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บทคัดย่อ 

 

ปริญญานิพนธ์นี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษานโยบายการลดราคาขายสินค้ากับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า

แฟชั่นรวดเร็ว โดยการประยุกต์ใช้มุมมองทางด้านการเงินมาทําการวิเคราะห์มูลค่าของเงินที่ได้จาก

การขายสินค้าเทียบกับระยะเวลา และระดับสินค้าคงคลังที่เปลี่ยนแปลงของอัตราการลดราคาขายท่ี

แตกต่างกัน และฟังก์ชันผลกําไรของผู้ผลิตและผู้ขายบนโซ่อุปทาน โดยทําการศึกษาผลิตภัณฑ์จาก

บริษัทกรณีศึกษาท้ังหมด 56 ตัวแบบ ด้วยตัวแบบมูลค่าของเงินในปีปัจจุบัน ผลการดําเนินงานสรุปว่า

ดัชนีชี้วัดผลการดําเนินการ 2 ตัว ประกอบด้วย 1. ฟังก์ชันกําไร 2. ปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ เม่ือ

มีการประยุกต์ใช้ตัวแบบในการลดราคาขายสินค้าทั้ง 2 กรณี ทั้งผู้ผลิตและผู้ขายยังคงได้กําไรจากการ

ขายสินค้า แม้ว่ากําไรจะลดลงเมื่อมีการเสนอลดราคาขายในอัตราส่วนลดที่เพิ่มขึ้น แต่ก็ทําให้ปริมาณ

สินค้าคงคลังลดลง ทําให้เกิดการหมุนเวียนของกระแสเงินสดอย่างรวดเร็ว ธุรกิจมีสภาพคล่องจาก

อัตราหมุนเวียน ซ่ึงเป็นผลดีต่อธุรกิจในการดําเนินงาน และมีความเหมาะสมกับสินค้าแฟช่ันรวดเร็ว 
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Abstract 

 

The objective of this study is to study the policy of the discount pricing policy 

of fast fashion products. Financial perspective was used to analyze the value of money 

with its time periods. In addition, this study analyzed the inventory level has been 

changed with a different of discount rate as well as the profit function of manufacturer 

and seller on the supply chain. There were 56 models using the value of money in 

the current year. Profit function and inventory level was the 2 performance indicators 

used in this study. The results showed that both manufacturer and seller got profit 

from the sale of products although, profits were reduced when a sale was made at a 

high discount rate. However, the benefit of an inventory reduction can be returned 

with cash flow turnover. The business had high liquidity from this turnover rate, which 

was best suited for the fast fashion products. 
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1 

 

  

บทนํา 
 

ในบทนี้จะกล่าวถึงรายละเอียด ขอบเขต และคําจํากัดความของการศึกษาเกี่ยวกับนโยบาย

การลดราคาขายสินค้าด้วยมุมมองทางด้านการเงินบนโซ่อุปทาน กรณีศึกษาธุรกิจเสื้อผ้าแฟชั่น โดยมี

รายละเอียดดังน้ี 

 1. ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

 2. วัตถุประสงค์การศึกษา 

 3. ขอบเขตของปริญญานิพนธ์ 

 4. ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มเป็นอุตสาหกรรมที่มีการเชื่อมโยงอย่างครบวงจร ตั้งแต่

อุตสาหกรรมต้นนํ้าถึงปลายนํ้า ต้องมีการผลิตเส้นใย ปั่นด้าย ทอผ้า ถักผ้า ฟอกย้อม พิมพ์ แต่งสําเร็จ

และตัดเย็บเสื้อผ้าสําเร็จรูป อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มมีความสําคัญต่อเศรษฐกิจไทยแม้ว่า

จะไม่ใช่อุตสาหกรรมขนาดใหญ่หรือเป็นอุตสาหกรรมที่มีการเติบโตของมูลค่าการส่งออกสูงสุดก็

ตามแต่ก็เป็นอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีมีมาเป็นเวลานาน และ มีแรงงานจํานวนมหาศาลในอุตสาหกรรมน้ีจึง

เป็นแหล่งรายได้ท่ีสําคัญของประเทศ 

ในปัจจุบันธุรกิจเสื้อผ้าแฟชั่นมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง มีช่องทางการจัดจําหน่ายที่เพ่ิม

มากขึ ้น และ ยังมีการแข่งขันที ่สูง ไม่ว่าใครก็สามารถประกอบธุรกิจเสื ้อผ้าแฟชั่นได้เนื ่องจาก

ผู้ประกอบการไม่จําเป็นต้องมีความรู้ด้านการผลิตหรือออกแบบสามารถที่จะจ้างให้ผลิตและออกแบบ

ได้ดังนั้นผู้ประกอบการจึงต้องแข่งขันกันที่กลยุทธ์ที่ใช้ในการขายซึ่งกลยุทธ์ที่ใช้ในการขายก็มีอยู่

หลากหลายรูปแบบ การลดราคาสินค้าถือเป็นหนึ่งในกลยุทธ์ในการสร้างแรงจูงใจในการเลือกซ้ือ

สินค้าของผู้บริโภค กระตุ้นยอดขายรวมถึงช่วยขยายฐานลูกค้าให้กว้างขึ้นโดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าใหม่ได้

เข้ามาทดลองสินค้า ทั้งยังเสริมให้จุดยืนของแบรนด์เด่นชัดขึ้นและเป็นการยํ้าให้ผู้บริโภคจดจําได้แต่

การที่มีการลดราคามากไปจะทําให้ภาพลักษณ์ของแบรนด์ผูกติดกับสินค้าที่ทําการลดราคา ทําให้

คุณค่าของแบรนด์ถูกลดทอนไปและผู้บริโภคจะซ้ือสินค้าแค่ช่วงท่ีมีการลดราคาเท่าน้ันดังน้ัน 

ปริญญานิพนธ์นี้จะทําการศึกษาและวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดขึ้น จากนโยบายการลดราคา

ขายเทียบกับปริมาณการขายที่เพิ ่มขึ้น โดยใช้เทคนิคทางด้านการเงินมาช่วยกําหนดราคาขายท่ี

เหมาะสม 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.2 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

การจัดทําปริญญานิพนธ์เรื่อง การศึกษาการลดราคาขายสินค้าด้วยเทคนิคทางด้านการเงิน

บนโซ่อุปทาน กรณีศึกษาธุรกิจเส้ือผ้าแฟช่ัน มีวัตถุประสงค์ดังหัวข้อต่อไปน้ี 

 1. ศึกษานโยบายการลดราคาสินค้าด้วยเทคนิคทางด้านการเงิน 

 2. เพ่ือวิเคราะห์ผลประโยชน์ท่ีได้รับของผู้ซ้ือและผู้ขายท่ีเกิดข้ึนภายในโซ่อุปทาน 

 3. เพ่ือช่วยในการตัดสินใจในการกําหนดนโยบายการลดราคาขายท่ีเหมาะสม 

1.3 ขอบเขตของปริญญานิพนธ์ 

การจัดทําปริญญานิพนธ์เรื่อง การศึกษาการลดราคาขายสินค้าด้วยเทคนิคทางด้านการเงิน

บนโซ่อุปทาน กรณีศึกษาธุรกิจเส้ือผ้าแฟช่ัน มีขอบเขตของปริญญานิพนธ์ดังหัวข้อต่อไปน้ี 

 1. ศึกษาข้อมูลการขายจากกรณีศึกษาในช่วงเดือน ธันวาคม 2562 - กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 

 2. ศึกษาเฉพาะสินค้าท่ีมีการทําโปรโมช่ันลดราคาเท่าน้ัน 

 3. ศึกษาข้อมูลการขายจากตัวแทนจําหน่ายในห้างสรรพสินค้า 

1.4 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

การจัดทําปริญญานิพนธ์เรื่อง การศึกษาการลดราคาขายสินค้าด้วยเทคนิคทางด้านการเงิน

บนโซ่อุปทาน กรณีศึกษา ธุรกิจเส้ือผ้าแฟช่ัน ผู้จัดทําคาดว่าประโยชน์ท่ีจะได้รับมีดังหัวข้อต่อไปน้ี 

 1. ประโยชน์ต่อสถานประกอบการ 

  - มีตัวแบบในการวิเคราะห์กําไรท่ีแม่นยํามากข้ึนจากการใช้เทคนิคทางด้านการเงิน 

  - สามารถตัดสินใจกําหนดระดับและช่วงเวลาการลดราคาได้อย่างเหมาะสม 

 2. ประโยชน์ต่อผู้จัดทํา 

  - เกิดการเรียนรู้การใช้เทคนิคทางด้านการเงินในการวิเคราะห์กําไร หรือต้นทุนท่ี

เกิดข้ึน 

  - ได้ศึกษากลยุทธ์การลดราคาสินค้าเพ่ือเป็นการกระตุ้นความต้องการสินค้าของ

ผู้บริโภค 

  - สามารถเป็นแนวทางในการประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์อ่ืนท่ีมีลักษณะใกล้เคียงกัน 

 3. ประโยชน์ต่อสถานศึกษา 

  - เป็นแนวทางให้กับบุคคลอ่ืนท่ีมีความสนใจหรือมีโครงงานท่ีคล้ายกันนําไปศึกษา

ต่อไป 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 

ปริญญานิพนธ์ฉบับนี้เป็นการศึกษาการประยุกต์ใช้เทคนิคทางด้านการเงินเพื่อสนับสนุนการ

ตัดสินใจในการกําหนดนโยบายการลดราคาขายสินค้าในธุรกิจเสื ้อผ้าแฟชั่นบนร้านค้าปลีกเป็น

การศึกษาซึ่งเกี่ยวโยงกับแฟชั่นรวดเร็ว การส่งเสริมการขาย ห่วงโซ่อปุทาน และเทคนิคทางด้าน

การเงิน โดยมีการศึกษาทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง ดังต่อไปน้ี 

1. แฟช่ันรวดเร็ว 

2. การส่งเสริมการขาย 

3. ห่วงโซ่อุปทาน 

4. ตัวแบบท่ีในการวิเคราะห์ทางด้านการเงิน 

5. งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

2.1 แฟช่ันรวดเร็ว 

2.1.1 นิยามแฟช่ันรวดเร็ว 

แฟชั ่นรวดเร็ว (Fast Fashion) คือ สินค้าที ่เปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เป็นแฟชั ่นที ่ใช้

กระบวนการผลิตและจัดจําหน่ายในระยะเวลาที่สั้น แบบของสินค้ามีความทันสมัยสอดคล้องกับความ

นิยมของตลาด ทําให้ผู้บริโภค (Customers) มีแรงจูงในในการซื้อสูงและตัดสินใจซื้อสินค้าอย่าง

รวดเร็ว โดยผู้บริโภคมีความคาดหวังในการเปลี่ยนแปลงของสินค้าอย่างต่อเนื่องให้มีผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 

ท่ีมีคุณภาพ และราคาย่อมเยามาตอบสนองต่อความต้องการ  

แฟชั่นรวดเร็วจะช่วยเพิ่มกําไรให้แก่ร้านค้าได้มากกว่าการขายแบบปกติประมาณร้อยละ  

8 - 10 แต่สินค้าประเภทนี้จะมีระยะเวลาที่สั้น เมื่อผ่านช่วงเวลาที่สินค้าได้รับความนิยม มูลค่าและ

ความต้องการสินค้าจะลดลง [1] 

2.1.2 กลยุทธ์ของแฟช่ันรวดเร็ว 

 1. การผลิตในระยะเวลาที่สั้นและมีช่องทางการจัดจําหน่ายที่รวดเร็ว ซึ่งสามารถกระจาย

สินค้าได้อย่างรวดเร็วทันต่อความต้องการของผู้บริโภค 

 2. เสื้อผ้ามีความทันสมัยทันต่อกระแสแฟชั่น ผลิตภัณฑ์จะมีระยะเวลาในการขาย (Product 

Life Cycle) สั้นกว่าผลิตภัณฑ์ปกติ จะไม่มีการผลิตจํานวนมากเพราะแนวโน้มความต้องการมีการ

เปล่ียนแปลงไป 

 3. การตอบสนองและการออกแบบการผลิตท่ีรวดเร็ว 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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2.2 การส่งเสริมการขาย 

การส่งเสริมการขาย (Promotion) คือ วิธีการทางการตลาดที ่จัดทําขึ ้นเพื ่อกระตุ ้นให้

ผู้บริโภคเกิดความต้องการสินค้าหรือบริการมากขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์คือการสร้างยอดขายในทันที 

หรือในช่วงเวลาท่ีส้ันลง ประกอบด้วย [2] 

 1. การให้ข้อเสนอแจกของแถม (Premium Offers : PRE) 

 2. การให้ข้อเสนอทางการเงิน (Finance Offers : FIN) 

 3. การจัดแสดงสินค้า (Exhibition : EXH) 

 4. การกําหนดราคาส่วนลด (Price Discount) 

2.2.1 การกําหนดราคาส่วนลด 

การกําหนดราคาส่วนลดเป็นกลยุทธ์การส่งเสริมการขายประเภทหนึ ่งที ่ธ ุรกิจหรือ

ผู้ประกอบการนิยมทําเพื่อเพิ่มอัตราความต้องการสินค้าของผู้บริโภคให้มากขึ้น การกําหนดราคา

ส่วนลดต้องกําหนดให้เหมาะสม เพราะอาจจะส่งผลกระทบในเชิงลบตามมา เช่น การกําหนดราคา

ส่วนลดบ่อยครั้ง หรือ นานจนเกินไปจะทําให้ผู้บริโภคไม่มั่นใจในคุณภาพของสินค้า หรือ อาจจะเป็น

การทําลายภาพลักษณ์ของแบรนด์สินค้าได้ [3] 

2.2.1.1 ประเภทของการกําหนดราคาส่วนลด 

1. ส่วนลดปริมาณ (Quantity Discount) คือ ส่วนลดท่ีผู้ประกอบการจะลดให้กับผู้บริโภค ท่ี

ซ้ือผลิตภัณฑ์ในปริมาณมาก 

2. ส่วนลดการค้า (Trade Discount) คือ ส่วนลดที่กําหนดให้คนกลางทางการตลาดซึ่งทํา

หน้าท่ีด้านการจัดกระจายผลิตภัณฑ์ให้แก่ผู้ประกอบการในระดับต่างๆ 

3. ส่วนลดเงินสด (Cash Discount) เป็นส่วนลดท่ีผู้ประกอบการลดให้แก่ผู้บริโภคที่มีการ

ชําระค่าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ภายในระยะเวลาท่ีกําหนด  

4. ส่วนลดตามฤดูกาล (Seasonal Discount) เป็นส่วนลดท่ีผู้ประกอบการลดให้กับผู้บริโภค

นอกเหนือจากในช่วงฤดูกาลที่สินค้าขายดี เป็นการลดให้นอกฤดูกาลเพื่อกระตุ้นให้ผู้บริโภคได้ซ้ือ

สินค้าเป็นจํานวนมาก  

5. ส่วนลดในการส่งเสริมการตลาด (Promotional Discount) เป็นส่วนลดที่ผู้ประกอบการ

เสนอให้กับผู้บริโภคเพื่อเป็นการเพิ่มอัตราความต้องการ โดยจะมีการเสนอในช่วงใกล้หมดรอบอายุ

ของสินค้า เช่น ซ้ือ 1 แถม1 หรือ การกําหนดส่วนลดเป็นเปอร์เซ็นต์ 

2.2.1.2 ประโยชน์ของการกําหนดราคาส่วนลด 

1. กระตุ้นยอดขายให้เพ่ิมข้ึน 

2. กระจายสินค้าค้างสต็อกออกได้อย่างรวดเร็ว 

3. แนะนําสินค้าใหม่ให้เป็นท่ีรู้จัก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.3 ห่วงโซ่อุปทาน 

ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) คือ การบริหารส่งผ่านข้อมูล (Information) และสินค้า

(Product) หรือบริการ (Service) ที่ทํางานประสานกันโดยเริ่มต้นตั้งแต่กระบวนการจัดซื้อ จัดหา 

การผลิต การเคลื่อนย้าย การขนส่ง การจัดเก็บ การจัดจําหน่าย การขาย รวมถึงการนําเทคโนโลยี

สารสนเทศ (Information Technology) มาใช้ในการสนับสนุนกระบวนการต่างๆ โดยจะต้องมีการ

ร่วมมือกันระหว่างบริษัท หรือผู้มีส่วนร่วมที่เป็นสมาชิกภายในโซ่อุปทาน ให้สามารถดําเนินการ

ประสานกันได้อย่างคล่องตัว และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคด้วยต้นทุนท่ีต่ําท่ีสุด 

การจัดการห่วงโซ่อุปทานอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลโดยมีความร่วมมือกันของ

องค์กรต่างๆ ตั้งแต่กระบวนการผลิตไปจนจบกระบวนการที่ผู้บริโภคโดย มีการแบ่งปันข่าวสารข้อมูล

ที่จําเป็นและใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจํากัดเพื่อให้ได้สินค้าที่มีคุณภาพ มีการใช้ต้นทุนตํ่าที่สุดและ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้สูงสุด ผลที่ได้จะทําให้ผู้ประกอบการตลอดสายในห่วงโซ่

อุปทานสามารถใช้ประโยชน์จากทรัพยากรได้อย่างมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน ได้รับผลตอบแทน ท่ีมาก

ข้ึนสามารถแข่งขันในตลาดได้ดีข้ึน  

2.3.1 องค์ประกอบของห่วงโซ่อุปทาน  

1. ห่วงโซ่อุปทานที่เข้าสู่ผู้ผลิต (Upstream Supply Chain) ประกอบด้วย กระบวนการท่ี

เก่ียวกับการจัดหา 

2. ห่วงโซ ่อ ุปทานภายในกระบวนการผลิต (Internal Supply Chain) ประกอบด้วย

กระบวนการท่ีเก่ียวกับการเปล่ียนนําเข้าให้เป็นส่งออก  

3. ห่วงโซ่อุปทานท่ีเข้าสู่ผู้บริโภค (Downstream Supply Chain) ประกอบด้วยกระบวนการ

ท่ี เก่ียวกับการจัดส่งสินค้าให้ถึงมือผู้บริโภค 

2.3.2 กิจกรรมท่ีเกิดข้ึนภายในห่วงโซ่อุปทาน 

ห่วงโซ่อุปทานจะมีการเคลื่อนที่ของกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการ

ผู้บริโภค รวมถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าท่ีเกิดข้ึนจากการดําเนินธุรกิจ [4] ดังแสดงในรูปท่ี 2.1  

 

 

รูปท่ี 2.1 กิจกรรมท่ีเกิดข้ึนภายในห่วงโซ่อุปทาน เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ซ่ึงการเคล่ือนท่ีของกิจกรรมต่างๆ สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ประเภทดังน้ี 

 1. การไหลของวัตถุดิบ (Product flow) เป็นการไหลของวัตถุดิบ จากผู้ผลิต (Suppliers) 

ผ่านกระบวนการต่างๆ จนกระท่ังกลายเป็นวัตถุดิบใหม่ จนถึงมือผู้บริโภค 

 2. การไหลของเงิน (Cash flow) เป็นการไหลของเงินจากผู้บริโภคผ่านกระบวนการต่างๆ 

โดยเงินบางส่วนจะถูกหักไว้เป็นค่าดําเนินการของผู้ประกอบการจนถึงผู้ผลิต 

 3. การไหลของข้อมูลสารสนเทศ (Information flow) เป็นการกระจายอยู่ในทุกกระบวนการ 

โดยสารสนเทศจะมีส่วนสําคัญท่ี ทําให้สามารถมองเห็นภาพรวมของระบบได้ท้ังหมด 

2.3.3 ความสําคัญของห่วงโซ่อุปทานในธุรกิจเส้ือผ้าแฟช่ันรวดเร็ว 

การจัดการห่วงโซ่อุปทานมีความสําคัญต่อธุรกิจเสื้อผ้าแฟชั่นรวดเร็ว ที่มีระยะเวลาของสินค้า

สั้นจึงจําเป็นต้องมีความร่วมมือขององค์กรภายในห่วงโซ่อุปทานให้มีการดําเนินการให้สอดคล้อง

สัมพันธ์กัน เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ ด้วยการบริหารจัดการ

ให้หน่วยงานทั้งภายในและภายนอกสามารถส่งมอบสินค้าหรือชิ้นงานให้กับหน่วยงานถัดไปได้อย่าง

ต่อเน่ือง รวดเร็ว จนกระท่ังผลิตเป็นสินค้าท่ีมีคุณภาพส่งถึงมือผู้บริโภค  

2.4 ตัวแบบท่ีใช้ในการวิเคราะห์ทางด้านการเงิน 

ในงานวิจัยฉบับนี้ผู้จัดทําได้ใช้เทคนิคทางด้านการเงินในการวิเคราะห์กําไรที่เกิดขึ้นจากการ

ลดราคาสินค้าของบริษัทกรณีศึกษาซึ่งประกอบด้วย มูลค่าเงินตามเวลา (Time value of money) 

และมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value) มูลค่าของเงินตามเวลาจะเปลี่ยนแปลงโดยมีปัจจัย

หลักๆ 3 ประการ คือ อัตราดอกเบี้ย ระยะเวลา และจํานวนเงิน โดยการวิเคราะห์มูลค่าของเงินท่ี

เปล่ียนไปตามช่วงเวลา มักจะนําเสนอในรูปของผังกระแสเงินสด  

2.4.1 ผังกระแสเงินสด 

ผังกระแสเงินสด (Cash Flow Diagram) คือ ผังท่ีแสดงกิจกรรมทางการเงินท่ีเกิดข้ึน จะมีท้ัง

กิจกรรมทางการเง ินที ่ เป ็นรูปแบบต่อเนื ่อง (Continuous Cash Flow) และแบบไม่ต ่อเนื ่อง 

(Discrete Cash Flow) โดยกิจกรรมทางการเงินที่เกิดขึ้นประกอบไปด้วย รายรับ (Income) และ

รายจ่าย (Expenses) กิจกรรมที่เป็นรายรับแสดงในลักษณะลูกศรชี้ขึ้น ส่วนกิจกรรมที่เป็นรายจ่ายจะ

เป็นลักษณะของลูกศรช้ีลง ดังแสดงในรูปท่ี 2.2 

 

 

รูปท่ี 2.2 ผังกระแสเงินสด 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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2.4.2 อัตราดอกเบ้ีย 

2.4.2.1 กําหนดค่าพารามิเตอร์ในการคํานวณ 

กําหนดให้ 

i = อัตราดอกเบ้ีย หรืออัตราผลตอบแทนต่อช่วงเวลา (Effective interest rate) 

r = อัตราดอกเบ้ียท่ีระบุไว้ (Nominal rate) 

m = จํานวนคร้ังท่ีเกิดการทบต้นในช่วงเวลาท่ีกําหนด 

ในการวิเคราะห์ทางด้านการเงินผู้จัดทําได้ใช้ดอกเบี้ยประเภทดอกเบี้ยบัตรเครดิต โดยนํา

ข้อมูลจาก บริษัท บัตรกรุงไทย จํากัด (มหาชน) (2562) มาใช้ ซึ่งมีอัตราดอกเบี้ยบัตรเครดิตอยู่ท่ี 

18% ต่อปี ผู้จัดทําได้นําข้อมูลอัตราดอกเบ้ียบัตรเครดิตดังกล่าวไปแปลงเป็นอัตราดอกเบ้ียบัตรเครดิต

ต่อเดือนดังในสมการท่ี (2.1)  

 

 i = #
1 + r
m (

!

− 1 (2.1) 

 

จากการใช้สมการท่ี (2.1) ในการแปลงค่าอัตราดอกเบ้ียบัตรเครดิตต่อปีให้เป็นต่อเดือน จะได้

อัตราดอกเบ้ียบัตรเครดิตท่ี 11% ต่อเดือน 

2.4.3 ตัวแบบท่ีใช้ในการวิเคราะห์ด้านการเงิน 

ตัวแบบที ่ใช้ศึกษาประกอบไปด้วยองค์กรต่างๆ ภายในห่วงโซ่อุปทาน ได้แก่ ผู ้ผลิต 

(Supplier) ผู้ขาย (Buyer) และ ผู้บริโภค (Customers) ซึ่งเป็นตัวแบบที่ใช้เทคนิคทางด้านการเงิน 

ในการวิเคราะห์ โดยมีการกําหนดสมมติฐาน ดังต่อไปนี้ อุปสงค์ (Demand) หรือความต้องการสินค้า

ของผู ้บริโภคคงที ่ ไม่มีปัญหาเรื ่องการขาดแคลนสินค้าคงคลัง และเวลานํา (Lead time) หรือ

ระยะเวลาในการรอคอยสินค้าเท่ากับศูนย์  

2.4.3.1 กําหนดค่าพารามิเตอร์ในการคํานวณ 

กําหนดให้ 

y = อัตราความต้องการ (Demand Rate) (หน่วย) 

p = ราคาขายต่อช้ิน (Sales Price Per Product) (บาท) 

w = ราคาขายส่งต่อช้ิน (Contract Purchase Price) (บาท) 

Sb = ต้นทุนในการส่ังซ้ือ (Fixed Order Cost) (บาทต่อคร้ัง) 

Ss = ต้นทุนในการติดต้ังเคร่ืองจักร (Fixed Set-up Cost) (บาทต่อคร้ัง) 

h = ต้นทุนในการเก็บรักษาสินค้าคงเหลือ (Holding Cost) (บาทต่อหน่วย) 

α = อัตราคิดลด (Discount Rate) 

Q = ปริมาณการส่ังซ้ือ (Quantity Order) (หน่วย) 

Sp = ต้นทุนกระบวนการส่ังซ้ือ (Order Processing Cost) (บาทต่อหน่วย) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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m = จํานวนรอบการรับสินค้า (คร้ัง) 

c = ต้นทุนการผลิตสินค้า (บาทต่อหน่วย) 

R = อัตราการผลิต (Production Rate) (หน่วย) 

2.4.4 ปริมาณการส่ังซ้ือท่ีเหมาะสม 

ปริมาณการสั่งซื้อที่เหมาะสม (Economic Order Quantity) คือ การสั่งซื้อที่ประหยัดที่สุด

ในการสั่งซื้อสินค้าแต่ละครั้ง ซึ่งสามารถคํานวณปริมาณการสั่งซื้อที่เหมาะสมสําหรับผู้ขาย จํานวน

รอบการรับสินค้า ปริมาณการสั่งซื้อที่เหมาะสมจากการใช้ขนาดล็อตร่วมกันและจํานวนรอบการรับ

สินค้าจากการใช้ขนาดล็อตร่วมกัน [5] ได้จากสมการท่ี (2.2) สมการที่ (2.3) สมการที่ (2.4) และ

สมการท่ี (2.5)  

 

 𝑄! = #2𝑆!𝑦
𝛼𝑤  (2.2) 

 

 𝑚 = *
𝑆" +1 + 𝛼

𝑦
𝑅/𝑤

𝑆!𝑐 +1 −
𝑦
𝑅/

 (2.3) 

 

 𝑄!# = *
2(𝑆! + 𝑆$ + 𝑆"(1 + 𝛼

𝑦
𝑅))𝑦

𝛼𝑐(𝑚 − 1) − 𝛼𝑐(𝑚 − 2) 𝑦𝑅 + 𝛼𝑐
 (2.4) 

 

 𝑚# = *
2𝑆" +1 + 𝛼

𝑦
𝑅/

4𝑆! + 𝑆$5 +
𝑅
𝑦 − 1/

 (2.5) 

 

2.5 งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

Beullens and Janssens (2010) [6] ได้ทําการศึกษาการเปรียบเทียบการวิเคราะห์ต้นทุน

ด้วยตัวแบบที่ใช้เทคนิคทางด้านการเงิน กับตัวแบบปกติ รวมถึงศึกษาผลที่เกิดขึ้นภายในโซ่อุปทาน

จากการท่ีผู้ผลิต และผู้ขายกําหนดปริมาณการส่ังผลิตร่วมกัน  

Drozdenko and Jensen (2014) [7] ได้ทําการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการลดราคา

ขายสินค้ากับการเปลี่ยนแปลงความต้องการสินค้าของผู้บริโภค โดยผู้จัดทําได้ทําแบบทดสอบเพ่ือ

สอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อสินค้าที่ทําการลดราคาระดับต่างๆ ตั้งแต่ 10% ไปจนถึง 

80% ซึ่งในแบบทดสอบประกอบไปด้วยสินค้า 8 ชนิดจากผลการสํารวจพบว่าเมื่อสินค้ามีระดับการ

ลดราคาที่มากขึ้นความต้องการสินค้าของผู้บริโภคก็จะมากขึ้นตามไปด้วย ทั้งน้ีในสินค้าแต่ละชนิดก็

จะมีการเปล่ียนแปลงความต้องการของสินค้าแตกต่างกันไป 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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รติวัลย์ รัตนศิลป์ (2555) [8] ได้ทําการศึกษาการส่งเสริมการขายท่ีมีประสิทธิภาพในธุรกิจค้า

ปลีกสมัยใหม่โดยการเปรียบมุมมองของผู้บริโภคและผู้บริหาร โดยผลการวิจัยพบว่าการลดราคาและ

การแถมสินค้าแบบเดียวกันเป็นการส่งเสริมการขายที่ทั้งผู้บริโภคและผู้บริหารพึงพอใจในระดับสูง

ที่สุด และพบว่าผู้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับตํ่าต่อการส่งเสริมการขายแบบเสี่ยงโชค จัดเทศกาล 

และจัดกิจกรรมร่วมกับผู้มีช่ือเสียง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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วิธีดําเนินงาน 
 

การดําเนินนโยบายการลดราคาขายสินค้าด้วยมุมมองทางด้านการเงินบนโซ่อุปทาน 

กรณีศึกษาธุรกิจเสื้อผ้าแฟชั่น เพื่อเป็นแนวทางในการกําหนดโปรโมชั่นการลดราคาได้อย่างเหมาะสม 

โดยทําการวิเคราะห์กําไรจากการขายสินค้าในขณะที่ทําการลดราคาด้วยเทคนิคทางด้านการเงินจาก

การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่ได้กล่าวมาในบทท่ี 2 ในบทนี้จะกล่าวถึงขั้นตอน

และวิธีการดําเนินงานตามดังต่อไปน้ี 

 1. ศึกษาข้อมูลและรูปแบบธุรกิจของบริษัทกรณีศึกษา 

 2. เก็บข้อมูลการขายของบริษัทกรณีศึกษา 

 3. ศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 4. วิเคราะห์นโยบายการลดราคาขายสินค้าโดยใช้เทคนิคทางด้านการเงิน 

 5. วิเคราะห์ตัวแบบในการลดราคาขายสินค้ากับกรณีศึกษา 
 6. สรุปผลการดําเนินงานและเขียนปริญญานิพนธ์ 

3.1 ศึกษาข้อมูลและรูปแบบธุรกิจของบริษัทกรณีศึกษา 

3.1.1 ช่องทางการจัดจําหน่าย 

บริษัทกรณีศึกษาเป็นบริษัทเส้ือผ้าแฟช่ันท่ีมีรูปแบบการขายในปัจจุบันอยู่ 3 รูปแบบ ได้แก่ 

 1. ตัวแทนจําหน่าย 

 2. ออนไลน์ 

 3. ร้านค้าปลีกบนห้างสรรพสินค้า 

ซึ่งในปัจจุบันช่องทางการจัดจําหน่ายร้านค้าปลีกบนห้างสรรพสินค้า มี 8 สาขา ได้แก่ สาขา

เดอะมอลล์บางกะปิ สาขาเดอะมอลล์บางแค สาขาเซนทรัลพลาซาเวสต์เกต สาขาเซนทรัลลาดพร้าว 

สาขาเอมควอเทียร์ สาขาเดอะมอลล์งามวงศ์วาน สาขาเซนทรัลเฟสติวัล อีสต์วิลล์ และ สาขาฟิวเจอร์

พาร์ครังสิต 

3.1.2 รูปแบบการบริหารภายใน 

บริษัท 7th street มีรูปแบบการบริหารภายในองค์กรดังนี้ เมื่อบริษัทได้รับคําสั่งซื้อจากลูกค้า

บริษัทจะทําการตรวจสอบสินค้าเบื้องต้น โดยที่พนักงานจะทําการเก็บแถบบาร์โค้ดแล้วส่งไปยัง

คลังสินค้าโดยใช้ระบบ Point of Sales (POS) เพื่ออัพเดทข้อมูลและเช็คสถานะของสินค้านั้นๆ ถ้ามี

จํานวนเพียงพอก็จะทําการจัดส่งสินค้า หากสินค้ามีจํานวนไม่เพียงพอหรือมีจํานวนน้อยเกินไป บริษัท
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ก็จะทําการสั่งผลิตไปยังโรงงานหรือบริษัทที่ทําหน้าที่ในการผลิตสินค้า โดยรูปแบบการสั่งผลิตนั้นจะ

ใช้การประมาณการจํานวนของสินค้า เมื่อได้รับสินค้าทางบริษัทจะทําการจัดเก็บไว้ที่คลังเพื่อรอการ

จัดส่งต่อไป 

บริษัท 7th street มีนโยบายการลดราคาสินค้าโดยในช่วง 3 เดือนแรกท่ีสินค้าวางจําหน่ายจะ

ไม่มีการลดราคาให้ขายสินค้าในราคาเต็ม เมื่อผ่าน 3 เดือนแรกแล้วยังมีสินค้าคงเหลือทางบริษัทจะ

จัดทําโปรโมชั่นการลดราคาสินค้าในช่วงสิ้นปีของปีนั้นๆ โดยจะลดราคาสินค้าที่ 70% ของราคาเต็ม

เพื่อเพิ่มความต้องการสินค้าให้มากขึ้นให้สามารถขายสินค้าหมดได้ภายในปีที่สินค้าออกวางจําหน่าย

เนื่องจากถ้าหมดช่วงระยะเวลาของแฟชั่นนั้นๆ ไปแล้ว อาจจะไม่สามารถขายสินค้านั้นได้ และตกค้าง

อยู่ภายในคลังทําให้เกิดค่าใช้จ่ายท่ีไม่จําเป็นเพ่ิมมากข้ึน 

3.1.3 การระบุปัญหาท่ีเกิดข้ึนและความต้องการของบริษัทกรณีศึกษา 

จากการศึกษาข้อมูลของบริษัท 7th street ทั้งรูปแบบการบริหารและรูปแบบการลดราคา

สินค้า ทางคณะผู้จัดทําได้ทราบถึงปัญหาของผู้ประกอบการ และจุดที่ต้องเข้าไปพัฒนาเพื่อให้บริษัท

สามารถวิเคราะห์กําไรและกําหนดการลดราคาได้อย่างเหมาะสม สามารถระบุปัญหาได้ดังน้ี 

 1. การจัดการข้อมูลการขายที่ไม่มีประสิทธิภาพ ข้อมูลไม่เชื่อมถึงกันทําให้ไม่สามารถใช้

ประโยชน์สูงสุดจากฐานข้อมูลได้ 

 2. การวิเคราะห์กําไรไม่ได้คํานึงถึงเร่ืองมูลค่าเงินท่ีเกิดข้ึนตามเวลา 

3.2 เก็บข้อมูลการขายบริษัทกรณีศึกษา 

3.2.1 ข้อมูลยอดขาย 

ผู้จัดทําได้ทําการเก็บข้อมูลการขายบริษัทกรณีศึกษา ซึ่งเป็นข้อมูลการขายของร้านค้าปลีก

บนห้างสรรพสินค้าในเดือน ธันวาคม พ.ศ. 2562 ถึง กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 โดยจะทําการเก็บและ

เรียบเรียงข้อมูลด้วยโปรแกรมไมโครซอฟท์ เอ็กซ์เซล ตัวอย่างข้อมูลการขายบริษัทกรณีศึกษา         

ดังแสดงในตารางท่ี 3.1 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 3.1 ข้อมูลยอดขาย (เดือน ธ.ค. 2562 - ก.พ. 2563) 

ลําดับ ผลิตภัณฑ์ 
ปริมาณการ

ส่ังผลิต (ช้ิน) 

ปริมาณการขาย (ช้ิน) 

ธ.ค. 

2562 

ม.ค. 

2563 

ก.พ. 

2563 

1 121FWCM007AA 277 248 11 138 

2 JG-FK01 193 130 65 109 

3 LNSK001 279 116 41 116 

4 LRSN102 170 69 22 26 

5 MHR006 322 101 39 74 

6 O-CDT001 168 132 80 1 

7 C-XLT001 290 95 93 83 

8 SD-RGK01 127 39 35 44 

9 SHDN002 191 48 49 50 

10 SP-THN103 176 50 55 45 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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3.2.2 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ 

จากข้อมูลที่ผู้จัดทําเก็บรวบรวมจากบริษัทกรณีศึกษา จะมีข้อมูลผลิตภัณฑ์ของผู้ขาย ได้แก่

ราคาขายสินค้า ต้นทุนการสั่งซื้อ ต้นทุนในการจัดเก็บสินค้าคงคลัง และข้อมูลผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต

ได้แก่ ต้นทุนการผลิต ต้นทุนการติดตั้งเครื่องจักร และอัตราการผลิต ตัวอย่างข้อมูลผลิตภัณฑ์บริษัท

กรณีศึกษาแสดงดังตารางท่ี 3.2 

ตารางท่ี 3.2 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ (เดือน ธ.ค. 2562 - ก.พ. 2563) 

ลําดับ ผลิตภัณฑ์ 

ผู้ขาย ผู้ผลิต 

ราคา

ขาย/ชิ้น 

(บาท) 

ต้นทุน

ในการ

สั่งซื้อ

สินค้า/

ครั้ง 

(บาท) 

ต้นทุน

สินค้า/

หน่วย 

(บาท) 

ต้นทุน

การ

จัดเก็บ

สินค้า/

หน่วย 

(บาท) 

ต้นทุน

การ

ผลิต/

หน่วย 

(บาท) 

ต้นทุน

การ

สั่งซื้อ

วัตถุดิบ/

ครั้ง 

(บาท) 

ต้นทุนการ

ติดตั้ง

เครื่องจักร 

(บาท) 

อัตรา

การ

ผลิต 

(หน่วย) 

1 
121FWCM

007AA 
790 1,000 119 12 95 150 600 800 

2 JG-FK01 990 1,000 149 15 119 150 600 500 

3 LNSK001 390 1,000 59 6 47 150 600 400 

4 LRSN102 490 1,000 74 7 59 150 600 200 

5 MHR006 250 1,000 38 4 30 150 600 500 

6 O-CDT001 1,350 1,000 203 20 162 150 600 500 

7 O-XTL001 390 1,000 59 6 47 150 600 400 

8 SD-RGK01 890 1,000 134 13 107 150 600 300 

9 SHDN002 490 1,000 74 7 59 150 600 300 

10 SP-THN103 590 1,000 89 9 71 150 600 300 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



14 

3.3 ศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

มูลค่าเงินตามเวลา คือ จํานวนเงินที่มีมูลค่าแตกต่างกันระหว่างปัจจุบันกับอนาคต โดยมี

ปัจจัยเกี่ยวกับอัตราผลตอบแทนและระยะเวลามาเป็นตัวกําหนดมูลค่าของเงินนั้นโดยความสัมพันธ์

ระหว่างมูลค่าเงินในช่วงเวลาต่างๆ อธิบายได้ดังสมการท่ี (3.1) 

 

 	Present	money =
Future	money

(1 + discount	rate)! (3.1) 

 

โดยสมการท่ี (3.1) เรียกว่า “สมการคิดลด” และอัตราคิดลด (Discount Rate) หมายถึง

อัตราส่วนท่ีใช้สําหรับคิดลดกระแสเงินสดกลับมาเป็นมูลค่าปัจจุบัน (Present Value)  

มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value) เป็นผลต่างของมูลค่าปัจจุบันของผลรวมกระแส

เงินสดจ่ายสุทธิ กับ กระแสเงินสดรับสุทธิ โดยการใช้อัตราคิดลดมาปรับค่าของกระแสเงินสดที่เกิดข้ึน

ในแต่ละช่วงเวลาให้มาอยู่ที่จุดเดียวกัน มูลค่าปัจจุบันสุทธิสามารถนํามาใช้ในการวิเคราะห์ความ

เป็นไปได้ของโครงการ 

การสร้างฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิต ขั้นแรกจะต้องทําการวิเคราะห์ข้อมูลการขายของ

ผู้ขายและผู้ผลิตออกมาในรูปแบบของผังแสดงสินค้าคงคลังและวิเคราะห์ต่อเป็นผังกระแสเงินสด

จากนั้นใช้ฟังก์ชันแอนนิวตี้สตรีม (Annuity Streams Function) ในการสร้างฟังก์ชันกําไร (Profit 

Function) ออกมาทําการจัดรูปด้วยสมการแมคลอรีน (Maclaurin) และการประมาณเชิงเส้น 

(Linear Approximation) ตัวอย่างฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิตแสดงดังสมการที่ (3.2) และ

สมการท่ี (3.3) 

  

 AS8888% = 9(p −w)y − S%
y
Q%

− α
S%
2 − αw

Q%
2 ? (3.2) 

 

 
AS8888& = [(w − c)y − BS' +

S&
m+1 + α

y
R/E

y
Q%

− α
S' + S&
2 − αc(m− 1)

Q%
2

+ αc(m− 2)
y
R
Q%
2 + α(w − c)

Q%
2  

(3.3) 

 

ความสัมพันธ์ระหว่างส่วนลดและการเพิ่มขึ้นของปริมาณการขาย จากการศึกษางานวิจัยของ 

(Drozdenko and Jensen, 2014) ได้แสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างส่วนลดและการเพิ ่มขึ ้นของ

ปริมาณการขายของสินค้า 8 ชนิด ดังแสดงในตารางท่ี 3.3 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 3.3 ความสัมพันธ์ระหว่างส่วนลด (%) และการเพ่ิมข้ึนของปริมาณการขาย (%) 

ผลิตภัณฑ์ 

 

ส่วนลด 

(%) 

รองเท้า 
ยาง

รถยนต์ 
เส้ือ ยาสีฟัน โทรทัศน์ ซีเรียล 

ยาสระ

ผม 
นาฬิกา 

10 2.6 9.4 1.7 10.3 9.6 13.8 8.5 10.1 

20 13.1 17.1 8.9 13.3 24.1 27.8 14.8 24.5 

30 29.9 23.5 19.6 17.9 37.2 39.2 27.7 39.3 

40 40.9 44.9 31.6 28.6 49.1 48.8 39.9 48.9 

50 44.2 45.6 45.4 39.7 60.9 65.4 49.9 61.2 

60 55.1 47.1 56.3 45.7 68.6 70.9 50.9 69.3 

70 60.1 47.6 66.6 60.9 73.1 74 66.4 74.8 

80 85.2 48.2 82.1 75.1 78.5 76.8 72.1 83.4 

 

จากตารางที่ 3.3 พบว่าเมื่อผู้ประกอบการหรือบริษัททําการลดราคาสินค้าจะทําให้ปริมาณ

การขายสินค้าเพิ่มมากขึ้น เมื่อทําการลดราคาในระดับที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ อัตราการเพิ่มขึ้นของปริมาณ

การขายสินค้าก็จะเพิ่มขึ้นด้วย โดยในสินค้าแต่ละประเภทจะมีอัตราการเพิ่มขึ้นที่แตกต่างกัน แต่จะมี

สินค้าบางประเภทเมื่อมีการลดราคาในปริมาณมาก อัตราการเพิ่มขึ้นของการขายกลับน้อยลง เช่น 

ยางรถยนต์ จะสังเกตุได้ว่าตั้งแต่การลดราคาที่ 50% ขึ้นไป อัตราการเพิ่มขึ้นของปริมาณการขายมี

น้อยมากเนื่องจาก ยางรถยนต์เป็นสินค้าที่ต้องการคุณภาพในการใช้งานเมื่อผู้บริโภคเห็นว่าสินค้ามี

การลดราคาในระดับท่ีสูงจึงไม่ม่ันใจในคุณภาพของสินค้าน้ันๆ และไม่กล้าตัดสินใจซ้ือ 

การแบ่งผลประโยชน์ของผู้ผลิตจากการใช้ปริมาณการผลิตร่วมกัน (Splitting The Rewards 

From Joint Optimization) ในการใช้ปริมาณการผลิตร่วมกัน ผู้ขาย (Buyer) จะทําการตกลงร่วมกับ

ผู้ผลิตในการกําหนดปริมาณการผลิตขึ้นมา ซึ่งจะเป็นการผลิตสินค้าในปริมาณมาก ทําให้ต้นทุนการ

ผลิตต่อหน่วยของผู้ผลิตลดลง ผู้ผลิตจึงได้กําไรมากขึ้น เมื่อผู้ผลิตได้รับผลประโยชน์จากการที่ต้นทุน

ต่อหน่วยลดลงแล้วผู้ผลิตจึงตอบแทนผู้ขายโดยการแบ่งปันกําไรที่ได้ให้เป็นส่วนลดของราคาการสั่งซ้ือ

ให้กับผู้ขาย  

กําหนดค่าพารามิเตอร์ในการคํานวณ 

กําหนดให้ 

 C!∗  = ต้นทุนของผู้ขายจากการใช้ข้อมูลท่ีผู้ขายเป็นผู้กําหนดปริมาณการส่ังผลิต 

 C#∗ = ต้นทุนของผู้ผลิตจากการใช้ข้อมูลท่ีผู้ขายเป็นผู้กําหนดปริมาณการส่ังผลิต 

 C∗$= ต้นทุนรวมจากการใช้ข้อมูลท่ีผู้ขายเป็นผู้กําหนดปริมาณส่ังการผลิต เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 Z = %"∗

%"∗&%$
∗  

 

ต้นทุน (Cost) ของผู้ขายและผู้ผลิตหลังจากการแบ่งผลประโยชน์ของทั้ง 2 ฝ่าย หาได้จาก

สมการท่ี (3.4) และสมการท่ี (3.5)  

 

 Buyer!s	share = (1 − Z)C∗# (3.4) 

 

 Supplier!s	share = ZC∗# (3.5) 

3.4 วิเคราะห์ตัวแบบการลดราคาขายสินค้าโดยใช้เทคนิคทางด้านการเงิน 

3.4.1 ฟังก์ชันกําไร 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลการขายบริษัทกรณีศึกษาในช่วงเดือนธันวาคม 2562 ถึง 

กุมภาพันธ์ 2563 ผู้จัดทําได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลการขายดังกล่าวและได้แสดงรูปแบบของสินค้าคง

คลังของผู้ขายและผู้ผลิตดังแสดงในรูปท่ี 3.1 

 

 

รูปท่ี 3.1 รูปแบบสินค้าคงคลังของผู้ขายและผู้ผลิต 

เมื่อได้รูปแบบสินค้าคงคลังของผู้ขายและผู้ผลิตแล้วผู้จัดทําได้ทําการวิเคราะห์รูปแบบสินค้า

คงคลังให้อยู่รูปของผังกระแสเงินสดที่แสดงกิจกรรมทางการเงินที่เกิดขึ้นของทั้ง 2 ฝ่ายดังแสดงในรูป

ท่ี 3.2 

 

รูปท่ี 3.2 ผังกระแสเงินสดของผู้ขายและผู้ผลิต เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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หลังจากได้ผังกระแสเงินสดที่แสดงกิจกรรมทางการเงินที่เกิดขึ้นแล้ว ผู้จัดทําได้ใช้ฟังก์ชัน

แอนนิวตี้สตรีมวิเคราะห์ผังกระแสเงินสดเพื่อสร้างฟังก์ชันกําไร (Profit Function) ของผู้ขายดังแสดง

ในสมการท่ี (3.6) 

 

 AS% = [py − (S% + (w+ t)yT)(Hα%e()*!+)
,

)-.

]e(*/ (3.6) 

 

ใช้สมการแมคลอรีน แปลงรูปสมการ 

 

 AS% = py − (S% + (w+ t)yT) B
1
T +

α%
2 + 0 Lα%0

T
12ME (3.7) 

 

จัดรูปสมการใหม่โดยการใช้การประมาณเชิงเส้น 

 

 AS8888% = (p −w)y − S%
y
Q%

− α
S%
2 − αw

Q%
2  (3.8) 

 

สมการที่ (3.8) เป็นฟังก์ชันกําไรของผู้ขาย (Buyer’s Profit Function) ที่ได้มาจากข้อมูล

การขายของบริษัทกรณีศึกษาเดือนธันวาคม 2562 ถึง กุมภาพันธ์ 2563 

การสร้างฟังก์ชันกําไรของผู้ผลิตใช้วิธีการเดียวกับการสร้างฟังก์ชันกําไรของผู้ขาย โดยทําการ

วิเคราะห์รูปแบบสินค้าคงคลังและแปลงมาอยู่ในรูปของผังกระแสเงินสดจากนั้นใช้ฟังก์ชันแอนนิวต้ี

สตรีมในการวิเคราะห์ผังกระแสเงินสดเพ่ือสร้างฟังก์ชันหากําไรของผู้ผลิต แสดงดังสมการท่ี (3.9)  

 

 AS& = N4−S' +wyT5 +
α&

1 − e(*"+/ −
(S&cymT) +

α&
1 − e(*"1+/O e

(*/ (3.9) 

 

ใช้สมการแมคลอรีน แปลงรูปสมการ 

 

 AS& = 4−S' +wyT5P
1
T +

α&
2 + 0Bα&

0 L
T
12MEQ −

(S&cymT) +
α&

1 − e(*"1+/ (3.10) 

 

จัดรูปสมการโดยใช้การประมาณเชิงเส้น 

 

 
AS8888& = (w− c)y − BS' +

S&
m+1 + α

y
R/E

y
Q%

− α
S' + S&
2 − αc(m− 1)

Q%
2

+ αc(m− 2)
y
R
Q%
2 + α(w − c)

Q%
2  

(3.11) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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สมการที่ (3.11) เป็นฟังก์ชันกําไรของผู้ผลิต (Supplier’s Profit Function) ที่วิเคราะห์ได้

จากผังกระแสเงินสด 

3.4.2 ตัวแบบการลดราคาขาย 

เม่ือได้ฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิตแล้ว ผู้จัดทําได้ทําการสร้างฟังก์ชันกําไรในช่วงท่ีมีการ

ลดราคา โดยประยุกต์จากสมการท่ี (3.8) และ สมการท่ี (3.11) มีตัวแปรท่ีเก่ียวข้อง ดังน้ี  

 1. เปอร์เซ็นต์ส่วนลด (β) 

 2. ปริมาณการขายท่ีเพ่ิมข้ึน (𝛾) 

ฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและฟังก์ชันกําไรของผู้ผลิตในช่วงที่มีการลดราคาแสดงดังสมการท่ี 

(3.12) และ สมการท่ี (3.13) 

 AS8888%(β, γ) = (βp −w)γy − S%
γy
Q%

− α
S%
2 − αw

Q%
2  (3.12) 

 

 
AS8888& = (w− c)y − BS' +

S&
m+1 + α

y
R/E

y
Q%

− α
S' + S&
2 − αc(m− 1)

Q%
2

+ αc(m− 2)
y
R
Q%
2 + α(w − c)

Q%
2  

(3.13) 

 

3.5 ทดลองตัวแบบในการลดราคาขายสินค้ากับกรณีศึกษา 

หลังจากได้ฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิตแล้ว ผู้จัดทําได้นําฟังก์ชันดังกล่าวไปทดลองใช้

กับข้อมูลการขายบริษัทกรณีศึกษาท่ีผู้จัดทําได้เก็บรวบรวมไว้ โดยแบ่งเป็น 2 กรณี 

 1. ทดลองกับข้อมูลท่ีผู้ขายเป็นผู้กําหนดปริมาณการส่ังผลิต 

 2. ทดลองกับข้อมูลท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการส่ังผลิตร่วมกัน 

ผู้จัดทํากําหนดให้มีการลดราคาขายสินค้าในเดือน มกราคม 2563 และ เดือนกุมภาพันธ์ 

2563 โดยมีอยู่ท้ังหมด 28 กรณี ดังแสดงในตารางท่ี 3.4 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 3.4 การกําหนดส่วนลด 

ลําดับ 
ส่วนลด (%) 

ธันวาคม 2562 มกราคม 2563 กุมภาพันธ์ 2563 

1 - 10 10 

2 - 10 20 

3 - 10 30 

4 - 10 40 

5 - 10 50 

6 - 10 60 

7 - 10 70 

8 - 20 20 

9 - 20 30 

10 - 20 40 

11 - 20 50 

12 - 20 60 

13 - 20 70 

14 - 30 30 

15 - 30 40 

16 - 30 50 

17 - 30 60 

18 - 30 70 

19 - 40 40 

20 - 40 50 

21 - 40 60 

22 - 40 70 

23 - 50 50 

24 - 50 60 

25 - 50 70 

26 - 60 60 

27 - 60 70 

28 - 70 70 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 จากการใช้ฟังก์ชันกําไรเพื่อวิเคราะห์ผลที่เกิดขึ้นของบริษัทกรณีศึกษา จะได้ผลลัพธ์ดัง

ตัวอย่างแสดงในตารางท่ี 3.5 และ ตารางท่ี 3.6 ซ่ึงผลลัพธ์ท้ังหมดจะถูกอธิบายและแสดงในบทถัดไป 

ตารางท่ี 3.5 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค. 2563 - ก.พ. 2563 ลดราคา 10%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 59,111 261,139 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 58,611 193,418 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 19,539 62,046 1,974 

4 LRSN102 24,906 6,009 6,489 37,403 993 

5 MHR006 18,455 5,397 9,661 33,512 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 74,231 273,249 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 17,158 65,824 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 21,088 64,851 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 12,905 44,021 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 13,992 54,692 1,815 

ตารางท่ี 3.6 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค. 2563 - ก.พ. 2563 ลดราคา 10%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,433  54,231  58,938  260,602  9,976  

2 JG-FK01 96,363  38,090  58,466  192,919  20,791  

3 LNSK001 33,374  8,939  19,461  61,774  6,260  

4 LRSN102 24,847  5,921  6,413  37,181  3,386  

5 MHR006 18,362  5,283  9,575  33,220  3,126  

6 O-CDT001 133,879  64,743  74,059  272,681  19,159  

7 O-XTL001 27,258  21,451  17,177  65,887  7,767  

8 SD-RGK01 25,302  18,150  20,965  64,416  10,792  

9 SHDN002 16,977  13,926  12,816  43,718  5,484  

10 SP-THN103 21,441  19,031  13,889  54,362  8,577  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ผลการดําเนินการ 
 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลยอดขาย ต้นทุน และปริมาณการผลิตภายในเดือน 

ธันวาคม พ.ศ. 2562 - กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 มาประยุกต์ใช้กับนโยบายในการลดราคาสินค้า โดย

สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 กรณี ดังน้ี 

 1. กรณีนโยบายการลดราคาท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

 2. กรณีนโยบายการลดราคาท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน  

โดยปริมาณการผลิตและรอบเวลาในการผลิต ดังแสดงในตารางที่ 4.2 แสดงข้อมูลยอดขาย 

ของบริษัทกรณีศึกษา จากข้อมูลยอดขายในช่วง 3 เดือน ของรหัสสินค้า 21FWCM007AA สําหรับ

กรณีที่ 1 ปริมาณการผลิตท่ีบริษัทกรณีศึกษาต้องการต่อจํานวนครั้งในการส่งสินค้า 1 รอบ เท่ากับ 

277 ตัว และมีจํานวนครั้งในการส่งสินค้า 2 รอบ ในกรณีที่ 2 ปริมาณการผลิตท่ีบริษัทกรณีศึกษามี

จํานวนคร้ังในการส่งสินค้า 1 รอบ เท่ากับ 325 ตัว และมีจํานวนครั้งในการส่งสินค้า 2 รอบ และ

ผลลัพธ์ท่ีได้จากการประยุกต์ใช้ตัวแบบแสดงตามหัวข้อท่ี 4.1 และ 4.2 

ตารางท่ี 4.1 ฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิตในรูปแบบการขายเดิม 

ลําดับ รหัสสินค้า ปริมาณ

การผลิต 

กําไร

ผู้ขาย 

ปริมาณสินค้า

คงเหลือ 

กําไร

ผู้ผลิต 

1 121FWCM007AA 700 273,541 199 9,893 

2 JG-FK01 500 205,879 196 7,338 

3 LNSK001 350 66,246 99 1,988 

4 LRSN102 250 40,500 133 1,039 

5 MHR006 450 36,804 236 1,061 

6 O-CDT001 400 287,512 87 10,676 

7 O-XTL001 290 70,496 19 2,068 

8 SD-RGK01 200 70,873 82 2,490 

9 SHDN002 250 48,437 103 1,466 

10 SP-THN1038 250 59,876 110 1,901 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.2 ปริมาณการผลิตและรอบการส่ง 

ลําดับ รหัสสินค้า 

ผู้ขายกําหนดปริมาณการผลิต กําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

ปริมาณ 

การผลิต 

จํานวนคร้ังใน

การส่งสินค้า 

ปริมาณ 

การผลิต 

จํานวนคร้ังใน

การส่งสินค้า 

1  21FWCM007AA 277 2 325 2 

2  JG-FK01 193 2 228 2 

3  LNSK001 279 1 328 1 

4  LRSN102 170 1 202 1 

5  MHR006 322 1 402 1 

6  O-CDT001 168 2 197 2 

7  O-XTL001 290 1 278 1 

8  SD-RGK01 127 1 160 1 

9  SHDN002 191 1 233 1 

10  SP-THN103 176 1 214 1 

4.1 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

ตารางท่ี 4.3 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค. 2563 - ก.พ. 2563 ลดราคา 10%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 59,111 261,139 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 58,611 193,418 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 19,539 62,046 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 6,489 37,403 993 

5 MHR006 18,455 5,397 9,661 33,512 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 74,231 273,249 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 17,158 65,824 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 21,088 64,851 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 12,905 44,021 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 13,992 54,692 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.4 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 20%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 54,708 258,518 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 54,249 194,726 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 18,049 60,661 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 5,969 38,677 993 

5 MHR006 18,455 5,397 8,906 34,605 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 68,726 268,059 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 15,843 64,267 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 19,484 62,968 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 11,908 44,243 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 12,913 54,174 1,815 

ตารางท่ี 4.5 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 30%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 50,680 253,372 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 50,256 189,632 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 16,681 58,929 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 5,491 38,075 993 

5 MHR006 18,455 5,397 8,211 33,731 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 63,689 261,623 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 14,636 62,738 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 17,659 61,422 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 10,991 43,085 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 11,921 52,920 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.6 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 45,407 246,846 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 45,030 183,171 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 14,642 57,150 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 4,867 37,312 993 

5 MHR006 18,455 5,397 7,304 32,622 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 52,258 251,276 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 11,926 60,593 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 14,363 58,126 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 9,793 41,617 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 10,625 51,329 1,815 

ตารางท่ี 4.7 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 36,521 238,549 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 38,401 175,122 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 11,169 53,676 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 4,075 36,360 993 

5 MHR006 18,455 5,397 6,154 31,241 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 40,202 239,220 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 9,112 57,779 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 10,981 54,743 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 8,274 39,788 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 8,982 49,347 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.8 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 25,572 227,600 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 29,033 164,632 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 7,716 50,223 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 2,962 35,121 993 

5 MHR006 18,455 5,397 4,537 29,442 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 28,176 227,194 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 6,245 54,911 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 7,537 51,299 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 6,137 37,406 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 6,564 47,264 1,815 

ตารางท่ี 4.9 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 54,433 14,633 216,661 9,939 

2 JG-FK01 96,527 38,280 17,877 152,417 7,343 

3 LNSK001 33,459 9,048 4,226 46,734 1,954 

4 LRSN102 24,906 6,009 1,639 33,678 993 

5 MHR006 18,455 5,397 2,615 27,346 993 

6 O-CDT001 134,068 64,950 16,205 215,223 10,677 

7 O-XTL001 27,235 21,431 3,354 52,021 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 18,300 4,089 47,852 2,329 

9 SHDN002 17,090 14,026 3,594 34,631 1,410 

10 SP-THN103 21,564 19,137 3,612 44,312 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.10 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 20%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 50,361 54,708 253,819 9,939 

2 JG-FK01 96,527 35,393 54,249 191,397 7,343 

3 LNSK001 33,459 8,327 18,049 59,833 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,521 5,969 38,119 993 

5 MHR006 18,455 4,955 8,906 34,100 993 

6 O-CDT001 134,068 60,110 68,726 262,473 10,677 

7 O-XTL001 27,235 19,796 15,843 62,389 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 16,896 19,484 61,355 2,329 

9 SHDN002 17,090 12,941 11,908 42,999 1,410 

10 SP-THN103 21,564 17,672 12,913 52,494 1,815 

ตารางท่ี 4.11 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 30%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 50,361 50,680 248,635 9,939 

2 JG-FK01 96,527 35,393 50,256 182,176 7,343 

3 LNSK001 33,459 8,327 16,681 58,468 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,521 5,491 35,917 993 

5 MHR006 18,455 4,955 8,211 31,621 993 

6 O-CDT001 134,068 60,110 60,996 255,174 10,677 

7 O-XTL001 27,235 19,796 13,865 60,897 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 16,896 16,955 59,313 2,329 

9 SHDN002 17,090 12,941 10,991 41,022 1,410 

10 SP-THN103 21,564 17,672 11,921 51,157 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.12 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 50,361 45,407 243,362 9,939 

2 JG-FK01 96,527 35,393 45,030 176,951 7,343 

3 LNSK001 33,459 8,327 14,265 56,051 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,521 4,867 35,293 993 

5 MHR006 18,455 4,955 7,304 30,714 993 

6 O-CDT001 134,068 60,110 49,619 243,797 10,677 

7 O-XTL001 27,235 19,796 11,172 58,203 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 16,896 13,502 55,861 2,329 

9 SHDN002 17,090 12,941 9,793 39,824 1,410 

10 SP-THN103 21,564 17,672 10,625 49,861 1,815 

ตารางท่ี 4.13 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 50,361 34,925 232,881 9,939 

2 JG-FK01 96,527 35,393 38,401 170,321 7,343 

3 LNSK001 33,459 8,327 10,877 52,664 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,521 4,075 34,502 993 

5 MHR006 18,455 4,955 6,154 29,564 993 

6 O-CDT001 134,068 60,110 38,156 232,333 10,677 

7 O-XTL001 27,235 19,796 8,431 55,463 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 16,896 10,315 52,673 2,329 

9 SHDN002 17,090 12,941 8,274 38,305 1,410 

10 SP-THN103 21,564 17,672 8,982 48,218 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.14 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 50,361 24,438 222,394 9,939 

2 JG-FK01 96,527 35,393 29,033 160,954 7,343 

3 LNSK001 33,459 8,327 7,510 49,296 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,521 2,962 33,389 993 

5 MHR006 18,455 4,955 4,537 27,947 993 

6 O-CDT001 134,068 60,110 26,722 220,899 10,677 

7 O-XTL001 27,235 19,796 5,763 52,795 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 16,896 7,066 49,425 2,329 

9 SHDN002 17,090 12,941 6,137 36,167 1,410 

10 SP-THN103 21,564 17,672 6,150 45,386 1,815 

ตารางท่ี 4.15 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 50,361 13,877 211,832 9,939 

2 JG-FK01 96,527 35,393 17,877 149,798 7,343 

3 LNSK001 33,459 8,327 4,106 45,892 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,521 1,639 32,065 993 

5 MHR006 18,455 4,955 2,615 26,025 993 

6 O-CDT001 134,068 60,110 15,343 209,520 10,677 

7 O-XTL001 27,235 19,796 3,112 50,144 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 16,896 3,906 46,264 2,329 

9 SHDN002 17,090 12,941 3,594 33,624 1,410 

10 SP-THN103 21,564 17,672 3,369 42,605 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.16 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 30%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 46,634 50,680 244,909 9,939 

2 JG-FK01 96,527 32,750 50,256 179,533 7,343 

3 LNSK001 33,459 7,665 16,681 57,806 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,072 5,491 35,468 993 

5 MHR006 18,455 4,549 8,211 31,215 993 

6 O-CDT001 134,068 55,681 56,688 246,437 10,677 

7 O-XTL001 27,235 18,295 12,322 57,852 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 15,606 15,546 56,615 2,329 

9 SHDN002 17,090 11,943 10,991 40,024 1,410 

10 SP-THN103 21,564 16,327 11,921 49,812 1,815 

ตารางท่ี 4.17 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 46,634 42,062 236,291 9,939 

2 JG-FK01 96,527 32,750 45,030 174,307 7,343 

3 LNSK001 33,459 7,665 13,762 54,886 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,072 4,867 34,844 993 

5 MHR006 18,455 4,549 7,304 30,307 993 

6 O-CDT001 134,068 55,681 46,100 235,849 10,677 

7 O-XTL001 27,235 18,295 9,914 55,444 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 15,606 12,641 53,710 2,329 

9 SHDN002 17,090 11,943 9,793 38,826 1,410 

10 SP-THN103 21,564 16,327 10,625 48,516 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.18 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 46,634 32,331 226,560 9,939 

2 JG-FK01 96,527 32,750 38,401 167,678 7,343 

3 LNSK001 33,459 7,665 10,488 51,613 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,072 4,075 34,052 993 

5 MHR006 18,455 4,549 6,154 29,157 993 

6 O-CDT001 134,068 55,681 35,427 225,176 10,677 

7 O-XTL001 27,235 18,295 7,458 52,989 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 15,606 9,649 50,718 2,329 

9 SHDN002 17,090 11,943 8,274 37,307 1,410 

10 SP-THN103 21,564 16,327 8,101 45,992 1,815 

ตารางท่ี 4.19 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 46,634 22,595 216,824 9,939 

2 JG-FK01 96,527 32,750 29,033 158,310 7,343 

3 LNSK001 33,459 7,665 7,166 48,291 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,072 2,962 32,940 993 

5 MHR006 18,455 4,549 4,537 27,541 993 

6 O-CDT001 134,068 55,681 24,782 214,531 10,677 

7 O-XTL001 27,235 18,295 5,075 50,606 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 15,606 6,595 47,664 2,329 

9 SHDN002 17,090 11,943 6,137 35,170 1,410 

10 SP-THN103 21,564 16,327 5,527 43,418 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.20 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

 

ตารางท่ี 4.21 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 46,634 12,869 207,098 9,939 

2 JG-FK01 96,527 32,750 17,563 146,840 7,343 

3 LNSK001 33,459 7,665 3,945 45,069 1,954 

4 LRSN102 24,906 5,072 1,639 31,616 993 

5 MHR006 18,455 4,549 2,615 25,618 993 

6 O-CDT001 134,068 55,681 14,049 203,798 10,677 

7 O-XTL001 27,235 18,295 2,710 48,240 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 15,606 3,538 44,608 2,329 

9 SHDN002 17,090 11,943 3,594 32,627 1,410 

10 SP-THN103 21,564 16,327 3,006 40,897 1,815 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย กําไร 

ผู้ผลิต ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,595 41,757 38,717 228,069 9,939 

2 JG-FK01 96,527 29,291 45,030 170,848 7,343 

3 LNSK001 33,459 6,799 13,133 53,392 1,954 

4 LRSN102 24,906 4,485 4,867 34,257 993 

5 MHR006 18,455 4,018 7,304 29,776 993 

6 O-CDT001 134,068 49,884 41,702 225,654 10,677 

7 O-XTL001 27,235 16,333 8,530 52,098 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 13,921 11,493 50,877 2,329 

9 SHDN002 17,090 10,640 9,793 37,523 1,410 

10 SP-THN103 21,564 14,569 9,485 45,618 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.22 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 40% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563   รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 41,757 21,744 211,095 9,939 

2 JG-FK01 96,527 29,291 28,078 153,896 7,343 

3 LNSK001 33,459 6,799 7,314 47,572 1,954 

4 LRSN102 24,906 4,485 2,980 32,370 993 

5 MHR006 18,455 4,018 4,500 26,972 993 

6 O-CDT001 134,068 49,884 23,409 207,362 10,677 

7 O-XTL001 27,235 16,333 4,671 48,239 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 13,921 6,243 45,627 2,329 

9 SHDN002 17,090 10,640 6,050 33,780 1,410 

10 SP-THN103 21,564 14,569 5,279 41,412 1,815 

ตารางท่ี 4.23 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 40% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร 

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563 ก.พ.2563   รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 41,757 20,610 209,962 9,939 

2 JG-FK01 96,527 29,291 29,033 154,851 7,343 

3 LNSK001 33,459 6,799 6,823 47,082 1,954 

4 LRSN102 24,906 4,485 2,962 32,353 993 

5 MHR006 18,455 4,018 4,537 27,010 993 

6 O-CDT001 134,068 49,884 22,358 206,311 10,677 

7 O-XTL001 27,235 16,333 4,319 47,887 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 13,921 5,967 45,351 2,329 

9 SHDN002 17,090 10,640 6,137 33,866 1,410 

10 SP-THN103 21,564 14,569 4,905 41,038 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.24 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 40% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563 ก.พ.2563   รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 41,757 11,692 201,044 9,939 

2 JG-FK01 96,527 29,291 16,725 142,543 7,343 

3 LNSK001 33,459 6,799 3,744 44,003 1,954 

4 LRSN102 24,906 4,485 1,639 31,029 993 

5 MHR006 18,455 4,018 2,615 25,087 993 

6 O-CDT001 134,068 49,884 12,756 196,708 10,677 

7 O-XTL001 27,235 16,333 2,267 45,835 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 13,921 3,171 42,555 2,329 

9 SHDN002 17,090 10,640 3,344 31,074 1,410 

10 SP-THN103 21,564 14,569 2,582 38,715 1,815 

ตารางท่ี 4.25 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563  รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 35,568 26,544 209,708 9,939 

2 JG-FK01 96,527 24,902 38,401 159,831 7,343 

3 LNSK001 33,459 5,702 9,419 48,580 1,954 

4 LRSN102 24,906 3,742 4,075 32,723 993 

5 MHR006 18,455 3,345 6,154 27,953 993 

6 O-CDT001 134,068 42,529 28,263 204,860 10,677 

7 O-XTL001 27,235 13,845 5,124 46,204 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 11,784 7,651 44,898 2,329 

9 SHDN002 17,090 8,988 8,153 34,230 1,410 

10 SP-THN103 21,564 12,340 6,046 39,949 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.26 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 50% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 35,568 18,484  201,647 9,939 

2 JG-FK01 96,527 24,902 27,439  148,869 7,343 

3 LNSK001 33,459 5,702 6,480  45,641 1,954 

4 LRSN102 24,906 3,742 2,962  31,610 993 

5 MHR006 18,455 3,345 4,537  26,337 993 

6 O-CDT001 134,068 42,529 19,692  196,289 10,677 

7 O-XTL001 27,235 13,845 3,425  44,505 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 11,784 5,183  42,430 2,329 

9 SHDN002 17,090 8,988 5,536  31,614 1,410 

10 SP-THN103 21,564 12,340 4,076  37,979 1,815 

ตารางท่ี 4.27 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 50% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563  รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 35,568 10,348  193,511 9,939 

2 JG-FK01 96,527 24,902 15,782  137,211 7,343 

3 LNSK001 33,459 5,702 3,503  42,665 1,954 

4 LRSN102 24,906 3,742 1,639  30,286 993 

5 MHR006 18,455 3,345 2,615  24,414 993 

6 O-CDT001 134,068 42,529 11,175  187,773 10,677 

7 O-XTL001 27,235 13,845 1,744  42,824 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 11,784 2,711  39,959 2,329 

9 SHDN002 17,090 8,988 2,995  29,072 1,410 

10 SP-THN103 21,564 12,340 2,158  36,062 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.28 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563  รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 26,820 16,641 191,055 9,939 

2 JG-FK01 96,527 18,702 26,199 141,428 7,343 

3 LNSK001 33,459 4,156 6,136 43,751 1,954 

4 LRSN102 24,906 2,697 2,962 30,565 993 

5 MHR006 18,455 2,399 4,537 25,391 993 

6 O-CDT001 134,068 32,131 17,510 183,709 10,677 

7 O-XTL001 27,235 10,338 2,737 40,311 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 8,773 4,555 38,791 2,329 

9 SHDN002 17,090 6,663 5,108 28,860 1,410 

10 SP-THN103 21,564 9,200 3,454 34,218 1,815 

ตารางท่ี 4.29 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 60% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 22,349 11,692 181,637 9,939 

2 JG-FK01 96,527 15,544 16,725 128,796 7,343 

3 LNSK001 33,459 3,384 3,744 40,587 1,954 

4 LRSN102 24,906 2,182 1,639 28,727 993 

5 MHR006 18,455 1,935 2,615 23,004 993 

6 O-CDT001 134,068 26,813 12,756 173,638 10,677 

7 O-XTL001 27,235 8,585 2,267 38,087 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 7,267 3,171 35,901 2,329 

9 SHDN002 17,090 5,511 3,344 25,945 1,410 

10 SP-THN103 21,564 7,637 2,582 31,783 1,815 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.30 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563   รวม  

1 121FWCM007AA 147,595 16,399 8,332 172,326 9,939 

2 JG-FK01 96,527 11,317 14,315 122,159 7,343 

3 LNSK001 33,459 2,315 3,142 38,917 1,954 

4 LRSN102 24,906 1,453 1,639 27,998 993 

5 MHR006 18,455 1,275 2,615 22,344 993 

6 O-CDT001 134,068 19,744 8,732 162,545 10,677 

7 O-XTL001 27,235 6,165 939 34,339 2,109 

8 SD-RGK01 25,463 5,189 2,068 32,720 2,329 

9 SHDN002 17,090 3,897 2,496 23,482 1,410 

10 SP-THN103 21,564 5,465 1,432 28,460 1,815 

จากตารางที่ 4.2 ถึง 4.30 แสดงฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิต กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่าย

กําหนดปริมาณการผลิต โดยพิจารณาระยะเวลาในการขาย 3 เดือน ในแต่ละเดือนจะมีการลดราคาท่ี

แตกต่างกัน โดนในเดือน ธ.ค. 2562 จะไม่มีการลดราคา ในส่วนของเดือน ม.ค. 2563 ถึง ก.พ. 2563 

จะมีรูปแบบการลดราคาสินค้าทั้งหมด 28 รูปแบบในแต่ละรหัสสินค้า ตัวอย่างเช่น ตารางที่ 4.3 

รหัสสินค้า 121FWCM007AA มีรูปแบบการลดราคา คือ เดือน ธ.ค. 2562 ไม่ลดราคาขาย ได้กําไร 

147,595 บาทเดือน ม.ค. 2563 ลดราคา 10% ได้กําไร 54,433 บาท และเดือน ก.พ. 2563 ลดราคา 

10% ได้กําไร 59,111 บาท กําไรรวมทั้งหมด 263,673 บาท และผู้ผลิตได้กําไรรวม 9,939 บาท 

ตารางที่ 4.4 รหัสสินค้า 121FWCM007AA มีช่วงการลดราคา คือ เดือน ธ.ค. 2562 ไม่ลดราคาขาย

ได้กําไร 147,595 บาท เดือน ม.ค. 2563 ลดราคา 10% ได้กําไร 54,433 บาท และเดือน ก.พ. 2563 

ลดราคา 20% ได้กําไร 54,708 บาท กําไรรวมทั้งหมด 258,518 บาท และผู้ผลิตได้กําไรรวม 9,939 

บาทเนื่องจากเดือน ธ.ค.2562 ไม่มีการลดราคาสินค้าทําให้กําไรของผู้ขายในเดือนนั้นไม่มีการ

เปลี่ยนแปลงเดือน ก.พ. 2563 มีการลดราคาเพิ่มขึ้นจาก 10% เป็น 20% ทําให้ยอดขายแต่กําไรของ

ผู้ผลิตลดลงจาก 59,111 บาท เหลือ 54,708 บาท ในกรณีของผู้ผลิตไม่มีการเสนอลดราคาขายสินค้า 

กําไรของผู้ผลิตจะไม่มีการเปล่ียนแปลง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.2 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

ตารางท่ี 4.31 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 10%) 

ลําดับ รหัสสินค้า 
กําไรผู้ขาย 

กําไรผู้ผลิต 
ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1 121FWCM007AA 147,433 54,231 58,938 260,602 9,976 

2 JG-FK01 96,363 38,090 58,466 192,919 20,791 

3 LNSK001 33,374 8,939 19,461 61,774 6,260 

4 LRSN102 24,847 5,921 6,413 37,181 3,386 

5 MHR006 18,362 5,283 9,575 33,220 3,126 

6 O-CDT001 133,879 64,743 74,059 272,681 19,159 

7 O-XTL001 27,258 21,451 17,177 65,887 7,767 

8 SD-RGK01 25,302 18,150 20,965 64,416 10,792 

9 SHDN002 16,977 13,926 12,816 43,718 5,484 

10  SP-THN103 21,441  19,031  13,889  54,362  8,577  

ตารางท่ี 4.32 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 20%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 74,589 305,098 147,433 527,121 9,976 

2  JG-FK01 74,001 227,951 96,363 398,315 20,791 

3  LNSK001 24,582 72,661 33,374 130,617 6,260 

4  LRSN102 8,061 42,966 24,847 75,875 3,386 

5  MHR006 12,066 39,007 18,362 69,435 3,126 

6  O-CDT001 93,763 322,181 133,879 549,823 19,159 

 7  O-XTL001 21,194 77,887 27,258 126,339 7,767 

8  SD-RGK01 26,483 77,010 25,302 128,795 10,792 

9  SHDN002 16,167 52,216 16,977 85,359 5,484 

10  SP-THN103 17,523 64,821 21,441 103,785 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.33 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 30%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 69,087 299,596 147,433 516,117 9,976 

2  JG-FK01 68,549 222,499 96,363 387,411 20,791 

3  LNSK001 22,717 70,795 33,374 126,886 6,260 

4  LRSN102 7,410 42,315 24,847 74,572 3,386 

5  MHR006 11,120 38,061 18,362 67,544 3,126 

6  O-CDT001 86,884 315,302 133,879 536,065 19,159 

7  O-XTL001 17,722 74,415 27,258 119,395 7,767 

8  SD-RGK01 24,477 75,003 25,302 124,781 10,792 

9  SHDN002 14,918 50,967 16,977 82,861 5,484 

10  SP-THN103 16,171 63,470 21,441 101,083 8,577 

ตารางท่ี 4.34 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562  ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 61,885 292,394 147,433 501,711 9,976 

2  JG-FK01 61,413 215,363 96,363 373,138 20,791 

3  LNSK001 20,278 68,356 33,374 122,008 6,260 

4  LRSN102 6,559 41,464 24,847 72,869 3,386 

5  MHR006 9,884 36,826 18,362 65,072 3,126 

6  O-CDT001 77,878 306,296 133,879 518,053 19,159 

7  O-XTL001 14,272 70,966 27,258 112,496 7,767 

8  SD-RGK01 21,852 72,378 25,302 119,532 10,792 

9  SHDN002 13,285 49,334 16,977 79,595 5,484 

10  SP-THN103 14,405 61,703 21,441 97,549 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.35 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 52,745 283,213 147,433 483,391 9,976 

2  JG-FK01 52,358 206,252 96,363 354,972 20,791 

3  LNSK001 17,184 65,243 33,374 115,801 6,260 

4  LRSN102 5,480 40,355 24,847 70,682 3,386 

5  MHR006 8,318 35,209 18,362 61,889 3,126 

6  O-CDT001 66,449 294,825 133,879 495,153 19,159 

7  O-XTL001 10,892 67,578 27,258 105,728 7,767 

8  SD-RGK01 18,523 68,971 25,302 112,796 10,792 

9  SHDN002 11,214 47,216 16,977 75,407 5,484 

10  SP-THN103 12,164 59,412 21,441 93,017 8,577 

ตารางท่ี 4.36 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 39,818 270,286 147,433 457,537 9,976 

2  JG-FK01 39,556 193,450 96,363 329,369 20,791 

3  LNSK001 12,822 60,881 33,374 107,076 6,260 

4  LRSN102 3,960 38,836 24,847 67,643 3,386 

5  MHR006 6,112 33,003 18,362 57,478 3,126 

6  O-CDT001 50,283 278,659 133,879 462,822 19,159 

7  O-XTL001 7,437 64,124 27,258 98,819 7,767 

8  SD-RGK01 13,826 64,274 25,302 103,402 10,792 

9  SHDN002 8,296 44,298 16,977 69,571 5,484 

10  SP-THN103 9,004 56,252 21,441 86,697 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.37 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 10% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 24,419 254,887 147,433 426,739 9,976 

2  JG-FK01 24,308 178,202 96,363 298,872 20,791 

3  LNSK001 7,629 55,687 33,374 96,690 6,260 

4  LRSN102 2,153 37,028 24,847 64,028 3,386 

5  MHR006 3,487 30,379 18,362 52,228 3,126 

6  O-CDT001 31,026 259,401 133,879 424,306 19,159 

7  O-XTL001 3,952 60,639 27,258 91,849 7,767 

8  SD-RGK01 8,234 58,681 25,302 92,217 10,792 

9  SHDN002 4,823 40,825 16,977 62,625 5,484 

10  SP-THN103 5,243 52,491 21,441 79,175 8,577 

ตารางท่ี 4.38 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 20%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563   รวม  

1  121FWCM007AA 147,433 50,162 54,539 252,134 9,976 

2  JG-FK01 96,363 35,206 54,109 185,678 20,791 

3  LNSK001 33,374 8,219 17,974 59,568 6,260 

4  LRSN102 24,847 5,434 5,894 36,176 3,386 

5  MHR006 18,362 4,843 8,822 32,027 3,126 

6  O-CDT001 133,879 59,907 68,559 262,345 19,159 

7  O-XTL001 27,258 19,816 14,218 61,291 7,767 

8  SD-RGK01 25,302 16,749 19,364 61,415 10,792 

9  SHDN002 16,977 12,844 11,821 41,641 5,484 

10  SP-THN103 21,441 17,570 12,813 51,824 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.39 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 30%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 69,087 294,543 147,433 511,063 9,976 

2  JG-FK01 68,549 218,889 96,363 383,801 20,791 

3  LNSK001 22,717 69,889 33,374 125,980 6,260 

4  LRSN102 7,410 41,686 24,847 73,943 3,386 

5  MHR006 11,120 37,469 18,362 66,951 3,126 

6  O-CDT001 86,884 309,301 133,879 530,064 19,159 

7  O-XTL001 16,245 70,916 27,258 114,420 7,767 

8  SD-RGK01 24,477 73,198 25,302 122,976 10,792 

9  SHDN002 14,918 49,586 16,977 81,480 5,484 

10  SP-THN103 16,171 61,619 21,441 99,232 8,577 

ตารางท่ี 4.40 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1 121FWCM007AA 61,885 293,621 147,433 502,939 9,976 

2 JG-FK01 61,413 216,198 96,363 373,974 20,791 

3 LNSK001 20,278 68,548 33,374 122,200 6,260 

4 LRSN102 6,559 41,573 24,847 72,978 3,386 

5 MHR006 9,884 36,901 18,362 65,148 3,126 

6 O-CDT001 77,878 307,763 133,879 519,520 19,159 

7 O-XTL001 11,522 68,680 27,258 107,459 7,767 

8 SD-RGK01 21,852 72,717 25,302 119,870 10,792 

9 SHDN002 13,285 49,601 16,977 79,862 5,484 

10 SP-THN103 14,405 62,082 21,441 97,928 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.41 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 52,745 284,481 147,433 484,659 9,976 

2  JG-FK01 52,358 207,143 96,363 355,864 20,791 

3  LNSK001 17,184 65,455 33,374 116,013 6,260 

4  LRSN102 5,480 40,494 24,847 70,820 3,386 

5  MHR006 8,318 35,334 18,362 62,015 3,126 

6  O-CDT001 66,449 296,334 133,879 496,662 19,159 

7  O-XTL001 8,632 65,790 27,258 101,681 7,767 

8  SD-RGK01 18,523 69,388 25,302 113,213 10,792 

9  SHDN002 11,214 47,530 16,977 75,721 5,484 

10  SP-THN103 12,164 59,841 21,441 93,446 8,577 

ตารางท่ี 4.42 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 39,818 271,554 147,433 458,805 9,976 

2  JG-FK01 39,556 194,342 96,363 330,261 20,791 

3  LNSK001 12,822 61,092 33,374 107,288 6,260 

4  LRSN102 3,960 38,974 24,847 67,782 3,386 

5  MHR006 6,112 33,129 18,362 57,603 3,126 

6  O-CDT001 50,283 280,169 133,879 464,331 19,159 

7  O-XTL001 5,841 62,999 27,258 96,098 7,767 

8  SD-RGK01 13,826 64,691 25,302 103,819 10,792 

9  SHDN002 8,296 44,612 16,977 69,885 5,484 

10  SP-THN103 9,004 56,681 21,441 87,127 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.43 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 20% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 24,419 256,155 147,433 428,006 9,976 

2  JG-FK01 24,308 179,093 96,363 299,764 20,791 

3  LNSK001 7,629 55,899 33,374 96,902 6,260 

4  LRSN102 2,153 37,167 24,847 64,166 3,386 

5  MHR006 3,487 30,504 18,362 52,354 3,126 

6  O-CDT001 30,631 260,516 133,879 425,026 19,159 

7  O-XTL001 3,019 60,177 27,258 90,454 7,767 

8  SD-RGK01 8,234 59,099 25,302 92,635 10,792 

9  SHDN002 4,823 41,139 16,977 62,939 5,484 

10  SP-THN103 5,243 52,920 21,441 79,604 8,577 

ตารางท่ี 4.44 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 30%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 137,972 41,458 45,233 224,663 9,976 

2  JG-FK01 90,006 28,940 44,950 163,897 20,791 

3  LNSK001 31,019 6,497 14,750 52,267 6,260 

4  LRSN102 23,079 4,243 4,662 31,984 3,386 

5  MHR006 16,976 3,741 7,120 27,837 3,126 

6  O-CDT001 125,193 49,649 57,032 231,874 19,159 

7  O-XTL001 25,320 16,311 9,242 50,873 7,767 

8  SD-RGK01 23,385 13,635 15,884 52,904 10,792 

9  SHDN002 15,634 10,430 9,607 35,671 5,484 

10  SP-THN103 19,800 14,373 10,410 44,582 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.45 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 61,885 282,755 147,433 492,073 9,976 

2  JG-FK01 61,413 208,502 96,363 366,278 20,791 

3  LNSK001 20,278 66,636 33,374 120,287 6,260 

4  LRSN102 6,559 40,283 24,847 71,689 3,386 

5  MHR006 9,884 35,735 18,362 63,981 3,126 

6  O-CDT001 77,878 294,846 133,879 506,603 19,159 

7  O-XTL001 11,522 64,342 27,258 103,122 7,767 

8  SD-RGK01 21,852 68,991 25,302 116,145 10,792 

9  SHDN002 13,285 46,729 16,977 76,990 5,484 

10  SP-THN103 14,405 58,201 21,441 94,047 8,577 

ตารางท่ี 4.46 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 52,745 273,615 147,433 473,793 9,976 

2  JG-FK01 52,358 199,447 96,363 348,168 20,791 

3  LNSK001 17,184 63,543 33,374 114,101 6,260 

4  LRSN102 5,480 39,204 24,847 69,531 3,386 

5  MHR006 8,318 34,168 18,362 60,849 3,126 

6  O-CDT001 66,449 283,417 133,879 483,746 19,159 

7  O-XTL001 8,632 61,452 27,258 97,343 7,767 

8  SD-RGK01 18,523 65,662 25,302 109,488 10,792 

9  SHDN002 11,214 44,659 16,977 72,849 5,484 

10  SP-THN103 12,164 55,960 21,441 89,565 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.47 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 39,818 260,688 147,433 447,939 9,976 

2  JG-FK01 39,556 186,645 96,363 322,564 20,791 

3  LNSK001 12,822 59,180 33,374 105,376 6,260 

4  LRSN102 3,960 37,685 24,847 66,493 3,386 

5  MHR006 6,112 31,963 18,362 56,437 3,126 

6  O-CDT001 50,283 267,252 133,879 451,414 19,159 

7  O-XTL001 5,841 58,661 27,258 91,760 7,767 

8  SD-RGK01 13,826 60,965 25,302 100,093 10,792 

9  SHDN002 8,296 41,741 16,977 67,013 5,484 

10  SP-THN103 9,004 52,800 21,441 83,246 8,577 

ตารางท่ี 4.48 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 30% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ  รหัสสินค้า 
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 24,419 245,289 147,433 417,141 9,976 

2  JG-FK01 24,308 171,397 96,363 292,068 20,791 

3  LNSK001 7,629 53,987 33,374 94,989 6,260 

4  LRSN102 2,153 35,877 24,847 62,877 3,386 

5  MHR006 3,487 29,338 18,362 51,188 3,126 

6  O-CDT001 30,631 247,599 133,879 412,109 19,159 

7  O-XTL001 3,019 55,839 27,258 86,116 7,767 

8  SD-RGK01 8,234 55,373 25,302 88,909 10,792 

9  SHDN002 4,823 38,268 16,977 60,067 5,484 

10  SP-THN103 5,243 49,039 21,441 75,723 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.49 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 40%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 147,433 41,569 45,250 234,252 9,976 

2  JG-FK01 96,363 29,113 44,905 170,381 20,791 

3  LNSK001 33,374 6,695 14,827 54,896 6,260 

4  LRSN102 24,847 4,402 4,796 34,045 3,386 

5  MHR006 18,362 3,910 7,227 29,499 3,126 

6  O-CDT001 133,879 49,695 56,943 240,518 19,159 

7  O-XTL001 27,258 16,350 6,916 50,524 7,767 

8  SD-RGK01 25,302 13,785 15,978 55,065 10,792 

9  SHDN002 16,977 10,551 9,714 37,241 5,484 

10  SP-THN103 21,441 14,477 10,532 46,451 8,577 

ตารางท่ี 4.50 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 40% และ ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 52,745 267,613 147,433 467,791 9,976 

2  JG-FK01 52,358 195,191 96,363 343,912 20,791 

3  LNSK001 17,184 62,479 33,374 113,037 6,260 

4  LRSN102 5,480 38,484 24,847 68,811 3,386 

5  MHR006 8,318 33,517 18,362 60,197 3,126 

6  O-CDT001 66,449 276,284 133,879 476,612 19,159 

7  O-XTL001 7,170 57,571 27,258 91,999 7,767 

8  SD-RGK01 18,523 63,593 25,302 107,418 10,792 

9  SHDN002 11,214 43,058 16,977 71,249 5,484 

10  SP-THN103 12,164 53,801 21,441 87,406 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.51 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 40% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 39,818 254,686 147,433 441,937 9,976 

2  JG-FK01 39,556 182,390 96,363 318,309 20,791 

3  LNSK001 12,822 58,116 33,374 104,312 6,260 

4  LRSN102 3,960 36,965 24,847 65,772 3,386 

5  MHR006 6,112 31,311 18,362 55,786 3,126 

6  O-CDT001 49,951 259,786 133,879 443,616 19,159 

7  O-XTL001 4,808 55,209 27,258 87,275 7,767 

8  SD-RGK01 13,826 58,896 25,302 98,024 10,792 

9  SHDN002 8,296 40,140 16,977 65,413 5,484 

10  SP-THN103 9,004 50,641 21,441 81,086 8,577 

ตารางท่ี 4.52 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 40% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1   121FWCM007AA  24,419 239,287 147,433 411,138 9,976 

2   JG-FK01  24,308 167,141 96,363 287,812 20,791 

3   LNSK001  7,629 52,923 33,374 93,925 6,260 

4   LRSN102  2,153 35,157 24,847 62,157 3,386 

5   MHR006  3,487 28,687 18,362 50,536 3,126 

6   O-CDT001  28,657 238,492 133,879 401,027 19,159 

7   O-XTL001  2,415 52,816 27,258 82,489 7,767 

8   SD-RGK01  8,234 53,303 25,302 86,839 10,792 

9   SHDN002  4,823 36,667 16,977 58,467 5,484 

10   SP-THN103  5,243 46,880 21,441 73,564 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.53 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 50%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 147,433 35,387 38,566 221,387 9,976 

2  JG-FK01 96,363 24,731 38,284 159,377 20,791 

3  LNSK001 33,374 5,600 12,565 51,539 6,260 

4  LRSN102 24,847 3,661 4,007 32,515 3,386 

5  MHR006 18,362 3,240 6,082 27,684 3,126 

6  O-CDT001 133,879 42,348 48,245 224,472 19,159 

7  O-XTL001 27,258 13,860 3,980 45,098 7,767 

8  SD-RGK01 25,302 11,654 13,544 50,500 10,792 

9  SHDN002 16,977 8,904 8,200 34,081 5,484 

10  SP-THN103 21,441 12,254 8,894 42,590 8,577 

ตารางท่ี 4.54 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 50% และ ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 39,818 247,069 147,433 434,320 9,976 

2  JG-FK01 39,556 176,990 96,363 312,909 20,791 

3  LNSK001 12,822 56,767 33,374 102,962 6,260 

4  LRSN102 3,960 36,052 24,847 64,859 3,386 

5  MHR006 6,112 30,486 18,362 54,960 3,126 

6  O-CDT001 46,294 247,077 133,879 427,250 19,159 

7  O-XTL001 3,587 50,921 27,258 81,766 7,767 

8  SD-RGK01 13,826 56,271 25,302 95,399 10,792 

9  SHDN002 8,296 38,111 16,977 63,384 5,484 

10  SP-THN103 9,004 47,902 21,441 78,348 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.55 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 50% และ ก.พ. ลดราคา 70%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 24,419 231,670 147,433 403,522 9,976 

2  JG-FK01 24,308 161,742 96,363 282,412 20,791 

3  LNSK001 7,407 51,352 33,374 92,133 6,260 

4  LRSN102 2,153 34,244 24,847 61,244 3,386 

5  MHR006 3,487 27,861 18,362 49,711 3,126 

6  O-CDT001 26,485 227,267 133,879 387,631 19,159 

7  O-XTL001 1,701 49,034 27,258 77,994 7,767 

8  SD-RGK01 7,725 50,169 25,302 83,196 10,792 

9  SHDN002 4,823 34,638 16,977 56,438 5,484 

10  SP-THN103 5,243 44,141 21,441 70,825 8,577 

ตารางท่ี 4.56 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 60%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
กําไรผู้ขาย กําไร

ผู้ผลิต ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 รวม 

1  121FWCM007AA 147,433 26,644 29,114 203,192 9,976 

2  JG-FK01 96,363 18,535 28,923 143,821 20,791 

3  LNSK001 33,374 4,056 9,375 46,805 6,260 

4  LRSN102 24,847 2,618 2,896 30,361 3,386 

5  MHR006 18,362 2,296 4,469 25,127 3,126 

6  O-CDT001 133,879 31,955 31,662 197,497 19,159 

7  O-XTL001 27,258 10,352 1,936 39,547 7,767 

8  SD-RGK01 25,302 8,648 9,635 43,585 10,792 

9  SHDN002 16,977 6,583 6,066 29,626 5,484 

10  SP-THN103 21,441 9,120 6,584 37,145 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.57 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 ลดราคา 60% และ ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต   ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  รวม  

1  121FWCM007AA 23,495 219,974 147,433 390,902 9,976 

2  JG-FK01 24,308 154,108 96,363 274,778 20,791 

3  LNSK001 7,129 49,172 33,374 89,675 6,260 

4  LRSN102 2,153 32,959 24,847 59,958 3,386 

5  MHR006 3,487 26,699 18,362 48,548 3,126 

6  O-CDT001 24,905 212,884 133,879 371,668 19,159 

7  O-XTL001 1,152 44,164 27,258 72,574 7,767 

8  SD-RGK01 7,216 45,956 25,302 78,474 10,792 

9  SHDN002 4,823 31,779 16,977 53,578 5,484 

10  SP-THN103 5,243 40,279 21,441 66,963 8,577 

ตารางท่ี 4.58 ผลลัพธ์จากตัวแบบในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน 

(เดือน ม.ค.2563 - ก.พ.2563 ลดราคา 70%) 

ลําดับ   รหัสสินค้า  
 กําไรผู้ขาย   กําไร

ผู้ผลิต  ธ.ค.2562 ม.ค.2563  ก.พ.2563   รวม  

1   121FWCM007AA  147,433 16,534 15,906 179,873 9,976 

2   JG-FK01  96,363 11,370 18,099 125,832 20,791 

3   LNSK001  33,374 2,270 4,997 40,640 6,260 

4   LRSN102  24,847 1,411 1,611 27,869 3,386 

5   MHR006  18,362 1,205 2,604 22,171 3,126 

6   O-CDT001  133,879 19,938 16,603 170,420 19,159 

7   O-XTL001  27,258 6,296 375 33,928 7,767 

8   SD-RGK01  25,302 5,171 4,928 35,401 10,792 

9   SHDN002  16,977 3,899 3,598 24,474 5,484 

10   SP-THN103  21,441 5,495 3,544 30,480 8,577 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางที่ 4.31 - 4.58 แสดงฟังก์ชันกําไรของผู้ขายและผู้ผลิต กรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิต

กําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน และมีข้อเสนอการลดราคาสินค้าทั้งหมด 28 รูปแบบ ดังตัวอย่าง 

แสดงในตารางที่ 4.31 รหัสสินค้า 121FWCM007AA มีช่วงการลดราคา คือ เดือน ธ.ค. 2562 ไม่มี

การลดราคาขาย ได้กําไร 147,433 บาท เดือน ม.ค. 2563 ลดราคา 10% ได้กําไร 54,231 บาท และ

เดือน ก.พ. 2563 ลดราคา 10% ได้กําไร 58,938 บาท กําไรรวมท้ังหมด 270,249 บาท และผู้ผลิตได้

กําไรรวม 9,976 บาท ตารางที่ 4.4 รหัสสินค้า 121FWCM007AA มีช่วงการลดราคา คือ เดือน ธ.ค. 

2562 ไม่มีการลดราคาขาย ได้กําไร 147,433 บาท เดือน ม.ค. 2563 ลดราคา 10% ได้กําไร 54,231 

บาท และเดือน ก.พ. 2563 ลดราคา 20% ได้กําไร 54,539 บาท กําไรรวม 265,094 บาท และผู้ผลิต

ได้กําไรรวม 9,976 บาท เนื่องจากเดือน ธ.ค.2562 ไม่มีการลดราคาสินค้าทําให้กําไรของผู้ขายใน

เดือนนั้นไม่มีการเปลี่ยนแปลง เดือน ก.พ.2563 มีการลดราคาเพิ่มขึ้นจาก 10% เป็น 20% ทําให้

ยอดขายเพิ่มขึ้น แต่กําไรของผู้ผลิตลดลงจาก 58,938 บาท เหลือ 54,539 บาท ในกรณีท่ีผู้ผลิตไม่มี

การเสนอขายสินค้าโดยการลดราคาขาย กําไรของผู้ผลิตจะไม่มีการเปล่ียนแปลง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.3 การเปรียบเทียบผลลัพธ์ท่ีได้โดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

เมื่อนําข้อมูลสินค้าท่ีขายได้จริงและปริมาณการผลิต มาประยุกต์ใช้กับนโยบายลดราคาขาย

สินค้าที่เหมาะสมและนําผลลัพธ์ที่ได้มาเปรียบเทียบเพื่อหาตัวแบบที่เหมาะสมโดยดัชนีชี้วัดการ

ดําเนินการ ได้แก่  

1. ปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือส้ินงวด  

2. กําไรของผู้ขาย  

โดยผลลัพธ์ท่ีได้แสดงในตารางท่ี 4.59 

 ตารางท่ี 4.59 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ  

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า 121FWCM007AA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562 ม.ค.2563  ก.พ.2563  

1  -  10% 10% 70% 263,673 

2   -  10% 20% 70% 258,518 

3   -  10% 30% 70% 253,372 

4   -  10% 40% 70% 246,846 

5   -  10% 50% 70% 238,549 

6   -  10% 60% 70% 227,600 

7   -  10% 70% 70% 216,661 

8   -  20% 20% 70% 253,819 

9   -  20% 30% 70% 248,673 

10   -  20% 40% 70% 243,362 

11   -  20% 50% 70% 232,881 

12   -  20% 60% 70% 222,394 

13   -  20% 70% 70% 211,832 

14   -  30% 30% 70% 244,015 

15   -  30% 40% 70% 236,291 

16   -  30% 50% 70% 226,560 

17   -  30% 60% 70% 216,824 

18   -  30% 70% 70% 207,098 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.59 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า 121FWCM007AA (ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.60 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า JG-FK01 

ลําดับ 

ส่วนลด 

มี.ค. 2563 

กําไร

ผู้ขาย 

(บาท) 
ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 

1   -  10% 10% 70% 199,828 

2   -  10% 20% 70% 194,726 

3   -  10% 30% 70% 189,632 

4   -  10% 40% 70% 183,171 

5   -  10% 50% 70% 175,122 

6   -  10% 60% 70% 164,632 

7   -  10% 70% 70% 152,417 

8   -  20% 20% 70% 191,397 

ลําดับ  

ส่วนลด 

มี.ค. 2563 

กําไร

ผู้ขาย 

(บาท) 
ธ.ค. 2562 ม.ค. 2563 ก.พ. 2563 

19 - 40% 40% 70% 228,069 

20 - 40% 50% 70% 211,095 

21 - 40% 60% 70% 209,962 

22 - 40% 70% 70% 201,044 

23 - 50% 50% 70% 209,708 

24 - 50% 60% 70% 217,785 

25 - 50% 70% 70% 217,583 

26 - 60% 60% 70% 191,055 

27 - 60% 70% 70% 181,637 

28 - 70% 70% 70% 172,326 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.60 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า JG-FK01 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

9   -  20% 30% 70% 186,303 

10   -  20% 40% 70% 179,842 

11   -  20% 50% 70% 171,793 

12   -  20% 60% 70% 161,304 

13   -  20% 70% 70% 149,088 

14   -  30% 30% 70% 183,003 

15   -  30% 40% 70% 176,543 

16   -  30% 50% 70% 168,493 

17   -  30% 60% 70% 158,004 

18   -  30% 70% 70% 146,840 

19   -  40% 40% 70% 172,347 

20   -  40% 50% 70% 153,975 

21   -  40% 60% 70% 154,851 

22   -  40% 70% 70% 142,543 

23   -  50% 50% 70% 159,062 

24   -  50% 60% 70% 148,869 

25   -  50% 70% 70% 137,211 

26   -  60% 60% 70% 141,428 

27   -  60% 70% 70% 128,796 

28   -  70% 70% 70% 122,159 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.61 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า LNSK001 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 62,395  

2   -  10% 20% 70% 60,661  

3   -  10% 30% 70% 58,929  

4   -  10% 40% 70% 57,150  

5   -  10% 50% 70% 53,676  

6   -  10% 60% 70% 50,223  

7   -  10% 70% 70% 46,734  

8   -  20% 20% 70% 59,833  

9   -  20% 30% 70% 58,101  

10   -  20% 40% 70% 56,051  

11   -  20% 50% 70% 52,664  

12   -  20% 60% 70% 49,296  

13   -  20% 70% 70% 45,892  

14   -  30% 30% 70% 57,280  

15   -  30% 40% 70% 54,886  

16   -  30% 50% 70% 51,613  

17   -  30% 60% 70% 48,291  

18   -  30% 70% 70% 45,069  

19   -  40% 40% 70% 53,392  

20   -  40% 50% 70% 47,572  

21   -  40% 60% 70% 47,082  

22   -  40% 70% 70% 44,003  

23   -  50% 50% 70% 48,580  

24   -  50% 60% 70% 51,568  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.61 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า LNSK001 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 51,528 

26   -  60% 60% 70% 43,751 

27   -  60% 70% 70% 40,587 

28   -  70% 70% 70% 38,917 

ตารางท่ี 4.62 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า LRSN102 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 39,280 

2   -  10% 20% 70% 38,677 

3   -  10% 30% 70% 38,075 

4   -  10% 40% 70% 37,312 

5   -  10% 50% 70% 36,360 

6   -  10% 60% 70% 35,121 

7   -  10% 70% 70% 33,678 

8   -  20% 20% 70% 38,119 

9   -  20% 30% 70% 37,517 

10   -  20% 40% 70% 36,753 

11   -  20% 50% 70% 35,802 

12   -  20% 60% 70% 34,563 

13   -  20% 70% 70% 33,120 

14   -  30% 30% 70% 36,963 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.62 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า LRSN102 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

15   -  30% 40% 70% 36,199 

16   -  30% 50% 70% 35,248 

17   -  30% 60% 70% 34,009 

18   -  30% 70% 70% 32,566 

19   -  40% 40% 70% 35,495 

20   -  40% 50% 70% 33,448 

21   -  40% 60% 70% 33,305 

22   -  40% 70% 70% 31,862 

23   -  50% 50% 70% 33,665 

24   -  50% 60% 70% 35,338 

25   -  50% 70% 70% 35,639 

26   -  60% 60% 70% 31,274 

27   -  60% 70% 70% 29,559 

28   -  70% 70% 70% 28,487 

25   -  50% 70% 70% 35,639 

26   -  60% 60% 70% 31,274 

27   -  60% 70% 70% 29,559 

28   -  70% 70% 70% 28,487 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.63 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า MHR006 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 35,481 

2   -  10% 20% 70% 34,605 

3   -  10% 30% 70% 33,731 

4   -  10% 40% 70% 32,622 

5   -  10% 50% 70% 31,241 

6   -  10% 60% 70% 29,442 

7   -  10% 70% 70% 27,346 

8   -  20% 20% 70% 34,100 

9   -  20% 30% 70% 33,226 

10   -  20% 40% 70% 32,117 

11   -  20% 50% 70% 30,736 

12   -  20% 60% 70% 28,937 

13   -  20% 70% 70% 26,841 

14   -  30% 30% 70% 32,725 

15   -  30% 40% 70% 31,616 

16   -  30% 50% 70% 30,235 

17   -  30% 60% 70% 28,435 

18   -  30% 70% 70% 26,340 

19   -  40% 40% 70% 30,979 

20   -  40% 50% 70% 27,944 

21   -  40% 60% 70% 27,798 

22   -  40% 70% 70% 25,703 

23   -  50% 50% 70% 28,803 

24   -  50% 60% 70% 31,232 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.63 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า MHR006 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 31,669 

26   -  60% 60% 70% 25,962 

27   -  60% 70% 70% 23,620 

28   -  70% 70% 70% 22,651 

ตารางท่ี 4.64 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า O-CDT001 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 274,505 

2   -  10% 20% 70% 268,059 

3   -  10% 30% 70% 261,623 

4   -  10% 40% 70% 251,276 

5   -  10% 50% 70% 239,220 

6   -  10% 60% 70% 227,194 

7   -  10% 70% 70% 215,223 

8   -  20% 20% 70% 262,473 

9   -  20% 30% 70% 255,174 

10   -  20% 40% 70% 243,797 

11   -  20% 50% 70% 232,333 

12   -  20% 60% 70% 220,899 

13   -  20% 70% 70% 209,520 

14   -  30% 30% 70% 246,437 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.64 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า O-CDT001 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

15   -  30% 40% 70% 235,849 

16   -  30% 50% 70% 225,176 

17   -  30% 60% 70% 214,531 

18   -  30% 70% 70% 203,798 

19   -  40% 40% 70% 225,654 

20   -  40% 50% 70% 207,362 

21   -  40% 60% 70% 206,311 

22   -  40% 70% 70% 196,708 

23   -  50% 50% 70% 204,860 

24   -  50% 60% 70% 213,438 

25   -  50% 70% 70% 213,615 

26   -  60% 60% 70% 183,709 

27   -  60% 70% 70% 173,638 

28   -  70% 70% 70% 162,545 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.65 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า O-XTL001 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 65,798 

2   -  10% 20% 70% 64,267 

3   -  10% 30% 70% 62,738 

4   -  10% 40% 70% 60,593 

5   -  10% 50% 70% 57,779 

6   -  10% 60% 70% 54,911 

7   -  10% 70% 70% 52,021 

8   -  20% 20% 70% 62,389 

9   -  20% 30% 70% 60,897 

10   -  20% 40% 70% 58,203 

11   -  20% 50% 70% 55,463 

12   -  20% 60% 70% 52,795 

13   -  20% 70% 70% 50,144 

14   -  30% 30% 70% 57,852 

15   -  30% 40% 70% 55,444 

16   -  30% 50% 70% 52,989 

17   -  30% 60% 70% 50,606 

18   -  30% 70% 70% 48,240 

19   -  40% 40% 70% 52,098 

20   -  40% 50% 70% 48,239 

21   -  40% 60% 70% 47,887 

22   -  40% 70% 70% 45,835 

23   -  50% 50% 70% 46,204 

24   -  50% 60% 70% 47,912 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.65 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า O-XTL001 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 47,981 

26   -  60% 60% 70% 40,311 

27   -  60% 70% 70% 38,087 

28   -  70% 70% 70% 34,339 

ตารางท่ี 4.66 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า SD-RGK01 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) 
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 64,836 

2   -  10% 20% 70% 62,968 

3   -  10% 30% 70% 61,422 

4   -  10% 40% 70% 58,126 

5   -  10% 50% 70% 54,743 

6   -  10% 60% 70% 51,299 

7   -  10% 70% 70% 47,852 

8   -  20% 20% 70% 61,355 

9   -  20% 30% 70% 59,313 

10   -  20% 40% 70% 55,861 

11   -  20% 50% 70% 52,673 

12   -  20% 60% 70% 49,425 

13   -  20% 70% 70% 46,264 

14   -  30% 30% 70% 56,615 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.66 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า SD-RGK01 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด   ปริมาณ 

สินค้าคง 

คลังคงเหลือ  

 มี.ค.

2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

15   -  30% 40% 0 70% 53,710 

16   -  30% 50% 0 70% 50,718 

17   -  30% 60% 0 70% 47,664 

18   -  30% 70% 0 70% 44,608 

19   -  40% 40% 0 70% 50,877 

20   -  40% 50% 0 70% 45,627 

21   -  40% 60% 0 70% 45,351 

22   -  40% 70% 0 70% 42,555 

23   -  50% 50% 0 70% 44,898 

24   -  50% 60% 0 70% 47,293 

26   -  60% 60% 0 70% 38,791 

27   -  60% 70% 0 70% 35,901 

28   -  70% 70% 0 70% 32,720 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



64 

ตารางท่ี 4.67 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า SHDN002 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 45,402 

2   -  10% 20% 70% 44,243 

3   -  10% 30% 70% 43,085 

4   -  10% 40% 70% 41,617 

5   -  10% 50% 70% 39,788 

6   -  10% 60% 70% 37,406 

7   -  10% 70% 70% 34,631 

8   -  20% 20% 70% 42,999 

9   -  20% 30% 70% 41,842 

10   -  20% 40% 70% 40,374 

11   -  20% 50% 70% 38,545 

12   -  20% 60% 70% 36,162 

13   -  20% 70% 70% 33,388 

14   -  30% 30% 70% 40,608 

15   -  30% 40% 70% 39,140 

16   -  30% 50% 70% 37,311 

17   -  30% 60% 70% 34,929 

18   -  30% 70% 70% 32,154 

19   -  40% 40% 70% 37,573 

20   -  40% 50% 70% 33,520 

21   -  40% 60% 70% 33,866 

22   -  40% 70% 70% 31,074 

23   -  50% 50% 70% 34,230 

24   -  50% 60% 70% 36,713 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.67 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า SHDN002 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 36,736 

26   -  60% 60% 70% 28,860 

27   -  60% 70% 70% 25,945 

28   -  70% 70% 70% 23,482 

ตารางท่ี 4.68 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า SP-THN103 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) 
 ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1 - 10% 10% 70% 55,430 

2 - 10% 20% 70% 54,174 

3 - 10% 30% 70% 52,920 

4 - 10% 40% 70% 51,329 

5 - 10% 50% 70% 49,347 

6 - 10% 60% 70% 47,264 

7 - 10% 70% 70% 44,312 

8 - 20% 20% 70% 52,494 

9 - 20% 30% 70% 51,240 

10 - 20% 40% 70% 49,649 

11 - 20% 50% 70% 48,218 

12 - 20% 60% 70% 45,386 

13 - 20% 70% 70% 42,605 

14 - 30% 30% 70% 49,573 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.68 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการผลิต รหัสสินค้า SP-THN103 (ต่อ) 

ลําดับ 

ส่วนลด 

มี.ค. 2563 

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) 
ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 

15 - 30% 40% 70% 47,983 

16 - 30% 50% 70% 45,992 

17 - 30% 60% 70% 43,418 

18 - 30% 70% 70% 40,897 

19 - 40% 40% 70% 45,618 

20 - 40% 50% 70% 41,412 

21 - 40% 60% 70% 41,038 

22 - 40% 70% 70% 38,715 

23 - 50% 50% 70% 39,949 

24 - 50% 60% 70% 41,891 

25 - 50% 70% 70% 42,011 

26 - 60% 60% 70% 34,218 

27 - 60% 70% 70% 31,783 

28 - 70% 70% 70% 28,460 

 

จากการเปรียบเทียบผลการดําเนินงานในกรณีที่ผู้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการสั่งผลิต 

โดยการพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรของผู้ขาย จะเห็นได้ว่าทุกตัวแบบผู้ขายยังคงได้กําไรจากการขาย 

โดยสินค้าคงเหลือจากเดือนก่อนหน้าจะถูกนําไปขายในเดือน มี.ค.2563 โดยการลดราคาสินค้าลง 

70% ทุกรหัสสินค้า เพื่อเป็นการระบายสินค้าที่เหลือทั้งหมดออกจากคลังสินค้าและเตรียมรับสินค้า

รูปแบบใหม่เข้ามาขายต่อไป การเลือกใช้ตัวแบบขึ้นอยู่กับเงื่อนไขของบริษัทที่จะเลือกใช ้ตัวอย่างเช่น 

ผู้ขายต้องการระบายรหัสสินค้า 121FWCM007AA ออกให้หมดภายในช่วงระยะเวลา 3 เดือน ผู้ขาย

จะต้องเลือกใช้ตัวแบบท่ีปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือส้ินงวด เท่ากับ 0 ตัว และยังคงได้กําไรอยู่ ดังน้ัน

จาก 28 ตัวแบบของรหัสสินค้า 121FWCM007AA ผู้ขายสามารถเลือกใช้ตัวแบบได้ตามตารางท่ี 4.58 

ซึ่งตัวแบบที่ทําให้ผู้ขายได้กําไรสูงสุดและไม่เหลือสินค้าในคลังเมื่อสิ้นเดือน ก.พ.2563 คือ ตัวแบบท่ี 

10 (เดือน ธ.ค.2562 ไม่ลดราคา เดือน ม.ค.2563 ลด 20% และเดือน ก.พ.2563 ลด 20%) กําไร

243,362 บาท แต่ถ้าผู้ขายไม่มีความจําเป็นที่จะขายสินค้าให้หมดภายใน 3 เดือน ผู้ขายจะเลือกใช้ตัว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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แบบที่ 1 (เดือน ธ.ค.2562 ไม่ลดราคา ม.ค.2563 ลด 10% ก.พ.2563 ลด 10% และ มี.ค.2563 ลด 

70%) กําไร 263,673 บาท เม่ือดูจากกําไรท่ีได้ของผู้ขายจะเห็นว่าระยะเวลาในการขายสินค้า 4 เดือน

จะได้กําไรมากกว่า 3 เดือนเพราะผู้ขายไม่ได้สั่งผลิตสินค้าเพิ่มเมื่อขายหมดในเดือนที่ 3 เพราะจะมี

การผลิตสินค้ารูปแบบใหม่มาวางขายทุก 3 เดือนหมายความว่าตัวแบบที่ต้องเลือกใช้ คือ ตัวแบบที่มี

สินค้าคงคลังเป็น 0 และได้กําไรสูงสุด 

ตารางท่ี 4.69 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า 121FWCM007AA 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 270,249  

2   -  10% 20% 70% 265,094  

3   -  10% 30% 70% 259,949  

4   -  10% 40% 70% 253,423  

5   -  10% 50% 70% 245,292  

6   -  10% 60% 70% 234,696  

7   -  10% 70% 70% 222,356  

8   -  20% 20% 70% 252,259  

9   -  20% 30% 70% 255,251  

10   -  20% 40% 70% 252,887  

11   -  20% 50% 70% 244,756  

12   -  20% 60% 70% 234,160  

13   -  20% 70% 70% 221,820  

14   -  30% 30% 70% 227,815  

15   -  30% 40% 70% 244,068  

16   -  30% 50% 70% 235,937  

17   -  30% 60% 70% 225,341  

18   -  30% 70% 70% 213,001  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.69 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า 121FWCM007AA (ต่อ) 

ลําดับ 

ส่วนลด 

มี.ค. 2563 

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) 
ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 

19   -  40% 40% 70% 238,147  

20   -  40% 50% 70% 230,016  

21   -  40% 60% 70% 219,420  

22   -  40% 70% 70% 207,080  

23   -  50% 50% 70% 222,628  

24   -  50% 60% 70% 212,032  

25   -  50% 70% 70% 199,692  

26   -  60% 60% 70% 202,336  

27   -  60% 70% 70% 191,297  

28   -  70% 70% 70% 179,913  

ตารางท่ี 4.70 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า JG-FK01 

ลําดับ 
ส่วนลด 

มี.ค. 2563 

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 

1 - 10% 10% 70% 205,897 

2 - 10% 20% 70% 200,795 

3 - 10% 30% 70% 195,702 

4 - 10% 40% 70% 189,242 

5 - 10% 50% 70% 181,193 

6 - 10% 60% 70% 170,705 

7 - 10% 70% 70% 158,489 

8 - 20% 20% 70% 187,349 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.70 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า JG-FK01 (ต่อ) 

ลําดับ 

ส่วนลด 

มี.ค. 2563 

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) 
ธ.ค.2562 ม.ค.2563 ก.พ.2563 

9 - 20% 30% 70% 192,373 

10 - 20% 40% 70% 188,861 

11 - 20% 50% 70% 180,812 

12 - 20% 60% 70% 170,324 

13 - 20% 70% 70% 158,109 

14 - 30% 30% 70% 169,665 

15 - 30% 40% 70% 182,615 

16 - 30% 50% 70% 174,566 

17 - 30% 60% 70% 164,077 

18 - 30% 70% 70% 151,862 

19 - 40% 40% 70% 178,420 

20 - 40% 50% 70% 170,371 

21 - 40% 60% 70% 159,883 

22 - 40% 70% 70% 147,668 

23 - 50% 50% 70% 165,137 

24 - 50% 60% 70% 154,649 

25 - 50% 70% 70% 142,434 

26 - 60% 60% 70% 147,780 

27 - 60% 70% 70% 135,565 

28 - 70% 70% 70% 127,622 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.71 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า LNSK001 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 63,827  

2   -  10% 20% 70% 62,093  

3   -  10% 30% 70% 60,362  

4   -  10% 40% 70% 58,166  

5   -  10% 50% 70% 55,431  

6   -  10% 60% 70% 51,867  

7   -  10% 70% 70% 47,716  

8   -  20% 20% 70% 59,616  

9   -  20% 30% 70% 59,534  

10   -  20% 40% 70% 58,070  

11   -  20% 50% 70% 55,335  

12   -  20% 60% 70% 51,771  

13   -  20% 70% 70% 47,620  

14   -  30% 30% 70% 52,556  

15   -  30% 40% 70% 56,518  

16   -  30% 50% 70% 53,783  

17   -  30% 60% 70% 50,218  

18   -  30% 70% 70% 46,068  

19   -  40% 40% 70% 55,475  

20   -  40% 50% 70% 52,739  

21   -  40% 60% 70% 49,175  

22   -  40% 70% 70% 45,024  

23   -  50% 50% 70% 51,438  

24   -  50% 60% 70% 47,873  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.71 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า LNSK001 (ต่อ) 

ลําดับ  

ส่วนลด  

มี.ค. 2563  

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 43,707  

26   -  60% 60% 70% 46,166  

27   -  60% 70% 70% 42,663  

28   -  70% 70% 70% 40,660  

ตารางท่ี 4.72 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า LRSN102 

ลําดับ  

ส่วนลด  

มี.ค. 2563  

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562 ม.ค.2563  ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 40,473 

2   -  10% 20% 70% 39,871 

3   -  10% 30% 70% 39,269 

4   -  10% 40% 70% 38,506 

5   -  10% 50% 70% 37,555 

6   -  10% 60% 70% 36,316 

7   -  10% 70% 70% 34,873 

8   -  20% 20% 70% 37,472 

9   -  20% 30% 70% 38,711 

10   -  20% 40% 70% 38,440 

11   -  20% 50% 70% 37,489 

12   -  20% 60% 70% 36,250 

13   -  20% 70% 70% 34,808 

14   -  30% 30% 70% 33,489 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.72 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า LRSN102 (ต่อ) 

ลําดับ  

ส่วนลด  

มี.ค. 2563  

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562 ม.ค.2563  ก.พ.2563  

15   -  30% 40% 70% 37,394 

16   -  30% 50% 70% 36,443 

17   -  30% 60% 70% 35,204 

18   -  30% 70% 70% 33,761 

19   -  40% 40% 70% 36,690 

20   -  40% 50% 70% 35,739 

21   -  40% 60% 70% 34,500 

22   -  40% 70% 70% 33,057 

23   -  50% 50% 70% 34,861 

24   -  50% 60% 70% 33,622 

25   -  50% 70% 70% 32,179 

26   -  60% 60% 70% 32,470 

27   -  60% 70% 70% 31,028 

28   -  70% 70% 70% 29,694 

ตารางท่ี 4.73 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า MHR006 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 37,015 

2   -  10% 20% 70% 36,140 

3   -  10% 30% 70% 35,266 

4   -  10% 40% 70% 34,158 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.73 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า MHR006 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

5   -  10% 50% 70% 32,777 

6   -  10% 60% 70% 30,978 

7   -  10% 70% 70% 28,883 

8   -  20% 20% 70% 32,552 

9   -  20% 30% 70% 34,761 

10   -  20% 40% 70% 34,099 

11   -  20% 50% 70% 32,718 

12   -  20% 60% 70% 30,919 

13   -  20% 70% 70% 28,824 

14   -  30% 30% 70% 29,618 

15   -  30% 40% 70% 33,152 

16   -  30% 50% 70% 31,771 

17   -  30% 60% 70% 29,972 

18   -  30% 70% 70% 27,878 

19   -  40% 40% 70% 32,516 

20   -  40% 50% 70% 31,135 

21   -  40% 60% 70% 29,336 

22   -  40% 70% 70% 27,241 

23   -  50% 50% 70% 30,341 

24   -  50% 60% 70% 28,542 

25   -  50% 70% 70% 26,447 

26   -  60% 60% 70% 27,500 

27   -  60% 70% 70% 25,405 

28   -  70% 70% 70% 24,201 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.74 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า O-CDT001 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 281,412 

2   -  10% 20% 70% 274,966 

3   -  10% 30% 70% 268,531 

4   -  10% 40% 70% 260,369 

5   -  10% 50% 70% 250,200 

6   -  10% 60% 70% 236,948 

7   -  10% 70% 70% 221,514 

8   -  20% 20% 70% 263,084 

9   -  20% 30% 70% 262,946 

10   -  20% 40% 70% 259,732 

11   -  20% 50% 70% 249,563 

12   -  20% 60% 70% 236,311 

13   -  20% 70% 70% 220,849 

14   -  30% 30% 70% 233,886 

15   -  30% 40% 70% 249,249 

16   -  30% 50% 70% 239,080 

17   -  30% 60% 70% 225,828 

18   -  30% 70% 70% 211,803 

19   -  40% 40% 70% 242,211 

20   -  40% 50% 70% 232,041 

21   -  40% 60% 70% 220,140 

22   -  40% 70% 70% 204,570 

23   -  50% 50% 70% 224,515 

24   -  50% 60% 70% 210,120 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.74 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า O-CDT001 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 195,635 

26   -  60% 60% 70% 197,540 

27   -  60% 70% 70% 184,088 

28   -  70% 70% 70% 170,463 

ตารางท่ี 4.75 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า O-XTL001 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 65,449 

2   -  10% 20% 70% 64,213 

3   -  10% 30% 70% 61,674 

4   -  10% 40% 70% 59,152 

5   -  10% 50% 70% 56,680 

6   -  10% 60% 70% 54,155 

7   -  10% 70% 70% 51,606 

8   -  20% 20% 70% 61,298 

9   -  20% 30% 70% 58,959 

10   -  20% 40% 70% 57,524 

11   -  20% 50% 70% 55,411 

12   -  20% 60% 70% 53,370 

13   -  20% 70% 70% 51,306 

14   -  30% 30% 70% 50,880 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.75 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า O-XTL001 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

15   -  30% 40% 70% 54,003 

16   -  30% 50% 70% 51,890 

17   -  30% 60% 70% 49,849 

18   -  30% 70% 70% 47,786 

19   -  40% 40% 70% 50,531 

20   -  40% 50% 70% 48,858 

21   -  40% 60% 70% 47,130 

22   -  40% 70% 70% 45,380 

23   -  50% 50% 70% 45,105 

24   -  50% 60% 70% 43,748 

25   -  50% 70% 70% 42,369 

26   -  60% 60% 70% 39,554 

27   -  60% 70% 70% 38,460 

28   -  70% 70% 70% 33,935 

ตารางท่ี 4.76 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า SD-RGK01 

ลําดับ  

ส่วนลด  

มี.ค. 2563  

กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท) 
ธ.ค.2562  ม.ค.2563  ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 67,097 

2   -  10% 20% 70% 65,229 

3   -  10% 30% 70% 63,363 

4   -  10% 40% 70% 60,998 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.76 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า SD-RGK01 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

5   -  10% 50% 70% 58,051 

6   -  10% 60% 70% 54,211 

7   -  10% 70% 70% 49,739  

8   -  20% 20% 70% 62,531  

9   -  20% 30% 70% 61,751  

10   -  20% 40% 70% 60,811  

11   -  20% 50% 70% 57,864  

12   -  20% 60% 70% 54,024  

13   -  20% 70% 70% 49,552  

14   -  30% 30% 70% 53,372  

15   -  30% 40% 70% 57,788  

16   -  30% 50% 70% 54,840  

17   -  30% 60% 70% 51,000  

18   -  30% 70% 70% 46,528  

19   -  40% 40% 70% 55,756  

20   -  40% 50% 70% 52,808  

21   -  40% 60% 70% 48,968  

22   -  40% 70% 70% 44,496  

23   -  50% 50% 70% 50,273  

24   -  50% 60% 70% 46,433  

25   -  50% 70% 70% 41,924  

26   -  60% 60% 70% 43,664  

27   -  60% 70% 70% 39,305  

28   -  70% 70% 70% 35,480  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.77 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า SHDN002 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 46,989 

2   -  10% 20% 70% 45,830 

3   -  10% 30% 70% 44,673 

4   -  10% 40% 70% 43,205 

5   -  10% 50% 70% 41,377 

6   -  10% 60% 70% 38,994 

7   -  10% 70% 70% 36,220 

8   -  20% 20% 70% 42,578 

9   -  20% 30% 70% 43,430 

10   -  20% 40% 70% 43,060 

11   -  20% 50% 70% 41,232 

12   -  20% 60% 70% 38,850 

13   -  20% 70% 70% 36,075 

14   -  30% 30% 70% 36,852 

15   -  30% 40% 70% 40,729 

16   -  30% 50% 70% 38,901 

17   -  30% 60% 70% 36,519 

18   -  30% 70% 70% 33,745 

19   -  40% 40% 70% 39,163 

20   -  40% 50% 70% 37,334 

21   -  40% 60% 70% 34,952 

22   -  40% 70% 70% 32,178 

23   -  50% 50% 70% 35,379 

24   -  50% 60% 70% 32,997 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.77 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า SHDN002 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

25   -  50% 70% 70% 30,223 

26   -  60% 60% 70% 30,432 

27   -  60% 70% 70% 27,658 

28   -  70% 70% 70% 24,688 

ตารางท่ี 4.78 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า SP-THN103 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

1   -  10% 10% 70% 57,166 

2   -  10% 20% 70% 55,911 

3   -  10% 30% 70% 54,657 

4   -  10% 40% 70% 53,066 

5   -  10% 50% 70% 51,085 

6   -  10% 60% 70% 48,504 

7   -  10% 70% 70% 45,498 

8   -  20% 20% 70% 52,610 

9   -  20% 30% 70% 52,977 

10   -  20% 40% 70% 52,871 

11   -  20% 50% 70% 50,890 

12   -  20% 60% 70% 48,309 

13   -  20% 70% 70% 45,303 

14   -  30% 30% 70% 45,307 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.78 การเปรียบเทียบผลโดยพิจารณาจากฟังก์ชันกําไรและปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ 

กรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน รหัสสินค้า SP-THN103 (ต่อ) 

ลําดับ  

 ส่วนลด  

 มี.ค. 2563  

 กําไร 

ผู้ขาย 

(บาท)  
ธ.ค.2562   ม.ค.2563   ก.พ.2563  

15   -  30% 40% 70% 49,721 

16   -  30% 50% 70% 47,740 

17   -  30% 60% 70% 45,159 

18   -  30% 70% 70% 42,153 

19   -  40% 40% 70% 47,604 

20   -  40% 50% 70% 45,623 

21   -  40% 60% 70% 43,042 

22   -  40% 70% 70% 40,036 

23   -  50% 50% 70% 42,981 

24   -  50% 60% 70% 40,400 

25   -  50% 70% 70% 37,394 

26   -  60% 60% 70% 36,934 

27   -  60% 70% 70% 33,928 

28   -  70% 70% 70% 29,876 

จากการเปรียบเทียบผลการดําเนินงานในกรณีท่ีกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน เมื่อพิจารณา

จากฟังก์ชันผลกําไร จะเห็นได้ว่าทุกตัวแบบผู้ขายยังคงได้กําไรจากการขายและบางตัวแบบมีปริมาณ

สินค้าคงคลังคงเหลือจากเดือนก่อนหน้าจะถูกนําไปขายในเดือน มี.ค.2563 โดยการลดราคาสินค้า   

ลง 70% ทุกรหัสสินค้าเหมือนกับในกรณีแรก ดังนั้นเมื่อพิจารณารหัสสินค้า 121FWCM007AA ท่ี

ต้องการระบายของออกให้หมดภายในช่วงระยะเวลา 3 เดือน ผู้ขายจะต้องเลือกใช้ตัวแบบที่ปริมาณ

สินค้าคงคลังคงเหลือส้ินงวด เท่ากับ 0 ตัว และยังคงได้กําไรอยู่ ดังน้ันผู้ขายสามารถเลือกใช้ตัวแบบได้

ตามตารางที่ 4.69 ซึ่งตัวแบบที่ทําให้ผู้ขายได้กําไรสูงสุดและไม่เหลือสินค้าในคลังเมื่อสิ้นเดือน ก.พ.

2563 คือ ตัวแบบท่ี 27 (เดือน ธ.ค.2562 ไม่ลดราคา เดือน ม.ค.2563 ลด 60% และเดือน ก.พ.2563 

ลด 70%) กําไร 191,297 บาท และถ้าไม่จําเป็นต้องขายสินค้าให้หมดภายใน 3 เดือนผู้ขายจะเลือกใช้

ตัวแบบที่ 1 (เดือน ธ.ค. 2562 ไม่ลดราคา, ม.ค. 2563 ลด 10%, ก.พ. 2563 ลด 10% และ มี.ค.

2563 ลด 70%) กําไร 270,249 บาท จะเห็นว่าระยะเวลาในการขายสินค้า 4 เดือนจะได้กําไร

มากกว่า 3 เดือนเพราะผู้ขายไม่ได้สั่งสินค้าเพิ่มเมื่อขายหมดในเดือนที่ 3 เพราะจะมีการผลิตสินค้า
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



81 

รูปแบบใหม่มาวางขายต่อไป เมื่อเปรียบเทียบกําไรของผู้ขายระหว่าง 2 กรณี จะเห็นว่าทั้ง 2 กรณี ถ้า

ไม่สนใจว่าต้องขายสินค้าหมดภายใน 3 เดือน ตัวแบบที่ 1 เป็นตัวเลือกที่ดีที่สุดเพราะให้กําไรสูงสุด

และในกรณีท่ีผู้ขายและผู้ผลิตกําหนดปริมาณการผลิตร่วมกัน จะทําให้ได้กําไรมากกว่ากรณีที่ผู้ขาย

เป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการสั่งซื้อ เพราะเมื่อผู้ผลิตมีปริมาณการสั่งซื้อเพิ่มขึ้นจะทําให้ต้นทุนการผลิต

รวมทั้งค่าใช้จ่ายในการขนส่งลดลง ดังนั้นสรุปได้ว่าตัวแบบที่เหมาะสม คือ ตัวแบบท่ีผู้ขายและผู้ผลิต 

ร่วมกันกําหนดปริมาณการสั่งซื้อหรือสั่งผลิตร่วมกันและขายสินค้าหมดภายในเดือนที่ 3 จะทําให้ท้ัง

ผู้ขายและผู้ผลิตได้ผลตอบแทนจากฟังก์ชันผลกําไรมากกว่า กรณีท่ีผู้ขายเป็นผู้กําหนด 
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สรุปผลการดําเนินงานและข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการดําเนินการ 

สรุปผลการดําเนินงานเพ่ือศึกษาตัวแบบนโยบายการลดราคาขายสินค้าในมุมมองทางการเงิน 

สําหรับกรณีศึกษาร้านค้าปลีกเสื้อผ้าแฟชั่น เพื่อศึกษาผลกระทบในส่วนของฟังก์ชันกําไรของผู้ผลิต

และผู้ซื ้อ เพื่อนําไปสู่การกําหนดนโยบายการลดราคาขายสินค้าท่ีเหมาะสม และลดปัญหาสินค้า     

คงคลังเกินความต้องการ (Overstock) รวมทั้งศึกษาผลกระทบทางการเงินจากรอบเวลาในการขาย

สินค้า  

การศึกษาได้แบ่งออกเป็น 2 กรณี ประกอบด้วย  

1. ตัวแบบนโยบายการลดราคาขายสินค้าที่ผู ้ขายเป็นฝ่ายกําหนดปริมาณการสั่งซื้อ (Lot 

Size) และผู้ผลิตจะทําการผลิตสินค้าตามจํานวนท่ีผู้ซ้ือกําหนด 

2. ตัวแบบนโยบายการลดราคาขายสินค้าที่ผู ้ขายและผู้ผลิตจะกําหนดปริมาณการผลิต

ร่วมกัน (Coordination Lot Size) และตัดสินใจในการกําหนดจํานวนคร้ังในการส่งมอบสินค้าร่วมกัน 

ผลการศึกษาพบว่าตัวแบบนโยบายการลดราคาขายสินค้าที่ผู ้ขายและผู้ผลิตจะกําหนด

ปริมาณการผลิตร่วมกัน จะทําให้ทั้งผู้ขายและผู้ผลิตได้กําไรเพิ่มขึ้น เมื่อพิจารณาจากมุมมองทาง

การเงิน โดยใช้เทคนิคมูลค่าของเงินในปีปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value) ในกรณีที ่ม ีการ

ประยุกต์ใช้นโยบายตัวแบบในการลดราคาขายสินค้า โดยทําการศึกษาทั้งหมด 56 ตัวแบบ และนํา

ผลลัพธ์ที่ได้จากแต่ตัวแบบมาเปรียบเทียบกับข้อมูลที่เกิดขึ้นจริงโดยใช้ดัชนีชี้วัดผลการดําเนินการ 

ประกอบด้วย 1. ฟังก์ชันกําไร 2.ปริมาณสินค้าคงคลังคงเหลือ พบว่าเมื่อมีการประยุกต์ใช้ตัวแบบใน

การลดราคาขายสินค้าทั้ง 2 กรณี ทั้งผู้ผลิตและผู้ขายยังคงได้กําไรจากการขายสินค้า แม้ว่ากําไรจะ

ลดลงเมื่อมีการเสนอลดราคาขายในอัตราส่วนลดท่ีเพ่ิมขึ้น แต่ก็ทําให้ปริมาณสินค้าคงคลังลดลง ทําให้

เกิดการหมุนเวียนของกระแสเงินสดอย่างรวดเร็ว ธุรกิจมีสภาพคล่องจากอัตราหมุนเวียน ซึ่งเป็นผลดี

ต่อธุรกิจในการดําเนินงาน และมีความเหมาะสมกับสินค้าแฟช่ันรวดเร็ว  

5.2  ข้อเสนอแนะ 
การศึกษาตัวแบบนโยบายการลดราคาสินค้ายังมีข้อจํากัดในเรื่องของปริมาณการจัดเก็บ

สินค้าคงคลังที่เหมาะสมในแต่ละรอบเวลาในการสั่งซื้อหรือสั่งผลิต เนื่องจากเมื่อมีนโยบายการเสนอ

ลดราคาขายสินค้าจะทําให้เกิดการกระตุ้นความต้องการในการซื้อที่มากขึ้น ทําให้บางกรณีจะเกิดการ

ขาดแคลนสินค้า เนื่องจากมีจํานวนไม่เพียงพอต่อความต้องการ ในขณะเดียวกันถ้าสินค้าแฟช่ัน
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รวดเร็วไม่เป็นที่ต้องการของลูกค้า ถ้ามีปริมาณการจัดเก็บที่มากเกินกว่าความต้องการ แม้จะมีการ

เสนอขายแบบลดราคา แต่ถ้าสินค้านั้นไม่เป็นที่ต้องการของผู้บริโภคอาจทําให้เกิดปัญหาสินค้าคงคลัง

มีปริมาณเกินความต้องการ (Over Stock) ได้ และควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมในส่วนอ่ืนๆ ดังน้ี 

1. ศึกษาตัวแบบความต้องการของผู้บริโภค กับสินค้าแฟชั่นรวดเร็วในช่องทางการจําหน่าย

ในรูปแบบอ่ืนๆ เช่น ออนไลน์ โซเชียลเน็ตเวิร์ค (Facebook, Line, etc.) อ่ืนๆ 

 2. ศึกษาตัวแบบการลดราคาที่แตกต่างกัน เช่น ลดราคาทั้งหมดเท่ากัน ลดราคาขายตาม

ปริมาณการส่ังซ้ือ หรือ ลดราคาขายในแต่ละสินค้าท่ีแตกต่างกัน 

 3. ประยุกต์ใช้เครื่องมือวัดผลทางด้านการเงินตัวอื่นๆ มาประยุกต์ใช้ร่วมในการพิจารณา

ผลกระทบทางการเงิน เช่น Payback Period, ROI, หรือ IRR 

 4. วิเคราะห์ความไวของตัวแปร (Sensitivity Analysis) ที่มีผลกระทบต่อฟังก์ชันกําไรของ

ผู้ผลิตและผู้ขาย รวมท้ังโซ่อุปทาน เช่นการวิเคราะห์อัตราผลตอบแทน (Interest Rate) ท่ีแตกต่างกัน 

 5. ศึกษากลยุทธ์ความร่วมมือในรูปแบบอื่นๆ ของผู้ขายและผู้ผลิตในการดําเนินธุรกิจสินค้า

แฟชั่นรวดเร็ว เช่น การฝากขายสินค้า (Consignment) ผู้ผลิตให้เครดิตกับผู้ขาย ในการให้ระยะเวลา

ในการชําระค่าสินค้าของผู้ขายต่อผู้ผลิตภายหลัง (Trade Credits) 
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