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ABSTRACT 
The purpose of the research is to study the representation of the regional package design with local colors 

that reflect the Chon Buri District features. As part of the regional revitalization plan, the OTOP Products Center of 
Chon Buri province is encouraging local people to produce and develop local products to look for ways in 
increasing market competitiveness and enhancing product quality. This study investigated and analyzed regional 
characteristics of 18 sub-districts in rural areas. We divided the local aspects into three elements, artificial 
environment Natural environment and local lifestyle, and selected 25 representative images of each element. 
Totally, representative 75 images and analyses to create 75 colors. Then, the researcher grouped in the similar 
color scheme and sorted 10  colors for using the local packaging design. The OTOP Products Center of Chon 
Buri Province divided the local products produced and registered into five categories: food, beverage, costumes, 
decorations and household goods, and herbal products. Through the process, a total of 10 products were 
selected, 2 products for each category of registered products, compared and analyzed by applying the package 
design of the products using the identified regional color. 

As a result, it is possible to encourage and support effective production and the improvement of the regional 
packaging and development of local products by providing a systematic and integrated package design guide that 
promotes local identity. The research intends to improve the quality of local products and increase the value of 
regional brand through environmentally friendly package design through the development on integrated and 
differentiated of local product package design in the Chon Buri District, Chon Buri Province. 
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บทคัดย่อ 
วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ เพ่ือนําเสนอการศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์ภูมิภาค โดยใช้สีท่ีสะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของ

ท้องถ่ินของอําเภอเมืองชลบุรี จากแผนฟ้ืนฟูของภูมิภาค ศูนย์ผลิตภัณฑ์สินค้าโอทอปจังหวัดชลบุรีสนับสนุนให้ประชาชนท้องถ่ิน
ผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากท้องถ่ิน และหาวิธีเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด ตลอดจนส่งเสริมคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
การศึกษาน้ีจึงค้นหาและวิเคราะห์คุณลักษณะของภูมิภาคจาก 18 ตําบลในพ้ืนท่ีนอกเมือง โดยแบ่งคุณลักษณะท้องถ่ินออกเป็น 3 
องค์ประกอบ คือ สิ่งแวดล้อมท่ีมนุษย์สร้างข้ึน สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ และ วิถีชีวิตท้องถ่ิน โดยเลือกภาพแทนจากแต่ละ
องค์ประกอบมา 25 ภาพ รวมท้ังหมด 75 ภาพ และทําการวิเคราะห์เพ่ือสร้างสี จํานวน 75 สี จากนั้นจัดกลุ่มสีท่ีอยู่ในโทนสี
เดียวกัน ได้จํานวน 10 สี นํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถ่ิน  

ศูนย์ผลิตภัณฑ์โอทอปชลบุรีได้แบ่งผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตและข้ึนทะเบียนไว้เป็น 5 หมวดหมู่ ได้แก่ อาหาร เครื่องด่ืม เครื่องนุ่งห่ม 
เครื่องตกแต่งของใช้ในบ้าน และผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร ผู้วิจัยได้เลือกผลิตภัณฑ์มาท้ังหมด 10 รายการ โดยเลือกจากแต่ละ
หมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ หมวดละ 2 รายการ แล้วนํามาเปรียบเทียบวิเคราะห์โดยประยุกต์ออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับแต่ละผลิตภัณฑ์ 
โดยใช้อัตลักษณ์สีท่ีได้สร้างข้ึนเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

สรุปผลการวิจัยพบว่า เป็นไปได้ท่ีจะสนับสนุนและส่งเสริมการผลิตและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น โดยพัฒนาให้มีการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่างเป็นองค์รวมและเป็นระบบ เพ่ือประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ท้องถ่ิน จุดมุ่งหมายเพื่อพัฒนาคุณภาพบรรจุ
ภัณฑ์ท้องถ่ินและเพ่ิมมูลค่าตราสินค้าภูมิภาคผ่านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ซ่ึงเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ให้เกิดอัตลักษณ์แบบองค์รวมและเสริมลักษณะเดน่ให้ผลิตภัณฑ์ในอําเภอเมืองชลบุรี จังหวดัชลบุรี  
 

คําสําคัญ:  การสร้างอัตลักษณ์สี ออกแบบบรรจุภัณฑ์ อําเภอเมืองชลบุร ี
 

1. บทนํา 
การเปลี่ยนแปลงของประเทศไทยในศตวรรษท่ี 21 เปลี่ยนผ่านจากโมเดลประเทศไทย 3.0 เป็น “โมเดลประเทศไทย 4.0” 

เพ่ือพัฒนาประเทศให้ก้าวสู่การเป็นประเทศในโลกท่ีหนึ่ง ปรับเปลี่ยนจากประเทศ “รายได้ปานกลาง” เป็นประเทศ “รายได้สูง” 
ปรับเปลี่ยนจากเศรษฐกิจท่ีขับเคลื่อนด้วย “ประสิทธิภาพ” เป็นเศรษฐกิจท่ีขับเคลื่อนด้วย“นวัตกรรม” เปลี่ยนจากโครงสร้าง
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม “เพ่ิมมูลค่า” ไปสู่โครงสร้างเศรษฐกิจอุตสาหกรรม “สร้างมูลค่า” ซ่ึงประกอบด้วย 5 กลุ่มหลัก คือ  

1. กลุ่มอุตสาหกรรมทางชีวภาพ  2. กลุ่มอุตสาหกรรมพลังงานทดแทน 3. กลุ่มอุตสาหกรรมด้านวิศวกรรมและการออกแบบ 
4. กลุ่มอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องกับคุณภาพชีวิต และ 5. กลุ่มอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท้ัง 5 กลุ่มอุตสาหกรรมนี้ตั้งอยู่บน
ฐานของความได้เปรียบเชิง “ธรรมชาติ” และความได้เปรียบเชิง “วัฒนธรรม” ท่ีประเทศไทยมีอยู่เดิม [1]      

ชลบุรีเป็นจังหวัดพ้ืนท่ีชานเมือง อยู่ห่างจากกรุงเทพฯ เป็นระยะทางประมาณ 70 กิโลเมตร ใช้เวลาขับรถประมาณ 1 ชั่วโมง
คร่ึง จังหวัดนี้หันออกสู่ทะเลและตั้งอยู่บริเวณอ่าวของประเทศไทย ชลบุรีเป็นจังหวัดท่ีมีความกว้างเป็นท่ี 50 ในท้ังหมด 76 เขต
การบริหาร และมีความหนาแน่นประชากรสูงเป็นอันดับท่ี 10 ของประเทศ พ้ืนท่ีนี้ประชากรท่ีอยู่อาศัยเป็นประจําในแต่ละปี
เพ่ิมข้ึน 4% ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 เป็นต้นมา และมีประชากรท่ีมาอาศัยชั่วคราวเป็นจํานวนมาก รายได้ของประชากรสูงเป็นอันดับท่ี 
3 ของประเทศไทย ชลบุรีมีส่วนแบ่งสูงจากการประมง การผลิต และบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเฉพาะพ้ืนท่ีบริเวณนี้เป็น
สถานท่ีท่ีท้ังชาวเมืองและผู้ท่ีมีถิ่นฐานในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือนิยมมาพักผ่อนช่วงวันหยุด เมืองพัทยาซ่ึงต้ังอยู่ใน
จังหวัดชลบุรีและอยู่ติดกับอ่าวไทยเช่นกัน เป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีมีชื่อเสียงระดับโลก และอําเภอศรีราชามีผู้พักอาศัยชาวต่างชาติ
จํานวนมาก เพราะต้ังอยู่ใกล้กับแหลมฉบัง ซ่ึงเป็นท่าเรือค้าเศรษฐกิจท่ีใหญ่ท่ีสุดแห่งหนึ่ง[2]      

ในปี พ.ศ. 2554 จังหวัดชลบุรีมีรายได้จากการท่องเท่ียวถึง 6.28% ของรายได้จากการท่องเท่ียวในประเทศไทยท้ังหมด และ
ถูกจัดอันดับเป็นหนึ่งใน 10 สถานท่ีน่าท่องเท่ียวแห่งปี พ.ศ. 2554  โดยองค์การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ในเชิงภูมิศาสตร์ ชลบุรี
เป็นประตูสู่จังหวัดต่างๆ ทางตะวันออกเฉียงใต้ เช่น ระยอง จันทบุรี และตราด  จังหวัดชลบุรีได้กลายเป็นเมืองมานานแล้วต้ังแต่
ช่วงแรกในประวัติศาสตร์ และปัจจุบันยังคงเป็นเมืองท่ีมีกระแสการเติบโตอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม การกลายเป็นเมืองท่ีเกิดข้ึน
ทําให้ขาดด้านสุนทรียะ และทําให้เมืองกลายเป็นสถานที่ท่ีเสื่อมโทรมสําหรับพักอาศัยเท่านั้น  ไม่นานมานี้ รัฐบาลจึงให้ความสนใจ
กับการทําให้เมืองสวยงามข้ึนและเริ่มปรับปรุงเมืองในจังหวัดชลบุรี รัฐบาลท้องถ่ินได้ตีพิมพ์เอกสารข้อมูลเม่ือเดือนตุลาคม พ.ศ. 
2553 และระบุให้ชลบุรีเป็นเมืองท่ีน่าอยู่และเป็นคู่ค้าผู้นําทางเศรษฐกิจ ซ่ึงหมายความว่ารัฐบาลจะหันมามุ่งเน้นความสนใจไปท่ี
การฟ้ืนฟูการพัฒนาและตกแต่งภูมิสถาปัตย์อําเภอเมืองชลบุรี  
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ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของจังหวัดชลบุรี เนื่องจากเมืองชลบุรีเป็นเมืองท่ีอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ จึงเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีสําคัญของภาคตะวันออก มีผลิตภัณฑ์สินค้าจากทะเลมากมาย หลากหลายประเภทเกิดข้ึน แต่เนื่องจากปัจจุบันมี
ผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย เช่น ผลิตภัณฑ์สินค้าในตลาดหนองมน อ่างศิลา และเมืองชลบุรีโดยภาพรวมจึงยังขาดความโดดเด่น
ด้านอัตลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ จึงทําให้เกิดความเหมือน ความซํ้ากันกับผลิตภัณฑ์ในภาคอ่ืน ๆ ในท้ายท่ีสุดก็จะเกิดปัญหาใน
ภาพรวมระดับประเทศ 

ผู้วิจัยได้เห็นถึงความสําคัญในต้นทุนทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์[3] ซ่ึงสามารถเปล่ียนให้เป็นอัตลักษณ์สี
เพ่ือเพ่ิมคุณค่า มูลค่าและยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ท้องถ่ินในเมืองชลบุรี ให้มีความสวยงามได้มาตรฐานเม่ือเทียบ
กับประเทศอื่นๆ โดยเฉพาะจังหวัดชลบุรี ท่ีโดดเด่นและชัดเจน ด้านประวัติศาสตร์ ประเพณี แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ งาน
ศิลปหัตถกรรม ซ่ึงถือได้ว่าเป็นเสน่ห์ของจังหวัดชลบุรี สิ่งเหล่านี้ควบคู่ไปกับคนในท้องถ่ินมายาวนาน จวบจนปัจจุบันนี้ ผู้วิจัยยัง
เล็งเห็นถึงอาชีพของธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) ท่ีสอดคล้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดชลบุรี ท่ีจะสามารถสร้างรายได้ให้กับคนใน
ชุมชนและสร้างภาพลักษณ์ อัตลักษณ์สีท่ีชัดเจนท่ีสามารถ สื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายระดับสากลได้ดีย่ิงข้ึน โดยผู้วิจัยจะใช้
แนวความคิดการสร้างอัตลักษณ์สี เพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้าต่อกลุ่มธุรกิจชุมชนด้วยการค้นหาและสร้างอัตลักษณ์สีของเมืองชลบุรี 
จังหวัดชลบุรี เพ่ือวิเคราะห์ สังเคราะห์นําไปประยุกต์สู่การออกแบบเป็นคู่มืออัตลักษณ์สี จากนั้นนํามาทดลองใช้ในงานออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ให้กับกลุ่มตัวอย่างในชุมชนพ้ืนท่ีเมืองชลบุรีและขยายผลสู่กลุ่มอ่ืนๆ ต่อไป  

 

2. วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และวิถีชีวิตท่ีเด่นชัดของจังหวัดชลบุรี 
2.2 เพ่ือวิเคราะห์หาแนวทางสร้างอัตลักษณ์สี  
2.3 เพ่ือออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์สินค้า ธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) ให้มีความโดดเด่นและเหมาะสมต่อท้องถ่ิน  

 

3. ขอบเขตการวิจัย 
  การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ มุ่งค้นหาอัตลักษณ์สี ผ่านวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และวิถีชีวิตท่ีโดดเด่นของ
จังหวัดชลบุรี เพ่ือนําไปสู่แนวทางการสร้างอัตลักษณ์สี แล้วนําอัตลักษณ์สีมาใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถ่ิน ท่ีสามารถเพิ่ม
มูลค่าให้แก่สินค้าธุรกิจชุมชนขนาดย่อม (SMEs) ซ่ึงผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตในการศึกษา ดังน้ี 
 3.1 ขอบเขตด้านข้อมูล 

 ศึกษาข้อมูลเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดชลบุรี  ด้านศิลปวัฒนธรรมงานศิลปหัตถกรรม โดยศึกษาภาคเอกสาร
และการลงพ้ืนท่ีเก็บข้อมูล 

ศึกษาหลักการออกแบบอัตลักษณ์สี[4][5] และการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุภัณฑ์ 
ผู้วิจัยประสานงานร่วมมือกับกลุ่มธุรกิจชุมชนในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี 

 3.2  ขอบเขตด้านประชากร 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
กลุ่มนักท่องเท่ียว 
บุคคลท่ัวไปภายในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี 
กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) 

 3.3  ขอบเขตด้านการออกแบบ 
สร้างอัตลักษณ์สี สําหรับนักออกแบบผลิตภัณฑ์ นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
นําอัตลักษณ์สีมาทดลองออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับท้องถ่ิน ในเขตพ้ืนท่ีเมืองชลบุรี 
ผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์ของผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมจํานวน 10 ผลิตภัณฑ์ 

 3.4  ขอบเขตด้านการบริการวิชาการ (จัดอบรม) 
จัดอบรมการใช้คู่มือให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
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4. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
ผู้วิจัยใช้กรอบแนวความคิดด้านการเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน ธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) ด้วยการสร้างอัตลักษณ์สีเพ่ือ

นํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ชุมชน เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่สากล 
 

5. วิธีการดําเนินงานวิจัย  
5.1 วิเคราะห์หาแนวทางเพื่อสร้างอัตลักษณ์สีของเมืองชลบุรี  

5.1.1 การศึกษาวิเคราะห์สีจากท้องถ่ิน 
  การศึกษาสร้างและพัฒนาสีท้องถ่ินเป็นองค์ประกอบหลักของการพัฒนาเมืองท่ีเป็นระบบและช่วยให้การออกแบบ 

เมืองและสร้างเอกลักษณ์เมือง [6] 
     5.1.2 องค์ประกอบทัศนธาตุในท้องถ่ิน 

   การสร้างและพัฒนาพ้ืนท่ีท้องถ่ินเพ่ือพัฒนาภาพท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพรวมของสิ่งแวดล้อมในพ้ืนท่ีส่วนท้องถ่ิน 
การวิเคราะห์พ้ืนท่ีท้องถ่ินและการวิเคราะห์ ข้อกําหนดมีดังต่อไปนี้  

  1) จากการสํารวจภาพท้องถิ่นของภูมิภาคนี้การเลือกรูปท่ีสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติและ 
สิ่งแวดล้อมของท้องถ่ินและท้องถ่ินจะต้องระบุตัวตนของเมืองชลบุรีก่อนท่ีจะมีการคัดเลือก  

  2) ส่วนท่ีถูกเลือกจะถูกจัดเป็นหมวดหมู่ ด้วย 3 ภาพแทนของท้องถ่ิน 
  3) ในแต่ละตัวแทนของอัตลักษณ์จะถูกคัดเลือกให้ได้ 3 ภาพแทน จากท้ังหมด 10 สี ด้วยกระบวนการ 4 ขั้นตอน 

คือ 1) การเลือกภาพอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นจํานวน 75 ภาพ เพ่ือเลือกสีครั้งท่ี 1 จํานวน 375 สี 2) การคัดเลือกสีครั้งท่ี 2 เพ่ือให้
เหลือสีท่ีมีความโดดเด่นจํานวน 75 สี 3) การคัดเลือกสีท่ีคร้ังท่ี 3 ให้เหลือสีจํานวน 25 สี และ 4)  การคัดเลือกคร้ังสุดท้ายให้เหลือ
สีจํานวน 10 สี เพ่ือนํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

ตารางที่ 1 พ้ืนที่เพ่ือการพัฒนาสีจากท้องถิ่นในเมืองชลบุรี[7] 

มนุษย์ ส่ิงแวดล้อมที่สร้างขึ้น 
สถานที่ก่อสร้างสถานที่ต่างๆ ได้แก่ สถาปัตยกรรม สถานที่ ส่ิงอํานวย
ความสะดวก ถนน สะพาน ยานพาหนะ  

 

ธรรมชาติ  สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ภูเขา ทะเล ท้องฟ้า  ป่า ภูมิศาสตร์ น้ํา พืช สัตว์ 

ชีวิต วิถีชีวิตท้องถิ่น วัฒนธรรม ประเพณี กิจกรรม ศาสนา สภาพอากาศ ตลาด  
 

 

    5.1.3 การสร้างอัตลักษณ์สีในพ้ืนท่ีเมืองชลบุรี 
           สีท่ีห้าจะถูกเลือกโดยการใช้สีห้าสีเพ่ือเลือกสี สีของตัวแทนถูกเลือกและโค้ดถูกเลือก โค้ดสีนี้ถูกกําหนดโดยรหัส 

RGB, CMYK, Lab และใช้ระบบแถบเทียบสีและโค้ดสี เลือกภาพท่ีเหมาะสมในการเลือกภาพท้องถ่ินก่อนท่ีจะคัดเลือกสี และสีจะ
ถูกเลือกโดยกระบวนการเทียบกับแถบสีเพ่ือเลือกสี สีท่ีเลือกครั้งสุดท้ายจะถูกนํามาใช้ตามระบบการทํางานของโค้ดสี สีท่ีได้รับการ
คัดเลือกตามรูปแถบสีต่างๆ ของแถบสีท่ีตรงกับรูปภาพ 

 ในการศึกษานี้ผู้วิจัยเลือกภาพตัวแทนของท้องถ่ินและเลือกภาพสีท้องถ่ินเพ่ือสร้างสีต่างๆ ออกจากกัน สีท่ีได้รับการ
วิเคราะห์ "รูปภาพสี"และ"สีในภาพรวม"และวิเคราะห์ตามมาตรฐาน'รูปภาพสี' ตามหลักการสร้างสีของ Shigenobu Kobayashi 
[8] 
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รูปท่ี 1 แสดงวิเคราะห์สจีากสิง่แวดล้อมท่ีมนุษย์สร้างขึ้น ธรรมชาติ และวิถีชีวิต เพ่ือสร้าง 75 สีท้องถ่ินของเมืองชลบุร ี[7] 
 

5.2 สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
     ผลท่ีได้คือ สีท้องถ่ินของเมืองชลบุรีการเลียนแบบในพ้ืนท่ีชนบทของกลุ่มแรกเป็นกลุ่มสีท่ีสดชื่นและมีความสุข สง่างาม

หรูหรา ในภาพรวม กลุ่มท่ีสองมีความเป็นธรรมชาติ ทันสมัยและสะอาด ขณะเดียวกันจะมีกลุ่มสีท่ีไม่มีความเชื่อมโยงกับภาพผสม
อยู่ด้วยคือสีท่ีอยู่ในหมวดหมู่ของความคล่องแคล่ว คลาสสิก และความน่ารัก 
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รูปท่ี 2 แสดงพื้นท่ีสัดส่วนสีท้องถ่ินของเมืองชลบุรี 10 สีท้องถ่ินของเมอืงชลบุร ี
 

ผู้วิจัยเลือกสีแทน10 สีเม่ือพิจารณาถึงภาพลักษณ์ของเมืองท่ีมีความน่าสนใจและน่าสนใจในการมองเห็นภาพของเมืองท่ีมี
ความน่าสนใจและน่าดึงดูด ด้วยนโยบายการพัฒนาภูมิภาคของรัฐบาลท้องถ่ินเมืองได้กลายเป็นเมืองทันสมัย เพ่ือเพ่ิมความสบาย
ในการมองเห็นของเมืองจําเป็นต้องใช้สีท่ีสะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินเมืองชลบรุ ี

5.3 ผลิตภัณฑ์ OTOP ชลบุรี และแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
     หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของจังหวัดชลบุรีได้ถูกจัดแบ่งออกเป็นประเภท ประกอบไปด้วย อาหารเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์ และผลิตภัณฑ์สินค้าสมุนไพรและสินค้าท่ีเกี่ยวข้องรวมถึงสินค้าท้ังหมด 52 รายการ และมีการลงทะเบียนท้ังหมด 52 
รายการเช่นกัน[9] การศึกษาคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้คัดเลือก 10 ผลิตภัณฑ์ มาทดลองพัฒนาต่อยอดขยายผลในเชิงพาณิชย์ เพ่ือนําเสนอ
แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้จําหน่ายในพ้ืนท่ี การออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้วิจัยได้ดําเนินการวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้
ดําเนินการวิจัยโดยใช้กระบวนการด้านการออกแบบสร้างสัญลักษณ์ของแต่ละหมวดหมู่ โดยการออกแบบรูปแบบสัญลักษณ์เฉพาะ
ของแต่ละส่วนท่ีเกี่ยวข้อง การออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ท่ีเสนอในการศึกษานี้จะนําเสนอวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมี
ประสิทธิภาพ   มีโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์แบบใหม่ท่ีมีสามารถช่วยส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์ในท้องถ่ินให้มีอัต-
ลักษณ์ ภาพลักษณ์ ลวดลาย สี เฉพาะในเขตพ้ืนท่ี อําเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี 

5.3.1 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการถอดรหัสอัตลักษณ์สีจังหวัดชลบุรี 
            ขั้นตอนนี้มีจุดมุ่งหมายคือ ประการแรกสร้างแนวทางเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดย

ใช้อัตลักษณ์ของท้องถ่ินมาวิเคราะห์ จัดแบ่งกลุ่มซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 5 กลุ่มประการท่ีสองนําเสนอการสร้างแนวทางโทนสี
จาก 5 กลุ่ม ประการท่ีสาม เลือกโทนสีมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่างละ 2 ผลิตภัณฑ์ รวม 10 แบบ 
         5.3.1.1 แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายมาตรฐานสําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในท้องถ่ิน 

                 การศึกษาครั้งนี้ได้มีการพัฒนาสร้างอัตลักษณ์สีของพื้นท่ีท้องถ่ินเพ่ือเสนอใช้เพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใน
ท้องถิ่น และแยกออกเป็นสีของผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม และเคร่ืองใช้ในท้องถิ่น และเสนอรูปแบบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ี
ผสมผสานสัญลักษณ์ รูปแบบ ลวดลายของแต่ละพื้นท่ี 
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ตารางที่ 2 แนวทาง สีและลวดลายพ้ืนฐาน สําหรับใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ของอําเภอเมืองชลบุรี 

Category Color Coding Color Code No. Symbolic Pattern Packaging Template Application 

อาหาร 

  

เคร่ืองด่ืม 

  

เคร่ือง 
แต่งกาย 

  

เคร่ือง
ตกแต่งของ
ใช้ในบ้าน 

  

ผลิตภัณฑ์
จาก

สมุนไพร 
  

 
 

สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารในท้องถ่ินสามารถนํามาสร้างเป็นอัตลักษณ์สี ซ่ึงสามารถ   
ทําให้เกิดสีของการออกแบบและกิจกรรมของเมืองท่ีหลากหลายทางเลือกมากขึ้น และสีของพ้ืนท่ีสีแดงซ่ึงมีลักษณะเฉพาะของ
พ้ืนท่ี สีท่ีนํามาจากอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ีท่ีผสมผสานกลมกลืนกันและนํามาใช้เพ่ืองานออกแบบ และการออกแบบลวดลาย ผู้วิจัยได้
ใช้เมล็ดข้าวนํามาจัดองค์ประกอบให้เกิดเป็นลวดลายใหม่ขึ้น 

สีท่ีเหมาะสมสําหรับการนํามาใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มในพ้ืนท่ีท้องถิ่นคือโทนท่ีเหมาะสมในการ
นํามาใช้คือโทนสีฟ้าท่ีสามารถรู้สึกถึงความสดชื่นด้วยการออกแบบลวดลายได้และภาพสัญลักษณ์ภาพแทนในงานออกแบบ ท่ี
สามารถรับรู้ได้จากการออกแบบของน้ําและภาพของน้ําทะเลสีฟ้าครามยามเวลาน้ําข้ึนน้ําลง การออกแบบลวดลายผู้วิจัยได้ใช้
รูปร่างของหยดน้ํานํามาจัดองค์ประกอบให้เกิดเป็นลวดลายใหม่ขึ้น 

สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องแต่งกายในท้องถ่ิน สีชมพูม่วง เป็นสีท่ีเหมาะสมสําหรับนํามาใช้
ในการออกแบบ ซ่ึงเป็นสีท่ีสดใสของแสงอาทิตย์และนํามาใช้ในรูปแบบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ด้านลวดลายนํามาจาก 
ลวดลายของผ้าทอในท้องถ่ินเมืองชลบุรี 

สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์ประเภทของที่ระลึก ประยุกต์มาจากสีของไม้ไผ่ สีน้ําตาล และอุปกรณ์การ
ประมง ของจังหวัดชลบุรี ด้านลวดลายนํามาจากตาข่ายดักจับสัตว์น้ําของชาวประมงพื้นถ่ิน และผลิตภัณฑ์จักสาน ซ่ึงสามารถ
นํามาประยุกต์ใช้เพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี 

สีท่ีเหมาะสมในการนํามาใช้เป็นแนวทางเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพ่ือสุขภาพในท้องถ่ินใช้สี
เขียว สีน้ําตาลอ่อนและสีน้ําตาลตามธรรมชาติ ด้านลวดลายใช้รูปร่างของใบไม้จากธรรมชาติ นํามาจัดวางองค์ประกอบใหม่ 
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5.3.2 แนวทางการประยุกต์เพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับ ผลิตภัณฑ์สินค้าของจังหวัดชลบุรี 
             การผลิตต้นแบบ โดยประยุกต์ใช้สัญลักษณ์ลวดลาย และการออกแบบสีในแต่ละกลุ่มประเภท เพ่ือการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ ท่ีมีพ้ืนฐานมาจากธรรมชาติ และบรรจุภัณฑ์แบบหนึ่งหน่วย (Individual packaging) รวมถึงองค์ประกอบท่ี
จําเป็นต้องใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ถุงห้ิวสําหรับใส่ผลิตภัณฑ์ ซ่ึงออกแบบให้สามารถใช้ได้กับท้ัง 5 กลุ่ม โดยสามารถ
ปรับเปลี่ยนแต่สีก็ทําให้สื่อสารความเป็นอัตลักษณ์ท้องถ่ินได้ สําหรับตราสัญลักษณ์ OTOP ในกรณีเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่และ
ผู้ประกอบการต้องการใช้ต้องทําการขออนุญาตจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องก่อนนํามาใช้ 

 

ตารางที่ 3 แนวทางการนําไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับ 10 ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ของอําเภอเมืองชลบุรี 
Category OTOP Products in Chon Buri 

 
อาหาร 

 
ข้าวซ้อมมือ 

 
ซอสพริกป้าพุ สูตรพริกสด 

 
เคร่ืองด่ืม 

 
ชาเขียวใบหม่อน กรีนไลต์ 

 
ชาเขียวสดพร้อมด่ืม ตราชาโบว์ 

  
เคร่ืองแต่งกาย 

 
ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ ช้างบาติก 

 
ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ คุณย่าท่าน 

 
เคร่ืองตกแต่งของใช้ในบ้าน 

 
ผลิตภัณฑ์สําหรับบดเมล็ดพริกไทย 

 
ผลิตภัณฑ์พวงกุญแจมวยไทย 

 
ผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร 

 
สบู่อาบนํ้าผงถ่านแกลบ 

 
ผลิตภัณฑ์นัชชา สปา แอนด์บิวต้ี 

 

6. สรุปผล  
จากการศึกษาในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ใช้แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายท่ีผู้วิจัยสร้างข้ึนเพ่ือเป็นแนวทางสําหรับนักออกแบบหรือ

ผู้ท่ีทํางานด้านกราฟิก นํามาทดลองออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถ่ิน จังหวัดชลบุรี ดังท่ีปรากฏในตารางท่ี 3  
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ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างย่ิงว่าภาพลักษณ์ใหม่ท่ีได้ออกแบบเป็นตัวอย่างจะสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์สินค้า บรรจุภัณฑ์ท้องถ่ิน 
จังหวัดชลบุรี ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น ภาพลักษณ์ในภาพรวม ยอดการจําหน่าย ความเชื่อม่ันต่อผู้บริโภคมีเพ่ิมข้ึน 
อย่างไรก็ตามด้านการเลือกใช้สี ลวดลายเพื่อเป็นตัวอย่างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น ระบบสี และตัวอย่างลวดลายท่ีผู้วิจัยได้สร้าง
ขึ้นนี้ สามารถนําไปใช้ได้อย่างหลากหลาย โดยผู้ท่ีสนใจสามารถนําข้ันตอนท่ีปรากฏในการวิจัยคร้ังนี้ไปปรับใช้จะเกิดประโยชน์
สูงสุดต่อพ้ืนท่ีของท้องถ่ินนั้นๆ 
 

7. อภิปรายผล  
การสร้างอัตลักษณ์สีและการนําอัตลักษณ์สีมาใช้เป็นแนวทางท่ีดีในการพัฒนาภาพลักษณ์ของจังหวัดให้มีความโดดเด่น 

จดจําได้ง่าย มีความร่วมสมัย เม่ือเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ก่อนได้รับการออกแบบใหม่ ซ่ึงสอดคล้องกับ 
สมมติฐานการวิจัยของกันยาพร กุณฑลเสพย์[10] ท่ีพัฒนากลุ่มสีเพ่ือชุมชนซ่ึงได้วิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์สีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ประยุกต์สู่การออกแบบ พบว่าการอาศัยภูมิปัญญาด้านสี สามารถประยุกต์ใช้ในการออกแบบและส่งเสริมภูมิปัญญาในการใช้สีให้
เป็นเอกลักษณ์ รวมทั้งนําไปสู่การสร้างสรรค์ออกแบบได้ สุดท้ายผู้วิจัยได้จัดทําเป็นคู่มือเพ่ือให้นักออกแบบรุ่นใหม่ได้นําผลการวิจัย
ไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ ในพ้ืนท่ีเขตอําเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี ซ่ึงในกรณีใช้ต่างพ้ืนท่ีเช่นนอกอําเภอเมือง
ชลบุรี หรือจังหวัดอ่ืนๆ ควรศึกษาวิจัยเพ่ือสร้างอัตลักษณ์สีขึ้นมาใหม่ โดยใช้กระบวนการของผู้วิจัยคร้ังนี้เป็นแนวทางดําเนินงาน   
ก็จะทําให้บรรจุภัณฑ์ในแต่ละพ้ืนท่ีมีความหมาย มีเรื่องราว มีท่ีมาและหลักการในการสร้างอัตลักษณ์สีเพ่ือใช้ในการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ท้องถ่ิน ซ่ึงจะสามารถเพ่ิมคุณค่าด้านภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่นได้ และส่งผลดีด้านเศรษฐกิจฐานรากต่อชุมชนในระยะ
ยาว 
 

8. ข้อเสนอแนะ 
      อัตลักษณสีท่ีสร้างข้ึนเหมาะสําหรับนักออกแบบใช้เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับพ้ืนท่ีเขตอําเภอเมืองชลบุรี
เท่านั้นถ้าหากนักออกแบบต้องการออกแบบสําหรับอําเภออ่ืนๆ ท่ีไม่ใช่อําเภอเมืองชลบุรี นักออกแบบสามารถนํารูปแบบ ขั้นตอน
การสร้างอัตลักษณ์ไปใช้เป็นแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์ใหม่เฉพาะพื้นท่ีอําเภอนั้นๆ และนักออกแบบท่ีนําอัตลักษณ์สีไปใช้ควร
คํานึงถึงศักยภาพด้านการลงทุนของผู้ประกอบการด้วย 
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