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บทคดัย่อ 
 

 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงการวิจยัในคร้ังน้ีใช้แบบสอบถามในการ
เก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเคยเดินทางไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรี จ านวน 390 คน สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลไดแ้ก่ สถิติเชิงพรรณนา และสถิติ
เชิงอนุมาน  

ผลการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 20 - 29 ซ่ึงมีอาชีพ
เป็นพนกังาน / ลูกจา้งบริษทัเอกชน และมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 15,000 บาท พฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียว 1 คร้ัง มี
วตัถุประสงคเ์พื่อพกัผอ่นหยอ่นใจ มีเพื่อน / เพื่อนร่วมงาน ร่วมเดินทางในช่วงวนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวประเภทไร่ / ฟาร์มผลไม ้ซ่ึงหาขอ้มูล
จากส่ือออนไลน์ และมีค่าเดินทางโดยเฉล่ียต่อคนต่อคร้ัง (ไม่รวมของฝาก) อยูใ่นช่วง 1,000 – 1,500 
บาท นอกจากน้ียงัพบว่า เพศแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่าง
กนัในดา้นผลิตภณัฑ์ และดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 อายุ และ
อาชีพแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกนัในดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้น
ราคา และด้านช่องทางจดัจ าหน่าย อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 รายได้เฉล่ียต่อเดือน
แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกนัใน ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้น
ราคา ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ABSTRACT 
 

This research’s objectives were to study factors affecting decision for agro tourism in Saraburi 
province of people in Bangkok. The data collecting method of this research was questionnaire and 
collected from the sampling group as 390 persons in Bangkok area which used to travel                  
agro tourism in Saraburi province. The data were analyzed by descriptive and inferential statistics. 

The research result presented that most sampling populations were female which age between 
20 - 29 years old, occupation as private company employee and average income were less than 
15,000 Baht per month. The agro tourism behavior to Saraburi province of most the sampling 
groups travel at least 1 time. The purpose of traveling was for recreational either with a friend or 
colleague during the weekend. Most respondents that travel to fruit farm, look for information from 
online media and has an average traveling expenses between 1,000 – 1,500 Baht per person (not 
including souvenirs). Moreover, the researcher also noticed that people with difference gender gave 
the priority of marketing factors that used for supporting the decision making of traveling              
agro tourism in Saraburi province of Bangkok in term of product and distribution channels in 
statistical significance at 0.05. A different age and occupation gave the priority of marketing factors 
that used for supporting the decision making of traveling agro tourism in Saraburi province of 
Bangkok in term of product, price, person, and place differentiated in statistical significance at 0.05. 
Lastly, a different monthly income gave the priority of marketing factors that used for supporting 
the decision making of traveling agro tourism in Saraburi province of Bangkok in term of product, 
price, place, and promotion differentiated in statistical significance at 0.05. 
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กติตกิรรมประกาศ 
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ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครน้ี สามารถส าเร็จลุล่วงไดเ้ป็นอย่างดี เน่ืองดว้ยความกรุณาจาก

อาจารยท่ี์ปรึกษาการคน้ควา้วิจยั รองศาสตราจารย์ ดร.กุลกญัญา ณ ป้อมเพช็ร์ ซ่ึงไดใ้ห้ความรู้ และ

ช้ีแนะแนวทาง ตรวจสอบขอ้บกพร่อง ตลอดจนให้ค  าปรึกษา ขอขอบคุณคณะกรรมการการศึกษา

อิสระ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.วอนชนก ไชยสุทร และรองศาสตราจารยก์ตญัญู หิรัญญสมบูรณ์ 

รวมถึงอาจารยบ์ริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจทุกท่าน ท่ีให้ความรู้ และการน ามา

ประยกุตใ์ชใ้นการปฏิบติังานจริง ขา้พเจา้รู้สึกซาบซ้ึงในความอนุเคราะห์จากท่านเป็นอยา่งมาก และ

กราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูง 

 ขอขอบคุณเจ้าหน้าท่ีคณะบริหารธุรกิจ สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง ตลอดจนเพื่อน ๆ พี่ ๆ น้อง ๆ ทุกคนท่ีเก่ียวข้องในการศึกษางานวิจัยคร้ังน้ีท่ีให้

ค  าแนะน า ค  าปรึกษา เป็นก าลงัใจ และคอยใหค้วามช่วยเหลือในการจดัท าวจิยัน้ีมาโดยตลอด 

 สุดท้ายผูจ้ดัท าขอขอบพระคุณครอบครัวท่ีให้การสนับสนุน และเป็นก าลังใจจนการ

คน้ควา้วจิยัส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดี 
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บทที ่1 

บทน ำ 
 

1.1 ควำมเป็นมำ และควำมส ำคัญของปัญหำ 
 

ปัจจุบนัอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวนับเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทอย่างมากต่อเศรษฐกิจ
ของประเทศ และเป็นอุตสาหกรรมท่ีสามารถเติบโตไดอ้ย่างต่อเน่ืองแมป้ระเทศไทยตอ้งประสบกบั
ปัญหาความไม่แน่นอนทางการเมืองในระยะเวลาท่ีผา่นมา แต่การท่องเท่ียวภายในประเทศก็เติบโต
ขึ้นอย่างเป็นท่ีน่าพอใจเช่นกนั โดยในช่วงระยะเวลาเดือนมกราคม - ธนัวาคม 2560 มีนกัท่องเท่ียว
ชาวไทยเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศรวม 152.68 ล้านคนต่อคร้ัง ก่อให้เกิดรายได้จากการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศรวม 9.34 แสนล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 3.14 และ 5.93 จากช่วงเวลา
เดียวกนัของปีท่ีผ่านมา ท าให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเกิดประโยชน์ในรูปของรายไดแ้ก่ประเทศ 
และกระจายรายได้ดังกล่าวไปสู่ภูมิภาคต่าง ๆ รวม 2.75 ลา้นลา้นบาท ขยายตวัร้อยละ 9.65 จาก
ช่วงเวลาเดียวกนัของปีท่ีผา่นมา (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2560) 

จากแผนพฒันาการท่องเท่ียวแห่งชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2560 - 2564) ของกระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา ไดก้ าหนดวิสัยทศัน์ของการท่องเท่ียวไทย พ.ศ. 2579 ไวว้่า “ประเทศไทยเป็น
แหล่งท่องเท่ียวคุณภาพชั้นน าของโลก ท่ีเติบโตอย่างมีดุลยภาพบนพื้นฐานความเป็นไทยเพื่อ
ส่งเสริมการพฒันาเศรษฐกิจ สังคม และการกระจายรายไดสู่้ประชาชนทุกภาคส่วนอยา่งย ัง่ยืน” โดย
แนวคิดหลกัในการพฒันาข้อท่ี 4 การส่งเสริมการพฒันาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่
ประชาชนทุกภาคส่วน โดยมุ่งพฒันาการท่องเท่ียวให้เป็นแหล่งเพิ่มรายได ้และกระจายรายไดแ้ก่
ประเทศพฒันาการท่องเท่ียวให้เป็นกลไกหน่ึงในการขบัเคล่ือนการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานของ
ประเทศ และสร้างโอกาสเพื่อพฒันาเศรษฐกิจ และสังคมของชาติ พฒันาการท่องเท่ียวในภูมิภาค 
และเขตพฒันาการท่องเท่ียว โดยเฉพาะพื้นท่ีเมืองรอง และชนบท และสนบัสนุนภาคเอกชนลงทุน
ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว และอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเน่ือง และแนวคิดหลกัในการพฒันาขอ้ท่ี 5 การ
พฒันาอย่างย ัง่ยืน ด้วยการส่งเสริมความยัง่ยืนของทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอ้มโดยการ
อนุรักษ ์และฟ้ืนฟูแหล่งท่องเท่ียวท่ีเส่ียงต่อการเส่ือมโทรม การบริหารความสามารถในการรองรับ
นักท่องเท่ียว และการปลูกฝังจิตส านึกความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ส่งเสริมความยัง่ยืนของ
วฒันธรรม โดยการเชิดชู และรักษาไวซ่ึ้งเอกลกัษณ์ของไทย คุณค่าดั้งเดิม และภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 
(กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2560) 

การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agro tourism) จึงเป็นแนวทางหน่ึงท่ีสามารถด าเนินการ
ตอบสนองต่อแนวคิดหลกัในการพฒันาดงักล่าว โดยเป็นการท่องเท่ียวท่ีสามารถใชท้รัพยากรใน
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ท้องถ่ิน ขนบธรรมเนียม ประเพณี วิถีการด าเนินชีวิตของคนในชนบท ซ่ึงเป็นจุดเด่นดึงดูด
นกัท่องเท่ียวให้มาสัมผสักบัวิถีของเกษตรกร รวมทั้งความเพลิดเพลิน และสามารถน าความรู้ท่ีได้
ไปประยกุตก์บัชีวิตประจ าวนั และสามารถท าใหค้นในทอ้งถ่ินน ารายไดม้าสู่ชุมชน โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งเกษตรกรผูเ้ป็นเจา้ของสวน สามารถพฒันาสวนของตวัเองให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวจากการท่ี
น าทรัพยากรท่ีมีอยู่มาผสมผสาน เพิ่มคุณค่า และคุณภาพ (Value Added) ในแต่ละกิจกรรม และ
สร้างรายไดจ้ากการท่องเท่ียวได ้เพื่อให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืน นอกจากน้ีการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรเป็นกิจกรรมหน่ึงในการฟ้ืนฟูทรัพยากรเกษตร และการจัดสรรผลประโยชน์ทางด้าน
เศรษฐกิจ และสังคมต่อประเทศ (ศูนยข์อ้มูลข่าวสารอิเล็กทรอนิกส์ของราชการการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2562) 

ในปี พ.ศ. 2559 จงัหวดัสระบุรีมีรายไดจ้ากการท่องเท่ียว จ านวน 6,011 ลา้นบาท เพิ่มขึ้น
จากปี ท่ีผ่านมา ช้ีให้เห็นว่าเศรษฐกิจดา้นท่องเท่ียวมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น สามารถพฒันาต่อไปไดอี้ก  
ซ่ึงจงัหวดัสระบุรีไดมี้ยทุธศาสตร์ดา้นส่งเสริมการคา้การลงทุน และการท่องเท่ียวในอุตสาหกรรมท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มสนบัสนุนในเชิงนโยบายให้จงัหวดั สามารถขบัเคล่ือนยทุธศาสตร์ให้บรรลุ
วิสัยทศัน์ และสอดคลอ้งกับรัฐบาลมีนโยบายให้จงัหวดัปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีอยู่เดิมให้มี
โครงสร้างพื้นฐานรองรับนกัท่องเท่ียว (ส านกังานจงัหวดัสระบุรี, 2561) ซ่ึงในจงัหวดัสระบุรีมีเน้ือ
ท่ีทั้งหมด 3,576,486 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 2,235,304 ไร่ จดัเป็นจงัหวดัท่ีมีขนาดใหญ่เป็น
อนัดบัท่ี 56 ของประเทศไทย สภาพพื้นท่ีโดยทัว่ไปทางตอนเหนือ ตะวนัออก และตอนกลางของ
จงัหวดัเป็นป่า มีเนินเขาสลบัท่ีราบสูง เหมาะส าหรับการปลูกพืชไร่ ส่วนทางตอนใต้ และตะวนัตก
เป็นพื้นท่ีราบเหมาะส าหรับการท านา เป็นอีกจงัหวดัหน่ึงของประเทศไทยท่ีมีความอุดมสมบูรณ์
ดา้นทรัพยากรธรรมชาติจึงมีแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีหลากหลาย ไดแ้ก่ แหล่งท่องเท่ียวทาง
ประวติัศาสตร์ ทางวฒันธรรม การผจญภยัทา้ทาย และทางธรรมชาติ  นอกจากน้ียงัมีการประกอบ
อาชีพท่ีโดดเด่นในดา้นการเกษตร ไดแ้ก่ การท านา การท าไร่ การท าสวน และการเล้ียงสัตว ์จาก
สภาพดงักล่าวส่งผลให้การท่องเท่ียวเกิดเป็นอุตสาหกรรมการบริการ ซ่ึงการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ี
จงัหวดัสระบุรี มีแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีส าคญัอยู่เป็นจ านวนมาก เช่น ฟาร์ม   โคนมไทย-เดน
มาร์ค ฟาร์มสายทอง ไอดินฟาร์มเมล่อน ไร่เกษตรสีทอง ไร่องุ่น สวนพฤษศาสตร์    พุแค และ
สวนบ๊ิกเต้ เป็นต้น นอกจากน้ีแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจังหวัดสระบุรี ย ังอยู่ไม่ไกลจาก
กรุงเทพมหานคร และมีกิจกรรมท่องเท่ียวต่าง ๆ  ให้นักท่องเท่ียวไดรั้บความเพลิดเพลิน ความรู้ 
และประสบการณ์ทางด้านการเกษตร ผลัดเปล่ียนหมุนเวียนกันไปในแต่ละฤดู ท าให้สามารถ
ท่องเท่ียวไดท้ั้งปี (ส านกังานจงัหวดัสระบุรี, 2560) 

เน่ืองจากลกัษณะการท่องเท่ียวเชิงเกษตรยงัไม่เป็นท่ีนิยมมาก รวมถึงรูปแบบการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรท่ีมีในปัจจุบนัมีประสิทธิภาพรองรับนักท่องเท่ียวยงัไม่เพียงพอ และการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรเหมาะกบันกัท่องเท่ียวบางกลุ่ม ดงันั้นผูวิ้จยัจึงตอ้งการทราบถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
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ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ผลท่ีไดจ้ากการวิจยั    
จะเป็นแนวทางให้ผูเ้ก่ียวขอ้งกบัแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใชเ้ป็นแนวทางในการวางแผนปรับปรุง 
พฒันากลยทุธ์แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใหต้รงกบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวต่อไป  

 

1.2 วตัถุประสงค์ของงำนวิจัย 
 
1. เพื่อศึกษาระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว

เชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคล 
 

1.3 สมมุติฐำนของงำนวิจยั 
 
การศึกษาในคร้ังน้ี ไดก้  าหนดปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้ง คือ ปัจจยัส่วนบุคคล และส่วนประสมทาง

การตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร สามารถก าหนดสมมติฐานไดด้งัน้ี 

 

1. สมมติฐำนท่ีเกีย่วข้องกบัปัจจัยด้ำนเพศ 
สมมติฐานท่ี 1.1 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั

ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นผลิตภณัฑท่ี์แตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.2 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นราคาท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.3 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีแตกต่างกนั 
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สมมติฐานท่ี 1.4 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกนั 

 

2. สมมติฐำนท่ีเกีย่วข้องกบัปัจจัยด้ำนอำยุ 
สมมติฐานท่ี 2.1 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั

ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นผลิตภณัฑท่ี์แตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 2.2 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นราคาท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 2.3 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 2.4 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกนั 

 

3. สมมติฐำนท่ีเกีย่วข้องกบัปัจจัยด้ำนอำชีพ 
สมมติฐานท่ี 3.1 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั

ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นผลิตภณัฑท่ี์แตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 3.2 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นราคาท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 3.3 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 3.4 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั จะให้ระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกนั 
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4. สมมติฐำนท่ีเกีย่วข้องกบัปัจจัยด้ำนรำยได้เฉลีย่ต่อเดือน 
สมมติฐานท่ี 4.1 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่าง

กนั จะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีดา้นผลิตภณัฑท่ี์แตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 4.2 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่าง
กนั จะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีดา้นราคาท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 4.3 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่าง
กนั จะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 4.4 ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่าง
กนั จะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกนั 
 

1.4 ขอบเขตของงำนวิจัย 
 
การศึกษาในคร้ังน้ี ผูวิ้จยัมุ่งศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน

จังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) โดยเลือกการส ารวจดว้ยแบบสอบถามท่ีสร้างขึ้น และก าหนดขอบเขตของการศึกษา ดงัน้ี 

1. ขอบเขตดา้นเน้ือหา ศึกษาการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ในด้าน
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด   
 2. ขอบเขตดา้นประชากร คือ ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเขา้มาท่องเท่ียวหรือผูท่ี้
เคยมาท่องเท่ียวในจงัหวดัสระบุรี ในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรซ่ึงมีอยูก่ระกระจายทัว่ทุกอ าเภอของ
จงัหวดัสระบุรี 
 3. ขอบเขตดา้นพื้นท่ี ศึกษาพื้นท่ีจงัหวดัสระบุรี โดยแบ่งเขตพื้นท่ีไดต้ามอ าเภอมีทั้งส้ิน 13 
อ าเภอ ไดแ้ก่ อ าเภอแก่งคอย อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ อ าเภอดอนพุด อ าเภอบา้นหมอ้ อ าเภอพระพุทธ
บาท อ าเภอมวกเหล็ก อ าเภอเมืองสระบุรี อ าเภอวงัม่วง อ าเภอวิหารแดง อ าเภอเสาไห้ อ าเภอหนอง
แค อ าเภอหนองแซง และอ าเภอหนองโดน  และด าเนินการศึกษาครอบคลุมพื้นท่ีในเขต
กรุงเทพมหานคร 

4. ขอบเขตด้านระยะเวลา ช่วงเวลาท่ีใช้ในการศึกษาตั้งแต่ เดือนมิถุนายน - กันยายน 
พ.ศ. 2562 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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1.5 นยิำมศัพท์เฉพำะที่ใช้ในงำนวิจัย 
  

 ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูวิ้จยัไดก้ าหนดความหมาย และขอบเขตของค าศพัท ์เพื่อให้เกิดความ
เขา้ใจในทิศทางเดียวกนั 
 

1.5.1 กำรท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agro tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวในจังหวดั
สระบุรีท่ีมุ่งเนน้ทางดา้นการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุ
สัตว ์และสัตวเ์ล้ียง เพื่อให้นกัท่องเท่ียวพกัผ่อน ช่ืนชมความสวยงาม และมีส่วนร่วมในการด าเนิน
กิจกรรมใหเ้กิดการเรียนรู้ดา้นการเกษตร 

 

1.5.2 ปัจจัยส่วนบุคคล  หมายถึง ข้อมูลทั่วไปส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่างในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน 

 

1.5.3 ปัจจัยส่วนประสมทำงกำรตลำด หมายถึง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรี ประกอบดว้ย 

         1.5.3.1 ด้านผลิตภัณฑ์ หมายถึง การบริการหรือการจ าหน่ายสินค้าของแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี  
          1.5.3.2 ดา้นราคา หมายถึง จ านวนเงินท่ีผูบ้ริโภคจะตอ้งจ่ายตามมูลค่าของผลิตภณัฑ์ 
ซ่ึงเป็นค่าใชจ่้ายท่ีผูซ้ื้อสินคา้ และบริการ จะตอ้งช าระใหแ้หล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
โดยผูซ้ื้อจะน ามาพิจารณาประกอบการตดัสินใจ เช่น ความเหมาะสมของราคาของสินคา้ ราคาของ
สินคา้สามารรถต่อรองได ้เป็นตน้ 
                       1.5.3.3 ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย หมายถึง สถานท่ีหรือแหล่งท่องเท่ียวส าหรับการ
ใหบ้ริการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 

         1.5.3.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด หมายถึง แนวทางในการเพิ่มจ านวนลูกค้าหรือ
ดึงดูดลูกค้ารายใหม่ให้เข้ามาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี เช่น             
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขายโดยการแจ้งข้อมูลข่าวสารให้แก่กลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย เป็นตน้ 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.6 กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 
  

ผูว้ิจัยได้ศึกษา และก าหนดกรอบแนวคิดการวิจัย เร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ประกอบดว้ยตวัแปร
อิสระ คือ ปัจจยัส่วนบุคคล ท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดงัภาพ 1.1 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภำพท่ี 1.1 กรอบแนวความคิดท่ีใชใ้นการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตัวแปรอสิระ 

 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

• เพศ 

• อาย ุ

• อาชีพ 

• รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

ตัวแปรตำม 

 

ส่วนประสมทำงกำรตลำดท่ีมีผลต่อกำรตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชำกร
ในเขตกรุงเทพมหำนคร 
 

• ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
• ดา้นราคา (Price) 
• ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
• ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



บทที ่2 

แนวคดิและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 
 

 การศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ผูว้ิจยัไดท้ าการศึกษา และคน้ควา้แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา และสนบัสนุนงานวิจยั ดงัน้ี 
 2.1 แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว 
 2.2 แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
 2.3 แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 2.4 ขอ้มูลพื้นฐานเก่ียวกบัจงัหวดัสระบุรี 
 2.5 ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 

2.6 งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 
 สุรีรัตน์ เตชาทวีวรรณ (2545) กล่าวว่าพฤติกรรมนักท่องเท่ียว หรือ Tourist Behavior 
หมายถึง การแสดงออกถึงลักษณะการกระท าของนักท่องเท่ียวนั้ น ๆ การศึกษาพฤติกรรม
นกัท่องเท่ียวก็เพื่อวตัถุประสงคใ์นเร่ืองต่าง ๆ ดงัน้ี 

- การประมาณการจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางในแต่ละช่วงของฤดูกาล 
  - การวางแผน และพฒันาดา้นบริการการท่องเท่ียว 

- การวางแผน และพฒันาดา้นการตลาด 
- การวางแผน และป้องกนัการเกิดปัญหา 
- การวางแผน พฒันาดา้นเทคโนโลย ีและการติดต่อส่ือสาร 

  ซ่ึงการวางแผน และการด าเนินการต่าง ๆ หากไม่ทราบถึงพฤติกรรมหรือเอกลกัษณ์เฉพาะ
กลุ่มของตลาดเป้าหมาย (Target Market) ความตอ้งการ (Needs) ยอ่มเป็นเร่ืองค่อนขา้งล าบาก และ
อาจเกิดปัญหาตามมา ดงันั้นจึงนบัไดว้า่การศึกษาพฤติกรรมต่าง ๆ ของนกัท่องเท่ียวจึงเป็นเร่ืองของ
การใช้เหตุผล (Rationality) หรือเป็นการใช้เหตุผลเพื่อวิ เคราะห์  (Analysis) องค์ประกอบ 
(Components) ของพฤติกรรมท่ีแสดงออกมา และท่ีอาจจะเกิดขึ้นในอนาคต มาคาดคะเนผลท่ี         
จะเกิดขึ้น โดยเหตุน้ีการท่ีจะประสบผลส าเร็จในด้านการให้บริการต่อนักท่องเท่ียวจึงขึ้นอยู่กบั
ความสามารถของบุคคลากรในองค์กรนั้น ๆ ว่ามีประสบการณ์ และรอบรู้เก่ียวกับพฤติกรรม
นกัท่องเท่ียวในการด าเนินการอยา่งไร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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2.1.1 ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเท่ียว 
สุรีรัตน์ เตชาทวีวรรณ (2545) เพื่อให้ทราบถึงพฤติกรรมท่ีแสดงออกมาของนักท่องเท่ียว

กลุ่มต่าง ๆ ควรทราบปัจจยัท่ีก่อให้เกิดพฤติกรรมต่าง ๆ ซ่ึงขึ้นกบัสภาพสังคมท่ีนกัท่องเท่ียวอาศยั
อยู ่การคมนาคม รสนิยม ค่านิยม รวมถึงปัจจยัท่ีควบคุมได ้และควบคุมไม่ได ้
  1.  ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic Factor) เศรษฐกิจเป็นปัจจัยหลัก ท่ีก่อให้เกิดการ
ท่องเท่ียว และสามารถบ่งบอกถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวแต่ละชาติไดห้ากนกัท่องเท่ียวกลุ่มใด
ท่ีเดินทางมาจากต่างประเทศท่ีมีพื้นฐานทางเศรษฐกิจดี เช่น นกัท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่ น จะเป็นท่ีตอ้งการ
ของเกือบทุกประเทศ เพราะการแสดงออกทางดา้นพฤติกรรมการใชจ่้ายจะใชไ้ปในทุก ๆ ดา้น เช่น 
ดา้นท่ีพกัจะใชบ้ริการท่ีพกัในโรงแรมระดบัส่ีดาวถึงห้าดาว ดา้นอาหารจะใชบ้ริการอยู่ในโรงแรม
หรือภตัตาคาร ดา้นนนัทนาการจะใชบ้ริการอยู่ในโรงแรมระดบัสูง ดา้นการท่องเท่ียวจะใชบ้ริการ
กบัทางบริษทั ตวัแทนการท่องเท่ียวหรือบริษทัน าเท่ียว ดา้นการซ้ือสินคา้ท่ีระลึกจะเลือกซ้ือท่ีอยู่ใน
โรงแรมหรือแหล่งท่องเท่ียว เป็นตน้ ตรงกนัขา้มหากนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาจากกลุ่มประเทศ
พื้นฐานเศรษฐกิจไม่ค่อยดีการแสดงออกของนกัท่องเท่ียวย่อมถูกจ ากดัศกัยภาพในการใชจ่้ายในการ
เดินทางแต่ละคร้ังดว้ย จึงมกัมีปริมาณนักท่องเท่ียว และการใช้จ่ายเดินทางในการท่องเท่ียวแต่ละ
คร้ังจะอยูใ่นระดบักลางถึงต ่า 
 2. ปัจจัยทางประชากรศาสตร์  (Demographic Factor) มีผลต่อการแสดงออกของ
นักท่องเท่ียวโดยมากแลว้นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาจากกลุ่มประเทศท่ีมีประชากรมากจะแตกต่าง
จากนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาจากประเทศท่ีมีประชากรนอ้ย เช่น นกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน ซ่ึงมี
ประชากรมากเป็นอนัดบัหน่ึงของโลกกว่าหน่ึงพนัลา้นคน เป็นประเทศท่ีมีพื้นฐานทางเศรษฐกิจดี 
ประชากรเดินทางท่องเท่ียวอยู่ในระดับกลางถึงระดับสูงในสังคม การแสดงออกทางพฤติกรรม    
ต่าง ๆ ย่อมแตกต่างหรือตรงขา้มกบันกัท่องเท่ียวจากประเทศสิงคโปร์ซ่ึงมีประชากรอยู่ท่ีประมาณ
หกลา้นคน เป็นตน้ 
 3. ปัจจยัทางภูมิศาสตร์ (Geographic Factor) มีผลต่อการแสดงออกของนักท่องเท่ียว เช่น 
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาจากประเทศแถบยุโรปเหนือหรือสแกนดิเนเวียนั้นมักนิยมเดินทาง
ท่องเท่ียวบริเวณชายหาด โดยชอบท่ีจะนอนอาบแดดเป็นเวลานาน เพราะทอ้งถ่ินท่ีอยูอ่าศยันั้น เป็น
เขตหนาว มีแสงแดดน้อยมาก ตรงกันขา้มกับนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางจากประเทศแถบร้อน เช่น 
อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ นกัท่องเท่ียวนิยมใชบ้ริการแหล่งท่องเท่ียวในร่ม เช่น ศูนยก์ารคา้หรือแหล่ง
บนัเทิงในร่ม ปัจจยัดา้นน้ีนบัว่ามีผลกระทบมากต่อการแสดงออกของพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว 
เพราะนกัท่องเท่ียวถูกปัจจยัทางดา้นสังคม และวฒันธรรมหล่อหลอมมาตลอด และถ่ายทอดมาเป็น
ทศันคติ ท าให้ทศันคติ และวฒันธรรมของทอ้งถ่ินใดทอ้งถ่ินหน่ึงจะเป็นตวัก าหนดรสนิยม และ
ค่านิยมในการเดินทางการซ้ือสินคา้ การเดินทางท่องเท่ียวของคนกลุ่มนั้น ๆ ซ่ึงมีผลต่อการปรับปรุง
ผลิตภณัฑก์ารท่องเท่ียววา่จะอยูใ่นระดบัใด และรูปแบบใด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 4. ปัจจัยทางการเมือง (Political Factor) ปัจจัยทางการเมืองเป็นปัจจัย ท่ีกระทบต่อ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวโดยเฉพาะต่อนักท่องเท่ียว ดว้ยเหตุท่ีนกัท่องเท่ียวโดยส่วนมากเดินทาง
ท่องเท่ียวดัวยเหตุผลหลกัคือการพกัผ่อนหย่อนใจ ดงันั้นนักท่องเท่ียวย่อมไม่นิยมท่ีจะเดินทางไป
ในแหล่งท่องเท่ียวท่ีเกิดปัญหาทางการเมือง เช่น รัฐบาลอิสราเอลท่ีมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสวยงาม
มาก อีกทั้งยงัมีศาสนสถานท่ีส าคญัของศาสนาคริสตท่ี์นักแสวงบุญตอ้งการเดินทาง แต่ดว้ยเหตุผล
ท่ีว่านักท่องเท่ียวไม่ทราบว่าจะเกิดอะไรขึ้ นเม่ือใด และมีเหตุการณ์ก่อวินาศกรรมของชาว           
ปาเลสไตลต์ลอดเวลา ท าใหป้ริมาณนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้ไปในอิสราเอลมีจ านวนไม่มากนกั 
 5. ปัจจยัทางเวลา สภาวะ และสุขภาพ (Factor of Timing, Situation and Healthy) ปัจจยัดา้น
น้ีมีผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวมาก เพราะนักท่องเท่ียวจะวางแผนการท่องเท่ียว
หรือเดินทางแต่ละคร้ัง ปัจจยัทั้งสามอย่างจะตอ้งพร้อม หากมีปัจจยัใด ปัจจยัหน่ึงไม่พร้อมก็อาจจะ
กระทบต่อการเดินทางทนัทีอาจก่อใหเ้กิดปัญหาต่อการเดินทางท่องเท่ียว 

6. ปัจจยัทางเทคโนโลย ี(Technology Factor) ปัจจยัทางเทคโนโลย ีไดแ้ก่ปัจจยัในการผลิต
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว รวมถึงการให้การบริการด้านความสะดวกสบายต่อ
นกัท่องเท่ียวดว้ย เช่น เทคโนโลยทีางดา้นการส่ือสาร อนัไดแ้ก่ ระบบการจองส ารองท่ีนัง่เคร่ืองบิน 
การออกบตัรโดยสารของสายการบินต่าง ๆ ซ่ึงใช้ระบบคอมพิวเตอร์ท่ีเรียกว่า CRS (Computer 
Reservation System) ส่งผลถึงความสะดวกรวดเร็ว นักท่องเท่ียวย่อมมีความมัน่ใจ และแสดงถึง
ความมัน่คงของผูใ้หบ้ริการดว้ย 

นกัท่องเท่ียวเป็นผูบ้ริโภคท่ีตอ้งการสินคา้ และบริการแตกต่างจากการบริโภคสินคา้จ าเป็น
และสินค้าอุตสาหกรรมทั่วไป ผู ้ประกอบการจ าเป็นต้องค้นหาพฤติกรรม การบริโภคของ
นักท่องเท่ียวว่ามีพฤติกรรมการซ้ือก่อน และหลงัการใช้บริการอย่างไร เพื่อช่วยให้ฝ่ายการตลาด 
สามารถจดักลยุทธ์ และกิจกรรมการตลาดให้ตอบสนองความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวได้อย่าง
เหมาะสม 

 

2.1.2 พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวในการตัดสินใจท่องเท่ียว 
บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา (2548) กล่าวว่าพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวในการตัดสินใจท่องเท่ียว

หมายถึง ปฏิกิริยาของนักท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการได้รับหรือการใช้บริการทางการ
ท่องเท่ียว รวมทั้งกระบวนการต่าง ๆ ในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงพอจะสรุปถึงพฤติกรรม
ของนกัท่องเท่ียวในการตดัสินใจท่องเท่ียววา่มีขั้นตอนส าคญัอยู ่9 ขั้นตอนดงัต่อไปน้ี  

ขั้นท่ี 1 การส่งเสริมตลาดทางการท่องเท่ียว (Tourism Promotion) เป็นการส่งเสริมข่าวสาร
ทางการท่องเท่ียวให้แก่กลุ่มเป้าหมาย โดยผ่านส่ือต่าง  ๆ และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ท าให้
นกัท่องเท่ียวไดรั้บข่าวสารเหล่านั้น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ขั้นท่ี 2 ความต้องการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวแต่ละคน (Need) เม่ือนักท่องเท่ียว
กลุ่มเป้าหมายได้รับทราบขอ้มูลทางการท่องเท่ียวแลว้ ก็จะก่อให้เกิดความตอ้งการท่องเท่ียวขึ้น
ภายในจิตใจของนกัท่องเท่ียวแต่ละคน 

ขั้นท่ี 3 ส่ิงจูงใจส าหรับนกัท่องเท่ียว (Motivation) เป็นแรงกระตุน้ให้อยากท่องเท่ียวซ่ึงเกิด
จากปัจจยั 2 ประการคือ Push Factor เป็นแรงผลกัดนัให้เกิดความอยากท่องเท่ียว และ Pull Factor 
เป็นแรงดึงดูดใจใหไ้ปชมแหล่งท่องเท่ียวนั้น ๆ 

 ขั้นท่ี 4 การตดัสินใจของนักท่องเท่ียว (Decision Making) เป็นแรงกระตุน้จากส่ิงจูงใจ จะ
ท าให้เกิดภาพลักษณ์ทางการท่องเท่ียว (Tourist Image) ของแต่ละท้องถ่ินขึ้นเพื่อประกอบการ
ตดัสินใจว่าจะไปท่องเท่ียวท่ีไหนดีท่ีสุด โดยค านึงถึงความประหยดั ปลอดภยั สะดวกสบาย และ
ความสนุกสนานเป็นเกณฑ ์

ขั้นท่ี 5 การวางแผนค่าใช้จ่ายการท่องเท่ียว (Planning for Expenditure) คือ การเตรียม
วางแผนค่าใช้จ่ายทางการท่องเท่ียวว่าค่าใช้จ่ายทั้งหมดท่ีจะเกิดขึ้นในการท่องเท่ียวสถานท่ีนั้น ๆ 
เช่น ค่าพาหนะเดินทางค่าอาหาร ค่าท่ีพกั ค่าใชจ่้ายซ้ือของท่ีระลึก เป็นตน้ 

 ขั้นท่ี 6 การเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation) คือ การเตรียมตวัในเร่ืองของการจอง
ตัว๋พาหนะท่ีจะเดินทาง การจองรายการท่องเท่ียว การยืนยันการเดินทาง เช่น หนงัสือเดินทาง การ
อนุญาตเขา้ประเทศ เป็นตน้ 

 ขั้นท่ี 7 การเดินทางท่องเท่ียว (Travel) เป็นการออกเดินทางจากบ้านเพื่อท่องเท่ียว
จนกระทัง่ท่องเท่ียวเสร็จแลว้ถึงกลบับา้น 

 ข้นัท่ี 8 ประสบการณ์นกัท่องเท่ียว (Experience) เม่ือนกัท่องเท่ียวไดมี้การประเมินผลการ
เดินทางท่องเท่ียวอาจเป็นไดท้ั้งสถานท่ี สภาพแวดลอ้ม ผูค้น การบริการ ส่ิงอ านวยความสะดวก ก็
จะไดผ้ลของประสบการณ์การท่องเท่ียว ซ่ึงอาจแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะคือ 

  1) มีความพึงพอใจ 
  2)ไม่มีความพึงพอใจ 
ขั้นท่ี 9 ทศันคติของนักท่องเท่ียว (Attitude) เม่ือนักท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์จากการ

ท่องเท่ียวแลว้จะเกิดทศันคติต่อการท่องเท่ียวคร้ังน้ี ถา้หากว่านกัท่องเท่ียวไดรั้บความพึงพอใจก็จะ
มีทศันคติท่ีดีต่อการท่องเท่ียวคร้ังน้ี อาจท าให้นกัท่องเท่ียวกลบัมาท่องเท่ียวอีกคร้ังหรือบอกเล่าให้
บุคคลอ่ืนมาท่องเท่ียว แต่ถา้หากนักท่องเท่ียวได้รับความไม่พึงพอใจก็จะมีทศันคติไม่ดีต่อการ
ท่องเท่ียวคร้ังน้ี อาจท าให้ไม่อยากเดินทางมาท่องเท่ียวอีกหรือบอกเล่าให้กลุ่มนักท่องเท่ียวอ่ืนไม่
อยากเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวดว้ย 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



12 

2.2 แนวคิด และทฤษฎีเกีย่วกบัส่วนประสมทางการตลาด 
 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2550) ไดก้ล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix) หมายถึง
กลุ่มของเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีธุรกิจใชร่้วมกนัเพื่อให้บรรลุวตัถุประสงคท์างการตลาดในตลาด
เป้าหมาย มี 4 ประการ ไดแ้ก่ 

1. ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง ส่ิงท่ีน าเสนอกบัตลาดเพื่อความสนใจ (Attention) ความ
อยากได ้(Acquisition) การใช ้(Using) หรือการบริโภค (Consumption) ท่ีสามารถตอบสนองความ
ตอ้งการหรือความจ าเป็น การตดัสินใจในลกัษณะของผลิตภณัฑ์ และบริการ จะไดรั้บอิทธิพลจาก
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคว่ามีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณสมบติัอะไรบา้ง แลว้นักการตลาดจึง
น ามาก าหนดกลยทุธ์ผลิตภณัฑท์างดา้นต่าง ๆ คือ  

(1) ขนาด รูปลกัษณะ และคุณสมบติัอะไรบา้งท่ีผลิตภณัฑค์วรมี 
(2) ผลิตภณัฑค์วรจะบรรจุหีบห่ออยา่งไร  
(3) ลกัษณะการบริการท่ีส าคญัของผูบ้ริโภคคืออะไร  
(4) การรับประกนั และโปรแกรมการใหบ้ริการอะไรบา้งท่ีควรจดัให ้  
(5) ลกัษณะของผลิตภณัฑมี์ส่วนประกอบท่ีเก่ียวขอ้งคืออะไร 
 

2. ราคา (Price) หมายถึง ส่ิงท่ีบุคคลจ่ายส าหรับส่ิงท่ีได้มาซ่ึงแสดงถึงมูลค่าในรูปของ
เงินตราหรืออาจหมายถึงจ านวนเงิน และส่ิงอ่ืนท่ีจ าเป็นตอ้งใชเ้พื่อใหไ้ดม้าซ่ึงผลิตภณัฑ ์และบริการ 
นกัการตลาดตอ้งตดัสินใจในราคาผลิตภณัฑห์รือบริการ และการปรับปรุงราคาเหล่าน้ี ซ่ึงลกัษณะ
ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์และความสามารถในการตอบสนองความพึงพอใจของผูบ้ริโภค ท าให้
เกิดมูลค่า (Value) ในตวัสินคา้ มูลค่าท่ีส่งมอบใหลู้กคา้ตอ้งมากกวา่ตน้ทุน (Cost) หรือราคา (Price) 
ของสินค้านั้น ผูบ้ริโภคจะท าการตัดสินใจซ้ือก็ต่อเม่ือมูลค่ามากเกินกว่าราคาสินค้า ค  าถามท่ี
เก่ียวขอ้งกบัราคา และเป็นส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคดงัน้ี  

(1) ผูบ้ริโภคมีการรับรู้ราคา (Awareness) วา่เหมาะสมกบัสินคา้นั้นอยา่งไร  
(2) ผูบ้ริโภครู้สึกถึงความแตกต่างระหวา่งสินคา้ต่าง ๆ ไดอ้ยา่งไร  
(3) ปริมาณการลดราคาท่ีจ าเป็นเพื่อกระตุน้การซ้ือในระหว่างการแนะน าสินคา้

ใหม่ และการส่งเสริมการขายควรเป็นจ านวนเท่าใด  
(4) ขนาดส่วนลดใหก้บัผูท่ี้ซ้ือดว้ยเงินสดเป็นเท่าใด 
 

3. การจัดจ าหน่าย (Place) หมายถึง การเลือก และการใช้ผู ้เ ช่ียวชาญทางการตลาด
ประกอบดว้ยคนกลาง บริษทัขนส่ง และบริษทัเก็บรักษาสินคา้ท่ีเหมาะสมกบัลูกคา้เป้าหมายโดย
สร้างอรรถประโยชน์ดา้นเวลา สถานท่ี ความเป็นเจา้ของหรืออาจหมายถึง โครงสร้างช่องทางท่ีใช้
เพื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑห์รือบริการจากองคก์ารไปยงัตลาด การจดัจ าหน่ายจึงเก่ียวขอ้งกบักลไกใน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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การเคล่ือนยา้ยสินคา้ และบริการไปยงัผูบ้ริโภคซ่ึงตอ้งพิจารณาถึงวิธีการท่ีน าเสนอผลิตภณัฑ์เพื่อ
ขาย การตดัสินใจในการจดัจ าหน่ายจะไดรั้บอิทธิพลจากพฤติกรรมผูบ้ริโภค ดงัน้ี  

(1) ลกัษณะโครงสร้างการจดัจ าหน่ายเพื่อการคา้ปลีกอะไรบา้งท่ีควรใช้ในการ
เสนอขายผลิตภณัฑ ์ 

(2) ควรจะขายท่ีไหน และเป็นจ านวนมากนอ้ยเพียงใด การจดัจ าหน่ายเพื่อกระจาย
ผลิตภณัฑไ์ปยงัผูค้า้ปลีก     

(3) จะน าสินคา้อะไรบา้งไปยงัร้านคา้ปลีก  
(4) ความจ าเป็นของบริษทัท่ีจะท าการควบคุมกิจกรรมต่าง ๆ ของการควบคุมธุรกิจ

การจดัจ าหน่ายเป็นอยา่งไร และ  
(5) ภาพลกัษณะ และลกัษณะของร้านคา้ปลีกอะไรบา้งท่ีควรจะสร้างขึ้นมา 
 

4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การติดต่อส่ือสารเก่ียวกับขอ้มูลระหว่าง
ผู ้ขาย และผู ้ซ้ือ เพื่อสร้างทัศนคติ (Attitude) และพฤติกรรมการซ้ือ (Buying behavior) โดยมี
วตัถุประสงคข์องการติดต่อส่ือสารเพื่อแจง้ข่าวสาร เพื่อจูงใจ เพื่อเตือนความทรงจ า ลูกคา้เป้าหมาย
เก่ียวกบับริษทั และการส่งเสริมการตลาด กลยทุธ์ในการส่งเสริมการตลาดมี 5 กลยทุธ์ดงัน้ี  

(1) กลยทุธ์การโฆษณา (Advertising strategy)  
(2) กลยทุธ์การขายโดยใชพ้นกังานขาย (Personal selling strategy)  
(3) กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด (Sales promotion strategy)  
(4) กลยุทธ์การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์  (Publicity and public relation 

strategy)  
(5) กลยทุธ์การตลาดทางตรง (Direct marketing strategy)  

ซ่ึงค าถามท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคมีดงัน้ี  
(1) จุดมุ่งหมาย และวิธีการติดต่อส่ือสารก็จะเก่ียวขอ้งกบัผูบ้ริโภคคืออะไร  
(2) การตัดสินใจเลือกเคร่ืองมือส่งเสริมการตลาดท่ีเหมาะสมกับผูบ้ริโภคคือ

เคร่ืองมือใด  
(3) วิธีการส่งเสริมการตลาดท่ีดีท่ีสุดส าหรับผูบ้ริโภคและแต่ละสถานการณ์คือ

อะไร 
(4) วิธีท่ีมีประสิทธิผลสูงสุดในการสร้างท่ีเกิดความตั้งใจและความสนใจคืออะไร  
(5) ข่าวสารท่ีเหมาะสมท่ีสุดส าหรับผูบ้ริโภคคืออะไร 
(6) ส่ือท่ีเหมาะสมท่ีสุดส าหรับผูบ้ริโภคคืออะไร  
(7) การโฆษณาควรจะกระท าซ ้าบ่อยคร้ังเท่าไร  
(8) ผูบ้ริโภคตอ้งการอะไร  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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(9) ท าไมผูบ้ริโภคจุงซ้ือผลิตภณัฑห์รือบริการ  
(10) ใครท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ  
(11) ขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือเป็นอยา่งไร  

ซ่ึงค าตอบท่ีไดจ้ากค าถามเหล่าน้ีจะน าไปใชใ้นการก าหนดกลยทุธ์การส่งเสริมทางการตลาด 
กตัญญู หิริญญสมบูรณ์ (2561) ได้กล่าวว่า ทฤษฎีด้านส่วนประสมทางการตลาด เป็น

แนวคิดทางการตลาด เพื่อสร้างความพึงพอใจแก่ลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย และท าก าไรให้แก่องค์การ
หรือเพื่อกระตุ้นให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเกิดความต้องการสินค้า และบริการของผูป้ระกอบการ 
ประกอบดว้ยส่วนประกอบ 4 ประการหรือ 4Ps คือ 

1. ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง สินคา้ (Goods) และบริการ (Services) ซ่ึงถูกสร้างขึ้นมา
เพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ด้วยการท่ีธุรกิจเสนอสินคา้หรือบริการอย่างใดอย่างหน่ึง
เพียงอย่างเดียวหรือเสนอทั้งสินคา้ และบริการทั้งสองประการร่วมกัน เพื่อสร้างความพึงพอใจ
สูงสุดแก่ลูกคา้ 

2. ราคา (Price) หมายถึง จ านวนเงินท่ีใช้แลกเปล่ียนกบัผลิตภณัฑ์ และเป็นส่ิงท่ีแสดงถึง
คุณค่าของตวัผลิตภณัฑท่ี์ลูกคา้ให้การยอมรับ เพราะลูกคา้จะคาดหวงัประโยชน์จากผลิตภณัฑต์าม
จ านวนเงินท่ีลูกคา้ใชซ้ื้อผลิตภณัฑน์ั้นมา หรือเป็นการท าก าไรเขา้มาสู่ธุรกิจ และในทางตรงกนัขา้ม
ราคาเป็นตน้ทุนท่ีลูกคา้ตอ้งจ่ายเพื่อแลกกบัความพึงพอใจท่ีไดรั้บ ราคาท่ีเหมาะสมจึงควรเป็นราคา
ท่ีทั้งธุรกิจ และลูกคา้ไดบ้รรลุวตัถุประสงคจ์ากการซ้ือขายดว้ยกนัทั้งสองฝ่าย 

3. การจดัจ าหน่าย (Place) หรือการกระจายสินคา้ เป็นกิจกรรมการน าสินคา้จากผูผ้ลิตไปสู่
ผูใ้ชร้ายสุดทา้ยโดยคนกลาง ซ่ึงสามารถสร้างความสะดวกดา้นเวลา สถานท่ี และสามารถประหยดั
ค่าใชจ่้ายไดดี้กว่าท่ีผูผ้ลิตด าเนินงานเอง คนกลางอาจเป็นร้านคา้ปลีก ร้านคา้ส่ง นายหนา้ ตวัแทน
จ าหน่าย ฯ ซ่ึงเรียกวา่ ช่องทางการจดัจ าหน่าย และกระจายสินคา้ (Channel of Distribution) 

4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการติดต่อส่ือสารเพื่อชกัชวน จูงใจ บอกกล่าว
และย  ้าเตือนลูกคา้ ถึงผลิตภณัฑท่ี์ธุรกิจน าเสนอ ซ่ึงสามารถกระท าไดโ้ดยการใชบุ้คคล และไม่ใช้
บุคคล ประกอบด้วยการโฆษณา การขายโดยใช้พนักงานขาย การส่งเสริมการขาย การ
ประชาสัมพนัธ์ และการตลาดทางตรง การสร้างกลยทุธ์ส่งเสริมการตลาดควรสร้างให้เหมาะสมกบั
สภาวะของธุรกิจโดยเขา้ใจถึงลกัษณะของการส่งเสริมการตลาดแต่ละรูปแบบเพื่อท่ีจะวางแผนให้
สอดคลอ้งกบัสถานการณ์ เวลา และผลิตภณัฑข์องตน 
 

2.3 แนวคิดเกีย่วกบัการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 

จากขอ้มูลของ กรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียว และกีฬา (2559) ระบุว่าประเทศ
ไทยถือไดว้่าเป็นประเทศเกษตรกรรม พร้อมทั้งมีความหลากหลายในการประกอบอาชีพทางการเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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เกษตร มีภูมิปัญญาทางการเกษตร มีช่ือเสียงทางด้านไมผ้ล ขา้ว การประมง และกิจกรรมปศุสัตว์ท่ี
กา้วหน้ามาแต่โบราณ ความหลากหลายดังกล่าวจะเป็นส่ิงดึงดูดใจ และน าความประทบัใจมาสู่
นักท่องเท่ียวเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวไดร่้วมกิจกรรมกบัเกษตรกร สัมผสักบัส่ิงแวดลอ้มท่ีเป็น
ธรรมชาติ วิถีชีวีตการเกษตรท่ีผสมผสานกิจกรรมทางศาสนา ศิลปวฒันธรรม และประเพณี
ตลอดจนการศึกษา เรียนรู้ แลกเปล่ียนประสบการณ์ด้านกระบวนการประกอบสัมมาชีพอย่าง
ใกลชิ้ด อีกทั้งยงัเพิ่มการกระจายรายไดสู่้ทอ้งถ่ิน 

 

 2.3.1 ความหมายของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
จากข้อมูลของ กรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียว และกีฬา (2559) ระบุว่าการ

ท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agrotourism) หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีมุ่ งเน้นทางด้านการเรียนรู้ วิถี
เกษตรกรรม โดยอาจให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้าน
การเกษตร และวิถีการด ารงชีวิต วฒันธรรม ประเพณี  และเป็นการน าเอาทรัพยากรท่ีมีอยู่มาใช้
ประโยชน์เพื่อสร้างรายไดแ้ก่ครอบครัว และชุมชน การท่องเท่ียวเชิงเกษตร และภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 
จะเป็นเคร่ืองมือในการอนุรักษค์วบคู่กบัการท่องเท่ียวใหเ้กิดความยัง่ยนืตลอดไป 

เกศณีย ์สัตตรัตนขจร (2550) ให้ความหมายการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agrotourism) ว่าเป็น
รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเป็นการน าทรัพยากรทางดา้นการเกษตร เช่น สวนเกษตร การปลูกพืชสวน
และฟาร์มปศุสัตว์มาจัดเป็นแหล่งท่องเท่ียว และกิจกรรมการท่องเท่ียว เพื่อเป็นส่ิงดึงดูดใจให้
นักท่องเท่ียวมาชม โดยนักท่องเท่ียวจะได้ช่ืนชมความงาม  และพกัผ่อนหย่อนใจเป็นการสร้าง
โอกาส และรายไดเ้สริมใหก้บัเกษตรกรเจา้ของพื้นท่ีเกษตรนั้น ๆ 
 เทพกร ณ สงขลา (2554) ให้ความหมายการท่องเท่ียวเชิงเกษตรคือ การท่องเท่ียวท่ีมี
เป้าหมายให้โอกาสนกัท่องเท่ียวไดเ้รียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของเกษตรกร ส่ิงแวดลอ้ม ธรรมชาติ 
และวฒันธรรมทอ้งถ่ิน รวมทั้งได้รับความเพลิดเพลิง และการพกัผ่อน ในแง่ของเกษตรกรการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการน าทรัพยากร และวฒันธรรมเกษตรมาเป็นทรัพยากรการท่องเท่ียว โดย
มุ่งเนน้ความเป็นอยูข่องชุมชนชนบทมีรายไดเ้พิ่มขึ้น ควบคู่ไปกบัการอนุรักษท์รัพยากรการเกษตร 
 

 2.3.2 ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 กรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา (2559) ไดก้ าหนดประเภทของแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมี 3 ประเภท ดงัน้ี 
 1. แบ่งตามลกัษณะกิจกรรมการเกษตรหลกั สามารถแบ่งได ้5 ประเภท คือ  

1.1 การเพาะปลูก  
1.2 การเล้ียงสัตว ์ 
1.3 การประมง  
1.4 การเกษตร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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1.5 ป่าไม ้และการเกษตรแบบผสมผสาน 
 2. แบ่งตามลกัษณะเจา้ของกิจการ และการบริหารจดัการ สามารถแบ่งไดเ้ป็น 7 ประเภทคือ 

2.1 โครงการตามพระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั และพระบรมวงศานุวงศ ์
2.2 บริหารจดัการโดยภาครัฐ (หน่วยราชการ และรัฐวิสาหกิจ)  
2.3 องคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ิน 
2.4 องคก์รเอกชน 
2.5 บริษทัเอกชน 
2.6 วิสาหกิจชุมชน  
2.7 บุคคลทัว่ไป 

 3. แบ่งตามขนาดของแหล่งท่องเท่ียว ก าหนดตามขนาดพื้นท่ีของแหล่งท่องเท่ียว แบ่งได ้3
ประเภท คือ 

3.1 แหล่งท่องเท่ียว ขนาดใหญ่ (51 ไร่ขึ้นไป) 
3.2 ขนาดกลาง (21 – 50 ไร่) 
3.3 ขนาดเลก็ (ไม่เกิน 20 ไร่) 
 

 2.3.3 รูปแบบของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
เทพกร ณ สงขลา (2554) กล่าวถึงรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีแบ่งรูปแบบตาม

กิจกรรมการท่องเท่ียวได ้4 รูปแบบ ดงัน้ี 
1. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบการสาธิตแหล่งท่องเท่ียวท่ีเน้นกิจกรรมการ

สาธิต ได้แก่ ฟาร์มเพาะเห็ด ฟาร์มเล้ียงผึ้ ง และแปรรูปอาหาร แหล่งท่องเท่ียวเหล่าน้ีจะเตรียม
ขั้นตอนต่าง ๆ ของการผลิตทั้งวตัถุดิบ และวสัดุอุปกรณ์ เพื่อสาธิตต่อนักท่องเท่ียวท่ีเยี่ยมชม
กิจกรรมท่องเท่ียวประเภทน้ี ไดแ้ก่ กลุ่มนกัศึกษาท่ีมาศึกษาดูงาน หรือนกัท่องเท่ียวท่ีไม่ไดป้ระกอบ
อาชีพเกษตรกรรม และตอ้งการประสบการณ์ไปพฒันาอาชีพเกษตรของตนเอง 

2. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบการให้ความรู้แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรทั้งหมด
มีกิจกรรมการให้ความรู้ แต่ไม่ใช่กิจกรรมหลกัของแหล่งท่องเท่ียวทั้งหมด มีแหล่งท่องเท่ียวบาง
ประเภทเท่านั้นท่ีเนน้กิจกรรมการใชค้วามรู้ทางการเกษตร ไดแ้ก่ ฟาร์มเกษตรอินทรีย ์มีการเตรียม
สถานท่ี การบรรยาย และวิทยากร ให้ความรู้เก่ียวกบัเกษตรอินทรีย ์กิจกรรมการท่องเท่ียวประเภท
แบบน้ีเนน้กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการหาความรู้ และแลกเปล่ียนประสบการณ์ ไดแ้ก่ กลุ่มเกษตรกร 
 3. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบจ าหน่ายสินคา้ชุมชนแหล่งท่องเท่ียวส่วนใหญ่มี
การจ าหน่ายผลผลิต และผลิตภัณฑ์การเกษตร แต่โดยภาพรวมแล้วการจ าหน่ายสินค้าให้
นักท่องเท่ียว มิใช่กิจกรรมหลกัของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร มีเพียงแหล่งท่องเท่ียวกลุ่มแม่บา้น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เกษตรกรท่ีรวบรวมสินคา้ชุมชนเพื่อการจ าหน่ายโดยมีการสาธิตการแปรรูปขนมชนิดต่าง ๆ ร่วม
ดว้ย 

4. การท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบแนะน าธุรกิจเกษตร กิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบน้ี เป็น
จุดเด่นของแหล่งท่องเท่ียวฟาร์มเล้ียงผึ้ง และฟาร์มเพาะเห็ดเกษตรกรจากพื้นท่ีต่าง ๆ เดินทางมา
ท่องเท่ียวในรูปแบบการศึกษาดูงานแหล่งท่องเท่ียวเหล่าน้ีนอกจากจะให้ขอ้มูลดา้นการผลิต และ
การลงทุน แลว้ยงัผลิตวสัดุอุปกรณ์การเล้ียงผึ้ง และการเพาะเห็ดเพื่อจ าหน่ายใหผู้ส้นใจลงทุนธุรกิจ 

กระทรวงการท่องเท่ียว และกีฬา (2557) แบ่งการท่องเท่ียวเชิงเกษตรออกเป็น 3 รูปแบบ 
ซ่ึงมีลกัษณะดงัน้ี 

1. รูปแบบการท่องเท่ียวรายบุคคล เป็นการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีให้ความรู้ด้าน
เทคโนโลยี การจดัการ และการตลาดกบัผูเ้ยี่ยมชม จากประสบการณ์เกษตรกรรายบุคคลท่ีประสบ
ความส าเร็จของเกษตรกรรายบุคคล เช่น เกษตรกรท าสวนผลไม ้ดอกไม ้รวมถึงฟาร์มสัตว ์เป็นตน้ 

2. รูปแบบการท่องเท่ียวตามฤดูกาล เป็นการจดักิจกรรมตามฤดูกาล เช่น จดังานตามฤดู
ผลไม ้ทุเรียน เงาะ เป็นตน้ ซ่ึงการท่องเท่ียวแบบน้ีจะมีเฉพาะในช่วงท่ีมีการจดันิทรรศการเก่ียวกบั
การเกษตรเท่านั้น 

3. รูปแบบการท่องเท่ียวตามชุมชนหรือหมู่บา้นเกษตรกร เป็นการจดักิจกรรมให้เกิดการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในชุมชน เกษตรกรร่วมกนัจดัตั้งบริหาร และจดัการท่องเท่ียว โดยกรมส่งเสริม
การเกษตรให้ความร่วมมือสนับสนุนในการจัดท าโครงสร้างกายภาพ การจัดภูมิทัศน์ การให้
แนวความคิดในการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัพื้นท่ี และความสามารถของเกษตรกรใน
ชุมชน 
 

2.4 ข้อมูลพ้ืนฐานเกีย่วกบัจังหวัดสระบุรี 
 
 จากขอ้มูลของ ส านกังานจงัหวดัสระบุรี (2561) ระบุว่าจงัหวดัสระบุรีตั้งอยู่ภาคกลางของ
ประเทศไทยซ่ึงตั้ งอยู่ทางทิศตะวันออก เฉียง เหนือของก รุง เทพมหานคร อยู่ ห่ างจาก
กรุงเทพมหานคร ตามทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 1  (ถนนพหลโยธิน) ระยะทางประมาณ               
108 กิ โล เมตร  (อ นุสาว รีย์ชัยสมรภู มิ  -  ศ าลากลางจังหวัด )  และตามทางรถไฟสาย
ตะวนัออกเฉียงเหนือระยะทางประมาณ 113 กิโลเมตร และตามแม่น ้าเจา้พระยาแยกเขา้แม่น ้าป่าสัก
ประมาณ 165 กิโลเมตร เน้ือท่ีจังหวดัสระบุรีมีเน้ือท่ีทั้ งหมด 3,576,486 ตารางกิโลเมตร หรือ
ประมาณ 2,235,304 ไร่คิดเป็นร้อยละ 0.70 ของพื้นท่ีประเทศ 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 2.4.1 ลกัษณะทางกายภาพ 
  อาณาเขตจงัหวดัสระบุรีมีอาณาเขตติดต่อกบัจงัหวดัใกลเ้คียงดงัน้ี   
ทิศเหนือ ติดต่อกบัอ าเภอเมืองลพบุรี อ าเภอชยับาดาล และอ าเภอพฒันานิคม จงัหวดัลพบุรี 
ทิศตะวนัออก ติดต่อกบัอ าเภอปากช่อง อ าเภอสีคิ้วจงัหวดันครราชสีมา และอ าเภอบา้นนาจงัหวดั

นครนายก  
ทิศใต ้ ติดต่อกบัอ าเภอหนองเสือจงัหวดัปทุมธานี และอ าเภอวงัน้อย อ าเภออุทยัจงัหวดั

พระนครศรีอยธุยา    
ทิศตะวนัตก ติดต่อกบัอ าเภอภาชี อ าเภอท่าเรือจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา และอ าเภอเมืองลพบุรี

จงัหวดัลพบุรี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 2.1 : แสดงท่ีตั้งและอาณาเขตของจงัหวดัสระบุรี 
ท่ีมา : ส านกังานจงัหวดัสระบุรี (2561) 
 

2.4.2 ลกัษณะภูมิประเทศ 
จากขอ้มูลของ ส านักงานจงัหวดัสระบุรี (2561) พื้นท่ีจงัหวดัสระบุรีเป็นส่วนหน่ึงของ

บริเวณลุ่มน ้ าท่ีราบลุ่มภาคกลางรวมกับอีกส่วนหน่ึงของทิวเขาดงพญาเย็น สภาพภูมิประเทศ
โดยทัว่ไปมีลกัษณะแตกต่างกนัอยา่งเห็นไดช้ดั 3 ลกัษณะ คือบริเวณท่ีราบลุ่ม บริเวณเขาหยอ่มหรือ
เขาเต้ีย และบริเวณเขาสูง 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ลักษณะดิน โดยทัว่ไปพบดินเหนียว ดินเหนียวปนทรายแป้งท่ีมีการระบายน ้ าเลวหรือ
ค่อนขา้งเลว ใชท้ านาปลูกขา้ว บางแห่งมีชั้นของสารจาไรไซทอ์ยู่ต้ืนมีปฏิกิริยาเป็นกรดซ่ึงเป็นพิษ
ต่อขา้ว บางแห่งอาจมีน ้าท่วม ท าใหผ้ลผลิตสูญเสียส าหรับดินเหนียวท่ีมีการระบายน ้าดี และมีความ
ลาดชนัใช้ส าหรับปลูกพืชไร่ และไมผ้ลบางแห่งพบชั้นกรวดหนาแน่นอยู่ต้ืน และบางแห่งถูกกดั
กร่อนส่วนท่ีมีความลาดชนัสูง ๆ จะเป็นภูเขาบางแห่งพบชั้นหินพื้นอยูต้ื่นซ่ึงใชเ้ป็นท่ีป่า 

 

 ลกัษณะภูมิอากาศ จงัหวดัสระบุรีเป็นจงัหวดัท่ีมีลกัษณะอากาศแบบฝนเมืองร้อนเฉพาะฤดู 
(Tropical Aavanna Climate, Aw) ระบบจ าแนกประเภทภูมิอากาศของ Koppen ซ่ึงลกัษณะภูมิอากาศ
แบบน้ีจะมีฝนนอ้ยแห้งแลง้ในฤดูหนาว และอุณหภูมิค่อนขา้งสูงในฤดูร้อน และค่อนขา้งจะหนาว
เยน็ในฤดูหนาว และมีฝนตกชุกในช่วงเดือนพฤษภาคม ถึงเดือนตุลาคม 
 

 อุณหภูมิ จงัหวดัสระบุรีเป็นจงัหวดัในภาคกลาง และอยูลึ่กเขา้มาในแผน่ดินปกติมีอุณหภูมิ
ค่อนขา้งสูงจึงท าให้อากาศร้อนอบอา้วในฤดูร้อนส่วนในฤดูหนาวไม่หนาวจดั โดยมีอุณหภูมิเฉล่ีย
ตลอดปี 28-29 องศาเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุดเฉล่ีย 33-37 องศาเซลเซียส และอุณหภูมิต ่าสุดเฉล่ีย 
23-24  องศาเซลเซียส เดือนเมษายนเป็นเดือนท่ีมีอากาศร้อนจดัท่ีสุดในรอบปี  ส่วนฤดูหนาวอากาศ
จะหนาวท่ีสุดในเดือนมกราคม 
 

 ฝน ซ่ึงฝนท่ีเกิดขึ้นในจงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่เป็นฝนจากอิทธิพลของมรสุมตะวนัตกเฉียง
ใตแ้ละร่องความกดอากาศต ่าท่ีพดัผา่นประเทศไทยตอนบนเกือบตลอดช่วงฤดูฝน โดยตลอดทั้งปี มี
จ านวนวนัฝนตกเฉล่ียประมาณ 70-90 วนั นอกจากน้ีในบางปีอาจมีพายุดีเปรสชัน่เคล่ือนผ่านเขา้มา
ในบริเวณจงัหวดัสระบุรีหรือจงัหวดัใกลเ้คียงท าใหมี้ฝนตกเพิ่มขึ้นไดอี้ก 
 

 2.4.3 เขตการปกครอง 
 จากขอ้มูลของ ส านักงานจงัหวดัสระบุรี (2561) เขตการปกครองของจงัหวดัสระบุรีแบ่ง
ออกเป็น 13 อ าเภอ 111 ต าบล 973 หมู่บ้าน (หมู่บ้าน อพป. 15 หมู่บ้าน) 1 องค์การบริหารส่วน
จงัหวดั 4 เทศบาลเมือง 34 เทศบาลต าบล 70 องคก์ารบริหารส่วนต าบล 
 
ตารางท่ี 2.1 ตารางแสดงการแบ่งเขตการปกครองของจงัหวดัสระบุรี 

อ าเภอ 
เน้ือท่ี  
(ตร.กม) 

ต าบล หมู่บา้น 
เทศบาล
เมือง 

เทศบาล
ต าบล 

อบต. 

1. เมืองสระบุรี 301.630 11 77 1 3 7 
2. แก่งคอย 801.162 14 117 2 - 11 
3. หนองแค 262.867 18 181 - 4 17 
4. วิหารแดง 204.501 6 54 - 2 8 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) 

อ าเภอ 
เน้ือท่ี  
(ตร.กม) 

ต าบล หมู่บา้น 
เทศบาล
เมือง 

เทศบาล
ต าบล 

อบต. 

5. หนองแซง 87.081 9 69 - 1 5 
6. บา้นหมอ 203.576 9 79 - 6 3 
7. ดอนพุด 58.714 4 28 - 1 1 
8. หนองโดน 88.070 4 34 - 1 3 
9. พระพุทธบาท 287.065 9 68 1 2 7 
10. เสาไห ้ 111.808 12 102 - 6 4 
11. มวกเหลก็ 681.439 6 80 - 1 6 
12. วงัม่วง 338.000 3 31 - 3 1 
13. เฉลิมพระเกียรติ 150.573 6 53 - 1 6 

รวม 3,576.486 111 973 4 31 79 
ท่ีมา : ส านกังานจงัหวดัสระบุรี (2561) 
 
 2.4.4 เศรษฐกจิภาพรวมภาคการเกษตร 
 จากขอ้มูลของ ส านกังานจงัหวดัสระบุรี (2561) จงัหวดัสระบุรี มีผลิตภณัฑม์วลรวมจงัหวดั 
(GPP) ปี 2559 มีมูลค่าเท่ากบั 237,062 ลา้นบาท และมีมูลคา้ผลิตภณัฑม์วลรวมต่อหวัประชากรอยู่ท่ี 
330,836 บาท/คน/ปี อยู่ล  าดับท่ี 9 ของประเทศ และเป็นล าดับท่ี 2 ของภาคกลางตอนบน มูลค่า
เศรษฐกิจ 4 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ภาคอุตสาหกรรม ภาคการคา้ (สาขาขายส่ง ขายปลีกฯ) ภาคบริการ 
(การไฟฟ้า แก๊สและการประปา) และภาคการเกษตร ตามล าดบั 
 ภาคการเกษตรของจงัหวดัสระบุรีมีเน้ือท่ีใช้ประโยชน์ทางการเกษตรส่วนใหญ่เป็นพืชไร่ 
จ านวน 595,705 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 47.35 รองลงมาคือ ท่ีนา สวนผลไม้ ไม้ยืนต้น สวนผกั        
ไมด้อก ไมป้ระดบั และอ่ืน ๆ 
 
ตารางท่ี 2.2 ตารางแสดงขอ้มูลพื้นท่ีเกษตรกรรมของจงัหวดัสระบุรี 

ประเภท ไร่ ร้อยละ 
เน้ือท่ีทั้งหมด 2,235,303 100 
เน้ือท่ีป่าไม ้ 572,988 25.63 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 2.2 (ต่อ) 
ประเภท ไร่ ร้อยละ 
เน้ือท่ีใชป้ระโยชน์ทางการเกษตร 
     - นาขา้ว 
     - พืชไร่ 
     - สวนไมผ้ลและไมย้นืตน้ 
     - สวนผกั ไมด้อก/ไมป้ระดบั 
     - อ่ืน ๆ 

1,186,065 
431,607 
595,705 
52,391 
7,914 
5,811 

53.06 
34.31 
47.35 
4.16 
0.60 
0.46 

เน้ือท่ีใชป้ระโยชน์นอกการเกษตร 574,470 25.69 
ท่ีมา : ส านกังานจงัหวดัสระบุรี (2561) 
 

พื้นท่ีเกษตรกรรม เป็นพื้นท่ีท่ีมีสัดส่วนการใชป้ระโยชน์ท่ีดินมากสุด ส่วนใหญ่ใชใ้นการ
ปลูกข้าวโพด  เล้ียงสัตว์ กระจายอยู่ในตอนบนของจังหวัด ในเขตอ าเภอมวกเหล็ก อ าเภอ               
พระพุทธบาท อ าเภอแก่งคอย ตามล าดบั รองลงมา คือ ออ้ยโรงงาน ในจงัหวดัสระบุรีจะท านาใน
เขตชลประทาน และนอกเขตชลประทานส่วนใหญ่ กระจายอยู่ในอ าเภอหนองแค อ าเภอบา้นหมอ 
อ าเภอหนองโดน อ าเภอดอนพุด อ าเภอหนองแซง อ าเภอเสาไห ้อ าเภอเมือง อ าเภอวิหารแดง อ าเภอ
พระพุทธบาท อ าเภอแก่งคอย อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ 
 

2.5 ข้อมูลที่เกีย่วข้องกบัแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี 
  

จากขอ้มูลของ ส านักงานพฒันาเทคโนโลยีอวกาศ และภูมิสารสนเทศ (องค์การมหาชน) 
และจงัหวดัสระบุรี (2562) ระบุวา่จงัหวดัสระบุรีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคญั 6 ประเภท คือ  

1. แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ (Natural Attraction)  
2. แหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์/โบราณสถาน (Historical Attraction)  
3. แหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรม (Cultural Attraction)  
4. แหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health Tourism)  
5. แหล่งท่องเท่ียวเพื่อนนัทนาการ (Recreational Attraction)  
6. แหล่งท่องเท่ียวขนบธรรมเนียม ประเพณี วฒันธรรม การละเล่นพื้นเมือง และงาน

ประจ าปีของจงัหวดัสระบุรี  
ซ่ึงจงัหวดัสระบุรีอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร สามารถเดินทางไปกลบัได้ภายในวนั

เดียว และมีกิจกรรมท่องเท่ียวต่าง ๆ ผลดัเปลี่ยนหมุนเวียนกนัไปในแต่ละฤดู ท าใหส้ามารถเท่ียวได ้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ทั้งปี ซ่ึงแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรทางจงัหวดัจดัอยูใ่นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม ไดแ้ก่  
ฟาร์มโคนม ไทย-เดนมาร์ก เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพื่อให้นักท่องเท่ียวช่ืนชม 

ความงามของธรรมชาติ รวมถึงนกัท่องเท่ียวจะไดร่้วมท ากิจกรรมภายในฟาร์ม เช่น รีดนมโค ป้อน
นมลูกโค การแสดงมา้ และกิจกรรมด่ืมนมชมดาว กิจกรรมคาวบอย  เป็นตน้ เหมาะส าหรับทุกเพศ
ทุกวยัในอตัราค่าบริการท่ีถูก และคุม้ค่า 

ฟาร์มสายทอง เป็นแหล่งผลิตมลัเบอร์ร่ีสด (หม่อนผลสด) พร้อมชิมผลสดปลอดสารเคมี 
และสามารถเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์แปรรูปมลัเบอร์ร่ีโดยไม่ใช้วตัถุกันเสีย ซ่ึงผลิตภณัฑ์แปรรูปจาก   
มลัเบอร์ร่ี โดยไม่ใช้วตัถุกนัเสีย ไดแ้ก่ มลัเบอร์ร่ีสด ซอสมลัเบอร์ร่ี แยมมลัเบอร์ร่ี ไวน์มลัเบอร์ร่ี 
และน ้ ามลัเบอร์ร่ี 100% นอกจากน้ียงัมี ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากหมามุย้ เช่น หมามุย้อินเดียแคปซูล 
กาแฟหมามุย้ เป็นตน้ นกัท่องเท่ียวสามารถขอความรู้ในการปลูก และเลือกเก็บมลัเบอร์ร่ีสด ๆ ได้
จากตน้อีกดว้ย 

ไอดิน ฟาร์มเมล่อน เป็นสวนเมล่อนท่ีใหญ่ท่ีสุดใน อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.สระบุรี ซ่ึงเปิดให้
นกัท่องเท่ียวไดเ้ขา้ไปช่ืนชมความสวยงามของสวนเมล่อน ชิมเมล่อนสด ๆ ไดแ้บบเตม็อ่ิม นอกจาก
จะไดเ้ขา้มาเท่ียวชมฟาร์มเมล่อนแลว้ ยงัมีโซนคาเฟ่ท่ีทางฟาร์มเปิดใหบ้ริการ 

ไร่องุ่น เป็นทิวแถวเรียงรายตลอดอ าเภอมวกเหลก็ อาทิเช่น (1) สวนองุ่นแวงเดอเรย ์เป็นไร่
องุ่นท่ีคดัสรรพนัธุ์องุ่นส าหรับการผลิตไวน์โดยเฉพาะ มีแปลงองุ่นใหเ้ห็นกนัตั้งแต่ทางเขา้ไปจนถึง 
เกือบสุดเนินเขา นอกจากท่ีน่ีจะเป็นไร่องุ่นขึ้นช่ือแลว้ ยงัเป็นโรงบ่มไวน์ท่ีเปิดให้นักท่องเท่ียว
สามารถชมการสาธิตการผลิตไวน์ และมีผลิตภณัฑแ์ปรรูปขององุ่น นอกจากน้ี ทางสวนยงัมีพื้นท่ี
ส าหรับกางเตน้ทส์ าหรับพกัคา้งคืนอีกดว้ย (2) ไร่องุ่นภูอมร เป็นแหล่งผลิตองุ่น ยงัเป็นโรงบ่มไวน์
ท่ีไดรั้บรางวลัระดบั 4-5 ดาว เพราะฉะนั้นนกัชิมไวน์ ตอ้งไม่พลาดท่ีจะมาซ้ือไวน์จากท่ีน่ีไปลองชิม 
นอกจากไวน์แลว้ คนท่ีไม่ชอบไวน์ก็ใช่จะไม่มีอย่างอ่ืน เพราะน ้ าองุ่นสด รสชุ่มคอก็ใช้ไดที้เดียว 
แถมดว้ยน ้ าขา้วโพด เป็นสินคา้ใหม่ให้ไดลิ้้มลองอีกดว้ย (3) ไร่องุ่นคุณมาลี เป็นไร่องุ่นท่ีสามารถ
มองเห็นไดต้ั้งแต่ขบัรถมาจากถนนวงัม่วง-มวกเหลก็ นอกจากจะเป็นไร่องุ่นแลว้ ยงัมีผลิตภณัฑจ์าก
องุ่นสด ๆ หลากชนิด ใหน้กัท่องเท่ียวซ้ือเป็นของฝากกลบับา้น แต่ถา้ยงัไม่อยากกลบัไร่องุ่นคุณมาลี 
ก็มีบริการให้กางเตน้ท์นอนเล่นเยน็ ๆ อีกดว้ย และ (4) ไร่องุ่นปภสัรา เป็นไร่ปลูกองุ่นหลากหลาย
พนัธุ์ นอกจากกิจกรรมภายในไร่องุ่นแลว้ ยงัมีฟาร์มนกกระจอกเทศ และฟาร์มเพาะพนัธุ์มา้ท่ีใหญ่
ท่ีสุดในเอเชีย ซ่ึงมีกิจกรรมอ่ืน ๆ อีกมากมายส าหรับนกัท่องเท่ียว เช่น วอลค์แรลล่ี ขี่จกัรยานตาม
ไหล่เขา ขี่มา้ชมฟาร์ม เป็นตน้ 

สวนบ๊ิกเตเ้ป็นแหล่งปลูกดอกเบญจมาศท่ีใหญ่ท่ีสุดของ อ.มวกเหล็ก จ.สระบุรี ปลูกบน
พื้นท่ีกวา้งขวางกว่า 100 ไร่ โดยมีดอกเบญจมาศมากกว่า 30 สายพนัธุ์เลยทีเดียว เช่น อปัปาเหลือง 
ฮาฟสไปเดอร์ ปิงปอง มมัชมพู ฮาวาย และอีกมากมายหลายสีสัน ขาว ม่วง เหลือง ชมพู เบ่งบานให้
ชมตลอดปี มาเท่ียวถ่ายรูปกนัไดทุ้กวนั 
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2.6 งานวิจัยที่เกีย่วข้อง 
 
 เฉลิมเกียรติ เฟ่ืองแก้ว (2556) ได้ท าการศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียว
ในช่วงวนัหยดุสุดสัปดาห์ และวนัหยดุต่อเน่ืองของวยัท างานในกรุงเทพมหานคร มีวตัถุประสงคค์ือ 
(1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวในช่วงวนัหยุดสุดสัปดาห์  และวนัหยุดต่อเน่ืองของวยัท างาน
ในกรุงเทพมหานคร (2) เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวในช่วงวนัหยุดสุดสัปดาห์
และวนัหยุดต่อเน่ืองของคนวยัท างานในกรุงเทพมหานคร (3) เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขอ้มูลทัว่ไปแตกต่างกนั กลุ่มตวัอย่างท่ีใชศึ้กษาใน
งานวิจยัน้ีคือ คนวยัท างานในกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุระหว่าง 20 – 50 ปี ทั้งเพศชาย และเพศหญิง 
มีรายได ้ประกอบอาชีพ และเคยตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวนัหยุดสุดสัปดาห์  และวนัหยุด
ต่อเน่ือง จ านวน 400 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการรวบรวมขอ้มูล และน าขอ้มูลมา
วิเคราะห์การค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใช้สถิติการทดสอบค่าที  และการ
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว เปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างตวัแปร ผลการวิจยัพบว่า คน
วยัท างานในกรุงเทพมหานครท่องเท่ียวทั้งวนัหยดุสุดสัปดาห์และวนัหยดุต่อเน่ือง ปัจจยัท่ีส่งผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวมากสามอนัดบัแรก ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมทาง
การตลาด และปัจจยัดา้นราคา ตามล าดบั การเปรียบเทียบขอ้มูลทัว่ไปท่ีแตกต่างกนัต่อปัจจยัท่ีส่งผล
ต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์  และวันหยุดต่อเน่ืองพบว่า เพศ อายุ               
ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดท่ี้แตกต่างกนัของคนวยัท างานในกรุงเทพมหานครมีปัจจยัท่ีส่งผล
ต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนการเปรียบเทียบ
สถานภาพทางครอบครัวท่ีต่างกันกับปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวในช่วงวนัหยุดสุด
สัปดาห์ และวนัหยดุต่อเน่ืองพบวา่ ไม่แตกต่างกนัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

เดชาธร เงินทองแดง (2557) ไดท้ าการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียว
เชิงเกษตรกรรม  และธรรมชาติ ในจังหวัดนครนายก โดยการวิจัยคร้ังน้ีใช้กลุ่มตัวอย่างคือ 
นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวเชิงเกษตร  และธรรมชาติในจังหวดันครนายก จ านวน 400 คน 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บขอ้มูลคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ การหาค่า
ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย  (Mean) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) การวิเคราะห์
ความแตกต่างใช้การหาค่าที (T-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) 
การวิเคราะห์ความแตกต่างเป็นรายคู่ใช้ LSD และการหาค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยพหุคูณ ผล
การศึกษาพบว่า ปัจจัยภายใน ได้แก่ การรับรู้ การเรียนรู้ ทัศนคติ และแรงจูงใจท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม และธรรมชาติ ในจงัหวดันครนายก ซ่ึงปัจจยัดงักล่าวสามารถ
ร่วมกันท านายการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม  และธรรมชาติ ในจงัหวดันครนายกของ
นักท่องเท่ียวไดถึ้งร้อยละ 44 รายไดท่ี้แตกต่างกนัมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม   เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



24 

และธรรมชาติ ในจงัหวดันครนายกท่ีแตกต่างกนั ซ่ึงนอ้ยกว่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ปัจจยั
ภายนอก อนัไดแ้ก่ ส่วนประสมทางการตลาด ประกอบดว้ย ราคา การส่งเสริมการตลาด บุคคล การ
สร้าง และน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ และกระบวนการ กบัปัจจยัอ่ืน ประกอบดว้ยนโยบายของ
ภาครัฐ และกลุ่มอา้งอิงมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม  และธรรมชาติ ในจงัหวดั
นครนายก ซ่ึงปัจจยัดังกล่าวสามารถร่วมกันท านายการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม  และ
ธรรมชาติ ในจงัหวดันครนายกของนกัท่องเท่ียวไดถึ้งร้อยละ 34 

มทันี ค าส าราญ (2557) ได้ท าการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวของชาว
มุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร มีวตัถุประสงคค์ือเพื่อท าการศึกษาระดบัความคิดเห็นของชาวมุสลิม
ในเขตกรุงเทพมหานครเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (4P’S) ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียว และเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นจ าแนกตามคุณลักษณะประชากรศาสตร์ และ
พฤติกรรมการท่องเท่ียว โดยสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล คือ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) และสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแ้ก่ การทดสอบความแตกต่างของค่ากลาง
ของสองประชากรอิสระ (t -Test ) การวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of Variance: ANOVA) 
และ LSD (Least Significant Difference) ผลการวิจยัพบวา่ ระดบัความคิดเห็นของชาวมุสลิมในเขต
กรุงเทพมหานครต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจท่อง เ ท่ียว                    
ดา้นผลิตภณัฑ ์โดยรวม และรายขอ้อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉล่ียรวม = 3.94) รองลงมา คือ ดา้นส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นโดยรวม และรายขอ้อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ียรวม = 3.89) 
ดา้นสถานท่ี มีค่าเฉล่ียระดบัควาคิดโดยรวม และรายขอ้อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ียรวม = 3.78) และ
ดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ียรวม = 3.76) หากจ าแนก
ระดับความคิดเห็นตามคุณลกัษณะประชากรศาสตร์พบว่า ชาวมุสลิมท่ีมีความแตกต่างด้านเพศ 
อาชีพ รายไดต้่อเดือน มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ส่วนชาวมุสลิมท่ีมีอายุ 
สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และ
หากจ าแนกตามพฤติกรรมการท่องเท่ียวพบว่า ชาวมุสลิมท่ีมีช่วงเวลาการท่องเท่ียว รูปแบบการ
เดินทาง และระยะเวลาการเดินทางท่องเท่ียวแตกต่างกนัมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวแตกต่างกนัอย่างไม่มีนัยส าคญัท างสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ส่วนชาวมุสลิมท่ีเลือกไปสถานท่ีท่องเท่ียว มีส่ิงจูงใจในการเดินทาง และมีบุคคลร่วม
เดินทางแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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วาลิกา โพธ์ิหิรัญ และศุภลกัษณ์ วิริยะสุมน (2557) ไดท้ าการศึกษา และส่งเสริมศกัยภาพ
ของชุมชนในการจดัการท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพื่อการพึ่งตนเองของหมู่บา้นร่องกลา้ อ าเภอนครไทย 
จงัหวดัพิษณุโลก ระยะท่ี 1 โดยงานวิจยัฉบบัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาบริบทชุมชน และศกัยภาพ
ในการจดัการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของหมู่บ้านร่องกลา้ หมู่ท่ี 10 ต าบลเนินเพิ่ม อ าเภอนครไทย 
จงัหวดัพิษณุโลก และพฒันาแนวทางการจดัการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของหมู่บา้น ด าเนินการวิจยั
แบบผสมผสานโดยการส ารวจพื้นท่ี สังเกตการณ์ และสัมภาษณ์ชาวบา้นหมู่บา้นร่องกลา้ จ านวน 
120 คน ซ่ึง เป็นกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจงในประเด็นการจดัการทรัพยากรธรรมชาติ และประเด็น
ความตอ้งการ รวมถึงความพร้อมในการพฒันาร่วมกบัการประเมินความพึงพอใจต่อการให้บริการ
ท่องเท่ียวของผูใ้ห้บริการ และคนในชุมชนโดยใช้แบบสอบถามความคิดเห็นจากนักท่องเท่ียว
จ านวน 392 คน ท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวหมู่บ้านร่องกล้าในระหว่างเดือนมกราคม ถึ งเดือน      
กุมภาพนัธุ์ พ.ศ. 2554 และประมวลผลขอ้มูลด้วยคา้ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน       
ผลการศึกษาพบว่า หมู่บา้นร่องกลา้อยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกลา้ สภาพภูมิประเทศเป็น
เทือกเขาสลบัซบัซอ้นสูงจากระดบัน ้ าทะเล 1,820 เมตร อุณหภูมิหนาวเยน็ตลอดปี บริเวณภูลมโลมี
ต้นซากุระ 1,200 ไร่ และมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงอยู่บริเวณใกล้เคียง ในฤดูหนาวมักพบ
ปรากฏการณ์น ้ าค้างแข็งชาวบา้นร้อยละ 79.71 ประกอบอาชีพทางการเกษตรโดยปลูกพืชเมือง
หนาว หมู่บ้านร่องกล้าจึงเป็นพื้นท่ีเหมาะสมต่อการพฒันาเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร การ
สัมภาษณ์ผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั พบว่า ร้อยละ 97.50 ยินดีท่ีจะให้นักท่องเท่ียวชมแปลงเกษตร ร้อยละ 
20.00 ของผูใ้หข้อ้มูลสนใจจะเป็นมคัคุเทศก์โดยในจ านวนน้ีมีความตอ้งการเขา้รับการฝึกอบรมเพื่อ
เป็นมคัคุเทศกท่ี์ถูกตอ้งถึงร้อยละ 87.50 และเป็นผูใ้หบ้ริการพาหนะรับ - ส่งร้อยละ 20.00 ในขณะท่ี
ร้อยละ 19.17 ให้บริการดา้นท่ีพกัในจ านวนน้ีมีความตอ้งการเขา้รับการฝึกอบรมเร่ืองการจดัการท่ี
พกัถึงร้อยละ 78.26 นอกจากน้ีร้อยละ 15.00 ของผูใ้ห้ขอ้มูลเป็นผูใ้ห้บริการอาหาร และเคร่ืองด่ืม 
และในจ านวนน้ี มีความตอ้งการเขา้รับการฝึกอบรมดา้นการบริการอาหาร และเคร่ืองด่ืมท่ีถูกตอ้ง
ถึงร้อยละ 94.44 การประเมินความคิดเห็นท่ีมีต่อการให้บริการ พบว่า นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจ
ดา้นมคัคุเทศกชุ์มชน และดา้นผลิตภณัฑ/์สินคา้ท่ีระลึกของชุมชนในระดบัมากโดยเฉล่ียเท่ากบั 3.68 
และ 3.66 ตามล าดบั และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.78 และ 0.67 ตามล าดบั ในขณะท่ีดา้นการ
บริการอาหาร/เคร่ืองด่ืม อยู่ในระดบัปานกลางโดยมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.50 และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เท่ากบั 0.71 และความพอเพียงของถงัขยะ และการติดต่อส่ือสาร/โทรศพัทมี์คะแนนต ่าท่ีสุด โดยมี
ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 2.67, 0.67 และ 2.87, 0.81 ตามล าดบั ผลการศึกษาน าไปสู่
แนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของหมู่บา้นร่องกลา้ในดา้นการตลาด และความร่วมมือ
ทางการตลาดโดยสร้างความแตกต่างของผลิตผลทางการเกษตร การพฒันารูปแบบ และบรรจุภณัฑ ์
การเพิ่มช่องทางการจ าหน่าย และประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑ์ชุมชนผ่านส่ืออินเทอร์เน็ตด้านการ
ออกแบบกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์การมีส่วนร่วมการจดัการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของคนใน
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ชุมชน และการสร้างเครือข่ายความร่วมมือเพื่อพฒันาการท่องเท่ียวให้เขม้แข็ง  และยัง่ยืน ดา้นการ
พฒันาระบบสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน และฐานขอ้มูลการท่องเท่ียว ดา้นการอบรมความรู้ในการ
บริการ การรักษาวิถีถ่ิน และวิถีชาวเขาเผ่ามง้ รวมทั้งดา้นกฎกติกา และขอ้ตกลงก่อนเดินทางเขา้
พื้นท่ีท าการเกษตร 

กาญจนา กาแก้ว (2558) ได้ท าการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงการเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีสวนเกษตร จังหวัดระยอง  โดยกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยได้แก่ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวสวนเกษตร จงัหวดัระยอง จ านวน 396 คน สุ่มตวัอย่าง
แบบบงัเอิญ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ แบบสอบถามปลายเปิด สถิติท่ีใชใ้นการ
วิ เคราะ ห์ข้อมูลได้แ ก่  ส ถิ ติพรรณนา  (Descriptive statistics) และไคสแควร์  (Chi-Square)                    
ผลการศึกษาในงานวิจยัน้ีพบวา่ นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อน ครอบครัวมี
ส่วนร่วมในการตดัสินใจมาท่องเท่ียว เดินทางมาท่องเท่ียวกบัเพื่อน เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตวั    
เคยมาท่องเท่ียวท่ีสวนเกษตรหน่ึงคร้ัง มาท่องเท่ียววนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์มีเพื่อนแนะน าขอ้มูลในการ
ท่องเท่ียวท่ีสวนเกษตร มีค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 500 – 1,000 บาท ชอบเขา้ร่วมกิจกรรมโดยชิม
ผลไม้นานาชนิด มีส่วนร่วมเพื่อเสริมสร้างรายได้ให้กับสวนเกษตร ไปเท่ียวสวนเกษตรแบบ             
ไปเชา้ - เยน็กลบั และสนใจการเท่ียวชมสวนผลไม ้ส่วนปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวสวนเกษตร จงัหวดัระยอง 
จ าแนกตามเพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดต่้อเดือนมีผลดงัน้ี เพศมีความสัมพนัธ์กบัผูท่ี้
เดินทางมาท่องเท่ียว ยานพาหนะในการท่องเท่ียว และรูปแบบการเท่ียวชมการท่องเท่ียวท่ีสนใจ 
อายุมีความสัมพนัธ์กับวตัถุประสงค์ในการเดินทางท่องเท่ียว ผูท่ี้เดินทางมาร่วมการท่องเท่ียว 
ยานพาหนะในการท่องเท่ียว ขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมาท่องเท่ียว และ
ความสนใจซ้ือผลิตภณัฑ์ทางการเกษตรในการมาท่องเท่ียว ระดับการศึกษามีความสัมพนัธ์กับ
ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมาท่องเท่ียว อาชีพมีความสัมพนัธ์กบัวตัถุประสงคใ์นการเดินทางท่องเท่ียว 
ผูท่ี้เดินทางมาร่วมการท่องเท่ียว และยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว รายได้ต่อเดือนมี
ความสัมพนัธ์กบัวตัถุประสงคใ์นการเดินทางท่องเท่ียว และยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว 
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บทที ่3 

วธีิการด าเนินการวจิัย 

 
 การวิจัยเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร” ซ่ึงผูวิ้จัยได้ด าเนินการวิจัยตามขั้นตอน โดยมีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี 
 3.1 ประชากร และกลุ่มตวัอยา่ง 
 3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 
 3.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 
 3.4 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3.5 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 

3.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.1.1 ประชากร 
ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีเป็นประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเคยมีประสบการณ์

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน  
 

3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง 
กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นงานศึกษาวิจยั คือ ผูท่ี้เคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั

สระบุรี ท่ีอาศยัอยู่ในจงัหวดักรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไม่สามารถระบุจ านวนท่ีแน่นอนได้ จึง
ก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่าง โดยใช้สูตรการหาขนาดตวัอย่างท่ีระดับความเช่ือมัน่ 95% (ธานินทร์  
ศิลป์จารุ, 2555) ดงัน้ี 
 

𝑛 =
Ζ2

4ℯ2
 

  เม่ือก าหนดให ้
    𝑛    =  จ านวนสมาชิกกลุ่มตวัอยา่ง 
    Ζ    =  ระดบัความเช่ือมัน่ท่ีผูวิ้จยัก าหนดไว ้(มีค่าเท่ากบั 1.96 ท่ี 

    ระดบัความเช่ือมัน่ 95% (ระดบั 0.05) 
ℯ    = สัดส่วนของความคลาดเคล่ือนท่ีจะยอมใหเ้กิดขึ้นได ้
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แทนค่า 

𝑛 =
(1.96)2

(4)(0.05)2
 

      

 = 384.16 หรือ 385 คน 
 

ดงันั้นขนาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีจ านวน 385 คน ดงันั้นเพื่อความสมบูรณ์ของ
การศึกษามากยิ่งขึ้น จึงก าหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่างเท่ากบั 390 คน ซ่ึงมากกว่าจ านวนท่ีไดจ้าก
การค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่าง ผูวิ้จัยจะใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multistage 
Sampling) โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

 

ขั้นตอนท่ี 1 ใชว้ิธีการเลือกสุ่มตวัอย่างตามความมุ่งหมาย (Purposive Sampling) โดยผูว้ิจยั
มีความมุ่งหมายตอ้งการเลือกกลุ่มเป้าหมายตามเขตพื้นท่ีของกรุงเทพมหานคร 6 เขต ไดแ้ก่ เขต
ธนบุรี เขตราชเทวี เขตบางขนุเทียน เขตคนันายาว เขตปทุมวนั และเขตจตุจกัร โดยแบ่งกลุ่มตวัอยา่ง
ในแต่ละเขต ใหมี้สัดส่วนเท่ากนั ตามตารางท่ี 3.1 

 

ตารางท่ี 3.1 แสดงการกระจายแบบสอบถามในแต่ละเขต 
เขตกลุ่มตวัอยา่ง จ านวนกลุ่มตวัอยา่ง (คน) 
    เขตธนบุรี 65 
    เขตราชเทวี 65 
    เขตบางขนุเทียน 65 
    เขตคนันายาว 65 
    เขตปทุมวนั 65 
    เขตจตุจกัร 65 

รวม 390 
 

 ขั้นตอนท่ี 2 ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างจากนักท่องเท่ียวจากกรุงเทพมหานครท่ีไป
ท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีท่ีสุ่มไดโ้ดยการสุ่มแบบบงัเอิญ (Accidental 
Sampling) ตามจ านวนจนครบ 390 ชุด 
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3.2 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูลวิจยัคร้ังน้ี คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบัขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม เป็นค าตอบแบบ
หลายตวัเลือก (Multiple Choice) ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ และรายไดต่้อเดือน 
 ส่วนท่ี 2 ค าถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของผูต้อบแบบสอบถาม เป็น
ค าตอบแบบหลายตวัเลือก (Multiple Choice) ไดแ้ก่ จ านวนคร้ังท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ในจังหวัดสระบุรี  แหล่งท่องเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุ รี
วตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียว ช่วงเวลาท่ีใช้ในการท่องเท่ียว วิธีการหาขอ้มูลเก่ียวกบัการเดินทาง
ท่องเท่ียว บุคคลท่ีร่วมเดินทางท่องเท่ียว และค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวโดยเฉล่ียต่อคนต่อคร้ัง       
(ไม่รวมของฝาก)  

ส่วนท่ี 3 ค าถามเก่ียวกบัระดบัความคิดเห็นต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ประกอบดว้ยดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา      ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นส่งเสริมทางการตลาด โดยให้ผูต้อบแบบสอบถามเลือกตอบตาม
มาตรวดัของลิเคิร์ท (Likert Scale) ซ่ึงการใหค้ะแนนแต่ละขอ้ของแบบสอบถามมาตรส่วนประมาณ
ค่าก าหนด 5 ระดบั ใชเ้กณฑก์ารใหค้ะแนนดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 3.2 เกณฑก์ารใหค้ะแนน และตวัเลือกตามวิธีของลิเคิร์ท 
ระดบัความคิดเห็นส่วนประสมทางการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจท่องเท่ียว ค่าคะแนน 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 5 
เห็นดว้ยมาก 4 
เห็นดว้ยปานกลาง 3 
เห็นดว้ยนอ้ย 2 
เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 1 

 
เกณฑ์การประเมินจากแบบสอบถาม 
จากการพิจารณาระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการ

ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของผูต้อบแบบสอบถาม ซ่ึงผลจากการค านวณโดย
ใชสู้ตร การค านวณความกวา้งของอนัตรภาค มีดงัน้ี (บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์ิ, 2549)  
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ความกวา้งของแต่ละอนัตรภาคชั้น   = 
ขอ้มูลท่ีมีค่าสูงสุด − ขอ้มูลท่ีมีค่าต ่าสุด

จ านวนชั้น
 

   = 
5 − 1

5
 

        = 0.8 
 

โดยค่าเฉล่ียท่ีไดแ้ปลความหมายระดบัความคิดเห็น ดงัน้ี 
4.21 – 5.00     หมายถึง เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
3.41 – 4.20     หมายถึง เห็นดว้ยมาก 
2.61 – 3.40     หมายถึง เห็นดว้ยปานกลาง 
1.81 – 2.60     หมายถึง เห็นดว้ยนอ้ย 
1.00 – 1.80     หมายถึง เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

 

3.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา  

  
 ผูว้ิจยัมีการทดสอบเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา โดยน าแบบสอบถามท่ีไดเ้รียบเรียงแลว้ไป 
ตรวจสอบความเท่ียงตรง (Validity) โดยผูวิ้จัยได้น าแบบสอบถามไปให้อาจารย์ท่ีปรึกษาช่วย 
พิจารณา และตรวจสอบความถูกต้องของแบบสอบถาม จากนั้นน าเสนอแบบสอบถามท่ีแก้ไขแลว้ 
ไปทดสอบ (Tryout) โดยการแจกแบบสอบถามกลุ่มตัว อย่างจ านวน 30 ชุด และน าไปหาค่าโดยใช ้
สูตรสัมประสิทธ์ิ แอลฟาของครอนบคั (Cronbach’s Alpha Coefficient) ดงัน้ี 
 

𝛼 =
𝑘

𝑘 − 1
+ {1 −

∑𝑆𝑖
2

𝑆𝑡
2 } 

 
 เม่ือ α แทน   ค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 
  𝑘    แทน   จ านวนขอ้ของแบบสอบถาม 
  ∑𝑆𝑖

2 แทน   ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนแต่ละขอ้ 
  𝑆𝑡

2 แทน   ความแปรปรวนของคะแนนรวม 
 
ส าหรับค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามท่ีอยู่ ในเกณฑ์ ค่าความเช่ือมั่นท่ียอมรับได้ คือ 
ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟา () ซ่ึงในแบบสอบถามจะต้องไดค้่าแอลฟา () ไม่ต ่ากว่า 0.70 จึงจะถือ 
วา่แบบสอบถามมีความน่าเช่ือถือ แสดงค่าไดด้งัตารางท่ี 3.2 
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ตารางท่ี 3.3 ค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามจากการศึกษาทดสอบการหาค่า Try out จ านวน 30   
 ชุด 

ส่วนประสมทางการตลาด ค่าความเช่ือมัน่ 
     ดา้นผลิตภณัฑ ์ 0.94 
     ดา้นราคา 0.91 
     ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.96 
     ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด 0.96 

โดยรวม 0.96 
 

3.4 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 แหล่งขอ้มูลท่ีผูว้ิจยัใชใ้นการศึกษาการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี โดย
มีแหล่งขอ้มูลในการศึกษาคน้ควา้ประกอบดว้ย 2 ส่วน คือ 

1. ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการใชแ้บบสอบถาม ถามกลุ่มตวัอย่าง
ในเขตกรุงเทพมหานคร 390 คน และเก็บขอ้มูลทางดา้นการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรี 
 2. ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการคน้ควา้ และรวบรวมขอ้มูลจาก
หนงัสือ บทความ วารสาร งานวิจยั วิทยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษางานวิจยั
คร้ังน้ี 
 

3.5 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 การแปลผลการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี ผูวิ้จยัใชส้ถิติดว้ยกนั 2 ประเภท ไดแ้ก่ สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive) และสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) โดยสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ผูวิ้จยัใชส้ถิติประเภทน้ีเพื่อสรุปขอ้มูลท่ีถูกเก็บ
รวบรวมมา และอธิบายขอ้มูลโดยการใชค้วามถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน โดยจะ
ใชอ้ธิบายขอ้มูลดว้ยกนั 3 ส่วน ตามแบบสอบถามดงัต่อไปน้ี 
 แบบสอบถามส่วนท่ี 1 เป็นขอ้มูลเก่ียวกับปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จะ
อธิบายขอ้มูลดว้ยการหาความถี่ และร้อยละ 
 แบบสอบถามส่วนท่ี 2 เป็นขอ้มูลเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดั
สระบุรีของผูต้อบแบบสอบถาม จะอธิบายขอ้มูลดว้ยการหาความถี่ และร้อยละ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 แบบสอบถามส่วนท่ี 3 เป็นขอ้มูลเก่ียวกบัระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาด (4Ps) ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุ รี ของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม จะอธิบายขอ้มูลดว้ยการหาค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 

 2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ผูวิ้จยัใช้สถิติประเภทน้ีในการวิเคราะห์ข้อมูล
สมมติฐานของงานวิจยัโดยอาศยัขอ้มูลเพียงหน่ึงท่ีมีอยู่เพื่ออธิบายขอ้มูลของกลุ่มประชากรท่ีผูว้ิจยั
สนใจในการศึกษา โดยการทดสอบสมมติฐานน้ี ผูวิ้จยัใชส้ถิติ 3 แบบในการทดสอบ ดงัน้ี  

2.1 สถิติของการทดสอบความแตกต่างของค่ากลางของสองประชากรอิสระ (T-test) 
  กรณีท่ี 1 ความแปรปรวนของทั้ง 2 กลุ่ม เท่ากนั (s1

2 =  s2
2) 

 

       t =  
𝑥̅1−𝑥̅2

𝑠𝑝√
1

𝑛1
+

1

𝑛2

    

  
  สถิติทดสอบ t มีองศาอิสระ (Degree of freedom)  𝑛1 + 𝑛2 − 2 โดยท่ี 
 

𝑠𝑝 
2 =

(𝑛1−1)𝑠1   +
2 (𝑛2−1)𝑠2

2

𝑛1 + 𝑛2 − 2
 

 

กรณีท่ี 2 ความแปรปรวนของทั้ง 2 กลุ่ม ไม่เท่ากนั  s1
2  ≠   s2

2 
 

         t  =  
𝑥̅1−𝑥̅2

√
𝑠1

2

𝑛1
+

𝑠2
2

𝑛2

     
 

  สถิติทดสอบ t มีองศาอิสระ v โดยท่ี  
   

   v = 
(𝑆1 

2 /𝑛1+𝑆2 
2 /𝑛2)2

𝑆1 
2 /𝑛1

𝑛1−1
+

𝑆2 
2 /𝑛2

𝑛2−1

      

  
 เม่ือ 𝑥̅i แทน   ค่าเฉล่ียตวัอยา่งกลุ่มท่ี i; i=1, 2 
  𝑆P แทน   ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานตวัอยา่งรวมจากตวัอยา่งทั้งสองกลุ่ม 
  𝑛𝑖  แทน   ขนาดตวัอยา่งกลุ่มท่ี i 
  𝑆𝑖 

2 แทน   ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งท่ี i; i =1, 2 
2.2 สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of Variance: ANOVA) เป็นวิธีการ

ทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของตวัแปรอิสระท่ีมีค่าย่อยมากกว่า 2 ค่าขั้นไป เช่น ตวัแปร
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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อายุ ตวัแปรอาชีพ เป็นตน้ โดยน าไปวิเคราะห์กบัตวัแปรท่ีมีระดบัการวดัตวัแปรเป็นระดบัมาตรา
อนัตรภาค (Interval Scale) หรือ มาตราอตัราส่วน (Ratio Scale)              
  1 )   F-test ก ร ณี มี ค ว า ม แป รปรวนขอ ง แต่ ล ะ กลุ่ ม เ ท่ า กัน มี สู ต รดั ง น้ี                                 
(กลัยา วานิชยบ์ญัญา, 2550) 
 
ตารางท่ี 3.4 สถิติวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
แหล่งความ แปรปรวน   df SS MS       F 

    ระหวา่งกลุ่ม k-1 𝑠𝑠𝑏 𝑀𝑆𝑏 =
𝑆𝑆𝑏

𝐾 − 1
  

    ภายในกลุ่ม n-k 𝑆𝑆𝑤 𝑀𝑆𝑤= 𝑆𝑆𝑊

𝑛−𝐾
  

𝑀𝑆𝑏

𝑀𝑆𝑤
 

รวม n-1 𝑠𝑠𝑇    

 

   สูตร    F =  
𝑀𝑆𝑏

𝑀𝑆𝑤
  

 
เม่ือ F แทน   ค่าสถิติท่ีใชใ้นการพิจารณาใน F -Distribution 
 df แทน   ชั้นแห่งความเป็นอิสระ ไดแ้ก่ ระหวา่งกลุ่ม (k-1) และภายในกลุ่ม (n-k) 
 k        แทน   จ านวนของตวัอยา่งท่ีน ามาทดสอบสมมติฐาน 
 n แทน   จ านวนตวัอยา่งทั้งหมด 
 𝑆𝑆𝑏     แทน   ผลรวมก าลงัสองระหวา่งกลุ่ม (Between Sum of Squares) 
 𝑆𝑆𝑤    แทน   ผลรวมก าลงัสองภายในกลุ่ม (Within Sum of Squares)  
 𝑀𝑆𝑏   แทน   ค่าประมาณของความแปรปรวนระหวา่งกลุ่ม (Mean Square between  
                                      groups) 
 𝑀𝑆𝑤    แทน   ค่าประมาณของความแปรปรวนภายในกลุ่ม 
  

 กรณีพบความแตกต่างอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ 0.05 หรือระดับความเช่ือมัน่ 95% ท าการ
ตรวจสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใชสู้ตร Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบ
ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่ง 
 

2.3 สถิติ Least Significant Different (LSD) ใชใ้นการทดสอบเปรียบเทียบความแตกต่าง
ดว้ยการจบัคู่พหุคูณของค่าเฉล่ียรายคู่เพื่อดูวา่คู่ไหนบา้งท่ีแตกต่างกนั โดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.05 

 

           สูตร LSD = 𝑡1−∝
2;𝑛−𝑘⁄ √𝑀𝐸𝑆 [

1
𝑛𝑖

+ 1
𝑛𝑗

]  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 เม่ือ 𝑡1−∝
2;𝑛−𝑘⁄  แทน   ค่าท่ีใช้พิจารณาในการแจกแจงแบบ T-test ท่ีระดบัความเช่ือมัน่   

95% และชั้นห่างความเป็นอิสระภายในกลุ่ม 
  MES  แทน    ค่าความแปรปรวนภายในกลุ่ม 𝑀𝑆𝑤  
  𝑛𝑖              แทน    จ านวนขอ้มูลของกลุ่ม  
  𝑛𝑗              แทน    จ านวนขอ้มูลของกลุ่ม 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



บทที ่4 

ผลการศึกษา 

 ในการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ผูว้ิจยัไดท้ าการรวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิดว้ยแบบสอบถามจากกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 390 คน และไดน้ าเสนอผลการวิเคราะห์ออกเป็นขั้นตอนต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 
 4.1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง 
 4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
 4.4 ผลการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยทางการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 
 

4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
 

ผูต้อบแบบสอบถามเป็นกลุ่มตวัอยา่งของผูท่ี้ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 390 คน ผูศึ้กษาไดว้ิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคล 
ประกอบดว้ย เพศ อาย ุการศึกษา อาชีพ และรายไดต้่อเดือน  

 
ตารางท่ี 4.1 จ านวน และร้อยละขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง 
ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง จ านวน (คน) ร้อยละ 
1. เพศ   
ชาย 156 40.00 
หญิง 234 60.00 

รวม 390 100.00 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง จ านวน (คน) ร้อยละ 
2. อาย ุ   

ต ่ากวา่ 20 ปี 44 11.28 
20 – 29 ปี 137 35.13 
30 – 39 ปี 88 22.56 
40 - 49 ปี 79 20.26 
ตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป 42 10.77 

รวม 390 100.00 
3. อาชีพ   

นกัเรียน / นกัศึกษา 68 17.44 
พนกังาน / ลูกจา้งบริษทั 161 41.28 
ธุรกิจส่วนตวั 28 7.18 
ขา้ราชการ / พนกังานรัฐ 87 22.31 
อาชีพอิสระ 38 9.74 
ไม่มีอาชีพ 8 2.05 

รวม 390 100.00 
4. รายไดต้่อเดือน   

ไม่เกิน 15,000 บาท 96 24.62 
15,001 – 20,000 บาท 93 23.85 
20,001 – 25,000 บาท 58 14.87 
25,001 – 30,000 บาท 46 11.79 
30,001 – 35,000 บาท 35 8.97 
35,000 บาท ขึ้นไป 62 15.90 

รวม 390 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจยัส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอย่างสามารถสรุป
ดงัต่อไปน้ี 
 เพศ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 234 คน คิดเป็นร้อยละ 60.00

รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 156 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 ตามล าดบั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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อายุ  พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอายุ 20 – 29 ปี มีจ านวน 137 คน คิดเป็นร้อยละ 35.13 

รองลงมาคือ อายุ 30 – 29 ปี จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.56 อายุ 40 – 49 ปี จ านวน 79 คน คิด

เป็นร้อยละ 20.26 อายตุ ่ากวา่ 20 ปี จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.28 และอายตุั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป มี

จ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.77 ตามล าดบั  

อาชีพ พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอาชีพพนกังาน / ลูกจา้งบริษทัมากท่ีสุด จ านวน 161 

คน คิดเป็นร้อยละ 41.28 รองลงมาคือ อาชีพขา้ราชการ / พนกังานรัฐ จ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 

22.31 อาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา จ านวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 17.44 อาชีพอิสระ จ านวน 38 คน คิด

เป็นร้อยละ 9.74 อาชีพธุรกิจส่วนตวั จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 7.18  และไม่มีอาชีพ จ านวน 8 

คน คิดเป็นร้อยละ 2.05 ตามล าดบั  

 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเฉล่ียเดือนไม่เกิน 15,000 
บาทมากท่ีสุด จ านวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 24.62 รองลงมา คือ รายได้ 15,001 – 20,000 บาท 
จ านวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.85 รายได้ 35,000 ขึ้นไป จ านวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 15.90 
รายได้ 20,001 – 25,000 บาท จ านวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 14.87 รายได้ 25,001 – 30,000 บาท 
จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.79 และรายได ้30,001 – 35,000 บาท จ านวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 
8.97 ตามล าดบั 
 

4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ตารางท่ี 4.2 จ านวน และร้อยละขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร จ านวน (คน) ร้อยละ 
1. จ านวนคร้ังท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี   

1 คร้ัง 170 43.59 
2 คร้ัง 118 30.26 
3 คร้ัง 43 11.03 
ตั้งแต่ 4 คร้ังขึ้นไป 59 15.13 

รวม 390 100.00 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ) 
ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร จ านวน (คน) ร้อยละ 
2. ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรี (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ท่ี) 

  

ฟาร์มโคนม 262 35.45 
ไร่ / ฟาร์มผลไม ้ 352 47.63 
ไร่ / สวนดอกไม ้ 90 12.18 
ฟาร์ม / สวนผกั 32 4.33 
สวนพฤษศาสตร์ 3 0.41 

รวม 739 100.00 
3. วตัถุประสงคใ์นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี   

เพื่อพกัผอ่นหยอ่นใจ 243 62.31 
เพื่อหาประสบการณ์ใหม่ 82 21.03 
เพื่อซ้ือสินคา้ทางการเกษตร 36 9.23 
เพื่อศึกษาหาความรู้ทางเกษตร 29 7.44 

รวม 390 100.00 
4. ช่วงเวลาท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี   

วนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์ 235 60.26 
วนัจนัทร์ – วนัศุกร์ 59 15.13 
วนัหยดุนกัขตัฤกษแ์ละวนัหยดุเทศกาล 96 24.62 

รวม 390 100.00 
5. ส่ือท่ีใชห้าขอ้มูลข่าวสารการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรี 

  

ส่ือบุคคล (เพื่อน ครอบครัว คนรัก ฯ) 170 43.59 
ส่ือวิทย ุโทรทศัน์ 21 5.38 
ส่ือส่ิงพิมพ ์(นิตยสาร หนงัสือพิมพ ์ฯ) 18 4.62 
ส่ือออนไลน์ (Facebook, Twitter, YouTube) 181 46.41 

รวม 390 100.00 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ) 
ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร จ านวน (คน) ร้อยละ 
6. บุคคลท่ีร่วมเดินทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี   

คนเดียว 36 9.23 
ครอบครัว / ญาติ 168 43.08 
เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 128 32.82 
คู่รัก 58 14.87 

รวม 390 100.00 
7. ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีโดยเฉล่ีย
ต่อคนต่อคร้ัง (ไม่รวมของฝาก) 

  

ไม่เกิน 1,000 บาท  111 28.46 
1,000 – 1,500 บาท 146 37.44 
1,5001 – 2,000 บาท 57 14.62 
ตั้งแต่ 2,000 บาทขึ้นไป 76  19.49 

รวม 390 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครสามารถสรุปดงัต่อไปน้ี 
 จ านวนคร้ังท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วน
ใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี  1 คร้ัง จ านวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 
43.59 รองลงมาคือ เคยเดินทางมาท่องเท่ียว 2 คร้ัง จ านวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 30.26 เคยเดินทาง
มาท่องเท่ียวตั้งแต่ 4 คร้ังขึ้นไป จ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 15.13 และเคยเดินทางมาท่องเท่ียว      
3 คร้ัง จ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 11.03 ตามล าดบั 
 

 ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี พบว่า 
กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียวไร่ / ฟาร์มผลไม้ จ านวน 352 คน คิดเป็นร้อยละ 
47.63 รองลงมาคือ ฟาร์มโคนม จ านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 35.45 ฟาร์ม / สวนดอกไม ้จ านวน 
90 คน  คิดเป็นร้อยละ  12.18 ฟาร์ม / สวนผัก  จ านวน  32 คน คิดเป็นร้อยละ  4.33 และสวน              
พฤษศาสตร์ จ านวน 3 คน   คิดเป็นร้อยละ 0.41 ตามล าดบั 
 

 วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มี
วตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี  เพื่อพกัผ่อนหย่อนใจ จ านวน 243 คน   
คิดเป็นร้อยละ 62.31 รองลงมาคือ เพื่อหาประสบการณ์ใหม่ จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 21.03 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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เพื่อซ้ือสินคา้ทางการเกษตร จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.23 และเพื่อศึกษาหาความรู้ทางเกษตร 
จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.44 ตามล าดบั 
 

 ช่วงเวลาท่ีใช้ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ใช้
ช่วงเวลา วนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี จ านวน 235 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 60.26 รองลงมาคือ วนัหยุดนักขตัฤกษ์และวนัหยุดเทศกาล จ านวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 
24.62 และวนัจนัทร์ – วนัศุกร์ จ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 15.13 ตามล าดบั 
 

 ส่ือท่ีใช้หาข้อมูลข่าวสารการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วน
ใหญ่ใชส่ื้อออนไลน์หาขอ้มูลข่าวสารการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี จ านวน 181 คน คิด
เป็นร้อยละ 46.41 รองลงมาคือ ส่ือบุคคล จ านวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 43.59 ส่ือวิทยุ โทรทศัน์ 
จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.38 และส่ือส่ิงพิมพ ์จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.62 ตามล าดบั 
 

 บุคคลท่ีร่วมเดินทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มี 
ครอบครัว / ญาติ ร่วมเดินทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี จ านวน 168 คน คิดเป็นร้อยละ 
43.08 รองลงมาคือ เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.82 คู่รัก จ านวน 58 คน 
คิดเป็นร้อยละ 14.87 และคนเดียว จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.23 ตามล าดบั  
 

 ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีโดยเฉลี่ยต่อคนต่อคร้ัง (ไม่รวมของ
ฝาก) พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ใชเ้งิน 1,000 – 1,500 บาท ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรี จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 37.44 รองลงมาคือ จ านวนเงินไม่เกิน 1,000 บาท จ านวน 
111 คน คิดเป็นร้อยละ 28.46 จ านวนเงินตั้งแต่ 2,000 บาทขึ้นไป จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 
19.49 และจ านวนเงิน 1,5001 – 2,000 บาท จ านวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 14.62 ตามล าดบั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

4.3.1 ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านผลติภัณฑ์  
 
ตารางท่ี 4.3 ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้าน

ผลิตภณัฑ ์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

ดา้นผลิตภณัฑก์ารท่องเท่ียว 
n = 390 ระดบัความ

คิดเห็น 
ล าดบั

ท่ี 𝑥̅ S.D. 
1. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีสวยงาม
คุม้ค่ากบัการมาท่องเท่ียว 

3.93 0.85 มาก 2 

2. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีสามารถ
ตอบสนองความตอ้งการไดค้รบ เช่น มีร้านอาหาร คาเฟ่ 
ร้านมินิมาร์ท ท่ีพกั โรงแรม เป็นตน้ 

3.86 0.90 มาก 4 

3. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีมีการจดั
ร้านจ าหน่ายสินคา้ท่ีระลึกทางการเกษตรท่ีเพียงพอ 

3.82 0.85 มาก 5 

4. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีมีระยะทาง
ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร 

3.98 0.90 มาก 1 

5. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีสามารถให้
ความรู้ และประสบการณ์ใหม่ ๆ เก่ียวกบัการเกษตรได ้

3.91 0.92 มาก 3 

6. ไดร่้วมท ากิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในแหล่งท่องเท่ียว เช่น 
ปลูกตน้ไม ้รีดนมววั เก็บผลไม ้เป็นตน้ 

3.80 0.93 มาก 6 

ภาพรวม 3.88 0.89 มาก - 
 

จากตารางท่ี 4.3 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ในภาพรวม มีระดบั
ความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.88 โดยมีระดบัการตดัสินใจไม่แตกต่างกนั พิจารณา
จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.89 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น มีผลดงัน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ล าดับ ท่ี  1 แหล่งท่อง เ ท่ียว เ ชิง เกษตรในจังหวัดสระบุ รี มีระยะทางไม่ไกลจาก
กรุงเทพมหานคร มีระดับความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.98 และค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.90 
 ล าดบัท่ี 2 แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีสวยงามคุม้ค่ากบัการมาท่องเท่ียวมี
ระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.93 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.85 

ล าดบัท่ี 3 แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีสามารถให้ความรู้ และประสบการณ์
ใหม่ ๆ เก่ียวกบัการเกษตรได้ มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.91 และค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.92 

ล าดบัท่ี 4 แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีสามารถตอบสนองความตอ้งการได้
ครบ เช่น มีร้านอาหาร คาเฟ่ ร้านมินิมาร์ท ท่ีพกั โรงแรม เป็นตน้ มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก 
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.86 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.90 

ล าดบัท่ี 5 แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีมีการจดัร้านจ าหน่ายสินคา้ท่ีระลึก
ทางการเกษตรท่ีเพียงพอ มีระดับความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ  3.82 และค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.85 

ล าดบัท่ี 6 ไดร่้วมท ากิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในแหล่งท่องเท่ียว เช่น ปลูกตน้ไม ้รีดนมววั เก็บ
ผลไม้ เป็นต้น มีระดับความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ  3.80 และค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.93 

 

4.3.2 ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านราคา  
 
ตารางท่ี 4.4 ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นราคา

ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร 

ดา้นราคา 
n = 390 ระดบัความ

คิดเห็น 
ล าดบั

ท่ี 𝑥̅ S.D. 
1. ค่าใช้จ่ายคุ ้มค่ากับประสบการณ์  และความสนุกท่ี
ไดรั้บ 

3.95 0.75 มาก 1 

2. ราคาของสินค้า ผลผลิตทางการเกษตรของการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีราคาท่ีเหมาะสม 

3.85 0.76 มาก 2 

3. มีความสะดวกในช่องทางการช าระเงิน เช่น บัตร
เครดิต เงินสด ฯลฯ 

3.68 0.85 มาก 5 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.4 (ต่อ)     

ดา้นราคา 
n = 390 ระดบัความ

คิดเห็น 
ล าดบั

ท่ี 𝑥̅ S.D. 
4. ค่าใชจ่้ายไม่แพงเกินกวา่การท่องเท่ียวท่ีคลา้ยกนั เช่น 
การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล 
เป็นตน้ 

3.84 0.77 มาก 3 

5. ค่าธรรมเนียมในการเข้าชมสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตรมีความเหมาะสม 

3.81 0.86 มาก 4 

ภาพรวม 3.83 0.80 มาก - 
 

จากตารางท่ี 4.4 พบว่า ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านราคาท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ในภาพรวม มีระดบั
ความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.83 โดยมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั พิจารณา
จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.80 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น มีผลดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 ค่าใชจ่้ายคุม้ค่ากบัประสบการณ์ และความสนุกท่ีไดรั้บ มีระดบัความคิดเห็นใน
ระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.95 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.75 

ล าดับท่ี 2 ราคาของสินค้า ผลผลิตทางการเกษตรของการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีราคาท่ี
เหมาะสม มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.85 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เท่ากบั 0.76 

ล าดบัท่ี 3 ค่าใชจ่้ายไม่แพงเกินกวา่การท่องเท่ียวท่ีคลา้ยกนั เช่น การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล เป็นตน้ มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.84 และค่า
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.77 

ล าดบัท่ี 4 ค่าธรรมเนียมในการเขา้ชมสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีความเหมาะสม มีระดบั
ความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.81 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.86 

ล าดับท่ี 5 มีความสะดวกในช่องทางการช าระเงิน เช่น บตัรเครดิต เงินสด ฯลฯ มีระดับ
ความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.68 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.85 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.3.3 ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 
ตารางท่ี 4.5 ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นช่อง

ทางการจัดจ าหน่าย ท่ีใช้ในการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
n = 390 ระดบัความ

คิดเห็น 
ล าดบั

ท่ี 𝑥̅ S.D. 
1. สามารถเดินทางมาท่องเ ท่ียวโดยไม่ต้องจอง
ล่วงหนา้ (walk-in) 

3.91 0.83 มาก 2 

2. การเดินทางไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสระบุรี
มีความสะดวกสบาย 

3.95 0.82 มาก 1 

3. มี ป้ายสัญลักษณ์ ป้ายบอกทางจราจรบนถนน
สามารถน าไปสู่แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

3.79 0.81 มาก 4 

4. สามารถติดต่อแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ด้วย
ระบบออนไลน์ 

3.79 0.83 มาก 4 

5. สถานท่ีมีความเหมาะสมในการร่วมกิจกรรมต่าง ๆ 3.83 0.82 มาก 3 
ภาพรวม 3.85 0.82 มาก - 

 
จากตารางท่ี 4.5 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ท่ีมีผลต่อ

การตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ใน
ภาพรวม มีระดับความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ  3.85โดยมีระดับความคิดเห็นไม่
แตกต่างกนั พิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.82 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น มีผลดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 การเดินทางไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสระบุรีมีความสะดวกสบาย  มีระดบั
ความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.95 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.82 

ล าดับท่ี 2 สามารถเดินทางมาท่องเท่ียวโดยไม่ตอ้งจองล่วงหน้า (walk-in) มีระดับความ
คิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.91 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.83 

ล าดบัท่ี 3 สถานท่ีมีความเหมาะสมในการร่วมกิจกรรมต่าง ๆ มีระดบัความคิดเห็นในระดบั
มาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.83 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.82 

ล าดบัท่ี 4 มีป้ายสัญลกัษณ์ ป้ายบอกทางจราจรบนถนนสามารถน าไปสู่แหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร และสามารถติดต่อแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรไดด้ว้ยระบบออนไลน์ มีระดบัความคิดเห็นใน
ระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.79 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.81 และ 0.83 ตามล าดบั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.3.4 ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านการส่งเสริมการตลาด  
 
ตารางท่ี 4.6 ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการ

ส่งเสริมการตลาด ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
n = 390 ระดบัความ

คิดเห็น 
ล าดบั

ท่ี 𝑥̅ S.D. 
1. มีการประชาสัมพนัธ์ด้านการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
อยา่งทัว่ถึง 

3.79 0.81 มาก 1 

2. มีการโฆษณาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้เห็นตาม
ส่ือต่าง ๆ เช่น ส่ือโทรทัศน์ ส่ือบุคคล ส่ือออนไลน์ 
เป็นตน้ 

3.66 0.85 มาก 3 

3. มีส่วนลดจากการเดินทางเป็นหมู่คณะ 3.63 0.85 มาก 4 
4. มีการจดัรายการ ลด แลก แจก แถม ของสินคา้ใน
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเดินทางไป 

3.63 0.83 มาก 4 

5.  มีการให้ส่วนลดพิ เศษช่วงเทศกาลต่าง ๆ เช่น 
เทศกาลขึ้นปีใหม่ สงกรานต ์เป็นตน้ 

3.71 0.86 มาก 2 

ภาพรวม  3.68 0.84 มาก - 
 

จากตารางท่ี 4.6 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีผลต่อ
การตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ใน
ภาพรวม มีระดับความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ  3.68 โดยมีระดับการตัดสินใจไม่
แตกต่างกนั พิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.84 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น มีผลดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 มีการประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยา่งทัว่ถึง มีระดบัความคิดเห็น
ในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.79 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.81 

ล าดับท่ี 2 มีการให้ส่วนลดพิเศษช่วงเทศกาลต่าง ๆ เช่น เทศกาลขึ้นปีใหม่ สงกรานต์      
เป็นตน้ มีระดับความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.71 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เท่ากบั 0.86 

ล าดบัท่ี 3 มีการโฆษณาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้เห็นตามส่ือต่าง  ๆ เช่น ส่ือโทรทศัน์ 
ส่ือบุคคล ส่ือออนไลน์ เป็นตน้ มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.66 และค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.85 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ล าดบัท่ี 4 มีส่วนลดจากการเดินทางเป็นหมู่คณะ และมีการจดัรายการ ลด แลก แจก แถม 
ของสินคา้ในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเดินทางไป มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 3.63 และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.85 และ 0.83 ตามล าดบั 
 

4.3.5 ระดับความคิดเห็นโดยรวมของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียว
เชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
ตารางท่ี 4.7  ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็นโดยรวมของปัจจยั

ด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

n = 390 
ระดบัความ

คิดเห็น 
ล าดบั

ท่ี 𝑥̅ S.D. 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.88 0.89 มาก 1 
2. ดา้นราคา 3.83 0.80 มาก 3 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.85 0.82 มาก 2 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.68 0.84 มาก 4 

ภาพรวม 3.81 0.84 มาก - 
 

จากตารางท่ี 4.7 พบว่า ระดบัความคิดเห็นโดยรวมของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครในภาพรวม มี
ระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.81 โดยมีระดบัความส าคญัไม่แตกต่างกนัมาก 
พิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.84 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น มีผลดงัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 ดา้นผลิตภณัฑ์ มีระดบัความคิดเห็นในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.88 โดยมี
ระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมากพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.89 
 ล าดบัท่ี 2 ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 
3.85 โดยมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมากพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.82 
 ล าดบัท่ี 3 ดา้นราคา มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.83 โดยมีระดบั
ความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมากพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.80 

ล าดบัท่ี 4 ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 
3.68 โดยมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมากพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.84 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.4 ผลการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 

จากสมมติฐานการศึกษา ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ในจงัหวดัสระบุรี ท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนั ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
จะให้ระดบัความคิดเห็นดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครท่ีแตกต่างกนั สามารถทดสอบสมมติฐานไดด้งัน้ี 

 

4.4.1 เพศแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกัน 
โดยทดสอบสมมติฐานดังนี ้

สมมติฐานหลกั (H0) เพศแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
แตกต่างกนั  

สมมติฐานรอง (H1) เพศแตกต่างกนัจะใหร้ะดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่
แตกต่างกนั  

โดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05  
 
ตารางท่ี 4.8 การทดสอบสมมติฐาน เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

ของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามเพศ  โดยวิธี t-test 

ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

ค่าเฉล่ีย (𝑥̅)  
t 

Sig. 
(P-value) 

ชาย 
(n=156) 

หญิง 
(n=234) 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.79 3.94 -1.94 0.05* 
2. ดา้นราคา 3.77 3.87 -1.56 0.12 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.77 3.92 -2.16 0.03* 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.66 3.70 -0.59 0.56 
หมายเหตุ: * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.8 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามเพศ พบวา่  

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่า Sig = 0.05 ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานหลกั (H0) 
เพศแตกตา่งกนัจะใหร้ะดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ี 0.05   

2. ดา้นราคา มีค่า Sig = 0.12 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานรอง (H1) เพศ
แตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่แตกต่างกนั  

3. ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย มีค่า Sig = 0.03 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ยอมรับสมมติฐาน
หลกั (H0) เพศแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05  
 4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า Sig = 0.56 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) เพศแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่แตกต่างกนั 
 

4.4.2 อายุแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกัน 
โดยทดสอบสมมติฐานดังนี ้

สมมติฐานหลกั (H0) อายุแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
แตกต่างกนั  

สมมติฐานรอง (H1) อายแุตกต่างกนัจะใหร้ะดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่
แตกต่างกนั  

โดยก าหนดนัยส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 โดยวิธี One way ANOVA หากพบความแตกต่างจะ
น าไปท าการทดสอบเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการ LSD  
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.9 การทดสอบสมมติฐาน เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
ของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามอายโุดยวิธี One way ANOVA 

ระดับความคิดเห็นของปัจจัย
ด้านการตลาด ท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) 

F 
Sig. 

(P-value) 

  อ
าย

 ุ
20
 ปี

 (n
=4

4) 

  อ
าย
 ุ20

 – 
29

 ปี
 (n

=1
37

) 

  อ
าย
 ุ30

 – 
39

 ปี
 (n

=8
8) 

  อ
าย
 ุ40

 - 4
9 ปี

 (n
=7

9) 

  อ
าย

 ุ
50

  ปี
 (n

=4
2) 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.67 3.66 3.98 4.11 4.22 9.54 0.00* 
2. ดา้นราคา 3.61 3.67 3.90 4.01 4.08 7.60 0.00* 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.59 3.68 3.97 4.03 4.13 8.28 0.00* 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.60 3.58 3.71 3.76 3.89 2.02 0.09 
หมายเหตุ: * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามอายพุบวา่  

1. ด้านผลิตภณัฑ์ มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) อายุแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.10) 

2. ดา้นราคา มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ยอมรับสมมติฐานหลกั (H0) อายุ
แตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.10) 

3. ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ยอมรับสมมติฐาน
หลกั (H0) อายุแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.10) 
 4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า Sig = 0.09 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) อายุแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่แตกต่างกนั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.10 ค่า p-value ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ระดบัความคิดเห็นของ
ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามอายุ แตกต่างกนัเป็นรายคู่ 

ระดับความคิ ด เ ห็ นของ ปั จ จัย ด้ า น
การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
เ ชิ ง เ ก ษตร ในจั ง ห วัด ส ร ะบุ รี ข อ ง
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

อาย ุ
(ปี) 

P-value 

  อ
าย

 ุ
20
 ปี

  

  อ
าย
 ุ20

 – 
29

 ปี
  

  อ
าย
 ุ30

 – 
39

 ปี
  

  อ
าย
 ุ40

 - 4
9 ปี

  

  อ
าย

 ุ
50

  ปี
  

ดา้นผลิตภณัฑ ์  20 - 0.89 0.02* 0.00* 0.00* 
20 – 29  - 0.00* 0.00* 0.00* 
30 – 39   - 0.23 0.06 
40 - 49    - 0.39 
 50     - 

ดา้นราคา  20 - 0.56 0.01* 0.00* 0.00* 
20 – 29  - 0.01* 0.00* 0.00* 
30 – 39   - 0.21 0.11 
40 - 49    - 0.58 
 50     - 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  20 - 0.41 0.00* 0.00* 0.00* 
20 – 29  - 0.00* 0.00* 0.00* 
30 – 39   - 0.57 0.17 
40 - 49    - 0.38 
 50     - 

หมายเหตุ : * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.10 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุนอ้ยกว่า 20 ปี มีระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ด้านผลิตภัณฑ์ แตกต่างจากอายุ  30 – 39  ปี อายุ 40 - 49 ปี และอายุตั้ งแต่ 50 ปีขึ้ นไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และกลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุ 20 – 29 ปี มีระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ด้านผลิตภัณฑ์ แตกต่างจากอายุ 30 – 39  ปี อายุ 40 - 49 ปี และอายุตั้ งแต่ 50 ปีขึ้นไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



51 

กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยั
ดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นราคา แตกต่างจาก
อาย ุ30 – 39 ปี อาย ุ40 - 49 ปี และอายตุั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และ
กลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาย ุ20 – 29 ปี มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาด
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นราคา แตกต่างจากอายุ 30 – 39 ปี 
อาย ุ40 - 49 ปี และอายตุั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยั
ด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย แตกต่างจากอายุ 30 – 39  ปี อายุ 40 - 49 ปี และอายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 และกลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุ 20 – 29 ปี มีระดบัความคิดเห็น
ของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นช่องทาง
การจัดจ าหน่าย แตกต่างจากอายุ 30 – 39  ปี อายุ 40 - 49 ปี และอายุตั้ งแต่ 50 ปีขึ้นไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

4.4.3 อาชีพแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกัน 
โดยทดสอบสมมติฐานดังนี ้

สมมติฐานหลกั (H0) อาชีพแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
แตกต่างกนั  

สมมติฐานรอง (H1) อาชีพแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่
แตกต่างกนั  

โดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 โดยวิธี One way ANOVA หากพบความแตกต่างจะ
น าไปท าการทดสอบเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการ LSD  
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



52 

ตารางท่ี 4.11 การทดสอบสมมติฐาน เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
ของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามอาชีพโดยวิธี One way ANOVA 

ระดับความคิดเห็นของปัจจัย
ด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) 

F 
Sig. 

(P-value) 

  น
กัเรี

ยน
/น
กัศึ

กษ
า (

n=
68

) 

  พ
นกั

งา
น/
ลูก

จา้
งบ

ริษ
ทั 

(n=
16

1) 

  ธุ
รกิ
จส่

วน
ตวั

 (n
=2

8) 

  ข
า้ร
าช
กา
ร/พ

นกั
งา
นรั

ฐ (
n=

87
) 

อา
ชีพ

อิส
ระ

 (n
=7

4) 

ไม
่มีอ

าชี
พ 

(n=
8) 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.69 3.79 4.14 3.98 4.13 4.25 4.02 0.00* 
2. ดา้นราคา 3.63 3.79 4.03 3.88 4.03 3.97 3.15 0.01* 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.66 3.76 4.08 4.01 4.05 4.13 4.51 0.00* 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.62 3.61 3.83 3.70 3.91 3.90 1.56 0.17 
หมายเหตุ: * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.11 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามอาชีพพบวา่  

1. ด้านผลิตภณัฑ์ มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) อาชีพแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.12) 

2. ด้านราคา มีค่า Sig = 0.01 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
อาชีพแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
เชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.12) 

3. ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ยอมรับสมมติฐาน
หลกั (H0) อาชีพแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.12) 

4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า Sig = 0.17 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 แสดงวา่ยอมรับสมมติ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ฐานรอง (H1) อาชีพแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่แตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.12 ค่า p-value ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ระดบัความคิดเห็นของ

ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามอาชีพ แตกต่างกนัเป็นรายคู่ 

ระดับความคิดเห็นของปัจจัย
ด้ า น ก า ร ต ล า ด ท่ี ใ ช้ ใ น ก า ร
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

อาชีพ 
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  (6
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ดา้นผลิตภณัฑ ์ (1) - 0.37 0.01* 0.01* 0.00* 0.04* 
(2)  - 0.01* 0.04* 0.01* 0.07 
(3)   - 0.31 0.93 0.71 
(4)    - 0.30 0.31 
(5)     - 0.66 
(6)      - 

ดา้นราคา (1) - 0.06 0.00* 0.01* 0.00* 0.13 
(2)  - 0.06 0.31 0.03* 0.42 
(3)   - 0.26 0.98 0.83 
(4)    - 0.20 0.67 
(5)     - 0.81 
(6)      - 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (1) - 0.29 0.00* 0.00* 0.00* 0.06 
(2)  - 0.02* 0.00* 0.01* 0.12 
(3)   - 0.63 0.85 0.86 
(4)    - 0.76 0.63 
(5)     - 0.76 
(6)      - 

หมายเหตุ : * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.12 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา มี
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรี ดา้นผลิตภณัฑ ์แตกต่างจากอาชีพธุรกิจส่วนตวั อาชีพขา้ราชการ/พนักงานรัฐ อาชีพอิสระ 
และไม่มีอาชีพ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และกลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมี
อาชีพพนักงาน/ลูกจา้งบริษทั มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรี ด้านผลิตภัณฑ์ แตกต่างจากอาชีพธุรกิจส่วนตัว อาชีพ
ขา้ราชการ/พนกังานรัฐ และอาชีพอิสระ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา มีระดบัความคิดเห็นของ
ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นราคา แตกต่าง
จากอาชีพธุรกิจส่วนตวั อาชีพขา้ราชการ/พนกังานรัฐ และอาชีพอิสระ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 และกลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพพนกังาน/ลูกจา้งบริษทั มีระดบัความ
คิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้น
ราคา แตกต่างจากอาชีพอิสระ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

กลุ่มตัวอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา และอาชีพพนักงาน/
ลูกจ้างบริษทั มีระดับความคิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจังหวดัสระบุรี ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย แตกต่างจากอาชีพธุรกิจส่วนตัว อาชีพ
ขา้ราชการ/พนกังานรัฐ และอาชีพอิสระ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 

4.4.4 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกนัจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมี
ผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
แตกต่างกนั โดยทดสอบสมมติฐานดังนี้ 

สมมติฐานหลกั (H0) รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยั
ด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร แตกต่างกนั  

สมมติฐานรอง (H1) รายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจยั
ด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร ไม่แตกต่างกนั  

โดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 โดยวิธี One way ANOVA หากพบความแตกต่างจะ
น าไปท าการทดสอบเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการ LSD  
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.13 การทดสอบสมมติฐาน เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
ของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนโดยวิธี One 
way ANOVA 

ระดับความคิดเห็นของปัจจัย
ด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

ค่าเฉล่ีย (𝑥̅) 

F 
Sig. 

(P-value) 

  
15

,00
0 (

n=
96

) 

  1
5,0

01
 – 

20
,00

0 (
n=

93
) 

  2
0,0

01
 – 

25
,00

0 (
n=

58
) 

  2
5,0

01
 – 

30
,00

0 (
n=

46
) 

  3
0,0

01
 – 

35
,00

0 (
n=

35
) 

  
35

,00
0 (

n=
62

) 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.88 3.53 3.81 3.99 4.36 4.13 10.42 0.00* 
2. ดา้นราคา 3.78 3.57 3.91 3.84 4.11 4.05 6.99 0.00* 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.86 3.60 3.83 3.87 4.10 4.10 5.59 0.00* 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.71 3.47 3.83 3.70 3.97 3.65 3.29 0.01* 

หมายเหตุ : * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.13 พบว่า ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน พบวา่  

1. ด้านผลิตภณัฑ์ มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัจะใหร้ะดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.14) 

2. ด้านราคา มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
รายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ี มีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร แตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ดว้ยวิธี LSD (ตารางท่ี 4.14) 

3. ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย มีค่า Sig = 0.00 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ยอมรับสมมติฐาน
หลกั (H0) รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัจะให้ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ี มีผล
ต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่ด้วยวิธี LSD. 
(ตารางท่ี 4.14) 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่า Sig = 0.01 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่ายอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) รายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกันจะให้ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้าน
การตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 จึงน าไปทดสอบความแตกต่างรายคู่
ดว้ยวิธี LSD. (ตารางท่ี 4.14) 

 
ตารางท่ี 4.14 ค่า p-value ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (𝑥̅) ระดบัความคิดเห็นของ

ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  แตกต่างกนัเป็น
รายคู่ 

ระดับความคิ ด เ ห็นของ
ปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผล
ต่อการตัดสินใจท่องเท่ียว
เชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ใ น เ ข ต
กรุงเทพมหานคร 

รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน 

 

P-value 
  

15
,00

0 

  1
5,0

01
 – 

20
,00

0 

  2
0,0

01
 – 

25
,00

0  

  2
5,0

01
 – 

30
,00

0  

  3
0,0

01
 – 

35
,00

0  

  
35

,00
0 

ดา้นผลิตภณัฑ ์  15,000 - 0.00* 0.57 0.38 0.00* 0.02* 
15,001 – 20,000  - 0.01* 0.00* 0.00* 0.00* 
20,001 – 25,000   - 0.20 0.00* 0.01* 
25,001 – 30,000    - 0.01* 0.26 
30,001 – 35,000     - 0.12 
 35,000      - 

ดา้นราคา  15,000 - 0.01* 0.21 0.59 0.01* 0.01* 
15,001 – 20,000  - 0.00* 0.01* 0.00* 0.00* 
20,001 – 25,000   - 0.57 0.11 0.21 
25,001 – 30,000    - 0.04* 0.08 
30,001 – 35,000     - 0.59 
 35,000      - 

        

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



57 

ตารางท่ี 4.14 (ต่อ)        
ระดับความคิ ด เ ห็นของ
ปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผล
ต่อการตัดสินใจท่องเท่ียว
เชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ใ น เ ข ต
กรุงเทพมหานคร 

รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน 

 

P-value 

  
15

,00
0 

  1
5,0

01
 – 

20
,00

0 

  2
0,0

01
 – 

25
,00

0  

  2
5,0

01
 – 

30
,00

0  

  3
0,0

01
 – 

35
,00

0  

  
35

,00
0 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  15,000 - 0.01* 0.79 0.99 0.07 0.03* 
15,001 – 20,000  - 0.03* 0.02* 0.00* 0.00* 
20,001 – 25,000   - 0.81 0.06 0.03* 
25,001 – 30,000    - 0.11 0.06 
30,001 – 35,000     - 0.98 
 35,000      - 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด  15,000 - 0.02* 0.32 0.93 0.06 0.59 
15,001 – 20,000  - 0.00* 0.08 0.00* 0.14 
20,001 – 25,000   - 0.36 0.35 0.16 
25,001 – 30,000    - 0.09 0.71 
30,001 – 35,000     - 0.03* 
 35,000      - 

หมายเหตุ : * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.14 พบว่า กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนไม่
เกิน 15,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงก
เกษตรในจงัหวดัสระบุรี ด้านผลิตภณัฑ์ แตกต่างจากรายได้เฉล่ียต่อเดือน  15,001 – 20,000 บาท 
30,001 – 35,000 บาท และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาทขึ้นไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  15,001 – 20,000 บาท มีระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ด้านผลิตภัณฑ์ แตกต่างจากรายได้เฉล่ียต่อเดือน  20,001 – 25,000 บาท 25,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 35,000 บาท และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาทขึ้นไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 25,000 บาท มีระดับ
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ด้านผลิตภณัฑ์ แตกต่างจากรายได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 35,000 บาท และรายได้เฉล่ียต่อเดือน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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35,000 บาทขึ้นไป อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมี
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 25,001 – 30,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นผลิตภณัฑ ์แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
30,001 – 35,000 บาท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน  15,000 บาท มีระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ดา้นราคา แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001 – 20,000 บาท 30,001 – 35,000 บาท และรายได้
เฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาทขึ้นไป อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 กลุ่มตัวอย่างในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001 – 20,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้น
การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นราคา แตกต่างจากรายได้
เฉล่ียต่อเดือน  20,001 – 25,000 บาท 25,001 – 30,000 บาท 30,001 – 35,000 บาท และรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเ ดือน 35 ,000 บาทขึ้ นไป อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ท่ีระดับ 0.05 กลุ่มตัวอย่างในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 25,001 – 30,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้น
การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นผลิตภณัฑ ์แตกต่างจาก
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 35,000 บาท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน  15,000 บาท มีระดบั
ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย แตกต่างจากรายได้เฉล่ียต่อเดือน 15,001 – 20,000 บาท และรายได้
เฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาทขึ้นไป อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 กลุ่มตัวอย่างในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001 – 20,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้น
การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 25,000 บาท 25,001 – 30,000 บาท 30,001 – 35,000 บาท 
และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาทขึ้นไป อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลุ่มตวัอย่างใน
เขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 25,001 – 30,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นของปัจจยั
ด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 35,000 บาท อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 

กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 15,000 บาท มีระดบั

ความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001 – 20,000 บาท อย่างมีนยัส าคญั

ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001 – 20,000 
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บาท มีระดับความคิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน

จงัหวดัสระบุรี ดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 25,000 บาท 

และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 35,000 บาท อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลุ่มตวัอย่าง

ในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 35,000 บาท มีระดับความคิดเห็นของ

ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ดา้นการส่งเสริม

การตลาด แตกต่างจากรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาทขึ้นไป อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 
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บทที ่5 

สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผล 
 

การศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey research) โดย
เก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยแบบสอบถาม จากกลุ่มตวัอย่าง คือ บุคคลท่ีเคยไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีจ านวน 390 คน ซ่ึงสามารถสรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี  
  

 5.1.1 ผลการศึกษาข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
ผลการศึกษาพบว่า  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง  20 – 29 ปี 

มีอาชีพเป็นพนกังาน / ลูกจา้งบริษทั และกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 15,000 
บาท 

 

 5.1.2 ผลการศึกษาด้านข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี 
 ผลการศึกษาพบว่า  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั 1 
คร้ัง มีวตัถุประสงคเ์พื่อพกัผ่อนหย่อนใจ ส่วนใหญ่ใชช่้วงเวลาวนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์มีเพื่อน / เพื่อน
ร่วมงานร่วมเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่หาข้อมูลจากส่ือออนไลน์ (Facebook, 
Twitter, YouTube) โดยไร่ / ฟาร์มผลไม้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ท่ีกลุ่ม
ตวัอย่างส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียว และกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีค่าเดินทางมาท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในจงัหวดัสระบุรีโดยเฉล่ียต่อคนต่อคร้ัง (ไม่รวมของฝาก) อยูใ่นช่วง 1,000 – 1,500 บาท 
 

 5.1.3 ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
  ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ในภาพรวม กลุ่มตัวอย่างให้ระดับความ
คิดเห็นกบัปัจจยัดา้นการตลาดในระดบัมาก สามารถเรียงล าดบัจากมากไปนอ้ย คือ ดา้นผลิตภณัฑ์ 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามล าดบั โดยแต่ละล าดบัมี
ผลดงัน้ี 
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ด้านผลติภัณฑ์ 
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน

จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นผลิตภณัฑ์ในภาพรวม กลุ่มตวัอย่างให้
ระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่ แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรีมีระยะทางไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร กลุ่มตวัอย่างให้ความคิดเห็นในระดบัมาก อยู่ใน
ล าดบัแรก ส่วนการไดร่้วมท ากิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในแหล่งท่องเท่ียว เช่น ปลูกตน้ไม ้รีดนมววั เก็บ
ผลไม ้เป็นตน้ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามคิดเห็นในล าดบัสุดทา้ย 

 

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน

จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ในภาพรวม กลุ่ม
ตัวอย่างให้ระดับความคิดเห็นในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีการเดินทางไป
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสระบุรีมีความสะดวกสบาย กลุ่มตวัอยา่งให้ความคิดเห็นในระดบัมาก  
อยู่ในล าดบัแรก ส่วนป้ายบอกทางจราจรบนถนนสามารถน าไปสู่แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร และ
สามารถติดต่อแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ด้วยระบบออนไลน์ กลุ่มตวัอย่างให้ความคิดเห็นใน
ล าดบัสุดทา้ย 

 

ด้านราคา 
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน

จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นราคา ในภาพรวม กลุ่มตวัอย่างให้ระดบั
ความคิดเห็นในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า มีค่าใช้จ่ายคุม้ค่ากบัประสบการณ์  และ
ความสนุกท่ีไดรั้บ กลุ่มตวัอย่างให้ความคิดเห็นในระดบัมาก  อยู่ในล าดบัแรก ส่วนมีความสะดวก
ในช่องทางการช าระเงิน เช่น บตัรเครดิต เงินสด ฯลฯ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามคิดเห็นในล าดบัสุดทา้ย 

 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน

จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครดา้นการส่งเสริมการตลาด ในภาพรวม กลุ่ม
ตวัอยา่งใหร้ะดบัความคิดเห็นในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่ มีการประชาสัมพนัธ์ดา้น
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยา่งทัว่ถึง กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามคิดเห็นในระดบัมาก  อยูใ่นล าดบัแรก ส่วน
การมีส่วนลดจากการเดินทางเป็นหมู่คณะ และมีการจดัรายการ ลด แลก แจก แถม ของสินคา้ใน
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเดินทางไป กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามคิดเห็นในล าดบัสุดทา้ย 
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5.1.4 ผลการทดสอบสมมติฐาน การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้าน
การตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานครจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล โดยใช้สถิติ t-test และ One-way ANOVA 

ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตาม
ปัจจยัส่วนบุคคลพบวา่ 

เพศท่ีแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกันในด้ าน
ผลิตภณัฑ ์และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

อายุท่ีแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกันในด้าน
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

อาชีพท่ีแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นของปัจจยัด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกันในด้าน
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่าง
กนัในดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 
ตารางท่ี 5.1 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้าน

การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรใน
เขตกรุงเทพมหานคร จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
ท่ อ ง เ ท่ี ย ว เ ชิ ง เ กษตรในจังหวัดสระบุ รี ของประชากรใน เขต
กรุงเทพมหานคร 
ผลิตภณัฑ ์ ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด 

เพศ ✓  ✓  
อาย ุ ✓ ✓ ✓  
อาชีพ ✓ ✓ ✓  
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ✓ ✓ ✓ ✓ 
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5.2 อภิปรายผล 
 
 จากการศึกษาการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร สามารถอภิปรายผลไดด้งัน้ี 
 

 5.2.1 อภิปรายผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 
 ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย อายุระหว่าง 20 - 
29 ปี มีอาชีพเป็นพนกังาน / ลูกจา้งบริษทั และมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 15,000 บาท ซ่ึงเป็นช่วง
วยัก าลงัศึกษา และก าลงัท างาน ท่ีร่างกายมีความแข็งแรง มีความสามารถ และมีความช่ืนชอบท่ีจะ
ร่วมท ากิจกรรมต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อนหรือเข้าสังคมพบปะกับเพื่อนฝูง 
สอดคลอ้งกับผลการวิจยัของ ปริศนา มัน่เภา (2559) ท าการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร: กรณีศึกษา คลองมหาสวสัด์ิ จงัหวดันครปฐม โดยพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย ส่วนใหญ่มีอายรุะหวา่ง 21 – 30 ปี และกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีรายได้
เฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 15,000 บาท เช่นกนั 
 

5.2.2 อภิปรายผลการศึกษาด้านข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว 
 ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดั
สระบุรีจ านวน 1 คร้ัง กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียว เชิงเกษตรในประเภท               
ไร่ / ฟาร์มผลไม ้กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อนหย่อนใจ กลุ่ม
ตวัอย่างส่วนใหญ่ใชช่้วงเวลาท่ีในการท่องเท่ียวคือ วนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ใช้
ส่ือออนไลน์ หาขอ้มูลข่าวสารการท่องเท่ียว กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีบุคคลท่ีร่วมเดินทางท่องเท่ียว
คือ ครอบครัว / ญาติ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีจ านวนเงินท่ีใชจ่้ายในการท่องเท่ียวคือ 1,000 – 1,500 
บาท ผลการวิจยัสอดคลอ้งกบั กาญจนา กาแกว้ (2558) ท าการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีสวนเกษตรจงัหวดัระยอง  พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มี
วตัถุประสงคใ์นการท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อนเท่ียวชมสวนเกษตร กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีบุคคลท่ีร่วม
เดินทางท่องเท่ียว คือ ครอบครัว กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียวจ านวน 1 คร้ัง กลุ่ม
ตวัอยา่งส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียววนัเสาร์ - อาทิตย ์เช่นกนั 
 

 5.2.3 อภิปรายผลการศึกษาระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
 ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครในภาพรวม นกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็น
ในระดบัมาก โดยมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก สามารถเรียงล าดบัจากมากไปน้อยคือ
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ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยแต่ละ
ล าดบัมีผลดงัน้ี 
 ด้านผลติภัณฑ์ 
 ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านผลิตภณัฑ์ในภาพรวม นักท่องเท่ียวมี
ระดับความคิดเห็นในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีมีระยะทางไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร นกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็นในระดบั
มากอยู่ ในล าดับแรก  ซ่ึ งจังหวัดสระบุ รี ตั้ ง อยู่ ภ าคกลางของประ เทศไทย  อยู่ท าง ทิ ศ
ตะวนัออกเฉียงเหนือของกรุงเทพมหานคร อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครตามทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข 1 (ถนนพหลโยธิน) ระยะทางประมาณ 108 กิโลเมตร (อนุสาวรียช์ยัสมรภูมิ-ศาลากลาง
จงัหวดั) ส่วนการไดร่้วมท ากิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในแหล่งท่องเท่ียว เช่น ปลูกตน้ไม ้รีดนมววั เก็บ
ผลไม ้เป็นตน้ กลุ่มตวัอย่างให้ระดับความคิดเห็นในล าดับสุดทา้ย เน่ืองจากแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรทั้งหมดมีกิจกรรมการให้ความรู้ แต่ไม่ใช่กิจกรรมหลกัของแหล่งท่องเท่ียวทั้งหมด ซ่ึงส่วน
ใหญ่การร่วมกิจกรรมจะอยูใ่นรูปแบบการท่องเท่ียวจากการทศันศึกษา                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              
 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
 ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายในภาพรวม 
นักท่องเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า การเดินทางไป
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสระบุรีมีความสะดวกสบายนกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็นในระดบั
มากอยู่ในล าดบัแรก เน่ืองจากการเดินทางเขา้สู่จงัหวัดสระบุรีมีหลายเส้นทาง สามารถหาขอ้มูลได้
ง่ายไม่วา่จะเป็นการเดินทางโดยรถยนตแ์ละรถประจ าทาง อีกทั้งการเดินทางภายในจงัหวดัสระบุรีมี
การพฒันาเส้นทางเพื่อเช่ือมต่อแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ สอดคลอ้งกบังานวิจยัของณรงค์ พานิชกิจ 
(2557) ศึกษาเร่ืองความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่อปัจจยัในการตดัสินใจมาท่องเท่ียวอ าเภอ
แหลมงอบ จังหวดัตราดพบว่า นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นต่อปัจจัยการตัดสินใจในระดับมาก
เน่ืองจากสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ในอ าเภอแหลมงอบสามารถเดินทางไปท่องเท่ียวไดอ้ย่างสะดวก 
สามารถหาขอ้มูลไดง้่าย และสามารถจองท่ีพกัในการเดินทางไปเท่ียว ท่ีอ าเภอแหลมงอบไดห้ลาย
ช่องทาง จึงเป็นปัจจยัท่ีนกัท่องเท่ียวเลือกตดัสินใจในระดบัมาก 

ด้านราคา 
 ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นราคาในภาพรวม นักท่องเท่ียวมีระดับ
ความคิดเห็นในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ค่าใช้จ่ายคุ ้มค่ากับประสบการณ์          
และความสนุกท่ีไดรั้บ นกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมากอยูใ่นล าดบัแรก เน่ืองจากการ
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ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมุ่งเนน้ทางดา้นการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรม โดยใหน้กัท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการ
ด าเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ดา้นการเกษตร และวิถีการด ารงชีวิต วฒันธรรม ประเพณี และเป็น
การน าเอาทรัพยากรท่ีมีอยู่มาใชป้ระโยชน์ สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ เดชาธร เงินทองแดง (2557) 
ท าการศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวเชิงเกษตร และธรรมชาติ ในจงัหวดั
นครนายก พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามจะมีความคิดเห็นมากท่ีสุดกบัราคาของสินคา้ ผลผลิตทาง
การเกษตรของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร และธรรมชาติมีความเหมาะสม 
 ด้านการส่งเสริมการตลาด 
 ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ด้านการส่งเสริมการตลาดในภาพรวม 
นกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบวา่ มีการประชาสัมพนัธ์
ดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างทัว่ถึงนกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก อยู่ในล าดบั
แรก เน่ืองจากการประชาสัมพนัธ์ของจงัหวดัสระบุรีมีการประชาสัมพนัธ์ในช่องทางท่ีหลากหลาย 
ท าให้การประชาสัมพนัธ์ข่าวสาร สถานท่ีท่องเท่ียว และเทศกาลต่าง ๆ  ในจงัหวดัสระบุรี มีการ
ประชาสัมพนัธ์อย่างทัว่ถึง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ วนริศา มจัฉริยกุล (2559) ท าการศึกษา
ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวแบบอิสระบนเกาะไตห้วนัของนกัท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า 
นักท่องเท่ียวชาวไทยจะให้ความส าคัญกับการส่งเสริมการตลาด เช่น ส่ือประชาสัมพนัธ์ต่าง ๆ 
โปรโมชัน่ตัว๋โดยสาร และท่ีพกั บทความรีวิวท่องเท่ียว เป็นตน้ 
 

 5.2.4 อภิปรายผลการทดสอบสมมติฐาน การเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัย
ทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 เพศท่ีแตกต่างกนัมีระดบัความความคิดเห็นในปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกันในด้าน
ผลิตภณัฑ ์และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยการศึกษาคร้ังน้ีกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
นิยมท่องเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในลกัษณะไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร ท่ีมีความสวยงาม
คุม้ค่ากบัการมาท่องเท่ียวเพื่อพกัผอ่น แลว้สามารถให้ความรู้ และประสบการณ์ใหม่ ๆ ไปพร้อม ๆ 
กันได้  ซ่ึงแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเพศหญิงนิยมไปท่องเท่ียวมากกว่าเพศชายนั้นต้องมีการ
เดินทางท่ีสะดวกสบาย ไม่จ าเป็นตอ้งจองล่วงหนา้ และในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรตอ้งมีสถานท่ี
เหมาะสมกบักิจกรรมท่ีไดร่้วมท า 

อายุท่ีแตกต่างกนัมีระดบัความความคิดเห็นในปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกันในด้าน
ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยการศึกษาคร้ังน้ีพบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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อายุ 20 – 29 ปี มีระดบัความคิดเห็นแตกต่างจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ30 – 39 ปี อายุ 40 – 49 ปี และ
อายุมากกว่า 50 ปีขึ้นไป เพราะว่ากลุ่มท่ีมีอายุนอ้ยจะชอบในการท่องเท่ียวแบบต่ืนเตน้ สนุกสนาน 
และชอบท่องเท่ียวแบบเป็นกลุ่มท่ีมีความสนุกครึกคร้ืน ส่วนในกลุ่มผูสู้งอายุนั้ นมักจะชอบ
ท่องเท่ียวแบบท่ีเป็นธรรมชาติ เงียบสงบ สวยงาม ซ่ึงสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี
โดยส่วนใหญ่เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ดา้นทรัพยากรธรรมชาติ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
แนวความคิดของ Kotler and Armstong, 2004 (อา้งอิงใน ปณิศา ลญัชานนท์, 2548) ไดก้ล่าวไวว้่า
บุคคลท่ีมีอายุแตกต่างกนั จะมีความตอ้งการในสินคา้ และบริการท่ีแตกต่างกนั ซ่ึงผลิตภณัฑแ์ต่ละ
ประเภทจะสามารถตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีอายุแตกต่าง อีกทั้งความชอบ   
และรสนิยมของบุคคลจะเปล่ียนแปลงไปตามวยั โดยท่ีในแต่ละวยัจะแบ่งเป็นช่วงอายท่ีุแตกต่างกนั 

อาชีพท่ีแตกต่างกนัมีระดบัความความคิดเห็นในปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกันในด้าน
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย พบวา่อาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา มีระดบัความ
คิดเห็นแตกต่างจากอาชีพธุรกิจส่วนตวั อาชีพขา้ราชการ / พนกังานรัฐ อาชีพอิสระ และไม่มีอาชีพ 
เพราะว่ากลุ่มอาชีพนักเรียน / นักศึกษาจะชอบท่องเท่ียวแบบต่ืนเต้น ท้าทาย สามารถร่วมท า
กิจกรรมไดอ้ย่างสนุกสนาน เดินทางไดง้่าย มีราคาค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสม และสามารถติดต่อแหล่ง
ท่องเท่ียวได้ด้วยระบบออนไลน์ ส่วนอาชีพธุรกิจส่วนตวั อาชีพขา้ราชการ / พนักงานรัฐ อาชีพ
อิสระ และไม่มีอาชีพ นั้นจะชอบท่องเท่ียวในระยะทางไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร มีแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีสวยงาม เดินทางได้สะดวกสบาย สามารถให้ความรู้ ประสบการณ์ใหม่ ๆ ได้ และมี
ค่าใช้จ่ายคุม้ค่ากบัประสบการณ์ท่ีไดรั้บ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัปัจจยัทางประชากรศาสตร์ของสุธาสินี 
ชวนไชยะกูล (2553) เร่ืองปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเกาะลา้นจงัหวดัชลบุรี ของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่านักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพต่างกัน มีปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเกาะลา้น จงัหวดัชลบุรี ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยแตกต่างกนั  

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีระดบัความความคิดเห็นในปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผล
ต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร
แตกต่างกนัในดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด 
พบว่ากลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายได ้15,001 – 20,000 บาท มีระดบัความคิดเห็นแตกต่างจากกลุ่มตวัอยา่งท่ี
มีรายได้ 30,001 – 35,000 บาท ซ่ึงอาจเป็นเพราะเงินเป็นปัจจัยส าคัญในการท่องเท่ียว ซ่ึงกลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้มากกว่า จะมีทางเลือกในการรูปแบบในการท่องเท่ียว และท ากิจกรรมต่าง ๆ 
ระหว่างการท่องเท่ียวไดม้ากกว่า ดงันั้นกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายไดม้ากกว่า จะตอ้งการท่องเท่ียวในท่ีท่ี
สามารถตอบสนองได้ครบครัน มีความสะดวกในการเดินทาง มีช่องทางในการช าระเงินท่ี
หลากหลาย คุ ้มค่ากับการมาท่องเท่ียว มากกว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้น้อย ซ่ึงสอดคล้องกับ
แนวความคิดของ Kotler and Armstong, 2004 (อา้งอิงใน ปณิศา ลญัชานนท์, 2548) ไดก้ล่าวไวว้่า

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รายได ้หรือสถานภาพทางเศรษฐกิจของบุคคลนั้นจะกระทบต่อสินคา้ และบริการท่ีเขาตดัสินใจซ้ือ 
สถานภาพเหล่าน้ีประกอบด้วย รายได้ การออมทรัพย ์อ านาจการซ้ือ และทศันคติท่ีเก่ียวกับการ
จ่ายเงิน นักการตลาดจึงตอ้งสนใจในแนวโน้มของรายได้ส่วนบุคคล เน่ืองจากรายได้จะมีผลต่อ
อ านาจการซ้ือของบุคคล คนท่ีมีรายไดต้ ่าจะมุ่งซ้ือสินคา้ท่ีจ าเป็นต่อการครองชีพ และมีราคาต ่า ซ่ึง
คนท่ีมีรายไดต้ ่าจะมีความไวต่อราคาเป็นอยา่งมาก ส่วนคนท่ีมีรายไดสู้งจะมุ่งซ้ือสินคา้ท่ีมีคุณภาพดี 
และราคาสูง โดยจะเนน้ท่ีภาพลกัษณ์ของตราสินคา้เป็นหลกั 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

จากการศึกษาปัจจยัทางการตลาดท่ีใช้ตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร มีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์กลุ่มตวัอย่างมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก สามอนัดบัแรกคือ แหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในลกัษณะไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีความ
สวยงามคุม้ค่ากบัการมาท่องเท่ียวเพื่อพกัผอ่น และแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรสามารถใหค้วามรู้ และ
ประสบการณ์ใหม่ ๆ ไปพร้อม ๆ กนัได้ ดงันั้นผูป้ระกอบการแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรีควรส่งเสริม และพฒันาแหล่งท่องเท่ียวให้สวยงามมากขึ้น อาจจดัให้มีสต๊าฟคอยให้ขอ้มูล 
เก่ียวกับการเกษตร และท ากิจกรรมร่วมกันกับนักท่องเท่ียวหรืออาจสร้างจุดถ่ายภาพให้กับ
นักท่องเท่ียวเพราะในปัจจุบันนักท่องเท่ียวช่ืนชอบการถ่ายภาพแล้วน าภาพไป เผยแพร่ในส่ือ
ออนไลน ์รวมถึงการพฒันาสินคา้ในแหล่งท่องเท่ียวหรือการน าสินคา้จากชุมชนมาจ าหน่ายเป็นของ
ท่ีระลึกเพื่อให้ตอบสนองนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว และช่วยสร้างรายไดใ้ห้กบัชุมชนใน
จงัหวดัสระบุรี 

2. ดา้นราคา กลุ่มตวัอย่างมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก อนัดบัแรกคือ ค่าใชจ่้ายคุม้ค่า
กบัประสบการณ์ และความสนุกท่ีไดรั้บ เม่ือพิจารณาจากความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวเพศหญิง
นักท่องเท่ียวเล็งเห็นถึงความเหมาะสมในการบริหารจัดการการท่องเท่ียวด้านอัตราการเก็บ
ค่าบริการเข้าชมหรือการร่วมกิจกรรม แหล่งท่องเท่ียวจึงควรท่ีจะรักษาระดับมาตรฐานในการ
ใหบ้ริการทั้งดา้นราคา และผลิตภณัฑ ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว  

3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย กลุ่มตวัอย่างมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก อนัดบัแรก
คือ การเดินทางไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสระบุรีมีความสะดวกสบาย จากผลการศึกษาแสดง
ให้ทราบถึงความคิดเห็นของนักท่องเท่ียว โดยส่ิงท่ีควรพฒันาคือ ความพร้อมในการให้บริการ
ขอ้มูลทางดา้นการเดินทางไปยงัแหล่งท่องเท่ียว ผูป้ระกอบการควรให้ความส าคญักบัช่องทางการ
ติดต่อส่ือสารระหวา่งลูกคา้กบัแหล่งท่องเท่ียวท่ีเพิ่มมากขึ้น เช่น ความพร้อมในการใหบ้ริการขอ้มูล
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ทางดา้นแหล่งท่องเท่ียว ผ่านเวบ็ไซต ์หรือการใชเ้ทคโนโลยีในการติดต่อ ให้เหมาะกบัยุคสมยัของ
คนในปัจจุบนั 

4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด กลุ่มตวัอย่างมีระดบัความคิดเห็นในระดบัมาก อันดบัแรกคือ 
มีการประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างทัว่ถึง โดยส่ิงท่ีควรพฒันาคือ ควรมีการเพิ่ม
การโฆษณาเชิญชวนใหน้กัท่องเท่ียวเขา้มาท่องเท่ียวในจงัหวดัสระบุรี โดยผา่นทางส่ือท่ีหลากหลาย 
เช่น ส่ือออนไลน์ (YouTube, Facebook, Twitter) ส่ือโทรทศัน์ ส่ือวิทย ุรวมถึงการเขา้ถึงแหล่งขอ้มูล
จากเวบ็ไซตห์ลกัของจงัหวดัสระบุรี (www.saraburi.go.th) ของนกัท่องเท่ียว    ควรท่ีจะเป็นช่องทาง
ในการสืบค้นข้อมูลการท่องเท่ียวท่ีไม่ซับซ้อนจนเกินไป และควรปรับปรุงข้อมูลของส่ือ
ประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเท่ียวให้เป็นปัจจุบนั และมีความถูกตอ้ง สุดทา้ยควรมีการส่งเสริมการ
ขายให้เกิดแรงจูงใจทางการท่องเท่ียวของจงัหวดัสระบุรีให้มากขึ้น เพื่อให้นักท่องเท่ียวรู้จกั และ
สนใจเขา้มาท่องเท่ียวเพิ่มยิง่ขึ้น 
 

5.4 ข้อเสนอแนะในการศึกษาคร้ังต่อไป 
 

 1. ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษากลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครเท่านั้น ดงันั้นจึง
ควรมีการศึกษาในเขตพื้นท่ีอ่ืนหรือมีความครอบคลุมพื้นท่ีท่ีกวา้งขึ้น เพื่อให้ไดผ้ลการศึกษาท่ีมี
กลุ่มตวัอยา่งครอบคลุมมากขึ้น 
 2. การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงมุ่งศึกษาไปท่ีผูบ้ริโภคอย่างเดียว ดังนั้ นใน
การศึกษาคร้ังต่อไปควรศึกษาในด้านของผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
เก่ียวกบัอุปสรรค และขอ้จ ากดัต่าง ๆ ในการท างานเพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรดา้นต่าง ๆ ใหมี้ความกา้วหนา้ยิง่ขึ้นไป 
 3. การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงมุ่งศึกษาไปท่ีการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างเดียว 
ดังนั้นในการศึกษาคร้ังต่อไปควรศึกษาในแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนด้วยเพื่อให้ครอบคลุมทั้งจังหวดั
สระบุรี เพื่อน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษามาพฒันาปรับกลยทุธ์ดา้นการท่องเท่ียวในภาพรวมของการ
ท่องเท่ียวภายในจงัหวดัสระบุรี 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีของประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 

 

ค าชี้แจง ในการตอบแบบสอบถาม 

1. แบบสอบถามประกอบดว้ย 3 ส่วน คือ 
 ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
 ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
2. โปรดอ่านค าช้ีแจงตามแบบสอบถาม 
3. โปรดตอบแบบสอบถามใหค้รบทุกขอ้ 
 

 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่อง  หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัความเป็นจริงหรือขอ้คิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 
 

1. เพศ 
 1) ชาย    2) หญิง 

2. อาย ุ
 1) อายตุ ่ากวา่ 20 ปี    2) อาย ุ20-29 ปี    3) อาย ุ30-39 ปี  
 4) อาย ุ40-49   5) อายตุั้งแต่ 50 ปี ขึ้นไป 

3. อาชีพ 
 1) นกัเรียน/นกัศึกษา   2) พนกังาน/ลูกจา้งบริษทั  3) ธุรกิจส่วนตวั  
 4) ขา้ราชการ/พนกังานรัฐ  5) อาชีพอิสระ   6) อ่ืนๆ    

4. รายไดต้่อเดือน 
 1) ไม่เกิน 15,000 บาท  2) 15,001 – 20,000 บาท  3) 20,001 – 25,000 บาท
 4) 25,001 – 30,000 บาท  5) 30,001 – 35,000 บาท  6) 35,000 บาทขึ้นไป 
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ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
ค าชี้แจง โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่อง  หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัความเป็นจริงหรือขอ้คิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 
 

1. ท่านเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี ก่ีคร้ัง 
 1) 1 คร้ัง   2) 2 คร้ัง   3) 3 คร้ัง   4) 4 คร้ังขึ้นไป 

2. ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีท่านเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี  
(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 1) ฟาร์มโคนม      2) ไร่ / ฟาร์มผลไม ้
 3) ฟาร์ม / สวนดอกไม ้     4) ฟาร์ม / สวนผกั 
 5) สวนพฤษศาสตร์      6) อ่ืน ๆ     

3. วตัถุประสงคข์องท่านในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
 1) เพื่อพกัผอ่นหยอ่นใจ     2) เพื่อหาประสบการณ์ใหม่ 
 3) เพื่อซ้ือสินคา้ทางการเกษตร    4) เพื่อศึกษาหาความรู้ทางเกษตร 

4. ช่วงเวลาท่ีท่านใชใ้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
 1) วนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์     2) วนัจนัทร์ – วนัศุกร์ 
 3) วนัหยดุนกัขตัฤกษแ์ละวนัหยดุเทศกาล 

5. ท่านหาขอ้มูลข่าวสารการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีจากส่ือใด 
 1) ส่ือบุคคล (เพื่อน ครอบครัว คนรัก ฯ)   
 2) ส่ือวิทย ุโทรทศัน์ 
 3) ส่ือส่ิงพิมพ ์(นิตยสาร หนงัสือพิมพ ์ฯ)   
 4) ส่ือออนไลน์ (Facebook, Twitter, YouTube) 

6. บุคคลท่ีร่วมเดินทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี 
 1) คนเดียว       2) ครอบครัว/ญาติ 
 3) เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน     4) คู่รัก  

7. ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี โดยเฉล่ียต่อคนต่อคร้ัง (ไม่รวมของฝาก) 
 1) ไม่เกิน 1,000 บาท      2) 1,000 – 1,500 บาท  
 3) 1,501 – 2,000 บาท     4) 2,000 ขึ้นไป 
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75 

ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
จงัหวดัสระบุรี ของผูต้อบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่องระดบัความคิดเห็นต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สระบุรี ท่ีตรงกบัความเป็นจริงหรือขอ้คิดเห็นของท่านมากท่ีสุดโดยระดบัความคิดเห็นมีดงัน้ี 

5 หมายถึง          เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
4 หมายถึง          เห็นดว้ยมาก 
3 หมายถึง          เห็นดว้ยปานกลาง 
2 หมายถึง          เห็นดว้ยนอ้ย 
1 หมายถึง          เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

ส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ด้านผลติภัณฑ์การท่องเท่ียว 
1. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีสวยงามคุม้ค่ากบั
การมาท่องเท่ียว 

     

2. แหล่งท่องเ ท่ียวเชิง เกษตรในจังหวัดสระบุ รีสามารถ
ตอบสนองความตอ้งการไดค้รบ เช่น มีร้านอาหาร คาเฟ่  ร้าน
มินิมาร์ท ท่ีพกั โรงแรม เป็นตน้ 

     

3. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีมีการจัดร้าน
จ าหน่ายสินคา้ท่ีระลึกทางการเกษตรท่ีเพียงพอ 

     

4. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีมีระยะทางไม่
ไกลจากกรุงเทพ 

     

5. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรีสามารถให้
ความรู้และประสบการณ์ใหม่ๆ เก่ียวกบัการเกษตรได ้

     

6. ไดร่้วมท ากิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในแหล่งท่องเท่ียว เช่น ปลูก
ตน้ไม ้รีดนมววั เก็บผลไม ้เป็นตน้ 

     

ด้านราคา 
7. ค่าใชจ่้ายคุม้ค่ากบัประสบการณ์และความสนุกท่ีไดรั้บ      
8. ราคาของสินคา้ ผลผลิตทางการเกษตรของการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรมีราคาท่ีเหมาะสม 
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ส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
9. มีความสะดวกในช่องทางการช าระเงิน เช่น บตัรเครดิต เงิน
สด ฯลฯ 

     

10. ค่าใช้จ่ายไม่แพงเกินกว่าการท่องเท่ียวท่ีคลา้ยกนั เช่น การ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล เป็นตน้ 

     

11. ค่าธรรมเนียมในการเขา้ชมสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมี
ความเหมาะสม 

     

ด้านสถานท่ีจัดจ าหน่าย 
12. สามารถเดินทางมาท่องเท่ียวโดยไม่ตอ้งจองล่วงหนา้  
(walk-in) 

     

13. การเดินทางไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสระบุรีมีความ
สะดวกสบาย 

     

14. มีป้ายสัญลักษณ์ ป้ายบอกทางจราจรบนถนนสามารถนา
ไปสู่แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

     

15. สามารถติดต่อแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ด้วยระบบ
ออนไลน ์

     

16. สถานท่ีมีความเหมาะสมในการร่วมกิจกรรมต่าง ๆ      
ด้านส่งเสริมการตลาด 
17. มีการประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยา่งทัว่ถึง      
18. มีการโฆษณาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใหเ้ห็นตามส่ือต่าง ๆ 
เช่น ส่ือโทรทศัน์ ส่ือบุคคล ส่ือออนไลน์ เป็นตน้ 

     

19. มีส่วนลดจากการเดินทางเป็นหมู่คณะ      
20. มีการจัดรายการ ลด แลก แจก แถม ของสินค้าในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเดินทางไป 

     

21. มีการให้ส่วนลดพิเศษช่วงเทศกาลต่าง ๆ เช่น เทศกาลขึ้นปี
ใหม่ สงกรานต ์เป็นตน้ 
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ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจท่องเทีย่วเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
FACTORS AFFECTING DECISION FOR AGRO TOURISM IN SARABURI PROVINCE OF PEOPLE IN BANGKOK

กรอบแนวคดิที่ศึกษา

ปัจจัยส่วนบุคคล
• เพศ
• อายุ
• อาชีพ
• รายไดเ้ฉล่ีย

ต่อเดือน

ส่วนประสมทางการตลาดทีใ่ช้ตดัสินใจ
ท่องเทีย่วเชิงเกษตรในจังหวดัสระบุรี

• ดา้นผลิตภณัฑ์
• ดา้นราคา
• ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย
• ดา้นการส่งเสริมการตลาด

ประชากร บุคคลในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ในจงัหวดัสระบุรี ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน 

กลุ่มตวัอย่าง ก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่าง โดยใชสู้ตรการหาขนาดตวัอย่างท่ีระดบั
ความเช่ือมัน่ 95% (ธานินทร์  ศิลป์จารุ, 2555) ดงัน้ี

เม่ือ   n = จ านวนสมาชิกกลุ่มตวัอยา่ง
Ζ = ระดบัความเช่ือมัน่ท่ีผูว้ิจยัก าหนดไว ้
e = ค่าความคลาดเคล่ือนท่ีจะยอมใหเ้กิดข้ึน

การสุ่มตวัอย่าง ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบหลายขั้นตอน 
ขั้นตอนท่ี 1 สุ่มตวัอยา่งตาม

ความมุ่งหมายตามเขตพื้นท่ี
ของกรุงเทพมหานคร 6 เขต 
โดยมีสดัส่วนเท่ากนั 

ขั้นตอนท่ี 2 สุ่มแบบบงัเอิญ 
ตามจ านวนจนครบ 390 ชุด

วธิีการด าเนินการวจิัย

𝑛 =
Ζ2

4ℯ2
 

สถิตทิีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล
สถิติเชิงพรรณนา : การค านวนหาความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 
สถิติเชิงอนุมาน : สถิติของการทดสอบความแตกต่างของค่ากลางของสอง

ประชากรอิสระ (t-test) และสถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน (one-way ANOVA)

เขตกลุ่มตัวอย่าง
จ านวนกลุ่ม
ตัวอย่าง (คน)

เขตธนบุรี 65
เขตราชเทวี 65
เขตบางขุนเทียน
เขตคันนายาว
เขตปทุมวัน
เขตจตุจักร

65
65
65
65

รวม 390

1. ผลการศึกษาข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล  พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง อายุระหว่าง 20 - 29 ปี มีอาชีพเป็นพนกังาน/ลูกจา้งบริษทั และกลุ่มตวัอย่าง
ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 15,000 บาท
2. ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  พบว่ากลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเ ท่ียวเชิง เกษตรในจังหวัด 1 ค ร้ัง  มี
วตัถุประสงค์เพื่อพกัผ่อนหย่อนใจ ส่วนใหญ่ใชช่้วงเวลาวนัเสาร์-อาทิตย ์มีเพื่อน/
เพื่อนร่วมงานร่วมเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่หาข้อมูลจากส่ือ
ออนไลน ์โดยไร่/ฟาร์มผลไมเ้ป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีท่ีกลุ่ม
ตวัอยา่งส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียว และมีค่าเดินทางมาท่องเท่ียวโดยเฉล่ียต่อคน
ต่อคร้ัง (ไม่รวมของฝาก) อยูใ่นช่วง 1,000-1,500 บาท
3. ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อกา ร

ตัด สินใจ ท่อง เที่ ยว เ ชิ ง เกษตรในจั งหวัดสระบุ รีของประชากร ใน เขต
กรุงเทพมหานคร  พบว่าในภาพรวม กลุ่มตวัอย่างให้ระดบัความคิดเห็นกบัปัจจัย
ดา้นการตลาดในระดบัมาก สามารถเรียงล าดบัจากมากไปนอ้ย คือ ดา้นผลิตภัณฑ ์
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาด
4. ผลการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อการ

ตัด สินใจ ท่อง เที่ ยว เ ชิ ง เกษตรในจั งหวัดสระบุ รีของประชากร ใน เขต
กรุงเทพมหานคร จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล โดยใช้สถิติ t-test และ One-way 
ANOVA

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล

ด้านผลติภัณฑ์ ผูป้ระกอบการอาจจดัใหมี้สต๊าฟคอยใหข้อ้มูล เก่ียวกบัการเกษตร 
และท ากิจกรรมร่วมกันกับนักท่อง เ ท่ียวหรืออาจสร้างจุดถ่ายภาพให้กับ
นกัท่องเท่ียว
ด้านราคา ผูป้ระกอบการควรมีตั้งอตัราการเก็บค่าบริการเข้าชมหรือการร่วม

กิจกรรม ควรท่ีจะรักษาระดบัมาตรฐานในการใหบ้ริการทั้งดา้นราคา และผลิตภณัฑ ์
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูป้ระกอบการควรให้ความส าคญักบัช่องทางการ

ติดต่อส่ือสารระหว่างลูกคา้กบัแหล่งท่องเท่ียวท่ีเพิ่มมากข้ึน ให้เหมาะกบัยุคสมยั
ของคนในปัจจุบนั
ด้านการส่งเสริมการตลาด ควรมีการเพิ่มการโฆษณาเชิญชวนให้นกัท่องเท่ียวเขา้

มาท่องเท่ียว โดยผา่นทางส่ือท่ีหลากหลาย เช่น ส่ือออนไลน์ (YouTube, Facebook, 
Twitter) ส่ือโทรทศัน์ ส่ือวิทยุ รวมถึงการเขา้ถึงแหล่งขอ้มูลจากเว็บไซตห์ลกัของ
จงัหวดัสระบุรี (www.saraburi.go.th) ของนกัท่องเท่ียว 

ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวจิัย

อาจารย์ทีป่รึกษาการค้นคว้าอสิระ
รองศาตราจารย์ ดร.กลุกญัญา ณ ป้อมเพช็ร์

จัดท าโดย นางสาวจารุณ ีรักเมือง
สาขาวชิาบริหารธุรกจิ คณะบริหารธุรกจิ

ปัจจัยส่วน
บุคคล

ระดับความคิดเห็นของปัจจัยด้านการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวัดสระบุรี

ผลิตภัณฑ์ ราคา
ช่องทางการจัด

จ าหน่าย
การส่งเสริม
การตลาด

เพศ 0.05* 0.12 0.03* 0.56
อายุ 0.00* 0.00* 0.00* 0.09
อาชีพ 0.00* 0.00* 0.00* 0.06
รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน

0.00* 0.00* 0.00* 0.01*

1. เพื่อศึกษาระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร
2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรีของประชากร

ในเขตกรุงเทพมหานคร
3. เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัทางการตลาดท่ีใชต้ดัสินใจ

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสระบุรี จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล

วตัถุประสงค์ของการศึกษา

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัพฤตกิรรมนักท่องเทีย่ว
ด้านปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเท่ียว และพฤติกรรมในการตัดสินใจ

ท่องเท่ียว
แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัส่วนประสมทางการตลาด
ดา้นผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด

แนวคดิเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเชิงเกษตร
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร คือการเดินทางท่องเท่ียวท่ีมุ่งเนน้ทางดา้นการเรียนรู้วิถี

เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตวแ์ละสัตวเ์ล้ียง
เพื่อให้นักท่องเท่ียวพกัผ่อน ช่ืนชมความสวยงาม และมีส่วนร่วมในการด าเนิน
กิจกรรมใหเ้กิดการเรียนรู้ดา้นการเกษตร 

แนวคดิและทฤษฎทีี่เกีย่วข้อง
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