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วตัถุประสงค์ในงานวิจยัน้ี คือ เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาด 

ท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามขอ้มูลส่วนบุคคล

ของผูบ้ริโภค และจาํแนกตามพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่ง

แบบโควต้า ซ่ึงแบ่งตามสัดส่วนจากสถิติจาํนวนตลาดนัดในแต่ละอําเภอของจังหวดัชลบุรี  

แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี 1) อาํเภอเมือง 2) อาํเภอบางละมุง 3) อาํเภอศรีราชา และ 4) อาํเภอ 

ท่ีเหลือรวมกนั โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บขอ้มูล และนาํผลท่ีไดม้าวิเคราะห์ขอ้มูลดา้นสถิติ 

เชิงพรรณนา และใช ้T-test และ One-way ANOVA สาํหรับทดสอบสมมติฐาน 

ผลการวิจยัพบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง อยูใ่นช่วงอายุ 21-30 ปี โสด ประกอบอาชีพพนกังานบริษทั/เอกชน และการศึกษาตํ่ากว่า

ปริญญาตรี มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดในการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนโดยรวม

อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง และท่ีมีระดบัสูงสุด คือ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย รองลงมา คือ 

ดา้นราคา ดา้นผลิตภณัฑ ์และดา้นการส่งเสริมการตลาดอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง ตามลาํดบั 

ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมีเพศ อาย ุอาชีพ การศึกษา สถานภาพ ประเภท

สินคา้ท่ีเลือกซ้ือ ความถ่ีในการเขา้ใช้บริการ และจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังท่ีแตกต่างกัน  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรีทุกด้านแตกต่างกนั ผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกัน  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี ดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั และผูบ้ริโภคท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี  

ดา้นผลิตภณัฑ ์และดา้นราคา แตกต่างกนั  
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ABSTRACT 
 

The objectives of this research aim to compare levels of opinion about night market’s 

marketing mix that help customers shopping decision in Chonburi and classified by personal data 

of consumers and shopping behavior in night market. Data were collected by using quota 

sampling from the ratio of the number of markets in each district in Chonburi divided into four 

sections 1) Mueang Chonburi 2) Bang Lamung 3) Sriracha and 4) the other districts are 

combined. Questionnaire were used as a data collection instrument. The data were analyzed by 

descriptive statistic and testing hypothesis by using t-test and one-way ANOVA. 

The results showed that most of the consumers who bought at the night market in 

Chonburi were female, aged 21-30 years old, single, company employee and lower than bachelor. 

There have the opinions of marketing mix factor on the shopping in the night market were at 

moderate level and the highest level is place. Next, price, product, and promotion were at 

moderate level. 

The hypothesis test result showed that customers with different gender, age, occupation, 

education, marital status, type of product, frequency, expenses per times had different opinions 

about product, price, place, and promotion. Next, customers with different reasons for shopping 

had different opinions about promotion and customers with different day of using services had 

different opinions about product and price. 
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กติตกิรรมประกาศ 
 

การคน้ควา้อิสระในหวัขอ้เร่ือง ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี สําเร็จไปไดด้ว้ยดี ขา้พเจา้ขอกราบขอบพระคุณ เน่ืองจากไดรั้บความกรุณาเป็นอยา่ง

ยิง่จาก รองศาสตราจารย ์กตญั�ู หิรัญญสมบูรณ์ อาจารยท่ี์ปรึกษาการคน้ควา้อิสระ ท่ีมีความกรุณา

สละเวลาอนัมีค่า ใหค้วามรู้คาํปรึกษาแนะนาํและตรวจแกไ้ขขอ้บกพร่องต่าง ๆ จนทาํให้การคน้ควา้

อิสระฉบบัน้ีสําเร็จอย่างสมบูรณ์ รวมทั้งไดรั้บคาํแนะนาํจากคณะกรรมการสอบการคน้ควา้อิสระ

ทุกท่านท่ีไดก้รุณาให้คาํช้ีแนะ และตรวจแกไ้ขขอ้บกพร่องต่าง ๆ จนทาํให้การคน้ควา้อิสระฉบบัน้ี

มีความถูกตอ้งสมบูรณ์ 

ขอขอบคุณเจา้หน้าท่ีคณะการบริหารและจดัการ สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณ

ทหารลาดกระบงั ตลอดจนเพื่อนๆและพี่ๆ บริหารธุรกิจ รุ่น 23 ท่ีไดมี้โอกาสศึกษาร่วมกนัแนะนาํ

ให้คาํปรึกษา ให้ความช่วยเหลือประสานงาน และอาํนวยความสะดวก ในการจดัทาํการคน้ควา้

อิสระฉบบัน้ี 

ขอขอบพระคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านท่ีกรุณาให้ข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์อย่างยิ่ง

สาํหรับงานวจิยัในคร้ังน้ี 

ขอขอบพระคุณผูบ้ริหาร เพื่อนๆ พี่ๆในท่ีทาํงานโรงเรียนสารสาสน์วิเทศบูรพาท่ีเขา้ใจ 

และเป็นกาํลงัใจใหส้ามารถจดัทาํการคน้ควา้อิสระฉบบัน้ีเป็นไปไดด้ว้ยดี 

สุดทา้ยน้ีผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และครอบครัวท่ีให้การสนับสนุน เป็น

กาํลงัใจคอยช่วยเหลือให้คาํแนะนาํและเป็นแรงผลกัดนัจนทาํให้การคน้ควา้อิสระฉบบัน้ีสําเร็จ

ลุล่วงดว้ยดี 
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บทที ่1 

บทนํา 
 

1.1  ความสําคญัและทีม่าของปัญหา 

 
กิจกรรมการแลกเปล่ียนซ้ือขายสินค้าอยู่คู่กบัสังคมมนุษยม์ายาวนาน ตั้งแต่อดีตมนุษย ์

มีการผลิตส่ิงของใช้ด้วยตนเอง แต่บางส่ิงก็ไม่สามารถผลิตเองได้ ส่งผลให้เกิดการแลกเปล่ียน 

ซ้ือขายกัน ต่อมาเร่ิมมีการพฒันาให้มีสถานท่ีท่ีทุกคนสามารถมาแลกเปล่ียนซ้ือขายสินค้ากัน  

ซ่ึงสถานท่ีท่ีใช้เป็นพื้นท่ีของกิจกรรมน้ีเรียกว่า ตลาด โดยท่ีตลาดจะมีการซ้ือขายเป็นประจาํ  

เป็นคร้ังคราว หรือตามวนัท่ีกาํหนด และสินคา้ท่ีแลกเปล่ียนกนันั้นมีทั้งวตัถุดิบท่ีเป็นอาหารสด เช่น 

ผกั ผลไม ้เน้ือ และสินคา้สําเร็จรูป เช่น เส้ือผา้ เคร่ืองปรุง เป็นตน้ นอกจากตลาดจะทาํหน้าท่ีเป็น

ศูนยก์ลางการแลกเปล่ียนสินคา้และบริการแลว้ ยงัเป็นแหล่งพบปะแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารของ

คนในชุมชนและระหว่างชุมชนดว้ย จึงส่งผลให้ตลาดเป็นสถานท่ีท่ีสาํคญัท่ีผูค้นนิยมมาใชบ้ริการ

กนัเป็นอยา่งมาก โดยส่วนใหญ่ตลาดท่ีผูค้นนิยมมาจบัจ่ายใชส้อยมากท่ีสุด คือ ตลาดนดั 

ตลาดนัดเป็นธุรกิจการค้าปลีกอีกแบบหน่ึงและได้ช่ือว่าเป็นตลาดท่ีใกล้ชิดกับผู ้คน 

มากท่ีสุด เป็นแหล่งรวมทั้งผูซ้ื้อและผูข้าย ทาํให้ผูบ้ริโภคสามารถเขา้ถึงง่ายกวา่แหล่งซ้ือขายอ่ืน ๆ 

ซ่ึงคาํว่า “ตลาดนัด” เป็นคาํท่ีคนไทยรู้จักกันอย่างดี โดยคาํน้ีประกอบข้ึนจากคาํว่า “ตลาด”  

ท่ีหมายถึง พื้นท่ีชุมชนท่ีมีการซ้ือขาย แลกเปล่ียนของต่าง ๆ และคาํวา่ “นดั” หมายถึง ตกลงกนัเพื่อ

ทาํการอยา่งใดอยา่งหน่ึงตามแต่จะกาํหนด เป็นการกาํหนดตกลงกนัวา่จะพบปะกนั ดงันั้นตลาดนดั 

จึงหมายถึงสถานท่ีแลกเปล่ียนซ้ือขายสินคา้ ซ่ึงมิไดต้ั้งอยูเ่ป็นประจาํ จดัให้มีข้ึนเฉพาะวนัและเวลา

ท่ีกาํหนดเท่านั้น ปัจจุบนัมีการเปิดตลาดนดักวา้งขวางข้ึน และมีรูปแบบตลาดนดัท่ีต่างจากตลาดนดั

ทัว่ไป ท่ีขายอาหารสด อาหารสําเร็จรูป และส่ิงของจาํเป็นในชีวิตประจาํวนั คือมีสินคา้และบริการ

อ่ืน ๆ เพิ่มมากข้ึน เช่น ตลาดนดัมือสอง ท่ีขายของมือสองในราคาถูก ตลาดนดัเปิดทา้ย ท่ีเปิดทา้ยรถ

เพื่อขายของหรือปูพื้นขาย ตลาดนัดสินคา้เฉพาะ ท่ีขายสินคา้เฉพาะเท่านั้น ได้แก่ ตลาดรถยนต ์

ตลาดนดัวินเทจ ท่ีขายของเก่า ของโบราณ ของสะสม และตลาดนดักลางคืน ท่ีเปิดขายช่วงเยน็จน 

คํ่าคืน เป็นตน้ เพื่อใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดม้ากข้ึน 

จงัหวดัชลบุรีไดรั้บการวางแผนให้เป็นเมืองหลกัทางดา้นอุตสาหกรรมของภาคตะวนัออก 

เป็นพื้นท่ีท่ีมีแหล่งอุตสาหกรรมขนาดใหญ่หลายแห่ง มีโรงงานอุตสาหกรรมเป็นจาํนวนมากท่ี 

ขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง ทาํให้มีประชากรเพิ่มมากข้ึน จึงส่งผลให้เกิดตลาดนดัตามชุมชนท่ีอยูอ่าศยั

มากข้ึน เพื่อให้ตอบสนองการจบัจ่ายใชส้อยไดส้ะดวกมากข้ึน ในจงัหวดัชลบุรีมีจาํนวนตลาดนดั
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มากถึง 75 แห่ง ใน 11 อาํเภอ และสามารถจาํแนกจาํนวนตลาดนดัในแต่ละอาํเภอตามขอ้มูลสถิติ 

ดงัภาพท่ี 1.1  

ภาพที ่1.1 ขอ้มูลสถิติจาํนวนตลาดนดัในแต่ละอาํเภอของจงัหวดัชลบุรี 

ทีม่า: https://www.google.co.th/maps/2020 

 

จากขอ้มูลสถิติจะเห็นวา่ ในอาํเภอเมืองมีจาํนวนตลาดนดัมากท่ีสุดเป็นอนัดบัหน่ึงคือ 38% 

อาํเภอบางละมุงเป็นอนัดบัท่ีสอง คือ 26% และอาํเภอศรีราชาเป็นอนัดบัท่ีสาม คือ 20% เน่ืองจาก 

ในอาํเภอเมืองถือเป็นศูนยก์ลางของจงัหวดัชลบุรี มีนิคมอุตสาหกรรมขนาดใหญ่อย่างอมตะ ซิต้ี 

ชลบุรี และมีมหาวิทยาลยัท่ีมีช่ือเสียงอย่างมหาวิทยาลัยบูรพา จึงทาํให้อาํเภอเมืองมีประชากร 

มากท่ีสุดเม่ือเทียบกบัอาํเภออ่ืน ๆ ส่งผลใหมี้การขยายตวัของตลาดนดัมากข้ึน แต่ตลาดนดัในอาํเภอ

อ่ืนก็มีลูกคา้นิยมมาจบัจ่ายเป็นจาํนวนมากเช่นกนั 

ตลาดนัดในจงัหวดัชลบุรีนั้น มีทั้ งตลาดนัดทัว่ไป ตลาดนัดกลางคืน ตลาดนัดมือสอง  

แต่ตลาดนดักลางคืนเป็นรูปแบบตลาดนดัในจงัหวดัชลบุรีท่ีเป็นท่ีนิยมมากท่ีสุดในกลุ่มคนทาํงาน

อุตสาหกรรม นกัเรียน นักศึกษา และนักท่องเท่ียว ปัจจุบนัตลาดนัดกลางคืนท่ีเปิดให้บริการใน

จงัหวดัชลบุรีมีหลายแห่ง แต่ท่ีกาํลงัเป็นกระแสและไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมาก ไดแ้ก่ ตลาดนดั

จตุจกัรชลบุรี ตลาดนินจา อมตะ ตลาดปาร์คอิน ถนนคนเดินบางแสน ตลาดมืด หนา้ศาล ตลาดนดั

วงัมุข เป็นตน้ 

ตลาดนัดกลางคืนเป็นตลาดท่ีมีการพฒันาให้เข้ากับรูปแบบการใช้ชีวิตของคนในยุค

ปัจจุบนั โดยการปรับเปล่ียนทั้งรูปแบบของเวลาการให้บริการจากในช่วงกลางวนัเป็นช่วงเย็น 

หลงัเลิกงานไปจนถึงยามคํ่าคืน เพื่อให้กลุ่มผูบ้ริโภคสามารถมาใชบ้ริการ หรือใชเ้ป็นแหล่งพบปะ

38% 

26% 

20% 

5% 

3% 
3% 

1% 
1% 1% 1% 1% 

จาํนวนตลาดนดัในแต่ละอาํเภอของจงัหวดัชลบุรี 
อ. เมือง 

อ. บางละมุง 

อ. ศรีราชา 

อ. สตัหีบ 

อ. พานทอง 

อ. พนสันิคม 

อ. บ่อทอง 

อ. เกาะสีชงั 

อ. เกาะจนัทร์ 

อ. หนองใหญ่ 

อ. บา้นบึง 
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สังสรรค์ได้หลงัเลิกงานหรือเลิกเรียน อีกทั้งอากาศท่ีไม่ร้อนอบอา้วเม่ือเทียบกบัตลาดนดัท่ีเปิด

บริการในช่วงกลางวนั ทางผูป้ระกอบการมีการจดัการตลาดนัดให้เป็นระเบียบมากข้ึน เพื่อให้

ความสาํคญัทั้งกลุ่มผูค้า้และลูกคา้ท่ีเขา้มาเดินในตลาด มีการแบ่งสัดส่วนพื้นท่ีเป็นอยา่งดี โดยมีการ

แบ่งพื้นท่ีเป็นโซนท่ีชดัเจน แบ่งเป็นโซนขายอาหารและโซนขายของ ไม่ให้ปะปนกนั เพื่อป้องกนั

ไม่ให้สินคา้เสียหายจากอาหาร ดงัภาพท่ี 1.2-1.3 มีการเลือกทาํเลท่ีเหมาะสมท่ีสามารถเดินทาง

สะดวก มีท่ีจอดรถเพียงพอสาํหรับลูกคา้ มีหอ้งนํ้ าบริการให้กบัผูค้า้และลูกคา้ มีการคดักรองร้านคา้ 

สินคา้และบริการเพื่อใหมี้ความหลากหลาย มีคุณภาพ และยงัมีการตกแต่งสถานท่ีสวยงามให้ลูกคา้

สามารถถ่ายรูปเช็คอินบนโซเชียลมีเดียได ้ทาํใหผู้บ้ริโภคมาสามารถมาชอ้ป เท่ียว ชิมไดใ้นสถานท่ี

เดียวกัน รวมถึงมีการโปรโมตผ่านทางส่ือออนไลน์ เช่น เพจเฟซบุ๊ก หรือรีวิวผ่านยูทูป ทาํให้

สามารถกระจายขอ้มูลเขา้ถึงลูกคา้ไดง่้ายมากข้ึน 

ตลาดนดักลางคืนเร่ิมแรกท่ีตลาดแบกะดิน หรือ ตลาดนดัไฟฉาย เป็นตลาดระดบัตาํนาน

ของกรุงเทพมหานคร ตั้ งอยู่บริเวณเยาวราช ต่อมาได้มีการขยายตวัของตลาดนัดกลางคืนไปท่ี

สถานท่ีต่าง ๆ ในกรุงเทพมหานคร เช่น ตลาดนัดสะพานพุทธ ตั้งบริเวณเขตพระนคร ตลาดนัด

รถไฟศรีนครินทร์ ตั้ งอยู่บริเวณด้านหลังซีคอนสแควร์ ตลาดนัดรถไฟรัชดา ตั้ งอยู่บนถนน

รัชดาภิเษก และตลาดนัดเลียบทางด่วนรามอินทรา เป็นต้น ทาํให้ตลาดนัดกลางคืนในเขต

กรุงเทพมหานครได้รับความนิยมอย่างมาก นอกจากน้ียงัเกิดการขยายตัวไปยงัภูมิภาคอ่ืน ๆ  

ทั่วประเทศไทย เช่น ถนนคนเดินวัวลาย จังหวัดเชียงใหม่ ถนนคนเดิน จังหวัดขอนแก่น  

ตลาดซิเคดา้ อาํเภอหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ตลาดเซฟวนั จงัหวดันครราชสีมา ถนนคนเดิน 

บางแสน จงัหวดัชลบุรี ทั้งน้ีจะเห็นไดว้า่ตลาดนดักลางคืนกระจายไปทัว่ทุกภูมิภาคในประเทศไทย 

มีกระแสตอบรับท่ีดี มีผูค้นมาใช้บริการเป็นจาํนวนมาก ทาํให้ตลาดนดักลางคืนได้รับความนิยม 

เป็นอยา่งมากในสังคมไทย 

 

ภาพที ่1.2 โซนอาหาร ภาพที ่1.3 โซนขายของ 

ทีม่า: https://www.reviewpromote.com/post/345/ตลาดนดัรถไฟ-ศรีนครินทร์-ตลาดนดักลางคืนสุด

แนว-กิน-ชอ้ป-ชิลล-์มีครบจบท่ีเดียว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 

https://www.reviewpromote.com/post/345/%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B9%84%E0%B8%9F-%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C-%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7-%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%99-%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%9B-%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B9%8C-%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7
https://www.reviewpromote.com/post/345/%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B9%84%E0%B8%9F-%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C-%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7-%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%99-%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%9B-%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B9%8C-%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7
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เอกลกัษณ์ความแตกต่างระหวา่งตลาดนดักลางคืนกบัตลาดนดัทัว่ไปนั้น จะพบวา่ตลาดนดั

กลางคืนนั้น เป็นตลาดนดัท่ีไม่ไดมี้การขายสินคา้อยา่งเดียว แต่มีการเนน้บรรยากาศท่ีมีความบนัเทิง 

มีการจดัเวทีการแสดงดนตรี และให้ความเพลิดเพลินในการเดินชมตลาดของกลุ่มผูบ้ริโภคมากข้ึน 

มีการแสดงงานศิลปะ มีกิจกรรมอีเวนต์ต่าง ๆ ท่ีสร้างความน่าสนใจให้กบัผูบ้ริโภคมากข้ึน ทาํให้

ตลาดนดักลางคืนเป็นท่ีนิยมอย่างมากในปัจจุบนั และกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่สําหรับ 

คนในเมืองและชาวต่างชาติอีกดว้ย 

จากข้อมูลท่ีกล่าวข้างต้น ผูว้ิจ ัยจึงต้องการศึกษาปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่าย 

ในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี เพื่อให้ทราบถึงปัจจยัและพฤติกรรมต่าง ๆ  

ท่ีเก่ียวขอ้งต่อการเลือกซ้ือสินคา้ในตลาดนดักลางคืน เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาและประโยชน์

ต่อผูท่ี้สนใจจะประกอบธุรกิจขายสินคา้หรือจดัตลาดนดักลางคืน ตลอดจนหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1.2  วตัถุประสงค์การทาํวจิัย 

 
งานวิจยัเร่ือง “ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี”  

มีความมุ่งหมายและวตัถุประสงคข์องการศึกษาดงัน้ี 
 
1.2.1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี 

 
1.2.2 เพื่อศึกษาปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภค 

ในจงัหวดัชลบุรี 
 
1.2.3 เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย 

ในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภค 
 
1.2.4 เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย 

ในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืน 

 

1.3  สมมติฐานการวจิัย 

 

1.3.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีข้อมูลส่วนบุคคลแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

1.3.1.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับ

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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1.3.1.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับ

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.1.3 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.1.4 ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

1.3.1.5 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 
 

1.3.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.2.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.2.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือท่ีแตกต่าง

กนั มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของ

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.2.3 ผู ้บริโภคในจังหวัดชลบุรีท่ี มีว ันและเวลาท่ี เข้าใช้บริการแตกต่างกัน  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.2.4 ผู ้บริโภคในจังหวัดชลบุรีท่ี มีความถ่ีในการเข้าใช้บริการแตกต่างกัน  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

1.3.2.5 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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1.4  ขอบเขตของการวจิัย 

 

ขอบเขตการศึกษาของงานวจิยัน้ี ผูว้จิยัใชไ้ดก้าํหนดขอบเขตของการวจิยั ดงัน้ี 
0000000 

1.4.1 ขอบเขตด้านประชากร 

ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา คือ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี  
 

1.4.2 ขอบเขตด้านพืน้ที ่

ตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ในอาํเภอต่าง ๆ จากการสุ่มตวัอยา่ง โดยผูว้ิจยัจะทาํการ

สุ่มตัวอย่างแบ่งตามจาํนวนตลาดนัดกลางคืนในแต่ละอาํเภอ 4 ส่วน ดังน้ี อาํเภอเมือง อาํเภอ 

บางละมุง อาํเภอศรีราชา และอาํเภอท่ีเหลือรวมกนั 
 

1.4.3 ขอบเขตด้านระยะเวลา 

ระยะเวลาในการศึกษา เร่ิมตั้งแต่เดือน มีนาคม 2563 - กรกฎาคม 2563 

 

1.5  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

1.5.1 เพื่อทราบถึงปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี 
 
1.5.2 เพื่อทราบถึงพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 
 
1.5.3 เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาและประโยชน์ต่อผูส้นใจจะทาํธุรกิจขายสินคา้หรือ 

จดัตลาดนดักลางคืน ตลอดจนหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1.6  ตัวแปรทีเ่กีย่วข้องกบัการศึกษา  

 
1.6.1 ตัวแปรอสิระ (Independent Variables) ไดแ้ก่ 

1.6.1.1 ขอ้มูลส่วนบุคคล ซ่ึงประกอบดว้ย เพศ อาย ุอาชีพ การศึกษา และสถานภาพ 

1.6.1.2 พฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ซ่ึงประกอบดว้ย เหตุผลท่ีนิยมมา

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือ วนัและเวลาท่ีเขา้ใชบ้ริการ ความถ่ี

ในการเขา้ใชบ้ริการ และจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง 
 

1.6.2 ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ได้แก่ ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย 

ในตลาดนดักลางคืน ซ่ึงประกอบด้วย ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริม

การตลาด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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1.7  กรอบแนวคดิในการวจิัย 

 
ผูว้จิยัไดก้าํหนดกรอบแนวความคิด โดยแบ่งลกัษณะของตวัแปรออกเป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 

 

ตัวแปรอสิระ ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่1.4 กรอบแนวคิด 

 

1.8  นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

1.8.1 ตลาดนัดกลางคืน เป็นตลาดท่ีมีการพฒันาใหเ้ขา้กบัรูปแบบการใชชี้วิตของคนในยุค

ปัจจุบนั โดยการปรับเปล่ียนทั้งรูปแบบของเวลาการให้บริการจากในช่วงกลางวนัเป็นช่วงเย็น 

หลงัเลิกงานไปจนถึงยามคํ่าคืน เช่น ตั้งแต่ 18.00-22.00 น. เพื่อให้กลุ่มผูบ้ริโภคสามารถมาใช้

บริการ หรือใชเ้ป็นแหล่งพบปะสังสรรคไ์ดห้ลงัเลิกงาน หรือเลิกเรียน อีกทั้งยงัมีอากาศท่ีไม่ร้อนอบ

อา้ว 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล 

- เพศ 

- อาย ุ

- อาชีพ 

- การศึกษา 

- สถานภาพ 

พฤติกรรมการจับจ่ายในตลาดนัด

กลางคืน 

- เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาด

นดักลางคืน 

- ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือก

ซ้ือ 

- วนัและเวลาท่ีเขา้ใชบ้ริการ  

- ความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการ 

- จาํนวนเงินในการซ้ือต่อคร้ัง 

ปัจจัยการตลาดทีม่ีผลต่อการ

จับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน 

- ผลิตภณัฑ์ 

- ราคา 

- ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

- การส่งเสริมการตลาด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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1.8.2 พฤติกรรมการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน หมายถึง ลกัษณะพฤติกรรมของลูกคา้

เก่ียวกับการเลือกจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน ซ่ึงมีปัจจยัต่าง ๆ ได้แก่ เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่าย 

ในตลาดนดักลางคืน ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือ วนัและเวลาท่ีเขา้ใชบ้ริการ ความถ่ีในการ

เขา้ใชบ้ริการ และจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง 
 
1.8.3 ปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน หมายถึง เคร่ืองมือทาง

การตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการจบัจ่ายของผูบ้ริโภค เพื่อให้สามารถตอบสนองความตอ้งการ

และความพึงพอใจแก่ผูบ้ริโภค ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ ์คือ สินคา้และบริการท่ีขายในตลาดนดั

กลางคืน ดา้นราคา คือ ราคาของสินคา้ท่ีขายในตลาดนดักลางคืน ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย คือ 

ทาํเลท่ีตั้งของตลาดนดักลางคืน และดา้นการส่งเสริมการตลาด คือ การประชาสัมพนัธ์ตลาดนัด

กลางคืนผา่นช่องทางต่าง ๆ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



บทที ่2 

แนวคดิ ทฤษฎ ีวรรณกรรมและวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 

การวิจยัเร่ือง ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

ผูว้จิยัไดศึ้กษาเอกสาร วรรณกรรมและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อใชเ้ป็นขอ้มูลประกอบในการทาํวิจยั 

โดยมีหวัขอ้ดงัน้ี 

2.1  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค  

2.2  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด  

2.3  ความรู้ทัว่ไปเก่ียวกบัตลาดนดั 

2.4  ขอ้มูลเก่ียวกบัตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี  

2.5  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง  

 

2.1  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภค 

 

2.1.1 ความหมายพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภค 

ปริญ ลกัษิตานนท ์(2544) ไดก้ล่าวว่า พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค คือ การกระทาํของ

บุคคลใดบุคคลหน่ึง ซ่ึงเก่ียวข้องโดยตรงกับการจดัหาและการใช้ผลิตภณัฑ์ ทั้ งน้ีหมายรวมถึง

กระบวนการตดัสินใจ ซ่ึงเกิดข้ึนก่อน และมีส่วนในการกาํหนดใหมี้การกระทาํ 

ธงชยั สันติวงษ ์(2546) ไดใ้ห้ความหมายของพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภควา่ การกระทาํ

ของบุคคลใดบุคคลหน่ึง ซ่ึงเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการจดัหาให้ไดม้าและการใช ้ซ่ึงสินคา้และบริการ

ทั้งน้ีหมายรวมถึงกระบวนการตดัสินใจ ซ่ึงมีมาอยู่ก่อนแลว้ และมีส่วนในการกาํหนดให้มีการ

กระทาํดงักล่าว ประเด็นสําคญัของคาํจาํกดัความขา้งตน้ก็คือ กระบวนการตดัสินใจท่ีมีมาอยู่ก่อน

แลว้ (Precede) ส่ิงท่ีมีมาก่อนเหล่าน้ี หมายถึง ลกัษณะทางพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีวา่ในขณะนั้น 

ศุภร เสรีรัตน์ (2550) พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรมท่ีผูบ้ริโภค

แสดงออกในการแสวงหาสําหรับการซ้ือ การใช ้การประเมินและการจบัจ่ายใชส้อย ซ่ึงสินคา้และ

บริการท่ีผูบ้ริโภคคาดหวงัวา่จะทาํใหค้วามตอ้งการของผูบ้ริโภคไดรั้บความพงึพอใจอยา่งสูงท่ีสุด  

จรัสนันท์ สิทธิเจริญ (2551) กล่าวว่า พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค เป็นการศึกษาการ

กระทาํผูบ้ริโภค เพื่อใหท้ราบถึงความตอ้งการการซ้ือหรือการใช ้โดยมีการแสดงออกมาในรูปแบบ

ของพฤติกรรม ซ่ึงทาํให้นักการตลาดมีการวางแผนและจดักลยุทธ์ให้ตรงกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมาย 

เพื่อสามารถตอบสนองความพึงพอใจผูบ้ริโภค 

จากความหมายท่ีกล่าวขา้งตน้ สามารถสรุปไดว้า่ พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค หมายถึง 

การกระทาํต่างๆ ของบุคคลท่ีแสดงออกมา ในการแสวงหาซ้ือสินค้าและบริการท่ีคาดหวงัว่า เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



10 
 

 จะสามารถตอบสนองความตอ้งการและความพึงพอใจได ้ภายใตก้ระบวนการตดัสินใจท่ีมีมาก่อน 

ทาํการซ้ือ 
 

2.1.2 การวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2550) ขั้นตอนการวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Analyzing Consumer 

 Behavior) คือการศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งหรืองานวิจยัของพฤติกรรมดา้นการซ้ือและขอ้มูลการใช้ของ 

 ผูบ้ริโภค เพื่อทาํให้ผูศึ้กษาทราบถึงความตอ้งการและลกัษณะของพฤติกรรมของกลุ่มผูบ้ริโภค 

 เป้าหมาย 

คาํถามท่ีใชศึ้กษาสําหรับการคน้หาลกัษณะพฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ 6Ws และ 1H ซ่ึง 

 ประกอบดว้ย Who What Why Who When Where และ How เพื่อคน้หาคาํตอบ 7 ประการหรือ  

 7Os ซ่ึงประกอบดว้ย Occupants Objects Objectives Organizations Occasions Outlets และ  

 Operations เพื่อให้การคน้หาคาํตอบ เป็นแนวทางและขั้นตอนในการกาํหนดกลยุทธ์ให้มีความ 

 สอดคลอ้ง มุ่งสู่กลุ่มเป้าหมายท่ีไดก้าํหนดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ เลือกใชใ้นสินคา้และบริการ 

 นั้นๆ ต่อไปน้ี  

 

 ตารางที ่2.1 คาํถามท่ีใชใ้นการศึกษาและคน้หาพฤติกรรมผูบ้ริโภค (6Ws 1H)  

คาํถาม (6Ws และ 1H) คาํตอบท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยทุธ์การตลาด 

1) ใครอยูต่ลาดเป้าหมาย 

(Who is in the target 

market?) 

กลุ่มเป้าหมาย(Occupants)  

มีทางดา้น 

(1) ดา้นประชากรศาสตร์ 

(2) ดา้นภูมิศาสตร์ 

(3) ดา้นพฤติกรรมศาสตร์ 

กลยทุธ์การตลาด ซ่ึงมีกลยทุธ์

ดา้นส่วนประสมทางการตลาด 

ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายและ

ดา้นการส่งเสริมการตลาด มี

วธีิการจดัการตามความเหมาะสม

และสามารถตอบสนองเกิดความ

พึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 

2) ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร 

(What does the 

consumer buy?) 

ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือ 

(Objects) ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้ง 

การไดจ้ากผลิตภณัฑ ์คือ ตอ้ง 

รู้ถึงลายละเอียดหรือ 

องคป์ระกอบของผลิตภณัฑ ์

(Product Component)และ 

ความแตกต่างของคู่แข่งขนั 

กลยทุธ์ดา้นผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ 

(1) ผลิตภณัฑ์หลัก (2) รูปแบบ

และลักษณะภายนอกผลิตภัณฑ์

ใหมี้ความแตกต่าง ไดแ้ก่ ลกัษณะ 

บรรจุภณัฑ ์ตราสินคา้รูปแบบการ

ให้บริการ คุณภาพ(3) ผลิตภณัฑ์

ควบ (4) ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่2.1 (ต่อ)  

คาํถาม (6Ws และ 1H) คาํตอบท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยทุธ์การตลาด 

  (5) ศกัยภาพผลิตภณัฑค์วามแตก 

ต่างทางการแข่งขนั 

(Competitive differentiation) 

ประกอบดว้ยความแตกต่างดา้น 

ผลิตภณัฑ ์บริการ พนกังานและ 

ภาพลกัษณ์ 

3) ทาํไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ 

(Why does the 

consumer buy?) 

วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ 

(Objective) ผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้ 

เพื่อสนองความตอ้งการดา้น 

ร่างกายและดา้นจิตใจภายใน 

ซ่ึงตอ้งศึกษาถึงปัจจยัท่ีมี 

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ

คือ (1) ปัจจยัภายในหรือปัจจยั

ทางจิตวทิยา 

(2) ปัจจยัทางสังคม และ 

วฒันธรรม 

(3) ปัจจยัเฉพาะบุคคล 

(1) กลยทุธ์ดา้นผลิตภณัฑ ์

(Product Strategies) 

(2) กลยทุธ์ดา้นการส่งเสริม 

การตลาด (Promotion Strategies) 

ประกอบดว้ย กลยทุธ์การโฆษณา 

การขายโดยใชพ้นกังานขาย 

ส่งเสริมการขาย ประชาสัมพนัธ์ 

(3) กลยทุธ์ดา้นราคา 

(Price Strategies) 

(4) กลยทุธ์ดา้นช่องทางการจดั 

จาํหน่าย (Distribution Channel 

Strategies) 

4) ใครมีส่วนร่วมในการ 

ตดัสินใจซ้ือ (Who 

participates in the 

buying?) 

บทบาทของกลุ่มต่าง ๆ 

(Organizations) บุคคลท่ีมี 

อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 

ประกอบดว้ย (1) ผูริ้เร่ิม  

(2) ผูมี้อิทธิพล  

(3) ผูต้ดัสินใจซ้ือ  

(4) ผูซ้ื้อ (5) ผูใ้ช ้

กลยทุธ์ท่ีใชม้าก คือ กลยทุธ์การ 

โฆษณา และกลยทุธ์การส่งเสริม 

การตลาด (Advertising and 

Promotion Strategies) โดยใช้

กลุ่มอิทธิพล 

5) ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด 

(When does the 

Consumer buys?) 

โอกาสในการซ้ือ (Occasions) 

เช่น ช่วงเดือนใดของปี หรือ 

ช่วงโอกาสพิเศษหรือเทศกาล

วนัสาํคญัต่าง ๆ 

กลยทุธ์ท่ีนิยมใชม้าก คือ กลยทุธ์ 

การส่งเสริมการตลาด (Promotion 

Strategies) เช่น จดัโปรโมชัน่ใน

การลดราคาช่วงเทศกาลต่าง ๆ 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.1 (ต่อ)  

คาํถาม (6Ws และ 1H) คาํตอบท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยทุธ์การตลาด 

6) ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน 

(Where does the 

Consumer buy?) 

ช่องทาง หรือ แหล่ง (Outlets) 

ท่ีผูบ้ริโภคไปทาํการซ้ือ เช่น 

หา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอร์ 

มาร์เกต ฯลฯ 

กลยทุธ์ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

(Distribution Channel Strategies) 

บริษทันาํผลิตภณัฑสู่์ตลาด  

เป้าหมายโดยพิจารณาวา่จะ 

ผา่นคนกลางอยา่งไร 

7) ผูบ้ริโภคซ้ืออยา่งไร 

(How does the 

Consumer buy?) 

ขั้นตอนในการตดัสินใจซ้ือ 

(Operations) ไดแ้ก่ 

(1) รับรู้ปัญหา 

(2) คน้หาขอ้มูล 

(3) ประเมินผลทางเลือก 

(4) ตดัสินใจซ้ือ 

(5) พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 

กลยทุธ์ท่ีนิยมใชม้าก คือ กลยทุธ์ 

การส่งเสริมการตลาด 

(Promotion Strategies) ไดแ้ก่ 

โฆษณา การขายโดยใชพ้นกังาน 

ขายตลาดทางตรง เช่น พนกังาน 

ขายจะกาํหนดวตัถุประสงคใ์น

การขายใหส้อดคลอ้งกบั 

วตัถุประสงคใ์นการตดัสินใจซ้ือ 

ทีม่า: ศิริวรรณ เสรีรัตน์,  2550. 

 

2.2  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัส่วนประสมการตลาด  

 

2.2.1 ความหมายของส่วนประสมทางการตลาด 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2541) ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) คือ ส่วน

ประสมท่ีสําคญัในการดาเนินงานท่ีเก่ียวข้องกับการตลาดและเป็นปัจจยัทาํให้กิจการสามารถ

ดาํเนินงานไปได ้โดยมีความสาํคญัอยา่งมากในการดาํเนินธุรกิจเก่ียวกบัสินคา้และการบริการ  

เสรี วงษม์ณฑา (2542) กล่าววา่ ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง การ

มีสินคา้ท่ีตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายได ้ขายในราคาท่ีผูบ้ริโภคยอมรับได ้และ

ผูบ้ริโภคยนิดีจ่ายเพราะเห็นวา่คุม้ รวมถึงมีการจดัจาํหน่ายกระจายสินคา้ให้สอดคลอ้งกบัพฤติกรรม

การซ้ือหาเพื่อความสะดวกแก่ลูกคา้ ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินคา้และเกิด

พฤติกรรมอยา่งถูกตอ้ง   

คอตเลอร์ ฟิลลิป (2546) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง 

เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได้ ซ่ึงกิจการคา้ปลีกจะผสมผสานเคร่ืองมือเหล่าน้ีให้

สามารถตอบสนองความตอ้งการและสร้างความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย ส่วนประสม

การตลาด ประกอบดว้ยทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีกิจการใชเ้พื่อให้มีอิทธิพลโนม้นา้วความตอ้งการผลิตภณัฑ ์

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ของกิจการ ส่วนประสมการตลาดแบ่งออกเป็นกลุ่มได ้4 กลุ่ม ดงัท่ีรู้จกักนัว่าคือ “4Ps” อนัไดแ้ก่ 

ผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา (Price) การจดัจาํหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) 

โดยส่วนประสมการตลาดจะประกอบดว้ยรายละเอียดดงัน้ี 

1. ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง ส่ิงท่ีสนองความจาํเป็นและความตอ้งการของมนุษยไ์ด ้

คือ ส่ิงท่ีผูข้ายตอ้งมอบให้แก่ลูกคา้และลูกคา้จะไดรั้บผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภณัฑ์นั้น ๆ 

โดย ผลิตภณัฑ์ของตลาดนัดกลางคืนแบ่งเป็น 2 ลักษณะ 1.) ผลิตภณัฑ์ท่ีจบัต้องได้ (Tangible 

Products) ซ่ึงก็คือ สินคา้ท่ีขายภายในตลาดนดักลางคืน ทั้งสินคา้อุปโภคและบริโภค 2.) ผลิตภณัฑ์

ท่ีจบัตอ้งไม่ได ้(Intangible Products) ซ่ึงก็คือ บริการต่าง ๆ เช่น การแสดงดนตรี, มินิคอนเสิร์ตและ

นิทรรศการศิลปะภายในตลาดนดักลางคืน ดงันั้น ผลิตภณัฑจึ์งประกอบดว้ย สินคา้ บริการ ความคิด 

สถานท่ี องคก์รหรือบุคคล ผลิตภณัฑ์ตอ้งมีอรรถประโยชน์และมีคุณค่าในสายตาของลูกคา้ จึงจะมี

ผลทาํให้ผลิตภณัฑ์สามารถขายได ้การกาํหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภณัฑ์ตอ้งพยายามคาํนึงถึงปัจจยั

ต่อไปน้ี  

 (1) ความแตกต่างของผลิตภณัฑ์หรือความแตกต่างทางการแข่งขนั เช่น ความหลากหลาย

ของประเภทสินคา้และบริการภายในตลาดนดักลางคืน 

 (2) องคป์ระกอบ หรือคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ เช่น ประโยชน์พื้นฐาน รูปลกัษณ์ คุณภาพ 

การบรรจุภณัฑข์องสินคา้ท่ีขายภายในตลาดนดั 

(3) การกําหนดตาํแหน่งผลิตภัณฑ์ เป็นการออกแบบผลิตภณัฑ์ของร้านค้า เพื่อแสดง

ตาํแหน่งของสินคา้ท่ีแตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกคา้เป้าหมาย  

(4) การพฒันาผลิตภณัฑ์ เพื่อให้ผลิตภณัฑ์มีลักษณะใหม่และดีข้ึน ซ่ึงจะต้องคาํนึงถึง

ความสามารถในการตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดดี้ยิง่ข้ึน เช่น การออกแบบเส้ือผา้ใหม่ ๆ  

(5) กลยุทธ์เก่ียวกบัส่วนประสมผลิตภณัฑ์ และสายผลิตภณัฑ์ เช่น การเพิ่มหรือลดชนิด

ของสินคา้ในสายผลิตภณัฑ ์

2. ราคา (Price) หมายถึงคุณค่าของผลิตภณัฑ์ในรูปของตวัเงิน เช่น ระดบัราคาของสินคา้

ในตลาดนดักลางคืน  ซ่ึงราคาของสินคา้ เป็นส่ิงท่ีผูบ้ริโภคให้ความสําคญัเช่นกนั โดยผูบ้ริโภคจะ

ทาํการเปรียบเทียบระหว่างคุณค่าของสินคา้หรือการบริการนั้นๆ กบัราคาของสินคา้ ถา้คุณค่าสูง

กวา่ราคา ผูบ้ริโภคจะตดัสินใจซ้ือ ดงันั้นในการกาํหนดกลยทุธ์ทางดา้นราคา จึงตอ้งคาํนึงถึงปัจจยัท่ี

สาํคญัต่างๆ ดงัน้ี 

(1) ตน้ทุนสินคา้และค่าใชจ่้ายท่ีเก่ียวขอ้งในการส่งมอบสินคา้ 

(2) คุณค่าท่ีรับรู้ในสายตาของลูกคา้  

(3) สภาวะการแข่งขนัในตลาด 

3. ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) หมายถึง กิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบับรรยากาศส่ิงแวดลอ้ม

ในการนาํเสนอบริการให้แก่ลูกคา้ ซ่ึงมีผลต่อการรับรู้ของลูกคา้ในคุณค่าและคุณประโยชน์ของ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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สินคา้และบริการท่ีเสนอขาย ในตลาดนดักลางคืนมีการพิจารณาช่องทางการจาํหน่าย 2 กรณี คือ  

1. สถานท่ีตั้ง (Location) ของตลาดนดักลางคืน ตอ้งเป็นตาํแหน่งท่ีเดินทางไดส้ะดวก มีท่ีจอดรถท่ี

เพียงพอ มีการตกแต่งสถานท่ีให้สวยงามดึงดูดลูกค้า  2.ช่องทางจาํหน่ายสินค้า ( Channel of 

Distribution) เน้นการศึกษาถึงชนิดของช่องทางการจาํหน่ายว่าจะใช้วิธีการขายสินค้าให้กับ

ผูบ้ริโภคโดยตรง หรือการขายสินคา้ผ่านคนกลางต่างๆ เช่น พ่อคา้ส่ง (Wholesalers ) พ่อคา้ปลีก 

(Retailers) เป็นตน้ ซ่ึงในกรณีตลาดนดักลางคืน จะเป็นคา้ปลีกและพ่อคา้แม่คา้ขายสินคา้ให้กบั

ผูบ้ริโภคโดยตรง มีการแบ่งโซนการขายชดัเจนทาํให้ง่ายต่อการคน้หาสินคา้  แบ่งเป็นโซนอาหาร 

โซนเส้ือผา้ โซนตน้ไม ้โซนสัตวเ์ล้ียง เป็นตน้ 

4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหว่าง

ผูข้ายกบัผูซ้ื้อ เพื่อโนม้นา้วและชกัจูงลูกคา้ในการตดัสินใจซ้ือสินคา้และบริการ โดยมีการพิจารณา

จากกลุ่มลูกคา้และความเหมาะสม โดยมีการเลือกเคร่ืองมือในการส่ือสารทางการตลาดเพื่อเป็นการ

ส่งเสริมธุรกิจนั้น ๆ ซ่ึงเรียกวา่ส่วนประสมการส่งเสริมทางการตลาด (Promotion Mix) หรือส่วน

ประสมในการติดต่อส่ือสาร (Communication Mix) ประกอบดว้ย 5 วธีิ 

4.1 การโฆษณา (Advertising) การติดต่อส่ือสารโดยมีแนวทางการผา่นส่ือต่าง ๆ โดยไม่

ผ่านตวับุคคล อาจมีค่าใช้จ่ายในการผ่านส่ือโฆษณาอาจมีส่วนลดหรือกิจกรรมจากส่ือนั้น เช่น 

โทรทศัน์ วทิย ุป้ายโฆษณา เฟซบุก๊ อินสตราแกรม ฯลฯ 

4.2 การขายโดยพนกังานขาย (Personal Selling) เป็นการใช้พนกังานโดยตรงในการ

ส่ือสาร โดยมีการเผชิญหนา้ระหว่างผูใ้ห้บริการและลูกคา้เพื่อให้เกิดการโน้มน้าว และสร้างความ

เช่ือมั่นให้กับลูกค้า โดยลูกค้าจะมีปฏิกิริยาโต้ตอบทางความคิดและการส่ือสาร เป็นการนํา

ขอ้เสนอแนะมาแกไ้ขใหดี้ข้ึน และเป็นการสร้างความสมัพนัธ์อนัดีกบัลูกคา้  

4.3 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)  หมายถึง กิจกรรมการส่งเสริมท่ี

นอกเหนือจากการโฆษณาการขายโดยพนกังานขาย การให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์ซ่ึงสามารถ

กระตุน้ความสนใจทดลองใช้หรือการซ้ือโดยลูกคา้ขั้นสุดทา้ย การส่งเสริมการขาย แบ่งออกเป็น

การกระตุน้ผูบ้ริโภค เรียกว่า การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่ผูบ้ริโภค (Consumer Promotion) การ

กระตุ้นคนกลาง เรียกว่า การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่คนกลาง (Trade Promotion) การกระตุ้น

พนกังานขาย เรียกวา่ การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่พนกังานขาย (Sales Force Promotion)  

4.4 การใหข่้าวและการประชาสัมพนัธ์ (Publicity and Public Relations) การให้ข่าว เป็น

การเสนอความคิดเก่ียวกับสินค้าหรือบริการท่ีไม่ต้องมีการจ่ายเงิน ส่วนการประชาสัมพนัธ์ 

หมายถึง ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคก์ารหน่ึง เพื่อสร้างทศันคติท่ีดีต่อองคก์ารให้เกิดกบั

กลุ่มใดกลุ่มหน่ึง การใหข้่าวเป็นส่วนหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์ การประชาสัมพนัธ์ของตลาดนดั

กลางคืน อาจมีการประชาสัมพนัธ์ผา่นงานอีเวน้ท ์หรือทางวทิยภุายในตลาดนดักลางคืน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เป็นการติดต่อส่ือสารกับกลุ่มเป้าหมาย 

เพื่อใหเ้กิดการตอบสนอง (Response) โดยตรงหรือหมายถึงวิธีการต่าง ๆ ท่ีนกัการตลาดใชส่้งเสริม

ผลิตภณัฑ์โดยตรงกบัผูซ้ื้อและทาํการตอบสนองในทนัที ซ่ึงสามารถจูงใจให้ลูกคา้มีกิจกรรมการ

ตอบสนอง เช่น การใหส่้วนลด หรือ ซ้ือ 2 แถม 1 เป็นตน้ 

 

2.3  ความรู้ทัว่ไปเกีย่วกบัตลาดนัด 

 

ตลาดนัดเป็นธุรกิจการคา้ปลีกอีกแบบหน่ึงและได้ช่ือว่าเป็นตลาดท่ีใกล้ชิดกบัผูค้นมาก

ท่ีสุด เป็นแหล่งรวมของทั้งผูซ้ื้อและผูข้าย ทาํให้ผูบ้ริโภคสามารถเขา้ถึงไดง่้ายกว่าแหล่งซ้ือขาย 

อ่ืน ๆ ซ่ึงคาํว่า“ตลาดนดั”เป็นคาํท่ีคนไทยรู้จกักนัอย่างดี โดยคาํน้ีประกอบข้ึนจากคาํว่า “ตลาด” 

ท่ีหมายถึง พื้นท่ีชุมชนท่ีมีการซ้ือ-ขาย แลกเปล่ียนของต่างๆ และคาํวา่ “นดั” หมายถึง ตกลงกนั เพื่อ

ทาํการอยา่งใดอยา่งหน่ึงตามแต่จะกาํหนด เป็นการกาํหนดตกลงกนัวา่จะพบปะกนั ดงันั้นตลาดนดั 

จึงหมายถึงสถานท่ีแลกเปล่ียนซ้ือขายสินคา้ ซ่ึงมิไดต้ั้งอยูเ่ป็นประจาํ จดัให้มีข้ึนเฉพาะวนัและเวลา

ท่ีกาํหนดเท่านั้น ตลาดนัดอาจจดัในสถานท่ีท่ีแน่นอน หรือเปล่ียนสถานท่ีก็ได ้ปัจจุบนัมีการเปิด

ตลาดนดักวา้งขวางข้ึน และมีรูปแบบตลาดนดัท่ีต่างจากตลาดนัดทัว่ไป ท่ีขายอาหารสด อาหาร

สาํเร็จรูป และส่ิงของจาํเป็นในชีวติประจาํวนั คือมีสินคา้และบริการอ่ืนๆ เพิ่มมากข้ึน เช่น ตลาดนดั

มือสอง ท่ีขายของมือสองในราคาถูก ตลาดนดัเปิดทา้ย ท่ีเปิดทา้ยรถขายของหรือปูพื้นขาย ตลาดนดั

สินคา้เฉพาะ ท่ีขายสินคา้เฉพาะเท่านั้น ไดแ้ก่ ตลาดรถยนต์ ตลาดนดัวินเทจ ท่ีขายของเก่า ของโบราณ 

ของสะสม และตลาดนดักลางคืน ท่ีเปิดขายช่วงเยน็จนคํ่าคืน เป็นตน้ เพื่อให้สามารถตอบสนอง

ความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดม้ากข้ึน ดงัภาพท่ี 2.1  

 

 
ภาพที ่2.1 ตลาดวนิเทจภูเก็ต 

ทีม่า : https://www.wongnai.com/news/vintage-market-phuket 

 

ในสมยัก่อนตลาดนดั คือ แหล่งขายสินคา้อุปโภคบริโภคทัว่ไปแห่งหน่ึงท่ีกลุ่มผูบ้ริโภคไป

ใช้บริการเพื่อซ้ือสินคา้ท่ีจาํเป็นในการดาํรงชีวิตประจาํวนั แต่หลงัจากประเทศไทยได้เผชิญกบัเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ภาวะเศรษฐกิจท่ีตกตํ่า จึงทาํให้มีกลุ่มผูบ้ริโภคส่วนหน่ึงออกมาเปิดธุรกิจเล็กๆ คือการเปิดทา้ย 

ขายของ โดยการนาํเอาเส้ือผา้ท่ีใชแ้ลว้ของตน หรือนาํเอาขา้วของเคร่ืองใชมื้อสองมาใส่รถ และเปิด

ทา้ยขายของตามตลาดนดัต่างๆ หลงัเลิกงานหรือในวนัหยดุเสาร์-อาทิตย ์เพื่อเป็นการหารายไดเ้สริม

เพิ่มเติมจากงานประจาํของตน  

การขายของในตลาดนดัเป็นช่องทางหน่ึงท่ีจะทาํให้เพิ่มรายไดก้บัใครก็ตามท่ีมีความสนใจ

ไม่วา่จะอยูใ่นสถานะอาชีพใด 1.) เร่ิมจากสินคา้วา่เป็นประเภทอะไร และมีราคาเท่าไร หมายความ

วา่ สินคา้ท่ีจะขายนั้น พอท่ีจะสู้กบัตลาดในระดบัใดไดบ้า้ง ราคาถูกหรือแพง 2.) สถานท่ีท่ีมีการจดั

ตลาดนัด สถานท่ีดงักล่าวมีตวัแปรตอ้งคาํนึงว่ามีความใกล้กบัสถานท่ีใด อาทิ หมู่บา้นท่ีมีฐานะ  

ซ่ึงคนทัว่ไปมกัคิดวา่คนเหล่าน้ีจะมีกาํลงัซ้ือท่ีสูง แต่จากประสบการณ์คนท่ีอยูใ่นชุมชนหรือสลมัมี

ผลต่อการคา้ในตลาดนดัมากกวา่ เพราะตอ้งกินตอ้งซ้ือทั้งวนั แต่กบัคนพอมีฐานะคนเหล่าน้ีมีหลาย

ส่ิงท่ีจะตอ้งควบคุมการใชจ่้ายเงิน ประกอบกบักินนอ้ยใชน้อ้ยดว้ย และ 3.) ผูข้ายในตลาดนดั หรือ

พอ่คา้แม่คา้ในตลาดนดั มีหลายประเภท ซ่ึงสาํหรับในประเทศไทยอาจแบ่งได ้ดงัน้ี 

1. ผูข้ายตลาดนัดโดยเฉพาะ คือ มีอาชีพขายตามตลาดนัดเป็นหลัก โดยจะเร่ขายตาม 

ตลาดนัดแหล่งต่างๆ ทุกวนั เพื่อให้สามารถขายสินคา้ได้ทุกวนั สินคา้ท่ีขายจะเหมือนเดิม หรือ 

แตกต่างกนัในแต่ละตลาดก็ไดแ้ลว้แต่ความชอบของลูกคา้ตนเอง 

2. ผูข้ายเจา้ถ่ิน ไม่ไดห้มายความว่า เป็นนกัเลงหรือผูมี้อิทธิพล แต่เป็นพ่อคา้แม่คา้ท่ีขาย

ของประจาํ ในบริเวณรัศมีประมาณห้ากิโลเมตรของตลาด เหตุท่ีตอ้งมาขายในตลาดนัดเพิ่มเติม

เน่ืองจากวนัไหนมีตลาดนดั สินคา้ตวัเองจะขายไดน้อ้ยลงอยา่งเห็นไดช้ดั 

3. ผูข้ายมือสมคัรเล่น เน่ืองจากตลาดนดัโดยส่วนใหญ่ จะไม่มีการให้จบัจองล่วงหนา้หรือ

กาํหนดท่ีตายตวั ใครมาตามนดัก่อนจะไดเ้ลือกท่ีขายก่อน ดงันั้นจึงเปิดกวา้งให้ผูข้ายรายใหม่เขา้มา

ขายได ้และเป็นเสน่ห์อยา่งหน่ึงของตลาดนดัท่ีมีคนขายไม่ซํ้ าหนา้ และบริเวณท่ีขายเป็นประจาํไม่มี 

จะยา้ยไปเร่ือย ลูกคา้จึงตอ้งเดินใหท้ัว่ตลาด 

 ในปัจจุบนัมีตลาดนดัรูปแบบใหม่ท่ีเรียกวา่ ตลาดนดักลางคืน เป็นตลาดท่ีมีการพฒันาให้

เข้ากับรูปแบบการใช้ชีวิตของคนในยุคปัจจุบัน โดยการปรับเปล่ียนทั้ งรูปแบบของเวลาการ

ให้บริการจากในช่วงกลางวนัเป็นช่วงเย็นหลงัเลิกงานไปจนถึงยามคํ่าคืน เพื่อให้กลุ่มผูบ้ริโภค

สามารถมาใชบ้ริการ หรือใชเ้ป็นแหล่งพบปะสังสรรคไ์ดห้ลงัเลิกงาน หรือเลิกเรียน อีกทั้งอากาศท่ี

ไม่ร้อนอบอา้วเม่ือเทียบกบัตลาดนดัท่ีเปิดบริการในช่วงกลางวนั ดงัภาพท่ี 2.2 ทางผูป้ระกอบการมี

การจดัการตลาดนดัให้เป็นระเบียบมากข้ึน เพื่อให้ความสําคญัทั้งกลุ่มผูค้า้และลูกคา้ท่ีเขา้มาเดินใน

ตลาด มีการแบ่งสัดส่วนพื้นท่ีเป็นอย่างดี โดยมีการแบ่งพื้นท่ีเป็นโซนท่ีชดัเจน แบ่งเป็นโซนขาย

อาหารและโซนขายของไม่ใหป้ะปนกนั เพื่อป้องกนัไม่ใหสิ้นคา้เสียหายจากอาหาร มีการเลือกทาํเล

ท่ีเหมาะสมท่ีสามารถเดินทางสะดวก มีท่ีจอดรถเพียงพอสําหรับลูกคา้ มีห้องนํ้ าบริการให้กบัผูค้า้

และลูกคา้ มีการคดักรองร้านคา้ สินคา้และบริการเพื่อให้มีความหลากหลาย มีคุณภาพ มีกิจกรรม    
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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อีเวน้ท์ต่าง ๆ ในตลาด มีการแจกส่วนลดหรือคูปอง และยงัมีการตกแต่งสถานท่ีสวยงามดึงดูดให้

ลูกคา้ถ่ายรูปเช็คอินแชร์ผ่านโซเชียลมีเดียได ้ทาํให้ผูบ้ริโภคมาสามารถมาช้อป เท่ียว ชิมและผ่อน

คลายไดใ้นสถานท่ีเดียวกนั รวมถึงมีการโปรโมทผ่านทางส่ือออนไลน์ เช่น เพจเฟซบุ๊ก รีวิวผ่านยู

ทูป หรืออปัโหลดภาพผ่านอินสตาแกรม ซ่ึงจะทาํให้กระจายข้อมูลเข้าถึงลูกค้าได้ง่ายมากข้ึน 

สามารถดึงดูดความสนใจของลูกคา้ใหม้าตลาดไดม้ากข้ึน 

 

 
ภาพที ่2.2 ตลาดนดัจตุจกัรกลางคืน 

ทีม่า: https://www.wongnai.com/beauty-tips/chatuchak-night-market 

 

ตลาดนดักลางคืนเร่ิมแรกท่ีตลาดแบกะดิน หรือ ตลาดนดัไฟฉาย เป็นตลาดระดบัตาํนาน

ของกรุงเทพมหานคร ตั้ งอยู่บริเวณเยาวราช ต่อมาได้มีการขยายตวัของตลาดนัดกลางคืนไปท่ี

สถานท่ีต่างๆ ในกรุงเทพมหานคร เช่น ตลาดนัดสะพานพุทธ ตั้งบริเวณเขตพระนคร ตลาดนัด

รถไฟศรีนครินทร์ ตั้งอยู่บริเวณด้านหลงัซีคอนสแควร์ และตลาดนัดรถไฟรัชดา ตั้งอยู่บนถนน

รัชดาภิเษก เป็นต้น ทาํให้ตลาดนัดกลางคืนในเขตกรุงเทพมหานครได้รับความนิยมอย่างมาก 

นอกจากน้ียงัมีการขยายตวัไปยงัภูมิภาคอ่ืน ๆ ของประเทศไทย ดงัภาพท่ี 2.3-2.5 เช่น ถนนคนเดิน 

จงัหวดัขอนแก่น ตลาดซิเคด้า อาํเภอหัวหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ถนนคนเดินววัลาย จงัหวดั

เชียงใหม่ ตลาดเซฟวนั จงัหวดันครราชสีมา และถนนคนเดินบางแสน จงัหวดัชลบุรี เป็นตน้ จะเห็น

ไดว้่าตลาดนดักลางคืนกระจายไปทัว่ทุกภูมิภาคในประเทศไทย มีกระแสตอบรับท่ีดี มีผูค้นมาใช้

บริการเป็นจาํนวนมาก ทาํใหต้ลาดนดักลางคืนไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมากในสังคมไทย  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที ่2.3 ถนนคนเดิน ขอนแก่น 

ทีม่า: https://www.77kaoded.com/news/aekkapongputta/1239938 

 

 
ภาพที ่2.4 บรรยากาศตลาดซิเคดา้ 

ทีม่า: https://www.wongnai.com/photos/96118fc1a50845d7b7cb192382e5a8c5 

 

 
ภาพที ่2.5 ถนนคนเดินววัลาย 

ทีม่า: https://www.nakornchiangmaigames.com/otop/detail/19 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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2.4  ตลาดนัดกลางคนืในจังหวดัชลบุรี 

 

 จงัหวดัชลบุรีไดรั้บการวางแผนให้เป็นเมืองหลกัทางดา้นอุตสาหกรรมของภาคตะวนัออก

เป็นพื้นท่ีท่ีมีแหล่งอุตสาหกรรมขนาดใหญ่หลายแห่ง มีโรงงานอุตสาหกรรมเป็นจาํนวนมากท่ี

ขยายตวั อยา่งต่อเน่ือง ทาํให้มีประชากรเพิ่มมากข้ึน จึงส่งผลให้เกิดตลาดนดัตามชุมชนท่ีอยูอ่าศยั

มากข้ึน เพื่อให้ตอบสนองการจบัจ่ายใชส้อยไดส้ะดวกมากข้ึน ในจงัหวดัชลบุรีมีจาํนวนตลาดนดั

มากถึง 75 แห่ง ใน 11 อาํเภอ   

 ตลาดนดัในจงัหวดัชลบุรีนั้น มีทั้งตลาดนดัทัว่ไป ตลาดนดักลางคืน ตลาดนดัมือสอง แต่

ตลาดนดักลางคืน เป็นรูปแบบตลาดนดัในจงัหวดัชลบุรีท่ีเป็นท่ีนิยมมากท่ีสุดในกลุ่มคนทาํงาน

อุตสาหกรรม นกัเรียน นกัศึกษา และนกัท่องเท่ียว ซ่ึงตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีมีทั้งหมด 

63 ตลาด ซ่ึงสามารถจาํแนกในแต่ละอาํเภอได ้ดงัตารางท่ี 2.2  

 

ตารางที ่2.2 ตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกแต่ละอาํเภอ 

อาํเภอเมือง  24  ตลาด 

1. ตลาดนดันินจา อมตะ  2. ตลาดนดัเอ้ืออาทร  3. ตลาดนดัศรีพโล  4. ตลาดนดัโรงสี  

5. ตลาดนดัทางรถไฟ  บา้นสวน  6. ตลาดนดัศาลารวมใจชน  7. ตลาดประมงพื้นบา้น  อ่างศิลา  

8. ตลาดปาร์คอิน  9. ตลาดนดัหาดวอนนภา  10. ตลาดวงัมุข  11. Bangsaen Walking Street 

12. ตลาดนดัเสมด็  13. ตลาดนดัโกเบ้ียว  14. ตลาดนดัหนา้วดัเขาดิน  15. ตลาดนดัคลองถม    

วดัอู่ตะเภา  16. ตลาดมืด หนา้ศาล  17. ตลาดนดัวดับางเป้ง   18. ตลาดนดัโคง้ลูกทุ่ง  19. ตลาด

นดับา้นปึกแยกมิตรสัมพนัธ์ 20. ตลาดนดัอีสเทิร์นอ่างศิลา  21. Saturday Evening Seafood 

Market   22. ตลาดนดัเพชรสยาม  23. ตลาดธนา - Thana Market Center  24. ตลาดนดัSP 

อาํเภอศรีราชา 13 ตลาด 

1. ตลาดนดัหว้ยปราบนคร   2. ตลาดนดันวลจนัทร์   3. ตลาดนดัเสาสูง(บน)  4. ตลาดนดับ่อ

ยาง  

5. ตลาดนดัเคหะแหลมฉบงั  6. ตลาดหนา้ฮาร์เบอร์มอลล ์แหลมฉบงั  7. ตลาดนดัโรงกระถาง  

8. ตลาดนดัวงัหิน  9. ตลาดนดัหลงัโรบินสัน ศรีราชา  10. ตลาดนดัรางรถไฟ บางพระ  

11. ตลาดนดัตน้คูน  12. ตลาดนดัทรัพยสุ์วรรณ์  13. ตลาดนดัตึกคอมศรีราชา  

อาํเภอบางละมุง 14 ตลาด 

1. ตลาดนดัคลองถมพทัยา Siam Market  2. ตลาดนดัแสงวไิล  3.Tree Town Night Market  

4. ตลาดวนัเสาร์ ชากแงว้  5. ตลาดนดัหนา้วดัใหม่สาํราญ 6.ตลาดนดัตน้โพธ์ิ  7.ตลาดนดักรม

ท่ีดิน Thai Fresh Market  8.ตลาดวดัชยัมงคล 9. พทัยา ไนท ์บาซาร์ 10. Thepprasit Night 

Market 11. จอมเทียน ไนทม์าร์เก็ต  12. Siam Night Market & Garden Market  13. Pratunam 

Market   14. ตลาดโต๋เต๋  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 

https://www.facebook.com/pratunam.wholesale.market.bangkok/posts
https://www.facebook.com/pratunam.wholesale.market.bangkok/posts
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 ตารางที ่2.2 (ต่อ) 

อาํเภอพานทอง 2 ตลาด 

1. ตลาดนดัแยกมาบโป่ง   2. ตลาดนดัวดัศรี  

อาํเภอพนสันิคม 1 ตลาด 

1. ตลาดนดัหลงัวดัหวัถนน  

อาํเภอสัตหีบ 4 ตลาด 

1. ตลาดนดั แยกเจ  2. ตลาดนดั 700 ไร่  3. ตลาดนดั กม.10   4. ตลาดนดั เซนสิริ  

อาํเภอบา้นบึง 1 ตลาด 

1. ตลาดนดัสวา่งชยัแสงทอง  

อาํเภอบ่อทอง 1 ตลาด 

1. ตลาดนดับ่อทอง  

อาํเภอเกาะจนัทร์ 2 ตลาด 

1. ตลาดนดัคลองถมเกาะโพธ์ิ   2. ตลาดนดัปรกฟ้า 

อาํเภอหนองใหญ่ 1 ตลาด 

1. ตลาดนดัหนองเสือชา้ง 

  

ตลาดนัดกลางคืนท่ีเปิดให้บริการในปัจจุบนัมีหลายแห่งในจงัหวดัชลบุรี แต่ท่ีกาํลงัเป็น

กระแสและไดรั้บความนิยมเป็นอย่างมาก ไดแ้ก่ ตลาดนดัจตุจกัรชลบุรี ตลาดนินจา อมตะ ตลาด

ปาร์คอิน ถนนคนเดินบางแสน ตลาดมืด หนา้ศาล ตลาดนดัวงัมุข เป็นตน้ 

 

2.5 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

ชิตาภรณ์ ศกัด์ิโกมลพิทกัษ ์(2558) งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคใ์นการทาํวิจยั เพื่อศึกษาปัจจยั

ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการตลาดนดัตอนกลางคืนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้

ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดแบบ 7Ps เพื่อช่วยใหเ้ขา้ใจปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกใช้

บริการตลาดนดัตอนกลางคืนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจยัพบว่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจเลือกใชบ้ริการตลาดนดัตอนกลางคืน ในเขตกรุงเทพมหานคร มี 6 ปัจจยั เรียงลาํดบัตาม

ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกใช้บริการจากมากไปน้อย ไดแ้ก่ 1.ปัจจยัดา้นสถานท่ี 2.ปัจจยั

ดา้นราคา 3.ปัจจยัดา้นส่งเสริมการตลาด 4.ปัจจยัดา้นบุคลากรและกระบวนการให้บริการ 5.ปัจจยั

ดา้นกายภาพและการนาํเสนอ และ 6.ปัจจยัผลิตภณัฑ์ในส่วนของลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ี

แตกต่างกนัในดา้นเพศ อายุ ระดบัการศึกษาอาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ผลการวิจยัพบว่าการ

ตดัสินใจเลือกใชบ้ริการตลาดนดัตอนกลางคืนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมไม่แตกต่างกนัในเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ระหว่างผูท่ี้มีเพศ ระดบัการศึกษา และอาชีพท่ีแตกต่างกนั ในขณะท่ีผูท่ี้มีอายุ และรายไดเ้ฉล่ียต่อ

เดือนท่ีแตกต่างกนั ตดัสินใจเลือกใชบ้ริการตลาดนดัตอนกลางคืน ในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่าง

กนั โดยพบวา่ ผูท่ี้มีอาย ุ31 ปีข้ึนไปมีแนวโนม้ท่ีจะไปใชบ้ริการนอ้ยกวา่คนท่ีอายนุอ้ยกวา่ และผูท่ี้มี

รายไดน้อ้ยกวา่ 15,000 บาทกบัผูท่ี้มีรายไดต้ั้งแต่15,000-25,000 บาท มีแนวโนม้ท่ีจะไปใชบ้ริการ

ตลาดนดัตอนกลางคืนมากกวา่กลุ่มอ่ืน 

อญัรินทร์ ปิติภสัสราพงศ ์(2558) วิจยัน้ีมีจุดมุ่งหมาย เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาด

บริการท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อพฤติกรรมการใช้บริการตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์ของผูบ้ริโภค 

ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ์และบริการ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั จาํหน่าย ดา้นการส่งเสริม

การตลาด ดา้นบุคลากร ดา้นส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ และดา้นกระบวนการ กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ใน

การวิจยัคร้ังน้ี ได้แก่ ผูบ้ริโภคท่ีเคยใช้บริการตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์จาํนวน 400 คน จาก

ผลการวิจยั พบว่า 1. กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 21-30 ปี สถานภาพโสด 

การศึกษาระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนตํ่ากวา่หรือเท่ากบั 

10,000 บาท และมีภูมิลาํเนาเดิมอยู่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 2. ความคิดเห็นท่ีมีต่อส่วน

ประสมทางการตลาดบริการโดยรวมอยูใ่นระดบัดี ดา้นผลิตภณัฑ์และบริการ มีความคิดเห็นอยูใ่น

ระดบัดี รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้น บุคลากร ดา้นส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ 

ด้านกระบวนการ ในขณะท่ีด้านการส่งเสริมการตลาดและด้านราคามีระดบัความคิดเห็นอยู่ใน

ระดบัปานกลาง ตามลาํดบั 3. กลุ่มผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ช่ืนชอบในการไปใช้บริการโซนตลาดนัด 

รับทราบขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์จากอินเทอร์เน็ต เลือกมาใชบ้ริการตลาด

นดัรถไฟศรีนครินทร์ในวนัศุกร์-วนัอาทิตย ์ช่วงเวลา 18.01- 21.00 น.บุคคลท่ีมีความสําคญัต่อการ

ตดัสินใจเลือกใชบ้ริการ คือ ตวัเอง โดยเฉล่ียใชบ้ริการประมาณ 2 คร้ังต่อเดือน โดยเฉล่ียจาํนวนคน

ท่ีไปใช้บริการด้วยประมาณ 3 คนต่อคร้ัง และโดยเฉล่ียมีค่าใช้จ่ายประมาณ 805 บาทต่อคร้ัง  

4. ผูบ้ริโภคท่ีมี เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน ภูมิลําเนาเดิมแตกต่างกัน มี

พฤติกรรม การใชบ้ริการตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์ ในดา้นความถ่ีโดยเฉล่ียท่ีมาใชบ้ริการต่อเดือน

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญั ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และผูบ้ริโภคท่ีมี สถานภาพ อายุ อาชีพ รายได้

เฉล่ียต่อเดือน มีพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดนดั รถไฟศรีนครินทร์ ในดา้นค่าใชจ่้ายโดยเฉล่ียใน

การใช้บริการต่อคร้ังแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 5. ส่วนประสมทาง

การตลาดบริการโดยรวมมีความสัมพนัธ์ในระดบัตํ่าในทิศทางเดียวกนักบัพฤติกรรมการใชบ้ริการ

ตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์ ในดา้นความถ่ีโดยเฉล่ียท่ีมาใชบ้ริการต่อเดือนอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติ 

ท่ีระดบั 0.016. ส่วนประสมทางการตลาดบริการโดยรวมมีความสัมพนัธ์ในระดบัตํ่ามากในทิศทาง

เดียวกนักบัพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์ ในดา้นค่าใชจ่้ายโดยเฉล่ียในการใช้

บริการต่อคร้ังอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ชยัฤทธ์ิ ทองรอด และ วราภรณ์ สารอินมูล (2559) การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา

พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ในตลาดนดักลางคืน ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้

ในตลาดนดัตอนกลางคืน กลุ่มตวัอยา่ง ไดแ้ก่ ประชาชนและนกัท่องเท่ียวท่ีเดินเลือกซ้ือสินคา้ใน

ตลาดนัดกลางคืน โดยใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีมีค่าความเช่ือมัน่แบบสัมประสิทธ์ิ

แอลฟา เท่ากบั .936 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน

มาตรฐาน สถิติไค-สแควร์ และสถิติสหสัมพนัธ์เพียรสัน ผลการวิจยั พบวา่ผูบ้ริโภคท่ีเดินเลือกซ้ือ

สินคา้เป็นหญิง ร้อยละ 57.0 เป็นชาย ร้อยละ 43.0 มีอายุระหวา่ง 31-40 ปี ร้อยละ 27.3 มีการศึกษา

ปริญญาตรี ร้อยละ 44.8 มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั ร้อยละ 36.8 และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนระหวา่ง 

30,001-40,000 บาท ร้อยละ 28.0 วตัถุประสงคใ์นการซ้ือสินคา้เพื่อพกัผอ่นและท่องเท่ียว เดินเล่น

ร้อยละ 42.5 มีความถ่ีในการซ้ือสินคา้แลว้แต่โอกาส ร้อยละ 38.8 วนัท่ีชอบมาเดินคือวนัศุกร์ร้อยละ 

32.3 เวลาท่ีชอบมาเดินคือ 19.00-20.00 น. ร้อยละ 33.3 เสียค่าใชจ่้ายแต่ละคร้ัง ประมาณ 500 -1,000 

บาท ร้อยละ 23.8 ผูบ้ริโภคตดัสินใจซ้ือสินคา้/บริการดว้ยตนเองร้อยละ 39 ส่วนส่ือประชาสัมพนัธ์

ท่ีรู้จกัตลาดนัดคือเพื่อน ร้อยละ 39.3 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีความ สําคญัต่อการซ้ือ

สินคา้ในตลาดนดักลางคืนภาพรวมและรายดา้นอยูใ่นระดบัมาก ดงัน้ี (1) ดา้นผลิตภณัฑ์ ผูบ้ริโภค

ให้ความสําคญัเร่ืองสินค้ามีรูปแบบใหม่ ทันสมยั แตกต่างจากตลาดนัดอ่ืนๆ และการจัดร้าน

จาํหน่ายสินคา้/บริการออกเป็นโซนๆ อย่างชัดเจน ไม่ปะปนกัน (2) ด้านสถานท่ี ผูบ้ริโภคให้

ความสาํคญั เร่ืองความปลอดภยั มีเจา้หนา้ท่ีดูแลตลอดเวลาท่ีเปิดใหบ้ริการ และอยูใ่กลแ้หล่งชุมชน 

(3) ด้านราคา ผูบ้ริโภคให้ความสําคญัเร่ืองของราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินค้า (4) ด้าน 

การส่งเสริมการตลาด ผูบ้ริโภคให้ความสําคญัเร่ืองของการจดัทาํป้ายโฆษณาประชาสัมพนัธ์ท่ีตั้ง

ตลาดนดัตามแหล่งชุมชนต่างๆ และการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ทางส่ือต่างๆ เพื่อให้ผูบ้ริโภครู้จกั

ตลาดนดั 

ศรุติ พิพฒันพงศโ์สภณ (2559) วจิยัเร่ือง การตดัสินใจจบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนดัวินเทจ

ของลูกค้าในเขตกรุงเทพมหานคร ในการวิจยัน้ีวตัถุประสงค์ (1) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาดในการตดัสินใจจบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนัดวินเทจ  

(2) เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการจับจ่ายและท่องเท่ียว 

ตลาดนดัวนิเทจของลูกคา้ ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชว้ิธีการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบโควตาจาก

ตลาดนดัวินเทจ ในเขตกรุงเทพมหานครทั้ง 8 แห่ง จาํนวน 50 ตวัอย่างต่อตลาดนดัวินเทจ 1 แห่ง 

รวม 400 ตวัอยา่ง และใชว้ิธีสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บ

ขอ้มูล และนาํผลท่ีไดม้าวิเคราะห์ขอ้มูลดา้นสถิติเชิงพรรณนา และใช้ One-way ANOVA และ  

Chi-Square สาํหรับทดสอบสมมติฐาน 

ผลการวิจยัพบว่า ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาดในการตดัสินใจ

จบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนดัวินเทจโดยรวมอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมากและดา้นท่ีมีระดบัสูงสุด คือ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ดา้นผลิตภณัฑ์ รองลงมา คือ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นราคา อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก และ

ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดบัเห็นด้วยปานกลาง ตามลาํดบั ผลการทดสอบสมมติฐาน

พบว่าลูกคา้ท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั ส่วนประสมทางการตลาดในการ

จบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนดัวินเทจดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การตลาดต่างกนั เพศของลูกคา้มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการจบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนดัวินเทจ 

ด้านค่าใช้จ่ายและด้านวิธีการเดินทาง อายุ สถานภาพการสมรสและรายได้ต่อเดือนของลูกคา้มี

ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีการใช้บริการ ผูท่ี้ร่วมจบัจ่ายและท่องเท่ียว ค่าใช้จ่าย และวิธีการเดินทาง

ระดบัการศึกษาของลูกคา้มีความสัมพนัธ์กบัวนัท่ีเขา้ใช้บริการและวิธีการเดินทาง และอาชีพของ

ลูกคา้มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการจบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนดัวนิเทจทุกดา้น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



บทที ่ 3 

วธีิการดาํเนินงานวจิัย 
 

การศึกษาปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ผูว้ิจยั

ไดด้าํเนินการวจิยัตามขั้นตอน ดงัรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

 3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

 3.3 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

 3.4 การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 3.5 สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 

3.1.1 ประชากรทีใ่ช้ในการวจัิย 

ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี คือ กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเคยมาจบัจ่ายภายในตลาดนดักลางคืน

ในแต่ละอาํเภอ จงัหวดัชลบุรี ซ่ึงไม่ทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่นอน 
 

3.1.2 กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวจัิย 

กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ีไม่ทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่นอน จึงไดใ้ชสู้ตรในการ

กาํหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีไม่ทราบขนาดของประชากรท่ีแน่นอน โดยกาํหนดความเช่ือมัน่  95%  

และความผดิพลาดไม่เกิน 5%  

𝑛𝑛    =     
Z2

4e2
 

    

  โดยท่ี   𝑛𝑛 = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

              𝑍 = ค่า Z ท่ีระดบัความเช่ือมัน่  

             𝑒 = ระดบัความคลาดเคล่ือนของการสุ่มตวัอยา่งท่ียอมใหเ้กิดข้ึน 

เม่ือนาํค่าไปแทนในสูตร โดยท่ีระดบัความเช่ือมัน่ท่ีกาํหนดคือ 95% ค่า Z จะมีค่าเท่ากบั 

1.96 และค่าความคลาดเคล่ือนในการประมาณสดัส่วนประชากรทั้งหมดท่ียอมให้เกิดข้ึนได ้ คือ 5%  

ค่า 𝛼 จะมีค่าเท่ากบั 0.05 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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  จากสูตร   𝑛𝑛    =     𝑍𝑍
2

4𝑒𝑒2
 

    𝑛𝑛    =     1.962

4(0.05)2
  

    𝑛𝑛      =     384.16  ≈   385    ตวัอยา่ง 

     

กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี  คือ กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเคยมาจบัจ่ายภายในตลาดนัด

กลางคืนในแต่ละอาํเภอ ในจงัหวดัชลบุรี จาํนวน 385 คนและสํารองขอ้มูลไว ้15 คน กรณีแบบ 

สอบถามไม่สมบูรณ์ครบถ้วน จึงกาํหนดขนาดตวัอย่างประชากรในการวิจยัคร้ังน้ีเท่ากับ 400 

ตวัอยา่ง 
 

3.1.3  การสุ่มตัวอย่าง   

 ในการวจิยัคร้ังน้ี  จะใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งชนิดท่ีไม่ทราบความน่าจะเป็น โดยใชว้ิธีการสุ่ม

ตวัอย่างแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยทาํการสุ่มตวัอย่างแบ่งตามสัดส่วนจากสถิติจาํนวน

ตลาดนัดในแต่ละอาํเภอของจงัหวดัชลบุรี แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี 1.) อาํเภอเมือง 2.) อาํเภอ 

บางละมุง 3.) อาํเภอศรีราชา และ4.) อาํเภอท่ีเหลือรวมกนั โดยจาํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 400 คน สามารถ

แบ่งจาํนวนตวัอยา่งตามแต่ละอาํเภอได ้ดงัตาราง 3.1  

 

ตารางที ่3.1 จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งท่ีเลือกเก็บโดยวธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบโควตา้   

อาํเภอ จาํนวนตลาด จาํนวนตวัอยา่ง (คน) 

เมืองชลบุรี 24 152 

บางละมุง 14 104 

ศรีราชา 13 80 

พานทอง พนสันิคม สัตหีบ บ่อทอง หนองใหญ่บา้น

บึง เกาะสีชงั และเกาะจนัทร์  

12 64 

รวม 63 400 

 

3.2 เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 

  

งานวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัแบบเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้แบบสอบถาม  

(Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล คาํถามจะเป็นคาํถามแบบปิดท่ีกาํหนด

คาํตอบใหผู้ต้อบเลือกตอบ โดยผูว้จิยัไดท้าํการแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ส่วนที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกบัข้อมูลส่วนบุคคล 

คาํถามเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคล เป็นคาํตอบแบบหลายตวัเลือก  (Multiple  Choices) ไดแ้ก่ 

เพศ อาย ุอาชีพ การศึกษา สถานภาพ 

ส่วนที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัพฤติกรรมการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี 

คาํถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี  เป็นคาํตอบแบบ

หลายตวัเลือก (Multiple  Choices) ซ่ึงประกอบดว้ย เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน 

ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือ วนัและเวลาท่ีเขา้ใช้บริการ ความถ่ีในการเขา้ใช้บริการ และ

จาํนวนเงินในการซ้ือต่อคร้ัง  

ส่วนที ่3 ข้อมูลระดับความคิดเห็นเกีย่วกบัปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนในจังหวดัชลบุรี 

ปัจจยัการตลาดแบบ 4Ps สามารถแบ่งออกเป็น 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น

ช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยใชเ้คร่ืองมือประเภทมาตรประมาณค่า 

(Rating Scale) ใชม้าตรวดัแบบลิเคิร์ทสเกล (Likert Scale) แบ่งระดบัความเห็นเป็น 5 ระดบั ซ่ึงมี

เกณฑก์ารใหค้ะแนน ดงัตาราง 3.2  

 

ตารางที ่ 3.2  เกณฑก์ารใหค้ะแนน และตวัเลือกตามวธีิของลิเคิร์ท 

 

 ในการวิเคราะห์ขอ้มูลจะใช้เกณฑ์ในการแบ่งระดบัการหาความกวา้งของอนัตรภาคชั้น 

(Interval Scale) ใชสู้ตรการหาความกวา้งของชั้น (บุณยาพร วฒิุธรรมคุณ, 2560) ดงัน้ี 

 

ความกวา้งของอนัตรภาคชั้น =   คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด             

      จาํนวนชั้น   

     =   5 - 1       

                5 

=  0.8 

ระดบัความคิดเห็น คะแนนของตวัเลือก 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด กาํหนดใหเ้ท่ากบั 5 

เห็นดว้ยมาก กาํหนดใหเ้ท่ากบั 4 

เห็นดว้ยปานกลาง กาํหนดใหเ้ท่ากบั 3 

เห็นดว้ยนอ้ย กาํหนดใหเ้ท่ากบั 2 

เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด กาํหนดใหเ้ท่ากบั 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 เกณฑก์ารวดัระดบัความคิดเห็นท่ีได ้ดงัน้ี 

  ค่าคะแนนเฉลีย่    ระดับความคิดเห็น 

  4.21   -   5.00  หมายถึง  เห็นดว้ยมากท่ีสุด 

  3.41   -   4.20  หมายถึง  เห็นดว้ยมาก 

  2.61   -   3.40  หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง 

  1.81   -   2.60  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย 

  1.00   -   1.80  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

การแปลความหมายของค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานใชเ้กณฑ ์ดงัน้ี 

ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน มีค่าระหว่าง 0.000 ถึง 0.999 หมายถึง ระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกับปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ไม่มีความ

แตกต่างกนั 

ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน มีค่าตั้งแต่ 1.000 ข้ึนไป หมายถึง ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความแตกต่างกนั (ชุศรี 

วงศรั์ตนะ, 2544) 

การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา  

 ผูว้ิจยัทาํการทดสอบเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา โดยนาํแบบสอบถามท่ีไดเ้รียบเรียงแลว้

ไปตรวจสอบความเท่ียงตรง (Validity) โดยผูว้ิจยัได้นาํแบบสอบถามไปให้อาจารยท่ี์ปรึกษาช่วย

พิจารณาและตรวจสอบความถูกตอ้งของแบบสอบถาม จากนั้นนาํแบบสอบถามท่ีแก้ไขแล้วไป

ทดสอบ (Try out) โดยการแจกแบบสอบถามกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 30 ชุด แลว้นาํไปหาค่าโดยใช้

สูตรสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบคั (Cronbach’s Alpha Coefficient) โดยค่าความเช่ือมัน่ท่ีหา

โดยวธีิน้ี เรียกวา่“สัมประสิทธ์ิแอลฟ่า” (α) ซ่ึงมีสูตรดงัน้ี 

 

                     






 Σ
−

−
= 2

2

1
1 t

i

S
S

k
kα  

 

     เม่ือ   α  แทน ค่าความเช่ือมัน่ 

    K แทน จาํนวนขอ้ของเคร่ืองมือ 

   2
iSΣ  แทน ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนแต่ละขอ้ 

   2
tS  แทน ความแปรปรวนของคะแนนรวม 

 สําหรับค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามท่ีอยู่ในเกณฑ์ ค่าความเช่ือมัน่ท่ียอมรับได ้คือ 

ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟา (α) ซ่ึงในแบบสอบถามจะตอ้งไดค้่า แอลฟา (α) ไม่ตํ่ากวา่ 0.70 จึงจะถือวา่

แบบสอบถามมีความน่าเช่ือถือ แสดงค่าในตารางท่ี 3.3 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่3.3 แสดงค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 

ตวัแปร ค่าความเช่ือมัน่ 

ปัจจยัทางการตลาด  

1. ดา้นผลิตภณัฑ์ 0.725 

2. ดา้นราคา 0.753 

3. ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 0.892 

4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.808 

รวม 0.928 

 

3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

  

0000000การเก็บรวบรวมขอ้มูลจะใชว้ธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 2 แบบ ดงัน้ี0000 
 

3.3.1 แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 

1. นาํแบบสอบถามท่ีไดรั้บการตรวจสอบคุณภาพเรียบร้อยแลว้ แจกให้กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเคย

มาจบัจ่ายภายในตลาดนัดกลางคืนในแต่ละอาํเภอ จงัหวดัชลบุรี ตั้งแต่เดือนพฤษภาคม ถึงเดือน

มิถุนายน 2563 

2. เม่ือไดรั้บแบบสอบถามคืนทั้ง 400 ชุดแลว้ ผูว้ิจยัจะดาํเนินการตรวจสอบความถูกตอ้ง

และความสมบูรณ์ของแบบสอบถามท่ีไดรั้บทั้งหมดก่อนท่ีจะนาํไปวเิคราะห์ในขั้นตอนต่อไป 

3. นาํขอ้มูลท่ีไดจ้ากการเก็บรวบรวมขอ้มูลไปทาํการวเิคราะห์ 
 

3.3.2 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (secondary Data)   

 ขอ้มูลท่ีได้จากการรวบรวมจากเอกสารต่างๆ ได้แก่ เอกสารทางวิชาการ วิทยานิพนธ์ 

เอกสารงานวจิยั วารสาร ส่ิงตีพิมพ ์เวบ็ไซตแ์ละเอกสารอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวิจยั นาํมาสรุปเป็น

ประเด็นในการนาํเสนอในงานวจิยั 

 

3.4 การวเิคราะห์ข้อมูล 

  

0000000เม่ือเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีตอบกลบัมาเรียบร้อยแลว้ นาํมาตรวจสอบความ

ถูกตอ้งครบถว้นสมบูรณ์ และนาํมาตรวจการใหค้ะแนนและนาํผลคะแนนท่ีไดม้าประมวลผลขอ้มูล

ดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ขอ้มูลท่ีได้นั้นจะถูกนาํไปวิเคราะห์ด้วยวิธีทางสถิติ เพื่อศึกษาปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี วา่ตวัแปรใดเป็นตวัแปรสําคญั 

โดยมีขั้นตอนดงัต่อไปน้ี   
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 1. ตรวจสอบความถูกตอ้งครบถว้นสมบูรณ์และจาํนวนของแบบสอบถามท่ีไดก้ลบัมา 

 2. นาํแบบสอบถามท่ีมีความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับไดท้ั้งหมดมาวิเคราะห์และแปรผลโดย

การใช้การวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจะแบ่ง

ออกเป็นตามส่วนของแบบสอบถาม ดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 เป็นส่วนท่ีเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง นาํขอ้มูลท่ีไดม้าหาความถ่ี

และค่าร้อยละของตวัแปร 

 ส่วนท่ี 2 เป็นส่วนท่ีเก่ียวกบัพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ซ่ึง

ประกอบด้วย เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือ     

วนัและเวลาท่ีเขา้ใช้บริการ ความถ่ีในการเขา้ใช้บริการ และจาํนวนเงินในการซ้ือต่อคร้ัง โดยนาํ

ขอ้มูลท่ีไดม้าหาค่าเฉล่ียเลขคณิตและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

 ส่วนท่ี 3 เป็นส่วนท่ีเก่ียวกบัระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ซ่ึงปัจจยัการตลาดแบบ 4Ps สามารถแบ่งออกเป็น 4 ดา้น 

ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยนาํ

ขอ้มูลท่ีไดม้าหาค่าเฉล่ียเลขคณิตและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

3. การทดสอบสมมติฐาน สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ส่วน ดงัน้ี   

         สมมติฐานที่ 1  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีขอ้มูลส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีแตกต่างกนั 

 

ตารางที ่3.4 สมมติฐานงานวจิยัและสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานงานวิจยั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 1.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกนั  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

T - test 

สมมติฐานท่ี 1.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายแุตกต่างกนั  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 1.3 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 
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ตารางที ่3.4 (ต่อ) สมมติฐานงานวจิยัและสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานงานวิจยั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 1.4 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั     

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 1.5 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั    

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

 

สมมติฐานที่ 2  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั  

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

 

ตารางที ่3.5 สมมติฐานงานวจิยัและสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานงานวิจยั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 2.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 2.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และ

บริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 2.3 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัและเวลาท่ีเขา้ใช้

บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 2.4 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใช้

บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 
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ตารางที ่3.5 (ต่อ) สมมติฐานงานวจิยัและสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานงานวิจยั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 2.5 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการ

จบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

One – Way ANOVA 

 

3.5 สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 

  

การวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัใชส้ถิติในการวเิคราะห์ในงานวจิยัน้ี คือ 
 

3.5.1 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive  Statistics)  ศึกษาลกัษณะการกระจายของขอ้มูล ใน

รูปแบบของค่าร้อยละ (Percentage) การแจกแจงความถ่ี (Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่ออธิบายลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอยา่ง 

3.5.1.1 ค่าร้อยละ (Percentage) ใชส้ําหรับการวิเคราะห์ขอ้มูลในแบบสอบถามส่วนท่ี 

1  เร่ืองของประชากรศาสตร์ คาํนวณไดจ้ากสูตร   

   

   ร้อยละ      =   
จาํนวนของขอ้มูลยอ่ย

จาํนวนรวมของขอ้มูลทั้งหมด 
  X  100 

 

3.5.1.2 ค่าเฉล่ียเลขคณิต (Arithmetic  Mean) ใชส้ําหรับวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีจดักลุ่มเป็น

ชั้นคะแนน 

 
 

    𝑋�       =       ∑𝑋
𝑛

 
 

  โดยท่ี 𝑋 =     คะแนนของแต่ละตวัอยา่ง 

   𝑋� =     ค่าเฉล่ียเลขคณิตของกลุ่มตวัอยา่ง  

   ∑𝑥 =     ผลรวมของค่าต่าง ๆ ของกลุ่มตวัอยา่ง 

   𝑛𝑛 =     จาํนวนตวัอยา่งทั้งหมด 

3.5.1.3  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation)  ใช้สําหรับวิเคราะห์ขอ้มูล

ร่วมกบัค่าเฉล่ียเลขคณิตเพื่อแสดงลกัษณะการกระจายของคะแนนในแต่ละขอ้  ซ่ึงคาํนวณไดจ้าก

สูตร   
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    S.D.     =     �n∑x2−(∑x2)
n(n−1)

 

   

  โดยท่ี   S.D. =     ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่ง 

              X =     คะแนนของแต่ละตวัอยา่ง  

              𝑛𝑛 =     จาํนวนตวัอยา่งทั้งหมด 
 
3.5.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential  Statistics)  ศึกษาขอ้มูลของกลุ่มตวัอย่างโดยใช้

โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ SPSS ในการทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) ซ่ึงการวิจยัคร้ัง

น้ีจะทาํการวเิคราะห์เพือ่จดักลุ่มปัจจยัท่ีสัมพนัธ์กนัใหเ้ป็นกลุ่มเดียวกนั  

3.5.2.1 การทดสอบ  T-Test 

 ใชส้าํหรับการทดสอบค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่ง  2 กลุ่มท่ีเป็นอิสระต่อกนั  เป็นการทดสอบลกัษณะ

ทางประชากรศาสตร์ในดา้นเพศ โดยใชสู้ตรดงัน้ี 

  1. เปล่ียนสมมติฐานวจิยัเป็นสมมติฐานทางสถิติ 

 2. สมมติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบ 

      H0   :   µ1  =  µ2  หรือค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1  และ 2 ไม่แตกต่างกนั 

                  H0   :   µ1  ≠  µ2  หรือค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1  และ 2 แตกต่างกนั 

      3. สถิติท่ีใชท้ดสอบ   

       กรณีท่ี  1  เม่ือ  𝜎12  =   𝜎22 
 

 t     =     (𝑥1− 𝑥2)−(𝜇1− 𝜇2) 

𝑆𝑝�
1
𝑛1
+ 1
𝑛2

 

 เม่ือ 

 𝑆𝑝2   =    [(𝑛1− 𝑛2)𝑆1]2+[(𝑛2−1)+[(𝑛2− 1)𝑆2]2 
(𝑛1+𝑛2−2)

 

 

 โดยท่ี     𝑛𝑛1 =     ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี  1 

                𝑛𝑛2 =     ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี  2 

                𝑋�1 =     ค่าเฉล่ียเลขคณิตของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 

                𝑋�2 =     ค่าเฉล่ียเลขคณิตของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 

                𝑆12       =     ค่าความแปรปรวนของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี  1 

                𝑆22     =     ค่าความแปรปรวนของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี  2 

 

 กรณีท่ี  2  เม่ือ  𝜎12  ≠   𝜎22 
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 4. การตดัสินใจ 

 เม่ือกาํหนดระดบันยัสําคญั  =  α  ถา้ค่า  t  ท่ีคาํนวณไดมี้ค่ามากกวา่เม่ือเปรียบเทียบกบั       

ค่า  t  จากการเปิดตารางท่ี df  =  𝑛𝑛1 + 𝑛𝑛2 − 2  หรือ  γ  แลว้แต่กรณี หรือถา้โปรแกรมให้ค่า  p-

value ซ่ึงเป็นค่าความน่าจะเป็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีจะมีค่า  t  มากกวา่ค่า  t  ท่ีไดจ้ากการคาํนวณ ถา้

ค่า p-value  มีค่านอ้ยกวา่ α จะปฏิเสธ  𝐻0  ยอมรับ  𝐻1  หมายความวา่  ยอมรับวา่  𝜇1 ≠ 𝜇2 

หมายถึง ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญั 

 ถา้ค่า  t  ท่ีคาํนวณไดมี้ค่านอ้ยกวา่หรือเท่ากบัเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า  t  จากการเปิดตารางท่ี  

df  =  𝑛𝑛1 + 𝑛𝑛2 − 2  หรือ  γ  แลว้แต่กรณี หรือค่า p-value  มากกวา่หรือเท่ากบั α  จะยอมรับ  𝐻0  

ปฏิเสธ  𝐻1  หมายความว่า ยอมรับว่า  𝜇1 = 𝜇2 หมายถึง ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 

แตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัสาํคญั 

 การทดสอบวา่  𝜎12  =   𝜎22  จริงหรือไม่ 

 การท่ีจะเลือกใชสู้ตรท่ี 1 หรือ 2 นั้น จาํเป็นตอ้งทดสอบวา่  𝜎12  =   𝜎22  
 จริงหรือไม่ โดยใช ้ F-test  ทาํการทดสอบตามขั้นตอน ดงัต่อไปน้ี 

 สมมติฐาน   

   𝐻0  =  𝜎12  =   𝜎22 

   𝐻1  =  𝜎12  ≠   𝜎22 

 สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

 F  =    
𝑆12

𝑆22
 เม่ือ  𝑆1  >  𝑆2 ,  df  =  (𝑛𝑛1 − 1), (𝑛𝑛2 − 2)   

 หรือ 

 F  =    
𝑆22

𝑆12
 เม่ือ  𝑆2  >  𝑆1 ,  df  =  (𝑛𝑛2 − 1), (𝑛𝑛1 − 2) 
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การตดัสินใจ 

 เม่ือกาํหนดระดบันยัสําคญั  =  α  ถา้ค่า  F  ท่ีคาํนวณไดมี้ค่ามากกวา่ เม่ือเปรียบเทียบกบั    

ค่า F จากตารางท่ี  df  =  (𝑛𝑛1 − 1), (𝑛𝑛2 − 2)  หรือ df  = (𝑛𝑛2 − 1), (𝑛𝑛1 − 2) แลว้แต่กรณี 

หรือถา้โปรแกรมให้ค่า  p-value  หากค่า  p-value  มีค่าน้อยกวา่  α  จะปฏิเสธ  𝐻0  ยอมรับ  𝐻1  

หมายถึง ยอมรับวา่  ถา้ค่า F ท่ีคาํนวณไดมี้ค่านอ้ยกวา่หรือเท่ากบัเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า F จากตาราง

ท่ี  df  =  (𝑛𝑛1 − 1), (𝑛𝑛2 − 2)  หรือ df = (𝑛𝑛2 − 1), (𝑛𝑛1 − 2) แลว้แต่กรณี หรือถา้โปรแกรม

ให้ค่า  p-value  หากค่า  p-value มีค่ามากกว่าหรือเท่ากบั  α  จะยอมรับ  𝐻0  นัน่คือ ยอมรับว่า   

𝜎12  =   𝜎22 

               3.5.2.2 การวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA)  

 ใชส้าํหรับทดสอบค่าความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่งมากกวา่สองกลุ่มข้ึนไป ท่ีเป็น

อิสระต่อกัน และหากพบว่ามีความแตกต่างกันภายในกลุ่มจะทาํการทดสอบว่าคู่ใดมีค่าเฉล่ีย

แตกต่างกนั ดว้ยวธีิ Least  Significant  Different (LSD) ในหวัขอ้  3.5.2.3 

  การวเิคราะห์โดยวธีิ  One-Way ANOVA  ใชใ้นการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียของ

กลุ่มตวัอยา่งมากกวา่  2  กลุ่มท่ีเป็นอิสระกนั  (Independent  Samples)  เพื่อทดสอบสมมติฐานวา่ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีอาย ุอาชีพ การศึกษา สถานภาพ และพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่าง

กนั  มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของ

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั โดยมีขั้นตอนการวเิคราะห์ดงัน้ี 

  1. เปล่ียนสมมติฐานงานวจิยัเป็นสมมติฐานสถิติ 

  2. สมมติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบโดยวธีิ One-Way ANOVA คือ   

   𝐻0   :  𝜇1  =  𝜇2   = ….  = 𝜇𝑘  

   𝐻1    :  𝜇𝑖   ≠  𝜇𝑗    , เม่ือ  i ≠ j ;  i,j  = 1,2,....,k 

  3.  สถิติท่ีใชท้ดสอบ 

    𝐹   =     𝑀𝑆𝑏
𝑀𝑆𝑤

 

สูตรสาํหรับการวเิคราะห์ค่าต่างๆ แสดงในตารางท่ี 3.6 

 

ตารางที ่ 3.6  สูตรการวเิคราะห์ One-Way ANOVA 

Source of  variation SS df MS F 

Between groups SS B  k – 1 𝑆𝑆𝑏
𝑘 − 1

 
𝑀𝑆𝑏
𝑀𝑆𝑤

 

Within groups SS W  n – k 𝑆𝑆𝑤
𝑛𝑛 − 𝑘

  

Total SS B + SS W  n – 1   

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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  โดยท่ี   T𝑖  =     ผลรวมของคะแนน 𝑁 ค่าในแต่ละกลุ่ม 

                   T      =         ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

                   𝑛𝑛 =         จาํนวนขอ้มูลในแต่ละกลุ่ม 

                  𝑘 =         จาํนวนกลุ่ม 

                   X𝑖𝑗  =         ขอ้มูลตวัท่ี  𝑖  ในกลุ่ม  𝑗 

                   𝑋𝚥�  =         ค่าเฉล่ียรวมของกลุ่ม  𝑗 

                   𝑋� =         ค่าเฉล่ียรวม 

 4.  การตดัสินใจ 

 เม่ือกาํหนดระดบันยัสําคญั  =  α   ถา้ค่า  𝐹  ท่ีคาํนวณไดมี้ค่ามากกวา่ เม่ือเปรียบเทียบกบั

ค่า  𝐹  จากตารางท่ี  df  =  (𝑘 − 1), (𝑛𝑛 − 1)  หรือถา้โปรแกรมให้ค่า p-value ซ่ึงเป็นค่าความ

น่าจะเป็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีจะมีค่า  𝐹  มากกวา่ค่า  𝐹  ท่ีคาํนวณได ้ ถา้ค่า p-value มีค่านอ้ยกวา่  α  

จะปฏิเสธ  𝐻0 ยอมรับ  𝐻1  นั่นคือยอมรับว่า ค่าเฉล่ียของประชากรอย่างน้อยสองประชากร

แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญั ถา้ค่า  𝐹  ท่ีคาํนวณไดมี้ค่าน้อยกว่าหรือเท่ากบัเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า  

𝐹  จากตารางท่ี  df  =  (𝑘 − 1), (𝑛𝑛 − 1)  หรือถา้มีค่า  p-value  มากกว่าหรือเท่ากบั α จะ

ยอมรับ  𝐻0 นัน่คือยอมรับวา่ค่าเฉล่ียระหวา่งประชากร  𝑘  กลุ่มแตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัสาํคญั 

3.5.2.3 การวเิคราะห์ Least  Significant  Difference  (LSD)   

ใชใ้นการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียโดยเทียบเป็นคู่กรณีท่ี  F-test  ในการวิเคราะห์  One 

– Way ANOVA  มีนยัสาํคญัโดยมีขั้นตอนการคาํนวณ  ดงัน้ี 

  1. กาํหนดระดบันยัสาํคญั  α 

  2. คาํนวณค่า  LSD  จากสูตร 

 

   𝐿𝑆𝐷 =   𝑡𝛼
2,𝑛−𝑘�𝑀𝑆𝑤( 1

𝑛𝑖
+ 1

𝑛𝑗
) 

 

 โดยท่ี       𝑡𝛼
2,𝑛−𝑘=     ค่าท่ีไดจ้ากตาราง  t  ท่ี  df  =  (𝑛𝑛 − 𝑘)  ท่ี  

𝛼
2

 

   𝑛𝑛𝑖      =         ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี  i 

   𝑛𝑛𝑗      =         ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี  j 
 

  3. คาํนวณหาค่า  �𝑋𝚤� −  𝑋�𝑗�  เม่ือ  i  ≠  j ;  i,j = 1,2,…….,k 

  โดยท่ี   𝑋�𝑖       =         ค่าเฉล่ียของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี  i 

   𝑋�𝑗       =         ค่าเฉล่ียของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี  j 

    

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  4. การตดัสินใจ 

  ถา้ค่า �𝑋𝚤� −  𝑋�𝑗� ท่ีได้จากการคาํนวณมีค่ามากกว่าเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า LSD  

หรือถา้โปรแกรม ให้ค่า p-value หากค่า p-value มีค่าน้อยกว่า  α  หมายความว่า ค่าเฉล่ียของ

ประชากรคู่ท่ีนาํมาเปรียบเทียบนั้นแตกต่างอยา่งมีนยัสาํคญัถา้ค่า �𝑋𝚤� −  𝑋�𝑗�  ท่ีคาํนวณไดมี้ค่านอ้ย

กวา่หรือเท่ากบัค่า  LSD  หรือถา้โปรแกรมใหค้่า  p-value  หากค่า  p-value  มีค่ามากกวา่หรือเท่ากบั 

α  หมายถึง ค่าเฉล่ียของประชากรทั้ง  2  ท่ีนาํมาเปรียบเทียบนั้นแตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัสาํคญั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

ในการศึกษางานวิจยัเร่ือง “ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี” ผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลทั้งหมดจากแบบสอบถามทั้งหมด 400 ชุด นาํมาประมวลผล

ขอ้มูลโดยใชโ้ปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ SPSS ซ่ึงผูว้ิจยัไดเ้สนอผลการวิเคราะห์และแปรผลของ

ขอ้มูล ดงัต่อไปน้ี 

4.1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี 

4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี 

4.3 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

4.4 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามขอ้มูลส่วนบุคคลของ

ผูบ้ริโภค 

4.5 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามพฤติกรรมการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืน 

 

4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคที่มาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จังหวดัชลบุรี 

 

 จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีไดท้าํการเก็บรวบรวมขอ้มูลทั้งส้ิน 400 คน ผูว้ิจยัไดว้ิเคราะห์ขอ้มูลส่วน

บุคคลของผูบ้ริโภคท่ีมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน ในด้าน เพศ อายุ อาชีพ การศึกษา และ

สถานภาพโดยนาํเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเป็นความถ่ี (Frequency) และ ร้อยละ (Percentage)  

ดงัตารางท่ี 4.1 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.1 จาํนวนและร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

ขอ้มูลดา้นประชากรศาสตร์ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 148 37.00 

หญิง 252 63.00 

รวม 400 100.00 

อาย ุ

นอ้ยกวา่ 20 ปี 90 22.50 

21 – 30 ปี 160 40.00 

31 – 40 ปี 64 16.00 

40 ปีข้ึนไป 86 21.50 

รวม 400 100.00 

อาชีพ 

นกัเรียน / นกัศึกษา 116 29.00 

รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 21 5.25 

ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ 62 15.50 

พนกังานบริษทั / เอกชน 165 41.25 

พอ่บา้น / แม่บา้น / วา่งงาน 36 9.00 

รวม 400 100.00 

การศึกษา 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 239 59.75 

ปริญญาตรี 150 37.50 

สูงกวา่ปริญญาตรี 11 2.75 

รวม 400 100.00 

สถานภาพ 

โสด 261 65.25 

สมรส 129 32.25 

หยา่ร้าง 10 2.50 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางท่ี 4.1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดงัต่อไปน้ี 

เพศ พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ส่วนใหญ่ ไดแ้ก่ เพศ

หญิง จาํนวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 63.00 รองลงมา คือ เพศชาย จาํนวน 148 คน คิดเป็นร้อยละ 

37.00 ตามลาํดบั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 อายุ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ส่วนใหญ่เป็นผูท่ี้มี

อายุ 21 – 30 ปี จาํนวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 รองลงมาคือ อายุต ํ่ากวา่หรือเท่ากบั 20 ปี

จาํนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 22.50 อายุ 40 ปีข้ึนไป จาํนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 21.50 และอาย ุ

31 – 40 ปี จาํนวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 16.00 ตามลาํดบั 

อาชีพ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรีส่วนใหญ่เป็น

พนกังานบริษทั / เอกชน จาํนวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 41.25 รองลงมาเป็นนกัเรียน / นกัศึกษา 

จาํนวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 29.00 ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ จาํนวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 

15.50 พอ่บา้น / แม่บา้น / วา่งงาน จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00 และรับราชการ / พนักงาน

รัฐวสิาหกิจ จาํนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.25 ตามลาํดบั 

การศึกษา พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีส่วนใหญ่เป็นผู ้

ท่ีมีระดบัการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี จาํนวน 239 คน คิดเป็นร้อยละ 59.75 รองลงมาเป็นผูท่ี้มีระดบั

การศึกษาปริญญาตรี จาํนวน 150 คน คิดเป็นร้อยละ 37.50 และระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี 

จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 2.75 ตามลาํดบั 

สถานภาพ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรีส่วนใหญ่มี

สถานภาพโสด จาํนวน 261 คน คิดเป็นร้อยละ 65.25 รองลงมา คือสถานภาพสมรส จาํนวน 129 คน 

คิดเป็นร้อยละ 32.25 และสถานภาพหยา่ร้างจาํนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 ตามลาํดบั 

 

4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวัด

ชลบุรี 

 

 จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถาม ซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี จาํนวน 400 คน ไดผ้ลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบั พฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี โดยนาํเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเป็นความถ่ี (Frequency) และ ร้อยละ 

(Percentage)  ดงัตารางท่ี 4.2 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ 4.2 จาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของ 

                     ผูบ้ริโภค 

พฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน จาํนวน (คน) ร้อยละ 

1. เหตุผลสาํคญัท่ีสุดท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน 

- ของกิน ของใชม้ากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว 

- มีเอกลกัษณ์ของตลาดท่ีไม่เหมือนใครและหาไม่ไดจ้ากท่ีอ่ืน 

เช่น มีสินคา้ท่ีแปลกใหม่ สินคา้แฮนด์เมด 

- ราคาสินคา้ถูกกวา่ในหา้งสรรพสินคา้ 

- มีบรรยากาศคร้ืนเครง สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีดว้ย 

- เป็นท่ีพบปะและมีกิจกรรมทางสังคม เช่น มีร้านอาหารท่ี

เหมาะกบัการสังสรรคร์ะหวา่งเพื่อนฝงูได ้มีสถานท่ีสวยงามให้

ถ่ายรูป เช็คอินบนโซเชียลมีเดีย  

 

 

235 

33 

 

70 

34 

28 

 

58.75 

8.25 

 

17.50 

8.50 

7.00 

2. ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือบ่อยท่ีสุด 

- เส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั 

- อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียว

พลาง  

- ของใชท้ัว่ไป 

- อ่ืนๆ  เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง  

ของตกแต่งบา้น  บริการต่างๆ เช่น ร้านอาหาร  การเพน้ทเ์ล็บ    

ตน้ไม ้และอุปกรณ์การเกษตร 

 

84 

241 

 

59 

16 

 

21.00 

60.25 

 

14.75 

4.00 

3. วนัท่ีเขา้ใชบ้ริการตลาดนดักลางคืนบ่อยท่ีสุด 

- จนัทร์ – พฤหสับดี 

- ศุกร์ – อาทิตย ์

- วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์

- ทุกวนั 

 

29 

278 

24 

69 

 

7.25 

69.50 

6.00 

17.25 

4. ความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการตลาดนดักลางคืน 

- นอ้ยกวา่ 1 คร้ัง/สัปดาห์  

- 1 คร้ัง/สัปดาห์    

- มากกวา่ 1 คร้ัง/สัปดาห์ 

 

117 

101 

182 

 

29.25 

25.25 

45.50 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.2 (ต่อ) 

พฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน จาํนวน (คน) ร้อยละ 

5. จาํนวนเงินในการซ้ือต่อคร้ังโดยเฉล่ีย 

- นอ้ยกวา่ 200 บาท/คร้ัง 

- 201-500 บาท/คร้ัง 

- 501-800 บาท/คร้ัง 

- มากกวา่ 800 บาท/คร้ัง 

 

106 

209 

53 

32 

 

26.50 

52.25 

13.25 

8.00 

 

จากตารางท่ี 4.2 แสดงใหเ้ห็นถึงขอ้มูลพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี ดงัต่อไปน้ี 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดทีนิ่ยมมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน พบวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีเหตุผลท่ี

นิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีมากท่ีสุด คือมีของกิน ของใชม้ากมายซ้ือไดใ้น

ตลาดเดียว จาํนวน 235 คน คิดเป็นร้อยละ58.75 

ประเภทสินค้าและบริการที่เลือกซ้ือบ่อยที่สุด พบว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ท่ีมาจบัจ่ายใน

ตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี นิยมซ้ือสินค้าประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลับ หรือ

รับประทานพลางเดินเท่ียวพลางมากท่ีสุด จาํนวน 241 คน คิดเป็นร้อยละ 60.25 รองลงมาคือซ้ือ

เส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย และเคร่ืองประดบั จาํนวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 21.00 ของใช้ทัว่ไป 

จาํนวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 14.75 และอ่ืนๆ  เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง 

ของตกแต่งบ้าน  บริการต่างๆ เช่น ร้านอาหาร  การเพน้ท์เล็บ  ต้นไม้ และอุปกรณ์การเกษตร 

จาํนวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4.00 

วนัทีเ่ข้าใช้บริการตลาดนัดกลางคืนบ่อยทีสุ่ด พบวา่ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีการใชบ้ริการบ่อย

ท่ีสุดในวนัศุกร์ – วนัอาทิตย ์จาํนวน 278 คน คิดเป็นร้อยละ 69.50 รองลงมา คือ ทุกวนั จาํนวน 69 

คน คิดเป็นร้อยละ 17.25  วนัจนัทร์ – วนัพฤหสับดี จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.25 และวนัหยุด

นกัขตัฤกษจ์าํนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 6.00 ตามลาํดบั 

ความถี่ในการเข้าใช้บริการตลาดนัดกลางคืน พบว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จะมีการเข้าใช้

บริการตลาดนดักลางคืนมากท่ีสุดคือ มากกวา่ 1 คร้ัง/สัปดาห์ จาํนวน 182 คน คิดเป็นร้อยละ 45.50 

รองลงมา คือ มีนอ้ยกวา่ 1 คร้ัง/สัปดาห์ จาํนวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.25  และ 1 คร้ัง/สัปดาห์ 

จาํนวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.25 ตามลาํดบั 

จํานวนเงินในการซ้ือต่อคร้ังโดยเฉลี่ย พบวา่ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ มีจาํนวนเงินในการซ้ือต่อ

คร้ังโดยเฉล่ียอยูท่ี่ 200 – 500 บาท/คร้ัง จาํนวน 209 คน คิดเป็นร้อยละ 52.25 รองลงมา คือ นอ้ยกวา่ 

200 บาท/คร้ัง จาํนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 26.50  , 501-800 บาท/คร้ัง จาํนวน 53 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 13.25 และมากกวา่ 800 บาท/คร้ัง จาํนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 ตามลาํดบั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการ

จับจ่ายในตลาดนัดกลางคนืในจังหวดัชลบุรี 

 

4.3.1 ปัจจัยการตลาดทีม่ีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี  

ผลการศึกษาขอ้มูลของระดบัความคิดเห็นของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี แสดงดงัตารางท่ี 4.3 ถึงตารางท่ี 4.8 

4.3.1.1 ระดบัความคิดเห็นของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรีในดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

ซ่ึงผลการวเิคราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 4.3 

 

ตารางที่ 4.3  ค่าเฉล่ีย (X�) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัความคิดเห็นและลาํดบัท่ี 

                       ของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

ปัจจยัการตลาด x� S.D. ระดบัความคิดเห็น ลาํดบัท่ี 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.49 0.69 เห็นดว้ยปานกลาง 3 

ดา้นราคา 3.49 0.67 เห็นดว้ยปานกลาง 2 

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.51 0.75 เห็นดว้ยมาก 1 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.46 0.84 เห็นดว้ยปานกลาง 4 

รวม 3.49 0.65 เห็นดว้ยปานกลาง  

 

จากตารางท่ี 4.3 พบวา่ ผูบ้ริโภคมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีโดยรวมอยู่ในระดบัเห็นดว้ยปานกลาง โดยพิจารณา

จากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.49 และผูบ้ริโภคแต่ละคนมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดย

พิจารณาค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.65 และเม่ือพิจารณาเป็นรายด้านสามารถ

เรียงลาํดบัได ้ดงัน้ี 

ลาํดบัท่ี 1 ด้านช่องทางการจาํหน่าย พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนอยูใ่น

ระดบัเห็นด้วยมาก  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากับ 3.51 และมีระดบัความคิดเห็น ไม่

แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.75 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ลาํดบัท่ี 2 ด้านราคา พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มี

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย

ปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.49 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.67 

ลาํดบัท่ี 3 ดา้นผลิตภณัฑ์ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย

ปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.49 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.69 

ลาํดบัท่ี 4 ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนอยูใ่น

ระดบัเห็นดว้ยปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.46 และมีระดบัความคิดเห็นไม่

แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.84 

4.3.1.2 ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ใน

ดา้นผลิตภณัฑ ์

จากผลการวิเคราะห์ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี ในดา้นผลิตภณัฑ ์ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 4.4 

 

ตารางที่ 4.4  ค่าเฉล่ีย (X�) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัความคิดเห็นและลาํดบัท่ี 

                     ของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีในดา้น 

                      ผลิตภณัฑ์ 

ปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ x� S.D. 
ระดบัความ

คิดเห็น 

ลาํดบั

ท่ี 

1. สินค้าท่ีวางจําหน่ายในตลาดน้ีมีรูปลักษณ์ท่ี

สวยงาม ทนัสมยั น่าซ้ือ   

3.57 0.79 
เห็นดว้ยมาก 2 

2. สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีให้เลือก

ซ้ือหลากหลายประเภท  ครบวงจร 

3.51 0.67 
เห็นดว้ยมาก 4 

3. แต่ละประเภทของสินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายใน

ตลาดน้ี มีหลายแบบหลายระดบัราคาใหเ้ลือกซ้ือ 

3.67 0.82 
เห็นดว้ยมาก 1 

4. สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีความ

โดดเด่นเฉพาะตวั ท่ีแห่งอ่ืนไม่มี 

3.35 0.86 เห็นดว้ย 

ปานกลาง 
5 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตาราง4.4 (ต่อ) 

ปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ x� S.D. 
ระดบัความ

คิดเห็น 

ลาํดบั

ท่ี 

5. สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีคุณภาพ  สดใหม่   3.54 0.81 เห็นดว้ยมาก 3 

6. มีร้าน/สินคา้/บริการท่ีโด่งดงัมีช่ือเสียงจาํหน่าย 3.27 0.93 เห็นดว้ย 

ปานกลาง 
6 

โดยรวม 3.49 0.69 
เห็นดว้ย 

ปานกลาง 
 

 

จากตารางท่ี 4.4 พบวา่ ผูบ้ริโภคมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นผลิตภณัฑ์ โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง 

โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.49 และผูบ้ริโภคแต่ละคนมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่าง

กนัมาก โดยพิจารณาค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.69 และเม่ือพิจารณาระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรีด้าน

ผลิตภณัฑ ์เป็นรายขอ้ สามารถเรียงลาํดบัจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี 

ลาํดบัท่ี 1 แต่ละประเภทของสินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ี มีหลายแบบหลาย

ระดบัราคาให้เลือกซ้ือ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความ

คิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.67  แ ล ะ มี ร ะ ดับ ค ว า ม

คิดเห็น ไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.82 

ลาํดับท่ี 2 สินค้าท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีรูปลักษณ์ท่ีสวยงาม ทันสมยั น่าซ้ือ พบว่า 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก 

โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.57 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณา

ไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.79 

ลาํดับท่ี 3 สินค้าท่ีจาํหน่ายมีคุณภาพ  สดใหม่ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่า

เท่ากบั 3.54 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.81 

ลาํดบัท่ี 4 สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีใหเ้ลือกซ้ือหลากหลายประเภท  ครบ

วงจร พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยู่ในระดบั

เห็นดว้ยมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.51 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.67 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ลาํดบัท่ี 5 สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีความโดดเด่นเฉพาะตวั ท่ีแห่งอ่ืนไม่มี

พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย

ปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.35 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดย

พิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.86 

ลาํดบัท่ี 6 มีร้าน/สินคา้/บริการท่ีโด่งดงัมีช่ือเสียงจาํหน่าย พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง โดยพิจารณาจาก

ค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.2 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาได้จากค่าส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.93 

4.3.1.3 ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ในดา้น

ราคา 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี ในดา้นราคา ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 4.5 

 

ตารางที่ 4.5  ค่าเฉล่ีย (X�) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัความคิดเห็นและลาํดบัท่ี 

                     ของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีในดา้น 

                     ราคา 

ปัจจยัการตลาดดา้นราคา x� S.D. ระดบัความคิดเห็น ลาํดบัท่ี 

1. สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีราคาถูก 3.48 0.81 เห็นดว้ยปานกลาง 3 

2. ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสม

กบัคุณภาพของสินคา้ 

3.64 0.77 
เห็นดว้ยมาก 1 

3. ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสม

กบัปริมาณของสินคา้ท่ีไดรั้บ 

3.55 0.75 
เห็นดว้ยมาก 2 

4. มีการติดป้ายแสดงราคาชดัเจน 3.37 0.93 เห็นดว้ยปานกลาง 5 

5. สามารถต่อรองราคาได ้ 3.41 0.95 เห็นดว้ยปานกลาง 4 

โดยรวม 3.49 0.67 เห็นดว้ยปานกลาง  

 

จากตารางท่ี 4.5 พบวา่ ผูบ้ริโภคมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นผลิตภณัฑ์ โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง 

โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.49 และผูบ้ริโภคแต่ละคนมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่าง

กนัมาก โดยพิจารณาค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.67 และเม่ือพิจารณาระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นราคา 

เป็นรายขอ้ สามารถเรียงลาํดบัจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ลาํดบัท่ี 1 ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ พบวา่ ผูบ้ริโภค

ท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมากโดย

พิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.64 และมีระดบัความคิดเห็น ไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาได้

จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.77 

ลาํดบัท่ี 2 ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบัปริมาณของสินคา้ท่ีได้รับ พบว่า 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก 

โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.55 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณา

ไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.75 

ลาํดบัท่ี 3 สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีราคาถูก พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 

3.48 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่า

เท่ากบั 0.81 

ลาํดบัท่ี 4 สามารถต่อรองราคาได ้ พบว่า ผู ้บริโภคท่ีมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 

3.41 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่า

เท่ากบั 0.95 

ลาํดบัท่ี 5  มีการติดป้ายแสดงราคาชดัเจน พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่า

เท่ากบั 3.37 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.93 

4.3.1.4 ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ใน

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี ในดา้นช่องทางการจาํหน่าย ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 4.6 

 

ตารางที่ 4.6  ค่าเฉล่ีย (X�) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัความคิดเห็นและลาํดบัท่ี 

                     ของปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี  

                     ในดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ปัจจยัการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย x� S.D. ระดบัความคิดเห็น ลาํดบัท่ี 

1.สถานท่ีตั้งมีความโดดเด่น มองเห็นไดง่้าย 3.61 0.87 เห็นดว้ยมาก 2 

2. ทาํเลท่ีตั้งสะดวกต่อการเดินทางมาใชบ้ริการ 3.65 0.84 เห็นดว้ยมาก 1 

3. สถานท่ีจอดรถมีเพียงพอ 3.38 0.97 เห็นดว้ยปานกลาง 5 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.6  (ต่อ) 

ปัจจยัการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย x� S.D. ระดบัความคิดเห็น ลาํดบัท่ี 

4. มีการแบ่งโซนร้านคา้ท่ีเหมาะสม ง่ายต่อการ

คน้หาสินคา้ 

3.56 0.87 
เห็นดว้ยมาก 3 

5. มีการวางแผนผงัท่ีดีง่ายต่อการเดินใชบ้ริการ 3.56 0.89 เห็นดว้ยมาก 4 

6. สถานท่ีมีการตกแต่งสวยงาม มีจุดถ่ายรูป

สาํหรับเช็คอินผา่นโซเชียลมีเดีย 

3.33 0.98 เห็นดว้ย 

ปานกลาง 
6 

โดยรวม 3.51 0.75 เห็นดว้ยมาก  

 

จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ ผูบ้ริโภคมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็น

ดว้ยมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.51 และผูบ้ริโภคแต่ละคนมีระดบัความคิดเห็นไม่

แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.75 และเม่ือพิจารณาระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้น

ช่องทางการจาํหน่ายเป็นรายขอ้ สามารถเรียงลาํดบัจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี 

ลาํดบัท่ี 1 ทาํเลท่ีตั้งสะดวกต่อการเดินทางมาใชบ้ริการ พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาด

นดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมี

ค่าเท่ากับ 3.65 และมีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน โดยพิจารณาได้จากค่าส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.84 

ลาํดบัท่ี 2 สถานท่ีตั้งมีความโดดเด่น มองเห็นไดง่้าย พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาด

นดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมี

ค่าเท่ากับ 3.61  และมีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน โดยพิจารณาได้จากค่าส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.87 

ลาํดบัท่ี 3 มีการแบ่งโซนร้านคา้ท่ีเหมาะสม ง่ายต่อการคน้หาสินคา้ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมา

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก โดยพิจารณา

จากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.56 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.87 

ลาํดบัท่ี 4 มีการวางแผนผงัท่ีดีง่ายต่อการเดินใชบ้ริการ พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาด

นดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมี

ค่าเท่ากับ 3.56 และมีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน โดยพิจารณาได้จากค่าส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.89 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ลาํดบัท่ี 5 สถานท่ีจอดรถมีเพียงพอ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 

3.38 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่า

เท่ากบั 0.97 

ลาํดบัท่ี 6 สถานท่ีมีการตกแต่งสวยงาม มีจุดถ่ายรูปสําหรับเช็คอินผา่นโซเชียลมีเดีย พบวา่ 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยปาน

กลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.33 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดย

พิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.98 

4.3.1.5 ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ในดา้น

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี ในดา้นการส่งเสริมการตลาด ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 4.7 

 

ตารางที่ 4.7 ค่าเฉล่ีย (X�) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัความคิดเห็นและลาํดบัท่ี 

                     ของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ในดา้น 

                     การส่งเสริมการตลาด 

ปัจจยัการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด x� S.D. ระดบัความคิดเห็น ลาํดบัท่ี 

1. มีการโฆษณาตลาดแห่งน้ีใหเ้ป็นท่ีรู้จกัผา่น

ส่ือต่าง ๆ 
3.46 0.89 เห็นดว้ยปานกลาง 2 

2. มีการจดักิจกรรมพิเศษเพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น 

มีการจดัมินิคอนเสิร์ต มีนิทรรศการศิลปะ 
3.52 0.95 เห็นดว้ยมาก 1 

3. มีการประชาสัมพนัธ์ผา่นช่องทางต่างๆ เช่น 

ออกรายการชวนเท่ียว,ผา่นทางส่ือออนไลน์ 

(Social Network) เช่น เพจ หรือเวบ็ไซต ์

3.41 0.94 เห็นดว้ยปานกลาง 3 

โดยรวม 3.46 0.84 เห็นดว้ยปานกลาง  

 

จากตารางท่ี 4.7  พบวา่ ผูบ้ริโภคมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมอยู่ในระดบัเห็น

ดว้ยปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.46 และผูบ้ริโภคแต่ละคนมีระดบัความ

คิดเห็นไม่แตกต่างกันมาก โดยพิจารณาค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากับ 0.84 และ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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เม่ือพิจารณาระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรีดา้นการส่งเสริมการตลาดเป็นรายขอ้ สามารถเรียงลาํดบัจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี 

ลาํดบัท่ี 1 มีการจดักิจกรรมพิเศษเพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น มีการจดัมินิคอนเสิร์ต มีนิทรรศการ

ศิลปะ พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบั

เห็นดว้ยมาก  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.52  และมีระดบัความคิดเห็น ไม่แตกต่างกนั 

โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.95 

ลาํดบัท่ี 2 มีการโฆษณาตลาดแห่งน้ีให้เป็นท่ีรู้จกัผา่นส่ือต่าง ๆ พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยปานกลาง  โดยพิจารณา

จากค่าเฉล่ีย ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.46 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาไดจ้ากค่าส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.89 

ลาํดบัท่ี 3 3. มีการประชาสัมพนัธ์ผา่นช่องทางต่างๆ เช่น ออกรายการชวนเท่ียว,ผา่นทาง

ส่ือออนไลน์ (Social Network) เช่น เพจ หรือเว็บไซต์ พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง  โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ีย ซ่ึง

มีค่าเท่ากบั 3.41  และมีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั โดยพิจารณาได้จากค่าส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.94 

 

4.4 ผลการวิเคราะห์เพือ่เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยการตลาดที่มีผล

ต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผู้บริโภคในจังหวัดชลบุรี จําแนกตามข้อมูลส่วน

บุคคลของผู้บริโภค 

 
       สมมติฐานที่ 1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีขอ้มูลส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

โดยมีสมมติฐานยอ่ยดงัน้ี 

สมมติฐานที1่.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี แตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: t-test 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ 4.8  ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                     ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                     ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามเพศ โดยวธีิ t - test 

ปัจจยัการตลาด 

เพศ (x�) 

p-value ชาย 

(n = 148) 

หญิง 

(n = 252) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.37 3.55 0.009** 

2.ดา้นราคา 3.33 3.58 0.000** 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.37 3.60 0.004** 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.35 3.53 0.042* 

โดยรวม 3.36 3.57 0.014* 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

    ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.8 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามเพศ โดยใช้วิธี t-test พบว่า ค่า p-value มีค่า

เท่ากบั 0.014 ซ่ึงมีค่านอ้ยกว่า 0.05 แสดงวา่ ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ดงันั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน

หลักโดยค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคเพศชายและเพศหญิง มีค่าเท่ากบั 3.36 และ 3.57 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณา

ในแต่ละดา้นของปัจจยัการตลาด สามารถอธิบายไดด้งัน้ี  

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ มีค่า p-value เท่ากบั 0.009 ค่านอ้ยกว่า 0.01 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศ

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน 

ดา้นผลิตภณัฑ ์แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ราคา มีค่า p-value เท่ากบั 0.000 ค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่าง

กนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ดา้นราคา 

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ช่องทางการจาํหน่าย มีค่า p-value เท่ากบั 0.004 ค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

ท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืน ดา้นช่องทางการจาํหน่าย แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

การส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 0.042 ค่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

ท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืน ดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

สมมติฐานที1่.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัย

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัย

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

 

ตารางที่ 4.9 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                    ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                    ตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามอายุ โดยวิธี One-way  

                    ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

อาย ุ(x�) 

p-value 
ตํ่ากวา่ หรือ

เท่ากบั 20 ปี 

(n = 90) 

21 - 30 ปี 

(n = 160) 

31 - 40 ปี 

(n = 64) 

40 ปีข้ึนไป 

(n = 86) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.65 3.62 3.38 3.15 0.000** 

2.ดา้นราคา 3.72 3.65 3.25 3.13 0.000** 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.76 3.68 3.29 3.12 0.000** 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.66 3.59 3.37 3.08 0.000** 

โดยรวม 3.70 3.64 3.32 3.12 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.9 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามอายุ โดยใช้วิธี One-way ANOVA พบว่า 

ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายุ

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  ดงันั้นจึง

ปฏิเสธสมมติฐานการวิจยัท่ีตั้ง ไว ้โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีช่วงอายุต ํ่ากว่า หรือเท่ากบั 20 ปี , 21-30 ปี ,  

31-40 ปี และ 40 ปี ข้ึนไป มีค่าเท่ากบั 3.70, 3.64,  3.32 และ 3.12 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาใน

แต่ละดา้นของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา  ดา้นช่องทางการจาํหน่าย  และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 

0.000 ค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ด้าน

ช่องทางการจาํหน่าย  และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.01  

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี แตกต่างกนัอยา่งมี

นัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ดังนั้น จึงใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) เพื่อ

เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ีมีอายแุตกต่างกนั เป็นรายคู่ ผลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 4.10 

 

ตารางที่ 4.10 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                      คิดเห็นเก่ียวกบั ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                      ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีอายแุตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
อาย ุ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

นอ้ยกวา่หรือ

เท่ากบั 20 ปี 
3.65 1 - 0.700 0.010** 0.000** 

21-30 ปี 3.62 2 - - 0.012* 0.000** 

31-40 ปี 3.38 3 - - - 0.037* 

มากกวา่ 40 ปี 3.15 4 - - - - เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที4่.10 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
อาย ุ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้นราคา 

นอ้ยกวา่หรือ

เท่ากบั 20 ปี 
3.72 1 - 0.434 0.000** 0.000** 

21-30 ปี 3.65 2 - - 0.000** 0.000** 

31-40 ปี 3.25 3 - - - 0.241 

มากกวา่ 40 ปี 3.13 4 - - - - 

ดา้น

ช่องทาง

การ

จาํหน่าย 

นอ้ยกวา่หรือ

เท่ากบั 20 ปี 
3.76 1 - 0.359 0.000** 0.000** 

21-30 ปี 3.68 2 - - 0.000** 0.000** 

31-40 ปี 3.29 3 - - - 0.130 

มากกวา่ 40 ปี 3.12 4 - - - - 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

นอ้ยกวา่หรือ

เท่ากบั 20 ปี 
3.66 1 - 0.507 0.026 0.000** 

21-30 ปี 3.59 2 - - 0.060 0.000** 

31-40 ปี 3.37 3 - - - 0.033* 

มากกวา่ 40 ปี 3.08 4 - - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.10 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบั ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

อายแุตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ดา้นผลิตภณัฑ์  พบว่า 1.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุนอ้ยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาย ุ 

31-40 ปี และมากกว่า 40 ปี อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 21-30 ปี 

 มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจาก

ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 31-40 ปี อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี 

อายุ มากกว่า 40 ปี อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  3.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 31-40 ปี มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจาก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ผูบ้ริโภคท่ีมีอายมุากกวา่ 40 ปี อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอายุในคู่อ่ืนๆ 

มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบวา่ 1.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายนุอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 31-40 ปี และ

มากกว่า 40 ปี อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 21-30 ปี มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

อายุ 31-40 ปี และมากกว่า 40 ปี อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอายุในคู่

อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ด้านช่องทางการจาํหน่าย พบว่า 1.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มีระดับ

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภค

ท่ีมีอายุ 31-40 ปี และมากกว่า 40 ปี อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาย ุ 

21-30 ปี มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

แตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 31-40 ปี และมากกว่า 40 ปี อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอายใุนคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบวา่ 1.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุนอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี และ 21-30 ปี มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจาก

ผูบ้ริโภคท่ีมีอายมุากกวา่ 40 ปี อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  2.)  ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ 31-40 ปี 

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจาก

ผูบ้ริโภคท่ีมีอายมุากกวา่ 40 ปี อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอายุในคู่อ่ืนๆ 

มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

 สมมติฐานที่ 1.3 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัย

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัย

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



55 
 

ตารางที ่4.11 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                      ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามอาชีพ โดยวิธี One-way 

                      ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

อาชีพ (x�) 

p-value 
นกัเรียน / 

นกัศึกษา 

(n = 116) 

รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ

(n = 21) 

ธุรกิจ

ส่วนตวั / 

อาชีพ

อิสระ 

(n = 62) 

พนกังาน

บริษทั / 

เอกชน 

(n = 165) 

พอ่บา้น / 

แม่บา้น / 

วา่งงาน 

(n = 36) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.65 3.47 3.44 3.52 2.89 0.000** 

2.ดา้นราคา 3.69 3.44 3.40 3.49 3.03 0.000** 

3.ดา้นช่องทาง

การจาํหน่าย 
3.72 3.44 3.44 3.55 2.87 0.000** 

4.ดา้นการ

ส่งเสริมการตลาด 
3.63 3.64 3.32 3.49 2.92 0.000** 

โดยรวม 3.67 3.50 3.40 3.51 2.93 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.11 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามอาชีพ โดยใช้วิธี One-way ANOVA พบว่า 

ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.01 แสดงว่า ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพ

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  ดงันั้นจึง

ปฏิเสธสมมติฐานการวิจยัท่ีตั้ง ไว ้โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพเป็นนักเรียน / นักศึกษา, รับราชการ / 

พนกังานรัฐวสิาหกิจ, ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ,  พนกังานบริษทั / เอกชน และพ่อบา้น / แม่บา้น 

/ วา่งงาน มีค่าเท่ากบั 3.67, 3.50, 3.40, 3.51 และ 2.93 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของ

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 

0.000 ค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ด้าน

ช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.01  

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี แตกต่าง

กนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้น จึงใชว้ิธี Least Significant Difference (LSD) เพื่อ

เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั เป็นรายคู่ไดผ้ลการวิเคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 

4.12 

 

ตารางที่ 4.12 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                       คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                       ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
อาชีพ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

นกัเรียน / 

นกัศึกษา 
3.65 1 - 0.261 0.040* 0.115 0.000** 

รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

 

3.47 2 - - 0.820 0.745 0.001** 

ธุรกิจ

ส่วนตวั / 

อาชีพอิสระ 

3.44 3 - - - 0.373 0.000** 

พนกังาน

บริษทั / 

เอกชน 

3.52 4 - - - - 0.000** 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.12 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
อาชีพ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

ธุรกิจ

ส่วนตวั / 

อาชีพอิสระ 

3.44 3 - - - 0.373 0.000** 

พนกังาน

บริษทั / 

เอกชน 

3.52 4 - - - - 0.000** 

พอ่บา้น / 

แม่บา้น / 

วา่งงาน 

2.89 5 - - - - - 

ดา้นราคา 

นกัเรียน / 

นกัศึกษา 
3.69 1 - 0.106 0.005** 0.012* 0.000** 

รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

3.44 2 - - 0.806 0.738 0.027* 

ธุรกิจ

ส่วนตวั / 

อาชีพอิสระ 

3.40 3 - - - 0.348 0.009** 

พนกังาน

บริษทั / 

เอกชน 

3.49 4 - - - - 0.000** 

พอ่บา้น / 

แม่บา้น / 

วา่งงาน 

3.03 5 - - - - - 

ดา้น

ช่องทาง

การ

จาํหน่าย 

นกัเรียน / 

นกัศึกษา 
3.72 1 - 0.097 0.014* 0.045* 0.000** 

รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

3.44 2 - - 0.981 0.515 0.004** 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.12 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
อาชีพ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้น

ช่องทาง

การ

จาํหน่าย 

ธุรกิจ

ส่วนตวั / 

อาชีพอิสระ 

3.44 3 - - - 0.331 0.000** 

พนกังาน

บริษทั / 

เอกชน 

3.55 4 - - - - 0.000** 

พอ่บา้น / 

แม่บา้น / 

วา่งงาน 

2.87 5 - - - - - 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

นกัเรียน / 

นกัศึกษา 
3.63 1 - 0.977 0.018* 0.165 0.000** 

รับราชการ / 

พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 

3.64 2 - - 0.133 0.449 0.002** 

ธุรกิจ

ส่วนตวั / 

อาชีพอิสระ 

3.32 3 - - - 0.169 0.019* 

พนกังาน

บริษทั / 

เอกชน 

3.49 4 - - - - 0.000** 

พอ่บา้น / 

แม่บา้น / 

วา่งงาน 

2.92 5 - - - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.12 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบั ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

อาชีพแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ด้านผลิตภณัฑ์  พบว่า 1.)  ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนักเรียน / นักศึกษา มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ

ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนกัเรียน / 

นกัศึกษา, รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ, ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ และพนักงานบริษทั / 

เอกชน  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน

แตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ พ่อบา้น / แม่บา้น / วา่งงาน อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบว่า 1.)  ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพธุรกิจ

ส่วนตวั / อาชีพอิสระ อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพพนกังานบริษทั / 

เอกชน อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา,  ธุรกิจ

ส่วนตวั / อาชีพอิสระ และพนกังานบริษทั / เอกชน  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ พ่อบา้น / แม่บา้น / ว่างงาน 

อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 3.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพรับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ

เอกชน  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน

แตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ พ่อบา้น / แม่บา้น / ว่างงาน  อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย พบวา่ 1.)  ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

อาชีพธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระและพนกังานบริษทั / เอกชน อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา, รับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ, ธุรกิจส่วนตวั / 

อาชีพอิสระ และพนกังานบริษทั / เอกชน  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ พ่อบา้น / แม่บา้น / วา่งงาน อย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่าง

กนั 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบวา่ 1.)  ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

อาชีพธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 2.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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นกัเรียน / นกัศึกษา, รับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ และพนกังานบริษทั / เอกชน  มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

อาชีพ พ่อบา้น / แม่บา้น / วา่งงาน อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  3.) ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ 

ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพ พ่อบา้น / แม่บา้น / วา่งงาน อยา่งมีนยัสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05   ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

 สมมติฐานที่ 1.4 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

 

ตารางที ่4.13  ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                       ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย 

                       ในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามการศึกษา โดยวิธี One-way  

                            ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

การศึกษา  (x�) 

p-value 
ตํ่ากวา่ 

ปริญญาตรี 

(n = 239) 

ปริญญาตรี 

(n = 150) 

สูงกวา่ 

ปริญญาตรี 

(n = 11) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.39 3.62 3.70 0.003** 

2.ดา้นราคา 3.36 3.67 3.87 0.000** 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.39 3.70 3.65 0.000** 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.34 3.65 3.55 0.001** 

โดยรวม 3.37 3.66 3.69 0.001** 

หมายเหตุ  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.13 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามการศึกษา โดยใชว้ิธี One-way ANOVA พบว่า          

ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.001 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษา

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  ดงันั้นจึง

ปฏิเสธสมมติฐานการวจิยัท่ีตั้ง ไว ้โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ   

การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี, ปริญญาตรี และสูงกวา่

ปริญญาตรี มีค่าเท่ากบั 3.37, 3.66 และ3.69 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ มีค่า p-value เท่ากับ 0.003 ค่าน้อยกว่า 0.01 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมี

การศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืน ดา้นผลิตภณัฑ ์แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ราคา และดา้นช่องทางการจาํหน่าย มีค่า p-value เท่ากบั 0.000 ค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจาํหน่าย แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญั

ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

การส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 0.001 ค่าน้อยกว่า 0.01  แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืน ดา้นส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี แตกต่าง

กนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้น จึงใชว้ิธี Least Significant Difference (LSD) เพื่อ

เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั เป็นรายคู่ไดผ้ลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตาราง

ท่ี 4.14 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ 4.14  ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                        คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                        ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
การศึกษา x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 3.39 1 - 0.001** 0.133 

ปริญญาตรี 3.62 2 - - 0.687 

สูงกวา่ปริญญาตรี 3.70 3 - - - 

ดา้นราคา 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 3.36 1 - 0.000** 0.013* 

ปริญญาตรี 3.67 2 - - 0.339 

สูงกวา่ปริญญาตรี 3.87 3 - - - 

ดา้นช่องทาง

การจาํหน่าย 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 3.39 1 - 0.000** 0.252 

ปริญญาตรี 3.70 2 - - 0.834 

สูงกวา่ปริญญาตรี 3.65 3 - - - 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 3.34 1 - 0.000** 0.417 

ปริญญาตรี 3.65 2 - - 0.684 

สูงกวา่ปริญญาตรี 3.55 3 - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.14 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบั ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

การศึกษาแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ดา้นผลิตภณัฑ ์พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาตํ่ากวา่ปริญญาตรี มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาปริญญา

ตรีอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็น

ไม่แตกต่างกนั 

ด้านราคา พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับ

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาปริญญา

ตรีอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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การจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีอย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาในคู่อ่ืนๆ มีระดับความคิดเห็นไม่

แตกต่างกนั 

ด้านช่องทางการจาํหน่าย พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

การศึกษาปริญญาตรีอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาในคู่อ่ืนๆ มี

ระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 1.5  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

 

ตารางที ่4.15 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                       ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย 

                       ในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามสถานภาพ โดยวิธี  

                       One-way ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

สถานภาพ (x�) 

p-value โสด  

(n = 239) 

สมรส 

(n = 150) 

หยา่ร้าง 

(n = 11) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.60 3.30 3.06 0.000** 

2.ดา้นราคา 3.63 3.25 2.82 0.000** 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.65 3.28 2.98 0.000** 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.59 3.24 3.55 0.000** 

โดยรวม 3.62 3.27 3.10 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามสถานภาพ โดยใชว้ิธี One-way ANOVA พบวา่          

ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพ

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้นจึง

ปฏิเสธสมมติฐานหลกั โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพโสด, สมรส และหย่าร้าง มีค่าเท่ากบั 3.62, 3.27 

และ 3.10 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาด

นดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 

0.000 ค่านอ้ยกว่า 0.01 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความ-

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.01  

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี แตกต่าง

กนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้น จึงใชว้ิธี Least Significant Difference (LSD) เพื่อ

เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรีระหว่างผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั เป็นรายคู่ได้ผลการวิเคราะห์ ดงัแสดง

ตารางท่ี 4.16 

 

ตารางที่ 4.16 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                       คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                       ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
สถานภาพ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

โสด 3.392 1 - 0.000** 0.011* 

สมรส 3.618 2 - - 0.265 

หยา่ร้าง 3.702 3 - - - 

ดา้นราคา 
โสด 3.358 1 - 0.000** 0.000** 

สมรส 3.673 2 - - 0.044* 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.16 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
สถานภาพ x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 

ดา้นราคา หยา่ร้าง 3.873 3 - - - 

ดา้นช่องทาง

การจาํหน่าย 

โสด 3.390 1 - 0.000** 0.005** 

สมรส 3.700 2 - - 0.211 

หยา่ร้าง 3.652 3 - - - 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

โสด 3.390 1 - 0.000** 0.068 

สมรส 3.700 2 - - 0.618 

หยา่ร้าง 3.652 3 - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.16 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบั ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

สถานภาพแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ด้านผลิตภณัฑ์  พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพโสด มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพสมรสอยา่งมี

นัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพหยา่ร้างอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05  ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพโสด มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ี

มีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพสมรสและหยา่ร้างอยา่งมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพสมรส มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพหยา่ร้าง

อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็น

ไม่แตกต่างกนั 

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย  พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพโสด มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพสมรส

และหย่าร้างอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพในคู่อ่ืนๆ มีระดบั

ความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ดา้นการส่งเสริมการตลาด  พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพโสด มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพสมรส

อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่

แตกต่างกนั 

 

4.5 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกบัปัจจัยการตลาดที่มีผล

ต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคนืของผู้บริโภคในจังหวัดชลบุรี จําแนกตามพฤติกรรม

การจับจ่ายในตลาดนัดกลางคนื 

 

 สมมติฐานที่ 2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

โดยมีสมมติฐานยอ่ยดงัน้ี 

 สมมติฐานที่ 2.1 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.17 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                      ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนดักลางคืน โดยวธีิ One-way ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน (x�) 

p-value 
1 

(n = 

235) 

2 

(n = 33) 

3 

(n = 70) 

4 

(n = 34) 

5 

(n = 28) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.44 3.66 3.41 3.70 3.56 0.108 

2.ดา้นราคา 3.52 3.55 3.32 3.66 3.42 0.115 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.49 3.65 3.36 3.76 3.59 0.097 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.41 3.65 3.32 3.83 3.56 0.021* 

โดยรวม 3.47 3.63 3.35 3.74 3.53 0.085 

หมายเหตุ  * มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

กาํหนดให ้1 คือ ของกิน ของใชม้ากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว 

2 คือ มีเอกลักษณ์ของตลาดท่ีไม่เหมือนใครและหาไม่ได้จากท่ีอ่ืน เช่น มีสินค้าท่ี       

แปลกใหม่ สินคา้แฮนดเ์มด 

     3 คือ ราคาสินคา้ถูกกวา่ในหา้งสรรพสินคา้ 

     4 คือ มีบรรยากาศคร้ืนเครง สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีดว้ย 

5 คือ เป็นท่ีพบปะและมีกิจกรรมทางสังคม เช่น มีร้านอาหารสังสรรคร์ะหวา่งเพื่อนฝูง  

มีสถานท่ีสวยงามใหถ่้ายรูป เช็คอินบนโซเชียลมีเดีย 

 

จากตารางท่ี 4.17 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน โดย

ใช้วิธี One-way ANOVA พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.085 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนต่างกัน มีระดับความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีโดยรวม ไม่แตกต่างกนั ดงันั้นจึงยอมรับสมมติฐานหลกั โดยค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีของกิน ของใช้

มากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว, มีเอกลกัษณ์ของตลาดท่ีไม่เหมือนใครและหาไม่ไดจ้ากท่ีอ่ืน เช่น มี

สินคา้ท่ีแปลกใหม่ สินคา้แฮนด์เมด, ราคาสินคา้ถูกกวา่ในห้างสรรพสินคา้, มีบรรยากาศคร้ืนเครง เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีดว้ย และเป็นท่ีพบปะและมีกิจกรรมทางสังคม เช่น มีร้านอาหาร

สังสรรค์ระหว่างเพื่อนฝูง  มีสถานท่ีสวยงามให้ถ่ายรูป เช็คอินบนโซเชียลมีเดีย  มีค่าเท่ากบั 3.47, 

3.63, 3.35, 3.74 และ3.53 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีค่า p-value เท่ากบั0.108, 0.115 และ 0.097 

ตามลาํดบั ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน

ตลาดนดักลางคืน ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั 

ส่วนปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 0.021 ซ่ึงมีน้อยกว่า 0.05 แสดงว่าผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างกนั มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกับปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน ด้านการส่งเสริมการตลาด 

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 ดงันั้น จึงใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ี

มีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั เป็นรายคู่ไดผ้ลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 4.18 

 

ตารางที่ 4.18 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                       คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                       ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างกัน  

                       เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

เหตุผลท่ีนิยม

มาจบัจ่าย 
x� 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

 

1 3.49 - 0.130 0.416 0.006** 0.374 

2 3.46 - - 0.063 0.359 0.685 

3 
3.36 

- - - 0.003** 0.197 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.18 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

เหตุผลท่ีนิยม

มาจบัจ่าย 
x� 

p-value 

1 2 3 4 5 

4 3.76 - - - - 0.198 

5 3.78 - - - - - 

หมายเหตุ  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

กาํหนดให ้1 คือ ของกิน ของใชม้ากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว 

2 คือ มีเอกลักษณ์ของตลาดท่ีไม่เหมือนใครและหาไม่ได้จากท่ีอ่ืน เช่น มีสินค้าท่ี       

แปลกใหม่ สินคา้แฮนดเ์มด 

     3 คือ ราคาสินคา้ถูกกวา่ในหา้งสรรพสินคา้ 

     4 คือ มีบรรยากาศคร้ืนเครง สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีดว้ย 

5 คือ เป็นท่ีพบปะและมีกิจกรรมทางสังคม เช่น มีร้านอาหารสังสรรคร์ะหวา่งเพื่อนฝูง  

มีสถานท่ีสวยงามใหถ่้ายรูป เช็คอินบนโซเชียลมีเดีย 

 

จากตารางท่ี 4.18 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบว่า 1.) ผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลในการเลือกซ้ือว่า มีบรรยากาศ

คร้ืนเครง สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีดว้ย มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลในการเลือกซ้ือวา่ ของกิน ของใช้

มากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว และ ราคาสินคา้ถูกกวา่ในห้างสรรพสินคา้ อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลในการเลือกซ้ือในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

สมมติฐานที ่2.2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่าง

กนั มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของ

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.19 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                      ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามประเภทสินคา้และบริการ 

                      ท่ีเลือกซ้ือ โดยวธีิ   One-way ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือ (x�) 

p-value 1 

(n = 84) 

2 

(n = 241) 

3 

(n = 59) 

4 

(n = 16) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.75 3.42 3.33 3.68 0.000** 

2.ดา้นราคา 3.75 3.49 3.15 3.48 0.000** 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.73 3.50 3.18 3.74 0.000** 

4.ดา้นการส่งเสริการตลาด 3.68 3.43 3.23 3.60 0.011* 

โดยรวม 3.73 3.46 3.22 3.63 0.003** 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

กาํหนดให ้1 คือ เส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั 

     2 คือ อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง  

     3 คือ ของใชท้ัว่ไป 

     4 คือ อ่ืนๆ เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง ของตกแต่งบา้น บริการ  

ต่างๆ เช่น ร้านอาหาร  การเพน้ทเ์ล็บ ตน้ไม ้และอุปกรณ์การเกษตร 

 

จากตารางท่ี 4.19 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือ โดยใช้วิธี 

One-way ANOVA พบวา่ ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.003 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ ผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่าง

กนั ดงันั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผู ้บริโภคท่ีมีการเลือกซ้ือ เส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย 

เคร่ืองประดบั, อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง, ของใช้ทัว่ไป  

และ อ่ืนๆ เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง ของตกแต่งบา้น บริการต่างๆ เช่น 

ร้านอาหาร การเพน้ทเ์ล็บ ตน้ไม ้และอุปกรณ์การเกษตร มีค่าเท่ากบั 3.73, 3.46, 3.22 และ3.63 ตามลาํดบั และ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถ

อธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 

0.000, 0.000, 0.000 และ 0.011 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภท

สินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ดา้นผลิตภณัฑด์า้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ 0.05  

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีประเภทของสินคา้และบริการท่ีเลือก

ซ้ือแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้น จึงใช้วิธี Least 

Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทของสินคา้และบริการ

ท่ีเลือกซ้ือกลางคืนแตกต่างกนั เป็นรายคู่ไดผ้ลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 4.20 

 

ตารางที่ 4.20 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                      คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดั 

                      ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทของสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั เป็นรายคู่  

                      โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

ประเภทของ

สินคา้และ

บริการ 

x� 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้นผลิตภณัฑ์ 

 

1 3.75 - 0.000** 0.000** 0.712 

2 3.42 - - 0.330 0.128 

3 3.33 - - - 0.058 

4 3.68 - - - - 

ดา้นราคา 

 

1 3.75 - 0.002** 0.000** 0.133 

2 3.49 - - 0.000** 0.947 

3 3.15 - - - 0.079 

4 3.48 - - - - 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.20 (ต่อ) 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

กาํหนดให ้1 คือ เส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั 

     2 คือ อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง  

     3 คือ ของใชท้ัว่ไป 

     4 คือ อ่ืนๆ เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง ของตกแต่งบา้น บริการ

ต่างๆ เช่น ร้านอาหาร  การเพน้ทเ์ล็บ ตน้ไม ้และอุปกรณ์การเกษตร 

 

จากตารางท่ี 4.20 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

ประเภทของสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ดา้นผลิตภณัฑ์ พบว่า 1.) ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือเส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจาก

ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง และของใช้

ทัว่ไปอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทของสินคา้และบริการในคู่

อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบว่า 1.) ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือเส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภค

ท่ีเลือกซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง และของใช้ทัว่ไป

ปัจจยัทาง

การตลาด 

ประเภทของ

สินคา้และ

บริการ 

x� 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้นช่องทาง

การจาํหน่าย 

1 3.73 - 0.015* 0.000** 0.971 

2 3.50 - - 0.003** 0.216 

3 3.18 - - - 0.007** 

4 3.74 - - - - 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

 

1 3.68 - 0.017* 0.002** 0.730 

2 3.43 - - 0.101 0.418 

3 3.23 - - - 0.113 

4 3.60 - - - - 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  2.) ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือ

รับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย

ในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือของใชท้ัว่ไป อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทของสินคา้และบริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ด้านช่องทางการจําหน่าย พบว่า 1.) ผู ้บริโภคท่ีเลือกซ้ือเส้ือผ้า และเคร่ืองแต่งกาย 

เคร่ืองประดบั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

แตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง 

และของใชท้ัว่ไปอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05และ 0.01 ตามลาํดบั 2.) ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือ

อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือของใช้

ทัว่ไป อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 3.) .) ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือของใชท้ัว่ไป  มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ี

เลือกซ้ือ สินคา้อ่ืนๆ เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง ของตกแต่งบา้น บริการต่างๆ 

เช่น ร้านอาหาร  การเพน้ทเ์ล็บ ตน้ไม ้และอุปกรณ์การเกษตรอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  

ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทของสินคา้และบริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า 1.) ผู ้บริโภคท่ีเลือกซ้ือเส้ือผ้า และเคร่ืองแต่งกาย 

เคร่ืองประดบั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

แตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง 

และของใช้ทัว่ไปอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และ 0.01 ตามลาํดบั ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมี

ประเภทของสินคา้และบริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 2.3 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเข้าใช้บริการแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีไม่

แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเข้าใช้บริการแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.21 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                      ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนัดกลางคืนของผู ้บริโภคในจังหวดัชลบุรี จ ําแนกตามวนัท่ีเข้าใช้บริการ 

                      แตกต่างกนั โดยวธีิ One-way ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

วนัท่ีเขา้ใชบ้ริการ (x�) 

p-value 
จนัทร์ – 

พฤหสับดี 

(n = 29) 

ศุกร์ – 

อาทิตย ์

(n = 278) 

วนัหยดุ

นกัขตัฤกษ ์

(n = 24) 

ทุกวนั 

(n = 69) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.39 3.55 3.26 3.34 0.029* 

2.ดา้นราคา 3.41 3.50 3.10 3.62 0.013* 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.41 3.55 3.36 3.45 0.440 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.37 3.52 3.18 3.37 0.170 

โดยรวม 3.40 3.53 3.23 3.45 0.163 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

จากตารางท่ี 4.21 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการโดยใชว้ิธี One-way ANOVA 

พบวา่ ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.163 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ี

เขา้ใช้บริการต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม ไม่แตกต่างกนั  ดงันั้นจึงยอมรับสมมติฐานหลกั 

โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของ

ผูบ้ริโภคท่ีใช้บริการวนัจนัทร์ – พฤหัสบดี, ศุกร์ – อาทิตย,์ วนัหยุดนักขตัฤกษ์ และทุกวนั  มีค่า

เท่ากบั 3.40, 3.53, 3.23 และ 3.45 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ ์และดา้นราคา มีค่า p-value เท่ากบั 0.029 และ 0.013 ซ่ึงมีนอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ดา้นผลิตภณัฑ์และดา้นราคา แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05  

ส่วนปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ด้าน

ช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 0.440 และ 0.170 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความ-คิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน ด้านช่องทางการจาํหน่าย และด้านการ

ส่งเสริมการตลาด ไม่แตกต่างกนั 

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้น

ผลิตภณัฑ์และด้านราคา แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ดงันั้น จึงใช้วิธี Least 

Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั 

เป็นรายคู่ไดผ้ลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 4.22 

 

ตารางที่ 4.22 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                      คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดั 

                      ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

วนัท่ีเขา้ใช้

บริการ 
x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

 

จนัทร์-

พฤหสับดี 

3.39 
1 - 0.209 0.493 0.776 

ศุกร์- 

อาทิตย ์

3.55 
2 - - 0.042* 0.022* 

วนัหยดุ

นกัขตัฤกษ ์

3.26 
3 - - - 0.595 

ทุกวนั 3.34 4 - - - - 

ดา้นราคา 

 

จนัทร์-

พฤหสับดี 

3.41 
1 - 0.479 0.102 0.156 

ศุกร์- 

อาทิตย ์

3.50 
2 - - 0.006** 0.191 

วนัหยดุ

นกัขตัฤกษ ์

3.10 
3 - - - 0.001** 

ทุกวนั 3.62 4 - - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.22 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

วนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า  ผูบ้ริโภคท่ีเข้าใช้บริการวนัศุกร์-อาทิตย์  มีระดับความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเขา้ใช้

บริการวนัวนัหยุดนกัขตัฤกษ์ และทุกวนัอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมี

วนัท่ีเขา้ใชบ้ริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบว่า  ผูบ้ริโภคท่ีเขา้ใช้บริการวนัศุกร์-อาทิตย ์ มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเข้าใช้บริการ

วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์และทุกวนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และผูบ้ริโภคท่ีเขา้ใชบ้ริการวนั

วนัหยุดนกัขตัฤกษ์ มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีเขา้ใช้บริการทุกวนัอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วน

ผูบ้ริโภคท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 2.4 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเข้าใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเข้าใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 
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ตารางที ่4.23 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                      ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามความถ่ีในการเข้าใช ้

                      บริการแตกต่างกนั โดยวธีิ One-way ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

ความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการ (x�) 

p-value 
นอ้ยกวา่  1 

คร้ัง/สัปดาห์ 

(n = 117) 

1 คร้ัง/

สัปดาห์ 

(n = 101) 

มากกวา่  1 

คร้ัง/สัปดาห์ 

(n = 182) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.56 3.65 3.35 0.000** 

2.ดา้นราคา 3.58 3.57 3.39 0.021* 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.61 3.66 3.37 0.002** 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.58 3.61 3.30 0.002** 

โดยรวม 3.58 3.62 3.35 0.006** 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.23 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการโดยใชว้ิธี One-way 

ANOVA พบวา่ ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.006 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.01 แสดงวา่ ผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่างกนั ดงันั้นจึง

ปฏิเสธสมมติฐานหลกั โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่าย

ในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีน้อยกว่า    1 คร้ัง /  สัปดาห์, 1 คร้ัง / สัปดาห์ และ

มากกวา่ 1 คร้ัง / สัปดาห์ มีค่าเท่ากบั 3.58, 3.62 และ 3.35 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น

ของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 0.000, 

0.002 และ 0.002 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.01 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใช้

บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืน ดา้นผลิตภณัฑ ์ ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่ง

มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ส่วนปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี 

ดา้นราคา มีค่า p-value เท่ากบั 0.021 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่าผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมี

ความถ่ีในการเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน ดา้นราคา แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใช้บริการแตกต่าง

กนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และ ดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่าง

กนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ0.05 ดงันั้น จึงใชว้ิธี Least Significant Difference 

(LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรีระหว่างผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั เป็นรายคู่

ไดผ้ลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 4.24 

 

ตารางที่ 4.24 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                         คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                        ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

ความถ่ีใน

การเขา้ใช้

บริการ 

x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

 

นอ้ยกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.56 1 - 0.357 0.006** 

1 คร้ัง/

สัปดาห์ 
3.65 2 - - 0.000** 

มากกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.35 3 - - - 

ดา้นราคา 

 

นอ้ยกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.58 1 - 0.923 0.016* 

1 คร้ัง/

สัปดาห์ 
3.57 2 - - 0.029* 

มากกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.39 3 - - - 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.24 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

ความถ่ีใน

การเขา้ใช้

บริการ 

x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 

ดา้น

ช่องทางการ

จาํหน่าย 

 

นอ้ยกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.61 1 - 0.628 0.006** 

1 คร้ัง/

สัปดาห์ 
3.66 2 - - 0.002** 

มากกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.37 3 - - - 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

 

นอ้ยกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.58 1 - 0.837 0.004** 

1 คร้ัง/

สัปดาห์ 
3.61 2 - - 0.003** 

มากกวา่ 1 

คร้ัง/สัปดาห์ 
3.30 3 - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.24 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

ความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ดา้นผลิตภณัฑ์ พบว่า  ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีมากกว่า 1 คร้ัง / สัปดาห์ มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ี

นอ้ยกวา่ 1 คร้ัง / สัปดาห์ และ 1 คร้ัง / สัปดาห์ อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภค

ท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบวา่  ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีมากกวา่ 1 คร้ัง / สัปดาห์ มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีนอ้ยกวา่ 1 

คร้ัง / สัปดาห์ และ 1 คร้ัง / สัปดาห์ อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ี

ในการเขา้ใชบ้ริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ดา้นช่องทางการจาํหน่าย พบวา่  ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีมากกวา่ 1 คร้ัง / สัปดาห์ มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

ความถ่ีนอ้ยกว่า 1 คร้ัง / สัปดาห์ และ 1 คร้ัง / สัปดาห์ อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วน

ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบว่า  ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีมากกว่า 1 คร้ัง / สัปดาห์ มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภค

ท่ีมีความถ่ีน้อยกว่า 1 คร้ัง / สัปดาห์ และ 1 คร้ัง / สัปดาห์ อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 2.5 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั 

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

H0 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีไม่แตกต่างกนั 

H1 : ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีแตกต่างกนั 

สถิติท่ีใช ้: One-way ANOVA 

  

ตารางที ่4.25 ค่าเฉล่ีย (x�) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบความแตกต่าง 

                      ระหวา่งค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายใน 

                      ตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามจาํนวนเงินในการจบัจ่าย 

                      ต่อคร้ังแตกต่างกนั โดยวธีิ One-way ANOVA 

ปัจจยัการตลาด 

จาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง (x�) 

p-value 

นอ้ยกวา่ 

200 บาท  

/ คร้ัง 

 (n = 106) 

201-500

บาท / คร้ัง 

(n = 209) 

501-800 

บาท / คร้ัง 

 (n = 53) 

มากกวา่

800 บาท 

/ คร้ัง 

(n = 32) 

1.ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.24 3.54 3.72 3.56 0.000** 

2.ดา้นราคา 3.23 3.57 3.62 3.59 0.000** 

3.ดา้นช่องทางการจาํหน่าย 3.15 3.61 3.75 3.69 0.000** 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.25 (ต่อ) 

ปัจจยัการตลาด 

จาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง (x�) 

p-value 

นอ้ยกวา่ 

200 บาท  

/ คร้ัง 

 (n = 106) 

201-500

บาท / คร้ัง 

(n = 209) 

501-800 

บาท / คร้ัง 

 (n = 53) 

มากกวา่

800 บาท 

/ คร้ัง 

(n = 32) 

4.ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.19 3.52 3.66 3.66 0.001** 

โดยรวม 3.20 3.56 3.69 3.63 0.000** 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.25 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง 

ระหว่างค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัด

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จาํแนกตามจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง โดยใชว้ิธี One-

way ANOVA พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.01 แสดงว่า ผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีโดยรวม แตกต่าง

กนั ดงันั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินน้อยกวา่  น้อยกวา่ 200 บาท / คร้ัง, 

201-500 บาท / คร้ัง, 501-800 บาท / คร้ัง และ มากกวา่ 800 บาท / คร้ัง มีค่าเท่ากบั 3.20, 3.56, 3.69, 

3.63 ตามลาํดบั และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืน สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้น

ผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่า p-value เท่ากบั 

0.000, 0.000, 0.000 และ 0.001 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวน

เงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน ด้านผลิตภณัฑ์  ด้านราคา ด้านช่องทางการจาํหน่าย และด้านการ

ส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ัง

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจาํหน่าย และ ดา้นการส่งเสริมการตลาด  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้น จึงใช้วิธี Least Significant Difference 

(LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรีระหวา่งผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั เป็นรายคู่

ไดผ้ลการวเิคราะห์ ดงัแสดงตารางท่ี 4.26 

 

ตารางที่ 4.26 ค่า p-value ของผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย (x�) ของระดบัความ 

                         คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั 

                         ชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั เป็นรายคู่ โดย 

                         วธีิ LSD 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

จาํนวนเงินในการ

จบัจ่ายต่อคร้ัง 
x� กลุ่มท่ี 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้น

ผลิตภณัฑ์ 

 

นอ้ยกวา่ 200 บาท/

คร้ัง 
3.24 1 - 0.000** 0.000** 0.015* 

201-500 บาท/คร้ัง 3.54 2 - - 0.084 0.876 

501-800 บาท/คร้ัง 3.72 3 - - - 0.291 

มากกวา่ 800 บาท/

คร้ัง 
3.56 4 - - - - 

ดา้นราคา 

 

นอ้ยกวา่ 200 บาท/

คร้ัง 
3.23 1 - 0.000** 0.001** 0.009** 

201-500 บาท/คร้ัง 3.57 2 - - 0.658 0.911 

501-800 บาท/คร้ัง 3.62 3 - - - 0.834 

มากกวา่ 800 บาท/

คร้ัง 
3.59 4 - - - - 

ดา้น

ช่องทาง

การ

จาํหน่าย 

 

นอ้ยกวา่ 200 บาท/

คร้ัง 
3.15 1 - 0.000** 0.000** 0.000** 

201-500 บาท/คร้ัง 3.61 2 - - 0.225 0.547 

501-800 บาท/คร้ัง 3.75 3 - - - 0.746 

มากกวา่ 800 บาท/

คร้ัง 
3.69 4 - - - - 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.26 (ต่อ) 

ปัจจยัทาง

การตลาด 

จาํนวนเงินในการ

จบัจ่ายต่อคร้ัง 
x� 

กลุ่ม

ท่ี 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้นการ

ส่งเสริม

การตลาด 

 

นอ้ยกวา่ 200 บาท/

คร้ัง 
3.19 1 - 0.001** 0.001** 0.006** 

201-500 บาท/คร้ัง 3.52 2 - - 0.259 0.374 

501-800 บาท/คร้ัง 3.66 3 - - - 0.982 

มากกวา่ 800 บาท/

คร้ัง 
3.66 4 - - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                  ** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

จากตารางท่ี 4.26  แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีของผูบ้ริโภคท่ีมี

จาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั เป็นรายคู่ พบวา่ 

ดา้นผลิตภณัฑ์ พบวา่  ผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่ายนอ้ยกวา่ 200 บาท / คร้ัง  มีระดบั

ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภค

ท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่าย 201-500 บาท/คร้ัง และ 501-800 บาท / คร้ัง อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.01 และแตกต่างจาก มากกว่า 800 บาท / คร้ัง อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วน

ผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา พบวา่  ผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่ายนอ้ยกวา่ 200 บาท / คร้ัง  มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมี

จาํนวนเงินในการจ่าย 201-500 บาท/คร้ัง และ 501-800 บาท / คร้ัง และ มากกว่า 800 บาท / คร้ัง 

อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังในคู่อ่ืนๆ มี

ระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย  พบว่า  ผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่ายน้อยกว่า 200 บาท / 

คร้ัง  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่าง

จากผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่าย 201-500 บาท/คร้ัง และ 501-800 บาท / คร้ัง และ มากกว่า 

800 บาท / คร้ัง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อ

คร้ังในคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบว่า  ผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่ายน้อยกว่า 200 บาท / 

คร้ัง  มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่าง

จากผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจ่าย 201-500 บาท/คร้ัง และ 501-800 บาท / คร้ัง และ มากกว่า 

800 บาท / คร้ัง อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อ

คร้ัง  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



บทที ่5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาในคร้ังน้ีผูว้ิจยัจะกล่าวถึงการสรุปผล การอภิปรายผล และขอ้เสนอแนะการวิจยั

เร่ือง “ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี” โดยระยะเวลาใน

การศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลในการศึกษาวิจยั ในช่วงเดือนมีนาคมถึงเดือนกรกฎาคม 2563

ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคือของผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีจาํนวน 

400 คนโดยเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคือแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอ้มูล หลงัจากเก็บขอ้ 

มูลจากการใชแ้บบสอบถามสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งของผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนใน

จงัหวดัชลบุรี โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลผูบ้ริโภคท่ีเคยมาจบัจ่ายภายในตลาดนัดกลางคืนในแต่ละ

อาํเภอ จงัหวดัชลบุรี โดยผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนาและเชิงอนุมานสามารถ

สรุปไดต้ามลาํดบั ดงัน้ี 

5.1 การสรุปผลการวจิยั 

5.2 การอภิปรายผล 

5.3 ขอ้เสนอแนะ 

 

5.1  สรุปผลการวจิัย 

 

จากการวิเคราะห์ผลการวิจยัในบทท่ี 4 สามารถสรุปผลการวิจยั โดยแบ่งออกเป็นส่วนๆ 

ดงัน้ี 
 

5.1.1  ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคทีม่าจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อยู่

ในช่วงอายุ 21- 30 ปี สถานภาพโสด มีอาชีพพนักงานบริษทั / เอกชน และมีการศึกษาตํ่ากว่า

ปริญญาตรี 

 

5.1.2  ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี 

เหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีมากท่ีสุด คือมีของกิน ของใช้

มากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือบ่อยท่ีสุด คือสินคา้ประเภทอาหาร

และเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง ส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคมีการใช้บริการ

บ่อยท่ีสุดในวนัศุกร์ – วนัอาทิตย ์มีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการมากกวา่ 1 คร้ัง / สัปดาห์ และจาํนวน

เงินในการซ้ือต่อคร้ังโดยเฉล่ียอยูท่ี่ 201-500 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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5.1.3  ปัจจัยการตลาดทีม่ีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรีด้านช่องทางการ 

จดัจาํหน่ายมากท่ีสุดอยู่ในระดบัเห็นด้วยมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.51 รองลงมาคือ 

ดา้นราคา มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยปานกลาง ซ่ึงพิจารณาจากค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.49 

ดา้นผลิตภณัฑ์ มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยปานกลาง ซ่ึงพิจารณาจากค่าเฉล่ียเท่ากบั 

3.49 และสุดทา้ยดา้นการส่งเสริมการตลาดมีระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยปานกลาง ซ่ึง

พิจารณาจากค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.46 โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายของตลาดนัด

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี มีค่าเฉล่ียโดยรวมสูงสุดเท่ากบั 3.51 โดยมีรายละเอียดขอ้ยอ่ยของดา้นช่อง

ทางการจดัจาํหน่าย ไดแ้ก่ ทาํเลท่ีตั้งสะดวกต่อการเดินทางมาใชบ้ริการ มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากบั 3.65 

รองลงมาคือสถานท่ีตั้งมีความโดดเด่น มองเห็นไดง่้าย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.61 มีการแบ่งโซนร้านคา้

ท่ีเหมาะสม ง่ายต่อการคน้หาสินคา้ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.56 มีการวางแผนผงัท่ีดีง่ายต่อการเดินใช้

บริการ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.56 สถานท่ีจอดรถมีเพียงพอ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.38 และสถานท่ีมีการ

ตกแต่งสวยงาม มีจุดถ่ายรูปสาํหรับเช็คอินผา่นโซเชียลมีเดีย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.33 ตามลาํดบั  

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดด้านราคาของตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

มีค่าเฉล่ียโดยรวมเท่ากบั 3.49 โดยมีรายละเอียดขอ้ย่อยของด้านราคา ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่

ตอ้งการราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากบั 3.64 

รองลงมาคือ ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบัปริมาณของสินค้าท่ีได้รับมีค่าเฉล่ีย

เท่ากบั 3.55 สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีราคาถูก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.48 สามารถต่อรองราคาได้ มีค่าเฉล่ีย

เท่ากบั 3.41 และมีการติดป้ายแสดงราคาชดัเจน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.37 ตามลาํดบั 

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ของตลาดนดักลางคืนในจงัหวดั

ชลบุรี มีค่าเฉล่ียโดยรวมเท่ากบั 3.49 โดยมีรายละเอียดขอ้ยอ่ยของดา้นผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภค

ส่วนใหญ่ตอ้งการให้แต่ละประเภทของสินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ี มีหลายแบบหลาย

ระดบัราคาให้เลือกซ้ือ มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากบั 3.67 รองลงมาคือ สินคา้ท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมี

รูปลกัษณ์ท่ีสวยงาม ทนัสมยั น่าซ้ือ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.57 สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีคุณภาพ สดใหม่ มี

ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.54 สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีให้เลือกซ้ือหลากหลายประเภท ครบ

วงจร มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.51 สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีความโดดเด่นเฉพาะตวั ท่ีแห่ง

อ่ืนไม่มี มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.35 และมีร้าน/สินคา้/บริการท่ีโด่งดงัมีช่ือเสียงจาํหน่าย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 

3.27 ตามลาํดบั 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดของตลาดนดักลางคืน

ในจงัหวดัชลบุรี มีค่าเฉล่ียโดยรวมเท่ากบั 3.46 โดยมีรายละเอียดขอ้ย่อยของด้านการส่งเสริม-

การตลาด ไดแ้ก่ มีการจดักิจกรรมพิเศษเพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น มีการจดัมินิคอนเสิร์ต มีนิทรรศการ

ศิลปะ มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากบั 3.52 รองลงมาคือ มีการโฆษณาตลาดแห่งน้ีให้เป็นท่ีรู้จกัผา่นส่ือต่าง 

ๆ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.46 และมีการประชาสัมพนัธ์ผา่นช่องทางต่างๆ เช่น ออกรายการชวนเท่ียว,ผา่น

ทางส่ือออนไลน์ (Social Network) เช่น เพจ หรือเวบ็ไซต ์มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41 ตามลาํดบั 
 
5.1.4  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อมูลส่วนบุคคลกับปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการ

จับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี โดยใช้สถิติ t-test และ One-Way ANOVA  

สมมติฐานที่ 1  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีขอ้มูลส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีแตกต่างกนั 

 

ตารางที่ 5.1 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบขอ้มูลส่วนบุคคลกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ 

                     จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีโดยใชส้ถิติ t-test และ One-Way ANOVA 

สมมติฐาน แตกต่าง ไม่แตกต่าง 

1.1  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

ดา้นราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

- 

1.2  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายแุตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

ดา้นราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

- 

1.3  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั 

มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

ดา้นราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

- 

1.4  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่าง

กนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภค

ในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

ดา้นราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

- 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่5.1 (ต่อ) 

 

จากตารางท่ี 5.1 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบขอ้มูลส่วนบุคคลกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีโดยใช้สถิติ t-test และ One-Way ANOVA 

สามารถสรุปไดด้งัน้ี 

เพศ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีเพศ ท่ีแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ผูบ้ริโภคท่ีมีเพศ ท่ีแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญั

ทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

อายุ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

อาชีพ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

การศึกษา  

ผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาท่ีแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรีด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด

จาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

 

 

สมมติฐาน แตกต่าง ไม่แตกต่าง 

1.5  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพ

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

ดา้นราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

- 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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สถานภาพ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีสถานภาพท่ีแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ

การจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรีด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด

จาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
 
5.1.5  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการจับจ่ายกับปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการ

จับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี โดยใช้สถิติ One-Way ANOVA 

สมมติฐานที่ 2 ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืน

แตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน

ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

 

ตารางที่ 5.2 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการจบัจ่ายกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อ 

                     การจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี โดยใชส้ถิติ One-Way ANOVA 

สมมติฐาน แตกต่าง ไม่แตกต่าง 

2.1  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ี

นิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนแตกต่าง

กนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี

แตกต่างกนั 

ดา้นการส่งเสริม 

การตลาด 

ดา้นผลิตภณัฑ ์

ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการ 

จดัจาํหน่าย 

2.2  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภท

สินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของ

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์

ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

- 

2.3  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัและเวลา

ท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์

ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่5.2 (ต่อ) 

สมมติฐาน แตกต่าง ไม่แตกต่าง 

2.4  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีใน

การเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์

ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

- 

2.5  ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงิน

ในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ

จบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์

ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

- 

 

จากตารางท่ี 5.2 แสดงผลการวเิคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการจบัจ่ายกบัปัจจยัการตลาด

ท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี โดยใชส้ถิติ One-Way ANOVA สามารถ

สรุปไดด้งัน้ี 

เหตุผลนิยมมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน 

ผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ด้านการส่งเสริมการตลาด 

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ผูบ้ริโภคท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น

ช่องทางการจดัจาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั  

ประเภทสินค้าทีเ่ลอืกซ้ือ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทสินค้าท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัย

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น

ช่องทางการจดัจาํหน่าย อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และผูบ้ริโภคท่ีมีประเภทสินคา้ท่ี

เลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.01 และ 0.05 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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วนัทีเ่ข้าใช้บริการ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา แตกต่างกนัอย่าง 

มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ผูบ้ริโภคท่ีมีวนัท่ีเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย และด้านการ

ส่งเสริมการตลาด ไม่แตกต่างกนั 

ความถี่ในการเข้าใช้บริการ 

ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการ

จดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ

ผูบ้ริโภคท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมี

ผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี ดา้นราคา อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.05 

จํานวนเงินในการจับจ่ายต่อคร้ัง 

ผูบ้ริโภคท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น

ช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.01 

 

5.2  อภิปรายผลการวจิัย 

 

จากการศึกษา “ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี” 

สามารถนาํผลการวจิยัมาอภิปรายไดด้งัน้ี 
 

5.2.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคที่มาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จังหวดัชลบุรี 

ผูบ้ริโภคท่ีตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง เป็นโสด อยู่ในช่วงอายุ 21-30 ปี 

ทาํงานเป็นพนักงานบริษทั/เอกชน การศึกษาระดับตํ่ากว่าปริญญาตรี ผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีอาจเป็น

พนักงานโรงงานอุตสาหกรรม เน่ืองจากในจงัหวดัชลบุรีมีโรงงานอุตสาหกรรมเป็นจาํนวนมาก 

และอยูใ่นช่วงวยัรุ่น จึงทาํใหช้อบจบัจ่ายสินคา้และบริการท่ีมีราคาถูกและหลากหลายประเภท เช่น 

อาหาร เส้ือผา้แฟชัน่ ซ่ึงตลาดนดักลางคืนสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีได ้
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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5.2.2  ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคที่มาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวัด

ชลบุรี 

เหตุผลท่ีผูบ้ริโภคส่วนใหญ่นิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน เน่ืองจากมีของกิน ของใช้

มากมายท่ีสามารถหาซ้ือไดใ้นตลาดเดียว มีสินคา้สําหรับทุกเพศทุกวยั รองลงมาคือสินคา้ราคาถูก

กว่าในห้างสรรพสินคา้ ซ่ึงบางคนสามารถยอมรับในคุณภาพท่ีดอ้ยกว่าได ้เพราะไม่คิดมาก หรือ

ไม่ไดพ้ิถีพิถนักบัคุณภาพ เพียงแค่คุณภาพเหมาะสมกบัราคาท่ีจ่ายไป 

ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ท่ีมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนนิยมซ้ือสินค้าประเภทอาหารและ

เคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง เน่ืองจากสมยัน้ีวยัรุ่นส่วนใหญ่นิยมซ้ือ

อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีสามารถเดินรับประทานได ้และตลาดนดักลางคืน เร่ิมขายสินคา้ตั้งแต่ช่วง

บ่ายจนถึงกลางคืน ซ่ึงคนมกัจะมาซ้ืออาหารม้ือเยน็ โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีครอบครัว เพราะมีอาหารให้

เลือกหลายร้านหลายประเภท ส่วนเส้ือผา้จะขายดีสําหรับวยัรุ่น หรือวยัหนุ่มสาว ซ่ึงสอดคลอ้งกบั

ผลการวิจยัของศรุติ พิพฒันพงศ์โสภณ (2559) ท่ีพบว่า มีร้านอาหารและอาหารท่ีสามารถเดิน

รับประทานภายในตลาดจาํนวนมาก ซ่ึงเป็นแหล่งดึงดูดลูกคา้ใหม้าเดินตลาดนดัวนิเทจ 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนส่วนใหญ่มกัจะมาในวนัศุกร์ – อาทิตย ์เน่ืองจาก

เป็นเวลาท่ีคนทาํงานท่ีเลิกงานช่วงเยน็วนัศุกร์ และหยุดวนัเสาร์-อาทิตย ์ทาํให้มีช่วงเวลาในการมา

ใชบ้ริการท่ีตลาดนดักลางคืนมากกวา่ช่วงวนัธรรมดา ส่วนคนท่ีมาทุกวนัคือมกัมาหาอาหารม้ือเยน็

รับประทาน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของจิตพนธ์ ชุมเกตุและคณะ (2558) ท่ีพบว่าลูกคา้ มกัจะ

มาใชบ้ริการในวนัเสาร์-อาทิตย ์เพราะเป็นวนัหยดุพกัผอ่นจากการทาํงานทั้งสัปดาห์ 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนส่วนใหญ่จะมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการมากกวา่ 

1 คร้ังต่อสัปดาห์ คือมาใชบ้ริการบ่อย เน่ืองจากตลาดนดักลางคืนมีสินคา้ให้เลือกซ้ือหลากหลาย มี

สินคา้เหมาะสาํหรับทุกเพศทุกวยั 

ผูบ้ริโภคท่ีมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนส่วนใหญ่จะใช้จ่ายจาํนวนเงินในการซ้ือต่อคร้ัง

โดยเฉล่ียอยู่ท่ี 201-500 บาท เป็นค่าใช้จ่ายท่ีไม่สูงมากนัก เพราะเป็นจาํนวนเงินท่ีซ้ืออาหารให้

ครอบครัวหรือซ้ือเส้ือผา้ดว้ย เน่ืองจากสินคา้ท่ีขายตลาดนดักลางคืนโดยส่วนใหญ่มีราคาไม่แพง 
 
5.2.3  ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการจับจ่ายใน

ตลาดนัดกลางคืนของผู้บริโภคในจังหวดัชลบุรี  

ปัจจัยการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายของตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี  

มีค่าเฉล่ียสูงสุด โดยผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ให้ความสําคญักบัทาํเลท่ีตั้งสะดวกต่อการเดินทางมาใช้

บริการมากท่ีสุด เน่ืองจากทาํเลท่ีตั้งเป็นปัจจยัหลกัในการทาํธุรกิจตลาดนดั ทาํเลท่ีตั้งตอ้งสะดวก

สาํหรับลูกคา้เป้าหมาย ยิ่งถา้ตลาดนดักลางคืนบางแห่ง มีขนส่งสาธารณะเขา้ถึงไดง่้าย เช่น รถสอง

แถว จะได้เปรียบมากกว่า ซ่ึงสอดคล้องกบัผลการวิจยัของชิตาภรณ์ ศกัด์ิโกมลพิทกัษ์ (2559) ท่ี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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พบวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ตดัสินใจเลือกใชบ้ริการตลาดนดัท่ีมีทาํเลท่ีเหมาะสม สามารถเดินทางได้

ง่าย สะดวก รวดเร็ว แต่สําหรับเร่ืองสถานท่ีมีการตกแต่งสวยงาม มีจุดถ่ายรูปสําหรับเช็คอินผ่าน

โซเชียลมีเดีย มีค่าเฉล่ียตํ่าสุด เน่ืองจากบางตลาดนดักลางคืนมีมุมสําหรับถ่ายรูปน้อยหรือไม่มีเลย 

จึงทาํใหไ้ม่มีจุดดึงดูดความสนใจลูกคา้ใหม้าใชบ้ริการ  

ปัจจยัการตลาดดา้นราคาของตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีมีค่าเฉล่ียเป็นลาํดบัท่ีสอง 

โดยส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคให้ความสําคญักบัราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบัคุณภาพของ

สินคา้ เช่น สินคา้ท่ีมีราคาถูก คุณภาพของสินคา้ควรจะอยู่ในระดบัปานกลาง และสินคา้ราคาแพง 

คุณภาพของสินคา้ควรจะอยู่ในระดบัสูง แต่สําหรับการติดป้ายแสดงราคาชดัเจน มีค่าเฉล่ียตํ่าสุด 

เน่ืองจากมกัใชก้ารบอกกล่าวแทนการติดป้ายราคา โดยเฉพาะหมวดเส้ือผา้และของใช ้และสามารถ

ต่อรองราคาได ้ทาํใหร้าคาข้ึนลงไม่สมํ่าเสมอ  

ปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑข์องตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีมีค่าเฉล่ียเป็นลาํดบัท่ี

สาม โดยส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคให้ความสําคญักบัแต่ละประเภทของสินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายใน

ตลาดน้ี มีหลายแบบหลายระดบัราคาให้เลือกซ้ือมากท่ีสุด เน่ืองจากภายในตลาดนดักลางคืนเน้น

สินคา้ท่ีมีหลายรูปแบบ หลายประเภท ทั้งเส้ือผา้ ของใช้ทัว่ไป อาหาร ของแต่งบา้น มีสําหรับทุก

เพศทุกวยั เช่น เส้ือผา้ มีทั้งราคาถูกไปจนถึงราคาแพง มีทั้งเส้ือผา้แฟชนัวยัรุ่น เส้ือผา้วยัทาํงาน และ

เส้ือผา้วยักลางคน เป็นตน้ ซ่ึงถือวา่มีความลึกของผลิตภณัฑม์าก ส่วนการมีร้าน/สินคา้/บริการท่ีโด่ง

ดงัมีช่ือเสียงจาํหน่ายมีค่าเฉล่ียตํ่าสุด เน่ืองจากร้าน/สินคา้/บริการท่ีโด่งดงั มีช่ือเสียงมกัมาขายเป็น

บางคร้ังคราว ไม่ไดม้าบ่อย หรือมาช่วงโปรโมทร้านเท่านั้น 

ปัจจยัการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรีมีค่าเฉล่ีย

เป็นตํ่าท่ีสุดโดยส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคให้ความสําคญักบัมีการจดักิจกรรมพิเศษ เพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น มี

การจดัมินิคอนเสิร์ต มีนิทรรศการศิลปะ เน่ืองจากกิจกรรมพิเศษน้ีเป็นกิจกรรมท่ีจดัแสดงให้รับชม

ฟรี สามารถสร้างความผอ่นคลาย และบรรยากาศท่ีมีสีสันให้กบัวยัหนุ่มสาวหรือนกัเรียน ซ่ึงคนวยั

น้ีจะชอบกิจกรรมแบบน้ีมาก ส่วนการประชาสัมพนัธ์ผา่นช่องทางต่างๆ เช่น ออกรายการชวนเท่ียว, 

ผา่นทางส่ือออนไลน์ (Social Network) เช่น เพจ หรือเวบ็ไซต์ มีค่าเฉล่ียตํ่าสุด ทางตลาดนดัอาจมี

การประชาสัมพนัธ์ช่องทางต่างๆ ไม่มากนกั หรือมีการอปัเดตนอ้ย ทาํให้คนเห็นข่าวสารเก่ียวกบั

ตลาดนดันั้นๆนอ้ย ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของชิตาภรณ์ ศกัด์ิโกมลพิทกัษ ์(2559) ท่ีพบวา่ ใน

ตลาดนัดควรมีการจัด Event หรือกิจกรรมต่างๆ เพื่อเป็นการสร้างความบันเทิง และความ

เพลิดเพลินในการเดินตลาดนดั อีกทั้งดึงดูดความสนใจใหผู้บ้ริโภคหนัมาใชบ้ริการตลาดนดัของตน

มากข้ึน 
 
5.2.4  ผลการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของลูกค้าเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด

ในการตัดสินใจเลอืกจับจ่ายและท่องเทีย่วตลาดนัดวนิเทจ จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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เพศ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ี

มีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีแตกต่างกนั โดยผูบ้ริโภคเพศ

หญิง ชอบตลาดนัดมากกว่าเพศชาย เน่ืองจากเพศหญิงเป็นเพศท่ีซ้ือสินค้าเป็นจาํนวนมาก เช่น 

อาหารสาํหรับทุกคนในครอบครัว เส้ือผา้แฟชนั ของใชภ้ายในบา้น ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2552) ท่ีไดบ้อกถึง พฤติกรรมการซ้ือของบุคคลได้รับอิทธิพลจากปัจจยัของ

บุคคลต่างๆประกอบดว้ย เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ และสอดคลอ้งกบัผลการวจิยั

ของศรุติ พิพฒันพงศโ์สภณ (2559) ท่ีพบวา่ ลูกคา้ เพศหญิงส่วนใหญ่มีลกัษณะนิสัยท่ีชอบจบัจ่าย

สินคา้ และบริการท่ีหลากหลาย และเป็นเพศท่ีซ้ือสินคา้ เพื่อบาํบดัความเครียด มีนิสัยท่ีชอบความ

สะดวกสบายและมีการจบัจ่ายสินคา้มากกวา่เพศชาย 

อายุ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ี

มีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้นผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั 

เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีอายุมากกว่า 40 ปีข้ึนไป มีพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ต่างจากกลุ่มอ่ืน ๆ 

เพราะผูบ้ริโภคท่ีมีอายุมาก มกัจะมาซ้ือแค่อาหารม้ือเยน็เป็นหลกั ซ้ือสําหรับทุกคนในครอบครัว 

ไม่ไดส้นใจสินคา้อ่ืน ๆ เช่น เส้ือผา้ มากนกั 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ี

มีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้นราคาแตกต่างกนัเน่ืองจาก

ผูบ้ริโภคกลุ่มท่ีมีอายุเกิน 40 ปี มกัจะซ้ือสินคา้โดยคาํนึงถึงความประหยดั เพราะเป็นพ่อ แม่ท่ีตอ้ง

ซ้ือของใหลู้ก จึงต่างจากกลุ่มอ่ืน ๆ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ี

มีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ด้านช่องทางการจาํหน่าย

แตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคกลุ่มวยั 31 ปีข้ึนไป ซ่ึงส่วนใหญ่มีครอบครัวแลว้ มกัเดินทางดว้ย

รถยนตเ์ป็นส่วนใหญ่ ทาํให้กงัวลเร่ืองสถานท่ีจอดรถไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ ต่างจากกลุ่มอายุ

ไม่เกิน 30 ปี ท่ีจะสะดวกเดินทางดว้ยขนส่งสาธารณะมากกวา่ จึงไม่กงัวลเร่ืองสถานท่ีจอดรถ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ี

มีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี ดา้นการส่งเสริมการตลาด

แตกต่างกนั เน่ืองจากกลุ่มท่ีมีอายุมาก ไม่ค่อยเล่นโซเชียลมีเดีย ทาํให้การประชาสัมพนัธ์ผา่นทาง

ส่ือออนไลน์นั้นเขา้ถึงคนกลุ่มน้ีไดย้าก เพราะตลาดนดักลางคืนส่วนใหญ่นิยมประชาสัมพนัธ์ผา่น

ทางส่ือออนไลน์ 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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อาชีพ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาด

ท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั 

เน่ืองจากกลุ่มอาชีพ พ่อบา้น แม่บา้น ว่างงาน เม่ือมาตลาดนดักลางคืน จะชอบซ้ือสินคา้ประเภท

อาหารเป็นหลกั ไม่ไดส้นใจท่องเท่ียวหรือกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การแสดงดนตรี มากนกั  

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาด

ท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจังหวดัชลบุรีด้านราคาแตกต่างกัน 

เน่ืองจากกลุ่มพ่อบา้น แม่บา้น วา่งงาน เนน้การซ้ืออยา่งประหยดั ซ้ือแต่ส่ิงท่ีจาํเป็นเท่านั้น ต่างจาก

กลุ่มนกัเรียน/นกัศึกษาท่ีชอบซ้ือสินคา้ในตลาดนดักลางคืน เน่ืองจากสินคา้ในตลาดนดักลางคืนมี

สินคา้แฟชนัหลากหลายและราคาถูก ซ่ึงตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคกลุ่มน้ี สอดคลอ้งกบั

ผลการวิจยัของฐิตารีย ์ทวีพงศภทัร์ (2556) ท่ีพบว่า วยัท่ีมีครอบครัว จะเลือกผลิตภณัฑ์ท่ีมีความ

จาํเป็นในชีวติประจาํวนัมากกวา่สินคา้ทัว่ไป 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาด

ท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย

แตกต่างกนั เน่ืองจากกลุ่มวยัรุ่นชอบเดินทางดว้ยขนส่งสาธารณะ เช่น รถสองแถว เพราะรถสอง

แถวผา่นตลาดนดักลางคืน ทาํให้เดินทางไดส้ะดวก และการตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีจุดถ่ายรูป 

กลุ่มวยัรุ่นจะชอบมาก ต่างจากกลุ่มพ่อบา้น/ แม่บา้น/ วา่งงาน มกัจะเดินทางดว้ยรถส่วนตวั ทาํให้

กงัวลเร่ืองสถานท่ีจอดรถอาจจะไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาด

ท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นการส่งเสริมการตลาด

แตกต่างกนั เน่ืองจากพ่อบา้น แม่บา้น วา่งงาน ส่วนใหญ่จะเป็นวยัท่ีมีครอบครัวหรือมีอายุมากแลว้ 

จะไม่เน้นการร่วมกิจกรรมพิเศษ เช่น นิทรรศการศิลปะ มินิคอนเสิร์ต และการประชาสัมพนัธ์ทาง

ส่ือออนไลน์เขา้ถึงไดย้ากต่างจากกลุ่มอ่ืนๆ  

การศึกษา 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีด้านผลิตภณัฑ์

แตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีตํ่ากวา่ปริญญาตรี มกัเป็นนกัเรียน นกัศึกษา และพนกังานโรงงาน

อุตสาหกรรม ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นวยัรุ่น จึงชอบสินคา้ท่ีตามเทรนด์ มีเอกลกัษณ์ เช่น เคร่ืองประดบั 

เส้ือผา้ รองเทา้ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีจะใส่ใจในเร่ืองของคุณภาพสินคา้

มากข้ึน 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผล

ต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นราคาแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีตํ่ากวา่
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ปริญญาตรี มกัเป็นนกัเรียน นกัศึกษา ซ่ึงรายไดย้งัน้อย และพนกังานโรงงานอุตสาหกรรมท่ีชอบสินคา้ราคาไม่

แพง ทาํให้สนใจในสินคา้ท่ีมีราคาถูก ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีและสูงกวา่ปริญญาตรีจะ

ใส่ใจในเร่ืองของคุณภาพสินคา้สมกบัราคา 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นช่องทางการ

จาํหน่ายแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญาตรี มีความเครียดและเหน่ือยลา้

จากการทาํงาน ตอ้งการตลาดนดักลางคืนเดินทางท่ีสะดวก ใกลท่ี้พกั เพราะเลิกงานมาตอ้งการไป

หาอาหารม้ือเยน็รับประทานและผอ่นคลายจากการทาํงานท่ีตลาดนดักลางคืนใกล้ๆ  

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นการส่งเสริม

การตลาดแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีตํ่ากว่าปริญญาตรี ท่ีเป็นนักเรียน นักศึกษา ชอบเล่น

โซเชียลมีเดีย จึงเห็นโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ทางส่ือออนไลน์ต่างๆ เช่น เพจเฟซบุ๊ก มากกว่า

กลุ่มอ่ืนๆ  

สถานภาพ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีด้านผลิตภณัฑ์

แตกต่างกนั เน่ืองจากผูท่ี้โสด มกัจะซ้ือสินคา้ประเภทใดกไ้ดท่ี้ตนเองตอ้งการ ต่างจากผูท่ี้สมรสและ

หยา่ร้างท่ีจะซ้ือเฉพาะสินคา้ท่ีจาํเป็นและคาํนึงถึงคนในครอบครัวมากกวา่ตนเอง 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นราคาแตกต่าง

กนั เน่ืองจากผูท่ี้โสดมกัจะใชจ่้ายเร่ืองอาหารเป็นสัดส่วนนอ้ยกวา่ครอบครัว ซ้ืออาหารรับประทาน

เฉพาะตนเอง และสามารถจ่ายเพื่อตนเองไดอ้ย่างเต็มท่ี แต่ผูท่ี้มีครอบครัวจะตอ้งใช้จ่ายค่าอาหาร

ใหก้บัทุกคนในครอบครัว 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้นช่องทางการจดั

จาํหน่ายแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีสมรสและหยา่ร้าง ส่วนใหญ่มีครอบครัว จึงชอบตลาดนดั

กลางคืนท่ีมีการเดินทางสะดวก มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอ ต่างจากผูท่ี้โสดท่ีสามารถเดินทางดว้ย

ขนส่งสาธารณะได ้ไม่ไดก้งัวลเร่ืองสถานท่ีจอดรถ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยั

การตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีด้านส่งเสริม

การตลาดแตกต่างกนั เน่ืองจากผูท่ี้สมรส มีครอบครัวครัวแลว้ มกัพาลูกหรือคนในครอบครัวมาร่วม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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กิจกรรมท่ีสนุกสนาน ผ่อนคลาย เช่น การประกวดการแสดงดนตรี หรือโชวก์ารแสดงต่าง ๆ ซ่ึง

สามารถดึงดูดความสนใจผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีไดเ้ป็นอยา่งดี 
  

5.2.5  ผลการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของลูกค้าเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด

ในการตัดสินใจเลือกจับจ่ายและท่องเที่ยวตลาดนัดวินเทจ จําแนกตามพฤติกรรมการจับจ่ายใน

ตลาดนัดกลางคืน 

เหตุผลทีนิ่ยมมาจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืน 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีเหตุผลท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนแตกต่างกนั มี

ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคใน

จงัหวดัชลบุรีด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั ผูบ้ริโภคท่ีนิยมมาตลาดนัดกลางคืน เพราะ

ตลาดนัดกลางคืนมีบรรยากาศคร้ืนเครง สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีนั้น มกัจะมาเดินเล่น  

มาชมการแสดงดนตรี มารับบรรยากาศท่ีสนุกสนาน มีสีสัน ผอ่นคลาย ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีมาเพื่อซ้ือ

อาหารม้ือเยน็หรือของใช้ให้ตนเองหรือครอบครัว สอดคล้องกบัผลการวิจยัของชิตาภรณ์ ศกัด์ิโกมล-

พิทกัษ์ (2559) ท่ีพบว่า การตกแต่งสถานท่ีทั้งตลาดนดัโดยรวม และร้านคา้ท่ีเปิดให้บริการในตลาด

นดั เป็นการสร้างบรรยากาศท่ีมีสีสัน สร้างความเพลิดเพลินในการเดินชมตลาดนดัให้กบัผูม้าใช้

บริการ เพราะผูม้าใชบ้ริการส่วนหน่ึงมาเดินเล่นตลาดนดัเพื่อความเพลิดเพลิน และสามารถถ่ายรูป 

พร้อมกบัแชร์ใน Social Media 

ประเภทสินค้าและบริการทีเ่ลอืกซ้ือ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาหาซ้ือเส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั 

จะใหค้วามสาํคญัเร่ืองของสินคา้แฟชนัใหม่ๆ ตามเทรนด์ หรือเลือกซ้ือสินคา้ท่ีถูกใจตนเองต่างจาก

ผูบ้ริโภคท่ีมาซ้ืออาหารหรือของใชท่ี้ไม่ไดค้าํนึงถึงเทรนด ์ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีด้านราคาแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือเส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั ให้

ความสําคญัเร่ืองของสินคา้ถูกและดี แต่บางคร้ังอาจจะไม่สนใจเร่ืองราคาถูกเท่ากบัมีของให้เลือก

ถูกใจ ต่างจากคนท่ีมาซ้ือของกินของใช ้ท่ีจะคาํนึงเร่ืองราคาเป็นหลกั ถา้ราคาแพง ก็เลือกท่ีจะไม่ซ้ือ 

แลว้ไปหาซ้ือท่ีอ่ืนแทน 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือเส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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เคร่ืองประดบั มกัจะชอบเดินไปท่ีโซนขายเส้ือผา้ท่ีมีการแบ่งโซนท่ีดี เช่น โซนเส้ือผา้แฟชัน โซน

เส้ือผา้ทาํงาน โซนเส้ือผา้มือสอง ต่างจากคนท่ีมาซ้ือของกิน ของใช้ ท่ีไม่ได้มีการแบ่งโซนย่อย

ออกมา สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ชิตาภรณ์ ศกัด์ิโกมลพิทกัษ ์(2559) ท่ีวา่ การแบ่งโซนร้านคา้เป็น

สัดเป็นส่วนท่ีชดัเจน และเป็นระเบียบ ทาํใหง่้ายต่อการเดินใชบ้ริการของผูบ้ริโภค 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือแตกต่างกนั มีระดบัความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมาซ้ือเส้ือผา้ เคร่ืองประดบัใน

ตลาดนดักลางคืน มกัจะชอบดูรีววิผา่นส่ือออนไลน์ เช่น รีวิวเส้ือผา้ในตลาดนดักลางคืนผา่นเพจช่ือ

ดงั ซ่ึงจะทาํใหดึ้งดูดความสนใจเป็นอยา่งมาก 

วนัทีเ่ข้าใช้บริการแตกต่างกนั 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผู ้บริโภคในจังหวดัชลบุรีด้าน

ผลิตภณัฑ์แตกต่างกนั เน่ืองจากตลาดนดักลางคืนส่วนใหญ่จะมีสินคา้ท่ีหลากหลายมากกวา่ เพราะ

คืนวนัศุกร์เป็นวนัท่ีคนทาํงานเลิกงาน และวนัเสาร์ อาทิตย ์เป็นวนัหยุดพกัผอ่น จึงทาํให้ผูบ้ริโภค

นิยมมาใช้บริการวนัศุกร์ – อาทิตย ์เป็นจาํนวนมาก จึงทาํให้มีสินคา้มาขายหลากหลายมากกว่าวนั

อ่ืนๆ  

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีวนัท่ีเขา้ใช้บริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีด้านราคา

แตกต่างกนั เน่ืองจากวนัศุกร์-อาทิตยมี์โอกาสต่อรองสินคา้ไดม้ากกว่าวนัอ่ืนๆ เพราะมีร้านคา้มา

ขายสินคา้มากกวา่วนัธรรมดา ทาํใหผู้บ้ริโภคสามารถเลือกซ้ือร้านท่ีต่อราคาไดม้ากกวา่ 

ความถี่ในการเข้าใช้บริการ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้น

ผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมีเขา้มาใชบ้ริการตลาดนดักลางคืนบ่อยคร้ัง มกัมาหาซ้ือ

อาหารม้ือเยน็รับประทานเท่านั้น ไม่ไดส้นใจสินคา้อ่ืนๆมากนกั ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีไม่ไดม้าบ่อย ท่ี

จะเดินเลือกซ้ือหลายประเภทมากกวา่ 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้น

ราคาแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีมีเขา้มาใช้บริการตลาดนดักลางคืนบ่อยคร้ัง อาจไม่ไดส้นใจ

เร่ืองราคามากนกั แค่มาซ้ือส่ิงท่ีตอ้งการเท่านั้น ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีไม่ได้มาบ่อย จะพิจารณาเร่ือง

ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพมากกวา่ สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ ชิตาภรณ์ ศกัด์ิโกมลพิทกัษ ์(2559) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ท่ีพบว่า ผูม้าใช้บริการให้ความสําคญัในเร่ืองของราคาสินคา้ท่ีถูก มีความเหมาะสม คุม้ค่ากบัคุณภาพและ

ปริมาณท่ีไดรั้บ ผูบ้ริโภคจึงมาใชบ้ริการมากข้ึน 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้น

ช่องทางการจดัจาํหน่ายแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีเขา้มาใช้บริการบ่อยอาจเพราะอยู่ใกลจึ้ง

ไม่ไดส้นใจเร่ืองท่ีจอดรถมากนกั เพียงแค่มาซ้ือไม่นานก็กลบั ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีไม่ไดม้าบ่อย จะมา

ใช้บริการนานกว่า จึงให้ความสําคญัในเร่ืองของการมีท่ีจอดรถท่ีเพียงพอและเดินทางสะดวก 

สอดคล้องกับผลการวิจยัของสิชล กุลอาํภา ท่ีพบว่า นักท่องเท่ียวคาํนึงถึงความสะดวกในการ

เดินทางมาเลือกซ้ือสินคา้และบริการ เช่น ตลาดนดัรถไฟรัชดา ซ่ึงมีความสะดวกในการเดินทาง 

โดยตั้งอยูติ่ดกบัรถไฟฟ้าใตดิ้น สถานีศูนยว์ฒันธรรม 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็น

เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีดา้น

การส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั เน่ืองจากมีผูบ้ริโภคท่ีมาบ่อย มาแค่ซ้ือของท่ีตอ้งการ ไม่นานก็

กลบั ไม่ไดส้นใจกิจกรรมพิเศษมากนกั ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีไม่ไดม้าบ่อย จะมาเดินเล่น ซ้ือของต่างๆ 

และร่วมชมกิจกรรมพิเศษ เช่นการแสดงดนตรี ดว้ย 

จํานวนเงินในการจับจ่ายต่อคร้ัง 

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดับความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีซ้ือนอ้ยกวา่ 200 บาทต่อคร้ัง ซ้ือสินคา้แค่ไม่ก่ี

ช้ิน ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีซ้ือมากกวา่ 200 บาทข้ึนไป จะซ้ือสินคา้หลากหลายประเภท ทั้งเส้ือผา้ ของ

ใช ้ของกิน  

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดับความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นราคาแตกต่างกนั เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีซ้ือน้อยกวา่ 200 บาท ซ้ือสินคา้ไม่ก่ีช้ิน ในราคาท่ี

ถูกแต่คุณภาพปานกลาง ต่างจากผูบ้ริโภคท่ีซ้ือจาํนวนเงินสูง จะไดสิ้นคา้ท่ีมีคุณภาพเหมาะสมกบั

เงินท่ีจ่ายไป สอดคลอ้งกบัทฤษฎี S – R Theory กล่าววา่ ส่ิงกระตุน้ดา้นราคา คือ การกาํหนดราคา

ในรูปแบบตวัเงินใหมี้ทั้งมูลค่าและคุณค่าใหร้าคามีความเหมาะสมกบัคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดับความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายแตกต่างกนั เน่ืองจากบางคร้ังผูบ้ริโภคตอ้งการแค่มาเดินเล่นหรือ

ผอ่นคลายกบับรรยากาศท่ีสวยงามของตลาดนดัเท่านั้น ไม่ไดม้าซ้ือสินคา้ จึงทาํให้จาํนวนเงินท่ีใช้

จ่ายนอ้ย 
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ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรีท่ีมีจาํนวนเงินในการจบัจ่ายต่อคร้ังแตกต่างกนั มีระดับความ

คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนัดกลางคืนของผูบ้ริโภคในจงัหวดั

ชลบุรีดา้นการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกนั เน่ืองจากบางคร้ังผูบ้ริโภคตอ้งการแค่มาร่วมกิจกรรม

สังสรรค ์เช่น มาร่วมฟรีคอนเสิร์ตของตลาดนดัเท่านั้น ไม่ไดม้าซ้ือสินคา้ จึงทาํให้จาํนวนเงินท่ีใช้

จ่ายนอ้ย 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 

5.3.1 ข้อเสนอแนะสําหรับการวจัิยคร้ังนี ้

1.) ดา้นผลิตภณัฑ์ ตลาดนดักลางคืนให้ความสําคญักบัแต่ละประเภทของสินคา้/บริการท่ี

วางจาํหน่ายในตลาดน้ี มีหลายแบบหลายระดบัราคาให้เลือกซ้ือ ดงันั้นร้านท่ีอยู่ภายในตลาดนัด

กลางคืนควรมีสินคา้ท่ีหลากหลายรูปแบบ เพื่อให้ตอบสนองความตอ้งการผูบ้ริโภคไดทุ้กรูปแบบ 

เช่นช่วงวยัรุ่น จะชอบสินคา้ท่ีตามเทรนด์ ตามยุคสมยั หรือส่ิงท่ีแสดงเอกลกัษณ์ตนเองได้ ส่วน

ผูบ้ริโภคท่ีอายุมาก ก็ต้องการสินค้าท่ีช่วยอาํนวยความสะดวกได้ จึงจะทาํให้สามารถจูงใจให้

ผูบ้ริโภคมาซ้ือไดม้ากข้ึน เพราะมีสินคา้ท่ีตอบสนองความพึงพอใจได ้

2.) ดา้นราคา ตลาดนดักลางคืนควรใหค้วามสาํคญัเร่ือง สินคา้ท่ีขายควรมีคุณภาพเหมาะสม

กบัราคา เพื่อท่ีผูบ้ริโภคจะไดรู้้สึกวา่คุม้ค่ากบัเงินท่ีจ่ายไป แลว้กลบัมาซ้ือซํ้ าอีก และผูบ้ริโภคจะได้

ไม่รู้สึกว่าถูกเอาเปรียบหรือโดนโกงอยู่ หรือบางช่วงเวลาอาจมีการลดราคานาทีทองเพื่อกระตุน้

ตลาดโดยสลบัสินคา้ไม่ใหซ้ํ้ ากนั 

3.) ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ส่ิงสําคญัของการมาใช้บริการตลาดนดักลางคืน คือการมี

ทาํเลท่ีตั้งท่ีเดินทางไดส้ะดวก ถา้มีการขนส่งท่ีสะดวกสบาย จะยิ่งไดเ้ปรียบมากกวา่ตลาดนดัแห่ง

อ่ืน ผูบ้ริโภคจะอยากมาใชบ้ริการมากข้ึน และการจดัโซนสินคา้ใหเ้ลือกซ้ือง่ายมีหมายเลขร้านคา้จะ

ช่วยให้ลูกคา้เดินจบัจ่ายง่าย เพราะลูกคา้อาจเดินชมให้ทัว่ก่อนจึงตดัสินใจซ้ือจึงควรกลบัมาร้านท่ี

ตอ้งการซ้ือไดโ้ดยง่าย การจดัโต๊ะให้รับประทานอาหารโดยรวมและให้บริการเก็บโต๊ะเองจะช่วย

กระตุน้การเขา้มารับประทานอาหารซ่ึงช่วยดึงคนใหเ้ขา้ตลาดและเดินจบัจ่ายไดอ้ยา่งต่อเน่ือง 

4.) ดา้นการส่งเสริมการตลาด ตลาดนดักลางคืนควรให้ความสําคญัเร่ือง มีการจดักิจกรรม

พิเศษเพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น มีการจดัมินิคอนเสิร์ต มีนิทรรศการศิลปะ การแสดงดนตรี ซ่ึงจะทาํให้

ดึงดูดความสนใจผูบ้ริโภคไดม้ากข้ึน และการนาํร้านคา้ท่ีดาราเป็นเจา้ของมาตั้งขายจะช่วยกระตุน้

ความสนใจจากลูกคา้ไดดี้ 
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5.3.1 ข้อเสนอแนะสําหรับการวจัิยคร้ังต่อไป 

1.) ควรทาํการศึกษาตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัอ่ืนๆ เช่น จงัหวดันครราชสีมา ตลาดนดั

กลางคืนช่ือดงั เช่น ตลาดเซฟวนั  

2.) ควรศึกษาความตอ้งการและพฤติกรรมการจบัจ่ายและท่องเท่ียวตลาดนดัของกลุ่มลูกคา้

ชาวต่างชาติท่ีมีความนิยมมาจบัจ่ายและท่องเท่ียวในตลาดนดักลางคืน เช่น นกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียว

ตลาดกลางคืนในพทัยา  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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แบบสอบถามเพือ่การวจิัย
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แบบสอบถาม 

เลขท่ี……… 

 

แบบสอบถามเพือ่การวจิัย 

เร่ือง 

ปัจจัยการตลาดทีม่ผีลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคนืในจงัหวดัชลบุรี 

 

คําช้ีแจง 

       แบบสอบถามชุดน้ีจดัทาํข้ึนเพื่อจดัเก็บขอ้มูลวิจยัเร่ือง ปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการจับจ่ายใน

ตลาดนัดกลางคืนในจังหวัดชลบุรี ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจ

มหาบณัฑิต สาขาวชิาบริหารธุรกิจ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

       ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงใคร่ขอความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง ขอ้มูลท่ีท่าน

ตอบจะไม่ส่งผลกระทบใดๆ ต่อท่านแต่อยา่งใด เน่ืองจากขอ้มูลท่ีนาํเสนอในผลงานวิจยัจะนาํเสนอ

ในภาพรวม มิไดน้าํเสนอเป็นรายบุคคล และจะใชข้อ้มลูเพื่อประโยชน์ทางวชิาการเท่านั้น 

แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 

ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคล 

ส่วนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงในความร่วมมือ 

นางสาวอจัฉรา  คาํดี 

นกัศึกษาระดบัปริญญาโท สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 
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ส่วนที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกับข้อมูลส่วนบุคคล 

คําช้ีแจง โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงในช่อง  หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัสภาพความเป็นจริงของ

ท่านมากทีสุ่ด หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งท่ีกาํหนด  

1. เพศ     

 ชาย      หญิง 

 

2. อาย ุ

  ตํ่ากวา่ หรือเท่ากบั 20 ปี    

 21 - 30 ปี 

  31 - 40 ปี     

 40 ปีข้ึนไป 

 

3. อาชีพ 

 นกัเรียน / นกัศึกษา    

 รับราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

 ธุรกิจส่วนตวั / อาชีพอิสระ   

 พนกังานบริษทั / เอกชน 

 พอ่บา้น / แม่บา้น / วา่งงาน    

 

4. การศึกษา 

 ตํ่ากวา่ปริญญาตรี     

 ปริญญาตรี 

 สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

5. สถานภาพ 

 โสด      

 สมรส 

 หยา่ร้าง 
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ส่วนที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัพฤติกรรมการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนในจังหวดัชลบุรี 

คําช้ีแจง โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงในช่อง  หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัสภาพความเป็นจริงของ

ท่านมากทีสุ่ด หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งท่ีกาํหนด 

 

1. เหตุผลสาํคญัท่ีสุดท่ีนิยมมาจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืน (ตอบไดข้อ้เดียว) 

 ของกิน ของใชม้ากมายซ้ือไดใ้นตลาดเดียว 

 มีเอกลกัษณ์ของตลาดท่ีไม่เหมือนใครและหาไม่ไดจ้ากท่ีอ่ืน เช่น มีสินคา้ท่ีแปลกใหม่ 

สินคา้แฮนดเ์มด 

 ราคาสินคา้ถูกกวา่ในหา้งสรรพสินคา้ 

 มีบรรยากาศคร้ืนเครง สนุกสนานและมีการแสดงดนตรีดว้ย 

 มีร้านอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีเหมาะกบัการสังสรรคร์ะหวา่งเพื่อนฝงูได ้

 เป็นท่ีพบปะและมีกิจกรรมทางสังคม เช่น มีร้านอาหารสังสรรค์ระหว่างเพื่อนฝูง  

มีสถานท่ีสวยงามใหถ่้ายรูป เช็คอินบนโซเชียลมีเดีย 

 

2. ประเภทสินคา้และบริการท่ีเลือกซ้ือบ่อยท่ีสุด 

  เส้ือผา้ และเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั 

 อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีซ้ือกลบั หรือรับประทานพลางเดินเท่ียวพลาง  

 ของใชท้ัว่ไป 

 อ่ืนๆ เช่น ของสะสม ของเก่า ของโบราณ ของมือสอง ของตกแต่งบา้น บริการต่างๆ 

เช่น ร้านอาหาร  การเพน้ทเ์ล็บ ตน้ไม ้และอุปกรณ์การเกษตร 

 

3. วนัท่ีเขา้ใชบ้ริการตลาดนดักลางคืนบ่อยท่ีสุด 

 จนัทร์ – พฤหสับดี 

 ศุกร์ – อาทิตย ์

 วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์

 ทุกวนั 

 

4. ความถ่ีในการเขา้ใชบ้ริการตลาดนดักลางคืน 

              นอ้ยกวา่ 1 คร้ัง/สัปดาห์  

 1 คร้ัง/สัปดาห์    

 มากกวา่ 1 คร้ัง/สัปดาห์    
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5. จาํนวนเงินในการซ้ือต่อคร้ังโดยเฉล่ีย 

 นอ้ยกวา่ 200 บาท/คร้ัง 

 201-500 บาท/คร้ัง 

 501-800 บาท/คร้ัง 

 มากกวา่ 800 บาท/คร้ัง 

 

 

ส่วนที่ 3 ข้อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อการจับจ่ายในตลาดนัดกลางคืนใน

จังหวดัชลบุรี 

คําช้ีแจง โปรดพิจารณาวา่ปัจจยัใดต่อไปน้ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดักลางคืนมากนอ้ยเพียงใด

และทาํเคร่ืองหมาย  ลงในช่องวา่งตามระดบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

ท่านมีความเห็นดว้ย 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอ้ย 

นอ้ย

ท่ีสุด 

ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product)      

1. สินคา้ท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีรูปลกัษณ์ท่ีสวยงาม 

ทนัสมยั น่าซ้ือ   

     

2. สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีใหเ้ลือกซ้ือ

หลากหลายประเภท  ครบวงจร 

     

3. แต่ละประเภทของสินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายใน

ตลาดน้ี มีหลายแบบหลายระดบัราคาใหเ้ลือกซ้ือ 

     

4. สินคา้/บริการท่ีวางจาํหน่ายในตลาดน้ีมีความโดด

เด่นเฉพาะตวั ท่ีแห่งอ่ืนไม่มี 

     

5. สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีคุณภาพ  สดใหม่        

6. มีร้าน/สินคา้/บริการท่ีโด่งดงัมีช่ือเสียงจาํหน่าย      
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ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการจบัจ่ายในตลาดนดั

กลางคืนในจงัหวดัชลบุรี 

ระดบัความคิดเห็น 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอ้ย 

นอ้ย

ท่ีสุด 

ดา้นราคา (Price)      

1. สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีราคาถูก      

2. ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบั 

คุณภาพของสินคา้ 

     

3. ราคาสินคา้ท่ีจาํหน่ายในตลาดน้ีเหมาะสมกบั 

ปริมาณของสินคา้ท่ีไดรั้บ 

     

4. มีการติดป้ายแสดงราคาชดัเจน      

5. สามารถต่อรองราคาได ้      

ดา้นช่องทางการจาํหน่าย (Place)      

1.สถานท่ีตั้งมีความโดดเด่น มองเห็นไดง่้าย      

2. ทาํเลท่ีตั้งสะดวกต่อการเดินทางมาใชบ้ริการ      

3. สถานท่ีจอดรถมีเพียงพอ      

4. มีการแบ่งโซนร้านคา้ท่ีเหมาะสม ง่ายต่อการคน้หา

สินคา้ 

     

5. มีการวางแผนผงัท่ีดีง่ายต่อการเดินใชบ้ริการ      

6. สถานท่ีมีการตกแต่งสวยงาม มีจุดถ่ายรูปสาํหรับ

เช็คอินผา่นโซเชียลมีเดีย 

     

ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion)      

1. มีการโฆษณาตลาดแห่งน้ีใหเ้ป็นท่ีรู้จกัผา่นส่ือ 

ต่าง ๆ 

     

2. มีการจดักิจกรรมพิเศษเพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น  

มีการจดัมินิคอนเสิร์ต มีนิทรรศการศิลปะ 

     

3. มีการประชาสัมพนัธ์ผา่นช่องทางต่างๆ เช่น  

ออกรายการชวนเท่ียว,ผา่นทางส่ือออนไลน์  

(Social Network) เช่น เพจ หรือเวบ็ไซต ์
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