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บทคดัย่อ 
 

 การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุคคลและ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา จ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคล โดยใช้วิธีการเลือกสุ่มกลุ่มตวัอย่างแบบตามสะดวก จากกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา รวมทั้งส้ิน 400 ตวัอย่าง โดยใช้แบบสอบถามเป็น
เคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล และน าผลท่ีได้มาวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ และใช้วิธีในการทดสอบ
สมมติฐานแบบไคสแควร์ (Chi-square) T-test การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way 
ANOVA) และLSD 
 ผลการวิจยั พบว่า ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัมุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อ
หลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราของนักท่องเท่ียวโดยรวมอยู่ใน
ระดบัเห็นดว้ยมาก โดยดา้นความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อมีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็น
ดว้ยมากท่ีสุด รองลงมาคือ ด้านความสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ด้านความเหมาะสมของ
งบประมาณ/ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 
 อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่  เพศมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้น
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ังและจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง อายุมีความสัมพนัธ์
กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านประเภทของการท่องเท่ียวต่อ งบประมาณท่ีใช้ในการ
ท่องเท่ียวต่อคร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และ
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วิธีการในการท่องเท่ียวต่อ สถานภาพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้าน
วตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวต่อ งบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง จ  านวนวนัในการ
ท่องเท่ียวต่อคร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ อาชีพมี
ความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านประเภทของการท่องเท่ียวต่อในด้านแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านประเภทของการท่องเท่ียวต่อ แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจใน
จงัหวดัฉะเชิงเทรา งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง ผูท่ี้มี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ ความสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางมี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้นงบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ัง จ  านวน
วนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวิธีการในการท่องเท่ียว
ต่อ 
 นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุและความสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อในดา้นความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ 
ดา้นความเหมาะสมของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ ดา้นความสะดวกสบายในการ
ท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกนั นกัท่องเท่ียว
ท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อด้านความเหมาะสมของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ และด้านความ
สะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกัน นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดับความ
คิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านความเหมาะสมของ
งบประมาณ/ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว
แตกต่างกนั   
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ABSTRACT 
 

 This research aims to study the relationship between individual factors and travel 
behavior of tourists after making merit at Wat Sothon Wararam Worawihan, Chachoengsao 
Province. To compare the important level of opinion about marketing perspective of tourists in 
tourism after making merit at Wat Sothon Wararam Worawihan, Chachoengsao Province 
classified by individual factor. Researcher used Convenience sampling method from 400 tourists 
who made merit at Wat Sothon Wararam Worawihan, Chachoengsao Province by using 
questionnaire as an instrument to collect the data and analyzed the result by statistic method. The 
statistics used for hypothesis testing by Chi-square, T-test, One-Way ANOVA and LSD 
 The results showed that the important level of opinion about marketing perspective of 
tourists in tourism after making merit at Wat Sothon Wararam Worawihan, Chachoengsao 
Province is mainly highly agree. In terms of travel demand, the level of opinion was at the highest 
level, followed by comfort in travel, Budget and travel expenses and marketing communication 
that motivates travel were at the high level.    
 The hypothesis test results showed gender of tourists related to travel behavior in terms 
of budget for travel and number of days in travel. Age of tourists related to travel behavior in 
terms of type of tourism, budget for travel, number of days in travel, people who influence travel 
decisions and vehicle for travel. Marital status of tourists related to travel behavior in terms of 
travel purposes, budget for travel, number of days in travel, people who influence tourism 
decisions and vehicle for travel. Occupation of tourists related to travel behavior in terms of 
interesting place in Chachoengsao Province, budget for travel, number of days in travel, people 
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who influence tourism decisions and vehicle for travel.  Average income of tourists related to 
travel behavior in terms of type of tourism, interesting place in Chachoengsao Province, budget 
for travel, number of days in travel, people who influence travel decisions and vehicle for travel. 
Travel companion of tourists related to travel behavior in terms of budget for travel, number of 
days in travel, people who influence travel decisions and vehicle for travel. 
 Tourists who had different age and different travel companion had different the level of 
opinion about marketing perspective of tourists in terms of travel demand, Budget and travel 
expenses, comfort in travel and marketing communication that motivates travel. Different marital 
status had different the level of opinion about marketing perspective of tourists in term of Budget 
and travel expenses and comfort in travel. Different occupation had different the level of opinion 
about marketing perspective of tourists in term of Budget and travel expenses and marketing 
communication that motivates travel.  
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กติตกิรรมประกาศ 
 
 การศึกษาคน้ควา้อิสระเร่ืองพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราคร้ังน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี  ดว้ยความอนุเคราะห์และ
ความกรุณาอย่างสูงจาก รองศาสตราจารย ์กตญัญู  หิรัญญสมบูรณ์  อาจารยท่ี์ปรึกษาการคน้ควา้
อิสระ ท่ีกรุณาให้ความรู้ ค  าปรึกษา  แนะน าแนวทางในการค้นคว้า  และตรวจสอบแก้ไข
ขอ้บกพร่องมาโดยตลอด รวมถึงคณะกรรมการสอบการคน้ควา้อิสระท่ีกรุณาให้ค  าแนะน า และ
ตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ จนท าให้รายงานในคร้ังน้ีเสร็จสมบูรณ์  ผูศึ้กษาขอกราบ
ขอบพระคุณอยา่งยิง่ในความกรุณาดงักล่าว  ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นอยา่งมาก   
 ขอขอบพระคุณ คณาจารยใ์นหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สถาบนัเทคโนโลยีพระ
จอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงัทุกท่าน ท่ีไดป้ระสิทธ์ิประสาทความรู้ทางวิชาการซ่ึงเป็นแนวทาง
ในการศึกษาการคน้ควา้อิสระ  

 ขอขอบพระคุณ เจา้หน้าท่ีสาขาวิชาบริหารธุรกิจทุกท่านท่ีช่วยอ านวยความสะดวกในการ
ติดต่อประสานงานและใหค้ าแนะน าในการศึกษาการคน้ควา้อิสระในคร้ังน้ี   

 ขอขอบพระคุณคุณพ่อ คุณแม่ และครอบครัวท่ีได้ให้การช่วยเหลือและให้ก าลังใจใน
การศึกษาการคน้ควา้อิสระในคร้ังน้ีมาโดยตลอด 

 ขอขอบพระคุณเพื่อนๆ MBA20 ทุกท่าน ท่ีให้ความช่วยเหลือ ใหค้  าปรึกษาและเป็นก าลงัใจ
ในการศึกษาการคน้ควา้อิสระในคร้ังน้ี 

 ขอขอบพระคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่าน ท่ีกรุณาให้ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ต่อการศึกษา
การคน้ควา้อิสระในคร้ังน้ี 

   ประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนทั้งหมดในการศึกษาการคน้ควา้อิสระในคร้ังน้ี ขอมอบแด่คุณพอ่ คุณแม่ 
ครอบครัว คณาจารย ์ตลอดจนเพื่อนๆ ท่ีใหค้วามรู้และแนวทางแก่ผูศึ้กษา หากมีขอ้ผดิพลาดประการ
ใด ผูศึ้กษาขอนอ้มรับแต่เพียงผูเ้ดียว   

ศศิธร  สรรคชา 
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บทที ่ 1 

บทน ำ 
 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ  
 
 ปัจจุบนัการท่องเท่ียวถือว่าเป็นปัจจยัพื้นฐานอีกปัจจยัหน่ึงท่ีคนทั่วโลกต้องการและ
แสวงหาสถานท่ีท่ีจะตอบสนองความตอ้งการในดา้นต่างๆ ประเทศไทยนับไดว้่าเป็นอบัดบัหน่ึง
เร่ืองการท่องเท่ียวในภูมิภาคอาเซียน นกัท่องเท่ียวทัว่โลกใหค้วามสนใจเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศ
ไทยเป็นจ านวนมากเน่ืองจากประเทศไทยมีความหลากหลายทางด้านการท่องเท่ียวมีทั้ งการ
ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม  การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ  อาหาร  การจบัจ่ายใช้สอย  การให้ความบนัเทิง 
เป็นตน้ การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่และมีความส าคญัทางดา้นเศรษฐกิจของประเทศ
ไทยเป็นอยา่งมากท าให้มีเงินตราหมุนเวียนในระบบมากกว่าลา้นลา้นบาทต่อปี และอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียวมีการขยายตวัอย่างต่อเน่ืองส่งผลให้เกิดการจา้งงาน  การกระจายรายไดสู่้ภาคธุรกิจ
และประชาชนในทอ้งถ่ินนั้นๆ นอกจากนั้นยงัมีการพฒันาระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานให้มีความ
สะดวกสบายเพื่อรองรับนกัท่องเท่ียวท่ีมีแนวโนม้เพิ่มมากข้ึนทุกปี  

จากขอ้มูลของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พบว่า มีจ านวนนักท่องเท่ียวในประเทศ
ไทยทั้ งชาวไทยและชาวต่างชาติตลอดปี พ.ศ. 2560 จ านวน 276,554,368 คน โดยแบ่งออกเป็น
นกัท่องเท่ียวชาวไทย 207,981,958 คนและนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 68,872,410 คน ดงัตารางท่ี 1.1 
ซ่ึงแสดงจ านวนนกัท่องเท่ียวและรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวทั้งหมดในประเทศไทยปี พ.ศ. 2560 
 

ตำรำงที ่1.1  จ  านวนนกัท่องเท่ียวและรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวทั้งหมดในประเทศไทยปี พ.ศ. 2560 

เดือน 
ผูม้าเยีย่ม
เยอืน
ทั้งหมด 
 (คน) 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืนชาว
ไทย 

 (คน) 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืน

ชาวต่างชาติ  
(คน) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่มเยอืน
ทั้งหมด 

(ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่ม
เยอืนชาว
ไทย 

 (ลา้นบาท) 

รายไดจ้าก
ผูม้าเยีย่ม
เยอืน

ชาวต่างชาติ 
 (ลา้นบาท) 

ม.ค. 23,983,732 17,606,615 6,377,117 198,843.00 78,897.00 119,946.00 

ก.พ. 22,309,980 16,109,508 6,200,472 181,368.41 74,925.13 106,443.28 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตำรำงที ่1.1  (ต่อ) 

เดือน 
ผูม้าเยีย่ม
เยอืน
ทั้งหมด 
 (คน) 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืนชาว
ไทย 

 (คน) 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืน

ชาวต่างชาติ  
(คน) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่ม
เยอืน
ทั้งหมด 

(ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่ม
เยอืนชาว
ไทย 

 (ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่ม
เยอืน

ชาวต่างชาติ 
 (ลา้นบาท) 

มี.ค. 22,387,265 16,125,561 6,261,704 195,767.97 75,822.86 119,945.11 

เม.ย. 23,369,501 17,391,356 5,978,145 200,993.26 78,798.21 122,195.05 

พ.ค. 22,163,623 16,788,688 5,374,935 183,113.82 76,833.64 106,280.18 

มิ.ย. 20,829,357 15,589,090 5,240,267 177,309.95 72,030.52 105,666.25 

ก.ค. 21,338,082 15,896,889 5,441,193 177,889.85 76,882.24 101,007.61 

ส.ค. 21,526,742 16,058,384 5,468,358 178,659.18 78,432.77 100,226.41 

ก.ย. 21,702,430 16,599,559 5,102,871 180,943.80 86,607.73 94,336.07 

ต.ค. 24,149,321 18,946,542 5,202,779 210,041.60 82,652.94 127,388.66 

พ.ย. 25,250,573 19,897,423 5,353,150 219,642.45 85,786.72 134,122.81 

ธ.ค. 27,543,762 20,972,343 6,571,419 262,180.82 92,093.35 170,087.47 

รวม 276,554,368 207,981,958 68,572,410 2,366,754 959,763 1,407,645 
ทีม่ำ : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาปี พ.ศ. 2560 
 
 จากตารางท่ี 1.1 พบว่า จ  านวนนักท่องเท่ียวชาวไทยคิดเป็นร้อยละ 75 ของจ านวน
นกัท่องเท่ียวทั้งหมด สร้างรายไดใ้ห้กบัประเทศประมาณ 959,763 ลา้นบาท เม่ือเทียบกบัจ านวนผู ้
มาเยยีมเยอืนชาวต่างชาติซ่ึงคิดเป็นเพียงร้อยละ 25 กลบัสร้างรายไดใ้หก้บัประเทศมากถึง 1,407,645 
ลา้นบาท รวมรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวทั้งหมดประมาณ 2,366,754 ลา้นบาท แสดงวา่การจบัจ่ายเพื่อ
การท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยยงัมีช่องวา่งให้พฒันาไดอี้กมากมายเพื่อให้เม็ดเงินสะพดัใน
ระบบเศรษฐกิจมากข้ึน 
 จงัหวดัฉะเชิงเทราเป็นจงัหวดัหน่ึงในภาคตะวนัออกท่ีอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครฯ  
และมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจหลากหลาย โดยเฉพาะสถานท่ีท่องเท่ียวทางศาสนา อาทิเช่น 
วดัโสธรวรารามวรวหิาร วดัสมานรัตนาราม วดัจีนประชาสโมสร(วดัเล่งฮกยี่) วดัหงส์ทอง เป็นตน้ 
นอกจากการมาไหวพ้ระขอพรจงัหวดัฉะเชิงเทรายงัมีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมอ่ืนๆ ท่ี
น่าสนใจอีกมากมาย อาทิเช่น สวนสมเด็จพระศรีนครินทร์ เขาหินซ้อน ตลาดบา้นใหม่เมืองแปดร้ิว 
ตลาดน ้ าบางคลา้ มินิมูร่าห์ฟาร์ม ชุมชนคลองเข่ือน เป็นตน้ แมแ้ต่ในเร่ืองอาหารก็มีรสชาติอร่อยเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัเป็นอยา่งมาก บรรยากาศโดยรอบจะเป็นเมืองท่ีสวยงามและเงียบสงบ ดงั
ภาพท่ี 1.1 มีการผสมผสานระหวา่งความสวยงามของสถาปัตยกรรมและธรรมชาติอยา่งลงตวั 

 

 
ภำพที ่1.1  ภาพมุมสูงของวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

ทีม่ำ : https://thai.tourismthailand.org 
 
 จากข้อมูลของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พบว่า จ  านวนนักท่องเท่ียวในจงัหวดั
ฉะเชิงเทราปี พ.ศ.2560 มีจ านวน 3,177,671 คน โดยแบ่งเป็นนกัท่องเท่ียวชาวไทย 3,147,292 คน 
คิดเป็นร้อยละ 99 และนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติจ านวน 30,379 คน คิดเป็นร้อยละ 1 ซ่ึงจะแสดงดงั
ตารางท่ี 1.2 เม่ือเปรียบเทียบกบัจ านวนนกัท่องเท่ียวทั้งประเทศ จงัหวดัฉะเชิงเทรายงัมีนกัท่องเท่ียว
ไม่มากนกัและส่วนมากจะเป็นชาวไทยท่ีมาไหวพ้ระขอพรท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร ดงัท่ีกล่าว
มาแล้วขา้งตน้ว่าวดัโสธรวรารามวรวิหาร หรือท่ีคนไทยรู้จกักนัดีในช่ือ วดัหลวงพ่อโสธร เป็น
สถานท่ีท่ีนักท่องเท่ียวนิยมมาท่องเท่ียวมากท่ีสุดท่ีหน่ึงในจงัหวดัฉะเชิงเทรา เดิมช่ือว่า วดัหงษ ์
ตั้งอยูริ่มแม่น ้ าบางปะกง ต าบลหนา้เมือง อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา จงัหวดัฉะเชิงเทรา เป็นพระอาราม
หลวงชั้นตรี สร้างข้ึนในสมยักรุงศรีอยุธยาตอนปลาย รัชสมยัสมเด็จพระนารายณ์มหาราช เป็นท่ี
ประดิษฐานหลวงพอ่พุทธโสธรซ่ึงเป็นพระพุทธรูปปูนป้ันปางสมาธิฝีมือช่างลา้นชา้ง หนา้ตดักวา้ง 
1.65 เมตร สูง 1.48 เมตร นบัว่าเป็นพระพุทธรูปคู่บา้นคู่เมืองของจงัหวดัฉะเชิงเทราและมีช่ือเสียง
ในเร่ืองของความศกัด์ิสิทธ์ิท าให้มีผูค้นมากราบไหวข้อพรเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะในช่วง
วนัหยุดเสาร์-อาทิตย์และวนัหยุดนักขัตฤกษ์จะมีผูค้นหนาแน่นตลอดทั้ งวนั หากใครประสบ
ผลส าเร็จในการขอพรก็จะมาแกบ้นดว้ยไข่ตม้หรือละครร า (ท่ีมา : สวสัดีแปดร้ิวดอทคอม, 2560) 
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ตำรำงที ่1.2  จ  านวนนกัท่องเท่ียวและรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวในจงัหวดัฉะเชิงเทราปี พ.ศ. 2560 

เดือน 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืน
ทั้งหมด 

(คน) 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืนชาว
ไทย 
(คน) 

ผูม้าเยีย่ม
เยอืน

ชาวต่างชาติ 
(คน) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่ม
เยอืน
ทั้งหมด 

(ลา้นบาท) 

รายไดจ้าก
ผูม้าเยีย่ม
เยอืนชาว
ไทย 

(ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากผู ้
มาเยีย่ม
เยอืน

ชาวต่างชาติ 
(ลา้นบาท) 

ม.ค. 242,587 239,063 3,524 253.01 249.04 3.97 

ก.พ. 227,502 224,177 3,325 237.25 233.49 3.76 

มี.ค. 228,586 225,961 2,625 238.32 235.35 2.97 

เม.ย. 280,918 279,561 1,357 429.69 426.83 2.86 

พ.ค. 280,078 278,968 1,110 428.30 425.93 2.37 

มิ.ย. 284,898 283,667 1,231 440.97 438.27 2.70 

ก.ค. 262,003 260,146 1,857 390.50 385.37 5.13 

ส.ค. 254,049 252,274 1,775 378.58 373.68 4.90 

ก.ย. 249,457 247,693 1,764 372.38 367.51 4.87 

ต.ค. 269,312 265,427 3,885 440.50 433.71 6.79 

พ.ย. 309,107 305,559 3,548 497.28 491.14 6.14 

ธ.ค. 289,174 284,796 4,378 476.20 468.52 7.68 

รวม 3,177,671 3,147,292 30,379 4,582.98 4,528.84 54.14 

ทีม่ำ : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาปี พ.ศ. 2560 
 
 ปัจจุบนัการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส านกังานฉะเชิงเทรามีนโยบายในการสนบัสนุน
และส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมในรูปแบบของวิถีชีวิตชาวบา้นและอาหารพื้นบา้นซ่ึงบาง
สถานท่ียงัไม่เป็นท่ีรู้จกัมากนกั เพื่อเผยแพร่ใหน้กัท่องเท่ียวไดรู้้จกัสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ของจงัหวดั
มากข้ึน ส่งผลให้เงินหมุนเวียนภายในจงัหวดัมากข้ึนตามไปด้วย หรือแมแ้ต่การวางแผนส่งเสริม
การท่องเท่ียวแบบองค์รวม คือ จะมีการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเท่ียวของจงัหวดัใกลเ้คียง
ร่วมดว้ย เพื่อเป็นทางเลือกใหก้บันกัท่องเท่ียวมากข้ึน 

 ดงันั้นผูว้ิจยัจึงมีความตั้งใจท่ีจะศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียว
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ซ่ึงเป็นการศึกษาเพื่อพฒันาการ
ท่องเท่ียวของคนไทยให้เกิดการสันทนาการ พักผ่อนหย่อนใจท่ีหลากหลาย มีการใช้จ่าย
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ภายในประเทศมากข้ึน ส่งผลให้ เศรษฐกิจไทยเจริญก้าวหน้า และเพื่ อเป็นประโยชน์ต่อ
ผูป้ระกอบการการท่องเท่ียวและหน่วยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ในการพฒันาธุรกิจท่องเท่ียวหรือวาง
แผนการพฒันาปรับปรุงการท่องเท่ียว การบริการให้สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว
และส่งเสริมใหก้ารท่องเท่ียวจงัหวดัฉะเชิงเทราเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึนทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
 

1.2  วตัถุประสงค์งำนวจิัย 
 
 1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม-
วรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 2.  เพื่อศึกษามุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระ
ท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 3.  เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของ
นกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 4.  เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา จ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคล 

 

1.3  สมมติฐำนงำนวจิัย 
 
 1.3.1  ปัจจยัส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา-
รามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ดงัน้ี 
        1.3.1.1  เพศของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม-
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

        1.3.1.2  อายุของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม-
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        1.3.1.3  สถานภาพของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา-
รามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
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        1.3.1.4  อาชีพของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม-
วรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี 
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        1.3.1.5  รายได้เฉล่ียต่อเดือนของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ี
วดัโส-ธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        1.3.1.6  ความสัมพนัธ์กบัเพื่อนร่วมทางของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 

 1.3.2  นักท่องเท่ียวท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกัน มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั ดงัน้ี 
        1.3.2.1  นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
        1.3.2.2  นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
        1.3.2.3  นักท่องเท่ียวท่ี มีสถานภาพแตกต่างกัน มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
        1.3.2.4  นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียว
ในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
         1.3.2.5  นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาด 
ของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 

        1.3.2.6  นักท่องเท่ียวท่ีมีความสัมพนัธ์กบัเพื่อนร่วมทางแตกต่างกนั มีมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
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1.4  กรอบแนวคดิงำนวจิัย 
 
 
ตวัแปรอิสระ (Independent)                                                            ตวัแปรตาม (Dependent) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
ภำพที ่1.2  กรอบแนวคิดของการวจิยั 
 
 
 

 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. สถานภาพ 

4. อาชีพ 
5. รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

6. ความสัมพนัธ์กบัเพื่อนร่วมทาง 
 

พฤติกรรมกำรท่องเทีย่วต่อหลงัจำกไหว้
พระทีว่ดัโสธรวรำรำมวรวิหำร 

1. วตัถุประสงคใ์นการท่องเท่ียวต่อ 
2. ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ 
3. แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 
4. งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ัง 
5. จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง 
6. ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ 
7. วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 

 

มุมมองทำงกำรตลำดของนักท่องเทีย่วใน
กำรท่องเที่ยวต่อหลงัจำกไหว้พระทีว่ดัโส
ธรวรำรำมวรวิหำร 
1. ความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ 
2. ความเหมาะสมของงบประมาณ/
ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ 
3. ความสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ 
4. การส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการ
ท่องเท่ียวต่อ 
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1.5  ขอบเขตงำนวจิัย 
 

 การวจิยัในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราโดยท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากนหัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราในช่วงเดือนมิถุนายนถึงเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2561 
จ านวน 400 คน 
 

1.6  นิยำมค ำศัพท์ทีเ่กีย่วข้อง 
 
 1.6.1  ปัจจยัส่วนบุคคล หมายถึง ลกัษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีผลต่อพฤติกรรม
การเลือกท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียวหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดั
ฉะเชิงเทรา  
        เพศ หมายถึง เพศของกลุ่มตวัอยา่ง ไดแ้ก่ เพศชาย เพศหญิง และอ่ืน ๆ 
        อาย ุหมายถึง ช่วงอายขุองกลุ่มตวัอยา่ง ไดแ้ก่ ช่วงอายตุ  ่ากวา่ 18 ปี ช่วงอาย ุ18-30  
ปี ช่วงอาย ุ31-40 ปี และช่วงอายมุากกวา่ 40 ปี 
        สถานภาพ หมายถึง สถานภาพของกลุ่มตวัอยา่ง ไดแ้ก่ โสด สมรส และหยา่ร้าง 
        อาชีพ หมายถึง ประเภทการท างานของกลุ่มตวัอยา่ง ซ่ึงจะแสดงถึงความสามารถใน 
การเลือกวนัท่ีจะมาท่องเท่ียวหรือจ านวนวนัในการท่องเท่ียว 1 คร้ัง 
        รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน หมายถึง รายไดป้ระจ าโดยเฉล่ียต่อเดือนของกลุ่มตวัอยา่ง ซ่ึง 
จะแสดงถึงความสามารถในการตดัสินใจเลือกท่องเท่ียวต่อ  
        ความสัมพนัธ์กบัเพื่อนร่วมทาง หมายถึง ความสัมพนัธ์ระหวา่งกลุ่มตวัอยา่งกบัผู ้
ร่วมทาง ไดแ้ก่ ไม่มีผูร่้วมเดินทาง เพื่อน คนรัก ครอบครัว เป็นตน้ 
 

 1.6.2  พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง การกระท าของนกัท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบัการ
เดินทางท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        วตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีกลุ่มตวัอย่างตอ้งการไป
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา เช่น เดินทางกลบั ไปท่องเท่ียวต่อ
ในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ไปท่องเท่ียวต่อในจงัหวดัใกลเ้คียง และไปท่องเท่ียวต่อในจงัหวดัห่างไกล 
เป็นตน้ 
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        ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง ชนิดของแหล่งท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียว 
เลือกเดินทางท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา เช่น การ
ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ และการท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเพื่อความบนัเทิง เป็นตน้ 
        แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวใน 

จงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีนักท่องเท่ียวสนใจไปท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระวดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ัง หมายถึง ค่าใชจ่้ายต่าง ๆ ท่ีกลุ่มตวัอยา่ง 
ใชต่้อคร้ังในการเดินทางมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา และท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระ  
        จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง หมายถึง จ านวนวนัท่ีกลุ่มตว้อย่างใช้ต่อคร้ังเพื่อ
เดินทางมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา และท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระ  
        ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ หมายถึง ตวันกัท่องเท่ียวหรือผูร่้วม 

เดินทางท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 
        วิธีการในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง วิธีการเดินทางท่ีนักท่องเท่ียวเลือกเดินทาง
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา เช่น รถส่วนตวัหรือการ
ขนส่งสาธารณะ 
 

 1.6.3  มุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง ระดบัความ
คิดเห็นหรือทศันะของกลุ่มตวัอยา่งในดา้นต่าง ๆ ท่ีมีต่อการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระวดัโสธร- 
วรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ไดแ้ก่ 
        ดา้นความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง ส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวท่ีตดัสินใจเดินทาง
ท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระวดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทราคาดหวงัจากการ
ท่องเท่ียวต่อ 
        ดา้นงบประมาณในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง ความเหมาะสมของค่าใชจ่้ายต่าง ๆ  
ท่ีกลุ่มต้วอย่างใช้ต่อคร้ังเพื่อท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา  
        ดา้นความสะดวกในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง ความสะดวกสบายในการเดินทาง 
ท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา  
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 เช่น สถานท่ีท่องเท่ียวต่อหาง่าย ไม่ไกลจากวดัโสธรวรารามวรวิหาร สถานท่ีท่องเท่ียวต่อมีป้าย
บอกทางให้สะดวกต่อการเดินทาง และสถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ด้วยระบบ
ออนไลน์ เป็นตน้ 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวต่อ หมายถึง การประชาสัมพนัธ์
หรือการให้ขอ้มูลข่าวสารของแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจต่าง ๆ ภายในจงัหวดัฉะเชิงเทรา จงัหวดั
ใกลเ้คียง และจงัหวดัห่างไกล เป็นตน้ 
 

 1.6.4  การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวทาง
ประวติัศาสตร์ วฒันธรรม วิถีชีวิตชาวบา้นทอ้งถ่ิน และประเพณีต่าง ๆ ท่ีทอ้งถ่ินจดัข้ึน เพื่อช่ืนชม
ความงดงามและไดรั้บความรู้ทางดา้นสภาพสังคมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน มุ่งเนน้การสร้างจิตส านึก
ต่อการรักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการ
ท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื  
 

 1.6.5  นกัท่องเท่ียวชาวไทย หมายถึง นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศไทย
และจงัหวดัฉะเชิงเทรา ซ่ึงถือสัญชาติไทย 
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บทที ่ 2 

แนวความคดิและทฤษฎี 
 
 การศึกษาวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ผูว้ิจยัได้ท าการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี  และผลงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้ง  เพื่อน ามาเป็นแนวในการวจิยั ดงัน้ี 
  2.1  แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 
 2.2  แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัมุมมองดา้นการตลาดของนกัท่องเท่ียว 
 2.3  แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม 
 2.4  ประวติัความเป็นมาของวดัโสธรวรารามวรวิหาร 
 2.5  การท่องเท่ียวในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 2.6  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1  แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่ว 
 
 2.1.1  ความหมายของการท่องเทีย่ว 
 ในปี พ.ศ. 2506 (ค.ศ. 1963) องคก์ารสหประชาชาติไดจ้ดัประชุมวา่ดว้ยการเดินทางและ
ท่องเท่ียวระหว่างประเทศข้ึนท่ีกรุงโรม  ประเทศอิตาลี  และได้ให้ค  าจ ากดัความของค าว่า “การ
ท่องเท่ียว”  ไวว้า่ “การเดินทางเพื่อความบนัเทิงร่ืนเริงใจ  เยี่ยมญาติ หรือการไปร่วมประชุมแต่มิใช่
เพื่อการประกอบอาชีพเป็นหลกัฐานหรือไม่พ  านกัอยูเ่ป็นการถาวร” 
 องคก์ารท่องเท่ียวโลก (World Tourism Organization : W.T.O) ไดใ้ห้ความหมายของการ
ท่องเท่ียวดังน้ี  “Tourism comprises the activities of the person traveling to and staying in places 
outside their usual environment  for not more than one consecutive year for leisure, business and 
other purpose” จากความหมายน้ีสรุปไดว้่า การท่องเท่ียว หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากท่ีอยู่
อาศยัปกติไปยงัท่ีอ่ืนเป็นการชัว่คราว (ไม่มากกว่า 1 ปี ติดต่อกนั) เดินทางดว้ยความสมคัรใจเพื่อ
การพกัผอ่นหยอ่นใจ ติดต่อธุระและวตัถุประสงคใ์ดๆก็ได ้แต่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ หรือหา
รายได ้
 ส านกังานพฒันาการท่องเท่ียว (2546) การท่องเท่ียว หมายถึง การเดินทางเพื่อผอ่นคลาย
ความเครียด แสวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ โดยมีเง่ือนไขว่า การเดินทางนั้น เป็นการเดินทาง
เพียงชัว่คราว ผูเ้ดินทางจะตอ้งไม่ถูกบงัคบัใหเ้ดินทาง 
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 ไพฑูรย ์พงศะบุตร และวิลาสวงศ์ พงศะบุตร (2542) ไดใ้ห้ความหมายของการท่องเท่ียว 
(Tourism) หมายถึง การเดินทางไปเยอืนสถานท่ีต่างถ่ินซ่ึงไม่ใช่เป็นท่ีพ  านกัอาศยัประจ าของบุคคล
นั้น และเป็นการไปเยอืนชัว่คราวโดยไม่ใช่เพื่อเป็นการประกอบอาชีพหารายได ้
 จากค านิยามและความหมายของการท่องเท่ียว (Tourism) ผู ้เขียนหลายท่านได้ให้
ความหมายไวข้า้งตน้สรุปได้ดงัน้ี “การท่องเท่ียว” (Tourism) หมายถึง การเดินทางของมนุษยจ์าก
สถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึงไปยงัอีกสถานท่ีหน่ึง หรือการเดินทางจากถ่ินพ านกัท่ีอาศยัไปยงัสถานท่ีอ่ืน
เป็นการชัว่คราวดว้ยความสมคัรใจไป และเป็นการเดินทางดว้ยเหตุผลของการท่องเท่ียวมิใช่เพื่อ
การประกอบอาชีพ หรือหารายได้ เช่น การเดินทางเพื่อการพกัผ่อน การเดินทางเพื่อไปชมการ
แข่งขนักีฬา (อาทิ การแข่งขนักีฬา ซีเกมส์ โอลิมปิก เป็นตน้) การเดินทางเพื่อการศึกษา การเดินทาง
เพื่อประชุมสัมมนา การเดินทางเพื่อเยี่ยมเยือนญาติพี่น้อง หรือเพื่อน   การเดินทางเพื่อแลกเปล่ียน
วฒันธรรม เป็นตน้ 
 

 2.1.2  ประเภทของการท่องเทีย่ว 
 ปัจจุบนัการท่องเท่ียวแบ่งออกเป็นหลายประเภทและมีคนจ าแนกไวค้่อนขา้งหลากหลาย 
องค์การท่องเท่ียวโลกได้จ  าแนกรูปแบบของการท่องเท่ียวเป็น 3 รูปแบบ (ท่ีมา : นายเจษฎา 
ขวญัเมือง, 2557) ดงัน้ี  
        2.1.2.1  การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ ประกอบดว้ย 5 ประเภท ไดแ้ก่ 
        การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติท่ีมีเอกลักษณ์
เฉพาะถ่ิน มุ่งเน้นให้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศ
อยา่งย ัง่ยนื 
        การท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติทางทะเลท่ี
มีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน มุ่งเน้นให้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษา
ระบบนิเวศทางทะเลอยา่งย ัง่ยนื 
        การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยา หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติท่ีเป็นลานหิน
ทราย หินผา ถ ้ าน ้ าลอด ถ ้ าหินงอกหินยอ้ย เพื่อช่ืนชมความงดงามของลกัษณะทางธรณีวิทยาท่ีมี
ความแปลกตา มุ่งเนน้ให้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศ
อยา่งย ัง่ยนื 
        การท่องเท่ียวเชิงเกษตร หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติท่ี เก่ียวกับ
เกษตรกรรม สวนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และเล้ียงสัตว ์เพื่อช่ืนชมความงดงามและ
เพลิดเพลินในกิจกรรมทางการเกษตรต่าง ๆ มุ่งเน้นให้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้าง
จิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอยา่งย ัง่ยนื 
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        การท่องเท่ียวเชิงดาราศาสตร์ หมายถึง การท่องเท่ียวเพื่อเท่ียวชมปรากฏการณ์ทาง
ดาราศาสตร์ เช่น สุริยุปราคา จนัทรุปราคา และฝนดาวตก เพื่อช่ืนชมความงดงามทางดาราศาสตร์ 
มุ่งเนน้ใหเ้กิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอยา่งย ัง่ยนื 
        2.1.2.2  การท่องเท่ียวในแหล่งวฒันธรรม ประกอบดว้ย 3 ประเภท ไดแ้ก่ 
        การท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์ หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวทาง
โบราณคดีและประวติัศาสตร์ เพื่อช่ืนชมความงดงามและท าความเขา้ใจต่อประวติัศาสตร์ มุ่งเนน้ให้
เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวฒันธรมมและคุณค่าทาง
ประวติัศาสตร์ 
        การท่องเท่ียวชมงานทางวฒันธรรมและประเพณี หมายถึง การท่องเท่ียวชมงาน
ประเพณีต่างๆ ท่ีทอ้งถ่ินจดัข้ึน เพื่อช่ืนชมความงดงามและไดรั้บความรู้ทางดา้นความเช่ือ ประเพณี 
พิธีกรรมต่าง ๆ รวมทั้งสภาพสังคมและวฒัธรรม มุ่งเน้นให้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการ
สร้างจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวฒันธรมมและคุณค่าของสภาพแลดลอ้ม 
        การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตทอ้งถ่ิน หมายถึง การท่องเท่ียวตามวิถีชีวิตและเอกลกัษณ์
พิเศษท่ีมีความโดดเด่น เพื่อช่ืนชมความงดงามและไดรั้บความรู้ทางดา้นสภาพสังคมและวฒัธรรม
ท้องถ่ิน มุ่งเน้นให้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนรวมในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษามรดกทาง
วฒันธรมมและคุณค่าของสภาพแวดลอ้ม 
        2.1.2.3  การท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ ประกอบดว้ย 10 ประเภท ไดแ้ก่ 
        การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติหรือแหล่ง
วฒันธรรมเพื่อการพักผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจได้รับความเพลิดเพลิน และ
สุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่า และคุณภาพชีวติท่ีดี มุ่งเนน้การสร้างจิตส านึกต่อการรักษา
ส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียวท่ี
ย ัง่ยนื  
        การท่องเท่ียวเชิงทศันศึกษาและศาสนา หมายถึง การท่องเท่ียวเพื่อแลกเปล่ียนเรียนรู้
จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจธรรมแห่งชีวติมีการฝึกท าสมาธิเพื่อมีประสบการณ์และความรู้
ใหม่เพิ่มข้ึน มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึน มุ่งเน้นในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษา
ส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียว
ท่ีย ัง่ยืน นอกจากนั้น นักท่องเท่ียวบางกลุ่มมุ่งการเรียนรู้วฒันธรรมและภูมิปัญญาไทย เช่น  การ
ท าอาหารไทยการนวดแผนไทย ร าไทย มวยไทย การช่างและงานศิลปหตัถกรรมไทย   รวมถึงการ
บงัคบัชา้งและเป็นควาญชา้ง  เป็นตน้ 
        การท่องเท่ียวเพื่อศึกษากลุ่มชาติพนัธ์ุหรือวฒันธรรมกลุ่มนอ้ย หมายถึง การท่องเท่ียว
เพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วฒันธรรมทอ้งถ่ินของชาวบา้น ชนกลุ่มน้อยหรือชนเผาต่าง ๆ เช่น 
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หมู่บา้นชาวไทยโซ่ง หมู่บา้นรักษ์ไทย  หมู่บา้นชาวกูย หมู่บา้นชาวกะเหร่ียง  หมู่บา้นชาวจีนฮ่อ 
เป็นตน้ เพื่อมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิ่มข้ึน มุ่งเนน้ในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาส่ิง- 
แวดลอมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ี
ย ัง่ยนื 
        การท่องเท่ียวเชิงกีฬา หมายถึง การท่องเท่ียวเพื่อเล่นกีฬาตามความ เช่น ปีนเขา วา่ย-
น ้า ตกปลา  กระดานโตคล่ืน เป็นตน้ ใหไ้ดรั้บความเพลิดเพลิน ความสนุกสนานและไดรั้บประสบ-
การณ์ความรู้ใหม่เพิ่มข้ึน  
        การท่องเท่ียวแบบผจญภยั หมายถึง การท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ี
มีลักษณะพิเศษ ท าให้เกิดความสนุกสนานต่ืนเต้น หวาดเสียว ผจญภัย และยงัได้รับความทรง
จ า  ความปลอดภยั และประสบการณ์ใหม่ มุ่งเนน้ในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอมและ
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื 
        การท่องเท่ียวแบบโฮมสเตยแ์ละฟาร์มสเตย ์หมายถึง  การท่องเท่ียวกลุ่มในรูปแบบ
การใช้ชีวิตใกลชิ้ดกบัครอบครัวในทอ้งถ่ินเพื่อการเรียนรู้ภูมิปัญญาและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน ท าให้
ได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพิ่มข้ึน มุ่งเน้นในการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดล้อมและ
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื 
        การท่องเท่ียวแบบพักระยะยาว หมายถึง  การท่องเท่ียวของกลุ่มผู ้ใช้ชีวิตหลัง
เกษียณอายุจากการท างานท่ีตอ้งการมาใชชี้วิตต่างแดนเป็นหลกั เพื่อเพิ่มปัจจยัท่ีห้าของชีวิตคือ การ
ท่องเท่ียว โดยเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศเฉล่ีย 3 – 4  คร้ังต่อปี คราวละนานๆ อยา่งนอ้ย  1 เดือน 
        การท่องเท่ียวแบบให้รางวลั หมายถึง การท่องเท่ียวในรูปแบบของบริษทัซ่ึงเป็นการ
ให้รางวลัแก่ผู ้ท่ี มีผลงานดีตามเป้าหมายหรือเกินเป้าหมาย เช่น กลุ่มผู ้แทนบริษัทจ าหน่าย
รถยนต์   ผูแ้ทนบริษทัจ าหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ผูแ้ทนบริษทัจ าหน่ายเคร่ืองส าอาง  จากภูมิภาคหรือ
จงัหวดัต่างๆ ท่ีสามารถขายสินค้าประเภทนั้ นได้มากตามท่ีบริษัทผูแ้ทนจ าหน่ายในประเทศ
ตั้งเป้าหมายไวเ้ป็นการให้รางวลัและจดัน าเท่ียว โดยออกค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ค่าพกัแรมและ
ค่าอาหารระหวา่งการเดินทางให้กบัผูร่้วมเดินทาง เป็นการจดัรายการพกัแรมตั้งแต่  2 – 7  วนั เป็น
รายการน าเท่ียวชมสถานท่องท่ีต่างๆ อาจเป็นรายการน าเท่ียวแบบผสมผสาน หรือรายการน าเท่ียว
ในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง 
        ก ารท่ อ ง เท่ี ย ว เพื่ อ ก ารป ระ ชุ ม  (MICE ห ม าย ถึ ง  M=meeting/ I= incentive/ 
C=conference/ E=exhibition) หมายถึง การจดัน าเท่ียวให้แก่กลุ่มลูกคา้ของผูท่ี้จดัประชุม มีรายการ
จดัน าเท่ียวก่อนการประชุม (pre-tour) และการจดัรายการน าเท่ียวหลงัการประชุม (post-tour) โดย
การจดัรายการท่องเท่ียวในรูปแบบต่างๆ ไปทัว่ประเทศ เพื่อบริการให้กบัผูเ้ขา้ร่วมประชุมโดยตรง 
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หรือส าหรับผูท่ี้ร่วมเดินทางกบัผูป้ระชุม (สามีหรือภรรยา) อาจเป็นรายการท่องเท่ียววนัเดียว หรือ
รายการเท่ียวพกัคา้งแรม 2 – 4 วนั โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเท่ียว 
        การท่องเท่ียวแบบผสมผสาน หมายถึง การท่องเท่ียวอีกรูปแบบหน่ึงท่ีผูจ้ดัการการ-
ท่องเท่ียวคัดสรรรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้น น ามาจดัรายการน าเท่ียว เพื่อให้
นกัท่องเท่ียวไดรั้บความแตกต่างระหวา่งการเดินทางท่องเท่ียวในระยะยาวนานตั้งแต่  2 – 7 วนัหรือ
มากกว่านั้นเช่น การท่องเท่ียวเชิงนิเวศและเกษตร (eco–agro tourism) การท่องเท่ียวเชิงเกษตรและ
ประวัติศาสตร์ (agro-historical tourism)  การท่องเท่ียวเชิงนิ เวศและผจญภัย (eco-adventure 
travel)  การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยาและประวติัศาสตร์ (geo- historical tourism) การท่องเท่ียวเชิง
เกษตรและวฒันธรรม  (agro-cultural tourism) เป็นตน้ 
 

2.2  แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องกบัมุมมองด้านการตลาดของนักท่องเทีย่ว 
 
 ในช่วงทศวรรษท่ี 1990 ในขณะท่ีนกัการตลาดก าลงัหาหนทางท าการตลาดให้ตวัเองอยู่
รอดได้ในท่ามกลางการแข่งขนั การตลาด ท่ีมีความรุนแรงและความกดดนัท่ีมีเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ นั้น 
แนวคิดใหม่ในการท าการตลาดแบบ 4C’s ก็เร่ิมเข้ามาแทนท่ีการตลาด แบบ 4P’s แนวคิดเร่ือง
การตลาดแบบ 4C’s ดงักล่าวถูกตีพิมพ์ในหนังสือพิมพ์ Advertising Age ซ่ึงเขียนโดยนักโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ช่ือ บ๊อบ ลูเทอบอร์น ซ่ึงบ๊อบได้ตีพิมพ์ขอ้เขียนของเขาไวใ้นหัวข้อ เร่ือง “New 
Marketing Litany; Four P’s passe; C-words take over” ในบทความดังกล่าว บ๊อบได้ให้ข้อคิดว่า 
ทุกวนัน้ีนกัการตลาดก าลงัใชก้ลยุทธ์การตลาดเก่าๆ ในโลกท่ีไม่มีอยูอี่กแลว้ บ๊อบก าลงับอกนกัการ
ตลาดในยคุนั้นวา่ ตลาดท่ีตอบรับกบักลยทุธ์ 4P’s นั้นในมุมมองของเขาไม่มีอยูจ่ริงอีกต่อไปในโลก
น้ี ตลาดในรูปแบบ 4P’s นั้นไดก้ลายเป็นอดีตไปเสียแลว้และการท่ีบริษทัต่างๆ จะอยูร่อดไดห้รือไม่
นั้น บริษทัควรจะต้องหันมามองตวัเองใหม่ โดยต้องลืมค าว่า 4P’s ให้ได้ และแทนท่ีจะมองใน
มุมมองของผูผ้ลิตและผูจ้ดัจ  าหน่าย นกัการตลาดสมยัใหม่ตอ้งหนัมามองในอีกมุมคือ มุมมองของผู ้
ซ้ือบา้ง โดยท่ีบอ๊บไดเ้สนอแนวคิดในการท าการตลาดในรูปแบบ 4 C’s ของเขา เอาไวด้งัน้ี  
 ความตอ้งการของผูบ้ริโภค (Consumer Wants and Needs) แทนท่ีจะผลิตอะไรก็ไดท่ี้ขาย
ได ้เราคงตอ้งผลิตอะไรท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการมากกวา่ สินคา้ท่ีผลิตออกมานั้นควรจะสินคา้ท่ีผูบ้ริโภค
จะซ้ือใช้เพื่อแกปั้ญหาการอยู่รอดของพวกเขา (Consumer Solution) แทนท่ีจะเป็นการอยูร่อด ของ
ผูผ้ลิตและผูจ้ดัจ  าหน่าย เช่น การท่องเท่ียวไม่ได้เกิดข้ึนจากความตอ้งการสนุกสนาน แต่เกิดจาก
ความตอ้งการท่ีจะเรียนรู้โลกกวา้ง เช่น นกัท่องเท่ียวอิสระท่ีไม่ไดม้ากบับริษทัท่องเท่ียว 
 ตน้ทุนของผูบ้ริโภค (Consumer’s Cost to Satisfy) แนวคิดการตั้งราคาเพื่อให้ผูผ้ลิตและผู ้
จดัจ าหน่ายอยูร่อดนั้นตอ้งเปล่ียนไปเป็นการตั้งราคาโดยการพิจาราณาถึงตน้ทุนของผูบ้ริโภคท่ีตอ้ง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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จ่ายเพื่อท่ีจะให้ไดสิ้นคา้มาใช ้ซ่ึงการตั้งราคานั้นตอ้งค านวณถึงค่าใชจ่้ายต่าง ๆ ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งจ่าย
ออกไปก่อนท่ีจะจ่ายเงินซ้ือสินคา้ ไม่วา่จะเป็นค่าใชจ่้ายในเร่ืองการ เดินทาง ค่าจอดรถ ค่าเสียเวลา 
เป็นตน้ เช่น ตน้ทุนในการเดินทางของนกัท่องเท่ียวท่ีใชจ่้ายในการท่องเท่ียวคร้ังนั้น จะรวมค่าท่ีพกั 
ค่าอาหาร ค่าธรรมเนียมสถานท่ีท่องเท่ียว ค่าท าวซ่ีา ค่าเสียโอกาสในการท างาน ฯลฯ 
 ความสะดวกในการซ้ือ (Convenience to buy) การกระจายสินคา้ในทุก ๆ จุดขายท่ีเป็นไป
ไดโ้ดยคิดวา่หากจุดขายสินคา้มีมากจะผูบ้ริโภคจะซ้ือนั้นก็เป็น เร่ืองท่ีหลงสมยัไปแลว้ ช่องทางการ
จดัหน่ายสมยัใหม่นั้นตอ้งคิดว่าจะเพิ่มความสะดวกในการซ้ือสินคา้และบริการของผูบ้ริโภคได้
อย่างไร เพราะในตอนน้ีผูบ้ริโภคจะเป็นผูต้ดัสินใจว่าจะซ้ือท่ีไหนซ้ือมากเท่าไรและซ้ือเวลาใด 
มากกว่าการซ้ือตามช่องทางท่ีถูกกาหนดข้ึนจากผูผ้ลิตและผูจ้ดัจ  าหน่าย เช่น ในการท่องเท่ียวใน
จงัหวดัท่ีมีท่าอากาศยาน จะท าให้เดินทางสะดวกและประหยดัเวลาเป็นอยา่งมาก บางจงัหวดัเขา้ถึง
แหล่งท่องเท่ียวง่าย สามารถจองการเดินทางผา่นระบบออนไลน์  
 การส่ือสาร (Communication) วิธีการส่ือสารนั้ นแทนท่ีจะใช้ส่ือเพื่อการกระตุ้นการ 
ตดัสินใจซ้ือแบบในอดีตท่ีเคยประสบความส าเร็จ แต่วนัน้ีการส่ือสารตอ้งมองวา่ทั้งส่ือและสารใดท่ี 
ผูบ้ริโภคจะรับฟัง การตลาดวนัน้ีไม่ใช่วา่ผูบ้ริโภคจะยอมฟังในส่ิงท่ีเราตอ้งการจะพูดดงัเช่นเดิม แต่
วนัน้ีผูบ้ริโภคเลือกท่ีจะฟังและไม่ฟัง เลือกท่ีจะเช่ือและไม่เช่ือ ดงันั้น การส่งเสริมการตลาดจึงควร
หนัมาให้ความส าคญัในเร่ืองการส่ือสารมากกวา่การลดแลกแจกแถมแต่ใหค้วามส าคญัในการสร้าง
เร่ืองราวสร้างความไวเ้น้ือเช่ือใจผา่นส่ือท่ีผูบ้ริโภครับฟังมากกวา่ (แนวคิดใหม่เร่ือง 4 C’s นั้นไดรั้บ
การตอบรับจากนักการตลาดทั้งรุ่นเก่าและรุ่นใหม่เป็นอย่างดี โดยท่ีต าราการตลาดท่ีสอนกนัใน
มหาวิทยาลยัได้มีการปรับ  เพิ่มจากแนวคิด การสอนเร่ือง การตลาดแบบ 4P’s มาสู่การเพิ่มเติม
มุมมองในการสอน ตามรูปแบบแนวคิด 4C’s กนัแทบทุกแห่งรวมถึงในมหาวิทยาลยัของประเทศ-
ไทย นอกจากน้ีการคิดผลิตสินคา้จากทางโรงงาน การวางแผนการขาย การกระจายสินคา้ของผูผ้ลิต
และจดัจ าหน่าย รวมถึงการวางแผนการส่ือสารของนักโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในยุคปัจจุบันก็ 
ปรับเปล่ียนไปสู่แนวคิด 4 C’s กนัมากข้ึนเร่ือยๆ โดยทิ้งใหแ้นวคิด ท่ีเคยไดรั้บความนิยมมายาวนาน 
อยา่ง 4P’s นั้นถดถอย เร่ิมหดหายกลายเป็นความทรงจ าทางการตลาดในโลกอดีตไปเสียแลว้) เช่น 
การจัดงานเทศกาลท่องเท่ียวภาคเหนือของประเทศไทย เม่ือได้สัมผสัแม่คะน้ิงบนดอย การ
ประชาสัมพนัธ์ จงัหวดัรองในการท่องเท่ียว 
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ตารางที ่2.1  เปรียบเทียบมุมมองทางดา้นการตลาด 4P’s และ 4C’s 
มุมมองทางดา้นการตลาด 4P’s มุมมองทางดา้นการตลาด 4C’s 

1)  ผลิตภณัฑ ์(Product) 
          คือ แนวคิดธุรกิจแบบเดิมเร่ิมต้นจาก
แนวคิดท่ีว่าจะผลิตสินค้าข้ึนมาเพื่อเสนอขาย
ลูกคา้ ถา้ลูกคา้ไม่ตอ้งการซ้ือจพนกังานขายจะ
ยดัเยยีดขายใหลู้กคา้ 

1)  ความต้องการของผู ้บ ริโภค  (Customer 
Needs)  
          คือ แนวคิดธุรกิจแบบใหม่จะค านึงถึง
ความต้องการของลูกค้าเป็นหลักและผลิต
สินค้าให้ตรงกับความต้องการของลูกค้าให้
มากท่ีสุด 

2)  ราคา (Price)  
          คือ การตั้ งราคาท่ีค านึงถึงต้นทุนของ
ผูผ้ลิตเป็นหลกั โดยไม่ค  านึงถึงราคาท่ีลูกคา้จะ
สามารถยอมรับไดห้รือราคาตลาด 

2)  ตน้ทุนของผูบ้ริโภค (Customer’s cost) 
          คือ การตั้งราคาโดยค านึงถึงตน้ทุนของ
ลูกคา้และราคาท่ีลูกคา้สามารถยอมรับได ้ 

3)  สถานท่ีหรือช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
          คือ มุ่งเน้นเร่ืองการขยายช่องทางการจดั
จ าหน่ายให้มากท่ีสุด เช่น การขยายสาขาของ
ธนาคาร เป็นตน้ 

3)  ความสะดวกในการซ้ือ (Convenience) 
          คือ มุ่งเน้นในเร่ืองความสะดวกสบาย
ในการซ้ือสินคา้ของลูกคา้ เช่น สามารถซ้ือได ้
24 ชัว่โมง ซ้ือไดทุ้กท่ี เป็นตน้ 

4)  การส่งเสริมการขาย (Promotion) 
          คือ เน้นการใช้พนักงานขายและส่ือ
โ ฆ ษ ณ า ต่ า ง  ๆ  เ ช่ น  โ ท ร ทั ศ ท์  วิ ท ย ุ
หนังสื อพิ มพ์  เป็นต้น  เพื่ อ เป็นการขยาย
ขอบเขตการรับรู้ถึงสินคา้แก่ลูกคา้ 

4)  การส่ือสาร (Communication) 
          คือ เนน้เร่ืองการสร้างการรับรู้ต่อสินคา้ 
สร้างความรู้ ความเขา้ใจตรายี่ห้อ ในทุกท่ีทุก
เวลา  

ทีม่า : http://marketingthai.blogspot.com 
 
 ทฤษฎี 4C’s สามารถน ามาประยุกต์ใช้กับการวิเคราะห์มุมมองด้านการตลาดของ
นกัท่องเท่ียว ซ่ึงหมายความถึง ความคิดเห็นหรือทศันะของนักท่องเท่ียวในดา้นต่าง ๆ ท่ีมีต่อการ
ท่องเท่ียวหรือแหล่งท่องเท่ียวนั้น ๆ ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ต่อการพฒันาการท่องเท่ียวให้ตรงกบัความ
ตอ้งการของนกัท่องเท่ียว โดยแบ่งออกเป็น 4 ประการ ดงัน้ี  
        1.  ความต้องการของนักท่องเท่ียว (Customer wants and needs) หมายถึง ส่ิงท่ี
นกัท่องเท่ียวตอ้งการจากการเดินทางมาท่องเท่ียวหรือสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ เช่น ความสวยงาม
ของสถานท่ีท่องเท่ียว คุณค่าของสินค้าหรือบริการ ประสิทธิภาพในด้านการให้บริการ ความ
สะดวกสบายในดา้นการคมนาคม เป็นตน้ 
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        2 .  ต้น ทุนของนักท่ องเท่ี ยว  (Cost to the price) หมายถึง  ค่ าใช้ จ่ าย ต่ าง  ๆ  ท่ี
นกัท่องเท่ียวใชต่้อการเดินทางท่องเท่ียว 1 คร้ัง ซ่ึงค่าใชจ่้ายน้ีจะเป็นปัจจยัท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวรู้สึก
ถึงความคุม้ค่าของเงินท่ีจ่ายไปเทียบกบัคุณค่าจากการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บ เช่น ค่าใชจ่้ายท่ีใช้ส าหรับ
การเดินทางมาท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายส าหรับอาหารและเคร่ืองด่ืมระหว่างการท่องเท่ียว ค่าใช้จ่าย
ส าหรับค่าของฝาก เป็นตน้ 
        3.  ความสะดวกในการท่องเท่ียว (Convenience) หมายถึง ความสะดวกสบายในการ
เดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงจะส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวหรือซ้ือสินคา้และบริการภายในสถานท่ี
ท่องเท่ียว เช่น การคมนาคมซ่ึงจะเป็นการเช่ือมต่อไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ สถานท่ีตั้งของ
แหล่งท่องเท่ียวอยู่ไม่ไกลกันมากนักเพื่อให้นักท่องเท่ียวสามารถเท่ียวชมสถานท่ีต่าง ๆได้
หลากหลาย บริการทางการเงินต่าง ๆ เป็นตน้ 
        4.  การส่ือสาร (Communication) หมายถึง การประชาสัมพนัธ์หรือการสร้างการรับรู้
ให้แก่นักท่องเท่ียวในด้านต่าง ๆ เช่น การประชาสัมพนัธ์ให้นักท่องเท่ียวรู้จกัหรือสนใจท่ีจะ
เดินทางมาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ สร้างจุดเด่นเพื่อดึงดูดนักท่องเท่ียว จดัท าหนังสือ
แนะน าการท่องเท่ียวเพื่อให้นกัท่องเท่ียวสามารถศึกษาขอ้มูลการท่องเท่ียวหรือแหล่งท่องเท่ียวได้
ดว้ยตนเอง เป็นตน้ 
 

2.3   แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม 

 
 2.3.1  ความหมายของการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม 
 การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ 
วฒันธรรม วถีิชีวิตชาวบา้นทอ้งถ่ิน และประเพณีต่าง ๆ ท่ีทอ้งถ่ินจดัข้ึน เพื่อช่ืนชมความงดงามและ
ได้รับความรู้ทางด้านสภาพสังคมและวฒัธรรมท้องถ่ิน มุ่งเน้นการสร้างจิตส านึกต่อการรักษา
ส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียวอยา่ง
ย ัง่ยนื ซ่ึงแหล่งท่องเท่ียวในรูปแบบน้ีจะสามารถสะทอ้นให้เห็นถึงสภาพความเป็นอยูข่องคนในแต่
ละยุคสมยั อาทิ สภาพทางสังคม เศรษฐกิจ หรือขนบธรรมเนียมประเพณี (ท่ีมา : TOURISM OF 
WORLD, 2560) 
 ในปัจจุบนั ผูป้ระกอบการหลายรายไดใ้ห้ความส าคญัต่อการน าเอาวฒันธรรมทอ้งถ่ินเขา้
มามีส่วนร่วมในการผลิตสินคา้หรือบริการกนัมากข้ึน เพื่อท่ีจะให้สินคา้หรือบริการของตนเองมี
เอกลกัษณ์และเป็นท่ีจดจ าของผูค้น 
 บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา (2548) ไดอ้ธิบายวา่การท่องเท่ียวเชิงศิลปวฒันธรรม ประกอบดว้ย 

1. ประวติัศาสตร์และร่องรอยทางประวติัศาสตร์  
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2. โบราณคดีและพิพิธภณัฑ์  
3. งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั้งเดิม  
4. ศิลปะ หตัถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปป้ันและแกะสลกั  
5. ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่างๆทางศาสนา  
6. ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์  
7. ภาษาและวรรณกรรม  
8. วถีิชีวติ เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย อาหาร  
9. ประเพณี วฒันธรรมพื้นบา้น เทศกาลต่างๆ  
10. ลักษณะงานและเทคโนโลยี ภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีน ามาใช้เฉพาะท้องถ่ิน   

  

 2.3.2  ประเภทของแหล่งท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม 
 แหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภท (ท่ีมา : TOURISM OF 
WORLD, 2560) ดงัน้ี 
        2.3.2.1  แหล่งความเป็นอยูแ่ละวิถีชีวิต เป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมท่ีจะแสดง
ให้เห็นถึงวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของคนในท้องถ่ิน เช่น ชาวบ้านพื้นเมือง ชนเผ่าต่าง ๆ และ
ศูนยว์ฒัธรรม เป็นตน้ นกัท่องเท่ียวจะเรียยนรู้และมีความเขา้ใจมากข้ึนเก่ียวกบัวถีิชีวติ ความเป็นอยู ่
และภูมิปัญญาของทอ้งถ่ินนั้น ๆ เช่น บา้นหนองขาวจงัหวดักาญจนบุรี บา้นกะเหร่ียงทิโพจิจงัหวดั-
ตาก เป็นตน้ รูปแบบการท่องเท่ียวของแหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ีมกัจะเป็นการเดินทางท่องเท่ียว
ภายในทอ้งถ่ินท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิตและผลงานสร้างสรรค์ท่ีมีความโดดเด่น มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั 
เพื่อความเพลิดเพลินและไดรั้บความรู้เก่ียวกบัทอ้งถ่ินนั้น บนพื้นฐานของการสร้างจิตส านึกต่อการ
รักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียว
อยา่งย ัง่ยนื 
 

 
ภาพที ่2.1  ชุมชนบา้นหนองขาว จงัหวดักาญจนบุรี 

ทีม่า : http://www.bangkokbiznews.com 
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        2.3.2.2  แหล่งวฒันธรรมประเพณีและหัตถกรรมพื้นเมือง เป็นแหล่งท่องเท่ียวทาง
วฒันธรรมท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถเขา้ไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวฒันธรรมทอ้งถ่ินและสามารถ
ซ้ือสินคา้หตัถกรรมกลบัไปเป็นของท่ีระลึกได ้จะท าใหเ้กิดความเพลิดเพลินและความพึงพอใจจาก
การเขา้ร่วมกิจกรรมทางวฒันธรรมและประเพณี เช่น ประเพณีขนทรายเขา้วดั ประเพณีลอยกระทง 
และประเพณีสงกรานต ์เป็นตน้ รูปแบบการท่องเท่ียวของแหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ีมกัจะเป็นการ
เดินทางท่องเท่ียวภายในทอ้งถ่ินเพื่อเท่ียวชมงานประเพณีหรือกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีทอ้งถ่ินจดัข้ึนเพื่อ
ความเพลิดเพลินและได้รับความรู้เก่ียวกบัทอ้งถ่ินนั้น บนพื้นฐานของการสร้างจิตส านึกต่อการ
รักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียว
อยา่งย ัง่ยนื 
 

 
ภาพที ่2.2  ประเพณีขนทรายเขา้วดั จงัหวดัพิษณุโลก 

ทีม่า : https://www.phitsanulokhotnews.com 
 
 2.3.3  รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวฒันธรรม 
 รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งวฒันธรรม สามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ประเภท (ท่ีมา : 
TOURISM OF WORLD, 2560) ดงัน้ี 
        2.3.3.1  การท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์ หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไปยงัแหล่ง
ท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์และโบราณคดี เพื่อช่ืนชมความสวยงามและเพลิดเพลินไปกับ
สภาพแวดลอ้มของแหล่งท่องเท่ียว ท าใหน้กัท่องเท่ียวไดค้วามรู้ มีความเขา้ใจต่อประวติัศาสตร์และ
โบราณคดีในทอ้งถ่ิน บนพื้นฐานของการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอ้ม วฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
และมรดกทางวฒันธรรมโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื 
        2.3.3.2  การท่องเท่ียวชมงานวฒันธรรมและประเพณี หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียว 
เพื่อชมงานประเพณีหรือกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีชาวบา้นในทอ้งถ่ินนั้น ๆ จดัข้ึน ท าให้นกัท่องเท่ียวไดรั้บ
ความเพลิดเพลิน ต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียะศิลป์ เพื่อศึกษาความเช่ือ การยอมรับนับถือ การเคารพ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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พิธีกรรมต่างๆ และมีความเขา้ใจต่อสภาพสังคมและวฒันธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆ เพิ่มข้ึน บน
พื้นฐานของการสร้างจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดล้อม วฒันธรรมท้องถ่ิน และมรดกทาง
วฒันธรรมโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื 
        2.3.3.3  การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บา้น
ชนบท ชาวบา้นพื้นเมือง หรือชนเผา่ต่าง ๆ ซ่ึงมีลกัษณะวถีิชีวิต และผลงานสร้างสรรคท่ี์มีความโดด
เด่นและมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั ท าให้นกัท่องเท่ียวไดรั้บความรู้และความเพลิดเพลินในการเรียนรู้
ผลงานสร้างสรรคแ์ละภูมิปัญญาพื้นบา้น มีความเขา้ใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ินมากข้ึน บนพื้นฐานของ
การสร้างจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดล้อม วฒันธรรมท้องถ่ิน และมรดกทางวฒันธรรมโดย
ประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื 
 

2.4  ประวตัคิวามเป็นมาของวดัโสธรวรารามวรวหิาร 
 
 2.4.1  ประวตัิวดัโสธรวรารามวรวหิาร 
 วดัโสธรวรารามวรวิหารเดิมเป็นวดัราษฎร์ สร้างข้ึนตอนปลายของกรุงศรีอยุธยา ตาม
ประวติันั้นแต่แรกมีช่ือวา่ "วดัหงส์" เพราะมี "เสาหงส์" อยูใ่นวดั เป็นเสาสูงมียอดเป็นตวัหงส์อยูบ่น
ปลายเสา ต่อมาหงส์บนยอดเสาหกัตกลงมาเหลือแต่เสา และมีผูเ้อาธงข้ึนไปแขวนแทน จึงไดช่ื้อวา่ 
"วดัเสาธง" คร้ันเม่ือเสาธงหกัเป็นสองท่อน จึงเรียกช่ือใหม่วา่ "วดัเสาธงทอน" ส่วนช่ือ "วดัโสธร" 
อนัมีความหมายว่า "บริสุทธ์ิ" และ "ศกัด์ิสิทธ์ิ" นั้น เรียกตามพระนามของพระพุทธโสธร หรือ
หลวงพ่อโสธรซ่ึงไดม้าประดิษฐานในวดัน้ี พระพุทธรูปอนัเป็นท่ีเคารพสักการะของชาวแปดร้ิว 
และคนต่างบา้นต่างเมืองมาตั้งแต่อดีต ตั้งอยูบ่นถนนสายมรุพงษ ์ห่างจากตลาดกลางเมืองประมาณ 
2 กิโลเมตร ในภายหลงัวดัโสธรไดรั้บพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่ัวภูมิพลอดุลย
เดช ยกข้ึนเป็นพระอารามหลวงชั้นตรี ชนิดวรวิหาร มีนามวา่ วัดโสธรวรารามวรวิหาร เม่ือวนัท่ี 8 
สิงหาคม พ.ศ.2501 (ท่ีมา : สวสัดีแปดร้ิวดอทคอม, 2560) 
 

 
ภาพที ่2.3  อุโบสถหลงัเก่าวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

ทีม่า : http://sawasdee-padriew.com 
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 เน่ืองจากพระอุโบสถหลงัเก่าของวดัมีสภาพทรุดโทรมและคบัแคบ ซ่ึงหลวงพ่อพุทธโส
ธรประทบัอยูใ่นโบสถ์หลงัเก่าท่ีมีขนาดเล็ก รวมกบัพระพุทธรูปอ่ืน ๆ 18 องค ์จนกระทัง่ในปี พ.ศ. 
2509 พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัภูมิพลอดุลยเดช (รัชกาลท่ี 9) เสด็จพระราชด าเนินมาท่ีวดัแห่งน้ี 
ทรงมีพระราชปรารภเร่ืองความคบัแคบของพระอุโบสถเดิม ซ่ึงพระจริปุณโญ ด. เจียม กุลละวณิชย ์
(หลวงพ่อเจียม) อดีตเจา้อาวาสจึงไดร้วบรวมเงินบริจาค เพื่อจดัซ้ือท่ีดินส าหรับสร้างพระอุโบสถ
หลงัใหม่ รัชการท่ี 9 ทรงมีพระมหากรุณาธิคุณโปรดเกลา้ฯ ให้สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม
บรมราชกุมารี ทรงเป็นองคป์ระธานการสร้าง และทรงเป็นผูก้  ากบัดูแลงานสร้างพระอุโบสถหลงั
ใหม่ ลกัษณะพระอุโบสถหลงัใหม่เป็นแบบรัตนโกสินทร์ประยุกต ์และรัชกาลท่ี 9 ไดเ้สด็จพระราช
ด าเนิน ทรงประกอบพิธีวางศิลาฤกษ์ เม่ือ พ.ศ. 2531 และทรงประกอบพิธียกยอดฉัตรทองค า 
น ้ าหนกั 77 กิโลกรัม ประดิษฐานเหนือยอดมณฑป เม่ือวนัท่ี 5 กนัยายน พ.ศ. 2539 สมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ เสด็จมาทรงตดัหวายลูกนิมิต เม่ือวนัท่ี 30 สิงหาคม พ.ศ. 2549 นบัเป็นท่ีปล้ืมปิติของ
ชาวฉะเชิงเทรา อยา่งหาท่ีเปรียบมิได ้ทั้งน้ีทุนทรัพยท่ี์ใชใ้นการก่อสร้างอุโบสถหลงัใหม่น้ี เป็นเงิน
บริจาคจากประชาชนทั้งหมด ไม่ไดใ้ชง้บประมาณแผน่ดินแต่ประการใด 
 การก่อสร้างพระอุโบสถหลังใหม่สร้างข้ึนครอบพระอุโบสถหลังเดิม โดยใช้เทคนิค
วิศวกรรมสมยัใหม่ เป็นงานท่ีมีความทา้ทายเชิงวิศวกรรมอยา่งยิ่ง เน่ืองจากต าแหน่งท่ีประดิษฐาน
ขององค์พระนั้ น เป็นต าแหน่งท่ี มีความเช่ือว่า เป็นต าแหน่งท่ีท าให้บ้านเมืองฉะเชิงเทรา
เจริญรุ่งเรือง จึงมีขอ้จ ากดัในการก่อสร้างท่ีวา่ การก่อสร้างน้ีจะตอ้งไม่มีการเคล่ือนยา้ยองคห์ลวงพ่อ
พุทธโสธร และพระพุทธรูปทั้ง 18 องค ์แมแ้ต่กระเบียดเดียว ทั้งทางราบ และทางด่ิง (หมายถึงวา่จะ
ยกข้ึนลงก็ไม่ได)้ โดยตอ้งสร้างอาคารโครงสร้างเหล็กครอบฐานชุกชี ติดตั้งเคร่ืองระบายอากาศ มี
เคร่ืองวดัความช้ืน และติดตั้งเคร่ืองวดั และควบคุมอุณหภูมิและความช้ืน ในส่วนของศิลปะภายใน
พระอุโบสถหลวงพ่อพุทธโสธร ประกอบด้วยภาพจิตรกรรมฝาผนังโดยรอบ นับตั้งแต่พื้นพระ
อุโบสถ เสา ผนัง และเพดาน จะบรรจุเร่ืองราวให้เป็นแดนแห่งทิพย ์เป็นเร่ืองราวของสีทันดร
มหาสมุทร จตุโลกบาล สวรรค์ชั้นดาวดึงส์ พรหมโลก ดวงดาว และโดยต าแหน่งของดวงดาวบน
เพดาน ก าหนดต าแหน่งตรงกบัวนัท่ี 5 กนัยายน พ.ศ. 2539 ณ เวลาท่ีพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่ัว 
ทรงประกอบพิธียกยอดฉัตรทองค า เหนือมณฑปพระอุโบสถ และภาพของจกัรวาลบนเพดานจะ
เป็นภาพเขียนประดบัโมเสกสี จึงเป็นพระอุโบสถท่ีมีขนาดใหญ่และสวยงามท่ีสุด 
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ภาพที ่2.4  อุโบสถหลงัใหม่วดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

ทีม่า : http://sawasdee-padriew.com 
 
 ปัจจุบนัวดัโสธรวรารามวรวิหารมีช่ือเสียงในเร่ืองของความศกัด์ิสิทธ์ิ ท าให้มีผูค้นมา
กราบไหวข้อพรเป็นจานวนมาก โดยเฉพาะในช่วงวนัหยดุเสาร์-อาทิตยแ์ละวนัหยุดนกัขตัฤกษจ์ะมี
ผูค้นหนาแน่นตลอดทั้งวนั หากใครประสบผลสาเร็จในการขอพรก็จะมาแกบ้นดว้ยไข่ตม้หรือละคร
ร าซ่ึงกลายเป็นเอกลกัษณ์หรือส่ิงท่ีพบเห็นไดบ้่อยในวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 

 
ภาพที ่2.5  การกราบไหวข้อพรท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

ทีม่า : ส านกังานยติุธรรมจงัหวดัฉะเชิงเทรา http://chachoengsao.moj.go.th 
 
 2.4.2  ประวตัิหลวงพ่อโสธร 
 ตั้งแต่อดีตไดมี้เร่ืองเล่ากนัมานานวา่ในสมยักรุงศรีอยุธยาตอนปลาย ท่ีแม่น ้ าบางปะกงพบ
พระพุทธรูปลอยน ้ ามา 3 องค ์พอมาถึงบริเวณสถานท่ีแห่งหน่ึงก็มีชาวบา้นเห็นพระพุทธรูปลอยน ้ า
มาทั้ง 3 องค์จึงรีบช่วยกนัอญัเชิญข้ึนมาบนฝ่ัง ดว้ยการเอาเรือออกไปอญัเชิญและช่วยกนัยกข้ึนเรือ
แต่ก็ไม่ส าเร็จเพราะยกเอาข้ึนมาไม่ไหว จึงเปล่ียนวิธีการเป็นเอาเชือกเส้นใหญ่ไปคลอ้งองคพ์ระทั้ง 
3 องค์อยา่งแน่นหนา แลว้ให้ชาวบา้นท่ีมีอยู่ชกัลากดึงจะเอาข้ึนมาบนฝ่ังน ้ า ท าอยา่งไรก็ไม่ส าเร็จ
เพราะแรงชาวบา้นท่ีมีอยูเ่ป็นจ านวนมากมายนั้นไม่อาจจะดึงเอาองคพ์ระทั้ง 3 องคข้ึ์นมาได ้จากนั้น
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เชือกขาด ชาวบา้นร้ังเอาไวไ้ม่อยู่ประกอบกบักระแสน ้ าเกิดปาฏิหาริยป่ั์นป่วนข้ึนมาซ่ึงเป็นท่ีน่า
อศัจรรยย์ิ่งนกั ท าให้พระพุทธรูปทั้ง 3 องคจ์มหายลบัสายตาไปท่ามกลางความเสียดายของชาวบา้น
ท่ีเห็นเหตุการณ์เหล่านั้นอย่างชัดเจน พากันยกมือไหวท้่วมศีรษะ บางคนก็พูดว่าไม่มีบุญเพียง
พอท่ีจะอญัเชิญพระพุทธรูปทั้ง 3 องคข้ึ์นมาได ้
 ผูค้นในสมยันั้นโจษขานกนัไปต่าง ๆ นานาพากนัคิดวา่อยา่งนั้นคิดวา่อยา่งน้ีไปจนบางที
ก็เลยเถิดไปไหนต่อไหน บา้งก็วา่ เทวดาฟ้าดินไม่โปรด หลวงพ่อก็ไม่ยอมมาประดิษฐานอยูบ่นฝ่ัง
น ้ า หากอญัเชิญข้ึนมาได้แล้ว ก็จะอญัเชิญไปประดิษฐานท่ีวดัทนัที เร่ืองราวการโจษขานกนัไป
มากมายน้ีเลยท าให้ชาวบา้นพากนัเรียกสถานท่ีท่ีพระพุทธรูปทั้ง 3 องค์ มาส าแดงปาฏิหาริย ์ลอย
วนเวียนไปมาวา่ "สามพระทวน" เรียกกนัเร่ือยไปนานเขา้ก็เพี้ยนกลายเป็น "สัมปทวน" กนัไปใน
ท่ีสุด 
 จากนั้นต่อมาพระพุทธรูปทั้ง 3 องคท่ี์ลอยน ้ามาในแม่น ้าบางปะกงก็ล่องลอยกนัไปเร่ือยๆ 
องคห์น่ึงลอยไปทางบางพลี ไปผดุข้ึนท่ีล าคลองวดับางพลี ชาวบา้นอญัเชิญข้ึนมาประดิษฐานเอาไว้
ท่ีวดับางพลีไดโ้ดยง่าย ซ่ึงอาจจะเป็นเพราะพระพุทธรูปองค์น้ีท่านตอ้งการจะประดิษฐานอยู ่ณ ท่ี
ตรงน้ีก็ได ้อีกองคห์น่ึงลอยออกไปท่ีบริเวณบา้นแหลมสมุทรสงคราม ชาวบา้นตีอวนไดอ้งค์พระ
ข้ึนมาแลว้อญัเชิญไปประดิษฐานท่ี วดับา้นแหลม หรือในปัจจุบนัคือ วดัเพชรสมุทรวรวิหาร และ
อีกองคห์น่ึงผดุข้ึนมาท่ีหนา้ วดัเสาธงทอน หรือ วดัโสธร หรือ วดัโสธรวรารามวรวหิาร ท่ีแม่น ้าบาง
ปะกงชาวบา้นช่วยกนัฉุดลากข้ึนมาดว้ยเชือก อีกเช่นเดียวกนัแต่ก็ไม่ส าเร็จไม่อาจจะอญัเชิญข้ึนมา
บนบกได้ มีผูเ้สนอให้ไปเชิญอาจารยผ์ูท่ี้มีความรู้ ทางด้านเวทมนต์คาถามา เพื่อท าพิธีอญัเชิญ
พระพุทธรูปองค์น้ีข้ึนมาจากกระแสน ้ าให้ไดซ่ึ้งก็เป็นผลส าเร็จ เม่ืออาจารยผ์ูท้รงวิทยาคุณท่านนั้น
ตั้งศาล เพียงตาข้ึนมาตามโบราณพิธีแลว้เอาสายสิญจน์ไปคลอ้งเอาไวท่ี้พระหตัถ์ ตอนน้ีเองปรากฏ
วา่อญัเชิญเอาข้ึนมาบนฝ่ังน ้า ริมตล่ิงของวดัเสาธงทอนไดอ้ยา่งง่ายดายมาก แต่เม่ือเอาเชือกเส้นใหญ่
ไปคลอ้งผูกมดัองคท์่านแลว้ดึงเขา้มาไม่เป็นผลอะไรเลย นบัวา่เป็นส่ิงท่ีแปลกประหลาดของผูท่ี้พบ
เห็นเป็นอยา่งมาก 
 เม่ือน าพระพุทธรูปท่ีลอยน ้ าข้ึนมาได ้ชาวบา้นก็อญัเชิญเขา้ไปประดิษฐานเอาไวใ้นพระ
อุโบสถทนัทีรวมกบัพระพุทธรูปองคอ่ื์น ๆ ท่ีมีอยู ่พระพุทธรูปองคน้ี์ปรากฏวา่เป็นพระพุทธรูปปาง
มารวิชัยลงรักปิดทองเอาไว ้ผูเ้ช่ียวชาญระบุว่าเป็นลักษณะของพระพุทธรูปศิลปะล้านช้าง คือ 
ศิลปะของเวียงจนัทร์ ซ่ึงมีการสร้างพระพุทธรูปลกัษณะเช่นน้ีกนัทัว่ไปท่ีลา้นชา้ง และหลวงพระ
บางและเมืองอ่ืน ๆ ท่ีภูมิภาคแถบน้ี ดูไดจ้ากพระพุทธรูปลกัษณะเดียวกนัท่ีเวียงจนัทร์ และหลวง
พระบางตลอดจนอินโดจีน รวมทั้ งทางภูมิภาคของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสาน 
ชาวบา้นเลยพากนัถือ เป็นเร่ืองส าคญัมากท่ีได ้พระพุทธรูปองค์ส าคญัน้ีมาพากนัมากราบไหวก้นั
มากมาย พากนัเรียกท่านวา่ หลวงพอ่โสธร 
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ภาพที ่2.6  หลวงพอ่พุทธโสธร 

ทีม่า : http://www.sawasdee-padriew.com/8riew-watsothon.html 
 
 หลวงพ่อโสธรเป็นพระพุทธรูปคู่บา้นคู่เมืองแปดร้ิว หรือจงัหวดัฉะเชิงเทราโดยแทจ้ริง
ตลอดมา หลวงพ่อพุทธโสธร หรือหลวงพ่อโสธร หน้าตักกวา้ง 1.65 เมตร สูง1.48 เมตร เท่าท่ี
มองเห็นองค์หลวงพ่อโสธรอยู่ในปัจจุบันน้ี ผูรู้้เล่าว่าองค์จริงของหลวงพ่อพุทธโสธรนั้น เป็น
พระพุทธรูปทองสัมฤทธ์ิท่ีองคเ์ล็กกวา่ท่ีเห็นกนัอยู ่แต่เน่ืองจากหลวงพ่อโสธรเป็นพระพุทธรูปท่ีมี
รูปลกัษณ์งดงามมาก มีผูเ้กรงว่าจะเป็นอนัตรายอาจจะมีผูใ้จบาปมากระท าไม่ดี จึงจดัการสร้าง
พระพุทธรูปปูนป้ันข้ึนใหม่ แลว้เอาองคจ์ริงของหลวงพ่อโสธรประดิษฐานไวข้า้งในไม่ให้ใครเห็น
จนบดัน้ี (ท่ีมา : ส านกังานยติุธรรมจงัหวดัฉะเชิงเทรา, 2560) 
 

 
ภาพที ่2.7  หลวงพอ่พทุธโสธร 

ทีม่า : http://sawasdee-padriew.com 
 

2.5  การท่องเทีย่วในจังหวดัฉะเชิงเทรา 
 
 จงัหวดัฉะเชิงเทรานบัไดว้่าเป็นเมืองเก่าแก่ริมแม่น ้ าบางปะกง นิยมเรียกกนัว่า "แปดร้ิว"
ซ่ึง มีอาณาเขตติดกับกรุงเทพฯ การเดินทางไปจังหวดัฉะเชิงเทราจึงใช้เวลาไม่นาน จังหวดั
ฉะเชิงเทราแบ่งเขตการปกครองออกเป็น 11 อ าเภอ ประกอบดว้ย อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา อ าเภอบาง
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คล้า อ าเภอบางน ้ าเปร้ียว อ าเภอบางปะกง อ าเภอบา้นโพธ์ิ อ าเภอพนมสารคาม อ าเภอราชสาส์น 
อ าเภอสนามชยัเขต อ าเภอแปลงยาว อ าเภอท่าตะเกียบ อ าเภอคลองเข่ือน 

  เม่ือพูดถึงจงัหวดัฉะเชิงเทรา คนมกัจะนึกถึงพระคู่บา้นคู่เมืองของจงัหวดัน้ี คือ "หลวง
พ่อโสธร" ซ่ึงเป็นพระพุทธรูปส าคญัของเมืองไทยองค์หน่ึง นอกจากน้ีจงัหวดัฉะเชิงเทรายงัมี
ช่ือเสียงในเร่ืองของการปลูกมะม่วง ช่วงฤดุมะม่วงออกผลจะมีการจดังานวนัมะม่วงทุกปี ปัจจุบนัท่ี
จงัหวดัฉะเชิงเทรามีการสร้างศาสนสถานอย่างยิ่งใหญ่หลายแห่งดว้ยกนั และยงัมีแหล่งท่องเท่ียว
ใหม่ๆ ท่ีน่าสนใจเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ ทางการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย(ททท.) ส านักงานจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา ได้เร่ิมด าเนินการส่งเสริมการท่องเท่ียวของจงัหวดัฉะเชิงเทราในด้านต่าง ๆ (ท่ีมา : 
สวสัดีแปดร้ิวดอทคอม, 2560) ดงัน้ี 

        1.  การเดินทาง มายงัจงัหวดัฉะเชิงเทรามีวธีิใหน้กัท่องเท่ียวเลือกเดินทางไดห้ลายวิธี 
เช่น การเดินทางโดยรถประจ าทาง มีรถตูจ้ากสถานีเอกมยั และรถตูจ้ากสถานีขนส่งหมอชิต ถนน
ก าแพงเพชร 2 ทุกวนั วนัละหลายเท่ียว สอบถามรายละเอียดได้ท่ีบริษทั ขนส่ง จ ากดั โทร.1490 
www.transport.co.th สถานีขนส่งสายเหนือ โทร. 0 2936 2852–66 ต่อ 311, 442 บริษทัฉะเชิงเทรา 
ขนส่ง จ ากดั โทร. 0 2936 4041 การเดินทางโดยรถไฟ มีรถไฟออกจากสถานีหัวล าโพงทุกวนั วนั
ละ 11 เท่ียว สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดท่ี้การรถไฟแห่งประเทศไทย โทร. 1690, 0 2220 4334, 
0 2220 4444 หรือ www.railway.co.th สถานีรถไฟฉะเชิงเทรา โทร. 0 3851 1007 ปัจจุบัน การ
รถ ไฟ แ ห่ งป ระ เท ศไท ย  เปิ ด ให้ จอ งตั๋ ว ผ่ าน ระบบออน ไล น์  e-TSRT แล้ว  โด ยไป ท่ี 
https://www.thairailwayticket.com/eTSRT/ 

        2.  ท่ีพกั นกัท่องเท่ียวสามารถเลือกท่ีพกัใหเ้หมาะสมกบัความตอ้งการได ้เน่ืองจากมี 

หลากหลายรูปแบบ ทั้งท่ีพกัเพื่อการพกัผอ่นหรือท่ีพกัเพื่อการฟ้ืนฟูสุขภาพ 

        3.  สถานท่ีท่องเท่ียว ส่วนใหญ่สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีคนมกัจะนิยมมาท่องเท่ียวท่ีจงัหวดั 

ฉะเชิงเทราจะเป็นการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม แต่ในความเป็นจริงยงัมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ
อีกมากมาย เช่น  

        สวนสมเด็จพระศรีนครินทร์  ดว้ยเน้ือท่ีกวา้งขวางถึง 90 ไร่ สวนสาธารณะแห่งน้ีจึง
เป็นเหมือนพื้นท่ีสีเขียวท่ีชาวเมืองฉะเชิงเทรานิยมมาพกัผ่อนหย่อนใจ และท ากิจกรรมต่างๆ อาทิ
เช่น ออกก าลงักายยามเยน็ เดินเล่นในสวน ชมดอกเฟ่ืองฟ้าอวดดอกท่ีเต็มไปดว้ยสีสันซ่ึงถือเป็น
ตน้ไมป้ระจ าสวนแห่งน้ี รวมทั้งชมอาคารทรงไทยซ่ึงเป็นศาลาท่ีประทบัของสมเด็จพระเจา้ท่ีนาง
เธอเจา้ฟ้ากลัยานิวฒันา กรมหลวงนราธิวาสราชนครินทร์ เม่ือคราวเสด็จมาเป็นประธานในพิธีเปิด
สวน เม่ือวนัท่ี  30 มีนาคม พ.ศ.2529 นอกจากน้ีอีกฟากหน่ึงยงัมีสนามฟุตบอลและสวนเกษม อนั
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เป็นอีกสวนท่ีออกแบบภูมิทศัน์ไดอ้ย่างสวยงามดว้ยพรรณไมริ้มน ้ าแปลงดอกไมห้ลากสีสันและ
ปาล์มหลากชนิดพนัธ์ุพร้อมกบัสนามเด็กเล่นท่ีมีเคร่ืองเล่นหลายชนิดให้เจา้ตวัเล็กไดเ้ล่นกนัอยา่ง
สนุกสนาน  

 

 
ภาพที ่2.8  สวนสมเด็จพระศรีนครินทร์ 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 

 

        ศูนยศึ์กษาการพฒันาเขาหินซ้อน ศูนยศึ์กษา วิจยั ทดสอบ เพื่อการพฒันาอาชีพและ
การฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ (ดิน น ้ า ป่า และส่ิงแวดลอ้ม) ศูนยศึ์กษาการพฒันาเขาหินซ้อน อนั
เน่ืองมาจากพระราชด าริ ด าเนินการฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ ดิน น ้ า ป่าไม ้บริเวณพื้นท่ีศูนยฯ์ และ
หมู่บา้นรอบศูนยฯ์ วางแผนปลูกพืช เล้ียงสัตว ์ท่ีมีผูส้นใจเพื่อการศึกษา คน้ควา้ หาความรู้เพิ่มเติม
และน าไปปฏิบติัตามได้ ประกอบกบัการส่งเสริมการพฒันาอาชีพท่ีท ากินเพิ่มผลผลิต ส่งเสริม
ศิลปาชีพหตัถกรรมพื้นบา้นเป็นอาชีพเสริม เพิ่มรายไดจ้ากอาชีพหลกัอีกช่องทางหน่ึง 

 

 
ภาพที ่2.9  ศูนยศึ์กษาการพฒันาเขาหินซอ้น 

ทีม่า : http://www.onep.go.th 
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        4.  กิจกรรมการท่องเท่ียว ในจงัหวดัฉะเชิงเทรามีกิจกรรมท่ีน่าสนใจให้นกัท่องเท่ียว
ไดส้ัมผสัประสบการณ์ใหม่ ๆ หลากหลายรูปแบบ เช่น  

        การล่องเรือขวญันที ชมพระอุโบสถวดัโสธรวรารามวรวหิารท่ีใหญ่และ 

สวยงามท่ีสุด สัมผสัธรรมชาติ ชมทิวทศัน์ และสถานท่ีส าคญัสองฝ่ังริมน ้ า มุ่งสู่ตลาดบา้นใหม่ 
ตลาดโบราณริมน ้ าอายุกว่า 100 ปี และนมัสการเทพเจ้าแห่งโชคลาภท่ีวดัจีนประชาสโมสร
(วดัเล่งฮกยี)่ 

 

 
ภาพที ่2.10  ล่องเรือขวญันที 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 
 
        ล่องเรือชมปลาโลมา บริเวณต าบลท่าขา้ม อ าเภอบางปะกง ปลาโลมาจากอ่าวไทยจะ
ตามแหล่งอาหารเขา้มาหากิน เน่ืองจากในช่วงเดือนพฤศจิกายน-มกราคมของทุกปี  บริเวณน้ีจะมี
ปลาดุกทะเลซ่ึงเป็นอาหารโปรดของปลาโลมาเป็นจ านวนมาก  ปลาโลมาจะอาศยัอยูร่วมกนัเป็นฝูง
ประมาณ 60–80 ตวั พร้อมทั้งเขา้มาผสมพนัธ์ุ และกระโดดข้ึนมาหายใจเหนือผวิน ้าพร้อมๆ กนั คร้ัง
ละประมาณ 3-4 ตวั พนัธ์ุท่ีพบมาก คือ ปลาโลมาอิรวดี (หัวบาตรหลังมีครีบ) โลมาหลังโหนก 
(โลมาปากขวดหรือปลาโลมาเผอืก) ท่ีมีความสวยงาม 
 

 
ภาพที ่2.11  ล่องเรือชมปลาโลมา จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ จะมีการให้ความรู้ทางด้านสุขภาพต่าง ๆ ให้
นกัท่องเท่ียวไดรั้บความรู้ทางดา้นสมุนไพรไทยมากข้ึน เรนโบว ์อโรคยา  (เลยวดัปากน ้า) 168 ซอย
บางพุทรา หมู่ 1 ต าบลหัวไทร อ าเภอบางคล้า โทร. 3856 8291-2 โทรสาร 0-3856-8292, 0-2318- 
7087, 0-3852-7096 กรุงเทพฯโทร. 0-2318-7008-9 (ศูนยสุ์ขภาพแบบองค์รวม ใช้แพทยท์างเลือก) 
www.rainbowarokaya.com   
 

 
ภาพที ่2.12  การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 
 
        5.  ร้านอาหาร ประเทศไทยแต่ละจงัหวดัจะมีอาหารท่ีเป็นเอกลกัษณ์ประจ าทอ้งถ่ิน 
บ่งบอกถึงวฒันธรรมและความเป็นอยูข่องทอ้งถ่ินนั้น ๆ ร้านอาหารท่ีน่าสนใจ  ไดแ้ก่ 

        อุทยานอาหารนานาชาติเก้ามณี เป็นร้านอาหารนานาชาติ ท่ีบริการทั้งอาหารไทย
แบบพื้นบา้น อาหารยุโรป สเต็ก สปาเก็ตต้ีนานาชนิดและสลดัอีกหลากหลายประเภท ท่ีน่ียงัเน้น
การออกแบบตกแต่งด้วยประติมากรรม และสถาปัตยกรรม ในแบบศิลปะพื้นบ้านสมัยใหม่ 
นอกจากน้ียงัจดัพื้นท่ีในร้านให้มีมุมมองต่างๆหลายอารมณ์ เช่น มุมธารน ้ าตก มุมสวนป่า เพื่อให้
ลูกคา้ไดรั้บความผอ่นคลาย 

 

 
ภาพที ่2.13  อุทยานอาหารนานาชาติเกา้มณี 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        ร้านบา้นเพิ่มบุญ ร้านอาหารเพื่อสุขภาพ เนน้ความสะอาดและบริการดว้ยราคาเป็น
กนัเอง ไดรั้บรางวลั "Clean Food Good Taste" เป็นเคร่ืองการันตีความสะอาดและอร่อย 

 

 
ภาพที ่2.14  ก๊วยเต๋ียวบก ร้านบา้นเพิ่มบุญ 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 
 

        ร้านก๊วยเต๋ียวเรือเบรคแตก ชาติน้ีตอ้งลอง"ตน้ต ารับไม่มีสาขาของแทต้อ้งอยู่ท่ีหน้า
ตลาดสดปองพลจงัหวดัฉะเชิงเทราเท่านั้น"เป็นก๋วยเต๋ียวท่ีข้ึนช่ือมากในดา้นความอร่อยขายธรรดา 
15 บาท พิเศษ 25 บาท เท่านั้นรับประกนัความอร่อยมากินแลว้ไม่มีผิดหวงัแน่นอน แลว้ท่ีน่ียงัเป็น
ศูนยอ์าหาร ขา้วแกงปักษใ์ต ้จุดพกัรถสะดวกสบาย ของฝากอีกมากมายอาทิเช่นมะม่วงผาวนัดีท่ีกา
รันตีความอร่อยไดจ้ากรางวลัชนะเลิศของจงัหวดัและยงัมีเคก้โรลพลุแตกท่ีข้ึนช่ือ รับประกนัความ
อร่อยโดยอ.ขนันีลา อินคง ผูมี้ประสบการณ์สอนการท าขนมมามากกวา่ 30 ปี 

 

 
ภาพที ่2.15  ร้านก๊วยเต๋ียวเรือเบรคแตก 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 
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        6.  การเลือกซ้ือสินคา้ จงัหวดัฉะเชิงเทรามีร้านคา้ขายของท่ีระลึกใหน้กัท่องเท่ียว
เลือกซ้ือมากมาย โดยเฉพาะตลาดประจ าทอ้งถ่ินต่าง ๆ เช่น 

        ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดท่ีมีบรรยากาศของชุมชนในสมยัรัชกาลท่ี 5 ยงัคง
เก็บรักษากล่ินอายในสมยันั้นไวไ้ดอ้ยา่งน่ารักผา่นบา้นเรือนเก่าแก่ ร้านกาแฟโบราณ อาหารเลิศรส
และภาพของการซ้ือขายในตลาดชาวสวน ท่ีต่างน าผกั ผลไมส้ดๆ มาขาย ณ ตลาดคลองสวนแห่งน้ี 
ในสมยัท่ีการเดินทางโดยเรือเป็นวิธีท่ีสะดวกและรวดเร็วท่ีสุด หากจ าตอ้งเดินทางจากฉะเชิงเทรา
เขา้กรุงเทพฯ แลว้ ตอ้งใชบ้ริการเรือเมล์ท่ีมีอยูเ่พียงล าเดียว จะตอ้งแวะท่ี ตลาดคลองสวนซ่ึงเป็นทั้ง
จุดพกัเรือ  จุดแลกเปล่ียนสินค้า เป็นเส้นทางคมนาคมท่ีส าคญั และสะดวกท่ีสุด เพราะการเป็น
แหล่งพบปะสังสรรคข์องผูค้นในชุมชนเช่นน้ีเอง ตลาดคลองสวนจึงเติบโตจนกลายเป็น ศูนยก์ลาง
ของชุมชนขนาดใหญ่ในอดีต แมว้นัเวลาจะผา่นไปนานนบัร้อยปีแลว้ แต่ความคลาสสิกของ ตลาด
คลองสวนยงัคงเป่ียมดว้ยเสน่ห์น่าหลงใหล 

 

 
ภาพที ่2.16  ตลาดคลองสวน 100 ปี 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 

 

        ตลาดบา้นใหม่ ตลาดริมน ้ าร้อยปี เป็นอีกหน่ึงตลาดเก่าแก่ของจงัหวดัฉะเชิงเทราท่ี
เชิญชวนทุกคนหวนกลบัไปสู่ความรุ่งเรืองในสมยัรัชกาลท่ี 5 ยุคท่ีการสัญจรทางน ้ าคือเส้นเลือด
สายหลกัท่ีหล่อเล้ียงเศรษฐกิจชุมชน และตลาดบา้นใหม่แห่งน้ีก็อยู่ในท าเลส าคญั อนัเป็นเหมือน
ศูนยก์ลางของการคา้ขายสมยันั้นดว้ยเช่นกนั เน่ืองจากตั้งอยูริ่มแม่น ้ าบางปะกงท่ีเช่ือมต่อไปจนถึง
แม่น ้าปราจีนบุรี ซ่ึงเป็นระยะทาง 230 กิโลเมตร 
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ภาพที ่2.17  ตลาดบา้นใหม่ 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 

        ตลาดโบราณนครเน่ืองเขต เป็นตลาดโบราณท่ีพาทุกคนยอ้นเวลากลบัไปร่วมร้อยปี 
เพื่อสัมผสักับบรรยากาศของชุมชนริมคลองเน่ืองเขตในอดีต ซ่ึงเป็นล าคลองท่ีมีมาตั้งแต่สมัย
รัชกาลท่ี 5 ในยคุนั้นสองฟากฝ่ังคลองกระหนาบไปดว้ยเรือนไมแ้ละตลาดการคา้ระหวา่งชุมชนชาว
ไทย-จีน และเป็นจุดศูนยก์ลางการคา้ขายทางเรือท่ีมีสินคา้ข้ึนช่ือไดแ้ก่ ขา้วเปลือก ชา น ้ ามนั และ
ของสดต่างๆ รูปแบบการคมนาคมเปล่ียนแปลงไป การสัญจรทางน ้ ามีบทบาทลดลง ตลาดริมคลอง
เน่ืองเขตจึงซบเซาตามไปดว้ย จากชุมชนท่ีเคยคึกคกัมีชีวติชีวาตอ้งกลายเป็นชุมชนท่ีเงียบเหงา 

 

 
ภาพที ่2.18  ตลาดโบราณนครเน่ืองเขต 

ทีม่า : https://thai.tourismthailand.org 

 

        ผูส้นใจสามารถเขา้ไปดูรายละเอียดขอ้มูลดา้นการท่องเท่ียวของจงัหวดัฉะเชิงเทรา
เพิ่มเติมได ้ท่ี https://thai.tourismthailand.org โดยภายในเวป็ไซตจ์ะมีการน าเสนอขอ้มูลใหม่ ๆ 
ใหแ้ก่นกัท่องเท่ียว เพื่อความสะดวกในการวางแผนการท่องเท่ียวมากข้ึน 
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2.6  งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 จุฑาภรณ์ ทองเพง็ (2554 : บทคดัยอ่) ไดศึ้กษาเร่ือง ความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
การจัดการการท่องเท่ียว เชิงวฒันธรรมของวดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทรา ผล
การศึกษาพบว่า ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อการจดัการการท่องเท่ียว เชิงวฒันธรรมของ
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว บริเวณวดัโสธรวรา
รามวรวิหาร มีระดบัความคิดเห็นในภาพรวมอยูใ่นระดบัท่ีค่อนขา้งสูง โดย นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
มาท่องเท่ียวบริเวณวดัโสธรวรารามวรวิหาร มีความคิดเห็นเก่ียวกบั การจดัการการท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรมของวดัโสธรวรารามวรวิหาร ดา้นการอนุรักษ์วฒันธรรมและ  ส่ิงแวดลอ้ม สูงท่ีสุด ผล
การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อ การจดัการการท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรมของวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีช่วงอายุ ระดบั
การศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการจดัการ การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม
ของวดัโสธรวรารามวรวิหารแตกต่างกนั ส่วนนักท่องเท่ียวท่ีมี ประสบการณ์ในการเดินทางมา
ท่องเท่ียว และจุดเร่ิมตน้ของการเดินทางต่างกันมีความคิดเห็นต่อ การจดัการการท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรมของวดัโสธรวรารามวรวหิารไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญั ทางสถิติ 0.05 
การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมของ
นกัท่องเท่ียว กรณีศึกษา สามชุก ตลาดร้อยปี จงัหวดัสุพรรณบุรี กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี
เป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายนุอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี ข้ึนไป และเขา้มาเท่ียวใน สามชุก ตลาดร้อยปี 
จงัหวดัสุพรรณบุรี โดยใชแ้บบสอบถามจานวน 400 ชุด เป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูลและ
วเิคราะห์ผลโดยโปรแกรมสาเร็จรูปเพื่อการวิจยั โดยใชส้ถิติ t-test F-test (One – Way ANOVA) 
และวเิคราะห์ความแตกต่างรายคู่ดว้ย LSD ทดสอบความสัมพนัธ์ของ (Pearson Correlation) และ
สถิติเชิงพรรณนา 
 ขนิษฐา แจ้งประจักษ์  (2554 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว : กรณีศึกษา สามชุก ตลาดร้อยปี จังหวดั
สุพรรณบุรี ผลการวจิยัพบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปเท่ียว สามชุก ตลาดร้อยปี จงัหวดัสุพรรณบุรี 
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย มีอายุ 21-30 ปี มีสถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาปริญญา
ตรี อาชีพนิสิต/นักศึกษา และมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน น้อยกว่า 10,000 บาท ดา้นปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ 
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ปัจจยัด้านราคา ปัจจยัด้านสถานท่ี และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ให้
ความสาคญัในระดบัมาก ดา้นพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวสามชุก ตลาดร้อยปี จงัหวดั
สุพรรณบุรี พบวา่ นกัท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคเ์พื่อการมาท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ มี
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การทราบแหล่งขอ้มูลการท่องเท่ียวจากคาบอกเล่าจากผูท่ี้เคยมา มีความถ่ีในการมาท่องเท่ียวเพียง
เดือนละคร้ัง นิยมไปเท่ียวกนัในลกัษณะแบบครอบครัว เดินทางโดยรถส่วนตวั และไม่จาเป็นตอ้ง
พกัแรมหรือคา้งคืน ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศ อายุ สถานภาพ ระดบั
การศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน แตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียว
สามชุก ตลาดร้อยปี แตกต่างกนั อย่างมีระดบันัยสาคญัทางสถิติ 0.05 ปัจจยัดา้นการส่งเสริมทาง
การตลาดมีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวสามชุก ตลาดร้อยปี ในด้าน
วตัถุประสงค์ในการมาท่องเท่ียว อย่างมีระดับนัยสาคัญทางสถิติ 0.05 ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวสามชุก ตลาดร้อยปี ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ์มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวสามชุก ตลาดร้อยปี ในด้าน
ความถ่ีในการมาท่องเท่ียว อยา่งมีระดบันยัสาคญัทางสถิติ 0.05 ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ปัจจยัดา้นราคา 
และปัจจยัดา้นสถานท่ีมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวสามชุก ตลาดร้อยปี 
ในดา้นลกัษณะในการเดินทางมาท่องเท่ียว อยา่งมีระดบันยัสาคญัทางสถิติ 0.05 
 ศิริเพ็ญ ดาบเพชร (2556 : บทคดัย่อ) ได้ศึกษาวิจยัเร่ืองการเลือกพิษณุโลกเป็นสถานท่ี
ท่องเท่ียวโดยเปรียบเทียบระหวา่งนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาคร้ังแรกและนกัท่องเท่ียวซ ้ า การวิจยัน้ีมี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาลกัษณะประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวคร้ัง
แรกและนกัท่องเท่ียวซ ้ าตลอดจนศึกษาปัจจยัดึงดูด ปัจจยัผลกัดนัและองคป์ระกอบการท่องเท่ียวท่ีมี
อิทธิพลต่อการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณโดย
ใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลนกัท่องเท่ียวชาวไทยจา้นวน 400 คน สถิติ
ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  ได้แก่ ค่าร้อยละ ความถ่ี ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน สถิติการ
ทดสอบค่าที  ผลการศึกษา พบว่า ลักษณะประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียวคร้ังแรกและ
นกัท่องเท่ียวซ้าไม่มีความแตกต่างกนัมากนกั นกัท่องเท่ียวทั้ง 2 กลุ่มส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ
ระหวา่ง 21-30 ปี การศึกษาในระดบัปริญญาตรี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนประมาณ 5,000 – 10,000 บาท 
อย่างไรก็ตาม เม่ือพิจารณาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวทั้ ง 2 กลุ่ม พบว่า มีความ
แตกต่างกนัในเร่ืองจุดมุ่งหมายในการเดินทาง สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไปเยี่ยมชม และกระบวนการ
ตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว ปัจจยัผลกัดนัท่ีทา้ให้นักท่องเท่ียวทั้ง 2 กลุ่มเดินทางมายงัแหล่ง
ท่องเท่ียว ไดแ้ก่ ความสนใจในแหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ และปัจจยัดึงดูดท่ีมีอิทธิพลต่อ
นักท่องเท่ียวคร้ังแรก ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเท่ียว และความสะดวกในการเดินทางและเขา้ถึง
สถานท่ีท่องเท่ียว ในขณะท่ีทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นปัจจยัดึงดูดท่ีทา้ให้นกัท่องเท่ียวซ้าเดินทาง
กลับมายงัแหล่งท่องเท่ียวอีกคร้ัง องค์ประกอบการท่องเท่ียวท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวทั้ง 2 กลุ่ม คือ ดา้นการคมนาคม  
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 ชายชาญ ปฐมกาญจนา และนรินทร์ สังขรั์กษา (2557 : บทคดัยอ่) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ืองแนว
ทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อ าเภอบาง
เลน จงัหวดันครปฐม โดยผลการวิจยั พบวา่ 1) ระดบัแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวในตลาด บางหลวงอ า เภอบางเลน จงัหวดันครปฐมโดยภาพรวมอยู่ในระดบั
ปานกลางและเม่ือพิจารณาเป็น  รายด้าน พบว่าแรงจูงใจอยู่ในระดับปานกลางทุกด้าน เรียง
ตามล าดบั ดงัน้ีดา้นเดินทางดา้นส่ิงดึงดูด ใจในการท่องเท่ียวดา้นการบริการดา้นส่ิงอ า นวยความ
สะดวกและดา้นประชาสัมพนัธ์ตามล าดบั 2) การเปรียบเทียบระดบัแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของ
นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา ท่องเท่ียวในตลาดบางหลวง อ า เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม จ าแนกตาม
ปัจจยัส่วนบุคคล พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้และสถานภาพ
สมรส แตกต่างกนัอยา่ง มีนยัส า คญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนนกัท่องเท่ียวท่ีมีภูมิล า เนาแตกต่าง
กันมีระดับแรงจูงใจ การท่องเท่ียวตลาดบางหลวงไม่แตกต่างกัน 3) แนวทางการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาด บางหลวง อ า เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม 
พบว่า ควรมีการพฒันาบุคลากรเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ท่ีมีจิตอาสาในการพฒันาการท่องเท่ียวใน
ชุมชน ดา้นการเงินหรืองบประมาณ ควรมีการส่งเสริม สนับสนุนจากองค์การบริหารส่วนต า บล
หรือทอ้งถ่ิน และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งควรสนบัสนุนงบ ประมาณในจ า นวนท่ีมากพอ ควรมีการ
รวมกลุ่มกนัในการใหค้วามช่วยเหลือ ประสานงาน และให ้ขอ้มูลซ่ึงกนัและกนั เพื่อเป็นเครือข่าย 
 ปริณา ลาปะ (2558 : บทคดัยอ่) การศึกษาคร้ังน้ีเพื่อศึกษาพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวชาวไทย
ท่ีมาแหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดันครราชสีมา โดยแจกแบบสอบถามไปยงันักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียว ในจงัหวดันครราชสีมา จ านวน 400 ราย ผลการศึกษามีดงัน้ี นกัท่องเท่ียวส่วน
ใหญ่เลือกชมธรรมชาติทิวทศัน์ เหตุผลท่ีมาท่องเท่ียวส่วนใหญ่เพื่อมาพกัผ่อน โดยนักท่องเท่ียว
ตดัสินใจในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวดว้ยตวัเอง นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่มาในวนัหยุดสุดสัปดาห์ 
การ ท่องเท่ียวธรรมชาติส่วนใหญ่เลือกมาท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ การท่องเท่ียววฒันธรรมส่วน
ใหญ่เลือกมาท่ีอนุสาวรีย ์ทา้วสุรนารี การท่องเท่ียวแบบบนัเทิงและการกีฬาเลือกมาท่ีปาลิโอเ้ขา
ใหญ่ การท่องเท่ียวเพื่อการประชุมสัมมนา ส่วน ใหญ่เลือกมาท่ีสวนสัตวน์ครราชสีมา พาหนะใน
การเดินทางมาท่องเท่ียวส่วนใหญ่ใชร้ถยนตส่์วนบุคคล ความถ่ีในการ ท่องเท่ียว มากกวา่ 6 คร้ัง/ปี 
ช่วงเวลาในการมาเท่ียวส่วนใหญ่ ไปเช้า-เยน็กลบั นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่พกัท่ีโรงแรม/ รีสอร์ท 
ค่าใช้จ่ายเฉล่ียในการท่องเท่ียวแต่ละคร้ังต ่ากว่า 10,000 บาท สินค้าท่ีนิยมเลือกซ้ือกลับบ้านคือ
สินคา้ท่ีระลึก อาหารพื้นบา้นท่ีนิยมเลือกซ้ือกลบับา้นคือขนม สินคา้ท่ีระลึกท่ีนิยมเลือกซ้ือกลบับา้น
คือพวงกุญแจ เคร่ืองจกัสานท่ี นิยมเลือกซ้ือกลบับา้นคือกระเป๋า เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีนิยมเลือกซ้ือ
กลับบ้านคือกระถางต้นไม้ดินเผา ลักษณะการเดิน  ทางมาท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมากับ
ครอบครัวและญาติ นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ไดรั้บขอ้มูลข่าวสารของแหล่งท่อง เท่ียวจากอินเตอร์เน็ต 
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 อารียา บุญทวี, จินดา เน่ืองจ านงค์ และวชิรพงศ์ มณีนันทิวฒัน์ (2558 : บทคดัย่อ) ได้
ศึกษาเร่ือง แนวทางการพฒันาศกัยภาพทุนทางวฒันธรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว อ าเภอคลอง
เข่ือน จังหวดัฉะเชิงเทรา ผลการศึกษาพบว่า 1) การวิเคราะห์และประเมินศักยภาพทุนทาง
วฒันธรรมของอ าเภอคลองเข่ือน จงัหวดัฉะเชิงเทรา (SWOT Analysis) ดงัน้ี จุดแข็ง : ด้านศาสน
สถาน ไดแ้ก่ มีหลวงพ่อทองเกจิอาจารยข์องวดักอ้นแกว้ วดัสามร่ม มีหลวงเต่ียเกจิอาจารย ์วดับา้น
กลว้ย มีมณฑป พระพุทธรูปจ าลองพระพุทธชินสีห์วดัคุง้กร่าง มีหลวงพ่อผอม และวดับางโรง มี
หลวงพ่อเลิศ ด้านโบราณสถานและโบราณวตัถุ  ได้แก่ ศาลเจ้าพ่อกวนอู ด้านประเพณี ได้แก่
ประเพณีท าบุญหลงับา้น และประเพณีท าบุญกลางแจง้ ดา้นภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ ภูมิปัญญาการ
ต่อเรือ ภูมิปัญญาการท ากะปิ กระยาสารท มะม่วง มะพร้าวขา้วและกลุ่มผลิตภณัฑ์มะพร้าว ด้าน
แหล่งเรียนรู้ ไดแ้ก่ ศูนยว์ฒันธรรมทอ้งถ่ิน ภูมิปัญญาชาวบา้น ศูนยเ์รียนรู้เพื่อการพฒันาเศรษฐกิจ
ตน้แบบ ศูนยเ์รียนรู้เกษตรผสมผสาน Smile Lemon # 1 ดา้นแหล่งท่องเท่ียวได้แก่ คุม้วิมานดิน เด
วารีสอร์ท อุทยานพระพิฆเนศวรคลองเข่ือน (ปางยืน) สวนปาล์มฟาร์มนก และเกาะลดั  จุดอ่อน 
ขาดการประชาสัมพนัธ์ ขาดการมีส่วนร่วมของชุมชน โอกาส อ าเภอติดกบัแม่นา้ และมีวดัท่ีส าคญั 
หลายวดั ซ่ึงสามารถจดักิจกรรมไหวพ้ระทางแม่น ้ าบางปะกง มีธนาคารการเกษตรและสหกรณ์
การเกษตร(ธกส.) และ  มหาวิทยาลัยราชภฏัราชนครินทร์ เข้าไปสนับสนุน อุปสรรค ขาดการ
ประชาสัมพนัธ์ 2) แนวทางในการพฒันาทุนทางวฒันธรรม สู่การท่องเท่ียวและสร้างมูลค่าเพิ่มทาง 
เศรษฐกิจของอ าเภอคลองเข่ือน จงัหวดัฉะเชิงเทรา คือ พฒันาเส้นทางการท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยง 
ระดบัต าบลสู่ระดบัอ าเภอและสู่ระดบัจงัหวดั จดันิทรรศการประชาสัมพนัธ์ทุนทางวฒันธรรม และ
น าของดีของแต่ละชุมชนมาวางจ าหน่ายท่ีอุทยานพระพิฆเนศวรปางยืน ต าบลบางตลาด อ าเภอ 
คลองเข่ือน จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 จตุพร ศรีพันธบุตร, วนัเสาร์ เสือแก้ว และณัฐนันท์ แปดทิศ (2559 : บทคัดย่อ) ได้
ศึกษาวิจยัเร่ืองพฤติกรรมและความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทย : กรณีศึกษาตลาดน ้ าคลอง
ผดุงกรุงเกษม เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา เป็นองคก์รเก่ียวกบัการ
ส่งเสริมสนับสนุน และพัฒนาอุตสาหกรรม  การท่องเท่ียว การกีฬา การศึกษา ด้านกีฬาและ
นนัทนาการ จากการท่ีไดป้ฏิบติังานโครงการสหกิจศึกษา ณ กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา เขต
ดุสิต กรุงเทพมหานคร ตั้ งแต่วนัท่ี  23 สิงหาคม  2559 ถึงวนัท่ี  9 ธันวาคม  2559 ผู ้จ ัดท าได้รับ
มอบหมายให้จดัท าโครงงานสหกิจศึกษาโดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทยในการเดินทางมาท่องเท่ียวในตลาดน ้ าคลองผดุงกรุงเกษม และศึกษา ความพึงพอใจของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าคลองผดุงกรุงเกษม ในด้านส่วน ประสม
ทางการตลาด (4P) โดยมีกลุ่มตวัอย่าง คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีตลาดน ้ า
คลองผดุงกรุงเกษม  สุ่มเลือกด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ  จ านวน  400 ตัวอย่าง ใช้
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แบบสอบถาม ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล การวิเคราะห์ขอ้มูล เป็นการวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติแบบ
บรรยาย ไดแ้ก่ ร้อยละ ความถ่ี ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลการวิจยัพบวา่ นกัท่องเท่ียว
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย อายุ 21–30 ปี สถานภาพโสด การศึกษาระดบัปริญญาตรี 
ประกอบอาชีพขา้ราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีรายได ้10,001–20,000 บาทต่อเดือน นกัท่องเท่ียว
ส่วนใหญ่ไม่เคยมาหรือมาเป็นคร้ัง แรก วตัถุประสงค ์ในการท่องเท่ียว คือ ชอ้ปป้ิง/ซ้ือของ สมาชิก
ท่ีร่วมเดินทาง คือ เพื่อน ใชร้ถส่วนตวัเป็น ยานพาหนะเดินทาง วนัท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวคือวนัหยุด
สุดสัปดาห์ ผูท่ี้มีส่วนในการตดัสินใจมา ท่องเท่ียว คือ ตนเอง ระยะเวลาในการท่องเท่ียวคือ 1 
ชัว่โมง ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวประมาณ 500–1,000 บาท แหล่งขอ้มูลในการตดัสินใจมาเท่ียวคือ 
ส่ือโทรทศัน์ โดยมีจ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดิน ทางจ านวน 2 คน นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจต่อส่วน
ประสมทางการตลาด (4P) อยูใ่นระดบัมากใน ดา้นผลิตภณัฑ์ คือ มีสินคา้มีความหลากหลาย เช่น มี
สินคา้ OTOP ของท่ีระลึก ผกัและผลไมป้ระจ าฤดูกาล และมีสินคา้อาหาร เคร่ืองด่ืมปลอดสารพิษ 
เช่น ผกัและผลไมอ้อร์แกนิก สบู่สมุนไพร เป็นตน้ ส่วนดา้นราคา ดา้นการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริม
การตลาดนกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจอยูใ่นระดบัปานกลาง อาทิเช่น ราคาสินคา้มีความเหมาะสม
กบัตวัสินคา้ มีการจดัจ าหน่ายสินคา้ผา่นพ่อคา้คนกลางในราคาปลีก/ส่ง เพื่อน าสินคา้ไปจ าหน่ายต่อ 
มีการโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์และส่ือโฆษณาต่างๆ เช่น เฟสบุ๊ค เวบ็ไซต์ของรัฐบาลส่ือวิทยุและ
โทรทศัน์ รวมทั้งการจดัแถลงข่าวเปิดงานและป้ายโฆษณา เป็นตน้ 
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บทที ่ 3 

วธีิด ำเนินกำรวจิัย 

 
 การศึกษาวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการเลือกท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ผูว้ิจยัได้ก าหนดขั้นตอนและรายละเอียดของวิธีการ
ด าเนินการวจิยั ตามล าดบัดงัต่อไปน้ี 
 3.1  ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 3.2  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3.3  เคร่ืองมือส าหรับการเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3.4  การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ 
 3.5  สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 
 

3.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 
 3.1.1  ประชำกรทีใ่ช้ในกำรวิจัย 
 ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี ได้แก่ นักท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ช่วงระยะเวลาในการเก็บขอ้มูล คือ เดือนมิถุนายนถึงกรกฎาคม พ.ศ. 
2561 เน่ืองจากเป็นเดือนท่ีอยู่ใน 6 อันดับแรก ซ่ึงนักท่องเท่ียวนิยมมาท่องเท่ียวในจังหวัด
ฉะเชิงเทรามากท่ีสุด ในปี พ.ศ. 2560 ตามขอ้มูลในหวัขอ้ท่ี 1.1 

 3.1.2  ขนำดของกลุ่มตัวอย่ำง 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี คือ นักท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน จึงใช้วิธีค  านวณหาจ านวนของกลุ่ม
ตวัอย่าง โดยค านวณได้จากสูตรการหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างกรณีไม่ทราบขนาดของจ านวน
ประชากร ผูว้จิยัก าหนดสัดส่วนของประชากรเท่ากบั 0.5 และก าหนดค่าความเช่ือมัน่เท่ากบั 95% ค่า
ความคลาดเคล่ือนในการประมาณไม่เกิน 5% โดยใชสู้ตร (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) ดงัน้ี 

 กรณีไม่ทราบค่าสัดส่วนของจ านวนประชากรหรือ p = 0.5 
 

n =
𝑍2

4𝑒2
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 โดย     n     หมายถึง  ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการ 

             Z     หมายถึง  ระดบัความเช่ือมัน่หรือระดบันยัส าคญั  

     - ถา้ระดบัความเช่ือมัน่ 95% หรือระดบันยัส าคญั 0.05 มีค่า Z = 1.96 

  - ถา้ระดบัความเช่ือมัน่ 99% หรือระดบันยัส าคญั 0.01 มีค่า Z = 2.58 

             e     หมายถึง ค่าความคลาดเคล่ือนของการสุ่มตวัอยา่งท่ียอมรับไดเ้ท่ากบั 0.05  

              แทนค่า                                    n =
1.962

4(0.05)2 

   = 384.16 

       

 จะไดข้นาดของกลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 385 ตวัอยา่ง เพื่อความสะดวกในการประเมินผลและ
ป้องกันความผิดพลาดจากการเก็บรวบรวมข้อมูล ผูว้ิจ ัยจึงใช้กลุ่มตัวอย่างจ านวนทั้ งส้ิน 400 
ตวัอยา่ง 

 

3.2  กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 การวิจยัในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการเลือกท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียว
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยมีวธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ 
 

 3.2.1  ข้ อ มูลปฐม ภูมิ  (Primary Data) เป็นการเก็บ รวบรวมข้อ มูลโดยการแจก
แบบสอบถามจากการสุ่มตวัอยา่งแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) จากกลุ่มนกัท่องเท่ียว
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา จ านวน 400 ตวัอยา่ง 
 

 3.2.2  ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร โดยการ
คน้ควา้รวบรวมขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งจากวารสาร หนงัสือ เอกสาร เวบ็ไซต์ และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น 
แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรม แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัมุมมอลทางดา้นการตลาด (4C’s) 
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3.3  เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจิัย 
 
 เค ร่ืองมือ ท่ี ใช้ในการเก็บ รวบรวมข้อ มูลในการวิจัยค ร้ัง น้ี เป็นแบบสอบถาม 
(Questionnaire) จ านวน 400 ชุด โดยให้กลุ่มตวัอย่างเป็นผูต้อบแบบสอบถามด้วยตนเอง โดยมี
ขั้นตอนการสร้างแบบสอบถามท่ีใชใ้นการวจิยัประกอบดว้ย 4 ส่วน ดงัน้ี 
 แบบสอบถำมส่วนที่ 1 ข้อมูลทางด้านปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม เป็น
แบบสอบถามปลายปิด (Close-Ended Response Question) มีจ  านวน 7 ขอ้ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ 
อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน วตัถุประสงคใ์นการท่องเท่ียวและความสัมพนัธ์กบัเพื่อนร่วมทาง 
 แบบสอบถำมส่วนที่ 2 ขอ้มูลทางด้านปัจจยัด้านพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของผูต้อบ
แบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามปลายปิด (Close-Ended Response Question) มีจ  านวน 5 ขอ้ไดแ้ก่ 
ความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
คร้ัง จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง และผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ 
 แบบสอบถำมส่วนที่ 3 ขอ้มูลทางมุมมองดา้นการตลาดของนกัท่องเท่ียวมี 4 ดา้น จ านวน 
12 ขอ้ โดยลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบ Likert Scale ซ่ึงเป็นระดบัการวดัขอ้มูลประเภทอนัตร
ภาค (Interval Scale) มี 5 ระดบัความคิดเห็น คือ 
        ระดบั 5 หมายถึง เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
        ระดบั 4 หมายถึง เห็นดว้ยมาก 
        ระดบั 3 หมายถึง เห็นดว้ยปานกลาง 
        ระดบั 2 หมายถึง เห็นดว้ยนอ้ย 
        ระดบั 1 หมายถึง ไม่เห็นดว้ย 
 แบบสอบถามส่วนที ่4 ขอ้เสนอแนะของผูต้อบแบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามปลายเปิด
เพื่อใหผู้ต้อบแบบสอบถามเสนอขอ้คิดเห็นขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 
 

3.4  กำรตรวจสอบคุณภำพของเคร่ืองมือ 
 
 ในการตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั ผูว้ิจยัไดด้ าเนินการดงัต่อไปน้ี 
 1.  ศึกษาคน้ควา้ขอ้มูลแนวคิด ทฤษฎี หลกัการและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 
มุมมองของนกัท่องเท่ียว เพื่อก าหนดขอบเขตและแนวทางในการจดัท าแบบสอบถามให้สอดคลอ้ง
กบัประเด็นปัญหา และวตัถุประสงคก์ารศึกษา 
 2.  สร้างแบบสอบถาม โดยอาศยักรอบแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อความสุขใน
การท างานของบุคลากรสายสนบัสนุน สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 
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 3.  น าแบบสอบถามท่ีแกไ้ขแลว้ไปทดลองใช ้(Try Out) กบักลุ่มจ านวน 30 ตวัอยา่ง เพื่อ
หาค่าความเช่ือมัน่ (Reliability) โดยใชว้ธีิหาค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟา (𝛼–Coefficient) ของ Cronbach 
ซ่ึงมีสูตรดงัน้ี (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) 

 

𝛼 =  
𝑘

𝑘 − 1
[1 −

∑ 𝑆𝑖
2

𝑆𝑡
2 ] 

 
        โดยท่ี     𝛼     หมายถึง  สัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบาค 
                      k       หมายถึง  จ  านวนค าถาม 

                       Si 
      หมายถึง  ความแปรปรวนของขอ้ท่ี i 

                       Si 
      หมายถึง  ความแปรปรวนของคะแนนรวม 

 

ค่าแอลฟาท่ีไดจ้ะแสดงถึงระดบัความคงท่ีของแบบสอบถาม โดยจะมีค่าระหวา่ง 
ค่าท่ีใกล้เคียงกบั 1 มากแสดงว่ามีความเช่ือมัน่สูง โดยทัว่ไปค่า Cronbach’s Alpha ก าหนดให้ได้
ระดับความน่าเช่ือถือไม่น้อยกว่า 0.70 (ศิริชัย พงษ์วิชัย, 2552, หน้า 147) เม่ือน าแบบสอบถาม
ค านวณโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป  SPSS ประมวลผลได้ค่าความเช่ือมั่นของ
แบบสอบถาม ดงัน้ี 
 
ตำรำงที ่3.1  การวเิคราะห์หาค่าความเช่ือมัน่ (Reliability) ของแบบสอบถาม  
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ ค่าความเช่ือมัน่ 

1. ดา้นความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ 0.86 
2. ด้านความเหมาะสมของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

0.88 

3. ดา้นความสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ 0.86 
4. ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 0.87 

โดยรวม 0.80 
 
 4.  น าแบบสอบถาม ซ่ึงประมวลผลค่าความเช่ือมัน่เรียบร้อยแล้ว ให้อาจารยท่ี์ปรึกษา
ตรวจแกไ้ขอีกคร้ัง ก่อนน าไปใหก้ลุ่มตวัอยา่งตอบแบบสอบถาม 400 ชุด 
 5.  น าแบบสอบถามท่ีแกไ้ขแลว้ ให้กลุ่มตวัอยา่งบริเวณทางเขา้และลานจอดรถของวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ตอบแบบสอบถาม ซ่ึงจะอยู่ในรูปแบบเอกสารและกูเก้ิล-

10 
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ฟอร์ม โดยจะสอบถามและเลือกกลุ่มตวัอย่างท่ีจะไปท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวหิารเท่านั้น 
 

3.5  สถิติทีใ่ช้ในกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 

 
 สถิติท่ีผูว้จิยัใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลคร้ังน้ี โดยการรวบรวมขอ้มูลทางสถิติ ซ่ึงเป็นขอ้มูล
ท่ีไดจ้ากการตอบแบบสอบถาม แลว้น ามาวิเคราะห์ในเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และเชิง
อนุมาน (Inferential Statistics) คือ 
 
 3.5.1  สถิตเิชิงพรรณนำ (Descriptive Statistics) 
        เป็นสถิติท่ีน ามาใชใ้นการบรรยายคุณลกัษณะของขอ้มูล ที่เก็บรวบรวมมาจาก
กลุ่มประชากรท่ีน ามาศึกษา ไดแ้ก่ 
        3.5.1.1  ค่ำร้อยละ (Percentage) ใชว้ิเคราะห์ขอ้มูลดา้นปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ
อายุ สถานภาพ รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ ความสัมพนัธ์กบัเพื ่อนร่วมทางในส่วนที่ 1 ของ
แบบสอบถาม (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) 
 

𝑃𝑒𝑟𝑠𝑒𝑛𝑡𝑎𝑔𝑒 =  
𝑓

𝑁
 𝑥 100 

 
              เม่ือ     f     หมายถึง  จ  านวนผูต้อบแบบสอบถามท่ีเลือกตอบตวันั้น 
   N    หมายถึง  จ  านวนผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 

                  
        3.5.1.2  ค่ำเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic Mean) เป็นการวดัแนวโน้มของขอ้มูลเขา้สู่
ศูนยก์ลางท่ีนิยมใชม้ากท่ีสุด เหมาะกบัขอ้มูลท่ีมีการแจกแจงแบบสมมาตร (Normal Symmetric) หา
ได้จากผลรวมของขอ้มูลทั้ งหมด (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ ,2541) ใช้ส าหรับแบบสอบถาม
ขอ้มูลทัว่ไป (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) 

 

𝑥̅ =  
∑ 𝑥

𝑛
 

 
        เม่ือ     𝑥̅     หมายถึง  ค่าเฉล่ียเลขคณิตของกลุ่มตวัอยา่ง 

   x     หมายถึง  คะแนนของแต่ละคน 
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   n     หมายถึง  จ  านวนคนทั้งหมด 
 

        3.5.1.3  ส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำน ( Standard Deviation, S.D.) ใช้วิเคราะห์ขอ้มูล

ร่วมกับค่าเฉลี่ยเลขคณิตเพื่อแสดงลกัษณะการกระจายของคะแนนในแต่ละขอ้ซ่ึงค านวณได้จาก

สูตร (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) 

 

𝑆. 𝐷. =  √
𝑛 ∑ 𝑥 − (∑ 𝑥2)

𝑛(𝑛 − 1)
 

 

        เม่ิอ     S.D.     หมายถึง  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่ง 

                    x         หมายถึง  คะแนนของแต่ละคน 

     n         หมายถึง  จ านวนคนทั้งหมด 
 

 3.5.2  ก ำรวิเครำะห์ ข้อ มูล เชิงอ นุมำน (Inferential   Statistics) เพื ่อใช ้ในการหา
ความสัมพนัธ์ระหวางตวัแปรอิสระ (Independent Variables) ซ่ึ งได ้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ และความสัมพนัธ์กบัเพื ่อนร่วมทาง กบัตวัแปรตาม(Dependent 
Variables) คือพฤติกรรมการท่องเที่ยวต่อหลงัจากไหวพ้ระที่วดัโสธรวรารามวรวิหารและ
มุมมองทางด้านการตลาดของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวต่อหลงัจากไหวพ้ระที่วดัโส
ธรวรารามวรวิหาร โดยใช้เคร่ืองมือทางสถิติ ดงัน้ี     
        3.5.2.1  กำรวิเครำะห์ควำมแปรปรวนทำงเดียว (One-Way ANOVA)  

        ใชส้ าหรับการทดสอบเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่งมากกวา่สองกลุ่มข้ึนไป

ท่ีอิสระต่อกนั(Independent Samples) และหากพบความแตกต่างกนัภายในกลุ่มจะท าการทดสอบ

วา่คู่ใดมีค่าเฉลี่ยแตกตางกนัดว้ยวิธี Least  Significant  Different(LSD) โดยมีขั้นตอนการวิเคราะ

โดยวธีิ One-Way ANOVA ดงัน้ี (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) 

  1.  เปล่ียนสมมติฐานการวจิยัเป็นสมมติฐานสถิติ 
  2.  สมมติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบโดยวธีิ One Way ANOVA คือ 
            Ho: ค่าเฉล่ียระหวา่งประชากร k กลุ่มไม่แตกต่างกนั 
            H1: ค่าเฉล่ียของประชากรอยา่งนอ้ย 2 กลุ่มแตกต่างกนั      

    หรือ H
0
:  µ

1
= µ

2 = … = µ
k
 H1 : µ1 

≠ µ
2  , เม่ือ  i ≠ j ;  j, j = 1, 2 , .., k 

  3.  สมมติฐานท่ีใชท้ดสอบ One-way ANOVA 
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𝐹 =  

𝑀𝑆𝑏

𝑀𝑆𝑤
  

 
ตำรำงที่ 3.2  การวเิคราะห์โดยวธีิ One-way ANOVA 

Source of 
Variation 

Degree of 
Freedom 

 

Sum Square 
 

Mean Square 
 

F 

Between 
Groups 

 
k − 1 

 

𝑆𝑆𝑏 =  ∑
𝑇𝑗

2

𝑛𝑗

𝑘

𝑗−1

−  
𝑇2

𝑛
 

 

𝑀𝑆𝑏 =  
𝑆𝑆𝑏

𝑘 − 1
 

 
 

 

𝐹 =  
𝑀𝑆𝑏

𝑀𝑆𝑤
 

 
 Within 

Group 

 

n − k 
 

 

𝑆𝑆𝑤 = 𝑆𝑆𝑇 − 𝑆𝑆𝑏 
 

 

𝑀𝑆𝑤 =  
𝑆𝑆𝑤

𝑛 − 𝑘
 

 
 

 

 

Total 
 

n − 1 
 

𝑆𝑆𝑇 =  ∑ ∑ 𝑥𝑖𝑗
2

𝑛𝑗

𝑖−1

𝑘

𝑗−1

−
𝑇2

𝑛
 

 

  

ทีม่ำ: พวงรัตน์ ทวีรัตน์ (2543) 
 

เม่ือ k หมายถึง จ านวนกลุ่ม 
 n หมายถึง ขนาดตวัอยา่งทั้งหมด 
 nj 

Tj 

T 

หมายถึง 
หมายถึง 
หมายถึง 

ขนาดตวัอยางของกลุ่มท่ี j                             
ผลรวมของคะแนนทุกตวัในกลุ่ม
ตวัอยา่งท่ี j ผลรวมของคะแนน
ทั้งหมด  xv หมายถึง คะแนนแต่ละคน 
 
 
 

 

  4.  การตดัสินใจ เม่ือก าหนดค่านยัส าคญั =  

  ถา้ค่า F ท่ีค  านวณไดมี้ค่ามากกวา่เม่ือเปรียบเทียบกบัค่า F จากตาราง df = (k - 
1),(n - k) หรือถา้โปรแกรมใหค้่า p-value ซ่ึงเป็นค่าความน่าจะเป็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีจะมีค่า F 
มากกวา่ค่า F ท่ีค  านวณได ้ถา้ค่า p-value มีค่านอ้ยกวา่  จะปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 นัน่คือ 
ยอมรับวา่ค่าเฉล่ียของประชากรอยา่งนอ้ยสองกลุ่มแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

  ถา้ค่า F ท่ีค  านวณไดมี้ค่านอ้ยกวา่หรือเท่ากบัเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า F จากตาราง 
df = (k - 1),(n - k) หรือถา้ค่า p-value มีค่ามากกวา่หรือเท่ากบั  จะยอมรับ H0 นัน่คือ ยอมรับวา่
ค่าเฉล่ียของประชากร k กลุ่มไม่แตกต่างกนั 

 

 






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        3.5.2.2  กำรเปรียบเทยีบรำยคู่ โดยวธีิ Least-Significant Different (LSD 
        ใชใ้นการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียเป็นรายคู่กรณีท่ี F-test ในการ
วเิคราะห์ One–Way ANOVA มีนยัส าคญัโดยมีขั้นตอนการค านวณ ดงัน้ี (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา
, 2561) 
  1.  ก าหนดระดบันยัสาคญั = α = 0.05  
  2.  ค านวณค่า LSD จากสูตร 
 

𝐿𝑆𝐷 = 𝑡∝
2

,𝑛−𝑘
√𝑀𝑆𝑤(

1

𝑛𝑖
+

1

𝑛𝑗
) 

 
  เม่ือ     𝑡∝

2
,𝑛−𝑘

     คือ  ค่าท่ีไดจ้ากตาราง t ท่ี dƒ = n –k  

             n1                   คือ  ขนาดตวัอยา่งกลุ่มท่ี i   
             nj                   คือ  ขนาดตวัอยา่งกลุ่มท่ี j 
 

  3.  ค านวณหาค่า | xi - xj | เม่ือ i j ; i, j = 1, 2, ..., k  
  4.  การตดัสินใจ 
  ถา้ค่า | xi - xj |  ท่ีค  านวณไดมี้ค่ามากกว่าเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า LSD หรือถา้ค่า 
p-value มีค่าน้อยกว่า α หมายความว่าค่าเฉล่ียของประชากรคู่ท่ีนามาเปรียบเทียบนั้นแตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญั 
  ถา้ค่า | xi - xj | ท่ีคานวณไดมี้ค่าน้อยกวา่หรือเท่ากบัค่า LSD หรือ ถา้ค่า p-value 
มีค่ามากกวา่หรือเท่ากบั α หมายความวา่ค่าเฉล่ียของประชากรคู่ท่ีนามาเปรียบเทียบนั้นแตกต่างกนั
อยา่งไม่มีนยัสาคญัหรือไม่แตกต่างกนั 
        3.5.2.3  กำรทดสอบควำมเป็นอสิระด้วย Chi-Square Test for Independence  
        ใช้ทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปร 2 ตวัท่ีสนในศึกษาซ่ึงขอ้มูลของตวัแปรทั้ง
สองไดจ้ากการนบัจานวนหรือความถ่ี โดยจาแนกในรูปของตารางแจกแจงความถ่ีแบบสองทางโดย
ทาการทดสอบภายใตส้มมติฐาน ดงัน้ี (ท่ีมา : กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2561) 
  1.  สมมติฐานท่ีจะทดสอบ โดยวธีิ Chi-Square Test for Independence คือ  

               H0 : ตวัแปรดา้นแถวและคอลมัน์อิสระต่อกนัหรือไม่มีความสัมพนัธ์กนั  
               H1 : ตวัแปรดา้นแถวและคอลมัน์ไม่อิสระต่อกนัหรือมีความสัมพนัธ์กนั  

  2.  สถิติท่ีใชท้ดสอบ 
    

𝑋𝑖𝑛𝑑
2 = ∑ ∑

(𝑂𝑖𝑗 − 𝐸𝑖𝑗)2

𝐸𝑖𝑗

𝑐

𝑗=1

𝑟

𝑖=1
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  เม่ือ     𝑋𝑖𝑛𝑑
2      หมายถึง  สถิติทดสอบ Chi-Square 

   r          หมายถึง  จ  านวนแถวนอนในตารางแจกแจงความถ่ี  
   c          หมายถึง  จ านวนแถวตั้งในตารางแจกแจงความถ่ี  
    𝑂𝑖𝑗        หมายถึง  ความถ่ีท่ีสังเกตไดข้องตวัแปรในแนวนอนท่ี 
                                i แถวตั้งท่ี j ; i = 1, 2, …,r = 1, 2,…, c  
    𝐸𝑖𝑗         หมายถึง  ความถ่ีท่ีสังเกตไดข้องตวัแปรในแนวนอนท่ี  

             j แถวตั้งท่ี i ; i = 1, 2, …,r = 1, 2,…, c  
 

  3.  การตดัสินใจ เม่ือก าหนดระดบันยัสาคญั α = 0.05  
  ถา้ค่า 𝑋𝑖𝑛𝑑

2 ท่ีไดจ้ากการค านวณมากกวา่ค่า 𝑋2 ท่ีเปิดจากตารางท่ีชั้นแห่งความ
เป็นอิสระ (Degree Of Freedom, d.f.) เท่ากบั (r-1)(c-1) ท่ี α = 0.05 หรือถา้โปรแกรมให้ค่า p-value 
ซ่ึงค่าความน่าจะเป็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีจะมีค่า 𝑋2 จากตารางมากกวา่ค่า 𝑋𝑖𝑛𝑑

2 ท่ีคานวณได ้ถา้ค่า p-
value มีค่านอ้ยกวา่ α จะปฏิเสธ H0 ยอมรับ H1 นั้น คือ ตวัแปรดา้นแถวและคอลมัน์ไม่อิสระต่อกนั
หรือมีความสัมพนัธ์กนั 
  ถา้ค่า 𝑋𝑖𝑛𝑑

2 ท่ีไดจ้ากการค านวณนอ้ยกวา่หรือเท่ากบัค่า 𝑋2 ท่ีเปิดจากตารางท่ีชั้น
แห่งความเป็นอิสระ (Degree Of Freedom, d.f.) เท่ากบั (r-1)(c-1) ท่ี α = 0.05 มีค่า p-value มากกว่า
หรือเท่ ากับ  α จะยอมรับ  H0 นั้ น คือ ตัวแปรด้านแถวและคอลัมน์อิสระต่อกันหรือไม่ มี
ความสัมพนัธ์กนั 
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 บทที่  4 

ผลการวจิัย 
 
 การวิจัยน้ีเป็นการศึกษาวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการเลือกท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียว
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ผูว้ิจยัได้รวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิ  
โดยการใช้แบบสอบถามส ารวจจากกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นนักท่องเท่ียวซ่ึงตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  จ  านวน 000 นน  โดยแบ่งการน าเสนอผลการศึกษา
เป็น 6 ส่วน  ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1  ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุนนลของนักท่องเท่ียวซ่ึงตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 ส่วนท่ี 2  ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 ส่วนท่ี 3  ผลการวิเนราะห์ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 ส่วนท่ี 0  ผลการวิเนราะห์นวามสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุนนลกับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 ส่วนท่ี 5  ผลการวเินราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุนนล 
 ส่วนท่ี 6  ข้อเสนอแนะและนวามนิดเห็นอ่ืน ๆ เก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 

4.1  ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวซ่ึงต้องการไปท่องเที่ยวต่อหลังจากไหว้
พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 
 จากกลุ่มตวัอย่างท่ีได้ท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลทั้งหมด 000 นน ผูว้ิจยัวิเนราะห์ข้อมูล
ปัจจยัส่วนบุนนลในดา้นเพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และนวามสัมพนัธ์กบัเพื่อน
ร่วมทาง ซ่ึงสามารถแสดงผลการวจิยัในตารางท่ี 0.1 ดงัน้ี 
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ตารางที ่4.1  ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุนนลของนกัท่องเท่ียวซ่ึงตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี 
      วดัโสธรวรารามวรวหิาร (N = 400)                                                                               

ปัจจยัส่วนบุนนล จ านวน (นน) ร้อยละ 
เพศ   
          ชาย  189 47.25 
          หญิง 211 52.75 

รวม 400 100.00 
อาย ุ   
          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี 35 8.75 
          21-30 ปี 135 33.75 
          31-00 ปี 119 29.75 
          มากกวา่ 00 ปี 111 27.75 

รวม 400 100.00 
สถานภาพ   
         โสด 218 54.50 
          สมรส 143 35.75 
          หยา่ร้าง 39 9.75 

รวม 400 100.00 
อาชีพ   
          นกัเรียน/นกัศึกษา 47 11.75 
          พนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป 161 40.25 
          ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวสิาหกิจ 62 15.50 
          ธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ 100 25.00 
         วยัเกษียณ/แม่บา้น/วา่งงาน 30 7.50 

รวม 400 100.00 
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน     
          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท 76 19.00 
          15,001-25,000 บาท 104 26.00 
          25,001-35,000 บาท 89 22.25 
          มากกวา่ 35,000 บาท 131 31.75 

รวม 400 100.00 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



49 
 

ตารางที ่4.1  (ต่อ) 
ปัจจยัส่วนบุนนล จ านวน (นน) ร้อยละ 

นวามสัมพนัธ์กบัเพื่อนร่วมทาง 
          นนเดียว 

 
31 

 
7.75 

          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 128 32.00 
          นนรัก 68 17.00 
          นรอบนรัว/ญาติ 
          อ่ืน ๆ 

171 
2 

42.75 
0.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 0.1 ผลการวิเนราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุนนลของนกัท่องเท่ียวซ่ึงตอ้งการไป
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีดงัน้ี 
 เพศ พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 211 นน นิดเป็นร้อยละ 52.75 รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 189 นน ติด
เป็นร้อยละ 07.25 
 อาย ุพบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วน
ใหญ่มีอาย ุ21-30 ปี จ  านวน 135 นน นิดเป็นร้อยละ 33.80 รองลงมานืออายุ 31-00 ปี จ  านวน 119 นน 
ติดเป็นร้อยละ 29.75 อายุมากกวา่ 00 ปี จ  านวน 111 นน ติดเป็นร้อยละ 27.75 และอายุนอ้ยกวา่หรือ
เท่ากบั 20 ปี จ  านวน 35 นน ติดเป็นร้อยละ 8.75 
 สถานภาพ  พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมาไหว้พระท่ีว ัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัด
ฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด จ านวน 218 นน นิดเป็นร้อยละ 50.50 รองลงมานือสมรส 
จ านวน 103 นน ติดเป็นร้อยละ 35.75 และหยา่ร้าง จ  านวน 39 นน ติดเป็นร้อยละ 9.75 
 อาชีพ พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
ส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจ้างทั่วไป จ านวน 161 นน นิดเป็นร้อยละ 00.25 
รองลงมานือธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ จ านวน 100 นน ติดเป็นร้อยละ 25.00 ขา้ราชการ/พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ จ านวน 62 นน ติดเป็นร้อยละ 15.50 นกัเรียน/นกัศึกษา จ านวน 07 นน ติดเป็นร้อยละ 
11.75 และวยัเกษียณ/แม่บา้น/วา่งงาน จ านวน 30 นน ติดเป็นร้อยละ 7.50 
 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 35,000 บาท จ านวน 131 นน นิดเป็นร้อยละ 
31.75 รองลงมานือรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท จ านวน 100 นน ติดเป็นร้อยละ 26.00 
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท จ านวน 89 นน ติดเป็นร้อยละ 22.25 และรายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือนนอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท จ านวน 76 นน ติดเป็นร้อยละ 19.00 
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 นวามสัมพนัธ์ต่อเพื่อนร่วมทาง พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ จ านวน 171 นน นิด
เป็นร้อยละ 42.75 รองลงมานือเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน จ านวน 128 นน ติดเป็นร้อยละ 32.00 นนรัก 
จ านวน 68 นน ติดเป็นร้อยละ 17.00 มาท่องเท่ียวนนเดียว จ านวน 31 นน ติดเป็นร้อยละ 7.75 และ
อ่ืน ๆ จ านวน 2 นน ติดเป็นร้อยละ 0.50 
 

4.2  ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร 
จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 
 จากกลุ่มตวัอย่างท่ีได้ท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลทั้งหมด 000 นน ผูว้ิจยัวิเนราะห์ข้อมูล
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ไดแ้ก่
วตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ แหล่งท่องเท่ียวท่ีต้องการไป
ท่องเท่ียวต่อ งบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ผูท่ี้มี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงสามารถแสดงผลการวิจยั
ในตารางท่ี 0.2 ดงัน้ี 

 

ตารางที ่4.2  ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร (N=400) 
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 
จ านวน (นน) ร้อยละ 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ   
          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 225 56.25 
          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดั
ใกลเ้นียง เช่น ชลบุรี ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ 136 34.00 
          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดั
ห่างไกล 39 9.75 

รวม 400 100.00 
ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ   
          การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เช่น วดั 
สถาปัตยกรรมโบราณ วถีิชีวิตชาวบา้น เป็นตน้ 114 28.50 
          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ เช่น 
ทะเล ภูเขา สวนเกษตร ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 134 33.50 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.2  (ต่อ) 
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 
จ านวน (นน) ร้อยละ 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเพื่อนวาม
บนัเทิง เช่น สวนสนุก โรงละนร การแสดงโชว ์เป็น
ตน้ 23 5.75 
          การท่องเท่ียวหลายประเภทปะปนกนั 129 32.25 

รวม 400 100.00 
แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา   
          ภตัตานาร/ร้านอาหารต่าง ๆ 62 15.50 
          วดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนาราม วดัโพธ์ิบาง
นลา้ วดัหงษท์อง เป็นตน้ 

117 29.25 

          ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบางนลา้/ตลาดโบราณ
นนรเน่ืองเขต/ตลาดนลองสวน 100 ปี 

199 49.75 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 18 4.50 
         อ่ืน ๆ 4 1.00 

รวม 400 100.00 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง   
          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 1,000 บาท 56 14.00 
          1,001 - 3,000 บาท 174 43.50 
          3,000 - 5,000 บาท 119 29.75 
          มากกวา่ 5,000 บาท 51 12.75 

รวม 400 100.00 
จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง   
          1 วนั 201 50.25 
          2 วนั    137 34.25 
          3 วนั 40 10.00 
          มากกวา่ 3 วนั 22 5.50 

รวม 400 100.00 
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ   
          ตนเอง 145 36.25 
          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 71 17.75 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.2  (ต่อ) 
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 
จ านวน (นน) ร้อยละ 

          นนรัก 58 14.50 
          นรอบนรัว/ญาติ 
          อ่ืน ๆ 

123 30.75 
3 0.75 

รวม 400 100.00 
วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ   
          รถสาธารณะ เช่น รถทวัร์ รถสองแถว รถเมล ์
มอเตอร์ไซดรั์บจา้ง เป็นตน้ 

72 18.0 

          รถส่วนตวั (ทั้งของตนเองและผูร่้วมเดินทาง) 328 82.00 
รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 0.2 ผลการวิเนราะห์ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีดงัน้ี 
 วตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีต้องการเดินทางท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่ตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ
ในสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัฉะเชิงเทรา จ านวน 225 นน นิดเป็นร้อยละ 56.25 รองลงมานือสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัใกลเ้นียง   เช่น พทัยา ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ จ านวน 136 นน ติดเป็นร้อยละ 30.00 และ
สถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัห่างไกลจ านวน 39 นน ติดเป็นร้อยละ 9.75 
 ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่ตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อประเภท
การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร ฟาร์มเล้ียงสัตว์ เป็นต้น 
จ านวน 130 นน ติดเป็นร้อยละ 33.50 รองลงมานือการท่องเท่ียวหลายประเภทปะปนกนัจ านวน 129 
นน ติดเป็นร้อยละ 32.25 การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เช่น วดั สถาปัตยกรรมโบราณ วิถีชีวิต
ชาวบา้น เป็นตน้จ านวน 110 นน นิดเป็นร้อยละ 28.50 และการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเพื่อ
นวามบนัเทิง เช่น สวนสนุก โรงละนร การแสดงโชว ์เป็นตน้ จ านวน 23 นน ติดเป็นร้อยละ 5.75  
 แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีตอ้งการเดินทาง
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่ตอ้งการไป
ท่องเท่ียวต่อในตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบางนลา้/ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาดนลองสวน 100 ปี 
จ  านวน 199 นน นิดเป็นร้อยละ 49.75 รองลงมานือวดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนาราม วดัโพธ์ิบางนลา้ 
วดัหงษ์ทอง เป็นตน้ จ านวน 117 นน ติดเป็นร้อยละ 29.25 ภตัตานาร/ร้านอาหารต่าง ๆ จ านวน 62 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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นน ติดเป็นร้อยละ 15.50 มินิมูร่าห์ฟาร์ม จ านวน 18 นน ติดเป็นร้อยละ 0.50 และอ่ืน ๆ จ านวน 0 นน 
ติดเป็นร้อยละ 1.00 
 งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการเดินทางท่องเท่ียว
ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร ส่วนใหญ่มีงบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง 
1,001 - 3,000 บาท จ านวน 170 นน นิดเป็นร้อยละ 03.50 รองลงมานือ 3,000 - 5,000 บาทจ านวน 
119 นน ติดเป็นร้อยละ 29.75 น้อยกว่าหรือเท่ากบั 1,000 บาทจ านวน 56 นน ติดเป็นร้อยละ 10.00 
และมากกวา่ 5,000 บาทจ านวน 51 นน ติดเป็นร้อยละ 12.75  
 จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่ใช้จ  านวนวนัในการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง 1 วนั จ านวน 201 นน นิดเป็นร้อยละ 50.25 รองลงมานือ 2 วนั จ านวน 137 นน ติด
เป็นร้อยละ 34.25 3 วนั จ านวน 40 นน ติดเป็นร้อยละ 10.00 และมากกวา่ 3 วนั จ านวน 22 นน ติด
เป็นร้อยละ 5.50 
 ผู ้ท่ี มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวต่อ พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีต้องการเดินทาง
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่ผูท่ี้มีอิทธิพล
ต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวต่อนือตนเอง จ านวน 145 นน นิดเป็นร้อยละ 36.25 รองลงมานือ
นรอบนรัว/ญาติ จ านวน 123 นน ติดเป็นร้อยละ 30.75 เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน จ านวน 71 นน ติดเป็น
ร้อยละ 17.75 นนรัก จ านวน 58 นน ติดเป็นร้อยละ 10.50 และอ่ืน ๆ จ านวน 3 นน ติดเป็นร้อยละ 
0.75 
 วิธีการในการท่องเท่ียวต่อ พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ส่วนใหญ่เลือกวิธีการท่องเท่ียวต่อโดย
รถยนตส่์วนตวั(ทั้งของตนเองและผูร่้วมเดินทาง) จ านวน 328 นน นิดเป็นร้อยละ 82.00 รองลงมานือ
ตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อในสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัใกล้เนียง   เช่น พทัยา ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ 
จ านวน 72 นน ติดเป็นร้อยละ 18.00  
 

4.3  ผลการวเิคราะห์ระดับความคดิเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเทีย่วใน 
การท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 
 4.3.1  ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเที่ยวใน
การท่องเทีย่วต่อของนักท่องเทีย่วหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 ผลการศึกษาขอ้มูลของกลุ่มตวัอย่างท่ีได้ท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลทั้งหมด 000 นน มี
ระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อในด้านนวาม
ตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ ดา้น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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นวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว  
ดงัแสดงในตารางท่ี 0.3 
 
ตารางที ่4.3  น่าเฉล่ีย ( ) น่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบันวามนิดเห็น และล าดบัท่ีของ 
      มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี 

      วดัโสธรวรารามวรวหิาร  
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน

การท่องเท่ียวต่อ  S.D. 
ระดบันวาม
นิดเห็น 

ล าดบั
ท่ี 

1.  ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ 4.22 0.83 มากท่ีสุด 1 
2. ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ 

4.10 0.82 มาก 3 

3 . ด้ าน น ว ามส ะด วกส บ าย ใน ก าร
ท่องเท่ียวต่อ 

4.19 0.79 มาก 2 

0. ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจใน
การท่องเท่ียว 

4.10 0.81 มาก 4 

โดยรวม 4.15 0.81 มาก - 
 
 จากตารางท่ี 0.3 พบว่า นักท่องเท่ียวมีนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดในการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยรวมอยู่
ในระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.15 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวาม
นิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหับ 0.81 และเม่ือพิจารณาเป็นราย
ดา้นสามารถเรียงล าดบัไดด้งัน้ี 
  ล าดบัท่ี 1 ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็น
อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.22 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมี
นวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.83 
  ล าดบัท่ี 2 ด้านนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดบันวาม
นิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.19 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนน
มีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.79 
  ล าดับท่ี 3 ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ พบว่า 
นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.10 
และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 
0.82 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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  ล าดับท่ี 0 ด้านการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวมี
ระดับนวามนิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากับ 0.10 และ
นักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหับ 
0.81 
 

  4.3.2  ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านความต้องการใน
การท่องเทีย่วต่อ 
  จากผลการวิเนราะห์ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดดา้นนวามตอ้งการในการ
ท่องเท่ียวต่อ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 0.0 
 
ตารางที ่4.4  น่าเฉล่ีย ( ) น่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบันวามนิดเห็น และล าดบัท่ีของ 
      มุมมองทางการตลาดดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจาก 
      ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร  
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ

ท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

 S.D. 
ระดบันวาม
นิดเห็น 

ล าดบั
ท่ี 

1. ตอ้งการนวามสนุกสนานต่ืนเตน้ 3.94 0.98 มาก 5 
2. ตอ้งการนวามประทบัใจ 4.43 0.71 มากท่ีสุด 2 
3. ตอ้งการนวามรู้ประสบการณ์เพิ่มเติม 4.22 0.81 มากท่ีสุด 4 
0. ต้องการบรรยากาศท่ีเป็นเอกลักษณ์ของ
แหล่งท่องเท่ียว 

4.48 0.66 มากท่ีสุด 1 

5. ตอ้งการพบปะผูน้นมากมาย มีมิตรภาพท่ีดี
เกิดข้ึน 

3.89 1.00 มาก 6 

6 . ต้อ งก าร ฟ้ื น ฟู ร่ างก ายและ จิต ใจจาก
นวามเนรียด นวามเหน่ือยลา้หรือนวามเจบ็ป่วย 

4.33 0.80 มากท่ีสุด 3 

โดยรวม 4.22 0.83 มากท่ีสุด - 
 
 จากตารางท่ี 4.4 พบว่า นักท่องเท่ียวมีนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านนวาม
ต้องการในการท่องเท่ียวต่อในการตัดสินใจท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยรวมอยู่ในระดบัเห็นด้วยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่า
เท่ากับ 0.22 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกันมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.83 และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นสามารถเรียงล าดบัไดด้งัน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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  ล าดบัท่ี 1 ตอ้งการบรรยากาศท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวมี
ระดับนวามนิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากับ 0.48 และ
นกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหับ 
0.66 
  ล าดบัท่ี 2 ตอ้งการนวามประทบัใจ พบว่า นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบั
เห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.03 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็น
ไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.71 
  ล าดับท่ี 3 ต้องการฟ้ืนฟูร่างกายและจิตใจจากนวามเนรียด นวามเหน่ือยล้าหรือนวาม
เจบ็ป่วย พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ีย
ซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.33 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.80 
  ล าดบัท่ี 0 ตอ้งการนวามรู้ประสบการณ์เพิ่มเติม พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็น
อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.22 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมี
นวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.81 
  ล าดบัท่ี 5 ตอ้งการนวามสนุกสนานต่ืนเตน้ พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่น
ระดับเห็นด้วยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากับ 3.90 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวาม
นิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.98 
  ล าดบัท่ี 6 ตอ้งการพบปะผูน้นมากมาย มีมิตรภาพท่ีดีเกิดข้ึน พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบั
นวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 3.89 และนกัท่องเท่ียวแต่
ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 1.00 
 

  4.3.3  ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านความเหมาะสม
ของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายในการท่องเทีย่วต่อ 
 จากผลการวิเนราะห์ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 0.5 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



57 
 

ตารางที ่4.5  น่าเฉล่ีย ( ) น่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบันวามนิดเห็น และล าดบัท่ีของ 
      มุมมองทางการตลาดดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียว 
      ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ

ท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ 

 S.D. 
ระดบันวาม
นิดเห็น 

ล าดบั
ท่ี 

1. งบประมาณ/น่าใช้ จ่ายท่ีใช้ต้องไม่มาก
เกินไปจนกระทบการใชจ่้ายในชีวิตประจ าวนั
ของเดือนนั้น 

4.12 0.85 มาก 2 

2. งบป ระม าณ ท่ี ใช้ ต่ อนน นุ้มน่ า ต่ อก าร
ท่องเท่ียวต่อ 

4.20 0.76 มาก 1 

3. งบประมาณท่ีใชท้่องเท่ียวต่อนุม้กวา่การ
ท่องเท่ียววดัโสธรวรารามวรวหิารเพียงแห่ง
เดียว   

3.98 0.85 มาก 4 

4. น่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ เช่น การเสียเวลา นวาม
พยายามในการเดินทางนุม้น่ากบันวามสุขจาก
การท่องเท่ียว  

4.10 0.80 มาก 3 

โดยรวม 4.10 0.82 มาก - 
 
 จากตารางท่ี 0.5 พบว่า นักท่องเท่ียวมีนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านนวาม
เหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อในการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยรวมอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจาก
น่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.10 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.82 และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นสามารถเรียงล าดบัไดด้งัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 งบประมาณท่ีใช้ต่อนนนุม้น่าต่อการท่องเท่ียวต่อ พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดบั
นวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.20 และนกัท่องเท่ียวแต่
ละนนมีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.76 
  ล าดับท่ี  2  งบประมาณ/น่าใช้จ่ายท่ีใช้ต้องไม่มากเกินไปจนกระทบการใช้จ่ายใน
ชีวิตประจ าวนัของเดือนนั้น พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดับนวามนิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก 
พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.12 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก 
โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.85 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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  ล าดบัท่ี 3 น่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ เช่น การเสียเวลา นวามพยายามในการเดินทางนุม้น่ากบันวามสุข
จากการท่องเท่ียว  พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจาก
น่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.10 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.80 
  ล าดบัท่ี 0 งบประมาณท่ีใชท้่องเท่ียวต่อนุม้กวา่การท่องเท่ียววดัโสธรวรารามวรวหิารเพียง
แห่งเดียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึง
มีน่าเท่ากบั 3.98 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.85 
 

  4.3.4  ผลการวเิคราะห์ระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านความสะดวกสบาย
ในการท่องเทีย่วต่อ 
  จากผลการวเินราะห์ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 0.6 
 
ตารางที ่4.6  น่าเฉล่ีย ( ) น่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบันวามนิดเห็น และล าดบัท่ีของ 
      มุมมองทางการตลาดดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี 

      วดัโสธรวรารามวรวหิาร  
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการ

ท่องเท่ียวต่อ 
 S.D. 

ระดบันวาม
นิดเห็น 

ล าดบั
ท่ี 

1. สถานท่ีท่องเท่ียวต่อหาง่าย ไม่ไกลจาก
วดัโสธรวรารามวรวหิาร 

4.23 0.75 มากท่ีสุด 1 

2. สถานท่ีท่องเท่ี ยวต่อมี ป้ ายบอกทางให้
สะดวกต่อการเดินทาง 

4.23 0.75 มากท่ีสุด 2 

3. สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงขอ้มูลได้
ดว้ยระบบออนไลน์ 

4.21 0.79 มากท่ีสุด 3 

4. สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงไดห้ลาย
ทาง (มีทางเลือกถา้การจราจรติดขดั) 

4.13 0.82 มาก 4 

5. สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงไดด้ว้ย
ยานพาหนะหลายรูปแบบ เช่น รถไฟ รถทวัร์ 
รถตู ้เป็นตน้ 

4.13 0.81 มาก 5 

โดยรวม 4.19 0.79 มาก - 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 จากตารางท่ี 0.6 พบว่า นักท่องเท่ียวมีนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านนวาม
สะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อในการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นด้วยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 
0.10 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่า
เท่าหบั 0.82 และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นสามารถเรียงล าดบัไดด้งัน้ี 
  ล าดับท่ี 1 สถานท่ีท่องเท่ียวต่อหาง่าย ไม่ไกลจากวดัโสธรวรารามวรวิหาร พบว่า 
นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 
0.23 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมี
น่าเท่าหบั 0.75 
  ล าดับ ท่ี  2  สถานท่ีท่องเท่ียวต่อมีป้ายบอกทางให้สะดวกต่อการเดินทาง พบว่า 
นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 
0.23 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมี
น่าเท่าหบั 0.75 
  ล าดับท่ี 3 สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ด้วยระบบออนไลน์  พบว่า 
นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 
0.21 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมี
น่าเท่าหบั 0.79 
 ล าดับท่ี 0 สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเข้าถึงได้หลายทาง (มีทางเลือกถ้าการจราจร
ติดขดั) พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมี
น่าเท่ากับ 0.13 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกันมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.82 
  ล าดบัท่ี 5 สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงไดด้ว้ยยานพาหนะหลายรูปแบบ เช่น รถไฟ 
รถทวัร์ รถตู ้เป็นตน้ พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจาก
น่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.13 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.81 
 

  4.3.5  ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านการส่ือสารทาง
การตลาดทีจู่งใจในการท่องเทีย่ว   
  จากผลการวิเนราะห์ระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวไดผ้ลการวเินราะห์ดงัแสดงในตารางท่ี 0.5 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.7  น่าเฉล่ีย( ) น่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน(S.D.) ระดบันวามนิดเห็น และล าดบัท่ีของ 
        มุมมองทางการตลาดดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวของ 
        นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูง

ใจในการท่องเท่ียว 
 S.D. 

ระดบันวาม
นิดเห็น 

ล าดบั
ท่ี 

1. ผูใ้หบ้ริการ เช่น นนขบัรถ พนกังานขายของ 
เจา้หนา้ท่ีดูแลสถานท่ีต่าง ๆ สามารถให้ขอ้มูล
ข่าวสารต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 

4.12 0.80 มาก 2 

2 . มี จุดบ ริก ารให้ ข้อ มู ลข่ าวส ารในการ
ท่องเท่ียวอยา่งเพียงพอ 

4.10 0.83 มาก 3 

3 . จั ง ห วัด ฉ ะ เชิ ง เท ร า มี ก าร โฆ ษ ณ า /
ประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงการงานเทศกาล
และสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ตามส่ือต่าง ๆ เช่น 
การออกข่าว 

4.05 0.83 มาก 5 

0. แหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ มีการใหน้วามร่วมมือ
ในการแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวใกลเ้นียง 

4.08 0.81 มาก 4 

5. มีการแนะน าแหล่งอ านวยนวามสะดวก เช่น 
ร้านอาหาร ร้านขายของฝากสถานีน ้ ามนั ท่ีอยู่
ในแหล่งท่องเท่ียวท่ีท่านจะไปเท่ียวต่อ 

4.16 0.80 มาก 1 

โดยรวม 4.10 0.81 มาก - 
  
 จากตารางท่ี 0.7 พบว่า นักท่องเท่ียวมีนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดด้านการ
ส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวในการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมี
น่าเท่ากับ 0.10 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกันมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.81 และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นสามารถเรียงล าดบัไดด้งัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 มีการแนะน าแหล่งอ านวยนวามสะดวก เช่น ร้านอาหาร ร้านขายของฝากสถานี
น ้ ามนั ท่ีอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวท่ีท่านจะไปเท่ียวต่อ พบว่า นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยู่ใน
ระดับเห็นด้วยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากับ 0.16 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวาม
นิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.80 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ล าดับท่ี 2 ผูใ้ห้บริการ เช่น นนขบัรถ พนักงานขายของ เจ้าหน้าท่ีดูแลสถานท่ีต่าง ๆ 
สามารถให้ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดับนวาม
นิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.12 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนน
มีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.80 
 ล าดบัท่ี 3 มีจุดบริการใหข้อ้มูลข่าวสารในการท่องเท่ียวอยา่งเพียงพอ  พบวา่ นกัท่องเท่ียว
มีระดับนวามนิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากับ 0.10 และ
นักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหับ 
0.83 
 ล าดบัท่ี 0 แหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ มีการให้นวามร่วมมือในการแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว
ใกลเ้นียง พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมี
น่าเท่ากับ 0.08 และนักท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามนิดเห็นแตกต่างกันมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.81 
 ล าดบัท่ี 5 จงัหวดัฉะเชิงเทรามีการโฆษณา/ประชาสัมพนัธ์ให้ทราบถึงการงานเทศกาล
และสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ตามส่ือต่าง ๆ เช่น การออกข่าว พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดับนวาม
นิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก พิจารณาจากน่าเฉล่ียซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.05 และนกัท่องเท่ียวแต่ละนน
มีนวามนิดเห็นแตกต่างกนัมาก โดยน่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีน่าเท่าหบั 0.83 
 

4.4  ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการท่องเที่ยว
ต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 
 สมมติฐานที่ 1 ปัจจยัส่วนบุนนลของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยใชน้่าสถิติ chi-square ซ่ึงหากมีนยัส านญันอ้ย
กวา่ 0.05 จะปฏิเสธสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ โดยมีสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ี 
 

        สมมติฐานที ่1.1  เพศของนกัท่องเท่ียวมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        H0 : เพศของนกัท่องเท่ียวไม่มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

        H1 : เพศของนกัท่องเท่ียวมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.8  การทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งเพศของนกัท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ 
      หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร  

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวหิาร 

เพศ  
2 

(Sig) 
ชาย 

(n=189) 
หญิง 

(n=211) 
วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ   

2.18 
(0.34) 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 99 126 
          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัใกลเ้นียง   
เช่น พทัยา ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ 

70 66 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัห่างไกล 20 19 
รวม 189 211 

ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ    
          การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เช่น วดั สถาปัตยกรรม
โบราณ วถีิชีวติชาวบา้น เป็นตน้ 

51 63 

4.27 
(0.23) 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ เช่น ทะเล 
ภูเขา สวนเกษตร ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 

72 62 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเพื่อนวามบนัเทิง เช่น 
สวนสนุก โรงละนร การแสดงโชว ์เป็นตน้ 

12 11 

          การท่องเท่ียวหลายประเภทปะปนกนั 54 75 
รวม 189 211 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา   

4.47 
(0.35) 

          ภตัตานาร/ร้านอาหารต่าง ๆ 36 26 
          วดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนาราม วดัโพธ์ิบางนลา้ 
เป็นตน้ 

53 64 

          ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบางนลา้/ตลาดโบราณนนร
เน่ืองเขต/ตลาดนลองสวน 100 ปี 

92 107 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 7 11 
          อ่ืน ๆ 1 3 

รวม 189 211 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.8  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวหิาร 

เพศ  
2 

(Sig) 
ชาย 

(n=189) 
หญิง 

(n=211) 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง   

7.84 
(0.05*) 

          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 1,000 บาท 32 24 
          1,001 - 3,000 บาท 69 105 
          3,000 - 5,000 บาท 63 56 
          มากกวา่ 5,000 บาท 25 26 

รวม 189 211 
จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง    
          1 วนั 84 117 

7.84 
(0.05*) 

          2 วนั    68 69 
          3 วนั 
          มากกวา่ 3 วนั 

26 
11 

14 
11 

รวม 189 211 
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ   

8.47 
(0.08) 

 

          ตนเอง 64 81 
          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 33 38 
          นนรัก 35 23 
          นรอบนรัว/ญาติ 
          อ่ืน ๆ 

54 
3 

69 
0 

รวม 189 211 
วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ   

0.07 
(0.79) 

 

          รถสาธารณะ เช่น รถทวัร์ รถสองแถว รถเมล ์เป็นตน้ 33 39 
          รถส่วนตวั (ทั้งของตนเองและผูร่้วมเดินทาง) 156 172 

รวม 189 211 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
 
        จากตารางท่ี 0.8 แสดงการทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหว่างเพศของนักท่องเท่ียวกับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา พบวา่   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญั
เท่ากบั 0.34 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึง
หมายนวามว่า เพศกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ ไม่มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันยัส านญัเท่ากบั 
0.23 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ เพศกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่ง
มีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรามี
ระดบันัยส านญัเท่ากับ 0.35 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวามวา่ เพศกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นแหล่งท่องเท่ียวท่ีตอ้งการไป
ท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดับ
นยัส านญัเท่ากบั 0.05 ซ่ึงเท่ากบั 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) 
ซ่ึงหมายนวามวา่ เพศกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นงบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดบันยัส านญั
เท่ากับ 0.05 ซ่ึงเท่ากับ 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) ซ่ึง
หมายนวามว่า เพศกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีระดบั
นยัส านญัเท่ากบั 0.08 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง
(H1) ซ่ึงหมายนวามวา่ เพศกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญัเท่ากบั 
0.79 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ เพศกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        สมมติฐานที ่1.2  อายุของนกัท่องเท่ียวมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        H0 : อายุของนกัท่องเท่ียวไม่มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        H1 : อายขุองนกัท่องเท่ียวมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

 
ตารางที ่4.9  การทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งอายขุองนกัท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ 
      หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร  

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

อาย ุ
2 

(Sig) 
≤ 20 ปี 
(n=35) 

21-30 ปี 
(n=135) 

31-00 ปี 
(n=119) 

> 40 ปี 
(n=111) 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ      
          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 

24 80 59 62 

6.76 
(0.34) 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัใกลเ้นียง   เช่น พทัยา 
ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ 

8 45 48 35 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัห่างไกล 

3 10 12 14 

รวม 35 135 119 111 
ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ     

28.50 
(0.00**) 

          การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม 
เช่น วดั สถาปัตยกรรมโบราณ วถีิ
ชีวติชาวบา้น เป็นตน้ 

19 34 25 36 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว
ธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร 
ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 

7 45 52 30 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว
เพื่อนวามบนัเทิง เช่น สวนสนุก โรง
ละนร การแสดงโชว ์เป็นตน้ 

2 13 6 2 

          การท่องเท่ียวหลายประเภท
ปะปนกนั 

7 43 36 43 

รวม 35 135 119 111 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.9  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

อาย ุ
2 

(Sig) 
≤ 20 ปี 
(n=35) 

21-30 ปี 
(n=135) 

31-00 ปี 
(n=119) 

> 40 ปี 
(n=111) 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

    

17.00 
(0.15) 

          ภตัตานาร/ร้านอาหารต่าง ๆ 8 25 21 8 
          วดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนา
ราม วดัโพธ์ิบางนลา้ เป็นตน้ 

15 38 34 30 

          ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบาง
นลา้/ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาด
นลองสวน 100 ปี 

10 63 59 67 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 2 7 4 5 
          อ่ืน ๆ 0 2 1 1 

รวม 35 135 119 111 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

    

94.76 
(0.00**) 

          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 1,000 บาท 20 27 5 4 
          1,001 - 3,000 บาท 8 66 54 46 
          3,000 - 5,000 บาท 1 26 48 44 
          มากกวา่ 5,000 บาท 6 16 12 17 

รวม 35 135 119 111 
จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง     

20.33 
(0.02*) 

          1 วนั 21 73 54 53 
          2 วนั    4 39 45 49 
          3 วนั 
          มากกวา่ 3 วนั 

7 
3 

14 
9 

13 
7 

6 
3 

รวม 35 135 119 111 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.9  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

อาย ุ
2 

(Sig) 
≤ 20 ปี 
(n=35) 

21-30 ปี 
(n=135) 

31-00 ปี 
(n=119) 

> 40 ปี 
(n=111) 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวต่อ 

    

39.18 
(0.00**) 

          ตนเอง 
          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 
          นนรัก 
          นรอบนรัว/ญาติ 
          อ่ืน ๆ 

11 
13 
1 

10 
0 

52 
29 
25 
29 
0 

43 
19 
23 
33 
1 

39 
10 
9 

51 
2 

รวม 35 135 119 111 
วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ     

54.83 
(0.00**) 

          รถสาธารณะ เช่น รถทวัร์ รถ
สองแถว รถเมล ์เป็นตน้ 

21 29 14 8 

          รถส่วนตวั (ทั้งของตนเองและผู ้
ร่วมเดินทาง) 

14 106 105 103 

รวม 35 135 119 111 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.9 แสดงการทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหว่างอายุของนักท่องเท่ียวกับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา พบวา่   
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญั
เท่ากบั 0.34 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึง
หมายนวามว่า อายุกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ ไม่มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันยัส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ อายุกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา มี
ระดบันัยส านญัเท่ากับ 0.15 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวามวา่ อายุกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นแหล่งท่องเท่ียวท่ีตอ้งการไป
ท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดับ
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามว่า อายุกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นงบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดบันยัส านญั
เท่ากบั 0.02 ซ่ึงน้อยกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึง
หมายนวามว่า อายุกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีระดบั
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ อายกุบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงน้อยกว่ากว่า 0.01 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) ซ่ึง
หมายนวามวา่ อายุกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวธีิการในการท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนั
อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        สมมติฐานที่ 1.3  สถานภาพของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

        H0 : สถานภาพของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

        H1 : สถานภาพของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.10  การทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งสถานภาพของนกัท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่อง- 
        เท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

สถานภาพ 
2 

(Sig) 
โสด 

(n=218) 
สมรส 

(n=143) 
หยา่ร้าง 
(n=39) 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ    

12.60 
(0.01**) 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนใน
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

133 77 15 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนใน
จงัหวดัใกลเ้นียง   เช่น พทัยา ระยอง 
ปทุมธานี เป็นตน้ 

67 54 15 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนใน
จงัหวดัห่างไกล 

18 12 9 

รวม 218 143 39 
ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ    

7.23 
(0.30) 

          การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เช่น วดั 
สถาปัตยกรรมโบราณ วถีิชีวิตชาวบา้น 
เป็นตน้ 

66 35 13 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว
ธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร 
ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 

68 55 11 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเพื่อ
นวามบนัเทิง เช่น สวนสนุก โรงละนร การ
แสดงโชว ์เป็นตน้ 

17 4 2 

          การท่องเท่ียวหลายประเภทปะปน
กนั 

67 49 13 

รวม 218 143 39 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.10  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

สถานภาพ 
2 

(Sig) 
โสด 

(n=218) 
สมรส 

(n=143) 
หยา่ร้าง 
(n=39) 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

   

8.00 
(0.43) 

          ภตัตานาร/ร้านอาหารต่าง ๆ 39 22 1 
          วดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนาราม วดั
โพธ์ิบางนลา้ เป็นตน้ 

60 42 15 

          ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบางนลา้/
ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาดนลอง
สวน 100 ปี 

108 71 20 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 9 6 3 
          อ่ืน ๆ 2 2 0 

รวม 218 143 39 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง    

43.60 
(0.00**) 

          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 1,000 บาท 48 6 2 
          1,001 - 3,000 บาท 100 55 19 
          3,000 - 5,000 บาท 42 65 12 
          มากกวา่ 5,000 บาท 28 17 6 

รวม 218 143 39 
จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง    

17.26 
(0.01**) 

          1 วนั 118 70 13 
          2 วนั    65 51 21 
          3 วนั 
          มากกวา่ 3 วนั 

25 
10 

15 
7 

0 
5 

รวม 218 143 39 
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ    

32.70 
(0.00**) 

          ตนเอง 83 47 15 
          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 54 10 7 
          นนรัก 33 20 5 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.10  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

สถานภาพ 
2 

(Sig) 
โสด 

(n=218) 
สมรส 

(n=143) 
หยา่ร้าง 
(n=39) 

          นรอบนรัว/ญาติ 47 64 12 
           อ่ืน ๆ 1 2 0 

รวม 218 143 39 
วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ    

12.16 
(0.00**) 

          รถสาธารณะ เช่น รถทวัร์ รถสอง
แถว รถเมล ์เป็นตน้ 

51 13 8 

          รถส่วนตวั (ทั้งของตนเองและผูร่้วม
เดินทาง) 

167 130 31 

รวม 218 143 39 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 

        จากตารางท่ี  0.10 แสดงการทดสอบนวามสัมพัน ธ์ระหว่างสถานภาพของ
นักท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา พบวา่   
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญั
เท่ากับ 0.01 ซ่ึงเท่ากับ 0.0 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) ซ่ึง
หมายนวามว่า สถานภาพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันยัส านญัเท่ากบั 
0.30 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ สถานภาพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์
กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา มี
ระดบันัยส านญัเท่ากับ 0.43 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวามว่า สถานภาพกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ี
ตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดับ
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามว่า สถานภาพกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดบันยัส านญั
เท่ากับ 0.01 ซ่ึงเท่ากับ 0.01 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) ซ่ึง
หมายนวามว่า สถานภาพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีระดบั
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามว่า สถานภาพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ สถานภาพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวธีิการในการท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่ง
มีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        สมมติฐานที่ 1.4  อาชีพของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรว
รารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        H0 : อาชีพของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        H1 : อาชีพของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.11  การทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งอาชีพของนกัท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว 
        ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร  

พฤติกรรมการท่องเท่ียว
ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี

วดัโสธรวราราม
วรวหิาร 

อาชีพ 

2 
(Sig) 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 
(n=47) 

พนกังาน
บริษทั 
เอกชน/
ลูกจา้ง
ทัว่ไป 

(n=161) 

ขา้ราช- 
การ/
พนกังาน
รัฐวสิา- 
หกิจ 
(n=62) 

ธุรกิจ
ส่วนตวั/
อาชีพ
อิสระ 

(n=100) 

วยั
เกษียณ/
แม่บา้น/
วา่งงาน 
(n=30) 

วตัถุประสงนใ์นการ
ท่องเท่ียวต่อ 

     

12.83 
(0.12) 

          ตอ้งการไป
ท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนใน
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

32 97 26 55 15 

          ตอ้งการไป
ท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนใน
จงัหวดัใกลเ้นียง   เช่น 
พทัยา ระยอง ปทุมธานี 
เป็นตน้ 

12 51 28 36 9 

          ตอ้งการไป
ท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนใน
จงัหวดัห่างไกล 

3 13 8 9 6 

รวม 47 161 62 100 30 
ประเภทของการ
ท่องเท่ียวต่อ 

     

25.17 
(0.01*) 

          การท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรม เช่น วดั 
สถาปัตยกรรมโบราณ 
วถีิชีวติชาวบา้น เป็นตน้ 

25 38 17 24 10 

          การท่องเท่ียวใน
แหล่งท่องเท่ียว
ธรรมชาติ เช่น ทะเล  

8 56 28 33 9 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.11  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียว
ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี

วดัโสธรวราราม
วรวหิาร 

อาชีพ 

2 
(Sig) 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 
(n=47) 

พนกังาน
บริษทั 
เอกชน/
ลูกจา้ง
ทัว่ไป 

(n=161) 

ขา้ราช- 
การ/
พนกังาน
รัฐวสิาห
กิจ 
(n=62) 

ธุรกิจ
ส่วนตวั/
อาชีพ
อิสระ 

(n=100) 

วยั
เกษียณ/
แม่บา้น 
(n=30) 

ภูเขา สวนเกษตร ฟาร์ม
เล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 

     

 

          การท่องเท่ียวใน
แหล่งท่องเท่ียวเพื่อ
นวามบนัเทิง เช่น สวน
สนุก โรงละนร การ
แสดงโชว ์เป็นตน้ 

4 10 3 5 1 

          การท่องเท่ียว
หลายประเภทปะปนกนั 

10 57 14 38 10 

รวม 47 161 62 100 30 
แหล่งท่องเท่ียวท่ี
น่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

     

39.09 
(0.00**) 

          ภตัตานาร/
ร้านอาหารต่าง ๆ 

13 18 12 17 2 

          วดัต่าง ๆ เช่น วดั
สมานรัตนาราม วดัโพธ์ิ
บางนลา้ เป็นตน้ 

20 48 19 20 10 

          ตลาดบา้นใหม่/
ตลาดน ้าบางนลา้/ตลาด
โบราณนนรเน่ืองเขต/
ตลาดนลองสวน 100 ปี 

11 87 30 58 13 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 3 6 1 5 3 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.11  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียว
ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี

วดัโสธรวราราม
วรวหิาร 

อาชีพ 

2 
(Sig) 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 
(n=47) 

พนกังาน
บริษทั 
เอกชน/
ลูกจา้ง
ทัว่ไป 

(n=161) 

ขา้ราช-
การ/
พนกังาน
รัฐวสิา-
หกิจ 
(n=62) 

ธุรกิจ
ส่วนตวั/
อาชีพ
อิสระ 

(n=100) 

วยั
เกษียณ/
แม่บา้น 
(n=30) 

          อ่ืน ๆ 0 2 0 0 2 
 

รวม 47 161 62 100 30 
งบประมาณท่ีใชใ้นการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง 

     

85.57 
(0.00**) 

          นอ้ยกวา่หรือ
เท่ากบั 1,000 บาท 

23 20 6 6 1 

          1,001 - 3,000 
บาท 

14 87 21 39 13 

          3,000 - 5,000 
บาท 

1 44 27 37 10 

          มากกวา่ 5,000 
บาท 

9 10 8 18 6 

รวม 47 161 62 100 30 
จ านวนวนัในการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง 

     

13.80 
(0.09) 

          1 วนั 25 91 28 44 13 
          2 วนั    9 54 26 36 12 
          3 วนั 
          มากกวา่ 3 วนั 

8 
5 

10 
6 

6 
2 

14 
6 

2 
3 

รวม 47 161 62 100 30 
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ 

     
 

           ตนเอง 17 63 20 34 11  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.11  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียว
ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี

วดัโสธรวราราม
วรวหิาร 

อาชีพ 

2 
(Sig) 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 
(n=47) 

พนกังาน
บริษทั 
เอกชน/
ลูกจา้ง
ทัว่ไป 

(n=161) 

ขา้ราช-
การ/
พนกังาน
รัฐวสิา-
หกิจ 
(n=62) 

ธุรกิจ
ส่วนตวั/
อาชีพ
อิสระ 

(n=100) 

วยั
เกษียณ/
แม่บา้น 
(n=30) 

         เพื่อน/เพื่อนร่วม- 
งาน 

15 34 8 13 1 

36.70 
(0.00**) 

          นนรัก 3 29 9 14 3 
          นรอบนรัว/ญาติ 12 35 25 36 15 
          อ่ืน ๆ 0 0 0 3 0 

รวม 47 161 62 100 30 
วธีิการในการท่องเท่ียว
ต่อ 

     

59.11 
(0.00**) 

          รถสาธารณะ เช่น 
รถทวัร์ รถสองแถว 
รถเมล ์เป็นตน้ 

26 25 13 4 4 

          รถส่วนตวั (ทั้ง
ของตนเองและผูร่้วม
เดินทาง) 

21 136 49 96 26 

รวม 47 161 62 100 30 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.11 แสดงการทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งอาชีพของนกัท่องเท่ียวกบั
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา พบวา่   
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญั
เท่ากบั 0.12 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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หมายนวามว่า อาชีพกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ ไม่มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันยัส านญัเท่ากบั 
0.01 ซ่ึงเท่ากบั 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ อาชีพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.01  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา มี
ระดบันยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั(H0) ซ่ึงหมายนวามว่า อาชีพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นแหล่งท่องเท่ียวท่ีตอ้งการไป
ท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดับ
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ อาชีพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นงบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดบันยัส านญั
เท่ากบั 0.09 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึง
หมายนวามว่า อาชีพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ไม่มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีระดบั
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามว่า อาชีพกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ อาชีพกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอย่างมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        สมมติฐานที่ 1.5  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
        H0 : รายได้เฉล่ียต่อเดือนของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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        H1 : รายได้เฉล่ียต่อเดือนของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 
ตารางที ่4.12  การทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของนกัท่องเท่ียวกบั 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

2 
(Sig) 

≤ 

15,000 
บาท 

(n=76) 

15,001-
25,000 
บาท 

(n=104) 

25,001-
35,000 
บาท 

(n=89) 

> 35,000 
บาท 

(n=131) 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ     

2.07 
(0.91) 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 

43 58 46 78 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัใกลเ้นียง   เช่น พทัยา 
ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ 

24 37 34 41 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืน
ในจงัหวดัห่างไกล 

9 9 9 12 

รวม 76 104 89 131 
ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ     

37.45 
(0.00**) 

          การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม 
เช่น วดั สถาปัตยกรรมโบราณ วถีิ
ชีวติชาวบา้น เป็นตน้ 

34 41 14 25 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว
ธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร 
ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 

20 34 35 45 

          การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว
เพื่อนวามบนัเทิง เช่น สวนสนุก โรง
ละนร การแสดงโชว ์เป็นตน้ 

6 2 9 6 

          การท่องเท่ียวหลายประเภท 16 27 31 55 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.12  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

2 
(Sig) 

≤ 

15,000 
บาท 

(n=76) 

15,001-
25,000 
บาท 

(n=104) 

25,001-
35,000 
บาท 

(n=89) 

> 35,000 
บาท 

(n=131) 

ปะปนกนั      
รวม 76 104 89 131  

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

    

22.69 
(0.03*) 

          ภตัตานาร/ร้านอาหารต่าง ๆ 18 14 10 20 
          วดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนา
ราม วดัโพธ์ิบางนลา้ วดัหงษท์อง เป็น
ตน้ 

26 35 29 27 

          ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบาง
นลา้/ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาด
นลองสวน 100 ปี 

26 49 49 75 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 4 6 1 7 
          อ่ืน ๆ 2 0 0 2 

รวม 76 104 89 131 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

    

78.56 
(0.00**) 

          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 1,000 บาท 28 9 11 8 
          1,001 - 3,000 บาท 33 58 38 45 
          3,000 - 5,000 บาท 6 32 34 47 
          มากกวา่ 5,000 บาท 9 5 6 31 

รวม 76 104 89 131 
จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง     

17.37 
(0.04*) 

          1 วนั 44 51 46 60 
          2 วนั    17 46 29 45 
          3 วนั 11 5 7 17 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.12  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหว้
พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

2 
(Sig) 

≤ 
15,000 
บาท 

(n=76) 

15,001-
25,000 
บาท 

(n=104) 

25,001
-

35,000 
บาท 

(n=89) 

> 35,000 
บาท 

(n=131) 

          มากกวา่ 3 วนั 4 2 7 9  
รวม 76 104 89 131  

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ     

27.55 
(0.01**) 

          ตนเอง 
          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 
          นนรัก 
          นรอบนรัว/ญาติ 
          อ่ืน ๆ 

23 
23 
7 

23 
0 

45 
17 
16 
26 
0 

30 
19 
16 
24 
0 

47 
12 
19 
50 
3 

รวม 76 104 89 131 
วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ     

54.25 
(0.00**) 

          รถสาธารณะ เช่น รถทวัร์ รถสอง
แถว รถเมล ์มอเตอร์ไซด์รับจา้ง เป็นตน้ 

35 16 13 8 

          รถส่วนตวั (ทั้งของตนเองและผู ้
ร่วมเดินทาง) 

51 88 76 123 

รวม 76 104 89 131 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 

        จากตารางท่ี 0.12 แสดงการทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของ
นักท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา พบวา่   
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญั
เท่ากบั 0.91 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึง
หมายนวามวา่ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียว
ต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันยัส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
ว่า รายได้เฉล่ียต่อเดือนกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา มี
ระดบันยัส านญัเท่ากบั 0.03 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นแหล่งท่องเท่ียวท่ี
ตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดับ
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นงบประมาณท่ีใช้ใน
การท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดบันยัส านญั
เท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกว่า 0.01 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึง
หมายนวามวา่ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีระดบั
นยัส านญัเท่ากบั 0.04 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
ว่า รายได้เฉ ล่ียต่อเดือนกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        สมมติฐานที่ 1.6  ผูร่้วมเดินทางของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

        H0 : ผูร่้วมเดินทางของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระ
ท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        H1 : ผูร่้วมเดินทางของนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

 
ตารางที ่4.13  การทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางของนกัท่องเท่ียวกบั 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 

นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง 

2 
(Sig) 

นน
เดียว 

(n=31) 

เพื่อน/
เพื่อน
ร่วมงาน 
(n=128) 

นนรัก 
(n=68) 

นรอบนรัว/
ญาติ 

(n=171) 

อ่ืน ๆ 
(n=2) 

วตัถุประสงนใ์นการ
ท่องเท่ียวต่อ 

     

9.28 
(0.32) 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียว
สถานท่ีอ่ืนในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

18 60 39 106 2 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียว
สถานท่ีอ่ืนในจงัหวดั
ใกลเ้นียง   เช่น พทัยา 
ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้ 

10 51 24 51 0 

          ตอ้งการไปท่องเท่ียว
สถานท่ีอ่ืนในจงัหวดั
ห่างไกล 

3 17 5 14 0 

รวม 31 128 68 171 2 
ประเภทของการท่องเท่ียว
ต่อ 

     

20.30 
(0.06) 

          การท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรม เช่น วดั 
สถาปัตยกรรมโบราณ วถีิ
ชีวติชาวบา้น เป็นตน้ 

15 38 13 47 1 

          การท่องเท่ียวใน
แหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ  

7 41 34 52 0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.13  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 

นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง 

2 
(Sig) 

นน
เดียว 

(n=31) 

เพื่อน/
เพื่อน
ร่วมงาน 
(n=128) 

นนรัก 
(n=68) 

นรอบนรัว/
ญาติ 

(n=171) 

อ่ืน ๆ 
(n=2) 

เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร 
ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 

     

 

          การท่องเท่ียวใน
แหล่งท่องเท่ียวเพื่อนวาม
บนัเทิง เช่น สวนสนุก โรง
ละนร การแสดงโชว ์เป็น
ตน้ 

1 7 6 9 0 

          การท่องเท่ียวหลาย
ประเภทปะปนกนั 

8 42 15 63 1 

รวม 31 128 68 171 2 
แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ
ในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 

     

12.20 
(0.73) 

          ภตัตานาร/ร้านอาหาร
ต่าง ๆ 

7 15 9 30 1 

          วดัต่าง ๆ เช่น วดั
สมานรัตนาราม วดัโพธ์ิ
บางนลา้ วดัหงษท์อง เป็น
ตน้ 

12 40 17 48 0 

          ตลาดบา้นใหม่/ตลาด
น ้าบางนลา้/ตลาดโบราณ
นนรเน่ืองเขต/ตลาดนลอง
สวน 100 ปี 

10 66 38 84 1 

          มินิมูร่าห์ฟาร์ม 2 6 4 6 0 
          อ่ืน ๆ 0 1 0 3 0 

รวม 31 128 68 171 2 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.13  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 

นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง 

2 
(Sig) 

นน
เดียว 

(n=31) 

เพื่อน/
เพื่อน
ร่วมงาน 
(n=128) 

นนรัก 
(n=68) 

นรอบนรัว/
ญาติ 

(n=171) 

อ่ืน ๆ 
(n=2) 

งบประมาณท่ีใชใ้นการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง 

     

24.74 
(0.02*) 

          นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 
1,000 บาท 

7 27 7 14 1 

          1,001 - 3,000 บาท 14 58 29 73 0 
          3,000 - 5,000 บาท 5 33 24 57 0 
          มากกวา่ 5,000 บาท 5 10 8 27 1 

รวม 31 128 68 171 2 
จ านวนวนัในการท่องเท่ียว
ต่อนร้ัง 

     

34.93 
(0.00**) 

          1 วนั 13 58 29 100 1 
          2 วนั    10 51 23 53 0 
          3 วนั 
          มากกวา่ 3 วนั 

1 
7 

13 
6 

12 
4 

13 
5 

1 
0 

รวม 31 128 68 171 2 
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ 

     

353.66 
(0.00**) 

          ตนเอง 
          เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 
          นนรัก 
          นรอบนรัว/ญาติ 
          อ่ืน ๆ 

21 
3 
4 
3 
0 

52 
57 
9 
8 
2 

20 
5 
38 
5 
0 

51 
6 
7 
107 
0 

1 
0 
0 
0 
1 

รวม 31 128 68 171 2 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.13  (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส

ธรวรารามวรวหิาร 

นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง 

2 
(Sig) 

นน
เดียว 

(n=31) 

เพื่อน/
เพื่อน
ร่วมงาน 
(n=128) 

นนรัก 
(n=68) 

นรอบนรัว/
ญาติ 

(n=171) 

อ่ืน ๆ 
(n=2) 

วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ      

58.24 
(0.00**) 

          รถสาธารณะ เช่น 
รถทวัร์ รถสองแถว รถเมล ์
มอเตอร์ไซดรั์บจา้ง เป็นตน้ 

16 39 8 9 0 

          รถส่วนตวั (ทั้งของ
ตนเองและผูร่้วมเดินทาง) 

15 89 60 162 2 

รวม 31 128 68 171 2 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 

        จากตารางท่ี 0.13 แสดงการทดสอบนวามสัมพนัธ์ระหวา่งนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง
ของนกัท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา พบวา่   
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญั
เท่ากบั 0.32 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึง
หมายนวามว่า นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวตัถุประสงน์ในการ
ท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันยัส านญัเท่ากบั 
0.06 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวาม
วา่ นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นประเภทของการท่องเท่ียวต่อ ไม่มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา มี
ระดบันัยส านญัเท่ากับ 0.73 ซ่ึงมากกว่า 0.05 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานหลกั(H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) ซ่ึงหมายนวามวา่ นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ ไม่มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านงบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดับ
นยัส านญัเท่ากบั 0.02 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.05 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นงบประมาณท่ี
ใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีระดบันยัส านญั
เท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกว่า 0.01 นั่นนือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึง
หมายนวามว่า นวามสัมพนัธ์กับผูร่้วมทางกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านจ านวนวนัในการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีระดบั
นยัส านญัเท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั
(H0) ซ่ึงหมายนวามวา่ นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นผูท่ี้มีอิทธิพล
ต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ มีนวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มีระดบันัยส านญัเท่ากบั 
0.00 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 นัน่นือ  ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) ซ่ึงหมายนวาม
ว่า นวามสัมพนัธ์กับผูร่้วมทางกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อด้านวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ มี
นวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 

 

4.5  ผลการวเิคราะห์เพ่ือเปรียบเทียบระดับความคดิเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเทีย่วในการท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดั
ฉะเชิงเทรา โดยจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 
 สมมติฐานที่ 2  นกัท่องเท่ียวท่ีมีปัจจยัส่วนบุนนลแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั โดยใช้น่าสถิติ t-test และ ONE-WAY ANOVA  ซ่ึงหากมีนัยส านญัน้อยกว่า 0.05 จะ
ปฏิเสธสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ โดยมีสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ี 
        สมมติฐานที่ 2.1  นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกัน มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
        H0 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราไม่แตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        H1 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 

 
ตารางที ่4.14  น่าเฉล่ีย ( ) และน่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่าง 
        ระหวา่งน่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน 

        การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามเพศ  
        โดยวธีิ t-test 

มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อ 

เพศ ( ) 
p-value ชาย 

(n=189) 
หญิง 

(n=211) 
1. ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ 4.22 4.20 0.75 
2. ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ 

4.05 4.14 0.24 

3 . ด้ าน น ว ามส ะด วกส บ าย ใน ก าร
ท่องเท่ียวต่อ 

4.14 4.22 0.17 

4. ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจใน
การท่องเท่ียว 

4.09 4.11 0.76 

โดยรวม 4.13 4.17 0.49 
        จากตารางท่ี 0.10 ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่าง
น่าเฉล่ียของระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามเพศ โดยวธีิ t-test พบวา่ น่า p-value เท่ากบั 
0.49 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมไม่แตกต่างกนั ดงันั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน
งานวิจยัท่ีตั้งไว ้โดยน่าเฉล่ียระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อของ
นักท่องเท่ียวเพศชายมีน่าเท่ากบั 0.13 มากกว่านักท่องเท่ียวเพศหญิงซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.17 และเม่ือ
พิจารณาในแต่ละดา้นของมุมมองทางการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.75 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
        ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value 
เท่ากบั 0.24 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



88 
 

มุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 017 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 
0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว มีน่า p-value เท่ากบั 0.76 ซ่ึงมี
น่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 
ไม่แตกต่างกนั 
        สมมติฐานที ่2.2  นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกั 
ท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลังจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
        H0 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราไม่แตกต่างกนั 
        H1 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 

 
ตารางที ่4.15  น่าเฉล่ีย ( ) และน่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่าง 
        ระหวา่งน่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน 

        การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามอาย ุ 
        โดยวธีิ One-Way ANOVA 
มุมมองทางการตลาดของ

นกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

อาย ุ( ) 
p-value ≤ 20 ปี 

(n=35) 
21-30 ปี 
(n=135) 

31-40 ปี 
(n=119) 

> 40 ปี 
(n=111) 

1. ดา้นนวามตอ้งการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.58 4.18 4.20 4.15 0.00** 

2. ด้านนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

4.44 4.12 4.05 4.00 0.01** 

3. ด้านนวามสะดวกสบาย
ในการท่องเท่ียวต่อ 

4.48 4.15 4.21 4.11 0.02* 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.15 (ต่อ) 
มุมมองทางการตลาดของ

นกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

อาย ุ( ) 
p-value ≤ 20 ปี 

(n=35) 
21-30 ปี 
(n=135) 

31-00 ปี 
(n=119) 

> 40 ปี 
(n=111) 

0 . ด้ าน ก าร ส่ื อส ารท าง
การตลาด ท่ี จูงใจในการ
ท่องเท่ียว 

4.55 4.04 4.10 4.03 0.00** 

โดยรวม 4.51 4.12 4.14 4.07 0.00** 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
                ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.15 ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่าง
น่าเฉล่ียของระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามอายุ โดยวิธี ONE-WAY ANOVA พบว่า 
น่า p-value เท่ากบั 0.00 ซ่ึงน้อยกว่า 0.01 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบันวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวม แตกต่างกนัอย่างมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 ดงันั้นจึงยอมรับสมมติฐานงานวจิยัท่ีตั้งไว ้โดยน่าเฉล่ียระดบันวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มีน่า
เท่ากบั 0.51 อสยุ 21-30 ปี มีน่าเท่ากบั 4.12 อายุ 31-00 ปี มีน่าเท่ากบั 0.10 และอายุมากกว่า 00 ปี มี
น่าเท่ากบั 0.07 และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของมุมมองทางการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.00 ซ่ึงมีน่านอ้ยกวา่ 0.01 
แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญั
ท่ีระดบั 0.01 
        ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value 
เท่ากบั 0.01 ซ่ึงมีน่าเท่ากบั 0.01 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.02 ซ่ึงมีน่านอ้ยกวา่ 
0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอย่างมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว มีน่า p-value เท่ากบั 0.00 ซ่ึงมี
น่าน้อยกว่า 0.01 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        เน่ืองจากนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ด้านนวาม
เหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ 
และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
และ 0.05 ดงันั้นจึงใชว้ธิิ Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบันวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีมีอายแุตกต่างกนัเป็นรายนู่ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงั ตารางท่ี 0.16   
 
ตารางที ่4.16  น่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหวา่งน่าเฉล่ีย  
        ( ) ของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว 
        ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จ าแนกตามอาย ุโดยวธีิ LSD 
มุมมองทางการตลาดของ

นกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

อาย ุ ( ) 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 
1 2 3 4 

ดา้นนวามตอ้งการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

≤ 20 ปี 4.58 1 - 0.00** 0.00** 0.00** 
21-30 ปี 4.18 2 - - 0.85 0.70 
31-00 ปี 4.20 3 - - - 0.58 
> 40 ปี 4.15 4 - - - - 

ดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้ายใน

การท่องเท่ียวต่อ 

≤ 20 ปี 4.44 1 - 0.01* 0.00** 0.00** 
21-30 ปี 4.12 2 - - 0.43 0.17 
31-00 ปี 4.05 3 - - - 0.57 
> 40 ปี 4.00 4 - - - - 

ดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

≤ 20 ปี 4.48 1 - 0.01** 0.02* 0.00** 
21-30 ปี 4.15 2 - - 0.50 0.58 
31-00 ปี 4.21 3 - - - 0.24 
> 40 ปี 4.11 4 - - - - 
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ตารางที ่4.16 (ต่อ) 
มุมมองทางการตลาดของ

นกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

อาย ุ ( ) 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 
1 2 3 4 

ดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการ

ท่องเท่ียว 

≤ 20 ปี 4.55 1 - 0.00** 0.00** 0.00** 
21-30 ปี 4.01 2 - - 0.55 0.89 
31-00 ปี 4.10 3 - - - 0.48 
> 40 ปี 4.03 4 - - - - 

หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
                ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.16 แสดงผลการเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่างน่าเฉล่ีย( ) ของ
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิารท่ีมีอายแุตกต่างกนัเป็นรายนู่ พบวา่ 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายนุอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 
20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวาม
ตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 21-30 ปี อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายนุอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมี
อายุ 31-00 ปี อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มี
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการ
ในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายมุากกวา่ 00 ปี อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ด้านนวาม เหมาะสมของงบประมาณ /น่าใช้ จ่ายในการท่องเท่ี ยวต่อ  พบว่า 
นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 21-30 ปี อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.05 และนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุ
น้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจาก
นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 31-00 ปี อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือ
เท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้น
นวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุ
มากกวา่ 00 ปี อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุนอ้ยกวา่หรือ
เท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้น
นวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 21-30 ปี อยา่งมีนยัส านญัท่ี
ระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่าง
จากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 31-00 ปี อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่า
หรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุมากกวา่ 00 ปี อยา่งมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายนุอ้ย
กวา่หรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว
ต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 21-30 ปี 
อย่างมีนัยส านญัท่ีระดับ 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีระดับนวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ี
จูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ 31-00 ปี อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และ
นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 ปี มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจาก
นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายมุากกวา่ 00 ปี อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        สมมติฐานที่ 2.3  นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
        H0 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียว
ในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราไม่แตกต่างกนั 
        H1 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียว
ในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.17  น่าเฉล่ีย ( ) และน่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่าง 
        ระหวา่งน่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน 

        การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามสถานภาพ  
        โดยวธีิ One-Way ANOVA 

มุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ 

สถานภาพ ( ) 
p-value โสด 

(n=218) 
สมรส 

(n=143) 
หยา่ร้าง 
(n=39) 

1 . ด้ าน น ว าม ต้ อ ง ก าร ใน ก า ร
ท่องเท่ียวต่อ 

4.23 4.16 4.32 0.28 

2 .  ด้ า น น ว า ม เห ม า ะ ส ม ข อ ง
งบ ป ระม าณ /น่ า ใช้ จ่ าย ใน ก าร
ท่องเท่ียวต่อ 

4.14 3.98 4.28 0.02* 

3. ด้านนวามสะดวกสบายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.21 4.09 4.37 0.03* 

0. ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูง
ใจในการท่องเท่ียว 

4.11 4.04 4.26 0.23 

โดยรวม 4.17 4.07 4.31 0.04* 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
 
        จากตารางท่ี 0.17 ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่าง
น่าเฉล่ียของระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามสถานภาพ โดยวิธี ONE-WAY ANOVA 
พบวา่ น่า p-value เท่ากบั 0.04 ซ่ึงน้อยกว่า 0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มี
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวม แตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 ดงันั้นจึงยอมรับสมมติฐานงานวิจยัท่ีตั้งไว ้โดยน่าเฉล่ียระดบันวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพโสด มีน่าเท่ากบั 
0.17 สถานภาพสมรส มีน่าเท่ากบั 0.07 และสถานภาพหยา่ร้าง มีน่าเท่ากบั 0.31 และเม่ือพิจารณาใน
แต่ละดา้นของมุมมองทางการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.28 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
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        ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value 
เท่ากบั 0.02 ซ่ึงมีน่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.03 ซ่ึงมีน่านอ้ยกวา่ 
0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาด
ของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว มีน่า p-value เท่ากบั 0.23 ซ่ึงมี
น่ามากกวา่ 0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 
ไม่แตกต่างกนั 
        เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ และดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 
0.05 ดังนั้ นจึงใช้วิธิ Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดับนวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนัเป็นรายนู่ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงั ตารางท่ี 0.18   
 
ตารางที ่4.18  น่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหวา่งน่าเฉล่ีย  
        ( ) ของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว 
        ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จ าแนกตามสถานภาพ โดยวธีิ LSD 

มุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ 

สถานภาพ ( ) 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 
1 2 3 

ดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการ

ท่องเท่ียวต่อ 

โสด 4.14 1 - 0.03* 0.26 
สมรส 3.98 2 - - 0.02* 
หยา่ร้าง 4.28 3 - - - 

ดา้นนวามสะดวกสบายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

โสด 4.21 1 - 0.08 0.15 
สมรส 4.09 2 - - 0.02* 
หยา่ร้าง 4.37 3 - - - 

หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



95 
 

        จากตารางท่ี 0.18 แสดงผลการเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่างน่าเฉล่ีย( ) ของ
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิารท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนัเป็นรายนู่ พบวา่ 
        ด้านนวาม เหมาะสมของงบประมาณ /น่าใช้ จ่ายในการท่องเท่ี ยวต่อ  พบว่า 
นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพโสด มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจาก
นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรส อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.05 และนักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพ
สมรส มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวาม
เหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพหยา่
ร้าง อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรส 
มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวาม
สะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพหยา่ร้าง อยา่งมีนยัส านญัท่ี
ระดบั 0.05  
        สมมติฐานที่ 2.4  นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
        H0 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราไม่แตกต่างกนั 
        H1 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.19  น่าเฉล่ีย ( ) และน่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่าง 
        ระหวา่งน่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน 

        การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามอาชีพ  
        โดยวธีิ One-Way ANOVA 

มุมมองทาง
การตลาดของ

นกัท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

อาชีพ ( ) 

p-value 

นกัเรียน/
นกัศึกษ
า 
(n=47) 

พนกังาน
บริษทัเอก-
ชน/ลูกจา้ง
ทัว่ไป 

(n=161) 

ขา้ราชการ/
พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ/
พนกังาน
ของรัฐบาล 

(n=62) 

ธุรกิจ
ส่วนตวั/
อาชีพ
อิสระ 

(n=100) 

วยั
เกษียณ/
แม่บา้น/
วา่งงาน 
(n=30) 

1 .  ด้ า น น ว า ม
ต้ อ ง ก า ร ใน ก า ร
ท่องเท่ียวต่อ 

4.44 4.13 4.31 4.20 4.13 0.24 

2. ดา้นนวาม
เหมาะสมของ
งบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.35 4.04 4.21 4.04 4.02 0.03* 

3. ดา้นนวาม
สะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

4.37 4.20 4.19 4.11 4.00 0.09 

0. ด้านการส่ือสาร
ทางการตลาดท่ีจูง
ใจในการท่องเท่ียว 

4.38 4.03 4.21 4.02 4.08 0.02* 

โดยรวม 4.38 4.10 4.23 4.09 4.06 0.01** 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
 
        จากตารางท่ี 0.19 ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่าง
น่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่หลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามอาชีพ โดยวิธี ONE-WAY ANOVA พบว่า น่า p-
value เท่ากบั 0.01 ซ่ึงเท่ากบั 0.01 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ี
ระดบั 0.01 ดงันั้นจึงยอมรับสมมติฐานงานวิจยัท่ีตั้งไว ้โดยน่าเฉล่ียระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมอง
ทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีน่าเท่ากับ 0.38 
พนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป มีน่าเท่ากบั 4.10 ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ/พนกังานของ
รัฐบาล มีน่าเท่ากบั 0.23 ธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ มีน่าเท่ากบั 0.09 และวยัเกษียณ/แม่บา้น/วา่งงาน 
มีน่าเท่ากบั 0.06 และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของมุมมองทางการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.24 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
        ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value 
เท่ากบั 0.03 ซ่ึงมีน่านอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็น
ต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.09 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 
0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว มีน่า p-value เท่ากบั 0.02 ซ่ึงมี
น่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        เน่ืองจากนักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญั
ท่ีระดับ 0.05 ดังนั้ นจึงใช้วิธิ  Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดับนวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัเป็นรายนู่ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงั ตารางท่ี 0.20   
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.20  น่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหวา่งน่าเฉล่ีย  
        ( ) ของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว 
        ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จ าแนกตามอาชีพ โดยวธีิ LSD 

มุมมองทาง
การตลาดของ
นกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อ 

อาชีพ ( ) 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้นนวาม
เหมาะสมของ
งบประมาณ/

น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 

4.35 1 - 0.01** 0.28 0.01** 0.04* 

พนกังาน
บริษทัเอกชน/
ลูกจา้งทัว่ไป 

4.04 2 - - 0.09 0.99 0.89 

ขา้ราชการ/
พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ/
พนกังานของ

รัฐบาล 

4.21 3 - - - 0.12 0.21 

ธุรกิจส่วนตวั/
อาชีพอิสระ 

4.04 4 - - - - 0.90 

วยัเกษียณ/
แม่บา้น/
วา่งงาน 

4.02 5 - - - - - 

ดา้นการส่ือสาร
ทางการตลาดท่ี
จูงใจในการ
ท่องเท่ียว 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 

4.38 1 - 0.00** 0.21 0.00** 0.07 

พนกังาน
บริษทัเอกชน/
ลูกจา้งทัว่ไป 

4.03 2 - - 0.09 0.90 0.73 

ขา้ราชการ/
พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ/
พนกังานของ

รัฐบาล 

4.21 3 - - - 0.09 0.40 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.20 (ต่อ) 
มุมมองทาง
การตลาดของ
นกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียวต่อ 

อาชีพ ( ) 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

 

ธุรกิจส่วนตวั/
อาชีพอิสระ 

4.02 4 - - - - 0.68 

วยัเกษียณ/
แม่บา้น/
วา่งงาน 

4.08 5 - - - - - 

หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.20 แสดงผลการเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่างน่าเฉล่ีย( ) ของ
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิารท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัเป็นรายนู่ พบวา่ 
        ด้านนวาม เหมาะสมของงบประมาณ /น่าใช้ จ่ายในการท่องเท่ี ยวต่อ  พบว่า 
นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพพนักงานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 
0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และ
นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพวยัเกษียณ/แม่บา้น/วา่งงาน อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว พบว่า พบวา่ นักท่องเท่ียวท่ีมี
อาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อด้านการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีมี
อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพ
นกัเรียน/นกัศึกษา มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพธุรกิจ
ส่วนตวั/อาชีพอิสระ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01  
        สมมติฐานที่ 2.5  นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกัน มีมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 
        H0 : นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกัน มีมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราไม่
แตกต่างกนั 
        H1 : นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกัน มีมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
 
ตารางที ่4.21  น่าเฉล่ีย ( ) และน่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่าง 
        ระหวา่งน่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน 

        การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ีย 
        ต่อเดือน โดยวธีิ One-Way ANOVA 

มุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว

ต่อ 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ( ) 

p-value 
≤ 15,000 
บาท 

(n=76) 

15,001-
25,000 
บาท 

(n=104) 

25,001-
35,000 
บาท 

(n=89) 

> 35,000 
บาท 

(n=131) 

1. ด้านนวามต้องการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.28 4.27 4.23 4.11 0.15 

2. ด้านนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.13 4.13 4.15 4.01 0.40 

3. ดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

4.24 4.23 4.18 4.11 0.41 

0 . ด้ าน ก า ร ส่ื อ ส า รท า ง
ก ารต ล าด ท่ี จู ง ใจ ใน ก าร
ท่องเท่ียว 

4.15 4.14 4.11 4.03 0.58 

โดยรวม 4.20 4.19 4.17 4.07 0.20 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
        จากตารางท่ี 0.21 ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่าง
น่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่หลงัจาก
ไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน โดยวิธี ONE-WAY ANOVA 
พบว่า น่า p-value เท่ากับ 0.20 ซ่ึงมากกว่า 0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 
แตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
โดยรวม ไม่แตกต่างกนั ดงันั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานงานวิจยัท่ีตั้งไว ้โดยน่าเฉล่ียระดบันวามนิดเห็น
ต่อมุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนน้อยกว่า 
15,000 บาท มีน่าเท่ากบั 0.20 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท มีน่าเท่ากบั 0.19 รายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน 25,001-35,000 บาทมีน่าเท่ากบั 0.17 และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมากกว่า  35,000 บาท มีน่า
เท่ากบั 0.07 และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของมุมมองทางการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.15 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั  
        ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value 
เท่ากับ 0.397 ซ่ึงมีน่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มี
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสม
ของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ ไม่แตกต่างกนั 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.41 ซ่ึงมีน่ามากกวา่ 
0.05 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ไม่
แตกต่างกนั 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว มีน่า p-value เท่ากบั 0.58 ซ่ึงมี
น่ามากกวา่ 0.05 แสดงว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจใน
การท่องเท่ียว ไม่แตกต่างกนั  
        สมมติฐานที่ 2.6  นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีมุมมอง
ทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จงัหวดัฉะเชิงเทราแตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        H0 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาด
ของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
ไม่แตกต่างกนั 
        H1 : นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาด
ของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา
แตกต่างกนั 
 
ตารางที ่4.22  น่าเฉล่ีย ( ) และน่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่าง 
        ระหวา่งน่าเฉล่ียของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวใน 

        การท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตาม 
        นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางอาชีพ โดยวธีิ One-Way ANOVA 

มุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว

ต่อ 

นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง 

p-value 
นน
เดียว 

(n=31) 

เพื่อน/ 
เพื่อน
ร่วมงาน 
(n=128) 

นนรัก 
(n=68) 

นรอบนรั
ว/ญาติ 

(n=171) 

อ่ืน ๆ 
(n=2) 

1. ด้านนวามต้องการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.60 4.32 4.31 4.04 2.83 0.00** 

2. ด้านนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

4.62 4.12 4.14 3.98 3.25 0.00** 

3. ดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

4.57 4.25 4.20 4.07 3.40 
0.000*
* 

0 . ด้ าน ก า ร ส่ื อ ส า รท า ง
ก ารต ล าด ท่ี จู ง ใจ ใน ก าร
ท่องเท่ียว 

4.60 4.15 4.12 3.98 3.10 0.00** 

โดยรวม 4.60 4.21 4.19 4.02 3.15 0.00** 
หมายเหตุ  ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.22 ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่าง
น่าเฉล่ียของระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ าแนกตามนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทาง โดยวิธี ONE-เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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WAY ANOVA พบว่า น่ า p-value เท่ ากับ  0.00 ซ่ึ งน้อยกว่า 0.01 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ี มี
นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่อง-
เท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส านัญท่ีระดับ 0.01 ดังนั้ นจึงยอมรับ
สมมติฐานงานวิจยัท่ีตั้งไว ้โดยน่าเฉล่ียระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียว
ต่อของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีน่าเท่ากบั 0.60 ท่องเท่ียวกบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 
มีน่าเท่ากบั 4.21 ท่องเท่ียวกบันนรัก มีน่าเท่ากบั 0.19 ท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ มีน่าเท่ากบั 0.02 
และอ่ืน ๆ มีน่าเท่ากบั 0.15 และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของมุมมองทางการตลาดสามารถอธิบาย
ไดด้งัน้ี 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.00 ซ่ึงมีน่านอ้ยกวา่ 0.01 
แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value 
เท่ากบั 0.00 ซ่ึงมีน่าน้อยกว่า 0.01 แสดงวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั 
มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวาม
เหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ มีน่า p-value เท่ากบั 0.00 ซ่ึงมีน่านอ้ยกวา่ 
0.01 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กับผูร่้วมทางแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียว
ต่อ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว มีน่า p-value เท่ากบั 0.00 ซ่ึงมี
น่าน้อยกว่า 0.01 แสดงว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีระดบันวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ี
จูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็น
ต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/
น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างกนัอย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 ดงันั้นจึงใช้วิธิ Least 
Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีมี
นวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนัเป็นรายนู่ ไดผ้ลการวเินราะห์ดงั ตารางท่ี 0.23   
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.23  น่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหวา่งน่าเฉล่ีย  
        ( ) ของระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว 
        ต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จ าแนกตามนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วม 
        ทาง โดยวธีิ LSD 
มุมมองทาง
การตลาดของ
นกัท่องเท่ียว

ในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

นวามสัมพนั
ธ์กบัผูร่้วม

ทาง 
( ) 

กลุ่ม
ท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้นนวาม
ตอ้งการใน
การท่องเท่ียว

ต่อ 

นนเดียว 4.60 1 - 0.02* 0.03* 0.00** 0.00** 
เพื่อน/เพื่อน
ร่วมงาน 

4.32 2 - - 0.92 0.00** 0.00** 

ตนรัก 4.31 3 - - - 0.00** 0.00** 
นรอบนรัว/

ญาติ 
4.04 4 - - - - 0.00** 

อ่ืน ๆ 2.83 5 - - - - - 

ดา้นนวาม
เหมาะสมของ
งบประมาณ/
น่าใชจ่้ายใน
การท่องเท่ียว

ต่อ 

นนเดียว 4.62 1 - 0.00** 0.00** 0.00** 0.01** 
เพื่อน/เพื่อน
ร่วมงาน 

4.12 2 - - 0.84 0.07 0.07 

ตนรัก 4.14 3 - - - 0.09 0.06 
นรอบนรัว/

ญาติ 
3.98 4 - - - - 0.12 

อ่ืน ๆ 3.25 5 - - - - - 

ดา้นนวาม
สะดวกสบาย

ในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

นนเดียว 4.57 1 - 0.01** 0.01** 0.00** 0.00** 
เพื่อน/เพื่อน
ร่วมงาน 

4.25 2 - - 0.59 0.02* 0.06 

ตนรัก 4.20 3 - - - 0.15 0.07 
นรอบนรัว/

ญาติ 
4.07 4 - - - - 0.13 

อ่ืน ๆ 3.40 5 - - - - - 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.23 (ต่อ) 
มุมมองทาง
การตลาดของ
นกัท่องเท่ียวใน
การท่องเท่ียว

ต่อ 

นวามสัมพั
นธ์กบัผู ้
ร่วมทาง 

( ) 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้นการส่ือสาร
ทางการตลาดท่ี
จูงใจในการ
ท่องเท่ียว 

นนเดียว 4.60 1 - 0.00** 0.00** 0.00** 0.00** 
เพือ่น/
เพื่อน
ร่วมงาน 

4.15 2 - - 0.81 0.04* 0.03* 

ตนรัก 4.12 3 - - - 0.15 0.04* 
นรอบนรัว/

ญาติ 
3.98 4 - - - - 0.08 

อ่ืน ๆ 3.10 5 - - - - - 
หมายเหตุ  * มีระดบันยัส านญัท่ี 0.05 
               ** มีระดบันยัส านญัท่ี 0.01 
 
        จากตารางท่ี 0.23 แสดงผลการเปรียบเทียบนวามแตกต่างระหว่างน่าเฉล่ีย( ) ของ
ระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวหิารท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนัเป็นรายนู่ พบวา่ 
        ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว 
มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการ
ในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน อยา่งมีนยัส านญัท่ี
ระดับ 0.05 และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจาก
นักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกับนนรัก อย่างมีนัยส านัญท่ีระดับ 0.05 และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
ท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ อยา่ง
มีนัยส านญัท่ีระดับ 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดับนวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางท่องเท่ียวเพื่อน/เพื่อนร่วมทาง มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ี
ท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียว
เพื่อน/เพื่อนร่วมทาง มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว
ต่อด้านนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อย่างมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนรัก มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมอง
ทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่าง
จากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ี
เดินทางท่องเท่ียวนนรัก มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ 
อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนรอบนรัว/ญาติ มีระดบันวาม
นิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านนวามต้องการในการ
ท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ด้านนวาม เหมาะสมของงบประมาณ /น่าใช้ จ่ายในการท่องเท่ี ยวต่อ  พบว่า 
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และ
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ 
แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบันนรัก อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจาก
นักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกับนรอบนรัว/ญาติ อย่างมีนัยส านัญท่ีระดับ 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
ท่องเท่ียวต่อด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจาก
นกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
        ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียว
นนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้าน
นวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 
อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียว
ต่อ แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบันนรัก อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ี
เดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการ
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ท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบั
นรอบนรัว/ญาติ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบั
นวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบาย
ในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อย่างมีนัยส านญัท่ีระดบั 0.01 
และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวเพื่อน/เพื่อนร่วมทาง มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ แตกต่าง
จากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 
        ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
ท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัเพื่อน/
เพื่อนร่วมงาน อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดบั
นวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบันนรัก อยา่งมีนยัส านญัท่ี
ระดับ 0.01 และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว 
แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกับนรอบนรัว/ญาติ อย่างมีนัยส านัญท่ีระดับ 0.01 และ
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนเดียว มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจาก
นกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียว
เพื่อน/เพื่อนร่วมทาง มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว
ต่อดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนักท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบั
นรอบนรัว/ญาติ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวเพื่อน/เพื่อนร่วม
ทาง มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านการ
ส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อยา่งมี
นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวนนรัก มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมอง
ทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อด้านการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการ
ท่องเท่ียว แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวกบัอ่ืน ๆ อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
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4.6  ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นอ่ืน ๆ เกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวต่อหลังจาก
ไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 
 จากแบบสอบถามในส่วนท่ี 0 ข้อเสนอแนะและนวามนิดเห็นอ่ืน ๆ โดยเป็นน าถาม
ปลายเปิด ซ่ึงสอบถามถึงขอ้เสนอแนะและนวามนิดเห็นอ่ืน ๆ ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยมีกลุ่มตวัอย่างนักท่องเท่ียว
แสดงนวามนิดเห็นโดยสรุปดงัน้ี 
 1.  ตอ้งการให้มีนวามสะดวกสบายในด้านสถานท่ีจอดรถของสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ
มากกวา่น้ี 
 2.  ตอ้งการการตอ้นรับท่ีดีจากนนในทอ้งถ่ิน ไม่เอาเปรียบนกัท่องเท่ียว 
 3.  ตอ้งการใหแ้กไ้ขปัญหาการจราจรติดขดัในบริเวณสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ 
 4.  ตอ้งการใหท้างจงัหวดัฉะเชิงเทรามีการจดักิจกรรมพานกัท่องเท่ียวไหวพ้ระ 9 วดั 
 5.  ตอ้งการใหมี้นวามปลอดภยัในการท่องเท่ียวมากข้ึน 
 6.  ตอ้งการใหจ้งัหวดัฉะเชิงเทรามีท่ีพกัท่ีสวยงาม และหลากหลายใหน้กัท่องเท่ียวเลือก 
 7.  ต้องการให้มีการประชาสัมพนัธ์เก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวและขอ้มูลกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวต่าง ๆ ในจงัหวดัฉะเชิงเทราทางส่ือต่างๆ โดยเฉพาะส่ือออนไลน์มากข้ึน 
 8.  ตอ้งการให้มีการแนะน าประชาสัมพนัธ์ร้านอาหารทอ้งถ่ินท่ีน่าสนใจต่าง ๆ โดยเฉพาะ
ริมแม่น ้าบางปะกงใหน้กัท่องเท่ียวทราบ 
 9.  ต้องการให้พัฒนาด้านการขนส่งสาธารณะในจงัหวดัฉะเชิงเทราให้ดีข้ึน เพื่อให้
นกัท่องเท่ียวไดรั้บนวามสะดวกสบายในการเดินทาง 
 10.  ตอ้งการใหมี้การปรับปรุงเร่ืองพอ่นา้แม่นา้ยดัเยียดขายของนกัท่องเท่ียว เพื่อแลกกบัท่ี
จอดรถ 
 11.  ตอ้งการให้มีการพิจารณานวามเหมาะสมในดา้นการขายวตัถุมงนลหรือพุทธพาณิชย์
ต่าง ๆ บริเวณวดัและโดยรอบวดั 
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สรุปผลการวจิัย อภิปรายผลการวจิัย และข้อเสนอแนะ 
 

 ในการศึกษาวจิยัเร่ือง พฤติกรรมการเลือกท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระ
ท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ผูว้ิจยัสามารถสรุปผลการวิจยั อภิปรายผลและ
ข้อเสนอแนะ โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นนักท่องเท่ียวซ่ึงต้องการไป
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  จ  านวน 000 นน ในช่วงเดือนมิถุนายน ถึง
เดือนกรกฏานม  พ.ศ. 2561  โดยแบ่งการน าเสนอ  ดงัน้ี 
 5.1 สรุปผลการวจิยั 
 5.2 อภิปรายผลการวจิยั 
 5.2 ขอ้เสนอแนะ 
 

5.1  สรุปผลการวจิัย 
 
 จากการวเินราะห์ผลการวจิยัในบทท่ี 0 สามารถสรุปผลการวจิยัไดด้งัน้ี 
 

        5.1.1  ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวซ่ึงต้องการไปท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระ
ทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
        จากการวเินราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุลนลของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 000 นน พบวา่ ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหวา่ง 21 - 30 ปี สถานภาพโสด อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป 
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน มากกวา่ 35,000 บาท และร่วมเดินทางมาท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ 
 

        5.1.2  พฤติกรรมการท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระที่วดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จังหวดัฉะเชิงเทรา 
      จากการวิเนราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวราราม
วรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทราของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 000 นน พบวา่ ส่วนใหญ่ตอ้งการไปท่องเท่ียว
สถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ในแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร และ
ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ แหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีกลุ่มตวัอย่างสนใจมากท่ีสุด นือ 
ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบางนลา้/ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาดนลองสวน 100 ปี มีงบประมาณ
ต่อนร้ัง 1,001 – 3,000 บาท โดยใชเ้วลาท่องเท่ียว 1 วนั ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจนือตนเอง และ
เดินทางโดยรถส่วนตวั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        5.1.3  มุมมองทางการตลาดของนักท่องเที่ยวในการท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระที่
วดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
        จากการวิเนราะห์มุมมองทางการตลาดของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 000 นน พบวา่ ระดบั
นวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อในดา้นนวามตอ้งการใน
การท่องเท่ียวต่อสูงท่ีสุด ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด น่าเฉล่ียมีน่าเท่ากบั 
4.22  รองลงมานือดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยู่ในระดบั
เห็นด้วยมาก น่าเฉล่ียมีน่าเท่ากับ 0.19  ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก น่าเฉล่ียมีน่าเท่ากบั 0.10 และดา้นการ
ส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว ซ่ึงมีระดับนวามนิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก 
น่าเฉล่ียมีน่าเท่ากบั 0.10 
 

        5.1.4  ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการ
ท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา โดยใช้วธีิ Chi-square 
 

ตารางที ่5.1  ผลการวิเนราะห์นวามสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุนนลกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ 
      หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

ปัจจยัส่วน
บุนนล 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ 
มีนวามสัมพนัธ์กบั ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบั 

เพศ 

งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ 

จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ 
 แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั

ฉะเชิงเทรา 
 ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ

ท่องเท่ียวต่อ 
 วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 

อาย ุ

ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง  
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวต่อ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่5.1  (ต่อ) 
ปัจจยัส่วน
บุนนล 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ 
มีนวามสัมพนัธ์กบั ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบั 

 วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ  

สถานภาพ 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ 
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจใน
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง  
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ 

 

วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ  

อาชีพ 

ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ 
แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง 

งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ 

 

วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ  

รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน 

ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ 
แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 

 

งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

 

จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง  
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ 

 

วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ  
 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่5.1  (ต่อ) 
ปัจจยัส่วน
บุนนล 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ 
มีนวามสัมพนัธ์กบั ไม่มีนวามสัมพนัธ์กบั 

นวามสัมพนัธ์
กบัผูร่้วมทาง 

งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง 

วตัถุประสงนใ์นการท่องเท่ียวต่อ 

จ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ 
ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ต่อ 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจใน
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ  
 

      จากผลการวิเนราะห์นวามสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุนนลกับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา ดงัแสดงในตารางท่ี 
5.1 พบวา่  
        เพศมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านงบประมาณท่ีใช้ในการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ังและจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง  
        อายุมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้นประเภทของการท่องเท่ียว
ต่อ งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 
        สถานภาพมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้นวตัถุประสงนใ์นการ
ท่องเท่ียวต่อ งบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ผูท่ี้มี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 
        อาชีพมีนวามสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านประเภทของการ
ท่องเท่ียวต่อ แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อ
นร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 
        รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้นประเภท
ของการท่องเท่ียวต่อ แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา งบประมาณท่ีใช้ในการ
ท่องเท่ียวต่อนร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และ
วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 
        นวามสัมพนัธ์กับผูร่้วมทางมีนวามสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้าน
งบประมาณท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง จ  านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ และวธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        5.1.5  ผลการวิเคราะห์เพ่ือเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาด
ของนักท่องเที่ยวในการท่องเทีย่วต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
โดยจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล โดยใช้วธีิ T-test และ One-Way ANOVA 
        ผลการวิเนราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุนนล โดยใช้วิธี T-test พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบั
นวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมและในแต่ละดา้น
ไม่แตกต่างกนั ดงัแสดงในตารางท่ี 5.2  
        ผลการวิเนราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุนนล โดยใชว้ธีิ One-Way ANOVA ดงัแสดงในตารางท่ี 5.2 พบวา่  
       นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมแตกต่างกนั อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 ถา้พิจารณาใน
แต่ดา้นจะเห็นวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ และด้านการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวแตกต่างกัน อย่างมี
นัยส านญัท่ีระดับ 0.01 และด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ
แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05  
        นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาด
ของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.05 ถา้พิจารณา
ในแต่ด้านจะเห็นว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ และดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกนั อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 
0.05 
        นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมแตกต่างกนั อย่างมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01 ถา้พิจารณาใน
แต่ดา้นจะเห็นว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาด
ของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียว
ต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 
0.05 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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        นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทาง
การตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมและในแต่ละดา้นไม่แตกต่างกนั  
        นักท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กับผูร่้วมทางแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อ
มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวมแตกต่างกนั อย่างมีนยัส านญัท่ี
ระดบั 0.01 ถา้พิจารณาในแต่ดา้นจะเห็นวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั 
มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อดา้นนวามตอ้งการ
ในการท่องเท่ียวต่อ ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ ดา้นนวาม
สะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวแตกต่าง
กนั อยา่งมีนยัส านญัท่ีระดบั 0.01  
 
ตารางที ่5.2  ผลการวเินราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ 
        นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร  
        จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุนนล 

ปัจจยัส่วน
บุนนล 

มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียว 

ไม่แตกต่างกนั 
แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 

เพศแตกต่างกนั 

โดยรวม - - 
ดา้นนวามตอ้งการในการ

ท่องเท่ียวต่อ 
- - 

ดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้ายใน

การท่องเท่ียวต่อ 
- - 

ดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

- - 

ดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการ

ท่องเท่ียว 
- - 

อายแุตกต่างกนั - โดยรวม 

ดา้นนวามเหมาะสม
ของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่5.2  (ต่อ) 

ปัจจยัส่วน
บุนนล 

มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียว 

ไม่แตกต่างกนั 
แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 

 

- 
ดา้นนวามตอ้งการใน
การท่องเท่ียวต่อ 

- 

- 
ดา้นนวาม

สะดวกสบายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

- 

- 
ดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจใน

การท่องเท่ียว 
- 

สถานภาพ
แตกต่างกนั 

ดา้นนวามตอ้งการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

- โดยรวม 

ดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการ

ท่องเท่ียว 
- 

ดา้นนวามเหมาะสม
ของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

- - 
ดา้นนวาม

สะดวกสบายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

อาชีพแตกต่าง
กนั 

ดา้นนวามตอ้งการในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

โดยรวม 

ดา้นนวามเหมาะสม
ของงบประมาณ/
น่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ 

ดา้นนวามสะดวกสบายใน
การท่องเท่ียวต่อ 

- 
ดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจใน

การท่องเท่ียว 
รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือนแตกต่าง

กนั 

โดยรวม - - 
ดา้นนวามตอ้งการในการ

ท่องเท่ียวต่อ 
- - 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่5.2  (ต่อ) 

ปัจจยัส่วน
บุนนล 

มุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียว 

ไม่แตกต่างกนั 
แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส านญัท่ีระดบั 0.01 
แตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส านญัท่ีระดบั 0.05 

 

ดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้าย
ในการท่องเท่ียวต่อ 

- - 

ดา้นนวามสะดวกสบาย
ในการท่องเท่ียวต่อ 

- - 

ดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการ

ท่องเท่ียว 
- - 

นวามสัมพนัธ์
กบัผูร่้วมทาง
แตกต่างกนั 

- - โดยรวม 

- - 
ดา้นนวามตอ้งการใน
การท่องเท่ียวต่อ 

- - 
ดา้นนวามเหมาะสมของ
งบประมาณ/น่าใชจ่้าย
ในการท่องเท่ียวต่อ 

- - 
ดา้นนวามสะดวกสบาย
ในการท่องเท่ียวต่อ 

- - 
ดา้นการส่ือสารทาง

การตลาดท่ีจูงใจในการ
ท่องเท่ียว 

 

5.2  อภิปรายผลการวจิัย 
 
 จากการวเินราะห์ผลการวจิยัในบทท่ี 0 สามารถอภิปรายผลการวจิยัไดด้งัน้ี 
 

 5.2.1  อภิปรายปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเทีย่วซ่ึงต้องการไปท่องเที่ยวต่อหลังจากไหว้
พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 
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 จากการวิเนราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุลนลของกลุ่มตวัอย่างจ านวน 000 นน พบว่า ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหวา่ง 21 - 30 ปี สถานภาพโสด อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป 
รายได้เฉล่ียต่อเดือน มากกว่า 35,000 บาท และร่วมเดินทางมาท่องเท่ียวกับนรอบนรัว/ญาติ 
สอดนลอ้งกบัผลการวิจยัของ ปริณา ลาปะ (2558) ซ่ึงไดศึ้กษาวิจยัเร่ืองพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมาแหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดันนรราชสีมา ท่ีพบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
สถานภาพโสด และเดินทางมาท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ เน่ืองจากเพศหญิงเป็นเพศท่ีชอบดูแล
เอาใจใส่นนในนรอบนรัว และสังนมไทยให้นวามส านญัต่อสถาบนันรอบนรัวเป็นอย่างมาก ท าให้
นนส่วนใหญ่จึงนิยมไปเท่ียวกนัแบบเป็นนรอบนรัว  
 

 5.2.2  อภิปรายพฤติกรรมการท่องเที่ยวต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 จากการวิเนราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จงัหวดัฉะเชิงเทราของกลุ่มตวัอย่างจ านวน 000 นน พบวา่ ส่วนใหญ่ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ี
อ่ืนในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ในแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร และฟาร์ม
เล้ียงสัตว ์เป็นตน้ แหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีกลุ่มตวัอยา่งสนใจมากท่ีสุด นือ ตลาดบา้น
ใหม่/ตลาดน ้ าบางนล้า/ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาดนลองสวน 100 ปี มีงบประมาณต่อนร้ัง 
1,001 – 3,000 บาท โดยใชเ้วลาท่องเท่ียว 1 วนัแบบไปเชา้-เยน็กลบั ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจนือ
ตนเอง และเดินทางโดยรถส่วนตัว สอดนล้องกับผลการวิจัยของ ปริณา ลาปะ (2558) ซ่ึงได้
ศึกษาวิจยัเร่ืองพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาแหล่งท่องเท่ียวในจงัหวดันนรราชสีมา ท่ีพบว่า 
นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่มาท่องเท่ียวแบบไปเชา้-เยน็กลบั ตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวดว้ยตนเอง 
และเดินทางโดยรถส่วนตวั เน่ืองจากจงัหวดัฉะเชิงเทรามีนวามนลา้ยกบัจงัหวดันนรราชสีมาตรงท่ี
อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ มากนัก เดินทางสะดวก สามารถสืบนน้ขอ้มูลการท่องเท่ียวผ่านทางส่ือ
อินเทอร์เน็ต และถา้เดินทางท่องเท่ียวเป็นนรอบนรัวใหญ่การใชร้ถสาธารณะจะน่อนขา้งล าบากมาก 
 

 5.2.3  อภิปรายมุมมองทางการตลาดของนักท่องเทีย่วในการท่องเที่ยวต่อหลงัจากไหว้
พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทรา 
 จากการวิเนราะห์มุมมองทางการตลาดของกลุ่มตวัอย่างจ านวน 000 นน พบว่า ระดับ
นวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อในดา้นนวามตอ้งการใน
การท่องเท่ียวต่อสูงท่ีสุด ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นด้วยมากท่ีสุด รองลงมานือด้าน
นวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก ดา้นนวาม
เหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย
มาก และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว ซ่ึงมีระดบันวามนิดเห็นอยูใ่นระดบั
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เห็นด้วยมาก เน่ืองจากนักท่องเท่ียวตอ้งการให้สถานท่ีท่องเท่ียวมีนวามเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั 
สร้างนวามประทบัใจ และสามารถฟ้ืนฟูร่างกายจากนวามเนรียด นวามเหน่ือยลา้ และนวามเจ็บป่วย 
ท าให้การเกิดนวามพึงพอใจในการท่องเท่ียวนับว่าเป็นส่ิงท่ีส านญัท่ีสุด สอดนลอ้งกบัผลการวิจยั
ของ ศิริเพญ็ ดาบเพชร (2557) ซ่ึงไดศึ้กษาวิจยัเร่ืองการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวนร้ัง
แรกและนักท่องเท่ียวซ ้ า พบว่า นวามน่าสนใจของแหล่งท่องเท่ียวเป็นปัจจยัหลกัท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 
 

 5.2.4  ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการท่องเที่ยว
ต่อหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวิหาร จังหวดัฉะเชิงเทรา โดยใช้วธีิ Chi-square 
 จากผลการวเินราะห์นวามสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุนนลกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวหิาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา  พบวา่   
 สถานภาพมีนวามสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านวตัถุประสงน์ในการ
ท่องเท่ียวต่อ นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรสหรือมีบุตรอาจตอ้งการไปท่องเท่ียวในหลากหลาย
วตัถุประสงน์ข้ึนอยู่กับสมาชิกในนรอบนรัว สามารถไปท่องเท่ียวภายใน จงัหวดัใกล้เนียงหรือ
จงัหวดัท่ีห่างไกลได ้เช่น นุณพ่อนุณแม่อยากมาไหวพ้ระ แต่นุณลูกอยากไปเท่ียวทะเลท่ีพทัยา เป็น
ตน้ ส่วนนกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพโสดอาจเดินทางท่องเท่ียวนนเดียวจึงนิยมเดินทางท่องเท่ียวใน
สถานท่ีท่องเท่ียวภายในจงัหวดัฉะเชิงเทรา  
 อายุ อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมีนวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้น
ประเภทของการท่องเท่ียวต่อ เพราะนกัท่องเท่ียวเลือกท่องเท่ียวตามนวามตอ้งการของแต่ละช่วงอาย ุ
แต่ละอาชีพ หรือแต่ละรายได้ เช่น นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุมากกว่า 00 ปีข้ึนไป อาชีพพนักงาน
บริษทัเอกชนซ่ึงมีรายไดม้ากกวา่ 35,000 บาท จะเลือกท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวแบบหลายประเภท
ปะปนกนั เน่ืองจากเดินทางมาเป็นนรอบนรัวใหญ่มีนนหลายช่วงอายุในกลุ่ม จึงท าใหน้วามตอ้งการ
ของแต่ละนนแตกต่างกนั ส่วนนกัท่องเท่ียวอายุต  ่ากวา่ 20 ปี เป็นนกัเรียน/นกัศึกษาซ่ึงมีรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือนไม่มาก จะเลือกการท่องเท่ียวประเภทท่ีมีไม่น่าใชจ่้ายไม่สูงและเนน้นวามสนุกสนาน  เป็น
ตน้ 
 อาชีพและรายได้เฉล่ียต่อเดือนมีนวามสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้าน
แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในจงัหวดัฉะเชิงเทรา เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัอาจมี
นวามสนใจแตกต่างกนั หรืออาจมีปัจจยัดา้นงบประมาณเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย เช่น นกัเรียน/นกัศึกษา
ซ่ึงมีรายไดไ้ม่มากมีนวามสนใจไปท่องเท่ียววดัต่างๆ มากท่ีสุด เน่ืองจากเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมี
น่าใช้จ่ายน้อยหรืออาจจะตอ้งการศึกษาหานวามรู้ดา้นวฒันธรรม ส่วนนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพอ่ืน ๆ 
อาจมีรายไดสู้งกวา่ มีนวามสามารถในการใชจ่้ายมากกวา่ ท าให้สนใจแหล่งท่องเท่ียวประเภทตลาด
บา้นใหม่/ตลาดน ้าบางนลา้/ตลาดโบราณนนรเน่ืองเขต/ตลาดนลองสวน 100 ปี เป็นตน้ 
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 ปัจจัยส่วนบุนนลทุกด้านมีนวามสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้าน
งบประมาณท่ีใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ัง เน่ืองจากน่าใชจ่้ายเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส านญัของทุกนนท่ีตอ้ง
พิจารณาก่อนเดินทางมาท่องเท่ียว เช่น นกัเรียน/นกัศึกษาซ่ึงมีอายุน้อยและมีรายไดไ้ม่มาก ในการ
มาท่องเท่ียวก็จะน านึงถึงเร่ืองงบประมาณเป็นหลกั หรือนักท่องเท่ียวท่ีมีเดินทางมาท่องเท่ียวกบั
นรอบนรัว/ญาติก็จะน านึงถึงเร่ืองน่าใช้จ่ายโดยรวมในการมาท่องเท่ียว เน่ืองจากอาจจะมีนนออก
น่าใชจ่้ายเพียงนนเดียว เป็นตน้ 
 เพศ อายุ สถานภาพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมมีนวามสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้นจ านวนวนัในการท่องเท่ียวต่อนร้ัง เน่ืองจากจ านวนวนัก็ข้ึนอยูก่บั
จ  านวนวนัท่ีว่างและน่าใช้จ่ายของแต่ละบุนนล เช่น นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวกับ
นรอบนรัว/ญาติอาจใชเ้วลาท่องเท่ียวต่อนร้ังไม่มากนกั เพราะสมาชิกในกลุ่มอาจมีวนัวา่งไม่ตรงกนั
หรือการไปเท่ียวแบบเป็นกลุ่มหลายวนัอาจมีน่าใชจ่้ายสูง เป็นตน้ 
 อาย ุสถานภาพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน อาชีพ และนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมมีนวามสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในด้านผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ โดยส่วนใหญ่ถ้า
นกัท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวกบัในร นนท่ีร่วมเดินทางมาดว้ยมกัมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจใน
การท่องเท่ียว เช่น นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุมากกวา่ 00 ข้ึนไปมกัเดินทางมาท่องเท่ียวกบันรอบนรัว/ญาติ
และนรอบนรัว/ญาติก็จะมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อ เป็นตน้ 
 อาย ุสถานภาพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน อาชีพ และนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมมีนวามสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อในดา้นวิธีการในการท่องเท่ียวต่อ เน่ืองจากนวามสะดวกสบายในการ
นมนานมในประเทศไทยยงัไม่ดีเท่าท่ีนวร จึงท าให้นนส่วนใหญ่นิยมเดินทางมาท่องเท่ียวโดยรถ
ส่วนตวั โดยเฉพาะนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวหลายนน 
 ผลการวิจยัขา้งตน้สอดนล้องกบังานวิจยัของ ขนิษฐา แจง้ประจกัษ์ (2554) เร่ือง ปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว : กรณีศึกษา สามชุก ตลาดร้อยปี 
จงัหวดัสุพรรณบุรี ผลการวิจยัพบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปเท่ียว สามชุก ตลาดร้อยปี จงัหวดั
สุพรรณบุรี ท่ีพบวา่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่าง
กนั มีผลต่อพฤนิกรรมของนกัท่องเท่ียวแตกต่างกนั 

 

 5.2.5  ผลการวิเคราะห์เพ่ือเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวต่อหลังจากไหว้พระที่วัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา 
โดยจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล  
 ผลการวิเนราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุนนล โดยใชว้ธีิ One-Way ANOVA พบวา่  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกันทุกด้าน เน่ืองจากสถานท่ีท่องเท่ียวน่อนขา้งมีนวาม
หลากหลายและมีเอกลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนั ท าให้นกัท่องเท่ียวแต่ละช่วงอายุสามารถเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีตนเองสนใจได ้เช่น นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุน้อยกว่า 20 ปี อาจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมี
เอกลกัษณ์ สร้างนวามประทบั และให้นวามรู้และประสบการณ์ใหม่ งบประมาณท่ีใช้ในสถานท่ี
ท่องเท่ียวต่างๆ ตอ้งไม่มากนกั โดยตอ้งเป็นสถานท่ีท่ีมีการขนส่งสาธารณะท่ีน่อนขา้งสะดวก เพราะ
นักท่องเท่ียวในช่วงอายุน้ีอาจจะยงัไม่มีรถส่วนตวั และนวรมีการแนะน าสถานท่ีท่ีอ านวยนวาม
สะดวกต่างๆ ใหแ้ก่นกัท่องเท่ียวกลุ่มน้ี เป็นตน้ 
 นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวม ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ และด้านนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกนั ซ่ึงสถานภาพอาจเป็น
ตวัก าหนดจ านวนผูร่้วมทาง ท าให้ตอ้งน านึงถึงงบประมาณและนวามสะดวกสบายมาเป็นอนัดบั
แรก เช่น นกัท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพโสดอาจเดินทางมาท่องเท่ียวกบันรอบนรัว จึงอาจจ าเป็นตอ้ง
นวบนุมน่าใชจ่้ายไม่ให้สูงมากนกัและตอ้งการใหส้ถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ อยูไ่ม่ไกลกนัมากนกั ท าให้
ทุกนนในนรอบนรัวสามารถเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวต่อไดต้ามนวามตอ้งการของแต่ละนน เป็นตน้ 
 นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีระดับนวามนิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อโดยรวม ด้านนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อ และดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียวแตกต่าง อาชีพอาจเป็นตวับ่ง
บอกถึงรายไดแ้ละนวามสามารถในการรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร เช่น นกัเรียน/นกัศึกษาอาจจะมีรายไดไ้ม่
มากนกัจึงตอ้งเลือกท่องเท่ียวให้นวามนุม้น่ากบัเงินท่ีมีมากท่ีสุด และนิยมรับขอ้มูลข่าวสารผา่นทาง
ส่ือต่างๆ เป็นตน้ 
 นกัท่องเท่ียวท่ีมีนวามสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางแตกต่างกนั มีระดบันวามนิดเห็นต่อมุมมอง
ทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกนัทุกดา้น ซ่ึงการเดินทางมาท่องเท่ียว
ร่วมกันหลายๆ นน ตอ้งน านึงถึงนวามชอบและนวามนิดเห็นในการท่องเท่ียวของสมาชิกทุกนน
แตกต่างกบัการเดินทางมาท่องเท่ียวนนเดียวท่ีน านึงถึงตนเองเป็นหลกั เช่น เดินทางมาท่องเท่ียวนน
เดียวจะน านึงถึงนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อหรือนวามชอบของตนเองเป็นหลกั งบประมาณท่ี
ใชใ้นการท่องเท่ียวต่อนร้ังตอ้งไม่มากและนุม้น่า สถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ตอ้งอยูไ่ม่ไกลกนัมากนกั
เพื่อประหยดัเวลาและสะดวกในการเดินทาง และตอ้งมีการประชาสัมพนัธ์ให้นกัท่องเท่ียวไดท้ราบ
ถึงแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจหรือขอ้มูลของแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ เป็นตน้  
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5.3  ข้อเสนอแนะ 
 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวจัิยในคร้ังนี้ 
 1.  ดา้นนวามตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ เน่ืองดว้ยนกัท่องเท่ียวแต่ละนนมีนวามตอ้งการ
หรือนวามนาดหวงัในการมาท่องเท่ียวแตกต่างกัน ดังนั้ นหน่วยงานท่ีพฒันาการท่องเท่ียวหรือ
ผูป้ระกอบการธุรกิจท่องเท่ียวต่างๆ ในจงัหวดัฉะเชิงเทรานวรมีการพฒันาสถานท่ีท่องเท่ียวหรือ
ธุรกิจต่าง ๆ ให้มีเอกลกัษณ์เป็นของตนเองและสร้างนวามประทบัแก่นกัท่องเท่ียวตั้งแต่นร้ังแรกท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียว ถ้าปรับปรุงสถานท่ีท่องเท่ียวให้ตรงกบันวามตอ้งการของนักท่องเท่ียว จะ
สามารถดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวสนใจท่ีจะมาท่องเท่ียวในจงัหวดัฉะเชิงเทรามากข้ึน เช่น ส่งเสริมให้
นนในท้องถ่ินขายอาหารหรือสินน้าพื้นบ้านท่ีมีเฉพาะในท้องถ่ินของตนเองเท่านั้ นหรือหาใน
ทอ้งถ่ินอ่ืนไดย้าก เป็นตน้ 
 2.  ดา้นนวามเหมาะสมของงบประมาณ/น่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อ นวรมีการนวบนุม
รานาน่าอาหาร ของฝากหรือน่าเดินทางในการท่องเท่ียวนวรมีรานาไม่แพงจนเกินไป นุม้น่ากบัเงินท่ี
จ่ายและไม่เอารัดเอาเปรียบนกัท่องเท่ียว เพราะถา้มีการเอาเปรียบนกัท่องเท่ียวดา้นรานาจะท าให้
นักท่องเท่ียวไม่ตอ้งการมาท่องเท่ียวในนร้ังถดัไปอีก หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งนวรเขา้มาก ากบัดูแล
อย่างเป็นรูปธรรม เช่น มีการตรวจสอบและมอบรางวลัให้แก่ร้านน้าท่ีผ่านการตรวจสอบและ
นวบนุมรานาใหมี้นวามยติุธรรมต่อนกัท่องเท่ียว เป็นตน้ 
 3.  ดา้นนวามสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ นวรพฒันาดา้นสาธารณูโภนต่างๆ ใหดี้ข้ึน
ทั้งในเร่ืองของการขนส่งสาธารณะ ท่ีจอดรถ หอ้งน ้า จุดใหข้อ้มูลข่าวสารดา้นการท่องเท่ียว เป็นตน้ 
เพื่อให้นกัท่องเท่ียวไดรั้บนวามสะดวกสบายและพึงพอใจในการมาท่องเท่ียวในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 
เช่น จดัรถบริการรับส่งนกัท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส านญัต่างๆ และจดัท าแผนท่ีสถานท่ี
ท่องเท่ียวส านญัทั้งหมดในจงัหวดัฉะเชิงเทราติดตั้งไวใ้นทุกสถานท่ีท่องเท่ียวหรือท าแผนท่ีนิว
อาร์โน๊ต เพื่อให้นกัท่องเท่ียวทราบว่ามีสถานท่ีท่องเท่ียวใดน่าสนใจและระยะทางในการเดินทาง
เท่าไหร่ เป็นตน้ 
 4.  ด้านการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว นวรเพิ่มช่องทางในการ
ประชาสัมพนัธ์ให้นกัท่องเท่ียวทราบถึงนวามน่าสนใจของสถานท่ีท่องเท่ียวและกิจกรรมดา้นการ
ท่องเท่ียวต่างๆ ภายในจงัหวดัฉะเชิงเทรา เพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียวหลากหลายกลุ่มเขา้มาท่องเท่ียว 
เช่น เพิ่มจุดให้บริการข้อมูลข่าวสารในด้านนวามน่าสนใจและวิธีเดินทางไปสถานท่ีท่องเท่ียว
ใกลเ้นียงกบัสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น เป็นตน้ 
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 5.3.2  ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังถัดไป 
 1.  การศึกษาเก่ียวกบัธุรกิจการท่องเท่ียวภายในจหัวดัฉะเชิงเทรา เช่น โรงแรมท่ีพกั ตลาด 
ร้านอาหาร หรือการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์เป็นตน้ 
 2.  การศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวในจังหวดัฉะเชิงเทราของ
นกัท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะเฉพาะ เช่น กลุ่มนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เพื่อน ามาใชใ้นการท าการตลาด
และพฒันาแหล่งท่องเท่ียว เป็นตน้ 
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แบบสอบถามโครงการการค้นคว้าอสิระ หลกัสูตรบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต  
สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 
เร่ือง พฤติกรรมการท่องเทีย่วต่อของนักท่องเทีย่วหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิาร  

จ.ฉะเชิงเทรา 
 แบบสอบถามน้ีจดัท าข้ึนเพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูลงานวจิยั ระดบัปริญญาโท คณะการบริหาร
และจดัการ สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั  จึงใคร่ขอความร่วมมือจาก
ท่านในการกรอกแบบสอบถามตามความเป็นจริงเพื่อประโยชน์ต่อการศึกษาวิจยั ทั้งน้ีทางผูว้ิจยั
ขอขอบคุณทุกท่านเป็นอย่างยิ่งท่ีกรุณาสละเวลาให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามมา ณ 
โอกาสน้ี 
                                                                                                                                                                                                 
ค าช้ีแจง : แบบสอบแบ่งออกเป็น 4 ส่วน 
 ส่วนท่ี  1  แบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัส่วนบุคคล  
 ส่วนท่ี  2  แบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ี 

                วดัโสธรวรารามวรวหิาร จ.ฉะเชิงเทรา 
 ส่วนท่ี  3  แบบสอบถามเก่ียวกบัมุมมองดา้นการตลาดของนกัท่องเท่ียวท่ีมุ่งท่องเท่ียวต่อ 

                หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
 ส่วนท่ี  4  ขอ้เสนอแนะ 
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ส่วนที ่1  แบบสอบถามเกีย่วกบัปัจจัยส่วนบุคคล กรุณาเลือกค าตอบทีถู่กต้องทีสุ่ดเพยีงค าตอบเดียว 
 
1.  เพศ          
◻ ชาย       ◻ หญิง    
   
2.  อาย ุ          
◻ นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 20 ปี       ◻ 21 - 30 ปี       ◻ 31 - 40 ปี       ◻ มากกวา่ 40 ปี 
   
3.  สถานภาพ          
◻ โสด       ◻ สมรส       ◻ หยา่ร้าง  
       
4.  อาชีพ          
◻ นกัเรียน/นกัศึกษา          
◻ พนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป        
◻ ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ/พนกังานของหน่วยงานรัฐบาล     
◻ ธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ         
◻ วยัเกษียณ/พอ่บา้น/แม่บา้น/วา่งงาน  
       
5.  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน          
◻ นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท        
◻ 15,001 - 25,000 บาท          
◻ 25,001 - 35,000 บาท          
◻ มากกวา่ 35,000 บาท   
      
6.  ท่านเดินทางมาท่องเท่ียวกบัใคร        
◻ คนเดียว  
◻ เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน         
◻ คนรัก     
◻ ครอบครัว/ญาติ              
◻ อ่ืน ๆ ____________________   
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



129 
 

ส่วนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวต่อหลังจากไหว้พระที่วัดโสธรวราราม
วรวหิาร จ.ฉะเชิงเทรา กรุณาเลือกค าตอบทีถู่กต้องทีสุ่ดเพยีงค าตอบเดียว   
 
1.  วตัถุประสงคใ์นการมาท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
◻ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัฉะเชิงเทรา      
◻ ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัใกลเ้คียง เช่น พทัยา ระยอง ปทุมธานี เป็นตน้  
◻ ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัห่างไกล 
  
2.  ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีคุณตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ 
◻ การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เช่น วดั สถาปัตยกรรมโบราณ วถีิชีวติชาวบา้น เป็นตน้ 
◻ การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร ฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ 
◻ การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเพื่อความบนัเทิง เช่น สวนสนุก โรงละคร การแสดง เป็นตน้ 
◻ การท่องเท่ียวหลายประเภทปะปนกนั  
 
3.  แหล่งท่องเท่ียวท่ีคุณตอ้งการไปท่องเท่ียวต่อ       
◻ ภตัตาคาร/ร้านอาหารต่าง ๆ         
◻ วดัต่าง ๆ เช่น วดัสมานรัตนาราม วดัโพธ์ิบางคลา้ วดัหงษท์อง เป็นตน้    
◻ ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้าบางคลา้/ตลาดโบราณนครเน่ืองเขต/ตลาดคลองสวน 100 ปี  
◻ มินิมูร่าห์ฟาร์ม          
◻ อ่ืน ๆ ____________________       
   
4.  งบประมาณท่ีคุณใชใ้นการท่องเท่ียวต่อโดยเฉล่ียต่อคร้ัง      
◻ นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 1,000 บาท        
◻ 1,001 - 3,000 บาท          
◻ 3,000 - 5,000 บาท          
◻ มากกวา่ 5,000 บาท  
        
5.  จ านวนวนัท่ีคุณใชใ้นการท่องเท่ียวต่อคร้ัง       
◻ 1 วนั         
◻ 2 วนั  
◻ 3 วนั         
◻ มากกวา่ 3 วนั     เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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6.  ใครคือผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวต่อของคุณมากท่ีสุด     
◻ ตนเอง          
◻ เพื่อน       
◻ คนรัก  
◻ ครอบครัว/ญาติ               
◻ อ่ืน ๆ ____________________ 
  
7.  วธีิการในการท่องเท่ียวต่อ 
◻ รถสาธารณะ เช่น รถทวัร์ รถสองแถว รถเมล ์มอเตอร์ไซดรั์บจา้ง เป็นตน้ 
◻ รถส่วนตวั (ทั้งของตนเองและผูร่้วมเดินทาง) 
 
ส่วนที่ 3  แบบสอบถามเกี่ยวกับมุมมองด้านการตลาดของนักท่องเที่ยวที่มุ่งท่องเที่ยวต่อหลังจาก
ไหว้พระที่วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา กรุณาเลือกค าตอบที่ถูกต้องที่สุดเพียงค าตอบ
เดียว โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี ้

5 = มากท่ีสุด       4 = มาก        3 = ปานกลาง       2 = นอ้ย       1 = ไม่เห็นดว้ยกบัขอ้ความน้ี 
 

มุมมองทางการตลาดของนักท่องเทีย่ว 5 4 3 2 1 

1.  ด้านความต้องการในการท่องเทีย่วต่อ 
     1.1  ตอ้งการความสนุกสนานต่ืนเตน้      
     1.2  ตอ้งการความประทบัใจ      
     1.3 ตอ้งการความรู้ประสบการณ์เพิ่มเติม      
     1.4  ตอ้งการบรรยากาศท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว      
     1.5  ตอ้งการพบปะผูค้นมากมาย มีมิตรภาพท่ีดีเกิดข้ึน      
     1.6  ตอ้งการฟ้ืนฟูร่างกายและจิตใจจากความเครียด ความ
เหน่ือยลา้หรือความเจบ็ป่วย 

     

2.  ด้านความเหมาะสมของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายในการท่องเทีย่วต่อ 
     2.1  งบประมาณ/ค่าใชจ่้ายท่ีใชต้อ้งไม่มากเกินไปจนกระทบ
การใชจ่้ายในชีวติประจ าวนัของเดือนนั้น 

     

     2.2  งบประมาณท่ีใชต่้อคนคุม้ค่าต่อการท่องเท่ียวต่อ      
     2.3  งบประมาณท่ีใชท้่องเท่ียวต่อคุม้กวา่การท่องเท่ียววดัโส
ธรวรารามวรวหิารเพียงแห่งเดียว   
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มุมมองทางการตลาดของนักท่องเทีย่ว 5 4 3 2 1 

     2.4  ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ เช่น การเสียเวลา ความพยายามในการ
เดินทางคุม้ค่ากบัความสุขจากการท่องเท่ียว  

     

3.  ด้านความสะดวกสบายในการท่องเที่ยวต่อ 
     3.1  สถานท่ีท่องเท่ียวต่อหาง่าย ไม่ไกลจากวดัโสธรวราราม
วรวหิาร 

     

     3.2  สถานท่ีท่องเท่ียวต่อมีป้ายบอกทางใหส้ะดวกต่อการ
เดินทาง 

     

     3.3  สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงขอ้มูลไดด้ว้ยระบบ
ออนไลน์ 

     

     3.4  สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงไดห้ลายทาง (มี
ทางเลือกถา้การจราจรติดขดั) 

     

     3.5  สถานท่ีท่องเท่ียวต่อสามารถเขา้ถึงไดด้ว้ยยานพาหนะ
หลายรูปแบบ เช่น รถไฟ รถทวัร์ รถตู ้เป็นตน้ 

     

4.  ด้านการส่ือสารทางการตลาดทีจู่งใจในการท่องเที่ยว 
     4.1  ผูใ้หบ้ริการ เช่น คนขบัรถ พนกังานขายของ เจา้หนา้ท่ี
ดูแลสถานท่ีต่าง ๆ สามารถใหข้อ้มูลข่าวสารต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัการท่องเท่ียว 

     

     4.2  มีจุดบริการใหข้อ้มูลข่าวสารในการท่องเท่ียวอยา่ง
เพียงพอ 

     

     4.3  จงัหวดัฉะเชิงเทรามีการโฆษณา/ประชาสัมพนัธ์ให้
ทราบถึงการงานเทศกาลและสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ตามส่ือ
ต่าง ๆ เช่น การออกข่าว 

     

     4.4  แหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ มีการใหค้วามร่วมมือในการ
แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวใกลเ้คียง 

     

     4.5  มีการแนะน าแหล่งอ านวยความสะดวก เช่น ร้านอาหาร 
ร้านขายของฝากสถานีน ้ามนั ท่ีอยูใ่นแหล่งท่องเท่ียวท่ีท่านจะ
ไปเท่ียวต่อ 
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ส่วนที ่4  ข้อเสนอแนะ กรุณาระบุความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะ 
 ____________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________
_______________________________________ 
          

**  ขอขอบคุณทุกท่านท่ีกรุณาตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ี  ** 
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พฤตกิรรมการท่องเทีย่วต่อของนกัท่องเทีย่วหลงัจากไหว้พระทีว่ดัโสธรวรารามวรวหิารจงัหวดัฉะเชิงเทรา 
TRAVEL BEHAVIOR OF TOURISTS AFTER MAKING MERIT 

AT WAT SOTHON WARARAM WORAWIHAN, CHACHOENGSAO PROVINCE 

 ผู้ศึกษา :  ศศิธร  สรรคชา   หลกัสูตรบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต  สาขาวชิาบริหารธุรกจิ 

คณะการบริหารและจดัการ สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง (พ.ศ.2561) 
 

บทคดัย่อ 
การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยั

ส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโส
ธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา เพ่ือเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นต่อมุมมอง
ทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา จ  าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล โดยใชวิ้ธีการเลือกกลุ่ม
ตัวอย่างแบบสุ่ม จากกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมาไหว้พระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร 
จงัหวดัฉะเชิงเทรา รวมทั้งส้ิน 400 ตวัอยา่ง โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการ
เก็บข้อมูล และน าผลท่ีได้มาวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ และใช้วิธีในการทดสอบ
สมมติฐานแบบไคสแควร์ (Chi-square) T-test การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
(One-Way ANOVA) และLSD 
 
Abstract 
          This research aims to study the relationship between individual factors and 
travel behavior of tourists after making merit at Wat Sothon Wararam Worawihan, 
Chachoengsao Province. To compare the important level of opinion about marketing 
perspective of tourists in tourism after making merit at Wat Sothon Wararam 
Worawihan, Chachoengsao Province classified by individual factor. Researcher used 
random method from 400 tourists who made merit at Wat Sothon Wararam 
Worawihan, Chachoengsao Province by using questionnaire as an instrument to 
collect the data and analyzed the result by statistic method. The statistics used for 
hypothesis testing by Chi-square, T-test, One-Way ANOVA and LSD 
 
วตัถุประสงค์งานวจิยั 

1.  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ี
วดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 2.  เพ่ือศึกษามุมมองทางการตลาดของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อ
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 3.  เพ่ือศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุคคลและพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียวหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา 
 4.  เพ่ือเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของ
นกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่อหลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดั
ฉะเชิงเทรา จ  าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 
 
วธีิการด าเนินการวจิยั 

เลือกกลุ่มตวัอย่างของการศึกษาคือนกัท่องเท่ียวท่ีมาไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรา
รามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา เก็บขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถาม และเลือกสุ่มตวัอย่าง
แบบตามสะดวก (Convenience Sampling) จ านวน 400 ตวัอยา่ง เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการ
วิเคราะห์ขอ้มูลประกอบดว้ยสถิติเชิงพรรณนาและสถิติอนุมาน  
 

ผลการวจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเป็นเพศหญิง อายรุะหวา่ง 21 - 30 ปี สถานภาพโสด 

อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้งทัว่ไป รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน มากกวา่ 35,000 บาท และ
ร่วมเดินทางมาท่องเท่ียวกบัครอบครัว/ญาติ 

ตอ้งการไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ในแหล่งท่องเท่ียวทาง
ธรรมชาติ เช่น ทะเล ภูเขา สวนเกษตร และฟาร์มเล้ียงสัตว ์เป็นตน้ แหล่งท่องเท่ียวใน
จงัหวดัฉะเชิงเทราท่ีกลุ่มตวัอย่างสนใจมากท่ีสุด คือ ตลาดบา้นใหม่/ตลาดน ้ าบางคลา้/
ตลาดโบราณนครเน่ืองเขต/ตลาดคลองสวน 100 ปี มีงบประมาณต่อคร้ัง 1,001 – 3,000 
บาท โดยใช้เวลาท่องเท่ียว 1 วนั ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจคือตนเอง และเดินทางโดย
รถส่วนตวั  

ระดบัความคิดเห็นต่อมุมมองทางการตลาดของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียว
ต่อในดา้นความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อสูงท่ีสุด ซ่ึงมีระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบั
เห็นด้วยมากท่ีสุด รองลงมาคือด้านความสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงมีระดับ
ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก ดา้นความเหมาะสมของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียวต่อ ซ่ึงมีระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก และดา้นการส่ือสารทาง
การตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว ซ่ึงมีระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก  

เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือนและความสัมพนัธ์กบัผูร่้วม
ทางของกลุ่มตวัย่างมีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่อของนักท่องเท่ียว
หลงัจากไหวพ้ระท่ีวดัโสธรวรารามวรวิหาร จงัหวดัฉะเชิงเทรา  อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 
0.01 และ 0.05 

อาย ุสถานภาพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และความสัมพนัธ์กบัผูร่้วมทางของกลุ่ม
ตวัยา่งแตกต่างกนั มีมุมมองทางการตลาดในการท่องเท่ียวต่อแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ท่ีระดบั 0.01 และ 0.05 

 
 ข้อเสนอแนะ 

1.  ดา้นความตอ้งการในการท่องเท่ียวต่อ ควรมีการพฒันาสถานท่ีท่องเท่ียว
หรือธุรกิจต่าง ๆ ให้มีเอกลกัษณ์เป็นของตนเองและสร้างความประทบัแก่นกัท่องเท่ียว
ตั้งแต่คร้ังแรกท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว ถา้ปรับปรุงสถานท่ีท่องเท่ียวให้ตรงกบัความตอ้งการ
ของนักท่องเท่ียว จะสามารถดึงดูดให้นักท่องเท่ียวสนใจท่ีจะมาท่องเท่ียวในจงัหวดั
ฉะเชิงเทรามากข้ึน 

2.  ด้านความเหมาะสมของงบประมาณ/ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อ ควรมี
การควบคุมราคาค่าอาหาร ของฝากหรือค่าเดินทางในการท่องเท่ียวควรมีราคาไม่แพง
จนเกินไป คุม้ค่ากบัเงินท่ีจ่ายและไม่เอารัดเอาเปรียบนกัท่องเท่ียว  

3.  ด้านความสะดวกสบายในการท่องเท่ียวต่อ ควรพฒันาด้านสาธารณูโภค
ต่างๆ ให้ดีข้ึนทั้งในเร่ืองของการขนส่งสาธารณะ ท่ีจอดรถ ห้องน ้ า จุดให้ขอ้มูลข่าวสาร
ดา้นการท่องเท่ียว คิวอาโคต๊แผนท่ีและขอ้มูลสถานท่ีท่องเท่ียว 

4.  ดา้นการส่ือสารทางการตลาดท่ีจูงใจในการท่องเท่ียว ควรเพ่ิมช่องทางใน
การประชาสัมพนัธ์ให้นักท่องเท่ียวทราบถึงความน่าสนใจของสถานท่ีท่องเท่ียวและ
กิจกรรมดา้นการท่องเท่ียวต่างๆ ภายในจงัหวดั 
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