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ABSTRACT 
     The objectives of this research were 1) to study and analyse the cultural identity of Manora, and 2) to 
design jewellery based on the cultural identity of Manora. The population and the samples for the first 
objective were informants classified into three groups with three informants to each group. The method used 
to select the informants was specific identification, and the tool used to gather the information was informal 
interview. The population and the samples for the second objective were five experts in jewellery design. 
They were selected based on their minimum of five years of experience in jewellery design and they were 
selected to evaluate the jewellery design. The results showed that the cultural identity of Manora jewellery 
and costume was most suitable to be adapted. Manora jewellery and costumes were embroidered with 
beads in Lok Kaew (crystal balls) or Khoa Lam Tud (diamond) pattern. The colour tone of the costumes 
reflected the cultural identity of Manora. From a study and analysis of twenty sketches of jewellery such as 
necklaces, bracelets, ear rings and rings, the second sketch entitled “See good chance” was most suitable to 
be developed as a prototype because its overall evaluation was ranked number one with a mean of 4.11 
and a standard deviation of 0.57. Its top three aspects were aesthetic quality, materials and manufacturing 
process and compatibility with those who wore it. The researchers also designed three packages to the 
jewellery. The second design was highly suitable for development as a prototype scoring a mean of 4.51 and 
a standard deviation of 0.41. Its top three aspects were product protection, advertising communication and 
marketing.  
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บทคัดย่อ 
      การวิจัยการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพ่ือ
ศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 2) เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 คือ กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 3 กลุ่ม กลุ่มละ 3 ท่าน เลือกแบบเจาะจง กลุ่มท่ี 1 
ปราชญ์ชาวบ้านให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มร้อยลูกปัดมโนราห์ให้ข้อมูลด้านการร้อยลูกปัด
มโนราห์ กลุ่มท่ี 3 กลุ่มนักแสดงมโนราห์ให้ข้อมูลด้านการแสดงมโนราห์ เคร่ืองมือในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบไม่เป็น
ทางการ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านเคร่ืองประดับ จํานวน 5 ท่าน เลือกแบบเจาะจงจาก
ประสบการณ์ด้านเคร่ืองประดับอย่างน้อย 5 ปีเพ่ือประเมินความคิดเห็นต่อรูปแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 
    ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีเหมาะสมมาประยุกต์มากที่สุด คือ อัตลักษณ์ของเคร่ืองแต่งกายมโนราห์
ประกอบไปด้วยลวดลายการร้อยลูกปัด ลายลูกแก้ว ลายข้าวหลามตัด กลุ่มโทนสีและความเชื่อของมโนราห์ ผลการวิเคราะห์
รูปแบบ คือ ภาพร่างเครื่องประดับท้ังหมด 20 ชุด คัดเลือกด้วยหลักเกณฑ์การออกแบบประกอบด้วย สร้อยคอ กําไล ต่างหูและ
แหวน รูปแบบท่ีเหมาะสมนําไปพัฒนาชุดเคร่ืองประดับ คือ รูปแบบท่ี 2 พบแต่ความโชคดี (See good chance) คะแนนการ
ประเมินอยู่ในลําดับท่ี 1 เหมาะสมอยู่ในระดับมากค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ ( =4.11) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.=0.57) และ
คะแนนรายข้อท่ีได้ผลประเมินมากท่ีสุดสามอันดับแรกคือด้านความสวยงาม ด้านวัสดุและการผลิต และด้านความเหมาะสมกับ
บุคลิกของผู้สวมใส่ ผู้วิจัยได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์เฉพาะสําหรับเครื่องประดับท้ังหมด 3 รูปแบบ เม่ือนํามาวิเคราะห์ความเหมาะสม
ในการผลิตต้นแบบพบว่า รูปแบบท่ี 2 เหมาะสมในระดับมากค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ ( =4.51) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.=0.41) คะแนนมากท่ีสุดสามอันดับแรก คือ ด้านการป้องกันรักษา ด้านการสื่อสารทางการตลาด และด้านส่งเสริมทางการ
ตลาด 
 

คําสําคัญ:  อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์  อัตลักษณ์  มโนราห์  ประยุกต์  การออกแบบ  เครื่องประดับ  ความพึงพอใจ 
 
1. บทนาํ 
     อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงเป็นอันดับ 4 ของประเทศ [1] มีการจ้างงาน
กว่า 900,000 คน ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นแรงงานท่ีมีทักษะฝีมือชั้นสูงและเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีศักยภาพสามารถแข่งขันในระดับโลก 
รัฐบาลได้ตระหนักถึงความสําคัญดังกล่าวจึงได้กําหนดวิสัยทัศน์โดยวางเป้าหมายให้ไทยเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับโลกภายในอีก 5 ปี รัฐบาลไทยจึงได้ออกมาตรการส่งเสริมสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ไทย [2] แม้ว่าภาวะเศรษฐกิจโลกชะลอตัว การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับก็ยังคงเพ่ิมสูงข้ึน และมีแนวโน้มท่ีจะยังคง
ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง [3] แนวโน้มการออกแบบเคร่ืองประดับของตลาดการบริโภคท่ีต้องการสินค้าอัตลักษณ์ ส่งผลให้ความ
ต้องการสินค้าท่ีมีความแตกต่างและมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมตามแนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้นมีมากขึ้น 
สร้างมูลค่าเพ่ิมบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรมไทยเชื่อมโยงกับเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมท้ังการออกแบบ การผลิต การตลาด และการ
จัดการบนพ้ืนฐานของความคิดสร้างสรรค์และคุณภาพสินค้าและบริการ การศึกษาการต่อยอดนวัตกรรมการออกแบบสินค้าจาก
ภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถ่ินสู่ผู้บริโภคในปัจจุบันจะเป็นท่ียอมรับในตลาดโลก แต่ท้ังนี้กระบวนการออกแบบส่วนใหญ่จะมาจาก
การใช้ประสบการณ์และความเชี่ยวชาญท่ีพัฒนามาจากทักษะช่างฝีมือและพบว่าการออกแบบไม่ได้ตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าสมัยใหม่ท่ีเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว การนําศิลปะท้องถ่ินไปสู่องค์ความรู้การใช้นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ และ
พ้ืนฐานทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทยในการสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ให้มากข้ึนผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางด้าน
ความคิดสร้างสรรค์การพัฒนาด้านการออกแบบจึงเป็นสิ่งสําคัญอย่างหนึ่ง [4] การศึกษาอัตลักษณ์เพ่ือการออกแบบได้แรงบันดาล
ใจในหลายรูปแบบในแต่ละภาคของประเทศไทยจะมีวัฒนธรรม ประเพณี ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวท่ีมีความสอดคล้องกับวิถีการ
ดํารงชีวิต โดยผู้วิจัยมีความสนใจในประเพณีและวัฒนธรรมของภาคใต้ท่ีมีความโดดเด่น ถือได้ว่าเปน็ศิลปะที่รู้จักกันกว้างขวางและ
มีความสําคัญต่อสังคมภาคใต้โดยเฉพาะอย่างย่ิง ในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดรอบลุ่มทะเลสาบสงขลา มีการสืบทอดต่อกันมายาวนาน การ
รําท่ีมีเอกลักษณ์แข็งแรงแต่แฝงด้วยความอ่อนช้อยงดงาม การแต่งกายท่ีเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นสีสันฉูดฉาดด้วยลวดลายเฉพาะ
ของเคร่ืองประดับและความพล้ิวไหวของชายลูกปัดสอดคล้องกับจังหวะดนตรีท่ีสนุกสนาน สร้างสรรค์งานแสดงไม่ว่าจะเป็นการ
สร้างสรรค์เครื่องแต่งกายและอุปกรณ์ท่ีสร้างสรรค์ขึ้นมาเพ่ือการแสดง แต่ด้วยสภาพสังคมเปลี่ยนไป อิทธิพลของวัฒนธรรมใหม่ ๆ 
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เข้ามาเป็นท่ีน่าสังเกตว่าศิลปะมโนราห์เสื่อมความนิยมลง ไม่เพียงด้านการแสดงยังรวมถึงองค์ประกอบหรือภูมิปัญญาในการเกิด
วัฒนธรรมมโนราห์ก็จะสูญหายไปด้วย จากเหตุดังกล่าวข้างต้นผู้วิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
เพราะมีอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นน่าสนใจสามารถนําไปเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ประยุกต์ใช้ในงานเครื่องประดับ ซ่ึงจะช่วย
ดํารงไว้ของภูมิปัญญาท่ีมีคุณค่า โดยนําเสนอรูปแบบของเครื่องประดับท่ีเข้าถึงผู้บริโภคผู้หญิงวัยทํางานยุคใหม่มากข้ึน ซ่ึงการ
พัฒนาในลักษณะนี้จะเป็นการรักษาคุณค่าทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญารวมทั้งการสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมให้เป็นท่ีรู้จัก เป็นไป
ตามมาตรการต่างๆ ด้านการยกระดับอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของรัฐบาล การใช้นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ และ
พ้ืนฐานทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทยในการสร้างมูลค่าเพ่ิม จนสามารถท่ีจะพัฒนาขึ้นมาเป็นกระแสหรือแนวโน้มแฟชั่นในอนาคต
จนเป็นท่ีต้องการของตลาดต่อไป 
 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
    2.1 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
    2.2 เพ่ือออกแบบเคร่ืองประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

3. กรอบแนวคิดที่ใชใ้นการวิจัย 
    3.1. กรอบแนวความคิดในการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ของ Bupphachat 
Uppathamnarakorn [5] ดังนี้  
        3.1.1 ประวัติความเป็นมา 3.1.2 องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 3.1.3 เคร่ืองแต่งกายมโนราห์ 3.1.4 ความเชื่อในการ
แสดงของศิลปะมโนราห์ 
    3.2. กรอบแนวความคิดในการออกแบบเคร่ืองประดับ ของ Watthana Jutawipat [6] and Wannarat Inaum [7] 
โดยสรุปได้เป็นกรอบการศึกษาดังนี้ (1) ความเป็นหน่วยเดียวกัน (2) ความสมดุลและความสัมพันธ์ทางศิลปะ (3) ความเป็น
เอกลักษณ์ (4) วัสดุ (5) กรรมวิธีการผลิต (6) การประยุกต์เทคนิค รูปแบบและลวดลาย (7) ความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็น
อันตรายต่อผู้สวมใส่ (8) เหมาะสมกับการแต่งตัวของผู้สวมใส่ (9) สะดวกในการบํารุงรักษา 
    3.3 กรอบแนวความคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับของ Sudaduang Ruangrujira [8] ดังนี้ (1) ป้องกัน
รักษา (2) สร้างความสะดวก (3) ช่วยสื่อสารการตลาด (4) ช่วยส่งเสริมการตลาด 
 

4. ขอบเขตการวิจัย 
    การวิจัยการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตการ
วิจัยตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี 
    4.1 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        ประชากรกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้านผู้ท่ีให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ จํานวน 3 ท่าน กลุ่มผู้ท่ีให้
ข้อมูลด้านการร้อยลูกปัดมโนราห์จํานวน 3 ท่าน กลุ่มผู้ท่ีให้ข้อมูลด้านการแสดงมโนราห์จํานวน 3 ท่าน รวมท้ังหมด 9 ท่าน 
    4.2 เพ่ือออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ 1.กลุ่มผู้เชี่ยวชาญการออกแบบเคร่ืองประดับ ด้านการออกแบบเคร่ืองประดับ ด้านวัสดุ
เครื่องประดับ ด้านกระบวนการผลิตเคร่ืองประดับ ต้องเป็นผู้ท่ีมีประสบการณ์การทํางานด้านเคร่ืองประดับอย่างน้อย 5 ปี 2. กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ คุณสมบัติ คือ ต้องเป็นผู้ท่ีมีประสบการณ์การทํางานด้านบรรจุภัณฑ์ 
 

5. เครื่องมือทีใ่ช้ในการวิจัย 
    5.1 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
    ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (Individual Depth Interview) เป็นเครื่องมือท่ีใช้สําหรับเก็บรวบรวมข้อมูล โดยสัมภาษณ์แบบ
คําถามปลายเปิด (Open ended question) สัมภาษณ์เป็นรายบุคคล เพ่ือให้ได้รับข้อมูลท่ีหลากหลายและกําหนดประเด็นท่ีจะ
สัมภาษณ์และการต้ังคําถามเพ่ือให้ได้ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยและไม่มีการเรียงลําดับคําถาม 
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    5.2 เพ่ือออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        5.2.1 เคร่ืองมือในการวิจัยคือแบบสอบถามความคิดเห็นผลงานออกแบบที่แบ่งเนื้อหาออกเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนท่ี 1 ข้อมูล
ท่ัวไป ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการประเมินความคิดเห็น 5 ระดับ (Rating Scale) ส่วนท่ี 3 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นแบบปลายเปิด เพ่ือ
ประเมินรูปแบบท่ีเหมาะสมและมีความเป็นไปได้มากท่ีสุดในการสร้างต้นแบบจริง 
        5.2.2 ใช้แบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์ ท่ีได้ทําการออกแบบและใช้แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับ
เครื่องประดับ สําหรับสอบถามผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ท้ังหมดจํานวน 3 ชุด โดยเป็นคําถามมาตราส่วนประมาณ
ค่า 5 ระดับ (Rating Scale) 
 

6. วิธีดําเนินการวิจัย 
    6.1 ขั้นตอนการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์  
    การรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องจาก ตําราวิชาการ วารสาร บทความ และจัดทําแบบสัมภาษณ์ลงพ้ืนท่ี
สัมภาษณ์เป็นรายบุคคลและถ่ายภาพผู้ให้ข้อมูลและสิ่งท่ีเกี่ยวข้องต่างๆ สถานท่ี สภาพแวดล้อม การทํางาน อุปกรณ์ต่างๆ และ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมี แล้วนําข้อมูลท่ีได้มาทําการวิเคราะห์และสรุปผล 
    6.2 ขั้นตอนการออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        6.2.1 ทําการออกแบบภาพร่างชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จํานวน 3 รูปแบบ จากนั้นนําแบบร่าง
ท่ีได้ไปทําการสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือทําการประเมินให้เหลือเพียงรูปแบบท่ีเหมาะสมท่ีสุด 1 รูปแบบ สร้าง
ต้นแบบจริงและเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต่อไป 
        6.2.2 ออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แล้วนําแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์ท้ัง 3 แบบ นําเสนอต่อกลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จากนั้นนํามาวิเคราะห์และสรุปผลอีกคร้ัง 
 
7. การวิเคราะห์ข้อมูล 
    7.1 ขั้นตอนการศึกษารูปแบบและวิเคราะห์เครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์                
     ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้จากการรวบรวมเอกสาร สัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ 
การจดบันทึกและการถ่ายภาพและส่ิงท่ีเก่ียวข้องต่างๆ สถานท่ีแสดง สภาพแวดล้อม การทํางาน อุปกรณ์ต่าง ๆ และผลิตภัณฑ์ท่ีมี
จากการลงพ้ืนท่ีในจังหวัดนครศรีธรรมราช ตรัง สงขลา พัทลุง จากนั้นผู้วิจัยนําข้อมูลท่ีได้จากการเก็บรวบรวมมาวิเคราะห์แล้วนํา
ข้อมูลท่ีได้มาทําการสรุปผลเป็นเชิงคุณภาพเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบภาพร่าง                                                        
    7.2 ขั้นตอนการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        7.2.1 ผู้วิจัยทําการออกแบบภาพร่างเครื่องประดับเป็นชุด ชุดละ 4 ชิ้นประกอบไปด้วย สร้อยคอ ต่างหู กําไล แหวน 
จํานวน 20 รูปแบบจากนั้นนํามาวิเคราะห์ระดับค่าความสัมพันธ์ทางการออกแบบเคร่ืองประดับในการคัดเลือกแบบให้เหลือเพียง 
5 รูปแบบ แล้วนําเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเคร่ืองประดับเพ่ือประเมินความคิดเห็น โดยวิธีการจัดลําดับค่าคะแนน
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) จากนั้นนํามาวิเคราะห์และสรุปผล โดยวิเคราะห์ผลเป็นเชิงปริมาณ หาค่าเฉลี่ย
เลขคณิต ( ) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) หารูปแบบของเคร่ืองประดับท่ีมีความเหมาะสมเพ่ือนําไปสร้างต้นแบบ
เครื่องประดับ 
 
        7.2.2 ผู้วิจัยนํารูปแบบเคร่ืองประดับท่ีได้มาเป็นแนวทางในการออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ จํานวน 3 รูปแบบ แล้วนําเสนอต่อ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกเพ่ือประเมินความคิดเห็น โดยวิธีการจัดลําดับค่าคะแนนมาตราส่วนประมาน 
5 ระดับ (Rating Scale) จากนั้นนํามาวิเคราะห์และสรุปผล โดยวิเคราะห์ผลเป็นเชิงปริมาณ หาค่าเฉลี่ยเลขคณิต ( ) และค่าส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพ่ือหารูปแบบของรูปแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกท่ีมีความเหมาะสมท่ีสุด 
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8. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
    8.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        8.1.1 ผลการวิเคราะห์ด้านประวัติความเป็นมา 
            ประวัติความเป็นมาเชื่อว่ามโนราห์เกิดข้ึนในภาคใต้มีการผสมผสานวัฒนธรรมจากต่างประเทศ เช่น อินเดีย ชวา มลายู 
ตั้งแต่สมัยอาณาจักรศรีวิชัยและเชื่อว่ามโนราห์พัฒนามาจากละครชาตรีของภาคกลาง ตัวแสดงเป็นผู้ชาย เคร่ืองแต่งกายลูกปัดใน
อดีตยังคงไม่มี ตัวแสดงผู้หญิงเพ่ิมมาในภายหลัง[5]  
        8.1.2 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
            องค์ประกอบหลักท่ีต้องมีในการแสดงคือ โรงแสดงหรือพ้ืนท่ีให้การแสดง ตัวแสดง เครื่องดนตรี ท่ารํา เร่ืองท่ีแสดง 
เครื่องแต่งกาย ความเชื่อในพิธีกรรม และวิถีชีวิตของมโนราห์ [5]  

รูปท่ี 1 องค์ประกอบต่างๆ ของอัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2561) 

 

 
    รูปท่ี 2 ท่ารํา 12 ท่าหลักของมโนราห์ 

(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2561)  
 

    องค์ประกอบของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีใช้ในการแสดงและท่ารําหลัก 12 ท่าซ่ึงเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของอัตลักษณ์

เฉพาะทางวัฒนธรรมมโนราห์ วิเคราะห์และแสดงให้เห็นเป็นลายเส้นแสดงลักษณะรูปแบบและลวดลายท่ีชัดเจนมากย่ิงข้ึน 

       8.1.3 ผลการวิเคราะห์เครื่องแต่งกายมโนราห์ 

            เครื่องแต่งกายของมโนราห์มีเอกลักษณ์ชัดเจน แตกต่างไปจากศิลปะการแสดงอื่น โดยเฉพาะสีสัน โทนสีท่ีได้คือ สีขาว สี
แดง น้ําเงิน ฟ้า ส้ม เขียว เหลืองและดํา ปัจจุบันก็จะมีสีม่วงเพ่ิมข้ึนมาบ้างและลวดลายเน้นไปท่ีรูปแบบเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม ลายลูกแก้ว ลายข้าวหลามตัดและลายดอกไม้ [5] 

รูปท่ี 3 กลุ่มโทนสแีละลวดลายจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2561) 

     กลุ่มโทนสีและลวดลายจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ซ่ึงได้มาจากชุดเคร่ืองแต่งกายมโนราห์ โทนสีจากชุดลูกปัด 
และลวดลายจากการร้อยลูกปัดและเครื่องประดับ 
 
 
 
 
 
 

131

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้ 



วิมลิน สันตจิต  อรรถพร ฤทธิเกิด  และสุธาสินีน์ บุรีคําพันธุ ์
วารสารครุศาสตร์อุตสาหกรรม ปีที่ 18 ฉบับที่ 2 เดือนพฤษภาคม – สิงหาคม 

2562 

 
 

 

         8.1.4 ผลการวิเคราะห์ความเชื่อในการแสดงของศิลปะมโนราห ์

           มโนราห์เป็นศิลปะการแสดงท่ีมากับความเชื่อมากับพิธีกรรมไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ไม่ว่าจะเป็นความเชื่อเรื่อง
บรรพบุรุษ ครูบาอาจารย์ของมโนราห์ ความเชื่อหรือความรู้สึกในการเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันและความเชื่อเร่ือง เทริด ว่าเป็นของ
สูงท่ีต้องเคารพบูชา หากจะนํามาประยุกต์เป็นเคร่ืองประดับต้องคํานึงถึงความเหมาะสมเป็นอย่างมาก [5] 
    การวิเคราะห์ข้อมูลสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีเหมาะสมนํามาประยุกต์มากท่ีสุด คือ อัตลักษณ์ของเคร่ืองแต่ง
กายมโนราห์ ซ่ึงประกอบไปด้วยลวดลายการร้อยลูกปัด ลายลูกแก้ว ลายข้าวหลามตัด ลักษณะการซํ้ากันของลวดลาย กลุ่มโทนสี 
และความเชื่อตามวัฒนธรรมของมโนราห์ให้ถูกต้องตามกาลเทศะ 

    8.2 ผลการวิเคราะห์การออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
        แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับจากประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ตามกรอบการออกแบบ
เครื่องประดับ ความสวยงาม ความคิดสร้างสรรค์มีเอกลักษณ์ ใช้วัสดุท่ีมีราคาและเหมาะสมในการผลิต เหมาะสมกับบุคลิกการ
แต่งตัวของผู้สวมใส่ผู้หญิงวัยทํางาน ตั้งแต่ 25-40 ปีเข้ากับเทรนด์ในปัจจุบันท่ีเครื่องประดับจะแฟชั่นมากข้ึน โทนสีจะเน้น สีทอง
และเงินมีความวาวมีความชัดเจนสร้างความสวยงามท่ีแข็งแรง อัญมณีจะเน้นพลอยสีโทนเข้ม เน้นพ้ืนผิวของตัววัสดุเคร่ืองประดับ
การผสมผสานระหว่างโลหะ และการประยุกต์ลวดลายแปลกใหม่ผสมผสานลวดลายดั้งเดิมกับเทคนิคการทําเคร่ืองประดับ 
 

     

     

     

     

 

รูปท่ี 4 แบบภาพร่างเครื่องประดับจากอัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2561) 
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รูปท่ี 5 การวิเคราะห์ระดับค่าความสัมพันธ์ทางการออกแบบผลติภัณฑ ์
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2562) 
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      ผลการวิเคราะห์ระดับค่าความสัมพันธ์ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ในการคัดเลือกแบบสรุปผลการวิเคราะห์ระดับค่า
ความสัมพันธ์ทางการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากแบบร่างท้ังหมด 20 รูปแบบ พบว่ารูปแบบ
ท่ีมีความเหมาะสมจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ คือ โดยนํารูปแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้
ค่าคะแนนมากที่สุด 5 รูปแบบ มาสร้าง Sketch Design ดังนี้ รูปแบบท่ี 1, รูปแบบท่ี 3, รูปแบบท่ี 7, รูปแบบท่ี 8, รูปแบบท่ี 11 
มี 45 คะแนน อยู่ในลําดับท่ี 1, รูปแบบท่ี 17 อยู่ในลําดับท่ี 2, รูปแบบท่ี 6 อยู่ในลําดับท่ี 3, รูปแบบท่ี 12 อยู่ในลําดับท่ี 4, 
รูปแบบท่ี 18 อยู่ในลําดับท่ี 5, รูปแบบท่ี 4, รูปแบบท่ี 14, รูปแบบท่ี 20 อยู่ในลําดับท่ี 6, รูปแบบท่ี 2, รูปแบบท่ี 5, รูปแบบท่ี 9, 
รูปแบบท่ี 19 อยู่ในลําดับท่ี 7, รูปแบบท่ี 10, รูปแบบท่ี 15, รูปแบบท่ี 16 อยู่ในลําดับท่ี 8, รูปแบบท่ี 13 อยู่ในลําดับท่ี 9 โดยนํา
รูปแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้ค่าคะแนนมากท่ีสุด 5 รูปแบบ มาสร้าง Sketch Design ดังน้ี 

นํารูปแบบท่ีได้มาวิเคราะห์ความเหมาะสมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบจริง โดยวิเคราะห์ตามกรอบแนวความคิด [6] [7] 

รูปท่ี 6 3D jewelry Design จํานวน 5 รูปแบบ 
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2562) 

 

    จากรูปท่ี 5 เครื่องประดับจํานวน 5 รูปแบบ ได้แนวคิดมาจากลวดลายเคร่ืองแต่งกายมโนราห์การประยุกต์ใช้ลายลูกแก้วหรือ
ลายข้าวหลามตัดและลักษณะการร้อยของลูกปัด การใช้ลวดลายซํ้าๆ โทนสีท่ีตัดกัน ออกแบบให้ใส่ได้จริงเข้ากับเทรนด์ในปัจจุบัน
และเหมาะสมกับผู้หญิงวัยทํางาน 25-40 ปี ใช้วัสดุท่ีมีคุณค่าอยู่ในราคาท่ีเหมาะสม 
 

ตารางที่ 1 ผลการประเมินแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเคร่ืองประดับ 

รายการการประเมิน 
ระดับความคิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเคร่ืองประดับจํานวน 5 ท่าน 
รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 4 รูปแบบท่ี 5 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 
1. ด้านความสวยงาม 
  1.1 เคร่ืองประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล 3.40 0.89 4.00 0.00 3.80 0.45 4.00 0.71 3.60 0.55 
  1.2 เคร่ืองประดับมีสีสันที่เหมาะสม 3.40 0.89 4.20 0.45 3.80 0.84 4.00 1.00 3.40 0.55 
  1.3 เคร่ืองประดับมีลวดลายที่สัมพันธ์กัน 3.40 0.89 4.20 0.45 4.00 0.71 3.80 0.84 3.80 0.45 
  1.4 เคร่ืองประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย 3.80 0.84 4.20 0.45 4.00 0.71 3.80 0.84 3.60 0.55 
                                   ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.50 0.88 4.15 0.34 3.90 0.67 3.90 0.85 3.60 0.52 
2. ด้านความคิดสรา้งสรรค ์
  2.1 เคร่ืองประดับมีรูปแบบไม่ซ้ําแบบเดิม 3.60 0.89 3.80 0.84 3.60 0.55 3.60 0.89 3.60 0.55 
  2.2 เคร่ืองประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์ 3.60 0.89 4.20 0.45 4.00 0.00 3.80 0.45 3.80 0.84 
  2.3 เคร่ืองประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง   
       วัฒนธรรม 3.20 1.10 4.20 0.45 3.80 0.45 3.20 0.45 4.00 0.71 
                                   ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.47 0.96 4.07 0.58 3.80 0.33 3.53 0.60 3.80 0.70 
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ตารางที่ 1 (ต่อ) 

รายการการประเมิน 
ระดับความคิดเหน็ของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเคร่ืองประดับจํานวน 5 ท่าน 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 รูปแบบที4่ รูปแบบที5่ 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 
3. ด้านเอกลักษณ์ 
  3.1 เคร่ืองประดับมีความโดดเด่นจดจําได้ง่าย 3.40 0.89 3.60 0.55 4.20 0.45 3.60 0.89 3.80 0.45 
  3.2 เคร่ืองประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน 3.20 0.45 3.80 0.45 4.00 0.71 3.40 0.89 3.80 0.45 
  3.3 เคร่ืองประดับสามารถส่ือเร่ืองราวทางอัตลักษณ์   
       มโนราห์ 3.40 0.89 3.80 0.45 3.80 0.45 3.40 0.89 3.80 0.45 
  3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
       มโนราห์ได้ 3.40 0.89 4.00 0.00 3.80 0.45 3.40 0.89 4.20 0.45 
                                   ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.35 0.78 3.80 0.36 3.95 0.51 3.45 0.89 3.90 0.45 
4. ด้านวัสดุและการผลิต 
  4.1 เคร่ืองประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย 3.40 0.89 4.40 0.55 4.00 0.71 4.00 0.71 4.20 0.45 
  4.2 เคร่ืองประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ 3.40 0.89 4.40 0.55 4.00 0.71 4.00 0.71 3.80 0.45 
  4.3 เคร่ืองประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการนําไปใช้ 4.00 0.71 4.40 0.55 4.00 0.71 4.20 0.45 4.00 0.00 
  4.4 เคร่ืองประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต 3.40 0.55 4.40 0.55 4.00 0.71 4.00 0.71 4.20 0.45 
  4.5 เคร่ืองประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม 3.60 0.55 4.20 0.84 4.20 0.45 4.00 0.71 4.00 0.71 
                                   ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.56 0.72 4.36 0.61 5.00 0.66 4.04 0.66 4.04 0.41 
5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผูส้วมใส ่ 
  5.1 เคร่ืองประดับเหมาะสมกับผู้หญิงวัยทํางาน 3.80 0.45 4.20 0.84 3.80 0.45 4.00 0.71 4.00 0.71 
  5.2 เคร่ืองประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวม
ใส่ 4.00 0 4.20 0.45 3.80 0.45 4.00 0.71 4.00 0.71 
                                   ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.90 0.22 4.20 0.64 3.80 0.45 4.00 0.71 4.00 0.71 
 6. การบํารุงรักษา 
  6.1 ง่ายต่อการทําความสะอาด 4.00 0.71 4.00 1.00 3.80 0.84 4.00 0.71 3.80 0.84 
  6.2 ง่ายต่อการบํารุงรักษา 3.80 0.84 4.00 1.00 3.80 0.84 3.80 0.84 3.80 0.84 
  6.3 ผู้สวมใส่สามารถทําความสะอาดเคร่ืองประดับเองได้ 3.80 0.84 4.20 0.84 3.80 0.84 3.80 0.84 3.80 0.84 
                                   ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.87 0.79 4.07 0.95 3.80 0.84 3.87 0.79 3.80 0.84 
7. หน้าที่การใช้สอย 
  7.1เคร่ืองประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่ 4.20 0.45 4.20 0.45 3.20 1.92 4.00 0.71 4.20 0.45 
  7.2 เคร่ืองประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 4.20 0.84 4.20 0.45 3.20 1.92 4.20 0.45 4.20 0.45 
  7.3 เคร่ืองประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 4.00 0.71 4.00 0.71 3.20 1.92 4.20 0.45 4.00 0.71 
                            ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.13 0.66 4.13 0.53 3.20 1.92 4.13 0.53 4.13 0.53 
ค่าเฉลี่ยประเมินเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห ์

3.68 0.72 4.11 0.57 3.92 0.77 3.85 0.72 3.90 0.59 

 มาก มาก มาก มาก มาก 
 

 

      จากตารางท่ี 1 สรุปผลการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ พบว่า รูปแบบท่ี 2 พบแต่ความโชคดี
(See good chance) มีความเหมาะสมมากที่สุด มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( = 4.11, S.D. = 0.57) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 3 
พบเจอแต่ความสุข (Meet happiness) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( = 3.92, S.D. = 0.77) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 5 
เหมาะสมดูดี (Be likely) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( = 3.90, S.D. = 0.59) รองลงมา คือ รูปแบบท่ี 4 การขอพรท่ีดี 
(Benedicite) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( = 3.85, S.D. = 0.72) รองลงมาอันดับสุดท้าย คือ รูปแบบท่ี 1 มีเสน่ห์น่าดึงดูด 
(Nice looking) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( = 3.68, S.D. = 0.72) 
    นํารูปแบบท่ี 2 ชื่อผลงาน พบแต่ความโชคดี (See good chance) ท่ีผ่านการวิเคราะห์ข้อมูลมาปรับปรุงแก้ไขตาม
ข้อเสนอแนะและคําแนะนําของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเคร่ืองประดับ เพ่ือดําเนินสู่การสร้างต้นแบบเครื่องประดับจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ต่อไป จากนั้นนําเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้ มาวิเคราะห์รูปแบบตรา
สินค้า บรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมโดยวิเคราะห์ข้อมูลตามกรอบแนวคิด [8] 
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รูปท่ี 7 Packaging Sketch จํานวน 3 รูปแบบ 
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2562) 

     

      แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มาจากเครื่องประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์มีการนําลวดลายลูกแก้ว ลายข้าวหลามตัด

และกลุ่มโทนสีของมโนราห์มาอยู่บนบรรจุภัณฑ์ ซ่ึงประกอบไปด้วย กล่องสร้อยคอ กล่องสร้อยมือหรือกําไล กล่องแหวนกับต่างหู

ขนาดเดียวกัน และถุงกระดาษสําหรับใส่บรรจุภัณฑ์สองขนาด โดยออกแบบให้สอดคล้องกนั 
 

ตารางที่ 2 ผลการประเมินบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เชี่ยวชาญ 

 
รายการประเมิน 

ระดับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์
จํานวน 3 ท่าน 

รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 

 S.D.  S.D.  S.D. 
  1. ด้านการป้องกันรักษา       
       1.1 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับมีความแข็งแรง 3.67 0.58 4.67 0.58 4.00 0.00 
       1.2 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับสามารถป้องกันรักษาเคร่ืองประดับได้ดี 3.67 0.58 4.67 0.58 4.00 0.00 
       1.3 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับมีโครงสร้างความเหมาะสม 3.67 0.58 4.67 0.58 4.33 0.58 
                                                           ค่าเฉล่ียรายการประเมิน 3.67 0.58 4.67 0.58 4.11 0.19 
2.ด้านการสร้างความสะดวก 
    2.1 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับมีขนาดที่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 

 

4.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 
       2.2 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับสามารถเคล่ือนย้ายได้สะดวก 4.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 
       2.3 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับสามารถนําไปใช้ซ้ําได้ 4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 
                                                            ค่าเฉล่ียรายการประเมิน 4.00 0.00 4.22 0.38 4.22 0.38 
3. ด้านการสื่อสารการตลาด 
   3.1 บรรจุภัณฑ์มีลวดลายสอดคล้องกับ
เคร่ืองประดับ 

 

3.33 0.58 4.67 0.58 3.33 0.58 
     3.2 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับสามารถนําเสนอข้อมูลของเคร่ืองประดับ
ได้ 3.33 0.58 4.33 0.58 3.67 0.58 
     3.3 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์มีความชัดเจน 3.67 0.58 5.00 0.00 3.00 0.00 
                                                           ค่าเฉล่ียรายการประเมิน 3.44 0.58 4.67 0.38 3.33 0.38 
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ตารางที่ 2 (ต่อ) 

 
รายการประเมิน 

ระดับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์
จํานวน 3 ท่าน 

รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 

 S.D.  S.D.  S.D. 

4.ด้านการส่งเสริมการตลาด 
   4.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมคุณค่าให้เคร่ืองประดับ 

 

4.00 0.00 5.00 0.00 3.67 0.58 
     4.2 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับมีความสวยงามสะดุดตา 3.67 0.58 4.67 0.58 3.00 0.00 
     4.3 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับกระตุ้นความต้องการซื้อ 3.67 0.58 4.33 0.58 3.00 0.00 
     4.4 บรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับมีความน่าสนใจในรูปลักษณ์และสีสัน 4.00 0.00 4.00 0.00 3.00 0.00 
                                                                      ค่าเฉลี่ยรายการ
ประเมิน 3.83 0.29 4.50 0.29 3.17 0.14 
ค่าเฉลี่ยของการประเมินบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับทั้ง 3 รูปแบบ 3.74 0.36 4.51 0.41 3.71 0.28 

 มาก มากที่สุด มาก 
 

    จากตารางท่ี 2 สรุปผลการวิเคราะห์รูปแบบท่ีเหมาะสมต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สําหรับ
เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์คือ รูปแบบท่ี 2 พบว่าด้านความเหมาะสม มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
( =4.51, S.D. = 0.41) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 1 พบว่าด้านความเหมาะสม มีความคิดเห็น อยู่ในระดับมาก ( = 3.74, S.D. = 
0.36) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 3 พบว่าด้านความเหมาะสม มีความคิดเห็น อยู่ในระดับมาก (  = 3.71, S.D. = 0.28) 

 
รูปที่ 8 ภาพ 3D Packaging กล่องแหวน ต่างหู กล่องกําไล กล่องสร้อยคอ ถุงกระดาษใส่บรรจุภัณฑ์ รูปแบบท่ี 2 

(ภาพโดย: วิมลิน สันตจิต,2562) 
 

รูปท่ี 9 logo Design จํานวน 5 รูปแบบ 
(ภาพโดย: วิมลิน สันตจติ,2562) 

 

    จากการวิเคราะห์และออกแบบตราสินค้าโดยชื่อว่า Noraya ภาษาไทยมาจากคําว่า โนราและอารยะ หมายถึงความ
เจริญรุ่งเรืองของวัฒนธรรมมโนราห์ ส่วนภาษาอังกฤษแต่ละตัวอักษรมีความหมายคือ N Native ศิลปะพ้ืนถิ่น O old ความเก่าแก่
เป็นมา R Really nine ความงดงาม A Absorption การซึมซับ Y Your mind ด้วยหัวใจของคุณ A All perfect ท้ังหมดท่ี
สมบูรณ์แบบ โดยออกแบบจํานวน 5 รูปแบบให้สอดคล้องกับเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ และทําการเลือก
จากแบบสอบถามออนไลน์จํานวน 40 คนโดยรูปแบบท่ีมีการเลือกมากท่ีสุดคือรูปแบบท่ี 2 จํานวน 26 คนคิดเป็น 65% รูปแบบท่ี 
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1 เลือกจํานวน 6 คนคิดเป็น 15% รูปแบบท่ี 5 เลือกจํานวน 5 คนคิดเป็น 12.5% รูปแบบท่ี 2 เลือกจํานวน 2 คนคิดเป็น 5% 
รูปแบบท่ี 4 เลือกจํานวน 1 คนคิดเป็น 2.5%      
    สรุปการออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าสรุปได้ว่า บรรจุภัณฑ์รูปแบบท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดคือรูปแบบท่ี 2 โดยบรรจุภัณฑ์
ประกอบไปด้วยกล่องสร้อยคอ กล่องกําไลและสร้อยข้อมือ กล่องแหวนและต่างหูเป็นกล่องขนาดเดียวกัน และถุงกระดาษมีขนาด
เล็กและขนาดใหญ่ไว้สําหรับใส่กล่องเครื่องประดับ และตราสินค้าท่ีเหมาะสมท่ีจากการทําแบบสอบถามออนไลน์จํานวน 40 คน
ได้แก่ รูปแบบท่ี 2 จํานวน 26 คน คิดเป็น 25% มีรูปแบบท่ีเหมาะสมท่ีสุดโดยแนวคิดมาจากท่ารําของมโนราห์และลายลูกแก้ว ซ่ึง
สอดคล้องกับเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

9. สรุปและอภิปรายผล 
      การวิจัยคร้ังนี้เป็นการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ จะช่วยดํารงไว้ซ่ึงภูมิปัญญาท่ีมีคุณค่า โดย
นําเสนอในรูปแบบของเคร่ืองประดับท่ีเข้าถึงผู้บริโภคผู้หญิงวัยทํางานยุคใหม่มากข้ึน ซ่ึงการพัฒนาลักษณะนี้จะเป็นการรักษา
คุณค่าทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญารวมท้ังการสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมให้เป็นท่ีรู้จัก ตามมาตรการต่างๆ ด้านการยกระดับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของรัฐบาล การใช้นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ และพื้นฐานทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทย
ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม จนสามารถท่ีจะพัฒนาข้ึนมาเป็นกระแสหรือแนวโน้มแฟชั่นในอนาคตจนเป็นท่ีต้องการของตลาดต่อไป 
    สรุปผลจากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับได้ว่า 
เคร่ืองแต่งกายของมโนราห์มีความโดดเด่นเหมาะสมท่ีจะนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับเพราะมีรูปธรรมท่ีชัดเจน
โดดเด่นจดจําได้ง่ายมีเอกลักษณ์ ลวดลายการร้อยลูกปัด ลายลูกแก้วท่ีมีลักษณะเป็นสี่เหลื่ยมข้าวหลามตัด มีการใช้ลวดลายซํ้า ๆ
กัน โทนสีท่ีเหมาะสมในการนํามาใช้ออกแบบเครื่องประดับ คือ สีฟ้า น้ําเงิน ขาว เขียว ความรู้สึกท่ีสามารถสื่อออกมาได้ในงาน
เครื่องประดับ ความแข็งแรง กระฉับกระเฉงแต่อ่อนช้อยและเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะของความเช่ือของอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ สิ่งเหล่านี้สามารถนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับได้ จากการออกแบบเคร่ืองประดับจากการ
ประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สรุปได้ดังนี้ คือ รูปแบบท่ี 2 ชื่อผลงาน พบแต่ความโชคดี (See good chance) ซ่ึง
ได้แนวคิวมาจากเคร่ืองแต่งกายของมโนราห์ การซํ้ากันของลายข้าวหลามตัดและลักษณะการร้อยลูกปัดของมโนราห์ โดยออกแบบ
เป็นชุดมีท้ังหมด 4 ชิ้นได้แก่ สรอ้ยคอ ต่างหู กําไลและแหวน        
    จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ผู้วิจัยได้นํามาอภิปรายผลดังนี้ จากแนวความคิดของ 
บุปผาชาติ อุปถัมภ์นรา [4] รูปแบบเคร่ืองประดับท่ีได้จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากเคร่ืองแต่งกายเหมาะสมกับการ
นําไปใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับมากท่ีสุด ทําให้รูปแบบเคร่ืองประดับสื่อถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เด่นชัดท่ีสุด    
    ขั้นตอนการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์อภิปรายผลได้ว่า ผู้วิจัยได้ออกแบบท่ีมุ่งเน้นความเป็นเอกลักษณ์
ประยุกต์ลวดลาย รูปแบบสมดุลเป็นหน่วยเดียวกัน สอดคล้องกับวัสดุท่ีใช้และสวมใส่ได้จริงไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่โดยใช้กรอบ
แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับของ [6] Watthana Jutawipat and Wannarat Inaum [7]  นอกจากน้ียังสอดคล้องกับ 
Suthasini Bureekhampun [9] กล่าวว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องคํานึงถึงความเหมาะสม ไม่ใช้ลวดลายท่ีเป็นสิ่งเคารพของ
ชุมชน แต่ยังสื่อถึงอัตลักษณ์และตระหนักในคุณค่าความเป็นสังคมและวิถีชีวิต ส่วนรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของเคร่ืองประดับจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ คือ รูปแบบท่ี 2 มีองค์ประกอบท่ีลงตัว โดดเด่นด้านการปกป้องรักษาเครื่องประดับและการสื่อสาร
ทางการตลาดท่ีดีเหมาะสมกับเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์ 
 
10. ข้อเสนอแนะ 
    ในอนาคตการทําวิจัยควรเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้บริโภค กลุ่มตลาดว่าสนใจเคร่ืองประดับรูปแบบใด ใช้วัสดุอะไร เพ่ือให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด และควรศึกษาด้านอ่ืน ๆ ของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ให้มากข้ึนและคํานึงถึง
วัฒนธรรมความเชื่อนําไปสู่การออกแบบให้ถูกกาลเทศะเพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบในรูปแบบต่าง ๆ ได้มากย่ิงขึ้น 
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