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ABSTRACT 
This research aims to: 1) To study the Thai-Yuan Sikhio community culture. 2) 

To design products from Thai-Yuan Sikhio community culture. 3) To evaluate 
according to the community product standard criteria (CMU). 4) To evaluate the 
satisfaction of Thai-Yuan Sikhio community products.  

The study found that: Sarong Yuan and pearl blanket is a unique of Thai-Yuan 
Sikhio community culture, resulting in product design, by applying the Analysis 
Hierarchy Process      )  AHP (. With the results obtained with the weight value = 0.450 
and the data inconsistency rate (C.I.) = 0.072, 0.041, 0.084, 0.047, 0.086 

The results of the analysis of the product type with the quality function 
distribution technique (QFD) concluded as follows: The right product type is type of 
product for use, for electronics, product type lamp and pillow products. With the 
issue of demand in the same product is: The product style must be unique in Thai-
Yuan Sikhio culture, with a variety of creativity and community potential. 

The results of the research concluded that: The expert group is satisfied with 
the type of use for electronic equipment at a high level (X̅  = 4.67).Thai-Yuan group 
Sikhio is satisfied with the product, type of use for electronic equipment at a high 
level (X̅ = 4.35). And from testing, the t-test found that average between use of 
electronic equipment with the lamps significantly higher than the level of .05, use of 
electronic  equipment with pillows is significantly lower than the level of .05, And 
the pillows and lamps are significantly higher at the level of .05  

Keywords: Thai-Yuan Sikhio community culture, community products 
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 วิทยานิพนธ์เล่มน้ีสําเร็จสมบูรณ์ได้ด้วยความอนุเคราะห์จาก รองศาสตราจารย์ ดร.ทรงวุฒิ เอก
วุฒิวงศา อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมชาย เซะวิเศษ อาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ร่วม ที่ได้กรุณาให้คําแนะนํา ตรวจสอบ ช้ีแนะ ปรับปรุงข้อบกพร่อง ทําให้วิทยานิพนธ์น้ีสําเร็จ
สมบูรณ์ ผู้วิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณอย่างสูง 
 ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์อุดมศักด์ิ สารีบุตร ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พัสตราภรณ์ ทิพ
ยโสธร และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รัฐไท พรเจริญ คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ที่กรุณาให้คําแนะนํา
ในการแก้ไขข้อบกพร่องน้ีเพ่ือให้วิทยานิพนธ์น้ีสมบูรณ์ย่ิงขึ้น 
 ขอขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ พิสิฐ คลังกูล ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดวงจันทร์ นาชัยสิทธ์ุ   
และ ดร.กฤษฎา ดูพันดุง ที่ได้กรุณาตรวจแบบสอบถามและให้คําแนะนําทําให้งานวิจัยน้ีมีความสมบูรณ์ 
 ขอขอบคุณ ดร  .ชัชรินทร์ สถิตธรรมรงค์  นายชุตินันท์ ทองคํา นาง สายชล ไพศาลพันธ์ นาย 
อภิชาติ พงธราธาร นางสาว ภัทราพร พันธ์แก้ว นาง น้อม ดิษฐานุสร อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ 
อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว นางสาว อุษา จําปาวิทยาคุณ นาง วรรณศิริ นพรัตน์ นางสาว อารีย์ ประสิทธ์ิ
สุวรรณ นางสาว วลัยพร สมศักด์ิ นาย ณัฐพล ทองดี ผู้เช่ียวชาญในงานวิจัย ที่ได้ให้ข้อคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะอันเป็นประโยชน์ ทําให้งานวิจัยน้ีมีความสมบูรณ์ 
 ขอขอบพระคุณ ชาว ไท-ยวน สีคิ้ว อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา ที่ให้ความร่วมมือร่วมแสดง
ความคิดเห็นทําให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์อย่างย่ิง  
 ขอระลึกถึงพระคุณครูบาอาจารย์ที่ประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ทั้งในอดีตและจวบจนถึงปัจจุบัน 
 ขอขอบคุณครอบครัวปรึกษา ครอบครัวขําพรหมราช ครอบครัวแก้วศรีงาม ครอบครัวศรีมิตร 
ครอบครัวพันธ์แก้ว นาย นิพนธ์ สายประสงค์สิน และนาย วัชรศักด์ิ เหลืองภิรมย์ รวมทั้งบุคคลที่ไม่ได้
กล่าวไว้ในที่น้ี ที่ให้การสนับสนุนในทุกๆด้าน ทําให้วิทยานิพนธ์เล่มน้ีสําเร็จได้ด้วยดี 
 สําหรับคุณค่าและประโยชน์ด่างๆ ที่เป็นผลจากวิทยานิพนธ์เล่มน้ี ผู้วิจัยขอมอบให้กับบิดามารดา 
ด้วยความระลึกถึงในพระคุณอย่างย่ิง  
 
 

ชูชัย ปรึกษา                              
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสําคัญ 
 

“การศึกษาด้านศิลปะวัฒนธรรมเป็นการศึกษาที่สําคัญ และควรจะดําเนินควบคู่กันไปกับ
การศึกษาด้านวิทยาศาสตร์ เพราะความเจริญของบุคคล ตลอดจนถึงความเจริญของประเทศและของ
โลกโดยส่วนรวมด้วยน้ัน มีทั้งทางวัตถุและจิตใจ ความเจริญทั้งสองทางนี้ จะต้องมีประกอบกัน เก้ือกูล
และส่งเสริมกันพร้อมมูล จึงจะเกิดความเจริญที่แท้จริงได้ ประเทศทั้งหลายจึงต่างพยายามส่งเสริม
การศึกษาด้านศิลปะวัฒนธรรมน้ี พร้อมกันไปกับการศึกษาด้านวิทยาศาสตร์” 
พระบรมราโชวาทของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ในพิธีพระราชทานปริญญาบัตรของจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 10 กรกฎาคม 2534  
 วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและมีความสําคัญต่อชาติ  เป็นแบบฉบับในการแสดงออกทางด้าน
ความรู้สึกนึกคิดและการกระทําของมนุษย์ เป็นระเบียบแบบแผนหรือพฤติกรรมที่มนุษย์ปฏิบัติต่อกัน
จนเกิดเป็นประเพณีหรือหน้าที่ที่ทุกคนต้องยึดถือ ทั้งด้านจิตใจและด้านวัตถุ วัฒนธรรมช่วยทําให้
มนุษย์พัฒนาอยู่เหนือสัตว์ทั้งปวง มนุษย์เกิดการเรียนรู้วัฒนธรรมจากการสร้างสม สืบต่อ และ
ถ่ายทอด วัฒนธรรมจึงมีการเจริญเติบโต เปลี่ยนแปลง และเสื่อมสลาย ซึ่งเป็นวัฏจักรที่เกิดขึ้นได้  
( ประกอบ มีโคตรกอง.2551.2)  
 วัฒนธรรมประกอบด้วยแบบแผนทั้งที่ปรากฏชัดเจนหรือแฝงเร้นอยู่ สําหรับพฤติกรรมที่ได้มา
และถ่ายทอดไปโดยสัญลักษณ์ เป็นตัวแทนของการสัมฤทธ์ิผลสูงสุดของกลุ่มคน รวมตลอดถึงสิ่งที่
ปรากฏอยู่ในผลิตผล หัวใจสําคัญของวัฒนธรรมประกอบด้วยความคิดด้ังเดิม (เกิดขึ้นมาและได้รับการ
คัดสรร) และโดยเฉพาะอย่างย่ิงคุณค่าที่มาพร้อมกัน ระบบวัฒนธรรมในอีกแง่หน่ึงอาจหมายถึงผลการ
กระทํา แต่ในอีกแง่หน่ึงหน่ึงก็อาจจะหมายถึงสิ่งที่เป็นเง่ือนไขให้เกิดการกระทําอ่ืนๆ อีก (Kroeber 
and Kluckohn,1952:p.181) ซึ่งวัฒนธรรมก็เป็นอีกตัวแปรสําคัญที่จะสามารถส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมของชาติ 
  ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) มีเป้าหมายหลัก
เพ่ือให้ได้ คนไทยที่มีคุณลักษณะเป็นคนไทยที่สมบูรณ์ มีวินัย มีทัศนคติและพฤติกรรมตามบรรทัดฐาน
ที่ดีของสังคม มีความเป็นพลเมืองต่ืนรู้มีความสามารถในการปรับตัวได้อย่างรู้เท่าทันสถานการณ์ มี
ความรับผิดชอบ และทําประโยชน์ต่อส่วนรวมมีสุขภาพกายและใจที่ดี มีความเจริญงอกงามทางจิต
วิญญาณ มีวิถีชีวิตที่พอเพียง ซึ่งมีประเด็นที่เก่ียวข้องทางวัฒนธรรมที่น่าสนใจคือ กระทรวงวัฒนธรรม
จะดําเนินการเพื่อสนองเป้าหมายดังกล่าวโดยการปลูกฝังคุณธรรม จริยธรรม อนุรักษ์ และสร้าง
ค่านิยมความเป็นไทยที่ดีงาม การสืบสาน สร้างสรรค์มรดก ศิลปะ วัฒนธรรม และ ภูมิปัญญาไทย 
รวมท้ังการดําเนินการเพ่ือประชาชนกลุ่มเป้าหมายน หลักธรรมทางศาสนาเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิต 
และอีกหน่ึงประเด็นที่น่าสนใจคือ การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างย่ังยืน  
(ร่างกรอบยุทธศาสตร์ 20 ปี ด้านวัฒนธรรม ตามกรอบทิศทางยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี  
กระทรวงวัฒนธรรม.2560 ) 
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การพัฒนาเศรษฐกิจประเทศไทยโดยมุ่งใช้ทุนทางวัฒนธรรมและเพ่ิมมูลค่าแก่ทุนวัฒนธรรม
ร่วมกับการใช้พลังขับเคล่ือนจากชุมชนจะสามารถพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างสร้างสรรค์ได้ ดังที่
สํานักงานสถิติแห่งชาติได้สํารวจความคิดเห็นของประชาชนเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน และ OTOP 
พบว่าประชาชนส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าโครงการผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่นมีประโยชน์สัดส่วนสูง
กว่าร้อยละ 90 โดยเร่ืองที่ประชาชนเห็นว่ามีประโยชน์สูงสุด ได้แก่ การสร้างงานสร้างอาชีพสร้าง
รายได้เสริมให้แก่คนในชุมชน ร้อยละ93.8 รองลงมาคือ เกิดการพ่ึงพาตนเองของคนในชุมชนร้อยละ 
92.9 สําหรับเร่ืองการนําวัตถุดิบ/ ทรัพยากรท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์และเรื่องการมีส่วนร่วมของคนใน
ชุมชน พบว่ามีประชาชนเห็นว่ามีประโยชน์ในสัดส่วนเท่ากันคือ ร้อยละ 92.4 ส่วนเรื่องที่ประชาชน
เห็นว่ามีประโยชน์และมีส่วนช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศร้อยละ 84.7 (สํานักงานสถิติ
แห่งชาติ. 2554) และจังหวัดที่มีศักยภาพทางด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน และความโดดเด่นทางด้าน
วัฒนธรรมจังหวัดหน่ึงก็คือจังหวัดนครราชสีมา  

จังหวัดนครราชสีมาเป็นแหล่งการเรียนของอารยธรรมโบราณที่สําคัญเช่นปราสาทหินพิมาย 
ซึ่งเช่ือว่าเคยเป็นแห่งอารยธรรมพุทธศาสนาของขอมโบราณ (เติม วิภาคยพจนกิจ. 2546 : 3 -5) 
นอกจากน้ีด้วยภูมิประเทศของเมืองนครราชสีมาที่เป็นจังหวัดหน่ึงที่มีทรัพยากรท่ีมีความหลากหลาย
และอุดมสมบูรณ์ ทําให้มีกลุ่มชนชาติพันธ์ุต่าง ๆ ได้อพยพย้ายถิ่นฐานเข้ามาอยู่ในจังหวัดนครราชสีมา
มาแต่ครั้งโบราณ ด้วยเหตุผลดังกล่าวจึงเป็นสาเหตุที่ทําให้ จังหวัดนครราชสีมามีความหลากหลาย
ทางด้านชาติพันธ์ุ  วัฒนธรรมความเช่ือ และภาษาที่แตกต่างกันออกไป ของกลุ่มชาติพันธ์ุต่าง ๆ เช่น 
คนไทยเช้ือสายมอญ คนไทยเช้ือสายลาว คนไทยเช้ือสายเขมร และที่สําคัญชาวไท-ยวน (สุดาพร หงส์
นคร. 2539 : 3-5 ) ซึ่งมีภาษาและวัฒนธรรม ประเพณี ที่สืบทอดกันมาในตามหลักฐานทาง
ประวัติศาสตร์ และโบราณคดีที่ยาวนาน 

ชนกลุ่มไทยยวน เป็นชนกลุ่มหนึ่งที่มีภาษาพูด และวัฒนธรรม ละม้ายกับผู้คนในภาคเหนือ
แถบเชียงใหม่ เชียงแสน ชนกลุ่มน้ีอาศัยอยู่ที่อําเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ชาวไทยยวนจะต้ังหมู่บ้าน
เรียงไปตามริมแม่นํ้าป่าสักทั้งสองฟากฝั่ง และอาศัยอยู่ในทุกตําบลของอําเภอน้ัน และเมื่อชุมชน
ขยายตัวมากขึ้น สมาชิกในชุมชน ได้ขยายไปยังชุมชนต่างๆ ของจังหวัดสระบุรี บางคนอพยพไปถึง 
อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมาและยังคงรักษาประเพณีและวัฒนธรรมแบบโยนกไว้จวบจนทุกวันน้ี 
คือ ภาษาไท-ยวน ใช้พูดในหมู่ไท-ยวนด้วยกันเอง ผ้าไท-ยวน โดยปัจจุบันมีชาวไท-ยวนอยู่ประมาณ 
5,000คนในเขตอําเภอสีคิ้ว  

จิตร ภูมิศักด์ิ (2524 : 199-200 ) อธิบายว่า คําว่า ยวน น่าจะมาจากภาษาพม่าว่า ยูน เมื่อ
พม่าปกครองล้านนา โดยคําว่า ยวน เป็นคําที่คนไทยภาคกลางเรียกชาวล้านนามาก่อนคําอ่ืน เช่นที่
ปรากฏวรรณกรรมเร่ืองลิลิตยวนพ่าย ที่เล่าถึงเรื่องราวในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้นที่รบกับอาณาจักร
ล้านนา ยวนพ่ายจึงหมายถึง ยวนที่เป็นชาวล้านนาแพ้ให้แก่กรุงศรีอยุธยา แต่ต่อมาคําว่า ยวน ไปพ้อง
เสียงกับคําว่า ญวน ที่หมายถึงพวกเวียดนาม เพ่ือไม่ให้สับสนคนล้านนาในสมัยหลังจึงเรียกตนเองว่า 
คนเมือง แทนคําว่ายวน แม้สมัยโบราณว่าคนไทยภาคกลางจะนิยมเรียกชาวล้านนาว่า ลาวล้านนา 
ลาวเชียงใหม่ แต่คนยวนไม่เคยเรียกตนเองว่า “ลาว” และแม้กระทั่งพวกชาวยวนที่ไม่ได้มีถิ่นที่อยู่
ในทางภาคเหนือของไทย เช่นทางภาคกลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ก็ยังนิยมเรียกตนเองว่า 
“ไท -ยวน”มากก ว่ าและถื อ ว่ าตน เอง เ ป็นชา ติ พัน ธ์ุ ช าว ไทกลุ่ มห น่ึ งมาแ ต่ครั้ ง โบราณ 
        เน่ืองจากชาวไท-ยวนส่วนใหญ่มีความสํานึกในชาติพันธ์ฎของตนเองอย่างชัดเจน ดังที่ดวงกมล 
เวชวงค์ (2554 : 131) ได้กล่าวเก่ียวกับการนําเสนอ อัตลักษณ์ทางด้านต่าง ๆ ร่วมทั้งภาษาและ
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วัฒนธรรมของไท-ยวน ในบริบทของการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนและการท่องเที่ยวพอสรุปได้ว่า แม้จะ
อพยพจากอาณาจักรเชียงแสน มานานถึง 200 ปี ผ่านการผสมผสานทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย แต่
สํานึกทางชาติพันธ์ุของชาวไท-ยวนยังคงอยู่มาถึงปัจจุบัน โดยชาวไท-ยวนได้แสดงออกสํานึกทางชาติ
พันธ์ุของตนเองออกมาในชีวิตประจําวัน การร่วมกลุ่มเพ่ือทํากิจกรรมทางวัฒนธรรมของเยาวชนชาว
ไท-ยวนภายในชุมชน แต่เน่ืองจากชาวไท-ยวนต้องมีการปรับตัวและปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ของตนเอง
เพ่ือมาเอามาเป็นจุดขายในเศรษฐกิจชุมชนของตนเอง ดังน้ันอัตลักษณ์ทางภาษาและวัฒนธรรมของ
ชาวไท-ยวน จึงต้องมีการเปลี่ยนแปลงและประยุกต์ให้เข้ากับยุคสมัย หรือดํารงรักษาไว้หรือไม่ขึ้นอยู่
กับประโยชน์ที่ชาวไท-ยวนจะได้รับ 

และเน่ืองด้วยในปัจจุบัน วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว มีแนวโน้มที่สูญหายไปหรือถูกกลืนทาง
วัฒนธรรม ซึ่งประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ในพ้ืนที่ต่างตระหนักถึงประเด็นปัญหาน้ี และพยายาม
ร่วมมือกันทุกฝ่ายทุกภาคส่วน เพ่ือที่จะพยายามอนุรักษ์วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ให้คงอยู่ และการ
สร้างคุณค่าให้กับวัฒนธรรมด้วยการนํามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นอีกวิธีที่จะช่วยให้
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว สามารถดํารงอยู่ในวิถีชีวิตและสามารถสร้างประโยชน์ทางเศรษกิฐแก่ชาว 
ไท-ยวน สีคิ้ว เป็นการแก้ปัญหาที่เกิดประโยชน์สูงสุด 

จากความเป็นมาและความสําคัญดังกล่าว  ผู้วิจัยมีความประสงค์ที่จะศึกษาค้นคว้า ข้อมูลใน
ด้านต่างๆของวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตอําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมาเพ่ือ
วิเคราะห์และจําแนกออกอย่างเป็นระบบให้ได้ผลลัพของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว ให้ชุมชมสามารถยึดเอาแนวคิดและกระบวนการดังกล่าว
ในงานวิจัยไปต่อยอดสร้างงานสร้างรายได้ ให้กับชุมชน โดยใช้ศักยภาพทางด้านต่างๆของชุมชนผนวก
เข้ากับการดํารงชีวิตประจําวันของคนในยุคสมัยปัจจุบันด้วยกรอบและแนวความคิดในเชิงออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และการศึกษาวัฒนธรรม  เป็นการพัฒนาตามยุทธศาสตร์ชาติ และแผนพัฒนาของจังหวัด
นครราชสีมา  

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 
   1.2.1 เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

 

1.2.2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

 

1.2.3 เพ่ือประเมินตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 

 

1.2.4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญและผู้สนใจของผลิตภัณฑ์ชุมชน  
ไท-ยวน สีคิ้ว  

1.3 กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 

  ในการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วผู้วิจัยมีแนวทางใน
การศึกษาโดยใช้กรอบแนวคิด ดังน้ี 
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  1.3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษาข้อมูลชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
          1.3.1.1 ในการศึกษาวัฒนธรรม ชุมชน ไท ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดในการศึกษา

มิติทางวัฒนธรรมของ พรเทพ เลิศเทวศิริ(2547 : 21) มาใช้เป็นกรอบแนวคิด ในการศึกษาวัฒนธรรม 
ไท ยวน สีคิ้ว โดยมีกรอบแนวคิด ดังน้ี  

            (1)  มิติทางวัฒนธรรมเป็นการมองแบบองค์รวม โดยมองอย่างเป็นระบบ
ระเบียบและมองให้เห็นถึงภาพรวม และความสัมพันธ์ที่เช่ือมโยงกันระหว่างสิ่งต่างๆ  

            (2) มิติทางวัฒนธรรมเป็นการมองที่วิธีคิดของคน นอกเหนือจากการมอง
วัฒนธรรมในภาพรวมแล้วอยากจะต้องมองความคิดเพ่ือจะทําให้ไม่เป็นการมองที่คุณค่าทางสังคม
อย่างเดียว แต่จําเป็นที่จะต้องมองไปถึงคุณค่าที่มาจากข้างในทําให้สามารถเช่ือมโยงประเด็นต่างๆเข้า
ด้วยกันเป็นองค์รวมได้ 

            (3) มิติทางวัฒนธรรมเป็นการมองจากมุมมองของคนท้องถิ่น โดยวิเคราะห์
ว่าสิ่งที่เกิดขึ้นน้ันได้สะท้อนอะไรจะท้องถิ่น และท่องถิ่นกําลังสื่อสารอะไรจากสิ่งที่เกิดขึ้นน้ัน โดย
ศึกษากับสิ่งที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน 

            (4) มิติทางวัฒนธรรม คือการมีความเช่ือมโยงขององค์ประกอบทั้งหลายใน
องค์รวม ว่าในแหล่งวัฒนธรรมน้ัน มีความเช่ือมโยงทางวัฒนธรรมอย่างไรบ้าง โดยศึกษาทีละ
องค์ประกอบ 

            (5) มิติทางวัฒนธรรมต้องมองในเชิงเคลื่อนไหว เพราะวัฒนธรรมจะมีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา เพราะฉะน้ันมุมมองต่อวัฒนธรรมต้องมีความยืดหยุ่นและสอดคล้องต่อ
การเปลี่ยนแปลงนั้นๆ และการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมไม่ใช่การเปลี่ยนแปลงแบบไร้ทิศทาง แต่จะ
เป็นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากสังคม 

            (6) มิติทางวัฒนธรรมต้องมองให้เข้าถึงความพยายามท่ีจะปลดปล่อยให้เป็น
อิสระ คือ ต้องไม่เกิดข้อผูกมัดในการศึกษาวัฒนธรรม ต้องมีอิสระในการศึกษา ไม่ยึดติดกับมุมมองใด
มุมมองหน่ึง  จนกลายเป็นการปิดก้ันมุมมองคนอ่ืน 

          1.3.1.2  การศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วใช้แนวความคิดของ ชลวุฒิ พรหม
สาขา ณ สกลนคร (2547) ว่าด้วย การศึกษาวัฒนธรรมเพ่ือใช้เป็นปัจจัยในการออกแบบแม้ว่าจะต้อง
พิจารณาความสัมพันธ์ของวัฒนธรรมในแบบขององค์รวม แต่ก็มีความจําเป็นที่จะต้องแยกส่วน
วัฒนธรรมร่วมที่แยกซ้อนกันอยู่ในมิติต่างๆ ออกจากกันเพ่ือความชัดเจนและเพ่ือให้ ขอบเขตของการ
วิเคราะห์ เ ป็นไปได้ โดยเฉพาะโครงการที่มีลักษณะเป็นพาณิชย์ศิลป์ เ ช่น  การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  

 

  1.3.2  กรอบแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
           1.3.2.1 กรอบแนวคิดเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน 

สีคิ้วโดยการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้วน้ัน มีความจําเป็นที่จะต้องรู้ศักยภาพของ
ชุมชน โดยเอาศักยภาพท่ีได้ศึกษามานั้นมาเป็นส่วนหน่ึงในการกําหนดรูปแบบ และวิธีการผลิตของ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยใช้แนวคิด ของ อรัญ วานิชกร (2559 : 51-54) โดย
แบ่งเป็น2 ส่วน คือ 

             (1) หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
                 (1.1)  ความเป็นเอกภาพ( Unity)  
                 (1.2)  ความสมดุล(balancing) 
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                 (1.3)  ความสัมพันธ์ทางศิลปะ ( relativity of art) 
                 (1.4)  หน้าที่ใช้สอย (function) 
                 (1.5)  ความปลอดภัย ( Safety) 
                 (1.6)  ความแข็งแรง ( construction) 
                 (1.7)  ความสะดวกสบายในการใช้งาน ( Economics) 
                 (1.8)  ราคาที่เหมาะสม (  Cost) 
                 (1.9)  วัสดุและการผลิต (  material and  Production ) 
              (2) แนวคิด Osborn’s checklist  หรือวิธีการในการคิดสร้างสรรค์หรือ

สร้างนวัตกรรมให้กับผลิตภัณฑ์ 
                  (2.1)  เปลี่ยนวิธีใช้ (  Orther  uses ) 
                  (2.2)  พลิกมุมมอง ( adapt ) 
                  (2.3)  เพ่ิมคุณสมบัติ (  modify ) 
                  (2.4)  ลดคุณสมบัติ (  Minify ) 
                  (2.5)  แทนที่ด้วยสิ่งใหม่ ( substitude ) 
                  (2.6)  ลําดับรูปแบบใหม่ (rearrange ) 
                  (2.7)  พลิกกลับ ( reverse ) 
                  (2.8)  ผสมผสาน ( combine ) 
               (3) กรอบแนวคิดของวิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2532 : 129-136) โดยผู้วิจัยสรุป

เป็นกรอบแนวความคิดดังน้ี 
                          (3.1)  พยายามใช้วัสดุภายในท้องถิ่นให้มากที่สุด 
                          (3.2)  ผลงานที่ผลิตจะต้องแสดงออกถึงสารรูป (Image) 

                         (3.3) พยายามใช้แรงงานด้านหัตถกรรมให้มากท่ีสุด  

  1.3.3 กรอบแนวคิดเพื่อประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
          1.3.3.1 ผู้วิจัยได้นํามารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) มาใช้เป็นกรอบแนวคิดดังน้ี 
            (1) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทกระเป๋าผ้า  มารตฐานเลขที่ 

มผช.417/2558 
            (2) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จากวัสดุ

ผสม มารตฐานเลขที่ 1122/2548 
            (3) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทสิ่งประดิษฐ์จากผ้า มารตฐาน 

เลขที่196/2546 

  1.3.4  กรอบแนวคิดการประเมินความพึงพอใจ  ของผู้เชี่ยวชาญ  และผู้สนใจของ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  
   โดยการประเมินความพึงพอใจน้ัน ผู้วิจัยได้แบ่งการประเมินออกเป็น 2 กลุ่ม คือกลุ่มของ
ผู้เช่ียวชาญ และกลุ่มของผู้สนใจผลิตภัณฑ์  ทั้งน้ีเพราะผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า ผู้เช่ียวชาญน้ันจะมี
เกณฑ์ในการพิจารณา ในแง่ที่เก่ียวกับการมีส่วนร่วมของสังคม หรือชุมชน มาใช้ในการพิจารณาด้วย 
ผู้วิจัยจึงได้ทําการศึกษากรอบแนวคิดเพ่ือให้เกิดความสอดคล้องกับกลุ่มตัวอย่างและวัตถุประสงค์ที่ได้
กําหนดเอาไว้ โดยได้เพ่ิมประเด็นในเรื่องของการพิจารณาในด้านสังคมยังกลุ่มผู้เช่ียวชาญ ดังน้ี 
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            1.3.4.1 กรอบแนวคิดการประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญผู้วิจัยประยุกต์ใช้
กรอบแนวคิดของ พันธ์ทิพย์  รามสูตร (2540 : 29) และมารุต อัมรานนท์ (2543 : 50)  จํานวน 6 
ด้านดังน้ี 
             (1) ต้องมีกระบวนการค้นคว้าทางสังคม  (Social Investigation)  
             (2) การกระทําหรือการปฏิบัติการ (Action) เพ่ือที่จะให้กลุ่มชาวบ้านได้มี
ส่วนร่วมในการสร้างความรู้และทําความเข้าใจกับสภาพการณ์ที่ปรากฏอยู่ 

           (3)  ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
             1.3.4.2 กรอบแนวคิดการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยเลือกใช้กรอบแนวคิดของ มารุต อัมรานนท์ (2543 : 50) จํานวน 4 
ด้านดังน้ี 

           (1)  ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
             (2)  ด้านความสวยงาม  

           (3)  ด้านประโยชน์ใช้สอย 
             (4)  ด้านคุณภาพและราคา 

1.4 ขอบเขตในการวิจัย 

            ในการวิจัยครั้งน้ี  ผู้วิจัยได้มุ่งศึกษาแนวทางการนําลักษณะเฉพาะของ ชาติพันธ์ุและ
วัฒนธรรม ชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว  เพ่ือให้ได้องค์ความรู้มาใช้ประยุกต์ในการออกแบบพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  มีขอบเขตในการวิจัยโดยแบ่งตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี 

   1.4.1  เพื่อศึกษาและรวบรวมข้อมูลของวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
           1.4.1.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
                    แหล่งข้อมูล คือ ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว  
           กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ ที่มีความรู้เก่ียวกับไท-ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) จํานวน 5 ท่าน ได้แก่ 
              (1)  ดร.ชัชรินทร์ สถิตธรรมรงค์ หัวหน้าภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
             (2)  นายชุตินันท์ ทองคํา นักวิชาการสํานักศิลปะและวัฒนธรรม 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
             (3)  นางสาว นาตยา อุดร นักวิชาการวัฒนธรรมชํานานการพิเศษ 
สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดนครราชสีมา 

             (4)  อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ อาจารย์ โรงเรียนสีคิ้วสวัสด์ิผดุงวิทยา 
ผู้ดูแล ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก  
             (5)  อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว ข้าราชการบํานาญ อดีตรองผู้อํานวยการ
ฝ่ายบริหารทั่วไปโรงเรียนปากช่อง ประธานศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท ยวน “บ้านยวน” นครจัน
ทึก   
           1.4.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้กระบวนการแบบ Mixed Methods 
Research  โดย ใช้แบบสัมภาษณ์  ในการรวบรวมข้อมูลวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วและ แบบสอบถาม 
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แบบปลายปิด ( Closed-ended questions) ในการสอบถามความสําคัญของวัฒนธรรมชุมชน ไท-
ยวน สีคิ้ว  
           1.4.1.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล มีทั้งแบบ 2 แบบ คือ 
            (1)  แบบปฐมภูมิ ได้จากการลงพ้ืนที่ชุมชนบ้านไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือทําการ
การสัมภาษณ์แบบรายบุคคล (Individual depth interview) กับผู้ทรงคุณวุฒิในพ้ืนที่ชุมชนไทยวนที่
มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว และมีบทบาทต่อศุนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท 
ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก เพ่ือให้ได้ข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับบ้านไท-ยวน สีคิ้ว ในการศึกษาใน
ประเด็นดังต่อไปนี้ และสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิทางด้านวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือหาความสําคัญ
ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

               (1.1)  วัฒนธรรมของชาวไท-ยวน ใน อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 
               (1.2)  ข้อมูลเบ้ืองต้นของกลุ่มบ้านไท-ยวน สีคิ้ว 
               (1.3)  วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ที่เหมาะสมต่อการประยุกต์สู่การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ 
            (2)  แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษา ค้นคว้า ตํารา และเอกสาร ที่เก่ียวข้อง
กับบ้านไท-ยวน สีคิ้ว  

                (2.1)  ประวัติและความเป็นมาของชาวไท-ยวน ใน อําเภอสีคิ้ว จังหวัด
นครราชสีมา 

               (2.2)  วัฒนธรรมของชาวไท-ยวน  
               (2.3)  วัฒนธรรมของชาวไท-ยวน ใน อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 

          1.4.1.4  การวิเคราะห์ข้อมูล  การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน 
สีคิ้วด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process)  

 1.4.2  เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  
          1.4.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

แหล่งข้อมูล แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มของนักวิชาการ กลุ่มเจ้าหน้าที่ปกครองท้องถิ่น และกลุ่ม
ของปราชญ์ชาวบ้าน กลุ่มตัวอย่าง แบ่งตามกลุ่มผู้ให้ข้อมูล โดยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive sampling)  ดังน้ี 

           (1)  กลุ่มของนักวิชาการ ที่มีความรู้เก่ียวกับการออกแบบ วัฒนธรรมไท 
ยวน สีคิ้ว และ ความรู้ความเข้าใจในเชิงทัศนศิลป์ที่เก่ียวข้องกับชุมชนบ้านไท ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 
ท่าน ได้แก่ 
         (1.1)  ดร.ชัชรินทร์ สถิตธรรมรงค์ หัวหน้าภาควิชาออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
         (1.2)  นายชุตินันท์ ทองคํา นักวิชาการสํานักศิลปะและวัฒนธรรม 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
         (1.3)  นางสาว นาตยา อุดร นักวิชาการวัฒนธรรมชํานานการพิเศษ 
สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดนครราชสีมา 
             (2) กลุ่มของเจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น โดยเลือกเจ้าหน้าที่ องค์การ
บริหารส่วนตําบลสีคิ้ว ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่  
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         (2.1) นาง สายชล ไพศาลพันธ์ เลขานายกองค์การบริหารส่วนตําบลสี
คิ้ว 
         (2.2) นาย อภิชาติ พงธราธาร ผู้ช่วยเจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและ
แผน  
         (2.3) นางสาว ภัทราพร พันธ์แก้ว ผู้ช่วยนักพัฒนาชุมชน  
             (3)  กลุ่มของปราชญ์ชาวบ้าน โดยเลือก ปราชญ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ ชุมชนไท 
ยวน สีคิ้ว โดยเป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธณรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 
         (3.1)  นาง น้อม ดิษฐานุสร ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
          (3.2)  อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่ 
         (3.3)  อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
             (4) กลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 98 คน 
           1.4.2.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 
(Structured Interview) ในการสนทนากลุ่ม กับกลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ใน
ประเด็นของประเภท และความต้องการของผลิตภัณฑ์ชุมชน แบบสอบถาม แบบปลายปิด ( Closed-
ended questions) ในการสอบถามความเหมาะสม ในด้านของการออกแบบผลิตภัณฑ์ ในประเด็น
ของ รูปแบบ ประโยชน์ใช้สอย ความแข็งแรง ความสะดวกสบาย วัสดุ และการผลิต เป็นต้น 
           1.4.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล มีทั้งแบบ 2 แบบ คือ 
            (1)  แบบปฐมภูมิ ที่ได้จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม เพ่ือแจกแบบสอบถาม 
กลุ่มตัวอย่างทั้ง 4 กลุ่ม   

            (2)  แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษา ค้นคว้า ตํารา และเอกสาร ที่เก่ียวข้อง 
ทางด้านหลักการและทฤษฎีในการออกแบบ  
          1.4.2.4  การวิเคราะห์ข้อมูล   

                    (1) นําข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุ่มจากกลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชนชาว 
ไท-ยวน สีคิ้ว มาสรุปในรูปแบบของค่าการแจกแจงความถ่ี เพ่ือเลือกทางเลือกที่เหมาะสมในการนําไป
ออกแบบผลิตภัณฑ์ฃุมฃน สีคิ้ว 

                    (2) นําข้อมูลจากแบบสอบถามมาสรุปในรูปแบบของค่าร้อยละ เพ่ือนําไปใช้
กําหนดแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ในรูปแบบของแบบร่าง 
(Sketch) จากน้ันสรุปแบบร่างเพ่ือมาสร้างแบบจําลอง แล้วให้กลุ่มตัวอย่าง ทั้ง 3 กลุ่ม ประเมิน แล้ว
นําแบบประเมินมาสรุปอีกคร้ังเพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างต้นแบบ 
                     ตัวแปรต้น  คือ ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว   

                    ตัวแปรตาม  รูปแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

 1.4.3 เพื่อประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
         1.4.3.1 ประชากรในการประเมินมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เจ้าหน้าที่พัฒนการ

ชุมชนชํานานการประจํา อําเภอสีคิ้ว จํานวน 5 ท่าน ดังน้ี 
                   (1) นางสาว อุษา จําปาวิทยาคุณ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
                   (2) นาง วรรณศิริ นพรัตน์ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
                   (3) นางสาว อารีย์ ประสิทธ์ิสุวรรณ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
                   (4) นางสาว วลัยพร สมศักด์ิ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
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                   (5) นาย ณัฐพล ทองดี นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
         1.4.3.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบประเมินความพึงพอใจ ในการ

สอบถามความเหมาะสม ของผลิตภัณฑ์ โดยเทียบกับ มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
         1.4.3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการสร้างต้นแบบช้ินงาน ผลิตภัณฑ์จาก

วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยใช้วัสดุและกรรมวิธีการผลิตตามจริง เพ่ือนําไป เทียบประเมินตาม
เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนตามประเภทของผลิตภัณฑ์น้ันๆ 

         1.4.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล นําผลที่ได้จากการประเมินตามเกณฑ์มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนนํามาอภิปรายผลในเชิงบรรยาย  
ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาข้อมูล 
           ตัวแปรต้น  คือ ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว   

         ตัวแปรตาม  ความเหมาะสมตามเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนตามประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ 

 1.4.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญและผู้สนใจของผลิตภัณฑ์ ชุมชน  
ไท-ยวน  สีคิ้ว  

         1.4.4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
         แหล่งข้อมูล แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ คือนักวิชาการ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ

วัฒนธรรมในไท-ยวน สีคิ้ว และกลุ่มของประชากรชาว ไท-ยวน ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว โดยกลุม่
ตัวอย่าง แบ่งตามกลุ่มผูใ้ห้ข้อมูล โดยใช้วิธีสุม่แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling)  ดังน้ี 

           (1)  กลุ่มของนักวิชาการ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมในไท ยวน 
สีคิ้ว  
                    ประชากรคือ คือนักวิชาการ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมในไท 
ยวน สีคิ้ว  

                   กลุ่มตัวอย่างคือ นักวิชาการ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมในไท 
ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 
                 (1.1) กลุ่มของเจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น โดยเลือกเจ้าหน้าที่ 
องค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้ว ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน 
ได้แก่  
        1. นาง สายชล ไพศาลพันธ์ เลขานายกองค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้ว 
        2. นาย อภิชาติ พงธราธาร ผู้ช่วยเจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน 
องค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้ว 
        3.นางสาว ภัทราพร พันธ์แก้ว ผู้ช่วยนักพัฒนาชุมชน 
                 (1.2)  กลุ่มของปราชญ์ชาวบ้าน โดยเลือก ปราชญ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ 
ชุมชนไท-ยวนสีคิ้ว โดยเป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธณรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน 
ได้แก่ 
        1.  นาง น้อม ดิษฐานุสร ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
         2.  อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่ 
        3.  อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่   
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            (2) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 370 คน จากประชากรชาว ไท ยวน 
สีคิ้ว ทั้งหมด 5,000 คน โดยใช้ตารางสําเร็จรูปของ ทาโร่ ยามาเน่ (YAMANE) ในการหากลุ่มตัวอย่าง 
โดยใช้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่มีขนาดการคลาดเคลื่อน ±5%  
          1.4.4.2  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบประเมินความพึงพอใจ 
          1.4.4.3  การเก็บรวบรวมข้อมูล ที่ได้จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ในการแจกแบบ
ประเมินความพึงพอใจ ยังกลุ่มตัวอย่างทั้ง 2 กลุ่ม 
          1.4.4.4  การวิเคราะห์ข้อมูล นําผลที่ได้จากแบบประเมินความพึงพอใจ ที่กลุ่ม
ตัวอย่างมีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วมาสรุปในรูปแบบของค่าสถิติ 
ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาข้อมูล 
           ตัวแปรต้น  คือ ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว   

         ตัวแปรตาม  ความพึงพอใจของประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้ว  ที่ได้รับการออกแบบแล้ว 

1.5  ประโยชน์ท่ีได้รับ 

    1.5.1 ประโยชน์ที่ได้รับต่อประเทศ คือ เกิดการนําวัฒรธรรมมาใช้ให้เกิดประโยชน์ อย่าง
เป็นระบบ ส่งเสริมให้เกิดเศรษฐกิจท้องถิ่น เกิดงานในชุมชน การจ้างงาน และรวมไปถึงผลกระทบต่อ
การชุมชน ตอบสนองนโยบาย การปลูกฝังเร่ือง ศิลปะวัฒนธรรม และภูมิปัญญา ในชุมชน ให้เกิด
ความตระหนักในประโยชน์ และหวงแหน ศิลปะวัฒนธรรม และภูมิปัญญา ในชุมชนน้ันเอาไว้ ท้ายสุด
เมื่อชุมชนมีความเข้มแข็งทางวัฒนธรรมแล้ว ก็ย่อมส่งผลต่อองค์รวมของวัฒนธรรมของชาติ และ
ก่อให้เกิดอรรถประโยชน์ต่อไปในอนาคต 

     1.5.2  ประโยชน์ที่ชุมชนจะได้รับ  คือ เกิดการเรียนรู้เรื่องวัฒนธรรมของตนอย่างเป็น
ระบบ และรู้จักวิธีการในการสร้างประโยชน์จากต้นทุนทางวัฒนธรรมของตน อาทิเช่น 
              1.5.2.1 การนําวัฒนธรรมมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ 
              1.5.2.2  สามารถประยุกต์ใช้วัฒนธรรมในท้องถิ่น ในกิจกรรมอ่ืนๆได้ 
              1.5.2.3  เข้าใจในองค์ความรู้ของวัฒนธรรมตนเองเพ่ือใช้พัฒนาศักยภาพในชุมชน
ทางด้านต่างๆ 

    1.5.3  ประโยชน์ที่ตัวบุคลจะได้รับ  ในทีน้ี่แบ่งเป็นสองกลุ่มคือ 
             1.5.3.1 กลุ่มของบุคคลในชุมชน  บุคคลในชุมชนจะได้ประโยชน์จากการศึกษา
วัฒนธรรม คนในชุมชนที่ยังไม่รู้จักวัฒนธรรมของตน หรือ ยังรู้จักได้ไม่ดีพอ จะได้รับรู้ข้อมูลและสักย
ภาพที่ตนมี และนําไปสู่การสร้างรายได้ การพัฒนาด้านความคิดทางวัฒนธรรม เป็นต้น 
             1.5.3.2 กลุ่มของผูบ้ริโภค  สิ่งผู้บริโภคจะได้อย่างชัดเจนที่สุดคือ วัฒนธรรมทาง
วัตถุ หรือ สินค้าที่ซื้อจากชุมชน และลําดับต่อมาก็คือ วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ หรือ การรับรู้ และ 
เรียนรู้ วัฒนธรรม ที่จะสอดแทรกอยู่ในสินคา้ รวมถึงศิลปะวัฒนธรรม วิถีชีวิต และภูมิปัญญาต่างๆท่ี
ได้จากการท่องเที่ยว 
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1.6  คํานิยามศัพท์ 

   1.6.1 ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ของ
บ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยผ่านการมีส่วนร่วมของชุมชนใช้แทนสัญลักษณ์แทนวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว    
ที่ได้รับการออกแบบสร้างสรรค์ขึ้น เพ่ือกระตุ้นหรือเน้นยํ้าความทรงจําให้คิดถึง หรือนึกถึงอยู่เสมอ   
สะท้อนให้เห็นเอกลักษณ์ของบ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

 1.6.2 การศึกษา หมายถึง ขั้นตอนการแสสงหาความรู้ โดยค้นคว้าข้อมูลต่างๆ ในการวิจัย  
ได้แก่  การสัมภาษณ์ การสอบถาม หรือ ข้อมูลจากเอกสาร ตํารา ที่เก่ียวข้องกับ บ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว 

 

 1.6.3  ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก หมายถึง สถานที่ที่
รวบรวมวัฒนธรรมต่างๆของชาว ไท ยวน สีคิ้ว เอาไว้ เพ่ือจัดแสดง และเป็นจุดรวมของกิจกรรมต่างๆ
ทางวัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว 

 

 1.6.4  วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว หมายถึง วิถีชีวิตของคนในสังคม เป็นแบบแผนการประพฤติ
ปฏิบัติ และการแสดงออกซึ่งความรู้สึกนึกคิดในสถานการณ์ต่างๆ ที่ผ่านการถ่ายทอดและส่งต่อ เป็น
รูปแบบของวัตถุและไม่ใช่วัตถุ โดยแสดงออกถึงเอกลักษณ์ทางชาติพันธ์ุไท ยวน สีคิ้ว 

 

 1.6.5  ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว   หมายถึง สถานที่ที่รวมตัวของกลุ่มชนที่มีชาติพันธ์ุสืบมาจาก
ชนเผ่าที่ถูกเรียกว่า ชาว ยวน หรือ โยนก ที่ย้ายถิ่นฐานบางส่วนมาต้ังรกรากที่ อําเภอสีคิ้ว จังหวัด
นครราชสีมา 

 

  1.6.6 การแสดงออกถึงสารรูป หมายถึง การท่ีสามารถแสดงออกให้เห็นถึงภาพลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว 
 

  1.6.7 ของใช้เก่ียวกับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ หมายถึง สิ่งของที่ใช้ร่วมกัน ,ใช้ด้วยกัน หรือ
เป็นสิ่งของที่ใช้สําหรับรองรับหรือห่อหุ้ม อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ( gadget ) อาทิเช่น คอมพิวเตอร์
แบบพกพา โทรศัพท์มือถือ แท็บเล็ท เป็นต้น ซึ่งออกแบบ มาจากวัฒนธรรมและศักยภาพของชุมชน 
ไท-ยวน สีคิ้ว  
 

  1.6.7 โคมไฟ หมายถึง งานประดิษฐ์จากวัสดุผสม มีผ้าซิ่นยวนเป็นวัสดุหลัก มีลักษณะการ
ใช้งานเป็นโคมไฟที่ใช้สําหรับประดับตกแต่ง ซึ่งออกแบบ มาจากวัฒนธรรมและศักยภาพของชุมชน 
ไท-ยวน สีคิ้ว  
 

  1.6.8 หมอน หมายถึง งานประดิษฐ์จากผ้า มีหน้าที่ใช้ประดับตกแต่ง รองน่ัง รองคอ เป็น
ต้น โดยรูปแบบเป็นหมอนท่ีตัดเย็บจากผ้าซิ่นยวน ซึ่งออกแบบ มาจากวัฒนธรรมและศักยภาพของ
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  
 

  1.6.9 ผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว หมายถึง ประฃากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่อาศัย
ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว 
 
  
 



บทที่  2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
  ในศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้วเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้
ศึกษาข้อมูลที่เป็นเอกสาร  แนวความคิด ตํารา รายงานจากส่วนราชการ ทฤษฏีต่างๆ  ตลอดจน
งานวิจัยที่เก่ียวข้อง ในการทําการวิจัยครั้งน้ี จากการศึกษาผู้วิจัย ได้แบ่งข้อมูลในส่วนของเอกสารและ
งานวิจัยที่เก่ียวข้องออกเป็นช่วงตอน โดยที่ในแต่ละตอน  จะมีความสําคัญที่จะนําไปสู่กระบวนการ
ออกแบบ  เพ่ือให้ง่ายต่อการศึกษาค้นคว้า  ดังน้ันผู้วิจัยจึงได้นําเสนอข้อมูลตามลําดับต่อไปน้ี 

2.1  ประวัติและความเป็นมาของชาวยวน ใน อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 
2.2  วัฒนธรรมของชาวไท ยวน ใน อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 
2.3  ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับภูมิปัญญา 
2.4  ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
2.5  ทฤษฎีและงานวิจัยเก่ียวกับการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
2.6  พฤติกรรมผู้บริโภค 
2.7  เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง     

 

2.1  ประวัติและความเป็นมาของชาวยวน ใน อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา  

 2.1.1 ประวัติศาสตร์ของชาวยวน หรือ โยนก  

 ไทยวน (อ่านว่า ไท-ยวน) หรือ ไตยวน (อ่านว่า ไต-ยวน) เป็นกลุ่มชาติพันธ์ุตระกูลภาษาไท-
กะไดกลุ่มหน่ึงที่ต้ังถิ่นฐานทางตอนเหนือของประเทศไทยที่เคยเป็นที่ต้ังของอาณาจักรล้านนา ในอดีต
คนล้านนามีหลายกลุ่มชาติพันธ์ุ แต่กลุ่มใหญ่ที่สุดคือ "ไทยวน" ซึ่งมีคําเรียกตนเองหลายอย่าง เช่น 
"ยวน โยน หรือ ไต(ไท)" และถึงแม้ในปัจจุบัน ชาวล้านนาจะกลายเป็นพลเมืองของประเทศไทยแล้วก็
ตาม แต่ก็มักเรียกตนเองว่า "คนเมือง" ซึ่งเป็นคําเรียกที่เกิดขึ้นในภายหลัง ในยุคเก็บผักใส่ซ้าเก็บข้าใส่
เมือง เพ่ือฟ้ืนฟูประชากรในล้านนาหลังสงคราม โดยการกวาดต้อนกลุ่มคนจากที่ต่างๆเข้ามายังเมือง
ของตน 

ในปี พ.ศ. 2454 แดเนียล แม็คกิลวารี ซึ่งทํางานเผยแพร่คริสต์ศาสนาในล้านนา เป็นเวลา
เกือบห้าสิบปี (พ.ศ. 2410 - 2453) ได้เขียนหนังสือเรื่อง "ก่ึงศตวรรษในหมู่ชาวสยามและชาวลาว" 
เรียกคนในล้านนาว่า "คนลาว" เรียกต๋ัวเมือง(อักษรล้านนา)ว่าเป็น "ภาษาลาว" และเรียกดินแดนแห่ง
น้ีว่า "ลาว" ในงานเร่ือง "ชนชาติไท" ตีพิมพ์ในปี พ.ศ. 2466 วิลเลียม คลิฟตัน ด็อดด์ มิชชันนารีชาว
อเมริกัน ซึ่งทํางานที่เชียงรายนานถึง 32 ปี (พ.ศ. 2429 - 2461) กล่าวถึงคนเขตภาคเหนือตอนบน
ของไทยว่าเป็น "คนยวน" มิใช่คนลาวดังที่หลายฝ่ายเข้าใจ แต่ความน่าสนใจของแม็คกิลวารี และ ด็
อดด์ อยู่ที่ว่าคนทั้งสองได้ทํางานในล้านนาเป็นเวลานานมาก จึงน่าจะมีความรู้ความเข้าใจในท้องถิ่น
อย่างมาก แต่คนทั้งสองก็มิได้แตกต่างจากชาวต่างชาติคนอ่ืน ที่เข้ามาเยือนภาคเหนือเหมือนกัน แต่
อยู่ไม่นาน น่ันคือไม่พูดถึงการเมืองท้องถิ่น และมองคนในภาคเหนือในมุมมองที่แทบไม่แตกต่างจาก
มุมมองของชาวสยามท่ัวไป 
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 คําว่า ไท-ยวน คือ ชาวเช้ือสายไทยกลุ่มหน่ึงในล้านนา ซึ่งแผลงมาจากคําว่า ยูน หรือ โย-นก 
ในตํานานสิงหนวัติ กล่าวไว้ว่า สิงหกุมารโอรสท้าวเทวะกาน ปกครองบ้านเมืองอยู่ทางยูนนาน ได้นํา
คนมาต้ังบ้านเมืองอยู่ลุ่มนํ้าโขงตอนใต้ นับเป็นสถานท่ีต้ังถิ่นฐานคร้ังแรกของคนไทย หลังจากได้
อพยพจากจีนตอนไต้ลงมา แล้วขนานนามว่า “นาคพันธ์ุสิงหนวัตินคร”หรือ “โยนกนคร” เรียกผู้คน
ว่าคนยวน จนในปี พ.ศ. 1003 สมัยพระองค์มหาไชยชนะ กษัตริย์องค์ที่ 46 ก็เกิดอาเพศธรณีพิโรธ 
แผ่นดินไหวคร้ังใหญ่ ส่งผลให้เมืองโยนกนครยุบถล่มล่มเป็นหนองภายในคืนเดียว ต่อมาในราวปี พ.ศ. 
1181 มีการสร้างเมืองเชียงแสนขึ้นและมีกษัตริย์ปกครองเร่ือยมา และขยายอาณาเขตไปทั่วล้านนา
ไทย 
 ตามตํานานสิงหนวัศิกล่าวว่า สิงหนวัศิกุมาร ได้อพยพผู้คนบริวารมาจากเมืองราชคฤห์ เข้าใจ
ว่าอยู่ในแคว้นยูนาน มาต้ังบ้านเรือนอยู่ที่เชียงแสนราวต้นสมัยพุทธกาล ต้ังช่ือบ้านเมืองน้ี ว่า “โยนก
นคร” เรียกประชาชนเมืองน้ีว่า “ยวน” ซึ่งเป็นเสียงเพ้ียนมาจากช่ือเมือง “โยนก” น่ันเอง จากน้ันก็มี
กษัตริย์ครองเมืองโยนกน้ีมาเรื่อยๆ ประชากรไทยวนก็แพร่หลายออกไปในล้านนาไทย ต่อมา พ.ศ. 
2101 พระเจ้าบุเรงนองกษัตริย์พม่าได้นําทัพมาตีเมืองเหนือและปกครองเมืองเหนือ เป็นเวลานานถึง 
200 ปี พ.ศ. 2347 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก ปฐมกษัตริย์แห่งรัตนโกสินทร์ โปรดฯ 
ให้ทัพหลวงไปตีพม่าออกจากเชียงแสน พม่าแพ้ท่านให้ทําลายเมือง และรวบรวมผู้คนชาวเมืองเชียง
แสนได้ 23,000 คน แบ่งคนเหล่าน้ีออกเป็น 5 ส่วน ส่วนหน่ึงให้ไปอยู่เชียงใหม่ ส่วนหน่ึงไปอยู่ลําปาง 
ส่วนหน่ึงไปอยู่น่าน ส่วนหน่ึงให้ไปอยู่เวียงจันทน์ ส่วนหน่ึงนํามาใต้โดยให้คนยวนกลุ่มหน่ึงอยู่ที่สระบุรี
อีกกลุ่มหน่ึงให้ไปต้ังบ้านเรือนอยู่ที่ราชบุรี อันเน่ืองมาจากสมัยก่อนโน้น ที่ตัวเมืองสระบุรีอยู่ที่ท้องที่
อําเภอเสาไห้ ที่ว่าคนยวนมาต้ังบ้านเรือนอยู่ที่ท้องที่อําเภอเสาไห้น่ีเอง โดยต้ังบ้านเรือนอยู่ริมแม่นํ้าป่า
สักทั้งสองฝั่ง ต้ังแต่ตะวันออกของที่ต้ังที่ว่าการอําเภอเสาไห้ขึ้นมาโดยปลูกบ้านรวมอยู่เป็นกลุ่มเพ่ือ
สะดวกในการช่วยเหลือกันและการต้ังบ้านเรือนริมฝั่งแม่นํ้าก็เพ่ือสะดวกในการใช้นํ้าสัญจร หลังบ้าน
ออกไปก็จะเป็นทุ่งนา 
 ยวนน้ันมาจากเมืองเชียงแสน ในคราวท่ีเชียง-ไท  ในยุคประวัติศาสตร์ต่างกล่าวขานกันว่า
ตามพระราชพงศาวดา  ๒๓๔๗  .ศ .แสนแตกเมื่อปี พรที่ระบุว่า “...ลุศักราช 1166 ปีชวด ฉศกเปนปีที่ 
23 เมื่อ ณเดือนห้า พระเจ้าหลานเธอ กรมหลวงเทพหริรักษ์ เจ้าพระยายมราชนายทัพนายกองไทย
ลาวก็ยกลงไปเมืองเชียงแสน” เพ่ือเป็นการทําลายฐานท่ีมั่นของพม่าในล้านนาหลังจากที่พระเจ้ากาวิ
ละได้ตีเมืองเชียงใหม่จากพม่าได้สําเร็จ พม่าจึงได้ไปรวบรวมคนได้ประมาณ 23,000 คนและต้ังมั่นอยู่
ที่เชียงแสน เพราะสมัยหลังน้ันพม่าใช้เมืองเชียงแสนเป็นหลักในการควบคุมเมืองต่างๆ ในล้านนา เพ่ือ
เป็นการขับไล่พม่าออกไปจากราชอาณาจักรจึงต้องตีเมืองเชียงแสนให้ได้ เจ้าเมืองเชียงใหม่มีรับสั่งให้
รื้อกําแพงเมืองเชียงแสนแล้วเผาทิ้ง อพยพผู้คนทั้งครอบครัวมายังเชียงใหม่ รัชกาลที่ 1 จึงโปรดให้มี
การแบ่งชาวเมืองเชียงแสนออกเป็น ๕ ส่วน ชาวยวนสมัยน้ันก็ได้ตามกองทัพต่างๆ ไปได้แก่ เชียงใหม่ 
ลําปาง น่าน เวียงจันทน์ และสระบุรี อีกทั้งยังโปรดเกล้าให้กรมหลวงเทหริรักษ์และพระยายมราช ยก
ทัพจากกรุงเทพฯ ไปร่วมกับกองทัพทั้ง 5 ส่วนที่ลงมากรุงเทพฯ น้ันได้มาเห็นลุ่มนํ้าป่าสักมีความอุดม
สมบูรณ์ จึงขอสร้างบ้านสร้างเมืองอยู่ที่เสาไห้ จนกลายมาเป็นเรื่องราวของชาวไท-ยวนนับแต่น้ันมา 
 กลุ่มไท-ยวนนั้นเป็นกลุ่มชนกลุ่มใหญ่ที่อาศัยอยู่ทางภาคเหนือของประเทศไทยมาเป็น
เวลานาน ส่วนใหญ่จะอาศัยอยู่ 8 จังหวัดทางภาคเหนือ ได้แก่ เชียงราย เชียงใหม่ แพร่ น่าน ลําพูน 
ลําปาง พะเยา อุตรดิตถ์ นอกจากน้ียังกระจายอยู่ในบางอําเภอของจังหวัดต่างๆ เช่น สระบุรี สุโขทัย 
ตาก ราชบุรี นครราชสีมา จะสังเกตเห็นว่าคนท่ีอยู่ใน 8 จังหวัดภาคเหนือจะเรียกตัวเองว่า คนเมือง 
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ส่วนคนที่อยู่นอกเหนือ 8 จังหวัดภาคเหนือจะเรียกตัวเองว่า คนยวน แม้ว่าจะมีช่ือเรียกที่ต่างกันแต่
ด้วยวัฒนธรรม ประเพณี และภาษาพูด บ่งบอกได้ว่าไม่ว่าจะเป็นคนเมืองหรือคนยวนต่างก็มีถิ่นกําเนิด
เดียวกัน 
 ไทยยวน หรือ ไทยโยนก เป็นเผ่าไทยในภาคเหนือของไทย ได้อพยพเข้ามาอยู่ที่อําเภอสีคิ้ว
สองทางด้วยกันคือ พวกแรกอพยพจากทางเหนือมาอยู่ที่อําเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ต่อมาเจ้าเมือง
สระบุรีต้องการต้ังกองเล้ียงโคนมที่เมืองนครจันทึก จึงได้แบ่งครอบครัวชาวไทยยวนจากอําเภอเสาไห้
ไปอยู่ที่อําเภอสีคิ้ว ส่วนอีกพวกหน่ึงอพยพมาจากเวียงจันทน์ ชาวไทยยวนยังรักษาประเพณีและ
วัฒนธรรมแบบโยนกไว้ได้ดีมาก ภาษาไทยยวน ใช้พูดในหมู่ไทยยวนด้วยกันเองซึ่งมีอยู่ประมาณ 
5,000 คน ในเขตอําเภอสีคิ้ว ในท้องที่ตําบลลาดบัวขาว ตําบลสีคิ้ว ตําบลมิตรภาพ และตําบลบ้านหัน 
 

 
 

ภาพท่ี 2.1  ภาพถ่ายชาวไท ยวน สีคิ้ว ในอดีต 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

2.1.2 อําเภอสีคิ้ว   
อําเภอสีคิ้ว  เป็นเมืองหน้าด่านในดินแดนแถบภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  เป็นถิ่นที่อยู่ของ

ชาวไทยที่อพยพมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  และภาคเหนือของประเทศไทย  เดิมอําเภอสี
คิ้ว  ช่ือว่า  “ เมืองนครจันทึก” เป็นเมืองอิสระเมืองหนึ่ง  ขึ้นตรงต่อเมืองหลวง  มีเจ้าเมือง
ปกครอง  จะต้ังขึ้นเมื่อใดไม่ปรากฏหลักฐาน  สอบถามจากคนเก่าแก่ได้ความว่า  ต้ังเมือง
อยู่  ณ  บ้านจันทึก  หมู่ 3  ตําบลจันทึก ท้องที่ปกครองอําเภอปากช่องปัจจุบัน   

ต่อมาเมื่อเมืองนครราชสีมาต้ังขึ้น  เห็นว่าเมืองน้ีอยู่ในป่าดงทึบ  ไข้ป่าชุกชุม  และไม่สะดวก
แก่การติดต่อ จึงเปลี่ยนเป็นเมืองหน้าด่าน เรียกว่า “ด่านจันทึก” ที่ต้ังด่านอยู่ ณ บ้านจันทึกปัจจุบัน
เป็นที่ต้ังของสถานีรถไฟจันทึก  โดยมีนายด่านคนแรกช่ือ  หลวงพล  นายด่านคนนท่ีสองช่ือ หมื่นด่าน
(จัน) ภายหลังเมื่อเลิกด่าน  จึงเปลี่ยนเป็นอําเภอ  เรียกว่า “อําเภอจันทึก”  เมื่อวันที่ 1 เมษายน ร.ศ.
117 (พ.ศ.2441) จากน้ันในสมัยที่หลวงเทพโอสถ  ดํารงตําแหน่งนายอําเภอ  เมื่อ ร.ศ.120 (พ.ศ.
2444) ได้มีการย้ายที่ว่าการอําเภอจันทึก  จากบ้านจันทึก  มาต้ังที่บ้านหนองบัว  หมู่ 1 ตําบลลาดบัว
ขาว และใน พ.ศ. 2499  สมัยนายอําเภอช่ือหลวงแผลงเทพฤทธา ได้ย้ายที่ว่าการอําเภอจันทึกอีก
ครั้ง มาอยู่ที่บ้านสีคิ้ว  (ท้องที่หมู่ 2 ตําบลสีคิ้ว อําเภอสีคิ้วปัจจุบัน) เหตุที่ต้องย้ายถึงสองคร้ัง เพราะ
บ้านจันทึก และบ้านหนองบัว ต้ังอยู่ในเขตดงพญาเย็น  (พญาไฟ)  มีไข้ป่า  (มาลาเรีย) ชุกชุมเป็นที่



15 
 

เกรงกลัวของข้าราชการจึงได้ย้ายมาที่บ้านสีคิ้ว ซึ่งอยู่นอกเขตดงพญาเย็น แต่เมื่อได้ย้ายอําเภอจันทึก
แล้วปรากฎว่า  ประชาชนที่มาติดต่อมักจะเข้าใจผิดเดินมาและลงรถไฟที่สถานีจันทึกอยู่บ่อยๆ  ทาง
ราชการจึงได้เปลี่ยนช่ือจากอําเภอจันทึกเป็นอําเภอสีคิ้วตามช่ือหมู่บ้านที่ต้ัง  และช่ือสถานีรถไฟ  เมื่อ
วันที่ 1 เมษายน พ.ศ. 2482 สมัยนายชํานาญ กระบวน ดํารงตําแหน่งนายอําเภอ 
         2.1.2.1 ขนาดที่ต้ังอําเภอสีคิ้ว 

        ต้ังอยู่ทางทิศตะวันตะของจังหวัดนครราชสีมา ห่างจากตังจังหวัดนครราชสีมา 45 
กิโลเมตร มีพ้ืนที่ประมาณ 1.225 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 765,625 ไร่ทิศเหนือติดต่อกับ
อําเภอด่านขุนทด จังหวัดนครราชสีมาทิศใต้ติดต่อกับอําเภอสูงเนิน อําเภอปักธงชัย และอําเภอปาก
ช่อง จังหวัดนครราชสีมา ทิศตะวันออก  ติดต่อกับอําเภอสูงเนิน  จังหวัดนครราชสีมาทิศ
ตะวันตก    ติดต่อกับอําเภอปากช่อง  จังหวัดนครราชสีมา อําเภอหมวกเหล้ก จังหวัดสระบุรี อําเภอ
ชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี 

        2.1.2.2  ลักษณะภูมิประเทศ สภาพพ้ืนที่โดยทั่วไป  เป็นภูเขาและที่ราบสูง  สลับกับที่
ราบลุ่มแม่นํ้า  ลักษณะพ้ืนที่ทางทิศเหนือของอําเภอเป็นดอนลูกคลื่น  ทิศใต้ และทิศตะวันตกของ
อําเภอเป็นภูเขา และที่ราบเชิงเขา  ซึ่งส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ป่าสงวนแห่งชาติ  ที่ถูกราษฎรบุกรุก  ทําให้
สภาพป่าหมดไป  ทางทิศตะวันออกเป็นพ้ืนที่ราบลุ่มแม่นํ้าแหล่งนํ้าที่ถือว่าสําคัญ  และเป็นเส้นโลหิต
หล่อเลี้ยงอําเภอสีคิ้วและจังหวัดนครราชสีมาได้แก่ “ลําตะคอง” ซึ่งไหลผ่านพ้ืนที่เขตตําบลคลองไผ่ 
ตําบลลาดบัวขาว ตําบลมิตรภาพ ตําบลสีคิ้ว และไหลเข้าอําเภอสูงเนิน อําเภอขามทะเลสอ อําเภอ
เมืองนครราชสีมา อําเภอโชคชัย และอําเภอจักรราช ตามลําดับ 

       2.1.2.3  สภาพภูมิอากาศสภาพภูมิอากาศโดยทั่วไปของอําเภอสีคิ้วมีอากาศเย็นสบาย
อุณหภูมิ เฉลี่ยตลอดปีประมาณ 30 องศาเซลเซียส  และในฤดูหนาว  อากาศหนาวถึงหนาวจัด  ในฤดู
ฝนมีฝนตกเกือบตลอดฤดู และมีฝนทิ้งช่วงในราวเดือนกรกฎาคม ถึง สิงหาคม 

       2.1.2.4  ลํานํ้าสําคัญเป็นลุ่มนํ้าตามธรรมชาติซึ่งแบ่งออกได้  3  ลุ่มนํ้า 
          (1)  ลุ่มนํ้าห้วยธรรมชาติ ครอบคลุมพ้ืนที่ 9 ตําบล 72  หมู่บ้าน คิดเป็นพ้ืนที่ 

552 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 345,000 ไร่ ประชากรท่ีใช้ประโยชน์  8,637 ครอบครัว  คิดเป็น
ร้อยละ 38  

                   ลุ่มนํ้าเกิดจากเขากระโดน  เขาพริก  ประกอบด้วยลําห้วยต่างๆ คือ 
               (1.1) ห้วยลุง  ห้วยหนองไม้ตาย  และห้วยตะแคง  มีความยาว

ประมาณ  21  กิโลเมตร 
                (1.2) ห้วยวังไทรน้อย  มีความยาวประมาณ  46  กิโลเมตร 
                (1.3) ห้วยเจ้าคําพี  มีความยาวประมาณ  17  กิโลเมตร 
                (1.4) ห้วยลําเสวย  มีความยาวประมาณ  24  กิโลเมตร 
            (2)  ลํานํ้ากุดนางทอหูก  ครอบคลุมพ้ืนที่  4 ตําบล  21 หมู่บ้าน คิดเป็น 

พ้ืนที่  240  ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 150,000  ไร ่ประชาชนที่ใช้
ประโยชน์  1,570  ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 8   

                    ลุ่มนํ้าเกิดจากแนวเขาลาดฟอด  เขาผาแดง  ประกอบด้วยลําห้วยต่างๆ  คือ 
                  (2.1)  ห้วยคลองบ้านส้ม  มีความยาวประมาณ  28  กิโลเมตร 
                   (2.2)  ห้วยสําโรง  กุดนางทอหูก  มีความยาวประมาณ  19  กิโลเมตร 
              (3)  ลุ่มนํ้าลําตะคอง  ครอบคลุมพ้ืนที่ 4 ตําบล 49 หมู่บ้าน คิดเป็นพ้ืน 
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433  ตารางกิโลเมตร หรือปะมาณ  270,625  ไร่ ประชากรท่ีใช้ประโยชน์  25,000  ครอบครัว  ลุ่ม
นํ้าเกิดจากเขาเข่ือนลั่น  เขายายเที่ยง  แนวเขาขนานจิตร  ไหลลงสู่อ่างเก็บนํ้าลําตะคอง  และเขา
ยายเที่ยง  เขาซับประดู่  เขาผา  ไหลลงอ่างเก็บนํ้าซับประดู่  ประกอบด้วยลําห้วยต่างๆ คือ 
                                     (3.1) ห้วยซับสวรรค์  มีความยาวประมาณ  10  กิโลเมตร 
                  (3.2) ห้วยนํ้าขาว และห้วยแอ่งนํ้ามีความยาวประมาณ  20 กิโลเมตร 
                   (3.3) ห้วยนํ้าโสม คลองนอก คลองใน ห้วยซับตะเคียน ละแท่ทองมี
ความยาวประมาณ  50  กิโลเมตร 
                   (3.4) ลําตะคองคลองไผ่  มีความยาวประมาณ  30  กิโลเมตร 
                       2 . 1 . 2 . 5 ก า ร ค ม น า ค ม ( ถ น น ท า ง ร ถ ไ ฟ ) อํ า เ ภ อ สี คิ้ ว ห่ า ง จ า ก
กรุ ง เทพฯ  224 กิ โล เมตร  ห่ า งจากนครราชสี มา  45 กิ โล เมตร  มี เ ส้ นทางคมนาคมสาย
หลัก  2 ทาง  คือ ทางรถยนต์และทางรถไฟ ทางรถยนต์ มีรถประจําทางว่ิงระหว่างนครราชสีมา – 
กรุงเทพฯ ตลอด  24 ช่ัวโมง ใช้เวลาเดินทางตามถนนสายมิตรภาพประมาณ 2 ช่ัวโมงคร่ึง นอกจากน้ี
ยังมีรถประจําทางสายอีสานผ่านสีคิ้ วทุกคัน  ทางด้านสายเหนือมีรถสายนครราชสีมา  – 
เชียงราย  นครราชสีมา – เชียงใหม่ ผ่านสีคิ้วอีกด้วยทางรถไฟ รถไฟที่ว่ิงผ่านสีคิ้วมีสายกรุงเทพฯ – 
อุบลราชธานี  กรุงเทพฯ – หนองคาย  แก่งคอย –   บัวใหญ่ 
                       2.1.2.6การปกครอง อําเภอสีคิ้วแบ่งการปกครองเป็น  12 ตําบล 170 หมู่บ้าน 
ดังน้ี  1) ตําบลสีคิ้ว จํานวน 18 หมู่บ้าน 2) ตําบลหนองน้ําใส จํานวน  18 หมู่บ้าน 3)ตําบลลาดบัว
ขาว จํานวน 17 หมู่บ้าน 4) ตําบลดอนเมือง จํานวน 16 หมู่บ้าน 5) ตําบลกุดน้อย จํานวน 14 
หมู่บ้าน 6) ตําบลวังโรงใหญ่ จํานวน 14 หมู่บ้าน 7) ตําบลมิตรภาพ จํานวน 13 หมู่บ้าน 8) ตําบล
หนองหญ้าขาว จํานวน 15 หมู่บ้าน 9) ตําบลกฤษณา จํานวน 12 หมู่บ้าน 10) ตําบลหนองบัวน้อย 
จํานวน 12 หมู่บ้าน 11)ตําบลบ้านหัน จํานวน 11 หมู่บ้าน 12) ตําบลคลองไผ่ จํานวน 10 หมู่บ้าน 
              2.1.2.7 หน่วยบริหารราชการส่วนท้องถิ่น 3 รูปแบบ คือ เทศบาลเมืองสีคิ้ว 
เทศบาลตําบลลาดบัวขาว เทศบาลตําบลคลองไผ่ เทศบาลตําบลหนองน้ําใส  และองค์การบริหารส่วน
ตําบล ทั้ง 11 ตําบล 
              2.1.2.8 ประชากรอําเภอสีคิ้ว มีประชากร จํานวน 122,671คน เป็นชาย 
60,967 คน  เป็นหญิง  61,704  คน 

             2 . 1 . 2 . 9ก า ร อ า ชีพ แล ะ ธุ ร กิ จ  ประช า ชนส่ ว น ใ หญ่ ป ร ะ กอบอ า ชี พ
เกษตรกร ได้แก่ การปลูก พืชและเลี้ยงสัตว์ ส่วนอาชีพอ่ืนๆ เช่น การค้าขาย การรับจ้าง รับ
ราชการ และการอุตสาหกรรมมีอยู่ไม่มาก อําเภอสีคิ้วมีพ้ืนที่การเกษตร ประมาณ  570,271 ไร่  หรือ
ร้อยละ74.48 ของพ้ืนที่อําเภอทั้งหมด ราษฎรประกอบอาชีพเกษตร ประมาณ 13,301 ครอบครัว ปศุ
สัต12,048  ครอบครัว โดยมีพืชหลักที่สําคัญ ได้แก่ อ้อย มะม่วง มะขาม มะละกอ มันสําปะหลังข้าว 
ละหุ่ง ฝ้าย ข้าวโพด ถั่ว ซึ่งมีราคาขึ้นลงตามตลาดโลก  ทําให้เกษตรกรมีรายได้ไม่แน่นอน สัตว์ที่เลี้ยง
มาก คือ โค กระบือ เป็ด และไก่ การทํานาในเขตพื้นที่อําเภอสีคิ้ว เป็นนาดํา นาหยอด และนา
หว่าน กิจการค้าขายซึ่งเป็นตลาดการซื้อขายที่ได้จดทะเบียนการค้า และทะเบียนพาณิชย์ ส่วนใหญ่
จ ะ ต้ั ง อ ยู่ ใ น เ ข ต เ ทศบ าล  ไ ด้ แ ก่  เ สื้ อ ผ้ า , เ ค รื่ อ ง นุ่ ง ห่ ม , เ ค รื่ อ ง ใ ช้ ไ ฟ ฟ้ า , อุ ป ก ร ณ์ ก า ร
ก่อสร้าง เฟอร์นิเจอร์  เครื่องยนต์  รถจักรยานยนต์ รวมตลอดถึงอาหาร ซึ่งสินค้าส่วนใหญ่มาจาก
กรุงเทพฯ จะมีสินค้าพ้ืนเมืองบ้าง คือ ผ้าทอพ้ืนเมือง ของใช้เบ็ดเตล็ด รวมท้ังพืชผลทางการ
เกษตร  ส่วนกิจการค้าที่ไม่ได้จดทะเบียน เช่น แผงลอย ตลาดหาบเล่ มีอยู่มากในตลาดเทศบาล และ
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ตามตําบลหมู่บ้าน  สินค้าส่วนใหญ่จะเป็นเคร่ืองอุปโภค  บริโภค และอาหาร สําหรับกิจการค้าซึ่งทํา
หน้าที่เป็นตลาดซื้อขายผลิตผลทางการเกษตร ซึ่งเป็นอาชีพหลักของประชากร คือ โรงสีข้าว โรงแป้ง
มันสําปะหลัง และลานมันสําปะหลัง 

            2.1.2.10 การอุตสาหกรรม  ส่วนใหญ่เป็นอุตสาหกรรมขนาดเล็กถึงขนาดกลาง 
และเป็นอุตสาหกรรมเกี่ยวกับการแปลรูปผลผลิตทางการเกษตรเป็นสําคัญ  ซึ่งอุตสาหกรรมต่างๆ ยัง
มีข้อจํากัดบางอย่าง  เช่น การขาดแคลนวัตถุดิบ แรงงานฝีมือ การขาดแคลนแรงงานในบางฤดู  และ
การขาดแคลนบริการโครงสร้างขั้นพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่จําเป็น  เช่น  แหล่งนํ้า  การสื่อสารและ
โทรคมนาคม  ในปัจจุบันมีการทําอุตสาหกรรม หลายประเภท  ได้แก่  1)โรงสีข้าว 11 แห่ง  2)
โรงงานทอกระสอบ 1 แห่ง  3) โรงงานแป้งมันสําปะหลัง 3 แห่ง 4) โรงเลื่อย 2 แห่ง  5)โรงน้ําแข็ง 8 
แห่ง  6) ลานมันสําปะหลัง 21 แห่ง  7) ฟาร์มเลี้ยงไก่ 4 แห่ง  8) โรงงานฟอกผ้า 1 แห่ง  9) โรงงาน
นํ้าด่ืม 2 แห่ง 

            2.1.2.11 การศึกษา  การศึกษาสาํนักงานเขตพ้ืนที่การศึกษานครราชสีมา เขต 
4  ต้ังอยู่ในเขตอําเภอ สีคิ้ว  โดยรับผิดชอบในการบริหารจัดการการศึกษาขั้นพ้ืนฐานใน
ท้องที่  3  อําเภอ  ประกอบด้วย  อําเภอสีคิ้ว  อําเภอปากช่อง  อําเภอสูงเนิน  จําแนกตาม
อําเภอ  ดังน้ี โดยจํานวนนักเรียนจําแนกตามระดับช้ัน 
                  (1)  ก่อนประถมศึกษาจํานวน6,554คน 
                 (2)  ประถมศึกษาจํานวน23,244คน 
                 (3) มัธยมศึกษาตอนต้นจํานวน7,463คน 
                 (4)  มัธยมศึกษาตอนปลายจํานวน1,924คน 
                 (5)  สถานศึกษาเอกชนจํานวน17,677คน 
                          รวมจํานวน56,862คน 
              2.1.2.12 ศาสนา ประชาชนส่วนใหญใ่นอําเภอสีคิ้วนับถืศาสนาพุทธ โดยมีศาสน
สถาน ดังน้ี 
                 (1)  วัด, สํานักสงฆ์, ที่พักสงฆ์จํานวน130แห่ง 
                 (2)  โบสถ์ครสิต์จาํนวน 1 แห่ง ต้ังอยู่ที่ ต.บ้านหัน อ.สีคิ้ว 
                 (3)  มสัยิด / สุเหร่าจํานวน 1 แห่ง ต้ังอยู่ที่ ต.คลองไผ่ อ.สีคิว้ 

            2.1.2.13 สถานทีท่อ่งเที่ยวที่สําคัญ 
            อําเภอสีคิ้วมีแหล่งท่องเที่ยว ดังน้ี 
                (1)  ผาบุคา 
                         ผาบุคา  ต้ังอยู่บริเวณหมู่บ้านบุคาในเขตตําบลดอนเมือง อําเภอสี

คิ้ว จังหวัดนครราชสีมา ตําบลน้ีมีความเป็นมาสืบเน่ืองจากสมัยสงครามโลกคร้ังที่ 2 ขบวนการเสรี
ไทยได้ใช้พ้ืนที่ตําบลดอนเมืองในการติดต่อสื่อสารกันเป็นแหล่งสะสมและขนถ่ายอาวุธยุทธภัณฑ์และ
เสบียง เพ่ือใช้ในการต่อสู้กับกองทัพญี่ปุ่น เน่ืองจากมีสภาพพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์เอ้ืออํานวยเป็นแนว
หน้าผาทอดยาวมาจากเทือกเขาเพชรบูรณ์จนถึงเขาใหญ่เช่นเดียวกับถ้ําเสรีไทยที่อุทยานแห่งชาติภู
พาน จังหวัดสกลนคร จึงให้รหัสพ้ืนที่ตรงนี้ว่าดอนเมือง เพ่ือหลบเลี่ยงกองทัพญี่ปุ่นให้เข้าใจคิดว่าคือ
บริเวณเขตสนามบินดอนเมืองปัจจุบัน ที่บริเวณน้ีจึงเป็นเหมือนค่ายกําบังทหาร ต่อมาในปี พ.ศ. 2548 
ได้มีกลุ่มนิสิตนักศึกษาค่ายอาสาพัฒนาชนบท จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เข้ามาค้นพบสถานที่แห่งใหม่
น้ี ซึ่งนําโดยแนวคิดเล็กๆ เพ่ือการรักษาไว้ซึ่งผืนป่าของลูกหลานหมู่บ้านบุคาที่ได้มีโอกาสมาศึกษาเล่า
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เรียนในเมืองกรุง กอร์ปกับปัญหาความยากจนและปัญหาขาดแคลนสาธารณูปโภคพ้ืนฐานในชุมชน 
จึงเกิดการพัฒนาและบุกเบิกเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่น้ีขึ้น  

 

 
 

ภาพท่ี 2.2  สถานที่ท่องเที่ยวผาบุคา 
ที่มา : http://thmap.com 

                (2) เขื่อนลําตะคอง 
                         ต้ั ง อ ยู่ ที่ ตํ า บ ล ค ล อ ง ไ ผ่  อํ า เ ภ อ สี คิ้ ว ห่ า ง จ า ก ตั ว เ มื อ ง

นครราชสีมา 62 กิโลเมตรโดยออกจากตัวเมืองนครราชสีมาไปตามทางหลวงหมายเลข 2 
(นครราชสีมา – สระบุรี) ถึงหลักกิโลเมตรที่ 195 เลี้ยวขวาเข้าถนนแยกอีกประมาณ 2 กิโลเมตร ก็จะ
ถึงตัวเขื่อน เขื่อนลําตะคองเป็นอ่างเก็บนํ้าที่ล้อมรอบด้วยภูเขาตัวเขื่อนเป็นเขื่อนดินพ้ืนที่เหนือเขื่อน
เป็นอ่างเก็บนํ้ายาว 19 กิโลเมตร ส่วนกว้างที่สุด 7.2 กิโลเมตร สามารถเก็บกักนํ้าได้ 310 ล้าน
ลูกบาศก์เมตร บริเวณทางหลวงหมายเลข 2  

 

 
 

ภาพท่ี 2.3  สถานที่ท่องเที่ยวเขื่อนลําตะคอง 
ที่มา : http://painaidii.com 
 

                (3) โรงไฟฟ้าพลังนํ้าลําตะคองแบบสูบกลับ(เขายายเที่ยง) 
                           ต้ังอยู่ในเขตพ้ืนที่เขื่อนลําตะคอง ตําบลคลองไผ่ อําเภอสีคิ้ว เป็น
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โครงการโรงไฟฟ้าพลังนํ้าแบบสูบกลับ เพ่ือผลิตพลังไฟฟ้าเสริมระบบในช่วงความต้องการไฟฟ้าสูง 
โดยการนําพลังไฟฟ้าที่เหลืออยู่ (ช่วงมีความต้องการไฟฟ้าน้อย) ในระบบมาใช้สูบนํ้าจํานวนหน่ึงที่มี
อยู่ในอ่างเก็บนํ้าเขื่อนลําตะคอง (ของกรมชลประมาน) ขึน้ไปเก็บไว้บนอ่างเก็บนํ้าข้างบน (กฝผ. สร้าง
ขึ้นใหม)่ และเมื่อมีความต้องการไฟฟ้ามากในช่วงหัวค่ํา ก็จะปล่อยนํ้าจํานวนเดียวกันน้ีให้ไหลกลับคืน
ลงอ่างเก็บนํ้าเขื่อนลําตะคอง โดยผ่านกังหันนํ้าผลิตไฟฟ้าเสริมระบบ ซึ่งจะอํานวยประโยชน์ทั้งด้าน
การเศรษฐกิจ และความม่ันคงของประเทศ โดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.4  สถานที่ท่องเที่ยวโรงไฟฟ้าพลังนํ้าลําตะคองแบบสูบกลับ(เขายายเที่ยง) 
ที่มา : ชูชัย ปรึกษา 

                (4) ลานหินตัด 
                          เป็นพ้ืนที่ที่มีการสกัด หรือตัดนําหินไปสร้างปราสาทหินในอดีต ต้ังอยู่ริม
ถนนมิตรภาพบริเวณหลักกิโลเมตรที่ 211-212 ท้องที่ตําบลมิตรภาพ อําเภอสีคิ้ว บริเวณดังกล่าว
ยังคงมีร่องรอยของหินที่ตัดหลงเหลือ นับเป็นสถานที่ท่องเท่ียวที่น่าสนใจ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.5  สถานที่ท่องเที่ยวแหล่งหินตัด 
ที่มา : http://sac.ro.th 
 

               (5) วิหารหลวงปู่โต 
                                  รูปหล่อสมเด็จพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี) องค์ใหญ่ทีสุ่ดในโลก ผู้คนทั้งใน
และต่างจังหวัดมากราบไหว้สักการะจํานวนมาก บริเวณโดยรอบมีทิวทัศน์สวยงามกว้างขวาง เหมาะ
สําหรับผักผ่อน ต้ังอยู่ติดถนนมิตรภาพ กิโลเมตรที่ 212 
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ภาพท่ี 2.6  สถานที่ท่องเที่ยววิหารหลวงปู่โต 
ที่มา : http://wekorat.com 

                          (6) ศูนย์การเรียนรู้ วัฒนธรรมไท ยวน บ้านยวนนครจันทึก(ตลาด
วัฒนธรรมไท ยวน) 

                        ศูนย์รวมกิจกรรมทางวัฒนธรรมชาวไท ยวน เพียงแห่งเดียวในจังหวัด
นครราชสีมา มีการจัดแสดงวัฒนธรรมและภูมปัญญาต่างๆของชาวไท ยวน สีคิ้ว ประกอบด้วยเรือนไท 
ยวน โบราณ ที่ถูกสร้างขึ้นใหม่ตามแบบของชาวไท ยวน รวมถึงภูมิปัญญาการทํารหัดวิดนํ้า การทอผ้า 
ทําอาหาร เป็นต้น ในปัจจุบันมีการเปิดเป็นตลาดวัฒนธรรมไท ยวน ร่วมด้วยโดยเปิดจําหน่ายสินค้า
ทางวัฒนธรรมในทุกวันพฤหัสบดี ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน บ้านยวน นครจันทึก ต้ังอยู่ที่วัด
ใหญ่สีคิ้ว ตําบลสีคิ้ว อําเภอสีคิ้ว และเป็นพ้ืนที่ในการศึกษาหาข้อมูลหลักของผู้วิจัย 

 

 
 

ภาพท่ี   2.7  สถานที่ท่องเทีย่วศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน บ้านยวน นครจันทึก 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

  
              (7) แหล่งศิลปะถ้ําเขาจันทร์งาม 
              ต้ังอยู่บ้านเลิศสวัสด์ิ ตําบลลาดบัวขาว  อําเภอสีคิ้ว ถนนสายมิตรภาพ 

(ทางหลวงแผ่นดิน หมายเลข 2) ณ หลักกิโลเมตรที่ 198  เข้าทางแยกขวามือมาจากอําเภอปากช่อง 
ระยะทางจากปากทางแยก ประมาณ 4 กิโลเมตร ภาพเขียนสีที่เขาจันทร์งาม บริเวณที่พบภาพเขียน
เป็นเพิงผายาวสูงจากพ้ืนดิน ประมาณ 4.5 เมตร ยาวประมาณ  2.20 เมตร แสดงให้เห็นถึงภาพ
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ชีวิต หรือกิจกรรมบางอย่างของกลุ่มคนผู้เขียนภาพอย่างชัดเจน เช่น ลักษณะการแต่งกาย การ
ดํารงชีวิต การล่าสัตว์ และการเต้นรําในพิธีการบางอย่าง เป็นต้น  นักวิชาการเช่ือว่า ภาพเขียนสีเป็น
ศิลปะที่สร้างขึ้นโดยชุมชนเกษตรกรรมที่อยู่อาศัยในบริเวณใกล้เคียงกับบริเวณที่พบภาพศิลปะ
เหล่าน้ัน  และมีอายุระหว่าง 3,000–4,000 ปีมาแล้ว 

 

 
 

ภาพท่ี 2.8 สถานที่ท่องเที่ยวแหล่งศิลปะถ้ําเขาจันทร์งาม 
ที่มา : http://painaidii.com 

        2.1.2.14. คําขวัญประจําอําเภอสีคิ้ว  
        นครจันทึก  จารึกภาพสี่พันปี  สี่เขี้ยวต้นตํานาน  คู่บ้านลําตะคอง 
        2.1.2.15 สินค้า ผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นช่ือ OTOP และผลิตภัณฑ์ที่หน้าสนใจ 
           (1) ผ้ายวน 

                     ผ้ายวน เป็นผลิตภัณฑ์  OTOP ที่ขึ้นช่ือ มีลักษณะโดดเด่น คือ สีและ
ลวดลายของผ้ามีสีสันสดใส  สวยงาม มีลวดลายไม่เหมือนใคร ช่วงลายของผ้ายวนจะเป็นลายริ้ว 
สลับกันระหว่างด้ายสีพ้ืนและด้ายนํ้าไหล  ปัจจุบันมีหลายหมู่บ้านที่ผลิตผ้ายวน  คือ 
                   (1.1) กลุม่ทอผ้าบ้านโนนกุ่ม ต้ังอยู่ที่บ้านเลขที่ 38 หมู่ที2่ ต.มติรภาพ 
อ.สีคิ้ว จ.นครราชสีมา 
                    (1.2) กลุ่มทอผา้บ้านหนองกก ต้ังอยู่บ้านเลขที่  28 หมู่ที ่1 ต.หนอง
บัวน้อย  อ.สีคิ้ว  จ.นครราชสมีา 
                    (1.3) กลุ่มทอผา้บ้านถนนคด ต้ังอยู่บ้านเลขที่ 82/1 หมู่ 11 ต.สีค้ว อ.
สีคิ้ว  
จ.นครราชสีมา 
                    (1.4) กลุ่มทอผา้บ้านหัน หมู่ 1 ต้ังอยู่บ้านเลขที่ 69 หมู่ที1่ ต.บ้านหัน 
อ.ศีคิ้ว จ.นครราชสีมา 
                    (1.5) กลุ่มทอผา้พ้ืนเมือง ต้ังอยู่บ้านเลขที่ 65 หมู่ที่ 6 ต.วังโรงใหญ่    
อ.สีคิ้ว จ.นครราชสีมา 
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ภาพท่ี 2.9  ผา้ซิ่นยวน 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

          (2)  กระด่ิงทองลงหิน 
                    กระด่ิงทองลงหิน มีลักษณะโดดเด่น คือกระด่ิงมีสีเหลืองอร่าม สวยงาม  เสียง
ของกระด่ิงดังก้องกังวานอยู่นานอันเป็นผลมาจากการทําด้วยทองลงหิน และผลิตด้วยกรรมวิธีขั้นตอน
แบบโบราณที่ยังนิยมทํากันอยู่ที่ตําบลหนองบัวน้อย  อําเภอสีคิ้ว วัสดุที่ทําเป็นทองลงหินซึ่งเป็นวัสดุที่
ค่อนข้างหายาก ปัจจุบันมีกลุม่ที่ผลิตกระด่ิงทองลงหิน ช่ือว่า กลุ่มกระด่ิงทองลงหินบ้านหนองมนมน
ต้ังอยู่ที่บ้านเลขที ่ 97/2  หมู่ที ่ 11 ต.หนองบัวน้อย อ.สีคิ้ว จ.นครราชสีมา 
 

 
 

ภาพท่ี 2.10  กระด่ิงทองลงหิน 
 

          (3) ผลิตภัณฑ์จักสาน 
                     กลุ่มชุมชนจักสานวันสิงห์ งานจักสานจากเส้นพลาสติกและไม้ไผ่ เป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆเช่น โคมไฟ ตะกร้า และข้าวของเคร่ืองใช้ ต้ังอยู่เลขที่ 99/9 หมู่ 3 ถนนมิตรภาพ 
ตําบลมิตรภาพ อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 
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ภาพท่ี 2.11  ชาวบ้าน ไท ยวน สีคิ้ว กําลังเตรียมไม้ไผ่เพ่ือใช้ในงานหัตถกรรม 
ที่มา : ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท-ยวน บ้านยวน สีคิ้ว 

 

 
 

ภาพท่ี 2.12  โคมไฟจากไม้ไผ่สานและเส้นพลาสติกสาน 
ที่มา : ชูชัย ปรึกษา 

        (4) ผลิตภัณฑ์หินทราย 
                     กลุ่มแกะสลักหินทรายแดงธรรมชาติ ได้เริ่มขึ้นเมื่อประมาณปี พ.ศ.2540 
โดยมีประชาชนบางกลุ่มได้ไปรับจ้างตัดแต่งและแกะสลักหินทราย และด้วยความพากเพียรอุสาหะ 
ประชาชนกลุ่มดังกล่าวจึงได้นําความรู้จากประสบการณ์ มาถ่ายทอดให้กับประชาชนในหมู่บ้านที่
สนใจ และฝึกฝนจนมีความชํานาญ จึงได้รวมกลุ่มกันและใช้หินทราย ซึ่งมีมากในพ้ืนที่ซึ่งเป็นที่ดินของ
ตนเอง มาทําการแกะสลักเป็นรูปเหมือนต่าง ๆ ตามที่ลูกค้าสั่ง และในปัจจุบันมีการใช้หินทรายเทียม
เพ่ือทดแทนหินจากธรรมชาติอีกด้วย 
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ภาพท่ี 2.13  ผลิตภัณฑ์จากหินทราย 
 

2.2 วัฒนธรรมของชาวยวน ในอําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 

 2.2.1 ความหมายของวัฒนธรรม   
 มนุษย์สร้างวัฒนธรรมขึ้นมาเพ่ือประโยชน์แห่งการดํารงชีวิตและการสืบทอดเผ่าพันธ์ุ ในเมื่อ
การดํารงชีวิตของมนุษย์เป็นเรื่องที่กว้างใหญ่และมีแง่มุมต่างๆ ให้พิจารณาอย่างซับซ้อน เรื่องของ
วัฒนธรรมจึงมองได้หลายแง่มุมไปด้วยดังจะเห็นได้ว่าทุกวันน้ีมีผู้ให้ความหมายคําว่า “วัฒนธรรม” ไป
ต่างๆ กัน เช่น 

วัฒนธรรม คือ ผลรวมของทุกสิ่งซึ่งเป็นความเจริญงอกงามท่ีสังคมน้ัน ๆ ได้ทําไว้หรือได้สั่งสม
มาจนถึงบัดน้ี 

วัฒนธรรม คือ ผลงานสร้างสรรค์ทางศิลปะและพุทธิปัญญาทุกแขนง 
วัฒนธรรม คือ สิ่งที่เป็นขนบธรรมเนียมประเพณีตกทอดมาจากบรรพบุรุษ 
วัฒนธรรม คือ สิ่งที่ดีมีค่าแสดงรสนิยมของผู้ดีหรือชนช้ันสูงที่มีการศึกษาและฐานะดี 

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๒๕ ได้นิยามความหมายของวัฒนธรรมไว้เป็น 4 นัย 
ดังน้ี 

        (1) สิ่งที่ทําให้เจริญงอกงามแก่หมู่คณะ 
        (2) วิถีวิตของหมู่คณะ 
        (3) ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบเรียบร้อยความกลม

เกลียวก้าวหน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน 
        (4) พฤติกรรมและสิ่งที่คนในหมู่ผลิตสร้างขึ้นด้วยการเรียนรู้จากกันและกันและร่วมใช้

อยู่ในหมู่พวกของตน 
        พระเทพเวที (ประยุทธ์ ปยุตฺโต) ได้แสดงปาฐกถาพิเศษ 100 ปี พระยาอนุมานราชธน 

เรื่อง “วัฒนธรรมกับการพัฒนา” ได้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้เป็นหลายนัยดังน้ี 
        วัฒนธรรม เป็นผลรวมของการสั่งสมสิ่งสร้างสรรค์และภูมิธรรมภูมิปัญญาที่ถ่ายทอด

สืบต่อกันมาของสังคมน้ันๆ 
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        วัฒนธรรม เป็นการสั่งสมประสบการณ์ ความรู้ ความสามารถภูมิธรรมภูมิปัญญา
ทั้งหมดที่ได้ช่วยให้มนุษย์ในสังคมน้ันๆ อยู่รอดและเจริญสืบต่อมาได้ และเป็นอยู่อย่างที่เป็นในบัดน้ี 

        วัฒนธรรม คือผลรวมของทุกสิ่งซึ่งเป็นความเจริญงอกงามท่ีสังคมน้ันๆ ได้ทําไว้หรือได้
สั่งสมมาจนถึงบัดน้ี 

        วัฒนธรรม เป็นทั้งสิ่งที่ทําให้เจริญงอกงามสืบมา และเป็นเน้ือตัวของความเจริญงอก
งามที่มีอยู่ ซึ่งจะเป็นพ้ืนฐานของความเจริญงอกงามต่อไป ตลอดจนเป็นเคร่ืองวัดระดับความเจริญ
งอกงามของสังคมน้ันๆ 

        สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ได้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้ว่า 
        วัฒนธรรม เป็นวิถีการดําเนินชีวิตของสังคม เป็นแบบแผนการประพฤติและการ

แสดงออกซึ่งความรู้สึกนึกคิดในสถานการณ์ต่าง ๆ ที่สมาชิกในสังคมเดียวกันสามารถเข้าใจและ
ซาบซึ้งร่วมกัน 

        วัฒนธรรม เป็นวิถีชีวิตของมนุษย์ที่เกิดจากระบบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับ
มนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับธรรมชาติ วัฒนธรรมมีทั้งสาระและรูปแบบที่เป็นระบบความคิด 
วิธีการโครงสร้างทางสังคม สถาบันตลอดจนแบบแผน และทุกสิ่งทุกอย่างที่มนุษย์สร้างขึ้น 

        จากความหมายของวัฒนธรรมดังกล่าวไว้ข้างต้น แม้จะดูแตกต่างกันมากบ้างน้อยบ้าง 
ก็ล้วนมีคุณค่าในตัวเองในการช้ีให้เห็นแง่มุมต่างๆ ของวัฒนธรรมจึงยังคงมีผู้ใช้อยู่ทุกความหมาย 
ประเด็นสําคัญของเรื่องน้ีจึงมิได้อยู่ที่การหาข้อยุติเก่ียวกับความหมายของวัฒนธรรม เพราะเป็นเร่ืองที่
ไม่สามารถจะกระทําได้และไม่จําเป็นต้องกระทํา ดังที่ศาสตราจารย์ ดร.พัทยา สายหู ก็เคยต้ัง
ข้อสังเกตไว้แล้วว่า “สภาพการใช้ความหมายที่ต่างกันของคําว่า “วัฒนธรรม”มีทั้งในภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศทุกแห่งหน และทุกวงการ” สิ่งที่พึงกระทําก็คือ ต้องศึกษาและทําความเข้าใจ
ความหมายอันหลากหลายของวัฒนธรรมอย่างรอบคอบ กับต้องสามารถจับสาระสําคัญของวัฒนธรรม
ให้จงได้ ซึ่งศาสตราจารย์เสน่ห์ จามริกก็ได้กรุณาสรุปนําทางไว้ให้แล้วว่า “ไม่ว่าเราจะนิยามวัฒนธรรม
กันอย่างวิจิตรพิศดารหรือลึกซึ้งอย่างไรก็ตาม แก่นสารจริงๆ ของเรื่องทั้งหมดก็คือชีวิตคนน่ันเอง” 
พระเทพเวที (ประยุทธ์ ปยุตฺโต) ก็ได้แสดงทัศนะไว้ในทํานองเดียวกันน้ีว่า “ตัววัฒนธรรมที่แท้จริงน้ัน
อยู่ที่ชีวิตของประชาชน” 

        2.2.1.1  ความหมายทั่วไป วัฒนธรรม คือ วิถีชีวิตของคนในสังคม เป็นแบบแผนการ
ประพฤติปฏิบัติ และการแสดงออกซึ่งความรู้สึกนึกคิดในสถานการณ์ต่างๆ ที่สมาชิกในสังคมเดียวกัน
สามารถเข้าใจ ซาบซึ้งยอมรับและใช้ปฏิบัติร่วมกัน อันจะนําไปสู่การพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนใน
สังคมน้ันๆ 
         2.2.1.2  ความหมายเชิงปฏิบัติการ วัฒนธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซึ่งเป็น
ผลจากระบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับธรรมชาติ จําแนก
ออกเป็น 3 ด้าน คือ จิตใจ สังคม และวัตถุ มีการสั่งสมและสืบทอดจากคนรุ่นหน่ึงไปสู่คนอีกรุ่นหน่ึง 
จากสังคมหน่ึงไปสู่อีกสังคหน่ึง จนกลายเป็นแบบแผนที่สามารถเรียนรู้และก่อให้เกิดผลิตกรรมและ
ผลิตผล ทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรมอันควรค่าแก่การวิจัย อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู พัฒนา ถ่ายทอด ส่งเสริม
เสริมสร้างเอตทัคคะ และแลกเปลี่ยน เพ่ือสร้าเสริมดุลยภาพแห่งความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ สังคม 
และธรรมชาติ ซึ่งจะช่วยให้มนุษย์สามารถดํารงชีวิตอย่างมีสันติภาพ สันติสุข และอิสรภาพ อันเป็น
พ้ืนฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ 
        2.2.1.3 อภิธานศัพท์อธิบายแผนภูมิความหมายเชิงปฏิบัติการของวัฒนธรรม 



26 
 

อภิธานศัพท์ความหมายเชิงปฏิบัติการมีรายละเอียดขยายความเพ่ือความเข้าใจย่ิงขึ้นดังต่อไปน้ี 
         (1) ระบบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ หมายถึง การที่มนุษย์

ติดต่อสื่อสารและปฏิบัติต่อกัน โดยมีความเห็นใจ เข้าใจ และพร้อมที่จะช่วยเหลือเก้ือกูลซึ่งกันและกัน 
         (2) ระบบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับสังคม หมายถึง การที่มนุษย์ดําเนิน

กิจกรรมต่างๆ ตามกติกาอันเป็นที่ยอมรับร่วมกัน เพ่ือความม่ันคงปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน โดยมี
ความสํานึกในหน้าที่และความรับผิดชอบต่อประโยชน์สุขของส่วนรวม 

          (3) ระบบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ หมายถึง การท่ีมนุษย์ใช้
ประโยชน์จากธรรมชาติเพ่ือการดํารงชีวิตของตน โดยมีความเอ้ืออาทรต่อการดํารงอยู่ด้วยดีระหว่าง
มนุษย์กับธรรมชาติ 

         (4) ความเจริญงอกงาม หมายถึง สิ่งที่เกิดจากการสร้างสรรค์ของมนุษย์ เพ่ือ
ความอยู่รอด ความสืบทอด และความเจริญก้าวหน้าของหมู่คณะจําแนกออกได้เป็น 3 ด้าน คือ 

              (4.1)  ความเจริญงอกงามด้านจิตใจ หมายถึง สิ่งที่เป็นรากฐานหรือเป็น
พ้ืนฐานของความรู้สึกนึกคิดที่โน้มนําให้มนุษย์คิด พูด และทําด้วยความรักและความปรารถนาดีต่อ
เพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน ยังผลให้ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์เป็นไปด้วยความอบอุ่น ได้แก่ ภูมิปัญญา 
ความเช่ือ ค่านิยม คุณธรรม อุดมการณ์ ฯลฯ 

              (4.2)  ความเจริญงอกงามด้านวัตถุ หมายถึง สิ่งประดิษฐ์และสิ่งก่อสร้าง
ต่างๆ ที่แสดงออกซึ่งความประณีตแห่งความรู้สึกนึกคิดของมนุษย์ได้แก่ เครื่องมือ เครื่องใช้ อาคาร 
เครื่องประดับตกแต่ง ศิลปกรรม ตลอดจนผลงานทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีต่างๆ ฯลฯ 

              (4.3)  ความเจริญงอกงามด้านสังคม หมายถึง ระเบียบแบบแผนแห่งการ
ดําเนินชีวิตที่ช่วยให้มนุษย์อยู่อาศัยและทํากิจกรรมร่วมกันด้วยความเรียบร้อยงดงาม ได้แก่ ภาษา 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ฯลฯ 

        (5)  แบบแผน หมายถึง สิ่งที่ เป็นตัวกําหนดรูปแบบหรือแนวทางในการ
แสดงออกของคนในสังคม ทั้งในด้านการคิด การพูด และการกระทํา เช่น ภาษาความเช่ือ ค่านิยม 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ฯลฯ 

        (6)  ผลิตกรรม หมายถึง ลักษณะของพฤติกรรมที่คนในสังคมหน่ึงๆแสดงออก
ในการกระทํากิจกรรมต่างๆ เพ่ือประโยชน์ในการดํารงชีวิตร่วมกันโดยที่พฤติกรรมน้ันมีรากฐานมา
จากแบบแผนอีกต่อหน่ึง ซึ่งอาจจะแตกต่างกันไปบ้างระหว่างท้องถิ่น เช่น การคิด การพูด การเขียน 
การทํางาน การสมาคม ฯลฯ 

        (7)  ผลิตผล หมายถึง สิ่งที่เกิดขึ้นจากการกระทําของคนในสังคมหน่ึงๆเพ่ือ
ช่วยให้คนในสังคมน้ันๆ สามารถดํารงชีวิตร่วมกันได้ด้วยดี จําแนกออกเป็น ๒ลักษณะ คือ ผลิตผลท่ี
เป็นรูปธรรม เช่น ปัจจัยสี่ เทคโนโลยี รวมถึงระบบสังคมระบบเศรษฐกิจ ระบบการเมือง ฯลฯ และผล
ผลผลิตที่เป็นนามธรรม เช่น ความรู้ ภูมิธรรม ภูมิปัญญา ฯลฯ 

         (8) กระบวนการสืบทอด หมายถึง การที่คนรุ่นหน่ึงสร้างสรรค์ สั่งสมและ
ถ่ายทอดความรู้ ความคิด ความสามารถ ตลอดจนผลิตผลจากความรู้ความคิด ความสามารถน้ันๆ 
ต่อไป ยังคนอีกรุ่นหน่ึง เพ่ือความต่อเน่ืองและเจริญก้าวหน้าของเผ่าพันธ์ุ 

        (9)  อิสรภาพ หมายถึง สภาวะที่มนุษย์ปราศจากความบีบคั้นทางกายทางจิตใจ 
และทางสังคม มีความเป็นไทแก่ตัวในการที่จะริเริ่มสร้างสรรค์สิ่งต่างๆท้ังที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม
เพ่ืความเจริญงอกงามแห่งตนเองและหมู่คณะ 
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        (10)  สันติภาพ หมายถึง สภาวะที่ปราศจากความบีบคั้นทางสัมคมมีความสงบ
เรียบร้อยอันเน่ืองมาจากการท่ีคนในสังคมน้ันๆ ปฏิบัติตามระเบียบแบบแผนของสังคม 

        (11)  สันติสุข หมายถึง สภาวะที่ปราศจากความบีบคั้นทางกายและทางจิตใจ 
ทําให้คนในสังคมสามารถดําเนินชีวิตได้ด้วยความสบายกาย สบายใจอันเน่ืองมาจากการมีปัจจัยแห่ง
การยังชีพอย่างพอเพียง กับมีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 

        (12)  ดุลยภาพแห่งความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ สังคม และธรรมชาติ หมายถึง 
สภาวะที่บุคคลมีความเอ้ืออาทรต่อกันและกัน ยอมรับและดําเนินกิจกรรมต่างๆ ร่วมกันตามระเบียบ
แบบแผนโดยไม่ก่อให้เกิดความเสื่อมสลายของธรรมชาติแวดล้อม ยังผลให้มีความกลมกลืนระหว่าง
การดํารงอยู่ของมนุษย์ สังคม และธรรมชาติ 

        (13)  อารยธรรม หมายถึง วัฒนธรรมที่ผ่านการปรับปรุงและสืบทอดต่อกันมา
ด้วยระยะเวลาอันยาวนาน และเป็นที่ยอมรับนับถือของบุคคลในวัฒนธรรมอ่ืนๆ (คู่มือแนวทางการ
ดําเนินงานศูนย์วัฒนธรรม.2552) 

2.2.2 วัฒนธรรมชาวไท ยวน  
ชนกลุ่มไทยยวน เป็นชนกลุ่มหน่ึงที่มีภาษาพูด และวัฒนธรรม ละม้ายกับผู้คนในภาคเหนือ

แถบเชียงใหม่ เชียงแสน ชนกลุ่มน้ีอาศัยอยู่ที่อําเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี ชาวไทยยวนจะต้ังหมู่บ้าน
เรียงไปตามริมแม่นํ้าป่าสักทั้งสองฟากฝั่ง และอาศัยอยู่ในทุกตําบลของอําเภอน้ัน และเมื่อชุมชน
ขยายตัวมากขึ้น สมาชิกในชุมชน ได้ขยายไปยังชุมชนต่างๆของจังหวัดสระบุรี บางคนอพยพไปถึง 
อําเภอสีคิ้วจังหวัดนครราชสีมา  

         2.2.2.1  ด้านที่อยู่อาศัยชาวไทยยวนต้ังหมู่บ้านโดยให้วัดเป็นศูนย์กลางชุมชน มี
บ้านเรือนต้ังเรียงรายอยู่รอบๆ ในอดีตบ้านเรือนชาวไทยยวนเสาไห้มีลักษณะเป็นแบบเรือนชาว
ล้านนา ที่เรียกว่า "เรือนกาแลและเรือนแบบชาวไทยภาคกลาง"  ลักษณะของเรือนไทยวนก็คงจะ
พัฒนามาจากเรือนช่ัวคราว(กระท่อม)ก่อนแล้วมาปลูกเป็นเรือนถาวรอันเน่ืองจากวัฒนธรรมเดิมของ
ไทยวน จะมีเรือนกาแล ลักษณะมีไม้ไขว้อยู่บนหลังคาหน้าจั่วเรือน ส่วนบนผายออก เรียกว่า เรือนอก
โตเอวคอด ดังน้ันเมื่อ แรก เริ่มคนไทยวนก็ปลูกเรือนกาแลอยู่ดังภาพจิตรกรรมฝาผนังวัดจันทบุรี 
อําเภอเสาไห้ ในปัจจุบันจะมีบ้านทรงสมัยใหม่ภาคกลางเป็นจํานวนมาก เมื่อมาอยู่รวมกันเป็นหมู่บ้าน
มั่นคง ก็จะมีการเรียกช่ือหมู่บ้านของตนเองตามสภาพภูมิศาสตร์บ้าง เช่น หมู่บ้านที่มีต้นตาลมาก ก็
จะเรียก บ้านต้นตาล เป็นต้น บางหมู่บ้าน ก็จะเรียกช่ือหมู่บ้านตามช่ือบุคคลสําคัญ เช่น บ้านสิบต๊ะ 
ตามช่ือของหนานต๊ะ ผู้นําหมู่บ้านไทยวน มาต้ังถิ่นฐานรุ่นแรก บ้านเจ้าฟ้าก็คือปู่เจ้าฟ้านําคนยวนมา
ต้ังอยู่ถิ่นน้ีเป็นต้น 

      2.2.2.2  ทางด้านภาษา ชาวไทยยวนจะใช้อักษรธรรม แบบเดียวกับชาวล้านนา 
ส่วนประเพณีวัฒนธรรมน้ัน ก็ยังคงรักษาอยู่ก็คือ ประเพณีสลากภัต ประเพณีถวายปราสาทผึ้ง เป็นต้น 

      2.2.2.3  การประกอบอาชีพ ชาวไทยยวน ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทํานา รับจ้าง 
ค้าขาย อาชีพเสริมคือ ทอผ้า ประกอบอาชีพทํานาเป็นหลัก คนไทยวนจะมีลักษณะ 10 ประการ คือ 
นักเดินทาง ชอบสร้างบุญ อุดหนุนกัน ขยันดี กวีเก่ง นักเลงสือ ฝีมือดัง ของขลังมั่น กตัญญู รักหมู่
พวก 

          2.2.2.4  การแต่งกายของชาวไทยยวน 
                  (1)  หญิงสาว ไว้ผมยาวเกล้ามวยตกแต่งผมโดยใช้ดอกไม้ไหวหรือป่ินปัก
ผม นุ่งผ้าซิ่นคล้ายจีบหน้านาง มีลวดลายเป็นริ้วตามขวาง ผ้าที่ใช้เป็นผ้าซิ่นที่เป็นเอกลกัษณ์ของชาว



28 
 

ไทยยวนและเป็นผ้าที่ทอใช้เอง เรียกว่า " ซิ่นชาวเหนือ ซิ่นไก และซิ่นมุก " ใช้นุ่งในชีวิตประจําวัน  
                  (2)  ผู้ชาย ไว้ผมทรงมหาดไทย ไมส่วมเสื้อ นุ่งผ้าโจงกระเบนสีพ้ืนค่อนข้าง
เข้ม เช่นสีดํา สีกรมท่า สีนํ้าตาล ใช้ผ้าขาวม้าเคียนเอว  

 

   
 

ภาพท่ี 2.14 การแต่งกายของชาวไท ยวน 
 

 
 

ภาพท่ี 2.15 การแต่งกายของชาวไท ยวน 

      2.2.3 วัฒนธรรมชาวไท ยวน สีคิ้ว 
 วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว ได้ถูกแบ่งแยกออกมาจากวัฒนธรรมไท ยวน ที่อ่ืนๆมาเป็นเวลานาน 
และสภาพแวดล้อมและภูมิประเทศที่อยู่ท่ามกลางวัฒนธรรมอ่ืนๆ เช่น วัฒนธรรมอีสาน วัฒนธรรม
ไทยโคราช รวมถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นอ่ืนๆ ทําให้วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้วน้ัน เกิดความแตกต่างจาก
วัฒนธรรมไท ยวน แหล่งอ่ืนๆ ซึ่ง ผู้วิจัยได้ศึกษา,จดบันทึก และเรียบเรียง วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว 
โดยเรียบเรียงตามการจัดหมวดหมู่วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน (คู่มือแนวทางการดําเนินงานศูนย์วัฒนธรรม.
2552) 

        การวิเคราะห์วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว 
                  การจัดหมวดหมู่วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน แบ่งเป็นประเภทต่าง ๆ ดังน้ี  

        2.2.3.1. หมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา  
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        2.2.3.2. หมวดภาษาและวรรณกรรม  
        2.2.3.3. หมวดศิลปกรรมและโบราณคดี  
        2.2.3.4. หมวดการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ  
        2.2.3.5. หมวดชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

รายละเอียด จําแนกตามหมวดหมู่ข้อมูลทางวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน แบ่งตามประเภทต่าง ๆ ได้ดังน้ี  
        2.2.3.1 ขนบธรรมเนียมประเพณีความเช่ือ และศาสนา  
          (1) ความเช่ือ การยอมรับสิ่งใดสิ่งหน่ึงหรือข้อเสนออย่างใดอย่างหน่ึงว่าเป็น 

ความจริง การยอมรับเช่นน้ีจะเกิดขึ้นได้จากสติปัญญา โดยมีเหตุผลหรือ ความศรัทธา หรือโดยไม่มี
เหตุผลก็ได้ ความเช่ือที่ไม่เก่ียวกับข้อห้ามและข้อควรปฏิบัติ อาทิ ความเช่ือใน เรื่องเทพเจ้าวิญญาณ 
การเกิดใหม่หรือโลกหน้า ทรงเจ้าเข้าผี อิทธิพลของ ธรรมชาติ สัญชาตญาณ ความเช่ือในวัฒนธรรมไท 
ยวน สีคิ้ว คือความเช่ือในตัวบุคคลในเชิงของเรื่องสิ่งเหนือธรรมชาติ โดยยก บุคคลนั้น ขึ้นเป็นสิ่ง
เคารพ และมีอิทธิพลทางด้านความเช่ือต่อชาวไท ยวน สีคิ้วเป็นอย่างมาก โดยมีความเช่ือใน พ่อพระ
ยาสี่เขี้ยว “พ่อพญาสี่เขี้ยว” เป็นช่ือที่ชาวไท-ยวนบ้านสีคิ้วให้ความเคารพนับถือในฐานะเสื้อบ้านเสื้อ
เมืองเป็นดวงวิญญาณอันศักด์ิสิทธ์ิที่ปกป้องคุ้มครองลูกหลานเมืองสีคิ้ว ให้อยู่ร่วมกันด้วยความร่มเย็น
เป็นสุขประวัติและตํานานพ่อพญาสี่เขี้ยวได้เล่าผ่านร่างทรงว่า พ่อพญาสี่เขี้ยวเป็นเจ้าเมืองเชียงแสน
ในอดีตกาลเมื่อหลายพันปีมาแล้ว ประสูติเมื่อ จ.ศ. 23  สวรรคตเมื่อ115  รวมสิริพระชนม์ได้ 92 

พรรษา เสด็จพ่อทรงพระนามว่า ”พระเจ้าพรหมจันทรา “เป็นผู้มีเช้ือสายยักษ์ เสด็จแม่ทรงพระนามว่ 
 พระนาศรัทธาวด  ี" ชเ สายนาคราช ทรงมีพระญาติวงศ์ร่วมพระบิดามารดาเดียวกัน 4  พระองค์ คือ  1 

พระนางกัณฑกาลาวัณย์  2  เจ้าฟ้าทัตตาเทวัญ หรือพ่อพญาสี่เขี้ยว 3  เจ้าฟ้าอิทธิถังเทวัญ  4 . พระธิดา
สิริวันทา หรือเจ้าแม่ตองเขี้ยวในยุคสมัยน้ัน เมืองเชียงแสนเป็นเมืองเล็ก ๆ ที่มีความอุดมสมบูรณ์ เจ้า
เมืองปกครองแบบพ่อปกครองลูก แต่ต่อมาฝร่ังเศลได้ออกล่าอาณานิคม และเมืองเชียงแสนก็ถูก
กองทัพฝรั่งเศสข่มขู่เอารัดเอาเปรียบ จนในที่สุดก็เกิดสงครามขึ้นและได้เผาเมืองเชียงแสน พระเจ้า
พรหมจันทราพระนางศรัทธาวดี พระนางกัณฑกาลาวัณย์ และเจ้าฟ้าอิทธิถึงเทวัญ ต่างสิ้นชีพลงใน
เปลวไฟที่ไหม้วังที่ประทับน่ันเอง เจ้าฟ้าทัตตาเทวัญ พร้อมด้วยมเหสีซ้ายขาว คือพระนางบัวผา พระ
นางบัวเผื่อน และพระเจ้าน้องยาเธอพระธิดาสิริวันทา ทหารเอกคู่ใจและลูกบ้านหลานเมืองจํานวน
หน่ึงต่างหลบหนีออกจากวัง พากันหลบซ่อนด้วยความยากแค้น และได้ล่องแพตามลํานํ้าโขงไปเรื่อย 
ๆ จนมาเกยต้ืนที่สันทราย ณพ้ืนที่ปัจจุบันขึ้นกับอําเภอศรีเชียงใหม่ จังหวัดหนองคาย และแสวงหาที่
สร้างบ้านเมืองที่เหมาะสมจนเดินทางล่วงถึงบริเวณอาณาเขตภูเขาดงพญาไฟใกล้ริมฝั่งลําตะคอง ซึ่ง
เต็มไปด้วยป่าสะแก จึงได้ต้ังรกรากหักร้างถางพงและปลูกที่อยู่อาศัยแล้วเรียกช่ือว่า “ทับสะแก”และ
ที่เมืองทับสะแกน้ีเจ้าฟ้าทัตตาเทวัญ ได้มีดพระโอรสกับพระนางบัวผา 1  องค์ ช่ือเจ้าฟ้าสร้อยทับฟ้า 

และมีพระโอรสกับพระนางบัวเผื่อนอีก  1  องค์ ช่ือเจ้าชายสร้อยป่ินเพชร เมืองทับสะแกได้เริ่มเป็น
บ้านเป็นเมืองเริ่มพัฒนาเป็นปึกแผ่น จนกระทั่งวันหน่ึง เจ้าฟ้าทัตตาเทวัญได้นิมิตว่า พระอินทร์ได้
เสด็จลงมาจากพรหมโลกโปรดตรัสกับพระองค์ว่า “ด้วยเกณฑ์ชะตาบารมีของท่านเป็นเกณฑ์ชะตากิน
บ้านกินเมืองขอให้ท่านจงไปถือศีลปฏิบัติธรรม นุ่งขาว ห่มขาว ณ เขาพระวิหาร เป็นเวลา 2  ปี แล้ว
อานิสงส์ครั้งน้ีจะดลบันดาลให้พ้นชะตาร้าย จะได้เป็นเจ้าเมืองผู้ย่ิงใหญ่ที่เจริญไปด้วยเมตตาบารมี”  
เจ้าฟ้าทัตตาเทวัญมีจิตมุ่งมั่นที่จะต้องปฏิบัติให้ได้ตามนิมิตน้ัน จึงได้เสด็จไปยังเขาพระวิหารพร้อม
ด้วยทหารเอกคู่ใจ เมื่อเดินทางถึงได้อธิษฐานเป็นเพศพรหมจรรย์ปฏิบัติธรรมได้ถึงเดือนคร่ึง แต่บังเกิด
ความอยากเสวยเน้ือสัตว์มาก ถึงจะระงับความต้องการเท่าใดก็ไม่สามารถระงับยับย้ังได้ เลยยอมลาเพ
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ศพรหมจรรย์ กลับมายังบ้านเมืองของตน ตลอดระยะทางที่เดินทางยังไม่สามารถหาเน้ือสัตว์มาเสวย
ได้ จนกระทั่งเดินทางมาถึงบ้านบุ่งลําใย ได้เห็นชายหนุ่มหญิงสาวสองคนหาบคอนผ่านมา พระองค์ได้
ปรึกษาทหารเอกคู่ใจว่า “เราอยากเสวยเน้ือสัตว์ถึงกับต้องยอมสละเพศพรหมจรรย์ตลอดระยะทางที่
ผ่านมาเรายังไม่สามารถหาเนื้อสัตว์มาเสวยได้ จําเราจะลองเสวยเนื้อมนุษย์ดูสักคร้ังหน่ึง ดูทีว่าจะเป็น
อย่างไร” ดําริแล้วจึงโปรดให้ทหารเอกคู่ใจไปลวงชายหญิงสองคนน้ันฆ่าเพ่ือเอาเน้ือมาเสวย คําแรกที่
เสวยเนื้อมนุษย์ผู้ชาย ซึ่งมีความเหนียวหยาบกระด้าง คําที่สองได้เสวยเน้ือมนุษย์ผู้หญิง ซึ่งมีรสชาติ
หวาน เน้ือนุ่มละมุนด้วยเจ้าฟ้าทัตตาเทวัญเป็นผู้มีวิชาคาถาอาคมเก่งกล้า ครั้นเมื่อได้เสวยเน้ือมนุษย์
เข้าไปแล้ว จึงเกิดแพ้อาคมตนเอง พลันทันใดเขี้ยวในปากทั้งสี่เขี้ยวได้งอกออกยาวพ้นปาก ร่างกายได้
ขยายสูงใหญ่เป็นร่างยักษ์ ขนาดรอบอกกว้างถึง 8  ศอก พอลูกบ้านหลานเมืองเป็นยักษ์จึงเกิดความ

กลัวว่า  ถ้าไม่รีบกําจัดยักษ์ตนน้ีแล้ว คงจับลูกหลานกินหมด จึงขอร้องให้ทหารเอกคู่ใจผู้รู้ วิชา
คาถาอาคมช่วยปราบย ักษ์ ด้วยเพ่ือความสงบสุขของผู้คนจํานวนมากทหารเอกคู่ใจจึงยอมสังหารยักษ์
ด้วยธนูมนต์โดยได้ทําการสักการะขอขมายักษ์และยิงธนูมนต์ตรงไปยังร่างยักษ์ ธนูลูกแรกปักลงกลาง
หน้าอกธนูลูกที่สองปักลงตรงกลางหน้าผากอันเป็นจุดดวงใจของยักษ์ ยักษ์น้ันด้ินทุรนทุรายขาดใจ
ตาย(บริเวณบึงใหญ่ท้ายบ้านสีคิ้วในปัจจุบัน) พระขรรค์เพชรและเกือกแก้วยังจมพ้ืนธรณีอยู่ในทุกวันน้ี
เมื่อยักษ์ล้มตายไปแล้วได้กลายร่างเป็นร่างของเจ้าฟ้าทัตตาเทวัญ ลูกบ้านหลานเมืองเห็นดังน้ันต่าง
เสียใจกันทั่วหน้า ต่างรําลึกถึงคุณงามความดีของพระองค์ที่ต่อสู้ฝ่าฟันอุปสรรคจนสามารถสร้างบ้าน
สร้างเมืองได้เป็นปึกแผ่น แต่แล้วต้องกลับมาเสียชีวิตเช่นน้ี  ด้วยคุณงามความดีของพระองค์ที่
อุตสาหะวิริยะสร้างบ้านแปลงเมืองจนเป็นปึกแผ่นลูกบ้านหลานเมืองทับสะแกได้พร้อมใจกันถวาย
พระนามว่า “เจ้าฟ้าพญาแสนคํารามสิริชัยโย” และทําพิธีอัญเชิญดวงวิญญาณของพระองค์สถิตย์เป็น
เสื้อบ้านเส้ือเมืองทับสะแกตั้งแต่น้ันมา และเน่ืองจากเมื่อเจ้าฟ้าทัตตาเทวัญได้กลายร่างเป็นยักษ์ มี
เขี้ยวงอกยาวออกมาถึงสี่เขี้ยว ลูกบ้านหลานเมืองจึงเรียกว่า“พ่อพญาสี่เขี้ยว” มาจนทุกวันน้ี และได้
ถูกเรียกช่ือใหม่เป็น“เมืองพญาสีเขี้ยว”แล้วต่อมาเรียก “เมืองสี่เขี้ยว” แล้วเป็น “สีคิ้ว” ในปัจจุบัน 
(ศูนย์ข้อมูลกลางทางวัฒนธรรม. 2555  (โดยปัจจุบัน ชาวไท ยวนสีคิ้ว มีศาลเพ่ือสักการะบูชา เจ้าพ่อ

พระยาสี่เขี้ยวสองแห่งคือ ศาลพ่อพระยาสี่เขี้ยว )ศาลไทย  (ต้ังอยู่ที่ ถนน โยธาธิการ  2012   )สีคิ้ว-บุ่ง
ลําไย( ตําบล สีคิ้ว อําเภอ สีคิ้ว จังหวัด นครราชสีมา 30140 ซึ่งจะมีการจัดพิธีสักการะ ในวันขึ้นหกค่ํา 

เดือน หก ของทุกปี หรือราวเดือน พฤษภาคม และ ศาลพ่อพระยาสี่เขี้ยว )ศาลจีน  (ต้ังอยู่ที่ ถนน
เทศบาล7  ซอย  2   ตําบลสีคิ้ว อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา มีงานบวงศรวงพ่อพระยาสี่ เขี้ยว ใน

ราว เดือนกุมภาพันธ์ ของทุกปี ชาวบ้านในพ้ืนที่เรียกว่า งานง้ิว 

 

ภาพท่ี 2.16 ศาลเจ้าพ่อพระยาสี่เขี้ยว (จีน) 
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        (2)  ศาสนา ระบบความเช่ือซึ่งเกิดจากคําสอนของศาสดา ซึ่งมีผู้ประพฤติ 
ปฏิบัติตามและมีพิธีกรรมตามความเช่ือน้ัน ๆ ความเช่ือน้ัน หมายถึง ศาสนาของ โลก (พุทธ อิสลาม 
คริสต์) และนิกายของศาสนา รวมทั้งศาสนาของชาติ เช่น พราหมณ์ ฮินดู ซิกข์ ศาสนบุคคลหรือสาวก 
หรือผู้เก่ียวข้องกับศาสนาต้ังแต่สมัย โบราณจนถึง พ.ศ. ๒๔๗๕ ศาสนสถาน ได้แก่ วัด สุเหร่า โบสถ์ 
อาจจะไม่มีสิ่งก่อสร้างก็ได้ ศาสนพิธี หมายถึง พิธีกรรมที่กระทําเน่ืองในศาสนานั้น เช่น พิธี บวช 
(พุทธ) พิธีนิคหกรรม (ลงโทษในพุทธศาสนา) พิธีถือศีลอด (อิสลาม) พิธีล้าง บาป (ฮินดู) พิธีบูชาไฟ 
(ฮินดู) 

                ชาวไท ยวน สีคิ้วเกือบทั้งหมดนับถือศาสนาพุทธ และมีอัตราส่วนที่น้อยมาก ที่
นับถือศาสนาอ่ืนๆ เช่น ศาสนาอิสลามและ ศาสนาคริส โดยในเขตชุมชนไท ยวน สีคิ้ว จะมีวัดที่มี
ความสําคัญคือวัดใหญ่สีคิ้ว ซึ่งเป็นวัดที่ชาวไท ยวน มักมาทํากิจกรรมทางศาสนา อีกทั้งยังเป็นสถาน
ที่ต้ังของ ศูนย์การเรียนรู้บ้านไท ยวน สีคิ้ว อีกด้วย 

 

 

ภาพท่ี 2.17 วัดใหญ่สคีิ้ว 

        (3)  ไสยศาสตร์ ความรู้เก่ียวกับเวทมนตร์คาถา เครื่องรางของขลังและ
พิธีกรรม อย่างใดอย่างหน่ึงที่ทําให้ผู้มีความเช่ือเกิดพลังจิต และสร้างความเช่ือมั่น เครื่องรางของขลัง
น้ัน หมายถึง วัตถุ ส่วนไสยพิธี คือ การทําคุณไสย ในทางให้โทษรวมทั้งยัญพิธี พิธีเสริมบารมี (ต่อ
อายุ) พิธีเรียกวิญญาณ พิธีตัดไม้ ข่มนาม พิธีส่งวิญญาณ พิธีเซ่นสรวง บูชาบรรพบุรุษ  

                 ไสยศาสตร์กับวัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว มีการเดินทางควบคู่กันมาต้ังแต่อดีต 
ความเช่ือในเรื่องไสยศาสตร์มักจะแฝกอยู่ในหลายบริบททางสังคม ไม่ว่าจะเป็น กิจกรรมทางความเช่ือ 
(การเข้าทรงพ่อพระยาสี่เขี้ยว) กิจกรรมทางศาสนา  สินค้า(ไซดักทรัพย์) รวมไปถึงมุมมองอ่ืนๆทาง
สังคมด้วยเช่นกัน 
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ภาพท่ี 2.18  ไซดักทรัพย์ สินค้าจากศูนย์การเรียนรู้บ้านไท ยวน สีคิ้ว 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

        (4)  การปลูกฝังและการสืบทอด ได้แก่ การเล่าเรียน ฝึกฝน และอบรม วิธี
การศึกษาอบรมน้ัน เช่น การเรียน วิชาศิลปะ จะอบรมและฝึกฝนแบบตัวต่อตัว เป็นต้น  

                 ชุมชนชาวไท ยวน สีคิ้ว ได้มีการเผยแพร่และสืบทอดวัฒนธรรมอยู่ตลอดเวลา 
ไม่ว่าจะเป็นภูมิปัญญาทางด้านหัตถกรรม ประเพณี ภาษา และภูมิปัญญาต่างๆ รวมทั้งมีการจัดต้ัง 
ชุมนุมไท ยวน สีคิ้ว ในโรงเรียนสีคิ้วสวัสด์ิผดุงวิทยาเพ่ือเป็นการเผยแพร่วัฒนธรรมไปสู่เยาวชนอีก
ช่องทางหน่ึง  

 

 
 
ภาพท่ี 2.19 นักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษาในชมรมไท ยวน สีคิ้ว  
                 โรงเรียนสีคิ้วสวัสผดุงวิทยา กําลังทําดอกไม้ประดิษฐ์ 

ที่มา : ชูชัย ปรึกษา 
 

        (5)  ประเพณี หมายถึง แนวประพฤติปฏิบัติสืบเน่ืองกันมาจนเป็นแบบแผนการ
ดําเนิน ชีวิตในสังคม ได้แก่ ประเพณีชีวิต เช่น ประเพณีการเกิด ประเพณีการต้ังช่ือ การโกนจุก การ
บวช การแต่งงาน การรดน้ําดําหัว การทําศพ ประเพณีสังคม คือ ประเพณีที่ทําระหว่างผู้ประกอบพิธี
และผู้ร่วม พิธี ได้แก่ ประเพณีลอยกระทง โล้ชิงช้า ไหลเรือไฟ ชิงเปรต แห่ผ้าขึ้นธาตุ แห่นางแมว ชัก
พระ ตานก๋วยสลาก ส่วงเรือ (แข่งเรือ) บุญบ้ังไฟ รวมทั้งรัฐพิธีด้วย 

                 จากการศึกษาประเพณีในวัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยได้รวบรวมเอาไว้ดังน้ี  
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            (5.1) ประเพณีกวนข้าวยาคู   เป็นประเภณีที่ชาวไท ยวน  สีคิ้วนิยมทํากัน
หลังออกพรรษาคือช่วงวันสุดท้าย ของการทอดกฐิน มีลําดับดังน้ี 

                                 - วันดา ขึ้น 13 ค่ํา เดือน 12 คือวันที่ชาวไท ยวน จะตกแต่งวัดให้เป็น
เหมือนป่าหิมพาน มีการประดับตกแต่งซุ้มประตูด้วยก้านมะพร้าวและดอกไม้ รวมทั้งตกแต่งศาลา 

            - วันเทศน์ออกชาติ ขึ้น 14 ค่ํา เดือน 12 ชาวไท ยวน สีคิ้ว จะออกมาฟัง
เทศน์ และมีการกวนข้าวยาคูเพ่ือเก็บไว้ใช้ทําบุณในวันรุ่งขึ้น 

                      -วันเทศน์ในชาติ ขึ้น 15 ค่ํา เดือน 12 เป็นงานบุญสําคัญ มีการตักบาตร 
ถวายภัตตาหารแก่พระสงฆ์ หน่ึงในน้ันคือข้าวยาคู นอกเหนือจากถวายพระก็ยังแจกจ่ายกันกินใน
ชุมชน ในประเพณีกวนข้าวยาคูของชุมชนไท ยวน สีคิ้วเป็นประเพณีที่สือต่อกันมามีความสัมพันธ์กับ
พระพุทธศาสนาและเป็นประเพณีที่ปฏิบัติกันอยู่ทั่วประเทศ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.20 ประเพณีการกวนข้าวยาคูของชาวไท ยวน สีคิ้ว 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

           (5.2) ประเพณีตานก๋วยสลาก จัดขึ้นในวัน ขึ้น 15 ค่ํา เดือน 10 ของทุกปี 
คําว่า “ตาน” เป็นภาษายวน แปลว่า “ทาน” คําว่า “ก๋วย” ภาษายวนแปลว่า “ชะลอม” และคําว่า 
“สลาก” ในภาษายวน แปลว่า “ไม่เจาะจง” ดังน้ัน ตานก๋วยสลาก จึงแปลว่า การทําทานโดยไม่
เจาะจงด้วยการใส่ภาชนะชะลอม โดยการบรรจุเครื่องไทยทาน เพ่ือถวายแก่พระสงฆ์ เพ่ือแสดงความ
กตัญญูแกญาติที่ล่วงลับไปแล้ว โดยมีการทําต้นไม้จําลอง ที่เรียกว่า “ต้นก๋วยต๋ิน”มีชะลอมเครื่อง
ไทยทานและสลากที่เขียนช่ือบุคคลที่จะอุทิศส่วนกุศลไปให้ เมื่อจับสลากก็นําเคร่ืองไทยทานไปถวาย
แก่พระสงฆ์ที่เราจับสลากได้ จากการสืบค้นพบว่า ประเพณีตานก๋วยสลาก เป็นประเพณีของทาง
ภาคเหนือ ทั้งข้อปฏิบัติและภาษา โดยพ้ืนที่อ่ืนในจังหวัดนครราชสีมา ไม่มีประเพณีตานก๋วยสลากอยู่
เลย 
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ภาพท่ี 2.21 ประเพณีตานก๋วยสลากของชาวไท ยวน สีคิว้ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

           (5.3) ประเพณี ตานขันข้าว จะจัดขึ้นทุกวันพระ และวันสําคัญทางศาสนา 
โดยชาวไท ยวน จะนําอาหารคาวหวานไปถวายพระสงฆ์ที่วัด 

 

 
 
ภาพท่ี 2.22 ประเพณีตานขันข้าวของชาวไท ยวน สีคิ้ว 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
          

                              (5.4) ประเพณีปอยข้าวสัง หรือ ปอยพะสัง สามารถทําได้ตลอดทั้งปี ตามท่ี
คนในชุมชนจะสามารถนัดกันมาได้ เป็นการทําบุญอุทิศส่วนกุศลให้กับผู้ล่วงลับ ชาวไท ยวน จะเตรียม
เครื่องไทยธรรม เช่น ผ้าไตรจีวร และข้าวของเคร่ืองใช้ต่างๆ มาถวายพระสงฆ์โดยใช้เวลาสองวัน วัน
แรกจะเรียกว่าวันโฮม จะมีการเลี้ยงอาหารผู้มาทําบุญและ สวดมนต์เย็น วันที่สองจะมีการ ทําบุญตัก
บาตร ถวายเคร่ืองไทยธรรม และพระสงฆ์เจริญนํ้าพระพุทธมนต์ 

                   ประเพณีน้ีเปรียบได้เหมือนการ เข้าวัดฟังธรรม ทําบุญ ถวายเครื่องไทยธรรม
โดยทั่วไป ซึ่งนิยมทํากันอย่างแพร่หลายทั่วประเทศ 
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ภาพท่ี 2.23 ประเพณีปอยข้าวสังของชาวไท ยวน สีคิ้ว 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
         (5.5) ประเพณีสงกรานต์  ประเพณีสงกรานต์ของชาวไท ยวน สีคิ้ว จะจัดขึ้น

ตรงกับวันสงกรานต์เหมือนกับพ้ืนที่อ่ืนๆ โดยมีกิจกรรมดังน้ี 
         -  ตานขันข้าวแก่พระสงฆ์ที่วัด 
         -  ตานขันข้าวให้กับผู้ใหญ่ที่ยังมีชีวิตอยู่ 
         -  ทําบุญตักบาตร 
         - รดนํ้าดําหัวขอขมาและขอพรผู้ใหญ่ โดยสมัยโบราณจะต้องหาบนํ้าไปหา

ผู้ใหญ่ในแต่ละบ้านเพ่ือรดนํ้าดําหัวขอพร 
         -  สรงน้ําพระพุทธรูป 
         -  กลางวันมีการเล่นสาดนํ้า กลางคืนมีการเล่นรําโทนรําแคนเดือนห้าเป็นต้น 

นอกเหนือจากกิจกรรมดังกล่าวชาวไท ยวน สีคิ้วก็มีกิจกรรมในวันสงกรานต์ตามสมัยนิยมเหมือน
ชุมชนอ่ืนๆทั่วไป ในส่วนของประเภณีเมื่อเทียบกับพ้ืนที่อ่ืนน้ันมีความใกล้เคียง ไม่แตกต่างกันมาก
เพียงแต่มีกิจกรรมบางอย่างเพ่ิมขึ้นมา อาทิเช่น ตานขันข้าวให้กับผู้ใหญ่ที่ยังมีชีวิตอยู่ เป็นต้น 

 

 
 

ภาพท่ี 2.24 ประเพณีสงกรานต์ของชาวไท ยวน สีคิ้ว ปัจจุบันมีการจัดงานที่ศูนย์การเรียนรู้    
                บ้านไท ยวน สีคิ้ว 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
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         (5.6) ประเพณีการข้ึนเฮือนใหม่ เป็นประเพณีมงคลของชาวไท ยวน สีคิ้ว 
โดยจะเลือกวันที่เป็นวันดา หรือวัน สุกดิบ โดยมีข้าวของเคร่ืองประกอบพิธีดังน้ี  

                   -พระพุทธรูป 
                   -ข้าวเปลือกข้าวสาร 
                   -ฟักทองฟักเขียว 
                   -โอ่งใส่นํ้าให้เต็ม 
                   -ก้อนหิน 
                   -คนที่ช่ือเป็นมงคล 
                   -อาหาร ประกอบด้วย ข้าวเหนียว ข้าวจ้าว ตําบ่าหนุน ห่อหมก และ ลาบ 
                   เมื่อถึงฤกษ์งามยามดีก็จะโห่ร้องกันมาด้วยความสนุกสนาน ถึงหน้าบ้านให้

สวดมนต์และก้าวเท้าขวาเข้าบ้าน วางข้าวของมงคล สวดมนต์ เมื่อเสร็จพิธีก็รับประทานอาหารโดย
พร้อมเพรียงกัน 

                   ประเพณีขึ้นเฮือนใหม่น้ีมีความใกล้เคียงกับการขึ้นเฮือนใหม่ของภาคอีสาน มี
ความแตกต่างบ้างเพียงเล็กน้อยเท่าน้ัน และไม่มีลักษณะเฉพาะท่ีสื่อถึงเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมไท 
ยวน  

 
ภาพท่ี 2.25 ประเพณีขึ้นเฮือนใหม่ของชาวไท ยวน สีคิ้ว 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

                  (5.7)  ประเพณีการแต่งงานไท ยวน หรือเรียกว่า “กินดอง” นิยมจัดที่บ้าน
ฝ่ายหญิง โดยฝ่ายชายต้องมาไหว้ผีปู่ย่า ส่วนฝ่ายหญิงต้องเตรียมของไหว้ เพ่ือตอบแทนเจ้าบ่าว  และ
มีขั้นตอนโดยสังเขปดังน้ี  

                  - เจ้าบ่าวเตรียมเคร่ืองขันหมาก ประกอบด้วย หมากพลู ใบเงินใบทอง 
สินสอดจากน้ันแห่ขันหมากไปบ้านเจ้าสาว 

       -  เจ้าสาวและญาติผู้ใหญ่ทําการรับขันหมาก 
       -  ผูกข้อไม้ข้อมือ 
       -  เข้าห้องหอ 
       -  เจ้าบ่าวเจ้าสาวไหว้ผีปู่ย่า 

                 ประเพณีแต่งงานของชาวไท ยวน สีคิ้วมีลักษณะเหมือนการแต่งงานตาม
ชนบทของไทยทั่วไป และมีลักษณะกิจกรรมใกล้เคียงกับประเพณีการแต่งงานของทางภาคอีสาน ใน
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การศึกษาเพ่ือจะนํามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงอาจจะทําให้แสดงออกถึงวัฒนธรรม
ไท ยวน ได้น้อย  

 
 

ภาพท่ี 2.26 ประเพณีแต่งงานของชาวไท ยวน สีคิ้ว 
ที่มา : ชูชัย ปรึกษา 

 
     (5.8)  ประเพณีการยกเสาเอก เป็นประเพณีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ ในการ

สร้างบ้านเรือนหรือสิ่งปลูกสร้าง จะมีการยกเสาเอกเพ่ือเป็นศิริมงคล มีขั้นตอนดังน้ี 
                -  ขุดหลุมให้ได้ขนาดตามที่กําหนดไว้ ใส่ใบเงิน ทอง นาค และถุงเงิน จากน้ัน

โรยด้วยดอกไม้ 
                -  ให้เอาย่ามใส่ของมีค่า ไซ(เครื่องมือจับปลา)ใส่เงิน พร้อมด้วยต้นกล้วย ต้น

อ้อยและ อัก จากน้ันยกเสาต้ังขึ้นตามฤกษ์ 
     -  พระสงฆ์สวดบทสวดมงคล พรมนํ้ามนต์ เจิม และปิดทองที่เสา 

พิธีการลงเสาเอกน้ีเป็นพิธีตามลักษณะทั่วไปของไทย โดยเฉพาะภาคอีสาน คาดว่าน่าจะถูกกลืนด้วย
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

 

 
 

ภาพท่ี 2.27 ประเพณีการลงเสาเอกของชาวไท ยวน สีคิว้ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
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        2.2.3.2 ภาษาและวรรณกรรม  
          (1) ภาษาถิ่น ภาษาไทยที่ใช้ในถิ่นต่าง ๆ ทั้งที่อยู่ในพระราชอาณาจักรและ

ต่าง ประเทศ เช่น เชียงรุ้งที่สําเนียงภาษาแตกต่างจากภาษากลางท้องถิ่น อาจมีภาษา ผิดเพ้ียนกันไป
บ้าง ส่วนภาษาชนต่างกลุ่ม ได้แก่ ภาษาอ่ืน ๆ ที่ใช้อยู่ในประเทศ ไทย เช่น จีน มอญ กะเหรี่ยง เย้า  

                   ชาวไท ยวน สีคิ้ว มีภาษาถ่ินที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งแตกต่างจากภาษาใน
วัฒนธรรมรอบข้างอยู่มาก เน่ืองด้วย ชาวไท ยวน สีคิ้ว มีชาติพันธ์ุด้ังเดิมมาจากทางภาคเหนือของ
ประเทศไทย ภาษาจึงใกล้เคียงกับทางภาคเหนือมากกว่าภาคอีสาน โดยถูกเรียกว่า “ภาษายวน” หรือ 
“ภาษาถิ่นพายัพ” 

                   ชาวไท ยวน มีภาษาพูดและภาษาเขียน เป็นของตนเอง มีอักษรใช้มานาน 
เมื่ออพยพมาที่จังหวัดสระบุรีและจังหวัดนครราชสีมา ก็นําเอาเอกลักษณ์เหล่าน้ันมาใช้เขียนลงบน
สมุดข่อยหรือ จารึกลงบนใบลาน ชาวไท ยวน เรียกบันทึกน้ีว่า “หนังสือยวน” 

                   ในปัจจุบันคงเหลือไว้เพียงภาษาพูดเท่าน้ันที่ยังคงใช้อยู่ในชีวิตประจําวัน และ
ภาษาที่ใช้พูดในชีวิตประจําวัน ก็จะมีการผสมผสานกับภาษาถิ่นบ้าน เช่น ภาษาอีสาน และ ภาษา
โคราช ส่วนภาษาเขียนได้หายไปตามยุคสมัย โดยในปัจจุบันชาวไท ยวน สีคิ้ว ใช้อักษรภาษาไทย ใน
การสื่อสาร 

                   การออกเสียงของภาษายวน จะมีการออกเสียงพยัญชนะที่แตกต่างจาก
ภาษากลางเช่น 

        “ท” เป็น “ต” เช่น  “ทาง” เป็น “ตาง” 
        “ร” เป็น “ฮ” เช่น  “รัก” เป็น “ฮัก” 
        “ช” เป็น “จ” เช่น  “ช้อน” เป็น “จ้อน” 
        “พ” เป็น “ป” เช่น  “แพง” เป็น “แปง” 
        “ค” เป็น “ก” เช่น  “คํา” เป็น “กํา” 

                  ภาษายวนมักจะคงเสียววรรณยุคเดิมเช่น ใช้ เป็น ใจ๊ แต่บางคําที่มีเสียงสามัญ 
จะออกเป็นเสียงจัตวาเช่น “ตัว” เป็น “ต๋ัว” “ใจ” เป็น “ใจ๋”  “กิน” เป็น “ก๋ิน” เป็นต้น 

                  ภาษายวนไม่มีพยัญชนะควบกล้ํา มีเสียงสระ 21 เสียง เป็นสระเด่ียว 18 เสียง 
สระผสม 3เสียง  

 

 
 

ภาพท่ี 2.28 ภาพตัวอย่างตําราภาษายวน 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
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ภาพท่ี 2.29 คาํศัพท์ภาษายวน 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
         2.2.3.3 ศิลปกรรมและโบราณคดี  
                     (1) สถาปัตยกรรม วิชาว่าด้วยศิลปะการออกแบบก่อสร้าง ผู้ทํางานด้านน้ี
เรียกว่า สถาปนิก บ้านไท ยวน สีคิ้ว ได้มีการสืบทอดและส่งต่อวัฒนธรรมทางสถาปัตยกรรมคือ เรือน 
ไท ยวน สีคิ้วโดยถ่ายทอดองค์ความรู้จากรุ่นสู่รุ่นผ่านทางการดํารงชีวิตประจําวัน เป็นภูมิปัญญา
ประจําถิ่นของชาวบ้านไท ยวน สีคิ้ว ที่แตกต่างจากวัฒนธรรมทางสถาปัตยกรรมอ่ืนๆในภาคอีสาน 
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ภาพท่ี 2.30 เรือนไท ยวน สคีิ้ว ที่ยังคงใช้งานอยู่จนถึงปัจจุบัน 
ที่มา : ชูชัย ปรึกษา 
 
                                   (1.1) ลักษณะของเรือนไท ยวน สีคิ้วเรือนไท ยวน สีคิ้ว หน่ึงหลังจะ
ประกอบไปด้วย เรือนต้ังแต่หน่ึงเรือน  สองเรือน ไปจนถึงสามเรือน 

              - เรือน หมายถึง ส่วนที่ยกพ้ืนและก้ันฝาห้อง โดยแต่ละเรือนจะมีหลังคา
คลุมสําหรับเป็นที่อยู่อาศัยบ้านไท ยวน สีคิ้ว จะมีเรือนหลังใหญ่เรียกว่า เรือนพ่อเรือนแม่ มีขนาด  4 
คูณ 5 เมตร และจะยกพ้ืนสูงกว่าทุกเรือนประมาณ  10 ถึง 15 เซนติเมตร เน่ืองจากมีความเช่ือกันว่า
หากยกเรือนอ่ืนให้สูงกว่าเรือนพ่อเรือนแม่จะเป็นการไม่เคารพพ่อแม่ ทําให้การดําเนินชีวิตติดขัดไม่มี
ความเจริญรุ่งเรือง ในหน้าที่การงาน และทํามาหากินไม่ขึ้น พ้ืนที่ต่อจากเรือนหลังใหญ่เรียกว่า เต๋ิน 
ซึ่งเป็นพ้ืนที่ยกระดับสูงกว่าเรือนหลังอ่ืนแต่ตํ่ากว่าเรือนพ่อเรือนแม่ประมาณ  10 ถึง 15 เซนติเมตร 
ในกรณีที่บ้านมีมากกว่า 1 เรือนพ้ืนหลังที่ 2 จะถูกสร้างให้มีหลังคาจั่วเหมือนเรือนหลังใหญ่ แต่จะตํ่า
กว่ากันเล็กน้อยและมีความกว้างลดลงมา กว้างประมาณ 3-5 เมตร แบ่งเป็น 3 ส่วน คือ 

              -  ส่วนด้านหน้า จะเป็นชานบ้านหรือชานบันไดหรือร้านนอกบ้าน 
               -  ส่วนกลางของเรือน จะมีลักษณะเป็นพ้ืนที่โล่ง โดยพ้ืนเรือนจะอยู่ตํ่า

กว่าเรือนหลังใหญ่ประมาณ   10 ถึง 15 เซนติเมตร ใช้สําหรับเป็นที่นอนของลูกชาย หรือสําหรับ
รับประทานอาหาร หรือใช้รับแขกที่มาเยือน 

               -  ส่วนด้านหลังของเรือน เป็นห้องครัวประกอบอาหาร 
               -  ในกรณีที่เป็นครอบครัวขนาดใหญ่หรือมีฐานะดี จะมีการต่อเติมเรือน

หลังที่สามเพ่ิม เพ่ือเป็นห้องนอนของสมาชิกในครอบครัว ในการขยายเรือนแต่ละหลัง จะต้องขยาย
ออกด้านข้างของเรือน ซึ่งในกรณีที่มีการขยายเรือนที่ สาม  จากขยายออกมาทางเรือนหลังที่สอง แต่
จะไม่ขยายต่อออกมาจากเรือนพ่อเรือนแม่เด็ดขาด 

               - เรือนไท ยวน สีคิ้ว เป็นบ้านที่สร้างในลักษณะ 2 ช้ัน 
                 ก. ช้ันบน ใช้สําหรับเป็นที่อยู่อาศัย 

ข. ช้ันล่าง หรือ ใต้ถุนบ้าน ใช้สําหรับทอผ้าหรือเลี้ยงวัวเลี้ยงควาย ซึ่ง
จะปล่อยให้โล่ง ไม่มีการก้ันผนัง หรือ การแอ้ม และจะมีความสูงประมาณ 1.7 ถึง 2.3 เมตร ในกรณีที่
บ้านน้ันไม่มีการเลี้ยงวัวเลี้ยงควาย จะก้ันผนังใต้ถุนบ้านไว้เพ่ือกันขโมยและเพ่ิมพ้ืนที่ใช้สอย  



41 
 

                  - เรือนไท ยวน สีคิ้ว มีความแตกต่างจากเรือนอีสาน โดยเรือนทาง
อีสานจะมี 3 ช่วง แต่เรือนไท ยวน สีคิ้ว จะมี 4-5 ช่วง ต่อบ้าน 1 หลัง (ช่วง  คือ ช่องว่างระหว่างเสา
แต่ละคู่ ) 

                  - บันไดทางขึ้นเรือนไท ยวน สีคิ้ว  จะอยู่ทางด้านหน้าของตัวบ้าน หรือ 
ขึ้นทางด้านเดียวกับหน้าจั่ว ซึ่งหากเปรียบเทียบกับเรือนอีสานแล้ว บ้านอีสานจะขึ้นบันไดทางด้านข้าง
ตัวบ้าน ตามความเช่ือบ้านอีสานที่ว่า ให้เลือกทิศทางต้ังตามทิศที่ดีตามท่ีโหราจารย์ท่านระบุควรจะ
เลือกให้อยู่ในทิศหรดีหรือทิศตะวันตกเฉียงใต้ ทิศพายัพหรือทิศตะวันตกเฉียงเหนือ ทิศอุดรหรือทิศ
เหนือ และทิศอีสานหรือทิศตะวันออกเฉียงเหนือ แต่ถ้าเลือกไม่ได้ ในวันขึ้นบ้านใหม่ให้หาบันได
สํารองค่าตัวบ้านตามทิพย์ที่ดีน้ันแล้วกระทําพิธีขึ้นบ้านใหม่ เมื่อเสร็จพิธีก็ให้รื้อบันไดสํารองออกเสีย 

                             - ในการสร้างเรือนไท ยวน สีคิ้ว จะใช้เสาเป็นจํานวนมาก เน่ืองจาก
เรือนแต่ละเรือนจะไม่ใช้เสาร่วมกัน เป็นความเช่ือที่ว่าเรือนหลังใหญ่จะต้องอยู่สูงกว่าทุกเรือน หากมี
การขยายเรือนเพ่ิมระดับของเรือนที่ขยายจะต้องตํ่ากว่าเรือนหลังใหญ่ ดังน้ันหากใช้เสาร่วมกันจะต้อง
รื้อเรือนหลังเก่าออก จึงใช้คารของเรือนใหม่ไปขัดกับเสาของเรือนเก่าได้ 

                -เรือนไท ยวน สีคิ้ว ทุกหลังจะมีจั่วพระอาทิตย์หรือยูงรําแพน โดยปกติ
หน้าจั่วพระอาทิตย์จะมีทั้งหมดประมาณ 12 ถึง 14 แฉก สําหรับรับแสงของพระอาทิตย์ที่ส่องเข้ามา
ในตอนเช้าเพ่ือบอกเวลาในการต่ืนนอน 

                -เรือนไท ยวน สีคิ้ว จะแตกต่างจากบ้านของทางภาคเหนือตรงที่ เรือน
ไท ยวน สีคิ้ว จะไม่มีการแลแต่จะมีป้ันลมที่มียอดต่อขึ้นไปแทนกาแล ซึ่งป้ันลมจะช่วยกันนํ้าฝน หรือ 
ลมพัดเข้าใต้หลังคาบ้าน ป้องกันไม่ให้หลังคาบ้านเปิด และในบางคร้ัง ชาวยวนสีคิ้ว ก็เรียกป้ันลมน้ีว่า 
กาแล เช่นกัน  

 

 
 

ภาพท่ี 2.31 การลงพ้ืนที่ศึกษา เรือนไท ยวน สีคิ้ว ที่ยังคงใช้งานอยู่จนถึงปัจจุบัน 
ที่มา : ชูชัย ปรึกษา 
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ภาพที่ 2.32 ลกัษณะจั่วพระอาทิตย์ของเรือนไท ยวน สีคิว้ 
ที่มา : ชูชัย  ปรึกษา 

 

 
 

ภาพท่ี 2.33 ลกัษณะของป้ันลมในเรือนไท ยวน สีคิ้ว 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

(1.2) เกร็ดความรู้ทั่วไปของบ้านไท ยวน สีคิ้ว 
                        - ฤกษ์ยามในการสร้างบ้าน ชาวไทย ยวน สีคิ้วมีความเช่ือว่าถ้า

จะสร้างบ้านต้องดูฤกษ์ดูยามในการสร้างบ้าน ทั้ง วัน  เดือน ปี ซึ่งจะไม่นิยมสร้างบ้านในเดือน 5 และ
ในช่วงเข้าพรรษา 3 เดือน เน่ืองจากเป็นความเช่ือว่าไม่เป็นสิริมงคลแก่คนในครอบครัว ชาวไทยยวน 
สีคิ้ว จะนิยมสร้างบ้านในเดือน 3 เดือน 4 เดือน 6 เดือน 7 เดือน 11 และเดือน 12 โดยมีความเช่ือว่า
จะมีความเป็นอยู่ที่ดีไม่เจ็บไม่ป่วยทําอะไรก็มีแต่สิ่งดีๆ 

                        - การขยายเรือน จะเกิดขึ้นในกรณีที่บ้านน้ันมีลูกสาวมากกว่า 1 
คน ซึ่งหากลูกสาวคนแรกแต่งงานจะต้องย้ายออกไปสร้างบ้านอีกหลังหน่ึง ดังน้ันเมื่อลูกสาวคนเล็กจะ
แต่งงาน จึงต้องแต่งงานโดยที่ฝ่ายชายจะต้องเข้ามาอยู่ในบ้านเพื่อดูแลพ่อแม่ของฝ่ายหญิง ถ้า มีที่มี
ลูกชายคนเดียวและได้แต่งงานกับลูกสาวคนเล็ก ผู้ชายจะต้องย้ายเข้าไปอยู่ที่บ้านฝ่ายหญิงแต่ก็จะต้อง
กลับมาดูแลพ่อแม่ที่บ้านของตนเองด้วย 
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                        - การเลี้ยงวัวเลี้ยงควายใต้ถุนบ้าน เป็นความเช่ือว่าการเลี้ยงวัว
เลี้ยงควายไว้ใต้ถุนบ้านจะสามารถป้องกันขโมยที่จะมาขโมยวัวควายได้ เพราะมีความรู้สึกว่าวัวควาย
อยู่ใกล้กับเจ้าของ นอกจากน้ีความเค็มของมูลวัวมูลควายจะช่วยป้องกันปลวกไม่ให้ขึ้นบ้านได้อีกด้วย 

                        - คานบ้านไท ยวน สีคิ้ว ในการสร้างบ้านไท ยวนสีคิ้ว จะไม่นิยม
สร้างคานให้ตรงกันเพราะมีความเช่ือว่าจะทําให้ลูกกับพ่อแม่ไม่ถูกกันหรือลูกจะไม่เคารพพ่อแม่ 
                        (1.3) ไม้ที่นํามาใช้ในการสร้างบ้านไท ยวน สีคิ้ว 

                         ในอดีต ชาวไท ยวน สีคิ้ว มักนิยมตัดต้นไม้ใหญ่ ซึ่งต้นไม้เหล่าน้ี
สามารถพบได้ทั่วไปในพ้ืนที่ชุมชนบ้านสีคิ้วและมีจํานวนมาก (แต่ปัจจุบันหลงเหลืออยู่น้อยมาก) ชาว
ไท ยวนสีคิ้ว จะใช้ต้นไม้ในการสร้างบ้านประมาณ 8 ถึง 12 ต้น โดยในสมัยก่อนชาวบ้านไท ยวนสีคิ้ว 
นําไม้ที่ตัดได้กลับมาโดยการใช้เกวียนลาก โดยชนิดไม้ที่นํามาสร้างบ้านได้แก่ 

                        - ต้นฮัง( รัง) เป็นต้นไม้ขนาดกลางถึงใหญ่ สูงระหว่าง 10 ถึง 20 
เมตร รูปทรงต้นเป็นทรงกลมหรือพุ่มทรงเจดีย์ ลําต้นไม่ตรงนัก เมื่อเทียบกับต้นไม้บางชนิดเช่นยางนา 
หรือ ยมหอม เปลือกหุ้มลําต้นสีเทา เปลือกหนา มักแตกเป็นร่องและเป็นสะเก็ดร่อน ใบเป็นชนิดเด่ียว 
เรียงสลับบนกิ่งก้าน ใบรูปไข่โคนใบหยักเว้าเป็นรูปหัวใจ ปลายใบค่อนข้างบน ใบอ่อนเม่ือแตกออก
ใหม่ๆจะมีสีแดงและเมื่อเข้าหน้าแล้งจะเปลี่ยนเป็นสีเหลืองก่อนร่วงหล่นจนหมดต้น 

                                  ประโยชน์หลักของต้นรัง คือ เน้ือไม้ลังมีความแข็งแรงทนทาน
เป็นอันดับ 1 คู่กับไม้เต็งเหมาะสําหรับใช้ในการก่อสร้างที่ต้องการความแข็งแรงทนทานมากเป็นพิเศษ 
เช่น ทําเสาเรือน  และพื้นชานเรือนที่อยู่กลางแจ้งซึ่งตากแดดตากฝนอยู่เสมอ ความแข็งแรงทนทาน
ของไม้ลังมีช่ือเสียงมาแต่ในอดีต 

                         - ต้นตะเคียน ต้นตะเคียนทองจัดเป็นไม้ยืนต้นไม่ผลัดใบขนาด
ใหญ่ ลําต้นตรง มีความสูงของต้นประมาณ 20 ถึง40 เมตร วัดรอบได้ถึงหรือกว่า 300  เซนติเมตร  
ไม้ตะเคียนจัดเป็นไม้ที่มีคุณค่าทางเศรษฐกิจชนิดหน่ึงของประเทศ เพราะเน้ือไม้มีความทนทาน      
ทนปลวกดี เลื่อย ไสกบ ตกแต่งและชักเงาได้ดีมาก นิยมใช้ในการก่อสร้างอาคารบ้านเรือน 
เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งบ้าน เครื่องเรือน หน้าต่าง วงกบประตู ทําพ้ืนกระดาน ฝ้าหลังคา รั้วไม้ หีบใส่ของ 
พานท้ายและรางปืน หรือใช้ทําสะพาน ต่อเรือ ทําเรือมาด เรือขุด เรือแคนู เสาโป๊ะ กระโดงเรือ ทํารถ
ลาก ทําหมอนรองรางรถไฟ ตัวถังรถ กังหันนํ้า เกวียน หูกทอผ้า ไม้ฟืน เป็นต้น 

                        - ต้นมะค่า ไม้มะค่าเป็นไม้ยืนต้นขนาดใหญ่ สูง 10-18 เมตร ยอด
แผ่กว้าง ต้นแก่มักมีปุ่มปม เน้ือไม้มีลวดลายสวย สีนํ้าตาลอมเหลือง มีความแข็งแรงและทนทานใช้ทํา
เครื่องเรือนช้ันดีเช่น โต๊ะ และเฟอร์นิเจอร์ต่างๆ 

                 (2) ศิลปหัตถกรรม ผลงานที่ผลิตด้วยเครื่องมือหรือเคร่ืองทุ่นแรง  
โดยยึดวัสดุเป็นตัว กําหนดในการจําแนกประเภท  

                        (2.1) ระหัดวิดนํ้าหรือ หลุก จากการศึกษาเช่ือว่าระหัดวิดนํ้าที่
พบได้แพร่หลายในเขตพื้นที่อําเภอสีคิ้ว อาจมีที่มาจาก ภูมิปัญญาจากทางภาคเหนือ โดยมาพร้อมกับ
ชาติพันธ์ุไทยวนที่ย้ายถิ่นฐานมาต้ังรกรากในเขตลุ่มนํ้าลําตะคอง โดยใช้พ้ืนที่บริเวณริมฝั่งนํ้าลําตะคอง 
เป็นที่เพาะปลูก และใช้ระหัดวิดนํ้าในการทดนํ้าเข้าไร่นาสวน ในอดีตชาวไท ยวน สีคิ้ว เรียกอุปกรณ์
ชนิดน้ีว่าหลุกตามแบบภาคเหนือ แต่เมื่อระยะเวลาผ่านไป ก็เรียกว่ารหัดวิดนํ้าตามแบบคนในท้องที่ 
ความสําคัญของระหัดวิดนํ้ากับชาวไทยยวนนอกเหนือจากเป็นอุปกรณ์ที่ใช้อํานวยความสะดวกใน
การเกษตรแล้ว ยังสะท้อนถึงวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ที่ถ่ายทอดผ่านทางเคร่ืองใช้ไม้สอย อีกทั้งใน
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ปัจจุบัน ระหัดวิดนํ้าก็ลดจํานวนน้อยลงไปทุกที มีการสํารวจอย่างไม่เป็นทางการว่า ในเขตพ้ืนที่
อําเภอสีคิ้วมีจํานวนของระหัดวิดนํ้ามากที่สุดในภาคอีสาน และยังมีช่างฝีมือที่สามารถสร้างระหัดวิด
นํ้า และซ่อมบํารุงระหัดวิดนํ้า ได้อีกด้วย 

                               หลุก คือ ระหัดวิดนํ้า ซึ่งใช้วิดนํ้ามาใช้ในการเกษตรของคนใน
ภาคเหนือในสมัยโบราณ 

                               ส่วนประกอบ หลุกทําด้วยไม้ไผ่ แกนกลางทําด้วยท่อนไม้แก่นเจาะ
สลักทําเป็นแกน มีซี่ไม้ไผ่ฝังจากแกนกลางนี้ออกไปรอบตัว ไปหากงล้อวงกลมรอบตัวหลุก เมื่อนํ้าไหล
มาปะทะแผงไม้ไผ่รอบกงล้อมน้ีจะพัดให้กงล้อหลุกหมุนไป แผงไม้ไผ่อันถัด ไปจะถูกนํ้ามาปะทะพัด
ให้หลุกหมุนต่อๆ กันไป ไม่มีที่สิ้นสุด ตรงแผงที่กงล้อหมุนจะมีกระบอกไม้ไผ่ผูกติดไว้ด้วยสําหรับตักนํ้า
ขึ้น มาเทลงในลําราง ซึ่งจะทําด้วยกระบอกไม้ไผ่ด้วยเช่นกัน นํ้าไหลไปตามลํารางน้ีเข้าสู่เรือกสวนไร่
นาต่อไป 

                               อน่ึงตรงหน้าหลุกจะเอาไม้ไผ่ปักเรียงชิดกันเป็นแนวเพ่ือก้ัน
กระแสนํ้าให้ไหลลงมาปะทะแผงหลุกมากขึ้น กระแสนํ้า ตอนหน้าหลุกจึงเช่ียวจัดทําให้หลุกหมุนเร็ว
ขึ้น 

                               ปัจจุบันการทําหลุกใช้วิดนํ้าเข้ามาได้ มีการพัฒนาจากการทําด้วย
ไม้ไผ่เป็นการนําเอาล้อรถจักรยานมาดัดแปลงใช้สําหรับ วิดนํ้าเข้าสวนแปลงเล็กๆ และชุมชนในชนบท
ยังคงนิยมทําหลุกเพ่ือวิดนํ้าเข้านาอยู่โดยอาศัยนํ้าจากเหมืองฝาย 

 
 

 
 
ภาพท่ี 2.34 ระหัดวิดนํ้าของชาว ไท ยวน สีคิ้ว ในคลองลาํตะคอง 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
    
                         (3) วัฒนธรรมสถาน แหล่งวัฒนธรรม หมายถึง สถานที่ซึ่งรวบรวม

กิจกรรมวัตถุทาง วัฒนธรรมไว้ รวมทั้งอุทยานประวัติศาสตร์ต่าง ๆ ด้วย 
                         ในชุมชนไท ยวนสีคิ้ว ได้มีการจัดต้ังวัฒนธรรมสถานเพื่อเป็นแหล่ง

รวบรวมวัฒนธรรมทางวัตถุของชาติติพันธ์ุไท ยวนสีคิ้วเอาไว้ โดยถูกจัดต้ังเป็นศูนย์วัฒนธรรม มีช่ือว่า 
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ศูนย์วัฒนธรรมเฉลิมราช ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก หรือคนในท้องที่
เรียกว่า “บ้านยวน” ต้ังอยู่ที่ ในบริเวณวัดใหญ่สีคิ้ว ตําบลสีคิ้ว อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา  

                         การเกิด “บ้านยวน” ชุมชนแห่งน้ีเป็นชุมชนท่ีมีชาวไท ยวนอาศัยอยู่มา
เป็นเวลานาน นับต้ังแต่นครจันทึก มีวัฒนธรรมประเพณีที่ยังคงสืบทอดกันมาแต่บรรพบุรุษจนถึง
ปัจจุบันคืออําเภอสีคิ้ว ซึ่งมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวด้านภาษา วัฒนธรรม วิถีชีวิต ศิลปะหัตถกรรมและภูมิ
ปัญญา จึงมีผู้สนใจเข้ามาศึกษาเรียนรู้อย่างต่อเน่ือง รวมถึงนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุร
นารี จังหวัดนครราชสีมา เป็นอีกกลุ่มหน่ึงที่เข้ามาศึกษาเรียนรู้ประวัติของชาวยวน นําโดยอาจารย์
รัชฎาพร วิสุทธากร หัวหน้าสาขาวิชาเทคโนโลยีการจัดการ สังกัดสํานักวิชาเทคโนโลยีสังคม 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี ได้เข้าร่วมโครงการต้นกล้าสีขาวธนาคารกรุงไทย มาศึกษาหาข้อมูล
ต่างๆเก่ียวกับ วัฒนธรรมไท ยวน อําเภอสีคิ้วประกอบกับอาจารย์นราธิป ทับทัน อาจารย์ประจํา
ภาควิชาสถาปัตยกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลภาคตะวันออก วิทยาเขตอุเทนถวาย ได้นํา
นักศึกษามาลงพ้ืนที่ศึกษาลักษณะบ้านของคนญวนในอําเภอสีคิ้ว ทางด้านนายกเทศมนตรีเทศบาล
เมืองสีคิ้ว จึงมีแนวคิดให้จัดสร้างบ้านไม้เพ่ือความคงทนถาวร เป็นบ้านไท ยวน ที่สร้างขึ้นมาใหม่โดย
สร้างตามแบบและภูมิปัญญาดั้งเดิมเพ่ือให้เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน โดยมีการประชุมปรึกษาหารือ
ระหว่างวัด ชุมชน สถานศึกษา หน่วยงานเทศบาล ได้ข้อสรุปว่าควรจัดสร้าง ศูนย์การเรียนรู้
วัฒนธรรมไท ยวน ในรูปแบบ “บ้านยวน” กิจกรรมต่างๆจึงเกิดขึ้นดังรายละเอียดต่อไปน้ี 

                      ยกเสาเอก วันที่ 18 มกราคม 2558 
                      ทอดพระป่าสร้างบ้าน วันที่ 8 กุมภาพันธ์ 2558 
                      ขึ้นบ้านใหม่ วันที่ 15 มีนาคม 2558 
                      ทําบุญเปิดศูนย์ฯ วันที่ 14 เมษายน 2558 
                      ได้รับแต่งต้ังเป็นศูนย์วัฒนธรรมเฉลิมราช วันที่ 9 กันยายน 2559 
                       ในการจัดสร้างศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก 

ครั้งน้ีได้รับการอนุเคราะห์จากเจ้าอาวาสวัดใหญ่สีคิ้ว คือท่านพระครูวีระธรรมรุจิ ได้อนุญาตให้สร้าง
ศูนย์ขึ้นในวัด และควบคุมดูแลการก่อสร้าง นอกจากน้ี ยังได้รับการอนุเคราะห์จากช่างฝีมือชาวไท 
ยวนอีกด้วย ในปัจจุบัน ( 1 กันยายน 2560 )ได้มีการเปิดตัวสถานที่ท่องเที่ยว “ตลาดวัฒนธรรมไท 
ยวน” ในบริเวณศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก อีกด้วย ถือว่าเป็นโอกาศที่
ดีในการส่งเสริมวัฒนธรรม ไท ยวน  ไว้ได้อีกช่องทางหน่ึง และยังช่วยเพ่ิมโอกาศในธุรกิจการ
ท่องเที่ยวในชุมชน 

 

 
 

ภาพท่ี 2.35 ศนูย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
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ภาพท่ี 2.36 พิธีเปิด ตลาดวัฒนธรรม บ้านไท ยวน 
ที่มา : ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน บ้านยวน สีคิ้ว 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.37 ภาพบรรยากาศใน ตลาดวัฒนธรรม บ้านไท ยวน 
ที่มา : ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน บ้านยวน สีคิ้ว 
 
        2.2.3.4 การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ  
การละเล่นพ้ืนบ้านของชาว ไท ยวน สีคิ้ว แสดงให้เห็นถึงความผสมผสานกันระหว่างวัฒนธรรมจาก
ถิ่นฐานเดิมทางภาคเหนือกับวัฒนธรรมท้องถิ่นพ้ืนที่อีสาน ที่ได้ซึมซับมาในระยะเวลากว่า 200 ปี  

         (1) การระบํารําฟ้อน  
              (1.1)  รํา ไท-ยวน  
                       เป็นการแสดงที่ประดิษฐุ์ขึ้นมาใหม่ โดยใช้เพลงที่แต่งขึ้นมาใหม่ ใช้นางรํา

ผู้หญิงในการแสดง มีการออกแบบท่ารําให้เหมาะสมกับเน้ือเพลง โดยเนื้อหาของเพลงได้เล่าเร่ือง 
ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชาวไท ยวน สีคิ้ว ต้ังแต่สมัยบรรพบุรุษ  

            - การแต่งกาย ผู้รํานุ่งผ้าซิ่น ยวนห่มผ้าคลุมไหล่แบบสไบตามแบบคนยวน 
            - ท่ารํา เป็นท่ารําวงมาตรฐานทั่วไป 
            -  เพลง เป็นเพลงที่แต่งขึ้นใหม่ ทั้งหมด 4 เพลง ประกอบด้วย 
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            (ก)  รํานครจันทึก 
            (ข)  รําวง ไท ยวน 
            (ค)  กับข้าว ไท ยวน 
            (ง)  เพลงสิกจุ้นจา 
 

 
 

ภาพท่ี 2.38 ภาพการแสดง รํา ไท ยวน 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

   
                  (2)  เพลงปฏิพากย์  

คือเพลงพ้ืนบ้านที่ใช้ร้องโต้ตอบกัน เช่น เพลงฉ่อย ลําตัด เพลงเรือ เพลงอีแซว ฯลฯ 
(2.1) ลําแคนเดือนห้า 

                        เป็นการร้องด้วยลํากลอนประกอบเสียงแคน โดยมีนํ้าเสียง ทํานอง 
จังหวะ ตลอดจนท่าทาง ที่ มีความสัมพันธ์กับเสียงแคนที่เป็นเคร่ืองดนตรีหลักของการรําแคนเดือนห้า 
มีเน้ือหาเก่ียวกับการเก้ียวพาราสีระหว่างชายและหญิง ผู้เล่นต้องอาศัยการจดจํากุคําโต้ตอบที่แฝงไว้
ด้วยถ้อยคําและสํานวนที่เรียบง่าย แต่คมคายและมีความหมายลึกซึ้ง ภาษาที่ใช้มักเป็นภาษาพูด ลํา
แคนเดือนห้ามักเล่นกันในช่วงเดือนห้า (เมษายน-พฤษภาคม) โดยลําแคนเดือนห้า จะเล่นเพ่ือความ
สนุกสนานระหว่างชายหญิง นิยมเล่นมากในกลุ่มผู้สูงอายุหรือผู้อาวุโส 

                     ลําแคนเดือนห้า เป็นการละเล่นที่แสดงถึงการยอมรับทางวัฒนธรรม
ระหว่างกลุ่มชาติพันธ์ุ ไท-ยวน และกลุ่มชาติติพันธ์ุไทยลาว จนกลายเป็นกิจกรรมนัทนาการอย่างหน่ึง
ที่ให้ความสนุกสนานแก่ชาวไท-ยวนสีคิ้วมาหลายช่ัวอายุคน 

          การแต่งกาย   
(ก) ผู้ชาย นุ่งกางเกงขาก๊วยขายาว สวมเสื้อหม้อห้อม คาดคอด้วยผ้ามุก 
(ข) ผู้หญิง นุ่งผ้าซิ่นยวน สวมเสื้อตามสมัยนิยม และสวมผ้ามัดอกเคร่ือง 

ดนตรีประกอบ 
          (ค) แคน เป็นเครื่องเปล่าหรือเคร่ืองดนตรีพ้ืนเมืองของภาคอีสาน และชาว

ลาว (สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว) และถือเป็นสัญลักษณ์ประจําชาติของชนชาติลาวอีก
ด้วย โดยเครื่องดนตรีชนิดน้ีใช้ไม้ซางขนาดต่างๆ ประกอบกันเข้ากับตัวแทน  เกิดเสียงจากลมผ่านลิ้น
โลหะไปตามลําไม้ที่เป็นรูปแคน การเป่าแคนต้องใช้ทั้งลมเป่าเข้าและลมดูดออก แค่มีหลายขนาดและ
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ถือเป็นเคร่ืองดนตรีชนิดหน่ึงที่ให้เสียงไพเราะเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว สร้างเสียงประสานได้ในตัวเอง 
บ่งบอกถึงวิถีชีวิตชาวลุ่มนํ้าโขงได้เป็นอย่างดี 

          ตัวอย่างกลอนลําแคนเดือนห้า 
          ชาย “ผู้ดีเอย อ้ายน่ีเปรียบด่ังจอกอยู่ในนํ้า ฮากอย่ังบ่าเถิงด๋ิน ไหลเวียนไป

เวียนมากะบ่มี เฟืองค้างคันไหลไปค้างเฟืองลุ่ม เป้ินกะถาง คันแม่นไหลไปค้างเฟือยบาง เป้ินกะถาง 
ว่าจะมาขอฝากเจ้าให้เอาป้ีเข้าฮ่วมเฮือน นอแม่ตาดําน่า” 

          หญิง “ผู้ดีเอย น้องน่ีนาเหลียวเห็นจอกลอยนํ้า ไหลวนไปทาวอ่ืน น้องน่ี
ยืนต้าน้ฎฎ จอกน้ันก่าบ่อมาซา ปากอ้ายเว้าก๋ายไปตางใหม่ ไหลไปตางอ่ืนพุ้น ย้อนบุญน้องน้ันบ่ม หนอ
พ่อทองดีนา” 

          ท่ารํา  หมอแคนจะเริ่มเป่าแคน ชายและหญิงจะเริ่มเดินให้เข้ากับจังหวะตบ
มือ เพ่ือให้จังหวะเท้า เมื่อเดินเข้าจังหวะแล้วก็เริ่มต้ังมือจีบฟ้อน ฝ่ายชายจะเริ่มร้องกลอนเชิญฝ่าย
หญิง และฝ่ายหญิงก็ตอบกลับด้วยกลอน พร้อมลงมารําด้วยกัน เมื่อลําได้สักพักฝ่ายชายจะเริ่มเก้ียว
พาราสีฝ่ายหญิง ส่วนฝ่ายหญิงจะแก้เก้ียวกลับด้วยความอ่อนน้อม 

 

 

ภาพท่ี 2.39 ภาพการแสดง ลําแคนเดือนห้า 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

(2.2) รําโทน  
          -  การแต่งกาย   

     นุ่งกางเกงขาก๊วยขายาว สวมเสื้อหม้อห้อม คาดคอด้วยผ้ามุก 
     ผู้หญิง นุ่งผ้าซิ่นยวน สวมเสื้อตามสมัยนิยม และสวมผ้ามัดอก 

             -  เครื่องดนตรีประกอบ 
                      โทน ใช้ตีจังหวะ “ป๊ะ โท่น ป๊ะ โท่น ป๊ะ โท่น โท่น” ใช้โทนใบเดียวหรือ

หลายใบก็ได้ ต่อมานิยมใช้โทน “รํามะนา” 
             -  ท่ารํา  
                     เป็นการรําไห้เข้ากับจังหวะของโทน ผู้ชายจะโค้งชวนผู้หญิงออกมารําเป็นคู่ 

ช่วยกันร้องรําตามกันไปเป็นวง นักดนตรีจะตีตนให้จังหวะเร้าใจ เพลงหน่ึง  จะร้องซ้ํา 3-4 เที่ยว จึง
เปลี่ยนเพลงต่อไป 
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ภาพท่ี 2.40 ภาพการแสดง รําโทน 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
       (3) การละเล่นพ้ืนบ้าน  

การละเล่นของท้องถิ่นเพ่ือความสนุกสนานหรือเล่นในเทศกาล ต่าง ๆ บางประเภทแฝงความเช่ือไว้
ด้วย เช่น กุลาตีไม้ หกสูง นางแมว นางครก แม่ศรี ฯลฯ  

            (3.1) การเล่น “จับๆ” ในงานงันเฮือนดี 
                       งันเฮือนดี หมายถึง บ้านที่มีคนตาย หรือบ้านที่กําลังมีสระ จะก่ีวันก็ตาม 

คนยวนเรียกบ้านน้ันว่า “เฮือนดี” การเล่นจับๆ เป็นการเล่นในงานศพ วิธีการเล่นจะน่ังล้อมถาด
เครื่องหมากพลู ที่คนสมัยก่อนนิยมเคี้ยวกัน วงละประมาณ  4-5 คน จะมีคนกล่าวว่า จับๆๆ หมาก
พลู หรือของที่อยู่ในถาดหมาก หากใครจับได้ก่อนถือว่าเป็นคนชนะ และสามารถลงโทษผู้อ่ืนได้ เช่น 
เขกเข่า  หรือให้คนที่ นแพ้ด่ืมนํ้า ทั้งน้ีเพ่ือเป็นการอยู่เป็นเพ่ือนกับครอบครัวของผู้ตาย ให้คลายความ
ทุกข์โศกน่ันเอง 

 

ภาพท่ี 2.41 ภาพการเล่น “จับๆ” ในงานงันเฮือนดี 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

(3.2)  การเล่น “จ๊อกหลุม”  
                      จ๊อกหลุม เป็นการเล่นช่วงสงกรานต์ระหว่างหนุ่มสาวกติกา โยนเหรียญใส่

หลุม ขาดใครโยนเข้าหลายเหรียญก็จะนะ ทําโทษฝ่ายแพ้ได้  
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ภาพท่ี 2.42 ภาพการเล่น จ๊อกหลุม ในอดีต 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
  
                 2.2.3.5 ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ  

       (1)  เครื่องมือเคร่ืองใช้  
                 เครื่องมือเคร่ืองใช้ในครัวเรือน เป็นหน้าที่ใช้สอยที่ปรากฏใน ครัวเรือน ชาว ไท 

ยวนสีคิ้ว และเป็นภูมิปัญญาอย่างหน่ึงที่ถูกถ่ายทอดกันจากรุ่นสู่รุ่น สังคมไท ยวน สีคิ้ว ในอดีตเป็น
สังคมเกษตรกรรม ชาวไท ยวน สีคิ้ว ดํารงชีพด้วยการทําไร่ทํานาและเลี้ยงสัตว์ และในการดํารงชีพก็
จะสร้างเครื่องมือเพ่ือเอาไว้ใช้ในครัวเรือน เครื่องจักสานถือว่าเป็นภูมิปัญญาอย่างหน่ึงของชาว ไท 
ยวน สีคิ้ว มักใช้วัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่นเช่น ไม้ไผ่  ใบตาล รวมทั้งวัสดุบางอย่างที่อาจจะไม่มีใน
ท้องถิ่น เช่น หวาย ซึ่งจําเป็นต้องหาซื้อจากที่อ่ืน วัสดุเหล่าน้ีคนไทยญวนจะนํามาศาลเป็นเครื่องมือ
เพ่ือใช้ในการดํารงชีพ นอกจากเคร่ืองมือประกอบอาชีพเกษตรกรรมแล้ว ชาวไท ยวน สีคิ้ว ได้มาต้ัง
รกรากอยู่ที่ลุ่มนํ้า ลําตะคอง ทําให้มีการสร้างเคร่ืองมือสําหรับดักจับสัตว์นํ้า ในลํานํ้าลําตะคอง โดย
เครื่องมือเหล่าน้ีมาจากการจักสานขึ้นรูปด้วยวัสดุในท้องถิ่นเช่นเดียวกัน โดยผู้วิจัยได้ศึกษาและ
รวบรวมเครื่องมือเคร่ืองใช้ในครัวเรือนชาว ไท ยวน สีคิ้วไว้ดังน้ี  

 

 
 

ภาพท่ี 2.43 มานิตย์ มณีจนัทึก อายุ 74 ปี ปราชญ์ชาวบ้านหัตถกรรมจักสาน 
ที่มา : ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน บ้านยวน สีคิ้ว 
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                     (1.1) เครื่องจักสานที่ใช้เป็นภาชนะ  
                               -ตะกร้าหรือที่ภาษาถิ่นเรียกว่า “กะต้า” เป็นภาชนะสําหรับใส่ของ
ต่างๆ  เช่นใส่ขันข้าวไปตักบาตร หรือไปจ่ายตลาด ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ สานด้วย
ลายขัด ขึ้นโครงด้วยไม้ไผ่หรือหวาย 
 

 
ภาพท่ี 2.44 ตะกร้า 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

                              -กระด้ง หรือภาษาถิ่นเรียกว่า “กะโล่” หรือ “กระเบียน” ใช้เป็นเคร่ืองมือ
ปัดข้าว หรือร่อนและตากข้าวเปลือกหรือเมล็ดพันธ์ุอ่ืนๆ ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบสาน
ด้วยลายขัด ขึ้นโครงขอบด้วยไม้ไผ่หรือหวาย  
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.45 กระด้ง 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
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                            -กระติบ ภาษาถิ่นเรียกว่า “กระติบ” เป็นภาชนะสําหรับใส่ข้าวเหนียว  มีฝา
ปิด สามารถเก็บความร้อนได้ดี ไอนํ้าสามารถระเหยออกไปได้ ทําให้ข้าวเหนียวที่บรรจุอยู่ภายในไม่
แฉะด้วยไอนํ้า ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ สารตัวกระติบด้วยลายสอง  ส่วนฝากระต๊ิ
บสานด้วยลายขัด วัสดุที่ใช้ใช้ไม้ไผ่ ไม้บ๊ง หรือบางคร้ังใช้ใบตาล 

 
ภาพท่ี 2.46 กระติบ 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
    
       -คุ หรือภาษาถ่ินเรียกว่า “คุไม้” เป็นภาชนะสําหรับใช้ตักนํ้า และเป็น

เครื่องมือที่ใช้ในการวิดนํ้าออกจากบ่อหรือนา ใช้สําหรับวิดนํ้าใส่นา วิดนํ้าออกจากนา ใช้เป็นถังตักนํ้า 
รองนํ้าไว้ใช้อุปโภคบริโภค ในอดีตนิยมหาดเป็นคู่ ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ สานด้วย
ลายขัด ใช้ชันและนํ้ามันยาง ยาที่ผิวนอก เพ่ือให้นํ้าไม่รั่วซึม วัสดุที่ใช้ ไม้ไผ่ ชัน นํ้ามันยาง 

 

ภาพท่ี 2.47 คุ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                            -ตะแกรง  ภาษาถิ่นเรียกว่า “กะแต๋ง” ใ ช้สําหรับร่อนพืชผลทางการ
เกษตร  เช่นถั่วลิสง ข้าวสาร เป็นต้น ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ สานเป็นลายขัด แต่เว้น
ช่องว่างไว้เป็นช่องช่อง ขนาดเท่าเท่ากัน วัสดุที่ใช้ ไม้ไผ่ หวาย 
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ภาพท่ี 2.48 ตะแกรง 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                            -กระเชอ เป็นภาชนะอเนกประสงค์ที่ใช้ในการใส่สิ่งของต่างๆ เช่น ใส่จานชาม 
เสื้อผ้า หรือผลผลิตทางการเกษตร ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ส่วนตัวสารด้วยลาย
สาม  ส่วนปากสานด้วยลายสอง  วัสดุที่ใช้ ไม้ไผ่ 
 

 
ภาพท่ี 2.49 กระเชอ 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 
                          -กระบุง เป็นเครื่องมือที่ใช้สําหรับตักตวง หรือโกยข้าว เมล็ดพืช หรือสิ่งของ
อ่ืนๆ ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ส่วนตัวสารด้วยลสยหน่ึง  สวนก้นสารด้วยลายสอง  วัสดุ
ที่ใช้ ไม้ไผ่สีสุก และหวาย 
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ภาพท่ี 2.50 กระบุง 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                         -กระจาดหาบ ใช้สําหรับวางสิ่งของต่างๆ เช่น อาหาร หรือขนม ที่ต้องการหาบ
ขาย แล้วหาเพ่ือยไม้คาน ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ สานด้วยลายขัด 

 
 

 
 

ภาพท่ี 2.51 กระจาดหาบ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 
                         (1.2) เครื่องจักสานที่ใช้ในการเกษตร 

              -กระแผง  ใช้สําหรับตากยาสูบ ข้าวแคบ ข้าวแต๋น และพืชผลทางการเกษตร 
ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ส่วนตัวสานด้วยลายหน่ึง 
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ภาพท่ี 2.52 กระแผง 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
               -  กระแตะ หรือ แตะ หรือภาษาถิ่นเรียกว่า “ตาด” เป็นช้ินส่วนของระหัดวิด

นํ้า  หรือ หลุบ ทําหน้าที่เป็นใบพาย มัดติดซี่ระหัดทุกซี่  เมื่อกระแสนํ้าพัดมาสัมผัสก็จะทําให้ระหัดวิด
นํ้าหมุน ทรงกระบอกที่ตักนํ้าขึ้นไปยังรางนํ้าเข้ามา 

ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ส่วนตัวสานด้วยลายหน่ึง 
 

 
ภาพท่ี 2.53 กระแตะ 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 
   -  ตะกร้อ หรือภาษาถิ่นเรียกว่า “กะต้อ” เป็นเคร่ืองมือที่ใช้เก็บผลไม้ที่อยู่สูง ทํา

ให้ผลไม้ไม่บอบชํ้า วัสดุที่ใช้ ไม้ไผ่หรือหวาย 
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ภาพท่ี 2.54 ตะกร้อ 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 
   -  กระโซ้  ภาษาถ่ินเรียกว่า “กระจุ้น” เป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิดนํ้าเข้ ออก จาก

บ่อหรือนา ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ส่วนตัวสานด้วยสองร่วมกับลายสาม 
 

 

 

ภาพท่ี 2.55 กระโซ้ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

(1.3) เครื่องจักสานที่ใช้ดักจับ ขัง สัตว์ 
             -  ยอ  ภาษาถิ่นเรียกว่า “จั๋ม” ใช้ดักปลาบริเวณแม่นํ้าลําคลอง ทําจาก ไม้ไผ่ทั้ง

ต้น  4 ต้น นํามาประกอบกันเป็นขากลางออก ยึดติดกับไม้ไผ่อีกหน่ึงต้นที่มีขนาดใหญ่กว่าเพ่ือใช้เป็น
ด้ามจับ ปลายขาทั้ง 4 ด้านยึดติดกับตาข่ายขนาดใหญ่ 
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ภาพท่ี 2.56 ยอ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
-  ไซ  เป็นเคร่ืองมือดักสัตว์นํ้า โดยมากใช้จับจําพวกปลาเล็กปลาน้อย ใช้งานในนํ้าที่

ไม่ลึก และมีลักษณะเป็นช่องนํ้าไหล เช่นตามหัวคันนาเป็นต้น  ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ 
สานลายขัดตาสี่เหลี่ยม 

 

ภาพท่ี 2.57 ไซ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 
                     -  หมวง  ภาษาถิ่นเรียกว่า “ข้อง” ใช้สําหรับใส่ขัง สัตว์นํ้าต่างๆ เช่น ปลา ปู กุ้ง 
หอย กบ เขียด หลังจากจับมาได้แล้ว ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ศาลถ้วยลายสี่เหลี่ยม
จัตุรัส ส่วนตัวสารด้วยลายขัดคอ ส่วนปากสานด้วยลายขัดทแยง 
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ภาพท่ี 2.58 ข้อง 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
                       
                     -  สุ่ม เป็นเคร่ืองมือสําหรับดักปลา โดยใช้ครอบไปยังบริเวณที่มีปลา แล้วล้วงมือเข้า
ไปทางด้านบนของสุ่ม เพ่ือจับปลา วัสดุที่ใช้ ไม้ไผ่ 

 

ภาพท่ี 2.59 สุม่ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

           -  ตุ้ม เป็นเคร่ืองมือที่ใช้สําหรับดักปลาไหลโดยเฉพาะ ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่
จักให้เรียบ สานด้วยลายขัด  
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ภาพท่ี 2.60 ตุ้ม 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

(1.4) เครื่องจักสานสําหรับใช้งานในชีวิตประจําวัน 
   - พัด เป็นเคร่ืองมือที่ใช้พัดเป่าไฟหรือใช้สําหรับพัดโบกร่างกายเพ่ือบรรเทาความ

ร้อน ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ศาลด้วยลายสอง และลายสาม 

 

ภาพท่ี 2.61 พัด 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
-  งอบ  ภาษาถิ่นเรียกว่า “กุ๊บ” เป็นเคร่ืองจักสานที่มีลักษณะเป็นเหมือนหมวก ใช้

ใส่เพ่ือบังแดดบังฝน มีหน้าที่เช่นเดียวกับหมวกหรือร่ม ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ ศาล
ด้วยลายสอง และลายสาม 
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ภาพท่ี 2.62 งอบ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

    
                (1.5) เครื่องจักสานที่เก่ียวกับความเช่ือ  

          -  ไซดักทรัพย์ ภาษาถิ่นเรียกว่า “ไซน้อย” เป็นสิ่งของที่เป็นมงคล ใช้แขวนไว้ที่หน้า
ประตูบ้าน เพราะคนไท ยวน สีคิ้ว เช่ือว่า การแขวนไซน้อยที่หน้าบ้าน จะช่วย ดักเงินดักทอง และ 
โชคลาภ เข้าบ้าน ลักษณะการจักสาน ใช้ไม้ไผ่จักให้เรียบ สานด้วยลายขัดตาเหลี่ยม  

 

ภาพท่ี 2.63 ไซดักทรัพย์ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th                                       
        

       (2) คหกรรมศาสตร์ วิชาที่ว่าด้วยหลักโภชนาการ ความรู้เรื่องอาหาร ความรู้
เรื่อง เสื้อผ้า การแต่งกาย การดูแลบ้าน ที่อยู่อาศัย การอบรมดูแลเด็ก  

          (2.1) อาหาร การประกอบและการปรุงอาหารคาวหวาน เครื่องด่ืม คน ไท 
ยวน มีวัฒนธรรมทางด้านอาหารท่ีค่อนข้างเป็นเอกลักษณ์คือ มีรากฐานทางวัฒนธรรมเก่ียวกับอาหาร
มาจากทางภาคเหนือ ดังน้ัน อาหารของชาวไท ยวน สีคิ้ว จึงมีความคล้ายคลึงกับอาหารจาก
ภาคเหนือ และมีการผสมผสานกับวัฒนธรรมท้องถิ่น คือ ไทอีสาน และ ไทยโคราช ทําให้เกิดเป็น
ลักษณะเฉพาะตัวที่น่าสนใจ 
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            ประเภทอาหารคาว 
                    - หมกหน่อไม้ เน่ืองจากถ่ินอาศัยหุ่นยนต์สีคิ้วมี จึงทําให้มีหน่อไม้เป็น

วัตถุดิบในการประกอบอาหารอยู่จํานวนมาก 

                    ส่วนผสม หมูสามช้ัน  นํ้าย่านาง นํ้าปลาร้า นํ้าปลา กะทิ ข้าวเบือ ใบแมงลัก 
ใบยอ หน่อไม้รวกเผาแล้วต้ม ใบตอง 

                     วิธีทํา ต้มหน่อไม้ให้ความหืนและความขมหมดไปโดยการใส่เกลือแล้วขูด
เอาไว้เป็นเส้นเส้น ขั้นนําออกทิ้งไว้ให้หมาด ใส่นํ้าย่านาง พริกแกง กะทิ ข้าวเบือ หมูสามช้ัน  3 ช้ัน 
คลุกเคล้าให้เข้ากันปรุงรสด้วยนํ้าปลา  เช็ดทําความสะอาดใบตองเตรียมไว้วางซ้อนกันสองช้ันเย็บเป็น
กระทง ต๊ักส่วนผสมท่ีปรุงเอาไว้ลงไป แล้วโรยด้วยใบแมงลัก พอแล้วกลับด้วยไม้กลัด เรียงใส่ลังถึง
นําไปน่ึงประมาณ 30 นาที 

                    หมกหน่อไม้ เป็นอาหารที่นิยมทําในช่วงฤดูฝน เพราะหน่อไม้จะออกมาก 
และทําในงานบุญเช่น วันเข้าพรรษา ตานก๋วยสลาก เป็นต้น 

 

 
 

ภาพท่ี 2.64 หมกหน่อไม ้
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                  -   แกงหยวก 

                  ส่วนผสม  เน้ือไก่ กะทิ พริกแกง หยวกกล้วย ใบชะพลู ชะอม นํ้าปลา 

                  วิธีทํา เลือกหยวกกล้วยที่มีความอ่อน หั่นเป็นช้ินเล็ก แช่ในนํ้าผสมนํ้า
มะขามเปียกเพ่ือไม่ให้ดํา จากน้ันแปลงหัวกะทิต้ังไฟอ่อน พ่อกะทิแตกมันใส่พริกแกงผัดให้หอม ใส่เน้ือ
ไก่ลงไปผัดปรุงรสด้วยนํ้าปลา เติมกะทิที่เหลือต้ังไฟพอเดือดใส่หยกกล้วยลงไป รอให้เดือดอีกคร้ังใส่ใบ
ชะพลูและใบชะอม 

                  แกงหยวกเป็นอาหารที่นิยมทําในงานบุญ  เช่น ทอดกฐิน บุญปอยข้าวสัง และ
งานบุญต่างๆ 
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ภาพท่ี 2.65 แกงหยวก 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                  -  สู่สี่ 
                  ส่วนผสม เน้ือหมูสับละเอียด มะพร้าวขูด พริกแกง ใบมะกรูด ไข่ไก่ เกลือ 

นํ้าปลา แป้งมัน 

                  วิธีทํา ผสมพริกแกงลงไปในเน้ือหมูสับที่เตรียมไว้ คลุกเคล้าให้เข้ากัน ปรุงรส 
ะพร้าวขูด ใบมะกรูดหั่นฝอย ไข่ไก่ เกลือ นํ้าปลา แป้งมัน ผสมให้เข้ากัน จากน้ันป้ันเป็นก้อนกลมแบน 
ทอดให้สุกบางคร้ังเรียกว่าทอดมันหมู 

 

 
 

ภาพท่ี 2.66 สูส่ี่ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                  -  ตําบ่าหนุน 

                  ส่วนผสม ขนุนอ่อน พริกแห้ง หอมแดง กะปิ เน้ือหมูสามช้ัน นํ้าปลาร้า 
นํ้าปลา ใบมะกรูด หอมเจียว นําขนุนอ่อนมาต้มให้น่ิมทิ้งไว้ให้เย็นแล้วปอกเปลือกออก โขลก
เครื่องแกง ประกอบด้วย พริกแห้ง หอมแดง กะปิ โดยโครกไม่ต้องละเอียดมาก แล้วใส่ขนุนที่ต้มไว้ลง
ไปคลุกให้เข้ากัน อันเน้ือหมูสามช้ันเป็นช้ินเล็กๆ เจียวให้นํ้ามันออกมามีกลิ่นหอม เอาขนุนที่โขลกไว้ใส่
ไปผัด ปรุงรสด้วยนํ้าปลาและน้ําปลาร้า โรยหน้าด้วยใบมะกรูดห่ันฝอยผัดให้เข้ากัน ตักใส่จานโรยด้วย
หอมเจียว 
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ภาพท่ี 2.67  ตําบ่าหนุน 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                  -  คั่วไข่ผํา 

                   ส่วนผสม ไข่ผํา หมูสามช้ัน ข่าอ่อน ตะไคร้ซอย ใบมะกรูดซอย พริกช้ีฟ้าหั่น 
กระเทียมสับ นํ้ามันพืช พริกแห้ง กระเทียม หอมแดง กะปิ เกลือ 

                   วิธีทํา โขลกเคร่ืองแกงรวมกันให้ละเอียด เจียวกระเทียมกับนํ้ามันให้หอม ใส่
เครื่องแกงลงไปผัดจนมีกลิ่นหอม จากน้ันใส่หมูสามช้ันผัดให้สุก ใส่ข่า ตะไคร้ และพริกช้ีฟ้า ผัดให้เข้า
กัน ใส่ไข่ผําลงไปผัดจนสุก 

 

 
 

ภาพท่ี 2.68  คั่วไข่ผํา 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

                   - นํ้าพริกหม ู

                   ส่วนผสม เน้ือหมูสับ มะเขือเทศ ผักชี ต้นหอมซอย  กระเทียม เกลือ พริกป่น 
นํ้ามันพืช 

                   วิธีทํา นําเน้ือหมูที่สปแล้วลงไปรวนพอสุก นําเน้ือหมูที่รวนแล้วมาโขลกกับ
หอมแดง  มะเขือเทศ พริกป่น เกลือ นํากระเทียมสับมาผัดกับนํ้ามัน จากน้ันนําส่วนผสมที่โขลก
รวมกันแล้วมาผัดให้เข้ากัน เติมนํ้าเล็กน้อย พอนํ้าเดือดใส่ต้นหอม ผักชีซอย 
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ภาพท่ี 2.69  นํ้าพริกหมู 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                  -  ส้าจิ้น 

                  ส่วนผสม เน้ือหมูสับ เครื่องในหมูทอดกรอบ มันหมู เลือดหมู นํ้าต้มกะปิ นํ้า
กระเทียมดอง ใบมะนาวทอดกรอบ ใบมะกรูดทอดกรอบ ตะไคร้ทอดกรอบ หอมเจียว กระเทียมเจียว 
พริกลาบ ใบตะไคร้ ผักไผ่ ต้นหอมซอย ผักชี 

                  วิ ธีทํา  คั้นเลฎืดสดด้วยใบตะไคร้เ พ่ือดับกลิ่นคาว ใส่ นํ้าซุป พริกลาบ 
กระเทียมดอง และน้ําต้มกะปิ ลงในชํ้าเลือดคนให้เข้ากัน ใส่หมูสับลงในชามส่วนผสม ใส่ไตหมูและมัน
หมูคนให้เข้ากัน ไทรใบมะนาวทอดกรอบ ใบมะกรูดทอด ตะไคร้ทอดกรอบ หอมแดงเจียว 
กระเทียมเจียว ใส่เครื่องในทอดกรอบ สุดท้ายโรยด้วยผักไผ่และผักชีต้นหอม 

 

 
 

ภาพท่ี 2.70  ส้าจิ้น 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                 ประเภทอาหารหวาน  
                 -  ขนมข้าวเป่ียง 

                  ส่วนผสม แป้งข้าวเหนียวดํา มะพร้าวทึนทึกขูด กะทิ นํ้าตาลทราย เกลือ 
ใบตอง 
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                  วิธีทํา นําแป้งข้าวเหนียวดํามานวดกับกะทิใส่เกลือลงไปเล็กน้อย ห่อด้วย
ใบตองเป็นห่อแบน แล้วน่ึงในลังถึงให้สุก เวลารับประทาน แกะใบตองเอาขนมมาคลุกกับมะพร้าวขูด 
และน้ําตาล ตามชอบ ขนมข้าวเป่ียง มักนิยมทําในงานบุญต่างๆ  เช่น ทอดกฐิน เข้าพรรษา เป็นต้น 

 

 
 

ภาพท่ี 2.71  ขนมข้าวเป่ียง 
 
                 - ขนมกระยาสารท 

                 ส่วนผสม กะทิ นํ้าตาลป๊ีบ แบะแซ ข้าวตอก ข้าวพอง ถั่วลิสงคั่ว งาคั่ว  
                 วิธีทํา เคี่ยวกะทิให้งวด ใส่นํ้าตาลป๊ีบและแบะแซ เคี่ยวต่อจนเหนียว ใส่ถั่วลิสง

คั่วลงจนหมดและใส่งานครึ่งส่วน จากน้ันคนให้เข้ากันใส่ข้าวตอกท้ังหมด และใส่ข้าวพองคร่ึงส่วน คน
ให้ทั่ว ใส่ข้าวพองและงาคั่วที่เหลือ ตักออกใส่กระด้ง เกลี่ยออกเพ่ือให้คลายความร้อน ทิ้งไว้ให้เย็น 

 

 
 

ภาพท่ี 2.72  ขนมกระยาสารท 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                 -  ข้าวยาคู 
                 ส่วนผสม นํ้านมข้าว หัวกะทิ นํ้าตาล นมข้น นํ้าใบเตย 

                 วิธีทํา ใช้ข้าวที่กําลังเป็นนํ้านม นําไปตํากับใบเตยแล้วกรองเอากากออก จะได้
เป็นนํ้านมข้าว นําหัวกะทิใส่ลงไปต้ังไฟปานกลางและคนตลอดเวลา เมื่อคนจนส่วนผสมเริ่มจะข้นขึ้น 
ใส่นํ้าตาลและนมข้นลงไป จากน้ันเคี่ยวต่อไปเรื่อยๆจนเหนียวข้นเหมือนสังขยา ข้าวยาคูจะมีเฉพาะ
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ช่วงงานบุญเทศน์มหาชาติ เดือน 12 เท่าน้ัน  เท่าน้ัน เน่ืองจากน้ํานมข้าวที่เป็นวัตถุดิบหลักจะมี
เฉพาะในช่วงน้ีเท่าน้ัน นิยมรับประทานคู่กับข้าวหลาม 

 

 
 

ภาพท่ี 2.73  ขนมข้าวยาคู 
 
                 -  ขนมผัวเมีย 

                 ส่วนผสม ถั่วเขียวเลาะเปลือกน่ึงสุก นํ้าตาลทราย กระเทียม พริกไทยป่น 
เกลือป่น นํ้ามันพืช แป้งข้าวเหนียว นํ้าตาลป๊ีบ นํ้าตาลทราย  

                 วิธีทํา นํ้าถั่วเขียวเลาะเปลือกที่น่ึงสุกแล้วไปโขลกให้ละเอียดผสมกับนํ้าตาล
ทรายพริกไทยและเกลือ เคล้าให้เข้ากัน ใส่นํ้ามันพืชลงไปในกระทะ เจียวกระเทียมจนหอม ใส่ถั่วเขียว
ที่ผสมไว้แล้วลงผัดให้เข้ากันเมื่อเข้ากันดีแล้วพักไว้จนเย็น ผสมแป้งข้าวเหนียวกับนํ้าตาลป๊ีบและ
นํ้าตาลทราย นวดให้เข้ากัน นําแป้งที่ได้มาห่อใส้ที่เก็บเอาไว้แล้ว ห่อด้วยใบตองกลับไปน่ึงจนสุก 

 

 
 

ภาพท่ี 2.74   ขนมผัวเมีย 
                 -  ข้าวแคบ 

                 ส่วนผสม ข้าวเหนียว งา เกลือป่น 

                 วิธีทํา ล้างข้าวเหนียวให้สะอาดแช่ไว้ 1 คืน นําข้าวเหนียวที่ได้มาล้างให้สะอาด
อีกครั้งหน่ึงและนํามามั่วจะได้นํ้าแป้งสําหรับทําข้าวแคบ ผสมงาและเกลือลงไปในนํ้าแป้ง กลุ่มหม้อ
ด้วยผ้าขาวบางตั้งนํ้าให้เดือด ละเลงแป้งลงบนผ้าเป็นแผ่นวงกลม พอแป้งสุกใช้ไม้พายช้อนขึ้น วาง
แผ่นแป้งลงบนแผ่นหญ้าคาตากแดดให้แห้งประมาณ 2 วันจากน้ันนําแผ่นแป้งที่ได้ไปทอดจนกรอบ 
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ภาพท่ี 2.75  ขนมข้าวแคบ 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                 -  ข้าวต้มนํ้าป้าว 

                  ส่วนผสม ข้าวเหนียวเก่า มะพร้าวขูด นํ้าตาลทรายขาว เกลือป่น กล้วยนํ้าว้า
สุกงอม 

                  วิธีทํา หนังข้าวเหนียวแช่นํ้าไว้ 1 คืน คั้นมะพร้าวให้ได้นํ้ากระทิ ผสมเกลือกับ
นํ้าตาลทรายให้เข้ากัน นําไปใส่กระทะต้ังไฟอ่อน จากน้ันใส่ข้าวเหนียวผัดให้แห้งพักไว้ นําส่วนผสมที่
ได้ไปหอในใบตองพร้อมกับใส่กล้วยนํ้าว้าสุกผ่าซีก ขอให้เรียบร้อยจากน้ันนําไปน่ึงในลังถึงให้สุก 

 

 
 

ภาพท่ี 2.76  ขนมข้าวต้มนํ้าป้าว 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                 - ข้าวแต๋น 

                  ส่วนผสม  ข้าวสารเหนียว  งาดํา งาขาว เกลือป่น นํ้ามันพืช 

                  วิธีทํา แช่ข้าวสารไว้ 1 คืน  น่ึงข้าวเหนียวให้สุกผสมงาดําคลุกเคล้าให้เข้ากัน
กดข้าวในแม่พิมพ์รูปวงกลมแกะออกจากพิมพ์แล้วนําไปตากแดด 2 วันจากน้ันเมื่อแห้งแล้วนํามาทอด
ในนํ้ามัน 
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ภาพท่ี 2.77  ขนมข้าวแต๋น 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
                      (3)  งานประดิษฐ์การเย็บปักถักร้อย ทอ เพ่ือใช้เป็นเคร่ืองประดับหรือ เครื่องใช้  

         (3.1)  ผ้าซิ่นยวน  
                 ผ้าซิ่นยวนของชาวไท ยวน สีคิ้ว แบ่งเป็น 2 ประเภทคือ ผ้าซิ่นยวนโบราณและ

ผ้าซิ่นยวนประยุกต์ ลักษณะเด่นของผ้าซิ่นยวนคือ มีลายซิ่นเป็นลายริ้ว  มีหัวและตีนซิ่นเป็นสีกรมท่า
และมีเล็บหรือขอบผ้าสีเหลือง 

- ผ้าซิ่นยวนโบราณ  เป็นผ้าที่มีเอกลักษณ์ คือ หัวและตีนซิ่นจะมีสีกรมท่า
เหมือนกันซึ่งมีขนาด 1/4 ของตัวผ้า ตัวซิ่นจะเป็นลายทางขวางริ้วใหญ่ เอวซิ่น คือ ส่วนบนสุดของซิ่น
ต่อด้วยผ้าสีแดงกวางประมาณ 1 คืบ เย็บด้วยตะเข็บลายก้างปลาและมีผ้าขาวต่อประมาณ 2 น้ิว 
เรียกว่า หัวซิ่น หรือเอวซิ่น ไม่นิยมทอลวดลาย ตีนซิ่นมีเล็บเหลือง มีขนาดทั้งผืนยาว 144 กว้าง 90 
เซนติเมตรมีลวดลายและกรรมวิธีการทอ คือ ในลายซิ่นยวน จะมีลายตาผ้าและระหว่ายลายจะมี
ช่องไฟ ช่องไฟจะห่างกัน 12 เส้น เป็นผ้า 2 ตะกอ หัวและตีนไม่มีลาย การทอแบบโบราณใช้ก่ีทอมือ
ผ้าที่ได้จะมีหน้าแคบและมีรายริ้วใหญ่ เพราะฟืมแคบ ไม่สามารถทอลายเล็กๆได้ ขนาดของผ้าทั้งฝืน
จะมีขนาดเล็กกว่าซิ่นยวนประยุกต์ดังน้ันผ้าที่ทอ ถ้าเป็นผ้าซิ่นหรือผ้าสําหรับนุ่งจึงต้องมีการต่อเอวซิ่น  
                   การนําไปใช้ประโยชน์ ใช้นุ่งและเป็นผ้าไหว้ในพิธีแต่งงาน สวมใส่ได้ทุก
เทศกาล 
                   ส่วนประกอบของผ้าซิ่น ต๋าย คือ ส่วนที่ทอเพ่ือให้รู้ว่าการทอสิ้นสุดแล้ว เอว
ซิ่น เป็นผ้าส่วนที่นํามาต่อกับตัวซิ่นมีขนาดที่ยาวมากขึ้น ให้เหมาะกับการใช้นุ่ง ส่วนบนสุดมีสีแดง
กว้างประมาณ 1 คืบไม่นิยมทอลวดลาย หัวซิ่น เป็นผ้าสีขาวเย็บต่อกับผ้าแดง ขอบบนของผ้าสีขาวจะ
ไม่เย็บริม ปล่อยให้ริมผ้าขึ้นฟู ด้วยความเช่ือที่ว่า จะนําความเจริญเฟ่ืองฟูมาให้กับผู้ที่สวมใส่ คิ้ว คือ
ส่วนที่ทอขั้นหัวซิ่นกับตัวซิ่น และตัวซิ่นกับตีนซิ่น ตัวซิ่น นิยมทอเป็นลายขวาง ตีนซิ่น คือส่วนที่อยู่
ตอนล่างสุดของผ้าซิ่น เล็บเหลือง คือส่วนที่อยู่ปลายซิ่น 
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ภาพท่ี 2.78  ผ้าซิ่นยวนโบราณ 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

- ผ้าซิ่นยวนประยุกต์ เป็นผ้าที่มีเอกลักษณ์ คือ หัวและตีนซิ่นจะมีสีกรมท่
เหมือนกับแบบโบราณ มีขนาด 1/4 ของตัวผ้า ตัวซิ่นจะเป็นลายขวางร้ิวเล็ก ไม่มีต๋าย ไม่มีเอวซิ่น มี
ขนาดทั้งผืนยาว 180 เซนติเมตร กว้าง 95 เซนติเมตร 

                   ลวดลายและกรรมวิธีการทอ ลายท่ีตัวผ้าเป็นลายร้ิวเล็ก ในลายซิ่นยวนจะมี
ลายตาผ้าและระหว่างลายจะมีช่องไฟ ช่องไฟจะห่างกัน 10 เส้น หัวและตีนไม่มีลาย 

                   การนําไปใช้ประโยชน์ ใช้นุ่งและเป็นผ้าไหว้ในพิธีแต่งงาน ใช้สวมใส่ได้ทุก
เทศกาลตามความเหมาะสม 

                   ส่วนประกอบของผ้าซิ่น หัวและตีนซิ่น เป็นสีพ้ืนไม่มีส่วนต่อเอว ตัวซิ่น นิยม
ทอเป็นลวดลายต่างๆ เช่น ลายตามขวาง บางครั้งทอลายยกดอก (3 ตะกอ) 

 

 
 

ภาพท่ี 2.79  ผ้าซิ่นยวนประยุกต์ 
 

- ผ้าห่มมุก  
                  เป็นผ้าที่มีคุณค่าสูง กรรมวิธีในการทอยากกว่าผ้าชนิดอ่ืน มีวิธีการทอท่ี

ประณีต ผู้ทอต้องมีทักษะมาก ได้รับการถ่ายทอดทางภูมิปัญญาเป็นอย่างดี ผู้ทอต้องมีความพยายาม 
อดทน มุ่งมั่น เป็นผ้า 5 ตะกอ ตัวผ้ายกดอกเรียกว่า “ดอกมุก” ผ้ามุกด้ังเดิมจะเป็นสีดํากับสีแดง ยก
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ดอกด้วยวิธีการขิดด้วยด้านสีเหลือง ขาว เขียว จึงเรียกว่าผ้ามุก ปลายผ้ามีลวดลายที่หัวผ้าทั้ง 2 ด้าน 
และใช้ผ้าสีแดงเก็บริม มีขนาดทั้งผืนกว้าง 75 เซนติเมตร ยาว 180 เซนติเมตร ลวดลายและกรรมวิธี
การทอ ตัวผ้าจะยกดอกขิดเล็กๆเรียกว่า “ดอกมุก” ปลายผ้ามีลวดลายเป็นลายหลักและลายประกอบ
ดังน้ี 

                ลายหลัก จะเป็นลายรูปสัตว์ คือ ลายช้าง หรือ ลายม้า หรือเป็นลายดอกจันทร์
เท่าน้ัน 

                ลายประกอบ ได้แก่ ลายซุ้มประตู ลายฟันปลา ลายมะลิเลื่อย ลายหงส์ ลายจี่
ดอกเปา ตัวผ้าจะมีสีแดงเป็นด้ายยืน สีดําเป็นด้ายพุ่ง เท่าน้ัน การทอตัวผ้าทอแบบทอยกดอกมุก หัว
ผ้าทอลายขิดมีลวดลายเป็นลายรูปสัตว์หรือดอกจันทร์ หรือลายซุ้มประตู ขึ้นอยู่กับภูมิปัญญาและ
ความต้องการของผู้ใช้ ใช้ผ้าสีแดงเย็บเก็บริม 

                การนําไปใช้ประโยชน์ ใช้ห่มในฤดูหนาว ห่มไปวัด หรือใช้ในพิธีการเรียกขวัญ
นาค (ห่อช้ันบายศรี ) ผู้ทออาจจะสั่งลูกหลานไว้ให้ห่มในตอนเสียชีวิต  หรืออาจจะทอใส้สั้นลงเพ่ือใช้
เป็นผ้ากราบ หรือ ผ้าคลุมหัวนาค 

 

 
 

ภาพท่ี 2.80  ผ้าห่มมุก 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
- ผ้าขาวม้า 

                ผ้าขาวม้ามีสองลวดลาย คือ ผ้าขาวม้าตาคีบ และ ผ้า ผ้าขาวม้าตาม่อง ทอด้วย
ด้ายสังเคราะห์ มีลักษณะเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าริมผ้าจะเป็นสีขาวทั้ง 2 ข้าง ใช้สีขาวกับสีกรมท่า
เท่าน้ัน มีขนาด กว้าง 85 เซนติเมตร ยาว 200 เซนติเมตร ลวดลายเป็นลายสี่เหลี่ยมสลับกันเป็นคู่ๆ 
ตรงกลางสี่เหลี่ยมจัตุรัสจะทอลายตัดกันทําให้เกิดเป็นลายสี่เหลี่ยมเล็กๆ ที่มีขนาดเท่ากัน ชายผ้าจะ
เป็นลายยาว โดยมีความแตกต่างระหว่าง ผ้าขาวม้าตาคีบ และ ผ้า ผ้าขาวม้าตาม่อง คือ ผ้าขาวม้าตา
คีบ จะมีลายใหญ่กว่า ผ้าขาวม้าตาม่อง มี 23 ตา ส่วนผ้าขาวม้าตาม่อง มี 32 ตา 

               การนําไปใช้ประโยชน์ ผ้าขาวม้าเป็นผ้าเอนกประสงค์ ใช้นุ่งห่ม ใช้คลุม ใช้คาด
เอวและเป็นผ้าสําหรับอาบนํ้า ส่วนใหญ่ใช้กับผู้ชาย และใช้ในงานประเพณีต่างๆ 

               ส่วนประกอบของผ้าขาวม้า ประกอบด้วย ชายผ้า คือ ปลายผ้าทั้งสองข้าง คิ้ว 
คือ ส่วนที่ทอคั่นระหว่างชายผ้ากับตัวผ้า 
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ภาพท่ี 2.81  ผ้าขาวม้าตาคีบ 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.82  ผ้าขาวม้าตาม่อง 
 

- ถุงย่าม  
               ถุงย่าม หรือ ถุงหมาก เป็นถุงผ้าที่ประกอบด้วยขาย่ามและตัวย่าม ขากับตัวย่าม

จะมีขนาดสูงเท่ากัน เป็น 1:1 เย็บตัวและขาติดกันด้วยด้ายสีเหลืองเรียกว่า ตะเข็บกระดูกงู ปากถุง
ย่ามจะใช้ด้ายสีแดงในการเย็บริม จะมีลายอยู่บริเวณปากย่าม ตัวย่าม และมีพู่สีแดงห้อยด้านละ 2 
ข้าง มีขนาดทั้งถุง 24X48 เซนติเมตร ลวดลายและวิธีการทอ ด้ายยืนเป็นสีกรมท่ากับสีนํ้าเงินเป็นริ้ว
สลับกัน จะมีลวดลายทอด้วยวิธีขิดเฉพาะบริเวณปากถุงทั้ง 2 ด้าน เป็นลายหลักและลายประกอบ 

               ลวดลาย ลายหลักจะเป็นรูปสัตว์ ได้แก่ ลายช้าง ม้า หรือ ดอกจันทร์ ลาย
ประกอบ ได้แก่ลายซุ้มประตู ลายฟันปลา ลายมะลิเลื่อย ลายตุ้มหู ตัวและขาไม่มีลวดลาย  

               การนําไปใช้ประโยชน์ ใช้ใส่สิ่งของต่างๆ นิยมใช้ใส่ของขึ้นบ้านใหม่คล้องเสาเอก 
ใช้ใส่หมากพลู ใส่ขันข้าวไปทําบุญ และใช้ในงานประเพณีต่างๆ 

               ส่วนประกอบของถุงย่าม ประกอบด้วย ขาย่าม คือตัวสายสะพายของย่าม ตัว
ย่าม คือ ส่วนที่ใช้ใส่สิ่งของ 
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ภาพท่ี 2.83  ถุงย่าม 
ที่มา : http://it2.sut.ac.th 

 
   -รูปแบบลวดลายที่ใช้ในงานสิ่งทอของบ้านไท ยวน สีคิ้ว 

 

 
ภาพท่ี 2.84 ลายช้าง 

 

 
ภาพท่ี 2.85 ลายช้างชมจันทร์ 
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ภาพท่ี 2.86  ลายม้า 

 
ภาพท่ี 2.87  ลายม้าใหญ ่

 
ภาพท่ี 2.88  ลายหงษ์ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.89  ลายดอกจันทร์ 
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ภาพท่ี 2.90  ลายดอกมุก 

 
ภาพท่ี 2.91 ลายจ๋ีดอกเปา 

 
ภาพท่ี 2.92  ลายมะลิเลื้อย 

 

 
ภาพท่ี 2.93  ลายเสื่อ 
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ภาพท่ี 2.94  ลายริ้ว 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

 
ภาพท่ี 2.95 ลายตาคีบ 

 
ภาพท่ี 2.96 ลายตาม่อง 

 

 
ภาพท่ี 2.97  ลายฟันปลา 
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ภาพท่ี 2.98  ลายผ้าต้ัง 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

 
ภาพท่ี 2.99  ลายกุดข้าว 

ที่มา : http://it2.sut.ac.th 
 

2.3 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับภูมิปัญญา 

  2.3.1  ความหมายของภูมิปัญญา  
 ภูมิปัญญา Wisdom หมายถึงความรู้ความคิดความเช่ือความสามารถความชัดเจน ที่กลุ่มชน

ได้สร้างจากประสบการณ์ที่สั่งสมไว้ในการปรับตัว การดํารงชีพในระบบนิเวศหรือสภาพแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อมทางสังคม และวัฒนธรรมที่ได้มีการพัฒนาสืบสานกันมา ภูมิปัญญาเป็นผลของ
การใช้สติปัญญาปรับตัวกับสภาวะต่างๆในพ้ืนที่ที่กลุ่มชนนั้นต้ังหลักแหล่งถิ่นฐานอยู่ และได้
แลกเปลี่ยนสังสรรค์ทางวัฒนธรรมกับชุมชนอ่ืน จากพ้ืนที่ที่สิ่งแวดล้อมอ่ืนได้มีการติดต่อสัมพันธ์กัน 
แล้วรับเอามาปรับเปลี่ยนนํามาสร้างประโยชน์หรือแก้ปัญหาได้ ในสิ่งแวดล้อมและบริบททางสังคม
ของวัฒนธรรมของกลุ่มชนน้ัน ภูมิปัญญาจึงมีทั้งภูมิปัญญาอันเกิดจากประสบการณ์ในพ้ืนที่ ภูมิปัญญา
ที่เกิดจากภายนอก และภูมิปัญญาที่ผลิตใหม่หรือผลิตซ้ํา เพ่ือการแก้ปัญหา การปรับตัวให้สอดคล้อง
กับความจําเป็นและความเปลี่ยนแปลง ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นเรื่องที่ก่อเกิดสั่งสมปรับเปล่ียนตามเหตุ
ปัจจัย อยู่ในจิตใจ  พฤติกรรมความเคยชินและความสันทัน ชัดเจนที่เรียกเป็นองค์รวมว่า ชาวบ้าน 
โดยชาวบ้านเพื่อชาวบ้าน ภูมิปัญญาท้องถิ่นได้รับการทดสอบในชีวิตจริง ผ่านกาลเวลา สถานการณ์ 
และบริบททางเศรษฐกิจ สังคมท่ีเคลื่อนไหวเปล่ียนแปลง จึงเป็นธรรมดาที่ภูมิปัญญาท้องถิ่นหลายสิ่ง
หลายอย่างย่อมตกสมัยไปแล้ว ทว่าพร้อมกันน้ันภูมิปัญญาท้องถิ่นอีกหลายอย่างก็ยังคงอยู่ หากแต่มี
การปรับใช้สถานการณ์แล้ว งอกงามเจริญเติบโตต่อไป ( เอกวิทย์ ณ ถลาง  2546) 
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         2.3.1.1 ภูมิปัญญาที่เกิดขึ้นจากการสะสมเรียนรู้มาเป็นระยะเวลานานสะท้อนออกมา
ใน 3 ลักษณะที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกัน( เสรี พงศ์พิศ  2529)  คือ 

         (1)  ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับโลก สิ่งแวดล้อม สัตว์ หรือธรรมชาติ 

         (2)  ความสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆที่ร่วมกัน หรือชุมชนในสังคม 

         (3)  ความสัมพันธ์กับสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ สิ่งเหนือธรรมชาติ และสิ่งที่ไม่สามารถ
สัมผัสได้ 
 

         2.3.1.2 ภูมิปัญญาจึงเป็นรากฐานในการดําเนินชีวิตของชาวบ้านซึ่งเกิดจากความเช่ือ
ของคนมี 3 แบบอย่าง (มณี พยอมยงค์  2537)  ได้แก่ 

           (1) ความเช่ือทางพระพุทธศาสนา การนับถือพระพุทธศาสนามีพ้ืนฐานมา
จากไสยศาสตร์ เกิดพิธีกรรมที่ปะปนระหว่างศาสนาพุทธและศาสนาพราหมณ์   นอกจากน้ียังมีความ
เช่ือย่อยๆ ความเช่ือเรื่องกฎแห่งกรรม การพลัดพราก บุพเพสันนิวาส และอานิสงส์บุญ 

           (2) ความเช่ือทางไสยศาสตร์ เป็นวิชาลึกลับ เก่ียวกับอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์ เวท
มนตร์ คาถา ความต้องการ 2 ประการได้แก่ ปิยะ ทําให้เกิดความรัก ความโชคดี  และความสําเร็จ กา
ยะ เป็นเคร่ืองทําลาย  และเครื่องกําจัดอัปมงคล ทําให้เกิดมีความเช่ือเร่ืองสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ นรก สวรรค์ 
ยักษ์ อสุรกาย ของวิเศษ และอาถรรพ์ 

           (3) ความเช่ือทางโหราศาสตร์ การทายทักเก่ียวกับอนาคต ความเช่ือเรื่อง
ฤกษ์ยาม โชคชะตา  

2.3.2  รูปแบบของภูมิปัญญา 

        2.3.2.1 ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน 

        ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านเป็นองค์ความรู้ ความสามารถ และประสบการณ์ที่สั่งสมและสืบ
ทอดกันมาอันเป็นความสามารถและศักยภาพในเชิงแก้ปัญหา การปรับตัวเรียนรู้และสืบทอดไปสู่คน
รุ่นใหม่ เพ่ือการดํารงอยู่รอดของเผ่าพันธ์ุ จึงเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของชาติ เผ่าพันธ์ุหรือเป็นวิถี
ของชาวบ้าน 

       2.3.2.2 ภูมิปัญญาชาวบ้าน 

       ภูมิปัญญาชาวบ้าน หมายถึง แกนหลักของการมองชีวิต การใช้ชีวิตอย่างมีความสุข ซึ่ง
มีความหมายในแง่ของปัจเจกบุคคล และในแง่ของสังคมหมู่บ้าน ภูมิปัญญาน้ีเกิดจากการสะสมเรียนรู้
มาเป็นระยะเวลานาน เป็นมวลความรู้และประสบการณ์ของชาวบ้านที่ใช้ในการดําเนินชีวิตให้เป็นสุข
โดยได้รับการถ่ายทอดสั่งสมกันมา ที่ผ่านกระบวนการพัฒนาให้สอดคล้องกับกาลสมัย 

       2.3.2.3 ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

       ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือ ความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์ในชีวิตของคนเราผ่านกระบวนการ
ศึกษา  สังเกต คิด วิเคราะห์จนเกิดปัญญา และตกผลึกมาเป็นองค์ความรู้ที่ประกอบกันขึ้นมากับ
ความรู้เฉพาะหลายๆเรื่อง ความรู้ดังกล่าวไม่ได้แยกย่อยออกมาเป็นศาสตร์เฉพาะสาขาวิชาต่างๆ อาจ
กล่าวได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นความรู้ที่มีอยู่ทั่วไปในสังคม ชุมชน และในตัวของผู้รู้เอง หากมีการ
สืบค้นเพ่ือศึกษา และนํามาใช้ก็จะเป็นที่รู้กัน เกิดการยอมรับถ่ายทอดและพัฒนาสู่คนรุ่นใหม่ตามยุค
ตามสมัยได้ 
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      2.3.2.4 ภูมิปัญญาไทย 

      ภูมิปัญญาไทยเป็นผลของประสบการณ์สั่งสมของคนที่ เรียนรู้จักปฏิสัมพันธ์กับ
สิ่งแวดล้อม ปฏิสัมพันธ์ในกลุ่มชนเดียวกัน และระหว่างกลุ่มชนหลายๆชาติพันธ์ุ รวมไปถึงโลกทัศน์ที่
มีต่อสิ่งเหนือธรรมชาติ ภูมิปัญญาเหล่าน้ีเอ้ืออํานวยให้คนไทยแก้ปัญหาได้ดํารงอยู่และสร้างสรรค์
อารยธรรมของเราเองได้อย่างมีดุลยภาพกับสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะในระดับพ้ืนฐานหรือระดับชาวบ้าน 
ภูมิปัญญาในแผ่นดินน้ีมิได้เกิดขึ้นเป็นเอกเทศแปลมีส่วนแลกเปลี่ยนเลือกเฟ้น  และปรับให้ภูมิปัญญา
จากอารยธรรมอ่ืนตลอดเวลา 

      แนวความคิดของภูมิปัญญาไทยจึงเป็นการถ่ายทอดวัฒนธรรม โดยการตีความหมาย
อย่างลึกซึ้งให้เข้าใจถึงมูลเหตุแห่งการสร้างสรรค์อย่างชาญฉลาด แสดงถึงความมีภูมิปัญญาของคน
ไทยในยุคสมัยหน่ึง ที่สามารถคิดค้นสิ่งที่เป็นระเบียบแบบแผน และมีรูปแบบที่ยอมรับกันภายในสังคม 
เพ่ือเอ้ือประโยชน์ต่อการดํารงชีวิตอยู่ร่วมกันในสังคมน้ันๆ ทั้งยังมีคุณค่าความงดงามในรูปแบบของ
งานศิลปะ ผลงานจากภูมิปัญญาของคนไทยโบราณจะปรากฏคุณค่าเด่นชัด และน่าอนุรักษ์เมื่อเราได้
ประจักษ์ชัดถึงความสัมพันธ์สอดคล้องระหว่างศิลปะ   วัฒนธรรม ประเพณี สภาพความเป็นอยู่ และ
วิถีชีวิตของผู้คนในสังคมแต่ละยุคสมัย 

           2.3.3 ขอบข่ายของภูมิปัญญาไทย  
 ตามนโยบายส่งเสริมภูมิปัญญาไทยในการจัดการศึกษา ซึ่งได้รับความเห็นชอบตามมติ

คณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 16 พฤศจิกายน พ.ศ  2542  โดยได้กําหนดขอบข่ายภูมิปัญญาไทยไว้ 9 ด้าน
ดังน้ี 

         2.3.3.1 ด้านเกษตรกรรม ได้แก่ความสามารถในการผสมผสานองค์ความรู้ ทักษะและ
เทคนิคด้านการเกษตรกับเทคโนโลยี โดยการพัฒนาบนพื้นฐานคุณค่าด้ังเดิม ซึ่งคนสามารถพ่ึงตนเอง
ในสภาวะการณ์ต่างๆได้ เช่น การทําการเกษตรแบบผสมผสาน การแก้ปัญหาการเกษตรด้าน
การตลาด และการแก้ปัญหาด้านการผลิต และรู้จักปรับใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการเกษตร 

         2.3.3.2 ด้านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม ได้แก่ การรู้จักประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
สมัยใหม่ในการแปรรูป ผลิตเพ่ือบริโภคอย่างปลอดภัย ประหยัด และเป็นธรรม อันเป็นกระบวนการ
ให้ชุมชนท้องถิ่นสามารถพึ่งตนเองทางเศรษฐกิจได้ ตลอดทั้งการผลิตและการจําหน่ายผลผลิตทาง
หัตถกรรม เช่น การรวมกลุ่มโรงงานยางพารา กลุ่มโรงสี  

        2.3.3.3 ด้านการแพทย์แผนไทย ได้แก่ ความสามารถในการจัดการป้องกัน และรักษา
สุขภาพของคนในชุมชน โดยเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองทางด้านสุขภาพอนามัยได้ เช่น ยาจาก
สมุนไพรอันมีอยู่หลากหลาย การนวดแผนโบราณ และการดูแลรักษาสุขภาพพ้ืนบ้าน 

        2.3.3.4 ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ความสามารถ
เก่ียวกับการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ทั้งการอนุรักษ์ การพัฒนา และการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน เช่น การบวชป่า การสืบ
ชะตาแม่นํ้า การทําแนวปะการังเทียม การอนุรักษ์ป่าชายเลน และการจัดการป่าต้นนํ้าและชุมชน 

        2.3.3.5 ด้านกองทุนและธุรกิจชุมชน ได้แก่ ความสามารถในด้านการสะสม การ
บริหารกองทุนและสวัสดิการชุมชน ทั้งที่เป็นเงินตราและโภคทรัพย์ เพ่ือสร้างเสริมความมั่นคงให้แก่
ชีวิต และความเป็นอยู่ของสมาชิกในกลุ่ม เช่น การจัดการกองทุนชุมชนในรูปแบบของสหกรณ์ออม
ทรัพย์รวมถึงความสามารถในการจัดสวัสดิการในการประกันคุณภาพชีวิตของคนให้เกิดความมั่นคง
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ทางเศรษฐกิจ สังคม โดยการจัดต้ังกองทุนสวัสดิการพยาบาลของชุมชน และจัดระบบสวัสดิการ
บริหารชุมชน 

        2.3.3.6  ด้านศิลปกรรม ได้แก่ ความสามารถในการสรรสร้างผลงานศิลปะสาขาต่างๆ 
เช่น จิตรกรรม ปฏิมากรรม นาฏศิลป์ ทัศนศิลป์ คีตศิลป์ การเล่นพ้ืนบ้าน และนันทนาการ 

        2.3.3.7 ด้านภาษาและวรรณกรรม ได้แก่ ความสามารถในการอนุรักษ์และสรรค์สร้าง
ผลงานด้านภาษา คือ ภาษาถิ่น ภาษาไทยภูมิภาคต่างๆ รวมถึงด้านวรรณกรรมท้องถิ่น และการจัดทํา
สารานุกรมท้องถิ่น ปริวรรตหนังสือโบราณ การฟ้ืนฟูการเรียนการสอนภาษาถิ่นของท้องถิ่นต่างๆ 

        2.3.3.8  ด้านปรัชญา ศาสนา และประเพณี ได้แก่ ความสามารถประยุกต์และปรับใช้
หลักธรรมคําสอนทางศาสนา ปรัชญา ความเช่ือ และประเพณี ที่มีคุณค่าให้เหมาะต่อบริบททาง
เศรษฐกิจและสังคม เช่น การถ่ายทอดวรรณกรรมคําสอน การบวชป่า และการประยุกต์ประเพณีบุญ
ประทายข้าว 

        2.3.3.9 ด้านโภชนาการ ได้แก่ ความสามารถในการเลือกสรร ประดิษฐ์และปรุงแต่ง
อาหารและยาได้เหมาะสมกับความต้องการของร่างกายในสภาวการณ์ต่างๆ ตลอดจนผลิตเป็นสินค้า
และบริการส่งออกที่ได้รับความนิยมแพร่หลาย รวมถึงการเพ่ิมคุณค่าของทรัพยากรด้วย 

2.3.4 การพัฒนาคุณภาพของคนในสังคมแห่งศีลธรรมและฐานความรู้  
โดยที่ “คน” หรือ “ทุนมนุษย์” เป็นทุนที่มีความสําคัญที่สุด และมีบทบาทท้ังเป็นผู้สร้างการ

พัฒนาและผู้ที่ได้รับผลจากการพัฒนา จึงจําเป็นต้องพัฒนาศักยภาพคนในทุกมิติ ทั้งทางด้านร่างกาย 
จิตใจ  โดยเร่ิมจากการเสริมสร้าง “สุขภาวะ” ของประชาชนให้มีสุขภาพแข็งแรงและมีพฤติกรรม
สุขภาพที่ดีได้ สามารถดูแลตนเองให้มีกําลังทําประโยชน์ต่อส่วนรวม และให้ความสําคัญต่อการสร้าง 
“ภูมิคุ้มกันทางจิตใจ” ของคนไทย โดยเสริมสร้างบทบาทของสถาบันครอบครัว สถาบันศาสนา และ
สถาบันการศึกษา ในการยึดเหน่ียวจิตใจ สร้างศรัทธา และปลูกฝังให้คนอย่างลึกใน “ศีลธรรมขั้น
พ้ืนฐาน” คือการเคารพในศักด์ิศรี คุณค่า สิทธิและหน้าที่ของความเป็นคนอย่างเท่าเทียมกัน ยึดมั่นใน
คุณความดีต่อตนเองและผู้อ่ืน สํานึกใน “คุณธรรม” มีจริยธรรมในการดําเนินชีวิตและปฏิสัมพันธ์กับ
ผู้อ่ืนด้วยความซื่อสัตย์สุจริต ความไม่โลภ ความไม่เบียดเบียนผู้อ่ืน ความเมตตา ความรู้รักสามัคคี 
ความรักชาติ และทําประโยชน์เพ่ือส่วนรวม และมี “ความเพียร” คือ ความประมาณตนมีเหตุผลและ
รอบคอบ ระมัดระวัง นําไปสู่ “สังคมแห่งศีลธรรมความดี” ที่มีความสมดุลระหว่าง “โลกวัตถุ” และ 
“จิตวิญญาณ” และมีความสันติสุข พร้อมไปกับการพัฒนาตนให้มี “ปรัชญาความรู้” ให้เรียนรู้ตนเอง
โดยเช่ือมโยงขานความรู้ในตัวค้นจากชีวิตจริงเข้ากับฐานความรู้ในหลักวิชาการอย่างบูรณาการ ให้รู้
รอบด้าน กระตุ้นให้ใฝ่รู้และส่งเสริมให้เกิดเครือข่ายการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ภูมิปัญญาในตัวตนที่มี
หลากหลายและถ่ายทอดเป็นภูมิปัญญาเปิดเผยอย่างต่อเน่ือง เพ่ือให้เกิดความริเริ่มสร้างสรรค์เป็น
นวัตกรรมและองค์ความรู้ใหม่ๆที่สอดคล้องกับศักยภาพ และโอกาสทางเศรษฐกิจของประเทศ นําไปสู่ 
“สังคมแห่งการเรียนรู้” อันเป็นภูมิคุ้มกันให้คนมีความรอบรู้ เท่ากัน และพร้อมเผชิญต่อการ
เปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้นทั้งจากภายในและภายนอกได้ 

2.3.5  การเกิดและความสําคัญของภูมิปัญญาไทย  
ภูมิปัญญามีกระบวนการท่ีเกิดจากการสืบทอด ถ่ายทอดองค์ความรู้ที่มีอยู่เดิมในชุมชน

ท้องถิ่นต่างๆ แล้วพัฒนาเลือกสรรปรับปรุงองค์ความรู้เหล่าน้ันจนเกิดทักษะและความชํานาญที่
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สามารถแก้ไขปัญหาและพัฒนาชีวิตได้อย่างเหมาะสมกับยุคสมัย แล้วเกิดเป็นภูมิปัญญาที่เหมาะสม
และสืบทอดพัฒนาต่อไปอย่างไม่สิ้นสุด 

ภูมิปัญญาไทยหรือภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นองค์ประกอบที่สําคัญในการพัฒนาท้องถิ่น อันจะ
ส่งผลถึงการพัฒนาประเทศชาติโดยรวม ความสําคัญของภูมิปัญญาเป็นสัจธรรมที่เด่นชัดไม่ว่าสังคมใด
หรือชุมชนใดก็ตาม เป็นรากฐานของการพัฒนาชุมชน และเป็นรากฐานของวัฒนธรรม โดยสะท้อน
ออกมาในรูปแบบของขนบ ประเพณี ศาสนา   ความเช่ือ ภาษา วรรณกรรม ศิลปกรรม ดนตรี 
การละเล่นพ้ืนบ้าน และวิทยาการต่างๆ เมื่อมีชุมชนเกิดขึ้นหรือดํารงอยู่มานานล้วนต้องมีภูมิปัญญา
ของตนเอง การพัฒนาประเทศท่ีผ่านมาในมุมมองทั้งในด้านความคิดและความรู้ รัฐบาลและ
ภาคเอกชนไม่ค่อยให้ความสําคัญในภูมิปัญญาชาวบ้าน หรือความรู้ด้ังเดิมของสังคมไทยด้วยมุมมองท่ี
เห็นว่าภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นสิ่งที่โบราณ ต้องพัฒนาให้ทันสมัยตามแบบทวีปยุโรป เมื่อผ่านการ
ต่อเน่ืองเป็นเวลานานผลท่ีตามมาอาจกล่าวได้ว่า ชนบทไทยภูทําให้ล่มสลาย เกิดสภาพล้มละลายทั้ง
ทางด้านสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ก็ผลกระทบถึงครอบครัวเน่ืองจากความสมดุลของชีวิตเท่าที่
เคยเป็นมาก่อนถูกทําลายลง ดังน้ัน การพัฒนาจึงต้องคํานึงถึงภูมิปัญญาแห่งชาติและภูมิปัญญา
ชาวบ้าน 

       ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาของภูมิปัญญาไทยดังน้ี 

       2.3.5.1  ความรู้เดิมในเรื่องน้ันๆ ผสมผสานกับความรู้ไหมที่ได้รับ 

       2.3.5.2  การสั่งสมและการสืบทอดของความรู้ในเรื่องน้ัน 

       2.3.5.3  ประสบการณ์เดิมที่สามารถเทียบเคียงกับเหตุการณ์ประสบการณ์ใหม่ได้ 

       2.3.5.4  สถานการณ์ที่ไม่มั่นคงหรือมีปัญหาที่ยังหาทางออกไม่ได้ 

       2.3.5.5  รากฐานทางพระพุทธศาสนา วัฒนธรรม และความเช่ือ 

        2.3.6  ลักษณะของภูมิปัญญาไทย  
       2.3.6.1 ภูมิ ปัญญาไทย  เ ป็นเรื่องราวการใช้ความรู้  (  knowledge)  ทักษะ  ( 

Skill)  ความเช่ือ ( Belief)  และพฤติกรรม  
       2.3.6.2 ภูมิปัญญาไทยแสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติ

แวดล้อม และคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ 

       2.3.6.3 ภูมิปัญญาไทยเป็นองค์รวมหรือกิจกรรมทุกอย่างในวิถีชีวิต 

       2.3.6.4  ภูมิปัญญาไทยเป็นเรื่องของการแก้ปัญหา การจัดการ การปรับตัว การเรียนรู้ 
เพ่ือความอยู่รอดของบุคคล ชุมชนและสังคม 

       2.3.6.5 ภูมิปัญญาไทยเป็นแกนหลัก หรือกระบวนทัศน์ในการมองชีวิตเป็นพ้ืนความรู้
ในเรื่องต่างๆ 

       2.3.6.6 ภูมิปัญญาไทยมีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือการปรับสมดุลในการพัฒนาการทาง
สังคม 

2.3.7  ความสัมพันธ์ของภูมิปัญญาไทย 

สัญญา สัญญาวิวัฒน์  2534  ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาไทย 
บางครั้งจะเรียกว่าเป็นความรู้พ้ืนบ้าน ( Folk Wisdom)  ถือเป็นความคิดทางสังคมที่สําคัญอีก
ประการหน่ึงกรณีสังคม ดูได้จากเคร่ืองมือประกอบอาชีพ เรื่องสุขอนามัย และสาธารณสุข ได้แก่ ยา
สมุนไพร นํ้ามนต์ วิธีการรักษาโรคด้วยการบีบนวด เป่ากระหม่อม พ่นนํ้ามนต์ ความรู้หลากหลาย
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เก่ียวกับสภาพภูมิศาสตร์ ฤดูกาล ดิน นํ้า อากาศ การเสาะแสวงหาตาน้ํา หรือความรู้เก่ียวกับความ
หลากหลายทางพันธุศาสตร์ พันธ์ุไม้ พันธ์ุสัตว์ หิน ดิน ตลอดจนงานช่าง การเป็นผู้นํา การทําศึก
สงคราม การต่อสู้  และการละเล่นต่างๆ 

จากความหมายของขอบข่าย ตลอดทั้งลักษณะของภูมิปัญญาไทยกล่าวมาแล้วในข้างต้นภูมิ
ปัญญาไทยสามารถสะท้อนออกมาได้ลักษณะที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกัน คือ ความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิด
ระหว่างคนกับโลกสิ่งแวดล้อม สัตว์ พืช และความสัมพันธ์ของคนกับคนอ่ืนๆที่อยู่รวมกันในสังคมหรือ
ชุมชน ดังน้ัน ภูมิปัญญาชาวบ้าน ภูมิปัญญาท้อง เทคนิควิทยาการพ้ืนบ้าน น้ันอาจสรุปความ หมายถึง
กระบวนการของการนําความรู้ที่สืบทอดจากบรรพบุรุษมาปรับประยุกต์ใช้ในแต่ละท้องถิ่นหรือชุมชน 
โดยสามารถเช่ือมโยงความรู้หรือถ่ายทอดความรู้น้ันข้ามท้องถิ่นหรือข้ามชาติก็ได้ นักสังคมวิทยา
มักจะเรียกกระบวนการถ่ายทอดความรู้สู่กันและกันว่าเป็นการสร้างเครือข่ายการเรียนรู้ร่วมกันของ
คนและชุมชน ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นกระบวนการเรียนรู้ในลักษณะที่ไม่เป็นทางการ แต่จะถ่ายทอด
ความรู้ในลักษณะของการเรียนรู้โดยการศึกษาค้นคว้าร่วมกัน และการนํามาปรับประยุกต์ใช้ให้
เหมาะสมกับสภาพของแต่ละท้องถิ่น เน่ืองจากการจัดการวิถีชีวิตให้อยู่ร่วมกันอย่างเป็นสุข กิจกรรม
ของภูมิปัญญาของแต่ละสาขาจึงมีความเอ้ือต่อการในการดํารงชีวิตในสังคมหรือเรียนรู้ในลักษณะที่
เป็นทางการ เช่น การติดต่อผ่านองค์กรทั้งในและนอกชุมชนหรืออาจเป็นลักษณะภายในประเทศหรือ
ต่างทวีปก็ได้ โดยเฉพาะการเช่ือมโยงความคิดอย่างไร้พรมแดน  เช่นในยุคปัจจุบันเรียกว่า “ยุค
โลกาภิวัฒน์” ซึ่งองค์ความรู้เหล่าน้ีจะมีผลต่อการดํารงชีวิต การเปล่ียนแปลงสังคม และคุณภาพชีวิต
ของคนได้ พบว่าเครือข่ายการเรียนรู้สามารถทําลายล้างหรือรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นได้ถ้าบุคคลหรือ
ชุมชนเหล่าน้ันไม่พยายามอนุรักษ์ความรู้ด้ังเดิมและเลือกรับวิทยาการความรู้ ทักษะ และความ
ชํานาญใหม่ๆ โดยนํามาปรับใช้ในสังคมได้อย่างเหมาะสมหรือชาญฉลาด  

2.3.8  กระบวนการเรียนรู้ภูมิปัญญาไทย 

การสร้างสรรค์และสั่งสมภูมิปัญญาเป็นกระบวนการเรียนรู้ตามธรรมชาติของมนุษย์ท่ามกลาง
สภาพแวดล้อมธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมทางสังคมที่มีการพัฒนามายาวนาน ซึ่ง เอกวิทย์ ณ ถลาง 
2544 ได้วิเคราะห์และประมวลเอาลักษณะการเรียนรู้ของชาวบ้านหรือคนสามัญธรรมดาจนก่อให้เกิด
การพัฒนาภูมิปัญญาไว้อย่างมากมายว่ากระบวนการเรียนรู้ตามธรรมชาติของมนุษย์ดังน้ี 

         2.3.8.1 การลองผิดลองถูก ในบรรพกาลมนุษย์เรียนรู้ที่จะดํารงชีวิตเผ่าพันธ์ุของ
ตนเองให้อยู่รอดด้วยการ “ลองผิดลองถูก” ในการหาอาหาร การต่อสู้ กับภัยธรรมชาติ การ
รักษาพยาบาลเมื่อเจ็บป่วย ต่อสู้แย่งชิงสิ่งของระหว่างมนุษย์ที่อยู่ด้วยกัน และเผชิญโรคร้ายด้วยการ
เสี่ยงต่างๆ เมื่อประสบความล้มเหลวก็ถึงกับตายหรือบาดเจ็บ แต่ถ้าสําเร็จก็ได้อาหารได้สิ่งของพ้น
อันตรายเป็นต้น จากประสบการณ์การลองผิดลองถูกมนุษย์ก็สะสมความรู้ความเข้าใจของตนไว้แล้ว
ถ่ายทอดส่งต่อให้แก่ลูกหลานเผ่าพันธ์ุของตน นานๆเข้าสิ่งที่ประพฤติปฏิบัติก็กลายเป็นจารีตธรรม
เนียมหรือข้อห้ามใน “วัฒนธรรม” ของกลุ่มคนนั้นๆไป กาลเวลาที่ล่วงเลยไปมนุษย์อาจลืมเหตุผลที่มา
ของข้อธรรมเนียมปฏิบัติไปแล้ว แต่รู้ว่าในสังคมของตนต้องประพฤติปฏิบัติเช่นน้ันจึงอยู่รอดปลอดภัย 
แก้ไขหรือป้องกันปัญหาได้ บ่อยครั้งภูมิปัญญาเหล่าน้ันใช้การต่อไปไม่ได้เพราะเหตุปัจจัยเปลี่ยนไป
สถานการณ์เปลี่ยนไป มนุษย์ก็ต้องใช้ปัญญาแก้ไขปัญหาเอาใหม่ ต้องเสี่ยงชีวิตกันใหม่ ต่อเมื่อได้
เรียนรู้ว่าคิดอย่างไรทําอย่างไรจึงจะแก้ปัญหาได้ ก็จดจําความคิดและวิธีปฏิบัติน้ันไว้ต่อไป ถ้าล้มเหลว
ก็จดจําเป็นข้อห้าม ด้วยการสั่งสมประสบการณ์ดังกล่าว   
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        2.3.8.2 ลงมือกระทําจริง มนุษย์เรียนรู้ด้วยการ “ลงมือกระทําจริง” ในสถานการณ์
แวดล้อมที่มีอยู่จริง เช่น การเดินทาง การปลูกพืช การสร้างบ้าน การต่อสู้กับภยันตราย ในกรณี
ชาวบ้านในประเทศไทยจะเห็นได้ว่า ภาคเหนือ มีการเรียนรู้จากการร่วมกันจัดระบบเหมืองฝายหรือ
การกสิกรรมในพ้ืนที่ลุ่มนํ้าระหว่างเขาแล้วค่อยๆพัฒนาขึ้นเป็นระบบความสัมพันธ์ในการแบ่งปันนํ้า
ระหว่างคนที่ต้ังถิ่นฐานอยู่ในลุ่มนํ้าเดียวกัน ภาคอีสาน เรียนรู้ที่จะแสวงหาแหล่งดินชุ่มนํ้าเป็นที่ทํากิน
หรือขุดสระไว้เป็นบริเวณรอบเทวสถานเพ่ือเลี้ยงชุมชน ภาคกลาง เรียนรู้ที่จะอยู่กับภาวะนํ้าหลาก นํ้า
ท่วม นํ้าลด ด้วยการปลูกเรือนใต้ถุนสูง  ทํานาทําไร่ให้สอดคล้องกับฤดูกาล ส่วนภาคใต้ เรียนรู้ที่จะ
พ่ึงพากันระหว่างคนอยู่ต่างถิ่นกันในเชิงเขา ลุ่มนํ้าและชายทะเล ด้วยการผูกไมตรีและแลกเปลี่ยน
ผลผลิตระหว่างพ้ืนที่ การเรียนรู้และประสบการณ์ต่างๆไว้ในสถานการณ์จริง ปฏิบัติจริงแล้วส่งผล
ต่อไปยังรุ่นลูกรุ่นหลานแบบค่อยเป็นค่อยไปกลายเป็นธรรมเนียมหรือวิถีปฏิบัติ  

        2.3.8.3  การถ่ายทอดความรู้ การเรียนรู้จากการทําจริงได้พัฒนาต่อมาจนเป็นการส่ง
ต่อ (Trans mission) แก่คนรุ่นหลังด้วยการ”สาธิตวิธีการด้วยการสั่งสอน ด้วยการบอกเล่า”            
( oraltredition) ในรูปแบบเพลงกล่อมเด็ก คําพังเพย สุภาษิตและการสร้างองค์ความรู้ไว้เป็นลาย
ลักษณ์ (literary tredition ) ซึ่งโดยทั่วไปการถ่ายทอดภูมิปัญญาชาวบ้านไทยทุกภูมิภาคจะนิยมแบบ
สาธิตวิธีการ และสอนเป็นวาจา ในกรณีที่เป็นศิลปะวิทยาที่มีความซับซ้อนลึกซึ้ง จะใช้วิธีลายลักษณ์
ในรูปของตํารา เช่น ตํารายา ตําราปลูกบ้าน ตําราโหราศาสตร์ หรือปลูกเป็นวรรณกรรม คําสอน คํา
ตักเตือน สุภาษิต คู่มือ ตํานาน และนิทาน สุดแต่จะเห็นว่าสะดวกและสอดคล้องกับพ้ืนฐานของ
ชาวบ้าน การถ่ายทอด โดยวาจาและลายลักษณ์หรือการสาธิตก็ไม่มีอะไรที่ตายตัว แต่จะปรับเปลี่ยน
ไปตามเหตุปัจจัยที่อยู่ในการรับรู้ของคนผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรม  บางกรณีความรู้ที่สั่งสมก็อาจจะถอย
หรือสูญหายได้ 

        2.3.8.4  พิธีกรรมการเรียนรู้โดย “พิธีกรรม” ข่าวในเชิงจิตวิทยาพิธีกรรมมีความ
ศักด์ิสิทธ์ิ มีอํานาจโน้มน้าวให้คนมีส่วนร่วมรับเอาคุณค่าและแบบอย่างพฤติกรรมที่ต้องการเน้นเข้าไว้
ในตัวเป็นการตอกย้ําความเช่ือ  กรอบศีลธรรม จรรยาของกลุ่มชน แนวปฏิบัติและความคาดหวังโดย
ไม่ต้องใช้การจําแนกแจกแจงเหตุผล แต่ใช้ศรัทธา  ความขลัง ความศักด์ิสิทธ์ิของพิธีกรรมเป็นการ
สร้างกระแสความเช่ือ และพฤติกรรมที่พึงประสงค์ ถึงแม้จะมีภูมิปัญญาความรอบรู้อยู่เบ้ืองหลัง
พิธีกรรมก็ไม่มีการเน้นยํ้าภูมิปัญญาเหล่าน้ัน แต่จะเน้นผลท่ีเกิดต่อสํานึกของผู้มีส่วนร่วมเป็นสําคัญ 
ด้วยเหตุดังน้ีพิธีสืบชะตาของแม่นํ้า สืบชะตาเมือง บวชต้นไม้ บวชป่า พิธีอุปสมบท พิธีบังสุกุล และพิธี
สู่ขวัญในโอกาสต่างๆจึงเกิดผลทางใจแก่ผู้ร่วมพิธี และมีผลในการวางบรรทัดฐานความประพฤติ 
ตลอดจนควบคุมพฤติกรรมของคนในสังคมเป็นอันมาก รวมท้ังตอกยํ้าความสําคัญของคุณค่าทาง
สังคมอย่างมีพลังด้วยพิธีกรรม จึงมิใช่เรื่องเหลวไหลหรืองมงายแต่เป็นกรรมวิธีในทางวัฒนธรรมที่มีผล
ในการปลูกฝัง บ่มเพาะความเช่ือ คุณค่า และแนวทางความประพฤติที่พึงประสงค์ตลอดมา 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงในสังคมประเพณี แม้แต่ในสังคมสมัยใหม่ที่นับถือความเป็นเหตุเป็นผลต่อกันของ
สรรพสิ่ง และให้ความสําคัญต่อข้อมูลเชิงประจักษ์ พิธีกรรมก็ยังมีคุณค่าต่อการเรียนรู้ทางจิตวิทยาอยู่
น่ันเองเพราะมนุษย์ก็ยังคงเป็นมนุษย์ที่ไม่ได้อยู่ภายใต้กฎเกณฑ์ของวิทยาศาสตร์ไฟล์เดียว 

        2.3.8.5  ศาสนา ทั้งในด้านหลักคําสอน วัตรปฏิบัติ พิธีกรรม กิจกรรมต่างๆ ที่มีวัด
เป็นศูนย์กลางล้วนมีส่วนตอกยํ้าภูมิปัญญาที่เป็นอุดมการณ์แห่งชีวิต ให้กรอบ บรรทัดฐาน ความ
ประพฤติ และความม่ันคงอบอุ่นทางจิตใจเป็นที่ยึดเหน่ียวแก่คนในการเผชิญชีวิตบนความไม่แน่นอน 
มันเป็นสัจธรรมอย่างหน่ึงของสถาบันศาสนา จึงมีอิทธิพลต่อการเรียนรู้ของคนที่อยู่รวมกันเป็นหมู่
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เหล่าสําหรับพุทธศาสนาในขั้นปรมัตถ์ มีผลต่อการพัฒนาจิตวิญญาณให้เป็นอิสระจากความทุกข์ยาก
ทั้งปวง สําหรับบุคคลผู้ประพฤติปฏิบัติศาสนาจึงเป็นหลักในการหล่อหลอมบ่มเพาะทั้งความประพฤติ 
สติปัญญา และอุดมการณ์แห่งชีวิตไปพร้อมพร้อมกัน ถือได้ว่าเป็นการศึกษาที่มีลักษณะเป็นองค์รวม
และมีอิทธิพลต่อชีวิตของคนที่นับถือศาสนาน้ันน้ัน ทั้งโดยทางตรงและโดยทางอ้อม อีกทั้งเป็นแก่น
และกรอบในกระบวนการขัดเกลาสังคม อย่างไรก็ตามสถาบันศาสนาทั้งภายในและภายนอกแตกต่าง
กันหลายประการ  กับชีวิตที่ให้ความสําคัญกับวัตถุนิยมและบริโภคนิยม เดินทางสวนกันและขัดแย้ง
กันอย่างอันตราย เมื่อเป็นเช่นน้ีจุดมุ่งหมายของกระบวนการเรียนรู้ก็เดินสวนทางกันไปด้วย 

        2.3.8.6  การแลกเปลี่ยนความรู้ ประสบการณ์ระหว่างกลุ่มคนที่แตกต่างกันทั้งในชาติ
ที่พันถิ่นฐานทํากิน รวมไปถึงแลกเปลี่ยนกับคนทางวัฒนธรรม ทําให้กระบวนการเรียนรู้ขยายตัวมี
ความคิดใหม่ วิธีการใหม่เข้ามาผสมผสานกลมกลืนบ้างขัดแย้งบ้าง แต่ทําให้เกิดการเรียนรู้ที่
หลากหลายกว้างขวางทั้งในด้านสาระ รูปแบบ และวิธีการ กระบวนการเรียนรู้ของ ในสังคมจึงมีพลวัต
มากกว่าเดิม ส่วนหน่ึงไปกับกระแสเทคโนโลยีข้อมูลข่าวสารอันทันสมัย ส่วนหนึ่งไปกับโลกกายภาพ
หรือธรรมชาติแวดล้อม และอีกส่วนหน่ึงมุ่งมั่นไปทางจิตวิญญาณ ขณะเดียวกันก็มีการกระจาย
เครือข่ายและการขยายตัวของการเรียนรู้กว้างขวางหลากหลายมากอย่างไม่เคยปรากฏมาก่อน 
สังคมไทยจึงกลายเป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ที่มีทางเลือกได้แสวงหามากมายไม่รู้จบและมีเครือข่ายแห่ง
การเรียนรู้ที่มีภูมิปัญญาทั้งเก่าใหม่ให้พิจารณาอย่างอเนกอนันต์ 

      2.3.8.7 การผลิตซ้ําทางวัฒนธรรม (cultural reproduce) ในการแก้ปัญหาทั้งทางด้าน
สิ่งแวดล้อมทางเศรษฐกิจและสังคม ได้มีคนพยายามเลือกเฟ้นเอาความเช่ือและธรรมเนียมปฏิบัติที่สืบ
ทอดกันมาในสังคมประเพณี มาผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมให้ตรงกับฐานความเช่ือเดิม ขณะเดียวกันก็
แก้ปัญหาในบริบทใหม่ได้ระดับหน่ึง การผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมจึงเป็นกระบวนการเรียนรู้อีกลักษณะ
หน่ึงที่เกิดขึ้นตลอดเวลาในสังคมไทย ดังจะเห็นได้จากการแสวงหาความมั่นคงทางจิตใจในคนหมู่ที่มี
อาชีพที่ต้องเสี่ยง โดยการบูชาเจ้าแม่กวนอิม พระพรหม และการทรงเจ้าเข้าผีมีอยู่มากมายเพ่ือขอรับ
ผล แก้วิกฤตการณ์ในชีวิต หรือรักษาโรคภัยไข้เจ็บด้วยการผสมผสานการแพทย์สมัยใหม่กับสมุนไพร 
การรักษาทางใจจากหมอเมืองและพระสงฆ์ และการไปหาหมอดูทํานายทายทักโชคชะตาในยามมี
ทุกข์ขาดความม่ันใจในตัวเอง ตัวอย่างดังกล่าวน้ีไม่เก่ียวกับการประเมินค่าว่าผิดถูกหรือช่ัวแต่อย่างใด
แต่หากเป็นปรากฏการณ์ที่เห็นได้โดยท่ัวไปเก่ียวกับการผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมในสังคมไทยที่มีปัญหา 
มีวิกฤตความสลับซับซ้อนทางสังคมย่ิงกว่าในอดีตที่ผ่านมา และการผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมเป็น
กระบวนการเรียนรู้อย่างหน่ึงที่ย่อมมีทั้งที่ได้ผลและไม่ได้ผล สร้างสรรค์และไม่สร้างสรรค์ 

      2.3.8.8  ครูพักลักจํา เป็นกระบวนการเรียนรู้อีกวิธีหน่ึงที่มีมาอยู่เดิมและมีอยู่ต่อไป วิธี
ครูพักลักจําเป็นการเรียนรู้ทํานองแอบเรียน แอบเอาอย่าง แอบลองทําตามแบบอย่างที่เฝ้าสังเกตอยู่
เงียบๆแล้วรับเอามาเป็นของตนเมื่อสามารถทําได้จริง วิธีน้ีดูเผินเผินเป็นเสมือนการลักขโมยสิ่งที่เป็น
ภูมิปัญญาของคนอ่ืน แต่ในความหมายที่เข้าใจกันหาสื่อความหมายในทางช่ัวร้ายไม่ อาจเป็นวิธีการ
ธรรมดาของคนในการ เรียนรู้จากผู้อ่ืน ในชีวิตของทุกคนจะมีพฤติกรรมครูพักลักจําอยู่ไม่มากก็น้อย 
และถ้ายอมรับนับถือว่าวิธีการเรียนรู้ที่ดูประหน่ึงว่าไม่สําคัญน้ีมีมูลค่าสูงมีความจําเป็นในธรรมชาติใน
นิสัยมนุษย์  และเป็นการหาความรู้ทางหน่ึงที่มีประสิทธิภาพ ก็จะเป็นการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้
ที่มีประสิทธิภาพอีกทางหนึ่งได้ โดยนัยกล่าวได้ดังน้ี “ครูพักลักจําเป็นคนละเรื่องกับการขโมยลิขสิทธ์ิ
ทางปัญญา”  
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       2.3.8.9 สรุปได้ว่า ระบบและกระบวนการเรียนรู้ที่มีอยู่หลากหลายดังกล่าวมาน้ี เป็น
การเรียนรู้ที่ต่างจากการเรียนรู้ในรูปของสถาบันการศึกษาที่แพร่หลายในปัจจุบัน โดยเฉพาะอย่างย่ิง
การเรียนรู้ของชุมชนในภูมิภาคของสังคมไทยที่เป็นแหล่งบ่มเพาะภูมิปัญญามาช้านาน แตกต่างกัน
โดยสิ้นเชิงกับการเรียนรู้ในรูปแบบสถาบัน 

       ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ทั้งงานส่วนภาครัฐและเอกชนมีการต่ืนตัวและนําความรู้ด้านภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้กับธุรกิจประเภทต่างๆ ทั้งธุรกิจบริการและผลิตภัณฑ์ต่างๆเพ่ือเพ่ิม
เอกลักษณ์และลักษณะเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ สรุปแนวทางประยุกต์องค์ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น
มาใช้โดยศึกษากระบวนการปริวรรตวัฒนธรรม( เสรี พงศ์พิศ, 2536) 
        (1)  การอนุรักษ์ คือ การบํารุงรักษาความรู้หรือสิ่งดีงามไว้ เช่น ประเพณีต่างๆ 
งานหัตถกรรม 

        (2)  การฟ้ืนฟู คือ การร้ือฟ้ืนความรู้หรือสิ่งที่ดีงามต่างๆท่ีสูญหายไป เปลี่ยนไป 
เลิกไป หรือกําลังจะเลิก ให้กลับมาเป็นประโยชน์ให้กับผู้คนสมัยน้ี 

        (3)  การประยุกต์ คือ การปรับหรือการผสมผสานความรู้เก่ากับความรู้ใหม่เข้า
ด้วยกันให้เหมาะสมกับยุคสมัยที่เปลี่ยนไป 

         (4)  การสร้างใหม่ คือ การคิดค้นสิ่งใหม่ๆที่สัมพันธ์กับความรู้เดิมโดยเครื่องมือ
ที่จะช่วยในการส่งเสริมการพัฒนาองค์ความรู้ของชาวบ้าน มีหลายประการดังน้ี 

                                (4.1) ประการแรก เผยแพร่ภูมิปัญญาชาวบ้านให้ชุมชนได้เข้าใจ โดยการ
จัดการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ความรู้ จัดประชุมช้ีแจงหรือการแลกเปลี่ยนความรู้ความคิดเห็น รวมทั้ง
การทัศนศึกษาและการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

                               (4.2) ประการที่สอง สร้างโอกาสในการนําความรู้ที่มีอยู่เดิมในพ้ืนบ้านมาใช้
ให้เกิดประโยชน์ 
                               (4.3) ประการสุดท้าย การให้คุณค่าภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นการสะท้อนองค์
ความรู้รวมท่ีมีอยู่ในรูปแบบของวิธีการดํารงชีวิต 

       (5)  ส่วนการเรียนรู้ภูมิปัญญาชาวบ้านโดยคนภายนอกที่มีความรู้ทางวิชาการ 
หลังจากเข้าใจแล้วก็จะดึงประโยชน์จากภูมิปัญญาชาวบ้านไปสู่เมืองหรือต่างประเทศ หรืออาศัยความ
เข้าใจน้ันไปพัฒนาตัวเขาให้ดีขึ้น ซึ่งมักจะทําลายอาชีพชุมชนไปทันที ดังน้ัน การศึกษาวิจัยชุมชนเป็น
การศึกษาเพ่ือช่วยให้ชีวิตชุมชนดีขึ้น 

      (6)  การนําความรู้และเทคโนโลยีสมัยใหม่มาปรับใช้มันสามารถปรับเข้ากันได้ดี 
ถ้าสามารถปรับจัดให้ถูกต้อง ปัญหาต่างๆก็จะหมดไป เทคโนโลยีที่นําเข้ามาต้องเข้าใจว่าไม่ใช่
เครื่องจักรเพียงอย่างเดียว รวมถึงวิทยาการความรู้ต่างๆ พ่ีเอาไปประยุกต์ใช้เป็นส่วนที่เรียกว่า 
ซอฟต์แวร์ (Software)  ซึ่งไม่ใช่วัตถุหรืออุปกรณ์ 

      (7) การศึกษา ค้นคว้า ฟ้ืนฟู หรือประยุกต์ภูมิปัญญาชาวบ้านมาใช้ประโยชน์ 
เพ่ือการพัฒนาตนเอง  Take หรือสร้างเทคโนโลยีขึ้นมาเอง การจะก้าวไปน้ันควรมีขั้นตอนดังน้ี 

        (7.1)  ต้องมีความเข้าใจว่าภูมิปัญญาชาวบ้านมีเรื่องสําคัญ เป็นความดี มี
คุณค่าและสั่งสมกันมานาน เป็นเรื่องที่ผสมผสานทุกสิ่งทุกอย่าง เช่ือมโยงสิ่งต่างๆเข้าด้วยกัน 

          (7.2) ศึกษาชาวบ้านให้มากที่สุด  ทําอะไร เก่งอะไรและมีอะไร 

          (7.3) ต้องเอาข้อมูลมาหาความหมาย เพ่ือจัดระบบขึ้นใหม่ แล้วเอาภูมิปัญญา
อ่ืนขึ้นมาเช่ือมโยงเพ่ือพัฒนาให้ดีขึ้น ความรู้ที่เช่ือมโยงกันได้ก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
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          (7.4)  การศึกษาอบรมชาวบ้านควรมีหลายแบบ บลหลักการเคารพของ
ชาวบ้าน พยายามเข้าถึงวิธีการถ่ายทอดความรู้ ศิลปะวิทยาของชาวบ้าน โดยพาไปดูงานเพ่ือให้เห็น
ของจริง การแลกเปลี่ยนความคิดในหมู่บ้านเองหรือเชิญชาวบ้านที่มีความเช่ียวชาญมาเป็นวิทยากร 

                    นอกจากน้ีเรายังต้องสนใจในปัญหาการเช่ือมโยงวิทยาการสากลเข้ากับภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน เพราะช่วยให้วิทยาการท้องถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่นพัฒนาก้าวต่อไป ขณะเดียวกันสิ่งที่
ชาวบ้านทดลองว่าดีก็สามารถเข้าไปอยู่ในภูมิปัญญาสากล (ประเวศ วะสี, 2533) 

 2.3.9 วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาไทย 

  ภูมิปัญญา เป็นเรื่องของการสืบทอดประสบการณ์จากอดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งมีนักวิชาการได้
กล่าวถึงการถ่ายทอดภูมิปัญญาชาวบ้านไว้ดังน้ี จารุวรรณ ธรรมวัตร  2531  กล่าวถึงการถ่ายทอดภูมิ
ปัญญาพ้ืนบ้านอีสาน คือ การถ่ายโยงความรู้ของชาวอีสานเพ่ือสืบทอดจากคนรุ่นหน่ึงมายังอีกรุ่นหน่ึง 
ขึ้นอยู่กับวิธีการและกลุ่มเป้าหมาย อย่างเช่น วิธีการถ่ายโยงความรู้จากเด็กจะแตกต่างจากผู้ใหญ่ คือ 
วิธีการถ่ายโยงความรู้แก่เด็กต้องง่าย ไม่ซับซ้อน สนุกสนาน ดึงดูดใจ เช่น การละเล่น การเล่านิทาน 
การลองทํา ได้แก่ ปริศนาคําทาย โดยจะเลือกคําที่สร้างภาพ คําเปรียบเทียบทําให้ขัน คล้องจอง ให้
เสียงและจังหวะเพ่ือดึงดูดใจและจดจําได้ง่าย การเล่านิทานเป็นการถ่ายโยงความรู้โดยอาศัยความ
สนุกสนานจากตัวละครในเรื่อง และวิธีการเล่าที่น่าสนใจต้องเป็นเรื่องสั้นๆ เน้ือหาสร้างเสริมนิสัยและ
บุคลิกภาพที่สังคมปรารถนาส่วนใหญ่มุ่งเน้น จริยธรรม คือ สิ่งที่ควรทําและไม่ควรทํา ส่วนวิธีการ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาแก่ผู้ใหญ่มีหลายรูปแบบ เช่น วิธีบอกเล่า พิธีสู่ขวัญ พิธีทางพระพุทธศาสนา 
พิธีกรรมในช่วงหัวเลี้ยวหัวต่อของชีวิต การประกอบอาชีพ ตลอดจนวิธีการอ่านหนังสือและแสดง
มหรสพ การถ่ายทอดภูมิปัญญาด้วยวิธีการบอกเล่าในวัยน้ีจะมีสารประโยชน์ทั้งทางด้านการเพ่ิมพูน 
ความรู้จากการฟังและเป็นการรวมกลุ่มทางสังคม เพ่ือทํางานร่วมกันหรือช่วยเหลือกัน ผู้เล่าคือ ผู้
อาวุโสหรือผู้มีความรู้ ซึ่งโอกาสในการถ่ายทอดภูมิปัญญา ได้แก่ พิธีงานศพซึ่งชาวบ้านจะไปชุมนุมที่
บ้านคนตาย เพ่ือช่วยเจ้าภาพทํางานและเป็นเพ่ือนงานศพ ตลอดกลางคืนจะมีการละเล่นพ้ืนบ้าน เช่น 
การเล่นเสือกินหมู การเล่านิทานโดยการอ่านจากหนังสือถูกหรือใบลาน เจ้าภาพจะเลือกหมออ่านที่มี
นํ้าเสียงดีให้สนุกสนานเพลิดเพลินทั้งยังสอดแทรกจริยธรรมคําสอนด้วย 

  ในเวลาต่อมาเมื่อมีมหรสพสมัยใหม่ การอ่านหนังสือจึงลดบทบาทไป วิธีอยู่ไฟหลังคลอด
บุตร จึงมีการนํานิทานมาอ่านสู่กันฟังเพ่ือให้กําลังใจและให้ความเพลิดเพลินแก่แม่ลูกอ่อนและเพ่ือน
บ้านที่มาเย่ียมฟัง เมื่อการแพทย์สมัยใหม่เข้ามามีบทบาทประเพณีอยู่ไฟจึงค่อยๆเลิกไป ประเพณีทาง
พระพุทธศาสนา  เช่น การเข้าพรรษา การทําบุญผ้าป่า การทําบุญกฐิน และการทําบุญมหาชาติ 
นับเป็นโอกาสพิเศษที่ชาวบ้านต่างมาชุมนุมกันฟังเทศน์ฟังธรรม พระสงฆ์จะนิยมนํานิทานชาดกมา
เทศน์ เรื่องราวที่นํามาเทศน์นอกจากนิทานและกระทู้ธรรมแล้วยังเน้นเรื่องราวปฏิบัติระหว่างบุคคล 
ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ คติธรรมเวียนว่ายตายเกิด ความเช่ือเร่ืองบาป บุญ กรรม 
นรก สวรรค์ ซึ่งส่งผลต่อพฤติกรรมและมโนทัศน์ของผู้ฟัง 

         2.3.9.1 พิธีสู่ขวัญ เป็นการกระทําที่เช่ือมโยงจิตสํานึกและสร้างจิตสํานึกอันดีงามต่อ
ตนเองและสิ่งที่ให้คุณ   เช่น พิธีสู่ขวัญข้าวเป็นการกระทําที่สร้างเอกภาพระหว่างสิ่งสําคัญ 3 ประการ 
คือ คติความเช่ือเรื่องขวัญ คุณค่าของข้าว และวิธีทํานา สาระสําคัญคือ ขวัญข้าวมีคุณค่าเลี้ยงชีวิต 
เลี้ยงโลก และเลี้ยงศาสนาพิธีกรรมช่วงหัวเลี้ยวหัวต่อ คือ พิธีกรรมในช่วงที่มีการเปลี่ยนแปลง เช่น 
การเปลี่ยนวัย การเปลี่ยนสถานะภาพ เปลี่ยนที่อยู่อาศัยหรือการเจ็บไข้ได้ป่วย ชาวอีสานมีแนวปฏิบัติ
เพ่ือเตรียมพร้อมสําหรับการเริ่มต้นใหม่โดยเพ่ิมกําลังใจและให้หลักการดําเนินชีวิต เช่น พิธีสู่ขวัญบ่าว
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สาว พิธีบายศรีสู่ขวัญ บ่าวสาวจะเตรียมความพร้อมในเร่ืองน้ีโดยความศักด์ิสิทธ์ิของพิธีและการรับรู้
ของชุมชนเป็นสิ่งเตือนใจให้ความสํานึกรับผิดชอบต่อครอบครัว นอกจากน้ี คําสู่ขวัญยังช้ีนําหลักการ
วางตนในฐานะสามีภรรยาและหลักการสร้างความสัมพันธ์กับกลุ่มเครือญาติ 

         2.3.9.2 มหรสพที่เป็นมรดกอีสานสามารถแสดงภูมิปัญญาที่สั่งสมสืบต่อกันมาจนถือ
เป็นสมบัติของสังคมแสดงภูมิปัญญาของปัจเจกบุคคลได้ คือ การลําและการเล่นหนังประโมทัย การ
ลําเป็นการขยับลํานําตามทํานองท้องถิ่น การลํามีหลายประเภทแต่คํากลอนจะเป็นสื่อแสดงภูมิปัญญา
อีสานได้เด่นชัด เพราะเป็นการร้องโต้ตอบระหว่างหมอลําชายหญิง เรื่องที่นํามาร้องมีทั้งกลอนเก้ียว
พาราสี กลอนความรู้ด้านประวัติศาสตร์ ลัทธิธรรมเนียมท้องถิ่น หลักคําสอนทางพระพุทธศาสนา 
การเมืองการปกครองและงานอาชีพ หนังประโมทัยเป็นมหรสพที่ชาวอีสานนํามาจากการละเล่นหนัง
ตะลุงของภาคใต้ ตามรูปแบบเดิมนิยมเล่นรามเกียรต์ิ แต่หนังประโมทัยจะแสดงภูมิปัญญาด้านการ
ประยุกต์วัฒนธรรมท้องถิ่น ให้สอดคล้องกับรสนิยมแบบอีสาน คือ นิยมเล่นเรื่อง”สินชัย”ซึ่งเป็น
วรรณกรรมเอกที่แพร่หลายในอีสาน บางแห่งเรียกลิเกลาวหรือลําเพลิน การประยุกต์จากดนตรีลูกทุ่ง
แต่เป็นลูกทุ่งแบบอีสานซึ่งมีอิทธิพลของหมอลําแทรกอยู่มาก 

       2.3.9.3 การจารหนังสือหรือเขียนหนังสือในใบบลานก็เป็นวิธีการช่วยถ่ายทอดภูมิ
ปัญญา ที่จํากัดจําเพาะกลุ่มราชสํานักและกลุ่มบทเรียน ตัวอักษรท่ีเขียน คือ อักษรธรรมและ
อักษรไทยน้อย จุดมุ่งหมายที่เขียนเพ่ือตราเป็นประกาศหรือกําหนดเป็นกฎหมายให้บ้านเมืองและ
ประชาชนได้ยึดถือ แต่ละหมู่บ้านจึงมีหนังสือใบลาน อีกส่วนหน่ึงเก็บไว้ที่ วัด คณะผู้อาวุโสใช้
ตรวจสอบในการปกครองหมู่บ้าน หนังสือใบลานอีกส่วนหน่ึงเป็นการบันทึกนิทานธรรม  นิทาน
พ้ืนบ้าน ตํารายา ตําราหมอดู หลักคําสอนและประเพณีต่างๆ มีข้อที่ควรพินิจคือ หนังสือเหล่าน้ี
ชาวบ้านถือว่าเป็นคัมภีร์ศักด์ิสิทธ์ิ เช่ือว่าเป็นพุทธวจนหลายเรื่องเกิดขึ้นในชุมชนแต่แอบอ้างว่าเป็นคํา
สอนของพระพุทธเจ้าโดยกุศโลบาย ใช้ศรัทธาช้ีนําให้เกิดความเช่ือถือยอมรับจนเป็นคติ นิยมเก็บ
หนังสือปลูกใบลานมีไว้บนหิ้งแล้วกราบบูชา บ้างแห่งบทเป็นยารักษาโรคหรือเป็นผงวิเศษสําหรับ
บรรจุไว้ในองค์พระพุทธรูป เมื่อจัดการศึกษาใหม่แบบตะวันตกคุณค่าของหนังสือใบลานก็ลด 
 

  2.3.10 วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาของชาวบ้าน 
 สามารถ จันทร์สูรย์  (2534)  กล่าวถึงวิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาของชาวบ้านว่า ชาวบ้านทุก

หมู่เหล่าใช้สติปัญญาของตนสั่งสมความรู้ ประสบการณ์ เพ่ือการดํารงชีพมาโดยตลอด ย่อมถ่ายทอด
จากคนรุ่นหน่ึงไปสู่อีกรุ่นหน่ึงด้วยวิธีการต่างๆท่ีแตกต่างกันไปตามสภาพแวดล้อมของแต่ละท้องถิ่น 
ทั้งทางตรงและทางอ้อมโดยอาศัยศรัทธาทางศาสนา 

  ความเช่ือผีสางต่างๆรวมทั้งความเชื่อบรรพบุรุษเป็นพ้ืนฐานในการถ่ายทอดเรียนรู้สืบต่อกัน
มาจากบรรพบุรุษในอดีตถึงลูกหลานในปัจจุบัน ซึ่งจําแนกได้ 2 ประเภทดังน้ี 

            2.3.10.1 วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาแก่เด็ก เด็กโดยทั่วไปมีความสนใจช่วงเวลาสั้น
ในสิ่งที่ใกล้ตัวซึ่งแตกต่างจากผู้ใหญ่ สนุกสนาน และดึงดูดใจ  เช่น การละเล่น การเล่านิทาน การลอง
ทํา และการเล่นปริศนาคําทาย วิธีการเหล่าน้ีเป็นการสร้างเสริมนิสัยบุคลิกที่สังคมปรารถนา ซึ่งส่วน
ใหญ่มุ่งเน้นจริยธรรมที่เป็นสิ่งควรทําและไม่ควรทํา 

             2.3.10.2 วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาแก่ผู้ใหญ่ ผู้ใหญ่ถือว่าเป็นผู้ที่มีประสบการณ์
ต่างๆมากพอสมควรแล้วและเป็นวัยทํางาน วิธีการถ่ายทอดทําได้หลายรูปแบบ  เช่น วิธีบอกเล่า
โดยตรงหรือบอกผ่านพิธีสู่ขวัญ พิธีกรรมทางศาสนาและพิธีกรรมตามขนบธรรมเนียมประเพณีของ
ท้องถิ่นต่างๆ ดังจะเห็นได้โดยทั่วไปในพิธีการแต่งงานของทุกท้องถิ่น จะมีขั้นตอนและคําสอนของ
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ผู้ใหญ่สอนคู่บ่าวสาวอยู่ทุกคร้ัง รวมทั้งการลงมือประกอบอาชีพตามอย่างบรรพบุรุษ ได้มีการถ่ายทอด
เช่ือมโยงประสบการณ์มาโดยตลอด นอกจากน้ี วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาจะออกมาในรูปแบบการ
บันเทิงที่สอดแทรกในกระบวนการและเนื้อหาหรือคําร้องของการบันเทิง เช่น ในคําร้องลิเกลําตัดของ
ภาคกลาง โนราหนังตะลุงของภาคใต้ หนังประโมทัยของภาคอีสาน กลอนลําคําพญา คําสอยของ
อีสาน และคําซอของภาคเหนือ คําร้องเหล่าน้ีจะกล่าวถึงประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ขนบธรรมเนียม
ประเพณีท้องถิ่น คติธรรมคําสอนของศาสนา การเมืองการปกครอง การประกอบอาชีพ การรักษาโรค
พ้ืนบ้าน รวมท้ังการปฏิบัติตนตามจารีตประเพณีต่างๆ ซึ่งถ้าจะแบ่งการถ่ายทอดภูมิปัญญาในอดีต
ตามรูปแบบใหญ่ๆอาจแบ่งได้ 2 แบบ คือ แบบไม่เป็นลายลักษณ์อักษร สําหรับแบบไม่เป็นลายลักษณ์
อักษรได้กล่าวมาข้างต้นแล้ว ส่วนแบบเป็นลายลักษณ์อักษรน้ันในอดีตส่วนใหญ่ใช้จานหรือเขียนใส่
ใบลาน หรือสมุดข่อยที่ชาวใต้เรียก “บุดดํา บุดขาว” เพ่ือผู้ที่สนใจได้ศึกษาเล่าเรียนสืบต่อได้วิธีหน่ึง 
ส่วนในปัจจุบันในยุคที่การสื่อสารมวลชนทุกสาขาไม่ว่าจะเป็นหนังสือ เอกสาร สิ่งพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ 
ภาพยนตร์ และอื่นๆ จนทําให้เกิดการเลือกรับสารหรือไม่รับการถ่ายทอดมีรูปแบบที่หลากหลาย
สะดวกต่อผู้บริโภคมากขึ้น 

             ดังน้ัน การถ่ายทอดภูมิปัญญาชาวบ้านจะต้องคํานึงถึงวัยเด็กและผู้ใหญ่ ซึ่งมีความ
สนใจและประสบการณ์ต่างกัน ดังน้ัน วิธีการถ่ายทอดจึงต้องใช้วิธีการต่างกันด้วย 

  2.3.11 ภูมิปัญญาไทยสู่เศรษฐกิจพอเพียง  

  การนําแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ได้กลายเป็นแนวทางการพัฒนาภูมิปัญญา
ท้องถิ่นอย่างมีดุลยภาพโดยจะเห็นว่าเป็นการเช่ือมโยงประสานสัมพันธ์แหล่งความรู้ต่างๆเข้าด้วยกัน
เพ่ือแลกเปลี่ยนข่าวสาร ข้อมูลซึ่งกันและกันในชุมชนและนอกชุมชนหรือในธุรกิจประเภทเดียวกันหรือ
ธุรกิจต่างประเทศกัน ซึ่งหลักการนี้จะกระตุ้นจิตสํานึกในการพัฒนาเศรษฐกิจได้โดยการแลกเปลี่ยน
ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือสนับสนุนการสร้างองค์ความรู้ใหม่ รวมถึงการระดมและประสานการ
ใช้ทรัพยากรมนุษย์ วัสดุอุปกรณ์ อาคารสถานที่ และเงินงบประมาณเพ่ือให้หน่วยงานต่างๆสามารถใช้
ทรัพยากรร่วมกันเพ่ือให้เกิดการพัฒนาธุรกิจของชุมชนอย่างต่อเน่ืองและมีประสิทธิภาพ อย่างไรก็
ตาม จะเห็นได้ว่าชุมชนต่างๆได้มีการนําแนวทางเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้อย่างต่อเน่ืองทั้งในส่วน
ราชการและเอกชน รวมทั้งภาครัฐได้สร้างนโยบายเพ่ือให้เกิดทิศทางการพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดย
เน้นด้านการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมเพ่ือให้เกิดการสร้างงานสร้างรายได้ให้กับสถาน
ประกอบการต่างๆตลอดจนผู้ที่ตกงาน นโยบายของภาครัฐในการที่จะพลิกฟ้ืนสถานการณ์ด้าน
เศรษฐกิจน้ีจึงก่อเกิดแนวทางการดําเนินธุรกิจที่เหมาะสมกับประเทศไทยด้วยการนําแนวทางการ
พัฒนาที่อยู่บนพ้ืนฐานของการพ่ึงพาตัวเอง ความพอมีพอกินพอมีพอใช้ การรู้จักความพอประมาณ 
รวมทั้งการคํานึงถึงเหตุผลและการสร้างภูมิคุ้มกันที่ดีในตัว 

  ดังปฐมพระราชดํารัสว่าด้วยเศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิ
พลอดุลยเดชใจความว่า 

  “....การพัฒนาประเทศจําเป็นต้องทําตามลําดับช้ัน ต้องสร้างพ้ืนฐานคือความพอมีพอกิน
พอใช้ของประชาชนส่วนใหญ่เป็นเบ้ืองต้นก่อน โดยใช้วิธีการและอุปกรณ์ที่ประหยัดแต่ถูกต้องตาม
หลักวิชา เมื่อได้พ้ืนฐานความมั่นคงพร้อมพอสมควรและปฏิบัติได้แล้ว จึงค่อยสร้างค่อยเสริมความ
เจริญและฐานะทางเศรษฐกิจขั้นที่สูงขึ้นตามลําดับต่อไป หากมุ่งแต่จะทุ่มสร้างความเจริญยก
เศรษฐกิจขึ้นให้รวดเร็วแต่ประการเดียว โดยไม่ให้แผนปฏิบัติความสัมพันธ์กับสภาวะของประเทศและ
ของประชาชนโดยสอดคล้องด้วย ก็จะเกิดความไม่สมดุลในเรื่องต่างๆซ่ึงอาจกลายเป็นความยุ่งยาก
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ล้มเหลวในที่สุด”(พระบรมราโชวาทพระราชทานนิสิต มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, 18  กรกฎาคม 
พ.ศ.  2517) 
  กลาง พ.ศ  2540  ประเทศไทยต้องประสบวิกฤตทางเศรษฐกิจและการเงินอย่างรุนแรง ใน
วันที่  5  ธันวาคม พ.ศ.  2550  พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ทรงมีพระราช
ดํารัสเก่ียวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยรับสั่งมีข้อความตอนหน่ึงว่า 

  “การจะเป็นเสือน้ันไม่สําคัญ สําคัญอยู่ที่พอมีพอกินและมีเศรษฐกิจการเป็นอยู่แบบ
พอมีพอกิน” และ “คนเราถ้าพอในความต้องการก็มีความโลภน้อย เมื่อมีความโลภน้อยก็เบียดเบียน
น้อย  
  “...คนอ่ืนจะว่าอย่างไรก็ช่างเขา จะว่าเมืองไทยล้าสมัย  ว่าเมืองไทยไม่มีสิ่งใหม่ แต่เราอยู่
อย่างพอมีพอกิน และขอให้ทุกคนมีความปรารถนาที่จะให้เมืองไทยพออยู่พอกิน มีความสงบ ช่วยกัน
รักษาส่วนร่วม ให้อยู่ที่พอสมควร ขอยํ้าพอสมควร พออยู่พอกิน มีความสงบไม่ให้คนอ่ืนมาแย่ง
คุณสมบัติน้ีไปจากเราได้…” (พระราชกระแสรับสั่งในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงแก่ผู้เฝ้าถวายพระพรชัย
มงคล เน่ืองในวันเฉลิมพระชนมพรรษา พ.ศ.  2517) 
  พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ได้พัฒนาปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
เพ่ือให้พสกนิกรชาวไทยได้เข้าถึงทางสายกลางของชีวิต และเพ่ือคงไว้ซึ่งทฤษฎีของการพัฒนาที่ย่ังยืน 
ทฤษฎีน้ีเป็นพ้ืนฐานของการดํารงชีวิต  จุดเด่นของแนวปรัชญานี้คือ แนวทางที่สมดุล  ประเทศชาติ
สามารถทันสมัยและก้าวสู่ความเป็นสากลได้โดยปราศจากการต่อต้านกระแสโลกาภิวัตน์ 

 หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมีความสําคัญในช่วง พ.ศ.  2540  เมื่อปีที่ประเทศไทยต้องการ
รักษาความม่ันคงและเสถียรภาพ เพ่ือที่จะยืนหยัดในการพ่ึงตนเองและพัฒนานโยบายที่สําคัญ เพ่ือ
การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของประเทศ โดยการสร้างแนวความคิดเศรษฐกิจที่พ่ึงตนเองได้ ซึ่งคนไทยจะ
สามารถเลี้ยงชีพโดยอยู่บนพ้ืนฐานความพอเพียง 

  พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชมีพระราชดําริว่า ไม่ได้มีความจําเป็นที่จะ
กลายเป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่  พระองค์ได้ทรงอธิบายว่า ความพอเพียงและการพ่ึงตนเอง คือ 
ทางสายกลางที่จะป้องกัน การเปลี่ยนแปลงความไม่มั่นคงของประเทศได้ 

           2.3.10.1 เศรษฐกิจพอเพียงเช่ือว่าจะสามารถปรับเปลี่ยนโครงสร้างทางสังคมของ
ชุมชนให้ดีขึ้นโดยมีปัจจัย 2 อย่าง คือ  
                       (1)  การผลิตจะต้องมีความสัมพันธ์กันระหว่างปริมาณผลผลิตและการ
บริโภค 

                      (2)  ชุมชนจะต้องมีความสามารถในการจัดการทรัพยากรของตนเอง 

                      จากพระราชดํารัสในวันที่   5 ธันวา พ.ศ. 2540  ทําให้ทางราชการ ธุรกิจ
เอกชน และประชาชน มีความสนใจในปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชดําริอย่างกว้างขวาง 

                      ข้อมูลจากเอกสารประกอบการสัมมนา  เรื่อง “ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
ในความมั่นคงกับการพัฒนาประเทศและในบริบทการศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม” ( 
27  กรกฎาคม พ.ศ  2550)  สํานักคณะกรรมการการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้เชิญ
ผู้ทรงคุณวุฒิในเศรษฐกิจและสาขาอ่ืนๆมาร่วมกันประมวลกลั่นกรองพระราชดํารัสเร่ืองปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงและขอพระราชทานพระบรมราชานุญาตนําไปเผยแพร่เพ่ือเป็นแนวทางปฏิบัติต่อไป 
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชได้ทรงพระกรุณาปรับปรุงแก้ไขมีข้อความ ดังน้ี  
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                      “เศรษฐกิจพอเพียงเป็นปรัชญาช้ีถึงแนวทางการดํารงอยู่ และปฏิบัติตน
ของประชาชนในทุกระดับ ต้ังแต่ระดับครอบครัว ระดับชุมชนจนถึงระดับรัฐ ทั้งในการพัฒนาและ
บริหารประเทศให้ดําเนินไปอย่างสายกลาง โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจเพ่ือให้ก้าวทันต่อยุคโลกาภิ
วัตน์ ความพอเพียง หมายถึง ความพอประมาณ ความมีเหตุผล รวมถึงความจําเป็นที่จะต้องมีระบบ
ภูมิคุ้มกันในตัวที่ดีพอสมควร ต่อการมีผลกระทบใดๆอันเกิดจากการเปลี่ยนแปลงทั้งภายนอกและ
ภายใน ครั้งน้ีจะต้องอาศัยความรู้  ความรอบคอบ และความระมัดระวังอย่างย่ิงในการนําวิชาต่างๆมา
ใช้ในการวางแผนและดําเนินการทุกขั้นตอน ขณะเดียวกันต้องมีการเสริมสร้างพ้ืนฐานจิตใจของคนใน
ชาติ โดยเฉพาะเจ้าหน้าที่รัฐ นักทฤษฎี และนักธุรกิจในทุกระดับให้มีสํานึกในคุณธรรม ความซื่อสัตย์
สุจริตและให้มีความรอบรู้อย่างเหมาะสม ดําเนินชีวิตด้วยความอดทน ความเพียร มีสติปัญญาและ
ความรอบคอบ เพ่ือให้สมดุลและพร้อมต่อการรองรับการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและกว้างขวางทั้ง
ทางด้านวัตถุ สังคม สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมจากโลกภายนอกได้เป็นอย่างดี”  
                     ความสําคัญของเศรษฐกิจพอเพียง พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิ
พลอดุลยเดชได้พระราชทานดํารัสเก่ียวกับความสําคัญของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ดังน้ี 

                     “เศรษฐกิจพอเพียงเป็นเสมือนฐานรากของชีวิต รากฐานความมั่นคงของ
แผ่นดิน เปรียบเหมือนเสาเข็มที่ถูกตอกรับบ้านเรือนตัวอาคารไว้น่ันเอง สิ่งก่อสร้างจะมั่นคงได้อยู่ที่
เสาเข็ม แต่คนส่วนมากมองไม่เป็นเสาเข็ม และลืมเสาเข็มเสียด้วยซ้ําไป” 

                     พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชทรงเน้นยํ้าว่า คําที่สําคัญ
ที่สุดคือคําว่า “พอ” ต้องสร้างความพอที่สมเหตุสมผลให้ตรงกับตัวเองให้ได้แล้วจะพบความสุข เป็น
กระแสพระราชดํารัสที่สมเหตุสมผลตามอัตภาพตามความสามารถ 

          2.3.10.2 การก่อให้เกิดการเรียนรู้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงน้ัน จะต้องประกอบด้วย
สิ่งดังน้ี 

                      (1)  หลักการและหลักคิดที่ชัดเจนว่า ต้องการเรียนรู้และพัฒนาศักยภาพ
ของตนเองให้พ่ึงตนเองได้ เช่ือมั่นว่ามีคุณท้องถิ่นเพียงพอเพ่ือจะเร่ิมต้นอย่างมั่นคง ที่เหลือให้ข้างนอก
มาเติมเต็มให้ได้ ต้องมีเครื่องมือ วิธีการที่ดีที่จะนําไปสู่เป้าหมายคือ กระบวนการทําประชาพิจัย 

                     (2)  แรงจูงใจ เป็นผลลัพธ์( output)  หรือผลผลิตที่เห็นได้ สัมผัสได้ และใน
ระยะสั้นทําให้ชุมชนอยากมีส่วนร่วม เช่น ทําให้มีรายได้ แก้ปัญหาหน้ีสินได้ ทําแล้วสุขภาพดีขึ้น 

                     (3) แรงบันดาลใจ เป็นผลสัมฤทธ์ิ ( Out come)  ที่มาจาก “ข้างหลัง” และ
มองเห็น “ข้างหน้า” คือความปรารถนาที่จะเห็นชุมชนเข้มแข็งพ่ึงตนเองได้ แก้ปัญหาความทุกข์ยาก
จากวงจรของหน้ีสินและการกินการอยู่ที่ไม่เหมาะสม แรงบันดาลใจน้ีสัมพันธ์กับ “วิสัยทัศน์” ( 
Vision) 
                     การช่วยให้ชุมชนเรียนรู้ไม่ได้หมายถึง การช่วยให้พวกเขาหายโง่  หายจน 
หายเจ็บ แบบเดิมๆอีกต่อไป แต่หมายถึงการช่วยให้พวกเขาค้นพบศักยภาพและภูมิปัญญาที่แท้จริง
ของตนเอง พัฒนาศักยภาพดังกล่าวไปสู่การพ่ึงตนเอง วิธีการหน่ึงที่ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ที่ว่าน้ี
เรียกว่า “ประชาพิจัย” คือ ชาวบ้านวิจัยตนเอง พวกเขาเรียนรู้จักตนเอง ชุมชน และโลก เรียนรู้
เอกลักษณ์และรากเหง้าความรู้ภูมิปัญญา ทรัพยากรท้องถิ่น เรียนรู้จากสภาพท่ีแท้จริงของตนเอง 
รายรับ รายจ่าย หน้ีสิน สุขภาพ สิ่งแวดล้อม รู้ทั้งปัญหา ความต้องการ และทุนของตนเอง  ทุนที่จะ
ช่วยให้พบทางออกได้ด้วยตนเองโดยไม่ต้องรอรัฐช่วย นําไปสู่การพัฒนาแผนแม่บทชุมชน ยุทธศาสตร์
ของ ชุมชนในการแ ก้ ปัญหาและพัฒนาตนเองอ ย่างมั่ นคง  เศรษฐศาสตร์ สมั ย ใหม่ เอา
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ทรัพยากรธรรมชาติเป็นสินค้า ขายไปเพ่ือได้เงินมาซื้อปัจจัยต่างๆเพ่ือการบริโภค เศรษฐศาสตร์แนว
พุทธถือว่าทรัพยากรธรรมชาติเป็นทุนที่สําคัญ เพ่ือการมีชีวิตอยู่จึงต้องใช้อย่างมีสติ ใช้แบบไม่ทําลาย
ให้หมดไป แต่ให้คงอยู่อย่างย่ังยืน เหลือให้ลูกหลานได้ใช้ด้วย 
 
2.4 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 
  ในการศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้วเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวผู้วิจัย
ได้ศึกษาทฤษฎีและแนวคิดที่เก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ และรวบรวมออกมาดังน้ี 

  2.4.1  แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์และการวิเคราะห์ 
 ในส่วนต้นได้กล่าวถึงความหมายของวัฒนธรรมแนวคิดวัฒนธรรมรากเหง้ากระบวนการผลิต

วัฒนธรรมการนําวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้กับเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือเช่ือมโยงสู่การนํามาใช้ในการ
สร้างสรรค์ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ผู้ที่สนใจได้เข้าใจในบริบทและกระบวนการของวัฒนธรรม
ย่ิงขึ้นและสามารถประยุกต์ใช้เน้ือหาทางวัฒนธรรมสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสม  

 การออกแบบผลิตภัณฑ์หมายถึงการแก้ปัญหาผลงานสร้างสรรค์โดยอาศัยศาสตร์แห่งการ
เรียนรู้จากประสบการณ์และทฤษฎีต่างๆ ด้วยระยะเวลาหน่ึงจนเกิดความเข้าใจและนํามาใช้ตาม
วัตถุประสงค์น้ันๆด้วยการรู้จักเลือกใช้กรรมวิธีการออกแบบจากวัสดุต่างๆเพ่ือให้เหมาะสมและ
สอดคล้องกับลักษณะของการใช้งานที่มีความงามและประโยชน์ใช้สอยนอกจากนี้ยังเก่ียวข้องกับการ
ปรับปรุงรูปแบบผลงานหรือสิ่งต่างๆท่ีมีอยู่แล้วให้เหมาะสมมีความแปลกใหม่ทางด้านรูปทรงและ
ความรู้สึก โดยอาจพิจารณาจากการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซึ่งเมื่อผ่านการใช้งานด้วยระยะเวลา
หน่ึงแล้วจะเกิดความเคยชินในรูปแบบเดิม จึงต้องมีการพัฒนารูปแบบขึ้นตามความเหมาะสมกับ
กระแสความนิยมในระยะเวลาที่ต่างกัน ฯลฯ การออกแบบส่วนใหญ่มักจะเก่ียวข้องกับการสร้างสรรค์
ผลงานส่วนที่มาของรูปแบบผลิตภัณฑ์ มักจะเกิดจากแรงบันดาลใจที่มาจากทั้งธรรมชาติและสิ่งที่
มนุษย์สร้างขึ้น ดังน้ันเพ่ือให้สิ่งที่ออกแบบมีความสัมพันธ์ต่อเน่ืองกันและนํามาสู่ความงามของรูปทรง
ได้อย่างลงตัวจึง ต้องอาศัยการออกแบบจากหลักพ้ืนฐาน ของการออกแบบทั่วไปคือการนําเอา
ส่วนประกอบ ขององค์ประกอบศิลป์ มาใช้ร่วมในการออกแบบประกอบด้วย จุด เส้น รูปร่าง รูปทรง 
นํ้าหนัก สีและพื้นผิว โดยนํามาจัดวางเพ่ือให้เกิดความสวยงามจาก ความเป็นหน่วยความสมดุลหรือ
ความถ่วงและความสัมพันธ์ทางศิลปะซึ่งสิ่งเหล่าน้ีถือเป็นหลักพ้ืนฐานที่ต้องนํามาใช้ในการออกแบบ
งานทุกประเภทเพ่ือให้เกิดความงามตามวัตถุประสงค์ของงานน้ันๆ 

 ดังน้ันการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงเป็นการแก้ปัญหาความต้องการของผู้บริโภคเก่ียวกับรูปทรง
ของผลิตภัณฑ์ หรือสิ่งที่ออกแบบให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค โดยเป็นกระบวนการที่
เก่ียวข้องกับการปฏิบัติการ วิเคราะห์การสร้างสรรค์ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทุกคร้ัง จะต้องดําเนินการร่างภาพข้ึนจํานวนมาก ในลักษณะการร่างภาพข้างต้น เพ่ือบันทึก
ความคิด ให้ได้จํานวนผลงานในรูปแบบที่หลากหลายและให้ได้รูปแบบที่พอใจที่สุดสอดคล้องกับการ
ใช้สอยในประเภทของกิจกรรมน้ันๆ ก่อนที่จะดําเนินการในขั้นตอนของการเขียนแบบเพ่ือผลิตต่อไป 
ซึ่งถือเป็นการแก้ปัญหาด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ได้ดี และยังสามารถลดต้นทุนในการทํางานได้ด้วยทั้งน้ี
ในการร่างภาพดังกล่าว มักร่างด้วยความรวดเร็ว ตามความชํานาญของแต่ละบุคคลซึ่งอาจร่างขึ้นเพ่ือ
วาดเป็นรูปภาพ สําหรับเอาไว้ดูเอง หรือเอาไว้สื่อสารกับวิศวกร เพ่ือดูลายละเอียดของรูปแบบและ
พ้ืนผิวเป็นต้น 
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 2.4.2  ความหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ได้มีนักวิชาการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์นิยามความหมาย ในลักษณะที่สอดคล้องกันดังน้ี 
          2.4.2.1  พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง กล่าวว่า กระบวนการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการแปลงสภาพ เหตุปัจจัยไปเป็นภาพวาด หรือลักษณะจําเพาะของผลิตภัณฑ์ 
มีการทํางานเป็นระบบจากกลไกต่างๆของผลิตภัณฑ์ โดยกลไกจะทําหน้าที่นําผลที่เกิดขึ้นจากการ
แปลงสภาพไปเปรียบเทียบกับผล ที่ต้องการซึ่งมักเป็นไปตามนโยบายผู้ผลิต ดังน้ันในการออกแบบ จึง
สร้างผลิตภัณฑ์ขึ้นมาเป็นทางเลือก และนักออกแบบ ต้องพยายามควบคุมเหตุปัจจัย เพ่ือให้ได้ผล
ปัจจัยหรือลักษณะจําเพาะผลิตภัณฑ์ที่ดี และวัดค่าเหตุปัจจัยจากทางเลือกหรือผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม 

          2.4.2.2  นวลน้อย บุญวงษ์ กล่าวว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ คือการวิเคราะห์
สร้างสรรค์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ได้รูปร่างที่ถูกต้องก่อนที่จะลงทุนในการผลิต 

          2.4.2.3  อุดมศักด์ิ สาริบุตร ให้คําจํากัดความของการออกแบบผลิตภัณฑ์ คือการ
รวบรวมหรือจัดองค์ประกอบที่เป็นงาน 2 มิติและ 3 มิติเข้าด้วยกันอย่างมีหลักเกณฑ์โดยคํานึงถึง
ประโยชน์ใช้สอยและความงามเป็นสําคัญ cristian ceampos ได้ให้คํานิยามการออกแบบผลิตภัณฑ์
ในประเด็นที่เก่ียวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ คือการออกแบบที่แสดงความโดดเด่นน่าสนใจสะดุดตาจาก
รูปแบบผลิตภัณฑ์ร่วมกับการใช้งานที่ง่ายขึ้น 

          จากการนิยามความหมาย ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ดังกล่าว จึงเป็นการแสดงถึง
การแก้ปัญหาความต้องการ ของผู้บริโภค เก่ียวกับรูปทรงของผลิตภัณฑ์ หรือสิ่งที่ออกแบบให้
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ดังน้ันการออกแบบผลิตภัณฑ์ จึงหมายถึงการออกแบบ
สิ่งของเครื่องใช้ในชีวิตประจําวัน ที่พิจารณาองค์ประกอบความงาม และประโยชน์ใช้สอยร่วมกันโดย
มุ่งเน้นในการแก้ปัญหา เพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการ และความพึงพอใจของผู้บริโภคได้
อย่างสูงสุด 

          ดังน้ันการออกแบบผลิตภัณฑ์ จึงมีส่วนเก่ียวข้องกับปัจจัยหลายด้านเช่นการคํานึงถึง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ซึ่ง มือถือเป็นประเด็นหลักในการที่ผู้บริโภค ใช้ในการพิจารณาเลือกซื้อสินค้า
เสมอเพ่ือให้สามารถใช้งานได้ยาวนาน และยินดีที่จะจ่ายเงินในการซื้อผลิตภัณฑ์ต่างๆมากขึ้นเพ่ือ
คุณภาพที่เหนือกว่าโดยนักออกแบบ อาจเริ่มจากการกําหนดวัสดุที่ใช้ในการผลิต เพ่ือให้ทราบถึง
ความยากง่ายในการผลิตความคงทนถาวร การใช้เครื่องทุ่นแรงต่างๆท่ีเหมาะสม กับวัสดุแต่ละ
ประเภทเพ่ือทําให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมามีคุณภาพอีกทั้งยังสามารถกําหนดระยะเวลาในการผลิตได้
อย่างเหมาะสมโดยพบว่าคุณภาพของผลิตภัณฑ์ และรูปแบบผลิตภัณฑ์ เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคต้องการ 
ดังน้ันจึงต้องคํานึงถึงความต้องการของผู้บริโภคด้วย ซึ่งการพิจารณาความต้องการ ควรพิจารณาจาก
การใช้ชีวิตประจําวันเพ่ือให้ออกแบบได้สอดคล้องและเหมาะสมกับสภาพสังคมวัฒนธรรม รสนิยม
กระแสความนิยมที่เกิดขึ้นและความจําเป็นในการใช้ผลิตภัณฑ์น้ันๆ เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์สามารถ
ตอบสนองผู้บริโภคได้สูงสุดนอกจากน้ียังต้องคํานึงถึงสภาพเศรษฐกิจในช่วงน้ันน้ัน เน่ืองจากเศรษฐกิจ
มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าด้วย เช่นเมื่อพบว่าสภาพสังคมกําลังอยู่ในช่วงเศรษฐกิจตกตํ่า การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องสามารถทําให้ขายได้ในราคาตํ่า เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถซื้อได้ในขณะเดียวกัน
ยังคํานึงถึงการออกแบบที่เน้นคุณค่าทางความงาม โดยในการออกแบบที่เน้นความงามเป็นหลัก นัก
ออกแบบมักจะสร้างสรรค์งานออกแบบ ด้วยการพิจารณาด้านสุนทรียภาพเพ่ิมขึ้นทั้งรูปแบบที่ทันสมัย
ประณีตเพ่ือให้ผู้บริโภคได้เห็นคุณค่าของผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจนส่วนการออกแบบที่คํานึงถึงหน้าที่ใช้ สอย
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ของผลิตภัณฑ์เป็นหลักผู้ออกแบบจะต้องพิจารณาถึงการใช้งานที่สอดคล้องกับหน้าที่หลักเป็นสําคัญ 
เพ่ือจะได้ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สามารถใช้งานได้ดี 

         จากปัจจัยที่กล่าวข้างต้น เป็นกระบวนการที่ผู้ออกแบบควรพิจารณา โดยรวมก่อนที่
จะทําการออกแบบผลิตภัณฑ์ทุกประเภท หลังจากน้ันจึงพิจารณาที่ประเด็นย่อยของตัวช้ินงาน เพ่ือให้
ผลงานออกมาสมบูรณ์ที่สุดทั้งน้ีควรคํานึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบโจทย์ของการ
นํามาใช้สอยตามวัตถุประสงค์และประเภทของงานน้ันๆเป็นหลัก 

 2.4.3 การวิเคราะห์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม  
 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสิ่งที่ต้องนํามาวิเคราะห์เพ่ือการออกแบบรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมคือการนําหลักพ้ืนฐานในการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไปที่ประกอบด้วยหลักการ 
10 ข้อมาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมให้มีรูปแบบที่สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคให้ได้รับความพึงพอใจมากที่สุดซึ่งมีแนวทางการวิเคราะห์ดังน้ี  

         2.4.3.1 การออกแบบที่คํานึงถึงประโยชน์ใช้สอยหรือหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์( 
Functions)  

         ในประเด็นดังกล่าว เมื่อทําการวิเคราะห์เก่ียวกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์จึงต้อง
พิจารณาความสามารถในการตอบสนองความต้องการ และความพึงพอใจ ของผู้ใช้ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพเพ่ือให้ผู้ใช้เกิดความสะดวกสบาย จากการทําหน้าที่ที่สมบูรณ์ของผลิตภัณฑ์น้ันๆซึ่งการ
ทําหน้าที่โดย สมบูรณ์ คือความสามารถ ในการตอบสนองหน้าที่หลัก ของผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้าง
ความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคได้ ในขณะเดียวกันยังต้องพิจารณาจากองค์ประกอบร่วม ที่สนับสนุนให้
หน้าที่หลักมีความสมบูรณ์ย่ิงขึ้น เช่นการออกแบบเก้าอ้ีนักออกแบบต้องคํานึงถึงหน้าที่หลักคือการ
รองรับการน่ังของผู้ใช้โดยการน่ังน้ันต้องสามารถทําให้ผู้ใช้เกิดความสะดวกสบายจากท่าทางการน่ัง
สัดส่วนที่สัมพันธ์ระหว่างเก้าอ้ีกับผู้ใช้ ความปลอดภัยที่เกิดจากการใช้งาน ทั้งน้ีในการออกแบบเก้าอ้ี
แม้จะกําหนดให้หน้าที่หลักคือ ใช้สําหรับน่ังแต่การน่ังก็มักจะผันแปรไปตามลักษณะของกิจกรรมน้ันๆ
ด้วยเช่นการน่ังในห้องรับแขก ขนาดลักษณะรูปแบบเก้าอ้ี จะเป็นในลักษณะที่ใช้สําหรับน่ังพูดคุยกัน
เก้าอ้ีสําหรับน่ังรับประทานอาหาร ลักษณะเก้าอ้ีต้องมีสัดส่วนที่สะดวกต่อการน่ังที่เหมาะสมกับโต๊ะ
อาหารเก้าอ้ีพักผ่อน ลักษณะจะแสดงออกในรูปแบบที่น่ังสบายมี พนักพิงที่เอนหลังได้มีความโค้งของ
รูปทรงเพ่ือให้สอดคล้องกับสรีระของผู้น่ังและทําให้เกิดความรู้สึกสบาย ฯลฯ 

         2.4.3.2 ความปลอดภัย (Safety) เป็นอีกประการหน่ึงที่ต้องคํานึงถึงเสมอเมื่อทําการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เน่ืองจากผลิตภัณฑ์บางประเภทหาผู้ใช้ไม่เข้าใจถึงวิธีการใช้งาน อาจเสี่ยงต่อการ
เกิดอันตรายได้ง่ายดังน้ันจึงต้องคิดหาวิธีป้องกัน เพ่ือไม่ให้เกิดอันตรายต่อผู้ใช้เช่นในการออกแบบพัด
ลมโดยเร่ิมจากการวิเคราะห์หน้าที่หลักคือการทําให้เกิดความเย็นด้วยใบพัดของพัดลม และความเย็น
ดังกล่าวเกิดจากการหมุนของใบพัดโดยใบพัดหมุนเมื่อมีการเปิดใช้และการหมุนของใบพัดหากไม่มีฝา
ครอบจะทําให้เกิดอันตรายได้ ดังน้ันในการออกแบบที่คํานึงถึงความปลอดภัยจึงจําเป็นต้องทําฝา
ครอบใบพัดไว้เพ่ือป้องกันอันตรายที่จะเกิดจากการหมุนของใบพัดน้ันเป็นต้น 

         2.4.3.3 ความแข็งแรง (Durable) ผลิตภัณฑ์โดยทั่วไปจะพิจารณาจากความแข็งแรง
จากโครงสร้างของผลิตภัณฑ์เป็นหลักซึ่งความแข็งแรงอาจพิจารณาจากการรับนํ้าหนักความเหมาะสม
จากการใช้วัสดุ จํานวนหรือปริมาณของโครงสร้างที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เช่น การออกแบบ
โต๊ะ เก้าอ้ี ต้องเข้าใจใน ขนาด สัดส่วนความกว้าง ความยาว ในการรับนํ้าหนัก โดยอาจมีการศึกษา
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ความยาวท่ีเหมาะสมกับการวางโครงสร้างในแต่ละช่วงโดยรายละเอียดเพ่ือให้สามารถรับนํ้าหนักได้ดี
และไม่เกิดอันตรายต่อผู้ใช้งานได้ 

         2.4.3.4 ความสะดวกสบายในการใช้งาน หรือความถูกต้อง ตามหลักสรีระศาสตร์ 
(Ergonomics) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ทุกประเภทโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้องกับการใช้งาน
ของมนุษย์นักออกแบบจําเป็นต้องศึกษาวิชากายวิภาคเชิงกล คือการศึกษาเก่ียวกับ สัดส่วน ขนาด 
และขีดจํากัดที่เหมาะสมสําหรับอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายของมนุษย์เพ่ือใช้ประกอบการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆให้มีความเหมาะสม และสะดวกสบายในการใช้งานเช่นการออกแบบช้อนสําหรับถ้วย
กาแฟ นักออกแบบต้องคํานึงถึงขนาดสัดส่วนที่เหมาะสมกับการใช้มือจับถือทั้งส่วนโค้งส่วนเว้าส่วน
ตรงส่วนแคบเพ่ือให้สามารถจับถือได้สะดวกซึ่งแม้จะเป็นการใช้สอย อ๋อยในช่วงระยะเวลาสั้นๆ แต่ก็มี
ความสําคัญในส่วนของการเคลื่อนไหวข้อมือด้วยในขณะเดียวกันการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ต้อง
พิจารณาในเรื่องของ กายวิภาคเชิงกลคือผลิตภัณฑ์ที่ผู้ใช้ต้องใช้อวัยวะของร่างกายไปสัมผัสเป็น
เวลานานเช่นกรรไกรขนาดเล็กเมาส์ หรืออุปกรณ์ที่เป็นผลิตภัณฑ์แบบพกพาต่างๆท่ีมีขนาดเล็กกว่า
ขนาดมาตรฐานในการใช้งานปกติ ซึ่งการออกแบบจึงต้องให้ความสําคัญมากเป็นพิเศษเพ่ือให้เกิดการ
ใช้สอยได้ดีและมีประสิทธิภาพ หรือผลิตภัณฑ์อ่ืนที่มีการใช้งาน ในขณะที่ต้องจับถือเป็นประจําซึ่งเมื่อ
ใช้เป็นเวลานาน จะเกิดการเมื่อยล้าของข้อมือและแขน ดังน้ันนักออกแบบจึงต้องมีการศึกษาลักษณะ
ท่าทางในการใช้งาน ขนาดสัดส่วนที่พอเหมาะสําหรับการจับถือแรงต้านของการเคลื่อนไหวอวัยวะ
ของส่วนน้ันๆ ฯลฯหรือลดอาการปวดเมื่อยของร่างกายทั้งในขณะที่ใช้งานและหลังใช้งานแล้ว 

         2.4.3.5 ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ (Aesthetic) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์
โดยทั่วไปนักออกแบบมักจะคํานึงถึงความสวยงามเป็นหลัก เน่ืองจากความสวยงามเป็นคุณค่าอีกด้าน
หน่ึงที่ฝ่ายการตลาด มักนํามาใช้ในการส่งเสริมการตลาดเสมอเพ่ือทําให้เกิดความตัดสินใจซื้อได้ง่าย
ขึ้นเช่นการออกแบบรถยนต์ของบริษัทแห่งหน่ึง ที่ผสมผสานแนวคิดการออกแบบท่ีเน้นความงาม
ควบคู่กับการใช้งานโดยใช้ประเด็นความสวยงาม จากลีลาการเคลื่อนไหวของสัตว์หรือสิ่งต่างๆใน
ธรรมชาติผสมผสานความสวยงามและพลังเข้าไว้ด้วยกันเป็นสิ่งที่ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค ทั้ง
จากแนวคิด รูปแบบ และสี โดยเฉพาะสีซึ่งมีผลต่ออารมณ์ของผู้บริโภคได้ชัดเจนและมักจะขึ้นอยู่กับ
กระแสความนิยมในแต่ละปีซึ่งในต่างประเทศมีบริษัทที่ทําธุรกิจเก่ียวกับการทํานาย “เทรนด์” หรือ
แนวโน้มจํานวนมาก เพ่ือทําหน้าที่วิเคราะห์อนาคตเพ่ือหาวิธีกระตุ้นตลาดและช่วยให้สินค้าขายได้เช่น
ฝ่ายวิจัย “เทรนด์” ของ อักเซอร์ โนเบล ในประเทศสวีเดนที่มีการค้นหาโทนสีที่ใช้ในการออกแบบ
ล่วงหน้าถึง 3 ปีโดยมีการวิเคราะห์รสนิยมของตลาดร่วมด้วย เพ่ือดูปัจจัยต่างๆท้ังสิ่งแวดล้อมและ
วัฒนธรรมในหลายด้านที่มีผลต่อการออกแบบนํามาสู่การกระตุ้นให้สินค้าสามารถขายได้ 

         2.4.3.6 ราคา (Cost) การออกแบบผลิตภัณฑ์หรือการผลิตสินค้าเพ่ือจําหน่ายไปยัง
ตลาดผู้บริโภคน้ันควรมีการกําหนดกลุ่มเป้าหมายในแต่ละกลุ่มให้ชัดเจน เพ่ือให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่
เหมาะสมกับรสนิยมของผู้บริโภค และยังสามารถกําหนดราคาได้สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคอีกด้วยซึ่งราคาจะเป็นสิ่งที่กําหนดจํานวนเงินที่ ผู้บริโภคพอใจที่จะทําการแลกเปลี่ยนกับสิ่งที่
จะได้รับบางอย่างในการกําหนดราคาน้ันสามารถกําหนดได้จากปัจจัยต่างๆ 5 ปัจจัย คือ ปัจจัยด้าน 
อุปสงค์ ราคาสินค้าของคู่แข่งขัน ต้นทุน ข้อบังคับ กฎหมาย หรือการยอมรับของสังคมและกําไรท่ี
ต้องการดังรายละเอียดดังน้ี  
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                    (1) ปัจจัยด้านอุปสงค์ เป็นปัจจัยที่เกิดจากการรับรู้ของผู้ซื้อซึ่งอาจจะต้อง
ประเมินจากคุณนะประโยชน์ที่ได้รับจากตัวสินค้าน้ันๆความพอใจด้านความงามหรือรูปแบบที่
สอดคล้องกับรสนิยม ฯลฯ 

                    (2) ราคาสินค้าของคู่แข่งขัน เป็นปัจจัยที่ผู้ผลิตสินค้าใช้ในการเปรียบเทียบ
เพ่ือกําหนดราคาสินค้าของตนเองโดยกําหนดให้ราคาสินค้าของคู่แข่งขันเป็นราคาสูงสุดก่อนจึงมีการ
กําหนดราคาให้เท่ากันหรือตํ่าลงตามวัตถุประสงค์หรือกลยุทธ์ที่ต้องการ  

                  (3) ต้นทุนเป็นปัจจัยที่กําหนดจากต้น ทุนการผลิตต้นทุนการดําเนินการและ
ต้นทุนทางการตลาดทั้งน้ีต้องอิงราคาตลาด และราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้ด้วยเช่นเมื่อพบว่าราคา
ตลาดของสินค้ารายอ่ืนคือ 10 บาทราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้คือ 20 บาทและต้นทุนคือ 5 บาทดังน้ัน
ราคาที่จะขายได้จึงต้องเป็นราคาท่ีอยู่ในช่วงที่ผู้บริโภคยอมรับได้เท่าน้ัน(ไม่เกิน 20 บาท)จึงจะทําให้
สินค้าสามารถขายได้ 

                  (4) ข้อบังคับ กฎหมาย หรือการยอมรับของสังคม เช่นภาษีของสินค้าในแต่ละ
ประเภทซึ่งเป็นปัจจัยที่ทําให้ต้นทุนของสินค้าเพ่ิมขึ้นด้วย จึงทําให้ราคาของสินค้ามีความแตกต่างกัน
ไปจากต้นทุนที่เกิดขึ้น ดังน้ันจึงต้องรวมราคาจากปัจจัยดังกล่าวเพ่ิมเข้าไปด้วย เพ่ือป้องกันความเสี่ยง
ที่จะเกิดขึ้นเก่ียวกับการผันแปรของราคา  

                  (5) กําไรที่ต้องการ เป็นปัจจัยที่เพ่ิมรวมกับต้นทุนไว้แล้วซึ่งผู้ประกอบการต้อง
พิจารณาร่วมกับ ระดับราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้ด้วยเพ่ือให้สินค้าสามารถขายได้ 

       2.4.3.7  การซ่อมแซมง่าย (Maintenance) ผลิตภัณฑ์ต่างๆ เมื่อมีการใช้งานไปสัก
ระยะหน่ึงจะเสื่อมสภาพลง จึงต้องมีการซ่อมแซมเพ่ือให้สามารถใช้งานได้ต่อไป ซึ่งมักจะเป็น
ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องจักรกลเครื่องยนต์เครื่องใช้ไฟฟ้าต่างๆ ที่มีกลไกภายในซับซ้อน ส่วนใหญ่
ปัญหาต่างๆเกิดจากช้ินส่วนของอะไหล่บางช้ิน มีการเสื่อมสภาพลงตามอายุการใช้งาน ซึ่งนัก
ออกแบบต้องศึกษาถึงกระบวนการจัดวางกลไกแต่ละช้ิน การขันน๊อสกรูต่างๆการประกอบช้ินส่วน
เพ่ือออกแบบให้สะดวกต่อการถอดซ่อมแซมหรือเปล่ียนอะไหล่ได้ง่าย ลดการสิ้นเปลืองค่าใช้จ่ายและ
ลดขยะที่เป็นอันตรายต่อสังคมได้ด้วยนอกจากน้ียังมี ผลิตภัณฑ์ประเภทใช้สอยท่ัวไปเช่นเฟอร์นิเจอร์
ต่างๆของตกแต่งบ้าน ที่จําเป็นต้องออกแบบให้มีช้ินส่วนที่สามารถถอดประกอบง่ายด้วยเพ่ือลด
ขั้นตอนในการผลิต  

      2.4.3.8 วัสดุ (Material) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งที่ต้องพิจารณาอีกประการหน่ึง
คือวัสดุในการผลิตและกระบวนการผลิต เพ่ือให้สามารถนํามาใช้ได้สอดคล้องและเหมาะสมกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ให้มากที่สุด ในขณะเดียวกันยังส่งผลต่อการทําให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ ทั้ง
คุณค่า จากประโยชน์ใช้สอย และความงามร่วมกันดังน้ันในกระบวนการดังกล่าว จึงเป็นกระบวนการ
ที่ต้องพิจารณาร่วมกัน ทั้งการผลิตช้ินงาน การออกแบบและพัฒนา การทดสอบ การเตรียมวัตถุดิบ 
ฯลฯ ซึ่งผู้ที่เก่ียวข้องในกระบวนการน้ีจะต้องสามารถบูรณาการความรู้ของศาสตร์ทางด้านกรรมวิธี
การผลิตการออกแบบผลิตภัณฑ์วัสดุผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สามารถกําหนดพัสดุได้อย่างเหมาะสม  

      2.4.3.9 กรรมวิธีการผลิต (Production) เป็นการคํานึงถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ต้อง
คํานึงถึงกระบวนการผลิตที่ต้องให้มีความง่ายไม่ยุ่งยากซับซ้อน สามารถผลิตได้รวดเร็วเพ่ือประหยัด
ต้นทุนในการผลิต 

      2.4.3.10  การขนส่ง (transportation) เป็นอีกประการหน่ึงที่ต้องคํานึงถึงในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สามารถคุ้มครองผลิตภัณฑ์ให้ถึงมือผู้บริโภคอย่างปลอดภัย ดังน้ัน หลักการ
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ออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 10 ข้อจึงเป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ในขั้นพ้ืนฐานที่นักออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ต้องคํานึงถึงทุกคร้ังเมื่อมีการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้งน้ีอาจจะไม่ต้องคํานึงถึงหลักการ
ดังกล่าวครบทุกข้อแต่ขึ้นอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์ความจําเป็นและวัตถุประสงค์ของการใช้งาน
เป็นหลักเช่นการออกแบบผลิตภัณฑ์สะดวกซื้อไม่จําเป็นต้องคํานึงถึงการซ่อมแซมเพ่ือใช้ใหม่เน่ืองจาก
เป็นสินค้าที่ใช้สอยในช่วงเวลาสั้นๆราคาตํ่าหาซื้อได้ง่ายและมีการซื้ออยู่เป็นประจําดังน้ันจึงต้องเน้น
หลักการด้านประโยชน์ใช้สอยความสะดวกสบายในการใช้งานและความสวยงามเป็นหลัก 

 2.4.4 บทบาทของวัฒนธรรมกับความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีบทบาทสําคัญในการนํามาเป็นต้นแบบของความคิดสร้างสรรค์ ในการ 
ออกแบบผลิตภัณฑ์ เน่ืองจากวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่เก่ียวข้องกับพฤติกรรมอ่ืนๆ  ที่เป็นการแสดงออกของ
มนุษย์ หรืออาจเกี่ยวข้องกับสิ่งที่มนุษย์เปลี่ยนแปลงปรับปรุง หรือผลิตขึ้นจากระบบค่านิยม
ขนบธรรมเนียมประเพณีและความเช่ือของมนุษย์ ในขณะเดียวกันการอกแบบผลิตภัณฑ์ก็เป็นสิ่งที่
เก่ียวข้องกับคน สังคม สิ่งแวดล้อมหรือสิ่งที่มนุษย์เปลี่ยนแปลงปรับปรุงหรือผลิตขึ้นเช่นกัน  โดยอาจ
พิจารณาได้จาก รูปแบบของการสร้างสรรค์ การบริการที่ตอบสนองความต้องการใช้สอยใน
ชีวิตประจําวัน ดังน้ันการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงเป็นการออกแบบที่ถูกกําหนดขึ้นเพ่ือแก้ปัญหา
ผลิตภัณฑ์หรือบริการต่างๆ ให้สามารถตอบสนองการใช้งานได้อย่างสะดวกสบาย และยังเป็นการ
ออกแบบที่เน้นในเรื่องของการทําให้สิ่งน้ันๆมีความสวยงามร่วมด้วย ดังน้ันผู้เขียนจึงได้กล่าวถึง
ความสําคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลักปัจจัย 4 เพ่ือให้เข้าใจง่ายตามหลักปัจจัยความ
ต้องการข้ันพ้ืนฐานของมนุษย์ที่เช่ือมโยงกับเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับชีวิตประจําวันซึ่งเมื่อ
นําปัจจัยดังกล่าว มาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ หรือพัฒนาตามกระบวนการของการพัฒนา
วัฒนธรรมเป็นสินค้าสามารถสร้างสรรค์เป็นสินค้าวัฒนธรรมและสินค้าเชิงอุตสาหกรรมจากโครงสร้าง
ด้านรูปแบบของมรดกทางวัฒนธรรม เอกลักษณ์ในการดํารงชีพต่างๆที่ต้องอาศัยปัจจัยหลายด้าน
รวมกันเช่นปัจจัย 4 การศึกษาขนบธรรมเนียมประเพณีการศึกษาวิถีการดําเนินชีวิตภูมิปัญญาเป็นต้น
โดยเฉพาะปัจจัย 4 ที่ประกอบด้วยอาหารที่อยู่อาศัยเคร่ืองนุ่งห่มและยารักษาโรคจัดเป็นปัจจัยพ้ืนฐาน
ที่สามารถทําให้เกิดโรงงานสินค้าทางวัฒนธรรมได้อย่างมหาศาลซึ่งผู้เขียนได้แสดงให้เห็นแนวทางการ
สร้างสรรค์จากปัจจัยวัฒนธรรมดังกล่าวให้เป็นผลิตภัณฑ์หรือสินค้าทางวัฒนธรรมได้ดังน้ี 

         2.4.6.1 วัฒนธรรมที่มีส่วนสัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารอาหารเป็นสิ่งที่
บริโภคท่ีสําคัญที่สุดในการทําให้ร่างกายมนุษย์เจริญเติบโต โดยในประเด็นน้ีวัฒนธรรมที่เก่ียวข้องด้าน
อาหารได้เข้ามาเกี่ยวข้องในเร่ืองของการผลิตและสร้างสรรค์องค์ประกอบรวมของอาหารเช่นภาชนะ
ใส่อาหาร บรรจุภัณฑ์อาหาร อุปกรณ์ทําอาหารต่างๆ หรือแม้กระทั่งการปรุงอาหารเพ่ือให้รสชาติ
สอดคล้อง กับวัฒนธรรมในแต่ละพ้ืนถิ่น ฯลฯ ดังน้ันองค์ประกอบต่างๆดังกล่าวจึงสามารถนําส่วนที่
เป็นวัฒนธรรมเข้ามาเก่ียวข้องได้โดยตลอดซึ่งห่างวัฒนธรรมใดเป็นเรื่องที่ใกล้ตัวหรือคุ้นเคยกับ
ผู้บริโภคย่ิงทําให้การเข้าถึงวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นน้ันๆได้ง่ายขึ้น ในขณะเดียวกันนักออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ได้เข้ามามีบทบาทในส่วนที่ต้องคิดในขั้นตอนการออกแบบองค์ประกอบของอาหาร
เหล่าน้ันทั้งในส่วนของภาชนะต่างๆซึ่งอํานวยความสะดวกในการห่อหุ้มหรือบรรจุภัณฑ์อาหารให้
สามารถเก็บอาหารได้โดยปลอดภัย ทั้งจากการเก็บเพ่ือโชว์หรือในบ้านพักอาศัยรวมทั้งการเก็บเพ่ือกัน
กระแทกในการเคล่ือนย้ายในระหว่างการขนส่งด้วยโดยสิ่งห่อหุ้มหรือบรรจุภัณฑ์น้ันๆต้องสามารถ
แสดงตัวตนของผลิตภัณฑ์ และต้องการผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในได้ดีจึงจะแสดงถึงความมีประสิทธิภาพ
ของบรรจุภัณฑ์ได้ 
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        นอกเหนือจากการปกป้องผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในแล้ว บรรจุภัณฑ์ยังต้องสามารถ
กระตุ้นความรู้สึก ให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการ ด้วยองค์ประกอบของความงามจากภายนอกและเป็น
ส่วนที่เก่ียวข้องกับการสร้างแรงกระตุ้นทางอารมณ์ ให้ผู้คนเกิดความสนใจเกิดความต้องการในตัว
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถดึงดูดใจและน่าเช่ือถือ ต่อผู้ที่พบเห็นด้วยในขณะเดียวกันหากเช่ือมโยงเนื้อหา
วัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับประเภทของผลิตภัณฑ์อาหาร ผสมผสานบนบรรจุภัณฑ์ด้วยย่ิงทําให้เกิดคุณ
ค่าที่แสดงเอกลักษณ์ได้ดี ดีดังน้ันนักออกแบบจึงต้องคิดโจทย์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร
เพ่ือให้เป็นทั้งสิ่งปกป้องแสดงความแตกต่างแสดงความงามท่ีสื่อเอกลักษณ์เชิงวัฒนธรรมและมีความ
เหมาะสมกับการนํามาใช้ในผลิตภัณฑ์อาหารในแต่ละประเภทด้วย 

       ในประเด็นดังกล่าว ทําให้บรรจุภัณฑ์มีบทบาทท่ีสําคัญต่อผลิตภัณฑ์มากขึ้นจึงทําให้
บรรจุภัณฑ์มีอัตราการเติบโต ร่วมกับการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหาร และยังส่งผลต่อเศรษฐกิจ
ของประเทศด้วย โดยเฉพาะการมีบทบาทในการส่งเสริมด้านการตลาดกล่าวคือรูปลักษณ์ของบรรจุ
ภัณฑ์ยังสามารถใช้เป็นสื่อโฆษณาที่ แสดงเอกลักษณ์ร่วมกับการแสดงเนื้อหาทางวัฒนธรรมให้กับ
สินค้าเพ่ือให้เข้าถึงผู้บริโภคได้ง่าย ดังน้ันกระบวนการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์จึงต้องออกแบบให้
สวยงามเหนือกว่าคู่แข่งขันอ่ืนๆจึงสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์น้ันๆ อาจกล่าวได้ว่าการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ด้านผลิตภัณฑ์อาหารมีความเก่ียวข้องกับภาชนะใส่อาหาร และบรรจุภัณฑ์เป็น
ส่วนใหญ่โดยรูปแบบของภาชนะและบรรจุภัณฑ์มักมีความสัมพันธ์กับสิ่ง ศิลปวัฒนธรรมของคนใน
ประเทศน้ันๆจึงมีตัวอย่างให้เห็นได้ จากบรรจุภัณฑ์ที่สื่อวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นซึ่งอาจสื่อจากวัสดุที่หาได้
ง่ายในท้องถิ่นเช่นไม้ไม้ไผ่ ใบตอง ใบกล้วย ใบบัว หรือเร่ืองราวการผลิตโดยการทําบรรจุภัณฑ์เหล่านี้
นอกจากเพ่ือปกป้องสินค้าแล้วยังจัดเป็นงานผลิตภัณฑ์หัตถกรรมวัฒนธรรมอีกประเภทหน่ึงที่แฝงไว้
ด้วยเนื้อหาเชิงศิลปวัฒนธรรมที่ได้สืบทอดกันมานานดังน้ันแนวคิดที่เก่ียวกับกระบวนการสร้างสรรค์
ดังกล่าวจึงนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ที่มีส่วนในการนําเรื่องราวทางวัฒนธรรมเข้ามา
เก่ียวข้องดังกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามปัจจัย จากวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่นเช่นไม้ไม้ไผ่
ใบตองใบกล้วยใบบัวหรือเรื่องราวและการผลิต โดยการทําบรรจุภัณฑ์เหล่าน้ีนอกจากเพ่ือปกป้อง
สินค้าแล้วยังจัดเป็นงานผลิตภัณฑ์หัตถกรรมวัฒนธรรมอีกประเภทหน่ึง ที่แฝงไว้ด้วยเน้ือหาเชิง
ศิลปวัฒนธรรมที่ได้สืบทอดกันมานาน ดังน้ันแนวคิดที่เก่ียวกับกระบวนการสร้างสรรค์ดังกล่าวจึง
นํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนในการนําเรื่องราวทางวัฒนธรรมเข้ามาเกี่ยวข้องดัง
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามปัจจัยสี่  

  2.4.5 แนวคิดการออกแบบสื่ออารมณ์ (Emotional Design) 
  ในตลาดปัจจุบันมีการแข่งขันอย่างรุนแรง มีสินค้ามากมายและหลากหลาย การเลือกใช้
ผลิตภัณฑ์จึงต้องมีเกณฑ์ข้อกําหนดที่มากมายตามกลุ่มผู้บริโภค แนวคิดที่แสดงถึงการออกแบบในการ
ผลิตสินค้าที่เข้าใจในความรู้สึก มอบความประทับใจและความสนุกสนานเพลิดเพลินโดยใช้ปัจจัยที่
ช่วยกระตุ้นประสัมผัสทั้งห้า คือ รูป รส กลิ่น เสียง และการสัมผัส ให้ผู้ใช้รับรู้ถึงความสําคัญของการมี
สินค้าช้ินน้ันเป็นปัจจัยใหญ่ในการออกแบบเสมอ  
  Donald Arthur Noman เสนอแนวคิดที่ว่า การออกแบบที่ดี หมายถึง การมอบความสุข
ให้กับมนุษย์โดยเน้นที่ปัจจัยกระตุ้นความรู้สึกซึ่งมีความหมาย ความสุนกสนานเพลิดเพลิน ความพึง
พอใจ และอารมณ์ แม้ Human Centered Design จะแนะนําว่า ควรทดสอบแนวทางการออกแบบ
จากด้านสะดวกในการใช้งานแต่ก็อธิบายถึงความสําคัญของ Emotional Design ควบคู่กันไปด้วยใน
หลายๆการวิจัย เช่น ความสัมพันธ์ระหว่างอารมณ์ ตลอดความรู้สึกกับการรับรู้ของมนุษย์ 
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  การออกแบบควรจะแสดงถึงความสุขแบะกระตุ้นความรู้สึกของมนุษย์ให้มากขึ้น ซึ่งระดับ
การรับรู้ของมนุษย์มี 3 ระดับ คือ  
           2.4.5.1  ระดับสัญชาตญาณ โดยดูจากรูปลักษณ์ภายนอก 
           2.4.5 2.  ระดับพฤติกรรม เป็นความยินดี และพอใจในประสิทธิภาพการใช้งานของตัว
ผลิตภัณฑ์ 
           2.4.5 3 .  ระดับการคิดใคร่ครวญ โดยมุมมองในภาพลักษณ์ของตนเอง ความพึงพอใจ
ส่วนตัวและประสบการณ์ความทรงจํา 
 จะเห็นได้ว่า แนวคิดหรือกลยุทธ์ต่างๆ ล้วนแล้วแต่ส่งผลกระทบเชิงบวกแก่

ผลิตภัณฑ์  หากแต่นักออกแบบหรือผู้ผลิตต้องเลื อกใช้ให้เหมาะสมกับบริบทแวดล้อมเพ่ือผลลัพธ์ที่
ประสิทธิภาพสูงสุด 

  2.4.6 หลักการออกแบบ  
  องค์ประกอบของการออกแบบประกอบด้วย 2  ส่วน คือ ด้านรูปลักษณ์ และด้านประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ โดยมีรายละเอียดดังน้ี  

          2.4.6.1 องค์ประกอบของการออกแบบด้านรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
 องค์ประกอบศิลป์         Visual Elements) หมายถึง ทศันธาตุ ส่วนประกอบของงาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มองเห็นได้ สามารถให้อารมณ์ที่เกิดขึ้นจากการออกแบบได้หลากหลาย ซึ่ง
ประกอบไปด้วย  
                     (1) . 1 .จุด  อาจจะเป็นร่องรอยท่ีอยู่บนผลิตภัณฑ์  หรือเป็นตัวผลิตภัณฑ์ที่ไร้
มิติกว้าง ยาว สูง เป็นองค์ประกอบเบ้ืองต้นในการออกแบบ  จุดอันเดียวอาจไม่มีความหมายเชิงการ
ออกแบบมากมายนักแต่หากนําจุดมาวางหลายจุดจะสร้างความหมายให้กลายเป็นภาพขึ้นมาได้ เช่น 
การแปรอักษรในสนามกีฬา หรืองาน Pixel art หรือการต่อโมเสกในงานเฟอร์นิเจอร์ 
                            (2) . เส้น คือร่องรอยที่เกิดจากเคลื่อนที่ของจุดหรือถ้าเรานําจุดมาวางเรียง
ต่อ ๆกันไปจะเกิดเป็นเส้นขึ้น เส้นมิติเดียว คือ ความยาวไม่มีความกว้างทําหน้าที่เป็นขอบเขตของ
ที่ว่าง รูปร่าง รูปทรง นํ้าหนัก สี ตลอดจนกลุ่มรูปทรงต่าง ๆ รวมทั้งเป็นโครงสร้างของรูปร่าง รูปทรง 
เส้นเป็นพ้ืนฐานที่สําคัญของงานศิลปะทุกชนิด เส้นสามารถให้ความหมาย แสดงความรู้สึกและอารมณ์
ได้ด้วยตัวเองเส้นมีลักษณะ คือ เส้นตรง (Straight Line) และเส้นโค้ง (Curve Line) เส้นทั้ง 2 ชนิด 
เมื่อนํามาจัดวางในลักษณะต่าง ๆ กันจํามีช่ือเรียกต่าง ๆ และให้ความหมาย ความรู้สึกที่แตกต่างกัน
ดังน้ี  
                            (2.1) .เส้นต้ัง หรือเส้นด่ิง ให้ความรู้สึกทางความสูง สง่า มั่นคง 
แข็งแรง หนักแน่น เป็นสัญลักษณ์ของความซื่อตรง 
                           (2.2) เส้นนอน ให้ความรู้สึกทางความกว้าง สงบ ราบเรียบ น่ิง ผ่อน
คลาย  
                           (2.3) เส้นเฉียง หรือเส้นทแยงมุม ให้ความรู้สึกเคล่ือนไหว รวดเร็ว ไม่
มั่นคง 
                           (2.4) เส้นหยัก ให้ความรู้สึกซิกแซกแบบฟันปลา ให้ความรู้สึก
เคลื่อนไหวอย่างเป็นจังหวะ มีระเบียบ ไม่ราบเรียบ น่ากลัว อันตราย ขัดแย้ง ความรุนแรง 
                            (2.5) .เส้นโค้งแบบคลื่น ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวอย่างช้าๆ ลื่นไหล 
ต่อเน่ือง สุภาพ อ่อนโยน นุ่มนวล 
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                           (2.6) .เส้นโค้งแบบก้นหอย ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว คลี่คลาย หรือ
เติบโตในทิศทางที่หมุนวนออกมา ถ้ามองเข้าไปจะเห็นพลังความเคลื่อนไหวที่ไม่สิ้นสุด 
                           (2.7) .เส้นโค้งวงแคบ ให้ความรู้สึกพลังความเคลื่อนไหวที่รุนแรง การ
เปลี่ยนทิศทางที่รวดเร็ว ไม่หยุดน่ิง 
                          (2.8) .เส้นประ ให้ความรู้สึกที่ไม่ต่อเน่ือง ขาด หาย ไม่ชัดเจน ทําให้เกิด
ความเครียด 
                       (3) รูปร่างเกิดจากการเคลื่อนที่ของเส้น สู่การเป็นพ้ืนที่ระนาบ  มีลักษณะ 

2  มิติ มีขนาดความกว้างและยาว โดยรูปร่างที่แตกต่างให้ความรู้สึกที่แตกต่างกัน อาจเกิดจาก
โครงสร้างของวัตถุประเภทแผ่น เช่น แผ่นไม้อัด แผ่นกระจก แผ่นเหล็ก 
                           (4) . 4 .รูปทรง คือ ผลิตภัณฑ์ที่สัมผั สจับต้องได้ มีความหนาและลักษณะ
เป็น  มิติเกิดเป็นรูปทรง โดยอาจแบ่งรูปทรงได้ตามลักษณะกว้างๆดังน้ี  
                           (4.1).รูปเรขาคณิต (Geometric Form) มีรูปแบบที่เป็นมาตรฐาน 
ตอบสนองประโยชน์ใช้สอยสูงสุด สามารถวัดหรือคํานวณได้ง่าย มีกฎเกณฑ์ เกิดจากการสร้างของ
มนุษย์ เช่น รูปสี่เหลี่ยม รูปวงกลม รูปวงรี นอกจากน้ี ยังรวมถึงรูปทรงของสิ่งที่มนุษย์ประดิษฐ์คิดค้น
ขึ้นอย่างมีแบบแผนแน่นอน เช่น รถยนต์ เครื่องจักรกล เครื่องบิน สิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ ที่ผลิตโดย
ระบบอุตสาหกรรมก็จัดเป็นรูปเรขาคณิตเช่นกัน  รูปเรขาคณิตเป็นรูปที่ให้โครงสร้างพ้ืนฐานของรูป
ต่างๆ 
                           (4.2)  รูปอินทรีย์ (Organic Form) เป็นรูปของสิ่งมีชีวิตหรือคล้ายกับ
สิ่งมีชีวิต ที่สามารถเจริญเติบโต เคลื่อนไหว หรือเปลี่ยนแปลงรูปได้ เช่น รูปของคน สัตว์ พืช 
                           (4.3) รูปอิสระ (Free Form) เป็นรูปที่เกิดขึ้นอย่างอิสระ ไม่มี
โครงสร้างที่แน่นอนตายตัวไม่สามารถคาดเดาขอบเขตลักษณะที่แน่นอนได้ สามารถปรับตัวเปลี่ยนไป
ตามพ้ืนที่สิ่งแวดล้อมที่จะติดต้ังซึ่งให้ความรู้สึกเคล่ือนไหว มีพลัง มีอิสระ ขัดแย้งกับรูปเรขาคณิต แต่
กลมกลืน 
                                 (4.4) นํ้าหนัก (Value) เกิดจากแสงและเงา (Light & Shade) เป็น
องค์ประกอบที่อยู่คู่กัน แสงเมื่อส่องกระทบกับวัตถุจะทําให้เกิดเงาซึ่งเป็นตัวกําหนดของระดับค่า
นํ้าหนัก  ความเข้มของเงาจะขึ้นอยู่กับความเข้มของแสง ในที่ที่มีแสงสว่างมาก เงาจะเข้มขึ้น และในที่
ที่มีแสงสว่างน้อย เงาจะไม่ชัดเจน เงาจะอยู่ตรงข้ามกับแสงเสมอ ค่านํ้าหนักของแสงและเงาที่เกิดบน
วัตถุ ความเข้มสว่างของค่านํ้าหนักขาวและดําก่อให้เกิดระยะลวงตา ความใกล้ ไกล หรือลวงตาให้เกิด
ความรู้สึกเก่าและใหม่ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ได้ ค่านํ้าหนักอาจเกิดจากผิวสัมผัสกับวัตถุได้ เช่น ความ
เรียบ กลมมน จะให้ค่านํ้าหนักที่นุ่มนวล 
                                (4.5)  สี (Color) เป็นส่วนที่สําคัญมาก ช่วยในเรื่องความรู้สึก สร้าง
การจดจําและอัตลักษณ์ (Identity)  เป็นอย่างมาก แต่ละสีจะให้อารมณ์ที่สัมพันธ์กับจิตวิทยาที่
ต่างกัน เช่น สีแดง สื่อถึงความร้อนแรง สีนํ้าเงิน สื่อถึงความเย็น โลกอนาคต ความทันสมัย ฯลฯ 
                                 (4.6)  บริเวณว่าง (Space) เป็นจังหวะเว้นว่างเพ่ือการพักผ่อนสายตา 
หรือเพ่ือให้เกิดความสบายตา และสร้างความเรียบง่ายให้เกิดขึ้นแก่ผลิตภัณฑ์ แสดงความเป็นมิตรต่อ
ผู้ใช้ 
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                                (4.7)  พ้ืนผิว(Texture) หมายถึง บริเวณหน้าของสิ่งต่างๆ ที่เมื่อสัมผัส
แล้วสามารถรับรู้ได้ว่ามีลักษณะอย่างไร เช่น หยาบ ขรุขระ เรียบ มัน ด้าน เนียน สาก ลักษณะที่
สัมผัสได้ของพ้ืนผิวมี 2 ประเภท คือ  
                             (ก) พ้ืนผิวที่สัมผัสได้ด้วยร่างกาย หรือการใช้มือสัมผัส เป็นลักษณะ
พ้ืนผิวที่เป็นอยู่จริงๆของผิวหน้าของวัสดุน้ัน ซึ่งสามารถสัมผัสได้จากงานประติมากรรม งาน
สถาปัตยกรรม และสิ่งประดิษฐ์อ่ืนๆ พ้ืนผิววัสดุจากธรรมชาติ เช่น ไม้ หวาย วัสดุจักสานจะให้
ความรู้สึกจากความสัมผัสที่อบอุ่นไม่สนองตอบอย่างรุนแรงต่ออุณหภูมิร้อน เย็น สิ่งที่แข็งกระด้าง 
เช่น โลหะ ฯลฯ 
                            (ข)  พ้ืนผิวที่สัมผัสได้ด้วยสายตา จากการมองเห็นซึ่งไม่ใช่ลักษณะที่
แท้จริงของผิว วัสดุน้ันๆ เช่น การวาดภาพก้อนหินบนกระดาษ จะให้ความรู้สึกเป็นก้อนหิน แต่มือ
สัมผัสเป็นกระดาษหรือใช้กระดาษพิมพ์ลายไม้ หรือลายหินอ่อน เพ่ือปะทับบนผิวหน้าของสิ่งต่างๆ 
ลักษณะเช่นน้ีถือว่าเป็นการสร้างพ้ืนผิวลวงตาให้สัมผัสได้ด้วยการมองเห็นเท่าน้ัน 
                            ผิวสัมผัสของผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากวัสดุและกระบวนการผลิตที่แตกต่าง
กัน เช่น หวาย ผักตบ ชวา หรือวัสดุธรรมชาติ หรือการผสมผสานวัสดุในจังหวะที่เหมาะสม จะให้
ความรู้สึกกระตุ้นอารมณ์ความรู้สึกต่อผู้พบเห็น 
        2.4.6.2 ทฤษฎีการออกแบบ (Design Theory) 
                   (1) .  ความเป็นเอกภาพ (Unity) การออกแบบท่ีให้ความรู้สึกกลมกลืน อยู่ใน
หน่วยงานเดียวกันเป็นกลุ่มก้อน หรือมีความสัมพันธ์กันขององค์ประกอบในแต่ละงาน 
 (2) .  ความสมดุล(Balancing) เป็นหลักศิลปะที่ความงามเกิดจากความสมดุล
ของงานในความรู้สึกความคิดในเรื่องของความงามในสิ่งน้ันๆ มีหลักความสมดุลอยู่ 3 รูปแบบ  
                    (3)  ความสมดุลในลักษณะที่เท่ากัน (Symmetry balancing) คือมีลักษณะ
เป็นซ้าย – ขวา บน – ล่าง เหมือนกัน หรือพับแล้วทับกันสนิท 
                    (4) ความสมดุลในลักษณะไม่เท่ากัน (Asymmetry balancing) คือมี
ลักษณะที่สมดุลกันทางความรู้สึกด้วยองค์ประกอบศิลป์ที่แตกต่างกันได้ เช่น ใช้ความสมดุลด้วยพ้ืนผิว 
(Texture)  ด้วยแสง – เงา (Shade) หรือด้วยสี (Color) 
        2.4.6 3 .  ความสัมพันธ์ทางศิลปะ (Relativity of Art) ในเรื่องของศิลปะน้ัน เป็นสิ่งที่
จะต้องพิจารณากันหลายขั้นตอนเพราะเป็นเรื่องความรู้สึกที่สัมพันธ์กัน ได้แก่ 
                   (1)  การเน้นหรือจุดสนใจ (Emphasis) จุดเน้นให้เกิดความโดดเด่น  ทําให้
เกิดความประทับใจแก้ผู้พบเห็น 
                   (2) จุดสําคัญรอง (Subordinate) เป็นส่วนที่เด่นรองลงไปตามลําดับ ช่วยให้
เกิดความรู้สึกลดหลั่น  ไม่แข่งกันในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
                   (3) จังหวะ (Rhythm) จังหวะ ระยะ หรือความถ่ีห่างในตัวผลิตภัณฑ์ก็ดี หรือ
สิ่งแวดล้อมที่สัมพันธ์อยู่ ไม่ว่าจะเป็นเส้น สี แสง – เงา หรือช่วงจังหวะของการตกแต่ง แสงไฟ 
ลวดลายที่มีความสัมพันธ์กันในที่น้ัน  เป็นความรู้สึกของผู้พบเห็นหรือผู้ออกแบบจะรู้สึกความงาม 
                   (4) ความตรงกันข้าม (Contrast) เป็นความรู้สึกที่เกิดขึ้นเพ่ือช่วยให้มีการ
เคลื่อนไหวไม่ซ้ําซากเกินไปหรือเกิดความเบ่ือหน่าย จําเจ ในการตกแต่งก็เช่นกัน ปัจจุบันผู้ออกแบบ
มักจะหาทางให้เกิดความรู้สึกขัดแย้งกันต่างกันเพ่ือเกิดจุดเด่นไม่ธรรมดา 
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                    (5) ความกลมกลืน (Harmonies) ความกลมกลืนในที่น้ีหมายถึง พิจารณาใน
ส่วนรวมทั้งหมดแม้จะมีบางอย่างที่แตกต่างกัน การใช้สีที่ ตัดกันหรือการใช้ผิว ใช้เส้นที่ขัดกัน 
ความรู้สึกส่วนน้อยน้ีไม่ทําให้ส่วนรวมเสียก็ถือว่าเกิดความกลมกลืนกันในส่วนรวม 

  2.4.7 แนวคิดนวัตกรรมใหม่ในผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา  
  เพ่ือให้เกิดนวัตกรรมใหม่ในผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา การตรวจสอบและวิเคราะห์ด้วย
แนวคิด Osborn’ checklist ที่กล่าวถึง 8  วิธีการในการคิดสร้างสรรค์หรือสร้างนวัตกรรมให้กับ
ผลิตภัณฑ์ยังเป็นสิ่งสําคัญที่นักออกแบบควรคํานึงถึง ดังน้ี 
          2.4.7 1.  เปลี่ยนวิธีใช้ (Other uses?) คือ ให้นักออกแบบลองคิดว่าผลิตภัณฑ์เดียวกัน
จะมีวิธีใช้งานแบบใหม่ๆได้อย่างไรบ้าง 
          2.4.7 2 .  พลิกมุมมอง (Adapt?) ให้ลองคิดถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างออกไป เช่น 
รูปร่าง รูปทรง รส กลิ่น สี  
          2.4.7 3.  เพ่ิมคุณสมบัติ (Modify ?) สามารถเพ่ิมคุณสมบัติใดลงไปในผลิตภัณฑ์ได้บ้าง 
เช่น เวลา ความคงทน ความถี่ ความแข็งแรง ขนาด ความยาว ความหนา คุณค่า ส่วนผสม ฯลฯ 
          2.4.7 4 .  ลดคุณสมบัติ (Minify?) เราจะตัดหรือลดคุณสมบัติใดออกได้บ้าง เช่น ขนาด 
ความสั้น ความเต้ีย ความแคบ ความผอม ความเบา ความบาง การแบ่งออก ฯลฯ 
          2.4.7 5 .  แทนที่ด้วยสิ่งใหม่ (Substitute?) เราจะสามารถแทนที่องค์ประกอบหรือรูป
แบบเดิมได้อย่างไร เช่น แทนที่ด้วยวัสดุ ขั้นตอน แหล่งพลังงาน สถานที่ วิธีการ เวลา อารมณ์ 
ความรู้สึก เสียง ฯลฯ 
          2.4.7 6 .  ลําดับรูปแบบใหม่ (Rearrange?) เราจะเปลี่ยนรูปแบบการจัดลําดับได้
อย่างไรบ้าง อาทิ การสลับเปล่ียนองค์ประกอบ การจัดวางองค์ประกอบ  ลําดับตําแหน่ง กําหนดการ
ก่อนหลัง ฯลฯ 
          2.4.7 7 .  พลิกกลับ (Reverse?) เป็นการเปลี่ยนสิ่งที่เป็นอยู่ให้กลายเป็นตรงกันข้าม 
อย่างเช่น ระหว่างที่และรูปทรง กลับหัวกลับหาง ข้างนอกข้างใน พลิกบทบาทหน้าที่ ฯลฯ 
          2.4.7 8 .  ผสมผสาน (Combine?) อาจเป็นการผสมผสานระหว่างวัสดุ สี ลักษณะ
พ้ืนผิว รูปทรง ทิศทาง การจัดวาง หรือสิ่งของ 
          นักออกแบบควรหมั่นสํารวจ ตรวจสอบรูปแบบผลิตภัณฑ์และภูมิปัญญาต่างๆ อย่าง
สม่ําเสมอก่อนและระหว่างการออกแบบ  เพ่ือให้รูปแบบที่ได้มีความแตกต่างและมีเอกลักษณ์ในตัว
ผลิตภัณฑ์เอง 

  2.4.8 กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา  
  มีจุดมุ่งหมายเพ่ือเข้าถึงกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ตลอดจนการปฏิบัติการ
ออกแบบได้อย่างเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แต่ละท้องถิ่น และยังคงอัตลักษณ์และคุณค่าของถิ่นไว้ได้ 
ก่อนที่จะเข้าสู่กระบวนการต่อยอดทางภูมิปัญญาท้องถิ่น นักออกแบบจําเป็นต้องเข้าถึงแหล่งข้อมูล
และองค์ความรู้ที่เป็นรากฐานเดิมในแต่ละชุมชนน้ันๆ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์จะยังคงอัตลักษณ์
และคุณค่า นักออกแบบจึงต้องเข้าใจถึงกระบวนการสร้างองค์ความรู้ดังรายละเอียดต่อไปน้ี 
          2.4.8.1 การสร้างองค์ความรู้ทางภูมิปัญญาเพ่ืองานออกแบบ 
          เน่ืองจากความรู้ทางภูมิปัญญาท้องถิ่นน้ีจะมีลักษณะเป็นความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคล
หรือความรู้แบบฝังลึก   ) Tacit Knowledge) ดังน้ันในการศึกษาข้อมูลทางภูมิปัญญา นักออกแบบควร
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มีการลงพ้ืนที่และมีส่วนร่วมกับชุมชน และคลุกคลีหรือฝังตัวในระดับที่สามารถทําได้ เช่น การ
สังเกตการณ์วัสดุท้องถิ่น การปฏิบัติการของช่าง การศึกษาความเป็นมาวิถีชีวิตที่เก่ียวข้องว่าเพราะ
อะไรช่างถึงได้ทํารูปแบบช้ินงานแบบนี้ เพ่ือความเข้าใจ เกิดความซาบซึ้งในคุณค่าของภูมิปัญญาที่
ศึกษา ผู้เขียนจึงได้ประยุกต์ใช้แนวคิดการสร้างองค์ความรู้ของ Seci Model ซึ่งเป็นทฤษฎีที่เป็น
กระบวนการทางสังคมแรกเริ่มถือกําเนิดมาเพ่ือใช้ในบริษัทที่ทําอุตสาหกรรมและธุรกิจ แต่ทว่ากรอบ
แนวคิดน้ีสามารถนํามาใช้กับการสร้างองค์ความรู้ทางภูมิปัญญาได้ เพราะมีแนวคิดที่ให้ความสําคัญกับ
ลักษณะความรู้ทั้ง 2  แบบ คือความรู้แบบฝังลึก   ) Tacit knowledge) ซึ่งเป็นความรู้ที่มีอยู่ในตัวผู้รู้
ทางภูมิปัญญาในที่น้ีขอเรียกว่า ช่างหัตถกรรมและความรู้ชัดแจ้ง (Explicit knowledge) ลักษณะ
ขององค์ความรู้ 2  ประเภทน้ีเกิดขึ้ นได้ทั้งระดับบุคคล ชุมชน หรือระหว่างชุมชน ตามวิธีของ Seci 
Model น้ีการเปล่ียนกลับขององค์ความรู้สามารถเปลี่ยนจากความรู้ฝังลึกไปเป็นความรู้แจ้งชัด และ
กลับไปสู่ลักษณะของความรู้ฝังลึกอีกคร้ัง  เป็นพลวัตที่ไม่รู้จบ เกิดขึ้นโดยผ่านการบวนการ 4 ขั้นตอน 
ดังที่นาโกะได้อธิบายว่า (อ้างอิงใน ยุวนุช ทินนะลักษณ์, 2549  :196-204 ( ) 
                    (1) การพบกัน (Socialization) ระหว่างนักออกแบบและช่างหัตถกรรม รู้สึก
ได้ว่ามีบางอย่างร่วมกัน 
                     (2) เผยแพร่ (Externalization) การนําเอาประสบการณ์ความรู้ ความคิก 
ภายในตัวช่างท้องถิ่นและนักออกแบบออกมาแลกเปลี่ยนระหว่างกัน 
                     (3)  บูรณาการ (Combination) การออกแบบภายใต้ข้อจํากัด และช่าง
ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการเสนอแนะความคิดเห็น 
                    (4) ปฏิบัติร่วมกัน (Internalization) การสร้างต้นแบบโดยช่างท้องถิ่น 
พัฒนาร่วมกับนักออกแบบโดยโครงสร้างของการเกิดองค์ความรู้ทางภูมิปัญญาน้ี จะเป็นลักษณะ
การปฎิสัมพันธ์แบบหมุนเป็นวงกลมดังภาพ 
 เมื่อนักออกแบบศึกษาภูมิปัญญากับกลุ่มบุคคลคนอ่ืน หรือกลุ่มบุคคลท่ีมีขึ้น 

หรือมีนหลากหลายขึ้นจะเป็นการเริ่มวงรอบองค์ความรู้รอบที่ 2 และ 3 ไปเรื่อยๆ ทําให้นักออกแบบมี
ประสบการณ์ เกิดองค์ความรู้ที่กว้างขวางและเช่ียวชาญด้านการพัฒนารูปแบบของงานออกแบบทาง
ภูมิปัญญามากข้ึน ส่วนช่างท้องถิ่นก็จะได้รับองค์ความรู้การพัฒนารูปแบบและมีการสร้างสรรค์รู้แบบ

ที่แตกต่างไปจากเดิม ทําให้องค์ความรู้ที่จะกล้าปรับเปล  ี่ยนรูปแบบภูมิปัญญาให้มีความร่วมสมัยมาก
ขึ้นเช่นกัน ดังน้ัน ธรรมชาติของการพบกันระหว่างนักออกแบบกับผู้รู้ทางภูมิปัญญาในแต่ละด้านจะ
ทําให้เกิดองค์ความรู้และนวัตกรรมใหม่ๆ ที่ก้าวหน้า ก่อให้เกิดงานออกแบบที่ร่วมสมัยและเป็นสากล
มากขึ้น  
          2.4.8.2 กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
           ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นอาจะมีกระบวนการท่ีแตกต่างจาก
การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมบ้าง ในช่วงต้นทางของการออกแบบที่มุ่งเน้นในรายละเอียดที่

แตกต่างกัน  โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจะมุ่งหาอัตลักษณ์ โดยการจัดการใน
การสร้างสรรค์ผลงานออกแบบที่ดีจะช่วยป้องกันและแก้ปัญหาผลกระทบทางลบที่จะเกิดขึ้นกับชุมชน
ได้อีกทางหน่ึง และยังเป็นการสร้างผลกระทบทางบวกให้เกิดขึ้นแก้ชุมชนได้ เช่น ภาพลักษณ์ชุมชน 
เรื่องราวคุณค่าของการสืบทอดภูมิปัญญาจากอดีต ด้านแรงงาน ฝีมือ การแก้ไขปัญหาเรื่องวัสดุใน
ท้องถิ่น สิ่งแวดล้อม ความสามัคคีในชุมชน ตลอดจนสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ที่สังเกตได้ในตัวผลิตภัณฑ์
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ดังน้ันการออกแบบจําเป็นต้องตระหนักถึงคุณค่าของชุมชนหรือท้องถิ่นเป็นสําคัญ โดยมีกระบวนการ
ดังต่อไปน้ี  
                    (1) การสร้างแรงบันดาลใจจากภูมิปัญญาท้องถิ่น (Inspiration & 
Appreciation) ซึ่งเป็นการศึกษาคุณค่าเชิงรูปธรรม (Tangible) ได้แก่ลวดลาย รูปลักษณ์รูปทรง 
สีสัน ตลอดจนพ้ืนผิวและวัสดุ และคุณค่าเชิงนามธรรมของผลิตภัณฑ์ (Intangible) เช่นความซาบซึ้ง
ในเรื่องราว คุณค่าและความหมาย จิตวิญญาณที่แฝงอยู่ในภูมิปัญญา ปรัชญาแนวคิด การแก้ปัญญา 
เชิงความคิด เชิงช่าง อาจจัดรวบรวมอยู่ในลักษณะของผังภาพแสดงอารมณ์หรือ Mood Board 
                    (2) การตัดทอนรายละเอียด พ้ืนผิว ลวดลายของรูปทรง ให้เข้าสู่โครงสร้าง
รูปทรงที่มีความเรียบง่าย (Simplicity Form) โดยพิจารณาใช้โครงสร้างเรขาคณิตเป็นพ้ืนฐาน
เบ้ืองต้นก่อนจะใช้รูปทรงอิสระในรูปแบบอ่ืนเพ่ือสร้างทางเลือก (Solution) ให้รูปทรง ในขั้นตอนน้ีย่ิง
ลดบทบาทสัญญะของรูปทรงให้มีความเรียบง่ายมากข้ึนเท่าไหร่ (Intangible) ของผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มี
ความโดดเด่นมากขึ้นเท่าน้ัน  และยังช่วยเพ่ิมทางเลือกในการออกแบบสร้างสรรค์รูปลักษณ์รูปทรงใน
กระบวนการถัดไปให้มีความหลากหลายกและมีความเป็นสากลข้ึนอีกด้วย  ความเรียบง่ายของรูปทรง
น้ีจะช่วยให้ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์อยู่ได้นานหลุดพ้นจากช่วงเวลาอดีตสู่ปัจจุบัน และจะสามารถ
คงอยู่ได้ในอนาคต 
                    (3)  การถ่ายทอดสัญญะรูปทรงองค์ประกอบต่างๆ (Elements Design and 
Principles) โดยถอดองค์ประกอบต่างๆ จากรูปทรงเป็นจุดเส้นระนาบ รูปทรงใหม่ เป็นลวดลายหรือ
เป็นพ้ืนผิว เปรียบเสมือนการเรียบเรียงองค์ประกอบใหม่ ปรับสัดส่วนใหม่ ประกอบสร้างรูปลักษณ์
รูปทรงขึ้นใหม่ ให้เกิดความรู้สึกใหม่ บรรยากาศใหม่ เพ่ือสร้างความแตกต่าง ความเป็นปัจเจกหรือ
ความอัตลักษณ์ในขั้นตอน้ีจะเพิ่มศักยภาพให้กับงานออกแบบและช่วยขยายกรอบการออกแบบจาก
ผลิตภัณฑ์สู่งานออกแบบประเภทอ่ืนๆ ที่มีความหลากหลายมากข้ึน ในขั้นตอนน้ี จะปรับเปลี่ยน
สัญญะรูปทรงและก้าวผ่านบรรยากาศเดิมๆสู่นวัตกรรมการออกแบบทางแบบสิ่งอ่ืนๆ ได้อีกมากมาย 
ถือเป็นการจัดเตรียมองค์ประกอบขั้นสูงเพ่ือใช้ในการออกแบทางกายภาพได้อย่างกว้างขว้าง เป็นการ
ขยายขอบเขตในการทํางานออกแบบสู่งานออกแบบประเภทอ่ืนๆต่อไปอย่างไร้ขอบเขต เช่นการ
ออกแบบกราฟิก การออกแบบอัตลักษณ์องค์กร การออกแบบลวดลายผ้า ฯลฯ  
                    (4) การออกแบบเพ่ือประสานพฤติกรรม และประโยชน์ใช้สอยในรูปแบบ
ใหม่ (Functional) จะเป็นขั้นตอนที่เน้นการวิเคราะห์ ในขั้นตอนน้ีจําเป็นต้องพิจารณาจากความ
สอดคล้องของรูปทรงกับการใช้สอยด้วย อาจใช้การพิจารณาในประเด็นของ Osborn’s checklist 
เพ่ือกระตุ้นให้เกิดนวัตกรรมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ได้แก่ การเปลี่ยนวิธีใช้ การพลิกมุมมอง การ
เพ่ิมคุณสมบัติ การลดคุณสมบัติ การแทนที่ด้วยสิ่งใหม่ การลําดับรูปแบบใหม่การพลิกกลับ การ
ผสมผสาน ฯลฯ 
                    (5)   การผลิตต้นแบบ (Prototype) เพ่ือตรวจประเมินและดูผลพิจารณา
ของการออกแบบในด้านต่างๆได้แก่ รูปลักษณ์ความสวยงาม ความสอดคล้องกับพฤติกรรม ความ
เหมาะสมวัสดุการลดต้นทุนการผลิตฯลฯกะบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ทั้งหมดปรากฏอยู่ในแผนผังต่อไปนี้โดยเริ่มจากขั้นที่  1 จนถึงขั้นที่   โดยอาจปรับลดกระบวนการหนึ่ง

ก็สสามารถทําได้หากสามารถควบคุมผลลัพธ์ให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ได้ โดยเมื่อถึงขั้นที่  อาจใช้
กระบวนการศึกษาและวิเคราะห์โดยวนกลับมาขั้นที่  1  ใหม่ จะสมารถต่อยอดผลิตภัณฑ์จากภูมิ

ปัญญาห็เป็นกลุ่ม ) Collection) หรือพัฒนาให้แตกต่างหลากหลายต่อไปได้ ดังแผนภาพต่อไปน้ี 
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สรุปกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
  ในสมัยโบราณช่วงแรกเร่ิมของศิลปะพ้ืนบ้านอาจเร่ิมต้นจากการลองผิดลองถูกเพ่ือดํารงชีวิต
หรือเพ่ือความอยู่รอด ไม่มีรูปแบบที่ตายตัวแน่นอน เป็นรูปแบบของการสร้างสรรค์ จากข้อจํากัด
ต่างๆ  หรือเพ่ือประโยชน์ใช้สอยเป็นหลักน่ันเอง ต่อมาเมื่อโลกพัฒนาข้ึน  มนุษย์และสังคมมีอารยะ 
วัฒนธรรมและประณีตจึงเบ่งบาน ลวดลาย วิจิตร ความงามที่ละเอียดลออจึงเพ่ิมเติมเข้าไป มาในยุค
สมัยปัจจุบันโลกเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่มุ่งเน้นประโยชน์ใช้สอยได้ถูกระบบ
อุตสาหกรรมแทนที่ในการผลิตเป็นหลัก ดังน้ัน ภูมิปัญญาด้านหัตถกรรมต่างๆ จึงบทบาทที่
เปลี่ยนแปลงไป เป็นสิ่งของที่มุ่งเน้นการระดับตกแต่ง การสร้างบรรยากาศ และอัตลักษณ์ความเป็น
ไทยมากกว่ามุ่งเน้นที่ประโยชน์ใช้สอย ดังน้ัน กระบวนการออกแบบงานแบบทางภูมิปัญญาจึง
แตกต่างจากงานออกแบบทางอุตสาหกรรม โดยวัตถุประสงค์ก็เพ่ือคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของท้องถิ่นอย่าง
ครบถ้วนหากแต่มีความร่วมสมัยและเหมาะสมกับบริบทปัจจุบันน่ันเอง 
 
2.5 ทฤษฎีและงานวิจัยเก่ียวกับการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 
  2.5.1 ความหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
   สุภางค์ จันทวานิช  กล่าวไว้ว่า การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เป็นการวิจัยที่นํา
แนวคิด 2 ประการ มาผสมผสานคือการปฏิบัติการ (Action) ซึ่งหมายถึงกิจกรรมที่โครงการวิจัย
จะต้องดําเนินการ และคําว่ามีส่วนร่วม (Participation) อันเป็นการมีส่วนเกี่ยวข้องของทุกฝ่ายที่เข้า
ร่วมกิจกรรมการวิจัย ในการวิเคราะห์สภาพปัญหา หรือสถานการณ์อันใดอันหน่ึง แล้วร่วมใน
กระบวนการตัดสินใจและการดําเนินการจนกระทั่งสิ้นสุดการวิจัย โดยมีความหมายถึง วิธีการท่ีให้ผู้
ถูกวิจัยหรือชาวบ้าน เข้ามามีส่วนร่วมในการวิจัย เป็นการเรียนรู้จากประสบการณ์ โดยอาศัยการมี
ส่วนร่วมอย่างแข็งขันจากทุกฝ่ายที่เก่ียวข้องกับกิจกรรมวิจัย นับต้ังแต่การระบุปัญหาของการ
ดําเนินการ การช่วยให้ข้อมูลและการช่วยวิเคราะห์ข้อมูล  ตลอดจนช่วยหาวิธีแก้ไขปัญหาหรือส่งเสริม
กิจกรรมน้ัน ๆ  ซึ่งในการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ข้อมูลจาการทําวิจัยทุกขั้นตอนชาวบ้าน
เป็นผู้ร่วมกําหนดปัญหาของชุมชนและหาแนวทางในการแก้ไขปัญหา กระบวนการวิจัยจึงดําเนินไปใน
ลักษณะของการแลกเปลี่ยนความเห็นระหว่างชาวบ้านกับผู้วิจัย เพ่ือให้ได้ข้อสรุปเป็นขั้นๆส่วน
กระบวนการสังเคราะห์ ส่วนกระบวนการสังเคราะห์ข้อมูลเป็นไปในเชิงวิภาษ (Dialectic) ซึ่งชาวบ้าน
จะค่อยๆเรียนรู้ด้วยตนเอง และด้วยวิธีการวิจัยเช่นน้ีข้อมูลที่ได้จึงมีความชัดเจน สะท้อนความคิดอ่าน
ตลอดจนนิสัยใจคอของชาวบ้าน สะท้อนความต้องการและแบบแผนในการดําเนินชีวิตของเขา  การ
วิจัยแบบน้ีจึงเป็นวิธีการที่สนับสนุนให้ชาวบ้านหรือตัวแทนในชุมชนเป็นคนสร้างองค์ความรู้ใหม่ให้กับ
ตนเองและชุมชน โดยการศึกษาเรียนรู้หาข้อมูล การศึกษาวิเคราะห์ถึงปัญหา รวมทั้งการแก้ไขปัญหา
ที่กําลังประสบอยู่ โดยการร่วมกันวางแผน และกําหนดการดําเนินงานตามแผนหรือโครงการ พร้อม
ทั้งการปฏิบัติตามแผน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายในการแก้ไขปัญหาได้ถูกต้องตรงตามความต้องการ 
ประกอบกับการใช้ภูมิปัญญาและทุนที่มีอยู่ในชุมชน   การเปิดโอกาสให้ประชาชนได้เข้ามีส่วนร่วมใน
กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมน้ี  นอกจากจะส่งผลดังที่ได้กล่าวไปแล้ว  ยังช่วยให้เกิด
การพัฒนาของผลงานวิจัย และอีกทางหน่ึงการวิจัยยังเป็นส่วนสําคัญในการสร้างองค์ความรู้ให้แก่
ประชาชนที่เข้าร่วมกิจกรรมการวิจัย  ซึ่งสามารถเป็นตัวนําของการพัฒนาลงสู่ชุมชนท้องถิ่นอย่าง
ได้ผลและมีประสิทธิภาพ (สุภางค์  จันทวานิช. 2531 : 67) 
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  ขนิษฐา  กาญจนสินนท์  ให้ความหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมไว้ว่า 
หมายถึง การวิจัยที่พยายามศึกษาชุมชน โดยเน้นการวิเคราะห์ปัญหา ศึกษาหาแนวทางในการแก้ไข
ปัญหา วางแผนและดําเนินการตามแผนในการแก้ไขปัญหา รวมทั้งการดําเนินการประเมินผล โดยท่ี
ทุกขึ้นตอนกดังกล่าวสมาชิกชุมชนเข้าร่วมด้วย อันเป็นการส่งเสริมให้ชุมชนได้เกิดการเรียนรู้ ได
พัฒนาตนเอง ในการทํางานพัฒนา (ขนิษฐา  กาญจนสินนท์. 2536) 
   อุทัย  ดุลยเกษม กล่าวไว้ว่า การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเป็นรูปแบบของการวิจัยที่
ประชาชนซึ่งเคยเป็นประชากรของการวิจัย กลับบทบาทมาเป็นผู้ร่วมในการทําวิจัย โดยเข้ามีบทบาท
ส่วนร่วมตลอดกระบวนการวิจัย (อุทัย  ดุลยเกษม. 2538 : 89) 
   นิตยา เงินประเสริฐศรี  กล่าวว่า การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเป็นกลยุทธ์ที่สะท้อน
ให้เห็นถึงการเดินทางไปสู่การพัฒนา (Journey of Development)   โดยมีการเปลี่ยนแปลงจากสิ่งที่
เป็นอยู่ไปสู่สิ่งที่สามารถเป็นไปได้ ทั้งในระดับปัจเจกชนและระดับสังคม โดยหัวใจสําคัญของการ
เปลี่ยนแปลงอยู ่ที่กระบวนการวิจัยซึ่งใช้แนวทางความร่วมมือ (Collaborative Approach)   ระหว่าง
นักวิจัยกลุ่มผู้มีส่วนร่วมได้ส่วนเสีย (Stakeholders) ทั้งน้ีกระบวนการวิจัยจะต้องเป็นประชาธิปไตย 
Stakeholders   ยุติธรรม  มีอิสระ และส่งเสริมคุณค่าของชีวิต และกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจะเข้าร่วม
สังเกต ตรวจสอบสถานการณ์ต่าง ๆ  สะท้อนความคิดเห็นและความต้องการของตน ทรัพยากรที่มีอยู่  
อุปสรรคและปัญหาที่ปรากฏอยู่  ตรวจสอบทางเลือกที่เป็นไปได้ และมีการเปล่ียนแปลงอย่างมี
จิตสํานึกไปสู่การเปลี่ยนแปลงใหม่ (นิตยา  เงินประเสริฐศรี. 2544 : 66-67) 
 

 
ภาพท่ี 2.100 การแสดงความคิดเห็นแบบกลุ่มของชาวบ้าน ไท ยวน สคีิ้ว 

โดย ชูชัย ปรึกษา 
 

 

ภาพท่ี 2.101 ผู้วิจัยได้ร่วมพูดคุยกับ นักวิชาการ และ ผู้ทรงคุณวุฒิ 
ภาพถ่ายโดย วุฒิชัย ศรีมิตร วันที่ 21 กันยายน 2560 
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    สรุป  การ วิจัย เ ชิ งปฏิ บั ติการแบบมีส่ วนร่ วมหมายความถึง  การ ร่วมกันดํา เ นิน
กระบวนการวิจัยโดยผู้วิจัยได้ทําการวิจัย ร่วมกับชาวบ้าน นักวิชาการ และผู้ทรงคุณวุฒิ  เพ่ือให้เกิด
การมีส่วนร่วมในในกิจกรรมต่างๆในงานวิจัย เช่น การให้ข้อมูล การแสดงความคิดเห็น การ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นแบบกลุ่ม ตลอดไปถึงการเข้ามามีบทบาทในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์
จากวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 

 2.5.2 หลักการสําคัญของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
   โดยหลักการน้ัน  การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เป็นรูปแบบของการวิจัยที่ประกอบ
ไปด้วยกระบวนการค้นคว้าทางสังคม  (Social Investigation)   การให้การศึกษา (Education) และ
การกระทําหรือการปฏิบัติการ (Action) เพ่ือที่จะให้กลุ่มผู้ถูกกดขี่หรือด้วยโอกาสในสังคมได้มีส่วน
ร่วมในการสร้างความรู้และทําความเข้าใจกับสถานการณ์ที่ปรากฏอยู่ รวมทั้งเปิดพ้ืนที่ให้เรียนรู้และ
แก้ไขปัญหาร่วมกันระหว่างหลายฝ่าย อันป็นการสร้างความรู้ให้กับสังคมได้อย่างเป็นรูปธรรม การ
วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม มีหลักการสําคัญที่ให้ความเคารพต่อภูมิปัญญาและวัฒนธรรม
ท้องถิ่น ตลอดจนระบบการสร้างความรู้ ซึ่งแตกต่างไปจากของนักวิชาการ โดยประกอบด้วย 
             (1)  ปรับปรุงความสามารถและพัฒนาศักยภาพของชาวบ้าน  ด้วยการส่งเสริม
ยกระดับนักศึกษาและพัฒนาความเช่ือมั่นให้เกิดการวิเคราะห์/สังเคราะห์สถานการณ์ปัญหาของเขา
เอง  ซึ่งเป็นการนําเอาศักยภาพเหล่าน้ีมาใช้ประโยชน์ 
           (2)  ให้ความรู้ที่เหมาะสมแก่ชาวบ้าน ตลอดจนมีการนําไปใช้อย่างเหมาะสม 
           (3)  สนใจปริทัศน์ของชาวบ้าน โดย การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมจะช่วย
เปิดเผยให้เห็นคําถามที่ตรงกับประเด็นปัญหา 
           (4)  การปลดปล่อยแนวความคิดเพ่ือให้ชาวบ้านแบละคนยากจนด้อยโอกาสสามารถ
มองความคิดเห็นของตนเองได้อย่างเสรี   มองสภาพการณ์และปัญหาของตนเอง วิเคราะห์วิจารณ์ 
ตรวจสอบสภาพข้อเท็จจริงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น 

  2.5.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
  สํานักงานสภาสถาบันราชภัฎฯ  กระทรวงศึกษาธิการและสํานักงานคณะกรรมการการ
อุดมศึกษา   ได้กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมไว้ดังน้ี 
           (1)  เพ่ือเปิดโอกาสให้ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นแต่ละแห่งเข้ามาร่วมศึกษาค้นคว้า 
หาข้อมูล  รวมทั้งการหาประเด็นปัญหาเชิงพัฒนา และวรรณกรรมเพ่ือแก้ไขปัญหาของชุมชนตน  
มิใช่รอคอยแต่นักวิจัยและนักพัฒนามาดําเนินการให้ 

         (2)  เพ่ือให้ได้ข้อมูลความเป็นจริง แนวทางการพัฒนาที่เหมาะสม หรือมีความพอดี
กับบริบทของชุมชนท้องถิ่นน้ัน   

         (3)  เพ่ือให้มีการขับเคล่ือนมวลสมาชิกเข้าด้วยกัน เป็นกระบวนการของผู้มีความ
รับผิดชอบร่วมกัน เรียนรู้ด้วยกันและแก้ไขปัญหาไปพร้อมกัน  

 2.5.4 การมีส่วนร่วมในกระบวนการวิจัย 
 การมีส่วนร่วม (Participation   (เป็นวิธีการ   ) Means) สําคัญที่จัดว่าเป็นหัวใจสําคัญประการ

หน่ึง และเป็นสาระสําคัญของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมรูปแบบ มีกังกัปประการใดน้ัน
สามารถพิจารณาได้จากทัศนะของ ทวีทอง หงส์วิวัฒน์ ซึ่งมีความเห็นว่า การมีส่วนร่วมเป็นสิทธิของ
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ประชาชนต่อการตัดสินใจโดยนโยบายที่เก่ียวกับการจัดสรร ( Allocation) และการใช้ประโยชน์ 
(Utilization) ของทรัพยากรเพ่ือการผลิต ซึ่งเป็นความจําเป็นที่ประชาชนต้องเข้าร่วมในการวางแผน  
เพ่ือการกินดีอยู่ดี  และสามารถตอบสนองต่อสิ่งที่เข้าถึงซึ่งการพัฒนาให้คนจน ได้รับประโยชน์เพ่ือ
การผลิต การบริการ และสิ่งอํานวยความสะดวกสาธารณะด้วย และการมีส่วนร่วมคือการที่ประชาชน
เข้าไปมีส่วนในการตัดสินใจในระดับต่าง  ๆ  ทางการจัดการบริการทางการเมือง เพ่ือกําหนดความ
ต้องการของชุมชนของตน การมีส่วนร่วมของประชาชนก่อให้เกิดกระบวนการ และโครงสร้างที่
ประชาชนสามารถที่จะแสดงออก ซึ่งความต้องการของตน  การจัดลําดับความสําคัญ  การเข้าร่วมใน
การพัฒนา  และได้รับประโยชน์จากการพัฒนาน้ันโดยเน้นการให้อํานาจในการตัดสินใจแก่ประชาชน
ในชนบท  และเป็นกระบวนการกระทําที่ประชาชนมีความสมัครใจเข้ามามีส่วนในการกําหนดการ
เปลี่ยนแปลงเพ่ือประชาชนเอง  โดยให้ประชาชนได้มีส่วนในการตัดสินใจเพ่ือตนเอง  ทั้งน้ีโดยมิใช่การ
กําหนดกรอบความคิดจากบุคคลภายนอก  ตามนิยามท่ีกล่าวถึงน้ี การมีส่วนร่วมทางของประชาชน 
ในฐานะสมาชิกของสังคม ไม่ว่าจะในบริบทของการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ การเมืองหรือวัฒนธรรม  
ย่อมเป็นสิ่งที่แสดงออกให้เห็นถึงพัฒนาการรับรู้  และภูมิปัญญาในการกําหนดชีวิตของตนอย่างเป็น
ตัวของตนเอง ในการจัดการควบคุมการใช้  และการกระจายทรัพยากรท่ีมีอยู่เพ่ือประโยชน์ต่อการ
ดํารงชีวิตทางเศรษฐกิจและสังคมตามความจําเป็นอย่างสมศักด์ิศรี  นอกจากนี้การท่ีประชาชนหรือ
ชุมชนพัฒนาขีดความสามารถของตนในการจัดการควบคุมการใช้ทรัพยากร  ควบคุมการกระจาย
ทรัพยากรท่ีมีอยู่  เพ่ือประโยชน์ต่อการดํารงชีพทางเศรษฐกิจและสังคม  ทําให้ประชาชนได้
พัฒนาการรับรู้และภูมิปัญญาซึ่งแสดงออกในรูปของการตัดสินใจในการกําหนดชีวิตของตน  โดย
ภาครัฐจะต้องคืนอํานาจในการกําหนดการพัฒนาให้แก่ประชาชน  เพ่ือให้ประชาชนโดยเฉพาะ
ผู้ด้อยโอกาสในสังคมได้มีโอกาสในการแสดงความต้องการ แสวงหาทางเลือก หรือเสนอข้อเรียกร้อง  
เพ่ือปกป้องผลประโยชน์ร่วมของกลุ่ม และเป็นผู้มีบทบาทหลักในการดําเนินกิจกรรมพัฒนาชุมชน  
คือ เป็นผู้กําหนดความจําเป็นพ้ืนฐานของชุมชน และเป็นผู้ระดมทรัพยากรต่าง ๆ เพ่ือสนองตอบ
ความจําเป็นพ้ืนฐานและบรรลุวัตถุประสงค์บางประการทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 

 ในเชิงทฤษฎีแล้ว การมีส่วนร่วมต่อการดําเนินกิจกรรมหรือโครงการพัฒนานั้น มีหลากหลาย
มิติ สามารถจําแนกออกได้เป็นมิติต่าง ๆ ประกอบด้วย มิติแรก ร่วมศึกษาและวิเคราะห์ปัญหา ซึ่งเป็น
การที่ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการศึกษาชุมชน วิเคราะห์ชุมชน ค้นหาปัญหาและสาเหตุของ
ปัญหาภายในชุมชนร่วมกัน และมีส่วนในการจัดลําดับความสําคัญของความต้องการด้วยเป็นการ
กระตุ้นให้ประชาชนได้เรียนรู้สภาพของชุมชน วิถีชีวิต สังคม ทรัพยากร และสิ่งแวดล้อมเพ่ือใช้เป็น
ข้อมูลเบ้ืองต้นในการจัดทําและประกอบการพิจารณาวางแผนงานวิจัย มิติที่สอง ร่วมวางแผนเป็นการ
วางแผนการพัฒนาหลังจากได้ข้อมูลเบ้ืองต้นของชุมชนแล้ว และนําข้อมูลมาวิเคราะห์หาปัญหา  
สาเหตุของปัญหาเรียบร้อยแล้วก็นํามาอภิปรายแสดงความคิดเห็นร่วมกันเพ่ือกําหนดนโยบายและ
วัตถุประสงค์ของโครงการ การกําหนดวิธีการและแนวทางการดําเนินงาน ตลอดจนกําหนดทรัพยากร
และแหล่งทรัพยากรท่ีจะใช้เพ่ือการวิจัย มิติที่สาม ร่วมดําเนินการ เป็นการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
การดําเนินการพัฒนาหรือเป็นขั้นตอนปฏิบัติการตามแผนการวิจัยที่ได้วางไว้ขั้นตอนน้ีเป็นขั้นตอนที่
ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างประโยชน์ให้กับชุมชน โดยการสนับสนุนด้านเงินทุนวัสดุอุปกรณ์  
และแรงงาน รวมท้ังการเข้าร่วมในการบริหารงาน การประสานขอความช่วยเหลือจากภายนอกใน
กรณีที่มีความจําเป็น มิติที่สี่ ร่วมรับผลประโยชน์  โดยประชาชนต้องมีส่วนร่วมในการกําหนดการ
แจกจ่ายผลประโยชน์จากกิจกรรมการวิจัยในชุมชนในพ้ืนฐานที่เท่าเทียม เสมอภาคกัน และมิติที่ห้า   
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เป็นการมีส่วนร่วมติดตามประเมินผลการดําเนินงานวิจัย และผลของการพัฒนาจากการดําเนินการไป
แล้วว่าสําเร็จตามวัตถุประสงค์หรือไม่ มีปัญหาอุปสรรค  และข้อจํากัดอย่างไร เพ่ือแก้ไขปัญหาต่าง  ๆ 
ที่เกิดขึ้นได้ทันที และนําข้อผิดพลาดไปเป็นบทเรียนในการดําเนินการต่อไป  การเปิดให้ประชาชน
หรือชาวบ้านที่เก่ียวข้องได้มีโอกาสเข้าร่วมกระบวนการวิจัยน้ัน นับได้ว่าเป็นคุณค่าโดยแท้ของการ
วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบน้ี  ซึ่งก่อให้เกิดรากฐานแห่งความย่ังยืนของการพัฒนา (ทวีทอง  หงส์วิวัฒน์. 
2527 : 2) 

2.6 พฤติกรรมผู้บริโภค 

  2.6.1 ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
  แนวความคิดทั่วไปเก่ียวกับพฤติกรรมของผู้บริโภคต้องการจะให้นักศึกษามีความเข้าใจ
เบ้ืองต้นเก่ียวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาตอนต่อไป  การศึกษาในตอนน้ี
จะศึกษาถึงลักษณะทั่วไปเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภคและตัวแบบต่างๆ ในพฤติกรรมผู้บริโภค 
  ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค พฤติกรรมผู้บริโภคจะมีความหมายครอบคลุม
สาระสําคัญอยู่  3 ประการด้วยกัน คือ การกระทําของแต่ละบุคคล การได้รับและการใช้สินค้าและ
บริการทางเศรษฐกิจและกระบวนการตัดสินใจ 
  การกระทําของแต่ละบุคคลเป็นการเน้นพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีแตกต่างกันไปน่ันเอง การ
ได้รับและการใช้สินค้าของผู้บริโภคเป็นเรื่องปกติวิสัยที่จะต้องอุปโภคบริโภคสินค้า ส่วนในเรื่องของ
กระบวนการตัดสินใจได้ช้ีให้เห็นว่าผู้บริโภคจะซื้อสินค้าอะไรก็ตามแต่จะผ่านขั้นตอนของการตัดสินใจ
ซึ่งประกอบด้วย การตระหนักถึงปัญหา การค้นหา การประเมินผลทางเลือก ทางเลือก และผลได้  

 2.6.2. ส่วนประสมทางการตลาด  
           2.6.2.1 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix: 4’Ps) ถือเป็นหัวใจสําคัญของ
การบริหารการตลาดการจะทําให้กาดําเนินงานของกิจการประสมความสําเร็จได้ขึ้นอยู่กับการ
ปรับปรุงความสัมพันธ์ที่เหมาะสมของส่วนประสมทางการตลาด 
           2.6.2.2 ส่วนประกอบในการส่งเสริมการขาย (Promotional Contents) เก่ียวข้อง
กับ การโฆษณา การสร้างตราสินค้า จุดที่จัดทําประกันภัย การขายตรง การขายส่วนบุคคล การ
ทดแทนสินค้า การส่งเสริมการขาย การโฆษณาตามเพศ ความจงรักภักดีในตลาด การตลาดเพ่ือ
สาธารณะ การตลาดผ่านมือถือ กาต้ังราคาสินค้าลูกค้าระดับสูง (Premiums) การให้รางวัล 
Corporate Anniversary, On-Hold Messaging 
          2.6.2.1 ส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย 

                    (1) Product: สินค้า หรือบริการ โดยพิจารณาจากการตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้า 

                    (2) Price: ความเหมาะสมของราคากับคุณค่าที่ลูกค้าจะได้รับ เมื่อ
เปรียบเทียบกับคู่แข่งขันอ่ืนๆ 

                    (3)  Place: สถานที่จัดจําหน่าย หรือช่องทางในการจัดจําหน่าย ซึ่ง
พิจารณาจากความสะดวกและปริมาณของลูกค้า 

                    (4)  Promotion: การส่งเสริมการขาย ทีจะทําให้เกิดแรงจูงใจในการซื้อ
สินค้า สื่อส่งเสริมการขาย (Promotional Media) เก่ียวข้องกับสิ่งพิมพ์ การพิมพ์และกระจาย สื่อ
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ผ่านออนไลน์เคเบิลทีวี การประชาสัมพันธ์นอกบ้าน อินเตอร์เน็ต จุดขายหน้าร้าน การจัดการสินค้า 
การตลาดยุคดิจิตอล การประชาสัมพันธ์ในเกม การสาธิตสินค้า การส่งเสริมการขายแบบปากต่อปาก 
การมีตัวแทนผลิตภัณฑ์ 

                    การตลาดแบบ  Drip และการจัดการสินค้าที่สามารถติดตามและมองเห็นได้
ปัจจุบันได้เพ่ิมส่วนประสมทางการตลาดเป็น 7Ps โดยเพ่ิมขึ้น 3Ps คือ 

                    (5) People: ความรู้ความสามารถ และความน่าเช่ือถือของบุคลากร 
                    (6) Physical Evidence/Environment : สิ่งที่ปรากฏต่อสายตาลูกค้า เช่น 

สี รูปร่าง แพ็คเกจ บรรยากาศภายในร้าน 
                    (7)  Process: กระบวนการในการจัดการด้านการบริการ ที่จะทําให้ลูกค้า

เกิดความประทับใจและเกิดความภักดีในตัวสินค้า 

2.6.3. ความสําคัญของพฤติกรรมผู้บริโภค  
   พฤติกรรมผู้บริโภคนับได้ว่ามีความสําคัญต่อนักการตลาดเป็นอย่างมาก โดยพฤติกรรม
ผู้บริโภคเป็นเป้าหมายหลักที่นักการตลาดให้ความสนใจเป็นพิเศษ เพราะถือได้ว่าพฤติกรรมผู้บริโภค
เป็นกุญแจแห่งความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจ ถ้านักการตลาดนําสินค ้าออกสู่ตลาดโดยไม่วิเคราะห์
ตลาดอย่างเพียงพอแล้วเช่ือได้ว่านักการตลาดผู้น้ันไม่สามารถจะบรรลุเป้าหมายทางการตลาดได้เลย 
 ในการท่ีนักการตลาดได้เน้นพฤติกรรมของผู้บริโภค ก็ควรที่จะใช้ผู้บริโภคเป็นเกณฑ์ในการ
พิจารณาพฤติกรรม ไม่ใช่ใช้เกณฑ์ของตัวเองที่จะพิจารณาพฤติกรรมผู้บริโภค นักการตลาดจะต้อง
ติดตามอยู่เสมอว่าผู้บริโภคมีความต้องการอย่างไร มีความต้องการจะเห็นและจะถึงอะไรบ้าง และไม่
ต้องการที่จะเห็นและจะพ่ึงอะไรบ้าง และเน่ืองจากพฤติกรรมของผู้บริโภคมีการเปลี่ยนแปลงอยู่
ตลอดเวลา จึงจําเป็นที่นักการตลาดจะต้องวิจัยสิ่งจูงใจและพฤติกรรมผู้บริโภคได้อย่างถูกต้อง ซึ่ง
อิทธิพลดังกล่าวจะต้องเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคและเป็นอิทธิพลที่ถูกกฎหมายด้วย และประการ
สุดท้ายนักการตลาดจะต้องศึกษาถึงผู้บริโภคเพ่ือจะได้เสนอขายสินค้าที่ผู้บริโภคต้องการมากที่สุด 

2.6.4. เหตุผลในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค  
 ในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคมีเหตุผลสําคัญที่สนับสนุนดังน้ีคือ  

         2.6.4.1  เพ่ือประโยชน์ต่อการตลาด การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคจะเป็นประโยชน์
ต่อการบริหารงานทางการตลาด เพราะว่าพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นเป้าหมายหลักน้ันเอง เป็นประโยชน์
ต่อการประเมินผลโอกาสตลาดใหม่ โดยท่ีนักการตลาดจะต้องศึกษาว่าพฤติกรรมผู้บริโภคอะไรบ้างที่
ยังไม่ได้รับการตอบสนองหรือจะกล่าวอีกนัยหน่ึงก็คือว่า นักการตลาดจะต้องพยายามตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคให้มากที่สุด ในการประเมินผลโอกาสตลาดใหม่ควรจะต้องคํานึงถึงการ
เคลื่อนย้ายประชากรตามเขตภูมิศาสตร์ การเคลื่อนย้ายประชากรทางสังคม และการเคลื่อนย้ายทาง
จิต ซึ่งการเคลื่อนย้ายทั้ง 3 ลักษณะน้ี มีผลต่อความต้องการของผู้บริโภคเป็นประโยชน์ต่อการเลือก
ส่วนแบ่งตลาด เน่ืองจากผู้บริโภคย่อมจะมีพฤติกรรมที่เหมือนกันและต่างกันไป จึงทําให้นักการตลาด
สามารถจะเลือกเข้าส่วนแบ่งตลาดที่ตนต้องการได้เป็นประโยชน์ต่อการเพ่ิมประสิทธิภาพในด้านกล
ยุทธ์ การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคจะสามารถนํามาใช้เป็นหลักหรือแนวทางที่จะกําหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดได้เป็นอย่างดี ดังน้ันนักการตลาดจึงต้องวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคโดยเน้นที่สาเหตุ
มากกว่า “ผลลัพธ์” กล่าวคือ วิเคราะห์ว่าอะไรเป็นสาเหตุในเรื่องน้ัน เช่น อะไรเป็นสาเหตุของ
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แนวโน้มยอดขายเป็นประโยชน์ต่อการปรับปรุงกิจการร้านค้าปลีก ในการค้าปลีกให้กับผู้บริโภคน้ัน
จําเป็นต้องศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างมาก เพราะว่าโดยลักษณะของการค้าปลีกน้ันเป็นการขาย
ให้กับผู้บริโภคโดยตรง ดังน้ันพฤติกรรมผู้บริโภคจึงอิทธิพลต่อผู้ค้าปลีกอย่างมาก 

        2.6.4.2 เพ่ือเพ่ิมความสนใจในการปกป้องผลประโยชน์ของผู้บริโภค ในการศึกษา
พฤติกรรมผู้บริโภคก็ยังมีเหตุผลที่ว่าเพ่ือป้องกันผลประโยชน์ของผู้บริโภค ซึ่งในระบบการค้าหรือ
ระบบเศรษฐกิจเสรีนิยมได้เปิดโอกาสให้ผู้บริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินค้าอย่างมากมาย จึงมี
ความจําเป็นที่ผู้บริโภคควรท่ีจะได้รับการปกป้องในเร่ืองของคุณภาพสินค้าและสารสนเทศต่างๆ ที่จะ
ได้รับควรจะมีความถูกต้องไม่เป็นการหลอกลวง นอกจากน้ียังใช้เป็นเครื่องมือสําหรับนโยบาย
สาธารณะ กล่าวคือ นักการตลาดที่จะนําสินค้าใดออกสู่ตลาด ก็ควรจะคํานึงว่ามีผลกระทบต่อ
สาธารณะ เมื่อผู้บริโภคได้ใช้สินค้าน้ันไปแล้ว 

 2.6.5. ศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค  
 พฤติกรรมผู้บริโภคตามรูปท  1.2 เป็นศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับผู้บริโภค (Consumer) ลักษณะ
การดําเนินชีวิต (Life Style) และประสบการณ์ (Experience) ต้องเรียนรู้ศาสตร์ที่เก่ียวข้องดังน้ี 

          2.6.5.1 ส่วนบุคคล (Personal) รวมถึง อายุ อาชีพ และการศึกษา 
          2.6.5.2 วัฒนธรรม (Culture) รวมถึง สถานะทางสังคมช้ันของสังคมและวัฒนธรรม

กลุ่มย่อย 
          2.6.5.3 จิตตะวิทยา (Psycological) รวมถึง แรงจูงใจ การยอมรับ การยอมรับและ

ทัศนคติ 
          2.6.5.4 สังคม (Social) รวมถึง กลุ่มอ้างอิงทางสังคม บทบาทหน้าที่ทางสังคม 

สถานะ และชนิดของครอบครัว  
          2.6.5.5 สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) รวมถึง ไลน์ ยูทูป เฟสบุค และทวิท

เตอร์ 
          2.6.5.6 การตอบนสองลูกค้า (Customer’s Response) รวมถึง เลือกตราสินค้า 

เวลาในการซื้อ การซื้อซ้ํา และช่วงเวลาในการซื้อ 
          2.6.5.7 การตลาด (Marketing) รวมถึง กลยุทธ์การตลาด การส่งเสริมการขาย การ

โฆษณา ประชาสัมพันธ์ และการสื่อสาร 
          2.6.5.8 สภาพแวดล้อม (Environment) รวมถึง เทคโนโลยี เศรษฐกิจ อัตราเงินเฟ้อ 

และการเมือง 

 2.6.6  ตัวแบบพฤติกรรมผู้บริโภค  
 ในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคได้มีการคิดสร้างตัวแบบพฤติกรรมผู้บริโภคข้ึนมา เพ่ือใช้

อธิบายขั้นตอนต่างๆ ของพฤติกรรมของผู้บริโภค ซึ่งตัวแบบนับว่ามีประโยชน์ต่อนักการตลาดดังน้ี 
2.6.6.1  ใช้เป็นข้ออ้างอิงในการทําวิจัย 
2.6.6.2  ช่วยในการวิจัยและค้นหา 
2.6.6.3  ใช้ให้เป็นประโยชน์ต่อโครงสร้างทฤษฎี 
2.6.6.4  ช่วยในการอธิบายถึงผลปฏิบัติงานในระบบ 
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2.6.6.5  ช่วยให้ผู้ที่ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคมีความเข้าใจในตัวแปรต่างๆ 
            โดยได้มีนักพฤติกรรมผู้บริโภคได้สร้างตัวแบบออกมามากมายเพื่อจะใช้อธิบาย

พฤติกรรมของผู้บริโภคซึ่งประกอบด้วย 
                      2.6.6.5.1 Engle, Kollat และ Blackwell เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ 

ระหว่าง สิ่งกระตุ้นทางการตลาด ความเช่ือ ทัศนคติ ความสนใจ และการดําเนินชีวิต 
                      2.6.6.5.2  Kotler เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ ระหว่าง ปัจจัยทางสังคม 

ปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยอ่ืนๆ 
                      2.6.6.5.3 Nicosia เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ ระหว่าง ตัวกระตุ้น ทัศนคติ 

การจูงใจ และพฤติกรรมการซื้อ 
                       2.6.6.5.4 Howard-Sheth เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ ระหว่าง คุณภาพ 

ราคา บริหาร และคุณค่า 

 2.6.7 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค  
         2.6.7.1 ความหมายของการบริโภค 

         การบริโภคในทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึงการใช้ประโยชน์จากสินค้าและบริการเพ่ือ
สนองความต้องการของมนุษย์ รวมถึงการนําสินค้าและบริการมาใช้ประโยชน์เพ่ือการผลิตเป็นสินค้า
และบริการอ่ืนๆ การบริโภคไม่ได้ความหมายถึงการรับประทานอาหารอย่างที่คนทั่วไปเข้าใจแต่เพียง
อย่างเดียว การใช้สินค้าอ่ืนๆ และการใช้บริการอย่างใดอย่างหน่ึงก็คือการบริโภคด้วยเช่นกัน เช่น การ
ใช้บริการจากผู้ให้บริการ โลจิสติกส์ การไปพบแพทย์เมื่อยามเจ็บป่วย การพักโรงแรม การท่องเที่ยว 
การขนส่ง การประกันภัย ฯลฯ จึงสรุปได้ว่าการกระทําทั้งหลายอันทําให้สินค้าหรือบริการอย่างใด
อย่างหน่ึงสิ้นเปลืองไปเพ่ือเป็นประโยชน์แก่มนุษย์ ไม่ว่าจะโดยทางตรงหรือทางอ้อม ถือเป็นการ
บริโภคท้ังสิ้น 

         2.6.7.2 ประเภทของการบริโภค 
 การแบ่งประเภทของการบริโภคตามลักษณะของสินค้าสามารถแบ่งเป็น           2 ประเภท 
คือ 

                    2.6.7.2.1 การบริโภคสินค้าไม่คงทน (Nondurable Goods 
Consumption) คือการบริโภคส่ิงของชนิดใดชนิดหน่ึงแล้วสิ่งของชนิดน้ันจะส้ินเปลืองหรือใช้หมดไป 
การบริโภคลักษณะน้ีเรียกว่าการทําลาย (Destruction) เช่น การบริโภคนํ้า อาหาร ยารักษาโรค 
นํ้ามันเช้ือเพลิง ฯลฯ 

                    2.6.7.2.2 การบริโภคสินค้าคงทน (Durable Goods Consumption) คือ
การบริโภคส่ิงของอย่างใด อย่างหน่ึงโดยสิ่งของน้ันยังคงใช้ได้อีก การบริโภคลักษณะน้ีเรียกว่าการ
ลดลง (Diminution) เช่น การอาศัยบ้านเรือน การใช้รถยนต์ พัดลม โทรทัศน์ ฯลฯ อย่างไงก็ตาม 
ถึงแม้ว่าสินค้าคงทนเหล่าน้ีจะใช้แล้วไม่หมดไปในทีเดียว แต่ก็จะค่อยๆ สึกหรอไป จนในที่สุดจะไม่
สามารถนํามาใช้ได้อีก 3 ปัจจัยที่ใช้กําหนดการบริโภค 
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 ถึงแม้ว่าความต้องการบริโภคสินค้าหรือบริการของผู้บริโภคแต่ละรายจะมีความแตกต่างกัน 
แต่ก็พอจะสรุปได้ว่าตัวกําหนดการบริโภคหรือปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและ

บริการโดยรวมมีดั งน้ี 
                                 (1) รายได้ของผู้บริโภค ระดับรายได้เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคสินค้าหรือบริการของผู้บริโภค โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน คือ 
ผู้บริโภคที่มีรายได้มากจะบริโภคมาก ถ้ามีรายได้น้อยก็จะบริโภคน้อย เช่น สมมติว่าเดิมนายรวยมี
รายได้เดือนละ 50,000 บาท และนายรวยใช้รายได้ไปในการบริโภคร้อยละ 70 เก็บออมร้อยละ 30 
เพราะฉะน้ันนายรวยจะใช้จ่ายเพ่ือการบริโภคเป็นเงินเท่ากับ 35,000 บาท ต่อมาอีก 10 ปี ถ้านาย
รวยมีรายได้เพ่ิมขึ้นเป็นเดือนละ 80,000 บาท และนายรวยยังคงรักษาระดับการบริโภคในอัตราเดิม 
คือบริโภคในอัตราร้อยละ 70 ของรายได้ที่ได้รับ นายรวยจะใช้จ่ายในการบริโภคเพ่ิมขึ้นเป็น 40,000 
บาท ในทางกลับกัน ถ้านายรวยมีรายได้ลดลงเหลือเพียงเดือนละ 40,000 บาท นายรวยจะใช้จ่ายใน
การบริโภคเป็นงาน 28,000 บาท (ร้อยละ 70 ของรายได้) จะเห็นได้ว่าระดับรายได้เป็นปัจจัยที่มีผล
โดยตรงต่อระดับของการบริโภค 

                                (2) ราคาของสินค้าและบริการ เน่ืองจากระดับราคาของสินค้า
และบริการเป็นตัวกําหนดอํานาจซื้อของเงินที่มีอยู่ในมือของผู้บริโภค น่ันคือ ถ้าราคาของสินค้าหรือ
บริการสูงขึ้นจะทําให้อํานาจซื้อของเงินลดลงส่งผลให้ผู้บริโภคบริโภคสินค้าหรือบริการได้น้อยลง 
เน่ืองจากเงินจํานวนเท่าเดิมซื้อสินค้าหรือบริการได้น้อยลง ในทางกลับกัน ถ้าราคาของสินค้าหรือ
บริการลดลงอํานาจซื้อของเงินจะเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ผู้บริโภคสามารถบริโภคสินค้าหรือบริการได้มากขึ้น 
ด้วยเหตุผลทํานองเดียวกันกับข้างต้น 

                               (3) ปริมาณเงินหมุนเวียนที่อยู่ในมือ กล่าวคือ ถ้าผู้บริโภคมีเงิน
หมุนเวียนอยู่ในมือมากจะจูงใจให้ผู้บริโภคบริโภคมากขึ้น และถ้ามีเงินหมุนเวียนอยู่ในมือน้อยก็จะ
บริโภคได้น้อยลง 

                               (4) ปริมาณของสินค้าในตลาด ถ้าสินค้าหรือบริการในท้องตลาดมี
ปริมาณมาก ผู้บริโภคจะมีโอกาสในการจับจ่ายใช้สอยหรือบริโภคได้มาก ในทางกลับกัน ถ้ามีน้อยก็จะ
บริโภคได้น้อยตาม 

                               (5) การคาดคะเนราคาของสินค้าหรือบริการในอนาคต จะมีผลต่อ
การตัดสินใจของผู้บริโภคกล่าวคือ ถ้าผู้บริโภคคาดว่าในอนาคตราคาโภคของสินค้าหรือบริการจะ
สูงขึ้น ผู้บริโภคจะเพ่ิมการบริโภคในปัจจุบัน (ลดการบริโภคในอนาคต) ตรงกันข้าม ถ้าคาดว่าราคา
ของสินค้าหรือบริการจะลดลงผู้บริโภคจะลดการบริโภคในปัจจุบันลง (ลดการบริโภคในอนาคต) จะ
เห็นได้ว่าการคาดคะเนราคาของสินค้าหรือบริการในอนาคตจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้าม
กับการตักสินใจเลือกบริโภคหรือระดับการบริโภคในปัจจุบันและจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน
กับการตัดสินใจเลือกบริโภคหรือระดับการบริโภคในอนาคต 

                              (6) ระบบการค้าและการชําระเงิน เป็นปัจจัยสําคัญปัจจัยหน่ึงที่
กําหนดการตัดสินใจในการเลือกบริโภคของผู้บริโภค กล่าวคือ ถ้าเป็นระบบการซื้อขายด้วยเงินผ่อน 
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ดาวน์ตํ่า ผ่อนระยะยาว จะเป็นการเพ่ิมโอกาสในการบริโภคให้กับผู้บริโภคมากขึ้น น่ันคือ ผู้บริโภค
สามารถบริโภคโดยไม่ต้องชําระเงินในงวดเดียวมีเงินเพียงส่วนหน่ึงในการดาวน์ก็สามารถซื้อหาสินค้า
และบริการมาบริโภคได้ โดยเฉพาะสินค้าหรือบริการที่มีราคาสูง เช่น บ้าน รถยนต์ ฯลฯ ตรงกันข้าม 
ถ้าไม่มีระบบซื้อขายแบบเงินผ่อน คือผู้บริโภคจะต้องชําระเงินค่าสินค้าตามราคาในงวดเดียว ผู้บริโภค
อาจไม่สามารถซื้อหาหรือบริโภคสินค้าหรือบริการน้ันๆ ได้ 

                              นอกจากที่กล่าวข้างต้น ยังมีปัจจัยอ่ืนๆ อีกมากที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเลือกบริโภคของผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นเพศ อายุ ระดับการศึกษา ฤดูกาล เทศกาล รสนิยม
หรือความชอบส่วนตัวของผู้บริโภค ตัวอย่างเช่น ในเทศกาลกินเจถ้าผู้บริโภครับประทานอาหารเจ 
ผู้บริโภคจะไม่บริโภคเน้ือสัตว์ โดยจะหันมาบริโภคพืชผักผลไม้แทน หรือในวัยเด็ก ส่วนใหญ่เด็กๆ 
มักจะชอบบริโภคลูกอม ลูกกวาด ขนม มากกว่าเมื่อโตเป็นผู้ใหญ่ (อายุ) เป็นต้น 

                              การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นการศึกษาพฤติกรรมในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการต่างๆ เพ่ือให้ได้รับความพอใจสูงสุดจากงบประมาณที่มีอยู่อย่าง
จํากัด 

              2.6.7.3  วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคในทฤษฎีว่าด้วยพฤติกรรมผู้บริโภคน้ันเรา
รถที่แบ่งส่วนการวิเคร์ออกได้ เป็น 2 ส่วน คือ 

                         2.6.7.3.1. Cardinal Approach : ความพึงพอใจ สามารถวัดออกมา
เป็นหน่วยได้ 

                         2.6.7.3.2.  Ordinal Approach : วัดเป็นลําดับของความพึงพอใจ เช่น 
ชอบสีแดง มากกว่าสีนํ้าเงิน 
 ซึ่งหากเราจะพิจารณาเฉพาะเร่ืองของผู้บริโภคแล้ว                          ก็คงจะมีความเข้าใจ
ตรงกันว่าผู้บริโภคน้ันจริงๆ แล้วก็คือผู้ซื้อน่ันเอง ซึ่งสิ่งที่น่าจะเก่ียวข้องก็คือเรื่องของความต้องการ 
คือเส้นอุปสงค์ (Demand) ซึ่งลักษณะของเส้นอุปสงค์น้ันจะเป็นไปตามกฎของอุปสงค์ที่ว่าปริมาณ
และราคามีความสัมพันธ์กันแบบแปรผกผันกัน 
                                 ดังน้ันจะเห็นได้ว่าในการศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคน้ัน จะต้องต้ังอยู่
บนข้อสมมุติฐานที่ว่าผู้บริโภคจะซื้อสินค้าที่ตนเองพอใจมากที่สุด (Maximize Satisfaction) สืบ
เน่ืองมาจากรายได้ของผู้บริโภคแต่ละคนน้ันมีจํากัด (Limited in Budget) หรือมีไม่เท่ากันยังผลทําให้
ผู้บริโภคนั้นต้องรู้จักการวางแผน (Planning) ในการซื้อจํานวนสินค้า และบริการที่ผู้บริโภคจะซื้อน้ัน
สามารถแบ่งออกเป็นหน่วยย่อยๆ ได้ เช่น ส้ม 1 กิโลกรัม สามารถแบ่งออกเป็นแต่ละผลได้ 
 ในการเลือกสินค้า และบริการน้ันปัจจัยภายนอก เช่น รสนิยม แฟช่ัน
นิยม รายได้ ฯลฯ  จะต้องไม่นําเข้ามาเก่ียวข้อง สิ่งที่นํามาพิจารณาก็คือ เฉพาะราคา และปริมาณของ
สินค้าของสินค้า และบริการที่กําลังพิจารณาอยู่เท่าน้ัน ผู้บริโภคจะต้องมีความรู้ในตัวของสินค้า และ
บริการในด้านคุณภาพเป็นอย่างดีทั้งน้ีคือผู้ขายไม่สามารถหลอกลวงได้ 

 2.6.8 วิธีการวิเคราะห์อรรถประโยชน์  
 ในการวิเคราะห์อรรถประโยชน์   (Utility Approach) น้ันสิ่งที่เราควรที่จะต้องรู้จักควรมี
ดังต่อไปน้ี 
 อรรถประโยชน์ หมายถึง  ความพอใจที่ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าหรือบริการชนิด
น้ันๆ สินค้าหรือบริการจะให้อรรถประโยชน์มากน้อยเพียงใดขึ้นอยู่กับระดับความต้องการของ
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ผู้บริโภคท่ีมีต่อสินค้าหรือบริการน้ัน ถ้ามีความต้องการมาก สินค้าหรือบริการจะให้อรรถประโยชน์
จากการบริโภคมาก ตรงกันข้าม ถ้ามีความต้องการน้อย สินค้าหรือบริการจะให้อรรถประโยชน์จาก
การบริโภคน้อย 
 ซึ่งในวิธีน้ีเราสามารถท่ีจะวัดความพอใจของผู้บริโภคออกมาเป็นหน่วยได้ เช่น นายไก่ ได้
ทานไข่เจียวแล้วมีความพึงพอใจหรือมีอรรถประโยชน์เท่ากับ 10 หน่วย เป็นต้น ซึ่งในค่าตัวเลขของ
อรรถประโยชน์น้ันหากมีค่ามาก ก็ย่อมแสดงว่าสินค้า และบริการชนิดน้ันย่อมมีอรรถประโยชน์มาก 
แต่ในทํานองกลับกัน หากค่าตัวเลขของอรรถประโยชน์น้ันมีค่าน้อยย่อมหมายถึงสินค้าชนิดน้ันมี
อรรถประโยชน์หรือสร้างความพึงพอใจได้น้อยแก่ผู้บริโภคสินค้าน้ัน แต่เราต้องไม่ลืมว่าในการศึกษา
อรรถประโยชน์ในส่วนของเศรษฐศาสตร์ จุลภาคน้ันเป็นการศึกษาพฤติกรรมของบุคคลแต่ละบุคคล 
น่ันก็แสดงว่าอรรถประโยชน์ของคนแต่ละคนย่อมไม่เท่ากัน สินค้า หรือบริการที่สร้างความพอใจแก่
คนหน่ึงมาก ก็ไม่ได้หมายความว่าจะสร้างความพอใจแก่อีกบุคคลหน่ึงได้มากเช่นเดียวกัน เช่น นายไก่ 
ชอบทานไข่เจียว แต่นายไข่ ไม่ชอบ ดังน้ัน อรรถประโยชน์ของไข่เจียวในแต่ละบุคคลย่อมไม่เท่ากัน 

2.6.8.1  อรรถประโยชน์เพ่ิมและอรรถประโยชน์รวม 
                   2.6.8.1.1  อรรถประโยชน์รวม (Total Utility :TU) หมายถึง ผลรวมของ

อรรถประโยชน์ทั้งหมดที่ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าชนิดใดชนิดหน่ึงต้ังแต่หน่วยแรกจนถึง
หน่วยที่กําลังพิจารณาในขณะน้ัน 

                   2.6.8.1.2  อรรถประโยชน์เพ่ิม (Marginal Utility :MU) หมายถึง 
อรรถประโยชน์หรือความพอใจท่ีผู้บริโภคได้รับเพ่ิมขึ้น เมื่อบริโภคสินค้าหรือบริการชนิดน้ันเพ่ิมขึ้น
หน่ึงหน่วย 

          MUn   =   TUn - TUn – 1 
          TUn    =   U1 + U2 +…..+ Un 

หรือ           TUn    =   MU1   +  MU2  +….+  MUn 

          โดยที่ :  MUn     =   อรรถประโยชน์เพ่ิมจากการบริโภคสินค้าหน่วยที่ n  
            Un        =   อรรถประโยชน์จากการบริโภคสินค้าหน่วยที่ n 
           TUn    =   อรรถประโยชน์รวมจากการบริโภคสินค้าหน่วยที่ n 
                               สิ้ นค้ า ในแ ต่ละห น่วย  เ รี ยก ว่ า  “ ยูทิ  “ (Util)  ความสั ม พัน ธ์ของ
อรรถประโยชน์รวม (TU) และอรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย (MU) สรุปได้ดังน้ี ในช่วงที่ค่า MU ป็นบ
วก ค่า TU จะเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ ณ จุดที่ค่ MU เท่ากัยศูนย์ ค่า TU จะมากที่สุดและในช่วงที่ค่า MU เป็น
ลบ ค่า TU จะลดลงเรื่อย ๆ  

       2.6.8.2 กฎการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์เพ่ิม (Law of Diminishing 
Marginal Utiliy) กล่าวว่าเมื่อผู้บริโภคได้สินค้าหรือบริการอย่างใดอย่างหน่ึงมาบริโภคเพ่ือบําบัด
ความต้องการเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ แล้ว อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้ายหรืออรรถประโยชน์เพ่ิมที่ได้จากสินค้า
หรือบริการนั้นๆ จะลดลงจนในที่สุดเมื่อได้รับสินค้าหรือบริการนั้นมากเกินระดับหน่ึงแล้ว 
อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย หรืออรรถประโยชน์เพ่ิมของสินค้าหรือบริการน้ันอาจจะเท่ากับศูนย์หรือ
ติดลบได้  
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2.6.9  อิทธิพลทางวัฒนธรรมที่มีต่อพฤติกรรมผู้บริโภค  
          2.6.9.1  ความหมายและลักษณะของวัฒนธรรม 
          วัฒนธรรม หมายถึง ขอบเขตท่ีใช้ในหลายๆ ทาง เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภคเพ่ือจะรู้ถึงค่านิยม ความคิด ทัศนคติ และสัญลักษณ์อ่ืนๆ ของคนเราที่ได้สร้างพฤติกรรม
ขึ้นมา แล้วถ่ายทอดจากคนรุ่นหน่ึงไปยังอีกรุ่นหน่ึงต่อๆ กันไป ซึ่งเห็นได้วัฒนธรรมเป็นเรื่องที่
เก่ียวข้องกับการเรียนรู้ไม่ใช่เป็นเรื่องทางสัญชาติญาณวัฒนธรรมจะมีอยู่ 2 ลักษณะ คือ รูปธรรมและ
นามธรรม ลักษณะรูปธรรมน้ันสามารถจะมองเห็นได้ เช่น ความคิด ทัศนคติ 
  ผู้บริโภคทุกนจะต้องมีการทําตัวให้เข้ากับสังคม           ) Socialization เพราะว่าตัวผู้บริโภค
จะต้องอยู่ร่วมกับบุคคลอ่ืนในสังคม และขณะเดียวกันผู้บริโภคจะต้องผ่านการเรียนรู้วัฒนธรรมเพ่ือจะ
รับเอาวัฒนธรรมเข้ามา (Accultustion) 

2.6.9.2 แหล่งที่มาของบรรทัดฐานทางวัฒนธรรม เกิดขึ้นจากข้อสมมติฐานต่างๆ  
ดังน้ี 

                      2.6.9.2.1 วัฒนธรรมเกิดจากแนวทางตอบสนองที่ได้เรียนรู้ ทางปฏิบัติใดที่
มนุษย์ได้เรียนรู้และปฏิบัติอยู่เป็นประจําในการดํารงชีวิต ก็จะเป็นวัฒนธรรมที่ใช้ต่อกันมา 

                      2.6.9.2.2 วัฒนธรรมเกิดจากค่านิยมที่มีการอบรมหรือสอนอยู่เสมอ 
วัฒนธรรมจะเกิดจากการค่านิยมที่มีการอบรมหรือสอนกันอยู่เสมอ จนเป็นที่ยอมรับในสังคม 

                      2.6.9.2.3 วัฒนธรรมเกิดจากปรากฏการณ์ทางสังคม ในสังคมหน่ึงๆ 
ย่อมจะมีปรากฏการณ์เกิดขึ้นในลักษณะของกลุ่มคน ซึ่งสามารถจะกลายเป็นวัฒนธรรมได้ 

                      2.6.9.2.4 วัฒนธรรมเกิดจากการตอบสนองความพอใจ การกระทําอะไรก็
ตามแต่ที่เป็นการตอบสนองความพอใจของคนในสังคมถือว่าเป็นวัฒนธรรม 

                      2.6.9.2.5 วัฒนธรรมเกิดจากกระบวนการที่ปรับตัวอยู่เสมอ วัฒนธรรม
สามารถเกิดขึ้นใหม่ได้ถ้ามีกระบวนการปรับตัวในสังคมเกิดขึ้น 

                      2.6.9.3 การศึกษาวัฒนธรรม เน่ืองจากวัฒนธรรมมีบทบาทต่อนักการ
ตลาดที่จะใช้วิเคราะห์ว่าพฤติกรรมผู้บริโภคจะได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอย่างไร จึงจําเป็นต้องมี
การศึกษาวัฒนธรรมเพ่ือในการศึกษาวัฒนธรรมสามารถจะศึกษาได้ดังน้ี 

                      2.6.9.4 การศึกษางานสนามอย่างเข้มข้น เป็นการศึกษาที่เน้นงานสนาม
เป็นหลัก ได้แก่ การสังเกตจากกลุ่มคนเพ่ือนํามาสังเคราะห์และสรุปผลของวัฒนธรรม และยังใช้การ
สังเกตผู้มีส่วนร่วมโดยการศึกษาวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้ง การสัมภาษณ์จะเป็นวิธีวัดทัศนคติ และการ
ทดสอบถามเลียบเคียง 

                      2.6.9.5 การวิเคราะห์เน้ือเรื่อง เป็นการศึกษาที่เน้นเน้ือหาหรือเน้ือเรื่อง
จากสิ่งตีพิมพ์ที่มีอยู่แล้ว ซึ่งเน้ือเรื่องที่หามาได้จะแสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรม ปัญหาที่ควรระวังในการ
ใช้วิธีน้ีก็คือ แหล่งสิ่งตีพิมพ์ควรจะเป็นแหล่งที่เช่ือถือได้ และข้อมูลที่ได้น้ีไม่ได้เป็นการได้จากการถาม
โดยตรง 

                      2.6.9.6 การศึกษาภาคตัดขวาง เป็นการศึกษาลักษณะเดียวกับการศึกษา
งานสนามอย่างเข้มข้น แต่ทว่ามีการใช้การสุ่มตัวอย่างอย่างมีระบบ การศึกษาภาคตัดขวางน้ีเป็นการ
สร้างตัวแปร 2 ตัว ที่มีความสัมพันธ์กัน ตามตัวอย่าง 
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ตัวแปร 
ตัวแปร คนที่มีการศึกษาสูง คนที่มีการศึกษาตํ่า 
1.ท่านนิยมสินค้าต่างประเทศใช่หรือไม่ 
2……………………………………………. 

  

 
               2.6.9.7 การศึกษาตามแนวยาวของค่านิยม เป็นการศึกษาค่านิยมใน

ลักษณะที่มีความต่อเน่ืองของความยาวระยะเวลาซึ่งนักการตลาดสามารถจะใช้กลุ่มสัมภาษณ์ต่อเน่ือง 
และการวัดผลซ้ําเก่ียวกับค่านิยม โดยการใช้กลุ่มสัมภาษณ์ประจําแล้วถามด้วยข้อมูลซ้ําๆ ส่วนการ
วัดผลซ้ําน้ันเป็นการถามคําถามเดียวกันกับกลุ่มตัวอย่างที่สุ่มขึ้นมา 

                     2.6.9.8 วัฒนธรรมย่อยและวัฒนธรรมที่ต่างกัน ในสังคมหน่ึงๆ จะมี
วัฒนธรรมหลักอยู่วัฒนธรรมหน่ึง แต่ขณะเดียวกันก็จะมีวัฒนธรรมย่อยอยู่ด้วย ซึ่งอาจจะมีมากบ้าง
น้อยบ้างก็ขึ้นอยู่กับสภาพสังคมน้ันและวัฒนธรรมย่อยน้ีจะมีความแตกต่างกันไปด้วย นักการตลาดจึง
ต้องเข้าใจในวัฒนธรรมย่อยเหล่านี้ ซึ่งจะได้กล่าวโดยละเอียดหัวข้อถัดไป 

                     2.6.9.9 การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคในวัฒนธรรมที่ต่างกัน 
เน่ืองจากพฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละวัฒนธรรมจะมีความแตกต่างกัน ดังน้ัน นักการตลาดจึงควร
ที่จะวิเคราะห์ดูว่า ผู้บริโภคจะมีสิ่งจูงใจ กระสวนพฤติกรรม ค่านิยม การตัดสินใจซื้อ การใช้การ
ส่งเสริมการตลาดและการใช้คนกลางมีความแตกต่างกันอย่างไร 

                     2.6.9.10 บทบาทของวัฒนธรรมที่มีต่อการตลาด นักการตลาดควรจะรู้
วัฒนธรรมมีบทบาทต่อการตลาด โดยตระหนักถึงว่าวัฒนธรรมจะเป็นบรรยากาศสําหรับธุรกิจ เป็น
แนวปฏิบัติในการกําหนดราคาและเป็นแนวทางในการใช้ค่าและการติดต่อสื่อสาร 

 2.6.10 ปัจจัยอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ  
 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ โดยภาพรวมประกอบด้วย  4 ปัจจัย คือ ปัจจัยด้าน
วัฒนธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล ลักษณะทางจิตวิทยา ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

           2.6.10.1. ปัจจัยด้านวัฒนธรรม 
  วัฒนธรรม เป็นเครื่องผูกพันบุคคลในกลุ่มไว้ด้วยกัน บุคคลจะเรียนรู้วัฒนธรรมของ
ตนเอง ภายใต้กระบวนการทางสังคม วัฒนธรรมเป็นสิ่งกําหนดความต้องการและพฤติกรรมของบุคคล 
นอกจากน้ีในแต่ละวัฒนธรรมยังประกอบไปด้วยวัฒนธรรมกลุ่มย่อยหรือขนบธรรมเนียมประเพณีที่
เป็นที่ยึดถือปฏิบัติกันในคนกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง และยังเก่ียวข้องไปถึงช้ันทางสังคมภายในสังคมน้ันๆ อีก
ด้วย 

                        (1) วัฒนธรรมพ้ืนฐาน (Culture) วัฒนธรรมพ้ืนฐานเป็นสิ่งกําหนดความ
ต้องการและพฤติกรรมของบุคคล บุคคลจะได้รับการถ่ายทอดทางวัฒนธรรมจากสังคมรอบข้างต้ังแต่
ยังเป็นเด็ก และจะมีส่วนทําให้เกิดค่านิยมต่างๆ ตลอดจนความต้องการในสินค้าต่างๆ แตกต่างกันไป
ในแต่ละวัฒนธรรม ตัวอย่าง เช่น ลุงชาวไทยต้องการกระเบื้องไปใช้ในการมุงหลังคาบ้านที่สร้างใหม่ 
ในขณะที่นายนิเชา ชาวอาฟริกา เห็นกระเบื้องมุงหลังคาแล้วไม่รู้จักว่าจะนําไปใช้ประโยชน์อย่างไร 
เป็นต้น 
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                        (2) วัฒนธรรมกลุ่มย่อมหรือขนบธรรมเนียมประเพณี (Subculture) 
เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมพ้ืนฐาน เป็นวัฒนธรรมของกลุ่มที่มีลักษณะเฉพาะแตกต่างกันในแต่ละ
กลุ่ม และอยู่ในสังคมขนาดใหญ่ที่มีความซับซ้อนมาก มีรากฐานมาจากเช้ือชาติ ศาสนา ถิ่นที่อยู่ทาง
ภูมิศาสตร์ที่ต่างกัน แม้จะอยู่ในประเทศเดียวกัน เช่น วัฒนธรรมของคนจีน วัฒนธรรมล้านนา แต่ละ
กลุ่มมีพฤติกรรมการบริโภคต่างกันและในกลุ่มเดียวกันจะมีพฤติกรรมการ บริโภคท่ีคล้ายกัน เช่น การ
ซื้อผลิตภัณฑ์อาหาร การแต่งกาย การบันเทิง ดังน้ัน กลุ่มวัฒนธรรมย่อยเดียวกันย่อมมีความต้องการ 
และพฤติกรรมการท่องเที่ยวคล้ายๆ กัน การให้บริการสอดคล้องกับวัฒนธรรมน้ันๆ และไม่ขัดต่อ
วัฒนธรรมพ้ืนฐาน วัฒนธรรมกลุ่มย่อยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มย่อย ดังน้ี 

                             (2.1) กลุ่มเช้ือชาติ (Nationality Groups) ได้แก่ กลุ่มเช้ือชาติไทย 
อเมริกัน อังกฤษ ฯลฯ แต่ละเช้ือชาติจะมีรสนิยม ความชอบ กิจกรรม และการบริโภคการท่องเท่ียว
ต่างกัน คนไทยชอบซื้อของจากแหล่งท่องเที่ยว แต่คนอเมริกันชอบสถานที่ท่องเที่ยวแปลกใหม่ 

                             (2.2) กลุ่มศาสนา (Religious Groups) ได้แก่ กลุ่มชาวคริสต์ ชาว
พุทธ ชาวอิสลาม มีความนับถือ ข้อห้าม ความเช่ือและความชอบแตกต่างกัน เช่น ศาสนาอิสลามห้าม
รับประทานหมูและของมึนเมา การให้บริการควรให้ความระมัดระวังเป็นพิเศษ 

                             (2.3) กลุ่มสีผิว (Racial Groups) เช่น ผิวขาว ผิว เหลือง ซึ่งแต่ละ
กลุ่มจะมีรูปแบบวัฒนธรรมและทัศนคติที่แตกต่างกันมาก 

                             (2.4) พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Areas) ภูมิศาสตร์ หรือ 
ภูมิประเทศทําให้ลักษณะการดํารงชีวิตต่างกัน เช่นชาวญี่ปุ่นสู้และตรากตรําทํางานหนัก แต่คนไทย
นิยมการพักผ่อนหย่อนใจมากกว่า เช่น คนทางภาคเหนือตอนบนประเทศไทยซึ่งอยู่ที่ราบส่วนมากใน
การลอยกระทงจะลอยตามแม่นํ้าต่างๆ ในขณะที่คนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนที่อยู่บนเขาจะลอยกระทง
โดยปล่อยขึ้นบนฟ้า เป็นต้น วัฒนธรรมกลุ่มย่อยจะมีผลทําให้พฤติกรรมของคนในกลุ่มต่างมี
ข้อปลีกย่อยที่แตกต่างไปจากวัฒนธรรมพ้ืนฐานมีผลกระทบถึงการที่บุคคลจะมีพฤติกรรมการซื้อและ
การบริโภคสินค้าที่แตกต่างกัน ดังน้ันการที่นักการตลาดจะเสนอขายผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นต้องคํานึงว่า
เป็นที่ต้องการของคนในท้องถิ่นน้ันๆ หรือไม่ 

                        (3) ช้ันทางสังคม (Social Class) ช้ันทางสังคม หมายถึง การที่มีการ
จัดลําดับของบุคคลต่างๆในสังคมออกเป็นกลุ่ม โดยอาศัยเกณฑ์หลายๆ อย่างรวมกัน ได้แก่ อาชีพ 
ฐานะ รายได้ ตระกูลหรือชาติกําเนิด ตําแหน่งหน้าที่ และการศึกษา เป็นต้น ซึ่งช้ันทางสังคมน้ี จะมี
การเรียงลําดับจากสูงไปตํ่า และบุคคลที่ถูกจัดให้อยู่ในช้ันต่างๆ ในสังคมมักจะมีลักษณะพฤติกรรม
และการบริโภคที่คล้ายคลึงกัน และจะมีการเปลี่ยนแปลงช้ันทางสังคมขึ้นหรือลงได้ตลอดเวลาดังน้ัน
นักการตลาด อาจนําเกณฑ์การแบ่งช้ันทางสังคมมาเป็นแนวทางในการแบ่งส่วนตลาดและการกําหนด
ตลาดเป้าหมายได้เช่นกัน ในสังคมมนุษย์ทุกสังคม จะมีการจัดแบ่งสมาชิกของสังคมออกเป็นลําดับช้ัน 
อันแสดงให้เห็นถึงความแตกต่าง ของบุคคลและกลุ่มบุคคลเสมอ แม้ว่าทุกสังคมไม่ต้องการก็ตาม ช้ัน
ของสังคมอาจให้ความหมายได้ว่า หมายถึง การแบ่งสมาชิกในสังคมซึ่งมีสภาพทางสังคมค่อนข้างจะ
เหมือนๆ กันและย่ังยืนออกเป็นลําดับช้ัน โดยสมาชิกในแต่ละช้ันมีค่านิยม ความสนใจ และพฤติกรรม 
คล้ายคลึงกัน ร่วมกันอยู่ (Koter.1997:173) ปัจจัยที่นํามาใช้เป็นตัวกําหนดช้ันของสังคม ไม่ใช้รายได้



117 
 

เป็นเกณฑ์แต่เพียงอย่างเดียวเป็นตัวช้ีแสดง แต่จะพิจารณาจากปัจจัยหลายๆ อย่างร่วมกัน เช่น อาชีพ 
ระดับการศึกษา และท้องที่ที่อาศัยอยู่ เป็นต้น แต่ละช้ันของสังคมจะมีความแตกต่างกันใจด้านการ
แต่งกาย รูปแบบการพูด และการแสดงออกด้านความชอบทางด้านสันทะนาการและการพักผ่อน
หย่อนใจ เป็นต้น 

                        โคลแมน ได้แบ่งชนช้ันของสังคมอเมริกันอย่างไม่เป็นทางการ ออกเป็น
กลุ่มใหญ่ๆ เป็น 3 ระดับ และแบ่งออกเป็นกลุ่มย่อยได้ 6 กลุ่ม ซึ่งมีลักษณะโดยท่ัวไปสรุปได้ดังน้ี 
(Coleman,quoted in Evens and Berman,1997:209) ได้แก่ 

                             (3.1) ระดับสูง (Upper Class) แบ่งเป็น 
                   ก. ระดับสูงอย่างสูง (Upper Upper Class) ได้แก่ผู้ดีเก่าและได้รับ

มรดกจํานวนมากสินค้าที่ต้องการ ได้แก่ พวกสินค้าฟุ่มเฟือยต่างๆ 
                   ข. ระดับสูงอย่างตํ่า (Lower Upper Class) ได้แก่ ผู้บริหาร

ระดับสูง เจ้าของกิจการขนาดใหญ่เศรษฐีต่างๆ สินค้าที่ต้องการ ได้แก่ สินค้าฟุ่มเฟือยตามอย่างกลุ่ม
แรก 

                              (3.2)  ระดับกลาง (Middle Class) แบ่งเป็น 
                      ก. ระดับกลางอย่างสูง (Upper Middle Class) ได้แก่ ผู้ที่ได้รับ
ความสําเร็จทางอาชีพพอสมควร สินค้าที่ต้องการได้แก่ พวกบ้าน เสื้อผ้า รถยนต์ที่ประหยัดนํ้ามัน 
เฟอร์นิเจอร์ และของใช้ในครัวเรือน 
                      ข. ระดับกลางอย่างตํ่า  (Lower Middle Class) ได้แก่ พนักงาน
บริษัทและข้าราชการระดับปฏิบัติงาน สินค้าที่ต้องการ ได้แก่ สินค้าที่ต้องใช้ในชีวิตประจําวันที่มีราคา
ปานกลาง 

                               (3.3) ระดับล่าง (Lower Class) 
                       ก. ระดับล่างอย่างสูง (Upper Lower Class) ได้แก่กลุ่มผู้ใช้
แรงงานที่มีทักษะเช่นช่างฝีมือต่างๆ สินค้าที่ต้องการ ได้แก่ สินค้าที่จําเป็นต่อการครองชีพและราคา
ประหยัด 
                       ข. ระดับล่างอย่างตํ่า (Lower Lower Class) ได้แก่ กรรมกรที่มี
รายได้ตํ่า ต้องการสินค้าที่จําเป็นต่อการครองชีพ เน้นที่ราคาถูก 
                                 นักการตลาดพบว่าช้ันทางสังคมมีประโยชน์มากต่อการแบ่งส่วน
ตลาดสินค้า การกําหนดการโฆษณา การให้บริการ และกิจกรรมทางการตลาดต่างๆ เพราะแต่ละช้ัน
ทางสังคมจะแสดงถึงความแตกต่างกันในด้านความต้องการ การตัดสินใจซื้อ และการบริโภค
ผลิตภัณฑ์ 
 

2.6.11 การตัดสินใจซื้อ  
การตัดสินใจซื้อ (Purchase Decision) เมื่อผ่านช้ันของการประเมินทางเลือกต่างๆ แล้ว 

ผู้บริโภคจะได้สินค้าตราย่ีห้อที่ตรงกับความต้องการของตนเองมากที่สุดที่ต้ังใจจะซื้อ น่ันคือผู้บริโภค
จะเกิดความต้ังใจที่จะซื้อ (Purchase Intention) ขึ้นแต่อย่างไรก็ตามเมื่อถึงเวลาที่จะทําการซื้อจริงๆ 
อาจมีปัจจัยอ่ืนๆเข้ามามีผลกระทบต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้อีก ได้แก่ ปัจจัยทางด้านสังคม 
(Social Factors) เช่น การที่สุดสวยชอบรถญ่ีปุ่นรุ่นขนาดเล็กประหยัดนํ้ามันและสะดวกในการจอด 
แต่ลูกน้องในที่ทํางานที่ซื้อรถใหม่มีแต่คนใช้รถยุโรปแบบหรูหราราคาแพง อาจมีผลทําให้สุดสวยลังเล
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ไม่กล้าซื้อ หรือเปลี่ยนใจไปซื้อย่ีห้ออ่ืนเพราะเกิดความรู้สึกถึงความเสี่ยงว่าไม่เป็นที่ยอมรับของคนใน
สังคม และยังเก่ียวข้องกับปัจจัยด้านสถานการณ์ที่เก่ียวข้องกับการซื้อ (Anticipated Situation 
Factors) เช่น ในช่วงเวลาที่ตัดสินใจแล้วไปจนถึงช่วงเวลาที่จะซื้อจริงอาจเกิดเหตุการณ์เปลี่ยนแปลง
ต่างๆ ขึ้นได้แก่ภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า ผู้ซื้อตกงาน มีผู้เคยใช้มาบอกว่าสินค้าย่ีห้อน้ันๆ ไม่ดี เป็นต้น ซึ่ง
จะมีผลทําให้ผู้บริโภคเกิดความลังเลใจในการซื้อ ทั้งๆ ที่มีความต้ังใจซื้อแล้วดังน้ันนักการตลาดไม่
อาจจะเช่ือถือได้เต็มร้อยเปอร์เซ็นต์ว่าการที่ผู้บริโภคมีความต้ังใจท่ีจะซื้อสินค้าของเราแล้วจะต้องมี
การซื้อเกิดขึ้นจริงๆ เพราะผู้บริโภคมักจะเกิดความรับรู้ถึงความเสี่ยง (Risk Perception) เกิดขึ้น ซึ่ง
ผู้บริโภคมักจะทําการลดความเสี่ยงให้กับตัวเองโดยการสอบถามจากผู้ที่เคยใช้หรือเลือกซื้อย่ีห้อที่มี
การรับประกันหรือเลือกเฉพาะยี่ห้อที่มีคนใช้กันมากๆ (ไว้ใจได้) ดังน้ันนักการตลาดจะต้องพยายามให้
ผู้บริโภคได้รับทราบข้อมูลต่างๆ เก่ียวกับสินค้า ให้ความช่วยเหลือแนะนําในการซื้อ และมีการ
รับประกันการซื้อครั้งน้ันๆ เป็นต้น เพ่ือช่วยให้ผู้บริโภคคลายความรู้สึกเสี่ยงลงและตัดสินใจซื้อได้ง่าย
ขึ้นการตัดสินใจซื้อจะเป็นทางเลือกและผลได้ที่ผู้บริโภคได้ตัดสินใจ ซึ่งมีรายละเอียดต่อไปน้ี 

          2.6.11.1 ตัวแบบทางเลือก ทางเลือกเป็นผลที่เกิดจากการประเมินผลทางเลือกและ
ได้รับอิทธิพลจากความต้ังใจซื้อ และสรุปที่ไม่ได้มุ่งหวัง 

          ลักษณะของทางเลือก ทางเลือกของผู้บริโภคมีลักษณะที่สําคัญอยู่ 3 ลักษณะคือ  
          2.6.11.1.1 สรุปที่ไม่มุ่งหวัง สรุปที่ไม่ได้มุ่งหวังส่งผลถึงทางเลือกของผู้บริโภค ซึ่ง

ประกอบด้วยการจัดแสดงสินค้า การลดราคา และการไม่มีสินค้า สภาพเหล่าน้ีจะมีผลต่อทางเลือก
ของผู้บริโภคท้ังสิ้นโดยเฉพาะในกิจการร้านค้าปลีก ได้รับผลจากสรุปที่ไม่ได้มุ่งหวังอย่างมาก 

          2.6.11.1.2 การซื้อที่ไม่ได้วางแผน ผู้บริโภคเป็นจํานวนมากได้รับอิทธิพลจากการซื้อ
ที่ไม่ได้วางแผนไว้ล่วงหน้า ทั้งน้ีเป็นเพราะว่ามีจํานวนสินค้าที่จะซื้อมาก มีการเดินทางไปซื้อสินค้า 
ความถี่ในการซื้อและรายการซื้อสินค้าหลายๆ ชนิด นอกจากน้ียังมีอิทธิพลด้านอ่ืนอีกได้แก่ การ
แสดงออกในร้านค้าที่นําสินค้าต่างๆ ออกมาแสดงให้ผู้บริโภคได้เห็นทําให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการ
ซื้อทันทีโดยไม่ได้วางแผน และผู้บริโภคใช้ความจําในการซื้อสินค้ามากกว่าการจดรายการ จึงทําให้เกิด
การซื้อที่ไม่ได้วางแผนขึ้น 

          2.6.11.1.3 การซื้อสินค้าในบ้าน ทางเลือกของผู้บริโภคอีกประการหน่ึงก็คือการซื้อ
สินค้าในบ้านโดยที่ผู้บริโภคไม่ต้องเดินทางไปซื้อสินค้าที่ร้านเอง การซื้อสินค้าในบ้านประกอบไปด้วย
การซื้อทางโทรศัพท์การซื้อทางไปรษณีย์และการซื้อจากพนักงานขายตามบ้าน 
           2.6.11.2 ตัวแบบผลได้ทางเลือก เมื่อผู้บริโภคเลือกทางเลือกแล้วต่อมาก็มาถึงผลได้
ทางเลือกซึ่งจะออกมาในรูปแบบของความพอใจและความไม่สอดคล้องหรือความไม่พอใจ ถ้าผู้บริโภค
มีความพอใจจากทางเลือกก็จะถูกเก็บไว้เป็นสารสนเทศและประสบการณ์ แต่ถ้าไม่สอดคล้องหรือไม่
พอใจจากทางเลือกผู้บริโภคก็จะต้องทําการค้นหาสารสนเทศใหม่หรือไม่มีผู้บริโภคก็ต้องค้นหา
สารสนเทศ เพ่ือยืนยันทางเลือกเดิมของตนดูตัวแบบผลได้ทางเลือกได้ 
           2.6.11.3 ความแปรผันในกระบวนการตัดสินใจ จากที่ศึกษาได้เน้นการตัดสินใจท่ีมี
ลักษณะเป็นกระบวนการที่ต่อเน่ืองต้ังแต่การตระหนักถึงปัญหา การค้นหา กระบวนการสารสนเทศ 
การประเมินผลทางเลือกทางเลือกและผลได้ แต่ทว่าในการตัดสินใจเป็นจํานวนมากไม่ได้ใช้ขั้นตอน
ครบทุกขั้นตอน อาจจะมีการตระหนักถึงปัญหาแล้วก็ตัดสินใจซื้อได้เลย ทั้งน้ีเพราะว่าเป็นการซื้อ
ประจําอยู่แล้ว หรือว่าสินค้ามีราคาถูก 
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 2.6.12 การตัดสินใจรับเอาผลิตภัณฑ์ใหม่มาใช้   
 การตัดสินใจรับเอาผลิตภัณฑ์ใหม่มาใช้ (Buyer-Decision Process foe New Products ) 
นักวิจัยชาวอเมริกันช่ือ Everett M. Rogers ทําการวิจัยเก่ียวกับการตัดสินใจรับเอาผลิตภัณฑ์ใหม่มา
ใช้ของผู้ซื้อ และได้ต้ังเป็นทฤษฎีเอาไว้ว่า ก่อนผู้ซื้อหรือผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อสินค้าชนิดใดชนิดหน่ึง
น้ัน ผู้บริโภคจะมีกระบวนการตัดสินใจเป็นขั้นตอน โดยผู้วิจัยได้เลือกศึกษาดังน้ี 
           2.6.12.1 การรู้จัก (Awareness) ในช้ันน้ีผู้บริโภคจะรับรู้ว่ามีผลิตภัณฑ์ใหม่จําหน่าย
ในท้องตลาดแต่มีความรู้เก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่น้อยมาก 
           2.6.12.2 ความสนใจ (Interrest) ผู้บริโภคได้รับสิ่งกระตุ้นบางอย่างจึงเกิดความ
สนใจ และทําการเสาะหาข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์น้ัน 
           2.6.12.3 การช่ังใจ (Evaluation) ในช้ันน้ี ผู้บริโภคจะทําการพิจารณาว่า ควรจะซื้อ
น้ีมาทดลองหรือไม่ 
           2.6.12.4 การทดลอง (Trial) ผู้บริโภคจะทดลองซื้อมาใช้ โดยจะซื้อในจํานวนน้อย
ก่อน เพ่ือดูว่าผลิตภัณฑ์ใหม่มีประโยชน์คุ้มค่าหรือไม่ 

2.7  เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

  ในการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องน้ัน ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิดเก่ียวกับลักษณะของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่ระลึก และบรรจุภัณฑ์ รวมไปถึงศึกษาแนวคิดเก่ียวกับการส่งเสริมการ
มีส่วนร่วมของชุมชน เพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการอกแบบให้ตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ต้ังเอาไว้ 
  จากการศึกษาของ อรุณวรรณ ต้ังจันทร์ และนิรัชสุดสังข์ (2554) ในหัวข้อ “การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึกจากผ้าปักของชาวเขาเผ่าม้ง ตําบลเข็กน้อย อําเภอเขาค้อ จังหวัด
เพชรบูรณ์” พบว่า การปักผ้าเป็นวิถีชีวิตที่สืบทอดกันมาต้ังแต่บรรพบุรุษของชนเผ่าม้ง เพ่ือใช้ประดับ
ตกแต่งเสื้อผ้า เครื่องแต่งกายและของใช้ต่างๆให้เกิดความสวยงาม นับว่าเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น
ที่สุดของชาวเขาเผ่าม้ง ลวดลายต่างๆของการปักผ้าเกิดจากการศึกษาจากธรรมชาติแล้วนํามา
ประยุกต์เป็นลวดลายต่างๆ ที่ถือเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีค่ามาก การปักไม่ได้มีอุปกรณ์ใดๆมาช่วย
นอกจากเข็ม ด้ายและผ้า เป็นการปักด้วยมือล้วนๆซึ่งสร้างสรรค์ผลงานได้อย่างสวยงามและมีคุณค่า  
ในอดีตการปักผ้าม้งส่วนใหญ่จะใช้ผ้าดิบที่ผลิตเองปักเป็นลวดลายต่างๆ ซึ่งลวดลายเหล่าน้ี ม้งคิดค้น
ออกแบบของลวดลายเอง ปกติแล้วม้งจะมีความปราณีตในการคิดลวดลายและปักลวดลายต่างๆ ซึ่ง
จะเห็นได้จากกระโปรงของม้งที่ทําจากผ้าบาติกและผ้าปีก และเมื่อมีการปักลายเรียบร้อยแล้วจะ
นํามาแปลรูปเป็นเสื้อผ้าที่จะสวมใส่ในเทศกาลปีใหม่ และสามารถนํามาประดิษฐ์เป็นของใช้อย่างอ่ืน
ได้ เช่น ย่าม กระเป๋าสะพาย กระเป๋าเป้ เป็นต้น แต่ปัจจุบันมีความต้องการของตลาดเพ่ิมมากขึ้นหญิง
ชาวม้งจึงหาซื้อผ้าฝ้ายจากในเมืองนํามาปักหรือเขียนเทียนแทนการป้ันฝ้ายด้วยมือแบบต้ังเดิมแล้ว
พัฒนาไปถึงการใช้จักรไฟฟ้าหรือเทคโนโลยีในการปักผ้า   
  จากการศึกษาของ รพีพัฒน์ มั่นพรม และนิรัช  สุดสังข์ (2553) ในหัวข้อ “การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากดินเผากลุ่มหัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านมอญ ตําบลบ้านแก่ง อําเภอเมือง  
จังหวัดนครสวรรค์” จากการศึกษาปัญหาของที่ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากดินเผาของกลุ่มหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผาบ้านมอญ พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่ทางกลุ่มผลิตเป็นส่วนมากมีแต่ผลิตภัณฑ์ช้ินใหญ่  ได้แก่
กระถาง  อ่าง  และโอ่งรูปแบบต่างๆ  ซึ่งหากนํามาเป็นของที่ระลึกสําหรับนักท่องเที่ยวที่มาเย่ียมชม
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แล้วมีขนาดที่ใหญ่เกินไป ไม่สะดวกในการพกพาหรือนํากลับเป็นเป็นของฝาก อีกทั้งรูปแบบยังไม่
ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค  ขาดเอกลักษณ์ที่สื่อถึงจังหวัดนครสวรรค์  ในการออกแบบของที่ระลึก
น้ันเป็นการสร้างสัญลักษณ์แทนบุคคล เหตุการณ์  เรื่องราว เพ่ือกระตุ้นเตือนหรือเน้นยํ้าความทรงจํา
ให้คิดถึงหรือนึกถึงอยู่เสมอ เรื่องราวของการออกแบบของที่ระลึกเป็นเรื่องที่เก่ียวกับวิธีการ  แนวทาง  
ความนึกคิด การจัดรวบรวม  การลําดับ  และความริเริ่ม โดยมีวัตถุประสงค์ของรูปแบบที่จะสร้างอยู่
ที่ประโยชน์ใช้สอยในการตกแต่งเป็นสําคัญ  และให้มีรูปลักษณ์ของสิ่งที่จะสร้างเป็นสื่อหรือสัญลักษณ์
ที่น่าสนใจ  เข้าใจง่าย  เร้าใจ  มีความเหมาะสม  กะทัดรัด  มีความเป็นระเบียบและมีความสวยงาม
เป็นสําคัญ  การศึกษาการออกแบบที่ดีจึงจําเป็นที่จะต้องศึกษาหาความรู้ความเข้าใจในการออกแบบ
แต่ละอย่างโดดเฉพาะก่อน  เพ่ือให้การออกแบบสอดคล้องกับความเป็นจริง  หรืออาจให้ใกล้เคียงกับ
ความเป็นจริงไม่มากก็น้อย  ไม่ใช่เป็นการออกแบบที่เลื่อนลอยอยู่เหนือความเป็นจริง  ถ้าเช่นน้ัน  
การออกแบบก็จะมีความหมายน้อยลง  ผู้วิจัยจึงสนใจนําองค์ความรู้ทางด้านการออกแบบและ
การตลาดช่วยพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ดังกล่าวผสมผสานกับศิลปวัฒนธรรม  ประเพณีและเอกลักษณ์
ของจังหวัดนครสวรรค์  เพ่ือดํารงภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเผยแพร่และประชาสัมพันธ์จังหวัดนครสวรรค์
อีกท่งหน่ึง  และเป็นการเพิ่มโอกาสทางการตลาดให้มากขึ้น  อันจะส่งผลให้พัฒนาได้รวดเร็วและ
ย่ังยืนต่อไป 
  จากการศึกษาของ รัชนีวรรณ บุญอนนท์ (2560)  ในหัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากมรดก
ทางวัฒนธรรมตํา บลไตรตรึงษ์เพ่ือสนับสนุนการ ท่องเที่ยวของจังหวัดกําแพงเพชร” โครงการส่งเสริม
เครือข่ายทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม ”การส่งเสริมการท่องเที่ยว  เชิงวัฒนธรรม “และโครงการความ

ร่วมมือด้านบริการวิชาการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎกําแพงเพชรร่วมกับองค์การ  บริหารส่วนตําบล
ไตรตรึงษ์ในวันที่8สิงหาคม 2557 มีตัวแทนผู้เข้าร่วมกิจกรรมจากหลายๆ ฝ่ายทั้งจากตัวแทน ของคน
ในชุมชนตําบลไตรตรึงษ์ ผู้นําชุมชนและตัวแทนจากภาครัฐในเขตตํา บลไตรตรึงษ์ได้ร่วมกันระดม
สมอง CRRU 268 วารสารการวิจัย กาสะลองคํา และพูดคุยกันในเร่ืองของการท่องเที่ยว มรดกทาง
วัฒนธรรม รวมถึงผลิตภัณฑ์สินค้าของตําบลไตรตรึงษ์ ซึ่งพบว่ายังไม่มีผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ตํา บลไตรตรึงษ์ที่ชัดเจน ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนใหญ่จะเป็นสินค้า ที่ใช้ในการบริโภค มีข้อจํา กัดคือเก็บ
รักษาไว้ได้ยาก ต้องทํา การผลิตใหม่ทุกวัน จึงเป็นการยากท่ีนักท่องเที่ยว จะนํา กลับไปด้วยได้จาก
เหตุผลดังกล่าวจึงจํา เป็นที่จะต้องมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถเก็บรักษาและ นํา กลับไปใช้
ประโยชน์ได้โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากมรดกทางวัฒนธรรมที่ยังหลงเหลืออยู่ของ ตําบลไตรตรึงษ์
ทั้งในด้านของศิลปหัตถกรรม วรรณกรรม ปฎิมากรรม จิตรกรรม สถาปัตยกรรมรวมไปถึงอาหาร เป็น
ต้น ซึ่งจะต้องมีการคิดค้น พัฒนา การผลิต คุณภาพ ระยะเวลาในการผลิต การออกแบบการผลิตและ 
กระบวนการต่างๆ ของการผลิต ที่เก่ียวข้องกับมรดกทางวัฒนธรรม และจากการท่ีนักท่องเที่ยวแต่ละ
คน มีรสนิยม ค่านิยม ความชอบ ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทแตกต่างกันส่งผลให้
ผลิตภัณฑ์ที่ นักท่องเที่ยวต้องการที่จะซื้อแตกต่างกันไปด้วย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ได้จากมรดกทาง
วัฒนธรรมของ ตําบลไตรตรึงษ์จะทํา ให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าและเป็นเอกลักษณ์ของ ตําบล
ไตรตรึงษ์ 

 จากการศึกษาของชัชวาล ทัตศิวัช (2555) ในหัวข้อ “การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม
(Participatory Action Research-PAR) มิติใหม่ของรูปแบวิธีวิจัยเพ่ือพัฒนาชุมชนระดับท้องถิ่น” 
พบว่า การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research-PAR) นับเป็นการ
พัฒนาอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน  โดยเป็นการพัฒนาและแก้ไขปัญหาสังคมและชุมชนที่ได้รับความ
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สนใจงานพัฒนางานวิจัยที่เริ่มต้นจากชุมชน โดยดารศึกษาเรียนรู้หาข้อมูล การศึกษาวิเคราะห์ถึง
ปัญหารวมทั้งแก้ไขปัญหาที่กําลังประสบอยู่ โดยร่วมกันวางแผน และกําหนดการดําเนินงานตามแผน
หรือโครงการ พร้อมทั้งการปฏิบัติตามแผน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายในการแก้ไขปัญหาได้ถูกต้องตรง
ตามความต้องการและมีนักวิจัยภายนอก ทําหน้าที่เป็นผู้เอ้ืออํานวยให้กระบวนการวิจัยบังเกิดผล
สอดคล้องกับเป้าหมายอันนับได้ว่าการวิจัยได้ช่วยสร้างคุณลักษณะของการเรียนรู้แบบพหุภาคี พร้อม
กับก่อให้เกิดผลพลอยได้ที่เป็นจิตสํานึกตระหนักในปัญหา หน้าที่ และร่วมกันแก้ปัญหาทางเศรษฐกิจ 
สังคม และการเมือง  ส่งเสริมกิจกรรมกลุ่ม ทํางานร่วมกันทั้งแก้ปัญหา และพัฒนาอย่างต่อเน่ืองย่ังยืน
ของชุมชน 



 
 

บทที่  3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
ในการวิจัยหาแนวทางการศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีการดําเนิน การวิจัยออกเป็น 4 ขั้นตอน ตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี 
3.1 เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
3.2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
3.3 เพ่ือประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน(มผช.) 
3.4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญและผู้สนใจของผลิตภัณฑ์ ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  

3.1 เพื่อศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

การศึกษาประวัติ  และความเป็นมาของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว อย่างเหมาะสม โดยใช้เป็นการ
วิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือให้ได้องค์ความรู้ และหาลักษณะเฉพาะจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่
สอดคล้องและเหมาะสมในการประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยนํามาวิเคราะห์ใน
เชิงพรรณา สําหรับนํามาใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ผู้ วิจัยได้
เรียงลําดับขั้นตอน ในการศึกษา ดังน้ี 
 

3.1.1 ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย  
ประชากร คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ ที่มีความรู้เก่ียวกับวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  

          กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ ที่มีความรู้เก่ียวกับวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ซึ่งเป็นผู้ให้
ข้อมูลสําคัญ (Key in formant) ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) จํานวน 5 
ท่าน ได้แก่ 
            (1) ดร.ชัชรินทร์ สถิตธรรมรงค์ หัวหน้าภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
         (2) นายชุตินันท์ ทองคํา นักวิชาการสํานักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา 
         (3) นางสาว นาตยา อุดร นักวิชาการวัฒนธรรมชํานานการพิเศษ สํานักงานวัฒนธรรม
จังหวัดนครราชสีมา 

         (4) อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ อาจารย์ โรงเรียนสีคิ้วสวัสด์ิผดุงวิทยา ผู้ดูแล ศูนย์
การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก  
          (5) อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว ข้าราชการบํานาญ อดีตรองผู้อํานวยการฝ่ายบริหาร
ทั่วไปโรงเรียนปากช่อง ประธานศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก   
 

3.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย   
       (1) ผู้วิจัยใช้กระบวนการแบบ Mixed Methods Research โดย ใช้แบบสัมภาษณ์ใน

การรวบรวมข้อมูลวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วและ แบบสอบถาม แบบปลายปิด ( Closed-ended 
questions) ในการสอบถามความสําคัญของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน เพ่ือให้ทราบความสําคัญของ
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วัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมในการนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์มากที่สุด  โดย
ใช้การจัดหมวดหมู่ของวัฒนธรรมพ้ืนบ้านจากสภาวัฒนธรรมแห่งชาติ ในการต้ังประเด็นคําถาม  

       (2) การสร้างเครื่องมือ  
   (2.1) ศึกษาทฤษฎี เอกสาร ตํารา รายงานจากส่วนราชการ และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง

กับการศึกษา วัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือสรุปประเด็นในการสัมภาษณ์ 
 (2.2)  นําแบบสอบถามเสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพ่ือตรวจสอบและขอ 

ข้อเสนอแนะการปรับปรุงแก้ไข 
  (2.3) นําแบบสัมภาษณ์ที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ดําเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม

ตัวอย่าง 

3.1.3 วิธีการเก็บรวบรวมขอ้มูล  
ที่ได้จากการเก็บข้อมูลภาคสนาม (Field survey) โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกเป็น

รายบุคคล (In-depth interview) จากผู้ให้ข้อมูลสําคัญ ที่เก่ียวกับงานวิจัยโดยตรง คือ กลุ่ม
ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว บันทึกด้วยการจดบันทึก 
และถ่ายภาพ แล้วนําผลที่ได้มาทําการสรุปวิเคราะห์ โดยแบ่งเป็นหัวข้อหลักดังน้ี  

        3.1.3.1 หมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา  
        3.1.3.2 หมวดภาษาและวรรณกรรม 
        3.1.3.3 หมวดศิลปกรรมและโบราณคดี  
        3.1.3.4 หมวดการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ  
        3.1.3.5 หมวดชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

3.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ ผูท้รงคุณวุฒิ ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับ

ช้ัน AHP (analytic hierarchy process) และแสดงค่าผลลัพท์ในเชิงสถิติ เพ่ือนําไปใช้เป็นแนวทาง
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  

 
3.2   เพื่อออกแบบผลติภัณฑ์จากวฒันธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว   
     

การออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วน้ัน มีความจําเป็นที่จะต้องเรียนรู้
ข้อมูลของวัฒนธรรม และวิถีชีวิต ของชาว ไท-ยวน สีคิ้ว โดยเอาอัตลักษณ์หรือวัฒนธรรมที่ได้ศึกษา
มาน้ันมาเป็นส่วนหน่ึงในการกําหนดรูปแบบและวิธีการผลิตของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  

3.2.1 ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย  
ประชากร คือ  กลุ่มของนักวิชาการ และกลุ่มของปราชญ์ชาวบ้าน 
กลุ่มตัวอย่างแบ่งตามกลุ่มผู้ให้ข้อมูลโดยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling)  

โดยพิจารณาเป็นตัวแทนของกลุ่มประชากร โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 
                           (1) กลุ่มของนักวิชาการ ที่มีความรู้เก่ียวกับ วัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว และ 
เก่ียวข้องกับชุมชนบ้านไท ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 
   (1.1)  ดร . ชัชรินทร์  สถิตธรรมรงค์  หัวหน้าภาควิชาออกแบบบรรจุ ภัณฑ์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
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   (1.2)  นายชุตินันท์ ทองคํา 
นักวิชาการสํานักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
   (1.3)  นางสาว นาตยา อุดร นักวิชาการวัฒนธรรมชํานานการพิเศษ สํานักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดนครราชสีมา 
       (2)  กลุ่มของเจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น โดยเลือกเจ้าหน้าที่ องค์การบริหารสว่น
ตําบลสีคิ้ว ที่มคีวามรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิว้ จํานวน 3 ทา่น ได้แก่  
  (2.1) นาง สายชล ไพศาลพันธ์ เลขานายกองค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้ว 
  (2..2) นาย อภิชาติ พงธราธาร ผู้ช่วยเจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน องค์การ
บริหารส่วนตําบลสีคิ้ว 
  (2.3) นางสาว ภัทราพร พันธ์แก้ว ผู้ช่วยนักพัฒนาชุมชน 
                 (3) กลุม่ของปราชญ์ชาวบ้าน โดยเลือก ปราชญ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ ชุมชนไท ยวน สีคิว้ 
โดยเป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 
  (3.1)  นาง น้อม ดิษฐานุสร ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
  (3.2)  อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่ 
  (3.3)  อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
       (4) กลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 98 คน 

 3.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
          ผู้วิจัยได้ใช้ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ในการสนทนากลุ่ม กับ
กลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ในประเด็นของประเภท และความต้องการของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน แบบสอบถาม (Questionnaire) แบบปลายปิด (Closed Form) เพ่ือให้ทราบความ
คิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ ดังน้ี 

(1) หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
       (1.1)  ความเป็นเอกภาพ (Unity)  
       (1.2)  ความสมดุล(Balancing) 
       (1.3)  ความสัมพันธ์ทางศิลปะ (Relativity of art) 
       (1.4)  หน้าที่ใช้สอย (Function) 

       (1.5)  ความปลอดภัย (Safety) 
       (1.6)  ความแข็งแรง (Construction) 
       (1.7)  ความสะดวกสบายในการใช้งาน (Economics) 
       (1.8)  ราคาที่เหมาะสม (Cost) 
       (1.9)  วัสดุและการผลิต (Material and Production) 

                    (2) แนวคิด Osborn’schecklist หรือวิธีการในการคิดสร้างสรรค์หรือสร้าง
นวัตกรรมให้กับผลิตภัณฑ์ 

       (2.1)  เปลี่ยนวิธีใช้ (Orther uses) 
       (2.2)  พลิกมุมมอง (Adapt) 

       (2.3)  เพ่ิมคุณสมบัติ (Modify) 
       (2.4)  ลดคุณสมบัติ (Minify) 
       (2.5)  แทนที่ด้วยสิ่งใหม่ (Substitude) 
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   (2.6)  ลําดับรูปแบบใหม่ (Rearrange) 
   (2.7)  พลกิกลบั (Reverse) 
   (2.8)  ผสมผสาน (Combine) 

                          (3) กรอบแนวคิดของวิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2532 : 129-136) โดยผู้วิจัยสรุปเป็น
กรอบแนวความคิดดังน้ี 
          (3.1)  พยายามใช้วัสดุภายในท้องถิ่นให้มากที่สุด 
          (3.2)  ผลงานที่ผลิตจะต้องแสดงออกถึงสารรูป (Image) 

         (3.3) พยายามใช้แรงงานด้านหัตถกรรมให้มากท่ีสุด  
                             โดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราสว่นประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ 
โดยมีเกณฑ์แปลความหมาย ดังน้ี 

  5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 
            4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 

  3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
  2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
  1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 

             นอกจากน้ียังใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) แบบปลายเปิด (Open Form) ใน
ส่วนของข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมที่เป็นความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 

3.2.3 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
ผู้วิจัยได้ดําเนินตามขั้นตอนดังน้ี 

                 (1)  ศึกษาทฤษฎี เอกสาร ตํารา และงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว แล้วดําเนินการสร้างแบบสอบถามตามตัวแปรที่ได้ทําการศึกษา 

       (2)  นําแบบสอบถามเสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพ่ือตรวจสอบและขอ
ข้อเสนอแนะการปรับปรุงแก้ไข 

       (3)  นําแบบสัมภาษณ์ที่ปรับปรุงแก้ไขแล้ว ให้ผู้ทรงคุณวุฒิจํานวน 3 ท่าน เพ่ือทําการ
ตรวจสอบความเที่ยงเชิงเน้ือหา (Content Validity) โดยการหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อ
คําถามกับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดในการวิจัย (Index of item- Objective Congruence : 
IOC) (ยุทธพงษ์ กัยวรรณ์. 2543 : 123) ซึ่งได้ใช้ผู้ทรงวุฒิจํานวน 3 ท่าน ดังน้ี 
                      (3.1) ผศ. พิสิฐ คลังกูล อาจารย์ประจําภาควิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
                      (3.2) ผศ.ดร ดวงจันทร์ นาชัยสิทธ์ุ  อาจารย์ประจําสาขาวิชาทัศนศิลป์และ
ออกแบบนิเทศศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
                      (3.3) ดร.กฤษฎา  ดูพันดุง  อาจารย์ประจําภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์  คณะ
ศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

    การถามหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหา(Center Validity) ของแบบสมัภาษณ์โดย
ให้ผู้ทรงคณุวุฒิเป็นผู้ตรวจสอบพิจารณาความสอดคล้องของข้อคําถาม โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังน้ี 

     +1  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่สอดคลอ้งกับวัตถุประสงค์ 
      0  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่ไม่แน่ใจว่าสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
     -1  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่ไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
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               โดยข้อคําถามที่มีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ0.5 ถือว่าข้อคําถามน้ันมีความตรงเชิง
เน้ือหาสามารถนําไปใช้ได้ 
                       (4) นําแบบสัมภาษณ์ที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ดําเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่าง 

3.2.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
ผู้วิจัยได้ทําเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

ตามลําดับดังน้ี 
       (1) ศึกษาข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์นักวิชาการ ข้อมูลที่ได้จากการแสดงความ

คิดเห็นของชาวบ้านและทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับการออกแบบ  
       (2) นําผลสรุปของการศึกษาข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์นักวิชาการ ข้อมูลที่ได้จากการ

แสดงความคิดเห็นของชาวบ้านและทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับการออกแบบ มาใช้กําหนดแนวทางการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว 

       (3) ทําการออกแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 
ประเภท ประเภทละ 5 รูปแบบ จากน้ันนําแบบร่างที่ได้ไปทําการสอบถามความคิดเห็นของกลุ่ม
ตัวอย่าง ทั้ง 3 กลุ่ม เพ่ือทําการคัดเลือกให้เหลือเพียงรูปแบบที่เหมาะสมท่ีสุดประเภทละ 1 รูปแบบ 
และพัฒนาต่อเพ่ือนําไปสู่กระบวนการทําต้นแบบและประเมินความพึงพอใจในลําดับต่อไป 

3.2.5 การวิเคราะห์ข้อมูล  
                 (1) นําข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม กับกลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้ว มา
วิเคราะห์ด้วยเทคนิคการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ หรือ quality function deployment (QFD) 
เพ่ือประยุกต์สู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

       (2) นําข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบของการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว มาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation) โดยแบ่งเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉล่ีย ดังน้ี 

  4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 
 3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
 2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
 1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
          1.00 - 1.50 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในลักษณะของการบรรยายและตาราง 

 

3.3 เพื่อประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
 

  การประเมินมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือประเมินผลที่ได้รับที่เป็นไปตามมารตฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน กระทําโดยใช้เกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือมาเทียบกับสินค้าจากวัฒนธรรม 
ไท ยวน เพ่ือนํามาอภิปรายผลในลําดับต่อไป 
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3.3.1 ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย  
ประชากรในการประเมินมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน กลุ่มตัวอย่าง

คือ เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน อําเภอ สีคิ้ว จํานวน 5 ท่าน เพ่ือประเมินเทียบตามมารตฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน ได้แก่  

        (1) นางสาว อุษา จําปาวิทยาคุณ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
        (2) นาง วรรณศิริ นพรัตน์ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
        (3) นางสาว อารีย์ ประสิทธ์ิสุวรรณ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
        (4) นางสาว วลัยพร สมศักด์ิ นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  
        (5) นาย ณัฐพล ทองดี นักวิชาการพัฒนาชุมชนชํานานการ  

3.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย   
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบสอบถาม แบบปลายปิด ( Closed-ended 

questions) ในการสอบถามความเหมาะสม ของผลิตภัณฑ์จากการศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน  
สีคิ้ว โดยเทียบกับ มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยสอบถามข้อคิดเห็นตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) โดยจําแนกดังน้ี 

(1) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทกระเป๋าผ้า  เลขที่ มผช.417/2558 
                 (2) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จากวัสดุผสม เลขท่ี 
1122/2548 
                (3) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทสิ่งประดิษฐ์จากผ้า เลขที่196/2546 

      โดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ คือ  
       5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 

                 4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
       3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
       2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
       1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยที่สุด  

3.3.3 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
ผู้วิจัยได้ดําเนินการตามช้ันตอนดังน้ี 
       3.4.3.1 ศึกษาทฤษฏี  เอกสาร  ตํารา  และงานวิจัยที่เก่ียวกับการศึกษาวัฒนธรรม

ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ 
       3.4.3.2 กําหนดประเด็นและจํานวนข้อในแบบประเมินความพึงพอใจ 
       3.4.3.3 สร้างแบบประเมินความพึงพอใจตามประเด็นที่ได้กําหนดไว้ 
       3.4.3.4 นําแบบประเมินความพึงพอใจเสนอต่ออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์  เพ่ือ

ตรวจสอบความถูกต้องและนําไปแก้ไข 
       3.4.3.5 นําแบบประเมิน ไปเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิเพ่ือทําการตรวจสอบความตรงในเชิง

เน้ือหา โดยใช้ผู้ทรงวุฒิ 3 ท่าน ดังน้ี 
      (1)  ผศ. พิสิฐ คลังกูล อาจารย์ประจําภาควิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
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(2) ผศ.ดร ดวงจันทร์ นาชัยสิทธ์ุ  อาจารย์ประจําสาขาวิชาทัศนศิลป์และ 
ออกแบบนิเทศศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

(3) ดร.กฤษฎา  ดูพันดุง อาจารย์ประจําภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ คณะ 
ศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

        การถามหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหา (Center Validity) ของแบบสัมภาษณ์
โดยให้ผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้ตรวจสอบพิจารณาความสอดคล้องของข้อคําถาม โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน
ดังน้ี 

        +1  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
         0  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่ไม่แน่ใจว่าสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
        -1  คะแนน   สําหรับข้อตําถามที่ไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
        โดยข้อคําถามที่มีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 ถือว่าข้อคําถามน้ันมีความตรง

เชิงเน้ือหาสามารถนําไปใช้ได้ 
       3.4.3.6 นําแบบประเมินความพึงพอใจที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ดําเนินการเก็บข้อมูล

จากกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.3.4  วิธีการเก็บรวบรวมขอ้มูล  
 โดยการสร้างต้นแบบช้ินงาน ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยใช้วัสดุและ

กรรมวิธีการผลิตตามจริง เพ่ือนําไป เทียบประเมินตามเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนตามประเภท
ของผลิตภัณฑ์น้ันๆ 

3.3.4  การวิเคราะห์ข้อมูล  
นําผลท่ีได้จากการประเมินตามเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนํามานําข้อมูลที่ได้จากการ

แจกแบบประเมินความพึงใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว ที่มาวิเคราะห์โดยหา
ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของระดับความพึงพอใจของ
ผลงานการออกแบบ โดยแบ่งเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉล่ีย ดังน้ี 

 4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 
 3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
 2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
 1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
 1.00 - 1.50 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อยที่สุด 

3.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญและผู้สนใจของผลิตภัณฑ์จาก        
     วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิว้  
 

 การประเมินความพึงพอใจ ของกลุ่มของผู้เช่ียวชาญ และกลุ่มของผู้สนใจผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือให้ทราบว่าผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกน้ัน ได้รับความสนใจมากน้อย
เพียงใด 
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  3.4.1 ประชากรท่ีใชใ้นการวิจัย 
   แหล่งข้อมูล แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ผู้ เช่ียวชาญ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ

วัฒนธรรมและบริบททางสังคมในชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว และกลุ่มของประชากรชาว ไท-ยวน ในเขต
พ้ืนที่ อําเภอสีคิ้ว โดยกลุ่มตัวอย่าง แบ่งตามกลุ่มผู้ ให้ข้อมูล โดยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive sampling)   
           3.4.1.1 กลุ่มของนักวิชาการที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมชุมชน ไท ยวน 
สีคิ้ว  
          ประชากรคือ คือนักวิชาการ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมในไท ยวนสีคิ้ว  

         กลุ่มตัวอย่างคือ นักวิชาการ ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมในไท ยวนสีคิ้ว 
จํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 
           (1) กลุม่ของเจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น โดยเลือกเจ้าหน้าที่ องค์การ
บริหารส่วนตําบลสีคิ้ว ทีม่ีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่  
                (1.1) นางสายชล ไพศาลพันธ์ เลขานายกองค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้ว 
                (1..2) นายอภิชาติ พงธราธารผู้ช่วยเจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน  
                (1.3) นางสาว ภัทราพร พันธ์แก้ว ผู้ช่วยนักพัฒนาชุมชน 
           (2) กลุม่ของปราชญ์ชาวบ้าน โดยเลือก ปราชญ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ ชุมชนไท 
ยวน สีคิ้ว โดยเป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ วัฒนธณรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 
        (2.1) นาง น้อม ดิษฐานุสร ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
         (2.2) อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียติ ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที ่
        (2.3) อาจารย์ ณัฐชัย พันธ์แก้ว ปราชน์ชาวบ้านในพ้ืนที่  
  3.4.1.2 กลุม่ของชาวไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 370 คน จากประชากรชาว ไท ยวน สี
คิ้ว ทั้งหมด 5,000 คน โดยใช้ตารางสําเร็จรูปของ ทาโร่ ยามาเน่ (YAMANE) ในการหากลุ่มตัวอย่าง 
โดยใช้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่มีขนาดการคาดเคลื่อน ±5%  
 

            3.4.2 เครื่องมือทีใ่ช้ในการวิจัย 
  ผู้วิจัยใช้แบบประเมินความพึงพอใจ ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม แบบประเมินความพึง

พอใจของผู้เช่ียวชาญ และแบบประเมินความพึงพอใจของชาวบ้านไท-ยวนสีคิ้ว 
   3.4.2.1 โดยในส่วนของแบบประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญน้ันได้มีประเด็น

ในการพิจารณา เก่ียวกับการมีส่วนร่วมของชุมชน เพ่ือให้ทราบความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญใน
ประเด็นดังน้ี 

             (1) ต้องมีกระบวนการค้นคว้าทางสังคม  (Social Investigation)  
              (2) การกระทําหรือการปฏิบัติการ (Action) เพ่ือที่จะให้กลุม่ชาวบ้านได้มี
ส่วนร่วมในการสร้างความรู้และทําความเข้าใจกับสภาพการณ์ที่ปรากฏอยู่ 

             (3) ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
   3.4.2.2 เพ่ือให้ทราบความคิดเห็นจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว เก่ียวกับผลิตภัณฑ์จาก

วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ในประเด็นดังน้ี 
             (1) ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
             (2) ด้านความสวยงาม  
             (3) ด้านประโยชน์ใช้สอย 
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             (4) ด้านคุณภาพและราคา 
           โดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราสว่นประมาณค่า 5 ระดับ คือ  
   5 หมายถึง มคีวามเหมาะสมมากที่สุด 
   4 หมายถึง มคีวามเหมาะสมมาก 
   3 หมายถึง มคีวามเหมาะสมปานกลาง 
   2 หมายถึง มคีวามเหมาะสมน้อย 
   1 หมายถึง มคีวามเหมาะสมน้อยที่สุด 

  3.4.3 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
  ผู้วิจัยได้ดําเนินการตามช้ันตอนดังน้ี 

                   3.4.3.1 ศึกษาทฤษฏี  เอกสาร  ตํารา  และงานวิจัยที่เก่ียวกับการศึกษาวัฒนธรรม
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ 

          3.4.3.2 กําหนดประเด็นและจํานวนข้อในแบบประเมินความพึงพอใจ 
          3.4.3.3 สร้างแบบประเมินความพึงพอใจตามประเด็นที่ได้กําหนดไว้ 
          3.4.3.4 นําแบบประเมินความพึงพอใจเสนอต่ออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพ่ือ

ตรวจสอบความถูกต้องและนําไปแก้ไข 
          3.4.3.5 นําแบบประเมินความพึงพอใจที่ปรับปรุงแก้ไขแล้ว  ไปเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ

เพ่ือทําการตรวจสอบความตรงในเชิงเน้ือหา โดยใช้ผู้ทรงวุฒิ 3 ท่าน ดังน้ี 
                             (1) ผศ.พิสิฐ คลังกูล อาจารย์ประจําภาควิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
                             (2) ผศ.ดร ดวงจันทร์ นาชัยสิทธ์ุ  อาจารย์ประจําสาขาวิชาทัศนศิลป์และ
ออกแบบนิเทศศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
                             (3)  ดร.กฤษฎา  ดูพันดุง  อาจารย์ประจําภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์  
คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
             การถามหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหา (Center Validity) ของแบบสัมภาษณ์โดย
ให้ผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้ตรวจสอบพิจารณาความสอดคล้องของข้อคําถาม โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังน้ี 

   +1  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
    0  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่ไม่แน่ใจว่าสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
   -1  คะแนน  สําหรับข้อตําถามที่ไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
   โดยข้อคําถามที่มีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 ถือว่าข้อคําถามน้ันมีความตรงเชิง

เน้ือหาสามารถนําไปใช้ได้ 
            3.4.3.6 นําแบบประเมินความพึงพอใจที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ดําเนินการเก็บ

ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 

  3.4.4  การเก็บรวบรวมขอ้มูล  
  ดําเนินการนําแบบประเมินความพึงพอใจ พร้อมกับผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก

วัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่ออกแบบไปทําการเก็บข้อมูล ยังกลุ่มตัวอย่างทั้ง 2 กลุ่ม 
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  3.4.5 การวิเคราะห์ข้อมูล  
  นําข้อมูลที่ได้จากการการแจกแบบประเมินความพึงใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม 

ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) ของระดับความพึงพอใจของผลงานการออกแบบ โดยแบ่งเกณฑ์การแปลความหมาย
ค่าเฉล่ีย ดังน้ี 
            4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 

  3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
  2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
  1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
  1.00 - 1.50 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
  เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในลักษณะของการบรรยายและตาราง ผู้วิจัยได้ดําเนินการ

ศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยมีขั้นตอนในการพัฒนารูปแบบ 
ดังต่อไปน้ี 
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ภาพท่ี 3.1 ขัน้ตอนการศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 



 
 

บทที่  4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการวิจัย ศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้นํา

ข้อมูลจากการศึกษา การสัมภาษณ ์แบบสอบถาม และแบบประเมิณ นํามาวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์
การวิจัยโดยแบ่งเป็น 4 ขั้นตอนตามวัตถุประสงค์ดังน้ี  
   4.1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

 4.2 การออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 4.3 การประเมินตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
  4.4 การประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญและผูส้นใจของผลิตภัณฑ์ชุมชน ไท-ยวนสีคิ้ว  

4.1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

  การศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
เรียนรู้ข้อมูลด้านต่างๆของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา โดย
มีศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน บ้านยวน นครจันทึกเป็นจุดศูนย์กลาง โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทางวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว นํามาวิเคราะห์และนําไปใช้ในกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ในลําดับต่อไป โดยจําแนกออกเป็นรายข้อดังน้ี 
  4.1.1 ผลการวิเคราะห์การศึกษาชุมชน ไท-ยวน 
  4.1.2 การวิเคราะห์วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

 4.1.3 การวิเคราะห์กรอบแนวคิดเพ่ือพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ 
 4.1.4 การวิเคราะห์เพ่ือบูรณาการสู่แนวทางการสร้างนวัตกรรมจากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
 4.1.5 การวิเคราะห์วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ด้วย AHP (analytic hierarchy process) 

เพ่ือนําไปใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

   4.1.1 ผลการวิเคราะห์การศึกษาชุมชน ไท-ยวน 
 ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการศึกษาข้อมูลชุมชน ไท-ยวน ได้ดังน้ี ชาว ไท-ยวน สีคิ้ว มีที่ชาติ

กําเนิดมาจากชาว ยวน ยูน หรือ โยนก จากเมืองเชียงแสนในอดีต (เชียงรายในปัจจุบัน) โดยมีการย้าย
ถิ่นฐานจากปัจจัยทางสังคม จนท้ายที่สุดจึงได้มาลงหลักปักฐานที่เขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้วในปัจจุบัน เป็น
เวลาราว 200 ปีมาแล้ว โดยปัจจุบันมีชาวไท เช่ือสาย ยวน อาศัยอยู่ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้วราว 5,000 
คน มีกลุ่มหมู่บ้านที่มีชาว ไท-ยวน อาศัยอยู่หนาแน่นดังน้ี บ้านสีคิ้ว บ้านโนนกุ่ม บ้านถนนคต และ
กระจายตัวไปตามหมู่บ้าน และ ตําบลต่างๆ ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว โดยยึดอาชีพ เกษตรกรรม เป็น
หลัก รวมไปถึง ค้าขาย รับจ้าง ข้าราชการ พนักงานบริษัท เป็นต้น ชาว ไท-ยวน สีคิ้วทั้งหมด นับถือ
ศาสนาพุทธ และมีกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆท่ีเช่ือโยงกับศาสนา และ วัด อีกทั้งยังมีความเช่ือ
เก่ียวกับตัวบุคคลเชื่อมโยงไปถึงสิ่งเหนือธรรมชาติ คือ พ่อพระยาสี่เขี้ยว ซึ่งเช่ือว่าเป็นบรรพบุรุษของ
ชาวสีคิ้ว และเป็นเสมืองสิ่งศักด์ิสิทธิของชาว ไท-ยวน โดยสังเกตุจาก มีพิธีกรรมและการเฉลิมฉลองท่ี
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เก่ียวข้องกับพ่อพระยาสี่เขี้ยว โดยในท้องที่อําเภอสีคิ้ว มีวัสดุที่น่าสนใจคือ ไม้ไผ่ ผ้าทอ หินทราย และ 
เครื่องทองลงหิน โดยวัสดุดังกล่าวมีคุณสมบัติที่แตกต่างกันและผลิตได้ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว  

 จากการสัมภาษณ์ อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียรติ ซึ่งเป็นผู้ดูแล ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม 
ไท-ยวน บ้านยวน นครจันทึก ในด้านของศักยภาพบุคคลในพ้ืนที่ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว สรุปได้ดังน้ีคือ 
ชาวไท-ยวน สีคิ้ว มีศักยภาพทางด้าน สิ่งทอ คหกรรม งานประดิษฐ์ และงานจักสาน  

 นอกเหนือจากศักยภาพบุคคลในพ้ืนที่ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว แล้ว ภายในเขตพื้นที่อําเภอสีคิ้ว
ยังมีศักยภาพอ่ืนที่น่าสนใจอีกเช่น การทํากระด่ิงทองลงหิน การทําหินทราย และงานจักสานจากไม้ไผ่
และเส้นพลาสติก  

   4.1.2 การวิเคราะห์วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
  ในการวิเคราะห์วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยได้ใช้การแบ่งประเภทของวัฒนธรรม จาก
กระทรวงวัฒนธรรม มาใช้ในการจําแนกวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ออกเป็นส่วน ดังน้ี 

         4.1.2.1. หมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา  
        หมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา ผู้วิจัยได้ศึกษาและสรุปประเด็น

ทางด้านหวดหมู่ดังกล่าวว่า ในส่วนของหมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา ของ
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว มีส่วนประกอบที่เป็นรูปธรรมสามารถศึกษาและนํามาวิเคราะห์เพ่ือเข้าสู่
กระบวนการออกแบบได้ดังน้ีคือ ความเช่ือและไสยศาสตร์ของชาว ไท-ยวน สีคิ้ว,ศาสนาของชาว ไท-
ยวน สีคิ้ว ,ประเพณีกวนข้าวยาคู , ประเพณีตานก๋วยสลาก ,ประเพณีตานขันข้าว ,ประเพณีปอย
ข้าวสังหรือปอยพะสัง ,ประเพณีสงกรานต์ ,ประเพณีสงกรานต์,ประเพณีการข้ึนเฮือนใหม่ ,ประเพณี
แต่งงาน,ประเพณีการยกเสาเอก โดยกิจกรรมต่างๆในหมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และ
ศาสนา ที่กล่าวมาข้างต้นน้ันล้วนเป็นสิ่งที่สืบทอดต่อกันมาในกลุ่มชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ซึ่งผู้วิจัยได้ศึกษา
ในรายละเอียดเพ่ือทําความเข้าใจและนํามาวิเคราะห์และนําไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ใน
ลําดับต่อไป 
          4.1.2.2. หมวดภาษาและวรรณกรรม 

        หมวดภาษาและวรรณกรรม สรุปได้ว่า ชาวไท-ยวน สีคิ้ว มีภาษาที่เป็นเอกลักษณ์
ประจําถิ่นที่มีความแตกต่างจากชาติพันธ์ุอ่ืนๆในพ้ืนที่เดียวกัน ทั้งภาษาพูด และภาษาเขียน โดยมี
พ้ืนฐานมาจากภาษาเมือง หรือภาษาล้านนา ทางภาคเหนือของประเทศ  แม้ว่าปัจจุบันจะไม่ได้ถูกใช้
อย่างแพร่หลายในชุมชน แต่ภาษา ยวน ของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ก็มีความโดดเด่นและน่าสนใจ ซึ่งผู้วิจัย
ได้ศึกษาในรายละเอียดเพ่ือทําความเข้าใจและนํามาวิเคราะห์และนําไปสู่กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ในลําดับต่อไป 
                  4.1.2.3. หมวดศิลปกรรมและโบราณคดี  

        หมวดศิลปกรรมและโบราณคดี ผู้วิจัยได้ทําการสรุปได้ดังน้ี ทางด้านสถาปัตยกรรมที่
โดดเด่นของ วัฒนธรรม ไท-ยวนสีคิ้ว คือ เรือนยวน ที่มีเอกลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรมที่แตกต่าง
จากบ้านเรือนจากชาติพันธ์ุอ่ืนๆ ในท้องที่ และมีรายละเอียดในส่วนต่างๆท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของชาว 
ไท-ยวน สีคิ้ว ทางด้านศิลปหัตถกรรม ที่น่าสนใจและเป็นเอกลักษณ์อย่างหน่ึงคือ หลุก หรือ รหัดวิด
นํ้า ซึ่งเป็นลักษณะรูปแบบภูมิปัญญาที่เหมือนกับ หลุก หรือ รหัดวิดนํ้าของทางภาคเหนือ และมี
จํานวนมากที่สุดแห่งหน่ึงของภาคอีสาน และทา้ยสุด วัฒนธรรมสถาน ในที่น้ี หมายถึง ศูนย์การเรียนรู้
วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก หรือคนในท้องที่เรียกว่า “บ้านยวน” ซึ่งเป็นสถานท่ี
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รวบรวมองค์ความรู้และภูมิปัญญาต่างๆของชาว ไท-ยวน สีคิ้วเอาไว้ ซึ่งผู้วิจัยได้ศึกษาในรายละเอียด
เพ่ือทําความเข้าใจและนํามาวิเคราะห์และนําไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ในลําดับต่อไป 

        4.1.2.4. หมวดการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ  
        ในหมวดการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ จากที่ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาใน

หมวดหมู่ดังกล่าวแล้ว สรุปได้ดังน้ี ในหมวดการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจของวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว มีทั้งหมด 5 ชนิดด้วยกัน ประกอบด้วย รําไทยยวน ลําแคนเดือนห้า รําโทน การละเล่น 
“จับจับ” ในงานงันเฮือนติ และการละเล่น “จ๊อกหลุม” ซึ่งการละเล่นแต่ละประเภทมีความแตกต่าง
กันทั้งทางด้านที่มา สถานที่ และช่วงเวลา และการละเล่นจากวัฒนธรรมเดิมของชาวยวน การละเล่น
บางชนิดได้มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง ตามบริบทของสังคมและสภาพแวดล้อม และมีบางชนิดที่เป็น
การละเล่นที่สร้างขึ้นมาใหม่ด้วยเช่นกัน 

        การละเล่นจากวัฒนธรรมเดิมของชาวญวนคือ การละเล่น “จับจับ” ในงานงันเฮือนติ 
และการละเล่น “จ๊อกหลุม” การละเล่นบางชนิดได้มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง ตามบริบทของสังคม
และสภาพแวดล้อม คือ  รําไทยยวน และ ลําแคนเดือนห้า โดยผนวกเข้ากับเคร่ืองดนตรี ท่าฟ้อนรํา 
รวมไปถึงคําร้องทํานอง ที่มาจากวัฒนธรรมของชาวอีสาน โดยผสมผสานกับวัฒนธรรมยวน จน
ออกมาเป็นการละเล่นดังกล่าว ประเภทสุดท้ายคือการละเล่นที่สร้างขึ้นมาใหม่ คือรําไท-ยวน เป็น
ลักษณะการฟ้อนรําที่คิดค้นขึ้นมาใหม่โดยอิงจากพ้ืนฐานการละเล่นและนาฏศิลป์เดิมของชาวยวน 
โดยเน้ือหาของรําไท-ยวน จะพยายามสื่อถึงตัวตนและวัฒนธรรมของชาวไท-ยวน สีคิ้วซึ่งผู้วิจัยได้
ศึกษาในรายละเอียดเพ่ือทําความเข้าใจและนํามาวิเคราะห์และนําไปสู่กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ในลําดับต่อไป 

         4.1.2.5. หมวดชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 
        หมวดความเป็นอยู่และวิทยาการ ในหมวดหมู่น้ีจะรวบรวมภูมิปัญญาที่เก่ียวข้องกับ

การดํารงชีวิตซึ่งถ่ายทอดออกมาในรูปแบบของสิ่งต่างๆในชีวิตประจําวัน โดยประกอบไปด้วย 3 ส่วน
หลักๆดังน้ีคือ เครื่องมือเคร่ืองใช้ ยกตัวอย่างเช่น  ไซ  ยอ กระเชอ คุ กระด้ง กระจาด ตะแกรง งอบ 
ตะกร้อ เป็นต้น โดยเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆมักมีความเช่ือมโยงกับการเกษตรโดยเป็นอุปกรณ์ที่ใช้กับ
ผลผลิตทางการเกษตรหรือเป็นอุปกรณ์ที่ใช้สําหรับจับ ดัก สัตว์ และรวมถึงอุปกรณ์สําหรับใช้ใน
ชีวิตประจําวัน ส่วนต่อไปคือ การคหกรรม ในส่วนของการคหกรรม ในที่น้ีว่าด้วย วัฒนธรรมอาหาร
ของชาวไท-ยวน โดยอาหารของชาวไท-ยวนน้ัน มีทั้งคาวและหวาน และเล็งเห็นได้ว่าอาหารของชาว
ไท-ยวน มีพ้ืนฐานใกล้เคียงกับวัฒนธรรมอาหารของทางภาคเหนือของประเทศไทย  เช่น นํ้าพริกหมู
ของชาวไท-ยวนสีคิ้ว คล้ายคลึงกับนํ้าพริกอ่องของทางภาคเหนือ ตําขนุนของชาวไท-ยวนสีคิ้ว 
คล้ายคลึงกับยําบ่าหนุนของทางภาคเหนือ โดยท้ังสองชนิดนี้มีความใกล้เคียงกันมากในเร่ืองของ
รสชาติและส่วนผสมหากแต่จะแตกต่างกันบ้างที่ ช่ือเรียกเท่าน้ัน หรือรวมไปถึงขนมบางชนิด
ยกตัวอย่างเช่น ข้าวเป๋ียง ในวัฒนธรรมอาหารของชาวไท-ยวน สีคิ้ว จะเป็นขนมที่พบได้ทางภาคเหนือ
ของประเทศไทยเท่าน้ันแต่กลับไม่มีในภาคอีสาน ซึ่งอนุมานได้ว่าความใกล้เคียงทางวัฒนธรรมอาหาร
เหล่าน้ีมาจากท่ีชาวไท-ยวนสีคิ้ว น้ันได้มีบรรพบุรุษที่อพยพมาจากทางภาคเหนือของประเทศไทย
น่ันเอง และท้ายสุด งานประดิษฐ์เย็บปักถักร้อยทอ  เพ่ือเป็นข้าวของเคร่ืองใช้  ชาวไท-ยวนสีคิ้วมี
ทักษะการทอผ้าชนิดหน่ึงที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวไท-ยวนสีคิ้ว และมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักโดยทั่วไป คือ 
ผ้าซิ่นยวน และยังมีผ้าชนิดอ่ืนๆเช่น ผ้าห่มมุก ที่มีความละเอียดและปราณีตมากกว่าผ้าซิ่นยวน  และ
มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างกัน รวมไปถึงผ้าขาวม้าที่มีการผลิตในชุมชนเช่นกัน 
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           4.1.3 การวิเคราะห์กรอบแนวคิดเพื่อพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ 

  ในการวิเคราะห์เพ่ือพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวความคิดใน
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูลทางวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว นํามาวิเคราะห์ขยาย
ความเพ่ือให้เกิดเป็นแนวทางสําหรับการพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ ดังน้ี 

 กรอบแนวคิดที่ 1 มิติทางวัฒนธรรมเป็นการมองแบบองค์รวม โดยมองอย่างเป็นระบบ
ระเบียบและมองให้เห็นถึงภาพรวม และความสัมพันธ์ที่เช่ือมโยงกันระหว่างสิ่งต่างๆ  

 บทวิเคราะห์  การศึกษาวัฒนธรรมขององค์กรหรือชุมชนใดใดผู้วิจัยควรจะมองแบบองค์รวม 
มองให้เห็นภาพรวมและความสัมพันธ์ที่เช่ือมโยง ของบริบททางวัฒนธรรมน้ันน้ัน เพ่ือให้เกิดมุมมองที่
เป็นมุมกว้างต่อวัฒนธรรมที่ต้องการศึกษา ทําให้สามารถมองเห็นถึงรายละเอียด  เง่ือนไข และปัจจัย
ต่างๆ ที่ทําให้เกิดเป็นวัฒนธรรมน้ัน 

 กรอบแนวคิดที่ 2 มิติทางวัฒนธรรมเป็นการมองที่วิธีคิดของคน นอกเหนือจากการมอง
วัฒนธรรมในภาพรวมแล้วอยากจะต้องมองความคิดเพ่ือจะทําให้ไม่เป็นการมองที่คุณค่าทางสังคม
อย่างเดียว แต่จําเป็นที่จะต้องมองไปถึงคุณค่าที่มาจากข้างในทําให้สามารถเช่ือมโยงประเด็นต่างๆเข้า
ด้วยกันเป็นองค์รวมได้ 

 บทวิเคราะห์ การศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จะต้องมองให้เกิดคุณค่าที่มาจากวัฒนธรรม
นาน้ันอย่างแท้จริงและสามารถนําคุณค่าน้ัน มาใช้ให้เกิดประโยชน์ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
           กรอบแนวคิดที่ 3 มิติทางวัฒนธรรมเป็นการมองจากมุมมองของคนท้องถิ่น โดยวิเคราะห์ว่า
สิ่งที่เกิดขึ้นน้ันได้สะท้อนอะไรจะท้องถิ่น และท่องถิ่นกําลังสื่อสารอะไรจากสิ่งที่เกิดขึ้นน้ัน โดยศึกษา
กับสิ่งที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน 

 บทวิเคราะห์ ในการศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จะต้องศึกษาให้เข้าใจว่าวัฒนธรรมน้ัน
น้ัน ได้สะท้อน แสดงออก และสื่อถึงท้องถิ่น และวัฒนธรรมน้ันจะมีประสิทธิภาพในการสื่อสารไปยังผู้
ที่ให้ความสนใจ โดยปัจจัยน้ีจะส่งผลต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึง 
วัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้ว อย่างชัดเจนที่สุด 

 กรอบแนวคิดที่ 4 มิติทางวัฒนธรรมต้องมองในเชิงเคล่ือนไหว เพราะวัฒนธรรมจะมีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา เพราะฉะน้ันมุมมองต่อวัฒนธรรมต้องมีความยืดหยุ่นและสอดคล้องต่อ
การเปลี่ยนแปลงนั้นๆ และการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมไม่ใช่การเปลี่ยนแปลงแบบไร้ทิศทาง แต่จะ
เป็นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากสังคม 

 บทวิเคราะห์ วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ค่อนข้างมีความยืดหยุ่นและเคลื่อนไหวมาโดยตลอด 
มีการปรับปรุงแก้ไขวัฒนธรรมให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมและชีวิตความเป็นอยู่ ในการศึกษาจึง
ต้องยอมรับความเปลี่ยนแปลงท่ีผิดเพ้ียน ไปจากรากเหง้าของวัฒนธรรมเดิม และศึกษาในสิ่งที่เป็น
ปัจจุบัน เพ่ือให้เห็นถึงเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงต้องมีมุมมองท่ี
เป็นอิสระ ไม่ยึดติดกับมุมมองใดมุมมองหน่ึง  

 กรอบแนวคิดที่ 5 การศึกษาวัฒนธรรมเพ่ือใช้เป็นปัจจัยในการออกแบบแม้ว่าจะต้อง
พิจารณาความสัมพันธ์ของวัฒนธรรม ในแบบขององค์รวม แต่ก็มีความจําเป็นที่จะต้องแยกส่วน
วัฒนธรรมร่วมที่แยกซ้อนกันอยู่ในมิติต่างๆ ออกจากกันเพ่ือความชัดเจนและเพ่ือให้ ขอบเขตของการ
วิเคราะห์ เ ป็นไปได้ โดยเฉพาะโครงการที่มีลักษณะเป็นพาณิชย์ศิลป์ เ ช่น  การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
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 บทวิเคราะห์ ในการศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว เมื่อผู้วิจัยได้ทําการศึกษา วัฒนธรรม ไท-
ยวน สีคิ้ว ตามกรอบแนวคิดทั้งหมดที่กล่าวมาข้างต้นแล้ว ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่ได้มา จะสามารถ
ผ่านกระบวนการออกมาเป็นรูปประธรรมในเชิงพาณิชย์ศิลป์ ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มีที่มาจาก 
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

 สรุป  ในการวิเคราะห์เพ่ือพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์กรอบแนวคิด
ทั้งหมด เพ่ือให้ได้คําจํากัดความ เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการหาวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของ วัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว โดยสรุปได้เป็นข้อดังน้ี 

 1. วัฒนธรรมน้ันสามารถสื่อถึงภาพรวมของ วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ได้ 
 2. วัฒนธรรมน้ันมีคุณค่าน่าสนใจ 
 3. วัฒนธรรมน้ันมีการแสดงออกถึงท้องถิ่น 
 4. วัฒนธรรมน้ันมีความเช่ือมโยงทางวัฒนธรรม 
 5. วัฒนธรรมน้ันมีความยืดหยุ่น 
 6. วัฒนธรรมน้ันมีเน้ือหารายละเอียดที่เหมาะสม 
 7. วัฒนธรรมน้ันสามารถนําไปสู่การพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ได้  

 

 4.1.4 การวิเคราะห์เพื่อบูรณาการสู่แนวทางการสร้างนวัตกรรมจากวัฒนธรรมชุมชน  
ไท-ยวน สีคิ้ว 
  ในการศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์น้ัน ผู้วิจัยได้ทําการศึกษา
วัฒนธรรมทางด้านต่างๆ รวมถึงข้อมูลชุมชน ศักยภาพชุมชน และวิถีชีวิตของชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
ทั้งน้ียังศึกษาครอบคลุมไปถึงศักยภาพชุมชนอ่ืนๆที่อยู่ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว ทั้งที่มีความเกี่ยวข้อง
และไม่เก่ียวข้อง ทางชาติพันธ์ุกับชาวไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือดึงเอาศักยภาพชุมชนน้ันๆ มาใช้ในการบูรณา
การสู้แนวทางการสร้างนวัตกรรม โดยนํามาผนวกเข้ากับการศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือให้
งานวิจัยเกิดประโยชน์ในวงกว้าง ชุมชนและกลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืน ที่อยู่ในเขตพื้นที่อําเภอสีคิ้วจะได้
ประโยชน์ร่วมในงานวิจัยน้ี โดยผู้วิจัยเลือกศึกษาในด้านวัสดุและการผลิต 
 

 
 

ภาพท่ี 4.1 การผลิตหินทรายของกลุ่มชาวบ้านตําบล ลาดบัวขาว อําเภอสีคิ้ว 
โดย : ชูชัย ปรึกษา  ( 2561 ) 
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  ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้วมีวัสดุทางธรรมชาติจําพวกหินทรายอยู่มากตามหลักภูมิประเทศและ
สภาพแวดล้อม ทําให้มีการนําหินทรายมาใช้ประโยชน์ในการทําเป็นผลิตภัณฑ์จําพวกงานแกะสลัก 
ข้าวของเคร่ืองใช้ ประดับตกแต่ง รวมไปถึงช้ินส่วนในงานก่อสร้าง นอกจากหินทรายตามธรรมชาติ
แล้วยังมีหินทรายเทียมเพ่ือเพ่ิมตัวเลือกให้กับผู้บริโภคด้วยเช่นกัน โดยกลุ่มผู้ทําหินทรายจะมีอยู่มากที่
ตําบลหนองน้ําใส อําเภอสีคิ้ว โดยผู้วิจัยเล็งเห็นว่า สามารถนําวัสดุและกรรมวิธีการผลิตหินทรายและ
หินทรายเทียมมาใช้เพ่ือบูรณาการเข้ากับผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้วได้ 
 

 
  

ภาพท่ี 4.2 งานจักสานจากไม้ไผ่และเส้นพลาสติก จากกลุ่มชาวบ้านบ้านโคกมูลตุ่น 
                            อําเภอสีคิ้ว 
โดย : ชูชัย ปรึกษา  ( 2560 ) 
 

 ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว มีวัสดุจําพวกไม้ไผ่เป็นจํานวนมาก เน่ืองด้วยภูมิประเทศที่มีลําตะ
คองไหลผ่าน และริมฝั่งลุ่มนํ้าลําตะคองก็มีทรัพยากรจําพวกไม้ไผ่อยู่ตลอดสาย อีกทั้งมีกลุ่มชุมชนที่มี
ความถนัดทางด้านการทําเคร่ืองจักสานจากไม้ไผ่รวมไปถึงเครื่องจักสานจากเส้นพลาสติก ผู้วิจัยจึง
เล็งเห็นว่า สามารถนําเอาศักยภาพในการผลิตเครื่องจักสานดังกล่าวมาผนวกเข้ากับภูมิปัญญาในการ
จักสานของชุมชนชาว ไท-ยวน สีคิ้วได้ 

 

 
 

ภาพท่ี 4.3 เครื่องทองลงหินของกลุ่มชาวบ้านตําบล หนองบัวน้อย อําเภอสีคิ้ว 
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 เครื่องทองลงหิน หรือที่ ชาวชุมชนหนองมน ตําบลหนองบัวน้อย อําเภอสีคิ้ว ได้ทําเป็น
ผลิตภัณฑ์ กระด่ิงทองลงหิน และเป็นสินค้าหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ของตําบลหนองบัวน้อย อีกด้วย 
ด้วยคุณสมบัติที่น่าสนใจของเครื่องทองลงหิน และกรรมวิธีการผลิตที่สามารถนํามาประยุกต์ใช้ใน
งานวิจัยได้ ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาข้อมูลของกระด่ิงทองลงหินและนํามาเป็นหน่ึงในตัวเลือก สําหรับนํามาใช้
บูรณาการเข้ากับผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้ว 

 

 
 

ภาพท่ี 4.4 ผ้าซิ่นยวนของกลุ่มชาวบ้านบ้านหนองกก อําเภอสีคิ้ว 

ที่มา :  ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน บ้านยวน สีคิ้ว 
 

 ผ้าซิ่นยวน เป็นภูมิปัญญาของชาว ไท-ยวน สีคิ้ว แต่ก็ยังมีชุมชนอ่ืนที่ไม่ใช่กลุ่มชาติติพันธ์ 
ไท-ยวน เป็นผู้ผลิตอีกด้วย เน่ืองจากผ้าซิ่นยวน มีการผลิตเพ่ือใช้สอยและจําหน่ายมาอย่างยาวนาน 
ทําให้ภูมิปัญญาเหล่าน้ีได้ถูกถ่ายทอดไปสู่ชุมชนอ่ืนๆด้วยเช่นกัน เช่น ชุมชนบ้านหนองกก ตําบลหนอง
บัวน้อย อําเภอสีคิ้ว ได้มีการผลิตผ้าซิ่นยวนเพ่ือจําหน่ายอย่างแพร่หลาย และผ้าซิ่นยวนของแต่ละ
ชุมชนน้ัน ก็จะมีความแตกต่างการออกไปในรายละเอียดปลีกย่อย อาทิเช่น ความหนาของผ้า สีสัน 
และลวดลาย ซึ่งผันผวนไปตามสมัยนิยม และเพ่ือให้เกิดนวัตกรรมใหม่ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัย
จึงเล็งเห็นความสําคัญของผ้าซิ่นยวนจากชุมชนอ่ืน เพ่ือให้เกิดความหลากหลายทางวัสดุ เกิด
ประโยชน์ในวงกว้าง  และเกิดการกระจายรายได้ไปสู่ชุมชนรอบข้าง 

 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า การบูรณาการสู่แนวทางสร้างนวัตกรรมจากวัฒนธรรม ไท-ยวน 
สีคิ้ว น้ัน ผู้วิจัยได้ศึกษาและมุ่งประเด็นไปในส่วนของเรื่องวัสดุและกรรมวิธีการผลิต ซึ่งจะนํามาใช้เป็น
ส่วนหน่ึงในการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่เลือกใช้มี 4 ประเภท ได้แก่ หิน
ทราย เครื่องทองลงหิน เครื่องจักสานจากไม้ไผ่ และผ้าซิ่นยวน  โดยเช่ือว่าจะเกิดประโยชน์ไปสู่ชุมชน
อ่ืนร่วมด้วย อาทิเช่น การสร้างรายได้ การจ้างงาน เป็นต้น 

 

 4.1.5 การวิเคราะห์วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับ
ชั้น AHP (analytic hierarchy process) เพื่อนาํไปใชใ้นกระบวนการออกแบบผลติภัณฑ์ 

 ในกระบวนการศึกษา วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ จากท่ี
ผู้วิจัยได้ทําการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ในบริบทต่างๆ รวมทั้งกรอบ
แนวความคิดทั้งหมดแล้วน้ัน จึงได้นํามาเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic 
hierarchy process) เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลให้ได้ข้อมูลที่เหมาะสมท่ีสุดในเชิงสถิติ และนําข้อมูล
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ดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยแสดงกระบวนการวิเคราะห์และผลการวิเคราะห์
ในเบ้ืองต้นได้ดังน้ี 
 

 
 

ภาพท่ี 4.5 แสดงผังกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process)     
                  ในกระบวนการศึกษา วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

       4.1.5.1 การวิเคราะห์ปัจจัยในการหาค่าความสําคัญของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว
ที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  
        ผู้วิจัยได้ทําการปัจจัยในวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ และนําผลที่ได้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์แล้วมาสรุปและเรียบเรียงให้เกิด
เป็นประเด็นใหม่ที่สอดคล้องและเหมาะสมต่อเป้าหมายเพ่ือนําไปสู่กระบวนการหาค่าความสําคัญของ
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยกระบวนการวิเคราะห์
ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) โดยทําการวิเคราะห์ ปัจจัย ดังน้ี 

(1) การสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบแนวคิดทางด้าน  
การสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว เป็นการจํากัดความของสิ่งหน่ึงสิ่งใดที่สื่อได้ถึงองค์
รวมและภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จากการศึกษาพบว่า ทางเลือกที่ส่งผลต่อการสื่อถึง
ภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(1.1)  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(1.2) ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(1.3) การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ 
(1.4) ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.6 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 

 ในปัจจัยที่ว่าด้วยการสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบแนวคิด
ทางด้าน การสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วน้ัน มีนัยยะทางการศึกษาและวิเคราะห์ 
สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกันกับ ปัจจัยข้อที่ 3 และ 4 คือ การแสดงออกถึงท้องถิ่น และ มีความ
เช่ือมโยงทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยทั้งสามข้อน้ีมารวมกันเพ่ือเกิดปัจจัยใหม่ คือ “แสดงถึง
ภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรมท้องถิ่น” และนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิ
เคราห์ด้วย AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป  

(2) การเกิดคุณค่า จากการศึกษาพบว่า เป็นการจํากัดความของสิ่งหน่ึงสิ่งใดที่
สื่อได้ถึงการเกิดคุณค่าของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ทางเลือกที่ส่งผลต่อการสื่อถึงภาพรวมของ
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(2.1)  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(2.2)  ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(2.3)  ภาษาและวรรณกรรม 
(2.4)  ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.7 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 

           ในปัจจัยที่ว่าด้วยการเกิดคุณค่า จากกรอบแนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมีคุณค่าน่าสนใจ มี
นัยยะที่สอดคล้องทางการศึกษาและวิเคราะห์อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ใน
กระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) 
ในลําดับต่อไป  

(3) การแสดงออกถึงท้องถิ่น ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบ 
แนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมีการแสดงออกถึงท้องถิ่น เป็นการจํากัดความของสิ่งหน่ึงสิ่งใดที่สื่อได้
ถึงการแสดงออกถึงท้องถิ่นของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จากการศึกษาพบว่า ทางเลือกที่ส่งผลต่อการ
สื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(3.1)  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(3.2)  ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(3.3)  ภาษาและวรรณคดี 
(3.4)  การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ 
(3.5)  ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.8 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 

           ในปัจจัยที่ว่าด้วยการการแสดงออกถึงท้องถิ่นของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบ
แนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมีการแสดงออกถึงท้องถิ่นน้ัน มีนัยยะทางการศึกษาและวิเคราะห์ 
สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกันกับ ปัจจัยข้อที่ 1 และ 4 คือ การสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-
ยวน สีคิ้ว และ มีความเช่ือมโยงทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยทั้งสามข้อน้ีมารวมกันเพ่ือเกิดปัจจัย
ใหม่ คือ “แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรมท้องถิ่น” และนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ใน
กระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) 
ในลําดับต่อไป  

(4)  ความเช่ือโยงทางวัฒนธรรม จากกรอบแนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมี 
ความเช่ือมโยงทางวัฒนธรรม เป็นการจํากัดความของสิ่งหน่ึงสิ่งใดที่สื่อได้ถึงความเช่ือมโยงกันของ
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากการศึกษาพบว่า ทางเลือกที่ส่งผลต่อการสื่อถึงภาพรวมของ
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(4.1)  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(4.2)  ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(4.3)  การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ 
(4.4)  ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.9 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 

          ในปัจจัยที่ว่าด้วยการมีความเช่ือโยงทางวัฒนธรรม จากกรอบแนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ัน
มีความเช่ือมโยงทางวัฒนธรรม มีนัยยะทางการศึกษาและวิเคราะห์ สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกัน
กับ ปัจจัยข้อที่ 1 และ 3 คือ การส่ือถึงภาพรวมของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว และ การ
แสดงออกถึงท้องถิ่น ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยทั้งสามข้อน้ีมารวมกันเพ่ือเกิดปัจจัยใหม่ คือ “แสดงถึงภาพรวม
และมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรมท้องถิ่น” และนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วย
กระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป  

(5)  มีความยืดหยุ่น ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบแนวคิด 
ทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมีความยืดหยุ่น เป็นการจํากัดความของสิ่งหน่ึงสิ่งใดท่ีมีความยืดหยุ่นของ
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จากการศึกษาพบว่า ทางเลือกที่ส่งผลต่อการสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(5.1)  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(5.2)  ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(5.3)  การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ 
(5.4)  ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.10 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 

           ในปัจจัยที่ว่าด้วยการมีความยืดหยุ่น ของวัฒนธรรม  จากกรอบแนวคิดทางด้าน วัฒนธรรม
น้ันมีความยืดหยุ่น มีนัยยะที่สอดคล้องกับการศึกษาวัฒนธรรมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยสอดคล้อง
กับปัจจัยข้อที่ 7 ในปัจจัย การสามารถพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ เกิดเป็นปัจจัย วัฒนธรรมสามารถ
พัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการ
วิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป  

(6)  มีรายละเอียดน่าสนใจ ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบ
แนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมีเน้ือหารายละเอียดที่เหมาะสม เป็นการจํากัดความของ
สิ่งหน่ึงสิ่งใดที่มีรายละเอียดน่าสนใจ ของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จากการศึกษาพบว่า 
ทางเลือกที่ส่งผลต่อการสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(6.1) ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(6.2) ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(6.3) การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ 
(6.4) ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.11 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 
           ในปัจจัยที่ว่าด้วยมีรายละเอียดน่าสนใจ ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากกรอบ
แนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันมีเน้ือหารายละเอียดที่เหมาะสม มีนัยยะที่สอดคล้องทางการศึกษาและ
วิเคราะห์อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการ
วิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป  

(7)  การสามารถพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
จากกรอบแนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันสามารถนําไปสู่การพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ได้เป็นการ
จํากัดความของสิ่งหน่ึงสิ่งใดที่มีความสามมารถพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ ของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
จากการศึกษาพบว่า ทางเลือกที่ส่งผลต่อการสื่อถึงภาพรวมของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วประกอบด้วย  

(7.1)  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือและศาสนา 
(7.2)  ศิลปกรรมและโบราณคดี 
(7.3)  ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

โดยแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ดังน้ี 
 



147 
 

 
ภาพท่ี 4.12 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

 
ในปัจจัยที่ว่าด้วยการสามารถพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

จากกรอบแนวคิดทางด้าน วัฒนธรรมน้ันสามารถนําไปสู่การพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ได้ มีนัยยะที่
สอดคล้องทางการศึกษาและวิเคราะห์อย่างชัดเจน และเช่ือมโยงกับปัจจัยข้อที่ 5 คือ วัฒนธรรมมี
ความยืดหยุ่น และสร้างเป็นปัจจัยใหม่คือ “วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์”  
ผู้วิจัยจึงนําปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP 
(analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป  

สรุปได้ว่า จากการวิเคราะห์ปัจจัย จากกรอบแนวคิดทางด้านการศึกษาวัฒนธรรชุมชนม ไท-
ยวน โดยวิเคราะห์ถึงความสําคัญ และความเช่ือมโยงสอดคล้องกัน ในแต่ละปัจจัย และผู้วิจัยได้ทํา
การสังเคราะห์และสรุป ประเด็นทางด้านปัจจัยขึ้นใหม่ เพ่ือเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน  
AHP (analytic hierarchy process) โดยสรุปและจําแนกปัจจัยออกเป็น 4 ประเด็นได้ดังน้ี 

1. แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม 
2. เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม 
3. มีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ 
4. วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 

          โดยแสดงเป็นผังในการสรุปผลปัจจัยเพ่ือนําไปสู่กระบวนการหาค่าความสําคัญของวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.13 แสดงผังในการสรุปผลปัจจัยเพ่ือนําไปสู่กระบวนการหาค่าความสําคัญของ    
                วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิว้ที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

 

          อธิบายแจกแจงผลกระทบจากปัจจัยเพ่ือนําไปสู่กระบวนการหาค่าความสําคัญของวัฒนธรรม
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลติภัณฑ์ที่ส่งผลในด้านต่างๆได้ดังน้ี 

 
ตารางที ่4.1 การวิเคราะห์ปัจจัยเพ่ือใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน 

ปัจจัย ผลกระทบต่อผลการวิจัย การนําไปประยุกต์ิใช้  
แสดงถึงภาพรวมและมี
ความเช่ือมโยงของ
วัฒนธรรม 

 

-  สร้างความเป็นเอกภาพให้กับ
ผลการวิจัย เกิดผลลัพท์ที่เป็น
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สามารถ
เป็นตัวแทนในการสื่อสารให้ผู้ที่มี
ความสนใจได้รบัรู้และเข้าใจได้ 
 
-  เกิดความสัมพันธ์ที่เช่ือมโยงกัน
ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  

-  ปัจจัยดังกลา่วสามารถนําไป
ประยุกต์ใช้แนวทางการศึกษา
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิว้ 
เพ่ือจุดประสงค์อ่ืนได้ อาทิเช่น 
การศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สี
คิ้ว ในเชิงสังคมศาสตร์ เพ่ือ
ศึกษาข้อมูลวัฒนธรรม ไท-ยวน 
สีคิ้ว สําหรับใช้ในการพัฒนา
ทางด้านอ่ืนๆ เช่น การอนุรักษณ์
และเผยแพร่วัฒนธรรม เป็นต้น 
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ตาราง 4.1 (ต่อ) 
ปัจจัย ผลกระทบต่อผลการวิจัย การนําไปประยุกต์ิใช้  

เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม 
 

-เพ่ือให้เกิดมุมมองที่เป็นรูปธรรม 
เกิดมูลค่า และเกิดความน่าสนใจ 
เพ่ือให้ถาคส่วนที่เก่ียวข้องมุ่ง

ประเด็นไปที่ วัฒนธรรมชุมชน ไท-
ยวน สีคิ้ว และมองเห็นถึง
ความสําคัญของวัฒนธรรม 

- 

- ปัจจัยดังกล่าวสามารถ
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาการ
นําเสนอของวัฒนธรรม เพ่ือให้

เกิดความเข้าใจ และเลือก
นําเสนอในแง่มุมที่เป็นประโยชน์ 

อาทิเช่น การนําไปใช้เพ่ือ
ประชาสัมพันธ์ วัฒนธรรมชุมชน 
ไท-ยวน หรืองานประชาสัมพันธ์

ที่เก่ียวข้อง 
มีรายละเอียดของ

วัฒนธรรมที่น่าสนใจ 
 

-เพ่ือให้เกิดการศึกษาพิจารณา
เจาะลึกไปยังรายละเอียดของ

วัฒนธรรมที่ศกึษา เพ่ือให้ได้องค์
ความรู้ในประเด็นที่สําคัญและมี

รายละเอียด เพ่ือนําเข้าสู่
กระบวนการวิเคราะห์ หรือ 

กระบวนการนําไปใช้ในลําดับต่อไป 
ก็จะความเสถียรภาพของข้อมูล อีก
ทั้งยังเป็นตัวช่วยในการคัดกรอง
ความสําคัญของข้อมูลด้วยเช่นกัน 

-การประยุกต์ใช้ คือ เป็นการ
สร้างแนวทางในการศึกษาข้อมูล 
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิว้ 
เพ่ือให้สามารถนําข้อมูลเหล่าน้ัน
มาใช้ให้เกิดประโยชน์ได้ อาทิ
เช่น หากกลุ่มชุมชน ไท-ยวน สี

คิ้ว มีความต้องการในการ
นําเสนอ วัฒนธรรม ทางด้านใด
ด้านหน่ึง ก็สามารถใช้แนวคดิน้ี
ในการพิจารณาคุณสมบัติที่

เหมาะสมของวัฒนธรรมน้ันๆได้ 
วัฒนธรรมสามารถนําไป
พัฒนาในเชิงพาณิชย์

ศิลป์ 
 

-ส่งผลกระทบไปสู่ปลายทางของ
งานวิจัย ส่งผลกระทบโดยตรงต่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยพิจารณา

จากปัจจัยทั้งหมด เพ่ือวิเคราะห์และ
สังเคราะห์ เอาวัฒนธรรมที่มคีวาม
สองคล้อง ต่อปัจจัย ในบริบทของ

ความเป็นรูปธรรม จับต้องได้ 
สามารถผันไปสู่กระบวนการในเชิง

พาณิชย์ แต่ยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม 

-ปัจจัยดังกล่าวจะนําไป
ประยุกต์ใช้ในกระบวนการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยจะเป็น
ตัวเช่ือมระหว่างการศึกษา
วัฒนธรรมกับการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงการนําไปใช้
ในกิจกรรมอ่ืนๆได้ อาทิเช่น งาน

บริการ การท่องเที่ยว การ
บริหารงานในภาคการปกครอง

ส่วนท้องถิ่น เป็นต้น 
 
        4.1.5.2 การวิเคราะห์ทางเลือกที่ส่งผลต่อปัจจัยในการหาค่าความสําคัญของวัฒนธรรม
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  

     ผู้วิจัยได้ทําการสังเคราะห์และกลั่นกรองเอาสาระสําคัญของทางเลือกที่มีผลต่อปัจจัยใน
การวิเคราะห์เอกลักษณ์ของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และนําผลที่ได้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์แล้วมาสรุปและเรียบเรียงให้เกิดเป็น
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ประเด็นใหม่ที่สอดคล้องและเหมาะสมต่อเป้าหมายเพ่ือนําไปสู่กระบวนการหาค่าความสําคัญของ
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยกระบวนการ
วิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process)  

(1) ในประเด็น ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และ ศาสนา มีรูปแบบของ 
วัฒนธรรมในประเด็น ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และ ศาสนา ดังน้ี  

(1.1) ความเช่ือ 
(1.2) ศาสนา 
(1.3) ประเพณีกวนข้าวยาคู 
(1.4) ประเพณีตานก๋วยสลาก 
(1.5) ประเพณี ตานขันข้าว 
(1.6) ประเพณีปอยข้าวสัง 

แสดงเป็นผังความสัมพันธ์ได้ดังน้ี 
 

 
ภาพท่ี 4.14 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ในประเด็น ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ  

                    และ ศาสนา 
 

สรุป ในประเด็น ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และ ศาสนาเมื่อพิจารณาจากการ
วิเคราะห์ปัจจัย แล้ว มีความเหมาะสมและสอดคล้องต่อเป้าหมายคือการนําไปสู่การค้นหาวัฒนธรรม
ชุมชน ไท-ยวน ที่เป็นเอกลักษณ์ และเหมาะสมต่อการนําไปสู้กระบวนการวิเคราะห์ เพ่ือใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยผู้วิจัยได้สรุปเอารูปแบบวัฒนธรรมที่แสดงออกถึงความเป็นวัฒนธรรม
เฉพาะตัวของชาว ไท-ยวนสีคิ้วได้เป็นความเช่ือเรื่องพ่อพระยาสี่เขี้ยว,ประเพณีกวนข้าวยาคู, ประเพณี
ตานก๋วยสลาก,ประเพณี ตานขันข้าว,ประเพณีปอยข้าวสัง เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการ
วิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป 

(2) ในประเด็น ภาษาและวรรณกรรม มีรูปแบบของวัฒนธรรม ดังน้ี  
(2.1)  ภาษาถิ่น 

แสดงเป็นผังความสัมพันธ์ได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.15 ภาพแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ในประเด็น ภาษาและวรรณกรรม 

 
 สรุป ในประเด็น ภาษาและวรรณกรรม  เมื่อพิจารณาจากการวิเคราะห์ปัจจัย แล้ว พบว่ายัง

ไม่มีความเหมาะสมและสอดคล้องต่อเป้าหมายคือการนําไปสู่การค้นหาวัฒนธรรม ไท-ยวน ที่เป็น
เอกลักษณ์ และเหมาะสมต่อการนําไปสู้กระบวนการวิเคราะห์ เพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดย
ประเด็นดังกล่าวขาดความชัดเจนของการมีตัวตนในวิถีชีวิตของชาวไท-ยวน รวมทั้งขาดความเป็น
รูปธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําเข้าสู่การรออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(3)  ในประเด็น ศิลปกรรมและโบราณคดี มีรูปแบบของวัฒนธรรม ดังน้ี  
(3.1) สถาปัตยกรรม 
(3.2) ศิลปะหัตถกรรม 
(3.3) วัฒนธรรมสถาน 

แสดงเป็นผังความสัมพันธ์ได้ดังน้ี 
 

 
ภาพท่ี 4.16 ภาพแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ในประเด็น ศิลปกรรมและโบราณคดี 

 
          สรุป ในประเด็น ศิลปกรรมและโบราณคดี เมื่อพิจารณาจากการวิเคราะห์ปัจจัย แล้ว มีความ
เหมาะสมและสอดคล้องต่อเป้าหมายคือการนําไปสู่การค้นหาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน ที่เป็น
เอกลักษณ์ และเหมาะสมต่อการนําไปสู้กระบวนการวิเคราะห์ เพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดย
ผู้วิจัยได้สรุปเอารูปแบบวัฒนธรรมที่แสดงออกถึงความเป็นวัฒนธรรมเฉพาะตัวของชาว ไท-ยวนสีคิ้ว 
ได้เป็น เรือนยวน , รหัดวิดนํ้า, ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท-ยวน บ้านยวน นครจันทึก เพ่ือใช้ในการ
วิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับ
ต่อไป 
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(4)  ในประเด็นการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ มีรูปแบบของ
วัฒนธรรม ดังน้ี  

(4.1) รํา ไท-ยวน 
(4.2) ลําแคนเดือนห้า 
(4.3) รําโทน 
(4.4) การเล่น “จับๆ” 
(4.5) การเล่นจ๊อกหลุม 

แสดงเป็นผังความสัมพันธ์ได้ดังน้ี 
 

 
ภาพท่ี 4.17 แสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ในประเด็น การละเล่นดนตรีและการพักผ่อน 

                     หย่อนใจ 

 
 สรุป ในประเด็น การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ เมื่อพิจารณาจากการวิเคราะห์

ปัจจัยแล้ว พบว่ายังไม่มีความเหมาะสมและสอดคล้องต่อเป้าหมายคือการนําไปสู่การค้นหาวัฒนธรรม 
ไท-ยวน ที่เป็นเอกลักษณ์ และเหมาะสมต่อการนําไปสู้กระบวนการวิเคราะห์ เพ่ือใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยประเด็นดังกล่าวขาดความชัดเจนของการมีตัวตนในวิถีชีวิตของชาวไท-ยวน รวมท้ัง
ขาดความเป็นรูปธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําเข้าสู่การรออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(5) ในประเด็น ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ มีรูปแบบของวัฒนธรรม  
ดังน้ี  

(5.1) เครื่องมือเคร่ืองใช้ 
(5.2) อาหารยวน 
(5.3) ผ้าซิ่นยวน 
(5.4) ผ้าห่มมุก 

แสดงเป็นผังความสัมพันธ์ได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.18 ภาพแสดงผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ในประเด็น ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

 
สรุป ในประเด็น ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ เมื่อพิจารณาจากการวิเคราะห์ปัจจัย แล้ว 

มีความเหมาะสมและสอดคล้องต่อเป้าหมายคือการนําไปสู่การค้นหาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วที่
เป็นเอกลักษณ์ และเหมาะสมต่อการนําไปสู้กระบวนการวิเคราะห์ เพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
โดยผู้วิจัยได้สรุปเอารูปแบบวัฒนธรรมที่แสดงออกถึงความเป็นวัฒนธรรมเฉพาะตัวของชาว ไท-ยวนสี
คิ้ว ได้เป็น เครื่องจักสาน, อาหารยวน,ผ้าซิ่นยวน และผ้าห่มมุก เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ด้วย
กระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ในลําดับต่อไป 
        4.1.5.3 ผลสรุปปัจจัยและทางเลือกในการวิเคราะห์วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วที่
เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือนําไปวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับ
ช้ัน AHP (analytic hierarchy process) 
       ในกระบวนการศึกษาและรวบรวมวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยได้ทําการ
รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางวัฒนธรรม ในบริบทต่างๆ โดยรวบรวมข้อมูลทางวัฒนธรรมตาม
ประเภทของวัฒนธรรม และ กรอบแนวคิดในการศึกษาวัฒนธรรม ในลําดับต่อไป ผู้วิจัยได้จําแนกและ
ลําดับเรียบเรียงข้อมูลขึ้นมาใหม่เพ่ือให้เหมาะสมและสอดคล้องกับเป้าหมายในการวิเคราะห์ คือ หา
วัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  

      โดยสรุปและจําแนกปัจจัยออกเป็น 4 ประเด็นได้ดังน้ี 
1. แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม 
2. เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม 
3. มีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ 
4. วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 

และสรุปประเด็นทางเลือกได้ดังน้ี  
(1) ศาสนาและความเช่ือ หมายถึง วัฒนธรรมที่มีความเช่ือมโยงเก่ียวกับความ

เช่ือทางด้านจิตวิญาณ,ภูติผี,บรพพบุรุษ รวมถึงกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เ ก่ียวข้องกับศาสนา
ประกอบด้วย 

(1.1) ความเช่ือเรื่องพ่อพระยาสี่เขี้ยว  
(1.2) ประเพณีกวนข้าวยาคู 
(1.3) ประเพณีตานก๋วยสลาก 
(1.4) ประเพณี ตานขันข้าว 
(1.5) ประเพณีปอยข้าวสัง 
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(2) ชีวิตและความเป็นอยู่ หมายถึง วัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับวิถีชีวิต,การ 
ดํารงชีวิต,การทํามาหากิน, และอาชีพ เป็นต้น  

           ประกอบด้วย 
               (2.1) เครื่องจักสาน 
               (2.2) อาหารยวน 

(3) ภูมิปัญญา หมายถึง วัฒนธรรมที่เกิดขึ้นจากองค์ความรู้ที่สั่งสมมาเป็น 
เวลานานและมีการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น ประกอบด้วย 

               (3.1) เรือนยวน 
               (3.2) หลุก หรือ ระหัดวิดนํ้า 

(4) ศิลปะและงานฝีมือ หมายถึง วัฒนธรรมที่เกิดขึ้นจากทักษะทางงานฝีมือ  
ประกอบด้วย  

                (4.1) ผ้าซิ่นยวน 
                (4.2) ผ้าห่มมกุ 
โดยแสดงความสัมพันธ์เป็นแผนผังได้ดังน้ี  

 

 
ภาพท่ี 4.19 แสดงผัง ข้อมูล สําหรับกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy  
                 process) เพ่ือนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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      4.1.5.3 การวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับชั้น AHP (analytic 
hierarchy process) 

     โดยแสดงผลจากข้อมลูคะแนนจากผู้เช่ียวชาญ 5 ท่าน โดยแยกตามแบบฟอร์มดังน้ี 
(1) การให้คะแนนปัจจัย 

 
ตารางที่ 4.2  แบบฟอร์มการให้คะแนนปัจจยั 

ปัจจัย แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
1 

   

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

 1   

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

  1  

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

    
1 

 
ตารางที่ 4.3  เกณฑ์การให้คะแนนปัจจัย 

คะแนน 1/5 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าที่สุด 
คะแนน 1/4 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 1/3 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าปานกลาง 
คะแนน 1/2 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 1 หมายถึง มีความสําคัญเท่ากัน 
คะแนน 2 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 3 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าปานกลาง 
คะแนน 4 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 5 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าที่สุด 
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ตารางที่ 4.4  คะแนนปัจจัยจากผู้เช่ียวชาญคนที ่1 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวม

และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
1 

 
3 

 
2 

 
1/2 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

1/3 1 2 1/2 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

 
1/2 

 
1/2 

 
1 

 
1/2 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

 
2 

 
2 

 
2 

 
1 

 
ตารางที่ 4.5  คะแนนปัจจัยจากผู้เช่ียวชาญคนที ่2 

ปัจจัย แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
1 

 
2 

 
2 

 
1/2 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

1/2 1 1/2 1/2 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

 
1/2 

 
2 

 
1 

 
1/2 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

 
2 

 
2 

 
2 

 
1 
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ตารางที่ 4.6  คะแนนปัจจัยจากผู้เช่ียวชาญคนที ่3 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวม

และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
1 

 
2 

 
3 

 
3 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

1/2 1 2 1/3 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

 
1/3 

 
1/2 

 
1 

 
1/3 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

 
1/3 

 
3 

 
3 

 
1 

 
 

ตารางที่ 4.7  คะแนนปัจจัยจากผู้เช่ียวชาญคนที ่4 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวม

และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
1 

 
2 

 
3 

 
1/2 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

1/2 1 2 1/2 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

 
1/3 

 
1/2 

 
1 

 
1/2 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

 
2 

 
2 

 
2 

 
1 
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ตารางที่ 4.8  คะแนนปัจจัยจากผู้เช่ียวชาญคนที ่5 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวม

และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
1 

 
3 

 
2 

 
2 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

1/3 1 3 1/2 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

 
1/2 

 
1/3 

 
1 

 
1/3 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

 
1/2 

 
2 

 
3 

 
1 

 
 

ตารางที่ 4.9  สรุปคะแนนปัจจัย 
ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 1 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 2 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 3 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 4 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 5 
SUM 

แสดงถึงภาพรวม
และมีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

 
0.3025 

 
0.2750 

 
0.4375 

 
0.3000 

 
0.4100 

 
0.345 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

0.1825 0.1385 0.1675 0.1900 0.1900 0.174 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ี
น่าสนใจ 

 
0.1375 

 
0.1985 

 
0.1075 

 
0.1250 

 
0.1150 

 
0.136 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป์ 

 
0.3800 

 
0.3880 

 
0.2875 

 
0.3850 

 
0.2850 

 
0.345 

 
ตาราที่ง 4.10  ค่านํ้าหนักปัจจัย 

ปัจจัย ค่าน้าํหนัก % 
แสดงถึงภาพรวมและมีความเชื่อมโยงของวัฒนธรรม 0.345 43.1 

เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม 0.174 21.7 
มีรายละเอียดของวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ 0.136 17.1 

วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป ์ 0.345 43.1 
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(2) การให้คะแนนทางเลือก 
                แบบฟอร์มการให้คะแนนทางเลือก 
               การให้คะแนนทางเลือกประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว โดยแบ่งเป็นหัวข้อ

ตามปัจจัยที่กําหนดไว้และใช้ข้อมูลรายละเอียดข้างต้น 
 
ตารางที่ 4.11 ตัวอย่างแบบฟอร์มการให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัย แสดงถึงภาพรวมและมีความ 
               เช่ือมโยงของวัฒนธรรม 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1    

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

 1   

ภูมิปัญญา 
 

  1  

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

   1 

 
           โดยท้ัง 4 ปัจจัย ใช้แบบฟอร์ม การให้คะแนนเหมือนกันทั้ง 4 ปัจจัย ในปัจจัยแสดงถึง
ภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม, ปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรม, ปัจจัยมีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมที่น่าสนใจ และปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 
 
ตารางที่ 4.12  เกณฑ์การให้คะแนนทางเลือก 

คะแนน 1/5 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าที่สุด 
คะแนน 1/4 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 1/3 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าปานกลาง 
คะแนน 1/2 หมายถึง มีความสําคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 1 หมายถึง มีความสําคัญเท่ากัน 
คะแนน 2 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 3 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าปานกลาง 
คะแนน 4 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 5 หมายถึง มีความสําคัญมากกว่าที่สุด 

 
 (2.1) การรวมรวมคะแนนทางเลือก 
         การรวบรวมคะแนนจากผู้เช่ียวชาญท้ัง 5 ท่านจากการทําแบบสอบถาม แล้ว
นํามาหาค่าเฉล่ีย และหาค่านํ้าหนักของปัจจัย 

(ก) คะแนนแต่ละปัจจัย 
                            ปัจจยัที่ 1 แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม 
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ตารางที่ 4.13 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม   
                  จากผู้เช่ียวชาญ คนที่ 1 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/4 1/5 1/5 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

4 1 1/4 1/4 

ภูมิปัญญา 
 

5 4 1 1/4 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

5 4 4 1 

 
ตารางที่ 4.14 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม   
                 จากผู้เช่ียวชาญ คนที่ 2 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/5 1/5 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 1/3 1/5 

ภูมิปัญญา 
 

5 3 1 1/4 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

5 5 4 1 

 
ตารางที่ 4.15 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม   
                 จากผู้เช่ียวชาญ คนที่ 3 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/2 1/4 1/5 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

2 1 1/5 1/4 

ภูมิปัญญา 4 4 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

5 4 4 1 
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ตารางที่ 4.16 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม   
                 จากผู้เช่ียวชาญ คนที่ 4 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/4 1/3 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 1/4 1/4 

ภูมิปัญญา 4 4 1 1/3 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

3 4 3 1 

 
ตารางที่ 4.17 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม   
                 จากผู้เช่ียวชาญ คนที่ 5 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/4 1/3 1/4 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

4 1 1/3 1/4 

ภูมิปัญญา 3 3 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

4 4 4 1 

 
ปัจจัยที่  2  เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม 

 
ตารางที่ 4.18 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมจากผู้เช่ียวชาญ คนที ่1 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/2 1/3 1/3 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

2 1 1/2 1/3 

ภูมิปัญญา 3 2 1 1/3 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

3 3 3 1 
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ตารางที่ 4.19  การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมจากผู้เช่ียวชาญ คนที ่2 
ทางเลือก ศาสนาและ 

ความเชื่อ 
ชีวิตและ 

ความเป็นอยู่ 
ภูมิปัญญา ศิลปะและ 

งานฝีมือ 
ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/2 1/2 1/3 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

2 1 1/2 1/3 

ภูมิปัญญา 
 

2 2 1 1/4 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

3 3 4 1 

 
ตารางที่ 4.20  การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมจากผู้เช่ียวชาญ คนที ่3 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 2 1/2 1/2 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

1/2 1 1/2 1/3 

ภูมิปัญญา 
 

2 2 1 1/3 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

2 3 3 1 

 
ตารางที่ 4.21  การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมจากผู้เช่ียวชาญ คนที ่4 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 2 2 1/2 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

1/2 1 1/3 1/2 

ภูมิปัญญา 
 

1/2 3 1 1/2 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

2 2 2 1 
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ตารางที่ 4.22  การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมจากผู้เช่ียวชาญ คนที ่5 
ทางเลือก ศาสนาและ 

ความเชื่อ 
ชีวิตและ 

ความเป็นอยู่ 
ภูมิปัญญา ศิลปะและ 

งานฝีมือ 
ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/2 1 1/2 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

2 1 1/2 1/2 

ภูมิปัญญา 1 2 1 1/2 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

2 2 2 1 

 
ปัจจัยที่  3  มรีายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ 

 
ตารางที่ 4.23 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจจาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 1 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/3 1/4 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 2 1/2 

ภูมิปัญญา 3 1/2 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

4 2 4 1 

 
ตารางที่ 4.24 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจจากผู้เช่ียวชาญ  
                  คนที่ 2 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/3 1/3 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 1 2 

ภูมิปัญญา 3 1 1 1/3 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

3 1/2 3 1 
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ตารางที่ 4.25 การให้คะแนนทางเลือก ในปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจจาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 3 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/4 1/2 1/4 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

4 1 1 2 

ภูมิปัญญา 2 1 1 1/3 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

4 1/2 3 1 

 
ตารางที่ 4.26 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจจากผู้เช่ียวชาญ  
                 คนที่ 4 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/2 1/2 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 2 2 

ภูมิปัญญา 2 1/2 1 1/2 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

2 1/2 2 1 

 
ตารางที่ 4.27 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจจากผู้เช่ียวชาญ  
                 คนที่ 5 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/2 1/2 1/2 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

2 1 1 1 

ภูมิปัญญา 2 1 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

2 1 4 1 
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ปัจจัยที่  4  วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 
 
ตารางที่ 4.28 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์จาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 1 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/4 1/3 1/5 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

4 1 1/2 1/2 

ภูมิปัญญา 3 2 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

5 2 4 1 

 
ตารางที่ 4.29 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์จาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 2 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/4 1/4 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 2 1/3 

ภูมิปัญญา 4 1/2 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

4 3 4 1 

 
 
ตารางที่ 4.30 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์จาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 3 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/3 1/4 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 1 1/2 

ภูมิปัญญา 3 1 1 1/3 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

4 2 3 1 
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ตารางที่ 4.31 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์จาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 4 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/3 1/5 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

2 1 2 1/2 

ภูมิปัญญา 3 1/2 1 1/3 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

5 2 3 1 

 
ตารางที่ 4.32 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์จาก 
                 ผู้เช่ียวชาญ คนที่ 5 

ทางเลือก ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

ภูมิปัญญา ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

1 1/3 1/3 1/3 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

3 1 1/2 1/3 

ภูมิปัญญา 3 2 1 1/4 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

3 3 4 1 

 
(3) การวิเคราะห์ข้อมูล 

               การนําข้อมูลที่ได้จากผู้เช่ียวชาญเก่ียวกับวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 5 
ท่าน โดยการกรอกแบบสอบถาม ไปทําการวิเคราะห์นํ้าหนักความสําคัญ และค่าอัตราความไม่
สอดคล้องของข้อมูล หากค่าอัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล เกิน 0.1 ผู้วิจัยจะทําการอธิบายเกณฑ์
การให้คะแนนและให้ผู้ตอบตอบแบบสอบถามใหม่ เพ่ือให้เกิดความสมบูรณ์ของคะแนน 

           (3.1) การวิเคราะห์ข้อมูลของปัจจัย 
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ตารางที่ 4.33 ค่านํ้าหนักของปัจจัย  
ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 1 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 2 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 3 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 4 
ผู้เชี่ยวชาญ

คนท่ี 5 
SUM 

แสดงถึงภาพรวมและ
มีความเชื่อมโยงของ

วัฒนธรรม 

 
0.3025 

 
0.2750 

 
0.4375 

 
0.3000 

 
0.4100 

 
0.345 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

0.1825 0.1385 0.1675 0.1900 0.1900 0.174 

มีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ 

0.1375 0.1985 0.1075 0.1250 0.1150 0.136 

วัฒนธรรมสามารถ
นําไปพัฒนาในเชิง

พาณิชย์ศิลป ์

 
0.3800 

 
0.3880 

 
0.2875 

 
0.3850 

 
0.2850 

 
0.345 

 
ผู้เช่ียวชาญท่านที่ 1 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.072 
ผู้เช่ียวชาญท่านที่ 2 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.041 
ผู้เช่ียวชาญท่านที่ 3 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.084 
ผู้เช่ียวชาญท่านที่ 4 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.047 
ผู้เช่ียวชาญท่านที่ 5 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.086 

          (3.2) ความสําคัญของทําเลท่ีต้ังทางเลือกในแต่ละปัจจัยในการเปรียบเทียบ 
ความเหมาะสมของทางเลือกจะเปรียบเทียบโดยหาความสําคัญของประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สี
คิ้ว ในทางเลือกภายใต้ปัจจัย ต่างๆ โดยจะเปรียบเทียบเป็นคู่ 

(ก) ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ 
ปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม 
                             จากข้อมูลปัจจัยแสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม นํามา
เป็นข้อมูลการให้คะแนนค่านํ้าหนักของประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยแสดงถึง
ภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม ได้จาก การนําคะแนนของผู้เช่ียวชาญจํานวน 5 ท่าน 
และนําไปประมวลผล ได้ค่าคะแนน ดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.34 ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยแสดงถึง 
                 ภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของวัฒนธรรม 

ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 1 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 2 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 3 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 4 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 5 

SUM 

ศาสนาและ 
ความเช่ือ 

0.07 0.07 0.07 0.09 0.08 0.08 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

0.15 0.13 0.12 0.14 0.16 0.14 

ภูมิปัญญา 0.27 0.25 0.27 0.30 0.23 0.26 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

0.51 0.55 0.54 0.47 0.52 0.52 
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(ข) ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ 
ปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรม 

จากข้อมูลปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมนํามาเป็นข้อมูลการให้คะแนนค่า 
นํ้าหนักของประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยเกิดคุณค่าในวัฒนธรรมได้จากการนํา
คะแนนของผู้เช่ียวชาญจํานวน 5 ท่าน และนําไปประมวลผล ได้ค่าคะแนน ดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.35  ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยเกิด 
                 คุณค่าในวัฒนธรรม 

ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 1 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 2 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 3 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 4 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 5 

SUM 

ศาสนาและ 
ความเช่ือ 

0.11 0.12 0.19 0.27 0.17 0.17 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

0.16 0.16 0.22 0.13 0.21 0.16 

ภูมิปัญญา 
 

0.26 0.22 0.24 0.22 0.24 0.24 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

0.48 0.50 0.45 0.38 0.38 0.43 

 
(ค) ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ 

ปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ 
จากข้อมูลปัจจัยมีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจนํามาเป็นข้อมูลการ 

ให้คะแนนค่านํ้าหนักของประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยมีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมที่น่าสนใจได้จากการนําคะแนนของผู้เช่ียวชาญจํานวน 5 ท่าน และนําไปประมวลผล ได้ค่า
คะแนน ดังน้ี 

 
ตารางที่ 4.36 ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยมี 
                 รายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ 

ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 1 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 2 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 3 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 4 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 5 

SUM 

ศาสนาและ 
ความเช่ือ 

0.09 0.09 0.10 0.12 0.14 0.11 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

0.26 0.35 0.37 0.42 0.27 0.33 

ภูมิปัญญา 0.17 0.23 0.21 0.19 0.20 0.20 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

0.48 0.33 0.32 0.27 0.39 0.36 
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(ง) ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  
ภายใต้ปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 

จากข้อมูลปัจจัยวัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์นํามา 
เป็นข้อมูลการให้คะแนนค่านํ้าหนักของประเภทของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัย
วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ได้จากการนําคะแนนของผู้เช่ียวชาญจํานวน 5 ท่าน 
และนําไปประมวลผล ได้ค่าคะแนน ดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.37 ค่านํ้าหนักของทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ภายใต้ปัจจัยวัฒนธรรม 
                 สามารถนําไปพัฒนาในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 

ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 1 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 2 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 3 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 4 

ผู้เชี่ยวชาญ
คนท่ี 5 

SUM 

ศาสนาและ 
ความเช่ือ 

0.07 0.08 0.09 0.09 0.10 0.09 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

0.21 0.23 0.23 0.25 0.18 0.22 

ภูมิปัญญา 
 

0.23 0.18 0.21 0.18 0.23 0.20 

ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

0.49 0.51 0.47 0.48 0.49 0.49 

 
(4) สรุปการเลือกประเภทของวัฒนธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําไปสู่กระบวนการ 

ออกแบบ 
(5) สรุปการเลือกประเภทของวัฒนธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําไปสู่กระบวนการ 

ออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 
ตารางที่ 4.38  สรุปการเลือกประเภทของวัฒนธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําไปสู่กระบวนการออกแบบ 
                  ผลิตภัณฑ์ 

ปัจจัย แสดงถึง
ภาพรวมและ

มีความ
เชื่อมโยงของ
วัฒนธรรม 

เกิดคุณค่าใน
วัฒนธรรม 

มีรายละเอียด
ของวัฒนธรรม

ท่ีน่าสนใจ 

วัฒนธรรม
สามารถนําไป
พัฒนาในเชิง
พาณิชย์ศิลป์ 

SUM 
(ทางเลือก) 

ศาสนาและ 
ความเชื่อ 

0.08 0.17 0.11 0.09 0.11 

ชีวิตและ 
ความเป็นอยู่ 

0.14 0.16 0.33 0.22 0.21 

ภูมิปัญญา 0.26 0.24 0.20 0.20 0.23 
ศิลปะและ 
งานฝีมือ 

0.52 0.43 0.36 0.49 0.45 

SUM (ปัจจัย) 0.35 0.17 0.13 0.35  
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 นําคะแนนในแต่ละทางเลือกในแต่ละปัจจัยไปคูณกับผลค่าเฉล่ียความสําคัญของปัจจัยน้ัน 
และนํามาบวกรวมกัน จากน้ันนํา ผลลัพธ์ ที่ได้มาหาค่าเฉล่ียอีกคร้ัง จะได้ผลคะแนน ของประเภทของ
วัฒนธรรม ที่เหมาะสม เพ่ือนําไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ศาสนาและความเช่ือ [(0.08)(0.35)+(0.17)(0.17)+(0.11)(0.13)+(0.09)(0.35)] ÷ 4 = 0.10 
ชีวิตและความเป็นอยู่  [(0.14)(0.35)+(0.16)(0.17)+(0.33)(0.13)+(0.22)(0.35)] ÷ 4 = 0.20 
ภูมิปัญญา  [(0.26)(0.35)+(0.24)(0.17)+(0.20)(0.13)+(0.20)(0.35)] ÷ 4 = 0.23 
ศิลปะและงานฝีมือ  [(0.52)(0.35)+(0.43)(0.17)+(0.36)(0.13)+(0.49)(0.35)] ÷ 4 = 0.47 

 เพราะฉะน้ัน ทางเลือก ประเภทของวัฒนธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําไปสู่กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยเรียงลําดับจากความสําคัญมากไปหาน้อย จากกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน 
AHP (analytic hierarchy process)  คือ  

1.ศิลปะและงานฝีมือ   
2.ภูมิปัญญา   
3.ชีวิตและความเป็นอยู่   
4.ศาสนาและความเช่ือ 
 

4.2 การออกแบบผลิตภัณฑจ์ากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

  การออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ที่ผ่านกระบวนการศึกษา วิเคราะห์และสรุปผลแล้ว และนํา
ข้อมูลทางวัฒนธรรมน้ัน เข้าสู่กระบวนการออกแบบ ตามแนวทางที่ได้กําหนดโดยสอดคล้องกับกรอบ
แนวคิด สามารถจําแนกตามข้ันตอนได้ดังน้ี 

 4.2.1 ผลการวิเคราะศักยภาพชุมชนของ ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 4.2.2 ผลการวิเคราะห์ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมนํามาใช้สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์

จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
 4.2.3 ผลการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

  4.2.1 ผลการวิเคราะศักยภาพชุมชนของ ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 ศักยภาพชุมชนของชุมชนไท-ยวนสคีิ้วจากการรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์และการ
สนทนาแบบกลุ่ม ทําให้ได้ขอ้มูลดังนี้  
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ตารางที่ 4.39 ศักยภาพชุมชน ของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
ศักยภาพชุมชน รายละเอียด การประยุกต์ใช้ 

วัสดุในชุมชน 
1 ไม้ไผ่ 

 
 
 

 
2 ผ้ายวน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
3 หินทราย 

 
 
 

 
4 กระด่ิงทองลงหิน 

 
มีอยู่ทั่วไปตลอดสองฝั่งของลํา
นํ้าลําตะคองหาได้ง่ายและมี
จํานวนมาก ชาวไท-ยวน สีคิว้
ในพ้ืนที่นํามาใช้จักสานเป็นข้าว
ของเคร่ืองใช้มาช้านาน 
ในชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีการ
ทอผ้าเพ่ือใช้นุ่งห่มและเป็นผา้
ทอที่มีเอกลักษณ์ของ ชาว ไท-
ยวน สีคิ้ว เช่น ผ้าซิ่นยวน ผ้า
ห่มมุก ผ้าโสร่งและผ้าขาวม้า 
โดยเป็นวัสดุที่สําคัญทั้งผ้าผืน 
และเศษผ้าที่เหลือจากการตัด
เย็บ สามารถนํามาใช้เป็นวัสดุ
เพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ
ได้ 
 
 
 
 
 
ทราย มีอยู่มากในพ้ืนที่ และมี
กลุ่มอาชีพหินทรายอยู่ทั่วไป
สามารถนํามาประยุกต์ใช้เพ่ือ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ 
 
ทองลงหิน (ดีบุก+ทองแดง) 
เป็นวัสดุที่มีคุณค่า มีความงาม 
และยังเป็นสินค้าที่มีช่ือเสียง
ของอําเภอสีคิ้ว อีกทั้งยังมี
กรรมวิธีการผลิตที่น่าสนใจ
อาจจะใช้เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์ได้ 

 
นํารูปแบบการจักสานและ
รูปทรงของเคร่ืองจักสานมาใช้
เป็น แรงบันดาลใจในการ
ออกแบบ 
 
ผ้ายวน จัดเป็นวัฒนธรรมใน
ประเภท ศิลปะและงานฝีมือ 
ซื่อเป็นประเภทของวัฒนธรรมที่
สําคัญทีสุ่ดในการสื่อถึง
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว เพราะ
ฉน้ันผ้ายวนจึงถูกนํามา
ประยุกต์ใช้เป็นวัสดุหลักใน
กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-
ยวน สีคิ้ว และผู้วิจัยเลือกใช้ผา้
ซินยวน เน่ืองจากมีความ
เหมาะสมด้านคุณสมบัติทาง
กายภาพและความเหมาะสม
ทางด้านการสื่อถึงวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว 
สามารถนําหินทรายมา
ประยุกต์ใช้เป็นวัสดุ ใน
กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-
ยวน สีคิ้ว 
จาการศึกษาพบว่า วัสดุทองลง
หินในปัจจุบันน้ัน มีกําลังการ
ผลิตที่ลดลงเน่ืองจากขาดแคลน 
วัตถุดิบในการผลิต จึงปรับและ
ประยุกต์นํากรรมวิธีการผลิต 
กระด่ิงทองลงหินมาใช้แทนวัสดุ 
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ตารางที่ 4.39 (ต่อ)  
ศักยภาพชุมชน รายละเอียด การประยุกต์ใช้ 

ศักยภาพบุคคลในพื้นที่ชุมชน 
ไท-ยวน 

อาจารย์ สุธัญญา สิทธิกูลเกียรติ 
 
 
 
 

นาง น้อม ดิษฐานุสร 
 
 
 
 
 

นาง หนูแดง ลอยจันทึก 
 
 
 
 
 

นาย พิเสก หนูจันทึก 
 
 
 

 

 
 

พัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอและ 
คหกรรม  

 
 
 

ทอผ้ามุก 
 
 
 
 
 

งานเย็บผ้า ถักผ้า 
 
 
 
 
 

งานจักสาน 

 
 

นําองค์ความรู้ทางด้านสิ่งทอมา
ประยุกต์ใช้ในกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

 
นําเทคนิคและรูปแบบการทอ
ผมห่มมุกมาประยุกต์ใช้เป็นแรง

บันดาลใจในกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

 
ประยุกต์ิใช้ทักษะในการตัดเย็บ
ร่วมกับเทคนิคการผลิตอ่ืนๆ ใน

กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-

ยวน สีคิ้ว 
 

ประยุกต์ใช้เทคนิคในงานจัก
สาน การข้ึนรปูเคร่ืองจักสาน 
ในกระบวนการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-
ยวน สีคิ้ว 
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ตารางที่ 4.39 (ต่อ)  
ศักยภาพชุมชน รายละเอียด การประยุกต์ใช้ 

กลุ่มทอผ้าซิ่นยวน (บ้านหนอง
กก) 

 
 
 
 
 
 

กลุ่มจักสานไมไ้ผ่และพลาสติก 

 
 

เป็นกลุ่มผู้ประกอบการผลิตและ
จําหน่ายผลิตภัณฑ์จากหินทราย 
โดยกระจายกันกันอยู่มากใน

พ้ืนที่ตําบล ลาดบัวขาว อําเภอ 
สีคิ้ว 

 
เป็นกลุ่มผู้ประกอบการผลิตและ
จําหน่ายกระด่ิงทองลงหิน โดย
กระจายกันกันอยู่ในพ้ืนที่ตําบล 

หนองบัวน้อย อําเภอ สีคิ้ว 
 

เป็นกลุ่มที่ผลิตผ้าซิ่นยวน ที่
สามารถทอผ้าซิ่นยวน ผ่านการ
เรียนรู้ทักษาะการทอผ้าซนยวน

มาเป็นระยะเวลานาน 
กระจายกันกันอยู่ในพ้ืนที่ตําบล 

หนองบัวน้อย อําเภอ สีคิ้ว 
 

เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่
แปรรูปและเสน้พลาสติก ชุมชน 
วัดสิงหาราม ตําบล มิตรภาพ 

อําเภอ สีคิ้ว  

 
 

นําเทคนิคละกรรมวิธีการผลติ
หินทรายมาประยุกต์ใช้กับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ไท-ยวน สีคิว้ 
โดยผ่านการถ่ายทอดองค์

ความรู้จากบุคลากร 
 

นําเทคนิคละกรรมวิธีการผลติ
กระด่ิงทองลงหินมาประยุกต์ใช้
กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ไท-ยวน สี
คิ้ว โดยผ่านการถ่ายทอดองค์

ความรู้จากบุคลากร 
สามารถใช้เทคนิคต่างๆในการ
ทอผ้า เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ใน

กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-

ยวน สีคิ้ว 
 
 

ประยุกต์ใช้เทคนิคการขึ้นรูป
ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่และเส้น
พลาสติกในกระบวนการ

ออกแบบ  
 

จากตารางที่ 4.45 ผู้วิใจได้สรุปผลการวิเคราะศักยภาพชุมชนของ ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ได้ใจ
ความสําคัญดังน้ี คือ ศักยภาพชุมชนของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว จากการศึกษาบริบทโดยรวมของชุมชน 
ทําให้ได้ข้อมูลทางด้านต่างๆของชุมชน และสามารถสรุปและจําแนกออกเป็นส่วน โดยเลือกวิเคราะห์
ในปัจจัยที่ส่งผลในการประยุกต์สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์จาก วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ได้ดังน้ี 

ทางด้านวัสดุ ในการประยุกต์ไปสู่กระบวนการออกแบบน้ัน สามารถ จําแนกได้เป็น 3 
ประเภทคือ ไม้ไผ่ หินทราย และ ผ้ายวน ซึ่งจะเป็นวัสดุหลักในกระบวนการออกแบบ โดยมี ผ้ายวน 
เป็นวัสดุที่สําคัญที่สุด สอดคล้องกับ การวิเคราะห์วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ด้วยกระบวนการ
วิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) ที่ช้ีชัดว่า วัฒนธรรมทางด้านศิลปะและ
งานฝีมือ อันประกอบด้วย ผ้าซิ่นยวน และผ้าห่มมุก เป็นวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่สําคัญที่สุด 
และผ้าซิ่นยวนเป็นทางเลือกที่เหมาะสมท่ีสุดในการนํามาประยุกต์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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  ทางด้าน ศักยภาพบุคคล สามารถจําแนกออกเป็นสองส่วนคือ ศักยภาพบุคคลในพ้ืนที่ และ
ศักยภาพบุคคลนอกพ้ืนที่ศักยภาพบุคคลในพื้นที่หมายถึง บุคคลที่มีศักยภาพมีองค์ความรู้ทางด้าน
ต่างๆท่ีเก่ียวข้องกับงานวิจัยและเป็นชาว ไท-ยวน ในพ้ืนที่ชุมชนไท-ยวน ประกอบไปด้วย บุคลากร
ทางด้าน การพัฒนาสิ่งทอ การทอผ้า การเย็บผ้า การปักผ้า และ การทําเคร่ืองจักสาน เป็นต้น  
ศักยภาพบุคคลนอกพ้ืนที่ หมายถึง บุคคลที่มีศักยภาพมีองค์ความรู้ทางด้านต่างๆที่เก่ียวข้องกับ
งานวิจัย ที่ไม่ใช่ชาว ไท-ยวน ในชุมชน ไท-ยวน แต่เป็นบุคคลหรือกลุ่มชุมชนใกล้เคียง และอยู่ในเขต
พ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว ประกอบไปด้วย บุคลากรทางด้าน การทําหินทราย การทํากระด่ิงทองลงหิน การทอ
ผ้า และการจักสาน โดย ศักยภาพทางด้านบุคคล จะถูกนํามาประยุกต์ใช้ใน กระบวนการการผลิต 
ผลิตภัณฑ์จาก วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  

     4.2.2 ผลการวิเคราะห์ประเภทของผลติภัณฑ์ที่เหมาะสมนาํมาใช้สาํหรับออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สคีิ้ว ด้วยเทคนิคการกระจายหน้าทีเ่ชิงคุณภาพ หรือ 
quality function deployment (QFD) 
    โดยวิเคราะห์จากประเภทของผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทสินค้า อุปโภค ของจังหวัด
นครราชสีมา ที่ได้รับความนิยมมากที่สุด จาํนวน 10 อันดับ นํามาวิเคราะห์เพ่ือหาประเภทผลิตภัณฑ์ 
ที่เหมาะสมกับ วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 3 อันดับ เพ่ือนํามาวิเคราะห์ด้วยเทคนิคการกระจาย
หน้าที่เชิงคุณภาพ หรือ quality function deployment (QFD) เพ่ือสรา้งแนวทาง หรือข้อกําหนด
เบ่ืองต้นเพ่ือนําไปประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบผลติภัณฑ์ในลําดับต่อไป  

           4.2.2.1 การวิเคราะประเภทของผลิตภัณฑ์ โดยการใช้ เทคนิค quality function 
deployment (QFD)  

           จากประเภทของผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทสินค้า อุปโภค ของจังหวัดนครราชสีมา ที่
ได้รับความนิยมมากที่สุด จํานวน 20 อันดับ โดยไม่เลือกผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว นํามาวิเคราะห์
ความสอดคล้องกับศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือเลือก 10 อันดับที่มีความสอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ดังน้ี 

 
ตารางที่ 4.40  การวิเคราะห์ประเภทผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สอดคล้องกับศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
ลําดับ ผลิตภัณฑ์ รายละเอียด สถานะ ผลการวิเคราะห์ 
1 

 

ดอกไม้ประดิษฐ์
จากรังไหม 

√ ดอกไม้ประดิษฐ์จากรัง
ไหม มีความสอดคล้องกับ 
ศักยภาพชุมชน ทางด้าน
การทําดอกไม้ประดิษฐ์  

2 

 

เทียนหอม  ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 
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ตารางที่ 4.40  (ต่อ) 
3 

 

ผ้าไหม  ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน  

4 

 

เครื่องประดับ
หินส ี

 ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

5 

 

เครื่องดนตรี  ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

6 

 

กระเป๋า
กะลามะพร้าว 

√ สามารถประยุกต์ใช้กับ
วัสดุในชุมชนได้ 

7 

 

ผ้าไหมบาติก √ สามารถนําเทคนิคการทํา
ผ้าบาติกมาประยุกต์ใช้
กับวัสดุในชุมชนได้ 

8 

 

ของใช้สําหรับ
อุปกรณ์
อิเล็กทรอนิค 
(ที่ใส่
โทรศัพท์มือถือ) 

√ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทางด้านการตัดเย็บ 
และทางด้านวัสดุใน
ชุมชน 

9 

 

กระเป๋าแฟช่ัน √ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทางด้านการตัดเย็บ 
และทางด้านวัสดุใน
ชุมชน 
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ตารางที่ 4.40  (ต่อ) 
10 

 

หมอนอิง √ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทางด้านการตัดเย็บ 
และทางด้านวัสดุใน
ชุมชน 

11 

 

เสื้อผ้าสําเร็จรปู √ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทางด้านการตัดเย็บ 
และทางด้านวัสดุใน
ชุมชน 

12 

 

เกลือหอม  ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

13 

 

โคมไฟกรงนกไม้
ไผ่ 

√ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทางด้านเครื่องจัก
สาน และสามารถใช้
ศักยภาพชุมชนทางด้าน
วัสดุจากธรมชาติ (ไม้ไผ่) 

14 

 

กระเช้าดอกไม้
จากรังไหม 

 ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

15 

 

กาบหมาก  ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 
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ตารางทรา 4.40 (ต่อ) 
16 

 

กรอบรูปจากรัง
ไหม 

√ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทาด้านการทํา
ดอกไม้ประดิษฐ์และ
สามารถประยุกต์ใช้วัสดุ
ในชุมชนได้ 

17 

 

งานดินเผานูน
ตํ่า 

 ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

18 

 

เก้าอ้ีหวาย  ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

19 

 

งานหัตถกรรม
ดัดเชือก 

 ไม่สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชน 

20 

 

เสื่อบุฟองนํ้า √ สอดคล้องกับศักยภาพ
ชุมชนทางด้านการตัดเย็บ 
และทางด้านวัสดุใน
ชุมชน 

 
สรุปประเภทของผลิตภัณฑ์ที่มีความสอดคลอ้งกับศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ได้ดังน้ี 
1  ดอกไม้ประดิษฐ์ 
2  หัตถกรรมจากเชือกถัก 
3  หัตถกรรมหินทราย 
4  ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิค  
5  กระเป๋าแฟช่ัน 
6  หมอนอิง 
7  เสื้อผ้าสําเรจ็รูป 
8  โคมไฟ 
9  เครื่องประดับดินเผา 
10  เครื่องจักสาน 
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และนําประเภทของผลิตภัณฑ์ทั้งหมด มาสร้างแบบสอบถาม โดยสอบถาม กลุ่มชาวบ้าน ไท-ยวน สี
คิ้ว และ ประชาชนในพ้ืนที่ จํานวน 98 คน จากน้ันนําผลที่ได้มาหาค่าด้วยการแจกแจงความถี่ 
(Frequency Distribution) และเลือก 3 อันดับแรกมาใช้ในการวิเคราะห์ด้วยเทคนิคการกระจาย
หน้าที่เชิงคุณภาพ หรือ quality function deployment (QFD) เพ่ือประยุกต์สู่กระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
 
ตารางที่ 4.41 ตารางการแจกแจงความถ่ี ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ รอยขีด (Tally) ความถ่ี (f) 
1 ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์ ////////////////////////////// 

////////////////////////////// 
////// 

66 

2 หมอน  ////////////////////////////// 
////////////////////// 

52 

3 เครื่องประดับดินเผา //////////////////////// 24 
4 เสื้อผ้าสําเร็จรูป ////////////////////////// 26 
5 กระเป๋าผ้า ////////////////////// 22 
6 ดอกไม้ประดิษฐ์ //////////////// 16 
7 เครื่องจักรสาน ////////////////// 18 
8 หัตถกรรมจากเชือกถัก ////////////////////////////// 30 
9 หัตถกรรมจากหินทราย ////////////////////////////// 

// 
32 

10 โคมไฟ ////////////////////////////// 
//////////// 

42 

 
            จากกระบวนการ การแจกแจงความถ่ี ประเภทของผลิตภัณฑ์ ทั้งหมดสิบอันดับ ได้ผลสรุป
เป็นประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมที่สุด 3 ลําดับ ดังน้ี  ประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ มีค่าความถี่เท่ากับ 66 ประเภทหมอน มีค่าความถ่ีเท่ากับ 52 และประเภทโคมไฟ มี
ค่าความถ่ีเท่ากับ 42 จากน้ัน นําทั้ง 3 ลําดับ ไปแยกวิเคราะห์ใน ผังโครสร้าง House of Quality 
โดยการใช้ เทคนิค quality function deployment (QFD) เพ่ือประยุกต์สู่กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีการแบ่งกระบวนการตามข้ันตอนดังน้ี 

1. ใช้การสนทนากลุ่มกับสมาชิคชุมชนและปราชชาวบ้านในชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือ
พิจารณารายละเอียดข้อมูลผลิตภัณฑ์ และรายละเอียดข้อมูลทางเทคนิคที่เหมาะสมกับกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยใช้กรอบแนวคิดทางด้านออกแบบเป็น
ประเด็นหลักในการสนทนากลุ่ม  

2. นําข้อมูลดังกล่าวมาจัดเรียงถ้อยคําใหม่ แล้วจําแนกว่าถ้อยคําใดของกลุ่มชุมชนท่ี
สามารถจัดว่าเป็นคุณลักษณะความต้องการของผลิตภัณฑ์ (Customer Requirement) แล้วทําการ
จัดกลุ่มคุณลักษณะความต้องการของผลิตภัณฑ์โดยใช้แผนผังกลุ่มเช่ือมโยง (Affinity Diagram) และ 
รวมคุณลักษณะของความต้องการท่ีมีความซ้ําซ้อนกันโดยใช้แผนผังต้นไม้ (Tree Diagram) จัดกลุ่ม
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ของความต้องการด้านผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน เพ่ือทําการศึกษา ซึ่งสามารถแบ่งได้ออกเป็น 
3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 
                2.1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 2.2 ด้านการออกแบบ 
 2.3 ด้านวัสดุ 

   3. นําความต้องการของกลุ่มแปลงเข้าสูข่้อกําหนดทางเทคนิค(Technical Requirement)  
เพ่ือสร้าง บ้านแห่งคุณภาพ (House of Quality: HOQ) ใช้สาหรับการออกแบบ 
 
ตารางที่ 4.42 ถ้อยคําการเรียกร้องของกลุ่มชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ( Voice of customer ) 

ความต้องการระดับที่1 ความต้องการระดับที่2 
ด้านประโยชน์ใช้สอย รูปแบบการใช้งาน 

มีความแข็งแรง 
มีความสะดวกสบายในการใช้งาน 
 

ด้านการออกแบบ ความงาม/องค์ประกอบศิลป์ 
มีเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม 
มีความหลากหลายทางองค์ประกอบ 
ใช้ศักยภาพชุมชน 
 

ด้านวัสดุ 
 

วัสดุมีความเหมาะสม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



180 
 

ตารางที่ 4.43 ความสัมพันธ์ของกรอบแนวคิดกับถ้อยคําการเรียกร้องของกลุ่มชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  
                  ( Voice of customer ) 

กรอบแนวคิดในการออกแบบ ความต้องการระดับที่2 
แนวคิดด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม  อรัญ วานชิกร (2559 : 51-54) 

1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
1.1 ความเป็นเอกภาพ( Unity)  
1.2 ความสมดุล(balancing) 
1.3 ความสัมพันธ์ทางศิลปะ ( relativity 

of art) 
1.4 หน้าทีใ่ช้สอย (function) 
1.5 ความปลอดภัย ( Safety) 
1.6 ความแข็งแรง ( construction) 
1.7 ความสะดวกสบายในการใช้งาน     

( Economics) 
 
1.8 ราคาที่เหมาะสม (Cost) 
1.9 และการผลิต (  material 

and  Production) 
 

 
 
 
มีเอกลํกษณ์ของวัฒนธรรม 
ความงาม/องค์ประกอบศิลป์ 
 
ความงาม/องค์ประกอบศิลป์ 
รูปแบบการใช้งาน 
รปูแบบการใช้งาน 
มีความแข็งแรง 
 
รูปแบบการใช้งาน 
 
ราคาเหมาะสม 
 
วัสดุมีความเหมาะสม 

2 แนวคิด Osborn’s checklist  หรือ
วิธีการในการคิดสร้างสรรค์หรือสร้างนวัตกรรม
ให้กับผลิตภัณฑ์ 

2.1 เปลี่ยนวิธีใช้ (  Orther  uses ) 
2.2 พลิกมุมมอง ( adapt ) 
 2.3 เพ่ิมคณุสมบัติ (  modify ) 
2.4 ลดคุณสมบัติ (  Minify ) 
2.5 แทนที่ด้วยสิ่งใหม่ ( substitude ) 
2.6 ลําดับรูปแบบใหม่ (rearrange ) 
2.7 พลิกกลับ ( reverse ) 
2.8 ผสมผสาน ( combine ) 

 
 
 

 
 
 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
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ตารางที่ 4.43 (ต่อ) 
กรอบแนวคิดในการออกแบบ ความต้องการระดับที่2 
แนวคิดด้านการออกแบบผลติภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม  อรญั วานิชกร (2559 : 51-54) 
1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
1.1 ความเป็นเอกภาพ( Unity)  
1.2 ความสมดุล(balancing) 
1.3 ความสัมพันธ์ทางศิลปะ ( relativity of art) 
1.4 หน้าทีใ่ช้สอย (function) 
1.5 ความปลอดภัย ( Safety) 
1.6 ความแข็งแรง ( construction) 
1.7 ความสะดวกสบายในการใช้งาน ( 
Economics) 
1.8 ราคาที่เหมาะสม (  Cost) 
1.9 และการผลิต (  material 
and  Production ) 

 
 
 
มีเอกลํกษณ์ของวัฒนธรรม 
ความงาม/องค์ประกอบศิลป์ 
 
ความงาม/องค์ประกอบศิลป์ 
รูปแบบการใช้งาน 
รูปแบบการใช้งาน 
มคีวามแข็งแรง 
 
รูปแบบการใช้งาน 
ราคาเหมาะสม 
วัสดุมีความเหมาะสม 

2 แนวคิด Osborn’s checklist  หรือวิธีการใน
การคิดสร้างสรรค์หรือสร้างนวัตกรรมให้กับ
ผลิตภัณฑ์ 
2.1 เปลี่ยนวิธีใช้ (  Orther  uses ) 
2.2 พลิกมุมมอง ( adapt ) 
 2.3 เพ่ิมคณุสมบัติ (  modify ) 
2.4 ลดคุณสมบัติ (  Minify ) 
2.5 แทนที่ด้วยสิ่งใหม่ ( substitude ) 
2.6 ลําดับรูปแบบใหม่ (rearrange ) 
2.7 พลิกกลับ ( reverse ) 
2.8 ผสมผสาน ( combine ) 

 
 
 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสรา้งสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 
มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ 

3 กรอบแนวคดิของวิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2532 : 
129-136) โดยผู้วิจัยสรุปเป็นกรอบแนวความคิด
ดังน้ี 
3.1 พยายามใช้วัสดุภายในท้องถิ่นให้มากทีสุ่ด 
3.2 ผลงานที่ผลิตจะต้องแสดงออกถึงสารรูป 
(Image) 
3.3 พยายามใช้แรงงานด้านหัตถกรรมให้มาก
ที่สุด และใช้เอกลักษณ์แสดงออกด้วย 
สัญลักษณ์ทีใ่หส้ังคมรับรู้ ร่วมกันทั้งการสื่อ 
ด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานองค์ความรู้ 
ด้านภูมิปัญญา 

 
 
 
 
ใช้ศักยภาพชุมชน 
 
มีเอกลํกษณ์ของวัฒนธรรม 
 
 
 
ใช้ศักยภาพชุมชน / มีเอกลํกษณ์ของวัฒนธรรม 
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ตารางที่ 4.44 การสกัดองค์ประกอบคุณภาพตามความต้องการของกลุ่มชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
คุณภาพที่ต้องการ องค์ประกอบคุณภาพ องค์ประกอบคุณภาพ องค์ประกอบคุณภาพ 

รูปแบบการใช้งาน รูปแบบมีความทันสมัย สามารถใช้ใน
ชีวิตประจําวัน 
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ความงาม/
องค์ประกอบศิลป์ 
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วัสดุมีความเหมาะสม ใช้วัสดุในชุมชน ใช้ศักยภาพในชุมชน  
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ภาพท่ี 4.20 ตารางความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบคุณภาพและทิศทางการพัฒนา องค์ประกอบ 

                 คุณภาพผลิตภัณฑ์ประเภท ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
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 จากการทํา บ้านแห่งคุณภาพ (HOQ) พบว่า กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว ในประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ต้องคํานึงถึง องค์ประกอบหลักของการ
ออกแบบดังต่อไปน้ี  
1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ มีการใช้ศักยภาพของชุมชนด้านวัสดุและการผลิต เป็นส่วนสาคัญ มากที่สุด  
2. สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว รวมไปถึงมีการผสมผสานประเภทของวัฒนธรรม 
3. ผลิตภัณฑ์มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการผสมผสานของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต  

ซึ่งองค์ประกอบหลัก 3 ข้อเป็นส่วนสาคัญที่กลุ่มลูกค้ามีความต้องการสูง และเมื่อเทียบกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนพบว่า 3 ข้อหลักที่พบมีความสาคัญกับประเภทของผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน
เช่นเดียวกัน 
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ภาพท่ี 4.21 ตารางความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบคุณภาพและทิศทางการพัฒนา องค์ประกอบ 
               คุณภาพผลิตภัณฑ์ประเภท โคมไฟ 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
 

จากการทํา บ้านแห่งคุณภาพ (HOQ) พบว่า กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว ในประเภทโคมไฟ ต้องคํานึงถึง องค์ประกอบหลักของการออกแบบดังต่อไปน้ี  
          1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ มีการใช้ศักยภาพของชุมชนด้านวัสดุและการผลิต และความ
ผสมผสานขององค์ประกอบ เป็นส่วนสาคัญ มากที่สุด  
          2. สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว รวมไปถึงมีการผสมผสานประเภทของ
วัฒนธรรม 
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          3. ผลิตภัณฑ์มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการผสมผสานของวัสดุ และกรรมวิธี
การผลิตซึ่งองค์ประกอบหลัก 3 ข้อเป็นส่วนสาคัญที่กลุ่มลูกค้ามีความต้องการสูง และเมื่อเทียบกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนพบว่า 3 ข้อหลักที่พบมีความสาคัญกับประเภทของผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน
เช่นเดียวกัน 
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ภาพท่ี 4.22 ตารางความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบคุณภาพและทิศทางการพัฒนา องค์ประกอบ 

                 คุณภาพผลิตภัณฑ์ประเภท หมอน 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 

 
จากการทํา บ้านแห่งคุณภาพ (HOQ) พบว่า กระบวนการออกแบบผลติภัณฑ์จากวัฒนธรรม 

ไท-ยวน สีคิ้ว ในประเภทหมอน ต้องคํานึงถึง องค์ประกอบหลักของการออกแบบดังต่อไปนี้  
          1.รูปแบบผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยสามารถสื่อถึง
เอกลักษณ์ของวัฒนธรรม และมีวัสดุที่สื่อได้ถึงวัฒนธรรม เป็นส่วนสาคัญ มากที่สุด  
2. มีการใช้ศักยภาพของชุมชนด้านวัสดุและการผลิต เป็นองค์ประกอบสําคัญของผลิตภัณฑ์ 
3. ผลิตภัณฑ์มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการผสมผสานของวัสดุ และกรรมวิธีการผลิต 
ซึ่งองค์ประกอบหลัก 3 ข้อเป็นส่วนสาคัญที่กลุ่มลูกค้ามีความต้องการสูง และเมื่อเทียบกับประเภท
ของผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนพบว่า 3 ข้อหลักที่พบมีความสาคัญกับประเภทของผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน
เช่นเดียวกัน 
 สรุปผลจากการวิเคราะห์ประเภทของผลิตภัณฑ์ด้วยเทคนิคการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ 
หรือ quality function deployment (QFD) จากการร่วมสนทนากลุ่มอันประกอบด้วยผู้วิจัยและ
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กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ ปราชชาวบ้าน และชาวบ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว ได้ข้อสรุปดังน้ี ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่
เหมาะสมในการเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วคือ ผลิตภัณฑ์ประเภท 
ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟ  และผลิตภัณฑ์ประเภทหมอน โดยมี 
ประเด็นของความต้องการในตัวผลิตภัณฑ์ตรงกันคือ มีเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม มีความหลากลาย
ทางความคิดสร้างสรรค์ และ ใช้ศักยภาพชุมชน ซึ่งทั้งสามคุณสมบัติน้ีถูกกําหนดให้เป็น กรอบแนวคิด
สําคัญในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 
  4.2.3  ผลการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

        4.2.3.1 การวิเคราะห์แรงบันดาลใจ เพ่ือใช้ในการออกแบบ ผู้วิจัยได้ใช้วัฒนธรรม
ทางด้านต่างๆของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่ปรากฏเป็นลักษณะของรูปธรรม มาใช้เป็นแรง
บันดาลใจในการออกแบบ โดย วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีความสําคัญมากที่สุดคือ วัฒนธรรม
ทางด้าน ศิลปะและงานฝีมือ ประกอบไปด้วยผ้าซิ่นยวน ซึ่งสอดคล้องกับวัสดุในชุมชนที่มีตาม
ศักยภาพของชุมชน ดังน้ันเพ่ือให้เกิดความหลากหลายทางองค์ประกอบ ตามกรอบแนวคิดในการ
ออกแบบ ผู้วิจัยจึงเลือก วัฒนธรรมทางด้าน ภูมิปัญญา และวัฒนธรรมทางด้าน ชีวิตความเป็นอยู่ ซึ่ง
เป็นวัฒนธรรมที่ปรากฏเป็นรูปธรรมได้ชัดเจน มาใช้เป็นประเด็นในการ ค้นหาแรงบันดาลใจในการ
ออกแบบ โดยรวบรวมจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ในด้านต่างๆ รวมถึงการ sketch เป็นแบบ
ร่างลายเส้น เพ่ือค้นหา แรงบันดาลใจ เบ้ืองต้นทางด้านของ รูปร่าง รูปทรง และ พ้ืนผิว และนําไปสู่
กระบวนการ sketch idea 

 

 
 
ภาพท่ี 4.23 ภาพแผนภูมิการรวบรวมวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ที่ใช้เป็นแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
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ภาพท่ี 4.24 ลายเส้นจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

โดย : ชูชัย ปรึกษา 

 
ภาพท่ี 4.25 ลายเส้นจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

โดย : ชูชัย ปรึกษา 
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ภาพท่ี 4.26 ภาพ sketch idea ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
 
      จากภาพที่ 4.26 การระดมความคิดผลิตภัณฑ์ประเภท ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ โดยผู้วิจัยได้กําหนด Concept Design ให้เน้นการใช้วัสดุจากผ้ายวนเป็นวัสดุหลัก 
โดย มีการนําไปผสมกับวัสดุชนิดอ่ืน และมีรูปแบบที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน โดยสามารถใช้ศักยภาพ
ชุมชนในการผลิตได้ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.27 ภาพ sketch idea โคมไฟ 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
 

     จากภาพที่ 4.27 การระดมความคิดผลิตภัณฑ์ประเภท โคมไฟ โดยผู้วิจัยได้กําหนด 
Concept Design ให้เน้นการใช้วัสดุจากผ้ายวนเป็นวัสดุหลัก โดย มีการนําไปผสมกับวัสดุชนิดอ่ืน 
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และมีความหลากหลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการเปลี่ยนแปลงลักษณะทางกายภาพของวัสดุ โดย
มีรูปแบบที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน โดยสามารถใช้ศักยภาพชุมชนในการผลิตได้ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.28 ภาพ sketch idea หมอน 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
 

     จากภาพที่ 4.28 การระดมความคิดผลิตภัณฑ์ประเภท หมอน โดยผู้วิจัยได้กําหนด 
Concept Design ให้เน้นการใช้วัสดุจากผ้ายวนเป็นวัสดุหลัก โดย มีรูปแบบที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน 
สามารถใช้ศักยภาพชุมชนในการผลิตได้ 

     นํา Sketch Idea ทั้ง 30 แบบ มาวิเคราะห์ตามกรอบแนวคิด เพ่ือคัดเลือก 5 แบบ 
สําหรับนําไปสู่กระบวนการ Sketch Design ในลําดับต่อไป 

 

 
 

ภาพท่ี 4.29 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ประเภท ของใช้เก่ียวกับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์ 
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
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      จากภาพที่ 4.29 รูปแบบที่นําไปใช้ในการ Sketch Design คือ รูปแบบที่ 4 มีคะแนน
รวม 15 คะแนน, รูปแบบที่ 16 มีคะแนนรวม 18 คะแนน, รูปแบบที่ 20 มีคะแนนรวม 16 คะแนน,
รูปแบบที่ 21 มีคะแนนรวม 15 คะแนน และ รูปแบบที่ 22 มีคะแนนรวม 16 คะแนน 
 

 
 

ภาพท่ี 4.30 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ประเภท โคมไฟ  
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
 

     จากภาพที ่ 4.30 รูปแบบที่นําไปใช้ในการ Sketch Design คือ รปูแบบที่ 5 มคีะแนน
รวม 17 คะแนน, รูปแบบที ่14 มีคะแนนรวม 15 คะแนน, รูปแบบที ่16 มีคะแนนรวม 15 คะแนน,
รูปแบบที่ 29 มีคะแนนรวม 16 คะแนน และ รูปแบบที ่30 มีคะแนนรวม 15 คะแนน 

 

 
 

ภาพท่ี 4.31 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ประเภท หมอน  
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
 

     จากภาพที ่ 4.31 รูปแบบที่นําไปใช้ในการ Sketch Design คือ รปูแบบที่ 2 มคีะแนน
รวม 16 คะแนน, รูปแบบที ่14 มีคะแนนรวม 16 คะแนน, รูปแบบที ่17 มีคะแนนรวม 16 คะแนน,
รูปแบบที่ 21 มีคะแนนรวม 18 คะแนน และ รูปแบบที ่27 มีคะแนนรวม 17 คะแนน 
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      4.2.3.2 กระบวนการ Sketch design 
     หลังจากวิเคราะห์ด้วยตารางปลาตะเพียน ได้ผลลัพธ์ประเภทละ 5 รูปแบบ ผู้วิจัยจึงได้

นํามาปรับปรุงให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิด และนําเสนอในรูปแบบของ Sketch Design เพ่ือนําไปสู
กระบวนการเลือกแบบที่เหมาะสมท่ีสุด โดยกลุ่มตัวอย่าง และนําไปสร้างเป็น ต้นแบบ Prototype 
 

 
 

ภาพท่ี 4.32 ตัวอย่าง Sketch Design ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  
โดย : ชูชัย ปรึกษา  
 

 
 

ภาพท่ี 4.33 ตัวอย่าง Sketch Design โคมไฟ  
โดย : ชูชัย ปรึกษา 
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ภาพท่ี 4.34  ตัวอย่าง Sketch Design หมอน  
โดย : ชูชัย ปรึกษา 

 
     4.2.3.3 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยประเมินตามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 3 

กลุ่ม จํานวน 9 ท่าน 

 
 

ภาพท่ี 4.35 การสอบถามความคิดเห็นด้านการออกแบบจากผู้เช่ียวชาญ 
ถ่ายโดย : วุฒิชัย ศรีมิตร 
 

 
 

ภาพท่ี 4.36 ประชาชนชาวไท-ยวน สีคิ้ว ให้ความสนใจกับการนําเสนอแบบร่าง 
ถ่ายโดย : วุฒิชัย ศรีมิตร 
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ตารางที่ 4.45 แสดงจํานวนค่าร้อยละ ของความคิดเห็นด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเภท ของใช้ 
                  สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ จากกลุม่ผู้เช่ียวชาญ 
รายการ นักวิชาการ 

(N=3) 
การบริหารส่วน

ท้องถ่ิน 
(N=3) 

ปราชญ์ชาวบา้น 
(N=3) 

รวม 

 จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 
รูปแบบท่ี 1 

 

2 66.7 3 100 2 66.7 7 77.78 

รูปแบบท่ี 2 

 

1 33.3 0 0 0 0 1 11.11 

รูปแบบท่ี 3 

 

0 0 0 0 1 33.3 1 11.11 

รูปแบบท่ี 4 

 

0 0 0 0 0 0 0 0 

รูปแบบท่ี 5 

 

0 0 0 0 0 0 0 0 

รวม 3 100 3 100 3 100 9 100 
 
      จากตารางที่ 4.46 พบว่า กลุ่มผู้เช่ียวชาญซ่ึงประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วน
ท้องถิ่น และ ปราชญ์ชาวบ้าน มีความคิดเห็นด้านรูปแบบที่เหมาะสมคือ รูปแบบที่ 1 คิดเป็นร้อยละ 
77.8 และควรมีการปรับปรุงเรื่องวัสดุในการตัดเย็บให้มีการผสมผสานวัสดุมากยิ่งขึ้น และเพ่ิมพ้ืนที่สี
นํ้าตาลให้มากขึ้นเพ่ือความน่าสนใจของช้ินงาน 
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ตารางที่ 4.46 แสดงจํานวนค่าร้อยละ ของความคิดเห็นด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเภท โคมไฟ  
                  จากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
รายการ นักวิชาการ 

(N=3) 
การบริหารส่วน

ท้องถ่ิน 
(N=3) 

ปราชญ์ชาวบา้น 
(N=3) 

รวม 

 จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อย
ละ 

จํานวน ร้อยละ 

รูปแบบท่ี 1 

 

0 00.0 1 33.33 1 33.33 2 22..22 

รูปแบบท่ี 2 

 

1 33.33 1 33.33 0 0 2 22.22 

รูปแบบท่ี 3 

 

0 0 0 0 1 33.33 1 11.11 

รูปแบบท่ี 4 

 

0 0 0 0 0 0 0 0 

รูปแบบท่ี 5 

 

2 66.77 1 33.33 2 66.77 5 55.55 

รวม 3 100 3 100 3 100 9 100 
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     จากตารางที่ 4.47 พบว่า กลุ่มผู้เช่ียวชาญซ่ึงประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วน
ท้องถิ่น และ ปราชญ์ชาวบ้าน มีความคิดเห็นด้านรูปแบบที่เหมาะสมคือ รูปแบบที่ 5 คิดเป็นร้อยละ 
55.55 และควรให้ความสําคัญเรื่องกรรมวิธีการผลิตให้มีความสอดคล้องกับศักยภาพชุมชนให้มาก
ที่สุด  

 
ตารางที่ 4.47 แสดงจํานวนค่าร้อยละ ของความคิดเห็นด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเภท หมอน  
                  จากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
รายการ นักวิชาการ 

(N=3) 
การบริหารส่วน

ท้องถ่ิน 
(N=3) 

ปราชญ์ชาวบา้น 
(N=3) 

รวม 

 จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 
รูปแบบท่ี 1 

 

1 33.3 1 33.33 0 00 2 22.22 

รูปแบบท่ี 2 

 

1 33.3 0 0 0 0 1 11.11 

รูปแบบท่ี 3 

 

0 0 0 0 0 0 0 0 

รูปแบบท่ี 4 

 

1 33.3 2 66.7 2 22.22 5 55.55 

รูปแบบท่ี 5 

 

0 0 1 33.33 1 33.3 2 22.22 

รวม 3 100 3 100 3 100 9 100 
 
      จากตารางที่ 4.48 ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนพบว่า กลุ่มผู้ เ ช่ียวชาญซึ่ ง
ประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วนท้องถิ่น และ ปราชญ์ชาวบ้าน มีความคิดเห็นด้านรูปแบบที่
เหมาะสมท่ีสุดคือ รูปแบบที่ 4 คิดเป็นร้อยละ 55.55 โดยคงไว้ซึ่งรูปแบบการผลิตที่เรียบง่ายเพ่ือให้
ตอบสนองแก่ศักยภาพชุมชน ในกลุ่มที่มีทักษะการตัดเย็บไม่สูง แต่มีความต้องการรูปทรงของหมอนที่
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หลากหลาย โดยแนะนําว่าให้ใช้รูปทรงของประเภทที่ 1 และรูปแบบที่5 เพ่ือนําเสนอเป็นชุด
ผลิตภัณฑ์หมอน 
      สรุป รูปแบบผลิตภัณฑ์ในแต่ละประเภท ที่เหมาะสม จากการสอบถามกลุ่มตัวอย่างทั้ง
สามกลุ่ม ซึ่งประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วนท้องถิ่น และ ปราชญ์ชาวบ้านน้ัน ได้ข้อสรุป
เพ่ือนําไปสู่กระบวนการสร้างต้นแบบดังน้ี รูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ ที่เหมาะสมที่สุดได้แก่ รูปแบบที่ 1 รูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟที่เหมาะสมท่ีสุด
ได้แก่ รูปแบบที่ 5 และ รูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนที่เหมาะสมท่ีสุด ได้แก่ รูปแบบที่ 4 และใน
กระบวนการผลิตต้องอ้างอิงตามการเทียบเกณฑ์ มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) เพ่ือสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 คือ การประเมินตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
      4.2.3.3 การวิเคราะห์รูปแบบการวางตําแหน่งลวดลายผ้า 
      ในการศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้สรุปผลใน
การเลือกใช้วัสดุ โดยเลือกใช้ผ้าซิ่นยวน เป็นวัสดุหลัก และนํารูปแบบการวางตําแหน่งลวดลายผ้าซิ่น
ยวน มาสร้างแบบสอบถาม ในประเด็น รูปแบบการวางตําแหน่งลวดลายผ้า ที่สื่อถึงเอกลักษณ์ของ
ผ้าซิ่นยวน ได้เหมาะสมที่สุด โดยสอบถาม ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 3 กลุ่ม จํานวน 9 ท่าน 
ซึ่งประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วนท้องถิ่น และ ปราชญ์ชาวบ้าน จากน้ันนําผลที่ได้มาหาค่า
ด้วยการแจกแจงความถ่ี (Frequency Distribution) เพ่ือสรุปผล 
 

 
 

ภาพท่ี 4.37 ขั้นตอนการทําต้นแบบของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกสจ์ากวัฒนธรรมชุมชน 
                     ไท-ยวน สคีิ้ว โดยชาวบ้านในชุมชน 
ถ่ายโดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 
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ภาพท่ี 4.38 ขั้นตอนการทําต้นแบบโคมไฟจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยชาวบ้านในชุมชน 
โดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 

  
 

 
 

ภาพท่ี 4.39 ขั้นตอนการทําต้นแบบหมอนจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยชาวบ้านในชุมชน 
โดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 

 

 
 

ภาพท่ี 4.40 ต้นแบบของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกสจ์ากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
โดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 
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ภาพท่ี 4.41 ต้นแบบโคมไฟจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
โดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 

 

 
 

ภาพท่ี 4421 ต้นแบบหมอนจากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
โดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 

 

 
 

ภาพท่ี 4.43 ต้นแบบผลิตภัณฑ์เป็นที่สนใจของชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
โดย : ชูชัย ปรึกษา ( 2561 ) 
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4.3 การประเมินตามเทียบเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑช์ุมชน (มผช.)  
 
 4.3.1 มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)  

ใช้มาตรฐานท่ีสอดคล้องกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ เน่ืองด้วยผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทในงานวิจัย
ครั้งน้ี ยังไม่เข้าสู่กระบวนการผลิตเพ่ือจําหน่ายโดยชุมชน การประเมินน้ีจึงเป็นเพียงการประเมิน
เพ่ือให้ทราบแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สําหรับชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วเท่าน้ัน ไม่ใช่การประเมินเพ่ือ
ขอการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้วิจัยจึงเลือกใช้การประเมินจากคุณลักษณะทางกายภาพ
ภายนอกท่ีสอดคล้องกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเท่าน้ัน  

        4.3.1.1 มาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน(มผช.)ประเภทกระเป๋าผ้า มารตฐานเลขที่  
มผช.417/2558 

        โดยมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)ประเภทกระเป๋าผ้ามีความสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท ของใช้เก่ียวกับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์มากที่สุด โดยมีมาตรฐาน ดังน้ี 

        (1) ความหมายของคําที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนน้ี มีดังต่อไปนี้ 
            (1.1) กระเป๋าผ้า หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการนําผ้าทอหรือผ้าถักที่ทํา

จากเส้นใยธรรมชาติเส้นใยประดิษฐ์ หรือเส้นใยผสม มาออกแบบ ตัดเย็บ หรือประกอบเป็นกระเป๋าที่
มีรูปทรงและขนาดต่างๆ อาจมีการประกอบหรือตกแต่งด้วยวัสดุอ่ืนเพ่ือเพ่ิมความแข็งแรงหรือความ
สวยงาม เช่น ผ้าซับใน ซิป หนัง ไม้ โลหะกระดาษแข็ง พลาสติก ฟองนํ้า ลูกไม้โบว์ลูกปัด เลื่อม ด้าย
ปัก ด้ินปักสีต่างๆ เช่น ด้ินเงิน ด้ินทอง 

              (1.2) ผ้าทอ (woven fabric) หมายถึง ผ้าทีไ่ด้จากเส้นด้าย ๒ ชุด คือ 
เส้นด้ายยืนและเส้นด้ายพุ่งทอขัดสานกันตามลวดลายที่ต้องการ เช่น ผ้าทอลายขัด ผ้าทอลายสอง 

              (1.3) ผ้าถักหรือผ้ายืด (knit fabric) หมายถึง ผ้าที่ได้จากการใช้เส้นด้าย
เส้นเดียวหรือมากกว่า มาทําเป็นห่วงสอดคล้องเก่ียวโยงกันเป็นผืนผ้า 

              (1.4) เส้นใยธรรมชาติ (natural fibers) หมายถงึ เส้นใยที่มาจากพืช เช่น 
ฝ้าย ลินิน ป่าน กัญชง และเส้นใยทีม่าจากสัตว์ เช่น ขนสตัว์ ไหม 

               (1.5) เส้นไหมแท ้หมายถึง เส้นใยโปรตีนที่ได้จากตัวหนอนไหม 
              (1.6) เส้นใยประดิษฐ์ (man-made fibers) หมายถึง เส้นใยสังเคราะห์ 

เช่น พอลิเอสเตอร์ ไนลอน อะคริลิกและเสน้ใยกึ่งสังเคราะห์ (regenerated fibers) เช่น แอซีเทต เร
ยอน 

              (1.7) เส้นใยผสม หมายถึง เส้นใยธรรมชาติผสมกับเส้นใยธรรมชาติ เส้น
ใยธรรมชาติผสมกับเส้นใยประดิษฐ์หรือเส้นใยประดิษฐ์ผสมกับเส้นใยประดิษฐ์ เช่น ฝ้ายผสมกับไหม 
ฝ้ายผสมพอลิเอสเตอร์ เรยอนผสมพอลิเอสเตอร์ 

          (2) มาตรฐานที่ใช้ในการประเมิน  
               (2.1) ลักษณะทั่วไป 

            ก ต้องสะอาด ประณีต สวยงาม มีรูปแบบและรูปทรงที่เหมาะสมกับการ
ใช้งาน ไม่มีขอบคมและปลายแหลมยกเว้นกรณีที่เป็นลักษณะเฉพาะของชิ้นงาน ไม่มี
ข้อบกพร่องที่เกิดจากกรรมวิธีการทําและมีผลเสียต่อการใช้งาน เช่น รอยห่วงหลุดเป็นทาง 
(เฉพาะผ้าถัก) รอยขาด รอยแยก รู 



199 
 

            ข สีและลวดลายสวยงามผสมผสานกลมกลืนตลอดช้ินงาน และไม่มี
ข้อบกพร่องที่เกิดจากกรรมวิธีการทําและมีผลเสียต่อการใช้งาน เช่น รอยเปรอะเป้ือนจากสี
พิมพ์ รอยต่อของลวดลายไม่ตรงกัน สีของลายพิมพ์ไม่สม่ําเสมอยกเว้นกรณีที่ เ ป็น
ลักษณะเฉพาะของลวดลาย 

            ค กรณีที่มีการตกแต่งด้วยด้ายปักหรือด้ินปัก ต้องไม่คลายตัวหรือแยก
ออกจากกัน ไม่ขาด แตก หัก งอกรณีด้ินทําจากโลหะต้องไม่มีสนิมหรือมีตําหนิ 

             (2.2) การเย็บ (ถา้มี) 
            ก ต้องเรียบร้อย ประณีต ฝีเข็มสม่ําเสมอทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์และ

ไม่น้อยกว่า 36 ฝีเข็มต่อความยาว 10 เซนติเมตร โดยไม่รวมฝีเข็มเพ่ือการตกแต่งผลิตภัณฑ์ 
ตะเข็บด้านในต้องเย็บพันริมผ้า (พ้ง) เพ่ือกันการหลุดลุ่ย ริมผ้าต้องเรียบ แน่น ไม่ย้วยหรือ
หลุดลุ่ย 

            ข การบุด้วยแผ่นฟองนํ้า (ถ้ามี) ต้องมีผ้าหุ้มหรือปิดทับและเย็บให้
เรียบร้อย แน่น ไม่ย้วยหรือหลุดลุ่ยฝีเข็มสม่ําเสมอทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์และไม่น้อยกว่า 
32 ฝีเข็มต่อความยาว 10 เซนติเมตร 

            ค การเย็บหุ้มริมผ้าหรือกุ้น (ถ้ามี) ต้องเรียบร้อย ประณีต ฝีเข็มสม่ําเสมอ
ทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์และไม่น้อยกว่า 32 ฝีเข็มต่อความยาว 10 เซนติเมตร 

            ง การติดกระดุมหรือซิป (ถ้ามี) ต้องเรียบร้อย แน่น และไม่ย่น กรณีเป็น
โลหะต้องไม่มีสนิม ขอบคมและปลายแหลม 

            จ กรณีที่มีการซับใน ต้องเย็บเรียบร้อย แน่น ไม่หลุดลุ่ยง่าย สีผ้าซับใน
ต้องสีเดียวกันหรือใกล้เคียงกับสีตัวผลิตภัณฑ์ยกเว้นกรณีที่เป็นลักษณะเฉพาะของช้ินงานการ
ทดสอบให้ทําโดยการตรวจพินิจและการวัด 

             (2.3) การประกอบ (ถ้ามี) 
            ต้องเรียบร้อย ประณีต ติดแน่น สวยงาม รอยต่อต้องไม่แยกออกจากกัน 

ไม่มีกลิ่นของสารเคมี และรอยเปรอะเป้ือนของสารที่ใช้ยึดติดช้ินส่วนเข้าด้วยกัน ไม่มีขอบคม
และปลายแหลมยกเว้นกรณีที่เป็นลักษณะเฉพาะของช้ินงาน กรณีใช้วัสดุประกอบเป็นโลหะ
ต้องไม่มีสนิม กรณีใช้วัสดุจากธรรมชาติต้องไม่มีราหรือตําหนิที่เกิดจากการทําลายของแมลง 
กรณีใช้พลาสติกต้องไม่มีเสี้ยนหรือครีบ 

             (2.4)การประกอบหรือตกแต่งด้วยวัสดุอ่ืน (ถ้ามี) 
            ต้องประณีต ติดแน่น สวยงาม กลมกลืนและเหมาะสมกับช้ินงาน รอยต่อ

ต้องไม่แยกออกจากกัน ไม่มีกลิ่นของสารเคมี และรอยเปรอะเป้ือนของสารที่ใช้ยึดติดช้ินส่วน
เข้าด้วยกัน ไม่มีขอบคมและปลายแหลมยกเว้นกรณีที่เป็นลักษณะเฉพาะของช้ินงาน กรณี
วัสดุประกอบหรือตกแต่งเป็นโลหะต้องไม่มีสนิม กรณีใช้วัสดุจากธรรมชาติต้องไม่มีราหรือ
ตําหนิที่เกิดจากการทําลายของแมลง กรณีใช้พลาสติกต้องไม่มีเสี้ยนหรือครีบ 
   4.3.1.2 มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จากวัสดุ

ผสม มารตฐานเลขที่ 1122/2548 
           โดยมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผลิตภัณฑ์จากวัสดุผสม มีความ

สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท โคมไฟ มากที่สุด โดยมีมาตรฐาน ดังน้ี 
              (1) ความหมายของคําที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนน้ี มีดังต่อไปน้ี 
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                (1.2) ผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จากวัสดุผสม หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการ
นําวัสดุธรรมชาติจากพืช เช่น เมล็ดผล ใบไม้ เปลือกไม้ ก่ิงไม้ รากไม้ วัสดุธรรมชาติจากสัตว์ เช่น 
กระดูกไก่ กระดองปู แมลงทับ เปลือกหอย และวัสดุสังเคราะห์หรือโลหะ เช่น ลวด ทองเหลือง ผ้า 
พลาสติก มาประดิษฐ์เป็นผลิตภัณฑ์ เช่นมัด ขด พัน หรือติดด้วยสารยึดติด อาจแต่งสี เคลือบด้วยสาร
เคลือบเงา สําหรับใช้งานทั่วไป เช่น เครื่องประดับหุ่นยนต์ โมบาย แมลง 

             (2) มาตรฐานที่ใช้ในการประเมิน  
                 (2.1) คุณลักษณะที่ใช้ในการประเมิน 
                        ลักษณะทั่วไปต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบและรูปทรงที่เหมาะสมกับ

การใช้งาน ไม่แตก บ่ิน และร้าว หากมีการเช่ือมต่อช้ินงานต้องไม่ทําให้ช้ินงานขาดความสวยงาม กรณี
ใช้ไม้หรือวัสดุธรรมชาติต้องไม่มีราหรือตําหนิที่เกิดจากการทําลายของปลวกหรือแมลงอื่นการทดสอบ
ให้ทําโดยการตรวจพินิจ 

                 (2.2) ลวดลาย (ถ้ามี) ต้องประณีต สวยงาม สม่ําเสมอ และถูกต้องตาม
ลักษณะเฉพาะของลวดลาย 

                 (2.3) สี(ถ้ามี) ต้องมีสีสม่ําเสมอ ติดแน่น ไม่ด่าง หลุด ลอก หรือเปรอะ
เป้ือน ยกเว้นกรณีที่เป็นลักษณะเฉพาะ เมื่อจับหรือสัมผสัแล้วสีต้องไม่ติดมือ 

                 (2.4) การประกอบต้องเรียบร้อย ประณีต สวยงาม ติดแน่น เหมาะสม
กับช้ินงาน รอยต่อต้องไม่แยกออกจากกัน ไม่มีรอยเปรอะเป้ือนของสารยึดติด 

                 (2.5) การเคลือบเงา (ถ้ามี) ต้องเรียบ สม่ําเสมอ สวยงาม ไม่เป็นเม็ด 
เป็นคราบ กรอบ แตก หลุดหรือลอก 

                 (2.6) การใช้งานต้องสามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน 
           4.3.1.3 มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทสิ่งประดิษฐ์จากผ้า มารตฐาน
เลขที่ 196/2546 

          โดยมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)ประเภทสิ่งปนะดิษฐ์จากผ้ามีความสอดคล้อง
กับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท หมอน มากที่สุด โดยมีคํานิยามผลิตภัณฑ์ไว้ว่า  

            (1) ขอบข่าย 
                  (1.1) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนน้ีครอบคลุมผลิตภัณฑ์ที่ประดิษฐ์ขึ้น
จากผ้าเป็นวัสดุหลักสําหรับใช้เป็นของที่ระลึก ของใช้ทั่วไป และของประดับตกแต่ง 

                (1.2) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนน้ีไม่ครอบคลุมถึงของเล่นจากผ้า เช่น 
ตุ๊กตายัดไส้ ดอกไม้ประดิษฐ์จากวัสดุแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่ประดิษฐ์จากผ้าผืน เช่น ผ้าพันคอ ผลิตภัณฑ์
เคหะสิ่งทอ เช่น ผ้าห่มนอนทอมือ ผ้าคลุมเตียงผ้าปูที่นอนและปลอกหมอน ผ้าม่านสําเร็จรูป และ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าที่ได้ประกาศเป็นมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนแล้ว 

            (2) บทนิยามความหมายของคําที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนน้ี มี
ดังต่อไปน้ี 

                 (2.1) งานประดิษฐ์จากผ้า หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการนําผ้ามา
ประดิษฐ์เป็นของที่ระลึก ของใช้ทั่วไป หรือของประดับตกแต่ง ซึ่งใช้ผ้าเป็นส่วนประกอบหลัก อาจ
ประกอบหรือตกแต่งด้วยวัสดุอ่ืน เช่น ซิป กระดุมกระดาษแข็ง พลาสติก ไม้ ลวด ฟองนํ้า ใย
สังเคราะห์ โดยการเย็บ ใช้กาว หรือวิธีการอ่ืนๆ เพ่ือความสวยงามและเพ่ิมความแข็งแรง และมี
มาตรฐาน ดังน้ี 
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           (3) มาตรฐานที่ใช้ในการประเมิน  
(3.1)  ลักษณะทั่วไปที่ใช้ในการประเมิน 

ต้องสะอาด เรียบร้อย ประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงและสัดส่วนที่เหมาะสม และต้องไม่มี
ข้อบกพร่องหรือตําหนิที่มีผลต่อการใช้งาน เช่น รอยขาด รอยแยก รู สีไม่สม่ําเสมอ ด่าง เปรอะเป้ือน 
การทดสอบให้ทําโดยการตรวจพินิจ 

(3.2) สีต้องสมํ่าเสมอ (ยกเว้นกรณีเป็นลักษณะเฉพาะของช้ินงาน) ไม่
หลุดหรือลอก และเมื่อลูบผลติภัณฑ์แล้วสีต้องไม่ติดมือ 

(3.3) การเย็บ (ถ้ามี) 
ก ต้องเรียบร้อย ประณีต ฝีเขม็สม่ําเสมอทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์ 
- ผ้าเน้ือหนา ต้องไม่น้อยกว่า 32 ฝีเข็มต่อความยาว 10 เซนติเมตร 
- ผ้าเน้ือปานกลาง ต้องไม่น้อยกว่า 38 ฝีเข็มต่อความยาว 10 

เซนติเมตร 
- ผ้าเน้ือบางหรือผ้าโปร่ง ต้องไม่น้อยกว่า 40 ฝีเข็มต่อความยาว 10 

เซนติเมตร 
(3.4)  การประกอบด้วยวัสดุอ่ืน (ถ้ามี)ต้องประณีต ติดแน่น สวยงาม 

เหมาะสมกับช้ินงาน รอยต่อต้องไม่แยกออกจากกัน ไม่มีกลิ่นของสารเคมีและรอยเปรอะเป้ือนของ
สารที่ใช้ยึดติดช้ินส่วนเข้าด้วยกัน ไม่มีขอบคม และปลายแหลม กรณีวัสดุประกอบหรือตกแต่งเป็น
โลหะต้องไม่มีสนิม กรณีใช้ไม้ต้องไม่มีราหรือตําหนิที่เกิดจากการทําลายของปลวกหรือแมลงอื่น กรณี
ใช้พลาสติกต้องไม่มีเสี้ยนหรือครีบ 

(3.5)  การใช้งานต้องมีความเหมาะสมและสามารถใช้งานได้ตาม
วัตถุประสงค์ของการใช้งาน 
 

 4.3.2 กระบวนการประเมินเทียบเกณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)  
โดยประเมินจากคุณลักษณะภายนอก เพ่ือใช้ในการประเมินเทียบเกณฑ์มาตรฐานผลติภัณฑ์ 

โดยใช้ผู้เช่ียวชาญคือ เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน อําเภอสีคิ้ว จํานวน 5 ท่าน  
 

ตารางที่ 4.48 ความพึงพอใจตามเทียบเกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ในผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับ 
                 อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ของผู้เช่ียวชาญ 

เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5   S.D. ระดับ 
1  ลักษณะทั่วไป เรียบร้อย มี
รูปแบบและรปูทรงที่
เหมาะสมกับการใช้งาน  

4 5 4 5 4 4.40 0.55 มาก 

2 สีและลวดลายสวยงาม
ผสมผสานกลมกลืนตลอด
ช้ินงาน 

4 5 5 5 4 4.60 0.55 มาก
ที่สุด 

3  การตกแต่งด้วยด้ายปัก
หรือด้ินปัก ไม่คลายตัวหรือ
แยกออกจากกัน  

4 5 5 5 4 4.60 0.55 มาก
ที่สุด 
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ตารางที่ 4.48 (ต่อ) 
เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5   S.D. ระดับ 

4 การเย็บ ฝีเข็มสม่ําเสมอทั้ง
นอกและในตัวผลิตภัณฑ์ 
มีผีเข็ม ไม่น้อยกว่า36 ฝีเข็ม
ต่อความยาว 10 เซนติเมตร
ริมผ้าเรียบ แน่น ไม่ย้วยหรือ
หลุดลุ่ย 

4 5 5 5 5 4.80 0.45 มาก
ที่สุด 

5 การบุด้วยแผ่นฟองนํ้า มีผ้า
หุ้มหรือปิดทับฝีเข็มสม่ําเสมอ 
ทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์
และมีฝีเข็ม ไม่น้อยกว่า  32 
ฝี เ ข็ ม  ต่ อ ค ว า ม ย า ว  1 0 
เซนติเมตร 

4 5 4 5 5 4.60 0.55 มาก
ที่สุด 

6 การเย็บหุ้มริมผ้าหรือกุ้น  มี
ฝีเข็ม ไม่น้อยกว่า  32 ฝีเข็ม 
ต่อความยาว 10 เซนติเมตร 

4 5 4 5 5 4.60 0.55 มาก
ที่สุด 

7  กระ ดุมและซิ ป  มี ก า ร
ประกอบที่แน่นหนา 

5 5 5 5 5 5.0 0.00 มาก
ที่สุด 

8 ซับใน ไม่หลุดลุ่ย สีผ้าซับใน
ต้องสีเดียวกันหรือใกล้เคียง
กับสีตัวผลิตภัณฑ์ 

5 5 5 5 4 4.80 0.45 มาก
ที่สุด 

9  การประกอบ  ติ ดแ น่น 
รอยต่อไม่แยกออกจากกัน  

4 5 5 5 5 4.80 0.45 มาก
ที่สุด 

10 การประกอบหรือตกแต่ง
ด้วยวัสดุอ่ืน มีความเหมาะสม
กับช้ินงาน รอยต่อต้องไม่แยก
ออกจากกัน  

4 5 5 5 4 4.60 0.55 มาก
ที่สุด 

ค่าเฉลี่ยผลรวมทั้งหมด 4.68 0.46 มาก
ที่สุด 

 
 จากตารางที่ 4.51 ผลการประเมินตามเทียบเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จาก
ผู้เช่ียวชาญ คือ เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน อําเภอสีคิ้ว จํานวน 5 ท่าน (N=ผู้เช่ียวชาญ ) โดย ผลการ
ประเมินผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีระดับ
ความเหมาะสมตามตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ในระดับ มากที่สุด (  = 4.68, SD= 0.46)  
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ตารางที่ 4.49 ความพึงพอใจตามเทียบเกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ในผลิตภัณฑ์ประเภท โคมไฟ  
                 จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ของผู้เช่ียวชาญ 

เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5   S.D. ระดับ 
1 ลักษณะทั่วไป มีรูปแบบ
และรูปทรงที่ เหมาะสมกับ
การใช้งาน ไม่แตก บ่ิน และ
ร้าว  

4 5 4 5 4 4.4 0.55 มาก 

2 ลวดลาย มีความ สวยงาม 
แ ล ะ ถู ก ต้ อ ง ต า ม
ลักษณะเฉพาะของลวดลาย  

3 5 5 5 4 4.4 0.89 มาก 

3 สี มีความสมํ่าเสมอ ติด
แน่น ไม่ด่าง หลุด ลอก หรือ
เปรอะเป้ือน  

4 5 4 5 4 4.4 0.55 มาก 

4  กา รประกอบ  มี ค ว าม
เรียบร้อย รอยต่อไม่แยกออก
จากกัน ไม่มีรอยเปรอะเป้ือน
ของสารยึดติด 

4 5 4 5 4 4.4 0.55 มาก 

5 การเคลือบเงา เรียบ ไม่
เป็นคราบ,กรอบ แตก หรือ
หลุดลอก 

4 5 5 5 4 4.6 0.55 มาก
ที่สุด 

6 การใช้งาน สามารถใช้งาน
ได้ตามวัตถุประสงค์ของการ
ใช้งาน  

4 5 4 5 4 4.4 0.55 มาก 

ค่าเฉลี่ยผลรวมทั้งหมด 4.43 0.61 มาก 
 

จากตารางที่ 4.51 ผลการประเมินตามมาตรเทียบเกณฑ์ฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จาก
ผู้เช่ียวชาญ คอื เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน อําเภอสีคิ้ว จํานวน 5 ท่าน (N=ผู้เช่ียวชาญ )  โดย ผลการ
ประเมินผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟ จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มรีะดับความเหมาะสมตามตาม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ในระดับ มาก (  = 4.43, SD= 0.61 )  
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ตารางที่ 4.50 ความพึงพอใจตามเทียบเกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ในผลิตภัณฑ์ประเภท หมอน  
                  จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ของผู้เช่ียวชาญ 

เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5   S.D. ระดับ 
1  ลักษณะทั่วไป มีรูปแบบ
รู ป ท ร ง แ ล ะ สั ด ส่ ว น ที่
เหมาะสม ไม่มี รอยขาด หรือ 
เปรอะเป้ือน 

3 5 5 5 5 4.6 0.89 มาก
ที่สุด 

2 สี มีความสมํ่าเสมอ (ยกเว้น
กรณีเป็นลักษณะเฉพาะของ
ช้ินงาน) ไม่หลุดหรือลอก  

4 5 4 5 5 4.6 0.55 มาก
ที่สุด 

3 การเย็บ มีฝีเข็มสม่ําเสมอ
ทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์ 
ไม่น้อยกว่า 32 ฝีเข็มต่อความ
ยาว 10 เซนติเมตร 

4 5 5 5 4 4.6 0.55 มาก
ที่สุด 

4 การประกอบด้วยวัสดุอ่ืน  
มีความประณีต เหมาะสมกับ
ช้ินงาน รอยต่อต้องไม่แยก
ออกจากกัน  

4 5 4 5 4 4.4 0.55 มาก 

5 การใช้งาน สามารถใช้งาน
ได้ตามวัตถุประสงค์ของการ
ใช้งาน 

3 5 5 5 4 4.4 0.89 มาก 

ค่าเฉลี่ยผลรวมทั้งหมด 4.52 0.69 มาก
ที่สุด 

 
 

จากตารางที่ 4.51 ผลการประเมินตามเทียบเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จาก
ผู้เช่ียวชาญ คอื เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน อําเภอสีคิ้ว จํานวน 5 ท่าน (N=ผู้เช่ียวชาญ )  โดย ผลการ
ประเมินผลิตภัณฑ์ประเภทหมอน จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว มรีะดับความเหมาะสมตามตาม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ในระดับ มาก (  = 4.52, SD= 0.69 )  
 
4.4 การประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญและผู้สนใจของผลิตภณัฑ์ชุมชน  
      ไท-ยวน สีคิ้ว  
 

 4.4.1 ผลการประเมินความพึงพอใจจากผู้เชีย่วชาญ ทีมี่ต่อผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สคีิ้ว จํานวน 6 ท่านที่มีต่อผลติภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
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ตารางที่ 4.51 สรุปผลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ จาก 
                  ผู้เช่ียวชาญ 

เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5 N6   S.D. ระดับ 
ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม   

1) ผลิตภัณฑ์สือ่ให้เห็นได้
ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของ
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

5 5 5 5 5 5 5.00 0.00 มากที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์มกีารศึกษา
และเลือกใช้วัสดุใน
ท้องถิ่นอย่างเหมาะสม 

5 5 5 4 5 4 4.67 0.51 มากที่สุด 

3) ผลิตภัณฑ์มกีารศึกษา
และเลือกใช้ศกัยภาพ
ชุมชนอย่างเหมาะสม 

5 5 4 5 5 5 4.83 0.40 มากที่สุด 

ผลรวมด้านกระบวนการคน้คว้าทางสงัคม   4.83 0.30 มากที่สุด 
ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ 

1) ผลิตภัณฑ์มกีารกระทํา
เพ่ือให้ชุมชนมส่วนร่วม 

4 5 5 4 5 3 4.33 0.81 มาก 

2) ผลิตภัณฑ์มกีรรมวิธี
การผลิตที่สามารถผลิตได้
จริง 

4 5 4 4 5 4 4.33 0.51 มาก 

3) ชุมชนสามารถนํา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ไป
ประยุกต์และพัฒนาเพ่ือ
ต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่
ได้ 

5 5 5 4 5 5 4.83 0.40 มากที่สุด 

ผลรวมด้านการกระทาํหรือการปฏิบัติการ 4.50 0.57 มาก 
ด้านด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 

1) ผลิตภัณฑ์มเีอกลักษณ์
เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว 

5 5 5 5 4 6 4.83 0.63 มากที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์ มีการ
อนุรักษ์วัฒนธรรม 
 ไท-ยวน สีคิ้ว 

4 5 5 4 5 5 4.67 0.51  

3) ผลิตภัณฑ์มกีารใช้ภูมิ
ปัญญาของชุมชนอย่าง
เหมาะสม 

5 4 5 5 5 3 4.50 0.83 มาก 
 

ผลรวมด้านการกระทาํหรือการปฏิบัติการ 4.67 0.65 มากที่สุด 
ผลรวมทัง้หมด 4.67 0.51 มากที่สุด 
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จากตารางที่ 4.54 การผลการประเมินผลิตภัณฑ์ ประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ จากผู้เช่ียวชาญจํานวน 6 ท่าน  (N= ผู้เช่ียวชาญ ) โดยแบ่งออกเป็นเจ้าหน้าที่องค์การ
บริหารส่วนตําบลสีคิ้วและปราชญ์ชาวบ้านในชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

โดยด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคมมีระดับความพึงพอใจมากที่สุด(  =4.83,S.D.= 0.30)  
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์สื่อให้เห็นได้ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มี
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  =5.00,S.D. = 0.00)  ผลิตภัณฑ์มีการศึกษาและเลือกใช้วัสดุใน
ท้องถิ่นอย่างเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  =4.67,S.D. = 0.51) ผลิตภัณฑ์มี
การศึกษาและเลือกใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.83,S.D. 
= 0.40) 

ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.57)   
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์มีการกระทําเพ่ือให้ชุมชนมส่วนร่วม มีระดับความพึงพอใจมาก 
(  = 4.33,S.D. = 0.81)  ผลิตภัณฑ์มีกรรมวิธีการผลิตที่สามารถผลิตได้จริง มีระดับความพึงพอใจ
มาก (  = 4.33,S.D. = 0.51)  ชุมชนสามารถนํารูปแบบของผลิตภัณฑ์ไปประยุกต์และพัฒนาเพ่ือต่อ
ยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.83,S.D. = 0.40)  
 ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.67,S.D. = 0.65) 
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มี
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.83,S.D. = 0.63) ผลิตภัณฑ์ มีการอนุรักษ์วัฒนธรรม ไท-ยวน 
สีคิ้ว (  = 4.67,S.D. = 0.51) ผลิตภัณฑ์มีการใช้ภูมิปัญญาของชุมชนอย่างเหมาะสม มีระดับความ
พึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.83)   

ซึ่งผลโดยรวมทุกด้านมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.67,S.D. = 0.51) 
สรุปผล จากการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ในการให้คะแนนความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  โดยมีค่าเฉล่ียความพึงพอใจมากที่สุด  
(  = 5.00 ) ในด้านผลิตภัณฑ์สื่อให้เห็นได้ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีค่าเฉลี่ย
ความพึงพอใจมากที่สุด (  =4.83) ในด้านผลิตภัณฑ์มีการศึกษาและเลือกใช้ศักยภาพชุมชนอย่าง
เหมาะสมและ มีค่าเฉล่ียความพึงพอใจมากที่สุด (  =4.83) ในด้านผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  

 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม ควรประยุกต์นําเอาวัฒนธรรมอ่ืนๆมาใช้ในการออกแบบเพ่ิมขึ้น ควร
เพ่ิมเทคนิคการผลิตในการตัดเย็บ อาทิเช่น เพ่ิมวัสดุอ่ืนๆลงในช้ินงานเป็นต้น และท้ายที่สุด สามารถ
ประยุกต์รูปแบบผลิตภัณฑ์ไปในทิศทางของ กระเป๋าแฟช่ัน ได้ 
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ตารางที่ 4.52 สรุปผลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟจากผู้เช่ียวชาญ 
เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5 N6   S.D. ระดับ 

ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม   
1) ผลิตภัณฑ์สือ่ให้เห็นได้
ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของ
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

5 5 5 4 4 5 4.67 0.52 มากที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์มกีารศึกษา
และเลือกใช้วัสดุในท้องถิ่น
อย่างเหมาะสม 

4 5 5 4 4 4 4.33 0.52 มาก 

3) ผลิตภัณฑ์มกีารศึกษา
และเลือกใช้ศกัยภาพชุมชน
อย่างเหมาะสม 

4 5 5 4 4 5 4.50 0.55 มาก 

ผลรวมด้านกระบวนการคน้คว้าทางสงัคม   4.50 0.53 มาก 
ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ 

1) ผลิตภัณฑ์มกีารกระทํา
เพ่ือให้ชุมชนมส่วนร่วม 

4 4 5 4 4 4 4.17 0.41 มาก 

2) ผลิตภัณฑ์มกีรรมวิธีการ
ผลิตที่สามารถผลิตได้จริง 

4 4 5 3 4 3 3.83 0.75 มาก 

3) ชุมชนสามารถนํา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ไป
ประยุกต์และพัฒนาเพ่ือต่อ
ยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ 

4 4 5 4 4 4 4.17 0.41 มาก 

ผลรวมด้านการกระทาํหรือการปฏิบัติการ 4.05 0.52 มาก 
ด้านด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 

1) ผลิตภัณฑ์มเีอกลักษณ์
เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรม 
ไท-ยวน สีคิ้ว 

4 5 5 4 5 5 4.67 0.52 มากที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์ มีการ
อนุรักษ์วัฒนธรรม 
 ไท-ยวน สีคิ้ว 

4 5 5 5 4 4 4.50 0.55 มาก 
 

3) ผลิตภัณฑ์มกีารใช้ภูมิ
ปัญญาของชุมชนอย่าง
เหมาะสม 

4 4 5 4 4 4 4.17 0.41 มาก 
 

ผลรวมด้านการกระทาํหรือการปฏิบัติการ 4.51 0.49 มาก 
ผลรวมทัง้หมด 4.35 0.51 มาก 
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จากตารางที่ 4.55 การผลการประเมินผลิตภัณฑ์ ประเภทโคมไฟ จากผู้เช่ียวชาญจํานวน 6 
ท่าน (N=ผู้เช่ียวชาญ ) โดยแบ่งออกเป็นเจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้วและปราชญ์ชาวบ้าน
ในชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

โดยด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม  มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.53)  
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์สื่อให้เห็นได้ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มี
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.67,S.D. = 0.52)  ผลิตภัณฑ์มีการศึกษาและเลือกใช้วัสดุใน
ท้องถิ่นอย่างเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.33,S.D. = 0.52) ผลิตภัณฑ์มีการศึกษา
และเลือกใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.55) 

ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.42,S.D. = 0.46) 
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มี
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.67,S.D. = 0.52) ผลิตภัณฑ์ มีการอนุรักษ์วัฒนธรรมชุมชน ไท-
ยวน สีคิ้ว (  = 4.50,S.D. = 0.55) ผลิตภัณฑ์มีการใช้ภูมิปัญญาของชุมชนอย่างเหมาะสม มีระดับ
ความพึงพอใจมาก (  = 4.17,S.D. = 0.41)   

ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.05,S.D. = 0.52)  
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์มีการกระทําเพ่ือให้ชุมชนมส่วนร่วม มีระดับความพึงพอใจมาก 
(  = 4.17,S.D. = 0.41)  ผลิตภัณฑ์มีกรรมวิธีการผลิตที่สามารถผลิตได้จริง มีระดับความพึงพอใจ
มาก (  = 3.83,S.D. = 0.75)  ชุมชนสามารถนํารูปแบบของผลิตภัณฑ์ไปประยุกต์และพัฒนาเพ่ือต่อ
ยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.17,S.D. = 0.41) ซึ่งผลโดยรวมทุกด้าน
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.32,S.D. = 0.53) 

สรุปผล จากการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ในการให้คะแนนความพึง
พอใจผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟ  โดยมีค่าเฉล่ียความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.67 ) ในด้านผลิตภัณฑ์
สื่อให้เห็นได้ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจมากที่สุด (  
=4.67) ในด้านผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว และ มีค่าเฉล่ียความพึง
พอใจมาก (  =4.50) ในด้านผลิตภัณฑ์มีการศึกษาและเลือกใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม  

 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม ควรประยุกต์ใช้วัสดุและศักยภาพในการผลิตในชุมชนให้เกิด
กระบวนการอย่างบูรณาการณ์ เช่น การประยุกต์ใช้โครงสร้างจากไม้ไผ่ที่หาได้ง่ายในพ้ืนที่  
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ตารางที่ 4.53 สรุปผลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนจากผู้เช่ียวชาญ 
เกณฑ์การประเมิน N1 N2 N3 N4 N5 N

6 
  S.D. ระดับ 

ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม   
1) ผลิตภัณฑ์สือ่ให้เห็นได้ว่ามีการ
ค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน 
สีคิ้ว 

5 5 5 5 4 5 4.83 0.41 มากที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์มกีารศึกษาและ
เลือกใช้วัสดุในท้องถิ่นอย่าง
เหมาะสม 

5 4 5 4 5 5 4.67 0.52 มากที่สุด 

3) ผลิตภัณฑ์มกีารศึกษาและ
เลือกใช้ศักยภาพชุมชนอย่าง
เหมาะสม 

5 5 5 4 4 5 4.67 0.52 มากที่สุด 

ผลรวมด้านกระบวนการคน้คว้าทางสงัคม   4.72 0.48 มากที่สุด 
ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ 

1) ผลิตภัณฑ์มกีารกระทําเพ่ือให้
ชุมชนมส่วนร่วม 

4 4 5 5 4 5 4.50 0.55 มาก 

2) ผลิตภัณฑ์มกีรรมวิธีการผลิตที่
สามารถผลิตได้จริง 

5 5 5 5 4 5 4.83 0.41 มากที่สุด 

3) ชุมชนสามารถนํารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ไปประยุกต์และพัฒนา
เพ่ือต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ 

5 4 5 5 4 4 4.50 0.55 มาก 

ผลรวมด้านการกระทาํหรือการปฏิบัติการ 4.61 0.5
0 

มากที่สุด 

ด้านด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 
1) ผลิตภัณฑ์มเีอกลักษณ์
เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรม ไท-ยวน 
สีคิ้ว 

4 5 5 5 4 5 4.67 0.52 มากที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์ มีการอนุรักษ์
วัฒนธรรม 
 ไท-ยวน สีคิ้ว 

4 5 5 5 5 4 4.67 0.52 มากที่สุด 

3) ผลิตภัณฑ์มกีารใช้ภูมิปัญญา
ของชุมชนอย่างเหมาะสม 

5 5 5 4 5 5 4.83 0.41 มากที่สุด 

ผลรวมด้านการกระทาํหรือการปฏิบัติการ 4.72 0.48 มากที่สุด 
ผลรวมทัง้หมด 4.68 0.49 มากที่สุด 
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จากตารางที่ 4.56 การผลการประเมินผลิตภัณฑ์ ประเภทหมอน จากผู้เช่ียวชาญจํานวน 6 
ท่าน (N=ผู้เช่ียวชาญ ) โดยแบ่งออกเป็นเจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนตําบลสีคิ้วและปราชญ์ชาวบ้าน
ในชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

โดยด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.75,S.D. = 0.47) 
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มี
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.67,S.D. = 0.52) ผลิตภัณฑ์ มีการอนุรักษ์วัฒนธรรม ไท-ยวน 
สีคิ้ว (  = 4.67,S.D. = 0.52) ผลิตภัณฑ์มีการใช้ภูมิปัญญาของชุมชนอย่างเหมาะสม มีระดับความ
พึงพอใจมากที่สุด (  = 4.83,S.D. = 0.41)   

ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.72,S.D.= 0.48)  
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์สื่อให้เห็นได้ว่ามีการค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มี
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.83,S.D. = 0.41)  ผลิตภัณฑ์มีการศึกษาและเลือกใช้วัสดุใน
ท้องถิ่นอย่างเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.67,S.D. = 0.52) ผลิตภัณฑ์มีการศึกษา
และเลือกใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.67,S.D. = 0.52) 

ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.61,S.D. = 0.50)   
โดยจําแนกออกเป็นข้อ ดังน้ี ผลิตภัณฑ์มีการกระทําเพ่ือให้ชุมชนมส่วนร่วม มีระดับความพึงพอใจมาก 
(  = 4.50,S.D. = 0.55)  ผลิตภัณฑ์มีกรรมวิธีการผลิตที่สามารถผลิตได้จริง มีระดับความพึงพอใจ
มากที่สุด (  = 4.83,S.D. = 0.41)  ชุมชนสามารถนํารูปแบบของผลิตภัณฑ์ไปประยุกต์และพัฒนา
เพ่ือต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.55)  

ซึ่งผลโดยรวมทุกด้านมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.69,S.D. = 0.48) 
สรุปผล จากการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ในการให้คะแนนความพึง

พอใจผลิตภัณฑ์ประเภทหมอน  โดยมีค่าเฉล่ียความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.83 ) ในด้านผลิตภัณฑ์
สื่อให้เห็นได้ว่า มีการค้นคว้าข้อมูลของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีค่าเฉล่ียความพึงพอใจมากที่สุด  
( =4.83) ในด้านผลิตภัณฑ์มีกรรมวิธีการผลิตที่สามารถผลิตได้จริง และมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจมาก
ที่สุด ( =4.83) ในด้านผลิตภัณฑ์มีการใช้ภูมิปัญญาของชุมชนอย่างเหมาะสม 

 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม ควรเพ่ิมกระบวนการผลิตให้สามารถถอดปลอกหมอนออกมาเพื่อทํา
ความสะอาดได้  
 4.4.2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบตามเกณฑ์การประเมินจากผู้เชี่ยวชาญระหว่างผลิตภัณฑ์
ทั้ง 3 กลุ่มโดยใช้ t-test independent  
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ตารางที4่.54 ผลสรุปการวิเคราะห์ทั้งหมดในเกณฑ์ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคมจากผู้เช่ียวชาญ  
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านกระบวนการ
ค้นคว้าทางสังคม 

ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า หมอน อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 

 
ภาพท่ี 4.44 ผลสรุปการวิเคราะห์ทั้งหมดในเกณฑ์ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคมจากผู้เช่ียวชาญ 
 
ตารางที4่.55 ผลสรุปการวิเคราะห์ทั้งหมดในเกณฑ์ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการจากผู้เช่ียวชาญ  
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านการกระทําหรือ
การปฏิบัติการ 

ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ีย หมอนมีค่าสูงกว่า ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติทีร่ะดับ
ความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 
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ภาพท่ี 4.45 ผลสรุปการวิเคราะห์ทั้งหมดในเกณฑ์ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการจากผู้เช่ียวชาญ 
 

ตารางที่ 4.56 ผลสรุปการวิเคราะห์ทั้งหมดในเกณฑ์ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นจากผู้เช่ียวชาญ  
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านคงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น 

ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ีย หมอนมีค่าสูงกว่า ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติทีร่ะดับ
ความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 
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ภาพท่ี 4.46 ผลสรุปการวิเคราะห์ทั้งหมดในเกณฑ์ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นจากผู้เช่ียวชาญ 
 

4.4.3 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มชาวไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สคีิ้ว 

 โดยผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่สอบถามกลุ่มชาวไท-ยวน สีคิ้ว จํานวน 370 คน โดยแบ่งตามพ้ืนที่ดังน้ี 
(1) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ ต.สีคิ้ว (บ้านสีคิ้ว) จํานวน 100 คน 
(2) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ ต.มิตรภาพ (บ้านโนนกุ่ม) จํานวน 54 คน 
(3) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ ต. สีคิ้ว (บ้านถนนคด) จํานวน 54 คน 
(4) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ ต.บ้านหัน (บ้านหัน) จํานวน 54 คน 
(5) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ ต.วังโรงใหญ่ (บ้านวังโรงใหญ่) จํานวน 54 คน 
(6) กลุ่มของชาวไท-ยวน สีคิ้ว ในเขตพ้ืนที่ ต.หนองบัวน้อย (บ้านหนองกก) จํานวน 54 คน 
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ตารางที่ 4.57 แสดงข้อมูลทัว่ไปของกลุ่มชาวไท-ยวน สีคิว้ 
รายละเอียด ความถ่ี ร้อยละ 

N=370 100% 
เพศ   
     ชาย 130 34.9 
     หญิง 240 65.1 

รวม 370 100 
อาชีพ 
     นักเรียน / นักศึกษา 
     ข้าราชการ / พนักงานรับวิสาหกิจรับจ้าง 
     พนักงานบริษัท 
     อาชีพอิสระ  
     รับจ้าง 
     ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
     อ่ืนๆ 

 
52 
13 
121 
54 
51 
34 
0 

 
14.1 
3.5 
32.7 
14.7 
13.8 
9.2 
0 

รวม 370 100 
อายุ 
     ตํ่ากว่า 18 ปี 
     18-25 ปี 
     26-32 ปี 
     33-39 ปี 
     มากกว่า 39 ปี 

 
22 
33 
105 
73 
137 

 
6.0 
8.9 
28.4 
19.7 
37.0 

รวม 370 100 
ระดับการศึกษา 
     ตํ่ากว่า ม.6 หรือ ปวช 
     ม.6 หรือ ปวช 
     อนุปริญญา หรือ เทียบเท่า 
     ปริญญาตรี 
     สูงกว่าปริญญาตร ี

 
134 
82 
5 
98 
51 

 
36.2 
22.1 
1.4 
26.5 
13.8 

รวม 370 100 
รายได้ 
     ตํ่ากว่า 10,000 บาท/เดือน 
     10,001 - 15,000 บาท/เดือน 
     15,001 - 20,000 บาท/เดือน 
     20,001 - 25,000 บาท/เดือน 
     มากกว่า 25,000 บาท 

 
112 
37 
68 
45 
108 

 
30.2 
10 

18.4 
12.2 
29.2 

รวม 370 100 
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ตารางที่ 4.58 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของกลุ่มชาวไท-ยวน สีคิ้ว ทีม่ีต่อผลิตภัณฑ์จาก 
                  วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

รายละเอียด ระดับความคิดเห็น
ผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 

ระดับความคดิเห็น
ผลิตภัณฑ์โคมไฟ 

ระดับความคดิเห็น
ผลิตภัณฑ์หมอน 

( N=370 ) ( N=370 ) ( N=370 ) 
ด้านคงเอกลักษณ์

เฉพาะถ่ิน 
  S.D. ระดับ   S.D. ระดับ   S.D. ระดับ 

1) ผลิตภัณฑ์มี
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
ของวัฒนธรรม      
ไท-ยวน สีคิ้ว 

 
4.22 

 
0.66 

 
มาก 

 
4.11 

 
0.77 

 
มาก 

 
4.38 

 
0.63 

 
มาก 

2) ผลิตภัณฑ์มกีารใช้
วัสดุในท้องถิ่นอย่าง
เหมาะสม 

 
4.30 

 
0.69 

 
มาก 

 
4.07 

 
0.66 

 
มาก 

 
4.58 

 
0.57 

 
มาก
ที่สุด 

3) ผลิตภัณฑ์มกีารใช้
ศักยภาพชุมชนอย่าง
เหมาะสม 

 
4.14 

 
0.69 

 
มาก 

 
4.04 

 
0.65 

 
มาก 

 
4.63 

 
0.56 

 
มาก
ที่สุด 

ผลรวมด้านคง
เอกลักษณเ์ฉพาะถ่ิน 

4.22 0.68 มาก 4.07 0.69 มาก 4.53 0.58 มาก
ที่สุด 

ด้านความสวยงาม   S.D. ระดับ   S.D. ระดับ   S.D. ระดับ 
1) ผลิตภัณฑ์มคีวาม
สวยงาม น่าใช้ 

4.42 0.64 มาก 4.04 0.73 มาก 4.46 0.55 มาก 

2) ผลิตภัณฑ์มรีูปแบบ
ที่น่าสนใจ 

4.24 
 

0.75 มาก 3.96 0.68 มาก 4.38 0.69 มาก 

3) ผลิตภัณฑ์สามารถ
สร้างแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือก 

 
4.24 

 
0.82 

 
มาก 

 
3.96 

 
0.76 

 
ปาน
กลาง 

 
4.34 

 
0.69 

 
มาก 

ผลรวมด้านความ
สวยงาม 

4.30 0.73 มาก 3.98 0.72 ปาน
กลาง 

4.39 0.64 มาก 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย   S.D. ระดับ   S.D. ระดับ   S.D. ระดับ 
1) ผลิตภัณฑ์มคีวาม
เหมาะสมในด้าน
ประโยชน์ใช้สอย 

 
4.44 

 
0.62 

 
มาก 

 
4.08 

 
0.63 

 
มาก 

 
4.50 

 
0.58 

 
มาก
ที่สุด 

2) ผลิตภัณฑ์มคีวาม
เหมาะสมเพ่ือจัด
จําหน่ายเป็นสินค้า
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

 
 

4.57 

 
 

0.49 

 
 

มาก
ที่สุด 

 
 

4.27 

 
 

0.65 

 
 

มาก 

 
 

4.59 

 
 

0.62 

 
 

มาก
ที่สุด 
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ตารางที่ 4.58 (ต่อ) 
รายละเอียด ระดับความคิดเห็น

ผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์

ระดับความคดิเห็น
ผลิตภัณฑ์โคมไฟ 

ระดับความคดิเห็น
ผลิตภัณฑ์หมอน 

( N=370 ) ( N=370 ) ( N=370 ) 
3) ผลิตภัณฑ์ดูแล
รักษาง่าย 

4.28 0.78 มาก 4.01 0.75 มาก 4.34 0.62 มาก 

ผลรวมด้านประโยชน์
ใช้สอย 

4.43 0.63 มาก 4.12 0.67 มาก 4.47 0.61 มาก 

ด้านคณุภาพและ
ราคา 

 S.D. ระดับ  S.D. ระดับ  S.D. ระดับ 

1) ผลิตภัณฑ์มี
คุณภาพ 

4.35 0.67 มาก 4.09 0.66 มาก 4.32 0.60 มาก 

2) ผลิตภัณฑ์มรีาคาที่
เหมาะสม 

4.46 0.64 มาก 4.12 0.70 มาก 4.44 0.34 มาก 

3) ผลิตภัณฑ์มคีวาม
ปลอดภัยในการใช้งาน 

4.50 0.62 มาก
ที่สุด 

4.14 0.62 มาก 4.54 0.57 มาก
ที่สุด 

ผลรวมด้านคณุภาพ
และราคา 

4.44 0.64 มาก 4.11 0.66 มาก 4.43 0.50 มาก 

ผลรวมทุกด้าน 4.35 0.67 มาก 4.07 0.68 มาก 4.46 0.58 มาก 
 

จากตารางที่ 4.86 การผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจกลุ่มชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวนสีคิ้ว มีความพึงพอใจเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก โดยแบ่งออกเป็น
ข้อมูลดังน้ี  

1.ผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับ
มาก (  =4.35 S.D.= 0.67 ) โดยมีด้านคุณภาพและราคา อยู่ในระดับมาก (  =4.44 S.D.= 0.64 ) 
ความคิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอย (  =4.43 S.D.=0.63 ) ความคิดเห็นด้านความสวยงาม (  =4.30 
S.D.=0.73 )  ความคิดเห็นด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น (  =4.22 S.D.=0.68 )  

2. ผลิตภัณฑ์โคมไฟ มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก(  =4.07 S.D.=0.68 )  
โดยมีด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับมาก(  =4.12 S.D.=0.67 ) ความคิดเห็นด้านคุณภาพและ
ราคา (  =4.11 S.D.=0.66 )ความคิดเห็นด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น(  =4.07 S.D.=0.69 ) ความ
คิดเห็นด้านความสวยงาม (  =3.98 S.D.=0.72 ) 
 3. ผลิตภัณฑ์หมอน มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก (  =4.46 S.D.=0.58 )  
โดยมีความคิดเห็นด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น อยู่ในระดับมากที่สุด (  =4.53 S.D.=0.58  ) ความ
คิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอย (  =4.47 S.D.=0.61 ) ความคิดเห็นด้านคุณภาพและราคา (  =4.46 
S.D.=0.50 ) ความคิดเห็นด้านความสวยงาม (  =4.39 S.D =0.64 ) 
 สรุปผล ความพึงพอใจกลุ่มชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน
สีคิ้ว สามารถเล็งเห็นได้ว่า ผลิตภัณฑ์หมอน ได้รับความพึงพอใจจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ได้ดี เพราะ
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เป็นผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนสามารถตอบสนองเรื่องการผลิตได้มากที่สุด และเป็นสินค้าที่มีขนาดและราคาที่
คนทั่วไปเข้าถึงได้ง่าย และยังสามารถนําไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบที่แตกต่าง หรือนําไป
ประยุกต์เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆได้  
 

 4.4.4 การวิเคราะห์เปรียบเทียบตามเกณฑ์การประเมินจากชาวไท-ยวนสีคิ้วระหว่าง
ผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 กลุ่ม โดยใช้ t-test independent 
 

ตารางที่ 4.59 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านคงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น 

ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ีย หมอน สูงกว่า ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติทีร่ะดับ
ความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.47 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
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ตารางที่ 4.60 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านความสวยงามจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านความสวยงาม ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ียระหว่าง ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์  กับ หมอน ไม่แตกต่างอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 
 
 
 

 
ภาพท่ี 4.48 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านความสวยงามจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 

 

ตารางที่ 4.61 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านประโยชน์ใช้สอยจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านประโยชน์ใช้สอย ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ียระหว่าง ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์  กับ หมอน ไม่แตกต่างอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 
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ภาพท่ี 4.49 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านประโยชน์ใช้สอยจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

ตารางที่ 4.62 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านคุณภาพและราคาจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
เกณฑ์การประเมิน กลุ่มตัวอย่างในการ

วิเคราะห์ 
ผลการวิเคราะห์ 

ด้านคุณภาพและ
ราคา 

ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์- โคมไฟ 

ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มี
ค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่
ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์– หมอน 

ค่าเฉล่ียระหว่าง ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์  กับ หมอน ไม่แตกต่างอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 หมอน - โคมไฟ ค่าเฉล่ียของหมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัย
สาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

 
 

 
 
 

ภาพท่ี 4.50 ผลสรุปการวิเคราะห์ด้านคุณภาพและราคาจากชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 



บทที่  5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
5.1 ผลการวิจัย 
 

ในการวิจัยหาแนวทาง ศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ 

 ผลวิจัยสําเร็จเป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการวิจัยอภิปรายผลพร้อม
ข้อเสนอแนะดังน ี้ 

5.1.1 เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิว้ 
5.1.2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
5.1.3 เพ่ือประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
5.1.4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญและผูส้นใจของผลิตภัณฑ์ชุมชนไท-ยวนสีคิ้ว 

5.1.1 สรปุผลการวิจัย ศึกษาวัฒนธรรมชมุชน ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ 
มีขั้นตอนดังน้ี 

1. การศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว สรุปผลคือ ผู้วิจัยได้ลง
พ้ืนที่ เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว และทราบได้ถึงข้อมูลในด้าน
ต่างๆของชุมชน โดยจําแนกได้ดังน้ี 

   1.1 ข้อมูลทั่วไปของชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ชาว ไท-ยวน สีคิ้ว มีที่ชาติกําเนิดมาจากชาว 
ยวน ยูน หรือ โยนก จากเมืองเชียงแสนในอดีต (เชียงรายในปัจจุบัน) โดยมีการย้ายถิ่นฐานจากปัจจัย
ทางสังคม จนท้ายที่สุดจึงได้มาลงหลักปักฐานที่เขตพื้นที่อําเภอสีคิ้วในปัจจุบัน เป็นเวลาราว 200 ปี
มาแล้ว โดยปัจจุบันมีชาวไท เช่ือสาย ยวน อาศัยอยู่ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้วราว 5,000 คน มีกลุ่ม
หมู่บ้านที่มีชาว ไท-ยวน อาศัยอยู่หนาแน่นดังน้ี บ้านสีคิ้ว บ้านโนนกุ่ม บ้านถนนคต และกระจายตัว
ไปตามหมู่บ้าน และ ตําบลต่างๆ ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว โดยยึดอาชีพ เกษตรกรรม เป็นหลัก รวมไป
ถึง ค้าขาย รับจ้าง ข้าราชการ พนักงานบริษัท เป็นต้น ชาว ไท-ยวน สีคิ้วทั้งหมด นับถือศาสนาพุทธ 
และมีกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆท่ีเช่ือโยงกับศาสนา และ วัด อีกทั้งยังมีความเช่ือเก่ียวกับตัวบุคคล
เช่ือมโยงไปถึงสิ่งเหนือธรรมชาติ คือ พ่อพระยาสี่เขี้ยว ซึ่งเช่ือว่าเป็นบรรพบุรุษของชาวสีคิ้ว และเป็น
เสมืองสิ่งศักด์ิสิทธิของชาว ไท-ยวน โดยสังเกตุจาก มีพิธีกรรมและการเฉลิมฉลองที่เก่ียวข้องกับพ่อ
พระยาสี่เขี้ยว โดยในท้องที่อําเภอสีคิ้ว มีวัสดุที่น่าสนใจคือ ไม้ไผ่ ผ้าทอ หินทราย และ เครื่องทองลง
หิน โดยวัสดุดังกล่าวมีคุณสมบัติที่แตกต่างกันและผลิตได้ในเขตพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว 

   1.2 ข้อมูลศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ชาวไท-ยวน สีคิ้ว มีศักยภาพทางด้าน สิ่งทอ  
คหกรรม งานประดิษฐ์ และงานจักสาน โดยศักยภาพดังกล่าว ถูกนํามาใช้เป็นข้อมูลในงานวิจัย
ทางด้าน ศักยภาพชุมชน 

   1.3 ข้อมูลด้านวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยผู้วิจัยแบ่งวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
ออกเป็นหมวดหมู่ ดังน้ี 

         1.3.1 หมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา ผู้วิจัยได้ศึกษาและสรุป
ประเด็นทางด้านหวดหมู่ดังกล่าวว่า ในส่วนของหมวดขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา 
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ของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว มีส่วนประกอบที่เป็นรูปธรรมสามารถศึกษาและนํามาวิเคราะห์เพ่ือเข้าสู่
กระบวนการออกแบบได้ดังน้ีคือ ความเช่ือและไสยศาสตร์ของชาว ไท-ยวน สีคิ้ว,ศาสนาของชาว ไท-
ยวน สีคิ้ว ,ประเพณีกวนข้าวยาคู , ประเพณีตานก๋วยสลาก ,ประเพณีตานขันข้าว ,ประเพณีปอย
ข้าวสังหรือปอยพะสัง ,ประเพณีสงกรานต์ ,ประเพณีสงกรานต์,ประเพณีการข้ึนเฮือนใหม่ ,ประเพณี
แต่งงาน,ประเพณีการยกเสาเอก 

         1.3.2 หมวดภาษาและวรรณกรรม สรุปได้ว่า ชาวไท-ยวน สีคิ้ว มีภาษาที่เป็น
เอกลักษณ์ประจําถิ่นที่มีความแตกต่างจากชาติพันธ์ุอ่ืนๆในพ้ืนที่เดียวกัน ทั้งภาษาพูด และภาษาเขียน 
โดยมีพ้ืนฐานมาจากภาษาเมือง หรือภาษาล้านนา ทางภาคเหนือของประเทศ ปัจจุบันคงไว้เพียงภาษา
พูดเท่าน้ันที่ยังใช้และสามารถพบเห็นได้ใน ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

         1.3.3 หมวดศิลปกรรมและโบราณคดี ผู้ วิจัยได้ทําการสรุปได้ดังน้ี ทางด้าน
สถาปัตยกรรมที่โดดเด่นของ วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวนสีคิ้ว คือ เรือนยวน ที่มีเอกลักษณ์ทางด้าน
สถาปัตยกรรมที่แตกต่างจากบ้านเรือนจากชาติพันธ์ุอ่ืนๆ ในท้องที่ และมีรายละเอียดในส่วนต่างๆที่
เกิดจากภูมิปัญญาของชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ทางด้านศิลปหัตถกรรม ที่น่าสนใจและเป็นเอกลักษณ์อย่าง
หน่ึงคือ หลุก หรือ รหัดวิดนํ้า ซึ่งเป็นลักษณะรูปแบบภูมิปัญญาที่เหมือนกับ หลุก หรือ รหัดวิดนํ้าของ
ทางภาคเหนือ และมีจํานวนมากที่สุดแห่งหน่ึงของภาคอีสาน และท้ายสุด วัฒนธรรมสถาน ในที่น้ี 
หมายถึง ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก หรือคนในท้องที่เรียกว่า “บ้าน
ยวน” ซึ่งเป็นสถานที่รวบรวมองค์ความรู้และภูมิปัญญาต่างๆของชาว ไท-ยวน สีคิ้วเอาไว้ 

         1.3.4 หมวดการละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจของวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน 
สีคิ้ว มีทั้งหมด 5 ชนิดด้วยกัน ประกอบด้วย รําไทยยวน ลําแคนเดือนห้า รําโทน การละเล่น “จับจับ” 
ในงานงันเฮือนติ และการละเล่น “จ๊อกหลุม” ซึ่งการละเล่นแต่ละประเภทมีความแตกต่างกันทั้ง
ทางด้านที่มา สถานที่ และช่วงเวลา และการละเล่นจากวัฒนธรรมเดิมของชาวยวน การละเล่นบาง
ชนิดได้มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง ตามบริบทของสังคมและสภาพแวดล้อม และมีบางชนิดที่เป็น
การละเล่นที่สร้างขึ้นมาใหม่ การละเล่นจากวัฒนธรรมเดิมของชาวญวนคือ การละเล่น “จับจับ” ใน
งานงันเฮือนติ และการละเล่น “จ๊อกหลุม” การละเล่นบางชนิดได้มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง ตาม
บริบทของสังคมและสภาพแวดล้อม คือ  รําไทยยวน และ ลําแคนเดือนห้า โดยผนวกเข้ากับเคร่ือง
ดนตรี ท่าฟ้อนรํา รวมไปถึงคําร้องทํานอง ที่มาจากวัฒนธรรมของชาวอีสาน โดยผสมผสานกับ
วัฒนธรรมยวน จนออกมาเป็นการละเล่นดังกล่าว ประเภทสุดท้ายคือการละเล่นที่สร้างขึ้นมาใหม่ คือ
รําไท-ยวน เป็นลักษณะการฟ้อนรําที่คิดค้นขึ้นมาใหม่โดยอิงจากพ้ืนฐานการละเล่นและนาฏศิลป์เดิม
ของชาวยวน โดยเน้ือหาของรําไท-ยวน จะพยายามสื่อถึงตัวตนและวัฒนธรรมของชาวไท-ยวน 

        1.3.5 หมวดความเป็นอยู่และวิทยาการ ในหมวดหมู่น้ีจะรวบรวมภูมิปัญญาที่เก่ียวข้อง
กับการดํารงชีวิตซึ่งถ่ายทอดออกมาในรูปแบบของสิ่งต่างๆในชีวิตประจําวัน โดยประกอบไปด้วย 3 
ส่วนหลักๆดังน้ีคือ เครื่องมือเคร่ืองใช้ ยกตัวอย่างเช่น ไซ ยอ กระเชอ คุ กระด้ง กระจาด ตะแกรง 
งอบ ตะกร้อ เป็นต้น โดยเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆมักมีความเช่ือมโยงกับการเกษตรโดยเป็นอุปกรณ์ที่
ใช้กับผลผลิตทางการเกษตรหรือเป็นอุปกรณ์ที่ใช้สําหรับจับ ดัก สัตว์ และรวมถึงอุปกรณ์สําหรับใช้ใน
ชีวิตประจําวัน ส่วนต่อไปคือ การคหกรรม ในส่วนของการคหกรรม ในที่น้ีว่าด้วย วัฒนธรรมอาหาร
ของชาวไท-ยวน โดยอาหารของชาวไท-ยวนน้ัน มีทั้งคาวและหวาน และเล็งเห็นได้ว่าอาหารของชาว
ไท-ยวน มีพ้ืนฐานใกล้เคียงกับวัฒนธรรมอาหารของทางภาคเหนือของประเทศไทย  เช่น นํ้าพริกหมู
ของชาวไท-ยวนสีคิ้ว คล้ายคลึงกับนํ้าพริกอ่องของทางภาคเหนือ ตําขนุนของชาวไท-ยวนสีคิ้ว 
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คล้ายคลึงกับยําบ่าหนุนของทางภาคเหนือ โดยท้ังสองชนิดน้ีมีความใกล้เคียงกันมากในเร่ืองของ
รสชาติและส่วนผสมหากแต่จะแตกต่างกันบ้างที่ ช่ือเรียกเท่าน้ัน หรือรวมไปถึงขนมบางชนิด
ยกตัวอย่างเช่น ข้าวเป๋ียง ในวัฒนธรรมอาหารของชาวไท-ยวน สีคิ้ว จะเป็นขนมที่พบได้ทางภาคเหนือ
ของประเทศไทยเท่าน้ันแต่กลับไม่มีในภาคอีสาน ซึ่งอนุมานได้ว่าความใกล้เคียงทางวัฒนธรรมอาหาร
เหล่าน้ีมาจากท่ีชาวไท-ยวนสีคิ้ว น้ันได้มีบรรพบุรุษที่อพยพมาจากทางภาคเหนือของประเทศไทย
น่ันเอง และท้ายสุด งานประดิษฐ์เย็บปักถักร้อยทอ  เพ่ือเป็นข้าวของเคร่ืองใช้  ชาวไท-ยวนสีคิ้วมี
ทักษะการทอผ้าชนิดหนึ่งที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวไท-ยวนสีคิ้ว และมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักโดยทั่วไป คือ 
ผ้าซิ่นยวน และยังมีผ้าชนิดอ่ืนๆเช่น ผ้าห่มมุก ที่มีความละเอียดและปราณีตมากกว่าผ้าซิ่นยวน  และ
มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างกัน รวมไปถึงผ้าขาวม้าที่มีการผลิตในชุมชนเช่นกัน 

   1.4 และจากการศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน  ไท-ยวน สีคิ้ว ทั้งหมด
ข้างต้น ผู้วิจัยได้ วิเคราะห์ปัจจัยในการหาค่าความสําคัญของวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้วที่เหมาะสมเพ่ือ
ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยกระบวนการ วิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy 
process) โดยผู้เช่ียวชาญ 5 ท่าน ได้ผลลัพท์ดังน้ี   

   ค่าคะแนนทีไ่ด้จากการวิเคราะห์  
ศาสนาและความเช่ือ [(0.08)(0.35)+(0.17)(0.17)+(0.11)(0.13)+(0.09)(0.35)] ÷ 4 = 0.10 
ชีวิตและความเป็นอยู่  [(0.14)(0.35)+(0.16)(0.17)+(0.33)(0.13)+(0.22)(0.35)] ÷ 4 = 0.20 
ภูมิปัญญา  [(0.26)(0.35)+(0.24)(0.17)+(0.20)(0.13)+(0.20)(0.35)] ÷ 4 = 0.23 
ศิลปะและงานฝีมือ  [(0.52)(0.35)+(0.43)(0.17)+(0.36)(0.13)+(0.49)(0.35)] ÷ 4 = 0.47 

   โดยสามารถสรุปได้ดังน้ี ประเภทของวัฒนธรรมที่เหมาะสมเพ่ือนําไปสู่กระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์โดยเรียงลําดับจากความสําคัญมากไปหาน้อย จากกระบวนการวิเคราะห์
ตามลําดับช้ัน AHP (analytic hierarchy process) คือ  

        1.4.1. ศิลปะและงานฝีมือ   
        1.4.2. ภูมิปัญญา   
        1.4.3. ชีวิตและความเป็นอยู่   
        1.4.4. ศาสนาและความเช่ือ 

5.1.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  
1. ผู้วิจัยได้ทําหารวิเคราะห์จากประเภทของผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ประเภทสินค้าอุปโภค

ที่มีความสอดคล้องกับศักยภาพชุมชน 20 อันดับแรก ที่ได้รับความนิยม นํามาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย 
ได้ผลสรุปประเภทของผลิตภัณฑ์คือ ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิค โคมไฟ และ หมอน โดย
รูปแบบที่ถูกคัดเลือกด้วยผู้เช่ียวชาญคือ ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิคในรูปแบบที่ 1 โคมไฟใน
รูปแบบที่ 5 และหมอนในรูปแบบที่ 4 

2. วิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ด้วยเทคนิค quality function 
deployment (QFD) และสามารถสรุปได้ดังน้ี 

   2.1 ในประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์สารสนเทศ ต้องคํานึงถึง  
         2.1.1 รูปแบบของผลิตภัณฑ์ มีการใช้ศักยภาพของชุมชนด้านวัสดุและการผลิต เป็น

ส่วนสาคัญ มากที่สุด  
         2.1.2 สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว รวมไปถึงมีการผสมผสาน

ประเภทของวัฒนธรรม 
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         2.1.3 ผลิตภัณฑ์มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการผสมผสานของวัสดุ
และกรรมวิธีการผลิต  

         โดยกลุ่มผู้เช่ียวชาญซึ่งประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วนท้องถิ่น และ 
ปราชญ์ชาวบ้าน มีความคิดเห็นด้านรูปแบบที่เหมาะสมคือ รูปแบบที่ 1 คิดเป็นร้อยละ 77.8 

    2.2 ในประเภทโคมไฟต้องคํานึงถึง  
         2.2.1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ มีการใช้ศักยภาพของชุมชนด้านวัสดุและการผลิต และ

ความผสมผสานขององค์ประกอบ เป็นส่วนสาคัญ มากที่สุด  
         2.2.2. สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว รวมไปถึงมีการผสมผสาน

ประเภทของวัฒนธรรม 
         2.2.3. ผลิตภัณฑ์มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการผสมผสานของวัสดุ  

โดยกลุ่มผู้เช่ียวชาญซึ่งประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วนท้องถิ่น และ ปราชญ์ชาวบ้าน มี
ความคิดเห็นด้านรูปแบบที่เหมาะสมคือ รูปแบบที่ 5 คิดเป็นร้อยละ 55.55 

   2.3  ในประเภทหมอน ต้องคํานึงถึง  
         2.3.1. รูปแบบผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยสามารถ

สื่อถึงเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม และมีวัสดุที่สื่อได้ถึงวัฒนธรรม เป็นส่วนสาคัญ มากที่สุด  
         2.3.2. มีการใช้ศักยภาพของชุมชนด้านวัสดุและการผลิต เป็นองค์ประกอบสําคัญของ

ผลิตภัณฑ์ 
          2.3.3. ผลิตภัณฑ์มีความหลากลายทางความคิดสร้างสรรค์ มีการผสมผสานของวัสดุ 

และการสื่อถึงวัฒนธรรม  
            โดยกลุ่มผู้เช่ียวชาญซึ่งประกอบด้วย นักวิชาการ การบริหารส่วนท้องถิ่น และ 
ปราชญ์ชาวบ้าน มีความคิดเห็นด้านรูปแบบที่เหมาะสมท่ีสุดคือ รูปแบบที่ 4 คิดเป็นร้อยละ 55.55 

5.1.3 เพื่อประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการประเมินมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ของผู้เช่ียวชาญ 

โดยประเมินด้วยการพินิจเป็นรายข้อตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ที่เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์
จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยเรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้ดังน้ี ผลิตภัณฑ์ประเภทของ
ใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  อยู่ในระดับมากที่สุด (  =4.68 S.D.=0.46) ผลิตภัณฑ์ประเภท
หมอน อยู่ในระดับมากที่สุด (  =4.52 S.D. =0.69 ) และ ผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟ อยู่ในระดับมาก 
(  =4.43 S.D. =0.61 ) 

5.1.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญและผู้สนใจผลิตภัณฑ์ จากวัฒนธรรม
ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยแบ่งเป็นสองส่วนดังน้ี  

1 ผลประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ จากการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของ
ผู้เช่ียวชาญ ในการให้คะแนนความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้ดังน้ี   

   1.1 จากการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ในการให้คะแนนความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์ประเภทหมอน อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.69,S.D. = 0.48) ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.75,S.D. = 0.47) ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม มีระดับ
ความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.72,S.D.= 0.48) ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ มีระดับความพึง
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พอใจมาก (  = 4.61,S.D. = 0.50)  โดยผู้เช่ียวชาญให้ความสําคัญกับ กระบวนการผลิต และ ด้าน
การประยุกต์ใช้วัสดุอ่ืนในชุมชน รวมถึงรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ในด้านการใช้งานและการทําความ
สะอาด  

  1.2 ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 
4.67,S.D. = 0.51) ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 
4.83,S.D. = 0.30) ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด (  = 4.67,S.D. = 
0.65) ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.57) ซึ่งจาก
ผลค่าเฉลี่ยที่ได้ ทําให้ทราบถึงความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อ ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้สําหรับ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  โดยผู้เช่ียวชาญให้ความสําคัญกับ กระบวนการผลิต วัสดุในการผลิต และ
เทคนิคในการผลิต เพ่ือประยุกต์ใช้ในสถานการณ์จริงในชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงที่สุด เพ่ือให้เกิดการ
ต่อยอดของผลิตภัณฑ์ 

  1.3  จากการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ในการให้คะแนนความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟ อยู่ในระดับมาก (  = 4.32,S.D. = 0.53) ด้านกระบวนการค้นคว้าทาง
สังคม  มีระดับความพึงพอใจมาก (  = 4.50,S.D. = 0.53) ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีระดับ
ความพึงพอใจมาก (  = 4.42,S.D. = 0.46) และ ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ มีระดับความ
พึงพอใจมาก (  = 4.05,S.D. = 0.52) ซึ่งจากผลค่าเฉล่ียที่ได้ ทําให้ทราบถึงความพึงพอใจของ
ผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อ ผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟ โดยผู้เช่ียวชาญให้ความสําคัญกับ กระบวนการผลิต 
เทคนิคในการผลิต และศักยภาพของชุมชน ที่มีผลต่อกระบวนการผลิต เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอนาคต 

  1.4 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญ ด้วย t-test independent   
  ด้านกระบวนการค้นคว้าทางสังคม ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูง

กว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉลี่ย ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ มีค่า สูงกว่า หมอน อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉลี่ยของ
หมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

  ด้านการกระทําหรือการปฏิบัติการ ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูง
กว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ีย หมอนมีค่าสูงกว่า ของใช้
สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ียของหมอน 
มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

  ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูงกว่า 
โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ีย หมอนมีค่าสูงกว่า ของใช้สําหรับ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉลี่ยของหมอน มีค่า 
สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

2. ผลประเมินความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน ในเขตพื้นที่ อําเภอสีคิ้ว จากการ
วิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ในการให้คะแนนความพึงพอใจ 
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว โดยเรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้ดังน้ี   

   2.1 ผลิตภัณฑ์หมอน มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก (  =4.46 S.D.= 
0.58)  โดยมีความคิดเห็นด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น อยู่ในระดับมากที่สุด (  =4.53 S.D. = 0.58) 
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ความคิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอย (  =4.47 S.D. = 0.61) ความคิดเห็นด้านคุณภาพและราคา (  
=4.46 S.D. = 0.50 ) ความคิดเห็นด้านความสวยงาม (  =4.39 S.D. = 0.64 ) 

   2.2 ผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (  =4.35 S.D. = 0.67 ) โดยมีด้านคุณภาพและราคา อยู่ในระดับมาก ( =4.44 S.D. = 
0.64 ) ความคิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอย (  =4.43 S.D. = 0.63  ) ความคิดเห็นด้านความสวยงาม 
(  =4.30 S.D. = 0.73  )  ความคิดเห็นด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น (  =4.22 S.D. = 0.68 ) 

   2.3 ผลิตภัณฑ์โคมไฟ มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก (  =4.07 S.D. = 
0.68)  โดยมีด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับมาก(  =4.12 S.D. = 0.67 ) ความคิดเห็นด้านคุณภาพ
และราคา (  =4.11 S.D. = 0.66 )ความคิดเห็นด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น(  =4.07 S.D. = 0.69 ) 
ความคิดเห็นด้านความสวยงาม (  =3.98 S.D. = 0.72 ) 

   2.4 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ด้วย t-test 
independent   

   ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูงกว่า 
โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉลี่ย หมอน สูงกว่าของใช้สําหรับ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉลี่ยของหมอน มีค่า 
สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95%  

   ด้านความสวยงาม ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูงกว่า โคมไฟ 
อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉลี่ยระหว่าง ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ กับ หมอน ไม่แตกต่างอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ียของ
หมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

   ด้านประโยชน์ใช้สอย ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูงกว่า โคมไฟ 
อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ียระหว่าง ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ กับ หมอน ไม่แตกต่างอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ียของ
หมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

   ด้านคุณภาพและราคา ค่าเฉล่ีย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  มีค่า สูงกว่า โคมไฟ 
อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ียระหว่าง ของใช้สําหรับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ กับ หมอน ไม่แตกต่างอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ค่าเฉล่ียของ
หมอน มีค่า สูงกว่า โคมไฟ อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่น 95% 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

ในการวิจัยครั้งน้ี เรื่อง ศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ที่ผู้ วิจัยใช้ในการวิจัยประกอบไปด้วย กลุ่มชาวบ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว 
ผู้เช่ียวชาญด้านวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว, เจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นและปราชญ์
ชาวบ้านในชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีประกอบไปด้วย แบบสัมภาษณ์,แบบ
สังเกต, แบบสอบถาม และแบบประเมิน เพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลซึ่งผลการวิจัยจําแนก
ออกเป็น 4 ส่วน ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ดังน ี้ 
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 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1  เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน  ไท-ยวน สีคิ้ว ใน
กระบวนการศึกษาพบว่า ชาวไท-ยวน สีคิ้ว สืบเช่ือสายมาจากชาว ไท-ยวน เชียงแสน และมีการสืบ
ทอดวัฒนธรรมไท-ยวน ต่อกันมาจนถึงปัจจุบัน แม้จะมีการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมไปจากของเดิม
ในบางส่วน ด้วย “การปรับตัวให้เข้ากับสภาวะแวดล้อม “ ตามหลักทฤษฎีนิเวศน์วิทยาวัฒนธรรม 
(Cultural Ecology Theory) ของ จูเลียน เอช สจ็วต (Julian H. Steward) ( 2551: 24) ผู้วิจัยจึงได้
ทําการศึกษาและรวบรวม วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ตามประเภทของวัฒนธรรม (กระทรวง
วัฒนธณรม 2560 ) และใช้การวิเคราะห์ ด้วยเทคนิคกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ัน AHP 
(analytic hierarchy process) ตามหลักกรอบแนวคิดในการศึกษามิติทางวัฒนธรรมของ พรเทพ 
เลิศเทวศิริ(2547 : 21) จากการวิเคราะห์ ผู้วิจัยพบว่า วัฒนรรมทางด้านศิลปะและงานฝีมือ เป็น
ประเภทของวัฒนธรรมที่ เหมาะสมท่ีสุดสําหรับการนํามาใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ใน
กระบวนการออกแบบ ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาประเภทของผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่เหมาะสม กับชุมชน ไท-
ยวน สีคิ้ว และทําการสรุปเลือกผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมมา 3 ชนิด ได้แก่ ของใช้เก่ียวกับอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ โคมไฟ และหมอน โดยผู้วิจัยได้ทาการออกแบบร่างระดมความคิดด้านรูปแบบเพ่ือการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ และทาการคัดเลือกรูปแบบที่เหมาะสมโดยใช้หลักทฤษฎี การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
,การสร้างสรรค์ และการใช้ศักยภาพในท้องถิ่น โดยคัดเลือกรูปแบบที่เหมาะสมและนําไปปรึกษา
ผู้เช่ียวชาญ ตามกรอบแนวคิด แนวคิด Osborn’s checklist   ของ อรัญ วานิชกร (2559 : 51-54) 
ว่าด้วยเร่ืองแนวคิดหลักการออกแบบ และ แนวคิดที่หลากหลายทางความคิดสร้างสรรค์ โดยนํามาใช้
ในกระบวนการออกแบบ อาทิเช่น การผสมผสานวัสดุต่างๆเข้าด้วยกัน ,การเปลี่ยนวิธีการนําเสนอ, 
การเปลี่ยนวิธีการใช้งาน , การพลิกแพลงกรรมวิธีการผลิต เป็นต้น และให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิด 
ของ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2532 : 129-136) ว่าด้วย พยายามใช้วัสดุภายในท้องถิ่นให้มากที่สุด, ผลงานที่
ผลิตจะต้องแสดงออกถึงสารรูป (Image) และ พยายามใช้แรงงานด้านหัตถกรรมให้มากที่สุด 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือประเมินตามมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ในการประเมินมารต
ฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ของผู้เช่ียวชาญ โดยประเมินด้วยการพินิจเป็นรายข้อตามมารตฐาน 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ที่เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ผู้วิจัยได้
ทําการศึกษาของเขตของมารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) โดยเหลือกประเภทของมารตฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) สํานักงานมารตฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) (2545) ที่สองคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว โดยคํานิยาม และสร้างเป็นประเด็นคําถามเพ่ือรับการประเมิน
จากผู้เช่ียวชาญ  

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว อันประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ , โคมไฟ 
และหมอน โดยจําแนกออกเป็นสองกล่มคือ กลุ่มผู้เช่ียวชาญ และ กลุ่มประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
ในส่วนของการประเมินความพึงพอใจจากผู้เช่ียวชาญ ผู้วิจัยประยุกต์ใช้กรอบแนวคิดของ พันธ์ทิพย์  
รามสูตร (2540 : 29) และมารุต อัมรานนท์ (2543 : 50)  ในประเด็น ต้องมีกระบวนการค้นคว้าทาง
สังคม  (Social Investigation) สอดคล้องกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์สําหรับชุมชน ไท-ยวน 
สีคิ้ว ที่นําเอาวัฒนธรรมท้องถิ่น มาเป็นปัจจัยหลักในการออกแบบ โดยข้อสรุปทางวัฒนธรรมที่ได้ มา
จากกระบวนการศึกษาทางสังคม การกระทําหรือการปฏิบัติการ (Action) สอดคล้องกับกระบวนการ
ศึกษาค้นคว้างานวิจัย โดยผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญกับการมีส่วนร่วมของชุมชน ด้วยการนําเอาองค์
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ความรู้และภูมิปัญญาจากปราชน์ชาวบ้านในท้องที่มารวบรวมเป็นศักยภาพของชุมชน อีกทั้งยังมี
ขั้นตอนการเสวนากลุ่มที่ให้ชาวบ้านในชุมชนได้มีบทบาทร่วมในงานวิจัยและด้านคงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น สอดคล้องในด้านการนําเอาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มาปรากฏในงานวิจัย ทั้งด้าน
วัสดุ และด้านแรงบันดาลใจในการออกแบบ การมีส่วนร่วมของชุมชน ในส่วนของการประเมินความ
พึงพอใจจากประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ซึ่งจากการลงพ้ืนที่สอบถามความพึงพอใจของประชากรชาว 
ไท-ยวน สีคิ้ว กลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจทางด้านการสื่อถึงวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว และวิธีการ
การนําเอาวัฒนธรรมมาใช้ในการออกแบบ รวมถึงให้ความสนใจเรื่องประโยชน์ใช้สอย ความเหมาะสม
การจัดจําหน่ายในฐานะผลิตภัณฑ์ชุมชน และเร่ืองของ ราคา ในการจัดจําหน่าย ซึ่งสอดคล้องกับ
แนวคิดของ มารุต อัมรานนท์ (2543 : 50)   

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 5.3.1 ข้อเสนอแนะเพ่ือการนําผลงานวิจัยไปใช้ 
 1 การศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ควรกําหนดทิศทางในการรวบรวมข้อมูลในเชิง
สังคมศาสตร์เพ่ือให้สามารถมองเห็นมิติทางวัฒนธรรมที่ผ่านตัวแปรทางสังคมได้ ก่อนจะนํามา
สังเคราะห์ตามกรอบแนวคิดที่กําหนด 
 2 วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว มีความแตกต่างจาก วัฒนธรรม ไท-ยวน จากแหล่งอ่ืนอยู่
บ้าง ในรายละเอียดปลีกย่อย เพราะฉะน้ันการนําวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ด้านใดด้านหน่ึงไปใช้ 
ควรศึกษาในรายละเอียดของวัฒนธรรม น้ันๆให้ชัดเจน 
 3 ศักยภาพชุมชนในพ้ืนที่ มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา องค์ความรู้ต่างๆจึงมีลดลงและ
เพ่ิมเติมเสมอ 
 4 ผ้าซิ่นยวน มีเอกลักษณ์ทางภูมิปัญญาอย่างหน่ึงคือลวดลายที่เป็นลายขวาง และตีนซิ่น 
การนําผ้าซิ่นยวนมาใช้ในการออกแบบ ควรคํานึงถึงจุดน้ีด้วยเช่นกัน 
 5 ควรนําเสนอ วัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ในมุมมองของส่วนรวมที่ส่งผลประโยชน์ต่อ
ส่วนรวม  ไม่ใช่เป็นวัฒนธรรมของกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง ที่จะเกิดประโยชน์เพียงเฉพาะกลุ่ม 
 6 ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ ควรคํานึงถึงความสําคัญของวัฒนธรรมและศักยภาพ
ชุมชน เป็นหลัก เพราะปัจจัยทั้งสองนี้จะเป็นปัจจัยหลักที่ทําให้ชุมชนสามารถสร้างสรรค์และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ด้วยตัวเองอย่างมีศักยภาพ 

 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยต่อไป 
 1 การวิจัยครั้งต่อไป ในกระบวนการศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ควรเสริมประเด็น
เรื่องการตีความรูปแบบวัฒนธรรมบางชนิดที่เป็น ลักษณะนามธรรม เช่น ภาษาพูด เพ่ือนํามาใช้เป็น
ส่วนหน่ึงของงานวิจัย  
 2 ควรมีการเพ่ิมเติมกระบวนการถ่ายทอดองค์ความรู้เพ่ิมเติมให้กับชุมชนเพ่ือเติมเต็มศักภาพ
ชุมชนให้มีทักษะที่ตอบสนองต่อกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอนาคต 
 3 จากการวิจัยที่เกิดขึ้นในคร้ังน้ีทําให้ทราบได้ว่าการศึกษาค้นคว้าข้อมูลและหลักทฤษฎีที่
เก่ียวข้องรวมท้ังการสอบถามความคิดเห็นของกลุ่ม ผู้เช่ียวชาญ มีความสาคัญมากสําหรับการวิจัย ทั้ง
ในกระบวนการศึกษาวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว และ การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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 4 ในพ้ืนที่อําเภอสีคิ้ว มีวัสดุที่มีความน่าสนใจอ่ืนๆเช่น หินทราย หากสามารถนํามาบูรณา
การณ์ ผสมผสานกับวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว ย่อมเกิดผลดีต่อสังคมในวงกว้างมากข้ึน 
 5 ในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ควรเพ่ิมกระบวนการ 
Design และ เพ่ิมผู้ทรงคุณวุฒิทางด้านการออกแบบ เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลายและมี
ความน่าสนใจย่ิงขึ้น 
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ของท่ีระลึกเพือ่การท่องเท่ียวในพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนอืตอนล่าง. คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 

มารุต อัมรานนท์.2543. แนวทางในการศกึษาศิลปะพื้นบ้าน. วารสารสถาบันวิจัยศิลปวัฒนธรรม 
รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ.2546. ทุนวัฒนธรรม. กรุงเทพฯ : มติชน 
รพีพัฒน์ มั่นพรม และนิรัช  สุดสังข์ .2553. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากดินเผากลุ่ม

หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาบ้านมอญ  ตําบลบ้านแก่ง  อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค์. 
วารสารมหาวิทยาลัยนเรศวร 
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รองศาสตราจารย์ ดร.ปานฉัตท์ อินทร์คง.2560. การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม แนวคิด รูปแบบ 
และการวิเคราะห์. กรุงเทพ : อันลิมิต พริ้นทต้ิง จํากัด 

วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร.2548. หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์. กรุงเทพฯ : แอ๊ปป้า 
พริ๊นท์ต้ิง กรุ๊ป จํากัด 

วิฑูรย์ ตันศิริคงคล.2557.  AHP การตัดสินใจขั้นสูงเพื่อความก้าวหน้าขององค์กรและความอยู่ดีมี
สุขของมหาชน. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพ์จุฬาลงกร มหาวิทยาลัย 

วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.2532. ศิลปหัตถกรรมไทย.กรุงเทพมหานคร:การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. 
ศูนย์ข่าวนครราชสีมาผู้จัดการออนไลน์2560. เปิดตลาดวัฒนธรรม “บ้านยวน นครจันทึก” แหล่ง

ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ใ ห ม่  ก ลุ่ ม ช า ติ พั น ธุ์ ไ ท -ย ว น  แ ห่ ง เ ดี ย ว ใ น โ ค ร า ช .  [ Online]     
http://www.manager.co.th/euro2004/ViewNews.aspx?NewsID=9600000091114 

สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติกระทรวงวัฒนธรรม.2552. คู่มือศูนย์วัฒนธรรมใน
สถานศึกษา. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึก 

สุภางค์ จันทวานิช.2531. การวิเคราะห์ข้อมูลวิจัยเชิงคุณภาพ. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพ์จุฬาลงกร 
มหาวิทยาลัย 

สุมิตรา ศรีวิบูลย์.2547. การออกแบบอัตลักษณ์ (Corporate Identity). นนทบุรี : Core 
Function 

เอกวิทย์ ณ ถลาง.2546. ภูมิปัญญาท้องถ่ินกับการจัดการความรู้. กรุงเทพฯ : อมรินทร์ 
อมรรัตน์ อนันต์วราพวษ์.2560. หลักการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาไทย. กรุงเทพฯ: 

สํานักพิมพ์จุฬาลงกร มหาวิทยาลัย 
อรัญ วานิชกร .2559. การออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน . กรุงเทพฯ :  สํานักพิมพ์จุฬาลงกร 

มหาวิทยาลัย 
อรุณวรรณ ต้ังจันทร์ และนิรัชสุดสังข์.2554.  การออกแบบผลิตภัณฑ์ของฝากของท่ีระลึกจากผ้าปัก

ของชาวเขาเผ่าม้ง  ตําบลเข็กน้อย  อําเภอเขาค้อ  จังหวัดเพชรบูรณ์ . วารสาร
มหาวิทยาลัยนเรศวร 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
หนังสือราชการ 
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ภาคผนวก ข 
รูปถ่ายข้ันตอนการทําวิจัย
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ภาพท่ี 1 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้วจากผู้เช่ียวชาญ 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2 การเสวนากลุ่มร่วมกับ ชาว ไท-ยวน  
 

 
 
 

ภาพท่ี 3 การสอบถามด้านวัฒนธรรมไท-ยวน สีคิ้ว จากผูเ้ช่ียวชาญ คือ ดร.ชัชรินทร์ สถิตธรรมรงค์ 
 
 



 245

 
 

ภาพท่ี 3 การสอบถามด้านการออกแบบ จากผู้เช่ียวชาญ คือ อาจารย์ ณฐัชัย พันธ์แก้ว 
 

 
 

ภาพท่ี 4 ศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

 
 

ภาพท่ี 5 ศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
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ภาพท่ี 6 ศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

 
 

ภาพท่ี 7 ศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

 
 

ภาพท่ี 8 ศักยภาพชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
 



 247

 
 

ภาพท่ี 9 ผู้เช่ียวชาญ อาจารย์ สุธัญญา สทิธิกูลเกียติ ทําการประเมินแบบ 
 

 
 

ภาพท่ี 10 ผู้เช่ียวชาญ นาย อภิชาติ พงธราธาร ทําการประเมินแบบ 
 

 
 
 

ภาพท่ี 11 ผู้เช่ียวชาญ นายชุตินันท์ ทองคํา ทําการประเมินแบบ 
 



 248

 
 

ภาพท่ี 12 ผู้วิจัยร่วมเสวนากลุ่มกับชาวบ้าน 
 

 
 

ภาพท่ี 13 ผู้วิจัยร่วมเสวนากลุ่มกับชาวบ้าน 
 
 

 
 

ภาพท่ี 14 ผู้วิจัยร่วมเสวนากลุ่มกับชาวบ้าน 
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ภาพท่ี 15 ต้นแบบและการผลิตของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์
 

 
 

ภาพท่ี 16 ต้นแบบและการผลิตโคมไฟ 
 

 
 

ภาพท่ี 17 ต้นแบบและการผลิตหมอน 
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ภาพท่ี 18 ประเมินต้นแบบตามเทียบเกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย ผู้เช่ียวชาญ 
 
 

 
 

ภาพท่ี 19 ประเมินต้นแบบตามเทียบเกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย ผู้เช่ียวชาญ 
 

 
 

ภาพท่ี 20 ประเมินต้นแบบตามเทียบเกณฑ์มารตฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย ผู้เช่ียวชาญ 
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ภาพท่ี 21 ประเมินความพึงพอใจจากผู้เช่ียวชาญ นาง น้อม ดิษฐานุสร 
 

 
 

ภาพท่ี 22 ประเมินความพึงพอใจจากผู้เช่ียวชาญ อาจารย์ สุธัญญา สทิธิกูลเกียติ 
 

 
 

ภาพท่ี 23 ประเมินความพึงพอใจจากผู้เช่ียวชาญ นาย อภิชาติ พงธราธาร 
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ภาพท่ี 24 ประเมินความพึงพอใจโดยชาว ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

 
 

ภาพท่ี 25 ภาพวาดคาแรกเตอร์ตัวการ์ตูน ไท-ยวน สีคิ้ว 
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ภาคผนวก ค 
เครื่องมือที่ใช้ในการทําวิจัย
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
 
 
 
 
 

เรื่อง   ศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สคีิว้ สําหรบัออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

คําชีแจง  วัตถุประสงค์ในการสัมภาษณ์เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูลวัฒนธรรมชุมชน ไท ยวน สีคิว้ 
แบบสัมภาษณแ์บ่งออกเป็น 2 ตอน ดังน้ี 
 ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้เช่ียวชาญ 
 ตอนท่ี 2 ประเด็นที่ใช้ในการสัมภาษณ ์
 
ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้เช่ียวชาญ 
1. ช่ือผู้ให้ข้อมลู……………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2. เพศ…………………………………………………......     3. อายุ……………………………………..…………………… 
4. อาชีพ……………………………………………………………………………………………………………………………….. 
5. ตําแหน่ง……………………………………………………………………………………………………………………………. 
6. วันที่สัมภาษณ์ …………………………………………………………………………………… 
 
ตอนท่ี 2 ประเด็นที่ใช้ในการสัมภาษณ์ ผู้วิจยัได้ใช้การจัดหมวดหมู่ของวัฒนธรรมพ้ืนบ้านจากสภา
วัฒนธรรมแห่งชาติในการต้ังคําถาม บางส่วน  
1.  ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ และศาสนา ของวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 
1.1 ความเช่ือ ของวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบสัมภาษณ์ 
การศึกษาข้อมูลวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 

ตําบล สีคิ้ว อําเภอ สีคิ้ว จังหวัด นครราชสีมา 
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1.2 ปรัชญา ของวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
1.3 ศาสนา ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
1.4 ไสยศาสตร์ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
1.5 โหราศาสตร์ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
1.6 กฎหมาย ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
1.7 ธรรมเนียมการปกครอง ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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1.8 การปลูกฝงัและสืบทอด ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
1.9 ประเพณี ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.  ภาษาและวรรณกรรม ของวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 
2.1 ข่าวสาร ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.2 วรรณกรรม ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.3 ภาษาศาสตร์และหลักภาษา ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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2.4 ภาษาถิ่นและภาษาชนต่างกลุ่ม ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.5 นิทานและภูมินาม ของชาว ไท ยวน สคีิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.6 ความเรียงและฉันทลักษณ์ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.7 ปริศนาคําทาย ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.8 วาทการ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2.9 ภาษิต ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………  
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3.  ศิลปกรรมและโบราณคดี ของวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิว้ 
3.1 จิตกรรม ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
3.2 ประติมากรรม ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
3.3 สถาปัตยกรรม ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
3.4 ศลิปะหัตถกรรม ของชาว ไท ยวน สีคิว้ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
3.5 โบราณคดี ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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3.6 การวางแผนเมืองและชุมชน ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
3.7 วัฒนธรรมสถาน ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.  การละเล่นดนตรีและการพักผ่อนหย่อนใจ ของวัฒนธรรม ไท ยวน สคีิ้ว 
4.1 การขับร้องและดนตรี ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.2 ระบํารําฟ้อน ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.3 มหรสพ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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4.4 เพลงเด็กและเพลงกล่อมเด็ก ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.5 เพลงปฏิพากย์ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.6 การละเลน่พ้ืนบ้าน ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.7 กีฬานันทนาการ ของชาว ไท ยวน สีคิว้ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.8 การท่องเที่ยว ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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4.9 ธุรกิจ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
5.  ชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ ของวัฒนธรรม ไท ยวน สีคิ้ว 
5.1 เครื่องมือเคร่ืองใช้ ของชาว ไท ยวน สคีิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
5.2 คหกรรมศาสตร์ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
5.3 การสาธารณะสุข ของชาว ไท ยวน สีคิว้ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
5.4 ที่อยู่อาศัย ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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5.5 ชีวประวัติ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
5.6 เกษตรกรรม ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
5.7 บริการ ของชาว ไท ยวน สีคิ้ว 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
6.  ความสําคัญของ ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
7.  ความความคาดหวังของ ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรม ไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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8.  ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
 
 
 
 
 

เรื่อง   ศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สคีิว้ สําหรบัออกแบบผลิตภัณฑ์ 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 1.  แบบสอบถามน้ีจัดทําขึ้นเพ่ือสอบถามความคิดเห็นผู้เช่ียวชาญ จํานวน 5 ท่าน ที่มต่ีอ
งานวิจัยเรื่องศึกษาวัฒนธรรมชุมชนไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้านการศึกษาข้อมูล
ทางวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว  ที่ผ่านกระบวนการสังเคราะห์มาแล้ว โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเฟ้นหา 
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มคีวามสําคัญ สาํหรับนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์  

2.  โปรดตอบแบบสอบถามทุกข้อตามความคิดเห็นของท่านเอง 
3.  ข้อมลูที่ได้จากแบบสอบถามน้ีใช้สําหรบัการศึกษาครั้งน้ีเท่าน้ัน และนําเสนอข้อมูลใน

ภาพรวมเท่าน้ัน 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูล ทางวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 

2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
3 เพ่ือประเมินตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เช่ียวชาญและผู้สนใจของผลิตภัณฑ์ชุมชน ไท-ยวน   สีคิ้ว  

นิยามศพัท ์
 ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สคีิ้ว หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ของบ้าน 
ไท-ยวน สีคิ้ว โดยผ่านการมีสว่นร่วมของชุมชน  ใช้แทนสญัลักษณ์บ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว   เป็นผลิตภัณฑ์ 
ที่ได้รับการออกแบบสร้างสรรค์ขึ้น เพ่ือกระตุ้นหรือเน้นยํ้าความทรงจําให้คิดถึง หรือนึกถึงอยู่เสมอ   
สะท้อนให้เห็นเอกลักษณ์ของบ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว 

การศึกษา  หมายถึง ขั้นตอนการแสสงหาความรู้ โดยค้นคว้าข้อมูลต่างๆ ในการวิจัย  ได้แก่  
การสัมภาษณ์ การสอบถาม หรือ ข้อมูลจากเอกสาร ตํารา ที่เก่ียวข้องกับ บ้าน ไท-ยวน สีคิ้ว 

ศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมไท ยวน “บ้านยวน” นครจันทึก หมายถึง สถานที่ที่รวบรวม
วัฒนธรรมต่างๆของชาว ไท ยวน สีคิ้ว เอาไว้ เพ่ือจัดแสดง และเป็นจุดรวมของกิจกรรมต่างๆทาง
วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว 

วัฒนธรรมไท ยวน สีคิ้ว หมายถึง วิถีชีวิตของคนในสังคม เป็นแบบแผนการประพฤติปฏิบัติ 
และการแสดงออกซึ่งความรู้สึกนึกคิดในสถานการณ์ต่างๆ ที่ผ่านการถ่ายทอดและส่งต่อ เป็นรูปแบบ
ของวัตถุและไม่ใช่วัตถุ โดยแสดงออกถึงเอกลักษณ์ทางชาติพันธ์ุไท ยวน สีคิ้ว 

แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) 
ความคิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว  

สําหรบัออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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ชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว   หมายถึง สถานที่ทีร่วมตัวของกลุ่มชนที่มีชาติพันธ์ุสืบมาจากชนเผ่าที่
ถูกเรียกว่า ชาว ยวน หรือ โยนก ที่ย้ายถิ่นฐานบางส่วนมาต้ังรกรากที่ อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 
 การแสดงออกถึงสารรปู หมายถึง การที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงภาพลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว 
 ผู้สนใจผลิตภัณฑ์  หมายถึง  นักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไปที่มีความสนใจบ้าน ไท-ยวน 
สีคิ้วและผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมบ้านไท-ยวน สีคิ้ว 
คําชี้แจง : แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังน้ี 
  ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้เช่ียวชาญ 
  ตอนท่ี 2 ข้อมูลความคิดเห็นด้านความสําคัญในปัจจัยของ วัฒนธรรม  ไท-ยวน สําหรับ
นําไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เขยีนเคร่ืองหมาย / ลงในช่องว่างที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด
เพียงช่องเดียว  โดยมีความหมายของระดับค่าความเห็นดังน้ี 
 -5 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าที่สุด 

-4 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
 -3 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าปานกลาง 
 -2 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 
  1 หมายถึง มคีวามสําคัญเทา่กัน 
  2 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าเล็กน้อย 
  3 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าปานกลาง 
  4 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
  5 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าที่สุด 

ตอนท่ี 3 ข้อมลูความคิดเห็นด้านความสําคัญในทางเลือกของ วัฒนธรรม  ไท-ยวน สําหรับ
นําไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
     ให้เขียนเครื่องหมาย / ลงในช่องว่างที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุดเพียงช่องเดียว  โดยมี
ความหมายของระดับค่าความเห็นดังน้ี 
 -5 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าที่สุด 

-4 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
 -3 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าปานกลาง 
 -2 หมายถึง มคีวามสําคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 
  1 หมายถึง มคีวามสําคัญเทา่กัน 
  2 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าเล็กน้อย 
  3 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าปานกลาง 
  4 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
  5 หมายถึง มคีวามสําคัญมากกว่าที่สุด 
      ผู้วิจัยขอขอบคุณทุกท่านทีใ่หค้วามร่วมมือ 

       นาย ชูชัย ปรึกษา 
นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้เช่ียวชาญ 
1. ช่ือผู้ให้ข้อมลู……………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2. เพศ…………………………………………………......     3. อายุ……………………………………..…………………… 
4. อาชีพ……………………………………………………………………………………………………………………………….. 
5. ตําแหน่ง……………………………………………………………………………………………………………………………. 
6. วันที่สัมภาษณ์ …………………………………………………………………………………… 
ตอนท่ี 2 ข้อมูลความคิดเห็นด้านความสําคัญในปัจจัยของ วัฒนธรรมชุมชน  ไท-ยวน สําหรับ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 
ให้เขียนเคร่ืองหมาย √ ลงในช่องว่างที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุดเพียงช่องเดียว 

ประเด็นคําถาม ระดับความสาํคัญ 
-5 -4 -3 -2  1  2  3 4 5 

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ปัจจัยในวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ เม่ือ
เทียบกับ การแสดงถึงภาพรวมและมี
ความเชื่อมโยงของวัฒนธรรม 
แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของ
วัฒนธรรม 

                 

เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม                  

มีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ                  

วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิง
พาณิชย์ศิลป์ 

                 

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ปัจจัยในวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ เม่ือ
เทียบกับ การเกิดคุณคา่ในวัฒนธรรม 
แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของ
วัฒนธรรม 

                 

เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม                  

มีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ                  

วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิง
พาณิชย์ศิลป์ 
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ประเด็นคําถาม ระดับความสาํคัญ 
-5 -4 -3 -2  1  2  3 4 5 

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ปัจจัยในวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ เม่ือ
เทียบกับ การมีรายละเอียดของ
วัฒนธรรมที่นา่สนใจ 
แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของ
วัฒนธรรม 

                 

เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม                  

มีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ                  

วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิง
พาณิชย์ศิลป์ 

                 

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ปัจจัยในวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ เม่ือ
เทียบกับ วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนา
ในเชิงพาณิชย์ศิลป ์
แสดงถึงภาพรวมและมีความเช่ือมโยงของ
วัฒนธรรม 

                 

เกิดคุณค่าในวัฒนธรรม                  

มีรายละเอียดของวัฒนธรรมที่น่าสนใจ                  

วัฒนธรรมสามารถนําไปพัฒนาในเชิง
พาณิชย์ศิลป์ 

                 

 
ตอนท่ี 3 ข้อมลูความคิดเห็นด้านความสําคัญในทางเลือกของ วัฒนธรรมชุมชน  ไท-ยวน สําหรับ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เขียนเคร่ืองหมาย √ ลงในช่องว่างที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุดเพียง
ช่องเดียว 
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ประเด็นคําถาม ระดับความสาํคัญ 
-5 -4 -3 -2  1  2  3 4 5 

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ประเภทวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ ใน 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวมและมีความ
เชื่อมโยงของวัฒนธรรม ในทางเลือก
ดังนี้ เม่ือเปรียบเทียบกับทางเลือก 
ศาสนาและความเช่ือ 

                 

ชีวิตและความเป็นอยู่                   

ภูมิปัญญา                   

ศิลปะและงานฝีมือ                  

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ประเภทวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ ใน 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวมและมีความ
เชื่อมโยงของวัฒนธรรม ในทางเลือก
ดังนี้ เม่ือเปรียบเทียบกับทางเลือก ชีวิต
และความเปน็อยู่ 
ศาสนาและความเช่ือ 

                 

ชีวิตและความเป็นอยู่                   

ภูมิปัญญา                   

ศิลปะและงานฝีมือ                  

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ประเภทวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ ใน 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวมและมีความ
เชื่อมโยงของวัฒนธรรม ในทางเลือก
ดังนี้ เม่ือเปรียบเทียบกับทางเลือก ภูมิ
ปัญญา 
ศาสนาและความเช่ือ 

                 

ชีวิตและความเป็นอยู่                   

ภูมิปัญญา                   

ศิลปะและงานฝีมือ                  
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ประเด็นคําถาม ระดับความสาํคัญ 
-5 -4 -3 -2  1  2  3 4 5 

ความคิดเหน็ที่มีต่อความสาํคัญของ
ประเภทวัฒนธรรมชุมชน ไท-ยวน สีคิ้ว 
สําหรบันาํไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ ใน 
ปัจจัย แสดงถึงภาพรวมและมีความ
เชื่อมโยงของวัฒนธรรม ในทางเลือก
ดังนี้ เม่ือเปรียบเทียบกับทางเลือก ศลิปะ
และงานฝีมือ 
ศาสนาและความเช่ือ 

                 

ชีวิตและความเป็นอยู่                   

ภูมิปัญญา                   

ศิลปะและงานฝีมือ                  
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สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 

พ.ศ. 2562 
 
 
 
 
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์ “ศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภณัฑ์” 
 

โดย  นาย  ชูชัย   ปรึกษา 
 
 คําชี้แจง : แบบสอบถามน้ีจัดทําขึ้นเพ่ือรวบรวม ความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-
ยวน สีคิ้ว  ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  
แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 คือ 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2 แบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
ตอนท่ี 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้กรอกแบบสอบถาม 
1. ชื่อ-นามสกุล......................................................................................................................................................... 
2. ตําแหน่ง................................................................................................................................................................. 
3. สถานที่ทํางาน..................................................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ในการทํางาน...........................................................................................................................ปี 
ตอนท่ี 2  เปน็แบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
คําชี้แจง : พิจารณารูปแบบของผลิตภัณฑ์ จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิว้ แล้วใส่เครื่องหมาย / ลงใน
ช่องว่าง ตามระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆของท่าน โดยแยกประเมินในแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ่ง
ประกอบด้วย ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ,โคมไฟ และ หมอน ตามลําดับ 
 โดยกําหนดนํ้าหนักประมาณค่าความเหมาะสม 5 ระดับคือ 
  5 หมายถึง เหมาะสมมากทีส่ดุ 
  4 หมายถึง เหมาะสมมาก 
  3 หมายถึง เหมาะปานกลาง 
  2 หมายถึง เหมาะสมน้อย 

5 หมายถึง เหมาะสมน้อยที่สุด 
 

แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) 
ความพึงพอใจของผูเ้ชี่ยวชาญ ที่มีต่อผลติภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
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1. ของใช้สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 
 

 
แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) ความพึงพอใจของผู้เชีย่วชาญ ทีมี่ต่อผลิตภัณฑ์จาก

วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

ระดับความพงึพอใจ 
มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

5 4 3 2 1 
1) ลักษณะทั่วไป เรียบร้อย มีรูปแบบและรูปทรงที่

เหมาะสมกับการใช้งาน 
 

     

2) สีและลวดลายสวยงามผสมผสานกลมกลืนตลอด
ช้ินงาน 

     

3) การตกแต่งด้วยด้ายปักหรือด้ินปัก ไม่คลายตัวหรือ
แยกออกจากกัน 

     

4) การเย็บ ฝีเข็มสม่ําเสมอทัง้นอกและในตัวผลิตภัณฑ์ 
มีผีเข็ม ไม่น้อยกว่า36 ฝีเขม็ต่อความยาว 10 เซนติเมตร
ริมผ้าเรียบ แน่น ไม่ย้วยหรือหลุดลุ่ย 

     

5) การบุด้วยแผ่นฟองนํ้า มีผ้าหุ้มหรือปิดทับฝี เข็ม
สม่ําเสมอ ทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์และมีฝีเข็ม ไม่น้อย
กว่า  32 ฝีเข็ม ต่อความยาว 10 เซนติเมตร 

     

6) การเย็บหุ้มริมผ้าหรือกุ้น  มีฝีเข็ม ไม่น้อยกว่า  32 ฝี
เข็ม ต่อความยาว 10 เซนติเมตร 

     

7) กระดุมและซิป มีการประกอบที่แน่นหนา      
8) ซับใน ไม่หลุดลุ่ย สผี้าซับในต้องสีเดียวกันหรือใกล้เคียง
กับสีตัวผลิตภัณฑ์ 

     

9) การประกอบ ติดแน่น รอยต่อไม่แยกออกจากกัน      
10) การประกอบหรือตกแต่งด้วยวัสดุอ่ืน มีความ
เหมาะสมกับช้ินงาน รอยต่อต้องไม่แยกออกจากกัน  
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2. โคมไฟ 
 

 
 

แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) ความพงึพอใจของผู้เชีย่วชาญ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-
ยวน สคีิ้ว 

 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

5 4 3 2 1 
1) ลักษณะทัว่ไป มีรูปแบบและรูปทรงทีเ่หมาะสมกับการใช้
งาน ไม่แตก บิน่ และร้าว 

     

2) ลวดลายมีความ สวยงาม และถูกต้องตามลักษณะเฉพาะ
ของลวดลาย 

     

3) สีมีความสม่ําเสมอ ติดแน่น ไม่ด่าง หลุด ลอก หรอืเปรอะ
เปื้อน 

     

4) การประกอบมีความเรียบรอ้ย รอยต่อไมแ่ยกออกจากกนั 
ไม่มีรอยเปรอะเปื้อนของสารยึดติด 

     

5) การเคลือบเงามีความเรยีบ ไม่เป็นคราบ,กรอบ,แตก หรอื
หลุดลอก 

     

6) สามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน      
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3. หมอน 
 

 
 

แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) ความพึงพอใจของผู้เชีย่วชาญ ทีมี่ต่อผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

 
ระดับความพงึพอใจ 

มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

5 4 3 2 1 
1) ลักษณะทั่วไป มีรูปแบบรปูทรงและสัดสว่นที่เหมาะสม 
ไม่มี รอยขาด หรือ เปรอะเป้ือน 

     

2) สีมีความสม่าํเสมอ (ยกเว้นกรณีเป็นลักษณะเฉพาะของ
ช้ินงาน) ไม่หลดุหรือลอก 

     

3) การเย็บ มีฝเีข็มสม่ําเสมอทั้งนอกและในตัวผลิตภัณฑ์ 
ไม่น้อยกว่า 32 ฝีเข็มต่อความยาว 10 เซนติเมตร 

     

4) การประกอบหรือตกแต่งด้วยวัสดุอ่ืน มีความประณีต 
เหมาะสมกับช้ินงาน รอยต่อต้องไม่แยกออกจากกัน 

     

5) สามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน      
 

ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

 
ผู้วิจัยขอขอบคุณทุกท่านทีใ่หค้วามร่วมมือ 

นาย ชูชัย  ปรึกษา 
นักศึกษาระดับปริญญาโท  

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

พ.ศ. 2562 
 
 
 
 

หัวข้อวิทยานพินธ์ “ศึกษาวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว สําหรับออกแบบผลิตภัณฑ์” 
โดย  นาย  ชูชยั   ปรึกษา 

 คําชี้แจง : แบบสอบถามนี้จัดทําขึ้นเพื่อรวบรวมความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีค้ิว ที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์จากวฒันธรรม ไท-ยวน สีค้ิว 
  แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 คือ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2 แบบประเมินความพงึพอใจที่มตี่อผลิตภัณฑ์ 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้กรอกแบบสอบถาม 

1)  เพศ   
(  )  ชาย   (  )  หญิง 

2)  อาย ุ   
(  )  ต่ํากว่า 18 ปี (  )  18-25 ป ี  (  )  26-32 ป ี
(  )  33-39 ป ี  (  )  มากกว่า 39 ป ี  

3) อาชีพ   
(  )  นกัเรยีน / นักศึกษา (  )  ข้าราชการ / พนักงานรับวสิาหกิจรับจ้าง  
(  )  พนกังานบริษทั (  )  อาชพีอิสระ   
(  )  รับจ้าง  (  )  ประกอบธรุกิจส่วนตัว 
(  ) อื่นๆ (โปรด

ระบุ)............................................................................................................................................................. 
4)  ระดับการศึกษา 

(  )  ต่ํากว่า ม.6 หรอื ปวช  (  )  ม.6 หรือ ปวช 
(  )  อนุปริญญา หรือ เทียบเทา่  (  )  ปริญญาตร ี
(  )  สูงกว่าปรญิญาตร ี

5)  รายได้ (ต่อเดือน) 
(  )  ต่ํากว่า 10,000 บาท/เดือน  (  )  10,001 - 15,000 บาท/เดือน 
(  )  15,001 - 20,000 บาท/เดือน  (  )  20,001 - 25,000 บาท/เดือน 
(  )  มากกว่า 25,000 บาท 

แบบสอบถาม  (Questionnaire ) 
  ความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
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ตอนที่ 2 เป็นแบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
คําชี้แจง : พิจารณารูปแบบของผลิตภัณฑ์ จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีค้ิว แล้วใส่เครื่องหมาย / ลงในช่องว่าง 
ตามระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆของท่าน โดยแยกประเมินในแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ่งประกอบด้วย ของใช้
สําหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ,โคมไฟ และ หมอน ตามลําดับ 
 โดยกําหนดน้ําหนักประมาณค่าความเหมาะสม 5 ระดับคือ 
  5   หมายถึง เหมาะสมมากที่สุด 
  4   หมายถึง เหมาะสมมาก 
  3   หมายถึง เหมาะปานกลาง 

2 หมายถึง เหมาะสมน้อย 
1 หมายถึง เหมาะสมน้อยที่สุด 

4. ของใช้สําหรับอปุกรณอ์ิเล็กทรอนิกส์  ราคาประมาณ  700  บาท 

 
แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) 

  ความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อผลติภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

ระดับความพึงพอใจ 
มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

5 4 3 2 1 
ด้านคงเอกลกัษณ์เฉพาะถิ่น 

1) ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรมไท-ยวน สีค้ิว      
2) ผลิตภัณฑ์มีการใช้วัสดุในทอ้งถิ่นอย่างเหมาะสม      
3) ผลิตภัณฑ์มีการใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม      

ด้านความสวยงาม 
1) ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าใช ้      
2) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่น่าสนใจ      
3) ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างแรงจงูใจในการตัดสินใจเลือก      

ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย      
2) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมเพ่ือจัดจําหน่ายเป็นสินค้าชุมชน 
ไท-ยวน สีค้ิว 

     

3) ผลิตภัณฑ์ดแูลรักษาง่าย      
1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย      

ด้านคุณภาพและราคา 
1) ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ      
2) ผลิตภัณฑ์มีราคาที่เหมาะสม      
3) ผลิตภัณฑ์มคีวามปลอดภัยในการใช้งาน      
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5. โคมไฟ                                                    ราคาประมาณ 1,400  บาท 
 

 
 

แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) 
  ความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อผลติภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 

 
ระดับความพึงพอใจ 

มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

5 4 3 2 1 
ด้านคงเอกลกัษณ์เฉพาะถิ่น 

1) ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรม ไท-ยวน สี
ค้ิว 

     

2) ผลิตภัณฑ์มีการใช้วัสดุในทอ้งถิ่นอย่างเหมาะสม      
3) ผลิตภัณฑ์มีการใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม      

ด้านความสวยงาม 
1) ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าใช ้      
2) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่น่าสนใจ      
3) ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างแรงจงูใจในการตัดสินใจเลือก      

ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย      
2) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมเพ่ือจัดจําหน่ายเป็นสินค้าชุมชน 
ไท-ยวน สีค้ิว 

     

3) ผลิตภัณฑ์ดแูลรักษาง่าย      
1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย      

ด้านคุณภาพและราคา 
1) ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ      
2) ผลิตภัณฑ์มีราคาที่เหมาะสม      
3) ผลิตภัณฑ์มคีวามปลอดภัยในการใช้งาน      
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6.  หมอน   ราคาประมาณ 300  บาท 

 
แบบสอบถาม  ( Questionnaire ) 

  ความพึงพอใจของประชากรชาว ไท-ยวน สีคิ้ว ที่มีต่อผลติภัณฑ์จากวัฒนธรรม ไท-ยวน สีคิ้ว 
 

ระดับความพึงพอใจ 
มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

5 4 3 2 1 
ด้านคงเอกลกัษณ์เฉพาะถิ่น 

1) ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของวัฒนธรรม ไท-ยวน สี
ค้ิว 

     

2) ผลิตภัณฑ์มีการใช้วัสดุในทอ้งถิ่นอย่างเหมาะสม      
3) ผลิตภัณฑ์มีการใช้ศักยภาพชุมชนอย่างเหมาะสม      

ด้านความสวยงาม 
1) ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าใช ้      
2) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่น่าสนใจ      
3) ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างแรงจงูใจในการตัดสินใจเลือก      

ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย      
2) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมเพ่ือจัดจําหน่ายเป็นสินค้าชุมชน 
ไท-ยวน สีค้ิว 

     

3) ผลิตภัณฑ์ดแูลรักษาง่าย      
1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย      

ด้านคุณภาพและราคา 
1) ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ      
2) ผลิตภัณฑ์มีราคาที่เหมาะสม      
3) ผลิตภัณฑ์มคีวามปลอดภัยในการใช้งาน      
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
..........................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................... 

ผู้วิจัยขอขอบคุณทุกท่านทีใ่ห้ความร่วมมือ 
นาย ชูชัย  ปรกึษา 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

          คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ประวัติผู้เขียน 
 
ช่ือ-สกุล   นายชูชัย  ปรึกษา 
วัน เดือน ปี เกิด  21 เมษายน 2528 
ที่อยู่ปัจจุบัน  154/2 หมู่ 14 ตําบลสีคิ้ว อําเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 30140 
ประวัติการศึกษา   
ปีการศึกษา 2552 สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีเทคโนโลยีบัณฑิต  

สาขาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม 

   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมลคลอีสาน นครราชสีมา 
ปีการศึกษา 2561 สําเร็จการศึกษาปริญญาครุศาสตรอุ์ตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
   สาขาเทคโนโลยีการออกแบบอุตสาหกรรม 
   คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
   สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
 
 


