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บทคัดย่อ 
การวิจัยการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่อง 

ประดับ มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 2) เพื่อออกแบบ
เครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจของ
ผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างวัตถุประสงค์ข้อ
ท่ี 1 คือ กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 3 กลุ่ม กลุ่มละ 3 ท่าน เลือกแบบเจาะจง กลุ่มท่ี 1 ปราชญ์ชาวบ้านให้ข้อมูล
ด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มร้อยลูกปัดมโนราห์ให้ข้อมูลด้านร้อยลูกปัดมโนราห์ 
กลุ่มท่ี 3 กลุ่มนักแสดงให้ข้อมูลด้านการแสดงมโนราห์ เครื่องมือในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบ
ไม่เป็นทางการ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องประดับ 
จ านวน 5 ท่าน เลือกแบบเจาะจงจากประสบการณ์ด้านเครื่องประดับอย่างน้อย 5 ปีเพื่อประเมิน
ความคิดเห็นต่อรูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 ประเมินจากกลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ 
ประชากรจากกลุ่มท่ี 1 ประชากร 50 คนและประเมินจากผู้ท่ีมีเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้านขาย
เครื่องประดับจ านวน 2 ร้าน ร้านละ 20 ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีเหมาะสม
มากท่ีสุด คือ อัตลักษณ์ของเครื่องแต่งกายมโนราห์ประกอบไปด้วยลวดลายการร้อยลูกปัด ลายลูกแก้ว 
ลายข้าวหลามตัด กลุ่มโทนสีความเช่ือของมโนราห์ ผลการวิเคราะห์รูปแบบ คือ ภาพร่างเครื่องประดับ
ท้ังหมด 20 ชุด คัดเลือกด้วยหลักเกณฑ์การออกแบบประกอบด้วย สร้อยคอ ก าไล ต่างหูและแหวน 
รูปแบบที่เหมาะสมน าไปพัฒนาชุดเครื่องประดับ คือ  รูปแบบที่ 2 พบแต่ความโชคดี (See good 
chance) คะแนนการประเมินอยู่ในล าดับท่ี 1 เหมาะสมอยู่ในระดับมากค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ ( ̅=4.11, 
S.D.=0.57) และคะแนนรายข้อท่ีได้ผลประเมินมากท่ีสุดสามอันดับแรกคือด้านความสวยงาม ด้านวัสดุ
และการผลิต และด้านความเหมาะสมกับบุคลิกของผู้สวมใส่ และออกแบบบรรจุภัณฑ์เฉพาะส าหรับ
เครื่องประดับท้ังหมด 3 รูปแบบ เมื่อน ามาวิเคราะห์ความเหมาะสมในการผลิตต้นแบบพบว่า รูปแบบ
ท่ี 2 เหมาะสมในระดับมากค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ ( ̅=4.51, (S.D.=0.41) คะแนนมากที่สุดสามอันดับ
แรก คือด้านการป้องกันรักษา ด้านการส่ือสารทางการตลาด และด้านส่งเสริมทางการตลาด ชุดเครื่อง 
ประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์กลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถาม
ออนไลน์ จ านวน 50 คน มีความพึงพอในระดับมาก ค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ ( ̅=4.35,S.D.=0.06) และ
ประเมินความพึงพอใจประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้าน อินเคลียร์จิวเวอรี่ จ านวน 20 
คน มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.17, S.D. =0.85) และความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือก
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ซื้อเครื่องประดับจากร้าน ฮาโมนิคจิวเวอรี่ จ านวน 20 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับมาก 
( ̅=3.97,S.D. =0.79) 
 
ค าส าคัญ: อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์, อัตลักษณ์, มโนราห์, ประยุกต,์ การออกแบบ,   
             เครื่องประดับ, ความพึงพอใจ 
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ABSTRACT 
The objectives of this research were 1) to study and analyse the cultural  

identity of Manohra, and 2) to design jewellery based on the cultural identity of 
Manohra. 3) to survey the satisfaction of jewelry custumers. The population and the 
samples for the first objective were informants classified into three groups with three 
informants to each group. The method used to select the informants was specific 
identification, and the tool used to gather the information was informal interview.  
The population and the samples for the second objective were five experts in jewellery 
design. They were selected based on their minimum of f ive years of experience in 
jewellery design and they were selected to evaluate the jewellery design. The 
population and the samples for the third objective were informants classified into three 
groups. Assessment from women aged 25-40 through online questionnaire evaluation 
population 50 people, and evaluated from those who have chosen to buy jewelry 
from two jewelry stores, population twenty people stores each 

The results showed that the cultural identity of Manohra jewellery and 
costume was most suitable to be adapted. Manohra jewellery and costumes were 
embroidered with beads in Lok Kaew (crystal balls) or Khoa Lam Tud (diamond) 
pattern. The colour tone of the costumes reflected the cultural identity of Manohra. 
From a study and analysis of twenty sketches of jewellery such as necklaces, bracelets, 
ear rings and rings, the second sketch entitled “See good chance” was most suitable 
to be developed as a prototype because its overall evaluation was ranked number 
one with a mean of 4.11 and a standard deviation of 0.57. Its top three aspects were 
aesthetic quality, materials and manufacturing process and compatibility with those 
who wore it. The researchers also designed three packages to the jewellery. The second 
design was highly suitable for development as a prototype scoring a mean of 4.51 
and a standard deviation of 0.41. Its top three aspects were product protection,  
advertising communication and marketing. The population satisfaction towards Manora 
jewellery was at the highest level. ( ̅=4.35, S.D. =0.06) The population form Inclear 
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Company was at the highest level. ( ̅=4.17, S.D. =0.85) and the population form 
Harmonique jewelry was at the highest level. ( ̅=3.97, S.D. =0.79) 
 
Key words: cultural identity of Manora, identity, Manora, application, design,   
                 jewellery, satisfaction  
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วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความอนุเคราะห์และความช่วยเหลือจากบุคคล
หลายฝ่าย ผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุก ๆ ท่าน ท่ีอยู่เบ้ืองหลังความส าเร็จของงานวิจัยในครั้งนี้เป็นอย่าง
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ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ ท่ีได้กรุณาให้ค าแนะน า ช่วยเหลือ ช้ีแนะแนวทางในทุกๆด้านเป็นอย่างดี ช่วย
ตรวจสอบแก้ไข แก้ปัญหาเอาใจใส่ สนับสนุนจนวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จได้อย่างสมบูรณ์ ผู้วิจัยรู้ซาบซึ้ง
และขอขอบคุณเป็นอย่างยิ่งในความกรุณาของท่านอาจารย์ 

ขอขอบคุณคณะกรรมการการสอบวิทยานิพนธ์ ผศ. ดร. เกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง, รศ.อุดมศักดิ์ 
สาริบุตร, รศ. อรรถพร ฤทธิเกิด, ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์, ผศ. ธีราทัต เลิศช่ าชองกุล ท่ีได้กรุณาให้
ค าแนะน าตรวจสอบ แก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ ให้ค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ต่อผู้วิจัย ในขั้นตอนสุดท้าย
จนท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีความถูกต้องสมบูรณ์ 

ขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบความเท่ียวตรงของเครื่องมือและผู้เช่ียวชาญ
ด้านการออกแบบเครื่องประดับและด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีได้กรุณาช่วยเหลือให้ค าแนะน าในทุกด้านท่ีเป็น
ประโยชน์แก่ผู้วิจัย ในการวิจัยครั้งนี้ เพื่อปรับปรุงให้มีคุณภาพส าเร็จลงได้ตามจุดมุ่งหมาย 

ขอขอบคุณเจ้าของร้านเครื่องประดับในการประเมินความพึงพอใจต่อชุดเครื่องประดับ
จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีให้ความร่วมมือให้กลุ่มลูกค้าของทางร้านเป็นกลุ่มตัวอย่างให้แก่
ผู้วิจัยได้เก็บขอ้มูลในการวิจัยครั้งนี้ได้เป็นอย่างดี 

ขอบคุณพระคุณ บิดา มารดา และครอบครัวสันตจิต คุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจาก
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ ผู้วิจัยขอมอบแด่ บิดา มารดา ครอบครัวของผู้วิจัยและผู้มีพระคุณทุกท่านด้วย
ความเคารพยิ่ง หากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัยขออภัยมา ณ ท่ีนี้ด้วย 
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     ประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ 4 
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       ประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชร 78 
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     การออกแบบเครื่องประดับ 92 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงเป็นอันดับ 
3 ของประเทศสร้างรายได้ให้กับประเทศสูงถึง 10,080 ล้านเหรียญสหรัฐฯ มีผู้ประกอบการท่ีเป็น 
SMEs ถึงร้อยละ 90 และมีการจ้างงานกว่า 900,000 คน ซึ่งส่วนใหญ่เป็นแรงงานท่ีมีทักษะฝีมือช้ันสูง
และเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีศักยภาพสามารถแข่งขันในระดับโลก แม้เศรษฐกิจโลกก าลังประสบปัญหา
เศรษฐกิจท้ังในสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปซึ่งเป็นตลาดส่งออกหลัก  แต่แนวโน้มการเติบโตของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในภาพรวมยังมีอัตราการเติบโตอย่างต่อเนื่องส่งผลดี
ต่อการขับเคล่ือนเศรษฐกิจในระดับประเทศ รัฐบาลได้ตระหนักถึงความส าคัญดังกล่าวจึงได้ก าหนด
วิสัยโดยวางเป้าหมายให้ไทยเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับโลกภายในอีก 5 ปี รัฐบาล
ไทยจึงได้ออกมาตรการส่งเสริมสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและ เครื่องประดับไทย ดังนี้ 
1) มาตรการด้านภาษี รัฐบาลได้ยกเว้นภาษีน าเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับทุกชนิดต้ังแต่ต้นปี 
2560 2) มาตรการด้านมาตรฐานสินค้า ยกระดับ คุณภาพและมาตรฐานสินค้าสร้างความมั่นใจให้แก่
ผู้บริโภค 3) มาตรการด้านฝีมือแรงงาน ก าหนดอัตราค่าจ้างท่ีเหมาะสมส าหรับช่างเพื่อรักษาบุคลากร
ลดปัญหาการขาดแคลนช่างฝีมือ 4) มาตรการทางการเงิน ขยายระยะเวลาด าเนินมาตรการสินเช่ือ
ดอกเบ้ียต่ าเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตส าหรับผู้ประกอบการ 5) มาตรการส่งเสริมด้านการตลาด 
โดยเช่ือมโยงเข้ากับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวด้วยการประชาสัมพันธ์ และจัดให้มีการแสดงสินค้าท้ัง
ในกรุงเทพและต่างจังหวัด 6) มาตรการส่งเสริมการลงทุน โดยชาวไทยและชาวต่างชาติสามารถขอรับ
สิทธิส่งเสริมการ ลงทุนประกอบกิจการอัญมณีและเครื่องประดับได้จากคณะกรรมการส่งเสริมการ 
ลงทุน (BOI) จ าได้รับสิทธิประโยชน์ทางด้านภาษีอากรการยกเว้นภาษีด้านต่างๆ (ศูนย์ข้อมูลอัญมณี
และเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ  องค์กรมหาชน. 2560: 
2-6) 

อธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศกล่าวเพิ่มเติมว่า “แม้ว่าภาวะเศรษฐกิจโลก
ชะลอตัว การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับก็ยังคงเพิ่มสูงขึ้น และมีแนวโน้มท่ีจะยังคงขยาย
ตัวอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยจ าเป็นต้องมีการพัฒนา ซึ่ง
รัฐบาลมีความเข้าใจปัญหาเป็นอย่างดี และก าลังด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหาต่างๆ อาทิ การขาดแคลน
แรงงานฝีมือท่ีเป็นมืออาชีพ การน าเข้าวัตถุดิบและแหล่งวัตถุดิบ การขยายตลาด มาตรการสนับสนุน
และสิทธิประโยชน์จากภาครัฐ การสร้างมูลค่าเพิ่ม การค้นคว้าวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ”
(ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ. สืบค้นเมื่อ 15 ธันวาคม 
2560. [Online] : http://www.bangkokbiznews.com/pr/detail/7677) 

การออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องประดับกับแนวโน้มของตลาดการบริโภคที่ต้องการสินค้า  
อัตลักษณ์ท่ีมีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ ส่งผลให้ความต้องการสินค้าท่ีมีความแตกต่างและมีคุณค่า
ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมตามแนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้นมีมากขึ้น สร้างมูลค่าเพิ่มบน
พื้นฐานของวัฒนธรรมไทยเช่ือมโยงกับเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมท้ังการออกแบบ การผลิต การตลาดและ
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การจัดการบนพื้นฐานของความคิดสร้างสรรค์และคุณภาพสินค้าและบริการ การศึกษาการต่อยอด
นวัตกรรมการออกแบบสินค้าจากภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถิ่นสู่ผู้บริโภคในปัจจุบัน ถึงแม้ว่าฝีมือการ
ผลิตของผู้ประกอบการไทยจะเป็นท่ียอมรับในตลาดโลก แต่ทักษะการออกแบบของผู้ประกอบการ
ของไทยยังมีข้อจ ากัด ท้ังนี้กระบวนการออกแบบส่วนใหญ่จะมาจากการใช้ประสบการณ์และความ
เช่ียวชาญท่ีพัฒนามาจากทักษะช่างฝีมือและพบว่าการออกแบบไม่ได้ตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าสมัยใหม่ท่ีเปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว และจะเป็นการสร้างขีดความสามารถในการ แข่งขัน  
และความสามารถในการเข้าถึงรสนิยมการบริโภคในตลาดยุคใหม่ให้กับผู้ประกอบการได้ การน าศิลปะ
ท้องถิ่นไปสู่องค์ความรู้การใช้นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ และพื้นฐานทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทย
ในการสร้างมูลค่าเพิ่มในเชิงพาณิชย์ให้มากขึ้นผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์การด้านความคิดสร้าง 
สรรค์การพัฒนาด้านการออกแบบจึงเป็นส่ิงส าคัญอย่างหนึ่ง(การดี เลียวไพโรจน์ : 77-114)  

การศึกษาอัตลักษณ์ เพื่อการออกแบบได้แรงบันดาลในหลายรูปแบบ ซึ่งประเทศไทยมี
ท้ังหมด 4 ภาคแต่ละภาคก็จะมีวัฒนธรรม ประเพณี ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่มีความสอดคล้องกับวิถี
การด ารงชีวิต โดยผู้วิจัยมีความสนใจในประเพณีและวัฒนธรรมของภาคใต้ท่ีมีความโดดเด่นในฐานะท่ี
เป็นส่วนหนึ่งของชีวิตและเติบโตมากับวัฒนธรรมนี้ซึ่งศิลปะมโนราห์ก็เป็นศิลปะอย่างหนึ่งท่ีโดดเด่น
ของภาคใต้ มโนราห์ถือได้ว่าเป็นศิลปะที่รู้จักกันกว้างขวางและมีความส าคัญต่อสังคมภาคใต้โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งคือบริเวณภาคใต้ ในเขตพื้นท่ีจังหวัดรอบลุ่มทะเลสาบสงขลาอันประกอบด้วย นครศรีธรรมราช 
พัทลุง สงขลาและตรัง ท่ีมีการสืบทอดต่อกันมายาวนาน การร าที่มีเอกลักษณ์แข็งแรงแต่แฝงด้วย
ความอ่อนช้อยงดงามการแต่งกายท่ีเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นสีสันฉูดฉาดด้วยลวดลายเฉพาะของเครื่อง 
ประดับและความพริ้วไหวของชายลูกปัดสอดคล้องกับจังหวะดนตรีท่ีสนุกสนาน สร้างสรรค์งานแสดง
ไม่ว่าจะเป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายและอุปกรณ์ท่ีสร้างสรรค์ขึ้นมาเพื่อการแสดง ยกตัวอย่าง 
เครื่องแต่งกายจากงานร้อยลูกปัดของมโนราห์ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว รวมไปถึงสีสัน ลวดลาย และ
วิธีการร้อย หรือแม้กระท่ังส่วนอื่นๆ ของเครื่องแต่งกายล้วนแล้วแต่มีเรื่องราว (อุดม หนูทอง. 2536 : 
20-50) แต่ด้วยเหตุท่ีมโนราห์มีมาอย่างยาวนานและสภาพสังคมเปลี่ยนไป อิทธิพลของวัฒนธรรม
ใหม่ ๆ เข้ามาเป็นท่ีน่าสังเกตว่าศิลปะมโนราห์เสื่อมความนิยมลง ไม่เพียงด้านการแสดงยังรวมถึง
องค์ประกอบหรือภูมิปัญญาในการเกิดวัฒนธรรมมโนราห์ก็จะสูญหายไปด้วย ( สุธิวงศ์ พงศ์ไพบูลย์.
2542 : 373) ถือได้ว่าศิลปะมโนราห์เป็นศิลปะอย่างหนึ่งท่ีนักออกแบบมักจะน าไปเป็นแรงบันดาล
ใจปรากฏในผลิตภัณฑ์ด้านต่างๆ เช่น ของตกแต่งบ้าน สินค้าแฟช่ันต่างๆ และเครื่องประดับ เพราะ
มีอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นน่าสนใจสามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ได้ 

จากเหตุดังกล่าวข้างต้นผู้วิจัยซึ่งเป็นนักออกแบบเครื่องประดับมีความสนใจที่จะศึกษา 
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ โดยท่ีผู้วิจัยจะท าการ 
ศึกษาโดยน าเอาเอกลักษณ์ของศิลปะมโนราห์ท่ีแสดงความเป็นอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาค 
ใต้ท่ีพบเห็นและท าการแสดงน้อยลงเรื่อยๆ จึงส่งผลให้เกิดการสูญหายทางวัฒนธรรม จึงน ามาเป็น
แนวคิดในการออกแบบชุดเครื่องประดับจากเอกลักษณ์ของศิลปะมโนราห์  และงานสร้างสรรค์
องค์ประกอบต่าง ๆ เพื่อมาประยุกต์ใช้ในงานเครื่องประดับ ซึ่งจะช่วยด ารงไว้ของภูมิปัญญาท่ีมีคุณค่า
เพราะถึงแม้ผู้คนในยุคนี้จะไม่ได้ดูการแสดงหรือไม่ได้รับความนิยมและก าลังจะถูกลืมไป แต่ผู้วิจัยเล็ง 
เห็นว่าเราสามารถยังคงอนุรักษ์ผ่านทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ียังให้คนได้รู้จักและช่วยสืบต่อศิลปะ
พื้นบ้านต่อไปจากการแสดงสู่งานฝีมือท่ีชาวบ้านได้สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ขึ้นมา ทั้งนี้เพื่อไม่ให้ศิลปะ
มโนราห ์ซึ่งเป็นวัฒนธรรมและภูมิปัญญาเปรียบเสมือนมรดกของท้องถิ่นนั้นๆ ถูกหลงลืมไป โดยน าเสนอ
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ในรูปแบบของเครื่องประดับที่เข้าถึงผู้บริโภคมากขึ้น ซึ่งการพัฒนาในลักษณะนี้จะเป็นการรักษา
คุณค่าทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญารวมทั้งการสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมให้เป็นที่รู้จัก เป็นไปตาม
มาตรการต่างๆ ด้านการยกระดับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของรัฐบาล การใช้นวัตกรรม 
ความคิดสร้างสรรค์ และพื้นฐานทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทยในการสร้างมูลค่าเพิ่ม จนสามารถท่ีจะ
พัฒนาขึ้นมาเป็นกระแสหรือแนวโน้มแฟช่ันในอนาคตจนเป็นท่ีต้องการของตลาดต่อไป 
  
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1.2.1 เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

1.2.2 เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

1.2.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 

  
1.3 กรอบแนวความคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
 

1.3.1 กรอบแนวความคิดในการวิจัยด้านการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ เพื่อ
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับและข้อมูลท่ีเกี่ยวข้อง 

1.3.1.1 เพื่อการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์โดยสรุปจาก
แนวคิดของ บุปผาชาติ อุปถัมภ์นรากร (2553:19-99)   

1. ประวัติความเป็นมา 
2. องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
3. เครื่องแต่งกายมโนราห์ 
4. ความเช่ือในการแสดงของศิลปะมโนราห์ 
จากแนวคิดและทฤษฏี ตามวัตถุประสงค เพื่อการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สามารถเขียนเป็นแผนภาพที่แสดงถึงกรอบความคิดการวิจัยได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 1.1 กรอบแนวความคิดในการวิจัยด้านการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อ 
                   ประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ 

 
1.3.2 กรอบแนวความคิดเพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมมโนราห์ โดยมีแนวคิดดังนี้ 
1.3.2.1 แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับของ วัฒนะ จูฑะวิภาต (2545 : 73-

113) วรรณรัตน์ อินทร์อ่ า (2526 : 52) โดยสรุปได้เป็นกรอบการศึกษาดังนี้ 
(1) รูปแบบสวยงามเหมาะสม 
(2) รูปแบบมีความคิดสร้างสรรค์ 
(3) รูปแบบมีเอกลักษณ์ 
(4) วัสดุและการผลิตสามารถท าได้จริง 
(5) รูปแบบเหมาะสมกับการแต่งตัวของผู้สวมใส่ 
(6) รูปแบบบ ารุงรักษาได้ง่าย 
(7) สามารถสวมใส่ได้จริง 
1.3.2.2 แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ สุดาดวง เรืองรุจิระ (2541 : 146)  

โดยสรุปได้เป็นกรอบการศึกษาดังนี้ 
(1) ป้องกันรักษา 
(2) สร้างความสะดวก 
 (3) ช่วยส่ือสารการตลาด 
 (4) ช่วยส่งเสริมการตลาด 
จากแนวคิดและทฤษฏี ตามวัตถุประสงค เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการ

ประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สามารถเขียนเป็นแผนภาพท่ีแสดงถึงกรอบความคิดการ
วิจัยได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 1.2 กรอบแนวความคิดเพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ 
                      ทางวัฒนธรรมมโนราห ์

 
1.3.3 เพื่อการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ ผู้วิจัยสรุปเป็นกรอบแนวคิด ดังนี้  
  1.3.2.1 แนวคิดในการประเมินความพึงพอใจของ ปานฉัตท์ อินทร์คง (2560 : 18-
40) โดยสรุปและเลือกเพื่อประเมินความพึงพอใจ ดังนี้ 

1. ความงามของผลิตภัณฑ์ 
2. ประโยชน์ใช้สอย 
3. ความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ 
4. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
5. ราคา 
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ภาพที่ 1.3 กรอบแนวความคิดเพื่อเพื่อการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับ 

                    จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
1.4 ขอบเขตการวิจัย  
 

ขอบเขตด้านเนื้อหา 
การศึกษาข้นตอนทุติยภูมิจากเอกสาร ส่ิงพิมพ์ บทความ มีประเด็นการศึกษา ดังต่อไปนี้ 
(1) ด้านการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

(1.1) ประวัติความเป็นมา 
(1.2) องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
(1.3) เครื่องแต่งกายมโนราห์ 
(1.4) ความเช่ือในการแสดงของศิลปะมโนราห์ 

(2) ข้อมูลและทฤษฏีการออกแบบ 
(2.1) ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบอัตลักษณ์และวัฒนธรรม 
(2.2) หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับความงาม 
(2.3) หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบร่วมสมัย 
(2.4) หลักการออกแบบเกี่ยวกับเครื่องประดับ 
(2.5) หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์เบ้ืองต้น 
(2.6) ทฤษฎีและแนวคิด Scamber 

(3) วัสดุในการออกแบบเครื่องประดับ 
(4) กรรมวิธีการผลิตเครื่องประดับเบื้องต้น 
(5) ข้อมูลและหลักการตลาด 

(5.1) หลักการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค 
(5.2) หลักการและทฤษฎีความพึงพอใจ 
(5.3) การเทียบเคียงสินค้าในปัจจุบัน 
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(4) งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
ขอบเขตด้านพื้นที่ 
(1) ลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน อ าเภอช้างกลาง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
(2) ลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง 
(3) ลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน อ าเภอระโนด จังหวัดสงขลา   
(4) ลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน อ าเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง    
เมื่อได้ก าหนดด้านเนื้อหา และด้านพื้นที่แล้ว ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการวิจัยตาม

วัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 

1.4.1 เพื่อการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ แหล่งท่ีมาของข้อมูล
ได้แก่ 

1.4.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประขากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 1 เพื่อศึกษาอัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมมโนราห์ และรูปแบบเครื่องแต่งกายมโนราห์ ใช้การเลือกแบบเฉพาะเจาะจง ได้แก่ 
(1) ปราชญ์ชาวบ้านผู้ท่ีให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 3 คน 
(2) กลุ่มผู้ท่ีให้ข้อมูลด้านการร้อยลูกปัดมโนราห์ 3 คน 
(3) กลุ่มผู้ท่ีให้ข้อมูลด้านการแสดงมโนราห์ 3 คน 
1.4.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยแบบสัมภาษณ์ ( Interview) ผู้วิจัยได้ใช้แบบ

สัมภาษณ์แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (Individual Depth Interview) เป็นเครื่องมือท่ีใช้ส าหรับเก็บรวบรวม
ข้อมูล โดยสัมภาษณ์แบบค าถามปลายเปิด (Open ended question) สัมภาษณ์เป็นรายบุคคล ซึ่ง
ผู้วิจัยได้ก าหนดค าถามเบ้ืองต้นมีโครงสร้างแบบปลายเปิดเพื่อให้ได้รับข้อมูลท่ีหลากหลายและก าหนด
ประเด็นท่ีจะสัมภาษณ์และการต้ังค าถามเพื่อให้ได้ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยและไม่มีการเรียง  
ล าดับค าถาม 

1.4.1.3 การวิเคราะห์ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จาก ท่ีได้จากการสัมภาษณ์ 
จดบันทึก หลังจากนั้นน ามาวิเคราะห์ โดยการ สัมภาษณ์ ปราชญ์ชาวบ้านท้ัง 3 กลุ่ม ในต่างเวลา และ
น าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์กล่ันกรองจนได้ข้อมูลท่ีเหมาะสม จากนั้นน ามาจัดหมวดหมู่ ในการสรุปเป็น
องค์ความรู้ ลักษณะเฉพาะของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ในรูปแบบของการบรรยาย 

 

1.4.2 เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
แหล่งท่ีมาของข้อมูลได้แก่ 

1.4.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 2 เพื่อออกแบบเครื่อง 

ประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ได้แบ่งผู้เช่ียวชาญออกเป็น 2 กลุ่ม 1.ผู้ 
เช่ียวชาญด้านเครื่องประดับและผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์ ใช้การเลือกแบบเฉพาะเจาะจง ได้แก่ 

ผู้เช่ียวชาญด้านเครื่องประดับ 
(1) ด้านการออกแบบเครื่องประดับ 
(2) ด้านวัสดุเครื่องประดับ 
(3) ด้านกระบวนการผลิตเครื่องประดับ  
(4) ผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์ท่ีมีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี 
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1.4.2.2 เครื่องมือในการวิจัยคือแบบสอบถามความคิดเห็นผลงานออกแบบท่ีแบ่ง
เนื้อหาออกเป็น3 ส่วน คือ ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการประเมินความคิดเห็น 5 ระดับ 
ส่วนท่ี 3 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นแบบปลายเปิด 

1.4.2.3 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยน าข้อมูลมาท่ีได้จากแบบสอบถามความคิดเห็น
ของกลุ่มผู้เช่ียวชาญน ามาหาค่าเฉล่ียเลขคณิต (  ̅) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

 

1.4.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์แหล่งท่ีมาของข้อมูลได้แก่ 

1.4.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประขากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 3 เพื่อประเมินความพึง

พอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ประเมินจากส่ือออนไลน์และร้าน
จัดจ าหน่ายเครื่องประดับ ประชากรจากกลุ่มท่ี 1 ประชากร 58 คนท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับ
ประเมินจากแบบสอบถามออนไลน์ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 50 คนจากตารางเคร็จซี่และมอร์แกน (Krejecie 
& Morgan : 1970 : 608)   

ประชากรกลุ่มท่ี 2 ประชากร 45 คนท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 
40 คนจากตารางเคร็จซี่และมอร์แกน (Krejecie & Morgan : 1970 : 608) โดยมีกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 

1. ประเมินจากกลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ 
ประชากรจากกลุ่มท่ี 1 ประชากร 58 คนท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับประเมินจากแบบสอบถาม
ออนไลน์ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 50 คนจากตารางเคร็จซี่และมอร์แกน (Krejecie & Morgan : 1970 : 608) 

2. ประเมินจากผู้ท่ีมีเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้านขายเครื่องประดับจ านวน 2 ร้าน 
ร้านละ 20 ประชากร 45 คนท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 40 คนจากตารางเคร็จซี่
และมอร์แกน (Krejecie & Morgan : 1970 : 608) ร้านละ 20 คน 

1.4.3.2 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถามพึงพอใจท่ีมีต่อเครื่องประดับ
จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ เป็นแบบสอบถามแบบมาตราประมาณค่า (Rating Scale) 5 
ระดับของลิเกิร์ต (Likert) ผู้วิจัยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้เกณฑ์ร้อยละ จ านวนประชากร 
ได้แก่ ผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

1.4.3.3 การวิเคราะห์ข้อมูล โดยวิเคราะห์โดยหาค่าเฉล่ียเลขคณิต ( ̅) และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างต่อผลงานการ
ออกแบบและน าเสนอผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลแบบบรรยายและรูปแบบตาราง 
 
1.5 วิธีการด าเนินการวิจัย 

 
การศึกษาจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ส ารวจปัญหาและความต้องการในการวิจัย

เบ้ืองต้น  
1.5.1 ท าแบบเสนอโครงการ รวบรวมข้อมูล 
 

1.5.2 ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร 
 

1.5.3 ลงพื้นท่ีเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ 



9 

 

1.5.4 ศึกษาทฤษฏีและความเป็นไปได้ของงานวิจัย 
 

1.5.5 สรุปข้อมูลท่ีศึกษา 
 

1.5.6 วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อประยุกต์สู่งานเครื่องประดับ 
 

1.5.7 ปฏิบัติการออกแบบเครื่องประดับ 
 

1.5.8 เสนอแบบร่างต่อผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ 
 

1.5.9 ปรับปรุงรูปแบบตามข้อเสนอแนะ 
 

1.5.10 สร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

1.5.11 ประเมินความพึงพอใจ 
 

1.5.12 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
 

1.5.13 วิเคราะห์และสรุปผลการวิจัย 
 

1.5.14 รายงาน / อภิปรายผล 
 
1.6 นิยามศัพท์ของการวิจัย 

 
1.6.1 อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงมโนราห์ 

การแสดงออกซึ่งจิตใจ ความรู้สึก และความเช่ือถือตามขนบธรรมเนียมประเพณี ซึ่งเกี่ยว โยงเป็นสาย 
ใยทางวัฒนธรรมหัตถกรรมการฝีมือ ภาพรวมทั้งหมดของศิลปะมโนราห์ 

 

1.6.2 อัตลักษณ์ หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบ่งช้ีของลักษณะเฉพาะของ
บุคคล สังคม ชุมชนหรือประเทศและความเป็นตัวตนวิถีชีวิตความเชื่อประเพณีและวัฒนธรรมของ
ศิลปะมโนราห์ 

 

1.6.3 มโนราห์ หมายถึง เป็นช่ือศิลปะการแสดงพื้นเมืองอย่างหนึ่งของภาคใต้ มีแม่บทท่า
ร าอย่างเดียวกับละครชาตรี สืบ ทอดกันมานานและนิยมกันอย่างแพร่หลายใน ภาคใต้ เป็นการละเล่น
ท่ีมีท้ังการร้อง การร า บางส่วนเล่นเป็นเรื่อง และบางโอกาสมีบางส่วน แสดงตามคติความเช่ือท่ีเป็น
พิธีกรรม 

 

1.6.4 ประยุกต์ หมายถึง เป็นการน าทฤษฎี หลักการ กฎเกณฑ์แนวคิดเกี่ยวกับ เรื่องใด
เรื่องหนึ่ง ไปปรับใช้ให้เกิด ประโยชน์ โดยปรับให้เข้า กับบริบทแวดล้อม ท่ีเป็นอยู่อย่าง เหมาะสม 

 

1.6.5 การออกแบบ หมายถึง กระบวนการท างานอย่างสร้างสรรค์การถ่ายทอดรูปแบบ
จากความคิดออกมาเป็นผลงาน ท่ีผู้อื่นสามารถมองเห็น รับรู้ หรือสัมผัสได้ เพื่อให้มีความเข้าใจใน
ผลงานร่วมกัน 
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1.6.6 เครื่องประดับ หมายถึง เครื่องประดับท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ซึ่ง
ประกอบไปด้วย สร้อยคอ จ้ี สร้อยข้อมือ ก าไล ต่างหูและแหวน 

 

1.6.7 ความพึงพอใจ หมายถึง ท่าที ความรู้สึก ความต้องการ และความคิดเห็นที่มีต่อ
เครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ เมื่อได้เห็น ได้สัมผัส แล้วมีความ
พึงพอใจในรูปแบบ ความสวยงาม รูปทรง ราคา วัสดุเหมาะสม และกระบวนการผลิตท่ีประณีต 
 
    
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  
 การศึกษาอัตลักษณ๑ทางวัฒนธรรมมโนราห๑เพื่อประยุกต๑ใช๎ในการออกแบบเครื่องประดับ
ผ๎ูวิจัยได๎ท าการศึกษา ค๎นคว๎า เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎องดังนี้ 

2.1 อัตลักษณ๑ทางวัฒนธรรมมโนราห๑ 
2.2 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบอัตลักษณ๑และวัฒนธรรม 
2.3 หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับความงาม 
2.4 หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบรํวมสมัย 
2.5 หลักการออกแบบเกี่ยวกับเครื่องประดับ 
2.6 กรรมวิธีการผลิตและวัสดุในการออกแบบเครื่องประดับ 
2.7 ทฤษฎีและแนวคิด Scamber 
2.8 หลักการตลาดและพฤติกรรมผ๎ูบริโภค 
2.9 หลักการและทฤษฎีความพึงพอใจ 
2.10 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เบ้ืองต๎น 
2.11 การเทียบเคียงสินค๎าในปัจจุบัน 
2.12 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎อง 

 
2.1 อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

2.1.1 ประวัติความเป็นมาของมโนราห์ 
มโนราห๑ หรือ โนรา (เขียน มโนราและมโนราห๑ก็มีทุกค าความหมายเหมือนกัน) เป็นมหรสพ

หรือศิลปะการแสดงท่ีถือกันวํามีเอกลักษณ๑เป็นยอดนิยมเป็นจิตวิญญาณและมีอิทธิพลตํอชาวบ๎าน ทุก
รูปแบบของมันได๎ซึมซับเข๎าไปในสายเลือดเสมือนเป็นจิตใจของชาวปักษ๑ใต๎มาแตํโบราณมี 2 อยําง คือ
หนังตะลุงกับมโนราห๑ โดยเฉพาะมโนราห๑นั้นยอมรับกันวํามีความเกําแกํมากปรากฏต านานเลํากันมา
หลากหลายมีประเพณีความเช่ือท่ีเกี่ยวข๎องมากมาย เช่ือกันวํามโนราห๑เป็นศิลปะการแสดงท่ีมีก าเนิด
พื้นฐานมาต้ังแตํสมัยตามพรลิงค๑หรือสมัยศรีวิชัย ราวพุทธศตวรรษท่ี 11 -16 อันเป็นชํวงท่ีเมืองสทิง
พระเจริญรุํงเรืองสูงสุดเนื่องจากเกิดชุมชนบ๎านเมืองกระจายอยูํหนาแนํนตลอดแถบชายฝ่ังตะวันออก
นับต้ังแตํชุมพรไชยาลงมาจรดกลันตันตรังกานูเมืองตําง ๆ ท่ีมีการติดตํอค๎าขายเดินเรือเลียบชายฝ่ังไป
มาหาสํูกันอยูํประจ าบางครั้งก็เลยไปถึงแทบ เกาะสุมาตราเพราะสมัยกํอนตามเป็นนครรัฐอิสระไมํมี
เขตแดงกีดกั้นถือศาสนาเดียวกันเช้ือสายเดียวกันศิลปะการแสดงจึงถํายทอดถึงการโดยงํายซึ่งเป็นการ
ยากท่ีจะช้ีวําด้ังเดิมเกิดจากเมืองใดท่ีต าหนักการเกิดมโนราห๑ชาตรี กลําววํามโนราห๑เกิดท่ีเมืองพัทลุง
โบราณกรุงสทิงพาราณสี ก็แสดงเขามูลวําละครมโนราห๑เป็นการแสดง ประจ าราชส านักมากํอนตํอมา
จึงแพรํหลายไปสํูประชาชนท่ัวไปและแหลํงก าเนิดก็นําจะเป็นกลํุมเมืองสิบสองนักษัตรต้ังแตํสมัยตาม
พรลิงค๑นั่นเองซึ่งตํอมายังได๎แพรํขึ้นมาสํูภาคกลางโดยกลายเป็นละครชาตรี เป็นพลวัตขับดันตํอการ
สร๎างพลังเอกลักษณ๑ให๎เป็นมหรสพคํูบ๎านคํูเมืองท่ีเจริญรุํงเรืองอยูํบนแหลมมลายูสืบมากํอนนานมิใชํ
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พึ่งเกิดในสมัยอยุธยาอยํางท่ีเข๎าใจกันต้ังแตํสมัยท่ีแสดงชนิดนี้จะพัฒนารูปแบบมาจนสมบูรณ๑และผสม 
ผสานกับการละเลํนอื่นไปมากแล๎ว 

ภาพวาดโนราชายหญิง จากวัดเกาะแก๎วสุทธาราม จังหวัดเพชรบุรี ถูกวาดเมื่อสมัยอยุธยา 
ตอนปลาย พุทธศักราช 2277 

 

 
 

ภาพที่ 2.1 ภาพจิตรกรรมฝาผนังมโนราห๑สมัยอยุธยา 
                            ที่มา : http://krunora.blogspot.com ภาพเปรตร าโนรา  
                             จากวัดสุวรรณคีรี จังหวัดสงขลา ถูกวาดเมื่อสมัยอยุธยาตอนปลาย  
                             พุทธศักราช 2340 

 

 
 

ภาพที่ 2.2 ภาพจิตรกรรมฝาผนังมโนราห๑สมัยอยุธยา 
                           ที่มา : http://krunora.blogspot.com  
  
 อุดม หนูทอง (2531:158) มีการกลําวไว๎วําโนรานําจะเกิดประมาณ พ.ศ. 1858-2051 ท่ี
เมืองพัทลุงเกําและอ๎างถึงค าวินิจฉัยของเทวสาโร กลําววํา โนรานําจะเกิดในสมัยพระเจ๎าจันทรภานุ 
คือประมานปลายพุทธศตวรรษท่ี18หรืออาณาจักรศรีวิชัย นับได๎วําเป็นสมัยท่ีดินแดนภาคใต๎มีความ
เจริญรุํงเรือง ซึ่งเป็นสมัยกํอนกรุงศรีอยุธยา 
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ภาพที่ 2.3 คณะโนรา ในภาคใต๎ ราวสมัยปลายรัชกาลท่ี 5 
                        ที่มา : http://krunora.blogspot.com 

 
2.1.2 ต านานมโนราห์ที่มาจากหลักฐานเอกสาร 
ต านานมโนราห๑ท่ีเลําโดยขุนอุปถัมภ๑นรากร (พุํม เทวา) อ าเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง 

(ภิญโญ จิตต๑ธรรม. 2527 : 1-6) ความวํา  
พระยาสายฟ้าฟาดเป็นกษัตริย๑ครองเมือง มีฉายาช่ือพระนางศรีมาลามีธิดาช่ือนวลทองส าลี

วันหนึ่งนางนวลทองส าลีทรงฝันวําเทพธิดามารํายร าให๎ดูทําร ามี 12 ทํามีเครื่องดนตรีบรรเลง ได๎แกํ 
กลอง ทับ โหมํง ฉิ่ง ปี่ และแตระ พระนางจึงให๎ท าเครื่องดนตรีและหัดร าตามท่ีทรงฝันเป็นท่ีครึกครื้น
ในปราสาท วันหนึ่งนางอยากเสวยเกสรบัวในสระหน๎าวัง หลังจากพระนางเสวยพระนางก็ทรงต้ังครรภ๑
แตํก็ยังเลํนร าตามปกติ วันหนึ่งพระยาสายฟ้าฟาดเสด็จมาทอดพระเนตรการร าของธิดาทรงเห็นพระ
นางต้ังครรภ๑ก็ถามเอาความจริงให๎ได๎วําเหตุเพราะเสวยเกสรบัว พระยาสายฟ้าฟาดไมํทรงเช่ือและทรง
เห็นวํานางท าเรื่องอัปยศ จึงส่ังให๎เอาพระนางไปลอยแพพร๎อมด๎วยสนม 30 คน แตํพระนางได๎ลอยไป
ติดเกาะ กะชังนาง จึงเอาเกาะกะชังเป็นท่ีอาศัย และตํอมาได๎ประสูติพระโอรสทรงสอนให๎พระโอรสร า
มโนราห๑ได๎ช านาญ และเลําเรื่องตําง ๆ ให๎ฟัง 

ตํอมากุมารน๎อย ซึ่งเป็นโอรสของนางนวลทองส าลีได๎ โดยสารเรือกับพํอค๎าไปเที่ยวร า
มโนราห๑ยังเมืองพระอัยกา เรื่องเลําไปถึงพระยาสายฟ้าฟาดทรงปลอมพระองค๑ไปดูมโนราห๑เห็นกุมาร
น๎อยมีหน๎าตาคล๎ายพระธิดาจึงสอบถามจนได๎ความจริงวําเป็นพระราชนัดดาจึงรับส่ังให๎เข๎าวังและให๎
ขุนนางไปรับนางนวลทองส าลีจากเกาะกะชัง แตํพระนางไมํยอมกลับพระยาสายฟ้าฟาดจึงก าชับให๎
ทหารจับพระนางขึ้นเรือมา ครั้งเรือมาถึงปากน้ าจะเข๎าเมืองก็มีจระเข๎ลอยขวางทางไว๎ หลังจากพระ
นางเข๎าเมืองมาแล๎วพระยาสายฟ้าฟาดได๎ทรงจัดพิธีรับขวัญขึ้นและให๎มีการร ามโนราห๑ในงานนี้และ
ทรงประทานเครื่องต๎นอันมี เทริด ก าไล ปั้นเหนํงสังวาล พาดเฉียง 2 ข๎าง ปีกนกแอํน หางหงส๑ และ
สนับเพลา ฯลฯ ซึ่งเป็นเครื่องทรงของกษัตริย๑ให๎เป็นเครื่องแตํงตัวมโนราห๑ และพระราชทานบรรดา 
ศักดิ์ให๎แกํกุมารน๎อยเป็นขุนศรีศรัทธา 
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ภาพที่ 2.4 ภาพคณะโนราปากพนัง นครศรีธรรมราช สมัยรัชกาลท่ี 5 
                  ที่มา : http://krunora.blogspot.com  
  
 กลําวได๎วํามโนราห๑เป็นศิลปะของชาวใต๎นิยมมากใช๎จังหวัดตําง ๆ แตํจะโดดเดํนท่ี นครศรี 
ธรรมราช ตรัง สงขลา และพัทลุง ท้ังส่ีเมืองนี้จะเป็นชุนชนบริเวณลํุมแมํน้ าทะเลสาบสงขลาโดยทุก
จังหวัดจะมีสํวนเกี่ยวข๎องกับต านานของมโนราห๑แตกตํางกันออกไป มโนราห๑คนพื้นเมืองแตํกํอนถือกัน
วําเป็นการแสดงท่ีเชิดหน๎าชูตาศิลปะการแสดงช้ันสูงมีก าเนิดจากในรั้ววังเจ๎าเมืองท่ีมีจุดเดํนท่ีการร า
การร๎องและการแตํงกาย เป็นศาสตร๑ช้ันแนวหน๎าท่ีทุกคนต๎องเรียนรู๎และสนใจและพยายามท าให๎ได๎
เพราะเป็นเกียรติยศศักดิ์ศรีชื่อเสียงอันสูงสํงไมํยิ่งหยํอนกวําต าแหนํงสมุหเทศาภิบาลข๎าหลวงหรือวํา
ผ๎ูวําราชการจังหวัดทีเดียว ยิ่งถ๎าเลํนเรื่องท่ีคนชอบติดใจก็จะยิ้มรับความนิยมชมชอบมากเรื่องท่ีนิยม
เลํนสมัยกํอนคือพระสุธนมโนราห๑ซึ่งควรติดปากติดใจจึงเป็นเหตุให๎เรียกการแสดงนี้วําโนราหรือ
มโนราห๑สืบมา  

 

 
 

ภาพที่ 2.5 ภาพโนราในสมัยรัชกาลท่ี ๖ ณ. จังหวัดนครศรีธรรมราช  
                                  ในรูปจะมีรูปโนราและรูปนายพราน  
                   ที่มา : http://krunora.blogspot.com  
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 การแตํงกายของมโนราห๑คล๎ายกับละครชาตรีรุํงสนับเพลาพร๎อมเครื่องครบชุดนอกจาก
สวมเทริด แบบพื้นเมืองแล๎วการใช๎ลูกปัดประดับห๎อยระย๎าสวยงามเต็มหน๎าอกสวมเล็บยาวท้ัง 10 นิ้ว
ก็ท าให๎การรํายร าอํอนผิดธรรมดา ตัวนายพรานบุญจ าอวดจะต๎องสวมหน๎ากากเสมอเรียกวําหน๎าพราน 
การร๎องบทใช๎ด๎นเป็นค ากลอนสด มโนราห๑ทําร าแมํบท 12 ทําเทียบทําคล๎องหงส๑ตลอดจนทําเทพนม
ทําพรหมส่ีหน๎าเป็นทําท่ีสวยงามนิยมร ากันมาก ในจังหวัดพัทลุงมีช่ือบ๎านนามเมืองหรือช่ือสถานท่ีเกี่ยว 
เนื่องกับเรื่องในละครดังกลําวนี้อยูํท่ัวไปและมักเป็นโบราณสถานมีอายุเกําแกํในประวัติศาสตร๑งานจัด
แสดงมโนราตามปกติจะจัดให๎มีเวลามีงานแก๎บนงานเทศกาลงานร าโรงครูไหว๎ครูเป็นต๎นมโนราห๑ถือ
เป็นกิจกรรมความบันเทิงทางวัฒนธรรมที่เกําแกํสามารถสร๎างความสัมพันธ๑ทางความคิด และจิต
วิญญาณตํอผ๎ูชมได๎ดีจึงมีความส าคัญตํอ ชีวิตชาวบ๎านตลอดชีวิตเป็นเครื่องแสดงปฏิกิริยาตํอความต๎อง 
การของสังคมแสดงให๎เห็นปัญหาในสังคมมโนราห๑จึงมีบทบาทในการถํายทอดประวัติศาสตร๑สังคมได๎
เป็นอยํางดี(ศิลปวัฒนธรรมภาคใต๎วําด๎วยภูมิศาสตร๑ประวัติศาสตร๑โบราณคดีศิลปะภาษาวัฒนธรรม
ประเพณีพื้นบ๎านครบเครื่องเรื่องเมืองใต๎ (ประทุม ชํุมเพ็งพันธุ๑. 25482 : 29-233) 

ความหมายของมโนราห์  
 โนรามีช่ือเรียกหลายช่ือ คือ มโนห๑รา มโนรา มโนราห๑ โนห๑รา และโนราห๑ (ปรีชา นุํนสุข
,2537,น.(1)) ซึ่งสามารถเรียกได๎แตกตํางกันออกไปแล๎วแตํผู๎เรียก โดยสํวนใหญํคนภาคใต๎จะนิยม
เรียกวํา โนรา พบวําความหมายของมโนราหืมีการให๎ความหมาย 5 ลักษณะ ดังตํอไปนี้ 
 ลักษณะแรก มโนราห๑หมายถึง ความมีจิตใจรําเรํง โดย ขุนอุปถัมภ๑นรากร หรือ พุํม เทวา 
ศิลปินแหํงชาติด๎านการแสดงมโนราห๑ท่ีมีช่ือเสียงในภาคใต๎ และเป็นครูของมโนราห๑ภาคใต๎มากมาย 
(อ๎างถึงใน ประพนธ๑ เรืองณรงค๑, 2519, น. 58) ได๎ให๎ความหมายของมโนราห๑ไว๎วํา มโนราห๑เป็นการ
ประกอบของค าสองค าคือ “มโน” จิตใจ และ “รา” หมายถึงความรําเริง ความยินดี รวมกันแล๎วหมายถึง 
ความมีจิตใจรําเริงยินดี 
 ลักษณะท่ีสอง หมายถึง การละเลํนพื้นเมือง และการรํายร าตามแบบของชาวปักษ๑ใต๎ ท่ีมี
การร๎อง การร า เป็นท่ังนาฏศิลป์และการละเลํนพื้นเมืองนิยมในภาคใต๎ เป็นการรํายร าประกอบการ
ขับร๎อง (เยี่ยมยง สุรกิจบรรหาร และภิญโญ จิตต๑ธรรมม, 2523, น. 41,44 
 ลักษณะท่ีสาม เป็นการมองในลักษณะมิติมานุษยวิทยา โดยมองวํา มโนราห๑ เป็นลัทธิ
ความเช่ืออยํางหนึ่งประกอบไปด๎วยความเช่ือเรื่องผีบรรพบุรุษ การท าพิธี ซึ่งอาศัยการรํายร า การใช๎
ดนตรีเพื่อการรักษาโรคท้ังทางกายและทางใจ 
 ลักษณะท่ีส่ี มองวํา มโนราห๑เป็นทั้งนาฏศิลป์และการละเลํนพื้นเมือง มหรสพพื้นบ๎านและ
เป็นวิถีชีวิตวัฒนธรรมของคนภาคใต๎ เนื่องจากเป็นท้ังแบบแผนการร๎องร าและพิธีกรรมท่ีเกิดจากความ
เช่ือท่ีเกําแกํมาต้ังแตํสมัยโบราณท่ีเป็นสํวนหนึ่งของวิถีชีวิตท๎องถิ่นและชุมชนบอกถึงลักษณะและบุคลิก 
ของชาวใต๎ ความแข็งกร๎าว บึกบึน ฉับไว และเด็ดขาด เป็นกิจกรรมทางวัฒนธรรมท่ีเกําแกํ ท่ีใช๎รํางกาย
และใช๎การเคล่ือนไหวอยํางมีจังหวะ ซึ่งสัมพันธ๑กับความคิดจิญญาณของผู๎แสดง เมื่อผสมผสานกับ
ดนตรี ทําร าจะท าให๎เห็นความหนักแนํน เฉียบขาด ฉับพลัน อึกทึกเร๎าใจ ซึ่งท าให๎มโนราห๑ไมํใชํการ
แสดงท่ีให๎แคํความบันเทิงแตํเป็นส่ิงท่ีมีความส าคัญตํอชีวิตชาวบ๎านภาคใต๎อีกด๎วย (ฉัตรชัย ศุกระกาญจน๑
, 2523, น. ปรีชา นุํนสุข, 2537, น. (1);และชวน เพชรแก๎ว, 2540, น.87) 
 ลักษณะท่ี 5 มองวํา มโนราห๑เป็นท้ังศิลปะการแสดง วัฒนธรรม วิถีชีวิต เป็นส่ือกลางของ
ชาวบ๎าน จากการศึกษาของ กาญจนา แก๎วเทพ (2548, น.12) และเธียรชัย อิศรเดช (2548, น. 86) มี
ลักษณะเดียวกันวํา มโนราห๑เป็นส่ือพื้นบ๎านหรือวัฒนธรรมพื้นบ๎านท่ีเป็นวิถีชีวิต เป็นศิลปะการแสดง 
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ท่ีสร๎างความเช่ือรํวมกันให๎ชุมชนมีความเข๎มแข็งท้ังทางด๎านสังคม ความคิด ความเช่ือ โดยเฉพาะความ
เช่ือเรื่องบรรพบุรุษ หรือ ท่ีคนมโนราห๑เรียกวํา “ตายาย” ซึ่งสามารถเช่ือมโยงเครือญาติไว๎อยํางเป็น
ระบบ 
  

 2.1.3 มโนราห์แบ่งได้เป็น 2 ประเภท 
 การเล่นมโนราห์ประกอบพิธีกรรม การประกอบพิธีกรรมท่ีเรียกวําโนรา โรงครูเป็นการ
อันเชิญครูหมอโนรา ด๎วยการร าถวายเครื่องเซํนสังเวยตําง ๆ และยังมีพิธีกรรมอื่น ๆ เชํน การครอบ
เทริด การเหยียบแสน หรือแม๎กระท่ังการรักษาโรค 
 การเล่นมโนราห์เพื่อความบันเทิง เป็นการเลํนโนราที่จัดขึ้นเพื่อเน๎นความบันเทิงเป็น
หลักการร า การร๎อง การเลํนละครและการแขํงขันประชันโรงนิยมจัดในโอกาสพิเศษ เชํนการเฉลิม
ฉลอง งานส าคัญทางประเพณี งานประจ าจังหวัด 
  

 2.1.4 องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
  2.1.4.1 คณะมโนราห์ มโนราห๑ในอดีตเป็นผ๎ูชายท้ังหมดและมีตัวแสดงส าคัญเพียง
แคํ 3 ตัว นายโรง ตัวนาง และจ าอวด ก็จะเลํนแคํบางเรื่องท่ีมีตัวละครน๎อย เชํน เรื่องพระรถเสนเรื่อง
พระสุธนมโนราห๑ ตํอมาคณะมโนราห๑พัฒนาจนมีอยํางน๎อยคณะละ 15 คนประกอบด๎วยผู๎แสดง
ประมาณ 7-10 คน หัวหน๎าคณะโนราเรียกวํา “โนราใหญํ” หรือ “นายโรง”สํวนโนราตัวอื่น ๆ 
เรียกวํา “ตัวร า” และตัวตลกเรียกวํา “พราน” ตัวตลกหญิงเรียกวํา “ทาสี” มักใช๎ผ๎ูชายแสดง ตํอมา
เมื่อมีโนราผ๎ูหญิงตัวแสดงเป็นทาสีมักเรียกวํา “อีแตน” เมื่อมีโนราผ๎ูหญิงเกิดขึ้นท าให๎เครื่องแตํงกาย
ของโนราเปล่ียนแปลงไปด๎วยในชํวงเวลาทศวรรษที่ 2500 หรือกํอนหน๎านั้นโนราได๎รับอิทธิพลการแตํง
กายรูปแบบการแสดงของ โขน ละคร ลิเก หรือ ละครชาตรีของภาคกลางเข๎ามาปรับใช๎ในการแสดง
และในชํวงเวลาดังกลําวมีโนราหญิงเกิดขึ้นเพราะการแตํงกายโนราผิดเพี้ยนไปจากเดิมมากและผ๎ูหญิง
แสดงก็มีผ๎ูหญิงรํวมด๎วย สํวนการเรียกชื่อคณะโนรามักเรียกตามช่ือนายโรง เชํน โนราวัน (คณะโนราท่ี
มีโนราวันเป็นนายโรง) บางครั้งก็เอาช่ือบ๎านท่ีอยูํมาประกอบ เชํน โนราเติมเมืองตรัง โนราแปลกทํา
แค เป็นต๎น 

           2.1.4.2 โรงแสดง มโนราห๑รุํนเกํากลําวตรงกันวํา โรงโนราสมัยกํอนปลูกขนาดเทํา
แผํนดินอนุญาต คือแผํนดินท่ีพระยาสายฟ้าฟาดประทานให๎แกํขุนศรีศรัทธาผ๎ูเป็นหลานมีขนาดกว๎าง 
9 ศอกยาว 11 ศอกลักษณะโรงตํางกันเป็น 2 แบบ คือ โรงร าท่ัวไปกับโรงส าหรับจัดพิธีร าโรงครู (อุดม 
หนูทอง.2536:33) หากแบํงโรงโนราตามยุคสมัยจะแบํงได๎ 4 ลักษณะ (สาโรช นาคะวิโรจน๑.ม.ป.ป.34-
38) ดังนี้ 

   โรงโนรายุคแรก โรงโนรายุคแรกเป็นแบบไม๎ยกพื้นสร๎างเป็นรูปส่ีเหล่ียมจัตุรัสหรือ
ส่ีเหล่ียมผืนผ๎ามีเสาส่ีเสาขนาดกว๎างประมาณ 4 x 4 เมตร หลังคาหน๎าจ่ัวมุงจากเปิดโลํงท้ัง 4 ด๎านมีไม๎
ไผํผูกติดกับเสาโรงท้ัง 4 ด๎านโดยรอบสูงจากพื้นประมาณ 40 เซนติเมตรเพื่อเป็นขอบเขตของโรงโนรา
และเป็นพนักพิงของลูกคํูหรือผ๎ูแสดงเวลาพักผํอน ภายในโรงปูด๎วยเส่ือกระจูดมีพนักนั่งน าท าด๎วยไม๎
ไผํและยาวประมาณ 1.2 เมตร และมีเส๎นผํานศูนย๑กลางไมํน๎อยกวํา 10 cm มีเสาพนัก 2 เสาสูงจาก
พื้นดินประมาณ 50 เซนติเมตร พนักนั่งร าจะต้ังอยูํระหวํางเสาท้ังสองด๎านใดด๎านหนึ่งของโรงก็ได๎
ยกเว๎นด๎านตะวันออกเป็นเพราะวําเวลาโนรานั่งร าจะหันหน๎าไปทางทิศตะวันตกซึ่งโนราถือวําเป็นทิศ
ท่ีเป็นอัปมงคล 
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            โรงโนรายุคที่ 2 พัฒนามาจากโนรายุคแรกมีลักษณะส าคัญคือตํอเติมออกจากตัว
ด๎านใดด๎านหนึ่งโดยท าเป็นเพลิงออกมากั้นฝาอยํางมิดชิดด๎วยเศษวัสดุท่ีหาได๎งํายในท๎องถิ่นใช๎มํานกั้น
ระหวํางบริเวณแสดงกับบริเวณท่ีตํอเติมใหมํท่ีเป็นเชํนนี้เพราะวําเพื่อใช๎เป็นท่ีแตํงตัวและพักผํอนของ
โนรา 

   โรงโนรายุคที่ 3 มีลักษณะคล๎ายโนรายก 2 แตํยกพื้นขึ้นมาประมาณ 80 -90 
เซนติเมตร ปูพื้นด๎วยไม๎กระดานแล๎วใช๎เส่ือกระจูดปูทับอีกทีเพื่อให๎โนราร าได๎สะดวกและก็ยังขยาย
ความกว๎างของโรงเพิ่มขึ้นคือด๎านหน๎าโรงมีพระขนาดประมาณ 6x6 เมตรสํวนด๎านหลังจะมีขนาด
ประมาณ 3x8 เมตร 

 โรงโนรายุคปัจจุบัน จะมีลักษณะยกพื้นเหมือนโรงโนรายุคท่ี 3 แตํหลังคาเปล่ียน
มามุงหลังคาด๎วยผ๎าใบแทนหรือจากวัสดุอื่น ๆ ด๎านหน๎าโรงจะกว๎างขึ้นมีเครื่องประกอบมากขึ้นมีวง
ดนตรีลูกทํุงมาเป็นสํวนหนึ่งของการแสดงและมีนางร าหางเครื่องเต๎นประกอบจึงท าให๎โรงขยายกว๎าง
มากขึ้นและโรงโนราท่ีมีขนาดใหญํสามารถถอดและเครื่องย๎ายไปติดต้ัง เวลาแสดงมุํงเน๎นการแสดงวง
ดนตรีเป็นส าคัญ  สํวนด๎านโนราท่ีไมํเปล่ียนแปลงจากเดิมคือโรงโนราเพื่อประกอบพิธีกรรมท่ีเรียกวํา
โนราโรงครูนิยมปลูกทางทิศตะวันออกไปทิศใต๎ของเรือนผ๎ูจัดพิธีมีขนาด 9x11 ศอกมีเสาหกเสาไมํยก
พื้นหลังคาจ่ัวปลูกให๎ลอยขึ้นมาและยังท าเป็นเพิงยกพื้นเสมออกส าหรับวางเครื่องเซํนไหว๎และเครื่อง
บูชาเรียกวํา ศาล หรือ พาไล ด๎านทิศใต๎ของโรงเป็นระเบียงส าหรับท่ีพักและแตํงตัว เพดานท๎องวงโยง
สายสิญจน๑จากผ๎าดาดเพดานให๎ปลายข๎างหนึ่งห๎อยลงกลางโรง ปลายอีกข๎างหนึ่งโยงไปยังหิ้งครูหมอ
บนเรือน 

2.1.4.3 เคร่ืองแต่งกายมโนราห์ 
   เครื ่องแตํงกายถือได๎วําเป็นองค๑ประกอบส าคัญของการแสดงมโนราห๑ที่เป็น
เอกลักษณ๑เฉพาะและชํวยให๎การแสดงมโนราห๑มีความโดดเดํนแตกตํางจากการแสดงพื้นบ๎านอื่น  ๆ 
ประกอบไปด๎วย 

   (1) เทริด เป็นเครื่องประดับศีรษะของตัวนายโรงหรือโนราใหญํมีลักษณะคล๎าย
รูปทรงมงกุฎอยํางเต้ีย มีกรอบหน๎า มีด๎ายมงคลประกอบ (โบราณไมํนิยมให๎นางร าใช๎) 

 

 
 

ภาพที่ 2.6 ภาพเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “เทริด” 
          ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
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(2) เคร่ืองลูกปัด 
(2.1) พานอก เป็นเครื่องลูกปัดส าหรับรอบอกหรือเรียกวําสายรัดโพรงลักษณะ

เป็นแผงลูกปัดรูปส่ีเหล่ียมผืนผ๎าใช๎พันรอบตัวตรงระดับอก 
                  

 
 

ภาพที่ 2.7 ภาพเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “พานอก” 
                       ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560              

 
(2.2) บ่า (คลุมไหล่) แผงลูกปัดท่ีร๎อยเป็นรูปสามเหล่ียมส าหรับทับบนซ๎ายขวา

จ านวน 2 ช้ิน 
              

   
 

ภาพที่ 2.8 ภาพถํายเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “บํา” 
         ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
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(2.3) ปิ้งคอ แผงลูกปัดท่ีร๎อยเป็นรูปสามเหล่ียมขนาดเล็กส าหรับสวมปิดด๎าน 
หน๎าและด๎านหลัง จ านวน 2 ช้ิน        
                                     

 
 

ภาพที่ 2.9 ภาพถํายเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “ปิ้งคอ” 
                     ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

   
(2.4) สายคอ เป็นสร๎อยลูกปัดร๎อยเป็นแถบเมื่อคล๎องคอแล๎วจะให๎ระดับหน๎าอก 

 

 
 

ภาพที่ 2.10 ภาพถํายเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “สายคอ” 
                 ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
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ภาพที่ 2.11 ภาพถํายเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “หางหงส๑” 
                ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
(2.5) ปีก หรือท่ีชาวบ๎านเรียกวําหางหงส๑เป็นเครื่องแตํงกายท่ีนิยมท าด๎วยเขา

ควายหรือโลหะเป็นรูปคล๎ายปีกนก 1 คํูซ๎ายขวาประกอบการรายปีอีกเชิดงอนขึ้นและผูกรวมกันไว๎โดย
มีผ๎ูท าด๎วยด๎ายสีติดไว๎เหนือปลายปีกแลใช๎ลูกปัดร๎อยสร๎อยเป็นดอกดวงรายตลอดท้ังซ๎ายขวาให๎ดูมี
ลักษณะคล๎ายขนนกใช๎ส าหรับคาดผ๎านุํงตรงระดับเเอวให๎มีลักษณะปลายงอนยื่นไปด๎านหลังคล๎ายหาง
หงส๑ 

 

 
 

ภาพที่ 2.12 ภารถํายเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “ผ๎านุํง” 
                    ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
(2.6) ผ้านุ่ง ผ๎ายาวส่ีเหล่ียมผืนผ๎า(ปัจจุบันมีการตัดเย็บเพื่อให๎สวมใสํได๎งําย

และสะดวกยิ่งขึ้น) เป็นผ๎าพื้นหรือลายไทย นุํงทับสนับเพลา จะนุํงแบบรั้งสูงและรัดรูปแนํนกวําโจน
กระแบนท่ัวไป 
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ภาพที่ 2.13 ภาพถํายเครื่องแตํงกายมโนราห๑ “หน๎าเพลา” 
               ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
(2.7) หน้าเพลา หรือสนับเพลาเป็นกางเกงขายาวทรงกระบอกความยาวถึงข๎อ

เท๎า เชิงขากางเกงตกแตํงด๎วยผ๎าสีท าให๎สวยงามยิ่งขึ้น 
(2.8) หน้าผ้า หน๎าผ๎ามีลักษณะชายยาวมักจะท าด๎วยผ๎าแล๎วร๎อยลูกปัดถ๎าเป็น

ลวดลายจะเป็นผ๎าท่ีมี 3 แทบคล๎ายชายไหว 
(2.9) ผ้าห้อย คือผ๎าสีตําง ๆ ท่ีคาดห๎อยกับหน๎าผ๎าโดยปกติจะใช๎ผ๎าท่ีมีลักษณะ

โปรํงบางสีสด จะใช๎ 2 สีสดค่ันระหวํางผ๎าห๎อยบนหน๎าผ๎าให๎สวยงาม 
 

 
ภาพที่ 2.14 เครื่องแตํงกายมโนราห๑ “หน๎าผ๎า”และ “ผ๎าห๎อย” 

           ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
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(2.10) เล็บ เป็นเครื่องสวมนิ้วเปรียบเสมือนเล็บของกินรี ท าด๎วยทองเหลือง
หรือเงิน ปลายจะตํอลวดหรือเอ็นท่ีร๎อยด๎วยลูกปัด นิยมสวม 8 นิ้ว (ยกเว๎นหัวแมํมือ) 
 

 
 

ภาพที่ 2.15 เครื่องแตํงกายมโนราห๑ “เล็บ” 
                               ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
(2.11) ก าไล ก าไลจะมีก าไลต๎นแขนและปลายแขน เป็นก าไลต๎นแขนสวม เพื่อ 

ให๎ดูทะมัดทะแมงและให๎สงํางามมากยิ่งขึ้นก าไลปลายแขนมักท าด๎วยเงินหรือทองเหลือง ใสํสวมข๎อมือ
ข๎างละหลายๆอัน เพื่อเวลาท าการแสดงจะได๎มีเสียงดังเพื่อให๎มีจังหวะมากยิ่งขึ้น 

 

 
 

ภาพที่ 2.16 เครื่องแตํงกายมโนราห๑ “ก าไล” 
                             ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 

 
 

ภาพที่ 2.17 เครื่องแตํงกายมโนราห๑ “หน๎าพราน” 
                            ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
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(2.12) หน้าพราน เป็นหน๎ากากส าหรับตัวพรานซึ่งเป็นตัวตลกสํวนใหญํใช๎ไม๎
แกะเป็นรูปใบหน๎าไมํมีสํวนคาง จมูกยื่นยาวเจาะรูตรงสํวนตาด าให๎ผ๎ูแสดงมองเห็น สํวนใหญํจะทาสี
แดงท้ังหมดเว๎นแตํสํวนท่ีท าเป็นฟันจะท าด๎วยโลหะสีขาว สํวนบนตํอจากหน๎าผากใช๎ขนเป็ดหรือขน
หํานสีขาวติดภาพไว๎คล๎ายกับผมหงอก 

สังวาล เป็นสร๎อย 2 เส๎น ร๎อยด๎วยลูกปัดสีตําง ๆ คล๎องเฉียงผูกด๎านหน๎า จาก
บําท้ัง 2 ด๎าน ผําลงมาบริเวณเอวด๎านข๎างตัดกันบริเวณหน๎าอก สํวนด๎านหลังพาดเฉียงตัดกันระดับ
เดียวกับอก 

ปีกนกนางแอํน เป็นแผํนเงินคล๎ายปีกนกขนาดเล็ก 2 ปีก ดุนลายเป็นเส๎นสวยงาม 
แขวนผูกติดกับสังวาลท้ัง 2 ข๎าง 

ทับทรวง เป็นแผํนเงินรูปส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน ดุนลายสวยงามผูกติดกับตัว
สร๎อยคอ  

ปั้นเหนํง หรือเข็มขัดเป็นแผํนรูปวงรี ดุนลายอยํางดี 
(2.13) หน้าทาสี หน๎ากากของตัวตลกหญิงท าเป็นหน๎าผ๎ูหญิงจะทาสีขาวหรือสี

เนื้อ 
 

 
 

ภาพที่ 2.18 หน๎าทาสี 
                    ที่มา : http://krunora.blogspot.com 

 
2.1.4.4 ขั้นตอนการสวมใส่ชุดเคร่ืองแต่งกายมโนราห์ 

 

 



24 

   
 

ภาพที่ 2.19 ขั้นตอนการสวมใสํชุดเครื่องแตํงกายมโนราห๑ 
                ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
 

 เครื่องแตํงกายมโนราห๑มีความแตกตํางไปจากการแสดงอื่นๆ มีเฉพาะในภาคใต๎เทํานั้น คือ 
เครื่องแตํงกายท่ีมีชุดลูกปัดท่ีมีสีสันหลากหลายมีวิธีผูกมัดร๎อยทีละเม็ดจนเป็นรูปตัวเส้ือ แบบสร๎อยคอ
ระย๎าพล้ิวไหวสะดุดตา กํอนจะเป็นศิลปะและความงดงามจนเป็นเอกลักษณ๑ดังกลําวนั้นภูมิปัญญาของ
การสร๎างตัวลูกปัดนี้มีวิวัฒนาการและพัฒนาการของการท าเส้ือชุดลูกปัดโนราท่ีนิยมใช๎ในศิลปะการ 
แสดงโนราของภาคใต๎พบหลักฐานวําสํวนใหญํได๎รับอิทธิพลภูมิปัญญาของคนภายนอก (อาหรับ อิน 
เดีย กรีก โรมัน)เดํนกวําภูมิปัญญาของคนภายใน เชํน การผลิตลูกปัด เครื่องประดับ ตราประทับ 
แสดงให๎เห็นวําลูกปัดท่ีปรากฏอยูํภาคใต๎กํอนจะพัฒนามาเป็นตัวเส้ือสมบูรณ๑จะต๎องมีการพัฒนาเป็น
เครื่องประดับสํวนอื่นมากํอนในสํวนหนึ่งจะต๎องได๎รับอิทธิพลจากตํางชาติซึ่งมาติดตํอค๎าขายจนกระท่ัง
ได๎มีวิธีการปรับประยุกต๑ท าลูกปัดขึ้นมาใหมํ ซึ่งมีวัสดุในท๎องถิ่นของยุคสมัยนั้นจนมีลูกปัดใช๎ท าเป็น
ผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ ตลอดจนเป็นเครื่องประดับในเวลาตํอมา (สุธิวงศ๑ พงศ๑ไพบูลย๑. 2548: 48) 

ชุดแตํงกายโนรามีการประดิษฐ๑ขึ้นมาเพื่อสวมใสํส าหรับแสดงโนราได๎มีการท าขึ้นมาอยําง
น๎อยกํอนสมัยกรุงรัตนโกสินทร๑เพราะเมื่อประมาณ พ.ศ.2424 เจ๎าพระยาวิเชียรคีรี (สงขลา) ได๎จัดท า
บัญชีส่ังของท่ีชาวเมืองท าขึ้นและท่ีมีซื้อขายกันในเมืองสงขลาจัดสํงไปยังกรุงเทพเพื่อจัดแสดงสมโภช
กรุงรัตนโกสินทร๑ครบรอบ พ.ศ. 2425 ในจ านวนนั้นเครื่องโนราพร๎อมหนึ่งชุด ซึ่งจะมีแนวการใช๎ลูกปัด
ปรากฏอยูํแตํไมํสามารถทราบได๎วําเป็นลูกปัดประเภท เป็นสร๎อยใช๎สวมบริเวณคอยาวถึงอกซึ่งจะต๎อง
ใช๎วิธีการร๎อยลูกปัดจนเกิดเป็นสร๎อยแล๎วผูกติดทับทรวงติดไว๎ ซึ่งแสดงวําสร๎อยตาบจะเป็นเครื่องแตํง
กายส าคัญสํวนหนึ่งท่ีสามารถท าให๎เกิดพัฒนาการร๎อยลูกปัดจากลูกปัดเม็ดกลมโตแล๎วจึงพัฒนามาใช๎
ลูกปัดขนาดเล็กเป็นแผงทาบตามล าตัว ชุดลูกปัดยุคแรกนําจะพัฒนามาจากการร๎อยลูกปัด เพื่อเป็น
สังวาล 2 เส๎น ตํอมามีการเพิ่มจ านวนสังวาลให๎มีเช่ือมระหวํางเส๎นมากขึ้น และเพิ่มการร๎อยลูกปัดตํอ
จากสังวาลบริเวณไหลํและล าตัวเพิ่มเข๎ามาจึงสามารถเช่ือมเชือกร๎อยลูกปัดให๎ตํอเนื่องจนรอบตัว และ
ล าดับสุดท๎ายร๎อยปิ้งงคอให๎เป็นช้ินสํวนปิดหน๎าอกและล าคอหน๎าและหลังอีก 2 ช้ิน  จึงกลายเป็นชุด
ลูกปัดท่ีนิยมกันในปัจจุบัน ชุดดังกลําวนี้เป็นแนวทางของการร๎อยแบบต๎นเครื่องต๎นส าหรับหัวหน๎า
คณะของโนราเพียงคนเดียว คนอื่น ๆ จะมีวิธีการร๎อยแตกตํางไปจากชุดท่ีได๎พัฒนาอีกแบบหนึ่ง 

ชุดลูกปัดโนราจัดได๎วําเป็นงานศิลปกรรมแขนงหนึ่งท่ีมีเอกลักษณ๑โดดเดํนเรื่องการ
ประดิษฐ๑รูปแบบแตํละลวดลายเป็นงานศิลปกรรมพื้นบ๎านท่ีผ๎ูท าต๎องใช๎ สมาธิและชีวิตจิตใจ ความคิด
สร๎างสรรค๑จินตนาการตําง ๆ ลงไปในลวดลายหรือรูปแบบท่ีเกิดขึ้นในแตํละครั้งท่ีท าศิลปหัตถกรรม
การร๎อยสร๎อยลูกปัดโนราท่ีปรากฏในในภาคใต๎มีรูปแบบและวิธีการร๎อยลูกปัด 3 รูปแบบ คือ(วิบูลย๑ ล้ี
สุวรรณ. 2532: 53) 
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(1) การร๎อยแบบชํอ 
(2) การร๎อยแบบห๎า-สาม 
(3) การร๎อยแบบ สาม สาม 
มีรายละเอียดและเอกลักษณ๑ส าคัญดังนี้ 

 (1) การร๎อยลูกปัดแบบชํอเป็นการร๎อยท่ีมีลักษณะคล๎ายลวดลายของตาขําย โดยใช๎ลูกปัด
ข๎างละ 2 ลูก มาผูกเช่ือมกันด๎วยลูกปัด 1 ลูก เรียกวํา 1 ชํอ ถ๎าหากต๎องการให๎ลายหํางหรือกว๎างก็เพิ่ม
จ านวนลูกปัดแตํละข๎างท่ีร๎อยในตัวเชือกกํอนมาผูกเป็นชํอโยงเป็นตาขําย วิธีร๎อยแบบชํอจะร๎อยได๎รวด 
เร็วใช๎ลูกปัดน๎อยประหยัดจ านวนการใช๎ลูกปัด 
 (2) การร๎อยลูกปัดแบบห๎า-สาม เป็นวิธีการร๎อยโดยใช๎ลูกปัดห๎าเม็ดและลูกปัดสามเม็ดมา
ร๎อยในเชือกคํูเดียวกันและเป็นลายดอก ๆ รวมเป็นลูกปัดแปดเม็ดซึ่งจะมีลูกปัดผูกเช่ือมตํอห๎าเม็ด 1 
ครั้ง การร๎อยลักษณะแบบนี้จะท าให๎ชุดลูกปัดมีความหํางน้ าหนักเบาใช๎ลูกปัดจ านวนน๎อยแตํลวดลาย
ไมํแนํชัด 
 (3) การร๎อยลูกปัดแบบสาม-สาม เป็นวิธีการร๎อยโดยใช๎ลูกปัดโนราครั้งละ 3 เม็ดจ านวน 2 
ครั้งมาผูกร๎อยให๎กลายเป็นลายดอกเดียวกันโดยใช๎เชือกเพียง 2 เส๎นวิธีการร๎อยแบบสาม-สามจะนิยม
ร๎อยชุดโนราเพราะจะท าให๎ลูกปัดในแตํละดอกเห็นลวดลายชัดเจน แตํต๎องใช๎ลูกปัดจ านวนมากการ
ออกแบบลวดลายโดยใช๎ สี ขนาดรูปรําง วิธีการผูกมัด ของแตํละชุดเป็นส่ิงส าคัญเพราะชํางผ๎ูร๎อยจะ
พยายามแทรกแนวคิดวิธีการใช๎สีลูกปัดให๎ซ้ าซ๎อนมีความแปลกใหมํของแตํละชุดเพื่อให๎เกิดความ
สวยงามและความพึงพอใจแกํผ๎ูป่วยและผ๎ูสวมใสํ จากอดีตมาสํูปัจจุบันชุดลูกปัดมโนราห๑มีการพัฒนา
และสร๎างสรรค๑เกิดขึ้นทุกครั้งพัฒนามาโดยตํอเนื่องเปรียบเสมือนงานศิลปหัตถกรรมท่ีเกิดขึ้นท่ีมีการ
พัฒนาแนวคิดและสร๎างสรรค๑อยูํตลอดเวลา การร๎อยลูกชุดลูกปัดนับได๎วําเป็นศิลปหัตถกรรมท่ีมีการ
พัฒนาอยูํในตัวของงานเองอยูํสม่ าเสมอควบคํูกับศิลปะการแสดงโนราท่ีมีการพัฒนามาตลอด ดังนั้น
จึงท าให๎ชุดลูกปัดหลากสี ลวดลาย จึงเป็นเอกลักษณ๑ส าคัญของการแสดงโนราของภาคใต๎เพียงแหํง
เดียวเทํานั้นของไทย (ธรรมนิตย๑ นิคมรัตน๑.2549 : 48-54) 
 พจนานุกรมได๎ให๎ความหมาย“ลูกปัด” ไว๎วําเม็ดแก๎วเป็นรูปทรงกลางแบบโดนัทท่ีมีท้ังเม็ด
ใหญํและเม็ดเล็ก ส าหรับเป็นเครื่องประดับปัจจุบันผ๎ูคนในประเทศไทยโดยเฉพาะผ๎ูหญิงหันมานิยมใช๎
ลูกปัดกันมากขึ้นไมํวําจะเป็นผ๎ูใหญํวัยรุํนท้ังหญิงและชาย ซึ่งอาจเป็นไปตามความเช่ือในพิธีกรรม
โบราณหรือตามรสนิยมวําด๎วยความงามก็แล๎วแตํ ลูกปัดท่ีใช๎แตกตํางกันมีหลายประเภท เชํน ลูกปัด
แก๎วกลม เป็นลูกปัดทรงกลมมีรูปทรงตามแบบโดนัทมีทางเม็ดใหญํและเม็ดเล็ก 

- ลูกปัดมันมีผิวมันวาวเหมือนแก๎ว 
- ลูกปัดแก๎วคริสตัล 
- ลูกปัดกลมหรือลูกปัดโนราหรือลูกปัดกระดูก 
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2.1.4.5 เคร่ืองดนตรี 
 

 
 

ภาพที่ 2.20 ภาพถํายเครื่องดนตรีการแสดงมโนราห๑ “ทับ(โทน)” 
       ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
 (1) ทับ (โทน) เป็นเครื่องดนตรีท่ีมีความส าคัญท าหน๎าท่ีในการควบคุมจังหวะและ
เป็นตัวน าในการเปล่ียนจังหวะและท านอง คนท่ีตีทับต๎องสังเกตผ๎ูร าเพราะจะต๎องเปล่ียนตามจังหวะ
ของผ๎ูร า 

(2) กลอง เป็นกลองทัดขนาดเล็กนิยมท าด๎วยไม๎ขนุนใช๎หนังวัวหุ๎มตัวกลองยึดด๎วยมุด
ไม๎ให๎ดึง มีขาต้ัง 2 ขามี ไม๎ตี 1 คํู ท าหน๎าท่ีในการเสริมจังหวะรํวมกับทับ 
 

 
 

ภาพที่ 2.21 ภาพถํายเครื่องดนตรีการแสดงมโนราห๑ “กลอง” 
  ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
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(3) โหม่ง คือฆ๎องคํู มีเสียงตํางกัน คือเสียงแหลมและเสียงท๎ุม คนดีโหมํงจะตีฉิ่งควบคํู
ไปด๎วย 
 

 
 

ภาพที่ 2.22 ภาพถํายเครื่องดนตรีการแสดงมโนราห๑ “โหมํง” 
           ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
(4) ฉ่ิง มี 1 คํูเป็นเครื่องก ากับจังหวะใช๎คํูกับโหมํง ฉิ่งจะอยูํมุมซ๎ายบนของรางโหมํง 

คนดีฉิ่งสํวนใหญํเป็นคนตีโหมํงด๎วย โดยมือซ๎ายตีฉิ่ง มือขวาตีโหมํงตามจังหวะให๎สอดคล๎องกัน 
 

 
 

ภาพที่ 2.23 ภาพถํายเครื่องดนตรีการแสดงมโนราห๑ “ฉิ่ง” 
               ภาพถ่ายโดย วิมลิน สันตจิต ณ นครศรีธรรมราช เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
(5) แตระหรือแกระ คือกรับเป็นเครื่องดนตรีที่ให๎จังหวะท าจากไม๎เนื้อแข็ง น ามาเจาะ

รูหัวท๎าย ร๎อยด๎วยเชือกซ๎อนกันท่ีแกํนกลางแตระ ร๎อยด๎วยโลหะหรือเหล็กแข็ง 
(6) ปี่ เป็นเครื่องเป่าช้ินเดียวของการแสดง นิยมใช๎ปี่ในท าหน๎าท่ีในการด าเนินท านอง 

ท าให๎การบรรเลงดนตรีมีความไพเราะ 
2.1.4.6 เคร่ืองดนตรีอุปกรณ์เบ็ดเตล็ด 
พระขรรค๑ เป็นเครื่องใช๎ของโนราใหญํใช๎ตอน “จับบท” คือ การแสดงเรื่องโดยจับเรื่อง

ตอนใดตอนหนึ่งของวรรณกรรมมาแสดงตอนจับบทโนราใหญํจะถึงหรือเหน็บพระขรรค๑(มีความหมาย
วําเป็นตัวเอกหรือกษัตริย๑)  
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ไม๎หวายเฆี่ยนพราย หรือ ไม๎เฆี่ยนพราย เป็นเครื่องใช๎ของโนราใหญํใช๎ร าเฆี่ยนพรายใน
การแขํงขันประชันโรงเป็นเคล็ดวําสามารถเอาชนะฝ่ายตรงข๎าม ตัวไม๎หวายท าจากหวายหัวเดียว
จ าพวกหวายเส๎นม๎าจะมีการลงหมอลงอักขระปลุกเสกเป็นของขลังแล๎วเก็บไว๎ท่ีสูงเช่ือกันวําถ๎าน าไปตี
ใครจะท าให๎คนนั้นเสียจะตีหรือหาความเจริญในชีวิตไมํได๎ 

หม๎อน้ ามนต๑ ใช๎ในพิธีร าเฆี่ยนพรายโดยหมอประกบโรงเป็นผ๎ูถือและประพรมน้ ามนต๑
ในโรง 

ศร ใช๎ตอนร าพิธีเคล่ือนภายโดยแผลงศรไปทางโรงโนราฝ่ายตรงกันข๎าม 
ซุม เป็นหีบหรืออุปกรณ๑ส าหรับใสํเทริดสมัยกํอนท าด๎วยไม๎ไผํ ตัวซุมเป็นรูปทรง 

กระบอกฝาเป็นรูปกรวยปัจจุบันนิยมท าด๎วยสังกะสีลักษณะรูปทรงเป็นแบบเดียวกับท่ีท าด๎วยไม๎ไผํ
สานหรือไมํก็เป็นรูปกรวยทั้งตัวและฝา 

ไม๎คอนสํุม เป็นไม๎ส าหรับคอนซุมท าด๎วยไม๎ไผํท่ีมีลักษณะสวยงามและเช่ือวําหมาย 
ความสูงก็มีความขลังด๎วย 

ธนู ใช๎เป็นอาวุธส าหรับนายพรานตอนจับบทพระสุธนมโนราห๑หรือตอนท าพิธีร าบท
คล๎องหงส๑ธนูท่ีใช๎จะเป็นธนูคัน 

แชง เป็นเครื่องกันแดดฝนของนายพรานท าด๎วยใบชิงเย็บแผงจะใช๎ตอนจับบทพระสุ
ธนมโนราห๑หรือตอนท าพิธีร าคล๎องหงส๑ 

หอก มีทั้งหมด 7 เลํมใช๎ตอนท า พิธีร าแทงเข๎โนราเรียกวําจับบทหรือนายไกรทอง
ปรากฏช่ือออกในการท าพิธีแทงเข๎ในโนราโรงครู 

2.1.4.7 โอกาสในการแสดง 
โนราได๎รับความนิยมจากชาวภาคใต๎จึงมีการแสดงให๎เห็นโดยท่ัวไปสํวนในอดีตคณะ

โนราจะเดินทางไปแสดงตามสถานท่ีตําง ๆ เชํนวัดหรือชุมชนเรียกกันวํา “เดินโรง” ในปัจจุบันมีเจ๎า 
ภาพรับไปแสดงในงานตําง ๆ ซึ่งโอกาสในการแสดงแบํงออกได๎เป็น 2 ลักษณะ คือ 

(1) การแสดงโนราเพื่อความบันเทิงในงานวัด  เพื่อหารายได๎บ ารุงพระพุทธศาสนา
ประเพณีส าคัญ หรืองานพิธีเฉลิมฉลองตําง ๆ ท่ีชาวบ๎านหรือหนํวยงานข๎าราชการจัดขึ้นการแสดงโนรา
เพื่อความบันเทิงอาจจะมีการแสดงเพียงคณะเดียวหรือมากกวํา 1 คณะอยูํในรูปแบบการแขํงขัน
ประชันโรงท่ีเรียกวํา โนราแขํง มักเรียกกันวําวํางาน มหกรรม หรือ สวนสนุก เป็นต๎นฃ 

(2) เรียกวําโนราโรงครูหรือโนราเข๎าโรงครู มีวัตถุประสงค๑ 2 หลักก็คือ เพื่อแก๎บนกับ
พิธีผูกผ๎าใหญํหรือพิธีครอบเทริด การแสดงหรือร าโนราในพิธีกรรมท้ังสองอยํางนี้นิยมจัดในเดือน 6 ถึง
เดือน 9 โดยเฉพาะจังหวัดพัทลุง สงขลา นครศรีธรรมราช และตรัง เป็นต๎นโดยจะเริ่มพิธีเรียกวําเข๎า
โรงในวันพุธวันสุดท๎ายเรียกวําเลิกโรงหรือวันสํงครูซึ่งจะเป็นวันศุกร๑ แตํถ๎าหากวันศุกร๑ตรงกับวันพระ
โนราจะไมํท าพิธีสํงครูเพราะเช่ือวําครูหมอตายายจะจะถือศีลไมํสามารถมาพิธีรับเครื่องเซํนไหว๎ได๎จึง
ต๎องเริ่มวันสํงครูไปในวันเสาร๑ 

2.1.4.8 ท่าร าและกระบวนร า  
  ทําร า ของโนรามีการเรียกช่ือทําร าเป็นกระบวนร าหลัก ๆ ได๎ดังนี้ ทําสิบสอง ทําบท

สอนครู ทําบทสอนร า ทําประถม 
  ทําร าและกระบวนร าของโนราไมํมีแบบฉบับตายตัวมักจะเกิดขึ้นอยูํกับสายโนราแตํถ๎า

ร าสํวนใหญํก็มีลักษณะรํวมกันซึ่งจะน ามากลําวได๎ดังนี้หลักการท่ัวไปในการร าโนราเพื่อเกิดความสวย 
งามจะต๎องมีพื้นฐานเบ้ืองต๎น ดังนี้ 
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- การทรงตัว ผ๎ูท่ีจะร าโนราได๎สวยต๎องมีพื้นฐานการทรงตัว ต้ังแตํชํวงล าตัวจะต๎องแอํน
อกอยูํเสมอ หลังจะต๎องแอํนและล าตัวยื่นไปข๎างหน๎าชํวงวงหน๎าท่ีหมายถึงสํวนล าคอกระท่ังศีรษะ
จะต๎องเชิดหน๎าหรือแหงนหน๎าขึ้นเล็กน๎อยในขณะท าการยํอตัวจะต๎องยํอสํวนล าตัวและเขําสํวน ก๎น
จะต๎องงอนเล็กน๎อยชํวงเอวจะต๎องหักจึงท าให๎แลดูมีความสวยงาม 

- การเคล่ือนไหวของผ๎ูร า เชํน การเดินร าถ๎าหากเท๎าไหวชํวงล าตัวต๎องนิ่งสํวนมือวงนํา 
จะต๎องไปตามลีลาทําร าทําร าเน๎นวงแขนหรือล าตัวชํวงบนชํวงล าตัวสํวนลํางจะต๎องนิ่งโดยยึดสะดือ
เป็นแกนหลัก 

- การร าต๎องให๎ได๎โสฬส หมายถึง ความสมบูรณ๑ท้ัง วงแขน อก คอ ใบหน๎า ล าตัว เขํา 
เอว สะโพกมีความแข็งแรงทะมัดทะแมง 

(1) ท่าสิบสอง สมเด็จกรมพระยาด ารงราชานุภาพทรงรวบรวมไว๎จากค าช้ีแจงของ
นายจงภักดี ผ๎ูเคยเลํนละครชาตรีอยูํท่ีเมือตรัง ในบทพระราชนิพนธ๑ต านานละครอิเหนาวํามี 12 ทํา 
(ทําสิบสองหรือสิบสองทํา (สุธิวงค๑ พงศ๑ไพบูลย๑. 2542 : 33-80) 

ทําพนมมือ 
ทําจีบซ๎ายดึงเทียบบํา 
ทําจีบขวาดึงเทียบบํา 
ทําจีบซ๎ายเพียงเอว 
ทําจีบขวาเพียงเอว 
ทําจีบซ๎ายไว๎หลัง 
ทําจีบขวาไว๎หลัง 
ทําจีบซ๎ายเพียงบํา 
ทําจีบขวาเพียงบํา 
ทําจีบซ๎ายเสมอหน๎า 
ทําจีบขวาเสมอหน๎า 
ทําเขาควาย 
(2) กระบวนท่าร าบทสอนครู 
(3) กระบวนท่าร าบทสอนร า 
(4) กระบวนท่าร าบทประถม 
(5) ร าประสมท่า เป็นการร าเพื่ออวดความสามมารถพิเศษเฉพาะตน โดยประสมทํา

ตํางๆเข๎าด๎วยกัน เชํน การเลํนแขน การร าพลิกแพลง ร าทําตัวอํอน เป็นต๎น 
(6) ร าท าบท เป็นการร าตีทําประกอบการร๎อง การร าท าบทมี 2 ท านอง ได๎แกํ “ท า 

นองเพลงกราว”และการท า “ท านองเพลงโทน”  
(7) ร าเพลงปี่ เป็นการร าอวดลีลาให๎เข๎ากับเสียงปี่ โดยท าให๎เพลงปี่มีความรู๎สึกเปลํา

เปล่ียว เศร๎าสลด ผ๎ูร าจะร าให๎เข๎ากับเพลงนั่น ๆ 
(8) ร าเพลงทับ เป็นการร ายั่วทับล๎อกันระหวํางคนตีทับกับคนร าด๎วยทําร าท่ีฉับไวเกิด

ความสนุกสนาน 
(9) ร าขอเทริด เป็นการร าอวดลีลาเพื่อขอเทริดจากพรานโดยโนราใหญํจะไมํสวม

เทริด แตํให๎พรานถือไว๎แล๎วจึงแสดงการ าให๎พรานเห็นใจจนยอมมอบเทริดให๎ในท่ีสุด 
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 (10) ร าคล้องหงส์ ใช๎ในพิธีโนราโรงครู พิธีผูกผ๎าใหญํหรือครอบเทริด พิธีจะสมบูรณ๑
ได๎นั้นต๎องมีการร าคล๎องหงส๑ โดยใช๎ผ๎ูร า 8 คน โนราใหญํเป็นพญาหงส๑ ผ๎ูร าเป็นพราน 1 คน โนราคน
อื่นๆอีก 6 คนเป็นหงส๑ โดยสมมุติให๎ท๎องโรงเป็นสระอโนดาต หงส๑ท้ัง 7 ลงเลํนน้ า ร๎องบทท านองพญา
หงส๑ นายพรานไลํคล๎องหงส๑ จนได๎คล๎องพญาหงส๑ แตํสามารถใช๎สติปัญญาจนหลุดจากบํวงนายพราน
เป็นจบกระบวนร า 

(11) ร าแทงเข้ (จระเข้) เป็นบทร าท่ีใช๎ร าประกอบพิธีกรรมโนราโรงครูใหญํเทํานั้น 
การร าเป็นการจับบท นายไกร (ไกรทอง) เป็นนิทานพื้นบ๎านมาแสดงโดยร าตํอจากคล๎องหงส๑ จระเช๎ท่ี
ใช๎ในการแสดงท าจ าลองจากหยวกกล๎วยหางจระเข๎ท าด๎วยทางมะพร๎าว วางไว๎นอกโรงพิธี บนตันหัว
และหางจระเข๎มีเทียนปักอยูํต าแหนํงละแทํง จระเข๎ต๎องหันหัวไปทางทิศตะวันออกข๎างโรงพิธีมีแพท า
ด๎วยหยวกกล๎วยเชํนกัน โนราจะต๎องเหยียบแพเสียกํอนจึงจะออกไปร าแทงเข๎ 

(12) ร าเฆ่ียนพราย-เหยียบลูกนาว (มะนาว) ใช๎ร าเฉพาะในการแขํงขันประชันโรง
เพื่อประกอบพิธีไสยศาสตร๑และสร๎างขวัญก าลังใจให๎แกํฝ่ายตน ผ๎ูร าเฆี่ยนพรายเหยียบลูกมะนาวคือ
โนราใหญํ ดนตรีจะท าเพลงเชิดหมอกบโรงจะถือหม๎อน้ ามนต๑ไม๎หวายเฆี่ยนพรายมะนาว 3 ผล ใบตอง
หรือกระดาษเดินน าหน๎าโนราใหญํออกมากลางโรงนั่งลงบริกรรมคาถาลงอักขระท่ีไม๎หวายเอาใบตอง
หรือกระดาษมาเขียนช่ือโนราฝ่ายตรงกันข๎ามลงยันต๑แล๎วม๎วนผูกด๎วยด๎ายอยํางผูกตราสังสมมุติเป็นรูป
ตํางตัวตํางฝ่ายกันข๎าม วางรูปนั้นลงบนพื้นโรง ขณะท่ีหมอกบโรงท าพิธีโนราใหญํจะร าท านองเพลงโค 
หมอกบโรงจะวางไม๎หวายลงกลางโรงให๎โนราร าเอาปากคาบแล๎วร าเวียนรูปนั้น ช้ีมือไปท่ีรูปแล๎วเฆี่ยน
พร๎อมกระทืบเท๎าเฆี่ยนจนครบ 3 ครั้งจากนั้นโนราท้ังคณะกลําวปลงอนิจจัง โนราใหญํจะร าเหยียบลูก
นาวตํอไปโดยหมอกบโรงท าพิธีเรียกหัวใจโนราฝ่ายตรงกันข๎ามให๎มาสิงอยูํในลูกมะนาวแล๎วเอามะนาว
ทีละลูกมาหมุนกลางโรงให๎โนราเหยียบจนครบสามลูก และจะต๎องเหยียบลูกมะนาวให๎แตกเพื่อเป็น
ขวัญก าลังใจแกํคณะของตนโนราบางคนจะเหยียบเพียง 2 ลูกอีกลูกหนึ่งจะขว๎างไปยังโรงโนราฝ่าย
ตรงกันข๎ามเป็นจบกระบวนทําร า 

(13) ร าบทสิบสอง หรือสิบสองบทสิบสองเพลงจะใช๎ร าประกอบในพิธีกรรมโนราโรง
ครู เชํน ร าบทนางนกจอก บทกาน้ า หรือบทนกเป็ดกําน้ า บทฝนตกข๎างเหนือ บทแสงทอง บทสง
กลาง บทอนิจจังหรือบทคุณทาน บทพลายงามตามโขลา บทฟ้าล่ัน เป็นต๎น 

(14) ร าพราน หรือออกพรานเป็นตัวตลกของคณะโนราเมื่อออกร าจะสวมหน๎ากากท่ี
เรียกวํา “หน๎าพราน”หรือ “หัวพราน” ทําร าของพรานมุํงสร๎างอารมณ๑ขัน โดยมีสีลาจังหวะทําร าและ
ดนตรีที่กระชับมั่นคง พรานจะร าแบบยํอตัว หลังแอํนอกยื่น เลํนแขน ยกไหลํ ช้ีนิ้ว เวลาเดินจะก๎าวไป
ข๎างหน๎า 2 ก๎าว ถอยหลัง 1 ก๎าว โยกหน๎า เลํนหน๎าท๎อง เชํนท าให๎ท๎องป่องแฟบ เคล่ือนไหวเป็นคล่ืน 
การไหว๎จะยกมือประนมเหนือหัว บทกลอนท่ีน ามาขับร๎อง มุํงให๎เกินความตลกขบขันท้ังส้ิน(อุดม หนู
ทอง. 2531 : 185) 

2.1.4.9 เร่ืองที่แสดง 
ในสมัยกํอนรูปแบบของการแสดงเรื่องโนราหรือละครโนราห๑ชาตรี มีตัวละครหลักประ

มาน 3 ตัว คือ ตัวนายโรง ตัวนาง และตัวตลก หรือเรียบกวํา “จ าอวด” เรื่องท่ีน ามาแสดงก็จะเป็น
วรรณกรรมท๎องถิ่นท่ีชาวบ๎านรู๎จัก เชํน เรื่องพระรสเสน พระสุธน-มโนราห๑ สังข๑ทอง หรือหอยสังข๑ 
เป็นต๎น ซึ่งตํอมาเรียนกวํา “ร าบทสิบสอง” ซึ่งปรากฏอยูํในการประกอบพิธีกรรมโนราโรงครูมาจนถึง
ปัจจุบัน นอกจากนั้นก็เป็นการร าอวดความช านาญและความสามารถเฉพาะตน เชํน การเลํนแขน กา
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ร าตัวอํอน การร าทําพลิกแพลง เป็นต๎น จนตํอมาได๎พัฒนามาแสดงเรื่องท่ีเป็นนิยาย นิทาน หรือ นว
นิยายในปัจจุบัน  

กลอนและท านองกลอน  
  บทร๎อง บทร๎องกลอนโนรามี 2 ลักษณะ คือ บทร๎องท่ีมีทําร าประกอบและบทร๎องท่ีไมํ

มีทําร าประกอบ ได๎แกํ บทครูสอน บทประถม บทสีโต บทผันหน๎า บทเพลงทับเพลงโทน และบทท่ีใช๎
เลํนจับบท สํวนบทท่ีไมํได๎ทําร าประกอบได๎แกํ  

(1) บทกาศครู ประกอบด๎วยบท บทขานเอ บทหน๎าแตระ บทรายแตระ บทเพลงโทน 
(2) บทสรรเสริญครู 
(3) บทสรรเสริญคุณมารดา 
(4) บทเช้ือครูหมอ (บทเชิญครูหมอตายายโนรา) ใช๎เฉพาะในพิธีกรรมในราโรงครูเทํา 

นั้นบทเชิญครูเทํานั้น บทเชิญครูหรือบทชุมนุนครูอาจจะแตกตํางกันไปตามชนิดของโรงครู และการ
เชิญในแตํละวันอาจแตกตํางกันไป เชํน วันท่ีสองคือวันพฤหัสบดี จะกลําวเชิญครูมาชุมนุมและรับการ
เซํนสังเวย จากเครื่องบูชา  

(5) บทก าพรัด คือ บทกลอนท่ีแตํงไว๎กํอน ใช๎วําตอนอยูํในมํานกํอนออกร า แตํไมํต๎องมี
ทําร าแบบท าบท บทก าพรัดตอนออกร า มีเนื้อหาตํางกันออกไป เชํน บทชม บทสอนใจ บทเกี้ยว บท
ตลก เป็นต๎น 

(6) กลอนมุตโต เป็นกลอนสด หรือกลอนท่ีใช๎ปฏิภาณขับร๎องออกไปตามเหตุการณ๑ 
เชํน กลําวชมผ๎ูดูผ๎ูฟัง หรือยกเหตุการณ๑ตํางๆมาเป็นกลอนสดมี 4 ชนิด คือกลอนส่ี กลอนหก กลอน
หนัง (กลอนแปดหรือกลอนสุภาพ) กลอนคํูหรือกลอนทอย 

ล าดับในการแสดงมโนราห์ การแสดงโนราทุกคณะจะต๎องมีล าดับขั้นตอนในการ
แสดง โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

  1. การต้ังเครื่อง หมายถึง การประโคมดนตรีเพื่อเตรียมความพร๎อมของเครื่องดนตรี
เพื่อจะได๎ตรวจสอบเครื่องดนตรีกํอนการท าการแสดงและจุดประสงค๑หลักอีกอยํางหนึ่งในการต้ัง
เครื่องก็เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ๑ให๎ผ๎ูชมทราบวําคณะโนราได๎มาถึงโรงแสดงและพร๎อมท่ีจะแสดง
แล๎ว  

  2. การโหมโรงเป็นการประโคมดนตรีเพื่อแสดงฝีไม๎ลายมือของนักดนตรีมีจุดประสงค๑
เพื่อเตือนให๎ทราบวําขณะนี้ใกล๎จะถึงเวลาแสดงแล๎ว 

  3. การกาศครูหรือเชิญครูหมายถึงการขับร๎องบทกลอนเพื่อสรรเสริญพระคุณครูและ
ยังเป็นการขอสถานท่ีแสดงตํอส่ิงศักดิ์สิทธิ์ทั้งหลาย 

  4. ปลํอยตัวนางร าการออกเป็นการแสดงความสามารถเชิงรํายร าของนางร ากํอนท่ีนาย
โรงจะออกแสดงอาจจะออกแสดงต้ังแตํ 1-5 คนก็ได๎ต้ังแตํรํายร าต้ังแตํ เกี่ยวมําน ออกตัวแสดง นั่ง
พนัก วํากลอน ร าอวดมีอีกครั้ง 

  5. ออกตัวในเรือหรือโนราใหญํ  
  6. ออกพรานเป็นการเปิดตัวตลกของคณะโนรานั่นเอง  

  7. การเลํนเป็นเรื่องเป็นการจับเอาเรื่องราวบทหรือตอนใดตอนหนึ่งของนิยายหรือ
วรรณกรรมมาเลํนเป็นละคร 
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2.1.5 ความเชื่อและพิธีกรรมที่เก่ียวข้องกับมโนราห์ 
2.1.5.1 ความเชือ่ที่เก่ียวข้องกับโนรา 

 โดยเฉพาะความเช่ือท่ีเกี่ยวเนื่องกับการประกอบพิธีกรรมยังมีความเข๎มข๎น และ
สํงผลกระทบโดยตรงตํอผ๎ูเป็นโนรา ผ๎ูมีเช้ือสายโนรา ลูกหลานตายายโนรา คนทรงครูหมอโนรา 
รวมท้ังชาวบ๎านโดยท่ัวไป ซึ่งจะได๎น ามากลําวดังนี้ 

 - ความเช่ือเรื่องครูหมอโนรา เป็นความเช่ือครูหมอโนราและบรรพบุรุษโนราท่ี
ลํวงลับไปแล๎ว บางแหํงเรียกครูหมอโนราวํา “ครูหมอตายาย”ครูหมอโนรามีหลายองค๑องค๑ดังปรากฏ
ในต านานโนรา บทกาศครู และบทร๎องกลอนของโนรา แตํมีครูหมอโนราท่ีชาวบ๎านเช่ือวําเป็นบุคคล
ส าคัญท่ีเรียกวํา“พระราชครู” นั้นมี 12 องค๑ แบํงเป็นฝ่ายชาย 6 องค๑ฝ่ายหญิง 6 องค๑ ได๎แกํ พระเทพ
สิงหร ขุนศรีศรัทธา พระมํวงทอง หมํองรอง พระยาสายฟ้าฟาด พรานบุญ แมํศรีมาลา แมํนวลทองส า
สี แมํแขนอํอนฝ่ายขวา แมํแขนอํอนฝ่ายซ๎าย แมํศรีดอกไม๎ แมํค้ิวเหิน ดังปรากฏช่ือในบทเชิญครูหรือ
บทชุมนุนครู 

 คณะโนราและชาวบ๎านท่ัวไปมีความเช่ือวําครูหมอโนราเหลํานี้มีความผูกพันกับ
ลูกหลานท่ีมีเช้ือสายโนรา หากลูกหลานท่ีมีเช้ือสายโนรา หากลูกหลานเพิกเฉยไมํเคารพบูชาไมํเซํน
ไหว๎ครูหมอโนราอาจจะให๎โทษหรือลงโทษด๎วยวิธีตําง ๆ เชํน ปวดหัว ปวดท๎อง ปวดเมื่อยตามรํางกาย
หากอาการตําง ๆ ท่ีกลําวมาแล๎วเกิดข้ึนกับลูกหลานตายายโนราหรือผ๎ูท่ีไมํทราบวําตนเองมีเช้ือสายก็
ต๎องไปหาหมอทางไสยศาสตร๑ตั้งหิ้งบูชาให๎โนราใหญํแล๎วกลําวค าสัญญาหรือท าทานบน ชาวบ๎านเช่ือ
วําครูหมอโนราก็จะแก๎บนด๎วยการเซํนไหว๎ยอมรับนับถือครูหมอโนราหรืออาจจะจัดโรงโนราครูเพื่อร า
ถวายและแก๎บนตํอไป หากครูหมอโนราต๎องการให๎ลูกหลานคนใดเป็นผ๎ูสืบทอดการร าโนราหรือเป็น
รํางทรงก็อาจจะส าแดงให๎เห็นหรือบันดาลให๎มีอาการตํางๆ สํวนลูกหลานตายายโนราท่ีไมํได๎เป็นโนรา
โดยตรงแตํมีความเช่ือและเคารพนับถือครูหมอโนราก็อาจจะมาร าถวายครูหมอโนราปีละครั้งหรืออาจ
มาเซํนไหว๎ด๎วยขนมเดือนสิบเชํนเดียวกับประเพณีวันสารท ในวันร าโนราโรงครูเช่ือวําเป็นศิริมงคล
และจะไมํถูกครูหมอโนราลงโทษหรือจะขอพรขอความชํวยเหลือจากครูหมอโนราในเรื่องใดก็สม
ปรารถนา เหลํานี้เป็นสํวนส าคัญให๎การสืบทอดโนรากันมาอยํางไมํขาดสายและโนรายังคงมีบทบาท
หน๎าท่ีและมีอิทธิพลตํอวิถีชีวิตของคนในชุมชนด๎านความเช่ือและพิธีกรรมจากอดีตถึงปัจจุบัน 

2.1.5.2 ความเชื่อเร่ืองไสยศาสตร์ 
ส าหรับความเช่ือเรื่องไสยศาสตร๑ท่ีเกี่ยวข๎องกับโนราได๎แกํความเช่ือเกี่ยวกับโชค

ลางความเช่ือเกี่ยวกับเวทมนต๑คาถาโดยเฉพาะการร าโนราโรงครูผ๎ูท่ีเป็นโนราใหญํหรือหัวหน๎าคณะ
จะต๎องมีเวทมนต๑คาถาป้องกันวิญญาณร๎ายท่ีจะเข๎ามาในพิธีโนราโรงครูป้องกันคุณไสยท่ีจะได๎รับจาก
บุคคลอื่นการประกอบพิธีกรรมบางอยํางในโนราโรงครูต๎องใช๎เวทมนต๑คาถาประกอบสํวนความเช่ือ
เกี่ยวกับส่ิงศักดิ์สิทธิ์และความข าของโนราโรงครูเชํนเช่ือในเรื่องเทพเจ๎าวิญญาณศักด์ิสิทธิ์เช่ือในเรื่อง
ภูมิเจ๎าท่ีและความเช่ือเกี่ยวกับของขลังของโนราโรงครูเป็นพิธีท่ีมีความขลังและศักด์ิสิทธิ์สามารถ
ประกอบพิธีกรรมตําง ๆ ได๎เชํนพิธีครอบเทริดหรือบุผ๎าใหญํพิธีแก๎บนพิธีตัดจุกเป็นต๎นสํวนความเช่ือ
เกี่ยวข๎องกับโนราในเรื่องอื่น ๆ เชํนความเช่ือในเรื่องอ านาจเร๎นลับของโนราท่ีสามารถติดตํอและ
ควบคุมวิญญาณตําง ๆ ได๎ทุกอยํางล๎วนแตํเป็นความเช่ือด๎านไสยศาสตร๑ 
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2.1.5.3 ความเชื่อเร่ืองการแก้บน  
ความเช่ือเรื่องการแก๎บน หมายถึง การท าอยํางใดอยํางหนึ่งให๎ขาดจากพันธะ

สัญญาท่ีบุคคลใดบุคคลหนึ่งได๎ให๎ไว๎กับ เทพเจ๎า ส่ิงศักด์ิสิทธิ์ ครูหมอโนรา เป็นต๎น ชาวบ๎านและคณะ
โนราตํางมีความเช่ือในการบนและการแก๎บนท่ีเกี่ยวข๎องกับโนราโดยเช่ือวําสามารถบนบานขอความ
ชํวยเหลือจากครูหมอโนราในเรื่องตําง ๆ เชํน บนให๎หายจากการป่วย บนให๎เข๎าสอบเรียนตํอได๎ บนให๎
เข๎าท างาน หรือหางานได๎ เป็นต๎น แตํครูหมอโนราจะไมํรับชํวยเหลือหรือรับบนในเรื่องท่ีผิดศีลธรรม
และจารีตประเพณี เชํนเรื่องช๎ูสาว การมุํงร๎ายตํอผ๎ูอื่น เป็นต๎น ชาวบ๎านและลูกหลานตายายโนราเช่ือ
วําตนเองได๎รับความค๎ุมครองและความชํวยเหลือจึงท าให๎ความเช่ือเรื่องครูหมอโนราการด ารงครูและ
ศิลปะรํายร าโนรายังคงอยูํในชุมชนและในภาคใต๎ตลอดจนถึงปัจจุบัน 

2.1.5.4 ความเชื่อเร่ืองการเหยียบเสน 
ความเช่ือเรื่องการเหยียบเสน เสนเป็นเนื้อท่ีงอกนูนจากระดับผิวหนัง ถ๎ามีสีแดง

เรียกวําเสนทอง ถ๎ามีสีด า เรียกวํา เสนด า ไมํท าให๎เจ็บปวดหรืออันตรายแตํบางทีก็จะขึ้นตามจุดตํางๆ
ท าให๎ดูนําเกลียดและเสนจะโตขึ้นตามอายุชาวบ๎านและคณะโนราเช่ือวําแสงเกิดจากการกระท าของผี
ท่ี เรียกวํา ผีโอกะแซง เพื่อต๎องการเอาเด็กคนนั้นเป็นโนราโดยผํานทางผีโอกะแซง เสนไมํสามารถ
รักษาให๎หายได๎นอกจากให๎โนราใหญํท าพิธีเหยียบเสน ในวันโนราโรงครูโนราใหญํก็จะเอาหัวแมํเท๎า
เหยียบเบาๆตรงท่ีเป็นเสนโดยหันหลังให๎ผ๎ูเป็นเสนวําคาถาในขณะเดียวกันก็จะเอากริสและพระขรรค
ไปแตะท่ีเสน ท าเชํนนี้ 3 ครั้ง ผ๎ูเป็นแสนก็จะหายไปในท่ีสุด 

2.1.5.5 ความเชื่อเร่ืองการรักษาอาการป่วยไข้ 
ชาวบ๎านและคณะโนราเช่ือวําครูหมอโนราและพิธีกรรมในโนราโรงครูสามารถ

รักษาอาการป่วยไข๎บางอยํางได๎ก็คือการบนบานขอความชํวยเหลือจากครูหมอโนราท่ีตนเคารพนับถือ
ให๎หายป่วยจากโรคนั้น ๆ แล๎วจะแก๎บนเมื่อหายเป็นปกติ อาการป่วยไข๎บางอยําง เชํน การเสียสติจาก
การถูกคุณไสย การรักษาอาการผ๎ูป่วยก็จะใช๎ท้ังการรดน้ ามนต๑ การปัดเป่าด๎วยเวทมนต๑คาถาและ
อาการผ๎ูป่วยอีกสาเหตุหนึ่งก็คือเกิดจากการกระท าหรือการลงโทษของครูหมอโนราเนื่องมาจากความ
ต๎องการของครูหมอโนราโดยเฉพาะผ๎ูท่ีมีเช้ือสายเป็นลูกหลานมักจะต๎องประสบและเกิดอาการป่วยไข๎ 
เชํน ปวดท๎อง เจ็บหน๎าอก เป็นต๎น การรักษาด๎วยวิธีของโนราเทํานั้นจึงจะหายและผ๎ูป่วยเมื่อหายแล๎ว
ก็จะต๎องท าตามความต๎องการของครูหมอโนราไมํวําจะเป็นการแก๎บน การตั้งหิ้งบูชา ยอมรับเป็นโนรา
และต๎องมีการร าโนราโรงครูถวายจึงจะได๎รับการยินยอมจากครูหมอโนรา 
  
2.2 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบอัตลักษณ์ 
 
 อัตลักษณ๑ ประกอบไปด๎วยค าวํา อัต (อัต-ตะ) ซึ่งหมายถึงตนหรือตัวเอง กับลักษณ๑ซึ่ง
หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว ดังนั้นอัตลักษณ๑ หรือเอกลักษณ๑ จึงหมายถึง ความส านึกของแตํละบุคคลวํา
แตกตํางจากคนอื่นอยํางไร บํงบอกถึงตัวตนและความเป็นปัจเจกของแตํละบุคคล 
 อัตลักษณ๑ The Identity หมายถึงการแสดงออกให๎เห็นถึงภาพลักษณ๑กลําวให๎เข๎าใจงํายๆ
คือ หมายถึง การส่ือสารภาพลักษณ๑อยํางเป็นระบบและเป็นรูปประธรรมท่ีชัดเจนเพื่อสร๎างความเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกันการสร๎างอัตลักษณ๑ก็เปรียบเสมือนกับการปรับปรุงรูปรํางหน๎าตาการแตํงกายให๎
สวยงามเหมาะสมกับบุคลิกของตนเองเชํนเดียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ๑หรือการบริการท่ีมี
รูปลักษณ๑เฉพาะตัวสวยงามก็สามารถดึงดูดหรือกํอให๎เกิดความสนใจในการใช๎สินค๎าหรือบริการนั้น ๆ 
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ยิ่งถ๎าผลิตท่ีมีคุณภาพดีด๎วยแล๎วก็จะท าให๎สินค๎าหรือบริการนั้น  ๆ ประสบความส าเร็จในการเพิ่ม
ยอดขายด๎วยขึ้น 
 การออกแบบอัตลักษณ๑เป็นงานท่ีเกี่ยวข๎องกับกระบวนการและผลผลิตกระบวนการท่ีวํา
นั้นประกอบด๎วยความคิดสร๎างสรรค๑ การแก๎ปัญหาของส่ิงท่ีสามารถรับรู๎และมองเห็นได๎ได๎จัดระบบ 
และการประเมินผลในสํวนของผลผลิต หมายถึง ส่ิงท่ีมองเห็น ซึ่งแสดงให๎เห็นอยํางชัดถึงวัสดุและการ
ใช๎งานแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ๑เฉพาะตัว การจะสร๎างงานออกแบบท่ีดีได๎นั้นจ าเป็นต๎องอาศัย
ความคิดสร๎างสรรค๑เฉพาะตัวท่ีมีอยูํในนักออกแบบแตํละคน ความคิดสร๎างสรรค๑จะเกิดขึ้นได๎นั้นไมํมี
ผ๎ูใดสามารถหาค าตอบได๎เนื่องจากไมํมีกฎเกณฑ๑ตายตัวบางคนอาจจะได๎ดีจากหนังสือฟังเพลงหรือนั่ง
คิดเงียบ ๆ คนเดียว  
 อัตลักษณ๑เป็นเหตุผลให๎บุคคลแตํละคนนั้นมีความแตกตํางกันด๎านมุมมองความคิด 
ทัศนคติ พฤติกรรมและการแสดงออก โดยบุคคลจะปรับเปล่ียนอัตลักษณ๑ของตนเมื่อเข๎าสังคมเรียกวํา 
อัตลักษณ๑รํวมซึ่งเปล่ียนแปลงไปตามสภาพแวดล๎อมและสังคมท่ีเปล่ียนไป เป็นส านึกรํวมของกลํุมใน
สังคม เป็นจิตส านึกรํวมกันท่ีบํงบอกวําพวกเราแตกตํางจากคนอื่นอยํางไรบ๎าง เชํน ชาวไทยมีความ
แตกตํางจากชนชาติอื่น ดังนั้น อัตลักษณ๑รํวมจึงเป็นรากฐานของวัฒนธรรมไทยความสัมพันธ๑ของอัต
ลักษณ๑รํวมและวัฒนธรรมไทย อัตลักษณ๑เป็นรากฐานของวัฒนธรรมไทย ซึ่งวัฒนธรรมนั้นสามารถแบํง
ออกเป็น 3 กลํุมใหญํ คือ วัฒนธรรมด๎านความคิด วัฒนธรรมด๎านปทัสถานและวัฒนธรรมทางด๎าน
ผลผลิต ท่ีเป็นรูปประธรรมวัฒนธรรมทางด๎านความคิด เชํน ศาสนา คํานิยมความเช่ือ ภูมิปัญญา เป็น
ต๎น วัฒนธรรมด๎านความคิดนี้เป็นตัวก าหนดกํอให๎เกิดพฤติกรรมของมนุษย๑นั้นคือวัฒนธรรมทางด๎าน
ปทัสถานซึ่งการกระท าของมนุษย๑กํอให๎เกิดผลการกระท าตามนั้นมาคือวัฒนธรรมทางด๎านผลผลิตท่ี
เป็นรูปประธรรม วัฒนธรรมนั้นมีความสัมพันธ๑รวมถึงความคิดการกระท าและผลผลิตทางวัฒนธรรม 
วัฒนธรรมจึงมีอิทธิพลตํอทุกๆด๎านในการด าเนินชีวิตตลอดจนเป็นธรรมชาติของบุคคลนั้น ๆ ด๎วย
เป็นไปตามวิถีท่ีเป็นปกติสร๎างธรรมชาติในการด าเนินชีวิตธรรมชาติของการคิด ความรู๎สึก และการ
กระท าของคนแตํละกลํุม วัฒนธรรมไมํได๎หมายเพียงแตํส่ิงทางกายภาพแตํหมายถึงท้ังหมดต้ังแตํ
ความคิดพฤติกรรมมนุษย๑และผลของการกระท าคืออารยธรรมเมื่อวัฒนธรรมทางด๎านความคิดเปล่ียน
จึงสํงผลให๎วัฒนธรรมทุกด๎านคือพฤติกรรมของมนุษย๑และผลของการกระท าคือผลผลิตท่ีเป็นรูปมาท า
ฝันเปียกไปตามกันซึ่งการบํงบอกตัวตนหรืออัตลักษณ๑รํวมผํานทางวัฒนธรรมท้ัง 3 กลํุมนั้นเป็น
กระบวนการส่ือสารที่นอกเหนือจากการใช๎ภาษาเพื่อการส่ือความหมายซึ่งมนุษย๑ต๎องการส่ือสารเพื่อ
การอยูํในสังคมและด ารงไว๎ซึ่งวัฒนธรรมของตัวเอง 
 สัญวิทยา (Semiology) เป็นทฤษฎีท่ีวําด๎วยการให๎ค าอธิบายตํอส่ิงท่ีเรียกวํา “สัญญะ”
(Sign) คือการเกิดขึ้นการพัฒนาการเปล่ียนแปลงความเส่ือมโทรมโดยจะเน๎นในเรื่องการตีความหมาย
ของส่ิงใดส่ิงหนึ่งท่ีปรากฏออกมาอยํางมีระบบระเบียบ วิเคราะห๑ความสัมพันธ๑ระหวํางองค๑กรประกอบ
ยํอยของโครงสร๎างเป็นทฤษฎีของกลํุมยุคสมัยใหมํท่ีเรียกวํา “สัญญะ” จะเป็นตัวก าหนดรูปแบบ
ความสัมพันธ๑ทางสังคม โดยเส๎นกั้นระหวํางวัฒนธรรมกับสังคมวัฒนธรรมประชานิยมกับเศรษฐกิจจะ
เลือนหายไปและมีการผสมผสานเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน มีการพึ่งพาอาศัยกันโดยจะเกี่ยวพันกันแบบ
ลูกโซํมีการเน๎นสไตร๑ หรือรูปแบบมากกวําเนื้อหาหรือเรียกวําอุดมการณ๑นักออกแบบ (Designer 
Ideology) คือทุกอยํางต๎องมีการออกแบบ และอุดมการณ๑นี้ท าให๎ภาพลักษณ๑ส าคัญกวําการเลําเรื่อง
ซึ่งการบริโภคก็จะเป็นการบริโภคสัญญะมากกวําบริโภคการใช๎งานและมีผลตํอการบริโภคสินค๎าท่ีจะ
มองรูปลักษณ๑ภายนอกของผลิตภัณฑ๑มากกวํานอกจากการท าทฤษฎีสัญญะวิทยามาใช๎ในการ
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วิเคราะห๑รูปแบบภายนอกกับการตีความหมายแล๎ว ยังสามารถเน๎นความส าคัญมาท่ีสัญลักษณ๑ทาง
สังคมด๎วยซึ่งเป็นการกระท าระหวํางสังคมและสัญลักษณ๑หรือเรียกวําการกระท าระหวํางด๎วยกัน
สัญลักษณ๑ โดยอาศัยสัญลักษณ๑เป็นส่ือท่ีท าให๎เกิดความเข๎าใจสัญลักษณ๑แตํละรูปแบบ มีความหมายได๎
หลายอยําง เชํน กุ๎งอาจหมายถึงสัตว๑น้ าชนิดหนึ่งหรือหมายถึงคนท่ีมีรูปรํางผอมเหมือนกุ๎ง สัญลักษณ๑
มีความหมายหลากหลายรูปแบบ เชํน กริยา ทําทาง หรือภาษา นักทฤษฎีสัญญะทางสังคมได๎น าเอา
ความรู๎เหลํานี้มาใช๎กับมนุษย๑โดยสร๎างทฤษฎีขึ้นมาวํามนุษย๑นั้นเป็นสัญลักษณ๑ท่ีมีความหมายได๎
หลากหลายทางสายตาของผ๎ูอื่น เพื่อให๎ได๎มาตรฐานทางสังคมจึงเป็นตัวตนทางสังคมและการท่ีจะเป็น
ตัวตนตามสายตาผ๎ูอื่นได๎ต๎องอาศัยจิตใจด๎วยส่ิงท่ีส าคัญในกระบวนการ ดังกลําว คือ ภาษาดังนั้นภาษา
จึงท าให๎เกิดตัวตนและตัวตรงก็สร๎างสังคมขึ้นมา ทฤษฎีดังกลําวเมื่อน ามาใช๎ในด๎านการออกแบบจึง
หมายถึงการสร๎างสัญลักษณ๑เพื่อให๎เข๎าใจรํวมกันระหวํางผ๎ูบริโภคกับตัวสินค๎าโดยผ๎ูบริโภคต๎องสามารถ
ตีความหมายให๎ส่ือสารระหวํางกันให๎เข๎าใจงํายขึ้นคือสัญลักษณ๑ เชํน รูปแบบส่ือสารข๎อความตําง  ๆ
เพื่อท่ีจะให๎ส่ือความหมายให๎เข๎าใจรํวมกัน (กาญจนา แกวเทพ. 2544 : 35) 
 2.2.1 อัตลักษณ์ไทยกับการออกแบบ 
 ในปัจจุบันมีการน าเอาอัตลักษณ๑ของแตํละภูมิภาคมาใช๎เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ
ควรได๎รับการตระหนักถึงคุณคําของงานออกแบบ โดยเฉพาะคุณคําของการออกแบบผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ 
นอกจากนี้ความคาดหวังของผ๎ูบริโภคเองในการเสพงานออกแบบโดยเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ๑
ล๎วนแล๎วแตํคาดหวังการได๎รับประสบการณ๑ใหมํ ๆ จากการใช๎งานผลิตภัณฑ๑ท้ังในด๎านฟังก๑ช่ัน การใช๎
งาน ประโยชน๑ใช๎สอย ความงดงามจากการออกแบบ อยํางไรก็ตามแนวโน๎มความต๎องการของผ๎ู   
บริโภคท่ีเน๎นความต๎องการเรื่องประโยชน๑ใช๎สอยการใช๎งานท่ีหลากหลายและการออกแบบท่ีงดงาม
ควบคํูไปด๎วย เป็นส่ิงท่ีท๎าทายให๎นักออกแบบค านึงถึงการสร๎างคุณคําให๎กับงานออกแบบผลิตภัณฑ๑ท่ี
จะตอบสนองความต๎องการมากมายเหลํานี้ 
  อัตลักษณ๑ไทยท่ีน ามาใช๎เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบเพื่อสร๎างคุณคําให๎กับงานออก 
แบบนั้นได๎มีการแบํงออกเป็น 3 กลํุมใหญํด๎วยกัน  
  (1) ภูมิปัญญาท๎องถิ่น ประกอบด๎วยทรัพยากรและส่ิงแวดล๎อม ประวัติศาสตร๑อุตสาหกรรม
และหัตถกรรม แพทย๑แผนไทย ศาสนา ประเพณี และเกษตรกรรม  

(2) ศิลปวัฒนธรรม ประกอบด๎วย สถาปัตยกรรม จิตรกรรม ภาษา วรรณกรรมนาฏศิลป์ 
และดนตรี  

(3) วิถีชุมชนสังคม ประกอบไปด๎วย การด าเนินชีวิต วิถีชีวิต ความเช่ือของท๎องถิ่นและ
คํานิยมรํวม  

ฉะนั้นการเลือกและน าเสนออัตลักษณ๑ไทยในงานออกแบบควรค านึงถึงท้ังอัตลักษณ๑ของ
ภูมิภาคท่ีต๎องการจะแสดงออกหรือสะท๎อนออกมาในงานออกแบบผลิตภัณฑ๑ และอัตลักษณ๑ท่ีได๎รับ
การยอมรับหรือความมีคุณคําของอัตลักษณ๑ท่ีเป็นความต๎องการของผ๎ูบริโภค อยํางไรก็ตามท่ีให๎มีการ
น าเสนออัตลักษณ๑ไทยให๎สะท๎อนถึงคุณคําในงานออกแบบผลิตภัณฑ๑และส่ิงกํอสร๎างตําง ๆ นั้นเป็นการ
น าเสนอในหลายระดับคือ  

(1) การเป็นคุณคําด้ังเดิม คือการน าเอาคุณคําท่ีมีมาแตํด้ังเดิมแสดงให๎ปรากฏในการสร๎าง
คุณคําให๎กับงานออกแบบโดยมิได๎ปรับเปล่ียนหรือดัดแปลงแสดงให๎เห็นถึงคุณคําแหํงความเกําแกํเป็น
งานท่ีให๎คุณคําอันเป็นต๎นแบบ  
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(2) พัฒนาขึ้นมาใหมํ คือการน าเอาคุณคําท่ีเคยมีมาแตํเดิมมาดัดแปลงพัฒนาให๎เกิดส่ิง
ใหมํ โดยท่ียังคงกล่ินอายของความด้ังเดิมหลงเหลืออยูํหรือเป็นการหยิบเอาคุณคําของงานด้ังเดิมมา
ประยุกต๑ โดยท่ียังคงคุณคําของความเป็นดั้งเดิมยังคงอยูํ  

(3) น าภูมิปัญญามาสร๎างสรรค๑ใหมํ เป็นการน าเอาคุณคําดังเดิมในด๎านภูมิปัญญาความคิด 
เทคนิค และกระบวนการสร๎างสรรค๑ในรูปแบบใหมํ ๆ  

(4) การเรียบเรียงและสร๎างใหมํ เป็นการน าเอาคุณคําด้ังเดิมในด๎านภูมิปัญญาความคิด  
เทคนิค และกระบวนการมาเรียบเรียงคิดทบทวนแล๎วประยุกต๑ดัดแปลงภูมิปัญญาความคิดเทคนิคและ
กระบวนการเหลํานั้น ท่ีเกิดรูปแบบใหมํ ๆ หรือสร๎างสรรค๑ผลิตภัณฑ๑ใดใหมํที่เป็นการประยุกต๑จาก
คุณคําของอัตลักษณ๑ด้ังเดิมเหลํานั้น (อาภาพรรณ ชนานิยม. สืบค๎นเมื่อ 14 กรกฎาคม 2561. [Online] :  
http://www.bangkokbiznews.com/pr/detail/7677) 
  

2.2.2 กระบวนการใช้อัตลักษณ์ในงานออกแบบ 
การน าอัตลักษณ๑มาศึกษาและเป็นแรงบันดาลใจ โดยมีกระบวนการสร๎างสรรค๑คุณคําของ

งานออกแบบ ดังนี้ 
2.2.2.1 ศึกษาและคล่ีคลายอัตลักษณ๑และจัดกรอบความคิด คือ 

   - ผลิตภัณฑ๑ เป็นผลิตภัณฑ๑ท่ีได๎รับความสนใจเป็นท่ีต๎องการ 
   - การผลิตจากผ๎ูประกอบการหรือชุมชนท่ีมีคุณภาพและสามารถแขํงขันในตลาด
ได๎ 
   - เป็นผลิตภัณฑ๑ท่ีมีโอกาสทางการตลาด 
  

2.2.3 การออกแบบที่เน้นอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม 
2.2.3.1 ความหมายของวัฒนธรรม 
วัฒนธรรม หมายถึง วิธีการด าเนินชีวิตของคนในสังคมเป็นแบบแผน การประพฤติ

การแสดงของสมาชิกในสังคมเป็นส่ิงท่ีมนุษย๑สร๎างขึ้น เพื่อความเจริญงอกงามในวิถีแหํงชีวิตของ
สํวนรวม สามารถเรียนรู๎ถํายทอดและปฏิบัติตามอยํางกันได๎ ดังนั้น วัฒนธรรมจึงถือได๎วําเป็นมรดก
แหํงสังคมท่ีต๎องรักษาไว๎ให๎เจริญงอกงาม(พระยาอนุมานราชธน,2532 ห๎างในส านักงานคณะกรรมการ
วัฒนธรรมแหํงชาติ กระทรวงวัฒนธรรม. 2549 : 2) 

2.2.3.2 องค์ประกอบของวัฒนธรรม 
วัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีอยูํในสภาพแวดล๎อมของมนุษย๑เราซึ่งสถาบันตําง ๆ ภายใน

สังคมล๎วนมีวัฒนธรรมท่ีแตกตํางกัน เชํน วัฒนธรรมในครอบครัวท่ีถํายทอดมาถึงสมาชิกรุํนหลัง ดังนั้น
มนุษย๑เราจะต๎องเรียนรู๎วัฒนธรรมของครอบครัวและสังคมท่ีตนอาศัยอยูํ ซึ่งวัฒนธรรมภายในครอบ 
ครัวสํวนใหญํประกอบด๎วย การแตํงกาย การใช๎ภาษา การด าเนินชีวิต เครื่องใช๎ท่ีประดิษฐ๑ขึ้นจากภูมิ
ปัญญาอาหารการกิน และกิจกรรมในวันส าคัญตําง ๆ เป็นต๎น ซึ่งวัฒนธรรมในสถาบันการศึกษาก็
เชํนเดียวกันดังนั้น ในทุกองค๑กรและสถาบันล๎วนมีวัฒนธรรมเป็นของตนเองซึ่งสมาชิกทุกองค๑กรนั้น
จะต๎องเรียนรู๎และปฏิบัติตามประเพณี ซึ่งสํวนใหญํทุกวันถ๎าท าจะมีองค๑ประกอบไปด๎วย  

1. สัญลักษณ๑ตัวแทน  
2. ภาษา  
3. คํานิยมและความเช่ือ  
4. บรรทัดฐาน  
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5. วัตถุทางวัฒนธรรม  
6. เทคโนโลยี 
- สัญลักษณ์ ตัวแทนในท่ีนี้หมายถึงส่ิงตําง ๆ ท่ีอยูํในธรรมชาติและส่ิงแวดล๎อมเป็น

ส่ือความหมายให๎สังคมนั้น ๆ เข๎าใจความหมายตรงกันได๎ยกตัวอยํางเชํนคนไทยได๎ใช๎ผลไม๎แตํละชนิด
เป็นสัญลักษณ๑ตัวแทนของฤดูกาลเนื่องจากมังคุดเงาะและทุเรียน จะเป็นผลไม๎ท่ี เริ่มออกผลในชํวง
เมษายนและจะมีมากในชํวงกรกฎาคมถึงกันยายนดังน้ าผลไม๎เหลํานี้จึงเป็นสัญลักษณ๑ความอุดม
สมบูรณ๑ของฤดูฝนเป็นต๎นและเนื่องจากมนุษย๑อยูํในส่ิงแวดล๎อมท่ีแตกตํางกันดังนั้นการเลือกเอา
ธรรมชาติเชํนต๎นไม๎มาเป็นสัญลักษณ๑ตัวแทนเพื่อถํายทอดความคิดและความหมาย จึงแตกตํางกัน
ออกไปด๎วย และเนื่องจากสังคมปัจจุบันได๎ขยายตัวมากขึ้นมนุษย๑ได๎สร๎างสรรค๑ผลิตภัณฑ๑เพื่อจ าหนําย
ท่ัวโลกดังนั้นการใช๎สัญลักษณ๑ตัวแทนเพื่อส่ือความหมายบนผลิตภัณฑ๑จึงเป็นส่ิงส าคัญอยํางยิ่งท่ีทุกคน
ต๎องเรียนรู๎ 

- ภาษา เป็นสัญลักษณ๑หนึ่งท่ีส าคัญตํอมนุษย๑แตํละสังคมเพราะภาษาชํวยให๎เรา
สามารถส่ือสารได๎อยํางชัดเจนทุกประเทศล๎วนมีภาษาเป็นของตนเองเพื่อแสดงเอกลักษณ๑ทาง
วัฒนธรรมประเทศไทยก็มีภาษาไทย เนื่องจากปัจจุบันมนุษย๑มีการติดตํอส่ือสารกันมากขึ้นสังคมสํวน
ใหญํได๎ใช๎ภาษาอังกฤษดังนั้นภาษาอังกฤษจึงเป็นภาษาสากลจนปัจจุบันนี้ภาษากายก็มีความส าคัญ
อยํางยิ่งจ าเป็นท่ีเราต๎องเรียนรู๎และสังเกตเพื่อชํวยให๎เข๎าใจและสามารถใช๎ภาษาได๎อยํางถูกต๎องและ
เหมาะสม 

- ค่านิยมและความเชื่อ เป็นความคิดของคนในสังคมเกี่ยวกับการก าหนดส่ิงท่ี
ส าคัญท่ีมีคุณคําได๎ถูกก าหนดบนรากฐานของส่ิงท่ีสังคมนั้นต๎องการมากท่ีสุด ถูกต๎องท่ีสุดและดีท่ีสุด
ท้ังนี้รวมไปถึงส่ิงไมํดีส่ิงท่ีนํารังเกียจและไมํเป็นท่ีต๎องการสํวนความเช่ือท่ีทุกคนในสังคมเช่ือวําถูกต๎อง
เป็นส่ิงท่ีควรกระท าหรือไมํถูกต๎องและไมํควรกระท าปัจจุบันได๎มีการรับวัฒนธรรมจากตํางชาติจึงท า
ให๎คํานิยมของสังคมรอบตัวเปล่ียนแปลงไปยกตัวอยํางคํานิยมในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ๑ในปัจจุบันมี
คํานิยมในการสินค๎ามากขึ้นผ๎ูซื้อมีแนวโน๎มท่ีจะเลือกซื้อผลิตภัณฑ๑ท่ีมีราคาสูงและตรายี่ห๎อมีช่ือเสียง
เพราะผ๎ูใช๎ช่ือวําผลิตภัณฑ๑นั้นมีคุณภาพสูงกวําผลิตภัณฑ๑ท่ีมีราคาถูกกวํา 

- บรรทัดฐาน บรรทัดฐานหมายถึงกฎหรือส่ิงท่ีคนในสังคมคาดหวังจากสมาชิกใน
สังคมและ บรรทัดฐานหมายถึงกฎหรือส่ิงท่ีคนในสังคมคาดหวังจากสมาชิกในสังคมดังนั้นบรรทัดฐาน
ขอบรรทัดฐานหมายถึงกฎหรือส่ิงท่ีคนในสังคมคาดหวังจากสมาชิกในสังคมดังนั้นบรรทัดฐานของ
สังคมจึงคาดหวังท่ีดังนั้นในการสร๎างสรรค๑ผลิตภัณฑ๑ เพื่อคนในสังคมจึงอยูํบนบรรทัดฐานของคนใน
สังคมคาดหวังยอมรับเป็นที่ต๎องการของตลาดนั้นนั้นยกตัวอยํางเชํนในสังคมประเพณีตักบาตรท าบุญ
และมีการรดน้ าผ๎ูใหญํด๎วยคํะน้ าใหญํท่ีใสสะอาดและดอกไม๎หอมดังนั้นทุกคนในสังคมจึงถูกคาดหวังวํา
จะต๎องปฏิบัติตนตามประเพณีโบราณเกําแกํได๎สืบทอดกันมา 

- วัตถุทางวัฒนธรรมและเทคโนโลยี ในท่ีนี้หมายถึงผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ ท่ีสุขสร๎างขึ้น
โดยมนุษย๑จะต๎องได๎ถูกใช๎เป็นสังคมนั้นตามประเพณีและพิธีกรรมตํางๆในวัฒนธรรมการกินการอยูํการ
ท างานสํวนค าวําเทคโนโลยีในท่ีนี้หมายถึงวิธีการหรือส่ิงตํางๆท่ีเกิดขึ้นจากความรู๎และภูมิปัญญาของ
คนในสังคมท่ีถูกสร๎างขึ้นเพื่อชํวยอ านวยความสะดวกในการท างานยกตัวอยํางเชํนเทคโนโลยีการย๎อม
ผ๎าด๎วยสีธรรมชาติ 
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2.2.4 ความส าคัญของวัฒนธรรมที่มีต่อการออกแบบ 
เชํนสถาบันการศึกษาสถาบันครอบครัวตลอดจนกลํุมผ๎ูน าในด๎านตําง ๆ ดังนั้นนักออกแบบ

หรือกลํุมผ๎ูใช๎ผลิตภัณฑ๑แตํละสังคมควรได๎รับอิทธิพลและแนวคิดจากสังคมที่ตนอาศัยอยูํในการคิด
ความรู๎สึกท่ีมีตํอผลิตภัณฑ๑และงานออกแบบตําง ๆ ดังนั้นนักออกแบบสํวนใหญํจึงถํายทอดความคิด
และความเช่ือในวัฒนธรรมของตนในงานออกแบบ ซึ่งเรียกวํา Designer preferences ผสมผสาน
ความคิดและความเช่ือวัฒนธรรมของกลํุมเป้าหมายผ๎ูใช๎ผลิตภัณฑ๑ ซึ่งเรียกวํา customer preferences 
รํวมกันฆํานักออกแบบมีวัฒนธรรมท่ีแตกตํางจากกลํุมเป้าหมายผ๎ูใช๎ผลิตภัณฑ๑นักออกแบบต๎องท าการ 
ศึกษาข๎ามวัฒนธรรมและท าการเปรียบเทียบความคิดและการรับรู๎เพื่อให๎ได๎ในงานออกแบบท่ีสามารถ
ส่ือความหมายได๎อยํางเหมาะสมและสอดคล๎องกับความคิดและความต๎องการของกลํุมเป้าหมายกลําว 
โดยสรุปการศึกษาวัฒนธรรมมีบทบาทส าคัญยิ่งตํอการออกแบบเนื่องจากมนุษย๑มีแนวโน๎มท่ีจะรับรู๎
และรวบรวมเอาส่ิงท่ีอยูํในธรรมชาติ โดยรอบตัวมาถํายทอดเป็นงานออกแบบนอกจากนั้นการด าเนิน
ชีวิตและรูปแบบปฏิบัติท่ีเป็นบรรทัดฐานล๎วนเป็นสํวนก าหนดหน๎าท่ีประโยชน๑ใช๎สอยรูปลักษณ๑ของ
ผลิตภัณฑ๑เป็นส าคัญ 
 
2.3 หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับความงาม 
 

ความงาม คือ ส่ิงท่ีอยูํเคียงคูํกับมนุษย๑มาช๎านานมีการค๎นพบหลักฐานวําตลอดประวัติ  
ศาสตร๑ที่กินชํวงเวลานานกวําแสนปีมนุษย๑เป็นส่ิงท่ีแสวงหาความงามมาโดยตลอดมีท้ังความพยายามท่ี
จะเรียนรู๎ส่ังสมความรู๎และถํายทอดวิชาความเข๎าใจเกี่ยวกับความงามจากรุํนหนึ่งสํูอีกรุํนหนึ่งอยํางไมํ
หยุดหยํอนดังนั้นไมํวําจะในปัจจุบันหรืออนาคตทฤษฎีความงามสามารถประยุกต๑ใช๎กับส่ิงตําง  ๆ ใน
ชีวิตประจ าวันเชํนงานอดิเรก สไตล๑การแตํงตัว การตกแตํงบ๎าน หรือในการท างาน เชํน การออกแบบ
การผลิตสินค๎าการสร๎างผลงานตําง ๆ ท่ีเป็นทางความสุขคุณคํามูลคําเพิ่มและคุณนะประโยชน๑ให๎กับ
ส่ิงตําง ๆ ได๎อยํางมากมายอยํางไมํมีท่ีส้ินสุด 

ความงามคืออะไรความงามเป็นเรื่องของสํวนบุคคลขึ้นอยูํกับการรับรู๎ของผ๎ูมองส่ิงท่ีดูสวย
ส าหรับอีกคนนึงอาจจะไมํสวยส าหรับอีกคนหนึ่งก็ได๎ดังนั้นจึงเป็นเรื่องยากท่ีจะอธิบายถึงความงามให๎
ถูกต๎องร๎อยเปอร๑เซ็นต๑แม๎กระนั้นคุณสมบัติของความงามคือความรู๎สึกบวกความพึงพอใจและส่ิงท่ีให๎
ความรู๎สึกเจริญตาเจริญใจแกํผ๎ูท่ีได๎สัมผัส 

ค าวําความงามในภาษาไทยนั้นมีความหมายท่ีหลากหลายและกว๎างใหญํครอบคลุม
มากกวําส่ิงท่ีมองด๎วยตาในหลายครั้ง ความงามหมายถึงส่ิงท่ีเกี่ยวข๎องกับจิตใจ เชํน เมื่อเห็นเด็กผ๎ูชาย
จูงมือคุณยายข๎ามถนนเราอาจไมํรู๎สึกวําสวยงามอะไรแตํท่ีแนํ ๆ เราสามารถสัมผัสได๎ถึงความงามอัน
เกิดจากความนํารักของเด็กชายคนนี้ และส่ิงท่ีรับรู๎กันวําความงามสมัยหนึ่งอาจถูกรับรู๎ในทางท่ีตํางกัน
ไปกับอีกสมัยหนึ่ง เชํนในชํวงคริสต๑ศตวรรษท่ี 17 ผ๎ูหญิงท่ีรูปรํางอวบจะถือวํางามเพราะแสดงถึงรําง 
กายท่ีสมบูรณ๑พร๎อมแตํในปัจจุบันน้ าหนักท่ีมากเกินหมายถึงโอกาสเส่ียงตํอหลายโรคความงามจึง
เปล่ียนมาเป็นการคุมน้ าหนักให๎พอดี นอกจากนี้ความงามยังเป็นเรื่องของความรู๎สึกเวลาท่ีคนเรามอง
วําอะไรสวยก็จะมักรู๎สึกโดยทันทีโดยสัญชาตญาณวําส่ิงนี้สวยส่ิงนั้นไมํสวยไมํได๎ต้ังค าถามวําท าไมหรือ
เพราะอะไร อยํางไรก็ตามมนุษย๑ก็ยังพยายามท่ีจะค๎นหาอยูํดีวําส่ิงใดสวยส่ิงใดไมํสวยจนเกิดเป็น
ทฤษฎีความงามหรือการศึกษาองค๑ประกอบศิลปะขึ้นมา เพื่อใช๎ในการอธิบายอ๎างอิงหรือสร๎างสรรค๑
งานศิลปะในโลกนี้ด๎วยเหตุนี้ความงามกับศิลปะจึงเป็นส่ิงท่ีไมํสามารถแยกออกจากกันได๎เลย 
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ศิลปะคืออะไรนิยามเกี่ยวกับศิลปะมากมายท้ังแบบร าลึกและแบบเข๎าใจงําย ๆ และแบบท่ี
ไมํอธิบายอะไรเลยและความหมายโดยท่ัวไปของศิลปะคือส่ิงท่ีแสดงออกถึงความงามเรื่องราวและ
คุณคําท่ีอยูํภายในของผ๎ูสร๎างสรรค๑ผลงานและส่ิงท่ีมนุษย๑ใช๎แสดงออกถึงความงามก็มีอยูํมากมาย
มหาศาลไมํวําจะเป็นภาพวาดประติมากรรม ภาษา ดนตรี วรรณกรรม กราฟิก การปรุงอาหาร แฟช่ัน 
สถาปัตยกรรมภาพยนตร๑ เป็นต๎น นับไมํถ๎วนและเนื่องจากความงามกับศิลปะครอบคลุมหลายส่ิง
ขนาดนี้จึงขอย้ าวําทฤษฎีความงามในเรื่องของการมองเป็นหลักถ๎าจะกลําวถึงศิลปะการปรุงอาหารก็
คงไมํใชํขั้นตอนการปรุงอาหารให๎อรํอยแตํเป็นทฤษฎีสี เพื่อท าให๎อาหารดูนํารับประทานมากขึ้น 

 

2.3.1 ประโยชน์ของทฤษฎีความงาม 
1. ยกระดับความคิดทฤษฎีความงามถูกถอดแบบมาจากธรรมชาติการเข๎าใจในทฤษฎี

ดังกลําวนอกจากจะเข๎าใจวิถีธรรมชาติแล๎วยังชํวยพัฒนาวิถีการใช๎ชีวิตของตัวเองด๎วย 
2. ให๎แรงบันดาลใจคนเราเมื่อได๎สัมผัสส่ิงสวยงามจะรู๎สึกต่ืนเต๎นและได๎รับแรงบันดาลใจ

ส าหรับสร๎างสรรค๑ผลงานเราสามารถเห็นได๎จากจิตรกรรมสาวงามท่ีเกิดจากศิลปินผ๎ูยิ่งใหญํของโลก
จ านวนหลายภาพ 

3. ดึงดูดความสนใจ มีใครบ๎างท่ีไมํชอบมองส่ิงสวยงามนักการตลาดนัดโฆษณาและนักขาย
ท่ีเกํงตํางๆเข๎าใจกฎข๎อนี้เป็นอยํางดีและพยายามอยํางเต็มท่ีในการใช๎ทฤษฎีความงามเพื่อดึงดูดความ
สนใจ 

4. เพิ่มสถานะทางสังคมผ๎ูท่ีครอบครองรัฐนิยมอันเป็นท่ียอมรับหรือเรียกวําตายก็จะ
กลายเป็นคนดังในสังคมนั้น ๆ เชํนการเป็นเจ๎าแมํแฟชั่นไมํเพียงเทํานี้การท่ีคุณเลือกใช๎ส่ิงของตํางๆใน
ชีวิตประจ าวันอยํางลงตัวเชํนการเลือกใสํเส้ือผ๎าท่ีดูดีการตกแตํงบ๎านให๎สวยงามนําอยูํแคํนี้คุณก็จะ
ได๎รับความช่ืนชมจากคนรอบข๎างแล๎ว 

5. เพิ่มคุณคําให๎กับส่ิงตําง ๆ เชํนท ารายงานให๎สวยนําอํานตํอโมเดลกันด้ัมและลงสีให๎สวย
กวําใครๆตกแตํงจานอาหารนั้นให๎นํารับประทานหรือการออกแบบสินค๎าให๎สวยงามนําซื้อเป็นต๎น 

6. อื่น ๆยังมีประโยชน๑อีกมากมายนับไมํถ๎วนท่ีผ๎ูอํานจะได๎สัมผัสด๎วยตัวเองเมื่อประยุกต๑ใช๎
ทฤษฎีความงาม (ธนภัทร รุํงธนาภิรมย๑. 2560 : 5-40) 

 

2.3.2 องค์ประกอบพื้นฐาน 
ได๎แกํ จุด เส๎น ระนาบ รูปรําง รูปทรง ขนาดสัดสํวน สี พื้นผิว ความโปรํง ทึบแสง และเงา 

สํวนการจัดวางองค๑ประกอบได๎แกํเอกภาพสมดุลจุดเดํนพื้นท่ีบวกลบจังหวะนัยยะความสัมพันธ๑  
จุด คือ องค๑ประกอบขนาดเล็กท่ีสุดเมื่อเทียบกับองค๑ประกอบท้ังหมดไมํมีความกว๎าง

ความยาวความสูงสุดจะต๎องเป็นจุดนั่นคือมีขนาดเล็กมากเมื่อเทียบกับองค๑ประกอบโดยรวมของงาน
ท้ังหมดถ๎าเริ่มมีความยาวจะกลายเป็นเส๎นถ๎าเริ่มมีขนาดใหญํขึ้นก็จะกลายเป็นระนาดไปแทนไมํใชํจุด 
บางครั้งจุดอาจจะโดนมองข๎ามเพราะมีขนาดเล็กเมื่อเทียบกับส่ิงอื่นแตํส าหรับศิลปินนักออกแบบจุดมี
พลังอยํางมากไมํสามารถมองข๎ามได๎เลยสามารถท าให๎งานนั้นดูลงตัวมากขึ้น ได๎ด๎วย และจุดยังเป็น
องค๑ประกอบหนึ่งในงานศิลปะสามารถเป็นจุดเดํนหรือเป็นสํวนประกอบได๎ดีสร๎างลวดลายและเส๎น
ขอบทางสายตาให๎จังหวะท่ีสวยงามลงตัว สามารถใช๎จุดในการส่ือสารในต าแหนํงของแผนท่ีของงาน
สถาปัตยกรรมตําง ๆ เป็นต๎น 
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เส้น คือองค๑ประกอบท่ีรับรู๎ได๎ถึงทิศทางมีความยาวมากกวําความกว๎างอยํางมีนัยยะส าคัญ
ส่ิงท่ีมาประกอบกันเป็นเส๎น เส๎นมีความผูกพันกับเราต้ังแตํวัยเด็กเวลาวาดรูปอะไรก็เริ่มจากการลาก 
เส๎น เชํนลากเส๎นเป็นวงกลม สามเหล่ียม ส่ีเหล่ียม และลากเส๎นให๎เป็นภูเขา ทะเล พระอาทิตย๑เส๎นก็
เป็นองค๑ประกอบในงานศิลปะสามารถใช๎เป็นจุดหรือสํวนประกอบได๎สังเกตเห็นชัดได๎งํายมีทิศทางจะ
ใช๎แสดงอารมณ๑ได๎หลากหลาย เชํน เส๎นตรง เส๎นโค๎ง ถือวําเส๎นเป็นจุดเริ่มต๎นของงานศิลปะใช๎สร๎าง
ลวดลายแสดงขอบเขตของงานน าสายตาหรือแสดงทิศทางและใช๎ในการสร๎างรูปรํางเป็นต๎น 

ระนาบ คือองค๑ประกอบท่ีมีลักษณะเป็นพื้นท่ีมีท้ังความยาวความกว๎างดูเป็นผืนหรือแผํน
มากกวําจะดูเป็นเส๎น เมื่อถึงแล๎วระนาบเราจะนึกถึงแผํนส่ีเหล่ียมซึ่งอันท่ีจริงแล๎วระนาบมีรูปรํางก็ได๎
จะเป็นวงกลมสามเหล่ียมหรือรูปทรงอิสระใด ๆ ก็ได๎ท้ังนั้นเพียงแตํการน าเสนอของศิลปินมักจะใช๎
ระนาบเน๎นไปท่ีพื้นท่ีสีหรือผิวสัมผัสมากกวําจะเน๎นไปท่ีรูปรํางระนาบสามารถใช๎เป็นจุดเดํนโดยเป็น
สํวนประกอบก็ได๎และยังแสดงอารมณ๑ของงานด๎วยการแสดงออกท้ังขนาด และผิวสัมผัสหรือเป็น
ขอบเขตให๎เกิดพื้นท่ีวํางเพื่อประโยชน๑ใช๎สอย ท้ังในงานสถาปัตยกรรมการแสดงทิศทางหรือการ
น าเสนอข๎อมูลตําง ๆ เป็นต๎น 

รูปทรงและรูปร่าง คือองค๑ประกอบท่ีเน๎นการใช๎รูปรํางรูปทรงในการแสดงออกโดยใน
ภาษาอังกฤษสามารถใช๎ค าวํา shape, form, figure แทนกันได๎ โดยจะเป็น 2 หรือ 3 มิติก็ได๎สํวนใน
ค าภาษาไทยรูปรํางหมายถึง 2 ใน 3 มิติแตํถ๎าเป็นรูปทรงจะหมายถึง 3 มิติเทํานั้น เชํน รูปทรงกลม
ทรงกระบอก เป็นต๎น รูปรํางในงานศิลปะมี 3 กลํุมใหญํ คือ แบบเรขาคณิต คือรูปรํางพื้นฐานท่ีสุดเป็น
สองมิติ สามเหล่ียม ส่ีเหล่ียมจัตุรัส ส่ีเหล่ียมผืนผ๎า วงกลม 

ประโยชน๑ของรูปทรงและรูปรํางเป็นองค๑ประกอบหนึ่งในงานศิลปะสามารถใช๎กับจุดเดํน
หรือสํวนประกอบได๎แสดงอารมณ๑ของงานความคิดความหนักแนํนความผอมบางและแสดงความเพริ้ว
ไหวหรือใช๎ในการเลําเรื่องเนื่องจากรูปรํางมีลักษณะเป็นรูปภาพท่ีท าให๎ผ๎ูดูนึกถึงอะไรบางอยํางส่ิงตําง 
ๆ และใช๎ในการกั้นขอบเขตช้ินงาน ส าหรับรูปทรงในงาน 3 มิติน าไปสํูการใช๎องค๑ประกอบเรื่องแสง
และเงาเป็นต๎น 

ขนาดระยะและสัดส่วน คือ องค๑ประกอบท่ีใช๎ขนาดระยะและการเปรียบเทียบขนาดหรือ
สัดสํวนในการแสดงออกขนาดมีความส าคัญตํอความงามเนื่องจากเป็นส่ิงท่ีแยกแยะได๎งําย สายตาของ
เราเคยชินกับการเปรียบเทียบความเล็กใหญํของส่ิงตําง ๆ ในชีวิตประจ าวันซึ่งน าไปสํูการเปรียบเทียบ
ในเรื่องของสัดสํวน สัดสํวนคือหัวใจส าคัญของความงาม เชํน ในงานสถาปัตยกรรมท่ีใช๎วัสดุกํอสร๎าง
อยํางเดียวกันสัดสํวนแตกตํางจะแยกงานท่ีมีคุณคําออกจากงานท่ีเหลือ สัดสํวนก็เป็นองค๑ประกอบ
หนึ่งในงานศิลปะการที่สัดสํวนดูลงตัวสร๎างความงามให๎แกํผลงานสร๎างความแตกตํางระหวําง จุด เส๎น 
ระนาบ สัดสํวนท่ีสวยงามน าไปสํูรูปทรงท่ีสวยงามตามไปด๎วยและสัดสํวนสามารถแสดงอารมณ๑ของ
งาน เชํน ความกว๎างใหญํให๎รู๎สึกถึงความอลังการและสัดสํวนเล็ก ๆ ให๎ความรู๎สึกแคบหรืออึดอัดหรือ
จะใช๎ในการเลําเรื่องด๎วยการเปรียบเทียบขนาดสร๎างบรรยากาศและประโยชน๑ใช๎สอยในงานสถาปัตย 
กรรม 

สี คือ องค๑ประกอบท่ีใช๎สี ทฤษฎีสีและการจับคํูสีในการแสดงออกสีเป็นองค๑ประกอบ
ส าคัญมากๆในงานศิลปะและความงามเนื่องจากเป็นส่ิงท่ีแยกแยะได๎งําย สํงผลอยํางมากตํอจิตวิทยา
การรับรู๎ของผ๎ูชมเชํน สีแดงให๎ความรู๎สึกต่ืนตัวเฝ้าระวัง สีน้ าเงินให๎ความรู๎สึกสงบ สี เหลืองให๎ความ 
รู๎สึกรําเริงมีพลัง เป็นต๎นความสามารถในการรับรู๎และช่ืนชมของสีก็แตกตํางไปตามอายุของผ๎ูชมด๎วย
ประโยชน๑ของสี เป็นองค๑ประกอบหนึ่งในงานศิลปะสามารถใช๎เป็นจุดเดํนหรือสํวนประกอบได๎ใช๎ส่ือถึง
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อารมณ๑ของงานตําง ๆ ได๎ เชํน รู๎สึกต่ืนตัวมีพลังรู๎สึกหดหูํเป็นต๎น ใช๎สีสันชํางความงามโดยใช๎ทฤษฎีสี
และการจับคํูสีสามารถสร๎างผลงานศิลปะ เส้ือผ๎า เครื่องประดับ แฟช่ัน งานโฆษณางานสถาปัตยกรรม 
เป็นต๎น ท่ีแตกตํางกันโดยไมํมีท่ีส้ินสุดใช๎ดึงดูดความสนใจของกลํุมเป้าหมาย เชํน เด็กชอบสีสันสดใส 
ผ๎ูใหญํชอบสีอํอนเรียบ ๆ การออกแบบสินค๎าก็ให๎เหมาะสมกับกลํุมนั้น ๆ ด๎วยได๎ยังสามารถใช๎น าเสนอ
ข๎อมูลเชํน แผนท่ีรถไฟฟ้าการใช๎สีแยกแยะเส๎นทางจะท าให๎ดูงํายยิ่งขึ้น 

พื้นผิวหรือผิวสัมผัส เป็นองค๑ประกอบท่ีใช๎พื้นผิวในการแสดงออกรวมถึงส่ิงท่ีสัมผัสด๎วย
การมองเห็นและส่ิงท่ีสามารถสัมผัสด๎วยการจับต๎องมีลักษณะ ด๎าน ขรุขระ ราบรื่น เป็นมันวาว 
สะท๎อนแสงเป็นต๎น แตํละพื้นผิวสัมผัสก็ให๎อารมณ๑ท่ีแตกตํางกันออกไป ลวดลายก็รวมอยูํในพื้นผิวด๎วย
เพราะเป็นการใช๎พื้นท่ีในการแสดงออกถึงอารมณ๑บางอยํางแทนท่ีจะเป็นผิวเรียบ  ๆ พื้นผิวเป็น
องค๑ประกอบระดับลึกยิ่งกวําการใช๎สีคล๎ายกับการท่ีผ๎ูใหญํชอบรสขมของกาแฟ ศิลปินและนัก
ออกแบบเมื่อใช๎เวลาสร๎างผลงานมาระยะหนึ่งจะหลงใหลในความงดงามของผิวสัมผัสและเนื้อแท๎ของ
วัสดุเป็นอยํางมากเพราะลวดลายบางอยํางต๎องอาศัยการออกแบบท่ีประณีตหรือวัสดุบางอยํางต๎องใช๎
เวลานานกวําจะได๎ผิวหน๎าตาอยํางนั้นซึ่งเป็นการแสดงออกถึงเนื้อแท๎ของวัสดุท่ีมีคุณคําไมํสามารถ
ท าซ้ าหรือลอกเลียนแบบได๎งําย เชํน ลายของเนื้อไม๎ท่ีไมํซ้ ากันเลย เป็นต๎น ประโยชน๑ของพื้นผิวใช๎
พื้นผิวสร๎างความงามและความแตกตํางอยํางนุํมลึกเป็นเอกลักษณ๑ไมํซ้ าใครส่ือให๎เห็นแสดงถึงอารมณ๑
ของงานหรือจะเป็นลวดลายท่ีสวยงามเพื่อท่ีจะใช๎น าเสนอข๎อมูลและสัญลักษณ๑ตําง ๆ ตามส่ิงท่ีนัก
ออกแบบต๎องการ 

ความโปร่งทึบ คือ องค๑ประกอบท่ีใช๎ในเรื่องของความโปรํงและความช้ืนในการแสดงออก
แบํงได๎ 3 ระดับใหญํ ได๎แกํ 

1. ความโปรํงใสคือคุณสมบัติท่ีให๎แสงทะลุผํานได๎เป็นสํวนใหญํท าให๎มองเห็นด๎านหลังของ
วัตถุ เชํน กระจกใส 

2. ความโปรํงแสงคือคุณสมบัติท่ีให๎แสงทะลุผํานได๎บางสํวนท าให๎มองผํานได๎แตํไมํเห็น
ท้ังหมด เชํนกระจกฝ้า 

3. ความเข๎มแสงคือคุณสมบัติท่ีไมํให๎แสงทะลุผํานท าให๎ไมํสามารถมองเห็นด๎านหลังของ
วัตถุ เชํนผนังปูน 

ศิลปินนักออกแบบใช๎ความโปรํงทึบในการเพิ่มมิติความนําสนใจในผลงานความโปรํงใส
หรือโปรํงแสงท่ีชํวยเช่ือมโยงกับส่ิงท่ีอยูํด๎านหลังซึ่งนําค๎นหามากกวําองค๑ประกอบทุกอยํางท่ีดูเธอไป
หมดและยังเพิ่มประโยชน๑ใช๎สอยด๎วยการก าหนดให๎แสงผํานมากน๎อยตามวัสดุท่ีเลือกใช๎ได๎อีกด๎วย 

ประโยชน๑ของความโปรํงทึบใช๎สร๎างความนําสนใจไมํนําเบ่ือหรือสร๎างบรรยากาศตํางๆโดย
การให๎แสงผํานมากน๎อยขึ้นอยูํกับวัสดุท่ีใช๎หรือใช๎สร๎างภาพให๎ดูมีมิติสะท๎อนของวัตถุโปรํงใสเชํนภาพ
สะท๎อนท่ีเกิดขึ้นบนกระจกใส เป็นต๎น 

แสงและเงา คือ องค๑ประกอบท่ีใช๎แสงและเงาในการแสดงออกในชีวิตประจ าวันแสงและ
แสงมีความส าคัญเป็นอยํางมาก คนเรามองเห็นได๎เพราะมีแสงตกกระทบไปยังวัตถุและสะท๎อนเข๎าตา
เราหากปราศจากแสงก็จะไมํมีใครมองเห็นอะไรเลย แสงท าให๎เกิดเงาเมื่อสํองแสงไปยังวัตถุทึบแสง
และไมํสามารถผํานไปได๎จะเกิดเงาตกทอดเกิดแหลํงท่ีมาทิศทางและปริมาณของแสงจะเปล่ียนไป
รูปรํางและน้ าหนักของเราก็จะเปล่ียนตามเกิดเป็นบรรยากาศท่ีแตกตํางกันในแตํละชํวงของวัน เงามี
ความส าคัญในชีวิตไมํแพ๎กันไมํเพียงแคํประโยชน๑และความจ าเป็นตํอการใช๎ชีวิตของส่ิงมีชีวิตท้ังหลาย
แสงและเงายังถือเป็นองค๑ประกอบระดับลึกมากในด๎านความงามท้ังจิตรกรรมประติมากรรมและ
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สถาปัตยกรรมท่ีเกิดจากศิลปินได๎มีการพิจารณาถึงเรื่องของแสงและเงาอยํางละเอียดและประณีต
ด๎วยกันท้ังนั้นมีการค านึงถึงแสงท่ีตกกระทบเงาท่ีเกิดจากแสงเกิดเป็นองค๑ประกอบสวยงาม ซึ่งกันและ
กัน 

ประโยชน๑ของแสงและเงาใช๎แสดงอารมณ๑บรรยากาศของงานสร๎างมิติให๎ภาพดูมีความลึก
ต้ืนและสร๎างสัดสํวนท่ีสวยงามในงานออกแบบตําง ๆ ท้ังประโยชน๑ใช๎สอยด๎านตําง ๆ 
  

2.3.3 การจัดวางองค์ประกอบศิลป์ 
เอกภาพ คือ การจัดองค๑ประกอบโดยค านึงถึงภาพรวม เอกภาพคือการจัดองค๑ประกอบท่ี

ส าคัญท่ีสุด เนื่องจากงานท่ีมีเอกภาพจะมีความสมบูรณ๑ในตัวเอง ดูแล๎วลงตัว ยากแกํการเปล่ียนแปลง
ไปมา เอกภาพจึงเป็นส่ิงท่ีควรโฟกัสในทุก ๆ งาน เป้าหมายสูงสุดของความงามอยูํท่ีความเป็นเอกภาพ 
เพราะความสวยงามเป็นเรื่องสํวนบุคคล และสามารถโต๎แย๎งไมํจบส้ินแตํถ๎าเป็นเรื่องเอกภาพหรือ
ความลงตัวนั้นสามารถอธิบายได๎วําท าไมถึงดูเป็นเอกภาพ ท าไมถึงดูแล๎วลงตัวเป็นการมองความงาม
ในเชิงเหตุผลมากกวําอารมณ๑ความรู๎สึกล๎วน ๆ 

ดังนั้นส่ิงท่ีศิลปินและนักออกแบบให๎ความส าคัญมากท่ีสุดก็คือ ท าอยํางไรจึงจะสร๎างผล 
งานท่ีแสดงออกถึงส่ิงท่ีตัวเองต๎องการน าเสนอและตอบโจทย๑ ในขณะท่ีมีความเป็นเอกภาพในผลงาน
ด๎วย ในเมื่อเอกภาพเป็นส่ิงท่ีศิลปินและนักออกแบบต๎องการ อะไรคือส่ิงท่ีท าให๎เกิดเอกภาพ โดยมี
ธรรมชาติเป็นแหลํงความรู๎และแรงบันดาลใจส าคัญท่ีสุดเพราะธรรมชาติด ารงอยูํมากํอนท่ีจะมีมนุษย๑ 
ความยาวนานยั่งยืนถือเป็นความงามท่ียากจะปฏิเสธธรรมชาติจึงเป็นต๎นแบบท้ังความสวย ความลงตัว
และประโยชน๑ใช๎สอย ให๎กับศิลปินและนักออกแบบได๎ศึกษาอ๎างอิงในการไปใช๎ออกแบบตํอไป 
 

2.3.4 สิ่งที่ต้องค านึงถึงเอกภาพ 
1. การเลือกใช๎องค๑ประกอบพื้นฐานท้ังหลาย ได๎แกํ จุด เส๎น ระนาบ รูปรําง รูปทรง ขนาด 

สี พื้นผิว แสงเงา เป็นต๎น อยํางพอเหมาะพอดี ไมํมากน๎อยเกินไป ความเหมาะสมพอดีขององค๑ประกอบ
ท่ีเลือกใช๎ เชํน ศิลปินต๎องการใช๎ความหลากหลายของสีเป็นตัวแสดงออก ก็ควรจะจ ากัดความหลาก 
หลายของพื้นผิว มิฉะนั้นท้ังสีและพื้นผิวจะแขํงกันเดํนจนขาดเอกภาพ  

2. การเลือกใช๎วิธีจัดวางองค๑ประกอบท้ังหลาย ได๎แกํ สมดุล จุดเดํน พื้นท่ีบวกลบ จังหวะ 
ความสัมพันธ๑ ฯลฯ อยํางพอเหมาะพอดี การใช๎องค๑ประกอบพื้นฐานท่ีกลําวมาข๎างต๎นนั้นจ าเป็นต๎อง
ใช๎ท้ังความสามารถและประสบการณ๑ของศิลปินและนักออกแบบของแตํละคน และการมองงาน
ต๎นแบบตําง ๆ ให๎มาก ๆ จึงจะตกผลึกอันจะน าไปสํูงานท่ีมีเอกลักษณ๑ 

สมดุล คือ การจัดองค๑ประกอบโดยค านึงถึงน้ าหนักขององค๑ประกอบระหวํางฝ่ังท่ีถูก
เปรียบเทียบไมํวําจะเป็นซ๎ายขวาบนลํางส าหรับงาน 2 มิติและหน๎าหลังเพิ่มขึ้นส าหรับงาน 3 มิติ
ขึ้นอยูํกับมุมมองของผ๎ูชม 

ความสมดุลแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 
1. แบบสมมาตรคือ แบบสมมาตรคือความสมดุลแบบเทํากันเมื่อมองดูท้ังสองฝ่ังมีความ

คล๎ายกันมากจนเหมือนกัน เชํน ปีกผีเส้ือเมื่อมองจากด๎านบนท้ังสองฝ่ังของปีกซ๎ายขวาก็มีลักษณะ
เหมือนกัน สัตว๑บางชนิดจะเลือกคํูมองท่ีมองดูแล๎วรํางกายมีความสมดุลแบบสมมาตรมากท่ีสุดเพราะ
แสดงถึงยีนท่ีสมบูรณ๑หรือมีการค๎นพบวําคนท่ีหน๎าตาดีคือคนท่ีมีใบหน๎าสมบูรณ๑แบบสมมาตร                                           

2 แบบไมํสมมาตร คือ ความสมดุลแบบไมํเทํากันเมื่อมองดูท้ังสองฝ่ังดูแตกตํางแตํมี
น้ าหนักใกล๎เคียงกัน 
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ความสมดุล คือ การจัดองค๑ประกอบพื้นฐานท่ีสังเกตได๎งํายท่ีจะแยกแยะวําส่ิงใดสมดุล
หรือไมํส่ิงท่ีสมดุลจะมีความลงตัวส่ิงท่ีดูแล๎วไมํสมดุลจะไมํมีความลงตัวหากขาดความซึ่งความสมดุล
แล๎วส่ิงนั้นก าลังปรับตัวไปสํูความสมดุลหากไมํสามารถปรับตัวได๎ก็จะเปล่ียนแปลงไปเป็นส่ิงอื่นแทน 
ตรงนี้น าไปสํูการจัดวางองค๑ประกอบของศิลปินและนักออกแบบหากต๎องการให๎งานดูลงตัวมีเอกภาพ
ก็ท าให๎งานสมดุล แตํถ๎าต๎องการงานท่ีดูมีความเคล่ือนไหวก็อาจจะใช๎ความไมํสมดุลเพื่อท าให๎รู๎สึกถึงมี
ความเปล่ียนแปลงเกิดขึ้น ความสมดุลแบบสมมาตรให๎ความรู๎สึกนิ่ง ดูดาย ศักด์ิสิทธิ์ นําเกรงขาม 
นําเช่ือถือ มักจะถูกไปใช๎ในงานทางศาสนาพิธีกรรมหรืองานด๎านการเงินการธนาคาร ส่ิงท่ีต๎องค านึงถึง
ความสมดุลบรรยากาศท่ีต๎องการวําเป็นความรู๎สึกแบบหนักแนํนนําเช่ือถือนําเกรงขามการเลือกใช๎วัสดุ
ให๎สอดคล๎องกับเรื่องราวท่ีต๎องการน าเสนอน้ าหนักและต าแหนํงขององค๑ประกอบตําง ๆ ท่ีเลือกใช๎งาน
สามารถน ามาจัดวางให๎เกิดความสมดุลได๎ท้ังส้ิน 

จุดเด่น คือ การจัดองค๑ประกอบโดยค านึงถึงจุดเดํนในตัวงานศิลปินและนักออกแบบ
สามารถสร๎างผลงานให๎มีเอกภาพด๎วยการสร๎างจุดเดํนให๎กับตัวงานจุดเดํนท าหน๎าท่ีส่ือสารเรื่องราว
เป็นเหมือนตัวเอกเลําเรื่องให๎แกํผ๎ูชมแทนผ๎ูสร๎างสรรค๑ผลงานชํวยให๎งานมีจุดประสงค๑เข๎าใจและมี
ความลงตัว จุดเดํนจะต๎องท าหน๎าท่ีเป็นจุดเดํนจริง ๆ หลายครั้งท่ีการใสํจุดเดํนให๎กับงานมากเกินไปจึง
แขํงกันเดํนงานขาดเอกภาพไปในท่ีสุด 

สิ่งที่ต้องค านึงเก่ียวกับจุดเด่ 
เราจะใช๎จุดเดํนเลําเรื่องท่ีต๎องการอยํางไรใครคือตัวเอกใครคือตัวประกอบเมื่อมีจุดเดํน

ต๎องมีสํวนประกอบและจะใช๎องค๑ประกอบพื้นฐานใดน าเสนอจุดเดํนไมํวําจะเป็น จุด เส๎น ระนาบ 
รูปรําง ขนาด พื้นผิว เป็นต๎น และส่ิงส าคัญเราจะวางจุดเดํนไว๎ในต าแหนํงใดของภาพจุดเดํนสามารถ
เป็นได๎หลายอยํางจะด๎วยองค๑ประกอบใดก็แล๎วแตํเชํนเดํนด๎วยสีเดํนด๎วยรูปรํางเดํนด๎วยขนาดเดํนด๎วย
พื้นผิวเป็นต๎น และส่ิงส าคัญเราจะวางจุดเดํนไว๎ในต าแหนํงใดของภาพจุดเดํนสามารถเป็นได๎หลาย
อยํางจะด๎วยองค๑ประกอบใดก็แล๎ว เชํน เดํนด๎วยสีเดํนด๎วยรูปรําง เดํนด๎วยขนาด เดํนด๎วยพื้นผิว เป็น
ต๎น 

พื้นที่บวกลบ คือ การจัดองค๑ประกอบโดยค านึงถึงพื้นท่ีบวกลบหรือสํวนของภาพกับพื้นท่ี
สํวน หรือสํวนพื้นนักออกแบบควรสร๎างสรรค๑ผลงานให๎มีการจัดวางสํวนภาพพื้นท่ีมีความสัมพันธ๑กันมี
สัดสํวนท่ีสวยงามดูแล๎วลงตัว สํวนพื้นนักออกแบบควรสร๎างสรรค๑ผลงานให๎มีการจัดวางสํวนภาพพื้นท่ี
มีความสัมพันธ๑กันมีสัดสํวนท่ีสวยงามดูแล๎วลงตัวสํวน สํวนพื้นนักออกแบบควรสร๎างสรรค๑ผลงานให๎มี
การจัดวางสํวนพื้นท่ีมีความสัมพันธ๑กันมีสัดสํวนท่ีสวยงามดูแล๎วลงตัว สํวนภาพคือสํวนท่ีรายล๎อมด๎วย
สํวนพื้นท่ี หรือสํวนพื้นนักออกแบบควรสร๎างสรรค๑ผลงานให๎มีการจัดวางสํวนภาพสํวนพื้นท่ีมี
ความสัมพันธ๑กันมีสัดสํวนท่ีสวยงามดูแล๎วลงตัวสํวนภาพคือสํวนท่ีรายล๎อมด๎วยสํวนพื้นจึงมีธรรมชาติ
อันโดดเดํนกวําพื้นท่ีภาพ ก็คือสํวนของรูปรํางท่ีเป็นท าให๎ผ๎ูดูรับรู๎ได๎เป็นรูปอะไรแตํถ๎าเป็นนามธรรมถึง
จะดูไมํออกวําเป็นรูปอะไรแตํสํวนมากจะมีองค๑ประกอบอยํางเดํนชัดกวําสํวนพื้นเชํนมีรูปรํางท่ีชัดกวํา
หรือมีต าแหนํงท่ีเดํนกวําเป็นต๎น 

สิ่งที่ค านึงถึงเก่ียวกับพื้นที่บวกลบ 
องค๑ประกอบใดท าหน๎าท่ีเป็นภาพองค๑ประกอบใดท าหน๎าท่ีเป็นพื้นเราควรจะหาสัดสํวนท่ี

ลงตัวระหวํางภาพและพื้นท าให๎สํวนของภาพมีความโดดเดํนชัดเจนจนกลายเป็นจุดเดํนหรือจะให๎
สัดสํวนภาพกับสัดสํวนพื้นมีสัดสํวนใกล๎เคียงกันการท่ีสัดสํวนของภาพและพื้นสามารถสร๎างความ
ประหลาดใจชํวยให๎งานดูนําสนใจมากขึ้น 
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จังหวะ คือ การจัดองค๑ประกอบโดยค านึงถึงจังหวะของสํวนประกอบตํางๆในงานมนุษย๑มี
ความผูกพันกับจังหวะอยูํตลอดเวลา มนุษย๑ยังใช๎จังหวะในการสร๎างเสียงดนตรีเพื่อความสุนทรีย๑ด๎วย
ถึงแม๎จะเป็นเพลงเดียวกันแตํบรรเลงได๎จังหวัดท่ีตํางกันก็ท าให๎เกิดบรรยากาศท่ีแตกตําง ศิลปินการน า
องค๑ประกอบพื้นฐานให๎เกิดจังหวะท่ีหลากหลายสร๎างเอกภาพและความนําสนใจให๎กับผลงาน คือ 

1. การซ้ า คือ การซ้ าคือการน าองค๑ประกอบเดียวมาท าซ้ าซ้ าแล๎ววางตํอการให๎เกิดเป็น
จังหวะส่ิงท่ีต๎องค านึงเกี่ยวกับจังหวะองค๑ประกอบใดมาสร๎าง จังหวะจังหวะแบบใดในการน าเสนอ
ผลงานและจังหวะในการเลําเรื่องอยํางไร 

นัยยะ คือ การน าองค๑ประกอบอยํางหนึ่งมาจัดวางเพื่อให๎นึกถึงหรือเห็นเป็นองค๑ประกอบ
อีกอยํางหนึ่ง เชํน การน าจุดมาเรียงตํอกันเพื่อท าให๎เห็นเป็นเส๎นหรือเห็นเป็นระนาบ นัยยะเป็นวิธีการ
จัดองค๑ประกอบท่ีสร๎างความนําสนใจให๎กับงานเนื่องจากวําไมํบอกตรง ๆ วํานี่คืออะไรแตํต๎องตีความ
ท าให๎สามารถซํอนข๎อความหรือช้ีน าบางอยํางได๎เชํนความหมายการเช่ือมโยงหรือทิศทาง 

ส่ิงท่ีต๎องค านึงถึงเกี่ยวกับนัยยะ จะใช๎องค๑ประกอบใดมาสร๎างนัยยะให๎ส่ือความหมายท่ี
ต๎องการจะซํอนข๎อความด๎วยนัยยะได๎อยํางไรให๎ผ๎ูชมสามารถตีความหรือเข๎าใจนักออกแบบท่ีต๎องการ
จะน าเสนอและจะน าสายตาผ๎ูชมด๎วยการใช๎ในยางในทิศทางใด 

ความสัมพันธ์ เพื่อการจัดองค๑ประกอบด๎วยค านึงถึงความสัมพันธ๑ระหวํางองค๑ประกอบ 2 
ช้ินขึ้นไปโดยค๎นพบวําเคล็ดลับของความสัมพันธ๑ที่ลงตัวอยูํในการใสํใจกับระยะหํางอันเหมาะสมในแตํ
ละความสัมพันธ๑ ศิลปะกับความงามก็ต๎องมีความสัมพันธ๑ที่ลงตัวและเหมาะสมระหวํางองค๑ประกอบ 2 
อยํางขึ้นไป ศิลปินและนักออกแบบสามารถสร๎างสรรค๑ผลงานให๎เกิดเอกภาพด๎วยการน าองค๑ประกอบ
ตําง ๆ มาสร๎างความสัมพันธ๑เกี่ยวข๎องกันท าให๎เกิดการแยํงเช่ือมโยงเป็นเรื่องราวมีความเป็นหนึ่งเดียว
ดูลงตัวยากแกํการโยกย๎ายต าแหนํงไปมา 

 

2.3.5 เทคนิคการจัดวางองค์ประกอบศิลป์ 
การมองภาพรวม หัวใจหลักของเอกภาพคือการมองภาพรวม เป็นส่ิงท่ีส าคัญมากท่ีนัก

ออกแบบจะต๎องมองภาพรวมของงานให๎ออกวํา พื้นท่ี กรอบภาพ หรือเวที ในการน าเสนอผลงานนั้นมี
ขอบเขตของงานยังไง งานท่ีนําสนใจจะต๎องมีความแตกตํางภายในตัวงาน เอกภาพสามารถเกิดได๎จาก
ความแตกตําง 2 แบบ คือ กลมกลืนกับแบบขัดแย๎ง คือความขัดแย๎งท่ีดีจะสร๎างจุดเดํนขึ้นในงาน ซึ่ง
เป็นองค๑ประกอบส าคัญของเอกภาพ แตํถ๎ามากเกินไปจะกลายเป็นแตกแยกและขาดเอกภาพความ
พอดีจึงส าคัญตํอการเกิดเอกภาพหรือภาพรวมของงานท่ีดูลงตัว 

การเลือกวางต าแหน่ง ต าแหนํงมีความส าคัญอยํางมากในเรื่องความงาม การจัด
องค๑ประกอบก็ คือ การรวมองค๑ประกอบให๎อยูํต าแหนํงท่ีต๎องการ ในการวางต าแหนํงควรพิจารณา 
กฎสามสํวน ทิศทาง 3 ทาง และระยะท้ัง 31 กฎสามสํวน ต้ังช่ือโดย จอห๑น โธมัส สมิธ จิตรกรชาว
อังกฤษกลําววําเมื่อแบํงภาพออกเป็น 9 สํวนเทําๆกัน ด๎วยเส๎นแนวนอน 2 เส๎นและแนวต้ังอีก 2 เส๎น 
จะเกิดจุดตัด 4 จุด คือต าแหนํงท่ีเหมาะส าหรับการวางจุดเดํนของภาพ 2 ทิศทางท้ัง 3 และระยะท้ัง 
3 คือ การวางต าแหนํงโดยค านึงถึงทิศทางและระยะส าคัญ ได๎ดังนี้ 

ซ๎าย กลาง ขวา/ บน กลาง ลําง / ใกล๎ กลาง ไกล เป็นตัวชํวยให๎งานมีความสมบูรณ๑และ
นําสนใจมากยิ่งขึ้น 

เล็ก กลาง ใหญํ ในการจัดองค๑ประกอบนักออกแบบควรค านึงถึงการใช๎งานอยํางท่ัวถึง 
เพื่อให๎งานสมบูรณ๑เพิ่มความนําสนใจให๎กับงาน ไมํเพียงแตํต าแหนํงคนเราสามารถรับรู๎ความแตกตําง
ได๎ 3 ขนาด คือ เล็ก กลาง ใหญํ มีเทคนิคสองประการ ท่ีเกิดจากการประยุกต๑ใช๎ความรู๎ 
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1 อยําลืมจุด นักออกแบบไมํควรมองข๎ามจุด จะใช๎เพิ่มมิติให๎แกํงานให๎มีความนําสนใจลํุม
ลึกขึ้น เป็นการท าน๎อยแตํได๎มาก 

2 อยํางลืมท่ีวําง นักออกแบบต๎องระบุงานวําบริเวณไหนเป็นพื้น บริเวณไหนเป็นภาพ 
ขนาดระหวํางชมจะท าการแยกอยํางไมํรู๎ตัว งานท่ีมี 3 ขนาดจะให๎มิติครบถ๎วนมากกวํามหัศจรรย๑ของ
การซ้ า ส่ิงใดท่ีน ามาวางเรียงกัน นอกจากจะสร๎างองค๑ประกอบใหมํท่ีนําสนใจแล๎วยังท าให๎นํามองด๎วย 
การซ้ า นักออกแบบอาจจะเรียกวํา การทอนสเกล เป็นการลดทอนองค๑ประกอบให๎ดูมีสัดสํวนท่ีสวย 
งาม สีก็เป็นองค๑ประกอบท่ีชํวยสร๎างจังหวะและทอนสเกลได๎หรือแม๎แตํพื้นผิว คือองค๑ประกอบท่ี
เปล่ียนระนาบวํางเปลําให๎ดูมีลูกเลํน มีมิติ 

สรุป คือ บรรดาองค๑ประกอบพื้นฐาน การจัดวางองค๑ประกอบ และเทคนิคการจัดวางองค๑ 
ประกอบท้ังหลายนั้น ไมํจ าเป็นต๎องใช๎ทุกอยํางพร๎อมกัน ให๎เลือกใช๎เฉพาะส่ิงท่ีจะชํวยน าเสนอเรื่อง  
ราวท่ีต๎องการเทํานั้น เพียงเลือกใช๎ให๎ถูกท่ีถูกเวลา ก็จะเกิดองค๑ประกอบท่ีงดงามและนี้ก็คือศิลปะกับ
ความงาม (ธนภัทร รุํงธนาภิรมย๑. 2560 : 5-40) 
 
2.4 หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบร่วมสมัย 
 

ศิลปะรํวมสมัย หมายถึง การน าแนวคิดของศิลปะสมัยเกํากลับมาใช๎ใหมํ โดยมีการปรับ 
ปรุงเปล่ียนแปลงเรื่องราวหรือลวดลายบางสํวนให๎มีความทันสมัย ทันเหตุการณ๑ แตํยังคงความเป็น
เอกลักษณ๑ของลักษณะแนวความคิด รูปรํางรูปทรง ขั้นตอน หรือ วิธีการสร๎างงานศิลปะตามยุคสมัย
หรือดั้งเดิม ดังเชํน การน าลวดลายหรูหราจากศิลปะโรโคโคมาดัดแปลงใช๎เป็นลวดลายกระดาษ ลาย
ผ๎า ฯลฯ การวาดภาพวิวทิวทัศน๑กรุงเทพฯ ยามเย็นโดยใช๎การแต๎มสีเหมือนศิลปะลัทธิอิมเพรสช่ันนิสม๑ 
เป็นต๎น 

ไมํวําจะเป็นศิลปะไทยประเภทไหนก็ตาม ล๎วนเต็มไปด๎วยความอํอนช๎อย งดงาม มี
ลวดลายและสีสันท่ีเป็นเอกลักษณ๑ ซึ่งสามารถพบเห็นได๎ท่ัวไปตามวัดวาอารามตําง ๆ ไมํวําจะเป็นการ
ปั้น การแกะสลัก หรือการวาดภาพจิตรกรรมฝาผนัง ฯลฯ ท้ังนี้ก็เพราะคนไทยในสมัยกํอนนั้นมักนิยม
สร๎างงานศิลปะเพื่ออุทิศให๎พระศาสนา แตํเมื่อยุคสมัยเปล่ียนไป วัฒนธรรมและศิลปะตะวันตกเริ่มเข๎า
มา ศิลปะของไทยจึงถูกน ามาผสมผสานกลมกลืนกับศิลปะแนวใหมํ ๆ จนกลายเป็นศิลปะไทยรํวม
สมัย ท้ังนี้อาจจะรวมถึงภาพท่ีมีลวดลายอํอนช๎อย อยํางเชํน ลายกนก ฯลฯ ท่ีเป็นศิลปะแบบไทย ๆ 
แทรกอยูํ หรืออาจจะเป็นภาพแนว Abstract(นามธรรม) ท่ีผ๎ูพบเห็นอาจจะไมํเข๎าใจแตํกลับได๎อารมณ๑
ความเป็นไทยท่ีแอบแฝงอยูํ ซึ่งสะท๎อนจากความเป็นไทยท่ีส่ังสมอยูํในจิตวิญญาณของศิลปินไทย
นั่นเอง 

Contemporary Style หมายถึงรูปแบบการตกแตํงแบบรํวมสมัย ซึ่ง ได๎แกํการน าเอา
งานออกแบบท่ีเป็นท่ีนิยมในรูปแบบปัจจุบันมาผสมอยํางกลมกลืนกับรูปแบบตําง ๆ ในอดีตอีกอยําง
น๎อยหนึ่งรูปแบบโดยมีจุดประสงค๑เพื่อการดึงเอาความรู๎สึกหรืออารมณ๑ จากรูปแบบในอดีตมาแตํง
กล่ิน หรือเพิ่มรสให๎กับงานออกแบบนั้น ๆ และเป็นการท าให๎งานออกแบบนั้นมีลักษณะข๎ามกาลเวลา 
คือให๎ความรู๎สึกท่ีสมดุลกันท้ังสองยุค อยํางลงตัวและกลมกลืน โดยปกติแล๎ว รูปแบบรํวมสมัยนี้ มักจะ
มีรูปแบบพื้นฐานเป็นงานออกแบบท่ีเรียบงําย ไมํมี ลวดลายซับซ๎อน จากนั้นจะตกแตํงให๎สวยงามขึ้น 
หรือเพิ่มความรู๎สึกหรือแตํงรสด๎วยของประดับ ตกแตํง หรือบัวพื้นและเพดานจากยุคสมัยท่ีมีเอก  
ลักษณ๑เฉพาะตัว เชํน ยุค Classic เป็นต๎น รูปแบบรํวมสมัยจะเหมาะสมส าหรับผ๎ูท่ีรักศิลปะในยุคตําง 
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ๆ ในอดีต แตํไมํต๎องการน ามาใช๎ท้ังหมด โดยอาจจะมี สาเหตุมาจากความไมํเหมาะสมในด๎าน
ประโยชน๑ใช๎สอยของพื้นท่ีหรือเฟอร๑นิเจอร๑ตําง ๆ รวมท้ังการน าเอารูปแบบในอดีตมาใช๎ท้ังหมดอาจ 
จะท าให๎ดูมาก หรือ "ล๎น" เกินไป จนขาดความรู๎สึกท่ีพอดี 

รูปแบบรํวมสมัยในปัจจุบันนี้ มักจะเน๎นท่ีการให๎ความรู๎สึกเรียบงําย สบาย และอบอุํน 
และมีการประยุกต๑ประโยชน๑ใช๎สอยตําง ๆ ให๎เข๎ากับ ความต๎องการของเจ๎าของบ๎านเป็นหลัก อาจจะมี
การปรับแตํง เฟอร๑นิเจอร๑หรือของประดับตกแตํงให๎มีประโยชน๑ใช๎สอยท่ีแตกตํางไป จากวัตถุประสงค๑
เดิมเพื่อให๎เหมาะสมกับการใช๎งานในปัจจุบันก็ได๎งานออกแบบในรูปแบบรํวมสมัย จัดได๎วําเป็นรูปแบบ
ท่ีท างานงําย เนื่องจากแทบไมํมีข๎อจ ากัดใด ๆ และยังปรับเปล่ียน ได๎ตามประโยชน๑ใช๎สอยของเจ๎าของ 
แตํการออกแบบรูปแบบ รํวมสมัยมาใช๎ให๎ดูดีกลับไมํใชํของงํายเลยเนื่องจากการไร๎ ข๎อจ ากัดของมันท า
ให๎เหมือนกับการลอยเรือในทะเลหรือ มหาสมุทร หากไมํมีการก าหนดทิศทางหรือจุดมุํงหมายให๎ 
แนํนอนแล๎ว นักออกแบบแทบจะท าให๎งานออกแบบออกมาดูดีได๎ยากและล าบากมากดังนั้น การ
ออกแบบรูปแบบรํวมสมัยจะต๎องมีการก าหนดจุดมุํงหมายหรือทิศทางเสียกํอนวําต๎องการให๎งาน
ออกแบบตอบสนองตํอความต๎องการใด จากนั้น จึงต๎องมีการก าหนด รูปแบบหลักและรูปแบบรองท่ี
จะน ามาผสมกันโดยรูปแบบหนึ่ง ในสองรูปแบบนี้ จะต๎องสามารถตอบสนองหรือสร๎างความรู๎สึกตาม
จุดประสงค๑หลักท่ีได๎วางไว๎ในข๎างต๎นได๎ เชํน หากต๎องการงานออกแบบท่ีดูดี และหรูหรา เราอาจจะ
ต๎องน า เอางานรูปแบบ Classic มาผสมหรือหากต๎องการให๎ดูสวยงามอยํางบริสุทธิ์ไร๎การเสแสร๎ง เรา
อาจจะ ต๎องน าเอารูปแบบ Countryเข๎ามา แทน เป็นต๎น (ศิลปะไทยรํวมสมัย.สืบค๎นเมื่อ 22 มกราคม 
2561. [Online] : www.bangkokbanksme.com)  
 
2.5 หลักการออกแบบเกี่ยวกับเครื่องประดับ  
 

เครื่องประดับ ถือเป็นส่ิงส าคัญเป็นสํวนหนึ่งของการแตํงกายของสุภาพสตรี ต้ังแตํอดีต
จนกระท่ังปัจจุบันนี้ ไมํมีชนชาติไหน ๆ ท่ีจะปฏิเสธความงามของเครื่องของประดับได๎ เครื่องประดับมี
หลากหลายสไตล๑ แตํละชนิดก็มีรูปแบบท่ีแตกตํางกัน ขึ้นอยูํกับวําคุณจะเลือกอยํางไร ให๎เข๎าบุคลิก
ของคุณและชุดท่ีคุณสวมใสํ 

เครื่องประดับรํางกายมนุษย๑เป็นสัญลักษณ๑ท่ีแสดงถึงฐานะในสังคมและความพึงพอใจของ
ผ๎ูใช๎เป็นประติมากรรม ซึ่งแฝงอยูํกับศิลปกรรมอื่น ๆ เป็นเครื่องประดับตกแตํงศิลปะสถานและศิลป 
วัตถุให๎เกิดคุณคําความงามท้ังทางกายและจิตใจ 

เครื่องประดับพวกอัญมณีและเครื่องตกแตํงท าด๎วยผ๎าหรือของใช๎ในการแตํงกาย เชํน ถุง
มือหรือกระเป๋า รวมเรียกวํา Accessories ไมํวําจะเป็นเครื่องประดับของบุรุษหรือสตรี ล๎วนแล๎วแตํ
เป็นส่ิงชํวยเสริมสร๎างให๎บุคลิกภาพของผ๎ูสวมใสํดูดีหรือนํามอง มีเสนํห๑ นําเล่ือมใส หรือนําคบหา
สมาคมด๎วยเครื่องประดับจะชํวยเสริมสร๎างความเช่ือมั่นในภาพลักษณ๑ของคุณมากขึ้น เครื่องประดับ
เสริมแตํงรูปกายภายนอกให๎ผ๎ูสวมใสํดูดีได๎ มีเสนํห๑แกํผ๎ูท่ีพบเห็น เครื่องประดับท าให๎สตรีดูสวย ดูสงํา 
ในชุดท่ีสวมใสํ ความมั่นใจในตัวเองจะเกิดขึ้น จากความรักตัวเองอยากให๎ตัวเองสวยหรือภาคภูมิใจใน
ตัวเองเครื่องประดับไมํจ าเป็นต๎องช้ินใหญํ ไมํจ าเป็นต๎องมีราคาแพง แตํความเหมาะสม และความ
พอดีในการเลือกเครื่องประดับ มีความส าคัญมากกวําราคาเสียอีก 
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ในปัจจุบันเครื่องประดับ นอกจากจะเป็นของตกแตํงท่ีท าให๎รํางกายสวยงามแล๎ว เครื่อง 
ประดับยังสามารถเป็นส่ิงท่ีคอยรักษาโรคภัยไข๎เจ็บได๎ โดยดูอยํางพวก หินท่ีคอยรักษาโรค นี้ก็มีกันมา
นาน และก็น ามาดัดแปลงเป็นเครื่องประดับท่ีท าให๎สวมใสํได๎งํายขึ้น เชํน พวกสร๎อยคอแฟช่ัน แหวน
แฟช่ัน หรือจะเป็น ตํางหู แฟช่ัน เป็นต๎น พวกนี้ก็สามารถน ามาสวมใสได๎ โดยท่ีผ๎ูท่ีใสํก็มีความเช่ือวํา 
สวมของพวกนี้จะท าให๎รํางกายแข็งแรง ไมํเจ็บไมํไข๎ แตํมันก็เป็นความเช่ือสํวนบุคคลเทํานั้นและยั งมี
ความเช่ือในเรื่องของการเสริมดวง เสริมมงคล เสริมบารมี เสริมงาน ขึ้นอยูํกับคุณสมบัติของ
เครื่องประดับประเภทนั้น ๆ (ความส าคัญของเครื่องประดับ. สืบค๎นเมื่อ 14 พฤศจิกายน 2560.  
[Online] : https://preciouspieces.wordpress.com/คลังความรู๎/บทน า/ความส าคัญของเครื่อง 
ประดับ) 

 

2.5.1 เคร่ืองประดับในอดีตและปัจจุบัน 
ประวัติความเป็นมาของเคร่ืองประดับ เครื่องประดับเป็นส่ิงหนึ่งในกระแสวัฒนธรรมท่ี

ควบคํูมากับเส้ือผ๎าเครื่องแตํงกายในสมัยโบราณใช๎วิธีการสักรํางกายเพื่อตกแตํงรํางกายพบครั้งแรกใน
สมัยอียิปต๑เมื่อประมาณ 2000 ปีกํอนคริสตศักราชสํวนการแตํงกายด๎วยวัตถุมีการตกแตํงด๎วยทองค า
พบหลักฐานการใช๎ทองค ามาท าเป็นเครื่องประดับในสมัยอียิปต๑และกรีกโบราณ เครื่องประดับเป็นส่ิง
ท่ีสามารถบอกถึงสมัยของประวัติศาสตร๑ได๎เป็นสัญลักษณ๑ท่ีบอกถึงวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมความ
เป็นอยูํของผ๎ูใช๎ดังนั้นการศึกษาทางประวัติศาสตร๑ศิลป์จึงนิยมศึกษาเรื่องเครื่องประดับไปด๎วยเพราะ
นอกจากใช๎ประดับรํางกายแล๎วยังบอกต าแหนํงฐานะยศศักดิ์ได๎ 

แตํแรกเริ่มงานเครื่องประดับเริ่มจากฝีมือชํางช้ันสูงงานเครื่องประดับตอบสนองความ
ต๎องการของชนช้ันสูงมากกวําชนช้ันต่ าเนื่องจากอ านาจและสภาพเศรษฐกิจนั่นเองสาเหตุท่ีท าให๎
เครื่องประดับเกี่ยวข๎องกับเศรษฐกิจพอลักษณะงานเครื่องประดับยุคนั้นท าจากวัสดุท่ีมีราคาแพงเชํน
ทองค าเพชรพลอยเป็นต๎นใช๎มาจนถึงปัจจุบันมีงานเครื่องประดับก็ยังเป็นลักษณะงานท่ีมีวัสดุราคา
แพงแม๎จะเปล่ียนวัสดุมาใช๎ส่ิงของราคาถูกลงบ๎าง 

ทางตะวันตก ประมาณคริสต๑ศตวรรษที่ 16 การตกแตํงรํางกายอยํางเสมอภาคและเริ่มขึ้น 
เครื่องประดับมีบทบาทตํอชนช้ันกลางจากผลงานท่ีท าด๎วยมือเริ่มเปล่ียนมาใช๎เครื่องจักรและเริ่มเป็น
อุตสาหกรรมในคริสต๑ศตวรรษท่ี 19 ศิลปะเครื่องประดับในสมัยท่ีรับใช๎ชนช้ันสูงจะมีลักษณะเน๎น
ความวิจิตรพิสดารมีรูปแบบประเพณีสืบตํอกันมา ศิลปะเครื่องประดับในสมัยท่ีรับใช๎ชนช้ันสูงจะมี
ลักษณะเน๎นความวิจิตรพิสดารมีรูปแบบประเพณีสืบตํอกันมาใน ศิลปะเครื่องประดับในสมัยท่ีรับใช๎
ชนช้ันสูงจะมีลักษณะเน๎นความวิจิตรพิสดารมีรูปแบบประเพณีสืบตํอกันมาในสมัยอุตสาหกรรม 
ศิลปะเครื่องประดับในสมัยท่ีรับใช๎ชนช้ันสูงจะมีลักษณะเน๎นความวิจิตรพิสดารมีรูปแบบประเพณีสืบ
ตํอกันมาในสมัยอุตสาหกรรมรูป ศิลปะเครื่องประดับในสมัยท่ีรับใช๎ชนช้ันสูงจะมีลักษณะเน๎นความ
วิจิตรพิสดารมีรูปแบบประเพณีสืบตํอกันมาในสมัยอุตสาหกรรมรูปแบบเครื่องประดับก็ถูกผลิตออกมา
เหมือนเหมือนการเป็นงานตลาดขาดความเดํนชัดและสร๎างสรรค๑เฉพาะช้ินงาน เมื่อมาถึงยุคปัจจุบัน
เมื่อศิลปะรอบตัวเน๎นความคิดสร๎างสรรค๑และบุคลิกเฉพาะของศิลปินแตํละคนเครื่องประดับก็พัฒนา
ไปอีกก๎าวหนึ่งหันมาออกแบบเฉพาะสีเน๎นความคิดสร๎างสรรค๑โดยมีรูปแบบเป็นเอกลักษณ๑ของศิลปิน
แตํละคน 

เครื่องประดับปัจจุบันถือวําเป็นงานวิจิตรศิลป์เป็นลักษณะงานท่ีเกี่ยวข๎องกับสุนทรียภาพ 
มีความงดงามในตัวมันเองแตํในขณะเดียวกันก็เป็นส่ือสัญลักษณ๑ของการแตํงงานสัญลักษณ๑ของการ
เกิดและชัยชนะและก็เป็นสัญลักษณ๑ของความมั่งค่ังด๎วยแม๎จะมีการวิเคราะห๑กันวําประโยชน๑ของ
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เครื่องประดับนั้นมีอยูํน๎อยแตํตราบใดท่ีคนมีสุนทรียภาพอยูํในจิตใจเครื่องประดับก็ยังคงมีอยูํตลอดไป
งานเครื่องประดับไปงานท่ีเกี่ยวข๎องกับความคิดสร๎างสรรค๑อันทรงคุณคําของนักออกแบบจึงเป็นหัวใจ
ส าคัญยิ่งของการออกแบบเครื่องประดับ 

 

2.5.2 ความส าคัญของการออกแบบเคร่ืองประดับ 
การออกแบบเพื่อสร๎างคุณคําให๎เกิดความสวยงามแกํตนเองซึ่งความสวยงามนี้เป็น

ลักษณะหนึ่งท่ีมิอาจวัดได๎ด๎วยมาตรฐานอยํางใดอยํางหนึ่งเพราะนําจะขึ้นอยูํกับคํานิยมอาจจะเหมือน
หรือแตกตํางจากสังคมอื่นก็ได๎ และการออกแบบนั้นจ าเป็นอยํางยิ่งท่ีจะต๎องค านึงถึงประโยชน๑ใช๎สอย
ดังนั้นการออกแบบจึงเข๎ามาชํวยเพื่อให๎ช้ินงานท่ีประดิษฐ๑ขึ้นมานั้นตอบสนองตํอผ๎ูใช๎อยํางสมบูรณ๑ 

(1) ต๎องถํายทอดให๎ผ๎ูอื่นทราบและเข๎าใจโดยการใช๎ เส๎น สี รูปทรง มาประกอบให๎เป็น
รูปรํางให๎ผ๎ูอื่นเข๎าใจในส่ิงนั้น  

(2) วางรูปแบบและโครงสร๎างให๎เหมาะสมกับหน๎าท่ีการใช๎งาน  
(3) ชํวยให๎ผ๎ูพบเห็นรู๎สึกคล๎อยตามด๎านความงามและคุณคําของงาน  
(4) เป็นสํวนหนึ่งท่ีชํวยให๎เกิดการค๎นคว๎าทดลองส่ิงใหมํท้ังในด๎านวัสดุและการและวิธีการ

ใหมํ ๆ  
 

2.5.3 คุณสมบัติของนักออกแบบที่ดี 
(1) สามารถประยุกต๑การออกแบบและประสบการณ๑ท่ีตัวเองได๎พบเห็นเพื่อการออกแบบ

ได๎อยํางเหมาะสม 
(2) ศึกษาความต๎องการของผ๎ูบริโภคเพราะการออกแบบท่ีดีจะต๎องมาจากความเป็นจริง

ตอบสนองของผ๎ูใช๎ได๎  
(3) สามารถออกแบบผลงานของตัวเองจนเป็นเอกลักษณ๑เฉพาะตัวได๎  
(4) มีความรู๎และความเข๎าใจเรื่องวัสดุตําง ๆ และกระบวนการสร๎างเครื่องประดับได๎เป็น

อยํางดี 
(5) สามารถถํายทอดความคิดของตนเองให๎ผ๎ูอื่นเข๎าใจได๎ดี  
(6) มีความคิดสร๎างสรรค๑ในการสร๎างผลงานใหมํๆอยูํเสมอ  
(7) เปิดใจกว๎างไมํยึดติดเรียนรู๎ส่ิงใหมํ ๆ เสมอ 
(8) เข๎าใจขั้นตอนของการออกแบบตามจุดมุํงหมายสามารถแก๎ปัญหาเฉพาะหน๎าได๎ 
 

2.5.4 พื้นฐานการออกแบบเคร่ืองประดับ 
การออกแบบคือความต๎องการและรู๎จักปรับปรุงส่ิงเดิมให๎เหมาะสมกับประโยชน๑ใช๎สอยซึ่ง

การออกแบบจะแตกตํางจากอีกสองค านั้น คือ การลอกแบบ และการเลียนแบบ 
การลอกแบบ คือ การท าตามธรรมโดยเหมือนต๎นแบบไมํผิดเพี้ยนจากเดิมเลย 
การเลียนแบบ คือ การกระท าหรือดัดแปลงปรับปรุงใหมํให๎แปลกใหมํข้ึนกวําเดิม 
การออกแบบเครื่องประดับก็คือการออกแบบชนิดหนึ่งผ๎ูออกแบบต๎องประยุกต๑หลักเกณฑ๑

พื้นฐานมาเป็นช้ินงานท่ีสวยงามเพื่อท่ีจะสํงเสริมบุคลิกของผ๎ูสวมใสํและผ๎ูออกแบบยังต๎องมีความรอบรู๎
เรื่องโครงสร๎างของช้ินงานคือจะต๎องศึกษาเรื่องรูปรํางชํองวํางเนื้อวัสดุน้ าหนักของวัสดุเพื่อให๎ช้ินงานมี
ความสัมพันธ๑ระหวํางแบบและวัสดุท่ีใช๎การออกแบบเครื่องประดับจนถึงก๎านขั้นตอนการประดิษฐ๑
จะต๎องมีความประณีตและละเอียดอํอนเป็นอยํางมากในการสร๎างสรรค๑งานแตํละช้ินเพื่อให๎สะดุดตา
ตํอผ๎ูบริโภค  
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2.5.5 ประเภทของเคร่ืองประดับในโอกาสต่าง ๆ 
การเลือกเครื่องประดับส าหรับบุคคลแตํละสังคมนั้น แม๎จะมีรายละเอียดปลีกยํอยท่ี

แตกตํางกันตามลักษณะทางสังคม เช้ือชาติและความคิดความเช่ือแล๎ว เพศและวัยก็เป็นองค๑ประกอบ
ท่ีส าคัญจะสังเกตเห็นได๎จากบุคคลในวัยใกล๎เคียงกันก็จะเลือกเครื่องประดับท่ีคล๎ายคลึงกันท้ังใน
รูปแบบ วัสดุ ลักษณะการน าไปใช๎ ยิ่งตํางเพศกันการเลือกเครื่องประดับยิ่งแตกตํางกัน ท้ังนี้อาจเป็น
เพราะลักษณะทางสรีระของรํางกาย แตํปัจจัยส าคัญส าหรับการเลือกประเภทของเครื่องประดับอีก
ประการก็คือ เรื่องของเวลาและโอกาสในการสวมใสํ 

เคร่ืองประดับที่ใช้ในเวลากลางวัน  โดยท่ัวไป การเลือกเครื่องประดับส าหรับเวลา
กลางวัน มันนิยมแบบท่ีเรียบงําย มีดีไซน๑มากกวําแบบท่ีลวดลายซับซ๎อน เพราะชํวงเวลากลางวันเป็น
เวลาของการท างานติดตํอธุระ เส้ือผ๎าเครื่องประดับจึงควรมีความสุภาพเข๎ากับกาลเทศะให๎เข๎ากับ
โอกาส ท้ังนี้อาจดูความเหมาสมในเรื่องของบุคลิกลักษณะทางกายภาพของบุคคล รูปแบบและวัสดุ
ของเครื่องประดับประกอบกันด๎วยก็ได๎ 

เคร่ืองประดับที่ใช้ในเวลากลางคืน การเลือกใช๎เครื่องประดับในเวลากลางวันและ
กลางคืนมีข๎อแตกตํางกัน คือ เครื่องประดับท่ีใช๎ในเวลากลางคืนควรจะท าจากวัสดุท่ีมีแสงแวววาวเลํน
แสง เมื่อกระทบแสงไฟแล๎วเกิดประกาย โดยควรจะสวมใสํให๎เหมาะสมกับเส้ือท่ีมีความเรียบหรูท่ีจะ
ท าให๎การสวมใสํเครื่องประดับมีความโดดเดํนขึ้นมา เป็นต๎น (วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545 : 50) 

 

2.5.6 ความคิดสร้างสรรค์กับการประดิษฐ์เคร่ืองประดับ 
2.5.6.1ความคิดสร๎างสรรค๑ด๎านความคิดการสร๎างสรรค๑ด๎านความคิดเห็นเรื่องความ 

คิดท่ีแปลกใหมํไมํเคยมีผ๎ูใดคิดมากํอนสามารถน าไปใช๎ได๎จริง 
2.5.6.2 ความคิดสร๎างสรรค๑ด๎านประโยชน๑ใช๎สอยได๎แกํความคิดดัดแปลงสร๎าง 3 

วัตถุการน าส่ิงของนั้นไปใช๎ในหลาย ๆ ด๎านสร๎างส่ิงของให๎เหมาะสมกับประโยชน๑ใช๎สอยส าหรับความ 
คิดสร๎างสรรค๑ด๎านนี้นับวํามีบทบาทตํอเครื่องใช๎ในชีวิตประจ าวัน 

2.5.6.3 ความคิดสร๎างสรรค๑ด๎านความงามความ ส าหรับความคิดสร๎างสรรค๑ด๎านนี้
มุํงเน๎นท่ีความงามแปลกใหมํเป็นหลักความสวยงามท่ีเปล่ียนแปลงได๎การสร๎างสรรค๑ความงามด๎านมีน้ า
เป็นสํวนหนึ่งของการสร๎างสรรค๑งานศิลปะทุกประเภทเป็นหัวใจของการสร๎างงานเครื่องประดับด๎วย 

ระเบียบอยํางไรก็ตามในแงํของการประดิษฐ๑เครื่องประดับสามารถน าความคิดท้ัง 
3 มารวมกันไว๎ในงานช้ินเดียวช้ินนั้นจะเป็นงานท่ีสมบูรณ๑จัดได๎วําเป็นงานท่ีมีคุณคําอยํางพร๎ อมใน
ขณะเดียวกันผ๎ูสร๎างงานอาจจะมุํงเน๎นสร๎างสรรค๑ไปในทางใดทางหนึ่งได๎เชํนกัน (วรรณรัตน อินทรอ่ า. 
2536 : 40-66) 

 

2.5.7 หลักการออกแบบเคร่ืองประดับ 
นอกจากหลักโดยท่ัวไปของการออกแบบแล๎วผ๎ูออกแบบจะต๎องค านึงถึงความสวยงาม

เหมาะสมเป็นหลักส าคัญเพราะงานเครื่องประดับเกิดข้ึนได๎จากจุดประสงค๑และของการสํงเสริมความ
มั่นใจให๎ผ๎ูสวมใสํนักออกแบบต๎องตอบตัวเองกํอนเสมอวําเครื่องประดับช้ินนั้นออกแบบมาส าหรับใคร
ต๎องมีกลํุมเป้าหมายท่ีชัดเจนไมํคิดกระจัดกระจาย เพราะกลํุมแตํละกลํุมมีบุคลิกเฉพาะกลํุมอยูํแล๎ว 
เชํน กลํุมสตรีวัยท างาน กลํุมสตรีที่ออกงานสังคมบํอย ๆ หรือแม๎แตํเครื่องประดับส าหรับสุภาพบุรุษ 
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โดยท่ัวไปแล๎วหลักการของนักออกแบบเครื่องประดับมีอยูํ 3 ประการ คือ  
1. ความเป็นหนํวยเดียวกัน  
การออกแบบเครื่องประดับก็มีลักษณะเชํนเดียวกับงานออกแบบด๎านอื่นๆคือนักออกแบบ

จะต๎องมองถึงภาพรวมของงานเป็นกลํุมก๎อนทุกอยํางสัมพันธ๑กันหมดแล๎วคํอยพิจารณาแยกออกมา
เป็นสํวน ๆ เชํน การออกแบบจ้ีก็ต๎องสัมพันธ๑กับตัวสร๎อยคอเพื่อแสดงความเป็นหนํวยเดียวกันงานจึง
จะสอดคล๎องและสวยงามมีพลัง 

2. ความสมดุล  
ความสมดุลเป็นหลักการขั้นพื้นฐานของการออกแบบทุกประเภทอยูํแล๎วแตํถ๎าพู ดถึง

เครื่องประดับเหมือนจะเป็นข๎อแรกท่ีสัมพันธ๑กับจุดประสงค๑ในเรื่องของความงามเพราะความงามของ
เครื่องประดับอยูํท่ีความพอดีไมํมากหรือน๎อยเกินไป ความรู๎สึกท่ีเกิดขึ้นในสํวนความคิดท่ีด าเนินควบคํู 
ไปกับความรู๎สึกทางสมดุลมีอยูํ 2 แบบคือความสมดุลลักษณะเทํากัน ตัวอยําง เชํน การออก แบบ
ต๎ุมหูต๎องค านึงถึงความสมบูรณ๑ท่ีเทํากันในภาพรวมเพื่อมองแล๎วไมํดูรู๎ สึกผิดสํวนหรือถ๎าหากจะ
ออกแบบสร๎อยคอก็อาจจะน าหลักความสมดุลในลักษณะท่ีไมํเทํากันมาใช๎เพราะความสมดุลท่ีไมํ
เทํากันนี้หมายถึงลักษณะของการออกแบบไมํเทํากันแตํความรู๎สึกเกิดความสมดุลในตัวเป็นการใช๎
อุปกรณ๑อื่นเข๎ามาชํวย เชํน อาจจะใช๎ความสมดุลด๎วยสีของอัญมณีแสงเงาของวัตถุของเครื่องประดับ
นาน ๆ  

3. ความสัมพันธ๑ทางด๎านศิลปะ      
หมายถึงการวางขององค๑ประกอบทางการออกแบบอยํางเหมาะสม เพราะเครื่อง ประดับ

มีจุดขายท่ีมีความงามและลักษณะเดํนเฉพาะอยําง นักออกแบบจึงต๎องออกแบบให๎เห็นสํวนท่ีดีของ
เครื่องประดับอยํางชัดเจนเพื่อสร๎างความรู๎สึกประทับใจให๎เกิดข้ึนแกํผ๎ูพบเห็น ซึ่งไมํเสมอไปวําจะต๎อง
มีจุดเดํนเพียงหนึ่งเดียวอาจมีมากกวาหนึ่งอยําง เพียงแตํเมื่อดูโดยรวมแล๎วจุดเดํนท่ีสองนั้นยังด๎อยกวา
จุดแรก ฉะนั้นในเรื่องของการแสวงหาจุดเดํนให๎กับงานเครื่องประดับนั้น นักออกแบบควรคิดเผ่ือไว
สองช้ัน เชํน การออกแบบก าไลข๎อมือ ก็อาจเน๎นจุดสนใจแบบความทันสมัยคลาสสิก ขณะ เดียวกันก็
ไมลืมถึงลักษณะผิวที่เน๎นความแตกตางของเนื้อวัสดุเพื่อให๎เกิดมิติความงามด๎วย นอกจากจุดดีจุดเดํน
แล๎วความสัมพันธ๑ทางศิลปะยังหมายรวมถึงจังหวะและระยะหรือ ความถี่หํางในตัวเอง หากกลําว
ส าหรับงานเครื่องประดับแล๎วจังหวะในช้ินงานของเครื่องประดับมีความส าคัญไมํน๎อย โดย  เฉพาะ
อยํางยิ่งงานเครื่องประดับท่ีมีลวดลายมาก เชํน การออกแบบเครื่องประดับโดยใช๎ลายไทย ความงามก็
จะอยูํในระยะชํองไฟและการวางลายอยํางเหมาะสมกับตัวโครงสร๎างเครื่องประดับนั้น  ๆ หรือการ
ออกแบบสร๎อยข๎อมือแบบมีต๎ุงต้ิงห๎อยรอบ ๆ หากนักออกแบบวางโครงสร๎างของขนาดของต๎ุงต้ิงไมํ
สัมพันธ๑กับตัวสร๎อย และระยะความถ่ีหํางผิดพลาดแล๎ว สร๎อยข๎อมือเส๎นนั้นก็จะไมํมีจุดเดํน    

ธรรมชาติของงานศิลปะกับงานเครื่องประดับอีกประการก็  คือ หลักการเรื่องความ
แตกตํางและความกลมกลืน ความรูสึกในเรื่องของความกลมกลืนและความแตกตํางเป็นส่ิงท่ีนัก
ออกแบบแทบทุกคนได๎หยิบใช๎ โดยความกลมกลืนท่ีวํานี้หมายถึงความกลมกลืนในภาพรวมถึงแม๎โดย
สํวนยํอยจะมี ความขัดกัน ท้ังแบบลวดลาย พื้นผิว หรือเส๎น หากพิจารณาในสํวนรวมท้ังหมดแล๎วไมํ
เกิดความรูสึกขัดแย๎งก็คือวํางานเครื่องประดับช้ินนั้นบรรลุถึงองค๑ประกอบศิลป์ อยํางไรก็ตามการท่ีนัก
ออกแบบเลือกใช๎ความแตกตํางในสํวนใหญํเพื่อดึงดูดความสนใจก็สามารถสร๎างความประทับใจได๎
เชํนกัน แม๎วําลักษณะเดํนของงานการออกแบบเครื่องประดับจะเน๎นความสวยงามเป็นประการแรก 
หากแตํเรื่องท่ีหน๎าท่ีใช๎สอย ความทนทาน ก็เป็นส่ิงท่ีนักออกแบบควรค านึงถึงด๎วยเชํนกันการออก 
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แบบท่ีดีจึงต๎องวางโครงสร๎างของงานอยํางพอดี เลือกใช๎วัสดุให๎ตรงกับแบบและลวดลาย  รวมไปถึง
ค านึงถึงหน๎าท่ีใช๎สอยและความทนทานของวัสดุท่ีใช๎ให๎สัมพันธ๑กัน จึงถือได๎วําการออกแบบนั้นประสบ
ผลส าเร็จ (วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545 : 73-75)  

2.5.7.1 การออกแบบแหวน 
แหวนเป็นเครื่องประดับท่ีใช๎ส าหรับนิ้วมือการออกแบบแหวนผ๎ูออกแบบต๎องนึกถึง

ผ๎ูใช๎กํอนวําจะท าแหวนนี้ให๎กับผ๎ูชาย ผ๎ูหญิง หรือเด็ก ลักษณะนิ้วจะใช๎กับนิ้วอะไร งานอะไร พิธีส าคัญ
ส าคัญ หรือเพื่อสวมใสํติดนิ้วในชีวิตประจ าวันเพราะเป็นจุดส าคัญท่ีท าให๎เลือกวัสดุได๎ถูกต๎องการ 
ออกแบบแหวนจะต๎องมีคุณคําทางความงามและประทับใจแกํผ๎ูพบเห็นและสามารถสวมใสํได๎สบาย 
โครงสร๎างท้ังหมดมีความสัมพันธ๑กันเรียบงํายและใช๎ได๎หลายโอกาส อยํางไรก็ตามแบบวัสดุและ
ประโยชน๑ความสวยงามต๎องสัมพันธ๑กันแยกเป็นแบบแผนท่ีเป็นของผ๎ูชายและแหวนท่ีเป็นของผ๎ูหญิงมี
ความแตกตํางกันโดยยึดหลักธรรมชาติของผ๎ูใช๎เพื่อให๎ได๎การออกแบบตามท่ีจุดมุํงหมายได๎วางไว๎  
ความแตกตํางระหวํางการออกแบบแหวนของผ๎ูชายและแหวนของผ๎ูหญิงคือการออกแบบแหวนของ
ผ๎ูชายจะมีรูปทรงทึบตันและมีความแข็งแรงเรียบงํายไมํซับซ๎อนสวมใสํสบายใช๎ได๎ทุกโอกาส สํวนแหวน
ของผ๎ูหญิงนั้นรูปทรงจะโปรํงบางมากกวํามีความสวยงามลวดลายรายละเอียดหรือการใช๎อัญมณีหรือ
หินท่ีมีคํา การออกแบบแหวนผ๎ูหญิงสามารถแยกลักษณะแหวนท่ีใช๎ในเวลากลางวันและกลางคืนได๎ 
แหวนท่ีใช๎ในเวลากลางคืนมักจะมีลวดลายละเอียดมีวัสดุท่ีเปลํงประกาย สํวนแหวนท่ีใช๎ในเวลา
กลางวันจะมีความเรียบงํายในรูปทรงสวมใสํสบายและใช๎ได๎หลายโอกาส 

2.5.7.2 การออกแบบต่างหู 
ตํางหูเป็นเครื่องประดับท่ีสํงเสริมให๎ใบหน๎าเราสวยงามมากยิ่งขึ้นเป็นเครื่องประดับ

อยํางเดียวที่อยูํใกล๎ชิดใบหน๎ามากท่ีสุด ดังนั้นนักออกแบบควรจะต๎องพิถีพิถันเป็นพิเศษและผ๎ูใช๎ก็ต๎อง
ดูตามความเหมาะสมกับลักษณะของใบหน๎าประกอบด๎วย รูปทรงหรือรูปแบบท่ีนิยมใช๎ในการท าตํางหู
มีท้ัง รูปทรงเรขาคณิต รูปทรงธรรมชาติ รูปทรงอิสระ วัสดุท่ีนิยมน ามาใช๎เชํน หินหรือโลหะควรมี
น้ าหนักน๎อย นั่นหมายความวําควรใช๎แผํนโลหะบางหรือกลวงข๎างในเพื่อให๎มีน้ าหนักน๎อยเวลาสวมใสํ
จะไมํถํวงให๎หูยานลงมาและวิธีการท าเครื่องประดับประเภทตํางหูเหลํานี้ก็จะมีท้ังแบบฉลุโปรํงแบบ
หลอดแบบบัดกรีตํอประกอบแบบเรียงร๎อยตํอกันซึ่งแตํละวิธีต๎องดูจากการออกแบบจึงจะรู๎วําควรจะ
ใช๎วิธีการใดในการผลิตการออกแบบเครื่องประดับประเภทตํางหูสํวนใหญํนักออกแบบจะให๎เป็นชุดเข๎า
คํูกับเครื่องประดับชนิดอื่น ๆ เชํน สร๎อยคอ เข็มกลัด แหวน แตํถ๎าจะออกแบบตํางหูอยํางเดียวควรมี
ลักษณะเฉพาะตัวมีความสมดุลในการออกแบบเครื่องประดับ 

ปัจจุบันอาจจะออกแบบเครื่องประดับตํางหูให๎มีรูปทรงไมํเหมือนกันหรือมีแรงโน๎ม
ถํวงไมํเทํากันแตํใช๎การแตํงผมแตํงหน๎าเข๎าชํวยสภาพโดยรวมท้ังหมดถึงจะกลมกลืนกัน การออกแบบ
ตํางหูในเชิงสร๎างสรรค๑ไมํจ าเป็นวําตํางหูจะต๎องเป็นตํางหูเพียงอยํางเดียวอาจจะมาอยูํในรูปของการใช๎
ประโยชน๑รํวมกับอยํางอื่นได๎ เชํน ตํางหูอาจจะมาเป็นสร๎อยได๎หรืออาจจะมาเป็นกิ๊บติดผมได๎อยํางไรก็
ตามนึกถึงความสะดวกของการน าไปใช๎รํวมด๎วยเสมอ  

2.5.7.3 การออกแบบสร้อยคอ  
ส าหรับการออกแบบสร๎อยคอโดยเฉพาะอยํางยิ่งในงานเครื่องประดับการใช๎เส๎น

อิสระมักเป็นเส๎นท่ีใช๎ในการออกแบบได๎ดีส าหรับในการท าเครื่องประดับ นักออกแบบมักจะค านึงถึง
ความสัมพันธ๑ของสร๎อยคอและจ้ีท่ีห๎อยลงมาความสวยงามเป็นจุดเดํนอันดับแรกและการใช๎สอยเป็น
อันดับรองลงมา และส่ิงท่ีขาดไมํได๎ก็คือการค านึงถึงความสะดวกสบายเวลาสวมใสํเป็นส าคัญสํวนใหญํ
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การออกแบบสร๎อยคอมักเรียบงํายใช๎กับจ้ีได๎หลายรูปแบบและไมํควรมีน้ าหนักมากเพื่อความสบายใน
การสวมใสํ การออกแบบสร๎อยคอถ๎าใช๎ในชีวิตประจ าวันควรมีลักษณะเรียบงํายเพื่อตอบโจทย๑ของการ
ใช๎สอยและควรมีความแข็งแรงระหวํางข๎อตํอแตํละข๎อไมํควรมีลักษณะหรูหรา การออกแบบอาจจะ
เน๎นจุดสนใจเฉพาะด๎านหน๎าหรือตลอดท้ังเส๎นก็ได๎แตํถ๎าเป็นสร๎อยคองานกลางคืนอาจจะแตกตําง
ออกไปท้ังความหรูหราและวัสดุท่ีใช๎แตํอยํางไรก็ตามแบบเรียบงํายใช๎ได๎หลายโอกาสก็เหมาะส าหรับ
เครื่องประดับในปัจจุบัน การออกแบบสร๎อยคอให๎ส้ันหรือยาวขึ้นอยูํกับการน าไปใช๎ซึ่งการน าไปใช๎จะ 
ต๎องเหมาะสมไปกับเส้ือผ๎าเครื่องแตํงกายด๎วย 

2.5.7.4 การออกแบบสร้อยข้อมือและก าไลข้อมือ  
สร๎อยข๎อมือและก าไลข๎อมือมีความหมายใกล๎เคียงกันมากเพราะวําด๎านประโยชน๑

ใช๎สอยก็เหมือนกันคือการใช๎สวมใสํข๎อมือเชํนเดียวกันแตํรูปรํางเครื่องประดับไมํเหมือนกันคือสร๎อย
ข๎อมือจะมีความอํอนไหวท้ังตัวเชํนเดียวกับสร๎อยคอ สํวนก าไรข๎อมือจะมีความแข็งไมํท้ิงตัวเวลาใสํจะ
ใสํเข๎าไปอาจจะมีเปิดปิดซึ่งเป็นตะขอหรือไมํมีตะขอ สํวนสร๎อยข๎อมือคงต๎องใช๎วิธีเดียวเชํนกับการท า
สร๎อยคอแตํจะส้ันกวําความสวยงามข้ึนอยูํกับการออกแบบและการเลือกวัสดุมาใช๎ การออกแบบก าไล
มักจะมีความเรียบสวยงามเฉพาะตัวมีความทันสมัยใหมํ ความสมดุลของลวดลายตําง ๆ ผ๎ูออกแบบจะ
ใช๎โลหะล๎วนหรือจะใช๎หินประกอบเป็นจุดเน๎นความสวยงามด๎านหน๎าให๎เดํนชัดกวําสํวนอื่นๆซึ่งการ
ออกแบบสร๎อยข๎อมือก็ใช๎วิธีเดียวกันนี้ด๎วย 

2.5.7.5 การออกแบบเข็มกลัด 
เครื่องประดับประเภทเข็มกลัดเป็นเครื่องประดับส าหรับสุภาพสตรีที่มีอายุหรือสตรี

วัยกลางคนนิยมใช๎มากกวําสุภาพสตรีที่มีอายุน๎อยหรือวัยรุํนแตํปัจจุบันก็เป็นท่ีแพรํหลายในสาววัยรุํน
เชํนกันแตํละแบบและวัสดุอาจจะแตกตํางกันออกไป คุณประโยชน๑ของเครื่องประดับเข็มกลัดนั้นชํวย
ท าให๎เส้ือผ๎ามีจุดเดํนและเพิ่มความสงํางามให๎แกํผ๎ูใช๎มากยิ่งขึ้น ในขณะเดียวกันเหมือนจะเป็นส่ิงบอก
บุคลิกของผ๎ูเป็นเจ๎าของได๎เป็นอยํางดีด๎วยนักออกแบบเครื่องประดับเข็มกลัดนิยมออกแบบเข็มกลัดให๎
เหมาะสมกับการใช๎ได๎หลาย ๆ โอกาสเป็นจุดเดํนเฉพาะด๎านหน๎า อยํางไรก็ตามการออกแบบเข็มกลัด
นั้นจะต๎องค านึงถึงลักษณะของงานจุดมุํงหมายการน าไปใช๎ การออกแบบเข็มกลัดไมํนิยมออกแบบให๎
รุงรังและวัสดุหนักมาใช๎ท้ังนี้การพิจารณาจากการน าไปใช๎ถ๎าเข็มกลัดหนักจะดึงรั้งเส้ือลงมาท าให๎
หยํอนเสียรูปทรง การออกแบบจ าเป็นจะต๎องให๎แบบและวัสดุท่ีมาใช๎สัมพันธ๑กันเข็มกลัดท่ีดีควรดัด 
แปลงใช๎ได๎ในหลายโอกาส(วรรณรัตน อินทรอ่ า.2536)   

 

2.5.8 การออกแบบเคร่ืองประดับในปัจจุบัน 
2.5.8.1 งานท่ีเกี่ยวข๎องกับการผลิตใช๎เครื่องมืออุปกรณ๑มากขึ้นและบางชนิดผลิต

ด๎วยเครื่องจักร 
2.5.8.2 การออกแบบให๎สัมพันธ๑กับสภาพสังคมท่ีเปล่ียนไป น าเอาวัสดุราคาถูก

ไหมใช๎มากขึ้น 
2.5.8.3 รสนิยมในการออกแบบเกี่ยวกับเครื่องประดับท่ีเปล่ียนไปจากความยุํงยาก

มาสํูความเรียบงําย 
2.5.8.4 เสรีภาพทางความคิดสร๎างสรรค๑มีมากขึ้นและเพื่อให๎สัมพันธ๑กับความ

เปล่ียนแปลงอันรวดเร็ว 
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2.5.9 ลักษณะเคร่ืองประดับที่ดีมีข้อสังเกตดังนี้  
1. มีความสัมพันธ๑กันระหวํางแบบและวัสดุ  
2. มีความสวยงามน าไปใช๎ประโยชน๑ได๎จริงแตํประโยชน๑ท่ีใช๎ไมํจ าเจเพียงด๎านเดียวสามารถ

ดัดแปลงไปใช๎ในกรณีอื่นได๎บ๎างตามความเหมาะสม  
3. แบบเรียบงํายไมํรุงรังเกะกะไมํเกาะเกี่ยวเส้ือผ๎าใสํสบายไมํเป็นอันตรายตํอผ๎ูใช๎  
4. ราคาไมํสูงหรือแพงจนเกินไปตํอผ๎ูใช๎  
5. สร๎างความสงําภาคภูมิให๎กับผ๎ูใช๎เสริมบุคลิกผ๎ูใช๎ให๎ดีขึ้น 
6. ท าความสะอาดงํายวัสดุท่ีใช๎มีความทนทานทนตํอดินฟ้าอากาศท่ีเปล่ียนแปลงและไมํ

เปล่ียนสภาพได๎งํายเมื่อเปล่ียนอุณหภูมิ  
7. มีความสมดุลกันในรูปทรงสีสันกลมกลืนมีจุดเร๎าความสนใจท่ีดี  
 

2.5.10 การเลือกเคร่ืองประดับให้เหมาะสมกับบุคลิก 
รูปแบบของเครื่องประดับแตํละช้ินท่ีแตกตํางกัน ยํอมท าให๎บุคลิกของผ๎ูสวมใสํแตกตํางกัน

ออกไปเครื่องประดับบางช้ินมักอยูํบนเรือนรํางของผ๎ูหนึ่ งแล๎วท าให๎ผ๎ูนั้นสวยงามยิ่งขึ้น แตํเมื่อไป
ประดับทํานหนึ่งอาจะดูขัดตํอบุคคลนั้น ท้ังนี้ด๎วยบุคลิกลักษณะเฉพาะตัวของแตํละคนท่ีก าเนิดเกิดมา
แตกตํางกันท้ังรูปรํางหน๎าตาผิวพรรณ บุคลิกลักษณะท่ีเป็นของเดิมเม่ือมีเครื่องประดับมาเป็นของใหมํ
มารวมอยูํด๎วยกันจึงเป็นเรื่องส าคัญวําจะท าอยํางไรให๎ท้ังสองส่ิงนี้ลงตัวกันได๎มากท่ีสุด ส าหรับความ
งามของแตํละทํานให๎โดดเดํนเป็นสงํานับวําเป็นบุคลิกเฉพาะตัวเป็นเอกลักษณ๑ท่ีท าให๎โดดเดํนสะดุดตา 

ผู้หญิงที่มีบุคลิกเคร่งขรึม  
การเลือกเครื่องประดับส าหรับผ๎ูหญิงท่ีมีบุคลิกลักษณะนี้รูปแบบการแตํงกายท้ังเส้ือผ๎า

สีสันจะเป็นแบบเรียบ ๆ ดังนั้นรูปแบบเครื่องประดับท่ีเหมาะสมกับเครื่องแตํงกายอื่นๆโดยรวมหรือ
กิริยาทําทางด๎วยนั้นจึงควรเป็นแบบเรียบเรียบ ๆ ไมํมีรายละเอียดมากนักโดยยึดรูปแบบใบหน๎า หู 
หลัง คอ แขน มือ นิ้ว และความอ๎วนความผอมมีความสูงหรือเต้ีย เ ป็นตัวตัดสินส าคัญให๎เกิด
เครื่องประดับท่ีเหมาะสมกับบุคลิก 

ผู้หญิงที่มีบุคลิกร่าเริง  
การเลือกเครื่องประดับส าหรับผ๎ูหญิงบุคลิกนี้ในการแตํงกายก็มันแสดงความกระฉับ กระ

เฉงหรืองําย ๆ แตํแฝงความเซ็กซี่ไว๎ ทําทีสดช่ืนรูปแบบของเครื่องประดับจึงควรมีความสวยสะดุดตา
อยูํในตัวเป็นแบบท่ีดูไมํแข็งหรือหนักแนํนมาก เชํน ถ๎าเป็นสร๎อยคอเป็นแบบท่ีเคล่ือนไหวได๎ไปมาตาม
รํางกาย เป็นต๎น 

ผู้หญิงที่มีบุคลิกนุ่มนวลเรียบร้อย  
การเลือกเครื่องประดับส าหรับผ๎ูหญิงท่ีมีบุคลิกแบบนี้ควรเป็นเครื่องประดับช้ินเล็ก  ๆ

นํารักไมํต๎องใหญํโตมากนะบํงบอกถึงความอํอนหวานอํอนนุํมของคนใสํได๎เฉพาะเครื่องประดับท่ีมีอัญ
มณีเป็นตัวประกอบ ได๎แกํ พลอย ไขํมุก ซึ่งประดับมากับ สร๎อยคอหรือจี้ เป็นต๎น 

ผ๎ูหญิงท่ีมีบุคลิกเข๎มแข็งการเลือกเครื่องประดับจากผ๎ูหญิงท่ีมีบุคลิกนี้ดูจะมีความมั่นใจอบ 
อุํนควรมีรูปแบบเครื่องประดับท่ีออกไปในทันสมัยใหมํคํอนข๎างแข็งแตํเก๐ท่ีอยูํในตัวและมักเป็นเครื่อง 
ประดับช้ินใหญํพอควรเป็นแบบท่ีผ๎ูชายหรือผ๎ูหญิงก็สามารถหยิบมาใช๎สอยได๎อยํางไมํล าบากใจเชํนพวก
เครื่องประดับแหวนท่ีใสํได๎ท้ังผ๎ูหญิงและผ๎ูชาย (การเลือกเครื่องประดับให๎เหมาะสมกับบุคลิก. สืบค๎น
เมื่อ 19 มกราคม 2557. [Online] : http://www.thejewelshouse.com/store/article/view.html) 
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2.6 วัสดุและกรรมวิธีการผลิตเครื่องประดับ 
 

หากคิดด๎านประโยชน๑อยํางจริงจังแล๎วเครื่องประดับด๎วยจะเป็นประโยชน๑น๎อยมากท่ีสุด
จากผลิตภัณฑ๑ด๎านอื่น ๆ แตํมีประโยชน๑โดยตรงด๎านความสวยงามและความสุขทางใจให๎แกํผ๎ูเป็น
เจ๎าของ ดังนั้นวัสดุท่ีน ามาใช๎สํวนใหญํมักจะใช๎ส่ิงของท่ีมีความสวยงามหรือมีราคาแตํส่ิงของท่ีสวยงาม 
บางครั้งราคาไมํแพงหรืออายุไมํคงทน ส่ิงของท่ีมีราคาแพงอาจจะเป็นส่ิงท่ีมีอายุการใช๎งานยืนนาน 
ดังนั้นจะเห็นได๎วําการเลือกวัสดุผ๎ูผลิตเครื่องประดับจะเลือกหินหรือโลหะท่ีมีราคาแพงไมํเปล่ียนสภาพ
ได๎งํายหรือขึ้นอยูํกับความต๎องการของผ๎ูใช๎ เชํน หินท่ีมีการตกผลึกนานได๎แกํเพชรพลอยสีตํางๆเป็นต๎น
ในบรรดาหินท้ังหลายเพชรจะมีราคาแพงท่ีสุด ท้ังนี้เมื่อการท าเจียระไนแล๎วมีความสวยงามเมื่อตัว
เพชรกระทบกับแสงไฟหรือแสงสวํางจะเกิดประกายสวยงาม นอกจากหินดังกลําวแล๎วยังใช๎โลหะผสม
ท าเป็นเครื่องประดับได๎อีกด๎วยโลหะท่ีนิยมใช๎และมีราคาแพง ได๎แกํ ทองค า นาค เงิน โลหะท่ีเกิดจาก
การผสมทางวิทยาศาสตร๑จัดวําเป็นโลหะท่ีมีราคาสูงเชํนกัน ได๎แกํ ทองค าขาวสํวนโลหะท่ีน ามาใช๎เป็น
สํวนผสมท าเทียมโลหะอื่นๆและมีราคาไมํสูงได๎แกํ ทองเหลือง อลูมิเนียม ทองแดง เป็นต๎น การเลือก
โลหะมาท าเครื่องประดับสํวนใหญํนักออกแบบจะพิจารณาโลหะท่ีเกิดขึ้นตามธรรมชาติกํอนและให๎
ราคาสูงมากกวําโลหะอื่น ๆ 

ในปัจจุบันคํานิยมในการเลือกวัสดุมาใช๎ท าเครื่องประดับเปล่ียนไปมากประกอบกับ
วิทยาศาสตร๑เจริญก๎าวหน๎าขึ้นมีวัสดุสังเคราะห๑ตํางๆเกิดขึ้นบางครั้งเลียนแบบของจริงจะใกล๎เคียงจน
เกือบดูไมํออกอาจจะต๎องใช๎เครื่องมือขยายหรือความช านาญในการดูจึงจะรู๎ได๎ เชํน เพชรรัสเซีย 
ทับทิมอัด หินอัดตํางๆแตํเครื่องประดับปลอมเหลํานี้จะมีราคาถูกกวําของจริงมากและมีอายุการใช๎
งานไมํนานเทําของจริงด๎วยเหตุนี้เป็นสาเหตุท่ีท าให๎เครื่องประดับแพรํหลายไปสํูชนช้ันกลางและบุคคล
ท่ัวไปมากยิ่งขึ้น สํวนด๎านนักออกแบบก็มุํงมาสํูวัสดุท่ีไมํมีราคาสูงมากนัก เชํน การท าเครื่องประดับ
จากกระดูกสัตว๑ เปลือกไม๎ ขนสัตว๑พลาสติก เมล็ดพืช เป็นต๎น เนื่องจากสภาวะเปล่ียนแปลงทาง
เศรษฐกิจคํานิยมและรสนิยมท่ีเปล่ียนไปการใช๎วัสดุราคาไมํสูงนักท าให๎กะต๎นทุนการผลิตถูกลง 

 

2.6.1 วัสดุกับประเภทของเคร่ืองประดับ  
(1) เคร่ืองประดับที่มีค่า เครื่องประดับประเภทนี้ผลิตมาจากโลหะมีคํา เชํน ทองค า เงิน 

แพลตตินั่ม ซึ่งมักจะมีการประดับด๎วยอัญมณีแท๎ เชํน เพชร ทับทิม ไพลิน และสํวนใหญํให๎ความ 
ส าคัญกับคุณภาพของวัตถุดิบมากกวํารูปแบบเครื่องประดับ ผ๎ูท่ีนิยมเครื่องประดับประเภทนี้จะต๎อง
จํายในราคาคํอนข๎างสูงเพื่อให๎ได๎มาซึ่งเครื่องประดับแตํละช้ิน ในสํวนของราคาเครื่องประดับมีคําขึ้น 
อยูํกับน้ าหนักของวัตถุดิบ (โลหะมีคํา) และอัญมณีท่ีใช๎ในการผลิต ความช านาญของชํางและการออก 
แบบเครื่องประดับประเภทนี้ในบางครั้งสามารถช้ีวัดรสนิยมของผ๎ูสวมใสํแสดงถึงความหรูหรามีระดับ
และเป็นส่ิงท่ีสามารถเป็นมรดกตกทอดยังคนรุํนตํอไปซึ่งยังคงไว๎ซึ่งความมีคําและสวยงามเครื่อง 
ประดับท่ีมักจัดอยูํในประเภท เชํน แหวนแตํงงาน มงกุฎสร๎อยคอ เป็นต๎น 

(2) เคร่ืองประดับแฟชั่น เครื่องประดับประเภทนี้จะตอบพฤติกรรมการใช๎ในชีวิต 
ประจ าวัน สามารถสร๎างสีสันให๎กับเส้ือผ๎าท่ีสวมใสํอีกท้ังเป็นสํวนเสริมให๎ผ๎ูสวมใสํมีบุคลิกท่ีชัดเจนขึ้น 
ส าหรับเครื่องประดับประเภทนี้จะเน๎นรูปแบบท่ีสวยงามเป็นส าคัญ ซึ่งวัตถุดิบท่ีใช๎ในการผลิตเครื่อง  
ประดับประเภทนี้ราคาไมํสูงมากนัก เชํน ถ๎าเป็นโลหะจะเป็นโลหะท่ีมีคําน๎อย เชํน เงิน (นิยมใช๎เงิน  
Sterlin 925) ทองแดง อลูมิเนียม สํวนอัญมณีท่ีใช๎เป็นอัญมณีประเภทพลอยเนื้ออํอน เชํน อัญมณี



55 

จากธรรมชาติหรืออัญมณีมีคํา ในบางผลิตภัณฑ๑ก็ใช๎อัญมณีเทียมในการผลิตนอกจากนี้ยังนิยมวัสดุอื่น 
ๆ อีกหลากหลาย เชํน แก๎ว พลาสติก ไม๎ เป็นต๎น เครื่องประดับเหลํานี้จะมีราคาท่ีไมํสูงนัก โดยส่ิงท่ี
ก าหนดระดับราคาของเครื่องประดับแฟช่ัน คือ คุณภาพสํวนประกอบของเครื่องประดับ ผ๎ูออกแบบ
เครื่องหมายการค๎าและวัตถุดิบ 

 

2.6.2 การออกแบบให้สัมพันธ์กับวัสดุการเลือกวัสดุ 
ความสัมพันธ๑กับการออกแบบส าคัญเป็นอยํางมากผ๎ูออกแบบไมํเคยมีประสบการณ๑ในการ

ออกแบบหรือการท าเครื่องประดับจะต๎อง 
(1) พิจารณาข๎อเสนอแนะดังตํอไปนี้พิจารณาจากวัสดุท่ีมีอยูํกํอนเป็นส าคัญเชํนหินรูปทรง

โลหะเป็นต๎น 
(2) ออกแบบให๎สัมพันธ๑กับวัสดุท่ีมีอยูํเชํนควรเริ่มจากการสเก็ตงําย ๆ กํอนเมื่อได๎แบบท่ีดี

และผํานการวิเคราะห๑แล๎วจึงไมํน าเขียนแบบจริง 
(3) พิจารณาถึงกระบวนการผลิตเป็นอันดับสุดท๎ายวําจะมีขั้นตอนการผลิตอยํางไรต้ังแตํ

การออกแบบสเก็ต 
ถ๎าออกแบบไว๎กํอนแล๎วหาวัสดุท่ีจะน ามาใช๎ให๎เหมาะสมกับแบตจะไมํเป็นท่ีนิยมเพราะวํา

หาวัสดุให๎ตรงกับแบบเป็นเรื่องยุํงยากเสียเวลาการออกแบบให๎สัมพันธ๑กับวัสดุจึงเป็นท่ีนิยมและ
สะดวกมากกวํา  

การเลือกวัสดุให้สัมพันธ์กับแบบวัสดุที่ใช้ท าเคร่ืองประดับแบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ
ถาวรและไม่ถาวร 

วัสดุประเภทถาวร ได๎แกํ โลหะทุกชนิด เชํน ทองค า ทองค าขาว เงิน ทองแดง ทอง 
เหลือง อลูมิเนียม หินตําง ๆ เชํน เพชร มรกต ทับทิม โกเมน และพลอยสีตําง ๆ เป็นต๎น ตลอดจน
วัสดุท่ีหายาก เชํน งาช๎าง 

วัสดุประเภทไม่ถาวร ได๎แกํ วัสดุประเภทไม๎เมล็ดพืชพลาสติกและวัสดุอื่น ๆ ท่ีแตกหัก
ช ารุดงําย 

2.6.2.1 โลหะมีค่า (PRECIOUS METAL) 
เครื่องประดับจะสมบรูณ๑และมีรูปลักษณ๑ท่ีสวยงามเหมาะกับผ๎ูสวมใสํนั้นต๎องมีการ

ประกอบข้ึนตัวซึ่งตัวเรือนท่ีนิยมใช๎กันจะเป็นโลหะประเภทตําง ๆ ท่ีนา มาผสมผสานกับการออกแบบ
จนกลายเป็น 

เครื่องประดับท่ีสวยงามส าหรับโลหะท่ีนิยมมาท าเป็นเครื่องประดับในปัจจุบัน คือ 
ทอง เงินและแพลตินั่ม ซึ่งจุดเดํนของโลหะท้ัง 3 ชนิด คือ มีความอํอนตัว ไมํเปราะ หาได๎ยากและมี
ความสวยงาม โดยโลหะมีคํามีลักษณะดังตํอไปนี้ 

1. ทอง (GOLD) ทองเป็นโลหะท่ีมีสีเหลืองอรําม มีความแวววาวอยูํเสมอโดยทอง
จะไมํทา ปฏิกิริยากับอากาศจึงทาให๎สีของทองไมํหมอง ไมํเกิดสนิม ทองเป็นโลหะท่ีมีความอํอนตัว
มากท่ีสุดจึงเป็นส่ิงท่ีทา ให๎ทองสามารถขึ้นรูปได๎งําย ส าหรับความบริสุทธิ์ของทองเราเรียกเป็น “เค 
(KARAT - K) ” ซึ่งความบริสุทธ๑ของทองจะขึ้นอยูํกับปริมาณธาตุท่ีผสมซึ่งมีหนํวยเป็นกะรัต โดย 1 
กะรัตมีคําประมาณ 4.17 เปอร๑เซ็นต๑ของโลหะผสมท้ังหมดทองบริสุทธิ์100 เปอร๑เซ็นต๑คือ ทอง 24K 
หรือทอง 24กะรัต โดยท่ัวไปเครื่องประดับท่ีทาจากทองจะไมํใชํทองบริสุทธิ์ เนื่องจากขาดความ
แข็งแรงจึงมีการเติมธาตุอื่นผสมเข๎าไป เชํน ทองแดงนิกเกิลเป็นต๎น  
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24K = มีเนื้อทอง 100 เปอร๑เซ็นต๑ 
22K = มีเนื้อทอง 91.67 เปอร๑เซ็นต๑ซึ่งเป็นความบริสุทธิ์ของทองเยาวราช 
18K = มีเนื้อทอง 75 เปอร๑เซ็นต๑นิยมใช๎ท าเครื่องประดับในแถบยุโรป 
นอกจากทองสีเหลืองยังมีทองสีอื่นอีกขึ้นอยูํกับ สํวนผสมท่ีผสมลงไป โดยสามารถ

แบํงชนิดของทองตามสีท่ีมองเห็นได๎ 4 ชนิด ดังนี้ 
1. ทองชมพู คือ ทองท่ีมีสํวนผสมของทองแดง 
2. ทองขาว คือ ทองท่ีมีสํวนผสมของแพลตินั่ม และนิกเกิล 
3. ทองเขียว คือ ทองท่ีมีสํวนผสมของทองแดงและเงิน 
4. ทองน้ าเงิน คือ ทองท่ีมีสํวนผสมของเหล็ก 
2. เงิน (SILVER) เงินเป็นโลหะท่ีมีสีขาวท่ีสุดในบรรดาโลหะท้ังหมดแตํเนื่องจาก

เงินจะท าปฏิกิริยากับอากาศจึงท าให๎เงินหมองได๎งําย ดังนั้นเราจึงเห็นเนื้อเงินมีสีคล๎าย ส าหรับเงินท่ี
นิยมใช๎ในการผลิตเครื่องประดับคือ STERLING SILVER ซึ่งเป็นสํวนผสมท่ีมีเงินร๎อยละ 92.5 โลหะ
เงินเป็นโลหะท่ีมีความอํอนตัวใกล๎เคียงกับทองดังนั้นการน าเงินมาขึ้นรูปเลียบแบบทองสามารถท าได๎
งํายและมีความละเอียดอํอนเหมือนทอง 

3. แพลตินั่ม (PLATINUM) แพลตินั่มเป็นธาตุบริสุทธิ์มีสีเงินเทามีน้ าหนักมาก 
ต๎านทานความหมองได๎ดีไมํระคายเคืองตํอผิวของผ๎ูสวมใสํและมีความทนทานมากกวําทอง 

4. ทองเหลือง (BRASS) ทองเหลืองนิยมใช๎ในงาน COSTUME JEWELRY เกรดต่ า
เพราะทองเหลืองมีราคาถูก ทองเหลืองไดม๎าจากการผสมระหวํางทองแดงและสังกะสีจึงท าให๎โลหะท่ี
โดนนั้นมีความแข็งเปราะขึ้นรูปได๎ยากท่ีท าจากทองเหลืองจะมีความละเอียดอํอนน๎อยกวํางานทองหรือ
งานเงิน (โลหะมีคํา. สืบค๎นเมื่อ 15 ธันวาคม 2560. [Online] : http://www.jewelcloning.com : 
2560) 
 

2.6.3 การเลือกวัสดุมาใช้ท าเคร่ืองประดับต้องพิจารณาถึง  
- การออกแบบเหมาะสมกลมกลืนกันโดยสภาพสํวนรวมท้ังหมด  
- ประโยชน๑ใช๎สอยโดยเน๎นวําเครื่องประดับนั้นจะใช๎ในเวลาใด เชํน เวลากลางคืนควรจะ

เป็นหินหรือโลหะท่ีมีแสงประกายรับไฟเป็นต๎น  
- กระบวนการผลิตท่ีสัมพันธ๑กับการออกแบบและประโยชน๑ใช๎สอย 
- การบ ารุงรักษาสะดวกงํายและรวดเร็วไมํยุํงยากเกินความจ าเป็น  
 

2.6.4 กรรมวิถีการผลิตเคร่ืองประดับเบื้องต้น 
2.6.4.1 การออกแบบ  
การท าต๎นแบบหรือแมํพิมพ๑ในการท าเครื่องประดับ จะเริ่มต๎นท่ีการออกแบบโดย

จะมีท้ังการออกแบบวาดมือ การออกแบบด๎วยคอมพิวเตอร๑ นักออกแบบจะต๎องรู๎ทุกขั้นตอนเพื่อให๎
งานออกแบบเครื่องประดับมีคุณภาพและสามารถน าไปผลิตเป็นเครื่องประดับได๎จริง การเริ่มต๎น
กระบวนการผลิตด๎วยการออกแบบเป็นการวางแผนเพื่อให๎งานออกมาสมบูรณ๑มากท่ีสุด 
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ภาพที่ 2.24 ลายเส๎นเครื่องประดับ 
 

2.6.4.2 การท าต้นแบบด้วย 3D โปรแกรม 
การท าต๎นแบบด๎วยโปรแกรมจากคอมพิวเตอร๑คือการขึ้นโมเดลจากโปรแกรม 3D 

เป็นโปรแกรมส าหรับการท าเครื่องประดับเพื่อน าไฟล๑ตัวโมเดลในคอมพิวเตอร๑สํงไปเข๎าเครื่องปริ้น
โมเดล เนื้องานท่ีออกมาก็จะเป็นเนื้อเทียนเชํนแตํกันแตํคุณสมบัติอาจจะแตกตํางกันออกไป และการ
ออกแบบด๎วยคอมพิวเตอร๑มีข๎อดี คือ สามารถสร๎างภาพจ าลองเพื่อดูวําหลังการผลิตผลงานจะออมา
เป็นอยํางไร 

 
ภาพที่ 2.25 ภาพการออกแบบด๎วยคอมพิวเตอร๑  

 
2.6.4.3 การท าต้นแบบด้วยเทียน 
การท าต๎นแบบด๎วยเทียนจะเป็นทีนิยมและน ามาใช๎กันมากในวงการอุตสากรรมการ

ท าเครื่องประดับและเทียนท่ีใช๎ในการท าต๎นแบบมีหลายชนิดแตํมีคุณสมบัติแตกตํางกันออกไป เทียน
ท่ีนิยมใช๎จะเป็นเนื้อสีเขียวลักษณะคล๎ายเทียนไขแตํจะมีความเหนียวและยืดหยุํนมากกวํา ขั้นตอนของ
การท าต๎นแบบเทียนมีอยูํ 3 ขั้นตอน คือ การเตรียมขึ้นรูปโดยวาดแบบลงในกระดาษไขขนาดเทําของ
จริงแล๎วแปะลงบนเทียนเพื่อท่ีจะเป็นแนวทางในการแกะสลักขัดแตํงให๎ได๎ตามรูปทรงท่ีออกแบบไว๎ 
เมื่อท าการแกะเสร็จแล๎วต๎องมีการช่ังน้ าหนักเพื่อน าไปค านวณเปรียบเทียบหาคําน้ าหนักของโลหะท่ี
จะท าเป็นตัวเรือนให๎ได๎น้ าหนักท่ีต๎องการ 
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2.6.4.4 การท าแม่พิมพ์ด้วยโลหะ 
การสร๎างต๎นแบบด๎วยแมํพิมพ๑โลหะ วัสดุท่ีน ามาใช๎สํวนมากจะเป็นเงินผสมนิเกิล 

การสร๎างแมํพิมพ๑ต๎องมีขนาดใหญํกวําขนาดจริง 5-7 เปอร๑เซ็นต๑หรือแล๎วแตํสัดสํวนของแตํละบริษัท 
เผ่ือการหดตัวของโลหะและการตกแตํงผิว นอกจากตัวแมํพิมพ๑แล๎วจะต๎องสร๎างทางไหลของน้ าโลหะ
เพื่อน าไปสํูขบวนการหลํอตํอไป 
   

 
 

ภาพที่ 2.26 ภาพโมเดลโลหะ 
 

2.6.4.5 การท าพิมพ์ยาง 
คือ การน าเอาพิมพ๑โลหะท่ีท าเสร็จแล๎วมาอัดเข๎ากับยางส าหรับท าพิมพ๑ด๎วยเครื่อง

อัดพิมพ๑ยาง โดยการตัดยางส าหรับก๎อนยางให๎เป็นรูปส่ีเหล่ียมให๎มีขนาดพอดีกับบล็อกอลูมิเนียม อัด
ยางด๎วยเครื่องอัดแรงดันจะท าให๎ยางดิบละลายหลอมติดกันเป็นก๎อน ซึ่งใช๎อุณหภูมิอยูํระหวําง 150-
160 องศาเซลเซียสใช๎เวลาอบประมาน 45 นาที หลังจากนั้นมาวางท้ิงไว๎ให๎เย็น แล๎วน ามาผําออกเป็น 
2 ซีกเพื่อเอาแมํพิมพ๑โลหะออก จะได๎แมํพิมพ๑ยางท่ีมีโพรงส าหรับให๎น้ าโลหะไหลเข๎าไปตามแบบละ
ขนาดตามท่ีต๎องการ 
 

 
 

ภาพที่ 2.27 ภาพการท าพิมพ๑ยาง 
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2.6.4.6 การท าหุ่นขี้ผึ้ง 
การท าหุํนขี้ผ้ึงจากแมํพิมพ๑ยาง น าขี้ผ้ึงหรือเทียนมาต๎มในหม๎อต๎มหรือเครื่องฉีด

เทียนอุณหภูมิท่ีใช๎ในการหลอมละลายอยูํท่ีประมาณ 60 ถึง 820 องศาเซลเซียสอุณหภูมิจะต๎องไมํสูง
หรือต่ าจนเกินไปสังเกตได๎จากการสัมผัสหรือการเกาะติดพิมพ๑ยางเพราะถ๎าฉีดเครื่องร๎อนเกินไปเวลา
ฉีดท่ีพึ่งจะต๎องติดกับพิมพ๑ยางกํอนจะฉีดเทียนควรพํนด๎วยซิลิโคนหรือโรยแป้งตรงพิมพ๑ยางกํอนเพื่อ
ป้องกันการติดของเทียนและเวลาแกะเทียนออกจากพิมพ๑ยางจะท าให๎แกํออกได๎งํายเมื่อเพียงท่ีต๎อง
หลอมละลายได๎ท่ีแล๎วจึงฉีดเทียนเข๎าไปในพิมพ๑ยางจัดเต็มแล๎วปลํอยท้ิงไว๎ให๎เท่ียงเย็นจึงท าการแกะ
ออกจากแมํพิมพ๑ 
  

 
 

ภาพที่ 2.28 โมเดลหุํนขี้ผ้ึง 
 

2.6.4.7 การติดต้นเทียน 
กํอนการติดต๎นเทียนจะต๎องมีล าแทํงเทียนเพื่อเป็นแกนยึดแบบเทียนท่ีฉีดออกมา 

ขนาดและความสูงควรให๎ต๎นเทียนต่ ากวํากระบอกเหล็กท่ีจะน าไปหลํอประมาน 1 นิ้วแล๎วน าเทียน
หรือแว๏กซ๑มาติดต๎นเทียนท่ีผํานการตรวจสอบความสมบูรณ๑ของงานมาแล๎ว การติดต๎นเทียนจะติดรอบ
ต๎นโดยใช๎หัวแร๎งไฟฟ้าในการประสานท ามุมให๎ได๎ประมาน 45 องศาเรียงกันเป็นช้ัน ๆ จากนั้นน าไป
สวมกับกระบอกเหล็กให๎ล๎างต๎นเทียนด๎วยน้ ายาล๎างจานเพื่อให๎แป้งและและส่ิงท่ีเกาะอยูํบนเทียนออก
กํอน จะชํวยเคลีอบผิวเทียนให๎มีความเรียบเงากํอนน าไปหลํอ ผลงานหลํอท่ีออกมาจะได๎มีควา ม
สมบูรณ๑มีคุณภาพ 
   

 
 

ภาพที่ 2.29 ภาพการติดต๎นเทียน 
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2.6.4.8 การผสมปูนพลาสเตอร์ท าแม่พิมพ์ปูนส าหรับหล่อ 
ขั้นตอนนี้จะมีความละเอียดและใช๎ความระมัดระวังจะมีความเส่ียงในการเสียหาย

ขึ้นได๎ ปูนท่ีใช๎เป็นปูนท่ีมีคุณภาพและละเอียดมาก ๆ ใช๎ส าหรับการหลํอเครื่องประดับ การก าหนด
สํวนผสมของปูนพลาสเตอร๑กับน้ าในสัดสํวน ปูน 100 กรัมตํอน้ า 38 ซม. ถ๎าเป็นน้ ากล่ันให๎ใช๎อุณหภูมิ 
35 องศาเซลเซียส การผสมปูนแตํละครั้งต๎องค านวณน้ าหนักของรูปแบบงานหลํอและช่ังน้ าหนัก
เตรียมไว๎ให๎พร๎อม ขั้นตอนการผสมมีดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 2.30 ภาพแมํพิมพ๑ปูนส าหรับหลํอ 
 

- เทน าสะอาดลงในอํางยางส าหรับผสม คํอย ๆ เทปูนลงในน้ าและใช๎ไม๎พาย
พลาสติกคนผสมให๎เข๎ากันให๎ท่ัว ห๎ามเทน้ าลงในปูนขณะผสม เนื่องจากปูนมีลักษณะเปนผงแหงละ
เอียด เมื่อเทน้ าลงบริเวณหนึ่งปูนจะซึมน้ าอยํางรวดเร็ว น้ าสํวนผสมกวนในเครื่องผสมปูนในเวลา 2 
นาที 

- น าสํวนผสมเข๎าเครื่องดูดอากาศ เพื่อดูดอากาศออกจากเนื้อปูน พร๎อมท้ังมีการ
ส่ันสะเทีอนใช๎เวลาประมาน 1-2 นาที 

- น าสํวนผสมเทลงในกระบอก โดยเทลงด๎านข๎างของกระบอกหากเทลงตรงกลาง
ของต๎นเทียน อาจท าให๎เสียหายได๎น ากระบอกปูนท่ีเทปูนเรียบร๎อยแล๎วเข๎าเครื่องดูดอากาศอีกครั้งใ ช๎
เวลาประมาน 1-2 นาที 

- เติมสํวนผสมปูนหลํอให๎เต็ม การพรํองของปูนในกระบอกเนื่องจากการดูดอากาศ
ออกจากปูน ท าให๎สํวนผสมในรูปปูนกระเด็นออกจากกระบอกหลํอจึงต๎องเติมให๎เต็ม 

- เมื่อเทปูนลงในกระบอกแล๎วให๎น ากระบอกหลํอไปผ่ึงไว๎ในท่ีรํม เมื่อปูนเริ่มแห๎ง
แล๎วให๎ตกแตํงปูนหลํอให๎เรียบร๎อยเสมอของกระบอกหลํอ 

ในการผสมปูนหลํอตามแบบข๎างต๎นมีความส าคัญจะต๎องด าเนินการให๎เสร็จภายใน
เวลา 5-10 นาทีเพราะปูนจะแห๎งและแข็งตัวเร็วมาก การดูดอากาศออกจากเนื้อปูนจะท าได๎ยากขึ้น 

2.6.4.9 การอบเผาแม่พิมพ์ปูนหล่อ 
การอบแมํพิมพ๑ปูนหลํอ เป็นขั้นตอนส าหรับการหลํอโลหะ โดยมีวัตถุประสงค๑ดังนี้ 
- เพื่อก าจัดเทียนและสํวนผสมท้ังหมดของเทียนให๎ละลายออกจากพิมพ๑ปูนหลํอท า

ให๎แมํพิมพ๑ปูนเกิดความเป็นโพรงแบบข้ึนภายใจพร๎อมท้ังมีทางเดินของน้ าโลหะ 
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- เพื่อเตรียมอุณหภูมิในกระบอกหลํอให๎เหมาะสมกับอุณหภูมิในการหลํอโลหะ ท้ัง 
นี้เพื่อไมํให๎เกิดความแตกตํางระหวํางอุณหภูมิในขณะท าการหลํอโลหะ การอบแมํพิมพ๑ปูนเพื่อให๎
เทียนละลายจะใช๎เครื่องมือท่ีเรียกวําเครื่องมือก าจัดเทียน ซึ่งอุณหภูมิ 100 องศาเซลเซียส เทียนประ
มาน 90 เปอร๑เซ็นต๑ ในกระบอกจะหลอมละลายและไหลออกจากทางปากของแมํพิมพ๑เกิดจากโค๎งนูน
ของฐานยาง 
 

 
 

ภาพที่ 2.31 ภาพการเผาแมํพิมพ๑ปูนหลํอ 
 

2.6.4.10 การหล่อตัวเรือน 
กระบวนการหลํอตัวเรือนท้ังแบบการหลํอตัวเรือนด๎วยเครื่องหลํอด๎วยแรงเหวี่ยง

ศูนย๑กลางและการหลํอด๎วยระบบสุญญากาศ จะกระบวนการหลัก ๆ เหมือนกันดังนี้ 
- น าแมํพิมพ๑เข๎าอบในเตาอบแมํพิมพ๑ 
- จัดเตรียมเครื่องหลํอโลหะให๎มีความพร๎อมในการใช๎งาน 
- หลอมโลหะท่ีต๎องการใช๎ตามน้ าหนักโลหะท่ีค านวณได๎ ถ๎าเป็นการหลอมโลหะ

โดยใช๎เปลวไฟจากแก๏ส ต๎องสังเกตดูผิวหน๎าของโลหะให๎มีความใสเหมือนกระจก จึงถือได๎วําใช๎ได๎ใน 
ขณะหลอมความผสมให๎น้ าโลหะได๎รับความร๎อนอยํางท่ัวถึง การผสมควรใช๎แทํงแกรไฟต๑ 

- เคล่ือนย๎ายพิมพ๑จากเตาอบแมํพิมพ๑มาวางในต าแหนํงส าหรับวางแมํพิมพ๑ของ
เครื่องการเคล่ือนย๎ายแมํพิมพ๑ ส่ิงท่ีควรระวังคือเปิดเตาอบจะต๎องหลบคล่ืนความร๎อนท่ีพุํงออกมาจาก
เตาเผาเพราะอาจได๎รับอันตรายได๎และในขณะท่ีเคล่ือนย๎ายจะท าให๎แมํพิมพ๑ตกลงพื้นไมํได๎เพราะจะ
ท าให๎เกิดความเสียหาย 

- เมื่อวางแมํพิมพ๑ลงในต าแหนํงแล๎วถ๎าเป็นการหลํอแบบแรงเหวี่ยงหนีศูนย๑กลางให๎
เปิดสวิตช๑ให๎น้ าโลหะเข๎าสํูโพรงแบบได๎ทันทีสํวนการหลํอแบบสุญญากาศลงสํูโพรงแบบเชํนเดียวกัน
เครื่องหลํอเหวี่ยงหนีศูนย๑กลางจะหมุนเหวี่ยงน้ าโลหะเข๎าสํูโพรงด๎วยความเร็วซึ่งจะใช๎เวลาประมาณ 
1-2 นาที ในขณะท่ีหลํอแบบสุญญากาศจะเสร็จหลังจากการเทน้ าโลหะเข๎าสํูโพรงแบบโดยใช๎เวลา
เพียงเล็กน๎อย 
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ภาพที่ 2.32 ภาพเครื่องหลํอตัวเรือน 
 

2.6.4.11 การท าความสะอาดชิ้นหล่อ 
หลังจากการท าการหลํอช้ินงานแล๎วจะต๎องเอาแมํพิมพ๑ออกจากเครื่องหลํอและต้ัง

รอให๎โลหะเงินควรต้ังท้ิงไว๎จนโลหะกลายเป็นสีด า ฉีดน้ าท่ีปูนหลํอแบบจะแตกออกทันท่ีท่ีฉีดน้ า
เนื่องจากคุณสมบัติของปูนจะหดตัวทันทีเมื่อได๎รับความเย็นในสภาพท่ีร๎อนจัด หลังจากฉีดน้ าละลาย
ปูนหลํอแล๎ว จะได๎ช้ินงานมีท่ีลักษณะเหมือนต๎นเทียน แตํต๎นเทียนท าด๎วยโลหะท่ีหลํอเข๎าไปในแมํพิมพ๑
ช้ินงานท่ีได๎จะมีสีน้ าตาลด า เนื่องจากความร๎อนในการหลํอโลหะ จะต๎องน าช้ินงานไปแชํสารละลาย
จ าพวกกรดเพื่อท าความสะอาดผิวชิ้นงาน ดังนี้ 

- กรดก ามะดันเจือจาง คือกรดก ามะถัน 2 สํวนผสมกับน้ า 20 สํวน โดยผสมโซเด่ียม
ไซโครเมตลงไปเล็กน๎อย การจํุมช้ินงานลงในกรดท่ีร๎อนจะได๎ผลดีกวําล๎างในอุณหภูมิปกติเมื่อช้ินงาน
ผํานการล๎างด๎วยกรดแล๎วต๎องจํุมล๎างในน้ าสะอาดทันที 

- การใช๎กรดเกลือ อัตราสํวนผสมของกรด 50 สํวนตํอน้ าสะอาด 50 สํวนและ
สามารถใช๎งานได๎ดีในสภาพที่ให๎ความร๎อนเชํนกัน 
 

 
 

ภาพที่ 2.33 ภาพการท าความสะอาดช้ินหลํอ 
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2.6.4.12 การตกแต่งตัวเรือน 
การผลิตตัวเรือนกํอนจะมาเป็นเครื่องประดับส าเร็จรูปกํอนจะเริ่มขัดแตํงจะต๎องตัด

ทางน้ า โดยใช๎คีมหรือเล่ีอยฉลุเสร็จแล๎วตกแตํงสํวนท่ีเหลือด๎วยตะไบ กระดาษทราย หรือโฟร๑ดอม ใช๎
ช้ินงานมีความเรียบร๎อยกระตะไบช้ินงานให๎ไปในรูปทรงท่ีควรจะเป็น 

2.6.4.13 การฝังพลอย 
เครื่องประดับท่ีสํวนอัญมณีประกอบนั้นจะต๎องมีวิธีการและขั้นตอนตําง ๆ ในการ

ฝังท่ีจะท าให๎อัญมณีสามารถคงสภาพบนตัวเรือนในต าแหนํงท่ีเหมาะสมตามแบบท่ีออกแบบไว๎ การฝัง
พลอยแบํงได๎เป็น 7 ประเภท ดังนี้ 

(1) ฝังหุ้ม (Bezel Setting) เป็นการใช๎เนื้อโลหะท่ีอยูํสูงกวําขอบเพชรซึ่งถือวําเป็น
การฝังได๎รับความนิยมมากเชํนกัน เนื่องจากการฝังหุ๎มมีข๎อดี คือ ตัวเพชรถูกหุ๎มขอบด๎วยโลหะจึงมีความ
แข็งแรงและป้องกันการกระทบกระท่ังได๎ดีและมองเห็นต าหนิของเพชรได๎ยาก สํวนข๎อเสียการฝังหุ๎ม
ท าให๎แสงผํานเข๎าไปได๎น๎อย จึงท าให๎ประกายของเพชรนั้นไมํดีเทํากับการฝังแบบหนามเตย  (การฝัง
พลอย. สืบค๎นเมื่อ 20 ธันวาคม 2560. [Online] : http://http://www.thaiexpertdiamond.com) 

 
 

ภาพที่ 2.34 การฝังหุ๎ม 
 

(2) ฝังหนามเตย (Prong setting) การฝังเพชรในแบบหนามเตยถือวําเป็นวิธีการ
ฝังท่ีได๎รับความนิยมมาก และมักใช๎กับเพชรทรงกลม ซึ่งสํวนใหญํเรามักจะเห็นในรูปแบบของแหวน
หมั้น แหวนแตํงงาน โดยการฝังแบบหนามเตยมีข๎อดีคือ ตัวเรือนมีความโปรํงท าให๎แสงสามารถลอด
ผํานเพชรได๎เต็มท่ี จึงท าให๎เพชรสามารถสํองประกายได๎ดี สํวนข๎อเสียของการฝังแบบหนามเตยคือ 
หํอห๎ุมตัวเพชรได๎ไมํหมด หากเมื่อมีการกระทบกระทบอาจท าให๎ตัวเพชรมีปัญหาได๎ 

 
 

ภาพที่ 2.35 การฝังหนามเตย 
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(3) ฝังจิกไข่ปลา (Pave setting) เป็นการฝังโดยใช๎เพชรขนาดเล็กฝังเรียงกันเป็น
แพเหมือนไขํปลา ซึ่งจะท าให๎เพชรจะดู ระยิบระยับเป็นประกายแวววาว แตํควรระวัดระวังเป็นพิเศษ
เพราะ เพชรสามารถหลุดออกจากตัวเรือนได๎งําย 

 
 

ภาพที่ 2.36 การฝังจิกไขํปลา 
 

(4) ฝังสอด (Channel Setting)เป็นการฝังโดยการฝังเพชรเรียงเป็นแถว โดยขอบ
ของเพชรจะถูกหุ๎มด๎วยโลหะ จึงสามารถป้องกันการกระทบกระท่ังได๎ดี ซึ่งการฝังวิธีนี้ชํางต๎องอาศัย
ชํางท่ีมีความช านาญในการแก๎ไซส๑แหวนหรือการล๎างท าความสะอาดเครื่องเพราะเพชรอาจจะหลุด
ออกจากตัวเรือนได๎งําย 

 

 
 

ภาพที่ 2.37 การฝังสอด 
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(5) ฝังไร้หนาม (Invisible Setting) การฝังแบบไร๎หนามมักใช๎อัญมณีท่ีมีรูปรําง
ส่ีเหล่ียม โดยตัวเรือนโลหะจะมีลักษณะเหมือนตาขํายไว๎รองรับอัญมณีแตํละเม็ด และมีโลหะคล๎าย
ใบมีดเป็นตัวล็อคอัญมณี ลักษณะการฝังจึงดูเหมือนตารางและไมํเห็นโลหะระหวํางขอบอัญมณี การ
ฝังแบบไร๎หนามหน๎าอัญมณีจะเรียบไปกับตัวเรือน จึงมีความเส่ียงน๎อยตํอการขูดขีดเป็นรอย และการ
กระทบกระท่ัง แตํการฝังไร๎หนามจัดวําเป็นการฝังท่ียากท่ีสุด หากชํางฝังไมํมีความช านาญพอ เส่ียงตํอ
การท าอัญมณีแตกได๎ 

 

 
ภาพที่ 2.38 การฝังไร๎หนาม 

 
(6) ฝังหนีบ (Tension Setting) การฝังแบบหนีบจะใช๎แรงดันจากโลหะท้ังสอง

ด๎านในการยึดอัญมณีเอาไว๎ โดยมีรํองเล็ก ๆ ยึดอยูํกับขอบของอัญมณี ดังนั้นโลหะท่ีใช๎ควรมีความแข็ง 
จึงนิยมฝังอัญมณีแบบนี้กับโลหะแพลทินัม ซึ่งมีความแข็งกวําทอง การฝังหนีบหน๎าอัญมณีจะเรียบไป
กับตัวเรือน จึงมีความเส่ียงน๎อยตํอการขูดขีดเป็นรอย แตํการฝังแบบหนีบ จะมีบางสํวนของอัญมณีท่ี
ไมํได๎หุ๎มขอบ จึงเส่ียงตํอการกระทบกระท่ังได๎งําย 

 

ภาพที่ 2.39 การฝังหนีบ 
    

(7) ฝังเหยียบหน้า (Flush Setting)ถือวํามีลักษณะการฝังท่ีคล๎ายกับการฝังหุ๎ม 
แตํเป็นการฝังจมลงไปในเนื้อท่ีมีขนาดเทํากับเพชร และถูกล็อคด๎วยเนื้อโลหะรอบ  ๆ ซึ่งการฝังใน
รูปแบบนี้มีข๎อดี คือ สามารถป้องกัน การกระทบกระท่ังและขูดขีดของอัญมณีได๎ดี สํวนข๎อเสียคือ การ
ฝังแบบนี้ต๎องใช๎แรงกดลงไป ซึ่งเส่ียงตํอการท าอัญมณีแตก 
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ภาพที่ 2.40 การฝังเหยียบหน๎า 
  

2.6.4.14 การขัดเงา 
กํอนขัดเงาต๎องตรวจสอบความเรียบร๎อยของงานกับพลอยให๎เรียบร๎อย การขัดเงา

แบํงออกเป็น 2 ขั้นตอนแตํเพิ่มความระมัดระวังในการขัดไมํให๎มีผลเสียกับพลอย ภายหลังท าความ
สะอาดแล๎วควรน าไปล๎างด๎วยเครื่องล๎างแบบอัลตราโซนิค จากนั้นน าช้ินงานไปท าความสะอาดขั้นตอน
สุดท๎ายด๎วยไอน้ า 
 
2.7 ทฤษฎีและแนวคิด Scamper (สแคมเปอร์) 
 

SCAMPER คือ ความคิดสร๎างสรรค๑ท่ีแท๎จริง ประกอบด๎วย การเห็น ส่ิงท่ีทุกคนมองเห็น
การคิด ส่ิงท่ีคนอื่นไมํเคยคิด และการท า ส่ิงท่ีคนอื่นไมํกล๎าท าSCAMPER พัฒนา โดย Bob Eberle 
เป็นเทคนิคในการหาค าตอบเพื่อค๎นพบความคิดใหมํ (new ideas) ผลิตภัณฑ๑ใหมํ (new products) 
หรือบริการใหมํ (new services) 

การใช๎เทคนิค SCAMPER เป็นค ายํอเพื่อใช๎ในการต้ังค าถามเพื่อสร๎างความคิดใหมํท่ี
แตกตํางในปัญหาท่ีเราเผชิญอยูํ 

S = Substitute (การทดแทน) ลองคิดดูวํา บางสํวนของผลิตภัณฑ๑ / กระบวนการเราหา
ส่ิงอื่นมาทดแทนได๎หรือไมํ เชํน สตาร๑บัคส๑ใช๎ กาแฟสายพันธุ๑ใหมํ เครื่องส าอางใสํสารต๎านอนุมูลอิสระ 
ไวตามิน สารธรรมชาติ 

C = Combine (การผสมหรือผนวกรวม) เป็นการน าส่ิงสองส่ิงหรือ มากกวํามารวมกัน
เพื่อให๎เกิดส่ิงใหมํ แตกตํางไปจากเดิม เชํน การสร๎างรถไฮบริด (ไฟฟ้า+ปิโตรเลียม) เพื่อการประหยัด
และลดมลภาวะ เมดิคอลสปา (การผนวกรวมแพทย๑สมัยใหมํกับแพทย๑แผนตะวันออก) เพื่อไลฟ์สไตล๑
คนรุํนใหมํ การท าคอนเวอร๑เจนซ๑ ผนวกรวมเทคโนโลยีแบบมีสาย ไร๎สายอินเตอร๑เนท เคเบิลทีวี การ
โอนเงินและความบันเทิงหลายรูปแบบเข๎าด๎วยกันเป็น นวัตกรรมการบริการแบบใหมํ 

A = Adapt (การปรับเปล่ียนให๎ก๎าวหน๎า/ดีขึ้น) เชํนการปรับเปล่ียน แนวคิดของโรงพยาบาล 
(ท่ีดูนํากลัว) ให๎มีการบริการ/ความสวยงาม เหมือนโรงแรม ซึ่งเป็นคอนเซ็ปต๑ของ Hospitel (Hospital + 
Hotel) 
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M = Modify/Magnify/Minify (การดัดแปลงแก๎ไข/การเปล่ียนแปลงรูปแบบคุณสมบัติ/
การขยายให๎ใหญํขึ้น คุณภาพดีขึ้น/การท าให๎เล็กลง/เบาลง/ช๎าลง ความถี่ลดลง) เชํน  การคิดค๎นจอ 
LCD แบบพิเศษท่ีเล็กลง/เบาขึ้นเป็นท้ังจอ TV, จอComputer, จอวงจรปิด ฯลฯ 

P = Put to other purposes/uses (การน าไปใช๎เพื่อประโยชน๑หรือวัตถุประสงค๑อื่น) 
คิดวําเราจะใช๎ผลิตภัณฑ๑/กระบวนการท่ีเรามีอยูํไปใช๎ประโยชน๑อยํางอื่นอยํางไร หรือน ากลับมาใช๎ 
(reuse) ได๎อยํางไร หรือจะน าผลิตภัณฑ๑ของเราไปขายในตลาดอื่นได๎อยํางไร เชํน การน ามูลสัตว๑มาท า
แก๏สการน าวัชพืช มาถักทอเป็นกระเป๋า/เครื่องใช๎ส าหรับตลาดระดับสูง 

E = Eliminate (การตัดท้ิง/การขจัดออก) อะไรจะเกิดขึ้น ถ๎าเราตัด บางสํวนของผลิต 
ภัณฑ๑/ SMกระบวนการ/ออกไป หรืออาจจะตัดสํวนนั้นท้ังหมดท้ิง ถ๎าเราเปรียบเทียบดูผลิตภัณฑ๑ของ
ใช๎ในบ๎านเชํน เตียงนอน/รถยนต๑ในอดีตและปัจจุบันเราจะเห็นการตัดท้ิงหลายสํวนออกไป ท าให๎ดูงําย 
ๆ สวยงาม ไมํเทอะทะ 

R = Rearrange/Reverse (จัดระบบใหมํ/เปล่ียนทิศทางใหมํ) ลองคิดดูวําเราจะท าอยําง 
ไรถ๎าบางสํวนของผลิตภัณฑ๑/กระบวนการ/ท างานกลับทาง หรือแตกตํางจากระบบเดิม หรือจะท า
อยํางไรถ๎าเราต๎องเปล่ียนระบบ/วิธีการท างานใหมํ เชํน การใช๎นักเรียนสอนนักเรียนใช๎ตู๎เย็นฟอก
อากาศ เป็นต๎น (วิทยา ด ารงเกียรติศักด์ิ. Scamper. สืบค๎นเมื่อ 18 กุมภาพันธ๑ 2560. [Online] : 
https://www.gotoknow.org) 
 
2.8 หลักการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค 
 

การตลาด หมายถึง กระบวนการวางแผน และการบริหาญแนวความคิด การก าหนดราคา 
การสํงเสริมการตลาด การจัดจ าหนํายความคิด สินค๎า และบริการ เพื่อสร๎างให๎เกิดการแลกเปล่ียนท่ี
สนองความพึงพอใจของแตํละบุคคล ให๎บรรลุวัตถุประสงค๑ขององค๑การ จะเห็นวําการตลาดก็คือ 
ขั้นตอนของการวางแผนแลพการบริหารการตลาดนั้นเอง ท้ังนี้มีวัตถุประสงค๑ประสงค๑เพื่อสนองความ
พึงพอใจของผ๎ูบริโภคจึงจ าเป็นอยํางยิ่งท่ีต๎องศึกษาพฤติกรรมผ๎ูบริโภค 

การวางแผนกลยุทธ๑ หมายถึง กระบวนการบริหารท่ีประสมประสานทรัพยากรและ
ความสามารถขององค๑การตลาดก็คือ โอกาสจากพฤติกรรมผ๎ูบริโภคนั้นเอง 

การวางแผนกลยุทธ๑โดยมุํงท่ีตลาด หมายถึง กระบวนการบริหารในการพัฒนาและการ
รักษาความเหมาะสมระหวํางวัตถุประสงค๑ ทักษะ และทรัพยากรขององค๑การกับการเปล่ียนแปลง
โอกาสทางการตลาด จุดมุํงหมายของการวางแผนกลยุทธ๑เพื่อก าหนดปรับปรุงธุรกิจ และผลิตภัณฑ๑
ของบริษัทเพื่อสร๎างก าไรและความเจริญเติบโตของกิจการ (Kotler. 1994 : 62) การท่ีจะสร๎างผล
ก าไรได๎นั้นธุรกิจจ าเป็นต๎องศึกษาถึงความต๎องการของตลาดและพฤติกรรมผ๎ูบริโภค 

การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ๑ หมายถึง การก าหนดวัตถุประสงค๑การเลือกเป้าหมาย 
และการพัฒนากลยุทธ๑ โปรแกรมการตลาด (ซึ่งประกอบด๎วย กลยุทธ๑และโปรแกรมด๎านผลิตภัณฑ๑ 
การจัดจ าหนําย การตั้งราคา และการสํงเสริมการตลาด) ของบริษัทเพื่อให๎บรรลุวัตถุประสงค๑นั้น หรือ
หมายถึง การบริหารซึ่งมุํงท่ีบริการเปล่ียนแปลงของส่ิงแวดล๎อมโดยมีจุดมุํงหมายก็คือ การวางแผน
ระยะยาวให๎เกิดความอยูํรอด ก าไร ความเจริญเติบโต และความมั่นคงตลอดไปการวางแผนกลยุทธ๑มี 
3 ระดับ โดยมีประเด็นส าคัญ  
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ระดับที่ 1 การวางแผนกลยุทธ๑ระดับบริษัท (Corporate strategic planning หรือ 
Organizational strategic planning) เป็นหน๎าท่ีโดยตรงของผ๎ูบริหารระดับสูงและคณะกรรมการตัด 
สินใจด๎านกลํุมธุรกิจเพื่อก าหนดกลยุทธ๑หลัก 

ระดับท่ี 2 การวางแผน กลยุทธ๑ระดับหนํวยธุรกิจ (Business unit strategic planning 
หรือ Business level strategic planning) เป็นหน๎าท่ีของผ๎ูบริหารแตํระหนํวยธุรกิจโดยก าหนดกล
ยุทธ๑ของแตํละหนํวยธุรกิจ 

ระดับท่ี 3 การวางแผนกลยุทธ๑ในระดับหน๎าท่ี (Functional strategic planning) ในท่ีนี้
ถือการวางแผนกลยุทธ๑การตลาด (Marketing strategic planning)  เป็นหน๎าท่ีของผ๎ูจักการตลาดขั้น
ท่ี 1 การวิเคราะห๑ในโอกาสจากตลาดและสถานการณ๑ทางตลาด ประกอบด๎วยการวิเคราะห๑ 2ประเด็น
ดังนี้ 

1. การวิเคราะห๑โอกาสจากตลาด เป็นกิจกรรมท่ีเกี่ยวข๎องกับการส ารวจพฤติกรรมผ๎ูบริโภค 
และลักษณะของตลาดเพื่อก าหนดความจ าเป็นความจ าเป็นและความต๎องการของผ๎ูบริโภคท่ียังไมํได๎
รับการตอบสนอง ในข๎อนี้จะเริ่มด๎วยการศึกษาถึงแนวโน๎มและลักษณะของตลาดท่ัว ๆ ไป เชํนรูปแบบ
การด ารงชีวิตและระดับรายได๎ รวมท้ังส ารวจถึงความสามารถท่ีบริษัทจะสามารถตอบสนองความต๎อง 
การของผ๎ูบริโภคได๎ ตัวอยําง ผ๎ูบิโภคมีความสนใจในการควบคุมน้ าหนัก ดังนั้นสินค๎าใหมํท่ีเข๎ามาเกี่ยว 
ข๎อง ได๎แกํ จักรายานออกก าลังกาย หนังสือเกี่ยวกับวิธีการลดน้ าหนัก เส้ือผ๎า สถาบันสุขภาพ ยาลด
ความอ๎วน เครื่องจักรทดสอบความดันเลือดตามศูนย๑การค๎า อาหารต่ า ฯลฯ 

2. การวิเคราะห๑สถานการณ๑ทางตลาด เป็นการศึกษาถึงสถานการณ๑ภายใน และสถาน 
การณ๑ภายนอก ขององค๑การท่ีเอื้ออ านวยและเป็นอุปสรรคตํอกลยุทธ๑การตลาดซึ่งเราเรียกวํา การ
วิเคราะห๑ SWOT อันประกอบด๎วย 

2.1 การวิเคราะห๑จุดแข็ง คือการพิจารณาถึงข๎อดีเดํนหรือจุดแข็งของผลิตภัณฑ๑ หรือ
ของบริษัทโดยวิเคราะห๑จากสํวนสมการตลาดของบริษัท และส่ิงแวดล๎อมภายในอื่น ๆ การทราบถึงจุด
แข็งจะน าไปใช๎ในการก าหนดกลยุทธ๑ทางการตลาด 

2.2 การวิเคราะห๑จุดอํอน เป็นการวิเคราะห๑ข๎อเสียหรือปัญหาท่ีเกิดจากสํวนประสม
การตลาด ซึ่งวิเคราะห๑จากส่ิงแวดล๎อมภายในบริษัท การทราบถึงจุดอํอนจะชํวยให๎บริษัทหาวิธีแก๎ไข
ปัญหานั้น มีหลายบริษัทท่ีสามารถเปล่ียนจากจุดอํอนให๎เป็นจุดแข็งได๎ 

2.3 การวิเคราะห๑โอกาส เป็นการวิเคราะห๑ข๎อได๎เปรียบหรือปัจจัยท่ีเอื้ออ านวยให๎แกํ
บริษัทโดยวิเคราะห๑จากส่ิงแวดล๎อมภายนอก การวิเคราะห๑ถึงโอกาสจะชํวยให๎บริษัทก าหนดกลยุทธ๑
การตลาดให๎สอดคล๎องกับโอกาสนั้น 

2.4 การวิเคราะห๑อุปสรรค เป็นการวิเคราะห๑ข๎อจ ากัดซึ่งเนื่องจากส่ิงแวดล๎อมภายนอก 
การทราบถึงอุปสรรคหรือปัญหาท่ีจะเกิดขึ้นบริษัทจะน าไปปรับปรุงกลยุทธ๑การตลาดเพื่อเอาชนะ
อุปสรรคท่ีคาดวําจะเกิดขึ้น  

ขั้นท่ี 2 การก าหนดวัตถุประสงค๑ทางการตลาด วัตถุประสงค๑ทางการตลาดอาจจะ
ก าหนดในลักษณะยอดขาย สํวนครองตลาด ก าไร ผลตอบแทนจากการลงทุน ซึ่งปัจจัยท่ีจะท าให๎
สามารถบรรลุวัตถุประสงค๑เหลํานี้ได๎ ก็คือความสามารถในการใช๎เครื่องมื อการตลาดให๎สามารถ
ตอบสนองความพึงพอใจของผ๎ูบริโภคอันจะน าไปสํูการสร๎างยอดขายและก าไรในท่ีสุด นอกจากนี้
อาจจะก าหนดวัตถุประสงค๑ท่ีเกี่ยวข๎องกับวัตถุประสงค๑ทางด๎านผลิตภัณฑ๑ ราคา การจัดจ าหนําย การ
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โฆษณา และสํงเสริมการตลาด ซึ่งวัตถุประสงค๑เหลํานี้จะเกี่ยวข๎องกับความสามารถในการใช๎แตํละ
เครื่องมือเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของผ๎ูบริโภค 

ขั้นที่ 3 การเลือกตลาดเป้าหมาย การวิเคราะห๑พฤติกรรมผ๎ูบริโภค และการคาดคะเน
อุปสงค๑ ในช้ันนี้จะเกี่ยวข๎องกับการพิจารณา 3 ประเด็น คือ 

1. การเลือกตลาดเป้าหมาย การ การก าหนดและเลือกตลาดเป้าหมายอาศัยเกณฑ๑ใน
การแบํงสํวนตลาด 4 ด๎าน คือ  

1.1 ด๎านประชากรศาสตร๑ 
1.2 ด๎านภูมิศาสตร๑ 
1.3 นักจิตวิทยาจิตนิสัย  
1.4 พฤติกรรมศาสตร๑ 

 

2.8.1 แนวทางพฤติกรรมผู้บริโภค 
การวิเคราะห๑พฤติกรรมผ๎ูบริโภค เป็นการวิจัยหรือค๎นหาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อหรือ

การใช๎ของผ๎ูบริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะความต๎องการและพฤติกรรมของค าตอบท่ีได๎จะชํวยให๎นักการ
ตลาดจัดกลยุทธ๑การตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของผ๎ูบริโภคได๎อยํางเหมาะสม  

พฤติกรรมผ๎ูบริโภคเป็นการศึกษาถึงแรงจูงใจของผ๎ูบริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิต 
ภัณฑ๑โดยส่ิงท่ีกระต๎ุนจะท าให๎เกิดความต๎องการในความรู๎สึกนึกคิดของผ๎ูซื้อ ซึ่งผ๎ูขายไมํสามารถคาด 
คะเนได๎ความรู๎สึกนึกคิดของผ๎ูซื้อจะได๎รับอิทธิพลตําง ๆ ดังนั้น จุดเริ่มต๎นของรูปแบบจ าลองนี้อยูํท่ีมี
ส่ิงกระต๎ุนให๎เกิดความต๎องการท าให๎เกิดการตามสนองดังนั้น รูปแบบการจ าลองนี้อาจเรียกวําการจ า 
ลองตัวกระต๎ุนปฏิกิริยาตอบสนองโดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. กระต๎ุนหมายถึงส่ิงท่ีผลักดันให๎บุคคลเกิดการตอบสนองหรือตัดสินใจ ประกอบไปด๎วย
ส่ิงกระต๎ุนจากภายนอกและส่ิงกระต๎ุนจากภายใน มีรายละเอียดดังนี้ 

1.1 ส่ิงกระต๎ุนทางการตลาด เป็นส่ิงกระต๎ุนท่ีส าคัญมากท่ีนักการตลาดจะต๎องจัดให๎มี
ขึ้นเพราะจะสร๎างให๎เกิดความต๎องการในผลิตภัณฑ๑ จ าแนกได๎เป็นดังนี้ 

- ส่ิงกระต๎ุนด๎านผลิตภัณฑ๑เชํนการออกแบบผลิตภัณฑ๑ให๎สวยงามเพื่อกระต๎ุนให๎เกิด
ความต๎องการ 

- ส่ิงกระต๎ุนด๎านราคาเชํนก าหนดราคาให๎เหมาะสมโดยพิจารณาลูกค๎าเป้าหมาย 
- ส่ิงกระต๎ุนด๎านชํองทางการจ าหนํายเชํนการจัดจ าหนํายให๎ท่ัวถึงสะดวก ผ๎ูบริ โภคถือ

วําเป็นการกระต๎ุนความต๎องการในการซื้อสินค๎านั้น ๆ 
- ส่ิงกระต๎ุนด๎านการสํงเสริมการตลาดเชํนการโฆษณาอยํางสม่ าเสมอการใช๎ความ

พยายามของนักการขายลดแลกแจกแถมสร๎างความสัมพันธ๑อันดีกับบุคคลหรือผ๎ูบริโภคถือเป็นส่ิง
กระต๎ุนความต๎องการซื้อ ส่ิงกระต๎ุนอื่นเป็นส่ิงกระต๎ุนความต๎องการของผ๎ูบริโภคในองค๑กรซึ่งบริษัทไมํ
สามารถควบคุมได๎ส่ิงกระต๎ุนเหลํานี้ได๎แกํ 

- ส่ิงกระต๎ุนทางด๎านเศรษฐกิจเชํนภาวะเศรษฐกิจรายได๎ของผ๎ูบริโภคส่ิงเหลํานี้มี
อิทธิพลตํอความต๎องการในการซื้อผลิตภัณฑ๑ท้ังส้ิน 

- ส่ิงกระต๎ุนด๎านเทคโนโลยีเชํนเทคโนโลยีใหมํกระต๎ุนความต๎องการให๎ใช๎บริการมากข้ึน 
- ส่ิงกระต๎ุนทางด๎านกฎหมายและการเมืองเชํนการเพิ่มหรือลดภาษีสินค๎ามีอิทธิพลตํอ

ความเพิ่มหรือลดของการต๎องการซื้อสินค๎า 
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- ส่ิงกระต๎ุนทางวัฒนธรรมเชํนขนบธรรมเนียมประเพณีไทยในเทศกาลตําง ๆ มีการ
กระต๎ุนผ๎ูบริโภคให๎เกิดความต๎องการซื้อสินค๎าในเทศกาลมานาน ๆ 

ความรู๎สึกนึกคิดของผ๎ูซื้อเปรียบเสมือนกลํองด าท่ีผ๎ูผลิตหรือผ๎ูขายไมํสามารถทราบได๎
ถึงความต๎องการของผ๎ูซื้อจึงจ าเป็นต๎องค๎นหาความรู๎สึกนึกคิดของผ๎ูซื้อซึ่งได๎อิทธิพลจากปัจจัยตําง ๆ ท่ี
มีตํอความรู๎สึกนึกคิดของผ๎ูบริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ลักษณะของผ๎ูซื้อมีอิทธิพลจากปัจจัยตํางๆคือปัจจัยด๎านวัฒนธรรมปัจจัยสํวนบุคคล
ปัจจัยด๎านจิตวิทยา 

1.2 กระบวนการตัดสินใจของผ๎ูซื้อประกอบด๎วยขั้นตอนดังนี้ 
การรับรู๎ปัญหาหมายถึงผ๎ูบริโภคทราบความจ าเป็นและความต๎องการในสินค๎าใน

ขั้นนี้ควรจัดส่ิงกระต๎ุนความต๎องการด๎านผลิตภัณฑ๑ไมํวําจะเป็นกับราคาการจัดจ าหนํายการสํงเสริม
ทางด๎านการตลาดเพื่อให๎ผ๎ูบริโภคเกิดความต๎องการในตัวสินค๎า 

การค๎นหาข๎อมูลเมื่อผ๎ูบริโภครู๎ปัญหาในขั้นตอนท่ี 1 จะค๎นหาข๎อมูลจากแหลํงตํางๆ
ได๎แกํครอบครัวเพื่อคนรู๎จักและแหลํงการค๎าส่ือโฆษณาพนักงานขายเป็นม๎วนเป็นงานของนักการตลาด
ท่ีเกี่ยวข๎องในขั้นตอนนี้พยายามจัดหาข๎อมูลขําวสารผํานแหลํงการค๎าและแหลํงบุคคลให๎มีประสิทธิ  
ภาพทั่วถึง 

1.3 การประเมินผลทางการเลือกผลิตภัณฑ๑ตํางๆท่ีรวบรวมได๎ในขั้นตอนท่ี 2 หลัก 
เกณฑ๑ในการพิจารณา คือ 

1.3.1 คุณสมบัติผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ เชํน รูปทรง รูปรําง ความสวยงาม ฯลฯ 
1.3.2 การให๎น้ าหนักความส าคัญส าหรับคุณสมบัติผลิตภัณฑ๑เชํนราคาความ

เหมาะสมและคุณภาพ 
1.3.3 ความเช่ือถือเกี่ยวกับการสินค๎าหรือภาพลักษณ๑ความเช่ือถือนี้มีอิทธิพล

ตํอการประเมินและการตัดสินใจเลือกซื้อของผ๎ูบริโภคความเช่ือถือเกี่ยวกับการสินค๎าหรือภาพลักษณ๑
ความเช่ือถือนี้มีอิทธิพลตํอการประเมินและการตัดสินใจเลือกซื้อของผ๎ูบริโภค  

1.3.4 เปรียบเทียบระหวํางยี่ห๎อตําง ๆ ในการเป็นงานของนักการตลาดท่ี
จะต๎องจัดสํวนประสมทางการตลาดด๎านศาสนาให๎เหมาะสมในข๎อนี้ 

1.4 การตัดสินใจเลือกซื้อผ๎ูบริโภคจะตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ๑นี้ชอบมากท่ีสุด
และปฏิเสธสินค๎าด๎วยตนเองไมํมีความพอใจท่ีจะซื้อ 

1.5 พฤติกรรมภายหลังการซื้อเป็นความรู๎สึกพอใจหรือไมํพอใจผลิตภัณฑ๑ท่ีใช๎ไป
แล๎วขึ้นอยูํกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ๑และความคาดหวังของผ๎ูบริโภคถ๎าตรงตามท่ีคาดหวังและเกิดผล
ในทางท่ีดีผลิตภัณฑ๑มีคุณภาพแตํถ๎ามันไมํตรงตามความต๎องการหรือต่ ากวําเกิดผลในทางลบ 

2. การตอบสนองของผ๎ูซื้อหมายถึงพฤติกรรมท่ีมีการแสดงออกของบุคคลหลังมีส่ิง
กระต๎ุนหมายถึงการตัดสินใจด๎านผลิตภัณฑ๑ด๎านการค๎าและตัดสินใจเกี่ยวกับวิธีการซื้อดังนี้ 

2.1 การตัดสินใจด๎านผลิตภัณฑ๑การตัดสินใจของผ๎ูบริโภคท่ีจะสืบผลิตภัณฑ๑ขึ้นอยูํ
กับทัศนคติตํอผ๎ูประกอบการธุรกิจละยี่ห๎อราคาการประมาณการตัดสินใจด๎านผลิตภัณฑ๑จะท าการ
ตัดสินใจเกี่ยวกับเรื่องดังตํอไปนี้ 

การตัดสินใจเกี่ยวกับยี่ห๎อการตัดสินใจด๎านราคาและการลดราคาการตัดสินใจซื้อ
โดยฉับพลัน 
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2.2 ราคาขึ้นอยูํกับทัศนคติความรู๎สึกตํอร๎านค๎ามุกน้ าประเภทของการค๎าราคาและ
บริการ 

2.3 การตัดสินใจเกี่ยวกับพฤติกรรมหรือลักษณะใช๎หัวข๎อพิจารณาดังตํอไปนี้ 
ทัศนคติตํอเวลาและระยะทางโดยผ๎ูบริโภคจะเปรียบเทียบระยะทางสินค๎าท่ี

จ าหนํายผ๎ูบริโภคมักนิยมไปร๎านค๎าท่ีสามารถหาซื้อของท่ีต๎องการได๎ครบทุกอยํางภายใน ร๎านเดียว
ปัจจัยส าคัญท่ีมีอิทธิพลตํอพฤติกรรมผ๎ูบริโภคลักษณะผ๎ูซื้อได๎รับอิทธิพลมาจากปัจจัยด๎านวัฒนธรรม
ปัจจัยด๎านสังคมปัจจัยสํวนบุคคลและปัจจัยด๎านวิจิตราวิทยาโดยมีรายละเอียดดังนี้ปัจจัยส าคัญท่ีมี
อิทธิพลตํอพฤติกรรมผ๎ูบริโภคลักษณะผ๎ูซื้อได๎รับอิทธิพลมาจากปัจจัยด๎านวัฒนธรรมปัจจัยทางด๎าน
สังคมปัจจัยสํวนบุคคลปัจจัยทางด๎านจิตวิทยาโดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ปัจจัยด๎านวัฒนธรรมเป็นเครื่องผูกพันบุคคลในกลํุมไว๎ด๎วยกันบุคคลจะเรียนรู๎
วัฒนธรรมภายใต๎กระบวนการทางสังคมวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีก าหนดความต๎องการและพฤติกรรมของ
บุคคล 

ปัจจัยทางสังคมเป็นปัจจัยท่ีเกี่ยวข๎องในชีวิตประจ าวันมีอิทธิพลตํอพฤติกรรมการ
ซื้อลักษณะสังคมประกอบด๎วยอ๎างอิงครอบครัวบทบาทและสถานะของผ๎ูซื้อ 

ปัจจัยสํวนบุคคลการตัดสินใจของผ๎ูซื้อได๎รับอิทธิพลจากลักษณะสํวนบุคคลตําง ๆ 
ได๎แกํอายุขั้นตอนวัฏจักรชีวิตครอบครัวอาชีพโอกาสทางเศรษฐกิจการศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิต
บุคลิกภาพและแนวความคิดสํวนบุคคล 

ปัจจัยทางจิตวิทยาการเลือกซื้อของบุคคลได๎รับอิทธิพลจากกระบวนการเศรษฐกิจ
ซึ่งถือวําเป็นปัจจัยภายในตัวผ๎ูบริโภคท่ีมีอิทธิพลตํอพฤติกรรมการซื้อการใช๎สินค๎าด๎วยการจูงใจการ
รับรู๎การเรียนรู๎ความเช่ือถือทัศนคติบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง 
 
2.9 หลักการและทฤษฎีความพึงพอใจ 
 

ราชบัณฑิตสถาน (2546) ได๎กลําวถึง ความหมายของค าวํา ความพึงพอใจ ดังนี้ ค าวํา 
“พึง” เป็นค ากริยาอื่น หมายความวํา ยอมตาม เชํน พึงใจ และค าวํา “พอใจ” หมายถึง สมชอบ ชอบ
ใจ 

องค๑กรในปัจจุบันไมํวําจะขนาดเล็กหรือใหญํ ทุกองค๑กรตํางให๎ความส าคัญกับความพึง
พอใจให๎แกํลูกค๎าความสัมพันธ๑ในการส ารวจความพึงพอใจของลูกค๎าอยํางสม่ าเสมอเมื่อการพัฒนา
อุตสาหกรรมเดินทางมาถึงจุดท่ีกระบวนการผลิตของผ๎ูผลิตแตํละรายทัดเทียมกันและเข๎าสํูยุคท่ีการค๎า
และการพาณิชย๑ขยายตัวผ๎ูผลิตจึงหันมาใช๎กลยุทธ๑ด๎านราคาเป็นกลยุทธ๑หลักมีการลดแลกแจกแถมผ๎ูท่ี
มีต๎นทุนต่ าจึงมีความได๎เปรียบโดยเน๎นให๎ความส าคัญกับปริมาณหรือยอดขายกระจายสินค๎าและ
บริการเพื่อลดต๎นทุนการขนสํงมากกวําคุณภาพสินค๎าสร๎างความพึงพอใจให๎แกํลูกค๎า ตํอมาเมื่อโลกไร๎
พรมแดนข๎อมูลขําวสารสามารถสํงถึงกันได๎ท่ัวทุกมุมโลกผ๎ูบริโภคจากท่ัวโลกสามารถรับรู๎ข๎อมูล
เกี่ยวกับสินค๎าและบริการการคมนาคมขนสํงสะดวกขึ้นเรียกได๎วําเข๎าสํูยุคของผ๎ูบริ โภคอยํางแท๎จริง
ผ๎ูผลิตมีอ านาจตํอรองลดลงในขนาดผ๎ูบริโภคมีอ านาจมากขึ้นซึ่งเป็นเหตุให๎ผ๎ูบริโภคมีการคาดหวังสูง
ตลอดเวลาอยํางไรก็ตามสินค๎าราคาสมเหตุสมผลก็มีคุณภาพดียังคงเป็นปัจจัยส าคัญซึ่งผ๎ูผลิตทุกราย
สามารถท าได๎ไมํยากเย็นนักดังนั้นในยุคสมัยนี้การให๎บริการและการสร๎างความพึงพอใจของลูกค๎าจึง
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เป็นปัจจัยส าคัญในการแขํงขันเพื่อชํวงชิงความได๎เปรียบ(คํูมือส ารวจความพึงพอใจของลูกค๎า  (ณัฐ
พัชร๑ ล๎อประดิษฐ๑พงษ๑. 2549 : 9-17) 

 (Kotler and Armstrong : 2002) รายงานวํา พฤติกรรมของมนุษย๑เกิดขึ้นต๎องมีส่ิงจูงใจ 
(motive) หรือแรงขับดัน (drive) เป็นความต๎องการท่ีกดดันจนมากพอท่ีจะจูงใจให๎บุคคลเกิดพฤติ 
กรรมเพื่อตอบสนองความต๎องการของตนเอง ซึ่งความต๎องการของแตํละคนไมํเหมือนกัน ความ
ต๎องการบางอยํางเป็นความต๎องการทางชีววิทยา(biological) เกิดขึ้นจากสภาวะตึงเครียด เชํน ความ
หิวกระหายหรือความล าบากบางอยําง เป็นความต๎องการทางจิตวิทยา (psychological) เกิดจากความ
ต๎องการการยอมรับ (recognition) การยกยํอง (esteem)หรือการเป็นเจ๎าของทรัพย๑สิน (belonging) 
ความต๎องการสํวนใหญํอาจไมํมากพอท่ีจะจูงใจให๎บุคคลกระท าในชํวงเวลานั้น ความต๎องการกลาย 
เป็นส่ิงจูงใจ เมื่อได๎รับการกระต๎ุนอยํางเพียงพอจนเกิดความตึงเครียด โดยทฤษฎีท่ีได๎รับความนิยม
มากท่ีสุด มี 2 ทฤษฎี คือ ทฤษฎีของอับราฮัม มาสโลว๑ และทฤษฎีของซิกมันด๑ ฟรอยด๑   

1. ทฤษฎีแรงจูงใจของมาสโลว๑ (Maslow’s theory motivation) อับราฮัม  มาสโลว๑ 
(A.H.Maslow) ค๎นหาวิธีท่ีจะอธิบายวําท าไมคนจึงถูกผลักดันโดยความต๎องการบางอยําง ณ เวลาหนึ่ง 
ท าไมคนหนึ่งจึงทํุมเทเวลาและพลังงานอยํางมากเพื่อให๎ได๎มาซึ่งความปลอดภัยของตนเองแตํอีกคน
หนึ่งกลับท าส่ิงเหลํานั้น เพื่อให๎ได๎รับการยกยํองนับถือจากผ๎ูอื่น ค าตอบของมาสโลว๑ คือ ความต๎องการ
ของมนุษย๑จะถูกเรียงตามล าดับจากส่ิงท่ีกดดันมากท่ีสุดไปถึงน๎อยท่ีสุด ทฤษฎีของมาสโลว๑ได๎จัดล าดับ
ความต๎องการตามต้ังสมมติฐานอยูํ 2 ประการ 

1.1 มนุษย๑มีความต๎องการอยูํตลอดเวลาตราบใดท่ียังมีชีวิตอยูํความต๎องการท่ีได๎รับ
การตอบสนองแล๎ว ก็จะไมํเป็นแรงจูงใจส าหรับพฤติกรรมนั้นอีกตํอไปความต๎องการท่ียังไมํได๎รับการ
ตอบสนองเทํานั้นจึงจะมีอิทธิพลจูงใจตํอไป  

1.2 ความต๎องการของคนมีลักษณะเป็นล าดับข้ันจากต่ าไปหาสูงตามล าดับความส าคัญ
ในเมื่อความต๎องการขั้นต่ าได๎รับการตอบสนองแล๎ว ความต๎องการขั้นสูงก็จะตามมา มาสโลว๑ได๎แบํง
ล าดับความต๎องการของมนุษย๑ออกเป็น 5 ล าดับ ดังนี้ 

1.2.1 ความต๎องการทางด๎านรํางกาย (physiological needs) ความต๎องการ
ทางด๎านรํางกายเป็นความต๎องการเบื้องต๎นข๎อความอยูํรอดเชํนความต๎องการในเรื่องอาหารน้ าท่ีอยูํ
อาศัยเครื่องนุํงหํมยารักษาโรคความต๎องการพักผํอนและความต๎องการด๎านตํา ง ๆ เป็นต๎นความ
ต๎องการทางด๎านรํางกายจะมีอิทธิพลตํอพฤติกรรมของคนก็ตํอเมื่อความต๎องการทางด๎านรํางกายยัง
ไมํได๎รับการตอบสนองในด๎านนี้โดยปกติแล๎วทุกองค๑กรมักจะตอบสนองแตํละคนด๎วยวิธีทางอ๎อมคือ
การจํายเงินคําจ๎าง เป็นความต๎องการพื้นฐาน คือ อาหาร ท่ีพัก อากาศ ยารักษาโรค 

1.2.2 ความต๎องการความปลอดภัย (safety needs) ถ๎าหากความต๎องการทาง 
ด๎านรํางกายได๎รับการตอบสนองสมควรแล๎ว มนุษย๑ก็จะมีความต๎องการในขั้นตอนตํอไปท่ีสูงขึ้นความ
ต๎องการทางด๎านความปลอดภัยหรือความมั่นคงตําง ๆ ความต๎องการทางด๎านความปลอดภัยจะเป็น
เรื่องเกี่ยวกับการป้องกันเพื่อให๎เกิดความปลอดภัยจากอันตรายตําง ๆ ท่ีเกิดขึ้นกับรํางกายความสูญ 
เสียทางด๎านเศรษฐกิจ สํวนความมั่นคงนั้น หมายถึง ความต๎องการความมั่นคงในการด ารงชีพ เชํน 
ความมั่นคงในหน๎าท่ีการงานและสถานะทางสังคม เป็นความต๎องการท่ีเหนือกวํา ความต๎องการเพื่อ
ความอยูํรอด เป็นความต๎องการในด๎านความปลอดภัยจากอันตราย 
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1.2.3 ความต๎องการทางสังคม (social needs) ความต๎องการด๎านสังคม ภาย 
หลังจากท่ีได๎รับการตอบสนองใน 2 ขั้น ดังกลําวแล๎ว ก็จะมีความต๎องการสูงขึ้นคือมีความต๎องการทาง
สังคมก็จะเริ่มเป็นส่ิงจูงใจท่ีส าคัญตํอพฤติกรรมของคน ความต๎องการด๎านนี้จะเป็นความต๎องการ
เกี่ยวกับการอยูํรวมกันและการได๎รับการยกยํองยอมรับจากผ๎ูอื่นและมีความรู๎สึกวําตนเองนั้นเป็นสํวน
หนึ่งของกลํุมทางสังคมเสมอ    

1.2.4 ความต๎องการการยกยํอง (esteem needs) ความต๎องการขั้นตํอมาจะ
เป็นความต๎องการท่ีประกอบด๎วยส่ิงตําง ๆ ดังนี้ คือความมั่นใจในตัวเองในเรื่องความมีความสามารถ
ความรู๎และความส าคัญในตัวเอง รวมท้ังความต๎องการท่ีจะมีฐานะเดํนเป็นท่ียอมรับของบุคคลอื่นหรือ
ต๎องการท่ีจะให๎บุคคลอื่นยกยํองสรรเสริญในความรับผิดชอบในหน๎าท่ีการงานการด ารงต าแหนํงท่ี
ส าคัญในองค๑กร 

1.2.5 ความต๎องการให๎ตนประสบความส าเร็จ (self – actualization needs) 
ล าดับขั้นตอนความส าคัญท่ีสูงสุดของมนุษย๑ก็คือความต๎องการท่ีจะประสบความส าเร็จในชีวิตตาม
ความนึกคิดหรือความคาดหวังใฝ่ฝันท่ีจะได๎รับผลส าเร็จในส่ิงอันสูงสํงในทัศนะของตน 

บุคคลพยายามท่ีสร๎างความพึงพอใจให๎กับความต๎องการท่ีส าคัญท่ีสุดเป็นอันดับ
แรกกํอนเมื่อความต๎องการนั้นได๎รับความพึงพอใจ ความต๎องการนั้นก็จะหมดลงและเป็นตัวกระต๎ุนให๎
บุคคลพยายามสร๎างความพึงพอใจให๎กับความต๎องการท่ีส าคัญท่ีสุดล าดับตํอไป ตัวอยําง เชํน คนท่ีอด
อยาก (ความต๎องการทางกาย) จะไมํสนใจตํองานศิลปะช้ินลําสุด (ความต๎องการสูงสุด) หรือไมํต๎อง 
การยกยํองจากผ๎ูอื่น หรือไมํต๎องการแม๎แตํอากาศท่ีบริสุทธิ์ (ความปลอดภัย) แตํเมื่อความต๎องการแตํ
ละขั้นได๎รับความพึงพอใจแล๎วก็จะมีความต๎องการในขั้นล าดับตํอไป 

2. ทฤษฎีแรงจูงใจของฟรอยด๑ ซิกมันด๑ ฟรอยด๑ (S. M. Freud) ต้ังสมมุติฐานวําบุคคลมัก
ไมํรู๎ตัวมากนักวําพลังทางจิตวิทยามีสํวนชํวยสร๎างให๎เกิดพฤติกรรม ฟรอยด๑พบวําบุคคลเพิ่มและควบ 
คุมส่ิงเร๎าหลายอยําง ส่ิงเร๎าเหลํานี้อยูํนอกเหนือการควบคุมอยํางส้ินเชิง บุคคลจึงมีความฝัน พูดค าท่ี
ไมํต้ังใจพูด มีอารมณ๑อยูํเหนือเหตุผลและมีพฤติกรรมหลอกหลอนหรือเกิดอาการวิตกจริตอยํางมาก 

จากได๎กลําวมาข๎างต๎นแม๎วําผ๎ูให๎ความหมายของค าวําความพึงพอใจตํางกันออกไป แตํ
สรุปได๎รํวมกันวํา “ความพึงพอใจ” เป็นความรู๎สึกของบุคคลท่ีมีตํอเรื่องใดเรื่องหนึ่งในเชิงการประเมิน
คํา ซึ่งจะเห็นวําแนวคิดส าหรับความพึงพอใจนั้นเกี่ยวข๎องสัมพันธ๑กับทัศนคติอยํางแยกกันไมํออก
ส าหรับแนวคิดเกี่ยวกับทัศนคตินั้นคํอนข๎างจะมีผ๎ูศึกษาอยํางกว๎างขวางในองค๑ประกอบด๎านตําง  ๆ 
ดังนี้  

(1) องค๑ประกอบด๎านความรู๎สึก (Affective Component) เป็นลักษณะทางความรู๎สึก
หรืออารมณ๑ของบุคคลองค๑ประกอบทางด๎านความรู๎สึกดีมี 2 ลักษณะคือความรู๎สึกทางบวก ได๎แกํ 
ชอบพอใจ เห็นใจ และความรู๎สึกทางลบได๎แกํ ไมํชอบ ไมํพอใจ เป็นต๎น 

(2) องค๑ประกอบด๎านความคิด (Cognitive Component) คือการท่ีสมองของบุคคลรับรู๎
และวินิจฉัยข๎อมูลตํางๆ ท่ีได๎รับเกิดความรู๎ความคิดเกี่ยวกับวัตถุบุคคลหรือสภาพขึ้น องค๑ประกอบทาง
ความคิดเกี่ยวข๎องกับการพิจารณาท่ีมาของทัศนคติออกมาวําถูกหรือผิดดีหรือไมํดี 

(3) องค๑ประกอบด๎านพฤติกรรม (Behavior Component) ให๎เป็นความพร๎อมท่ีจะ
กระท าหรือพร๎อมท่ีจะตอบสนองตํอท่ีมาของทัศนคติ 
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ความพึงพอใจของผ๎ูรับบริการนั้นสามารถแบํงออกได๎เป็น 2 ระดับด๎วยกัน คือ  
(1) ความพึงพอใจท่ีตรงตามความคาดหวัง เป็นส่ิงท่ีผ๎ูให๎บริการจะต๎องจัดให๎มีตามความ

คาดหวังของผ๎ูรับบริการ และระวังไมํให๎เกิดส่ิงท่ีต่ ากวําความคาดหวัง เพื่อให๎ผ๎ูรับบริการรู๎สึกยินดีและ
มีความสุขในการมารับบริการนั้น  

(2) ความพึงพอใจท่ีเกินความคาดหวัง เป็นส่ิงท่ีผ๎ูให๎บริการเมื่อหวังท่ีจะสร๎างให๎มีเกินกวํา
ความคาดหวังของผ๎ูรับบริการ เพื่อให๎ผ๎ูรับบริการมีความรู๎สึกปราบปล้ืมใจหรือประทับใจในบริการท่ี
ได๎รับซึ่งเกินความคาดหวังท่ีต้ังใจไว๎  

สรุปได๎วํา ความพึงพอใจคือความรู๎สึกพอใจตํอส่ิงใดส่ิงหนึ่ง เมื่อความต๎องการของมนุษย๑
ได๎รับการตอบสนองทางด๎านรํางกายและจิตใจก็จะเกิดความพอใจชอบใจเกิดเป็นทัศนคติด๎านบวกท่ี
แสดงให๎เห็นถึงสภาพความพึงพอใจในส่ิงนั้นและทัศนคติด๎านลบ ซึ่งแสดงให๎เห็นถึงสภาพความไมํพึง
พอใจ ความพึงพอใจเป็นองค๑ประกอบด๎านความรู๎สึกของทัศนคติซึ่งไมํจ าเป็นต๎องแสดงหรืออธิบายเชิง
เหตุผลเสมอไปก็ได๎ ดังนั้นความพึงพอใจจึงเป็นเพียงปฏิกิริยาด๎านความรู๎สึกตํอ ส่ิงเร๎าหรือส่ิงกระต๎ุน 
ท่ีแสดงออกมาในลักษณะของผลลัพธ๑สุดท๎ายของกระบวนการประเมินโดยบํงบอกถึงทิศทางของผล
ประเมินวําจะเป็นไปในลักษณะทิศทางบวกหรือทิศทางลบ หรือไมํมีปฏิกิริยาคือ เฉยๆ ตํอส่ิงเร๎าหรือ
ส่ิงกระต๎ุนนั้นก็ได๎ 

 

2.9.1 การวัดความพึงพอใจ 
ความพึงพอใจเกิดขึ้นหรือไมํนั้นขึ้นอยูํกับกระบวนการจัดการเรียนรู๎ประกอบกับระดับ 

ความรู๎สึกของนักเรียนดังนั้นในการวัด ความพึงพอใจในการเรียนรู๎ กระท าได๎หลายวิธี ตํอไปนี้ 
(สาโรจน๑ ไสยสมบัติ. 2534: 39) 

1. การใช๎แบบสอบถามซึ่งเป็นวิธีท่ีนิยมใช๎มากอยํางแพรํหลายวิธีหนึ่ง 
2. การสัมภาษณ๑ซึ่งเป็นวิธีท่ีต๎องอาศัย เทคนิคและความช านาญพิเศษของผ๎ูสัมภาษณ๑ท่ีจะ

จูงใจให๎ผ๎ูตอบค าถามตามข๎อเท็จจริง 
3. การสังเกต เป็นการสังเกตพฤติกรรมท้ัง กํอนการปฏิบัติกิจกรรม ขณะปฏิบัติกิจกรรม

และ หลังการปฏิบัติกิจกรรมจะเห็นได๎วําการวัดความพึงพอใจในการเรียนรู๎สามารถท่ีจะวัดได๎หลายวิธี 
ท้ังนี้ขึ้นอยูํกับความ สะดวกความเหมาะสม ตลอดจนจุดมุํงหมาย หรือเป้าหมายของการวัดด๎วยจึงจะ
สํงผลให๎การวัดนั้น มีประสิทธิภาพนําเช่ือถือ 
 
2.10 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้น 
 

บรรจุภัณฑ๑ (packaging) คือกิจกรรมตําง ๆ ท่ีเกิดขึ้นตลอดกระบวนการตลาด ในการใช๎
วัสดุชนิดใดชนิดหนึ่งมาสร๎างสรรค๑ภาชนะบรรจุหีบหํอให๎กับผลิตภัณฑ๑เพื่อให๎ปกป้องความเสียหาย
ของผลิตภัณฑ๑รักษาคุณภาพ เกิดความสะดวกในการใช๎สอย สะดวกในการขนสํงและเพื่อการส่ือสาร
ตําง ๆ (สุดาดวง เรืองรุจิระ. 2543 : 143-173) 

ดังนั้น การบรรจุภัณฑ๑อาจเกิดขึ้นได๎ทุกระดับธุรกิจผ๎ูผลิตต๎องมีการบรรจุภัณฑ๑ให๎เรียบร๎อย
กํอนออกจากโรงงานเพื่อป้องกันไมํให๎สินค๎าเสียหาย เพื่อความสะดวกในการสํงมอบ สะดวกในการ
ขนสํง พํอค๎าต๎องการบรรจุภัณฑ๑เพื่อจัดสํงสินค๎าตามท่ีลูกค๎าส่ัง พํอค๎าปลีกต๎องมีบรรจุภัณฑ๑เพื่อให๎
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ลูกค๎าสามารถน ากลับบ๎านได๎ รวมท้ังต๎องการบรรจุภัณฑ๑เพื่อชํวยเรียกร๎องความสนใจและเพิ่มการ
ตัดสินใจซื้อจากลูกค๎า 

 

2.10.1 หน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ 
ความต๎องการการใช๎บรรจุภัณฑ๑ในสมัยกํอน คือ ความสามารถในการเก็บรักษาสินค๎าให๎

คงสภาพในระยะเวลาหนึ่งหรือจนกวําจะน าไปใช๎ เชํน การเก็บรักษาอาหาร ตํอมาการตลาดของสินค๎า
กระจายกว๎างขวางมากขึ้นจนเกิดความต๎องการอยูํแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อความสะดวกในการสํงมอบตํอ
ลูกค๎าเพื่อความปลอดภัยในการขนสํง และมีการแขํงขันมากขึ้นบรรจุภัณฑ๑จะมีบทบาทในด๎านการ
สํงเสริมการตลาดและบรรจุภัณฑ๑เริ่มเรียนเรื่องความสวยงามสะดุดตาเรียกร๎องความสนใจของผ๎ูซื้อ
ตลอดจนพิจารณาถึงความสะดวกในการน าไปใช๎  

บรรจุภัณฑ๑มีหน๎าท่ีส าคัญดังตํอไปนี้ 
1. ป้องกันรักษา Protection  
2. สร๎างความสะดวก Convenience 

  3. ชํวยส่ือสารการตลาด Communication  
  4. ชํวยสํงเสริมการตลาด promotion 

2.10.1.1 บรรจุภัณฑ์ที่ท าหน้าที่ป้องกันรักษาให้กับผลิตภัณฑ์ 
วัตถุประสงค๑พื้นฐานในการน าบรรจุภัณฑ๑มาใช๎กับผลิตภัณฑ๑ใด ๆ เพื่อการ

ป้องกันให๎ผลิตภัณฑ๑นั้นเกิดความเสียหายข้ึนจากสาเหตุตํางๆจะมีความเสียหายท่ีเกิดกับผลิตภัณฑ๑ 
ความเสียหายทางกายภาพเป็นความเสียหายในลักษณะของการช ารุด แตกหัก 

การยกตัว การแตกสลาย ซึ่งจะเกิดขึ้นได๎จากการเคล่ือนย๎ายสินค๎าและการเก็บรักษา เชํน การฉีกขาด 
ของหีบหํอในการเคล่ือนย๎าย ท่ีเกิดจากแรงกระแทกระหวํางการขนสํง การเปียกน้ าหรือน้ ามันในขณะ
เคล่ือนย๎ายเป็นต๎น 

2.10.1.2 บรรจุภัณฑ์ที่ดีช่วยสร้างความสะดวก 
บรรจุภัณฑ๑ท่ีดีนอกจากเอื้ออ านวยความสะดวกในการใช๎ของผ๎ูบริโภคแล๎ว ยัง

สามารถให๎ความสะดวกในการน าไปจ าหนํายสินค๎า สํงร๎านค๎าปลีกสามารถน าไปขายได๎ท้ังบรรจุภัณฑ๑ 
สามารถสร๎างความสะดวกชํวยลดคําใช๎จํายในการผลิตได๎ เวลาเคล่ือนย๎ายหรือน ามาเก็บรักษาสามารถ
จดยังจ ากันได๎ท าให๎สามารถลดต๎นทุนการผลิตได๎มาก 

2.10.1.3 บรรจุภัณฑ์ที่ดีช่วยสื่อสารการได้ตลาด 
บรรจุภัณฑ๑ท่ีน ามาบรรจุหีบหํอผลิตภัณฑ๑ทุกชนิดยํอมมีพื้นท่ีบนบรรจุภัณฑ๑ ๆ ซึ่ง

สามารถน ามาใช๎ประโยชน๑ในการเสนอข๎อมูลตําง ๆ กับผ๎ูซื้อด๎วยตราสินค๎าเพื่อจะส่ือให๎ทราบวําผลิต 
ภัณฑ๑นั้นมาจากใครและมีคุณภาพระดับใด สามารถอธิบายคุณสมบัติของผลิตภัณฑ๑ได๎ใช๎สํวนประกอบ
รวมท้ังรูปภาพเพื่ออธิบายถึงตัวผลิตภัณฑ๑ด๎วยส่ิงท่ีเรียกวํา ฉลาก การขายสินค๎าในปัจจุบันนิยมใช๎ 
self-service มากขึ้น ดังนั้น ผ๎ูซื้อจึงแสวงหาข๎อมูลส าคัญเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑เพื่อการประกอบการ
ตัดสินใจซื้อจากรายละเอียดท่ีปรากฏบนฉลากหรือบรรจุภัณฑ๑ 

2.10.1.4 บรรจุภัณฑ์ที่ดีช่วยส่งเสริมการตลาด 
ผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ เมื่อน ามาใสํบรรจุภัณฑ๑ท่ีออกแบบแตกตํางกัน ใช๎วัสดุแตกตําง

กันจะท าให๎ภาพพจน๑ในด๎านคุณคําของผลิตภัณฑ๑แตกตํางกัน การเพิ่มคุณคําให๎กับผลิตภัณฑ๑ด๎วยการ
บรรจุภัณฑ๑ท่ีเหมาะสมยํอม น ามาซึ่งการเพิ่มก าไรและจ าหนํายในราคาท่ีสูงขึ้น การประหยัดท่ีเกิดขึ้น
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จากการขนสํงสามารถยืดอายุการจ าหนํายได๎ การสร๎างบรรจุภัณฑ๑ด๎วยรูปแบบท่ีแปลกใหมํ ชํวยสร๎าง
ความแตกตํางให๎กับผลิตภัณฑ๑ ความสะดวกของบรรจุภัณฑ๑เป็นส่ิงจูงใจให๎เกิดการซื้อสินค๎าเพิ่มข้ึนได๎ 
จากบทบาทตําง ๆ ของการบรรจุภัณฑ๑บรรจุภัณฑ๑มีความสัมพันธ๑กับ Marketing Mix อยํางมาก 

Product บรรจุภัณฑ๑ท าหน๎าท่ีป้องกันผลิตภัณฑ๑ให๎อยูํในสภาพท่ีดีรักษาคุณภาพ
ของการหาคุณสมบัติของผลิตภัณฑ๑ แบํงแยกปริมาณผ๎ูซื้อต๎องการให๎เหมาะสมแกํการใช๎ รวบรวม
ผลิตภัณฑ๑ท่ีเป็นหนํวยเล็ก ๆ ให๎รวมกันอยูํท าให๎สามารถสํงมอบผลิตภัณฑ๑ตํอผ๎ูซื้อได๎ชํวยเพิ่มคุณคํา
ให๎กับผลิตภัณฑ๑ 

Price ผลิตภัณฑ๑ชํวยลดต๎นทุนคําใช๎จํายในการผลิตในการจัดจ าหนํายบรรจุภัณฑ๑
ท่ีก าหนดคุณคําในสายตาผ๎ูซื้อ ผลิตภัณฑ๑ท่ีราคาสูงยํอมใช๎บรรจุภัณฑ๑ท่ีดีมีคําใช๎วัสดุท่ีมีคํา ตกแตํง
สวยงามเพิ่มมูลคําให๎สินค๎าได๎ท่ัวไปสามารถส่ือถึงราคาได๎เชํนกัน 

Place การจัดจ าหนํายและราบรื่นดี เมื่อสํงมอบผลิตภัณฑ๑นั้นได๎งําย การบรรจุ
หีบหํอท่ีท าให๎ขนย๎ายงําย ประหยัดจัดการขนสํงของ สามารถวางขายได๎เลย แยกหนํวยยํอยสะดวกแกํ
การจัดจ าหนํายเพิ่มพูนยอดขาย 

Promotion ข๎อมูลรูปภาพตําง ๆ ท่ีปรากฏบนหีบหํอ การใช๎วัสดุใหมํๆกํอให๎เกิด
การเรํงเร๎ากระต๎ุนความสนใจความต๎องการของผ๎ูบริโภคใดจัดเป็นส่ือท่ีมีประสิทธิภาพ การวางโชว๑
มากๆเรียกร๎องสายตากระต๎ุนความต๎องการซื้อได๎ดี 

องค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ 
ในการจัดสร๎างบรรจุภัณฑ๑ใดใดจะมีองค๑ประกอบท่ีกํอให๎เกิดการบรรจุภัณฑ๑ท่ีดี

คือตัวบรรจุภัณฑ๑วัสดุท่ีใช๎ในการผลิตบรรจุภัณฑ๑เครื่องจักรท่ีเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ๑และบุคลากรท่ีมี
ความรู๎ด๎านบรรจุภัณฑ๑ บรรจุภัณฑ๑มีรูปทรงตําง ๆ ท่ีแตกตํางกันเราจะเป็น ส่ีเหล่ียม ทรงกลม ทรง
แบน หรือลักษณะแบบใดๆขึ้นอยูํกับการใช๎ประโยชน๑บรรจุภัณฑ๑แบํงได๎ 3 ประเภท คือ  

บรรจุภัณฑ๑หลัก คือ บรรจุภัณฑ๑ท่ีสัมผัสอยูํกับตัวผลิตภัณฑ๑หรือเป็นส่ิงท่ีบรรจุ
ผลิตภัณฑ๑ไว๎ จะท าหน๎าท่ีป้องกันผลิตภัณฑ๑โดยตรงใช๎วัสดุชนิดตําง ๆ เชํน กระดาษหํอขนม ขวดแก๎ว
บรรจุน้ า ตลับใสํยา เป็นต๎น 

บรรจุภัณฑ๑รอง คือ บรรจุภัณฑ๑ท่ีอยูํถัดออกมาช้ัน 1 ท าหน๎าท่ีรวบรวมผลิตภัณฑ๑ 
จ านวนมากกวํา 2 ช้ิน เข๎าด๎วยกัน เพื่อความสะดวกในการจ าหนํายหรือการขนสํงจ านวนมาก เชํน สบูํ
แตํละก๎อนจะหํอด๎วยกระดาษไข 1 ช้ินแล๎วใสํกลํองกระดาษหรือหํอด๎วยกระดาษท่ีพิมพ๑ไว๎สวยงามทับ
อีกช้ันหนึ่ง 

บรรจุภัณฑ๑เพื่อการขนสํง บรรจุภัณฑ๑ลักษณะนี้มักไมํต๎องการความสวยงามจะท า
เพื่อความสะดวกในการเคล่ือนย๎ายสินค๎า บรรจุผลิตภัณฑ๑หนํวยเล็กจ านวนมากเพื่อความประหยัดใน
การเก็บรักษาหรือขนสํงป้องกันความเสียหายท่ีเกิดขึ้นจากการขนสํง 

2.10.4.5 ข้อพิจารณาในการเลือกบรรจุภัณฑ์ 
ลักษณะของสินค้า สินค๎าท่ีจ าหนํายมีลักษณะเป็นอยํางไรมีคุณสมบัติทางฟิสิกส๑

หรือทางเคมีอยํางไร เชํน ของแข็ง ของเหลวหรืออาหาร เป็นต๎น เพื่อจะได๎เลือกวัสดุให๎ถูกต๎องเพื่อให๎
บรรจุภัณฑ๑ท าหน๎าท่ีป้องกันรักษาได๎ดีการเลือกวัสดุไมํถูกต๎องอาจจะท าให๎สินค๎าเสียหายได๎งํายอีกท้ัง
ลูกค๎ายังขาดความนิยม จ าหนํายได๎ยาก 
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ตลาดเป้าหมาย การสร๎างบรรจุภัณฑ๑ท่ีชํวยเพิ่มคุณคําให๎แกํผลิตภัณฑ๑ได๎ ต๎อง
ศึกษาความต๎องการลูกค๎าเป้าหมาย พฤติกรรมในการซื้อท่ีแตกตํางกัน ซื้อท่ีละหนํวยหรือซื้อทีละ
หลายหนํวย นิยมไปซื้อท่ีไหน การจัดวางสินค๎าเป็นอยํางไร พฤติกรรมเหลํานี้จะต๎องศึกษาให๎ถํองแท๎
วําจะได๎เลือกใช๎บรรจุภัณฑ๑ท่ีตรงตํอความต๎องการของตลาดเป้าหมายได๎ 

การจัดจ าหน่าย โดยตรงไมํผํานคนกลางไปสํูผ๎ูใช๎บริโภคเลยยํอมต๎องการบรรจุ
ภัณฑ๑ลักษณะหนึ่ง หากจ าหนํายผํานคนกลาง คนกลางประเภทใด คนกลางนั้นมีวิธีการซื้อสินค๎าเข๎า
ร๎านอยํางไร วางขายสินค๎าอยํางไร รวมท้ังต๎องพิจารณาถึงผลิตภัณฑ๑ของคํูแขํงขันท่ีจ าหนํายอยูํ ใน
แหลํงเดียวกันด๎วย ผลิตภัณฑ๑ของคํูแขํงขันใช๎บรรจุภัณฑ๑ลักษณะใด เดํนหรือดีกวําอยํางไร จึงจะชนะ
ใจลูกค๎าและจ าหนํายสินค๎าได๎ดีกวําคํูแขํง 

การขนส่ง การขนสํงสินค๎าออกสํูตลาดมีหลายวิธีและใช๎พาหนะแตกตํางกัน ยํอม
หมายถึง ความทนทานแข็งแรงของบรรจุภัณฑ๑ท่ีปกป้องสินค๎าในระหวํางการขนสํงให๎ปลอดภัยได๎ดีได๎
อยํางไร ดังนั้น จึงต๎องค านึงถึงวิธีการขนสํงท่ีใช๎เพื่อพิจารณาเปรียบเทียบผลเสียท่ีเกิดเกิดขึ้นให๎น๎อย
ท่ีสุด ปัจจัยเรื่องสภาพดินฟ้าอากาศเป็นส่ิงท่ีต๎องพิจารณาประกอบด๎วย อุณหภูมิ ความช้ืน จะท า
ความเสียหายตํอผลิตภัณฑ๑ ในปัจจุบันนิยมการขนสํงด๎วยระบบต๎ูบรรทุกส าเร็จรูป บรรจุภัณฑ๑ของ
สินค๎าจะต๎องออกแบบให๎พอดีกับขนาดต๎ู แตํขนาดเดียวกันหากสภาพการบรรจุภายในไมํถูกต๎องยํอม
เกิดการเสียหายแกํสินค๎าภายในได๎เชํนกัน 

การเก็บรักษา ผลิตภัณฑ๑ตํางๆ ท่ีผลิตแล๎วกวําจะถึงมือผ๎ูบริโภคจะถูกน าไปเก็บ
รักษาไว๎รอการขายของผ๎ูผลิต ไปเก็บอยูํท่ีคลังสินค๎าของโรงงานหรือไปพักอยูํท่ีพํอค๎าคนกลาง พํอค๎า
สํงและปลีก ดังนั้น จึงเป็นปัจจัยท่ีต๎องหยิบยกขึ้นมาพิจารณาการเลือกบรรจุภัณฑ๑จึงต๎องพิจารณา
วิธีการด๎านการเก็บรักษาสภาพของสถานท่ีเก็บรักษารวมท้ังวิธีการเคล่ือนย๎ายในสถานท่ีเก็บรักษาด๎วย 
  ลักษณะการน าไปใช้งาน บรรจุภัณฑ๑ท่ีดีจะต๎องน าไปใช๎งานได๎สะดวก เชํน เปิดปิดงําย
สามารถใช๎ได๎ท้ังบรรจุภัณฑ๑ เพื่อประหยัดเวลาและแรงงานคําใช๎จําย การท่ีจะเลือกบรรจุภัณฑ๑ให๎เกิด
ประโยชน๑ดังกลําวจะต๎องศึกษาถึงลักษณะการน าไปใช๎งานผ๎ูบริโภค น าไปใช๎อยํางไร สะดวกในการเปิด
ปิดหรือไมํ น้ าหนักต๎องเบาหรือไมํ ภาชนะท่ีบรรจุสามารถน าไปใช๎ประโยชน๑ได๎หรือไมํ เหลํานี้เป็น
ตัวอยํางท่ีแสดงให๎เห็นความจ าเป็นท่ีจะต๎องมีการพิจารณาเมื่อเลือกบรรจุภัณฑ๑ 
ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ ต๎นทุนเป็นปัจจัยท่ีกิจการคงจะต๎องค านึงถึงมาก การเลือกบรรจุภัณฑ๑ท่ีดี
อาจจะต๎องจํายสูงขึ้นส าหรับบรรจุภัณฑ๑หากแตํมีผลดึงดูดความสนใจของผ๎ูซื้อท าให๎ขายสินค๎าในราคา
สูงขึ้นได๎หรือบรรจุภัณฑ๑ท่ีดีแข็งแรงท าให๎ลดความเสียหายของผลิตภัณฑ๑ได๎ ยํอมเป็นส่ิงชดเชย
เชํนเดียวกันรวมถึงผลการชดเชยในกระบวนการผลิต การบรรจุท่ีสะดวกรวดเร็วเสียหายน๎อยท าให๎
ประหยัดลดต๎นทุนในการผลิตได๎ สํงผลถึงภาพพจน๑ของกิจการในด๎านความสะอาดปลอดภัยจากเช้ือ
โรคท าให๎ผ๎ูบริโภควางใจเกิดความเช่ือถือมากขึ้นซึ่งสํงผลตํอปริมาณการขายเพิ่มขึ้นในที่สุด 
 
2.11 การเทียบเคียงสินค้าในปัจจุบัน 
 

จากการวิจัยเรื่องอัตลักษณ๑ทางวัฒนธรรมมโนราห๑เพื่อประยุกต๑ใช๎ในการออกแบบเครื่อง 
ประดับ ผ๎ูวิจัยท าการศึกษาเครื่องประดับท่ีมีแนวคิดเกี่ยวข๎องกับการน าอัตลักษณ๑มาใช๎ในการออก 
แบบเพื่อน ามาประยุกต๑ในการออกแบบเครื่องประดับ โดยมีเครื่องประดับตัวอยําง ดังนี้ 
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เคร่ืองประดับเงินที่เป็นอัตลักษณ์ของพื้นที่พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัช
นาลัย-ก าแพงเพชร 

 

 
 

ภาพที่ 2.41 ภาพเครื่องประดับเงินท่ีเป็นอัตลักษณ๑ของพื้นท่ีพิเศษอุทยาน 
ประวัติศาสตร๑สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชร 

ที่มา : http://www.manager.co.th สืบค๎นเมื่อวันท่ี 25 มกราคม 2561 
  

พื้นท่ีพิเศษอุทยานประวัติศาสตร๑สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชร ถือเป็นเมืองท่ีได๎รับ
การประกาศเป็น “เมืองมรดกโลก” มีแหลํงทํองเท่ียวท่ีส าคัญทรงคุณคําทางประวัติศาสตร๑ ท้ังยังมี
ศิลปวัฒนธรรมไทยท่ีส าคัญ ผนวกกับศักยภาพของงานชํางฝีมือผลิตภัณฑ๑ท๎องถิ่นท่ีมีเอกลักษณ๑โดด
เดํน ทรงคุณคํา ภูมิปัญญา สะท๎อนถึงศิลปวัฒนธรรมแหํงเมืองพระรํวง โดยแนวคิดในการออกแบบ
เครื่องประดับเงินช้ินนี้ได๎แรงบันดาลใจประวัติศาสตร๑การกํอรํางสร๎างเมืองของคนไทยท่ีมีสุโขทัย 
ศรีสัชนาลัย และก าแพงเพชร เป็นแผํนดินแหํงกษัตริย๑ราชวงศ๑พระรํวงท่ีมีการสืบทอดศาสตร๑และศิลป์
กันมาอยํางยาวนานกวํา 700 ปี สัญลักษณ๑ของท้ังสามพื้นท่ี  ท่ีมีความเกี่ยวเนื่องกัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.manager.co.th/
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เคร่ืองประดับจากแบรนด์อัญญเลอร่ี 
 

 
 

ภาพ 2.42 ภาพเครื่องประดับดอกไม๎จากแบรนด๑อัญญเลอรี่ 
          ที่มา : www.brandbuffet.in.th สืบค๎นเมื่อวันท่ี 25 มกราคม 2561 

 
ผลงานเครื่องประดับเงิน ออกแบบโดย คุณนันทนุช ต้ังอุทัยศักด์ิ วิลาสศักดานนท๑ เจ๎า  

ของแบรนด๑ อัญญเลอรี่ โดยเอกลักษณ๑ของแบรนด๑จะน าลักษณะเดํนของธรรมชาติท้ัง ดอกไม๎ ผีเส้ือ 
และอื่น ๆ เข๎ามาสร๎างสรรค๑เป็นผลงานจิลเวลรี่ ไมํวําจะเป็น เข็มกลัด แหวน เป็นต๎น เพราะด๎วยโครง 
สร๎างของธรรมชาตินั้นมีความอํอนช๎อยเหมาะกับสุภาพสตรี ในการสวมใสํ โดยดึงเอกลักษณ๑ของงาน
ศิลปะหัตกรรมของไทย ไมํวํายุคไหนสมัยไหนก็ยังขึ้นช่ือวําเป็นเสนํห๑และเอกลักษณ๑ของคนไทย 
สามารถผสมงานชํางฝีมือมือของไทยกับการออกแบบท่ีน าเอาเอก ลักษณ๑ของไทยมาเป็นจุดเดํนของ
เครื่องประดับ 
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เคร่ืองประดับดอกไม้ 
 

 
 

ภาพที่ 2.43 เครื่องประดับดอกไม๎ 
       ที่มา : http://www.thansettakij.com  
                สืบค๎นเมื่อวันท่ี 25 มกราคม 2561 

  
ผลงานเครื่องประดับออกแบบโดย คุณนายศรัณย๑ อยูํคงดี เป็นเครื่องประดับท่ีส่ือถึง

อารมณ๑ความเป็นไทย เน๎นความเป็นไทยในแงํมุมใหมํท่ีไมํได๎หยิบแคํศิลปวัฒนธรรมมาเลําเรื่องแตํเป็น
การตีความหมายใหมํ ด๎วยการสร๎างสรรค๑งานศิลปะให๎สามารถอยูํรํวมกับวิถีชีวิตในปัจจุบันได๎อยํางลง
ตัว ไมํเพียงแตํออกแบบจากอัตลักษณ๑ท่ีส่ือถึงความเป็นไทยแตํยังใช๎เทคนิคหัตถกรรมการประดิษฐ๑
ดอกไม๎ในวังหลวงมาประยุกต๑ ต้ังแตํการขึ้นรูป ตอกงาน ไปจนถึงการย๎อมสี เป็นดอกไม๎ชนิดตําง  ๆ 
ของไทย 
 
2.12 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

จิราพร รอดค๎ุม (2557 : 173-174) ได๎ศึกษาเอกลักษณ๑ ชาวเขาเผําม๎ง โดยเลือกศึกษา
จากพื้นท่ี อ าเภอพบพระ จังหวัดตาก ผลการศึกษาพบวํา ชนผําท่ีมีความโดดเดํนในเรื่องงาน
หัตถกรรมมากท่ีสุดคือชนเผามง และ ความเป็นเอกลักษณ๑ชัดเจนท่ีสุดของชาวเขาเผําม๎ง คือ ลวดลาย
ท่ีใช๎ปักลงโดยการ ประเมินหาเอกลักษณจากผูทรงคุณวุฒิพบวาลายก๎นหอยท่ีมีลักษณะลวดลายท่ีเกิด
จากเสนตาม ธรรมชาติของสัตวน้ าท่ีเกิดจากเสนการวนของเปลือกหอยมีความเปนเอกลักษณมาก
ท่ีสุด รูปแบบของ เครื่องประดับควรออกแบบใหมีความเรียบงายแตยังคงความเป็นเครื่องเงินชาวเขา
ไว สามารถสวมใส ไดจริงในชีวิตประจ าวันได เพื่อเปนทางเลือกใหมใหกับลูกคาท่ีช่ืนชอบเครื่อง 
ประดับชาวเขา ออกแบบโดยการน าเอาจุดเดนของรูปทรงของเครื่องประดับแบบด้ังเดิมไว แตออก 
แบบข้ึนมาใหมํให๎ดู ทันสมัยมากขึ้น  ผลการประเมินการออกแบบชุดเครื่องประดับจากเอกลักษณชาว 
เขาเผามง อ าเภอพบพระ จังหวัดตาก ผู วิจัยไดรวบรวมสรุปขอมูลน ามาสรางแบบรางโดยใช
แนวความคิดจากลวดลายก๎นหอย จ านวน 30 รูปแบบ และใชทฤษฎีวิศวกรรมยอนรอยในการตัดทอน
รูปแบบชุดเครื่องประดับให๎เหลือ จ านวน 5 รูปแบบ น าไปเขียนโปรแกรม 3 มิติดวยคอมพิวเตอร เพื่อ
ใหรูปแบบเครื่องประดับมีความ สมจริงมากท่ีสุด น าไปประเมินแบบโดยผูเช่ียวชาญในแตํละด๎าน โดย
ผลการประเมินรูปแบบพบวํา รูปแบบท่ี 5 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
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ผลการประเมินความพึงพอใจ ผู เช่ียวชาญดานเครื่องเงินชาวเขาและผูผลิตเครื่องเงิน
ชาวเขาท่ี มีตอผลิตภัณฑชุดเครื่องประดับ ตามแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับพบวา มีความพึง
พอใจใน ระดับมาก ( ̅= 4.44) และในดานความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑผลิตภัณฑชุด 
เครื่องประดับ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅= 4.07) โดยใหระดับความพึงพอใจในดานความ 
สวยงามมากท่ีสุด  

ธนาภรณ๑ โพธิ์เพชร (2557 : 122) ได๎ท าการศึกษาความงามของวัฒนธรรมมโนราห๑ ด๎วย
สีสัน ลีลา ทําทาง และด๎วยทําร าท่ีอํอนช๎อย น ามาเป็นแรงบันดาลใจในการสร๎างสรรค๑ผลงาน
ประติมากรรมเพื่อสะท๎อนภาพ แสง สี แสง โดยใช๎เทคนิควิธีการทางประติมากรรมส่ือผสมมีผลงาน
ท้ังหมด 2 ชุดสามารถสร๎างสรรค๑ประติมากรรมส่ือผสมด๎วยวิธีการใช๎เส๎นประสาท สัมผัส (Contour 
drawing) จากรูปรํางของมโนราห๑  ผ๎ูวิจัยได๎ท าการศึกษาค๎นคว๎าและสร๎างสรรค๑โดยวิธีการผสมผสาน
ระหวํางมโนราห๑กับวัสดุสมัยใหมํท่ีนี้ คือ การดัดเหล็กตามเส๎น  Contour drawing (วาดเส๎นประสาท
สัมผัส) และเผยแพรํผลงานในนิทรรศการ “ทัศนศิลปศึกษา” ณ หอศิลป์บรมราชกุมารี ศูนย๑ ปฏิบัติ 
การทางทัศนศิลป์สิรินธร คณะจิตรกรรมประติมากรรมและภาพพิมพ๑ มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาลัย
เขตพระราชวังสนามจันทร๑ จังหวัดนครปฐม ผลงานปรากฏวํา ผ๎ูชมมีสํวนรํวมในผลงาน คือการดูรอบ 
ๆ ผลงานได๎ และสนุกสนานไปกับเพลง เป็นผลงานประติมากรรมส่ือผสมท่ีเกิดจากการวิจัยเชิงปฏิบัติ
ท่ีสามารถถํายทอดมิติความงามในวัฒนธรรมมโนราห๑ อันน าไปสํูความเข๎าใจ ให๎แงํคิดท่ีลึกซึ้ง มี
ประโยชน๑ ส าหรับปัญหาในการสร๎างสรรค๑ผลงาน   

ศิรัมภา จุลนวล (2556 : 153) การวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงค๑เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ๑
ตกแตํงภายในท่ีอยูํอาศัยท่ีสะท๎อนถึงอัตลักษณ๑ของโนราศิลปะการแสดงของภาคใต๎โดยเป็นการศึกษา
องค๑ประกอบของโนราในด๎านตํางๆเพื่อน าเอาเอกลักษณ๑ท่ีโดดเดํนมาประยุกต๑ใช๎ในการออกแบบและ
การถํายทอดอัตลักษณ๑มรดกทางวัฒนธรรม จากการวิจัยค๎นคว๎าและวิเคราะห๑ข๎อมูลจากกลํุมตัวอยําง
ด๎านท่ีสะท๎านถึงเอกลักษณ๑ของโนราห๑ได๎ชัดเจนท่ีสุด คือ ด๎านเครื่องแตํงกาย รองลงมาคือความเช่ือ 
วิถีชีวิตชาวบ๎าน ด๎านทําร าและด๎านจังหวะท านอง ตามล าดับแตํด๎านเครื่องแตํงกายสามารถแสดง
อารมณ๑ความรู๎สึกได๎มากท่ีสุดและสะท๎อนความเป็นโนราห๑ได๎ชัดเจนท่ีสุดของโนราห๑ด๎วยผลิตภัณฑ๑
ส าหรับตกแตํงห๎องรับแขกความต๎องการของกลํุมเป้าหมายถึงแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ๑เพื่อ
สร๎างบรรยากาศให๎ห๎องรับแขกประกอบด๎วย ชุดโคมไฟ สตูล และหมอนอิง โดยใช๎ชุดผลิตภัณฑ๑รู๎สึก
นําศรัทธามีความสงํางามมั่นคงทางอารมณ๑ความรู๎สึกของโนราห๑ 

ผลความพึงพอใจของผ๎ูบริโภคตํอผลิตภัณฑ๑รูปแบบท่ี 1 ระดับความพึงพอใจระดับมาก
และความพึงพอใจตํอผลิตภัณฑ๑รูปแบบท่ี 2 ในระดับความพึงพอใจระดับมากจากการทดสอบ ( t-
test) พบวําเกณฑ๑การประเมินคุณคําและรูปแบบของผลิตภัณฑ๑ของรูปแบบท่ี 1 และรูปแบบท่ี 2 มี
ความแตกตํางกันอยํางมีนัยยะส าคัญท่ีระดับ 0.05 โดยรูปแบบท่ี 2 มีคะแนนมากกวํารูปแบบท่ี 1 คือ
รูปแบบท่ี 2 สามารถสะท๎อนถึงอัตลักษณ๑ของโบราณได๎อยํางชัดเจน 

Bai-hui Gong และ Rong Yuan (2017 : 57-60) ได๎ท าการศึกษาทักษะการแสดงออก
ทางอารมณ๑ของเครื่องประดับรํวมสมัยการพัฒนาเครื่องประดับในอนาคตมีความหลากหลายมากขึ้น  
มีการเปล่ียนแปลงการออกแบบทางอารมณ๑เป็นแนวโน๎มกระแสหลัก นักออกแบบมีอารมณ๑ท่ีแตกตําง
กันมีความหลากหลายของรูปแบบของการแสดงออกในการออกแบบเครื่องประดับวัสดุรูปรํางสีและ
อื่น ๆ มีผลตํอการแสดงออกทางอารมณ๑ของนักออกแบบ ผํานบทความนี้เราสามารถเข๎าใจการจัด
หมวดหมูํของอารมณ๑ในการออกแบบเครื่องประดับและการศึกษาทักษะการแสดงออกทางอารมณ๑ใน
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การสร๎างเครื่องประดับเครื่องประดับ เป็นผ๎ูให๎บริการอารมณ๑เพื่อน าทัศนคติของนักออกแบบให๎ดีขึ้นท่ี
กํอให๎เกิดเสียงสะท๎อนของผ๎ูบริโภคจิตวิญญาณ แตํยังเพื่อตอบสนองความต๎องการของผ๎ูบริโภคแตํละ
ราย 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
ในการด าเนินการงานวิจัยเรื่องการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้

ในการออกแบบเครื่องประดับผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อให้สอดคล้อง
ตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

3.1 เพื่อการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
3.2 เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
3.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ 
ดังนั้น ผู้ทางวิจัยได้ก าหนดขั้นตอนท่ีใช้ในการด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

3.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.1.2 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

3.1.2.1 ลักษณะของเครื่องมือ 
3.1.2.2 การสร้างเครื่องมือ 
3.1.2.3 การตรวจสอบเครื่องมือ 

3.1.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 เพ่ือการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

 
3.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ผู้วิจัยก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ท้ัง 3 ข้อดังนี้ 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพื่อการศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมมโนราห์  
3.1.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มดังนี้ 
กลุ่มที่ 1 ปราชญ์ขาวบ้านท่ีมีความรู้ในเรื่องของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

ผู้วิจัยใช้วิธีเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) จ านวน 3 ท่าน จากประสบการณ์อย่าง
น้อย 10 ปีข้ึนไป 

(1.1) อาจารย์สมปอง ภักดีกิจ  
นายกสหพันธ์มโนราห์ภาคใต้  
อาจารย์โรงเรียนบ้านเกาะวิทยา  
จังหวังนครศรีธรรมราช 
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(1.2) นายวสันต์ สืบสังข์  
นายกสมาคมโนราจังหวัดตรัง  
ผู้สืบทอดโนราครื้นน้อยดาวรุ่งโนราประยุกต์  
จังหวัดตรัง 

(1.3) นางปราณี หนูแก้ว  
รองนายกสมาคมโนราจังหวัดตรัง  
ศิษย์โนราน้อย ชัยมงคล  
จังหวัดตรัง 

กลุ่มที่ 2 กลุ่มร้อยลูกปัดมโนราห์ 3 คน ผู้วิจัยใช้วิธีเลือกแบบเฉพาะเจาะจง  
(Purposive sampling) จ านวน 3 ท่าน จากประสบการณ์อย่างน้อย 10  ปีข้ึนไป 

(1) นายเนติพงศ์ ไล่สาม  
หัวหน้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์ลูกปัดมโนราห์บ้านขาว  
อ าเภอระโนด  
จังหวัดสงขลา 

(2) นางพวงเพ็ญ อนุวัฒนวงศ์  
กลุ่มร้อยลูกปัดชุดมโนราห์  
คณะโนราไข่เล๊ียบ  
จังหวัดพัทลุง 

(3) นางปราณี หนูแก้ว  
กลุ่มเครื่องประดับจากลูกปัดมโนราห์  
ศิษย์โนราน้อย ชัยมงคล  
จังหวัดตรัง 

กลุ่มที่ 3 กลุ่มผู้สืบทอดการแสดงมโนราห์ 3 คน ผู้วิจัยใช้วิธีเลือกแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive sampling) จ านวน 3 ท่าน จากประสบการณ์อย่างน้อย 10  ปีข้ึนไป 

(1) นางนุ้ย จันทร์อ่อน  
นักแสดงมโนราห์ ศิษย์โนราเพิ่มโพธิ์  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

(2) ยายสาย จันทร์อ่อน  
นักแสดงมโนราห์  
คณะโนราเท่ียว นาวาลอย  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

(3) นางรุ่งทิพย์ บุญญา  
นักแสดงมโนราห์  
คณะโนราไข่เล๊ียบ  
จังหวัดพัทลุง 
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3.1.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในงานวิจัย  
3.1.2.1 ลักษณะของเคร่ืองมือ 
(1) เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยแบบสัมภาษณ์ (Interview) ผู้วิจัยได้ใช้แบบสัมภาษณ์

แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (Individual Depth Interview) เป็นเครื่องมือท่ีใช้ส าหรับเก็บรวบรวมข้อมูล 
โดยสัมภาษณ์แบบค าถามปลายเปิด (Open ended question) แบบไม่มีโครงสร้างสัมภาษณ์เป็นราย 
บุคคล ซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนดค าถามเบื้องต้นมีโครงสร้างแบบปลายเปิดเพื่อให้ได้รับข้อมูลท่ีหลากหลาย
และก าหนดประเด็นท่ีจะสัมภาษณ์และการตั้งค าถามเพื่อให้ได้ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยและไม่มี
การเรียงล าดับค าถาม 

3.1.2.2 การสร้างเคร่ืองมือ  
ศึกษาทฤษฎี เอกสาร ต ารา รายงานจากส่วนราชการ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับ

การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อสรุปประเด็นในการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูล
จาการลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล โดยใช้กรอบแนวคิดการวิเคราะห์บุปผาชาติ อุปถัมภ์นรากร 
(2553:19-99) ดังนี้ 

- ประวัติความเป็นมา 
- องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
- เครื่องแต่งกายมโนราห์ 
- ความเช่ือในการแสดงของศิลปะมโนราห์ 
3.1.2.3 การตรวจสอบเคร่ืองมือ 
น าแบบสัมภาษณ์เสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพื่อตรวจสอบและขอข้อเสนอ 

แนะการปรับปรุงแก้ไข จากนั้นน าแบบสัมภาษณ์ท่ีผ่านการตรวจสอบแล้ว ด าเนินการเก็บข้อมูลจาก
กลุ่มตัวอย่างต่อไป 

 

3.1.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
การเก็บรวบรวมข้อมูลแบ่งได้ ดังนี้ 
(1) การรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง (Documentary Survey) 
- หนังสือศิลปวัฒนธรรมการแสดงมโนราห์ 
- เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
- ต าราวิชาการ 
- วารสารและบทความ 
- การค้นคว้าปรึกษาจากญาติพี่น้อยผู้มีประสบการณ์เกี่ยวกับมโนราห์ 
(2) เก็บข้อมูลภาคสนาม (Field Work) 
- โดยการสัมภาษณ์แบบเป็นรายบุคคล จากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key informants) ท่ีเกี่ยว 

กับงานวิจัยโดยตรง บันทึกด้วยการจดบันทึก และถ่ายภาพผู้ให้ข้อมูลและส่ิงท่ีเกี่ยวข้องต่าง ๆ สถานท่ี 
สภาพแวดล้อม การท างาน อุปกรณ์ต่าง ๆ และผลิตภัณฑ์ท่ีมี  

 

3.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
การศึกษาค้นคว้าตามขอบเขตวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมมโนราห์ การวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จาก ท่ีได้จากการสัมภาษณ์ จดบันทึก หลังจากนั้นน ามา
วิเคราะห์ โดยการ สัมภาษณ์ ปราชญ์ชาวบ้านท้ัง 3 กลุ่ม ในต่างเวลา และน าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์
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กล่ันกรองจนได้ข้อมูลท่ีเหมาะสม จากนั้นน ามาจัดหมวดหมู่ ในการสรุปเป็นองค์ความรู้ ลักษณะ 
เฉพาะของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ในรูปแบบของการบรรยาย (Descriptive Sampling) 
เนื้อหาและรูปภาพที่ได้จากการลงพื้นท่ี เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาและประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
เครื่องประดับ  
 
3.2 เพ่ือออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์  
 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการ

ประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์   
3.2.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

ได้แบ่งผู้เช่ียวชาญออกเป็น 2 กลุ่ม 1. ผู้เช่ียวชาญด้านเครื่องประดับ 3 ด้าน คือ ด้านการออกแบบ 
ด้านวัสดุและด้านการผลิต และผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี ใช้การ
เลือกแบบเฉพาะเจาะจง ได้แก่ 

ด้านการออกแบบเคร่ืองประดับที่มีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี  
(1) อาจารย์กนกวรรณ ใจหาญ  

อาจารย์ประจ าสาขาออกแบบทัศนศิลป์  
เอกศิลปะเครื่องประดับ  
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

(2) อาจารย์สุธิดา ดงแสนสุข  
อาจารย์ประจ าสาขาเครื่องโลหะและรูปพรรณอัญมณี  
วิทยาลัยเพาะช่าง 

(3) อาจารย์ดาหวัน มัดหลี  
อาจารย์ประจ าคณะอัญมณี  
สาขาออกแบบเครื่องประดับ 
มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 

ด้านวัสดุเคร่ืองประดับที่มีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี 
(1) อาจารย์ยงยุทธ์ ผันแปรจิตต์  

อาจารย์ประจ าสาขาออกแบบทัศนศิลป์  
เอกศิลปะเครื่องประดับ  
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ด้านกระบวนการผลิตเคร่ืองประดับที่มีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี  
(2) อาจารย์ส าเนียง หนูคง  

อาจารย์ประจ าสาขาเครื่องโลหะและรูปพรรณอัญมณี  
วิทยาลัยเพาะช่าง 
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ผู้เชี่ยวชาญด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี 
(1) อาจารย์ ดร.เอกพงศ์ อินเกื้อ  

อาจารย์ประจ าคณะศิลปกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

(2) อาจารย์ ผศ.ดร.อาณัฎ ศิริพิชญ์ตระกูล  
คณบดีคณะสถาปัตยกรรมและการออกแบบ  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

(3) คุณศุภนุช แพภักดี  
กราฟิกดีไซด์เนอร์  
บริษัทแอดอาร์ท ดีไซน์  

  

3.2.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.2.2.1 ลักษณะของเคร่ืองมือ 
แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือท่ีใช้ส าหรับสอบถามความคิดเห็นท่ี

เกี่ยวข้องกับการออกแบบเครื่องประดับสอบถามความคิดเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่อง 
ประดับ เป็นเครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาเกี่ยวกับการเก็บรวมรวมความคิดเห็นเกี่ยวกับการออกแบบ
เครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนา 

ส่วนท่ี 1 ค าช้ีแจง กล่าวถึงวัตถุประสงค์ในการขอข้อมูลความคิดเห็นและอธิบาย
การใช้แบบสอบถามความคิดเห็น 

ส่วนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามถามมีโครงสร้างแบบปลายเปิด ให้ผู้เช่ียวชาญกรอกข้อ 
มูลท่ัวไปของบุคคลตามความเป็นจริง 

ส่วนท่ี 3 แบบสอบถามความคิดเห็นต่อการออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ 
ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

โดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับของลิ
เกิร์ต (Likert) โดยมีเกณฑ์แปลความหมาย ดังนี้ 

5 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
4 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
3 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
2 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
1 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสุด 
นอกจากนี้ยังใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) แบบปลายเปิด (Open Form) 

ในส่วนของข้อเสนอแนะเพิ่มเติม ท่ีเป็นความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
3.2.2.2 วิธีการสร้างเคร่ืองมือ 
ศึกษาทฤษฎี เอกสาร ต ารา และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับแล้วด าเนินการสร้างแบบสอบถามตามตัวแปรท่ี
ได้ท าการศึกษา กรอบแนวความคิดของการออกแบบเครื่องประดับ ผู้วิจัยได้ใช้กรอบความคิดของ 
วัฒนา จูฑะวิภาต (2545:73-113) และ วรรณรัตน์ อินทร์อ่ า (2526:52) 

(1) รูปแบบสวยงามเหมาะสม 
(2) รูปแบบมีความคิดสร้างสรรค์ 
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(3) รูปแบบมีเอกลักษณ์ 
(4) วัสดุและการผลิตสามารถท าได้จริง 
(5) รูปแบบเหมาะสมกับการแต่งตัวของผู้สวมใส่ 
(6) รูปแบบบ ารุงรักษาได้ง่าย 
(7) สามารถสวมใส่ได้จริง 
3.2.2.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
ผู้วิจัยได้ท าการสร้างเครื่องมือแบบสอบถามและแบบประเมินโดยเสนอต่ออาจารย์

ท่ีปรึกษา และตรวจสอบความเท่ียงของเนื้อหาโดยหาค่าดัชนีความพ้องของข้อค าถามได้และมีความ
สอดคล้องระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดในการวิจัย ( Index of Item Objective 
Congruent: IOC) ซึ่งการวิจัยครั้งนี้มีผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน  

(1) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดดี  
อาจารย์ภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญภักดิ์  
อาจารย์ภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวรรณา อินทร์น้อย  
อาจารย์ภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

โดยผู้เช่ียวชาญพิจารณาตรวจสอบครอบคลุมเนื้อหา (Content Validity) และ
ข้อเสนอแนะดังนี้ 

1   คะแนน  ส าหรับข้อต าถามท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0   คะแนน  ส าหรับข้อต าถามท่ีไม่แน่ใจว่าสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
-1  คะแนน  ส าหรับข้อต าถามท่ีไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
โดยข้อค าถามท่ีมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 ถือว่าข้อค าถามนั้นมีความตรงเชิง

เนื้อหาสามารถน าไปใช้ได้ 
     

         
  

 
 

   
  IOC  หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
  R  หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
  N  หมายถึง จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

ข้อค าถามท่ีมีค่า IOC ต้ังแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเท่ียงตรงใช้ได้ ถ้าข้อค าถามท่ีมี
ค่า IOC ต่ ากว่า 0.50 ต้องปรับปรุงยังใช้ไม่ได้ (อังคณา สายยศ. 2540 : 103) 
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3.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
ผู้วิจัยได้ท าเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัต ลักษณ์

ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ดังนี้ 
3.2.3.1 ศึกษาข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน ข้อมูลท่ีได้จากการ

แสดงความคิดเห็นของปราชญ์ชาวบ้านและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบ  
3.2.3.2 น าผลสรุปของการศึกษาข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้านและ 

กลุ่มผู้รู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ข้อมูลท่ีได้จากการแสดงความคิดเห็นของชาวบ้าน
และทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบ มาใช้ก าหนดแนวทางการออกแบบเครื่องประดับจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์   

3.2.3.2  ท าการออกแบบภาพร่างชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ จ านวน 3 รูปแบบ จากนั้นน าแบบร่างท่ีได้ไปท าการสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง 
ท้ัง 2 กลุ่ม เพื่อท าการคัดเลือกให้เหลือเพียงรูปแบบท่ีเหมาะสมท่ีสุด 1 รูปแบบ และพัฒนาต่อเพื่อน า 
ไปประเมินคุณภาพในล าดับต่อไป 

 

3.2.5 การวิเคราะห์ข้อมูล  
น าข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นท่ีมีต่อรูปแบบของการออกแบบเครื่องประดับ

จากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ มาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบี่ยง 
เบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยแบ่งเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉล่ีย ดังนี้ 

4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสุด 
เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในลักษณะของการบรรยายและตารางค านวณจากสูตร 

 
 

S.D. = √
           

 

      
 

 
  เมื่อ  S.D.  หมายถึง ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง 
           หมายถึง ผลรวมของคะแนนแต่ละข้อ 
           หมายถึง ผลรวมของคะแนนแต่ละข้อ 
         N  หมายถึง จ านวนข้อมูล 
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3.3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม  
     มโนราห์ 
 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจ

เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์  
3.2.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 3 เพื่อประเมินความพึง

พอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ประเมินจากส่ือออนไลน์และร้าน
จัดจ าหน่ายเครื่องประดับ ประชากรจากกลุ่มท่ี 1 ประชากร 58 คน ท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับ
ประเมินจากแบบสอบถามออนไลน์ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 50 คน จากตารางเคร็จซี่และมอร์แกน ประชากร
กลุ่มท่ี 2 ประชากร 45 คน ท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 40 คน จากตารางเคร็จซี่
และมอร์แกน โดยมีกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 

1. ประเมินจากกลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ 
ประชากรจากกลุ่มท่ี 1 ประชากร 58 คน ท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับประเมินจากแบบสอบถาม
ออนไลน์ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 50 คน จากตารางเคร็จซี่และมอร์แกน  

2. ประเมินจากผู้ท่ีมีเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้านขายเครื่องประดับ จ านวน 2 ร้าน 
ร้านละ 20 ประชากร 45 คน ท่ีเข้ามาเลือกซื้อเครื่องประดับ ใช้กลุ่มตัวอย่าง 40 คน จากตารางเคร็จ
ซี่และมอร์แกน ละ 20 คน 

 

3.3.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
น าข้อมูลท่ีได้จากการการแจกแบบประเมินความพึงใจท่ีมีต่อเครื่องประดับจากการประยุกต์ 

ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ท่ีมาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) ของระดับความพึงพอใจของผลงานการออกแบบ โดยแบ่งเกณฑ์การแปล
ความหมายค่าเฉล่ีย ดังนี้ 

4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสุด 
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค านวณจากสูตร 

 

S.D. = √
           

 

      
 

 

   เมื่อ  S.D.  หมายถึง ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง 
           หมายถึง ผลรวมของคะแนนแต่ละข้อ 
            หมายถึง ผลรวมของคะแนนแต่ละข้อ 
        N  หมายถึง จ านวนข้อมูล 
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3.3.2.1 วิธีการสร้างเคร่ืองมือ 
ผู้วิจัยได้ด าเนินการตามช้ันตอนดังนี้ 
(1) ศึกษาทฤษฏี เอกสาร ต ารา และงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับการศึกษาอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ 
(2) ก าหนดประเด็นและจ านวนข้อในแบบประเมินความพึงพอใจ 
(3) สร้างแบบประเมินความพึงพอใจตามประเด็นท่ีได้ก าหนดไว้ 
(4) น าแบบประเมินความพึงพอใจเสนอต่ออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์เพื่อตรวจ 

สอบความถูกต้องและน าไปแก้ไข 
(5) น าแบบประเมินความพึงพอใจท่ีปรับปรุงแก้ไขแล้ว ไปเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิเพื่อ

ท าการตรวจสอบความตรงในเชิง  
การถามหาค่าความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา (Center Validity) ของแบบสัมภาษณ์โดย

ให้ผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้ตรวจสอบพิจารณาความสอดคล้องของข้อค าถาม โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้ 
1   คะแนน  ส าหรับข้อต าถามท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0   คะแนน  ส าหรับข้อต าถามท่ีไม่แน่ใจว่าสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
-1  คะแนน  ส าหรับข้อต าถามท่ีไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
โดยข้อค าถามท่ีมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 ถือว่าข้อค าถามนั้นมีความตรงเชิงเนื้อ 

หาสามารถน าไปใช้ได้ 
(6) น าแบบประเมินความพึงพอใจท่ีผ่านการตรวจสอบแล้ว ด าเนินการเก็บข้อมูล

จากกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยน าเสนอแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจพร้อมกับผลงานการออกแบบเครื่อง  

ประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ไปท าการเก็บข้อมูล ยังกลุ่มตัวอย่างจาก 
นั้นน ามาสรุปผลท่ีได้ในรูปแบบข้อมูลเชิงปริมาณ 

 

3.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล  
น าข้อมูลท่ีได้จากการการแจกแบบประเมินความพึงใจท่ีมีต่อการออกแบบเครื่องประดับ

จากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ มาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของระดับความพึงพอใจของผลงานการออกแบบ โดย
แบ่งเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉล่ีย ดังนี้ 

4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยท่ีสุด 
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ภาพที่ 3.1 ขั้นตอนการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ใน 
                           การออกแบบเครื่องประดับ 

 
 

 



 
 

บทที่ 4 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล  
  

ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้น าข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาเอกสาร จากการสัมภาษณ์และแบบ 
สอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ แบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย
ท่ีมีต่อเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ น ามาวิเคราะห์และเรียบ
เรียงตามวัตถุประสงค์การวิจัยท้ัง 3 ขั้นตอน ดังนี้ 

4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 คือ การศึกษาอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ 

4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับ
จากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ตามกรอบ
แนวความคิดท่ี 1 โดยสรุปจากแนวคิดของ บุปผาชาติ อุปถัมภ์นรากร (2553:19-99)   

1. ประวัติความเป็นมา 
2. องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
3. เครื่องแต่งกายมโนราห์ 
4. ความเช่ือในการแสดงของศิลปะมโนราห์ 
ผู้วิจัยได้สรุปความหมายของมโนราห์ ดังนี้  
 

ตารางท่ี 4.1 วิเคราะห์ความหมายของมโนราห์ 
 

 
ช่ือเรียกมโนราห์ 

มโนราห์ 
มโนรา 
มโนห์รา 
โนรา 
โนห์รา 

 
จากตารางผู้วิจัยได้สรุปความหมายของมโนราห์ ดังนี้ ถ้าแปลตรงตัวความหมายของค าว่า

มโนราห์ จะประกอบไปด้วยสองค าคือ มโน หมายถึง จิตใจ และ รา หมายถึง ความร่าเริ งความยินดี 
เมื่อน ามารวมกันก็จะมีความหมายได้ว่า ความมีจิตใจร่าเริงยินดี และส าหรับความหมายโดยรวมของ
ค าว่ามโนราห์ หมายถึง นาฏศิลป์ชนิดหนึ่งหรือจะเรียกได้ว่าเป็นการละเล่นพื้นเมือง การร าแบบฉบับ
ของคนใต้ ท่ีมีความเช่ือและพิธีกรรมเป็นส่วนประกอบและยังสามารถสร้างความบันเทิง ความ
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สนุกสนาน ท้ังการร้อง การร า การแสดงเป็นเรื่องและจังหวะดนตรีเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตท้องถิ่น
และชุมชนท่ีมีความเช่ือและสืบทอดผ่านการแสดงมาอย่างยาวนาน 

จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญในภาคใต้ส่วนใหญ่ เรียกมโนราห์ส้ัน  ๆ ว่า “โนรา”ซึ่งมา
จากค าว่ามโนราห์แต่คนใต้จะเรียกส้ัน ๆ แบบฉบับคนใต้ แต่ถ้าพูดถึงมโนราห์ก็จะเข้าใจตรงกัน 

ผู้วิจัยได้สรุปจากตารางท่ี 4.1 ความหมายของมโนราห์สามารถน ามาเป็นส่วนหนึ่งในการ
ออกแบบเครื่องประดับโดยน าเอาความหมาย ความร่าเริง สามารถน ามาในการออกแบบให้รูปแบบ
ของงานส่ือถือความร่าเริงได้ 
 

4.1.1 วิเคราะห์ความเป็นมาของมโนราห์ 
ความเป็นมาของมโนราห์ผู้วิจัยได้ศึกษาจากต ารา เอกสารหลากหลายทฤษฎีแล้วมาสรุป

พื้นท่ีการเกิดมโนราห์ได้ ดังนี ้

 
4.1.1.1 การผสมผสานวัฒนธรรมของมโนราห์ 
ผู้วิจัยได้สรุปจากการไปศึกษาตามต าราต่าง ๆ ว่ามโนราห์นั่นก าเนิดมาได้อย่างไง

และผสมผสานวัฒนธรรมใดบ้าง โดยผู้วิจัยสรุปเป็นข้อ ๆ ได้ดังนี้ 
(1) มโนราห์เกิดจากการละเล่นท่ีพัฒนามาจากพิธีกรรมบวงสรวงของพรานป่า 
(2) มโนราห์เป็นศิลปะการแสดงขั้นสูงเกิดในราชส านักในภาคใต้ 
(3) มโนราห์พัฒนามาจากละครชาตรีของภาคกลาง 
(4) มโนราห์รับวัฒนธรรมจากอินเดียมาผสมผสานของการแสดงและพิธีกรรมใน

ภาคใต้ 
(5) มโนราห์เป็นการร าบูชาเทพเจ้า ของศาสนาพราหมณ์ท่ีผสมผสานกับการแสดง

ของภาคใต้ 
แต่ละข้อล้วนเป็นต านานเล่าสืบต่อกันมาไม่สามารถระบุได้ชัดเจนว่าเกิดขึ้นอย่างไง 

ประวัติและต านานของมโนราห์ในแต่ละพื้นท่ีก็แตกต่างกันออกไป 
วิเคราะห์ตามกรอบแนวคิดท่ี 1 ประวัติและความเป็นมาของมโนราห์ผู้วิจัยได้แสดง

เป็นรูปแบบของตารางพัฒนาการของมโนราห์จากอดีตจนถึงปัจจุบัน 
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ตาราง 4.2 ประวัติและความเป็นมาของมโนราห์จากอดีตจนถึงปัจจุบัน 
 

มโนราห์ 
 

อดีต 
 

ปัจจุบัน 

ตัวแสดง 
 

มีสามคน นายโรง ตัวนาง จ าอวด เป็น
ผู้ชายท้ังหมด 

 

นางโรง นางร า พราน ตัวตลก 
มีนางร าผู้หญิงแสดงร่วมด้วย 

 
เรื่องท่ีแสดง 

 
พระสุธนมโนราห์ พระรถเสน สังข์ทอง พระสุธนมโนราห์ พระรถเสน 

สังข์ทอง นิยมและนิทานและ 
นวนิยายมากขึ้น 

 
เครื่องแต่งกาย 

 
เทริด ก าไล ปั้นเหน่งสังวาล พาดเฉียง 
2 ข้าง ปีกนกแอ่น หางหงส์ และสนับ
เพลา นักแสดงเป็นผู้ชายท้ังหมดไม่มี

การใส่เส้ือ 

 

เทริด ก าไล ปั้นเหน่งสังวาล พาด
เฉียง 2 ข้าง ปีกนกแอ่น หางหงส์ 

สนับเพลา ชุดลูกปัด
เปรียบเสมือนเส้ือผ้า 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ) 
 

มโนราห์ 
 

อดีต 
 

ปัจจุบัน 

ลูกปัด ใช้ลูกปัดโนราหรือลูกปัดกระดูก 

 

ลูกปัดมันมีผิวมันวาวเหมือนแก้ว 
ลูกปัดแก้วคริสตัล 

 

เครื่องดนตรี กลอง ทับ โหม่ง ฉิ่ง ปี่ และแตระ 
 

กลอง ทับ โหม่ง ฉิ่ง ปี่ และแตระ
และวงดนตรีลูกทุ่งประกอบด้วย

(ส าหรับมโนราห์เพื่อความ

บันเทิง) 
 

โรงแสดง โรงโนรายุคแรกเป็นแบบไม้ยกพื้นปูด้วย
เส่ือกระจูดมีพนักนั่งน าท าด้วยไม้ไผ่ 

 

ลักษณะยกพื้นเหมือนโรงโนรายุค
แรกมุงหลังคาด้วยผ้าใบ 

 
 

โอกาสในการแสดง แสดงเพื่อพิธีกรรม 

 

แสดงเพื่อพิธีกรรมและแสดงเพื่อ
ความบันเทิง 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ) 
 

มโนราห์ 
 

อดีต 
 

ปัจจุบัน 

ท่าร า ท่าร าหลักคือ ท่าร า 12 บท การดัดตัว
และท่าร าท่ีอ่อนช้อยผิดธรรมชาติ 

 

ท่าร าหลักคือ ท่าร า 12 บท การ
ดัดตัวและท่าร าท่ีอ่อนช้อยผิด

ธรรมชาติ 

 
ลวดลายของลูกปัด ลายลูกแก้ว ลายก้างปลา ลายบัวคว่ าบัว

หงาย 

 
 

ลายลูกแก้ว ลายก้างปลา ลายบัว
คว่ าบัวหงาย 

 

ความเช่ือ เช่ือเรื่องครูหมอโนรา ไสยศาตร์ การ
รักษาโรค การแก้บน คาถาอาคม 

 

เช่ือเรื่องครูหมอโนรา ไสยศาตร์ 
การรักษาโรค การแก้บน 

คาถาอาคม 

 
วิถีชาวบ้าน การสืบสายมโนราห์ จากรุ่นสู่รุ่น 

 
การสืบสายมโนราห์ จากรุ่นสู่รุ่น
แต่ปัจจุบันมีผู้สืบสานมโนราห์

น้อยลง 
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จากตารางท่ี 4.2 ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการศึกษาข้อมูลประวัติความเป็นมาของมโนราห์
ได้ดังนี้ ประวัติการเกิดของมโนราห์ไม่สามารถระบุได้ชัดเจน จากการศึกษาต าราและสัมภาษณ์
ผู้เช่ียวชาญ มีการบอกไว้หลากหลายทฤษฎีและแต่ละพื้นท่ีก็มีประวัติความเป็นมาของตัวเอง แต่ส่วน
ใหญ่เช่ือว่ามโนราห์เกิดขึ้นในภาคใต้มีการผสมผสานวัฒนธรรมจากต่างประเทศ เช่น อินเดีย ชว า 
มลายู ต้ังแต่สมัยอาณาศรีวิชัยแต่ก็มีบางทฤษฎีเช่ือว่ามโนราห์พัฒนามาจากละครชาตรีของภาคกลาง 
เปล่ียนแปลงต้ังแต่โอกาสในการแสดงท่ีสมัยโบราณเช่ือว่ามโนราห์เป็นการแสดงช้ันสูงจะท าการแสดง
ในวัง ราชส านักแต่ปัจจุบันมีการแสดงท่ีสามารถเห็นได้ท่ัวไป นักแสดงและเครื่องแต่ งกายก็มีการ
เปล่ียนแปลงจากท่ีตัวแสดงมีเฉพาะผู้ชายล้วนปัจจุบันก็มีผู้หญิงร่วมในการแสดงด้วย เครื่องแต่งกาย
ในอดีตยังคงไม่มีชุดลูกปัดได้เพิ่มเติมในภายหลังซึ่งกลายมาเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นอย่างหนึ่งของ
มโนราห์ไปแล้ว อย่างไรก็ตามปัจจุบันมโนราห์มีความนิยมมากในภาคใต้เสมือนเป็นส่วนหนึ่งของวิถี
ชีวิตเป็นเอกลักษณ์วัฒนธรรมท่ีโดดเด่นของคนในภาคใต้ไปแล้ว 

ผลการสรุปจากผู้วิจัยตารางท่ี 4.2 จากอดีตจนถึงปัจจุบันมโนราห์ถือว่ามีเอกลักษณ์เป็น
ของตัวเอง ผู้วิจัยได้เลือกเอกลักษณ์ของมโนราห์มาใช้ในการออกแบบ คือ เครื่องแต่งกายเครื่อง  
ประดับ ท่าร า โทนสี ลวดลายการร้อยลูกปัด ความเป็นคนภาคใต้ความรู้สึกท่ีสามารถส่ือออกมาได้ใน
งานเครื่องประดับ ความแข็งแรง กระฉับกระเฉงแต่อ่อนช้อย แต่ก็มีบางส่ิงท่ีเกี่ยวข้องกับความเช่ือ
ความศรัทธาผู้วิจัยก็จะยกเว้นส่ิงเหล่านี้ไว้ เซ่น เทริด อาจจะน ามาท าเป็นเครื่องประ ดับได้แต่ต้อง
จ ากัดได้แค่ประดับศีรษะหรือจ้ีสร้อยเท่านั้น แต่ลวดลายของเทริดก็ยังสามารถน ามาประยุกต์ใส่
เครื่องประดับส่วนอื่น ๆ ได้ด้วยน าเอามาเฉพาะลวดลายไม่ให้มีลักษณะของเทริดเหลืออยู่ 

 

4.1.2 กรอบข้อที่ 2 องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ 
วิเคราะห์องค์ประกอบของการแสดงมโนราห์ได้ 2 แบบ นามธรรมและรูปธรรม เพื่อให้

การออกแบบมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
 
ตารางท่ี 4.3 แสดงองค์ประกอบของมโนราห์แบ่งเป็นนามธรรมและรูปธรรม 
องค์ประกอบหลักของมโนราห์ นามธรรม รูปธรรม 

โรงแสดง  / 
ตัวแสดง  / 

เครื่องดนตรี  / 
ท่าร า /  

เรื่องท่ีแสดง /  
เครื่องแต่งกาย  / 

ความเช่ือพิธีกรรม /  
วิถีชาวบ้าน  / 

 
จากตารางท่ี 4.3 การวิเคราะห์องค์ประกอบในการแสดงมโนราห์แบ่งได้เป็น นามธรรม

และรูปธรรมผู้วิจัยวิเคราะห์ได้ ด้งนี้ โรงแสดง ตัวแสดง เครื่องดนตรี เครื่องแต่งกาย วิถีชาวบ้าน 
เหล่านี้แสดงเป็นรูปธรรมสามารถจับต้องได้เปรียบเสมือนอุปกรณ์ในการแสดง มีรูปแบบและลวดลาย
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ส่ือให้เห็นเอกลักษณ์ของการแสดงมโนราห์ได้อย่างชัดเจน ส่วนท่าร า เรื่องท่ีแสดง ความเช่ือพิธีกรรม 
เหล่านี้เป็นนามธรรม มีอยู่จริงมีรูปแบบแต่ไม่สามารถจับต้องได้ 

องค์ประกอบหลักในการแสดงมโนราห์ผู้วิจัยได้วิเคราะห์รายละเอียดขององค์ประกอบ
ของมโนราห์ให้มีความชัดเจนมากยิ่งขี้น 

 
ตารางที่ 4.4 วิเคราะห์องค์ประกอบและรายเอียดของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

องค์ประกอบหลักในการแสดงมโนราห์ รายละเอียด 
โรงแสดง 

 

คือท่ีท าการแสดงมโนราห์ เป็นโรงท่ีมีหลังคาจาก
หลังคามุงจากเป็นผ้าใบในปัจจุบันเป็นเวทีเปิด
โล่งยกสูงขึ้นเล็กน้อยมีด้านหลังส าหรับท่ีพัก
นักแสดง 
และจะติดป้ายคณะแสดงด้านหน้าเวทีอย่าง
ชัดเจน 

ตัวแสดง 

 

ตัวแสดงหลักๆของมโนราห์ นายโรง นางร า 
นายพราน ตัวตลก(หน้าทาสีผู้หญิง) 

เครื่องดนตรี 

 

ทับ กลอง ฉิ่ง แตระ ปี่ 

ท่าร า 

 

ท่าสิบสอง(เป็นท่าร าหลักของมโนราห์) กระบวน
ท่าร าบทสอนครู กระบวนท่าร าบทสอนร า 
กระบวนท่าร าบทประถม ร าประสมท่า ร าท าบท 
ร าเพลงปี่ ร าเพลงทับ ร าขอเทริด ร าคล้องหงส์ 
ร าแทงเข้ ร าเฆี่ยนพราย-เหยียบลูกนาว ร าพราน 
ร าบทสิบสอง 
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
องค์ประกอบหลักในการแสดงมโนราห์ รายละเอียด 

เรื่องท่ีแสดง 

 

เรื่องพระรสเสน พระสุธน-มโนราห์ สังข์ทอง หรือ
หอยสังข ์

เครื่องแต่งกาย 

 

แบ่งออกเป็นส่ีตัวแสดง นายโรง นางร า 
นายพราน หน้าทาสี(ตัวตลก) (จะกล่าว
รายละเอียดในตารางต่อไป 

ความเช่ือพิธีกรรม 

 

ความเช่ือเรื่องครูหมอโนรา ความเช่ือเรื่องไสย
ศาสตร์ ความเช่ือเรื่องการแก้บน ความเช่ือเรื่อง
การเหยียบเสน ความเช่ือเรื่องการรักษาอาการ
ป่วยไข ้

วิถีชาวบ้าน 

 

การสืบสายมโนราห์ จากรุ่นสู่รุ่น 

 
จากตารางท่ี 4.4 องค์ประกอบในการแสดงมโนราห์ จากการท่ีผู้วิจัยได้ศึกษา สรุปได้ดังนี้ 

จากอดีตจนถึงปัจจุบันการแสดงมโนราห์มีการเปล่ียนแปลงไปบ้างตามยุคสมัย แต่องค์ประกอบหลักท่ี
ต้องมีในการแสดงคือ โรงแสดงหรือพื้นท่ีให้การแสดง ตัวแสดง เครื่องดนตรี ท่าร า เรื่องท่ีแสดง เครื่อง
แต่งกาย ความเช่ือในพิธีกรรม และวิถีชีวิตของมโนราห์ องค์ประกอบทุกอย่างในการแสดงมโนราห์
ล้วนแต่มีความส าคัญและมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนการแสดงในภาคอื่น ๆ ท่ีองค์ประกอบล้วน
ท าให้มโนราห์มีความโดดเด่นและแตกต่าง ท้ังการร า อารมณ์ จังหวะ สีสัน หรือความรู้สึกในการแสดง  
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จากการสอบถามผู้เช่ียวชาญและผู้เป็นมโนราห์สรุปไว้ว่า ก่อนการแสดงองค์ประกอบทุก
อย่างต้องพร้อมและผู้แสดงมีความเช่ือศรัทธาในทุกๆองค์ประกอบ โดยเฉพาะเรื่องพิธีกรรม ท่ีต้องไหว้
บูชาก่อนร าเสมอ ผู้แสดงจะเน้นเรื่องความเช่ือเรื่องครูหมอโนรา มากกว่าองค์ประกอบอย่างอื่น ส่วน
บุคคลท่ัวไปแสดงความคิดเห็นว่าส่ิงท่ีโดดเด่นท่ีสุดในองค์ประกอบ คือ เครื่องแต่งกายและจังหวะ
ท่าทางการร า  

ผู้วิจัยได้สรุปส่ิงท่ีสามารถน ามาออกแบบในการเครื่องประดับได้ บุคลิกของตัวแสดงหลัก 
เครื่องดนตรีที่ใช้เฉพาะในการแสดงมโนราห์ ท่าร าท่ีเป็นเอกลักษณ์ เครื่องแต่งกายของตัวแสดงไม่ว่า
จะเป็นชุดผ้าเครื่องประดับตกแต่งส่วนต่างๆของร่างกายโทนสีท่ีโดดเด่นของชุดและวิถีชาวบ้าน
หมายถึงเทคนิคการร้อยลูกปัด การท าชุดมโนราห์วัสดุท่ีใช้ในการท า เป็นต้น 

ความแตกต่างมโนราห์เพื่อประกอบพิธีกรรมและเพื่อความบันเทิง ผู้วิจัยได้วิเคราะห์
องค์ประกอบของมโนราห์เพิ่มเติมด้านพิธีกรรมและความบันเทิงในส่ิงท่ีมีความแตกต่างกันออกไป 
 
ตารางที่ 4.5 วิเคราะห์ความแตกต่างมโนราห์เพื่อประกอบพิธีกรรมและมโนราห์เพื่อความบันเทิง 

มโนราห์เพื่อประกอบพิธีกรรม มโนราห์เพื่อความบันเทิง 
การร า การร าในการประกอบพิธีกรรมจะเป็น

การร าเฉพาะอย่าง แยกย่อยออกไปใน
แต่ละพิธีกรรม ซึ่งจะแตกต่างจากการ
ร าเพื่อความบันเทิง การร าต้องมีแบบ
แผนตามพิธีกรรมนั้นๆ 
 
 
 

การร า ในกาแสดงมโนราห์เพื่อความ
บันเทิง การร าถือเป็นส่ิงส าคัญในการ
แสดง ผู้แสดงต้องอวดความช านาญ
และความสามารถเฉพาะตนและ
ผสมผสานท่าร าต่างๆให้กลมกลืนเข้า
กับจังหวะของดนตรี ผู้แสดงสามารถร า
อวดความสามารถเช่น การดัดตัว การ
ร าให้ตัวอ่อน เป็นต้น 
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ตารางที่ 4.5 (ต่อ) 
มโนราห์เพื่อประกอบพิธีกรรม มโนราห์เพื่อความบันเทิง 

การร้อง การร้อง ใช้รูปแบบการร้องรับของผู้ร า
และนักดนตรี คือ การร้องรับไม่ใช้ท่า
ร า การร้องบทท่ีว่าด้วยประวัติความ
เป็นมาและขั้นตอนการจัดพิธีกรรม 
แตก ต่ า ง กั น แ ต่ ละพิ ธี ก ร ร ม  บ ท
ประกอบท่าร า หมายถึง บทร้องกลอน
ของโนราท่ีมีท่าร าประกอบ 

 

การร้อง มโนราห์แต่ละตัวจะต้องอวด
ลีลาการร้องบทกลอนในลักษณะ เสียง
ดังชัดเจนมีความไพเราะสามารถคิด
กลอนได้รวดเร็ว จังหวะการร้องขับ
ถูกต้องเร้าใจ เพื่อให้ผู้ชมมีความสนุก
ในการแสดง 
 

การท าบท ส าหรับมโนราห์พิธีกรรมจะท าบท
ประกอบท่าร า คือ บทร้องกลอนของ
โนราท่ีมีท่าร าประกอบ โดยในแต่ละ
พิธีก็จะมีท่าร าและการร้องแตกต่างกัน
ออกไป 

การท าบท คือการตีความหมายของท่า
ร าให้ท่าร ากับค าร้องสอดคล้องกัน ท้ัง
ค าร้อง ท่าร า จังหวะของดนตรีให้พอดี
กัน ถือกว่าการท าเป็นบทเป็นศิลปะขั้น
สูงของมโนราห์ 

การร าเฉพาะอย่าง การร าเฉพาะอย่างถือได้ว่าเป็นการร า
ส าหรับประกอบพิธีกรรม เพราะแต่ละ
พิธีกรรมของมโนราห์จะมีการร า ท่ี
แตกต่างกัน  

การร าเฉพาะอย่างของมโนราห์นั้น จะ
หยิบยกท่าร าพื้นฐานของมโนราห์มา
เท่านั้น การร าเฉพาะจะเน้นใช้ในการ
แสดงเพื่อประกอบพิธีกรรมมากกว่า 

การเล่นเป็นเรื่อง รูปแบบของการแสดงเป็นเรื่องในทาง
พิธีกรรมก็จะมีการแสดงเป็นเรื่อง
เ ช่นกัน  โดยจะแสดงวรรณกรรม
พื้นบ้านเฉพาะตอนส าคัญต่อเนื่องกัน 
๑๒ เรื่องและเลือกเรื่องมาแสดงเต็ม
รูปแบบของพิธีกรรมอีก ๒ เรื่อง เพื่อ
สร้างความศรัทธาในพิธีกรรมให้มาก
ยิ่งขึ้น 

การแสดงมโนราห์ไม่เน้นเรื่องการเล่น
เป็นเรื่อง แต่ถ้ามีการแล่นเป็นเรื่องก็จะ
ใช้ชุดแสดงเดิม เล่นเรื่องท่ีคนท่ัวไป
รู้จัก เน้นการแสดงเพื่อให้ผู้ชมตลก มี
ความสนุก 
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จากตารางท่ี 4.5 มโนราห์เพื่อประกอบพิธีกรรมและเพื่อความบันเทิง มีรายละเอียดท่ี
ต่างกันออกไปดังนี้ องค์ประกอบหลักของการแสดงท้ังสองแบบยังคงเหมือนกันเพียงแต่มีรายละเอียด
ในส่วนของการร า การร้อง การท าบท การเล่นเป็นเรื่องท่ีจะมีความแตกต่างกันเล็กน้อย คือการร าเพื่อ
ประกอบพิธีและความบันเทิง มีจุดมุ่งหมายท่ีต่างกัน การร าในพิธีกรรมต้องมีแบบแผนเฉพาะอย่าง 
ส่วนการร าเพื่อความบันเทิงเป็นการร าเพื่อให้ผู้ชมมีความสนุกสนานจะมีการร าอวดความสามารถ
พิเศษ แสดงการดัดตัวให้อ่อนช้อย  

จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญสรุปไว้ว่า หากเป็นมโนราห์ด้ังเดิมจะเน้นไปท่ีการแสดงเพื่อ
พิธีกรรมโดยปัจจุบันจะมีการจ้างงานให้ป าร าเพื่อ แก้บ่น รักษาโรค เป็นต้น แต่หากเป็นมโนราห์
ประยุกต์ก็จะมีการแสดงเพื่อความบันเทิง อาจจะมีวงดนตรีเพิ่มเติมเพื่อให้เกิดความสนุกสนาน 

ผู้วิจัยสรุปได้ว่ามโนราห์นั้นมีเอกลักษณ์โดดเด่นหลากหลายด้านท้ังความสวยงาม รูปทรง 
รูปแบบ ต่างๆแต่ในการศึกษาวิจัยมโนราห์นั้นก็ยังคงเกี่ยวช้องกับความเช่ืออยู่มากเช่นเดียวกัน ดัง
แสดงให้เห็นในตารางว่ามีท้ังด้านความบันเทิงและพิธีกรรมความเช่ือดังนั้นผู้วิจัยเล็งเห็นแล้วว่า 
บางอย่างสามารถน ามาใช้ในการออกแบบเครื่องประดับได้ บางอย่างก็ไม่ควรหยิบยกมาใช้ในการ
ออกแบบ จึงต้องค านึงถึงเรื่องนี้เช่นเดียวกัน 

 

4.1.3 กรอบข้อที่ 3 เคร่ืองแต่งการของนักแสดงมโนราห์จะมีหลัก ๆ ด้วยกัน 4 ตัว
แสดงตามตารางดังต่อไปนี้ 

 
ตารางที่ 4.6 วิเคราะห์เครื่องแต่งกายของผู้แสดงมโนราห์ 
  เคร่ืองแต่งกาย 
เครื่องใหญ่ (ส าหรับนายโรง เป็นผู้ชาย) 

 

เครื่องแต่งกายมโนราห์เครื่องใหญ่ เทริด เครื่อง
ลูกปัด 
ปีกนกแอ่น ทับทรวง ปีกหาง ผ้านุ่ง หน้าเพลา 
สนับเพลาหรือกางเกง หน้าผ้า ก าไลต้นแขน
ปลายแขน ก าไลมือและเท้า และเล็บ 

เครื่องนาง(นางร าท้ังผู้หญิงและผู้ชาย) 
 

เครื่องแต่งกายตัวนางหรือส าหรับผู้หญิง จะมี
ลักษณะเหมือนกับเครื่องมโนราห์ใหญ่ แต่จะไม่มี 
เทริด ก าไลต้นแขน ทับทรวง และปีกนกแอ่น แต่
ปัจจุบันผู้หญิงนิยมใส่เทริดด้วย 
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ตารางที่ 4.6 (ต่อ) 
  เคร่ืองแต่งกาย 
หน้าพราน(ผู้ชาย) 

 

เครื่องแต่งกายหลักของตัวพราน เป็นหน้ากากท่ี
ท าจากไม้แกะเป็นรูปใบหน้าทาสีแดงท้ังหมด 
ส่วนท่ีเป็นฟันท าด้วยโลหะสีขาว ส าหรับผมและ
หน้าผากใช้ขนเป็ดหรือห่านติดไว้แทนผมหงอก 
ตัวพรานจะไม่ใส่เส้ือและนิยมนุ่งโจนกระเบนสี
แดง 

หน้าทาสี (ตัวตลกผู้หญิง) 
 

 

เป็นหน้ากากตัวตลกผู้หญิง หน้ากากมีสีขาวหรือ
สีเนื้อ เครื่องแต่งกายจะเป็นโจนกระเบนแบบ
นายพรานส่วนเส้ือสามารถสวมใส่ได้ตาม
ความชอบของตัวแสดง 

 
จากตาราง 4.6 เครื่องแต่งกายของการแสดงมโนราห์ จากการท่ีผู้วิจัยได้ศึกษา สรุปได้

ดังนี้ ผู้วิจัยวิเคราะห์จากส่ีตัวแสดงหลัก คือ นายโรง นางร า นายพราน หน้าทาสี แยกรายละเอียดได้
ว่า ตัวนายโรงใส่เป็นเครื่องมโนราห์ใหญ่ ใส่ครบโดยมี 14 ช้ินหลัก นางร าจะสวมใส่คล้ายกับนายโรง
แต่จะไม่ใส่เทริด ก าไลต้นแขน ทับทรวง และปีกนกแอ่นแต่ปัจจุบันนางร าสามารถสวมใส่เทริดได้ด้วย 
ส่วนหน้าพรานและหน้าทาสี ก็จะมีลักษณะเครื่องแต่งกายท่ีคล้ายกัน ต่างกันท่ีหน้ากาก การสวมเส้ือ
แต่จะนุ่งโจนกระเบงเหมือนกันเพราะนายพรานไม่ใส่เส้ือเพราะเป็นผู้ชายส่วนหน้าทาสีจะเป็น
นักแสดงตลกผู้หญิง 
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ตารางที่ 4.7 วิเคราะห์เครื่องแต่งกายแต่ละส่วน ลวดลาย วัสดุ และโทนสี 
เคร่ืองแต่งกาย ลักษณะ ลวดลาย วัสดุ โทนสี 

เทริด 
 

เป็นเครื่องประดับ
ศีรษะมีลักษณะคล้าย

มงกุฎ 

ลายกนก  โครงท าด้วยไม้ไผ่ ส่วน
ของเพดานท าด้วยไม้
ทองหลาง ยอดและ

ส่วนของหูท าด้วยไม้รัก
และลวดลายบนเพดาน

เทริดท าด้วยหนัง
แกะสลักตกแต่งด้วย
การประดับกระจกติด

ทองค าเปลว 

 

เครื่องลูกปัด 
1.พานอก 

 ลายลูกแก้ว 
หรือลายข้าว

หลามตัด 

ชุดเครื่องลูกปัด ในอดีต
จะใช้ลูกปัดกระดูกซึ่ง
ปัจจุบันเปล่ียนมาใช้
ลูกปัดเลียนแบบซึ่ง
ราคาถูกว่า ร้อยกับ
เชือกให้ออกมาเป็น
ลวดลายท่ีต้องการ 

 

2 บ่า 

 

ลายลูกแก้ว 
หรือลายข้าว

หลามตัด 

ชุดเครื่องลูกปัด ในอดีต
จะใช้ลูกปัดกระดูกซึ่ง
ปัจจุบันเปล่ียนมาใช้
ลูกปัดเลียนแบบซึ่ง
ราคาถูกว่า ร้อยกับ
เชือกให้ออกมาเป็น
ลวดลายท่ีต้องการ 

 

3ปิ้งคอ 

 

ลายลูกแก้ว 
หรือลายข้าว

หลามตัด 

ชุดเครื่องลูกปัด ในอดีต
จะใช้ลูกปัดกระดูกซึ่ง
ปัจจุบันเปล่ียนมาใช้
ลูกปัดเลียนแบบซึ่ง
ราคาถูกว่า ร้อยกับ
เชือกให้ออกมาเป็น
ลวดลายท่ีต้องการ 
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ตารางที่ 4.7 (ต่อ) 
เคร่ืองแต่งกาย ลักษณะ ลวดลาย วัสดุ โทนสี 

4 สายคอ 

 

ลายลูกแก้ว 
หรือลายข้าว

หลามตัด 

ชุดเครื่องลูกปัด ในอดีต
จะใช้ลูกปัดกระดูกซึ่ง
ปัจจุบันเปล่ียนมาใช้
ลูกปัดเลียนแบบซึ่ง
ราคาถูกว่า ร้อยกับ
เชือกให้ออกมาเป็น
ลวดลายท่ีต้องการ 

 

5 ปีกหางหงส์ 

 

ลูกปัดร้อย
ห้อยระย้าลง

มา 

ส่วนหางท าจากเขา
ควายหรือ ไม้ โลหะ 

ลูกปัด 

 

ผ้านุ่ง 

 

ลายไทย ผ้าลายไทยหรือผ้าสีพื้น สีท่ีใช้ขึ้นอยู่
กับความชอบ
ของนักแสดง 

สนับเพลา 

 

ลวดลายจะมี
ลายปักท่ีปลาย

ขากางเกง 

ลักษณะของผ้าขึ้นอยู่
กับพื้นท่ีและความชอบ

ของนักแสดง 

สีหลักๆที่ใช้
จะเป็นสีขาว 

หน้าผ้า/ผ้าห้อย 

 

ลายลูกแก้ว 
ลายกนก 

เป็นผ้าสีพื้นปักลวดลาย 
ผ้าก ามะหยี่ ปักลาย 

ลูกปัด 

สีสันของ
อยู่กัย

ความชอบ
ของผู้สวมใส่ 

เล็บ 

 

ไม่มีลาย เงิน ทองเหลือง  
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ตารางที่ 4.7 (ต่อ) 
เคร่ืองแต่งกาย ลักษณะ ลวดลาย วัสดุ โทนสี 
ก าไลต้นแขน/

ปลายแขน 

 

จะมีลายสลัก
ดุนลายกนก

บนก าไล 

เงิน ทองเหลือง  

ก าไลข้อมือ 

 

ไม่มีลวดลาย เงิน ทองเหลือง  

ปีกนกแอ่น 

 

เป็นลาย
ดอกไม้ สลัก

ดุน 

เงิน ทองเหลือง  

ทับทรวง 

 

ลวดลาย
ดอกไม้ สลัก

ดุน 

เงิน ทองเหลือง  

ปั้นเหน่ง 

 

ลวดลาย
ดอกไม้สลักดุน 

เงิน ทองเหลือง  

หน้าพราน 

 

ไม้แกะสลัก ไม้ทาสี  

หน้าทาสี 

 

ไม้แกะสลัก ไม้ทาสี  
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จากตารางท่ี 4.7 เครื่องแต่งกายมโนราห์ จากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษา สรุปได้ดังนี้ เครื่องแต่ง
กายของมโนราห์มีเอกลักษณ์ชัดเจน แตกต่างไปจากศิลปะการแสดงอื่น โดยเฉพาะสีสัน องค์ประกอบ
ในการแต่งกาย การเลือกใช้สีของเครื่องแต่งกายเน้นสีสันท่ีสดใส โทนร้อนและมีสีโทนเย็นมาตัดบ้าง
เล็กน้อย ให้ความรู้สึกตื่นเต้น สนุกสนานร่าเริง วัสดุท่ีใช้ท าเครื่องแต่งกายก็มีความน่าสนใจ จากการ
ร้อยลูกปัดให้เป็นเครื่องแต่งกาย ให้มีลวดลายท่ีมีเอกลักษณ์โดยส่วนใหญ่จะเป็นลายเรขาคณิต ลาย
ส่ีเหล่ียมข้าวหลามตัด สามเหล่ียม เส้นฟันปลา ถ้าเป็นลายสมัยใหม่ก็จะมีลายดอกไม้เพิ่มเข้ามา และ
การร้อยให้เป็นระย้าตรงปลายของชุดให้เกิดความพล้ิวไหวสวยงาม ในเรื่องของความเช่ือด้านเครื่ อง
แต่งกายเช่ือว่า เทริด คือของสูงจะน ามาใส่เล่นๆไม่ได้เปรียบเสมือนครูบาอาจารย์ และชุดท่ีใส่ไหว้ครู
และท าการแสดงแล้วผู้อื่นไม่สามารถน าไปใส่ร าต่อได้ 

โทนสีหลัก ของมโนราห์ท่ีโดดเด่นจะมี 4-9 สี ด า ส้ม น้ าเงิน เหลือง ขาว เขียว ม่วง ฟ้า 
ขาว นอกจากนี้สามารถน าสีมาร้อยตามความชอบของผู้แสดงแต่ส่ิงท่ีน่าสนใจคือ การจะไม่น าสีสว่าง
มาร้อยติดกัน และสีเข้มโทนร้อยมาร้อยติดกันจะท าให้เกิดการเรียกว่า สีอับ เห็นลวดลายไม่ชัดเจน ผู้
แสดงสามารถเลือกตามท่ีตัวเองชอบไม่ได้เกี่ยวข้องกับเรื่องของความเช่ือ 
 
 
 
  
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.1 ภาพโทนสีจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

ส่วนโทนสีท่ีจะน ามาใช้ในงานเครื่องประดับจากวัสดุสีหลักเป็น ทอง และเงิน เป็นโทนสี
หลักและน าโทนสีของมโนราห์เข้ามาประยุกต์ใช้เพื่อให้ส่ือถึงอัตลักษณ์ของมโนราห์มากท่ีสุด การร้อย
ลายลูกปัดนั้น จะมีด้วยกันสามลาย ลายลูกแก้ว ลายก้างปลา ลายบัวคว่ า บัวหงาย แต่เมื่อมองดี ๆ 
จะพบว่าเป็นลายลูกแก้วท้ังหมด แต่อาจจะใช้การร้อยการสลับสีท่ีด่างกันออกไปแต่การเริ่มต้นลายมา
เหมือนกันมองโดยรวมก็จะมีลักษณะส่ีเหล่ียมข้าวหลามตัด สามเหล่ียม เป็นต้น ปัจจุบันมีการคิดลาย
เพิ่มข้ึนบวกกับความช านาญของผู้ร้อย ก็จะมีลายดอกพิกุล ปลายแหลมและปลายมน ซึ่งการร้อยก็จะ
มีความยากมากข้ึน สวยงามดูเป็นลายดอกไม้มากขึ้น เม็ดแก้ว หิน พลาสติก 

จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ เรื่องเครื่องแต่งกายของมโนราห์ ถือได้ว่าเป็นส่ิงท่ีโดดเด่น
ท่ีสุดอย่างหนึ่งของมโนราห์ บ่งบอกถึงความเป็นมโนราห์ได้ดี โดดเด่น มีจุดเด่นท่ีจ าได้ง่าย ท้ังสีสัน 
การร้อยลูกให้เป็นชุด เครื่องประดับบนชุดและร่างกายของผู้แสดง 
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ตารางที่ 4.8 ลักษณะโทนสีท่ีใช้ในเครื่องแต่งกายมโนราห์ 
 
 

ลักษณะการไล่โทนสี  

 
ตัวอย่างเช่น เขียวเข้ม เขียวอ่อน ขาว 
น้ าเงิน ฟ้าเข้ม ฟ้าอ่อน ขาว การไล่สีแบบนี้จะอยู่
ตรงส่วนชายเส้ือของชุดมโนราห์ 

การใช้สีตัดกัน 

 
 

 
ตัวอย่างเช่น น้ าเงิน ส้ม, เขียว,เหลือง 
น้ าเงิน เหลือง, แดง เหลือง,เป็นต้น 
แต่ทุกชุดของมโนราห์ก็จะมีสีขาวมาตัดเพื่อนให้
สีสันดูผสมผสานเช่ือมสีให้มีความสวยงามยิ่งขึ้น 

จ านวนการเลือกใช้สีลูกปัดในแต่ละชุด 

 

 
ส่วนใหญ่ชุดลูกปัดมโนราห์จะใช้การร้อยลูกปัด 5 
ถึง 6 สีในแต่ละชุด 
 

 
จากตารางท่ี 4.8 สรุปได้ว่า การร้อยสีลูกปัดของมโนราห์ไม่มีสีหลักตายตัวขึ้นอยู่กับความ 

ชอบของผู้ร้อยลูกปัด แต่จะนิยมใช้ 5-6 สีในการร้อยแต่ละชุด และทุกชุดจะมีสีขาวแทรกอยู่เสมอ 
ส่วนชายของเส้ือจะไล่สีจากเข้มไปอ่อนหรือใช้สีตัดกันให้เห็นชัดเจนไปเลย และจะไม่นิยมร้อยสีอ่อน
หรือสีเข้มมาอยู่ด้วนกันเพราะจะท าให้เกิดสีอับและเห็นลวดลายไม่ชัดแจน 
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ผู้วิจัยได้สรุปว่าเครื่องประดับของมโนราห์มีความโดดเด่นสามารถหยิบยกมาใช้ในการ
ออกแบบเครื่องประดับได้ดี ท้ังโทนสี การใช้เทคนิคการร้อยลูกปัด การสลักดุนลายของเครื่องประดับ 
การร้อยชุดให้เกิดเป็นลวดลายเฉพาะตัวของมโนราห์ โดยลวดลายเน้นไปท่ีรูปแบบเรขาคณิตและลาย
ดอกไม้ และวัสดุท่ีน ามาใช้ก็สามารถประยุกต์เข้าสู่งานเครื่องประดับได้เช่นเดียวกัน 

 

4.1.4 ความเชื่อในการแสดงของศิลปะมโนราห์ แสดงให้เห็นในรูปแบบตาราง แบ่งได้ส่ี
ลักษณะความเช่ือ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.9 วิเคราะห์ความเช่ือด้านต่าง ๆ ของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมโนราห ์

ความเชื่อของมโนราห์ 
ความเช่ือเรื่องบรรพบุรุษ มี 2 ความหมาย 1 ความเช่ือเรื่องครูหรือท่ีชาวบ้านเรียกว่าครู

หมอโนรา คือบุคคลท่ีเป็นผู้สอนมโนราห์ให้แก่ตัวมโนราห์เองและ
บรรพบุรุษท่ีให้ก าเนิดมโนราห์ ดังในต านานของมโนราห์ท่ีกล่าวไว้ 
หรือท่ีเรียกง่าย ๆ ว่า โนราตายาย 
ความหมายท่ี 2 ความเช่ือเรื่องวิญญาณบรรพบุรุษของสายเลือด
ตระกูลตนเอง   

 
ความเช่ือเรื่องไสยศาสตร์ มโนราห์หรือคนในภาคใต้ท่ัวไปเช่ือในเรื่องคาถาอาคม พิธีกรรม

ทางไสยศาสตร์ การท าพิธีกรรมแก้บน ความเช่ือว่าสามารถรักษา
โรคได้  
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ตารางที่ 4.9 (ต่อ) 
ความเชื่อของมโนราห์ 

ความเช่ือเกี่ยวกับศาสนา ความเช่ือนี้เกิดขึ้นในภายหลัง เช่ือในเรื่องกฎแห่งกรรม การ
กระท าท่ีส่งผลยังชาติหน้า และผลกรรมมาจากชาติก่อน ยึดถือวัด
เป็นสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ 

 
 

จากตารางท่ี 4.9 ความเช่ือของมโนราห์ จากการท่ีผู้วิจัยได้ศึกษา สรุปได้ดังนี้ มโนราห์
เป็นศิลปะการแสดงท่ีมากับความเช่ือมากับพิธีกรรมไม่สามารถแยกออกจากกันได้ คนท่ีเป็นมโนราห์
จะเป็นความเช่ืออย่างยิ่งเรื่องบรรพบุรุษมโนราห์ท่ีสืบทอดมโนราห์กันมา ชุดท่ีใส่ในการร ามโนราห์
หากผู้ใดใส่ร าและไหว้ครูหมอโนราแล้ว เช่ือว่าคนอื่นจะใส่ชุดนั้นร าอีกไม่ได้และก่อนการท าการแสดง
ทุกครั้งต้องไหว้บรรพบุรุษ ครูหมอ ตายาย   

จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ ส่ิงท่ีส าคัญท่ีสุดส าหรับคนร ามโนราห์นั้นคือ ความเช่ือ ไม่ว่า
จะเป็นความเช่ือเรื่องบรรพบุรุษ ครูบาอาจารย์ของมโนราห์ ส่ิงเหล่านี้จะเป็นความเช่ือหลักของผู้แสดง                                                                                                               
ก่อให้เกิดความเช่ือในส่ิงศักด์ิสิทธ์และสามารถรักษาโรคได้ เหล่านี้ ล้วนมีบทบาทต่อวิถีชีวิต เกิด
พิธีกรรมร่วมกัน การรักษาโรค การควบคุมพฤติกรรมของคน การสร้างอาชีพ การรวมกลุ่มของคนท่ีมี
ศรัทธาร่วมกัน 

 
ตารางที่ 4.10 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ความเช่ือของมโนราห์ท่ีมีผลต่อสังคม 

มโนราห์ต่อสังคม 
เรื่องความกตัญญูกตเวทีการเคารพครูอาจารย์ 

 
การสร้างอาชีพสร้างรายได้ 
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ตารางที่ 4.10 (ต่อ) 
ความเชื่อของมโนราห์ 

ปลูกฝังความรู้ คุณธรรม การรักษาโรค 

 
สร้างความรัก ความสามัคคีในชุมชน 
สร้างสัมพันธภาพในสังคม การรวมกลุ่ม 

ความเช่ือและความศรัทธาร่วมกัน 

 
การสืบทอดวัฒนธรรม การร า พิธีกรรม

และเช่ือสายของโนรา 
 

 
 

จากตารางท่ี 4.10 มโนราห์ถือว่าเป็นวิถีชีวิตซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีมนุษย์
สร้างขึ้น การละเล่น การแสดง การร้องเพลง เป็นต้น คือเรียกว่า ถือว่าเป็น วัฒนธรรมวิถีชีวิต วิถีชีวิต
เป็นส่ิงท่ีมนุษย์สร้างขึ้นในรูปแบบของการด าเนินชีวิตของผู้คนในสังคม ซึ่งยึดถือและปฏิบัติสืบทอดต่อ 
ๆ วิถีการด าเนินชีวิต ซึ่งเป็นพฤติกรรมและส่ิงท่ีคนในหมู่ผลิตสร้างขึ้นมีท้ัง วิถีชีวิต ประเพณี ความเช่ือ
พิธีกรรม ภูมิปัญญา เป็นท้ังศิลปะพื้นบ้าน การละเล่นของชาวใต้ ส่งผลต่อด้านสังคม ความคิด ค่านิยม 
ความสามัคคี การยึดโยงระบบเครือญาติไว้ ศิลปะการแสดงมโนราห์นั่นเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมท่ี
มีความส าคัญต่อคนในภาคใต้มาอย่างยาวนาน โดยเริ่มจากการเป็นส่วนหนึ่งในการแสดงประกอบ
พิธีกรรม และได้ขยายไปเป็นความบันเทิง ดนตรีและเพลงเป็นส่วนส าคัญท่ีให้จังหวะ เสียงประสานท่ี
แสดงออกเป็น การร า การร้อง ศิลปะ การละเล่น ศิลปะการแสดงมโนราห์นั้นถือได้ว่ารับวัฒนธรรม
การแสดงมาจากต่างชาติมาผสมผสานท่ีเข้ามาพัฒนาในสังคม โดยให้ความบันเทิงและมีความสัมพันธ์
กับความเช่ือ ท้ังความเช่ือเรื่องผีบรรพบุรุษ ส่ิงเหนือธรรมชาติและความเช่ือเรื่องไสยศาสตร์ นอกจาก
ความเช่ือต่างๆพวกนี้แล้ว หากได้ลงลึกไปอีกมโนราห์นั้นยังจะช่วยสอนเรื่องหลักธรรม ค าสอน การใช้
ชีวิตในสังคมรวมไปถึงสะท้อนความรู้สึกนึกคิด ทัศนคติ จริยธรรม คุณธรรม ค่านิยมต่าง  ๆ ในสังคม
ถ่ายทอดออกมาผ่านศิลปะการแสดงมโนราห์ 

จากความเช่ือในด้านต่าง ๆ ของมโนราห์ผู้วิจัยสรุปได้ว่า สามารถน าความเช่ือหรือ
ความรู้สึกในการเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน เป็นกลุ่มก้อนมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับได้ 

ตารางวิเคราะห์จากการลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญใน  4 จังหวัด ของภาคใต้ท่ีมีความ
โดดเด่นของการแสดงมโนราห์ ได้แก่ นครศรีธรรมราช ตรัง พัทลุง สงขลา  
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ตารางที่ 4.11 สรุปและวิเคราะห์การลงพื้นท่ีจากจังหวัด นครศรีธรรมราช ตรัง พัทลุง สงขลา 
ล าดับ มโนราห์ นครศรีธรรมราช ตรัง พัทลุง สงขลา 

1 การ
แสดง 

เพื่อความเช่ือ
และพิธีกรรม 
 

เพื่อความบันเทิง
และความเช่ือ

พิธีกรรม 

เพื่อความบันเทิง 
 
 

การแสดง
น้อยลง 

2 นัก 
แสดง 

รับงานแสดง
เฉพาะเกี่ยวกับ
การแก้บน ไหว้
ครูหมอมโนราห ์

  

การแลดง
ลักษณะร่วมสมัย ท้ัง
การร ามโนราห์และมี

วงดนตร ี

 

การแสดงรับโชว์
ร ามโนราห์เพื่อ
ความบันเทิง 

 

นักแสดง
มโนราห์น้อยลง
หันไปประกอบ
อาชีพอย่างอื่น 

 
3 เครื่อง

ดนตรี 
ยังคงมีเครื่อง
ดนตรีบางส่วน

เหลืออยู่ 

 

มีเครื่องดนตรีพร้อม
ท้ังแบบด้ังเดิมและ

สมัยใหม่ 
 

- - 

4 ท่าร า ท่าร าเป็นแบบ
ด้ังเดิมของ

มโนราห์ ท่าร า
พื้นฐาน 

 

ท่าร าเป็นแบบด้ังเดิม
ของมโนราห์และมี

การดัดแปลงท่าร าให้
ทันสมัยเข้ากับดนตรี

และการโชว์เพื่อ
ความบันเทิง 

ท่าร าเป็นแบบ
ด้ังเดิมของ

มโนราห์การดัด
ตัวมีความอ่อน

ช้อย 

- 
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ตารางที่ 4.11 (ต่อ) 
ล าดับ มโนราห์ นครศรีธรรมราช ตรัง พัทลุง สงขลา 

5 ค าร้องใน
การ
แสดง 

ค าร้องเป็น
ส าเนียงใต้คล้าย
เป็นบทกลอนแต่
ละจังหวัดก็จะมี

การร้องท่ี
แตกต่างกัน

ออกไป 

ค าร้องเป็นส าเนียง
ใต้ประกอบกับการ
ร้องเพลงสมัยใหม่

เพื่อความบันเทิงแต่
ละจังหวัดก็จะมีการ
ร้องท่ีแตกต่างกัน

ออกไป 

ค าร้องมีท้ังแบบ
ร้องบทกลอนและ
ร้องเพลงสมัยใหม่
เพื่อความบันเทิง
แต่ละจังหวัดก็จะ

มีการร้องท่ี
แตกต่างกัน

ออกไป 

- 

6 เครื่อง
แต่งกาย 

เครื่องแต่งกาย
ยังคงแบบด้ังเดิม
แต่มีการดัดแปลง
ลวดลายไปบ้าง 

 

เครื่องแต่งกายของ
ตรังมีท้ังรูปแบบ

โบราณด้ังเดิมและ
ลวดลายสมัยใหม่ 
ลายท่ีคิดค้นขึ้นมา

ใหม่ 

 

เครื่องแต่งกาย
ของพัทลุงสีของ
ลูกปัดจะสดใสสี
ตัดกันชัดเจน

ลวดลายจะเป็น
การร้อยลาย

สมัยใหม่ประยุกต์
จากลายด้ังเดิม 

 

มีการน าการ
ร้อยลูกปัดแบบ
เครื่องแต่งกาย
มโนราห์มาร้อย
เป็นผลิตภัณฑ์
อื่นๆ เช่น โคม

ไฟ แจกัน 

 
7 ความเช่ือ

พิธีกรรม 
นักแสดงมโนราห์
มีความเช่ือเรื่อง
ครูหมอโนราและ
การแสดงเพื่อพีธี
กรรม มีการสืบ
ทอดจากรุ่นพ่อ

แม ่

การแสดงเป็นคณะ
เน้นการแสดงแบบ

สมัยใหม่แต่ก็ยังคงไว้
ซึ่งพิธีกรรมหลัก ๆ

ของมโนราห ์

ความเช่ือในการ
แสดงมโนราห์ยัง
เป็นการสืบทอด
จากรุ่นสู่รุ่นกันใน

ครอบครัว 

ยังคงมีความ
เช่ือเรื่อง
มโนราห์

พิธีกรรมต่างๆ
แต่การแสดง
เรื่มหายไป 

8 วิธี
ชาวบ้าน 

จากเมื่อก่อนมีท้ัง
การแสดงเพื่อ
พิธีกรรมและ

ความบันเทิงแต่
ปัจจุบันเหลือไว้
แค่การแสดงเพื่อ
พิธีกรรม การแก้
บน รักษาโรค
ตามความเช่ือ 

คณะมโนราห์ของ
ตรังเป็นมโนราห์
ประยุกต์เน้นการ
แสดงเพื่อความ

บันเทิงเป็นคณะใหญ่ 

นอกจากการ
แสดงมโนราห์
แล้ว ในช่วงว่าง
จากการแสดงก็
จะมีการร้อย

ลูกปัดชุดมโนราห์
ขาย 

ลูกหลานหรือ
นักแสดง

มโนราห์มีการ
แสดงน้อยลงได้
เปล่ียนมาสร้าง
ผลิตภัณฑ์จาก
ลูกปัดมโนราห์

เพื่อค้าขาย 
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ตารางท่ี 4.11 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านเนื้อหาของการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเนื้อหาข้อมูลเบื้องต้นจากต ารา และเอกสารท่ีเกี่ยวข้องเบื้องต้นก่อน 
จากนั้นท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์โดยการคัดเลือกแบบเจาะจง ใช้ลักษณ์การเลือกคณะ
มโนราห์ท่ีมีความเช่ียวชาญจากหลากหลายจังหวัดท่ีมีการแสดงมโนราห์ท่ีโดดเด่น คือ นครศรีธรรม 
ราช ตรัง พัทลุงและสงขลา จากนั้นจึงน ามาประกอบการวิเคราะห์ 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง 
     วัฒนธรรมมโนราห์ 
 

ตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 จากผลการวิเคราะห์ด้านการออกแบบส่วนของข้อมูลประเภท
ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีความเหมาะสมและมีความสอดคล้องแก่การท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้กับข้อมูลจาก
การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ของวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์สร้าง
แบบสอบถามเพื่อท่ีจะหาความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น และท าการสร้างแบบสอบถามว่ามีความ
ต้องการเครื่องประดับประเภทใดจากกลุ่มเป้าหมายใดและรูปแบบลักษณะอย่างไร 

 

4.2.1 ผลจากการวิเคราะห์ผู้วิจัยได้ท าแบบสอบถามออนไลน์ เพื่อสอบถามความต้องการ
เบื้องต้นของกลุ่มตัวอย่างต้องการท่ีจะทราบถึงความความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค เครื่องประดับ
ประเภทใดมีลักษณะอย่างไรเพื่อน ามาประกอบในการออกแบบต่อไป ผลสรุปได้ว่าผู้บริโภคนิยมสวม
ใส่และมีความต้องการเลือกซื้อเครื่องประดับประเภท สร้อยคอ ก าไล สร้อยข้อมือ และแหวน มาก
ท่ีสุด รองลงมาก็จะเป็นประเภท เข็ดกลัดและอื่น ๆ 

ผู้วิจยัได้ท าแบบสอบถามเบ้ืองต้นส ารวมความต้องการของผู้หญิงจ านวน 50 คน เพื่อท่ีจะ
ต้องการให้การออกแบบเครื่องประดับตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเพื่อประกอบเป็นแนว
ทางการออกแบบ ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 

1. ข้อมูลด้านเพศ 
 
ตารางที่ 4.12 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 

เพศ จ านวน 
หญิง  50 คน 

 
2. ข้อมูลด้านอาย ุ

ตารางที่ 4.13 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น  
ระดับอายุ จ านวน ร้อยละ 
20-25 ปี 2 4 
26-30 ปี 6 12 
31-35 ปี 8 16 
36-40 ปี 12 24 
40ปีข้ึนไป 22 44 
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 จากผลการตอบแบบสอบถามออนไลน์แบบสุ่ม ด้านอายุ ระดับอายุท่ีมีความสนใจในการตอบ
แบบสอบถามมากท่ีสุด คือ อายุ 40 ปี ขึ้นไป 
 

3. ข้อมูลด้านอาชีพ 
 

ตารางที่ 4.14 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
อาชีพ จ านวน ร้อยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 4 8 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 20 40 

พนักงานเอกชน 15 30 
ธุรกิจส่วนตัว 8 16 

อื่น ๆ 3 6 
  

จากผลการตอบแบบสอบถามออนไลน์แบบสุ่ม ด้านอายุ ระดับอายุท่ีมีความสนใจในการ
ตอบแบบสอบถามมากท่ีสุด คือ ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ 
 

4. ข้อมูลด้านรายได้ 
 

ตารางที่ 4.15 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบื้องต้น 
รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 

15,001-20,000 บาท 5 10 
20,001-25,000 บาท 6 12 
25,001-30,000 บาท 10 20 
30,001-40,000 บาท 11 22 

40,000 ขึ้นไป 18 36 
  

จากผลการตอบแบบสอบถามออนไลน์แบบสุ่ม ด้านรายได้ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่
มีรายได้มากท่ีสุดท่ี 40,000 บาท ขึ้นไป คือ ข้าราชการ,รัฐวิสาหกิจ 
 

5. ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

ตารางที่ 4.16 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
ท่านรู้จักมโนราห์หรือไม จ านวน ร้อยละ 

รู้จัก 49 98 
ไม่รู้จัก 1 2 
  

จากผลการตอบแบบสอบถามออนไลน์แบบสุ่ม พบว่าร้อยละ 98 รู้จักมโนราห์และร้อยละ 
2 ไม่รู้จักมโนราห์ 
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6. ท่านคิดว่าการแสดงมโนราห์มีความโดดเด่นด้านใดมากที่สุด 
 

ตารางที่ 4.17 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
ความโดดเด่น จ านวน ร้อยละ 

ท่าร า 12 24 
เครื่องแต่งกาย 30 60 
พิธีกรรมความเช่ือ 6 12 
จังหวะดนตรี 2 4 
  

จากผลการตอบแบบสอบถามออนไลน์แบบสุ่ม พบว่าเครื่องแต่งกายมีความโดดเด่นมากท่ี 
สุดร้อยละ 60 รองลงมา ท่าร า พิธีกรรมความเช่ือ และจังหวะดนตรีตามล าดับ 
 

7. ท่านคิดว่าวัฒนธรรมมโนราห์มีความส าคัญอย่างไร 
 

ตารางที่ 4.18 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
ความส าคัญ จ านวน ร้อยละ 

เพี่อความบันเทิง 30 60 
เพื่อความเช่ือพิธีกรรม 10 20 
วิถีชาวใต้ 10 20 
  

จากผลการตอบแบบสอบถามออนไลน์แบบสุ่ม พบว่า วัฒนธรรมมโนราห์มีความส าคัญ
เพื่อความบันเทิงมากท่ีสุด ร้อยละ 76 รองลงมาเพื่อพิธีกรรมความเช่ือและวิถีชาวใต้ ร้อยละ 20 
เท่ากัน 
 

8. ท่านคิดว่าสิ่งใดแสดงถึงเอกลักษณ์ของมโนราห์มากที่สุดไปจนถึงน้อยที่สุด 
 

ตารางที่ 4.19 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
องค์ประกอบ น้อยที่สุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

ท่าร า 2 1 10 23 13 
เครื่องแต่งกาย 1 1 10 13 25 
จังหวะดนตรี 2 2 11 20 15 
โทนสี 3 2 15 15 15 
วิถีชาวใต้ 1 6 12 14 16 
พิธีกรรมความเช่ือ 5 6 15 13 11 
  

จากตารางจากการส ารวจเบ้ืองต้น ส่ิงท่ีโดดเด่นส่ือถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์มาก
ท่ีสุด คือ เครื่องแต่งกาย รองลงมาคือ ท่าร า จังหวะท านองดนตรี และพิธีกรรมความเช่ือตามล าดับ 
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9. ท่านคิดว่าการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์มาเป็นแนวคิดในการออกแบบ
เคร่ืองประดับควรไปในลักษณะใด 

 
ตารางที่ 4.20 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 

แนวคิดการออกแบบ จ านวน ร้อยละ 
คงลวดลายเดิม 15 30 
ร่วมสมัยโดยประยุกต์กับลวดลายใหม่ 30 60 
ประยุกต์เป็นรูปแบบสมัยใหม่ 2 4 
น าแฟช่ัน ตามยุคสมัย 3 6 
มินิมอล เรียบง่าย - - 
  

จากตารางจากการส ารวจเบ้ืองต้น แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับควรเป็นลักษณะ 
คือ ร่วมสมัยโดยประยุกต์กับลวดลายใหม่ รองลงมาคงลวดลายเดิม ประยุกต์เป็นรูปแบบใหม่และน า
แฟช่ัน ตามยุคสมัยตามล าดับ 
 

10. โทนสีใดต่อไปนี้เหมาะสมที่จะน ามาท าเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์ (เลือก
ได้มากกว่า 1 สี) 

 
ตารางที่ 4.21 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้น 

สี ล าดับที่ 1 
ส้ม 8 
ฟ้า 2 
ม่วง 9 
เขียว 5 
แดง 7 

น้ าเงิน 1 
เหลือง 6 

ด า 4 
ขาว 3 

  
จากตารางส ารวจเบื้องต้น โทนสีท่ีเหมาะสมท่ีจะน ามาท าเครื่องประดับจากอัตลักษณ์

มโนราห์อันดับแรกคือ สีน้ าเงิน รองลงมา ฟ้า ขาว ด า เขียว เหลือง แดง ส้ม ตามล าดับ 
อัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นท่ีสุดของมโนราห์ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เห็นว่าเครื่องแต่งกายของ

มโนราห์ท่ีรวมถึง โทนสีของชุด ส่วนประกอบต่าง ๆ ในเครื่องแต่งกาย และเทคนิคการท าเป็นส่ิงท่ีโดด
เด่นสามารถรับรู้ได้อย่างชัดเจน และยังเน้นในเรื่องของวิถีชาวบ้านของคนภาคใต้ มีความต้องการให้
งานออกแบบเครื่องประดับออกมาให้รูปแบบของความร่วมสมัยน าอัตลักษณ์ท่ีมีอยู่มาประยุกต์กับ
ลวดลายสมัยใหม่ แต่ยังคงส่ือถึงความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์และวิธีชาวใต้  
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ผลการวิเคราะห์จากการสุ่มแบบสอบถามผู้หญิงท่ีใช้เครื่องประดับในชีวิตประจ าวัน ต้ังแต่ 
อายุ 20–40 ปี (จ านวน 50 คน)จากการศึกษาข้อมูลจากการสุ่มแบบสอบถามผู้หญิงท่ีใช้เครื่องประดับ
ในชีวิตประจ าวันสามเลือกตอบได้มากกว่า 1 อย่าง สามารถแสดงเป็นตาราง ได้ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.22 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้นเกี่ยวกับเครื่องประดับ 

เคร่ืองประดับที่สวมใส่ในชีวิตประจ าวัน ร้อยละ 
สร้อยคอ 68% (34 คน) 

ก าไล,สร้อยคอมือ 64% (32 คน) 
แหวน 59% (30 คน) 
ต่างหู 21% (11 คน) 

เข็มกลัด 16% (8 คน) 
อื่นๆ 1% (2 คน) 

  
อันดับ 1 ท่ีผู้หญิงนิยมใช้เครื่องประดับในชีวิตประจ าวัน คือ สร้อยคอ อันดับ 2 คือ ก าไล 

สร้อยคอมือ อันดับท่ี 3 คือ สรุปได้ว่า กลุ่มเครื่องประดับท่ีผู้หญิง ต้ังแต่ช่วงอายุ 20-40 ท่ีนิยมสวมใส่
ในชีวิตประจ าวัน คือ สร้อยคอรวมถึงจ้ี ก าไล สร้อยคอมือ แหวน เป็น 3 อันดับแรกจากการสุ่ม
แบบสอบถาม 

ผลการวิเคราะห์จากการสุ่มแบบสอบถามผู้หญิงท่ีใช้เครื่องประดับในชีวิตประจ าวัน ต้ังแต่ 
อายุ 20–40 ปี (จ านวน 50 คน) จากการศึกษาข้อมูลจากการสุ่มแบบสอบถามผู้หญิงมีความสนใจ
เลือกซื้อเครื่องประดับประเภทใดมากท่ีสุด เลือกตอบได้มากกว่า 1 อย่าง สามารถแสดงเป็นตาราง ได้
ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.23 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้นเกี่ยวกับเครื่องประดับ 

ผู้หญิงสนใจเลือกซ้ือเคร่ืองประดับ ร้อยละ 
แหวน 55% (27) (55*50/100) 

ก าไล,สร้อยคอมือ 53% (26) 
สร้อยคอ 51% (25) 
ต่างหู 37% (18) 

เข็มกลัด 11% (5) 
อื่น 1% (1) 

  
อันดับ 1 ท่ีผู้หญิงมีความสนใจเลือกซื้อเครื่องประดับประเภท แหวน อันดับ 2 คือ ก าไล 

สร้อยคอมือ อันดับท่ี 3 คือ สร้อยคอ สรุปได้ว่า กลุ่มเครื่องประดับท่ีผู้หญิง ต้ังแต่ช่วงอายุ 20-40 ท่ีมี
ความสนใจต้องการซื้อ คือ แหวน ก าไล สร้อยคอมือ,สร้อยคอรวมถึงจ้ี เป็น 3 อันดับแรกจากการสุ่ม
แบบสอบถาม สังเกตได้ว่าจากตารางแรกกับสอง 3 อันดับแรกเหมือนกันแต่จะสลับล าดับกัน  

ผลการวิเคราะห์จากการสุ่มแบบสอบถามผู้หญิงท่ีใช้เครื่องประดับในชีวิตประจ าวัน ต้ังแต่ 
อายุ 20–40 ปี (จ านวน 50 คน) จากการศึกษาข้อมูลจากการสุ่มแบบสอบถามปัจจัยในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ โอกาสในการสวมใส่ เลือกตอบได้มากกว่า 1 อย่าง สามารถแสดงเป็นตาราง ได้ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.24 ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามความต้องการผู้บริโภคเบ้ืองต้นเกี่ยวกับเครื่องประดับ 
การตัดสินใจเลือกซ้ือ

เคร่ืองประดับจากสิ่งใด 
จุดมุ่งหมายในการซ้ือ

เคร่ืองประดับ 
โอกาสในการสวมใส่

เคร่ืองประดับ 
ความสวยงาม 74% (37) เสริมบุคลิกภาพ 85% (42) ประจ าวัน,งานสังคม 64% (32) 
ราคา 55% (27) เป็นของสะสม 33% (16) สวมใส่ไปท างาน 53% (26) 
โอกาสท่ีต้องใช้ 48% (24) ตามแฟช่ัน 18% (9) อื่น ๆ 8% (4) 
  

จากการส ารวจเบื้องต้นสรุปได้ว่า ผู้หญิงจะเลือกเครื่องประดับจากความสวยงามเป็น
อันดับแรกและพิจารณาถึงราคาและโอกาสท่ีต้องใช้ จุดมุ่งหมายในการเลือกซื้อเครื่องประดับคือการ
เสริมบุคลิกภาพของตนเอง อันดับสองคือเป็นเสมือนของสะสมและยังคงตามแฟช่ันเช่นเดียวกัน ส่วน
โอกาสท่ีจะสวมใส่เครื่องประดับนั้นคือ การออกงานสังคมและการสวมใส่ในชีวิตประจ าวัน หรือการ
สวมใส่ไปท างาน  

ผู้วิจัยวิเคราะห์ได้ว่าส่ิงท่ีได้จากการส ารวมคือ ผู้หญิงจะเลือกซื้อเครื่องประดับจากความ
สวยงามจากส่ิงแบบท่ีตัวเองชอบเพื่อมาเสริมบุคลิกภาพให้กับตนเองในการสวมใส่ในชีวิตประจ าวัน
มากท่ีสุด และข้อเสนอแนะในการส ารวจการออกแบบเครื่องประดับควรออกแบบให้เสริมบุคลิกภาพ
เหมาะสมกับวัยของผู้สวมใส่ สามารถสวมใส่ได้ง่ายเข้าได้กับทุกโอกาส ดูสวมงามและมีมูลค่า  

ผลสรุปการศึกษาข้อมูลแบบสอบถามเก่ียวกับข้อเสนอแนะ 
กลุ่มเป้าหมายได้ให้ความเห็นว่าการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ เครื่องประดับต้องคงเอกลักษณ์อยากให้เน้นความสวยงามและทันสมัยเน้นในเรื่องราย  
ละเอียดท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์มโนราห์แต่มีความร่วมสมัยจะได้เจาะกลุ่มผู้บริโภคได้กว้างขึ้น แต่ยังคง
เอกลักษณ์ของมโนราห์ไว้ การเลือกวัสดุมาใช้ควรเพิ่มมูลค่าของเครื่องประดับให้มีความเหมาะสมกับ
เครื่องแต่งกายเสริมบุคลิกภาพประยุกต์ให้ทันสมัยสวมใส่ในชีวิตประจ าวันได้ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาเอกสารต ารา สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญทางวัฒนธรรม
มโนราห์ เพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
รูปแบบของเครื่องประดับควรออกแบบให้ร่วมสมัยประยุกต์กับลวดลายใหม่แต่ก็ยังคงส่ือถึงอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สามารถสวมใส่ได้หลายหลายโอกาสประยุกต์ให้ดูทันสมัยและค านึงถึง
ประโยชน์ใช้สอย เพื่อเป็นทางเลือกให้กับผู้สนใจงานเครื่องประดับ การออกแบบโดยน าจุดเด่นของ
เครื่องแต่งกายมโนราห์ ท่าร าและความรู้สึกร่าเริง กระฉับกระเฉงจากจังหวะดนตรี การใช้วัสดุท่ีมีคุ้น
ค่าให้เครื่องประดับออกมาดูดีสวยงามเสริมบุคลิกแก่ผู้สวมใส่ การใช้เทคนิคจากการร้อยลูกปัดของชุด
มโนราห์มาใช้ในงานให้มีความน่าสนใจ  
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4.2.1 วิเคราะห์กลุ่มวัสดุหลักและวัสดุร่วมที่จะใช้มาประกอบการออกแบบเคร่ืองประดับ
ที่ใช้ในการผลิต 
 
ตารางที่ 4.25 วิเคราะห์วัสดุมาใช้ท าเครื่องประดับ 

วัสดุประเภทถาวร วัสดุประเภทไม่ถาวร 
โลหะทุกชนิด แพตตินั่ม ทองค า ทองค าขาว เงิน 
ไทเทเนียม นิกเกิล ทองแดง ทองเหลือง หินต่าง 
ๆ รวมถึง เพชร พลอยสีต่าง ๆ รวมถึงวัสดุท่ีหา
ยาก 

วัสดุประเภท ไม้ พลาสติก กระดาษ เมล็ดพืช 
และอื่น ๆ ท่ีแตกช ารุดได้ง่าย 

  
โลหะมีค่า แพตตินั่ม ทองค า ทองค าขาว เงิน ไทเทเนียม ทองแดง ทองเหลือง นัก

ออกแบบจะพิจารณาโลหะท่ีเกิดขึ้นตามธรรมชาติก่อนเพราะจะดูมีค่า มีราคา มีความสวยงามในตัว
วัสดุ เป็นวัสดุท่ีนิยมน ามาท าเครื่องประดับมากท่ีสุด ได้แก่ ทองค า เงิน แพลทินัม เพราะมีความ
เหนียวแข็งแรง ทนทาน สามารถขึ้นรูปปรับเป็นรูปร่างต่าง ๆ ได้ง่าย 

แพลทินัม เป็นโลหะมีค่าท่ีมีความแข็งและราคาแพงท่ีสุด นิยมน ามาท าแหวนแต่งงาน 
กลุ่มเป้าหมายจะเป็นกลุ่มคนท่ีมีก าลังซื้อสูง เน้นคุณภาพความสวยงานของวัสดุในการท าตัวเรือน
เครื่องประดับ 

ทองค า ยังคงเป็นโลหะมีค่าท่ีเป็นท่ีนิยม ราคาค่อนข้างสูง ส่วนใหญ่งานทองจะเป็นเครื่อง 
ประดับในโอกาสพิเศษ หรือเพือเกร็งก าไร ด้านงานออกแบบจะสู้กับงานเงินไม่ได้ 

เงิน ข้อดีของเงินคือเป็นโลหะมีค่าท่ีราคาเอื้อมถึงได้ง่าย ตลอดจนรองรับสไดล์ได้ท้ังแบบ
คลาสสิกและร่วมสมัย และยังได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องบอกกับมีการออกแบบท่ีเปลกใหม่ 

อัญมณี เป็นส่ิงท่ีมีความสวยงาม มีท้ังท่ีเกิดจากธรรมชาติและอัญมณีสังเคราะห์ ค่อนข้าง
มีราคา ไม่เปล่ียนสภาพง่าย อัญมณีเป็นส่ิงท่ีส่งเสริมให้งานเครื่องประดับมีความสวยงามและมีคุณค่า
ราคามากขึ้น 

วัสดุประเภทอื่น ๆ เช่น ไม้ พลาสติก อครีลิก สามารถน ามาท าเป็นเครื่องประดับได้เช่น 
เดียวกัน แต่ความคงทน คุณค่า การแปรสภาพไปตามการเวลา ราคาก็จะลดล่ันลงมา  

สรุปการวิเคราะห์วัสดุ วัสดุท่ีเหมาะสมน ามาใช้ในเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒน 
ธรรมมโนราห์ มาใช้เป็นตัวเรือนหลักคือ เงิน เพราะเป็นวัสดุท่ีมีคุณค่ามีราคา ร าคาไม่สูงมากนัก
สามารถน ามาท าได้หลายรูปแบบ มีความสวยงามละเป็นวัสดุท่ีเป็นท่ีนิยมในการสวมใส่เครื่องประดับ 
  

4.2.2 ผลการวิเคราะห์เทรนด์เคร่ืองประดับและกลุ่มเป้าหมาย 
เทรนด์เครื่องประดับ 2018-2019 ยังคงนิยมอย่างต่อเนื่องกับเครื่องประดับขนาดใหญ่

และแฟช่ันมากขึ้น โทนสีจะเน้น สีทองและเงินมีความวาวมีความชัดเจนสร้างความสวยงามท่ีเข็งแรง 
เน้นพื้นผิวของตัววัสดุเครื่องประดับการผสมผสานระหว่างโลหะ ขนาด ความยาวท่ีแตกต่างกัน และ
การประยุกต์ลวดลายแปลกใหม่เข้ากับรูปลักษณ์พื้นฐาน อัญมณีจะเน้นพลอยสีโทนเข้ม เช่น ม่วงเข้ม 
เขียว ด าเข้ม แดงเข้ม และเครื่องประดับท่ีสร้างความแปลกใหม่มากขึ้นไม่ได้แค่ประดับ คอ หู มือแต่
สร้างน ามาประดับเหมือนเป็นส่วนหนึ่งกับเส้ือผ้า 
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ภาพท่ี 4.2 ภาพโทนสีเครื่องประดับ 
 

สร้อยคอ จี้ จะมีลักษณะใหญ่มีแนวโน้มเป็นลักษณะโซ่และไม่จ าเป็นต้องสมมาตร หรือ
เป็นแบบสามารถเพิ่มมิติและความลึกให้กับชุดได้ ใช้วัสดุโลหะท่ีมีความหนาให้นักออกแบบสามารถ
แสดงพื้นผิวได้ 

  
 

ภาพท่ี 4.3 ภาพเทรนด์เครื่องประดับ 2019 
                         ที่มา : https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/ 

    สืบค้นเมื่อวันท่ี 30 ตุลาคม 2561 
 

ก าไล สร้อยข้อมือ ขนาดใหญ่ค่อนข้างใหญ่มีความหนาแฝงไปด้วยความหรูหราประดับ
ด้วยอัญมณี เน้นโทนสีม่วงเข้ม สีเขียว 

 
ภาพท่ี 4.4 ภาพเทรนด์เครื่องประดับ 2019 

                        ที่มา : https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/ 
   สืบค้นเมื่อวันท่ี 30 ตุลาคม 2561 

 
 

https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/
https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/
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ต่างหู รูปแบบท่ีโดดเด่น คือ ทรงกลมหรือ ห่วงขนาดใหญ่เน้นวัสดุท่ีเป็นโลหะ มีความเป็น
แฟช่ันมากขึ้นไม่จ าเป็นต้องใส่ท้ังสองข้าง หรือสองข้างต้องสมมาตรกันเป็นความสมดุลท่ีไม่เท่ากัน 
และต่างหูสามารถแสดงถึงเรื่องราววัฒนธรรมด้านต่าง ๆ การออกแบบท่ีซับซ้อนมากขึ้น ต่างหู
สามารถมอบความมั่นใจให้แก่ผู้สวมใส่ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.5 ภาพเทรนด์เครื่องประดับ 2019 
                        ท่ีมา : https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/ 

  สืบค้นเมื่อวันท่ี 30 ตุลาคม 2561 
 

แหวน จะเน้นวัสดุท่ีผสมผสาน ใช้การท าโลหะท่ีมีพื้นผิวที่ต่างกันเพิ่มมิติให้กับงานมากขึ้น 

 
ภาพที่ 4.6 ภาพเทรนด์เครื่องประดับ 2019 

                         ที่มา : https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/ 
   สืบค้นเมื่อวันท่ี 30 ตุลาคม 2561 

 
ตารางที่ 4.26 วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายกลุ่มสุภาพสตรี 25- 40 ปี 

Generation พฤติกรรมและลักษณะ 
Baby Boomer 
Generationหรือ 
(Generation B) 

 
 
 

คนท่ีเกิดในช่วง พ.ศ. 2489 – 2507 
ลักษณะนิสัยจะเป็นคนจริงจัง เคร่งครัดเรื่องขนมธรรมเนียนประเพณี เป็นเจ้าคน
นายคน ชีวิตทุ่มเทให้กับการท างานมากๆ มีความอดทนสูง ประหยัดอดออมฯล 
จนหลาย ๆ คนอาจจะรู้สึกว่าคนกลุ่มนี้เป็นพวก ‘อนุรักษ์นิยม’ 

 
 

B 

https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/
https://glowsly.com/fall-winter-2018-2019-trends/
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ตารางที่ 4.26 (ต่อ) 
Generation พฤติกรรมและลักษณะ 
เจเนอเรชั่น 

เอ็กซ์ 
(Generation X) 

 
 

 

กลุ่มคนท่ีเกิดในปี พ.ศ. 2508-2522  เป็นผู้บริโภคท่ีมีก าลังซื้อค่อนข้างสูง มี
รายได้สูง หน้าทีการงานท่ีมั่นคง มีอิสระทางความคิด มีความคิดเปิดกว้างและ
สร้างสรรค์ ไม่ชอบรูปแบบท่ีเป็นทางการมากนัก ง่ายๆ มีความสมดุลระหว่างการ
ท างานและชีวิตส่วนตัว การจับจ่ายเพื่อความสะดวกสบายในชีวิต และสนใจซื้อ
เพื่อแสดงสถานะทางสังคม ดูและตัวเองอย่างเต็มทีเพื่อให้ออกมีดูดี 

เจเนอเรชั่น วาย 
(Generation Y) 

 

ยุค Millennialsกลุ่มคนท่ีเกิดในปี พ.ศ. 2523-2540 กลุ่มคนเหล่านี้เติบโตขึ้นมา
ท่ามกลางความเปล่ียนแปลง ค่านิยมแตกต่างจากรุ่นพ่อแม่ เป็นกลุ่มคนท่ีมีความ
เช่ือมั่นในตัวเอง แสวงหาความส าเร็จทางการเงิน มีความรอบรู้เทคโนโลยี ชอบส่ิง
แปลกใหม่ เป็นกลุ่มท่ีมีการใช้จ่ายสูงเมื่อเทียบกับรายได้ การท าธุรกิจสินค้า
อุปโภคบริโภคกับตลาดบุคคลเหล่านี้จึงเป็นไปได้สูง แต่ก็มีความช่างเลือก ชอบมี
สังคม ตัดสินใจซื้อกับข้อมูลท่ีถูกต้อง 

เจเนอเรชั่น วาย 
(Generation Z) 

 

คนท่ีเกิดหลัง พ.ศ. 2540 ขึ้นไป เด็กรุ่นนี้เกิดมาจากพ่อแม่รุ่นใหม่อย่าง Gen X 
เป็นเด็กรุ่นใหม่ท่ีเกิดมาพร้อมกับส่ิงอ านวยความสะดวกรอบด้าน เนื่องจากเกิดมา
ในยุคเทคโนโลยีท่ีทันสมัย เด็กในยุคนี้อาจจะจินตนาการไม่ออกเลยว่า โลกท่ีไม่มี
อินเทอร์เน็ตนั้นจะอยู่ได้อย่างไร? 
 

เจเนอเรชั่น ซี 
(Generation C) 

 

กลุ่มสุดท้ายนี้ เกิดจากคนกลุ่ม Baby Boommer และ Gen-X ท่ีปรับเปล่ียน
พฤติกรรมของตนเอง ให้มาสนใจเรื่องเทคโนโลยีมากขึ้นพฤติกรรมเด่นชัดของคน
กลุ่มนี้คือ สังคมออนไลน์เป็นส่วนหนึ่งในชีวิต ชอบเข้าไปอัพเดทข้อมูล ติดตาม
เรื่องราวต่าง ๆ จากโลกไซเบอร์ และพร้อมจะแชร์ต่อทุกเมื่อ  

(พฤติกรรมการซื้อสินค้า.สืบค้นเมื่อ 15 ธันวาคม 2560. [Online] : 
http://www.vu.ac.th/apheitvu/journal/v4n1/5_)  
  

จากการวิเคราะห์พฤติกรรมแต่ละกลุ่ม กลุ่มท่ีผู้วิจัยเลือกมาเป็นกลุ่มเป้าหมาย คือ เจเนอ
เรช่ัน เอ็กซ์ (Generation X) เจเนอเรช่ัน วาย (Generation Y) เป็นกลุ่มเป้าหมายในการออกแบบ
เครื่องประดับของผู้วิจัย ซึ่งเป็นบุคคลท่ีอยู่ในช่วงวัยท างาน มีศักยภาพในการซื้อสูง  

เจเนอเรชั่น เอ็กซ์ (Generation X) เป็นกลุ่มท่ีมีความมั่งค่ังทางการเงิน เป็นผู้มีอ านาจใน
การตัดสิน เป็นตัวของตัวเองมีความคิดสร้างสรรค์ กลุ่มคนพวกนี้จะมีการเลือกซื้อเครื่องประดับเพื่อ
เสริมบุคลิกให้ตัวเองดูดีเพื่อหน้าตาและสังคมของตัวเอง 

เจเนอเรช่ัน วาย (Generation Y) เป็นกลุ่มคนมีก าลังซื้อมาเช่นกัน เป็นกลุ่มคนท่ีรู้ว่าตัว 
เองชอบอะไร ต้องการอะไร ก็จะยอมจ่ายเพื่อส่ิงนั้น และเมื่อกลุ่มพวกนี้ชอบก็จะน าไปแชร์ต่อ เป็น
ประโยชน์ต่อการท าธุรกิจในคนกลุ่มนี้ 

ผู้วิจัยจึงเลือกช่วงอายุของกลุ่มคนเหล่านี้มาเป็นกลุ่มเป้าหมายในการเลือกซื้อเครื่อง  
ประดับในการวิจัยเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 

C 

X 

Y 

Z 

http://www.vu.ac.th/apheitvu/journal/v4n1/5_)
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ตารางที่ 4.27 ผลการวิเคราหะจากการรวบรวมข้อมูลการแต่งตัวของผู้หญิงในช่วงวัย 25-40 ปี  
                 ไปได้ ดังนี้ 

ช่วงวัยท างาน การแต่งตัว 
วัย 25-30 ปี เป็นวัยของการท างานอย่างเต็มตัว การแต่งกายจึง

มีความเรียบร้อย ไม่หวือหวาหรือโอ้อวด ดู 
สุภาพ   

https://www.sanook.com/women/81641/  
kaew kaew 

วัย 30-40ป ี เป็นวัยท างานจนเกิดความคุ้นเคย เป็นวัยที่เริ่มมี
ความเป็นผู้ใหญ่ การแต่งกายจึงมีความภูมิฐาน
มากขึ้น ไม่สวมใส่เส้ือผ้าท่ีสีฉูดฉาด สีทึบ เรียบ
ง่าย ไม่เน้นลวดลาย ช่วยมีเป็นคนน่าเคารพ
น่าเช่ือถือมากขึ้น 

https://www.sanook.com/women/81641/  
kaew kaew 

วัย 40 ปีขึ้นไป เป็นวัยที่มีคนมีความรับผิดชอบสูง เป็นผู้ใหญ่เต็ม
ตัว มีเงินทอง มั่นคง ช่ือเสียงเกียรติยศ การแต่ง
กายอาจจะไม่หวือหวาจนเกินไป เน้นความเรียบ
ง่าย สบายๆแต่ดูเรียบสะอาดสะอ้าน 

https://www.sanook.com/women/81641/  
kaew kaew  



126 
 

จากตารางสรุปการแต่งกายของผู้หญิงวัยท างานแต่ละช่วงอายุ ผู้วิจัยสรุปได้ ดังนี้ จะแบ่ง
ได้เป็นกลางวันและกลางคืน เครื่องประดับท่ีสวมใส่ตอนกลางวันจะเน้นความเรียบง่าย เน้นการดีไซน์
ท่ีสามารถสวมใส่ได้ทุกวันสามารถเข้าเครื่องแต่งกายท่ีจะใส่ท างาน เครื่องประดับจึงควรเข้ากับ
กาลเทศะและโอกาสความเหมาะสม ส่วนเครื่องประดับท่ีสวมใส่ตอนกลางคืน มีความแตกต่างกันใน
เรื่องของวัสดุท่ีแสงแวววาวเล่นแสงเมื่อกระทบกับแสงไฟเหมาะกับเครื่องแต่งกายท่ีเรียบหรูช่วยส่งให้
เครื่องประดับมีความโดดเด่นขึ้นมา 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบ  
ภาคเหนือ  
เครื่องประดับท่ีเป็นเอกลักษณ์ของทางภาคเหนือ จะเป็นรูปทรงเรขาคณิตลวดลายท่ีโดด

เด่นจะเป็นลายดอกไม้ ลายไทย เช่น ลายกนก ลายพิกุล ลายช้าง วัสดุจะมี ไม้ เซรามิก เขาสัตว์ 
เครื่องชุบทอง ทองเหลือง กรรมวิธีท่ีใช้การดุนลาย มีการประดับอัญมณีบ้าง 

ภาคกลาง  
ลวดลายเครื่องประดับจะเน้นรูปทรงอิสระและธรรมชาติ เช่น ใบไม้ ดอกไม้ สัตว์ เป็น

เครื่องเงินตกแต่งด้วยการลงยาสี ไม่นิยมใช้อัญมณีในการประดับ บางส่วนใช้ลวดลายจาก โบสถ์ วิหาร 
นิยมข้ึนรูปเครื่องประดับโดยการรีดแล้วน ามาดัดเป็นลวดลายและน าไปลงยาสี 

ภาคใต้  
รูปทรงเครื่องประดับส่วนใหญ่เป็นเรขาคณิต เน้นเครื่องประดับเงินและทอง ลวดลายท่ี

นิยมเป็น ลายกนก ลายใบเทศ ลายประจ ายาม เป็นต้น การขึ้นรูปด้วยมือ และลงยาด า และถมเงิน 
ถมทองและแรงเงาช้ินงานเป็นการเพิ่มมูลค่าให้ช้ินงาน 

ภาคอีสาน 
เครื่องประดับส่วนใหญ่มีรูปร่างกลมคล้ายดอกไม้บานและเรขาคณิต ใช้การแกะลวดลาย

และลงยาด าไม่มีการประดับอัญมณี ใช้การขึ้นรูปโดยการรีดให้เป็นเส้นแล้วน ามาดัดให้ได้โครงสร้าง 
หรือรีดเป็นแผ่นแล้วน ามาม้วนให้ได้รูปทรงท่ีต้องการลวดลายความลวดลายด้ังเดิม 
 

4.2.3 ผลการวิเคราะห์การออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับจากประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์

ตามกรอบการออกแบบเครื่องประดับ ความสวยงาม ความคิดสร้างสรรค์มีเอกลักษณ์ ใช้วัสดุท่ีมีราคา
และเหมาะสมในการผลิต เหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่ผู้หญิงวัยท างาน ต้ังแต่ 25-40 ปี
เข้ากับแนวโน้ม (เทรนด์) ในปัจจุบันท่ีเครื่องประดับจะแฟช่ันมากขึ้น โทนสีจะเน้น สีทองและเงินมี
ความวาวมีความชัดเจนสร้างความสวยงามท่ีเข็งแรง อัญมณีจะเน้นพลอยสีโทนเข้ม เน้นพื้นผิวของตัว
วัสดุเครื่องประดับการผสมผสานระหว่างโลหะ ประยุกต์ลวดลายแปลกใหม่ผสมผสานลวดลายด้ังเดิม
เทคนิคการท าเครื่องประดับ 
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ภาพที ่4.7 แบบภาพร่างเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

4.2.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์  

โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิงการออกแบบตามตารางเมตริกสัมพันธ์การออกแบบร่าง
เพื่อหารูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ในการออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น า
ทฤษฎีวิศวกรรมย้อนรอยมาประยุกต์ใชในการวิเคราะห์หารูปแบบในการออกแบบเครื่องประดับดับ
จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ โดยการน าแบบร่างและน ามาพิจารณาค่าน้ าหนักคะแนน โดยใช้
หลักการออกแบบเครื่องประดับ 7 หลักการเพื่อหาค่าคะแนนแบบร่างท่ีอยู่ในระดับสูงและรองลงมา
ตามล าดับ น าเข้าสู่เกณฑ์การพิจารณาต่อไป โดยการสร้างเครื่องมือแบบสอบถามเพื่อน าเสนอต่อ
ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านวัสดุเครื่องประดับ ด้านการผลิตเครื่องประดับ
พิจารณาให้ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงและพัฒนารูปแบบเครื่องประดับ โดยการสร้างตารางมีเกณฑ์
ตัดสินค่าคะแนนดังนี้ 
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ตารางที่ 4.28 แสดงการพิจารณารูปแบบชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์โดย 
                  ใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อยรอย 
 

 
  

ตารางท่ี 4.28 ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
โดยได้แนวคิดจากเครื่องแต่งกายของมโนราห์ ลวดลายข้าวหลามตัด ลายลูกแก้ว โทนสีสว่างกับสีทึบ
ตัดกัน การไล่โทนสี ลักษณะการร้อยของลูกปัด น ามาใช้ในการออกแบบร่าง จ านวน 20 ชุด โดยน า
กรอบแนวคิด วัฒนะ จูฑะวิภาต [6] (2545: 73-113) วรรณรัตน์ อินทร์อ่ า (2526: 52) มาวิเคราะห์
ร่วมกันมาใช้ในการพิจารณา 7 ข้อดังนี้  

(1) รูปแบบสวยงามเหมาะสม  
(2) รูปแบบมีความคิดสร้างสรรค์  
(3) รูปแบบมีเอกลักษณ์  
(4) รูปแบบวัสดุและการผลิตสามารถท าได้จริง  
(5) รูปแบบเหมาะสมกับการแต่งกายของผู้สวมใส่  
(6) รูปแบบบ ารุงรักษาได้ง่าย  
(7) รูปแบบสามารถสวมใส่ได้จริง 
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ภาพที ่4.8 แบบร่างชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห ์
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ตารางที่ 4.29 แสดงการวิเคราะห์รูปแบบชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 20 แบบ               
                  โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย 
 

 
 

จากตารางท่ี 4.29 แสดงการวิเคราะห์สรุปผลรูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 1-10 โดยใช้ทฤษฎีวิศวะกรรมย้อนรอย พบว่ารูปแบบท่ีมีค่าคะแนน
สูงสุด 4 อันดับ ได้แก่ รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 7 รูปแบบท่ี 8 มีค่าคะแนนเท่ากันสูงสุด 4 
อันดับเท่ากัน มีค่า 45 คะแนน 
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ภาพที ่4.9 แบบร่างชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 

 
ตารางที่ 4.30 แสดงการวิเคราะห์รูปแบบชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 20 แบบ  
                  โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย 
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จากตารางท่ี 4.30 แสดงการวิเคราะห์สรุปผลรูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 11-20โดยใช้ทฤษฎีวิศวะกรรมย้อนรอย พบว่ารูปแบบท่ีมีค่าคะแนน
สูงสุด 1 อันดับได้แก่ รูปแบบท่ี 11 มีค่ะคะแนนเท่ากับ 4 อันดับแรก มีค่า 45 คะแนน 
 
ตารางที่ 4.31 แสดงการวิเคราะห์สรุปผลรูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

ภาพรูปแบบ หมายเลข 
 

 
 
 

รูปแบบที่ 1 

 

 

 
 

รูปแบบที่ 3 

 
 

 
 
 

รูปแบบที่ 7 

 
 

 
 
 

รูปแบบที่ 8 

 
 

 
 

รูปแบบที่ 11 
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ตารางท่ี 4.31 ผลการวิเคราะห์ระดับค่าความสัมพันธ์ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ในการ
คัดเลือกแบบสรุปผลการวิเคราะห์ระดับค่าความสัมพันธ์ทางการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากแบบร่างท้ังหมด 20 รูปแบบ พบว่ารูปแบบท่ีมีความเหมาะสมจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ คือ โดยน ารูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ี
ได้ค่าคะแนนมากท่ีสุด 5 รูปแบบ มาสร้าง Sketch Design ดังนี้ รูปแบบท่ี 1, รูปแบบท่ี 3, รูปแบบท่ี 
7, รูปแบบท่ี 8, รูปแบบท่ี 11 มี 45 คะแนน อยู่ในล าดับท่ี 1, รูปแบบท่ี 17 อยู่ในล าดับท่ี 2, รูปแบบ
ท่ี 6 อยู่ในล าดับท่ี 3, รูปแบบท่ี 12 อยู่ในล าดับท่ี 4, รูปแบบท่ี 18 อยู่ในล าดับท่ี 5, รูปแบบท่ี 4, 
รูปแบบท่ี 14, รูปแบบท่ี 20 อยู่ในล าดับท่ี 6, รูปแบบท่ี 2, รูปแบบท่ี 5, รูปแบบท่ี 9, รูปแบบท่ี 19 
อยู่ในล าดับท่ี 7, รูปแบบท่ี 10, รูปแบบท่ี 15, รูปแบบท่ี 16 อยู่ในล าดับท่ี 8, รูปแบบท่ี 13 อยู่ใน
ล าดับท่ี 9 โดยน ารูปแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้ค่าคะแนนมากท่ีสุด 
5 รูปแบบ มาสร้าง Sketch Design ดังนี้ 
 

1 2 

3 4 

5 

 
ภาพที ่4.10 รูปแบบเครื่องประดับ 5 รูปแบบท่ีสอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับ 
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ผลการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จ านวน 20 รูปแบบให้
เหลือเพียง 5 รูปแบบโดยใช้ทฤษฎีวิศวกรรมย้อนรอย พอว่าชุดเครื่องประดับท่ีน่าสนใจและสอดคล้อง
กับแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับได้แก่ รูปแบบ  1,3,7,8,11 

 

4.2.5 ผลการออกเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมนโนราห์ 
จากการวิเคราะห์วิศวกรรมย้อนรอยให้เหลือ 5 รูปแบบน าไปเขียนโปรแกรม 3 มิติด้วย

คอมพิวเตอร์และสวมใส่บนสรีระของผู้สวมใส่ให้มีความเสมือนจริงมากท่ีสุด จากนั้นน าเสนอต่อ
ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านการผลิตและด้านวัสดุ ประเมินผลดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.11 ชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 1 ช่ือภาพ  
                        มีเสน่ห์น่าดึงดูด (Nice looking) 
 

จากภาพรูปแบบท่ี 1 ผู้วิจัยได้น าลวดลายลูกแก้วมาเป็นองค์ประกอบหลัก ลดทอนให้มี
ความสมัยใหม่ ดูเรียบง่าย ตกแต่งด้วยอัญมณีเพิ่มความโดดเด่นและการตัวเรือนท่ีมีลักษณะคล้าย
ลูกปัด ท าจากเงิน 925 ชัดเงาและชุบเป็นสีเงินเพิ่มมูลค่าให้เครื่องประดับ 
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ภาพที ่4.12 ชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 2 ช่ือภาพ  
                        พบแต่ความโชคดี  (See good Chance) 

 
จากรูปแบบท่ี 2 ออกแบบให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น น าลายลูกแก้วและการซ้ ากันของ

ลวดลายมาเป็นแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับ น าแนวคิดลูกปัดจากเครื่องแต่งกายมโนราห์มา
เป็นเป็นลูกปัดท่ีท าจากเงิน และลงยากไล่โทนสีเพิ่มสีสันซึ่งเป็นลักษณะเด่นของมโนราห์เทคนิคกการ
ซ้ ากันของลาย  
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ภาพที่ 4.13 เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 3 ช่ือภาพ  
                         พบเจอแต่ความสุข  (Meeting happiness) 

 
จากรูปแบบท่ี 3 เป็นการประยุกต์รูปแบบการร้อยลูกปัดของเครื่องแต่งกายมโนราห์ มา

เป็นลูกปัดงานเงินให้เครื่องประดับดูมีคุณค่าและมีราคามากยิ่งขึ้น และยังประดับอัญมณีน าโทนสีของ
มโนราห์มาผสมผสาน 
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ภาพที ่4.14 ชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 4 ช่ือภาพ  

                        ได้รับพรที่ดี  (Benedict) 
 

จากรูปแบบท่ี 4 น าแนวคิดความเช่ือของมโนราห์มาออกแบบ รูปแบบทรงกลมแสดงถึง
ความกลมเกลียวความสามัคคีของผู้แสดงมโนราห์และชาวบ้าน ผสมผสานเข้ากับงานเครื่องแต่งกาย 
งานลูกปัดและโทนสี 
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ภาพที ่4.15 ชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ รูปแบบท่ี 5 ช่ือภาพ  

                        ความเหมาะสมดูดี (Be likely) 
 

จากรูปแบบท่ี 5 ยังคงใช้วงกลมในการส่ือถึงความเช่ือของมโนราห์ ความสามัคคีในชุมชน 
ลวดลายจากลายลูกแก้วท่ีตัดทอนให้ดูทันสมัย มีความแข็งแรง 
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ตารางที่ 4.32 แสดงผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง 
                 วัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านวัสดุและ 
                 การผลิต 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 1 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
1. ด้านความสวยงาม   
1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล   3.40 0.89 
1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม  3.40 0.89 
1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน   3.40 0.89 
1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย   3.80 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.50 0.88 
ระดับความเหมาะสม ปานกลาง 

2. ด้านความคิดสร้างสรรค์   
2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม   3.60 0.89 
2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์  3.60 0.89 
2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม      
3.20 1.10 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.47 0.96 

ระดับความเหมาะสม ปานกลาง 
3.ด้านเอกลักษณ์    
3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย   3.40 0.89 
3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน   3.20 0.45 
3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์วัฒนธรรม

มโนราห ์
3.40 0.89 

3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ได้
อย่างเหมาะสม  

3.40 0.89 
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ตารางที่ 4.32 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 1 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.35 0.78 
ระดับความเหมาะสม ปานกลาง 

4.ด้านวัสดุและการผลิต     
4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย   3.40 0.89 
4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ   3.40 0.89 
4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้  4.00 0.71 
4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต   3.40 0.55 
4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม   3.60 0.55 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.56 0.72 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่       
5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน  3.80 0.45 
5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่  4.00 0.00 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.90 0.22 
ระดับความเหมาะสม มาก 

6. การบ ารุงรักษา    
6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด    4.00 0.71 
6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา    3.80 0.84 
6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้ 3.80 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.87 0.79 
ระดับความเหมาะสม มาก 

7. หน้าท่ีการใช้สอย     
7.1 เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่   4.20 0.45 
7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 4.20 0.84 
7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส   4.00 0.71 
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ตารางที่ 4.32 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 1 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.13 0.66 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
จากตารางท่ี 4.32 รูปแบบท่ี 1 (Nice looking) ด้านความสวยงาม มีความเห็นอยู่ใน

ระดับมาก ( ̅= 3.50, S.D. = 0.88) ด้านความคิดสร้างสรรค์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.47, 
S.D. = 0.96) ด้านเอกลักษณ์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.35, S.D.= 0.78) ด้านวัสดุและการ
ผลิต มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.56, S.D. = 0.72) ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัว
ของผู้สวมใส่ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.39, S.D. = 0.22) ด้านการบ ารุงรักษา มีความเห็นอยู่
ในระดับมาก ( ̅=3.87, S.D. = 0.79) ด้านหน้าท่ีการใช้สอย มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.13, 
S.D. = 0.66) โดยด้านท่ีโดดเด่นท่ีสุดคือ ด้านการใช้สอย ด้านวัสดุและการผลิตและด้านความสวยงาม 
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ตารางที่ 4.33 แสดงผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง 
                  วัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านวัสดุและ 
                  การผลิต 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 2 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
1. ด้านความสวยงาม   
1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล   4.00 0.00 
1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม  4.20 0.45 
1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน   4.20 0.45 
1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย   4.20 0.45 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.15 0.34 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านความคิดสร้างสรรค์   
2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม   3.80 0.84 
2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์  4.20 0.45 
2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม      
4.20 0.45 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.07 0.58 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3.ด้านเอกลักษณ์    
3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย   3.60 0.55 
3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน   3.80 0.45 
3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์วัฒนธรรม

มโนราห ์
3.80 0.45 

3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ได้
อย่างเหมาะสม  

4.00 0.00 
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ตารางที่ 4.33 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 2 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.80 0.36 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4. ด้านวัสดุและการผลิต     
4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย   4.40 0.55 
4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ   4.40 0.55 
4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้  4.40 0.55 
4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต   4.40 0.55 
4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม   4.20 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.36 0.61 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่       
5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน  4.20 0.84 
5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่  4.20 0.45 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.20 0.64 
ระดับความเหมาะสม มาก 

6. การบ ารุงรักษา    
6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด    4.00 1.00 
6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา    4.00 1.00 
6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้ 4.20 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.07 0.95 
ระดับความเหมาะสม มาก 

7. หน้าท่ีการใช้สอย     
7.1 เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่   4.20 0.45 
7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 4.20 0.45 
7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส   4.00 0.71 
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ตารางที่ 4.33 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 2 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.13 0.53 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
จากตารางท่ี 4.33 รูปแบบท่ี 2 (See good chance) ด้านความสวยงาม มีความเห็นอยู่

ในระดับมาก ( ̅= 4.15, S.D. = 0.34) ด้านความคิดสร้างสรรค์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.07, 
S.D. = 0.58) ด้านเอกลักษณ์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.80, S.D.= 0.36) ด้านวัสดุและการ
ผลิตมีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.36, S.D. = 0.61) ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของ
ผู้สวมใส่ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.20, S.D. = 0.64) ด้านการบ ารุงรักษา มีความเห็นอยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=4.07, S.D. = 0.95) ด้านหน้าท่ีการใช้สอย มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.13, S.D. 
= 0.53)โดยด้านท่ีโดดเด่นท่ีสุดคือ ด้านวัสดุและการผลิต ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของ
ผู้สวมใส่และ) ด้านความสวยงาม 
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ตารางที่ 4.34 แสดงผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง 
                  วัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านวัสดุและ 
                  การผลิต 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 3 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
1. ด้านความสวยงาม   
1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล   3.80 0.45 
1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม  3.80 0.84 
1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน   4.00 0.71 
1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย  4.00 0.71 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.90 0.67 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านความคิดสร้างสรรค์   
2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม   3.60 0.55 
2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์  4.00 0.00 
2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม     
3.80 0.45 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.80 0.33 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ด้านเอกลักษณ์    
3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย   0.55 4.20 
3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน  0.45 4.00 
3.3 เครื่องประดับส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 0.45 3.80 
3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม  
0.00 3.80 
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ตารางที่ 4.34 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 3 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.95 0.51 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4. ด้านวัสดุและการผลิต     
4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย   0.55 4.00 
4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ   0.55 4.00 
4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้  0.55 4.00 
4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต   0.55 4.00 
4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม   0.84 4.20 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 5.00 0.66 
ระดับความเหมาะสม มากที่สุด 

5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่      
5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน  0.84 3.80 
5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่ 0.45 3.80 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.80 0.45 
ระดับความเหมาะสม มาก 

6. การบ ารุงรักษา    
6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด    3.80 0.84 
6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา    3.80 0.84 
6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้ 3.80 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.87 0.84 
ระดับความเหมาะสม มาก 

7. หน้าท่ีการใช้สอย     
7.1 เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่  3.20 0.92 
7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 3.20 0.92 
7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส   3.20 0.92 
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ตารางที่ 4.34 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 3 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.13 0.92 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
จากตารางท่ี 4.34 รูปแบบท่ี 2 (Meeting happiness) ด้านความสวยงาม มีความเห็นอยู่

ในระดับมาก ( ̅= 3.90, S.D. = 0.67) ด้านความคิดสร้างสรรค์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.80, 
S.D. = 0.33) ด้านเอกลักษณ์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.95, S.D.= 0.51) ด้านวัสดุและการ
ผลิต มีความเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( ̅=5.00, S.D.= 0.66) ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัว
ของผู้สวมใส่ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.80, S.D. = 0.45) ด้านการบ ารุงรักษา มีความเห็นอยู่
ในระดับมาก ( ̅=3.87, S.D. = 0.84) ด้านหน้าท่ีการใช้สอย มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.13, 
S.D. = 0.92) โดยด้านท่ีโดดเด่นท่ีสุดคือ ด้านวัสดุและการผลิต ด้านหน้าท่ีการใช้สอยและด้าน
เอกลักษณ์ 
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ตารางที่ 4.35 แสดงผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง 
                 วัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านวัสดุและ 
                 การผลิต 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 4 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
1. ด้านความสวยงาม   

1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล   4.00 0.71 
1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม  4.00 1.00 
1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน   3.80 0.84 
1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย   3.80 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.90 0.85 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านความคิดสร้างสรรค์   
2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม   3.60 0.89 
2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์  3.80 0.45 
2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม      3.20 0.45 
ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.53 0.60 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ด้านเอกลักษณ์    
3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย   3.60 0.89 
3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน   3.40 0.89 
3.3 เครื่องประดับส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 3.40 0.89 
3.4 ส่งเสริมลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม  3.40 0.89 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.45 0.89 
ระดับความเหมาะสม ปานกลาง 
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ตารางที่ 4.35 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 4 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
4. ด้านวัสดุและการผลิต     
4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย   4.00 0.71 
4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ   4.00 0.71 
4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้  4.20 0.45 
4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต   4.00 0.71 
4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม   4.00 0.71 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.04 0.66 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่       
5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน  4.00 0.71 
5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่  4.00 0.71 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.00 0.71 
ระดับความเหมาะสม มาก 

6. การบ ารุงรักษา    
6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด    4.00 0.71 
6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา    3.80 0.84 
6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้ 3.80 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.87 0.79 
ระดับความเหมาะสม มาก 

7. หน้าท่ีการใช้สอย     
7.1 เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่   4.00 0.71 
7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 4.20 0.45 
7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส   4.20 0.45 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.13 0.53 
ระดับความเหมาะสม มาก 
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จากตารางท่ี 4.35 รูปแบบท่ี 2 (Benedicite) ด้านความสวยงาม มีความเห็นอยู่ในระดับ
มาก ( ̅= 3.90, S.D. = 0.85) ด้านความคิดสร้างสรรค์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.53, S.D. = 
0.60) ด้านเอกลักษณ์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.45, S.D.= 0.89) ด้านวัสดุและการผลิต มี
ความเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( ̅=4.04, S.D.= 0.66) ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้
สวมใส่ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.00, S.D. = 0.71) ด้านการบ ารุงรักษา มีความเห็นอยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=3.87, S.D. = 0.79) ด้านหน้าท่ีการใช้สอย มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.13, S.D. 
= 0.53) โดยด้านท่ีโดดเด่นท่ีสุดคือ ด้านหน้าท่ีการใช้สอย ด้านวัสดุและการผลิตและด้านความ
เหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่ 

 
ตารางที่ 4.36 แสดงผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง     
                  วัฒนธรรมมโนราห์โดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ด้านวัสดุและ 
                  การผลิต 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 5 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
1. ด้านความสวยงาม   

1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล   3.60 0.55 
1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม  3.40 0.55 
1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน   3.80 0.45 
1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย   3.60 0.55 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.60 0.52 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านความคิดสร้างสรรค์   

2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม   3.60 0.55 
2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์  3.80 0.84 
2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม      4.00 0.71 
ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.80 0.70 
ระดับความเหมาะสม มาก 
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ตารางที่ 4.36 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 5 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
3. ด้านเอกลักษณ์    

3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย   3.80 0.45 
3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน   3.80 0.45 
3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์วัฒนธรรม

มโนราห ์ 3.80 0.45 
3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ได้

อย่างเหมาะสม  4.20 0.45 
ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.90 0.45 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4.ด้านวัสดุและการผลิต     

4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย   4.20 0.45 
4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ   3.80 0.45 
4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้  4.00 0.00 
4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต   4.20 0.45 
4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม   4.00 0.71 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.04 0.41 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่       
5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน  4.00 0.71 
5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่  4.00 0.71 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.00 0.71 
ระดับความเหมาะสม มาก 

6. การบ ารุงรักษา    
6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด    3.80 0.84 
6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา    3.80 0.84 
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ตารางที่ 4.36 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็นรูปแบบที่ 5 
  

(n=5) 
  ̅ S.D. 
6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้ 3.80 0.84 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.80 0.84 
ระดับความเหมาะสม มาก 

7. หน้าท่ีการใช้สอย     
7.1 เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่   4.20 0.45 
7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 4.20 0.45 
7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส   4.00 0.71 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 4.13 0.53 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
จากตารางท่ี 4.36 รูปแบบท่ี 5 (Be likely) ด้านความสวยงาม มีความเห็นอยู่ในระดับ

มาก ( ̅= 3.60, S.D. = 0.52) ด้านความคิดสร้างสรรค์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.80, S.D. = 
0.70) ด้านเอกลักษณ์ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.90, S.D.= 0.45) ด้านวัสดุและการผลิต มี
ความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.04, S.D. = 0.41) ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวม
ใส่ มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.00, S.D. = 0.71) ด้านการบ ารุงรักษา มีความเห็นอยู่ในระดับ
มาก ( ̅=3.80, S.D. = 0.84) ด้านหน้าท่ีการใช้สอย มีความเห็นอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.13, S.D. = 
0.53) โดยด้านท่ีโดดเด่นท่ีสุดคือ ด้านการใช้สอย ด้านการบ ารุงรักษาและ ด้านความเหมาะสมกับ
บุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่ 
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ตารางที่ 4.37 สรุปผลการประเมินจากเช่ียวชาญ 
ล าดับ รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 รูปแบบที่ 4 รูปแบบที่ 5 

 

     

ค่าเฉลี่ยรวม 3.50 0.88 4.15 0.34 3.90 0.67 3.90 0.85 3.60 0.52 
3.47 0.96 4.07 0.58 3.80 0.33 3.53 0.60 3.80 0.70 
3.35 0.78 3.80 0.36 3.95 0.51 3.45 0.89 3.90 0.45 
3.56 0.72 4.36 0.61 5.00 0.66 4.04 0.66 4.04 0.41 
3.90 0.22 4.20 0.64 3.80 0.45 4.00 0.71 4.00 0.71 
3.87 0.79 4.07 0.95 3.80 0.84 3.87 0.79 3.80 0.84 
4.13 0.66 4.13 0.53 3.20 1.92 4.13 0.53 4.13 0.53 
3.68 0.72 4.11 0.57 3.92 0.77 3.85 0.72 3.90 0.59 

ระดับความ
เหมาะสม 

มาก มาก มาก มาก มาก 

  
จากตารางท่ี 4.37 สรุปผลการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

พบว่า รูปแบบท่ี 2 พบแต่ความโชคดี(See good chance) มีความเหมาะสมมากท่ีสุด มีความเห็นอยู่
ในระดับมาก ( ̅= 4.11, S.D. = 0.57) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 3 พบเจอแต่ความสุข (Meet happiness) 
มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 3.92, S.D. = 0.77) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 5 เหมาะสมดูดี (Be 
likely) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 3.90, S.D. = 0.59) รองลงมา คือ รูปแบบท่ี 4 การขอพร
ท่ีดี (Benedict) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 3.85, S.D. = 0.72) รองลงมาอันดับสุดท้าย คือ 
รูปแบบท่ี 1 มีเสน่ห์น่าดึงดูด (Nice looking) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 3.68, S.D. = 0.72) 

น ารูปแบบท่ี 2 ช่ือผลงาน พบแต่ความโชคดี (See good chance) ท่ีผ่านการวิเคราะห์
ข้อมูลมาปรับปรุงแก้ ไขตามข้อเสนอแนะและค าแนะน าของ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ
เครื่องประดับ เพื่อด าเนินสู่การสร้างต้นแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ต่อไป
จากนั้นน าเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้ มาวิเคราะห์รูปแบบตราสินค้า 
บรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม 
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แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 แบบท่ี 4 

แบบท่ี 5 แบบท่ี 6 แบบท่ี 7 แบบท่ี 8 

แบบท่ี 9 แบบท่ี 10 
 

ภาพที ่4.16 ภาพร่างของบรรจุภัณฑ์ของเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 

แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มาจากเครื่องประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์มีการน า
ลวดลายลูกแก้ว ลายข้าวหลามตัดและกลุ่มโทนสีของมโนราห์มาอยู่บนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งประกอบไปด้วย 
กล่องสร้อยคอ กล่องสร้อยมือหรือก าไล กล่องแหวนกับต่างหูขนาดเดียวกัน และถุงกระดาษส าหรับใส่
บรรจุภัณฑ์สองขนาด โดยออกแบบให้สอดคล้องกัน 
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ตารางที่ 4.38 แสดงการวิเคราะห์รูปแบบบรรจุภัณฑ์จากอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 10 แบบ โดย 
                  ใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย 
 

 
 
ตารางที่ 4.39 ผลการประเมินบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
                  โดยผู้เช่ียวชาญ 
 
 

รายการประเมิน 

ระดับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์จ านวน 3 ท่าน 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1. ด้านการป้องกันรักษา       
1.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความแข็งแรง 3.67 0.58 4.67 0.58 4.00 0.00 
1.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถป้องกันรักษา
เครื่องประดับได้ดี 3.67 0.58 4.67 0.58 4.00 0.00 
1.3 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีโครงสร้าง
ความเหมาะสม 3.67 0.58 4.67 0.58 4.33 0.58 

ค่าเฉล่ียรายการประเมิน 3.67 0.58 4.67 0.58 4.11 0.19 
ระดับความเหมาะสม มาก มากที่สุด มาก 

2.ด้านการสร้างความสะดวก       
2.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีขนาดท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 4.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 
2.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถเคล่ือนย้ายได้
สะดวก 4.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 
2.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าไปใช้ซ้ าได้ 4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 
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ตารางที่ 4.39 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

ระดับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์จ านวน 3 ท่าน 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

ค่าเฉล่ียรายการประเมิน 4.00 0.00 4.22 0.38 4.22 0.38 
ระดับความเหมาะสม มาก มาก มาก 

3. ด้านการส่ือสารการตลาด       
3.1 บรรจุภัณฑ์มีลวดลายสอดคล้องกับ
เครื่องประดับ 

3.33 0.58 4.67 0.58 3.33 0.58 

3.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าเสนอข้อมูล
ของเครื่องประดับได้ 

3.33 0.58 4.33 0.58 3.67 0.58 

3.3 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์มีความชัดเจน 3.67 0.58 5.00 0.00 3.00 0.00 
ค่าเฉล่ียรายการประเมิน 3.44 0.58 4.67 0.38 3.33 0.38 
ระดับความเหมาะสม ปานกลาง มากที่สุด ปานกลาง 

4.ด้านการส่งเสริมการตลาด       
4.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มคุณค่าให้เครื่องประดับ 4.00 0.00 5.00 0.00 3.67 0.58 
4.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุด
ตา 

3.67 0.58 4.67 0.58 3.00 0.00 

4.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับกระตุ้นความต้องการ
ซื้อ 

3.67 0.58 4.33 0.58 3.00 0.00 

4.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความน่าสนใจใน
รูปลักษณ์และสีสัน 

4.00 0.00 4.00 0.00 3.00 0.00 

ค่าเฉลี่ยรายการประเมิน 3.83 0.29 4.50 0.29 3.17 0.14 
ระดับความเหมาะสม มาก มาก ปานกลาง 

ค่าเฉลี่ยของการประเมินบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับ
ทั้ง 3 รูปแบบ 

3.74 0.36 4.51 0.41 3.71 0.28 

 มาก มากที่สุด มาก 
  

จากตารางท่ี 4.39 ผลการประเมินบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์พบว่ารูปแบบท่ี 2 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด มีความเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( ̅= 4.51, S.D. 
= 0.41) โดยด้านท่ีโดดเด่นมากท่ีสุดคือด้านการป้องกันรักษาและด้านการส่ือสารการตลาด รองลงมา
รูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.74, S.D. = 0.36) รองลงมารูปแบบท่ี 3 มีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.71, S.D. = 0.28) 
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4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจ 
 

ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ (1) จากกลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่าน
การประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 คน (2) ประเมินจากผู้ท่ีมีเลือกซื้อเครื่องประดับจาก
ร้านขายเครื่องประดับจ านวน 2 ร้าน ร้านละ 20 คน ประเมินค่าระดับ (Rating Scale) ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.40 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจ 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค 

(n=50) 
1. ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   ̅ S.D. 

    1.1 เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา 4.33 0.90 
    1.2 องค์ประกอบของเครื่องประดับมีความลงตัว 4.29 0.76 
    1.3 รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย 4.35 0.80 
    1.4 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย 4.43 0.94 
    1.5 รูปแบบเครื่องประดับเหมาะสมกับผู้หญิงวัยท างาน 4.43 0.79 

ค่าเฉล่ียความพึงพอใจ 4.36 0.84 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย   
    2.1 เครื่องประดับตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้งาน 4.12 0.99 
    2.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง  4.57 0.71 

     2.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 4.33 0.85 
ค่าเฉล่ียความพึงพอใจ 4.34 0.85 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่   
   3.1 เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ 4.41 0.84 
   3.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับสรีระของผู้สวมใส่ 4.27 0.84 
   3.3 ง่ายต่อการสวมใส่ 4.39 0.89 

ค่าเฉล่ียความพึงพอใจ 4.35 0.85 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   
   4.1 วัสดุท่ีท ามาใช้เหมาะสมกับรูปแบบเครื่องประดับ 4.53 0.68 
   4.2 ตัวเรือนเครื่องประดับมีความประณีต 4.45 0.74 
   4.3 มีคุณค่าเหมาะสมกับเครื่องประดับ 4.49 0.71 
   4.4 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย 4.29 0.76 

ค่าเฉล่ียความพึงพอใจ 4.44 0.72 
ระดับความเหมาะสม มาก  
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ตารางที่ 4.40 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค 

(n=50) 
5. ราคา   

    5.1 เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ 4.33 0.75 
    5.2 เครื่องประดับมีราคาท่ีเหมาะสมสามารถแข่งขันกับคู่แข่งในตลาด

ใหม่ๆได้ 
4.31 0.82 

    5.3 ราคาของเครื่องประดับมีความเหมาะสมกับศักยภาพของผู้ซื้อ 4.08 1.06 
    5.4 คุณภาพและวัสดุของเครื่องประดับเหมาะสมกับราคา 4.31 0.80 
 สรุปความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห ์
  

ค่าเฉลี่ยรวม 4.35 0.06 
ระดับความเหมาะสม มาก 

   
จากตารางท่ี 4.40 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ กลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-

40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅= 
=4.35 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. =0.06) โดย 3 อันดับแรกท่ีโดดเด่นมากท่ีสุด คือด้านวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต รองลงมาด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ และด้าน
ความงามของผลิตภัณฑ์  

ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.36 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. = 0.84) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือเครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้
ง่าย ( ̅= 4.43 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.94)   

ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅= 4.34 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. 
= 0.85) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง ( ̅=4.34 ค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.85)   

ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ มีความพึงพอใจในระดับมาก 
( ̅=4.35 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.85) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับ
ไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ ( ̅=4.41 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.84)   

ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.44 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D.=0.72) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ วัสดุท่ีน ามาใช้เหมาะสมกับเครื่อง  
ประดับ ( ̅=4.53. ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.68)   

ด้านราคา มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.26ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. =0.86) โดย
ให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ 
( ̅=4.33 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.75)   
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ตารางที่ 4.41 ประเมินความพึงพอใจจากลูกค้าร้านเครื่องประดับ บริษัท อินเคลียร์ จ ากัด 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค 

(n=20) 
1. ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   ̅ S.D. 

    1.1 เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา 4.25 0.79 
    1.2 องค์ประกอบของเครื่องประดับมีความลงตัว 4.20 0.95 
    1.3 รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย 4.40 0.68 

     1.4 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย 4.15 0.88 
    1.5 รูปแบบเครื่องประดับเหมาะสมกับผู้หญิงวัยท างาน 4.25 0.72 

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.25 0.80 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย   
    2.1 เครื่องประดับตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้งาน 4.10 0.79 
    2.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง  4.20 1.15 

     2.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 4.20 0.89 
ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.17 0.94 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่   
   3.1 เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ 4.35 0.67 
   3.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับสรีระของผู้สวมใส่ 3.85 0.81 
   3.3 ง่ายต่อการสวมใส่ 4.15 0.88 

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.12 0.79 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   
   4.1 วัสดุท่ีท ามาใช้เหมาะสมกับรูปแบบเครื่องประดับ 4.35 0.88 
   4.2 ตัวเรือนเครื่องประดับมีความประณีต 4.15 0.75 
   4.3 มีคุณค่าเหมาะสมกับเครื่องประดับ 4.20 1.06 
   4.4 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย 4.10 1.02 

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.20 0.92 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5. ราคา   
   5.1 เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ 4.25 0.64 
   5.2 เครื่องประดับมีราคาท่ีเหมาะสมสามารถแข่งขันกับคู่แข่งในตลาด
ใหม่ๆได้ 4.05 0.89 
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ตารางที่ 4.41 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค 

(n=20) 
    5.3 ราคาของเครื่องประดับมีความเหมาะสมกับศักยภาพของผู้ซื้อ 4.10 0.79 
    5.4 คุณภาพและวัสดุของเครื่องประดับเหมาะสมกับราคา 4.10 0.85 

ค่าเฉลี่ยค่าพึงพอใจ 4.13 0.79 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 สรุปความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห ์   

ค่าเฉลี่ยรวม 4.17 0.85 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
จากตารางท่ี 4.41 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือก

ซื้อเครื่องประดับจากร้าน อินเคลียร์จิวเวอร่ี จ านวน 20 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับมาก 
( ̅=4.17 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.85) โดย 3 อันดับแรกท่ีโดดเด่นมากท่ีสุด คือ ด้านความงาม
ของผลิตภัณฑ์ รองลงมาด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ และด้านวัสดุ
และกรรมวิธีการผลิตตามล าดับ 

ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจในระดับมาก( ̅=4.25 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
S.D. = 0.80) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย ( ̅= 4.40 
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.68)   

ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅= 4.17 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. 
= 0.94) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง ( ̅=4.20 ค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 1.15)   

ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ มีความพึงพอใจในระดับมาก 
( ̅=4.12 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.79) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับ
ไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ ( ̅=4.35 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.67)   

ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.20 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. = 0.92) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ วัสดุท่ีน ามาใช้เหมาะสมกับ
เครื่องประดับ ( ̅=4.35 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.88)   

ด้านราคา มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.13 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.79) โดย
ให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ 
( ̅=4.25 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.64)   
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ตารางที่ 4.42 ประเมินความพึงพอใจจากลูกค้าร้านเครื่องประดับ บริษัท ฮาโมนิค จิวเวอรี่ 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค 

(n=20) 
1. ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   ̅ S.D. 

    1.1 เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา 4.00 0.97 
    1.2 องค์ประกอบของเครื่องประดับมีความลงตัว 4.10 0.64 
    1.3 รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย 3.75 0.91 
    1.4 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย 3.85 0.99 
    1.5 รูปแบบเครื่องประดับเหมาะสมกับผู้หญิงวัยท างาน 3.85 0.88 

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 3.91 0.88 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย   
    2.1 เครื่องประดับตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้งาน 3.55 0.89 
    2.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง  4.45 0.60 

     2.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 3.80 1.01 
ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 3.93 0.83 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่   
   3.1 เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ 4.25 0.79 
   3.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับสรีระของผู้สวมใส่ 3.95 0.83 
   3.3 ง่ายต่อการสวมใส่ 4.40 0.75 

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.20 0.79 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   
   4.1 วัสดุท่ีท ามาใช้เหมาะสมกับรูปแบบเครื่องประดับ 3.90 0.64 
   4.2 ตัวเรือนเครื่องประดับมีความประณีต 4.10 0.64 
   4.3 มีคุณค่าเหมาะสมกับเครื่องประดับ 4.20 0.62 
   4.4 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย 4.00 0.73 

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.05 0.66 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5. ราคา   
   5.1 เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ 3.85 0.75 
   5.2 เครื่องประดับมีราคาท่ีเหมาะสมสามารถแข่งขันกับคู่แข่งในตลาด
ใหม่ๆได้ 3.70 0.73 
   5.3 ราคาของเครื่องประดับมีความเหมาะสมกับศักยภาพของผู้ซื้อ 3.60 1.05 
   5.4 คุณภาพและวัสดุของเครื่องประดับเหมาะสมกับราคา 3.95 0.69 

ค่าเฉลี่ยค่าพึงพอใจ 3.78 0.80 
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ตารางที่ 4.42 (ต่อ) 
ล าดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค 

(n=20) 
   ̅ S.D. 

ระดับความเหมาะสม มาก  
 สรุปความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มโนราห ์
  

ค่าเฉลี่ยรวม 3.97 0.79 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
จากตารางท่ี 4.42 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือก

ซื้อเครื่องประดับจากร้าน ฮาโมนิคจิวเวอรี่ จ านวน 20 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับมาก 
( ̅=3.97 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.79) โดย 3 อันดับแรกท่ีโดดเด่นมากท่ีสุด คือ ด้านประโยชน์
ใช้สอย รองลงมาด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ และด้านด้านวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต 

ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅ = 3.91 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. = 0.88) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือองค์ประกอบของเครื่องประดับมี
ความลงตัว ( ̅= 4.10 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.64)   

ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅= 3.93 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. 
= 0.83) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง ( ̅=4.45 ค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.60)   

ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ มีความพึงพอใจในระดับมาก 
( ̅=4.20 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.79) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือง่ายต่อการสวม
ใส่ ( ̅=4.40 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.75)   

ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.05 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. = 0.66) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ มีคุณค่าเหมาะสมกับเครื่องประดับ 
( ̅=4.20 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.62)   

ด้านราคา มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=3.78 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.80) โดย
ให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ คุณภาพและวัสดุของเครื่องประดับเหมาะสมกับราคา ( ̅=3.95 
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.69)   

สรุปความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่างท้ังสามกลุ่ม พบว่า กลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่าน
การประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 คน มีความพึงพอใจในระดับมาก โดย 3 อันดับแรกท่ี
โดดเด่นมากท่ีสุด คือด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต รองลงมาด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็น
อันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ และด้านความงามของผลิตภัณฑ์ ส่วนประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อ
เครื่องประดับจากร้าน อินเคลียร์จิวเวอรี่ จ านวน  20 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับ โดย 3 
อันดับแรกท่ีโดดเด่นมากท่ีสุด คือ ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ รองลงมาด้านความเหมาะสมกับสรีระ
ไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ และด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิตตามล าดับ และประเมินจากผู้ท่ีมา
เลือกซื้อเครื่องประดับจากร้าน ฮาโมนิคจิวเวอรี่ จ านวน 20 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับ โดย 
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3 อันดับแรกท่ีโดดเด่นมากท่ีสุด คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย รองลงมาด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่
เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ และด้านด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
 
 

 
 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

  
จากการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออก 

แบบเครื่องประดับ ซึ่งผู้วิจัยได้สรุปผลของการวิจัย การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะของการวิจัย ซึ่ง
ประกอบด้วยรายละเอียด ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย  

จากการวิจัยครั้งนี้สามารถสรุปผลการวิจัยได้ตามวัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้ คือ 
 

5.1.1 สรุปผลการวิเคราะหอ์ัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
มโนราห์เป็นการแสดงพื้นบ้านท่ีมีประวัติมายาวนาน เช่ือว่าเกิดขึ้นในภาคใต้มีการผสม 

ผสานวัฒนธรรมจากต่างประเทศ มีมาต้ังแต่สมัยอาณาศรีวิจัย มีท่าทางการร าและเครื่องแต่งกายท่ี
โดดเด่นเป็นนิยมในภาคใต้เสมือนเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต องค์ประกอบทุกอย่างในการแสดงล้วนแต่มี
ความส าคัญและมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนการแสดงในภาคอื่นๆ องค์ประกอบต่างๆล้วนท าให้
มโนราห์มีเอกลักษณ์และแตกต่างท้ัง การร า อารมณ์ จังหวะดนตรี สีสัน และความรู้สึกในการแสดง 
มโนราห์มีการแสดงเพื่อประกอบพิธีกรรมและเพื่อความบันเทิง การร าเพื่อประกอบพิธีและความบัน 
เทิง มีจุดมุ่งหมายท่ีต่างกัน การร าในพิธีกรรมต้องมีแบบแผนเฉพาะอย่าง ส่วนการร าเพื่อความบันเทิง
เป็นการร าเพื่อให้ผู้ชมมีความสนุกสนานจะมีการร าอวดความสามารถพิเศษ แสดงการดัดตัวให้อ่อน
ช้อยและเครื่องแต่งกายของมโนราห์มีเอกลักษณ์ชัดเจน แตกต่างไปจากศิลปะการแสดงอื่น โดยเฉพาะ 
สีสัน องค์ประกอบในการแต่งกาย การเลือกใช้สีของเครื่องแต่งกายเน้นสีสันท่ีสดใส โทนร้อนและมีสี
โทนเย็นมาตัดบ้างเล็กน้อย ให้ความรู้สึกต่ืนเต้น สนุกสนานร่าเริง ลวดลายส่วนใหญ่จะเป็นลายเรขา 
คณิต ลายส่ีเหล่ียมข้าวหลามตัด สามเหล่ียม เส้นฟันปลา ถ้าเป็นลายสมัยใหม่ก็จะมีลายดอกไม้เพิ่ม
เข้ามา และการร้อยให้เป็นระย้าตรงปลายของชุดให้เกิดความพล้ิวไหวสวยงาม และมีความเช่ือด้าน
เครื่องแต่งกายเช่ือว่า เทริด คือของสูงจะน ามาใส่เล่นๆไม่ได้เปรียบเสมือนครูบาอาจารย์ และชุดท่ีใส่
ไหว้ครูและท าการแสดงแล้วผู้อื่นไม่สามารถน าไปใส่ร าต่อได้โดยชุดลูกปัดท่ีปัจจุบันกลายเป็นเอก 
ลักษณ์ท่ีโดดเด่นมากท่ีสุดไปแล้ว 

มโนราห์เป็นศิลปะการแสดงท่ีมากับความเช่ือมากับพิธีกรรมไม่สามารถแยกออกจากกัน
ได้ คนท่ีเป็นมโนราห์จะเป็นความเช่ืออย่างยิ่งเรื่องบรรพบุรุษมโนราห์ท่ีสืบทอดมโนราห์กันมา ชุดท่ีใส่
ในการร ามโนราห์หากผู้ใดใส่ร าและไหว้ครูหมอโนราแล้ว เช่ือว่าคนอื่นจะใส่ชุดนั้นร าอีกไม่ได้และก่อน
การท าการแสดงทุกครั้งต้องไหว้บรรพบุรุษ ครูหมอ ตายาย มโนราห์ถือว่าเป็นวิถีชีวิตซึ่งเป็นส่วนหนึ่ง
ของวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีมนุษย์สร้างขึ้น การละเล่น การแสดง การร้องเพลง เป็นต้น คือเรียกว่า ถือว่า
เป็น วัฒนธรรมวิถีชีวิต วิถีชีวิตเป็นส่ิงท่ีมนุษย์สร้างขึ้นในรูปแบบของการด าเนินชีวิตของผู้คนในสังคม 
ซึ่งยึดถือและปฏิบัติสืบทอดต่อ ๆ วิถีการด าเนินชีวิต ซึ่งเป็นพฤติกรรมและส่ิงท่ีคนในหมู่ผลิตสร้างขึ้น
มีท้ัง วิถีชีวิต ประเพณี ความเช่ือพิธีกรรม ภูมิปัญญา เป็นท้ังศิลปะพื้นบ้าน การละเล่นของชาวใต้ 
ส่งผลต่อด้านสังคม ความคิด ค่านิยม ความสามัคคี การยึดโยงระบบเครือญาติไว้ ศิลปะการแสดง
มโนราห์นั่นเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมท่ีมีความส าคัญต่อคนในภาคใต้มาอย่างยาวนาน โดยเริ่มจาก
การเป็นส่วนหนึ่งในการแสดงประกอบพิธีกรรม และได้ขยายไปเป็นความบันเทิง ดนตรีและเพลงเป็น
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ส่วนส าคัญท่ีให้จังหวะ เสียงประสานท่ีแสดงออกเป็น การร า การร้อง ศิลปะ การละเล่น ศิลปะการ 
แสดงมโนราห์นั้นถือได้ว่ารับวัฒนธรรมการแสดงมาจากต่างชาติมาผสมผสานท่ีเข้ามาพัฒนาในสังคม 
โดยให้ความบันเทิงและมีความสัมพันธ์กับความเช่ือ ท้ังความเช่ือเรื่องผีบรรพบุรุษ ส่ิงเหนือธรรมชาติ
และความเช่ือเรื่องไสยศาสตร์ นอกจากความเช่ือต่างๆพวกนี้แล้ว หากได้ลงลึกไปอีกมโนราห์นั้นยังจะ
ช่วยสอนเรื่องหลักธรรม ค าสอน การใช้ชีวิตในสังคมรวมไปถึงสะท้อนความรู้สึกนึกคิด ทัศนคติ 
จริยธรรม คุณธรรม ค่านิยมต่าง ๆ ในสังคมถ่ายทอดออกมาผ่านศิลปะการแสดงมโนราห์ 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบเครื่องประดับ วิเคราะห์จากแนวความคิดของ บุปผาชาติ อุปถัมภ์นรา (2553:19-99) สรุป
ได้ว่า เครื่องแต่งกายของมโนราห์มีความโดดเด่นเหมาะสมท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
เครื่องประดับเพราะมีรูปธรรมท่ีชัดเจนโดดเด่นจดจ าได้ง่ายมีเอกลักษณ์ ลวดลายการร้อยลูกปัด ลาย
ลูกแก้วท่ีมีลักษณะเป็นส่ีเหล่ืยมข้าวหลามตัด มีการใช้ลวดลายซ้ า  ๆ กัน โทนสีท่ีเหมาะสมในการ
น ามาใช้ออกแบบเครื่องประดับ คือ สีฟ้า น้ าเงิน ขาว เขียว การไล่ของโทนสี ใช้สีท่ีตัดกันไม่ให้เกินสี
อับ และความรู้สึกท่ีสามารถส่ือออกมาได้ในงานเครื่องประดับ ความแข็งแรง กระฉับกระเฉงแต่อ่อน
ช้อยและเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะของความเช่ือของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ส่ิงเหล่านี้
สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับได้ ส่วนรูปแบบของเครื่องประดับควร
ออกแบบให้ร่วมสมัยประยุกต์กับลวดลายใหม่แต่ก็ยังคงส่ือถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
สามารถสวมใส่ได้หลายหลายโอกาสประยุกต์ให้ดูทันสมัยและค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย เพื่อเป็น
ทางเลือกให้กับผู้สนใจงานเครื่องประดับ ออกแบบโดยน าจุดเด่นของเครื่องแต่งกายมโนราห์ ท่าร า
และความรู้สึกร่าเริง กระฉับกระเฉงจากจังหวะดนตรี การใช้วัสดุท่ีมีคุ้นค่าให้เครื่องประดับออกมาดูดี
สวยงามเสริมบุคลิกแก่ผู้สวมใส่ การใช้เทคนิคจากการร้อยลูกปัดของชุดมโนราห์มาใช้ในงานให้มีความ
น่าสนใจ 

 

5.1.2 สรุปผลการวิเคราะห์การออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 

(1) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบเครื่องประดับจากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ เอกสาร
ข้อมูล และการสอบถามเบ้ืองต้นจากผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สรุป
ได้ว่าเครื่องแต่งกายของมโนราห์มีความโดดเด่นเหมาะสมท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
เครื่องประดับเพราะมีรูปธรรมท่ีชัดเจนโดดเด่นจดจ าได้ง่ายมีเอกลักษณ์ ลวดลายการร้อยลูกปัด ลาย
ลูกแก้วท่ีมีลักษณะเป็นส่ีเหล่ืยมข้าวหลามตัด มีการใช้ลวดลายซ้ าๆกัน โทนสีท่ีเหมาะสมในการ
น ามาใช้ออกแบบเครื่องประดับ คือ สีฟ้า น้ าเงิน ขาว เขียว ความรู้สึกท่ีสามารถส่ือออกมาได้ในงาน
เครื่องประดับ ความแข็งแรง กระฉับกระเฉงแต่อ่อนช้อยและเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะของความ
เช่ือของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ส่ิงเหล่านี้สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่อง 
ประดับได้ จากการออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สรุป
ได้ดังนี้ คือ รูปแบบท่ี 2 ช่ือผลงาน พบแต่ความโชคดี (See good chance) ซึ่งได้แนวคิวมาจาก
เครื่องแต่งกายของมโนราห์ การซ้ ากันของลายข้าวหลามตัดและลักษณะการร้อยลูกปัดของมโนราห์ 
โดยออกแบบเป็นชุดมีท้ังหมด 4 ช้ินได้แก่ สร้อยคอ ต่างหู ก าไลและแหวน        

(2) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ด้วยทฤษฎี
วิศวกรรมย้อนรอย โดยใช้หลักการออกแบบเครื่องประดับ วัฒนะ จูฑะวิภาต (2545 : 73-113) วรรณ
รัตน์ อินทร์อ่ า (2526 : 52) พบว่า ชุดเครื่องประดับท่ีมีความน่าสนใจและสอดคล้องกับกรอบแนวคิด
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จ านวน 5 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบชุดเครื่องประดับรูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 7 รูปแบบท่ี 8 
รูปแบบท่ี 11 

(3) ผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ประเมินโดบกลุ่มผู้เช่ียวชาญ ได้แก่ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ด้านการผลิต ด้านวัสดุ โดย
พบว่าความคิดเห็นผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท้ัง 5 
รูปแบบโดยรวม พบว่าผู้เช่ียวชาญมีความเห็นสอดคล้องกันว่า รูปแบบท่ี 2 พบแต่ความโชคดี (See 
good chance) มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 3 พบเจอแต่ความสุข (Meet 
happiness) รองลงมารูปแบบท่ี 5 เหมาะสมดูดี (Be likely) รูปแบบท่ี 4 การขอพรท่ีดี รูปแบบท่ี 1 
มีเสนห์น่าดึงดูด (Nice looking) 

(4) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ คือ รูปแบบท่ี 2 ช่ือผลงาน พบแต่ความโชคดี (See good chance) มี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅= 4.11, S.D. = 0.57) รูปแบบท่ี 3 พบเจอแต่ความสุข (Meet 
happiness) มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅= 3.92, S.D. = 0.77) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 5 
เหมาะสมดูดี (Be likely) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 3.90, S.D. = 0.59) รองลงมา คือ 
รูปแบบท่ี 4 การขอพรท่ีดี (Benedicite) มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 3.85, S.D. = 0.72) 
รองลงมาอันดับสุดท้าย คือ รูปแบบท่ี 1 มีเสน่ห์น่าดึงดูด (Nice looking) มีความเหมาะสมในระดับ
มาก ( ̅= 3.68, S.D. = 0.72) 

(5) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ของชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ คือ รูปแบบท่ี 2 มีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.51, S.D. = 0.41) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสม
ในระดับมาก ( ̅= 3.74, S.D. = 0.36) รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 3 มีความเหมาะสมในระดับมาก ( ̅= 
3.71, S.D. = 0.28)  

 

5.1.3 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเคร่ือง 
ประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ กลุ่มท่ี 1 กลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 
คน พบว่า 

(1) กลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 คน 
พบว่า ด้านความงามของเครื่องประดับมีความพึงพอใจในระดับมาก (  ̅= 4.36, S.D. = 0.84) โดยให้
ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย (  ̅= 4.43, S.D. = 0.94) 
และรูปแบบเครื่องประดับเหมาะสมกับผู้หญิงวัยท างาน (  ̅= 4.43, S.D. = 0.79) ด้านประโยชนใช้สอย
มีความพึงพอใจในระดับมาก (  ̅= 4.34, S.D. = 0.85) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ 
เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง (  ̅= 4.57, S.D. = 0.71) ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็น
อันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่มีความพึงพอใจในระดับมาก (  ̅= 4.35, S.D. = 0.85) โดยให้ระดับความพึง
พอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่ (  ̅= 4.41, S.D. = 0.84) ด้านวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิตความพึงพอใจในระดับมาก (  ̅= 4.44, S.D. = 0.72) โดยให้ระดับความพึงพอใจมาก
ท่ีสุด คือ วัสดุท่ีท ามาใช้เหมาะสมกับรูปแบบเครื่องประดับ (  ̅= 4.53, S.D. = 0.68) ด้านราคามี
ความพึงพอใจในระดับมาก (  ̅= 4.26, S.D. = 0.86) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ 
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เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ (  ̅= 4.33, S.D. = 0.75) โดยสรุป
ความพึงพอใจท่ีมีต่อเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ มีความพึงพอใจในระดับมาก  
(  ̅= 4.35, S.D. = 0.06) 

(2) ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผู้ท่ีเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้านขายเครื่องประดับจ านวน 2 ร้าน ร้านละ 20 
คน ร้านแรกกลุ่มผู้ท่ีเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้านอินเคลียร์ ด้านความงามของผลิตภัณฑ์มีความพึง
พอใจในระดับมาก ( ̅=4.25 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.80) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
คือ รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย ( ̅= 4.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.68)  ด้านความ
เหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.12 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. = 0.79) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้
สวมใส่ ( ̅=4.35 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.67) ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มีความพึงพอใจ
ในระดับมาก ( ̅=4.20 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.92) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ 
วัสดุท่ีน ามาใช้เหมาะสมกับเครื่องประดับ ( ̅=4.35 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. =0.88) ด้านราคามี
ความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.13 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. =0.79) โดยให้ระดับความพึงพอใจ
มากท่ีสุด คือ เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุท่ีเลือกใช้ ( ̅=4.25 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน S.D. = 0.64) สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อเครื่องประดับ
จากร้าน อินเคลียร์จิวเวอรี่ จ านวน  20 คน ประเมินชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.17 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.85) 

(3) ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้าน ฮาโมนิคจิวเวอรี่ จ านวน 20 คน พบว่า 
ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅ = 3.91 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. = 
0.88) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือองค์ประกอบของเครื่องประดับมีความลงตัว ( ̅= 4.10 
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.64) ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅= 3.93 ค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.83) โดยให้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับสามารถสวม
ใส่ได้จริง ( ̅=4.45 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.60)  ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตราย
ต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=4.20 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.79) โดยให้
ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คือง่ายต่อการสวมใส่ ( ̅=4.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. =0.75)  
ด้านราคา มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=3.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. =0.80) โดยให้ระดับ
ความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ คุณภาพและวัสดุของเครื่องประดับเหมาะสมกับราคา ( ̅=3.95 ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.69) สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อ
เครื่องประดับจากร้าน อินเคลียร์จิวเวอรี่ จ านวน  20 คน ประเมินชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ มีความพึงพอใจในระดับมาก ( ̅=3.97 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. =0.79)  
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งครั้งนี้เป็นการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
จะช่วยด ารงไว้ของภูมิปัญญาท่ีมีคุณค่า โดยน าเสนอในรูปแบบของเครื่องประดับท่ีเข้าถึงผู้บริโภค
ผู้หญิงวัยท างานยุคใหม่มากขึ้น ซึ่งการพัฒนาในลักษณะนี้จะเป็นการรักษาคุณค่าทางวัฒนธรรม ภูมิ
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ปัญญารวมท้ังการสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมให้เป็นท่ีรู้จัก ตามมาตรการต่างๆ ด้านการยกระดับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของรัฐบาล การใช้นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ และพื้นฐาน
ทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทยในการสร้างมูลค่าเพิ่ม จนสามารถท่ีจะพัฒนาขึ้นมาเป็นกระแสหรือ
แนวโน้มแฟช่ันในอนาคตจนเป็นท่ีต้องการของตลาดต่อไป 

 

5.2.1 อภิปรายผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ สามารถอภิปรายผลของ
การวิจัยได้ว่าเครื่องแต่งกายของมโนราห์มีความโดดเด่นเหมาะสมท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้ในการออก 
แบบเครื่องประดับเพราะมีรูปธรรมท่ีชัดเจนโดดเด่นจดจ าได้ง่ายมีเอกลักษณ์ ลวดลายการร้อยลูกปัด 
ลายลูกแก้วท่ีมีลักษณะเป็นส่ีเหล่ืยมข้าวหลามตัด มีการใช้ลวดลายซ้ า ๆ กัน โทนสีท่ีเหมาะสมในการ
น ามาใช้ออกแบบเครื่องประดับ คือ สีฟ้า น้ าเงิน ขาว เขียว การไล่ของโทนสี การใช้สีท่ีตัดกันไม่ให้เกิน
สีอับและ ความรู้สึกท่ีสามารถส่ือออกมาได้ในงานเครื่องประดับ ความแข็งแรง กระฉับกระเฉงแต่อ่อน
ช้อยและเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะของความเช่ือของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ส่ือออกมา
ในรูปแบบเครื่องประดับ ส่ิงเหล่านี้สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับได้ 

 

5.2.2 อภิปรายผลการวิเคราะห์การออกแบบจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จาก
แนวความคิดของ บุปผาชาติ อุปถัมภ์นรากร (2553:19-99) รูปแบบเครื่องประดับท่ีได้จากอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากเครื่องแต่งกายเหมาะสมกับการน าไปใช้ในการออกแบบเครื่องประดับมาก
ท่ีสุด ท าให้รูปแบบเครื่องประดับส่ือถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เด่นชัดท่ีสุด ขั้นตอนการ
ออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์อภิปรายผลได้ว่า ผู้วิจัยได้ออกแบบท่ีมุ่งเน้นความเป็น
เอกลักษณ์ประยุกต์ลวดลาย รูปแบบสมดุลเป็นหน่วยเดียวกัน สอดคล้องกับวัสดุท่ีใช้และสวมใส่ได้จริง
ไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่โดยใช้กรอบแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับ วัฒนะ จูฑะวิภาต (2545 : 
73-113) วรรณรัตน์ อินทร์อ่ า (2526 : 52) มาใช้เป็นเกณฑ์ในการเลือกชุดเครื่องประดับจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 5 รูปแบบ จากการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญพบว่า ชุดเครื่องประดับ
รูปแบบท่ี 2 ช่ือผลงาน พบแต่ความโชคดี (See good chance) มีความเหมาะสมมากท่ีสุด ซึ่งผู้วิจัย
ได้ด าเนินการผลิตและน าไปสู่การผลิตต้นแบบโดยสมบูรณ์ นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ สุธาสินีน์ บุรีค า
พันธุ์ (2557 : 81-88) ได้กล่าวว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึงความเหมาะสม ไม่ใช้ลวดลายท่ี
เป็นส่ิงเคารพของชุมชน แต่ยังส่ือถึงอัตลักษณ์และตระหนักในคุณค่าความเป็นสังคมและวิถีชีวิต ส่วน
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ของเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ คือ รูปแบบท่ี 2 มีองค์ 
ประกอบท่ีลงตัว โดดเด่นด้านการปกป้องรักษาเครื่องประดับและการส่ือสารทางการตลาดท่ีดีเหมาะ 
สมกับเครื่องประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์ 

 

5.2.3 อภิปรายผลการประเมินความพึงพอใจ จากกลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการ
ประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 คน ประเมินจากผู้ท่ีมีเลือกซื้อเครื่องประดับจากร้านขาย
เครื่องประดับจ านวน 2 ร้าน ร้านละ 20 คนจากแนวคิดในการประเมินความพึงพอใจของ ปานฉัตท์ 
อินทร์คง (2560 : 18-40)  

(1) กลุ่มสตรีอายุระหว่าง 25-40 ผ่านการประเมินแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 50 คน 
มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต  

(2) ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อเครื่องประดับ
จากร้าน อินเคลียร์จิวเวอรี่ จ านวน  20 คน มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยระดับความพึงพอใจ
มากท่ีสุด ด้านความงามของเครื่องประดับ  
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(3) ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ ประเมินจากผู้ท่ีมาเลือกซื้อเครื่องประดับ
จากร้าน ฮาโมนิคจิวเวอรี่ จ านวน 20 คน พบว่า มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยระดับความพึง
พอใจมากท่ีสุด ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ 
   
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

จากการวิจัยเรื่องการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออก 
แบบเครื่องประดับ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพื่อน าผลการวิจัยไปใช้ และเพื่อนการท าวิจัยในครั้งต่อไป 
ดังนี้ 

 

5.3.1 ข้อเสนอแนะเพื่อการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1. การน าผลการวิจัยไปเป็นแนวทางในการศึกษาอัตลักษณ์ด้านอื่น ๆ ให้สอดคล้องกับ

กลุ่มเป้าหมาย 
2. อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์สามารถน าไปประยุกต์ส่งการเป็นแนวทางในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 
3. น าไปศึกษาต่อเพื่อไปต่อยอดในการวิจัย เพื่ออนุรักษ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์

ต่อไป 
 

5.3.2 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
1. ในการท าวิจัยควรเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้บริโภค กลุ่มตลาดว่าสนใจเครื่องประดับดับ

รูปแบบใด ใช้วัสดุอะไร เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด  
2. ศึกษาด้านอื่น ๆ ของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ให้มากขึ้นและค านึงถึงวัฒน 

ธรรมความเช่ือน าไปสู่การออกแบบให้ถูกกาลเทศะเพื่อน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบในรูปแบบ
ต่าง ๆ ได้มากยิ่งขึ้น 
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นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 
อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
----- 

สัมภาษณ์วันท่ี ............../.................../2561 
ค าช้ีแจง : แบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1   ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2   ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ช่ือ.............................................................นามสกุล........................................................................ 
ต าแหน่ง.......................................................................................................................................... 
สถานท่ีท างาน.................................................................................................................................. 
ประการณ์ในการท างาน..................................................................................................................... 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
1. มโนราห์มีความเป็นมาอย่างไร  
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
2. องค์ประกอบในการแสดงมโนราห์มีอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
3. มโนราห์มีความเช่ือเกี่ยวกับอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
4. ประเพณีและวัฒนธรรมของมโนราห์มีลักษณะอย่างไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
5. จุดเด่นของการแสดงมโนราห์คืออะไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
6. นักแสดงมโนราห์มีความเป็นอยู่อย่างไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
7. ส่ิงท่ีไม่ควรปฏิบัติท่ีเกี่ยวข้องกับความเช่ือของมโนราห์มีอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
8. ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................ 
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แบบสัมภาษณ์เบื้องต้นเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
(สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญกลุ่มร้อยลูกปัดมโนราห์) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
สัมภาษณ์โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----- 
สัมภาษณ์วันท่ี ............../.................../2561 

ค าช้ีแจง : แบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1   ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2   ข้อมูลเกี่ยวกับการร้อยลูกปัดมโนราห์ 
 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ช่ือ..................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง.......................................................................................................................................... 
สถานท่ีท างาน.................................................................................................................................... 
ประการณ์ในการท างาน........................................................................................................................ 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับเคร่ืองแต่งกายลูกปัดมโนราห์ 
1. เครื่องแต่งกายของมโนราห์มีจุดเด่นอย่างไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
2. เครื่องแต่งกายมโนราห์มีเครื่องประดับประกอบไปด้วยอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
 3. ชุดเครื่องแต่งกายมโนราห์มีองค์ประกอบอะไรบ้าง ท้ังหมดกี่ช้ินและสวมใส่ยังไง   
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
4. เครื่องแต่งกายของมโนราห์ผู้ชายและผู้หญิงต่างกันอย่างไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
5. มีวิธีการร้อยลูกปัดมโนราห์อย่างไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
6. การร้อยลูกปัดมโนราห์มีลวดลายเฉพาะหรือมีจุดเด่นอย่างไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
7. เลือกโทนสีใช้ในการร้อยลูกปัดอย่างไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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8. ลูกปัดท่ีใช้ในการร้อยชุดมโนราห์มีกี่ประเภทอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
9. ความเช่ือเกี่ยวกับเครื่องแต่งกายมมีอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
10. ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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แบบสัมภาษณ์เบื้องต้นเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
(สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญกลุ่มผู้สืบทอดการแสดงมโนราห์) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
สัมภาษณ์โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ ์
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----- 
สัมภาษณ์วันท่ี ............../.................../2561 

ค าช้ีแจง : แบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1   ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2   ข้อมูลเกี่ยวกับการแสดงมโนราห์ 
 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ช่ือ...................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง.......................................................................................................................................... 
สถานท่ีท างาน....................................................................................................................................... 
ประการณ์ในการท างาน.......................................................................................................................... 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับการแสดงมโนราห์ 
1. จุดเด่นของการแสดงมโนราห์คืออะไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
2. นักแสดงมโนราห์มีการสืบทอดวัฒนธรรมการแสดงมโนราห์อย่างไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
3. ท่าร าหลักของมโนราห์มีกี่ท่าประกอบด้วยท่าอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
4. ผู้แสดงมโนราห์ต้องท าการแสดงอย่างไรบ้าง มีข้ันตอนอย่างไร 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
5.นักแสดงมโนราห์มีความเช่ือเกี่ยวกับประเพณีวัฒนธรรมอย่างไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
6.หากไม่ได้ท าการแสดงนักแสดงประกอบอาชีพอะไรกนับ้าง 
................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
7.ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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แบบสัมภาษณ์เบื้องต้นเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
(สัมภาษณ์บุคคลทั่วไปผู้สนใจในเคร่ืองประดับจ านวน 50 คน) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ ์
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----- 
ค าช้ีแจง : แบบสัมภาษณ์แบ่งออกเปน็ 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1   ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2   ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 ตอนท่ี 3 พฤติกรรมการใช้เครื่องประดับของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 1   ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 
     ⃝  ชาย                    ⃝  หญิง 
2. อายุ 
     ⃝  20-25 ปี              ⃝ 26-30 ปี   
     ⃝  31-35 ปี              ⃝ 36- 40 ปี 
     ⃝  40 ปีข้ึนไป 
3. รายได้ต่อเดือน 
     ⃝  15,000-20,000 บาท              ⃝ 20,001-25,000 บาท 
     ⃝  25,001-30,000 บาท              ⃝ 30,001-40,000 บาท 
     ⃝  40,0000 ขึ้นไป 
4. อาชีพ 
     ⃝  นักเรียน,นักศึกษา                  ⃝ รับราชการ,รัฐวิสาหกิจ 
     ⃝   ประกอบธุรกิจส่วนตัว             ⃝ พนักงานบริษัทเอกชน 
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ตอนที่ 2  ข้อมูลเก่ียวกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
5. ท่านรู้จักหรือเคยเห็นมโนราห์ผ่านตาหรือไม่ 
     ⃝  เคยเห็น                    ⃝ ไม่เคยเห็น 
6. ท่านคิดว่าการแสดงมโนราห์มีความโดดเด่นด้านใดมากท่ีสุด 
     ⃝  ท่าร า        ⃝ เครื่องแต่งกาย 
     ⃝ พิธีกรรมความเช่ือ       ⃝ จังหวะดนตรี 
7. ท่านคิดว่าวัฒนธรรมมโนราห์มีความส าคัญอย่างไร 
     ⃝  เป็นการแสดงเพื่อความบันเทิง      ⃝  เป็นการแสดงเพื่อประกอบพิธีกรรมความเช่ือ 
     ⃝  เป็นวิถีชีวิตของชาวใต้ 
8. ท่านคิดว่าส่ิงใดแสดงถึงเอกลักษณ์ของมโนราห์มากท่ีสุดไปจนถึงน้อยท่ีสุด 
1) ท่าร า          ⃝   1 
2) เครื่องแต่งกาย        ⃝   2 
3) จังหวะดนตรี         ⃝   3 
4) โทนสีลูกปัด         ⃝ 4 
5) วิถีชีวิตชาวใต้         ⃝   5 
6) พิธีกรรมความเช่ือ        ⃝   6 
9. ท่านคิดว่าการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์มาเป็นแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับควร
ไปในลักษณะใด 
     ⃝  คงลวดลายเดิม        ⃝  ร่วมสมัยโดยประยุกต์กับลวดลายใหม่ 
     ⃝  ประยุกต์เป็นรูปแบบสมัยใหม่      ⃝  น าแฟช่ันตามยุคสมัย 
     ⃝  มินิมอล เรียบง่าย 
10.โทนสีใดต่อไปนี้เหมาะสมท่ีจะน ามาท าเครื่องประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์ (เลือกอย่างน้อย 2 สี) 
     ⃝  ส้ม         ⃝  ฟ้า 
     ⃝  เขียว         ⃝  เขียว 
     ⃝  แดง         ⃝  น้ าเงิน 
     ⃝  เหลือง         ⃝  ขาว 
     ⃝  ด า 
 
ตอนที่ 3 พฤติกรรมการใช้เคร่ืองประดับของผู้ตอบแบบสอบถาม 
10. ท่านสวมใส่เครื่องประดับประเภทใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
     ⃝ สร้อยคอ 
     ⃝  แหวน 
     ⃝  ก าไล,สร้อยข้อมือ 
     ⃝  ต่างหู 
     ⃝  เข็มกลัด 
     ⃝  อื่นๆ....... 
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11. ท่านจะสวมใส่เครื่องประดับในโอกาสใด 
     ⃝ ชีวิตประจ าวัน 
     ⃝ ท างาน 
     ⃝ งานสังคม 
     ⃝ ถ่ายรูปลงโซเซียล 
     ⃝ อื่นๆ................. 
12. จะตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องประดับจากอะไร 
     ⃝ ความสวยงาม 
     ⃝ ราคา 
     ⃝ ความคุ้มค่า 
     ⃝ โอกาสท่ีต้องใช้ 
     ⃝ อื่นๆ.... 
13. ท่านสนใจเลือกซื้อเครื่องประดับเพื่อจุดมุ่งหมายใด 
     ⃝ ตามแฟช่ัน 
     ⃝ เสริมบุคลิกภาพ 
     ⃝ ของสะสม 
     ⃝ เกร็งก าไร 
     ⃝ เป็นของขวัญ 
     ⃝ อื่นๆ.... 
ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบเคร่ืองประดับ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
ค าช้ีแจง : พิจารณาแบบร่างของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่ละ
รูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่านโดย
รูปแบบในการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเครื่องประดับ จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ด้านความสวยงาม ด้านความคิดสร้างสรรค์ ด้านเอกลักษณ์ ด้านวัสดุการผลิต ด้านความ
เหมาะสมกับผู้สวมใส่ ด้านการบ ารุงรักษา ด้านหน้าท่ีใช้สอย 
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ..................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง............................................................................................................................................... 
สถานท่ีท างาน.................................................................................................................................... 
ประสบการณ์ท างาน..................................................................................................................... 
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ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

 
 

ด้านความสวยงาม 
ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 1 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความสวยงาม 
    1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล      
    1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม      
    1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน      
    1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย      
2.ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
    2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม      
    2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์      
    2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง      
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ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 1 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
วัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 
3.ด้านเอกลักษณ์ 
    3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย       
    3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน      
    3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์
วัฒนธรรมมโนราห ์

     

    3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

4.ด้านวัสดุและการผลิต 
   4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย      
   4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ      
   4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้      
   4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต      
   4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม      
5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่   
   5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน      
   5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่      
6. การบ ารุงรักษา 
   6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด      
   6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา      
   6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้      
7. หน้าที่การใช้สอย 
   7.1เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่      
   7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง      
   7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส      
 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
      ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                      ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                       ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบเคร่ืองประดับ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
ค าช้ีแจง : พิจารณาแบบร่างของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่ละ
รูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่านโดย
รูปแบบในการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเครื่องประดับ จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ด้านความสวยงาม ด้านความคิดสร้างสรรค์ ด้านเอกลักษณ์ ด้านวัสดุการผลิต ด้านความ
เหมาะสมกับผู้สวมใส่ ด้านการบ ารุงรักษา ด้านหน้าท่ีใช้สอย 
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ......................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง.............................................................................................................................................. 
สถานท่ีท างาน..................................................................................................................................... 
ประสบการณ์ท างาน........................................................................................................................ 
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ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 
 

 
ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 2 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความสวยงาม 
    1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล      
    1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม      
    1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน      
    1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย      
2.ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
    2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม      
    2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์      
    2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง      
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ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 2 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
วัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 
3.ด้านเอกลักษณ์ 
    3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย       
    3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน      
    3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์
วัฒนธรรมมโนราห ์

     

    3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

4.ด้านวัสดุและการผลิต 
   4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย      
   4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ      
   4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้      
   4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต      
   4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม      
5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่   
   5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน      
   5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่      
6. การบ ารุงรักษา 
   6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด      
   6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา      
   6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้      
7. หน้าที่การใช้สอย 
   7.1เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่      
   7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง      
   7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส      
 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
          ลงช่ือ............................................................ 
           (...................................................................) 

                                                              ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                                     ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบเคร่ืองประดับ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
ค าช้ีแจง : พิจารณาแบบร่างของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่ละ
รูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่านโดย
รูปแบบในการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเครื่องประดับ จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ด้านความสวยงาม ด้านความคิดสร้างสรรค์ ด้านเอกลักษณ์ ด้านวัสดุการผลิต ด้านความ
เหมาะสมกับผู้สวมใส่ ด้านการบ ารุงรักษา ด้านหน้าท่ีใช้สอย 
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ.......................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง........................................................................................................................................... 
สถานท่ีท างาน..................................................................................................................................... 
ประสบการณ์ท างาน............................................................................................................................. 
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ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

 
ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 3 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความสวยงาม 
    1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล      
    1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม      
    1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน      
    1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย      
2.ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
    2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม      
    2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์      
    2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 
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ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 3 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
3.ด้านเอกลักษณ์ 
    3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย       
    3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน      
    3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์
วัฒนธรรมมโนราห ์

     

    3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

4.ด้านวัสดุและการผลิต 
   4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย      
   4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ      
   4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้      
   4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต      
   4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม      
5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่   
   5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน      
   5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่      
6. การบ ารุงรักษา 
   6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด      
   6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา      
   6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้      
7. หน้าที่การใช้สอย 
   7.1เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่      
   7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง      
   7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส      
 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
 
      ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                      ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                     ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบเคร่ืองประดับ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 
ค าช้ีแจง : พิจารณาแบบร่างของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่ละ
รูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่านโดย
รูปแบบในการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเครื่องประดับ จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ด้านความสวยงาม ด้านความคิดสร้างสรรค์ ด้านเอกลักษณ์ ด้านวัสดุการผลิต ด้านความ
เหมาะสมกับผู้สวมใส่ ด้านการบ ารุงรักษา ด้านหน้าท่ีใช้สอย 
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ....................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง.............................................................................................................................................. 
สถานท่ีท างาน................................................................................................................................... 
ประสบการณ์ท างาน.............................................................................................................................. 
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ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 
 

 
ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 4 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความสวยงาม 
    1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล      
    1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม      
    1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน      
    1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย      
2.ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
    2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม      
    2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์      
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ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 4 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
    2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

3.ด้านเอกลักษณ์ 
    3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย       
    3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน      
    3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์
วัฒนธรรมมโนราห ์

     

    3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

4.ด้านวัสดุและการผลิต 
   4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย      
   4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ      
   4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้      
   4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต      
   4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม      
5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่   
   5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน      
   5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่      
6. การบ ารุงรักษา 
   6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด      
   6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา      
   6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้      
7. หน้าที่การใช้สอย 
   7.1เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่      
   7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง      
   7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส      
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
      ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                     ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                          ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบเคร่ืองประดับ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์
 
ค าช้ีแจง : พิจารณาแบบร่างของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่ละ
รูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่านโดย
รูปแบบในการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเครื่องประดับ จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ด้านความสวยงาม ด้านความคิดสร้างสรรค์ ด้านเอกลักษณ์ ด้านวัสดุการผลิต ด้านความ
เหมาะสมกับผู้สวมใส่ ด้านการบ ารุงรักษา ด้านหน้าท่ีใช้สอย 
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ..................................................................นามสกุล...................................................................... 
ต าแหน่ง....................................................................................................................................... 
สถานท่ีท างาน.............................................................................................................................. 
ประสบการณ์ท างาน......................................................................................................................... 
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ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

 
ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 5 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความสวยงาม 
    1.1 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความสมดุล      
    1.2 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม      
    1.3 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน      
    1.4 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงามเข้ากับยุคสมัย      
2.ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
    2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม      
    2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมีเอกลักษณ์      
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ด้านความสวยงาม 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 5 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
    2.3 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

3.ด้านเอกลักษณ์ 
    3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย       
    3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ อย่างชัดเจน      
    3.3 เครื่องประดับสามารถส่ือเรื่องราวทางอัตลักษณ์
วัฒนธรรมมโนราห ์

     

    3.4 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

     

4.ด้านวัสดุและการผลิต 
   4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย      
   4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับรูปแบบ      
   4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัยต่อการน าไปใช้      
   4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความประณีต      
   4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม      
5. ด้านความเหมาะสมกับบุคลิกการแต่งตัวของผู้สวมใส่   
   5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัยท างาน      
   5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่      
6. การบ ารุงรักษา 
   6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด      
   6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา      
   6.3 ผู้สวมใส่สามารถท าความสะอาดเครื่องประดับเองได้      
7. หน้าที่การใช้สอย 
   7.1เครื่องประดับสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่      
   7.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง      
   7.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส      
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
      ลงช่ือ............................................................ 
                                                     (...................................................................) 

                                                       ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                        ผู้วิจัย 



215 

 
 

แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
ค าช้ีแจง : พิจารณาร่างแบบของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่
ละรูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆของท่านโดย
รูปแบบใยการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์  
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ.....................................................................นามสกุล.......................................................................
ต าแหน่ง.................................................................................................................................................
สถานท่ีท างาน........................................................................................................................................
ประสบการณ์ท างาน.............................................................................................................................. 
 
ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

 
 

รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 1 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านการป้องกันรักษา 
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รายการประเมิน 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 1 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
    1.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความแข็งแรง      
    1.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถป้องกันรักษา
เครื่องประดับได้ดี 

     

    1.3 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีโครงสร้างความ
เหมาะสม 

     

2.ด้านการสร้างความสะดวก 
    2.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีขนาดท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 

     

    2.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถเคล่ือนย้ายได้สะดวก      
    2.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าไปใช้ซ้ าได้      
3.ด้านการสื่อสารการตลาด 
   3.1 บรรจุภัณฑ์มีลวดลายสอดคล้องกับเครื่องประดับ       
   3.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าเสนอข้อมูลของ
เครื่องประดับได้ 

     

   3.4 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์มีความชัดเจน      
4.ด้านการส่งเสริมการตลาด 
   4.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มคุณค่าให้เครื่องประดับ      
   4.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา      
   4.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับกระตุ้นความต้องการซื้อ      
   4.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความน่าสนใจในรูปลักษณ์
และสีสัน 

     

 
 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 
      ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                      ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                           ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
ค าช้ีแจง : พิจารณาร่างแบบของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่
ละรูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆของท่านโดย
รูปแบบใยการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์  
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ.......................................................................นามสกุล.....................................................................
ต าแหน่ง.................................................................................................................................................
สถานท่ีท างาน........................................................................................................................................
ประสบการณ์ท างาน.............................................................................................................................. 
 
ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

 
 

รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 2 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านการป้องกันรักษา 
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รายการประเมิน 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 2 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
    1.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความแข็งแรง      
    1.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถป้องกันรักษา
เครื่องประดับได้ดี 

     

    1.3 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีโครงสร้างความ
เหมาะสม 

     

2.ด้านการสร้างความสะดวก 
    2.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีขนาดท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 

     

    2.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถเคล่ือนย้ายได้สะดวก      
    2.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าไปใช้ซ้ าได้      
3.ด้านการสื่อสารการตลาด 
   3.1 บรรจุภัณฑ์มีลวดลายสอดคล้องกับเครื่องประดับ       
   3.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าเสนอข้อมูลของ
เครื่องประดับได้ 

     

   3.4 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์มีความชัดเจน      
4.ด้านการส่งเสริมการตลาด 
   4.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มคุณค่าให้เครื่องประดับ      
   4.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา      
   4.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับกระตุ้นความต้องการซื้อ      
   4.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความน่าสนใจในรูปลักษณ์
และสีสัน 

     

 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
       
                                                              ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                      ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                      ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
(ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
วัตถุประสงค์ในการท าวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
   2. เพื่อออกแบบเครื่องประดับจากการประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 
ค าช้ีแจง : พิจารณาร่างแบบของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ในแต่
ละรูปแบบ แล้วใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามล าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆของท่านโดย
รูปแบบใยการสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์  
 ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ช่ือ........................................................................นามสกุล.....................................................................
ต าแหน่ง..................................................................................................................................................
สถานท่ีท างาน.........................................................................................................................................
ประสบการณ์ท างาน............................................................................................................................... 
ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึงระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึงระดับความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึงระดับความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึงระดับความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

 
 

รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 3 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านการป้องกันรักษา 
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รายการประเมิน 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบท่ี 3 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
    1.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความแข็งแรง      
    1.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถป้องกันรักษา
เครื่องประดับได้ดี 

     

    1.3 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีโครงสร้างความ
เหมาะสม 

     

2.ด้านการสร้างความสะดวก 
    2.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีขนาดท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 

     

    2.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถเคล่ือนย้ายได้สะดวก      
    2.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าไปใช้ซ้ าได้      
3.ด้านการสื่อสารการตลาด 
   3.1 บรรจุภัณฑ์มีลวดลายสอดคล้องกับเครื่องประดับ       
   3.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถน าเสนอข้อมูลของ
เครื่องประดับได้ 

     

   3.4 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์มีความชัดเจน      
4.ด้านการส่งเสริมการตลาด 
   4.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มคุณค่าให้เครื่องประดับ      
   4.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา      
   4.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับกระตุ้นความต้องการซื้อ      
   4.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความน่าสนใจในรูปลักษณ์
และสีสัน 

     

 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
      ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                      ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                        ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามตราสินค้าเบือ้งต้นเพื่อเปน็แนวทางในการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
(สอบถามบุคคลทั่วไปทางออนไลน์จ านวน 50 คน) 

เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 

อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

สอบถามวันท่ี ............../.................../2561 
1. รูปใดต่อไปนี้เหมาะสมเป็นตราสินค้าของเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
(เลือกเพียงรูปเดียว) 
1) 

2) 
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3) 

4)  

 
5) 
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แบบสอบถามเพือ่ประเมินความพึงพอใจชุดเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
เร่ือง การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 

โดย นางสาววิมลิน สันตจิต 
นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์อรรถพร  ฤทธิเกิด 
อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ดร.สุธาสินีน์ บุรีค าพันธุ์ 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
วันท่ีท าการประเมินและสอบถาม ............../.................../..................... 

ค าช้ีแจง : ให้เขียนเครื่องหมาย ( /  ) ลงในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุดเพียงช่องเดียว
โดยมีความหมายของค่าระดับความคิดเห็น ดังนี้ 
   5 หมายถึง มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม  
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
ค าช้ีแจง ให้เขียนเครื่องหมาย ( / ) ลงในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุดเพียงช่องเดียว
โดยมีความหมายของค่าระดับความคิดเห็น ดังนี้ 
1. ขณะนี้ท่านอายุในช่วงระหว่างกี่ป ี
      ⃝ ต่ ากว่า 25 ปี         ⃝ 25-34 ปี       
      ⃝ 35-44 ปี              ⃝ 45 ขึ้นไป 
 
2. อาชีพ 
      ⃝ นักศึกษา               ⃝ รับข้าราชการ 
      ⃝ รัฐวิสาหกิจ             ⃝ เอกชน 
      ⃝ ธุรกิจส่วนตัว           ⃝ อื่นๆ......................  
 
3. รายได้เฉล่ีย/เดือนของท่าน คือ 
     ⃝  ต่ ากว่า 10,000 บาท               ⃝ 10,001 – 20,000 บาท   
     ⃝  20,001-30,000 บาท              ⃝ 30,000 บาทขึ้นไป 
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ตอนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจชุดเคร่ืองประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีท่านมีความพึงพอใจโดยระดับคะแนน
ของหมายเลขมีความหมายดังนี้ 
   5 หมายถึง มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 
   4 หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 
   3 หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 
   2 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อย 
   1 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อยท่ีสุด 

วัสดุท่ีใช้ เงิน 925 หินสี พลอยสี CZ เทคนิคท่ีใช้ การลงยาสี การร้อยหินสี 
 

รายการประเมิน 
ระดับความเหมาะสมรูปแบบ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ 
    1.1 เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุดตา      
    1.2 องค์ประกอบของเครื่องประดับมีความลงตัว      
    1.3 รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย      
    1.4 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้ง่าย      
    1.5 รูปแบบเครื่องประดับเหมาะสมกับผู้หญิงวัยท างาน      
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รายการประเมิน 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 
2.ด้านประโยชน์ใช้สอย 
    2.1 เครื่องประดับตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้งาน      
    2.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง      
    2.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส      
3. ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เป็นอันตรายต่อผู้ต่อผู้สวมใส่ 
   3.1 เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้สวมใส่       
   3.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับสรีระของผู้สวมใส่      
   3.3 ง่ายต่อการสวมใส่      
4. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
   4.1 วัสดุท่ีท ามาใช้เหมาะสมกับรูปแบบเครื่องประดับ      
   4.2 ตัวเรือนเครื่องประดับมีความประณีต      
   4.3 มีคุณค่าเหมาะสมกับเครื่องประดับ      
   4.4 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย      
5. ราคา      
   5.1 เครื่องประดับมีราคาท่ีความเหมาะสมสอดคล้องกับวัสดุ
ท่ีเลือกใช้ 

     

   5.2 เครื่องประดับมีราคาท่ีเหมาะสมสามารถแข่งขันกับ
คู่แข่งในตลาดใหม่ๆได้ 

     

   5.3 ราคาของเครื่องประดับมีความเหมาะสมกับศักยภาพ
ของผู้ซื้อ 

     

   5.4 คุณภาพและวัสดุของเครื่องประดับเหมาะสมกับราคา      
 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
      ลงช่ือ............................................................ 
      (...................................................................) 

                                                      ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
                                                         ผู้วิจัย 
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ภาคผนวก ค  
ผลการตรวจเครื่องมือ 
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ตารางที่ ค.1 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบสอบถามเกี่ยวกับการ 
                ออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

 
รายการประเมินเครื่องประดบัจากอัต

ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์

 
ระดบัความคิดเห็นของ

ผู้ทรงคณุวุฒ ิ

 
 

รวม 

 
 

ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล 
คนที ่1 คนที ่2 คนที ่3 

1. ด้านความสวยงาม       
1.1 เครื่องประดับมีความเป็นหน่วยเดียวกัน 

1 1 1 3 1 
 

สอดคล้อง 
1.2 เครื่องประดับมีองค์ประกอบท่ีมีความ
สมดุล 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

1.3 เครื่องประดับมีสีสันท่ีเหมาะสม 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
1.4 เครื่องประดับมีลวดลายท่ีสัมพันธ์กัน 1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
1.5 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีสวยงาม 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
1.6 เครื่องประดับมีรูปแบบสวยงามเข้ากับ
ยุคสมัย 

 
1 

 
1 

 
0 

2 0.67 สอดคล้อง 

2. ด้านความคิดสร้างสรรค ์       
2.1 เครื่องประดับมีรูปแบบไม่ซ้ าแบบเดิม 1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
2.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีน่าสนใจและมี
เอกลักษณ ์

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

2.3 เครื่องประดับมีรูปแบบแสดงให้เห็น
ถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

2.4 เครื่องประดับสามารถประยุกต์ใช้อัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่าง
เหมาะสม 

1 1 0 2 1 สอดคล้อง 

2.5 สามารถส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมโนราห์ได้อย่างเหมาะสม 

1 1 0 2 1 สอดคล้อง 

3.ด้านเอกลกัษณ ์       
3.1 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ าได้
ง่าย 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

3.2 เครื่องประดับมีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะ
อย่างชัดเจน 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

3.3 เครื่องประดับสามารถสื่อเรื่องราว
ทางอัตลักษณ์วัฒนธรรมมโนราห์ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

4.ด้านวัสดุและการผลิต       
4.1 เครื่องประดับมีความแข็งแรง ปลอดภัย 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
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ตารางที่ ค.1 (ต่อ) 
 

รายการประเมินเครื่องประดบัจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์

 
ระดบัความคิดเห็นของ

ผู้ทรงคณุวุฒ ิ

 
 

รวม 

 
 

ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล 
คนที ่1 คนที ่2 คนที ่3 

4.2 เครื่องประดับใช้วัสดุเหมาะสมกับ
รูปแบบ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

4.3 เครื่องประดับใช้วัสดุมีความปลอดภัย
ต่อการน าไปใช้ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

4.4 เครื่องประดับมีตัวเรือนท่ีมีความ
ประณีต 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

4.5 เครื่องประดับใช้วัสดุมีคุณค่าเหมาะสม 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
5. ด้านความเหมาะสมกับบคุลิกการ
แต่งตัวของผู้สวมใส่   

      

5.1 เครื่องประดับเหมาะสมกับสตรีวัย
ท างาน 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

5.2 เครื่องประดับสามารถส่งเสริม
บุคลิกภาพของผู้สวมใส ่

1 1 1 3 0.67 สอดคล้อง 

6. การบ ารงุรกัษา       
6.1 ง่ายต่อการท าความสะอาด 1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
6.2 ง่ายต่อการบ ารุงรักษา 1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
6.3 ผู้สวมใสส่ามารถท าความสะอาด
เครื่องประดับเองได้ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

7. หน้าที่การใช้สอย       
6.1เครื่องประดับสร้างความเช่ือมั่นต่อผู้สวม
ใส่ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

6.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
6.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้หลาย
โอกาส 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

 

 IOC  = 
    

  
 

   
  =  0.87 

สรุปได้ว่า แบบสอบถามการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
ใช้ได้ 

จากตารางท่ี ค.1 แสดงคะแนนและผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง ( IOC) ต่อ
แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ ท่ีได้รับการ
ตรวจจากผู้ทรงคุณวุฒิ จากจ านวนข้อค าถามท้ังหมด 27 ข้อ ได้ข้อค าถามท่ีผ่านเกณฑ์ท่ีมีค่า 0.87 
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ตารางที่ ค.2 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบสอบถามเกี่ยวกับการ  
                ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
รายการประเมินเครื่องประดบัจากอัต

ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์

 
ระดบัความคิดเห็นของ

ผู้ทรงคณุวุฒ ิ

 
 

รวม 

 
 

ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล 
คนที ่1 คนที ่2 คนที ่3 

1. ด้านการปอ้งกนัรกัษา       
    1.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความ
แข็งแรง 

1 1 1 3 1 
 

สอดคล้อง 
    1.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถ
ป้องกันรักษาเครื่องประดับได้ดี 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

    1.3 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมี
ความเหมาะสม 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

   1.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถ
ป้องกันแรงกระแทกได้ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

2. ด้านการสร้างความสะดวก      สอดคล้อง 
    2.1 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีขนาดท่ี
เหมาะสม 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

    2.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถ
เคลื่อนย้ายได้สะดวก 

1 1 1  1  

    2.3 ต้นทุนบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมี
ความเหมาะสม 

1 0 0 1 0.33 สอดคล้อง 

    2.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถ
น าไปใช้ซ้ าได้ 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

    2.5 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับประหยัด
ในการขนส่ง 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

3. ด้านสื่อสารการตลาด      สอดคล้อง 
   3.1 บรรจุภัณฑ์มีลวดลายสอดคล้องกับ
เครื่องประดับ 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

   3.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับสามารถ
น าเสนอข้อมูลของเครื่องประดับได้ 

1 1 1 3 1  

   3.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีคุณภาพ
ในการผลิต 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

   3.4 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์มีความ
ชัดเจน 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
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ตารางที่ ค.2 (ต่อ) 
 

รายการประเมินเครื่องประดบัจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์

 
ระดบัความคิดเห็นของ

ผู้ทรงคณุวุฒ ิ

 
 

รวม 

 
 

ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล 
คนที ่1 คนที ่2 คนที ่3 

4. ด้านส่งเสริมการตลาด       
   4.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มคุณค่าให้
เครื่องประดับ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

   4.2 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความ
สวยงามสะดุดตา 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

   4.3 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับกระตุ้น
ความต้องการซื้อ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

   4.4 บรรจุภัณฑ์เครื่องประดับมีความ
น่าสนใจ 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

 
 

ค่า IOC  = 
     

  
 

 
  = 0.84 
   

สรุปได้ว่า แบบสอบถามการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้ได้ 
จากตารางท่ี ค.2 แสดงคะแนะและผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อ

แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ท่ีได้รับการตรวจจากผู้ทรงคุณวุฒิ จากจ านวนข้อ
ค าถามท้ังหมด 17 ข้อ ได้ข้อค าถามท่ีผ่านเกณฑ์ท่ีมีค่า 0.84 
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ตารางที่ ค.3 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบสอบถามเกี่ยวกับความพึง 
                พอใจชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

รายการประเมินเครื่องประดบัจากอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห ์

ระดบัความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคณุวุฒ ิ

 
รวม 

 
ค่า 
IOC 

 
แปลผล 

คนที ่1 คนที ่2 คนที ่3 
1. ด้านความงามของผลิตภัณฑ ์       
    1.1 เครื่องประดับมีความสวยงามสะดุด
ตา 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

    1.2 องค์ประกอบของเครื่องประดับมี
ความลงตัว 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

    1.3 รูปแบบเครื่องประดับเข้ากับยุคสมัย 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
    1.4 เครื่องประดับมีความโดดเด่นจดจ า
ได้ง่าย 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

    1.5 รูปแบบเครื่องประดับเหมาะสมกับ
ผู้หญิงวัยท างาน 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย       
    2.1 เครื่องประดับตอบสนองต่อความ
ต้องการของผู้ใช้งาน 

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

    2.2 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้จริง 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
    2.3 เครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้
หลายโอกาส 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

3. ด้านความเหมาะสมกับสรีระไม่เปน็
อันตรายตอ่ผู้ตอ่ผู้สวมใส่ 

   
  

 

   3.1 เครื่องประดับไม่เป็นอันตรายต่อผู้
สวมใส ่

1 1 1 3 1 สอดคล้อง 

   3.2 เครื่องประดับมีรูปแบบท่ีเหมาะสม
กับสรีระของผู้สวมใส ่

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

   3.3 ง่ายต่อการสวมใส่ 1 1 1 3 1 สอดคล้อง 
4. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต       
   4.1 วัสดุท่ีท ามาใช้เหมาะสมกับรูปแบบ
เครื่องประดับ 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

   4.2 ตัวเรือนเครื่องประดับมีความประณีต 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
   4.3 มีคุณค่าเหมาะสมกับเครื่องประดับ 1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 
   4.4 เครื่องประดับมีความแข็งแรง 
ปลอดภัย 

1 1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 

ค่า IOC  = 
     

  
 

 
  = 0.75 



236 

สรุปได้ว่า แบบสอบถามความพึงพอใจชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มโนราห์ ใช้ได้ 

จากตารางท่ี ค.3 แสดงคะแนนและผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง ( IOC) ต่อ
แบบสอบถามเกี่ยวกับความพึงพอใจชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีได้รับการ
ตรวจจากผู้ทรงคุณวุฒิ จากจ านวนข้อค าถามท้ังหมด 15 ข้อ ได้ข้อค าถามท่ีผ่านเกณฑ์ท่ีมีค่า 0.75 
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ภาคผนวก ง 
ผลการออกแบบ 
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ภาพท่ี ง.1 แสดงภาพ Mood board 
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ภาพท่ี ง.2 แสดงภาพ Idea Sketch 
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ภาพท่ี ง.3 แสดงภาพการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ 
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ภาพท่ี ง.4 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 1 
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ภาพท่ี ง.5 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 1 
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ภาพท่ี ง.6 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 2 
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ภาพท่ี ง.7 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 2 
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ภาพท่ี ง.8 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 3 
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ภาพท่ี ง.9 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 3 
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ภาพท่ี ง.10 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 4 
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ภาพท่ี ง.11 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 4 
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 ภาพท่ี ง.12 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 5 
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ภาพท่ี ง.13 แสดงภาพ Sketch Design รูปแบบท่ี 5 
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ชุดเคร่ืองประดับที่ผ่านการแก้ไข 
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ภาพท่ี ง.14 รายละเอียดชุดเครื่องประดับท่ีผ่านการแก้ไข รูปแบบท่ี 2 (See good chance) 
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ภาพท่ี ง.15 รายละเอียดวัสดุท่ีใช้ในชุดเครื่องประดับ รูปแบบท่ี 2 (See good chance) 
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ภาพท่ี ง.16 บรรจุภัณฑ์ของชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์รูแบบท่ี 1 
 

 
 

ภาพท่ี ง.17 บรรจุภัณฑ์ของชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์รูแบบท่ี 2 
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ภาพท่ี ง.18 บรรจุภัณฑ์ของชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์รูแบบท่ี 3 

 

 
ภาพท่ี ง.19 บรรจุภัณฑ์ของชุดเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์รูแบบท่ี 2  

                     ท่ีผ่านการพัฒนาแก้ไข 
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การผลิตเครื่องประดับ 
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ภาพผนวก ง.20 ขึ้นโมเดลสามมิติด้วยโปรแกรม Matrix 
 

 
 

ภาพท่ี ง.21 ปริ้นโมเดลสามมิติออกมาเป็นขี้ผ้ึง (wax) 
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ภาพท่ี ง.22 หล่อตัวเรือนออกมาเป็นเนื้อเงิน 925 
 

 
 

ภาพท่ี ง.23 แต่งประกอบตัวเรือน ฝังพลอย ขัดเงา 
 

 
 

ภาพท่ี ง.24 ร้อยหินเลเซอร์เก็บความเรียบร้อย 
 

 
 

ภาพท่ี ง.25 ลงยาสีเครื่องประดับ วางไว้รอน้ ายาแห้ง 
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ภาพท่ี ง.26 ภาพเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี ง.27 ภาพเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์กับนางแบบในชุดท างาน 
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ภาพท่ี ง.28 ภาพเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์กับนางแบบในวันสบายๆ 
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การลงพื้นที่ 
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ภาพท่ี ง.29 แสดงภาพการจากผู้เช่ียวชาญอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
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ภาพท่ี ง.30 แสดงภาพการจากผู้เช่ียวชาญอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 

 
 
 



265 

ภาพท่ี ง.31 แสดงภาพการจากผู้เช่ียวชาญอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
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ภาพท่ี ง.32 แสดงภาพการจากผู้เช่ียวชาญอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์ 
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ภาพท่ี ง.33 ภาพการประเมินเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากผู้เช่ียวชาญ 
 

 
 

ภาพท่ี ง.34 ภาพการประเมินเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากผู้เช่ียวชาญ 
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ภาพท่ี ง.35 ภาพการประเมินเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากผู้เช่ียวชาญ 
 

 
 

ภาพท่ี ง.36 ภาพการประเมินเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมโนราห์จากผู้เช่ียวชาญ 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ นามสกุล   วิมลิน สันตจิต 
วัน-เดือน-ปีเกิด   8 กุมภาพันธ์ 2532 
ที่อยู่ปัจจุบัน   59 หมู่ท่ี 3 ต าบลช้างกลาง อ าเภภอช้างกลาง  

จังหวัดนครศรีธรรมราช รหัสไปรษณีย์ 80250 
 
ประวัติการศึกษา 
ปีการศึกษา 2550   ส าเภร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาท่ี 6  

โรงเภรียนกัลยาณีศรีธรรมราช 
ปีการศึกษา 2554   ส าเภร็จการศึกษาปริญญาตรี  

เภอกออกแบบเภครื่องประดับ  
คณะศิลปกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ปีการศึกษา 2562   ส าเภร็จการศึกษาระดับปริญญาโท 
หลักสูตรครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเภทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเภทคโนโลยี 
สถาบันเภทคโนโลยีพระจอมเภกล้าเภจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 
ประวัติการท างาน    
พ.ศ. 2554 -2557  ต าแหน่ง Cad designer บริษัท MEO jewelry 
พ.ศ. 2559-ปัจจุบัน   ต าแหน่ง Cad designer บริษัท GD jewelry  

 
 


