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บทคัดย่อ 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนัน
ทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก 3) 
เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนา
ใหม่  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย คือ ผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่
จ านวน 3 คน ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก 
จ านวน 5 คน ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ จ านวน 100 คน 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์ แบบประเมินประกอบกับแบบร่างผลิตภัณฑ์ แบบสอบ 
ถามความพึงพอใจประกอบกับภาพต้นแบบ น าข้อมูลมาวิเคราะห์โดยการบรรยาย หาค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย (Mean) และ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 ผลการวิจัยที่ศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม พบว่า วัสดุที่ใช้ใน
การผลิตนิยม 2 ชนิด ได้แก่ ไม้ไผ่เฮี๊ยะ และไม้จริง เครื่องมือและอุปกรณ์ส่วนใหญ่ยังคงใช้แบบดั้งเดิม 
วิธีการข้ึนรูปเป็นการสานและการกลึง รูปทรงของผลิตภัณฑ์เน้นทรงกลม ทรงกระบอก และสี่เหลี่ยม 
การสร้างสรรค์ลวดลายบนผลิตภัณฑ์มี 4 เทคนิค ลวดลายที่นิยมใช้เป็นลวดลายพ้ืนถิ่น และผลิตภัณฑ์
งานเครื่องรักส่วนใหญ่เป็นสิ่งของเครื่องใช้ ของตกแต่งบ้าน และเครื่องประดับ ส่วนเรื่องการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์พบว่ารูปแบบที่ 2 รูปทรงเรขาคณิต ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ( ̅=4.36, S.D.=1.09) 
ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดโคมไฟติดเพดาน ( ̅=4.30, S.D.=0.06) ติดผนัง
( ̅=4.38 ,S.D.=2.01) และตั้งโต๊ะ ( ̅=4.25, S.D.=0.07)  
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ABSTRACT 
 The purposes of this research were to 1) study the lacquer products from the 
production source of Wat Nuntharam community, Chiang Mai province, 2) design Lamp set 
as home decoration products by using lacquer technique and 3) evaluate customers’ 
satisfaction with the new lacquered home decoration products. 
 Sample used in this research was 3 lacquer producers from Wat Nuntharam 
community, Chiang Mai Province, 5 experts in product design and lacquer work and 100 
customers who bought the new lacquered home decoration products. The instruments 
used in this research were interview form assessment form with product draft and 
questionnaire with prototype image. The data were analyzed by descriptive statistic; 
percentage, mean and standard deviation. 
 The results of the research: 1) the study of lacquer products from production 
sources of Wat Nuntharam community found that the materials used in the production 
were 2 types: bamboo (Dendrocalamus hamiltonii) and wood. Tools and equipments used 
still use the traditional method: forming by using weaving and turning. The shapes of the 
product are the spherical, cylindrical and square. There are 4 techniques in pattern 
creation but the most common pattern is a local pattern. And most of lacquer products 
are utensil, home decoration and accessories, 2) the product design found that second 
lamp set was the most satisfied ( ̅=4.36, S.D.=1.09), 3) the customers’ satisfaction with the 
new lacquered home decoration products found that customers were satisfied with ceiling 
lamp set product : Geometry Shape ( ̅=4.30, S.D.=0.06), wall lamp set ( ̅=4.38, S.D.=2.01) 
and table lamp set ( ̅=4.25, S.D.=0.07) 



III 
 

กิตติกรรมประกาศ 
 

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้ก็ด้วยความอนุเคราะห์  และความช่วยเหลือจากบุคคล
หลายฝ่าย ผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุก ๆ ท่าน ที่อยู่เบื้องหลังความส าเร็จของงานวิจัยในครั้งนี้เป็นอย่าง
สูง 

ขอขอบพระคุณอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผศ.ดร.พัสตราภรณ์ ทิพยโสธร และ อาจารย์
ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ ที่กรุณาให้ค าปรึกษา แนะน า ตลอดจนช่วย
ปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ ด้วยความเอาใจใส่อย่างดียิ่ง สนับสนุนจนวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จ
ได้อย่างสมบูรณ์  

ขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจความเที่ยงตรงของเครื่องมือ ผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก ที่กรุณาช่วยเหลือ ให้ค าแนะน าที่เป็น
ประโยชน์อย่างยิ่งแก่ผู้วิจัยในการวิจัยครั้งนี้  

ขอขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ผศ.ดร.เกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง รศ.ดร.ทรงวุฒิ 
เอกวุฒิวงศา และ ผศ.ดร.ธเนศ ภิรมย์การ ที่ได้กรุณาให้ค าแนะน า ตรวจสอบ แก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ 
ให้ค าแนะน าอันเป็นประโยชน์ต่อผู้วิจัย ในขั้นตอนสุดท้ายจนท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีความถูกต้อง
สมบูรณ์ 

ขอขอบคุณพระคุณผู้ผลิตงานเครื่องรักชุมชนวัดนันทาราม และผู้บริโภคในการประเมิน
ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ที่ให้ความร่วมมือแก่ผู้วิจัยได้เก็บ
ข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ได้เป็นอย่างด ี

ขอขอบพระคุณ บิดา มารดา คุณยายผู้ล่วงลับ พ่ีสาว ครอบครัวรัตนะ และผู้มีพระคุณทุก
ท่านที่ช่วยเหลือ สนับสนุน และเป็นก าลังใจให้แก่ผู้วิจัย  

คุณประโยชน์ใด ๆ ที่เกิดจากวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ที่จะอ านวยประโยชน์แก่การศึกษาเรียนรู้ 
ผู้วิจัยขอยกความดีเหล่านี้แด่ผู้มีพระคุณทุกท่าน และหากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัยขออภัยมา ณ 
ที่นี้ด้วย 
 
 
 

ฐิตาภา  รัตนะ  
 
 
 
 



IV 
 

สารบัญ 
 

            หน้า 
บทคัดย่อภาษาไทย ...................................................................................................................................  I 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ .............................................................................................................................  II 
กิตติกรรมประกาศ..................................................................................................................................  III 
สารบัญ ...................................................................................................................................................  IV 
สารบัญตาราง .......................................................................................................................................  VIII 
สารบัญภาพ ..........................................................................................................................................  IX 
บทที่ 1 บทน า .........................................................................................................................................  1 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญ ...............................................................................................  1 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย ....................................................................................................  2 
1.3 กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย ...............................................................................................  2 
1.4 ขอบเขตที่ใช้ในการวิจัย .......................................................................................................  3 
1.5 ตัวแปรที่ใช่ในการวิจัย .........................................................................................................  5 
1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ ................................................................................................................  5 
 

บทที่ 2 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ..................................................................................................  7 
 2.1 งานเครื่องรัก .......................................................................................................................  7 
 2.1.1 ความเป็นมาของงานเครื่องรัก .............................................................................  7 
                    2.1.2 ประเภทของงานเครื่องรัก ....................................................................................  7 

2.2 แหล่งผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ .......................................... . 21 
2.2.1 การศึกษาศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน .....................................................................  22 
2.2.2 แนวทางการศึกษาศิลปะพ้ืนบ้าน .....................................................................  22 
2.2.3 แนวทางการสืบสานศิลปหัตถกรรม ..................................................................  23 

2.3 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านในตลาดอุตสาหกรรม .................. . 23 
2.3.1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ............................................................................  23 
2.3.2 หลักในการคิดพัฒนา แก้ไข รูปทรงผลิตภัณฑ์ ..................................................  25 
2.3.3 แนวคิดในการออกแบบ ....................................................................................  25 
2.3.4 ปัจจัยที่มีผลต่องานออกแบบ ...........................................................................  26 
2.3.5 หลักเกณฑ์การพิจารณางานออกแบบ ..............................................................  27 
2.3.6 คุณสมบัติผลิตภัณฑ์ที่ดี ....................................................................................  28 
2.3.7 หลักการออกแบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ ...........................................  29 
2.3.8 กลยุทธ์เพชรแห่งการออกแบบ .........................................................................  30 

 
 



V 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 หน้า 
2.3.9 องค์ประกอบของตราสัญลักษณ์ .......................................................................  31 
2.3.10 แนวทางการออกแบบรูปทรงโดยอิงวัสดุ ........................................................  31 
2.3.11 ความหมายของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ...........................................................  34 
2.3.12 การใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้าเป็นวัสดุการหล่อขึ้นรูป ...................................  34 
2.3.13 ประเภทของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ................................................................  36 
2.3.14 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ........................................................  37 
2.3.15 การใช้สีในงานจิตรกรรมไทย ..........................................................................  38 
2.3.16 สุนทรียศาสตร์ ...............................................................................................  40 
2.3.17 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากตัวอย่างร้านค้าและศูนย์จ าหน่ายในประเทศไทย ...  41 
2.3.18 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากงานเครื่องรักในปัจจุบัน .........................................  45 

2.4 หลักการวิเคราะห์งานออกแบบผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฎีการตลาด ........................................  46 
2.4.1 การวิเคราะห์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไป ....  47 
2.4.2 การวิเคราะห์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฎี swot analysis หรือการ
วิเคราะห์สภาพแวดล้อม ............................................................................................  47 
2.4.3 ประโยชน์ของการวิเคราะห์ SWOT ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ........................  48 
2.4.4 การวิเคราะห์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลักการวิเคราะห์ 4Ps .....................  48 

2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ...........................................................................................................  50 
 

บทที่ 3 วิธีด าเนินงานวิจัย .....................................................................................................................  53 
3.1 พ้ืนที่การศึกษา ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่  ......................................................  53 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ...............................................................................................  54 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ...................................................................................................  55 
3.4 การสร้างเครื่องมือ ............................................................................................................  56 
3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล ....................................................................................................... 59 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล ............................................................................................................ 59 
 

บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล..............................................................................................................  62 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม 
จังหวัดเชียงใหม่ ........................................................................................................................ 62 

4.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาวัสดุที่ใช้ในการผลิตงานเครื่องรัก  
       ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ......................................................................  62 

 
 



VI 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

หน้า 
4.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาเครื่องมือ และอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตงาน 

   เครื่องรักชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ........................................................  63 
4.1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษากระบวนการผลิตงานเครื่องรัก  

   ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ......................................................................  64 
4.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษารูปทรงของผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก  

   ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ......................................................................  65 
4.1.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาการสร้างสรรค์ลวดลายบนผลิตภัณฑ์งาน 

   เครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ......................................................  66 
4.1.6 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาลวดลายบนผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก  

   ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ......................................................................  68 
4.1.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาลักษณะผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก  

   ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่   ...................................................................  72 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  ........  73 

4.2.1 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฎี SWOT Analysis ............................................  73 
4.2.2 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลวัสดุที่น ามาใช้ .............................................................  74 
4.2.3 ขั้นตอนการวิเคราะห์แบบร่างชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ .................................................  76 
4.2.4 ขั้นตอนการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน 

    เครื่องรัก................................................................................................................. 78 
4.2.5 ขั้นตอนการวิเคราะห์การสร้างแบรนด์ ...................................................................  89 

4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่ง 
     บ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักท่ีพัฒนาใหม่ ........................................................................  90 
 

บทที่ 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ .......................................................................... 97 
5.1 สรุปผลการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ........................  97 
5.2 อภิปรายผล ....................................................................................................................  100 
5.3 ข้อเสนอแนะในงานวิจัย ..................................................................................................  102 
 

บรรณานุกรม ......................................................................................................................................  103 
 

 
 
 
 



VII 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

หน้า 
ภาคผนวก...........................................................................................................................................  106 

ภาคผนวก ก เอกสารทางราชการ ประกอบการด าเนินการวิจัย ............................................  106 
ภาคผนวก ข เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ...................................................................................  121 
ภาคผนวก ค ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย ....................................................................  132 
ภาคผนวก ง ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ และ กรรมวิธีการผลิต ........................................................  136 
ภาคผนวก จ การสอบหัวข้อวิทยานิพนธ์และการสอบวิทยานิพนธ์ ........................................  150 
 

ประวัติผู้เขียน  ...................................................................................................................................... 152 
 



VIII 
 

สารบัญตาราง 
 

ตารางที่                                หน้า  
4.1 ตารางการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องรัก ด้วยทฤษฎี Swot Analysis ..............................................  73 
4.2 ข้อมูลวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าลินิน ...........................................................................................  74 
4.3 ข้อมูลวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าด้ายดิบ .......................................................................................  74 
4.4 ข้อมูลวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าขาวบาง ......................................................................................  75 
4.5 การเปรียบเทียบคุณสมบัติของวัสดุทดแทนประเภทผ้าที่น ามาใช้ ...................................................  75 
4.6 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 1 ................  80 
4.7 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 2 ................  83 
4.8 ผลการวิเคราะหป์ระเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 3 ................  86 
4.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ จ านวน 100 คน .....................................  91 
4.10 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่ง 
 บ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดโคมไฟ (ติดเพดาน)  ...............................................  92 
4.11 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่ง 
 บ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดโคมไฟ (ติดผนัง)  ...................................................  94 
4.12 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่ง 
 บ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดโคมไฟ (ตั้งโต๊ะ)  ....................................................  95 
 
 
 
 
 

 
 
 



IX 
 

สารบัญภาพ 

 
ภาพที่                  หน้า 
2.1 งานปิดทองทึบ (พระพุทธรูปปิดทอง) ................................................................................................  8 
2.2 งานปิดทองล่องชาด ..........................................................................................................................  8 
2.3 งานปิดทองลายฉลุ  ............. ................................................................................................................ 9 
2.4 งานปิดทองลายขูด  ...........................................................................................................................  9 
2.5 งานปิดทองลายรดน้้า .....................................................................................................................  10 
2.6 งานลายก้ามะลอ ............................................................................................................................  11  
2.7 ขันแอ่ว ..........................................................................................................................................  11 
2.8 ขันซี่ ...............................................................................................................................................  12 
2.9 ขันหมากลายขูด นันทาราม เชียงใหม่ ............................................................................................  12 
2.10 ขันหมากลายขูด นันทาราม เชียงใหม่ ..........................................................................................  12 
2.11 ขันหมากเขียนลวดลายแบบสันป่าตอง .........................................................................................  13 
2.12 ขันหมากเขียนลวดลายแบบหางดง-สันป่าตอง .............................................................................  13 
2.13 โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮ้ียะโดยการขดขึ้นรูป ............................................  14 
2.14 วิธีการสานขึ้นรูปโครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮี้ยะ ............................................  15 
2.15 โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮ้ียะโดยการสานขึ้นรูป..........................................  15 
2.16 ขั้นตอนการข้ึนรูปและทาเคลือบยางรัก ........................................................................................  16 
2.17 โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้จริง ............................................................................  17 
2.18 ขั้นตอนการเคลือบยางรักโครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้จริง ....................................  17 
2.19 เครื่องเขินลายเขียนสี ...................................................................................................................  18 
2.20 เครื่องเขินลายขุด .........................................................................................................................  19 
2.21 เครื่องเขนิลายรดน้้า .....................................................................................................................  19 
2.22 เครื่องเขินลายเปลือกไข่ ...............................................................................................................  20 
2.23 วัดนันทาราม ต้าบลหายยา จังหวัดเชียงใหม่ ................................................................................  21 
2.24 ป้ายศูนย์การเรียนรู้เครื่องเขิน ชุมชนวัดนันทาราม .......................................................................  22 
2.25 แผนกลยุทธ์เพชรแห่งการออกแบบที่ได้จากการวิเคราะห์ ............................................................  31 
2.26 แผนภาพแสดงขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดการออกแบบรูปทรงโดยอิงวัสดุ  
      “Form Follows Material” .......................................................................................................  32 
2.27 ผ้าลินิน ........................................................................................................................................  35 
2.28 ผ้าด้ายดิบ ....................................................................................................................................  35 
2.29 ผ้าขาวบาง ...................................................................................................................................  36 
2.30 สถิติตลาดการส่งออกผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน .................................................................................  44 
2.31 แจกัน เขียนสี และ ประดับเปลือกไข่ ...........................................................................................  45 

 



X 
 

สารบัญภาพ (ต่อ)  
 

ภาพที่                 หน้า 
2.32 สิงห์ (เทคนิคงานเครื่องรัก เครื่องเขิน) .........................................................................................  45 
2.33 จานโชว์ เทคนิคงานปิดทองลายรดน้้า ..........................................................................................  45 
2.34 จานโชว์ ประดับเปลือกไข่ ............................................................................................................  46 
2.35 โคมไฟ เทคนิคงานปิดทองลายรดน้้า ............................................................................................  46 
3.1 แผนภูมิแสดงวิธีการด้าเนินงานวิจัย ...............................................................................................  61 
4.1 ไม้ไผ่เฮ๊ียะ ......................................................................................................................................  62  
4.2 ไม้มะม่วงที่ผ่านการข้ึนรูปด้วยการกลึง ...........................................................................................  63 
4.3 ผลิตภัณฑ์จากวัสดุส้าเร็จรูปสมัยใหม่ .............................................................................................  63 
4.4 การข้ึนรูปด้วยการสาน ...................................................................................................................  65 
4.5 การทารองพ้ืนด้วยยางรัก ...............................................................................................................  65 
4.6 รูปทรงของผลิตภัณฑ์เครื่องรักที่ผลิตในชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ .................................  66 
4.7 เทคนิคการจารลายหรือขูดลาย ......................................................................................................  66 
4.8 เทคนิคลายรดน้้า............................................................................................................................  67 
4.9 เทคนิคการติดเปลือกไข่ .................................................................................................................  67 
4.10 เทคนิคการเพ้นท์ลายด้วยสีอะคริลิค ............................................................................................  68 
4.11 ลายดอกบานใบ ...........................................................................................................................  68 
4.12 ลายดอกทานตะวัน ......................................................................................................................  69 
4.13 ลายดอกพวงแสด .........................................................................................................................  69 
4.14 ลายดอกพิกุล ...............................................................................................................................  70 
4.15 ลายนางฟ้า ..................................................................................................................................  70 
4.16 ลายก้านขด ..................................................................................................................................  71 
4.17 ลายกระจังใบเทศ.........................................................................................................................  71 
4.18 ลายพญานาค ...............................................................................................................................  71 
4.19 ผลิตภัณฑ์เครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ .............................................................  72 
4.20 วัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าลินิน ..................................................................................................  74 
4.21 วัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าด้ายดิบ ..............................................................................................  74 
4.22 วัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าขาวบาง .............................................................................................  75 
4.23 แผนภาพการออกแบบร่าง ...........................................................................................................  77 
4.24 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 1 : รูปทรงธรรมชาติ ..............  79  
4.25 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 1 : รูปทรงธรรมชาติ ..............  80 
4.26 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 2 : รูปทรงเรขาคณิต ..............  82 
4.27 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 2 : รูปทรงเรขาคณิต ..............  83 

 



XI 
 

สารบัญภาพ (ต่อ)  
 

ภาพที่                 หน้า 
4.28 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 2 : รูปทรงอิสระ ....................  85 
4.29 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 3 : รูปทรงอิสระ ....................  86 
4.30 ประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน (เครื่องรักชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ) โดย

ผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก ...........................  87 
4.31 ขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ...................................................  88 
4.32 ออกแบบโลโก้จากชื่อแบนรด์ ชื่อ “Long Rak หรือ หลงรัก” ......................................................  89 
4.33 ออกแบบโลโก้จากชื่อแบนรด์ ชื่อ “Long Rak หรือ หลงรัก” ......................................................  89 
4.34  แผนภูมิแสดงจ้านวนผลการคัดเลือกรูปแบบโลโก้ .......................................................................  90 
ภาพที่ ค.1 ลงพ้ืนที่ภาคสนาม ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ท้าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล 
        คุณดวงกมล  ใจค้าปัน .............................................................................................................  133 
ภาพที่ ค.2 ลงพ้ืนที่ภาคสนาม ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ท้าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล 
        คุณพัชรา  ศิริจันทร์ชื่น ............................................................................................................  133 
ภาพที่ ค.3 ลงพ้ืนที่ภาคสนาม ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ท้าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล 
        คุณศศิธร  มงคงเรืองฤทธิ์ ........................................................................................................  133 
ภาพที่ ค.4 ประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน (เครื่องรักชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ) .....  134 
ภาพที่ ค.5 ภาพที่ ค.5 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน.....................  135 
ภาพที่ ง.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก : ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ  
         (ติดเพดาน) .............................................................................................................................  137 
ภาพที่ ง.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก : ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ  
        (ตั้งโต๊ะ) ....................................................................................................................................  138 
ภาพที่ ง.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก : ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ  
        (ติดผนัง) ..................................................................................................................................  139 
ภาพที่ ง.4 เหลาโฟมให้ได้ขนาดตามท่ีต้องการเพ่ือท้าต้นแบบ ............................................................  140 
ภาพที่ ง.5 น้าปูนปลาสเตอร์พอกให้ทั่วโฟม ........................................................................................  140 
ภาพที่ ง.6 เมื่อปูนปลาสเตอร์แห้งสนิท ใช้เครื่องมือแต่งปูนแต่งผิวปูนปลาสเตอร์และขัดด้วยกระดาษ 
         ทรายเบอร์ละเอียด ให้เรียบเสมอกัน .......................................................................................  141 
ภาพที่ ง.7 ทากาวแป้งเปียกให้ทั่วต้นแบบ ..........................................................................................  141 
ภาพที่ ง.8 วางเรียงผ้าลินินที่ชุบน้้าหมาดๆแล้วให้ทั่วต้นแบบ .............................................................  142 
ภาพที่ ง.9 ทายางรักให้ทั่วผ้าลินินที่วางลงไป วางเรียงผ้าและทายางรักให้ทั่วอีก 2-3 ชั้น  
         ทิ้งให้แห้งสนิท ........................................................................................................................  142 
ภาพที่ ง.10 น้าต้นแบบที่ผ้าและยางรักเกาะตัวกันจนแห้งสนิทแล้ว แช่น้าเพื่อท้าให้กาวแป้งเปียก 
         ละลาย ....................................................................................................................................  143 

 



XII 
 

สารบัญภาพ (ต่อ)  
 

ภาพที่                 หน้า 
ภาพที่ ง.11 ใช้เส้นลวดดามขอบชิ้นงานเพื่อให้จัดทรงได้ง่ายขึ้น..........................................................  143 
ภาพที่ ง.12 ใช้ผ้าลินินปิดเส้นลวด และ ทายางรักให้ทั่วทั้งด้านนอกและด้านในชิ้นงาน ......................  144 
ภาพที่ ง.13 น้ายางรักกับดินสอพองผสมให้เข้ากัน โป๊วอุดร่องรอยให้พ้ืนผิวด้านในและด้านนอก 
         เรียบเสมอกันจนทั่วชิ้นงาน และท้ิงให้แห้งสนิท ......................................................................  144 
ภาพที่ ง.14 ขัดพ้ืนผิวชิ้นงานให้เรียบด้วยกระดาษทรายน้้า เบอร์ 220 320 และ 600 .......................  145 
ภาพที่ ง.15 ร่างลวดลายลงบนชิ้นงานด้วยดินสอขาว .........................................................................  145 
ภาพที่ ง.16 ใช้ยางรักเขียนทับลวดลายที่ร่างด้วยดินสอขาว................................................................  146 
ภาพที่ ง.17 ทายางรักในส่วนที่ต้องการติดเปลือกไข่ และวางเรียงเปลือกไข่ให้ทั่วลวดลายที่ก้าหนด ...  146 
ภาพที่ ง.18 เมื่อติดเปลือกไข่เสร็จแล้ว ผสมสีฝุ่นในสีที่ต้องการกับยางรักใสให้เข้ากัน  
         และทาลงบนเปลือกไข่ให้ทั่ว ...................................................................................................  147 
ภาพที่ ง.19 เมื่อสีที่ทาลงไปแห้งสนิทแล้ว น้ายางรักใสผสมกับน้้ามันสน ทาให้ทั่วชิ้นงาน  
         ทิ้งให้แห้งสนิท ........................................................................................................................  147 
ภาพที่ ง.20 ขัดชิ้นงานให้เรียบเสมอกันด้วยกระดาษทรายน้้า เบอร์ 220 320 และ 600 ....................  148 
ภาพที่ ง.21 น้ายางรักใสผสมกับน้้ามันสน ทาให้ทั่วพื้นที่ที่จะปิดแผ่นเงิน ทิ้งไว้ให้หมาดๆ ..................  148 
ภาพที่ ง.22 วางแผ่นเงินให้ทั่วยางรักที่ทาไว้ และใช้นิ้วมือกวดแผ่นเงินให้ทั่วและเรียบเสมอกัน ..........  149 
ภาพที่ จ.1 สอบหัวข้อวิทยานิพนธ์ วันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2561............................................................  151 
ภาพที่ จ.2 สอบข้อวิทยานิพนธ์ วันที่ 14 มีนาคม 2562 .....................................................................  151 
 



บทท่ี 1 
บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญ 

 เครื่องรักเป็นงานหัตถกรรมที่ใช้ยางรักเป็นวัสดุส าคัญในสร้างสรรค์ การผลิตและการใช้
เครื่องรักในประเทศไทยมีหลักฐานยืนยันเกิดขึ้นไม่น้อยกว่า 1500 ปี โดยได้รับอิทธิพลมาจากจีน (วิ
ชาญ เอียดทอง. 2554:1) ต่อมาเทคนิคการท าเครื่องรักได้แพร่หลายไปสู่เกาหลี เวียดนาม ญี่ปุ่น และ
แถบเอเชียอาคเนย์ รวมทั้งในประเทศไทยและพม่า ส าหรับงานเครื่องรักที่สร้างสรรค์ขึ้นในสังคมไทยจะ
มีลักษณะเป็นการผสมผสานกันของงานศิลปกรรมหลายประเภท อันเกี่ยวข้องกับงานประณีตศิลป์ 
มัณฑนศิลป์ และวิจิตรศิลป์ งานเครื่องรักนี้ ได้แก่ งานลงรักปิดทอง งานปิดทองลายรดน้ า งาน
ก ามะลอ และงานภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขิน (Lacquer Wares) (นิดดา หงษ์วิวัฒน์. 2555 
:107-113) 

ภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขิน ถูกเรียกตามชื่อของแหล่งผลิตและช่างผู้ผลิตมาจากกลุ่ม
ผู้ผลิตในจังหวัดเชียงใหม่ คือ กลุ่มไทเขินซึ่งตั้งบ้านเรือนอยู่ที่บ้านวัวลายและบ้านนันทาราม อ าเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม่ คนกลุ่มนี้เป็นตระกูลไทลื้ออาศัยอยู่ในเมืองเชียงตุงบริเวณลุ่มน้ าเขิน จึงถูก
เรียกว่าชาวไทเขิน ต่อมาพบหลักฐานว่าชนกลุ่มนี้ย้ายเข้ามาตั้งถิ่นฐานในจังหวัดเชียงใหม่ (ส านัก
หอสมุดกลาง มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 2557 :ออนไลน์) ดังนั้นการท าภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขิน
ตามแบบอย่างของเชียงใหม่ซึ ่งเป็นแหล่งผลิตหลักของประเทศไทย จะเริ ่มต้นด้วยการสร้างรูป
ภาชนะหรือสิ่งของเครื่องใช้ขึ้นก่อนหรือที่เรียกว่า การขึ้นหุ่น วัสดุที่ใช้ขึ้นหุ่นต้องใช้ไม้ไผ่อย่างดีที่มีล า
ต้นตรง เช่น ไม้บง ไม้เฮ้ียะ น ามาจักเป็นตอก ถ้าเป็นภาชนะที่มีรูปทรงแปลกๆ ต้องใช้ไม้กลึง (นิดดา 
หงษ์วิวัฒน์. 2555:149) เทคนิคการท าเครื่องเขินตามแบบอย่างของเชียงใหม่ที่ท าสืบต่อกันมาแต่
โบราณนั้นเริ่มต้นด้วยการข้ึนหุ่น คือ การสร้างรูปภาชนะ หรือสิ่งของเครื่องใช้โดยน าเอาไม้บง หรือไม้
เฮ๊ียะมาจักเป็นตอก การจักตอกนั้นจะต้องจักให้ได้ขนาดพอดีกับสิ่งที่สาน แล้วจึงน ามาขึ้นหุ่นซึ่งจะ ใช้
วิธีการจักสานเช่นเดียวกันกับการท าเครื่องจักสานอ่ืน ๆ แต่มีภาชนะบางประเภทที่ใช้วิธีการขดตอก
แทนวิธีการจักสานแบบปกติ โดยจะขด ตอกเส้นนอกสุดเป็นวงกลมเพ่ือให้เป็นเส้นที่มีความยาวของ
เส้นผ่าศูนย์กลางมากที่สุด เมื่อขดแล้วใช้มีดบากหัวท้ายให้ยึดต่อกันได้ ขดที่สองจะ ขดให้เป็นวงกลม
อยู่ภายในขดแรกแต่ให้เหลื่อมกันเล็กน้อย ขดเส้นต่อไปให้อยู่ในเส้นก่อนหน้าและท าเช่นนี้ไปเรื่อย ๆ 
จนได้รูปทรงที่ต้องการ ดังนั้นจะเห็นได้ว่างานเครื่องรักโดยส่วนใหญ่มักจะท าบนพื้นไม้ เมื่อทายาง
รักทับจะสามารถรักษาเนื้อไม้ให้มีอายุการใช้งานได้นานหลายสิบหลายร้อยปี  แต่จะมีน้ าหนักมาก 
จึงท าให้การขนย้ายไม่สะดวก นอกจากนี้ยังมีปัญหาจากตัวเนื้อไม้ที่จะมีการแตกตัว การลั่นและการ
ยืดหดตัว จึงท าให้ก่อนการท างานเครื่องรักจ าเป็นต้องทิ้งให้เนื้อไม้นั้นอยู่ตัวจนดีแล้วจึงเริ่มท าการ
ขัดแต่งและเตรียมพื้นงานในขั้นตอนต่อไป จึงท าให้เกิดปัญหาในด้านกระ บวนการผลิตที่จ าเป็น 
ต้องใช้ระยะเวลานาน ในการทารักเพ่ือให้พ้ืนงานขึ้นเงา สามารถพร้อมใช้งาน การเตรียมพ้ืนผลิตภัณฑ์
งานเครื่องรักแต่ละครั้ง ต้องทารักอย่างน้อยไม่ต่ ากว่า 4 ครั้ง และยังมีกระบวนการในการเขียนลวดลาย
ตกแต่งด้วยเทคนิคการท าลวดลายต่างๆ จะใช้เวลาเพ่ิมมากขึ้น จึงท าให้ต้นทุนในการผลิตสูงขึ้น และ
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ส่วนใหญ่มักผลิตเป็นสิ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือนที่มีรูปทรงและหน้าที่ในการใช้งานจ ากัดจึงไม่
เป็นที่นิยมแพร่หลายมากนัก  
 ผู้วิจัยจึงน าปัญหานี้มาเป็นแนวคิดในการศึกษาการผลิตงานเครื่องรักและพัฒนาเทคโนโลยี 
เพ่ือให้เกิดการประหยัด ลดราคาต้นทุน และปรับกลยุทธ์จากรูปทรงที่จ ากัด ให้มีอิสระมากขึ้น 
น ามาใช้งานในการตกแต่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์อันโดดเด่นของงานศิลปะประเภทนี้ ในปัจจุบันรูป 
แบบการตกแต่งบ้านมีหลากหลายสไตล์มากขึ้น เนื ่องจากสังคม ความเป็นอยู ่ สภาวะทาง
เศรษฐกิจ และความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ที่ได้รับอิทธิพลจากประเทศตะวันตก จะพบว่า
สไตล์การตกแต่งบ้านสะท้อนความเป็นตัวตนและความชอบของผู้บริโภคมากขึ้น สิ้นค้าตกแต่ง
บ้านจึงเป็นส่วนประกอบส าคัญในการสะท้อนรสนิยม ความชอบส่วนบุคคล และปัจจัยอื่นๆของ
เจ้าของบ้าน เป็นพฤติกรรมที่ตอบสนองแรงจูงใจด้านอารมณ์อีกด้วย (วิมลศิริ พัวรัตนอรุณกร. 
2553:23-28) 
 จากสถิติการส่งออกของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศในปี พ.ศ.2560 พบว่าผลิต 
ภัณฑ์ตกแต่งบ้านมีการขยายตัวขึ้นทั้งในแถบอาเซียน ประเทศญี่ปุ่น ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
สหราชาอาณาจักร ออสเตรเลีย รวมกันเป็นสัดส่วนร้อยละ 52.25 และฮ่องกง ร้อยละ 73.69 คาดว่า
จะมีการส่งออก 260 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.38 
 จากความเป็นมาและความส าคัญดังกล่าว ผู้วิจัยเล็งเห็นว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน
จากเทคนิคงานเครื่องรัก มุ่งเน้นประยุกต์เทคนิคการผลิตงานเครื่องรัก เพ่ือพัฒนาและออกแบบผลิต 
ภัณฑ์ตกแต่งบ้านให้มีรูปแบบที่หลากหลาย อิสระมากขึ้น นอกจากนั้นยังเป็นการลดระยะเวลาขั้นตอน
ในการผลิตชิ้นงาน เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ให้ดีขึ้น ต้นทุนต่ าลง และเพ่ือเป็นการสืบทอดงาน
เครื่องรัก พร้อมส่งเสริมให้งานเครื่องรักเป็นที่รู้จักและคงคุณค่าทางวัฒนธรรมที่ดีงามของไทยสืบไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่  
 1.2.2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
 1.2.3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรักท่ีพัฒนาใหม่  
 
1.3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม 
และเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักโดยใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้า 
แล้วออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก โดยใช้กรอบแนวคิด ดังนี้      
 1.3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม 
จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือน ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่อง
รัก โดยน าแนวทางการศึกษาศิลปะพ้ืนบ้าน (มารุต อัมรานนท์. 2543:52-57) ดังนี้ 
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(1) ศึกษาวัสดุที่ใช้ในการผลิตหรือสร้างสรรค์งานศิลปหัตถกรรม 
(2) ศึกษาเครื่องมือ อุปกรณ์ที่น ามาใช้ และเกี่ยวข้องกับขั้นตอนและกระบวนการ

ต่าง ๆ ในการสร้างสรรค์งานเครื่องรัก  
(3) ศึกษากระบวนการในการสร้างสรรค์งาน 
(4) ศึกษารูปทรงและรูปแบบหรือลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
(5) ศึกษาวิธีสร้างสรรค์ลวดลายและลวดลาย  

 1.3.2 กรอบแนวคิดด้านการใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้า โดยน าแนวทางการวิเคราะห์วัสดุ
และการผลิต (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2559:184) มาเป็นหลักในการพิจารณาเรื่องคุณสมบัติของวัสดุ  
 1.3.3 กรอบแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่อง
รักและการประเมินผลความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่อง
รักที่พัฒนาใหม่ (ธีระชัย สุขสด. 2544:88-92) โดยน าแนวคิด ดังนี้  

(1) ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกในการใช้งาน สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย มีขนาด สัดส่วน เหมาะสมกับการใช้
งาน มีหน้าที่และคุณสมบัติตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ 

(2) ด้านความสวยงาม สื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ ความสวยงามเป็นสิ่งที่ท าให้เกิด
การตัดสินใจในการซื้อ ดังนั้น รูปร่าง รูปทรง เส้น และสี ควรผสมผสานกันอย่างเหมาะสม และ
สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค สื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่างชัดเจน  

(3) ความเหมาะสมด้านวัสดุในการผลิต การเลือกใช้วัสดุที่จะไม่ท าให้ต้นทุนการผลิต
สูงกว่าที่ประมาณ วัสดุสามารถหาได้ง่ายในชุมชน สามารถผลิตซ้ าได้ และมีรูปแบบให้เลือกหลาก 
หลาย และหลักการออกแบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ (นวลน้อย  บุญวงษ.์ 2542:23-25) ดังนี้ 

(3.1) เอกภาพ (Unity) ความเป็นอันหนึ่งอันเดียว และความกลมกลืนกันของ
ผลิตภัณฑ์ 

(3.2) ความสมดุล (Balance) ก าหนดและจัดองค์ประกอบให้มีน้ าหนักและขนาด
สัดส่วนที่เท่า ๆ กัน  

(3.3) จังหวะ (Rhythm) ต้องค านึงถึงการจัดช่องว่างในการออกแบบโดยใช้ลักษณะ 
รูปทรง สี และค่าน้ าหนัก ให้มีช่วงจังหวะที่ประสานเข้ากันอย่างกลมกลืนต่อเนื่อง   
 1.3.4 วิธีการสร้างแบบประเมิน ใช้แบบสอบถามความพึงพอใจโดยมีข้อสอบถามตามแบบ
ประเมินค่า (Rating Scale) ก าหนดค่าน้ าหนักเป็น 5 ระดับ 
 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย 
 
 การวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ผู้วิจัยได้ก าหนด
ขอบเขตของการวิจัย ดังนี้   



4 
 

1.4.1 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชน
วัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่  

1.4.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
(1) ประชากร คือ ผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนวัดนันทาราม อ.เมือง จังหวัดเชียง 

ใหม ่จ านวน 53 คน อ้างอิงจาก เทศบาลอ าเภอเมืองเชียงใหม่ 
(2) กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนวัดนันทาราม อ.เมือง จังหวัดเชียง 

ใหม่ โดยผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) โดยมีคุณสมบัติ คือ ได้รับการยก
ย่องให้เป็นครูศิลป์ของแผ่นดินและครูช่างศิลปหัตถกรรม สาขางานเครื่องรัก จ านวน 3 คน 

1.4.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างหรือแบบ
ปลายเปิด (Structured or open-ended interviews) การสังเกต การถ่ายภาพ และบันทึกเสียง 

1.4.1.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
(1) แบบปฐมภูมิ ได้จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ผู้วิจัยท าการลงพ้ืนที่ภาคสนามไปยัง

ชุมชนวัดนันทาราม อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือไปท าการการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกรายบุคคล 
(Individual depth interview) ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับผลิตภัณฑ์งานเครื่องรักท่ีผลิตในปัจจุบัน 

(2) แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาค้นคว้าต ารา เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
งานเครื่องรัก  

1.4.2 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟ
จากเทคนิคงานเครื่องรัก   

1.4.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ กรณีศึกษา ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทาง 
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก โดยผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
sampling) โดยมีคุณสมบัติ คือ มีความช านาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก 
และอายุการท างาน 5 ปีขึ้นไป จ านวน 5 คน 

1.4.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบประเมินตามแบบมาตรฐานประเมิน
ค่าระดับ (Rating Scale) เพ่ือเลือกแบบจากผลการศึกษา                                                          

1.4.2.3 การสร้างเครื่องมือ ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรัก และน าแบบสอบถามมาตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหาโดยหาค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(Index of Objective Congruence: IOC) ระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดในการ
วิจัย 

1.4.2.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
(1) แบบปฐมภูมิ ได้จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม และน าองค์ความรู้ที่ได้จากการ

สัมภาษณ์และการสังเกต มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่อง
รัก 

(2) แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาค้นคว้าต าราและเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการออก 
แบบผลิตภัณฑ์ และงานเครื่องรัก 

1.4.2.5 การวิเคราะห์ข้อมูลน าผลข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็น (Ques- 
tionnaire) ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก มาวิเคราะห์โดยหาค่า 
เฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) และแปรผลโดยการ
บรรยาย 
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1.4.3 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่  

1.4.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ กรณีศึกษา ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน
จากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ จ านวน 100 คน อ้างอิงการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้หลัก
ความน่าจะเป็น (Non-probability sampling) โดยวิธีเลือกตัวอย่างตามความสะดวก (Conve- 
nience Sampling) (พรรณี ลีกิจวัฒนะ. 2559 : 81) โดยมีคุณสมบัติ คือ เป็นผู้ที่สามารถให้ข้อมูลได้
และมีความสนใจหรือใช้งานผลิตภัณฑ์ประเภทงานเครื่องรัก  

1.4.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ โดยมีข้อสอบถามตามแบบประเมิน
ค่า (Rating Scale) ก าหนดค่าน้ าหนักเป็น 5 ระดับ     

1.4.3.3 การสร้างเครื่องมือ ผู้วิจัยได้ท าแบบสอบถามความพึงพอใจโดยน ากรอบ
แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ ธีระชัย สุขสด (2544:88-92) และ หลักการออกแบบโดยน า
หลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ของ นวลน้อย บุญวงษ์ (2542:23-25) ประยุกต์ใช้ในการสร้างข้อค าถาม 
และน าแบบสอบถามความพึงพอใจมาตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหาโดยหาค่าดัชนีความสอด 
คล้อง (Index of Objective Congruence: IOC) ระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดใน
การวิจัย 

1.4.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล น าผลการประเมินความพึงพอใจ มาวิเคราะห์โดยหาค่า 
เฉลี่ยเลขคณิต (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และแปรผลการค านวณ
เทียบกับเกณฑ์และจัดอันดับ  
 
1.5 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ผู้วิจัยได้ก าหนดตัวแปรที่ใช้ใน
งานวิจัยดังนี้ 

(1) ตัวแปรต้น คือ ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก    
(2) ตัวแปรตาม คือ ความคิดเห็นและความพึงพอใจจากผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่ง

บ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม ่ 
 

1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 
 1.6.1 การพัฒนา หมายถึง การเปลี่ยนแปลงวัสดุและกรรมวิธีในการผลิตผลิตภัณฑ์ตก 
แต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก เพ่ือประยุกต์สู่การออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
 1.6.2 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในที่พักอาศัยเพ่ือให้เกิดประโยชน์
และความสวยงาม ขณะใช้งานและไม่ได้ใช้งาน 
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 1.6.3 เทคนิคงานเครื่องรัก หมายถึง การใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้าในการหล่อขึ้นรูปงาน
เครื่องรักแทนวัสดุประเภทไม้ มีกรรมวิธีคล้ายการท าภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์และการตกแต่งลวดลายให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาดในปัจจุบันและผู้บริโภค
มากขึ้น แต่ยังคงการใช้ยางรักจากต้นรักไว้ เพ่ือความคงทนและสวยงามของผลิตภัณฑ์   
 1.6.4 การหล่อขึ้นรูปงานเครื่องรัก หมายถึง วิธีการสร้างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน โดยการใช้
วัสดุทดแทนประเภทผ้า วางเรียงลงบนแม่พิมพ์ต้นแบบและทายางรักทับ เพื่อยึดเกาะผ้าในแต่ละชั้นไว้
ด้วยกัน เมื่อแห้งสนิทน าออกจากแม่พิมพ์ต้นแบบจะได้ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
 1.6.5 การออกแบบ หมายถึง การใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ผสมผสานกับหลักการ
ออก แบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านที่สามารถเป็นสิ่งของ
เครื่องใช้มีประโยชน์ใช้สอยตามหน้าที่ของผลิตภัณฑ์และสามารถเป็นของประดับตกแต่งเพ่ือเพ่ิมสร้าง
ความสวยงามให้กับบ้าน 
 1.6.6 ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ หมายถึง ชุมชนที่มีอาชีพท าเครื่องเขินเป็น
อาชีพดั้งเดิม เนื่องจากเป็นการสืบทอดมรดกทางภูมิปัญญามาจากบรรพบุรุษชาวเขิน ที่มีการประดิษฐ์
ข้างของเครื่องใช้ขึ้นเอง และมีจุดเด่นตามแบบชาวเขินแท้ ที่มีอยู่ที่เดียวในประเทศไทย ซึ่งปัจจุบันการ
ท าหัตถกรรมเครื่องเขินในชุมชนนันทาราม พบได้เพียงในวัดนันทารามเท่านั้น ที่ยังคงมีการสืบทอดอยู่ 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง 

 
 การศึกษาหลักฐานทางเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน
จากเทคนิคงานเครื่องรัก ชุดโคมไฟในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้รวบรวมจากการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิ ศึกษา
เอกสาร ต าราต่าง ๆ แนวคิว ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 
 2.1  งานเครื่องรัก 

 2.2  แหล่งผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 
 2.3  หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านในตลาดอุตสาหกรรม  
 2.4  หลักการวิเคราะห์งานออกแบบผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฏีการตลาด  
 2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
2.1 งานเครื่องรัก  
 
 2.1.1 ความเป็นมาของงานเครื่องรัก  
 งานเครื่องรักหรืองานช่างรัก (Lacquer work) มีแหล่งก าเนิดอยู่ที่ประเทศจีน โดยมีหลักฐาน
ที่เก่าแก่ที่สุดเป็นชิ้นส่วนของงานหัตถกรรมโบราณมีอายุอยู่ในราว 700 ปีก่อนคริสตกาล ต่อมาแพร่ 
หลายไปสู่ประเทศเกาหลี ประเทศเวียดนาม ประเทศญี่ปุุน และแทบเอเชียอาคเนย์ รวมทั้งในประเทศ
พม่าและประเทศไทย ส าหรับงานเครื่องรักของประเทศไทยน่าจะได้สืบทอดความรู้ดังกล่าวมาจาก
ประเทศจีนในช่วงเวลาที่ใกล้เคียงกับพม่า โดยเฉพาะแคว้นล้านนานั้นคงมีมาช้านานแล้ว ปัจจุบันชาว
ไทยล้านนายังคงท าเครื่องรักอยู่ที่เมืองพุกาม ประเทศพม่า จะเรียกงานเครื่องรักชนิดนี้ว่า โยนเถ่ มี
ความหมายว่าเครื่องของคนโยน (ยวน) ซึ่งหมายถึงเชียงใหม่นั้นเอง และในระหว่างที่พม่าปกครองล้าน 
นา เมืองเชียงใหม่ต้องส่งเครื่องบรรณาการที่ประกอบด้วยช้าง ม้า ผ้าไหมและเครื่องรักหรือเครื่องเขิน
ไปให้พม่า ท าให้สันนิษฐานได้ว่างานเครื่องรักของไทยนั้นคงได้รับความรู้มาจากประเทศจีนและได้
ปรากฏอยู่ในแถบภูมิภาคนี้มาเป็นเวลาช้านานหรืออย่างน้อยก็ตั้งแต่สมัยสุโขทัย (นิดดา หงษ์วิวัฒน์. 
2555:109) 
 2.1.2 ประเภทของงานเครื่องรัก  
 งานช่างรักของไทย แบ่งออกเป็น 4 ประเภท (นิดดา หงษ์วิวัฒน์. 2555:114-118) ดังนี้  

2.1.2.1 งานลงรักปิดทอง  
งานช่างรักประเภทหนึ่งของคนไทย มักใช้ในงานประดับตกแต่งสิ่งของเครื่องใช้งาน

ลงรักปิดทอง คือ วิธีการตกแต่งผิวภายนอกของศิลปวัตถุ สิ่งของเครื่องใช้ และส่วนประกอบทาง
สถาปัตยกรรมไทย ด้วยการลงรักหรือทายางรักและปิดทองค าเปลวทับ เพ่ือให้ผิววัตถุหรือส่วน 
ประกอบทางสถาปัตยกรรม เป็นสีทองค าเหลืองอร่ามและเป็นมันวาวงานลงรักปิดทองมีอยู่หลาย
ลักษณะ อาจมีเทคนิควิธีการและวัสดุที่ใช้ในการประดับตกแต่งที่แตกต่างกัน จ าแนกได้ ดังนี้ 

(1) งานปิดทองทึบ หมายถึง งานลงรักปิดทอง บนวัตถุที่มีพ้ืนผิวเรียบ 
เพ่ือให้ผิวภายนอกของวัตถุเป็นทองค า ได้แก่ พระพุทธรูปปิดทอง และสิ่งของเครื่องใช้  ตลอดจนส่วน
ต่าง ๆ ของสถาปัตยกรรมที่มีการปิดทอง เป็นต้น 
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ภาพที่ 2.1 งานปิดทองทึบ (พระพุทธรูปปิดทอง) 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 7 มกราคม 2561) 

 
(2) งานปิดทองร่องชาด หมายถึง การท าลวดลายปิดทองบนพ้ืนสีแดงมี

ลวดลายเป็นสีทอง ในช่องไฟหรือในร่องระหว่างลวดลายจะเป็นพ้ืนสีแดงหรือสีชาด เพ่ือให้ลวดลายสี
ทองที่อยู่บนพื้นสีแดงนั้นดูโดดเด่นเห็นชัดเจนยิ่งขึ้น ชาด วัตถุสีแดงชนิดหนึ่ง มีทั้งชนิดเป็นผงและเป็น
ก้อน ใช้ท าสีส าหรับเขียน ระบาย หรือ ผสมกับน้ ามันใช้ประทับตรา  
 

 
 

ภาพที่ 2.2 งานปิดทองล่องชาด 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

(3) งานปิดทองลายฉลุ หมายถึง การท าลวดลายด้วยเทคนิคปิดทองลงบน
พ้ืนรักตามร่องฉลุของลวดลายบนกระดาษหรือแม่พิมพ์ลายฉลุ  (Stencil) สามารถท าได้ง่ายและ
รวดเร็ว นิยมใช้ท าลวดลายที่ซ้ า ๆ กัน นิยมใช้ในงานประดับภายในอาคารทางศาสนาประเภท โบสถ์ 
วิหาร และหอไตร เป็นต้น 
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ภาพที่ 2.3 งานปิดทองลายฉลุ 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
    

(4)  งานปิดทองลายขูด หมายถึง การท าลวดลายโดยขูดเส้นลงบนพ้ืนที่ที่ปิด
ทองแล้ว คล้ายกับการท าลวดลายบนภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขิน เกิดจากการขูดเอาผิวทอง
ด้านบนออกจนเป็นเส้น เป็นลวดลายสีเข้มหรือสีแดงของชาดบนพ้ืนทอง มีรายละเอียดของลวดลาย
มากกว่างานปิดทองลายฉลุ นิยมใช้กับงานประดับอาคารทางศาสนาของล้านนา 
 

 

 
ภาพที่ 2.4 งานปิดทองลายขูด 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 7 มกราคม 2561) 
 

2.1.2.2 งานปิดทองลายรดน้ า 
งานปิดทองลายรดน้ า หมายถึง การเขียนลวดลายหรือรูปภาพบนพ้ืนรัก การเขียน

ลายรดน้ าจะใช้น้ ายาหรดาลเขียนบนพ้ืนที่ทาด้วยยางรัก เมื่อเขียนเสร็จแล้วจึงจะเช็ดรัก ปิดทอง และ
รดน้ า เมื่อน้ ายาหรดาลที่เขียนไว้ถูกน้ าก็จะหลุดออก ส่วนที่เป็นทองจะติดอยู่ ลวดลายหรือรูปภาพ
หลังการรดน้ าจะปรากฏเป็นสีทองบนพื้นสีด าหรือสีแดง จึงเรียกงานศิลปกรรมประเภทนี้ว่า ลายรดน้ า 
(สนั่น รัตนะ.2545:27) 
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ภาพที่ 2.5 งานปิดทองลายรดน้ า 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 13 มกราคม 2561) 
 

2.1.2.3 งานลายก ามะลอ 
ค าว่า ก ามะลอ ตามพจนานุกรมศัพท์ศิลปกรรม ฉบับราชบัณฑิตยสถานกล่าวไว้ว่า 

งานจุลศิลป์ที่ท าอย่างกระบวนจีน งานก ามะลอนี้มีทั้งภาพและลาย สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอเจ้าฟูา
กรมพระยานริศรานุวัดติวงศ์ ทรงสันนิษฐานว่าช่างจีนน าเข้ามาเขียน ของจีนที่ท าในเมืองไทย บางคน
เห็นว่างามเพราะมีสีต่าง ๆ จึงน าของไทยที่เขียนลายรดน้ าไปให้เขียนบ้าง และเรียกว่า ลายก ามะลอ 
(พจนานุกรมฉบับศิลปกรรม อักษร ก. ฉบับราชบัณฑิตยสถาน. 2526)  

งานเขียนระบายสีก ามะลอ ตามค าจ ากัดความในหนังสือช่างสิบหมู่ของท่าอากาศ
ยานแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2540 กล่าวไว้ว่า งานเขียนระบายสีก ามะลอหรือเรียกว่าเขียนสีก ามะลอ 
ลายก ามะลอ เป็นงานเขียนวาดเส้นและระบายท าเป็นลวดลายหรือรูปภาพด้วยวิธีการอย่างโบราณ มี
ทั้งที่เขียนเป็นลวดลายและเขียนเป็นรูปภาพต่าง ๆ เขียนระบายด้วยสีบนหม่นๆบนพ้ืนซึ่งทาด้วยยาง
รักเป็นสีด าสนิท แสดงเส้นล้อมเป็นขอบรูปภาพหรือลวดลายด้วยเส้นทองสดใส เพ่ิมความชัดเจนและ
น่าสนใจขึ้น บนพ้ืนสีด าที่รับรอง ค าว่า ก ามะลอ ด้วยความหมายในความเข้าใจทั่วไปว่าเป็นของท า
เทียม ของที่ท าอย่างไม่ทนทาน แต่ค าว่า ก ามะลอหรือสีก ามะลอ มีความหมายในทางช่างเขียนว่า 
งานเขียนสีผสมน้ ารักซึ่งท าเทียมงานเขียนระบายสีน้ ากาว ไม่ใช่งานเขียนระบายสีน้ ากาว ตามขนบ
นิยมซึ่งมีมาก่อนจึงถูกเรียกว่า งานเขียนสีก ามะลอ (สนั่น รัตนะ. 2549 : 18) 
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ภาพที่ 2.6 งานลายก ามะลอ 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ  (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

2.1.2.4 ภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขิน  
ลักษณะของภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินที่พบในเขตเมืองเชียงใหม่  สามารถแบ่ง 

กลุ่มไปตามลักษณะรูปทรงและเทคนิคการประดับตกแต่งได้ 3 กลุ่ม (นิดา หงส์วิวัฒน์. 2555 : 147-
149) ดังนี้ 

(1) เครื่องเขินแบบพ้ืนบ้านเป็นงานเครื่องสานที่ทาด้วยยางรักเพียงไม่กี่ครั้ง 
ประดับตกแต่งอย่างง่ายๆ ใช้เป็นข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน ส่วนมากจะลงรักสีด าเพียงสีเดียว 
หากจะมีการตกแต่งให้สวยงามก็เพียงทาแค่สีแดงชาดอย่างเรียบ ๆ  ถือเป็นสิ่งของเครื่องใช้ที่ชาว
ล้านนาดั้งเดิมผลิตขึ้นใช้เองภายในครัวเรือน 

 

 

 
ภาพที่ 2.7 ขันแอ่ว 

ที่มา : http://library.cmu.ac.th/ntic/lannalacquerware (สืบค้นเมื่อ 9 มกราคม 2561) 
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ภาพที่ 2.8 ขันซี ่

ที่มา : http://library.cmu.ac.th/ntic/lannalacquerware (สืบค้นเมื่อ 9 มกราคม 2561) 
 

(2) เครื่องเขินเชียงใหม่หรือเครื่องเขินนันทาราม มีโครงสร้างเป็นโครงสาน
ลายขัดด้วยเส้นตอกไม้ไผ่ เหลาให้มีขนาดเล็ก เรียบบางคล้ายทางมะพร้าว สานขัดกับตอกเส้นบาง มี
รูปแฉกรัศมีจากก้นภาชนะ สานต่อกันจนได้รูปทรงที่ต้องการ โครงเครื่องเขินชนิดนี้จะมีความแข็งแรง 
เรียบเสมอกันโดยตลอด เมื่อทารักสมุกแล้วขัดให้เรียบจะได้รูปภาชนะที่เกลี้ยง เรียบ และบางเบา 
เครื่องเขินชนิดนี้มีลักษณะเด่นนิยมการขุดลายหรือภาษาถ่ินเรียกว่า ฮายดอก เมื่อขุดลายเสร็จแล้ว จึง
น ายางรักที่ผสมกับสีชาด ถมลงในร่องที่กรีดไว้เมื่อขัดออกจะเห็นลวดลายมีสีแดงฝังอยู่ในพ้ืนสีด า  

เครื่องเขินชนิดนี้มักท าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ที่มีขนาดไม่ใหญ่นัก 

 

 
 

ภาพที่ 2.9 ขันหมากลายขูด นันทาราม เชียงใหม่ 
ที่มา : http://library.cmu.ac.th/ntic/lannalacquerware (สืบค้นเมื่อ 9 มกราคม 2561) 

 

 

 
ภาพที่ 2.10 ขันหมากลายขูด นันทาราม เชียงใหม่ 

ที่มา : http://library.cmu.ac.th/ntic/lannalacquerware (สืบค้นเมื่อ 9 มกราคม 2561) 
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(3) เครื่องเขินสันปุาตองหรือแบบพ้ืนเมืองเครื่องเขินแบบนี้ส่วนใหญ่มีโครง
สานเป็นลายขัดหรือลายขด ให้เกิดรูปทรงแบบต่าง ๆ มีการดามและรัดขอบเป็นชั้น ด้วยตอกหรือ
หวาย เพื่อความแข็งแรงและสวยงาม การประดับตกแต่งเครื่องเขินชนิดนี้ จะเกิดจากลวดลายของการ
สานเส้นตอกไม้ไผ่และการถมพ้ืนให้เรียบเขียนลวดลายด้วยสีแดงชาด อาจมีการแปะทองค าเปลวเน้น
ส่วนส าคัญของลวด ลายให้ชัดเจนยิ่งขึ้น เครื่องเขินชนิดนี้มักจะเป็นสิ่งของเครื่องใช้ขนาดใหญ่  
 
 

 

 
ภาพที่ 2.11 ขันหมากเขียนลวดลายแบบสันปุาตอง 

ที่มา : ศิลปะเครื่องเขินในล้านนา.2544 (วิถี พานิชพันธ์) 

 

 

 
ภาพที่ 2.12 ขันหมากเขียนลวดลายแบบหางดง-สันปุาตอง 

ที่มา : ศิลปะเครื่องเขินในล้านนา.2544 (วิถี พานิชพันธ์) 

 
โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขิน วัสดุที่ใช้ท าโครงเครื่องเขิน แบ่งออกเป็นประเภท

ใหญ่ๆ ได้ 2 ประเภท (ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา. 2552 : 40-48) คือ 

1. ไม้ไผ่เฮ้ียะ มีคุณสมบัติเป็นปล้องยาว ล าต้นตรง เนื้อเหนียว กรรมวิธีการขึ้นรูปโครง
เครื่องเขินท่ีท าจากไม้ไผ่มีอยู่ 2 วิธี คือ 

1.1 การขดขึ้นรูป คือการสานขดตอกไม้ไผ่ที่เตรียมไว้ จากด้านนอกสุดมาด้านในสุดของ
ชิ้นงาน เป็นลักษณะการดัดตอกเป็นวงกลม แต่ละชั้นจะขดเป็นวงกลมซ้อนกัน(เหลื่อมกัน)ไปเรื่อย ๆ 
ท าให้เกิดรูปทรงที่ต้องการ อาศัยการดีดตัวออกของตอกที่ขดต่อกันแต่ละเส้นจะเป็นตัวดันให้รูปทรง
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ของชิ้นงานคงรูป อุปกรณ์ที่ใช้ประกอบในการขด ได้แก่ กรรไกรใช้ส าหรับตัดแต่งตอก มีขั้นตอนการ
ขดข้ึนรูปดังนี้  

1.1.1 น าไม้ไผ่ที่ตากจนแห้งแล้ว มาตัดตามความยาวของแต่ละปล้องของล าต้น 
โดยข้อไผ่ตัดทิ้ง เนื้อไผ่เมื่อแห้งน ามาท าตอกส าหรับขดชิ้นงานจะมีแรงดีของเส้นตอกได้ดี  

1.1.2 ใช้มีดผ่าและเหลาให้ได้ตอกตามขนาดที่ต้องการ ขนาดความกว้างความหนา
ของตอกขึ้นอยู่กับขนาดของผลิตภัณฑ์ที่จะท า ไม่นิยมใช้ผิวนอกและผิวในของไม้ไผ่ เนื่องจากผิวนอก
และผิวในของไมไ้ผ่มีความมัน การติดกาวตกแต่งสีจะท าให้ไม่ติด 

1.1.3 น าตอกเส้นแรกมาบากเว้าด้านปลายของตอกทั้งสองด้านด้วยกรรไกร และ
น ารอยที่บากมาขัดยึดกันจะได้ตอกท่ีขดเป็นวงกลมแรกสุดของชิ้นงาน น าตอกเส้นต่อไปมาขดซ้อนกัน
ต่อจากด้านในของวงแรกและขดต่อไปเรื่อย ๆ จนได้รูปทรงตามต้องการ 

1.1.4 เมื่อขดขึ้นรูปเสร็จแล้วน ามาจุ่มน้ ากาวลาเท็กซ์ (กาวลาเท็กซ์ น้ า และน้ ายา
กันมอด) เพ่ือให้ส่วนต่าง ๆ ของชิ้นงานอยู่ติดกัน เมื่อชุบเสร็จให้น าไปตากแดดให้แห้ง จะได้โครง
เครื่องเขินท่ีพร้อมไปเคลือบยางรักต่อไป 

 

 

 
ภาพที่ 2.13 โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮ้ียะโดยการขดข้ึนรูป 

ถ่ายโดย : สนั่น รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 22 สิงหาคม 2558) 
 

1.2 การสานขึ้นรูป คือ การถักสานด้วยเส้นตอกที่เรียวกลม มีลักษณะเหมือนก้านมะพร้าว 
เรียกว่า ตอกสาน ส าหรับสานขึ้นรูปขัดกับตอกหลักและตอกเสียบที่มีขนาดใหญ่กว่า จะต้องมีหุ่นแม่ 
พิมพ์รูปทรงต่าง ๆ ที่ต้องการในการขึ้นรูป มีข้ันตอนการสานขึ้นรูป ดังนี้ 

1.2.1 เตรียมตอกสานและตอก วางเส้นตอกหลัก 5 เส้น ทับไขว้กันลักษณะเหมือน
ดอกจัน บนแท่นวางชิ้นงานตอนขึ้นรูปในการสาน น าเส้นสาน 3 เส้นมาสานขัดกับเส้นตอกหลัก 5 
เส้นเมื่อตอกสานกับตอกหลักยึดกันดีแล้ว น าตอกเสียบมาวางระหว่างเส้นตอกหลัก หลังจากนั้นใช้
ตอกสานมาขัดกับตอกหลักและตอกเสียบสลับกันไปจนได้ตามขนาดของฐานชิ้นงานที่ต้องการ 

1.2.2 น าหุ่นแม่พิมพ์ที่ท าจากไม้จริงมาวางลงบนแท่งกระบอกใส่หุ่นแม่พิมพ์ น าชิ้น 
งานมาวางทาบลงบนหุ่นแม่พิมพ์ และยึดชิ้นงานกับหุ่นแม่พิมพ์ด้วยเชือกไนลอนและท าการสานจน
เต็มหุ่นแม่พิมพ์ ก็จะได้งานที่ต้องการ 
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ภาพที่ 2.14 วิธีการสานขึ้นรูปโครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮ้ียะ 

ถ่ายโดย : สนั่น รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 22 สิงหาคม 2558) 

 

 

 
ภาพที่ 2.15 โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮ้ียะโดยการสานขึ้นรูป 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 

 
การเคลือบยางรักโครงไม้ไผ่เฮ้ียะ บนชิ้นงานโครงไม้ไผ่สานและไม้ไผ่ขด (ตระกูลพันธ์ พัชร

เมธา.2552 : 29-39) 
- ทารักพ้ืนขอบบนของชิ้นงาน ทิ้งไวให้แห้งเพ่ือยึดขอบชิ้นงานให้แข็งแรง 

- ทากากรัก (กากรัก น้ า น้ ามันก๊าด) ให้ทั่วชิ้นงาน เพ่ือยึดโครงชิ้นงานให้แข็งแรง ทิ้งไว้ให้
แห้งและน ามาขูดผิวชิ้นงานด้วยเหล็กขูดให้พ้ืนผิวเรียบเสมอกัน 

- ลงพื้นสมุกบนชิ้นงานให้ทั่วและทิ้งให้แห้ง 

- ถ้าสมุกหยาบ ลงบนชิ้นงานโดยใช้แปรงทาและทิ้งไว้ให้แห้ง 

- น าชิ้นงานที่ถมด้วยสมุกหยาบแล้วมาขัดด้วยกระดาษทรายน้ าทิ้งไว้ให้แห้ง 

- ทาสมุกละเอียด ทิ้งให้แห้ง ทารักพ้ืนชั้นที่ 1 ทิ้ง ให้แห้ง ทารักพ้ืนชั้นที่ 2 ทิ้งให้แห้ง 

- น าชิ้นงานที่ทาสมุกละเอียดและรักพ้ืน มาขัดด้วยกระดาษทรายน้ าให้เรียบและล้างน้ าให้
สะอาด 

- ทารักเงาลงบนชิ้นงานให้ทั่ว 
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- น าชิ้นงานที่ทารักเงาเข้าห้องอบ ในช่วงฤดูฝน 2 วัน ในช่วงฤดูร้อน 4 -5 วัน ให้แห้งสนิท
และปราศจากฝุุนละออง 

- ได้ชิ้นงานเครื่องเขินมีความมันเงาพร้อมที่จะไปเขียนลาย  

 

 

 
ภาพที่ 2.16 ขั้นตอนการข้ึนรูปและทาเคลือบยางรัก 

ถ่ายโดย : สนั่น รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 22 สิงหาคม 2558) 

 
2. ไม้จริง ได้แก่ ไม้มะม่วง ไม้ฉ าฉาโดยไม้มะม่วงจะเป็นไม้หน้าใหญ่ ส่วนไม้หน้าเล็กเส้นผ่า 

ศูนย์กลางขนาด 8 นิ้วลงมา มีข้ันตอนการขึ้นรูปจากไม้จริง ดังนี้ 
2.1 การกลึงขึ้นรูป เป็นการน าท่อนไม้มายึดติดกับแท่นกลึง ใช้เครื่องมือที่ท าจากเหล็ก

แหลมรูปแบบต่าง ๆ กลึงลงบนท่อนไม้ในขณะที่หมุนอยู่ โดยรูปทรงของชิ้นงานจะเป็นรูปทรงกระบอก 
ทรงกลม ขนาดต่าง ๆ มีข้ันตอนการกลึงขึ้นรูป 3 ขั้นตอน ดังนี้  

2.1.1 ขั้นที่ 1 น าไม้มาตัดเป็นท่อนตามขนาดท่ีต้องการและปลอกเปลือก 

2.1.2 ขั้นที่ 2 น าท่อนไม้ที่ปอกเปลือกแล้วเข้าแท่นกลึงและใช้เครื่องมือกลึงท่อนไม้
ตามแบบที่ต้องการ 

2.1.3 ขั้นที่ 3 น าชิ้นงานที่กลึงเสร็จแล้วเข้าเตาอบรมควันเป็นเวลา 3 ถึง 5 วัน 
เพ่ือไล่ความชื้นและยางออกจากตัวชิ้นงาน 

นอกจากไม้ไผ่ ไม้มะม่วง และไม้ฉ าฉา ที่สามารถใช้ท าโครงเครื่องเขินได้แล้ว ยังมีวัสดุอ่ืนที่
สามารถน ามาเคลือบยางรัก เป็นงานเครื่องเขินได้ แต่เป็นส่วนน้อย เช่น ไม้อัดยาง ไม้mdfboard หรือ
การน าผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปที่ท าจาก วัสดุดินเผา พลาสติก อลูมิเนียมหรือไม้แกะสลักรูปต่าง ๆ  
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ภาพที่ 2.17 โครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้จริง 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

การเคลือบยางรักโครงไม้จริง ขั้นตอนการเคลือบยางรักบนชิ้นงานโครงไม้จริง  
- ทาสมุกหยาบ ลงบนชิ้นงานโดยใช้แปรงทา ทิ้งไว้ให้แห้ง หลังจากนั้นน ามาขัดด้วย

กระดาษทรายน้ า ทิ้งไว้ให้แห้ง 

- ทาสมุกละเอียด ทิ้งให้แห้ง ทารักพ้ืนที่ 1 ทิ้งให้แห้ง ทารักพ้ืนชั้นที่ 2 ทิ้งให้แห้ง น าชิ้น 
งานมาขัดด้วยกระดาษทรายน้ าให้เรียบและล้างน้ าให้สะอาด 

- น าชิ้นงานมาทารักเงาให้ทั่ว และเรียงบนตะแกรงไม้ไผ่น าเข้าห้องอบ ในช่วงฤดูฝน 2 วัน 
ในช่วงฤดูร้อน 4-5 วัน ให้แห้งสนิทและปราศจากฝุุนละออง ก็จะได้ชิ้นงานเครื่องเขินมีความมันเงา
พร้อมที่จะไปเขียนลาย  

 

 

 
ภาพที่ 2.18 ขั้นตอนการเคลือบยางรักโครงภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินจากไม้จริง 

ถ่ายโดย : สนั่น รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 13 ตุลาคม 2560) 
 

การเขียนลาย ตกแต่งลายภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินเป็นขั้นตอนสุดท้ายของการผลิต
งานเครื่องเขินโดยการน าชิ้นงานที่เคลือบรักจนมีความมัน เงา สวยงามดีแล้ว มาเขียนลายประเภท
ต่าง ๆ ซึ่งการเขียนลายเครื่องเขินแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ ลายเขียนสี ลายขุด ลายรดน้ า และ
ลายเปลือกไข่ 
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1. ลายเขียนสี เป็นการเขียนลายด้วยพู่กันขนาดต่าง ๆ โดยใช้สีอะคริลิค เขียนลายลงบน
ชิ้นงานเครื่องเขินหลากสีคละกันไป  

1.1 วัสดุอุปกรณ์ในการเขียนลาย ได้แก่ พู่กันขนาดต่าง ๆ จานผสมสี สีอะคริลิค ทิน
เนอร์ส าหรับผสมสี 

1.2 น าเครื่องเขินที่เคลือบรักเงาแล้ว เขียนลายตามที่ต้องการด้วยพู่กันโดยไม่ต้องร่าง
แบบ หลังจากโครงลายโดยรวมทั้งหมดแห้งดีแล้ว น ามาใส่รายละเอียดของลายด้วยกรวยเขียนลาย 
โดยใช้กรวยบีบเป็นเส้นนูนขึ้นมาจากชิ้นงานและทิ้งไว้ให้แห้ง  
 

   

 
ภาพที่ 2.19 เครื่องเขินลายเขียนสี 

ที่มา : http://www.tcdc.or.th/articles (สืบค้นเมื่อ : 16 มกราคม 2561) 
 

2. ลายขุด เป็นการขุดขีดลายด้วยเหล็กแหลมที่ เรียกว่า เหล็กจารลงบนพ้ืนผิวโครงเครื่อง 
เขินที่เคลือบรักเงาให้เป็นร่องลึก ชาวล้านนาเรียกว่า การฮายดอก และถมด้วยสีฝุุนผสมน้ ามันวานิช
หรือสีน้ ามันลงในร่องลาย โดยมีขั้นตอนการขุดลาย ดังนี้ 

2.1 วัสดุอุปกรณ์ในการขุดลาย ได้แก่ 
2.1.1 เหล็กขุดโครงลาย ท าจากเหล็กตะไบ น ามาเจียรและฝนจนปลายแหลม

ส าหรับขุดโครงลายรอบนอกทั้งหมด 
2.1.2 เหล็กขุดแต่งลาย (ถมลาย) ท าจากเหล็กตะไบน ามาเจียรและฝนจนปลาย

แหลม เช่นเดียวกับเหล็กขูดโครงลาย แต่มีขนาดปลายแหลมเล็กกว่า ส าหรับถมลายลงบนชิ้นงานที่มี
รูป ทรงเป็นวงกลม 

2.1.3 วงเวียน ใช้ส าหรับวัดและขุดลายเส้นเป็นวงกลมแต่ละชั้น 
2.1.4 หินลับมีด ส าหรับฝนลับคมเหล็กขุดให้แหลมคม 
2.1.5 ผ้าสะอาด ส าหรับเช็ดชิ้นงานขณะขุด 
2.1.6 สีฝุุน 
2.1.7 น้ ามันวานิชเงา 
2.1.8 ลูกประคบ ที่มีส าลีอยู่ภายใน ส าหรับจุ่มสีและทาลงในร่องลายที่ขุดให้ทั่ว 
2.1.9 น้ ามันมะกอก ส าหรับเช็ดท าความสะอาดสีที่อยู่ด้านนอกลายให้สะอาด  
2.1.10 ผ้านุ่มสะอาดส าหรับเช็ดท าความสะอาดชิ้นงาน 
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2.2 ขั้นตอนการท า  
2.2.1 น าชิ้นงานที่เคลือบรักเงาแล้ว ขุดขีดโครงลายด้วยเหล็กขุดโครงลาย  
2.2.2 เมือ่ขุดขีดโครงลายบนชิ้นงานเสร็จแล้ว จะใช้เหล็กขูดแต่งลาย ถมลาย  
2.2.3 เมื่อขุดลายเสร็จแล้ว น าไปถมลายด้วยสีฝุุนที่ผสมน้ ามันวาชิน หรือสีน้ ามัน

โดย ใช้ลูกประคบ จุ่มสีแล้วทาลงในร่องลายให้ทั่ว ทิ้งไว้ให้แห้ง จากนั้นใช้ผ้าสะอาดจุ่มน้ ามันมะกอก
เช็ดสีที่อยู่บนชิ้นงานออกจนสะอาด  
 

 

 
ภาพที่ 2.20 เครื่องเขินลายขุด 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

3. ลายรดน้ า เป็นการเขียนลายลงบนพ้ืนผิวรักบนชิ้นงานเครื่องเขิน โดยใช้พู่กันจุ่มน้ ายา
หรดาลเขียนลาย หรือถมลายบนชิ้นงาน และใช้ยางรักเช็ดบริเวณพ้ืนผิวชิ้นงานที่ไม่มีน้ ายาหรดาล
ปกปิดอยู่ ใช้แผ่นทองค าเปลวปิดทับและกวดทองให้ติดสนิท และน าไปล้างน้ าลวดลายทองก็จะ
ปรากฏบนชิ้นงาน ขั้นตอนการเขียนและปิดทองลายรดน้ าบนงานเครื่องรักนี้ ท าเช่นเดียวกับงานปิด
ทองลายรดน้ า 

 

 

 
ภาพที่ 2.21 เครื่องเขินลายรดน้ า 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

4. ลายเปลือกไข่ เป็นการติดเปลือกไข่ลงบนพ้ืนผิวรักบนชิ้นงานเครื่องเขิน ด้วยการ
กะเทาะเปลือกไข่ให้มีขนาดที่ต้องการ และติดลงบนชิ้นงานโดยใช้ยางรักเป็นตัวเชื่อมติดกับผิวเครื่อง
เขิน เปลือกไข่ท่ีนิยมน ามาใช้ ได้แก่ เปลือกไข่ไก่และไข่เป็ด โดยมีขั้นตอนการท าลายเปลือกไข่ ดังนี้ 
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4.1 วัสดุอุปกรณ์ในการท าลายเปลือกไข่ ได้แก่ 
    4.1.1 พู่กันขนาดต่าง ๆ ส าหรับทารักลงบนชิ้นงาน 
    4.1.2 กระดาษไขเขียนแบบหรือกระดาษลอกลายส าหรับทาบลายลงบนชิ้นงาน 
    4.1.3 เข็มส าหรับปรุปลายบนกระดาษไขหรือกระดาษลอกลาย 
    4.1.4 ลูกประคบ ภายในเป็นดินสอพองบดละเอียด ส าหรับลูบกระดาษไขลายปรุ
ที่ทาบอยู่ผิวบนชิ้นงานลายจะปรากฏอยู่บนชิ้นงานเครื่องเขิน 
    4.1.5 ยางรัก ส าหรับทาชิ้นงานเพื่อติดเปลือกไข่ 
    4.1.6 รักใส ส าหรับทาเคลือบชิ้นงานหลังจากติดเปลือกไข่เสร็จแล้ว 
    4.1.7 ดินสอพองบดละเอียด 
    4.1.8 กระดาษทรายน้ าเบอร์ละเอียด 
    4.1.9 เปลือกไข่ไก่ ไข่เป็ด ส าหรับติดลายบนชิ้นงาน โดยท าความสะอาดด้านนอก
ของเปลือกไข่ และขูดเนื้อเยื่อด้านในของเปลือกไข่ให้สะอาด 
    4.1.10 ไม้กดเปลือกไข่ส าหรับติดลาย 

4.2 ขั้นตอนการท า  
    4.2.1 น ากระดาษไขที่ปรุแบบแล้ว ทาบลงบนชิ้นงานเครื่องเขินที่ทาเคลือบพ้ืน
ด้วยยางรักแล้ว ใช้ลูกประคบดินสอพองลูบลงบนกระดาษไขที่ปรุลาย เมื่อน ากระดาษไขที่ปรุลายออก 
ลายจะปรากฏอยู่บนชิ้นงาน (เช่นเดียวกับการท างานปิดทองลายรดน้ า) 
    4.2.2 น้ าเปลือกไข่ท่ีล้างท าความสะอาดดีแล้ว มากะเทาะเปลือกให้มีขนาดที่ต้อง 
การและน ามาติดบริเวณพ้ืนที่หรือลายที่ทาด้วยยางรักไว้ให้ทั่วและทิ้งให้แห้ง  
    4.2.3 หลังจากนั้นทารักใสผสมดินสอพองอุดรอยต่อระหว่างเปลือกไข่ ทิ้งให้แห้ง 
    4.2.4 น าชิ้นงานมาขัดด้วยกระดาษทรายน้ าเบอร์ละเอียด และทาด้วยรักใส ทิ้งให้
แห้ง 
     4.2.5 น ามาขัดด้วยกระดาษทรายน้ าเบอร์ละเอียดอีกครั้ง จะได้ชิ้นงานเครื่องเขิน
ลายเปลือกไข่ท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
 

 

 
ภาพที่ 2.22 เครื่องเขินลายเปลือกไข่ 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
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2.2 แหล่งผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 ชุมชนวัดนันทาราม หรือที่ชาวบ้านในท้องถิ่นเรียกกันว่า “บ้านนันตา” ชุมชนวัดนันทาราม 
ตั้ง อยู่ในต าบลหายยา เขตเทศบาลนครเชียงใหม่ อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ตั้งอยู่ทางทิศใต้ของ
เมืองเชียงใหม่ ติดกับประตูเชียงใหม่ แนวเขตทางด้านทิศเหนือติดกับประตูเชียงใหม่ ทางด้านทิศใต้
ติดกับชุมชนศรีปิงเมือง ทางด้านทิศตะวันออกติดกับชุมชนฟูาใหม่ประตูก้อม และทางด้านทิศ
ตะวันตกติดกับชุมชนหมื่นสารวัวลาย ชุมชนวัดนันทารามเป็นชุมชนขนาดเล็กที่อยู่ท่ามกลางความ
เจริญในแบบสังคมเมืองใหญ่ของจังหวัดเชียงใหม่ จึงท าให้มีการคมนาคมที่สะดวกสบาย ทั้งด้านการ
ติดต่อค้าขายและการเดินทางท่องเที่ยว 
 อาชีพหลักในชุมชนวัดนันทาราม คือ การท าหัตถกรรมเครื่องเขินและการท านา แต่ใน
ปัจจุบันการขยายตัวของสังคมเมืองเข้ามาครอบคลุมชุมชน จึงท าให้ชุมชนวัดนันทารามกลายเป็นชุม 
ชนที่เรียกได้ว่ามีความเจริญมาก เมื่ออาชีพท านาหมดไปจากชุมชน การประกอบอาชีพหัตถกรรม
เครื่องเขินก็จะท าแต่ภายในวัดนันทารามที่ยังคงมีการสืบทอดอยู่  
 ชุมชนวัดนันทาราม มีอาชีพท าเครื่องเขินเป็นอาชีพดั้งเดิมของชุมชน เนื่องจากเป็นการสืบ
ทอด มรดกทางภูมปิัญญามาจากบรรพบุรุษชาวเขินที่มีการประดิษฐ์เครื่องใช้ขึ้นใช้เอง และมีจุดเด่นที่
เป็นเครื่องเขินตามแบบชาวเขินแท้ที่มีอยู่ที่เดียวในประเทศไทย หัตถกรรมเครื่องเขินของชุมชนวัดนัน
ทารามถือเป็นแหล่งผลิตภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินที่ใหญ่ที่สุดและเป็นที่รู้จักเป็นอย่างดีของ
ประเทศไทย ด้วยเอกลักษณ์อันประณีตในการสร้างสรรค์งานเครื่องเขินนี้ สามารถสร้างรายได้แก่
ชุมชนวัดนันทาราม ดังนั้นเครื่องเขินจึงเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาเศรษฐกิจ ช่วยท าให้มีรายได้เพ่ิมขึ้น
จากการท่องเที่ยวหรือการส่งออกซึ่งปัจจุบัน มีการจัดตั้งกลุ่มอาชีพเครื่องเขินชุมชนวัดนันทาราม 
(วิชัยกุลเครื่องเขิน) เพ่ือช่วยสืบทอดสืบทอดภูมิปัญญาในการท าเครื่องเขินให้กับสมาชิก จนสร้าง
ชื่อเสียงอย่างแพร่หลาย กลายเป็นสุดยอด หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP)ประจ าจังหวัดเชียงใหม่ 
 ภาชนะเครื่องรักหรือเครื่องเขินไม่ใช่สิ่งของชนิดใหม่ที่เพ่ิงเข้ามาสู่ล้านนาพร้อมกับการ
อพยพของชาวไทเขิน เดิมมีถิ่นฐานอยู่ที่เมืองเชียงตุงที่ราบลุ่มแม่น้ าขืนหรือแม่น้ าเขินในรัฐฉาน 
ปัจจุบันอยู่ในประเทศพม่าแต่ภาชนะครึ่งรักนั้นเป็นสิ่งของเครื่องใช้ที่มีอยู่อย่างแพร่หลายในล้านนามา
ก่อนหน้านั้นเป็นเวลานาน ปัจจุบันยังคงมีการท าเครื่องเขินที่มีการตกแต่งด้วยลายขูดขีดแล้วถม
ลายเส้นด้วยสีต่าง ๆ อยู่ที่เมืองพุกาม ซึ่งพม่าจะเรียกเครื่องรักชนิดนี้ว่า โยนเถ่  แปลว่า เครื่องญวน
หรือเครื่องที่ประดิษฐ์ขึ้นโดยชาวญวนหรือชาวล้านนา  
 

 
 

ภาพที่ 2.23 วัดนันทาราม ต าบลหายยา จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา : http://group.sri.cmu.ac.th (สืบค้นเมื่อ : 11 กุมภาพันธ์ 2561) 
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ภาพที่ 2.24 ปูายศูนย์การเรียนรู้เครื่องเขิน ชุมชนวัดนันทาราม 
ที่มา : https://www.bloggang.com/m/mainblog.php (สืบค้นเมื่อ : 11 กุมภาพันธ์ 2561) 
 
 2.2.1 การศึกษาศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน  
 ศิลปะลักษณะนี้อาจท าด้วยมือหรือเครื่องจักรก็ได้  เป็นงานที่สร้างขึ้นจากฝีมือและภูมิ
ปัญญาของมนุษย์ เพ่ือประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจ าวัน ต่อมาได้พัฒนางานหัตถกรรมให้สวยงามน่า
ใช้และมีคุณค่าทางสุนทรียภาพควบคู่ไปกับประโยชน์ใช้สอย ซึ่งต้องใช้องค์ประกอบทางศิลปะมา
ประยุกต์ร่วมด้วย (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2539:11-29)  
 ลักษณะการสร้างสรรค์ผลงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านแต่ละท้องถิ่น ส่วนมากได้รับการสืบ
ทอดจากรุ่นสู่รุ่นด้วยการบอกเล่าแบบมุขปาฐะ แบบพ่อสอนลูก เพ่ือนบ้านสอนเพ่ือนบ้าน เป็นส่วน
ใหญ่มากกว่าการเรียนในห้องเรียนหรือถ่ายทอดอย่างเป็นระบบ และกรรมวิธีนั้น ๆ จะต้องใช้เวลาใน
การพัฒนาปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอย่างช้า ๆ จนเมื่อได้รูปแบบและกรรมวิธีในการผลิตที่ลงตัว คือ 
สามารถใช้สอยได้สมบูรณ์ที่สุด สิ่งเหล่านี้เป็นความสามารถที่ถ่ายทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษมิใช่การ
ลอกเลียนแบบหรือได้รับอิทธิพลมาจากที่อ่ืน การท าให้การสร้างสรรค์ผลงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
ช่าง ผู้ผลิตงานจึงเป็นผู้มีบทบาทส าคัญยิ่ง และมีลักษณะเฉพาะต่างจากศิลปินและช่างประเภทอ่ืน ๆ 
(วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2539:41-45) ก าหนดลักษณะส าคัญของช่างพื้นบ้านไว้ ดังนี้ 

2.2.1.1 ช่างพ้ืนบ้านเป็นช่างที่แม่รับการศึกษาจากสถาบันอย่างเป็นระบบคือเป็นช่าง
ชาวบ้านที่ฝึกหัดท างานช่างมาจากบรรพบุรุษในครอบครัวของตนหรือเพ่ือนบ้านในหมู่บ้าน  ตาม
ประเภทงานหัตถกรรมที่สนใจและสืบทอดด้วยการบอกกล่าว หรือเรียกว่า มุขปาฐะ ใช้การจดจ า
มากกว่าการจดบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร 

2.2.1.2 ความสามารถพิเศษของช่างพ้ืนบ้านเกิดจากการฝึกฝนจนมีฝีมือสูง แต่ไม่ได้
แสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์อย่างศิลปิน ทั้งนี้เพราะงานศิลปหัตถกรรมของช่างพ้ืนบ้านจะอยู่ใน
กรอบของขนบประเพณี ความเชื่อ และวิถีชีวิตของชุมชน ท าให้สามารถแสดงความคิดสร้างสรรค์ได้
อย่างอิสระ 

2.2.1.3 ช่างพ้ืนบ้านจะไม่เขียนชื่อลงบนผลงานของตน เนื่องจากศิลปหัตถกรรม
สร้างขึ้นเพ่ือประโยชน์ใช้สอย ซื้อขาย แลกเปลี่ยน หรือท าการว่าจ้าง ดังนั้นความเป็นเจ้าของหรือ
ผู้รับผิดชอบผลงานจึงไม่มีชื่อเช่นในลักษณะของศิลปินที่มักจะเซ็นชื่อก ากับไว้บนผลงาน 

2.2.2 แนวทางการศึกษาศิลปะพื้นบ้าน 
2.2.2.1 ศึกษาวัตถุประสงค์ในการท าและการน าเอาไปใช้ 
2.2.2.2 ศึกษาแหล่งก าเนิดและแหล่งผลิตของงานศิลปหัตถกรรม 
2.2.2.3 ศึกษาลวดลายและวิวัฒนาการความเป็นมาของการสร้างสรรค์งาน รวมถึง

ลักษณะรูปทรงการผลิตที่ชาวบ้านผลิตขายในปัจจุบัน  
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2.2.2.4 ศึกษาวัตถุดิบที่น ามาใช้ในการสร้างสรรค์งานหัตถกรรม 
2.2.2.5 ศึกษากรรมวิธีการผลิต ตั้งแต่การน าเอาวัตถุดิบมาแปรสภาพ และพร้อมที่

จะน าไปสู้ขั้นตอนการผลิต 
2.2.2.6 ศึกษาเครื่องมือ อุปกรณ์ท่ีน ามาใช้ ในการสร้างสรรค์งานหัตถกรรม  

 2.2.3 แนวทางการสืบสานศิลปหัตถกรรม 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2539:129) ได้ให้แนวทางในการสืบสานและด ารงอยู่ของศิลปกรรมไว้ว่า 
ท้องที่ใดที่สามารถน างานศิลปหัตถกรรมมาส่งเสริมให้กลายเป็นสินค้าที่ระลึกได้ จึงเท่ากับเป็นการสืบ
ทอดและฟ้ืนฟูฝีมือด้านศิลปหัตถกรรมดั้งเดิม และที่ส าคัญเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับวัสดุที่ เป็น
ทรัพยากรท้องถิ่นซึ่งมีอยู่เดิมแล้ว แต่ยังไม่ได้ใช้ประโยชน์ให้คุ้มค่า เมื่อน ามาผลิตเป็นสินค้าที่ระลึกก็
จะได้ราคาดี เพราะนักท่องเที่ยวเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อ รวมทั้งเป็นการสร้างงาน สร้างอาชีพ
ให้กับแรงงานในท้องถิ่น ซึ่งว่างงานหรืออาจว่างงานในฤดูเก็บเกี่ยว นับเป็นการพัฒนาชนบทได้อย่าง
สมบูรณ์  
 
2.3 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านในตลาดอุตสาหกรรม 
  
 2.3.1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์   
 จุดประสงค์ส าคัญในการออกแบบผลิตภัณฑ์คือให้เกิดประโยชน์ใช้สอยดี มีความสะดวก 
สบาย และราคาพอสมควร จุดประสงค์ส าคัญอาจมีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย และจากพ้ืนฐาน
ในการด ารง ชีวิตที่เปลี่ยนไปตามวิถีของสังคม ด้วยจุดประสงค์ต่าง ๆ คือในการใช้สอยโดยตรงในการ
เสนอเทคโนโลยีใหม่ สนองลักษณะทางสังคม เน้นความเป็นส่วนตัวและเน้นรสนิยมส่วนบุคคล ซึ่ง
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดอาจจะมีหลายจุดประสงค์อยู่ในผลิตภัณฑ์เดียวกันก็ได้ (ธีระชัย สุขสด. 2544:22-
23) ดังที่นักออกแบบค านึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 9 ประการ ดังนี้ 

2.3.1.1 หน้าที่ใช้สอย (Function) ถือเป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญที่สุด
เป็นอันดับแรกที่ต้องค านึงผลิตภัณฑ์ทุกชนิด ต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้องตามเปูาหมายที่ตั้งไว้ คือ
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย ผลิตภัณฑ์นั้นถือว่า
มีประโยชน์ใช้สอยดี (High Function) 

2.3.1.2 ความปลอดภัย (Safety) การออกแบบควรค านึงถึงความปลอดภัยของผู้ใช้ 
ถ้าหลีกเลี่ยงไม่ได้ก็ต้องแสดงเครื่องหมายไว้ให้ชัดเจนหรือมีค าอธิบายไว้ 

2.3.1.3 ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑ์จะต้องมีความแข็งแรงในตัวของ
ผลิตภัณฑ์หรือโครงสร้างเป็นความเหมาะสมในการที่นักออกแบบรู้จักใช้คุณสมบัติของวัสดุและจ านวน 
หรือปริมาณของโครงสร้าง ในกรณีที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่จะต้องมีการรับน้ าหนัก เช่น โต๊ะ เก้าอ้ี ต้อง
เข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก อีกทั้งต้องไม่ทิ้งเรื่องของความงามทางศิลปะ เพราะมีปัญหา
ว่า ถ้าใช้โครงสร้างให้มากเพ่ือความแข็งแรง จะเกิดสวนทางกับความงาม นักออกแบบจะต้องเป็นผู้ดึง
เอาสิ่งสองสิ่งนี้เข้ามาอยู่ในความพอดีให้ได้ 

2.3.1.4 ความสะดวกสบายในการใช้ (Ergonomics) นักออกแบบต้องศึกษาวิชากาย
วิภาคเชิงกลเกี่ยวกับสัดส่วน ขนาด และขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะส่วนต่าง ๆ ในร่างกายของ
มนุษย์ทุกเพศ ทุกวัย ซึ่งจะประกอบด้วยความรู้ทางด้านขนาดสัดส่วนมนุษย์ (Anthropometry) ด้าน
สรีรศาสตร์ (Physiology) จะท าให้ทราบ ขีดจ ากัด ความสามารถของอวัยวะส่วนต่าง ๆ ในร่างกาย
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มนุษย์ เพ่ือใช้ประกอบการออกแบบหรือศึกษาด้านจิตวิทยา (Psychology) ซึ่งความรู้ในด้านต่าง ๆ ที่
กล่าวมานี้ จะท าให้นักออกแบบ ออกแบบและก าหนดขนาด (Dimensions) ส่วนโค้ง ส่วนเว้า ส่วน
ตรง ส่วนแคบของผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ได้อย่างพอเหมาะกับร่างกายหรืออวัยวะของมนุษย์ที่ใช้ 

2.3.1.5 ความสวยงาม  (Aesthetics) ผลิตภัณฑ์ในยุคปัจจุบันนี้ความสวยงามนับว่า
มีความส าคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าหน้าที่ใช้สอยเลย ความสวยงามจะเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อ
เพราะประทับใจ ส่วนหน้าที่ใช้สอยจะดีหรือไม่ต้องใช้เวลาอีกระยะหนึ่ง คือใช้ไปเรื่อย ๆ ก็จะเกิด
ข้อบกพร่องในหน้าที่ใช้สอยให้เห็นภายหลัง ผลิตภัณฑ์บางอย่างความสวยงามก็คือ หน้าที่ใช้สอย
นั่นเอง เช่น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ของโชว์ตกแต่งต่าง ๆ ซึ่งผู้ซื้อเกิดความประทับใจในความสวยงาม
ของผลิตภัณฑ์ ความสวยงามจะเกิดมาจากสิ่งสองสิ่งด้วยกันก็ คือ รูปร่าง (Form) และสี (Color) การ
ก าหนดรูปร่างและสี ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ไม่เหมือนกับการก าหนด รูปร่าง สี ในงานศิลปะแขนง
อ่ืน ๆ เช่น จิตรกรรม ซึ่งสามารถที่จะแสดงหรือก าหนดรูปร่าง สี ได้ตามความนึกคิดของจิตรกรที่
ต้องการ แต่ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นในลักษณะศิลปะอุตสาหกรรม จะท าตามความชอบ 
ความรู้สึกนึกคิดของนักออกแบบแต่เพียงผู้เดียวไม่ได้ จ าเป็นต้องยึดข้อมูลและกฎเกณฑ์ผสมผสาน
รูปร่างและสีสันให้เหมาะสม ด้วยเหตุของความส าคัญของรูปร่างและสีที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ นักออก 
แบบจึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาวิชา ทฤษฎีหรือหลักการออกแบบและวิชาทฤษฎีสี ซึ่งเป็นวิชา
ทางด้านของศิลปะแล้วน ามาประยุกต์ผสานใช้กับศิลปะทางด้านอุตสาหกรรมให้เกิดความกลมกลืน 

2.3.1.6 ราคาพอสมควร (Cost) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นมาขายนั้นย่อมต้องมีข้อมูลด้าน
ผู้บริโภคและการตลาดที่ได้ค้นคว้าและส ารวจแล้ว ผลิตภัณฑ์ย่อมจะต้องมีการก าหนดกลุ่มเปูาหมายที่
จะใช้ว่าเป็นคนกลุ่มใด อาชีพฐานะเป็นอย่างไร มีความต้องการใช้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นี้เพียงใด นัก
ออกแบบก็จะเป็นผู้ก าหนดแบบผลิตภัณฑ์ ประมาณราคาขายให้เหมาะสมกับกลุ่มเปูาหมายที่จะซื้อได้
การจะได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีราคาเหมาะสมกับผู้ซื้อนั้น ก็อยู่ที่การเลือกใช้ชนิดหรือเกรดของวัสดุ และ
เลือกวิธีการผลิตที่ง่ายรวดเร็ว เหมาะสม 

2.3.1.7 การซ่อมแซมง่าย (Ears of Maintenance) หลักการนี้คงจะใช้กับผลิตภัณฑ์ 
เครื่องจักรกล เครื่องยนต์ เครื่องใช้ไฟฟูาต่าง ๆ ที่มีกลไกภายในซับซ้อน อะไหล่บางชิ้นย่อมต้องการ
เสื่อมสภาพไปตามอายุการใช้งานหรือการใช้งานในทางที่ผิดนักออกแบบย่อมที่จะต้องศึกษาถึงต าแหน่ง
ในการจัดวางกลไกแต่ละชิ้นตลอดจนนอตสกรู เพ่ือที่จะได้ออกแบบส่วนของฝาครอบบริเวณต่าง ๆ ให้
สะดวก ในการถอดซ่อมแซมหรือเปลี่ยนอะไหล่ง่าย 

2.3.1.8 วัสดุและการผลิต (Materials and Production) ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่
ผลิตด้วยวัสดุสังเคราะห์ อาจมีกรรมวิธีการเลือกใช้วัสดุและวิธีผลิตได้หลายแบบ แต่แบบหรือวิธีใดถึง
จะเหมาะสมที่สุด ที่จะไม่ท าให้ต้นทุนการผลิตสูงกว่าที่ประมาณ 

2.3.1.9 การขนส่ง (Transportation) การประหยัดค่าขนส่ง การขนส่งสะดวกหรือ 
ไม่ ระยะใกล้หรือระยะไกลกินเนื้อที่ในการขนส่งมากน้อยเพียงใด การขนส่งทางบกทางน้ าหรือทาง
อากาศ ต้องท าการบรรจุหีบห่ออย่างไร ถึงจะท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่เกิดการเสียหายช ารุด 
 เรื่องหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้กล่าวมาทั้ง 9 ข้อนี้เป็นหลักการที่นักออกแบบค านึง 
ถึงเปน็หลักการทางสากล ในขอบเขตอย่างกว้าง ครอบคลุมไว้ทั่วทุกกลุ่มทุกประเภท ในผลิตภัณฑ์แต่
ละชนิดนั้น อาจจะไม่ต้องค านึงหลักการดังกล่าวครบทุกข้อก็ได้ (ธีระชัย สุขสด. 2544: 88-92)   
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 2.3.2 หลักในการคิดพัฒนา แก้ไข รูปทรงผลิตภัณฑ์ 

2.3.2.1 การลดส่วน (Minify) หมายถึง การตัดออกหรือการย่อส่วน เช่น การตัดส่วน
ที่ไม่จ าเป็นออก การย่อสัดส่วนให้เล็กลงและการกระชับลงไปกว่าเดิม เป็นต้น 

2.3.2.2 การขยายส่วน (Magnify) หมายถึง การเพ่ิมเติมส่วนใหม่ ๆ เข้าแทนของ 
เดิม เช่น เพ่ิมประโยชน์ใช้สอยทางอ้อม เพ่ิมความสูง ความยาว ความหนา ความแข็งแรง เป็นต้น 

2.3.2.3 การเปลี่ยนแปลง (Modify) หมายถึง การดัดแปลงแก้ไขบางส่วน อาจเป็น
ส่วนที่เล็กน้อยจากของเดิม เช่น เปลี่ยนสี เปลี่ยนรูปทรง เปลี่ยนเสียง เป็นต้น 

2.3.2.4 การจัดส่วนประกอบใหม่ (Rearrange) หมายถึง การจัดส่วนประกอบให้ดู
แปลกใหม่ไปจากเดิม โดยอาจจัดหรือสลับที่ทางใหม่ รวมถึงจังหวะช่องไฟ และองค์ประกอบต่าง  ๆ 
เป็นต้น 

2.3.2.5 การกลับไปในทางตรงกันข้าม (Reverse) หมายถึง การกลับต าแหน่งทิศทาง
หรือเรื่องราวที่จากเดิมเคยมีอยู่ให้เป็นไปในทางตรงกันข้าม เช่น ด ากับขาว เหลี่ยมเป็นมนโค้ง ยาว
เป็นสั้น เป็นต้น 

2.3.2.6 การรวมกัน (Combine) หมายถึง การรวมการผสมสิ่งที่ละม้ายคล้ายคลึง
หรือใกล้เคียงกันเข้าไว้ด้วยกันคือ การรวมประโยชน์ใช้สอยเข้าด้วยกัน ซึ่งก็ได้มีผลิตภัณฑ์หลาย
ประเภทที่นิยมออกแบบในลักษณะนี้ เช่น มีดพกสารพัดประโยชน์ ปากกามีนาฬิกา แปรงถูตัวออก 
แบบด้ามถือเป็นที่เกาหลัง เครื่องเสียงเป็นเซต มีวิทยุ เครื่องเล่นเทป เครื่องเล่นแผ่นซีดี เป็นต้น 

2.3.2.7 การแทนที่ใหม่ (Substitute) หมายถึง การทดแทนด้วยสิ่งใหม่เป็นส่วนใหญ่ 
เป็นลักษณะการเปลี่ยนแปลงรูปโฉมหรือสิ่งอ่ืน ๆ เช่น ใช้วัสดุใหม่ พลังงานใหม่ เปลี่ยนส่วนประกอบ
บาง ส่วนใหม่ เปลี่ยนระบบการท างานแบบใหม่ เป็นต้น 
 หลักในการคิดพัฒนาแก้ไขรูปแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 7 ข้อที่กล่าวมานี้ นักออกแบบสามารถน า 
มาใช้พัฒนารูปแบบและส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ โดยอาจใช้หลักการข้อใดข้อหนึ่งหรือผสมผสาน
กันหลายข้อก็ได้  แล้วแต่ความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์  (ธีระชัย สุขสด. 2544: 82-83)   
 2.3.3 แนวคิดในการออกแบบ 
 แนวในการคิดออกแบบ (Inspiration of design) ที่เกิดจากสิ่งดลใจหรือมีแรงบันดาลใจมา
จากสิ่งต่าง ๆ ที่นักออกแบบได้เคยพบเห็น หรือเป็นมโนภาพที่เกิดขึ้นจากความคิด ให้เกิดเป็นรูปทรง
ต่าง ๆ ซึ่งสรุปได้ 5 รูปทรง (ธีระชัย สุขสด. 2544:73-74) ดังนี้ 

2.3.3.1 รูปทรงธรรมชาติ (Natural’s form inspiration)  
(1) พืช (Plant) เช่น ต้นไม้ ใบไม้ กิ่งก้าน ฯลฯ 

(1.1) ต้นทรงสูง ทรงเตี้ย ทรงพุ่ม ต้นเถา 
(1.2) ลักษณะใบเหลี่ยม กลม ยาว แฉก 

(2) สัตว์ (Animal) เช่น สัตว์ปีก แมลง 
(2.1) สัตว์ 2 เท้า 4 เท้า 
(2.2) สัตว์น้ าต่าง ๆ 

(3) แร่ธาตุ (Mineral) เช่น หินต่าง ๆ ภูเขา แก่ง ฯลฯ 
(3.1) ดิน น้ า กรวด ทราย 
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2.3.3.2 รูปทรงมนุษย์ (Human form inspiration) 
(1) รูปทรงของเด็ก ผู้ใหญ่ คนแก่ ผู้หญิง ผู้ชาย 
(2) อากปักิริยาของมนุษย์ เช่น ยืน นั่ง เดิน นอน เป็นต้น 

2.3.3.3 รูปทรงที่มนุษย์สร้าง (Manmade form inspiration) 
(1) สิ่งประดิษฐ์ของมนุษย์ที่สร้างขึ้นมา มีชื่อเรียกและรูปทรงเฉพาะ ได้แก่ 

โต๊ะ เก้าอ้ี นาฬิกา ขวดน้ า รถยนต์ เครื่องดนตรี บ้านเรือน อาคาร พัดลม โคมไฟ เป็นต้น 
2.3.3.4 รูปทรงเรขาคณิต (Geometric form inspiration) ถือเป็นรูปทรงมูลฐาน

(Basic form) เป็นรูปทรงสากล ได้แก่ 
(1) ทรงกลม (Sphere form) 
(2) ทรงรี (Ellipsoid form) 
(3) ทรงเหลี่ยม (Cube  form) 
(4) ทรงกระบอก (Cylinder form) 
(5) ทรงสามเหลี่ยม (Pyramid form) 
(6) ทรงกรวย (Cone form) 

2.3.3.5 รูปทรงอิสระ (Free form inspiration) 
เป็นรูปทรงที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาจากรูปทรงอ่ืน ๆ ไม่สามารถจะ

ก าหนดได้ว่าเป็นรูปทรงอะไร มีอิทธิพล ดูแล้วมีชีวิตความเคลื่อนไหวตรงกันข้ามกับรูปทรงเรขาคณิต 
ซ่ึงดูแข็งและน่ิง  
 2.3.4 ปัจจัยท่ีมีผลต่องานออกแบบ 
 ด้วยจุดประสงค์และความแตกต่างหลากหลายของงานออกแบบ และเงื่อนไขหรืองานที่มี
ลักษณะซับซ้อน ตลอดจนความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงระหว่างปัจจัยต่าง ๆ อันเป็นเหตุผลเบื้องหลัง
ส าหรับใช้อธิบายลักษณะที่เป็นไปของงานออกแบบ ปัจจัยดังกล่าวจ าแนกกว้าง ๆ ได้ 2 กลุ่ม คือ 
ปัจจัยจากภายในและปัจจัยจากภายนอก หรือจากสภาพแวดล้อมของงานออกแบบ (นวลน้อย บุญ
วงศ์. 2542: 88-112) 

2.3.4.1 ปัจจัยจากภายในงานออกแบบ 
ปัจจัยจากภายในเป็นปัจจัยเบื้องต้นท าหน้าที่ก าหนดและให้ขอบเขตแก่งานออกแบบ  

ไม่ว่าจะเป็นงาน 2 และ 3 มิติประเภทใด ๆ ก็ตาม โดยการเลือกน าองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็น
รูปทรงใหม่ที่สามารถสนองความต้องการตามจุดประสงค์ของผู้สร้าง และสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ในขณะนั้น เพ่ือให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ ซึ่งสามารถสนองประโยชน์ตามหน้าที่ใช้
สอยได้เป็นอย่างดี ปัจจัยจากภายในทั้ง 3 ประการ คือ 

(1) วัสดุและกรรมวิธีการผลิต (Mater and Processes) วัสดุโดยทั่ว ๆ ไปที่
น ามาใช้ในการผลิตม ี2 ประเภท คือ โลหะ (Metal) และอโลหะ (Non-metal) ส่วนกรรมวิธีการผลิต
ก็มีทั้งลักษณะแบบหัตถกรรมและแบบอุตสาหกรรม ซึ่งงานของผู้วิจัยใช้กรรมวิธีการผลิตในลักษณะ
แบบหัตถกรรม ลักษณะแบบนี้มีวิธีการเปลี่ยนแปลงรูปทรงของวัสดุด้วยการใช้อุปกรณ์เครื่ องมือ
พ้ืนฐาน ประกอบกบัทักษะฝีมือและความเชี่ยวชาญได้ 4 วิธีดังนี้ 
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(1.1) การแกะหรือการสกัด (Wasting) คือวิธีการเพ่ือแยกเนื้อวัสดุส่วน
น้อยออกจากก้อนวัสดุที่เป็นรูปทรงเดิมด้วยการใช้เครื่องมือจ าพวก เลื่อย มีด ขวาน สว่าน สิ่ว ค้อน 
เครื่องขัด และเครื่องมือแกะสลักนานาชาติ วัสดุที่เหมาะสมในการใช้กรรมวิธีนี้ควรเป็นของแข็งคงรูป 
เช่น ไม้ หิน ปูนหล่อ 

(1.2) การก่อ (Forming) คือวิธีการใช้แรงกระท าต่อวัสดุ เช่น แรงกดดัน  
แรงดึง แรงบิด และแรงเปุา เพ่ือเปลี่ยนแปลงรูปทรงโดยไม่ได้เคลื่อนย้ายมวลสาร วัสดุจึงควรมีความ
อ่อนตัวและยืดหยุ่น เช่น ดิน ขี้ผึ้ง โลหะและแก้วเมื่อถูกความร้อน ไม้อบไอน้ า 

(1.3) การหล่อ (Molding) คือวิธีการเพ่ือเทวัสดุลงในแม่แบบที่จัดท าขึ้น
ล่วงหน้าจากต้นแบบให้มีรูปทรงตามต้องการ ท าให้วัสดุที่เทลงไปมีรูปทรงและขนาดตามต้นแบบนั้น ๆ 
วัสดุที่เหมาะแก่การหล่อจึงควรเป็นของเหลวที่มีความอ่อนตัว ยืนหยุ่นและไหลตัวได้ดี เช่น น้ าดิน น้ า
ปูน โลหะ แก้ว และพลาสติกขณะหลอมเหลว 

(1.4) การสร้าง (Constructing)  คือวิธีการน าวัสดุชนิดต่าง ๆ ซึ่งจัดท า
ให้อยู่ในรูปทรงและขนาดที่ต้องการแล้วมาประกอบเชื่อมติดกันให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ วัสดุจึงมีได้
หลากหลาย แต่ควรมีความแข็งคงรูป เช่น ไม้ โลหะ ปูน ดิน พลาสติกท่ีขึ้นรูปเป็นชิ้นส่วนแล้ว 

(2) ประโยชน์ใช้สอย (Function) มีทั้งทางจิตใจและทางกายภาพ 
(3) รูปทรง (Form) เป็นปัจจัยที่ส าคัญในงานออกแบบ มีลักษณะเด่น ๆ 

แบ่งได้  3 ลักษณะ คือ 
(3.1) รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form) 
(3.2) รูปทรงธรรมชาติ (Natural Form) 
(3.3) รูปทรงนามธรรม (Abstract Form) 

2.3.4.2 ปัจจัยจากภายนอกงานออกแบบหรือจากสภาพแวดล้อมมี 4 ด้าน 
(1) การแข่งขันในตลาด 
(2) ความสามารถเข้ากันได้กับระบบสากล 
(3) การควบคุมด้านความปลอดภัย 
(4) การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสภาพแวดล้อม 

 2.3.5 หลักเกณฑ์การพิจารณางานออกแบบ 
 งานออกแบบเป็นผลรวมข้ันสุดท้ายจากกรระบวนการท างานของฝุายต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องร่วม 
กันพัฒนาแบบ ดังนั้นงานออกแบบที่ดีจึงเกิดขึ้นจากการท างานประสานกันอย่างรอบคอบในการรวบ 
รวมข้อมูล การแยกแยะและจัดล าดับความส าคัญของปัญหาได้อย่างถูกต้อง ตลอดจนความสามารถใน
การเชื่อมโยงองค์ประกอบต่าง ๆ ในงานออกแบบเข้าด้วยกันได้เป็นอย่างดีจนท าให้เหลือปัญหาตกค้าง
อยู่น้อยที่สุด หลักเกณฑ์การพิจารณางานออกแบบโดยทั่วไปมักมาจากการพิจารณาปัจจัยที่มีผลต่อ
งานออกแบบนั้น ๆ ซึ่งแบ่งออกเป็นปัจจัยจากภายในและปัจจัยจากภายนอก จากปัจจัยดังกล่าว
มาแล้ว จึงน ามาสรุปเกณฑ์การพิจารณา (นวลน้อย บุญวงศ์. 2542: 121-123) ดังนี้ 

2.3.5.1 ประโยชน์ใช้สอย   
ประโยชน์ใช้สอยเป็นศูนย์กลางของการออกแบบที่นักออกแบบจ าเป็นต้องค านึงถึง

เป็นประการแรก เพราะถ้างานขาดความเหมาะสมทางการใช้สอย ตลอดจนไม่ให้ความสะดวกสบาย
และความปลอดภัย ก็นับว่าเป็นความสิ้นเปลืองและความสูญเปล่า ประโยชน์ใช้สอยมีผลต่อการ
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เลือกใช้ลักษณะรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต จึงควรมีประโยชน์ครอบคลุมตั้งแต่ก่อนการใช้งาน 
ขณะใช้งานและภายหลังเสร็จสิ้นการใช้งานแล้ว   

2.3.5.2 ความงาม   
ความงามมักเกิดขึ้นจากลักษณะโดยรวมของรูปทรงตลอดจนการตกแต่งหน้าตาของ

งานออกแบบเป็นสิ่งที่มีความส าคัญไม่น้อยกว่าด้านประโยชน์ใช้สอยลักษณะความงามของงานออก 
แบบควรพิจารณาตามประเภทหรือธรรมชาติเฉพาะของงานออกแบบนั้น ๆ ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดมี
หน้าที่ใช้สอยเฉพาะอย่างและท าขึ้นให้เหมาะกับผู้ใช้เฉพาะกลุ่ม ดังนั้นลักษณะหน้าตาที่ปรากฏจึงควร
สามารถสื่อถึงลักษณะการใช้งานและอยู่ในแนวทางที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้ใช้ 

2.3.5.3 การเลือกใช้วัสดุและคุณภาพการผลิต 
ลักษณะงานออกแบบที่ดีควรมีการเลือกใช้วัสดุให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยในด้าน

ความแข็งแรงทนทานต่อการใช้งาน ผลิตได้ง่ายไม่ก่อให้เกิดการสูญเสียระหว่างการผลิต และเป็น
กรรมวิธีที่ช่วยให้งานออกแบบมีความประณีตเรียบร้อย 

2.3.5.4 ความเหมาะสมทางการตลาด ความถูกต้องตามกฎระเบียบ ระบบและการ
ค านึงถึงสภาพแวดล้อม เกณฑ์เหล่านี้มาจากปัจจัยภายนอก ซึ่งลักษณะงานออกแบบที่ควรมีความ
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด มีราคาที่เหมาะสมสามารถแข่งขันได้ ไม่ขัดกับกฎระเบียบ
ข้อบังคับท่ีแสดงส านึก 

2.3.5.5 ความก้าวหน้าทางการประดิษฐ์คิดค้น 
นอกเหนือจากเกณฑ์พ้ืนฐานแล้ว ในปัจจุบันจะพบว่างานออกแบบส่วนใหญ่ได้รับ

การออกแบบให้ถูกต้องตามมาตรฐานและมีลักษณะสอดคล้องตามเกณฑ์เบื้องต้นครบถ้วน จึงท าให้
การพิจารณาผลิตภัณฑ์ที่ดีของสมัยใหม่นี้มุ่งเน้นไปในประเด็นเกี่ยวกับการประดิษฐ์คิดค้นหรือการ
สร้างให้เกิดสิ่งใหม่ นวัตกรรม (Innovation) นั้นอาจท าได้ 2 ลักษณะคือ การน างานออกแบบเก่ามา
ปรับปรุงทั้งทางด้านการใช้สอยให้มีประสิทธิภาพดีขึ้น และอยู่ในลักษณะหน้าตาใหม่ และการสร้างให้
เกิดการใช้งานอย่างใหม่สอดคล้องตามวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไปโดยอาศัยความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่เกิด
ขึ้นมาประยุกต์ใช้อย่างเหมาะสม 
 2.3.6 คุณสมบัติผลิตภัณฑ์ที่ดี 
 สิ่งที่ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมา เป็นผลิตภัณฑ์ที่ดี มีคุณสมบัติครบถ้วน ตามจุดประสงค์
ที่ก าหนดไว้ ขึ้นอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ ที่ผลิตภัณฑ์ควรมี (ธีระชัย สุขสด. 2544: 93-94) ดังนี้   

2.3.6.1 ความแปลกใหม่ (Innovative) มีการน าเสนอความแปลกในด้านต่าง ๆ เช่น 
ประโยชน์ใช้สอย รูปแบบ วัสดุ เป็นต้น 

2.3.6.2 มีที่มา (Story) ผลิตภัณฑ์ที่ประวัติหรือมีที่มาเล่าเรื่องได้ไม่ว่าจะเป็นต้น
ก าเนิดความคิดรวบยอด (Concept) ของการออกแบบให้ผู้บริโภคทราบถึงเรื่องราวเหล่านี้ 

2.3.6.3 ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) มีระยะเวลาที่น าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดนั้น
เหมาะสม ตามฤดูกาล หรือตามความจ าเป็นหรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลา
นั้น ๆ 

2.3.6.4 ราคาพอสมควร (Price) หมายถึง ราคาขายเหมาะสมกับก าลังการซื้อของ
ผู้บริโภคในตลาดที่ผลิตภัณฑ์นี้ส่งไปขาย ซึ่งคงจะต้องอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูล
ออกมาก่อนที่จะเริ่มท าการออกแบบและผลิต 
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2.3.6.5 มีข้อมูลข่าวสาร (Information) ข้อมูลข่าวสารของตัวผลิตภัณฑ์ควรจะสื่อ
ให้ผู้บริโภคได้ทราบและเข้าใจอย่างถูกต้องในด้านของการใช้งานประโยชน์ใช้สอย ผู้ที่เกี่ยวข้องในส่วน
ของการเสนอขายผลิตภัณฑ์ทุกระดับต้องมีความรู้เรื่องของผลิตภัณฑ์นั้นอย่างละเอียด เพ่ือการ
ถ่ายทอดข้อมูลของผลิตภัณฑ์ไปยังผู้ซื้อได้ถูกต้อง จะบังเกิดความเข้าใจและสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่
ผลิตภัณฑ์นั้น 

2.3.6.6 เป็นที่ยอมรับ (Regional acceptance) ผลิตภัณฑ์เป็นที่ยอมรับของสังคม
หรือหมู่ชนทุกชั้นทุกระดับที่เป็นกลุ่มสังคมเปูาหมายของผลิตภัณฑ์ ไม่เป็นสิ่งที่ท าให้เสื่อมเสียหรือขัด
ต่อขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมหรือศาสนา 

2.3.6.7 อายุการใช้งานเหมาะสม (Life cycle) อายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์ มีความ
แข็งแรง คงทนต่อสภาพของการใช้งานเหมาะสมกับระยะเวลา หรือมีอายุในการใช้งานที่เหมาะสมกับ
ลักษณะของผลิตภัณฑ์หรือราคาท่ีจ าหน่าย 
 2.3.7 หลักการออกแบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ 
 การสร้างงานศิลปะและงานออกแบบนับเป็นกิจกรรมที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือแสดงออกถึง
ความรู้สึกนึกคิดภายในและเป็นงานที่มนุษย์สร้างขึ้นด้วยความมุ่งหมายที่จะแก้ปัญหาและสนอง
ประโยชน์ทั้งของตนเองและสังคม งานทั้ง 2 ประเภทมีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กันทั้งที่มีลักษณะ
เหมือนกัน เช่นผลงานเน้นด้านความงดงามทางการมองเห็น มีลักษณะสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์เฉพาะ
ตน และมีจุดมุ่งหมายในการสร้างผลงาน ซึ่งหลักศิลปะที่น ามาประยุกต์ใช้มี (นวลน้อย บุญวงศ์. 
2542: 23-25) ดังนี้ 

2.3.7.1 เอกภาพ (Unity) หมายถึง ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันมีจุดหมายรวมกัน 
โดยทั่วไปจะประกอบด้วยองค์ประกอบหลัก องค์ประกอบรองที่ดูแล้วสอดคล้องกัน ถึงจะมีส่วนที่
แตกต่างกัน แต่โดยภาพรวมแล้วดูกลมกลืนกันได้ เช่น ลวดลายการปะผ้าหน้าหม่อนของชาวไทย ทรง
ด าที่มีการใช้ลายดอกแก้วและลายดอกแปดมาจัดองค์ประกอบให้ดูเป็นเอกภาพด้วยลายและสี 

2.3.7.2 ความสมดุล (Balance) หมายถึง การก าหนดและจัดองค์ประกอบให้มี
น้ าหนัก  และขนาดสัดส่วนที่เท่า ๆ กัน ทั้งสองด้านโดยเฉพาะรูปแบบในสไตล์คลาสิก หรือลวดลาย
ตกแต่งบนผ้าทอ ของชาวไทยทรงด า จะต้องประกอบด้วยการจัดองค์ประกอบที่สมดุล ทั้ง 2 ด้าน 
เหมือนกัน 

2.3.7.3 สัดส่วน (Proportion) หมายถึง ความสัมพันธ์ของความกว้าง ยาว ลึก สูง 
ของผลิตภัณฑ์ เมื่อน ามาใช้งานต้องสัมพันธ์กับสัดส่วนของคนในด้านประโยชน์ใช้สอย และต้องเป็น
สัดส่วนที่สวยงาม เช่น ขนาดของผ้าม่าน 1.30 x 1.65 เมตร หมอนอิงขนาด 40 x 40 เซนติเมตร 
และผ้าปูโต๊ะขนาด 35 x 40 เซนติเมตร ขนาดที่น ามาใช้ทั้งหมดเป็นขนาดมาตรฐาน ผ้าม่านได้จาก
ขนาดของหน้าต่าง  หมอนอิงขนาดสัมพันธ์กันหมอนที่มีขายในท้องตลาด ส่วนผ้าปูโต๊ะ ขนาดจะมี
สัดส่วนที่เล็กกว่าหน้าโต๊ะ  เพราะสะดวกในการใช้ และตามความนิยมของตลาด 

2.3.7.4 ความกลมกลืน (Harmony) หมายถึง การจัดองค์ประกอบในเรื่องลักษณะ  
รูปทรง รูปร่าง พ้ืนผิว สี จังหวะ ที่ว่างให้มีความกลมกลืนกัน รวมทั้งแนวคิด การออกแบบผลิตภัณฑ์
ของตกแต่งบ้านโดย เช่น ผ้าม่าน หมอนอิง และผ้าปูโต๊ะ ใช้แนวคิดจากวัฒนธรรมชาวไทยทรงด า 
โดยเฉพาะลวดลายบนผ้าทอของชาวไทยทรงด าที่น ามาปรับให้เข้ากับพ้ืนผิวสีของผ้าในปัจจุบันให้ดู 
กลมกลืน เข้ากับสไตล์การตกแต่งบ้านในสังคมเมืองได้กลมกลืนและสวยงาม 
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2.3.7.5 จังหวะ (Rhythm) หมายถึง การจัดองค์ประกอบจะต้องค านึงถึง การจัด
ช่องว่างในการออกแบบ โดยใช้ลักษณะรูปทรง สี และค่าน้ าหนัก ให้มีช่วงจังหวะที่ประสานเข้ากัน
อย่างกลมกลืนต่อเนื่องกัน จะเป็นลักษณะเท่า ๆ กัน เช่น จังหวะของการวางลายปักผ้าของชาวไทย
ทรงด า การก าหนดการปักลาบนผ้าเปียวให้เว้นจังหวะระหว่างลาย 2 ลายได้เหมาะสมสวยงามหรือ
การใช้สีของใหม่ที่ใช้ปักเป็นลายขอกูด และลายดอกแปด น้ าหนักของสีด้ายจะต้องมีค่าน้ าหนักที่
เท่ากัน จึงจะท าใหไ้ด้จังหวะของการใช้สีไม่ให้เกิดความแตกต่างกันมาก ท าให้ลายออกมาดูสวยงาม 

2.3.7.6 การเน้น (Emphasis) หมายถึง การก าหนดในองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์
ว่าจะเน้นส่วนใดให้สะดุดตาน่าสนใจ การเน้นจะต้องดูให้เหมาะสมกับการใช้สอยเข้าใจง่าย และเกิด
ความงาม เช่น การเน้นลายดอกพรมบนผ้าม่านตรงกลางให้มีขนาดใหญ่ ประกอบลายดอกพรมขนาด
เล็กไว้รอบ ๆ หรือการเน้นสีที่เป็นสีแบบเดิมของชาวไทยทรงด าบนลวดลายดอกพรมปะบนผ้าสีครีม 
ท าให้เกิดการผสมผสานที่มีจุดเด่นอยู่ตรงกลาง อันเป็นความตั้งใจในการออกแบบโดยการเน้นจุดเด่น
ด้วย รูปทรงที่มีขนาดใหญ่กว่า และสีของลายที่ตัดกับพ้ืน ท าให้มีมิติในความงาม 
 2.3.8 กลยุทธ์เพชรแห่งการออกแบบ (Octahedron Design Criteria)  
 ข้อก าหนดการสร้างคุณค่าให้กับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น (อรัญ วา
นิชกร. 2559:118-119) ดังนี้  

2.3.8.1 ด้านตราสัญลักษณ์ (Logo)ความเรียบง่ายและต้องมีพ้ืนที่ส าหรับติดตรา
สัญลักษณ์ (Marker Product) และตราสัญลักษณ์จะมีความส าคัญเป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นข้อ 
ก าหนดขององค์กรด้านการประชาสัมพันธ์ โดยขณะจะข้ึนอยู่กับความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ใหม่ 

2.3.8.2 ด้านการผลิตเป็นงานที่ผลิตด้วยมือ (Craft and Handmade) หรือหัตถกรรม 
โดยใช้แรงงานของชุมชนท้องถิ่นเป็นส าคัญ 

2.3.8.3 วัสดุและการผลิตเพ่ือสิ่งแวดล้อม (Eco Design) เป็นวัสดุที่ได้จากธรรมชาติ
และอยู่ในชุมชนท้องถิ่น เพ่ือลดกระบวนการผลิตและพลังงานในการขนส่ง ตลอดจนการย่อยสลายได้
ง่าย ส่วนจะเป็นวัสดุอะไรนั้นขึ้นอยู่กับผลิตภัณฑ์และการออกแบบ   

2.3.8.4 ด้านขนาด (Compact) ควรมีขนาดที่กะทัดรัด เหมาะสมและมีน้ าหนักไม่
มาก  

2.3.8.5 มีความเป็นต้นแบบ (Original Design)เนื่องจากข้อก าหนดด้านการยื่นจด
สิทธิบัตรรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

2.3.8.6 ประโยชน์ใช้สอยที่ร่วมสมัย (Functional) เนื่องจากกลุ่มผู้ใช้ถูกลดระดับ
อายุลงมาเป็นกลุ่ม 

2.3.8.7 ด้านสีสันจากธรรมชาติ (Earth Color) ใช้สีสันของวัสดุเป็นส าคัญ ตามแนว 
ทางของสัจจะวัสดุในการออกแบบ เพ่ือเน้นภาพลักษณ์ทางสังคม โดยไม่ขัดแย้งหรือเด่นเกินสีของ
องค์กรที่จะใช้กับตราสัญลักษณ์หรือการตกแต่ง 

2.3.8.8 อัตลักษณ์ท้องถิ่น (Local Identity) ยังคงอัตลักษณ์ท้องถิ่นไว้ได้ เมื่อ
มองเห็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถบ่งบอกท่ีมาของแหล่งภูมิปัญญาได้ 
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ภาพที่ 2.25 แผนกลยุทธ์เพชรแห่งการออกแบบที่ได้จากการวิเคราะห์ 
ที่มา : การออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น.2559 (อรัญ วานิชกร) 

 
 2.3.9 องค์ประกอบของตราสัญลักษณ์  
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น มีองค์ประกอบในการออกแบบที่สามารถประยุกต์ใช้ได้  
(อรัญ วานิชกร. 2559:119-120) ดังนี้  

2.3.9.1 ชื่อองค์กร 
2.3.9.2 อัตลักษณ์องค์กร 
2.3.9.3 ค าขยายผลิตภัณฑ์เพ่ือชุมชน 
2.3.9.4 ภาพประกอบศิลปกรรมพ้ืนบ้าน 
2.3.9.5 สีสัน ไม่ควรใช้สีมากและควรผลิตได้ง่าย 

 2.3.10 แนวทางการออกแบบรูปทรงโดยอิงวัสดุ (Form Follows Material) 
 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ นัททนี เนียมทรัพย์ ภาควิชาการออกแบบอุตสาหกรรมคณะสถาปัตย 
กรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย กล่าวว่า ในปัจจุบัน นักเขียนในวงการสถาปัตยกรรมและการ
ออกแบบนิยมน าวลี “Form follows function”มาเขียนในเชิงเปรียบเปรย เพ่ือสื่อถึงประเด็นการ
ออกแบบอ่ืน ๆ ที่มีอิทธิพลต่อการออกแบบรูปทรง (form) เช่น Form follows fashion เปรียบเปรย
ถึงการที่นักออก แบบน าประเด็นด้านพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ชอบซื้อสินค้าหรือ บริการตามรูปแบบ
ที่ก าลังนิยมมาเป็นเงื่อนไขส าคัญในการคิด รูปทรง Form follows delight เปรียบเปรยถึงการที่นัก
ออกแบบน าประเด็นด้านความพอใจ ผู้บริโภคที่ ตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการเพราะความงามหรือ
คุณค่าทางนามธรรมอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่ ด้านประโยชน์ใช้สอย แต่ในบรรดาวลีเปรียบเปรยเหล่านี้ “Form 
follows material” ซึ่งหมาย ความถึงการที่นักออกแบบน าการวิเคราะห์คุณลักษณะของวัสดุมาเป็น 
ประเด็นในการออกแบบรูปทรงนั้น ค่อนข้างได้รับความนิยมในการน าไปใช้ในการ ท างานออกแบบ
มากในปัจจุบัน ทั้งนี้เพราะกระแสของนวัต กรรมการออกแบบวัสดุ ใหม่ (new materials) ก าลัง
ได้รับความนิยมอย่างกว้างขวางในหมู่นักออกแบบทุกสาขา (นัททนี เนียมทรัพย์. 2554:19)  

2.3.10.1 ความสัมพันธ์ระหว่างวัสดุ รูปทรง และแรงกระท า  
ความเชื่อมโยงระหว่างวัสดุและรูปทรงนั้นขึ้นอยู่กับแรงกระท าจากภายนอกที่วัสดุ

นั้น สามารถรับได้ หรือกล่าวในอีกนัยหนึ่ง คือ การพัฒนารูปทรงส าหรับงานออกแบบนั้น ขึ้นอยู่กับว่า 
วัสดุที่เลือกใช้ทนต่อแรงกระท าจากภายนอกประเภทใดได้บ้าง และใน ปริมาณเท่าใด และมีควรใช้
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เทคนิคการขึ้นรูปด้วยวิธีใดที่จะท าให้สามารถคงรูปทรง ไว้ได้ ไม่เสียหาย เพ่ือจะได้ผลงานออกแบบ
ตามท่ีได้จินตนาการไว้ (นัททนี เนียมทรัพย์. 2554:21) จะเห็นได้ว่า ความเป็นไปได้ของการน าวัสดุมา
ขึน้รูปให้เป็นรูปทรงตามจินตนาการ ของนักออกแบบนั้นมีข้อจ ากัดอยู่ที่คุณสมบัติการรับแรงของวัสดุ
นั้น ๆ โดยนักออกแบบ ต้องค านวณและทดลองว่า วัสดุในรูปทรงนั้น ๆ จะรับแรงกระท าประเภทต่าง 
ๆ เช่น แรงที่เกิดจากน้ าหนักของคนเม่ือนั่งบนวัสดุที่ขึ้นรูปเป็นแผ่นที่นั่งของเก้าอ้ี และจะต้องปรับปรุง
รูปทรงอย่างไร และนี่คือความหมายของค าว่า “Form follows material นั้นเอง (นัททนี เนียม
ทรัพย์. 2554:24) 

2.3.10.2 ขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยการใช้แนวทางการออกแบบรูปทรง 
โดยอิงวัสดุ “Form follows material” ลักษณะเด่นของแนวทางการออกแบบรูปทรงโดยอิงวัสดุ 
“Form follows material” เน้นที่การสืบค้น และวิเคราะห์ข้อมูลวัสดุ ก่อนที่จะน าข้อมูลนั้นมา
ทดลอง และสังเคราะห์เป็นผลงานออกแบบ นิยมใช้กับการออกแบบโดยใช้วัสดุใหม่ซึ่งมีคุณลักษณะ 
ของวัสดุที่ซับซ้อนและหลากหลาย จึงจ าเป็นที่นักออกแบบต้องศึกษาและท าความ เข้าใจข้อได้เปรียบ
และข้อจ ากัดของวัสดุเหล่านั้นอย่างถ่องแท้ ก่อนจะเริ่มขั้นตอน การออกแบบ สามารถสรุปขั้นตอน
การออกแบบตามแผนภาพต่อไปนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 2.26 แผนภาพแสดงขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดการออกแบบรูปทรง 
โดยอิงวัสดุ“Form Follows Material”  

ที่มา : แนวทางการออกแบบรูปทรง โดยอิงวัสดุ “Form follows material” 2554:24-25 
 



33 
 

(1) การอธิบายโจทย์โดยสังเขป (Project brief) โดยทั่วไปผู้ประกอบ 
การจะก าหนด ความต้องการเบื้องต้นอย่างคร่าวๆ เช่น ชนิดและหมวดของผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ของ
ตราสินค้า เงื่อนไขทางการตลาด ความสามารถและข้อจ ากัด ในการผลิต เป็นต้น 

(2) ส ารวจศักยภาพของวัสดุและกระบวนการผลิต (Explore potential 
of materials and processes) เป็นขั้นตอนการส ารวจ วิเคราะห์วัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่เหมาะ 
สมและมีแนวโน้มที่จะน ามาประยุกต์ใช้กับงานออกแบบ โดยทั่วไป ผู้ผลิตวัสดุจะอธิบายคุณลักษณะ
ของวัสดุออก เป็น 2 ประเภท คือ คุณลักษณะ ทางด้านเทคนิค (Technical attribute) ซ่ึงเป็นมิติ
ทางด้านวิศวกรรมและด้านวัสดุศาสตร์ (Material sciences) ที่อธิบายถึงคุณสมบัติทางกายภาพของ
วัสดุ ที่มีผลต่อการใช้งาน เช่น น้ าหนัก การทนไฟ การทนต่อรังสีและเคมี การทนต่อการขูดขีด และ
คุณลักษณะทางประสาทสัมผัส (Sensorial attribute) ซึ่งเป็นมิติทางด้านความงามและการปฏิสัม 
พันธ์ระหว่างวัสดุกับมนุษย์ที่อธิบายถึง คุณสมบัติทางกายภาพของวัสดุที่มีผลต่อประสาทสัมผัสทั้งห้า 
เช่น ลักษณะ พ้ืนผิว ความโปร่งแสง ความมันเงา การดูดซับเสียง เป็นต้น รูปทรงที่สวยงาม ของผลิต 
ภัณฑ์นั้นเกิดได้จากทั้งตัววัสดุ และจากกระบวนการผลิตที่ใช้ในการขึ้นรูป (Shaping) การยึด (Joining) 
และการตกแต่งพ้ืนผิว (Surfacing)  

(3) ก าหนดคุณลักษณะ (Identification) ก าหนดคุณลักษณะเฉพาะของ
ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ นักออกแบบจะต้องก าหนดรายละเอียดของคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์นั้น ให้
สามารถจินตนาการเป็นรูปธรรมได้ชัดเจน 

(3.1) แนวความคิดเบื้องต้น (Configuration of concept) ก าหนด
แนวความคิดเบื้องต้น โดยค านึงถึงเปูาหมายทางการตลาด กลุ่มเปูาหมายและ คุณลักษณะที่ละเอียด
ขึ้น 

(3.2) มาตราส่วน (Scale) ก าหนดขนาด สัดส่วนของผลิตภัณฑ์  
(3.3) ประโยชน์ใช้สอย (Functionality) วิเคราะห์ประโยชน์ใช้สอย

เพ่ือก าหนดคุณลักษณะทางด้านเทคนิคและสรีระศาสตร์ที่เป็นรูปธรรม  
(3.4) บุคลิก (Personality) วิเคราะห์และสรุปความหมายทาง

นามธรรมหรือบุคลิกของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการให้ผู้ใช้รับรู้ เพ่ือที่จะได้น ามาสื่อสาร ผ่านการออกแบบ
รูปทรงโดยทั่วไปต้องพิจารณาลักษณะการใช้ชีวิต และความพึงพอใจของผู้ใช้ และอัตลักษณ์ของตรา
สินค้าของผลิตภัณฑ์ นั้น ๆ ด้วย 

(4) การสร้างภาพตามแนวความคิด (Concept visualization) ขั้นตอน
การสเกต หรือน าภาพตัวอย่างขององค์ประกอบในการออกแบบตัวอย่างวัสดุ พ้ืนผิว โครงสี ที่สามารถ
สื่อถึงคุณลักษณะเฉพาะในข้อ 3 รวมทั้งภาพบรรยากาศของสภาพ แวดล้อมที่ผลิตภัณฑ์จะถูกน าไปใช้ 
แล้วทดลองผสมผสานองค์ประกอบต่าง ๆ เหล่านั้นให้เป็นจินตนาการเชิงรูปธรรมเบื้องต้นของผลิต 
ภัณฑ์ โดยมาจัด รวมกันในรูปแบบของ mood board 

(5) การเลือกใช้วัสดุ (Materialization) ขั้นตอนนี้เป็นการเริ่มขั้นตอน
การผสมผสาน ความรู้ทางเทคนิคเข้ากับการออกแบบผลิตภัณฑ์ แล้วสังเคราะห์เป็นงานสเกต รูปทรง
ในลักษณะต่าง ๆ การสังเคราะห์นี้เป็นผลจากการวิเคราะห์วัสดุและ กรรมวิธีการผลิตที่ได้ค้นคว้ามา
ในข้อ 2 และความสามารถในการรับแรงและ ทนต่อแรงกระท าจากภายนอกแล้ว ยังเป็นผลจากการ
วิเคราะห์ประเด็น การออกแบบอ่ืน ๆ ประกอบด้วย เช่น ความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมที่ 
ผลิตภัณฑ์จะถูกน าไปใช้ การประหยัดพลังงานและวัตถุดิบ และอายุการใช้งาน ที่เหมาะสม เป็นต้น 
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หากรูปทรงใดสามารถสื่อถึงคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ที่ ก าหนดไว้ในข้อ 3 ได้ ก็นับว่าเป็นรูปทรงที่มี
แนวโน้มให้นักออกแบบสามารถ น าไปพัฒนางานเป็นออกแบบต่อไปได้ 

(6) การท าต้นแบบ (Prototyping) การทดลองขั้นผลิตภัณฑ์ต้นแบบโดย
การใช้วัสดุและเทคนิคการผลิตที่เหมาะสมท่ีได้สรุปในข้อ 5 
 ปัจจุบันมีนวัตกรรมของวัสดุใหม่ที่เกิดจากการผสมผสานความรู้ทางวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี เกิดขึ้นมากมาย วัสดุเหล่านี้มีคุณลักษณะทางกายภาพที่หลากหลาย และสามารถ
ปฏิสัมพันธ์กับประสาทสัมผัสของมนุษย์ได้ ด้วยกระแสและคุณลักษณะ ดังกล่าวนี้ท าให้นักออกแบบ
สามารถสร้างสรรค์รูปทรงและรายละเอียดของงาน ออกแบบให้น่าสนใจมากขึ้น ภาพฝันของนัก
ออกแบบจะเป็นจริงไม่ได้เลย ถ้าไม่มีวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่เหมาะสมอ านวยให้ แนวทางการ
ออกแบบรูปทรงโดยอิงวัสดุ “Form follows material” เป็นการเสนอแนะให้นักออกแบบท าความ
เข้าใจ ศักยภาพของวัสดุอย่างถ่องแท้ก่อนเริ่มสร้างสรรค์งานออกแบบ จากนั้นน าวัสดุ และกรรมวิธี
การผลิตที่มีความเป็นไปได้มาวิเคราะห์และทดลองเพ่ือที่จะเลือกวัสดุ ที่เหมาะสมและสอดคล้องกับ
แนวความคิดในการออกแบบของตน (นัททนี เนียมทรัพย์. 2554:25-33) 
 2.3.11 ความหมายของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
 จากแหล่งข้อมูลวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง ผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในบ้านมีความหมายทางกว้าง
แทนค าว่า เครื่องเรือน ซึ่งความหมายในทางลึกรวมถึงเฟอร์นิเจอร์ของตกแต่งอ่ืน รวมถึงเครื่องใช้ 
ไฟฟูา 

 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งที่อยู่อาศัย คือ เครื่องเรือน หมายถึงวัตถุสิ่งของที่สามารถเคลื่อนย้ายได้ 
ทั้งภายในและภายนอกบ้าน ที่อาจจะมีการใช้งานสัมพันธ์กับร่างกายมนุษย์ เช่น เครื่องเรือนการนั่ง
และเตียงนอน หรือมีการใช้เพ่ือเก็บวัสดุหรือสิ่งของ อาจจะตั้งอยู่บนพ้ืนผิวหรืออยู่ เหนือพ้ืนผิวของ
พ้ืนดิน มักมีประตู บานเลื่อน และชั้นเก็บของ เพ่ือจัดเก็บของชิ้นเล็ก ๆ อย่างเสื้อผ้า อุปกรณ์ หนังสือ 
ข้าวของเครื่องใช้ เครื่องเรือน มีความหมายครอบคลุมถึงเครื่องประดับตกแต่งหรือผลิตภัณฑ์ที่เกิด
จากการออกแบบทางด้านศิลปะ นอกจากนี้อาจมีความหมายในทางเชิงสัญลักษณ์ หรือทางด้าน
ศาสนา เครื่องประดับตกแต่ง เช่น นาฬิกา โคมไฟ กรอบรูป เป็นต้น (เสาวนิตย์ แสงวิเชียร.2535: 82) 
 2.3.12 การใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้าเป็นวัสดุการหล่อขึ้นรูป 

2.3.12.1 การหล่อข้ึนรูป  
(1) การปฏิบัติงานหลังจากการปั้นต้นแบบเสร็จเรียบร้อยแล้ว ไม่ว่าจะ

ปั้นด้วยดินเหนียวหรือดินน้ ามันก็ตาม ขั้นตอนต่อไปคือการหล่อ จะท าให้งานปั้นมีความคงทนถาวร
และสามารถเก็บไว้ได้นาน  

(2) การหล่อ หมายถึง การหล่อเพ่ือใช้ในการถอดแบบโดยใช้แม่พิมพ์
รวมถึงการจ าลอง หรือถ่ายแบบออกมาใหม่ ให้มีรูปแบบเหมือนกับต้นแบบซึ่งรูปที่ได้นี้จะมีความ
คงทนถาวรมากกว่าต้นแบบ  

(3) จุลทัศน์ พยาฆรานนท์ ได้กล่าวถึงความหมายของการหล่อไว้ว่า เป็น
วิธีการสร้างรูปภาพประติมากรรมให้ได้จ านวนเพิ่มขึ้นจากรูปต้นแบบ โดยไม่จ ากัดจ านวนหรือเป็นการ
เปลี่ยนสภาพรูปแบบจากวัสดุที่ไม่คงทนไปใช้วัสดุที่แข็งแกร่งและทนทานกว่า  (นันทวัลย์ ตั้งพร
ประเสริฐ. 2552 : 27)  
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2.3.12.2 ประเภทของผ้า  
(1) ผ้าลินิน คือ ผ้าที่ได้เส้นใยจากพืชที่เรียกว่า แฟลกซ์ (Flax) เป็นเส้น

ใยเซลลูโลสชนิดหนึ่ง มีคุณสมบัติคล้ายฝูาย แต่แต่รูปร่างลักษณะของเส้นใยลินิจะไม่ละเอียดเหมือนใย
ฝูาย สีธรรมชาติของใยลินินจะเป็นสีน้ าตาลเข้มหรือสีเทา สมบัติทางกายภาพของเส้นใยลินินจะ
ค่อนข้างความเหนียว ผ้าที่ทอจากเส้นใยลินินจะค่อนข้างทนทานและใช้งานได้นาน จะมีความเหนียว
เพ่ิมข้ึน 20 เปอร์เซ็นต์เมื่อเปียก สามารถยืดหยุ่นได้น้อยมาก ยับได้ง่าย เส้นใยลินินจะไม่หดและไม่ยืด
มาก  
 

 

 
ภาพที่ 2.27 ผ้าลินิน 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

(2) ผ้าด้ายดิบ คือ ผ้าที่ถูกถักทอมาจากฝูายและยังไม่ได้ผ่านกรรมวิธีการ
ฟอกสี สมบัติทางกายภาพของฝูายจะมีความเหนียวปานกลางจะมีความเหนียวเพ่ิมขึ้นเมื่อเปียก มี
ความยืดหยุ่นค่อนข้างต่ า การคืนตัวได้ต่ า ยับง่าย โดยปกติแล้วฝูายจะคงรูป ไม่ยืด และไม่หดมาก  
 

 
 

ภาพที่ 2.28 ผ้าด้ายดิบ 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 

(3) ผ้าขาวบาง หรือ ผ้าทอมาตรฐาน : ผ้าสาลูชนิดบาง (Lawn fabric) 
เนื้อ ผ้าลื่น บางเบา หรือตกแต่งผิวกรอบกระด้าง เป็นผ้าฝูายหรือผ้าลินินทอลายขัดเนื้อดี ลื่น น้ าหนัก
เบา ผลิตจากเส้นด้ายฝูายหวี (combed yarn)ตั้งแต่เบอร์ 80 ถึง 100 ความถี่ของเส้นยืนและเส้นพุ่ง
ประมาณ 80 ถึง 90 หรือผลิตจากเส้นด้ายสาง (carded yarn) ส่วนมากผลิตเป็นผ้าชนิดฟอกขาวบาง
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ชนิดตกแต่งส าเร็จแบบผิวกรอบกระด้าง และมีบางชนิดตกแต่งส าเร็จแบบให้เนื้อเป็นมันนุ่ม กรณีที่
เป็นผ้า linen lawn จะใช้เส้นด้ายลินินชนิดละเอียดบางทีผ้าชนิดนี้ก็เรียกว่า batiste หรือ nainsook 
(สนั่น บุญลา.2555. ผ้าทอและผ้าถัก. กรุงเทพฯ: สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ)  
 
 

 

 
ภาพที่ 2.29 ผ้าขาวบาง 

ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 
 
 2.3.13 ประเภทของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
 จากการศึกษาข้อมูลประเภทของผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาประเภทที่
แบ่งโดยความหมายของสิ่งประดับตกแต่งอ่ืน ๆ ในปัจจุบันผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านในตลาดอุตสาหกรรม
มีมากมายหลายรูปแบบ สามารถแบ่งออกตามประเภทหลักๆ ดังนี้  
 Katherine Sorrell ได้กล่าวถึงสิ่งของประดับตกแต่งที่น ามาจัดวาง (Display) เช่นเฟอร์นิ 
เจอร์ รูปภาพ งานศิลปะ แจกัน เป็นต้น เพ่ือใช้ในการตกแต่งเพ่ือการพาณิชย์กับการจัดวางสินค้าและ
งานออกแบบตกแต่งภายใน ครอบคลุมถึงการจัดวางในพ้ืนที่ต่าง ๆ โดยแบ่งเป็นประเภทใหญ่ๆ ดังนี้ 

2.3.13.1 วัตถุชนิดเดี่ยว 
Mies van der Rohe กล่าวไว้เกี่ยวกับกฎเกณฑ์การใช้ของตกแต่งจ านวนน้อย 

ใช้ได้กับการจัดพ้ืนที่ลักษณะวัตถุชนิดนี้ การจัดวางของสิ่งที่ต้องการให้เป็นจุดสนใจ และมีความเป็น
พิเศษ ไม่ว่าจะตั้งอยู่ในพื้นท่ีใดขนาดเล็กหรือใหญ่ แบ่งย่อยออกเป็นวัตถุขนาดใหญ่และขนาดเล็กดังนี้ 

(1) วัตถุขนาดใหญ่ เป็นวัตถุตัวอย่างเช่น ประติมากรรมโบราณ ภาพวาด
ขนาดใหญ่ เครื่องเคลือบชิ้นใหญ่ อาจจัดวางไว้ในห้องขนาดใหญ่เดี่ยว ๆ ต้องการให้สะดุดตาเมื่อเข้า
ภายในห้องหรือวางในห้องที่มีขนาดเล็กกว่ารวมกันกับเครื่องเรือนประเภทอ่ืน ๆ แต่ถูกแยกออกมาให้
โดดเด่นด้วยขนาดสีสัน พ้ืนผิว และรูปแบบ 

(2) วัตถุขนาดเล็ก อาจท าให้ถูกมองข้ามภายในห้องเมื่อเทียบกับของชิ้น
อ่ืน ๆที่วางอยู่ภายในห้อง เช่น ถ้วยใส่เครื่องประดับ รูปสีน้ า ก้อนกรวด การวางของขนาดเล็กอาจวาง
บนจุดที่คนคาดไม่ถึง เช่น ภาชนะเซรามิครูปไข่วางไว้ที่มุมโต๊ะกาแฟ จะเห็นได้ว่าของเหล่านี้ต้องการ
ถูกล้อมกรอบ ซึ่งความหมายถึงลักษณะกรอบรูปหรือกรอบที่หมายถึงพ้ืนที่หลังที่รายล้อมด้วยวัตถุที่
เป็นกลุ่ม 
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2.3.13.2 วัตถุท่ีเป็นกลุ่ม 
Andy Warhol กล่าวไว้ว่า สิ่งอะไรก็ได้ เข้ากับสิ่งแวดล้อมมักมีความสามารถใน

การรวมสิ่งหลายสิ่งเข้าด้วยกันและน ามาจัดวางได้อย่างดี การจัดวางของเป็นกลุ่มเช่น ของสะสมที่มี
รูปร่างแตกต่างกันออกไปหรือคล้ายคลึงกัน อย่างชุดจานก้อนกรวดขนาดพอเหมาะ กล่องเหล็ก ชุด
แก้วไวน์ เป็นต้น แต่ค านึงถึงลักษณะรูปร่าง ขนาดและสี ของวัตถุ เป็นการจัดการกับวัตถุที่น ามาจัด
กลุ่ม โดยเรียงกันตามความสมมาตร (Asymmetry) และเรียงกันเป็นจังหวะ (Rhythm) 

2.3.13.3 พ้ืนผิวแนวราบ 
การค านึง การตั้ง และการวาง (Propping, Standing and Placing) ชั้นวางของ 

(Shelves) ชั้นวางของเป็นที่จัดตกแต่งที่ส าคัญ เพ่ือวางวัตถุชนิดต่าง ๆ เช่น หนังสือ เครื่องเคลือบ 
เครื่องแก้ว งานไม้ เป็นต้น ชั้นวางของสมัยใหม่มักจะเป็นรูปแบบเป็นแผ่นเรียบและมีตัวยึดหลบอยู่
ด้านใน วัสดุที่ใช้ เช่น กระดานแผ่นไม้อัด (MDF) และแผ่นกระจกใส  

2.3.13.4 พ้ืนผิวแนวตั้ง 
(1) การแขวน ห้อย เกาะ ยึด (Hanging and Suspending) 
(2) รูปภาพบนผนัง (Picture on Walls) 
(3) สิ่งถักทอแขวนผนัง (Textile Wall Hangings) 
(4) วัตถุสามมิติติดผนัง (Three dimensional Objects) 

 2.3.14 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
 การตกแต่งภายในสังคมปัจจุบันมีหลากหลายเนื่องจากสังคมความเป็นอยู่ภาวะเศรษฐกิจ
อิทธิพลจากประเทศตะวันตก และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ท าให้มีรูปแบบการตกแต่งภายใน 3  
รูปแบบ ดังนี้   

2.3.14.1 รูปแบบคลาสสิก ลักษณะตามยุคสมัยในอดีตเป็นการตกแต่งโดย
ผสมผสานความงามในยุคอดีต เช่น กรีก โรมัน อียิปต์ หลุยส์ อันแสดงถึงลักษณะความหรูหรา มี
รสนิยมในการเลือกกลุ่มสีและวัสดุตกแต่ง การประดับด้วยบัวที่มีลวดลายวิจิตร ลวดลายแกะสลัก 
หรือลวดลายธรรมชาติอันอ่อนช้อย หน้าต่างตกแต่งลายลายลูกฟัก ฟ้ืนปูพรมเล่นลายในแนวเดียวกัน 
เฟอร์นิเจอร์ใช้รูปแบบของยุคอดีต แต่ลดลวดลายความละเอียดลง เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งอ่ืน ๆ ก็มีส่วน
ส าคัญ เช่น หมอนอิง กรอบรูป โคมไฟ เป็นต้น ควรเลือกใช้ให้เข้ากับลักษณะสไตล์ที่ต้องการ 
โครงสร้างในปัจจุบันมีการใช้สีอ่อนผสมกับสีทอง  เช่น สีชมพู+สีทอง สีเหลือง+สีทอง สีเขียวอ่อน+สี
ทอง เพื่อให้แสดงรสนิยมของผู้อยู่อาศัย และเพ่ิมความสว่าง ความสะอาดน่าอยู่ แสงสว่างที่ใช้ในสไตล์
นี้นิยมใช้สีเหลืองเน้นพื้นที่ใช้สอยเฉพาะจุด เป็นการคลุมโทนสีและสร้างบรรยากาศ 

2.3.14.2 รูปแบบร่วมสมัย ลักษณะผสมผสานร่วมสมัยระหว่างเฟอร์นิเจอร์ของเก่า
และของใหม่ หรือรูปแบบคลาสสิกเข้ากับรูปแบบสมัยใหม่ เช่น ปัจจุบันนิยมใช้วัสดุตกแต่งจาก
ประเทศจีน ประเทศอินเดีย และประเทศทางตะวันตก มาผสมผสานกับรูปทรงสมัยใหม่ โครงสีจะมี
ลักษณะหลากหลาย ผสมผสานกันในกลุ่มโทนสีร้อน และเน้นสีตรงกันข้าม แสงสว่างมีทั้งสีขาวและสี
เหลืองขึ้นอยู่กับการใช้งาน ประโยชน์ใช้สอ และรสนิยมของผู้อยู่อาศัยเป็นหลัก เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งที่
จะให้ได้บรรยากาศของสไตล์ร่วมสมัย เช่น โคมไฟ รูปภาพ หมอนอิง พรม เป็นต้น จะช่วยให้การ
ตกแต่งสไตล์นี้ชัดเจนขึ้น 
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2.3.14.3 รูปแบบสมัยใหม่ เป็นการน าเอาเทคโนโลยีทางวัสดุตกแต่งมาใช้ประกอบ
ในการตกแต่ง ส่วนรูปแบบจะเน้นเรียบง่ายไม่มีรายละเอียด เน้นตัวเทคโนโลยี เช่น โลหะ พลาสติก 
กระจก สแตนเลส รูปแบบตกแต่งจะนิยมเปิดโล่ง ใช้เฟอร์นิเจอร์เป็นตัวแบ่งพ้ืนที่ใช้สอยต่าง ๆ 
รูปแบบเฟอร์นิเจอร์จะนิยมรูปแบบทันสมัย โครงสร้างสีที่ใช้จะนิยมสีโดยรวมและเน้นสีเฉพาะจุด เช่น 
สีขาว-ด า สีแดง-ด า เป็นต้น แสงสว่างนิยมแสงสีขาวให้สว่างโดยทั่วและแสงไฟจากโคมไฟที่มีการ
ออกแบบให้เข้ากับชุดเฟอร์นิเจอร์ วัสดุตกแต่ง เช่น รูปภาพ กรอบรูป หมอนอิง พรม จะมีลักษณะสี
ตัดกัน และใช้เส้นรูปทรงของเรขาคณิต เครื่องเรือนรูปทรงง่าย ๆ เช่น รูปทรงเรขาคณิต ไม่มี
รายละเอียดของลวดลายหรือมีน้อยมาก ส่วนใหญ่จะเน้นรูปทรง และสีของวัสดุ เช่น โลหะสีที่ใช้จะ
เป็นสีที่ชัดเจน ขาว-ด า แดง-ขาว เป็นต้น 

2.3.15 การใช้สีในงานจิตรกรรมไทย  
การเขียนภาพจิตรกรรมต่าง ๆ ด้วยสีฝุุนนั้น (สมภพ จงจิตต์โพธา. 2556:114-121) กล่าวได้

ว่าวิธีการเช่นนี้ใช้เขียนรูปภาพจิตรกรรมแบบประจ าชาติไทยสืบเนื่องกันมานานนับแต่ปรากฏจากการ
ค้นพบหลักฐานเขียนภาพสีบนแผ่นดินสมัยทราวดีที่เมืองอู่ทอง และภาพเขียนสมัยหลังต่อเนื่องกันมา
จนถึงสมัยรัตนโกสินทร์ รูปภาพที่เขียนด้วยสีฝุุน ช่างเขียนแต่ก่อนเรียกว่า ภาพเขียนสีน้ ากาว 
เนื่องมาจากการที่ใช้น้ ากาวเป็นเครื่องช่วยยึดเนื้อสีให้กับติดเข้ากับพ้ืนที่เขียนหรือระบายเป็นรูปภาพ
นั้น ๆ กาวหรือยางเหนียว ช่างเขียนจะเรียกรวม ๆ ว่า น้ ายา เช่น น้ ายากะรงหรือกะยารง ซึ่งหมายถึง
เครื่องสีใช้ระบายเขียนรูปภาพ 

สีซึ่งน ามาใช้ส่วนมากมีลักษณะเป็นผงคล้ายฝุุน ช่างเขียนเรียกสีชนิดนี้ว่า สีฝุุน pigment 
Powder แต่ก่อนนั้นสีต่าง ๆ มีไม่มาก สีจัดออกเป็นหมู่ใหญ่ๆด้วยกัน 5 หมู่ คือ สีด า สีขาว สีแดง สี
เหลืองและสีคราม รวมเรียกว่า เบญจรงค์ สีที่แปลกออกไปช่างเขียนท าการผสมขึ้นจากสีในจ านวน 5 
สีนั้นทั้งสิ้น สีหลักแต่ละสีในหมู่เบญจรงค์ก็จะมีสีอ่อนแก่ต่างกันออกไป เช่น สีแดงอ่อน สีแดงแก่ สี
แดงคล้ า เป็นต้น สีหลักจ านวน 5 สี มีลักษณะและคุณสมบัติแตกต่างกันออกไป ดังนี้  

2.3.15.1 หมู่สีด า สีด านี้บางทีเรียกอีกอย่างว่า เขม่า ซึ่งเกิดจากควันไฟที่ลอยขึ้นไป
จับตัวรวมกันมากเข้าตามปล่องไฟหรือก้นกระทะ นั้นมาบดท าเป็นสี สีด าซึ่งท าจากเขม่านี้มี
คุณลักษณะต่างกันเป็น 2 ชนิด คือ เขม่าที่ได้จากฟืน มักจะมีเนื้อหยาบกว่าเขม่าที่ได้จากควันเตา
น้ ามัน เขม่าควันเตาน้ ามันนี้จะมีเนื้อละเอียดและสีด าสนิท สีด าอีกชนิดหนึ่ง เรียกว่า หมึก มีลั กษณะ
เป็นส าด าผสมยางไม้ ปั้นเป็นแท่ง เมื่อจะใช้จึงฝนออกละลายกับน้ า ใช้ตัดเส้น 

2.3.15.2 หมู่สีขาว สีขาวช่างรุ่นเก่าเรียกว่า ฝุุน ที่เรียกดังนี้เนื่องด้วยเนื้อสีมีลักษณะ
และสีเหมือนกับฝุุนที่สตรีใช้ผัดหน้า สีขาวในหมู่เดียวกันยังมีความแตกต่าง ๆ กันออกไป ด้วย
คุณลักษณะในตัวของมันเอง ดังนี้  

(1) สีน้ าปูน สีชนิดนี้ท าจากปูนขาว น าเอาเนื้อปูนมาล้างให้คายรสเค็มออก 
แล้วเกรอะเอาแต่เนื้อปูนบดให้ละเอียดละลายเข้ากับน้ า ใช้ทาระบายแต่งานหยาบ ๆ  

(2) สีดินขาว ได้จากดินมีเนื้อละเอียดสีขาวน ามาบดแล้วแล่ง 1 -2 ครั้ง 
น ามาใช้ทาหรือระบายได้ แต่สีไม่ค่อยขาวจัด จึงใช้ทาหรือระบายแต่งานรองพ้ืนและทางานรองพ้ืน
ทั่วไป สีนี้แต่ก่อนเรียกว่า สีขาวกะบัง 

(3) สีฝุุนขาว สีชนิดนี้มีเนื้อละเอียดและขาวจัดกว่าสีฝุุนขาวมีเนื้อละเอียด
และข่าวจัดเป็นสีซึ่งท าได้จากออกไซด์ของสังกะสี สีขาวหรือฝุุนขาวนี้ส่วนใหญ่สั่งเข้ามาจากเมืองจีน 
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2.3.15.3 หมู่สีแดง สีแดงมีคุณสมบัติอ่อน กลาง และแก่ต่าง ๆ กันเป็นหลายระดับ 
จ าแนกออกตามลักษณะและคุณสมบัติได้ ดังนี้ 

(1) สีดิน ลักษณะเป็นผงสีแดงคล้ าอมด าเล็กน้อย ท าจากดินที่มีสนิมของ
แม่เหล็กเจือปนอยู่ จึงออกสีแดงคล้ า ๆ ไม่ค่อยสดใส ต่อมามีสีดินอีกชนิดเรียกว่า ดินเทศ เนื้อละเอียด
และสีสดกว่าสีดินที่เคยใช้ จึงนิยมใช้สีดิน(แดง)เทศ อย่างแพร่หลาย 

(2) สีชาด หรือ สีแดงสาด เป็นสีที่ได้จากพืชชนิดหนึ่ง เรียกว่า ต้นชาด
หรคุณ โดยน าเอาต้นมาโขลกละลายน้ าเกรอะเอาแต่ตะกอนใช้ระบายหรือเขียนลงในลวดลายตกแต่ง
เล็ก ๆ ภายหลังมีสีชาดจากเมืองจีน ท าขึ้นจากพืชเช่นเดียวกัน แต่เนื้อละเอียดและสดกว่า ช่างเขียน
จึงหันมานิยมใช้สีชาดชนิดนี้กันมาก  

(3) สีเสนหรือแดงเสน ท าจากออกไซด์ของตะกั่วแดง เนื้อสีมีน้ าหนักมาก 
สีออกแดงแสด ช่างเขียนไม่ค่อยนิยมใช้เพราะว่าเป็นสีสดใสในระยะแรก 

(4) สีแดงลิ้นจี่  เป็นสีส าเร็จมาจากเมืองจีน เนื้อสีจะทาเคลือบบน
แผ่นกระดาษท าเป็นผนึกเล็ก ๆ เมื่อจะใช้น าแผ่นกระดาษท่ีเคลือบสีมาละลายกับน้ า 

2.3.15.4 หมู่สีเหลือง สีในหมู่สีเหลืองนี้ มีสีที่ต่างลักษณะกันอยู่บ้างเล็กน้อย ดังนี้ 
(1) สีเหลืองดิน ซึ่งท าจากดินชนิดหนึ่ง มีเนื้อสีเหลืองหม่น ไม่ค่อยสดใส 

เนื้อส ีใช้ระบายพื้นทั่วไป ไม่นิยมใช้เขียนสิ่งละเอียดประณีตเท่าใดนัก 
(2) สีเหลืองรง เป็นสีเหลืองที่สดใสกว่าสีเหลืองดิน สีเหลืองรง ได้มาจาก

ยางของต้นไม้ชนิดหนึ่ง เรียกว่า ต้นรง ขึ้นอยู่ในปุาและบนเกาะบางแห่ง การเตรียมเก็บรงนั้น บางแห่ง
ก็สับยางรงรองออกมาจากต้น บางแห่งลอกเอาเปลือกน ามาทุบให้แหลกแล้วจึงเคี่ยวเพ่ือไล่น้ าให้
ระเหย เมื่อยางรงงวดข้นจนได้ท่ีจึงกรองน้ ายารงใส่ในกระบอกไม้ไผ่ขนาดย่อมๆ ทิ้งไว้ให้เย็น ยางรงจะ
จับตัวกันแข็ง เมื่อผ่ากระบอกออกเนื้อรงจะมีลักษณะเป็นแท่งกลม ๆ ยาว ๆ เวลาน ามาใช้ให้น ายางรง
ฝนละลายกับน้ า จะได้สีเหลืองสดใสมาก  

2.3.15.5 หมู่สีคราม เป็นสีที่ได้จากต้นคราม มีความเข้มของสีแตกต่างกันออกไป สี
ครามค่อนไปทางสีฟูาเล็กน้อย เรียกกว่า สีคราม สีครามที่ค่อนไปทางเขียว เรียกว่า สีน้ าเงิน สีคราม
มืด เรียกว่า สีกรมท่า  

เดิมมีสีหลักอยู่ 5 สี คือ สีขาว สีด า สีแดง สีเหลือง และสีคราม ต่อมาการเขียน
ระบายภาพขยายวงกว้างมากขึ้น มีความต้องการสีต่าง ๆ เพ่ิมขึ้น ช่างเขียนจึงต้องคิดแก้ไขปัญหา
เพ่ือให้ได้สีต่าง ๆ เพียงพอต้อความต้องการ สามารถสรุปได้ 3 ประการ ดังนี้  
   ประการที่ 1 ท าอย่างไรจึงได้สีที่อ่อนกว่าเดิม 
   ประการที่ 2 ท าอย่างไรจึงได้สีที่คล้ าหรือแก่ลงกว่าเดิม 
   ประการที่ 3 ท าอย่างไรจึงเกิดสีใหม่ขึ้น โดยไม่ซ้ ากับสีเดิม  
 ประการที่ 1 ผสมสีขาวเข้ากับสีที่ต้องการ เพ่ือให้สีอ่อนลง   
   สีแดง   ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีหงสบาท 
   สีดินแดง   ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีหงสดิน 
   สีแดงชาด   ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีหงสชาด 
   สีแดงเสน   ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีหงสเสน 
   สีเหลือง   ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีนวล 
   สีคราม   ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีมอคราม 
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   สีด า    ผสมกับ  สีขาว  เรียกว่า สีมอหมึก 
 สีหลักที่เป็นสีแดงถูกผสมด้วยสีขาว สีที่เกิดข้ึนใหม่ จะถูกเรียกว่า หงส์ น าหน้าเสมอ และ สี
หลักท่ีเป็นสีครามหรือสีด าถูกผสมด้วยสีขาว สีที่เกิดข้ึนใหม่ จะถูกเรียกว่า มอ น าหน้าเสมอ เพ่ือแสดง
ให้รู้ว่าหม่นหรือจางลง  

 ประการที่ 2 ผสมสีด าเข้ากับสีหลักแต่ละสี เพ่ือให้สีเหล่านั้นเข้มข้ึน  
   สีแดง   ผสมกับ  สีด า  เรียกว่า สีแดงตัด 
   สีดินแดง   ผสมกับ  สีด า  เรียกว่า สีดินตัด 
   สีคราม   ผสมกับ  สีด า  เรียกว่า สีครามแก่  
 สีที่เกิดใหม่เหล่านี้ จะมีค าว่า ตัด เติมท้ายโดยเฉพาะประเภทสีแดง 
 ประการที่ 3 จับคู่ระหว่างสีหลักเป็นคู่ ๆ  
   สีแดง  จับคู่ผสมกับ  สีเหลือง  เกิดเป็น สีส้ม  
   สีดินแดง  จับคู่ผสมกับ  สีเหลือง  เกิดเป็น สีอิฐ 
   สีชาด  จับคู่ผสมกับ  สีเหลือง  เกิดเป็น สีแสด 
   สีเหลือง  จับคู่ผสมกับ  สีคราม  เกิดเป็น สีเขียว 
   สีเหลือง  จับคู่ผสมกับ  สีด า  เกิดเป็น สีเขียวมืด 
   สีคราม  จับคู่ผสมกับ  สีแดง  เกิดเป็น สีม่วง 
 นอกจากการผสมสีด้วยวิธีการจับคู่ดังกล่าวแล้ว ช่างเขียนยังเพ่ิมเติมสีที่สามร่วมลงในสีที่
เกิดใหม่ เป็นการผสมกันระหว่างสีหลักรวมสามสี แต่ต้องมีสัดส่วนต่างกัน สีที่เกิดขึ้นใหม่ด้วยวิธีการ
ผสมนี้มีชื่อเรียกต่างกันออกไป ดังนี้ 
   สีคราม   ผสมกับ สีเหลือง      เจือสีขาว เกิดเป็น สีน้ าไหล 
   สีคราม   ผสมกับ สีเหลือง เจือสีด า  เกิดเป็น สีไพล 
   สีคราม   ผสมกับ สีขาว  เจือสีด า  เกิดเป็น สีเมฆ 
   สีคราม   ผสมกับ สีด า  เจือสีขาว เกิดเป็น สีผ่านเมฆ 
   สีแดง   ผสมกับ สีเหลือง เจือสีด า  เกิดเป็น สีน้ ารัก 
   สีแดง   ผสมกับ สีขาว  เจือสีคราม       เกิดเป็นสีดอกตะแบก 
   สีแดง   ผสมกับ สีด า  เจือสีขาว เกิดเป็น สีกะปิ 

2.3.16 สุนทรียศาสตร์  
2.3.16.1 ศิลปะธาตุ (Art Elements) คือ วิธีการหรือแนวทางที่งานศิลปะทุกสาขา

น ามาใช้ร่วมกัน (ก าจร สุนพงษ์ศรี. 2559:225-226) ดังนี้  
(1) ความประสานกลมกลืน (Harmony) 
(2) จังหวะลีลา (Rhythm, Rhythmic) 
(3) พลังดึงดูด (Attractive) 
(4) ท่วงท านองไพเราะ (Melody) 
(5) การเน้นให้เด่น (Emphasizing) 
(6) การเพ่ิมความงาม (Embellish) 
(7) หน้าที่ (Function) 
(8) มีระเบียบแบบแผน (Order) 
(9) การเลื่อนไหล (Flow) 
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(10) เคลื่อนไหว (Movement) 
(11) พลังเคลื่อนไหว (Dynamic) 
(12) การสมมาตรา - อสมมาตรา (Symmetrical - Asymmetrical ) 
(13) ดุลยภาพ - อดุลยภาพ (Balance -Unbalance) 
(14) มวล (Mass) 
(15) เอกภาพ (Unity) 

2.3.16.2 ทัศนศิลปะธาตุ (Visual Art Elements) คือ มูลฐานหรือสิ่งส าคัญที่งาน
ทัศนศิลป์ต้องน ามาใช้สร้างงาน (ก าจร สุนพงษ์ศรี. 2559:225-226) ดังนี้  

(1) เส้น (Line) 
(2) สี (Colour)  
(3) แสง (Light) 
(4) เงา (Shade and Shadow) 
(5) ปริมาตร (Volume) 
(6) มวล (Mass) 
(7) พ้ืนผิว (Texture) 
(8) ที่ว่าง (Space) 
(9) พ้ืนระนาบ (Plane) 
(10) ค่าต่างแสงเงา (Chiaroscuro) 
(11) โทน (Tone) 
(12) รูปร่าง (Shape) 
(13 รูปทรง (Form) 

 2.3.17 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากตัวอย่างร้านค้าและศูนย์จ าหน่ายในประเทศไทย 
2.3.17.1 ศูนย์การออกแบบครบวงจร CDC (Crystal Design Center)  
CDC เป็นศูนย์การออกแบบครบวงจรแห่งแรกในประเทศไทยและภูมิภาคเอเชีย

โดยมีผู้ออกแบบสถาปัตยกรรมและภูมิสถาปัตย์ ระหว่างสถาปนิกที่มีชื่อเสียงทั้งไทยและต่างชาติ เป็น
สถาปัตย กรรมที่ร่วมสมัยโดดเด่นและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวทั้งภายในและภายนอกอาคาร โดยภายใน
แต่ละห้องของแต่ละอาคารจะมีคอนเซ็ปเฉพาะตัว (เข้าถึงเมื่อ 10 มกราคม 2561เข้าถึงได้จาก 
http://crystalde signcenter.com/About/concept) 

การแบ่งประเภทสินค้าตกแต่งบ้านของ CDC มีลักษณะการแบ่งเป็นหมวดหมู่ ดังนี้ 
(1) ผลิตภัณฑ์ส่องสว่าง 
(2) เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่ง 
(3) ห้องครัว 
(4) ห้องน้ าและสุขภัณฑ์ 
(5) ห้องนอนและเครื่องนอน 
(6) ประตู หน้าต่าง 
(7) ผ้าและสิ่งทอ 
(8) วัสดุปูพ้ืน 
(9) เครื่องใช้ไฟฟูา 
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(10) วัสดุกรุผนัง 
2.3.17.2 อินเด็กซ์ลิฟวิ่งมอลล์ สเปเชียลมอลล์ ของตกแต่งและเฟอร์นิเจอร์ 

(Index Living Mall) 
อินเด็กซ์ลิฟวิ่งมอลล์ได้รับการพัฒนาธุรกิจขึ้นในปี 2546 โดยนายพิศิษฐ์ ปัทมสัต

ยาสนธิ ประธานกรรมการบริหาร กลุ่มบริษัทอินเด็กซ์ อินเตอร์เฟริน์ ด้วยแนวคิดที่ มุ่งเน้นให้เป็น 
“สเปเชี่ยล มอลล์” ที่รวมเฟอรืนิเจอร์ และของใช้ตกแต่งบ้านที่ใหญ่ที่สุดในประเทศ ซึ่งนับได้ว่า อิน
เด็กซ์ ลิฟวิ่งมอลล์เป็นสเปเชี่ยลมอลล์แห่งแรกในประเทศไทย  ด้วยความมุ่งมั่นในการน าเสนอสินค้า
ของใช้ภายในบ้าน ของตกแต่งและเฟอร์นิเจอร์ที่ได้รับการคัดสรรให้ครอบคลุมทุกความต้องการของ
ลูกค้า พร้อมเสนอบริการที่เป็นเลิศเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าทุกระดับ 

อินเด็กซ์ ลิฟวิ่ง มอลล์ เป็นศูนย์รวมเฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบ้านครบวงจรที่
ใหญ่ที่สุดในเอเชีย อาคเนย์ ครบครันสินค้าหลากหลายรูปแบบล้านดีไซน์รองรับรูปแบบชีวิตสมัยใหม่ 
พร้อมห้องจ าลองรูปแบบการใช้ชีวิต (Real Living Room-Setting) ผสานด้วยรูปแบบการจัดวางที่
ทันสมัย หลายสไตล์ตกแต่ง เพ่ือช่วยสร้างแรงบันดาลใจให้ลงตัวในทุกมุมมอง  (เข้าได้ถึงเมื่อ 12 
มกราคม 25561. เข้าถึงจาก http://indexlivingmall.com/about/index.php) 

การแบ่งประเภทสินค้าตกแต่งบ้าน Index Living mall มีลักษณะการแบ่งเป็น
หมวกหมู่ ดังนี้     

(1) ห้องนอน 
(2) ห้องนั่งเล่น 
(3) ห้องทานอาหาร 
(4) ห้องครัว 
(5) ผ้าและสิ่งทอส าหรับบ้าน 
(6) ไฟส่องสว่างและของตกแต่ง 
(7) อุปกรณ์ท าอาหาร 
(8) อุปกรณ์เฟอร์นิเจอร์ประกอบเองส าหรับลุกค้า 
(9) ห้องท างาน 
(10) เฟอร์นิเจอร์ส าหรับจัดวางสิ่งของ 
(11) ห้องน้ าและอุปกรณ์ภายในห้องน้ า 
(12) เฟอร์นิเจอร์ส าหรับเด็กและวัยรุ่น 

2.3.17.3 เอส.บี ดีไซน์สแควร์ (SB Design Square)  
แรงบันดาลใจที่แตกต่าง สะท้อนเสน่ห์ที่ลงตัวตามเอกลักษณ์เฉพาะ บ่งบอก

รสนิยมและอุปนิสัยได้ชัดเจนในพ้ืนที่ใช้สอยตามที่ต้องการ เลือกดีไซน์ได้ถูกใจและการใช้งานที่ลงตัว
ได้ง่าย จุดเริ่มต้นแรงบันดาลใจให้เป็นจริงได้  

ปี 2511 เอส.บี เฟอร์นิเจอร์ได้เก็บเกี่ยวประสบการณ์และความเชี่ยวชาญในการท า
เฟอร์นิเจอร์เพ่ือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสู่สังคมไทย ได้บุกเบิกและปฏิวัติอุตสาหกรรม
เฟอร์นิเจอร์ไทย โดยน านวัตกรรมเฟอร์นิเจอร์ถอดประกอบมาใช้เป็นรายแรกในประเทศไทย (เข้าถึง
เมื่อ 12 มกราคม 2561. เข้าถึงได้จาก http://www.sb-furniture.com) 

 

http://indexlivingmall.com/about/index.php
http://www.sb-furniture.com/Sites/th/ksb/ksb.jsp
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การแบ่งสินค้าตกแต่งบ้าน เอส.บี แบ่งประเภทสินค้าตามชนิดเฟอร์นิเจอร์และ
พ้ืนที่การใช้งาน ดังนี้ 

(1) เก้าอ้ีเท้าแขน (Armchairs) 
(2) เฟอร์นิเจอร์ห้องนอน (Bedroom) 
(3) โต๊ะกลาง (Coffee Table) 
(4) เฟอร์นิเจอร์ห้องทานอาหาร (Dining Room) 
(5) โต๊ะวางของส าหรับโซฟา (End Tables) 
(6) เฟอร์นิเจอร์ห้องรับแขก (Living) 
(7) โซฟา (Sofa) 
(8) โซฟาปรับนอนได้ (Sofa Bed) 
(9) โซฟาปรับโยกเอนนอน (Sofa Recliner) 
(10) เฟอร์นิเจอร์ส าหรับสปา (Spa Option) 
(11) เฟอร์นิเจอร์ส าหรับห้องท างาน (Working Room) 
(12) ของตกแต่งภายในบ้าน (Home Decorates) 

2.3.17.4 ลอฟท์ ( LOFT) 
เปิดตัวครั้งในปี 2530 ที่ชิบูย่า มหานครโตเกียว ประเทศญี่ปุุน โดยเน้นการวาง

จ าหน่ายสินค้าในชีวิตประจ าวันที่มีดีไซน์แปลกใหม่ไม่เหมือนใครเน้นความหลากหลายให้เลือกสรร 
โดยบริษัท บีไอเอซซี เทรดดิ้งจ ากัด ได้เซ็นสัญญาซื้อเฟรนไซน์แล้วเปิดตัวร้าน LOFT สาขาแรกขึ้นใน
ปี 2540 ที่สยามดิสคัฟเวอร์รี่ เมื่อร้านกลายเป็นสินค้าขายที่มีดีไซน์อัตราการเติบโตอย่างรวดเร็ว และ
อย่างที่รู้กันดีว่ากระแสแฟชั่นต่าง ๆ ที่ญี่ปุุน ได้กลายมาเป็นกระแสในไทยด้วย 

สุวิภา วรรณมโนมัย ผู้จัดการอาวุโสฝุายบริหารสินค้าปละการตลาดของ LOFT 
กล่าวว่า คอนเซ็ปของร้านคือ Beyond Ordinary Store ลูกค้าที่เดินเข้ามาในที่นี่ จะหาสินค้าได้ครบ 
เป็นสินค้าที่ใช้งานได้จริงแต่ขณะเดียวกันต้องมีดีไซน์ บวกความแปลก ความแปลกของของอาจจะ
ไม่ได้อยู่ที่หน้าตา ที่อาจจะใช้งานได้ในลักษณะที่เราคาดไม่ถึง พูดง่ายๆคือเป็นของที่หน้าตามีดีไซน์
พร้อมฟังก์ชั่นประกอบด้วย ทิศทางของสินค้าดีไซน์ต่อไปฟังก์ชั่นจะมากขึ้น และต้องใช้งานได้จริงด้วย 
ดีไซน์สวยเพียงอย่างเดียวไม่ได้แล้ว ในขณะเดียวกันราคาก็เหมาะสมด้วย (เข้าถึงเมื่อ 10 มกราคม 
2561. เข้าได้ถึงจาก http://www.loftbangkok.com/) 

การแบ่งประเภทสินค้าที่ตกแต่งบ้าน LOFT มีลักษณะการแบ่งเป็นหมวดหมู่
ส าหรับผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน (Home Décor) โดยมีสินค้าเช่น นาฬิกาแขวนผนัง ชุดอุปกรณ์ครัว 
ตะกร้าใส่ของ ชุดน้ าชา กรอบรูป ชั้นวางทีวี 

2.3.17.5 สวนจตุจักร  
ตลาดนัดสวนจตุจักรเริ่มก่อตั้งเมื่อปี 2491 ในสมัยจอมพล ป.พิบูลสงครามเป็น

นายกรัฐมนตรีมีนโยบายจัดตลาดนัดขึ้นทุกจังหวัด ส าหรับกรุงเทพนั้นได้เลือกสนามหลวงเป็นสถานที่
จัดตลาดนัดแต่เพียงไม่ถึงปีทาง ราชการก็ย้ายตลาดนัดไปอยู่ในพระราชอุทยานสราญรมย์แล้วย้าย
ออกไปอยู่บริเวณสนามชัย แล้วย้ายตลาดนัดกลับไปที่สนามหลวงในปี 2501 ต่อมาในปี 2521 ได้มี
นโยบายใช้สนามหลวง เป็นที่พักผ่อนหย่อนใจและจัดงานกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี การรถไฟแห่ง
ประเทศไทยจึงได้มอบที่ดินย่านพหลโยธินต่อจากสวนจตุจักรด้านทิศใต้ให้แก่ กรุงเทพมหานคร เพ่ือใช้ 
จนกระท่ังด าเนิน การเสร็จ ปี 2525 โดยใช้ชื่อว่าตลาดนัดย่านพหลโยธิน ต่อมาเปลี่ยนเป็นชื่อ“ตลาด

http://www.loftbangkok.com/
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นัดสวนจตุจักร” ให้สอดคล้องกันในบริเวณใกล้เคียง ตั้งแต่ปี 2530 จนถึงปัจจุบัน โดยตลาดนัด
จตุจักรมีแผงค้ามากกว่า8,000 แผง แบ่งเป็น27 โครงการ มีสินค้า 8 ประเภท ได้แก่ ผักและผลไม้ 
เสื้อผ้า สัตว์เลี้ยง ต้นไม้ อาหารปรุง อาหารส าเร็จรูป อาหารสดและเบ็ดเตล็ด และมีสิ นค้ามากมาย
หลายชนิดเช่น เสื้อผ้า เครื่องประดับเฟอร์นิ เจอร์ ของตกแต่งบ้าน ต้นไม้ อุปกรณ์สวน เครื่องปั้นดิน 
เผาเซรามิค เสื้อผ้ามือสอง สินค้าเบ็ดเตล็ด สัตว์เลี้ยง และอุปกรณ์ส าหรับสัตว์เลี้ยง ของเก่า ของสะสม 
หนังสือ งานศิลปะ อาหารและเครื่องดื่ม เป็นต้น (เข้าถึงเมื่อ 10 มกราคม 2561. เข้าถึงได้จาก 
http://www.jatujakshoppingguide.com 

การแบ่งประเภทสินค้าตกแต่งบ้าน ตลาดนัดสวนจตุจักรมีการแบ่งแบบโครงการ
ที่ตั้งภายในพื้นที่ 27 โครงการ โดยประเภทสินค้าตกแต่งบ้าน แบ่งดังนี ้

(1) เฟอร์นิเจอร์ของตกแต่งบ้าน 
(2) สินค้าหัตถกรรม 
(3) ของเก่าของสะสม 
(4) เครื่องปั้นดินเผาและเซรามิค 
(5) ต้นไม้และอุปกรณ์สวน 
(6) ศิลปะ 

 

 

ภาพที่ 4.30 สถิติตลาดการส่งออกผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์  
        โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.jatujakshoppingguide.com/
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 2.3.18 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากงานเครื่องรักในปัจจุบัน  
 

 

 
ภาพที่ 2.31 แจกัน เขียนสี และ ประดับเปลือกไข่ 

ที่มา : http://www.sacicthalloffame.com (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
 

 

 
ภาพที่ 2.32  สิงห์ (เทคนิคงานเครื่องรัก เครื่องเขิน) 

ที่มา : http://www.sacicthalloffame.com (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
 

  

 
ภาพที่ 2.33 จานโชว์ เทคนิคงานปิดทองลายรดน้ า 

ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
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ภาพที่ 2.34 จานโชว์ ประดับเปลือกไข่ 

ที่มา : http://www.sacicthalloffame.com (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
 

 

 
ภาพที่ 2.35 โคมไฟ เทคนิคงานปิดทองลายรดน้ า 

ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
 
2.4 หลักการวิเคราะห์งานออกแบบผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฎีการตลาด  
 
 2.4.1 การวิเคราะห์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์จากหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไป 

2.4.1.1 แนวทางการวิเคราะห์หน้าที่ใช้สอย  
สิ่งที่ต้องท าเริ่มแรกคือการส ารวจตลาด เพ่ือค้นหารูปแบบผลิตภัณฑ์เดิม มีการแก้ 

ปัญหาจากรูปแบบหน้าที่การใช้งานและวัสดุที่ใช้ในการผลิตร่วมกัน โดยการวิเคราะห์จะเริ่มจาก
กระบวนการที่ต้องพิจารณาถึงข้อดีข้อด้อยของผลิตภัณฑ์ควบคู่กันไป เพ่ือน ามาเป็นประเด็นในการที่
จะออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให้มีรูปแบบที่สมบูรณ์ที่สุด การวิเคราะห์ในขั้นตอนนี้จึงวิเคราะห์รูปแบบ
จากการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยก าหนดหน้าที่ในการท างานหรือประโยชน์ใช้สอย  ให้สามารถ
ตอบสนองความต้องการใช้งานของผู้บริโภคได้หลายอย่าง และพิจารณาท าหน้าที่ควบในผลิตภัณฑ์
ร่วมด้วยเพื่อให้มีการท างานหลายหน้าที่ (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2560:177) 

2.4.1.2 แนวทางการวิเคราะห์ความสะดวกสบายในการใช้งาน  
การออกแบบให้มีรูปทรงและขนาดที่เหมาะสม เพ่ือให้เกิดความถนัดและสะดวก 

สบายในการใช้งาน โดยค านึงถึงเรื่องสรีระของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ด้วย เพ่ือให้เหมาะสมกับร่างกายหรือ
อวัยวะส่วนต่าง ๆ ของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นนั้น (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2560:181) 
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2.4.1.3 แนวทางการวิเคราะห์ความสวยงาม  
การวิเคราะห์ความสวยงามในเบื้องต้น ได้ก าหนดจากหลักความงาม ด้านองค์ 

ประกอบศิลป์ เช่น การน าหลักของความเป็นหน่วย หลักความสมดุลหรือความถ่วง ความส าคัญทาง
ศิลปะโดยพิจารณาจากจังหวะในการจัดวาง ซึ่งอาจเป็นจังหวะจาก เส้น สี แสงเงา หรือความถี่ห่างใน
ตัวเอง และสิ่งแวดล้อมอ่ืนเพ่ือน ามาตกแต่งบนผลิตภัณฑ์เพ่ือให้เกิดความสัมพันธ์กันและมีผลต่อ
ความรู้สึกของผู้ที่พบเห็นทั่วไป ส่วนความแตกต่างหรือความขัดแย้งเป็นความรู้สึกท่ีเกิดขึ้น เพ่ือช่วยให้
ชิ้นงานมีการเคลื่อนไหว เร้าใจ และน่าสนใจยิ่งขึ้น ซึ่งผู้ออกแบบต้องค านึงถึงบริบทของรูปทรง
โดยรวมของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ให้อยู่ในหน่วยเดียวกันหรือกลุ่มเดียวกันด้วย อาจพิจารณาจาก
ความสัมพันธ์กันขององค์ประกอบทั้งหมด (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2560:182) 

2.4.1.4 แนวทางการวิเคราะห์วัสดุและการผลิต   
การวิเคราะห์วัสดุและกระบวนการผลิต เป็นสิ่งที่ต้องกระท าร่วมกัน คือ การวิเคราะห์

วัสดุเพ่ือให้น ามาใช้ในการผลิตได้อย่างมีคุณภาพ ดังนั้นจึงได้น ามาวิเคราะห์ร่วมกัน โดยเป็นการ
วิเคราะห์เพื่อให้ทราบถึงความสอดคล้องและความเหมาะสมในการน ามาใช้กับประเภทของผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพด้วยคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอยและความงามร่วมกัน จึงต้องพิจารณาทั้ง
คุณสมบัติของวัสดุ การผลิตชิ้นงาน การออกแบบและพัฒนา การทดสอบ การเตรียมวัตถุดิบ ฯลฯ 
เพ่ือให้สามารถก าหนดวัสดุในการผลิตได้อย่างเหมาะสม ดังนั้นการวิเคราะห์วัสดุในการผลิตจึงเริ่มจาก
การก าหนดวัสดุให้สอดคล้องกับโจทย์ของชิ้นงาน เพ่ือบรรลุตามวัตถุประสงค์ของการออกแบบ เช่น 
การก าหนดโจทย์ให้ชิ้นงานที่จะออกแบบมีความสอดคล้องกับแนวคิดของการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
รูปแบบจึงต้องมีทั้งความร่วมสมัยที่มีคุณค่าตามแบบดั้งเดิม แสดงความเป็นวัสดุธรรมชาติเพ่ือให้เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือหากโจทย์ก าหนดให้เป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม รูปแบบจึงต้องมีทั้งความเป็น
สมัยใหม่ที่แสดงความนิยมของแนวโน้มทางสังคมวัฒนธรรมนั้น ๆ ด้วย ส่วนประเด็นของวัสดุที่ใช้ใน
การออกแบบอาจต้องก าหนดวัสดุจากความแข็งแรงทนทาน เพ่ือให้สามารถรับน้ าหนักได้และยัง
สามารถทบทวนวัสดุดั้งเดิมที่เป็นวัสดุธรรมชาติมาใช้ร่วมในการออกแบบ เพ่ือให้เหมาะสมกับวิถีชีวิต
และเทคโนโลยีปัจจุบัน ซึ่งส่งผลต่อรูปแบบที่สะท้อนภูมิปัญญาดั้งเดิมได้อย่างน่าสนใจ (ปานฉัตท์ 
อินทร์คง. 2560:184) 

2.4.2 การวิเคราะห์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฎี SWOT analysis หรือการ
วิเคราะห์สภาพแวดล้อม 

2.4.2.1 จุดแข็ง (Strengths) หมายถึง ข้อได้เปรียบ เป็นการวิเคราะห์ประเด็นต่าง ๆ 
จากปัจจัยภายในขององค์กรนั้น ๆ ซึ่งในการน ามาประยุกต์ใช้ร่วมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงเป็น
การวิเคราะห์จากสิ่งที่สามารถเห็นได้จากตัวผลิตภัณฑ์ เช่น การใช้งาน รูปแบบ วัสดุ ลวดลาย หรือ
อาจวิเคราะห์องค์ประกอบอื่น ๆ ที่เป็นองค์ประกอบร่วมของตัวผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนในการสนับสนุนด้าน
ข้อได้เปรียบหรือข้อที่เป็นจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ที่ควรน ามาใช้ในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เกิดจุด
แข็งขึ้นทั้งจากความสวยงาม การมีประสิทธิภาพทั้งรูปแบบและประโยชน์ใช้สอยที่สามารถอยู่เหนือคู่
แข่งขันได ้

2.4.2.2 จุดอ่อน (Weakness) หมายถึง ข้อเสียเปรียบ เป็นการวิเคราะห์ปัจจัย
ภายในขององค์กรเพื่อให้ทราบถึงจุดด้อยหรือข้อเสียเปรียบขององค์กรที่ควรปรับปรุงให้ดีขึ้น หรือขจัด
ให้หมดไปจากองค์กร เมื่อน ามาประยุกต์ใช้กับการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงควรพิจารณาที่ผลเสียหรือ
จุดอ่อนที่เกิดข้ึนจากตัวผลิตภัณฑ์ ซึ่งหากเป็นจุดอ่อนที่เกิดจากการใช้งานจะสามารถทราบได้จากการ
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ใช้งานที่ผ่านไประยะหนึ่งแล้ว เมื่อผ่านการใช้สอยแล้วจะเห็นจุดอ่อนที่เกิดขึ้นในตัวผลิตภัณฑ์ได้ซึ่ง
ต้องมีการวิเคราะห์ทีละส่วน เพ่ือให้เห็นจุดอ่อนที่เกิดขึ้น จึงจ าเป็นต้องออกแบบใหม่จะได้ไม่เกิด
ปัญหาที่ส่งผลต่อความประทับใจของผู้ใช้งานด้วย ส่วนจุดอ่อนที่เกิดจากรูปแบบที่ล้าสมัยไม่สอดคล้อง
กับรสนิยมของผู้ใช้ สามารถปรับปรุงแก้ไขได้จากการส ารวจตลาด เนื่องจากการส ารวจตลาดเป็นสิ่ง
หนึ่งที่ท าให้รู้พฤติกรรมของผู้บริโภคได้ดี โดยเฉพาะในสภาพสังคมปัจจุบันที่ผู้บริโภคมีความรู้ที่
สามารถแยกแยะเปรียบเทียบสินค้าแต่ละประเภทเพื่อเทียบเคียงและประเมินคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่มี
คุณสมบัติใกล้เคียงกันได ้ดังนั้นจึงต้องออกแบบเพ่ือตอบสนองพฤติกรรมที่สอดคล้องกับแนวโน้มหรือ  
เทรนด์ที่เกิดขึ้นในแต่ละยุคสมัย เพ่ือให้สามารถอยู่ในแนวโน้มนั้น ๆ ได ้ 

2.4.2.3 โอกาส (Opportunities) หมายถึง โอกาสที่ธุรกิจจะด าเนินการได้ โดยเป็น
การวิเคราะห์จากปัจจัยภายนอกขององค์กรในลักษณะของประโยชน์ที่ได้รับทั้งจากทางตรงและ
ทางอ้อม ซึ่งหากองค์กรสามารถน าข้อดีที่เป็นโอกาสเหล่านี้มาใช้ในธุรกิจจะสามารถส่งเสริมและ
สนับสนุนให้ธุรกิจเข้มแข็งได้ ในขณะเดียวกันการน าโอกาสดังกล่าวมาพิจารณาเป็นโอกาสในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือด าเนินการผลิตสินค้าต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล เศรษฐกิจ 
สภาพแวดล้อมทางสังคม ขนบธรรมเนียมประเพณี ค่านิยม และวัฒนธรรมในกระแสนิยมของสังคม
ขณะนั้น จะสามารถท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นอยู่ในตลาดผู้บริโภคได้นาน เพ่ือสร้างจุดสนใจต่อผู้บริโภค และ
ส่งผลต่อการเกิดสารผลิตภัณฑ์ (Product line) เพ่ิมข้ึน 

2.4.2.4 อุปสรรค (Threats) หมายถึง ข้อจ ากัดหรือปัจจัยที่เป็นอุปสรรคต่อการ
ด าเนินงานขององค์กร ซึ่งเป็นการวิเคราะห์จากปัจจัยภายนอกที่ส่งผลกระทบและก่อให้เกิดความเสีย 
หายทั้งทาง ตรงและทางอ้อมกับองค์กร จึงจ าเป็นต้องหลีกเลี่ยงหรือปรับสภาพองค์กรให้มีความแข็ง 
แกร่งพร้อมที่จะเผชิญกับสิ่งกระทบนั้น ๆ ต่อไป เมื่อน ามาประยุกต์ใช้กับการออกแบบผลิตภัณฑ์จึง
ต้องพิจารณาถึงปัจจัยที่ส่งผลกระทบทั้งทางตรงทางอ้อมเช่นกันเพ่ือหลีกเลี่ยงที่จะไม่ให้ผลิตภัณฑ์ต้อง
เผชิญกับสิ่งที่เป็นอุปสรรคนั้น ๆ ดังนั้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องพิจารณาไม่ให้ผลิตภัณฑ์สื่อถึง
ความโน้มเอียง (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2559:188-191) 

 2.4.3 ประโยชน์ของการวิเคราะห์ SWOT ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  
 การวิเคราะห์ SWOT เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมต่าง ๆ ทั้งภายในและภายนอกที่
เกี่ยว ข้องกับตัวผลิตภัณฑ์เพ่ือให้นักออกแบบเข้าใจถึงสิ่งที่มีอิทธิพลต่อการออกแบบ และสามารถ
ด าเนินการผลิตได้อย่างเหมาะสม ในขณะเดียวกันจุดแข็งของผลิตภัณฑ์จะเป็นสิ่งที่น าพาให้ผลิตภัณฑ์
ประสบความส าเร็จและบรรลุเปูาหมายได้ ส่วนจุดอ่อนของผลิตภัณฑ์จะเป็นสิ่งที่ต้องรีบด าเนินการ
แก้ไขเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีความสมบูรณ์ที่สุด  ในขณะเดียวกันโอกาสทางสภาพแวดล้อมจะเป็น
สถานการณ์ท่ีส่งผลให้ผลิตภัณฑ์สามารถอยู่ในตลาดได้นาน และอุปสรรคทางสภาพแวดล้อมจะเป็นสิ่ง
ที่ขัดขวางความส าเร็จของผลิตภัณฑ์ ดังนั้นผลจากการวิเคราะห์ SWOT จึงสามารถใช้เป็นแนวทางใน
การก าหนดแนวทางหรือกลยุทธ์ต่าง ๆ เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีการพัฒนาไปในทางที่เหมาะสมและ
สอดคล้องกับบริบททางสังคมวัฒนธรรม (ปานฉัตท์  อินทร์คง. 2559:192) 
 2.4.4 การวิเคราะห์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลักการวิเคราะห์ 4Ps 
 4Ps เป็นกลยุทธ์การตลาดหรือส่วนผสมทางการตลาด ที่มีความส าคัญและเป็นพ้ืนฐาน
เบื้องต้นทางการตลาดในการน าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับสินค้าอ่ืนๆ 
ได้ ซึ่งกลยุทธ์ดังกล่าวจะช่วยก าหนดแนวทางในการออกแบบ การผลิตและการขายสินค้า ให้เหมาะ 
สมกับสิ่งที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญ และในการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ จึงสามารถที่จะน าหลักการ



49 
 
ของ 4Ps มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให้กระบวนการออกแบบนั้นสามารถด าเนินการ
ได้ง่ายขึ้น โดยพิจารณาจากแนวทางหรือหลักการท าหน้าที่ของ P ในแต่ละตัวและจินตนาการรูปแบบ
ให้สอดคล้องกับแนวทางนั้น ๆ เพ่ือให้ผลงานออกแบบได้ผลลัพธ์ตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ ดังนี้ 

2.4.4.1 Products หรือ ผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีการน าหลักการวิเคราะห์ตามหลัก 4Ps มาใช้ในการ

พิจารณาร่วมในการออกแบบนั้น กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ถือเป็นกลยุทธ์แรกในการที่จะสร้างสรรค์ผลงานให้
เกิดความสนใจต่อผู้บริโภค เนื่องจากผู้บริโภคสามารถรับรู้ได้ผ่านตัวผลิตภัณฑ์โดยตรงดังนั้นเมื่อจะท า
การออกแบบผลิตภัณฑ์ใด ๆ ประเด็นที่ต้องสนใจเป็นจุดแรก คือ การวิเคราะห์และตั้งค าถามจากการ
ได้พิจารณาที่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แล้ว หากผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ไม่มีจุดเด่นหรือไม่มีจุดแตกต่างทาง
จากตรายี่ห้อภาพลักษณ์ การบริการ การรับประกัน ฯลฯ จะท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นมีความเสี่ยงในการที่
จะเข้ามาท าการตลาดร่วมกับผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ และมีโอกาสที่จะเกิดความล้มเหลวในการน าผลิตภัณฑ์
ออกสู่ตลาดด้วยซึ่งหากธุรกิจใดไม่สามารถหาจุดเด่น จุดด้อย ของผลิตภัณฑ์นั้นได้ การที่จะก้าวไป
ก าหนดกลยุทธ์จาก P ตัวอ่ืนก็ไม่มีประโยชน์ เนื่องจากรูปลักษณ์ภายนอกยังเป็นสิ่งที่ดึงดูดความสนใจ
จากผู้บริโภคได้เสมอ 

2.4.4.2 Price หรือ ราคา 
เป็นกลยุทธ์ที่จะด าเนินต่อจากการที่เราสามารถหาจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ที่เหนือกว่า

คู่แข่งได้แล้ว และมั่นใจว่าเป็นรูปแบบที่สามารถสร้างความโดดเด่นหรือโน้มน้าวผู้บริโภคให้เกิดความ
สนใจได้ ซึ่งสิ่งที่มีส่วนสนับสนุนความสนใจดังกล่าวอาจเกิดจากการรับรู้จากสิ่งที่ได้เห็นหรือได้รับจาก
ผลิตภัณฑ์นั้น ๆโดยอาจเกิดจากการโฆษณาชวนเชื่อ การแนะน าจากผู้ที่เคยใช้มาแล้ว หรือจาก
ประสบการณ์ท่ีเคยใช้ด้วยตัวเองมาก่อน เป็นต้น ซึ่งโดยทั่วไปในการซื้อสินค้าผู้บริโภคเกิดความพอใจ
ในรูปแบบผลิตภัณฑ์แล้วก็จะยินดีที่จะจ่ายเงินเช่นกัน 

2.4.4.3 Place หรือ ช่องทางจ าหน่าย  
ในการพิจารณาถึงสถานที่หรือช่องทางการจ าหน่ายเป็นเรื่องส าคัญที่ควรให้ความ

สนใจร่วมกันเนื่องจากเป็นจุดที่น าเสนอสินค้าออกสู่ตลาดผู้บริโภค ซึ่งหากผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้
ง่ายก็จะเป็นโอกาสในการที่สินค้าจะขายได้อย่างรวดเร็ว ในขณะเดียวกันหากหาซื้อสินค้าได้ยากก็จะ
ท าให้สินค้าขายไม่ได้และเกิดเป็นปัญหาช่องทางการจัดจ าหน่ายจนกลายเป็นอุปสรรคต่อการท าตลาด
สินค้านั้น ๆ ด้วย ดังนั้นช่องทางการจ าหน่ายส าหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการซื้อ
จากความพอใจที่สามารถรับรู้ได้ในเชิงสุนทรี  จึงอาจต้องใช้สถานที่ที่เข้าถึงได้ง่ายเป็นหลัก เพ่ือให้
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์ได้ง่าย เช่น การน าเสนอผ่านช่องทางอ้อม คือมีการเคลื่อนย้าย
จากผู้ผลิตผ่านคนกลางไปยังลูกค้า โดยคนกลางอาจจะเป็นตัวแทนจ าหน่าย เป็นผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีกหรือ
ผู้จัดจ าหน่ายก็ได้ ซึ่งช่องทางดังกล่าว ได้แก่ห้างสรรพสินค้า ตัวแทนจ าหน่าย สื่ออิเล็กทรอนิกส์ พ่อค้า
คนกลางที่สามารถพูดโน้มน้าวถึงสาระและเรื่องราวที่แฝงร่วมในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมนั้น ๆ 

2.4.4.4 Promotion หรือ การส่งเสริมการตลาด  
หลังจากที่ได้วางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ในช่องทางจ าหน่ายยังสถานที่ต่าง ๆ แล้ว สิ่งที่

ต้องน ามาพิจารณาร่วมด้วยเสมอ คือ การส่งเสริมการตลาด ซึ่งส่วนใหญ่มักจะนึกถึงการลด แลก แจก 
แถม แต่ในทางการตลาดจัดเป็นส่วนที่อยู่ในส่วนผสมการตลาดที่  ประกอบไปด้วย เครื่องมือสื่อสาร 
การตลาดจ านวนมาก เช่น การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ การตลาดทางตรง การจัดกิจกรรม การเป็น
สปอนเซอร์ การส่งเสริมการตลาดนัดจุดขาย พนักงานขาย การตลาดออนไลน์ เป็นต้น ทั้งนี้ให้ตั้ง
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ประเด็นให้ชัดเจนว่าจะท าอะไร ที่ไหน เวลาใด หรือ แม้กระทั่งการเปิดตัวสินค้าใหม่อาจต้องมี
กิจกรรมต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับการใช้ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ เพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้ได้ง่ายขึ้น ซึ่งวิธีจะท าให้
ผู้บริโภครับรู้ได้ง่ายขึ้น ซึ่งวิธีที่จะท าให้ผู้บริโภครับรู้ได้ง่ายขึ้น คือ การท าวิจัยเกี่ยวกับความต้องการ
ของผู้บริโภค โดยอาจต้องศึกษาถึงการใช้ชีวิตในแต่ละวัน เริ่มจากการเก็บข้อมูลติดตามดูพฤติกรรม
การซื้อการรับรู้สื่อต่าง ๆ ของผู้บริโภค เป็นต้น เพ่ือน ามาเป็นข้อมูลในการก าหนดโปรโมชั่น การ
โฆษณาชวนเชื่อ เพ่ือให้สอดคล้องกับการใช้สินค้าในแต่ละโอกาสและแต่ละช่วงเวลาของผู้บริโภคอย่าง
เหมาะสม (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2559:201-204) 

 
2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 สมถวิล นิลวิไล (2540) มหาวิทยาลัยมหิดล ศึกษาวิจัยเรื่อง เครื่องเขินไทย:พัฒนาการ
ด้านเทคนิคการท า สามารถแบ่งงานออกได้เป็น 2 ส่วน คือ ส่วนแรก เป็นการศึกษาเทคนิคการท า
เครื่องเขินไทยในปัจจุบัน วัสดุหลักที่ใช้ในการท าโครงเครื่องเขิน คือ โครงไม้ไผ่ขดและโครงไม้กลึง 
ปัจจุบันท าการลงรัก 3 ชั้น ได้แก่ รักสมุก รักกลาง และรักเงา การตกแต่งลวดลายบนเครื่องเขินมี 5 
แบบคือ การประดับเปลือกไข่ การเขียนลวดลายด้วยสี การตกแต่งลวดลายด้วยการขูด ลายรดน้ า 
และการประดับมุก ส่วนที่สอง เป็นการศึกษาเทคนิคการท าเครื่องเขินด้วยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ 
โดยศึกษาจากตัวอย่างเครื่องเขินโบราณที่จัดแสดงอยู่ในพิพิธภัณฑ์วัดเชียงมั่น จังหวัดเชียงใหม่ 
จ านวน 17 รายการ จากการศึกษาพบว่าเครื่องเขินโบราณที่ใช้ในการศึกษานี้ท ามาจากโครงไม้ไผ่สาน 
12 รายการ โครงไม้กลึง 4 รายการ และโครงโลหะ 1 รายการ พบว่ามีการลงรัก 3-7 ชั้น ส่วนใหญ่จะ
ลงรัก 4 ชั้น คือ ชั้นสมุกหยาบ ชั้นสมุกละเอียด ชั้นรักสีที่ใช้ตกแต่ง และชั้นรักเงา ผลการศึกษาแสดง
ให้เห็นว่าเทคนิคการท าเครื่องเขินของไทย มีการพัฒนาจากเดิมซึ่งเคยใช้โครงไม้ไผ่สานเป็นโครงเครื่อง
เขินหลัก ปัจจุบันเปลี่ยนมาใช้โครงไม้ไผ่ขดและโครงไม้กลึง การลงรักยังคงใช้เทคนิคคล้ายเทคนิค
โบราณ แต่ได้ลดจ านวนชั้นลง การตกแต่งลวดลายมีการพัฒนาเทคนิคขึ้นมาใหม่ 2 เทคนิค คือ การ
ประดับเปลือกไข่ และความเขียนลวดลายด้วยสีสังเคราะห์สมัยใหม่ ซึ่งหาง่ายและราคาถูกกว่าวัสดุ
เดิม เช่น การใช้สีน้ ามันแทนชาด การใช้สีโปสเตอร์แทนน้ ายาซึ่งท าจากหรดาล และการใช้เปลือกหอย
กาบแทนมุกไฟ 
 ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา (2552) มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ศึกษาวิจัยเรื่อง งานหัตถกรรม
เครื่องเขินเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นและแสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะของชาวล้านนามาแต่อดีตกาล งานวิจัย
ครั้งนี้จึงมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาส ารวจและรวบรวมข้อมูลงานหัตถกรรมเครื่องเขินล้านนาที่เป็น
ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ให้สูญหายไป 2) เพ่ือศึกษาค้นคว้าทดลองพัฒนาวัสดุและกระบวนการผลิตเครื่อง
เขินให้มีความเหมาะสมกับการผลิตเพ่ือจ าหน่ายในตลาดปัจจุบัน 3) เพ่ือพัฒนางานออกแบบ
หัตถกรรมให้มีรูปแบบ ประโยชน์ใช้สอย ลวดลาย วัสดุและกรรมวิธีในการผลิตให้เหมาะสมกับความ
ต้องการของผู้ใช้เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องเขินร่วมสมัย ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ 1) 
กลุ่มส าหรับศึกษาข้อมูล ได้แก่ ผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายเครื่องเขินล้านนาภาคเหนือตอนบน ได้แก่ จังหวัด
เชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดล าพูน จังหวัดล าปาง จังหวัดพะเยา จังหวัดแพร่ 
และจังหวัดน่าน และผู้ผลิตเครื่องเขินในเมืองเชียงตุงรัฐฉานตะวันออกของสหภาพเมียนม่า 2) กลุ่ม
ส าหรับวิเคราะห์ข้อมูลทางด้านการตลาดและการประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ได้แก่ ผู้ผลิตผู้จ าหน่าย
และผู้เชี่ยวชาญด้านงานหัตถกรรมเครื่องเขิน กลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง  
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 ผลการวิจัยสรุปได้ 3 ส่วน ดังนี้  1) การศึกษาส ารวจงานหัตถกรรมเครื่องเขิน พบว่า 1) 
ประวัติความเป็นมาของงานเครื่องเขินมีจุดก าเนิดมาจากประเทศจีน และมีการขยายตัวของเครื่องเขิน
ลงมาทางตอนใต้และตะวันออกของประเทศจีน สู่ประเทศต่าง ๆ ในแถบเอเชียอาคเนย์ โดยมีการถ่าย 
ทอดกรรมวิธีเทคนิคการท าเครื่องเขินลักษณะต่าง ๆ ในแต่ละช่วงของประวัติศาสตร์ ส่วนงานเครื่อง
เขินล้านนานั้นผู้ผลิตงานเครื่องเขินเป็นชุมชนที่สืบเชื้อสายมาจากชาวไทเขิน ที่ถูกกวาดต้อนมาจาก
เมืองเชียงตุงในสมัยพระเจ้ากาวิละ 2) จังหวัดเชียงใหม่ เป็นศูนย์กลางการผลิตงานเครื่องเขินอยู่
บริเวณ ชุมชนวัดนันทาราม ต าบลหายยา อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ และบริเวณถนนเชียงใหม่ -
สันก าแพง ส่วนเครื่องเขินเชียงตุงมีการผลิตและจัดจ าหน่ายเครื่องเขินอยู่ที่บ้านจอมมน ในตัวเมือง
เชียงตุงผู้ผลิตเป็นชาวไทยใหญ่ (Shan) 3) วัสดุและกรรมวิธีการผลิตเครื่องเขิน ประกอบด้วย ยางรัก
ชาวล้านนาได้มาจากต้นรักใหญ่ วัสดุท าโครงเครื่องเขิน ได้แก่ ไม้ไผ่เฮ้ียะ ไม้มะม่วง และไม้ฉ าฉา การ
เคลือบยางรักมีวัตถุประสงค์เพ่ือเพ่ิมความแข็งแรงให้กับโครงเครื่องเขินและปกปิดผิวให้เรียบเป็นมัน
เงา การเขียนลายเครื่องเขินมีเทคนิคการเขียนลายอยู่ 4 แบบ ได้แก่ ลายรดน้ า ลายขุด ลายเขียนสี 
และลายเปลือกไข่ ส่วนเครื่องเขินเชียงตุงใช้วัสดุท าโครงเครื่องเขินจากไม้ไผ่เฮ้ียะ รวมถึงขั้นตอนการ
เคลือบชิ้นงานด้วยยางรักเหมือนกับเครื่องเขินล้านนา และการตกแต่งลวดลายเครื่องเขินใช้เทคนิค
การท าลายนูน (Thayo)  
 2) การวิเคราะห์และทดลองวัสดุพบว่า การทดลองพัฒนาคุณภาพวัสดุที่ใช้ผลิตงาน
หัตถกรรมเครื่องเขินเพ่ือให้มีความเหมาะสมกับสภาพปัญหาและความต้องการในปัจจุบัน โดยผลการ
ทดลองมีส่วนส าคัญท่ีพบจ าแนกเป็น 3 ประเด็นคือ 1) โครงสร้างชิ้นงานเครื่องเขินสามารถผลิตได้จาก
วัสดุสังเคราะห์และวัสดุธรรมชาติ ซึ่งเป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น ราคาถูก และเป็นวัสดุเหลือใช้ เช่น 
กระดาษ โฟม เป็นต้น 2) สูตรการเคลือบผิวโครงชิ้นงานเครื่องเขินโดยใช้สารเคลือบผิวสังเคราะห์
สามารถน ามาประยุกต์ใช้ทดแทนยางรักได้ 3) สูตรการตกแต่งลวดลายบนชิ้นงานเครื่องเขินจากวัสดุ
สติ๊กเกอร์ เมล็ดพันธุ์พืชและขี้เลื่อยไม้ยางพารา สามารถน ามาประยุกต์ใช้เพื่อเพ่ิมมูลค่าได้ 
 3) การออกแบบและพัฒนางานหัตถกรรมเครื่องเขินร่วมสมัย พบว่า ด้านกรรมวิธีการขึ้นรูป
ชิ้นงานเครื่องเขินนั้น จ าเป็นที่จะต้องมีความสอดคล้องและเหมาะสมกับลักษณะรูปร่างของวัสดุที่ใช้
ผลิตโครงเครื่องเขิน เพื่อลดระยะเวลาในการผลิตและง่ายต่อการผลิต ด้านข้อมูลการตลาดเพ่ือใช้เป็น
ข้อมูลในการออกแบบ พบว่า ผู้ซื้องานเครื่องเขินเป็นเพศหญิงและเพศชายจ านวนเท่ากัน มีอายุ
ระหว่าง 41-50 ปี ส่วนใหญ่เลือกซื้องานเครื่องเขินประเภทของแต่งบ้าน รองลงมาคือประเภทของที่
ระลึก ประเภทของใช้ และประเภทเครื่องประดับ ตามล าดับรูปแบบลวดลายเป็นงานเครื่องเขิน
ประยุกต์ร่วมสมัย เป็นเทคนิคลายทองลดน้ า และราคาจ าหน่ายงานเครื่องเขินเริ่มต้นที่ 100 บาทขึ้น
ไป ด้านแนวความคิดในการออกแบบ พบว่า 1) กลุ่มผู้ซื้อมีความต้องการในงานเครื่องเขินที่มีรสนิยม
แตกต่างกัน ตัวแปร ได้แก่ เพศและอายุ 2) ประเภทของงานเครื่องเขินที่ตลาดต้องการ 3) รูปทรงและ
ลวดลายของงานเครื่องเขินที่หลากหลายเป็นสิ่งที่ส าคัญที่จะดึงดูดผู้ซื้อ 4) ราคาในการจ าหน่ายเงิน
เครื่องเขินท่ีเหมาะสมกับก าลังซื้อของลูกค้าแต่ละกลุ่ม 
 อรุณ ศรีเผด็จ และคณะ (2552) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ 
ศึกษาวิจัยเรื่อง งานเครื่องรักเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นและแสดงถึงเอกลักษณ์ความเป็นไทยมาแต่โบราณ 
งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาและเปรียบเทียบเทคนิคการตกแต่งงานเครื่องรักแบบ
ดั้งเดิมและแบบสมัยใหม่ 2) เพ่ือจัดท าผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวและเผยแพร่
ศิลปะของไทย ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ 1) กลุ่มผู้ประกอบการเครื่องรัก  
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2) กลุ่มนักทอ่งเที่ยวที่สนใจเลือกซ้ือของที่ระลึกประเภทเครื่องรักผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง
โดยพิจารณาจากกลุ่มผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยวในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอสันก าแพง จังหวัด
เชียงใหม่ ผลการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 1) การศึกษาและเปรียบเทียบเทคนิคการตกแต่งงาน
เครื่องรักแบบดั้งเดิมและแบบสมัยใหม่พบว่า 1) การผลิตด้วยเทคนิคสมัยใหม่สามารถลดระยะเวลาใน
กระบวนการผลิตและต้นทุนการผลิตได้ประมาณเท่าตัว 2) วัสดุทดแทนที่สามารถน ามาใช้แทนยางรัก 
คือ สีน้ ามัน (Flex) และสีโปสเตอร์ 2) การจัดท าผลิตภัณฑ์ตัวอย่างพบว่าจากการผลิตด้วยเทคนิคสมัย 
ใหม่ท าให้ได้ชิ้นงานที่มีสีสันสวยงามและตรงกับวัตถุประสงค์การใช้เพื่อเป็นของที่ระลึกมากข้ึน 



บทที่ 3 
วิธีด าเนนิการวิจัย 

 
การด าเนินการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ผู้วิจัย

ได้ศึกษาค้นคว้าทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้สอดคล้องวัตถุประสงค์ของการวิจัยส าหรับ
วิธีการด าเนินการวิจัยตามข้ันตอนดังต่อไปนี้ 

3.1 พ้ืนที่การศึกษา 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.4 การสร้างเครื่องมือ 
3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 พื้นที่การศึกษา 
 

3.1.1 พื้นที่  
3.1.1.1 ชุมชนวัดนันทาราม ต าบลหายยา เขตเทศบาลนครเชียงใหม่ จังหวัด

เชียงใหม่ 
3.1.1.2 ภาคเหนือ ประเทศไทย 
3.1.1.3 ชุมชนนันทาราม สังกัดเขตปกครองของเทศบาลนครเชียงใหม่ โดยผู้บริหาร 

คือ นายกเทศมนตรีเทศบาลนครเชียงใหม่ 
3.1.1.4 ชุมชนนันทารามมีโรงพยาบาล 1 แห่ง คือ โรงพยาบาลรวมแพทย์ ไม่มีสถานี

ต ารวจและสถานศึกษา 

3.1.2 ประชากรในชุมชน   
มีจ านวนประชากรประมาณ 126 ครัวเรือน เป็นผู้ผลิตงานหัตถกรรมเครื่องเขินประมาณ 

60 คน (อ้างอิงจากฐานทรัพยากรท้องถิ่น โครงการอนุรักษ์พันธ์พืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริฯ 
สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี) 

3.1.3 อาชีพ 
3.1.3.1 อาชีพที่สร้างรายได้หลักให้แก่ชุมชน และเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประจ าจังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ หัตถกรรมการท าเครื่องเขิน  
3.1.3.2 อาชีพอ่ืน ๆ ในชุมชน ได้แก่ อุตสาหกรรมขนาดกลางโรงน้ าแข็ง อาชีพ

ด้านการบริการหอพัก โรงแรม ร้านอาหาร สถานบันเทิงเริงรมย์ และ ร้านค้าปลีกย่อย 
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3.1.4 วัฒนธรรม  
3.1.4.1 ภาษา ภาษาพูดใช้ภาษาถิ่นเหนือ (ค าเมือง) และภาษาไทยในการสื่อสาร 

ส่วนภาษาเขียนใช้ภาษาไทย 
3.1.4.2 อาหาร อาหารพื้นถิ่นภาคเหนือ  
3.1.4.3 ความเชื่อ ชาวบ้านส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ มีศาสนสถานประจ าชุมชน 

คือ วัดนันทารามเพียงแห่งเดียว 
 

3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.2.1 เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัด
เชียงใหม่  

ในการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักที่ผลิตในปัจจุบัน จากผู้ผลิตงานเครื่องรัก ศึกษาวัสดุ 
เครื่องมือ อุปกรณ์ ที่ใช้ในการผลิตรูปทรง กระบวนการในการผลิต รูปทรงหรือรูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
และวิธีการสร้างสรรค์ลวดลายและลวดลาย คุณภาพของงานเครื่องรักที่ผลิตในปัจจุบัน โดยน ามา
วิเคราะห์ในเชิงพรรณนา เพ่ือน ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรัก 

3.2.1.1 ประชากร คือ ผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนวัดนันทาราม อ.เมือง จังหวัด
เชียงใหม่ จ านวน 53 คน อ้างอิงจาก เทศบาลอ าเภอเมืองเชียงใหม่ 

3.2.1.2 กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนวัดนันทาราม อ.เมือง จังหวัด
เชียงใหม่ โดยผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) โดยมีคุณสมบัติ คือ ได้รับ
การยกย่องให้เป็นครูศิลป์ของแผ่นดินและครูช่างศิลปหัตถกรรม สาขางานเครื่องรัก จ านวน 3 คน 
ได้แก่ 

(1) คุณดวงกมล ใจค าปันครูศิลป์ของแผ่นดินสาขางานเครื่องรัก ปีพ.ศ. 
2558 

(2) คุณศศิธร มงคลเรืองฤทธิ์ ครูศิลป์ของแผ่นดินสาขางานเครื่องรัก ป ี
พ.ศ. 2558  

(3) คุณพัชรา ศิริจันทร์ชื่นผู้จัดการร้านวิชัยกุลเครื่องเขิน อ.เมือง จังหวัด
เชียงใหม่ และ ครูช่างศิลปหัตถกรรม สาขาช่างเครื่องรัก ปี พ.ศ. 2557 

3.2.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ กรณีศึกษา ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออก 

แบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก โดยผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) 
โดยมีคุณสมบัติ คือ มีความช านาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก และอายุ
การท างาน 5 ปีขึ้นไป จ านวน 5 คน ได้แก่   

3.2.2.1 รองศาสตราจารย์ บุญสนอง รัตนสุนทรากุล  
อาจารย์สาขาวิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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3.2.2.2 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สมโชค  สินนุกูล 
อาจารย์ประจ าภาควิชาสถาปัตยกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  สถาบัน

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
3.2.2.3 อาจารย์สุรัฐ บุญทรง 

หัวหน้าสาขาวิชาหัตถศิลป์ วิทยาลัยเพาะช่าง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
รัตนโกสินทร์ 

3.2.2.4 คุณรัฐ เปลี่ยนสุข 
Design Director บริษัท สัมผัส แกลลอรี่  
3.2.2.5 คุณตฤณ ปิ่นสุวรรณ  
ผู้บริหาร ปิ่นสุวรรณเบญจรงค์   

3.2.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่   

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ กรณีศึกษา ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรักที่พัฒนาใหม่ จ านวน 100 คน อ้างอิงการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้หลักความน่าจะเป็น 
(Non-probability sampling) โดยวิธีเลือกตัวอย่างตามความสะดวก (Convenience Sampling) 
(พรรณี ลีกิจวัฒนะ. 2555:81) โดยมีคุณสมบัติ คือ เป็นผู้ที่สามารถให้ข้อมูลได้และมีความสนใจหรือ
ใช้งานผลิต ภัณฑ์ประเภทงานเครื่องรัก 
 
3.3 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

3.3.1 เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัด
เชียงใหม่ 

3.3.1.1 สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างหรือแบบปลายเปิด (Structured or open-
ended interviews) เป็นเครื่องมือที่ใช้เพ่ือให้ทราบเกี่ยวกับข้อมูลและความรู้ที่เกี่ยวข้องจากผู้ผลิต
งานเครื่องรัก ศึกษาวัสดุ เครื่องมือ อุปกรณ์ ที่ใช้ในการผลิตรูปทรง กระบวนการในการผลิต รูปทรง
หรือรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และวิธีการสร้างสรรค์ลวดลายและลวดลาย เพ่ือน ามาใช้เป็นข้อมูลในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก โดยมีผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนวัดนันทา
ราม อ.เมือง จังหวัดเชียง ใหม่ ที่ให้การสัมภาษณ์ จ านวน 3 คน  

3.3.1.2 การสังเกต (Observation) เป็นการเก็บข้อมูลโดยผู้วิจัยเป็นฝ่ายบันทึกสิ่ง
ที่สังเกตได้ ใช้การบันทึกและเก็บรวบรวมข้อมูล ด้วยวิธีการจดบันทึกด้วยตัวผู้วิจัยเอง อัดเสียงด้วย
เครื่องบันทึกเสียง และบันทึกเหตุการณ์ด้วยการถ่ายภาพและวีดีโอ  

3.3.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
แบบประเมินตามแบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating Scale) ประเมินโดย

ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก เพ่ือเลือกแบบจาก
ผลการศึกษา ก าหนดค่าน้ าหนักเป็น 5 ระดับ ดังนี้  
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4.51 – 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
3.51 – 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมระดับปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

3.3.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ 

แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรักที่พัฒนาใหม่ โดยมีข้อสอบถามตามแบบประเมินค่า (Rating Scale) ก าหนดค่าน้ าหนักเป็น 
5 ระดับ 

4.51 – 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด 
3.51 – 4.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อย 

 
3.4 การสร้างเครื่องมือ 
 

3.4.1 เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัด
เชียงใหม่ 

3.4.1.1 การสร้างเครื่องมือแบบสัมภาษณ์ 
(1) ศึกษาทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับงานเครื่องรัก เพ่ือ

สรุปประเด็นในการสัมภาษณ์ 
(2) น าแบบสัมภาษณ์เสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพ่ือตรวจสอบ

ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา และขอข้อเสนอแนะการปรับปรุงแก้ไข 
(3) น าแบบสัมภาษณ์ที่ผ่านการตรวจสอบและปรับปรุงแล้ว น าไป

ด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 

3.4.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
3.4.2.1 การสร้างเครื่องมือแบบประเมิน ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน

จากเทคนิคงานเครื่องรัก ผู้วิจัยได้น าแนวทางในการศึกษาและออกแบบ โดยใช้กรอบแนวคิดในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก โดยน าแนวคิด (ธีระชัย สุขสด.
2544:88-92) ดังนี้  

(1) ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกในการใช้งาน สามารถตอบ 
สนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม
กับการใช้งาน มีหน้าที่และคุณสมบัติตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ 

(2) ด้านความสวยงาม สื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ ความสวยงามเป็นสิ่งที่
ท าให้เกิดการตัดสินใจในการซื้อ ดังนั้น รูปร่าง รูปทรง เส้น และสี ควรผสมผสานกันอย่างเหมาะสม 
และสามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค สื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่างชัดเจน 
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(3) ความเหมาะสมด้านวัสดุในการผลิต การเลือกใช้วัสดุที่จะไม่ท าให้ต้น 
ทุนการผลิตสูงกว่าที่ประมาณ วัสดุสามารถหาได้ง่ายในชุมชน สามารถผลิตซ้ าได้ และมีรูปแบบให้
เลือกหลากหลาย และหลักการออกแบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้  (นวลน้อย บุญวงษ์. 
2542:23-25) ดังนี้ 

(3.1) เอกภาพ (Unity) ความเป็นอันหนึ่งอันเดียว และความกลมกลืน
กันของผลิตภัณฑ์ 

(3.2) ความสมดุล (Balance) ก าหนดและจัดองค์ประกอบให้มีน้ าหนัก 
และขนาดสัดส่วนที่เท่า ๆ กัน  

(3.3) จังหวะ (Rhythm) ต้องค านึงถึงการจัดช่องว่างในการออกแบบ 
โดยใช้ลักษณะรูปทรง สี และค่าน้ าหนัก ให้มีช่วงจังหวะที่ประสานเข้ากันอย่างกลมกลืนต่อเนื่อง   

3.4.2.2 น าแบบสอบถามเสนอต่ออาจารย์ปรึกษาและผู้ทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา โดยหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบ
แนวคิดในการวิจัย ซึ่งการวิจัยครั้งนี้มีผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 คน ดังนี้  

(1) รองศาสตราจารย์ อลิตา  จั่นฝังเพ็ชร 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาศิลปกรรม หลักสูตรจิตรกรรม คณะสถาปัตย- 

กรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  
(2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สรียา ทับทัน 
รองคณะบดีก ากับดูแลงานด้านบริหารวิชาการและบัณฑิตศึกษา คณะ

ศิลปศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ จิตติมา  บัวมาศ 
ผู้ทรงคุณวุฒิประจ าคณะศิลปศึกษา สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ กระทรวง

วัฒนธรรม 
โดยให้ผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา 

(Content Validity) และข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
+1 หมายถึง แน่ใจในค าถามนั้นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
0   หมายถึง ไม่แน่ใจในค าถามนั้นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
-1  หมายถึง แน่ใจในค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนน าผลการพิจารณามาค านวณจากสูตร 
 

IOC = Σ 
 

 
 

 

IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
R    หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N    หมายถึง จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

 ข้อค าถาม IOC ตั้งแต่ 0.5 ขึ้นไป เป็นค าถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดท้ิง 
3.3.2.3 น าแบบประเมินที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม

ตัวอย่างข้างต้น 
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3.4.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ 

3.4.3.1 การสร้างเครื่องมือแบบสอบถามความพึงพอใจโดยน ากรอบแนวคิดในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ (ธีระชัย สุขสด.2544:88-92) มาประยุกต์ใช้ในการสร้างข้อค าถาม และน า
แบบสอบถามความพึงพอใจมาตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหาโดยหาค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(Index of Objective Congruence: IOC) ระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดในการ
วิจัย 

3.4.3.2 น าแบบสอบถามเสนอต่ออาจารย์ปรึกษาและผู้ทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา โดยหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบ
แนวคิดในการวิจัย ซึ่งการวิจัยครั้งนี้มีผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 คน ดังนี้  

(1) รองศาสตราจารย์ อลิตา  จั่นฝังเพ็ชร 
อาจารย์ประจ าสาขาวิชาศิลปกรรม หลักสูตรจิตรกรรม คณะสถาปัตย- 

กรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  

(2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สรียา ทับทัน 

รองคณะบดีก ากับดูแลงานด้านบริหารวิชาการและบัณฑิตศึกษา คณะ
ศิลปศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ จิตติมา  บัวมาศ 

ผู้ทรงคุณวุฒิประจ าคณะศิลปศึกษา สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ กระทรวง
วัฒนธรรม 

โดยให้ผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา 
(Content Validity) และข้อเสนอแนะ ดังนี้ 

+1 หมายถึง แน่ใจในค าถามนั้นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
0   หมายถึง ไม่แน่ใจในค าถามนั้นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
-1  หมายถึง แน่ใจในค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนน าผลการพิจารณามาค านวณจากสูตร 
 

IOC = Σ 
 

 
 

 

IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
R    หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N    หมายถึง จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

 ข้อค าถาม IOC ตั้งแต่ 0.5 ขึ้นไป เป็นค าถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดท้ิง 
3.3.2.3 น าแบบประเมินที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม

ตัวอย่างข้างต้น 
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 3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
 3.5.1 เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัด
เชียงใหม่ 
 ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูล (Data Collection) ในขั้นตอนการศึกษา และรวบรวมข้อมูลการ 
ศึกษาผลิตภัณฑ์งานเครื่องรักจากแหล่งผลิตในปัจจุบัน เพ่ือน ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก จากการเก็บข้อมูลภาคสนาม (Field Survey) โดยการ
สัมภาษณ์ร่วมกับการสังเกต และข้อมูลที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลโดยตรง 
คือ ผู้ผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม อ.เมือง จังหวัดเชียงใหม่ แล้วน าผลที่ได้มาท าการ
วิเคราะห์สรุปผล 

 3.5.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
 ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเพื่อประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรัก 

3.5.2.1 ผู้วิจัยศึกษาและลงพ้ืนที่ภาคสนาม สัมภาษณ์และสังเกต เพ่ือน าองค์ความรู้
ที่ได้มาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 

3.5.2.2 น าผลสรุปของการศึกษาได้มาใช้เป็นข้อมูลในการการออกแบบผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 

3.5.2.3 ขัน้ตอนการประเมินหารูปแบบโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก เป็นผู้ประเมินแบบ และน ามาวิเคราะห์หาค่าคะแนน 
ผลรวมของคะแนนและสรุปรูปแบบ เพ่ือน าไปปรับปรุง พัฒนา ส าหรับประเมินความพึงพอใจต่อ
กลุ่มเป้าหมายในขั้นต่อไป 

 3.5.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ 
 ผู้วิจัยน าแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ โดยมีข้อสอบถามตามแบบประเมินค่า (Rating Scale) ก าหนดค่าน้ าหนัก
เป็น 5 ระดับ ตามกรอบแนวคิดของการวิจัย จากนั้นน ากลับมาสรุปผล ที่ได้ในรูปแบบข้อมูลเชิงปริมาณ  
 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 3.6.1 เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัด
เชียงใหม่ 
 ผู้วิจัยท าการการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากผู้ผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม อ.เมือง 
จังหวัดเชียงใหม่ จากการสัมภาษณ์และการสังเกต รวบรวมและท าการวิเคราะห์สรุปผล โดยน าข้อมูล
ที่ได้มาจ าแนกในรูปแบบความเรียง สรุปเป็นองค์ความรู้ เป็นแนวทางในการศึกษาผลิตภัณฑ์งาน
เครื่องรักจากแหล่งผลิต และน ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรัก 
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 3.6.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
 ผู้วิจัยน าผลข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านชุดโคมไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก มาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) และแปรผลโดยการบรรยายโดยแบ่งเกณฑ์ในการแปลความ 
หมายของค่าเฉลี่ย ดังนี้ 

  4.51 – 5.00 หมายถึง มากที่สุด 
  3.51 – 4.50 หมายถึง มาก 
  2.51 – 3.50 หมายถึง ปานกลาง 
  1.51 – 2.50 หมายถึง น้อย 
  1.00 – 1.50 หมายถึง น้อยที่สุด 

 3.6.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ 
 ผู้วิจัยน าผลการประเมินความพึงพอใจ มาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และแปรผลการค านวณเทียบกับเกณฑ์และจัดอันดับ
โดยแบ่งเกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย ดังนี้ 
  4.51 – 5.00 หมายถึง มากที่สุด 
  3.51 – 4.50 หมายถึง มาก 
  2.51 – 3.50 หมายถึง ปานกลาง 
  1.51 – 2.50 หมายถึง น้อย 
  1.00 – 1.50 หมายถึง น้อยที่สุด 



61 
 

 
 

ภาพที่ 3.1 แผนภูมิแสดงวิธีการด าเนินงานวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค 
                    งานเครื่องรัก (ฐิตาภา รัตนะ) 



 
 

 
 

บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัย เรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่อง
รัก ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลแต่ละข้ันตอน และวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 4.1 เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่       
 4.2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
 4.3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน
เครื่องรักที่พัฒนาใหม่ 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทา 
     ราม จังหวัดเชียงใหม่  
 

 4.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาวัสดุที่ใช้ในการผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนัน
ทาราม จังหวัดเชียงใหม่  

วัสดุที่ใช้ในการผลิตงานเครื่องรักชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ สามารถแบ่งออกได้
ตามกรรมวิธีการขึ้นรูป ดังนี้  

4.1.1.1 กรรมวิธีที่1 การขึ้นรูปด้วยการจักสาน วัสดุหลักที่น ามาใช้คือไม้ไผ่เฮ๊ียะและ
หวาย 

 

  
 

ภาพที่ 4.1 ไม้ไผ่เฮ๊ียะ 
ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
  

4.1.1.2 กรรมวิธีการขึ้นรูปที่2 การขึ้นรูปด้วยการกลึงหรือแกะสลัก วัสดุหลักที่
น ามาใช้ คือ ไม้จริง เช่น ไม้มะม่วง ไม้สัก ไม้จามจุรี เป็นต้น  
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ภาพที่ 4.2 ไม้มะม่วงที่ผ่านการขึ้นรูปด้วยการกลึง 
ภาพโดย : ฐิตาภารัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 

 
4.1.1.3 กรรมวิธีที่3 การขึ้นรูปด้วยการปั้น โดยการใช้ขี้เลื่อยจากการเลื่อยไม้ ซึ่งเป็น

วัสดุเหลือใช้และน ามาผสมกับกาว  
4.1.1.4 กรรมวิธีที่4 คือ การใช้วัสดุส าเร็จรูปสมัยใหม่ เช่น พลาสติก อะคริลิก โลหะ 

เป็นต้น 
   

 
 

ภาพที่ 4.3 ผลิตภัณฑ์จากวัสดุส าเร็จรูปสมัยใหม่ 
ภาพโดย : ฐิตาภารัตนะ (ถ่ายเมื่อ 5 พฤษภาคม 2561) 
 

4.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาเครื่องมือ และอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตงานเครื่อง
รัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่  

4.1.2.1 อุปกรณ์ส าหรับท าพ้ืนผิวชิ้นงาน  
(1) แปรงทารัก แปรงทารักที่ดีจะต้องท าด้วยเส้นผมคนหรือเส้นพลาสติก มี

เส้นขนแปรงละเอียด เหนียว เมื่อทายางรักจะทิ้งร่องรอยแปรงละเอียด เมื่อทายางรักจะท าให้รอย
แปรงของยางรัก ไหลเข้าหากันได้รวดเร็ว เมื่อยางรักแห้งจะเรียบเนียน 

(2) เกรียงโป๊วหรือไม้พาย ท าจากเขาควาย เลื่อยเป็นแผ่นแบน ปลายตัด
ตรง ใช้ส าหรับการเกลี่ยรักสมุก อุดผิวภาชนะให้เรียบ 

(3) เหล็กงองหรือมีดตะขอ ต่อด้ามจับ ใช้ส าหรับขูดผิวภาชนะที่ทาเคลือบ
ยางรักน้ ามัน เคลือบผิวชั้นแรกให้เรียบ ก่อนการน าไปปรับอุดรองพ้ืนด้วยยางรักสมุก 
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4.1.2.2 อุปกรณก์ารเขียนลายรดน้ า 
(1) น้ ายาหรดาล หัวใจส าคัญของงานลายรดน้ า ใช้ส าหรับเขียนลาย 

ลักษณะน้ ายาหรดาลมีสีเหลืองไม่ข้นไม่เหลวจนเกินไป ในน้ ายาหรดาลประกอบด้วย หินหรดาลที่
บดละเอียด กาวยางมะขวิด และน้ าฝักส้มป่อย 

(2) พู่กัน ขนยาวพิเศษ ขนาดเบอร์ศูนย์พิเศษขึ้นไป เลือกใช้ตามความ
เหมาะสม 

(3) รักเช็ด รักน้ าเกลี้ยงที่กรองเอากากออกจนสะอาด เคี่ยวไล่น้ าออกจน
หมด ใช้เป็นยางเหนียวเช็ดพ้ืนเพื่อปิดทองค าเปลว 

(4) ทองค าเปลว ทองค าที่ถูกตีจนเป็นแผ่นบาง ส่วนมากนิยมใช้ทองค าเปลว
ที่ท าจากทอง 96.5 เปอร์เซ็นต์ ชนิดเนื้อทองเต็มแผ่น มีทั้งทองค าเปลวชนิดคัดพิเศษ ไม่มีรอยต่อ และ
ทองค าเปลวชนิดมีรอยต่อ เลือกใช้ตามความเหมาะสม 

4.1.2.3 อุปกรณ์จารลายหรือขูดลาย 
(1) เหล็กจารลาย เป็นเหล็กเส้นกลม กลึงปลายด้านหนึ่งให้แหลม ใช้ส าหรับ

ขูดหรือจารลายบนภาชนะท่ีท าผิวเสร็จเรียบร้อยแล้วให้เกิดลวดลาย  
4.1.2.4 อุปกรณ์ติดประดับเปลือกไข่ 

(1) เปลือกไข่ มี 2 ชนิด คือ ไข่เป็ดและไข่ไก่ วิธีน ามาใช้ น าเปลือกไข่แช่น้ า
อย่างน้อย 3 วัน ต้องท าการเปลี่ยนน้ าทุกวันเพ่ือล้างกลิ่นคาวของไข่  ล้างให้สะอาด ลอกเยื่อข้างใน
เปลือกไข่ออกให้หมด ผึ่งลมให้แห้ง  

(2) เหล็กแหลม 1 คู่ ส าหรับการจัดเรียงเปลือกไข่ 
(3) สีฝุ่น มีลักษณะเป็นฝุ่นละเอียดสีต่าง ๆ 
(4) ยางรักน้ าเกลี้ยงที่กรองสะอาดหรือรักใส มีลักษณะสีใสอมน้ าตาล ใช้

เป็นกาวในการติดเปลือกไข่ 
(5) กระดาษทราย ส าหรับขัดผิวเปลือกไข่ให้เสมอเรียบทั่วกัน   

4.1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษากระบวนการผลิตงานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทา
ราม จังหวัดเชียงใหม่ 

4.1.3.1 การขึ้นรูปโครงสร้างรูปทรง ส่วนใหญ่จะเป็นทรงกลม ทรงกระบอก และสี
เหลี่ยม การข้ึนรูปจะแตกต่างกันออกไปเนื่องจากวัสดุที่น ามาใช้ โดยหลักแล้วจะมีวิธีการขึ้นรูปที่นิยม
ใช้อยู่ 2 วิธี คือวิธีการสานและวิธีการกลึง และวิธีการอ่ืน ๆ เช่น วิธีการแกะสลักไม้เนื้ออ่อนเป็น
รูปทรงสัตว์ต่าง ๆ วิธีการการปั้นจากข้ีเลื้อยผสมกาวเป็นรูปทรงต่าง ๆ  
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ภาพที่ 4.4 การข้ึนรูปด้วยการสาน 
ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 

 
4.1.3.2 การทารองพ้ืน เช่น การทาพ้ืนผิวด้วยยางรัก อุดร่องรอยด้วยรักสมุก ทา

เคลือบด้วยยางรัก การบ่มรัก คงใช้วิธีการเดียวกันทั้งหมด เนื่องจากเป็นภูมิปัญญาที่ถ่ายทอดกันมา
แบบประเพณีท้องถิ่นยาวนาน 
 

 
 

ภาพที่ 4.5 การทารองพ้ืนด้วยยางรัก 
ภาพโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 5 พฤษภาคม 2561) 

 
4.1.3.3 การตกแต่งรายละเอียด มีการพัฒนารูปแบบขึ้นมากกว่าแบบประเพณี

ท้องถิ่น โดยการออกแบบให้ทันสมัยมากขึ้น ประยุกต์เข้ากับสิ่งของที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน เนื่องจาก
ต้องการเจาะตลาดและคนผู้บริโภครุ่นใหม่ เพ่ือขยายตลาดให้กว้างขึ้น  

4.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษารูปทรงของผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ชุมชนวัดนัน
ทาราม จังหวัดเชียงใหม่  

ผลิตภัณฑ์เครื่องรักในปัจจุบันได้มีการพัฒนารูปทรงจากเดิมไม่มากนัก ส่วนใหญ่จะเป็นทรง
กลม ทรงกระบอก และสี่เหลี่ยม เนื่องจากข้อจ ากัดของวัสดุที่น ามาใช้ในการข้ึนรูป 
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ภาพที่ 4.6 รูปทรงของผลิตภัณฑ์เครื่องรักที่ผลิตในชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่  
ภาพโดย : ฐิตาภารัตนะ (ถ่ายเมื่อ 5 พฤษภาคม 2561) 
 

4.1.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาการสร้างสรรค์ลวดลายบนผลิตภัณฑ์งานเครื่อง
รัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 

4.1.5.1 เทคนิคการจารลายหรือขูดลาย ช่างเรียกวิธีการนี้ว่า ฮายลาย เทคนิคดั้งเดิม
ที่สุดของงานเครื่องเขิน ที่ได้รับการสืบทอดความรู้ เทคนิค และวิธีการ มาจากชุมชนไทยลื้อ แถบลุ่ม
แม่น้ าเขิน เมืองเชียงตุง ประเทศพม่า 
 

 
 

ภาพที่ 4.7 เทคนิคการจารลายหรือขูดลาย 
ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 
 

4.1.5.2 เทคนิคลายรดน้ า ได้รับอิทธิพลจากช่างภาคกลางขึ้นไป โดยการส่งเสริม
อุตสาหกรรมของกระทรวงอุตสาหกรรม หรือช่างได้รับความรู้จากสถานศึกษา โรงเรียนสอนศิลปะ
จากส่วนกลางที่มาสอนเทคนิคลายรดน้ า หรือจากต าราการเขียนลายรดน้ า  
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ภาพที่ 4.8 เทคนิคลายรดน้ า 
ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 

 
4.1.5.3 เทคนิคการติดเปลือกไข่ กระทรวงอุตสาหกรรมได้เชิญวิทยากรจากญี่ปุ่นมา

สอน ในปี พ.ศ. 2499 เพ่ือพัฒนารูปแบบ เทคนิค และลวดลายให้กับผลิตภัณฑ์ของชุมชน รวมทั้งช่าง
ได้มีโอกาสศึกษาดูงานเครื่องรักและฝึกทักษะปฏิบัติ  วิธีการตกแต่งด้วยเปลือกไข่แบบเวียดนาม ได้
รับมาโดยการส่งเสริมจากศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศกระทรวงพาณิชย์ มาประยุกต์ใช้กับ
งานเครื่องเขินของไทย 
 

  
 

ภาพที่ 4.9 เทคนิคการติดเปลือกไข่ 
ที่มา : วิชัยกุลเครื่องเขิน (สืบค้นเมื่อ : 10 มกราคม 2561) 

 
4.1.5.4 เทคนิคการเขียนตกแต่งลวดลายด้วยสีอะคริลิค เป็นเทคนิคสมัยใหม่ เพ่ือ

ผลิตชิ้นงานให้ทันต่อการจ าหน่ายในปริมาณมาก 
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ภาพที่ 4.10 เทคนิคการเพ้นท์ลายด้วยสีอะคริลิค 
ภาพโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 5 พฤษภาคม 2561) 
 

 4.1.6 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาลวดลายบนผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ชุมชนวัดนัน
ทาราม จังหวัดเชียงใหม่  

ลวดลายเดิมของเครื่องเขิน ได้รับสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็นลายพ้ืนถิ่น ทุกบ้านที่ท า
เครื่องเขินนิยมใช้กัน ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นลวดลายจากธรรมชาติ ดอกไม้ ได้แก่ ลายดอกซอมพอ ลาย
ดอกบานใบ ลายดอกเมือง ลายดอกทานตะวัน ลายดอกพวงแสด ลายดอกพิกลุ เป็นต้น 

 
ภาพที่ 4.11 ลายดอกบานใบ คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  

โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  
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ภาพที่ 4.12 ลายดอกทานตะวัน คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  
โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  

 

 

 
 

ภาพที่ 4.13 ลายดอกพวงแสด คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  
โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  
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ภาพที่ 4.14 ลายดอกพิกุล คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  
โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  

 
ต่อมากระทรงอุตสาหกรรมได้ท าการส่งเสริมและพัฒนาเครื่องเขินให้เป็นอุตสาหกรรมมาก

ขึ้น ในปี พ.ศ.2499 ช่างได้รับความรู้และน าลายไปประยุกต์ ส่วนใหญ่ได้มาจากต ารา หนังสือ สิ่งพิมพ์ 
ที่ได้รับจากส่วนกลางน าไปประยุกต์ใช้เข้ากับงานเครื่องเขิน เช่น ลายเรือสุพรรณหงส์ ลายวัดอรุณฯ 
ภาพประกอบลายเสาชิงช้า ลายนางฟ้าเล่นดนตรี ลายก้านขด ลายช้าง ลายยักษ์  ลวดลายไทย
พ้ืนฐาน เช่น ลายกระจัง ลายประจ ายาม ลายกระหนก ลายพุ่มข้าวบิณฑ์ และลวดลายตามความเชื่อ
ท้องถิ่น เช่น ลายพญานาค เป็นต้น  
 

 
 

ภาพที่ 4.15 ลายนางฟ้า คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  
โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  
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ภาพที่ 4.16 ลายก้านขด คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  

โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  
 

 

 
 

ภาพที่ 4.17 ลายกระจังใบเทศ คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม 
โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  

 
 

 
 

ภาพที่ 4.18 ลายพญานาค คัดลอกลายจากชุมชนวัดนันทาราม  
โดย : ฐิตาภา รัตนะ (เขียนเมื่อ 22 พฤศจิกายน 2561)  
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4.1.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาลักษณะผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ชุมชนวัดนันทา
ราม จังหวัดเชียงใหม่   

ผลิตภัณฑ์เครื่องรักในปัจจุบันได้มีการปรับเปลี่ยนและพัฒนารูปทรงให้มีความทันสมัยมาก
ขึ้น ผลิตภัณฑ์เครื่องรักท่ีได้รับความนิยมจะเป็นประเภท สิ่งของเครื่องใช้ ของตกแต่งบ้าน 
เครื่องประดับ 
 

 
 

 
 

  
 

ภาพที่ 4.19  ผลิตภัณฑ์เครื่องรัก ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 
ภาพโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 5 พฤษภาคม 2561) 
 



73 
 

4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
  
 4.2.1 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้วยทฤษฎี SWOT Analysis  
 ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเรื่องวัสดุที่จะน ามาใช้เป็นผลงานผลิตภัณฑ์โดยใช้หลักการวิเคราะห์
ตามทฤษฎี SWOT analysis ที่วิเคราะห์ถึงข้อด ีข้อด้อย ของวัสดุทดแทนประเภทผ้า ที่น ามาประยุกต์
เข้ากับเทคนิคงานเครื่องรัก เพ่ือน าข้อมูลที่วิเคราะห์ไปสู่กระบวนการของการออกแบบผลิตภัณฑ์ตก 
แต่งบ้าน 

ตาราง 4.1 ตารางการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องรัก ด้วยทฤษฎี SWOT Analysis 
S: Strengths  
(จุดแข็ง) 

1) เป็นงานที่มีคุณค่าทางภูมิปัญญา วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
2) มีการทาเคลือบด้วยยางรัก 
3) ผลิตภัณฑ์มีความละเอียด ประณีตในการผลิต 
4) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียง 
5) เป็นแหล่งผลิตหลัก แหล่งใหญ่ของประเทศไทย 
6) ชาวต่างชาติให้ความสนใจในผลิตภัณฑ์ 
7) เป็นผลิตภัณฑ์ OTOP แนวหน้าของประเทศ 

W: Weakness  
(จุดอ่อน) 

1) วัสดุที่ใช้ในการผลิตมีราคาสูง 
2) ช่างที่มีฝีมือและความช านาญในการผลิตน้อยลง 
3) ใช้ระยะเวลาในการผลิต 
4) ความแปลกใหม่ด้านรูปทรงของผลิตภัณฑ์ 

O:Opportunities 
(โอกาส) 

1)  ความโดดเด่นทางด้านเอกลักษณ์ 
2) การหันมานิยมใช้ของไทย 
3) ลดการใช้ทรัพยากรทางธรรมชาติ เพ่ือการรักษาสิ่งแวดล้อม 
4) หน่วยงานต่าง ๆ ภาครัฐและเอกชน ให้การสนับสนุนและส่งเสริมมาก
ขึ้น 

T: Threats  
(อุปสรรค) 

1) ขาดแคลนช่างฝีมือ 
2) วัสดุในการผลิตมีจ านวนลดน้อยลงและราคาเพ่ิมสูงขึ้น 
4) ขาดการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ ให้ตรงกับความของการของ
ผู้บริโภคและตลาด 
5) ตลาดของสินค้าอยู่ในวงแคบเฉพาะกลุ่ม 
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4.2.2 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลวัสดุที่น ามาใช้  
4.2.2.1 วัสดุทดแทนประเภทผ้า 

 

  
 

ภาพที่ 4.20 วัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าลินิน 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 

ตาราง 4.2 ข้อมูลวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าลินิน 
ประเภทของเส้นใย เส้นใยจากพืช ได้มาจากเส้นใยของต้น flax 

คุณสมบัตทิางกายภาพ เส้นใยค่อนข้างเหนียว ทนทาน เมื่อเปียกน้ าจะมีความเหนียว
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 ยืดหยุ่นได้น้อย ยับง่าย เส้นใยไม่หดและไม่ยืด
มาก 

 

  
 

ภาพที่ 4.21 วัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าด้ายดิบ 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 

ตาราง 4.3 ข้อมูลวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าด้ายดิบ 
ประเภทของเส้นใย เส้นใยจากพืช ได้มาจากเส้นใยของส่วนที่ห่อหุ้มเมล็ดฝ้าย 

คุณสมบัติทางกายภาพ เส้นใยมีความเหนียวปานกลาง เมื่อเปียกน้ าจะมีความเหนียว
เพ่ิมข้ึน ยืดหยุ่นค่อยข้างต่ า การคืนตัวต่ า ยับง่าย เส้นใยจะคงรูป 
ไม่หดและไม่ยืดมาก 
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ภาพที่ 4.22 วัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าขาวบาง 
ถ่ายโดย : ฐิตาภา รัตนะ (ถ่ายเมื่อ 4 มกราคม 2561) 

ตาราง 4.4 ข้อมูลวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผ้าขาวบาง 
ประเภทของเส้นใย เส้นใยจากพืช ได้มาจากเส้นใยของผ้าฝ้ายหรือผ้าลินิน 

คุณสมบัติทางกายภาพ เนื้อผ้ามีความนุ่ม โปร่งบาง น้ าหนักเบา เส้นใยมีความเหนียวน้อย 
มีความยืดหยุ่น การคืนตัวต่ า  

 
จากตาราง 4.2 4.3 และ 4.4 ผู้วิจัยได้ท าการทดลองและเปรียบเทียบผลการทดลองของ

วัสดุทดแทนประเภทผ้า ทั้ง 3 ชนิด ดังนี้ 

ตาราง 4.5 การเปรียบเทียบคุณสมบัติของวัสดุทดแทนประเภทผ้าที่น ามาใช้ 
ชนิด

ของผ้า 
ความ
หนา 

การยึด
เกาะ 

ความ
อ่อนตัว 

การเก็บรายละเอียด
ตามแม่พิมพ์ 

จ านวนชั้นของผ้า 
กับความหนาที่ต้องการ 

ผ้าลินิน ปาน
กลาง 

มาก ปานกลาง มาก (เมื่อน าไปชุบน้ าให้
หมาดก่อน) 

3-4 ชั้น 

ผ้าด้าย
ดิบ 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย 2-3 ชั้น 

ผ้าขาว
บาง 

น้อย มาก มาก มาก 5-6 ชั้น 

  
จากตาราง 4.5 ผู้วิจัยได้ท าการเลือกผ้า 1 ชนิดเพ่ือน าไปสู่การออกแบบและผลิตเป็น

ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักต่อไป คือ ผ้าลินิน เพราะผ้าลินินมีความหนาของผ้า
พอเหมาะ  ไม่หนาและไม่บางจนเกินไป เมื่อน าไปล้างน้ าเพื่อให้เนื้อแป้งที่เคลือบผิวผ้าออกจะท าให้ผ้า
อ่อนตัวลงและสามารถเก็บรายละเอียดตามแม่พิมพ์ได้ดี ดูดซึมยางรักได้ดี พ้ืนผิวมีความเรียบ ง่ายต่อ
การท างานในขั้นตอนต่อไป  
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4.2.2.2 ยางรัก 
ยางรักที่น ามาใช้ มี 2 ชนิด คือ  

(1) ยางรัก เป็นยางรักจากประเทศเวียดนาม มีลักษณะเป็นยางเหลว 
สะอาดไม่มีกากเจือปน สีด า เหนียว มีคุณสมบัติทางกายภาพ คือ แห้งเร็ว ตึงผิวคงรูปได้ภายใน 1 
ชั่วโมง สามารถทาทับได้ต่อเนื่องแม้ยังไม่แห้งสนิท ไม่จับตัวกันเป็นก้อนระหว่างใช้งาน สามารถเติม
น้ ามันสนเพ่ือท าละลายได้ในอัตราส่วนปกติหรือมากกว่าปกติ โดยไม่ท าลายความมันวาว เมื่อแห้งสนิท
แล้วพ้ืนผิวจะมีความมัน วาว สามารถทนต่อความร้อน ความชื้น กรด และด่างอ่อนๆได้ ช่างผู้ใช้ยาง
รักจะเกิดการแพ้ยางรักน้อยกว่ายางรักไทย เนื่องจากได้สกัดเอาพิษของยางออก และมีราคาถูกกว่า
ยางรักไทย  

(2) ยางรักใส เป็นยางรักจากประเทศเวียดนาม ผ่านกรรมวิธีการผสมกับยาง
สนให้ใส มีลักษณะเป็นยางเหลว สีน้ าตาลใส เหนียว มีคุณสมบัติทางกายภาพ คือ สามารถผสมกับสี
ฝุ่นเพ่ือให้เกิดเนื้อสีแบบสีน้ ามัน ใช้ส าหรับระบายสีทับหรืออุดร่องรอยช่องว่างระหว่างรอยต่อของ
เปลือกไข่ให้สดสีต่าง ๆตามต้องการ  

4.2.2.3 เปลือกไข่  
เปลือกไข่ที่ผู้วิจัยน ามาใช้ คือ เปลือกไข่เป็ด เนื่องจากเปลือกไข่เป็ดมีความหนา

เหมาะสม และ เปราะ กรอบ น้อยกว่าเปลือกไข่ไก่ สามารถท าให้เกิดน้ าหนักที่แตกต่างกันได้ โดยการ
น าไปอบหรือเผาด้วยความร้อน ให้เกิดสีต่าง ๆได้มากขึ้น แต่เปลือกไข่เป็ดจะมีเยื้อที่บุอยู่ข้างในเปลือก
ไข่มากกว่าเปลือกไข่ไกจ่ะต้องลอกออกให้หมดก่อน 

4.2.2.4 สีฝุ่น  
สีฝุ่นที่ใช้เป็นสีฝุ่นชนิดบดเนื้อละเอียดมาก เมื่อน ามาผสมกับยางรักใสแล้ว จะได้สีที่

คล้ายกับสีต้นทุนเดิม เมื่อผสมกันแล้วจะมีลักษณะเหนียวหนืด สามารถท าละลายได้ด้วยน้ ามันสน มี
คุณสมบัติเป็นสีน้ ามัน แต่เมื่อแห้งแล้วจะแข็งตัวมากกว่าสีน้ ามันที่มีจ าหน่ายทั่วไป  

4.2.3 ขั้นตอนการวิเคราะห์แบบร่างชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ  
ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน

เครื่องรัก โดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ค านึงถึง ด้านประโยชน์ใช้สอยและวามสะดวกในการใช้
งาน ด้านความสวยงาม ด้านวัสดุและการผลิต ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าแบบร่างรูปแบบชุดผลิตภัณฑ์โคม
ไฟจากเทคนิคงานเครื่องรัก โดยรูปแบบที่มีความสอดคล้องกับกรอบแนวคิด แล้วน าแบบที่สร้างขึ้น
เสนอต่อผู้เชี่ยวชาญ ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ ร่วมตรวจสอบ แนะน า และแก้ไข เพ่ือน า
แบบที่แก้ไขแล้วให้ผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรักท า
การประเมิน 
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ภาพที่ 4.23 แผนภาพการออกแบบร่าง (ฐิตาภา รัตนะ) 
 
 
 
 
 
 



78 
 

4.2.4 ขั้นตอนการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
 

 
 

 
 

.  
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ภาพที่ 4.24 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
รูปแบบที่ 1 : รูปทรงธรรมชาติ 

ภาพโดย : ฐิตาภา  รัตนะ 
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ภาพที่ 4.25 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
รูปแบบที่ 1 : รูปทรงธรรมชาติ 

ตาราง 4.6 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 1  
ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกในการใช้งาน 
1. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ 3.80 1.09 
2. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม 4.20 0.83 
3. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความสะดวกสบายในการใช้สอย  4.40 0.54 
4. แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง 4.40 0.54 
 ด้านความสวยงาม (การน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้) 
5. แบบร่างผลิตภัณฑ์สื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่างชัดเจน 3.20 0.83 
6. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น น่าสนใจ 3.20 1.48 
7. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีรูปร่าง สีสัน และ ลวดลาย เหมาะสมสวยงาม 3.20 1.48 
8. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความกลมกลืนกันของรูปร่าง ลวดลาย และสีสัน  3.40 1.14 
9. แบบร่างผลิตภัณฑ์จัดองค์ประกอบของลวดลาย สีสัน และท่ีว่าง อย่างสมดุล  3.20 1.30 
 ด้านวัสดุและการผลิต 
10. วัสดุในการน ามาผลิตมีความน่าสนใจ  4.60 0.54 
11. แบบร่างผลิตภัณฑ์และวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน 4.00 1.00 
 ค่าเฉลี่ยรวม 3.78 1.08 
 ระดับความเหมาะสม มาก 
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จากตาราง 4.6 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรัก ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 1 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
และผู้เชี่ยวชาญด้านงานเครื่องรัก จ านวน 5 คน มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 
ด้าน 3.78 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.08 
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ภาพที่ 4.26 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
รูปแบบที่ 2 : รูปทรงเรขาคณิต 

ภาพโดย : ฐิตาภา  รัตนะ 
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ภาพที่ 4.27 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
                                   รูปแบบที่ 2 : รูปทรงเรขาคณิต 

ตาราง 4.7 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 2 
ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกในการใช้งาน 
1. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ 4.00 1.22 
2. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม 4.60 0.89 
3. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความสะดวกสบายในการใช้สอย  4.60 0.54 
4. แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง 4.60 0.54 
 ด้านความสวยงาม (การน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้) 
5. แบบร่างผลิตภัณฑ์สื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่างชัดเจน 3.80 1.09 
6. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น น่าสนใจ 4.00 1.73 
7. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีรูปร่าง สีสัน และ ลวดลาย เหมาะสมสวยงาม 4.20 1.78 
8. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความกลมกลืนกันของรูปร่าง ลวดลาย และสีสัน  4.40 1.34 
9. แบบร่างผลิตภัณฑ์จัดองค์ประกอบของลวดลาย สีสัน และท่ีว่าง อย่างสมดุล  4.40 1.34 
 ด้านวัสดุและการผลิต 
10. วัสดุในการน ามาผลิตมีความน่าสนใจ  4.80 0.44 
11. แบบร่างผลิตภัณฑ์และวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน 4.60 0.89 
 ค่าเฉลี่ยรวม 4.36 1.09 
 ระดับความเหมาะสม มาก 
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จากตาราง 4.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรัก ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 2 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
และผู้เชี่ยวชาญด้านงานเครื่องรักมีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.36 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.09 
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ภาพที่ 4.28 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
รูปแบบที่ 3 : รูปทรงอิสระ 

ภาพโดย : ฐิตาภา  รัตนะ 
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ภาพที่ 4.29 แบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
รูปแบบที่ 3 : รูปทรงอิสระ 

ตาราง 4.8 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 3 
ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกในการใช้งาน 
1. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ 4.00 0.70 
2. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม 4.00 1.00 
3. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความสะดวกสบายในการใช้สอย  4.20 0.83 
4. แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง 4.20 0.83 
 ด้านความสวยงาม (การน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้) 
5. แบบร่างผลิตภัณฑ์สื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่างชัดเจน 3.60 0.54 
6. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น น่าสนใจ 4.00 0.70 
7. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีรูปร่าง สีสัน และ ลวดลาย เหมาะสมสวยงาม 4.00 0.70 
8. แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความกลมกลืนกันของรูปร่าง ลวดลาย และสีสัน  4.00 0.70 
9. แบบร่างผลิตภัณฑ์จัดองค์ประกอบของลวดลาย สีสัน และท่ีว่าง อย่างสมดุล  3.80 0.83 
 ด้านวัสดุและการผลิต 
10. วัสดุในการน ามาผลิตมีความน่าสนใจ  4.40 0.89 
11. แบบร่างผลิตภัณฑ์และวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน 4.20 1.09 
 ค่าเฉลี่ยรวม 4.03 0.76 
 ระดับความเหมาะสม มาก 
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จากตาราง 4.8 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรัก ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 3 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
และผู้เชี่ยวชาญด้านงานเครื่องรักมีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.03 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.76 

จากตาราง 4.6  4.7 และ 4.8 พบว่า ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก
ที่สุดด้วยค่าเฉลี่ย 4.36 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.09 รองลงมา คือ ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 
3 มีความเหมาะสมมากด้วยค่าเฉลี่ย 4.03 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.76 และสุดท้าย คือ ชุด
ผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ มีความเหมาะสมน้อยด้วยค่าเฉลี่ย 3.78 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
1.08 

นอกจากนั้นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและผู้ เชี่ยวชาญด้านงานเครื่องรัก ได้ให้
ค าแนะน าเพ่ิมเติมเพ่ือน าไปปรับปรุงก่อนการท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบว่า ควรค านึงถึงความงามของ
ผลิตภัณฑ์โคมไฟจะต้องมีความสอดคล้อง สัมพันธ์เมื่อเปิดไฟให้แสงชูผลงานผลิตภัณฑ์โคมไฟ ซึ่ง
อาจจะน าเสนอแบบเพ่ิมเติมได้โดยการเปิดช่องให้แสงลอดออก และใส่แผ่นครอบเสริมที่สะท้อนแสง
กลับมาสาดฉายบนพ้ืนผิวของผลิตภัณฑ์โคมไฟที่มีลวดลายทางทัศนธาตุที่สร้างสรรค์ขึ้นมา จะท าให้
ผลงานมีมิติความงามเพ่ิมมากขึ้น และสอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟ 
 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.30 ประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน (เครื่องรักชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ) 
             โดยผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก 
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ภาพที่ 4.31 ขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก (ฐิตาภา รัตนะ) 
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4.2.5 ขั้นตอนการวิเคราะห์การสร้างแบรนด์  
ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบโลโก้จากการตั้งชื่อแบนรด์ “Long Rak หรือ หลงรัก” เนื่อง จาก 

โลโก้ของผลิตภัณฑ์เปรียบเสมือนสัญลักษณ์ตัวแทนที่จะสร้างเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์
และแบรนด์ ส่งผลให้เกิดความชัดเจนในแบรนด์ มีความแตกต่างจากคู่แข่งและผู้บริโภคสามารถจดจ า 
ได้ง่าย ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบโลโก้ที่เป็นโลโก้ประเภท logotype จ านวน 8 รูปแบบ แล้วท าการ
คัดเลือกรูปแบบเบื้องต้นที่มีความน่าสนใจให้เหลือเพียง 4 รูปแบบ ก่อนท าการประเมินบนสื่อออนไลน์ 
จากกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 60 คน  
 

 
 

ภาพที่ 4.32 ออกแบบโลโก้จากชื่อแบนรด์ ชื่อ “Long Rak หรือ หลงรัก” 
ภาพโดย : ฐิตาภา  รัตนะ 

 

 
 

ภาพที่ 4.33 ออกแบบโลโก้จากชื่อแบนรด์ ชื่อ “Long Rak หรือ หลงรัก” 
ภาพโดย : ฐิตาภา  รัตนะ 
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จากภาพที่ 4.24 การออกแบบโลโก้จากการตั้งชื่อแบนรด์ “Long Rak หรือ หลงรัก” ที่
เป็นโลโก้ประเภท logotype จ านวน 8 รูปแบบ แล้วท าการคัดเลือกให้เหลือเพียง 4 รูปแบบ ผู้วิจัยได้
น าไปสอบถามความคิดเห็นด้านความน่าสนใจและความสวยงามในการออกแบบโลโก้ บนสื่อออนไลน์ 
จากกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 60 คน โดยมีผลที่ได้ ดังนี้  
 

 
 

ภาพที่ 4.34 แผนภูมิแสดงจ านวนผลการคัดเลือกรูปแบบโลโก้ 
 

จากภาพ 4.37 แผนภูมิแสดงจ านวนผลการคัดเลือกรูปแบบโลโก้ ผลข้อมูลจากแบบสอบ 
ถามความคิดเห็นด้านความน่าสนใจและความสวยงามในการออกแบบโลโก้ บนสื่อออนไลน์จากกลุ่ม 
เป้าหมาย จ านวน 60 คน โดยมีผลคะแนนมากที่สุด คือ รูปแบบที่ 1 มีจ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 
48 รองลงมา คือ รูปแบบที่ 2 มีจ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 28 รูปแบบที่ 3 มีจ านวน 9คน คิดเป็น
ร้อยละ 15 และ รูปแบบที่ 4 จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 10  
 
4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ ์ 
     ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ 
 

ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ จากข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิด ที่
ได้พัฒนารูปแบบให้มีความสมบูรณ์มากขึ้น เพ่ือเข้าสู่ขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ์ต้นแบบก่อนน าไป
สอบถามความคิดเห็นด้วยแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาใหม่ จ านวน 
100 คน ผ่านการสอบถามด้วยผู้วิจัยเอง ประกอบกับแบบสอบถามออนไลน์ โดยมีผลการวิเคราะห์
ข้อมูล ดังนี้  

[ช่ือประเภท] 
[เปอร์เซ็นต์] 

รูปแบบท่ี 2 
28% 

[ช่ือประเภท] 
[เปอร์เซ็นต์] 

[ช่ือประเภท] 
[เปอร์เซ็นต์] 

LOGOS  
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ตาราง 4.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่ง 
              บ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักท่ีพัฒนาใหม่ จ านวน 100 คน  
ข้อ รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 
1. เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
48 
52 

 
48 
52 

 รวม 100 100 
1. อายุ 

ต่ ากว่า 20 ปี 
21 - 30 ปี 
31 - 40 ปี 
41 - 50 ปี 
51 – 60 ปี 
61 ปีขึ้นไป 

 
- 

20 
29 
22 
19 
10 

 
- 

20 
29 
22 
19 
10 

 รวม 100 100 
3. อาชีพ 

นักเรียน/นักศึกษา 
พนักงานบริษัท 
ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
อาชีพอิสระ  
ธุรกิจส่วนตัว  
อ่ืน ๆ  

 
6 
23 
34 
18 
13 
6 

 
6 
23 
34 
18 
13 
6 

 รวม 100 100 
4. ระดับรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

5,000 – 10,000 บาท 
10,001 – 15,000 บาท 
15,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 25,000 บาท 
25,001 – 30,000 บาท 
30,000 บาทข้ึนไป 

 
6 
4 
12 
10 
13 
55 

 
6 
4 
12 
10 
13 
55 

 รวม 100 100 
 

จากตารางที่ 4.9 ตารางผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ผู้บริโภคที่มีต่อผลิต 
ภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ จ านวน 100 คน พบว่า ผู้บริโภคมีทั้งเพศชาย
และเพศหญิง ส่วนใหญ่ช่วงอายุระหว่าง 31-40 ปี จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 29 และช่วงอายุ
ระหว่าง 41-50 ปี จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 22 อาชีพที่พบมากที่สุดของผู้บริโภค คือ ข้าราช 
การ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 34 ระดับรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่พบมากที่สุด
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ของผู้บริโภค คือ 30,000 บาทขึ้นไป จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 55 และ 25,001 – 30,000 บาท 
จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 13  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ตาราง 4.10 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ 
                ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดโคมไฟ (ติดเพดาน) 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
1. ด้านความสวยงาม 
 1.1 ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าสนใจ  4.03 0.74 มาก 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
 1.2 มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน 4.45 0.72 มาก 
 1.3 มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด 4.42 0.68 มาก 
 รวม 4.30 0.03 มาก 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 
 2.1 ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของ

ผลิตภัณฑ์ 
4.28 0.58 มาก 

 2.2 มีขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน 4.11 0.64 มาก 
 2.3 สามารถน าไปใช้งานได้จริง 4.38 0.63 มาก 
 รวม 4.26 0.03 มาก 

3. ด้านวัสดุ    
 3.1 สามารถคงคุณค่าและเอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก 4.42 0.74 มาก 
 3.2 มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน 4.34 0.60 มาก 
 รวม 4.38 0.09 มาก 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.30 0.06 มาก 

ชุดโคมไฟ (ติดเพดาน) 
ขนาด (สูงxกว้าง) : 55x35 

เซนติเมตร 
น้ าหนัก : 2.8 กิโลกรัม 

เทคนิค : เครื่องรัก ติดเปลือกไข่ 
(โครงสร้างจากผ้าและยางรัก) 
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จากตาราง 4.10 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี
ต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ติดเพดาน) 
พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.30 และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.06 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้านความสวยงาม มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 
4.30 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.03 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อ
ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามน่าสนใจ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.03 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.74 มีความพึง
พอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน โดยมีค่าเฉลี่ย 4.45 และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.72 และมีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด 
โดยมีค่าเฉลี่ย 4.42 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.68 

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.26 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.03 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์ที่มีหน้าที่การใช้งานตาม
วัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.28 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.58 มีความพึงพอใจ
ระดับมากต่อขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน โดยมีค่าเฉลี่ย 4.11 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.64 และมีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง โดยมีค่าเฉลี่ย 4.38 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.63 

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้านวัสดุ มี
ความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.38 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.09 โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ สามารถคงคุณค่าและ
เอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.42 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.74 และมีความพึง
พอใจระดับมากต่อวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน โดยมี
ค่าเฉลี่ย 4.34 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 

 
 
 
 

ชุดโคมไฟ (ติดผนัง) 
ขนาด (ยาวxสูงxกว้าง) : 80x25x25 เซนติเมตร 

น้ าหนัก : 1 กิโลกรัม 
เทคนิค : เครื่องรัก ติดเปลือกไข่ 
(โครงสร้างจากผ้าและยางรัก) 
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ตาราง 4.11 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ 
                ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ (ชุดโคมไฟ ติดผนัง) 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
1. ด้านความสวยงาม 
 1.1 ผลิตภณัฑมี์ความสวยงาม น่าสนใจ  4.02 0.81 มาก 
 1.2 มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน 4.38 0.66 มาก 
 1.3 มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด 4.73 5.02 มากที่สุด 
 รวม 4.38 2.48 มาก 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
 2.1 ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของ

ผลิตภัณฑ์ 
4.27 0.63 

 
มาก 

 2.2 มีขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน 4.24 0.62 มาก 
 2.3 สามารถน าไปใช้งานได้จริง 4.32 0.69 มาก 
 รวม 4.28 0.04 มาก 

3. ด้านวัสดุ    
 3.1 สามารถคงคุณค่าและเอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก 4.28 0.71 มาก 
 3.2 มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน 4.76 5.04 มากที่สุด 
 รวม 4.52 3.04 มากที่สุด 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.38 2.01 มาก 
  

จากตาราง 4.11 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี
ต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ติดผนัง) พบว่า
ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.38 และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 2.01 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้านความสวยงาม มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.38 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 2.48 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์มีความ
สวยงามน่าสนใจ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.02 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.81 มีความพึงพอใจระดับมากต่อ
ผลิตภัณฑ์มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน โดยมีค่าเฉลี่ย 4.38 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.66 และ
มีความพึงพอใจระดับมากที่สุดต่อผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด โดยมีค่าเฉลี่ย  
4.73 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5.02 

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.28 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.04 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์ที่มีหน้าที่การใช้งานตาม
วัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.27 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.63 มีความพึงพอใจ
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ระดับมากต่อขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน โดยมีค่าเฉลี่ย 4.24 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.62 และมีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง โดยมีค่าเฉลี่ย 4.32 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.04 

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้านวัสดุ มี
ความพึงพอใจระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.52 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 3.04 โดยมีราย 
ละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ สามารถคงคุณค่าและ
เอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.28 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 และมีความพึง
พอใจระดับมากที่สุดต่อวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน โดยมี
ค่าเฉลี่ย 4.76 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5.04 

ตาราง 4.12 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ 
                ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ (ชุดโคมไฟ ตั้งโต๊ะ) 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
1. ด้านความสวยงาม 
 1.1 ผลิตภณัฑมี์ความสวยงาม น่าสนใจ  4.00 0.81 มาก 
 1.2 มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน 4.37 0.66 มาก 
 1.3 มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด 4.23 0.73 มาก 
 รวม 4.20 0.08 มาก 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 
 2.1 ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของ

ผลิตภัณฑ์ 
4.25 0.67 มาก 

 2.2 มีขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน 4.20 0.61 มาก 
  

ชุดโคมไฟ (ตั้งโต๊ะ) 
ขนาด (สูงxกว้าง) : 65x35 เซนติเมตร 

น้ าหนัก : 3.5 กิโลกรัม 
 (โครงสร้างจากผ้าและยางรัก) 
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ตาราง 4.13 (ต่อ) 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
 2.3 สามารถน าไปใช้งานได้จริง 4.37 0.67 มาก 
 รวม 4.27 0.03 มาก 

3. ด้านวัสดุ    
 3.1 สามารถคงคุณค่าและเอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก 4.30 0.67 มาก 
 3.2 มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน 4.24 0.60 มาก 
 รวม 4.27 0.05 มาก 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.25 0.07 มาก 
 

จากตาราง 4.12 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี
ต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ตั้งโต๊ะ) พบว่า
ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.25 และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.07 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้านความสวยงาม มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.20 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.08 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์มีความ
สวยงามน่าสนใจ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.00 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.81 มีความพึงพอใจระดับมากต่อ
ผลิตภัณฑ์มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน โดยมีค่าเฉลี่ย 4.37 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.66 และ
มีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด โดยมีค่าเฉลี่ย 4.23
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.73 

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้าน
ประโยชน์ใช้สอยมีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.27 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.03 
โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์ที่มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์
ของผลิตภัณฑ์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.25 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.67 มีความพึงพอใจระดับมากต่อ
ขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน โดยมีค่าเฉลี่ย 4.20 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.61 และมี
ความพึงพอใจระดับมากต่อผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง โดยมีค่าเฉลี่ย 4.37 และส่วนเบี่ยง 
เบนมาตรฐาน 0.67 

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ด้านวัสดุ มี
ความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.27 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.05 โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากต่อวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ สามารถคงคุณค่าและเอก 
ลักษณ์ของงานเครื่องรัก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.30 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.67 และมีความพึงพอใจ
ระดับมากที่สุดต่อวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน โดยมี
ค่าเฉลี่ย 4.24 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 

โดยผู้บริโภคได้ให้ข้อเสนอแนะต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่
พัฒนาใหม่ ดังนี้  

1. ให้มีรูปทรงของโคมไฟที่หลากหลายมากขึ้น เพ่ือความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 
2. พัฒนาลวดลายที่ใช้ตกแต่งให้โดดเด่นและแปลกใหม่ 



บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์
ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัย และรวบรวมข้อเสนอแนะในการวิจัย โดยมี
เนื้อหารายละเอียด ดังนี้ 
   
5.1 สรุปผลการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑต์กแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
 

ซึ่งเป็นไปตามผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามแต่ละวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้  
5.1.1 สรุปผลการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัด

เชียงใหม่  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม 
จังหวัดเชียงใหม่ โดยใช้การสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง ตามแนวทางการศึกษาศิลปะพ้ืนบ้าน (มารุต  
อัมรานนท์. 2543:52-57) จากการสัมภาษณ์ผู้ผลิตงานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม จ านวน 3 
คน ประกอบด้วย 1. คุณดวงกมล ใจค าปัน 2. คุณพัชรา ศิริจันทร์ชื่น 3. คุณศศิธร มงคลเรืองฤทธิ์ 
พบว่า  

5.1.1.1 วัสดุที่ใช้ในการผลิตงานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 
โดยหลักแล้ววัสดุที่นิยมใช้มีอยู่ 2 ชนิด ได้แก่ ไม้ไผ่เฮ๊ียะ และไม้จริง นอกจากนี้ยังมีการน าวัสดุอ่ืน ๆ 
เข้ามาประยุกต์ใช้ ได้แก่ ขี้เลื้อยผสมกาว และวัสดุส าเร็จรูปสมัยใหม่  

5.1.1.2 เครื่องมือ และอุปกรณ์ที่น ามาใช้ในการผลิตงานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนัน
ทาราม จังหวัดเชียงใหม่ แบ่งออกตามขั้นตอนการผลิต ได้แก่ ขั้นตอนส าหรับท าผิวชิ้นงาน ประกอบ 
ด้วย แปรงทารัก เกรียงโปฺวหรือไม้พาย เหล็กงองหรือมีดตะขอ ขั้นตอนการเขียนลายรดน้ า ประกอบ 
ด้วย น้ ายาหรดาล พู่กัน รัดเช็ด ทองค าเปลว ขั้นตอนการจารลายหรือขูดลาย ประกอบด้วย เหล็กจาร
ลาย และขั้นตอนการติดประดับเปลือกไข่ ประกอบด้วย เปลือกไข่ เหล็กแหลม 1 คู่ สีฝุุน ยางรักน้ า
เกลี้ยง กระดาษทราย  

5.1.1.3 กระบวนการผลิตงานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ มี
ขั้นตอน ดังนี้  

(1) ขึ้นรูปโครงสร้าง โดยหลักแล้วจะมีวิธีการขึ้นรูปที่นิยมใช้อยู่ 2 วิธี คือ 
วิธีการสานและวิธีการกลึง และวิธีการอ่ืน ๆ เช่น วิธีการปั้นและวิธีการแกะสลัก   

(2) การทารองพ้ืนและอุดร่องรอย และ 3. การตกแต่งรายละเอียด  
5.1.1.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ 

ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นทรงกลม ทรงกระบอก และสีเหลี่ยม  
5.1.1.5 การสร้างสรรค์ลวดลายบนผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม 

จังหวัดเชียงใหม่ แบ่งออกเป็น 4 เทคนิค ได้แก่ เทคนิคการจารลายหรือขูดลาย เทคนิคลายรดน้ า 
เทคนิคติดประดับเปลือกไข่ และ เทคนิคการเขียนตกแต่งลวดลายาด้วยสีอะคริลิค  
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5.1.1.6 ลวดลายบนผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียง 
ใหม่ ลวดลายที่นิยมใช้ ได้แก่ ลวดลายพ้ืนถิ่นซึ่งส่วนใหญ่แล้วจะเป็นลวดลายดอกไม้หรือจากธรรมชาติ 
เช่น ลายดอกบานใบ ลายดอกซอมพอ ลายดอกพวงแสด เป็นต้น ลวดลายที่ได้จากต ารา หนังสือ 
สิ่งพิมพ์ เช่น ลายนางฟูาเล่นดนตรี ลายเรือสุพรรณหงส์ ลายช้าง ลายยักษ์ เป็นต้น ลวดลายไทย
พ้ืนฐาน เช่น ลายกระจัง ลายประจ ายาม ลายกระหนก ลายพุ่มข้าวบิณฑ์ เป็นต้น และลวดลายตาม
ความเชื้อท้องถิ่น เช่น ลายพญานาค เป็นต้น  

5.1.1.7 ผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ของชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ที่ได้รับ
ความนิยม จะเป็นประเภท สิ่งของเครื่องใช้ ของตกแต่งบ้าน และเครื่องประดับ 

5.1.2 สรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  
5.1.2.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลวัสดุที่น ามาใช้  

(1) การใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้า พบว่าวัสดุทดแทนประเภทผ้าที่เหมาะสม
เพ่ือน าไปสู่การออกแบบและผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก คือ ผ้าลินิน  

(2) ยางรัก ที่น ามาใช้ มี 2 ชนิด คือ ยางรักน้ าเกลี้ยง และยางรักใส จาก
ประเทศเวียดนาม 

(3) เปลือกไข่ เป็นเปลือกไข่เป็ดที่ท าความสะอาดและลอกเยื้อบุในไข่แล้ว  
(4) สีฝุุน ชนิดบดละเอียดมาก 

5.1.2.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์  
ผู้วิจัยได้ออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ชุดโคมไฟ โดยใช้

กรอบแนวคิดตามหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ (ธีระชัย  สุขสด. 2544 : 88-92) ได้แก่ ความสะดวก 
สบายในการใช้งาน ความสวยงาม สื่อถึงความมีอัตลักษณ์ และด้านวัสดุและการผลิตและหลักการ
ออกแบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ (นวลน้อย บุญวงศ์. 2542 : 23-25) ประกอบกับการวิเคราะห์
จุดแข็ง จุดอ่อน ของผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์ข้อดี ข้อด้อยของวัสดุทดแทนประเภทผ้า ผู้วิจัยมุ่งเน้นให้
ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านที่สามารถเป็นสิ่งของเครื่องใช้ ที่มีประโยชน์ตามหน้าที่ของผลิตภัณฑ์ และยัง
สามารถเป็นของประดับตก แต่งเพ่ือเสริมสร้างความสวยงามให้กับบ้าน นอกจากนี้ผู้วิจัยได้น าวัสดุ
ทดแทนประเภทผ้ามาประยุกต์เข้ากับเทคนิคงานเครื่องรัก เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ทางเลือกใหม่ที่
ส่งเสริมความเป็นไทยอย่างสร้างสรรค์ และสามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ใกล้เคียงได ้

แบบร่างชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ แบ่งลวดลายออกเป็น 3 รูปแบบ โดยลวดลายทุก
รูปแบบอิงหลักการออกแบบโดยน าหลักศิลปะมาประยุกต์ใช้ ประยุกต์ (นวลน้อย บุญวงศ์. 2542 : 
23-25) ได้แก่เอกภาพ (Unity) ความสมดุล (Balance) และจังหวะ (Rhythm) นอกจากนี้ผู้วิจัยได้น า
หลักศิลปะธาตุ (Art Elements) และ หลักทัศนศิลปะธาตุ (Visual Art Elements) (ก าจร สุนพงษ์
ศรี.2559 : 225-226) มาประยุกต์ร่วมกับการออกแบบด้วย โดยรูปแบบของลวดลายได้รับแรงบันดาล
ใจมาจากหลักทัศนศิลปะธาตุ (Visual Art Elements) ด้านรูปทรง (Form) ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ
รูปแบบที่ 1 คือ รูปทรงธรรมชาติ (Natural Shape) ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 2 คือ รูปทรง
เรขาคณิต (Geometrical Shape) และชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟรูปแบบที่ 3 คือ รูปทรงอิสระ (Free 
Shape)  
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5.1.2.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการประเมินผลผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรัก โดยรูปแบบที่มีค่าเฉลี่ยรวมมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 2 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญด้านงานเครื่องรักมีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 
3 ด้าน 4.36 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.09 

 5.1.2.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการสร้างแบรนด์ โดยผู้วิจัยได้ท าการเก็บ
รวบรวมผลข้อมูลจากแบบสอบถามความคิดเห็นด้านความน่าสนใจและความสวยงามในการออก 
แบบโลโก้ บนสื่อออนไลน์จากกลุ่มเปูาหมาย จ านวน 60 คน โดยรูปแบบที่ได้รับความนิยมมากที่สุด 
คือ รูปแบบที่ 1 มีจ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 48 

5.1.3 สรุปผลการประเมินพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิค
งานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่  

5.1.3.1 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินพึงพอใจของผู้บริโภคจ านวน 100 คน ที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ผ่านการสอบถามด้วยผู้วิจัยเองประกอบ
กับแบบสอบถามออนไลน์ โดยผลข้อมูลประชากรศาสตร์ พบว่า ผู้บริโภคเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศ
ชาย คิดเป็นร้อยละ 52 ผู้บริโภคมีอายุ 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 29 รองลงมาคือ 41-50 ปี คิดเป็น
ร้อยละ 22 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 34 ระดับรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน 30,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 55 รองลงมาคือ 25,001-30,000 บาท คิดเป็นร้อย
ละ 13  

5.1.3.2 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับ
มาก ต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ รูปแบบที่ 1 ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ 
(ติดเพดาน) โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.30 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.06  

5.1.3.3 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับ
มาก ต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ รูปแบบที่ 2 ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ 
(ติดผนัง) โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.38 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 2.01 

5.1.3.4 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับ
มาก ต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ รูปแบบที่ 3 ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ 
(ตั้งโต๊ะ) โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 3 ด้าน 4.25 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.07 

โดยมีข้อเสนอแนะจากผู้บริโภคที่ตอบแบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักท่ีพัฒนาใหม่ ดังนี้  

1. ให้มีรูปทรงของโคมไฟที่หลากหลายมากขึ้น เพ่ือความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 
2. พัฒนาลวดลายที่ใช้ตกแต่งให้โดดเด่นและแปลกใหม่  
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย  
 

จากการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้มาอภิปรายผลการวิจัย โดยแบ่งตามวัตถุประสงค์
ที่ใช้ในการวิจัย ดังนี้  

5.2.1 อภิปรายผลการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม 
จังหวัดเชียงใหม่  

การศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ด้วย
การสัมภาษณ์ผู้ผลิตงานเครื่องรักในชุมชนที่เป็นช่าง ซึ่งได้รับการคัดเลือกเป็นครูศิลป์ของแผ่นดิน 
สาขางานเครื่องรักกับครูช่างศิลปหัตถกรรม สาขาช่างเครื่องรัก ซึ่งท าให้ได้ข้อมูลอันเป็นประโยชน์ต่อ
วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ดังที่ (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2539:41) กล่าวถึงลักษณะส าคัญของช่างพ้ืนบ้านว่า ช่าง
พ้ืนบ้านฝึกฝนท างานช่างมาจากบรรพบุรุษในครอบครัวของตน สืบทอดด้วยการบอกกล่าวหรือเรียก 
ว่า มุขปาฐะ แบบพ่อสอนลูกมากกว่าการเรียนในห้องเรียน และกรรมวิธีนั้น ๆใช้เวลาในการพัฒนา 
ปรับปรุง เปลี่ยนแปลงอย่างช้า ๆ จนได้รูปแบบและกรรมวิธีในการผลิตที่ลงตัว ผลงานสามารถใช้สอย
ได้สมบูรณ์ที่สุดสิ่งเหล่านี้เป็นความสามารถที่ถ่ายทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ช่างผู้ผลิตงานจึงเป็นผู้ที่
มีบทบาทส าคัญยิ่ง 

ผลิตภัณฑ์เครื่องรักในปัจจุบันมีรูปทรงที่ไม่แตกต่างจากของเดิมมากนัก เนื่องจากข้อจ ากัด
ของวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิต ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับกรรมวิธีการขึ้นรูป ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ (ตระกูล
พันธุ์ พัชรเมธา. 2552) มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี กล่าวว่า กรรมวิธีการขึ้นรูปชิ้นงานเครื่องเขิน 
จ าเป็นที่จะต้องมีความสอดคล้องและเหมาะสมกับลักษณะรูปร่างของวัสดุที่ใช้ผลิตโครง  ส่วนการใช้
เครื่องมืออุปกรณ์ในกระบวนการผลิตและสร้างลวดลายบนผลิตภัณฑ์ ยังคงใช้แบบดั้งเดิมที่มี
ความสัมพันธ์กับวัสดุที่ใช้ในการผลิต ซึ่งสอดคล้องกับ (มารุต  อัมรานนท์. 2543:55) กล่าวว่า วัตถุดิบ
ที่น ามาใช้ในการสร้างสรรค์งานประเภทศิลปหัตถกรรมและเครื่องใช้จะแตกต่างกันออกไป เช่น ดิน ไม ้
โลหะ เส้นใยต่าง ๆ เป็นต้น ซ่ึงจะมีความสัมพันธ์ตามขั้นตอนหรือแปรสภาพตามกระบวนการของงาน
แต่ละประเภท แต่เรื่องลวดลายผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก ช่างได้น าความรู้ที่ได้รับมาจากแหล่งเรียนรู้
ต่าง ๆ มาประยุกต์ให้เหมาะกับผลิตภัณฑ์งานเครื่องรักที่ผลิตขึ้น  ซึ่งส่วนใหญ่แล้วยังผลิตเพ่ือ
ประโยชน์ใช้สอยในรูปแบบสิ่งของเครื่องใช้ โดยน าภูมิปัญญาแบบดั้งเดิมมาพัฒนาและประยุกต์เพ่ือให้
ตรงต่อความต้องการของผู้บริโภคและตลาดตามยุคสมัยมากขึ้น สอดคล้องกับ (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 
2539:129) กล่าวว่า การสืบสานและด ารงอยู่ของงานศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นใด ที่สามารถน ามา
ส่งเสริมให้กลายเป็นสินค้าได้ จึงเท่ากับเป็นการสืบทอดและฟ้ืนฟูฝีมือด้านศิลปหัตถกรรมดั้งเดิมและที่
ส าคัญเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับวัสดุ 

5.2.2 อภิปรายผลขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านที่ผู้วิจัยเสนอ คือ ชุดโคมไฟนั้นสอดคล้องกับข้อมูล

จากส านักงานกระทรวงพาณิชย์ เรื่อง สถิติตลาดการส่งออกผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน (ศูนย์เทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร ) 
พบว่าโคมไฟเป็นที่นิยมในตลาดอาเซียน ญี่ปุุน และสหภาพยุโรป ซึ่งชุดโคมไฟนี้เป็นผลิตภัณฑ์จาก
เทคนิคงานเครื่องรัก ซึ่งค่านิยมของคนไทยนั้น มีมุมมองเรื่องงานเครื่องรักว่าเป็นของสูง มีคุณค่า 
แสดงถึงความมีอารยธรรม ซึ่งสอดคล้องกับกรมส่งเสริมวัฒนธรรม เรื่องพระราชบัญญัติส่งเสริมและ
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รกัษามรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมพ. ศ. 2559 (กรมส่งเสริมวัฒนธรรม) ที่ประกาศให้งานเครื่องรัก
ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ดังนั้นเพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรัก ที่เป็นทางเลือกใหม่สามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ใกล้เคียงได้ และส่งเสริมความ
เป็นไทยอย่างสร้างสรรค์ ผู้วิจัยจึงค านึงถึงต้นทุน ระยะเวลา กระบวนการผลิต และท่ีส าคัญ คือ วัสดุที่
น ามาใช้ในการผลิต จึงคิดหาวัสดุทดแทนโดยผู้วิจัยเลือกใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้าซึ่งสอดคล้องกับ
เรื่องการออกแบบรูปทรงโดยอิงวัสดุ (นันทนี เนียมทรัพย์. 2554:19-33) พบว่า นักออกแบบจะต้อง
ศึกษาและท าความเข้าใจ ข้อได้เปรียบและข้อจ ากัดของวัสดุเหล่านั้นอย่างถ่องแท้ ก่อนจะเริ่มขั้นตอน
การออกแบบ จากนั้นน าวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีความเป็นไปได้มาวิเคราะห์และทดลองเพ่ือที่จะ
เลือกวัสดุ ที่เหมาะสมและสอดคล้องกับแนวคิดในการออกแบบของตน นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ
หลักการวิเคราะห์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์จากหลักการออกแบบผลิต ภัณฑ์ทั่วไป (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 
2560:184) พบว่า การวิเคราะห์วัสดุและกระบวนการผลิต เป็นสิ่งที่ต้องกระท าร่วมกัน การวิเคราะห์
วัสดุเพ่ือให้น ามาใช้ในการผลิตได้อย่างมีคุณภาพ เป็นการวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบถึงความสอด คล้อง
และความเหมาะสมในการน ามาใช้กับประเภทของผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพด้วยคุณค่า
ทางประโยชน์ใช้สอยและความงามร่วมกัน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง การพัฒนางานออกแบบ
หัตถกรรมจากกรรมวิธีการท าเครื่องเขิน (ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา. 2552) มหาวิทยา ลัยอุบลราชธานี 
ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า การวิเคราะห์และทดลองวัสดุ พบว่า การทดลองพัฒนาคุณภาพวัสดุที่ใช้
ผลิตงานหัตถกรรมเครื่องเขิน เพ่ือให้มีความเหมาะสมกับสภาพปัญหา และความต้องการในปัจจุบัน 
โดยผลการทดลองมีส่วนส าคัญที่พบ โครงสร้างชิ้นงานเครื่องเขินสามารถผลิตได้จากวัสดุสังเคราะห์ 
และวัสดุธรรมชาติ ซึ่งเป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่นและราคาถูก แนวความคิดในการออกแบบ จะต้อง
ค านึงถึง 2 ด้าน คือ ด้านปัจจัยภายใน ได้แก่ วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ประโยชน์ใช้สอยและรูปทรง 
ด้านปัจจัยจากภายนอก ได้แก่ การแข่งขันทางการตลาด และการอนุรักษ์ทรัพยากร ธรรมชาติและ
สภาพแวดล้อม 

ส าหรับเรื่องการออกแบบรูปทรงและลวดลายที่ผู้วิจัยสร้างสรรค์นั้นค านึงถึงประโยชน์ใช้
สอย การผลิตและความสวยงาม รูปทรงของผลิตภัณฑ์จะเน้นความเรียบง่ายไม่มีรายละเอียดมาก เป็น
ลักษณะงานร่วมสมัย สีที่น ามาใช้ในการตกแต่งลวดลายเน้นเป็นสีโทนร้อน แสงสว่างที่ใช้มีทั้งสีขาว
และสีเหลืองขึ้นอยู่กับประโยชน์ใช้สอยในการใช้งานของผู้บริโภค สอดคล้องกับ หลักการวิเคราะห์เพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไป (ปานฉัตท์ อินทร์คง. 2560:117-184) 
พบว่า การวิเคราะห์รูปแบบจากการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยก าหนดหน้าที่ในการท างานหรือประโยชน์
ใช้สอย ในส่วนด้านการออกแบบควรค านึงถึงรูปทรงและขนาดที่เหมาะสม เพ่ือให้เกิดความถนัดและ
สะดวกสบายในการใช้งาน สามารถตอบสนองความต้องการใช้งานของผู้บริโภค ความสวยงามก าหนด
จากหลักความงาม ด้านองค์ประกอบศิลป์ พิจารณาจากจังหวะในการจัดวาง ซึ่งอาจเป็นจังหวะจาก 
เส้น สี แสงเงา หรือความถ่ีห่างในตัวเอง และสิ่งแวดล้อมอ่ืนเพ่ือน ามาตกแต่งบนผลิตภัณฑ์เพ่ือให้เกิด
ความสัมพันธ์กัน และมีผลต่อความรู้สึกของผู้ที่พบเห็นทั่วไป ส่วนความแตกต่างหรือความขัดแย้งเป็น
ความรู้สึกที่เกิดขึ้น เพ่ือช่วยให้ชิ้นงานมีการเคลื่อนไหว เร้าใจ และน่าสนใจยิ่งขึ้น 

ในเรื่องของกรรมวิธีในการผลิตผู้วิจัยใช้วัสดุทดแทนประเภทผ้าในการขึ้นโครงสร้างและ
เทคนิคการลงรักยังคงใช้เทคนิคแบบโบราณซึ่งท าให้ราคาต่ าลงและลดระยะเวลาในการผลิตซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง เครื่องเขินไทย:พัฒนาการด้านเทคนิคการท า (สมถวิล  นิลวิไล. 2540) 
มหาวิทยาลัยมหิดล ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า เทคนิคการท าเครื่องเขินของไทยมีการพัฒนาจากเดิม 
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ซึ่งเคยใช้โครงสร้างไม้ไผ่สานเป็นโครงเครื่องเขินหลัก ปัจจุบันเปลี่ยนมาใช้โครงไม้ไผ่ขดและโครงไม้
กลึง การลงรักยังคงใช้เทคนิคโบราณ แต่ได้ลดจ านวนชั้นลง การตกแต่งลวดลายมีการพัฒนาเทคนิค
ใหม่ขึ้น 2 เทคนิค คือ การประดับเปลือกไข่ และเขียนลวดลายด้วยสีสังเคราะห์สมัยใหม่ ซึ่งหาง่าย
และราคาถูกกว่าวัสดุเดิม 

5.2.3 อภิปรายผลการประเมินพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่  

ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจาก
เทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ตามหลักเกณฑ์การพิจารณางานออกแบบ (นวลน้อย บุญวงศ์. 
2542:121-123) โดยจะขึ้นอยู่กับปัจจัยที่ควรมี คือ ความสวยงาม ประโยชน์ใช้สอย และการเลือกใช้
วัสดุและคุณภาพการผลิต ในภาพรวมผู้วิจัยพบว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับมาก ต่อผลิตภัณฑ์
ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ ทั้ง 3 รูปแบบ โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.31 และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.12 สอดคล้องกับหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ (ธีระชัย  สุขสด. 2544:22-23) ที่
พบว่าความสวยงามเป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้ผู้ซื้อเกิดการตัดสินใจซื้อเพราะประทับใจ ความสวยงามของ
ผลิตภัณฑ์เกิดมาจากสิ่ง 2 สิ่งด้วยกัน คือ รูปร่างและสี และในด้านประโยชน์ใช้สอยจะต้องสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย  
 
5.3 ข้อเสนอแนะในงานวิจัย  
 

จากการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก  ผู้วิจัยมีข้อ 
เสนอแนะ เพ่ือการน าผลการวิจัยไปใช้และข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป ดังนี้ 

5.3.1 พัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย แปลกใหม่ และเป็นที่ต้องการ
ของผู้บริโภคและตลาดมากขึ้น โดยค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยตามหน้าที่ของผลิตภัณฑ์ และความ
สวยงามของผลิตภัณฑ์ควบคู่กัน  

5.3.2 การน าวัสดุทดแทนใกล้เคียงประเภทอ่ืน ๆ เข้ามาผสมผสานกับวิธีคิดที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม เพ่ือใช้ทรัพยากรธรรมทางชาติที่มีอยู่อย่างคุ้มค่า หรือลดการใช้ทรัพยากรทางธรรมชาติ  

5.3.3 สามารถน าเทคนิคงานเครื่องรักไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์งานเครื่อง
รักประเภทอ่ืน ๆ เช่น ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประดับ 

5.3.4 วิเคราะห์แนวคิดในการออกแบบและการได้มาซึ่งแรงบันดาลใจในการออกแบบที่
สอดคล้องกับวัฒนธรรม การสร้างสรรค์ การผลิต ผู้บริโภค และการตลาด  

5.3.5 วิเคราะห์การออกแบบให้สอดคล้องกับหน้าที่ในการใช้งานของผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภค 
การเลือกใช้วัสดุ และการเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์เดิมกับผลิตภัณฑ์ที่ได้ท าการพัฒนาใหม่ 

5.3.6 ขยายการตลาดและช่องทางจ าหน่ายให้ทันสมัยมากขึ้น เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถ
เข้าถึงได้ง่าย เช่น การจัดท าเว็บไซต์ (Web Site) ที่ผู้บริโภคสามารถติดต่อเพ่ือสอบถามข้อมูลของ
ผลิตภัณฑ์เพ่ิม เติมหรือสั่งซื้อผลิตภัณฑ์ และ การมีตัวแทนในการจัดจ าหน่ายเพ่ือเป็นการกระจาย
สินค้าให้เป็นที่รู้จักและได้รับการสนใจกว้างขวางมากขึ้น  

5.3.7 ขยายฐานความรู้หรือต่อยอดความรู้ให้แก่ผู้ผลิตและผู้ประกอบการอ่ืน ๆ โดยการ
น าภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของไทยที่มีอยู่มาประยุกต์ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของ
ความเป็นไทย 
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 ภาคผนวก ข เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ภาคผนวก ค ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย 
 ภาคผนวก ง ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ และ กรรมวิธีการผลิต 
 ภาคผนวก จ การสอบหัวข้อวิทยานิพนธ์และการสอบวิทยานิพนธ์  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



107 
 

 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
เอกสารทางราชการ ประกอบการด าเนินการวิจัย 
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ภาคผนวก ข 
เครื่องมือทีใ่ช้ในการวิจัย  
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แบบสัมภาษณ์ (Oral Questionnaire) 
ด้านการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องรักจากแหล่งผลิต  

ชุมชนวัดนันทาราม จังหวดเชียงใหม่ ประเทศไทย 
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง   การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
ผู้วิจัย    นางสาว ฐิตาภา  รัตนะ 
หลักสูตร    ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
   สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
   คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
   สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์     ผศ.ดร.พัสตราภรณ์  ทิพยโสธร  
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม    ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 
 

ค าชี้แจง : แบบสัมภาษณ์ชุดนี้แบ่งออกเป็น 2 ตอน ประกอบด้วยเนื้อหาของแบบสัมภาษณ์ ดังนี้  
 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 ตอนที่ 2 ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 

 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์  
1. ช่ือ-นามสกุล
............................................................................................................................. ................................... 
 
ตอนที่ 2 ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 

1. วัสดุที่ใช้ในการผลิตงานเครื่องรักในปัจจุบัน มีอะไรบ้าง 
2. เครื่องมือและอุปกรณ์ที่ใช้ผลิตงานเครื่องรักในปัจจุบัน มีอะไรบ้าง 
3. กระบวนการผลิตงานเครื่องรัก มีข้ันตอนอย่างไรบ้าง 
4. รูปทรงที่ผลิต ส่วนใหญ่แล้วเป็นรูปทรงประเภทใด  
5. ปัจจุบันเทคนิคการตกแต่งลวดลายที่ใช้ในงานเครื่องรักมีกี่แบบ  
6. ลวดลายที่ใช้ตกแต่งผลิตภัณฑ์งานเครื่องรัก มีกี่รูปแบบ อะไรบ้าง  
7. ผลิตภัณฑ์เครื่องรักแบบใดขายดีที่สุด  

         
 

  ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 
นางสาวฐิตาภา  รัตนะ  (ผู้วิจยั) 
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แบบสอบถามเพื่อประเมินผลงานออกแบบ 
(ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ) 

เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
โดย นางสาวฐิตาภา  รัตนะ  

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2 แบบประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ในด้านประโยชน์
ใช้สอยและความสะดวกสบายในการใช้งาน ด้านความสวยงาม(การน าหลักศิลปะมาประยุกต์) ด้าน
วัสดุและการผลิต  
ค าชี้แจง พิจารณาภาพร่างของผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
ในแต่ละรูปแบบ ใส่เครื่องหมาย ✓ ลงในช่องรายการประเมิน ตามระดับความพึงพอใจของท่าน  
 โดยเกณฑก์ารให้คะแนนมี ดังนี้  
     5 หมายถึง เหมาะสมมากที่สุด 
     4 หมายถึง เหมาะสมมาก 
     3 หมายถึง เหมาะสมปานกลาง 
     2 หมายถึง เหมาะสมน้อย 
     1 หมายถึง เหมาะสมน้อยที่สุด 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม : โปรดกรอกข้อมูลของท่าน  

1. ชื่อ-นามสกุล ...........................................................................................................................  
2. ต าแหน่ง ....................................................................................................................... 
3. สถานที่ท างาน ................................................................................................................. 
4. ประสบการณ์ในการท างาน .......................................................................................... ปี 
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ตอนที่ 2 แบบประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก ใส่เครื่องหมาย 
✓ ลงในช่องรายการประเมิน ตามระดับความพึงพอใจของท่าน  
 

 
 

ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 1 : รูปทรงธรรมชาติ 
5=เหมาะสมมากที่สุด 4=เหมาะสมมาก 3=เหมาะสมปานกลาง 2=เหมาะสมน้อย 1=เหมาะสมน้อยที่สุด 

แบบประเมินความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ 5 4 3 2 1 
1. ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกสบายในการใช้งาน 
1.1 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์       
1.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์ มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม      
1.3 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความสะดวกสบายในการใช้สอย      
1.4 แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง      
2. ด้านความสวยงาม (การน าหลักศิลปะมาประยุกต์) 
2.1 แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่าง
ชัดเจน 

     

2.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นน่าสนใจ      
2.3 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีรูปร่าง สีสัน และลวดลาย เหมาะสมสวยงาม      
2.4 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความกลมกลืนกันของรูปร่าง ลวดลาย และสีสัน      
2.5 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีการจัดองค์ประกอบของลวดลาย สีสัน และที่ว่างอย่าง
สมดุล 

     

3. ด้านวัสดุและการผลิต 
3.1 วัสดุในการน ามาผลิตมีความน่าสนใจ      
3.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์และวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน      
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ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 2 : รูปทรงเรขาคณิต  
5=เหมาะสมมากที่สุด 4=เหมาะสมมาก 3=เหมาะสมปานกลาง 2=เหมาะสมน้อย 1=เหมาะสมน้อยที่สุด 

แบบประเมินความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ 5 4 3 2 1 
1. ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกสบายในการใช้งาน 
1.1 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์       
1.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์ มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม      
1.3 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความสะดวกสบายในการใช้สอย      
1.4 แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง      
2. ด้านความสวยงาม (การน าหลักศิลปะมาประยุกต์) 
2.1 แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่าง
ชัดเจน 

     

2.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นน่าสนใจ      
2.3 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีรูปร่าง สีสัน และลวดลาย เหมาะสมสวยงาม      
2.4 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความกลมกลืนกันของรูปร่าง ลวดลาย และสีสัน      
2.5 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีการจัดองค์ประกอบของลวดลาย สีสัน และที่ว่างอย่าง
สมดุล 

     

3. ด้านวัสดุและการผลิต 
3.1 วัสดุในการน ามาผลิตมีความน่าสนใจ      
3.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์และวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน      
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ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก รูปแบบที่ 3 : รูปทรงอิสระ 
5=เหมาะสมมากที่สุด 4=เหมาะสมมาก 3=เหมาะสมปานกลาง 2=เหมาะสมน้อย 1=เหมาะสมน้อยที่สุด 

แบบประเมินความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ 5 4 3 2 1 
1. ด้านประโยชน์ใช้สอยและความสะดวกสบายในการใช้งาน 
1.1 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์       
1.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์ มีขนาด สัดส่วน เหมาะสม      
1.3 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความสะดวกสบายในการใช้สอย      
1.4 แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง      
2. ด้านความสวยงาม (การน าหลักศิลปะมาประยุกต์) 
2.1 แบบร่างผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงการมีอัตลักษณ์เฉพาะของผลงานได้อย่าง
ชัดเจน 

     

2.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นน่าสนใจ      
2.3 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีรูปร่าง สีสัน และลวดลาย เหมาะสมสวยงาม      
2.4 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีความกลมกลืนกันของรูปร่าง ลวดลาย และสีสัน      
2.5 แบบร่างผลิตภัณฑ์มีการจัดองค์ประกอบของลวดลาย สีสัน และที่ว่างอย่าง
สมดุล 

     

3. ด้านวัสดุและการผลิต 
3.1 วัสดุในการน ามาผลิตมีความน่าสนใจ      
3.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์และวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน      
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

 
นางสาว ฐิตาภา  รัตนะ  (ผู้วจิัย) 
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แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก มุ่งเน้นประยุกต์เทคนิคการผลิตงาน
เครื่องรัก เข้ากับการใช้วัสดุทดประเภทผ้า ทดแทนการใช้ไม้ไผ่และไม้จริง ลดการใช้ทรัพยากร 
ธรรมชาติที่จะน ามาผลิตงานเครื่องรัก เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ให้ดีขึ้น เกิดเป็นผลิตภัณฑ์
ทางเลือกใหม่ที่ส่งเสริมความเป็นไทยอย่างสร้างสรรค์ และเพ่ือเป็นการสืบทอดงานเครื่องรัก พร้อมส่ง 
เสริมให้งานเครื่องรักเป็นที่รู้จักและคงคุณค่าทางวัฒนธรรมที่ดีงามของไทยสืบไป 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่อง
รักที่พัฒนาใหม่ 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ  

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1) เพศ 
 ( ) ชาย  ( ) หญิง 
2) อายุ 
 ( ) ต่ ากว่า 20 ปี  ( ) 21-30 ปี  ( ) 31-40 ปี   ( ) 41-50 ปี   ( ) 51-60 ปี  ( ) 61 ปีขึ้นไป 
3) อาชีพ 
 ( ) นักเรียน/นักศึกษา  ( ) พนักงานบริษัท ( ) ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 ( ) อาชีพอิสระ   ( ) ธุรกิจส่วนตัว  ( ) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................ 
4) รายได้ (ต่อเดือน) 
 ( ) 5,000-10,000 บาท/เดือน ( ) 10,001-15,000 บาท/เดือน 
 ( ) 15,001-20,000 บาท/เดือน  ( ) 20,001-25,000 บาท/เดือน 
 ( ) 25,001-30,000 บาท/เดือน ( ) 30,001 บาท/เดือน ขึ้นไป 
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ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ติดเพดาน) 
ขนาด (สูงxกว้าง) : 55x35 เซนติเมตร 

น้ าหนัก : 2.8 กิโลกรัม 
เทคนิค : เครื่องรัก ติดเปลือกไข่ 
(โครงสร้างจากผ้าและยางรัก) 

ตอนที่ 2 แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก 
ค าชี้แจง  กรุณาท าเครื่องหมาย ✓ ลงในชอ่งท่ีตรงกบัความคดิเห็นของทา่น  

 
5 = พอใจมากที่สุด    4 = พอใจมาก    3 = พอใจปานกลาง    2 = พอใจน้อย    1 = พอใจน้อยที่สุด 

รายการ ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

1. ด้านความสวยงาม  
1.1 ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าสนใจ      

1.1 มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน      
1.2 มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด      
2. ด้านประโยชน์ใช้สอย  
2.1 ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์      
2.2 มีขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน      
2.3 สามารถน าไปใช้งานได้จริง      
3. ด้านวัสดุ  
3.1 สามารถคงคุณค่าและเอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก      
3.2 มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน      
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5 = พอใจมากที่สุด    4 

= พอใจมาก    3 = พอใจปานกลาง    2 = พอใจน้อย    1 = พอใจน้อยที่สุด 
รายการ ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
1. ด้านความสวยงาม  
1.1 ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าสนใจ      

1.3 มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน      
1.4 มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด      
2. ด้านประโยชน์ใช้สอย  
2.1 ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์      
2.2 มีขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน      
2.3 สามารถน าไปใช้งานได้จริง      
3. ด้านวัสดุ  
3.1 สามารถคงคุณค่าและเอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก      
3.2 มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน      
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ติดผนัง) 
ขนาด (ยาวxสูงxกว้าง) : 80x25x25 เซนติเมตร 

น้ าหนัก : 1 กิโลกรัม 
เทคนิค : เครื่องรัก ติดเปลือกไข่ 
(โครงสร้างจากผ้าและยางรัก) 
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5 = พอใจมากที่สุด    4 = พอใจมาก    3 = พอใจปานกลาง    2 = พอใจน้อย    1 = พอใจน้อยที่สุด 

รายการ ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

1. ด้านความสวยงาม  
1.1 ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม น่าสนใจ      

1.5 มีอัตลักษณ์เฉพาะอย่างชัดเจน      
1.6 มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากท้องตลาด      
2. ด้านประโยชน์ใช้สอย  
2.1 ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่การใช้งานตามวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์      
2.2 มีขนาด สัดส่วนเหมาะสมกับการใช้งาน      
2.3 สามารถน าไปใช้งานได้จริง      
3. ด้านวัสดุ  
3.1 สามารถคงคุณค่าและเอกลักษณ์ของงานเครื่องรัก      
3.2 มีความแข็งแรง ทนทานต่อการใช้งาน      
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ตั้งโต๊ะ) 
ขนาด (สูงxกว้าง) : 65x35 เซนติเมตร 

น้ าหนัก : 3.5 กิโลกรัม 
เทคนิค : เครื่องรัก ติดเปลือกไข่ 
(โครงสร้างจากผ้าและยางรัก) 
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ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
.......................................................................................................................................................... ...... 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
 
 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที่ให้ความอนุเคราะห์ในการตอบแบบประเมินความพึงพอใจ มา 
ณ โอกาสนี้ด้วย  
 
 

นางสาว ฐิตาภา  รัตนะ  (ผู้วจิัย) 
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ภาคผนวก ค 
ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย 
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ภาพที่ ค.1 ลงพื้นที่ภาคสนาม ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ท าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล 
               คุณดวงกมล  ใจค าปัน 

 

 
 

ภาพที่ ค.2 ลงพื้นที่ภาคสนาม ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ท าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล 
               คุณพัชรา  ศิริจันทร์ชื่น 
 

 

 

 
ภาพที่ ค.3 ลงพื้นที่ภาคสนาม ชุมชนวัดนันทาราม จังหวัดเชียงใหม่ ท าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล 

               คุณศศิธร  มงคงเรืองฤทธิ์ 
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ภาพที่ ค.4 ประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงาน (เครื่องรักชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ) 

          โดยผู้เชี่ยวชาญและผูท้รงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านงานเครื่องรัก 
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ภาพที่ ค.5 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
                   จากเทคนิคงานเครื่องรักที่พัฒนาใหม่ (เครื่องรักชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ) 
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ภาคผนวก ง 
ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ และ กรรมวิธีการผลิต 
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ภาพที่ ง.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก : ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ  
                   (ติดเพดาน) 
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ภาพที่ ง.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก : ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ตั้งโต๊ะ) 
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ภาพที่ ง.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเทคนิคงานเครื่องรัก : ชุดผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ติดผนัง) 
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ภาพที่ ง.4 เหลาโฟมให้ได้ขนาดตามท่ีต้องการเพ่ือท าต้นแบบ 
 

 
 

ภาพที่ ง.5 น าปูนปลาสเตอร์พอกให้ทั่วโฟม 
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ภาพที่ ง.6 เมื่อปูนปลาสเตอร์แห้งสนิท ใช้เครื่องมือแต่งปูนแต่งผิวปูนปลาสเตอร์และขัดด้วยกระดาษ 
               ทรายเบอร์ละเอียด ให้เรียบเสมอกัน 

 

 
 

ภาพที่ ง.7 ทากาวแป้งเปียกให้ทั่วต้นแบบ 
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ภาพที่ ง.8 วางเรียงผ้าลินินที่ชุบน้ าหมาดๆแล้วให้ทั่วต้นแบบ 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ ง.9 ทายางรักให้ทั่วผ้าลินินที่วางลงไป วางเรียงผ้าและทายางรักให้ทั่วอีก 2-3 ชั้น  
                      ทิ้งให้แห้งสนิท 



143 
 

 
 

ภาพที่ ง.10 น าต้นแบบที่ผ้าและยางรักเกาะตัวกันจนแห้งสนิทแล้ว  
                                    แช่น าเพ่ือท าให้กาวแป้งเปียกละลาย 

 

 
 

ภาพที่ ง.11 ใช้เส้นลวดดามขอบชิ้นงานเพื่อให้จัดทรงได้ง่ายขึ้น 
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ภาพที่ ง.12 ใช้ผ้าลินินปิดเส้นลวด และ ทายางรักให้ทั่วทั้งด้านนอกและด้านในชิ้นงาน 
 
 

 
 

ภาพที่ ง.13 น ายางรักกับดินสอพองผสมให้เข้ากัน โป๊วอุดร่องรอยให้พ้ืนผิวด้านในและด้านนอก 
                   เรียบเสมอกันจนทั่วชิ้นงาน และท้ิงให้แห้งสนิท 
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ภาพที่ ง.14 ขัดพ้ืนผิวชิ้นงานให้เรียบด้วยกระดาษทรายน้ า เบอร์ 220 320 และ 600 
 

 
 

ภาพที่ ง.15 ร่างลวดลายลงบนชิ้นงานด้วยดินสอขาว 
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ภาพที่ ง.16 ใช้ยางรักเขียนทับลวดลายที่ร่างด้วยดินสอขาว 
 

 
 

ภาพที่ ง.17 ทายางรักในส่วนที่ต้องการติดเปลือกไข่ และวางเรียงเปลือกไข่ให้ทั่วลวดลายที่ก าหนด 
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ภาพที่ ง.18 เมื่อติดเปลือกไข่เสร็จแล้ว ผสมสีฝุ่นในสีที่ต้องการกับยางรักใสให้เข้ากัน  
                          และทาลงบนเปลือกไข่ให้ทั่ว 
 

 

 
 

ภาพที่ ง.19 เมื่อสีที่ทาลงไปแห้งสนิทแล้ว น ายางรักใสผสมกับน้ ามันสน ทาให้ทั่วชิ้นงาน ทิ้งให้แห้ง 
                 สนิท 
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ภาพที่ ง.20 ขัดชิ้นงานให้เรียบเสมอกันด้วยกระดาษทรายน้ า เบอร์ 220 320 และ 600 
 

 
 

ภาพที่ ง.21 น ายางรักใสผสมกับน้ ามันสน ทาให้ทั่วพื้นที่ที่จะปิดแผ่นเงิน ทิ้งไว้ให้หมาดๆ 
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ภาพที่ ง.22 วางแผ่นเงินให้ทั่วยางรักที่ทาไว้ และใช้นิ้วมือกวดแผ่นเงินให้ทั่วและเรียบเสมอกัน 
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ภาคผนวก จ 
การสอบหัวข้อวิทยานิพนธ์และการสอบวิทยานิพนธ์ 
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ภาพที่ จ.1 สอบหัวข้อวิทยานิพนธ์ วันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2561 

 

 
 

ภาพที่ จ.2 สอบข้อวิทยานิพนธ์ วันที่ 14 มีนาคม 2562 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-นามสกุล    ฐิตาภา  รัตนะ 
วัน เดือน ปี เกิด   27 มิถุนายน พ.ศ. 2536 
สถานที่เกิด    จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ที่อยู่ปัจจุบัน     บ้านเลขท่ี 333/148 ซอย ฉลองกรุง 44 แขวงล าปลาทิว  
     เขตลาดกระบัง จังหวัดกรุงเทพมหานคร 10520 
 
ประวัติการศึกษา  
ปี พ.ศ. 2547    ส าเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษา  
     โรงเรียนมาเรียลัย 
ปี พ.ศ. 2550     ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้น  
      โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษาพัฒนาการ 
ปี พ.ศ. 2553     ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  
      โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษาพัฒนาการ 
ปี พ.ศ. 2557    ส าเร็จการศึกษาปริญญาศิลปกรรมศาสตร์บัณฑิต  
     สาขาวิชาประติมากรรม ภาควิชาวิจิตรศิลป์  
     คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 


