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บทคัดย่อ  
 การวิจัยเร่ืองการศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นเครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่เพ่ือ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน 2) เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจัก
สานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 3) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ที่
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 4) เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ี
มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่  วิธีการดําเนินการวิจัย ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการเลือกซื้อสินค้าน้ัน เลือกใช้กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงลงไปที่ผู้ที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป มีรายได้ต่อ
เดือนมากกว่า 20,000 บาท ที่เข้าชมและเลือกซื้อสินค้าภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์
แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 จํานวน 50 ตัวอย่าง และศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น เพ่ือนํามาใช้
เป็นกรอบในการออกแบบและพัฒนาแบบร่างจากกลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญงานหัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่ ภายในศูนย์ส่งเสริมหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี จํานวน 
3 ท่าน เก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างเชิงลึก คําถามปลายเปิด แล้วจึงทําการออกแบบ
และนําไปประเมินเลือกแบบโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ จากนั้นประเมินความพึงพอใจโดยกลุ่ม
ผู้บริโภค  
 ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานที่วางจําหน่ายในปัจจุบันมีรูปแบบโบราณจึง
ไม่นิยมนํามาใช้ในชีวิตประจําวัน โดยมองคุณค่าของเครื่องจักสานอยู่ที่ลวดลายการสานที่ปรากฏ หาก
มีการออกแบบและพัฒนาก็มีแนวโน้มที่จะกลับมาใช้สอย ซึ่งมีความเห็นว่า ปัจจัยด้านคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์มีความสําคัญมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( X=4.82,S.D.=0.48) อีกทั้งจากการศึกษาภูมิ
ปัญญาหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ของศูนย์ส่งเสริมหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม 
จังหวัดชลบุรี ได้พบว่า ได้มีการสั่งสมภูมิปัญญาการทําหัตถกรรมจักสานมาแต่โบราณและถ่ายทอดมา
จนปัจจุบัน เน้นไปที่การใส่ใจในรายละเอียดและการเตรียมวัสดุเพ่ือคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้มี
ราคามากย่ิงขึ้น ด้านลวดลายเป็นลายด้ังเดิมที่ได้รับการสืบทอดมา มีเป็นส่วนน้อยที่ได้พัฒนาขึ้นใหม่ 
และจากการที่ผู้วิจัยได้ออกแบบลายสานพร้อมทั้งรูปทรงผลิตภัณฑ์ให้แตกต่างจากที่มีทั่วไปน้ัน 3 ชนิด
ผลิตภัณฑ์ ผลการประเมินความเหมาะสมของผู้เช่ียวชาญ สรุปได้ว่า ผลิตภัณฑ์กระเป๋าหนีบลายทุ่งนา
มีความเหมาะสมมากที่สุด (μ=4.67, σ=0.14)  ผลิตภัณฑ์รูปภาพติดผนังลายรั้ว มีความเหมาะสม
มากที่สุด(μ =4.83,σ =0.14) และผลิตภัณฑ์เครื่องประดับต่างหูลายถนน มีความเหมาะสมมากที่สุด 
(μ =4.75,σ =0.00)  
 ผลการประเมินความพึงพอใจ พบว่ากลุ่มผู้บริโภคในงานแสดงสินค้ามีระดับความพึงพอใจ
มากที่สุดทั้ง 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ผลิตภัณฑ์กระเป๋าหนีบลายทุ่งนา และกระเป๋ากลมลายทางเดิน มี
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ค่าเฉล่ียรวมเท่ากันอยู่ที่ ( X = 4.45,S.D.= 0.09) ผลิตภัณฑ์ประเภทรูปภาพประดับตกแต่งลายรั้ว มีค
ค่าเฉล่ียรวมอยู่ที่ ( X =4.66,S.D.=0.17) และผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองประดับต่างหูลายถนนมี
ค่าเฉล่ียรวมอยู่ที่ ( X =4.58,S.D.=0.07) ซึ่งสอดคล้องกับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญ 
คําสําคัญ: ปัจจัย, จักสานไม้ไผ่, ภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น, ออกแบบผลิตภัณฑ์, ลายสาน 
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ABSTRACT  
The objectives of this study were 1) to study factors influencing consumers’ 

selection to purchase available bamboo wickerwork handicraft products. Population 
and sample of this study aged 20 years or above, earned monthly income of over 
20,000 baht, who visited and selected to purchase handicraft products from OTOP 
exhibitions at IMPACT Arena, Exhibition and Convention Center, Muang Thong Thani, 
BITEC Exhibition Centre Bangkok in Bangna and Baanlaesuan Fair and Style Bangkok 
Fair 2018-2019 at Queen Sirikit National Convention Center. The sample size was 
determined based on Krejcie & Morgan’s table. Total number of population and 
sample was 50. The questionnaire was used as the research instrument. 2) to study 
local handicraft wisdom of Traditional Bamboo Handicraft Center located in Phanat 
Nikhom District, Chon Buri. Population and sample of this study consisted of three 
experts in the area of Traditional Bamboo Handicraft Center located in Phanat 
Nikhom District, Chon Buri. Data were collected by semi-structured interview with 
open-ended questions. 3) To design bamboo handicraft products that would be 
consistent with consumers’ needs in today's society. Population and sample 
consisted of three handicraft designing experts. The research instrument was 
evaluation scale of experts’ opinions towards developed products. Data were 
analyzed through descriptive statistics to determine mean and standard deviation. 4 ) 
To evaluate the consumers’ satisfactions. 50 consumers’ satisfactions with the 
product designs were examined through conducting a survey and ranked to find the 
most impressive design.  

The results of this research indicated that the main purpose of our 
purchasing the product was for personal usages. The respondents appreciated 
beautiful pattern of wickerwork products. In terms of factors influencing the purchase 
of bamboo wickerwork products, product quality had the highest mean score ( X= 
4.82,S.D. = 0.48). By studying local handicraft wisdom of Traditional Bamboo 
Handicraft Center located in Phanat Nikhom District, Chon Buri, it was found that the 
products were quality and beautiful Resulting in more price. Traditional wickerwork 
patterns have been inherited from one generation to the next generation. Few 
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patterns have been newly developed. For different wickerwork patterns and product 
designed by the researcher, three experts’ opinions towards the developed products 
could be summarized that Bag products in style1 (Clutch bag with Field pattern) was 
the highest suitable level (μ=4.67,σ =0.14), Wall Picture Products in style 2 (Fence 
pattern) was the highest suitable level (μ=4.83,σ=0.14) and Jewelry products Round 
earrings was the highest suitable level (μ=4.75,σ=0.00). Evaluate the consumers’ 
satisfactions about products summarized that Bag products in Clutch bag with Field 
pattern and Round bag with Brick pattern have the highest suitable level at the same 
total score ( X = 4.45,S.D.= 0.09) Wall Picture Products in Fence pattern have the 
highest suitable level( X =4.66,S.D.=0.17) and Jewelry products Round earrings have 
the highest suitable level ( X =4.58,S.D.=0.07) 
Keywords: Factors, Bamboo wickerwork, Local handicraft wisdom, Product design, 
Woven pattern  
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คําแนะนํา ตรวจสอบ แก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ ในขั้นตอนสุดท้ายจนทําให้วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีมีความ
ถูกต้องสมบูรณ์ และผู้วิจัยขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทุกท่าน ที่ได้กรุณาช่วยเหลือให้
คําแนะนําและตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ ของเครื่องมือวิจัยในคร้ังน้ี เพ่ือปรับปรุงให้มีคุณภาพ
และมีความเหมาะสมต่อการวิจัย และขอขอบพระคุณผู้ที่ให้ความร่วมมือในการเป็นกลุ่มตัวอย่าง ให้
ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลในการวิจัยน้ีได้เป็นอย่างดี 
 คุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากวิทยานิพนธ์ฉบับน้ี ผู้วิจัยขอมอบแด่ผู้มีพระคุณทุกท่าน
ด้วยความเคารพย่ิง หากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัยขออภัยมา ณ ที่น้ีด้วย 
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บทที่ 1 

บทนํา 
 
1.1 ความเป็นมาและความสําคัญ 

 
 เคร่ืองจักสานของประเทศไทย ได้ถือกําเนิดมาจากวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนในสังคม

เกษตรกรรมซึ่งดํารงชีวิตแบบพ่ึงพิงธรรมชาติ มีความจําเป็นต้องใช้เครื่องมือต่างๆเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการข้ันพ้ืนฐาน ด้วยเหตุน้ี จึงใช้ภูมิปัญญาประกอบกับสิ่งของที่หาได้ใกล้ตัว มาประดิษฐ์คิดค้นให้
เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการได้ และมีการส่งต่อ ถ่ายทอดภูมิปัญญาน้ันจาก
รุ่นสู่รุ่น เกิดการพัฒนาเรื่อยมาเพ่ือประโยชน์ใช้สอยที่ดีที่สุด (มูลนิธิช่างไทย. 2538 :  70) เครื่อง     
จักสานเป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านของไทยที่สืบต่อตกทอดเป็นมรดกท่ีมีคุณค่า สะท้อนให้เห็น
วัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์และภูมิปัญญาของคนในอดีต รูปแบบของงานหัตถกรรมจักสานในยุค
แรกจึงมีลักษณะที่เรียบง่าย เน้นที่ประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก เลือกใช้วัสดุที่หาง่ายตามธรรมชาติแต่
แฝงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นไว้ในช้ินงาน เครื่องจักสานพบได้ทั่วทุกภาคของประเทศไทย ผลิตกันมาก
ตามชุมชนต่างๆในชนบท ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ ถือได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์จักสานที่พบได้บ่อยที่สุดใน
เขตภาคกลาง เป็นเพราะไม้ไผ่สามารถขึ้นได้ในทุกพ้ืนที่ หาง่าย มีคุณสมบัติทนทาน มีความเหนียวเมื่อ
แช่นํ้า ชาวภาคกลางจึงนิยมนํามาทําเป็นเคร่ืองมือดักจับสัตว์นํ้า สุ่ม กระชัง หรือตะกร้าเพ่ือประโยชน์
ใช้สอยในชีวิตประจําวัน (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2539 : 42-44)   
 แม้ในปัจจุบันการพัฒนาในด้านต่างๆ ส่งผลให้ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานมีจํานวน
ลดลงกว่าแต่ก่อน แต่ก็ยังสามารถพบเห็นได้ทั่วทุกภาคของประเทศไทย ตามแหล่งชุมชนใหญ่ๆ ที่ได้มี
การสืบทอดรักษาไว้ โดยมีการรวมตัวกัน จัดต้ังเป็นกลุ่มหรือศูนย์ขึ้น สามารถสร้างรายได้ให้กับ
ครอบครัวและชุมชนเป็นจํานวนมาก ตลอดจนเป็นการเผยแพร่ความรู้ด้านงานหัตถกรรมจักสานให้แก่
ชุมชน หรือผู้ที่สนใจได้เรียนรู้และสืบทอดงานหัตถกรรมจักสานให้ติดตัวไปในอนาคต (นัฐท์ธีรนนช์ 
รอดช่ืน. 2560 : 13) การทําเคร่ืองจักสาน เป็นงานหัตถกรรมท้องถิ่นของอําเภอพนัสนิคม มีมาแต่
ด้ังเดิมพร้อมกับการเกิดชุมชน เน่ืองจากชาวบ้านส่วนหน่ึงของอําเภอพนัสนิคม เป็นชาวลาวอพยพมา
จากอาณาจักรลาว ในปีพ.ศ. 2371 ในสมัยน้ันชาวบ้านในอําเภอพนัสนิคม มีความสามารถในการจัก
สาน ทั้งผู้ใหญ่และเด็กต่างได้รับการถ่ายทอดวิชาจักสานสืบทอดต่อกันมาหลายช่ัวอายุคนจากบรรพ
บุรุษ ซึ่งงานหัตถกรรมจักสานของชาวบ้านอําเภอพนัสนิคม แต่ก่อนน้ันมีจุดมุ่งหมายเพ่ือประโยชน์ใช้
สอยเป็นสําคัญ ไม่มีการผลิตเพ่ือจําหน่าย จนในปีพ.ศ. 2521 สมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถได้
มีพระประสงค์ให้งานจักสานเป็นงานละเอียดอ่อน มีความประณีตสวยงามมากย่ิงขึ้น ทางคุณปราณี 
บริบูรณ์ หัวหน้ากลุ่มสตรีจักสานพนัสนิคมในขณะนั้น ผู้ที่รณรงค์ให้กลุ่มแม่บ้านที่ว่างเว้นจากการทํา
ไร่ ทํานาในเขตอําเภอพนัสนิคม ได้มีอาชีพเสริมและสร้างรายได้ให้แก่ครอบครัว จึงรับสนองพระราช
ประสงค์ด้วยการเปิดบ้านของตนเอง สอนจักสานเพ่ือฝึกช่างฝีมือช้ันเย่ียม และขยายงานด้าน
หัตถกรรมให้แพร่หลายนับแต่น้ันเป็นต้นมา (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ. 
2542 : 34-35) จนในปัจจุบันชาวบ้านอําเภอพนัสนิคม ได้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานที่มีคุณภาพ มี
ความโดดเด่นในเรื่องของความสวยงาม มีความละเอียดและปราณีตสูง ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเครื่องจัก
สานพนัสนิคมน้ี ได้ผ่านเกณฑ์รับรองมาตรฐานต่างๆ และได้รับการคัดสรรให้เป็นสุดยอดหน่ึงตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑ์ในระดับ 5 ดาว (OTOP 5 ดาว) มาหลายปีซ้อน มีช่ือเสียงโด่งดังทั้งในประเทศและ
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ต่างประเทศ แต่เมื่อศึกษาเชิงลึกลงไปถึงกลุ่มลูกค้าที่สั่งซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของอําเภอพนัส
นิคม ล้วนแล้วแต่เป็นชาวต่างประเทศ กลุ่มลูกค้าในประเทศไทยยังมีอยู่น้อยมาก จากสถิติยอดขายใน
ปีพ.ศ.2555-2559 แสดงให้เห็นถึงยอดขายภายในประเทศที่ตกลงอย่างเห็นได้ชัด เหลือเพียงร้อยละ 
13 ในปีพ.ศ.2559 ซึ่งแตกต่างกับยอดส่งออกต่างประเทศที่สูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง จนในปีพ.ศ.2559 
สูงขึ้นถึงร้อยละ 87 จากยอดขายท้ังหมด ซึ่งทางศูนย์ได้พยายามสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือกระตุ้น
ยอดขายของกลุ่มลูกค้าชาวไทย แต่ยังไม่ประสบผลสําเร็จ (คมกฤช บริบูรณ์. 2 ตุลาคม 2560 : 
สัมภาษณ์) และในเวลานี้ สมาชิกกลุ่มที่ทํางานส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุด้วยกันทั้งสิ้น ขณะที่คนรุ่นใหม่ไม่
สนใจจะมาทํางานประเภทน้ี เพราะเป็นงานฝีมือที่ต้องใช้ความอดทนสูงและทําได้ยาก อีกทั้งรายได้
น้อยเม่ือเทียบกับการไปทํางานในโรงงานอุตสาหกรรม จึงกังวลว่าในอนาคตจะขาดแคลนผู้ผลิตและ
ศิลปหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่น้ีจะสูญหายไป (ปราณี มูลผลา. 2 ตุลาคม 2560 : สัมภาษณ์)  

 ถึงแม้จะมีการรวมกลุ่มผู้ผลิตกันในปัจจุบัน แต่ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน กลับไม่ได้รับ
ความนิยมเท่าที่ควร มีเพียงประชาชนไทยส่วนน้อยเท่าน้ันที่เลือกใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่
ในชีวิตประจําวัน อาจเป็นเพราะสถานที่ในการเลือกซื้อสินค้า ที่ไม่สามารถเลือกซื้อหาได้เองทั่วไป 
ปัจจัยในเรื่องของราคา หรืออาจเป็นเพราะผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ยังมุ่งเน้นไปที่ความสวยงาม เพ่ือใช้เป็น
ของที่ระลึกแต่เพียงอย่างเดียว หรือเป็นการผลิตหัตถกรรมจักสานขึ้นเพียงเพราะเป็นสิ่งที่ทําสืบต่อกัน
มาตามความคุ้นชินในอดีต ไม่ยินดีตอบรับการเปลี่ยนแปลง ยังใช้รูปแบบเดิมและทําซ้ํากันทั่วไป ขาด
รูปแบบใหม่ๆเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภค จึงทําให้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ มีกลุ่ม
ผู้บริโภคท่ีเฉพาะกลุ่มลงไปเท่าน้ัน (ธันยมัย เจียรกุล. 2557 : 182-184) การขาดการคํานึงถึงการ
สร้างสรรค์ตามยุคสมัยที่เปลี่ยนไป และการคํานึงถึงประโยชน์ใช้สอยโดยรวม อีกทั้งยังขาดความ
ต่อเน่ืองในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการประชาสัมพันธ์ที่ไม่มีประสิทธิภาพ ไม่สามารถสื่อสารและจูง
ใจให้ผู้บริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติหันมาสนใจซื้อผลิตภัณฑ์ เป็นปัญหาใหญ่ของผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ไทย (ดา นานาวัน. 2559 : 9-10) ซึ่งข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกับการให้
สัมภาษณ์ของ คุณพิมพาพรรณ ชาญศิลป์ ผู้อํานวยการศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ 
(องค์การมหาชน) ที่กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของไทย ที่เกิดการอ่ิมตัวในปัจจุบันน้ัน เกิด
จากรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีความร่วมสมัย ผู้ผลิตเองขาดความรู้เก่ียวกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ดังน้ันจึงพบเห็นแต่รูปแบบเดิมๆ หากไม่มีการคิดค้นพัฒนาแก้ไขอย่างจริงจัง ก็อาจ
ก่อให้เกิดการสูญสลายของงานศิลปหัตถกรรมจักสานในอนาคตได้ (เกษวลี ทองเน้ือสุข. 2554 : 15-
17) 

 จากข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้นประกอบกับการเปลี่ยนแปลงของค่านิยม สังคม และวัฒนธรรม
ในปัจจุบัน ผู้ผลิตชาวบ้านที่ผลิตงานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ยังประสบปัญหาความไม่เข้าใจในความ
ต้องการของตลาด ทําให้ขาดความเข้าใจในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ มีความเสี่ยงต่อการสูญสลาย
ของศิลปหัตถกรรมจักสาน นอกจากน้ียังส่งผลกระทบเป็นลูกโซ่ต่อเน่ืองไปยังชุมชน ประชาชนท่ี
ประกอบอาชีพจักสาน จะละทิ้งถิ่นฐาน เกิดการไหลบ่าเข้าสู่เมืองหลวง เกิดความเสื่อมถอยทาง
เศรษฐกิจของประเทศสืบเน่ืองต่อกันไป เห็นได้ว่างานศิลปหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่น้ีมีความสําคัญอย่าง
ย่ิงที่จะนํามาศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัย มีความหลากหลายในเร่ืองของสีสัน 
รูปแบบ ลวดลาย และประโยชน์ใช้สอย เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ สามารถตอบสนองได้
ตรงความต้องการ เป็นการกระตุ้นยอดขาย และปรับทัศนคติให้ผู้บริโภคในปัจจุบัน หันมานิยมของ
ไทย ใช้ของไทยกันอย่างแพร่หลายทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
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 ด้วยเหตุดังกล่าววิทยานิพนธ์เรื่อง การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น เครื่อง
จักสานด้วยไม้ไผ่ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ จัดทําขึ้นเพ่ือค้นหาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน แล้วนํามาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ให้มีรูปแบบที่สอดคล้องตรงกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคม
ปัจจุบัน ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และผู้ที่สนใจได้นําความรู้ที่ได้จากการวิจัยในครั้งน้ี 
ไปใช้ประโยชน์ เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานไม้ไผ่ อีกทั้งเพ่ือเป็นการสร้าง
อาชีพ และกระจายรายได้ให้กับชุมชนอีกทางหน่ึงด้วย 

 

1.2 วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
 
 ผู้วิจัยได้ต้ังวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัยดังน้ี 
 

 1.2.1 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ใน
ปัจจุบัน 

 

 1.2.2 เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่  
อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
 

 1.2.3 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 

 

 1.2.4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ 

 

1.3 กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
 
 รายละเอียดของกรอบการวิจัย แบ่งตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังต่อไปน้ี 
 

 1.3.1 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1. เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน  

 ผู้วิจัยเลือกใช้การวิเคราะห์ตามแนวคิดทฤษฎีแรงจูงใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ (ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์. 2550 : 67) และแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (4P) (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2541 : 35-36) 
มาใช้เป็นกรอบการวิจัยเพ่ือหาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นการใช้การวิเคราะห์
ตามหลักการและทฤษฎีที่น่าเช่ือถือ โดยใช้การแทนค่าด้วยตัวเลข และมีการประมวลผลท่ีถูกต้องตาม
หลักการทางคณิตศาสตร์ ซึ่งจะทําให้ได้ข้อมูลที่มีความน่าเช่ือถือ ถูกต้อง และแม่นยํา  

 ซึ่งการศึกษาหาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานนี้ จะทําให้
ทราบถึงความต้องการท่ีแท้จริงของผู้บริโภคในปัจจุบัน และสามารถนํามาปรับใช้กับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสมมากย่ิงขึ้น 

 
1.3.2 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2. เพื่อศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน ศูนย์

ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
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          เป็นการศึกษาผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมของกลุ่มผู้ผลิต ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอ
พนัสนิคม จังหวัดชลบุรี เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนารูปแบบ โดยใช้กรอบแนวคิดของการศึกษา 
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานภาคกลาง ของ (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2532 : 90) ประกอบด้วย 

(1) รูปแบบ 
(2) ลวดลายจักสาน 
(3) ประโยชน์ใช้สอย 
(4) วัสดุ  
(5) กรรมวิธีการผลิต 
 

 1.3.3 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน  

   กรอบแนวคิดที่นํามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เลือกใช้หลักการออกแบบของ (สิทธิศักด์ิ 
ธัญศรีสวัสด์ิกุล. 2559 : 136) โดยพิจารณาจาก 

(1) ความสวยงาม 
  (2) สี 
  (3) การจัดวางลวดลาย 
  (4) ความเหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
  (5) ประโยชน์ใช้สอย 
 

 1.3.4 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค
กลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบข้ึนใหม่ 
 ผู้วิจัยได้นํากรอบแนวคิดที่ใช้ในการศึกษามาจาก คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี ซึ่งเป็นสิ่งที่
จะมาเป็นตัวกําหนดให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมาน้ัน เป็นผลิตภัณฑ์ที่ดี มีคุณสมบัติครบถ้วนตาม
จุดประสงค์ที่กําหนดไว้ โดยข้ึนอยู่กับปัจจัยต่างๆที่ควรมีในผลิตภัณฑ์น้ัน (วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร.
2548 : 21-22) โดยสรุปเป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาได้ดังน้ี 

(1) ความแปลกใหม่ (Innovation) ความแปลกใหม่ในผลิตภัณฑ์ควรเป็นสิ่งที่ไม่ 
ซ้ําซากมีการนําเสนอความแปลกใหม่ในด้านต่างๆเช่นความสวยงามประโยชน์ใช้สอยรูปแบบหรือวัสดุ
เป็นต้น 

(2) มีที่มา (Story) ผลิตภัณฑ์มีที่มามีความคิดรวบยอดของการออกแบบให้ผู้บริโภค 
ทราบถึงเรื่องราวที่ต้องการสื่อสารผ่านผลิตภัณฑ์ได้มากย่ิงขึ้น 

(3) ราคาพอสมควร (Price) หมายถึงราคาขายเหมาะสมกับกําลังซื้อของผู้บริโภคใน 
ตลาดกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งจะต้องอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลออกมาก่อนที่จะเริ่มทํา
การออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(4) มีอายุการใช้งาน (Design Life) อายุของการใช้งานผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง 
ทนทานต่อสภาพการใช้งานเหมาะสมกับระยะเวลาหรือมีอายุการใช้งานที่เหมาะสมกับลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์หรือราคาที่จําหน่าย 
 
1.4 ขอบเขตการวิจัย 
 



5 
 

 ในการวิจัยครั้งน้ีผู้วิจัยมุ่งเน้นที่การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น เคร่ืองจัก
สานด้วยไม้ไผ่ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัย แปลกใหม่มากยิ่งขึ้น ตรงกับความ
ต้องการผู้บริโภคในปัจจุบัน และยังสามารถใช้เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานต่อไป ได้กําหนดขอบเขตการวิจัยโดยแบ่งตามวัตถุประสงค์ได้ดังน้ี 
 

 1.4.1 ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1. เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
   1.4.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

          ประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป และมีรายได้ต่อ
เดือนมากกว่า 20,000 บาท เข้าชมและเลือกซื้อสินค้า  
          กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เลือกใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ได้แก่ บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป และมีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท 
ด้วยการใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย และเน่ืองจากจํานวนผู้เข้าชมและเลือกซื้อสินค้า 
ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 ที่บริเวณศูนย์การประชุม
แห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์นิทรรศการและการ
ประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้นไม่สามารถทราบจํานวนผู้เข้าชมที่แน่ชัด ผู้วิจัยจึง
กําหนดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา จากตารางขนาดตัวอย่างประชากรของโคเฮน มาเนียน และ
มอร์ริสสัน (Cohen, Manion&Morrison. 2000 : 95 อ้างถึงใน พิสณุ ฟองศรี. 2553 : 111) ที่ระดับ
ความเช่ือมั่นร้อยละ 99 และระดับความคลาดเคลื่อนร้อยละ 1 ที่จะยอมรับได้  

   1.4.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
          ผู้วิจัยใช้เครื่องมือเป็นแบบสอบถาม ที่ถามถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน ที่ผู้วิจัยออกแบบมาโดยใช้เทคนิคตามแนวคิดทฤษฎี
แรงจูงใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2550 : 67) และแนวคิดส่วนประสมทาง
การตลาด (4P) (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2541 : 35-36) มาประยุกต์ใช้ในการสร้างแบบสอบถาม โดยมี
ข้อเสนอแนะในตอนท้าย และผ่านการตรวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหาโดยใช้วิธีหาค่า IOC และ
ความถูกต้องของภาษาซึ่งต้องมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 
  1.4.1.3 การเก็บรวบรวมข้อมูลมีทั้ง 2 แบบด้วยกันดังน้ี 
            (1) จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ทําแบบสอบถามถึงปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน  

          (2) จากการศึกษาเอกสาร ทฤษฎี งานวิจัยที่เก่ียวข้อง และเอกสารต่างๆ 
เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม 
         1.4.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
         ทําการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน มาวิเคราะห์ข้อมูลเป็นหมวดหมู่ในรูปแบบของสถิติเชิง
พรรณนา ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ค่าเฉล่ีย (X ) และค่าร้อยละ 
(Percentage) จึงนําผลที่ได้สรุปรวมเป็นข้อมูล 
  

1.4.2 ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2. เพื่อศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน 
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
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      1.4.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        กลุ่มประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้เช่ียวชาญงานหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ภายในพื้นที่ 

อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี โดยมีประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการจักสานไม้ไผ่มาไม่ตํ่ากว่า 8 ปี 
        กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้เช่ียวชาญงานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือ

จักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรีจํานวน 3 ท่าน ซึ่งจําเป็นต้องมีประสบการณ์ที่
เก่ียวข้องกับการจักสานไม้ไผ่มาไม่ตํ่ากว่า 8 ปี โดยเลือกใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) ดังน้ี 
       1.4.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
           (1) แบบสํารวจ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสาน
ด้วยไม้ไผ่อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ซึ่งใช้ในการเก็บข้อมูลของรูปแบบและชนิดของผลิตภัณฑ์จัก
สานต่างๆท่ีศูนย์เป็นผู้ผลิต ลวดลายจักสาน และกระบวนการในการจักสานให้เป็นลวดลายต่างๆ โดย
บันทึกลงในแบบบันทึก เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ต่อไป 
           (2) แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง เป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวมรวม
ข้อมูลเบ้ืองต้นในศึกษาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่อําเภอพนัสนิคม
จังหวัดชลบุรี ซึ่งจะเลือกใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้าง เลือกใช้คําถามปลายเปิดเป็นส่วนใหญ่ 
ซึ่งมีกําหนดคําถามเบ้ืองต้นอย่างคร่าวๆก่อนที่จะสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูล เพ่ือความหลากหลายของ
ข้อมูลที่จะได้รับอีกทั้งยังใช้การกระตุ้นการสนทนาอย่างมีเป้าหมายแต่ครอบคลุมประเด็นที่กําหนดไว้
ตามวัตถุประสงค์ 

  1.4.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูลมีทั้ง 2 แบบด้วยกันดังน้ี 
   (1) การสังเกตการณ์ โดยการลงพ้ืนที่ที่ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่
อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี โดยทําการบันทึกลงในแบบสํารวจไปพร้อมกับสังเกตการณ์ 
ผู้ประกอบการ และผู้เช่ียวชาญการผลิตผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ในพ้ืนที่ 
   (2) แบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้างไปสอบถามแบบ
เจาะลึกเป็นรายบุคคลกับผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ ซึ่งแนวคําถามสามารถปรับเปลี่ยนตามความ
เหมาะสม แล้วจึงนําผลที่ได้มาวิเคราะห์ ให้ได้ข้อมูลที่จะใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น 
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
  1.4.2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
         ข้อมูลที่ได้จากแบบสัมภาษณ์ เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Analysis) โดยนําข้อมูลที่ได้จากเครื่องมือโดยนํามาวิเคราะห์ข้อมูลเป็นหมวดหมู่ซึ่งเลือกใช้รูปแบบ
การวิเคราะห์เชิงพรรณนาและนําผลมารวบรวมเป็นหลักในการศึกษาต่อไป 
  

 1.4.3 ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 
  1.4.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
         กลุ่มประชากร ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทางการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ โดยมีประสบการณ์ไม่ตํ่ากว่า 5 ปี 
         กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ เ ช่ียวชาญในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งต้องมีคุณสมบัติด้านประสบการณ์การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม่ตํ่ากว่า 5 ปี 
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จํานวน 3 ท่าน ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง. 2550 : 
125)  
  1.4.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
         เลือกใช้แบบสอบถามความคิดเห็น ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่ได้
ออกแบบขึ้นใหม่ ซึ่งได้จัดทําแบบร่างผลิตภัณฑ์และแบบสอบถาม เพ่ือนําไปสอบถามความคิดเห็น
ของผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือคัดเลือกแบบที่เหมาะสมท่ีสุด โดยใช้แบบประเมินค่ามาตรฐาน 
5 ระดับ (Rating Scale) ได้แก่ มีความเหมาะสมมากที่สุด เหมาะสมมาก เหมาะสมปานกลาง 
เหมาะสมน้อย และเหมาะสมน้อยที่สุด 

  1.4.3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
          ผู้วิจัยรวบรวมแบบสอบถามความคิดเห็น จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อ

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานที่ได้พัฒนาขึ้นใหม่ เพ่ือนํามาวิเคราะห์ข้อมูล และนําไปประยุกต์ใช้ต่อไป 
  1.4.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
        การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ที่ได้พัฒนาขึ้นใหม่ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะห์ โดยหาค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D.) และค่าร้อยละ (Percentage) (บุญชม ศรีสะอาด.2535 : 100) ซึ่งมีช่วงค่าเฉลี่ย 
และระดับความคิดเห็น ดังต่อไปน้ี มีความเหมาะสมมากที่สุด มีความเหมาะสมมาก มีความเหมาะสม
ปานกลาง มีความเหมาะสมน้อย และมีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 

1.4.4  ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4. เพื่อประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่ได้ออกแบบข้ึนใหม่ 
        1.4.4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

        ประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป และมีรายได้ต่อ
เดือนมากกว่า 20,000 บาท ที่เขา้ชมและเลือกซื้อสินค้าในงานแสดงสินค้า  
        กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย ได้แก่ บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป และมี
รายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท ด้วยการใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจัย และเน่ืองจาก
จํานวนผู้เข้าชมและเลือกซื้อสินค้า ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-
2019 ที่บริเวณศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทอง
ธานี และศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้น ไม่สามารถทราบ
จํานวนผู้เข้าชมท่ีแน่ชัด ผู้วิจัยจึงกําหนดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา จากตารางขนาดตัวอย่าง
ประชากรของโคเฮน มาเนียน และมอร์ริสสัน (Cohen, Manion&Morrison. 2000 : 95 อ้างถึงใน 
พิสณุ ฟองศรี. 2553 : 111) ที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 และระดับความคลาดเคล่ือนร้อยละ 1 ที่
จะยอมรับได้  
  1.4.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
        แบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่ได้
ออกแบบขึ้นใหม่ เลือกใช้เป็นแบบประเมินมาตรฐาน 5 ระดับโดยกําหนดมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) คือความพึงพอใจระดับมากที่สุดความพึงพอใจระดับมากความพึงพอใจระดับปาน
กลางความพึงพอใจระดับน้อยความพึงพอใจระดับน้อยที่สุดและใช้การตรวจสอบความเที่ยงตรงของ
เน้ือหาโดยใช้วิธีหาค่า IOC และความถูกต้องของภาษาซึ่งต้องมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5  
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  1.4.3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
         ทําการรวบรวมข้อมูลที่ได้จากแบบประเมินระดับความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ทั้ง 5 ด้านเพ่ือนําไปใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นต่อไป 
  1.4.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
         เลือกใช้สถิติการวิเคราะห์ข้อมูลในรูปแบบของสถิติเชิงพรรณนา ค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ค่าเฉลี่ย (X ) และค่าร้อยละ(Percentage) (บุญชม ศรี
สะอาด. 2535 : 100) แล้วจึงนําผลที่ได้สรุปรวมเป็นข้อมูลเพ่ือแนวทางการศึกษาและพัฒนาต่อไป 
  

1.5 ตัวแปรในการวิจัย  
 

 ตัวแปรต้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 ตัวแปรตาม ได้แก่ ความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 

1.6 นิยามศัพท์ 
 
 การศึกษา หมายถึง การค้นคว้า การแสวงหาความรู้ ในสิ่งต่างๆท่ีเป็นประโยชน์แก่งานวิจัย
เพ่ือนําความรู้เหล่าน้ันมาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ท้องถิ่นที่มีอยู่เดิม ให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 
 ภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ต่างๆท่ีทําด้วยไม้ไผ่ จากฝีมือ ความคิด 
ภูมิปัญญาของกลุ่มผู้ผลิต ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
 ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ หมายถึง กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้
ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
 เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใดก็ตามท่ีเกิดจากการ ขัด สอด สาน ม้วน พัน 
ด้วยวัสดุที่ทําจากไม้ไผ่ 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ หมายถึง การใช้ความคิดสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี
ความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิม โดยประยุกต์กับข้อมูลที่ได้จากการวิจัย ทฤษฎี และหลักการ
ออกแบบ   

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์เดิม ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่
ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยนําเอาข้อมูลที่ได้จากการวิจัย มาประยุกต์ใช้เป็นกรอบในการ
ออกแบบ  
 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่ผู้บริโภคนํามาใช้ในการ
ประกอบการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ 
 ความพึงพอใจ หมายถึง ความรู้สึกชอบและเห็นด้วย โดยสอดคล้องกับความต้องการของ
ตนเอง อันจะมีผลให้เกิดความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ โดยมีทัศนคติต่อผลิตภัณฑ์ในด้านบวก สามารถ
พิจารณาได้จากประเด็นเป็นรายด้านที่ขึ้นอยู่กับปัจจัยต่างๆท่ีควรมีในผลิตภัณฑ์ คือด้านความแปลก
ใหม่ และผลิตภัณฑ์ที่มีที่มา ราคาที่พอสมควร และความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ด้านมีอายุการใช้งาน 



 
 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
 การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นเครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ เพ่ือการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ โดยผู้วิจัยได้ศึกษาภาคเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง รวมทั้งแนวคิด ทฤษฎี และ
กฎเกณฑ์ โดยการจําแนกข้อมูล สังเคราะห์ วิเคราะห์และประมวลความรู้เข้าด้วยกัน เพ่ือใช้เป็น
แนวทางในการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในขั้นต่อไป ผู้วิจัยได้ศึกษารวบรวม
ข้อมูลและงานวิจัยที่เก่ียวข้องไว้ดังน้ี 

 2.1   แนวคิดเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตร์ 
 2.2   แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
 2.3   แนวคิดด้านทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) และทฤษฎีส่วนแบ่ง 
        ทางการตลาด (STP Model) 
 2.4   งานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านภาคกลาง 
 2.5   รูปแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายที่ใช้ในจักสานไม้ไผ่ และกรรมวิธีการผลิต 
 2.6   ข้อมูลทั่วไปของอําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
 2.7   แนวคิดของผลิตภัณฑ์ หลักการและทฤษฎีการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์  
 2.8   งานวิจัยที่เก่ียวข้อง  
 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตร์ 
 
 วชิรวัชร งามละม่อม (2558 : 45-46) กล่าวว่า ลักษณะทางด้านประชากรศาสตร์ ถือเป็น

ความหลากหลายและแตกต่างเก่ียวกับบุคคล เช่น เพศ อายุ สถานภาพ ลักษณะโครงสร้างของ
ร่างกาย ความอาวุโสในการทํางาน เป็นต้น โดยจะแสดงถึงความเป็นมาของแต่ละบุคคลจากอดีตถึง
ปัจจุบัน ซึ่งความแตกต่างและหลากหลายของบุคคลน้ี สามารถบ่งช้ีลักษณะพฤติกรรมการแสดงออกที่
แตกต่างกัน การตัดสินใจที่แตกต่างกันที่มีสาเหตุมาจากความแตกต่างทางด้านประชากรศาสตร์หรือ
ความเป็นมาของบุคคลน่ันเอง  

 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2538 : 41-42) กล่าวถึงลักษณะด้านประชากรศาสตร์ 
(Demographic) ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ เป็นเกณฑ์ที่
เหมาะสมได้รับความนิยม ที่มักใช้ในการจัดกลุ่มลูกค้า ผู้บริโภค การแบ่งตลาด เน่ืองจากตัวแปรด้าน
ประชากรศาสตร์เป็นลักษณะที่สําคัญที่ช่วยบ่งช้ีตลาดเป้าหมายได้อย่างชัดเจน และเป็นตัวช้ีวัดด้าน
ประชากรศาสตร์ที่มีความง่าย ชัดเจน และสะดวกต่อการตัดกลุ่ม ดังน้ี  

 1. อายุ (Age) นักการตลาดสามารถใช้ประโยชน์จากการแบ่งแยกอายุของผู้บริโภคในการ
กําหนดกลยุทธ์ หรือศึกษาความต้องการในสินค้าของผู้บริโภคได้ศึกษา การตัดสินใจซื้อสินค้าของ
ผู้บริโภค เน่ืองจาก ผู้บริโภคในแต่ละช่วงอายุจะมีความต้องการเลือกซื้อสินค้า มีความจําเป็นต่อสินค้า
ที่แตกต่างกัน เช่น วัยเด็กจะมีความต้องการสินค้า ที่ต่างกับวัยผู้สูงอายุ เป็นต้น  

 2. เพศ (Sex) ถือเป็นตัวแปรที่มีความสําคัญในการแบ่งส่วนตลาด ซึ่งความแตกต่างของ
เพศเป็นตัวแปรสําคัญที่บ่งช้ีถึงความต้องการของผู้บริโภคที่แตกต่างกัน เพราะลักษณะของเพศที่
แตกต่างกันของผู้บริโภคในปัจจุบันสามารถอธิบาย และแยกแยะการตอบสนองของผู้บริโภคท่ีแตกต่าง
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กันได้ค่อนข้างชัดเจน เน่ืองจากเพศชาย และเพศหญิงจะมีค่านิยม ความคิด วิธีคิด วิธีการตัดสินใจ
และทัศนคติที่แตกต่างกันในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า 

 3. สถานภาพการสมรส (Marital Status) ประเภทของสภาพสมรสจะมีผลต่อการ
ตัดสินใจของบุคคล เน่ืองจากวิธีคิด ทัศนคติ ความจําเป็น หรือแนวทางการตัดสินใจ หรือบุคคลที่มี
อิทธิต่อความคิดของบุคคลจะมีความแตกต่างกันตามแต่สภาพการสมรส เช่น บุคคลที่มีสถานภาพโสด
จะมีอิสระทางความคิด สามารถตัดสินใจได้ด้วยตนเองเพียงลําพัง การตัดสินใจต่างๆ ได้อิสระและใช้
เวลาน้อยกว่าคนที่สมรสแล้ว เป็นต้น 

 4. รายได้ การศึกษา และอาชีพ (Income, Education and Occupation) การแบ่ง
ส่วนตลาดโดยใช้เกณฑ์ด้านรายได้อย่างเดียว อาจไม่เหมาะสมต่อการศึกษาคลาด คือรายได้จะ
กลายเป็นตัวช้ีวัดการมีหรือไม่มีความสามารถในการซื้อ สินค้าของผู้บริโภค ซึ่งในความเป็นจริงแล้ว 
การเลือกซื้อสินค้าอาจจะมาจากรูปแบบของการดํารงชีวิต อาชีพ การศึกษา รสนิยมส่วนตัว เป็นต้น 
นักการตลาดส่วนใหญ่จึงมักใช้ตัวแปรด้าน รายได้ รวมกับตัวแปรด้านประชากรศาสตร์ตัวอ่ืนๆ เพ่ือให้
สามารถกําหนดเป้าหมายได้ชัดเจนมากย่ิงขึ้น เช่น กลุ่มรายได้อาจเก่ียวข้องกับเกณฑ์อายุ และอาชีพ
ร่วมกัน เป็นต้น 
 
2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
 
 2.2.1 ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 

 ปัจจุบันแนวความคิดทางการตลาดมุ่งเน้นไปที่ความต้องการของผู้บริโภคเป็นสําคัญทําให้
ธุรกิจต่างๆ จําเป็นต้องใช้กลยุทธ์ทางการตลาดมากข้ึน เพ่ือให้ผู้บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์ของตนและเกิด
การยอมรับผลิตภัณฑ์ในที่สุดเป็นการรักษาลูกค้ารวมทั้งสามารถขยายฐานลูกค้าให้เพ่ิมมากขึ้นด้วย
ดังน้ันในการวางแผนการสื่อสารการตลาดจึงต้องให้ความสําคัญกับการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค ทั้งน้ี
ได้มีผู้ให้ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behaviors) ไว้หลายท่านดังน้ี 

 สมจิตร ล้วนจําเริญ (2532 : 5-6) ได้ให้ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคหมายถึงการ
กระทําของแต่ละบุคคลที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการได้รับและการใช้สินค้าหรือบริการทางเศรษฐกิจ
รวมถึงกระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นก่อนและที่เป็นตัวกาหนดให้เกิดการกระทําต่างๆข้ึน 

 ธงชัย สันติวงษ์ (2539 : 29 อ้างถึงในสิริลักษณ์ ปานศรี.2553) ได้ให้ความหมายของพฤติ
กรร มผู้บริโภคไว้ว่า พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึงการกระทําของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซึ่งเกี่ยวข้อง
โดยตรงกับการจัดหาให้ได้มาและการใช้ซึ่งสินค้าและบริการทั้งน้ีหมายรวมถึงกระบวนการตัดสินใจซึ่ง
มีมาก่อนอยู่แล้วและซึ่งมีส่วนในการกาหนดให้มีการกระทําดังกล่าว 

 Lamb, Hair และ McDaniel (2000 : 142 อ้างถึงใน ปฎิญญา ลาพเจริญวงศ์. 2550) 
กล่าวว่าพฤติกรรมผู้บริโภคจะอธิบายได้ถึงผู้บริโภคมีการตัดสินใจซื้อและมีการใช้สินค้าน้ันอย่างไร ใน
การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค เป็นการรวมถึงการวิเคราะห์ปัจจัยต่างๆท่ีเก่ียวข้องกับการตัดสินใจซื้อ
และใช้สินค้า 

 Belch และ Belch (2001 : 107 อ้างถึงในสิริลักษณ์ ปานศรี.2553) ได้ให้ความหมายของ
พฤติกรรมผู้บริโภคไว้ว่า พฤติกรรมผู้บริโภคคือกระบวนการและกิจกรรมต่างๆของคน โดยเริ่มต้ังแต่
การค้นหาการเลือกการซื้อการใช้การประเมินค่าและเกิดการซื้อสินค้าหรือบริการน้ันๆ เพ่ือสนองต่อ
ความต้องการและความปรารถนา ดังน้ันจึงพอสรุปความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคได้ว่าพฤติกรรม
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ผู้บริโภคคือการกระทําใดก็ตามของคน ที่เกิดขึ้นอย่างเป็นกระบวนการหลายขั้นตอนซึ่งประกอบด้วย
การแสวงหาข้อมูลข่าวสาร การเลือกซื้อการประเมินคุณค่าในสิ่งที่ผู้บริโภคสนใจ 

 

 2.2.2. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภค 
 กระบวนการตัดสินใจเลือกซื้อและใช้สินค้าของผู้บริโภคน้ัน มีขั้นตอนซับซ้อนยากแก่การ

เข้าใจ มีรูปแบบและทฤษฎีมากมายที่พยายามอธิบายพฤติกรรมผู้บริโภค ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นทฤษฎี
ทางจิตวิทยาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา โดยนํามาประยุกต์ใช้กับทฤษฎีทางการตลาดเพ่ือให้เข้าใจ
พ้ืนฐานของพฤติกรรมผู้บริโภคมากข้ึน อันจะนําไปสู่ความสําเร็จในการวางแผนการตลาดและ
เป้าหมายสูงสุดของธุรกิจ 

 ธีรพันธ์ โล่ห์ทองคํา(2544 : 59) กล่าวว่า นักการตลาดจําเป็นต้องศึกษาถึงพฤติกรรมการ
ซื้อและพฤติกรรมการใช้ของผู้บริโภค เพ่ือจะได้ทราบถึงความต้องการและลักษณะของผู้บริโภค 
สําหรับใช้ในการวางแผนทางการตลาด จะได้ทําได้อย่างถูกต้องและเหมาะสมกับผู้บริโภคเป้าหมาย 
โดยพฤติกรรมของผู้บริโภคจะได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆดังน้ี 

   2.2.2.1 ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Culture factors) (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2540 : 
อ้างอิงจากคอตเลอร์และอาร์มสตรอง) วัฒนธรรมเป็นมูลเหตุพ้ืนฐานที่สุดของพฤติกรรมความต้องการ
ของบุคคลโดยพฤติกรรมของมนุษย์เกิดจากการเรียนรู้การรับรู้ความต้องการและพฤติกรรมพ้ืนฐาน 
จากครอบครัวและสถาบันทางสังคมคนทุกกลุ่ม และทุกสังคมมีวัฒนธรรมซึ่งวัฒนธรรมมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซื้อค่อนข้างมาก จากประเทศหน่ึงสู่ประเทศหน่ึง ดังน้ันนักการตลาดจึงพยายามให้
ความสนใจต่อการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมเพ่ือค้นหาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่อาจจะเป็นที่ต้องการ เช่น
วัฒนธรรมของการด่ืมชาของชาวจีนและชาวญี่ปุ่นที่แพร่หลายเข้ามาในประเทศไทยโดยเฉพาะชาเขียว
กําลังเป็นที่นิยมมากในปัจจุบัน จึงเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆออกมาทั้งในรูปของเครื่องด่ืม ขนม
ปัง ไอศกรีมเป็นต้น 

   2.2.2.2 ปัจจัยทางสังคม (Social Factors) (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2540 : 48-50 
อ้างอิงจากKotler.1997) 

         - กลุ่ม (Group) หมายถึง บุคคลต้ังแต่ 2 คนขึ้นไปท่ีสัมพันธ์กันเพ่ือให้บรรลุ
เป้าหมายของแต่ละคนหรือเป้าหมายร่วม พฤติกรรมของบุคคลได้รับอิทธิพลจากกลุ่มย่อยหลายกลุ่ม 
กลุ่มที่มีอิทธิพลโดยตรงต่อคนที่อยู่ในกลุ่มคือกลุ่มสมาชิก (Membership groups) ซึ่งในทางตรงข้าม
กลุ่มอ้างอิง (Reference groups) เป็นกลุ่มที่ใช้เปรียบเทียบทั้งทางตรงและทางอ้อม หรือใช้อ้างอิง
เพ่ือสร้างทัศนคติหรือพฤติกรรมของคน โดยบุคคลมักจะได้รับอิทธิพลจากกลุ่มอ้างอิงที่ตนไม่ได้อยู่ใน
กลุ่ม เช่นหมู่วัยรุ่นปัจจุบันนิยมบริโภคชานมไข่มุก มากกว่าการบริโภคกาแฟ ทําให้ร้านค้าประเภท
เครื่องด่ืมต่างเพ่ิมผลิตภัณฑ์ใหม่ ที่มีส่วนผสมชานมไข่มุกที่กําลังเป็นที่นิยมในขณะนี้ ซึ่งผู้ที่บริโภคจะ
ถือว่าตนเป็นคนตามกระแสนิยม เป็นต้น 

         - ครอบครัว (Family) จะมีอิทธิพลอย่างมากต่อพฤติกรรมการซื้อ นักการตลาด
สนใจในบทบาทและอิทธิพลของบุคคลในครอบครัวซึ่งทําหน้าที่เป็นกลุ่มอ้างอิง ที่สมาชิกในครอบครัว
อยากเอาอย่าง โดยเฉพาะบิดามารดาซึ่งเป็นผู้ซื้อสินค้าส่วนใหญ่ให้สมาชิกในครอบครัว นอกจากน้ี
สมาชิกเด็กก็มีความสําคัญ เพราะจะเป็นแรงกระตุ้นให้บิดามารดาซื้อ และครอบครัวจัดเป็นสถาบันที่
ก่อให้เกิดการซื้อขายมากที่สุดด้วย 

         - บทบาทและสถานะ (Roles and Status) แต่ละคนอาจจะอยู่ในหลายกลุ่ม เช่น
เมื่ออยู่ในครอบครัวมีบทบาทเป็นลูก อยู่ในโรงเรียนมีบทบาทเป็นนักเรียน เป็นต้น บทบาทจึง
ประกอบด้วยกิจกรรมต่างๆ ที่บุคคลถูกคาดหวังว่าจะกระทําออกมา โดยสิ่งที่กระทําจะขึ้นอยู่กับ
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บุคคลที่ห้อมล้อมแต่ละบทบาทจะปฏิบัติตามสถานะ(Status) ซึ่งสะท้อนถึงการให้การยอมรับจาก
สังคม  

   2.2.2.3 ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal factors) (ศิริวรรณเสรีรัตน์.2540 : 48-50 
อ้างอิงจาก Kotler. 1997) 

         - อายุ (Age) พฤติกรรมการซื้อหรือการตัดสินใจบริโภคของบุคคล ย่อมเปลี่ยนไป
ตามกาลเวลาที่ดํารงอยู่ เช่น เด็กทารกต้องการนมพอโตเป็นวัยรุ่นชอบด่ืมนํ้าอัดลม เมื่อเข้าสู่วัยผู้ใหญ่
นิยมด่ืมชาและกาแฟ เป็นต้น 

         - วัฏจักรชีวิต (Family life cycle) เป็นลําดับขั้นของครอบครัวที่สมบูรณ์ที่จะมีขึ้น
ตลอดเวลาโดยแบ่งเป็น 4 ขั้นตอนใหญ่คือการเข้าสู่ชีวิตครอบครัว การกําเนิดบุตร และการเล้ียงดูบุตร 
บุตรแต่งงาน และแยกไปต้ังครอบครัวใหม่ และการสิ้นสุดของวัฏจักรชีวิตครอบครัวซึ่งจะมีอิทธิพล
เหนือความต้องการของผู้บริโภค 

         - อาชีพ (Occupation) อาชีพของบุคคลจะส่งผลต่อสินค้าและบริการท่ีซื้อ โดยผู้
ประกอบอาชีพที่ต่างกันจะมีความต้องการบริโภคสินค้าแตกต่างกันไป เช่น พนักงานบริษัทเอกชนจะ
แต่งตัวทันสมัยตามแฟช่ัน ในขณะที่ข้าราชการต้องแต่งตัวให้สุภาพเรียบร้อย เป็นต้น 

         - สถานะทางเศรษฐกิจ (Economic situation) ก็คือรายได้ของผู้บริโภค สถานะ
ทางเศรษฐกิจของบุคคลจะส่งผลต่อการเลือกผลิตภัณฑ์ เช่น ผู้มีสถานะทางเศรษฐกิจที่ดีกว่าสามารถ
เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีราคาแพงได้มากกว่าผู้ที่มีสถานะทางเศรษฐกิจไม่ดี เป็นต้น 

         - รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyles) คือแบบแผนการใช้ชีวิตของบุคคล จะวัดจาก
กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) เมื่อบุคคลหน่ึงเป็นคน
รักสุขภาพจะนิยมด่ืมเคร่ืองด่ืมที่ให้ประโยชน์ต่อร่างกาย เช่น นม ชาเขียว เป็นต้น ส่วนคนทันสมัยที่
ชอบสังสรรค์จะนิยมด่ืมไวน์ กาแฟ นํ้าอัดลม เป็นต้น  

         - บุคลิกภาพและแนวความคิดเก่ียวกับตัวเอง (Personality and Selfconcept) คํา
ว่าบุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะด้านจิตวิทยาท่ีมีลักษณะแตกต่างกันในแต่ละบุคคล ซึ่งนําไปสู่การ
ตอบสนองต่อสภาพแวดล้อมของบุคคลน้ันอย่างมั่นคงและถาวร 

   2.2.2.4 ปัจจัยทางจิตวิทยา (Psychological factors) ปัจจัยทางจิตวิทยาที่
สําคัญ 4 ปัจจัย ได้แก่ การจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ และทัศนคติ ซึ่งมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค
โดยตรงเมื่อบุคคลได้รับแรงจูงใจทั้งภายในและภายนอกมากระตุ้น จะทําให้เกิดการรับรู้ต่อความ
ต้องการน้ัน เมื่อรับรู้แล้วจึงเกิดการเรียนรู้ในสิ่งน้ันๆ โดยการรับรู้จะเป็นกระบวนการในการกลั่นกรอง
สิ่งกระตุ้นที่ได้รับ ส่วนการเรียนรู้จะทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมจากการสะสมความรู้และ
ประสบการณ์ที่ผ่านมา ซึ่งข้อมูลข่าวสารและประสบการณ์ที่ได้รับน้ัน จะส่งผลให้เกิดความชอบและไม่
ชอบในสิ่งน้ันๆด้วย สิ่งน้ีเองที่ทําให้บุคคลเกิดทัศนคติขึ้นมาและส่งผลให้เกิดพฤติกรรมต่อไป (สุดาดวง 
เรืองรุจิระ. 2541 : 85-86) โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

         - ความต้องการและแรงจูงใจ (Need and Motives) ได้กล่าวถึงสาเหตุเบ้ืองต้นใน
การซื้อผลิตภัณฑ์ว่า ผู้บริโภคจะต้องเกิดความต้องการเป็นแรงจูงใจ ให้กระทําการซื้อไปบําบัดความ
ต้องการ และความต้องการของแต่ละบุคคลจะไม่เหมือนกัน เมื่อทราบว่าผู้ซื้อมีแรงจูงใจหรือความ
ต้องการระดับใด นักการตลาดจะเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมมาใช้กระตุ้นความต้องการได้ถูกต้อง ซึ่งจะ
นําไปสู่การซื้อได้ 

         - การรับรู้ (Perception) มีระดับความเร็ว-ช้าแตกต่างกัน บางคนเข้าใจเรื่องราวที่
ผ่านเข้ามาได้รวดเร็ว แต่บางคนต้องการการบอกเล่าซ้ําๆหลายๆครั้ง จึงจะรับรู้เข้าใจได้ การเสนอ
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ข้อมูลเพ่ือสร้างแรงกระตุ้นให้เกิดการซื้อ จึงต้องศึกษาลักษณะการรับรู้ของกลุ่มตลาดเป้าหมาย และ
เลือกข้อมูลข่าวสารที่กลุ่มตลาดเป้าหมายจะรับรู้ได้ง่าย และพฤติกรรมการรับรู้โดยไม่ต้ังใจเป็นสิ่งที่ไม่
ควรมองข้าม 

         - ทัศนคติ (Attitude) ความรู้สึกของบุคคลต่อสิ่งใดสิ่งหน่ึงในทางบวกหรือลบ ซึ่งจะ
มีอิทธิพลต่อการรับรู้ เช่น ผู้บริโภคมีทัศนคติไม่ดีต่ออาหารสําเร็จรูป ว่าเป็นอาหารที่ไม่ถูกหลัก
โภชนาการ ไม่สด เป็นของค้างมานาน ดังน้ันผู้บริโภครายน้ันย่อมจะไม่ซื้ออาหารสําเร็จรูปบริโภค เป็น
ต้น ดังน้ันผู้ผลิตสินค้าใหม่ใดๆออกสู่ตลาด จะประสบความสําเร็จได้ จะต้องพยายามเปลี่ยนทัศนคติ
ของผู้บริโภคให้ได้ โดยการทําให้เกิดการยอมรับ อาจมาจากการให้ข้อมูลมากๆพร้อมตัวอย่าง หรือ
การสาธิตทดลองซ้ําๆจะช่วยเปลี่ยนแปลงทัศนคติได้ 

         - การเรียนรู้ (Learning) นักจิตวิทยากล่าวถึงพฤติกรรมของคนเราว่าสามารถ
เปลี่ยนแปลงได้จากการเรียนรู้ในเรื่องต่างๆ ด้วยการกระทําซ้ําๆ เพ่ือให้ได้ผลตอบสนองที่พอใจ เมื่อ
เกิดความต้องการใดๆจะพยายามทดลองหาวิธีบําบัดความต้องการ หากได้ผลเป็นที่พอใจจะทดลอง
ทําซ้ําๆหลายๆครั้ง จนแน่ใจว่าเป็นวิธีที่ดีที่สุด ในทฤษฎีการเรียนรู้จะกล่าวถึงองค์ประกอบที่เป็นเหตุ
เป็นผล คือการถูกกระตุ้น (Stimulus) และการตอบสนอง (Response) ซึ่งนักการตลาดได้นําทฤษฎีน้ี
ไปใช้ ทําการส่งเสริมการตลาดกระตุ้นซ้ําๆด้วยโฆษณา การสาธิต เป็นต้น เป็นการกระตุ้นให้
เกิดปฏิกิริยาตอบสนองด้วยการซื้อผลิตภัณฑ์ที่พบเห็นน้ัน 
 

 2.2.3 กระบวนการตัดสินใจซื้อ 
 กระบวนการในการตัดสินใจซื้อสินค้าของผู้บริโภค (Consumer Buying Process) ถือว่า

เป็นอีกกระบวนการหน่ึง ที่มีความสําคัญมาก เพ่ือที่นักการตลาดจะได้นําไปประยุกต์ใช้ในการวางแผน
กลยุทธ์ให้ถูกต้องและเหมาะสม ซึ่งกระบวนการในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคน้ัน ประกอบไปด้วย 5 
ขั้นตอน (ธีรพันธ์ โล่ทองคํา.2544 : 66-67) ดังน้ี 

  2.2.3.1 การตระหนักรู้ถึงปัญหา (Problem Recognition) เป็นกระบวนการ
เริ่มต้นโดยที่ผู้บริโภคยอมรับปัญหาของตนเองและตระหนักถึงความต้องการต่อตัวสินค้า โดยมองว่า
สินค้าประเภทน้ัน เริ่มมีความจําเป็นสําหรับตน หรือสินค้าที่ใช้อยู่เดิมเสื่อมสภาพ 

  2.2.3.2 การค้นหาข้อมูล (Information Search) เมื่อผู้บริโภครับรู้ปัญหาของตน
แล้ว จะพยายามหาข้อมูลเพ่ือแก้ปัญหาของตนเองจากแหล่งต่างๆ ซึ่งสามารถจําแนกออกได้เป็น 3 
แหล่งด้วยกันคือ  

        - ข้อมูลจากแหล่งบุคคล (Personal Sources) ได้แก่ การบอกเล่าจากผู้มี
ประสบการณ์จากครอบครัว เพ่ือนบ้าน หรือเพ่ือนที่ทํางาน เป็นต้น 

        - ข้อมูลจากแหล่งธุรกิจ (Commercial Sources) ได้แก่ การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธ์พนักงานขายสินค้า หรือการโฆษณา ณ จุดซื้อ เป็นต้น 

        - ข้อมูลจากสาธารณะ (Public Sources) ได้แก่ ข่าวสารของทางราชการ องค์กร
เอกชนหนังสือพิมพ์ หรือนิตยสารต่างๆ เป็นต้น (ธีรพันธ์ โล่ทองคํา. 2544 : 66) 

        - การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives) ผู้บริโภคจะนําข้อมูล
ข่าวสารที่ได้รับมาประกอบการตัดสินใจในการประเมินทางเลือกไว้ ซึ่งอาจจะขึ้นอยู่กับตัวผู้บริโภคเอง 
และสถานการณ์รอบข้าง หรือทั้งสองอย่างประกอบกันก็ได้  

        - การซื้อสินค้า (Purchase Action) ในขั้นน้ีผู้บริโภคจะทําการตัดสินใจซื้อสินค้า
ตามท่ีตนเองต้องการและได้ประเมินทางเลือกไว้ โดยผู้บริโภคจะต้องทําการตัดสินใจว่า ถ้าเขาซื้อ
สินค้าน้ันจะสามารถบําบัดความต้องการ และความพอใจให้กับตัวเขาเองได้หรือไม่ กระบวนการซื้อจะ
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โยงไปสู่ขั้นของการตัดสินใจเลือกตัวผลิตภัณฑ์ ตราย่ีห้อ ราคา ร้านค้าที่จะซื้อ ปริมาณสินค้าที่จะซื้อ 
เป็นต้น นักการตลาดจะต้องให้ความสนใจตรงนี้ และพยายามให้ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ของตนแก่
ผู้บริโภค 

        - การประเมินผลหลังการซื้อสินค้า (Post Purchase Evaluation) หลังจากการใช้
สินค้าแล้วผู้บริโภคก็จะทําการประเมินว่า สินค้าดังกล่าวสามารถสร้างความพึงพอใจให้กับตนเองได้
มากน้อยเพียงใด ถ้าผู้บริโภคเกิดความพอใจ เมื่อเขามีปัญหาอีกผู้บริโภคจะทําการซื้อสินค้าน้ันทันที 
แต่ในทางตรงกันข้าม ถ้าสินค้าน้ันไม่สามารถแก้ปัญหาให้ผู้บริโภคได้ เขาย่อมเกิดความไม่พอใจและ
ส่งผลให้เขาไม่ซื้อสินค้าน้ันในครั้งต่อไป ผู้บริโภคก็จะต้องเริ่มต้นของกระบวนต่างๆน้ีอีกครั้ง จน
สามารถแก้ปัญหาได้ 
 

 2.2.4 กระบวนการการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ใหม่ (Decision Process of New 
Product)  

   (1)  ทฤษฎีการยอมรับของผู้บริโภคท่ีมีต่อนวัตกรรมและเทคโนโลยี เรียก
กระบวนการการยอมรับซึ่งกล่าวถึงพฤติกรรมของบุคคลในสังคมที่แสดงออกถึงการยอมรับนําไป
ปฏิบัติโดยแบ่งออกเป็น5ขั้นตอน (Roger and Shoemaker.1987 : 76)การยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่
หมายถึงกระบวนการทางจิตวิทยาที่เริ่มต้นต้ังแต่การรับรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ผ่านขั้นตอนต่างๆก่อน
ถึงการยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์สามารถแทรกการบริการเพ่ือเพ่ิมความสนใจและความประทับใจในตัว
ผลิตภัณฑ์ทําให้ผู้บริโภคยอมรับสินค้าได้รวดเร็วมากย่ิงขึ้น (คํานาย อภิปรัชญาสกุล.2559 : 90) 

         ขั้นที่ 1 การตระหนักในผลิตภัณฑ์ (Awareness Stage) เป็นขั้นแรกที่จะนําไปสู่การ
ยอมรับหรือการปฏิเสธสิ่งใหม่ๆซึ่งส่งผลให้อยากรับรู้หรือไม่อยากรับรู้ในขั้นตอนต่อไป 

         ขั้น 2 การสนใจในผลิตภัณฑ์(Interest Stage)เกิดจากการเร่ิมมีความสนใจและเร่ิม
มีการหาข้อมูลและรายละเอียดเพ่ิมเติมความสนใจในตัวผลิตภัณฑ์ใหม่น้ันอาจขึ้นอยู่กับองค์ประกอบ
ในด้านต่างๆเช่นประสบการณ์ค่านิยมรวมไปถึงบรรทัดฐานทางสังคม 

         ขั้นที่ 3 การประเมินผลิตภัณฑ์(Evaluation Stage) การพิจารณาถึงผลประโยชน์ที่
จะได้รับว่าจะมีความคุ้มค่าหรือมีประสิทธิภาพที่ดีเพียงพอหรือไม่ 

         ขั้นที่ 4 การทดลองบริโภค(Trail Stage) เป็นขั้นตอนในการทดลองในสิ่งใหม่ๆด้วย
ตนเองทั้งน้ีเพ่ือเป็นการประเมินเบ้ืองต้นว่าผลลัพธ์ที่ได้น้ันจะเป็นไปตามคาดการณ์หรือไม่ มีประโยชน์
และประสิทธิภาพมากน้อยเพียงใดขั้นตอนน้ีจะมีความสําคัญในการยอมรับหรือปฏิเสธผลิตภัณฑ์ใน
ขั้นตอนต่อๆไป 

         ขั้นที่ 5 การยอมรับผลิตภัณฑ์(Adoption Stage) เป็นการนําไปใช้อย่างทั้งหมด
หลังจากขั้นการทดลองผลิตภัณฑ์และยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์น้ันแล้ว 

 ข้อแตกต่างระหว่างบุคคลในการยอมรับผลิตภัณฑ์ 
 ความพร้อมและความกล้าในการทดลองสิ่งใหม่ๆ น้ันในแต่ละบุคคลมีไม่เท่ากันแต่ถ้าจะ

แบ่งผลิตภัณฑ์เป็นหมวดหมู่เพ่ือแยกตามความต้องการของผู้บริโภคแล้วสามารถเห็นได้ว่ามีผู้บริโภคท่ี
เป็นผู้บุกเบิกในแต่ละชนิดของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันไปไม่มากก็น้อยการจําแนกกลุ่มผู้บริโภคตาม
อัตราความเร็วในการยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่น้ันสามารถจําแนกได้ตามเกณฑ์ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม
ดังน้ี (คํานาย อภิปรัชญาสกุล.2559 : 91) 

 กลุ่มที่ 1 กลุ่มนักริเริ่ม (Innovator) มีสัดส่วนประมาณร้อยละ2.5 
 กลุ่มที่ 2 กลุ่มยอมรับเร็ว (Adaptor) มีสัดส่วนประมาณร้อยละ13.5 
 กลุ่มที่ 3 กลุ่มทันสมัย (Early Majority) มีสัดส่วนประมาณร้อยละ34 
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 กลุ่มที่ 4 กลุ่มตามสมัย (Late Majority) มีสัดส่วนประมาณร้อยละ 34 
 กลุ่มที่ 5 กลุ่มล้าสมัย (Laggard) มีสัดส่วนประมาณร้อยละ16 
 การพิจารณาและวิเคราะห์ถึงความต้องการของตลาดเป็นอันดับแรกส่งผลต่อความ

เปลี่ยนแปลงของผลิตภัณฑ์ความแตกต่างที่เกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์เพ่ือวิเคราะห์สภาพของผลิตภัณฑ์และ
หาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อไปเพ่ือการสร้างโอกาสทางการตลาดและนําผลิตภัณฑ์ออก
สู่ตลาดได้อย่างดีขึ้น 

 

 2.2.5 โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค 
 โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior Model) (Kotler.2003 : 183-200 อ้าง

ถึงในปฎิญญา ลาภเจริญวงศ์.2550) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจท่ีทําให้เกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ 
โดยมีจุดเริ่มต้นจากการท่ีเกิดสิ่งกระตุ้น (Stimulus) ที่ทําให้เกิดความต้องการ สิ่งกระตุ้นผ่านเข้ามาใน
ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ(Buyer’s Black Box) ซึ่งเปรียบเสมือนกล่องดํา ซึ่งผู้ผลิตหรือผู้ขายไม ่
สามารถคาดคะเนได้ ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อจะได้รับอิทธิพลจากลักษณะต่างๆของผู้ซื้อ แล้วจะมี
การตอบสนองของตัวผู้ซื้อ(Buyer’s Response) หรือเกิดการตัดสินใจของผู้ซื้อ(Buyer’s Purchase 
Decision) จุดเร่ิมต้นของโมเดลน้ีอยู่ที่มีสิ่งกระตุ้น (Stimulus) ให้เกิดความต้องการก่อน แล้วทําให้
เกิดการตอบสนอง (Response) ดังน้ันโมเดลน้ี จึงอาจเรียกว่า S-R Theory โดยมีรายละเอียดของ
ทฤษฎีดังน้ี 

 1. สิ่งกระตุ้น (Stimulus) สิ่งกระตุ้นอาจเกิดขึ้นเองจากภายในร่างกาย (Inside Stimulus) 
และสิ่งกระตุ้นจากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะต้องสนใจและจัดสิ่งกระตุ้น
ภายนอก เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการผลิตภัณฑ์ สิ่งกระตุ้นถือว่าเป็นเหตุจูงใจในการซื้อสินค้า 
(Buying Motive) ซึ่งอาจใช้ เหตุจูงใจซื้อด้านเหตุผลและใช้เหตุจูงใจให้ซื้อด้านจิตวิทยา (อารมณ์) ก็
ได้สิ่งกระตุ้นภายนอกประกอบด้วย 2 ส่วนคือ  

1.1 สิ่งกระตุ้นทางการตลาด (Marketing Stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นที่นักการตลาด 
สามารถควบคุมและต้องจัดให้มีขึ้น เป็นสิ่งกระตุ้นที่เก่ียวข้องกับส่วนประสมทางการตลาด(Marketing 
Mix) ประกอบด้วยสิ่งกระตุ้นด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เช่นออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สวยงาม เพ่ือ
กระตุ้นความต้องการ สิ่งกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การกําหนดราคาสินค้าให้เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์โดยพิจารณาลูกค้าเป้าหมาย สิ่งกระตุ้นด้านการจัดช่องทางการจําหน่าย (Distribution 
หรือ Place) เช่นจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ให้ทั่วถึง เพ่ือให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภค ถือว่าเป็นการกระตุ้น
ความต้องการซื้อสิ่งกระตุ้นด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เช่น การโฆษณาสมํ่าเสมอ การ
ใช้ความพยายามของพนักงาน การลดแลกแจกแถม การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับบุคคลท่ัวไป 
เหล่าน้ีถือว่าเป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการซื้อ 

1.2 สิ่งกระตุ้นอ่ืนๆ (Other Stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการผู้บริโภคท่ีอยู่ 
ภายนอกองค์การ ซึ่งบริษัทควบคุมไม่ได้ สิ่งกระตุ้นเหล่าน้ี ได้แก่ สิ่งกระตุ้นทางเศรษฐกิจ 
(Economic) เช่นภาวะเศรษฐกิจ รายได้ของผู้บริโภค เหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อความต้องการของบุคคล สิ่ง
กระตุ้นทางเทคโนโลยี (Technological)  

 2. กล่องดํา หรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ (Buyer’s Black Box) ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ
ที่เปรียบเสมือนกล่องดํา (Black Box) ซึ่งผู้ผลิตหรือผู้ขายไม่สามารถทราบได้ จึงต้องพยายามค้นหา
ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อได้รับอิทธิพลจากลักษณะของผู้ซื้อและ
กระบวนการตัดสินใจของผู้ซื้อ 

2.1 ลักษณะของผู้ซื้อ (Buyer Characteristics) ลักษณะของผู้มีอิทธิพลจากปัจจัย 
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ต่างๆคือปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยด้านจิตวิทยา ซึ่ง
รายละเอียดในแต่ลักษณะจะกล่าวถึงในหัวข้อปัจจัยที่มีผลต่ออิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

2.2 กระบวนการตันสินใจของผู้ซื้อ (Buyer’s Response) ประกอบด้วยขั้นตอน 
คือการรับรู้ความต้องการ (ปัญหา) การค้นหาข้อมูลการประเมินผลทางเลือกการตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมภายหลังการการซื้อที่มีรายละเอียด ในแต่ละกระบวนการจะกล่าวถึงหัวข้อกระบวนการ
ตัดสินใจของผู้ซื้อ 

 3. การตอบสนองของผู้ซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค หรือผู้
ซื้อ (Buyer’s Purchase Decisions) ผู้บริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็นต่างๆดังน้ี 
               3.1 การเลือกผลิตภัณฑ์ (Product Choice)  
               3.2 การเลือกตราสินค้า (Brand Choice)  
               3.3 การเลือกผู้ขาย (Dealer Choice)  
               3.4 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing)  
               3.5 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount)  
 
2.3  แนวคิดด้านทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) และและทฤษฎี 
      ส่วนแบ่งทางการตลาด (STP Model) 
 
 2.3.1 แนวคิดด้านทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ.(2546 : 35-36) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได้ ที่องค์กรจะต้องนํามาใช้ร่วมกัน 
การพัฒนาส่วนประสมทางการตลาดเป็นส่วนสําคัญในการตลาดมาก เพราะการที่จะเลือกใช้กลยุทธ์
การตลาดให้ตรงกับตลาดเป้าหมายได้ถูกต้องน้ัน จะต้องสร้างสรรค์ส่วนประสมทางการตลาดขึ้นมา ใน
อัตราส่วนที่พอเหมาะกัน  

 เสรี วงษ์มณฑา. (2542 : 11) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
หมายถึง การมีสินค้าที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้ ขายในราคาที่ผู้บริโภค
ยอมรับได้ และผู้บริโภคยินดีจ่าย เพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการจัดจําหน่ายกระจายสินค้าให้สอดคล้อง
กับพฤติกรรมการซื้อหา เพ่ือความสะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้า
และเกิดพฤติกรรมอย่างถูกต้อง 

 อดุลย์ จาตุรงคกุล. (2543 : 26) กล่าวในเร่ือง ตัวแปรหรือองค์ประกอบของส่วนผสมทาง
การตลาด (4P’s) ว่าเป็นตัวกระตุ้นหรือสิ่งเร้าทางการตลาดที่กระทบต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดย
ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ (Product) การจัดจําหน่าย (Place) การกําหนดราคา (Price) และการ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

 ซึ่งในการกําหนดส่วนประสมทางการตลาด(Marketing Mix) หรือ(4P’s) น้ันประกอบด้วย
เครื่องมือต่อไปน้ี 

 

         2.3.1.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอเพื่อขาย โดยธุรกิจเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้า ให้เกิดความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไม่มี
ตัวตนก็ได้ผลิตภัณฑ์ จึงประกอบด้วยสินค้า บริการ ความคิด สถานที่ องค์กร หรือบุคคล  

         โดยผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า(Value) ในสายตาของลูกค้า 
จึงจะมีผลทําให้ผลิตภัณฑ์ขายได้ 
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         2.3.1.2 ราคา (Price) จํานวนเงินที่ต้องชําระเพ่ือให้ได้สินค้า หรือบริการ หรือมีสิ่ง
ที่มีค่าอ่ืนๆ ที่ผู้บริโภคต้องนําไปแลกเปลี่ยนกับประโยชน์ที่ได้รับจากการมีหรือได้ใช้สินค้าหรือบริการ 
(Kotler and Armstrong.1996) หรือเป็นสิ่งที่กําหนดมูลค่าของผลิตภัณฑ์ ออกมาในรูปของเงินตรา 
ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่า (Value) ผลิตภัณฑ์และราคา (Price) ผลิตภัณฑ์น้ัน โดยถ้า
คุณค่าสูงกว่าราคา เขาจะตัดสินใจซื้อ 

         2.3.1.3 ช่องทางการจัดจําหน่าย (Place or Distribution Channel) หมายถึง 
เส้นทางที่ผลิตภัณฑ์และกรรมสิทธ์ิที่ผลิตภัณฑ์ถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบช่องทางการจัด
จําหน่ายจึงประกอบด้วย ผู้ผลิตคนกลาง ผู้บริโภคคนสุดท้าย หรือผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม โดยมีกิจกรรม
ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ช่วยกระจายสินค้าประกอบด้วย (1) การขนส่ง (Transportation) (2) การเก็บรักษา
สินค้าคงคลัง (Storage) และการคลังสินค้า (Warehousing) และ (3) การบริการสินค้าคงเหลือ 
(Inventory Management)  

         2.3.1.4 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือการสื่อสารเพ่ือสร้าง
ความพึงพอใจต่อตราสินค้า หรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคลเพ่ือจูงใจให้เกิดความต้องการ 
เพ่ือเตือนความทรงจํา (Remind) ในผลิตภัณฑ์ โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเช่ือ และ
พฤติกรรมการซื้อของผู้ซื้อ หรือเป็นการติดต่อสื่อสาร เก่ียวกับข้อมูลระหว่างผู้ขายกับผู้ซื้อ เพ่ือสร้าง
ทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ การติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขายทําการขาย และการติดต่อสื่อสาร
โดยไม่ใช้คนซึ่งเคร่ืองมือในการติดต่อสื่อสารมีหลายประการ อาจเลือกใช้หน่ึงหรือหลายเคร่ืองมือ ซึ่ง
ต้องใช้หลักการเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบประสมประสาน(Integrated Marketing 
Communication : IMC.) โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกค้า ผลิตภัณฑ์คู่แข่งขัน โดยบรรลุ
จุดมุ่ งหมายร่วมกันได้ เครื่องมือการส่งเสริมการตลาดที่สําคัญประกอบด้วย การโฆษณา 
(Advertising) การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal selling) การส่งเสริมการขาย (Sales 
promotion) การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relations: PR) และ
การตลาดทางตรง (Direct marketing) (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ.2546) 
 

 2.3.2 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งทางการตลาด STP Model 
 ชัยเชษฐ โสพิมภา.(2558 : Online) STP Model คือเคร่ืองมือทางการตลาดที่วิเคราะห์

ข้อมูลเก่ียวกับการแบ่งส่วนตลาด กําหนดกลุ่มเป้าหมาย และวางตํ่าแหน่งผลิตภัณฑ์ ซึ่งข้อมูลที่ได้จาก
การวิเคราะห์จะนํามาใช้ในประกอบการวางแผนกลยุทธ์ เพ่ือให้ธุรกิจบรรลุเป้าหมายตามที่ต้ังไว้ 

 ขั้นตอนของการใช้เครื่องมือ STP จะมีอยู่ 3 ส่วน คือ 
 1. Segmentation หมายถึง การแบ่งส่วนตลาด โดยใช้หลักเกณฑ์การแบ่งเพ่ือให้เห็น

ตลาดที่ชัดเจนก่อนที่จะกําหนดกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งสามารถใช้ปัจจัยในการแบ่งส่วนตลาดดังน้ี  
 - แบ่งตามหลักประชากรศาสตร์ (Demographic Segmentation) ซึ่งมีตัวแปรในการ

กําหนดส่วนตลาด คือ เพศ อายุ อาชีพ รายได้ การศึกษา เช้ือชาติ ศาสนา ขนาดของครอบครัว 
 - แบ่งตามหลักภูมิศาสตร์(Geographic Segmentation ) เป็นการวิเคราะห์พ้ืนที่ของ

กลุ่มเป้าหมายว่าพ้ืนที่ในการทําการตลาดหรือขายผลิตภัณฑ์ควรเป็นที่ใด โดยมีตัวแปรในการแบ่งคือ 
ประเทศ ภูมิภาค จังหวัด พ้ืนที่ในจังหวัด เช่น ใจกลางเมือง หมู่บ้าน ชนบท 

 - แบ่งตามหลักจิตวิทยา (Psychographic Segmentation) แบ่งส่วนตลาดจากกลุ่ม
ประชากรโดยใช้หลักจิตวิทยา มีตัวแปรที่ใช้ในการแบ่ง คือ รูปแบบการดําเนินชีวิต ค่านิยม บุคลิกของ
ผู้ใช้ ชนช้ันทางสังคม 
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 - แบ่งตามหลักพฤติกรรมศาสตร์ (Behavior Segmentation) ศึกษาถึงพฤติกรรมการใช้
ของตลาดเป้าหมาย โดยมีตัวแปรที่ใช้ในการวัดผล คือ โอกาสของการใช้ ความถี่ในการใช้ อัตราการใช้ 
ประโยชน์ที่ได้รับจากสินค้า ความภักดีต่อสินค้า 

 2. Targeting หมายถึง การกําหนดตลาดเป้าหมายโดยพิจารณาว่า ตลาดเป้าหมายโดยมี
ขั้นตอนในการเลือกตลาดเป้าหมายดังน้ี 

     2.1 ประเมินสถานการณ์ตลาดโดยพิจาณาถึงขนาดของตลาด ความยากง่ายในการเข้า
ตลาด จํานวนคู่แข่งในตลาด ความรุนแรงทางการแข่งขันในตลาด ผู้นําตลาดคือใคร 

     2.2 เลือกตลาดเป้าหมายโดยการเลือกตลาดจะต้องมีความสัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ โดยวิธี
เลือกตลาดจะมีดังน้ี 

          2.2.1 มุ่งตลาดเฉพาะส่วนโดยใช้ผลิตภัณฑ์เดียว โดยมีสินค้าหรือบริการเพียงอย่าง
เดียวเพ่ือตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายเดียวเท่าน้ัน การดําเนินธุรกิจในตลาดเฉพาะส่วนจะใช้ต้นทุนตํ่า
แต่มีความเสี่ยงสูงด้วยเช่นกัน 

          2.2.2 มุ่งตลาดหลายส่วนโดยใช้หลายผลิตภัณฑ์ ธุรกิจจะมีสินค้าหรือบริการหลาย
อย่างที่สามารถตอบสนองให้กลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่ม โดยแต่ละตลาดจะมีความต้องการท่ีต่างกัน 
ดังน้ันกลยุทธ์ที่ใช้จะต้องมีหลายกลยุทธ์เพ่ือความสอดคล้องกับแต่ละกลุ่มเป้าหมาย 

          2.2.3 มุ่งตลาดหลายส่วนโดยใช้ผลิตภัณฑ์เดียว อาศัยจุดเด่นหรือความเช่ียวชาญใน
ผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวแต่กระจายผลิตภัณฑ์ไปยังหลายๆตลาด อย่างไรก็ตามกลยุทธ์ในการดําเนินการก็
ย่อมเปลี่ยนไปตามกลุ่มลูกค้าด้วย 

          2.2.4 มุ่งตลาดส่วนเดียวโดยใช้ผลิตภัณฑ์หลายชนิด เจาะตลาดกลุ่มเป้าหมายเพียง
ตลาดเดียวโดยศึกษาความต้องการของตลาดนั้นและนําสินค้าหรือบริการตอบสนองความต่อความ
ต้องการในน้ัน 

          2.2.5 มุ่งตลาดรวม เป็นการขายสินค้าหลายประเภทให้กับกลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่ม 
ซึ่งจะเป็นสินค้าอุปโภคบริโภคที่ใช้ในชีวิตประจําวันที่ไม่เฉพาะเจาะจงกับคนกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง ต้องใช้
เงินทุนจํานวนมากในการจัดการและทําการตลาด 

 3. Positioning หมายถึง การวางตํ่าแหน่งผลิตภัณฑ์ โดยจะต้องมีการพิจารณาเร่ือง
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ คุณภาพ ความทนทาน รูปลักษณ์ รูปแบบ ราคาของผลิตภัณฑ์ การใช้งานได้
ตามวัตถุประสงค์ การซ่อมแซมสามารถทําได้ง่าย ซึ่งปัจจัยเหล่าน้ีจะต้องเปรียบเทียบกับคู่แข่งขันใน
ตลาดว่าเรามีอะไรที่ดีกว่าหรือด้อยกว่า เมื่อวิเคราะห์เสร็จสิ้นเราจะสามารถทราบได้ว่าผลิตภัณฑ์ของ
เราอยู่ในตําแหน่งใดในตลาด หรืออาจสร้างแผนภาพเพ่ือให้เห็นตํ่าแหน่งของผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจนย่ิงขึ้น 
ดังตัวอย่างด้านล่าง 
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ภาพท่ี 2.1 ภาพตัวอย่าง แสดงการวางตําแหน่งผลิตภัณฑ์ 
 

 แผนภาพตัวอย่างดังกล่าวเป็นแผนภาพที่แสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ในธุรกิจมีราคาและ
คุณภาพสูงกว่าคู่แข่งขัน โดยกําหนดให้แกน x เป็นระดับราคา ส่วนแกน Y เป็นแกนที่แสดงถึง
คุณภาพ อย่างไรก็ตามเราสามารถนําเกณฑ์ข้ออ่ืนๆมาเป็นมาตรวัดของทั้งสองแกนได้ เช่น ความ
ทนทาน การใช้งานได้หลากหลายเป็นต้น 

 ข้อสรุป : STP Model ช่วยให้ธุรกิจทราบถึงรายละเอียดของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งรายละเอียด
เหล่าน้ีเป็นข้อมูลสําคัญในการวางแผนกลยุทธ์การตลาด เมื่อทราบถึงกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจนจะช่วย
ประหยัดงบประมาณในด้านการตลาด ช่วยให้ยอดขายสูงขึ้นเพราะทราบถึงความต้องการที่แท้จริง
จากตลาดเป้าหมาย ทราบถึงทิศทางในการวางแผนจัดการด้านต่างๆ ซึ่งประโยชน์ข้างต้นส่งผลให้
ผู้ประกอบการประหยัดเวลาในการดําเนินงานและสามารถบรรลุเป้าหมายที่ต้ังไว้ได้ง่ายขึ้น 

 จากข้อมูลที่กล่าวมา ผู้วิจัยมีความเห็นว่า การวิจัยครั้งน้ีจะใช้ การวิเคราะห์ส่วนแบ่งทาง
การตลาด STP Model มาเป็นส่วนสําคัญของการวิเคราะห์ประกอบกับการวิเคราะห์บ้านแห่ง
คุณภาพ เพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สมบูรณ์ย่ิงขึ้น 
 
2.4 งานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่พื้นบ้านภาคกลาง 
  
 2.4.1 ความหมายของ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และงานหัตถกรรม  
  2.4.1.1 ภูมิปัญญาท้องถิ่น  

        ความหมายของคิดว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้มีนักวิชาการได้ให้ความหมายไว้แตกต่าง
กันดังน้ี 

        เอกวิทย์ ณ ถลาง.(2540 : 11) กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง ความรู้ 
ความสามารถ ความคิด ความเช่ือ ความชัดเจนที่กลุ่มชนได้จากประสบการณ์ที่สั่งสมไว้ในการปรับตัว
และดํารงชีพอยู่ในระบบนิเวศน์ หรือสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมทางสังคม 
วัฒนธรรมที่ได้มีการพัฒนาสืบสานกันมา 

        กฤษณา วงษาสันต์.(2542 : 53) กล่าวว่า ภูมิปัญญาเป็นการเช่ือมโยงไปถึง
ประสบการณ์ความรู้ทางตรงของคนในท้องถิ่น ที่ได้จากการสะสมประสบการณ์จากการทํางาน การ
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ประกอบอาชีพและการเรียนรู้จากธรรมชาติแวดล้อมต่างๆ และความจําเป็นในท้องถิ่นหรือชุมชน ใน
อันที่จะเป็นทางเลือกในการดํารงชีวิตของคนในที่น้ันๆ 

        จากความหมายที่กล่าวไปในข้างต้น ผู้วิจัยสรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง พ้ืน
ความรู้ องค์ความรู้ ความสามารถและทักษะของประชาชนในสังคมน้ันๆ ที่สะสมขึ้นมาจาก
ประสบการณ์ของชีวิต สังคม และในสภาพสิ่งแวดล้อมที่แตกต่างกัน และถ่ายทอดสืบต่อกันมาเป็น
วัฒนธรรม ช่วยในการเรียนรู้ การแก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัวในการดําเนินชีวิต 
        2.4.1.2 งานหัตถกรรม 

  ความหมายของงานหัตถกรรมได้มีผู้ให้ความหมายของงานหัตถกรรมไว้คล้ายคลึงกัน 
เช่น วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2539 : 17) ให้ความหมายไว้ว่า คือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นจากฝีมือและภูมิปัญญา 
เพ่ือใช้สอยให้เกิดประโยชน์ในการดํารงชีวิต 
        นวลลออ ทินานนท์.(2543 : 20) กล่าวไว้ว่า งานหัตถกรรมน้ันหมายถึง งานท่ี
ประดิษฐ์สร้างสรรค์ขึ้นมาจากฝีมือชาวบ้าน หรือเป็นงานที่ชาวบ้านสร้างขึ้น เพ่ือการใช้สอยใน
ชีวิตประจําวัน โดยใช้วัสดุธรรมชาติแสดงให้เห็นลักษณะของท้องถิ่น 
        นฤทธ์ิ วัฒนภู.(2555 : 6) กล่าวไว้ว่า หัตถกรรม หมายถึง กระบวนการผลิตสินค้า
ด้วยมือ ใช้แรงงานคนเป็นปัจจัยการผลิต ฝีมือประณีต สือบทอดมาหลายช่ัวอายุคน เพ่ือให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ใช้สอยและมีความงาม ซึ่งสะท้อนถึงศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของไทย 

        ดังที่ได้กล่าวไปแล้วน้ัน หากกล่าวโดยสรุป งานหัตถกรรมจึงหมายถึง การใช้มือ
สร้างสรรค์ผลิตช้ินงานจากความนึกคิดและประสบการณ์ของตนเอง ไม่มีกฎเกณฑ์ที่ตายตัว มีความ
สวยที่เรียบง่าย ไม่สลับซับซ้อน เลือกใช้วัสดุที่หาง่ายภายในท้องถิ่นของตน และสร้างสรรค์ขึ้นเพ่ือการ
ใช้สอยในชีวิตประจําวันตามสภาพสังคม ขนบธรรมเนียม ประเพณีและความเช่ือที่แฝงอยู่  

        ทั้งน้ี วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2539 : 215) ได้กล่าวไว้เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาว่า 
การศึกษาศิลปหัตถกรรมต้องอาศัยการศึกษาปัจจัยแวดล้อมร่วมด้วย เน่ืองจากศิลปหัตถกรรมถูกหล่อ
หลอมมาจาก สภาพภูมิศาสตร์ ขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นส่วนประกอบ
สําคัญในการสร้างสรรค์ผลงาน เพ่ือให้ศิลปหัตถกรรมน้ัน สามารถเข้าใจได้ถึงแก่นแท้และมีความ
สมบูรณ์พร้อมในการศึกษามากที่สุด 

 

 2.4.2. คุณค่าของศิลปหัตถกรรมเครื่องจักสาน  
 กรกช คําศรี.(2559 : 4-5) เครื่องจักสานเป็นหัตถกรรมที่มีคุณค่าในตัวเองเพราะใช้วัตถุดิบ
จากตามธรรมชาติ ในด้านคุณค่าทางศิลปหัตถกรรมเครื่องจักสานทําขึ้นด้วยมือของมนุษย์ ซึ่งต่างจาก
ผลิตภัณฑ์ที่ทําจากโรงงานจึงมีคุณค่าเฉพาะตัวในแต่ละช้ิน ลวดลายจากการสาน สอด ทอ ถัก และ
รูปแบบเคร่ืองจักสานแสดงถึงลักษณะพ้ืนบ้านที่แตกต่างกัน 
         2.4.2.1. คุณค่าด้านจิตใจ 
   คุณค่าด้านจิตใจ เครื่องจักสานเป็นงานหัตถกรรมที่มีคุณค่าย่ิงอย่างหน่ึงของไทยท่ี
สืบทอดกันมาแต่โบราณ เป็นงานหัตถกรรมที่ทําจากวัสดุที่หาได้ไม่ยาก ราคาไม่แพง และมีกรรมวิธีทํา
ที่พ้ืนๆ โดยการสานด้วยมือเป็นหลักและใช้เครื่องมือเพียงไม่ก่ีช้ิน ไม่มีขั้นตอนและกรรมวิธียุ่งยาก
ซับซ้อนเหมือนงานหัตถกรรมประเภทอ่ืน 
         2.4.2.2. คุณค่าด้านการใช้สอย 
   คุณค่าด้านการใช้สอย เครื่องจักสานเป็นงานหัตถกรรมที่เป็นเคร่ืองมือเคร่ืองใช้เพ่ือ
ใช้ในชีวิตประจําวัน เครื่องมือจับสัตว์ เคร่ืองใช้ในครัวเรือน เครื่องประดับ เครื่องใช้ตกแต่ง เครื่องใช้
ในบ้าน 
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         2.4.2.3. คุณค่าด้านภมฎูปัญญา 
   คุณค่าด้านภูมิปัญญา เครื่องจักสานเป็นงานหัตถกรรมที่สะท้อนให้เห็นภูมิปัญญา
ชาวบ้านหลายอย่าง เช่น ความฉลาดในการเลือกใช้วัสดุแต่ละชนิด และนํามาใช้ได้อย่างเหมาะสม 
ความสามารถในการประดิษฐ์ที่สนองประโยชน์ ใช้สอยได้อย่างสมบูรณ์ลงตัว และประณีตสวยงาม แม้
ปัจจุบันมีการใช้วัสดุสังเคราะห์หลายชนิด ไม่อาจจะทดแทนเครื่องจักสานบางอย่างได้ 
         2.4.2.4. คุณค่าด้านศิลปะและความงาม 
   คุณค่าด้านศิลปะและความงาม คุณค่าสําคัญอีกประการหน่ึงของเครื่องจักสานไทย 
คือ คุณค่าทางศิลปะและความงาม เครื่องจักสานหลายชนิดมีรูปทรง โครงสร้าง และลวดลายที่ลงตัว
งดงาม ยากท่ีจะหาเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ประเภทอ่ืนที่สร้างด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่มาทดแทนได้ 
โดยเฉพาะการแสดงออกทางอารมณ์ของช่างจักสาน ที่ปรากฏให้เห็นในเครื่องจักสานแต่ละชนิด
แตกต่างกันไป เครื่องจักสานบางชนิดแสดงให้เห็นอารมณ์ที่เยือกเย็นด้วยรูปแบบที่อ่อนช้อยและ
ลวดลายที่ละเอียดประณีต 
 

 2.4.3 ลักษณะทางกายภาพของพื้นที่ภาคกลาง  
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2540 : 30-47) ได้จัดกลุ่มแบ่งภาคของประเทศไทย ออกเป็นเพียง 4 

ภาคได้แก่ ภาคเหนือ ภาคใต้ ภาคอีสาน และภาคกลาง ซึ่งเป็นการรวมเอาภาคตะวันออกของประเทศ
ไทยเข้าไว้ด้วยกันเป็น 25 จังหวัด โดยจัดเอาจังหวัดชลบุรีรวมอยู่ในภาคกลาง หรือที่เรียกว่ากลุ่มที่
ราบภาคกลาง ซึ่งภายในหนังสือมรดกศิลปะหัตถรรมไทย เครื่องจักสานไทย ได้กล่าวไว้ว่า  

 ที่ราบภาคกลาง ได้แก่ บริเวณที่ราบลุ่มแม่ นํ้าตอนกลางและตอนล่างทั้งหมด ซึ่ง
ประกอบด้วยแม่นํ้าเจ้าพระยาและแม่นํ้าสาขาที่ไหลมาจากที่สูงหลายสายโดยรอบแล้วไหลผ่าน
ส่วนกลางของภาค เพ่ือลงสู่อ่าวไทยท่ีอยู่ทางตอนใต้สุดด้วยเหตุน้ี ภูมิประเทศของที่ราบภาคกลาง จึง
เป็นที่ราบดินตะกอนที่มีความหนาของช้ันผิวดินที่เกิดจากการทับถม จนมีขนาดกว้างขวางมากที่สุด
ของประเทศไทยนอกจากจะมีที่ราบแล้ว ยังมีที่ราบลูกฟูกและเทือกเขาต่างๆหลงเหลืออยู่ทั่วไปใน
จังหวัด เพรชบุรี ราชบุรี กาญจนบุรี และนครสวรรค์ด้วย โดยเฉพาะภูเขาหินที่ซึ่งอาจเคยเป็นเกาะมา
ก่อน โดยมีการสันนิษฐานว่าพ้ืนที่ส่วนใหญ่ของที่ราบภาคกลางในอดีตน้ี เคยอยู่ใต้ระดับนํ้าทะเลต่อมา
ระดับนํ้าทะเลลดตํ่าลงส่งผลให้พ้ืนดินยกสูงขึ้น รวมท้ังการกระทําของแม่นํ้าหลายสายซึ่งมีทั้งการกัด
เซาะ ทับถมและพอกพูนช้ันดินขึ้นจนทําให้กลายเป็นที่ราบอันกว้างใหญ่และเป็นแหล่งเกษตรกรรม
สําคัญของประเทศในเวลาต่อมา 
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ภาพท่ี 2.2 จังหวัดภาคกลาง แบ่งตามกลุ่มวัฒนธรรม 4 ภาค 

ที่มา : http://eservice.labour.go.th/dlpwMapWeb/map/central.jsp. 
        สืบค้นเมื่อ 2 ตุลาคม 2560 
 
 ภาคกลางสามารถแบ่งออกตามลักษณะภูมิศาสตร์ได้เป็น 4 กลุ่มคือ  
 1. กลุ่มภาคกลางตอนเหนือ ต้ังแต่จังหวัดพิจิตรจนถึงจังหวัดสุโขทัย ซึ่งมีลักษณะภูมิ
ประเทศแตกต่างออกไป อาชีพและลักษณะจึงมีความแตกต่างไปบ้างเล็กน้อย อีกทั้งมีเขตแดนติดกับ
ภาคเหนือ จึงมีการรับเอาอิทธิพลของทางภาคเหนือเข้ามาผสมผสานในงานศิลปหัตถกรรมของตนเอง
ด้วย เช่น การทอผ้าซื่นตีนจก ของบ้านหาดเสี้ยว จังหวัดสุโขทัย เป็นต้น 
 2. กลุ่มภาคกลางตอนกลาง บริเวณลุ่มแม่นํ้าเจ้าพระยาและแม่นํ้าป่าสัก ซึ่งในบริเวณน้ีเป็น
แหล่งเพาะปลูกที่มีความอุดมสมบูรณ์ที่สุดของประเทศไทยอาชีพหลักจะเป็นการทํานาแบบที่ลุ่ม 
หัตถกรรมพ้ืนบ้านส่วนใหญ่จึงเป็นการจักสาน และงานโลหะบ้างบางแห่ง เช่นการทําเคร่ืองจักสานที่
อําเภอโพธิทอง จังหวัดอ่างทอง เป็นต้น 
 3. กลุ่มภาคกลางทางทิศตะวันตก งานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ส่วนใหญ่ของกลุ่มน้ีก็จะเป็น
งานจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านเช่นเดียวกัน เช่น เครื่องจักสานราชบุรีและกาญจนบุรี  ซึ่งกลุ่มภาคกลางทาง
ตะวันตกนี้มีเช้ือสายลาวที่เรียกว่า พวกโซ่ง หรือไทยทรงดํา ต้ังบ้านเรือนอยู่ที่อําเภอเขาย้อย จังหวัด
เพรชบุรี  ซึ่งเป็นกลุ่มชนที่มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมเฉพาะกลุ่มของตน เห็นได้จากเคร่ืองใช้ต่างๆ 
เครื่องจักสาน และเคร่ืองนุ่มห่มก็ลักษณะแตกต่างออกไปด้วยเช่นกัน 
 4. กลุ่มภาคกลางทางทิศตะวันออก หรือฝั่งตะวันออกของอ่าวไทย ต้ังแต่จังหวัดปราจีนบุรี
ลงไป บริเวณนี้มีทั้ง การทําไร่ ทํานา  ทําสวน และทําประมง ดังน้ันงานศิลปหัตถกรรมจึงแตกต่างไป
จากบริเวณอ่ืนบ้าง เช่น การทอเสื่อของจังหวัดจันทบุรี หรือเสื่อจันทรบูร และมีแหล่งจักสานช่ือดังอํา
เอพนัสนิคมอีกด้วย  
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 ภูมิประเทศของภาคกลางเป็นองค์ประกอบสําคัญในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซึ่ง
จําเป็นต้องใช้เครื่องจักสานในชีวิตประจําวัน และยังเป็นสังคมท่ีสามารถผลิตปัจจัยในการดํารงชีวิตได้
เองเกือบจะสมบูรณ์ นอกจากน้ี ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ความเช่ือของท้องถิ่น ก็เป็นเคร่ืองกําหนด
รูปแบบของเครื่องจักสานด้วย ซึ่งเคร่ืองจักสานภาคกลางส่วนมากทําจากไม้ไผ่มากกว่าวัสดุอ่ืน ซึ่งแบ่ง
ออกตามหน้าที่ใช้สอยเป็นประเภทต่างๆ 
 ประทุม ชุ่มเพ็งพันธ์ุ.(2524 : 38-46) ได้กล่าวไว้ว่า การแบ่งกลุ่มของการสร้างงาน
ศิลปหัตถกรรมและหัตถกรรมพ้ืนบ้านนอกจากจะแบ่งกันตามสภาพภูมิศาสตร์และการปกครองแล้ว  
สามารถแบ่งเป็นกลุ่มวัฒนธรรม ตามสภาพวัฒนธรรมที่ใกล้เคียงกันได้ เช่น ภาคกลาง อาจแบ่ง
ออกเป็น  

1. กลุ่มแม่นํ้าเจ้าพระยาและป่าสัก ได้แก่ จังหวัดนครสวรรค์ ชัยนาท สิงห์บุรี ลพบุรี อยุธยา  
อ่างทอง ปทุมธานี กรุงเทพฯ ฯลฯ  

2. กลุ่มสาขาแม่นํ้าเจ้าพระยา ได้แก่ ภาคกลางตอนเหนือ ได้แก่ จังหวัดกําแพงเพชร  
สุโขทัย พิษณุโลก พิจิตร เป็นต้น รวมไปถึง 

3. กลุ่มภาคกลางทางชายฝั่งตะวันออก เช่น จังหวัดฉะเชิงเทรา ชลบุรี ตราด จันทบุรี  
ปราจีนบุรี  

4. กลุ่มภาคกลางทางตะวันตก เชนกลุ่มจังหวัดริมแม่นํ้าท่าจีน และแม่นํ้าแม่กลอง ได้แก่  
จังหวัดกาญจนบุรี สุพรรณบุรี ราชบุรี เพชรบุรี เอาไว้ด้วยเป็นต้น  
 ด้วยเหตุน้ีผู้วิจัยจึงยึดเอาตามการแบ่งภาคตามสภาพวัฒนธรรมที่คล้ายคลึงกัน จัดให้
จังหวัดชลบุรีอยู่ในภาคกลางของประเทศไทยตามท่ีวิบูลย์ ลี้สุวรรณ และประทุม ชุ่มเพ็งพันธ์ุ ได้ทํา
การจัดแบ่งเอาไว้เป็น 4 ภาค ได้แก่ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคใต้ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือ
การง่ายต่อการเข้าใจที่ตรงกัน 

 
2.5 รูปแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายท่ีใช้ และกรรมวิธีการผลิต  
  
 2.5.1 เครื่องจักสานของไทย 

 วินัย วิริยะปานนท์.(2529 : 8) ได้กล่าวถึงเคร่ืองจักสานไว้ว่า เครื่องจักสานเป็นหัตถกรรม 
พ้ืนบ้านอย่างหน่ึงที่มนุษย์คิดประดิษฐ์ขึ้นมาเพ่ืฎอใช้สอยในชีวิตประจําวัน หรือเพ่ือตอบสนองอารมณ์ 
ความนึกคิด และแสดงออกมาในรูปของศิลปะตามความเป็นอยู่หรือความนิยมของท้องถิ่น รูปแบบ 
และลักษณะเครื่องจักสานแต่ละท้องถิ่นจะแตกต่างกันตามความต้องการของประโยชน์ใช้สอยเคร่ือง 
จักสานบางท้องถิ่นสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ จนเป็นสัญลักษณ์ของพ้ืนบ้านน้ัน 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2532 : 8-12) กล่าวไว้ว่า เครื่องจักสานเป็นงานหัตถกรรมอย่างหน่ึง ที่
มนุษย์คิดหาวิธีการต่างๆข้ึนเพ่ือใช้เครื่องมือ เครื่องใช้ในชีวิตประจําวัน ด้วยวิธี จัก สาน ถักและทอ 
เป็นหลักวิธีการในการทําเคร่ืองจักสาน และรูปแบบของเคร่ืองจักสาน ของแต่ท้องถิ่นทั่วทุกภาคของ
ประเทศไทย ต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบันมีรูปแบบและลวดลาย รวมไปถึงวิธีการทําที่คล้ายคลึงกันเป็น
ส่วนใหญ่ จะแตกต่างกันไปบ้านตามภูมิศาสตร์และวัสดุที่เลือกใช้  
 การเรียกว่าเคร่ืองจักสานว่า จักสานน้ัน เข้าใจว่าเป็นการเรียกตามวิธีการทํา เพราะกว่าจะ
มาเป็นเคร่ืองจักสานแต่ละช้ิน ต้องผ่านกระบวนการ จัก สาน และถัก เสมอ ซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี  

 1.  การจัก คือ การเตรียมวัสดุ หรือการแปรรูปวัสดุให้ออกมาเป็นเส้น แฉก หรือริ้ว เพ่ือจะ
นํามาสานในขั้นต่อไปได้สะดวกมากย่ิงขึ้น ลักษณะของการจัก จะขึ้นอยู่กับลักษณะของวัสดุแต่ละ



โ

ชนิด ซึ่งวิธีกา
จักตอกไม้ไผน่

 - ต
 - ต

ตอกที่จัก เหล
 กา

ประสานกับล
เป็นตอกป้ืนแ

 

ที่มา : http:/
 

 2.
ประโยชน์ โด
กับความเหม
โดยทั่วไปแล้ว

 - ก
 - ก
 - ก
 นอ

ขึ้น เช่น ลาย
 3.

สมบูรณ์ การ
ถักส่วนมากจ
จักสาน และเ

 

ารจักจะแตกต
น้ัน แบ่งได้เป็น
ตอกพ้ืน คือกา
ตอกตะแคง คื
ลา มีลักษณะเ
ารจักตอกน้ี 
ลวดลายและรู
แบนๆ เพ่ือสะ

//rattan.raic

 การสาน เป็
ดยใช้ความคิด
มาะสมของรูป
ว สามารถจําแ
การสานด้วยวิ
การสานด้วยวิ
การสานด้วยวิ
อกจากน้ีอาจจ
ดอกพิกุล เป็น
 การถัก ในบ
ถักเคร่ืองจักส
จะเป็นการเสริ
เป็นการเพ่ิมค

ต่างกันไปด้วย
น 2 ลักษณะด
ารจักตามแนว
คือการจักโดยม
เป็นเส้นกลมๆ
 ถือเป็นงานส
รูปทรงของเค
ดวกแก่การวา

ภาพท่ี 2
cyber.com/?

นกระบวนกา
ดและฝีมือมนุษ
ปทรงและปร
แนกออกเป็น 
วิธีสอดขัด  
วิธีการสอดขดั
วิธีขดเป็นวง 
จะการดัดแปล
นต้น 
บางครั้งเรียกกั
สาน เช่น การ
ริมความแข็งแ
วามสวยงาม 

ยเช่นกัน เช่น 
ด้วยกันคือ  
วไม้ไผ่ โดยมีผิ
มีผิวไม้ไผ่เป็น
ๆ ตามลักษณะ
สําคัญขั้นแรก
ครื่องจักสานเพ
างบนพ้ืนราบ 

 
2.3 การเตรียม
?p=1337  สบื

ารทางความคิ
ษย์เป็นหลัก ใ
ระโยชน์ในกา
 3 ลักษณะให

ดด้วยเส้นทแย

ลงลวดลายที่

กันว่าการผูก เ
รถักขอบของภ
แรงของโครงส
 ความเป็นระเ

 การจักไม้ไผ่ห

ผวิไม้ไผ่เป็นส่ว
ส่วนสันตอก 
ะของความต้อ
กของการจัก
พ่ือสะดวกใน
 เป็นต้น 

มวัสดุ หรือกา
บค้นเมือ่ 2 ตุล

คิดสร้างสรรค์
 ในการสานลว
ารใช้สอยเป็น
หญ่ๆ คือ  

ง  

แตกต่างออกไ

 เป็นกระบวนก
ภาชนะจักสาน
สร้างภายนอก
เบียบเรียบร้อ

หรือหวายจะเรี

วนแบน 
 และอาจมีตอ
องการนําไปใช้
สาน เพราะล

นการใช้งาน เช

ารจัก 
ลาคม 2560 

ของมนุษย์ที่น
วดลายจะเลือ
นสําคัญ ซึ่งก

ไปเพ่ือให้เกิด

การประกอบ
นไม้ไผ่ การถัก
ก เช่น ขอบ ข
ยมากย่ิงขึ้น 

รียกว่า “ตอก

กในลักษณะอื
ช้งาน 
ลักษณะของ
ช่น ส่วนก้นภ

 

นําวัสดุธรรมช
อกสานลายใด
การสานเครื่อ

ความสวยงาม

ที่ช่วยให้เครื่อ
กหูภาชนะ เป็น
ขา ปาก ก้น ข

24 

ก” ซึ่งการ

อ่ืนอีกเช่น 

ตอกต้อง
ภาชนะมัก

 

ชาติมาทํา
น้ันขึ้นอยู่

องจักสาน

มเพ่ิมมาก

องจักสาน
นต้น การ
ของเครื่อง



ที่มา : http:/
 

 ทั้ง
พ้ืนบ้านที่ไม่
ความคิดอันช
ได้ผลสัมฤทธ์ิใ

 

 2.
 วิบู
กับสภาพภูมิศ
ภาคกลางมีพ้ื
นํามาจักสาน
ราบลุ่มนํ้าตอ
เป็นแหล่งที่อุ
เป็นอาชีพจับ
อาชีพ โดยเฉ
หมู่บ้านและห
เพาะปลูกขึ้น
ประจวบคีรีขั
เป็นวัสดุสําคั
ไม้ไผ่ ส่วนเค
ยกตัวอย่างเช
ของภาคกลา
กําหนดรูปแบ
 มา

 1.
 2.
 3.
 4.

 วิน
ไม้ไผ่มากกว่า

//rattan.raic

งหมดนี้เป็นก
มีกรรมวิธีที่ซ

ชาญฉลาดและ
ในการใช้ประ

5.2 เครื่องจัก
บูลย์ ลี้สุวรรณ
ศาสตร์ของท้อ
พ้ืนที่อุดมสมบู
นได้เน่ืองจากล
อนกลางและติ
อุดมสมบูรณ์เห
บสัตว์นํ้าขึ้น ด้
พาะในบริเวณ
หัวไร่ปลายน
นเองแล้ว ตาม
ขันธ์ เป็นแนว
ัญของการทํา
ครื่องจักสาน
ช่น กระชุกสํา
างดังกล่าวแล้
บบของเครื่องจ
าโนช กงกะนัน
   เครื่องมือก
   เครื่องมือจั
   เครื่องใช้ภา
   สิ่งของเบ็ด
นัย วิริยะปาน
าวัสดุอ่ืน ซึ่งแบ

ภาพท่ี 
cyber.com/?

กระบวนการท
ซับซ้อนแต่อย
ะเรียบง่ายของ
ะโยชน์สูงสุดจา

กสานภาคกล
ณ.(2532 : 42
องที่และสอด
บูรณ์ มีอาณา
ลักษณะภูมิปร
ติดชายฝั่งในบ
หมาะแก่การ
ด้วยอาชีพทั้งส
ณที่โล่งแถบลุ่ม
า เพ่ือนํามาใ
มแนวภูเขาตะ
เขาที่มีป่าไม้ไ
เครื่องจักสาน

นจากวัสดุอ่ืน
หรับใส่หมู ป
้ว ขนบธรรม
จักสานด้วย 
นท์.(2526 : 3
กสิกรรม  
จบัสัตว์นํ้า  
ายในบ้าน  
ดเตล็ด 
นนท์.(2527 : 
บ่งออกตามหน

 
 2.4 การถัก 
?p=1337  สืบ

ทําเครื่องจักส
ย่างใด แต่ใน
งมนุษย์ มีระเ
ากอดีตมาจนถึ

าง 
2-59) เครื่องจั
คล้องกับขนบ
เขตกว้างใหญ
ระเทศของภา

บริเวณตะวันอ
เกษตร และป
สองส่งผลถึงก
มแม่นํ้าเจ้าพร
ใช้ทําเคร่ืองมื
ะนาวศรี ในบ
ไผ่อยู่เป็นจําน
น เป็นผลให้เค
น เช่น ใบลา
ลาตะเพียนส
เนียมประเพณ

 3) แบ่งเคร่ืองจ

 11) กล่าวไว้ว
น้าที่ใช้สอยเป็

 หรือการเก็บง
บค้นเมื่อ 2 ตุล

สานอย่างคร่า
นด้านความคิ
เบียบแบบแผน
ถึงปัจจุบัน 

จักสานต่างๆใน
บธรรมเนียมป
ญ่กว่าภาคอ่ืน
าคกลางมีควา
ออกของอ่าวไท
ประชาชนส่วน
การสร้างเครื่อ
ระยา ท่าจีน แ
มือเคร่ืองใช้จัก
บริเวณจังหวัด
นวนมาก ด้วย
ครื่องจักสานส
น ในตาล แ
าน งอบ หมว
ณี วัฒนธรรม

จักสานออกเป็

ว่า เครื่องจักส
ป็นประเภทต่า

งาน 
ลาคม 2560 

าวๆ ซึ่งจะเห็
ดสร้างสรรค์
นเป็นของตน

นภาคกลางมั
ระเพณีของป
ๆ จึงมีวัตถุดิบ
ามอุดมสมบูร
ทยด้วยบริเวณ
นใหญ่มักต้ังบ้
องมือเคร่ืองใ

 และแม่กลอง 
กสานหลายช
ดกาญจนบุรี 
ยเหตุน้ีในบริเว
ส่วนใหญ่ของภ
ละหวาย ก็มี
วก เป็นต้น ด้ว
มความเช่ือขอ

ป็น 4 ลักษณะ

สานภาคกลาง
างๆ ได้ดังน้ี 

 

ห็นได้ว่าเป็นหั
ค์แล้ว การจัก
เองอย่างง่ายๆ

ักจะมีความสั
ประชาชนในท้
บหลายชนิดที
ณ์ทั้งดินและน
ณที่ราบลุ่มตอ
บ้านเรือนริมแ
ช้จักสานเพ่ือ
 จึงมักจะปลูก
ชนิด นอกจาก
 เพชรบุรี จนถึ
วณภาคกลาง
ภาคกลางทําขึ
มีให้พบเห็นไ
วยลักษณะภูมิ
องท้องถิ่น ก็เป็

ะ คือ  

ส่วนมาก จึงม

25 

 

หัตถกรรม
กสานเป็น
ๆ แต่กลับ

ัมพันธ์กัน
้องถิ่น ซึ่ง
ที่สามารถ
นํ้า เป็นที่
อนกลางน้ี 
แม่นํ้า เกิด
อประกอบ
กไผ่ไว้ตาม
กจะมีการ
ถึงจังหวัด
จึงมีไม้ไผ่
ขึ้นมาจาก
ด้เช่นกัน 
มิประเทศ
ป็นเคร่ือง

มักทําจาก



26 

1. เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ใช้เป็นภาชนะ  ได้แก่กระบุง กระจาด กระทาย กระบา กระทอ  
กระพ้อม กระเชอ กระเช้า กระพอก ชะลอม ตะกร้อ ปุ้งก๋ี หลัว ตะกร้า เข่ง ฯลฯ 

2. เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ใช้เป็นเคร่ืองตวง  ได้แก่กระชุ สัด กระบุง ฯลฯ 
3. เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ใช้ในครัวเรือน  ได้แก่พัด กระชอน ตะแกรง ฝาชี กระด้ง หวด ฯลฯ 
4. เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ใช้เป็นเคร่ืองประกอบอาคารบ้านเรือน  ได้แก่ ฝาบ้าน พ้ืนบ้าน ฯลฯ 
5. เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ใช้เป็นเคร่ืองจับดักสัตว์และขังสัตว์นํ้า  ได้แก่ ชนาง ลอบ สุ่ม ไซ  

กระบัง กระจู้ กระชัง ตะข้อง ตะแกรง จั่น ฯลฯ 
6. เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ใช้เป็นเคร่ืองใช้อ่ืนๆเช่น  เสื่อลําแพน  แผงรั้ว กรงนก สุ่มไก่ เป็นต้น 

 เครื่องจักสานพ้ืนบ้านภาคกลางมักจะใช้วัสดุที่หาได้ในท้องถิ่น รูปแบบของเครื่องจักสาน
ภาคกลางยังมีรูปแบบที่แตกต่างไปจากภาค แสดงออกถึงความมีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น เช่น เครื่องจัก
สานท่ีใช้สําหรับดักจับสัตว์นํ้า ที่มีรูปร่างตามสภาพภูมิประเทศ เช่น เครื่องจักสานที่ใช้ในแม่นํ้าอย่าง
กระชังเลี้ยงปลาจะมีขนาดสูงใหญ่ ซึ่งเป็นเครื่องจักสานที่มีขนาดใหญ่ที่สุดสานด้วยตอกไม้ไผ่ขนาด
ใหญ่ กว้างประมาณ 1-2 วา ยาวประมาณ 2-3 วา สานเป็นสี่เหลี่ยม มีฝาหรือไม่มีฝาก็ได้  ใช้ลอยใน
แม่นํ้าลําคลอง โดยมีแพไม้ไผ่หรือลูกบวบไม้ไผ่เป็นทุ่นขนาบไม่ให้กระชังจม กระชังชนิดน้ีใช้เลี้ยงปลา
จําพวกปลาสวาย ปลาเทโพ และปลาบู่เป็นต้น ถ้าเป็นกระชังขนาดเล็กกว่าน้ีจะใช้ขังปลาที่จับได้เอาไว้
ขายหรือบริโภค นอกจากกระชังแล้วยังมีเครื่องจักสานจําพวก ลอบ ไซ ที่ใช้ดักจับสัตว์นํ้าตามริมฝั่ง
แม่นํ้าลําคลอง มักมีขนาดสูงใหญ่ตามความลึกความต้ืนของแม่นํ้าลําคลองที่ใช้เครื่องดักจับสัตว์นํ้า
น้ันๆ เช่น ลอบยืน ขนาดใหญ่ใช้สําหรับดักปลาตามริมแม่นํ้าลําคลองซึ่งจะสูงมาก ถ้าเป็นไซ อีจู้ 
สําหรับดักกุ้งตามลําคลองและทุ่งนา จะมีขนาดเล็กและเต้ียกว่านอกจากเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในการดัก
จับสัตว์นํ้าแล้ว ยังมีเครื่องจักสานที่ใช้ในครัวเรือนอีกหลายชนิด ซึ่งมีความแตกต่างกันไปตาม
ประโยชน์ใช้สอย เช่น 
 ตะกร้าหิ้วภาคกลาง เป็นเคร่ืองจักสานที่ใช้ในครัวเรือนที่มีลักษณะพิเศษ มีลักษณะ
เฉพาะถิ่นของเครื่องจักสานภาคกลาง ตะกร้าห้ิวจะสานด้วยไม้ไผ่หรือหวาย มีรูปร่างกลมรีหรือกลม 
ปากกว้าง ก้นสอบ ขอบจะถักด้วยหวายใช้ลายสันปลาช่อน ด้านบนมีหูหิ้วทําด้วยหวายหรือไม้ไผ่ และ
ถักหุ้มด้วยหวาย ก้นตะกร้ามักเข้าขอบด้วยหวายและมีฐานไม้ไผ่รองรับเพ่ือความคงทน ส่วนตัวตะกร้า
จะสานด้วยตอกไม้ไผ่ ด้วยลายเฉลว รูปแบบของตะกร้าห้ิวภาคกลางนี้มีความงดงามที่เหมาะเจาะลง
ตัว นับได้ว่าเป็นเคร่ืองจักสานที่มีความประณีตละเมียดละไมงดงามกว่าตะกร้าหรือกะต้าของภาค
อีสาน ตะกร้าหิ้วภาคกลางมักจะมีความแตกต่างกันไปบ้างตามความนิยมของท้องถิ่น ทั้งเร่ืองของ
รูปร่ าง  ขนาด  ลวดลาย  และประโยชน์ ใ ช้สอยเ ช่น  ตะกร้ า ห้ิ ว  บริ เ วณจังห วัดอ่างทอง 
พระนครศรีอยุธยา สิงห์บุรี สุพรรณบุรี นิยมใช้ตะกร้าหิ้วรูปวงรี มีหูหิ้วข้างบน ใช้เป็นตะกร้าหมาก
หรือเช่ียนหมากของคนชรา ใช้ไปทําบุญที่วัด ใช้เป็นตะกร้าใส่ของติดตัวในเวลาเดินทาง จึงมักจะสาน
อย่างประณีตงดงามเป็นพิเศษ แต่ถ้าเป็นตะกร้าผลไม้ของชาวสวนแถบจังหวัดนนทบุรีฉะเชิงเทราจะมี
ลักษณะแข็งแรงแสดงให้เห็นว่ารูปทรงและลักษณะของเคร่ืองจักสานจะขึ้นอยู่กับประโยชน์ใช้สอยเป็น
สําคัญ ส่วนความประณีตงดงามจะเป็นสิ่งรองลงไป 
 งอบ เป็นเคร่ืองสวมศีรษะที่ชาวบ้านใส่ออกไปทํางานกลางทุ่งนา ใช้วัสดุหลายอย่าง
ประกอบกัน ไม้ไผ่เป็นโครง ใบลานเป็นส่วนประกอบหลัก งอบเป็นเครื่องจักสานที่มีประโยชน์ใช้สอย
สมบูรณ์อย่างย่ิงชนิดหน่ึงของไทย สามารถกันแดดและระบายความร้อนได้อย่างดี ซึ่งแหล่งผลิตที่
สําคัญ อยู่ที่อําเภอบางปะหัน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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 กระบุง มีลักษณะเช่นเดียวกันกับบุงหรือเป้ียดของภาคเหนือ แต่กระบุงภาคกลางจะมี
รูปแบบที่แตกต่าง คือก้นกระบุง จะสานเป็นเหลี่ยมขึ้นมาสูงประมาณครึ่งหน่ึงของความสูงของกระบุง
และมักใช้หวายหรือไม้ไผ่เข้าขอบประกบมุมทําให้กระบุงมีความแข็งแรงทนทาน และมีลักษณะเป็น
เหลี่ยมมากกว่ากระบุงของทางภาคเหนือเพ่ือความสามารถในการต้ังในที่ราบได้ดี และส่วนมากกระบุง
ภาคกลางจะมีขนาดใหญ่ ด้วยสภาพพ้ืนที่ของภาคกลางเป็นที่ราบ สามารถหาบน้ําหนักมากได้กระบุง
ภาคกลางใช้ใส่ข้าวของหาบไปตามท้องไร่ท้องนาได้สารพัด เช่น ใส่เมล็ดข้าว ถั่ว งา จนถึงสิ่งของอ่ืนๆ 
ที่ต้องใช้ใส่ในภาชนะที่ผิวทึบตัน 

 เข่ง หรือ หลัวไม้ไผ่ เครื่องจักสานเป็นภาชนะสําหรับบรรจุของใหญ่ โดยสานให้อากาศ
ผ่านได้ สานหยาบๆ ไม่คํานึงถึงความสวยงามจะเน้นหนักไปที่ประโยชน์ของการใช้สอยเสียมากกว่า 
มักจะสานด้วยไม้ไผ่สีสุกและไม้รวก ใช้ใส่สิ่งของหรือพืชผลที่มีขนาดใหญ่เช่น ผลแตงโม แตงไทย 
แตงกวา หรือมะพร้าว ทํากันมากในจังหวัดจังหวัดนครปฐม ราชบุรี กาญจนบุรี และเพชรบุรี 

 ปลาตะเพียนสาน เป็นเคร่ืองแขวน สําหรับแขวนไว้บนเปลเด็กสานด้วยใบลานหรือใบตาล
เป็นรูปปลาตะเพียนตัวใหญ่หน่ึงตัวและมีลูกปลาตัวเล็กๆ ห้อยเป็นพวงอยู่ข้างล่าง ปลาตะเพียนสาน
จะมีรูปร่างลักษณะเลียนแบบมาจากปลาตะเพียนจริงๆ นอกจากน้ียังมีเครื่องเล่นเด็กที่สานข้ึนจาก
ใบไม้จําพวกใบลาน ใบตาล อีกหลายอย่าง ได้แก่ สานเป็นกําไลข้อมือ หมวก ต๊ักแตน และกุ้ง เป็นต้น 
แหล่งผลิตที่ใหญ่ที่สุด อยู่ที่อําเภอเมืองพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 เครื่องจักสานอาสา เป็นเคร่ืองจักสานภาคกลางที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถ่ินโดดเด่นของ
ชาวบ้านตําบลโพหัก อําเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี เป็นเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ที่ชายหนุ่มอาสาสานให้
หญิงสาวคนรัก เคร่ืองจักสานอาสาน้ี จึงมีรูปทรงและลายสานท่ีงดงามเป็นพิเศษ ต่างจากเครื่องจัก
สานที่ใช้กันทั่วไป ซึ่งนอกจากมีประโยชน์ใช้สอยแล้ว เครื่องจักอาสายังเก่ียวพันกับวัฒนธรรมของกลุ่ม
ชนด้วย 
 ผู้วิจัยจึงสามารถสรุปได้ว่า ในทั่วทุกภาคของประเทศไทยสามารถพบเห็นการทําหัตถกรรม
จักสานได้ทั่วไป ซึ่งส่วนใหญ่แล้ววัตถุดิบที่นํามาใช้ในการทําเครื่องจักสานของภาคกลางมักจะใช้ไม้ไผ่ 
มากที่ เพราะวัตถุดิบที่หาได้ง่ายตามธรรมชาติ กระบวนการผลิตล้วนทําด้วยมือ สามารถสานขึ้นรูปได้
เอง โดยไม่ต้องใช้เครื่องจักร เป็นการสานที่เรียบง่าย ไม่สลับซับซ้อนจึงสามารถผลิตขึ้นได้เองและ
นํามาใช้ในชีวิตประจําวันตามสภาพสังคมเกษตรกรรม เช่น ดักจับสัตว์ ของใช้ และนํามาเป็นวัสดุของ
อาคารสถานที่ เป็นต้น แต่ความแตกต่างของเครื่องจักสานมักเกิดจากความแตกต่างของแต่ละภูมิ
ประเทศ ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ ศิลปะวัฒนธรรม สภาพสังคมและภูมิปัญญาที่สะสมกัน
มาของแต่ละท้องถิ่น  
 

 2.5.3 โครงสร้าง รูปแบบลวดลาย ของเคร่ืองจักสาน 
2.5.3.1 โครงสร้างของเครื่องจักสาน 

  วัฒนะ วัฒนาพันธ์และคณะ.(2522 : 133-134 ) การสร้างรูปทรงของเคร่ืองจักสาน
แต่ละชนิด ต้องได้รับการออกแบบให้สัมพันธ์กันกับลวดลายท่ีจะใช้เพราะต่างก็สามารถส่งผลซึ่งกัน
และกัน เครื่องจักสานจัดอยู่ในประเภทโครงสร้างเปลือกบาง (Shell Structure) มีผนังเป็นรูปโค้ง 
(Curve Structure) ซึ่งอาจเป็นรูปทรงกระบอก(Cylindrical) หรือรูปพาลาโบลา (Parabola) ความ
โค้งจะเป็นตัวบังคับให้รูปทรงมีกําลัง เทียบได้กับการม้วนกระดาษเป็นทรงกระบอก ซึ่งมักจะรับ
นํ้าหนักได้มากกว่าแผ่นเรียบ  ซึ่งโครงสร้างเครื่องจักสานประเภทภาชนะเครื่องใช้ สามารถแบ่ง
โครงสร้างได้ 2 ชนิดคือ 

- โครงสร้างที่เกิดขึ้นจากลายของวัสดุที่ใช้ในการสานเป็นตัวบังคับตรึงให้คง 
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รูปทรงอยู่ได้ 
- โครงสร้างที่เกิดขึ้นจากวัสดุอ่ืนหรือวัสดุชนิดเดียวกันกับเคร่ืองจักสาน เข้ามาเสริม 

ให้เครื่องจักสานคงรูปอยู่ได้ 
(1) โครงสร้างที่เกิดขึ้นจากลายของวัสดุที่ใช้ในการสานเป็นตัวบังคับตรึงให้คง 

รูปทรงอยู่ได้สามารถแบ่งตามลักษณะของลวดลายที่ใช้เป็นโครงสร้างได้ 3 ลักษณะ คือ 
       (1.1) เครื่องจักสานที่ใช้โครงสร้างในตัวด้วยลายขัดกันธรรมดา(Twining & 
Wickerwork) โดยจะเริ่มสานจากส่วนก้นก่อน สานเป็นแผ่นสี่เหลี่ยม กลม หรือรี มีตอกพุ่งออกมา
รอบช้ินงาน แล้วจึงโค้งต้ังขึ้นเป็นตอกแนวต้ัง หรือเส้นต้ัง (Vertical) เป็นโครงสร้างสําคัญที่ทําให้
เครื่องจักสานคงรูปในแนวตั้งได้ ซึ่งจะมีเส้นขัดแนวนอน หรือเส้นนอน(Horizontal)เป็นตัวบังคับ
รูปทรงด้วยอีกคร้ังหน่ึง โดยส่วนใหญ่มักจะเป็นเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ที่มีเส้นตอกค่อนข้างแข็งเพ่ือแรงคืน
ตัวและแรงยึดที่เกิดจากขัดกันจะทําให้เครื่องจักสานคงรูปอยู่ได้ ไม่ว่าจะเป็นรูปทรงใดก็ตาม 
นอกจากน้ันยังขึ้นอยู่กับ ความถี่ ห่างของเส้นตอกด้วย ย่ิงถี่มากและเส้นเล็ก เกิดช่องว่างน้อยจะย่ิง
แข็งแรง แต่เครื่องจักสานชนิดน้ีจะไม่เก็บขอบ หรือไม่เม้ม (Finished) ด้วยตัวเอง มักจะใช้ขอบอ่ืนมา
ประกบเพ่ือช่วยเรื่องความแข็งแรงมากย่ิงขึ้น 
       (1.2) เครื่องจักสานที่ใช้โครงสร้างในตัวเองจากการขด (Coiling) โครงสร้างชนิด
น้ีจะต้องทําการเตรียวัสดุเป็นเส้นบางหรือแผ่นเล็กๆเสียก่อน แล้วจึงนํามาม้วนขดเป็นวงกลม โดยเริ่ม
ที่จุดศูนย์กลางแล้วจึงแผ่ออกเป็นวงกว้างออกไปด้านนอก ซึ่งใช้ตัวเช่ือมระหว่างเส้น (Binder) ให้
ติดกัน ไม่ว่าจะติดกันจากการเย็บ (Sew) ถัก หรือปัก (Stitch) ให้ได้รูปทรงตามต้องการ ในการข้ึนรูป
โครงสร้างเช่นน้ี มักจะเป็นวัสดุที่อ่อน ไม่มีแรงคืนตัวในตนเอง เช่น กก ปอ ผักตบชวา หรืออาจเป็นไม้
ไผ่ที่ทําให้เป็นเส้นตอกเส้นบางๆเสียก่อน และจะเก็บริมด้วยตนเองได้ดี 
       (1.3) เครื่องจักสานที่ใช้โครงสร้างในตัวเองด้วยลายเส้นทแยง (Diagonal) 
โครงสร้างชนิดน้ีจะใช้การยึดเกาะด้วยแรงขัดระหว่างกันเช่นเดียวกับลายขัด แต่จะมีช่องว่างระหว่าง
ลายละเอียด จะซ้อนต่อกันจนแนบสนิทเกือบไม่มีรูช่องว่างเลย เพราะการขึ้นโครงสร้างชนิดน้ีมักจะใช้
ตอกบาง ลักษณะการสานคล้ายทอผ้า เส้นตอกแต่ละเส้นจะเอียงประสานสลับกันไปในตัว ไม่มีตอกต้ัง
และนอน ซึ่งจะมีลักษณะเป็นเคร่ืองจักสานโครงสร้างเปลือกบาง (Shell Structure) มีพ้ืนผิวเรียบ 
(Texture) และมักจะสานเป็นทรงกระบอกมากกว่าทรงอ่ืนเพราะมีรูปร่างบอบบางจะคงตัวได้ดีเฉพาะ
ทรงกระบอก หรือนิยมใช้โครงสร้างภายนอกบังคับรูปทรงแทน เช่น กระด้ง กระจาดเป็นต้น เครื่องจัก
สานที่มีโครงสร้างแนวทแยงน้ี สามารถสานสลับทําให้เกิดลวดลายต่างๆได้มากมาย และมักใช้เป็น
ภาชนะที่ต้องการความทึบมาก ใช้สําหรับใส่สิ่งของที่มีความละเอียด เล็ก และต้องการความสวยงาม
เป็นพิเศษ 

(2) โครงสร้างที่เกิดขึ้นจากวัสดุอ่ืนหรือวัสดุชนิดเดียวกันกับเคร่ืองจักสาน เข้ามาเสริมให้ 
เครื่องจักสานคงรูปอยู่ได้โครงสร้างชนิดน้ีเป็นโครงสร้างภายนอก ไม่ใช่ส่วนผนังหรือส่วนประกอบ
ภายใน ใช้เพ่ือเป็นตัวบังคับให้เครื่องจักสานน้ันๆคงรูปอยู่ได้ ซึ่งเป็นการเสริมความแข็งแรงของเครื่อง
จักสานเกือบทุกชนิด ในส่วนสําคัญ เช่น ก้น และปากของภาชนะ หรือขอบของเครื่องจักสานแบบ
แผ่นเรียบ เป็นต้น 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2532 : 102) ได้แบ่งโครงสร้างที่สําคัญของเครื่องจักสานไว้ 3 ส่วนคือ 
 1. ส่วนก้น  ถือเป็นจุดเริ่มต้น (Beginning) ของการสร้างรูปทรง ดังน้ันในส่วนน้ีจะต้องมี
โครงสร้างที่แข็งแรง เหมาะสมกับลวดลายและรูปทรงของเคร่ืองจักสาน จะใช้ลวดลายใดก็ได้แล้วแต่
ชนิดของเครื่องจักสาน จะเป็นแบบโครงสร้างในตัวเองหรือเลือกใช้โครงสร้างภายนอกเสริมก็ได้  
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 2. ส่วนกลาง เป็นส่วนผนัง หรือด้านข้างของภาชนะ จะมีโครงสร้างและรูปทรงอย่างไร
ขึ้นอยู่กับชนิดของภาชนะและประโยชน์ใช้สอย ทําหน้าที่รับนํ้าหนักจากการบรรจุวัตถุภายใน ถ้าผนัง
ได้รับการสานที่ดี จะมีรูปทรงดี รับนํ้าหนักแรงกด แรงดึงจากภายในได้ 
 3. ส่วนปาก เรียกว่าเป็นส่วนสกัด หรือส่วนสําเร็จของเคร่ืองจักสาน ทําหน้าที่บังคับเคร่ือง
จักสานให้คงรูป ซึ่งจะพิถีพิถันในส่วนขอบ ใช้การผูก ถักอย่างแน่นหนา เน่ืองจากเครื่องจักสานหลาย
ชนิดมักจะผูกหรือห้ิวที่ขอบปาก จึงจําเป็นต้องแข็งแรงและรองรับนํ้าหนักได้ดี 
 วินัย วิริยะปานนท์.(2527 : 21) ได้กล่าวถึงโครงสร้างที่สําคัญของเครื่องจักสาน แบ่งได้เป็น 
5 ส่วนสําคัญได้แก่ 

1.  ส่วนปาก เป็นส่วนที่ต้องแน่นหนา มีความแข็งแรงเป็นพิเศษ เน่ืองจากการใช้งานหนัก  
เพราะได้รับการเสียดสี หรือถูกหยิบ จับ ดึง  

2.  ส่วนฝา เครื่องจักสานขนาดใหญ่มักไม่มีส่วนน้ี หรือจะมีไว้ช่ัวคราวแบบหยาบ โดยทั่วไป 
เครื่องจักสานใดที่มีฝามักจะใช้เพ่ือการบรรจุสิ่งของที่ต้องการการถนอม เก็บทน เพ่ือป้องกันไม่ให้ไหล
ออกมา อีกทั้งฝายังสามารถทําให้เครื่องจักสานมีรูปทรงที่สวยงาม ดูละเอียดและมีคุณค่าขึ้น 

3.  ส่วนลําตัว เป็นส่วนห่อหุ้มสิ่งของภายใน ประกอบขึ้นด้วยลวดลายต่างๆ เป็นรูปทรงของ 
เครื่องจักสาน การสึกหรอหรือชํารุด จะไม่เกิดได้ง่ายเพราะไม่ได้ใช้รับนํ้าหนัก มีเพียงแค่แรงดึงเท่าน้ัน 
ซึ่งจากคุณสมบัติของไม้ไผ่ สามารถรองรับแรงประเภทน้ีได้ดี จึงไม่เสียหรือผุงผัง 

4.  ส่วนฐาน เป็นส่วนที่ต้องแข็งแรง มั่นคง หนา ป้องกันแรงเสียดสี สึกกร่อนจากพ้ืน มักจะ 
เสริมขอบ ใช้ไม้หนุนหรือสานให้มีความถี่และหนาขึ้นจากเดิม 

5.  ส่วนหู หรือ ที่จับ ใช้ในการหยิบจับ เพ่ือความสะดวกในการเคล่ือนย้าย มักจะทําจาก 
วัสดุที่มีความเหนียว เช่นหวาย 
 จากการศึกษาโครงสร้างหลักที่สําคัญของเคร่ืองจักสาน ในงานวิจัยครั้งน้ี ได้ศึกษาและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยเลือกใช้ความสําคัญของโครงสร้าง 5 ส่วน มาเป็นส่วนช่วยในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในขั้นตอนต่อไป 
        2.5.3.2 รูปแบบของเคร่ืองจักสาน 
  วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2532 : 103) กล่าวว่า เครื่องจักสานชนิดเดียวกัน ประโยชน์ใช้
สอยเหมือนกัน แต่มักจะมีรูปทรงที่แตกต่างกันอาจเป็นเพราะ สิ่งที่เป็นตัวกําหนดรูปทรงของเคร่ืองจัก
สานที่สําคัญมี 3 ประการ คือ 
                  (1) วัสดุ 
                  วัสดุ แต่ละชนิดจะมีคุณสมบัติต่างกันเมื่อนํามาสานเป็นเคร่ืองจักสานมักจะ
ได้รูปทรงที่มีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างไปจากการใช้วัสดุอ่ืน เช่น ไม้ไผ่ มีคุณสมบัติในการทํารับแรงดึง
และแรงกดได้ดี เมื่อเวลาบรรจุของภายในแล้วเปลี่ยนรูปไปบ้าง แต่ก็สามารถกลับคืนสภาพเดิมได้ ต่าง
จากใบเตยของภาคใต้ที่มักจะเปล่ียนรูปไปตามสิ่งของที่บรรจุ เห็นได้ว่าคุณสมบัติของวัสดุจะเป็น
ตัวกําหนดรูปแบบและรูปทรงของเคร่ืองจักสานแต่ละชนิด 
                  (2) หน้าที่ใช้สอย  
                  เครื่องจักสานจะสามารถใช้ประโยชน์ได้สมบูรณ์ที่สุดจะต้องมีรูปทรงที่ดี
เหมาะแก่การใช้สอย ต้องผ่านการออกแบบและพัฒนาเรื่อยมา เห็นได้จากเคร่ืองจักสานส่วนใหญ่
มักจะมีรูปทรงกระทะ หรือทรงกระบอกที่มีผนังป่องโค้ง ความโค้งของผนังจะทําให้เกิดแรงกดและแรง
ดึงอยู่ในตัว เกิดเป็นความสมดุล คงรูปอยู่ได้ โดยจะเฉล่ียแรงกดออกไปในบริเวณรอบๆ จึงทําให้ผนัง
และก้นไม่ต้องรับนํ้าหนักที่จุดใดจุดหน่ึงมากจนเกินไป ถือได้ว่าเป็นการออกแบบและพัฒนาที่แยบยล
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สนองประโยชน์ใช้สอยได้ดีที่สุดดังจะเปรียบให้เห็นข้อดีข้อเสียที่แตกต่างกันดังน้ี ถ้ารูปทรงเครื่องจัก
สานเป็นรูปปีปหรือถัง ซึ่งทําได้ยากเพราะหักมุม 90 องศา จะทําให้ตอกหรือวัสดุที่นํามาจักสาน
แตกหักได้ และมุมต่างๆจะชํารุด ผนังจะโป่งเสียรูปทรง นํ้าหนักจะไหลลงสู่ส่วนก้น ก้นจะชํารุดได้ง่าย
ไม่ว่าจะต้ังหรือแขวน เป็นต้น  
                  (3) คตินิยมเฉพาะถิ่น  
                  ความแตกต่างของรูปทรงน้ี เป็นการปรับปรุงรูปทรงให้สอดคล้องกับลักษณะ
ภูมิประเทศ สิ่งแวดล้อม ขนบธรรมเนียมประเพณี และศาสนาในแต่ละท้องถิ่น สิ่งเหล่าน้ีถือได้ว่าเป็น
ส่วนสําคัญในการกําหนดรูปทรงของเคร่ืองจักสานด้วยเช่นกัน 
        2.5.3.3 ลวดลายของเคร่ืองจักสาน 
  ลวดลายในการสานเคร่ืองจักสานแต่ละลาย จะมีระเบียบและหลักในการสานสืบ
ทอดกันมาด้วยปากต่อปาก มากกว่าการใช้ตํารา ด้วยลักษณะน้ีผู้เรียนต้องใช้การฝึกปฏิบัติจนเกิด
ความชํานาญ ซึ่งลักษณะเช่นน้ีทําให้แต่ละท้องถิ่นมีหลักเฉพาะ และมีช่ือเรียกที่แตกต่างกันไป 
        ในการสานแต่ละคร้ัง จะต้องมีเส้นตอกยืน และเส้นตอกสานขัดกันไปมาตลอด ด้วย
วิธียก และ ข่ม หรือข้าม จะทําให้เกิดลวดลายที่สวยงาม  
        วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2532 : 108) แยกลักษณะของการสร้างลวดลายออกเป็น 4 
ประเภทคือ 

(1) ลายขัด  
                   ลายขัดเป็นลายพ้ืนฐานของการทําหัตถกรรมจักสาน เป็นลายเบ้ืองต้นที่

เก่าแก่ที่สุด เรียกได้ว่าเป็นแม่แบบของลายจักสานก็ว่าได้ ลายขัดจะใช้การขัดกันของลวดลายสร้างแรง
ยึดระหว่างกันของเส้นตอกหรือวัสดุอ่ืนๆ เป็นการขัดกันเป็นมุมฉากระหว่างเส้นต้ัง และเส้นนอน สร้าง
แรงยึดมาก จึงมีความแน่นและแข็งแรง คงทนมาก นิยมใช้สานประกอบลายอ่ืน โดยเฉพาะในส่วนที่
ต้องการความแข็งแรง เช่น ก้น คอ ปาก ของภาชนะเป็นต้น 

(2) ลายทแยง 
                   การสานในลายน้ีจะคล้ายการถัก มักจะใช้ตอกป้ืน หรือตอกเส้นแบนบางๆ 

เพราะการสานลายน้ีใช้สานภาชนะทรงกระบอก ที่มีความโค้งและต้องการแผ่นที่ทึบเป็นส่วนใหญ่ 
โครงสร้างของลายทแยงจะเบียดกันจนไม่เหลือช่องว่าง จะขัดกันในแนวทแยง ไม่มีเส้นต้ังและเส้น
นอนแบบลายขัด เป็นลายสานท่ีต้องการผิวเรียบบาง สานให้โค้งตัวไปตามภาชนะ เก็บริมเรียบร้อย
สวยงาม เครื่องจักสานที่สานด้วยลายนี้ ความแข็งแรงจะมีไม่เท่าลายขัดแต่จะคงรูปอยู่ได้ด้วยตัวเอง 
เช่น พัดไม้ไผ่ สมุดใบลาน สอบกระจูด เป็นต้น ลวดลายที่เป็นลายทแยงท่ีนิยมใช้กันมากลายหน่ึง คือ 
ลายเฉลว หรือ ลายตาเหลวนั่นเอง 

(3) ลายสานแบบขด 
                   ใช้ในการสานภาชนะ เป็นการสร้างรูปทรงขึ้นด้วยการขดของวัสดุขึ้นเป็น

ช้ันๆ แล้วเช่ือมตัวกลางเข้าด้วยกัน ด้วยการถัก เย็บ หรือมัดระหว่างเส้นวัสดุ โดยเริ่มจากการขดเป็น
ก้นหอยจากวงด้านในสุดก่อนเสมอ ลายสานแบบขดน้ีรับนํ้าหนักและแรงดันได้ดีเพราะโครงสร้างทุก
ส่วนจะเฉลี่ยนํ้าหนักกันไป  

(4) ลายอิสระ  
                   จัดว่าเป็นลายที่สานขึ้นอย่างอิสระ หรือลายไม่มีหลัก สามารถสร้างรูปทรง 

โครงสร้างของเคร่ืองจักสานสร้างสรรค์ขึ้นตามความต้องการใช้สอยของตนเอง เช่น การสานร้ัวไม้ไผ่ 
สานของเล่น ดอกไม้ หรือพวงมาลัย ลักษณะลายเช่นน้ีพบเห็นได้ทุกภาคทั่วไปของประเทศ 
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                  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม.(2525 : 121) การแบ่งประเภทผลิตภัณฑ์ตาม
ลักษณะของลายสานแบ่งได้ 7 กลุ่ม คือ 

                  (1)  กลุ่มการสานผลิตภัณฑ์แบบแม่ลายขัด 
                  (2)  กลุ่มการสานผลิตภัณฑ์แบบแม่ลายเฉลว หรือลายตาชะลอม 
                  (3)  กลุ่มการสานผลิตภัณฑ์แบบแม่ลายพระจันทร ์หรือลายหัวสุ่ม 
                  (4)  กลุ่มการสานผลิตภัณฑ์แบบแม่ลายไพร 
                  (5)  กลุ่มการสานผลิตภัณฑ์แบบพันหรือขดเย็บขึ้นรูป  
                  (6)  กลุ่มลายพัฒนา หรือลายประดิษฐ์ หรือแบบซี่  
                  (7)  กลุ่มลายก้นหอย หรือลายเวียนรัศมี 

                  นิกร นุชเจริญผล.(2525 : 8-16 ) ได้แบ่งลวดลายเคร่ืองจักสานเป็น ลาย
สานข้ันพ้ืนฐาน มีอยู่ 3 ประเภท คือ ลายแม่บท ลายพัฒนาและลายประดิษฐ์  ซึ่งมีรายละเอียด
ดังต่อไปน้ี 

(1) ลายแม่บท 
                   ลายแม่บทเป็นลายที่มีลักษณะเด่นชัด มีกฎเกณฑ์การสานแน่นอน เช่น ลาย

ขัด ยกหน่ึงข่มหน่ึง หรือลายสอง ยกสองข่มสอง ฯลฯ ลายแม่ต่างๆเหล่าน้ี ทําให้มนุษย์นําวัสดุมาสาน
เป็นสิ่งของเครื่องใช้ในชีวิตประจําวัน และสืบทอดมาจนทุกวันน้ี  

(2) ลายพัฒนา 
                   เ ป็นลายที่ พัฒนามาจากลายแม่บท ยังมีกฎเกณฑ์การสานอยู่ แต่มี

รายละเอียดเพ่ิมขึ้น ลักษณะเด่นของลายแม่บทยังเห็นเด่นชัด ส่วนลายจะเปลี่ยนแปลงเป็นรูปร่างง่าย
ขึ้น ลายดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงการพัฒนาลายสานต่างๆของช่างสานไทย ให้มีรูปแบบที่แปลกใหม่
และสวยงามข้ึน ลายลบน้ําลายดีหล่มลายดีตะแคง ฯลฯ เป็นต้น 

(3) ลายประดิษฐ์ 
                   เป็นลายสานท่ีช่างสานประดิษฐ์ขึ้น ตามความรู้สึกนึกคิด โดยอาศัยลาย

แม่บทและลายพัฒนาเป็นหลัก กฎเกณฑ์ของลายแม่บทและลายพัฒนายังคงมีอยู่บ้าง แต่ไม่แน่นอน
เสมอไป รวมไปถึงการใช้ตอกย้อมสีและการประดิษฐ์ลายให้เป็นดอกดวง ก็จัดอยู่ในลายประดิษฐ์ด้วย
เช่นกัน เช่น ลายขิดตาแมวขิดดอกจันขิดขอลายพัดลายเสื่อกระจูด ฯลฯ เป็นต้น  

 



ตารางที่ 2.1 
 

  

 แสดงลายแมม่บท (นิกร นุชชเจริญผล. 25525 : 8-15) 
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ตารางที่ 2.2 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

  แสดงลายพััฒนา (นิกร นุนุชเจริญผล. 22525 : 8-15)  

33 

 



ตารางที่ 2.3 
 

 
 ลว

ลวดลายหลัก
ประเภทใหญ่
สานไม้ไผ่ อํา
เป็นเอกลักษณ
การออกแบบ
จังหวัดชลบุรี 
    
  
ลวดลายขั้นพ้ื
 
 

 แสดงลายปร

วดลายในเครื่อ
กในการสานด
ๆได้แก่ ลายแ

าเภอพนัสนิคม
ณ์คือ ลายพิกุ
บและพัฒนาผ
 แห่งน้ีด้วยเช่

           2.5.3
จะเห็นได

พ้ืนฐาน มีรายล

ระดิษฐ ์(นิกร 

องจักสานมีช่ือ
ด้วยกันทั้งสิ้น
แม่บท ลายพัฒ
ม จังหวัดชลบ
ล ผู้วิจัยจึงจะ
ผลิตภัณฑ์หัตถ
ชนกัน 
3.4 กรรมวิธกี
ด้ว่าลายสานน
ละเอียดดังน้ี 

 นุชเจริญผล. 

อเรียกที่แตกต
น จากการศึก
ฒนาและลายป
บุรี มีการใช้ลว
ะทําการเลือกใ
ถกรรมจักสาน

การสาน 
น้ันมีความหล
 

 2525 : 8-15

ต่างกันไปในแ
ษา พบว่า เร
ประดิษฐ์ ซึ่งใน
วดลายทั้งสาม
ใช้ลวดลายดัง
นศูนย์ส่งเสริม

ลายหลากแตก

) 

แต่ละท้องถิ่น 
ราสามารถแย
นการวิจัยครั้ง
มประเภทผสม
กล่าวมาประย
มผีมือจักสานไ

กต่างกันออกไ

 แต่ล้วนแล้วแ
ยกลวดลายออ
งน้ี ศูนย์ส่งเสริ
มผสานกัน แล
ยุกต์ผสมผสาน
ไม้ไผ่ อําเภอพ

ไป กรรมวิธีใน

34 

 

ต่มีการใช้
อกเป็น 3 
ริมผีมือจัก
ละเด่นจน
นกัน เพ่ือ
พนัสนิคม 

นการสาน



ตารางที่ 2.4 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 

 แสดงวิธีสาน
ชื่อลาย 
ลายขัด 

ลายสอง 

ลายสาม 

นลาย (นิกร นุช

 

1
ส

 

2
เป็
เป็
ด
ก
ส
ส
ข้
ส
เส้
ส
1

 

3
ก
เส้
เส้
เส้
เส้
เส้
เส้

ชเจริญผล. 25

. ลายขัด คือ 
านกระสอบ ต

. ลายสอง ใช้
ป็นลายที่ประส
ป็นลายลูกแก้ว
าวกระจาย เป็
ารสาน เส้นที่
านยกตอก 2 
านเส้นที่ 2 ข้
้าม 1 เส้น 
านเส้นที่ 3 ย
สน้ 
านเส้นที่ 4 ย
 เส้นสานเรื่อย
. ลายสาม เป็
ระบุง และฝา
สน้ที่ 1 ข้าม 3
สน้ที่ 2 ยก 1 
สน้ที่ 3 ยก 2 
สน้ที่ 4 ยก 3 
สน้ที่ 5 ข้าม 1
สน้ที่ 6 ข้าม 3

525 : 16-17)
วิธี

 ลายที่ยก 1 ต
ตะกร้า กระบุ

้สานกระชอน 
สมกับลายขัด
ว ลายดีควํ่า ล
ป็นต้น 
ที ่1 เริม่จากตอ
 เส้น ข้าม 2 เ
า้ม 2 เส้น ยก

ก 1 เส้นข้าม 

ก 2 เส้น ข้าม
ยไป โดยเพ่ิมท
นลายที่ดัดแป
าบ้าน การสาน
3 ยก 3 ข้าม 3
 ข้าม 3 ยก 3 
 ข้าม 3 ยก 3 
 ข้าม 3 ยก 3 
1 ยก 3 ข้าม 3
3 ยก 2 ข้าม 3

) 
ธกีารสาน 
ตอก ข่ม 1 ตอ
ง ไซ ข้อง เป็น

 กระสอบ ฝา
 ลายสามประ
ลายดีหงาย ดา

อก 8 เส้นเป็น
เสน้ ยกตอก2
ก 12 เส้นข้าม

 2 เส้น ยก 2 

ม 2 เส้น ยก 2
ทั้งเส้นต้ังและ
ปลงเพ่ิมเติมจา
นใช้ตอก 9 เส้
3 
 ขา้ม 2 
 ขา้ม 1 
 
3 ยก 2 
3 ยก 

อกสลับกันเรือ่
นต้น 

บ้านไม้ไผ่ ลา
ะดิษฐ์ แล้วปร
าวล้อมเดือน 

นเสน้ต้ัง ข้ามไ
 เสน้ ข้าม 2 
 2 เส้น ยก 2

 เส้น ข้าม 2 เ

2 เส้น ข้าม 1 
เส้นนอน 
ากลายสอง นิ
สน้เป็นเส้นต้ัง 

35 

อยไป ใช้

ยสอง
ะดิษฐ์
 

ไป 1 เส้น 
เส้น 
 เส้น 

เสน้ ยก 2 

 เสน้ ยก 

ยมเสื่อ 
 



ใ

 
ตารางที่ 24 

ล

ลา

 
               
  
เรียบร้อยสม
สวยงาม พร้อ
ริมโดยการเข้

เป็นขอบของ
แผ่นเรียบธรร
ที่สานไปรอบ
เก็บริมลักษณ
ใบลาน กระจู
เป็นต้น 

 (ต่อ) 
ชื่อลาย 

ลายตาหลิ่ว 

ลายขอ 

ยบองหยอง 

     2.5.3.5 ก
เป็นขั้นต

บูรณ์ ด้วยวิธี
อมที่จะนําไปใ
้าขอบปาก 

เครื่องจักสาน
รมดา ซึ่งวิธีกา
ๆ หรือถ้าอยา

ณะน้ีมักใช้กับง
จูด ภาชนะเค

 

4
ช
ที่
ด

 

5
เพ

 

 

6
ก

การเก็บริม   
ตอนสุดท้ายข
ธีการเข้าขอบ
ใช้ประโยชน์ ก

1. การเก็บรมิ
นไปด้วย โดยก
ารเก็บริมในตั
ากให้ขอบมีลว
งานที่สานด้ว
รื่องใช้ที่นิยม

. ลายตาหลิ่ว
ะลอม ลายชะ

ที่ดัดแปลงมาจ
อกขิง ลายดอ

. ลายขอ เป็น
พราะเป็นไผ่ที่

. ลายบองหย
าแฟ ข้าวเปลื

 
ของการสาน 
บปาก เก็บริม
 การเก็บริมทํา

มในตัว  คือ ก
การพันถัก หรื
ตัวน้ันมีวิธีง่าย
วดลาย ก็ใช้ตอ
ยวัสดุอ่อน แล
เก็บริมในตัว 

วิธี
ว อาจจะเรีย
ะหมูใช้สานกร
จากลายพ้ืนฐ
อกจันทร์ ลาย

นลายสําหรับส
เหนียว ไม่เปร

อง เป็นลายก
ลอืก 

 หมายถึงการ
ปาก หรือผูก
าได้ 2 ลักษณะ

การใช้วัสดุที่สา
รือหักเส้นตอก
ๆ คือ ใช้ตอก
อกเส้นสานถัก
ละมักจะสาน
 เช่น กระติบก

ธกีารสาน 
กต่างกันไปต
ระเป๋า ตะกร้า
ฐาน โดยเพ่ิมต
พิกุล ลายตาช

สานกระด้ง โด
ราะ 

ระด้งที่ใช้กันท

รทําส่วนต่างๆ
เสริมโครงสร้
ะ คือ การเก็บ

านเป็นตัวผลิต
กกลับเข้าไปด้
กเส้นยืนหลักม้
กด้วยลวดลาย
ด้วยลายทแย
กล่อง-ข้าว กร

ตามพ้ืนถิ่น เช
า ลายตาหลิ่ว
ตอกขัดทแยง
ชะลอม 

ดยใช้ไผ่สีสุกสา

ทางภาคใต้ ใช

ๆของเคร่ืองจั
ร้าง เพ่ือความ
บริมในตัว แล

ตภัณฑ์ สานเป็
้านใน ทําเป็น
ม้วนพับกับเส้น
ยต่างๆตามริม
ยง เช่น ตอกไม
ระสอบกระจ

36 

ช่นลายตา
ว เป็นลาย
งเป็นลาย

าน 

ช้เก็บพริก 

จักสานให้
มสมบูรณ์ 
ะการเก็บ

ป็นริม  
นขอบหรือ
นวัสดุเส้น
ขอบ การ
ม้ไผ่บางๆ 
าดใส่ของ



ใ

1.  ก
เพ่ือเสริมให้ข
ตอกให้เส้นยื
ประกบด้านใ
ในและริมนอ
เช่นขอบกระ
ขอบ วัสดุที่ใช
แบบผลิตภัณ
ปากหรือการม
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.5 
 

การเก็บริมโดย
ขอบปากผลิต
นหลักเสมอแ
นและด้านนอ

อกให้แน่นตลอ
บุง ตะแกรง 
ช้ทําขอบมักใช้

ณฑ์ที่ได้ ส่วนเส
มัดหวายน้ัน มี

 ภาพแสดงลัก

ยการเข้าขอบป
ภัณฑ์เกิดควา
แนวที่จะทําข
อกให้เสมอแน
อดแนว จะทํา
 ตะกร้า ถ้าสา
ช้ หวาย เพรา
ส้นตอกที่ใช้ผู

 มีลวดลายที่ห

 
ษณะการเกบ็

ปากหรือเรียก
ามแข็งแรงมา
ขอบ  เหลา ดั
นวปากขอบ แ
าให้ผลิตภัณฑ
านด้วยตอกไม
ะมีความเหนีย

ผูกมัด จะใช้ตอ
ลากหลาย ทํา

บริมในตัว (นิก

ว่า การมัดหว
กขึ้นซึ่งวิธีกา

ดัดโค้งหวายห
แล้วใช้ตอกเส้น
ฑ์มีความแข็งแ
ม้ไผ่จะหักกลับ
ยว ทนทาน เส
อกหวายเช่นก
าให้ผลิตภัณฑ์

ร นุชเจริญผล

วาย เป็นวิธีเก็
รเข้าขอบ คือ

หรือไม่ทําก็ขอ
นหวายผูกรัด 
แรง คงทน เห
บไม่ได้จึงต้อง
ส้นกลม ดัดให้
กัน และการเ

ฑ์มีความสวยงา

 

ล. 2525) 

บริมโดยใช้วัส
อ การพับหรือ
อบให้กลม จา
 พัน หรือถักข
หมาะท่ีจะนําไ
งเสริมขอบด้ว
ห้โค้งงอเป็นรูป
ก็บริมโดยกา
ามมากย่ิงขึ้น 

37 

สดุอ่ืน 
อดัดปลาย
ากน้ันวาง
ขอบทั้งริม
ไปใช้สอย
วยการเข้า
ปทรงตาม
รเข้าขอบ
 



ตารางที่ 2.5 
 

  
 

 แสดงการมดัดหวาย (นิกร นนุชเจริญผล. 22525: 20-211) 
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 2.5.4 คุณลักษณะ และคุณสมบัติของไผ่  
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.(2540 : 4-6) ได้ให้ข้อมูลไว้ว่า ไผ่มีคุณสมบัติเหมาะสมที่จะนํามาทําเป็น
เครื่องจักสานและสามารถพบเห็นได้ทุกภาคของประเทศไทย ไผ่ คือ พรรณไม้ชนิดหน่ึง
Bambusaspp. ในวงศ์ Palmae ลักษณะเป็นกอ ลําต้นสูงเป็นปล้องมีหลายชนิด แต่ละชนิดจะมี
คุณสมบัติที่เหมาะสมแตกต่างกันไป ดังน้ี 
 
ตารางที่ 2.6 แสดงชนิด และคุณลักษณะของไผ่ 
ชนิดของไผ ่ ลักษณะและประโยชนใ์ชส้อย 
ไผ่สีสุก 
 

- ช่ือภาษาอังกฤษ Bambusa blumeana Schultes 
- พบได้ทั่วไปในประเทศไทย พบมากในภาคกลางและภาคใต้  
- ลําไผ่มีสีออกเหลือง จึงเรียกว่าไผ่สีสุก ลําสูงใหญ่ ลําต้นตรง ผิวแข็งเรียบเป็นมัน 
ลํายาวประมาณ 10-18 ม. เส้นผ่าศูนย์กลาง 8-12 ซม.ปล้องยาวประมาณ 30 ซม. 
- ใช้ประโยขน์ได้หลายอย่าง เป็นรั้วบ้านเพ่ือกันลม หน่อไว้เป็นอาหาร ทําบันไดและ
ทําเครื่องจักสานต่างๆ 

ไผ่รวก - ช่ือภาษาอังกฤษ Thysostachyssiamensis Camble 
- พบในประเทศพม่า พบมากในภาคกลาง บริเวณจังหวัดกาญจนบุรี และภาคเหนือ 
- เป็นไผ่ที่มีความสวยงาม ลําต้นเล็กและเปลาสูงประมาณ 2-7 ม. เส้นผ่าศูนย์กลาง
ลําต้นประมาณ 2-5 ซม.ขึ้นอยู่กับความอุดมสมบูรณ์ของดินจะใหญ่ขึ้นได้ ข้อ
ระหว่างปล้องจะเรียบ ปล้องยาว 15-30 ซม. 
- ใช้ประโยขน์ได้หลายอย่าง ทํารั้ว ตกแต่ง ทําเย่ือกระดาษ อุปกรณ์ก่อสร้าง การ
ประมง และเคร่ืองจักสาน  

ไผ่เฮ้ียะ - ช่ือภาษาอังกฤษ Cephalostachyum Virgatum 
- รู้จักกันดีในภาคเหนือ ขึ้นทั่วไปในป่าดงดิบ หรือป่าผสมผลัดใบที่มีไม้สัก 
- เป็นไม้ขนาดย่อมลําเรียวเปลา มีเน้ือลําที่บางมาก ต้ังแต่โคนถึงยอด มีขนาดปล้อง
ยาวมากประมาณ 50-70 ซม. สูงประมาณ 18 ม.  
- นิยมนํามาทําฝาบ้าน เครื่องมือจับปลา กระบอกใส่นํ้า และเคร่ืองจักสาน 

ไผ่ข้าวหลาม - ช่ือภาษาอังกฤษ Cephalostachyum Pergracile Munro 
- มีมากในภาคเหนือ และตะวันออกเฉียงเหนือ กระจายเป็นกลุ่มๆในป่าผสมผลัดใบ  
- เป็นไม้ขนาดกลาง ลําต้นตรงสีเขียวนวล เน้ือบาง ขนาดลําเส้นผ่าศูนย์กลาง
ประมาณ 5-6 ซม. ปล้องยาวประมาณ 30 ซม. สูงประมาณ 7-8 ม. ข้อนูนเล็กน้อย 
แต่ละลําจะแตกก่ิงย่อยขนาดเท่าๆกัน ตรงเกือบต้ังฉาก เรียงขึ้นไปคล้ายฉัตร 
- นิยมนํามา เผาข้าวหลาม ทําเคร่ืองจักสาน ก่อสร้างบ้านเรือน ฝาและเพดาน 

 
 วินัย วิริยะปานนท์.(2527 : 69 ) กล่าวไว้ว่า นักพฤกษศาสตร์จัดไม้ไผ่เป็นพืชวงศ์เดียวกัน
กับหญ้าชนิดต่างๆ (Grammineae) แต่เป็นหญ้าที่มีลําต้นแข็งเป็นไม้ ซึ่งเจริญเติบโตมาจากเหง้า ลํา
ต้นกลวงเป็นปล้อง ผิวแข็ง ซึ่งผู้เช่ียวชาญไม้ไผ่ชาวญ่ีปุ่น ศาสตราจารย์ อูเอดะ (Ueda) ได้จําแนกไม้
ไผ่ไว้เป็น 3 ประเภท 
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ตารางที่ 2.7  แสดงการจําแนกไม้ไผ่  
ประเภท ลักษณะ 

พวกเป็นกอ สังเกตได้จากตาเหง้า มีหลายข้อแทงตัวเหนือพ้ืนดิน จะกลายเป็นลําก่อน
และจากน้ันตาส่วนล่างของเหง้าลําแรกน้ี จะแทงตัวเองออกมากลายเป็น
ลําที่สองและสามต่อไป ได้แก่ ไผ่ป่า ไผ่สีสุก ไผ่บง และไผ่ซาง 

พวกที่ขึ้นเป็นลําเด่ียว มีตาตรงข้อของเหง้า มีเพียงข้อเดียว เติบโตด้วยการแทงหน่อขึ้นจากพ้ืนดิน
เป็นลําใหม่ ในเวลาเดียวกัน ตาที่เป็นส่วนปลายของข้อเหง้าก็เจริญเติบโต
เป็นเหง้าใหม่ มีระยะห่างเกือบเท่าความยาวของเหง้าเดิม และจะ
เจริญเติบโตเป็นลําเด่ียวๆท่ีมีระยะห่างระหว่างลําคงที่แน่นอนเช่นน้ีเรื่อยไป 
ได้แก่ ไผ่มาดาเกะ ไผ่โมโซชิกุ ซึ่งเป็นไผ่ที่ขึ้นในประเทศญี่ปุ่น ในไทยไม่พบ 

พวกผสม  
(ลําเด่ียวและกอ) 

มีการเจริญเติบโตสองแบบ สลับกันไป ส่วนใหญ่เป็นพันธ์ุไผ่ในเขตอบอุ่น 
ในไทยไม่ปรากฏหลักฐานแน่ชัด 

 
 กรมป่าไม้.(2547 : 3-5) ได้จําแนกชนิดของไผ่ ที่เหมาะสมกับการนํามาใช้เป็นวัสดุในการ

จักสานเอาไว้ดังน้ี 
 

ตารางที่ 2.8 แสดงลักษณะของไผ่แต่ละชนิด 
ชนิดของไผ ่ ลักษณะและประโยชนใ์ชส้อย 

ไม้ไผ่บง 
 

พบได้ในป่าเบญจพรรณในภาคเหนือและภาคกลางตามชนบททั่วไป 
ลําไผ่โตปานกลาง ผิวคายหม่นเห็นได้ชัด สันข้อและเนื้อไผ่หนา  

นิยมนํามาทําเคร่ืองจักสาน เพราะได้เส้นตอกเหนียวและจักตอกได้ทีละหลายปล้อง มักจักตอกแนว
ตะแคงเพราะจะได้เส้นตอกมาก สามารถใช้สานตะกร้า กระบุง กระด้ง 

ไม้ไผ่ซาง  
(ไผ่นวล)  
- ไผ่ซางบ้าน 
- ไผ่ซางป่า 

พบเห็นได้ทั่วไป พบมากในเขตภาคเหนือ และภาคกลาง จังหวัดชลบุรี 
ลําไผ่ปานกลาง ผิวจะเขียวเป็นมัน สันข้อต้ืนเล็ก  
เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 4-5 น้ิว เน้ือไม่หนาเท่าไผ่บงบ้าน  
ผิวเขียวเป็นมัน สันข้อต้ืนเล็ก เน้ือไผ่บางกว่าไผ่ซางบ้าน 

สามารถนํามาทําเคร่ืองจักสาน เครื่องเรือน ทําแพลอยนํ้า อาคาร และเย่ือกระดาษ 
เครื่องจักสานของอําเภอพนัสนิคม นิยมใช้ไผ่ชนิดน้ีในการจักสานเนื่องจาก เหนียว นุ่ม ดัดได้ง่าย 

ไม้ไผ่ไร่ - ขึ้นตามชายป่าเชิงเขา พบในภาคเหนือตอนบน ลําต้นไม่ค่อยโต ไม่สูงมากนัก 
ผิวไม่คาย ไม่มัน 
- นิยมนํามาทําเคร่ืองจักสานที่ค่อนข้างละเอียด เพราะเส้นตอกน่ิม และเหนียว
มาก เช่นกระต๊ิบข้าว กระเป๋า เคร่ืองเรือนไม้ไผ่ ด้ามไม้กวาด 
- มีลักษณะพิเศษ คือ ลําต้นจากโคนขึ้นมาประมาณ 2 ฟุต สามารถดัดโค้งงอได้
ด้วยความร้อน 
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ตารางที่ 2.8 (ต่อ) 
ชนิดของไผ ่ ลักษณะและประโยชนใ์ชส้อย 

ไม้ไผ่ข้าวหลาม - ขึ้นตามป่าช้ืนเชิงเขาพบมากบริเวณตอนเหนือของจังหวัดกาญจนบุรีและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือบางส่วน ผิวเป็นคายออกเขียวจัด เน้ือไม่หนาเท่าไผ่เฮ้ียะ 
สันข้อหนา บางปล้องยาวประมาณ 2 ฟุต มีลําต้นตรงยาวประมาณ 6-7 เมตร 
ผิวไม้ไผ่จะชุ่มช่ืน 
- นิยมนํามาทําเป็นกระบอกข้าวหลาม เส้นตอกที่ได้จะเหนียวและเส้นตอกที่
กว้าง นํามาสานเป็น กระด้ง ตะแกรง ตอกมัดข้าว ถักเป็นเส้นเปีย นํามาเย็บ
เป็นหมวก 

ไม้ไผ่สีสุก - พบใกล้แหล่งนํ้าในชนบท พบมากในภาคกลางและภาคใต้ กอใหญ่ แผ่ทรง
กว้างออก มีแขนงหนามรอบกอ ลําต้นสูงใหญ่ ผิวไม่มัน เน้ือไผ่มีความหนากว่า
ไม้ไผ่ชนิดอ่ืนๆ 
- สามารถนํามาจักสานได้ทุกชนิด สร้างสรรค์งานได้ทั้งละเอียดและหยาบ 
เพราะเน้ือไม้ไผ่ค่อนข้างเหนียว 

ไม้ไผ่รวก พบเห็นได้ทั่วไปทั้งไผ่รวกบ้านและไผ่รวกป่า พบมากในภาคกลางและ
ภาคเหนือ กอไม่ใหญ่ ลําต้นตรง แขนงไผ่มีมาก ลําต้นยาวถึง 12 เมตร 
เส้นผ่าศูนย์กลางของลําต้นไม้เกิน 3-4 น้ิว 
เป็นไผ่อเนกประสงค์ เหมาะแก่การจักสานได้หลากหลายประเภท 

ไผ่ดํา หรือ  
ไผ่ตาดํา 

พบมากในป่าทึบ แถบจังหวัดกาญจนบุรี และจันทบุรี ต้นมีสีเขียวคล้ําเกือบ
เป็นสีดํา ไม่มีหนาม เส้นผ่าศูนย์กลางของปล้อง 7-10 เซนติเมตร และยาว 30-
40 เซนติเมตร สูง 10-12 เมตร มีเน้ือหนา นิยมนําลําต้นไปใช้ทําน่ังร้าน
ก่อสร้างและเคร่ืองจักสานต่างๆ หน่อใช้รับประทานได้ 

 
 จากการศึกษาชนิดพันธ์ุของไม้ไผ่ ลักษณะทางนิเวศวิทยา และประโยชน์ของไม้ไผ่ 
โดยทั่วไปมีความคล้ายคลึงกันเป็นอย่างมาก ผู้วิจัยเลือกทําการศึกษาเฉพาะไผ่นวล ซึ่งเป็นไผ่ที่กลุ่มจัก
สานพนัสนิคม อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ได้เลือกใช้ในการผลิตหัตถกรรมจักสาน ซึ่งมีเน้ือเหนียว 
ยืดหยุ่นสามารถสร้างสรรค์งานจักสานได้ทั้งแบบละเอียดและหยาบ 
 ไผ่ซาง หรือ ไผ่ซางนวล ช่ือทางวิทยาศาสตร์ DENDROCALAMUS MEMBRANACEUS 
MUNRO ช่ือสามัญ WHITE BAMBOO ช่ือพ้ืนเมือง ไผ่ซางนวล หรือไผ่นวล มีผู้กล่าวถึงลักษณะของ
ไผ่นวลและคุณประโยชน์ที่เหมาะสมเอาไว้ ดังน้ี 
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ตารางที่ 2.9 แสดงข้อมูลของไผ่ซาง หรือไผ่ซางนวล  
ชื่อผู้แต่ง ปี

พ.ศ. 
เลข
หน้า 

ลักษณะของไผ่นวล 

เบญจวรรณ 
ชิ ว ป รี ช า 
และคณะ 

2557 34-
35 

เป็นไม้ต้น มีระบบเหง้าแบบกอขนาดกลางถึงใหญ่ สูง 10-25 ม. เส้น
รอบวงประมาณ 10-13 ซม. ความยาวปล้อง 26-41 ซม. เน้ือลําหนา
ประมาณ 17 มม. ปล้องมีนวลสีขาวคล้ายแป้งปกคลุมตลอดลํา ใบรูป
หอกแกมรูปแถบ ปลายใบแหลม โคนใบเบ้ียว ขอบใบเรียบ ผิวใบ
หยาบ สาก 

ส ม ชั ย 
เบญจชัย 

2550 7 ไผ่หลายชนิดใช้ทําหัตถกรรมเคร่ืองจักสานได้ซึ่ง ไผ่สีสุก เป็นไผ่ที่นิยม
ใช้ทําจักสานมากท่ีสุด โดยเลือกอายุ 2-3 ปี ซึ่งจักตอกได้ ง่าย 
หัตถกรรมไผ่ที่มีฝีมือประณีตที่อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ใช้ไผ่
นวล ซึ่งลําปล้องยาวถึง 1 ม. มีเน้ือเหนียว หักยาก 

กรมส่งเสริม
การเกษตร 

2554 6 ลักษณะเด่น เป็นไผ่ไม่ผลัดใบ ลําต้นสีเขียวอ่อน ไม่มีหนาม มีความสูง 
10-25 ม. มีความโต 5-12 ซม. เมื่อยังอ่อนมีสีเขียวนวลแต่เมื่อแก่สี
เขียวด้านอมเหลือง ข้อพองเล็กน้อย ปล้องยาว 15-50 ซม. ตรงโคน
มีปล้องหนาเกือบตัน ใช้ทําเคร่ืองจักสาน และก่อสร้าง 

ศูนย์ 
ฝึกอบรม 
วนศาสตร์
ชุมชนแห่ง
ภูมิภาค
เอเชีย
แปซิฟิก 

2557 13 พบตามป่าผสมผลัดใบทั่วทุกภาคของไทย ยกเว้นภาคใต้ ขึ้นปะปน
กับต้นสักในป่าผสมแบบผลัดใบ ลําใช้ในการก่อสร้าง เครื่องจักสาน
และหัตถกรรมทําเย่ือกระดาษหน่อกินได้ เป็นไผ่ธรรมชาติที่มีการใช้
ประโยชน์มากที่สุด แต่ยังไม่มีการปลูกอย่างจริงจัง 



 

ที่มา : เบญจ

ก. ทรงต้น ข.
ง. ก่ิงกลางเด่
 
 นา
นวลไปใช้ประ
ทําเย่ือกระด
ชาวบ้านนิยม
รับประทานอ
 ข้อ
แตกต่างกัน 
ผลิตภัณฑ์ไม่ถ

 2.
 ไม้

- กล

วรรณ ชิวปรีช

. ปล้องมีนวลสี
น 1 ก่ิง จ. กอ

ายเกษตร. (2
ะโยชน์ และกนิ
ดาษ จัดเป็นไ
มนําไปแปรรูป
อย่างแพร่หลา
อเสียของไม้ไ
 และมีความเ
ถูกวิธี  (https

5.5 ประโยช
ม้ไผ่มีปะโยชน์
ลุ่มที่ 1 ไม้ไผ่ที

ภาพท่ี
ชา และคณะ. 

สขีาวปกคลุม
ออัดแน่น ฉ. ใ

560 : ออนไล
นหน่อเป็นอา
ไผ่ธรรมชาติที
ปเป็นหน่อไม้ปี
ย 
ผ่ ไม่ได้มาตร
เสี่ยงต่อเช้ือร
s://www.tha

น์ของไผ่ 
มากมายสามา
ที่ให้ผลผลิตหน

 2.6 ไผน่วล 
 2557 : 34 

 
ตลอดลํา ค. ข้
ใบ 

ลน์) ได้ให้ข้อม
หารมาแต่โบร
ที่มีการนําไปใ
ป๊ีบ ทําหน่อไ

รฐานในเรื่อง 
าเมื่อโดนควา

airath.co.th/
 

ารถแบ่งออกไ
น่อสําหรับเป็น

 หรือ ไผซ่างน

ข้อบริเวณโคน

มูลไว้ว่า ตาม
ราณ ส่วนใหญ
ใช้ประโยชน์
ไม้ดองออกจํา

 ขนาด ความ
ามช้ืนและแม
/content/36

ได้หลายกลุ่มไ
นอาหาร ได้แก

นวล 

นมีรากอากาศ 

หัวเมือง หรือ
ญ่ใช้ในทางก่อ
มากที่สุดในป
าหน่าย ได้รับ

มตรงของลํา ค
มลงเข้าทําลา
66124 สืบค้น

ได้แก่  
ก่ ไผ่ตง ไผ่บงใ

  

อตามชนบท นิ
สร้าง ทําเคร่ือ
ประเทศไทย
ความนิยมจา

 ความสมบูรณ
ยถ้านํามาแป
เมื่อ 3 ตุลาคม

ใหญ่ ไผ่บงหว

43 

 

 นิยมนําไผ่
องจักสาน 
ชนิดหน่ึง 
ากผู้ซื้อไป

ณ์ มีความ
ปรรูปเป็น
ม 2560) 

วาน ไผ่ 
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รวก ไผ่ไร่ ไผ่หม่าจู ไผ่หวาน ไผ่ป่า ไผ่สีสุก ไผ่หก ไผ่รวกดํา ไผ่ซาง ไผ่เลี้ยงหวาน ไผ่ซางนวล ไผ่เม้งซ้น 
ไผ่ตงลืมแล้ง และไผ่ไต้หวัน 

- กลุ่มที่ 2 ไม้ไผ่ที่ให้ผลผลิตลําในการก่อสร้าง ทําฟาก เสา ค้ํายัน แผ่นสานไม้ไผ่ ไม้ไผ่อัด  
และเฟอร์นิเจอร์ ได้แก่ ไผ่ป่า ไผ่สีสุก ไผ่เลี้ยง ไผ่ตงหม้อ ไผ่ตงดํา ไผ่ตงดํา ไผ่ยักษ์ ไผ่บงใหญ่ ไผ่เป๊าะ 
ไผ่หก ไผ่ซาง ไผ่ซางนวล ไผ่ซางหม่น ไผ่ไร่ ไผ่ลํามะลอก ไผ่บาง ไผ่รวกดํา ไผ่หม่าจู ไผ่ตงลืมแล้ง และ
ไผ่นวลราชินี 

- กลุ่มที่ 3 ไม้ไผ่ที่ให้ผลผลิตลําสําหรับทําเคร่ืองจักสานและหัตถกรรม ได้แก่ไผ่สีสุก ไผ่ซาง 
นวล ไผ่ซาง ไผ่ป่า ไผ่รวกดํา ไผ่ไร่ ไผ่ข้าวหลาม ไผ่เฮ๊ียะ และไผ่ช้ี  

- กลุ่มที่ 4 ไผ่ที่เหมาะสําหรับใช้ลําทําเป็นภาชนะหุงต้มและปรุงอาหาร ได้แก่ ไผ่ข้าวหลาม  
ไผ่ป่า ไผ่สีสุก และไผ่ตง 

- กลุ่มที่ 5 ไม้ไผ่ที่ให้ผลผลิตลําที่เป็นวัตถุดิบในอุตสากรรมเยื่อกระดาษ ได้แก่ ไผ่เป๊าะ ไผ่ป่า  
ไผ่สีสุก ไผ่ซาง ไผ่ซางนวล ไผ่ตง ไผ่เหลือง ไผ่บงใหญ่ ไผ่หก ไผ่หม่าจู ไผ่บาง และไผ่บงดํา 

- กลุ่มที่ 6 ไม้ไผ่ที่นิยมปลูกเป็นไม้ประดับหรือนิยมปลูกตามบ้าน เพราะมีช่ือเป็นศิริมงคล  
ได้แก่ ไผ่ทอง ไผ่ดํา ไผ่นํ้าเต้า ไผ่สีสุก ไผ่เลี้ยง ไผ่เหลือง และไผ่ข้าวหลาม 

- กลุ่มที่ 7 ไม้ไผ่ที่นิยมปลูกเป็นรั้ว หรือใช้ปลูกเป็นแนวกันลม และป้องกันตลิ่งพัง ได้แก่ ไผ่ 
รวก ไผ่เลี้ยง ไผ่ป่า ไผ่สีสุก และไผ่บงดํา 
ประโยชน์ใช้สอยแบ่งตามประเภทของการทําอุตสาหกรรมไม้ไผ่ ได้แก่ 

- อุตสาหกรรมประมงทะเล : ไผ่รวก 
- อุตสาหกรรมตะเกียบไม้เสียบอาหาร : ไผ่ซางป่า 
- อุตสาหกรรมจักสาน : ไผ่ซางนวล ไผ่ซางหม่น ไผ่ซางหวาน ไผ่ซางป่า ไผ่บง 
- อุตสาหกรรมหน่อไม้กระป๋อง : ไผ่หก 
- อุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ : ไผ่ซางบ้าน ไผ่ซางนวล ไผ่ซางหม่น ไผ่บงคาย ไผ่เลี้ยง ไผ่

ตง ไผ่หก ไผ่ตงลืมแล้ง 
- อุตสาหกรรมไม้ปาเก้ : ไผ่ซางหม่น ไผ่ซางนวล ไผ่ซางบ้าน 
- อุตสาหกรรมกระดาษ : ไผ่ทุกชนิด เช่น ไผ่ตง ไผ่หก ไผ่หม่าจู ไผ่ซาง ฯลฯ 
- ไผ่เพ่ือบริโภค : ไผ่ซางหวาน ไผ่ซางหม่น ไผ่ซางนวล ไผ่เป๊าะ ไผ่หม่าจู ไผ่บงหวาน ไผ่

หก ไผ่บง ไผ่เลี้ยง ไผ่ตงลืมแล้ง ไผ่กิมซุง ไผ่ตงหวานไต้หวัน 
        (http://treedd.blogspot.com/  สืบค้นเมื่อ 11 กันยายน 2560) 
 

 2.5.6 ข้อสังเกตในการนําไม้ไผ่มาทําเครื่องจักสาน 
 กรมป่าไม้.(2547 : 6) ในการทําเคร่ืองจักสานแต่ละครั้ง ควรทําการคัดเลือกไม้ไผ่แต่ละ
ชนิดที่มีลักษณะลําต้นตรง ปล้องยาว ไม่มีแมลงเจาะ ผิวเรียบเนียน อายุที่เหมาะสมคือ 2-3 ปี ซึ่งไม้
ไผ่ลําหน่ึง จะแบ่งออกเป็น 3 ช่วงด้วยกัน 

- ช่วงแรก เรียกว่า ข้อไม้ไผ่ ต้ังแต่โคนขึ้นไปประมาณ 2 เมตร เน้ือแน่นมาก ปล้องเกือบ 
ตัน และแข็งมาก ไม่เหมาะที่จะทําเคร่ืองจักสาน เพราะจักตอกแล้วจะหัก ส่วนมากใช้ทําคาน 
 

- ช่วงที่สอง เรียกว่า เรือนไม้ไผ่ เป็นช่วงเหนือช่วงแรก (เหนือข้อไผ่) และยาวไปตลอดจนถึง 
ช่วงที่สาม ช่วงเรือนไม้ไผ่น้ี เป็นช่วงที่เหมาะสมท่ีสุดในการจักสาน เพราะจักตอกแล้วจะมีเน้ือหนาไม่
มากและน้อยเกิน 1 เซนติเมตร ซึ่งเป็นขนาดที่เหมาะสม 

- ช่วงที่สาม คือ ยอดหรือปลายไผ่ มีเน้ือบางไล่ขึ้นมา เมื่อถึงบริเวณยอดจะบางมาก มักจะ 
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ถูกตัดทิ้งไป ไม่สามารถนํามาจักสานได้ 
          ชนิดของไม้ไผ่ที่นํามาใช้ในงานจักสาน ช่างจักสานมักพิจารณาจากประเภทของส่ิงที่ต้องการ
สาน และชนิดของไม้ที่สามารถหาได้ในท้องถิ่นน้ันๆเป็นสําคัญ กลุ่มจักสานอําเภอพนัสนิคม จังหวัด
ชลบุรี สานของใช้หลากหลายชนิด เช่น กล่องชนิดต่างๆ ซองใส่สิ่งของ กระเป๋า เส้นตอกที่ใช้ต้องยาว
และอ่อนนุ่ม ก็จะเลือกใช้ไม้ไผ่นวลที่มีปล้องยาว 1-1.50 เมตร ส่วนกลุ่มจักสานกระติบข้าว ก่องข้าว 
ที่ต้องการเส้นตอกแข็งเพ่ือสร้างความแข็งแรง คงทน ก็จะเลือกใช้ไผ่สีสุกที่มีในหมู่บ้าน ความยาว
ปล้องไม่ยาวมากนัก ประมาณ 30-50 เซนติเมตร อายุไม้ไผ่ 2-3 ปี หากต้องการให้มีความอ่อนนุ่มก็จะ
ใช้วิธีย่างไฟให้ไผ่สุกก่อนนํามาใช้งาน 
 ในการจักตอก ก่อนการจักตอกควรท้ิงไม้ไผ่ที่ตัดแล้ว ในที่ร่ม อากาศถ่ายเทสะดวก ต้องทิ้งไว้
อย่างน้อย 10 วันขึ้นไป เพ่ือให้นํ้าในเน้ือไม้ไผ่ระเหยออกตามธรรมชาติ ก่อนนําไปทําการจักสาน เมื่อ
นํามาจักจะได้ตอกท่ีมีคุณภาพ เหนียวและได้เส้นตอกหลายเส้น ไม่ฉีกขาดง่าย หากนําไม้ไผ่ที่ตัดมา
สดๆ และนํามาจักตอกเลย ขณะนั้นเน้ือไม้ไผ่ยังอุ้มนํ้าไว้จํานวนมาก เส้นใยของไผ่จะขยายตัวเต็มที่ จะ
ได้เส้นตอกที่หนา เปราะ ฉีกขาดง่าย  

 

 2.5.7 ปัญหามอดและแมลงในงานหัตถกรรมไม้ไผ่ 
 จากข้อมูลของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม.(2539 : 22-27) ที่ได้รวบรวมไว้ในหนังสือไม้ไผ่ 
กับงานหัตถกรรม กล่าวไว้ว่า วิธีการถนอมรักษาไม้ไผ่ อาจแบ่งได้เป็น 2 วิธี ซึ่งสรุปได้ดังน้ี 
  2.5.7.1 วิธีธรรมชาติ สามารถกระทําได้ 2 วิธี คือ  
                  (1) การแช่นํ้า ทําได้ทั้งไม้ไผ่สดและไม้ไผ่แห้ง แช่นํ้าให้จม หากเป็นนํ้าไหลจะ
ย่ิงดี ถ้าเป็นนํ้าไม่สะอาดจะทําให้ไม้ไผ่สกปรกตามไปด้วย ไม้ไผ่สดใช้เวลาแช่ต้ังแต่ 3 วัน ถึง 3 เดือน 
ถ้าไม้ไผ่แห้งให้เพ่ิมเวลาขึ้นไปอีก 2 สัปดาห์  

                  (2) การสกัดนํ้ามันจากไม้ไผ่ โดยวิธีให้ความร้อนด้วยไฟ (เข้าป้ิงในเตา) 
วิธีการคือ ต้มในน้ํา ประมาณ 1-2 ช่ัวโมง และวิธีการรมควันจากกํามะถัน หรือการเผาหญ้า/ฟาง เมื่อ
เสร็จแล้วทาด้วยนํ้า ยากันมอด และแมลงอีกคร้ัง  

  2.5.7.2 วิธีเคมี สามารถกระทําได้ 3 วิธีคือ  
                  (1) การทาด้วยสารเคมี เช่น คาร์บอนิคแอซิด ไบแร็กซ์ เป็นต้น  
                  (2) การจุ่มในนํ้ายาดีดีที เข้มข้น 5% ผสมน้ํามันก๊าด จุ่มนานประมาณ 10 

นาที เสร็จแล้ว ทาด้วยนํ้ามันชักเงาเคลือบอีกคร้ัง  
                  (3) การแช่ด้วยนํ้ายาเชลไดร์ฟ (Shelldrite) โดยใช้นํ้ายาเชลไดร์ฟ 3 กรัม

ต่อน้ า 10 ลิตร แช่นาน 24 ช่ัวโมง  
                  แต่ส่วนใหญ่แล้วในหมู่บ้านจักสาน อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี (ศูนย์
ส่งเสริมฝีมือจักสานไม้ไผ่) มักจะเลือกใช้วิธีการทางธรรมชาติ เพ่ือให้เกิดสารพิษตกค้างแก่ผู้บริโภค 
โดยการแช่นํ้าสะเดา ซึ่งเป็นภูมิปัญญาชาวบ้านที่ได้สั่งสมสืบทอดกันเรื่อยมา (คมกฤช บริบูรณ์ : 
สัมภาษณ์ 20 พฤศจิกายน 2560)  ซึ่งตรงกับการศึกษาของ (ศักด์ิชาย สิกขา. 2548 : 59-64) ได้
ศึกษากรรมวิธีในการรักษาผิวไม้ไผ่ ซึ่งจําแนกตามกรรมวิธีที่ใช้ ดังน้ี 
                  (1) การแช่นํ้าใบสะเดา 
                  นางสนม สมงาม อายุ 62 ปี บ้านเลขที่ 29 หมู่ 7 บ้านนากลาง ตําบลไร่หลัก
ทอง อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ประธานกลุ่มพัฒนาขยายงานจักสานไม้ไผ่ไร่หลักทอง กล่าวว่า 
งานไม้ไผ่ของตําบลไร่หลักทองได้เริ่มต้นพัฒนาอย่างจริงจังมาต้ังแต่ ปี พ.ศ. 2521 เมื่อมีการจัดต้ัง
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 มีด ใช้ในการ
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  2.5.8.5 คีมไม้ มีรูปร่างคล้ายคีมทั่วไป มีขนาดใหญ่ และทําด้วยไม้เน้ือแข็ง เช่น ไม้
ชิงชัน ไม้มะค่า แก่นไม้มะขาม คีมจะใช้หนีบปากภาชนะจักสาน เพ่ือเข้าขอบ เช่น ใช้หนีบขอบกระบุง 
ตะกร้า กระจาด ขณะเข้าขอบปาก เพ่ือผูกหวาย ที่ขอบให้แน่น คีมจะช่วยให้ช่างจักสานเข้าขอบ
ภาชนะจักสานได้สะดวก โดยไม่ต้องใช้ผู้ช่วย 

 

 
 

ภาพท่ี 2.9 ที่เลียดตอก 
ที่มา : http://kanchanapisek.or.th สืบคน้เมื่อ 22 กันยายน 2560 
 
  2.5.8.6 ชักเลียดหรือชักแป้น คือฝากระป๋อง หรือสังกะสี มาเจาะรูให้มีขนาดต่างกัน 
จากรูใหญ่ไปเล็ก แล้วสอดเส้นหวายเข้าไปในรู แล้วชักผ่านออกไป ความคมของสังกะสีจะครูด ให้ผิว
เส้นหวายเรียบและมีขนาดเสมอกัน ซึ่งจะต้องชักจากรูใหญ่ ไปหารูเล็ก 
  2.5.8.7 เหล็กหมาด คือเหล็กปลายแหลม ใช้สําหรับ เจาะ ไช งัด แงะ มี 2 ชนิดคือ  
           (1) เหล็กหมาดปลายแหลม เป็นเหล็กปลายกลมแหลม มีด้ามกลมทําด้วยไม้ 
มักทําด้วยเหล็กก้านร่ม หรือซี่ลวดรถจักรยาน ฝนปลายให้แหลม ยาวประมาณ 3 น้ิว ใช้ไชหรือแงะ
เครื่องจักสาน เพ่ือร้อยหวาย ผูกโครงสร้าง ผูกขอบ หรือเจาะหูกระบุง ตะกร้า เป็นต้น  
           (2) เหล็กหมาดปลายหอก เป็นเหล็กแหลมปลายแบนอย่างลูกศร ยาว
ประมาณ 4-6 น้ิว ใช้เจาะหรือไชเคร่ืองจักสานให้เป็นรู โดยใช้มือป่ันที่ด้ามให้ปลายเหล็กหมุนเจาะ
ทะลุลงไปในวัสดุ เมื่อต้องการผูกหวาย เพ่ือเสริมโครงสร้างให้แข็งแรง 
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 2.6.2  ลักษณะภูมิประเทศ  
 อําเภอพนัสนิคมเป็นอําเภอหน่ึงในจังหวัดชลบุรี อยู่ห่างจากตัวจังหวัด 22 กิโลเมตร มีพ้ืนทีฎ่ 
ประมาณ 572 ตารางกิโลเมตร เป็นทีฎ่ลาดจากทางด้านทิศใต้สู่ทิศเหนือ ด้านทิศตะวันออกเฉียงเหนือ 
ทิศใต้เป็นที่เนินสูง มีป่า เขามีแร่ธาตุบ้างเล็กน้อย เหมาะแก่การทําไร่อ้อย ทํานา ปลูกมันสําปะหลัง 
พลเมืองส่วนใหญ่ประกอบอาชีพด้านเกษตรกรรม หลักจากน้ันใช้เวลาที่เหลือทําเคร่ืองจักสาน 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.12 แสดงเขตอําเภอทั้ง 10 อําเภอของจังหวัดชลบุรี 
ที่มา : http://www.chonburi.go.th สืบค้นเมื่อ : 22 กันยายน 2560 
 
 2.6.3 ประวัติความเป็นมา  
 พนัสนิคม เป็นเมืองโบราณที่เคยรุ่งเรืองเมื่อประมาณ 1,000 ปีมาแล้ว เป็นเมืองที่มีไม้ไผ่อยู่
อย่างอุดมสมบูรณ์ ในสมัยพระบาทสมเด็จพระน่ังเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่3 ได้สถาปนาเรียกว่า เมือง
พนัสนิคม ซึ่งแปลว่า หมู่บ้านใหญ่ในป่า และสมัยน้ีเอง ท้าวทุม (พระอินทอาษา) เป็นผู้นําชาวลาวมา
ต้ังชุมชนที่น่ี ซึ่งชาวลาวมีความคุ้นเคยและสานผลิตภัณฑ์จักสานจากไม้ไผ่มาต้ังแต่ต้น จึงนําไม้ไผ่ใน
เมืองพนัสนิคม มาสร้างสรรค์เป็นงานจักสานนานาชนิด นอกจากน้ียังมีชุมชนคนไทย และคนจีน
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รวมอยู่ด้วยซึ่งทั้งสามเช้ือชาติสานผลิตภัณฑ์ไว้ใช้ในการดํารงชีวิตประจําวัน และสืบทอดกันมาจน
กลายเป็น มรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น ต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว 
รัชกาลที่ 5 ได้ทรงปฏิรูปการ ปกครองส่วนภูมิภาคใหม่เป็น มณฑล จังหวัด อําเภอ ตําบล และหมู่
บ้าน โปรดเกล้าฯ ให้เมืองพนัสนิคมเป็นอําเภอหน่ึงของจังหวัดชลบุรี ต่อมา พ.ศ.2521 สมเด็จพระ
นางเจ้าพระบรมราชินีนาถทรงเล็งเห็นความสําคัญของเครื่องจักสานไม้ไผ่เมืองพนัสนิคม จึงได้มีพระ
ราช  ประสงค์ให้มีการพัฒนาฝีมือจักสาน โดยได้มอบหมายให้นายวิญญ ู อังคณารักษ์ อธิบดีกรมการ
ปกครองในสมัยน้ัน สืบหาคนเก่งด้านจักสาน ขณะนั้น นายจรวย บริบูรณ์ นายกเทศมนตรีพนัสนิคม 
และคุณปราณี บริบูรณ์ ภรรยาเป็นผู้รับภาระดําเนินงานตามโครงการ ได้ค้นพบนางกิมย้ง คําแพง 
ชาวตําบลทุ่งขวาง อําเภอพนัสนิคม เป็นช่างฝีมือที่สามารถจักสานกระเป๋าพิกุลละเอียดได้ จึงให้นาง
กิมย้ง เป็นผู้สอนให้ผู้สนใจพัฒนาฝีมือการจักสานและใช้บ้านพักเป็นสถานที่เรียนรู้ ผู้ที่ฝีมือดีจะถูก
คัดเลือกให้เป็นวิทยากรในโครงการต่อไป เพ่ือเป็นการอนุรักษ์ช่างฝีมือให้ยึดอาชีพจักสานต่อไป มิให้
สูญหายไปจากท้องถิ่น จนถึงปัจจุบันอาชีพจักสานกลายเป็นอาชีพหลัก เป็นสินค้าส่งออกที่ผ่านการ 
ตรวจสอบอย่างละเอียดก่อนส่งจําหน่ายที่มูลนิธิศิลปาชีพ และต่างประเทศ ให้แก่ผู้สนใจนิยมงานจัก
สานไม้ไผ่ที่ละเอียดและผีมือประณีต  

 

 2.6.4 สภาพภูมิอากาศโดยท่ัวไป มีลักษณะอากาศแบบฝนเมืองร้อน ทําให้ภูมิอากาศ
ในช่วงฤดูร้อน อากาศไม่ร้อนจัด ฤดูหนาวอากาศไม่หนาวจัด อุณหภูมิเฉลี่ย 21-36 องศาเซลเซียส 

 

 2.6.5 ขอบเขตที่ต้ังแหล่งภูมิศาสตร ์ ขอบเขตการผลิตเครื่องจักสานพนัสนิคม ต้ังอยู่ที่
อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ซึ่งแบ่งพ้ืนที่ออกเป็น 20 ตําบล 185 หมู่บ้าน รายละเอียดดังน้ี 
 (1)  ตําบลพนัสนิคม  (11)  ตําบลท่าข้าม  

  (2)  ตําบลหน้าพระธาตุ  (12)  ตําบลหนองปรือ 
  (3)  ตําบลวัดหลวง  (13)  ตําบลหนองขยาด 
  (4)  ตําบลบ้านเซิด  (14)  ตําบลทุ่งขวาง 
  (5)  ตําบลนาเริก  (15)  ตําบลหนองเหียง 
  (6)  ตําบลหมอนนาง  (16)  ตําบลนาวังหิน 
  (7)  ตําบลสระสี่เหลี่ยม  (17)  ตําบลบ้านช้าง 
  (8)  ตําบลวัดโบสถ์  (18)  ตําบลโคกเพลาะ 
  (9)  ตําบลกุฎโง้ง  (19)  ตําบลไร่หลักทอง 
 (10) ตําบลหัวถนน  (20)  ตําบลนามะตูม 
 



 

ที่มา : http:/
        สืบค้น

ภาพ
//www.amp
เมื่อ : 22 กัน

พที ่2.13  20
phoe.com/v
ยายน 2560 

0ตําบลในอําเภ
view.php?file
 

ภอพนัสนิคม 
e=map1227

 จังหวัดชลบุรี 
7683451&pa

 

 
ath=picture/

52 

/8       



ภ
ที่มา : www
        สืบค้น
 
 2.
 ปร
นิคม จังหวัดช
ประวัติความ
 ศูน
พ.ศ. 2521 จ
เจ้าสิริกิ ต์ิพร
ละเอียดอ่อน
ปัญญาของท้
คุณภาพชีวิตท
เดิม คุณปราน
รับภาระการ
ทํางานขึ้นที่บ้
ศูนย์ส่งเสริม ี
รวบรวมช่างฝี
เป็นที่รู้จักแล
(https://ww
 
 

ภาพที ่2.14 
w.googlemap
เมื่อ : 22 กัน

6.6 ศูนย์ส่งเ
ระธานกลุ่ม น
ชลบุรี 20140
เป็นมา  
นย์ส่งเสริมฝีมื
จนถึงปัจจุบัน 
ระบรมราชินี
น และมีความป
ท้องถิ่นแต่เดิม
ที่ดีขึ้นและสา
นี บริบูรณ์ (ซึ
ดําเนินงานน้ี
บ้านพักของตน
ฝีมือจักสานด้
ฝมีือหัตถกรรม
ะยอมรับอย่าง

ww.tbhc1978

 กลุ่มผูผ้ลิตผลิ
p.com/แหล่ง
ยายน 2560 

สริมฝีมือจักส
นายคมกฤช บ
0 

มือจักสานด้วย
 ซึ่งเมื่อแรกเริ่ม
นีนาถ ได้มีโค
ประณีตสวยง
มมา พร้อมทั้ง
มารถถ่ายทอ

ซึ่งในขณะน้ันเ
้มา โดยรวบร
นเอง จนปัจจุ
ด้วยไม้ไผ่ เป็น
มจักสานไม้ไผ่
งกว้างขวางทั้
8.com.2521

 
ลติภัณฑ์หัตถก
ผลติเคร่ืองจกั

 

สานด้วยไม้ไผ่
บริบูรณ์ ที่ต้ัง 

ยไม้ไผ่ อําเภอ
มในปี พ.ศ. 2
ครงการส่งเส
งามโดยมีเจตน
งมีเจตนาที่จะ
ดภูมิปัญญาสู
เป็นภรรยาขอ
รวมช่างฝีมือแ
จุบันคมกฤช บ
นที่ให้ความรู้เ
ผ่ และได้ผลิตสื
ั้งในประเทศแ
 สืบค้นเมื่อ 2

กรรมจักสานไ
กสานในตําบล

ผ่  
 36 ถนนอินท

อพนัสนิคม จั
2521 มูลนิธิส่ง
ริมและอนุรั
นาที่จะอนุรัก
ะช่วยเหลือดูแ
สู่เยาวชนรุ่นห
องนายกเทศม
และช้ินงานใน
 บริบูรณ์ บุตร
เก่ียวกับงานห
สืบทอดผลงาน
และต่างประเท
22 กันยายน 2

ม้ไผ ่ในตําบล
ลพนัสนิคม 

ทอาษา ตําบล

ังหวัดชลบุรี ไ
งเสริมศิลปาชี
ักษ์ฝีมือจักส

กษ์ศิลปหัตถก
แลรายได้ของ
ลังได้เพ่ือมิให้

มนตรี เทศบาล
นพ้ืนที่อําเภอ
ชายได้สืบทอ
หัตถกรรมจัก
นจักสานฝีมือ
ทศ   
2560) 

 

พนัสนิคม    

ลพนัสนิคม อํา

 ได้เริ่มก่อต้ังขึ้
ชีพฯ ในสมเด็จ
สานด้วยไม้ไผ
รรมพ้ืนบ้านซึ
งช่างฝีมือทั้งห
ห้สูญหายไปจา
ลเมืองพนัสนิค
พนัสนิคม ต้ัง

อดงานต่อได้พั
สานไม้ไผ่ เป็

อละเอียดจากร

53 

                 

าเภอพนัส

ขึ้นต้ังแต่ปี 
จพระนาง
ผ่ที่มีฝีมือ
ซึ่งเป็นภูมิ
หลายให้มี
ากท้องถิ่น
คม) จึงได้
งกลุ่มการ
พัฒนาเป็น
นแหล่งที่
รุ่นสู่รุ่นให้
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 2.6.7 กรรมวิธีการผลิตเครื่องจักสานพนัสนิคม  
  2.6.7.1 วัตถุดิบ  
                  (1) แหล่งวัตถุดิบ  
                (1.1) วัตถุดิบในพ้ืนที่ หมายถึง วัตถุดิบในอําเภอพนัสนิคม อําเภอบ่
อทอง และ อําเภอเกาะจันทร์ ซึ่งแต่เดิมอําเภอบ่อทอง และอําเภอเกาะจันทร์ อยู่ในเขตอําเภอพนัส
นิคม  
                (1.2) วัตถุดิบนอกพ้ืนที่ หมายถึง วัตถุดิบที่ได้มาจากแหล่งอ่ืน 
นอกเหนือจากพ้ืนที่ในเขตอําเภอพนัสนิคม อําเภอบ่อทอง และอําเภอเกาะจันทร์  
                  (2) ไม้ไผ่   
                (2.1) ไม้ไผ่นวล จากจังหวัดชลบุรีระยอง จันทบุรี และตราด มีคุณภาพดี 
เน่ืองจากความชุ่มช้ืนของพ้ืนที่ ซึ่งโดยธรรมชาติจะขึ้นอยู่ตามเชิงเขาใกล้นํ้าตก ในกรณีที่มีปลูกต้องมี
ระบบการจัดการที่ดี อายุที่เหมาะสมในการใช้งาน 2-3 ปี  
                (2.2) คุณลักษณะไม้ไผ่นวล ปล้องยาว ผิวละเอียดเนียน เน้ือเหนียว และ
อ่อนสามารถจักเป็นเส้นตอกได้ง่าย  
                  (3) หวายหอม โดยธรรมชาติเน้ือละเอียด ผิวมันเนียน  
                  (4) สีย้อมเส้นตอก คือ สีธรรมชาติ หรือสีสังเคราะห์ที่มีคุณภาพดี  
 

 
 

ภาพท่ี 2.15  ไผ่นวลท่ีนิยมใช้ในการจักสาน  (ผู้วิจัย : 25 กันยายน 2560) 
 
 2.6.7.2 กรรมวิธีการผลิต 
                       (1)  การจัดเตรียมเส้นตอก 
               (1.1) คัดอายุไม้ไผ่นวล เลือกใช้ที่ช่วงอายุ 2-3 ปี 
         - ขนาดความยาวของปล้องต้องอยู่ที่ 80 เซนติเมตร – 150 เซนติเมตร 
          - ตัดข้อ ขูดผิว นําไปต้มในน้ําเดือดประมาณ 2 ช่ัวโมง (สําหรับตอกแบน) 
หรือย่างพอประมาณ (สําหรบัตอกตะแคง) 
                 (1.2) การจักตอกมี 2 ชนิด คอื 
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         - จักตอกแบน เป็นการจักที่ซอยตามเน้ือไม้ให้มีขนาดบางเท่ากัน โดยใช้มีดที่มี
ความคม ใช้เพียงสองส่วน คือ ผิวไม้ และใต้ผิวไม้ 
          - จักตอกตะแคง เป็นการใช้มีดซอยเป็นส่วนบางๆ โดยติดผิวไม้ทุกเส้นตอก 
ขูดเส้นชักเลียด และลบเหลีย่มเม็ดแดง 
                (1.3) สีย้อมเส้นตอก ใช้สีธรรมชาติหรือสีสังเคราะห์ที่มีคุณภาพดี หลังจาก
การย้อมต้องล้างทําความสะอาดเส้นตอก 
               (1.4) ส่วนที่เป็นเน้ือไม้ให้หามาตรการป้องกันมอดและแมลงที่เหมาะสม เช่น 
การหมักในนํ้าสะเดา ประมาณ 7 วัน เป็นต้น 
               (1.5) นําเส้นตอกตากแดดให้แห้งสนิท 
                       (2) ขั้นตอนที่ 1 การจักสานขึ้นลายพิกุลพ้ืนฐาน 
                (2.1) เริ่มจากการขัดลายพ้ืนฐาน เช่น ลายเฉลว 6 เส้น เพ่ือยอนลายพิกุล 
หรือขึ้นลายขัดเพ่ือสานลายขิดยกดอก โดยยกบางเส้นข่มบางเส้นตามจินตนาการของผู้จักสาน 
                (2.2) การจักสานลายขิด มีวิธีการโดย ต้ังตอกยืน (ตอกซั้ง) จากน้ันใช้ตอกสาน
เส้นแบนและเลือกยกบางเส้นข่มบางเส้นเพ่ือให้เกิดลวดลายตามจินตนาการของผู้จักสาน 
               (2.3) การจักสานลายไพล มีวิธีการโดย ต้ังตอกยืน (ตอกซั้ง) จากน้ันใช้ตอก
สานเส้นกลม 3 เส้นไขว้ และเลือกยกบางเส้นข่มบางเส้นเพ่ือให้เกิดลวดลายตามจินตนาการของผู้จัก
สาน 
               (2.4) ลายพิกุลทุกลายต้องใช้วิธีการจักสานพ้ืนฐาน โดยใช้ตอกสานเส้นแบน 
ดังน้ี 
               (2.4.1)  ขึ้นลายเฉลว 6 เส้น (ตาชะลอม) เป็นพ้ืนฐาน 
               (2.4.2)  ใช้เส้นตอกที่เรียกว่า เส้นตอกยอน 3 เส้น ยอนขึ้นฐานดอก โดย
มีไม้รองดอกเพ่ือสร้างความสมํ่าเสมอของดอกให้นูนเด่น 
                (2.4.3)  ยอนยอดดอก 3 เส้น 
                        (3) ขั้นตอนที่ 2 การจักสานลายพิกุล เฉพาะลายที่เป็นเอกลักษณ์ของเมืองพนัส
นิคม ลายพิกุลร่วงลายพิกุลลายไทย ลายพิกุลดาวล้อมเดือน ลายพิกุลดอกบัว และลายพิกุลดอกแหน 
มีขั้นตอนดังน้ี 
                (3.1) ลายพิกุลร่วง วางดอกโดยมีช่องว่างรอบดอก 
                (3.2) ลายพิกุลลายไทย วางดอกโดยมีช่องว่างรอบดอก มีเส้นพาด 4 ด้านรอบ
ดอก 
                (3.3) ลายพิกุลดาวล้อมเดือน วางดอกโดยมีช่องว่างรอบดอกมีเส้นพาด 6 ด้
านรอบดอกยอนตานอก 
                (3.4) ลายพิกุลดอกบัว วางดอกโดยมีช่องว่างรอบดอกมีเส้นพาด 6 ด้านรอบ
ดอก ยอนตาใน 
                (3.5) ลายพิกุลลายดอกแหน วางดอกชิดติดกัน สลับดอกตามแนวทแยงโดยใช้
เส้นพาดตอกกลมแทนตอกยอน 
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ตารางที่ 2.11 แสดงกรรมวิธีการผลิตหัตถกรรมจักสาน ศนูย์ส่งเสริมฝมีอืจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอ 
                 พนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
 

 
 
 2.6.8 ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม 
จังหวัดชลบุรีมีการผลิต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คัดเลือกไม้ไผ่ 

การจักตอก 

ย้อมสี ไม่ย้อมสี 

ออกแบบผลิตภัณฑ์ 

การสาน 

ข้ึนรูปตามแบบ เก็บขอบเก็บริม 

ประกอบเป็นชิ้นงานสําเร็จ 

ตรวจสอบความเรียบร้อย พร้อมจําหน่าย 



ตารางที่ 2.1
  

ชนิดของ
1. กระเป๋า 
 

2. ตระกร้า 

3. กระบุง 

4. กระจาด 

5. ถาด 

6. ฝาชี 

7. กล่องใส่ขอ

 
 
 

2 แสดงประเ
จังหวัดชลบ

งผลิตภัณฑ์ 

อง 

ภทผลิตภัณฑ์
บุรีมีการผลิต 

 

   กระเป๋

   กระเป๋

- ตะกร้า

ฑ์ที่ศูนย์ส่งเสริม
 

ป๋าถือหูหิ้ว    

ป๋าสะพาย     

   
าสานด้วยไม้ไผ

 

มฝีมือจักสาน

ลักษณ

 
        กระเป๋า

  
        กระเป๋า

  
ผ่      - ตะกร้

 

 

 

 

ด้วยไม้ไผ่ อําเ

ณะ 

 
าหนีบ 

 
าสตางค์ 

ร้าผิวไม้ไผ่ 

เภอพนัสนิคม
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ตารางที่ 2.1
ชนิดของ

8. ตลับฟักทอ

9. พัดใบโพธ์ิ 

 
 จา
พนัสนิคม จัง
ทั้งหมด 9 ช
กล่อง และพั
ผลิตภัณฑ์ที่ท
อีกด้วย โดยท
ประเภทกระเ
 ซึ่ง
ผู้วิจัยจึงได้ทํ
ช้ิน แบบเจาะ
ที่ดีที่สุดและเ
และลวดลาย
การศึกษาแล
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2 (ต่อ)  
งผลิตภัณฑ์ 
อง 

 

ากตารางที่ 2.
งหวัดชลบุรี เ
นิดใหญ่ๆด้ว
ัด ซึ่งสามารถ
ทางศูนย์ฯได้ผ
ทางศูนย์ฯมีผ
เป๋า เป็นผลิตภ
งจากการลงพ้ื
าการเลือกศึก
ะจงจากผลิตภั
เป็นที่รู้จักมาก
ยต่างๆ ของท
ะการวิเคราะห

.12 แสดงชนิ
เห็นได้ว่าผลิต
ยกัน ได้แก่ ก
ถแยกย่อยตาม
ผลิตจําหน่ายอ
ผลิตภัณฑ์ที่ส
ภัณฑ์ที่มีการจั

พ้ืนที่ศึกษา สั
กษาและวิเคร
ภัณฑ์ที่ทางศูน
กที่สุดของทา
ทางศูนย์ฯ ไ
ห์รูปแบบผลติ

ดของผลิตภัณ
ตภัณฑ์ของทา
กระเป๋า ตะก
มขนาดและรู
อยู่แล้ว และรั
ร้างช่ือเสียงใ
จดัจําหน่าย แ
สังเกต และสั
ราะห์รูปแบบ
นย์ฯ มีการผลิ
างศูนย์ฯ เพ่ือจ
ปประยุกต์ใช

ตภัณฑ์ที่ได้มีดั

ลักษ

 

 

ณฑ์ของศูนย์ส่
างศูนย์ส่งเสริ
ร้า กระบุง ก
ปทรงได้อีกห
รับผลิตผลิตภัณ
ให้กับทางศูนย
และมีคําสั่งซื้อม
ัมภาษณ์ข้อมู
ผลิตภัณฑ์กร
ตเพ่ือจัดจําหน
จะได้นํากระบ
ช้ในขั้นตอนก
ดังน้ี 

ษณะ 

สงเสริมฝีมือจัก
มฝีมือจักสาน
กระจาด ถาด
ลากหลาย ซึ่ง
ณฑ์ตามคําสั่ง
ย์มาเป็นเวลา
มากที่สุดจาก
ลผลิตภัณฑ์เค
ะเป๋าจักสานข
น่าย และเป็น
บวนการผลิต 
การออกแบบ

กสานด้วยไม้ไ
นด้วยไม้ไผ่มีก
ด ฝาชี ตลับรูป
งผลิตภัณฑ์เห
งซื้อนอกเหนือ
านานได้แก่ ผ
ผลิตภัณฑ์ทั้งห
ครื่องจักสานข
ของศูนย์ฯ จํา
นผลิตภัณฑ์ที่มี
 รายละเอียด
บผลิตภัณฑ์ต
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ไผ่ อําเภอ
การทําอยู่
ปฟักทอง 
หล่าน้ีเป็น
อไปจากน้ี
ผลิตภัณฑ์
หมด 
ของศูนย์ฯ 
านวน 18 
มียอดขาย
ดปลีกย่อย 
ต่อไป ผล
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ตารางที่ 2.13  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอ 
                   พนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
ลําดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 

1.  

 

 
ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุลทรงแอปเป้ิล (ลายไทย) 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายไทย)  
วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ ใส่ไม้คาดเพ่ือดันทรง 
นํามาจูงนางด้วยหวาย ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการ
ติดบานพับ ติดอะไหล่ และบุด้านใน 
ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม 
ราคา : 13,000 บาท 

2.  
 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุลทรงข้าวต้มมัด 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายสามเหลี่ยม) 
วัสดุ : ไม้ไผ่ ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ นํามาจูงนางด้วยหวาย 
ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ ติดอะไหล่ 
และบุด้านใน 
ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม 
ราคา : 12,000 บาท 

3.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุล (ลายไทย) 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายไทย)  
วัสดุ : ไม้ไผ่   ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการนํามาจูงนางด้วยหวาย ยึด
ด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ ติดอะไหล่ และ
บุด้านใน   
ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม  
ราคา : 11,000 บาท 
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ตารางที่ 2.13  (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 

4.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุลทรงเมล็ดถั่ว  
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายสามเหลี่ยม)  
วัสดุ : ไม้ไผ่  ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ นํามาจูงนางด้วยหวาย 
ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ ติดอะไหล่ 
และบุด้านใน 
ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม 
ราคา : 11,000 บาท 

5.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุลทรงไข่นกกระจอกเทศ  
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายพิกุลร่วง)  
วัสดุ : ไม้ไผ่ ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ นํามาจูงนางด้วยหวาย 
ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ ติดอะไหล่ 
และบุด้านใน ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม 
ราคา : 10,500 บาท 

6.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุลทรงสามเหลี่ยม 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายสามเหลี่ยม)  
วัสดุ : ไม้ไผ่  ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ ใส่ไม้คาดเพ่ือดันทรง 
นํามาจูงนางด้วยหวาย ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการ
ติดบานพับ ติดอะไหล่ และบุด้านใน ด้านในบุด้วยวัสดุ : ถัก
โครเชต์/ผ้าไหม ราคา : 10,500 บาท 

7.  
 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายขิดทรงข้าวต้มมัด 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายขิด วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋าใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นลายขิด 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 แผ่น  
แล้วนําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ นํามาจูงนางด้วย
หวาย ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ ติด
อะไหล่ และบุด้านใน ด้านในบุด้วยวัสดุ : ถักโครเชต์/ผ้าไหม 
ราคา : 9,000 บาท 
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ตารางที่ 2.13(ต่อ)   
ลําดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 

8.  
 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายดอกพิกุลหนีบกลาง  
ตัวกระเป๋าใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ดาวล้อมเดือน)  
วัสดุ : ไม้ไผ่ ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการนํามาจูงนางด้วยหวาย ยึด
ด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ ติดอะไหล่ และ
บุด้านใน  ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม 
ราคา : 9,000 บาท 

9.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายขิดทรงหอยแครงหูสั้น 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายขิด  
วัสดุ : ไม้ไผ่  ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นลายขิด 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 แผ่น  
แล้วนําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ ใส่ไม้คาดเพ่ือดันทรง 
นํามาจับขอบด้วยไม้ไผ่ดัดโค้ง หรือยึดด้วยบานพับ ติดอะไหล่
และบุด้านใน ด้านในบุด้วยวัสดุ : การถักโครเชต์ / ผ้าไหม 
ราคา : 6,000 บาท 

10.  
 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าคลัชลายดอกพิกุล (ลายสามเหลี่ยม) 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายดอกพิกุล (ลายสามเหลี่ยม) 
วัสดุ : ไม้ไผ่ ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม่ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
วิธีการผลิต : สานแผ่นตาชะลอม 1 แผ่น และแผ่นซับใน 1 
แผ่น นําแผ่นตาชะลอมมายอนดอกพิกุลให้เป็นลวดลาย แล้ว
นําไปอัดขอบให้ได้รูปทรงที่ต้องการ ทําลิ้นในแล้วนํามาจูงนาง
ด้วยหวาย ยึดด้วยหวายพันเอ็น หรือยึดด้วยการติดบานพับ 
ติดอะไหล่ และบุด้านในด้านในบุด้วยวัสดุ : โครเชต์/ ผ้าไหม  
ราคา : 3,900 บาท 

11.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าแบนใหญ่ลายคลื่น ขอบจูงนางหูสั้น
ฝาซิป วัสดุ : ไม้ไผ่ หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม้ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายคลื่น ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : 
ลายขัด  ขอบกระเป๋าใช้วัสดุ : ไม้ไผ่ดัดโค้ง ผูกหวายจูงนาง 
วิธีการผลิต : สานข้ึนก้นกระเป๋าและขึ้นมุม แล้วสานตัว
กระเป๋า ดัดโค้งเก็บขอบผูกหวาย ใส่หูกระเป๋า บุผ้า 
ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าฝ้าย ราคา : 3,000 บาท 
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ตารางที่ 2.13(ต่อ)   
ลําดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
12.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าแบนเล็กลายขิด 
หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม้ไผ่จูงนางด้วยหวาย 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายขิด (ลายไทยเล็ก) วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายขัด วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม้ไผ่ดัดโค้ง ผูกหวายจูงนาง 
วิธีการผลิต : สานก้นกระเป๋า 1 ช้ิน สานตัวกระเป๋ากับพิม 1 
ช้ิน นําสองช้ินมาเย็บติดกับด้วยเอ็น เก็บขอบ ใส่หูกระเป๋า 
และบุผ้า ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าต่วน 
ราคา : 2,500 บาท 

13.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าญี่ปุ่นลายปลาหูเจาะ 
หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม้ไผ่พันด้วยหวายเดินลาย 
ตัวกระเป๋าและก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายปลา  
วัสดุ : ไม้ไผ่ ขอบกระเป๋า ใช้วัสดุ : การพับปาก / ไม้ไผ่ผูก
หวายจูงนาง / หวาย 
วิธีการผลิต : สานขึ้นก้นกระเป๋าและขึ้นมุม แล้วสานต่อไป
ประมาณ 1/3 ของตัวกระเป๋า แล้วนําพิมพ์ไม้มาใส่ที่ตัว
กระเป๋าแล้วสานต่อจนเสร็จ จัดตอก พับปาก ผูกหวายจูงนาง 
และคล้องหูกระเป๋า ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าต่วน 
ราคา : 2,200 บาท 

14.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าทรงรีลายกากบาทหูคีบหวายบุผ้า 
หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม้ไผ่พันด้วยหวายเดินลาย 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายกากบาท วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายสอง วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋าใช้วัสดุ : การพับปาก/ไม้ไผ่ผูกหวายจูงนาง/ 
หวาย 
วิธีการผลิต : สานก้นกระเป๋า 1 ช้ิน สานตัวกระเป๋ากับพิมพ์ 
1 ช้ิน นําสองช้ินมาเย็บติดกันด้วยเอ็น เก็บขอบ ใส่หูกระเป๋า 
และบุผ้า ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าต่วน 
ราคา : 2,000 บาท 
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ตารางที่ 2.13(ต่อ)   
ลําดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
15.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าญี่ปุ่นลายสามไล่สี 
หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : ไม้ไผ่พันด้วยหวายเดินลาย 
ตัวกระเป๋า / ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายสาม วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋า ใช้เทคนิค : การพับปาก วัสดุ : ไม้ไผ่ 
วิธีการผลิต : สานขึ้นก้นกระเป๋าและขึ้นมุม แล้วสานต่อไป 
1/3 ของตัวกระเป๋า นําพิมพ์ไม้ใส่แล้วสานต่อจนเสร็จ บุผ้าติด
ซิป และคล้องหู 
ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าต่วน 
ราคา : 1,500 บาท 

16.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าญี่ปุ่นลายคลื่น หูคล้องหนัง บุผ้า 
หูกระเป๋า ใช้ลวดลาย/วัสดุ : ไม้ไผ่พันด้วยหวายเดินลาย 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายคลื่น วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายคลื่น วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋า ใช้เทคนิค : การพับปาก วัสดุ : ไม้ไผ่ 
วิธีการผลิต : สานขึ้นก้นกระเป๋าและขึ้นมุม แล้วสานต่อไป
ประมาณ 1/3 ของตัวกระเป๋า แล้วนําพิมพ์ไม้มาใส่ที่ตัว
กระเป๋าแล้วสานต่อจนเสร็จ จัดตอก พับปาก บุผ้าติดซิป และ
คล้องหูกระเป๋า ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าต่วน 
ราคา : 1,500 บาท 

17.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าลายคลื่นก้นใหญ่บุผ้าฝ้าย 
หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : ผ้าฝ้าย 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายคลื่น วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายคลื่น วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋า ใช้เทคนิค : เย็บขอบกระเป๋า วัสดุ : ผ้าฝ้าย 
วิธีการผลิต : สานขึ้นก้นกระเป๋าและขึ้นมุม แล้วสานต่อไป
ประมาณ 1/3 ของตัวกระเป๋า แล้วนําพิมพ์ไม้มาใส่ที่ตัว
กระเป๋าแล้วสานต่อจนเสร็จ จัดตอก พับปาก บุผ้า และเย็บหู
กระเป๋าด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าฝ้าย 
ราคา : 1,700 บาท 
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ตารางที่ 2.13(ต่อ)   
ลําดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
18.  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระเป๋าสะพายสายยาว 
หูกระเป๋า ใช้วัสดุ : เชือก 
ตัวกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายไทย วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ก้นกระเป๋า ใช้ลวดลาย : ลายไทย วัสดุ : ไม้ไผ่ 
ขอบกระเป๋า ใช้เทคนิค : การพับปาก วัสดุ : ไม้ไผ่ 
วิธีการผลิต : สานขึ้นก้นกระเป๋าและขึ้นมุม แล้วสานต่อไป
ประมาณ 1/3 ของตัวกระเป๋า แล้วนําพิมพ์ไม้มาใส่ที่ตัว
กระเป๋าแล้วสานต่อจนเสร็จ จัดตอก พับปาก บุผ้า และร้อย
เชือก ด้านในบุด้วยวัสดุ : ผ้าต่วน  ราคา : 900 บาท 

 
 จากตารางที่ 2.13 แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วย
ไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี พบว่า ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานของศูนย์ฯ เป็นประเภทกระเป๋า
ถือ จะเลือกใช้วัสดุเป็นไม้ไผ่ และหวายในการผลิตเป็นหลัก ไม่เคยมีการเลือกใช้วัสดุอ่ืนเข้ามาแทรก
หรือทําแซมไปกับตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายที่พบมักเป็นลวดลายท่ีได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ
และลายที่นํามาประยุกต์ขึ้นใหม่มีผลิตเป็นส่วนน้อย ภายในจะเลือกใช้ผ้าไหม ผ้าฝ้าย และผ้าต่วนใน
การบุภายใน โดยจะเลือกผ้าบุตามลักษณะของลวดลายที่ใช้สาน เพ่ือเป็นการเพิ่มมูลค่าของสินค้าอีก
ทางหน่ึงด้วย 
 
2.7 แนวคิดผลิตภัณฑ์ หลักการและทฤษฎีการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์  
  
 2.7.1 แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
  2.7.1.1 ความหมายของผลิตภัณฑ์ 
  สุดาดวง เรืองรุจิระ.(2541 : 109) ให้ความหมายไว้ว่า ผลิตภัณฑ์ (Product) คือ 
องค์ประกอบที่รวมกันแล้ว สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ซื้อ ให้เกิดความพอใจจากการใช้
ผลิตภัณฑ์หรือสามารถตอบสนองสิ่งที่ผู้ซื้อคาดว่าจะได้รับจากการซื้อผลิตภัณฑ์ 
        ธงชัย สันติวงษ์. (2537 : 271) ให้ความเห็นว่า ผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นสิ่งที่
จะต้องออกแบบให้มีคุณลักษณะที่ดีพร้อม เหนือกว่าคู่แข่งขัน เป็นที่ต้องการของผู้บริโภคมากที่สุด 
และไม่เป็นปัญหาในแง่ของการผลิตมากนัก 
        ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ. (2541 : 35) ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอ
ขายโดยธุรกิจเพ่ือสนองความต้องการของลูกค้าให้พึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) 
มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกค้า จึงจะทําให้ผลิตภัณฑ์สามารถขายได้ การกําหนดกลยุทธ์ด้าน
ผลิตภัณฑ์ต้องคํานึงถึงปัจจัยต่อไปน้ี  
        1. ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ และ(หรือ) ความแตกต่างทางการแข่งขัน 
        2. พิจารณาจากองค์ประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ์ (Product Component) 
เช่นประโยชน์พ้ืนฐาน รูปร่างลักษณะ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า เป็นต้น 
       3. การกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product Positioning) เป็นการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของบริษัทเพ่ือแสดงตําแหน่งที่แตกต่าง และมีคุณค่าในจิตใจของลูกค้าเป้าหมาย  
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       4. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะใหม่
และปรับปรุงให้ดีขึ้น (New and Improved) ซึ่งจะต้องคํานึงถึงความต้องการของลูกค้าให้ดีย่ิงขึ้น  
       5. กลยุทธ์เก่ียวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ (product Mix)และสายผลิตภัณฑ์    
                  2.7.1.2 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ (Product Component) 
       ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ.(2543 : 15-25) ได้ให้ข้อมูลไว้ว่า องค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์ หมายถึง การพิจารณาถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่สามารถจูงใจตลาด 4 ประการ ได้แก่ 
       1. ความสามารถในการจูงใจของสิ่งที่นําเสนอต่อตลาด (Attractiveness of The 
Market Offering) ผลิตภัณฑ์จะต้องสามารถตอบสนองความพึงพอใจของลูกค้าได้เหนือกว่าคู่แข่ง 
       2. รูปลักษณะ (Features) และคุณภาพผลิตภัณฑ์ (Product Quality) ลักษณะ
ผลิตภัณฑ์จะต้องมีคุณภาพ สามารถตอบสนองความจําเป็น และความต้องการของลูกค้าได้อย่างดีกว่า
คู่แข่ง 
       3. ส่วนประสมบริการและคุณภาพบริการ (Services Mix and Quality) ปัจจัยที่
ให้บริการสนับสนุน จะต้องคํานึงถึงว่าจะจัดบริการเสริมอะไรให้กับลูกค้าได้บ้าง 
       4. ราคา ซึ่งถือเกณฑ์คุณค่า (Value-Base Prices) ในการต้ังราคานี้จะต้องยึดถือ 
คุณค่าการการรับรู้ผลิตภัณฑ์ (Perceived Value) เพราะเป็นสิ่งจําเป็นที่จะต้องสร้างมูลค่าเพ่ิม
(Value Added) ให้กับผลิตภัณฑ์ 
       2.7.1.3 ลักษณะระดับของผลิตภัณฑ์ 5 ระดับ (Product Level)  
       ซึ่งในผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีลักษณะอย่างน้อย 2 ประการ คือ ผลิตภัณฑ์หลัก 
และรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
                 (1) ผลิตภัณฑ์หลัก (Core Product) หมายถึง สิ่งที่ลูกค้าซื้อเพ่ือตอบโจทย์
ความจําเป็น หรือความต้องการ การมุ่งพัฒนาความแตกต่างให้โดดเด่นจะเป็นเรื่องเชิงคุณสมบัติหรือ
เชิงวิศวกรรม  
                 (2) รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ (Formal or Tangible Product) หมายถึง 
ลักษณะทางกายภาพหรือสิ่งที่ลูกค้ามองเห็นได้ มีความสําคัญต่อการตัดสินใจเลือกของลูกค้า 
โดยเฉพาะเมื่อลูกค้าประเมินว่าผลิตภัณฑ์หลัก(ข้อที่1) ไม่แตกต่างกัน จึงเน้นการพัฒนาเรื่องของวัสดุ 
รูปร่าง รูปทรง บรรจุภัณฑ์ ฉลาก ฯลฯ มุ่งเน้นเรื่องของสไตล์ ภาพรวม การออกแบบที่ลงตัว  
                 (3) ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง (Expected Product) เป็นกลุ่มของคุณสมบัติและ
เง่ือนไขที่ผู้ซื้อคาดหวังว่าจะได้รับ และใช้เป็นข้อตกลงจากการซื้อสินค้า การเสนอผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง
จะคํานึงถึงความพอใจของลูกค้าเป็นหลัก (Customer’s Satisfaction) จึงมุ่งไปที่การเข้าใจให้ได้ว่า
ลูกค้ายังคงคาดหวังอะไรอีก ซึ่งอาจจะต้องใช้การสังเกตลูกค้า พูดคุยสอบถามหรือวิจัย 
                 (4) ผลิตภัณฑ์ควบ (Augmented Product) หมายถึง สิ่งที่ได้รับเพ่ิม เกิน
ความคาดหวัง ผลประโยชน์ที่ผู้ซื้อได้รับเพ่ิมเติมนอกเหนือจากผลิตภัณฑ์หลัก และรูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) การขนส่ง 2) การให้สินเช่ือ 3) การรับประกัน 4) การบริการหลังการขาย 
5) การติดต้ัง 6) การให้บริการอ่ืนๆ 
                 (5) ศักยภาพเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ (Potential Product) หมายถึง คุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลง หรือพัฒนาไปเพ่ือความต้องการของลูกค้าในอนาคต  
 2.7.2 ข้อมูลด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
  2.7.2.1 การทํางานของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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  เป็นกระบวนการสําคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยแท้จริงแล้วน้ันไม่มีกฎตายตัวใน
การออกแบบเพ่ือส่งผลให้เกิดแนวคิดใหม่ใหม่แต่ยังคงต้องอาศัยการทํางานที่เป็นขั้นตอนอยู่บางคร้ัง
การสร้างเอกลักษณ์ใหม่ให้ผลิตภัณฑ์ต้องอาศัยกระบวนการพัฒนาด้านความคิดสร้างสรรใหม่ใหม่ซึ่ง
จําเป็นต้องอาศัยประสบการณ์ในการออกแบบโดยวิริยา พ่ึงทอง (2536) อ้างถึงโดย(นิรัช สุดสังข์.
2557 : 76) ได้แบ่งการทํางานของการออกแบบผลิตภัณฑ์ออกเป็น 4 วิธีดังน้ี 
            2.7.2.1.1  วิธีการออกแบบโดยถือหลักรูปแบบของผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับ
ประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ (form follow function) 
            2.7.2.1.2 การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าตามแนวโน้มการออกแบบ(Design 
Trend) 

            2.7.2.1.3 การสร้างเอกลักษณ์สินค้าโดยพิจารณาจากขั้นตอนการใช้งาน
ของผลิตภัณฑ์และเลือกพัฒนาเพียงจุดเดียวของขั้นตอนทั้งหมด 

            2.7.2.1.4 การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าที่ไม่คํานึงถึงแนวโน้มของการ
ออกแบบโดยท่ีรูปแบบของผลิตภัณฑ์อาจจํากัดหรือไม่จํากัดอยู่กับประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์น้ัน
และมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ในทุกจุดของการใช้งานแต่ยังคงรักษาการใช้งานหลักไว้ 
 

  2.7.2.2 องค์ประกอบศิลป์ที่ใช้ในการออกแบบ(ประสพ ลี้เหมือดภัย.2544:47-59) 
            2.7.2.2.1 สัดส่วนคือขนาดรูปร่างของผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบซึ่งต้องมีสัดส่วน
ที่เหมาะสมในการใช้งานเช่นขนาดของแขนเสื้อต้องสั้นหรือเท่ากันกับขนาดความสูงของเสื้อเป็นต้น 
            2.7.2.2.2 รูปทรงคือรูปทรงของผลิตภัณฑ์ในลักษณะสามมิติที่มองเห็นได้
จากภายนอกเช่นความคับและรวมของเสื้อผ้ามาสวมใส่รูปทรงของกระเป๋ามาใส่ของจนเต็ม 
            2.7.2.2.3 รูปร่างคือรูปร่างของผลิตภัณฑ์ในลักษณะสองมิติเช่นความกว้าง
และสูงของกระเป๋า 
            2.7.2.2.4 จังหวะคือจังหวะของลวดลายบนผลิตภัณฑ์โดยมีผลต่อความรู้สึก
ต่างๆของผู้ใช้หรือบุคคลรอบข้างเช่นอ่อนหวานหยาบกระด้างเป็นต้น 
            2.7.2.2.5 ช่องว่างคือช่องว่างของลวดลายบนผลิตภัณฑ์เพราะหากตกแต่ง
มากจนเกินไปจะทําให้คุณค่าของผลิตภัณฑ์ลดลงการมีช่องว่างไว้บ้างจะทําให้รู้สึกสบายตาเมื่อมอง
ผลิตภัณฑ์ 
            2.7.2.2.6 ความกลมกลืนคือความกลมกลืนของสีและลวดลายด้วยสีควรใช้
สีที่ไปในโทนเดียวกันและด้วยหลายคนเป็นลวดลายที่กลมกลืนกัน 
            2.7.2.2.7 จุดเด่นคือจุดสนใจที่เปรียบเสมือนจุดดึงดูดสายตาเช่นโลโก้บน
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่ติดลงบนผลิตภัณฑ์เป็นต้น 
            2.7.2.2.8 การตัดกันคือลักษณะที่ตรงข้ามกันบนผลิตภัณฑ์เช่นตัดกันด้วย
เส้นตัดกันด้วยสีเป็นต้นซึ่งอาจช่วยเพ่ิมความน่าสนใจและความสวยงามให้กับผลิตภัณฑ์ได้ 
  2.7.2.3 สีที่ใช้กับผลิตภัณฑ์  
                  (1) การรับรู้เรื่องสี เกิดจากการมองเห็นรับเอาแสงที่ตกกระทบออกมาเป็นสี
ต่างๆ หากเกิดการผิดพลาด เช่นตาบอดสีก็จะส่งผลเสีย 
                  (2) อิทธิพลของสีกับความรู้สึก ในด้านจิตวิทยา สีเป็นตัวกระตุ้นความรู้สึก
และมีผลต่อจิตใจของมนุษย์ โดยสีต่างๆจะให้ความรู้สึกที่แตกต่างกัน (ธีระชัย สุขสด.2544 : 58) 
ได้แก่ 
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                  สีฟ้า  ให้ความรู้สึกสงบ สุขุม สุภาพ หนักแน่น เคร่งขรึม เอาการเอางาน 
ละเอียด รอบคอบ สง่างาม มีศักด์ิศรี สูงศักด์ิ เป็นระเบียบถ่อมตน สามารถลดความต่ืนเต้น และช่วย
ทําให้มีสมาธิ แต่ถ้ามีสีนํ้าเงินเข้มเกินไป ก็จะทําให้รู้สึกซึมเศร้าได้  
                  สีเขียว เป็นสีในวรรณะเย็น จะสร้างความรู้สึกเย็นสบาย ใช้เป็นสีที่ช่วย
ผ่อนคลายความเครียดได้ ให้ความรู้สึก สงบ เงียบ ร่มรื่น ร่มเย็น การพักผ่อน การผ่อนคลาย 
ธรรมชาติ ความปลอดภัย ปกติ ความสุข ความสุขุม เยือกเย็น  
                  สีเหลือง เป็นสีแห่งความเบิกบาน เร้าอารมณ์ และเรียกร้องความสนใจ ให้
ความรู้สึกแจ่มใส ความสดใส ความร่าเริง ความเบิกบานสดช่ืน ชีวิตใหม่ ความสด ใหม่ ความสุกสว่าง 
การแผ่กระจาย อํานาจบารมี  
                  สีแดง เป็นสีที่สร้างความต่ืนเต้น และกระตุ้นสมอง สีแดงปานกลางแสดงถึง
ความมีสุขภาพดี ความมีชีวิต ความรัก ความสําคัญ ความอุดมสมบูรณ์ ความมั่งคั่ง สีแดงจัดมี
ความหมายแฝงด้านกามารมณ์ นอกจากน้ีสีแดงยังสร้างความรู้สึกรุนแรง ให้ความรู้สึกร้อน กระตุ้น 
ท้าทาย เคลื่อนไหว ต่ืนเต้น เร้าใจ มีพลัง มันจะใช้กันกรณีที่เก่ียวกับความต่ืนเต้น หรืออันตราย  
                  สีม่วง ให้ความรู้สึก มีเสน่ห์ น่าติดตาม เร้นลับ ซ่อนเร้น มีอํานาจ มีพลัง
แฝงอยู่ ความรัก ความเศร้า ความผิดหวัง ความสงบ ความสูงศักด์ิ เป็นสีที่ปลอบโยน และช่วยลด
ความเครียด แต่เดิมสีม่วงได้มาจากสัตว์มีกระดอง,เปลือก ในทะเลเมดิเตอร์เรเนียน มีช่ือว่า Purpura 
จึงได้ช่ือภาษาอังกฤษว่า Purple  
                  สีส้ม  ให้ความรู้สึก ร้อน ความอบอุ่น ความสดใส มีชีวิตชีวา วัยรุ่น ความ
คึกคะนอง การปลดปล่อย ความเปรี้ยว การระวัง เป็นสีที่เร้าความรู้สึก ปรกติควรใช้แต่น้อยเมื่อเทียบ
กับสีอ่ืน สังเกตว่าคนที่อยู่ในห้องสีส้มจะอยู่ได้ไม่นาน  
                  สีน้ําตาล ให้ความรู้สึกอบอุ่น ได้พักผ่อน แต่ควรใช้ร่วมกับสีส้ม เหลือง หรือ
สีทอง เพราะถ้าใช้สีนํ้าตาลเพียงสีเดียว อาจทําให้เกิดความรู้สึกหดหู่ได้  
                  สีเทา ให้ความรู้สึก เศร้า อาลัย ท้อแท้ ความลึกลับ ความหดหู่ ความชรา 
ความสงบ ความเงียบ สุภาพ สุขุม ถ่อมตน สีน้ีมีข้อดีคือทําให้เย็น แต่สร้างความสร้างความรู้สึก
หม่นหมองได้ ควรใช้รว่มกับสีที่มีชีวิต โทนสว่างอย่างน้อยหน่ึงสี  
                  สีขาว ให้ความรู้สึก บริสุทธ์ิ สะอาด สดใส เบาบาง อ่อนโยน เปิดเผย การ
เกิด ความรัก ความหวัง ความจริง ความเมตตา ความศรัทธา ความดีงาม ให้ความรู้สึกรื่นเริง 
โดยเฉพาะเมื่อใช้กับสีแดง เหลือง และส้ม 
                  สีชมพู ให้ความรู้สึกอ่อนหวาน เป็นผู้หญิง ประณีต ร่าเริง 
                  สีทอง ให้ความรู้สึกมั่งคั่ง อุดมสมบูรณ์ 
  2.7.2.4 รูปร่างของผลิตภัณฑ์ในการออกแบบ 
        ทวิส เพ็งสา (2528 : 19) ได้กล่าวถึงรูปร่างของผลิตภัณฑ์ว่ามีลักษณะสามมิติ
ประกอบด้วยความกว้างความยาวความสูงซึ่งมีความจําเป็นที่จะต้องศึกษาเก่ียวกับรูปร่างเพ่ือให้เกิด
ความแม่นยําและเช่ียวชาญในการกําหนดรูปร่างของผลิตภัณฑ์อีกทั้งยังต้องออกแบบให้สอดคล้องและ
สัมพันธ์กับประโยชน์ใช้สอยและความสวยงาม ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้จากรูปร่างของผลิตภัณฑ์ต่างๆ
ในลักษณะหลากหลายแบบ(ธีรชัย สุขสด.2544 : 152) ดังน้ี 

            2.7.2.4.1 รูปร่างที่ประหยัดพ้ืนที่ในการจัดวางอย่างต่อเน่ือง  
                  ผลิตภัณฑ์บางประเภทมีลักษณะเป็นชุดหรือมีหน่วยที่สามกันอย่างต่อเน่ือง
จึงควรเรื่องรูปร่างที่สามารถช่วยให้ง่ายต่อการจัดวางทางด้านพ้ืนที่และเกิดความประหยัดพ้ืนที่ด้วย
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โดยหยุดความสัมพันธ์กับประโยชน์ใช้สอยเป็นหลักรูปร่างที่คํานึงในการจัดวางควรจะมีความสมดุลย์
เพ่ือจะได้จัดวางรูปทรงได้อย่างต่อเน่ืองเช่นรูปทรงเลขาคณิตต่างๆโดยเฉพาะรูปส่งของสามเหลี่ยมเป็น
รูปล่างที่ถือได้ว่าสามารถจัดวางได้สะดวกและประหยัดพ้ืนที่มากที่สุดแต่ในการออกแบบบางคร้ัง
จําเป็นต้องมีความจําเจของรูปร่างในการปรับเปลี่ยนการจัดวางไม่ใหซ้้ําแบบเดิมๆด้วย 
 

 2.7.3 ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
 วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร.(2548 : 15-17) ได้กล่าวไว้ว่า การออกแบบ เป็นกิจกรรมการ
แก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ต้ังเอาไว้ เป็นการกระทําของมนุษย์ ด้วย
จุดประสงค์ที่ต้องการให้กลายเป็นสิ่งใหม่ๆ มีทั้งที่ออกแบบสร้างขึ้นใหม่ให้แตกต่างจากของเดิมหรือ
ปรับปรุงตกแต่งของเดิม เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ประสบความสําเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย 
 ขอบเขตของการออกแบบผลิตภัณฑ์น้ัน วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร ได้แบ่งออกเป็น 2 ประเภท 
คือ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) และผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (Industrial Products) แต่ใน
งานวิจัยครั้งน้ี ผู้วิจัยได้เลือกใช้การศึกษาข้อมูลเฉพาะส่วนของ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) 
เท่าน้ัน โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 
 ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) ผู้ออกแบบและผู้ผลิตมักเป็นคนเดียวกัน และสัมผัส
กับผลิตภัณฑ์น้ัน ต้ังแต่เริ่มต้นจนสําเร็จ มักสอดแทรกอารมณ์ความรู้สึกนึกคิดส่วนตัวเข้าไปในผลงาน
ที่ทําด้วย จุดประสงค์ด้ังเดิมทําขึ้นเพ่ือความจําเป็นในการดํารงชีวิต เสน่ห์ของผลิตภัณฑ์ประเภทนี้อยู่
ที่ความไม่เหมือนกันในรายละเอียดของผลงานแต่ละช้ิน เป็นงานประดิษฐ์ที่ละเอียดอ่อนที่เคร่ืองจักร
ทําได้ยาก 
  2.7.3.1 คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม  
        - ปรับปรุง ให้เกิดความแตกต่างจากคู่แข่ง สะดุดตา และง่ายต่อการจดจํา 
        - สร้างเอกลักษณ์สินค้า ให้เกิดสัมผัสและการรับรู้ที่ดีต่อองค์กรผ่านการใช้ผลิตภัณฑ์ 
        - รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และส่วนอ่ืนที่เก่ียวกับการออกแบบ สามารถ
สื่อสารกับลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
        - พัฒนาผลิตภัณฑ์เดิม ให้เกิดประโยชน์ใช้สอยที่ดีขึ้นทั้งทางกายภาพและทางจิตใจ 
        - เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ้น เพ่ือนําไปสู่การเพ่ิมราคาสินค้าได้ 
        - ลดต้นทุน เพ่ิมผลกําไร เช่น ออกแบบให้ผลิตง่าย ลดขั้นตอน เลือกใช้วัสดุ
ภายในประเทศ 
        - ขยายตลาดสินค้า เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ที่สนองประโยชน์ใช้สอยใหม่ สร้างความ
ต้องการใหม่สราฎงตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
  2.7.3.2  คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี 

             2.7.3.1.1 ความแปลกใหม่ (Innovative) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ้ํา มีการ
นําเสนอความแปลกใหม่ ในด้านต่างๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอยที่ต่างจากเดิม รูปแบบใหม่ วัสดุใหม่ หรือ
อ่ืนๆ ที่เหมาะสมกับสภาพความต้องการของผู้บริโภคในตลาดนั้น 

             2.7.3.1.2 มีที่มา (Story) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประวัติ มีที่มา หรือเล่า
ความคิดรวบยอดของการออกแบบให้ผู้บริโภคทราบเร่ืองราวเหล่าน้ันได้ เช่นนาฬิกาของประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์ กล่าวถึงต้นกําเนิดมาจากงานช่างฝีมือในหมู่บ้านที่เก่าแก่หมู่บ้านหน่ึงที่มีการสืบทอด
กันต่อๆจนถึงปัจจุบัน  

             2.7.3.1.3 ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) การนําผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดน้ัน 
เหมาะสมตามฤดูกาล หรือตามความจําเป็น หรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลา
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น้ันๆ เช่น ผลิตภัณฑ์เสื้อกันฝนหรือร่ม ก็ควรจะออกสู่ตลาดช่วงฤดูฝน ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าชุดนักเรียนก็
ควรออกสู่ตลาดช่วงฤดูกาลก่อนเปิดภาคเรียน เป็นต้น 

             2.7.3.1.4 ราคาพอสมควร (Price) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาขายเหมาะสม
กับกําลังซื้อของผู้บริโภคในตลาดโดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูล ก่อนทําการ
ออกแบบหรือพัฒนา 

             2.7.3.1.5 มีข้อมูลข่าวสาร (Information) ข้อมูลข่าวสารของตัวผลิตภัณฑ์
ควรจะสื่อให้ผู้บริโภคได้ทราบและเข้าใจอย่างถูกต้อง ในด้านประโยชน์และวิธีการใช้งาน เป็นการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีแก่องค์การและผลิตภัณฑ์ 

             2.7.3.1.6 เป็นที่ยอมรับ (Regional Acceptance) ผลิตภัณฑ์น้ันจะต้อง
เป็นที่ยอมรับของสังคม หรือกลุ่มสังคมเป้าหมาย ไม่ เ ป็นสิ่ งที่ทําให้ เสื่อมเสียหรือขัดต่อ
ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม หรือศาสนา 

             2.7.3.1.7 มีอายุการใช้งาน (Life Cycle) ผลิตภัณฑ์น้ันจะต้องมีความ
แข็งแรง คงทนต่อสภาพของการใช้งาน หรือมีอายุการใช้งานที่เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์
และราคาที่จําหน่าย  

 

 2.7.4 ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ (Logo and Packaging) 
  2.7.4.1 ความหมายของตราสินค้า 
  คําจํากัดความของตราสินค้า Schultz and Schultz.(2004 : 301-304)กล่าวว่า
ตราสินค้าหมายถึงช่ือเครื่องหมายทางการค้าสัญลักษณ์หรือการออกแบบท่ีเป็นการระบุถึงสินค้าหรือ
บริการของผู้ขายเพ่ือให้สินค้าตนเองต่างจากคู่แข่งโดยให้ความหมายของตราสินค้าว่าต้องมีการผ่าน
ความชํานาญในการส่งเสริมการตลาดและทําให้เข้าไปอยู่ในใจของลูกค้าเพ่ือให้เกิดการยอมรับใน
คุณค่าและคุณสมบัติทางการตลาด(คํานาย อภิปรัชญาสกุล.2557 : 22-27)ส่วนสมาคมการตลาดแห่ง
สหรัฐอเมริกาให้ความหมายของตราสินค้าว่าเป็นช่ือการต้ังช่ือหรือสัญลักษณ์หรือการร่วมกันทั้งหมด 
โดยสรุปมุมมองเก่ียวกับตราสินค้าไว้ 3 มุมมองดังน้ี 
                  (1) ตราสินค้ากับประโยชน์ในการป้องกันด้านกฎหมาย อาจจะเป็นช่ือ 
คําอธิบายสัญลักษณ์หรือตราสัญลักษณ์ของบริษัทหีบห่อหรือบรรจุภัณฑ์ก็ได้ หรือแม้กระทั่งการ
โฆษณาที่เก่ียวข้องกับตราสินค้าสามการจดทะเบียนทางกฎหมายนําไปสู่ความแตกต่างในตัวผลิตภัณฑ์
และความเป็นเจ้าของที่สําคัญคือการผูกขาดโดยการใช้กฎหมาย 
                  (2) ตราสินค้ากับประโยชน์ในการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าหรือ
กลุ่มเป้าหมายสามารถทําได้โดยผ่านกิจกรรมทางการตลาดซึ่งเป็นการป้องกันการโจมตีจากคู่แข่ง 
                  (3) ตราสินค้ากับประโยชน์ทางด้านการเงินแนวทางการสร้างคุณค่าตรา
สินค้าสําหรับองค์กรมีดังน้ี 
                (3.1)รูปแบบของการสร้างตราสินค้าเป็นสิ่งสําคัญซึ่งจะทําให้ตราสินค้า
น้ันดํารงอยู่ในตลาดและสามารถสร้างรายได้ให้เกิดขึ้นทั้งจากลูกค้าปัจจุบันและอนาคต 
  2.7.4.2 ตราสินค้า หรือโลโก้ 

          คือเคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์ที่เป็นผลของการออกแบบกราฟฟิคที่เก่ียวข้องกับ
สัญลักษณ์(symbolism)เป็นภาพสัญลักษณ์หรือเคร่ืองหมายต่างๆท่ีช่วยสร้างเอกลักษณ์แก่สินค้าและ
บริษัทของตนโดยวัตถุประสงค์หลักคือเพ่ือให้มีเอกลักษณ์แบบเฉพาะของตนเองสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์ให้ผู้พบเห็นจดจําได้ง่ายเกิดความน่าเช่ือถือ (คํานาย อภิปรัชญาสกุล.2557 : 93-105) 

                   (1) ประโยชน์ของโลโก้ 
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                   - สามารถใช้สื่อสารข้อมูลข่าวสารในเวลาท่ีสั้นเน่ืองจากมีความชัดเจน
มากกว่าการใช้ข้อความ 

                   - ใช้พ้ืนที่น้อยกว่าการใช้ข้อความหรือวลีขนาดของสัญลักษณ์สามารถย่อ
ขยายได้ตามต้องการ 

                   - มีการนําไปใช้อย่างสากล 
                   - สามารถทําให้กลุ่มลูกค้าจดจําได้ง่ายขึ้นและสื่อให้เห็นถึงความมีเอกลักษณ์

ของธุรกิจ 
                   - เป็นแบรนด์เนม ทางการค้าที่สร้างความน่าเช่ือถือและมีภาพพจน์ที่ดี 
                   (2) ประเภทของโลโก้ 
                        (2.1) ประเภทที่1 Letter make หรือ Monogram แล้วก็ประเภทน้ีมัก

ใช้กับธุรกิจที่มีช่ือยาวแต่ต้องการย่อให้เหลือตัวอักษรเพียงไม่ก่ีตัวเพ่ือให้ง่ายต่อการจดจําและด้วยเหตุ
น้ีเองทําให้โลโก้ประเภทน้ีถูกออกแบบให้เป็นรูปตัวอักษรที่อ่านง่ายขึ้นโดยอาจจะมีการออกแบบ
ลักษณะอักษรพิเศษหรือใส่องค์ประกอบที่ทําให้โลโก้เด่นแตกต่างจากอักษรทั่วไป 

                        (2.2) ประเภทที่2 Wordmark หรือ Logotypeโลโก้ประเภทน้ีจะขาย
กับประเภทแรกตรงที่ยังคงเป็นโลโก้ที่เน้นการใช้ตัวอักษรเหมือนกันแต่จะต่างกันตรงที่เป็นช่ือเต็ม
นํามาทําโลโก้แทนที่จะเป็นช่ือย่อเพราะว่าช่ือธุรกิจเป็นคําที่แปลกใหม่มีเอกลักษณ์ในตัวเองอยู่แล้วซึ่ง
อาจจะเป็นคําที่ไม่มีความหมายก็ได้แต่เมื่อผู้คนฟังหรืออ่านก็สามารถจดจําติดปากได้ทันทีเน่ืองจากโล
โก้ประเภทน้ีเน้นหนักไปที่ตัวอักษร การออกแบบจึงเน้นตัวอักษรเป็นเอกลักษณ์ให้เหมาะสมกับธุรกิจ 

                        (2.3) ประเภทที่3 Pictorial Markหรือ Logo Symbol โลโก้ประเภทน้ี
เกิดจากการนําเอารูปภาพที่คุณตามาออกแบบใหม่ให้เป็นไอคอนที่จดจําได้ง่ายขึ้นซึ่งเวลาคนเราเห็น
ครั้งแรกจะนึกออกทันทีว่าเป็นรูปอะไรธุรกิจประเภทน้ีจะเป็นธุรกิจที่ผู้คนรู้จักกันดีอยู่แล้ว 

                        (2.4) Abstract Logo Mark โลโก้ประเภทน้ีจะขายกับแบบที่แล้วตรงที่
เน้นรูปภาพแต่ลูกก็ประเภทน้ีจะเน้นภาพสมมุติที่เกิดจากการนําเอารูปเรขาคณิตมาออกแบบให้เกิด
เป็นสัญลักษณ์ใหม่ที่แปลกตาหรือเป็นรูปทรงนามธรรมแทนท่ีจะเป็นรูปสัตว์หรือผลไม้ข้อดีของโลโก้
ประเภทน้ีเราสามารถออกแบบให้มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นมากๆแตกต่างจากเดิมที่เราเคยเห็นใน
ชีวิตประจําวันอีกทั้งยังสามารถสื่อสารถึงคุณค่าของแบรนด์ผ่านลายเส้นรูปล่างสีที่เราสร้างสรรค์ขึ้นมา
เอง 

                        (2.5) Mascot โลโก้ประเภทน้ีมักจะออกแบบเป็นรูปคนหรือตัวการ์ตูนที่
สื่อถึงผู้ก่อต้ังหรือตัวแทนของแบรนด์ โลโก้ชนิดน้ี เหมาะแก่การสร้างบรรยากาศแบรนด์ให้รู้สึกคุ้นเคย
เป็นกันเอง เป็นมิตร 

                        (2.6) Combination Mark ประเภทน้ีเป็นการร่วมกันระหว่างตัวอักษร
และรูปภาพภายในโลโก้เดียวด้วยเหตุน้ีทําให้ได้รับความนิยมเป็นอย่างกว้างขวางเพราะผู้คนสามารถ
จดจําทั้งภาพและช่ือแบรนด์ได้ในเวลาเดียวกันแม้จะไม่เคยรู้จักแบรนด์น้ันมาก่อนแล้วในอนาคต
สามารถลดทอนช่ือแบรนด์ออกไปให้เหลือแต่เพียงรูปภาพอย่างเดียวก็ได้เมื่อแบรนด์เป็นที่รู้จัก
กว้างขวางแล้ว 

                        (2.7) 7Emblemโลโก้ประเภทน้ีเป็นแบบตราสัญลักษณ์ที่อยู่ในกรอบ
เป็นกลุ่มก้อนเดียวกันอาจเป็นกรอบซีเรียมวงกลมหรือรูปอ่ืนๆที่ประกอบด้วยรูปภาพหรือตัวอักษรใน
กรอบน้ันอีกทีแล้วก็ประเภทน้ีจะมีความคลาสสิคมั่นคงแข็งแกร่งน่าเช่ือถือจึงนิยมใช้ในองค์กรของรัฐ
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โรงเรียนและทีมกีฬาแต่อาจจะมีข้อเสียในการนําไปใช้บนสื่อขนาดเล็กหรือการมองเห็นในระยะไกล 
หากถูกออกแบบให้มีรายละเอียดมากจนเกินไป 
  2.7.4.3  บรรจุภัณฑ์ 
    2.7.4.3.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ์ 
                   บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหน่ึงของกระบวนการทางการตลาดโดยเฉพาะปัจจุบันที่
การผลิตสินค้าหรือบริการเน้นถึงความสําคัญของผู้บริโภค และจะได้เห็นว่าการบรรจุภัณฑ์มีบทบาท
มากขึ้นเพราะลําพังตัวสินค้าเองมีการพัฒนามานานจนถึงขั้นสุดยอดแล้ว จึงต้องมาเน้นกันที่บรรจุ
ภัณฑ์แทน ความหมายของบรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบหอน้ีได้มีผู้ให้คําจํากัดความไว้มากมายพอสรุป
ได้ว่า (คํานาย อภิปรัชญาสกุล.2557 : 38-39)  

                   - Packaging หมายถึงกลุ่มของกิจกรรมในการวางแผนเกี่ยวกับการ
ออกแบบการผลิตภาชนะบรรจุหรือสิ่งห่อหุ้มสินค้า บรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งที่มีความเก่ียวพันกันอย่าง
ใกล้ชิดกับฉลากและตรายี่ห้อ 

                   - Packaging หมายถึงกิจกรรมทั้งหมดที่เก่ียวข้องกับการออกแบบและการ
ผลิตรูปร่างหน้าตาของภาชนะบรรจุสิ่งหอหุ้มตัวผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ 

                   - Packagingหมายถึงการนําเอาวัสดุเช่นกระดาษพลาสติกแก้วโลหะไม้
ประกอบกันเป็นภาชนะห่อหุ้มสินค้าเพ่ือประโยชน์ในการใช้สอยมีความแข็งแรงสวยงามได้สัดส่วนที่
ถูกต้องสร้างภาพพจน์ที่ดีมีภาษาในการติดต่อสื่อสารและทําให้เกิดความพึงพอใจจากผู้ซื้อสินค้า 

 
2.8  งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง  
 
 นภวรรณ กาจธีระเวคิน. (2547 : 79)  ศึกษาเก่ียวกับการวิเคราะห์ต้นทุน ผลตอบแทน
และส่วนเหลื่อมการตลาดของเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  ผลการวิจัยพบว่า  
ประสบการณ์ในอาชีพจักสานของกลุ่มจักสานบ้านนากลางเฉลี่ย 17.30 ปีศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานไม้
ไผ่บ้านคุณปราณี เฉลี่ย 11 ปี กลุ่มจักสานบ้านนากลางทําอาชีพจักสานเป็นอาชีพหลักร้อยละ 50 
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานฯ ร้อยละ 55 ต้นทุนการผลิตต่อใบของกล่องไม้ไผ่ที่รองจาน ตะกร้าหม้อตาล 
กระเป๋าญี่ปุ่น เท่ากับ 22.92 19.54 133.18 และ 1,104.06 บาทตามลําดับกําไรเหนือต้นทุนผันแปร
ต่อใบของ กล่องไม้ไผ่ ที่รองจานไม้ไผ่ ตะกร้าหม้อตาล กระเป๋าญี่ปุ่นเท่ากับ 2.08 3.46 26.82 และ 
195.94 บาท ตามลําดับ การจําหน่ายผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะจําหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลาง และจําหน่าย
ที่ศูนย์ศิลปาชีพในสมเด็จพระบรมราชินีนาถและร้านจิตรลดา ส่วนการจําหน่ายในต่างประเทศจะ
ได้รับคําสั่งการผลิตโดยตรง ส่วนเหลื่อมการตลาดรวมของผลิตภัณฑ์ได้แก่ กล่องไม้ไผ่ ที่รองจาน 
ตะกร้าหม้อตาลกระเป๋าญี่ปุ่น เท่ากับ 10.58 10.46 36.82 และ 395.94 บาท ตามลําดับ ผลการ
วิเคราะห์การผลิตและการจําหน่าย กระเป๋าญี่ปุ่น เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีต้นทุนและผลตอบแทนสูงสุด และ
สามารถพัฒนารูปแบบ สี ลวดลายได้มากกว่าผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน แต่ผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนยังสามารถขยาย
การผลิตและขยายการจําหน่ายได้ โดยการพัฒนาและปรับปรุงคุณภาพให้ตรงกับความต้องการของ
ตลาดโดยการศึกษาต้ังแต่ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบที่มีคุณภาพ ซึ่งจะทําให้ประหยัดต้นทุน 
 ประลองพล เกียรติไพบูลย์ผล. (2540 : 45)  ศึกษาเก่ียวกับความคิดเห็นของช่างจักสานไม้
ไผ่เก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงรูปแบบเครื่องจักสานไม้ไผ่ ประเภทของใช้ในครัวเรือน ในเขตส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคตะวันตก ผลการวิจัยพบว่า ช่างจักสานที่ไม่เปลี่ยนแปลงรูปทรงมีร้อยละ 70.83 
สาเหตุที่ไม่เปลี่ยนแปลงรูปทรงคือ รูปทรงเดิมเหมาะสมกับการใช้สอย เป็นที่ต้องการของตลาด และ
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ช่างมีความสามารถจํากัดไม่สามารถทํารูปทรงแบบอ่ืนได้ ช่างจักสานที่เปลี่ยนแปลงรูปทรงมีร้อยละ 
29.17 สาเหตุที่เปลี่ยนแปลงรูปทรงคือทําตามความต้องการของผู้สั่ง และต้องการทําให้เหมาะสมกับ
การใช้สอยที่เพ่ิมขึ้น ลักษณะการเปลี่ยนแปลงคือ สร้างรูปทรงใหม่โดยการเปลี่ยนแปลงขนาดจาก
ของเดิม ช่างจักสานที่ไม่เปลี่ยนแปลงโครงสร้างมีร้อยละ 43.75 สาเหตุที่ไม่เปลี่ยนแปลงโครงสร้างคือ 
โครงสร้างเดิมมีความเหมาะสมแล้ว และช่างมีความสามารถจํากัดไม่สามารถทําโครงสร้างแบบอ่ืนได้ 
ช่างจักสานที่เปลี่ยนแปลงโครงสร้าง มีร้อยละ 56.25 สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างคือ ช่าง
ต้องการความสะดวก รวดเร็ว และต้องการทําให้ง่ายขึ้น ลักษณะการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างคือใช้วัสดุ
พวกโลหะ และพลาสติก มาทําเป็นโครงสร้างของเคร่ืองจักสาน ช่างจักสานที่ไม่เปลี่ยนแปลงลวดลาย
มีร้อยละ 86.11 สาเหตุที่ไม่เปลี่ยนแปลงโครงสร้างคือ ช่างมีความสามารถจํากัดทําได้เฉพาะลวดลาย
ที่เคยทํารูปทรงของเครื่องจักสานบังคับและลวดลายเดิมมีความเหมาะสมแล้ว ช่างจักสานที่
เปลี่ยนแปลงลวดลายมีร้อยละ 13.89 สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงลวดลายคือช่างต้องการความ
สวยงามมากขึ้น ต้องการทําให้รวดเร็วขึ้นลักษณะของการเปลี่ยนแปลงลวดลายคือ สร้างลายใหม่โดย
พัฒนาจากลายเดิมให้มีความแตกต่างและหลากหลายมากขึ้น มีการย้อมสีและใช้วัสดุอ่ืนๆ ในการ
ตกแต่ง  
 สุจินันท์ ดาวเดือน. (2556 : 70-84 ) ศึกษาเก่ียวออกแบบบรรจุภัณฑ์จากไม้ไผ่ สําหรับ
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองหอม  ผลวิจัยพบว่า  มีผลิตภัณฑ์เครื่องหอมได้แก่ นํ้ามันหอมระเหย ดอกไม้แห้ง 
เทียนหอม นํ้าหอม และสบู่ก้อน  บางส่วนใช้การสานไม้ไผ่และขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์ ผลการเปรียบเทียบ
ความพึงพอใจในบรรจุภัณฑ์จากไม้ไผ่ สําหรับผลิตภัณฑ์เครื่องหอม โดยการจําแนกตามเพศ จากกลุ่ม
ตัวอย่างจํานวน 100 คน เพศหญิง 50 คน และเพศชาย 50 คน พบว่า  มีความพึงพอใจในรูปแบบ 
และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในทุกรูปแบบไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญ ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 วุฒิชัย วิถาทานัง. (2558 : 67-83)  การศึกษาเร่ืองการพัฒนาเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์
เครื่องจักสานเพ่ือการส่งออก การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์คือ 1.เพ่ือพัฒนาเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์
เครื่องจักสานเพ่ือการส่งออก 2. เพ่ือพัฒนาและประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์เคร่ืองจักสานกรณีศึกษา
กลุ่มจักสานจังหวัดชลบุรีและจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลจากการรวบรวมข้อมูลจากเอกสารตํารา 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมและกลุ่มตัวอย่างประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการ นักออกแบบและ
ผู้ประกอบการ น ามาวิเคราะห์และพัฒนาได้ลักษณะรูปแบบของเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์เครื่องจัก
สานเพ่ือการส่งออกทั้งหมด 8 เกณฑ์คือ 1. อัตลักษณ์ไทย 2. รูปแบบ 3. กระบวนการผลิต 4. วัสดุ 5. 
การใช้งาน 6. ความสวยงาม 7. คุณค่า 8. การออกแบบและตกแต่ง จากการประเมินประสิทธิภาพ
ของเกณฑ์โดยนักวิชาการมีประสิทธิภาพอยู่ในระดับที่เหมาะสมมาก มีค่าเฉล่ีย 4.41 และค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 0.64 น ารูปแบบเกณฑ์ที่พัฒนาข้ึน สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานจากกลุ่มตัวอย่าง 
2 กลุ่ม จํานวน 15 รูปแบบ ผลการประเมินคุณภาพต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเครื่องจักสาน เพ่ือ
ส่งออกของนักวิชาการพบว่า กลุ่มที่ 1 มีคุณภาพอยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 3.49 และค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.85 กลุ่มที่ 2 มีคุณภาพอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.14 และค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 0.54 โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานจากทั้ง 2 กลุ่ม ที่มีคะแนนมากที่สุดคือ รูปแบบที่ 
13 กระเป๋าสตรี มีคุณภาพอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.95 และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.04 นํา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพมากที่สุดมาประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่าง ผลการประเมิน
ความพึงพอใจของนักศึกษาอยู่ระดับความพึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ย 4.02 และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
0.65 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการ อยู่ระดับความพึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ย 3.78 
และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.67 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจ อยู่ระดับความพึงพอใจ
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มาก มีค่าเฉล่ีย 4.29 และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.63 แบบจําลองการพัฒนาเกณฑ์มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองจักสานเพ่ือการส่งออกมีองค์ประกอบหลักคือ รูปแบบผลิตภัณฑ์และเกณฑ์การ
ออกแบบ รูปลักษณ์เครื่องจักสาน ทฤษฏีการวิจัย แนวคิดในการออกแบบประกอบด้วย การ
ประเมินผลเกณฑ์การออกแบบ 
 นัฐท์ธีรนนช์ รอดช่ืน. (2560 : 12-23) การออกแบบผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่โดยใช้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น วิสาหกิจชุมชนกลุ่มหัตถกรรมจักสานพ้ืนบ้าน บ้านดงชะพลูตําบลบางมะฝ่อ อําเภอ
โกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์ผู้วิจัยได้ดําเนินการเพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังน้ี 1) 
เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มหัตถกรรมจักสานพ้ืนบ้าน บ้านดงชะพลูตําบล
บางมะฝ่อ อําเภอโกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์ 2) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่โดยใช้ภูมิ
ปัญญางานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 3) เพ่ือประเมินผลผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ต้นแบบตามเกณฑ์
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ มผช.เลขที่ 40/2546เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ 
แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์แบบประเมินรูปแบบโดยผู้เช่ียวชาญ แบบรายงานผลการตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนผลิตภัณฑ์ จักสานไม้ไผ่มผช. เลขที่ 40/2546 ผลการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์จักสาน
ไม้ไผ่วิสาหกิจชุมชนกลุ่มหัตถกรรมจักสานพ้ืนบ้าน บ้านดงชะพลูส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ประเภทของ
ใช้ในครัวเรือน เช่น ตะกร้า ตะแกรง กระด้ง พัด เสื่อลําแพน กระจาด กระบุง เป็นต้น ส่วนลายที่ใช้ใน
งานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ได้แก่ ลายขัด ลายเฉลว ลายทแยง ลายพิกุล ผู้วิจัยได้ศึกษาและออกแบบ
โดยประยุกต์ใช้ภูมิปัญญางาน จักสานมาทําต้นแบบเพ่ือการผลิตงานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ จํานวน 
15 แบบ โดยให้ผู้เช่ียวชาญ 3 คนประเมิน ผลการประเมินต้นแบบพบว่า ต้นแบบมีความเหมาะสม
มาก จํานวน 5 แบบ เหมาะสมปานกลาง จํานวน 10 แบบ มีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 3.53 ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน เท่ากับ 0.51 โดยต้นแบบที่ 12 ได้คะแนนเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ 4.30 นําต้นแบบที่คัดเลือก ให้
คณะกรรมการ 5 คน ตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน มผช. เลขที่ 40/2546 ผลการตรวจสอบ มี
ค่าเฉล่ียด้านลักษณะทั่วไป เส้นตอก ลวดลาย การประกอบด้วยวัสดุอ่ืนและการเคลือบเงา เท่ากับ 
3.72, 3.68,3.80, 3.80 และ 3.60 ตามลําดับและมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 3.72 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
เท่ากับ 0.49 ผลการประเมินเฉลี่ยทุกด้าน อยู่ในระดับ ดีมาก 
 รุ่งรัตน์ สุขแสง. (2557 : 203 – 212) การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นงานหัตถกรรมพ้ืน 
บ้าน : กรณีเครื่องจักสานไม้ไผ่ลายขิดบ้านหนองห้าง ตําบลหนองห้าง อําเภอกุฉินารายณ์ จังหวัด
กาฬสินธ์ุการวิจัยเร่ืองน้ี มีวัตถุประสงค์ ประการแรก เพ่ือศึกษาวิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นงาน
หัตถกรรมพ้ืนบ้านเครื่องจักสานไม้ไผ่ลายขิดบ้านหนองห้าง ตําบลหนองห้าง อําเภอกุฉินารายณ์ 
จังหวัดกาฬสินธุ์ และประการที่สอง เพ่ือศึกษาแนวทางการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นงานหัตถกรรม
พ้ืนบ้านเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ลายขิด พ้ืนที่การวิจัย บ้านหนองห้าง ตําบลหนองห้าง อําเภอกุฉินารายณ์ 
จังหวัดกาฬสินธุ์ กลุ่มเป้าหมายประกอบด้วยกลุ่มผู้ถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นงานหัตถกรรมพ้ืนบ้าน
เครื่องจักสานไม้ไผ่ลายขิด 2 คน ผู้รับการถ่ายทอด 6 คน และ ผู้เก่ียวข้อง 13 คน รวม 21 คน 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ แบบสังเกต การสนทนากลุ่ม นําเสนอผลการศึกษา
แบบพรรณนาวิเคราะห์และนําเสนอเป็นตาราง ผลการวิจัยพบว่า 1. วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น
งานหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เครื่องจักสานไม้ไผ่ลายขิด บ้านหนองห้าง ตําบลหนองห้าง อําเภอกุฉินารายณ์ 
จังหวัดกาฬสินธ์ุ  ถ่ายทอดโดยการอาศัยบุคคลเป็นแหล่งความรู้ในการสาธิตและฝึกอบรมระยะสั้น ซึ่ง
โรงเรียนประถมศึกษาถือเป็นแหล่งถ่ายทอดที่สําคัญ ในการถ่ายทอดใช้การเรียนรู้แบบมุขปาฐะ คือ 
การเรียนรู้จากบรรพบุรุษถ่ายทอดกันมาอย่างต่อเน่ืองและแหล่ง ความรู้ที่สําคัญ คือ ครอบครัว ต้ังแต่
พ่อสอนลูก แม่สอนลูก พ่ีสอนน้อง น้าสอนหลาน ใช้วิธีสอนด้วยการปฏิบัติจริง อธิบายวิธีการทําด้วย



74 

การบอกเล่า หรือบางครั้งคนในหมู่บ้านก็รวมกลุ่มกันเพ่ือทําเครื่องจักสานไม่เข้าใจ ปฏิบัติไม่ได้ ก็
สอบถามกันได้ การสอนไม่มีการปิดบังความรู้ 2. แนวทางการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นงานหัตถกรรม
พ้ืนบ้านเครื่องจักสานไม้ไผ่ลายขิด พบว่า ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานราชการระดับจังหวัด 
ระดับท้องถิ่น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และสหกรณ์เครดิตยูเนียนหนองห้างจํากัด ในด้านการผลิต
และการอนุรักษ์ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ ที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น และมีการพัฒนาวัตถุดิบ โดยส่งเสริมให้
ชาวบ้านปลูกไม้ไผ่ และหวายซึ่งเป็นวัตถุดิบที่สําคัญในการจักสาน โดยเฉพาะโรงเรียนมีการจัดทํา
หลักสูตรท้องถิ่นให้ความรู้แก่นักเรียนและคนในชุมชน เก่ียวกับการจักสานเบ้ืองต้นและการจักสานไม้
ไผ่ลายขิต และส่ง เสริมการทําผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพตามเกณฑ์มาตรฐาน เพ่ือให้ได้รับการรับรอง
คุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เป็นสินค้าโอท็อป (OTOP) 
 สุรศักด์ิ หล่อพฤทธ์ิพงศ์. (2547 : 89-97)  ศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพการผลิต การตลาด และ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิตหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี  ผลการวิจัย
พบว่า  ผู้ผลิตจักสานไม้ไผ่จะประกอบอาชีพเสริมและมีสมาชิกในครอบครัวช่วยในการผลิต มีการ
รวมกลุ่มและฝึกอบรมภายในกลุ่ม เพ่ือมีโอกาสทางการตลาดและผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนาวัตถุดิบ
นํามาจากภายนอกชุมชน และทําการผลิตทุกขั้นตอนที่บ้านของตนเอง มีการกระจายให้เพ่ือนบ้านเพ่ือ
ส่งมอบให้ทันเวลา ลูกค้าเป็นพ่อค้าคนกลาง และเป็นผู้กําหนดรูปแบบจักสานไม้ไผ่ และราคาขายโดย
ผู้ผลิตจัดส่งสินค้าให้กับพ่อค้าโดยตรง ผู้ผลิตไม่มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ เน่ืองจากทางกลุ่ม
หัตถกรรมจักสานและหน่วยงานราชการทําการโฆษณาประชาสัมพันธ์ให้โดยตรงอยู่แล้ว ปัญหาการ
ผลิตที่สําคัญ คือ ปัญหาวัตถุดิบมีราคาแพง และผู้ผลิตขาดทักษะในการออกแบบพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ส่วนปัญหาการตลาดที่สําคัญ คือ ถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง สําหรับ
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยต่าง ๆ ได้แก่ ลักษณะการประกอบกิจการ ประสบการณ์ การเป็นสมาชิก 
การสนับสนุนภาครัฐ และการฝึกอบรมมีผลต่อการวางแผนออกแบบเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่าง
จากแหล่งอ่ืน ๆ เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจําหน่ายมากขึ้น ส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุดคือ กระจาดจัก
สารไม้ไผ่ กระบุงจักสานไม้ไผ่  ถาดใส่ผลไม้จักสานไม้ไผ่  ตะกร้าจักสานไม้ไผ่  พัด ตามลําดับ 
 นภวรรณ กาจธีระเวคิน. (2547 : 52-70)  ศึกษาเก่ียวกับการวิเคราะห์ต้นทุน ผลตอบแทน
และส่วนเหลื่อมการตลาดของเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  ผลการวิจัยพบว่า  
ประสบการณ์ในอาชีพจักสานของกลุ่มจักสานบ้านนากลางเฉลี่ย 17.30 ปีศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานไม้
ไผ่บ้านคุณปราณี เฉลี่ย 11 ปี กลุ่มจักสานบ้านนากลางทําอาชีพจักสานเป็นอาชีพหลักร้อยละ 50 
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานฯ ร้อยละ 55 ต้นทุนการผลิตต่อใบของกล่องไม้ไผ่ที่รองจาน ตะกร้าหม้อตาล 
กระเป๋าญี่ปุ่น เท่ากับ 22.92 19.54 133.18 และ 1,104.06 บาทตามลําดับกําไรเหนือต้นทุนผันแปร
ต่อใบของ กล่องไม้ไผ่ ที่รองจานไม้ไผ่ ตะกร้าหม้อตาล กระเป๋าญี่ปุ่นเท่ากับ 2.08 3.46 26.82 และ 
195.94 บาท ตามลําดับ การจําหน่ายผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะจําหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลาง และจําหน่าย
ที่ศูนย์ศิลปาชีพในสมเด็จพระบรมราชินีนาถและร้านจิตรลดา ส่วนการจําหน่ายในต่างประเทศจะ
ได้รับคําสั่งการผลิตโดยตรง ส่วนเหลื่อมการตลาดรวมของผลิตภัณฑ์ได้แก่ กล่องไม้ไผ่ ที่รองจาน 
ตะกร้าหม้อตาลกระเป๋าญี่ปุ่น เท่ากับ 10.58 10.46 36.82 และ 395.94 บาท ตามลําดับ ผลการ
วิเคราะห์การผลิตและการจําหน่าย กระเป๋าญี่ปุ่น เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีต้นทุนและผลตอบแทนสูงสุด และ
สามารถพัฒนารูปแบบ สี ลวดลายได้มากกว่าผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน แต่ผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนยังสามารถขยาย
การผลิตและขยายการจําหน่ายได้ โดยการพัฒนาและปรับปรุงคุณภาพให้ตรงกับความต้องการของ
ตลาดโดยการศึกษาต้ังแต่ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบที่มีคุณภาพ ซึ่งจะทําให้ประหยัดต้นทุน 
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 T.-F. Bing and P.-X. Zhan. (2003 : 15–17.) ศึกษาเก่ียวกับลักษณะเฉพาะของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ของญี่ปุ่น ด้วยการผสมผสานประวัติศาสตร์ของประเทศญ่ีปุ่นและวัฒนธรรม
ได้พัฒนาเข้ากับกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ ทําให้การออกแบบแบบด้ังเดิมและแบบโมเดิร์น
สามารถเข้าคู่กันได้อย่างดี ความสัมพันธ์ระหว่างตะวันตกและตะวันออกทําให้เกิดความสะดวกสบาย
และเกิดการพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ในทางด้านการพัฒนาก่อให้เกิดการเปลี่ยนจาก
ความด้ังเดิมโบราณสู่ความทันสมัย ทําให้เกิดการออกแบบด้านวัฒนธรรมที่ดีงามและมีสิ่งใหม่
หลากหลาย เกิดเป็นความตั้งใจที่จะพัฒนาช้ินงานให้ดี ความพยายามเพ่ือจะให้ผลิตภัณฑ์มีความ
ปราณีต มีคุณภาพที่ดี ด้วยเหตุน้ีซึ่งทําให้เกิดกรอบในการออกแบบเพ่ือผู้บริโภคข้ึนอีกมากมาย 
   
  
 



 
 

 บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 วิธีการดําเนินการวิจัยในครั้งน้ี ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากหลายส่วน ทั้งจากภาคปฐมภูมิ 
ภาคทุติยภูมิและภาคสนาม ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นข้อมูลเบ้ืองต้นที่เก่ียวข้องกับการศึกษาปัจจัยและภูมิ
ปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยดําเนินการวิจัยตาม
วัตถุประสงค์ ดังน้ี  
 
3.1  เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ใน 
      ปัจจุบัน 

 
 3.1.1 กลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย ผู้ที่มีอายุต้ังแต่ 20 ปีขึ้นไป มีรายได้ต่อเดือน
มากกว่า 20,000 บาท จํานวน 50 ตัวอย่าง ที่เข้าชมและเลือกซื้อสินค้าในงานแสดงสินค้า ภายในงาน
บ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 ที่บริเวณศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ, 
ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค 
บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้น  
 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เลือกใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ได้แก่ บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป และมีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท 
ด้วยการใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย และเน่ืองจากจํานวนผู้เข้าชมและเลือกซื้อสินค้า 
ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 ที่บริเวณศูนย์การประชุม
แห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์นิทรรศการและการ
ประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้นไม่สามารถทราบจํานวนผู้เข้าชมที่แน่ชัด ผู้วิจัยจึง
กําหนดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา จากตารางขนาดตัวอย่างประชากรของโคเฮน มาเนียน และ
มอร์ริสสัน (Cohen, Manion & Morrison. 2000 : 95 อ้างถึงใน พิสณุ ฟองศรี. 2553 : 111) ที่
ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 และระดับความคลาดเคลื่อนร้อยละ 1 ที่จะยอมรับได้ จํานวน 50 
ตัวอย่าง 
 

 3.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ผู้วิจัยใช้เคร่ืองมือเป็นแบบสอบถาม ที่ถามถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบันที่ผู้วิจัยทํากการสร้างแบบสอบถามประกอบไปด้วย 2 ส่วนสําคัญ
ดังน้ี 

 ส่วนที่ 1 แบบสอบถามข้อมลูทั่วไปของผู้บริโภค เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 
 ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ใน

ปัจจุบัน ซึ่งในส่วนที่ 2 ใช้วิธีประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ คือมีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดับมากที่สุด ไล่ลงไปจนถึงมีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อยที่สุด การอ่านค่ามาตราส่วนประมาณค่ามี
ดังน้ี 
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 4.51 – 5.00  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด 
  3.51 – 4.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
  2.51 – 3.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง 
  1.51 – 2.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อย 
  1.00 – 1.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อยที่สุด 
 

 3.1.3  การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม โดยมีวิธิดําเนินการสร้างเครื่องมือดังต่อไปน้ี 
          3 .1.3.1 ศึกษาข้อมูล เอกสารทฤษฎีที่ เ ก่ียวข้องเ พ่ือนําไปประยุกต์สร้าง
แบบสอบถามเก่ียวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
          3.1.3.2 ทําการรวบรวมข้อมูลที่ได้มาประยุกต์ใช้ในการสร้างคําถาม เพ่ือสร้าง
แบบสอบถามปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบันภายใต้
กรอบแนวคิด คือ แนวคิดการทําการตลาดในรูปแบบ 4Ps (พยุงศักด์ิ วิริยะบัณฑิตกุล. 2548 : 194 - 
197) และแนวคิดการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ. 2546 : 194) 
          3.1.3.3 นําแบบสอบถาม ไปเสนอให้ผู้ทรงคุณวุฒิทางด้านการวิจัย และด้านการ
ผลิตสื่อประเมินความเที่ยงตรงของเน้ือหาโดยมีผู้ทรงคุณวุฒิในขั้นตอนน้ี 3 ท่าน ได้แก่ 
          (1)  รศ.ดร.ปริยาภรณ์ ต้ังคุณานันต์ 
          (2)  รศ.ดร.กาญจนา บุญภักด์ิ 
          (3)  รศ.อรรถพร ฤทธิเกิด 
  3.1.3.4 นําแบบประเมินไปปรับปรุงแก้ไขตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ และ
นําไปใช้จริง 
 

 3.1.4  การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยได้ดําเนินการตรวจสอบเคร่ืองดังต่อไปน้ี 
         3.1.4.1  ผู้วิจัยได้นําแบบสอบถามเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ  เพ่ือตรวจสอบหาความ
เที่ยงตรงของเน้ือหา การวัดหาค่าความเที่ยงตรง หาได้จากการคํานวณหาค่าความสอดคล้องระหว่าง
ข้อคําถามกับวัตถุประสงค์ หรือเน้ือหา  (IOC : Index of item objective congruence) ซึ่งมี
ผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบ 3 ท่าน  การตรวจสอบโดยให้เกณฑ์ในการตรวจพิจารณาข้อคําถาม 
ดังน้ี 

         ให้คะแนน +1  ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
         ให้คะแนน 0    ถ้าไม่แน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
         ให้คะแนน -1   ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ไม่ตรงตามวัตถุประสงค์                                       
         แล้วนําผลคะแนนที่ได้จากผู้เช่ียวชาญมาคํานวณหาค่า IOC ตามสูตร 
 

IOC = 
N

R  

 
   IOC   หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
   ∑R หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
   N      หมายถึง จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
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 ข้อคําถามที่มีค่า IOC ต้ังแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเที่ยงตรง ใช้ได้ แต่ถ้าข้อคําถามที่มีค่า 
IOC ตํ่ากว่า 0.50 ต้องปรับปรุง ยังใช้ไม่ได้จากน้ันจึงนําแบบสอบถามที่ได้ไปทําการสอบถามความ
คิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 
  3.1.4.2  ปรับปรุงแก้ไขแบบประเมินตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

 3.1.5  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลมีดังน้ี 
         3.1.5.1  จากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
         3.1.5.2  จากแบบสอบถาม เป็นข้อมูลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่าง 50 ตัวอย่าง เป็นบุคคล
ที่มีอายุ 20 ปีขึ้น มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท โดยสัมภาษณ์แบบเจาะจง กับกลุ่ม
ตัวอย่างที่เข้าชมและเลือกซื้อสินค้า ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 
2018-2019 ณ บริเวณศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมือง
ทองธานี และศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดง 
         3.1.5.3  การสังเกตการณ์ ใช้การสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม กับผู้เข้าชมและ
เลือกซื้อสินค้า ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 ณ บริเวณ
ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์
นิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดง เพ่ือสังเกตพฤติกรรมประกอบการ
รวบรวมข้อมูล 

 

 3.1.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ตามขอบเขตของวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน จากแบบสอบถามและการสังเกตการณ์  สามารถแบ่งการวิเคราะห์
ข้อมูลออกเป็น 3 ส่วน คือ  

- ส่วนที่ 1 แบบสอบถามข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค เป็นแบบตรวจสอบรายการ 
(Checklist) ใช้การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) วิเคราะห์
ด้วยการหาค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 

- ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับทฤษฎีส่วนผสมทางการตลาดและทฤษฎีพฤติกรรม
ผู้บริโภคท่ีเก่ียวกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 

- ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเคยซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานไม้ไผ่ 

 ซึ่งในส่วนที่ 2 และ ส่วนที่ 3 ใช้สถิติหาค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และค่า
ร้อยละ (Percentage) (บุญชม ศรีสะอาด. 2535 : 100) มีช่วงค่าเฉล่ียและมาตราส่วนประมาณค่า 5 
ระดับ มีดังน้ี 

4.51 – 5.00   หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สุด 
3.51 – 4.50   หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
2.51 – 3.50   หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 – 2.50   หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อย 
1.00 – 1.50   หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
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 แล้วจึงนําผลที่ได้มาสรุป เพ่ือนําข้อมูลที่ได้ ไปประยุกต์ใช้ในจุดประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 

 
3.2  เพื่อศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่อําเภอ 
       พนัสนิคมจังหวัดชลบุร ี  
 
 3.2.1 กลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ที่ใช้ในการศึกษาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น ของ
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี  

 กลุ่มประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้เช่ียวชาญหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ภายในพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี 
โดยมีประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการจักสานไม้ไผ่มาไม่ตํ่ากว่า 8 ปี 

 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้เช่ียวชาญหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่จํานวน 3 ท่าน ซึ่งจําเป็นต้องมี
ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการจักสานไม้ไผ่มาไม่ตํ่ากว่า 8 ปี โดยเลือกใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) ดังน้ี 

1.  คุณ คมกฤช บริบูรณ์  
ประธานกลุ่มศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 

2.  คุณ มะลิ จํารัส  
ผู้เช่ียวชาญหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม   
จังหวัดชลบุรี 

3.  คุณ รัตนา รุ่งแจ้ง 
ผู้เช่ียวชาญหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม 
จังหวัดชลบุรี 

 

 3.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
        3.1.2.1 แบบสํารวจ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้
ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ซึ่งใช้ในการเก็บข้อมูลของรูปแบบและชนิดของผลิตภัณฑ์จักสาน
ต่างๆท่ีศูนย์ฯเป็นผู้ผลิต ลวดลายจักสาน และกระบวนการในการจักสานให้เป็นลวดลายต่างๆ โดย
บันทึกลงในแบบบันทึก เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ต่อไป 
        3.1.2.2 แบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง ผู้วิจัยเลือกใช้มาเป็นเคร่ืองมือในการเก็บ
รวมรวมข้อมูลเบ้ืองต้นในการศึกษา กระบวนการผลิต ลวดลาย คติความเช่ือ ลักษณะการจักสานแบบ
ภาคกลาง ลักษณะการสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
รูปแบบของผลิตภัณฑ์จักสาน และลักษณะพิเศษ เป็นต้น ซึ่งจะใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกแบบกึ่ง
โครงสร้าง เลือกใช้คําถามปลายเปิดเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งมีกําหนดคําถามเบ้ืองต้นอย่างคร่าวๆก่อนที่จะ
ดําเนินการสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูล เพ่ือความหลากหลายของข้อมูลที่จะได้รับอีกทั้งยังใช้การกระตุ้น
การสนทนาอย่างมีเป้าหมายแต่ครอบคลุมประเด็นที่กําหนดไว้ตามวัตถุประสงค์ 

 
 

 3.2.3 การสร้างเครื่องมือ 
         3.1.3.1 แบบสํารวจ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้
ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
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         การสร้างแบบสํารวจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้
ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี มีวิธีการสร้าง ดังน้ี  
         1. ศึกษาทฤษฎี เอกสารที่เก่ียวข้อง และข้อมูลจากการลงพ้ืนที่การสังเกต และการ
สัมภาษณ์ เพ่ือนําไปใช้ในการสร้างแบบสํารวจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจัก
สานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
         2. นําแบบสํารวจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ 
อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ที่สร้างขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ร่วม 
         3. นําแบบสํารวจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ 
อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรีที่ปรับปรุงแล้วไปใช้ในการเก็บข้อมูล 
         3.1.3.2 แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง  
                  (1) ศึกษาจากข้อมูลที่ลงพ้ืนที่ การสังเกตและสัมภาษณ์อย่างคร่าวๆในคร้ัง
แรกที่ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี 
                  (2) ศึกษาข้อมูลจากหนังสือ เวปไซด์ เอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวข้องต่างๆ
ด้านข้อมูลผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานภาคกลาง เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการสร้างแบบสัมภาษณ์ก่ึง
โครงสร้าง โดยใช้กรอบแนวคิดในการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานในเขตภาคกลางของ (วิบูลย์ ลี้
สุวรรณ. 2532 : 90) มาเป็นแนวทางในการสัมภาษณ์ 
                  (3) นําไปสัมภาษณ์แบบเจาะลึกเป็นรายบุคคลด้วยตนเองกับผู้เช่ียวชาญ ซึ่ง
แนวคําถามสามารถปรับเปลี่ยนตามความเหมาะสม แล้วจึงนําผลท่ีได้มาวิเคราะห์ให้ได้ข้อมูล ที่จะใช้
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัด
ชลบุรีต่อไป 
 

 3.2.4  การตรวจสอบเครื่องมือ 
         3.2.4.1 เมื่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ได้แก้ไขแบบสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญเป็นที่
เรียบร้อยแล้วนําไปเสนอแก่ผู้ทรงคุณวุฒิอีก 3 ท่านเพ่ือพิจารณาความคลุมเครือของเนื้อหา 
(Content-Validity) ดังน้ี 

          (1)  รศ.ดร.ปริยาภรณ์ ต้ังคุณานันต์ 
          (2)  รศ.ดร.กาญจนา บุญภักด์ิ 
          (3)  รศ.อรรถพร ฤทธิเกิด 

 โดยการตรวจสอบมีเกณฑ์ในการตรวจพิจารณาข้อคําถาม ดังน้ี 
ให้คะแนน +1  ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
ให้คะแนน 0    ถ้าไม่แน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
ให้คะแนน -1   ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ไม่ตรงตามวัตถุประสงค์ 

แล้วนําผลคะแนนที่ได้จากผู้เช่ียวชาญมาคํานวณหาค่า IOC ตามสูตร 
 

IOC = 
N

R  

 
   IOC   หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
   ∑R  หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
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   N     หมายถึง จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
  
 ข้อคําถามที่มีค่า IOC ต้ังแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเที่ยงตรง ใช้ได้ แต่ถ้าข้อคําถามที่มีค่า 
IOC ตํ่ากว่า 0.50 ต้องปรับปรุง ยังใช้ไม่ได้จากน้ันจึงนําแบบสอบถามที่ได้ไปทําการสอบถามความ
คิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 
  3.2.4.2   นําแบบสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ ไปปรับปรุงแก้ไขตามความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ เมื่อเคร่ืองมือผ่านการตรวจสอบโดยผู้ทรงคุณวุฒิดีแล้ว จึงนําไปเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างได้ 
 

 3.2.5  การเก็บรวบรวมข้อมูล  
การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งน้ี ผู้วิจัยแบ่งออกเป็น  
         3.2.5.1 ข้อมูลจากการรวบรวมเอกสารต่างๆ และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

           ทําการศึกษา ค้นคว้า และเก็บรวบรวมข้อมูลจากหนังสือ บทความ ตํารา เอกสาร 
เว็ปไซด์และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง โดยเลือกใช้การวิเคราะห์เน้ือหาซึ่งเป็นการนําข้อมูลที่รวบรวมเอาไว้
มาพิจารณาว่าส่วนใดบ้างมีความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหาที่สัมพันธ์และเก่ียวข้องกับวัตถุประสงค์เป็นหลัก 
โดยนําเอาไปสร้างหัวข้อในการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างต่อไป 

  3.2.5.2 เก็บข้อมูลภาคสนาม 
                     (1) การสังเกตการณ์ โดยการลงพ้ืนที่ที่ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่
อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี โดยทําการบันทึกลงในแบบสํารวจไปพร้อมกับสังเกตการณ์ 
ผู้ประกอบการ และผู้เช่ียวชาญการผลิตผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ในพ้ืนที่ 
                     (2) แบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้างไปสอบถามแบบ
เจาะลึกเป็นรายบุคคลกับผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ ซึ่งแนวคําถามสามารถปรับเปลี่ยนตามความ
เหมาะสม แล้วจึงนําผลที่ได้มาวิเคราะห์ ให้ได้ข้อมูลที่จะใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น 
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี 
                     (3) การบันทึกข้อมูลทําการบันทึกข้อมูลขณะสัมภาษณ์และสังเกตการณ์
ไปพร้อมกันซึ่งสามารถแบ่งการบันทึกได้ดังน้ี 
                (3.1) ใช้การบันทึกข้อมูลเป็นตัวอักษรระหว่างการเก็บข้อมูลโดยการ
จดบันทึก 
                (3.2) ใช้การบันทึกข้อมูลด้วยการถ่ายวีดีโอเพ่ือการบันทึกขณะ
สัมภาษณ์ โดยมีการขออนุญาตทุกครั้งก่อนการถ่ายทํา เพ่ือความสะดวกในการนํามาวิเคราะห์ข้อมูล 
ง่ายแก่การถอดความและเขียนเป็นบทสรุป 
                (3.3) ใช้การบันทึกภาพด้วยกล้องถ่ายรูปขณะสัมภาษณ์และใช้บันทึก 
สถานที่ สภาพความเป็นอยู่ กระบวนการผลิต รวมถึงผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ที่ศูนย์ส่งเสริม
ฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคมจังหวัดชลบุรี ผลิตขึ้น 
  3.2.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลที่ได้จากแบบสัมภาษณ์ เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) 
โดยนําข้อมูลที่ได้จากเคร่ืองมือโดยนํามาวิเคราะห์ข้อมูลเป็นหมวดหมู่ซึ่งเลือกใช้รูปแบบการวิเคราะห์
เชิงพรรณนาและนําผลมารวบรวม เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้
ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบันต่อไป 
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 3.2.7 การตรวจสอบข้อมูล 
 การตรวจสอบข้อมูลที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพ  ใช้วิธีการตรวจสอบแบบสามเส้า  
(Triangulation Method) คือ การตรวจสอบข้อมูลสามเส้าด้านข้อมูลเป็นการตรวจสอบแหล่งที่มา
ของข้อมูลในด้านเวลา สถานที่ และบุคคล เพ่ือพิจารณาว่า ถ้าเก็บข้อมูลต่างเวลา ต่างสถานที่ และ
ผู้ให้ข้อมูลต่างคน จะยังได้ข้อมูลเหมือนเดิมหรือไม่ และการตรวจสอบข้อมูลสามเส้าด้านวิธีการ คือ 
การตรวจสอบข้อมูลที่ได้จากวิธีการเก็บข้อมูล 3 วิธีที่ต่างกันแล้วจะได้ผลเหมือนเดิม เช่น ใช้วิธีการ
สังเกต  การสัมภาษณ์ และการใช้เอกสาร 

 
3.3 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ 
          ผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 
 
  3.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ดังน้ี 
  กลุ่มประชากร ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
โดยมีประสบการณ์ไม่ตํ่ากว่า 5 ปี 
  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่ง
ต้องมีคุณสมบัติด้านประสบการณ์การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ไม่ตํ่ากว่า 
5 ปี จํานวน 3 ท่าน ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง.
2550 : 125) ดังน้ี 
         (1) คุณ คมกฤช บริบูรณ์ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบลวดลายจักสาน  
        (2) ดร.ภุชงค์ โรจน์แสงรัตน์ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
        (3) คุณ นันทลี นวลอ่อน ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
 

  3.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
        3.3.2.1 เลือกใช้แบบสอบถามความคิดเห็น ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วย
ไม้ไผ่ ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ ซึ่งได้จัดทําแบบร่างผลิตภัณฑ์และแบบสอบถาม เพ่ือนําไปสอบถามความ
คิดเห็นของผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือคัดเลือกแบบที่เหมาะสมที่สุด โดยใช้แบบประเมินค่า
มาตรฐาน 5 ระดับ (Rating Scale) ได้แก่ มีความเหมาะสมมากที่สุด เหมาะสมมาก เหมาะสมปาน
กลาง เหมาะสมน้อย และเหมาะสมน้อยที่สุด โดยอ่านค่าตามอัตราส่วนดังน้ี 
   4.51 – 5.00  หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 
   3.51 – 4.50  หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
   2.51 – 3.50  หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
   1.51 – 2.50  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
   1.00 – 1.50  หมายถึง มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 

  3.3.3 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  การสร้างแบบสอบถามความคิดเห็น ของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่พัฒนาขึ้นใหม่ 
เพ่ือคัดเลือกแบบที่เหมาะสมท่ีสุด ของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ มีวิธีการดําเนินงานดังน้ี 
         3.3.3.1 ศึกษาข้อมูลทั่วไปของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสาน
ด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
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         3.3.3.2 ศึกษาหลักการและทฤษฎีต่างๆ เช่น หลักการและทฤษฎีออกแบบ 
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม และ ศึกษาข้อมูล เอกสาร หนังสือ เวปไซด์และงานวิจัยที่
เก่ียวข้อง เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
         3.3.3.3 นําข้อมูลที่ได้จากการสอบถามปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์
จากจุดประสงค์ข้อที่ 1 มาวิเคราะห์ข้อมูลและวิเคราะห์หาส่วนแบ่งทางการตลาด (STP) เพ่ือหา
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ต่อไป 
         3.3.3.4 ร่างแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่พัฒนาขึ้นใหม่ ตามแนวคิดที่ทํา
การวิเคราะห์ สังเคราะห์ และประมวลผลได้  
        3.3.3.5 สร้างแบบสอบถามความคิดเห็น ที่มีต่อแบบร่างผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ไม้ไผ่ที่ ได้รับการพัฒนาแล้ว จากผู้ เ ช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ นําเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ ภายใต้กรอบแนวคิด กรอบแนวคิดที่นํามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เลือกใช้หลักการ
ออกแบบของ (สิทธิศักด์ิ ธัญศรีสวัสด์ิกุล. 2559 : 136) โดยพิจารณาจาก 

                 (1) ความสวยงาม 
                 (2) สี 
                 (3) การจัดวางลวดลาย 
                 (4) ความเหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
                 (5) ประโยชน์ใช้สอย 

                 เพ่ือเป็นเกณฑ์คําถาม ที่ใช้ถามความคิดเห็นของแบบร่างผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จักสานไม้ไผ่ที่ได้รับการออกแบบใหม่ 
         3.3.3.6 เมื่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ได้แก้ไขแบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่แล้ว จึงนําไปเสนอแก่ผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือ
พิจารณาตรวจสอบความคลุมเครือของเน้ือหา ต่อไป  
 

  3.3.4  การตรวจสอบเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยได้ดําเนินการตรวจสอบเคร่ืองมือ ดังต่อไปน้ี 
           3.3.4.1 ผู้วิจัยได้นําแบบประเมินเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือตรวจสอบหาความ
เที่ยงตรงของเน้ือหา การวัดหาค่าความเที่ยงตรงนั้น หาได้จากการคํานวณค่าความสอดคล้องระหว่าง
ข้อคําถามกับวัตถุประสงค์ หรือเน้ือหา (IOC: Index of item objective congruence) ซึ่งมี
ผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบ 3 ท่าน ได้แก่ 
           (1)  รศ.ดร.ปริยาภรณ์ ต้ังคุณานันต์ 

          (2)  รศ.ดร.กาญจนา บุญภักด์ิ 
          (3)  รศ.อรรถพร ฤทธิเกิด 
 โดยการตรวจสอบมีเกณฑ์ในการตรวจพิจารณาข้อคําถาม ดังน้ี 

ให้คะแนน +1  ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
ให้คะแนน 0    ถ้าไม่แน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
ให้คะแนน -1   ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ไม่ตรงตามวัตถุประสงค์ 

 แล้วนําผลคะแนนที่ได้จากผู้เช่ียวชาญมาคํานวณหาค่า IOC ตามสูตร 
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IOC = 
N

R  

    
   IOC  หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
   ∑R หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
   N     หมายถึง จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
 ข้อคําถามที่มีค่า IOC ต้ังแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเที่ยงตรง ใช้ได้ แต่ถ้าข้อคําถามที่มีค่า 
IOC ตํ่ากว่า 0.50 ต้องปรับปรุง ยังใช้ไม่ได้จากน้ันจึงนําแบบสอบถามที่ได้ไปทําการสอบถามความ
คิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 
  3.3.4.2 นําแบบสอบถามความคิดเห็น ไปปรับปรุงแก้ไขตามความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ เมื่อเคร่ืองมือผ่านการตรวจสอบโดยผู้ทรงคุณวุฒิดีแล้ว จึงนําไปเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างได้ 
 

  3.3.5  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยมีดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลดังต่อไปน้ี 
          3.3.5.1 ผู้วิจัยได้ขอทําหนังสือราชการเพ่ือขอความอนุเคราะห์ ในการประเมิน
ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ได้พัฒนาข้ึนใหม่ จากผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญจํานวน 3 ท่าน 
          3.3.5.2 ผู้วิจัยรวบรวมแบบสอบถามความคิดเห็น จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ
ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานที่ได้พัฒนาข้ึนใหม่ เพ่ือนํามาวิเคราะห์ข้อมูลและนําไปประยุกต์ใช้
ต่อไป 
 

  3.3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ตามขอบเขตของวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ที่
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน จากข้อมูลด้านความเหมาะสมท่ีผู้ทรงคุณวุฒิ
และผู้เช่ียวชาญมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ได้พัฒนาขึ้นใหม่ ผู้วิจัยนํามาวิเคราะห์ข้อมูล
ต่อ โดยมีขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูล ดังน้ี 
         3.3.6.1 การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ได้พัฒนาขึ้นใหม่ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะห์ โดยหาค่าเฉล่ีย 
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และค่าร้อยละ (Percentage) (บุญชม ศรีสะอาด .2535 : 100) ซึ่งมี
ช่วงค่าเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นดังต่อไปน้ี 
                    4.51 – 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สุด 
                    3.51 – 4.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 

2.51 – 3.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 – 2.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อย 
1.00 – 1.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อยที่สุด  

 การประเมินค่าเฉล่ียในแต่ละด้านต้องมีค่า 3.51 ขึ้นไป จึงถือว่าผ่านเกณฑ์การประเมินของ
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ 
 ค่าเฉล่ียของคะแนนการประเมินความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ได้
พัฒนาขึ้นใหม่ คํานวณได้จากสูตร (ล้วน สายยศ. 2538 : 73) 
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 หมายถึง  ค่าเฉล่ีย ݔ̅  
   X  หมายถึง  ผลรวมของคะแนนแต่ละข้อ 
  N หมายถึง  จํานวนข้อมูล 
 
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน คํานวณได้จากสูตร (ล้วน สายยศ. 2538 : 79) 
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S.D.   หมายถึง  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง 

   X  หมายถึง   ผลรวมของคะแนนแต่ละข้อ 

  x2  หมายถึง   ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
  N หมายถึง   จํานวนข้อมูล 
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ภาพท่ี 3.1 ขัน้ตอนการศึกษาข้อมูล และออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ ่
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3.4  เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
      จักสานด้วยไม้ไผ่ท่ีได้ออกแบบขึ้นใหม ่
 
  3.4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย ผู้ที่มีอายุต้ังแต่ 20 ปีขึ้นไป มีรายได้ต่อเดือน
มากกว่า 20,000 บาท ที่เข้าชมและเลือกซื้อสินค้าในงานแสดงสินค้า จํานวน 50 ตัวอย่าง 
 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เลือกใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ได้แก่ บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป และมีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท 
ด้วยการใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย และเน่ืองจากจํานวนผู้เข้าชมและเลือกซื้อสินค้า 
ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 ที่บริเวณศูนย์การประชุม
แห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์นิทรรศการและการ
ประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้นไม่สามารถทราบจํานวนผู้เข้าชมที่แน่ชัด ผู้วิจัยจึง
กําหนดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา จากตารางขนาดตัวอย่างประชากรของโคเฮน มาเนียน และ
มอร์ริสสัน (Cohen, Manion & Morrison. 2000 : 95 อ้างถึงใน พิสณุ ฟองศรี. 2553 : 111) ที่
ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 และระดับความคลาดเคลื่อนร้อยละ 1 ที่จะยอมรับได้ จํานวน 50 
ตัวอย่าง 
 

  3.4.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
         3.4.2.1 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบประเมินความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ โดยผู้วิจัยแบ่งข้อคําถามของแบบประเมินความพึง
พอใจออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 

         ส่วนที่ 1 คือ ข้อมูลทั่วไปของผู้ประเมิน เช่น  เพศ  อายุ  อาชีพ   
         ส่วนที่ 2 คือ แบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างเป้าหมาย ที่มี ต่อ

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่  
         โดยให้กลุ่มตัวอย่างพิจารณาเลือกผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่ตรงต่อความพึง

พอใจมากที่สุด ใช้วิธีประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ได้แก่ มีความพึงพอใจมากที่สุด ไล่
ลงไปจนถึงระดับที่มีความพึงพอใจน้อยที่สุด การอ่านค่ามาตราส่วนประมาณค่ามีดังน้ี 
  4.51 – 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สุด 

  3.51 – 4.50 หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 
  2.51 – 3.50 หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 
  1.51 – 2.50 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อย 
  1.00 – 1.50 หมายถึง มีความพึงพอใจที่สุด 
 

  3.4.3  การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ในการสร้างแบบประเมินความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการออกแบบขึ้น
ใหม่ มีวิธีการสร้างเครื่องมือ ดังน้ี 
          3.4.3.1 ศึกษาข้อมูลเอกสาร แนวคิด ทฤษฎีต่างๆ และงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการ
ออกแบบ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้เป็นเกณฑ์
คําถามในการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการพัฒนาขึ้น
ใหม่ โดยทําการสร้างแบบสอบถาม ภายใต้เกณฑ์คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี ได้แก่ 



88 

                   (1) ความแปลกใหม่ (Innovation) ความแปลกใหม่ในผลิตภัณฑ์ควรเป็นสิ่ง
ที่ไม่ซ้ําซากมีการนําเสนอความแปลกใหม่ในด้านต่างๆเช่นความสวยงามประโยชน์ใช้สอยรูปแบบหรือ
วัสดุเป็นต้น 
                   (2) มีที่มา(Story) ผลิตภัณฑ์มีที่มามีความคิดรวบยอดของการออกแบบให้
ผู้บริโภคทราบถึงเรื่องราวที่ต้องการสื่อสารผ่านผลิตภัณฑ์ได้มากย่ิงขึ้น 
                   (3) ราคาพอสมควร (Price) หมายถึงราคาขายเหมาะสมกับกําลังซื้อของ
ผู้บริโภคในตลาดกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งจะต้องอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลออกมาก่อนที่
จะเริ่มทําการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
                   (4) มีอายุการใช้งาน (Design Life) อายุของการใช้งานผลิตภัณฑ์มีความ
แข็งแรง ทนทานต่อสภาพการใช้งานเหมาะสมกับระยะเวลาหรือมีอายุการใช้งานท่ีเหมาะสมกับ
ลักษณะของผลิตภัณฑ์หรือราคาที่จําหน่าย 
  3.4.3.2 นําแบบประเมินระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีได้รับการ
ออกแบบขึ้นใหม่ ไปเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ เพ่ือทําการปรับปรุงแก้ไขให้มีประสิทธิภาพ
ที่สุด 
  3.4.3.3 นําแบบประเมินระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีได้รับการ
ออกแบบขึ้นใหม่ ที่ปรับปรุงแล้ว นําไปตรวจสอบความคลุมเครือของเน้ือหาโดยผู้ทรงคุณวุฒิต่อไป  

 

 3.4.4  การตรวจสอบเครื่องมือ 
         3.4.4.1 เมื่อได้แก้ไขแบบประเมินความพึงพอใจ นําแบบประเมินระดับความพึง

พอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการพัฒนาข้ึนใหม่ จากอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เป็นที่
เรียบร้อยแล้ว เพ่ือตรวจสอบหาความเท่ียงตรงของเน้ือหา (Content Validity) จึงจําเป็นต้องให้
ผู้ทรงคณุวุฒิทําการตรวจสอบ ซึ่งมีผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบ 3 ท่าน ได้แก่ 

                  (1)  รศ.ดร.ปริยาภรณ์ ต้ังคุณานันต์ 
                  (2)  รศ.ดร.กาญจนา บุญภักด์ิ 
                  (3)  รศ.อรรถพร ฤทธิเกิด 

                  ซึ่งการวัดหาค่าความเที่ยงตรงนี้ หาได้จากการคํานวณหาค่าความสอดคล้อง
ระหว่างข้อคําถามกับวัตถุประสงค์ หรือเน้ือหา (IOC : Index of item objective congruence) 
โดยให้เกณฑ์ในการตรวจพิจารณาข้อคําถาม ดังน้ี 
                  ให้คะแนน +1  ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 

                  ให้คะแนน 0    ถ้าไม่แน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
                  ให้คะแนน -1   ถ้าแน่ใจว่าข้อคําถามวัดได้ไม่ตรงตามวัตถุประสงค์                                 
                  แล้วนําผลคะแนนที่ได้จากผู้เช่ียวชาญมาคํานวณหาค่า IOC ตามสูตร 
  

IOC = 
N

R  

 
   IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
   ∑ܴ  หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
   N       หมายถึง จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
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           ข้อคําถามท่ีมีค่า IOC ต้ังแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเที่ยงตรง ใช้ได้ แต่ถ้าข้อคําถาม
ที่มีค่า IOC ตํ่ากว่า 0.50 ต้องปรับปรุง ยังใช้ไม่ได้จากนั้นจึงนําแบบสอบถามที่ได้ไปทําการสอบถาม
ความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 

  3.4.4.2 เมื่อผ่านการตรวจสอบเครื่องมือโดยผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว นําแบบประเมิน
ระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการพัฒนาขึ้นใหม่ ที่สอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน  

 

 3.4.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ทําการรวบรวมข้อมูลที่ได้จากแบบประเมินความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับ
การออกแบบขึ้นใหม่ มีขั้นตอนดังน้ี 
         3.4.5.1 จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
         3.4.5.2 ผู้วิจัยได้แจกแบบประเมินความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับ
การออกแบบขึ้นใหม่ เพ่ือเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
         3.4.5.3 ผู้วิจัยได้รับแบบประเมินความพึงพอใจคืน จากการลงพ้ืนที่ เพ่ือนําไป
วิเคราะห์ข้อมูลในขั้นต่อไป 
 

 3.4.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ตามขอบเขตของวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เ พ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริ โภค
กลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่  มีขั้นตอนการ
วิเคราะห์ดังต่อไปน้ี 
         3.4.6.1 การวิเคราะห์แบบประเมิน ตอนท่ี 1 ในส่วนของแบบสอบถามข้อมูลทั่วไป 
ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่าความถ่ี และค่าร้อยละ 
         3.4.6.2 การวิเคราะห์แบบประเมิน ตอนที่ 2 ในส่วนของความพึงพอใจ ของ
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ ใช้การ
วิเคราะห์ข้อมูล ด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยการหาค่าเฉลี่ย ( X ) และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และค่าร้อยละ (Percentage) (บุญชม ศรีสะอาด. 2535 : 100)  
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ภาพท่ี 3.2 ขัน้ตอนในการดําเนินงาน 
 

 

สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ 
ตรงตามกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 

ออกแบบร่างผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ 
พัฒนาขึ้นใหม่ให้ตรงตามกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 

ประเมินความพึงพอใจกลุ่มเป้าหมาย 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการวิเคราะห์ข้อมูลงานวิจัย ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลตามแต่ละขั้นตอน เพ่ือวิเคราะห์
ข้อมูลใหส้อดคล้องตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี 
 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
เลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 การศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิน่ 
ศูนย์ส่งเสริมฝมีือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจกั
สานด้วยไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 
 4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 การประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ 
  

4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จักสานด้วยไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
  
 วิทยานิพนธ์ เรื่อง การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ 
เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์น้ัน ผู้วิจัยมีความต้ังใจท่ีจะศึกษาถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ และความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน เพ่ือนํามาปรับใช้ใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายได้อย่างแท้จริง โดยผ่าน
การวิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ โดยผลการวิเคราะห์ข้อมูล แบ่งออกเป็น 5 ตอนดังต่อไปน้ี 
 
 ตอนที่ 1 ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 
 ตอนที่ 2 ทัศนคติและความต้องการเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 ตอนที่ 3 ความต้องการด้านองค์ประกอบของลวดลายจักสานด้วยไม้ไผ ่
 ตอนที่ 4 ข้อมูลจากแบบสอบถามถึงแรงจูงใจ และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (4P) ที่ 
      ส่งผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 ตอนที่ 5 คําถามปลายเปิดเพ่ือให้ผู้ตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ  
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ตอนท่ี 1 ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง  
 
ตารางที่ 4.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 

ข้อมูลส่วนบคุคล 
 

จํานวน (คน, n=50) ร้อยละ 

เพศ 
ชาย 
หญิง 

 
18 
32 

 
36 
64 

รวม 50 100 
อายุ 
20 – 30 ปี 
31 – 40 ปี 
41 – 50 ปี 
51 ปีขึ้นไป 

 
9 
26 
13 
2 

 
18 
52 
26 
4 

รวม 50 100 
สถานภาพ  
โสด 
สมรส / อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง 

 
23 
26 
1 

 
46 
52 
2 

รวม 50 100 
ระดับการศึกษา 
ตํ่ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท   
ปริญญาเอก 

 
2 
30 
15 
3 

 
4 
60 
30 
6 

รวม 50 100 
อาชีพ 
นักเรียน / นักศึกษา 
ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน 
ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 
อ่ืนๆ 

 
2 
8 
19 
17 
4 

 
4 
16 
38 
34 
8 

รวม 50 100 
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ตารางที่ 4.1(ต่อ)  
ข้อมูลส่วนบคุคล 

 
จํานวน (คน, n=50) ร้อยละ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,000-40,000 บาท 
40,001-60,000 บาท 
60,001-80,000 บาท 
สูงกว่า 80,001 ขึ้นไป 

 
14 
16 
12 
8 

 
28 
32 
24 
16 

รวม 50 100 

 
 จากตารางที่ 4.1 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 64 และตาม
ด้วยเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 36 ซึ่งส่วนใหญ่มีช่วงอายุอยู่ที่ 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 52 รองลงมาเป็น 
ช่วงอายุ 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 26 ถัดไปเป็นช่วงอายุ 20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 18 และสุดท้ายเป็น
ช่วงอายุ 51 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 4 มีสถานภาพสมรส หรืออยู่ด้วยกัน คิดเป็นร้อยละ 52 รองลงมา
เป็นสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 46 และสุดท้ายสถานภาพ หม้าย หรือหย่าร้าง คิดเป็นร้อยละ 2 มี
ระดับการศึกษาอยู่ที่ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 60 รองลงมาเป็นระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อย
ละ 30 ถัดไปเป็นระดับปริญญาเอก คิดเป็นร้อยละ 6 และสุดท้ายเป็นระดับตํ่ากว่าปริญญาตรีคิดเป็น
ร้อยละ 4 โดยส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นกลุ่มพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 38 รองลงมาเป็นกลุ่ม
อาชีพธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 34 ถัดไปเป็นกลุ่มอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ คิด
เป็นร้อยละ 16 ถัดไปเป็นกลุ่มอ่ืนๆ(แม่บ้าน,เกษียณอายุและว่างงาน) คิดเป็นร้อยละ 8 และสุดท้าย
เป็นกลุ่มนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 4 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 40,001-60,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 32 รองลงมาเป็นกลุ่มรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001-40,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 28 ถัดไป
เป็นกลุ่มรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 60,001-80,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 24 ถัดไปเป็นกลุ่มรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนสูงกว่า 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 16 ตามลําดับ 
ตอนท่ี 2 ทัศนคติและความต้องการเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 
ตารางที่ 4.2 แสดงจํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามการรู้จักและเคยใช้ผลิตภัณฑ์ 
  หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 

ข้อคําถาม จํานวน ร้อยละ 
ท่านรู้จักผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หรือไม่ 
รู้จัก 46 92 
ไม่รู้จัก 4 8 

รวม 50 100 
ท่านเคยใชผ้ลติภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หรือไม่ 
เคย 12 24 
ไม่เคย 38 76 

รวม 50 100 
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 จากตารางที่ 4.2 การรู้จักและเคยใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ กลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่รู้จักผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ร้อยละ 92 และมีเป็นส่วนน้อยที่ไม่รู้จักผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ร้อยละ 8 และพบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ไม่เคยใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่ร้อยละ 76 และเคยใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ร้อยละ 24 
 
ตารางที่ 4.3 แสดงจํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามการรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์ 
  หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่จากสิ่งใด  
รับรู้คณุคา่ผลติภัณฑ์จาก จํานวน  ร้อยละ 
1. ลวดลายการสานที่สวยงาม 15 30 
2. เอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ 13 26 
3. แข็งแรงและคงทน 12 24 
4. สีสันสวยงาม 10 20 

รวม 50 100 
  
          จากตารางที่ 4.3 พบว่า การรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ กลุ่ม
ตัวอย่างให้คุณค่าของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานตามเกณฑ์การรับรู้คุณค่า (วุฒิชัย ทานัง. 2559 : 
113) อยู่ที่ลวดลายการสานที่สวยงาม คิดเป็นร้อยละ 30 รองลงมาคือความมีเอกลักษณ์ของตัว
ผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร้อยละ 26 ความแข็งแรงและคงทน คิดเป็นร้อยละ 24 และให้คุณค่าด้านสีสันที่
สวยงามของผลิตภัณฑ์ในอันดับที่น้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 20 จากผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด จะ
เห็นได้ว่าการรับรู้คุณค่าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ของกลุ่มตัวอย่างในคร้ังน้ี มุ่งเน้นไปที่
ลวดลายที่สวยงาม, ความมีเอกลักษณ์และความแข็งแรงและคงทนของผลิตภัณฑ์ 
 
ตารางที่ 4.4 แสดงจํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามทัศนคติเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
  จักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีจําหน่ายในปัจจุบัน 
ทัศนคติเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่จัดจําหน่าย
ในปัจจุบัน 

จํานวน ร้อยละ 

โบราณ 41 82 
อมตะ หรือ คลาสสิค 8 16 
ร่วมสมัย 1 2 
ทันสมัย 0 0 
ล้ําสมัย 0 0 

รวม 50 100 
 
 จากตารางที่ 4.4 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีทัศนคติว่า ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วย
ไม้ไผ่ที่มีจําหน่ายในปัจจุบันน้ันมีรูปแบบโบราณ ร้อยละ 82 รองลงมาคิดว่ามีรูปแบบอมตะหรือ
คลาสสิค ร้อยละ16 และคิดว่ามีรูปแบบที่ร่วมสมัยร้อยละ 2 โดยไม่มีความคิดเห็นว่า ทันสมัยหรือล้ํา
สมัย ร้อยละ 0 
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ตารางที่ 4.5 แสดงจํานวนร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ 
    หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หลังจากมีการพัฒนารูปแบบแล้ว 
หากมีการพัฒนารูปบบตามท่ีท่านต้องการแล้ว ท่านจะเลือกซ้ือหรือ
ใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หรือไม่ 

จํานวน ร้อยละ 

ใช้ 26 52 
ไม่ใช้ 6 12 
ไม่แน่ใจ 18 36 

รวม 50 100 
 
 จากตารางที่ 4.5 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความเห็นว่าหากมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ได้ตามที่ต้องการก็มีโอกาสท่ีจะเลือกใช้หรือใช้ผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ร้อยละ 52 โดยมีบางส่วนที่ยังไม่แน่ใจว่าจะเลือกใช้หรือไม่ร้อยละ 36 และ
มีเป็นส่วนน้อยที่จะไม่นํามาใช้ร้อยละ 12  
 
ตารางที่ 4.6 แสดงจํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามวัตถุประสงค์ในการซื้อผลิตภัณฑ์ 
  หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หากมีการพัฒนาตามแบบที่ต้องการ 

วัตถุประสงค์ในการซ้ือ จํานวน  ร้อยละ 
1. ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก 10 20 
2. ซื้อเพ่ือนําไปใช้เอง 26 52 
3. ซื้อเพ่ือสะสม/ประดับตกแต่ง 9 18 
4. ซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึก 5 10 

รวม 50 100 
 
 จากตารางที่ 4.6 พบว่า หากจะต้องซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่แล้ว กลุ่ม
ตัวอย่างมีวัตถุประสงค์หลักของการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ คือซื้อเพ่ือนํากลับไปใช้เองคิดเป็นร้อยละ 52 
ซื้อเพ่ือเป็นของฝากคิดเป็นร้อยละ 20 ซื้อเพ่ือสะสมหรือประดับตกแต่งคิดเป็นร้อยละ 18 และสุดท้าย
ซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึกคิดเป็นร้อยละ 10 
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ตารางที่ 4.7 แสดงจํานวนร้อยละของของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามความต้องการประเภทของ 
  ผลิตภัณฑ์ที่ท่านต้องการ หากมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ประเภทของผลิตภัณฑ์ใดทีท่่าน
ต้องการ  

จํานวน ร้อยละ ผู้ประสงค์ซ้ือแบ่งตามเพศ 
ชาย หญิง 

จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 
1. กระเป๋า 18 36 4 22.22 14 43.75 
2. รูปภาพประดับตกแต่ง 14 28 9 50 5 15.625 
3. เครื่องประดับ (ต่างหู) 10 20 1 5.55 9 28.125 
4. ที่รองแก้ว ที่รองจาน 4 8 2 11.11 2 6.25 
5. ตะกร้า (เล็ก-กลาง-ใหญ่) 2 4 0 0 2 6.25 
6. ถาดไม้ไผ่ (เล็ก-กลาง-ใหญ่) 1 2 1 5.55 0 0 
7. เคสมือถือ 0 0 0 0 0 0 
8. พัด 1 2 1 5.55  0 0 

รวม 50 100 18 100 32 100 
 
 จากตารางที่ 4.7 พบว่าหากมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ตามที่
ต้องการแล้ว กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋ามากที่สุดร้อยละ 36 รองลงมา
คือรูปภาพประดับตกแต่งร้อยละ 28 เครื่องประดับ (ต่างหู)ร้อยละ 20 ที่รองแก้ว ที่รองจานร้อยละ 8 
ตะกร้า (เล็ก-กลาง-ใหญ่) ร้อยละ 4 ถาดไม้ไผ่ (เล็ก-กลาง-ใหญ่)ร้อยละ2 พัด ร้อยละ 2 ตามลําดับและ
ผลิตภัณฑ์ที่มาต้องการใช้เลยคือ เคสมือถือ ร้อยละ 0 
 
ตารางที่ 4.8 แสดงจํานวนร้อยละของของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามความต้องการทางด้านรูปแบบ 
               ของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่  

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ จํานวน  ร้อยละ 
1. มีรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยแตกต่างไปจากเดิม 18 36 
2. มีรูปแบบลวดลายสานที่แปลกใหม่ 16 32 
3. มีสีสันสดใส 11 22 
4. มีรูปแบบที่เรียบง่าย 3 6 
5. รูปแบบด้ังเดิมไม่เปลี่ยนแปลง 2 4 

รวม 50 100 
 
 จากตารางที่ 4.8 พบว่าจากจํานวนกลุ่มตัวอย่าง ทั้งหมด 50 คน มีความต้องการรูปแบบ 
ผลิตภัณฑ์ ที่ทันสมัยแตกต่างไปจากเดิมมากที่สุดคือ คิดเป็นร้อยละ 36 รองลงมาคือรูปแบบลวดลาย
ที่แปลกใหม่ คิดเป็นร้อยละ 32 ถัดไปคือรูปแบบที่มีสีสันสดใส คิดเป็นร้อยละ 22 และ รูปแบบเรียบ
ง่าย คิดเป็นร้อยละ 6 และสุดท้ายคือรูปแบบด้ังเดิม คิดเป็นร้อยละ 4 จากจํานวนผู้ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 
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ตอนท่ี 3 ความต้องการด้านองค์ประกอบของลวดลายจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 
ตารางที่ 4.9 แสดงจํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามลักษณะที่ต้องการให้มีในลายจักสาน 

ข้อคําถาม จํานวน ร้อยละ 
1. ลักษณะของรูปร่าง รูปทรงที่อยากให้มีในลวดลาย 
รูปทรงเรขาคณิต 22 44 
รูปทรงอินทรีย์ 12 24 
รูปทรงอิสระ 16 32 

รวม 50 100 
2. รูปแบบของลวดลายที่ชอบ 
เหมือนจริง 2 4 
ตัดทอน 22 44 
สร้างสรรค์ 26 52 

รวม 50 100 
3. ลักษณะของสีสันที่ชอบ 
สีโทนร้อน 9 18 
สีโทนเย็น 19 38 
ชอบทั้งสีโทนร้อนและสีโทนเย็น 22 44 

รวม 50 100 
 
 จากตารางที่4.9 พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแนวโน้มความนิยมลักษณะของรูปร่างรูปทรงที่อยาก
ให้มีมากท่ีสุดคือ รูปเรขาคณิตร้อยละ 44 รูปทรงอิสระร้อยละ 32 และรูปทรงอินทรีย์ร้อยละ 24 
ตามลําดับ  
 ในส่วนของรูปแบบลวดลายที่กลุ่มตัวอย่างชอบมากที่สุดคือ รูปแบบสร้างสรรค์ร้อยละ 52  
รองลงมาคือรูปแบบตัดทอนร้อยละ 44 และรูปแบบเหมือนจริงร้อยละ 4 ตามลําดับ  
 สีสันที่ชอบมากที่สุดของกลุ่มตัวอย่างคือ มีความชอบทั้งสีโทนร้อนและเย็นร้อยละ 44 ชอบ
สีโทนเย็นร้อยละ 38 และชอบสีโทนร้อนร้อยละ 18 ตามลําดับ 
  สามารถสรุปข้อมูลที่ได้จากการสอบถามกลุ่มตัวอย่างในส่วนที่ 2 และ 3 ได้ว่า กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่มีทัศนคติว่าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีจําหน่ายอยู่ในปัจจุบัน มี
รูปแบบโบราณ การรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ กลุ่มตัวอย่างล้วนรับรู้จาก
ลวดลายสาน ที่ปรากฎให้เห็นในตัวผลิตภัณฑ์ แม้ส่วนใหญ่จะรู้จักผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้
ไผ่แต่ไม่นิยมซื้อและใช้ แต่กลับมีความคิดเห็นที่ว่าหากมีการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์และลวดลาย
ตามที่ตนต้องการแล้ว มีแนวโน้มว่าจะซื้อและนํามาใช้สอย กลุ่มตัวอย่างมีความต้องการผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่แปรรูปเป็นกระเป๋า,รูปภาพประดับตกแต่ง และเครื่องประดับ (ต่างหู)
ตามลําดับ ซึ่งกลุ่มตัวอย่างส่วนมากมีวัตถุประสงค์ของการใช้งานเพ่ือตนเอง โดยกลุ่มตัวอย่างมี
แนวโน้มที่จะชอบลวดลายที่มีคุณลักษณะดังน้ีคือ ลักษณะรูปร่างรูปทรงที่ชอบส่วนมากเป็นรูปทรง
เรขาคณิต ลักษณะลวดลายที่ชอบ กลุ่มตัวอย่างช่ืนชอบลวดลายสร้างสรรค์ ลักษณะสีสันที่ชอบ กลุ่ม
ตัวอย่างชอบทั้งสีโทนร้อนและโทนเย็น ซึ่งข้อมูลดังกล่าวน้ีผู้วิจัยจะนําไปปรับใช้เป็นแนวทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 
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ตอนที่ 4 ข้อมูลจากแบบสอบถามถึงแรงจูงใจ และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (4P) ที่ส่งผล
ต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 มีรายละเอียดดังตารางที่ 4.10-4.15 ซึ่งแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลแรงจูงใจ และข้อมูล
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (4P) ที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ราคา สถานที่จัดจําหน่าย และการบริการ ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จักสานด้วยไม้ไผ่ ซึ่งในการคํานวณคะแนนเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีระดับความเหมาะสม
และการแปลความหมายของคะแนนแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังน้ี 
   5 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยมากที่สุด 
   4 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยมาก 
   3 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยปานกลาง 
   2 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยน้อย 
   1 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยน้อยที่สุด 
และการแปลความหมายค่าเฉล่ียน้ําหนักคะแนนระดับความเหมาะสมแบ่งออกเป็น 5 ระดับดังน้ี 
   ค่าเฉล่ีย 4.50 - 5.00  หมายถึง  เหมาะสมมากที่สุด 
   ค่าเฉล่ีย 3.50 - 4.49  หมายถึง  เหมาะสมมาก 
   ค่าเฉล่ีย 2.50 - 3.49  หมายถึง  เหมาะสมปานกลาง 
   ค่าเฉล่ีย 1.50 - 2.49  หมายถึง  เหมาะสมน้อย 
   ค่าเฉล่ีย 1.10 - 1.49  หมายถึง  เหมาะสมน้อยที่สุด  
 
ตารางที่ 4.10 แสดงจํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จําแนกตามบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ 
  หรือใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 

บุคคลท่ีมีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อ หรือใช้ผลิตภัณฑ์ จํานวน  ร้อยละ 
1. ตนเอง 16 32 
2. แฟน / คู่ชีวิต 12 24 
3. บุคคลในครอบครัว 4 8 
4. เพ่ือน 8 16 
5. ครู-อาจารย์/บุคคลที่นับถือ 1 2 
6. ดารา-นักร้อง/บุคคลที่ตนเองช่ืนชอบ 4 8 
7. พนักงานขาย 5 10 

รวม 50 100 
 
 จากตารางที่ 4.10 พบว่า บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อหรือใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จักสานด้วยไม้ไผ่น้ัน กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีตนเองเป็นผู้ที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 32 รองลงมาได้แก่ แฟน/คู่ชีวิต เป็นผู้มีอิทธิพล คิด
เป็นร้อยละ 24 ถัดไปให้ความเห็นว่า เพ่ือน เป็นผู้มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร้อย
ละ 16 พนักงานขายเป็นผู้มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ คิดเป็นร้อยละ 10 ดารา-นักร้อง/บุคคลที่
ตนเองช่ืนชอบ และบุคคลในครอบครัว เป็นผู้มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร้อยละ 8 
เท่ากัน และสุดท้ายครู-อาจารย์/บุคคลที่นับถือเป็นผู้มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ คิดเป็น
ร้อยละ 2 จากจํานวนผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด  
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ตารางที่ 4.11 แสดงค่าเฉล่ีย,ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความเหมาะสมของแรงจูงใจในการ 
  เลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 
แรงจูงใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ X 

(n50) 
S.D. ระดับความเหมาะสม 

1. ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพดี 4.96 0.20 มากที่สุด 
2. ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน 4.86 0.45 มากที่สุด 
3. ราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ 4.90 0.36 มากที่สุด 
4. การออกแบบที่สวยงาม ทันสมัย 4.94 0.24 มากที่สุด 
5. ต้องการเป็นผู้นําเทรน (ซื้อสินค้าที่ไม่ซ้ําใคร) 4.60 0.64 มากที่สุด 
6. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.52 0.68 มากที่สุด 
7. นําไปใช้เป็นของขวัญ / ของที่ระลึก 3.86 0.90 มาก 
8. ช่วยสร้างภาพลักษณ์ที่ดีทางสังคม / ภาคภูมิใจ 3.82 1.17 มาก 
9. ช่วยสนับสนุนงานฝีมือชุมชน 3.68 1.36 มาก 
10. ความประทับใจจากการเคยใช้ 2.88 0.87 ปานกลาง 
11. มีผู้แนะนําให้เลือกใช้ 2.74 1.54 ปานกลาง 
12. ต้องการให้สังคม / กลุ่มเพ่ือนยอมรับ 2.62 0.60 ปานกลาง 
13. ใช้ตามกระแสนิยม 2.52 1.01 ปานกลาง 
14. ช่ือเสียงของผลิตภัณฑ์ 2.16 1.06 น้อย 

รวม 3.79 0.79 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.11 พบว่าแรงจูงใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ของ
ผู้ตอบแบบสอบถามน้ัน แรงจูงใจที่ดีที่สุดที่จะทําให้เกิดการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์น้ัน คือ ตัว
ผลิตภัณฑ์หรือตัวของสินค้าต้องมีคุณภาพที่ดี โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( X=4.96, S.D.=0.20)  และจาก
ข้อมูลของการตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ี ยังมีแรงจูงใจในข้ออ่ืนๆที่ได้รับการประเมินผลค่าอันดับอยู่
ในระดับที่มากที่สุดอีกหลายข้อเช่นกัน ได้แก่ ผลิตภัณฑ์มีการออกแบบที่สวยงามทันสมัย ค่าเฉล่ีย (X
= 4.94, S.D.=0.24) ราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ ค่าเฉลี่ย (X=4.90, S.D.=0.36) ซึ่งในค่า
อันดับที่ได้ระดับมากที่สุดน้ัน ผู้วิจัยจะนําผลท่ีได้ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบต่อไป ซึ่งจะเห็นได้ว่า 
ความสําคัญของคุณภาพท่ีดีของผลิตภัณฑ์น้ัน ถือเป็นแรงจูงใจอันดับแรกที่สุดของการเลือกซื้อสินค้า
ของผู้บริโภค  
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ตารางที่ 4.12 แสดงค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความเหมาะสมของปัจจัย 
                 ส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 1 ด้านผลิตภัณฑ์ของหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่ 1 ด้านผลิตภัณฑ์ X S.D. ระดับความ

เหมาะสม 

1. คุณภาพและมาตราฐานของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 4.82 0.48 มากที่สุด 
2. ความแปลกใหม่ของการออกแบบมีผลต่อการเลือกซื้อ 4.82 0.48 มากที่สุด 
3. ประโยชน์ใช้สอยตรงกับความต้องการมีผลต่อการเลือกซื้อ 4.78 0.42 มากที่สุด 
4. ความมีเอกลักษณ์เฉพาะมีผลต่อการเลือกซื้อ  4.78 0.42 มากที่สุด 
5. ความสวยงาม, โดดเด่นของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 4.68 0.55 มากที่สุด 
6. ผลิตภัณฑ์ผลิตจํานวนไม่มาก, ไม่ซ้ํามีผลต่อการเลือกซื้อ 4.62 0.60 มากที่สุด 
7. สีสันของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 4.56 0.73 มากที่สุด 
8. มีหลายขนาดให้เลือกมีผลต่อการเลือกซื้อ 4.36 0.78 มาก 
9. การดูแลรักษามีผลต่อการเลือกซื้อ 4.00 0.97 มาก 
10. ช่วยสร้างภาพลักษณ์ที่ดีทางสังคมมีผลต่อการเลือกซื้อ 3.80 0.95 มาก 
11. ผลิตภัณฑ์มีรายละเอียด ข้อบ่งใช้ผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจนมีผล
ต่อการเลือกซื้อ 

3.32 1.02 ปานกลาง 

12. ช่ือเสียงของผู้ผลิตมีผลต่อการเลือกซื้อ 3.24 1.12 ปานกลาง 
รวม 4.32 0.71 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.12 พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่1 ด้านผลิตภัณฑ์ของ
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่น้ัน คุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ และความแปลกใหม่ของการ
ออกแบบมีผลต่อการเลือกซื้อ อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับ 1 เท่ากันทั้งสองข้อซึ่งมี
ค่าเฉล่ีย (X=4.82, S.D.=0.48) ประโยชน์ใช้สอยตรงกับความต้องการ และความมีเอกลักษณ์เฉพาะมี
ผลต่อการเลือกซื้อ อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับ 2 เท่ากันทั้งสองข้อซึ่งมีค่าเฉล่ีย (X
=4.78, S.D.=0.42) ความสวยงาม,โดดเด่นของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ อยู่ในระดับความ
เหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับ 3 มีค่าเฉล่ีย (X=4.68, S.D.=0.55)  
 ดังจะเห็นได้ว่าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์น้ัน คุณภาพ, ความมี
มาตรฐานและรูปแบบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ ในอันดับที่มากที่สุดเท่ากัน ซึ่งแสดงให้เห็น
ว่า ผู้บริโภคในปัจจุบันให้ความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ควบคู่ไปกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ก่อน
การตัดสินใจเลือกซื้อ ดังน้ันคุณภาพและรูปแบบของผลิตภัณฑ์จึงเป็นอีกหน่ึงปัจจัยที่มีอิทธิพลกับการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค 
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ตารางที่ 4.13 แสดงค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความเหมาะสมของปัจจัยส่วน 
                 ประสมทางการตลาดด้านที่ 2 ด้านราคาของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่ 2 ด้านราคา X S.D. ระดับความ 

เหมาะสม 

1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพมีผลต่อการเลือกซื้อ 4.64 0.53 มากที่สุด 
2. ราคาเหมาะสมกับความสามารถในการซื้อผลิตภัณฑ์ของ
ตนเองมีผลต่อการเลือกซื้อ 

4.50 0.65 มากที่สุด 

3. ราคาเหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการใช้งานมีผลต่อการ
เลือกซื้อ 

4.46 0.76 มาก 

4. ราคาไม่สูงเกินไปเม่ือเทียบกับผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนมีผลต่อการ
เลือกซื้อ 

4.34 0.89 มาก 

5. มีหลายราคาให้เลือกตามประเภทสินค้ามีผลต่อการเลือกซื้อ 4.20 0.97 มาก 
6. สินค้าที่มีคุณภาพสูงต้องมีราคาแพงมีผลต่อการเลือกซื้อ 3.74 1.23 มาก 
7. ราคาสามารถต่อรองได้มีผลต่อการเลือกซื้อ 3.68 1.04 มาก 

รวม 4.22 0.87 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.13 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่ 2 ด้านราคา ผู้ตอบ
แบบสอบถามให้ความเห็นว่า ราคาเหมาะสมกับคุณภาพมีผลต่อการเลือกซื้อ มีระดับความเหมาะสม
มากท่ีสุดอันดับที่1 มีค่าเฉลี่ย (X=4.64, S.D.=0.53) และราคาเหมาะสมกับความสามารถในการซื้อ
ผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อในระดับความเหมาะสมมากที่สุดอันดับที่ 2 มีค่าเฉล่ีย ( X=4.50, 
S.D.=0.65) ราคาเหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการใช้งานมีผลต่อการเลือกซื้อ มีระดับความ
เหมาะสมมากอันดับที่ 3  มีค่าเฉล่ีย (X=4.46, S.D.=0.76)   
 ดังจะเห็นได้ ว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่ 2 ด้านราคาน้ัน ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่ได้มุ่งเน้นไปที่ราคาของผลิตภัณฑ์ที่สามารถต่อรองได้ แต่กลับมุ่งเน้นไปท่ี
ราคาที่มีความเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อในอันดับแรกและราคา
เหมาะสมกับความสามารถในการซื้อผลิตภัณฑ์ของตนเองเป็นอันดับที่สองมากที่สุด ดังน้ัน คุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์จึงเป็นปัจจัยสําคัญปัจจัยหน่ึงที่มีอิทธิพลกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคใน
ปัจจุบัน 
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ตารางที่ 4.14 แสดงค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความเหมาะสมของปัจจัยส่วน 
                  ประสมทางการตลาดด้านที่ 3 ด้านช่องทางการจัดจําหน่ายของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด   
ด้านที่ 3 ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย 

X S.D. ระดับความ 
เหมาะสม 

1. สามารถเลือกซื้อได้ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์มีผลต่อการ
เลือกซื้อ 

4.56 0.71 มากที่สุด 

2. สามารถเลือกซื้อจากห้างสรรพสินค้ามีผลต่อการเลือกซื้อ 4.50 0.73 มากที่สุด 

3. สามารถเลือกซื้อได้จากร้านจําหน่ายที่อยู่ใกล้ หาซื้อได้สะดวกมี
ผลต่อการเลือกซื้อ 

3.90 0.86 มาก 

4. สามารถเลือกซื้อหรือสั่งซื้อสินค้าได้ทางไปรษณีย์หรือโทรศัพท์มี
ผลต่อการเลือกซื้อ 

3.78 1.00 มาก 

5. สามารถเลือกซื้อจากงานแสดงสินค้ามีผลต่อการเลือกซื้อ 3.48 1.22 ปานกลาง 

รวม 4.04 0.90 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.14 แสดงถึงข้อมูลของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 3 ด้าน
ช่องทางการจัดจําหน่ายของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ พบว่า การท่ีผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
ได้ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์มีผลต่อการเลือกซื้อ มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุดอันดับที่ 1 โดย
มีค่าเฉลี่ย (X=4.56, S.D.=0.71) สามารถเลือกซื้อจากห้างสรรพสินค้ามีผลต่อการเลือกซื้อมีความ
เหมาะสมในระดับมากที่สุดอันดับที่ 2 โดยมีค่าเฉลี่ย ( X=4.50, S.D.=0.73) ซึ่งในระดับความ
เหมาะสมมากอันดับที่3 ได้แก่ การสามารถเลือกซื้อได้จากร้านจําหน่ายที่อยู่ใกล้ หาซื้อได้สะดวกมีผล
ต่อการเลือกซื้อมีค่าเฉล่ีย (X=3.90, S.D.=0.86  
 จะเห็นได้ว่าถึงแม้ขณะท่ีทําการตอบแบบสอบถามอยู่น้ัน กลุ่มตัวอย่างได้เข้ามาเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์ภายในงานแสดงสินค้า แต่ความต้องการท่ีมากที่สุด คือการสามารถเลือกซื้อได้ผ่าน
เครือข่ายสังคมออนไลน์กลับมีผลต่อการเลือกซื้อมากที่สุด อาจเน่ืองมาจากความสะดวกและรวดเร็ว
ในการเลือกซื้อ และความสามารถในการซื้อสินค้ามีสูงมากย่ิงขึ้น ดังน้ันในปัจจุบันเครือข่ายสังคม
ออนไลน์จึงเป็นอีกหน่ึงช่องทางท่ีมีความสําคัญ ที่สามารถติดต่อซื้อขายกับผู้บริโภคได้สะดวกมากอีก
ทางหน่ึง 
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ตารางที่ 4.15 แสดงค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความเหมาะสมของปัจจัยส่วน  
                  ประสมทางการตลาดด้านที่ 4 ด้านการส่งเสริมการตลาดของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ด้านที่ 4 ด้านการส่งเสริมการตลาด 

X S.D. ระดับความ 
เหมาะสม 

1. มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายมีผลต่อการเลือกซื้อ 4.14 0.64 มาก 

2. การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆมีผลต่อการเลือกซื้อ 3.50 0.68 มาก 

3. มีส่วนลด หรือโปรโมช่ันที่หลากหลายมีผลต่อการเลือกซื้อ 3.46 1.11 ปานกลาง 

4. มีบริการการจัดส่งฟรีมีผลต่อการเลือกซื้อ 3.42 1.21 ปานกลาง 

5. การจัดงานและออกบูธแนะนําผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 3.14 1.14 ปานกลาง 
6. การให้บุคคลที่เคยใช้ผลิตภัณฑ์จริงมาเขียนรีวิวผลิตภัณฑ์มีผล
ต่อการเลือกซื้อ 

2.84 1.23 ปานกลาง 

รวม 3.42 1.00 ปานกลาง 
  
 จากตารางที่ 4.15 แสดงถึงข้อมูลของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่4 ด้านการ
ส่งเสริมการตลาดของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่น้ัน มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายมีผลต่อการเลือกซื้อ 
มีระดับความเหมาะสมในระดับมาก เป็นอันดับที่ 1 โดยมีค่าเฉล่ีย (X=4.14, S.D.=0.64) ระดับความ
เหมาะสมมาก เป็นอันดับที่ 2 ได้แก่ การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆมีผลต่อการเลือกซื้อมีค่าเฉล่ีย (X=3.50, 
S.D.=0.68) และในระดับความเหมาะสมปานกลางอันดับที่3  ได้แก่ การมีส่วนลด หรือโปรโมช่ันที่
หลากหลายมีผลต่อการเลือกซื้อ มีค่าเฉล่ีย (X=3.46, S.D.=1.11)  
 ดังจะเห็นได้ว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 4 ด้านการส่งเสริมการตลาดของ
หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่น้ัน มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายยังมีผลต่อการเลือกซื้อไม่ว่าในยุคสมัยใดก็
ตามมีคะแนนมากที่สุดจากข้ออ่ืนๆ ดังน้ัน การขายผลิตภัณฑ์ต่างๆของพนักงาน หรือแม้แต่การตอบ
รับสินค้าในระบบออนไลน์ ไม่ว่ายุคสมัยใด ความมีอัธยาศัยที่ดี ความมีมนุษยสัมพันธ์ เป็นสิ่งจําเป็น
และเป็นอีกหน่ึงปัจจัยหน่ึงที่มีอิทธิพลกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคเป็นอย่างยิ่ง และผล
ของการให้บุคคลที่เคยใช้ผลิตภัณฑ์จริงมาเขียนรีวิวผลิตภัณฑ์น้ัน กลุ่มตัวอย่างมีความเห็นว่าไม่มีผล
ต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ เน่ืองจากไม่เช่ือถือต่อการรีวิวเพราะมีความคิดเห็นว่าผู้ผลิตสามารถจ้าง
วานให้มารีวิวผลิตภัณฑ์ได้ 
ตอนท่ี 5 คําถามปลายเปิดเพื่อให้ผู้ตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
สามารถสรุปได้ดังนี้ 
1. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีขายในปัจจุบัน 
 - มีให้เลือกน้อย มีรูปแบบและประเภทของผลิตภัณฑ์ที่ทําซ้ําๆ กัน  
 - ไม่ค่อยมีรูปแบบใหม่ๆ ไม่มีอะไรแปลกตา 
 - ไม่สวย ดูโบราณ และล้าสมัย 
 - ไม่เข้ากับการแต่งตัว 
2. ท่านคิดว่าเหตุผลใดที่สินค้าหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ไม่ได้รับความนิยม (ไม่ซื้อ) 
 - ไม่ทันสมัย ไม่เข้ากับการแต่งตัว  
 - ซ้ํา มีให้เลือกน้อย  
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 - ไม่ค่อยมีคุณภาพ, ไม่ทนทาน และพังง่าย 
 - สถานที่จัดจําหน่ายไกลเกินไป, ไม่มีขายทั่วไป หาซื้อยาก 
3. ท่านคิดว่าวัสดุใดมีความเหมาะสมในการนํามาใช้เป็นวัสดุร่วมกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วย
ไม้ไผ่ 
 - หนัง, ผ้า, ไม้, โลหะและพลาสติก 
4. ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ  
 - น่าจะมีผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่ แตกต่างไปจากท่ีมีอยู่ อยากให้เน้นเร่ืองการออกแบบที่
ทันสมัย แปลกตา แม้จะมีราคาที่สูงขึ้นก็พร้อมจะยอมรับ และที่สําคัญต้องสามารถใช้งานได้จริง 
 - สถานที่จัดจําหน่ายน้ัน ควรมีวางขายทั่วไป เพ่ือความสะดวกในการเลือกใช้ เช่น 
ห้างสรรพสินค้า หรือสามารถซื้อออนไลน์ได้ เย่ือจากปัจจุบันหาซื้อผลิตภัณฑ์ลําบาก หายาก และอยู่
ไกลไม่สะดวก 
 - การจะออกแบบเพ่ือสร้างแบรนด์ไทยน้ัน การใส่ความเป็นไทยมีได้ทั้งข้อดีและข้อเสีย ถ้า
เน้นเอกลักษณ์ไทยมากเกินไปกลุ่มลูกค้าที่แบรนด์ได้จะมีน้อยมากท่ีนิยมใช้ หรือถ้าจะทําเพ่ือส่งออก 
โดยคิดว่าต่างชาติอาจชอบ เราต้องแน่ใจ ว่าลูกค้าจะซื้อเพราะคู่แข่งที่เป็นแบรนด์ช้ันนําน้ันมีมากมาย 
หรือถ้าเจาะกลุ่มความนิยมในรูปแบบงานกลุ่ม คนกลุ่มน้ีก็มีน้อยทําให้ส่งผลไม่ดีต่อแบรนด์ ควร
กําหนดภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ว่าต้องการให้อยู่ในระดับใดด้วย  
 จากผลการศึกษาวิจัยและลงพ้ืนที่สัมภาษณ์ตามจุดประสงค์ข้อที่ 1 การศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน สามารถสรุปผลได้ว่า  
  ข้อมูลด้านประชากรศาตร์ของกลุ่มตัวอย่างน้ัน พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง มีอายุเฉลี่ยที่ 31-40 ปี สถานภาพสมรส หรืออาศัยอยู่ร่วมกัน ระดับการศึกษาปริญญาตรี 
ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่ 40,001-60,000 บาท ซึ่งในงานวิจัยน้ี
ผู้วิจัยจะใช้เป็นกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่รับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์จากลวดลายสานที่
ปรากฎให้เห็น และรู้จักในตัวผลิตภัณฑ์แต่ไม่เป็นที่นิยมใช้ เน่ืองจากมีทัศนคติว่าผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีจําหน่ายอยู่ในปัจจุบันมีรูปแบบโบราณ แต่กลับมีความคิดเห็นที่ว่าหากมีการ
พัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์และลวดลายตามที่ตนต้องการแล้ว มีแนวโน้มว่าจะซื้อและนํามาใช้สอย 
กลุ่มตัวอย่างมีความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่แปรรูปเป็นกระเป๋า,รูปภาพ
ประดับตกแต่ง และเคร่ืองประดับ(ต่างหู)ตามลําดับ ซึ่งมีวัตถุประสงค์ของการใช้งานเพ่ือตนเอง โดย
กลุ่มตัวอย่างมีแนวโน้มที่จะชอบลวดลายท่ีมีลักษณะรูปทรงเรขาคณิต ลวดลายสร้างสรรค์ มีสีทั้งโทน
ร้อนและโทนเย็น และแรงจูงใจที่ดีที่สุดที่จะทําให้เกิดการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ด้วยไม้ไผ่น้ัน คือ ตัวผลิตภัณฑ์หรือตัวของสินค้าต้องมีคุณภาพที่ดี ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาด 4P ที่ส่งผลการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ จํานวน 4 ด้าน
ด้วยกันน้ัน พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่1 ด้านผลิตภัณฑ์น้ันตามลําดับความ
เหมาะสมมากท่ีสุด ได้แก่ คุณภาพและมาตราฐานของผลิตภัณฑ์, ความแปลกใหม่ของการออกแบบ
และประโยชน์ใช้สอยตรงกับความต้องการมีผลต่อการเลือกซื้อ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่ 
2 ด้านราคาน้ัน พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมุ่งเน้นไปที่ ราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพมีผลต่อการ
เลือกซื้อ และราคาเหมาะสมกับความสามารถในการซื้อผลิตภัณฑ์ของตนเองมีผลต่อการเลือกซื้อ
ตามลําดับความเหมาะสมมากที่สุด ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 3 ด้านช่องทางการจัด
จําหน่ายของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ พบว่าการที่ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ได้ผ่านเครือข่าย
สังคมออนไลน์มีผลต่อการเลือกซื้อมากที่สุด และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่4 ด้านการ
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ส่งเสริมการตลาดของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่น้ัน มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายมีผลต่อการเลือกซื้อ
มากที่สุด 
 และจากคําถามปลายเปิดเก่ียวกับข้อเสนอแนะอ่ืนๆ จะเห็นได้ว่าปัญหาของผลิตภัณฑ์คือ มี
รูปแบบที่ซ้ํากัน มีให้เลือกน้อย ไม่ค่อยมีรูปแบบใหม่ๆ ดูโบราณ ไม่เข้ากับการแต่งตัว ในด้านวัสดุ
ร่วมกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ผู้ตอบแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายได้แสดงความคิดเห็น
ออกเป็น 5 วัสดุ คือ หนัง ผ้า ไม้ โลหะและพลาสติก โดยมีผู้แสดงความคิดเห็นให้ หนัง เป็นวัสดุร่วม
มากท่ีสุด ซึ่งจากผลการวิจัยที่ได้ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ที่ได้กล่าวไปแล้วน้ัน ผู้วิจัยจะนําไปปรับใช้
เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ในขั้นตอนต่อไป 
 
4.2  ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน ศูนย์   

 ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
  
 ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น และวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน 
ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี โดยทําการวิเคราะห์ตามกรอบ
แนวคิดของการศึกษา ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานภาคกลาง ของ (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2532 : 90) 
ประกอบด้วย (1) รูปแบบ (2) ลวดลายจักสาน (3) ประโยชน์ใช้สอย (4) วัสดุ (5) กรรมวิธีการผลิต 
เพ่ือนํามาปรับใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป ซึ่งผลการศึกษาและวิเคราะห์มีดังต่อไปน้ี 
 

 4.2.1 ผลการศึกษาประวัติความเป็นมาและภูมิหลังของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้
ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
 ความเป็นมาและความก้าวหน้าของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ 
 ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่จัดต้ังเป็นกลุ่มผลิตหัตถกรรมจักสานแห่งแรกของอําเภอ
พนัสนิคม ก่อต้ังขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2521 โดยการสนับสนุนของมูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพ ศูนย์ฯ น้ีมีบทบาท
สําคัญในการส่งเสริมชาวบ้านในอําเภอพนัสนิคม ให้สามารถผลิตหัตถกรรมจักสานจากไม้ไผ่ที่มีความ
ละเอียดประณีตเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ รวมถึงสร้างเครือข่ายการผลิตกระจายไปทั่ว
อําเภอพนัสนิคม ซึ่งเป็นการกระจายรายได้อีกทางหน่ึง โดยทางศูนย์ฯจะผลิตงานหัตถกรรมจักสานเพ
ส่งจําหน่ายให้กับมูลนิธิศิลปาชีพและรับผลิตตามการสั่งซื้อของลูกค้า ซึ่งสามารถสร้างรายได้เสริมอีก
ทางหน่ึง นอกเหนือจากการทําไร่ทํานาสืบมา ในช่วงก่อนเกิดปัญหาเศรษฐกิจในประเทศไทยเมื่อปี 
พ.ศ. 2540 ภายในพ้ืนที่อําเภอพนัสนิคม มีการจัดต้ังกลุ่มผลิตหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ขึ้น 3 ชุมชน 
คือ ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่, ศูนย์ขยายงานจักสานไม้ไผ่ และกลุ่มสตรีสหกรณ์การเกษตร
พนัสนิคม เป็นชุมชนที่ช่วยส่งเสริมและช่วยขยายการผลิตงานหัตถกรรมให้กว้างขวางย่ิงขึ้น ทําให้
ต่อมาในช่วงที่มีการสนับสนุนโครงการหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP: One Tambon One 
Product) อําเภอพนัสนิคมมีชุมชนผลิตหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่เกิดขึ้นมากมาย จากการสนับสนุน
เงินกองทุนหมู่บ้าน (กทบ.) และนโยบายของรัฐบาล เพ่ือสร้างความเจริญและยกระดับความเป็นอยู่
ของคนในชนบทให้ดีและย่ังยืนขึ้น โดยการสร้างงานและรายได้ ภายใต้กระบวนการผลิตที่เน้นการใช้
ภูมิปัญญาและทรัพยากรในท้องถิ่นของตนด้วยหลักพ้ืนฐาน 3 ข้อ คือ 1) ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล  
2) พ่ึงตนเองอย่างสร้างสรรค์ 3) การสร้างทรัพยากรมนุษย์ ทั้งน้ีจากข้อมูลการขึ้นทะเบียนหน่ึงตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของกรมการพัฒนาชุมชนภายในอําเภอพนัสนิคม พบว่ามีชุมชนผลิต
หัตถกรรมจักสานที่ขึ้นทะเบียนในปี พ.ศ.2553 เพ่ิมขึ้นเป็น 22 ชุมชน แต่มีปริมาณลดลงเหลือเพียง 
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15 ชุมชนในปี พ.ศ.2555 และปี พ.ศ.2559 มีปริมาณเหลือเพียง 9 ชุมชนเท่าน้ัน ซึ่งทั้ง 9 ชุมชนน้ี
ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มชุมชนด้ังเดิมที่ผลิตหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่สืบเน่ืองกันมานาน ซึ่งใน 9 ชุมชนน้ี 
มีศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ที่นับเป็นชุมชนผลิตหัตถกรรมจักสานที่ถูกจัดต้ังขึ้นอย่างเป็น
รูปธรรม เป็นกลุ่มแรกและยังคงปรากฏช่ือในการขึ้นทะเบียนผลิตภัณฑ์ชุมชนของกรมการพัฒนา
ชุมชนมาถึงปัจจุบัน  
 ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่มีการจัดต้ังกลุ่มเมื่อปีพ.ศ. 2521 โดยนางปราณี บริบูรณ ์
(อายุ 47 ปีในช่วงก่อต้ัง) ซึ่งนับเป็นกลุ่มผลิตหัตถกรรมจักสานกลุ่มแรกในอําเภอพนัสนิคมเพ่ือสนอง
พระราชเสาวนีย์ของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิพระบรมราชินีนาถ ในรัชกาลที่ 9 โดยมอบให้มูลนิธิ
ส่งเสริมศิลปาชีพฯ สนับสนุนการดําเนินการทั้งหมด ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่จึงมีบทบาท
สําคัญในการพัฒนาการทําหัตถกรรมจักสานจากแบบด้ังเดิมให้มีความประณีต ช่วยเพ่ิมคุณค่าและ
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของชาวบ้านในอําเภอพนัสนิคมเป็นอย่างมาก การดําเนินการ
ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่เริ่มต้นจากมีการจัดหาวิทยากรมาเพ่ือฝึกอบรมวิชาชีพให้กับ
ชาวบ้านให้สามารถผลิตงานหัตถกรรมจักสานฝีมือประณีตเพ่ือจําหน่ายให้กับมูลนิธิศิลปาชีพฯ สร้าง
ความเป็นอยู่ที่ดีให้กับคนในชุมชนสืบมา ในปัจจุบันจึงมีผู้สามารถผลิตหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ได้เป็น
จํานวนมาก กระจายอยู่ทั่วไปในอําเภอพนัสนิคม (คมกฤช บริบูรณ์. สัมภาษณ์. 2561) 
 เมื่อปีพ.ศ. 2544 ภายหลังคุณปราณี บริบูรณ์เสียชีวิตลงเมื่ออายุ 70 ปี คุณคมกฤช 
บริบูรณ์ผู้เป็นบุตรซึ่งขณะน้ันมีอายุ 31 ปี เป็นสถาปนิกได้ดําเนินกิจการต่อ โดยทําหน้าที่ควบคุมดูแล
คุณภาพและดูแลด้านการตลาดไม่ได้จักสานเอง โดยใช้ทุนของกลุ่มและทุนส่วนตัว มีการปรับปรุงการ
บริหารจัดการภายในศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ ให้เป็นระบบมากย่ิงขึ้น โดยใช้ช่างจักสานสมัย
รุ่นคุณแม่เป็นกําลังผลิตหลัก ร่วมกับเครือข่ายช่างจักสานที่กระจายอยู่ทั่วอําเภอ และทําการจัดสรร
แจกจ่ายงานตามความถนัดของช่างแต่ละคนเพ่ือลดระยะเวลาการทํางานและเพ่ิมคุณภาพความ
ประณีตของตัวผลิตภัณฑ์ เมื่อสานผลิตภัณฑ์เป็นส่วนๆตามความถนัดของช่างแต่ละคน จึงจะนํามา
ประกอบกันเป็นช้ินงานสําเร็จอีกคร้ังหน่ึง อีกทั้งทําการพัฒนาและส่งผลิตภัณฑ์เพ่ือขอกําหนด
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ในปี พ.ศ. 2546 และนําผลิตภัณฑ์ร่วมคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์หน่ึง
ตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP)ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2547 เป็นต้นมาพร้อมกับเพ่ิมช่องทางการตลาดโดย
จําหน่ายสินค้าทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่น้ีมีความเป็นมา
และมีการปรับตัวท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อม สังคม และเศรษฐกิจ อย่างต่อเน่ือง
ด้านการยินยอมที่จะทดลองทําผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเพ่ือกระตุ้นยอดขายของสินค้า การศึกษานี้พบว่า ผู้นํา 
(Leader) มีบทบาทสําคัญในกําหนดแนวทางการดําเนินการของศูนย์ส่งเสริมงานจักสานด้วยไม้ไผ่เป็น
อย่างมาก เพราะส่งเสริมการนําภูมิปัญญาความรู้ด้านหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ของกลุ่มมาผสมผสานเข้า
แนวทางการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์สมัยใหม่ ไม่ได้ยึดติดกับวงจรเดิมๆ การนําความรู้และภูมิ
ปัญญาด้ังเดิมซึ่งเป็นทุนทางวัฒนธรรมมาปรับปรุงให้เหมาะสมกับกาลเทศะสมัยปัจจุบันและผลิตซ้ํา
เพ่ือจําหน่าย สอดคล้องกับ (ดิเรก ปัทมสิริวัฒน์. 2547 : 248) ที่กล่าวว่า การลอกเลียนแบบภูมิ
ปัญญาแบบเดิม กลับไม่ใช่คําตอบของการศึกษาและพัฒนาท่ีเหมาะสม หากแต่การใช้ความรู้และภูมิ
ปัญญาแบบเดิมในฐานะที่เป็นทุนแล้วดัดแปลงให้เหมาะสมกับลักษณะและวิถีชีวิตความเป็นอยู่
สมัยใหม่นับเป็นหลักการที่เหมาะสมมากท่ีสุด และจากวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรม
ท้องถิ่นของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ผู้วิจัยได้พบว่า  
 

 4.2.2 ผลการศึกษาประเภทของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้
ไผ่ อําเภอพนัสคม จังหวัดชลบุรี 
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 เคร่ืองจักสานไม้ไผ่มีมากมายหลายชนิดสร้างขึ้นเพ่ือตอบสนองความต้องการใช้สอยท่ี
แตกต่างกันออกไป การจําแนกประเภทของเครื่องจักสานทําได้หลายลักษณะซึ่งกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมแบ่งเคร่ืองจักสานออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ ตามการใช้สอยคือ 
 
ตารางที่ 4.16  ประเภทของผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานไม้ไผ่ตามเกณฑ์การแบ่งของกรมส่งเสริม 
  อุตสาหกรรมของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
ประเภทของเคร่ืองจักสาน 
ตามเกณฑ์การแบ่งของ      
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 

ผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง ผลิตภัณฑ์ทีท่างศนูย์สง่เสริม
ฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ ผลิต 

1. เครื่องจักสานที่เป็นเคร่ืองใช้สอยในชีวิตประจําวัน แยกย่อยได้อีก 4 ประเภทคือ 
- เคร่ืองจักสานสําหรับดักจับสัตว์
นํ้า 

เช่น ลอบ ไซ ข้อง อีจู้ อีตุ้ม ไม่ผลิต 

- เครื่องจักสานใช้เป็นภาชนะ 
 

เช่น กระบุง ตะกร้า กระต้ิบ กระเป๋า ตะกร้า กระบุง 
กระจาด ถาด และกล่องใส่ของ 

- เครื่องจักสานที่ใช้สําหรับปู ลาด  เช่น เสื่อกก เสื่อไม้ไผ่ ไม่ผลิต 
- เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่อง
สวมศีรษะ 

เช่น งอบ กุบ หมวก ในอดีตเคยผลติหมวกสานด้วย
ไม้ไผ่ แต่ปัจจบัุนไม่ผลิตแล้ว 

2. เครื่องจักสานที่ใช้เป็นส่วนประกอบของอาคารบ้านเรือน หรือใช้สําหรับตกแต่ง  
 ได้แก่  ฝาเรือนที่ สานด้วย

ตอกไม้ไผ่ ฝาขดัแตะ โครง
หลังคา โคมไฟ เป็นต้น 

ไม่ผลิต 

 จากตารางที่ 4.16 แสดงให้เห็นถึงประเภทของผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานไม้ไผ่ของศูนย์
ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ที่ได้ทําการผลิตและจัดจําหน่ายอยู่ใน
ปัจจุบันมีเพียงประเภทเครื่องจักสานที่เป็นเคร่ืองใช้สอยในชีวิตประจําวันประเภทเคร่ืองจักสานใช้เป็น
ภาชนะ ได้แก่ กระเป๋า ตะกร้า กระบุง กระจาด ถาด และถังขยะ อีกทั้งยังมีผลิตภัณฑ์ปลีกย่อยอ่ืนๆ
ได้แก่ ฝาชี พัดใบโพธ์ิ และผลิตภัณฑ์ตามคําสั่งซื้อที่ทางศูนย์ฯผลิตและจัดจําหน่ายอีกด้วย ซึ่ง
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่โด่งดังและได้รับการยอมรับอย่างแพร่หลายคือ ผลิตภัณฑ์จําพวกกระเป๋าสานด้วยไม้
ไผ่ นอกเหนือจากการแบ่งประเภทข้างต้นแล้ว ทางกลุ่มยังมีการแบ่งผลิตภัณฑ์อย่างง่ายจากความ
ละเอียดของช้ินงาน ดังน้ี  
         การแบ่งประเภทของงานจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ ได้มีการแบ่ง
ประเภทของผลิตภัณฑ์ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือ 

1.  ผลิตภัณฑ์ประเภทงานหยาบ 
หมายถึง งานจักสานเคร่ืองใช้ที่มีขนาดใหญ่ อาทิเช่น ตะกร้า กระเช้า งานลักษณะน้ี จะใช้เส้น ตอก
ขนาดใหญ่ หรือใช้ผิวไผ่ นํามาสาน โดยใช้ลายพ้ืนฐาน ใช้เวลาน้อยในการผลิตเพราะไม่ต้องใช้ความ
ละเอียดหรือประณีตสูง  

2.  ผลิตภัณฑ์ประเภทงานละเอียด 
หมายถึง งานจักสานเครื่องใช้ขนาดเล็ก อาทิเช่น กระเป๋าถือโดยการใช้ลายละเอียด เช่นลายดอกพิกุล
เป็นต้น เป็นงานท่ีจะต้องใช้ทักษะความชํานาญของช่าง และใช้ระยะเวลานานมากในการผลิต เพราะ
ต้องใช้ความละเอียดและมีความประณีตสูง ซึ่งกระเป๋าหน่ึงใบใช้เวลาขั้นตํ่าในการผลิตหน่ึงเดือนเป็น
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ต้นไป ซึ่งจากการลงพ้ืนที่ศึกษา สังเกต และสัมภาษณ์ข้อมูลผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของศูนย์ฯ ผู้วิจัย
จึงได้ทําการเลือกศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานของศูนย์ฯ จํานวน 18 ช้ิน 
แบบเจาะจงจากผลิตภัณฑ์ที่ทางศูนย์ฯ มีการผลิตเพ่ือจัดจําหน่าย และเป็นผลิตภัณฑ์ที่มียอดขายที่ดี
ที่สุดและเป็นที่รู้จักมากที่สุดของทางศูนย์ฯ เพ่ือจะได้นํากระบวนการผลิต รายละเอียดปลีกย่อย และ
ลวดลายต่างๆ ของทางศูนย์ฯ ไปประยุกต์ใช้ในขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป ผลการศึกษา
และการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้มีดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.17 แสดงจํานวนค่าร้อยละของรูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือ 
  จักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 

รายการ จํานวน (n=18) ร้อยละ 
1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
กระเป๋าลายดอกพิกุล 
กระเป๋าญี่ปุ่น 
กระเป๋าแบน 
กระเป๋าลายขิด 
กระเป๋าทรงรีหูคีบหวาย 
กระเป๋าสะพายสายยาว 
กระเป๋าก้นใหญ่บุผ้าฝ้าย 

 
5 
4 
3 
2 
2 
1 
1 

 
27.78 
22.22 
16.67 
11.11 
11.11 
5.56 
5.56 

รวม 18 100 
2. ประเภทของผลิตภัณฑ์ 
กระเป๋าถือ 
กระเป๋าสะพาย 

 
16 
2 

 
88.89 
11.11 

รวม 18 100 
3. วัสดุ 
ไม้ไผ่ 
ไม้ไผ่และหวาย 

 
2 
16 

 
11.11 
88.89 

รวม 18 100 
4. ลวดลาย 
ลายดอกพิกุล 
ลายสาม 
ลายปลา 
ลายไทย 
ลายคลื่น 
ลายขิด 
ลายคลื่น และลายขัด 
ลายขิด และลายขัด 
ลายกากบาท และลายสอง 

 

 
5 
1 
2 
1 
2 
1 
2 
2 
1 
1 

 
27.78 
5.56 
11.11 
5.56 
11.11 
5.56 
11.11 
11.11 
5.56 
5.56 

รวม 18 100 
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 จากตารางที่ 4.17 พบว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าส่วนใหญ่จะเป็นผลิตภัณฑ์ กระเป๋าลาย
ดอกพิกุล คิดเป็นร้อยละ 27.78 รองลงมาคือกระเป๋าญี่ปุ่น คิดเป็นร้อยละ 22.22 กระเป๋าแบน คิด
เป็นร้อยละ 16.67 กระเป๋าลายขิดและกระเป๋าทรงรีหูคีบหวาย คิดเป็นร้อยละ 11.11 เท่ากัน และ
สุดท้ายเป็นกระเป๋าสะพายสายยาว และกระเป๋าก้นใหญ่บุผ้าฝ้าย คิดเป็นร้อยละ 5.56 ทั้งสองรูปแบบ 
ประเภทของผลิตภัณฑ์กระเป๋าแบ่งออกเป็นประเภทกระเป๋าถือ คิดเป็นร้อยละ 88.89 และประเภท
กระเป๋าสะพาย คิดเป็นร้อยละ 11.11 วัสดุที่ใช้ในการผลิตกระเป๋า แบ่งออกเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่
ใช้วัสดุจากไม้ไผ่และหวาย คิดเป็นร้อยละ 88.89 และผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่ใช้วัสดุจากไม้ไผ่ คิดเป็นร้อย
ละ 11.11 ลวดลายที่ใช้ในงานกระเป๋า พบว่า เป็นลายดอกพิกุล คิดเป็นร้อยละ 27.78 ลายปลา ลาย
คลื่น และการนําสองลวดลายมาใช้ในผลิตภัณฑ์เดียว ได้แก่ ลายคลื่นและลายขัด ลายขิดและลายขัด 
คิดเป็นร้อยละ 11.11 ลายสาม ลายไทย ลายขิด และการนําสองลวดลายมาใช้ในผลิตภัณฑ์เดียว 
ได้แก่ ลายกากบาทและลายสอง ลายปลาและลายสอง คิดเป็นร้อยละ 5.56 
 

 4.2.4 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ลวดลายจักสานที่ปรากฎอยู่บนผลิตภัณฑ์ ของ
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
 
ตารางที่ 4.18 แสดงลวดลายจักสานที่พบในผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสาน ด้วยไม้ไผ่ 
  อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 

1. ลายดอกพิกุล (ลายสามเหลี่ยม) 
 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

2. ลายดอกพิกุล (ลายไทย) 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

 

 

 



110 
 

ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 

3. ลายดอกพิกุล (ลายพิกุลร่วง) 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

4. ลายดอกพิกุล (ลายดาวล้อมเดือน) 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

5. ลายคลื่น 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
คิดค้นขึ้นใหม่ 

6. ลายไทย 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 

7. ลายปลาเล็ก 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
คิดค้นขึ้นใหม ่

8. ลายปลา 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
คิดค้นขึ้นใหม ่

10. ลายกากบาท 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

11. ลายขิด 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
 

ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

12. ลายขิดกากบาท 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18 (ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
13. ลายขิดขอก่าย 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

14. ลายขิดขอยาว 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

15. ลายขิดลายมะระ 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

16. ลายขิดขอสั้น 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

17. ลายจุด 

 
 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18 (ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
18. ลายขิดลายดาวล้ อมเดือน 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

19. ลายขิดขอผสมลายขิดกงจักร 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

20. ลายดอกมะลิ 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

21. ลายใบไม้ร่วง 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

22. ลายประทุนเรือ 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
23. ลายปวดฟัน บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์

สืบทอดมาแต่โบราณ 

24. ลายฟันปลาผสม 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

25. ลายไทยสี่ดอกใหญ่ 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

26. ลายไทยใหญ่ทาง 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

27. ลายนํ้าไหลทางใหญ่สองจุด 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
28. ลายเม็ดแตง 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

29. ลายยืนตอกสั้น 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

30. ลายยืนล้อมสี่เหลี่ยม บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

31. ลายลูกนํ้า 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

32. ลายลูกศร 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

 



ตารางที ่4.1
ลําดับ 
33. ลาย

34. ลาย

35. ลาย

36. ลาย

37. ลาย

 

8(ต่อ)  
ล

ยขิดดอกจอกด

ยขิดตาแมว 

ยไทยดอกกระ

ยไทยสี่ดอกเล็

ยสวัสดิกะจีน 

ลวดลาย 
ดัดแปลง 

ะจาย 

็ก 

 

 

บ

 

บ

 

บ

 

บ

 

บ

บริเวณที่
บริเวณตัวผลิต

บริเวณตัวผลิต

บริเวณตัวผลิต

บริเวณตัวผลิต

บริเวณตัวผลิต

พบ ช
ตภัณฑ์ ลว

สบื
 
 
 
 
 

ตภัณฑ์ ลว
สบื

ตภัณฑ์ ลว
สบื

ตภัณฑ์ ลว
สบื

ตภัณฑ์ ลว
สบื

ชนิดของลวด
วดลายประดิษ
บทอดมาแต่โบ

วดลายประดิษ
บทอดมาแต่โบ

วดลายประดิษ
บทอดมาแต่โบ

วดลายประดิษ
บทอดมาแต่โบ

วดลายประดิษ
บทอดมาแต่โบ
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ดลาย 
ษฐ ์
บราณ 

ษฐ ์
บราณ 

ษฐ ์
บราณ 

ษฐ ์
บราณ 

ษฐ ์
บราณ 
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ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
38. ลายหมากฮอส 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
คิดค้นขึ้นใหม่ 

39. ลายหัวใจ 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
คิดค้นขึ้นใหม่ 
 
 
 
 

40. ลายนํ้าไหลทางเล็กสองจุด บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

41. ลายนํ้าไหลกากบาท บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
42. ลายขิด (ลายไทยเล็ก) 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายประดิษฐ ์
สืบทอดมาแต่โบราณ 

43. ลายสอง 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายแม่บท 
สืบทอดมาแต่โบราณ 

44. ลายลายคลื่น (ตอกกลม) 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
 

ลวดลายประดิษฐ ์
คิดค้นขึ้นใหม ่

45. ลายขัด 

 

บริเวณตัวผลิตภัณฑ์ 
บริเวณก้นผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายแม่บท 
สืบทอดมาแต่โบราณ 
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ตารางที่ 4.18(ต่อ)  
ลําดับ ลวดลาย บริเวณที่พบ ชนิดของลวดลาย 
46. ไม้ไผ่พันด้วยหวายเดินลาย 

 

บริเวณหูผลิตภัณฑ์ ลวดลายแม่บท 
สืบทอดมาแต่โบราณ 

47. การจูงนางสองหวาย 

 

บริเวณหูผลิตภัณฑ์ 
บริเวณขอผลิตภัณฑ์ 
บริเวณหูคีบผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายแม่บท 
สืบทอดมาแต่โบราณ 

48. การจูงนางสามหวาย 

 
 

บริเวณหูผลิตภัณฑ์ 
บริเวณขอบผลิตภัณฑ์ 
บริเวณหูคีบผลิตภัณฑ์ 

ลวดลายแม่บท 
สืบทอดมาแต่โบราณ 

 
 จากตารางที่ 4.18 ตารางแสดงลวดลายจักสานที่พบในผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจัก
สานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี พบว่า ลวดลายจักสานที่จะพบบริเวณก้นของผลิตภัณฑ์
ไม่ว่าจะเป็น กระเป๋า ตระกร้า กระบุง กระจาด และถังขยะน้ัน จะเป็นลวดลายจักสานที่มีความ
แข็งแรง แน่นหนา เพราะบริเวณก้นของผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่จักสาน จะเป็นบริเวณที่รับนํ้าหนักของ
สัมภาระภายใน ลวดลายที่พบบริเวณก้นกระเป๋าส่วนใหญ่ ได้แก่ ลายขัด ลายสอง และลายสาม และ
จะพบลวดลายที่มีความสวยงามแต่มีความแข็งแรง แน่นหนาน้อยกว่าลายที่กล่าวข้างต้นที่บริเวณก้น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆเช่นเดียวกัน ได้แก่ ลายปลา ลายคลื่น ลายกากบาท และลายไทย ส่วนบริเวณตัว
ผลิตภัณฑ์จะเป็นส่วนที่จะแสดงความสวยงามของลวดลาย เพ่ือดึงดูดความสนใจต่อผู้บริโภค และเป็น
ส่วนที่จะต้องมีความแข็งแรงแน่นหนาพอสมควร เพราะเป็นบริเวณที่ใช้เก็บสัมภาระภายใน ลวดลายที่
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ซับในกระเป๋าให้กับทางส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ การดําเนินงานของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วย
ไม้ไผ่น้ัน จะมีลักษณะการทํางานแบบกลุ่ม โดยผู้เป็นเจ้าของ (คุณคมกฤช บริบูรณ์ ปัจจุบัน) มีหน้าที่
จัดจําหน่ายและกํากับดูแลให้ช้ินงานมีคุณภาพตรงตามที่ได้ออกแบบไว้ (ไม่ได้ลงมือทําเอง) โดย
จัดแบ่งช้ินงานออกเป็นส่วนๆ และมอบหมายให้ทําตามความถนัดของช่างแต่ละคน แล้วจึงนํามา
ประกอบกันเป็นช้ินงานสําเร็จในภายหลัง งานแต่ละช้ินที่ผลิตขึ้นจึงเป็นแบบกลุ่ม ไม่สามารถระบุได้ว่า
เป็นผู้ใดเป็นผู้ผลิตขึ้นแต่มีความรวดเร็วในการทํางานต่อช่ินมากย่ิงขึ้น 
 วัสดุที่ใช้ในการผลิตงานประกอบด้วย ไม้ไผ่ หวาย สีย้อม (สีย้อมไหม) กาวร้อน และน้ํามัน
เคลือบผิว โดยมี วัตถุ ดิบหลัก คือไม้ไผ่ (Raw Material) ซึ่งเดิมชาวพนัสนิคมนิยมใช้ไผ่สีสุก 
(Bambusa blumeana Schult.) ในการผลิตหัตถกรรมจักสานเหมือนหลายชุมชนในประเทศไทย แต่
ด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เปลี่ยนแปลงไปชาวบ้านจึงพยายามเลือกหาไผ่ที่มีคุณสมบัติเหมาะสมในการ
ผลิตงานแบบใหม่ จนค้นพบว่าไผ่นวล (Dendrocalamus membranaceus Munro) การทํา
หัตถกรรมจักสานในอําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี นิยมใช้ไผ่นวลในการทําหัตถกรรมจักสาน 
เน่ืองจากมีคุณสมบัติที่เหมาะสมคือลําปล้องมีความยาวข้อไม่มีหนาม ผิวนวลแต่เหนียวนุ่ม ทําให้
สามารถจักเส้นตอกได้ความยาวและเน้ือละเอียดนุ่มสามารถผลิตงานละเอียดได้ดีกว่าไผ่สีสุก อายุของ
ไผ่ที่นิยมนํามาจักสานคือสองปี ซึ่งการตัดไผ่เพ่ือใช้งานน้ัน จะตัดตามลําดับปล้องไผ่ คือ ไผ่ปล้องแรก 
บริเวณโคนต้นนิยมใช้ทําผลิตภัณฑ์ช้ินใหญ่ ที่ไม่ต้องใช้ความประณีต ไผ่ปล้องที่สองถึงปล้องที่สาม 
ปล้องมีความยาวนิยมใช้ในการจักสานช้ินงานที่มีความปราณีตสูง และปล้องที่สี่บริเวณปลายลําต้น 
นิยมตัดทํางานจักสานช้ินเล็ก เพราะลําปล้องสั้น  
 ปัจจุบันไม้ไผ่ซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักในการทําจักสานในอําเภอพนัสนิคม นําเข้ามาจากจังหวัด
จันทบุรี กาญจนบุรี และประเทศกัมพูชา ซึ่งแต่ละปีพ่อค้าสามารถจัดหาไผ่นวลมาเพ่ือจําหน่ายได้
ประมาณ 1,000 - 2,000 ปล้องต่อปีเท่าน้ัน โดยจําหน่ายราคา 20 - 30 บาทต่อปล้อง เพ่ือผลิตให้ทัน
ต่อความต้องการของตลาด ซึ่งไม่สัมพันธ์กับระยะเวลาในการเจริญเติบโตของไม้ไผ่ภายในชุมชน 
ประกอบกับพ้ืนที่เกษตรกรรมพ้ืนที่ป่าไม้ในอําเภอพนัสนิคมมีพ้ืนที่ลดลง ส่งผลให้มีปริมาณไม้ไผ่ไม่
เพียงพอต่อความต้องการใช้ผลิตหัตถกรรมจักสาน 
 

   
 

ภาพท่ี 4.2 แสดงไม้ไผ่นวลก่อนและหลังการเตรียมวัสดุ 
 
 เครื่องมือที่ใช้ในการผลิต มีอยู่ด้วยกันหลายชนิดประกอบด้วย 
 1. มีดโต้ มีลักษณะเป็นมีดที่มีสันตรง ปลายตัด ความยาวประมาณ 30 เซนติเมตร ใช้
สําหรับริดก่ิงหรือตาไม้ไผ่ออกและการตัด ผ่าไม้ไผ่ออกจากกัน 
 2. เลื่อยคันธนู ใช้ตัดไม้ไผ่เป็นลําให้มีขนาดหน้าตัดเรียบและได้ขนาดที่ต้องการ  
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 3. เลื่อยลันดา ใช้ตัดไม้หรือไม้ไผ่โดยเฉพาะไม้ไผ่ที่มีขนาดเล็ก ไม่นิยมนํามาใช้ตัดไม้ไผ่ที่
เป็นท่อนหรือหนาเน่ืองจากจะทําให้เลื่อยติดขัดไม้ไผ่อาจฉีกขาดได้ 
 4. ตลับเมตร ใช้วัดขนาดของไม้ไผ่ที่ต้องการเพ่ือนํามาตัดให้พอดีกับงานจักสานที่ต้องการ
และการวัดกําหนดขนาดของช้ินงานในขณะทําการจักสานด้วย 
 5. มีดเหลาตอก เป็นเคร่ืองมือหลักในการจักสานไม้ไผ่เพราะสามารถนํามาใช้ในการจักและ
เหลาตอกกลม ตอกแบน นอกจากน้ียังนําไปใช้ในการตกแต่งซี่ไม้ไผ่ให้เกิดความเรียบร้อยและการ
ตกแต่งสันตอกให้มีความอ่อนนุ่มง่ายต่อการดัด สอด สานให้เกิดความละเอียด ประณีต 
 6. มีดจักตอก ใช้สําหรับจักตอกไม้ไผ่ให้มีขนาดเล็กก่อนนําไปเหลาตอกด้วยมีดเหลาตอกได้
ขนาดที่เหมาะสมกับช้ินงาน 
 7. หินลับมีด ใช้ลับมีดเหลาตอก มีดจักตอกให้มีดคมอยู่เสมอซึ่งสําคัญมากในการจักตอก 
เพราะมีดที่คมจะทําให้สามารถตัด จัก หรือเหลาตอกได้เกลี้ยงเกลาไม่ฉีกขาด 
 8. เครื่องเลียดตอกกลม ใช้เหลาตอกไม้ไผ่หรือหวายให้มีความกลมเท่ากันตลอดทั้งเส้นก่อน
นําไปสาน ในอดีตใช้จานสังกะสี ฝาปิดยาหม่อง กระป๋องสี กระป๋องนม มาเจาะเป็นรูหลายขนาด 
ปัจจุบันนิยมใช้เป็นแผ่นอลูมิเนียมหรือแผ่นเหล็กเจาะรูเน่ืองจากมีความคมและทนทานกว่า 
 9. เครื่องรีดตอกแบน หรือกบรีดตอก ใช้เหลาตอกไม้ไผ่หรือหวายให้แบนหรือบางขนาด
เท่ากันตลอดทั้งเส้น เป็นการนําใบมีด ที่ทําจากใบเลื่อยตัดเหล็กนํามาเจียระไนให้มีคม แต่ปัจจุบัน
นิยมใช้ใบกบไฟฟ้าเป็นใบมีดแทนเนื่องจากมีความคมและทนทานกว่า 
 10. เครื่องกลึงไม้ เป็นเคร่ืองจักรที่นํามาใช้ในกลึงไม้ทําเป็นฐานหรือโครงสร้างของเคร่ือง
จักสาน เช่น ฐานตะกร้า 
 11. เหล็กหมาดหรือเหล็กแหลมมี 2แบบ คือแบบปลายกลมแหลมใช้ไชหรือแงะตอกเพื่อ
ร้อยหวายหรือเชือกผูกโครงสร้าง แบบปลายแบนแหลมมักจะใช้เจาะหรือไชให้เป็นรู เมื่อต้องการผูก
หวายเสริมโครงสร้างให้แข็งแรงหรือการสานตอกในที่แคบๆยากต่อการสาน 
 12. คีมไม้ มีลักษณะคล้ายคีมทั่วไปทําด้วยไม้เน้ือแข็งใช้หนีบขอบกระบุง ตะกร้า กระจาด 
ขณะเข้าขอบปากเพ่ือผูกหวายที่ขอบให้แน่น 
 13. คีมล็อคใช้ในการจับขอบงานจักสานใช้แทนคีมไม้ซึ่งใช้งานได้ดีกว่าเน่ืองจากสามารถ
ล็อคแน่นแน่นอนกว่า มีความสะดวก รวดเร็วในการใช้งาน 
 14. สว่านไฟฟ้า ใช้ในการเจาะไม้หรือไม้ไผ่เพ่ือใช้ร้อยเชือก หวายหรือลวดในการยึดตรึง
ช้ินงานจักสาน เช่น การยึดหัวเปลไม้ไผ่ เป็นต้น 
 15. คีมชนิดอ่ืนๆ ใช้ในการตัด การดึง วัสดุในงานจักสาน หรือใช้สําหรับการผูกมัด ยึดตรึง
ขอบช้ินงานด้วยลวด เช่นของเปลไม้ไผ่ ขอบตะกร้า กระด้งเป็นต้น 
 16. หุ่นสานขึ้นรูปเคร่ืองจักสาน ใช้เป็นต้นแบบจักสานขึ้นรูปให้มีขนาดรูปร่าง ที่เป็น
มาตรฐานเดียวกันปัจจุบันมีการพัฒนาหุ่นหลายแบบ เช่น หุ่นของจริงหุ่นไม้แบบต่างๆ หุ่นที่ท าจาก
กระดาษแข็ง การใช้แบบหลุมและการขีดเส้นก าหนดขนาดในการสาน 
 17. เลื่อยฉลุไฟฟ้าใชในการตัดตรง ตัดโค้งงอกับไม้ที่มีความหนาไม่เกิน3 น้ิวชาวบ้านนิยม
นํามาตัดไม้เป็นวงกลมหรือวงรีเพ่ือใช้เป็นฐานหรือก้นตะกร้า 
 18. กรรไกรใช้ตัดเส้นพลาสติกเชือกหรือตอกไม้ไผ่ที่ไม่ต้องการออกให้ได้ขนาดที่ต้องการ 
 19. อุปกรณ์ที่ใช้ในการเคลือบเงาเคร่ืองจักสานให้สีสันสวยงาม ป้องกันความช้ืนเช้ือรา
แมลง ได้แก่การรมควัน เผาไฟ สเปรย์แล็คเกอร์ แชลแลค ยูริเทน นํ้ามันวานิช และวัสดุที่เป็นตัวทํา
ละลาย ได้แก่แอลกอฮอล์ นํ้ามันสน ทินเนอร์ นํ้ามันก๊าด นํามันเบนซิน เป็นต้น 
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ภาพท่ี 4.3 แสดงอุปกรณ์จักสาน ได้แก่ มีด, มีดจักตอก และคีมไม ้
 

    
 

ภาพท่ี 4.4 แสดงอุปกรณ์ชักเลียด 
  
 และในปัจจุบัน ได้มีการนําเคร่ืองจักรมาใช้ในการตัดผ่าไม้ไผ่ ในขั้นตอนการเตรียมเส้นตอก
เพ่ือใช้สาน เน่ืองจากความต้องการในการใช้เส้นตอกที่มีมากและการเตรียมเส้นตอกจําเป็นต้องมีการ
ตัดการผ่าซึ่งต้องใช้แรงงานผู้ชาย แต่เน่ืองจากแรงงานผู้ชายมีน้อย การใช้เครื่องจักรช่วยทุ่นแรงจึงมี
ความจําเป็นมาก โดยทางศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ จะใช้เฉพาะข้ันการเตรียมวัตถุดิบเท่าน้ัน 
ในส่วนขั้นตอนการผลิตอ่ืนๆ ของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ยังคงอนุรักษ์การสานและขึ้นรูป
ด้วยแรงงานคนซึ่งเป็นช่างฝีมือที่มีความชํานาญตามรูปแบบด้ังเดิม 
 

 
 

ภาพท่ี 4.5 เครื่องตัดและเครื่องขัดกระดาษทรายที่นําเข้ามาใช้ทุ่นแรง 



ใ

ขั้นตอนกระบ
 ภูมิ
ทางศูนย์ส่งเส
วิธีการสานลา
เครื่องจักสาน
วัตถุดิบ คุณภ
 1.
    
วสีเขียวออกแ
น 4 ซีกขนาด
เป็นลําสวย ข
    
ไผ่ที่ใช้ โดยต้
อยลงในนํ้าที่ต
    
เก็บไว้ในที่ไม่
 2.
    
ให้ไม้ไผ่มีลักษ
ของเน้ือติดผวิ
สานตะกร้าห
สานกระเป๋าห
และมีความห
แล้วแต่ความ
 

ภาพท่ี 

บวนการผลิต
มิปัญญาพ้ืนบ้
สริมฝีมือจักสา
ายสอดคล้องก
นต้องให้เกิดคุณ
ภาพ รูปแบบเท
 ขั้นตอนการ

  1.1 นําไม้ไผท่
และตัดส่วนที่เ
ดเท่าๆกันตาม
ขนาดพอดีเหม
  1.2 นําไม้ไผ่จ
ต้มในน้ําเดือดใ
ต้มเพ่ือป้องกัน

  1.3 นําไม้ไผ
อับช้ืนเพ่ือรอ
 ขั้นตอนการ

  2.1 ก่อนทําก
ษณะที่อ่อนนุ่ม
วในแต่ละช้ันต
รือกระด้ง ช้ัน
หรือตะกร้า แ
หนาน้อยกว่า 
ละเอียดของช้ิ

 4.6 แสดงการ

  
บ้านด้านกระบ
านด้วยไม้ไผ่ ใ
กับ (ชมขวัญ 
ณค่าทางความ
ทคนิคกรรมวิ
รเตรียมไม้ไผเ่พ
ทั้งท่อนมารมค
เป็นข้อไผ่ทิ้งโ
มความยาวของ
มาะแก่การนําไ
จากข้อ1.1 ไป
ใส่นํ้าพอท่วม
นแมลงและรา
ผ่ที่ต้มแล้วมาผึ
การผลิตขั้นต่
รเตรียมตอกไม
การจักสานให้
มขึ้น จากน้ัน
ตามจุดประสง
นที่ 2 ใช้สําหรั
ล้วลอกออกให
 0.5 มิลลิเม
ช้ินงานที่ต้องก

 

รตัดข้อไผ่ แบ

บวนการผลิต
ใส่ใจและมีคว
บุตรเวียงพันธ
มงาม และศิล
ธีการผลิต ตล
พื่อทําตอก 
ควันจากน้ันทํ
ดยใช้เลื่อย ให
งปล้องโดยจะ
ไปผลิตงานหัต
ปต้มในภาชนะ
 ต้มนานเป็น
า 
ผึ่งแดดประมา
อไป 
ม้ไผ่สําหรับสา
้นําไม้ไผ่ที่เตรี
ทําการกรีดตอ
งค์ของช้ินที่จะ
รับสานหุ้มเซร
ห้เหลือเป็นแผ
มตร แล้วจะทํ
การ 

 
 

บ่งช่วงไผ่ ขูดผิ
 

 การผลิตผลิต
วามละเอียดอ่
ธ์.2548 : 126
ลปะเพ่ือยกระ
ลอดจนจิตสํานึ

ําการขูดผิวโด
ห้เหลือแต่ส่วน
ะเลือกใช้ปล้อง
ตถกรรมจักสา
ะพิเศษที่ออกแ
เวลา 2 ช่ัวโ

าณ 3 - 4 วัน

าน 
ยมไว้แล้ว มา
อกโดยใช้มีดผ
ะผลิต โดยช้ัน
รามิค ส่วนช้ัน
ผ่นบางๆขนาด
ทําขนาดให้เล็ก

 

ิวช้ันนอกออก

ตภัณฑ์ในด้วย
อนประณีตสูง
6-127) ที่กล่า
ะดับผลิตภัณฑ
นึกของผู้ผลิต 

ดยใช้มีดขูดผิว
นปล้องเท่าน้ัน
งที ่2 และ 3 
าน  
แบบให้เท่ากับ
โมง ควรใส่ใบ

น หรือจนกว่า

าแช่นํ้าเปล่าก่อ
ผ่าไม้ไผ่ตามย
นที่ 1 จะมีควา
นที่ 3 และ 4 
ดความกว้างป
กลง 1-3 มิลลิ

กจนเห็นผิวช้ัน

ยวิธีการจักสา
งไม่น้อยไปกว
าวว่าการพัฒน
ฑ์ โดยต้องพัฒ
 

ด้านนอกส่วน
นแล้วจึงผ่าไมไ่
เพราะมลีักษณ

บความยาวขอ
บสะเดาและเก

าจะแห้งสนิทแ

อนประมาณ 
าว เลือกใช้เฉ
ามแข็งเหมาะส
 จะอ่อนเหมา
ประมาณ 30 ม
ลิเมตรโดยการ

 

นใน และนําไป

124 
 

าน พบว่า
ว่าขั้นตอน
นารูปแบบ
ฒนาต้ังแต่

นที่เป็นผิ
ไผ่ออกเป็
ณะยาว

งปล้องไม้
กลือเล็กน้

แล้วนําไป

 1 คืนเพ่ือ
ฉพาะส่วน
สําหรับใช้
าะสําหรับ
มิลลิเมตร
รชักเลียด

  

ปต้ม 



125 
 

 
 

ภาพท่ี 4.7 แสดงการตากไม้ไผ่นวลหลังจากการนําไปต้ม 
 

  
 

ภาพท่ี 4.8 แสดงการเตรียมขัดแยกขนาด และเตรียมตอกเพ่ือนําไปย้อม 
 
 3. ขั้นตอนการย้อมสีตอกไม้ไผ่ 
 โดยการนําตอกที่ทําเสร็จแล้วไปย้อมสีย้อมผ้าตามสีที่ต้องการ วิธีการย้อมมีดังน้ี คือนํานํ้า
เปล่าขนาดพอประมาณมาต้มจนเดือด ใส่สีที่ต้องการลงไป จากน้ันใส่เกลือลงไปประมาณ 2 ช้อนชา
เพ่ือให้สีติดคงทน แล้วนําเส้นตอกที่เตรียมไว้ลงไปต้มประมาณ ½ ช่ัวโมง จากน้ันยกลงนําเส้นตอกที่  
ย้อมสีแล้วลงมาแช่ในนํ้าเปล่าประมาณ 1- 2 นาที เพ่ือล้างและเช็คสีว่าได้ตามท่ีต้องการหรือไม่ หาก
ไม่ได้ตามท่ีต้องการก็จะเริ่มทําใหม่ เมื่อย้อม และล้างออกย้อมซ้ําไปเรื่อยจนเป็นที่พอใจ จะนําไปแช่ใน
นํ้าสารส้มประมาณ 5 นาทีเพ่ือป้องกันสีตก แล้วนําไปผึ่งลมให้แห้ง เก็บไว้ในที่อากาศถ่ายเทสะดวก 
 ทางศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ ใส่ใจและให้คุณค่าด้านการเตรียมวัสดุต่างๆให้มี
คุณภาพก่อนการนํามาผลิตช้ินงาน เน่ืองจากเห็นว่า ตัวผลิตภัณฑ์น้ันจะทรงคุณค่าได้ก็ต่อเมื่อวัสดุ
ต่างๆท่ีเข้ามาประกอบเป็นช้ินงานต้องมีคุณภาพที่ดี จึงใส่ใจในรายละเอียดเล็กน้อยต่างๆเป็นอย่าง
มาก การควบคุมการย้อมสีเส้นตอกและช้ินส่วนประกอบของงาน จึงเป็นขั้นตอนที่ทางศูนย์ส่งเสริม
ฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ ทําได้อย่างมีประสิทธิภาพซึ่งเป็นผลดีของการร่วมกลุ่มทํางานร่วมกันเป็นจํานวน
มาก เพราะการย้อมสีจะย้อมเส้นตอกหรือช้ินส่วนพร้อมกันทั้งหมดในสีชนิดเดียวกัน การควบคุม
ปริมาณของสีย้อม ผู้ย้อมสามารถกําหนดระยะเวลาและควบคุมให้ผิวของเส้นตอก หรือช้ินส่วนมีสีตรง
ตามสีที่กําหนดไว้ในแบบผลิต แตกต่างจากชาวบ้านที่ทํางานหัตถกรรมส่วนตัว เน่ืองจากวัสดุและ
อุปกรณ์ที่ไม่เพียงพอซึ่งสามารถทําได้ทีละน้อย การทําหลายครั้งที่แตกต่างกันของเวลา การย้อมสีมัก
ทําให้เกิดปัญหาการติดของสีที่เน้ือไม้ไผ่ไม่เท่ากัน และการย้อมสีตอกไม้ไผ่น้ัน สีที่ได้ในระหว่างการ
ย้อม กับสีที่ได้เมื่อตอกแห้ง จะมีสีที่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด การย้อมสีตอกไม้ไผ่จึงจําเป็นต้องใช้
ความชํานาญของช่างในการย้อม การย้อมสีที่ใส่ใจและทําไปทีละขั้นตอนอย่างมีคุณภาพ ส่งผลให้ตอก
ไม้ไผ่ย้อมสีของทางศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ มีคุณภาพที่ดี สีไม่ตก และคงอยู่ได้นาน และ
จากการวิจัยในครั้งน้ี ผู้วิจัยพบว่าข้อจํากัดของการย้อมสีตอกไม้ไผ่ คือตอกไม้ไผ่น้ัน ไม่สามารถย้อมสี
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ลายสานที่ดีควรมีลักษณะ ยก2 ข่ม2 หรือ ยก1 ข่ม1 ในลักษณะของลายที่เฉียงกันขึ้นไปเท่าน้ัน และ
เมื่อเสร็จกระบวนการผลิตแล้ว ก่อนการจําหน่ายต้องมีการบรรจุภัณฑ์ (packaging) เพ่ือการปกป้อง
สินค้า สร้างความสวยงาม และแสดงรายละเอียดของสินค้าตามเง่ือนไขของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และการคัดสรรค์ผลิตภัณฑ์ OTOP 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.12 แสดงกระบวนการผลิตหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ของศูนย์ส่งเสริมฝมีือจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ที่มา : สัมภาษณ์ มะล ิจํารัส. 2561 

 

 
 

ภาพท่ี 4.13 แสดงภาพกระบวนการขึ้นรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชนิดต่างๆ 
  
 ดังที่ได้ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์
ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรีน้ัน สามารถสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ของทาง
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่มีการทําอยู่ทั้งหมด 9 ชนิดผลิตภัณฑ์ โดยมีกระเป๋าไม้ไผ่เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างช่ือเสียงมาอย่างยาวนานจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งในปัจจุบันได้มีการคิดค้นลายประดิษฐ์ขึ้นเอง 
เพ่ิมจากเดิม โดยยังคงใช้แรงบันดาลใจจากสิ่งแวดล้อมรอบตัว แล้วนํามาคลี่คลายจนเกิดเป็นลายสาน
ที่สวยงาม ไม่สลับซับซ้อน ง่ายต่อการสาน แต่หัวใจหลักของการผลิต ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของ
ทางศูนย์ฯให้ได้คุณภาพจนเป็นที่ยอมรับน้ีคือ การใส่ใจและพิถีพิถันไปที่การเตรียมวัสดุต่างๆ ก่อนการ
สานผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพมากที่สุด ทั้งการจักตอก การย้อมสี หรือแม้แต่การเลือกไม้ไผ่ต้ังแต่เริ่มต้น 
ซึ่งเป็นกระบวนการที่ต้องใช้ความละเอียดปราณีต เพ่ือให้ได้มาซึ่งเส้นตอกที่มีคุณภาพ แล้วจึงนําไป

ตัดข้อและ 

ขูดผิวไม้ไผ่ 
นําไปต้ม/ย่างไฟ
ประมาณ30นาที 

ตากแดดให้แห้ง 

ประมาณ 3 วัน 
จักตอก 

เตรียมวัตถุดิบ 

ย้อมสีตอก ตากแดดให้
แห้งสนิท 

สานลาย/ข้ึนรูป
ผลิตภัณฑ์ 

เคลือบ 

หรือเผาไฟ 
ตรวจสอบ จัดจําหน่าย 
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สร้างสรรเป็นผลิตภัณฑ์ต่อไป จึงถือได้ว่าควรนํามาเป็นแบบอย่างในการผลิตผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันน้ี
ของกลุ่มชุมชนอ่ืนต่อไป ด้วยเหตุน้ีผู้วิจัยจึงได้นําเอาหลักการต่างๆของการเตรียมวัตถุดิบและการคิด
ประดิษฐ์ลายสาน ของทางศูนย์ฯ นํามาประยุกต์ใช้กับงานวิจัยในข้ันตอนของการออกแบบผลิตภัณฑ์
ต่อไป 
 
4.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีสอดคล้อง 

กับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 
 

 จากผลของการตอบแบบสอบถามของกกลุ่มเป้าหมายที่ ไ ด้สอบถามไปแล้วตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่1ในส่วนที่1และ2น้ัน ซึ่งเป็นการสอบถามถึงเร่ืองความต้องการด้านประเภทของ
ผลิตภัณฑ์และองค์ประกอบของลวดลายจักสาน สามารถสรุปได้ว่ากลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่มีทัศนคติ
ว่าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่มีรูปแบบโบราณ แม้ส่วนใหญ่จะรู้จักผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่แต่ก็ไม่นิยมนํามาใช้ แต่กลับมีความคิดเห็นที่ว่า หากมีการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์
และลวดลายตามที่ตนต้องการแล้ว มีแนวโน้มว่าจะนํามาใช้สอย และอยากได้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่ที่แปรรูปเป็นกระเป๋า,รูปภาพประตับตกแต่ง และเครื่องประดับ(ต่างหู)ตามลําดับ โดย
กลุ่มเป้าหมายมีแนวโน้มที่จะชอบลวดลายท่ีมีคุณลักษณะดังน้ี ลักษณะรูปร่างรูปทรงที่ชอบ คือ 
รูปทรงเรขาคณิต ลักษณะลวดลายที่ชอบ ช่ืนชอบลวดลายสร้างสรรค์ ลักษณะสีสันที่ชอบ ชอบทั้งสี
โทนร้อนและโทนเย็น 
 

 4.3.1 ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
 ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 
 ผลการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจากแบบสอบถาม ทําให้ทราบว่า ผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่กลุ่มเป้าหมายต้องการมากที่สุด 3 อันดับได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภท
กระเป๋า ,รูปภาพประดับตกแต่ง และเคร่ืองประดับ(ต่างหู)ตามลําดับ โดยจะต้องมีรูปแบบที่ทันสมัย มี
ความแตกต่างไปจากรูปแบบเดิม เพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการตามความนิยมในสังคมปัจจุบัน 
 ดังน้ันในการศึกษาคร้ังน้ีจึงได้ศึกษารูปแบบองค์ประกอบของกระเป๋า,รูปภาพประดับ
ตกแต่ง และเคร่ืองประดับ(ต่างหู) จากสื่อออนไลน์ที่เก่ียวกับแฟช่ันและของตกแต่งบ้าน อีกทั้งจากการ
เดินสํารวจตามห้างสรรพสินค้าช้ันนําและนําผลที่ได้มาวิเคราะห์ร่วมกับเทรนกระเป๋า 2018-2019 
เพ่ือให้ได้รูปแบบของกระเป๋าตามความนิยมในปัจจุบันอย่างแท้จริง ดังตาราง 
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ภาพท่ี 4.15 ภาพร่างกระเป๋าที่ได้คัดเลือกมาแล้ว 

 
ผลิตภัณฑ์ประเภทรูปภาพประดับตกแต่ง 
 ผลการวิเคราะห์รูปร่างลักษณะของรูปภาพประดับตกแต่ง พบว่าลักษณะรูปทรงของ
รูปภาพประดับตกแต่งที่เป็นที่นิยม สามารถแบ่งได้เป็น 3 ลักษณะด้วยกันคือ สี่เหลี่ยมผืนผ้า,สี่เหลี่ยม
จตุรัส และสี่เหลี่ยมพาโนรามา  
 

 
 

ภาพท่ี 4.16 แสดงลักษณะการตกแต่งผนังด้วยรูปภาพ 
 
 โดยผู้วิจัยได้เลือกลักษณะสี่เหลี่ยมผืนผ้า นํามาต้ังขึ้นในแนวด่ิง โดยเลือกใช้ขนาด 50x15
เซนติเมตร มีขอบหนา 2 เซนติเมตร เพ่ือใช้เป็นกรอบที่จะนําลายสานมาใส่ไว้ภายใน จาํนวน 3 ภาพ 
ตามคําแนะนําของผู้เช่ียวชาญว่าสมควรจะทําเป็นรูปภาพเซทมาใช้ในการทําผลิตภัณฑ์ต้นแบบในครั้ง
น้ี  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.17 แสดงลักษณะแบบร่างของกรอบรูปภาพลายสานเพ่ือประดับตกแต่ง 
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ (ต่างหู) 
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 จากการศึกษาและสํารวจ พบว่า ต่างหูในปัจจุบันเป็นที่นิยมใส่กันทั้งชายและหญิง เป็น
เครื่องประดับที่แสดงออกถึงความงาม เพราะการเลือกซื้อเลือกใช้เครื่องประดับน้ัน เกิดจากรูปแบบที่
สวยงามถูกใจ และดูเหมาะสมกับผู้ใส่ รูปแบบและรูปทรงที่เป็นที่นิยมของต่างหูน้ัน สามารถแบ่งได้
เป็น 4 ลักษณะดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.20 แสดงลักษณะและประเภทของเคร่ืองประดับ(ต่างหู)ที่ได้รับความนิยมในปัจจุบัน 

รูปลักษณะ ชื่อประเภท 

 
ที่มา:https://www.etsy.com/listing/99979751/similar?ref=error_page_redirect 

1.  Studs หรือ ต่างหูเม็ดเด่ียว  
มีลักณะเป็นตุ้มเดียวเด่ียวๆขนาดจะ
แตกต่างกันไปตามดีไซน์  

 
ที่มา:https://www.katespade.com/accessories/jewelry/earrings/ 

2.Cluster earrings หรือ ต่างหูกระจุก 
(ต่างหูแป้น) เป็นการเรียงกันตัวใหญ่ขึ้น  

 
ที่มา:https://www.shopbop.com/twisted-snake-hoop-earrings-bop 

3.Hoop earrings หรือ ต่างหูห่วง   
มีทั้งแบบห่วงกว้าง เป็นห่วงทรงสี่เหลี่ยม 
ห่วงวงรี และห่วงขนาดเล็ก  

 4. Hanging earrings หรือ ต่างหูตุ้งต้ิง 
(ต่างหูระย้า) สามารถแบ่งได้ตามรูปทรง  

 
ที่มา:http://singoli.en.alibaba.com/productgrouplist-219882679-4/ 

4.1 ทรงหยดนํ้า  

 
ที่มา: http://www.shein.com/Multi-Gemstone-Gold-Crystal-Chain-Earrings 

4.2 ทรงระย้าแบบทรงสามเหล่ียม(มุม
แหลมช้ีขึ้น)  

 
ที่มา: http://vivaluxury.blogspot.com/ 

4.3 ต่างหูระย้าแชนเดอเลีย  

 
 จากผลการศึกษาข้างต้น ผู้วิจัยจึงได้สเก็ตภาพร่างรูปทรงของเคร่ืองประดับต่างหูออกมา 5 
ภาพเพ่ือจะนําไปปรับใช้ต่อไป  
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ภาพท่ี 4.18 แสดงภาพร่างตุ้มหู 

 
 4.3.2 แนวความคิดและหลักในการออกแบบลวดลาย  
 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ในงานวิจัยน้ี มุ่งตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก ดังน้ันแนวความคิดในการออกแบบจึงต้องสอดคล้องกับความ
ต้องการและปัจจัยทางด้านการตลาดเหล่าน้ันเป็นสําคัญ ซึ่งผลจากการศึกษาความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย เมื่อนํามาตีความพบว่าสิ่งที่กลุ่มเป้าหมายต้องการคือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วย
ไม้ไผ่ที่มีความแปลกใหม่ ทันสมัย สวยงามน่าใช้ และเมื่อพิจารณาต่อมา พบว่า ทัศนคติต่อลวดลายจัก
สานที่มีในปัจจุบัน คือ ไม่ทันสมัย(โบราณ) โดยมีความคาดหวังที่จะเห็น ความแปลกใหม่ที่ทันสมัย 
ของลวดลายจักสานที่จะออกแบบขึ้นใหม่  
 จึงสามารถสรุปแนวคิดในการออกแบบได้ว่า จะต้องออกแบบลวดลายใหม่ให้มีลักษณะ
เฉพาะตัว โดยเลือกใช้สิ่งแวดล้อมรอบตัวมาทําการลดทอนรูปร่างให้ออกมาเป็นรูปทรงเรขาคณิต 
ออกมาเป็นลายสานที่มีลักษณะเป็นลวดลายกราฟิค มีลักษณะรูปแบบลายแบบนามธรรม มี
รายละเอียดของลวดลายในลักษณะการทําซ้ํา (Repeats) เก่ียวโยงต่อเน่ืองกันไป มีความแปลกใหม่
และแตกต่างไปจากเดิม ซึ่งจะอิงหลักกการออกแบบลวดลายของ (สิทธิศักด์ิ ธัญศรีสวัสด์ิกุล. 2549 : 
136) ประกอบด้วย ความสวยงาม, สี, การจัดวางลวดลาย, ความเหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ และ
ประโยชน์ใช้สอย เพ่ือทําการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน และผสมผสานกับการใช้แนวคิดที่สืบเน่ืองจากธรรมชาติ ของ 
(สินีนาถ เลิศไพรวัน. 2544: 22-38) และการจัดองค์ประกอบงานกราฟิก ของ ปิยะบุตร สุทธิดาราม 
และอนัน วาโซะ (2553) มาประยุกต์ใช้ในออกแบบและการจัดวางลวดลายของผลิตภัณฑ์ต่อไป 

 4.3.3 การออกแบบร่าง 
 การวิเคราะห์และการออกแบบลายไม้ไผ่จักสาน  
 การออกแบบลายสาน ผู้วิจัยใช้แนวคิดในการออกแบบลายสานไม้ไผ่จากสิ่งแวดล้อม
รอบตัว ซึ่งเป็นวิธีการออกแบบลวดลายสานเดียวกันกับศูนย์ส่งเสริมหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี มาทําการลดทอนรูปร่างให้ออกมาเป็นรูปทรงเรขาคณิต ออกมาเป็น
ลายสานที่มีลักษณะเป็นลวดลายกราฟิค มีลักษณะรูปแบบลายแบบนามธรรม มีรายละเอียดของ
ลวดลายในลักษณะการทําซ้ําเก่ียวโยงต่อเน่ืองกันไป มีความแปลกใหม่และแตกต่างไปจากเดิม และ
ทําการเพ่ิมแนวคิดที่ได้จากคําแนะนําของผู้เช่ียวชาญท่ีว่า ลวดลายสานน้ันควรจะเป็น ลายสานที่สาน
ง่าย มีความแน่นหนาและแข็งแรง สามารถนําไปประยุกต์ใช้ได้กับหลายประเภทผลิตภัณฑ์  
 โดยเริ่มแรกผู้วิจัยได้ทําการคิดวิเคราะห์และถอดแบบสิ่งแวดล้อมรอบตัว ออกมาเป็นลาย
สาน จากน้ัน สเก็ตภาพร่าง และใช้แอพพลิเคช่ันผ้าไทย (Pha Thai) ซึ่งเป็นโปรแกรมสําเร็จรูปที่ไม่
ต้องเสียค่าใช้จ่าย นํามาช่วยในการออกแบบลายสาน แล้วจึงลองสานขึ้นต้นแบบ เพ่ือนําไปใช้ใน
ขั้นตอนต่อไป นอกจากน้ีในด้านวัสดุที่เลือกใช้ ผู้วิจัยเลือกใช้ตอกไม้ไผ่จากศูนย์ส่งเสริมหัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี เน่ืองจากเมื่อได้ศึกษาความเป็นไปและการทํางานของ
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ศูนย์ฯน้ีแล้ว พบว่าการผลิตวัตถุดิบเพ่ือการสานผลิตภัณฑ์น้ัน ทางศูนย์พิถีพิถัน ใส่ใจและควบคุม
คุณภาพทุกขั้นตอน จึงเหมาะสมกับการนํามาใช้เป็นวัสดุหลักในการสาน ซึ่งเป็นหัวใจหลักของ
ผลิตภัณฑ์ต่อไป โดยได้ทําการออกแบบลายสานไม่ไผ่ดังน้ี 
 
ลักษณะทางธรรมชาติ  ภาพสเก็ตการถอดแบบ นําไปเข้าโปรแกรมผ้าไทย 
1. ลายทุ่งนา 

 
2.  ลายประตูจีน 

 
3. ลายบล้อค 

 
4. ลายถนน 

 
5. ลายรั้ว 

 
 
 ในการออกแบบลายสาน ผู้วิจัยได้รับคําแนะนําจากผู้เช่ียวชาญในเร่ืองของ ลวดลายสาน
ควรเป็นลวดลายที่สานง่าย ไม่สลับซับซ้อน ดังน้ันผู้วิจัยจึงนําลายแม่บทที่เป็นที่รู้จักกันทั่วไป(ลายขัด 
ลายสอง และลายสาม) มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบลวดลายประดิษฐ์ในคร้ังน้ี และในการลดทอน
และการทําซ้ํา หรือเพียงแค่การเรียงเส้นสีของตอกสลับกันในบางลาย ก็สามารถทําให้เกิดลวดลาย



กราฟฟิคขึ้นใ
ด้าน แล้วทําก

 
 4.
 ผู้วิ
แบบที่มีความ
จากผู้เช่ียวชา
    
    
ผู้เช่ียวชาญจํ
นําไปใช้ 3 อัน
 
 

 

ใหม่ได้อีกหลา
การสานด้วยล

3.4 การคัดเลื
วิจัยนําแบบร่า
มเหมาะสมมา
าญ3ท่าน ผลก
       4.3.4.1 
       จากแบบ
จํานวน 3 ท่า
นดับ โดยเรียง

  

กหลาย ดังเช่
ลายสอง จึงทาํ

ภาพท่ี 4.19

ภาพท่ี 4

ลือกแบบ 
างที่ได้ออกแบ
กที่สุดที่จะนํา
การศึกษาที่ได้
 ผลการประเ
บร่างรูปทรงก
น ทําการเลือ
งลําดับตามคว

ภาพท่ี 4.21

นลายขั้นบันใ
าให้เป็นลายน้ี

 
 แสดงการถอ

 

 
4.20 แสดงลว

บบแล้วทั้ง3ผ
ามาเป็นผลิตภั
้แสดงดังตารา
เมินแบบร่างรู
ระเป๋าที่ได้ทํา
อกแบบร่างรู
วามเหมาะสม

  
 

 แบบร่างรูปท
 

ใด ที่เกิดจากก
้ขึ้น  

อดแบบโครงร่า

ดลายสานต้น

ลิตภัณฑ์และ
ภัณฑ์ต้นแบบใ
างต่อไปน้ี 
รูปทรงกระเป๋
าการออกแบบ
รูปทรงที่มีคว
 ผลที่ได้จากก

  

ทรงกระเป๋าแบ

การนําเส้นตอ

างรูปทรง 

นแบบ 

ะลวดลายจักส
ในงานวิจัยครั้ง

าที่เหมาะสม
บไปแล้วจํานว
ามเห็นว่ามีค
การประเมินมีด

บบที่ 1-5 

กเรียงสลับสีก

สาน เพ่ือนําไป
งน้ี โดยทํากา

ของผู้เชี่ยวชา
น 5 แบบนั้น

ความเหมาะส
ดังน้ี 
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กันทั้งสอง

 

 

ปคัดเลือก
รคัดเลือก

าญ 
น นําไปให้
สมแก่การ
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  ซึ่งการประเมินความเหมาะสมของการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ใช้
สถิติการหาค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน โดยมีช่วงค่าเฉล่ียและระดับความเหมาะสมดังต่อไปน้ี 
 4.51 – 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สุด 
 3.51 – 4.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
 2.51 – 3.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
 1.51 – 2.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อย 
 1.00 – 1.50  หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 
ตารางที่ 4.21 ผลการประเมินแบบร่างรูปทรงกระเป๋าที่เหมาะสมของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน 

  
 จากตารางที่ 4.21 การประเมนิแบบร่างรูปทรงกระเป๋าที่เหมาะสมของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 
ท่าน พบว่า แบบร่างกระเป๋าหนีบ มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.67) (σ=0.14) อยู่ในระดับที่เหมาะสม
มากที่สุด รองลงมาในระดับเหมาะสมมาก ได้แก่ แบบร่างกระเป๋าทรงกลม มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=
4.33) (σ=0.29) แบบร่างกระเป๋าหูหิ้ว มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ =4.42) (σ=0.14) แบบร่างกระเป๋า
คล้องแขนมีคะแนนรวมอยู่ที ่(μ=3.67) (σ=0.43) ตามลําดับ และแบบร่างกระเป๋าทรงถังที่ 5 มี
คะแนนรวมอยู่ที่ (μ=3.42) (σ=0.39) อยู่ในระดับความเหมาะสมปานกลาง 
 ดังน้ันจากความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน จะเห็นได้ว่าแบบร่างผลิตภัณฑ์ประเภท
กระเป๋าที่มีความเหมะสม 3 อันดับได้แก่แบบร่างกระเป๋าหนีบ แบบร่างกระเป๋าทรงหูหิ้วและ แบบร่าง
กระเป๋าทรง ตามลําดับ  

   
 

ภาพท่ี 4.22 แสดงแบบร่างรูปทรงกระเป๋า 3 ทรงตามลําดับความเหมาะสม 
 



    
ของผู้เชี่ยวช
    
แปลกใหม่แล
ที่มีความคิดเห
แล้วข้างต้น อ
 

    
ได้ออกแบบเพ
เรียงลําดับลว

รูปทรงกระเป๋

รูปทรงกระเป๋

รูปทรงกระเป๋

 

ภาพท่ี 4.2
                
 
 
 
 

      4.3.4.2 
าญ 

      จากการอ
ละทันสมัยจําน
ห็นว่าเป็นลวด
ออกมา 3 อันด

ภาพ

     โดยนําแบบ
พ่ือเป็นแนวท
วดลายที่เหมา

ป๋าหนีบ 

ป๋าหูหิ้ว

ป๋ากลม 

24 แสดงรูปทร
    นําไปทําผลิ

ผลการประเมิ

ออกแบบลวด
นวน 5 ลาย ผู้
ดลายท่ีเหมาะ
ดับตามลําดับ

พที ่4.23 ลา

บร่างรูปทรงก
างให้ผู้เช่ียวชา
ะสมกับรูปทร

รงกระเป๋าแล
ลติภัณฑ์กระเป๋

มินแบบลายส

ลายไม้ไผ่สาน
ู้วิจัยได้ให้ผู้เช่ี
ะสมแก่การนํา
ความเหมาะส

 
ยไม้ไผ่สาน 5 

 
กระเป๋าทั้ง3 รู
าญเลือกความ
รงกระเป๋าตาม

ะลวดลายที่อ
ป๋า 

สานไม้ไผ่ที่เหม

นจากแนวคิดส
ชยวชาญจํานว
าไปใช้กับแบบ
สม ผลที่ได้จาก

 แบบที่ได้ทําก

รปทรงที่ผู้เช่ียว
มเหมาะสมขอ
มลําดับ 

อกแบบเพ่ือป

มาะสมกับกา

สิ่งแวดล้อมร
น 3 ท่าน ทํา
บร่างรูปทรงก
กการประเมิน

การออกแบบ 

วชาญได้คัดเลื
องลวดลายที่มี

ประเมินลวดลา

ารนําไปทําเป็น

อบตัว โดยต้อ
การเลือกแบบ
ระเป๋าที่ทํากา

นมีดังน้ี 

 

ลอืกไว้เข้ากับล
มีต่อรูปทรงกร

ายที่เหมาะสม
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นกระเป๋า

องมีความ
บลายสาน
ารเลือกไว้

 

ลวดลายที่
ะเป๋าโดย

 

 

 

มในการ 
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ตารางที ่4.22 ผลการประเมนิลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
  ของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน 

    

 จากตารางที่ 4.22 การประเมินลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์
กระเป๋าของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน พบว่า ลวดลายไม้ไผ่สานลายทุ่งนา มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.92) 
(σ=0.14) อยู่ในระดับที่เหมาะสมมากที่สุด โดยที่ลายประตูจีน มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.67) (=0.14) 
และลายบล้อค มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.67) (σ=0.29) และลายร้ัว มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.50) 
(σ=0.29) ตามลําดับ และในระดับเหมาะสมมาก ได้แก่ แบบลายถนน มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.17) 
(σ=0.43)  

 ดังน้ัน ลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่จะนําไปผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบน้ัน จึงเป็นลวดลายไม้ไผ่สานลายทุ่งนา ตามความเหมาะสมในระดับที่มากที่สุด จาก
ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน  
        4.3.4.3 ผลการประเมินลวดลายไม้ไผ่สานท่ีเหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์
รูปภาพเพื่อประดับตกแต่ง 
        จากการออกแบบลวดลายไม้ไผ่สานจากแนวคิดสิ่งแวดล้อมรอบตัว โดยต้องมีความ
สวยงาม และทันสมัยจํานวน 5 ลาย ผู้วิจัยได้ให้ผู้เช่ียวชาญจํานวน 3 ท่าน ทําการเลือกแบบลายสาน
ที่คิดว่าเหมาะสมแก่การนําไปใช้ในการทําผลิตภัณฑ์กรอบรูปเพ่ือการประดับตกแต่ง  
 

 
 

ภาพท่ี 4.25 แสดงรูปแบบผลติภัณฑ์รูปภาพเพ่ือการประดับตกแต่งและลวดลานที่ออกแบบเพ่ือ  
                ประเมินลวดลายที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์ 
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ตารางที่ 4.23 ผลการประเมินลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์รูปภาพ 
                 เพ่ือประดับตกแต่งของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน 

 

  
 จากตารางที่ 4.23 การประเมินลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์
รูปภาพเพ่ือประดับตกแต่ง พบว่า ลวดลายไม้ไผ่สานลายร้ัว มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.83) (σ=0.14) 
อยู่ในระดับที่เหมาะสมมากที่สุด โดยที่มีลายบล้อค และลายประตูจีนที่มีคะแนนความเหมาะสมที่
เท่ากันอยู่ที่ (μ=4.67) (σ=0.14) อยู่ในระดับที่เหมาะสมมากที่สุดเท่ากัน ส่วนลายทุ่งนา และ ลาย
ถนน มีคะแนนความเหมาะสมระดับมาก โดยมีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.25) (σ=0.29) และ(μ =4.08) 
(σ=0.43) ตามลําดับ 
 และจากคําแนะนําของผู้เช่ียวชาญทั้ง 3 ท่าน ว่ารูปภาพประดับตกแต่งน้ัน ควรจะทําให้
ออกมาในรูปแบบคอลเลคช่ัน โดยอาจมีหลายสี และสามารถนํามาติดเรียงต่อกันจนเป็นรูปใหญ่ได้น้ัน 
ในขั้นต่อไปผู้วิจัยจึงจะนําลายรั้วที่ได้รับคะแนนความเหมาะสมมากท่ีสุด จากผู้เช่ียวชาญทั้ง 3 ท่าน 
ไปผลิตเป็นคอลเลคช่ันลายรั้วหลายสีจํานวน 3 ช้ินงาน เพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบต่อไป 
       4.3.4.4 ผลการประเมินความเหมาะสมของรูปทรงเครื่องประดับ(ต่างหู) 
       จากแบบร่างรูปทรงเครื่องประดับ(ต่างหู)ที่ได้ทําการออกแบบไปแล้วจํานวน 5 แบบ
น้ัน นําไปให้ผู้เช่ียวชาญจํานวน 3 ท่าน ทําการเลือกแบบร่างรูปทรงที่มีความเห็นว่ามีความเหมาะสม
แก่การนําไปใช้ ผลที่ได้จากการประเมินมีดังน้ี 
 

 
 

ภาพท่ี 4.26 แสดงแบบร่างรูปทรงเคร่ืองประดับ(ต่างหู)ที่ได้ทําการออกแบบ 
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ตารางที่ 4.24  ผลการประเมินแบบร่างรูปทรงเคร่ืองประดับ(ต่างหู)ที่เหมาะสมของผู้เช่ียวชาญ 
  ทั้ง 3 ท่าน 

 
 
 จากตารางที่ 4.24 การประเมินแบบร่างรูปทรงเครื่องประดับ (ต่างหู) ที่เหมาะสมของ
ผู้เช่ียวชาญทั้ง 3 ท่าน พบว่ารูปแบบต่างหูหมุดกลมอยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด มีคะแนน
รวมอยู่ที่ (μ=4.75) (σ=0.00) รองลงมาที่ระดับความเหมาะสมมาได้แก่ต่างหูเม็ดเด่ียว มีคะแนน
รวมอยู่ที่ (μ=4.67) (σ=0.14) ส่วนต่างหูห่วงดาวและต่างหูวงมีคะแนนรวมเท่ากันอยู่ที่ (μ=4.00) 
(σ=0.29) และสุดท้ายคือรูปทรงสามเหลี่ยม มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=3.75) (σ=0.29) ตามลําดับ 

      4.3.4.5 ผลการประเมินลวดลายไม้ไผ่สานท่ีเหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับ (ต่างหู)  
     จากการออกแบบลวดลายไม้ไผ่สานจากแนวคิดสิ่งแวดล้อมรอบตัว โดยต้องมีความ
สวยงาม และทันสมัยจํานวน 5 ลาย ผู้วิจัยได้ให้ผู้เช่ียวชาญจํานวน 3 ท่าน ทําการเลือกแบบลายสาน
ที่คิดว่าเหมาะสมแก่การนําไปใช้ในการทําผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ (ต่างหู) โดยนําแบบร่างรูปทรงต่าง
หูทั้ง 3 รูปทรงที่ผู้เช่ียวชาญได้คัดเลือกไว้เข้ากับลวดลายท่ีได้ออกแบบเพื่อเป็นแนวทางให้ผู้เช่ียวชาญ
เลือกความเหมาะสมของลวดลายที่มีต่อรูปทรงต่างหูโดยเรียงลําดับลวดลายที่เหมาะสมตามลําดับ  
 

ต่างหูหมุดกลม   

ต่างหูเม็ดเด่ียว         

ต่างหูห่วงดาว      
 
ภาพท่ี 4.27 แสดงรูปทรงต่างหูและลวดลายที่ออกแบบเพ่ือประเมินลวดลายที่เหมาะสมในการนําไป 
                ทําผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ(ต่างหู) 
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ตารางที่ 4.25 ผลการประเมินลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์ 
  เครื่องประดับ(ต่างหู) ของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่าน 

 
 
 จากตารางที่ 4.25 การประเมินลวดลายไม้ไผ่สานที่เหมาะสมในการนําไปทําผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับ (ต่างหู) ของผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 ท่านพบว่าลายถนนอยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด 
มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.83) (σ=0.14) รองลงมาได้แก่ ลายทุ่งนามีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.58) (σ=
0.29) ลายบล้อคมีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.50) (σ=0.43) และลายที่มีความเหมาะสมมากได้แก่ ลาย
รั้วมีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.17) (σ=0.29)และลายประตูจีนมีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.00) (σ=0.29)
ตามลําดับ 
 
4.4  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของ 

 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ท่ีได้ออกแบบ    
     ขึ้นใหม่ 
  
 ผลจากการตอบแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ด้วยไม้ไผ่ ตามประเด็นวัตุประสงค์ของงานวิจัยออกมาเป็น 3 ชนิดผลิตภัณฑ์ โดยทําการประเมิน
ผลิตภัณฑ์ละ 50 คน เลือกใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ได้แก่ บุคคลที่มี
อายุ 20 ปีขึ้นไปที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่ตํ่ากว่า 20,000 บาท ที่เข้าชมและเลือกซื้อสินค้าภายใน
งานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบ้งค้อก 2018-2019 ที่บริเวณศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ, 
ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค 
บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้น โดยผลการวิเคราะห์ข้อมูล แบ่งออกเป็น 3 ตอนดังต่อไปน้ี 
 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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ตารางที่ 4.26 ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน  ร้อยละ 

1. เพศ 
ชาย 
หญิง 

 
8 
42 

 
16 
84 

รวม 50 100 
2. อายุ 
20 – 30 ปี 
31 – 40 ปี 
41 – 50 ปี 
51 ปีขึ้นไป 

 
2 
28 
18 
2 

 
4 
56 
36 
4 

รวม 50 100 
3. สถานภาพ  
โสด 
สมรส / อยู่ดว้ยกัน 
หย่าร้าง 

 
12 
36 
2 

 
24 
72 
4 

รวม 50 100 
4. ระดับการศึกษา 
ต่ํากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท   
ปริญญาเอก 

 
2 
26 
18 
4 

 
4 
52 
36 
8 

รวม 50 100 
5. อาชีพ 
นักเรียน / นักศึกษา 
ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน 
ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 
อื่นๆ 

 
2 
6 
28 
12 
2 

 
4 
12 
56 
24 
4 

รวม 50 100 
6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
ต่ํากว่า 20,000 บาท 
20,001-40,000 บาท 
40,001-60,000 บาท 
60,001-80,000 บาท 
สูงกว่า 80,001 ขึ้นไป 

 
0 
8 
22 
16 
4 

 
0 
16 
44 
32 
8 

รวม 50 100 
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 จากตารางที่ 4.26 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 84 
และตามด้วยเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 16 ซึ่งส่วนใหญ่มีช่วงอายุอยู่ที่ 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 56 
รองลงมาเป็นช่วงอายุ 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 36 ถัดไปเป็นช่วงอายุ 20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 4 
และสุดท้ายเป็นช่วงอายุ 51 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 4 เท่ากัน มีสถานภาพสมรส หรืออยู่ด้วยกัน คิด
เป็นร้อยละ 72 รองลงมาเป็นสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 24 และสุดท้ายสถานภาพ หม้าย หรือ
หย่าร้าง คิดเป็นร้อยละ 4 มีระดับการศึกษาอยู่ที่ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 52 รองลงมาเป็น
ระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 36 ถัดไปเป็นระดับปริญญาเอก คิดเป็นร้อยละ 8 และสุดท้ายเป็น
ระดับตํ่ากว่าปริญญาตรีคิดเป็นร้อยละ 4 โดยส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นกลุ่มพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็น
ร้อยละ 56 รองลงมาเป็นกลุ่มอาชีพธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 24 ถัดไปเป็นกลุ่มอาชีพ
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 12 ถัดไปเป็นกลุ่มอ่ืนๆ(แม่บ้าน,เกษียณอายุและว่างงาน) คิด
เป็นร้อยละ 4 และสุดท้ายเป็นกลุ่มนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 4 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
40,001-60,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 44 รองลงมาเป็นกลุ่มรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 60,001-80,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 32 ถัดไปเป็นกลุ่มรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001-40,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 16 
ถัดไปเป็นกลุ่มรายได้เฉลี่ยต่อเดือนสูงกว่า 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 8 และสุดท้ายเป็นกลุ่มรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนตํ่ากว่า 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 0 
 
ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง3ประเภทที่ผ่านการศึกษาและพัฒนา
ตามประเด็นวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
 ในการประเมินความพึงพอใจในคร้ังน้ี จากการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง3ชนิด ชนิดละ3แบบ
เพ่ือนําไปประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายจํานวน50คน ทั้งหมด3ชนิดผลิตภัณฑ์ ซึ่งในการ
คํานวณคะแนนเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานมีระดับความเหมาะสมและการแปลความหมายของ
คะแนนแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังน้ี 
   5 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยมากที่สุด 
   4 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยมาก 
   3 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยปานกลาง 
   2 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยน้อย 
   1 หมายถึง ระดับความคิดเห็น เห็นด้วยน้อยที่สุด 
และการแปลความหมายค่าเฉล่ียน้ําหนักคะแนนระดับความเหมาะสมแบ่งออกเป็น 5 ระดับดังน้ี 
   ค่าเฉล่ีย 4.50 - 5.00  หมายถึง  เหมาะสมมากที่สุด 
   ค่าเฉล่ีย 3.50 - 4.49  หมายถึง  เหมาะสมมาก 
   ค่าเฉล่ีย 2.50 - 3.49  หมายถึง  เหมาะสมปานกลาง 
   ค่าเฉล่ีย 1.50 - 2.49  หมายถึง  เหมาะสมน้อย 
   ค่าเฉล่ีย 1.10 - 1.49  หมายถึง  เหมาะสมน้อยที่สุด  
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ตารางที่ 4.27 ผลการประเมนิความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 
รายการประเมิน 

ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 
n=50 

กระเปา๋ 
รูปแบบท่ี 1 

  

กระเปา๋
รูปแบบท่ี 2 

  

กระเปา๋
รูปแบบท่ี 3 

 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1. ผลิตภัณฑ์มรีูปแบบและลวดลายสวยงาม  
น่าใช้ 

4.47 0.62 4.31 0.70 4.59 0.51 

2. ผลิตภัณฑ์ทนัสมัย มคีวามแปลกใหม่จาก
ผลิตภัณฑ์จักสานที่มีอยู่เดิม 

4.47 0.51 4.50 0.52 4.47 0.51 

3. ผลิตภัณฑ์มคีวามสอดคล้องกับการใช้งาน 4.47 0.62 3.94 0.68 4.29 0.59 
4. ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้ออกแบบใหม่ยังคงแสดงถึง
ความเป็นเอกลักษณ์ของงานหัตถกรรมจักสาน
ได้เป็นอย่างดี 

4.59 0.51 4.50 0.52 4.59 0.51 

5. มีการเลือกใช้วัสดุประกอบที่มีความ
เหมาะสม 

4.41 0.62 4.31 0.60 4.47 0.51 

6. ผลิตภัณฑ์มคีุณภาพ ละเอียด ประณีต 4.35 0.49 4.25 0.58 4.35 0.49 
7. ผลิตภัณฑ์มรีาคาที่เหมาะสม 4.53 0.62 4.38 0.72 4.53 0.62 
8. ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตขึ้นใหม่น้ี สามารถใช้เป็น
แนวทางในการสร้างรายได้เพ่ิมให้แก่ชุมชน 

4.76 0.44 4.75 0.45 4.76 0.44 

รวม 4.51 0.08 4.37 0.10 4.51 0.06 
ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก

ที่สุด 
เหมาะสมมาก เหมาะสมมาก

ที่สุด 
 
 จากตารางที่ 4.27 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภท
กระเป๋าพบว่า กระเป๋าในรูปแบบที่1และกระเป๋าในรูปแบบที่3 มีคะแนนรวมอยู่ที่เท่ากัน ( X = 4.45, 
S.D.= 0.09) อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด โดยมีกระเป๋าในรูปแบบที่2 อยู่ในระดับความ
เหมาะสมมากมีคะแนนรวมอยู่ที่ ( X = 4.37,S.D.= 0.10) 
 
 
 
 
 
 
 
 



146 
 

ตารางที่ 4.28 ผลการประเมนิความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทรูปภาพ  
                  ประดับตกแต่ง 

รายการประเมิน 
ผลิตภัณฑ์ประเภทรูปภาพประดับตกแต่ง 

 

n=50 
รูปภาพท่ี 1  

 

รูปภาพท่ี 2 

  

รูปภาพท่ี 3 

 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1. ผลิตภัณฑ์มรีูปแบบและลวดลายสวยงาม  
น่าใช้ 

4.78 0.43 4.80 0.41 4.67 0.65 

2. ผลิตภัณฑ์ทนัสมัย มคีวามแปลกใหม่จาก
ผลิตภัณฑ์จักสานที่มีอยู่เดิม 

4.50 0.62 4.60 0.50 4.25 0.75 

3. ผลิตภัณฑ์มคีวามสอดคล้องกับการใช้งาน 4.28 0.57 4.40 0.50 4.50 0.52 
4. ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้ออกแบบใหม่ยังคงแสดงถึง
ความเป็นเอกลักษณ์ของงานหัตถกรรมจักสาน
ได้เป็นอย่างดี 

4.56 0.86 5.00 0.00 4.42 1.08 

5. มีการเลือกใช้วัสดุประกอบที่มีความ
เหมาะสม 

4.50 0.62 4.60 0.50 4.25 0.75 

6. ผลิตภัณฑ์มคีุณภาพ ละเอียด ประณีต 4.22 0.55 4.30 0.47 4.00 0.85 
7. ผลิตภัณฑ์มรีาคาที่เหมาะสม 4.61 0.70 4.80 0.41 4.33 0.89 
8. ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตขึ้นใหม่น้ี สามารถใช้เป็น
แนวทางในการสร้างรายได้เพ่ิมให้แก่ชุมชน 

4.83 0.38 4.80 0.41 4.50 0.80 

รวม 4.53 0.06 4.66 0.17 4.36 0.17 
ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก

ที่สุด 
เหมาะสมมาก

ที่สุด 
เหมาะสมมาก 

 
 จากตารางที่ 4.28 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภท
รูปภาพประดับตกแต่งพบว่า รูปภาพที่2 อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด มคีะแนนรวมอยู่ที่  
( X =4.66,S.D.=0.17) รองลงมาได้แก่ รูปภาพที่1 อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุดเช่นกัน มี
คะแนนรวมอยู่ที่ ( X =4.53,S.D.=0.06) และรปูภาพที่ 3 อยู่ในระดับความเหมาะสมมากมคีะแนน
รวมอยู่ที่ ( X =4.36,S.D.=0.17) 
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ตารางที่ 4.29 ผลการประเมนิความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภท 
                  เครื่องประดับ(ต่างหู) 

รายการประเมิน 
ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประดับ(ต่างหู) 

 

n=50 
ต่างห ู

เม็ดเด่ียว 

 

ต่างหูหมุด
วงกลม 

 

ต่างห ู
ห่วงดาว 

 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1. ผลิตภัณฑ์มรีูปแบบและลวดลายสวยงาม  
น่าใช้ 

4.81 0.40 4.78 0.43 4.67 0.65 

2. ผลิตภัณฑ์ทนัสมัย มคีวามแปลกใหม่จาก
ผลิตภัณฑ์จักสานที่มีอยู่เดิม 

4.44 0.63 4.56 0.51 4.25 0.75 

3. ผลิตภัณฑ์มคีวามสอดคล้องกับการใช้งาน 4.19 0.66 4.39 0.50 4.50 0.52 
4. ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้ออกแบบใหม่ยังคงแสดงถึง
ความเป็นเอกลักษณ์ของงานหัตถกรรมจักสาน
ได้เป็นอย่างดี 

4.38 0.96 4.78 0.43 4.42 1.08 

5. มีการเลือกใช้วัสดุประกอบที่มีความ
เหมาะสม 

4.06 0.85 4.61 0.50 4.25 0.75 

6. ผลิตภัณฑ์มคีุณภาพ ละเอียด ประณีต 4.00 0.63 4.06 0.64 4.00 0.85 
7. ผลิตภัณฑ์มรีาคาที่เหมาะสม 4.69 0.60 4.78 0.43 4.33 0.89 
8. ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตขึ้นใหม่น้ี สามารถใช้เป็น
แนวทางในการสร้างรายได้เพ่ิมให้แก่ชุมชน 

4.69 0.48 4.67 0.49 4.50 0.80 

รวม 4.41 0.18 4.58 0.07 4.36 0.17 
ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก เหมาะสมมาก

ที่สุด 
เหมาะสมมาก 

 
 จากตารางที่ 4.29 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภท
เครื่องประดับ(ต่างหู)พบว่า ต่างหูหมุดวงกลมอยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด มคีะแนนรวมอยู่ที ่
( X =4.58,S.D.=0.07) ส่วนต่างหูเม็ดเด่ียวและต่างหูห่วงดาว อยู่ในระดับความเหมาะสมมากมี
คะแนนรวมอยู่ที่ ( X =4.41,S.D.=0.18) และ ( X =4.36,S.D.=0.17) ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.3
  

ราย
ผลิตภัณ

1. ผลิตภัณฑ์
สวยงาม น่าใช
2. ผลิตภัณฑ์
ใหม่จากผลิตภ
3. ผลิตภัณฑ์
การใช้งาน 
4. ผลิตภัณฑ์
แสดงถึงความ
หัตถกรรมจัก
5. มีการเลือก
ความเหมาะส
6. ผลิตภัณฑ์
ประณีต 
7. ผลิตภัณฑ์
8. ผลิตภัณฑ์
สามารถใช้เป็
รายได้เพ่ิมให้

ระดับ
 

 จา
3 ประเภทที่
ผลิตภัณฑ์ได้
กระเป๋าได้รับ
กระเป๋าหนีบ
S.D.=0.06) ต
และผลิตภัณฑ

0 ผลการประ
ได้ความพึง

ยการประเมิน
ณฑ์ทัง้ 3 ประ

มรีูปแบบและ
ช้ 
ทนัสมัย มคีว
ภัณฑ์จักสานที
มคีวามสอดค

ทีไ่ด้ออกแบบ
มเป็นเอกลักษ
กสานได้เป็นอย
กใช้วัสดุประก
สม 
มคีุณภาพ ละ

มรีาคาที่เหมา
ทีผ่ลิตขึ้นใหม่
นแนวทางในก

ห้แก่ชุมชน 
รวม 

บความเหมาะ

ากตารางที่ 4.
ผ่านการศึกษ
คะแนนความ
บคะแนนความ
บและกระเป๋า
ตามลําดับ ส่ว
ฑ์เครื่องประดั

ะเมินความพึงพ
งพอใจในระดับ
น 
ะเภท 

ะลวดลาย

ามแปลก
ที่มอียู่เดิม 
ล้องกับ

บใหม่ยังคง
ษณข์องงาน
ย่างดี 
อบที่มี

ะเอียด 

าะสม 
ม่น้ี 
การสร้าง

สม 

30 แสดงผลก
ษาและพัฒนา
มพึงพอใจในร
มพึงพอใจในร
กลม โดยมีค
นผลิตภัณฑ์รู

ดับ(ต่างหูหมุด

พอใจของกลุ่ม
บมากที่สุด 

กระเปา๋
หนีบ 

X  S.D. 

4.47 0.62 

4.47 0.51 

4.47 0.62 

4.59 0.51 

4.41 0.62 

4.35 0.49 

4.53 0.62 

4.76 0.44 

4.51 0.08 

การประเมินคว
าตามประเด็น
ะดับที่เหมาะ
ระดับที่เหมาะ
ะแนนรวมอยู
ปภาพติดผนัง
ทรงกลม) มคี

มตัวอย่างที่มตี

 

กระเปา๋กล

 X   S.D

 4.59 0.5

 4.47 0.5

 4.29 0.5

 4.59 0.5

 4.47 0.5

 4.35 0.4

 4.53 0.6

 4.76 0.4

 4.51 0.0
เหมาะ

วามพึงพอใจข
นวัตถุประสงค์
ะสมมากที่สุด 
ะสมมากที่สุด 
ยู่ที่ ( X =4.5
งลายรั้วมีคะแ
คะแนนรวมอยู

ต่อผลิตภัณฑ์ท

n=50 
ลม รูปภา

D. X  S

51 4.80 0

51 4.60 0

59 4.40 0

51 5.00 0

51 4.60 0

49 4.30 0

62 4.80 0

44 4.80 0

06 4.66 0
ะสมมากที่สุด 

ของกลุ่มตัวอย
ค์ของงานวิจัย
 โดยจากรูปแ
 มีคะแนนเท่า
1,S.D.=0.08

แนนรวมอยู่ที่ 
ยู่ที ่( X =4.58

ทั้ง 3 ประเภท

พ 

 

ต่า
หมุด

S.D. X  

0.41 4.78 

0.50 4.56 

0.50 4.39 

0.00 4.78 

0.50 4.61 

0.47 4.06 

0.41 4.78 

0.41 4.67 

0.17 4.58 
 

ย่างที่มีต่อผลิต
ย พบว่าทั้ง 3 
แบบผลิตภัณฑ
ากันทั้ง 2 รูปท
) และ ( X
 ( X =4.66,S.
8,S.D.=0.07) 
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ทที่ 

างห ู
ดกลม 

  

 S.D. 

 0.43 

 0.51 

 0.50 

 0.43 

 0.50 

 0.64 

 0.43 

 0.49 

 0.07 

ตภัณฑ์ทั้ง
 ประเภท
ฑ์ประเภท
ทรงได้แก่
X =4.51, 
D.=0.17) 
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ภาพท่ี 4.28 แสดงภาพร่างของผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ผลิตภัณฑ์ที่มีระดับความเหมาะสมมากที่สุด 
 
          4.4.1 การวิเคราะห์ด้านการตลาด 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของงานวิจัยในครั้งน้ี นอกจากกลุ่มบุคคลท่ีมีอายุต้ังแต่ 20 ปีขึ้นไปมี
รายได้มากกว่า 20,000 บาท ที่เข้าชมและเลือกซื้อสินค้าภายในงานบ้านและสวนและสไตล์แบ้งค้อก
แล้วนั้น จากการสํารวจข้อมูลทั่วไปของกลุ่มเป้าหมายแล้วน้ันยังพบว่า ส่วนใหญ่มีอายุเฉลี่ยที่ 31-40 
ปี สถานภาพมีคู่ครอง การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน ธุรกิจส่วนตัว
หรืออาชีพอิสระ  โดยมีรายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 40,000-60,000บาทต่อเดือน การเลือกซื้อสินค้าจะพิจารณา
ตามความชอบและความเหมาะสมของคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ไม่ตามแฟช่ัน ไม่ชอบใช้สินค้า
ซ้ําแบบใคร และยินดีที่จะซื้อผลิตภัณฑ์เมื่อมีความรู้สึกถูกใจโดยไม่คํานึงถึงราคา ดังน้ันการวาง
ตําแหน่งผลิตภัณฑ์จึงคํานึงถึง ความเป็นเอกลักษณ์ของลวดลายการสาน และคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
ซึ่งตัว KAMARA มีความโดดเด่นด้านความเป็นเอกลักษณ์(ความแปลกใหม่ของลวดลายการสาน)  
 ด้านกลยุทธิ์ทางการตลาด KAMARA ใส่ใจทั้งด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์และการบริการ 
ด้วยราคาที่คุ้มค่า หาชมและเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ได้ง่าย ผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายที่ เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้โดยง่าย อาทิเช่น Social Network หรือเวปไซต์สั่งซื้อสินค้าของตัว KAMARA เอง
และทางเวปไซต์ของการฝากขายที่กําลังเป็นที่นิยม 
 กลยุทธ์ระดับธุรกิจ (Business Strategy)  
 KAMARA เลือกใช้กลยุทธ์แบบ Focused Differentation Strategy โดยมุ่งเน้นสร้าง
ความแตกต่างในตัวผลิตภัณฑ์และบริการ โดยการผลิตผลิตภัณฑ์ที่มีจํานวนจํากัดในแต่ละคร้ัง และให้
ความใส่ใจในการผลิตผลิตภัณฑ์แบบสั่งทําขึ้นเฉพาะ เพ่ือสามารถตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคได้มากย่ิงขึ้น  
เป้าหมายด้านการตลาด 
ระยะสั้น 1 ปี 
 1. เน้นการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างให้เกิดการรู้จักตัวผลิตภัณฑ์ และเกิดการรับรู้และ
ตระหนักถึงตราสินค้า (Brand Awareness) แก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
 2. การตุ้นยอดขายในปีแรกให้ได้ไม่ตํ่ากว่า1,000ช้ินงานผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ได้รับการคืนทุน
ภายในปีแรก 
 3. สร้างความประทับใจในสินค้าและบริการแก่ลูกค้า และกระตุ้นให้เกิด Trial Brand 
Acceptability เพ่ือให้เกิดการซื้อซ้ําและบอกต่อ 
ระยะยาว 2-5 ปี 
 4. ผลักดันยอดขายให้เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ืองทุกๆปี โดยมีอัตราเติบโตไม่ตํ้ากว่า 3-5
เปอร์เซ็นต์ 
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 5. พัฒนาผลิตภัณฑ์แบบใหม่ๆออกสู่ตลาดอย่างต่อเน่ือง โดยมีผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด
อย่างน้อยปีละ2  ครั้ง 
 6. พัฒนาการสื่อสารแบรนด์ให้เป็นที่ยอมรับ (Brand Acceptability) จากลูกค้าด้วยการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์และบริการของ KAMARA และสร้างสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้าผ่านทาง 
Social Network เป็นหลักจนทําให้ลูกค้าเกิด Brand Loyalty และมีสัดส่วนลูกค้าที่ซื้อซ้ํามากกว่า 
20เปอร์เซ็นต์ต่อปี 
 

          4.4.2 การวิเคราะห์ Segmenting, Targeting และ Positioning (STP) 
          การแบ่งส่วนตลาด (Marketing Segmentation)ผู้วิจัยได้ทําการ 
          1. กําหนดตัวแปรที่นํามาใช้ในการแบ่งส่วนตลาดได้แก่ 
 - ด้านภูมิศาสตร์ ขอบแขตของพื้นที่ และความหนาแน่นของประชากร 
 - ด้านประชากรศาสตร์ อายุ การศึกษา ระดับรายได้ และสถานภาพทางสังคม 
 - ด้านจิตวิทยา รูปแบบการดําเนินชีวิตและค่านิยม 
 - ด้านพฤติกรรมศาสตร์ ลักษณะการซ้ือ ผลประโยชน์ที่ได้รับ ความภักดีกับตราสินค้า และ
ความพร้อมในการซื้อ 
          2. กําหนดส่วนตลาด 
 เมื่อกําหนดตัวแปรที่ใช้ในการแบ่งส่วนตลาดแล้ว สามารถแบ่งส่วนตลาดของผลิตภัณฑ์ 
KAMARA ได้เป็น 3 ประเภทหลักๆดังน้ี 
 (1) กลุ่มระดับบน เป็นกลุ่มที่ นําเข้าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานจากต่างประเทศ 
โดยเฉพาะทางแถบยุโรป  
สแกนดิเนเวีย และเป็นเจ้าของแบรนด์ที่มีช่ือเสียงด้านการนําวัสดุต่างๆมากสานขึ้นรูป และเป็นที่
ยอมรับกันในระดับสากล (World Brand) ได้แก่   
 - Heimat Atlantica เป็นแบรนด์จากประเทศโปรตุเกส ซิกเนเจอร์ของแบรนด์น้ีคือ 
กระเป๋าทรงกล่องสี่เหลี่ยม วัสดุที่ใช้คือกก และใช้เทคนิคสานมือแบบโปรตุเกส สลับเฉดสีสวยงาม 
(Checked woven reed) และตกแต่งด้วยจี้เซรามิค (Multicolored porcelain cigarron charm) 
 - Prada กระเป๋าปอสานทรงสี่เหลี่ยม ก้นกระเป๋าใส่ขาหมุดโลหะ หูจับใช้เป็นเน้ือผ้าแคน
วาส ตัดกับตัวกระเป๋าสาน 
 - Palmgrens 1896 ผลิตกระเป๋าหวายสาน ผสมวัสดุหนัง มีเอกลักษณ์สไตล์มินิมอล 
 (2) กลุ่มระดับกลาง เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับมาตราฐานต่างๆของไทยที่ได้รับการพัฒนาแล้ว 
มีแบรนด์เป็นของตนเอง ผลิตภัณฑ์มีการควบคุมคุณภาพ และเป็นที่รู้จักในตลาดเฉพาะกลุ่มแต่ยังไม่
เป็นที่รู้จักทั่วไป ได้แก่ 
 - Kiyata เน้นงานสลักไม้ สไตล์แฮนด์เมด ทําเฟอร์นิเจอร์ของแต่งบ้านเป็นหลัก และมี
เอกลักษณ์ตรงการใส่เรื่องราว ในรูปแบบสัตว์น้อยแกะสลักกับช้ินงานต่างๆ อาทิ นาฬิกา โคมไฟ ก้าน
จับร่ม และตะกร้าปิกนิค เป็นต้น  
 - Beachdaze จุดเด่นของแบรนด์คือการแต่งลายกระเป๋าด้วยเชือกปอย้อมสี (Thread-
color) โดยสีสันที่นํามาใช้จะอิงจากแรงบันดาลใจจากสถานที่ท่องเที่ยว 
 - eb.a.gos ผสมผสานงานสานร่วมกับวัสดุหนัง เด่นเรื่องความดิบของวัสดุ เน้นผิวขรุขระ
แบบดูมีเสน่ห์ 
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 - VT thai เน้นเคร่ืองสานท้องถิ่น โดยนําวัสดุหลากประเภทที่นิยมใช้ในงานจักสาน ไม่ว่า
จะ ไม้ไผ่ (Bamboo) หวาย (Rattan) กก (Sedge) หญ้าทะเล (Seagrass) หรือ ผักตบชวา (Water 
Hyacinth) 
 - Your Name Clutch by NITNADA NITNAPA นํากระเป๋ากกสาน มาเพ่ิมเติมเอกลักษณ์
แบบ Personalization ด้วยสีนํ้ามัน สีอะคริลิค 
 (3) กลุ่มระดับล่าง คือกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานทั่วไปที่ไม่ได้รับมาตราฐานใดๆ มี
ขายท่ัวไป ไม่มีการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ยังไม่มีแบรนด์ หรือแบรนด์ไม่เป็นที่รู้จักในตลาด
ภายในประเทศ 
การพัฒนาโครงร่างของส่วนตลาด 
 ในการพัฒนาโครงร่างของส่วนตลาดผู้วิจัยนําตัวแปรที่ใช้ในการแบ่งส่วนตลาดมาพัฒนา
โครงร่างของส่วนตลาดแต่ละส่วน ดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.31 แสดงการนําตัวแปรที่ใช้ในการแบ่งส่วนตลาดมาพัฒนาโครงร่างในแต่ละส่วน 

ตัวแปรที่ใช้ในการแบ่งส่วนตลาด 
1. กลุ่มตลาดบน 
ขอบเขตของพื้นที่   กรุงเทพฯ และตัวเมืองของจังหวัดที่เป็นศูนย์กลางทางการค้า 
ความหนาแน่นของประชากร   ในใจกลางเมืองที่มีความเจริญ เป็นลักษณะของเมืองใหญ่ และแหล่ง  

  รวมย่านธุรกิจที่สําคัญ 
อายุ   ตํ่ากว่า25 ปี, 25-50 ปี และ50ปี ขึ้นไป 
ระดับรายได้ต่อคนต่อเดือน   50,000 บาทข้ึนไป 
การศึกษา   ระดับอุดมศึกษาขึ้นไป 
สถานภาพทางสังคม   ชนช้ันสูงหรือชนช้ันกลาง ที่มีฐานะดีมาก และอยู่ในแวดวงสังคม   

  บุคคลที่มีช่ือเสียง 
รูปแบบการดําเนินชีวิต   ชอบความหรูหรา โดดเด่น แตกต่าง ออกงานสังคมบ่อย 
ค่านิยม   ชอบใช้สินค้าแบรนด์เนม และต้องการเป็นที่ยอมรับและสนใจใน 

  สังคม 
ลักษณะการซื้อ   ความถี่ในการซื้อหากช่ืนชอบในผลิตภัณฑ์ใจ ซื้อบ่อยคร้ังตามคอล  

  เลคช่ันใหม่ๆ ที่ออกสู่ตลาด เน่ืองจากแสดงถึงความทันสมัยและฐานะ 
  ของผู้ใช้ และโปรแกรมส่งเสริมการตลาดสามารถกระตุ้นให้ซื้อใน 
  จํานวนที่เพ่ิมขึ้นได้ 

ผลประโยชน์ที่ได้รับ   ความมีเอกลักษณ์ แปลใหม่ โดดเด่นของผลิตภัณฑ์ นําสมัยและความ 
  มีช่ือเสียงของตราสินค้า 

ความภักดีกับตราสินค้า   มีความภักดีกับตราสินค้าที่มีช่ือเสียงค่อนข้างสูงมาก 
ความพร้อมในการซื้อ   เป็นผู้ที่รู้จักและช่ืนชอบในตราสินค้าเป็นอย่างมาก จึงมีความต้ังใจใน 

  การซื้อสินค้าสูง 
2. กลุ่มระดับกลาง 
ขอบเขตของพื้นที่   กรุงเทพฯและตัวเมืองของจังหวัดต่างๆ 
ความหนาแน่นของประชากร   ในตัวเมืองทีม่ีความเจริญ และเป็นย่านธุรกิจการค้า 
อายุ   25-50 ปีขึ้นไป 
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ตารางที่ 4.31 (ต่อ) 
ตัวแปรที่ใช้ในการแบ่งส่วนตลาด 

ระดับรายได้ต่อคนต่อเดือน   20,000บาทข้ึนไป 
การศึกษา   ทุกระดับ 
สถานภาพทางสังคม   ชนช้ันกลางหรือชนช้ันสูง 
รูปแบบการดําเนินชีวิต   ใช้ชีวิตสบายๆ ต้องออกงานสังคมค่อนข้างบ่อย แปลกใหม่และช่ืน 

  ชอบการมีเอกลักษณ์ของตนเอง 
ค่านิยม   ใหค้วามสําคญักับความคุ้มค่า คือคุณภาพ รูปแบบ ความแตกต่าง 
ลักษณะการซือ้   ความถี่ในการซื้อขึ้นอยู่กับความชอบและถูกใจ และความต้องการเพ่ือ 

  ใช้งานเป็นหลัก จึงเป็นการซื้อเพ่ือการใช้งานตามความชอบ และ   
  โปรแกรมส่งเสริมการตลาดสามารถกระตุ้นการซื้อได้ 

ผลประโยชน์ที่ได้รับ   พิจารณาถึงคณุภาพ ความทันสมัยของรูปแบบผลิตภัณฑ์ ความ  
  สวยงาม และความเหมาะสมต่อการใช้งานเป็นสําคัญ 

ความภักดีกับตราสินค้า   มีความภักดีกับตราสินค้าในระดับปานกลาง 
ความพร้อมในการซื้อ   เป็นผู้ที่รูจ้ักสนิค้า รวมถึงตราสินค้าเป็นอย่างดี มีความพร้อมในการ 

  ซื้อค่อนข้างสงู คือเมื่อเกิดความต้องการในผลิตภัณฑ์ ก๋สามารถ 
  ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์น้ันได้ไม่ยากนัก 

3. กลุ่มระดับล่าง  
ขอบเขตของพื้นที่   ทั่วทุกพ้ืนที ่(กรุงเทพฯและต่างจังหวัด) 
ความหนาแน่นของประชากร   ในย่านการค้าของทุกพ้ืนที่ 
อายุ   ตํ่ากว่า 25 ปี, 25-50 ปี และ 50 ปีขึ้นไป 
ระดับรายได้ต่อคนต่อเดือน   8,000 บาทข้ึนไป 
การศึกษา   ทุกระดับ 
สถานภาพทางสังคม   ชนช้ันกลางและผู้ใช้แรงงาน มีฐานะปานกลางถึงตํ่า 
รูปแบบการดําเนินชีวิต   ส่วนใหญ่ดําเนินชีวิตตามปกติประจําวัน ไม่ต้องออกงานสังคมบ่อยนัก 
ค่านิยม   ใหค้วามสําคญักับรูปแบบ ความสวยงามและตามสมัยนิยมเป็นหลัก 
ลักษณะการซือ้   มีความถีใ่นการซื้อสินค้าค่อนข้างบ่อย เน่ืองจากต้องการตามสมัยนิยม 

  จึงเน้นสินค้าราคาไม่แพงและเปลี่ยนบ่อย 
 
 ทั้งน้ีเมื่อพิจารณาผลการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคที่เกิดจากการสัมภาษณ์อละทํา
แบบสอบถามของกลุ่มเป้าหมายข้างต้นแล้วน้ัน เห็นว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมายหลัก ที่มีแนวโน้มที่จะใช้
สินค้าและบริการจาก KAMARAคือกลุ่มระดับกลางเป็นหลัก โดยสามารถสรุปคุณลักษณะได้ดังน้ีคือ 
 - เป็นบุคคลอายุต้ังแต่ 25-50 ปี อาศัยอยู่ทั่วทุกจังหวัด มีการศึกษาระดับอุดมศึกษาขึ้นไป 
 - มีระดับรายได้ปานกลาง มีสถานะทางสังคมเป็นชนช้ันกลางหรือชนช้ันสูง 
 - มีความจําเป็นต้องออกงานสังคมค่อนข้างบ่อย ค่อนข้างทันสมัย พิถีพิถันในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมตนเอง และต้องการเป็นตัวของตัวเอง  
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 - การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ จะพิจารณาตามความชอบและความเหมาะสมกับตนเองเป็นหลัก
ไม่ตามกระแสมากเกินไป โดยผลิตภัณฑ์ที่เลือกซื้อใช้จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพที่ดี มีรูปแบบที่ถูกใจ 
และราคาที่จับต้องได้ 
 - ไม่ชอบใช้สินค้าซ้ําใคร โดยเฉพาะอย่างย่ิงบุคคลในวงสังคมเดียวกัน ดังน้ันการซื้อ
ผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปช้ินใด แม้จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาแพง(แบรนด์เนม)ก็ตาม แต่กลับรู้สคกว่าตนเอง
กําลังใช้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นของโหล 
 นอกจากน้ีสําหรับกลุ่มลูกค้าเป้าหมายรอง KAMARA ก็มีความสนใจในกลุ่มลูกค้าระดับบน 
ซึ่งมีกําลังซื้อสูงและยอมที่จะจ่ายเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ตามท่ีตนเองต้องการ แต่จะมีความแตกต่างจาก
กลุ่มระดับกลาง คือการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์จากช่ือเสียงของตราสินค้าเป็นหลัก เพราะต้องการให้
เป็นที่สนใจและยอมรับในสังคม ทั้งน้ีหากมีการทําการตลาดเพ่ือสื่อสารให้คนกลุ่มน้ีได้รับรู้ถึงคุณค่า
และเกิดความสนุกกับการได้ออกแบบผลิตภัณฑ์ต่างๆจากลวดลายการสานของตนเองได้น้ัน KAMARA 
เช่ือว่าจะสามารถสร้างฐานลูกค้าจากคนกลุ่มน้ีได้อีกจํานวนไม่น้อย 
 

            4.4.3 การวางตําแหน่งผลิตภัณฑ์ (Positioning) 
 จากกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีความแปลกใหม่ แตกต่าง เป็นเอกลักษณ์ไม่ซ้ํา
แบบใคร โดยคํานึงถึงคุณภาพ รูปแบบ และความสวยงามประกอบด้วย จึงนําปัจจัยทั้งสามดังกล่าวมา
ใช้เป็นแนวคิดในการกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ ดังน้ี  
 ปัจจัยด้านคุณภาพ ผลิตภัณฑ์ของ KAMARA ในขั้นต้นน้ี เป็นผลิตภัณฑ์ที่ทําจากไม้ไผ่สาน
เป็นลวดลายที่ได้ออกแบบจําเพาะ หรือวัสดุอ่ืนใดที่สามารถนํามาขัดสานเป็นลวดลายได้ตามความ
ต้องการของลูกค้า (ช่ือแบรนด์)ก็ยินดีที่จะสร้างสรรค์ผลงานตอบสนองความต้องการทุกชนิด  ด้วย
วัสดุและลวดลายที่สวยงาม มีการควบคุมคุณภาพในการผลิตในขั้นตอน และมีการตรวจสอบคุณภาพ
สินค้าก่อนส่งมอบให้กับลูกค้าทุกคร้ัง ทําให้มั่นใจได้ว่าผลิตภัณฑ์ทุกชนิดของ KAMARA เป็นสินค้าที่มี
คุณภาพเหมาะสมและเกิดความคุ้มค่าในการใช้งานแน่นอน 
 ปัจจัยด้านความเป็นเอกลักษณ์ เน่ืองด้วยผลิตภัณฑ์จาก KAMARA น้ันมีหลากหลาย
ประเภท ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ในแต่ละคร้ังทาง KAMARA จะทําการวางขายผลิตภัณฑ์เป็นคอล
เลคช่ัน ซึ่งมีจํานวนผลิตภัณฑ์ในแต่ละคอลเลคช่ันน้อย เป็นการสร้างความพิเศษให้กับลูกค้าและคง
ความเป็นเอกลักษณ์ ตอบสนองความต้องการความเป็นตัวของตัวเองของกลุ่มผู้บริโภคเป็นหลัก และ
จากการที่ KAMARA นําเสนอการให้บริการลูกค้าที่สามารถออกแบบลวดลายหรือผลิตภัณฑ์ได้ตามที่
ต้องการ ต้ังแต่การเลือกประเภทชองผลิตภัณฑ์ ขนาด สี ลวดลาย วัสดุที่จะนํามาสานลายและทํา
ผลิตภัณฑ์ ทําให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจาก KAMARA มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งลูกค้าจะเกิดความ
ภาคภูมิใจเมื่อได้ใช้สินค้า และพร้อมจะส่งผ่าความภาคภูมิใจที่เกิดขึ้นไปยังกลุ่มคนรู้จัก ซึ่งถือเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของ KAMARA ให้แป็นที่รู้จักยังกลุ่มลูกค้าใหม่ได้อีกทางหน่ึงด้วย 
 KAMARA วางตําแหน่งผลิตภัณฑ์โดยเปรียบเทียบกับคู่แข่งที่มีผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
วางจําหน่าย และมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็นกลุ่มระดับกลางเหมือนกันและสามารถสั่งทําผลิตภัณฑ์ได้
เป็นหลัก โดยคู่แข่งทางตรงได้แก่ Beachdaze และYour Name Clutch by NITNADA NITNAPA 
แต่เป็นแบรนด์ที่จําหน่ายเฉพาะกระเป๋าสาน สําหรับคู่แช่งทางอ้อมได้แก่แบรนด์เป็นที่รู้จักในตลาด
เป็นอย่างดี เช่น ZARA เป็นต้น 
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ภาพท่ี 4.29 แสดงตําแหน่งผลิตภัณฑ์ของ KAMARA เปรียบเทียบกับคู่แข่ง 
  
 จากภาพที่ 4.29 พบว่าการกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ของ KAMARA น้ันมีจุดเด่นในเร่ือง
ด้านของคงามเป็นเอกลักษณ์ เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยมีคุณภาพของสินค้าเย้ืองไป
ทางค่อนข้างสูง 
 จากขั้นตอนน้ีสามารถนําไปเป็นแนวทางในการวิเคราะห์ด้านมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ด้าน
การประเมินค่าใช้จ่ายต่างๆ โดยใช้หลักการประมาณค่าใช้จ่ายในด้านของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
เป็นต้น เพ่ือจะได้นํามาร่วมในการวิเคราะห์ข้อมูลค่าใช้จ่ายได้อย่างถูกต้องเพ่ือใช้ในการต้ังราคาขาย
ผลิตภัณฑ์ต่อไป  
 ผู้วิจัยได้ทําการเปรียบเทียบตําแหน่งของผลิตภัณฑ์อีกครั้งโดยการเลือกแบรนด์คู่แข่งที่จะ
นํามาใช้ในการวิเคราะห์ Quality Function Deployment (QFD) ด้วยเครื่องมือ HOQ (House of 
Quality) ด้วยการกําหนดเกณฑ์ความต้องการชองผู้บริโภคประกอบกับเกณฑ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือเป็นการเปรียบเทียบหาจุดเด่นของผลิตภัณฑ์จํานวน 5 แบรนด์ได้แก่ 1.Beachdaze 2.Your 
Name Clutch by NITNADA NITNAPA 3. VT Thai 4. eb.a.gos และ 5. Kiyata ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.30 แสดงการวิเคราะห์ Quality Function Deployment (QFD) 
 

 จากภาพที่ 4.30 พบว่าข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์จากบ้านแห่งคุณภาพมีคะแนนทีม่ีความ
โดดเด่นซึ่งสามารถแสดงให้เหน็จุดเด่นของผลิตภัณฑ์โดยมีค่าความสําคัญ (Weight/Important) คือ 
ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มีความแปลกใหม่และทันสมยัแตกต่างไปจากเดิม มีค่าเทา่กับ 571.4 ด้าน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ มีค่าเท่ากับ 557.1 และด้านความมีเอกลักษณ์ (สามารถออกแบบเองได้) 
528.6 ด้านค่า Relative Weight คือ 17.9 17.5 และ 16.6 ตามลําดับ ซึง่จะเห็นได้ว่าเกณฑ์ที่ได้น้ี
มากจากกลุ่มเป้าหมายซึ่งมีความสอดคล้องกับกรอบแนวคิดในการออกแบบ 
 

            4.4.4 ขั้นตอนการวิเคราะห์การสร้างแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ 
 ตราสินค้า (Brand Name) เป็นเคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์ที่แสดงออกเหมือนหน้าตาของ
การทําธุรกิจ ที่ช่วยสร้างเอกลักษณ์ให้แก่ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นสิ่งจําเป็นในการสร้างแบรนด์ให้มีความ
มั่นคง ช่วยให้ผู้พบเห็นจดจําได้ง่าย สร้างความน่าสนใจและความน่าเช่ือถือให้แก่ผู้บริโภคอีกทางหนึ่ง
ด้วย โดยผู้วิจัยทําการวิเคราะห์ประเด็นสําคัญที่ใช้ในการออกแบบตราสินค้าทั้งหมด 4 ประเด็น 
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ตารางที่ 4.32 ผลการวิเคราะห์ตราสินค้าก่อนการออกแบบ (คํานาย อภิปรัชญาสกุล.2559:21) 
ข้อ ประเด็นการวิเคราะห์เพื่อนาํไปใช้ในการออกแบบ 

ตราสินค้าต้องเป็นที่จดจําได้ง่าย   ตราสินค้าต้องมีลักษณะเฉพาะตัวไม่เหมือนใคร โดยผู้พบเห็น 
  สามารถอ่านและจดจําได้ง่าย รวดเร็วหรือเมื่อมองดูแล้ว 
  สามารถสื่อสารได้โดยตรง 

การสื่อความหมาย   อาจมีการสร้างความหมายแผง เพ่ือสะทอ้นให้เห็นถึงเรื่องราว 
  ความมีทีม่าในตัวธุรกิจ 

การเลือกใช้สีทีเ่หมาะสม   เน่ืองจากสีทกุสีน้ันมีความหมายที่แตกต่างกันไป ไม่ว่าจะเป็นสี 
  ในเชิงจิตวิทยาหรือสีในงานออกแบบ จึงควรเลือกสีที่ม ี   
  ความหมายเหมาะสมกันกับประเภทธุรกิจ 

นําไปใช้ได้อย่างหลากหลาย เน่ืองจากตราสินค้าจําเป็นต้องไปใช้ในหลากหลายรูปแบบทั้งบน  
ผลิตภัณฑ์หรือนําไปใช้ในสื่อที่หลากหลาย จึงต้องคํานึงการ
นําไปใช้งานให้ได้ครอบคลุมและยังคงเอกลักษณ์ไว้ได้แม้อยู่ใน
สถานที่ทีแ่ตกต่างกัน 

 
 จากตารางที่ 4.34 ผลการวิเคราะห์ตราสินค้าก่อนการออกแบบพบว่า ตราสินค้าต้องมี
ลักษณะไม่เหมือนใคร สามารถอ่านและจดจําได้ง่าย มีการสร้างความหมายแฝง ต้องคํานึงถึงการ
นําไปใช้อย่างครอบคลุมและหลากหลาย ทั้งยังสามารถคงเอกลักษณ์ไว้ได้ในทุกๆที่ ผู้วิจัยจึงนําข้อมูลที่
ได้ มาต้ังช่ือธุรกิจ โดยเลือกประเภทตราสินค้าในรูปแบบ Combination Mark ซึ่งเป็นโลโก้ที่ทําการ
รวมกันเอาไว้ทั้งรูปภาพและตัวอักษร เพราะผู้คนสามารถจดจําทั้งภาพและชื่อแบรนด์ได้ในเวลา
เดียวกัน และสามารถแยกหรือลดทอนได้ในภายหลังเมื่อเป็นที่รู้จักกันอย่างกว้างขวางแล้ว และต้ังช่ือ
ให้ว่า “KAMARA” 
 

 
 

ภาพท่ี 4.31 ความหมายของช่ือแบรนด์ 
 
 จากภาพที่ 4.31  แบรนด์ “KAMARA” เป็นช่ือเรียกของแบรนด์ที่ผู้วิจัยได้ต้ังขึ้นมาจากตัว
ของผู้วิจัยเอง โดยในแต่ละตัวอักษรต่างมีความหมายในแต่ตัวไป เมื่อผู้ที่สนใจฟังหรืออ่านก็สามารถ
จดจําได้โดยง่าย เน่ืองจากสามารถออกเสียงง่ายและมีที่มา ดังน้ี 
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            K – ย่อมาจาก ช่ือจริงของเจ้าของแบรนด์ Kamolratana 
            A – ย่อมาจาก นามสกุลจริงของเจ้าของแบรนด์ Attabhanyo 
            M – ย่อมาจาก Magnificent (adj.) แปลว่า งดงาม 
            A – ย่อมาจาก Accordant (adj.) การสอดประสาน สอดคล้อง ซึ่งในที่น้ีหมายถึง การสาน
ลาย 
            R – ย่อมาจาก recursive (adj.) ลักษณะการทํางานหรือการคํานวณที่ให้ผลลัพธ์แบบ
ย้อนกลับหรือ 
            ทําซ้ําขั้นตอนเดิม หมายถึง หลักการของการสานลวดลาย ที่เป็นการทําซ้ําย้อนกลับในทุกๆ
ลาย 
            A – ย่อมาจาก abstract (adj.) สิ่งที่เป็นนามธรรม 
 ซึ่งต้องการจะสื่อออกมาเป็นความหมายของแบรนด์ที่สามารถแปลได้ว่า ผลิตภัณฑ์ที่อยู่
ภายใต้การผลิตของแบรนด์ KAMARA จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้วิธีการผลิตด้วยหลักการสอดเก่ียวคล้อง
ซึ่งกันและกันของวัสดุ โดยมีลักษณะลวดลายที่เป็นนามธรรมและสวยงามในทุกผลิตภัณฑ์น่ันเอง  
 โดยตราสินค้าจะนําช่ือเต็มทั้งหมดมาต้ังเป็นช่ือแบรนด์และมีรูปสัญลักษณ์ประกอบ โดยมี
ผลดี ดังน้ี  
            1. มีความชัดเจนในการสื่อสาร ในระยะเวลาอันสั้น 
            2. ใช้พ้ืนที่ไม่มากและสามารถปรับขนาดให้มีความเพมาะสมตามพ้ืนที่การใช้งานได้ 
            3. ทําให้ผู้บริโภคสามารถจดจําได้ง่ายและสื่อให้เห็นถึงความมีเอกลักษณ์ทางธุรกิจ 
            4. เป็นการสร้าง Brand Name ทางการตลาดที่ช่วยสร้างความน่าเช่ือถือและภาพพจน์ที่ดี 
 ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบตราสินค้าจากตัวตนของแบรนด์และจากวิธีการสานผลิตภัณฑ์ของ
แบรนด์เอง ออกมาเป็นภาพตราสินค้า โดยใช้รูปสัญลักษณ์สื่อถึงลักษณะของการสานของวัสดุ ที่ได้ทํา
การลดทอนออกเป็นรูปกราฟฟิค จํานวน3 รปแบบ ก่อนทําการประเมินบนส่ือออนไลน์จาก
กลุ่มเป้าหมายที่มีอายุ20ปีขึ้นไป มีรายได้ต่อเดือนต้ังแต่20,000บาทข้ึนไป จํานวน50คน 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.32 ออกแบบโลโก้แบรนด์ “KAMARA” 
 
 จากการสอบถามความคิดเห็นด้านความน่าสนใจและความสวยงามบนส่ือออนไลน์จาก
กลุ่มเป้าหมายจํานวน 50 คน โดยรูปแบบที่ 3 มีผลคะแนนมากที่สุด มีจํานวน 28 คนคิดเป็นร้อยละ
56 โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เข้าใจในรูปสัญลักษณ์ที่ต้องการสื่อสารไปถึงได้เป็นอย่างดี 
สอดคล้องกับความมีเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งตราสินค้าน้ีจะสามารถช่วยในการนําผลิตภัณฑ์เสนอ



158 
 

ในตลาดใหม่ได้โดยง่าย และจะเก่ียวข้องกับบรรจุภัณฑ์ที่มีหน้าที่หลักในการรักษา ห่อหุ้มตัวผลิตภัรฑ์
ในห้คงสภาพเดิมไว้ ดังตารางต่อไปน้ี 
 
ตารางที่ 4.33  ผลการวิเคราะห์การสร้างความแตกต่างและเพ่ิมมูลค่าให้สินค้าด้วยบรรจุภัณฑ์  
       (คํานาย อภิปรัชญากุล.2559:50-51) 
หลักการออกแบบ การทําหน้าทีด้่านการออกแบบ การนําไปใช ้
ความโดดเด่น การนําสัญลักษณ์ ทีใ่ช้ลายเส้นที่ดึงดูดให้

น่าสนใจมาประกอบเข้ากับการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

สัญลักษณ์ และตราสินค้า 
เลือกใช้สีที่ดึงดูสายตา 

ความเรียบงา่ย บรรจุภัณฑ์เรียบง่ายและใช้งานได้จริงสื่อถึง
ตัวสินค้าภายในอย่างตรงไปตรงมา 

วัสดุและรูปแบบต้องเรียบง่าย
สามารถใช้งานได้จริง 

เข้าใจง่าย รูปทรงไม่แตกต่างกับผลิตภัณฑ์มากนัก โดย
เน้นรายละเอียดให้น่าสนใจ เพ่ือให้ผู้บริโภค
เข้าใจได้ง่าย และสามารถจดจําได้เป็น
เวลานาน 

มีเน้ือหาที่ต้องการให้ผู้บริโภค
รับทราบ โดยจะต้องตัดทอนให้
เข้าใจง่าย 

สร้างเอกลักษณ์ เลือกใช้องค์ประกอบที่สร้างเอกลักษณ์ของ
ตราสินค้า มาทําให้มีความโดดเด่น ดึงดูด
สายตาและสามารถจดจําได้เป็นอย่างดี 

เลือกใช้สิ่งที่เป็นเอกลักษณ์จาก
ตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ 

  
 จากตารางที่ 4.35 ผลวิเคราะห์การสร้างความแตกต่างและเพ่ิมมูลค่าให้สินค้าด้วยบรรจุ
ภัณฑ์ สรุปได้ว่า ในปัจจุบันพฤติกรรมของผู้บริโภคเปล่ียนแปลงไป ทําให้เกิดการพัฒนารูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่มีความหลากหลายสวยงาม โดยคํานึงถึงการออกแบบ การเลือกใช้วัสดุ สีสัน เป็นต้น ทั้งหมดน้ี
จะส่งผลโดยตรงต่อการจําหน่ายสินค้า เน่ืองจากทําให้ผลิตภัณฑ์ดูมีคุณค่าและมูลค่า อีกทั้งยังเป็นการ
กระตุ้นให้เกิดความสนใจน่าซื้อมากยิ่งขึ้น โดยในส่วนของบรรจุภัณฑ์ของแบรนด์จะต้องสามารถ
ปรับเปลี่ยนไปได้ตามประเภทของผลิตภัณฑ์ ซึ่งในแต่ละบรรจุภัณฑ์จะมีตราสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ติด
อยู่เสมอ สามารถยกตัวอย่างได้เช่น ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าน้ัน จะเลือกใช้กระเป๋าผ้าสปันบอนด์ที่
มีความหนา 100 กรัม ทรงกล่อง(B4จากภาพ) ขนาด 36x33 เซนติเมตร เน่ืองจากกระเป๋าผ้าสปัน
บอนด์มีความยืดหยุ่นและช่วยป้องกัน การเกิดความเสียหายของผลิตภัณฑ์ และสามารถนําไปใช้งาน
อ่ืนๆต่อไปได้อีกด้วย และมีการผลิตอยู่แล้วในระบบอุตสาหกรรมทําให้มีต้นทุนในการนํามาใช้ตํ่า อีก
ทั้งขนาดที่ได้เลือกใช้ สามารถใช้บรรจุกระเป๋าได้ด้วยกันทั้งสิ้น 

 
 

ภาพท่ี 4.33 แสดงขนาดและราคาของกระเป๋าผ้าสปันบอนด์ที่เลือกใช้ B4(ขนาด 36x33cm.) 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

  
 การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นเคร่ืองจักสานด้วยไม้ไผ่เพ่ือการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์น้ัน ผู้วิจัยมีความต้ังใจที่จะศึกษาถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผ่ และความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน เพ่ือนํามาปรับใช้เป็นแนวทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง ดังจะเห็นได้ว่า
แนวทางในการออกแบบจะมุ่งเน้นไปที่การออกแบบลายสานไม้ไผ่ที่แตกต่างไปจากเดิม ซึ่งสามารถ
นําไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ต่างๆได้เป็นหลัก และได้นํามาประกอบกับผลิตภัณฑ์ตัวอย่างแต่ละชนิด
ที่ได้รับคะแนนความต้องการซื้อจากกลุ่มผู้บริโภคใน 3 อันดับแรก เพ่ือนํามาใช้เป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
ต่อไป ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะตามหัวข้อวัตถุประสงค์ดังน้ี 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
  
 5.1.1 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
 ผู้วิจัยได้เลือกใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจัย โดยการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ซึ่ง
ได้แก่ บุคคลที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป ที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท ที่เข้ามาเลือกชมและเลือก
ซื้อสินค้า ภายในงานบ้านและสวนแฟร์ และงานสไตล์แบงค์คอกแฟร์ 2018-2019 ที่บริเวณศูนย์การ
ประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ, ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพค เมืองทองธานี และศูนย์นิทรรศการ
และการประชุมไบเทค บางนา ณ เวลาที่มีการจัดแสดงนั้น จํานวนทั้งสิ้น 50 ตัวอย่าง พบว่า มีข้อสรุป
ที่เป็นประโยชน์ต่อการนํามาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนางานหัตถกรรมไม้ไผ่ให้ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน ในหลายประการดังน้ี 
      1. ผลการรวบรวมข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จากการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามในครั้งน้ี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นจํานวน 29 คน 
(ร้อยละ 58) ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุเฉลี่ยที่ 31-40 ปี จํานวน 26 คน (ร้อยละ52) อยู่ในสถานภาพ
สมรส หรืออาศัยอยู่ร่วมกันจํานวน 26 คน (ร้อยละ52) ซึ่งส่วนมากมีระดับการศึกษาปริญญาตรี
จํานวน 30 คน (ร้อยละ60) โดยจะประกอบอาชีพเป็นพนักงานบริษัทจํานวน 19 คน (ร้อยละ38) มี
รายได้เฉลี่ย 40,001-60,000 บาทต่อเดือนจํานวน 16 คน (ร้อยละ32)  
      2. ผลการรวบรวมพฤติกรรม ทัศนคติ และการรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์หัตถกรรจักสาน
ด้วยไม้ไผ่ พบว่า ถ้าหากจะต้องซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่แล้ว ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนมากมีวัตถุประสงค์หลักของการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ คือซื้อเพ่ือนํากลับไปใช้เองจํานวน 26 คน 
(ร้อยละ52)    
    2.1 พฤติกรรมในการซื้อพบว่าผู้ซื้อจะเป็นผู้ตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ์ด้วยตนเองมาก
ที่สุดจํานวน 16 คน (ร้อยละ32)  โดยมีผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า มีความประสงค์ซื้อมากที่สุด 
จํานวน 32 คน (ร้อยละ64) โดยแบ่งผู้ซื้อผลิตภัณฑ์เป็นเพศชายจํานวน 4 คน (ร้อยละ 12.50) และ
เพศหญิงจํานวน 28 คน (ร้อยละ 87.50) ผลิตภัณฑ์อันดับที่ 2 ที่มีผู้ประสงค์ซื้อรองลงมาได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์ประเภทรูปภาพติดผนัง คิดเป็นร้อยละ 62 ผู้ตอบแบบสอบถาม แบ่งผู้ซื้อผลิตภัณฑ์เป็นเพศ
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ชายจํานวน 22 คน (ร้อยละ 70.97) และเพศหญิงจํานวน 9 คน (ร้อยละ 9.03) ผลิตภัณฑ์อันดับที่ 3 
ได้แก่ เครื่องประดับ(ต่างหู) มีผู้ประสงค์ซื้อคิดเป็นร้อยละ 56 ของจํานวนผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 
แบ่งเป็นผู้ซื้อผลิตภัณฑ์เป็นเพศชายจํานวน 4 คน (ร้อยละ 14.29) และเพศหญิงจํานวน 24 คน (ร้อย
ละ 85.71) ดังจะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์ 3 อันดับแรก ได้แก่กระเป๋า, รูปภาพติดผนัง และเครื่องประดับ
(ต่างหู) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งเพศหญิงและชายต่างมีความต้องการซ้ือ ผลิตภัณฑ์
ทั้งสามประเภทจึงมีความน่าจะเป็น ในการนําไปพัฒนารูปแบบเพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบต่อไป 
    2.2 การรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่น้ัน พบว่า รับรู้คุณค่าได้
จากลวดลายการสานท่ีสวยงาม จํานวน 15 คน (ร้อยละ30) และความมีเอกลักษณ์เฉพาะของตัว
ผลิตภัณฑ์ตามลําดับ ด้วยเหตุน้ีการพัฒนาลวดลายจักสานให้เข้ากับยุคสมัยและมีลวดลายที่แตกต่าง
ไปจากเดิมจึงเป็นสิ่งจําเป็น เพ่ือตอบสนองการรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์ 
    2.3 ความต้องการทางด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ หาก
สามารถเลือกเองได้ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์ ที่ทันสมัยแตกต่าง
ไปจากที่มีอยู่เดิมมากที่สุดคือจํานวน 18 คน (ร้อยละ 36) รองลงมาคือต้องการให้มีรูปแบบลวดลายที่
แปลกใหม่ จํานวน 16 คน (ร้อยละ 32)  
         2.4 แรงจูงใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ของผู้ตอบ
แบบสอบถามน้ัน แรงจูงใจที่ดีที่สุดที่จะทําให้เกิดการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์น้ัน คือ ตัวผลิตภัณฑ์
หรือตัวของสินค้าต้องมีคุณภาพที่ดี โดยมีค่าเฉล่ียอยู่ที่ ( X=4.96,S.D.=0.20) 
      ในเรื่องของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ใน
ปัจจุบันน้ัน ผู้วิจัยได้นําเอาหลักปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทั้ง4ด้านมาใช้  
 3. ผลการรวบรวมปัจจัยส่วยประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ 
พบว่า       
               3.1 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 1 ด้านผลิตภัณฑ์ของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่
มีผลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค พบว่า คุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ และความแปลกใหม่
ของการออกแบบมีผลต่อการเลือกซื้อ อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับ 1 เท่ากันทั้งสอง
ข้อซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X=4.82,S.D.=0.48) ดังจะเห็นได้ว่าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์
น้ัน คุณภาพ, ความมีมาตรฐานและรูปแบบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ ในอันดับที่มากที่สุด
เท่ากัน ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคในปัจจุบันให้ความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ควบคู่ไปกับ
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ก่อนการตัดสินใจเลือกซื้อ ดังน้ันคุณภาพและรูปแบบของผลิตภัณฑ์จึงเป็นอีก
หน่ึงปัจจัยที่มีอิทธิพลกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค  
    3.2 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 2 ด้านราคาของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ไม้ไผ่ที่มีผลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค พบว่า ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคให้ความสําคัญ
ต่อราคาที่มีความเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์มากที่สุด มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ ( X=4.64,S.D.=0.53) 
ดังจะเห็นได้ว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านที่ 2 ด้านราคาน้ัน ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่
ไม่ได้มุ่งเน้นไปที่ราคาของผลิตภัณฑ์สามารถต่อรองได้ แต่กลับมุ่งเน้นไปที่ราคาเหมาะสมกับคุณภาพมี
ผลต่อการเลือกซื้อและราคาเหมาะสมกับความสามารถในการซื้อผลิตภัณฑ์ของตนเองมากที่สุด ดังน้ัน 
คุณภาพของผลิตภัณฑ์จึงเป็นปัจจัยสําคัญปัจจัยหน่ึงที่มีอิทธิพลกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของ
ผู้บริโภค 
    3.3 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 3 ช่องทางการจัดจําหน่ายหัตถกรรมจักสาน
ไม้ไผ่ที่มีผลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค พบว่า การซื้อผลิตภัณฑ์ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์อยู่ใน
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ระดับค่าเฉลี่ยที่มากที่สุด มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ ( X=4.56,S.D.=0.71) จะเห็นได้ว่าถึงแม้ขณะที่ทําการตอบ
แบบสอบถามอยู่น้ัน กลุ่มตัวอย่างได้เข้ามาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่งานแสดงสินค้า แต่ความต้องการท่ี
แท้จริงมากที่สุดน้ัน คือการสามารถเลือกซื้อได้ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ ดังน้ันในปัจจุบันเครือข่าย
สังคมออนไลน์จึงเป็นอีกหน่ึงช่องทางที่มีความสําคัญอย่างย่ิง ที่สามารถติดต่อซื้อขายกับผู้บริโภคได้
สะดวกมากย่ิงขึ้น 
    3.4 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านที่ 4 ด้านการส่งเสริมการตลาดหัตถกรรมจัก
สานไม้ไผ่ที่มีผลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค พบว่า มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายอยู่ในระดับ
ค่าเฉล่ียที่มากที่สุด มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ ( X=4.14,S.D.=0.64) จะเห็นได้ว่ามนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขาย
มีผลต่อการเลือกซื้อ มีคะแนนมากที่สุดจากข้ออ่ืนๆ ดังน้ัน การขายผลิตภัณฑ์ต่างๆของพนักงาน หรือ
แม้แต่การตอบรับสินค้าในระบบออนไลน์ ไม่ว่ายุคสมัยใด ความมีอัธยาศัยที่ดีมีมนุษยสัมพันธ์ เป็น
สิ่งจําเป็นและเป็นอีกหน่ึงปัจจัยหน่ึงที่มีอิทธิพลกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค 
 4. ผลการรวบรวมขัอมูลจากคําถามปลายเปิดในส่วนท้ายของแบบสอบถาม ผู้วิจัยพบว่า
เป็นส่วนสําคัญอีกส่วนหน่ึงที่ผู้ตอบแบบสอบถามได้ให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการนําไปเป็นแนวทาง
ในการออกแบบและพัฒนาสินค้าหัตถกรรมจักสานของผู้ประกอบการรายอ่ืนได้อีกด้วย สามารถสรุป
ได้ดังน้ี ด้วยเหตุผลของตัวผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีอยู่วางจําหน่ายอยู่ในปัจจุบัน มี
รูปแบบที่ล้าสมัย รูปแบบของผลิตภัณฑ์ซ้ําๆ ซึ่งเกิดจากการลอกเลียนแบบซึ่งกันและกันของ
ผู้ประกอบการ ขาดความแปลกใหม่ ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพดีมีน้อย อีกทั้งสถานที่จัดจําหน่ายอยู่ไกล 
หรือหาซื้อได้ยาก ก็ล้วนแล้วแต่ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ไม่เป็นที่ นิยม ซึ่งจากผลการวิจัยที่ได้ตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ที่ได้กล่าวไปแล้วน้ัน ผู้วิจัยจะนําไปปรับใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ในขั้นตอนต่อไป  
 ซึ่งสาเหตุที่ทําให้กลุ่มตัวอย่างลงความเห็นว่าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีวาง
จําหน่ายในปัจจุบันมีรูปแบบและลวดลายที่โบราณ ไม่ตรงตามความต้องการของกลุ่มน้ัน เป็นเพราะ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่แบบเดิมได้จัดทําขึ้นและยังทําสืบต่อกันมาเพ่ือจัดจําหน่ายใน
ปัจจุบันน้ีน้ัน ได้ทําขึ้นเพ่ือสื่อสารกับผู้คนที่อยู่ในยุคสมัยก่อน ซึ่งได้รับบริบททางวัฒนธรรมในอดีต ซึ่ง
เป็นสมัยเดียวกันกับที่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมน้ันขึ้น เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนแปลงไป เง่ือนไข
ของการรับรู้ของผู้คนจึงเกิดการเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย จึงส่งผลให้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วย
ไม้ไผ่แบบเดิมยากต่อการเข้าถึงของกลุ่มเป้าหมาย ไม่เข้าใจและไม่ซาบซึ้งถึงรูปแบบและลวดลายท่ี
ปรากฏ ทําให้รูปแบบและลลวดลายแบบเดิมไม่สามารถสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายได้ส่งผลให้ไม่ได้รับ
ความนิยมที่จะนํามาใช้สอยในชีวิตประจําวัน ซึ่งอาจนับเป็นกรอบในการออกแบบผลิตภัณฑ์เรื่องหน่ึง 
กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่วางจําหน่ายในปัจจุบันยังขาดรูปแบบและลวดลายท่ี
สามารถสื่อสารหรือดึงดูดความสนใจของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้น่ันเอง และทางด้านการวิเคราะห์
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดแล้วน้ัน พบว่าคุณภาพและมาตราฐานของผลิตภัณฑ์ รวมถึงความ
แปลกใหม่ของการออกแบบมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อเป็นอย่างมาก เป็นเพราะกลุ่มเป้าหมายที่มีกําลัง
ซื้อผลิตภัณฑ์น้ันใส่ใจกับคุณภาพของสินค้าและรูปลักษณ์ภายนอกมากย่ิงขึ้นโดยคํานึงถึงประโยชน์ใช้
สอยที่ควบคู่ไปกับเป็นการประดับตกแต่งได้ด้วยอีกทางหน่ึง 
 

 5.1.2 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริม
ฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
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 การศึกษาศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอ
พนัสนิคม จังหวัดชลบุรีน้ัน ผู้วิจัยได้ศึกษาจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ประกอบกับการลง
พ้ืนที่จริงเพ่ือสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญและสังเกตการณ์ภายในศูนย์ฯ ผู้วิจัยได้พบว่า  
      1. ภูมิปัญญาด้านประเภทและรูปแบบของงานจักสานของกลุ่ม จะเน้นประเภทเคร่ืองใช้ใน
ชีวิต ได้แก่ กระเป๋า, ตะกร้า, กระจาด, ถาด, ตลับ และพัด ซึ่งเป็นการทําตามรูปแบบที่ได้รับการการ
ถ่ายทอดมาต้ังแต่อดีต ที่มีความประณีต ละเอียดสวยงาม กระเป๋าในรูปทรงต่างๆ เป็นสินค้าขายดีของ
ทางศูนย์ฯ  
      2. ภูมิปัญญาด้านลวดลายจักสาน ส่วนมากเป็นลวดลายโบราณที่สืบทอดต่อกันมา ซึ่งได้รับ
แรงบันดาลใจจากสิ่งแวดล้อมรอบตัว ลวดลายของเคร่ืองจักสาน แบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มลาย
แม่บท (ลายขัด ลาย สอง ฯลฯ) 2) ลายพัฒนา (ลายดีหล่ม ลายดีตะแคง ลายเฉลว ลายตาชะลอม 
ฯลฯ) 3) ลายประดิษฐ์ (ลายดอกจัน ลายดอกพิกุล ลายขิด ลายพัด ลายข้าวหลามตัด ฯลฯ) 
โดยเฉพาะลายดอกพิกุล เป็นอัตลักษณ์เครื่องจักสานพนัสนิคม ที่ได้รับการจดทะเบียนลิขสิทธ์ิ จัดเป็น
ลายประดิษฐ์ที่มีความละเอียดและประณีตสูง โดยจะมีการยอนตอก คือการดันพ้ืนตอกเพ่ิมให้ตัวลาย
เด่นลอยสูงขึ้น เมื่อสัมผัสจะรู้สึกได้ว่ามีความนูนตํ่าและสูงต่างกันไป แต่ไม่มีความทนทาน จึงมักจะใช้
ลายแม่บท ลายขัด ลายสองหรือสามสานซ้อนทับด้านในเพ่ือความแข็งแรง และจากการวิเคราะห์
ผลิตภัณฑ์ของทางศูนย์ พบว่า ในส่วนบริเวณที่เป็นขอบกระเป๋า และหูคีบกระเป๋า จะใช้เป็นการจูง
นางสองหวาย และจูงนางสามหวาย ซึ่งเป็นช่ือเรียกลวดลายที่นิยมนํามาทําเป็นขอบของตะกร้าหรือ
ขอบกระเป๋าและหูกระเป๋า มีความคงทนแข็งแรงมาก ทนต่อการรับนํ้าหนักได้ดี โดยส่วนมากนิยมใช้
หวาย 2-3 เส้นในการสาน จะพบว่าในบริเวณที่ต้องการความแน่นหนา จะมีการใช้วัสดุหวายเข้า
มาร่วมด้วย ด้วยคุณสมบัติของหวายน้ัน มีความเหนียว และความแข็งแรงทนทาน จึงมีความเหมาะสม
ที่จะใช้เป็นวัสดุในบริเวณดังกล่าว และในส่วนตัวของผลิตภัณฑ์จะใช้เป็นลายประดิษฐ์หรือลายอะไรก็
ได้แล้วแต่ความต้องการ เน่ืองจากในบริเวณน้ีไม่ต้องการความแข็งแรงเท่าส่วนหูจับหรือส่วนฐาน 
      3. ภูมิปัญญาด้านวัสดุ พบว่า วัสดุที่ใช้ในการจักสานเลือกใช้ไผ่และหวายท้ังหมด ในอดีต
ทางศูนย์ฯเคยเลือกใช้ไม้ไผ่สีสุกในการสานผลิตภัณฑ์แต่มีความเปราะแตกหักง่าย ไม่สามารถยืดหยุ่น
ได้ดี จึงหันมาเลือกใช้ไผ่นวล เพราะมีเน้ืออ่อนนุ่มไม่เปราะแตกหักง่าย เป็นมันสวย อายุ2ปี ที่ไม่อ่อน
และแก่จนเกินไป สามารถสานเข้ากับรูปทรงได้ง่าย แต่ต้องสั่งซื้อมาจากจังหวัดระยองและกาญจนบุรี 
เน่ืองจากในพ้ืนที่ชลบุรีมีไม่มากพอ จะเลือกที่ลําปล้องยาว เพราะจะได้เน้ือเหนียวและแข็งกําลังดี เป็น
มันสวย ทําการตัดแต่งและตากด้วยความใส่ใจ จนจักตอกออกมาเป็นเส้นตอกที่มีคุณภาพ ส่วนภายใน
กระเป๋า จะเลือกใช้ผ้าไหม, ผ้าฝ้าย และผ้าต่วนในการบุภายใน โดยจะเลือกผ้าบุตามลักษณะลวดลาย
ที่ใช้สาน  
      4. ภูมิปัญญาด้านเครื่องมือที่ใช้ในงานจักสานพบว่าเคร่ืองมือที่ใช้ในงานจักสานไม้ไผ่คือ 
เลื่อย ใช้ตัดไม้ไผ่ มีดโต้หรือมีดผ่า จะมีลักษณะเดียวกับมีดโต้ คือ สันตรง ปลายตัด ทั้งตัด,ผ่า, จักและ
เหลา มีดเหลาตอก ลักษณะพิเศษคือ ส่วนของสันอาจจะเป็นเส้นตรง แต่ปลายจะงอนข้ึนเล็กน้อย 
แม่แบบ เอาไว้เป็นแม่แบบในการวางเพ่ือสานขึ้นรูป คีบไม้ไว้ใช้หนีบตอกและช้ินงานให้คงตัว เหล็กจี 
หรือเหล็กหมาด มี 2 ลักษณะคือ ชนิดปลายกลมและปลายแบน ที่เรียดตอกเป็นแผ่นสังกะสี ที่ทําขึ้น
เองเจาะรูหลายขนาด 1-3 มิลลิเมตร ใช้เส้นตอกที่จักเป็นเส้นเหล่ียม สอดผ่านรู แล้วดึงหรือเรียดเส้น
ตอกให้กลม เพ่ือให้ได้เส้นตอกที่มีขนาดเท่าๆ กัน นําไปใช้ในขั้นตอนการย้อมสีและสานต่อไป 
 5. ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านกระบวนการผลิต การผลิตผลิตภัณฑ์ด้วยวิธีการจักสาน พบว่า
ทางศูนย์ฯใส่ใจและมีความละเอียดอ่อนประณีตสูงไม่น้อยไปกว่าขั้นตอนวิธีการสานลาย เริ่มจาก
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วิธีการจักตอก เริ่มต้นด้วยการแบ่งไม้ไผ่ออกเป็นช้ิน ตามขนาดที่ต้องการ ใช้มีดจักตอกเอาส่วนในออก 
(ขี้ตอก) แล้วจักในส่วนที่เหลือออกเป็นเส้นบางๆ แล้วเหลาให้เรียบร้อย ชักเลียตตามขนาดที่ต้องการ 
โดยทางศูนย์ฯจะทําขนาด 1-3 มิลลิเมตร เมื่อนําไปตากแดดให้แห้ง แล้วจึงย้อมสีด้วยสีเคมี ทางศูนย์มี
สีที่สั่งทําขึ้นเฉพาะคือสีนํ้าตาลทอง แต่ไม่สามารถย้อมสีโทนพาสเทลได้ เน่ืองจากยังไม่มีสารเคมีตัวใด
จะทําให้เส้นตอกติดสีอมขาวโดยเนื้อตอกไม่บางลง และในการย้อมสีแต่ละครั้งไม่สามารถทําให้
เหมือนกันในทุกครั้งได้ จะทําได้เพียงแต่ใกล้คียงกันเท่านั้น เมื่อย้อม และล้างออกย้อมซ้ําไปเร่ือยจน
เป็นที่พอใจ การย้อมสีที่ใส่ใจและทําไปทีละขั้นตอนอย่างมีคุณภาพ ส่งผลให้ตอกไม้ไผ่ย้อมสีของทาง
ศูนย์ฯ มีคุณภาพที่ดี เป็นมัน สีไม่ตก และคงอยู่ได้นาน จากน้ันนําไปตากแดดให้แห้งและมาทําการ
สานต่อไป ซึ่งการสานเป็นขั้นตอนที่ยาก และต้องใช้ความละเอียดมากท่ีสุด เริ่มจากการก่อฐาน
ด้านล่างด้วยเส้นตอกสองชนิด คือ ตอกยืน (ตอกต้ัง) ซึ่งจะมีลักษณะคอดตรงกลางต่างจากตอกทั่วไป 
และตอกนอน (ตอกสาน) ที่มีขนาดกว้างเท่ากันเท่ากันทั้งเส้น(ตอกปกติ) เหตุที่ตอกยืนมีลักษณะพิเศษ
เนื่องมาจากเมื่อสานเสร็จจะได้ตะกร้าที่มีฐานเล็กและค่อยๆบานขึ้นบริเวณปาก ซึ่งตัวตอกน้ีจะจัดทํา
ขึ้นแล้วแต่รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ เมื่อสานเสร็จจะนําไปเผาไฟรมควันเพ่ือป้องกันเช้ือรา  
 ดังที่ได้ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์
ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรีน้ัน สามารถสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ของทาง
ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่มีการทําอยู่ทั้งหมด 9 ชนิดผลิตภัณฑ์ โดยมีกระเป๋าไม้ไผ่เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างช่ือเสียงมาอย่างยาวนานจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งในปัจจุบันได้มีการคิดค้นลายประดิษฐ์ขึ้นเอง 
เพ่ิมจากเดิม โดยยังคงใช้แรงบันดาลใจจากสิ่งแวดล้อมรอบตัว แล้วนํามาคลี่คลายจนเกิดเป็นลายสาน
ที่สวยงาม ไม่สลับซับซ้อน ง่ายต่อการสาน แต่หัวใจหลักของการผลิต ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของ
ทางศูนย์ฯให้ได้คุณภาพจนเป็นที่ยอมรับน้ีคือ การใส่ใจและพิถีพิถันไปที่การเตรียมวัสดุต่างๆ ก่อนการ
สานผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพมากที่สุด ทั้งการจักตอก การย้อมสี หรือแม้แต่การเลือกไม้ไผ่ต้ังแต่เริ่มต้น 
ซึ่งเป็นกระบวนการที่ต้องใช้ความละเอียดประณีต เพ่ือให้ได้มาซึ่งเส้นตอกที่มีคุณภาพ แล้วจึงนําไป
สร้างสรรเป็นผลิตภัณฑ์ต่อไป จึงถือได้ว่าควรนํามาเป็นแบบอย่างในการผลิตผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันน้ี
ของกลุ่มชุมชนอ่ืนต่อไป ด้วยเหตุน้ีผู้วิจัยจึงได้นําเอาหลักการต่างๆของการเตรียมวัตถุดิบและการคิด
ประดิษฐ์ลายสาน ของทางศูนย์ฯ นํามาประยุกต์ใช้กับงานวิจัยในข้ันตอนของการออกแบบผลิตภัณฑ์
ต่อไป 
 

 5.1.3 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ที่
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน  
 1. ผลการวิเคราะห์โอกาสประสบความสําเร็จในธุรกิจ พบว่าหากมีการพัฒนารูปแบบและ
ลวดลายให้มีความทันสมัยมากย่ิงขึ้นมีโอกาสที่กําลังซื้อของผู้บริโภคจะกลับมาอีกครั้ง โดยต้องมีการ
ปรับตัว มุ่งเน้นไปที่คุณภาพของผลิตภัณฑ์ การออกแบบในตัวผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ผ่านการสร้างแบ
รนด์ ช่องทางการจัดจําหน่ายทางสื่อโซเชียลเพ่ือความสะดวกในการเข้าถึง และมีการประชาสัมพันธ์
ให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 
 2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภค พบว่า มีความต้องการผลิตภัณฑ์
กระเป๋า รูปภาพติดผนัง และเคร่ืองประดับต่างหู ตามลําดับ 
 3. ผลการวิเคราะห์ด้านแนวคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบลวดลายการสานนั้น 
พบว่าแรงบันดาลใจล้วนเกิดขึ้นจากสิ่งแวดล้อมรอบตัว ทั้งสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นและจากธรรมชาติ โดย
นําเอาการลดทอนและทําซ้ําเพ่ือขยายให้ใหญ่ขึ้น และทําให้เป็นรูปทรงเรขาคณิตทั้งหมดเพ่ือความ
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สะดวกในการผลิต ในส่วนของการออกแบบรูปทรงกระเป๋าน้ัน ยึดเอาตามเทรนการออกแบบกระเป๋า
แฟช่ัน fall and winter 2019 มาปรับใช้ให้เข้ากับลวดลายการสาน  
 4. ผลจากขั้นตอนการออกแบบร่าง นําไปให้ผู้เช่ียวชาญได้ทําการคัดเลือกรูปทรงของ
ผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภท และลายสานที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดมากที่สุด ซึ่งทั้ง3 ผลิตภัณฑ์
ผู้เช่ียวชาญมีความเห็นที่ตรงกันในระดับที่มีความเหมาะสมมากที่สุดทั้ง 3 ประเภทพบว่า กระเป๋า
หนีบลวดลายทุ่งนา มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.92) (σ=0.14) รูปภาพประดับตกแต่งลายร้ัว มีคะแนน
รวมอยู่ที่ (μ=4.83) (σ=0.14) และเคร่ืองประดับต่างหูลายถนน มีคะแนนรวมอยู่ที่ (μ=4.83) (σ=
0.14) อยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด  
 

 5.1.4 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ ผู้วิจัยพบว่าผลการประเมินความ
พึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภทที่ผ่านการศึกษาและพัฒนาตามประเด็น
วัตถุประสงค์ของงานวิจัย พบว่าทั้ง 3 ผลิตภัณฑ์ได้คะแนนความพึงพอใจในระดับที่เหมาะสมมากที่สุด 
โดยจากรูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋ามีคะแนนรวมอยู่ที่ ( X =4.50,S.D.=0.06) เท่ากันสอง
รูปทรง ได้แก่กระเป๋าหนีบ และกระเป๋าสะพายข้างทรงกลม ผลิตภัณฑ์เซทรูปภาพติดผนัง มีคะแนน
รวมอยู่ที่ ( X =4.63,S.D.=0.12) และผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ(ต่างหู) มีคะแนนรวมอยู่ที่ ( X =
4.55,S.D.=0.08) และจากข้อเสนอแนะน้ัน ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย มีความต้องการให้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ เน่ืองจากยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป ผู้บริโภคมี
ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากย่ิงขึ้น 
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 
 5.2.1 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
 ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ปรากฏในแบบสอบถามเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย 
ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะเพศหญิงเป็นเพศที่มีลักษณะนิสัยพิถีพิถันในการเลือกซื้อของเพ่ือการอุปโภค
บริโภค เป็นเพศที่รักสวยรักงาม ชอบการตกแต่ง และความประณีต จึงเป็นเพศที่ชอบแสวงหาข้าว
ของเคร่ืองใช้เพ่ือตนเองและผู้อ่ืน สอดคล้องกับ (ณฐมน ทรัพย์บุญโต. 2550 : 235) ที่กล่าวว่าเพศ
หญิงมีการใช้จ่ายในการเลือกซื้อสินค้าที่ภายในแสดงสินค้าโอทอปมากที่สุด 
 อายุของผู้บริโภค อยู่ในช่วง 31-40ปี มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อสินค้า
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ทั้งน้ีเป็นเพราะสินค้าบางอย่างมีราคาค่อนข้างสูง อีกทั้งเป็นวัยที่มีกําลังซื้อ
สูงและสามารถซื้อสินค้าได้ตามความต้องการ สอดคล้องกับงานวิจัยของ มาลิณี ฤาชุตกุล. 2550 : 96) 
พบว่าช่วงอายุที่แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์โอทอปของจังหวัดนครราชสีมา 
ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะวัยน้ีมีความมั่นคงในชีวิต และมีประสบการณ์ในการเลือกซื้อสินค้าจึงทําให้มีการ
ตัดสินใจซื้อได้ดีกว่าช่วงอายุอ่ืน  
 ด้านส่วนประสมทางการตลาดและความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคน้ัน กลุ่มผู้บริโภคใน
ปัจจุบัน ให้ความสําคัญในเรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑ์, รูปแบบของผลิตภัณฑ์และราคาที่เหมาะสม
ตามลําดับ ซึ่งจัดอยู่ในส่วนการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดและปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
แทบท้ังสิ้น โดยกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบันมองคุณค่าของผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานอยู่ที่ ลวดลายการสาน



165 
 

และความสวยงาม สอดคล้องกับ (อนันตพร โรจนกร. 2558 : 90-98) ได้กล่าวไว้ว่า ลวดลายเป็นตัว
ตกแต่งและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ ลวดลายจึงเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคใช้พิจารณาตัดสินใจ ฉะน้ัน
ลวดลายของผลิตภัณฑ์จึงมีความสําคัญในธุรกิจการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ต่างๆ และสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ (วรัญญู สถาพรชัยพาณิชย์. 2554 : 131-132) พบว่าปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มี
อิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าหัตถกรรมของหมู่บ้านถวาย นักท่องเที่ยวให้ความสําคัญกับปัจจัยด้าน
ผลิตภัณฑ์เป็นลําดับแรก รองลงมาได้แก่ปัจจัยด้านสถานที่ ปัจจัยด้านราคา และปัจจัยด้านการ
ส่งเสริมการตลาดเป็นลําดับสุดท้าย อีกทั้งสอดคล้องกับ (ศักด์ิชาย สิกขาและคณะ. 2558 : 110-120) 
พบว่าปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าหัตถกรรมไม้ไผ่ ผู้บริโภคให้ความสําคัญกับ
ส่วนประสมทางการตลาด คือ ผลิตภัณฑ์, ราคา, สถานที่จัดจําหน่าย และการส่งเสริมการขาย 
ตามลําดับ ซึ่งปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าหัตถกรรมไม้ไผ่มากที่สุด คือ ความมีคุณภาพของ
สินค้า และรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังส่งผลต่อการเลือกซื้ออีกด้วย  
 

 5.2.2 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริม
ฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  

 พบว่าภูมิปัญญาในการวิจัยครั้งน้ีสามารถแบ่งแยกย่อยได้ 8 ภูมิปัญญา ได้แก่ ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านด้านประเภทของงานจักสาน, ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านลักษณะประโยชนใช้สอยของงานจักสาน, 
ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านรูปแบบของงานจักสาน,  ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านลวดลายงานจักสาน, ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านด้านวัสดุที่ใช้ในงานจักสาน,  ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านเคร่ืองมือที่ใช้ในงานจักสาน, ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านด้านการบํารุงรักษาเคร่ืองมืองานจักสาน และ ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านวิธีการงานจักสาน ซึ่ง
สอดคล้องกับ (บุญเรือง สมประจบ. 2553 : 56-70) ที่ได้กล่าวไว้ว่า การศึกษาภูมิปัญญาพ้ืนบ้านงาน
หัตถกรรมจักสานด้านการผลิตโดยการมีส่วนร่วมน้ัน สามารถแบ่งการศึกษาภูมิปัญญาได้ทั้งหมด 8 
ด้าน ซึ่งมีด้านที่สําคัญ 5 ด้านได้แก่ ภูมิปัญญาด้านประเภทและรูปแบบของงานจักสาน, ภูมิปัญญา
ด้านลวดลายจักสาน, ภูมิปัญญาด้านวัสดุ, ภูมิปัญญาด้านเครื่องมือที่ใช้ในงานจักสาน และภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านด้านกระบวนการผลิต และจากการวิจัยพบว่า การทํางานในศูนย์ฯจะใช้ระบบแบ่งงานกันทํา
ตามความถนัดเฉพาะบุคคลแล้วนํามาประกอบเป็นช้ินงานในภายหลัง เพ่ือความรวดเร็ว นอกจากน้ียัง
พบว่าคนที่ประกอบอาชีพจักสานไม้ไผ่ในศูนย์ฯ ส่วนใหญ่จะเป็นผู้สูงอายุ แรงงานที่อยู่ในวัยหนุ่มสาวไม่
นิยมประกอบอาชีพน้ี เน่ืองจากได้รับค่าตอบแทนตํ่าและขาดความรู้ความชํานาญในการผลิต ซึ่งต่อไป
ภูมิปัญญางานจักสานที่ทรงคุณค่าอาจสูญหายได้ สอดคล้องกับ (อัญชลี คงทอง. 2553 : 59- 60) 
พบว่า กลุ่มอาชีพจักสานควรให้ความสําคัญต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ิมขึ้น ควรมีการวางแผนสําหรับ
การสืบทอดอาชีพจักสาน เพ่ือให้กลุ่มคงอยู่ได้ตลอดไป มิฉะน้ันแล้วกลุ่มอาจจะล่มสลาย เพราะงานจัก
สานต้องมีการฝึกฝนให้เกิดความชํานาญเป็นการสั่งสมประสบการณ์แล้วสืบทอดให้ลูกหลานรุ่นต่อไป 
ด้วยการฝึกจนปฏิบัติได้จริง ในส่วนของภูมิปัญญาของลวดลายการสานน้ัน ส่วนมากแล้วจะยังใช้ลาย
สานโบราณที่สืบทอดต่อกันมาจากอดีต ซึ่งเป็นลวดลายที่คิดค้นขึ้นจากสิ่งแวดล้อมรอบตัวของผู้สาน
เป็นหลัก และในปัจจุบันทางศูนย์ได้มีการคิดลายประดิษฐ์ขึ้นใช้เอง แต่ยังคงอิงตามแนวคิดสิ่งแวดล้อม
รอบตัวเช่นเดิม เช่นลายคล่ืนและลายปลาเป็นต้น โดยมีความสอดคล้องกับผลงานวิจัยของ (พิทักษ์ 
น้อยวังคลัง.2531 : 41) พบว่า ลายจักสานที่นํามาประกอบเป็นเคร่ืองจักสานน้ัน มักจะได้รับการถ่า
ยทอดมาจากบรรพบุรุษตามคตินิยมของคนในท้องถิ่น โดยอาศัยการอ้างอิงลวดลายจากสิ่งแวดล้อม
รอบตัว ความสะดวกและความเหมาะสมของสภาพแวดล้อมภูมิศาสตร์และสังคมน้ันๆ และเน่ืองจาก
เป็นการทํางานตามความถนัดของตนเอง ผลงานที่ได้จึงมีความละเอียดสวยงาม ประณีต ภูมิปัญญา
ด้านวัสดุที่ใช้ ทางศูนย์ฯเลือกใช้ไผ่นวลและหวายเป็นวัสดุหลัก โดยคัดเลือกไม้ไผ่ที่แก่พอดี จะได้
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ผิวสัมผัสเน้ือเหนียวกําลังดีเป็นมันสวย สอดคล้องกับ (คมเขต เพ็ชรรัตน์. 2561 : 210) ที่กล่าวว่า ใน
อดีตศูนย์ฯมีการใช้ไผ่สีสุกซึ่งมีมากในพื้นที่ เป็นวัตถุดิบในการผลิต แต่ภายหลังได้มีการเปลี่ยนมาใช้ไผ่
นวลเพราะลําปล้องยาวไม่มีหนามและเน้ือไผ่มีผิวนวลไม่แข็งกระด้างเหมือนไผ่สีสุก เมื่อผ่าและเหลา
เป็นที่เรียบร้อยจะชักเรียดตอก ออกเป็นเส้นขนาด 1-3 มิลลิเมตร เมื่อชักเรียดตอกเสร็จจะนําไปตาก
แดดให้แห้งแล้วจึงนําไปย้อมสี และทําซ้ําจนกว่าจะได้สีที่พอใจตามแบบ จึงนําไปตากแดดจนแห้งสนิท
เพ่ือเตรียมพร้อมใช้งานสานลายต่อไป เมื่อเสร็จเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานแล้ว จึงนําไปรมควันหรือ
เคลือบนํ้ามัน เพ่ือป้องกันเช้ือราเป็นอันเสร็จสิ้นกระบวนการ การเตรียมวัสดุน้ีจึงเป็นขั้นตอนที่ทาง
ศูนย์ฯใส่ใจและควบคุมคุณภาพให้ดีที่สุด สอดคล้องกับ (ชมขวัญ บุตรเวียงพันธ์. 2548 : 145) ที่กล่าว
ว่าการสร้างสรรค์เครื่องจักสานน้ัน ต้องให้เกิดคุณค่าทางความงาม และศิลปะเพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ 
โดยต้องพัฒนาต้ังแต่วัตถุดิบให้มีคุณภาพ รูปแบบเทคนิค กรรมวิธีการผลิตที่ใส่ใจ ตลอดจนความมี
จิตสํานึกที่ดีของผู้ผลิต จึงส่งผลให้ช้ินงานมีคุณค่าจิต สอดคล้องกับ (สุภาพร ชาววัง. 2552 : 258-259) 
พบว่า วัตถุดิบที่ดีจะส่งผลให้เคร่ืองจักสานมีคุณภาพ ผู้ผลิตต้องมีความรู้ในการคัดเลือกและมีฝีมือ
เพ่ือให้ได้มาตรฐาน การคัดขนาดเส้นต้องมีคุณภาพ สม่ําเสมอ ต้องอาศัยช่างจักสานผู้มีฝีมือ ความ
ชํานาญ และประสบการณ์ ด้วยความใส่ใจคุณภาพของวัตถุดิบและภูมิปัญญาต่างๆของทางศูนย์ฯ เป็น
สิ่งที่เหมาะแก่การเป็นต้นแบบของกลุ่มหรือศูนย์ฯอ่ืนต่อไป 
 

 5.2.3 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 
 แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ครั้งน้ีผู้วิจัยคํานึงถึงผู้บริโภคเป็นสําคัญ เพ่ือตอบสนอง
ความต้องการ และความพึงพอใจ โดยการออกแบบให้มีความสัมพันธ์กันทั้งหมดระหว่างการตลาด 
การออกแบบ และกระบวนการผลิต ซึ่งสิ่งน้ีทําให้เกิดเป็นแนวทางและเง่ือนไขการออกแบบผลิตภัณฑ์
ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด สอดคล้องกับความเป็นไปได้ในการผลิต และผลประโยชน์ที่
ได้รับ รวมทั้งสอดคล้องกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นถึง
อารยธรรม โดยมีวัฒนธรรมเป็นตัวบ่งบอกถึงรสนิยมของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ตามการเปลี่ยนแปลงของ
สังคมที่แปรผัน ดังน้ันสิ่งที่สําคัญที่สุดคือความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของระ
พีพรรณ ทองหล่อและคณะฯ (2546 : 29-31) ตามหลักทฤษฎีการจูงใจของแม็กไกร์ดังน้ี 1) ความ
ต้องการและความสอดคล้องกันเป็นความต้องการของผู้บริโภค ที่ต้องการให้ทุกด้านทุกส่วนของ
ตนเอง สอดคล้องกลมกลืนกันและกัน ได้แก่ ทัศนคติ พฤติกรรมการแสดงออกต่างๆ ความคิดเห็น 
ภาพลักษณ์เก่ียวข้องกับตนเอง 2) ความต้องการทราบเหตุผลที่ไปที่มาของสิ่งต่างๆ เป็นความต้องการ
เพ่ือที่จะทราบว่าใครหรืออะไรเป็นสาเหตุที่ทําให้สิ่งต่างๆเกิดขึ้น และสิ่งที่เกิดขึ้น ส่งผลในทางที่ดี
หรือไม่ดีกับตัวเองหรือสิ่งอ่ืนๆอย่างไร และสอดคล้องกับงานวิจัยของ (กษม อมันตกุล. 2546 : 233)   
รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์มีอย่ฎมากมาย และมีการพัฒนาต่อเน่ืองสมํ่าเสมอ บ้างก็อยูในกระแส
นิยม บ้างก็คลายความนิยม บ้างก็หวนคืนสฎ่ความนิยมซ้ําตามความสนใจของสังคมในเวลาน้ัน บน
ความหลากหลายในวิถีทางการออกแบบ ทําให้ผลงานที่เกิดจากแนวทางปฏิบัติที่แตกต่างกันน้ัน ถูก
สร้างสรรและคลี่คลายสืบทอดต่อกันมาตามลําดับ เง่ือนไขในการออกแบบจึงมีมาได้จากหลากหลาย
ทาง เช่น จากความต้องการของผู้บริโภค การตลาด รูปทรง สีสัน ความมีเอกล้ษณ์ และประโยชน์ใช้
สอย ที่เหมาะสมกับสภาพความเป็นไปของสังคม หรือราคาเหมาะสมกับกําลังซื้อของกลุ่มเป้าหมายท่ี
เป็นผู้ซื้อหรือผู้ใช้ผลิตภัณฑ์น้ันๆ ล้วนแล้วแต่นํามาประยุกต์ใช้เป็นเกณฑ์ในการออกแบบได้ด้วยกัน
ทั้งสิ้น การวิจัยในครั้งน้ี จึงได้ผลสรุปการออกแบบผลิตภัณฑ์ มาเป็นลวดลายแผ่นจักสานที่มีความ
แปลกและแตกต่าง มีเอกลักษณ์อ้างอิงแนวคิดจากสิ่งแวดล้อมรอบตัวในปัจจุบัน โดยนําไปจับคู่กับ
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ผลิตภัณฑ์ 3 ประเภทได้แก่ กระเป๋า,รูปภาพประดับตกแต่ง และเคร่ืองประดับ(ต่างหู) ซึ่งประเภทของ
ผลิตภัณฑ์น้ัน เกิดจากการความประสงค์ซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้บริโภคเอง โดยมุ่งเน้นให้ออกมาเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความแปลตา ไม่ซ้ําแบบเดิม นอกจากน้ีลวดลายใหม่ที่ได้ทําการออกแบบไปน้ัน ยัง
สามารถนําไปปรับใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆได้อีกด้วย 
 

 5.2.4 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
ที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบข้ึนใหม่ 
 ผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภทน้ัน มีค่าระดับความพึงพอใจ
อยู่ที่ระดับเหมาะสมมากที่สุด เน่ืองด้วยการออกแบบท่ีตรงตามแนวทางของความต้องการของ
ผู้บริโภคเป็นสําคัญ ผลที่ได้จากผลิตภัณฑ์จึงตรงใจกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งสอดคล้องกับ (วัชรินทร์ จรุงจิต
สุนทร. 2548 : 83) ที่ได้กล่าวไว้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นปัจจัยหน่ึง ในกระบวนการ
วางแผน กลยุทธ์ทางการตลาดที่มีความสําคัญต่อการขยายตลาดสินค้า เป็นการสนองความต้องการ
ใหม่ หรือสร้างตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่ให้เกิดขึ้นอย่างต่อเน่ือง ส่วน (พีนาลิน สาริยา. 2549 : 2) 
กล่าวว่า การออกแบบลวดลายให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค และมีการพัฒนาผันแปลี่ยนไป
ตามยุคสมัยน้ัน มีความสําคัญ เพราะลวดลาย เข้าไปเป็นส่วนประกอบในการสร้างงานแทบทุก
ประเภท เช่น เครื่องแต่งกาย เคร่ืองจักสาน ภาชนะ ฯลฯ ดังน้ันลวดลายจึงเป็นปัจจัยหน่ึงที่ผู้บริโภค
ใช้พิจารณาตัดสินใจซื้อ มีความสําคัญในธุรกิจการจัดจําหน่าย โดยเฉพาะสินค้าที่มีการแข่งขันสูง ซึ่ง
สอดคล้องกับทัศนะของ(นวลน้อย บุญวงค์.2542 : 133) ที่กล่าวว่าการออกแบบที่มีขั้นตอน หรือ
กระบวนการอย่างเป็นระบบ เป็นวิธีการที่ช่วยลดความผิดพลาดในการทํางาน และมีความเหมาะสม
กับการแก้ปัญหาในงานออกแบบสมัยใหม่ได้  
 จากผลการวิจัยในครั้งน้ี ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
การสานไม้ไผ่น้ัน สามารถทําได้หลากหลายรูปแบบ ซึ่งการศึกษาจากข้อมูลที่หลากหลายและมาก
พอจะทําให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นไปได้อย่างก้าวกระโดด และเน่ืองจากสภาพสังคมวิถีชีวิตมี
การเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่สาน จําต้องปรับตัวเปลี่ยนแปลงไปด้วยกัน เพ่ือให้
ทันต่อความต้องการของมนุษย์ 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 
 จากการวิจัยในครั้งน้ีผู้วิจัยได้เรียนรู้และมีข้อเสนอแนะเพ่ือนําผลการวิจัยไปใช้ และเพ่ือการ
วิจัยในครั้งต่อไป ดังน้ี 
 - องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยในครั้งน้ี ผู้วิจัยพบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์น้ันควรคํานึงถึง
ความต้องการของผู้บริโภคเป็นสําคัญ และในส่วนของการออกแบบนั้นควรคํานึงถึงความร่วมสมัย
มากกว่าความทันสมัย เน่ืองจากความยุคสมัยมีการเปลี่ยนผ่านไป แต่ความร่วมสมัยจะยังคงอยู่ได้
อย่างยาวนาน อีกทั้งควรคํานึงถึงข้อจํากัดของวัสดุและความสามารถของช่างผลิตเป็นสําคัญ  
 - การนําไปใช้งาน เน่ืองจากไม้ไผ่สานมีความเปราะบางทางด้านผิวสัมผัส ซึ่งเป็นเรื่องที่ต้อง
ระวังในการใช้งาน การนําสารเคลือบกันนํ้ามาทา หรือพ่นเคลือบทับน้ันถือว่าได้ผลที่ดีกว่าการนํา
พลาสติกใสมาติดทับ เน่ืองจากผู้วิจัยได้ทําการทดลองแล้วพบว่า ทําให้ผิวสัมผัส และความมันเงาจาก
ตัววัสดุของผลิตภัณฑ์เสียไป 
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 -การตัดเย็บผลิตภัณฑ์แผ่นลายสานเพ่ือประกอบเข้ากับตัวผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ไม่ควรกลับด้าน
เพ่ือเย็บเน่ืองจากจะทําให้ลายสานที่ทําเอาไว้เสียหาย เพราะแรงตึงของวัสดุและความแข็งจึงไม่
สามารถใช้วิธีการตัดเย็บแบบกลับด้านเย็บตะเข็บได้ จึงควรหาวิธีตัดเย็บที่เหมาะสมวิธีอ่ืน 
 - การเพ่ิมยอดขายของสินค้ามิอาจแก้ได้ด้วยการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพียงอย่าง
เดียวอาจต้องมีการพัฒนาในส่วนอ่ืนควบคู่กันไปด้วย อาทิเช่น การประชาสัมพันธ์ที่ดี การจัดโปรโมช่ัน
หรือแม้กระทั่งการทําการตลาดเพ่ือขยายกลุ่มเป้าหมาย 
 - จากผลการวิจัยที่ได้ในครั้งน้ี สามารถนําเอากระบวนการหรือผลในการวิจัยในครั้งน้ีไป
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานด้วยวัสดุอ่ืนๆได้ แต่ควรที่จะคํานึงถึงคุณสมบัติเฉพาะของ
วัสดุแต่ละชนิดให้ดีด้วย เน่ืองจากวัสดุหรือผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดน้ันมีข้อจํากัดและคุณสมบัติแตกต่าง
กัน 
 - การนําเอาระบบการแบ่งงานกันทําเป็นกลุ่มๆ กลุ่มละขั้นตอน แล้วมารวมกัน แม้จะเป็น
ที่พึงพอใจของทั้งผู้บริหารงานจักสานและช่างจักสาน เพราะประหยัดค่าใช้จ่าย งานมีคุณภาพและ
เสร็จเร็วน้ัน แต่วิธีการดังกล่าวหากมองมุมกลับ อาจจะส่งผลให้ภูมิปัญญาด้านหัตถกรรมเคร่ืองจักสาน
ด้วยไม้ไผ่ จะประสบปัญหาขาดแคลนผู้มีความรอบรู้ที่เข้าใจกระบวนการผลิต และทักษะในการผลิต
อย่างครบวงจร ที่จะสามารถถ่ายทอดภูมิปัญญาด้านน้ีได้ทั้งกระบวนการ ดังน้ันจึงควรมีการ จัดเก็บ
ข้อมูลและกรรมวิธีในการทําเคร่ืองจักสานแบบครบวงจรเอาไว้ โดยละเอียดทุกขั้นตอน 
 - ปัจจุบันการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบท้องถิ่น ยังขาดองค์ความรู้ที่จะสร้างสรรค์
ช้ินงานให้ดูสากล เข้ากับยุคสมัย หากมีการส่งเสริมทางด้านการออกแบบในระดับอุตสาหกรรม อาจ
เป็นการช่วยให้เกิดทัศนคติ คา่นิยมใหม่ที่ดีแก่ผู้บริโภคให้มเีพ่ิมมากขึ้น 
 
5.4 ข้อเสนอแนะเพื่อการทําวิจัยครั้งต่อไป 
  
 - ควรมีการวิจัยในเร่ืองการย้อมสีไม้ไผ่ให้ได้สีที่ต่างออกไปจากเดิม โดยท่ีไม้ไผ่ไม่เกิดการ
บาง เปราะหรือแตกหักง่าย เน่ืองจากในปัจจุบันนิยมใช้สีสําเร็จรูปกันอย่างแพร่หลาย การผสมสีที่
แตกต่างออกไปมีน้อยและเป็นการยากแก่กระบวนการผลิต อาทิเช่น สีขาว สีพาสเทล สีหม่น (อมเทา) 
ยังเป็นกลุ่มโทนสีที่ไม่สามารถผลิตได้  
 - ควรมีการวิจัยหรือคิดค้นสิ่งประดิษฐ์ที่เข้ามาเป็นตัวช่วยในขั้นตอนการเตรียมเส้นตอก
ก่อนการสานให้ได้คุณภาพด้วยเวลาอันสั้น เพ่ือลดต้นทุนในและเวลาในการผลิต 
 - ควรมีการจดบันทึกวิธีการสานลวดลายต่างๆ ให้ละเอียดเป็นลายลักษณ์อักษร เพ่ือ
ป้องกันการสูญหายของลายสาน 
 - ควรมีการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน โดยคํานึงถึงบริบทในสภาพแวดล้อมน้ันๆ 
เพ่ือให้เข้าถึง เข้าใจ เกิดผลสัมฤทธ์ิสูงสุดและย่ังยืน 
 - อาจมีการขยายฐานความรู้ โดยการนําเอาเทคนิคการสานลายแม่บท (ลายขัด) นํามาต่อ
ยอดให้กับกลุ่มผู้สูงอายุ เพ่ือเป็นการฝึกสมาธิ ป้องกันภาวะสมองเสื่อมและโรคซึมเศร้าได้อีกทางหน่ึง
ด้วย 
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 ข เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย 
 ค ผลการออกแบบและแบบแสดงการเขียนแบบ 
 ง หนังสือตอบรับบทความตีพิมพ์งานวิจัย 
                            จ หนังสือการจดสิทธิบัตร 
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แบบสอบถามปัจจัยการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ 

การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่เพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ 

 
วัตถุประสงค์ในการวิจัยมีดังนี้ คือ  
1. เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
2. เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่น ศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม 

จังหวัดชลบุรี 
3. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองจักสานด้วยไม้ไผ่ ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคใน

สังคมปัจจุบัน 
4. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ที่

ได้ออกแบบขึ้นใหม่ 
 

คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
แบบสอบถามครั้งน้ีจัดทําขึ้นเพ่ือรวบรวมข้อมูลการทําวิจัยหลักสูตรครุศาสตร์อุตสาหกรรม

มหาบัณฑิตสาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม
มหาบัณฑิต สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง โดยมีความประสงค์ที่จะศึกษา
ความต้องการ และปัจจัยในเลือกซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ 

 
แบบสอบถามนี้ประกอบด้วย 4 ส่วนเพื่อง่ายต่อการประมวลผล 
ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2 ทัศนคติและความต้องการเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ตอนที่ 3 แบบสอบถามความต้องการด้านองค์ประกอบของลวดลายจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ตอนที่ 4 แบบสอบถามถึงแรงจูงใจ และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (4P) ที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
ส่วนที่ 5 คําถามปลายเปิดเพ่ือให้ผู้ตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 

ในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี ท่านจะไม่ได้รับผลกระทบจาการตอบแบบสอบถามแต่
อย่างใดและผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านที่กรุณาให้การร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 

 
 

นางสาว กมลรัตน์ อัตตปัญโญ 
นักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษาสาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรมสถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ตอนท่ี 1 ข้อมูลส่วนบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คําช้ีแจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย √  ลงในช่องหน้าข้อความตามสถานะของท่าน 

1. เพศ   
☐ หญิง  ☐ ชาย   

2. อายุ   
☐ 20 – 30 ปี   ☐ 31 – 40 ปี  ☐ 41 – 50 ปี  ☐ 51 ปีขึ้นไป 

3. สถานภาพ  
☐ โสด   ☐ สมรส / อยู่ด้วยกัน  ☐ หย่าร้าง 

4. การศึกษา   
☐ ตํ่ากว่าปริญญาตรี   ☐ ปริญญาตรี    ☐ ปริญญาโท    ☐ ปริญญาเอก   
☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................. 

5. อาชีพ   
☐ นักเรียน / นักศึกษา       ☐ ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ      ☐ พนักงานบริษัทเอกชน                       
☐ ประกอบธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ     ☐ เกษียณอายุ      ☐ แมบ้่าน/พ่อบ้าน      
☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ............................. 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
☐ 20,000-45,000 บาท     ☐ 40,000-60,000 บาท    
☐ 60,001-80,000 บาท    ☐ 80,001ขึ้นไป 
 
ตอนท่ี 2 ทัศนคติและความต้องการเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
คําช้ีแจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย √  ลงในช่องหน้าข้อความที่ตรงตามความต้องการของท่านเพียงข้อ
เดียว 
 
1. ท่านรูจั้กผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หรือไม่ 
☐ รู้จัก   ☐ ไม่รู้จัก 
2. ท่านเคยใชผ้ลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่หรือไม่ 
☐ เคย   ☐ ไม่เคย 
3. ท่านรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่จากสิ่งใด 
☐ ลวดลายการสานที่สวยงาม  
☐ เอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ 
☐ แข็งแรงและคงทน   
☐ สีสันสวยงาม 
4. ท่านมีทศันคติเก่ียวกับผลติภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่จัดจําหน่ายในปัจจุบันอย่างไร 
☐ โบราณ ☐ อมตะ หรอื คลาสสคิ     ☐ ร่วมสมัย 
☐ ทันสมัย   ☐ ล้ําสมัย 
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5. หากมีการพัฒนารูปบบตามที่ท่านต้องการแล้ว ท่านจะเลือกซ้ือหรือใช้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานด้วยไม้ไผห่รือไม่ 
☐ ใช้ 
☐ ไม่ใช้ 
☐ ไม่แน่ใจ 
6. หากมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแบบที่ต้องการ ท่านมีวัตถุประสงค์ในการซ้ือผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผอ่ย่างไร 
☐ ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก 
☐ ซื้อเพ่ือนําไปใช้เอง 
☐ ซื้อเพ่ือสะสม/ประดับตกแต่ง 
☐ ซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึก 
7. ประเภทของผลิตภัณฑ์ใดที่ท่านต้องการซื้อใช้มากที่สดุ หากมีการพฒันาผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
จักสานด้วยไม้ไผ่แล้ว 
☐ กระเป๋า 
☐ รูปภาพประดับตกแต่ง 
☐ เครื่องประดับ (ต่างหู) 
☐ ที่รองแก้ว ที่รองจาน 
☐ ตะกร้า (เล็ก-กลาง-ใหญ)่ 
☐ ถาดไม้ไผ่ (เล็ก-กลาง-ใหญ่) 
☐ เคสมือถือ 
☐ พัด 
8. ท่านมีความต้องการให้รปูแบบของผลติภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่จะพฒันาในอนาคต
ออกมาในแนวทางใด 
☐ มีรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยแตกต่างไปจากเดิม 
☐ มีรูปแบบลวดลายสานที่แปลกใหม่ 
☐ มีสสีันสดใส 
☐ มีรูปแบบที่เรียบง่าย 
☐ รูปแบบด้ังเดิมไม่เปลี่ยนแปลง 
ตอนท่ี 3 แบบสอบถามความต้องการด้านองค์ประกอบของลวดลายจักสานด้วยไม้ไผ ่
คําช้ีแจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย √  ลงในช่องหน้าข้อความที่ตรงตามความต้องการของท่านเพียงข้อ
เดียว 
1. ลักษณะของรูปร่าง รูปทรงที่อยากให้มีปราฏในลวดลาย 
☐ รูปทรงเรขาคณิต 
☐ รูปทรงอินทรีย์ 
☐ รูปทรงอิสระ 
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2. รูปแบบของลวดลายท่ีชอบ 
☐ เหมือนจริง 
☐ ตัดทอน 
☐ สร้างสรรค ์
3. ลักษณะของสีสนัทีช่อบ 
☐ สีโทนร้อน 
☐ สีโทนเย็น 
☐ ชอบทั้งสีโทนร้อนและสีโทนเย็น 
 
ตอนท่ี 4 แบบสอบถามถึงแรงจูงใจ และปจัจัยส่วนประสมทางการตลาด (4P) ที่ส่งผลต่อการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ 
คําช้ีแจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย √  ลงในช่องหน้าข้อความที่ตรงตามความต้องการของท่านเพียงข้อ
เดียว 
 
1. บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือหรือใช้ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานไม้ไผ่ ของท่านมากทีสุ่ด 
☐ ตัวเอง          
☐ คู่ครอง              
☐ บุคคลในครอบครัว           
☐ เพ่ือน                 
☐ พนักงานขาย     
☐ ดารา-นักร้อง/บุคคลที่ตนเองช่ืนชอบ   
☐ คร-ูอาจารย์/บุคคลที่นับถือ 
2. แรงจูงใจทีมี่ผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ 
(ในกรณีที่ ทา่นต้องซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ท่านให้ความสําคัญกับแรงจูงใจในแต่
ละข้ออย่างไร ) 
คําช้ีแจง : โปรดตอบคําถามต่อไปน้ี โดยทําเคร่ืองหมาย √ ลงในช่องว่างที่ตรงตามความคิดเห็นของ
ท่านมากที่สุดเพียง 1 คําตอบ โดยลําดับคําตอบมีสัญลกัษณ์ทนความหมายดังน้ี 

5 = มากทีสุ่ด       4 = มาก       3 = ปานกลาง       2 = น้อย       1 = น้อยทีสุ่ด 
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คําถาม 
 

ระดับความสาํคัญ 
5 
 

4 
 

3 
 

2 
 

1 
 

แรงจูงใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ ่
1. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะผลิตภัณฑ์มีคณุภาพดี  
2. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะผลิตภัณฑ์มีคณุสมบัติตรง

กับความต้องการ 
3. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะราคามีความเหมาะสมกับ

คุณภาพ 
4. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะผลิตภัณฑ์มีการออกแบบที่

สวยงาม ทันสมัย 
5. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะผลิตภัณฑ์ช่วยสร้าง

ภาพลักษณ์ที่ดีทางสังคม (ได้รับการยอมรับในสังคม) 
6. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์

เฉพาะตัว 
7. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะต้องการใช้ตามกระแสนิยม 
8. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะต้องการสนับสนุนงานฝีมือ

ชุมชน 
9. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะมีผู้แนะนําใหใ้ช้ 
10. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะความประทับใจจากการ

เคยใช้ผลิตภัณฑ์ 
11. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะความต้องการเป็นจุดเด่น

ผู้นําเทรนด์ เช่น ชอบและซื้อผลิตภัณฑ์ที่ไมซ่้ําแบบใคร
โดยไม่คํานึงถึงราคา 

12. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะนําไปใช้เป็นของขวัญ / 
ของที่ระลึก 

13. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะต้องการให้สังคม / กลุ่ม
เพ่ือนยอมรับ 

14. แรงจูงใจที่ท่านเลือกซื้อเพราะช่ือเสียงของผลิตภัณฑ์ 

     
 

 
 
3. ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสนิใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
คําช้ีแจง : โปรดตอบคําถามต่อไปน้ี โดยทําเคร่ืองหมาย √ ลงในช่องว่างที่ตรงตามความคิดเห็นของ
ท่านมากที่สุดเพียง 1 คําตอบ โดยลําดับคําตอบมีสัญลกัษณ์ทนความหมายดังน้ี 

5 = มากทีสุ่ด       4 = มาก       3 = ปานกลาง       2 = น้อย       1 = น้อยทีสุ่ด 
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คําถาม ระดับความสาํคัญ 
5 4 3 2 1 

ด้านผลิตภัณฑ์ ท่านใหค้วามสําคญักับสิง่เหลา่นี้อย่างไรในการตัดสินใจซ้ือ 
 
1. คุณภาพและมาตราฐานของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 
2. ความแปลกใหม่ของการออกแบบมีผลต่อการเลือกซื้อ 
3. ประโยชน์ใช้สอยตรงกับความต้องการมีผลต่อการเลือกซื้อ 
4. ความมีเอกลักษณ์เฉพาะมีผลต่อการเลือกซื้อ  
5. ความสวยงาม, โดดเด่นของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 
6. ผลิตภัณฑ์ผลิตจํานวนไม่มาก, ไม่ซ้ํามผีลต่อการเลือกซื้อ 
7. สีสันของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซื้อ 
8. มีหลายขนาดให้เลือกมีผลต่อการเลือกซื้อ 
9. การดูแลรักษามีผลต่อการเลอืกซื้อ 
10. ช่วยสร้างภาพลักษณ์ที่ดีทางสังคมมีผลต่อการเลือกซื้อ 
11. ผลิตภัณฑ์มีรายละเอียด ข้อบ่งใช้ผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจนมีผล

ต่อการเลือกซื้อ 
12. ช่ือเสียงของผู้ผลิตมีผลต่อการเลือกซื้อ 

     

ด้านราคา ท่านให้ความสาํคญักับสิ่งเหล่านี้อย่างไรในการตัดสนิใจซื้อ 
 
1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพมีผลต่อการเลือกซื้อ 
2. ราคาเหมาะสมกับความสามารถในการซื้อผลิตภัณฑ์ของ

ตนเองมีผลต่อการเลือกซื้อ 
3. ราคาเหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการใช้งานมีผลต่อการ

เลือกซื้อ 
4. ราคาไม่สูงเกินไปเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนมีผลต่อ

การเลือกซื้อ 
5. มีหลายราคาให้เลือกตามประเภทสินค้ามีผลต่อการเลือก

ซื้อ 
6. สินค้าที่มีคุณภาพสูงต้องมีราคาแพงมีผลต่อการเลือกซื้อ 
7. ราคาสามารถต่อรองได้มีผลต่อการเลือกซื้อ 
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ส่วนที่ 5 คําถามปลายเปิดเพื่อให้ผูต้อบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ  
1. ท่านมีความคิดเหน็อย่างไรกับ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่มีขายในปัจจุบัน 
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................... 
2. ท่านคิดว่าเหตุผลใดทีส่ินค้าหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ไม่ได้รับความนิยม (ไม่ซ้ือ) 
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................... 
 

คําถาม ระดับความสาํคัญ 
5 4 3 2 1 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ท่านใหค้วามสําคัญกับสิ่งเหล่านี้อย่างไรในการตัดสินใจซ้ือ 
 
1. สามารถเลือกซื้อได้ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์มีผลต่อการ

เลือกซื้อ 
2. สามารถเลือกซื้อจากห้างสรรพสินค้ามีผลต่อการเลือกซื้อ 
3. สามารถเลือกซื้อได้จากร้านจําหน่ายที่อยู่ใกล้ หาซื้อได้

สะดวกมีผลต่อการเลือกซื้อ 
4. สามารถเลือกซื้อหรือสั่งซื้อสนิค้าได้ทางไปรษณีย์หรือ

โทรศัพท์มีผลต่อการเลือกซื้อ 
5. สามารถเลือกซื้อจากงานแสดงสินค้ามีผลต่อการเลือกซื้อ 

     

ด้านการส่งเสริมการตลาด ท่านให้ความสําคัญกับสิ่งเหล่านี้อย่างไรในการตัดสินใจซ้ือ 
 
1. มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายมีผลต่อการเลือกซื้อ 
2. การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆมีผลต่อการเลือกซื้อ 
3. มีส่วนลด หรือโปรโมช่ันที่หลากหลายมีผลต่อการเลือกซื้อ 
4. มีบริการการจัดส่งฟรีมีผลต่อการเลือกซื้อ 
5. การจัดงานและออกบูธแนะนําผลิตภัณฑ์มผีลต่อการเลือก

ซื้อ 
6. การให้บุคคลทีเ่คยใช้ผลิตภัณฑ์จริงมาเขียนรีวิวผลิตภัณฑ์มี

ผลต่อการเลือกซื้อ 
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3. ท่านคิดว่าวัสดุใดมีความเหมาะสมในการนาํมาใชเ้ปน็วัสดุร่วมกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
ด้วยไม้ไผ่ 
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................... 
4. ความคิดเหน็และข้อเสนอแนะ 
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................... 
 

ขอขอบพระคณุทุกท่านที่สละเวลาของทา่นในการตอบแบบสอบถาม 
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แบบสอบถามความพึงพอใจ 
เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ทีม่ีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน 

ด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ 
 

 
ในหัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง :  
การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นเคร่ืองจักสานด้วยไม้ไผ่ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ :   ดร.สุธาสินีน์ บุรีคําพันธ์ุ 
ผู้วิจัย : นางสาวกมลรัตน์ อัตตปัญโญ   

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรม  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 
คําชี้แจง : แบบสอบถามน้ีใช้เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ ฉะน้ันจึงใคร่ขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถาม
น้ีตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุกข้อโดยทําเคร่ืองหมาย (√ ) ลงใน ☐ หรือเติมคําลงใน
ช่องว่างที่กําหนดให้ โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังน้ี 

คะแนน   5   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับมากที่สุด 
คะแนน   4   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับมาก 
คะแนน   3   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับปานกลาง 
คะแนน   2   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับน้อย 
คะแนน   1   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับน้อยที่สุด 

โดยแบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย 
ตอนที่ 1  ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2  ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบขึ้นใหม่ 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอแนะ 
 

ในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี ท่านจะไม่ได้รับผลกระทบจาการตอบแบบสอบถามแต่
อย่างใดและผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านที่กรุณาให้การร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 
 
 

นางสาว กมลรัตน์ อัตตปัญโญ 
นักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษาสาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คําช้ีแจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย √  ลงในช่องหน้าข้อความตามสถานะของท่าน 

7. เพศ   
☐ หญิง  ☐ ชาย   

8. อายุ   
☐ ตํ่ากว่า 20 ปี    ☐ 21 – 30 ปี   ☐ 31 – 40 ปี  ☐ 41 – 50 ปี  ☐ 51 ปีขึน้ไป 

9. สถานภาพ  
☐ โสด   ☐ สมรส / อยู่ด้วยกัน  ☐ หย่าร้าง 

10. การศึกษา   
☐ ตํ่ากว่าปริญญาตรี   ☐ ปริญญาตรี    ☐ ปริญญาโท    ☐ ปริญญาเอก   
☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................. 

11. อาชีพ   
☐ นักเรียน / นักศึกษา       ☐ ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ      ☐ พนักงานบริษัทเอกชน                       
☐ ประกอบธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ     ☐ เกษียณอายุ      ☐ แมบ้่าน/พ่อบ้าน      
☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ............................. 

12. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
☐ ตํ่ากว่า 20,000 บาท       ☐ 20,000-45,000 บาท     ☐ 45,001-65,000 บาท    
☐ 65,001-80,000 บาท    ☐ 80,001-100,000 บาท     ☐ 100,001 บาทข้ึนไป 
 
 
ตอนท่ี 2 แบบประเมินความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ที่ได้ออกแบบข้ึนใหม่
ให้เหมาะกับยุคสมัยและสอดคล้องกับปัจจัยทางการตลาด 
คําช้ีแจง : พิจารณาผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ และทําเคร่ืองหมาย (√ ) 
ลงในช่องระดับคะแนนที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน  
  



ต
 

1
2
อ
3
4
ข
5
6
7
8
ร

ตามลําดับความเหม
 

ราย
ผ

1. ผลิตภัณฑ์มรีูปแบ
2. ผลิตภัณฑ์ทนัสมั
อยู่เดิม 
3. ผลิตภัณฑ์มคีวาม
4.ผลิตภัณฑ์ที่ได้ออก
ของงานหัตถกรรมจั
5. มีการเลือกใช้วัสด
6. ผลิตภัณฑ์มคีุณภ
7. ผลิตภัณฑ์มรีาคา
8. ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตขึ
รายได้เพ่ิมให้แก่ชุมช

ราย

มาะสม 5 มากที่สุด,

ยการประเมินความ
ผลิตภัณฑ์ประเภทก

 

บบและลวดลายสวย
ัย มีความแปลกใหม

มสอดคล้องกับการใ
กแบบใหม่ยังคงแส
จักสานได้เป็นอย่างดี
ดุประกอบที่มีความ
ภาพ ละเอียด ประณี
ที่เหมาะสม 
ขึ้นใหม่น้ี สามารถใ
ชน 
ยการประเมินความ

, 4 มาก, 3 ปานกล

มพึงพอใจ 
กระเป๋า 

ยงาม น่าใช้ 
ม่จากผลิตภัณฑ์จัก

ใช้งาน 
ดงถึงความเป็นเอก
ดี 
มเหมาะสม 
ณีต 

ใช้เป็นแนวทางในก

มพึงพอใจ 

ลาง , 2 น้อย และ 1

5 4 

สานที่มี   

  
ลักษณ์   

  
  
  

ารสร้าง   

1 น้อยที่สดุ  

 

 
แบบท่ี 1 

 3 2 1 

   

   
   

   
   
   
   

ระดับควา

แบบ
 5 4 3 

   

   
   

   
   
   
   

ระดับควา

ามคดิเห็น 

 
บที่ 2 
 2 1 5

   

   
   

   
   
   
   

ามคดิเห็น 

แบบท่ี 3 
 4 3 2

    

    
    

    
    
    
    

19

 
 
2 1 
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1
2
อ
3
4
ข
5
6
7
8
ร

 

ผลิตภัณ

1. ผลิตภัณฑ์มรีูปแบ
2. ผลิตภัณฑ์ทนัสมั
อยู่เดิม 
3. ผลิตภัณฑ์มคีวาม
4.ผลิตภัณฑ์ที่ได้ออก
ของงานหัตถกรรมจั
5. มีการเลือกใช้วัสด
6. ผลิตภัณฑ์มคีุณภ
7. ผลิตภัณฑ์มรีาคา
8. ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตขึ
รายได้เพ่ิมให้แก่ชุมช

 

ณฑ์ประเภทรูปภาพป
 

บบและลวดลายสวย
ัย มีความแปลกใหม

มสอดคล้องกับการใ
กแบบใหม่ยังคงแส
จักสานได้เป็นอย่างดี
ดุประกอบที่มีความ
ภาพ ละเอียด ประณี
ที่เหมาะสม 
ขึ้นใหม่น้ี สามารถใ
ชน 

ประดับตกแต่ง 

ยงาม น่าใช้ 
ม่จากผลิตภัณฑ์จัก

ใช้งาน 
ดงถึงความเป็นเอก
ดี 
มเหมาะสม 
ณีต 

ใช้เป็นแนวทางในก

5 4 

สานที่มี   

  
ลักษณ์   

  
  
  

ารสร้าง   

 
แบบท่ี 1 

 3 2 1 

   

   
   

   
   
   
   

แบบ

 5 4 3 

   

   
   

   
   
   
 
 
 

  

 
บที่ 2 

 2 1 5

   

   
   

   
   
   
   

แบบท่ี 3 
 4 3 2

    

    
    

    
    
    
    

19

 
 
2 1 
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รายการประเมินความพึงพอใจ 
ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประดับ(ต่างหู) 

 

ระดับความคดิเห็น 
ต่างหูเม็ดเด่ียว 

 

ต่างหูหมุดวงกลม 

 

ต่างหูห่วงดาว 

 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

1. ผลิตภัณฑ์มรีูปแบบและลวดลายสวยงาม น่าใช้ 
2. ผลิตภัณฑ์ทนัสมัย มีความแปลกใหม่จากผลิตภัณฑ์จักสานที่มี
อยู่เดิม 

               

3. ผลิตภัณฑ์มคีวามสอดคล้องกับการใช้งาน                
4.ผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกแบบใหม่ยังคงแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์
ของงานหัตถกรรมจักสานได้เป็นอย่างดี 

               

5. มีการเลือกใช้วัสดุประกอบที่มีความเหมาะสม                
6. ผลิตภัณฑ์มคีุณภาพ ละเอียด ประณีต                
7. ผลิตภัณฑ์มรีาคาที่เหมาะสม                
8. ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตขึ้นใหม่น้ี สามารถใช้เป็นแนวทางในการสร้าง
รายได้เพ่ิมให้แก่ชุมชน 

               

 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

ขอขอบพระคณุทุกท่านที่สละเวลาของทา่นในการตอบแบบสอบถาม 
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แบบสอบถาม ผู้ทรงคุณวุฒิและผูเ้ชี่ยวชาญ 
เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่สอดคล้องกับสภาพการณ์ในปจัจุบัน 

 
ในหัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง :  
การศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถิ่นเคร่ืองจักสานด้วยไม้ไผ่ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์  ดร.สุธาสินีน์ บุรีคําพันธ์ุ 
ผู้วิจัย : นางสาวกมลรัตน์ อัตตปัญโญ   

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรม  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 
คําชี้แจง : แบบสอบถามน้ีใช้เพ่ือรวบรวมความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ เพ่ือออกแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ที่สอดคล้องกับสภาพการณ์ในปัจจุบัน 

ฉะน้ันจึงใคร่ขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามน้ีตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยทําเคร่ืองหมาย (√ ) ลงใน ☐ หรือเติมคําลงในช่องว่างที่กําหนดให้ โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน
ดังน้ี 

คะแนน   5   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับมากที่สุด 
คะแนน   4   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับมาก 
คะแนน   3   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับปานกลาง 
คะแนน   2   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับน้อย 
คะแนน   1   หมายถึง    มีความคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับน้อยที่สุด 

โดยแบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย 
ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2  ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอแนะ 
 

ในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี ท่านจะไม่ได้รับผลกระทบจาการตอบแบบสอบถามแต่อย่าง
ใดและผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านที่กรุณาให้การร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 
 
 

นางสาว กมลรตัน์ อัตตปัญโญ 
นักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษาสาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม  
คําช้ีแจง : โปรดกรอกข้อมูลของท่าน 
1. ช่ือ.....................................................นามสกุล............................................................................... 
2. ตําแหน่ง........................................................................................................................................ 
3. สถานทีท่ํางาน............................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ในการทํางาน...................................................................ปี 
 
ตอนท่ี 2 : ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่
ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค 
คําช้ีแจ้ง : โปรดทําเคร่ืองหมาย (√ ) ลงในช่องระดับคะแนนที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน โดยเทียบ
จากแบบร่างจํานวน 3 แบบที่ได้แนบมาด้วย 
โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังน้ี   

คะแนน   5   หมายถึง    มคีวามคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับมากที่สุด 
คะแนน   4   หมายถึง    มคีวามคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับมาก 
คะแนน   3   หมายถึง    มคีวามคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับปานกลาง 
คะแนน   2   หมายถึง    มคีวามคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับน้อย 
คะแนน   1   หมายถึง    มคีวามคิดเห็นว่า  เหมาะสมระดับน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 



1. ตารางผล
 

รายการปร
รูปทร

1. ความสวยง
2. ความแปล
3. ความเหมา
ประโยชน์ใช้ส
4. ความเหมา
ลายสานมาใส
เรียงลําดับค

อั
 

 
 
 
 

การประเมินแบบร่

ระเมินแบบร่าง
รงกระเปา๋ 

งาม น่าใช้ 
ลกใหม ่ทันสมัย 
าะสมของ
สอย 
าะสมของการนํา
ส ่
วามเหมาะสม 3 

อันดับ 

รา่งรปูทรงกระเปา๋ที

กระเปา๋กลม 

5 4 3 2 
    
    
    

    

 

ทีเ่หมาะสม 

การ
 

 

กระเปา๋คล้

1 5 4 3 
    
    
    

    

 

รประเมินความเหม
ลอ้งแขน 

 

ก

 2 1 5 
    
    
    

    

 

มาะสม 
กระเป๋าหนบี 

 

 

4 3 2 1 
    
    
    

    

 

กระเปา๋หูหิว้

5 4 3 2
    
    
    

    

 

ว 

 

กระเป

 1 5 4 
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ปา๋ทรงถัง 

 
3 2 1 
   
   
   

   

 

 
 



198 
 

2. ตารางประเมินความเหมาะสมของลวดลายไม้ไผส่านที่ได้ออกแบบเพื่อทําผลิตภัณฑ์กระเปา๋  
 

การประเมินความเหมาะสม 
ประเมินความเหมาะสมของ
ลวดลายไม้ไผส่านท่ีได้
ออกแบบเพื่อทําผลิตภัณฑ์
กระเปา๋  

ลายทุ่งนา 

 

ลายประตูจีน 

 

ลายบล้อค 

 

ลายรั้ว 

 

ลายถนน 

 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

1. ลายสานมีความสวยงาม มี
จุดเด่น 

                         

2. ลายสานมีความแปลกใหม ่
ทันสมัย 

                         

3. ลายสานมีความเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

                         

4. ลายสานสามารถสร้าง
มูลค่า(ราคา)ให้ผลิตภัณฑ์ 

                         

เรียงลําดับความเหมาะสม 3 
อันดับ 
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3. ตารางผลการประเมินแบบร่างรปูทรงเครื่องประดับ (ต่างหู) ที่เหมาะสม 
 

การประเมินความเหมาะสม 
รายการประเมินแบบร่าง
เครื่องประดับ(ต่างหู) 

ต่างหูเม็ดเด่ียว 
 

 

ต่างหูหมุดกลม 

 

ต่างหูห่วงดาว 

 

ต่างหูสามเหลีย่ม

 

ต่างหูวง 

 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ความสวยงาม น่าใช้                          
2. ความแปลกใหม่ ทันสมัย                          
3. ความเหมาะสมของ
ประโยชน์ใช้สอย 

                         

4. ความเหมาะสมของการนํา
ลายสานมาใส ่

                         

เรียงลําดับความเหมาะสม 3 
อันดับ 
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4. ตารางประเมินความเหมาะสมของลวดลายไม้ไผส่านที่ได้ออกแบบเพื่อทําผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ (ต่างหู) 
 

การประเมินความเหมาะสม 
ประเมินความเหมาะสมของ
ลวดลายไม้ไผส่านท่ีได้
ออกแบบเพื่อทําผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับ (ต่างหู) 

ลายทุ่งนา 

 

ลายประตูจีน 

 

ลายบล้อค 

 

ลายรั้ว 

 

ลายถนน 

 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

1. ลายสานมีความสวยงาม มี
จุดเด่น 

                         

2. ลายสานมีความแปลกใหม ่
ทันสมัย 

                         

3. ลายสานมีความเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

                         

4. ลายสานสามารถสร้าง
มูลค่า(ราคา)ให้ผลิตภัณฑ์ 

                         

เรียงลําดับความเหมาะสม  
3 อันดับ 
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5. ตารางประเมินความเหมาะสมของลวดลายไม้ไผส่านที่ได้ออกแบบเพื่อทําผลิตภัณฑ์รูปภาพตกแต่งผนัง 
 

การประเมินความเหมาะสม 
ประเมินความเหมาะสมของ
ลวดลายไม้ไผส่านท่ีได้
ออกแบบเพื่อทําผลิตภัณฑ์
รูปภาพตกแต่งผนงั 

ลายทุ่งนา 

 

ลายประตูจีน 

 

ลายบล้อค 

 

ลายรั้ว 

 

ลายถนน 

 
5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

1. ลายสานมีความสวยงาม มี
จุดเด่น 

                         

2. ลายสานมีความแปลกใหม ่
ทันสมัย 

                         

3. ลายสานมีความเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

                         

4. ลายสานสามารถสร้าง
มูลค่า(ราคา)ให้ผลิตภัณฑ์ 

                         

เรียงลําดับความเหมาะสม  
3 อันดับ 
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ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
ขอขอบพระคุณทุกท่านที่สละเวลาของท่านในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ค 
ผลการออกแบบและแบบแสดงการเขียนแบบเพ่ือการผลิต 
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ภาพท่ี ค.1 ภาพกราฟิกผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ประเภทกระเป๋า (แบบหนีบ) 
 



 

 

ผลิตภัณณฑ์หัตถกรรมจักสา
กมลรัต

านด้วยไม้ไผ ่(กระ
ตน์ อัตตปัญโญ 

 

เปา๋ทรงหนีบ) Unit 
mm. 
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scale 
1:1 

 
 



206 
 

 
ภาพท่ี ค.2  ภาพกราฟิกผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ประเภทกระเป๋า (แบบหหูิ้ว) 

 
 



ผลิตภัณณฑ์หัตถกรรมจักส
กมลรัต

านด้วยไม้ไผ่ (กระ
ตน์ อัตตปัญโญ 

 

ะเปา๋ทรงหูหิ้ว) 

 

Unit 
mm. 
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scale 
1:1 
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ภาพท่ี ค.3  ภาพกราฟิกผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ประเภทกระเป๋า (แบบสะพายข้าง) 

  



 ผผลิตภัณฑ์หัตถกรรรมจักสานด้วยไม้ไผ
กมลรัตน์ อัตตปัญ

ผ่ (กระเปา๋สะพายข
ญโญ 

ขา้ง) Unit 
mm. 
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scale 
1:1 
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ภาคผนวก ง 
หนังสือตอบรับบทความตีพิมพ์งานวิจัย 
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ภาคผนวก จ  
หนังสือการจดสิทธิบัตร 
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ประวัติผู้เขียน 
 
ชื่อ-นามสกุล  กมลรัตน์ อัตตปัญโญ 
วัน เดือน ปเีกิด  25 มกราคม 2526 
สถานทีเ่กิด  จังหวัดเชียงใหม่ 
ประวัติการศึกษา  ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยเชียงใหม ่
 ระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ คณะวิจิตรศิลป์ 
 ประกาศณียบัตร  lc Nagoya Language School (Japanese) 
ประวัติการทํางาน  Graphic Designer : บริษัท Digital Zoo co.ltd (Chiangmai) 

Corporate Senior Design : Asiasoft Corporation (Bangkok) 
Art Director : KOS Design ( ฺBangkok) 
Art Director : Havas Worldwide (Singapore) 
Barback/Bartender : Gaburichicken (Japan) 
Assistants Food and Beverage Manager and Corporate 
Graphic Designer : The Houben Hotel (Krabi, Lanta : 
Thailand) 
ปัจจุบัน : ธุรกิจส่วนตัว 

 


