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บทคัดย่อ  
งานวิจัยมีวัตถุประสงค์ คือ1) เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพ

คนพิการ จังหวัดนนทบุรี 2) เพ่ือพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี 3) เพ่ือเพ่ิมทางเลือกช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์ของกลุ่ม
ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 4) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์                                                                   

ผลการวิจัยของกระบวนการพัฒนาการออกแบบโดยการศึกษาของความเป็นไปได้ในการ
ผลิตบรรจุภัณฑ์ให้ผู้เชี่ยวชาญช่วยคัดเลือกแบบ และแบบสอบถามจากผู้บริโภค ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบ
ตราสินค้า ทั้งหมด 5 แบบ จากนั้นท าแบบสอบถามจากกลุ่มผู้บริโภค 50 ท่าน สรุปผลที่ได้ แบบที่ 5 
คิดเป็นร้อยละ 50 % และป้ายสินค้าทั้งหมด 3 แบบจากกลุ่มผู้บริโภค 20 ท่าน สรุปผลที่ได้แบบที่ 1 
คิดเป็นร้อยละ 65% จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์ สรุปผลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
โดยให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินเลือกรูปแบบจาก 3 รูปแบบ เพ่ือคัดเลือกรูปแบบที่มีความเหมาะสมมากที่สุด 
ผลประเมินพบว่า 1) บรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.40, S.D.=0.39) 2) 
บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.23, S.D.=0.53) 3) บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋า
แบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.48, S.D.=0.23) 4) บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอแบบที่ 1 มีความ
เหมาะสมมาก ( ̅=4.28, S.D.=0.35) 5) บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าขาวม้าแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก 
( ̅=4.32, S.D.=0.43) 6) บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋าทิชชู่แบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.17, S.D. 
=0.48) 7) บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.45 , S.D.=0.4) 8) ชั้นวางสินค้า
แบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.19 , S.D.=0.29) เพ่ือเพ่ิมทางเลือกช่องทางในการจ าหน่ายสินค้า
รวมถึงการประชาสัมพันธ์ผู้วิจัยได้เสนอทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าทางอินสตาแกรมและใช้
การประชาสัมพันธ์โดยโบวชัวร์ในการเผยแพร่ข้อมูลให้กับผู้บริโภค การประเมินความพ่ึงพอใจของ
ผู้บริโภคแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย
ผลรวมความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.17) (S.D.=0.50) 
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ABSTRACT  
The purposes of this research were: 1) a sample was selected specific from 

disabled career group of Nonthaburi. 2) To develop and design packaging for disabled 
career group of Nonthaburi. 3) To increase alternative channels for selling products 
and public relations of disabled career group of Nonthaburi. 4) To evaluate consumer 
satisfaction with packaging design. 

The result of research and development that possible to produce packaging, 
to provide the specialist selected the design and questionnaires from users, the 
researcher has designed all of 5 brands, then made an questionnaires from 50 users 
groups, the result obtained from type 5 for 50 percentage and 3 product labels from 
20 users groups, result 1 from 65 percentage of product specialist, by the expert 
evaluated from 3 models for selected the most appropriate, the result showed that 
1) Gift set type 1 is very appropriate ( ̅ =4.40, S.D.=0.39) 2) Cloth box type 2 is very 
appropriate ( ̅ =4.23, S.D.=0.53) 3) Bag box type 1 is very appropriate ( ̅ =4.48, S.D.=0.23) 
4) Scarf box type 1 is very appropriate ( ̅ = 4.28, S.D.=0.35) 5) Loincloth box type 2 is 
very appropriate ( ̅ =4.32, S.D.=0.43) 6) Tissue box type 2 is very appropriate ( ̅ =4.17, 
S.D.=0.48) 7) Paper bag type 1 is very appropriate ( ̅ =4.45, S.D.=0.4) 8) Shelve type 1 
are very appropriate ( ̅ =4.19, S.D.=0.29) Then produced the prototype and evaluated 
the satisfaction from users. To increase alternative channels for selling products including 
public relations, researcher has offered alternative way to selling products via Instagram 
and public relations by brochure to inform consumer. A review of evaluation for 
consumer satisfaction with packaging design of disabled career group of Nonthaburi, 
the results show that the average sum of suitability is at a high level. 
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บทท่ี 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  
 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของกรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการประกอบอาชีพ
ด๎วยการพึ่งพาตัวเองนั้น พื้นฐานที่ส าคัญจ าเป็นต๎องให๎ชุนชนเหลํานี้รู๎ศักยภาพของตนเอง รู๎จักใช๎
ทรัพยากรที่มีอยูํในชุมชนมาใช๎ให๎เกิดประโยชน์ อันน าไปสูํแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนได๎ด๎วย
ตนเอง โดยมีจุดเน๎นที่พึ่งพาตัวเอง และใช๎ผลิตภัณฑ์ที่ท าเองใช๎ชุมชน (นฤทธิ์ วัฒนภู 2555:43) ชุมชน
บางตลาด กลําววํา ทรัพยากรตําง ๆ ที่มีอยูํในชุมชนท าให๎เกิดประโยชน์สูงสุด น ามาผํานการรํวมแรง
รํวมใจ รํวมคิด รํวมท า แลกเปลี่ยนเรียนรู๎กับบุคคลหลายสถานภาพ และความก๎าวหน๎าของชุมชนอยํางมี
เหตุผลการสํงเสริมอาชีพกลุํมคนพิการ สังคมเพ่ือคนทั้งมวล (Inclusive Society) คือ สังคมที่ทุกคน
สามารถเข๎ามาใช๎ชีวิตในพ้ืนที่ทางสังคมและท ากิจกรรมทางสังคม ได๎อยําง เทําเทียมและมีศักดิ์ศรี ปราศ 
จากการเลือกปฏิบัติตํอกัน และได๎รับโอกาสหรือสิทธิในการเข๎าถึงบริการ สถานที่ และข๎อมูลทางสังคม
ได๎อยํางเสมอภาคกัน สังคมเพ่ือคนทั้งมวล จึงสัมพันธ์กับกลุํมคนที่ถูกเบียดบังออกไปจาก ความเทําเทียม 
ศักดิ์ศรี และสิทธิในการเข๎าถึงสิ่งตําง ๆ ดังที่คนสํวนใหญํได๎รับ พูดอยํางงําย ๆ ก็คือ เป็นกลุํมคนที่ไมํ
สามารถใช๎ชีวิตในสังคมได๎อยํางเทําเทียมกับคนสํวนใหญํ ซึ่งกลุํมคนเหลํานี้อาจมีตั้งแตํ กลุํมคนยากจน 
กลุํมชาติพันธุ์ตําง ๆ กลุํมคนไร๎สัญชาติ และกลุํมคนพิการได๎มีการประยุกต์ใช๎รูปแบบศิลปวัฒนธรรมที่
ได๎น ามาผสมผสานกับการสร๎างสรรค์ให๎เกิดเป็นลวดลายที่มีเอกลักษณ์และมีความงามทางศิลปะเฉพาะ 
ตัวปัจจุบันนี้ผู๎คนได๎ให๎ความสนใจในแบบอยํางศิลปะตะวันตกมากขึ้นท าให๎ศิลปะไทยขาดชํวงหายไป
ไมํมีการพัฒนาที่ตํอเนื่อง จึงได๎น ารูปแบบความเป็นไทยมาประยุกต์ใช๎ในงานออกแบบเพ่ือเพ่ิมมูลคํา
ของสินค๎าให๎ได๎มากยิ่งขึ้น ดังนั้นทุนทางวัฒนธรรม จึงเป็นพ้ืนฐานให๎เกิดแนวความคิดในการที่จะเอา
วัฒนธรรมที่ดีงามมาพัฒนาให๎เกิดคุณคําและมูลคํา อันสํงผลตํอวิถีชีวิตความเป็นอยูํได๎อยํางดีงามที่สุด 
สินค๎าพ้ืนบ๎านในวิถีชีวิตของคนไทยในปัจจุบันจึงคํอนข๎างเลือนราง เรามักพบเห็นสินค๎าตํางชาติมากกวํา
ของไทย หรือมุมมองภาพลักษณ์ที่ดีกวําทันสมัยกวํา ทั้งนี้ทั้งนั้นในมุมของการเป็นสินค๎าที่ละลึกส าหรับ
นักทํองเที่ยว ทั้งคนไทยด๎วยกันเองและชาวตํางชาติสินค๎าพ้ืนบ๎านก็อาจไมํได๎รับความนิยมเทียบเทํากับ
สินค๎าอ่ืน ๆ อาจด๎วยปัจจัยหลากหลายด๎าน ทั้งรสชาติ หรือรูปลักษณ์เมื่อลองเปรียบเทียบในลักษณะ
ทางกายภาพ ข๎อดีของสินค๎าพ้ืนถิ่นของประเทศตําง ๆ ในหลาย ๆ ครั้งส าหรับนักทํองเที่ยว ภาพลักษณ์
หรือปัจจัยรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ก็มีความส าคัญตํอการจูงใจให๎เลือกซื้อหรือสํงเสริมภาพลักษณ์ของ
สินค๎านั้น ๆ ตามหลักกลไกทางการตลาดควบคูํกับเป้าหมายในการออกแบบ (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์. 
2540: 1) 

จากที่กลําวมาข๎างต๎นจึงสรุปได๎วํา ผู๎วิจัย ได๎ศึกษาสภาพปัญหาของสินค๎าผลิตภัณฑ์ที่ได๎
จากจากลุํมคนพิการศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการเพ่ือสํงเสริมผลิตภัณฑ์ของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี ด๎านการใช๎งาน ปกป้อง และ โฆษณาประชาสัมพันธ์ โดยปัญหาบรรจุภัณฑ์ยังคงใช๎
บรรจุภัณฑ์ ที่ไมํได๎มาตรฐาน ไมํทันสมัย และไมํโดดเดํน เชํน การใช๎ บรรจุภัณฑ์ส าเร็จรูปที่มีขายตาม
ท๎องตลาดมาเป็นบรรจุ สินค๎าโดยไมํมีการเพ่ิมเติมข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎าที่เป็น ประโยชน์ในการตัดสินใจ
ซื้อของลูกค๎า หรือการใช๎บรรจุภัณฑ์ ที่เหมือนกันคูํแขํง ท าให๎ลูกค๎าไมํเห็นความแตกตํางของ สินค๎า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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และได๎ศึกษาจุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรค เพื่อน าแนวทาง ในการแก๎ปัญหาและพัฒนาในด๎าน
บรรจุภัณฑ์ ฉลาก และสื่อประชาสัมพันธ์ที่สวยงามท าให๎ผู๎บริโภคเป้าหมายมีความพึงพอใจในการเลือก
ซื้อมากขึ้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทั้งมุมมองการสร๎างอัตลักษณ์เป็นการสํงเสริมผลิตภัณฑ์ของศูนย์
สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รวมทั้งรูปแบบการสื่อสารผํานบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมในท๎องถิ่น 
และสามารถสื่อสารสินค๎าให๎มีบทบาทในวิถีชีวิตบริโภคปัจจุบันมากยิ่งขึ้น โดยยังเอาความเป็นเอกลักษณ์
ไทยได๎อยํางเหมาะสม ซึ่งเป็นการบูรณาการระหวํางงานนิเทศศิลป์ และงานออกแบบประยุกต์ศิลป์ มี
รากฐานศิลปวัฒนธรรมรองรับรวมถึงเพ่ิมความนําสนใจ หรือแรงจูงใจออกแบบเพ่ือกระตุ๎นและสํงเสริม
การสนับสนุนเพ่ิมยอดการขายและการเผยแพรํผลิตภัณฑ์ไปสูํเครื่องมือยุคดิจิตอลสิ่งที่ได๎ผลตอบรับ
อยํางดีคือ รูปแบบการน าเสนอที่เราแทรกเป็นอินโฟกราฟิก (Info graphics) ลงไป เพราะท าให๎ อําน
งําย เข๎าใจงําย ปัจจุบันการซื้อขายสินค๎าบนโลกออนไลน์จะเป็นที่นิยมอยํางมากส าหรับการซื้อขายใน
ยุคนี้ ซึ่งเป็นผลอันเนื่องมาจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือพัฒนาสินค๎าให๎มีมูลคํามากยิ่งขึ้นอีกทั้งยัง
เผยแพรํสินค๎าของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี เป็นต๎น (ข๎อมูลจากการสัมภาษณ์ วินัย 
เกํงสุวรรณ ประธานศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี วันที่ 12 พ.ค. 2560) 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 

1.2.1 เพ่ือศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี      
1.2.2 เพ่ือพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัด

นนทบุรี 
1.2.3 เพ่ือเพ่ิมทางเลือกชํองทางในการจ าหนํายสินค๎าและการประชาสัมพันธ์ของกลุํมสํง 

เสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
1.2.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู๎บริโภคท่ีมีตํอการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

 
1.3 กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย 
 

ในการวิจัยเรื่องการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับศูนย์สํงเสริม
อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรีโดยใช๎กรอบแนวคิดของการศึกษาวิจัยดังนี้ 

 

1.3.1 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1  การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 

ผู๎วิจัยได๎ศึกษากระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  โดยผลิตภัณฑ์หรือProduct เป็นองค์ประกอบ 
แรกของสํวนประสมทางการตลาด การศึกษาและท าความเข๎าใจอยํางถํองแท๎ในเรื่องผลิตภัณฑ์จึงเป็น
พ้ืนฐานในการเรียนรู๎ทางวิชาด๎านการตลาด ซึ่งจะเป็นพ้ืนฐานในการน าไปประยุกต์ใช๎ในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ให๎ประสบความส าเร็จตํอไป 

1.3.1.1 ผู๎วิจัยได๎ใช๎กรอบแนวความคิดด๎านศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ของศูนย์สํงเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ของ (Luca Patrizia de, 2006:6) ดังนี้  

(1) รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
(2) การใช๎งานผลิตภัณฑ์   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(3) วัสดุ และ สีของผลิตภัณฑ์ 
1.3.1.2 ผู๎วิจัยได๎ใช๎กรอบแนวความคิดในการเก็บรวบรวมข๎อมูลของ (อ านวย ศรี

สานติวงต์. 2555: 70) ดังนี้ 
(1) ศึกษาข๎อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับผลิตภัณฑ์ศูนย์สํงเสริมอาชีพ

คนพิการ 
(2) เก็บรวบรวมข๎อมูลจากแบบสอบถามที่เกี่ยวข๎องกับผลิตภัณฑ์ศูนย์สํงเสริมอาชีพ

คนพิการ  
(3) เก็บรวบรวมข๎อมูลจากแบบสัมภาษณ์ที่เกี่ยวข๎องกับผลิตภัณฑ์ศูนย์สํงเสริมอาชีพ

คนพิการ 
 

1.3.2 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2  เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่ง 
เสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี          

1.3.2.1 ผู๎วิจัยได๎ใช๎กรอบแนวความคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์สํง 
เสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยผู๎วิจัยใช๎ 2 กรอบแนวความคิด ดังนี้ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี กรอบ
แนวคิดที่ 1  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสํงเสริมพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ กระทรวงการพัฒนา
สังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัดนนทบุรีผู๎วิจัยได๎น าหลักการของ (อารี สุทธิพันธุ์. 2551: 42-43) 

(1) ด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข๎อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบ 
ถ๎วน มีความเรียบงํายไมํซับซ๎อน รูปแบบมีสัดสํวนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ กราฟิกลวดลายมีการตก 
แตํงพอดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร๎างเอกลักษณ์ที่
ชัดเจน 

(2) ด๎านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศ มีความ
กะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและ โครงสร๎างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได๎สนิทเพ่ือคุ๎มครองผลิต 
ภัณฑ์ภายในได๎ 

(3) ด๎านการใช๎งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได๎ในการใช๎งาน การน าไปใช๎เพ่ือสํงเสริม
การขาย ใช๎ได๎นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข๎าใจงําย และมีความคุ๎มคํา  

(4) ด๎านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ๎อนกันได๎ ใช๎
งานงํายเปิด-ปิดสะดวก  

(5) ด๎านสํงเสริมการจัดจ าหนําย รูปแบบนําสนใจ ตราสินค๎าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่
จดจ าของผู๎บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู๎บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู๎บริโภคจดจ า
ได๎งําย          

 

1.3.3 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3  เพื่อเพิ่มทางเลือกช่องทางในการจ าหน่าย
สินค้าและการประชาสัมพันธ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี          

1.3.3.1 กรอบแนวคิดด๎านการเพ่ิมทางเลือกชํองทางในการจ าหนํายสินค๎าและการ
ประชาสัมพันธ์ของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ตามกรอบแนวคิดของ ภูดินันท์ อดิทิพ
ยางกูร  .2555  ดังนี้ การจัดจ าหนํายสินค๎าปัจจุบันนี้ได๎รับความนิยมเป็นอยํางมากโดยเฉพาะอยํางยิ่งการ
จ าหนํายสินค๎าผํานทางออนไลน์ก็ถือเป็นการจัดจ าหนํายทางอ๎อมอีกอยํางหนึ่งด๎วยเพราะ ผู๎ขายหรือ
ในนามของตัวแทนนั้นรับสินค๎ามาจากผู๎ผลิตอีกทีหนึ่งกํอนที่จะสํงไปยังผู๎บริโภคท าให๎ต๎องผํานตัวกลาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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สินค๎าท่ีเป็นเครือขํายออนไลน์นั้นก็จะท าให๎ลูกค๎าสนใจเพราะลูกค๎าสามารถที่จะเลือกซื้ออะไรก็ได๎โดย
ไมํจ าเป็นจะต๎องไปยังสถานที่เหลํานั้น เชํน เฟสบุ๏ค อินสตราแกรม และหน๎าเว็บไซต์ เป็นต๎น 

1.3.3.2 กรอบแนวคิดด๎านการเพ่ิมทางเลือกชํองทางในการจ าหนํายสินค๎าและการ
ประชาสัมพันธ์ของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี (อ๎างใน วริทธิ์ อ้ึงอาภรณ์. 2545: 71-74)  

(1) มีรูปแบบที่เหมาะสม  
(2) ความเหมาะสมของกราฟิกและภาพประกอบสํงเสริมเนื้อหา  
(3) พ้ืนที่ทั้งหมดใช๎อยํางมีประสิทธิภาพ  
(4) เนื้อหามีความนําสนใจเป็นประโยชน์ตํอผู๎บริโภค  
(5) ข๎อมูลครบถ๎วนชัดเจน 
 

1.3.4  กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4  เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค
ที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

กรอบแนวคิดด๎านการประเมินความพึงพอใจของผู๎บริโภคที่มีบรรจุภัณฑ์ของกลุํมสํงเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ตามผลวิเคราะห์ ลักษณะของผู๎บริโภค กรอบแนวคิดของ  )อารี สุทธิ
พันธุ์ .2551  42 - 43 (ดังนี้   

(1) ด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข๎อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ๎วน มี
ความเรียบงํายไมํซับซ๎อน รูปแบบมีสัดสํวนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ กราฟิกลวดลายมีการตกแตํง
พอ ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร๎างเอกลักษณ์ที่
ชัดเจ  

(2) ด๎านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศ มีความกะทัดรัด
และพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและ โครงสร๎างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได๎สนิทเพ่ือคุ๎มครองผลิตภัณฑ์
ภายในได๎  

(3) ด๎านการใช๎งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได๎ในการใช๎งาน การน าไปใช๎เพ่ือสํงเสริมการขาย 
ใช๎ได๎นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข๎าใจงําย และมีความคุ๎มคํา  

(4) ด๎านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ๎อนกันได๎ ใช๎งานงําย
เปิด-ปิดสะดวก  

(5) ด๎านสํงเสริมการจัดจ าหนําย รูปแบบนําสนใจ ตราสินค๎าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่จดจ าของ
ผู๎บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู๎บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู๎บริโภคจดจ าได๎งําย   

        
1.4 ขอบเขตของการศึกษาข้อมูล 
 

ในการวิจัยครั้งนี้ผู๎วิจัยมุํงเน๎นที่จะศึกษาผลิตภัณฑ์เพ่ือน าไปออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุํม
สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
  

1.4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
การวิจัยเรื่องศึกษาผลิตภัณฑ์เพ่ือน าไปออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ

จังหวัดนนทบุรีผู๎วิจัยได๎ก าหนดเนื้อหาของการวิจัยดังนี้ 
1.4.1.1 ศึกษาผลิตภัณฑ์สินค๎าประเภทเสื้อผ๎า 
1.4.1.2 ศึกษาผลิตภัณฑ์สินค๎าประเภทกระเป๋า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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1.4.1.3 ศึกษาผลิตภัณฑ์สินค๎าประเภทสินค๎าเบ็ดเตล็ด             
1.4.1.7 ศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.4.1.9 ศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง  

 

1.4.2 ขอบเขตด้านพื้นที่  
1.4.2.1 พ้ืนที่ที่จะศึกษาตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข๎อที่ 1 และ 3 คือศูนย์สํงเสริม

อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

1.4.3 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1.4.3.1 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข๎อที่ 1 เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์ของศูนย์

สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี   
(1) ประชากรและกลุํมตัวอยําง  

(1.1) ประชากรและกลุํมตัวอยําง ได๎แกํ ผู๎อ านวยการศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี และ พนักงานศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

(2) เครื่องมือที่ใช๎ในการเก็บรวบรวมข๎อมูล ได๎แกํ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร๎าง
จ านวน 3 ชุด การบันทึกเสียงถํายภาพและจดบันทึก  

(3) การสร๎างเครื่องมือ  ได๎แกํ ศึกษาข๎อมูลและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับการ
สร๎างแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร๎าง  

ตอนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ 
ตอนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ

จังหวัดนนทบุรี 
(4) การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย ได๎แกํ การใช๎การตรวจประโยคของข๎อค าถามใน

แบบสัมภาษณ์ให๎มีความสอดคล๎องกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
(5) การเก็บรวบรวมข๎อมูล ได๎แกํ  

(5.1) ศึกษาข๎อมูลและจัดท าแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร๎างและเสนอตํอผู๎ทรง 
คุณวุฒิเพื่อตรวจสอบประโยคของข๎อค าถามในแบบสัมภาษณ์และแก๎ไขตามค าแนะน า 

(5.2) ผู๎วิจัยท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการขออนุญาตเก็บข๎อมูล สอบถาม
ปัญหาและความคิดเห็นจากกลุํมตัวอยําง 

(5.3) เก็บข๎อมูลตําง ๆ จากการลงพ้ืนที่ โดยใช๎แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร๎าง
เก็บข๎อมูลศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

(6) การวิเคราะห์ข๎อมูล ได๎แกํ การน าแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร๎าง บันทึกเสียง 
จดบันทึกและการถํายภาพมาท าการวิเคราะห์และสรุปผลเป็นเชิงคุณภาพ โดยวิธีการบรรยายเป็น
ความเรียง 

1.4.3.2 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข๎อที่  2 เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์
ส าหรับศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  

(1) ประชากรและกลุํมตัวอยําง  
(1.1) ประชากร ได๎แกํ กลุํมผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
เกณฑ์การเลือกผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์   คือ  ต๎องเป็นผู๎ที่มี

ประสบการณ์การท างาน ด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตั้งแตํ 5 ปีขึ้นไป  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



6 
 

 
(1.2) กลุํมตัวอยําง ได๎แกํ   

(1.2.1) กลุํมผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  คือ  ต๎องเป็นผู๎ที่มี
ประสบการณ์การท างาน ด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตั้งแตํ 5 ปีขึ้นไป 

(2) เครื่องมือที่ใช๎ในการเก็บรวบรวมข๎อมูล ได๎แกํ   
(2.1) กลุํมผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได๎แกํ แบบภาพรําง(Sketch 

design) จ านวน 3 แบบและแบบสอบถามจ านวน 8 ชุด 
(3) การสร๎างเครื่องมือ ได๎แกํ  

(3.1) กลุํมผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได๎แกํ ศึกษาเอกสาร ข๎อมูล
การออกแบบภาพรํางและการสร๎างแบบสอบถาม 

ตอนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพของผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์สํงเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยใช๎แบบสอบถามชนิดมาตรฐานประเมิน 5 ระดับ (Rating Scale) 

ตอนที่ 3 เป็นค าถามแบบปลายเปิด (Open-ended Questionnaire) เกี่ยวกับ
ข๎อเสนอแนะ 

(4) การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย ได๎แกํ ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือด๎วยวิธีการ
หา IOC (Index of Item – Objective Congruence) หรือความเที่ยงตรงของแบบสอบถามทั้ง 8 ชุด 
เสนอตํอผู๎ทรงคุณวุฒิ จ านวน 3 ทําน 

(5) การเก็บรวบรวมข๎อมูล 
(5.1) ออกแบบภาพรํางจ านวน 8 แบบ เพื่อให๎อาจารย์คัดเลือกแบบที่เหมาะสม

จ านวน 3 แบบ  
(5.2) สร๎างแบบสอบถามส าหรับกลุํมผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์

แล๎วน าให๎ผู๎ทรงคุณวุฒิประเมิน IOC และแก๎ไขตามค าแนะน า  
(5.3) ผู๎วิจัยออกหนังสือขอความอนุเคราะห์เพื่อขออนุญาตในการเก็บข๎อมูลจาก

กลุํมตัวอยําง 
(5.4) น าแบบภาพรําง จ านวน 3 แบบ และแบบสอบถาม จ านวน 8 ชุด น าไปเก็บ

ข๎อมูลจากผู๎ทรงเชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
(5.5) แก๎ไขตามที่ผู๎เชี่ยวชาญแนะน าแล๎วด าเนินการสร๎างผลิตภัณฑ์ต๎นแบบครั้ง

ที่ 1 และเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบภาพรํางบรรจุภัณฑ์ 
(5.6) ออกแบบภาพรํางบรรจุภัณฑ์จ านวน 3 แบบ   
(5.7) น าแบบภาพรํางจ านวน 3 แบบ และแบบสอบถามจ านวน 8 ชุด น าไปเก็บ

ข๎อมูลจากผู๎ทรงเชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์อีกครั้ง  
(5.8) แก๎ไขตามที่ผู๎เชี่ยวชาญแนะน าแล๎วด าเนินการสร๎างต๎นแบบบรรจุภัณฑ์ 

(6) สถิติที่ใช๎ในงานวิจัย 
(6.1) สูตรคําเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean)  
(6.2) สูตรความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation หรือ S.D.)  
(6.3) ร๎อยละหรือเปอร์เซ็นต์ (Percentage)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(7) การวิเคราะห์ข๎อมูล ได๎แกํ  
(7.1) น าข๎อมูลที่ได๎จากแบบประเมินความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญด๎านการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์มาวิเคราะห์ผลเชิงปริมาณและสรุปผล 
1.4.3.3 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข๎อที่ 3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจ

ของผู๎บริโภคท่ีมีตํอการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อเพ่ิมทางเลือกชํองทางในการจ าหนํายสินค๎าและการ
ประชาสัมพันธ์ของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี  

(1) ประชากรและกลุํมตัวอยําง 
(1.1) ประชากร ได๎แกํ ผู๎บริโภคสินค๎าของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด

นนทบุรี จ านวน 20 คน  
(1.2) กลุํมตัวอยําง ได๎แกํ  

(1.2.1) ประชากร ได๎แกํ ผู๎บริโภคสินค๎าของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี จ านวน 20 คน  

(2) เครื่องมือที่ใช๎ในการเก็บรวบรวมข๎อมูล ได๎แกํ  
(2.1) กลุํมผู๎บริโภคสินค๎าศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีได๎แกํ แบบ

ประเมินสื่อสิ่งพิมพ์ส าหรับศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ได๎แกํ ใบปลิว แผํนพับ โปสเตอร์ 
(3) การสร๎างเครื่องมือ ได๎แกํ ผู๎บริโภคจ านวน 20 คน ได๎แกํ  
ตอนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพของผู๎บริโภค 
ตอนที่ 2  แบบประเมิน สิ่งพิมพ์ส าหรับศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

โดยใช๎แบบสอบถามชนิดมาตราสํวนประมาณคํา แบบ SCORING RUBRICS 5 ระดับ  
ตอนที่ 3  เป็นค าถามแบบปลายเปิด   ) Open-ended Questionnaire) เกี่ยวกับ

ข๎อเสนอแนะ 
(4) การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย ได๎แกํ การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย ได๎แกํ ตรวจ 

สอบคุณภาพของเครื่องมือด๎วยวิธีการหา IOC (Index of Item–Objective Congruence) หรือความ 
เที่ยงตรงของแบบสอบทั้ง 3 ชุด เสนอตํอผู๎ทรงคุณวุฒิ จ านวน 3 ทําน 

(5) การเก็บรวบรวมข๎อมูล 
(5.1) สร๎างแบบประเมินความสิ่งพิมพ์ส าหรับศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด 

นนทบุรี แล๎วน าให๎ผู๎ทรงคุณวุฒิประเมิน IOC และแก๎ไขตามค าแนะน า 
(5.2) น าผลิตภัณฑ์ต๎นแบบไปให๎ผู๎บริโภคได๎ทดลองใช๎และประเมินด๎านสํงเสริม

การจัดจ าหนําย ข๎อมูลที่ได๎มาสรุปและวิเคราะห์ผล 
(6) สถิติที่ใช๎ในงานวิจัย 

(6.1) ร๎อยละหรือเปอร์เซ็นต์ (Percentage)        
(7) การวิเคราะห์ข๎อมูล ได๎แกํ  

(7.1) น าแบบประเมินสิ่งพิมพ์ส าหรับศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
มาวิเคราะห์ผลเป็นเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณโดยวิธีการบรรยายเป็นความเรียง 

1.4.3.4 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข๎อที่ 4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจ
ของผู๎บริโภคท่ีมีตํอการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
         

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



8 
 

(1) ประชากรและกลุํมตัวอยําง 
(1.1) ประชากร ได๎แกํ ผู๎บริโภคสินค๎าของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด

นนทบุรี จ านวน 50 คน  
(1.2) กลุํมตัวอยําง ได๎แกํ  

(1.2.1) ประชากร ได๎แกํ ผู๎บริโภคสินค๎าของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี จ านวน 50 คน  

(2) เครื่องมือที่ใช๎ในการเก็บรวบรวมข๎อมูล ได๎แกํ  
(2.1) กลุํมผู๎บริโภคสินค๎าศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีได๎แกํ แบบ

ประเมินด๎านการออกแบบ ด๎านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ด๎านการใช๎งาน ด๎านการอ านวยความสะดวก 
และ ด๎านการสํงเสริมการจัดจ าหนําย  

(3) การสร๎างเครื่องมือ ได๎แกํ ผู๎บริโภคจ านวน 50 คน ได๎แกํ  
ตอนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพ ของผู๎บริโภค 
ตอนที่ 2  แบบประเมิน ความพึงพอใจของผู๎บริโภคที่มีตํอบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์

สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยใช๎แบบสอบถามชนิดมาตราสํวนประมาณคํา แบบ SCORING 
RUBRICS 5 ระดับ 

ตอนที่ 3 เป็นค าถามแบบปลายเปิด ) Open-ended Questionnaire) เกี่ยวกับข๎อ 
เสนอแนะ 

(4) การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย ได๎แกํ การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย ได๎แกํ ตรวจ 
สอบคุณภาพของเครื่องมือด๎วยวิธีการหา IOC (Index of Item – Objective Congruence) หรือความ
เที่ยงตรงของแบบสอบทั้ง 3 ชุด เสนอตํอผู๎ทรงคุณวุฒิ จ านวน 3 ทําน 

(5) การเก็บรวบรวมข๎อมูล 
(5.1) สร๎างแบบประเมินความพึ่งพอใจที่มีตํอบรรจุภัณฑ์ของศูนย์สํงเสริมอาชีพ

คนพิการจังหวัดนนทบุรี แล๎วน าให๎ผู๎ทรงคุณวุฒิประเมิน IOC และแก๎ไขตามค าแนะน า 
(5.2) น าผลิตภัณฑ์ต๎นแบบไปให๎ผู๎บริโภคได๎ทดลองใช๎และประเมินด๎านการ

ออกแบบ ด๎านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ด๎านการใช๎งาน ด๎านการอ านวยความสะดวก ด๎านการสํงเสริม
การจัดจ าหนําย ข๎อมูลที่ได๎มาสรุปและวิเคราะห์ผล 

(6) สถิติที่ใช๎ในงานวิจัย  
(6.1) สูตรคําเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean)  
(6.2) สูตรความเบี่ยงเบนมาตรฐาน )Standard deviation หรือ S.D.) 
(6.3) ร๎อยละหรือเปอร์เซ็นต์ )Percentage)        

(7) การวิเคราะห์ข๎อมูล ได๎แกํ  
(7.1) น าแบบประเมินความพึงใจของผู๎บริโภคจ านวน 50 คน มาวิเคราะห์

ผลเป็นเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณโดยวิธีการบรรยายเป็นความเรียง 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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1.5 ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษา 
 

1.5.1 ตัวแปรต๎น ได๎แกํรูปแบบแบบบรรจุภัณฑ์ กลุํมประเภทสินค๎ากระเป๋า กลุํมสินค๎า
ประเภทเสื้อผ๎า และ กลุํมสินค๎าประเภทสินค๎าเบ็ดเตล็ด ที่พัฒนาขึ้นใหมํ 

1.5.2 ตัวแปรตาม ได๎แกํ ความพึงพอใจของผู๎บริโภคที่ตํอบรรจุภัณฑ์ของศูนย์สํงเสริมอาชีพ
คนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 
1.6 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 
 

ขั้นตอนของการวิจัยผู๎วิจัยได๎ศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์จักอุตสาหกรรมของศูนย์สํงเสริมวิชา 
ชีพจังหวัดนนทบุรี โดยยึดหลัก กระบวนการออกแบบและการพัฒนา ดังตํอไปนี้ 

1.6.1 ศึกษาข๎อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
1.6.2 วิเคราะห์ข๎อมูลที่ได๎จากการศึกษาในทุติยภูมิ เพ่ือให๎เข๎าใจและปัญหา 
1.6.3 ลงพื้นที่ส ารวจข๎อมูลจากแบบสอบถามที่ผู๎วิจัยได๎จัดเตรียมไว๎ จากผู๎เชี่ยวชาญและผู๎

ที่เก่ียวข๎องด๎านผลิตภัณฑ์จักอุตสาหกรรม เพ่ือตรวจสอบข๎อมูลที่ผู๎วิจัยได๎ท าการศึกษามาในเบื้องต๎น 
1.6.4 รวบรวมข๎อมูลที่ผู๎วิจัยได๎มาท้ังหมด น ามาวิเคราะห์และก าหนดแนวทางในการแก๎ไข

ปัญหา 
1.6.5 คิดค๎นและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ใช๎หลักการความคิดสร๎างสรรค์ โดยการรํางแบบเบื้องต๎น 

ตามแนวทางข๎อมูลที่ผู๎วิจัยได๎ท าการศึกษา 
1.6.6 คัดเลือกแบบรํางเบื้องต๎น จากผู๎ทรงคุณวุฒิและผู๎เชี่ยวชาญด๎านผลิตภัณฑ์ และด๎าน

บรรจุภัณฑ์ 
1.6.7 การตรวจสอบประสิทธิภาพและคุณภาพจากผู๎เชี่ยวชาญด๎านบรรจุภัณฑ์ 
1.6.8 ประเมินผลการใช๎งานบรรจุภัณฑ์จากผู๎เชี่ยวชาญและผู๎บริโภค 

 
1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

1.7.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของกลุํมสํง 
เสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ได๎แกํ  

(1) การออกแบบที่มีลักษณะเหมาะสม ตรงกับความมุํงหมายตามประโยชน์ใช๎สอยมีความ 
กลมกลืนตามหลักเกณฑ์ความงามของสังคม และสามารถปรับปรุงเปลี่ยนแปลงได๎  

(2) การออกแบบที่มีลักษณะงําย มีกระบวนการผลิตไมํยุํงยากสลับซับซ๎อน  
(3) การออกแบบมีสัดสํวนที่ดี เชํน รูปแบบข๎อมูลบนบรรจุภัณฑ์ สี เส๎น และสัดสํวนเหมาะ 

สมกับการใช๎งานด๎วย  
(4) ความเหมาะสมกับวัสดุและวิธีการ มีคุณภาพ การใช๎งานสะดวก สามารถผลิตได๎ตรงตาม

ความต๎องการของสังคมยุคปัจจุบัน  
(5) การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ควรมีการตกแตํงแตํพอดี ไมํรกรุงรังเกินไป  
(6) โครงสร๎างที่เหมาะสมกลมกลืนกับวัฒนธรรม และการสร๎างเอกลักษณ์ท่ีชัดเจน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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1.7.2 การปกป้องผลิตภัณฑ์ หมายถึง รักษาคุณภาพ และปกป้องตัวสินค๎า เริ่มตั้งแตํการ
ขนสํง การเก็บให๎ผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์เหลํานั้นมิให๎เสียหายจากการปนเปื้อนจากฝุ่นละออง แมลง คน 
ความชื้น ความร๎อน แสงแดด และการปลอมปน หน๎าที่โครงสร๎างของบรรจุภัณฑ์ คือต๎องคุ๎มครองปก 
ป้องผลิตภัณฑ์ที่หํอหุ๎มให๎คงสภาพเดิมไว๎ได๎ ชํวยรักษา คุณภาพและต๎องสะดวกในการขนสํงผลิตภัณฑ์
จากผู๎ผลิตไปยังผู๎บริโภค     

1.7.3 การใช้งานบรรจุภัณฑ์ หมายถึง ใช๎ส าหรับหํอหุ๎ม ป้องกัน ล าเลียง จัดสํง ใช๎งานได๎
อยํางมีประสิทธิภาพสะดวกตํอผู๎บริโภค สามารถใช๎งานได๎นาน ใช๎งานได๎งํายและมีความคุ๎มคําตํอผลิต 
ภัณฑ์ และน าเสนอสินค๎าตั้งแตํวัตถุดิบถึงสินค๎าท่ีผํานการผลิตตั้งแตํผู๎ผลิตถึงผู๎ใช๎หรือผู๎บริโภค  

1.7.4 การอ านวยความสะดวกของบรรจุภัณฑ์ หมายถึง ให๎ความสะดวกในเรื่องการขนสํง
จัดเรียงในลักษณะซ๎อนกันได๎ การจัดเก็บมีความรวดเร็วในการขนสํง เพราะสามารถรวมหนํวยของ
ผลิตภัณฑ์เหลํานั้นเป็นหนํวยเดียวได๎ ความทนทาน และความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ การเก็บรักษา 
การค านึงถึงวิธีที่จะใช๎ในการขนสํงก็เพ่ือพิจารณาเปรียบเทียบให๎เกิดผลเสียน๎อยที่สุด รวมถึงประหยัด
และปัจจัยเรื่องดินฟ้าอากาศ ในปัจจุบันนิยมการขนสํงด๎วยระบบตู๎บรรทุกส าเร็จรูป  

1.7.5 ด้านการส่งเสริมและการจัดจ าหน่าย หมายถึงบรรจุภัณฑ์จะต๎องจะท าหน๎าที่บอก
กลําวสิ่งตําง ๆ ของตัวผลิตภัณฑ์โดยการบอกข๎อมูลที่จ าเป็นทั้งหมดของตัวสินค๎าและนอกจากนั้นจะ 
ต๎องมีรูปลักษณ์ที่สวยงามสะดุดตามีความทันสมัยสวยงามรูปแบบนําสนใจ เชิญชวนให๎เกิดการตัดสิน 
ใจซื้อ ซึ่งการท าหน๎าที่ดังกลําวของบรรจุภัณฑ์นั้นเป็นเสมือนพนักงานขายที่ไร๎เสียง 

1.7.6 ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี เปิดเมื่อวันที่ 2 กันยายน 2526 โดยใช๎
ชื่อวําโรงงานปีคนพิการสากลตํอมาปี 2534 ได๎เปลี่ยนชื่อเป็น ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ เพ่ือให๎เป็น
ชื่อของหนํวยงานราชการและใช๎ชื่อนี้จนถึงปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของกรมสํงเสริมและ
พัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการประกอบอาชีพด๎วยการพ่ึงพาตัวเองนั้น พ้ืนฐานที่ส าคัญจ าเป็นต๎องให๎ชุน
ชนเหลํานี้รู๎ศักยภาพของตนเอง รู๎จักใช๎ทรัพยากรที่มีอยูํในชุมชนมาใช๎ให๎เกิดประโยชน์ ศูนย์สํงเสริม
อาชีพคนพิการเป็นศูนย์วิชาชีพให๎แกํคนพิการได๎มีอาชีพ รายได๎ ความรู๎ รวมถึงการชํวยเหลือตัวเอง 
ลักษณะด าเนินการในลักษณะการจัดจ าหนําย เพ่ือเป็นการสร๎างอาชีพและหารายได๎เพ่ิมให๎กับคนพิการ
และผู๎ดูแลคนพิการโดยผลิตภัณฑ์ที่ศูนย์สํงเสริมอาชีพผลิตได๎แกํ ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า ผลิตภัณฑ์
ประเภทเสื้อผ๎าและ ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง 

 
ในการด าเนินงานวิจัยการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อน าไปออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ

ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ผู๎วิจัยได๎ท าการศึกษาค๎นคว๎าข๎อมูลเอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวข๎องที่กลําวถึงทฤษฎี เพ่ือเป็นพ้ืนฐานการท าความเข๎าใจตํอกระบวนการตําง ๆ รวมถึงการเก็บรวบ 
รวมข๎อมูลจากกลุํมตัวอยําง เพ่ือน ามาเป็นสํวนประกอบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์สํงเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ซึ่งผู๎วิจัยน าเสนอตามล าดับ ดังตํอไปนี้  

2.1 การศึกษาผลิตภัณฑ์ของกลุํมสํงเสริมอาชีพคนพิการ 
2.2 แผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ จังหวัดนนทบุรี(สร๎างความยั่งยืนให๎กับชุมชมและ

สังคมให๎อยูํด๎วยตนเอง) 
2.3 Inclusive Society (สังคมเพ่ือคนทั้งมวล) 
2.4 แนวคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ (Creative Economy) 
2.5 กระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
2.6 วัสดุและกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
2.7 การสร๎างเอกลักษณ์ของตราสินค๎า 
2.8 บรรจุภัณฑ์กับการตลาด 
2.9 กระบวนการออกแบบกราฟิก 
2.10 การใช๎สีตามหลักการออกแบบ 
2.11 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
2.12 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการน าเสนอสินค๎าผลิตภัณฑ์บนโลกออนไลน์ 
2.13 ก าหนดเครื่องมือ การสื่อสารการตลาด 
2.14 งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 

 
2.1 การศึกษาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ 
 

2.1.1 ข้อมูลเบื้อต้นของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ (โรงงานปีคนพิการสากล) กรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิต

คนพิการ กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ที่ตั้ง 78/10 หมูํที่ 1 ต าบลบางตลาด 
อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 11120 ประวัติความเป็นมา พ.ศ.2524  องค์การสหประชาติก าหนดให๎
เป็นปีคนพิการสากลประเทศไทยในฐานะสมาชิกได๎จัดกิจกรรมตํางๆ รวมทั้งการรณรงค์หาทุนเพ่ือเป็น
กองทุนสงเคราะห์คนพิการ โดย มีวัตถุประสงค์ประเภทหนึ่งคือสมทบทุนกับรัฐบาลในการกํอสร๎างโรง 
งานในอารักษ์เพ่ือให๎คนพิการที่ได๎รับการฟื้นฟูสมรรถภาพและฝึกอาชีพแล๎วมีงานท าในโรงงานของคน 
พิการการจัดหาทุนตลอดปีคนพิการสากลได๎ทุน 6 ล๎านบาท คณะรัฐมนตรี มีมติให๎กรมประชาสงเคราะห์ 
ในขณะนั้น ด าเนินการกํอสร๎างโรงงานในที่ดินของกรมประชาสงเคราะห์ ด๎วยเงินทุนที่ได๎จากการรณรงค์ 
และย๎ายโรงงานในอารักษ์แผนกตัดเย็บเสื้อผ๎าจากศูนย์ฟ้ืนฟูอาชีพคนพิการพระประแดงมาด าเนินการ
ที่นี่เปิดด าเนินการ เมื่อวันที่ 2 กันยายน 2526 โดยใช๎ชื่อวํา โรงงานปีคนพิการสากลพฤศจิกายน  พ.ศ. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2534 เปลี่ยนชื่อเป็นศูนย์พัฒนาอาชีพคนพิการเพ่ือให๎เป็นชื่อของหนํวยงานทางราชการ ตามที่ส านักงาน 
ก.พ. แนะน าพฤศจิกายน พ.ศ. 2559 เปลี่ยนชื่อเป็น ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ (โรงงานปีคนพิการ
สากล) เพ่ือให๎สอดคล๎องกับภารกิจหน๎าที่ (หนังสือศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการ โรงงานปีคนพิการสากล, 
2560) 

 
ภาพที่ 2.1 โครงสร๎างองค์กร ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 
2.1.2 ด๎านการด าเนินงานในปัจจุบันจัดเป็นทั้งหมด 3 แผนก ได๎แกํ แผนกผลิตภัณฑ์ แผนก

เสื้อผ๎า และแผนกสินค๎าเบ็ดเตล็ด ด าเนินงานในลักษณะของการสั่งท าและการจัดจ าหนํายการด าเนินงาน
ในชุมชน เป็นรูปแบบของการจัดสํงชิ้นงานให๎คนพิการ/ผู๎ดูแล น าไปเย็บเป็นชิ้นงานจัดสินค๎าให๎คนพิการ/
ผู๎ดูแลคนพิการไปจ าหนําย เพ่ือเป็นการสร๎างอาชีพและหารายได๎เพ่ิมให๎กับคนพิการและผู๎ดูแลคนพิการ  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.2 ภาพแสดง สินค๎าผลิตภัณฑ์ประเภท กระเป๋า 
 

 
 

ภาพที่ 2.3 ภาพแสดง สินค๎าผลิตภัณฑ์ประเภท เสื้อผ๎า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.4 ภาพแสดง สินค๎าผลิตภัณฑ์ประเภท สินค๎าเบ็ดเตล็ด 
 

 
 

ภาพที่ 2.5 ภาพแสดงกระบวนการผลิตสินค๎าผลิตภัณฑ์ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.6 ภาพแสดงกระบวนการผลิตสินค๎าผลิตภัณฑ์ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

 
 

ภาพที่ 2.7 ภาพแสดงกระบวนการผลิตสินค๎าผลิตภัณฑ์ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.1.3 ผู๎วิจัยได๎ท าการลงพ้ืนที่ศึกษาดังตํอไปนี้ข๎อมูลผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์สํงเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรี แบํงออกเป็น 3 ประเภท (1) ประเภทผลิตภัณฑ์เสื้อผ๎า ทั้งหมด 7 รูปแบบ (2)  
ประเภทผลิตภัณฑ์กระเป๋า 10 รูปแบบ (3) ประเภทผลิตภัณฑ์สินค๎าเบ็ดเตล็ดทั้งหมด 14 รูปแบบ โดย
ศูนย์สํงเสริมวิชาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรับผลิตและจ าหนํายผลิตภัณฑ์ฝีมือคนพิการ รับจัดท าออร์
เดอร์ส าหรับงานสัมมนา งานเกษียณอายุราชการ งานบวช ที่ระลึกงานพิธีตําง ๆ โดยผู๎วิจัยได๎ศึกษา
ด๎านการใช๎งานของผลิตภัณฑ์พบวําผลิตภัณฑ์ทุกชนิดเหมาะการใช๎งานทั่วไปใช๎งานงํายมีความเหมาะสม
กับผู๎บริโภคทุกยุคทุกสมัยด๎านวัสดุผลิตภัณฑ์ท ามามาจากผ๎าฝูายและมีสํวนประกอบใช๎ซิบในการยึดติด
งานผลิตภัณฑ์สํวนใหญํท ามาจากงานฝีมือมีความปราณีตสวยงามในเรื่องของลวดลายลายปักบรผลิต 
ภัณฑ์มากจากดอกนนทรีเป็นเอกลักษณ์อยํางนึงของศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี สีของ
ผลิตภัณฑ์สํวนใหญํเป็นสีโทนเย็นลักษณะสีโดดเดํนเน๎นสีสันที่ชัดเจน 

ศูนย์สํงเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีเป็น องค์กรด๎านคนพิการมีความเข๎มแข็ง และ
คนพิการเข๎าถึงสิทธิอยํางเสมอภาค เป็นศูนย์กลางเรียนรู๎ด๎านคนพิการในภูมิภาคอาเซียนพันธกิจ (1) 
ขับเคลื่อนนโยบายการพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการของชาติ สูํการปฏิบัติอยํางบูรณาการ (2) พัฒนา
องค์กรด๎านคนพิการของประเทศให๎มีศักยภาพในการพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ และมีความเข็มแข็ง
สามารถด าเนินงานอยํางมีมาตรฐาน (3) เสริมสร๎างสังคมที่ปราศจากอุปสรรคตํอคนพิการ เพ่ือให๎คน
พิการได๎เข๎าถึงและใช๎ประโยชน์จากสิทธิและสวัสดิการ รวมถึงขจัดการเลือกปฏิบัติโดยไมํเป็นธรรมตํอ
คนพิการ (4) พัฒนาองค์กรให๎มีสมรรถนะสูง และทันสมัย บุคลากรเป็นมืออาชีพ (ออนไลน์; ศูนย์สํงเสริม
อาชีพคนพิการ โรงงานปีคนพิการสากล, 2560) 
 
2.2 แผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ จังหวัดนนทบุรี (สร้างความยั่งยืนให้กับชุมชม
และสังคมให้อยู่ด้วยตนเอง) 
 

2.2.1 สถานการณ์การด าเนินงานด้านการพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการจังหวัด 
สถานการณ์คนพิการจังหวัดนนทบุรี ในมิติ จ านวน เพศ ประเภทความพิการ อายุจากฐาน 

ข๎อมูลการจดทะเบียนของคนพิการในระบบ ณ วันที่ 31 พฤษภาคม 2560 พบวํา มีคนพิการที่มีบัตร
ประจ าตัวคน พิการในจังหวัดนนทบุรี จ านวน 21,246 คน คิดเป็นร๎อยละ 1.75 ของประชากรในจังหวัด 
โดยเป็นคนพิการ เพศชาย จ านวน 11,508 คน (ร๎อยละ 54.17) และเพศหญิง จ านวน 9738 (ร๎อยละ 
45.83) เมื่อพิจารณาประเภทความพิการทั้ง 7 ประเภท พบวํา เป็นความพิการทางการเคลื่อนไหวหรือ
ทางรํางกาย มากท่ีสุด จ านวน 9,901 คน (ร๎อยละ 46.60) รองลงมาคือ เป็นความพิการซ๎าซ๎อน จ านวน 
3,751 คน (ร๎อยละ 17.65) และเป็นความพิการทางการได๎ยินหรือสื่อความหมาย จ านวน 2,806 คน 
(ร๎อยละ 13.21) และชํวงอายุของคนพิการในจังหวัดนนทบุรี พบวํา ชํวงอายุ 15-60 ปี จ านวน 9,696 
คน (ร๎อยละ 45.64) รองลงมาคือ อายุ 60 ปีขึ้นไป จ านวน 9,669 คน (ร๎อยละ 45.607 และแรกเกิด -14 
จ านวน 1,861 คน (ร๎อยละ 8.76) (กรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ,2560 แผนพัฒนา
คุณภาพชีวิตคนพิการแหํงชาติฉบับที่ 5 พ.ศ.2560-2564.คณะอนุกรรมการสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตคนพิการแหํงชาติ) 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2.2 สภาพปัญหาและความต้องการของคนพิการ ผลการประเมินจากผู๎แทนคนพิการ
และผู๎แทนหนํวยงานในจังหวัดด๎านสุขภาพ ดังนี้  

(1) คนพิการสามารถใช๎สิทธิตําง ๆ ในโรงพยาบาลได๎ ทั่วถึงตามสิทธิ   
(2) การเข๎าถึงบริการสุขภาพของคนพิการทางการเคลื่อนไหวหรือรํางกายจะเข๎าถึงได๎มาก 

กวําคนพิการ  
(3) ทางจิต เนื่องจากจ านวนของแพทย์ พยาบาลทางจิตเวชมีน๎อย ในขณะที่คนพิการทาง

จิตมีจ านวนมากขึ้น และรวมถึงคนพิการทางสติปัญญา และบุคคลออทิสติก  
(4) มีการกระจายกายอุปกรณ์เครื่องชํวยความพิการ คนพิการได๎ทั่วถึงพอสมควร  
(5) ผู๎ปุวยจิตเวชและหรือคนพิการทางจิตเมื่อมีอาการ สามารถแจ๎งหนํวยแพทย์ฉุกเฉินเพ่ือ

รับเข๎าสูํการรักษาที่โรงพยาบาลได๎ (กรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ, 2560.แผนพัฒนา
คุณภาพชีวิตคนพิการแหํงชาติฉบับที่ 5 พ.ศ.2560-2564. คณะอนุกรรมการสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตคนพิการแหํงชาติ) 

 

2.2.3 ปัญหาและข้อท้าทายในแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการระยะต่อไป  
(1) การพัฒนาครู อาจารย์ ศูนย์การศึกษาพิเศษ ศูนย์การเรียนรู๎เฉพาะคนพิการการด าเนิน 

การอยํางตํอเนื่อง เพราะมีการเปลี่ยนแปลงครู อาจารย์ พอสมควร  
(2) การเข๎าถึงข๎อมูลขําวสารผํานสื่ออิเลคทรอนิคส์ คอมพิวเตอร์ มีจ ากัด ด๎วยสาเหตุการ

ยืมสื่อ อุปกรณ์ ต๎องมีคนค าประกัน  
(3) ข๎อมูลขําวสารโดยเฉพาะเรื่องสิทธิคนพิการ ส าหรับคนพิการรายใหมํ และกลุํมคนพิการ

ทางจิต ยังไมํคํอยมีมากนัก  
(4) ควรก าหนดแผนงาน โครงการส าหรับสตรีพิการตํอไป  
(5) การพัฒนาระบบการจ๎างงานโดยผํานมูลนิธินวัตกรรมทางสังคม และ หรือสมาคมหลัก

แตํละประเภทความพิการ  
(6) ศูนย์บริการคนพิการทั่วไปขององค์กรด๎านคนพิการ ยังน๎อย ไมํสามารถจัดบริการได๎

อยํางครอบคลุมทั่วถึง  
(7) การขยาย เพ่ิมเติม ผู๎ชํวยคนพิการ  
(8) การสํงเสริมอาชีพอิสระที่สอดคล๎องกับความถนัด และมีความยั่งยืน  
(กรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ.2560.แผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการแหํง 

ชาติฉบับที่ 5 พ.ศ.2560-2564.คณะอนุกรรมการสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการแหํงชาติ) 
 

2.2.4 ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการจังหวัดฉบับที่ 2 พ.ศ. 
2555-2559 

ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการจังหวัดฉบับที่ 2 พ.ศ. 2555-2559 
โดยการ ขับเคลื่อนแผนไปสูํการปฏิบัติ โดยงบประมาณจากกองทุนสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคน
พิการ มีการ ขับเคลื่อน กิจกรรม/โครงการ ตามแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการจังหวัด พ.ศ.2555 -
2559 ดังนี้ ปัญหาและอุปสรรคของการด าเนินงานตามแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการฉบับที่ 2 พ.ศ. 
2555-2559 จากการด าเนินโครงการตามแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการฉบับที่ 2 พ.ศ. 2555-2559 
สามารถสรุปได ๎ดังนี้  

(1) การด าเนินโครงการ/กิจกรรม ไมํครอบคลุมทุกกลุํมเปูาหมายของประเภทความพิการ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(2) การด าเนินโครงการ/กิจกรรม ไมํมีความตํอเนื่อง  
(3) ระยะเวลาในการด าเนินโครงการ/กิจกรรมไมํเพียงพอตํอความต๎องการของคนพิการ  
(4) จ านวนลํามภาษามือไมํเพียงพอตํอความต๎องการของคนหูหนวกที่เข๎ารํวมโครงการ  
(5) คนหูหนวกโดยภาพรวมมีพ้ืนฐานความรู๎ที่แตกตํางกัน บางรายไมํสามารถอํานออกหรือ

เขียนได๎รวมทั้งไมํเข๎าใจภาษามือ จ าเป็นต๎องใช๎ลํามซึ่งเป็นคนหูหนวกเข๎ามาชํวยในการด าเนินโครงการ/
กิจกรรม  

(6) ครอบครัวคนพิการทางจิตไมํมีความพร๎อมที่จะเข๎ารํวมโครงการ/กิจกรรม เนื่องจากขาด
การศึกษาไมํมีความรู๎ในการดูแลคนพิการที่มีความบกพรํองทางจิต  

(7) แกนน าคนพิการในพ้ืนที่สวมหมวกหลายใบ ไมํเข๎าใจการดูแลคนพิการทางจิตรวมทั้ง
การให๎ความชํวยเหลือคนพิการทางจิต  

(8) ขาดการเชื่อมโยงการท างานรํวมกับเครือขํายที่เกี่ยวข๎อง  
(9) ขาดการประชาสัมพันธ์การด าเนินโครงการ/กิจกรรม  
(10) สื่อที่ใช๎ในการด าเนินโครงการ/กิจกรรมส าหรับคนพิการทางการเห็นมีไมํเพียงพอ  
(11) สถานที่ในการด าเนินโครงการ/กิจกรรม ไมํเหมาะสมกับคนพิการ เชํน ไมํมีทางลาด

ส าหรับคนพิการ (กรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ.2560.แผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ
แหํงชาติฉบับที่ 5 พ.ศ.2560-2564.คณะอนุกรรมการสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการแหํงชาติ) 

 

2.2.5oแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 12 พ.ศ. 2560 – 2564 
โดยมีหลักการส าคัญของแผนประกอบด๎วย หลักปรัชญา “เศรษฐกิจพอเพียง” การเน๎น “คน

เป็นศูนย์กลางการพัฒนา” และมี “วิสัยทัศน์ภายใต๎ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี” มาเป็นกรอบของวิสัยทัศน์
ประเทศไทยในแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12 การก าหนด “เปูาหมายอนาคตประเทศปี 2579” เป็นกรอบ
การก าหนดเปูาหมายที่จะบรรลุใน 5 ปีแรก และเปูาหมายในระดับยํอยลงมาควบคูํกับเปูาหมายที่ยั่งยืน 
และน าไปสูํการปฏิบัติให๎เกิดผลสัมฤทธิ์ อยํางจริงจังใน 5 ปี ส าหรับวัตถุประสงค์และเปูาหมายการ
พัฒนาในชํวงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12 ประกอบด๎วย   

(1) เพ่ือวางรากฐานให๎คนไทยเป็นคนที่มีสุขภาวะและสุขภาพที่ดี ตลอดจนเป็นคนเกํงที่มี
ทักษะความรู๎ ความสามารถและพัฒนาตนเองได๎ตํอเนื่องตลอดชีวิต   

(2) เพื่อให๎คนไทยมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคมผู๎ด๎อยโอกาสได๎รับการพัฒนา
ศักยภาพ รวมทั้งชุมชนมีความเข๎มแข็งพ่ึงพาตนเองได๎   

(3) เพ่ือให๎เศรษฐกิจเข๎มแข็ง แขํงขันได๎ มีเสถียรภาพ และมีความยั่งยืน   
(4) เพ่ือให๎การบริหารราชการแผํนดินมีประสิทธิภาพ โปรํงใสและมีการท างานเชิงบูรณาการ   
(5) เพ่ือให๎มีการกระจายความเจริญไปสูํภูมิภาค   
(6) เพ่ือผลักดันให๎ประเทศไทยมี ความเชื่อมโยงตําง ๆ ได๎อยํางสมบูรณ์และมีประสิทธิภาพ 

เปูาหมายรวมของแผนฯ ประกอบด๎วย  
6.1 คนไทยมีคุณลักษณะเป็นคนไทยที่สมบูรณ์ 
6.2 ความเหลื่อมล้ าทางด๎านรายได๎และความยากจนลดลง  
6.3 ระบบเศรษฐกิจมีความเข๎มแข็งและแขํงขันได๎(4)ทุนทางธรรมชาติและคุณภาพสิ่ง  

แวดล๎อมสามารถสนับสนุนการเจริญเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อม  
6.4 มีความมั่นคงในเอกราชและอธิปไตยและความเพ่ิมความเชื่อมั่นของนานาชาติตํอ

ประเทศไทย และ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



19 
 

6.5 มีระบบบริหารจัดการภาครัฐที่มีประสิทธิภาพ โปรํงใสตรวจสอบได๎ กระจายอ านาจ 
และมีสํวนรํวมจากประชาชนยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ  

 

2.2.6 แนวทางการขับเคลื่อนแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
2.2.6.1.น าเสนอแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการให๎บรรจุในแผนยุทธศาสตร์

จังหวัด แผนงานขององค์กรปกครองสํวนท๎องถิ่น 
2.2.6.2 ประชาสัมพันธ์ แผนงาน โครงการที่เกี่ยวข๎องกับคนพิการให๎สาธารณชน

ได๎รับรู๎ 
2.2.6.3 สํงเสริมสนับสนุน กลุํม ชมรมคนพิการ หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องจัดท าโครง 

การภายใต๎กรอบแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการเพ่ือขอรับการสนับสนุนงบประมาณในการด าเนิน
โครงการกิจกรรมตํางๆท่ีจะเอ้ืออ านวยกับการพัฒนาศักยภาพคนพิการ 

2.2.6.4 ควรจัดตั้งคณะท างานติดตามประเมินผลแผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคน
พิการในระดับจังหวัด 

2.2.6.5 คนพิการต๎องเข๎ามีสํวนรํวมเมื่อมีการจัดประชุม ประชาคมในหมูํบ๎าน 
เพ่ือน าเสนอโครงการภายใต๎แผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ เข๎าสูํข๎อบัญญัติขององค์กรปกครองสํวน
ท๎องถิ่น (กรมสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ.2560.แผนพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการแหํงชาติ
ฉบับที่ 5 พ.ศ. 2560-2564 คณะอนุกรรมการสํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการแหํงชาติ) 
 
2.3 Inclusive Society (สังคมเพ่ือคนทั้งมวล) 
 

2.3.1 สังคมเพ่ือคนทั้งมวลคือ สังคมที่ทุกคนสามารถเข๎ามาใช๎ชีวิตในพ้ืนที่ทางสังคมและ
ท ากิจกรรมทางสังคม ได๎อยําง “เทําเทียม” และมี “ศักดิ์ศรี” ปราศจากการเลือกปฏิบัติตํอกัน และ
ได๎รับโอกาสหรือสิทธิในการเข๎าถึงบริการ สถานที่ และข๎อมูลทางสังคมได๎อยํางเสมอภาคกัน ในแงํนี้
ความหมายของ “สังคมเพ่ือคนทั้งมวล” จึงสัมพันธ์กับกลุํมคนที่ถูกเบียดบังออกไปจาก “ความเทํา
เทียม” “ศักดิ์ศรี” และ “สิทธิ” ในการเข๎าถึงสิ่งตํางๆ ดังที่คนสํวนใหญํได๎รับ พูดอยํางงํายๆ ก็คือ เป็น
กลุํมคนที่ไมํสามารถใช๎ชีวิตในสังคมได๎อยํางเทําเทียมกับคนสํวนใหญํ ซึ่งกลุํมคนเหลํานี้อาจมีตั้งแตํ กลุํม
คนยากจน กลุํมชาติพันธุ์ตําง ๆ กลุํมคนไร๎สัญชาติและกลุํมคนพิการ (กมลนสุดประเสริฐ,2540:3) 

ในปัจจุบันจากการผลักดันของภาค ประชาสังคมและหนํวยงานทั้งภาครัฐ เอกชน และองค์ 
กรพัฒนาเอกชนของไทยดูจะท าให๎แนวนโยบายและกฎหมายตําง ๆ เปิดพ้ืนที่และเอ้ือตํอการท าให๎กลุํม
คนที่ถูกเบียดบังตํางๆ สามารถเข๎ามามีชีวิตในสังคมได๎อยํางเทําเทียมและเสมอภาค อันผลักดันให๎สังคม 
ไทยเข๎าใกล๎ “สังคมเพ่ือคนทั้งมวล” ขึ้นเรื่อย ๆ ส าหรับ ประเด็นของ “กลุํมคนพิการ” นั้น อาจกลําว
ได๎วําภาคประชาชนและหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องได๎รํวมมือกันผลักดันแผน งาน นโยบาย และข๎อกฎหมาย
เกี่ยวกับคนพิการในสังคมไทยไปอยํางมาก ดังเชํน พ.ร.บ. สํงเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ 
พ.ศ. 2550 พ.ร.บ. สุขภาพแหํงชาติ พ.ศ. 2550 และธรรมนูญวําด๎วยระบบสุขภาพ พ.ศ. 2552 ที่ได๎มี
เน๎นถึงการสร๎างสังคมที่เป็นธรรมและเทําเทียมส าหรับคนพิการและคน ทั้งมวล ในทางเดียวกับแผนงาน/
นโยบายเกี่ยวกับการศึกษาและการออกแบบสถานที่สาธารณะ ตํางๆ ที่ได๎รับการผลักดันให๎เอ้ือตํอการ
ใช๎ชีวิตของคนพิการและคนทั้งมวลมากขึ้น ความ คิดที่สะท๎อนผํานนโยบายและแผนงานเพ่ือสร๎าง“สังคม 
เพ่ือคนทั้งมวล” นี้ดูจะเชื่อมโยงกับแนวคิดและปฏิบัติการณ์ในระดับโลกที่เริ่มปรากฏขึ้น ตั้งแตํเมื่อราว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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30 ปีกํอนที่พยายามสร๎างสิทธิ ความเทําเทียม และความเสมอภาคในการใช๎ชีวิตทางสังคมให๎แกํคน
พิการและกลุํมคนที่ถูกเบียดบังอื่น ๆ (บุญธรรมรกิจปรีดาบริสุทธิ์, 2535:14) 

การสร๎าง “มุมมอง” “ส านึก” และ “ทัศนคติ” ที่มองกลุํม “คนอ่ืน” ที่มีความเทําเทียม
และเสมอภาคกันนี้จะเป็นพ้ืนฐานอันส าคัญที่เสริมสร๎างหรือ รองรับให๎แผนงาน นโยบาย และกฎหมาย ที่
ได๎รับการผลักดันออกมามีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น เพราะอยําลืมนะครับวํา บรรดานโยบายหรือกฎหมาย
เหลํานี้ล๎วนแล๎วแตํต๎องมีผู๎ที่น าไปใช๎ ผู๎ปฏิบัติงาน ผู๎ตีความและผู๎ที่เกี่ยวข๎องมากมาย ซึ่งหากกลุํมคน
เหลํานี้ยังมีมุมมองและทัศนคติแบบเดิมๆ ที่มองกลุํมคนพิการเป็น “คนอ่ืน” ของสังคมที่ไมํมีความเทํา
เทียม เสมอภาคกับคนสํวนใหญํ การด าเนินนโยบายและการใช๎กฎหมายก็ยํอมเบี่ยงเบนหรือผิดพลาด
ไปจากแนวทางที่ ตั้งความหวังไว๎แตํเดิม (จุลสารน๎อยก็หนึ่ง ฉบับที่ 17 โดยสถาบันสร๎างเสริมสุขภาพ
คนพิการ 2560: 102-107) 
 
2.4 แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (CreativedEconomy) 
 

2.4.1 เศรษฐกิจสร๎างสรรค์ คือ กระบวนการหรือกิจกรรม (Process or Activity) ที่เกิด
จากปัจจัยด๎าน “ทุนทางปัญญา” หรือ “องค์ความรู๎” และ ปัจจัยด๎าน “ทักษะการประยุกต์น าความ 
คิดสร๎างสรรค์ หรือองค์ความรู๎นั้นไปใช๎ให๎เกิดประโยชน์สูงสุดในเชิงพาณิชย์” และเกิดการตํอยอดสูํ
การสร๎าง “ความแตกตําง” ที่สํงผลตํอการ “สร๎างมูลคํา” และการ ”สร๎างคุณคํา” (พิริยะ ผลพิรุฬห์, 
2556) กลําวได๎วํา เศรษฐกิจสร๎างสรรค์เป็นยุทธศาสตร์ที่เกิดจากความต๎องการน าจินตนาการสร๎าง 
สรรค์ของมนุษย์มายกระดับเป็นสินค๎าชั้นเลิศ (ศูนย์สร๎างสรรค์การออกแบบ : TCDC, มปป. : ออนไลน์) 
  

2.4.2 นิยามของเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ (Creative Economy Definition) John Howkins 
(เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553) ได๎ให๎นิยามของเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ ไว๎อยํางกระชับวําเป็น “การ
สร๎างมูลคําท่ีเกิดจากความคิดของมนุษย์”  

2.4.3 ศูนย์กลางความสร๎างสรรค์ของโลก (World Creative Hub) (อ๎างถึงใน คณะกรรมการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ และศูนย์สร๎างสรรค์การออกแบบ: TCDC, 2552) ได๎ให๎ความหมาย
ของเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ วําเป็น “เศรษฐกิจที่ประกอบด๎วยอุตสาหกรรมที่มีรากฐานมาจากความคิด
สร๎างสรรค์ของบุคคล ทักษะความช านาญ และความสามารถพิเศษ ซึ่งสามารถน าไปใช๎ประโยชน์ใน
การสร๎างความมั่งค่ังและสร๎างงานให๎เกิดขึ้นได๎โดยที่สามารถสั่งสมและสํงผํานจากรุํนเกําสูํรุํนใหมํด๎วย
การค๎ุมครองทรัพย์สินทางปัญญา 

2.4.4 องค์กรความรํวมมือเพ่ือการค๎าและการพัฒนา UNCTAD (United Nation Confere- 
nce on Trade and Development) (เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553) ได๎ให๎ความหมายของ 
“เศรษฐกิจสร๎างสรรค์” ในบริบทของการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจไว๎วํา “เป็นแนวความคิดในการ
พัฒนาและสร๎างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช๎สินทรัพย์ที่เกิดจากการใช๎ความคิดสร๎างสรรค์” 

2.4.5 องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO) (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐ 
กิจและสังคมแหํงชาติ, 2552)ได๎อธิบายถึงองค์ประกอบของอุตสาหกรรมในเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ที่เน๎น
บริบทของทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property Rights) วํา “ประกอบไปด๎วยอุตสาหกรรม
ทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะทั้งหมด ทั้งในรูปสินค๎าและบริการที่ต๎อง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B2
https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C
https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C
http://tci-thaijo.org/index.php/NER/article/viewFile/22675/19396
http://tci-thaijo.org/index.php/NER/article/viewFile/22675/19396
http://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive_journal/jan_mar_10/pdf/23-28.pdf
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อาศัยความพยายามในการสร๎างสรรค์งาน ไมํวําจะเป็นการท าขึ้นมาโดยทันทีในขณะนั้นหรือผําน
กระบวนการผลิตมากํอน” 

2.4.6 Department for Culture Media and Sport ของประเทศสหราชอาณาจักร: 
DCMS, 1998 ( พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556)ได๎ให๎ความหมายของเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ วําเป็น “จุดเริ่มต๎น
ของการใช๎ความคิดสร๎างสรรค์, ทักษะ, และพรสวรรค์สํวนบุคคลเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการสร๎างความ
มั่งค่ังและการสร๎างงานจากการใช๎ประโยชน์ในเชิงของทรัพย์สินทางปัญญา” 

2.4.7 นิยามเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ คือ การสร๎างมูลคําทางเศรษฐกิจที่อยูํบนพ้ืนฐานของความ 
รู๎และนวัตกรรม เพื่อสร๎างความโดดเดํนและความสามารถในการแขํงขันของระบบเศรษฐกิจส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ได๎ให๎ความหมายของ “เศรษฐกิจสร๎างสรรค์” 
คือ กระบวนการหรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ใช๎พ้ืนฐานของสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (Cultural Asset-
Based) รํวมกับความคิดสร๎างสรรค์ (Creativity) นวัตกรรม (Innovation) หรือเทคโนโลยี ในการ
สร๎างสรรค์สินค๎าและบริการที่สามารถสร๎างมูลคําเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ (Commercialization) หรือ
คุณคําเพ่ิมทางสังคม(ศูนย์สร๎างสรรค์การออกแบบTCDC,2559)  

สรุปนิยามของเศรษฐกิจสร๎างสรรค์เป็นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ด๎วยการสร๎างสรรค์สินค๎า
และบริการที่เกิดจากฐานความรู๎ และความคิดสร๎างสรรค์ อันเกิดขึ้นจาก ปัจจัยด๎านทุนทางปัญญา อัน
ได๎แกํ องค์ความรู๎ ทักษะ การคิดวิเคราะห์ ผสานกับแรงบันดาลใจ ความสุขในการท างาน วัฒนธรรม 
สั่งสมและกํอเกิดเป็นนวัตกรรม อันน าไปสูํอุตสาหกรรมสร๎างสรรค์ที่สามารถสร๎างมูลคําเพ่ิมทางเศรษฐ 
กิจได๎ ( พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556) 
 
2.5 กระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
 

2.5.1 ก าหนดกลุํมเปูาหมาย ถือเป็นเรื่องส าคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพราะกลุํมเปูา 
หมายสามารถสํงผลกระทบตํอผลิตภัณฑ์ได๎โดยตรง ผู๎ประกอบการจะต๎องศึกษาและเรียนรู๎ความต๎อง  
การของตลาดและความต๎องการของผู๎บริโภค โดยก าหนดกลุํมเปูาหมายให๎ชัดเจน เพ่ือที่จะได๎สามารถ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให๎ตรงตํอความต๎องการของกลุํมเปูาหมายให๎มากที่สุด ตัวอยําง กลุํมเปูาหมาย 
เชํน วัยรุํน วัยท างาน แมํบ๎าน เด็ก ฯลฯ เป็นต๎น   

2.5.2 ก าหนดชื่อตราสินค๎า (Brand) ตราสินค๎าใช๎เป็นชื่อหรือเครื่องหมายส าหรับการเรียก
ขานผลิตภัณฑ์ ผู๎ประกอบการจะต๎องท าการก าหนดชื่อตราสินค๎าให๎เรียบร๎อยกํอนการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ โดยก าหนดให๎ชื่อตราสินค๎ามีความเป็นเอกลักษณ์ ชัดเจน นําสนใจ ที่ส าคัญจะต๎องเป็นที่จดจ า
ได๎งํายแกํผู๎บริโภคตราสินค๎าที่ดีนั้นสามารถยกตัวอยํางได๎ดังนี้ คือตั้งตามชื่อเจ๎าของกิจการ ตั้งตาม
ความเชื่ออันเป็นมงคล ตั้งตามแหลํงที่มาของผลิตภัณฑ์ หรือตั้งโดยการผสมค าที่มีความหมายให๎เกิด
เป็นค าใหมํท่ีมีเอกลักษณ์ ฯลฯ  ลักษณะที่ดีของตราสินค๎าท่ีดี ดังนี้ 

• สั้น กะทัดรัด จดจ าได๎งําย ออกเสียงได๎งํายมีความโดดเดํนเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
• แปลเป็นภาษาตํางประเทศได๎งํายมีความหมายที่เหมาะสม 
• สามารถบอกถึงคุณสมบัติที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ 
•นสอดคล๎องกับคํานิยมและวัฒนาธรรมของกลุํมลูกค๎าเปูาหมายสามารถน าไปจดทะเบียน

การค๎าได๎ต๎องไมํซ้ ากับของเดิมที่มีอยูํ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tci-thaijo.org/index.php/NER/article/viewFile/22675/19396
http://ce.nesdb.go.th/
http://ce.nesdb.go.th/
http://www.tcdc.or.th/upload/downloads/ebook-TCDC-Outlook-vol1-th.pdf
http://tci-thaijo.org/index.php/NER/article/viewFile/22675/19396
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2.5.3 วัสดุที่ใช๎ท าบรรจุภัณฑ์ วัสดุมีความจ าเป็นอยํางยิ่งตํอการออกแบบบรรจุภัณฑ์ การ
ที่ผู๎ประกอบการตัดสินใจวําจะใช๎วัสดุอะไรมาผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์นั้น ทํานควรค านึงถึงความปลอดภัย
ของผู๎บริโภค ความรับผิดชอบตํอสิ่งแวดล๎อม และคุณสมบัติของวัสดุแตํละประเภท ที่จะน ามาผลิตบรรจุ
ภัณฑ์เป็นส าคัญ เนื่องวัสดุแตํละชนิดแตํละชนิดจะมีคุณสมบัติที่เป็นข๎อดีและข๎อเสีย ในการคุ๎มครอง
ผลิตภัณฑ์ให๎คงคุณภาพ การยืดอายุผลิตภัณฑ์ และการน ากลับมาใช๎ใหมํ(Recycle) ที่แตกตํางกันไป 
หากทํานเลือกใช๎วัสดุไมํถูกต๎องนอกจากจะท าให๎เกิดผลกระทบตํอตัวผลิตภัณฑ์ ผู๎บริโภคและสิ่งแวดล๎อม
แล๎ว ยังเป็นสาเหตุให๎เกิดต๎นทุนในการผลิตบรรจุภัณฑ์ที่เพ่ิมข้ึนอีกด๎วย 

2.5.4 รูปทรง บรรจุภัณฑ์ ที่มีรูปรํางสวยงาม สามารถสร๎างความประทับใจให๎กับผู๎บริโภค 
ถึงแม๎ผู๎บริโภคจะยังมิได๎สัมผัสกับตัวผลิตภัณฑ์ที่อยูํภายใน รูปทรงของบรรจุภัณฑ์สามารถสร๎างความ
เป็นเอกลักษณ์ได๎ กลําวคือเมื่อผู๎บริโภคเห็นรูปทรงสามารถรับรู๎ได๎ทันทีวําเป็นผลิตภัณฑ์อะไรและมีชื่อ
ตราสินค๎าอะไร หรือจะเป็นผลิตภัณฑ์เดียวแตกตํางกันที่ชื่อตราสินค๎า 

2.5.5 สีสันและกราฟฟิค สีสันและกราฟฟิคนี้คือการรวมของการใช๎สัญลักษณ์ ตัวอักษร 
ภาพประกอบ ลวดลายและพ้ืนผิว ซึ่งสํวนประกอบทั้งหมดสามารถบํงบอกถึงชื่อตราสินค๎า ลักษณะ
ผลิตภัณฑ์ ที่บรรจุอยูํภายในได๎และสามารถแสดงถึงแหลํงที่มาของผลิตภัณฑ์ได๎ด๎วย (สิทธิณัฐ ประ
พุทธนิติสาร, 2545: 23) 
 
2.6 วัสดุและกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
 

2.6.1 กลํองกระดาษแข็งแบบพับได๎เป็นกลํองกระดาษแข็งที่ขึ้นรูปและจัดสํงเป็นแบบพับ
ราบ เมื่อถึงโรงงานสามารถกางออกและบรรจุได๎ ในบางครั้งตัวกลํองอาจจะทากาวไว๎เรียบร๎อย บรรจุ
แล๎วสามารถปิดฝากลํองได๎ทันที ตัวอยํางเชํน กลํองเค๎ก กลํองเบเกอรี โดยปัจจัยส าคัญในการเลือกใช๎
บรรจุภัณฑ์กลํองกระดาษแข็ง คือ การเลือกโครงสร๎างและการออกแบบการพิมพ์และตกแตํง การ
พิจารณาโครงสร๎างของกลํองกระดาษแข็งเกี่ยวเนื่องกับคุณสมบัติความแข็งแรงทางกายภาคที่จะชํวย
ปกปูองรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์อาหารในระหวํางการขนสํงและการวางจ าหนําย  

 

2.6.2 กลํองกระดาษแบบคงรูปกลํองที่ขึ้นรูปและแปรรูปเป็นกลํองเรียบร๎อยแล๎วกลํอง
ประเภทนี้ไมํสามารถพับแบนเรียบระหวํางการขนสํง แตํยังคงเป็นที่นิยมใช๎พอสมควร โดยเฉพาะอยําง
ยิ่งกลํองที่ใช๎เป็นของขวัญ ซึ่งในการผลิตกลํองคงรูปจะใช๎เวลานานกวํากลํองกระดาษแข็งพับได๎ท าให๎มี
ราคาตํอหนํวยสูง กลํองประเภทนี้สามารถใช๎งานได๎นาน ถ๎ามีการออกแบบที่ดีจะดึงดูดความสนใจและ
เสริมคุณคําให๎กับสินค๎าที่บรรจุภายในด๎วยเชํน กลํองสินค๎าพรีเมี่ยม กลํองรองเท๎าที่มีฝาครอบ 

 

2.6.3 บรรจุภัณฑ์การ์ด เป็นประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่ประกอบด๎วย กระดาษแผํนและ
พลาสติกอยํางละแผํน ซึ่งขึ้นรูปมากํอนหรือไมํก็ได๎ท า โดยการแนบหรือเชื่อมกระดาษและแผํนพลาสติก
เข๎าด๎วยกัน และมีสินค๎าอยูํภายใน บรรจุภัณฑ์แบบการ์ด แบํงเป็น 2 ประเภทใหญํ ๆ คือ แบบ Blister 
pack ประกอบด๎วยแผํนกระดาษและพลาสติกแข็งท่ีขึ้นรูปตามที่ต๎องการ และขอบของพลาสติกขึ้นรูป
นี้จะเชื่อมติดกับแผํนกระดาษเอาไว๎ด๎วยกาวที่ไวตํอความร๎อน ที่นิยมใช๎กันได๎แกํ ยาชนิดแผง แบบที่สอง
คือแบบแนบผิว หรือ Skin pack โดยจะวางตัวสินค๎าลงบนแผํนกระดาษและแผํนพลาสติก และเมื่อ
พลาสติกถูกท าให๎อํอนนุํมด๎วยความร๎อน แผํนพลาสติกจะถูกระบบสุญญากาศ ดูดให๎แนบติดกับตัวสินค๎า
และสารเชื่อมที่เคลือบบนกระดาษ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.6.4 บรรจุภัณฑ์กระดาษแบบเคลือบหลายชั้น บรรจุภัณฑ์ชนิดนี้ได๎รับความนิยมสูงใน
การบรรจุอาหารและเครื่องดื่ม เพราะเป็นบรรจุภัณฑ์กระดาษมีจุดอํอน คือรูพรุนของกระดาษ จึงมี
การปรับปรุงโดยการเคลือบพลาสติกและเปลวอลูมิเนียมซึ่งสามารถบรรจุของเหลวได๎ ท าให๎บรรจุภัณฑ์
เคลือบหลายชั้นได๎รับความนิยมสูงมากในการบรรจุอาหารและเครื่องดื่ม ซึ่งบรรจุภัณฑ์เหลํานี้ ได๎แกํ 
บรรจุภัณฑ์กลํองรูปทรงจั่ว (Gable-Top) บรรจุภัณฑ์กลํองรูปทรงอิฐ (Brick) และกระป๋องกระดาษ 

2.6.5 กลํองกระดาษลูกฟูก เป็นบรรจุภัณฑ์ประเภทกลํองกระดาษที่มีคุณลักษณะแข็งแรง
มากนิยมใช๎ในการขนสํงสินค๎าและมีปริมาณการใช๎สูงสุด เพราะนอกจากจะชํวยปกปูองสินค๎าให๎ปลอด 
ภัยแล๎ว ยังสามารถออกแบบได๎ตามความต๎องการทั้งขนาดและรูปลักษณ์และพิมพ์ได๎ความสวยงาม สํวน
ความแข็งแรงขึ้นอยูํกับโครงสร๎างของลอนกระดาษนั่นเอง นอกจากนี้ ยังมีการพัฒนาออกแบบกลํอง
กระดาษลูกฟูกให๎เป็นทั้งบรรจุภัณฑ์ เพื่อการขนสํงและชั้นวางสินค๎าในการออกแบบกลํองกระดาษลูก 
ฟูกนั้นต๎องค านึงถึงชนิดและน้ าหนักของผลิตภัณฑ์ด๎วย หากเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถรับน้ าหนักได๎ด๎วย 
ตัวเอง เชํน กระป๋อง หรือขวดแก๎ว การออกแบบก็จะค านึงการต๎านทานแรงดันทะลุเป็นหลัก ในทาง
ตรงข๎ามถ๎าหากผลิตภัณฑ์มีน้ าเบาบอบบาง การออกแบบก็จะค านึงถึงการต๎านทานแรงกดทับเป็นหลัก  

2.6.6 กระดาษคราฟท์ (Kraft Paper) คือ กระดาษที่ผลิตจากเยื่อเคมี (Chemical Pulp)
ที่ได๎จากกระบวนการคราฟท์ (Kraft Process) เป็นการใช๎เทคโนโลยีในการแปลงสภาพจากเนื้อไม๎เป็น
เยื่อกระดาษไม๎ (Wood Pulp) โดยใช๎สารเคมีและความร๎อนในการแยกเยื่อ และขจัดลิกนิน เยื่อกระดาษ
ที่ได๎จากกระบวนการคราฟท์นี้ จะได๎กระดาษที่มีความแข็งแรงหรือเหนียวกวํากระดาษชนิดอ่ืน โดยปกติ
กระดาษคราฟท์จะมีสีน้ าตาล ตามสีของเนื้อไม๎ที่น ามาผลิต แตํสามารถน ามาฟอกสีให๎มีเนื้อสีขาวได๎ 
กระดาษคราฟท์เป็นกระดาษท่ีมีความเหนียวและแข็งแรงกวํากระดาษธรรมดา สามารถปูองกันแรงอัด
และการทิ่มแทงจากการกระทบกระแทกจากภายนอกได๎เป็นอยํางดี นอกจากนี้ยังมีคุณสมบัติในการ
ต๎านทานการเปียกน้ า ต๎านทานการเปรอะน้ ามัน ต๎านทาน การเสียดสี มีน้ าหนักกระดาษมีความหนา 
และมีความเรียบสม่ าเสมอ สามารถติดกาวได๎ดี และเหมาะส าหรับการพิมพ์ จากคุณลักษณะที่ดีเดํน
ของกระดาษคราฟท์ชนิดตํางๆดังกลําว แล๎ว ท าให๎สามารถน ามาแปรรูปเป็นบรรจุภัณฑ์และภาชนะ
หีบหํอได๎อยํางเหมาะสม ทั้งด๎าน การผลิต การบรรจุและการขนสํง นอกจากนี้ยังสามารถน ากลับมา
หมุนเวียนใช๎เป็นวัตถุดิบ ในการผลิตกระดาษได๎อีก ชํวยให๎ลดปัญหามลพิษด๎านสภาวะแวดล๎อมลงได๎
ระดับหนึ่งและต๎นทุนในการผลิตต่ าเหมาะส าหรับสินค๎าที่ราคาไมํสูงต๎องการประสิทธิภาพดี เป็นต๎น 
(องอาจ นัยพัฒน์,2549: 32-37) 
 
2.7 การสร้างเอกลักษณ์ของตราสินค้า 
 

2.7.1 แบรนด์สินค๎า (Brand) คือ ภาพลักษณ์ หรือความคาดหวังที่ผู๎บริโภคมีตํอผลิตภัณฑ์ 
แบรนด์จึงไมํใชํเพียงสัญลักษณ์ทางการค๎า หรือโลโก๎ (Logo) แตํจะเป็นทั้งหมดของผลิตภัณฑ์ที่ผู๎บริโภค
จะสามารถรับรู๎ได๎ (ชัยรัตน์ อัศวางกูร. 2548 :17) ซึ่งชื่อของสินค๎า หรือ ยี่ห๎อจะต๎องเป็นไปตามกฎหมาย
พร๎อมกับน าไปจดทะเบียนลิขสิทธิ์ (นเร ขอจิตต์เมตต์. 2550: 59-67)ซึ่งการสร๎างแบรนด์ของสินค๎าที่
จะท าให๎เป็นที่ยอมรับและจดจ าจะต๎องเน๎นการความโดดเดํน เข๎าถึงงําย เข๎าใจในตัวสินค๎าได๎งําย และ
สะท๎อนอัตลักษณ์ขององค์กร (Corporate Identity : CI) ซึ่งเป็นการแสดงให๎เห็นถึงภาพลักษณ์ที่จะ
แสดงออกให๎ผู๎บริโภคได๎เห็นเป็นรูปธรรมโดยผํานการออกแบบทางกราฟิก การวางแผนส าหรับ CI ที่ดี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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จะชํวยรับมือการเปลี่ยนแปลงทางการค๎า และคูํแขํงได๎ด๎วย องค์กรสํวนใหญํที่ต๎องการ CI จะมีสาเหตุ 
2 ประการ คือ 

1. องค์กรที่จัดตั้งข้ึนมาใหมํ และมีคูํแขํงเป็นจ านวนมาก จึงต๎องการสร๎างอัตลักษณ์เฉพาะ 
ตัวขึ้นมา 

2. องค์กรที่จัดตั้งมานานและเห็นความจ าเป็นที่จะต๎องพัฒนารูปแบบและภาพลักษณ์ของ 
องค์กรใหมํให๎มีความทันสมัยมากขึ้น (สุมิตรา ศรีวิบูลย์. 2547:14-22) 
 
2.8 บรรจุภัณฑ์กับการตลาด 
 

2.8.1 ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให๎ประสบความส าเร็จ จ าเป็นอยํางมากที่จะต๎องเข๎าใจ
กลไกทางการตลาดของสินค๎านั้น ๆ เสมอ เพราะหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ์มิได๎เพียงหํอหุ๎มสินค๎าหรือปก 
ปูองสินค๎าเทํานั้น แตํยังเปรียบเสมือนพนักงานขายที่จะน าเสนอสินค๎าให๎เหมาะสมที่สุดเพ่ือน าไปสูํการ
ตัดสินใจซื้อของผู๎บริโภค ทั้งนี้การออกแบบบรรจุภัณฑ์ในแตํละครั้งจะต๎องทราบกํอนวํา ผู๎บริโภคจะมี
ความพึงพอใจตํอสินค๎าในเรื่องในบ๎าง อาทิ ราคา รูปลักษณ์ของสินค๎า คุณภาพ ความนําเชื่อถือ รสนิยม 
เป็นต๎น ซึ่งการตลาดในปัจจุบันจะต๎องมีรายละเอียดและขั้นตอนมากมายที่ต๎องค านึงถึง เริ่มด๎วยการ
วิเคราะห์ความต๎องการหรือความจ าเป็นของกลุํมเปูาหมายแล๎วจึงพัฒนาสินค๎าให๎มีคุณภาพตามความ
ต๎องการนั้น ก าหนดรูปแบบของสินค๎า ราคา การจัดจ าหนําย การสื่อสารทางการตลาด และการสํงเสริม
การขาย ในขั้นตอนของการออกแบบบรรจุภัณฑ์จะต๎องไมํละเลยที่จะค านึงถึงความต๎องการที่แตกตําง
กันของกลุํมเปูาหมาย ซึ่งความต๎องการที่แตกตํางนี้จะเป็นสํวนส าคัญในการก าหนดรูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์ และวิธีการด าเนินการทางการตลาด เพ่ือตอบสนองผู๎บริโภคกลุํมนั้นๆ ได๎มากที่สุด 

2.8.2 การพยายามหากลุํมเปูาหมายใหมํ ๆ เพื่อที่จะขยายฐานลูกค๎าก็จะเป็นอีกโจทย์หนึ่ง
ที่ผู๎เป็นเจ๎าของกิจการควรจะต๎องท าเพ่ือสร๎างการตลาดส าหรับกลุํมเฉพาะขึ้น ซึ่งกลุํมผู๎บริโภคกลุํม
เฉพาะนั้น ๆ จะต๎องมีการส ารวจเพ่ิมเติมในด๎านที่แตกตํางจากกลุํมลูกค๎าปกติ และกลุํมเฉพาะนั้น ๆ 
ผู๎ประกอบการจะต๎องมั่นใจวําคุ๎มคําตํอการสร๎างผลิตภัณฑ์เพ่ือตอบสนองกลุํมเฉพาะนั้น ๆ หรือไมํ ถ๎า
หากเห็นควรวําคุ๎มคํา ก็จะต๎องด าเนินการตามความต๎องการของกลุํมนั้นๆ โดยตรง และจูงใจให๎กลุํม
นั้น ๆ มีความสนใจที่จะบริโภคจริงๆ (ชัยรัตน์ อัศวางกูร. 2548: 98-101) 

2.8.3 การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดเป็นการพัฒนา
เครื่องมือการตลาดเพื่อตอบสนองความต๎องการของตลาดเปูาหมาย ประกอบด๎วย 3 สํวน คือ 

1) ขนาด โครงสร๎างพฤติกรรมของตลาดเปูาหมาย 
2) การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด ในด๎านต าแหนํงผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหนํายและ 

การสํงเสริมการตลาด 
3)  ยอดขายและก าไรตามเปูาหมายในระยะยาว 
สรุปได๎วํา การวิเคราะห์สภาพธุรกิจเป็นการวิเคราะห์วําแนวคิดใหมํที่ผํานการยอมรับจาก

ผู๎บริโภคเปูาหมายในข้ันตอนที่ 4 มาแล๎วจะสามารถท าก าไรให๎กิจการได๎มากน๎อยเพียงใดยอดขายของ
ผลิตภัณฑ์ใหมํควรมีจ านวนเทําใด ต๎นทุนที่คาดวําจะเกิดขึ้นเป็นอยํางไร รวมถึงมีการวางแผนสํวนประสม
การตลาดประกอบด๎วย เมื่อผลวิเคราะห์ปรากฏวํา ผลิตภัณฑ์ใหมํสามารถท าก าไรให๎กับกิจการได๎แล๎ว 
จึงน าแนวคิดที่วํานี้ ทดสอบการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตนตํอไปและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นขั้นตอน
ที่กิจการต๎องผลิตแนวคิดใหมํออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํที่มีตัวตนจ านวนหนึ่ง เพ่ือท าการทดสอบความ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ต๎องการของผู๎บริโภคอีกครั้งวําแนวคิดที่เคยน าเสนอกับผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตนจริง ๆ ที่มีลักษณะเหมือน
หรือแตกตํางจากท่ีผู๎บริโภคต๎องการหรือไมํอยํางไร หลายครั้งที่แนวคิดผลิตภัณฑ์ที่ทดสอบครั้งแรกกับ
การทดสอบผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตนจริงในความรู๎สึกของผู๎บริโภคแตกตํางกัน อาจมีปัญหาในการใช๎งาน
หรืออาจ มีรูปรําง รส กลิ่น สีแตกตํางจากท่ีผู๎บริโภคเคยคิดไว๎การตรวจสอบความพึงพอใจจากผู๎บริโภค
อีกครั้ง จะท าให๎กิจการมั่นใจยิ่งขึ้นวํา ผลิตภัณฑ์ใหมํที่น าเสนอสูํตลาดจะเป็นที่ต๎องการของผู๎บริโภค 
(อมรรัตน์ อนันต์วราพงษ์. 2560: 62-67) 
 
2.9 กระบวนการออกแบบกราฟิก 
 

ในการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์นั้นจะมีหลักการในการออกแบบตั้งแตํการศึกษาหา 
ข๎อมูลไปจนถึงการตัดสินใจเลือกเพ่ือน าไปผลิต โดยแตํละกระบวนการของแตํละขั้นตอนจะมีหลักการ
ดังนี้ 

2.9.1 ศึกษาและรวบรวมข้อมูล (Research)  
ศึกษาและรวบรวมข๎อมูลเป็นกระบวนที่ได๎มา ซึ่งข๎อมูลสนับสนุนแนวความคิดในการออก 

แบบ ซึ่งผู๎ออกแบบอาจมีแรงบันดาลใจออกมากํอนการหาข๎อมูลกํอนก็ได๎ แตํการศึกษาหาข๎อมูลของ
ผลิตภัณฑ์กํอนจะท าให๎งานออกแบบตรงกับสินค๎าและแนวทางของผลิตภัณฑ์ได๎ดียิ่งขึ้น เพ่ือให๎มั่นใจ
วําออกแบบงานได๎อยํางถูกต๎อง และสอดคล๎องกับวัตถุประสงค์ในการออกแบบ 

 

2.9.2 การร่างภาพระดมความคิด (Thumbnails) 
กระบวนการนี้ถือได๎วํามีความส าคัญอยํางยิ่ง เนื่องจากนักออกแบบจะได๎แนวทางแก๎ปัญหาที่

หลากหลาย เพ่ือน าไปแก๎ไขและพัฒนาตํอยอดจากความคิดเดิม ซึ่งในข้ันตอนนี้ควรเป็นการสร๎างสรรค์
สิ่งที่แปลกใหมํ ไมํซ้ าใคร ต๎องพิจารณาเรื่องลิขสิทธิ์ของภาพนั้น ๆ ด๎วย 

 

2.9.3 การร่างภาพในรายละเอียด (Roughs) 
เป็นกระบวนการเพ่ิมรายละเอียดจากกระบวนการรํางภาพระดมความคิดให๎มีความสมบูรณ์

มากขึ้น โดยสร๎างภาพให๎มีความชัดเจนและความประณีตมากที่สุดเพ่ือน าไปสูํกระบวนการน าเสนอตํอ
ผู๎เป็นเจ๎าของโครงการออกแบบตํอไป 

 

2.9.4 การน าเสนอผลงานการออกแบบ (Comprehensive) 
เป็นกระบวนการที่สร๎างนามธรรมให๎เป็นรูปธรรมได๎ เพ่ือให๎ผู๎อ่ืนได๎เข๎าใจและรับรู๎ที่มาของ

งานออกแบบได๎ ซึ่งการน าเสนอผลงานอาจน าเสนอผํานรูปภาพหรือท าแบบจ าลองรูปแบบออกมาเพ่ือ 
ให๎กลุํมเปูาหมายเข๎าใจมากขึ้น และน าข๎อติชมไปท าการแก๎ไขปรับปรุงตํอไปเพ่ือให๎ผลงานมีความสมบูรณ์
มากที่สุด 

 

2.9.5 การตัดสินใจเลือก (Decide) 
เป็นขั้นตอนการตัดสินใจเพ่ือที่จะสรุปผลงานการออกแบบและจัดเตรียมต๎นฉบับเพ่ือการ

ผลิต โดยผู๎ออกแบบจะต๎องท าการประสานงานกับโรงพิมพ์หรือโรงงานผลิตบรรจุภัณฑ์ถึงรายละเอียด
ตําง ๆ ในการผลิต การตรวจตราแบบครั้งสุดท๎ายกํอนที่จะน าไปผลิตจริง 
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2.9.6 การผลิต (Implement) 
ถือเป็นขั้นตอนของการสิ้นสุดกระบวนการออกแบบ โดยผู๎ออกแบบอาจต๎องมีการคอยควบ 

คุมคุณภาพระหวํางการผลิต เชํน การตรวจสอบคําสี และคุณภาพของการพิมพ์ เพ่ือให๎มั่นใจวําผลผลิต
เป็นไปตามท่ีได๎ออกแบบไว๎(ศิริพรณ์ ปีเตอร์. 2549:205-213) 
 
2.10 การใช้สีตามหลักการออกแบบ 
 

2.10.1 การใช๎สีกลมกลืนหลักการออกแบบเพ่ือให๎การจัดวางองค์ประกอบเกิดความกลม 
กลืน เชํน การจัดวางเส๎น รูปรํางหรือพ้ืนผิว ขนาด สัดสํวนและต าแหนํงให๎ดูเหมาะสม ให๎ความพึงพอ 
ใจ ส าหรับการใช๎สีในการออกแบบเพื่อให๎เกิดความกลมกลืน ก็คือการพิจารณาความสัมพันธ์ของสีตําง 
ๆ ที่จะเลือกน ามาใช๎วํามีความสัมพันธ์ใกล๎เคียงกันไมํมีสีใดโดดเดํนแยกจากสีอ่ืน ๆ หลักการทั่วไปของ
การใช๎สีกลมกลืนมีดังนี้ 

2.10.1.1 การใช๎สีสันเดียว (Monochromatic scheme) เป็นการใช๎สีแท๎เพียงสี
เดียวในการออกแบบ หลักการเป็นหลักพ้ืนฐานที่งํายที่สุดในการสร๎างความกลมกลืน การใช๎สีสันเดียว
นี้อาจจะท าได๎หลายลักษณะ เชํน 

2.10.1.2 การใช๎สีแท๎ที่มีความสวํางสีและความอ่ิมตัวสีที่คําเดียว แตํอาจมีการใช๎สี
ขาวหรือสีด าชํวย เชํน การพิมพ์ตัวอักษรหรือภาพสีด า หรือเจาะขาวบนพ้ืนหลังสีแท๎สีใดสีหนึ่ง การ
พิมพ์ตัวอักษรหรือภาพด๎วยสีแท๎บนพ้ืนหลังสีด าหรือขาว เป็นต๎น แตํการเลือกสีที่ใช๎กับสีด าหรือสีขาว
นั้นก็ต๎องเลือกสีที่ไปกันได๎ด๎วย สํวนใหญํสีเกือบทุกสีจะไปกันได๎กับสีขาว ยกเว๎นสีที่มีความสวํางสูง 
เชํน สีเหลือง และสีที่จะเลือกใช๎กับสีด าไมํควรเลือกสีที่มีความสวํางสีต่ า เชํน สีน้ าเงินคล้ า 

2.10.1.3 การใช๎สีแท๎สีเดียวแตํเปลี่ยนความสวํางสีและความอ่ิมตัวสีให๎แตกตํางกัน
หลายระดับ โดยการผสมสีขาว สีเทา หรือสีด า ซึ่งความกลมกลืนด๎วยสีสันของตัวเองนี้จะให๎ความกลม 
กลืนได๎มากท่ีสุด แตํขณะเดียวกันก็อาจจะท าให๎นําเบื่อได๎งํายเชํนกัน นักออกแบบอาจใช๎วิธีอ่ืน ๆ ชํวย
ให๎งานออกแบบนําสนใจมากขึ้น เชํนการใช๎สีที่มีความสวํางสีหรือความอ่ิมตัวสีหลายระดับตั้งแตํระดับ 
สูงสุดจนถึงระดับต่ าสุด การเพิ่มสีใดสีหนึ่งส าหรับใช๎พิมพ์เป็นพื้นที่สํวนน๎อยให๎ดูเดํนขึ้น หรือการเพ่ิมสี
ใดสีหนึ่งให๎พิมพ์ไปทั่วภาพ 

 

2.10.2 การใช้สีแตกต่าง 
การใช๎สีแตกตํางเป็นการใช๎สีสันตํางกันเพ่ือให๎ตัดกัน ท าไห๎งานออกแบบนําสนใจ ตื่นเต๎น 

ความแรงของการตัดกันจะขึ้นกับความแตกตํางของสีที่เลือกใช๎ การท าให๎สีแตกตํางสามารถท าได๎โดย
ให๎แตกตํางด๎วยการใช๎สีสันแท๎ ด๎วยการใช๎ความอิ่มตัวสี หรือด๎วยการใช๎ความสวํางสี ซึ่งสรุปได๎ดังนี้ 

2.10.2.1 การใช๎สีคูํตรงข๎าม (Complementary Contrast)สีคูํตรงข๎ามเป็นสีที่
อยูํตรงข๎ามกันในวงล๎อสี เชํน สีเขียวเป็นสีคูํตรงข๎ามกับสีแดง สีที่ตรงข๎ามกันมาอยูํด๎วยกันจะให๎ความรู๎ 
สึกตื่นเต๎นเร๎าใจ สีคูํตรงข๎ามที่เป็นสีปฐมภูมิกับสีทุติยภูมิจะตัดกันรุนแรงกวําสีคูํตรงข๎ามเป็นสีตติยภูมิ 
เชํน สีแดงกับสีเขียวจะตัดกันรุนแรงกวําสีส๎มแดงกับสีเขียวน้ าเงิน 
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การใช๎สีแตกตํางนั้น ยังต๎องค านึงถึงการใช๎สีตัดกันที่กลมกลืน (Harmony of 
Contrast) ในสายตาผู๎ดูด๎วย สีคูํตรงข๎ามที่มีความอ่ิมตัวสูงมาอยูํด๎วยกันอาจท าให๎ดูขัดแย๎งกันเกินไป 
เพราะแตํละสีจะแยํงความสนใจไปจนผู๎ดูไมํเห็นจุดเดํนที่นักออกแบบต๎องการสื่อ ดังนั้น นักออกแบบ
สามารถท าให๎สีที่ตัดกันดูกลมกลืนกันได๎ด๎วยวิธีตําง ๆ ดังนี้ 

1) ถ๎าใช๎สีที่มีความอ่ิมตัวสีเทํากัน จะใช๎ในปริมาณพ้ืนที่ตํางกัน โดยเลือกสีใดสี
หนึ่งเป็นสีเดํน ก็ใช๎สีนั้นในพื้นที่ท่ีน๎อยกวําด๎วยอีกสีหนึ่ง 

2) ลดความอ่ิมตัวสีของสีใดสีหนึ่งที่ไมํต๎องการให๎เดํนลง 
3) ลดความอ่ิมตัวของทั้งสองสีลง เพ่ือลดความแรงของการตัดกันของสี 
4) ใช๎สีทั้งสองสีในระดับน้ าหนักสีตํางๆ เพ่ือลดความแรงของการตัดกัน 
5) ใช๎สีขาวและ/หรือสีด าชํวยแทรกระหวํางสีคูํตรงข๎ามจะชํวยลดความแตกตําง

ระหวํางสองสีได๎ 
2.10.2.2 การใช๎สีใกล๎เคียงสีคูํตรงข๎าม (Near or Split Complementary 

Contrast) ถ๎าการใช๎สีคูํตรงข๎ามเพ่ือให๎เกิดความแตกตํางนั้นจะให๎ความรู๎สึกที่ขัดแย๎งกันเกินไป อาจ
เลี่ยงมาใช๎สีที่เกือบตรงข๎าม คือสีที่อยูํใกล๎เคียงกับสีคูํตรงข๎ามซึ่งอาจจะให๎ผลเป็นที่นําพอใจขึ้น เชํน สี
มํวงเป็นสีคูํตรงข๎ามแท๎กับสีเหลือง อาจจะเลือกใช๎สีน้ าเงินมํวงหรือสีมํวงแดงมาใช๎คูํกับสีเหลืองเพ่ือให๎
ดูแตกตํางกันแทนสีมํวงได๎ 

2.10.2.3 การใช๎ความสวํางสีตํางกัน (Value Contrast) สีที่มีความสวํางสีใกล๎ 
เคียงกันมาอยูํใกล๎กัน จะท าให๎มองดูแล๎วรวมตัวกันในการรับรู๎สีเป็นกลุํมเดียวกัน แตํถ๎าเป็นสีที่มีความ
สวํางสีตํางกันมาอยูํใกล๎กันสีของภาพที่มองเห็นจะผิดเพ้ียนไปจากความเป็นจริง ทั้งนี้ขึ้นอยูํกับอิทธิพล 
ของความสวํางสีของสีที่อยูํข๎างเคียง 

2.10.2.4 การใช๎สีวรรณะตํางกัน (Tone Contrast) สีที่อยูํในวรรณะตํางกัน เชํน 
สีแดงซึ่งเป็นสีวรรณะร๎อน และสีน้ าเงินซึ่งเป็นสีวรรณะเย็น เมื่อน ามาใช๎ด๎วยกันจะให๎ความรู๎สึกตัดกัน 
โดยทั่วไป สีวรรณะร๎อนเป็นสีที่ให๎ความรู๎สึกตื่นเต๎น เร๎าใจ ใกล๎ และหนัก มักจะใช๎เป็นสํวนของภาพที่
ต๎องเน๎น ขณะที่สีวรรณะเย็นเป็นสีที่ให๎ความรู๎สึกผํอนคลาย สงบ ไกล และเบา มักจะใช๎เป็นสํวนพ้ืน
หลัง 

2.10.2.5 การใช๎สีแตกตํางแบบไซมัลเทเนียส (Simultaneous Contrast) สีแตก 
ตํางแบบไซมัลเทเนียสเกิดขึ้นได๎จากการน าสีที่แตกตํางกันมาอยูํใกล๎กัน สีที่มองเห็นจะผิดเพ้ียนจากที่
เป็นจริงด๎วยอิทธิพลของสีซึ่งอยูํข๎างเคียงทั้งนี้เพราะเมื่อตามองสีใดสีหนึ่งจะกระตุ๎นให๎มองเห็นสีคูํตรง
ข๎ามของสีนั้นด๎วย จึงมีผลให๎สีนั้นไปรวมกับสีข๎างเคียงที่มองเห็น เชํน เมื่อวางสีเทากลางแวดล๎อมด๎วย
สีแดงจะเห็นสีเทากลางเพี้ยงไปทางสีเขียวและเม่ือวางสีเทากลางแวดล๎อมด๎วยสีเขียวจะเห็นสีเทากลาง 
เพ้ียนไปทางสีแดงถ๎าสีใดสีหนึ่งถูกแวดล๎อมด๎วยสีคูํตรงข๎ามกันจะดูมีความอ่ิมตัวสีสูงกวําสีซึ่งถูกแวดล๎อม 
ด๎วยสีใกล๎เคียงกัน เชํน สีแดงซึ่งถูกแวดล๎อมด๎วยสีเขียวจะดูสดใสกวําสีแดงท่ีถูกแวดล๎อมด๎วยสีมํวงแดง 
และสีใดสีหนึ่งจะมองเห็นเป็นสีเพี้ยนไปทางสีคูํตรงข๎ามกับสีที่แวดล๎อมสีนั้น เชํน สีเขียวซึ่งถูกแวดล๎อม
ด๎วยสีเหลืองจะมองเห็นเป็นสีเขียวน้ าเงิน แตํถ๎าสีเขียวนั้นถูกแวดล๎อมด๎วยสีน้ าเงินจะมองเห็นเป็นสีเขียว
เหลือง นอกจากนี้ ความแตกตํางแบบไซมัลเทเนียส ยังท าให๎มองเห็นความสวํางสีเปลี่ยนไปด๎วย เชํน 
สีส๎มซึ่งถูกแวดล๎อมด๎วยสีเขียวที่มีความสวํางสีต่ าจะมองเห็นสีส๎มสวํางกวําสีส๎มซึ่งถูกแวดล๎อมด๎วยสี
เหลืองที่มีความสวํางสูง 
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2.10.2.6 การใช๎สีสมดุลการใช๎สีให๎เกิดความสมดุลในสายตา อาจท าได๎อยํางงํายๆ 
โดยการแบํงพ้ืนที่เป็น 2 สํวน คือ ซ๎าย-ขวา หรือ บน-ลําง เมื่อใช๎สีใดในด๎านหนึ่งก็ให๎ใช๎สีนั้นในอีกด๎าน
ตรงข๎ามกันด๎วย นอกจากนี้ยังมีวิธีการอ่ืนที่ชํวยให๎สีที่ให๎มองดูแล๎วสมดุลดังนี้ 

2.10.2.7 การใช๎สีสามเส๎า (Triad Balance) สีสามเส๎า หมายถึง สี 3 สีซึ่งอยูํใน
วงล๎อสีโดยมีต าแหนํงหํางกันเทําๆ กันในการออกแบบซึ้งต๎องใช๎สี 3 สีด๎วยกัน สีสามเส๎าในวงล๎อสีจะ
ให๎กลุํมสีที่สมดุลที่สุด เชํน กลุํมสีแดง สีน้ าเงิน และสีเหลือง หรือกลุํมสีส๎มแดง สีเหลืองเขียว และสี
มํวงน้ าเงิน สีแตํละสีในกลุํมจะมีความเดํนเทํา ๆ กันจึงท าให๎ดูแล๎วสมดุล อยํางไรก็ตาม ควรเลือกให๎สี
ใดสีหนึ่งเป็นสีโดดเดํนซึ่งต๎องการเน๎นและลดความแรงของอีกสองสี ด๎วยการลดความอ่ิมตัวสีหรือความ
สวํางสีลง 

2.10.2.8 การใช๎ปริมาณพ้ืนที่สมดุลกับความสวํางสี (Quantization Balance)ใน
การใช๎สีตั้งแตํ 2 สีขึ้นไป สัดสํวนปริมาณพ้ืนที่ของสีที่ใช๎กับความสวํางสีของสีนั้นจะมีผลตํอความสมดุล
ในการมองเห็น กลําวคือ สีที่มีความสวํางสีสูงกวําจะต๎องการปริมาณพ้ืนที่น๎อยกวําสีที่มีความสวํางสีต่ า
กวําเพื่อให๎ดูวํามีพ้ืนที่สมดุล เชํน สีเหลืองมีความสวํางสีสูงกวําสีน้ าเงินประมาณ 3 เทํา เมื่อน าสองสีนี้
มาใช๎ให๎เกิดสมดุลแล๎ว ควรใช๎พ้ืนที่ของสีเหลืองให๎น๎อยกวําสีน้ าเงินประมาณ 3 เทํา ส าหรับสีแดงกับสี
เขียว เป็นสีที่มีความสวํางสีประมาณเทําๆ กัน เมื่อน าสองสีมาใช๎ให๎เกิดสมดุล พ้ืนที่ของสีแดงก็ควรจะ
ประมาณเทําๆ กับของสีเขียว (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช โครงการสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี. 2539: 165-172) 
 
2.11 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 

2.11.1 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เป็นงานที่ต๎องท าอยูํเรื่อยๆ เนื่องจากไมํมีบรรจุภัณฑ์ใดในโลกนี้จะ

สามารถใช๎ได๎ตลอดกาล สาเหตุเพราะการเปลี่ยนแปลงทางด๎านการตลาด และเปลี่ยนแปลงไปตามสมัย
นิยมของผู๎บริโภค รวมทั้งระบบการจัดจ าหนํายที่พัฒนาขึ้นและเทคโนโลยีตํางๆ ด๎วยเหตุนี้จึงเป็นหน๎าที่
ของผู๎ที่เกี่ยวข๎องทางด๎านบรรจุภัณฑ์ จ าต๎องตื่นตัวอยูํเสมอและพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ให๎สอดคล๎อง
กับต๎นทุน ตลาด ภาพพจน์ กราฟิก การใช๎งานและความต๎องการในการรักษาสิ่งแวดล๎อมปัจจัยที่ต๎อง
พิจารณา 

2.11.1.1 ชนิดของสินค๎าการออกแบบต๎องเริ่มต๎นด๎วยมีข๎อมูลทางด๎านสินค๎าอยําง
เพียงพอ ได๎แกํ ประเภทของสินค๎า คุณสมบัติทางกายภาพและเคมี ขนาด รูปทรง ปริมาตร สํวนประกอบ
หรือสํวนผสม คุณคําทางโภชนาการ กระบวนการผลิตหรือกรรมวิธีการแปรรูปอาหาร การตรวจสอบ
คุณภาพ ข๎อแนะน าในการบริโภค และสินค๎าจะเสื่อมคุณภาพจากปฏิกิริยาอะไรเพ่ือจะได๎น ามาออกแบบ
โครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ ให๎ลวดลายสีสันอยํางเหมาะสม สร๎างการยอมรับจากผู๎ซื้อ และที่ส าคัญที่สุด คือ 
การสร๎างจุดขายของสินค๎า (Unique Selling Point)ด๎วยเหตุนี้ คุณสมบัติของสินค๎าที่ต๎องพิจารณาจึง
มีดังตํอไปนี้  

(1) คุณสมบัติทางกายภาพ ประกอบด๎วยของแข็ง ของเหลว ผู๎ออกแบบต๎องทราบ
ความเหนียวข๎นในกรณีที่เป็นของเหลว และต๎องรู๎น้ าหนัก / ปริมาตรหรือความหนาแนํนส าหรับสินค๎า
ที่เป็นของแห๎ง  
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(2) คุณสมบัติทางเคมี คือ สาเหตุที่ท าให๎สินค๎าอาหารเนําเสียหรือเสื่อมคุณภาพ
จนไมํเป็นที่ยอมรับได๎ และปฏิกิริยาอื่นๆ ที่อาจจะเกิดขึ้น  

(3) คุณสมบัติพิเศษอ่ืน ๆ เชํน กลิ่น การแยกตัว เป็นต๎น 
ดังนั้นจึงสรุปได๎วํา การก าหนดเปูาหมายของผู๎บริโภคและการวิจัยตลาดยํอม

สามารถประเมินวําจุดขายของสินค๎าสามารถสนองความต๎องการของผู๎บริโภค นอกจากนี้ยังต๎องทราบ
ถึงปริมาณการบริโภคแตํละครั้ง การน าไปปรุงรํวมกับอาหารชนิดอ่ืน และโอกาสในการบริโภคหรือฤดู
ในการเลือกซ้ือ ข๎อมูลเหลํานี้จะชํวยให๎สามารถออกแบบบรรจุภัณฑ์ให๎สอดคล๎องกับความต๎องการของ
ผู๎บริโภค เชํน การบรรจุรวมหํอ การออกแบบบรรจุภัณฑ์และลวดลายให๎สอดคล๎องกับเทศกาล การ
ออกแบบให๎เป็นของก านัล เป็นต๎น เพ่ือเป็นการสนองความต๎องการของผู๎ซื้อ และท าให๎สินค๎าของเรามี
ความแตกตํางหรือสร๎างคุณประโยชน์มากกวําคูํแขํงขันไมํวําในแงํของคุณคําอาหารหรือความสะดวก
ในการบริโภค (ปุุน คงเจริญเกียรติ, สมพร คงเจริญเกียรติ. 2541 : 22-25) 
 
2.12 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการน าเสนอสินค้าผลิตภัณฑ์บนโลกออนไลน์ 
 

2.12.1 การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) คือ สังคมที่โลกออนไลน์ก าลังเป็นปัจจัย
ส าคัญในการด าเนินชีวิตของคนรุํนใหมํ เราคงปฏิเสธไมํได๎วํา สื่อออนไลน์ได๎เข๎ามามีอิทธิพลตํอเราในทุก
ขณะ ตั้งแตํตื่นเช๎าจนกระทั่งเข๎านอน อีกทั้งความรวดเร็วและความสะดวกสบายของโลกออนไลน์ยังถูก
น ามาใช๎ประโยชน์กับกลุํมคนทุกสาขาอาชีพ โดยเฉพาะการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) ที่
ก าลังเป็นที่นิยมกันอยํางแพรํหลาย เพราะสามารถท าให๎ผู๎อ่ืนรู๎จักเราหรือสินค๎าของเราได๎อยํางกว๎างขวาง 

การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) คือ การท าการตลาดในสื่อออนไลน์ เชํน โฆษณา 
Facebook, โฆษณา Google, โฆษณา YouTube, โฆษณา Instagram มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือท าให๎
สินค๎าของเราเป็นที่รู๎จักเพ่ิมมากขึ้น โดยใช๎วิธีตํางๆ ในการ โฆษณาเว็บไซต์ หรือ โฆษณาขายสินค๎าที่
จะน าสินค๎าของเราไปเผยแพรํตามสื่อออนไลน์ เพ่ือให๎ผู๎อื่นได๎รับรู๎และเกิดความสนใจ จนกระทั่งเข๎ามา
ใช๎บริการหรือซื้อสินค๎าของเราในที่สุด โดยการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) สามารถท าได๎หลาย
ชํองทาง ดังนี้Search Engine Marketing คือ การตลาดบน Search Engine เป็นการท าให๎สินค๎าของ
เราติดอันดับการค๎นหาในล าดับแรกๆ ซึ่งจะท าให๎เราถูกค๎นพบได๎งํายและถูกคลิกได๎บํอยกวําเว็บไซต์ที่
อยูํด๎านลํางหรืออยูํในหน๎าถัดไป แบํงออกเป็น SEO (การท าเว็บไซต์ของเราให๎ติดอันดับของ Google) 
กับ PPC (การซื้อ Ads บน Google)Email Marketing คือ การตลาดที่ท าผํานอีเมล เพ่ือสํงขําวสาร โปร 
โมชั่นตํางๆ ถึงลูกค๎าที่เป็นกลุํมเปูาหมาย เป็นการตลาดที่ต๎นทุนต่ าที่สุดเมื่อเทียบกับการตลาดในรูปแบบ
อ่ืนๆ อีกทั้งยังเป็นการท าการตลาดที่ตรงกลุํม และสามารถเข๎าถึงผู๎รับภายในเวลาอันรวดเร็ว  Social 
Marketing คือ การตลาดที่ท าผําน Social Network ตํางๆ เชํน Facebook, Twitter, Instagram, 
Pinterest ฯลฯ ซึ่ง Social Marketing ก าลังได๎รับความนิยมอยํางมาก เพราะมีสถิติการใช๎งานสูงกวํา
แหลํงออนไลน์ประเภทอ่ืน(ธวิศ หาญอุตสาหะ MARKETING EVERYTHING 2560: 10-12) 

 

2.12.2 สี่วิธีโปรโมท Facebook Fan Page ให๎เป็นที่รู๎จักในยุคที่การตลาดออนไลน์เจริญ 
เติบโตอยํางรวดเร็ว จ านวนร๎านค๎าใน Facebook ก็เพ่ิมขึ้นแบบก๎าวกระโดด โอกาสที่คนจะผํานมา
เห็น Fan Page ของคุณยากเทียบเทํากับการงมเข็มในมหาสมุคร ซึ่งจะท าให๎ธุรกิจการขายเหมือน
ลํองลอยอยูํในสภาวะสูญญากาศที่ผู๎ซื้อไมํมี ผู๎ขายไมํได๎ขาย ไมํมีBrand awareness หรือ Engagement 
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อะไรเกิดขึ้น โดยปัญหาเหลํานี้จะต๎องได๎รับการแก๎ไขด๎วย 4 วิธี ที่จะชํวยโปรโมทFacebook Fan 
Page ให๎เป็นที่รู๎จัก 

2.12.2.1 InviteFriend วิธีขั้นต๎นของการ โปรโมท Facebook Fan Page ผําน
กลุํมเปูาหมายแรก คือ การโปรโมทผํานเพ่ือนหรือคนรู๎จักที่อยูํในเครือขําย Facebook ของคุณด๎วย
การเชิญชวน ซึ่งวิธีการโปรโมทแบบนี้ถ๎าปริมาณเพ่ือนมีเป็นจ านวนมากการกระจายขําวสารจะยิ่งเป็น 
ไปในวงกว๎าง คุณสามารถเชิญพวกเขาเหลํานั้นให๎มากด Like หรือเยี่ยมชม Fan Page ของคุณได๎โดย
การคลิกไปยัง “Tell your Fans” จากนั้นขั้นตอนตํอไป Facebook จะท าการดึงรายชื่อเพ่ือนที่มี
ออกมาและสํงค าเชิญไปยังผู๎คนเหลํานั้น 

2.12.2.2 Ads Facebook ปัจจุบันร๎านค๎าออนไลน์ก าลังเอํอล๎น Facebook การจะ
ท าให๎ Fan Page ของตัวเองมีความโดดเดํน ผู๎ท าธุรกิจต๎องงัดเอากลยุทธ์ไม๎เด็ดมาใช๎เพ่ือดึงดูดคนให๎
เข๎ามาสนใจ ซึ่งการท า Ads บน Facebook ก็เป็นอีกวิธีหนึ่งที่ได๎ผล เพราะเป็นการ โปรโมทFacebook 
Fan Page ผํานการท า Ads ที่สามารถก าหนดวัตถุประสงค์ได๎ชัดวําการก าหนดเปูาหมายที่ต๎องการได๎
อยํางตรงจุดด๎วยการก าหนดคําตํางๆ อาทิ อายุ เพศ ภาษา พฤติกรรม ความสนใจเฉพาะ ฯลฯ เรียก
ได๎วําถ๎าหาก Ads และ Fan Page ของคุณเป็นที่นําสนใจ ผู๎ใช๎บริการที่เห็น (เพราะเป็นกลุํมเปูาหมาย) 
มีแนวโน๎มที่กด Click Ads เพ่ือเข๎าไปเยี่ยมชมสูง 

2.12.2.3 Facebook Page Plugin และ Twitter App Facebook Page Plugin 
หรือชื่อเกํา Facebook Like Box คือ การน า Fan page มาท าเป็น widgetบน sidebar ในหน๎า Blog 
หรือ Website ตํางๆ ของคุณเพ่ือเป็นอีกทางในการ โปรโมท Facebook Fan Page เชํนเดียวกับ 
Twitter ที่เป็นอีกหนึ่ง Social Media ที่ได๎รับความนิยมจากผู๎ใช๎บริการเครือขํายสังคมออนไลน์ ซึ่ง
หลายปีที่ผํานมาได๎มีการขยับขยายวัตุประสงค์จากการบริการรับ-สํงข๎อความมาสูํการเป็นพ้ืนที่โฆษณา
ออนไลน์ด๎วย ซึ่งในการใช๎ Twitter ผู๎ใช๎บริการสามารถติดตั้ง Twitter App forแอพพลิเคชั่นตํางๆ ได๎ 
ซึ่งการเชื่อมตํอกับ Facebook ก็เป็นหนึ่งในวิธีการ โปรโมท Facebook  Fan Page ของคุณ เนื่องจาก
ทันทีท่ีคุณอัพเดท Post ข๎อมูลเหลํานั้นจะถูก Link ไปยังหน๎า Twitter เป็นต๎น 

2.12.2.4 Content ภายหลังการ โปรโมทFacebook Fan Page ให๎เป็นที่รู๎จักการ 
สร๎างการรับรู๎บนหน๎า Fan Page ก็เป็นเรื่องที่ส าคัญไมํแพ๎กัน เพราะสิ่งที่จะเรียก Engagement จาก
ผู๎ใช๎บริการได๎ คือ Content ที่มีคุณภาพ มีความสม่ าเสมอ ให๎สาระแตํกระนั้นก็ต๎องไมํด๎อยความนําสนใจ 
ดังนั้นคุณควรสร๎างการรับรู๎ที่มีตํอแบรนด์คุณด๎วย Content ที่มีคุณภาพและมีมาตรฐาน(ธวิศ หาญ
อุตสาหะ MARKETING EVERYTHING 2560: 20-25) 

 

2.12.3 สื่อโฆษณา การจะท าโฆษณาให๎ประสบความส าเร็จได๎นั้น ผู๎โฆษณาควรที่จะรู๎จัก
ประเภทสื่อโฆษณาแตํละชนิด เพ่ือจะได๎เลือกท าโฆษณาผํานสื่อโฆษณาที่ตอบโจทย์และตรงจุดที่สุด 
โดยสื่อโฆษณาท่ีเป็นที่นิยม ได๎แกํ 

1) สื่อสิ่งพิมพ์ มีหลายประเภทเชํน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร แผํนพับ ใบปลิว ฯลฯ ซึ่งสิ่งพิมพ์
แตํละชนิดล๎วนมี Target ทีแ่ตกตํางกัน และให๎ Feedback ที่แตกตํางกัน หนังสือพิมพ์ สามารถเข๎าถึง
ผู๎คนได๎จ านวนมากและสามารถลงเนื้อหาที่ละเอียดได๎ นิตยสาร ใช๎กระดาษท่ีมีคุณภาพ มีสีสันสวยงาม 
เหมาะส าหรับโฆษณาที่ใช๎ภาพเพ่ือดึงดูดความสนใจ แผํนพับ/ใบปลิว เป็นสื่อโฆษณาที่ต๎นทุนต่ า เน๎น
การตอกย้ าแบรนด์ให๎เป็นที่รู๎จักในวงกว๎างขึ้น เสริมจากการท าโฆษณาผํานสื่อหลัก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2) สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อโฆษณาท่ีเข๎าถึงกลุํมเปูาหมายได๎ในวงกว๎าง โดดเดํนด๎วยการใช๎ภาพ 
เคลื่อนไหวและเสียงประกอบ สามารถสร๎างความสนใจได๎เป็นอยํางดี และสร๎างการจดจ าได๎งําย แตํมี
ข๎อเสียก็คือคําใช๎จํายที่สูงตามไปด๎วยเมื่อเทียบกับสื่อโฆษณาประเภทอ่ืนๆ 

3) สื่อวิทยุ เป็นสื่อที่ใช๎เสียงเพ่ือสร๎างความสนใจ สามารถเข๎าถึงกลุํมผู๎ฟังได๎จ านวนมากและ
รวดเร็ว แตํทั้งนี้อาจมีข๎อด๎อย คือ ในขณะที่โฆษณาผู๎ฟังอาจไมํได๎จดจํออยูํกับการฟังเพียงอยํางเดียว
เพราะโดยสํวนใหญํแล๎วผู๎ฟังวิทยุมักจะใช๎สมาธิจดจํออยูํกับสิ่งอ่ืนเป็นหลัก เชํน ขับรถ เดินซื้อของโดย 
สารรถสาธารณะ หรือท างานบ๎าน เป็นต๎น 

4) สื่อโฆษณากลางแจ๎ง เชํน ปูายโฆษณา โปสเตอร์ หรือโฆษณาที่ติดตามรถสาธารณะตํางๆ 
เชํน รถเมล์ รถไฟฟูา Taxi เป็นต๎น สื่อประเภทนี้เน๎นติดตั้งตามบริเวณที่มีผู๎คนสัญจรไปมาจ านวนมาก 
และสามารถมองเห็นได๎ในระยะไกล เชํน ตามสี่แยก ถนนที่มีการจราจรคับคั่ง ยํานศูนย์การค๎า บน
อาคารสูง เป็นต๎น เน๎นสร๎างความโดดเดํนและดึงดูดความสนใจจากผู๎ที่ผํานไปมา 

5) สื่อออนไลน์ เนื่องจากปัจจุบันอินเทอร์เน็ตสามารถเข๎าถึงได๎จากทั่วทุกมุมโลก บวกกับ
ยอดผู๎ใช๎ Social Media ที่เพ่ิมมากข้ึนเรื่อยๆ สื่อออนไลน์จึงถือเป็นสื่อโฆษณาที่มาแรงและตอบโจทย์
ยุคดิจิตอลที่สุด ด๎วยจุดเดํนคือเป็นโฆษณาที่ออนไลน์ได๎ตลอด 24 ชั่วโมง สามารถเปลี่ยนแปลงข๎อมูล
ได๎งํายและรวดเร็ว (ธวิศ หาญอุตสาหะ MARKETING EVERYTHING 2560: 23-27) 
 
2.13 ก าหนดเครื่องมือ การสื่อสารการตลาด 
 

ก าหนดเครื่องมือ สื่อสารการตลาด ประกอบด๎วย 8 ประการ ดังนี้   
(1) การ โฆษณา (advertising)   
(2) การสํงเสริมการขาย (sales promotion)   
(3) การประชาสัมพันธ์และการเผยแพรํขําว (public relations and publicity)   
(4) การขายโดยบุคคล (personal selling)   
(5) การตลาดทางตรง (direct marketing)   
(6) การบรรจุภัณฑ์ (packaging)   
(7) การจัด กิจกรรมพิเศษและการเป็นผู๎อุปถัมภ์ (events and sponsorships)   
(8) การบริการลูกค๎า (customer service)  
ดังนั้นการน า ทุนทางสังคมของชุมชนที่มีอยูํ ได๎แกํ ความรู๎ ภูมิปัญญา  ท๎องถิ่น วิถีชีวิต 

วัฒนธรรม ประเพณี ทรัพยากรท๎องถิ่น ผนวกกับการบริหารจัดการสมัยใหมํเพ่ือกํอให๎เกิดการ พัฒนา
เศรษฐกิจ สังคม และการเรียนรู๎ของชุมชน ซึ่งไมํท าลายสิ่งแวดล๎อม ทั้งนี้เพ่ือให๎ชุมชนมีเศรษฐกิจที่
เข๎มแข็ง และพ่ึงตนเองได๎โดยมียุทธศาสตร์ 4 ประการ ได๎แกํ   

(1) ด๎านทุน เพ่ือบริหารจัดการกองทุนด๎านเศรษฐกิจให๎มีความ เข๎มแข็งในการสนับสนุน
วิสาหกิจ   

(2) ด๎านการผลิต มีการ บริหารจัดการทุนทางสังคมของชุมชน ภูมิปัญญาท๎องถิ่น และเทค 
โนโลยีที่เหมาะสมสูํความพอเพียงและพ่ึงตนเอง   

(3) ด๎านการตลาด เพ่ือแสวงหาและสํงเสริมการแสดงจ าหนําย สินค๎าชุมชน   
(4) ด๎านรายได๎ เพ่ือแสวงหารายได๎และลดราย จํายในการยกระดับครัวเรือนยากจน (ประภา

พร แสงทอง, 2550: 11)  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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สรุปได๎วํา ความคุ๎มคําในการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และสื่อ ประชาสัมพันธ์จึงเป็นสิ่งจ าเป็น
พอประมาณเพ่ือให๎การ พัฒนาด าเนินไปอยํางมั่นคง หลัก การดังกลําวสอดคล๎องกับหลักการเศรษฐ 
กิจพอเพียง การ ตัดสินใจและด าเนินกิจการตําง ๆ ให๎อยูํในระดับพอเพียง นั้นต๎องอาศัยทั้งความรู๎ 
และคุณธรรมเป็นพื้นฐานกํอนจึง สามารถน าหลักการความพอพียงมาใช๎ โดยความรู๎นั้น ประกอบด๎วย
ความรอบรู๎เกี่ยวกับวิชาการตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎อง อยํางรอบด๎าน ความรอบคอบที่จะน าความรู๎เหลํานั้นมา 
พิจารณาให๎เชื่อมโยงกัน เพ่ือประกอบการวางแผน และ ระมัดระวังในข้ันปฏิบัติ (ส านักงานคณะกรร
การพัฒนา เศรษฐกิจและสังคม. 2549 อ๎างถึงใน อัครวรรธน์ รอดสมบุญ, 2551   

หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต๎องค านึงถึงความ กลมกลืน สัดสํวน ความสมดุล จังหวะ 
การเน๎น เอกภาพ การตัดกัน จุดมุํงหมายของการออกแบบเพ่ือให๎ได๎สิ่งที่ดีกวํา การค านึงถึงประโยชน์
ใช๎สอย และมีความสวยงาม นอกจาก นี้ หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เน๎นปัจจัย 3 ประการ ได๎แกํ   

(1) การออกแบบควรได๎ทั้งวจนสัญลักษณ์และทัศน สัญลักษณ์ นอกจากได๎เห็นแล๎วต๎อง
สื่อสารได๎ถึงความรู๎สึก ให๎เกิดข้ึนด๎วย   

(2) บรรจุภัณฑ์ควรสร๎างความพึงพอใจเกียรติ และศักดิ์ศรีส าหรับผู๎ใช๎  
(3) บรรจุภัณฑ์ต๎องแสดงโดดเดํน ออกมาให๎เห็นชัดเจนจากผลิตภัณฑ์อ่ืน ด๎วยการใช๎รูปรําง 

สี หรือขนาด เพ่ือบํงชี้เอกลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์ (สม เกียรติ พิษนอก, 2549: 24-31) ส าหรับสื่อ
ประชาสัมพันธ์ ประเภทสื่อสิ่งพิมพ์มีหลายประเภทด๎วยกัน เชํน โปสเตอร์ แผํนพับ ใบปลิว แคตตาล็อก 
เป็นต๎น ซึ่งการออกแบบน า เอารูปภาพประกอบ (illustration) ภาพถําย (photography) สัญลักษณ์ 
(symbol) รูปแบบ และขนาดของตัว อักษร (typography) มาจัดวางเพ่ือให๎เกิดการน าเสนอข๎อมูล อยําง
ชัดเจน เกิดผลดีตํอกระบวนการ สื่อความหมาย และ แสดงคุณคําทางการออกแบบอยํางตรงไปตรงมา (ศิ
ริเพ็ญ คล๎ายถม, 2550: 18) สํวนสื่ออิเล็กทรอนิกส์มีความแตก ตํางจากสื่อสิ่งพิมพ์เนื่องจากสื่ออิเล็กทรอ 
นิกส์เป็นสื่อที่มี ทั้งภาพและเสียง และเป็นภาพเคลื่อนไหว ดังนั้น การที่จะประยุกต์ใช๎ปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง จะต๎องมีการสื่อสารอยํางพอเพียงและเหมาะสมสอดคล๎อง กับบริบทและสภาวะแวดล๎อม จะ
ท าให๎ภาพของตนเองชัดเจน มุํงประสิทธิภาพและประสิทธิผลโดยค านึงถึงทรัพยากรที่ ตนมี อันจะน าไป 
สูํความสมดุลหรือพอดี (ส านักวิทยบริการ และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต, 2549: 71) 
 
2.14 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ณัฐนันท์ วิริยะวิทย์. 2559 ได๎ท าการศึกษางานวิจัยเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และสื่อ
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์เครื่อง ส าอางสมุนไพร โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้  

1) เพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์และสื่อประชาสัมพันธ์ ราชภัฏพระนคร  
2) เพ่ือประเมินผลบรรจุภัณฑ์และสื่อประชาสัมพันธ์ของวิสาหกิจชุมชนปาริชาติ เขตมีนบุรี 

กรุงเทพมหานคร จากผลการวิจัยในการศึกษาสภาพปัญหาของ วิสาหกิจชุมชนปาริชาต เขตมีนบุรี 
กรุงเทพมหานคร โดย ศึกษาจุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรค เพ่ือน าแนวทางในการแก๎ปัญหาและ
พัฒนาในด๎านบรรจุภัณฑ์ ฉลาก และ สื่อประชาสัมพันธ์ที่สวยงาม ท าให๎ผู๎บริโภคเปูาหมายมีความพึง
พอใจในระดับมากในทุกบรรจุภัณฑ์ ฉลากและสื่อประชาสัมพันธ์ที่ได๎รับการพัฒนามีกระบวนการพัฒนา
รํวมกับวิสาหกิจชุมชนปาริชาตได๎มีสํวนรํวมคิดและปรับแก๎ให๎สอดคล๎องกับความต๎องการแล๎ว การศึกษา
ที่แตกตํางกันมีความพึงพอใจตํอสื่อประชาสัมพันธ์แตกตํางกัน การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ฉลาก และ
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สื่อประชาสัมพันธ์เป็นตัวก าหนดความสนใจของผู๎บริโภคสินค๎าจะขายดีหรือไมํขึ้นอยูํกับผลิตภัณฑ์ต๎อง
มีคุณภาพ มีมาตรฐาน และความสวยงาม เป็นต๎น  

อนุมาน สมบูรณ์ศิลป์ ได๎ท าการศึกษางานวิจัยเรื่อง การศึกษาเกี่ยวกับองค์ความรู๎ในการ
สร๎างสรรค์งานหัตถกรรมท๎องถิ่นประเภทโคมในจังหวัดเชียงใหมํ โดยก าหนดประเด็นเกี่ยวกับองค์
ความรู๎ในการสร๎างสรรค์ภูมิปัญญารูปแบบลวดลายที่ใช๎ในการตกแตํงคติความเชื่อประเพณีกระบวนการ
สร๎างสรรค์ซึ่งผลการวิจัยสรุปได๎วําการสร๎างเอกลักษณ์เฉพาะตัวเป็นการสร๎างให๎เห็นถึงความรุํงเรื อง
ทางศิลปวัฒนธรรมที่ถํายทอดมาเป็นเวลานานเชื่อมโยงกับบริบทความเชื่อตามจารีตประเพณีกระบวน 
การสร๎างสรรค์ชํวยให๎สามารถบันทึกข๎อมูลที่เป็นหลักฐานที่เป็นประโยชน์ในการศึกษาค๎นคว๎าอนุรักษ์
และสืบสานตํอของคนลูกหลานผู๎วิจัยเห็นวําหนํวยงานราชการที่มีสํวนรํวมเกี่ยวข๎องควรที่จะมีสํวน
รํวมในการประสานงานอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมภูมิปัญญาประชาสัมพันธ์เผยแพรํเพราะยังไมํเป็นที่รู๎จัก
ของคนสํวนใหญํ  

แกํนจันทร์ มะลิซ๎อน. (2546) ได๎ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ๎า
ทอไทใหญํบ๎านใหมํหมอกจ๋ามอ าเภอแมํอายจังหวัดเชียงใหมํ” มีสาระส าคัญเก่ียวกับการออกแบบผลิต 
ภัณฑ์ผ๎าทอของชนเผําไทใหญํผลการวิจัยพบวําการออกแบบต๎องค านึงถึงประโยชน์ใช๎สอยสามารถใช๎  
ได๎หลายโอกาสและควรรักษารูปแบบลวดลายความเป็นเอกลักษณ์สํวนผลิตภัณฑ์ที่ผู๎บริโภคต๎องการ
มากที่สุดคือโคมไฟและกลํองใสํนามบัตรงานวิจัยเรื่องนี้แสดงให๎เห็นถึงข๎อควรค านึงในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท๎องถิ่นท่ีเป็นภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
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บทท่ี 3 
วิธีด าเนนิการวิจัย 

 
ในการศึกษางานวิจัย เรื่อง การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับ

ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี แบ่งเป็นขั้นตอนการศึกษาวิจัย ดังนี้ 
1. เพ่ือศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
2. พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
3. เพ่ือเพ่ิมทางเลือกและช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและประชาสัมพันธ์ของกลุ่มส่งเสริม

อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
4. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
ก าหนดกรอบระยะเวลาในการวิจัย ดังนี้  
3.1 การก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.3 การสร้างเครื่องมือ 
3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 ขั้นตอนศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุม่ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัด
นนทบุร ี  

 
3.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

(1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

(1.1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้อ านวยการศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี และ พนักงานศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 

3.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับศึกษาและวิเคราะห์ขั้นตอน

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (ปลายเปิด) จ านวน 4 ชุด เพ่ือให้ได้
ข้อมูลมาวิเคราะห์ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ รวมถึงสภาพปัญหาที่เกิดขึ้นในขั้นตอนการผลิตผลิต 
ภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม พร้อมทั้งใช้วิธีการบันทึกเสียง และถ่ายภาพ พร้อมจดบันทึก 
 

3.1.3 การสร้างเครื่องมือ 
3.1.3.1 ศึกษาข้อมูลและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสร้างแบบสัมภาษณ์แบบ

มีโครงสร้าง เพ่ือสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
โดยแบ่งออกเป็น 2 ตอน ได้แก่ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพ โดยใช้แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ 
(Checklist) สอบถามเกี่ยวกับ เพศ อายุ วุฒิการศึกษาสูงสุดของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
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ตอนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับรูปแบบการผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรี ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวความคิดด้านศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพ
คนพิการจังหวัดนนทบุรี ของ (Luca Patrizia de, 2006:6) ดังนี้   

(1) รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์  
(2) การใช้งานผลิตภัณฑ์  
(3) วัสดุ และ สีของผลิตภัณฑ์ 
1.3.1.2 ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวความคิดในการเก็บรวบรวมข้อมูล ของ (อ านวย ศรี

สานติวงต์. 2555: 70) ดังนี้ 
(1) ศึกษาข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพ

คนพิการ  
(2) เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพ

คนพิการ 
(3) เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพ

คนพิการ 
 

3.1.4 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

การตรวจสอบ IOC (Index of Item Objective Congruence) ของแบบสอบถามด้าน
การประเมินและส ารวจความคิดเห็นของผู้บริโภคซึ่งตรวจสอบโดยผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน ได้แก่การตรวจ 
สอบคุณภาพของเครื่องมือด้วยวิธีการหา IOC (Index of Item – Objective Congruence) หรือความ
เที่ยงตรงของแบบสอบถาม ทั้ง 3 ชุด เสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน 

ตรวจสอบหาความเท่ียงตรงโดยผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่านได้แก่  
(1) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญภักดิ์  

คณาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์  
คณาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทค โนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง  

(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดด ี 
คณาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

 

3.1.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยได้แบ่งข้ันตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพ

คนพิการจังหวัดนนทบุรี โดย 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
3.1.5.1 ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับขั้นตอนการผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพ

คนพิการ จากการค้นคว้าในเอกสาร หนังสือ ที่เกี่ยวกับการผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการและ
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
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3.1.5.2 ผู้วิจัยได้จัดท าแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพ
คนพิการจากผู้เชี่ยวชาญโดยแบบสัมภาษณ์ได้ผ่านการตรวจสอบจากผู้ทรงคุณวุฒิประเมิน IOC และ
แก้ไขตามค าแนะน า 

3.1.5.3 ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในรายละเอียดผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริม
อาชีพคนพิการจากการขอความอนุเคราะห์จากศูนย์ส่งเสริมวิชาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี จากแบบ
สัมภาษณ์ที่มีโครงสร้างแบบปลายเปิด และการสังเกตแบบมีส่วนร่วม 

 

3.1.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
ในการวิเคาะห์ข้อมูลในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 นี้ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลจากการ

เก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพแบบสามเส้า ของ เบญจา ยอดด าเนิน-แอ็ตติกจ์ และกาญจนา
ตั้งชลทิพย์. 2552 โดยจะได้รายละเอียดในการวิเคราะห์ข้อมูลรายละเอียดต่อไปนี้ 

ผู้วิจัยเริ่มจากการวิเคราะห์ข้อมูลในด้านแหล่งที่มาจากหนังสือบทความและเอกสารของศูนย์
ส่งเสริมวิชาชีพคนพิการพร้อมทั้งข้อมูลจากเว็บไซด์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการโดยมีรายละเอียด
เกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีอันประกอบไปด้วย ความหมาย สาเหตุและขั้นตอนการผลิตภัณฑ์จักร
อุตสาหกรรม คือการประเมินเบื้องต้น การประเมินตามลักษณะต่าง ๆ และแนวทางที่เกี่ยวกับการออก 
แบบบรรจุภัณฑ์รวมไปทั้งการพัฒนาโปรโมทสินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรมให้เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค 
โดยข้อมูลต่าง ๆ ที่กล่าวมาในขั้นตอนนั้นเป็นการหาข้อมูลก่อนลงพ้ืนที่ศึกษาจริง เพ่ือช่วยให้ผู้วิจัย
สามารถตรวจสอบข้อมูลได้ง่ายขึ้น เพราะเวลาผู้วิจัยลงพ้ืนที่เห็นสภาพและแนวทางการผลิต ผลิตภัณฑ์
จักรอุตสาหกรรม ที่สถานที่จริงแล้วอาจมีการปรับเปลี่ยนหรือแตกต่างกันได้ เนื่องจากผู้วิจัยได้เข้าไป
สังเกตแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม ผู้วิจัยได้มีการสัมภาษณ์ข้อมูลเองจากผู้เชี่ยวชาญผลิตภัณฑ์จักร
อุตสาหกรรมศูนย์ส่งเสริมวิชาชีพคนพิการโดยจะได้ข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม 
รวมถึงได้ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์รวมไปถึงการพัฒนาสินค้าให้เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค 
โดยน าข้อมูลที่กล่าวมาท้ังหมดนี้มาวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือได้แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
รวมไปถึงสินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรมในวัตถุประสงค์ที่  2 และวัตถุประสงค์ที่ 3 ในการจัดท า
แบบร่างให้กับผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญในการประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

ขั้นตอนการด าเนินงานตามวัตถุประสงค์ท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริม
อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
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ภาพที่ 3.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
 
3.2 ขั้นตอนการพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มสง่เสริมอาชีพคนพิการ  
     จังหวัดนนทบุรี 
 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

3.2.1.1 ประชากร ได้แก ่ผู้เชี่ยวชาญด้านการแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3 ท่าน 
3.2.1.2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ต้องเป็น

ผู้ที่มีประสบการณ์การท างาน ด้านการออกแบบบบรรจุภัณฑ์ตั้งแต่  5  ปีขึ้นไป โดยผู้วิจัยได้ใช้วิธีการ
เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยพิจารณาจากตัวแทนของกลุ่มประชากร
แบบเดียวกัน (ล้วน สายยศ และอังคณา สายยศ 2536:82) จ านวน 3 ท่านโดยจ าแนกเป็นดังนี้ 

ศึกษาข้อมูลและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวกับขั้นตอน 
การผลิต สินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม 

 

สร้างแบบสัมภาษณ์ที่เก่ียวกับผลิตภัณฑ์
สินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม 

 

ให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบ
คุณภาพด้วยระบบ IOC  
 

น าแบบสัมภาษณ์ไปเก็บข้อมูลจากผู้ทรงคุณวุฒิ เรื่องการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์สินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม 

 

วิเคราะห์และสรุปผล 

 

ปรับปรุงแก้ไข 
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ก) ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3ท่าน 
โดยผู้วิจัยได้ก าหนดคุณลักษณะของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ หรือ

สาขาอ่ืนๆที่เก่ียวข้อง โดยมีคุณลักษณะที่ก าหนดไว้ดังนี้  
(1) คุณณัฐยา สีนุ่น  

หัวหน้าฝ่ายออกแบบ 
บริษัทดีว่าซัพพลายจ ากัดกรุงเทพมหานคร 

(2) คุณแพร เพ็งทรัพย์เจริญ  
หัวหน้าฝ่ายงานศิลป์ 
บริษัทสุนทรฟิลม์จ ากัดกรุงเทพมหานคร 

(3) อาจารย์ภัทรกร ออแก้ว  
อาจารย์ประคณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงใหม่ 

  

3.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ คือ แบบร่างต้นแบบ

บรรจุภัณฑ์ และแบบประเมิน จ านวน 8 ชุดเพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญ ประเมินแบบร่างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
พร้อมทั้งข้อเสนอแนะให้เหมาะสมกับการผลิตต้นแบบต่อไป 

 

3.2.3 การสร้างเครื่องมือ 
3.2.3.1 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ ศึกษาเอกสาร ข้อมูล

การออกแบบภาพร่าง (Sketch design) และการสร้างแบบสอบถามที่เก่ียวข้องกับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์
โดยใช้แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) โดยถามเกี่ยวกับ เพศ อายุวุฒิการศึกษาสูงสุด
ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 แบบสอบถามด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรี โดยใช้แบบสอบถามชนิดมาตรฐานประเมิน 5 ระดับ (Rating Scale) ผู้วิจัยได้ใช้
กรอบแนวความคิดด้านการออกแบบ 2 กรอบแนวคิด ดังนี้ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี กรอบ
แนวคิดที่ 1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ กระทรวงการพัฒนา
สังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัดนนทบุรีผู้วิจัยได้น าหลักการของ (อารี สุทธิพันธุ์ .2551 42-43)  

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบ 
ถ้วนมีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนรูปแบบมีสัดส่วนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์กราฟิกลวดลายมีการตกแต่ง
พอดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร้างเอกลักษณ์ท่ีชัดเจน  

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศ มีความ
กะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิต 
ภัณฑ์ภายในได้  

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได้ในการใช้งาน การน าไปใช้เพ่ือส่งเสริม
การขาย ใช้ได้นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข้าใจง่าย และมีความคุ้มค่า  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(4) ด้านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้ ใช้
งานง่ายเปิด-ปิดสะดวก  

(5) ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย รูปแบบน่าสนใจ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่
จดจ าของผู้บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ า
ได้ง่าย         

โดยใช้แบบสอบถามชนิดมาตรฐานประเมิน 5 ระดับ (Rating Scale) โดยมีเกณฑ์
การประเมิน โดยที่มีค่าเฉลี่ยเลขคณิต ดังนี้ 

4.50-5.00 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากที่สุด 
3.50-4.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับมาก 
2.50-3.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 
1.50-2.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 
1.00-1.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ตอนที่ 3 เป็นค าถามแบบปลายเปิด (Open-ended Questionnaire) เกี่ยวกับข้อ 

เสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติมที่เก่ียวข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
3.2.3.2 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ได้แก่ ศึกษาเอกสาร ข้อมูล

การออกแบบภาพร่าง (Sketch design) และการสร้างแบบสอบถามท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ โดยแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
โดยใช้แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) โดยถามเกี่ยวกับ เพศ อายุวุฒิการศึกษาสูง 
สุดของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 แบบสอบถามด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่ง 
เสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  โดยใช้แบบสอบถามชนิดมาตรฐานประเมิน 5 ระดับ (Rating Scale) 
ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวความคิดด้านการออกแบบ 2 กรอบแนวคิด ดังนี้ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี กรอบ
แนวคิดที่ 1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ กระทรวงการพัฒนา
สังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัดนนทบุรีผู้วิจัยได้น าหลักการของ (อารี สุทธิพันธุ์. 2551: 42-43)  

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบ 
ถ้วน มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน รูปแบบมีสัดส่วนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ กราฟิกลวดลายมีการตก 
แต่งพอดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร้างเอกลักษณ์ที่
ชัดเจน  

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศมีความกะ 
ทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์
ภายในได้  

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได้ในการใช้งาน การน าไปใช้เพ่ือส่งเสริม
การขาย ใช้ได้นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข้าใจง่าย และมีความคุ้มค่า  

(4) ด้านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้ ใช้
งานง่ายเปิด-ปิดสะดวก  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(5) ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย รูปแบบน่าสนใจ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่
จดจ าของผู้บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ า
ได้ง่าย  

โดยใช้แบบสอบถามชนิดมาตรฐานประเมิน 5 ระดับ (Rating Scale) โดยมีเกณฑ์
การประเมิน โดยที่มีค่าเฉลี่ยเลขคณิต ดังนี้ 

4.50-5.00 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากที่สุด 
3.50-4.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับมาก 
2.50-3.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 
1.50-2.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 
1.00-1.49 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ตอนที่ 3 เป็นค าถามแบบปลายเปิด (Open-ended Questionnaire) เกี่ยวกับข้อ 

เสนอแนะ ข้อมูลเพ่ิมเติมที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี 

 

3.2.4 การหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย 
การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือด้วยวิธีการหา IOC (Index of Item – Objective 

Congruence) หรือความเที่ยงตรงของแบบสอบทั้ง 3 ชุด เสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 3 ท่านตรวจ 
สอบหาความเที่ยงตรงโดยผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 3 ท่าน ได้แก่  

(1) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญภักดิ์  
คณาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์  
คณาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดด ี 
คณาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง  

เกณฑ์การให้คะแนนค าถาม 
ผู้ทรงคุณวุฒิท าการตรวจหาความสอดคล้องระหว่างค าถามกับสิ่งที่ต้องการวัด (Index 

Item of Congruent : IOC) โดยมีเกณฑ์คะแนน ดังนี้ 
+1  หมายถึง ค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0     หมายถึง ค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์อย่างไม่แน่ใจ 
-1    หมายถึง แน่ใจในค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
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สูตรค่าความเท่ียงตรง (Index Item of Congruent : IOC) 
 

   สูตร  IOC =     

 
IOC หมายถึง  ดัชนีความสอดคล้อง 

 หมายถึง  ผลคะแนนรวมการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
  หมายถึง  จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

ข้อค าถาม IOC ตั้งแต ่0.5 ขึ้นไปเป็นค าถามที่ใช้ได ้ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดท้ิง 
 

3.2.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.2.5.1 ท าการออกแบบภาพร่าง (Sketch design) จ านวน 8 แบบ เพ่ือให้อาจารย์ที่

ปรึกษาคัดเลือกรูปแบบที่เหมาะสมที่สุด จ านวน 3 แบบ 
3.2.5.2 จัดท าแบบสอบถามส าหรับกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกบรรจุภัณฑ์ส าหรับ

ผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการและแบบสอบถามส าหรับกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ แล้วน าให้ผู้ทรงคุณวุฒิประเมิน IOC และแก้ไขตามค าแนะน า 

3.2.5.3 ผู้วิจัยออกหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บข้อมูล จากส านักงานบัณฑิต 
ศึกษา คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง เพ่ือขอ
อนุญาตในการเก็บข้อมูล สอบถามปัญหาและความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่าง คือกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

3.2.5.4 น าแบบภาพร่างจ านวน 3 แบบ ที่ผ่านการคัดเลือกแล้วและแบบสอบถาม
ที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว น าไปเก็บข้อมูลจากผู้ทรงเชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือคัดเลือก
รูปแบบที่เหมาะสมที่สุด 1 แบบ 

3.2.5.5 น าแบบร่าง (Sketch design) ไปปรับปรุงแก้ไขตามที่ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์แนะน าแล้วด าเนินการสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบครั้งที่ 1 (Prototype) และเพ่ือเป็น
แนวทางในการออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

3.2.5.6 ออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ (Sketch design) 
จ านวน 5 แบบ  

3.2.5.7 น าแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และแบบสอบถามที่
ผ่านการตรวจสอบแล้ว น าไปเก็บข้อมูลจากผู้ทรงเชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก
อีกครั้ง 

3.2.5.8 น าแบบร่าง (Sketch design) ไปปรับปรุงแก้ไขตามที่ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกแนะน าแล้วด าเนินการสร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 
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3.2.6 สถิติที่ใช้ในงานวิจัย 
3.2.6.1 สูตรค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean) 
 

    สูตร         =  

 
เมื่อ  แทน ค่าเฉลี่ย 
   แทน ผลรวมของข้อมูลทั้งหมด 
   แทน จ านวนข้อมูล 
 
3.2.6.2 สูตรความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation หรือ S.D.) 
 

    สูตร  S.D. =  

 
เมื่อ S.D.  แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
    แทน คะแนนแต่ละในกลุ่มตัวอย่าง 
    แทน จ านวนตัวแปรอิสระ 
     แทน ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
    แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกก าลังสอง 
    แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละตัวยกก าลังสอง 
 

3.2.7 การวิเคราะห์ข้อมูล  
3.2.7.1 น าข้อมูลที่ได้จากแบบประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ จ านวน 3 ท่าน มาวิเคราะห์และสรุปผล เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) โดย
วิเคราะห์ผลเป็นเชิงปริมาณ หาคาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean : ) และค่าสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation S.D.) น าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบการบรรยายผล โดยใชหลักเกณฑการวิเคราะห์ 
เพ่ือหาคาเฉลี่ย  

3.2.7.2 น าข้อมูลที่ได้จากแบบประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3  ท่าน มาวิเคราะห์และสรุปผล โดยวิเคราะห์ผลเป็นเชิง
ปริมาณ หาคาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean: ) และค่าสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation S.D.) 
น าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบการบรรยายผล โดยใชหลักเกณฑการวิเคราะห์ เพ่ือหาค่าเฉลี่ย 
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ภาพที่ 3.2 ภาพแสดงขั้นตอนการพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคน 
 

ออกแบบบรรจุภณัฑส์ินค้าผลิตภณัฑ์จักรอตุสาหกรรมของ
ศูนย์ส่งเสริมวิชาชีพคนพิการ 

รวบรวมปญัหาที่ได้จากการลงพื้นที ่

วิเคราะหร์ูปแบบสินค้าผลิตภัณฑจ์ักรอุตสาหกรรมของศูนย์ส่งเสินวชิาชีพ 

ท าการร่างต้นแบบบรรจภุัณฑ์สินค้าผลติภณัฑ์จักรอุตสาหกรรม 

จัดท ารูปแบบประเมินแบบร่างบรรจุภณัฑ ์
สินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม 

ให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบ
คุณภาพด้วยระบบ IOC 

 

ปรับปรุงแก้ไข 

น ารูปแบบบรรจุภณัฑส์ินค้าผลิตภณัฑ์จักรอตุสาหกรรมให้ผู้เช่ียวชาญประเมิน 

ได้แบบบรรจภุัณฑ์ สินค้าผลติภณัฑ์จักรอุตสาหกรรม 

น ารูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรมให้ผู้เชี่ยวชาญ
ประเมินผล 

ให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบ
คุณภาพด้วยระบบ IOC 

 

ปรับปรุงแก้ไข 

ผ่าน 
 

ได้รูปแบบบรรจุภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมวิชาชีพคนพิการ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 44 

3.3 ขั้นตอนเพ่ิมทางเลือกช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและประชาสัมพันธ์ของกลุ่ม   
     ส่งเสริม อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
 

3.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

3.2.1.1 ประชากร ได้แก ่ผู้บริโภคสินค้าของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี จ านวน 20 คน 

3.2.1.2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภคสินค้าของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี จ านวน 20 คน 

 

3.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
3.2.2.1 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ แบบภาพร่าง (Sketch 

design) จ านวน 3 แบบ ที่ได้ท าการออกแบบ เพ่ือประเมินรูปแบบที่เหมาะสมที่มีความเป็นไปได้มาก
ที่สุดในการสร้างต้นแบบจริงและเป็นแนวทางในการออกแบบใบปลิว โบวชัว โปสเตอร์ต่อไป  
 

3.2.3 การสร้างเครื่องมือ 
เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ แบบประเมินที่เกี่ยวกับ

ภาพร่างต้นแบบการประชาสัมพันธ์ และความเหมาะสมด้านการใช้งาน ความเป็นไปได้ของการผลิต
ชิ้นงานต้นแบบ โดยจะแบ่งแบบสอบถามออกดังนี้ 

3.2.3.1 กรอบแนวคิดด้านการเพ่ิมทางเลือกช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและการ
ประชาสัมพันธ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ตามกรอบแนวคิดของ ภูดินันท์ อดิทิพ
ยางกูร.2555 ดังนี้ การจัดจ าหน่ายสินค้าปัจจุบันนี้ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากโดยเฉพาะอย่างยิ่งการ
จ าหน่ายสินค้าผ่านทางออนไลน์ก็ถือเป็นการจัดจ าหน่ายทางอ้อมอีกอย่างหนึ่งด้วยเพราะ ผู้ขายหรือ
ในนามของตัวแทนนั้นรับสินค้ามาจากผู้ผลิตอีกทีหนึ่งก่อนที่จะส่งไปยังผู้บริโภคท าให้ต้องผ่านตัวกลาง 
สินค้าท่ีเป็นเครือข่ายออนไลน์นั้นก็จะท าให้ลูกค้าสนใจเพราะลูกค้าสามารถที่จะเลือกซื้ออะไรก็ได้โดย
ไม่จ าเป็นจะต้องไปยังสถานที่เหล่านั้น เช่น เฟสบุ๊ค อินสตราแกรม และหน้าเว็บไซต์ เป็นต้น 

1.3.3.2 กรอบแนวคิดด้านการเพ่ิมทางเลือกช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและการ
ประชาสัมพันธ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี (อ้างใน วริทธิ์ อ้ึงอาภรณ์ 2545: 71-74)  

(1) มีรูปแบบที่เหมาะสม  
(2) ความเหมาะสมของกราฟิกและภาพประกอบส่งเสริมเนื้อหา  
(3) พ้ืนที่ทั้งหมดใช้อย่างมีประสิทธิภาพ  
(4) เนื้อหามีความน่าสนใจเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค  
(5) ข้อมูลครบถ้วนชัดเจน 
โดยแบบประเมินเป็นแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) ได้ก าหนดเกณฑ์

การให้คะแนนน้ าหนักตัวเลือก 5 ระดับ โดยที่มีค่าเฉลี่ยเลขคณิตดังนี้ 
4.50-5.00    หมายถึง เห็นด้วยระดับมากที่สุด 
3.50-4.49    หมายถึง เห็นด้วยระดับมาก 
2.50-3.49    หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 
1.50-2.49    หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 
1.00-1.49    หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 3 แบบสัมภาษณ์แบบปลายเปิด (Open-ended questionnaires) และข้อ 
เสนอแนะเพ่ิมเติมใช้เกณฑ์คะแนนจากการแบ่งเกณฑ์คะแนนตามการแบ่งช่วงคะแนนเฉลี่ย (ประคอง 
กรรณสูตร. 2542) 

 

3.2.4 การการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือด้วยวิธีการหา IOC (Index of Item – Objective 

Congruence) หรือความเที่ยงตรงของแบบสอบทั้ง 3 ชุดเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน 
ตรวจสอบหาความเท่ียงตรงโดยผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่านได้แก่ 
1) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญศักดิ์  

อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

2) รองศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์  
อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดด ี 
อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

โดยจะมีเกณฑ์การพิจารณาลงความเห็นและให้คะแนนดังนี้ 
+1 หมายถึง แน่ใจว่าข้อค าถามเป็นตัวแทนในลักษณะเฉพาะกลุ่มพฤติกรรมนั้น 
0  หมายถึง เมือ่ไม่แน่ใจว่าข้อค าถามเป็นลักษณะเฉพาะกลุ่มพฤติกรรมนั้ 
-1 หมายถึง ไม่แน่ใจว่าข้อค าถามไม่เป็นตัวตัวแทนในลักษณะเฉพาะกลุ่มพฤติกรรมนั้น 
 

3.2.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.2.5.1 ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบใบปลิว โบรชัวร์ และ โปสเตอร์ น าไปประเมินผล

เสนอต้บแบบต่อท่ีปรึกษษและน ามาปรับปรุงแก้ไจตามค าแนะน าเพ่ือน าไปประเมินผลด้านออนไลน์ 
3.2.5.2 ผู้วิจัยน าแบบสื่อสิ่งพิมพ์ได้แก่ ใบปลิว โบรชัวร์ และ โปสเตอร์ ส าหรับศูนย์

ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มาประเมินผลออนไลน์ จ านวนผู้บริโภค 20 คน มาท าการ
วิเคราะห์และสรุปผล เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี 

 

3.2.6 สถิติที่ใช้ในงานวิจัย 
3.2.6.1 สูตรค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean) 
 

   สูตร         =  

 
เมื่อ  แทน ค่าเฉลี่ย 
   แทน ผลรวมของข้อมูลทั้งหมด 
   แทน จ านวนข้อมูล 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.2.6.2 สูตรความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation หรือ S.D.) 

   สูตร  S.D. =  

 
เมื่อ S.D.  แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
    แทน คะแนนแต่ละในกลุ่มตัวอย่าง 
    แทน จ านวนตัวแปรอสิระ 
     แทน ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
    แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกก าลังสอง 
    แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละตัวยกก าลังสอง 
 

3.2.7 การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้จากการประเมินโดยผู้บริโภคโดยใช้สถิติในการวิเคราะห์ออกเป็น

ดังนี้ 
3.2.7.1 วิเคราะห์ข้อมูลและสรุปเพ่ือการพัฒนาทางเลือกและช่องทางในการจ าหน่าย

สินค้าและประชาสัมพันธ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
3.2.7.2 วิเคราะห์ข้อมูลการประเมินผลเพ่ือหาแบบสื่อสิ่งพิมพ์ผลิตต้นแบบชิ้นงาน 

จากอาจารย์ที่ปรึกษาและผู้บริโภคจ านวน 20 คน โดยวิเคราะห์ผลเป็นเชิงปริมาณหาคาเฉลี่ยเลขคณิต 
( ) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) น าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบการบรรยายผลโดย
ใชหลักเกณฑการวิเคราะห เพ่ือหาคาเฉลี่ยดังนี้ 

เกณฑการวิเคราะห เพ่ือหาคาเฉลี่ยเลขคณิต 
4.51 - 5.00 หมายถึงมีความเหมาะสมมากที่สุด 
3.51 - 4.50 หมายถึงมีความเหมาะสมมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึงมีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึงมีความเหมาะสมในระดับนอยที่สุด 
ใช้เกณฑ์คะแนนจากการแบ่งเกณฑ์คะแนนตามการแบ่งช่วงคะแนนเฉลี่ย (ประคอง 

กรรณสูตร. 2542) 
 
3.4 ขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

3.4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
(1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

(1.1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภคสินค้าผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรี  

(2) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง จ านวน 
3 ชุด การบันทึกเสียงถ่ายภาพและจดบันทึก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(3) การสร้างเครื่องมือ ได้แก่ ศึกษาข้อมูลและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสร้างแบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง  

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานภาพของผู้บริโภค 
ตอนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด

นนทบุรี 
 

3.4.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 
เครื่องมือที่ใช้ในการทดสอบประสิทธิภาพบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ผ่านการ

ประเมินแบบร่าง และแบบประเมินผล วิธีการการสังเกตแบบมีส่วนรวม พร้อมทั้งการบันทึกข้อมูลแบบ
บันทึกภาพท้ังแบบ ภาพถ่าย และ VDO เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลด้านประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ 

 

3.4.3 การสร้างเครื่องมือ 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยผู้วิจัยได้แบ่งแบบ 

สอบถามเพ่ือประเมินประสิทธิภาพเป็นดังนี้ 
แบบสอบถามชุดที่ 1 แบบสอบถามด้านความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคสินค้าบรรจุภัณฑ์ของ

ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยแบ่งข้อมูลแบบสอบถามออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับสถานภาพของผู้บริโภค 
ตอนที่ 2 แบบประเมินเพื่อหาประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
โดยเกณฑ์คะแนนในการประเมินค าถามในตอนที่ 2 ของชุดค าถามตอนที่ 1-3 จะเป็นแบบ

ประเมินแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) ได้ก าหนดเกณฑ์การให้คะแนนน้ าหนักตัวเลือก 
5 ระดับ ดังนี้ 

5 คะแนนหมายถึง มีความเห็นอยู่ในระดับดีมาก 
4 คะแนนหมายถึง มีความเห็นอยู่ในระดับดี 
3 คะแนนหมายถึง มีความเห็นอยู่ในระดับปานกลาง 
2 คะแนนหมายถึง มีความเห็นอยู่ในระดับน้อย 
1 คะแนน หมายถึง มีความเห็นอยู่ในระดับน้อยมาก 
ส่วนเกณฑ์การประเมินค าถามในตอนที่ 2 ของชุดที่ 4 จะใช้หลักเกณฑ์การเก็บผลทดสอบ

จากการบันทึก โดยผู้วิจัยเป็นผู้จดบันทึกผลของบรรจุภัณฑ์และการเผยแพร่บนโลกออนไลน์ 
 

3.4.4 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือด้วยวิธีการหา IOC (Index of Item – Objective 

Congruence) หรือความเที่ยงตรงของแบบสอบทั้ง 3 ชุดเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่านตรวจ 
สอบหาความเที่ยงตรงโดยผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน ได้แก่ 

1) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญศักดิ์  
อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

2) รองศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์  
อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดด ี 
อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

โดยจะมีเกณฑ์การพิจารณาลงความเห็นและให้คะแนนดังนี้ 
+1 หมายถึง แน่ใจว่าข้อค าถามเป็นตัวแทนในลักษณะเฉพาะกลุ่มพฤติกรรมนั้น 
0  หมายถึง เมื่อไม่แน่ใจว่าข้อค าถามเป็นลักษณะเฉพาะกลุ่มพฤติกรรมนั้ 
-1 หมายถึง ไม่แน่ใจว่าข้อค าถามไม่เป็นตัวตัวแทนในลักษณะเฉพาะกลุ่มพฤติกรรมนั้น 
 

3.4.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.3.5.1 ผู้วิจัยท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการตอบแบบประเมินการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ จากบัณฑิตศึกษาคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณ
ทหารลาดกระบัง ถึงผู้ทรงคุณด้านการออกแบบ ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตภัณฑ์จักรอุตสาหกรรม 

3.3.5.2 ผู้วิจัยติดต่อกลุ่มตัวอย่างที่ได้รับการเลือกแบบเจาะจงเพ่ือชี้แจงเกี่ยวกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยและขอความอนุเคราะห์ในการประเมินผลการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

3.3.5.3 ผู้วิจัยท าการส่งต้นแบบบรรจุภัณฑ์ แบบประเมินผลของผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญเพ่ือหาความพึงใจของผู้บริโภค ทั้งนี้ผู้วิจัยจะเก็บข้อมูลด้วยตนเอง 

3.3.5.4 น าต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ออกจ าหน่ายและ โปรโมทเผยแพร่สินค้าผลิตภัณฑ์
ใช้วิธีการแบบสัมภาษณ์บันทึก ส่วนผู้วิจัยเป็นเป็นผู้สังเกตการใช้งานของอุปกรณ์ต้นแบบ โดยการเก็บ
ข้อมูลด้วยตนเอง 

 

3.4.6 สถิติที่ใช้ในงานวิจัย 
3.3.6.1 สูตรค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean) 
 

   สูตร         =  

 
เมื่อ  แทน ค่าเฉลี่ย 
   แทน ผลรวมของข้อมูลทั้งหมด 
   แทน จ านวนข้อมูล 
 
3.2.6.2 สูตรความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation หรือ S.D.) 

  สูตร  S.D. =  

 
เมื่อ S.D.  แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
    แทน คะแนนแต่ละในกลุ่มตัวอย่าง 
    แทน จ านวนตัวแปรอิสระ 
     แทน ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
    แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกก าลังสอง 
    แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละตัวยกก าลังสอง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.4.7 การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยได้ใช้วิธีการสถิติ

มาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
ส่วนที่ 1 เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลหาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ของศูนย์

ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยแบ่งขั้นตอนการวิเคราะห์ออกเป็นดังนี้ 
การวิเคราะห์อุปกรณ์เพ่ือหาประสิทธิภาพของคุณภาพบรรจุภัณฑ์ โดยใช้สถิติโดยวิเคราะห์

ผลเป็นเชิงปริมาณ หาคาเฉลี่ยเลขคณิต ( ) และ คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) น าเสนอในรูปแบบ
ของตารางประกอบการบรรยายผล โดยใชหลักเกณฑการวิเคราะห เพ่ือหาคาเฉลี่ย ดังนี้  

เกณฑการวิเคราะห เพ่ือหาคาเฉลี่ยเลขคณิต 
4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากที่สุด 
3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับนอยที่สุด 
ใช้เกณฑ์คะแนนจากการแบ่งเกณฑ์คะแนนตามการแบ่งช่วงคะแนนเฉลี่ย  
(ประคอง กรรณสูตร, 2542) 
ส่วนที่ 2 เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ ฉลาก และสื่อประชาสัมพันธ์  

โดยแบ่งขั้นตอนการวิเคราะห์ออกเป็นดังนี้ 
1) พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ 
2) สื่อประชาสัมพันธ์ได้รับการตอบรับจากผู้บริโภค 
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ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 50 

ขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการ
น าเสนอสื่อประชาสัมพันธ์ของศูนย์ส่งเสริมวิชาชีพจังหวัดนนทบุรี 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.3 ขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการ 
                 น าเสนอสื่อประชาสัมพันธ์ของศูนย์ส่งเสริมวิชาชีพจังหวัดนนทบุรี 

 

จัดท ารูปแบบประเมินความพ่ึงพอใจ 50 ชุด 
(1) แบบประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภค 

น ารูปแบบบรรจุภัณฑ์และสื่อประชาสัมพันธ์ส ารวจความพึงพอใจ 

วิเคราะห์รูปแบบประเมิน  

สรุปผลการประเมิน 

ให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบ
คุณภาพด้วยระบบ IOC 

 

ปรับปรุงแก้ไข 

สรุปผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการเพ่ิมทางเลือก
ช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและประชาสัมพันธ์ของ

กลุ่มส่งเสริม อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
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บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเรื่อง การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี โดยผู้วิจัยจ าแนกผลการศึกษาข้อมูลและผล
การวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ดังนี้ 

4.1 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
4.1.1 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
4.1.2 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า 
4.1.3 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์สินค้าเบ็ดเตล็ด 

4.2 ผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี 

4.2.1 ผลการวิเคราะห์การออกแบบโลโก้ 
4.2.2 ผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

4.3 ผลการวิเคราะห์ทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์ 
4.3.1 สื่อประชาสัมพันธ์ เช่น โบวชัวร์, พิมพ์ใบปลิว 
4.3.2 ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ 

4.4 ผลการวิเคราะห์เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
4.4.1 ผลการวิเคราะห์ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

4.1.1 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์จากศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 
 

ตารางท่ี 4.1 แสดงผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์กลุ่มสินค้าประเภทกระเป๋า 

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

1. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 1 

 

6.5x20 เซนติเมตร 
 
 
 
 

50 บาท ซองซิปเกลียว
เอนกประสงค์มีซิป 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

2. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 2 

 

7x12 เซนติเมตร 50 บาท  ซองเอนกประสงค์
ซองบุ๊คแบงค์ 

3. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 3 

 

25x31 เซนติเมตร 70 บาท  กระเป๋าผ้าขาวม้ามีซับ
ใน ใบเล็ก 

4. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 4 

 
 

10x21 เซนติเมตร 
 

70 บาท  กระเป๋าถือหูหิ้ว  
เล็ก/ใหญ่ 
 

5. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 5 

 

8x13 เซนติเมตร 100 บาท  กระเป๋าใส่ปากกา 2 
ช่อง (ติดซิป) 
 

6. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 6 

 

20x32 เซนติเมตร 
 
 
 
 

80 บาท กระเป๋าย่าม 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ)  

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

7. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 7 

 
 

24x28 เซนติเมตร 100 บาท  กระเป๋าผ้าแคนวาส 
ติดกระดุม ผ้า 600 ดี 
แต่งช่องผ้าขาวม้า 6 
ช่อง ซับในด้วย
ผ้าขาวม้า 

8. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 8 

 

 20 x24 เซนติเมตร 100 บาท  กระเป๋าถือหูหิ้วบุ
ฟองน้ า 
ติดซิป 

9. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 9 

 

22x34 เซนติเมตร 150 บาท  กระเป๋าผ้าแคนวาส
เคลือบ ติดซิป สามรถ
ใส่เอกสารขนาด A4 
ได้ 
 

10.สินค้ากระเป๋า แบบที่ 10 

 
 

14x22 เซนติเมตร 150 บาท กระเป๋าสี่เหลี่ยมบุ
ฟองน้ า 

11. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 11 

 

12x20 เซนติเมตร 
 
 
 

50 บาท กระเป๋าผ้าขาวม้า ใบ
เล็ก 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ)  

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

12. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 12 

 

20x20 เซนติเมตร 70 บาท  กระเป๋าขยายข้าง 
ตีนตุ๊กแก 
 

13. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 13 

 

 26 x26 เซนติเมตร 70 บาท  กระเป๋าผ้าขาวม้ากุ้น
ขอบ ติดตีนตุ๊กแกอัด
ผ้ากาว 
 
 

14. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 14 

 
 

8x12 เซนติเมตร 69 บาท  กระเป๋าเครื่องส าอางค์  
หูหิ้ว 
 

15.สินค้ากระเป๋า แบบที่ 15 

 
 

16x20 เซนติเมตร 159 บาท กระเป๋าสะพายสาย
ยาว 
 

16. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 16 

 

9x21 เซนติเมตร 
 
 

100 บาท กระเป๋า 3 ซิป 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ)  

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

17. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 17 

 

13x 21  เซนติเมตร 150 บาท  กระเป๋าเอกสาร
ผ้าขาวม้า สาย
ธรรมดา 
 

18. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 18 

 

21x 28 เซนติเมตร 150 บาท  กระเป๋าผ้ากระสอบ
แต่งผ้าขาวม้า ติด
ตีนตุ๊กแก 
 
 

19. สินค้ากระเป๋า แบบที่ 19 

 

24x 36  เซนติเมตร 160 บาท  กระเป๋าผ้า 
ลิปสต๊อป ติดซิป 
ขยายข้าง 
 

20.สินค้ากระเป๋า แบบที่ 20 

 
 

38x46 เซนติเมตร 200 บาท กระเป๋าใส่เอกสารผ้า
ซาติน  
 

 
จากตารางที่ 4.1 พบว่าผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่ผลิตจากศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ วัสดุหลัก

ที่ใช้ส่วนใหญ่ท ามาจากผ้า ได้แก่ ผ้าดิบฟอกขาว ผ้ามัดย้อม และ ผ้าฝ้าย และ ผ้าดิบแคนวาส  ผ้ามัด
ย้อมก็จะผ่านการย้อมสีมาแล้ว มีสีให้เลือกหลายเฉด และมีความหนาให้เลือกหลายขนาด โดยมีหน่วย
วัดความหนาเป็นออนซ์ (ounce) วัสดุประเภทนี้จะค่อนข้างหนา ไม่ขาดง่าย วัสดุร่วมที่ใช้ คือ ฟองน้ า 
ซิปโค้ง แผ่นรองก้นกระเป๋า และผลิตจากผ้า 600D ติดตีนตุ๊กแก สรุปผลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
กระเป๋าจากการส ารวจและสัมภาษณ์ข้อมูลจากกลุ่มศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีจ านวน 
10 ท่าน แบบที่เลือกคือ สินค้าแบบประเป๋าแบบที่ 17 จุดเด่นเป็นสินค้าที่ขายดี มีลวดลายการใช้สีที่
โด่ดเด่นเป็นที่นิยมของกลุ่มผู้บริโภคช่วงอายุ 20-30 ปี และ กลุ่มนักศึกษาจุดด้อยของผลิตภัณฑ์คือ 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋ามักเป็นที่นิยมของกลุ่มวัยรุ่นซื้อเป็นของขวัญหรือของฝาก ตัวผลิตภัณฑ์ยังไม่มีบรรจุ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภัณฑ์ด้านการห่อหุ้มท าให้ผลิตภัณฑ์ดูเป็นสินค้าที่ราคาไม่แพงและเกินการปนเปื้อนจากฝุ่นละอองหรือ
น้ าดังนั้น ผู้วิจัยจึงเลือกผลิตภัณฑ์กระเป๋าแบบที่ 25 มาท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือกระตุ้นยอด 
ขายและเพ่ิมราคาตัวสินค้าให้มีมูลค่ามากขึ้น โดยสอดคล้องกับ อารี สุทธิพันธุ์ 2551 กล่าวว่า มาใช้ใน
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยการออกแบบที่มี
คุณค่าต้องมาจากหลักการออกแบบที่ดี ซึ่งผู้ที่ท างานเกี่ยวข้องกับการออกแบบนั้นควรพิจารณาอยู่
เสมอในการสร้างสรรค์ผลงานยึดหลักการ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมพัฒนาคุณภาพชีวิต
คนพิการ กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัดนนทบุรี  

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน มี
ความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน รูปแบบมีสัดส่วนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ กราฟิกลวดลายมีการตกแต่งพอ 
ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร้างเอกลักษณ์ที่ชัดเจน  

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศ มีความกะทัดรัด
และพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภาย 
ในได้  

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได้ในการใช้งาน การน าไปใช้เพ่ือส่งเสริมการ
ขาย ใช้ได้นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข้าใจง่าย และมีความคุ้มค่า  

(4) ด้านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้ ใช้งานง่าย
เปิด-ปิดสะดวก  

(5) ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย รูปแบบน่าสนใจ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่จดจ าของ
ผู้บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย          
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์กลุ่มสินค้าประเภทเสื้อผ้า 

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

1.สินค้าเสื้อแบบที่ 1 

 
 

SIZE S รอบอก 80 
ซม. (32 นิ้ว) เอว 65 
ซม. (26 นิ้ว) สะโพก 
85 ซม. (34 นิ้ว) 
SIZE M รอบอก 85 
ซม. (34 นิ้ว) เอว 70 
ซม. (28 นิ้ว) สะโพก 
90 ซม. (36 นิ้ว) 
SIZE L รอบอก 90
ซม. (36 นิ้ว) เอว 75 
ซม. (30 นิ้ว) สะโพก 
95 ซม. (38 นิ้ว) 
 

259 บาท เสื้อผ้าฝ้าย 
ลักษณะ เสื้อป้าย
กระดุมกระดิ่ง 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ)  

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

2. สินค้าเสื้อผ้า แบบที่ 2 

 
 
 
 

SIZE S รอบอก 80 
ซม. (32 นิ้ว) เอว 65 
ซม. (26 นิ้ว) สะโพก 
85 ซม. (34 นิ้ว) 
SIZE M รอบอก 85 
ซม. (34 นิ้ว) เอว 70 
ซม. (28 นิ้ว) สะโพก 
90 ซม. (36 นิ้ว) 
SIZE L รอบอก 90
ซม. (36 นิ้ว) เอว 75 
ซม. (30 นิ้ว) สะโพก 
95 ซม. (38 นิ้ว) 

189 บาท  ชนิดผ้าฝ้าย แขนกุด 
คอกลม  
 

3. สินค้าเสื้อผ้า แบบที่ 3 

 
 

 
 

SIZE S รอบอก 80 ซม. 
(32 นิ้ว) เอว 65 ซม. (26 
นิ้ว) สะโพก 85 ซม. (34 
นิ้ว) 
SIZE M รอบอก 85 ซม. 
(34 นิ้ว) เอว 70 ซม. (28 
นิ้ว) สะโพก 90 ซม. (36 
นิ้ว) 
SIZE L รอบอก 90ซม. 
(36 นิ้ว) เอว 75 ซม. (30 
นิ้ว) 

350 บาท เสื้อผ้าฝ้าย 
ลักษณะ ผูกโบว์ 

4. สินค้าเสื้อผ้า แบบที่ 4 

 
 

SIZE S รอบอก 70 ซม. 
(32 นิ้ว) เอว 65 ซม. (26 
นิ้ว SIZE M รอบอก 75 
ซม. (34 นิ้ว) เอว 70 ซม. 
(28 นิ้ว) SIZE L รอบอก 
80 ซม. (36 นิ้ว) เอว 75 
ซม. (30 นิ้ว) 
 

200 บาท  เสื้อแขนกุด ลาย
ตาราง ท ามาจากผ้า
ฝ้าย 
 

5. สินค้าเสื้อผ้า แบบที่ 5 

 

โปรงทรงยาว 26 นิ้ว  
รอบเอว 25-27  
สะโพก 31-33  

190 บาท  กระโปรง ป้าย แบบ
ผูกเอว 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6. สินค้าเสื้อผ้า แบบที่ 6 

 

SIZE S รอบอก 80 ซม. 
(32 นิ้ว) เอว 65 ซม. (26 
นิ้ว SIZE M รอบอก 75 
ซม. (34 นิ้ว) เอว 90 ซม. 
(28 นิ้ว) SIZE L รอบอก 
95 ซม. (36 นิว้) เอว 75 
ซม. (30 นิ้ว) 

300 บาท  เสื้อผ้าขาวม้า 
 

   
จากตารางที่ 4.2 สรุปผลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เสื้อจากการส ารวจและสัมภาษณ์ข้อมูล

จากกลุ่มศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีจ านวน 10 ท่าน ผลพบว่าผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าที่ผลิต
จากศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการวัสดุหลักที่ใช้ส่วนใหญ่ท ามาจากผ้า ได้แก่ ผ้ามัดย้อมและผ้าฝ้าย จุดเด่น
ของผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าคือเป็นเสื้อที่ท ามาจากผ้าฝ้ายธรรมชาติมีการใส่ลวดลายที่โดดเด่น ลูกค้าหลักเป็น
ช่วงอายุ 25-50 ปี ดังนั้นบรรจุภัณฑ์ที่สามารถปกป้องผลิตภัณฑ์จากฝุ่นหรือน้ าได้มีความแข็งแรงต่อการ
ขนส่งและแตกต่างจากบรรจุภัณฑ์ตามท้องตลาดสามารถท าให้ผู้บริโภคเกิดการประทับใจและเกิดการ
ซื้อ โดยท าการออกแบบให้สอดคล้องกับ ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี โดยการออกแบบที่มีคุณค่าต้องมาจากหลักการออกแบบที่ดี ซึ่งผู้ที่ท างานเกี่ยวข้องกับ
การออกแบบนั้นควรพิจารณาอยู่เสมอในการสร้างสรรค์ผลงานยึดหลักการ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
เพ่ือส่งเสริมพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัด
นนทบุรี  

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน มี
ความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน รูปแบบมีสัดส่วนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ กราฟิกลวดลายมีการตกแต่งพอ 
ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร้างเอกลักษณ์ที่ชัดเจน  

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศ มีความกะทัดรัด
และพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภาย 
ในได้  

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได้ในการใช้งาน การน าไปใช้เพ่ือส่งเสริมการ
ขาย ใช้ได้นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข้าใจง่าย และมีความคุ้มค่า  

(4) ด้านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้ ใช้งานง่าย
เปิด-ปิดสะดวก  

(5) ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย รูปแบบน่าสนใจ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่จดจ าของ
ผู้บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.3 แสดงผลการวิเคราะห์กลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าประเภท เบ็ดเตล็ดและของช าร่วย 

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

1. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 1 

 

30x45 เซนติเมตร 
 

50 บาท ปลอกหมอนอิง 

2. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 2 

 

10x20 เซนติเมตร 45 บาท  กระเป๋ารูปทรงบ๊ะจ่าง 

3. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 3 

 

8x18 เซนติเมตร 35 บาท  ถุงหูรูดใบเล็ก  
 

4. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 4 

 
 

8x20 เซนติเมตร 70 บาท  ผ้าเช็ดมือ 
 

5. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 5 

 

14x24 เซนติเมตร 35 บาท ซองใส่ทิชชู่ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ)  

รายการ ขนาด ราคา รายละเอียดสินค้า 

6. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 6 

 
 

14x24เซนติเมตร 
 

59 บาท กล่องทิชชู่ใหญ่ 
บุฟองน้ า  

7. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 7 

 
 

50x100 เซนติเมตร 150 บาท  ผ้าขาวม้าลายตาราง 
 

8. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 8 

 

48x60 เซนติเมตร 89 บาท  ผ้ากันเปื้อนลายตาราง 
 
 

9. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 9 

 

50x 120 เซนติเมตร 120 บาท  ผ้าพันคอ ลวดลาย
ตาราง 
 

10. สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่10 

 
 

8x 34 เซนติเมตร 120 บาท เนคไทลายขาวด า 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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จากตารางที่ 4.3 สรุปผลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าเบ็ดเตล็ดจากการส ารวจและ
สัมภาษณ์ข้อมูลจากกลุ่มศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีจ านวน 10 ท่าน แบบที่เลือกคือ 
สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 9 สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 10 และ สินค้าเบ็ดเตล็ดแบบที่ 12 กลุ่มสินค้าเบ็ดเตล็ด
เป็นกลุ่มสินค้าหลักที่จ าหน่ายของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการและเป็นที่นิยมของผู้บริโภค ผู้วิจัยได้
สรุปผลด้านการออกแบบเป็นบรรจุภัณฑ์ในรูปแบบกล่องสามารถเปิดปิดได้สะดวก สอดคล้องด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีโดยการออกแบบที่มีคุณค่าต้องมา
จากหลักการออกแบบที่ดี ซึ่งผู้ที่ท างานเกี่ยวข้องกับการออกแบบนั้นควรพิจารณาอยู่เสมอในการ
สร้างสรรค์ผลงานยึดหลักการ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ 
กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัดนนทบุรี  

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีองค์ประกอบชัดเจน ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน มี
ความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน รูปแบบมีสัดส่วนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ กราฟิกลวดลายมีการตกแต่งพอ 
ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร้างเอกลักษณ์ที่ชัดเจน  

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศ มีความกะทัดรัด
และพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในและโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภาย 
ในได้  

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ ความเป็นไปได้ในการใช้งาน การน าไปใช้เพ่ือส่งเสริมการ
ขาย ใช้ได้นาน เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข้าใจง่าย และมีความคุ้มค่า  

(4) ด้านอ านวยความสะดวก บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้ ใช้งานง่าย
เปิด-ปิดสะดวก  

(5) ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย รูปแบบน่าสนใจ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เป็นที่จดจ าของ
ผู้บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

 
ตารางท่ี 4.4 แสดงผลการวิเคราะห์การเลือกผลิตภัณฑ์จากการส ารวจจากพนักงานศูนย์ส่งเสริม 
 อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีดังนี้ 

 รายการ จุดเด่น จุดด้อย 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดของขวัญแบบที่ 1 

 
 

- สามารถซื้อเป็นของขวัญ
หรือของฝากมอบให้ใน
โอกาสงานต่างๆ 
- เพ่ิมมูลค่าให้สินค้ามี
ราคาที่สูงขึ้นสร้างรายได้
เพ่ิมมากชึ้น 

- มีผลิตภัณฑ์หลาย
ประเภทท าให้ผู้บริโภค
อยากสับเปลี่ยนสินค้า
ด้านใน 
- ราคาสูง 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.4 (ต่อ)  
 รายการ จุดเด่น จุดด้อย 

รูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าแบบที่ 2 

 

- สินค้าเป็นสินค้าขายดีใน
กลุ่มประเภทกระเป๋า 
เหมาะสมกับการใส่บรรจุ
ภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่า
ให้กับผลิตภัณฑ์ 
 
 

- ผลิตภัณฑ์เปื้อน
ปุ่นหรือน้ าได้ง่าย 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์เสื้อแบบที่ 3 

 

-สินค้าเป็นสินค้าที่นิยมซื้อ
เป็นของฝากการมีบรรจุ
ภัณฑ์ห่อหุ้มจึงเหมาะกับ
ผลิตภัณฑ์เพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ได้  

- ผลิตภัณฑ์เปื้อน
ปุ่นหรือน้ าได้ง่าย 
- ผลิตภัณฑ์ห่อหุ้มด้วย
ถุงพลาสติกท าให้มี
ราคาที่ไม่แพง ไม่เป็น
ที่สนใจของผู้บริโภค 
 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอแบบที่ 5 

 

- มีลวดลายที่โดดเด่น 
- เป็นสินค้าที่ได้รับความ
นิยม 
- บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิม
มูลค่าให้กับตัวผลิตภัณฑ์
ได้ 

-ผลิตภัณฑ์เปื้อน
ปุ่นหรือน้ าได้ง่าย 

รูปแบบผลิตภัณฑ์กล่องใส่ทิชชู่แบบตั้งโต๊ะคอ
แบบที่ 6 

 
 

- ผลิตภัณฑ์เป็นที่นิยม
ของกลุ่มผู้บริโภค  
- มีลวดลายที่โดดเด่น 
- รูปทรงกระทัดรัด 
 

- ผลิตภัณฑ์เปื้อน
ปุ่นหรือน้ าได้ง่าย 
 

รูปแบบแท็กสินค้าแบบที่ 7 

 

-การเพิ่มแท็กสินค้าให้กับ
ผลิตภัณฑ์เปน็ตัวช่วยบอก
ข้อมูลผลิตภัณฑ์แทนการ
พูดได้ และมตีราสนิค้าหรือ
ข้อมูลติดต่อเพื่อให้ผู้บริโภค
ที่อยากซือ้ซ้ ามีช่องทางการ
ติดต่อที่สะดวก 

-ฉีกขาดง่าย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.4 (ต่อ)  
รายการ จุดเด่น จุดด้อย 

รูปแบบถุงใส่ผลิตภัณฑ์แบบที่ 9 

 
 

- ถุงบรรจุภัณฑ์กระดาษ
สามารถใส่ผลิตภัณฑ์ที่
ลูกค้ามาซื้อช่วยให้เกิด
ความประทับใจในการซื้อ 
- ราคาต้นทุนต่ า 
- เก็บใช้ได้หลายครั้ง 

- ฉีกขาดได้ง่าย 
- ไม่กันน้ า 
 

รูปแบบชั้นวางสินค้าส าหรับออกบูทแบบที่ 10 

 
 

- การจัดวางเป็นระเบียบ
มากขึ้น  
- ง่ายต่อการหยิบจับ 
- เป็นที่น่าสนใจของ
ผู้บริโภค 
- มีพ้ืนที่วางสินค้าเยอะขึ้น 

- การติดตั้งจัดเก็บต้อง
ใช้คนจ านวน 2 คนขึ้น
ไป 
- ชุดรุดได้ง่าย 

 
4.2 ผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มสง่เสริมอาชีพคนพิการ 
     จังหวัดนนทบุรี 

 
4.2.1 ผลการวิเคราะห์ตราของบรรจุภัณฑ์หรือแบรนด์ (Brand) 

 
 

ภาพที่ 4.1 แสดงรูปแบบตราสินค้าเดิม 
 

ผลวิเคราะห์รูปภาพที่ 4.1 รูปแบบ Logo แบบเดิม รูปแบบโลโก้เดิมของศูนย์ส่งเสริมอาชีพ
คนพิการจังหวัดนนทบุรี ค าว่า Mind Factory คือ การผลิตที่เป็นระบบโรงงาน Mind นั้นใช้แทนการ
ที่พนักงานผลิตสินค้าออกมาด้วยใจ เป็นตัวแทนของสินค้าที่มีคุณภาพ เพราะการท าขึ้นด้วยใจ คุณภาพ
สินค้าที่ออกมานั้นจะออกมาอย่างมีคุณภาพ ตราสินค้าเป็นรูปร่างบาร์โค้ด แทนการผลิตแบบอุตสาห 
กรรม โดยมีการแทรกสัญลักษณ์คนพิการประเภทต่างๆประกอบอยู่ในโลโก้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2.2 ผลการประเมินการเลือกตราของบรรจุภัณ์หรือแบรน์ (Brand) โดยสุ่มตัวอย่าง
จากกลุ่มผู้บริโภคมาทั้งหมด 60 คน ดังนี้ 

 

 
 

ภาพที่ 4.2 แสดงสถานภาพทางเพศ 
 

จากรูปภาพที่ 4.2 พบว่า กลุ่มผู้บริโภค 62 คน เพศชายจ านวน 18 คน 30 % เพศหญิง 
42 คน 70% 

 
ภาพที่ 4.3 แสดงสถานภาพอายุ 

 
จากรูปภาพที่ 4.3 พบว่า กลุ่มผู้บริโภคช่วงอายุ 10-20 ปี จ านวน 6 คน 10% กลุ่มผู้บริโภค

อายุ 20-40 ปี 25 คน 41.7% กลุ่มผู้บริโภคช่วงอายุ 40-60 จ านวน 25 คน 41.7% และ กลุ่มผู้บริโภค
ช่วงอายุ 60-80 จ านวน 4 คน 6.7% 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.4 ภาพแสดงสถานภาพ 

 
จากรูปภาพที่ 4.4 พบว่า สถานภาพ โสด จ านวน 23 คน 38.3% สมรส/อยู่ด้วยกัน 28 คน 

49.7% หม้าย/หย่าร้าง 5 คน 8.3% และแยกกันอยู่ 4 คน 6.7% 
 
 

 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 4.5 ภาพแสดงระดับการศึกษา 
ภาพที่ 4.5 ภาพแสดงระดับการศึกษา 

 
จากรูปภาพที่ 4.5 พบว่า มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า จ านวน 1 คน  1.7% อนุ 

ปริญญาหรือเทียบเท่า 6 คน 10% ปริญญาตรี จ านวน 34 คน 56.7% และ สูงกว่าปริญญาตรี 19 คน 
31.7% 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.6 ภาพแสดงรายได้ต่อเดือน (บาท) 

 
จากรูปภาพที่ 4.6 พบว่า ผู้บริโภคที่มีรายได้ 5,000-15,000 บาท จ านวน 9 คน 15% ผู้ 

บริโภคที่มีรายได้ 15,000-30,000 บาท จ านวน 19 คน 31.7% ผู้บริโภคที่มีรายได้ 30,000-50,000 
บาท จ านวน 23 คน 38.3%ผู้บริโภคที่มีรายได้ 50,000-100,000 บาท จ านวน 6 คน 10% ผู้บริโภค
ที่มีรายได้ 100,000 บาทข้ึน จ านวน 3 คน 5% 
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงผลการวิเคราะห์ตราสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

ตราของบรรจุภัณฑ์หรือแบรนด์ (Brand) แนวความคิดในการออกแบบ/Concept 

 
 

แบบท่ี 1 ตราสินค้ามีความประสมประสานเอา
ลายไทยเข้ามาเก่ียวข้องเพ่ือให้สื้อความหมาย
สินค้าไทยแก่ผู้บริโภคท้ังในไทยและ
ต่างประเทศ 

 
 

แบบท่ี 2 ตราสินค้าสื่อถึงเอกสักษณ์ของการยิ้ม
ตราสินค้าสื่อถึงแนวสดใสทุกอย่างดูสมูธ เป็น
โค้ง มน ทั้งโลโก้ ท าให้ดูไม่แข็ง นอกจากนี้ยัง
สะท้อนถึงลักษณะของตัวสินค้าได้เป็นอย่างดี 

 
 

แบบท่ี 3  ตราสินค้าดูมีความเป็นเอกลักษณ์ดูมี
ความแข็งแรงสื่อถึงสินค้าที่ท ามาจากงานแฮนด์
เมดของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี 

 
 

แบบท่ี 4 ตราสินค้าเข้าถึงง่าย น่าใช้งาน 
วงกลมไม่มีจุดเริ่มต้นหรือสิ้นสุด เชื่อมต่อ
ความคิดด้วยกัน มันท าให้รู้สึกถึงความสมบูรณ์
แบบและครบวงจร 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.5 (ต่อ) 
ตราของบรรจุภัณฑ์หรือแบรนด์ (Brand) แนวความคิดในการออกแบบ/Concept 

 
 

แบบท่ี 5  ตราสินค้ามีความคงเอกลักษณ์ไทย
เรียบหรู เส้นที่หนา ท าให้มีความแข็งแรง หนา 
อดทน ด้วยความเรียบหรูของตราสินค้าท าให้มี
ความรู้สึกของความมีเสถียรภาพ 

 
 
 

 
ภาพที่ 4.7 ภาพแสดงสรุปผลการประเมินเลือก ตราของบรรจุภัณฑ์หรือแบรน์ (Brand) 

 
สรุปผลการเลือกตราสินค้ารูปภาพที่ 4.7 พบว่า ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 1 คิดเป็น 15% ผู้ 

บริโภคเลือกแบบที่ 2 คิดเป็น 10% ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 3 คิดเป็น 21.7 % ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 4 
คิดเป็น 5% และผู้บริโภคเลือกแบบที่ 5 คิดเป็น 50% สรุปผลการเลือกตราสินค้าหรือแบรน์ของกลุ่ม
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีจากการประเมินผลผู้บริโภคทั้งหมด 50 คน ผลที่ได้ออกมาเป็น 
แบบที่ 5  
 

4.2.3 ผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
4.2.3.1 สีที่ใช้ในการออกแบบตราสินค้ากลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

 
 

ภาพที่ 4.8 ภาพแสดงกลุ่มโทนสีที่ผลิตภัณฑ์สินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.9 ภาพแสดงกลุ่มโทนสีหลักผลิตภัณฑ์สินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

 
 

ภาพที่ 4.10 ภาพแสดงกลุ่มโทนสีรองที่ผลิตภัณฑ์สินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

สรุปผลวิเคราะห์สีที่ใช้ออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า ศึกษาการรวมรวมข้อมูลมาจาก
ผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจากการคัดเลือกสีของพนักงานกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจ านวน 
3 ท่าน จึงได้สีที่มีลักษณะโดดเด่น สีที่ได้เป็นสีแดงเลือดหมู หมายถึง เป็นสีหลักของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า 
ความมีชีวิตชีวา สีให้ความรู้สึกม่ันคง เป็นต้น 

4.2.3.2 การวิเคราะห์ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์จากการหาข้อมูลเอกลักษณ์ของศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 

ที่มาของลวดลาย ส าหรับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มส่งเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี คือ ดอกนนทรีเป็นดอกไม้ประจ าจังหวัดนนทบุรี ก่อก าเนิดของลวดลาย
บนผลิตภัณฑ์ต่างๆ ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  ให้ความหมายเปรียบประดุจทุก
คนมีน้ าใจเป็นหนึ่งใจเดียวกัน เปรียบเสมือนความรักสามัคคีไม่ทอดทิ้งกัน ดอกนนทรีเป็นลวดลายหลักที่
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการน าลงมาพิมพ์ปัก บนผลิตภัณฑ์ต่างๆของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ เช่น 
เสื้อผ้า กระเป๋า และหมวก ผู้วิจัยจึงได้น าลวดลายเหล่านี้มาสร้างกากฟิกบนบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้ลวดลาย
ได้บนบรรจุภัณฑ์ได้สอดคล้องกันกับผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 
 

 
ภาพที่ 4.11 แสดงภาพลวดลายลายใช้เปน็ลวดลายของผลิตภณัฑ์ศูนย์สง่เสริมอาชีพคนพิการ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.12 ดอกนนทรีบ่อเกิดแห่งลายเอกลักษณ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

4.2.3.3 การวิเคราะห์ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์ 

 
ภาพที่ 4.13 ลวดลายจากผ้าขาวม้าผลิตภัณฑ์จากศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจงัหวัดนนทบุร ี

 
 

ภาพที่ 4.14 ลวดลายจากผ้าขาวม้าผลิตภัณฑ์จากศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจงัหวัดนนทบุรี 
 

ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกแบบและดีไซด์ Pattern ให้ออกมาเป็นรูปแบบโทนกลางโดยใช้สี
โทนหลักและโทนรองจากสีผลิตภัณฑ์จริงมาท าการออกแบบในรูปแบบที่เหมาะสมที่สุดในการน าไปใช้
งานและพัฒนาต่อ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2.4 ผลการวิเคราะห์การออกแบบป้ายสินค้าส าหรับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรี 

4.2.3.1 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ป้ายสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรีโดยการท าแบบสอบถามออนไลน์จากระบบ Google form สร้างแบบสอบถามออนไลน์ 
โดยคิดการประเมินค่าออกมาเป็นค่าร้อยละดั้งนี้ 

 

 
 

ภาพที่ 4.15 แสดงป้ายสนิค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ รูปแบบที่ 1 
 

 
 

ภาพที่ 4.16 แสดงป้ายสนิค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ รูปแบบที่ 2 
 

 
 

ภาพที่ 4.17 แสดงป้ายสนิค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ รูปแบบที่ 3 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ผลการประเมินการเลือกป้ายสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทุรี  โดย

สุ่มตัวอย่างจากกลุ่มผู้บริโภคมาทั้งหมด 20 คน ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.18 ภาพแสดงสถานภาพเพศ 
 

  จากรูปภาพที่ 4.18 พบว่า กลุ่มผู้บริโภค 20 คน เพศชายจ านวน 7 คน 35 % เพศหญิง 13 
คน 65% 
 

 
ภาพที่ 4.19 ภาพแสดงอายุ 

 
 จากรูปภาพที่ 4.19 พบว่า กลุ่มผู้บริโภคช่วงอายุ 20-40 ปี จ านวน 10 คน 50% กลุ่ม

ผู้บริโภคอายุ 40-60 ปี 10 คน 50% กลุ่มผู้บริโภคช่วงอายุ 60-80 จ านวน 0 คน 0%  
 

 
 

ภาพที่ 4.20 ภาพแสดงสถานภาพ (สถานะ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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จากรูปภาพที่ 4.20 พบว่า สถานภาพ โสด จ านวน 7 คน 35% สมรส/อยู่ด้วยกัน 11 คน 
55% แยกกันอยู่ 2 คน 10% 

 

 
ภาพที่ 4.21 ภาพแสดงระดับการศึกษา 

 
จากรูปภาพที่ 4.21 อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 3 คน 15% ปริญญาตรี จ านวน 14 คน 70% 

และ สูงกว่าปริญญาตรี 3 คน 15% 

 
 

ภาพที่ 4.22 ภาพแสดงสรุปผลการเลือกป้ายสินค้าจ านวน 20 คน 
 

จากการวิเคราะห์รูปแบบตราสินค้าส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี
จ านวนผู้บริโภค 20 คน รูปแบบที่ 1 ได้ร้อยละ 65% รูปแบบที่ 2 ได้ร้อยละ 25% รูปแบบที่ 3 ได้ร้อย
ละ 10% ผลการเลือกของผู้บริโภคสรุปได้ว่ารูปแบบที่เหมาะสมที่สุดในการน าไปพัฒนาต้นแบบป้าย
สินค้าคือรูปแบบที่ 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปภาพที่ 4.23 ภาพแสดงรูปแบบตราสินค้ารูปแบบที่ 1 
 
4.3 ผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน  
     พิการจังหวัดนนทบุร ี

 
4.3.1 ผลการวิเคราะห์แบบร่างบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด

นนทบุรีความคิดเห็นของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 
ตารางท่ี 4.6 แสดงค่าเฉลี่ย (µ)และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ)ด้านความคิดเห็นของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ 
                ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ชุดของขวัญ (N=3) 

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

4.67 0.58 2.62 0.58 4.00 0.00 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

4 0 2.00 0.58 3.67 0.58 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.6 (ตอ่) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

4.33 0.58 2.46 1.00 3.00 0.00 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

4.67 0.58 2.62 1.00 3.67 0.58 

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

4.33 0.58 2.46 0.00 3.33 1.15 

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

4 0 2.00 1.15 3.33 0.58 

รวม 4.33 0.38 3.39 0.72 3.50 0.48 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 
2.1มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

4.67 0.58 2.62 1.00 4.00 0.00 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

4 1 2.50 0.58 3.00 0.00 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท 

4 1 2.50 0.00 2.67 0.58 

รวม 4.20 0.59 3.28 0.69 3.30 0.33 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์  
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

4.67 0.58 2.62 0.58 4.00 0.00 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

5 0 2.50 0.58 3.67 0.58 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

4 0 2.00 0.58 3.33 0.58 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

3.67 0.58 2.12 0.58 3.00 0.00 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

5 0 2.50 1.15 3.67 0.58 

รวม 4.47 0.23 3.33 0.69 3.53 0.35 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.6 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านอ านวยความสะดวก   
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

5 0 2.50 0.58 3.67 0.58 

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

4.33 0.58 2.46 0.58 4.00 0.00 

รวม 4.49 0.28 3.80 0.72 3.57 0.30 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

4.33 0.58 2.46 0.58 4.00 0.00 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

5 0 2.50 0.58 3.67 0.58 

5.3 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

4.33 0.58 2.46 0.58 3.00 0.00 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

4 0 2.00 0.58 3.33 0.58 

รวม 4.43 0.29 3.69 0.61 3.51 0.29 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน  4.40 0.39 3.50 0.64 3.45 0.35 

 
จากตารางที่ 4.6 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับ

ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 1 อยู่ในระดับมาก โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย µ = 4.40 
โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.40) (σ =0.39) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (µ = 4.67) (σ =0.58), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มาก (µ = 4.00) (σ =0), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.33) 
(σ =0.58), มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 
มีการตกแต่งลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), และมีการ
สร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.00) (σ =0) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 (2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.40) (σ =0.39) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 4.67) (σ =0.58), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้
สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =1.00) 

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.40) (σ =0.39) โดยมี
รายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มากที่สุด (µ = 4.67) (σ =0.58), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด 
(µ = 5.00) (σ =0), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) 
(σ =0), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58), มีความ
คุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0)  

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.40) (σ =0.39) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 4.67) (σ =0.58), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.40) (σ =0.39) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), รูปแบบมีความทันสมัยสวยงาม
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.39 

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบของขวัญ
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ ดังนี้ 

ล าดับที่ 1 คือ ชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญรูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 4.40, 
σ = 0.39)  

ล าดับที่ 2 คือ ชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญรูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.50, 
σ = 0.64) 

ล าดับที่ 3 คือ ชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญรูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.45, 
σ = 0.35) 

สรุปรูปแบบชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 1  
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.24 แสดงแบบภาพชุดบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 
 

ตารางท่ี 4.7 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม  
                 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กล่องเสื้อ (N=3)  

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

3.33 0.58 4.00 0.00 3.33 0.58 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

3.67 0.58 4.33 0.58 3.00 0.00 

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

3.67 0.58 4.67 0.58 3.33 0.58 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

4.00 0.00 4.33 0.58 3.00 1.00 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.7 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

4.00 1.00 4.33 0.58 4.00 0.00 

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

3.67 0.58 4.33 0.58 3.00 0.00 

รวม 3.72 0.55 4.33 0.48 3.28 0.36 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 
2.1มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

3.33 0.58 4.00 1.00 3.33 0.58 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

3.33 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท
เพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์
ภายใน 

3.67 0.58 3.33 0.58 2.67 0.58 

รวม 3.54 0.57 3.93 0.64 3.12 0.42 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

4.00 0.00 4.33 0.58 4.00 0.00 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

4.00 0.00 4.00 0.00 3.33 0.58 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

3.33 0.58 4.67 0.58 3.00 1.00 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

3.00 0.00 4.00 0.00 3.00 0.00 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

3.33 0.58 4.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.53 0.23 4.33 0.35 3.40 0.43 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.7 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านอ านวยความสะดวก 
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

3.67 0.58 5.00 0.00 3.33 0.58 

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกงา่ยต่อการใช้งาน 

3.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.31 0.28 4.33 0.30 3.41 0.43 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย 
5.1 รูปแบบน่าสนใจง่าย
ต่อการจดจ า 

4.00 0.00 4.33 0.58 3.33 0.58 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

3.33 0.58 4.00 1.00 3.67 0.58 

5.3 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

3.00 1.00 4.67 0.58 3.00 0.00 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

3.33 0.58 4.33 1.15 2.67 0.58 

รวม 3.39 0.49 4.33 0.72 3.22 0.43 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน 3.53 0.45 4.23 0.53 3.28 0.45 

 
จากตารางที่ 4.7 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อส าหรับศูนย์

ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 2 อยู่ในระดับมาก โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย µ = 4.23 
โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.23) (σ =0.53) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ=4.00) (σ=0), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ=4.33) 
(σ=0.58), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.67) (σ =0.58), มี
สัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีการตกแต่ง
ลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), และมีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.33) (σ =0.58) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.23) (σ =0.53) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 4.00) (σ =1.00), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58), มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้
สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =1.00) 

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.23) (σ =0.53) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (µ = 4.33) (σ =0.58), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มากที่สุด (µ = 4.00) (σ =0), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ 
= 4.67) (σ =0.58), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), 
มีความคุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58) 

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.23) (σ =0.53) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.33) (σ=0.58) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =1.00), รูปแบบมีความทันสมัยสวยงามมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =1.15) 

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์กล่องเสื้อส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ 
ดังนี้ 

ล าดับที่ 1 คือ บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อรูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 4.23, 
σ = 0.53)  

ล าดับที่ 2 คือ บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อรูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.53, 
σ = 0.45) 

ล าดับที่ 3 คือ บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อรูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.28, 
σ = 0.45) 

สรุปรูปแบบบรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 2  
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.25 แสดงแบบภาพกล่องบรรจุภัณฑ์เสื้อ รูปแบบที่ 2 
 

ตารางท่ี 4.8 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม 
                ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุส าหรับผลิตภัณฑ์ถุงกระดาษ (N=3) 

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

4.7 0.6 3.00 0.00 3.33 0.58 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

4.3 0.6 4.00 1.00 3.00 0.00 

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

4.7 0.6 4.00 0.00 4.00 0.00 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

5.0 0.0 4.00 0.00 3.33 0.58 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

4.3 0.6 4.00 1.00 4.00 0.00 

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

4.3 0.6 4.00 1.00 3.33 0.58 

รวม 4.56 0.48 3.83 0.50 3.50 0.29 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์  
2.1มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

4.3 0.6 2.33 0.58 3.67 0.58 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

4.0 1.0 2.33 0.58 3.00 0.00 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท
เพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์
ภายใน 

4.0 1.0 3.00 1.00 4.00 0.00 

รวม 4.24 0.73 3.10 0.73 3.50 0.29 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์  
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

4.0 0.0 4.00 0.00 3.00 0.00 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

5.0 0.0 3.33 0.58 4.00 1.00 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

4.3 0.6 4.00 0.00 3.67 0.58 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

5.0 0.0 3.67 0.58 4.00 0.58 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

4.7 0.6 3.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 4.60 0.23 3.73 0.35 3.67 0.54 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านอ านวยความสะดวก  
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

4.3 0.6 4.00 0.00 3.00 0.00 

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

5.0 0.0 3.33 0.58 4.00 1.00 

รวม 4.72 0.28 3.68 0.42 3.67 0.54 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

4.3 0.6 4.33 0.58 4.00 0.00 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

4.3 0.6 3.67 0.58 3.33 0.58 

5.3 รปูแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

5.0 0.0 3.00 0.00 3.67 0.58 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

4.7 0.6 3.67 0.58 3.00 0.00 

รวม 4.61 0.40 3.67 0.43 3.53 0.34 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน 4.50 0.4 3.57 0.46 3.55 0.36 

 
จากตารางที่ 4.8 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษส าหรับ

ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 1 อยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย µ 
= 4.50 โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.50) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (µ = 4.70) (σ =0.60), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มากที่สุด (µ = 4.70) (σ =0.60), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด   
( µ = 5.00) (σ =0), มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.30) 
(σ =0.60), มีการตกแต่งลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.60), 
และมีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีคสามเหมาะสมอยู่ในรดับมาก ( µ = 4.30) 
(σ =0.60) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.50) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 4.30) (σ =0.60), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =1.00), มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้
สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =1.00) 

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.50) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (µ = 4.00) (σ =0), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก
ที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 
4.30) (σ =0.60), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), มี
ความคุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (µ = 4.70) (σ =0.60) 

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.50) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (µ = 4.30) (σ =0.60), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมากท่ีสุด (µ = 5.00) (σ =0) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.50) (σ=0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.30) (σ =0.60), รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.30) (σ =0.60), รูปแบบมีความทันสมัยสวยงามมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.70) (σ =0.60) 

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบถุง
กระดาษส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ ดังนี้ 

ล าดับที ่1 คือถุงกระดาษรูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ =4.50, σ = 0.40)  
ล าดับที ่2 คือ ถุงกระดาษรูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ =3.57, σ =0.46) 
ล าดับที ่3 คือ ถุงกระดาษรูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.55, σ=0.36) 
สรุปรูปแบบถุงกระดาษส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 1  
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 85 

 
 

ภาพที่ 4.26 แสดงแบบภาพถุงบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 
 
ตารางท่ี 4.9 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม 
                ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กระเป๋าใส่ทิชชู่ (N=3) 

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

3.33 0.58 4.33 0.58 4.33 0.58 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

3.67 0.58 4.33 0.58 4.33 0.58 

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

3.33 0.58 4.67 0.58 3.33 0.58 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

3.67 0.58 4.00 0.00 3.67 0.58 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.9 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

4.00 0.00 3.33 0.58 5.00 0.00 

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

3.67 0.58 4.33 0.58 4.33 0.58 

รวม 3.61 0.48 4.17 0.48 4.17 0.48 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์  
2.1 มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

3.67 0.58 4.33 0.58 4.00 1.00 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท
เพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์
ภายใน 

3.33 0.58 4.00 0.00 4.33 0.58 

รวม 3.66 0.44 4.17 0.33 4.17 0.53 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

3.00 0.00 4.33 0.58 3.67 0.58 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

3.67 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

4.33 0.58 3.67 0.58 4.00 1.00 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

3.67 0.58 4.67 0.58 4.33 0.58 

รวม 3.73 0.35 4.20 0.46 4.00 0.43 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.9 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
 ด้านอ านวยความสะดวก  
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

3.67 0.58 4.00 1.00 3.67 0.58 

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.81 0.30 4.11 0.52 3.93 0.43 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

4.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

4.00 0.00 3.67 0.58 4.33 0.58 

5.3 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

3.33 0.58 4.67 0.58 3.67 1.53 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

3.67 0.58 4.67 0.58 4.00 0.00 

รวม 3.83 0.41 4.29 0.57 3.99 0.51 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน 3.72 0.40 4.17 0.48 4.03 0.49 

 
จากตารางที่ 4.9 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่

ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 2 อยู่ในระดับมาก โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย 
µ = 4.17 โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.17) (σ =0.48) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(µ = 4.33) (σ =0.58), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.67) (σ 
=0.58), มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.00), 
มีการตกแต่งลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับปานกลาง (µ = 3.33) (σ =0.58), และ
มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีคสามเหมาะสมอยู่ในรดับมาก ( µ = 4.33) (σ 
=0.58) 
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(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.17) (σ =0.48) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีโคงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้สนิทเพ่ือ
คุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0) 

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.17) (σ =0.48) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ 
= 4.33) (σ =0.58), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) 
(σ =0.58), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), มีความ
คุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 4.67) (σ =0.58) 

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.17) (σ =0.48) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =1.00), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.17) (σ=0.48) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58), รูปแบบมีความทันสมัยสวยงามมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58)  

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบกล่อง
ใส่กระเป๋าทิชชู่ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ 
ดังนี้ 

ล าดับที่ 1 คือ กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่รูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 4.17, 
σ = 0.48)  

ล าดับที่ 2 คือ กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่รูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 4.03, 
σ = 0.49) 

ล าดับที่ 3 คือ กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่รูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.72, 
σ = 0.40) 

สรุปรูปแบบกล่องใส่กระเป๋าทิชชู่ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 2  

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.27 แสดงแบบภาพถุงบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 2 
 
ตารางท่ี 4.10 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม 
                  ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กระเป๋า (N=3) 

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

4.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

4.00 0.00 3.33 0.58 3.67 0.58 

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

4.33 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

4.00 0.00 3.33 0.58 3.00 0.00 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

5.00 0.00 4.33 0.58 2.67 0.58 

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

4.33 0.58 3.67 0.58 5.00 0.00 

รวม 4.39 0.29 3.67 0.58 3.61 0.38 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์  
2.1มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

4.33 0.58 4.67 0.58 4.33 0.58 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท 

4.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 4.34 0.40 3.93 0.46 4.12 0.31 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ ์  
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

4.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

5.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

4.00 0.00 3.67 0.58 5.00 0.00 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

5.00 0.00 3.67 0.58 4.00 1.00 

รวม 4.53 0.12 3.67 0.58 4.07 0.43 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 91 

ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 
      

 ด้านอ านวยความสะดวก  
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

5.00 0.00 3.00 0.00 3.67 0.58 

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

5.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 

รวม 4.17 0.02 3.53 0.46 4.15 0.40 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

4.33 0.58 4.33 0.58 4.33 0.58 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

4.00 0.00 4.00 0.00 2.67 0.58 

5.3 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

5.00 0.00 3.33 0.58 4.33 0.58 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

4.33 0.58 4.00 0.00 3.33 0.58 

รวม 4.47 0.24 3.84 0.32 3.76 0.54 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน 4.48 0.23 3.75 0.46 3.82 0.43 

 
จากตารางที่ 4.10 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องใส่กระเป๋า

ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 1 อยู่ในระดับมาก โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย 
µ = 4.48 โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.48) (σ =0.23) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(µ=4.00) (σ =0), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.33) (σ =0.58), 
มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.00), มีการตก 
แต่งลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), และมีการสร้าง
เอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.33) (σ =0.58) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.48) (σ =0.23) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้สนิท
เพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58) 

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.48) (σ =0.23) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.00), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ 
=4.67) (σ =0.58), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) 
(σ =0), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), มีความคุ้มค่า
ต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0) 

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.48) (σ =0.23) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.48) (σ 
=0.23) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.00), รูปแบบมีความทันสมัย
สวยงามมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจด 
จ าได้ง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

สรุปผลกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบกล่องกระเป๋า
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ ดังนี้ 

ล าดับที ่1 คือ กล่องกระเป๋ารูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ=4.17, σ=0.48)  
ล าดับที ่2 คือ กล่องกระเป๋ารูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ=4.03, σ=0.49) 
ล าดับที ่3 คือ กล่องกระเป๋ารูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ=3.72, σ=0.40) 
สรุปรูปแบบกล่องใส่กระเป๋าทิชชู่ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม

ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 2  
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.28 แสดงแบบภาพบรรจุภัณฑ์กระเป๋า รูปแบบที่ 1 
 
ตารางท่ี 4.11 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม 
                  ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอ (N=3) 

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

4.67 0.58 3.67 0.58 4.33 0.58 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

4.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 

1.3 มีความเรียบง่าย 4.33 0.58 3.67 1.15 4.33 0.58 
1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

4.00 0.00 5.00 0.00 4.00 0.00 

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

4.33 0.58 4.33 0.58 3.33 0.58 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 94 

ตารางท่ี 4.11 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รปูแบบที่ 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

4.33 0.58 3.33 0.58 3.67 0.58 

รวม 4.33 0.48 4.06 0.58 3.94 0.38 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 
2.1มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

4.67 0.58 3.00 0.00 3.67 0.58 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

5.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท
เพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์
ภายใน 

5.00 0.00 4.00 0.00 3.00 1.00 

รวม 4.67 0.33 3.61 0.35 3.59 0.62 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

4.33 0.58 3.67 0.58 4.00 0.00 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

4.00 0.00 2.67 0.58 4.00 0.00 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

3.67 0.58 3.00 0.00 3.33 0.58 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

3.67 0.58 3.67 0.58 3.00 0.00 

รวม 3.93 0.35 3.40 0.35 3.67 0.12 
 ด้านอ านวยความสะดวก 
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

4.33 0.58 5.00 0.00 3.67 0.58 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.11 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

4.00 0.00 3.67 0.58 3.00 0.00 

รวม 3.92 0.42 3.75 0.30 3.33 0.25 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย 
5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

4.67 0.58 3.33 0.58 3.33 0.58 

5.3 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

4.33 0.58 4.33 0.58 3.33 0.58 

รวม 4.18 0.31 3.88 0.29 3.47 0.51 
ค่าเฉลี่ยกระประเมิน 4.28 0.35 3.82 0.38 3.65 0.40 

 
จากตารางที่ 4.11 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอส าหรับศูนย์

ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 1 อยู่ในระดับมาก โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย µ = 4.28 
โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.28) (σ =0.35) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(µ = 4.33) (σ =0.58), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.33) (σ 
=0.58), มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.00), 
มีการตกแต่งลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), และมีการ
สร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีคสามเหมาะสมอยู่ในรดับมาก ( µ = 4.33) (σ =0.58) 

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.28) (σ =0.35) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้
สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.28) (σ =0.35) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0.00), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ 
= 4.33) (σ =0.58), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) 
(σ =0), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58), มีความ
คุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58) 

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.28) (σ =0.35) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมากท่ีสุด (µ = 4.00) (σ =0) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.28) (σ 
=0.35) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.67) (σ =0.58), รูปแบบมีความทันสมัย
สวยงามมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้
ง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ผ้าพันคอส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ 
ดังนี้ 

ล าดับที่ 1 คือ บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอรูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 4.28, 
σ = 0.35)  

ล าดับที่ 2 คือ บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอรูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.82, 
σ = 0.38) 

ล าดับที่ 3 คือ บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอรูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ= 3.65, 
σ = 0.40) 

สรุปรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 1  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.29 แสดงแบบภาพบรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอ รูปแบบที่ 1 
 
ตารางท่ี 4.12 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม 
                  ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า (N=3) 

  
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วน 

3.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุ
ภัณฑ์ครบถ้วน 

3.67 0.58 5.00 0.00 4.00 0.00 

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

3.67 0.58 4.67 0.58 4.00 0.00 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 

3.67 0.58 5.00 0.00 3.33 0.58 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.12 (ต่อ) 
  
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

3.67 0.58 3.33 0.58 4.33 0.58 

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

3.00 0.00 3.67 0.58 3.33 0.58 

รวม 3.44 0.38 4.33 0.38 3.89 0.38 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 
2.1มีการป้องกันแรง
สัมผัสความชื่นและอากาศ 

3.67 0.58 4.33 0.58 3.67 0.58 

2.2 มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 

3.67 0.58 4.33 0.58 4.67 0.58 

2.3 มีโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิท
เพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์
ภายใน 

4.00 0.00 4.33 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.56 0.31 4.20 0.54 3.84 0.54 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์  
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

3.67 0.58 5.00 0.00 4.00 0.00 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

4.33 0.58 4.67 0.58 3.33 0.58 

3.3 มีความเหมาะสมกับ
ยุคทุกสมัย 

4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจ
ง่าย 

4.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 

3.5 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 

รวม 3.93 0.35 4.33 0.35 3.73 0.46 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.12 (ต่อ) 
  
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
 ด้านอ านวยความสะดวก  
4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้ 

4.33 0.58 4.00 0.00 3.67 0.58 

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

3.33 0.58 4.33 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.85 0.42 4.13 0.42 3.75 0.55 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

3.67 0.58 3.67 0.58 4.33 0.58 

5.2 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

3.67 0.58 4.33 0.58 3.67 0.58 

5.3 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

3.67 0.58 5.00 0.00 4.00 1.00 

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

3.67 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 

รวม 3.70 0.55 4.29 0.43 3.95 0.54 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน 3.70 0.43 4.32 0.40 3.87 0.48 

 
จากตารางที่ 4.12 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้าส าหรับศูนย์

ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 2 อยู่ในระดับมาก โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย µ = 4.32 
โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.32) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก
ที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 4.67) 
(σ =0.58), มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ 
=0.00), มีการตกแต่งลวดลายที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับปานกลาง (µ = 3.33) (σ =0.58), 
และมีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( µ = 3.67) 
(σ =0.58) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 100 

(2) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.32) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้
สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

(3) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.32) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0.00), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มาก (µ = 4.67) (σ =0.58), มีความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ 
= 4.00) (σ =0), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), 
มีความคุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58) 

(4) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.32) (σ =0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมากท่ีสุด (µ = 4.33) (σ =0.58) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.32) (σ=0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58), รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบมีความทันสมัยสวยงามมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0), รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชุดรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ผ้าขาวม้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ 
ดังนี้ 

ล าดับที่ 1 คือ บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้ารูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 4.32, 
σ = 0.40)  

ล าดับที่ 2 คือ บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้ารูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.87, 
σ = 0.48) 

ล าดับที่ 3 คือ บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้ารูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ = 3.70, 
σ = 0.43) 

สรุปรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 1  
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.30 แสดงแบบภาพบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า รูปแบบที่ 2 
 
ตารางท่ี 4.13 แสดงค่าเฉลี่ย (µ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (σ) ด้านความคิดเห็นของกลุ่ม 
                  ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับชั้นวางสินค้าของศูนย์ส่งเสริมอาชีพ 
                  คนพิการ (N=3) 

 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านการออกแบบช้ันวางสินค้า 
1.1 มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน 

4.33 0.58 4.00 1.00 3.33 0.58 

1.4 มีสัดส่วนที่เหมาะสม 4.00 0.00 4.33 0.58 4.33 0.58 
1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

3.00 0.00 4.33 0.58 4.00 0.00 

รวม 3.78 0.19 4.22 0.72 3.89 0.38 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.13 (ต่อ) 
 
 

รายการประเมิน 

N=3 
รูปแบบท่ี 1 

 

รูปแบบท่ี 2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

      
ด้านประโยชน์ใช้สอย  
1.1 ชั้นวางสินค้าสามารถ
ใช้งานได้จริง 

4.33 0.58 4.00 0.00 4.33 0.58 

1.2 ชั้นวางสินค้ามีความ
สะดวกในการเคลื่อนย้าย 

3.67 0.58 3.00 0.00 4.33 0.58 

รวม 3.76 0.27 3.98 0.37 4.18 0.42 
ด้านการใช้งาน  
3.1 มีความเป็นไปได้ใน
การใช้งาน 

5.00 0.00 3.67 0.58 4.33 0.58 

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

4.00 0.00 3.67 0.58 4.33 0.58 

3.4 มีความคุ้มค่าต่อการ
ใช้งาน 

4.33 0.58 4.33 0.58 3.67 1.15 

รวม 4.15 0.28 3.73 0.42 4.17 0.66 
การเลือกวัสดุและคุณภาพการผลิต   
2.1 วัสดุมีความเหมาะสม
ต่อการเคลื่อนย้ายส าหรับ
ออกงาน 

4.00 0.00 3.33 0.58 4.00 1.00 

2.2 วัสดุมีความแข็งแรง
ปลอดภัย 

5.00 0.00 2.67 0.58 4.33 0.58 

รวม 4.30 0.17 3.55 0.55 4.10 0.79 
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
5.1 รูปแบบดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภค 

4.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 

5.2 รูปแบบมีความ
ทันสมัย สวยงาม 

4.33 0.58 4.00 0.00 3.67 0.58 

รวม 4.39 0.27 3.58 0.46 4.02 0.59 
ค่าเฉลี่ยการประเมิน 4.19 0.29 3.81 0.47 4.06 0.56 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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จากตารางที่ 4.13 พบว่ากลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชั้นวางสินค้าส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 1 อยู่ในระดับมาก  โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย µ = 
4.19 โดยพิจารณาได้ ดังนี้ 

(1) ด้านการออกแบบชั้นวางสินค้า พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.19) (σ=0.29) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มาก (µ = 4.00) (σ =0.00), มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกที่เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
ปานกลาง (µ = 3.00) (σ =0), 

(2) ด้านประโยชน์ใช้สอย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.19) (σ =0.29) โดยมี
รายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ ชั้นวางสินค้าสามารถใช้งานได้จริงมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), ชั้นวางสินค้ามีความสะดวกในการเคลื่อนย้ายมีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมาก (µ = 3.67) (σ =0.58)  

(3) ด้านการใช้งาน พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.19) (σ=0.29) โดยมีรายละเอียด
เป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีความเป็นไปได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (µ 
= 5.00) (σ =0.00), มีความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ 
=0), มีความคุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

(4) ด้านการเลือกวัสดุและคุณภาพการผลิต พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.19) 
(σ =0.29) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ วัสดุมีความเหมาะสมต่อการเคลื่อนย้าย
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.00) (σ =0), วัสดุมีความแข็งแรงปลอดภัยมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมากที่สุด (µ = 5.00) (σ =0) 

(5) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ=4.32) (σ=0.40) 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้รูปแบบดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (µ = 4.33) (σ =0.58), รูปแบบมีความทันสมัยสวยงามมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มาก (µ = 4.33) (σ =0.58) 

สรุปผลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นต่อชั้นวางสินค้าส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี มีความคิดเห็นในภาพรวมตามล าดับ ดังนี้ 

ล าดับที ่1 คือ ชั้นวางสินค้ารูปแบบที่ 1 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ=4.19, σ=0.29)  
ล าดับที ่2 คือ ชั้นวางสินค้ารูปแบบที่ 3 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ=4.06, σ=0.56) 
ล าดับที่ 3 คือ ชั้นวางสินค้ารูปแบบที่ 2 มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (µ=3.81, σ=0.47) 
สรุปรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่กลุ่ม

ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความเห็นว่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรีมากท่ีสุด คือ รูปแบบที่ 1  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.31 แสดงแบบภาพชั้นวางสินค้า รูปแบบที่ 1 
 
4.4 ผลการวิเคราะห์ทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์ส าหรับ  
     ผลิตภัณฑ์ ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

4.4.1 ผลการวิเคราะห์ทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์ส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยประเมินจากกลุ่มผู้บริโภคจ านวน 20 คน 

 

 
 

ภาพที่ 4.32 ภาพแสดงการประเมินผลสื่อสิ่งพิมพ์ด้านสถานภาพ (เพศ) 
 

สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 
1 สถานภาพทั่วไป จ านวน 20 คน เพศหญิงค่าเฉลี่ย จ านวน 14 คน เท่ากับ 70% คน คิดเป็น เพศ
ชาย 6 คน คิดเป็น 30%  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.33 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (อายุ) 
 

สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่1 
สถานภาพทั่วไป อายุ ต่ ากว่า 20 ปี จ านวน 0 คน คิดเป็น 0%        -             7            
35%      31-40           11            55%      41-50           2            10%      
51 ปี ขึ้นไป        0            0%  

 

 
ภาพที่ 4.34 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (การศึกษา) 

 
สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 1 

สถานภาพทั่วไป การศึกษา มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า จ านวน 0 คน คิดเป็น 0% อนุปริญญา
หรือเทียบเท่า จ านวน 2 คน คิดเป็น 10% ปริญญาตรี จ านวน 14 คน คิดเป็น 70% และ สูงกว่า
ปริญญาตรี 4 คน คิดเป็น 20% 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.35 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (อาชีพ) 

 
สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 1

สถานภาพทั่วไป อาชีพ นักศึกษา จ านวน 3 คน คิดเป็น 15% ข้าราชการ จ านวน 3 คน คิดเป็น 15%
พนักงานของรัฐ จ านวน 5 คน คิดเป็น 25% ลูกจ้าง จ านวน 4 คน คิดเป็น 20% ธุรกิจส่วนตัว จ านวน 6 
คน คิดเป็น 30% และ อ่ืนๆ จ านวน 0 คน คิดเป็น 0% 
 

 
  

ภาพที่ 4.36 ภาพแสดงการประเมินผลด้านการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ 
 

สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 2 
ด้านการการอ านวยความสะดวก โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ สื่อสิ่งพิมพ์มีรูปแบบ
ที่เหมาะสมได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมมาก, ความเหมาะสมของกราฟิกและ
ภาพประกอบส่งเสริมเนื้อหาได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมาก, พ้ืนที่ทั้งหมดใช้
อย่างมีประสิทธิภาพได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด , เนื้อหามีความน่า 
สนใจเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภคได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด และ 
ข้อมูลครบถ้วนชัดเจนได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.37 ภาพแสดงการต้นแบบสื่อสิ่งพิมพ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 

 
 

ภาพที่ 4.38 ภาพแสดงช่องทางการจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ส าหรับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพ 
                    คนพิการจังหวัดนนทบุรี 
 

สรุปผลการวิเคราะห์ภาพที่ 4.16 ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ส าหรับผลิตภัณฑ์ศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีเนื่องจากในปัจจุบันตัวเลือกในการจ าหน่ายสินค้าไม่ได้มีแค่ทาง
ออฟไลน์เพียงอย่างเดียว ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่หันมาเลือกซื้อสินค้าและหาข้อมูลผ่านทางออนไลน์มาก
ขึ้น ทางผู้ท าวิจัยได้ท าการศึกษาโซเชียลมีเดียช่องทางต่าง ๆ และพบว่าการเลือกจ าหน่ายผ่านอินสตา
แกรมน่าจะเหมาะกับผลิตภัณฑ์ประเภทนี้มากที่สุด เพราะกลุ่มลูกค้าสามารถเข้าถึงโพสต์ได้ง่ายกว่าช่อง 
ทางอ่ืน ยกตัวอย่างเช่น เฟสบุ๊ค ซึ่งปัจจุบันได้เกิดปัญหาจากปริมาณคอนเทนต์ที่มากข้ึน จึงได้ปรับการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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มองเห็นโพสต์ลดลง ส่งผลให้โอกาสการขายสินค้าลดลงตามไปด้วย ซึ่งช่องทางอินสตาแกรมน่าจะตอบ
โจทย์ส าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทนี้มากกว่า ด้วยความที่เป็นสื่อที่มีจุดเด่นในเรื่องของภาพที่มีความสวย 
งามเป็นเอกลักษณ์จึงเหมาะกับตัวผลิตภัณฑ์ที่ต้องการโปรโมทการขายสินค้าแบบเน้นสื่อสารด้วยภาพ 
มากกว่าข้อความ อีกท้ังการใช้งานก็ไม่ยากอีกด้วย 
 
4.5 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคส าหรับสินค้าศูนย์ส่งเสริม 
     อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี   
  

4.5.1 การประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคจ านวน 50 คน แบ่งเป็น 2 กลุ่มผู้บริโภคโดย
แยกออฟไลน์ 30 คน ออนไลน์ 20 คน โดยการวิเคราะห์ด้านออฟไลน์จะสรุปผลแบ่งออกเป็นทั้งหมด 
2 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 สรุปผลด้านสถานภาพทั่วไปของผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี โดยวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยออกมาเป็นแผนภูมิค่าร้อยละดังนี้  

(1) เพศ จ านวน 30 คน แบ่งออกเป็นเพศชาย 26.66% เพศหญิง 73.33%   
(2) อายุ จ านวน 30 คน แบ่งออกเป็นช่วงอายุ ต่ ากว่า 20 ปี 0% ช่วงอายุ 20-30 ปี 30% 

ช่วงอายุ 31-40    43.33% ช่วงอายุ 41-50 ปี 20%                                
(3) การศึกษา จ านวน 30 คน แบ่งออกเป็น 4 ระดับ ได้แก่ มัธยมศึกษาตอนปลาย 0% อนุ 

ปริญญาหรือเทียบเท่า 10% ปริญญาตรี 70% และ สูงกว่าปริญญาตรี 20%  
(4) อาชีพ จ านวน 30 คน แบ่งออกเป็น 6 ประเภท ได้แก่ นักศึกษา 13.33% ข้าราชการ 

26.66% พนักงานของรัฐ 46.66% ลูกจ้าง 0% ธุรกิจส่วนตัว 13.33 % และ อ่ืนๆ 0% 
 
ตารางท่ี 4.14 แสดงค่าเฉลี่ย ( ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ด้านการประเมินความพึงพอใจ      
                  ของผู้บริโภคจ านวน 30 คน ที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 
                  จังหวัดนนทบุรี 

รายการประเมินความพึงพอใจ 

ระดับการประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภค  (N=30) 

 S.D. ความหมาย 

1. มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน 4.60 0.50 มากที่สุด 
2. มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน 4.23 0.43 มาก 
3. มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน 4.30 0.53 มาก 
4. มีสัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 3.87 0.51 มาก 
5. มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกท่ีเหมาะสม 3.77 0.43 มาก 
6. มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

3.83 0.38 มาก 

7. มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศ 4.17 0.38 มาก 
8. มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายใน 4.37 0.56 มาก 
   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.14 (ต่อ) 

รายการประเมินความพึงพอใจ 

ระดับการประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภค  (N=30) 

 S.D. ความหมาย 

9.  มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถปิดได้สนิทเพ่ือ
คุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายใน 

3.90 0.55 มาก 

10. มีความเป็นไปได้ในการใช้งาน 4.47 0.51 มาก 
11. มีความสะดวกในการน าไปใช้ 4.37 0.56 มาก 
12. มีความเหมาะสมกับยุคทุกสมัย 4.10 0.55 มาก 
13. มีความชัดเจนเข้าใจง่าย 4.27 0.54 มาก 
14. มีความคุ้มค่าต่อการใช้งาน 4.23 0.43 มาก 
15. สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้ 4.40 0.56 มาก 
16. สามารถ เปิด-ปิด ได้สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 4.17 0.53 มาก 
17. รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ
น่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

4.43 0.57 มาก 

18. รูปแบบดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 4.27 0.52 มาก 
19. รูปแบบมีความทันสมัย สวยงาม 4.13 0.51 มาก 
20. รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 4.17 0.70 มาก 

ค่าเฉลี่ยรายการการประเมินพฤติกรรม 4.17 0.57 มาก 
 

จากตารางที่ 4.9 พบว่าการประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ยผลรวมความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(  = 4.17) (S.D. =0.50) โดยพิจารณาได้ ดังนี้ ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก (  =4.10) (S.D.=0.48) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 7 ล าดับ ดังนี้องค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจนมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.60) (S.D. =0.50), ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.23) (S.D. =0.43), ความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนของผลิตภัณฑ์
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.30) (S.D. =0.53), สัดส่วนที่เหมาะ 
สมกับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 3.87) (S.D. =0.51), การตกแต่งลวดลายที่
เหมาะสมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 3.77) (S.D. =0.43), และมีการสร้างเอกลักษณ์สวยงาม
กลมกลืนกับวัฒนธรรมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 3.83) (S.D. =0.38) ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (  = 4.02) (S.D. =0.46) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อ
ย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ การป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก  (  = 
4.17) (S.D. =0.38), มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(  = 4.37) (S.D. =0.56), มีโคงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 3.90) (S.D. =0.55) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวม
อยู่ในระดับมาก (  = 4.24) (S.D. =0.52), โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ ความเป็นไป
ได้ในการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก(  = 4.47) (S.D. =0.51), ความสะดวกในการน าไปใช้มี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.37) (S.D. =0.56), เหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก(  = 4.10) (S.D. =0.55), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(  = 4.27) (S.D. =0.54), ความคุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.23) 
(S.D. =0.43) ด้านการอ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (  = 4.23) (S.D. =0.54), 
โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (  = 4.40) (S.D. =0.56), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมาก (  = 4.17) (S.D. =0.53) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับ
มาก (  = 4.25) (S.D. =0.57), โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.43) (S.D. =0.57), 
รูปแบบดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  =4.27) (S.D.=0.52), รูปแบบ
มีความทันสมัยสวยงามมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.13) (S.D. =0.51), รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (  = 4.17) (S.D. =0.70) 

สรุปผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีค่าเฉลี่ยผลการประเมินมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากผู้บริโภค
ให้ความสนใจกับบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างดี ตัวบรรจุภัณฑ์มีข้อมูลครบถ้วนอีกทั้งรูปแบบการผลิตหรือการ
ขึ้นรูปไม่ซับซ้อนข้อดีของบรรจุภัณฑ์ที่ผู้วิจัยออกแบบทุกตัวจะไม่ใช่กาวในการยึดบรรจุภัณฑ์เข้าด้วยกัน
แต่จะใช้วิธีการขัดล็อกเข้าหากันและสามารถน ามารีไซเคิลได้จึงเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมอีกด้วยด้านการ
ปกป้องผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์เปิด-ปิดได้สนิทสามารถปอป้องผลิตภัณฑ์ด้านในได้เป็นอย่างดีด้านการใช้
งานบรรจุภัณฑ์มีความสะดวกในการใช้งานเป็นอย่างดีอีกทั้งยังคุ้มค่าต่อการใช้งานด้านการอ านวยความ
สะดวกบรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงซ้อนกันได้และด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่ายรูปแบบบรรจุภัณฑ์มี
ความทันสมัยสวยงามและเป็นเอกลักษณ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่ใช้ในเรื่อง
ของอินโฟกราฟิกเข้ามาช่วยในการออกแบบลวดลายของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นเซ็ตและสอดคล้องกันทุก
รูปแบบ 

 

4.5.2 การประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคออนไลน์ จ านวน 20 คน โดยการวิเคราะห์
ด้านออนไลน์จะสรุปผลแบ่งออกเป็นทั้งหมด 2 ตอน ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.39 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (เพศ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 1
สถานภาพทั่วไป เพศ หญิงค่าเฉลี่ย จ านวน 20 คน เท่ากับ 14 คน คิดเป็น 70 % เพศชาย 7 คน คิด
เป็น 35%  

 

 
ภาพที่ 4.40 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (อายุ) 

 
สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 1

สถานภาพทั่วไป อายุ ต่ ากว่า 20 ปี จ านวน 0 คน คิดเป็น 0%        -30                        
45%      31-40           5            25%      41-50           6            30%      51 
ปี ขึ้นไป        0            0% 

  

 
ภาพที่ 4.41 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (การศึกษา) 

 
สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 1

สถานภาพทั่วไป การศึกษา มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า จ านวน 0 คน คิดเป็น 0% อนุปริญญา
หรือเทียบเท่า จ านวน 3 คน คิดเป็น 15% ปริญญาตรี จ านวน 14 คน คิดเป็น 70% และ สูงกว่า
ปริญญาตรี 3 คน คิดเป็น 15% 

 
ภาพที่ 4.42 ภาพแสดงสถานภาพของผู้บริโภค (อาชีพ) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 1
สถานภาพทั่วไป อาชีพ นักศึกษา จ านวน 5 คน คิดเป็น 25% ข้าราชการ จ านวน 7 คน คิดเป็น 35
พนักงานของรัฐ จ านวน 5 คน คิดเป็น 25% ลูกจ้าง จ านวน 0 คน คิดเป็น 0% ธุรกิจส่วนตัว จ านวน 
3 คน คิดเป็น 15% และ อ่ืน ๆ จ านวน 0 คน คิดเป็น 0% 
 

 
 

ภาพที่ 4.43 ภาพแสดงการประเมินผลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 2 
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 6 ล าดับ ดังนี้ มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนอยู่ได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากข้อมูลบรรจุภัณฑ์ครบ 
ถ้วนได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนได้
คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด สัดส่วนที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ได้คะแนน
มากสุดเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก การตกแต่งลวดลายได้คะแนนมากสุดอยู่ใน
ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด และการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมได้คะแนน
มากสุดอยู่ในระดับ 4 มีความเหมาะสมในระดับมาก  

 

 
ภาพที่ 4.44 ภาพแสดงการประเมินผลด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 2 
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความชื่นและอากาศได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4  มีความเหมาะสมมาก มีความกะทัดรัดและ
พอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด  มีโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5
และระดับ 4  มีสอดคล้องกันความเหมาะสมอยู่ท่ีมาก-มากท่ีสุด 

 

 
 

ภาพที่ 4.45 ภาพแสดงการประเมินผลด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
 

สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 2 
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ ความเป็นไปได้ในการใช้งาน
ได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมมาก ความสะดวกในการน าไปใช้ได้คะแนนมากสุด
ในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด, ความเหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยได้คะแนนมากสุดใน
เกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมมาก, ความชัดเจนเข้าใจง่ายได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มี
ความเหมาะสมมากที่สุด, และความคุ้มค่าต่อการใช้งานได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความ
เหมาะสมมาก 

 
ภาพที่ 4.46 ภาพแสดงการประเมินผลด้านอ านวยความสะดวก 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 2 
ด้านการการอ านวยความสะดวก โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมมาก , สามารถเปิด-ปิดได้สะดวก
ง่ายต่อการใช้งานได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสมมาก 

 

 
ภาพที่ 4.47 ภาพแสดงการประเมินผลด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย 

 
สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีตอนที่ 2 

ด้านการการอ านวยความสะดวก โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้า
และบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจง่ายต่อการจดจ าได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มีความเหมาะสม
มาก, รูปแบบดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 และ 5 มีความสอดคล้อง
ความเหมาะสมมาก-มากที่สุด, รูปแบบมีความทันสมัยสวยงามได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มี
ความเหมาะสมมาก, รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 4 มี
ความเหมาะสมมาก 

 

4.5.3 ผลการวิเคราะห์รูปแบบแบบสอบถามความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี แบบสอบถามออฟไลน์สร้างความพึงพอใจและเกณฑ์การให้คะแนนที่
สูงกว่าแบบออนไลน์ เนื่องจากลูกค้าได้เห็นสินค้าจริงด้านการใช้งานเป็นหลักความสะดวกในการน าไปใช้
บรรจุภัณฑ์สามารถ เปิด-ปิดได้สนิทและมีความคุ้มค่าต่อการใช้งานแบบสอบถามออนไลน์สร้างความ
สะดวกให้แก่ลูกค้ามากกว่าและมีโอกาสสูงที่จะได้รับการการประเมินจากลูกค้าหลายกลุ่ม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.48 ภาพแสดงการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค (SWOT) 
 

จากภาพที่ 4.48 พบว่า ผลิตภัณฑ์มีจุดแข็งในเรื่องการเลือกใช้วัสดุที่ใช้ท าบรรจุภัณฑ์ ซึ่ง
ท ามาจากกระดาษคราฟ ส่งผลให้มีต้นทุนที่ถูกและการออกแบบลวดลายที่มีเอกลักษณ์ ทั้งยังมีจ าหน่าย
เฉพาะศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จุดอ่อนของผลิตภัณฑ์ที่ควรแก้ไข คือ ต้นทุนการผลิตที่เพ่ิมขึ้นจาก
เดิมตัวสินค้าไม่ได้มีบรรจุภัณฑ์ ท าให้ส่งผลต่อราคาของสินค้าที่เพ่ิมตามด้วย โอกาสทางการตลาดคือ 
สามารถเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายได้ เพราะตัวสินค้ามีบรรจุภัณฑ์ที่ท าให้ดึงดูดความสนใจ อีกทั้งยัง
สามารถต่อยอดผลิตภัณฑ์ในอนาคตอีกได้ อุปสรรคทางการตลาด คือ ตัวเลือกในตลาดที่มีค่อนข้างมาก
และยังหาซื้อได้ง่าย ท าให้ผู้บริโภคอาจตัดสินใจไม่เลือกซื้อได้ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่อง การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับศูนย์ส่งเสริม

อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัยปละข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 

จากการวิจัยครั้งนี้สามารถสรุปผลการวิจัยได้ตามวัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้คือ 
 

5.1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด

นนทบุรี แบ่งออกเป็น 3 ประเภท  
(1) ประเภทผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า  
(2) ประเภทผลิตภัณฑ์กระเป๋า  
(3) ประเภทผลิตภัณฑ์สินค้าเบ็ดเตล็ด  
โดยผู้วิจัยได้ศึกษาด้านการใช้งานของผลิตภัณฑ์พบว่าผลิตภัณฑ์ทุกชนิดเหมาะการใช้งาน

ทั่วไปใช้งานง่ายมีความเหมาะสมกับผู้บริโภคทุกยุคทุกสมัยด้านวัสดุผลิตภัณฑ์ท ามามาจากผ้าฝ้ายและ
มีส่วนประกอบใช้ซิบในการยึดติดงานผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ท ามาจากงานฝีมือมีความปราณีตสวยงามใน
เรื่องของลวดลายลายปักบรผลิตภัณฑ์มากจากดอกนนทรีเป็นเอกลักษณ์อย่างนึงของศูนย์ส่งเสริมอาชีพ
คนพิการจังหวัดนนทบุรี สีของผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นสีโทนเย็นลักษณะสีโดดเด่นเน้นสีสันที่ชัดเจน  

ผู้วิจัยได้น าผลิตภัณฑ์ที่มาท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์โดดเลือกจากสินค้าที่มีความนิยมและ
ราคาอยู่ในระดับกลางที่ผู้บริโภคซื้อได้ทุกกลุ่ม (1) บรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญ (2) บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ (3) 
บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ (4) บรรจุภัณฑ์กระเป๋า (5) บรรจุภัณฑ์ใส่กระเป๋าทิชชู่ (6) บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอ 
(7) บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า (8) ชั้นวางสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 

5.1.2 สรุปผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุร ี

(1) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบชุดบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านการอ านวยความสะดวกมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
รูปแบบที่ 1 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.40) (σ =0.39) 

(2) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่ายมีความคิดเห็นอยู่
ในระดับมาก รูปแบบที่ 2 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.23) (σ =0.53) 

(3) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบถุงกระดาษส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
รูปแบบที่ 1 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.50) (σ =0.40) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(4) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกล่องใส่กระเป๋าทิชชู่
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่ายมีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดับมาก รูปแบบที่ 2 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.17) (σ =0.48)   

(5) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องใส่
กระเป๋า ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านอ านวยความสะดวกมีความคิดเห็นอยู่
ในระดับมาก รูปแบบที่ 1 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.48) (σ =0.23) 

(6) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอ
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์มีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดับมาก รูปแบบที่ 1 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.28) (σ =0.35)     

(7) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความคิดเห็นอยู่
ในระดับมาก รูปแบบที่ 2 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.32) (σ =0.40)     

(8) ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบชั้นวางสินค้าส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่ายมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
รูปแบบที่ 1 โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ย (µ = 4.19) (σ =0.29) 
 

5.1.3 สรุปผลการประเมินทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์
ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

ผลการประเมินทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์ส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี สื่อสิ่งพิมพ์มีรูปแบบที่เหมาะสมได้คะแนนมากสุดในเกณฑ์ระดับ 
4 มีความเหมาะสมมาก, ความเหมาะสมของกราฟิกและภาพประกอบส่งเสริมเนื้อหาได้คะแนนมาก
สุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมาก, พ้ืนที่ทั้งหมดใช้อย่างมีประสิทธิภาพได้คะแนนมากสุดใน
เกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด, เนื้อหามีความน่าสนใจเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภคได้คะแนน
มากสุดในเกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด และ ข้อมูลครบถ้วนชัดเจนได้คะแนนมากสุดใน
เกณฑ์ระดับ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด 

 

5.1.4 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคส าหรับสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพ
คนพิการจังหวัดนนทบุรี    

ผลการการประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี โดยมีสัดส่วนค่าเฉลี่ยผลรวมความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.17) 
(S.D. =0.50) โดยพิจารณาได้ ดังนี้ ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( ̅ 
= 4.10) (S.D. =0.48) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 7 ล าดับ ดังนี้ องค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.60) (S.D. =0.50), ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วนมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.23) (S.D. =0.43), ความเรียบง่ายไม่ซับซ้อนของผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่ง 
เสริมอาชีพคนพิการมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.30) (S.D. =0.53), สัดส่วนที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 3.87) (S.D. =0.51), การตกแต่งลวดลายที่เหมาะ 
สมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 3.77) (S.D. =0.43), และมีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลม 
กลืนกับวัฒนธรรมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 3.83) (S.D. =0.38) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 
พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.02) (S.D. =0.46) โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 3 ล าดับ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ดังนี้ การป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและอากาศมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.17) (S.D.=0.38), 
มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ =4.37) (S.D. =0.56), 
มีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในมีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมาก ( ̅ = 3.90) (S.D. =0.55) ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 
4.24) (S.D. =0.52), โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 5 ล าดับ ดังนี้ ความเป็นไปได้ในการใช้งานมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก( ̅ = 4.47) (S.D. =0.51), ความสะดวกในการน าไปใช้มีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมาก ( ̅ = 4.37) (S.D. =0.56), เหมาะสมกับทุกยุคทุกสมัยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก
( ̅ = 4.10) (S.D. =0.55), มีความชัดเจนเข้าใจง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.27) (S.D. 
=0.54), ความคุ้มค่าต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.23) (S.D. =0.43) ด้านการ
อ านวยความสะดวก พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.23) (S.D. =0.54), โดยมีรายละเอียดเป็น
รายข้อย่อย 2 ล าดับ ดังนี้ สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก  ( ̅ 
= 4.40) (S.D. =0.56), สามารถเปิด-ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งานมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
( ̅ = 4.17) (S.D. =0.53) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.25) 
(S.D. =0.57), โดยมีรายละเอียดเป็นรายข้อย่อย 4 ล าดับ ดังนี้ รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มี
รูปแบบน่าสนใจง่ายต่อการจดจ ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.43) (S.D. =0.57), รูปแบบ
ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.27) (S.D. =0.52), รูปแบบมี
ความทันสมัยสวยงามมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.13) (S.D. =0.51), รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ( ̅ = 4.17) (S.D. =0.70) 

5.1.4.1 การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีค่าเฉลี่ยผลการประเมินมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก
ผู้บริโภคให้ความสนใจกับบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างดี ตัวบรรจุภัณฑ์มีข้อมูลครบถ้วนอีกทั้งรูปแบบการผลิต
หรือการขึ้นรูปไม่ซับซ้อนข้อดีของบรรจุภัณฑ์ที่ผู้วิจัยออกแบบทุกตัวจะไม่ใช่กาวในการยึดบรรจุภัณฑ์
เข้าด้วยกันแต่จะใช้วิธีการขัดล็อกเข้าหากันและสามารถน ามารีไซเคิลได้จึงเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมอีก
ด้วยด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์เปิด-ปิดได้สนิทสามารถปอป้องผลิตภัณฑ์ด้านในได้เป็นอย่างดี
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์มีความสะดวกในการใช้งานเป็นอย่างดีอีกทั้งยังคุ้มค่าต่อการใช้งานด้านการ
อ านวยความสะดวกบรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงซ้อนกันได้และด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่ายรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์มีความทันสมัยสวยงามและเป็นเอกลักษณ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี
ที่ใช้ในเรื่องของอินโฟกราฟิกเข้ามาช่วยในการออกแบบลวดลายของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นเซ็ตและสอดคล้อง
กันทุกรูปแบบ 
  
 5.2 อภิปรายผล 
 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุร ีเพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์ให้เกิดความเข้าใจและหาจุดบกพร่องในการปรับปรุงให้ดียิ่งขึ้นและสามารถ
น าไปพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าให้แก่ตัวสินค้า ส าหรับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี หรือเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายที่หลากหลายมากยิ่งขึ้นและสร้างความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5.2.1 อภิปรายผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี  

ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลศึกษากระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ โดย ผลิตภัณฑ์ เป็น
องค์ประกอบแรกของส่วนประสมทางการตลาด การศึกษาและท าความเข้าใจอย่างถ่องแท้ในเรื่องผลิต 
ภัณฑ์จึงเป็นพ้ืนฐานในการเรียนรู้ทางวิชาด้านการตลาด ซึ่งจะเป็นพ้ืนฐานในการน าไปประยุกต์ใช้ใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ประสบความส าเร็จต่อไปซึ่งสอดคล้องกับ Luca Patrizia de  

(1) รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์  
(2) การใช้งานผลิตภัณฑ์  
(3) วัสดุ และ สีของผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีมีหลายประเภท แบ่งออกเป็น 3 

ประเภทหลักได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า และผลิตภัณฑ์ประเภทสินค้า
เบ็ดเตล็ด โดยรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์เป็นทรงสีเหลี่ยมผืนผ้าโดยหลักมีรูปรูปที่ไม่ซับซ้อนใช้งานง่าย และ
ขนาดของผลิตภัณฑ์ที่น ามาออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นขนาดมาตราฐานของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 
วัสดุที่ใช้ในการผลิตเป็นผ้าฝ้ายและมีวัสดุร่วมเป็นซิบ และ สีของผลิตภัณฑ์เป็นสีโทนร้อนลักษณะโดด
เด่น สีที่ได้เป็นสีแดงเลือดหมู หมายถึง เป็นสีหลักของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า ความมีชีวิตชีวา สีให้ความรู้สึก
มั่นคง ลวดลาย ส าหรับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี คือ ดอกนนทรีเป็นดอกไม้ประจ าจังหวัดนนทบุรี ก่อก าเนิดของลวดลายบนผลิตภัณฑ์ต่าง  ๆ 
ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  ให้ความหมายเปรียบประดุจทุกคนมีน้ าใจเป็นหนึ่งใจ
เดียวกัน เปรียบเสมือนความรักสามัคคีไม่ทอดทิ้งกัน  
 

5.2.2 อภิปรายผลการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน
พิการจังหวัดนนทบุรี 

5.2.2.1 ผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัด
นนทบุรี สามารถสรุปได้ดังนี้ คือ ตราสินค้าบรรจุภัณฑ์ต้องมีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ มีความ
กะทัดรัด สั้น จดจ าได้ง่าย บ่งบอกได้ถึงคุณสมบัติที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ได้และตราสัญลักษณ์สามารถ
น าเสนอข้อมูลครบและชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับ (ขวัญใจ สุขก้อนและคณะ. 2555: 33) ผลการชุดบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ได้แนวคิดมากจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์
แนวพับขึ้นรูปง่ายและไม่ใช้กาวผลสรุปชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญ รูปแบบที่ 1, บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ 
รูปแบบที่ 2, ถุงกระดาษ รูปแบบที่ 1, กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่ รูปแบบที่ 2, กล่องใส่กระเป๋า รูปแบบที่ 
1 ผ้าพันคอ รูปแบบที่ 1, บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า รูปแบบที่ 2, ชั้นวางสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพ
คนพิการจังหวัดนนทบุรี รูปแบบที่ 1 ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี องค์ประกอบข้อมูลครบถ้วนชัดเจน มีความเรียบง่ายของบรรจุภัณฑ์ไม่ซับซ้อนขึ้นรูป
ง่ายและสะดวกต่อการใช้งาน รูปแบบมีสัดส่วนที่ดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ การกราฟิกลวดลายมีการ
ตกแต่งพอดีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  และมีความสวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรมและการสร้างเอกลักษณ์
ที่ชัดเจน ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ป้องกันการสัมผัสกับความชื้นหรืออากาศที่สามารถวางจ าหน่าย
ตามท้องตลาดไม่เกิดฝุ่นละอองเกาะผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์มีความกะทัดรัดและพอดีกับผลิตภัณฑ์
ภายในและ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดได้สนิทเพ่ือคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในได้ บรรจุภัณฑ์
เหมาะสมกับยุคทุกสมัย เข้าใจง่าย และมีความคุ้มค่า บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกัน
ได้ ใช้งานง่ายเปิด-ปิดสะดวก ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย รูปแบบน่าสนใจ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เป็นที่จดจ าของผู้บริโภค ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีความทันสมัย สวยงาม มีเอกลักษณ์ผู้บริโภค
จดจ าได้ง่าย  ซึ่งทั้งหมด สอดคล้องกับ (อารี สุทธิพันธุ์ .2551 42-43) 

 

5.2.3 อภิปรายผลทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการประชาสัมพันธ์ส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

5.2.3.1 ผลการประเมินผลการประเมินทางเลือกช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและ
การประชาสัมพันธ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าช่อง 
ทางแรกเป็น ออนไลน์ผ่าน Instagram เพ่ือเจาะกลุ่มผู้บริโภค ช่วงวัยรุ่นและนักศึกษา เนื่องจากลูกค้า
กลุ่มนี้จะใช้สื่อโซเชียลในการเลือกซื้อสินค้ามากกว่าช่องทางอ่ืน ช่องทางที่ 2 สื่อสิ่งพิมพ์มีรูปแบบที่
เหมาะสมกราฟิกและภาพประกอบส่งเสริมเนื้อหา พ้ืนที่ทั้งหมดใช้อย่างมีประสิทธิภาพ เนื้อหามีความ
น่าสนใจเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค ข้อมูลครบถ้วนชัดเจน โดยใช้ทฤษฎีของ วริทธิ์ อึ้งอาภรณ์. 2545  
    

5.2.4 อภิปรายผลการประเมินประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

5.2.3.1 ผลการประเมินผลการวิเคราะห์รูปแบบแบบสอบถามความพ่ึงพอใจของ
ผู้บริโภคสินค้าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี แบบสอบถามออฟไลน์สร้างความพึงพอใจ
และเกณฑ์การให้คะแนนที่สูงกว่าแบบออนไลน์ เนื่องจากลูกค้าได้เห็นสินค้าจริงด้านการใช้งานเป็น
หลักความสะดวกในการน าไปใช้บรรจุภัณฑ์สามารถ เปิด-ปิดได้สนิทและมีความคุ้มค่าต่อการใช้งาน
แบบสอบถามออนไลน์สร้างความสะดวกให้แก่ลูกค้ามากกว่าและมีโอกาสสูงที่จะได้รับการการประเมิน
จากลูกค้าหลายกลุ่ม  

 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

5.3.1 ข้อเสนอแนะเพื่อการน าผลการวิจัยไปใช้ 
5.3.1.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการขายในด้านโครงสร้างที่ควรมี

ประสิทธิภาพและสามารถรองรับกับผลิตภัณฑ์ได้ทุกตัวได้อย่างสมบูรณ์ 
5.3.1.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรออกแบบรูปแบบลักษณะกล่องใหญ่ขนส่งด้วย

เพ่ือจ าหน่ายในรูปแบบพ่อค้าคนกลางที่มารับซื้อผลิตภัณฑ์ไปขายต่อ 
5.3.1.3 บรรจุภัณฑ์ต้นแบบ ควรส่งเสริมอัตลักษณ์ท้องถิ่นและค านึงถึงในเรื่องของ

สิ่งแวดล้อมโดยการใช้เทคนิคการพิมพ์แบบสีเดียว บรรจุภัณฑ์สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้และสามารถ
ลดการใช้พลาสติก เพ่ือให้สอดคล้องกับความเป็นธรรมชาติอีกท้ังยังช่วยลดโลกร้อน 

 

5.3.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
5.3.2.1 การศึกษาผลิตภัณฑ์รูปแบบบรรจุภัณฑ์และวัสดุบรรจุภัณฑ์เพ่ือลดต้นทุน

ในในการผลิตในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ถ้าเลือกใช้วัสดุต้นทุนต่ าอย่างเดียวอาจจะท าให้บรรจุภัณฑ์ท า
หน้าที่ได้ไม่สมบูรณ์ 

5.3.2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ ทรัพยากรที่มีอยู่ในแต่ละท้องถิ่น
สามารถน ามาแปรรูปและก่อให้เกิดประโยชน์ได้ อีกทั้งต้นทุนวัตถุดิบยังราคาต่ าอีกด้วย ควรศึกษา
รูปแบบของบรรจุภัณฑ์และโครงสร้างที่เป็นปัญญากับตัวผลิตภัณฑ์และความมีการทดสอบการใช้จริง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เพ่ือการวางจัดจ าหน่ายเห็นผลจริงและควรออกแบบให้บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะเพ่ือการส่งเสริม
การท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก 
 

ภาคผนวก ก เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย      
ภาคผนวก ข ผลการตรวจสอบเครื่องมือ 
ภาคผนวก ค หนังสือขอความอนุเคราะห์ 
ภาคผนวก ง ใบประเมินการตรวจแบบบรรจุภัณฑ์ 
ภาคผนวก จ ผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ภาคผนวก ฉ บทความวิจัย 
ภาคผนวก ช เอกสารการประชุมวิชาการระดับชาติ 
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ภาคผนวก ก 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



126 

 

 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 

ชุดที่ 1 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์ผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 

เพ่ือศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
    วันที่สัมภาษณ์......................................... 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ตอนที่ 2 
  1. ผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีมีทั้งหมดกี่ประเภทกี่รูปแบบ 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................................................ ............................... 
................................................................................................... ............................................................ 
............................................................................................................................. .................................. 
...............................................................................................................................................................  
 2. ผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีบรรจุภัณฑ์หรือควรมีบรรจุภัณฑ์มีอะไรบ้าง 
...................................................................... .........................................................................................  
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................................................... ............................ 
...................................................................................................... ......................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
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 3. ต้องการบรรจุภัณฑ์แบบไหนเพื่อส่งเสริมด้านการตลาดของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
...............................................................................................................................................................  
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
.................................................................. .............................................................................................  
  4. สรุปผลแนวทางด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี 
............................................................................... ................................................................................ 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................ ................... 
............................................................................................................... ................................................ 
............................................................................................................................. .................................. 
  5. ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
....................................................................................................................................................... ........ 
.......................................................................................................................... ..................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
...............................................................................................................................................................  
............................................................................................................................. .................................. 

 
 

..................................................... 
ผู้ให้สัมภาษณ์ 
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ชุดที่ 2.1 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์ 

เพ่ือศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 
    วันที่สัมภาษณ์......................................... 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
..................................................................................................... .......................................................... 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
........................................................................................................................ ....................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
........................................................ ....................................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
........................................................................................ ....................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
..................................................................................................................................................... .......... 
........................................................................................................................ ....................................... 
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ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ชุดของขวัญ 1) ที่มีความเหมาะสมมาก    
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากที่สุด 4 หมายถึงเห็น  
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
           หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ข้อ 
ที ่

รายการ รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์                

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน                
1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์ครบถ้วน                
1.3 มีความเรียบง่ายไม่ซบัซ้อน                
1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับผลติภณัฑ์                
1.6 มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกที่
เหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณส์วยงาม
กลมกลืนกับวัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์                
2.1มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและ
อากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดีกับ
ผลิตภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ีสามารถปิด
ได้สนิทเพื่อคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์                
3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้งาน                
3.2 มีความสะดวกในการน าไปใช้                
3.3 มีความเหมาะสมกับยุคทุกสมยั                
3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้งาน                

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ข้อ 
ที ่

รายการ รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
4.  ด้านอ านวยความสะดวก                

4.1 สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกัน
ได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ไดส้ะดวกง่ายต่อ
การใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย                
5.1 รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภณัฑ์มี
รูปแบบน่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจของ
ผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย สวยงาม                
5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์ผู้บริโภคจดจ า
ได้ง่าย 

               

 
 
 
 
  

ลงชื่อ................................................................. 
(...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 
 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.2 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
.............................................................................................. ................................................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
........................................................................................................................................................... .... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
.............................................................. ................................................................................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



132 

 

ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (กล่องเสื้อ 2) ที่มีความ 
 เหมาะสมมากท่ีสุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับ 
 มากที่สุด 4 หมายถึงเห็นด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2  
 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1 หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 

ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบที่ 1 
 
 
 
 

รูปแบบที่ 2 
 

รูปแบบที่ 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. 
 
 
 
 

ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

 
 
 

ลงชื่อ...........................................................    
  (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.3 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์ถุง 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
.................................................................... ........................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................................................. .............................. 
.................................................................................................... ........................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ถุงกระดาษ 3) ที่มีความเหมาะสมมาก 
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 หมายถึงเห็น   
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
           หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

 
 
 

 
ลงชื่อ.......................................................... 
   (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.4 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์ที่ใส่ทิชชู่ 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
.............................................................................................. ................................................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
........................................................................................................................................................... .... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
.............................................................. ................................................................................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (กระเป๋าทิชชู่ 4) ที่มีความเหมาะสมมาก 
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 หมายถึงเห็น 
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
           หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

 3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

 3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

 
 
 
  
 

ลงชื่อ....................................................... 
  (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.5 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอ 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
................................................................................................................................................ ............... 
................................................................................................................... ............................................ 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................... ............................................................................ 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................................................................ ............... 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



141 

 

ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ผ้าพันคอ 5) ที่มีความเหมาะสมมาก 
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 หมายถึงเห็น 
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
          หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

 
 
 

ลงชื่อ...................................................... 
  (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.6 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................ ............................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................................. .. 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................ ............................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ผ้าขาวม้า 6) ที่มีความเหมาะสมมาก 
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 หมายถึงเห็น 
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
          หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

 
 

ลงชื่อ......................................................... 
  (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.7 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์บรรจุภัณฑ์กระเป๋า 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................ ............................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................................. .. 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
................................................................ ............................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (กระเป๋า 7) ที่มีความเหมาะสมมาก 
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 หมายถึงเห็น 
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
          หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
 

 
 

ลงชื่อ........................................................ 
   (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
 
 
 

 

ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชุดที่ 2.8 
แบบสอบถามบันทึกการสัมภาษณ์ 

ตอนที่ 1  
- ผู้ให้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ    ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์    ด้านการตลาด       อ่ืนๆ 
- อายุ         20-30 ปี            มากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
- เพศ          ชาย                 หญิง 
- วุฒิการศึกษา                ปวช-ปวส        ป.ตรี          มากกว่า ป.ตรี  
- ระยะเวลาการท างาน        3-5 ปี             มากกว่า 5 ปี 
- ชื่อสภาบัน/ บริษัท 
............................................................................................................................. .................................. 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
.................................................................................. ............................................................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................... ................ 
.................................................................................................................. ............................................. 
............................................................................................................................. .................................. 
............................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................. .................................. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ชั้นวางสินค้า 8 ที่มีความเหมาะสมมาก 
           ที่สุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 หมายถึงเห็น 
           ด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดับน้อย 1  
          หมายถึงเห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
               

1.1 มีองค์ประกอบครบถ้วน
ชัดเจน 

               

1.2 มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์
ครบถ้วน 

               

1.3 มีความเรียบง่ายไม่
ซับซ้อน 

               

1.4 มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ ์

               

1.6 มีการตกแต่งลวดลาย
กราฟิกท่ีเหมาะสม 

               

1.7 มีการสร้างเอกลักษณ์
สวยงามกลมกลืนกับ
วัฒนธรรม 

               

2. ด้านการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ 

               

2.1มีการป้องกันแรงสัมผัส
ความช่ืนและอากาศ 

               

2.2 มีความกะทัดรดัและพอดี
กับผลติภณัฑ์ภายใน 

               

2.3 มีโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ท่ี
สามารถปิดได้สนิทเพื่อ
คุ้มครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

               

3. ด้านการใช้งานบรรจุ
ภัณฑ์ 

               

3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้
งาน 

               

3.2 มีความสะดวกในการ
น าไปใช้ 

               

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ลงชื่อ...................................................... 
  (...........................................................) 

ผู้เชี่ยวชาญ 
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัย 
  

 
 

ข้อ 
ที ่

 
รายการ 

รูปแบบท่ี 1 
 
 
 
 

รูปแบบท่ี 2 
 

รูปแบบท่ี 3 
 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 3.3 มีความเหมาะสมกับยุค

ทุกสมัย 
               

3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย                
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้
งาน 

               

4.  ด้านอ านวยความ
สะดวก 

               

4.1 สามารถจัดเรียงใน
ลักษณะซ้อนกันได ้

               

4.2 สามารถ เปิด-ปิด ได้
สะดวกง่ายต่อการใช้งาน 

               

5. ด้านส่งเสริมการจัด
จ าหน่าย 

               

5.1 รูปแบบตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑม์ีรูปแบบน่าสนใจ
ง่ายต่อการจดจ า 

               

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภค 

               

5.3 รูปแบบมีความทันสมัย 
สวยงาม 

               

5.4 รูปแบบมีเอกลักษณ์
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย 

               

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 1  สถานภาพทั่วไป 
ค าชี้แจง  โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่อง  หน้าข้อความ 

1. เพศ    
 หญิง     ชาย 

2. อายุ  
 ต่ ากว่า 20 ปี     20-30 ปี  31-40 ปี   41-50 ปี  51 ปีขึ้นไป 

3. การศึกษา  
 มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทยีบเท่า        อนุปริญญาหรือเทียบเท่า     
 ปริญญาตรี        สูงกว่าปริญญาตร ี  

4. อาชีพ   
นักศึกษา   ข้าราชการ    พนักงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ  
 ลูกจ้าง   ธุรกิจส่วนตัว   อื่นๆ...................................... 

 
ตอนที่ 2 การวิเคราะหค์วามพึงพอใจในประสิทธิภาพสื่อสิ่งพิมพ์ส าหรับศูนยส์่งเสริมอาชีพคนพิการจงัหวัดนนทบุรี  
           ที่มีความเหมาะสมมากท่ีสุดมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 เห็นด้วยระดับมากท่ีสุด 4 เห็นด้วยระดับ 
           มาก 3 เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 เห็นด้วยระดับน้อย 1 เห็นด้วยระดับน้อยที่สดุ 

 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ  

หมายเหตุ 
5 4 3 2 1 

ด้านการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ ์
1. มีรูปแบบที่เหมาะสม       
2.ความเหมาะสมของกราฟิกและภาพประกอบส่งเสริมเนื้อหา       
3. พ้ืนท่ีทั้งหมดใช้อย่างมีประสิทธิภาพ       
4. เนื้อหามีความน่าสนใจเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค       
5. ข้อมูลครบถ้วนชัดเจน       
 
ข้อเสนอแนะอื่นๆ 
.......................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบสื่อสิง่พิมพ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจภุัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑข์องกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จงัหวัดนนทบุรี 
วัตถุประสงค์  แบบสอบถามความคิดเห็นฉบับนี้จัดท าขึน้ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสอบถามความคดิเห็นของ
ผู้บริโภคถึงบรรจุภัณฑ์ให้เกิดประโยชน์และสร้างคุณค่า โดยจะใช้เป็นข้อมลูในการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ให้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
ค าอธิบาย  แบบประเมินฉบับนี้มีท้ังหมด 2 ตอน ขอให้ผู้ตอบแบบประเมินตอบให้ครบท้ัง 2 ตอน เพื่อให้การด าเนิน 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เป็นไปตามวัตถุประสงค์และเพื่อเป็นประโยชน์ในการน าไปใช้ต่อไป 
ตอนที่ 1  สถานภาพทั่วไป  
ค าชี้แจง  โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่อง  หน้าข้อความ 
1. เพศ    

 หญิง     ชาย 
2. อายุ  

 ต่ ากว่า 20 ปี     20-30 ปี  31-40 ปี   41-50 ปี  51 ปีขึ้นไป 
3. การศึกษา  

 มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทยีบเท่า        อนุปริญญาหรือเทียบเท่า     
 ปริญญาตรี        สูงกว่าปริญญาตร ี  

4. อาชีพ   
นักศึกษา   ข้าราชการ    พนักงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ  
 ลูกจ้าง   ธุรกิจส่วนตัว   อื่นๆ...................................... 

 
ตอนที่ 2 การวิเคราะหค์วามพึงพอใจในประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ที่มี 
           ความเหมาะสมมากที่สดุมี 5 ระดับ โดยก าหนดคะแนนดังนี้ 5 หมายถึง เห็นด้วยระดับมากที่สุด 4 หมายถึง  
           เห็นด้วยระดับมาก 3 หมายถึง เห็นด้วยระดับปานกลาง 2 หมายถึง เห็นด้วยระดบัน้อย 1 หมายถึงเห็น 
          ด้วยระดับน้อยที่สดุ 

 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ  

หมายเหตุ 
5 4 3 2 1 

ด้านการออกแบบรรจุภัณฑ ์
1.มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน       
2. มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์ครบถ้วน       
3. มีความเรยีบง่ายไม่ซับซ้อน       
4. มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับผลิตภณัฑ์       
5. มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกท่ีเหมาะสม       
6. มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรม       
ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ ์
1.มีการป้องกันแรงสัมผัสความช่ืนและอากาศ       
2. มีความกะทัดรดัและพอดีกับผลิตภณัฑภ์ายใน       
3. มีโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ที่สามารถปิดไดส้นิทเพื่อคุ้มครองผลติภณัฑ์       
ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ ์
3.1 มีความเป็นไปได้ในการใช้งาน       
3.2 มีความสะดวกในการน าไปใช้       
3.3 มีความเหมาะสมกับยุคทุกสมัย       
3.4 มีความชัดเจนเข้าใจง่าย       
3.5 มีความคุ้มค่าต่อการใช้งาน       

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ  

หมายเหตุ 
5 4 3 2 1 

ด้านอ านวยความสะดวก 
4.1 สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกันได ้       
4.2 สามารถ เปิด-ปิด ไดส้ะดวกง่ายต่อการใช้งาน       
ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย 
5.1 รูปแบบตราสินค้าและบรรจภุณัฑ์มรีูปแบบน่าสนใจง่ายต่อการ
จดจ า 

      

5.2 รูปแบบดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค       
5.3 รูปแบบมีความทันสมัย สวยงาม       
5.4 รูปแบบมีเอกลักษณผ์ู้บรโิภคจดจ าได้ง่าย       
 
 
ข้อเสนอแนะอื่นๆ 
.......................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ข 
ผลการตรวจสอบเครื่องมือ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



156 

ตารางท่ี ข.1 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบสอบถามเกี่ยวกับการ 
                 ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 
ข้อ 
ที ่

 
 

ข้อค าถามในแบบสอบถาม 

ความคิดเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญ 

 
ผล 
รวม 

 
ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล ท่าน 
ที่ 1 

ท่าน 
ที่ 2 

ท่าน 
ที่ 3 

ตอนท่ี 1 แบบสอบถามตรวจสอบรายการ 
1 โดยค าถามเกี่ยวกับ เพศ อายุ วุฒิ

การศึกษาสูงสดุของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

+1 +1 +1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

ตอนท่ี 2 ค าถามปลายปิด 
1. ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ ์       

- มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

- มีข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์ครบถ้วน 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

- มีความเรียบง่ายไมซ่ับซ้อน 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

- มีสัดส่วนท่ีเหมาะสมกับผลติภณัฑ์ 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 
- มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกท่ี
เหมาะสม 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

-มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงาม
กลมกลืนกับวัฒนธรรม 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

2. ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ ์       
- มีการป้องกันแรงสัมผัสความชื่นและ
อากาศ 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- มีความกะทัดรดัและพอดีกับ
ผลิตภณัฑ์ภายใน 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- มีโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ที่สามารถปิด
ได้สนิทเพื่อคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายใน 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

3. ด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ ์       

- มีความเป็นไปได้ในการใช้งาน 
1 0 1 2 0.7 มีความ

สอดคล้อง 

- มีความสะดวกในการน าไปใช้ 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

- มีความเหมาะสมกับยุคทุกสมัย 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

- มีความชัดเจนเข้าใจง่าย 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

- มีความคุ้มค่าต่อการใช้งาน 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ข้อ 
ที ่

 
 

ข้อค าถามในแบบสอบถาม 

ความคิดเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญ 

 
ผล 
รวม 

 
ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล ท่าน 
ที่ 1 

ท่าน 
ที่ 2 

ท่าน 
ที่ 3 

4.  ด้านอ านวยความสะดวก       
- สามารถจดัเรยีงในลักษณะซ้อนกัน
ได ้

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- สามารถ เปดิ-ปิด ได้สะดวกง่ายต่อ
การใช้งาน 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

5. ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย       
- รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภณัฑ์มี
รูปแบบน่าสนใจง่ายต่อการจดจ า 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- รูปแบบดึงดูดความสนใจของ
ผู้บริโภค 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- รูปแบบมีความทันสมัย สวยงาม 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 
6. ด้านการออกแบบชั้นวางสนิค้า 

ประโยชน์ใช้สอย 
      

- ช้ันวางสินค้าสามารถใช้งานไดจ้ริง 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 
- ช้ันวางสินค้ามีความสะดวกในการ
เคลื่อนย้าย 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- ช้ันวางสินค้ามีความปลอดภัยในการ
ใช้งาน 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

7. การเลือกวัสดุและคุณภาพการผลิต       
- วัสดุมีความเหมาะสมต่อการ
เคลื่อนย้ายส าหรับออกงาน 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

- วัสดุมีความแข็งแรงปลอดภยั 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 
 

ค่า IOC  =  
                                                                                           

  
 

 
          =  0.9   

สรุปว่า   แบบสอบถามที่ 1 ใช้ได้ 
 

จากตารางที่ ข.1 แสดงคะแนนและผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบ 
สอบถามเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่
ได้รับการตรวจจากผู้ทรงคุณวุฒิ จากจ านวนข้อค าถามทั้งหมด 24 ข้อ ได้ข้อค าถามที่ผ่านเกณฑ์ที่มีค่า 
0.9 จ านวน 24 ข้อ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี ข.2 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบสอบถามเกี่ยวกับการ 
                 ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 
ข้อ 
ที ่

 
 

ข้อค าถามในแบบสอบถาม 

ความคิดเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญ 

 
ผล 
รวม 

 
ค่า 
IOC 

 
 

แปลผล ท่าน 
ที่ 1 

ท่าน 
ที่ 2 

ท่าน 
ที่ 3 

ตอนท่ี 1 แบบสอบถามตรวจสอบรายการ 
1 โดยค าถามเกี่ยวกับ เพศ อายุ วุฒิ

การศึกษาสูงสดุของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

+1 +1 +1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

ตอนท่ี 2 ค าถามปลายปิด 
1 ด้านการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ ์       
 - มีรูปแบบท่ีเหมาะสม 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

 - ความเหมาะสมของกราฟิกและ
ภาพประกอบส่งเสริมเน้ือหา 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

 - พื้นที่ท้ังหมดใช้อย่างมีประสิทธิภาพ 
1 1 1 3 1.0 มีความ

สอดคล้อง 
 - เนื้อหามีความน่าสนใจเป็นประโยชน์

ต่อผู้บรโิภค 

1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

 - ข้อมูลครบถ้วนชัดเจน 1 1 1 3 1.0 มีความ
สอดคล้อง 

 

ค่า IOC  = 
                   

 
 

 
          =  1.0   

สรุปว่า   แบบสอบถามที่ 2 ใช้ได ้
 

จากตารางที่ ข.1 แสดงคะแนนและผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ต่อแบบ 
สอบถามเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ที่ได้รับการตรวจจากผู้ทรงคุณวุฒิ จากจ านวน
ข้อค าถามท้ังหมด 5 ข้อ ได้ข้อค าถามท่ีผ่านเกณฑ์ท่ีมีค่า 1.0 จ านวน 5 ข้อ 

 
 
 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ค 
หนังสือขอความอนุเคราะห์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่ค.1 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคน 
               พิการ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่ค.2 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้ทรงคุณวุฒิ 1 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่ค.3 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้ทรงคุณวุฒิ 2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



163 

 
ภาพที ่ค.4 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้ทรงคุณวุฒิ 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่ค.5 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่ค.6 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่ค.7 แสดงภาพหนังสือขอความอนุเคราะห์เป็นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ง 
ใบประเมินการตรวจแบบบรรจุภัณฑ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.1 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
                (ชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญ 1) 

 
    

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.2 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                 เกี่ยวกับการ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
                 (บรรจุภัณฑ์กระเป๋า 2) 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.3 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี (ถุง 
                กระดาษ 3) 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.4 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
                (บรรจุภัณฑ์กระเป๋าทิชชู่ 4) 

 
     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.5 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี   
                (บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ 5) 

 
    

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.6 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
                (บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอ 6) 

 
     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.7 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
                (บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า 7) 

 
     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ ง.8 คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี (ชั้น 
                วางสินค้า 8) 

 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก จ 
ผลการออกแบบบรรจภุัณฑ ์

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.1 แสดงภาพ Idea Sketch 

 

 
ภาพที ่จ.2 แสดงภาพ ตราสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.3 แสดงภาพ ป้ายสินค้ารูปแบบที่ 1 
 

 
 

ภาพที ่จ.4 แสดงภาพ ป้ายสินค้ารูปแบบที่ 2 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.5 แสดงภาพ ป้ายสินค้ารูปแบบที่ 3 
 
 
 

 
 

ภาพที่ จ.6 แสดงภาพ ภาพร่างชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญทั้งหมด 6 แบบ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.7 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.8 แสดงภาพ Pattern box ชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญ 
 

 
 

ภาพที ่จ.9 แสดงภาพ ต้นแบบชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



182 

 

 
 

ภาพที่ จ.10 แสดงภาพ ภาพร่างกล่องบรรจุภัณฑ์เสื้อทั้งหมด 6 รูปแบบ 
 

 
 

ภาพที ่จ.11 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เสื้อให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.12 แสดงภาพ Pattern box กล่องบรรจุภัณฑ์เสื้อ 

 

 
 

ภาพที ่จ.13 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เสื้อ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.14 แสดงภาพ ต้นแบบถุงกระดาษส าหรับใส่ผลิตภัณฑ์ 
 

 
ภาพที ่จ.15 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ถุงให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.16 แสดงภาพ Pattern box บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ 
 

 
 

ภาพที ่จ.17 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



186 

 

 
 

ภาพที ่จ.18 แสดงภาพ ต้นแบบถุงกระดาษส าหรับใส่ผลิตภัณฑ์ 
 

 
ภาพที ่จ.19 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ถุงให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.20 แสดงภาพ Pattern box บรรจุภัณฑ์ใส่กระเป๋าทิชชู่ 
 

 
 

ภาพที ่จ.21 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กระเป๋าทิชชู่ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.22 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กระเป๋า 
 

 
ภาพที ่จ.23 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กระเป๋าให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



189 

 

 
ภาพที ่จ.24 แสดงภาพ Pattern box บรรจุภัณฑ์กระเป๋า 

 

 
 

ภาพที ่จ.25 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กระเป๋า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.26 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันพอ 
 

 
 

ภาพที ่จ.27 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.28 แสดงภาพ Pattern box บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอ 
 

 
 

ภาพที ่จ.29 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.30 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า 
 

 
 

ภาพที ่จ.31 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้าให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 
 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.32 แสดงภาพ Pattern box บรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า 
 

 
 

ภาพที ่จ.33 แสดงภาพ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.34 แสดงภาพ ต้นแบบชั้นวางสินค้า 
 

 
 

ภาพที ่จ.35 แสดงภาพ ต้นแบบชั้นวางสินค้าให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 3 รูปแบบ 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.36 แสดงภาพ Pattern box ชั้นวางสิ้นค้า 

 

 
 

ภาพที ่จ.37 แสดงภาพ ต้นแบบชั้นวางสินค้า 
 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.38 แสดงภาพ โบวชวัร์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ (ด้านหน้า) 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.39 แสดงภาพ โบวชัวร์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ (ด้านหลัง) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่จ.40 แสดงภาพ ใบปลิวของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทคัดย่อ  

งานวิจัยมีวัตถุประสงค์คือ 1) เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ 
จังหวัดนนทบุรี 2) เพื่อพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  

ผลการวิจัยของกระบวนการพัฒนาการออกแบบโดยการศึกษาของความเป็นไปได้ในการผลิ ตบรรจุ
ภัณฑ์ให้ผู้เช่ียวชาญช่วยคัดเลือกแบบ และแบบสอบถามจากผู้บริโภค ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบตราสินค้า ทั้งหมด 5 
แบบ จากนั้นท าแบบสอบถามจากกลุ่มผู้บริโภค 50 ท่าน สรุปผลที่ได้ แบบท่ี 5 คิดเป็นร้อยละ 50 % และป้ายสินค้า
ทั้งหมด 3 แบบจากกลุ่มผู้บริโภค 20 ท่าน สรุปผลที่ได้แบบที่ 1 คิดเป็นร้อยละ 65% จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ
ด้านผลิตภัณฑ์ สรุปผลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญ , บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ, บรรจุ
ภัณฑ์กล่องกระเป๋า, บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอ, บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าขาวม้า, บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋าทิชชู่, บรรจุ
ภัณฑ์ถุงกระดาษ และชั้นวางสินค้า โดยให้ผู้เช่ียวชาญประเมินเลือกรูปแบบจาก 3 รูปแบบ เพื่อคัดเลือกรูปแบบที่มี
ความเหมาะสมมากที่สุด ผลประเมินพบว่า 1) บรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก (  ̅ =4.40 , 
S.D. = 0.39) 2) บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก  ̅ =4.23 , S.D. =0.53) 3) บรรจุภัณฑ์กล่อง
กระเป๋าแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.48 , S.D. =0.23) 4) บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอแบบที่ 1 มีความ
เหมาะสมมาก ( ̅ =4.28 , S.D. =0.35)  5) บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าขาวม้าแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก (  ̅ =4.32 , 
S.D. =0.43) 6) บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋าทิชชู่แบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก (  ̅ =4.17 , S.D. =0.48) 7) บรรจุ
ภัณฑ์ถุงกระดาษแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.45 , S.D. =0.4)  8) ช้ันวางสินค้าแบบที่ 1 มีความเหมาะสม
มาก ( ̅ =4.19 , S.D. =0.29) น ามาผลิตต้นแบบจากนั้นท าการประเมินผลด้านความพึงพอใจจากผู้ใช้ต่อไป 

 
ค าส าคัญ: ตราสินค้า, ป้ายสินค้า, บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ, บรรจุภัณฑ์กล่องสินค้าเบ็ดเตล็ด, บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋า 
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ABSTRACT 

The purposes of this research were: 1) a sample was selected specific from disabled 
career group of Nonthaburi. 2) To develop and design packaging for disabled career group of 
Nonthaburi.  

The result of research and development that possible to produce packaging, to 
provide the specialist selected the design and questionnaires from users, the researcher has 
designed all of 5 brands, then made an questionnaires from 50 users groups, the result obtained 
from type 5 for 50 percentage and 3 product labels from 20 users groups, result 1 from 65 
percentage of product selected by interviewing product specialist, the result of packaging design 
including gift sets packaging, cloth boxes, bag boxes, scarf boxes, loincloth boxes, tissue boxes, 
paper bags and shelves by the expert evaluated from 3 models for selected the most 
appropriate, the result showed that 1) Gift set type 1 is very appropriate ( ̅ =4.40 , S.D. = 0.39) 2) 
Cloth box type 2 is very appropriate ( ̅ =4.23, S.D. = 0.53) 3) Bag box type 1 is very appropriate 
( ̅ =4.48, S.D. = 0.23) 4) Scarf box type 1 is very appropriate ( ̅ = 4.28, S.D. = 0.35) 5) Loincloth box 
type 2 is very appropriate ( ̅ =4.32, S.D. = 0.43) 6) Tissue box type 2 is very appropriate ( ̅ =4.17, 
S.D. = 0.48) 7) Paper bag type 1 is very appropriate ( ̅ =4.45, S.D. = 0.4) 8) Shelve type 1 are very 
appropriate ( ̅ =4.19, S.D. = 0.29) then produced the prototype and evaluated the satisfaction 
from users. 

Keyword: Brand, Product label packaging, Cloth box packaging, miscellaneous packaging, Bag box        
              packaging 
 

1. ความเป็นมาของปัญหา 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของกรมส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการประกอบอาชีพด้วยการ
พึ่งพาตัวเองนั้น พื้นฐานท่ีส าคัญจ าเป็นต้องให้ชุนชนเหล่านี้รู้ศักยภาพของตนเอง รู้จักใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนมา
ใช้ให้เกิดประโยชน์ อันน าไปสู่แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ด้วยตนเอง โดยมีจุดเน้นที่พึ่งพาตัวเอง และใช้
ผลิตภัณฑ์ที่ท าเองใช้ชุมชน [1] นฤทธิ์วัฒนภู ชุมชนบางตลาด กล่าวว่า ทรัพยากรต่าง ๆ ที่มีอยู่ในชุมชนท าให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด น ามาผ่านการร่วมแรงร่วมใจ ร่วมคิด ร่วมท า แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับบุคคลหลายสถานภาพ และ
ความก้าวหน้าของชุมชนอย่างมีเหตุผล ผู้วิจัยได้ศึกษาสภาพปัญหาของสินค้าผลิตภัณฑ์ดังนี้ ปัญหาบรรจุภัณฑ์ยังคง
ใช้บรรจุภัณฑ์ ท่ีไม่ได้มาตรฐาน ไม่ทันสมัย และไม่โดดเด่น เช่น การใช้บรรจุภัณฑ์ส าเร็จรูปท่ีมีขายตามท้องตลาดมา
เป็นบรรจุ สินค้าโดยไม่มีการเพิ่มเติมข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าที่ เป็นประโยชน์ในการตัดสินใจซื้อของลูกค้า หรือการใช้
บรรจุภัณฑ์ที่เหมือนกันคู่แข่ง ท าให้ลูกค้าไม่เห็นความแตกต่างของ สินค้า และได้ศึกษาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค เพื่อน าแนวทาง ในการแก้ปัญหาและพัฒนาในด้านบรรจุภัณฑ์ ฉลาก และ สื่อประชาสัมพันธ์ที่สวยงาม ท า
ใหผู้้บริโภคเป้าหมายมีความพึงพอใจในการเลือกซื้อมากข้ึนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ [2] ชัยรัตน์ อัศวางกรู ได้กล่าว
ว่า รูปแบบการน าเสนอที่เราแทรกเป็นอินโฟกราฟิกลงไป เพราะท าให้ อ่านง่าย เข้าใจง่าย ปัจจุบันการซื้อขายสินค้า
บนโลกออนไลน์จะเป็นที่นิยมอย่างมากส าหรับการซื้อขายในยุคนี้ เป็นผลอันเนื่องมาจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์
เพื่อพัฒนาสินค้าให้มีมูลค่ามากยิ่งข้ึนอีกท้ังยังเผยแพร่สินค้าของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี เป็นต้น 
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2. วัตถุประสงค์ 

2.1 เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุม่ส่งเสริมอาชีพคนพกิาร จังหวัดนนทบุรี 

2.2 เพื่อพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑส์ าหรับกลุม่ส่งเสรมิอาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรี 

3. กรอบแนวคิดและสมมติฐาน 

3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ของศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีของ 
วินัย เก่งสุวรรณ [1] (ผู้อ านวยการศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี) ดังนี้ (1) ประเภทของผลิตภัณฑ์ (2) 
วัสดุในการผลิต 

3.2 กรอบแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ดังนี้ 
3.2.1 กรอบแนวคิดที่ 1 ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ของ [3] จีระวรรณ สุทธิลักษณ์ คือ 1) ด้าน

การปกป้องผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการใช้งาน 3) ด้านการอ านวยความสะดวก 4) ด้านการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย 
กระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดการซื้อซ้ า 

3.2.2 กรอบแนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ของ [4] นวลน้อย บุญวงษ์ ดังนี้ 1) มี
องค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน 2) มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน 3) มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน 4) มีรูปแบบสัดส่วน
ที่เหมาะสม 5) มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกท่ีเหมาะสม 6) มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรม ใน
การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี ซึ่งจากกรอบแนวคิดทั้ง 2 ข้อเกิด
เป็นตัวแปรการวิจัยดังนี้ ตัวแปรต้น คือ บรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ ตัวแปรตาม คือ ผู้เช่ียวชาญ
และความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
 

4. วิธีการด าเนินการวิจัย 

ในการด าเนินงานวิจัยเรื่อง การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับศูนย์ส่งเสริม
อาชีพคนพิการ จังหวัดนนทบุรีผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าทฤษฎีประกอบกับงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้สอดคล้องตาม
วัตถุประสงค์ โดยมีขั้นตอนการด าเนินการวิจัย ตามวัตถุประสงค์ดังนี้ 

4.1 วัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัด
นนทบุรี ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลผลติภัณฑ์จากการรวบรวมเอกสาร แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสรา้งการสังเกต 
การจดบันทึกและการถ่ายภาพ จากนั้นผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมมาวิเคราะห์ถึงข้อดี ข้อเสีย ของ
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด แล้วน าข้อมูลที่ได้มาท าการสรุปผลเชิงคุณภาพโดยวิธีการบรรยายเป็นความเรียง 

4.2 วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการ จังหวัด
นนทบุรี 

4.2.1 ผู้วิจัยท าการออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี
จ านวน 6 รูปแบบ จากนั้นน ามาวิเคราะห์ระดับค่าความสัมพันธ์ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ในการคัดเลือกให้เหลือ 
3 แบบ แล้วน าเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อประเมินความคดิเห็น โดยวิธีจัดล าดับค่าคะแนน
มาตราส่วนประมาน 5 ระดับ(Rating Scale) จากนั้นน ามาวิเคราะห์และสรุปผลโดยวิเคราะห์ผลเป็นเชิงปริมาณหา
ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ( ̅) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐาน (S.D.) และค่าร้อยละ (Percentage) หารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่
มีความเหมาะสมเพื่อน าไปสร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

4.2.2 ผู้วิจัยน าบรรจุภัณฑ์ที่ได้มาเป็นแนวทางการออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3 รูปแบบ
แล้วน าเสนอต่อผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อประเมินความคิดเห็น โดยวิธีการจัดล าดับค่าคะแนน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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มาตราส่วนประมานค่า 5 ระดับ (Rating Scale) จากนั้นน ามาวิเคราะห์และสรุปผลโดยวิเคราะห์ผลเชิงปริมาณหา
ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ( ̅) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐาน (S.D.) เพื่อหารูปแบบของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีที่มีความเหมาะสมมากที่สุด  น าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบการ
บรรยายผลเพื่อเลือกแบบ และน าข้อเสนอแนะมาปรับปรุงแบบต่อไป 

5. ผลการวิจัย 

5.1 ผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

5.1.1 การศึกษาข้อมูลความรู้ด้านผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีโดย
แยกประเภทผลิตภัณฑ์ออกเป็นท้ังหมด 3 ประเภทได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าและ
ผลิตภัณฑ์ประเภทสินค้าเบ็ดเตล็ดโดยผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์ [5] วินัย เก่งสุวรรณ กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์ประเภทที่
นิยมของกลุ่มผู้บริโภคได้แก่ ผลิตภัณฑ์เสื้อ, ผ้าพันคอ, กระเป๋า, ผ้าขาวม้า เหมาะส าหรับการน าไปพัฒนาต่อเนื่อง
เพิ่มมูลค่าให้กับตัวสินค้าได้เป็นอย่างดี 

5.1.2 ผลการวิเคราะห์วสัดผุลติบรรจุภณัฑส์ าหรับศูนยส์่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  
[6] อดุล ศรีสุข กล่าวว่า กระดาษคราฟท์ที่น ามาท าแผ่นกระดาษลูกฟูก มีหลายประเภท หลาก

สีสัน และคุณภาพการน าไปใช้งานก็แตกต่างกัน โดยชนิดของกระดาษคราฟที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการ คือกระดาษคราฟท์ (KA) ส าหรับท าผิวกล่อง มีความแข็งแรงทนทานเป็นพิเศษ สามารถ
รองรับน้ าหนักได้ดีเยี่ยม ผลิตจากเยื่อ Recycled 100% เพื่อส่งเสริมด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมแต่ยังคงความ
สวยงาม มีคุณสมบัติเด่นในเรื่องการวางเรียงซ้อน และป้องกันแรงกระแทกได้อย่างดี น้ าหนักมาตราฐาน 125กรัม/
ตารางเมตร  
 

 

 

รูปภาพท่ี 1 รูปภาพชนิดวัสดุกระดาษที่ใช้ผลิตส าหรบับรรจุภณัฑ์ 

5.1.3 ผลการวิเคราะหโ์ทนสสี าหรบั 
โทนสีที่เหมาะสมส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีได้แก่ แทนสีแดงเลือดหมู รหัส

สี #993366 มาจากสีผลิตภัณฑ์ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจากการคัดเลือกสีของพนักงานกลุ่มส่งเสริมอาชีพคน
พิการจ านวน 3 ท่าน จึงได้สีที่มีลักษณะโดดเด่น สีที่ได้เป็นสีแดงเลือดหมู หมายถึง เป็นสีหลักของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า 
ความมีชีวิตชีวา สีให้ความรู้สึกมั่นคง 
 

 

รูปภาพท่ี 2 รูปภาพโทนสีที่เหมาะส าหรับบรรจภุณัฑ์และตราสินค้า 

5.1.4 ผลการวิเคราะหล์วดลายที่ใช้บนบรรจุภณัฑส์ าหรับศูนย์ส่งเสรมิอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม และเอกสารต่างๆท าการร่างแบบ 3 แบบ เลือกโดยผู้เช่ียวชาญ

ก้านผลิตภัณฑ์มา 1 แบบ เพื่อน าไปพัฒนาต่อเนื่องเป็นลวดลายบนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งลวดลายที่มีความเช่ือมโยง และ
เข้าใจได้ง่าย อีกท้ังยังเป็นดอกไม้สัญลักษณ์ประจ าศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี  

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพท่ี 3 รูปภาพสัญลักษณล์วดลายของศูนยส์่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

      5.1.5 ผลการวิเคราะห์ลวดลายที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรี 

ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกแบบและดีไซด์ Pattern ให้ออกมาเป็นรูปแบบโทนกลางโดยใช้สีโทนหลักและ
โทนรองจากสีผลิตภัณฑ์จริงมาท าการออกแบบในรูปแบบที่เหมาะสมที่สุดในการน าไปใช้งานและพัฒนาต่อในเรื่อง
ของลวดลายบนบรรจุภัณฑ์ 
 

 

 

รูปภาพท่ี 4 ลวดลายจากผ้าขาวมา้ผลติภณัฑ์จากศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

5.2 ผลการวิเคราะห์บรรจุภณัฑ์ภณัฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
5.2.1 ผลการวิเคราะห์การออบแบบตราสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 

สรุปผลการเลือกตราสินค้า พบว่า ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 1 คิดเป็น 15% ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 2 คิดเป็น 10% 
ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 3 คิดเป็น 21.7 % ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 4 คิดเป็น 5% และผู้บริโภคเลือกแบบที่ 5 คิดเป็น 
50% สรุปผลการเลือกตราสินค้าหรือแบรน์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีจากการประเมินผล
ผู้บริโภคทั้งหมด 50 คน ผลที่ได้ออกมาเป็น แบบท่ี 5 
 

 

 

 

รูปภาพท่ี 5 ตราของบรรจุภณัฑ์หรือแบรน์ (Brand) แบบท่ี 5 

5.2.2 ผลการวิเคราะห์การออบแบบป้ายสินค้าส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
สรุปผลการเลือกป้ายสินค้า พบว่า ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 1 คิดเป็น 65% ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 2 คิดเป็น 25% และ
ผู้บริโภคเลือกแบบที่ 3 คิดเป็น 10% สรุปผลการเลือกตราสินค้าหรือแบรน์ของกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัด
นนทบุรีจากการประเมินผลผู้บริโภคทั้งหมด 20 ท่าน ผลที่ได้ออกมาเป็น แบบท่ี 1 

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 6 ป้ายสินค้าส าหรับแขวนผลิตภณัฑ์ศูนยส์่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดดนนทบุรี 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5.2.3 ผลการวิเคราะห์การออบแบบชุดบรรจุภัณฑ์ของขวัญส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี ได้แก่ 1) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการใช้ 3) ด้านการอ านวยความสะดวก 4) ด้านการ
ส่งเสริมการจัดจ าหน่าย กรอบแนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ของ อารี สุทธิพันธุ์ ดังนี้ 1) มีองค์ประกอบ
ครบถ้วนชัดเจน (2) มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน 3) มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน 4) มีรูปแบบสัดส่วนที่เหมาะสม 
5) มีการตกแต่งลวดลายกราฟิกที่เหมาะสม 6) มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรม ในการศึกษา
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีในข้ันต่อไป 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 7 แบบร่างชุดบรรจุภณัฑ์ส าหรับศูนยส์่งเสรมิอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี จ านวน 8 แบบ  
                        แบบร่างละ 6 แบบ 
      

ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 และแบบที่ 5 

ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์ชุดของขวัญส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

        

   

 

รูปแบบท ี

 

 

 

 

 

  

 

ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.40, S.D. =0.39) ผู้วิจัยจึงสามารถสรุปได้
ว่ารูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพึ่งพอใจของผู้บริโภคต่อไป 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 8 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจุภณัฑ์ชุดของขวัญแบบที ่1 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก 

 

มาจากแบบร่างท่ี 1 

ค่า   ̅ =4.40, S.D. =0.39 

มาจากแบบร่างท่ี 2 

ค่า   ̅ =3.50, S.D. =0.64 

มาจากแบบร่างท่ี 5 

ค่า   ̅ =3.40, S.D. =0.35 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 1 แบบท่ี 3 และแบบที่ 4 

ตารางที่ 2 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์กล่องเสื้อส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

 

  

 

รูปแบบที่ 1 ค่า    

 

 

 

 

 

 

 

    

ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.23, S.D. =0.53) ผู้วิจัยจึงสามารถสรุป
ได้ว่ารูปแบบท่ี 2 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคต่อไป 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 9 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจุภณัฑ์กล่องเสื้อแบบท่ี 2 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก 

ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 2 แบบท่ี 4 และแบบที่ 5 

ตารางที่ 3 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์ถุงส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

 

  

 

รูปแบบที่ 1 ค่า   

 

 

 

 

           

 

    

ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมากที่สุด (  ̅ =4.50, S.D. =0.4) ผู้วิจัยจึงสามารถ
สรุปได้ว่ารูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน า ไปประเมินความพึ่งพอใจของผู้บริโภค
ต่อไป 

 

 

มาจากแบบร่างท่ี 1 

ค่า   ̅ =4.40, S.D. =0.39 

มาจากแบบร่างท่ี 3 

ค่า   ̅ =4.23, S.D. =0.53 

มาจากแบบร่างท่ี 4 

   ค่า   ̅ =3.28, S.D. =0.45 

มาจากแบบร่างท่ี 2 

ค่า   ̅ =4.50, S.D. =0.40 

มาจากแบบร่างท่ี 4 

ค่า   ̅ =3.57, S.D. =0.46 

มาจากแบบร่างท่ี 5 

   ค่า   ̅ =3.55, S.D. =0.36 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปภาพที่ 10 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจภุัณฑ์กล่องเสื้อแบบท่ี 1 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก 

ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 และแบบที่ 5 

ตารางที่ 4 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่ส าหรับกลุม่ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                   รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

      

  

 

รูปแบบที่ 1  

 

 

 

 

 

 

 

       

ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่ส าหรับ
ศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.17, S.D. =0.48) ผู้วิจัยจึงสามารถ
สรุปได้ว่ารูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพึ่งพอใจของผู้บริโภค
ต่อไป 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 11 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจภุัณฑ์กล่องใส่กระเป๋าทิชชู่แบบท่ี 2 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก  

ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 1 แบบท่ี 3 และแบบที่ 4 

ตารางที่ 5 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์กล่องกระเปา๋ส าหรับกลุม่ส่งเสรมิอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

 

  

 

รูปแบบที่ 1 ค่า   

 

 

 

 

 

 

 

 

    

มาจากแบบร่างท่ี 2 

ค่า   ̅ =3.72, S.D. =0.40 

มาจากแบบร่างท่ี 3 

ค่า   ̅ =4.17, S.D. =0.48 

มาจากแบบร่างท่ี 5 

   ค่า   ̅ =4.03, S.D. =0.49 

มาจากแบบร่างท่ี 1 

ค่า   ̅ =4.48, S.D. =0.23 

มาจากแบบร่างท่ี 3 

ค่า   ̅ =3.75, S.D. =0.46           

มาจากแบบร่างท่ี 4 

    ค่า   ̅ =3.82, S.D. =0.43 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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      ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์ส่งเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก (  ̅ =4.48, S.D. =0.23) ผู้วิจัยจึงสามารถสรุปได้ว่า
รูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคต่อไป 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 12 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจภุัณฑ์กล่องเสื้อแบบท่ี 1 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก  

ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 1 แบบท่ี 5 และแบบที่ 6 

ตารางที่ 6 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์กล่องผ้าพันคอส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

 

  

 

รูปแบบที่ 1 ค่า   

 

 

 

 

 

 

          

 

 

ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.28, S.D. =0.35) ผู้วิจัยจึงสามารถสรุป
ได้ว่ารูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพึ่งพอใจของผู้บริโภคต่อไป 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 13 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจภุัณฑ์กล่องผ้าพันคอแบบท่ี 1 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก 

ผลการเลือกแบบตามหลกัการออกแบบโดยการเลอืกแบบของผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
รูปแบบที่ได้คะแนนความสอดคล้องมากที่สุดได้แก่ แบบที่ 2 แบบท่ี 4 และแบบที่ 6 

 
 
 
 
 

มาจากแบบร่างท่ี 1 

ค่า   ̅ =4.28, S.D. =0.35 

มาจากแบบร่างท่ี 5 

ค่า   ̅ =3.82, S.D. =0.38 

มาจากแบบร่างท่ี 6 

   ค่า   ̅ =3.65, S.D. =0.40 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 7 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ์กล่องผ้าขาวม้าส าหรับกลุม่ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

        

  

 

รูปแบบที่ 1 ค่     

 

 

 

 

 

 

 

    

      ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์ส่งเสริม
อาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก (  ̅ = 4.32, S.D. = 0.40) ผู้วิจัยจึงสามารถสรุปได้ว่า
รูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพึ่งพอใจของผู้บริโภคต่อไป 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 14 แสดงรูปแบบรายละเอียดบรรจภุัณฑ์กล่องเสื้อแบบท่ี 2 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก  

ผลการเลือกแบบตามหลักการออกแบบโดยการเลือกแบบของผูเ้ชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจภุัณฑ์
รูปแบบที่ไดค้ะแนนความสอดคลอ้งมากที่สุดได้แก่ แบบท่ี 2 แบบท่ี 4 และแบบที่ 5 

ตารางที่ 8 แสดงรูปแบบช้ันวางสนิค้าส าหรับกลุ่มส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรี 
รูปแบบที่ 1                รูปแบบที่ 2                รูปแบบที่ 3 

 

 

 

  

 

รูปแบบที่ 1 ค่า   

 

 

 

 

 

 

       

 

ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีรูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅ =4.19, S.D. =0.29) ผู้วิจัยจึงสามารถสรุป
ได้ว่ารูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบจากนั้นจึงน าไปประเมินความพ่ึงพอใจของผู้บริโภคต่อไป 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 15 แสดงรูปแบบรายละเอียดช้ันวางสินค้าแบบท่ี 1 ท่ีผู้เชี่ยวชาญเลือก  

มาจากแบบร่างท่ี 2 

ค่า   ̅ =3.70, S.D. =0.43 

มาจากแบบร่างท่ี 4 

ค่า   ̅ =4.32, S.D. =0.40 

มาจากแบบร่างท่ี 6 

    ค่า   ̅ =3.87, S.D. =0.48 

มาจากแบบร่างท่ี 2 

ค่า  ̅ =4.19, S.D. =0.29 

มาจากแบบร่างท่ี 4 

ค่า   ̅ =3.81, S.D. =0.47  

มาจากแบบร่างท่ี 5 

            ค่า   ̅ =4.06, S.D. =0.56 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6. อภิปรายและสรุปผล 

6.1 จากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นผู้วิจัยพบว่าการศึกษาบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการ
จังหวัดนนทบุรี [7] ผ.ศ.สุมาลี ทองรุ่งโรจน์ บรรจุภัณฑ์คือการใช้แนวคิดสร้างสรรค์ เพื่อออกแบบวัสดุที่น ามาใช้
บรรจุสินค้าให้มีความเหมาะสมกับสินค้าที่เราผลิตขึ้นมา สะดวกต่อการเก็บรักษาและขนส่ง ประโยชน์ของบรรจุ
ภัณฑ์ช่วยปกป้องให้สินค้าเสียหายน้อยที่สุด ซึ่งปัญหาเหล่านี้ยังพบในการขนส่งผลิตภัณฑ์ เพื่อช่วยแก้ไขปัญหาจึงได้
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมด้านการขนส่งด้านการจัดวางด้านการปกป้องสินค้าอีกทั้งสื่อสารข้อมูลบนกล่อง
บรรจุภัณฑ์ได้ชัดเจนและเพิ่มก าไรสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า 

6.2 ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผู้วิจัยได้ใช้ทฤษฎีแนวคิดด้านการออกแบบของ จีระวรรณ สุทธิ
ลักษณ์ คือ 1) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการใช้งาน 3) ด้านการอ านวยความสะดวก 4) ด้านการส่งเสริมการ
จัดจ าหน่าย กรอบแนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ของ อารี สุทธิพันธุ์ ดังนี้ 1) มีองค์ประกอบครบถ้วนชัดเจน 
2) มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ครบถ้วน 3) มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน 4) มีรูปแบบสัดส่วนที่เหมาะสม 5) มีการตกแต่ง
ลวดลายกราฟิกที่เหมาะสม (6) มีการสร้างเอกลักษณ์สวยงามกลมกลืนกับวัฒนธรรม ในการศึกษาและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ส าหรับศูนย์ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีในข้ันต่อไป โดยสรุปผลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้
ดังนี้ ตราสินค้าการประเมินผลผู้บริโภคทั้งหมด 50 คน ผลที่ได้ออกมาเป็น แบบที่ 5 คิดเป็น 50 % และแท็กสินค้า
ผลที่ได้ออกมาเป็น แบบท่ี 1 คิดเป็น 55.3%   ผลการประเมินแบบบรรจุภัณฑ์ 3 แบบโดยผู้เช่ียวชาญเลือกสรุปผล
ได้ดังนี้ 1) บรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.40 , S.D. = 0.39) 2) บรรจุภัณฑ์กล่องเสื้อ
แบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.23 , S.D. =0.53)    3) บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋าแบบที่ 1 มีความเหมาะสม
มาก ( ̅= 4.48 , S.D. =0.23) 4) บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าพันคอแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.28 , S.D. =0.35)  
5) บรรจุภัณฑ์กล่องผ้าขาวม้าแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.32 , S.D. =0.43)  6) บรรจุภัณฑ์กล่องกระเป๋า
ทิชชู่แบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.17 , S.D. =0.48)  7) บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษแบบที่ 1 มีความเหมาะสม
มากที่สุด (  ̅=4.50 , S.D. =0.4)  8) ช้ันวางสินค้าแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.19 , S.D. =0.29) ผู้วิจัยจึง
ได้ผลสรุปดังนี้และมีความเหมาะสมที่จะน าไปผลิตต้นแบบ ซึ่งการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ส าหรับศูนย์
ส่งเสริมอาชีพคนพิการจังหวัดนนทบุรีเน้นเรื่องการใช้วัสดุที่ต้นทุนต่ าแต่เป็นสินค้าที่ได้คุณภาพที่เพิ่มมูลค่าให้กับ
สินค้า โดยมีรูปแบบท่ีเรียบง่ายไม่ซับซ้อนตอบโจทย์ด้านความต้องการของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 
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ภาคผนวก ช  
เอกสารการประชุมวิชาการระดับชาติ 
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ภาพที ่ช.1 แสดงภาพ หนังสือการอนุมัติงานวิชาการพัฒนาประสบการณ์การเรียนรู้ในชีวิตจริง 
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ภาพที่ ช.2 แสดงภาพ หนังสือตอบรับเพ่ือน าเสนอบทความในการประชุมวิชาการครั้งที่ 9 
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ภาพที่ ช.3 แสดงภาพ ใบประกาศนียบัตรการน าเสนอผลงานวิจัย 
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