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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม

เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ จังหวัดนครสวรรค์ 2) เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ และ 3) เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อ
บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ จังหวัดนครสวรรค์ 
ด้าเนินการวิจัยดังนี้ 1) ศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ของชุมชน โดยการเก็บข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างจากกลุ่มชุมชน  2) ส้ารวจวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์ในปัจจุบัน ความส้าคัญ
ต่อการตลาด (Marketing Mix 4Ps) หลักการประเมินสถานการณ์ (SWOT) การเลือกกลุ่มเป้าหมาย 
STP Strategy วิเคราะห์โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ และวิเคราะห์แรงบันดาลใจในการออกแบบลวด 
ลายบนบรรจุภัณฑ์ (Inspiration) เพ่ือประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ โดยผู้  
เชี่ยวชาญเพ่ือหารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม ด้วยเครื่องมือแบบสอบถามการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ 3) ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค จ้านวน 100 คน ด้วยแบบ
ประเมินความพึงพอใจจากบรรจุภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากท่ีสุด  

ผลการวิจัยพบว่า 1) การศึกษาบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มชุมชน พบว่า บรรจุภัณฑ์เดิมของกลุ่ม
ชุมชนขาดเอกลักษณ์ ความน่าสนใจต่อรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 2) การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ แบ่งขั้นตอนการออกแบบ คือ 1) การศึกษากลยุทธ์หลักการตลาด 2) การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ และศึกษาเอกลักษณ์ของจังหวัด คือ ประเพณีแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากน้้าโพ มีความเหมาะสม
มากที่สุด สรุปผลวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยค่าความเหมาะสมประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญและ
ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 รูปแบบ โดยแบบร่างบรรจุภัณฑ์ภัณฑ์รูปแบบที่ 1 มีความเป็นไปได้ในการผลิต มีส่วน 
ประกอบที่เหมาะสมตามหลักการออกแบบ มีรูปร่างที่เป็นเอกลักษณ์ สวยงาม มีความเหมาะสมมาก  
( ̅= 3.59, S.D. = 0.62) บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ มีความแปลกใหม่ มีเอกลักษณ์ แสดงถึง
วัฒนธรรมของจังหวัดนครสวรรค์ ผ่านรูปลักษณ์ตัวละครที่คุ้นเคยเป็นอย่างดี การเก็บรักษาคุณภาพ มี
ความพึงพอใจระดับมากท่ีสุดจากบรรจุภัณฑ์มีน้้าหนัก 1 กิโลกรัม ด้วย ( ̅= 4.53, S.D. = 0.72),และ 
บรรจุภัณฑ์มีน้้าหนัก 250 - 500 กรัม ด้วย ( ̅= 4.59, S.D. = 0.65) 
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                                                  ABSTRACT                                                                                                           

 The purposes of this study are to 1) investigate the package of 105 organic 
jasmine rice created by Prompitak economic group in Nakhon Sawan; 2) design the 
105 organic jasmine rice packages to promote domestic market; and 3) examine the 
customer satisfactions toward the 105 organic jasmine rice packages. The study 
methodology is divided into 3 stages. The first stage is to explore both the product 
and package made by the community as well as collecting the data through semi-
structure interview. For the second stage, SWOT analysis, 4P mix marketing and STP 
marketing are applied to analyze the package structure and the inspiration initiated 
to design the package. The three new designs of the package are created and 
evaluated by the product design experts as well as the examined customer 
satisfaction through rating scale questionnaire.   
 There are 2 results reveled from the study. First, the materials normally used 
to make the jasmine rice package are sack, vacuum bag and paper can. Second, the 
package design process is usually originated from the investigation of two aspects 
that are the marketing strategy and the uniqueness of the community. Finally, the 
newly designed package is determined as the most appropriate design for 105 
organic jasmine rice is the design number 1 from those three designs ( ̅= 3.59, S.D. = 
0.62). Also, the packages weight 1 kilogram and 250 to 500 grams receive the highest 
average value ( ̅= 4.53, S.D. = 0.72 and ( ̅= 4.59, S.D. = 0.65 respectively). 
 
Keywords: Organic Rice Package, Organic Jasmine Rice, Domestic Trade Market 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
 วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้ก็ด้วยความอนุเคราะห์ จากบุคคลหลายฝ่าย ผู้วิจัย
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ข้อบกพร่องต่างๆ และสนับสนุนจนวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จได้อย่างสมบูรณ์ ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งและ
ขอขอบพระคุณในความกรุณาของท่านอาจารย์เป็นอย่างยิ่ง 
 ขอขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ผศ. ดร. เกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง ผศ. ดร. ธเนศ 
ภิรมย์การ รศ.ดร. ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา ผศ.ดร. สมชาย เซะวิเศษ และ ผศ.ดร. พัสตราภรณ์ ทิพ
ยโสธร ที่ได้กรุณาให้ค าแนะน าอันเป็นประโยชน์ต่อผู้วิจัย ตรวจสอบ แก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ ตลอด 
จนขั้นตอนสุดท้ายท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีความถูกต้องสมบูรณ์  
 ขอขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้องกับงาน 
บรรจุภัณฑ์ และผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจความเที่ยงตรงของเครื่องมือ ที่ได้กรุณาช่วยเหลือในทุกด้าน 
และตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆที่เป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อวิทยานิพนธ์ครั้งนี้  
 ขอขอบคุณกลุ่มชุมชนพรหมพิทักษ์ กลุ่มตัวอย่าง และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคในการประเมิน
ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ที่ให้ความร่วมมือในการเป็นกลุ่มตัวอย่าง ให้
ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ได้เป็นอย่างดี 
 ขอขอบพระคุณ บิดา มารดา และครอบครัวของผู้วิจัย ที่ให้การสนับสนุนต่อวิทยานิพนธ์ฉบับ
นี้ คุณค่าและคุณประโยชน์ใดๆ ที่เป็นผลจากสารนิพนธ์ครั้งนี้  ผู้วิจัยขอมอบแด่ บิดา มารดา 
ครอบครัวของผู้วิจัย และผู้มีพระคุณทุกท่านด้วยความเคารพยิ่ง หากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัย
ขออภัยมา ณ ที่นี้ด้วย 
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บทท่ี 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

ข้าวไทยมีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับและเป็นที่ต้องการของตลาดโลกสามารถสร้างรายได้เข้า
ประเทศ แต่ต้องเผชิญการแข่งขันรุนแรงมากขึ้นกับผู้ส่งออกข้าวรายใหม่ที่มีความสามารถในผลิตข้าว
ด้วยต้นทุนที่ต่่ากว่าประเทศไทย ประกอบกับ “ข้าว” เกี่ยวข้องกับชีวิตความเป็นอยู่ของชาวนาไทยที่
ยังคง “ยากจน” จากต้นทุนการผลิตสูง ทั้งต้องเช่าที่ดินท่านาในอัตราค่าเช่าสูง พ้ืนที่เพาะปลูกขนาด
เล็ก ขาดความรู้ในการท่านาอย่างถูกวิธีในสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนไป ใช้สารเคมีมากเกินขนาดจนดิน
เสื่อมสภาพ ขาดเมล็ดพันธุ์คุณภาพดี ต่างคนต่างท่า ท่านาหลายรอบใน 1 ปี แต่ไม่มีการวางแผนการ 
ตลาด เมื่อผลผลิตออกต้องเร่งขาย ท่าให้ขาดอ่านาจต่อรอง และได้ผลตอบแทนน้อย เรียกว่า “ยิ่งท่า
นายิ่งยากจน” ด้วยเหตุนี้รัฐบาลเล็งเห็นว่า การสร้างความยั่งยืนให้ข้าวไทยเป็นเรื่องส่าคัญที่ต้องใช้
เวลา ความรู้ ความร่วมมือจากหลายภาคส่วนอย่างต่อเนื่องเป็นระบบ เพ่ือให้เกิดผลส่าเร็จอย่างเป็น
รูปธรรมทั้งองค์ประกอบด้านคุณภาพ คุณค่า และศักยภาพการแข่งขัน รัฐบาลจึงวางแผน “พัฒนา
ข้าวอย่างยั่งยืน” ซึ่งต้องพัฒนาหลายมิติไปพร้อมกันทั้งระบบ โดยวางแผนการผลิตให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด ซึ่งมีคู่แข่งมาก จึงต้องพัฒนาน่าเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใช้ในการผลิตบนพ้ืนที่
ขนาดใหญ่ ลดการใช้สารเคมีในนา เพ่ือให้ได้ข้าวที่ปลอดภัย ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่
รักสุขภาพและสิ่งแวดล้อมมากข้ึน (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 2560: ออนไลน์) 

ข้าวของไทยเป็นพืชอาหารประจ่าชาติที่มีต่านานประวัติศาสตร์ยาวนาน ปรากฏเป็น
ร่องรอยพร้อมกับอารยธรรม พบหลักฐานจากแกรบข้าวซึ่งน่าจะเป็นข้าวปลูกที่แหล่งวัฒนธรรม แสดง
ให้เห็นว่ามีชุมชนปลูกข้าวสมัยก่อนประวัติศาสตร์ สมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้น บ้านเมืองมีความมั่งคั่ง
เป็นอู่ข้าวอู่น้่าที่ส่าคัญ อีกทั้งมีหัวเมืองในอาณาจักรจ่านวนมาก เริ่มระบบการปกครองแบบจตุสดมภ์ 
มี กรมนา ดูแลส่งเสริมและสนับสนุนการท่านาอย่างจริงจังเพราะข้าวเป็นอาหารหลักของประชากร 
(ทองแถม นาถจ่านง. 2559 : 67) พันธุ์ข้าวไทยยังมีความหลากหลายทางสายพันธุ์ ส่าหรับการ
ปรับปรุงพันธุ์ข้าวของคนโบราณ มีลักษณะต่างคนต่างปลูกตามสภาพภูมิประเทศ จนกระทั่งถึงสมัย
รัชกาลที่ 5 จึงมีพระราชด่าริให้เกษตรกรน่าพันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองมาประกวดกันเป็นครั้งแรก เมื่อ  พ.ศ.
2450 ที่อ่าเภอธัญบุรี พันธุ์ข้าวที่ส่งเข้าประกวดครั้งนั้น ทางการได้น่ามาปลูกเพ่ือคัดเลือกพันธุ์ที่มี
คุณภาพ เมล็ดดีจนได้ข้าวพันธุ์ดีขึ้นมาแนะน่าให้ชาวนาปลูก ต่อมาระหว่างพ.ศ. 2493 -2495 มีการ
รวบรวมพันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองทั่วประเทศอย่างจริงจัง เพ่ือค้นหาข้าวพันธุ์ดี และหนึ่งในจ่านวนนั้นมีพันธุ์
ข้าวขาวดอกมะลิ 105 ซึ่งต่อมาเรียก “ข้าวหอมมะลิ” รวมอยู่ด้วย ส่าหรับข้าวขาวหอมมะลิ 105 พบ
ครั้งแรกในท้องที่แหลมประดู่ อ่าเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี โดยนายจรูญ ตัณฑวุฒิ ได้น่ามาปลูก
ตั้งแต ่พ.ศ. 2488 จนเป็นที่นิยมกันมากในระดับท้องถิ่น จากนั้นมีคนน่าไปปลูกที่ท่าทองหลวง อ่าเภอ
บางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา จนกระทั่ง พ.ศ. 2493 กรมการข้าว กระทรวงเกษตรได้ด่าเนินการรวบ 
รวมพันธุ์ข้าวชั้นดีของประเทศ พนังงานอ่าเภอบางคล้า จึงรวบรวมพันธุ์ข้าวจากอ่าเภอบางคล้าจ่านวน 
199 รวง ส่งไปปลูกเพ่ือคัดพันธุ์ให้บริสุทธิ์ที่สถานีทดลองข้าวโคกส่าโรง  
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หลังจากนั้นใน พ.ศ. 2500 ได้น่าไปปลูกเปรียบเทียบพันธุ์ท้องถิ่นในภาคเหนือ ภาคกลาง
และภาคอีสาน คณะกรรมการพิจารณาพันธุ์จึงได้ออกประกาศให้พันธุ์ข้าว “ขาวดอกมะลิ”เป็นพันธุ์
รับรองเมื่อวันที่ 25 พฤษภาคม 2502 โดยใช้ชื่อว่า “ขาวดอกมะลิ 105” หรือ ข้าวหอมมะลิ 105 นับ
แต่นั้นมา คงสงสัยกันว่า “ขาวดอกมะลิ105” มาจากไหน เรื่องนี้มีค่าอธิบายอยู่ว่า เมื่อเจ้าหน้าที่น่า
รวงข้าวทั้ง 199 รวงมาเพาะเป็นต้นข้าวเรียงแถวได้ 199 แถว ปรากฏว่าต้นข้าวแถวที่ 105 ดีที่สุด สี
แล้วมีเมล็ดยาวเรียว ขาวใส มีกลิ่นหอม จึงเอาแถวที่ 105 มาเป็นแม่พันธุ์ และกลายเป็นพันธุ์ข้าวหอม
มะลิที่ปลูกกันอยู่ในเวลานี้ ส่วนที่ว่า “หอมมะลิ” มิใช่ว่าหอมเหมือนดอกมะลิ หากแต่ขาวเหมือนดอก
มะลิต่างหาก ที่มีกลิ่นหอมนั้นหอมเหมือนใบเตย เนื่องมาจากมีสารบางอย่างในเมล็ดข้าวที่เป็นตัว
เดียวกันกับสารในใบเตย ข้าวชนิดนี้นิยมปลูกเป็นข้าวนาปี เพราะเป็นข้าวที่ไวต่อช่วงแสง กล่าวคือ
เป็นพันธุ์ข้าวที่ออกดอกในช่วงที่กลางคืนยาวกว่ากลางวันเท่านั้น ซึ่งก็ตรงกับฤดูหนาวของไทย 
เช่นเดียวกับข้าวที่ปลูกนาปี ส่วนใหญ่ก็เป็นข้าวที่ไวต่อช่วงแสง (ประพาส วีระแพทย์.2554:ออนไลน์) 

ปัจจุบันอาชีพเกษตรกรเริ่มมีกลุ่มคนรุ่นใหม่หันกลับมาประกอบอาชีพและกลับมาพัฒนา
ถิ่นฐานบ้านเกิดกันมากขึ้น จังหวัดนครสวรรค์เป็นจังหวัดที่อยู่ในบริเวณพ้ืนที่ภาคเหนือพ้ืนที่ส่วนใหญ่
ท่าการเกษตร ซึ่งข้าวเป็นอาหารหลักของคนไทย ประเทศไทยได้ชื่อว่าเป็นอู่ข้าวอู่น้่า แต่ในปัจจุบัน
เกษตรกรที่เพาะปลูกข้าวนิยมใช้สารเคมีทางการเกษตร เนื่องจากท่าให้ปริมาณผลผลิตได้จ่านวนมาก
ขึ้น แต่ในทางกลับกันผลที่ตามมาอีกด้านหนึ่งคือเรื่องค่าใช้จ่ายจากสารเคมีทางการเพาะปลูกที่มีต้น 
ทุนสูง และอาจมีผลข้างเคียงต่อร่างกายของเกษตรกรจากการใช้สารเคมีดังกล่าว จากการลงพ้ืนที่ส่า 
รวจแหล่งการท่าเกษตรกรรม ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอ
ไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ โดยมีหัวหน้าชุมชนนางทองเม็ด พรหมพิทักษ์ เป็นหัวหน้าชุมชนที่ให้
ความรู้ ความส่าคัญกับการปลูกข้าวอย่างยิ่ง โดยการด่าเนินตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง ใช้หลักเกษตร
อินทรีย์อย่างร้อยเปอร์เซ็นต์ เริ่มตั้งแต่วิธีการเลือกแปลงเพาะปลูก เมล็ดพันธุ์ข้าว สารอาหารที่ใช้ใน
วิธีการเพาะปลูก และแหล่งน้่ายังมีสิ่งมีชีวิตอ่ืนได้อาศัย จึงเป็นความสัมพันธ์ของสิ่งมีชีวิตที่อยู่รวมกัน
ได้อย่างปลอดภัยและปลอดสารเคมี ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มชุมชนนี้ จึงเป็นผลิตภัณฑ์ที่ปลอดสารเคมีและ
ยังเป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างรายได้ให้คนในชุมชน  กลุ่มชุมชนนี้ได้รับรองการตรวจประเมินระบบการผลิต
ข้าว GAP ระดับแปลงจากศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวนครสวรรค์ และการจดรับรองข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เป็นแหล่งผลิตที่มีคุณภาพภายในจังหวัดนครสวรรค์ ในปัจจุบันกลุ่มชุมชนเศรษฐกิจนี้มีการค้าขายข้าว
อินทรีย์ภายในจังหวัดและภายในประเทศ ก่าลังเป็นที่สนใจของกลุ่มผู้บริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพ ซึ่ง
กลุ่มชุมชนนี้ต้องการขยายตลาดการค้าขายข้าวอินทรีย์ ขยายกลุ่มผู้บริโภค ต้องการการจ่าหน่ายข้าว
อินทรีย์ที่เพิ่มขึ้นรวมถึงรายได้ที่เพ่ิมขึ้น เนื่องจากมีสมาชิกภายในชุมชนที่มากขึ้น และสิ่งที่ส่าคัญที่สุด
ที่ควรพัฒนาไปควบคู่กับคุณภาพของข้าวอินทรีย์คือรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ข้าวชุมชนแสดงบนบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถสร้างจุดเด่นคาแรคเตอร์ของข้าวอินทรีย์ของกลุ่มชุมชน สร้างความน่าสนใจต่อกลุ่ม
ผู้บริโภค เนื่องจากรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด 
อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ยังขาดความเป็นเอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ การจดจ่าต่อผลิตภัณฑ์
และช่องทางการโปรโมทผลิตภัณฑ์ของชุมชนนี้ ซึ่งมีผลต่อการขายผลิตภัณฑ์โดยตรง ท่าให้ผู้บริโภคไม่
สามารถเข้าถึงที่มาคุณค่าของข้าวอินทรีย์ของกลุ่มชุมชนนี้ 

ผู้วิจัยจึงน่าปัญหามาแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของ
กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์เพ่ือเป็นช่องทาง 
การขยายผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ช่องทางโปรโมทผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ส่งถึงกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มใหม่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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นอกเหนือจากกลุ่มผู้บริโภคในต่าบล หรือจังหวัด และเป็นช่องทางในการจ่าหน่ายสู่สากลเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าต่อผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ เนื่องจากเห็นว่าจะเป็นช่องทางในการสื่อสารเรื่องราวต่างๆ ได้เข้าถึง
ลูกค้า และสามารถก่าหนดได้ว่าอยากให้ลูกค้ามองสินค้าชนิดนี้อย่างไร มีการสอดแทรกประโยชน์จาก
ข้าวกับสุขภาพ มีรายละเอียดขั้นตอนการผลิตที่มีคุณภาพตั้งแต่บรรจุข้าวจนข้าวนั้นถึงมือผู้บริโภค
ยังคงคุณภาพสม่่าเสมอมีความปลอดภัยให้ผู้บริโภครู้ถึงที่มาที่ไปของผลิตภัณฑ์ รู้ว่าข้าวแต่ละเมล็ดนั้น
ชาวนาปลูกเอง สีข้าวเองและส่งตรงถึงผู้บริโภค ท่าให้เกิดการเชื่อมั่นและการยอมรับในข้าวที่มี
คุณภาพของข้าวอินทรีย์และสามารถสร้างรายได้เพ่ิมให้แก่ชุมชน ส่งเสริมการขายข้าวอินทรีย์ของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ มากยิ่งข้ึน 

 
1.2 วัตถุประสงค์ 
 

1.2.1 เพ่ือศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

1.2.2 เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายใน 
ประเทศ 

1.2.3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 
1.3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 การวิจัยเรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ดังต่อไปนี้  

 1.3.1 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
 ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวคิดในการวิจัยด้านการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 

ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ โดยศึกษาบรรจุ
ภัณฑ์เดิมของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ น่ากรอบแนวคิดจาก (สุมาลี ทองรุ่งโรจน์. 2555 : 12) 
โดยค่านึงถึงความส่าคัญของบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยได้เลือกน่ามาใช้ในการศึกษาครั้งนี้ 4 ข้อ ดังนี้ 

1.3.1.1 การรองรับสินค้า คือการเก็บข้อมูลจากผลิตภัณฑ์ที่จะต้องมีบรรจุภัณฑ์รอง 
รับเมื่อท่าการขนส่งก่อนถึงมือผู้บริโภค เพ่ือท่าหน้าที่ในการรองรับผลิตภัณฑ์ ให้คงสภาพเดิมเช่น 
เดียวกับเม่ือออกจากแหล่งผลิต 

1.3.1.2 เพ่ือช่วยถนอมอาหาร คือ การศึกษาเก็บข้อมูลของบรรจุภัณฑ์ท่าหน้าที่ถนอม
อาหารได้เป็นอย่างดี ตัวบรรจุภัณฑ์จะต้องมีคุณสมบัติในการเป็นตัวกั้น อุณหภูมิที่อาจท่าให้ผลิตภัณฑ์
เสื่อมคุณภาพ เช่น ป้องกันไอน้่า ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ และออกซิเจน รวมถึงการผนึกให้แน่นหา
จนอากาศผ่านไม่ได้ เพ่ือรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

1.3.1.3 เพ่ือป้องกันทางกายภาพ ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดอาจได้รับความเสียหายระหว่าง
การเคลื่อนย้ายเช่น การขนส่งทางบก ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จึงมีหน้าที่คุ้มครองสินค้าและปกป้องสิ่งบรรจุ
ที่อยู่ภายในไม่ให้เสียหาย          

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.3.1.4 เพ่ือสื่อความหมาย ข้อมูลจากการบริการแบบช่วยตนเอง (Self-Service) ใน
ลักษณะการขายปลีกบรรจุภัณฑ์ ยังต้องท่าหน้าที่ขายสินค้าด้วย เช่น บรรจุภัณฑ์ต้องดึงดูดความสนใจ
ผู้ซื้อและบ่งชี้ถึงตรายี่ห้อบรรจุภัณฑ์ยังต้องให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ และสื่อข้อความต่างๆ ปริมาณ 
วิธีใช้ วันที่ผลิตหรือวันหมดอายุ ฯลฯ เพื่อให้ผู้ซื้อตัดสินใจในการเลือกซ้ือด้วย 

1.3.2 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2  
กรอบแนวคิดเพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการ 

ค้าภายในประเทศ  
1.3.2.1 ผู้วิจัยได้น่ากรอบแนวคิดของ (สุมาลี ทองรุ่งโรจน์. 2555:23) โดยค่านึงถึง

หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยได้เลือกน่ามาใช้ในการศึกษาทั้งหมด 2 ข้อ ดังนี้ 
(1) ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ โดยทั่วไปบรรจุภัณฑ์จะประกอบด้วยส่วน

กระกอบส่าคัญ 2 ส่วน คือวัสดุที่ใช้ประกอบขึ้นเป็นตัวบรรจุภัณฑ์ เช่น โลหะ แก้ว กระดาษ พลาสติก
ฯลฯ และ ป้ายฉลากสินค้า เป็นส่วนการแสดงลายละเอียดต่างๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ อันเป็นข้อมูลแก่
ผู้บริโภค 

(2) หลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ อาจแบ่งวิธีการออกเป็น 2 ขั้นตอน
คือ การออกแบบลักษณะโครงสร้าง (Construction Design) ศึกษาคุณสมบัติของวัสดุที่น่ามาเป็น
โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ และการออกแบบกราฟิก (Graphic Design) ศึกษารายละเอียดลวดลาย
บนบรรจุภัณฑ์ อันจะมีผลทางด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น ดึงดูดความสนใจ ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 
เป็นการสร้างบุคลิกลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ์ 

1.3.2.2 ผู้วิจัยได้น่ากรอบแนวคิดเทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร (ปุ่น และ 
สมพร คงเจริญเกียรติ. 2541:199-206) ผู้วิจัยได้เลือกน่ามาใช้ในการศึกษาครั้งนี้ทั้งหมด 2 ข้อ ดังนี้ 

(1) การออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) 
(2) การเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย 

1.3.3 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 
กรอบแนวคิดด้านการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าว

อินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ 

1.3.3.1 ผู้วิจัยได้น่ากรอบแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) (ค่านายอภิปรัช 
ญาสกุล อ้างใน Kotler, 2558:3) น่ามาใช้ในการศึกษา 4 ด้าน ดังนี้ 

(1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นสิ่งที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า
ได้คือ สิ่งที่ผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้าและลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ 

(2) ด้านราคา (Price) ความเหมาะสมของราคากับคุณค่าที่ลูกค้าจะได้รับ 
เมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งอ่ืนๆ 

(3) ด้านช่องทางการจัดจ่าหน่าย (Place) สถานที่จัดจ่าหน่ายหรือเป็นสื่อ 
กลาง ในการส่งสินค้าและบริการให้ลูกค้า กลยุทธ์ในด้านนี้ก็จะต้องพิจารณาด้านท่าเลที่ให้ลูกค้ามาใช้
บริการ (Location) และปริมาณของลูกค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 (4) ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) จะท่าให้เกิดแรงจูงใจในการซื้อ
สินค้า สื่อส่งเสริมการขาย (Promotion Media) เกี่ยวข้องกับสิ่งพิมพ์และการกระจายสื่อผ่านออนไลน์
การส่งเสริม การขายแบบปากต่อปาก การมีตัวแทนผลิตภัณฑ์ 

 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย 
 

 ผู้วิจัยก่าหนดพ้ืนที่ที่ใช้ในการวิจัยเรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

 1.4.1 เพื่อขอบเขตตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน  าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

1.4.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
(1) ผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอ

ไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
(2) กลุ่มตัวอย่าง คือผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบล 

วังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) 
(กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560:69) จ่านวน 3 ท่าน กรณีศึกษาผู้ผลิตข้าวอิทรีย์ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ โดยมีประสบการณ์การท่างาน 10 ปีขึ้นไป 

1.4.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
(1) แบบสัมภาษณ์ (Interview)  
แบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง(Unstructured interview) ผู้วิจัยใช้วิธี

สัมภาษณ์เชิงลึกรายบุคคล (In-depth Interview) เป็นการสัมภาษณ์ที่ไม่มีการก่าหนดค่าถามที่แน่ 
นอนตายตัว ผู้ถามสามารถปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับสถานการณ์และผู้ตอบแต่ละคนได้เป็นการ
สัมภาษณ์ที่ผู้ถามมีอิสระในการถามเพ่ือได้ค่าตอบตรงตามจุดมุ่งหมายของการวิจัย โดยใช้การจดบัน 
ทึก (พรรณี ลีกิจวัฒนา. 2557:100) 

(2) แบบสังเกตเป็นเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย การเขียน การอัด 
เสียงด้วยเครื่องบันทึกเสียง บันทึกเหตุการณ์ไว้ด้วยการบันทึกภาพนิ่ง และภาพเคลื่อนไหว 

1.4.1.3 การสร้างเครื่องมือแบบสัมภาษณ์ ศึกษาทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยว 
ข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

1.4.1.4 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

(1) แบบปฐมภูมิ ที่ได้จากการลงพ้ืนที่จากกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ เพ่ือท่าการสัมภาษณ์ในเชิงลึก (In-depth Interview) 
ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105  

(2) แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

1.4.1.5 การวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์เกี่ยวกับแนวทางในการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์หอมมะลิ 105 โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐ 
กิจชุมชนพรหมพิทักษ์ จ่านวน 3 ท่าน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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1.4.2 ขอบเขตตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 เพื่อส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

1.4.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
(1) ประชากร คือ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 
(2) กลุ่มตัวอย่าง คือผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบบรรจุ 

ภัณฑ์จ่านวน 3 คน โดยผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) (กองกูณฑ์ โตชัย 
วัฒน์.2560:69) กรณีศึกษาผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยมีประสบ 
การณ์การท่างาน 10 ปีขึ้นไป 

1.4.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบประเมินมีลักษณะเป็นแบบมาตรา
ส่วนประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ (นิรัช สุดสังข์. 2548:139)  

1.4.2.3 การสร้างเครื่องมือแบบประเมิน โดยท่าการออกแบบออกแบบบรรจุภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 และน่าแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญมาตรวจสอบหาความตรงเชิงเนื้อหา 
(Content Validity) การทดสอบเครื่องมือที่ใช้เก็บข้อมูลที่จะน่ามาใช้มีค่าถามที่สอดคล้องกับวัตถุ 
ประสงค์ในการวิจัย (Index of Congruence: IOC) (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560:75) 

1.4.2.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
(1) แบบปฐมภูมิ ที่ได้จากการลงพ้ืนที่จากกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์

ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  เพ่ือน่าองค์ความรู้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105  

(2) แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 
1.4.1.5 การวิเคราะห์ข้อมูล น่าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อ

บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือเปรียบเทียบคุณค่าบรรจุภัณฑ์เดิมและบรรจุภัณฑ์ใหม่ โดย
การวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation:S.D.) (นิรัช สุด
สังข์. 2548:139) 

1.4.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน  าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

1.4.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย    
(1) ประชากร ได้แก่กลุ่มผู้บริโภคข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐ 

กิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
(2) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภคข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐ 

กิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัดอ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ จ่านวน 100 คน อ้างอิงการ
เลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยวิธีเลือกตัวอย่างตามความสะดวก (Convenience Sampling) (พรรณี ลีกิจ
วัฒนะ.2559:81) โดยมีคุณสมบัติ คือ เป็นผู้บริโภคข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 

1.4.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบประเมินมีลักษณะเป็นแบบมาตรา
ส่วนประมานค่า (Rating Scale) 5 ระดับ (นิรัช สุดสังข์. 2548:139) 

1.4.3.3 การสร้างเครื่องมือแบบประเมิน เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี
ต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 และน่าแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญมาตรวจสอบหาความตรง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เชิงเนื้อหา (Content Validity) การทดสอบเครื่องมือที่ใช้เก็บข้อมูลที่จะน่ามาใช้มีค่าถามที่สอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์ในการวิจัย (Index of Congruence: IOC) (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560:75) 

1.4.3.4 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยน่าแบบประเมินความพึงพอใจที่ได้จากการ
ลงพื้นที่จริงในการแจกแบบประเมินความพึงพอใจเพ่ือทดสอบกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ 

1.4.3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล น่าข้อมูลที่ได้จากแบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อ
บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 โดยการวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation : S.D.) (นิรัช สุดสังข์. 2548:139) 

   
1.5 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

 
ในการวิจัยเรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ

ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ดังนี้ 
5.1.1 ตัวแปรต้น คือ บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน

พรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ที่พัฒนาใหม่ 
5.1.2 ตัวแปรตาม คือ ความพึงพอใจจากผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ

105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ที่พัฒนา
ใหม ่
 
1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

1.6.1 ข้าวอินทรีย์ หมายถึง ผลผลิต ที่มาจากการผลิตแบบอินทรีย์ (Organic farming) 
เป็นการผลิต ที่หลีกเลี่ยงการใช้สารเคมีทุกชนิด หรือสารสังเคราะห์ต่างๆ รวมไปถึงปุ๋ยเคมี และยา
ปราบศัตรู พืช ในทุกขั้นตอนการผลิตเน้นการใช้สารอินทรีย์จากธรรมชาติ 

1.6.2 ข้าวหอมมะลิ 105 หมายถึง ข้าวขาวดอกมะลิ 105 เป็นข้าวพันธุ์เบาที่ได้รับการ
ปรับปรุงพันธุ์มาจากข้าวขาวดอกมะลิ ซึ่งเป็นข้าวพ้ืนเมืองที่พบและรู้จักกันในอ่าเภอบางคล้า จังหวัด
ฉะเชิงเทรา ด้วยคุณลักษณะอันโดดเด่นยามหุงข้าว กลิ่นจะหอมชวนให้รับประทานไม่เหมือนพันธุ์ข้าว
ใดในโลก 

1.6.3 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการขั้นตอนต่างๆ ตั้งแต่การบรรจุผลิตภัณฑ์ ห่อหุ้ม
และรวบรวมผลิตภัณฑ์ให้เป็นหน่วย ขนส่ง และคุ้มครองป้องกันผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจ่าหน่ายข้าว
อินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ 

1.6.4 วิถีชีวิตเกษตรกร หมายถึง การด่าเนินชีวิตของบุคคลโดยยึดเกษตรกรรมเป็นหลัก
และอาศัยอยู่รวมกันเป็นชุมชนในระดับครอบครัว 

1.6.5 การออกแบบ หมายถึง น่าองค์ความรู้ การเลือกใช้วัสดุและวิธีการร่วมกับความคิด
สร้างสรรค์ตามขั้นตอนวิเคราะห์ จึงสรุปผลเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอม
มะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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1.6.6 กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ หมายถึง กลุ่มชุมชนหมู่บ้านเขาหินกลิ้ง ต่าบลวัง
น้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ โดยมีหัวหน้าน่าชุมชนคุณทองเม็ด พรหมพิทักษ์ที่ด่าเนิน
อาชีพเกษตร กรรมตามหลักเศรษฐกิจพอเพียงด้วยการท่าเกษตรแบบอินทรีย์ 

1.6.7 ความพึงพอใจของของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ หมายถึง ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์กลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต่าบลวังน้่าลัด อ่าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง 

 
 การศึกษาหลักฐานทางเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข๎าว
อินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุํมเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ ผู๎วิจัยได๎ทําการรวบรวมข๎อมูลจากการศึกษาข๎อมูลปฐมภูมิ และข๎อมูลจากการค๎นคว๎าเอกสาร
ตํารา แนวคิดหลักการและทฤษฎีตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง ซึ่งสามารถแยกเป็นหัวข๎อสําคัญ
ดังตํอไปนี้ 
 2.1 บริบทชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 2.2 ศึกษาบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันที่เกี่ยวกับการบรรจุ 
 2.3 ข๎อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.4  วิเคราะห์ข๎อมูลเกี่ยวกับการแบํงสํวนตลาด 
 2.5 ข๎อมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจของผู๎บริโภค 
 2.6 ข๎อมูลด๎านทฤษฎีที่ใช๎ในงานวิจัย 
 2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
 
2.1 บริบทชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน ้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
  

2.1.1 บริบทของจังหวัดนครสวรรค์ 
 นครสวรรค์ เป็นเมืองโบราณซึ่งสันนิษฐานวําตั้งขึ้นในสมัยกรุงสุโขทัยเป็นราชธานี โดยมี
ปรากฏชื่อในศิลาจารึกเรียกวํา เมืองพระบาง เป็นเมืองหน๎าดํานสําคัญในการทําศึกสงครามมาทุกสมัย 
ตั้งแตํสมัยกรุงสุโขทัย กรุงธนบุรีจนถึงกรุงรัตนโกสินทร์ ตัวเมืองดั้งเดิมตั้งอยูํบริเวณเชิงเขาขาด(เขา
ฤาษี) จรดวัดหัวเมือง(วัดนครสวรรค์) ยังมีเชิงเทินดินเป็นแนวปรากฏอยูํเมืองพระบาง ตํอมาได๎เปลี่ยน
ชื่อเป็นเมืองชอนตะวัน เพราะตัวเมืองตั้งอยูํบนฝั่งตะวันตกของแมํน้ําเจ๎าพระยา และหันหน๎าเมืองไป
ทางแมํน้ําซึ่งอยูํทางทิศตะวันออกทําให๎แสงอาทิตย์สํองเข๎าหน๎าเมืองตลอดเวลาแตํภายหลังได๎
เปลี่ยนเป็นชื่อ เมืองนครสวรรค์ เพ่ือเป็นศุภนิมิตอันดี นครสวรรค์ มีชื่อเรียกเป็นที่รู๎จักแพรํหลายมา
แตํเดิมวํา ปากน้ําโพ โดยปรากฏเรียกกันมาตั้งแตํในสมัยกรุงศรีอยุธยา ตามประวัติศาสตร์ในคราวที่
พระเจ๎าหงสาวดีบุเรงนองยกทัพมาตีกรุงศรีอยุธยาครั้งสมัยสมเด็จพระมหาจักรพรรดิ กองทัพเรือจาก
กรุงศรีอยุธยาได๎ยกไปรับทัพข๎าศึกที่ปากน้ําโพ แตํต๎านทัพข๎าศึกไมํไหวจึงลําถอยกลับไป  

ที่มาของคําวํา ปากน้ําโพ สันนิษฐานได๎ 2 ประการคือ อาจมาจากคําวํา ปากน้ําโผลํ เพราะ
เป็นที่ปากน้ําปิง ยม และนําน มาโผลํรวมกันเป็นต๎น แมํน้ําเจ๎าพระยา หรืออีกประการหนึ่ง คือมีต๎น
โพธิ์ขนาดใหญํอยูํตรงปากน้ําในบริเวณวัดโพธิ์ ซึ่งเป็นที่ตั้งศาลเจ๎าพํอกวนอูในปัจจุบัน จึงเรียกกันวํา 
ปากน้ําโพธิ์  ก็อาจเป็นได๎ในสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬา โลกมหาราชได๎ทรงนํา
พระพุทธรูปชื่อ พระบาง ไปคืนให๎เมืองเวียงจันทร์แตํติดศึกพมําต๎องเอาพระพุทธรูป พระบางมาค๎างไว๎
ที่เมืองนี้ ตํอมาไทยรบทัพจับศึกกับพมําและปราบหัวเมืองฝ่ายเหนือที่แข็งเมืองยกมาตีกรุงศรีอยุธยา 
และตอนต๎นกรุงเทพฯ กองทัพไทยได๎ยกเคลื่อนที่ขึ้นมาเลือกนครสวรรค์ (ที่เคยเป็นโรงทหารเกําหลัง
โรงเหล๎าปัจจุบัน) เป็นที่ตั้งทัพหลวงแล๎วดัดแปลงขุดคูประตูหอรบ จากตะวันตกตลาดสะพานดําไป

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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บ๎านสันคูไปถึงทํุงสันคู เดี๋ยวนี้ยังปรากฏแนวคูอยูํ เมื่อข๎าศึกยกลงมาจากทุํงหนองเบน หนองสังข์ สลก
บาตร และตะวันออกเฉียงใต๎ของลาดยาวมาเหนือทุํงสันคู เมื่อฤดูแล๎งเป็นที่ดอนขาดน้ํา ถ๎าฝนตกน้ําก็
หลากเข๎ามาอยํางแรงทํวมข๎าศึกไทยยกทัพตีตลบหลัง พมําวิ่งหนีผํานชํองเขานี้จึงได๎ชื่อวํา เขาชํองขาด
มาจนบัดนี้ จังหวัดนครสวรรค์. (ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จากhttp://www.fisheries. 
go.th/if-nakhonsawan/nsn.htm. 

2.1.1.1 ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีสําคัญ 
(1) เดือนกุมภาพันธุ์ (ฤดูหนาว) “ตรุษจีนแหํมังกร” ทํานจะพบกับบรรยา 

กาศแหํงการเฉลิมฉลอง “เทศกาลตรุษจีนเมืองนครสวรรค์” ที่ประดับด๎วยโคมแดงทั้งเมือง นําสูํความ
ตื่นตาตื่นใจกับขบวนแหํเจ๎าพํอเจ๎าแมํปากน้ําโพ ขบวนแหํรถเจ๎าแมํกวนอิม ขบวนแหํนางฟ้าโปรยดอก 
ไม๎ ขบวนแหํสิงโต ขบวนแหํมังกร ขบวนแหํเอ็งกอพะบู๏ และขบวนแหํอ่ืนๆ อีกมากมาย นอกจากนี้ยัง
ได๎ชมการแขํงขันเชิดสิงโตนานาชาติอีกด๎วย 

 

 
 

ภาพที่ 2.1 ตรุษจีนแหํมังกร 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพรํหลาย (เมื่อ 27 มกราคม 2562) 

 
(2) งานประเพณีสงกรานต์ (ฤดูร๎อน) บ๎านเขาทอง สงกรานต์ชาวบ๎าน เขา

ทองจะเลํนการละเลํนพ้ืนบ๎านที่เรียกวํา การจับข๎อมือสาวซึ่งจะเลํนกันหลังทําบุญเสร็จแล๎ว ในตอน
บําย ผู๎เลํนซึ่งเป็นคนหนุํมสาวก็จะไปรวมกันที่ลานวัด ผู๎หญิงและผู๎ชายก็จะแยกอยูํกันเป็นกลุํม ชาย
หนุํมถ๎าพอใจหญิงสาวคนไหนก็จะเข๎าไป ขอจับมืออยํางสุภาพ เมื่อสาวยอมให๎จับแล๎วก็จะพากัน เดิน
ไปรอบ ๆ สนามแล๎วกลับมาสํงที่เดิม โดยในการจับมือห๎ามจับสูงเกินศอก ตํอจาก นั้นก็จะเลํนเข๎าผีกัน
อยํางสนุกสนาน ผู๎ที่เลํนเข๎าผีจะต๎องแสดงเป็นคนทรงที่ถูกผีเข๎าและเพ่ือน ๆ จะร๎องเชิญผีเข๎าก็จะ
แสดงบทบาททําทีไปตามชนิดของผีที่เข๎า นอกจากนี้ยังมีการเลํนเพลงอธิษฐาน เพลงรําวงประกอบบท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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หรือเพลงช๎าเจ๎าโลม ซึ่งเป็นเพลงพื้นบ๎าน 

 

 
 

ภาพที่ 2.2 งานประเพณีสงกรานต์ 
ที่มา : http://www.nsm.go.th/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
(3) เดือนตุลาคม (ฤดูฝน) “ประเพณีทางน้ํา”ชมการจัดงานประเพณีวิถีชีวิต 

ชาวปากน้ําโพที่อาศัยลุํมน้ําเจ๎าพระยาเป็นที่อาศัยเลี้ยงชีพอยํางตํอเนื่องกันมานับร๎อย  ๆ ปี ชมการ
แขํงขันเรือยาวจากทั่วประเทศและการแขํงขันกองเชียร์จากตําบลตําง  ๆ Nakhonsawanpost. 
(ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก http://nakhonsawanpost .blogspot.com /search 
/label/ Tradition. 

 

 
 

ภาพที่ 2.3 ประเพณีแขํงเรือ 
ที่มา : http://nakhonsawanpost.blogspot.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.nsm.go.th/detail_newspr.php?id_newspr=60
http://nakhonsawanpost.blogspot.com/search/label/Tradition
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2.1.1.2 ข๎อมูลเชิงสถิติที่สําคัญเชิงพ้ืนที่ ข๎อมูลสถิติเชิงพ้ืนที่ (ปรับปรุงปี พ.ศ.2560 
รอบกรกฎาคม)      

(1) การเกษตรกรรม การใช๎พื้นท่ีทําการเกษตร สํวนใหญํเป็นที่นา รองลงมา
เป็นพืชไรํ และไม๎ยืนต๎น ไม๎ผล โดยมีลักษณะการถือครองเนื้อที่ถือครองทําการเกษตรเป็นเนื้อที่ของ
ตนเอง ร๎อยละ 38.67 และเปน็เนื้อที่ของผู๎อื่น ร๎อยละ 61.33 

 
ตารางท่ี 2.1 การใช๎ที่ดินทําการเกษตร ปี พ.ศ. 2553 – 2558 สํานักงานเกษตรจังหวัดนครสวรรค์. 
                (ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560,  
                จาก http://www.nakhonsawan.doae.go.th/2016/index.php/. 

ปี รวม ที่นา พืชไร่ 
พืชยืนต้น
และไม้ผล 

สวนผัก
และไม้
ดอก 

อ่ืนๆ 

2553 4,421,020 2,729,767 1,419,486 77,138 27,878 166,751 
2554 4,382,022 2,643,330 1,416,646 81,844 29,079 166,123 
2555 4,381,268 2,643,908 1,459,809 82,162 29,032 166,357 
2556 4,381,124 2,643,560 1,459,940 81,998 29,062 166,565 
2557 4,380,600 2,643,910 1,459,265 82,330 28,986 166,109 
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ข๎อมูลเดือน มกราคม 2560 

 
(1.1) พืชเศรษฐกิจที่สําคัญ ได๎แกํ  
ข๎าวนาปี จัดเป็นพืชเศรษฐกิจที่สําคัญ ของจังหวัดนครสวรรค์ มีพ้ืนที่

เพาะ ปลูกข๎าวทุกอําเภอ แตํอําเภอที่มีพ้ืนที่เพาะปลูกมากในลําดับต๎นๆ ได๎แกํ อําเภอบรรพตพิสัย ,ทํา
ตะโก,หนองบัว,ลาดยาว และ ชุมแสง ซึ่งมีการเพาะปลูกข๎าวพันธุ์ที่ทางราชการสํงเสริม เชํน พันธุ์
ชัยนาท1 กข.31 กข.41 และ ขาวดอกมะลิ 105 เป็นหลัก ประกอบกับสภาพภูมิอากาศ และศักยภาพ
ของดินเอ้ือ อํานวยตํอการเพาะปลูกข๎าวพ้ืนที่ปลูกข๎าวอยูํในเขตอาศัยน้ําฝนและเขตชลประทาน 
ผลผลิตเฉลี่ยอยูํในเกณฑ์ดี ทั้งนี้ ขึ้นอยูํกับปัจจัยสภาพแวดล๎อม เชํน ฝนแล๎ง น้ําทํวม และศัตรูพืช 

ข๎าวนาปรัง จังหวัดนครสวรรค์ มีพื้นที่ปลูกข๎าวนาปรัง ซึ่งจะทําการเพาะ 
ปลูกตั้งแตํเดือนพฤศจิกายน ถึง เมษายน ของทุกปี พ้ืนที่เพาะปลูกในแตํละปีขึ้นอยูํกับปริมาณน้ําที่จะ
ใช๎ในการเพาะปลูก แหลํงน้ําที่ใช๎ในการเพาะปลูก ได๎แกํ เขตชลประทาน สูบน้ําด๎วยไฟฟ้า และ น้ํา
บาดาล อําเภอที่มีการเพาะปลูกมากในลําดับต๎น ได๎แกํ อําเภอบรรพตพิสัย ชุมแสง ตาคลี ทําตะโก
ลาดยาว และ อําเภอเมืองนครสวรรค์ ผลผลิตเฉลี่ยอยูํในเกณฑ์ดี  

อ๎อยโรงงาน จังหวัดนครสวรรค์ มีพื้นที่เพาะปลูกอ๎อยโรงงานอยูํในลําดับ
ต๎น ๆ ของประเทศ ทั้งนี้ เนื่องจากมีโรงงานแปรรูป(โรงานน้ําตาล) ที่ใหญํที่สุดในระดับประเทศ ตั้งอยูํ
ในเขตจังหวัดและมีการสํงเสริมให๎เกษตรกรเพาะปลูกรํวมกันระหวํางภาคราชการและเอกชน ทั้งใน
เรื่องของการใช๎พันธุ์ดี และปฏิบัติดูแลพันธุ์ที่ใช๎ในการเพาะปลูก ได๎แกํ พันธุ์ขอนแกํน3 ซึ่งเป็นพันธุ์
ของทางราชการ และ พันธุ์ LK-2-11 ซึ่งเป็นพันธุ์สํงเสริมของสํานักงานคณะกรรมการอ๎อยและน้ําตาล
ทราย ผลผลิตเฉลี่ยตํอไรํอยูํในเกณฑ์ที่รวมทั้งเปอร์เซ็นต์ความหวาน (คํา CCS) อําเภอที่มีพ้ืนที่เพาะ 
ปลูกมากในลําดับต๎น ๆ ได๎แกํ อําเภอตาคลี,ตากฟ้า,พยุหะคีรี และอําเภอแมํเปิน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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มันสําปะหลัง จังหวัดนครสวรรค์ มีพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลังอยูํใน
ลําดับต๎นๆ ในเขตภาคเหนือรองจากจังหวัดกําแพงเพชร พันธุ์ที่ใช๎เพาะปลูก ได๎แกํ ระยอง11 ระยอง5 
ระยอง7ห๎วยบง60 ห๎วยบง 80 และเกษตรศาสตร์ 50 ซึ่งเป็นพันธุ์ที่ทางราชการสํงเสริมและเหมาะสม
ที่จะใช๎ปลูกในเขตพ้ืนที่จังหวัด ผลผลิตเฉลี่ยอยูํในเกณฑ์ท่ีดีเปรียบเทียบกับจังหวัดใกล๎เคียง อําเภอที่มี
การเพาะ ปลูกมาก ได๎แกํ อําเภอแมํวงก์ ไพศาลี ลาดยาว หนองบัว ชุมตาบง และ แมํเปิน สํานักงาน
เกษตรจังหวัดนครสวรรค์. (ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก 
http://www.nakhonsawan.doae.go.th/. 

2.1.2 แหล่งท่ีมาของชุมชนพรหมพิทักษ์ 

ชุมชนพรหมพิทักษ์ ตั้งอยูํในตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ได๎เข๎ารํวม
เป็น 1 ในพ้ืนที่นํารํอง 9 ตําบลของโครงการเพ่ือเป็นต๎นแบบแกํชุมชน อ่ืนในเรื่องการทํางานตามแนว 
ทางวิถีพอ เพียงจากการทํางานเป็นเนื้อเดียวกันทั้งกลุํมออมทรัพย์ โรงสี และเครือขํายป่า อีกทั้งยัง
เชื่อมกับเครือขําย ป่าอีก 7 ตําบลในอําเภอ ประกอบกับภายในตําบลมีองค์กร ชาวบ๎านที่มีทิศทาง
และความชัดเจน คือ สมาคมเกษตรกรพัฒนาการเกษตรและสิ่งแวดล๎อมนครสวรรค์ ซึ่งดําเนินการ
เรื่องเกษตรผสมผสานกลุํมออมทรัพย์กองทุนขาวโรงสีและทรัพยากรป่าไม๎จนสามารถสร๎างความเข๎ม 
แข็งให๎กับชุมชน และคนในพ้ืนที่ได๎เป็นอยํางดี ตํอมากลุํมชุมชนมีการนําหลักเศรษฐกิจพอเพียง การ
ทําเกษตรทฤษฎีใหมํ ซึ่งเป็นทฤษฎีที่ถูกคิดค๎นขึ้นโดยใช๎แนวคิดแหํงการใช๎ทรัพยากรธรรมชาติและการ
บริหารงานในการทําการเกษตร ที่พระ บาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช รัชกาลที่ 9 
แหํงราชวงศ์จักรี ของประเทศไทย ได๎ทรงพระราชทานแกํพสกนิกรชาวไทย เพ่ือแก๎ไขปัญหาการ 
เกษตร เพ่ือให๎เกษตรกรได๎มีชีวิตอยูํโดยหลุดพ๎นบํวงแหํงความยากจน โดยมีหัวหน๎าชุมชน ได๎ให๎ความรู๎
แกํสมาชิกในชุมชนในการทําเกษตร 

 

 
 

ภาพที่ 2.4 ชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพรํหลาย (เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2560) 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.1.2.1 ผลิตภัณฑ์ของกลุํมชุมชนพรหมพิทักษ์ 

(1) ข๎าว เป็นพืชล๎มลุกตระกูลหญ๎าจัดอยูํในสกุลออไรซา (Genus Oryza)
ของวงศ์เกรมินี (Family Paoceae) สามารถเจริญเติบโตได๎ดีทั้งในเขตร๎อนและเขตอบอํุน จํานวนชนิด 
(species) ทั้งหมดท่ีพบในสกุลออไรซา ของข๎าวนั้นมีประมาณ 20 ชนิดด๎วยกัน โดยที่สํวนใหญํจะเป็น
พวกที่มีจํานวนโครโมโซมเป็น 2 ชุด และสํวนน๎อยเป็นพวกที่มีโครโมโซม 4 ชุด ของบุญหงส์ จงคิด. 
(2547:1) 

(1.1) ข๎าวหอมมะลิ 105 เป็นข๎าวคัดเลือกแบบคัดพันธุ์บริสุทธิ์ (pure line 
selection) และปลูกเปรียบเทียบพันธุ์ที่สถานีทดลองข๎าวโคกสําโรง แล๎วปลูกเปรียบเทียบพันธุ์ใน
ท๎องถิ่น ภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จนได๎สายพันธุ์ขาวดอกมะลิ 4-2-105 ซึ่ง
เลข 4 หมายถึง สถานที่เก็บรวงข๎าว คืออําเภอบางคล๎า เลข 2 หมายถึงพันธุ์ทดสอบที่ 2 คือ ขาวดอก
มะลิ และเลข105 หมายถึง แถวหรือรวงที่ 105 จากจํานวน 199 รวง ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข๎าวขอนแกํน.
(ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก https://thairicebuu.wordpress.com/. 

 

 
 

ภาพที่ 2.5 ข๎าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี 
                         จังหวัดนครสวรรค์ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพรํหลาย เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2560 

 
(1.2) ข๎าวไรซ์เบอรี่ เป็นข๎าวที่เกิดขึ้นใหมํ จากการผสมข๎ามพันธุ์ระหวําง

ข๎าวเจ๎าหอมนิล และข๎าวขาวดอกมะลิ 105 มีลักษณะเป็นข๎าวเจ๎าสีมํวงเข๎ม ซึ่งสีมํวงเข๎มที่พบในข๎าว
ไรซ์เบอรี่ (Rice berry) เกิดขึ้นตามธรรมชาติมีสํวนประกอบเป็นสารแอนโทไซยานิน ซึ่งก็คือรงค์วัตถุ
หรือสารสี ที่สามารถละลายน้ําได๎ดี และจัดอยูํในกลุํมของฟลาโวนอยด์หรือสารต๎านอนุมูลอิสระ ที่มี
ประสิทธิภาพสูง นอกจากนี้ข๎าวไรซ์เบอรี่ (Rice berry) ยังมีเมล็ดเรียวยาว ผิวมันวาว มีกลิ่นหอมเป็น
เอกลักษณ์ แถมยังมีรสชาติหวาน กลมกลํอมชวนรับประทาน สามารถปลูกได๎ตลอดทั้งปี โดยมีอายุ
เก็บเก่ียวประมาณ 130 วัน หงส์ทองไลฟ์. (ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก 
https://www.honestdocs.co/riceberry-and-its-benefits. 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

https://www.honestdocs.co/riceberry-and-its-benefits


15 
 

 
 

ภาพที่ 2.6 ข๎าวไรซ์เบอรี่ ชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพรํหลาย (เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2560) 

 
(1.3) ข๎าวเหนียวลืมผัว ข๎าวเหนียวก่ําลืมผัว หรือที่เรียกวํา ข๎าวเหนียว

ลืมผัว และ ข๎าวลืมผัว เป็นข๎าวเหนียวนาปีสายพันธุ์โบราณของกลุํมชาติพันธุ์ชาวม๎ง  บ๎านรวมไทย
พัฒนาที่ 3 ต.รวมไทยพัฒนา อ.พบพระ จังหวัดตาก ปลูกในสภาพไรํสูงจากระดับน้ําทะเลประมาณ 
650 เมตร และได๎มีกลุํมชาติพันธุ์ชาวม๎ง นําเมล็ดพันธุ์มาปลูกในบริเวณรอยตํอระหวําง อ.นครไทย 
และ อ.ชาติตระการ จ.พิษณุโลก ทั้งนี้ สาเหตุที่เรียกวํา ข๎าวเหนียวก่ํา เนื่องจากเมล็ดพันธุ์มีลักษณะ
เป็นสีดําคล้ําอยํางเห็นได๎ชัด กรมการข๎าว. (ออนไลน์). เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก 
http://www.ricethailand.go.th. 
 

 
 

ภาพที่ 2.7 ข๎าวเหนียวก่ําลืมผัว ชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพรํหลาย (เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2560) 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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(1.4) ข๎าวสินเหล็ก ได๎จากผสมข๎ามพันธุ์ระหวํางข๎าวเจ๎าหอมนิลกับข๎าว
ขาวดอกมะลิ 105 เป็นข๎าวสีขาวที่มีกลิ่นหอม รูปรํางเมล็ดเรียวยาว ไมํไวตํอชํวงแสง ปลูกได๎ตลอดทั้ง
ปี มีความต๎านทานตํอโรคไหม๎ข๎าวสินเหล็กในฐานะเป็นข๎าวหอมนุํมที่มี ดัชนีน้ําตาล ต่ํา -ปานกลาง 
เมื่อนํามาทดลองบริโภคในกลุํมผู๎ป่วยเบาหวาน พบวําการบริโภคข๎าวกล๎องสินเหล็ก ชํวยแก๎ปัญหาเบา 
หวานได๎ ทําให๎สภาวะดื้อตํอ insulin ลดลงและการทํางานของตับอํอนดีขึ้น รวมทั้งทําให๎คําเฉลี่ยของ 
triglyceride ลดลง ข๎าวพันธุ์นี้ได๎ผํานการประเมินคุณสมบัติความเป็นประโยชน์ของธาตุเหล็กทั้งใน
ระดับห๎องปฏิบัติการและในมนุษย์ โดยพบวําการสํงเสริมการบริโภคข๎าวสินเหล็กในเด็กนักเรียนที่มี
ภาวะพรํองธาตุเหล็ก ทําให๎ระดับ hemoglobin มีแนวโน๎มเพ่ิมขึ้น กรมการข๎าว. (ออนไลน์). เข๎าใช๎
เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก http://www.ricethailand.go.th. 

 

 
 

ภาพที่ 2.8 ข๎าวสินเหล็ก 
ที่มา : http://dna.kps.ku.ac.th/index.php (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 

(1.5) ข๎าวหอมดง ลักษณะพันธุ์เป็นข๎าวกึ่งไรํกึ่งนา สูง 150 ซม. แตกกอ
ดี ใบสีเขียว ใบธงนอน รวงสั้น จับหําง คอรวงเหนียว เมล็ดอ๎วนสั้น เปลือกสีทอง หางสั้น ข๎าวสารสี
ขาวใส สวนจักรพัฒน์ สวนเกษตรทฤษฎีใหมํ.(ออนไลน์).เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก 
www.jakkapath.blog.com/ 
 

 
 

ภาพที่ 2.9 ข๎าวหอมดง 
ที่มา : http://jakkapath.blogspot.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.ricethailand.go.th/
http://dna.kps.ku.ac.th/index.php
http://jakkapath.blogspot.com/2012/11/blog-post_6054.html
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สถิติการขายข๎าวอินทรีย์ของกลุํมชุมชนพรหมพิทักษ์ ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ จากปี พ.ศ.2555 - 2560 ซึ่งปรากฏวําพันธุ์ข๎าวหอมมะลิ 105 มีปริมาณการจําหนํายที่สูง
ที่สุด เป็นพันธุ์ที่มีคุณภาพและผู๎บริโภคยอมรับ ซึ่งพันธุ์ข๎าวหอมมะลิ 105 ของกลุํมชุมชนนี้ได๎รับการ
จดทะเบียนรองรับคุณภาพภายในจังหวัดนครสวรรค์จากศูนย์เมล็ดพันธุ์ข๎าวจังหวัดนครสวรรค์ 
 
2.2 ศึกษาบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันที่เกี่ยวกับการบรรจุข้าว 
 

2.2.1 ความส้าคัญของบรรจุภัณฑ์ 
2.2.1.1 เพ่ือการรองรับสินค๎า สินค๎าจะต๎องมีบรรจุภัณฑ์รองรับ สินค๎าใดๆก็ตามหาก

ไมํมีบรรจุภัณฑ์ จะทําให๎การขนสํงเป็นไปได๎ด๎วยความยากลําบาก บรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งที่ขาดไมํได๎ในการ
กระจายสินค๎า เพื่อให๎สินค๎าเกษตรและสินค๎าอุตสาหกรรมสามารถเคลื่อนย๎ายจากไรํและโรงงานไปยัง
ผู๎บริโภคได๎ จะเห็นได๎วําปัจจุบันความต๎องการในการขนย๎ายสินค๎าจะต๎องใช๎การหีบหํอ เพ่ือทําหน๎าที่
รองรับสินค๎าและเพ่ือให๎ผู๎บริโภคตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค๎าเม่ือวางจําหนําย 

2.2.1.2 เพ่ือถนอมอาหาร นอกจากบรรจุภัณฑ์จะชํวยคุ๎มครองสินค๎าแล๎ว ผู๎บริโภค
อยํางต๎องให๎บรรจุภัณฑ์ทําหน๎าที่ถนอมอาหารและรักษาคุณภาพอาหารอีกด๎วย ถ๎าจะป้องกันไมํให๎
สินค๎าท่ีแห๎งแล๎วกลับมาชื้นอีก หรือผลิตภัณฑ์ที่มีน้ํากับแห๎งและสูญเสียน้ํา หรือแม๎กระทั่งผลิตภัณฑ์ที่
มีไขมันเหม็นหืน ตัวบรรจุภัณฑ์จะต๎องมีคุณสมบัติ ในการเป็นตัวกั้น โดยป้องกันไมํให๎ไอน้ํา ก๏าซ 
คาร์บอนไดออกไซด์และออกซิเจนผําน นอกจากนี้ยังต๎องผนึกให๎แนํนหนาจนอากาศผํานไมํได๎ พิมพ์ได๎
ดีและมีผิวที่เรียบ เพ่ือเห็นสินค๎าได๎งํายมีข๎อมูลในบางสํวนของฉลากที่เป็นไปตามเกณฑ์กําหนด 
ยิ่งกวํานั้นบรรจุภัณฑ์จะต๎องไมํถูกท่ิมทะลุได๎งํายเพ่ือป้องกันความชื้นและก๏าซตํางๆอันจะเป็นบอกเกิด
ตํอการเนําเสียเนื่องจากเชื้อจุลินทรีย์ ท๎ายสุดบรรจุภัณฑ์ที่สัมผัสกับอาหารโดยตรงจะต๎องไมํมีปฏิกิริยา
ทางเคม ี

2.2.1.3 เพ่ือป้องกันทางกายภาพ สินค๎าทุกชนิดอาจได๎รับความเสียหายระหวํางการ
เคลื่อนย๎าย สินค๎าประเภทที่แตกหักงํายและมีมูลคําสูงได๎แกํ เครื่องไฟฟ้า เครื่องอิเล็คทรอนิกส์  และ
เครื่องแก๎วนั้น บรรจุภัณฑ์จะต๎องสามารถป้องกันสินค๎าอันอาจเกิดความเสียหายได๎ในระหวํางการ
ขนสํง เชํนความชื้นอาจทําให๎โลหะเกิดการกัดกํอนไมํมีปริมาตรเพ่ิมขึ้นหรือแยกชั้น และอาจทําให๎
ผลิตภัณฑ์ยา เครื่องมือแพทย์และสารละลายเสื่อมคุณภาพได๎ ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จึงมีหน๎าที่คุ๎มครอง
สินค๎าและปกป้องสิ่งบรรจุที่อยูํภายในไมํให๎เกิดความเสียหาย อันมีสาเหตุมาจากสภาพแวดล๎อม 
รวมทั้งสภาพด๎านฟิสิกส์ เคมี ชีววิทยา กลําวคือต๎องไมํรั่วซึม ไมํทําปฏิกิริยาทางเคมีจนเกิดการเปลี่ยน 
แปลงคุณสมบัติ และแม๎วําสินค๎าที่จะถูกผํานไปถึงมือผู๎บริโภคแล๎ว บรรจุภัณฑ์ก็ยังต๎องทําหน๎าที่เป็น
สิ่งหํอหุ๎มคุ๎มครองสินค๎าจนกวําสินค๎านั้นจะถูกบริโภคหมดไป 

2.2.1.4 เพ่ือให๎ความปลอดภัย หน๎าที่ที่สําคัญอีกประการหนึ่งของบรรจุภัณฑ์คือให๎
ความปลอดภัยแกํผู๎บริโภคที่จะใช๎สินค๎านั้นๆ การป้องกันไมํให๎สินค๎าเนําเสียนั้น บรรจุภัณฑ์จะชํวย
ขจัดการเสี่ยงในการเกิดโรคดังเชํนที่เกิดขึ้นสมัยกํอน จากการคิดค๎นในกรรมวิธีการบรรจุภัณฑ์จะทํา
ให๎ผลิตภัณฑ์อาหารได๎รับความปลอดภัยยิ่งขึ้น 

2.2.1.5 เพ่ือสื่อความหมาย ในการบริการแบบชํวยตนเองในลักษณะการขายปลีก
บรรจุภัณฑ์ยังต๎องทําหน๎าที่ในการขายสินค๎าด๎วย นอกจากบรรจุภัณฑ์จะชํวยดึงดูดผู๎ซื้อและบํงชี้ถึง
ตรายี่ห๎อของสินค๎าแล๎ว บรรจุภัณฑ์ยังให๎ข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎า เพ่ือชํวยให๎ผู๎ซื้อตัดสินใจในการเลือกซื้อ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ด๎วยบรรจุภัณฑ์สื่อข๎อความตํางๆเชํน ปริมาณ วิธีการใช๎ หรือเปิดใช๎ข๎อมูลที่จําเป็นอ่ืนๆ นอกจากนี้ยัง
มีข๎อมูลตามที่กฎหมายกําหนดเชํน วันที่ผลิตหรือวันหมดอายุ สํวนผสม คุณคําทางโภชนาการ คํา
เตือน ชื่อและท่ีอยูํของผู๎ผลิต ถ๎าปราศจากบรรจุภัณฑ์แล๎ว ผู๎บริโภคจะขาดหลักประกันในความสดของ
อาหาร สํวนผสมและคุณ คําทางโภชนาการ อีกทั้งผู๎บริโภคไมํอาจรู๎ได๎เลยถึงอันตรายของสารเคมีที่ใช๎
ในบ๎าน 

2.2.1.6 เพ่ือความสะดวกบรรจุภัณฑ์จะให๎ความสะดวกแกํผู๎บริโภคปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์
อาหารแชํแข็งหลายชนิด เชํน ไอศกรีม ผัก เนื้อ ปลา หรือแม๎แตํอาหารที่ปรุงสําเร็จแล๎วผลิตภัณฑ์
อาหารเหลํานี้บรรจุในบรรจุภัณฑ์ที่เข๎าเตาไมโครเวฟได๎ทันที บรรจุภัณฑ์ยังให๎ความสะดวกในการเปิด
ปิด การที การเปิด เมื่อยังใช๎ไมํหมดหรือการบรรจุเป็นสํวนยํอย เชํน ถุงชา กาแฟนม เป็นต๎น ของสุมาลี 
ทองรุํงโรจน์. (2555:12) 

 
2.3 ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
ปัจจุบัน ในการสํงเสริมการขายสินค๎ามิได๎โฆษณาถึงคุณสมบัติของสินค๎าเพ่ือผลทางการ

จําหนําย เทํานั้น แตํ ได๎นําเอาบรรจุภัณฑ์มาเป็นสํวนเกื้อหนุน ดังจะเห็นได๎จากบรรจุภัณฑ์ของสินค๎า
แตํละชนิดมีการพัฒนาและแขํงขันกันมาก ทั้งตลาดภายในและภายนอกประเทศ เพราะผู๎ผลิตได๎เห็น
ถึงความสําคัญของบรรจุภัณฑ์วํามีสํวนสํงเสริมการขายสินค๎าและมีเอกลักษณ์ที่โดดเดํนงํายตํอการ
จดจํา 

2.3.1 ความส้าคัญของบรรจุภัณฑ์ต่อการตลาด 
ความสําคัญของบรรจุภัณฑ์ในทัศนะของทางตลาดการพิจารณาประกอบด๎วย 4P 
Product หมายถึง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับตลาดที่จะสํงจําหนําย โดยที่ผลิตภัณฑ์

ประกอบด๎วยรูปรํางลักษณะและการบริการในรูปแบบตํางๆกัน 
Promotion การสํงเสริมการขายคือวิธีการที่จะสื่อขําวสารไปยังตลาดที่ต๎องการจําหนําย

เกี่ยวกับตัวสินค๎า 
Price คือ มูลราคาที่ผู๎ซื้อจะยอมจํายเพื่อตอบสนองกับองค์ประกอบที่กลําวมาท้ังสิ้น 
Place การจัดสํง หมายความวําความสามารถที่จะนําสํงผลิตภัณฑ์ที่ถูกต๎องไป อยูํตลาดใน

เวลาที่กําหนดไว๎ 
ขั้นตอนการบรรจุภัณฑ์ ถึงแม๎วําบรรจุภัณฑ์จะมีรูปแบบลักษณะที่แตกตํางกันออกไปตาม

รูปทรงเลขาคณิต เชํน กลํองมาเป็นรูปสี่เหลี่ยม ขวดซึ่งขายครึ่งกับกระป๋อง อาจเป็นรูปกลม รูปสี่  
เหลี่ยม สํวนพลาสติกอาจผลิตออกมาในรูปลักษณะใดๆก็ได๎ ในทางปฏิบัติแล๎วรูปลักษณะของบรรจุ
ภัณฑ์อาจแบํงแยกออกเป็น 3 ประเภท คือ 

2.3.1.1 Primary Package คือบรรจุภัณฑ์ที่สัมผัสกับผลิตภัณฑ์และเป็นสิ่งที่บรรจุผลิต 
ภัณฑ์เอาไว๎ พร๎อมทั้งทําหน๎าที่ปกป้องแกํผลิตภัณฑ์โดยตรง 

2.3.1.2 Secondary Package คือบรรจุภัณฑ์ที่อยูํถัดออกมา สํวนใหญํแล๎วบรรจุภัณฑ์ชั้น
ที่สอง มีหน๎าที่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกจํานวนมากกวํา 2 ชิ้น เข๎าด๎วยกันเพ่ือการวางขาย (Display) 
หรือจัดเป็นหนํวยในการจําหนําย 
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2.3.1.3 Tertiary Package of Shipping บรรจุภัณฑ์ที่ใช๎ในการขนสํงปกติและผู๎ซื้อจะไมํ 
ได๎เห็นบรรจุภัณฑ์ เนื่องจากทําหน๎าที่ ป้องกันผลิตภัณฑ์ในระหวํางการขนสํงเทํานั้น 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์นับวํามีข้ันตอนที่ซับซ๎อนพอสมควรกวําจะออกมาเป็นบรรจุภัณฑ์ที่
สมบูรณ์และนําซื้อ อันเป็นการเสริมคุณคําในตัวสินค๎า ในเบื้องต๎นของการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นจึง
ควรรู๎และเข๎าใจเกี่ยวกับสํวนประกอบของบรรจุภัณฑ์วํา ประกอบด๎วยสํวนสําคัญอยูํ 2 สํวน คือ วัสดุ
และป้ายฉลากสินค๎า รวมทั้งเข๎าใจถึงจุดมุํงหมายหลักของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือนําไปสูํหลักและวิธีการ
ออกแบบอันเป็นแนวทางในการพิจารณาในการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ให๎กับสินค๎า ของ สุมาลี 
ทองรุํงโรจน์. (2555:26 - 29) 

2.3.2 ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ 
โดยทั่ว ๆ ไปบรรจุภัณฑ์จะประกอบด๎วยสํวนประกอบสําคัญ 2 สํวนคือ 

2.3.2.1 วัสดุที่ใช๎ประกอบขึ้นเป็นตัวบรรจุภัณฑ์เชํน โลหะ แก๎ว กระดาษ พลาสติก 
ฯลฯ ซึ่งผลิตออกมาในรูปของกระป๋อง ขวด กลํอง ซองถุง ฯลฯ  

2.3.2.2 ป้ายฉลากสินค๎า (Labels) เป็นสํวนแสดงรายละเอียดตํางๆเก่ียวกับตัวสินค๎า 
อันเป็นข๎อมูลที่ให๎แกํผู๎บริโภคเชํน ตรายี่ห๎อ (Brands) ชื่อ ชนิดของผลิตภัณฑ์กระบวนการผลิต สํวน 
ผสม คุณสมบัติ ปริมาตรหรือน้ําหนักสุทธิ วันที่ผลิตวันหมดอายุ วิธีการใช๎และสรรพคุณ ข๎อควรระวัง 
ที่อยูํของผู๎ผลิต 

(1) หลักเกณฑ์ในการพิจารณาเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ในการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์นั้น มีจุดมุํงหมายหลักสี่ประการ คือ 

(1.1) เพ่ือเป็นการป้องกันและรักษาคุณภาพของสินค๎าหรือผลิตภัณฑ์ 
(1.2) เพ่ือความสะดวกในการนําสํงและในการนําผลิตภัณฑ์ออกใช๎ 
(1.3) เพ่ือเป็นตัวกลางในการสื่อสารรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 
(1.4) เพ่ือผลทางการสํงเสริมการขาย 

จากความสําคัญของจุดมุํงหมายหลักท้ัง 4 ประการตามที่ได๎กลําวมา การที่จะนํามาพิจารณา
ด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ยังต๎องคํานึงถึงองค์ประกอบตํอไปนี้ด๎วย คือ 

1) ประเภทของสินค๎า ในการที่จะออกแบบบรรจุภัณฑ์ได๎นั้นต๎องทราบถึงประเภทของสินค๎า
วําเป็นสินค๎าประเภทใดเสียกํอน ผักผลไม๎ เครื่องดื่ม ยา หรือผลิตภัณฑ์เครื่องใช๎ในชีวิตประจําวันเพ่ือ
เป็นข๎อมูลในการวางแผนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตํอไป 

2) วิธีการบรรจุ กรรมวิธีในการบรรจุผลิตภัณฑ์ นับเป็นสํวนหนึ่งขององค์ประกอบในการ
พิจารณาการออกแบบบรรจุภัณฑ์เนื่องจากสินค๎าแตํละประเภทมีความแตกตํางกันทั้งในด๎านรูปทรง 
ขนาดน้ําหนัก บางประเภทอาจมีลักษณะเป็นของเหลว หรือแปลเปลี่ยนรูปทรงได๎อิสระ ดังนั้นจึงต๎อง
คํานึงถึงวิธีการบรรจุด๎วยวําต๎องใช๎อุปกรณ์ใดประกอบอีกหรือไมํ รูปทรงของบรรจุภัณฑ์จะต๎องสอด
ของไปถึงกลับกลับมาวิธีการบรรจุด๎วย 

3) การเก็บรักษาในการเก็บรักษาสินค๎าหรือผลิตภัณฑ์นั้นมีผลตํอการพิจารณาออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ โดยจะต๎องคํานึงถึงอายุของสินค๎าแตํละชนิด (ในกรณีที่เป็นอาหาร) และปฏิกิริยาระหวําง
สินค๎ากับตัวบรรจุภัณฑ์ เชํน เกิดสนิมหรือพลาสติกบางชนิดอาจมีสารเคลือบเคมีละลายติดในอาหาร
ได๎ และการเก็บรักษาในบรรจุภัณฑ์นั้นสามารถค๎ุมครองสินค๎าจนกระทั่งถึงมือผู๎บริโภคได๎อยํางสมบูรณ์
หรือไม ํ
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4) การขนสํง นอกเหนือจากองค์ประกอบดังกลําวแล๎วการออกแบบบรรจุภัณฑ์จะต๎องคํานึง 
ถึงข้ันตอนของการขนสํงและทราบวําสินค๎าได๎รับการขนสํงอยํางไร จะมีสํวนได๎รับการ กระทบ กระแทก 
มากน๎อยเพียงใด จึงสามารถพิจารณาเลือกใช๎วัตถุดิบที่จะนํามาทําเป็นบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งรูปทรงของ
บรรจุภัณฑ์นั้นๆ ของ สุมาลี ทองรุํงโรจน์. (2555:24 - 25) 

2.3.3 หลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้น อาจจะแบํงวิธีการออกแบบเป็นสองขั้นตอนคือ 

2.3.3.1 การออกแบบลักษณะโครงสร๎าง (Construction Design) หมายถึง วิธีการ
กําหนดรูปลักษณะโครงสร๎างวัสดุที่ใช๎การวิธีการผลิตตลอดจนการขนสํง การเก็บรักษาผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์นั้น ตั้งแตํสถานที่ผลิตจนถึงมือผู๎บริโภค 

ดังนั้น การออกแบบลักษณะโครงสร๎างจะเก่ียวข๎องกับการออกแบบรูปทรงของบรรจุ
ภัณฑ์ให๎เหมาะสมกับสินค๎า และการใช๎งาน การเลือกมิติของกลํองให๎เหมาะสมกับสินค๎าและระบบการ
ลําเลียงขนสํง การเลือกใช๎วัสดุทําจากบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติอันเหมาะสมและมีความเข๎ากันได๎กับตัว
สินค๎า สิ่งที่สําคัญอยํางยิ่งที่ผู๎ออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรทําการศึกษาคุณสมบัติของวัสดุ และบรรจุภัณฑ์ 
รวมทั้งคุณ สมบัติของสินค๎าที่จะนํามาบรรจุและวิธีการลําเลียงขนสํงเสียกํอน จึงจะทําให๎การ
ออกแบบหรือการเลือกใช๎บรรจุภัณฑ์เป็นไปอยํางเหมาะสม ในบรรดาวัสดุที่ใช๎บรรจุภัณฑ์นั้น กระดาษ
นับได๎วํามีการนําไปใช๎มากท่ีสุดเพราะในจํานวนที่นํามาทําบรรจุภัณฑ์กวําร๎อยละ 40 เป็นบรรจุภัณฑ์ที่
ทําจากกระ ดาษเหตุผลก็คือ เมื่อใช๎งานแล๎วสามารถนํากลับมาเข๎ากระบวนการผลิตใหมํได๎ การ
ตกแตํงสามารถให๎ความสวยงามด๎วยระบบการพิมพ์ซึ่งทําได๎งํายและประหยัดราคา โดยทั่วไปกระดาษ
จะยอมให๎ไอน้ําและก๏าซซึมผํานได๎ดี เสียความแข็งแรงได๎งํายเมื่อถูกความชื้นมากคุณสมบัติทางกาย 
ภาพของกระดาษแตํละประเภทจะแตกตํางกันไปจึงต๎องเลือกใช๎ให๎เหมาะสมกับการใช๎งาน 

คุณสมบัติ ที่ควรคํานึงถึงในการพิจารณาเลือกใช๎กระดาษ ซึ่งอาจแบํงออกตาม
ลักษณะความต๎องการในการใช๎งานได๎อยํางกว๎าง คือ คุณสมบัติทางด๎านแสงคุณสมบัติทางด๎านความ
แข็งแรงคุณสมบัติทางด๎านการดูดซึมและต๎านทานสิ่งตํางๆ นอกเหนือจากคุณสมบัติตามนี้แล๎วจะ
พบวํา กระดาษทุกประเภทจะต๎องมีข๎อกําหนดเกี่ยวกับน้ําหนักมาตรฐาน ถึงแม๎วําคุณสมบัตินี้ไมํได๎ไป
คุณสมบัติที่จะนําไป ใช๎งานได๎โดยตรง แตํก็มีความสัมพันธ์กันกับคุณสมบัติอ่ืนๆ เป็นอยํางมาก ใน
กระดาษชนิดเดียวกัน ความแข็งแรงของกระดาษจะเพ่ิมขึ้นเมื่อน้ําหนักมาตรฐานเพ่ิมขึ้น จึงใช๎ในการ
แบํงชั้น คุณภาพของกระดาษ และในการเลือกใช๎ กระดาษนั้น จึงมักเปรียบเทียบคุณสมบัติที่ต๎องการ
โดยใช๎ระดับน้ําหนักมาตรฐานเดียวกัน 

2.3.3.2 การออกแบบกราฟิก หรือลวดลายบนบรรจุภัณฑ์ (Graphic Design) หมาย 
ถึงวิธีการดําเนินลักษณะตลอดจนลายละเอียดของลวดลายบนบรรจุภัณฑ์ ในอันที่จะมีผลทางด๎าน
จิตวิทยาตํอผู๎บริโภคเชํน ดึงดูดความสนใจทราบถึงสรรพคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือสินค๎านั้น 
เป็นการสร๎างบุคลิกลักษณะพิเศษของสินค๎าอันจะนํามาซึ่งความทรงจําของผู๎บริโภค ทั้งหมดนี้ก็โดย
อาศัยเทคนิคในการออกแบบ ข๎อความโฆษณา สัญลักษณ์หรือ เครื่องหมายการค๎า ตลอดจนใช๎สีสัน
ตํางๆประกอบกัน 

จากวิธีดังกลําวแล๎วกํอนที่จะทําการออกแบบก็ต๎องมีการพิจารณาและศึกษาสภาวะ
ของตลาด อุปนิสัยของผู๎บริโภครวมทั้งกลุํมเป้าหมายของสินค๎าเชํน เพศ อายุ ฐานะ การศึกษา 
ตลอดจนความคิดเห็นและความรู๎สึกที่มีตํอบรรจุภัณฑ์ของเดิมหรือคูํแขํงในตลาด ความเป็นไปได๎ใน
ด๎านเทคนิคการผลิต การวางจําหนํายยอดการจําหนํายของสินค๎านี้ เพ่ือจะได๎วางนโยบายได๎ถูกต๎อง 
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ในการที่จะออกแบบบรรจุภัณฑ์ของสินค๎าได๎อยํางเหมาะสมตํอไป (สุมาลี ทองรุํงโรจน์ 2555:26–27) 

2.3.3.3 การสร๎างเสนํห์ให๎แกํบรรจุภัณฑ์ จากสภาวะการตลาดในปัจจุบัน สินค๎าตํางๆ 
ถูกผลิตเพ่ิมมากขึ้น เกิดการแขํงขันกันด๎วยคุณภาพประสิทธิภาพ ประโยชน์ใช๎สอย ราคาขาย มีกล
ยุทธ์ในการขาย เป็นต๎น โดยเฉพาะอยํางยิ่งมีการประชาสัมพันธ์กันอยูํตลอดเวลา จุดนี้เอง  คือที่มา
ของการเพ่ิมคุณคําของสินค๎าโดยการใช๎บรรจุภัณฑ์ เป็นตัวสร๎างความสะดุดตาและสร๎าง Brand 
Image หรือภาพพจน์ทางการตลาดให๎ได๎โดยจะต๎องสร๎างให๎ถูกรสนิยมของกลุํมเป้าหมายด๎วยนักออก 
แบบที่มีความชํานาญในด๎านนี้เป็นพิเศษก็คือ นักออกแบบกราฟิก ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในบาง 
ครั้งอาจจะต๎องทําการออกแบบทั้งทางด๎านประโยชน์ใช๎สอย (Function) ละทางด๎านรูปลักษณ์ 
(Appearance) ของสุมาลี ทองรุํงโรจน์. (2555:80) 

2.3.3.4 การออกแบบประโยชน์ใช๎สอย (Function Design) การออกแบบประโยชน์
ใช๎สอยคือ การริเริ่มสร๎างสรรค์หารูปแบบในการใช๎งานให๎แตกตํางจากของเดิมที่มีอยูํในตลาด หรือ
เพ่ิมเติมประโยชน์ใช๎สอยจากเดิมให๎มีมากขึ้น หรือการสร๎างสรรค์บรรจุภัณฑ์ใหมํให๎แกํสินค๎าที่ไมํเคยมี
บรรจุภัณฑ์หํอหุ๎มมากํอนเพ่ือเพ่ิมคุณคําและราคา (Added Value) ผู๎ที่มีหน๎าที่เกี่ยวข๎องอาจเป็น
วิศวกร (Engineer) ซึ่งเกี่ยวข๎องกับการโครงสร๎าง และความเป็นไปได๎ในการรับน้ําหนักบรรจุ รวมถึง
ความคงทนอ่ืนๆ สํวนนักออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นผู๎พิจารณารูปทรงให๎เหมาะสมกับกลุํมเป้าหมายและ
กลยุทธ์ทางการตลาด ของ สุมาลี ทองรุํงโรจน์. (2555:91) 

2.3.3.5 การออกแบบกราฟิกให๎แกํบรรจุภัณฑ์ ถือวําเป็นสํวนหนึ่งของการสํงเสริม
การขายดังกลําวแล๎วข๎างต๎น รูปลักษณ์ที่ปรากฏจะอยูํภายใต๎ศาสตร์ที่เรียกวํา การออกแบบสื่อสาร 
(Communication Design) โดยอธิบายได๎วําเป็นการออกแบบเพ่ือสื่อความหมาย ความเข๎าใจให๎แกํ
กลุํม เป้าหมายด๎วยกรรมวิธีการออกแบบ โดยคํานึงถึงจิตวิทยาของผู๎บริโภคเป็นหลัก ความหมายหรือ
ความเข๎าใจที่วํานี้จะมาจากข๎อมูลทางกลยุทธ์ทางการตลาด การออกแบบสื่อสารประเภทนี้ยํอมต๎อง
ละเอียด อํอน มีลักษณะเชํนเดียวกับการออกแบบโฆษณาอยูํไมํน๎อย เพ่ือให๎เป็นการจดจําได๎งําย 
หลักการกว๎างกว๎างในการสื่อความหมายด๎วยการออกแบบนั้นจะมาจากสระ 5 ตัวในภาษาอังกฤษ คือ 
A E I O U 

จากสละในภาษาอังกฤษคือ  A E I O U นั้น สามารถนํามาเป็นหลักและวิธีการเสริม 
สร๎างเสนํห์ให๎แกํบรรจุภัณฑ์ได๎ดังนี้ 

(1) A = Attractive หมายถึง การสร๎างจุดสนใจ โน๎มน๎าวความสนใจของ
กลุํมเป้าหมายให๎หันมาหารายละเอียดตํางๆการสร๎างจุดสนใจมี ดังนี้ 

(1.1) สีสัน (Color) 
การใช๎สีที่สดหรือสีที่ตัดกันในวงจรสี (Contrast in Color) การเลือกใช๎

คูํสีที่ตรงกันข๎ามในวงจรสี เชํน สีเขียวกับสีแดงจะเห็นวําอยูํตรงกันข๎ามในวงจรสี จะใช๎ให๎เกิดความสน 
ใจโดยการใช๎พื้นสีแดง อักษรสีเขียว ของ สุมาลี ทองรุํงโรจน์. (2555:92) 
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ภาพที่ 2.10 วงล๎อสี 
ที่มา : http://www.mindphp.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 

(1.2) ภาพประกอบ การใช๎ภาพประกอบชนิดที่ให๎เกิดความรู๎สึกเหมือน 
กับสินค๎าเป็นการชี้นําวํา เมื่อทานแล๎วจะนํารับประทานเชํนนี้ สินค๎าประเภทนี้ต๎องใช๎ภาพประกอบ
เป็นภาพ ถํายสินค๎าที่ต๎องการความเข๎าใจงําย หรือไมํเครียดกับภาพที่จะ ปรากฏอาจใช๎เป็นภาพวาด 
(Illustration) และให๎สีสวยสําหรับการเลือกใช๎ภาพประกอบที่เหมาะสมกับกลุํมเป้าหมาย (Target 
Group) 

 
ภาพที่ 2.11 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ประเภทภาพถําย (Photo) 

ที่มา : http://www.mindphp.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
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ภาพที่ 2.12 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ประเภทภาพวาด (Illustration) 
ที่มา : https://www.brandbuffet.in.th/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560 
 

(1.3) การจัดองค์ประกอบ (Lay Out) การจัดวางองค์ประกอบของข๎อ 
มูลที่จําเป็น ต๎องมีการเน๎นจุดสนใจด๎วย การจัดองค์ประกอบจะเป็นสํวน เน๎นความงดงามให๎เห็นได๎
ชัดเจนขึ้น บางครั้งอาจมีการจัดองค์ประกอบที่แตกตํางจากองค์ประกอบทั่วไปที่เคยจัดกันมา ได๎แกํ 
การตะแคงตัว อักษรให๎ทํามุมกับภาพ หรือการวางตัวอักษรภาพ เป็นต๎น มีบรรจุภัณฑ์หลายประเภทที่
ไมํมีภาพประกอบจะมีแคํข๎อความ สิ่งที่จะทําให๎สะดุดตาได๎ก็ควรมีเพียงการจัดองค์ประกอบนั่นเอง
สํวนประกอบที่สําคัญโดยทั่วไปบนบรรจุภัณฑ์จะประกอบด๎วย 

(1) โลโก๎สินค๎า (Product Logo) หมายถึง สัญลักษณ์ที่ใช๎แทนผลิต 
ภัณฑ์ที่บรรจุอยูํในบรรจุภัณฑ์ชั้นนั้นโดยอาจจะมีหรือไมํก็ได๎แล๎วแตํผลิตภัณฑ์โดยบางครั้งอาจใช๎ชื่อ
แทนโลโก๎ก็ได๎ 

(2) โลโก๎ผู๎ผลิต (Trade Mark) หมายถึง โลโก๎ที่ได๎รับการจดทะเบียน
การค๎าเรียบร๎อยแล๎ว มาเป็นโลโก๎ของบริษัทผู๎ผลิต โดยจะต๎องมีชื่อท่ีอยูํให๎ครบตามกฎหมาย 

(3) ภาพประกอบ (Picture) ในกรณีที่บรรจุภัณฑ์จําเป็นจะต๎องใสํ
ภาพประกอบเพ่ือความเข๎าใจในตัวสินค๎าที่อยูํภายในโดยเฉพาะอยํางยิ่งจะปรากฏบนบรรจุภัณฑ์ที่มี
ความทึบมองไมํเห็นสินค๎าภายใน 

(4) ข๎อความบอกสรรพคุณ มีขนาดสั้นๆ เป็นตัวอักษรที่เล็กรองลง 
มาจากชื่อ และโลโก๎ผลิตภัณฑ์ อาจมีหรือไมํก็ได๎ 

(5) ตรารับประกันคุณภาพ เชํน อักษร อย. ใช๎เป็นตรารับประกันที่
ได๎รับการตรวจสอบจากกระทรวงสาธารณสุขแล๎วได๎แกํ สินค๎าประเภทอาหารและยา สํวนอักษร มอก. 
ใช๎เป็นตรารับประกันคุณภาพจากกระทรวงอุตสาหกรรมวําเป็นสินค๎าที่ได๎มาตรฐานแล๎วได๎แกํ สินค๎า
ประเภทวัสดุกํอสร๎างหรือสินค๎าที่ผลิตในประเทศ 

(6) ข๎อความคุณสมบัติ เป็นข๎อความรายละเอียดปีกยํอย สินค๎าบาง
ประเภทก็ถูกบังคับโดยทางราชการให๎ใช๎เขียนกํากับไว๎ด๎วย เชํน อาหารกระป๋องจะต๎องมีข๎อความสํวน 
ผสมเอาไว๎ด๎วย 
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(7) จํานวนบรรจุ ใช๎ทางกฎหมายจะต๎องให๎ผู๎บริโภคทราบจํานวน
บรรจุแนํชัด โดยถ๎าเป็นของเหลวจะมีหนํวยเป็นลูกบาศก์เซนติเมตรหรือ ซีซี ถ๎าเป็นของแข็งจะเป็น
จํานวนกรัม หรือถ๎าเป็นจํานวนที่นับได๎แล๎วมีการบรรจุรวมก็ต๎องลงข๎อความจํานวนบรรจุไว๎ด๎วย  
(สุมาลี ทองรุํงโรจน์. 2555:101) 

 

 
ภาพที่ 2.13 การจัดองค์ประกอบ (Lay Out) 

ที่มา : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 

(2) E = Emotion หมายถึง อารมณ์และความรู๎สึก อันสืบเนื่องมาจากการ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบสื่อสารประเภทหนึ่งที่ต๎องสร๎างสรรค์อารมณ์และ
ความรู๎สึก ตามเป้าหมายทางการตลาดของตัวสินค๎า เลือกใช๎ให๎เหมาะสมกับตัวสินค๎าเพ่ือสื่อความรู๎สึก
ได๎ชัดเจน บรรจุภัณฑ์ที่ดีจะต๎องทราบทันทีวําภายในบรรจุ สินค๎าประเภทใด (สุมาลี ทองรุํงโรจน์. 
2555) 

 

 
ภาพที่ 2.14 บรรจุภัณฑ์เครื่องดื่มท่ีสื่ออารมณ์ 

ที่มา : https://claudynewton.wordpress.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.thailandindustry.com/onlinemag/
https://claudynewton.wordpress.com/
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(3) I = Image หมายถึง ภาพพจน์ของตัวสินค๎าเป็นสํวนที่จะทําให๎ผู๎บริโภค
เข๎า ใจได๎ทันทีในระยะไกลวําสินค๎าท่ีอยูํในบรรจุภัณฑ์เป็นสินค๎าประเภทใด เชํน  

(3.1) สีสัน การเลือกใช๎สีให๎เหมาะกับภาพพจน์ หากต๎องการให๎ดูหรูหรา
หากต๎องการให๎ดูหรูหรา อาจต๎องใช๎สี Metallic หรือสีปั้มทอง ให๎เหมาะสมกับคุณคําของสินค๎าภายใน
บรรจุภัณฑ์ (สุมาลี ทองรุํงโรจน.์ 2555) 

 

 
 

ภาพที่ 2.15 บรรจุภัณฑ์เครื่องสําอางที่ให๎สีสัน 
ที่มา : https://www.clinique.co.th (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
(3.2) แบบอักษร การเลือกแบบตัวอักษรให๎ได๎ภาพพจน์ของสินค๎า ได๎แกํ 

การใช๎อักษรแบบโรมันกับสินค๎าที่เกําแกํ เครํงขรึม  
 

 
 

ภาพที่ 2.16 บรรจุภัณฑ์ไอศกรีมท่ีเน๎นแบบอักษร 
ที่มา : https://www.benjerry.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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(3.3) ภาพประกอบ การเลือกใช๎เทคนิคภาพประกอบเป็นการแสดงภาพ 
พจน์ของตัวสินค๎าได๎เป็นอยํางดี เชํน การเลือกใช๎ภาพวาดกับงานที่ต๎องการความสดใส ความเป็นธรรม 
ชาติ บํงบอกถึงรสนิยมทางด๎านศิลปะสูง 

(1) การจัดองค์ประกอบ เป็นสํวนหนึ่งของการสร๎างสรรค์ภาพพจน์
ของตัวสินค๎า หากต๎องการให๎มีภาพพจน์ตามข๎อมูลทางการตลาด การจัดองค์ประกอบจึงสามารถชํวย
ได๎ 

 

 
 

ภาพที่ 2.17 บรรจุภัณฑ์คุ๎กก้ี 
ที่มา : http://www.royal-heritage-collection.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 

(2) วัฒนธรรมนิยม คือการนําศิลปะและวัฒนธรรมเข๎ามาเกี่ยวข๎อง
กับงาน  

 

 
 

ภาพที่ 2.18 บรรจุภัณฑ์ที่ระลึกแสดงถึงวัฒนธรรม 
ที่มา : https://sites.google.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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(4) O = Operation หมายถึง การจัดระบบในการปฏิบัติงานออกแบบ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ มีกระบวนการโดยสังเขปดังนี้ 

(4.1) สรุปข๎อมูล (Brief) ความต๎องการ กลยุทธ์ทางการตลาด และจิต 
วิทยาตามกลุํมเป้าหมาย 

(4.2) วิเคราะห์ข๎อมูล (Analysis) นําข๎อมูลดิบที่ได๎มาวิเคราะห์เพ่ือหาผล 
สรุปที่จะใช๎ในงานออกแบบ การเลือกวัสดุ เลือกเทคนิควิธีการที่เหมาะสม 

(4.3) สังเคราะห์ข๎อมูล (Synthesis) การนําข๎อมูลมาสังเคราะห์จนเป็น
แบบรําง (Sketch) หลายๆ แบบ จากนั้นก็นํามาประชุมปรับปรุงและรํางแบบแล๎วทําหุํนจําลอง (Mock-
Up) เพ่ือทดลองดูการสื่อความหมายเช็คกับวําถูกต๎องหรือไมํ 

(4.4) การนําเสนอ (Presentation) นําข๎อมูลสรุปในแบบรํางมาทําเป็น
รูป แบบที่เข๎าใจได๎ชัดเจนเหมือนของจริงที่ปรากฏ โดยวิธีการวาดภาพ 3 มิติ หรือ Perspective การ
ทดสอบ (Experiment) เพ่ือเช็คความถูกต๎องในด๎านรูปแบบ ด๎วยการทดสอบการใช๎งาน (สุมาลี ทอง
รุํงโรจน์.2555) 

(5) U= Unity หมายถึง ความเป็นเอกภาพ ด๎วยการออกแบบให๎กับสินค๎า
ของบริษัทเดียวกัน หรือสินค๎าในชุด 

(5.1) รูปแบบ (Lay out) การจัดองค์ประกอบที่ซ้ํากันโดยยึดหลักเดิม
เปลี่ยนแตํภาพประกอบกับสี (สุมาลี ทองรุํงโรจน์ 2555:115) 

 

 
 

ภาพที่ 2.19 บรรจุภัณฑ์สบูํการจัดองค์ประกอบที่ซํ้ากัน 
ที่มา : https://www.disneybaby.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
2.3.4 วัสดุและกรรมวิธีในการผลิต 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นปัจจัยสําคัญในการที่ผลิตภัณฑ์จะออกจากแหลํงผลิตไปยัง
ผู๎บริโภคได๎นั้น วัสดุที่ใช๎ในการหีบหํอจะทําหน๎าที่เป็นตัวรองรับผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยูํภายในให๎รวมกัน
เป็นกลุํมดังนั้น บรรจุภัณฑ์จึงต๎องประกอบด๎วยวัสดุนานาชนิดที่ทําหน๎าที่บรรจุป้องกันและนําสํง
ผลิตภัณฑ์  

 2.3.4.1 กลํองกระดาษแข็ง กลํองกระดาษแข็งท่ีนิยมใช๎สําหรับการบรรจุภัณฑ์ตํางๆ 
จําแนกแบํงออกเป็น 2 ประเภทคือกลํองพับได๎ (Folding Carton) และกลํองคงรูป (Rigid หรือ Set 
Up Box) 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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2.3.4.2 กลํองพับได๎ เป็นกลํองที่ทําจากกระดาษแข็งซึ่งสามารถทับรอยบนกระดาษ 
และข้ึนรูปให๎สํงตัวได๎เมื่อต๎องการ ในการขนสํงและเก็บรักสาสามารถพับแบนได๎ ทําให๎ประหยัดเนื้อที่
และต๎น ทุนการผลิตต่ําลง กลํองพับแบนสามารถตกแตํงให๎สวยงามได๎หลายวิธีทั้งในด๎านลวดลาย
ความละเอียดของการพิมพ์ และรูปแบบของกลํอง ขนาดของกลํอง กระดาษพับได๎สํวนใหญํจะไมํใหญํ
นักและจุน้ําหนักไมํเกิน 1.5 กิโลกรัม เนื่องจากความหนาของกระดาษแข็งที่ใช๎ทํากลํองจํากัดไว๎ กล๎อง
ชนิดนี้นิยมใช๎เป็นบรรจุภัณฑ์สําหรับวางขายมาก เพราะมีลักษณะที่สามารถดึงดูดใจผู๎ซื้อได๎ดี อาจนํา
วัสดุอ่ืนมาตกแตํงประกอบเชํน พลาสติก เพ่ือให๎มองเห็นสินค๎าภายในได๎ เชํน ผลิตภัณฑ์อาหาร ของ
เลํน ยา เป็นต๎น 

(1) กลํองพับได๎จําแนกออกได๎เป็นหลายแบบ ดังนี้ 
แบบถาด (Tray Type) ประกอบด๎วยแผํนที่ภาพด๎านข๎างหรือหัวท๎ายชนการ

เป็นรูปถาด อาจมีฝาในตัวหรือแยกตํางหากก็ได๎ สวดมุมของธาตุอาจยืดตํอด๎วยกันโดยใช๎กลําวสวดมุม
ของธาตุ อาจยืดตํอด๎วยกันโดยใช๎กาว แถบกาว ลวดเย็บ หรือปิดผนึกด๎วยความร๎อน  (สุมาลี ทอง
รุํงโรจน์. 2555) 

 
 

ภาพที่ 2.20 บรรจุภัณฑ์แบบถาด (Tray Type) 
ที่มา : http://www.foodnetworksolution.com/  (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
แบบหลอดหรือตะเข็บข๎าง (Tubular หรือ Side-Seamed Type) เป็น

กลํองที่พับได๎และติดกาวตลอดแนวรอยตํอด๎านข๎างเพ่ือทําเป็นหลอดทรงเหลี่ยม การขึ้นรูปกํอนทํา
การบรรจุมักใช๎เครื่องจักร สํวนของฝา และก๎นกลํอง อําติดกาวหรือสอดภายใน 

 

 
 

ภาพที่ 2.21 บรรจุภัณฑ์แบบหลอดหรือตะเข็บข๎าง (Tubular หรือ Side-Seamed Type) 
ที่มา : http://www.foodnetworksolution.com/  (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.foodnetworksolution.com/news_and_articles/article/0099/บรรจุภัณฑ์
http://www.foodnetworksolution.com/news_and_articles/article/0099/บรรจุภัณฑ์อาหาร-ตอนที่-3-บรรจุภัณฑ์กระดาษ
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แบบพิเศษ (Special  Construction) กลํองเหลํานี้ขึ้นอยูํกับระบบของการ
หีบหํอ แผํนกลํองจะพับและติดกาวโดยเครื่องจักรซึ่งบรรจุสินค๎าลงกลํองเชํน การบรรจุยาสูบ กลํอง
หิ้วบรรจุขวดและกระป๋อง เป็นต๎น 

 

 
 

ภาพที่ 2.22 บรรจุภัณฑ์แบบพิเศษ (Special Construction) 
ที่มา : http://www.foodnetworksolution.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
2.3.4.3 กลํองคงรูป เป็นกลํองที่ทําจากกระดาษแข็งที่มีความคงรูปสูง มีความหนา

ระหวําง 0.5-3.1 เป็นกลํองชนิดทำสําเร็จเป็นรูปรํางพร๎อมที่จะทํางาน ดังนั้นในการเก็บหรือขนสํงจึง
ไมํอาจพังเป็น แผํนแบบราบได๎ กลํองชนิดนี้คุ๎มครองสินค๎าภายในได๎ดี แตํมีที่ใช๎น๎อยกวํากลํองแบบพับ
ได๎ รูปแบบของกลํองคงรูปที่นิยมใช๎สํวนใหญํ คือ Telescope ซึ่งจําแนกเป็น  

- Full Telescope เป็นแบบฝากลํองคลุมตัวกลํองมิดพอดี 
- Partial Telescope เป็นแบบที่ฝากกลํองคลุมตัวกลํอง ทางด๎านบนเพียงบาง สํวน 
2.3.4.4 กลํองกระดาษลูกฟูก กลํองกระดาษลูกฟูกมีคุณสมบัติสําคัญที่นิยมใช๎อันบํง 

ชี้ถึงความแข็งแรงของกลํองประเภทนี้มีอยูํ 2 ประการ ได๎แกํ 
- การต๎านแรงดันทะลุของแผํนลูกฟูก คุณสมบัติของการต๎านแรงดันทะลุเป็นสิ่ง

สําคัญ ที่บํงชี้คุณสมบัติของกล๎องเก่ียวกับความสามารถในการรับน้ําหนักของสินค๎า 
- การต๎านแรงกดของกลํอง คุณสมบัติการต๎านแรงกดของกลํองเป็นคุณสมบัติของ

กลํองที่เก่ียวกับการวางการเรียงซ๎อนกันได๎โดยไมํทําให๎กลํองยกตัวเสียหาย คุณสมบัติการต๎านแรงกด
นี้เป็นคุณสมบัติที่ได๎รับความสําคัญมากข้ึนโดยลําดับ 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์กระดาษลูกฟูกนั้นจะต๎องพิจารณาคุณสมบัติและ
ความสําคัญ ด๎วยการลําดับกํอนหลังซึ่งขึ้นอยูํกับธรรมชาติของสินค๎าที่บรรจุ สินค๎าบางประเภท
สามารถรับแรงกด ได๎ด๎วยตัวเอง เชํน ผลิตภัณฑ์ที่บรรจุในขวด กระป๋อง ผลิตภัณฑ์หนังสือ เป็นต๎น 
บรรจุภัณฑ์สินค๎าเหลํานี้ไมํจําเป็นต๎องมีการต๎าน แรงกดสูงมากนัก แตํกลํองบรรจุภัณฑ์จะต๎องทนตํอ
แรงดันภายในที่จะเกิดจากการเบียดและดันตัวของสินค๎าที่บรรจุอยูํได๎ บรรจุภัณฑ์จะต๎องทําหน๎ าที่
รวมให๎สินค๎าอยูํภายในตัวของมันเองอยํางมั่นคงและกระชับพอดี ทั้งมีความแข็งแรงเพียงพอในการรับ
น้ําหนักของสินค๎า ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับสินค๎าชนิดนี้ จึงจําเป็นต๎องพิจารณาถึงความ
ทนทานตํอการแตกและการฉีกขาดของตัวกลํอง หรือต๎องมีคุณสมบัติที่ทนตํอการต๎านทานดันทะลุเป็น
สําคัญ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.foodnetworksolution.com/news_and_articles/article/0099/บรรจุภัณฑ์
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(1) ลักษณะของแผํนกระดาษลูกฟูกแผํนกระดาษลูกฟูกประกอบด๎วยกระดาษ 2 ชนิด 
ได๎แกํ กระดาษทําผิวกลํอง และกระดาษทําลูกฟูก ประกอบด๎วยกระดาษอยํางน๎อย 2 ชั้น โดยฉันหนึ่ง
เป็นลอนซึ่งทําจากกระดาษลูกฟูก ประติดด๎วยกาวกับกระดาษแผํนเรียบ ซึ่งทําจากกระดาษทําผิว
กลํอง  

(1.2) ชนิดของแผํนกระดาษลูกฟูก แผํนกระดาษลูกฟูกสามารถแบํงออกได๎เป็น 4 
ประเภท ลักษณะโครงสร๎างดังนี้ 

- แผํนกระดาษลูกฟูกหน๎าเดียว (Single-Faced Board) แผํนกระดาษลูกฟูกหน๎า
เดียว ประกอบด๎วยกระดาษทําผิวกลํอง 1 แผํน ติดกับกระดาษลูกฟูกอีก 1 แผํน ไมํนําไปทําเป็นกลํอง
เพ่ือการขนสํงแตํนิยมใช๎หํอสินค๎าหรือทําเป็นแผํนรองภายในกลํองเพ่ือเป็นวัสดุกันกระแทก 

- แผํนกระดาษลูกฟูก 1 ชั้น (Single Wall หรือ Double-Faced Board) แผํน 
กระดาษลูกฟูก 1 ชั้น ประกอบด๎วยกระดาษลูกฟูก 1 แผํน ทากาวแล๎วปิดทับด๎วยกระดาษทําผิวกลํอง
ทั้ง 2 ด๎าน รวมเป็นกระดาษ 3 ชั้น ด๎วยเหตุนี้ในทางการค๎ามักเรียกกระดาษประเภทนี้วํา กระดาษ
ลูกฟูก 3 ชั้น นิยมนําไปทําเป็นกลํองมากที่สุด ซึ่งมีการใช๎งานถึงร๎อยละ 70 ของปริมาณกลํองท้ังหมด 

- แผํนกระดาษลูกฟูก 2 ชั้น (Double Wall Board) แผํนกระดาษลูกฟูก 2 ชั้น 
ประกอบด๎วยกระดาษลูกฟูก 2 แผํน และกระดาษทําผิวกลํอง 3 แผํน รวมกันเป็นกระดาษ 5 ชั้น ทํา
เป็นกลํองขนาดใหญํหรือใช๎บรรจุสินค๎าที่มีน้ําหนักมากซ่ึงใช๎ขนสํงในระยะทางไกล 

- แผํนกระดาษลูกฟูก 3 ชั้น ประกอบด๎วยกระดาษลูกฟูก 3 แผํน และกระดาษ
ทําผิวกลํอง 4 แผํน รวมกันเป็นกระดาษ 7ชั้น ในทางการค๎าจะเรียกกระดาษประเภทนี้วํา แผํน 
กระดาษลูกฟูก 7 ชั้น มีการใช๎ไมํกว๎างขวางเทําใดนัก มักใช๎กับการบรรจุสินค๎าที่มีมวลใหญํๆ เพ่ือการ
ขนสํงในระยะไกล (สุมาลี ทองรุํงโรจน์. 2555:36) 

 

 
 

ภาพที่ 2.23 ชนิดของแผํนกระดาษลูกฟูก 
ที่มา : http://www.zaeteaw.net/category/กลํองกระดาษลูกฟูก/  
        (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.zaeteaw.net/category/กล่องกระดาษลูกฟูก/
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2.3.4.5 พลาสติก 

พลาสติกเป็นการสังเคราะห์ที่มนุษย์คิดขึ้นมาประกอบด๎วยธาตุออกซิเจน ไฮโดเจน 
ไนโตรเจน สารอินทรีย์ และสารอนินทรีย์ อัตราสํวนมากน๎อยเพียงใดขึ้นอยูํกับชนิดและประเภทของ
พลาสติก พลาสติกสามารถจําแนกได๎เป็น 2 ประเภท คือ  

(1) เทอร์โมเซตติ้ง (Thermosetting) หมายถึงพลาสติกที่มีรูปทรงถาวร เมื่อ
ได๎ผํานการผลิตโดยวิธีใช๎ความร๎อน และแรงอัด จะนํากลับไปรอมละลายอีกไมํได๎ 

(2) เทอร์โมพลาสติก (Thermoplastics) หมายถึงพลาสติกที่เมื่อได๎รับความ
ร๎อนแล๎วจะหลอมเหลว เมื่อปลํอยให๎เย็นลงจะกลับแขํงตัวดังเดิม พลาสติกประเภทนี้จึงสามารถนํามา
กับใช๎ได๎อีก 

รูปแบบของพลาสติกที่ใช๎ในการบรรจุหีบหํอ พลาสติกที่ใช๎ในการบรรจุหีบ
หอสํวนใหญํเป็นประเภท เทอร์โมพลาสติกและมีการใช๎กันอยูํใน 2 รูปแบบหลักๆ ดังนี้ คือ 

(1) ฟิล์มและแผํนพลาสติก (Plastic Film and Sheet) ฟิล์มและแผํน
พลาสติกหมายถึง พลาสติกที่รีดและเป่าให๎เป็นแผํนบางนิยมทําเป็นถุงหรือหํอผลิตภัณฑ์ตํางๆคําวํา 
ฟิล์ม และแผํนจะตํางกันที่มีความหนา ถ๎าความหนาต่ํากวํา 250 ไมครอน หมายถึง ฟิล์มพลาสติก แตํ
ถ๎ามากกวํา 250 ไมครอน หมายถึง แผํนพลาสติก  

(1.1) รูปแบบการใช๎งานฟิล์มพลาสติก 
รูปแบบการใช๎งานของฟิล์มพลาสติกอาจจําแนกได๎เป็น 8 ลักษณะดังนี้ 
- การหํอ (Wrapping) มีทั้งการหํอด๎วยมือและหอด๎วยเครื่องจะใช๎ได๎กับ

สินค๎าชนิดตํางๆ ฟิล์มที่ใช๎ควรมีความคงรูปที่พร๎อมเหมาะ อาจเป็นชนิดเดียวกันล๎วนๆเชํน กระดาษ
แก๎ว OPP หรือ เป็นชนิดลามิเนตก็ได๎ 

- ถุง (Bag or Pouch) มีการใช๎กันอยํางกว๎างขวางที่สุด โดยทั่วไปถ๎าเป็น
แบบปิดผนึกที่ด๎านปลาย 2 ด๎านจะเรียกวํา Bag แตํถ๎าปิดผนึกครั้ง 4 ด๎านจะเรียกวํา Pouch พลาสติกที่
ใช๎มีทั้งชนิดเดียวกันล๎วน และชนิดเป็นวัสดุผสม ขึ้นกับคุณสมบัติที่ต๎องการเป็นหลัก เครื่องปิดผนึก
ด๎วยความร๎อนมีทั้งแบบปิดครั้งระบายหรือแบบอัตโนมัติซึ่งมีสํวนของการขึ้นรูปถุง บรรจุและปิดผนึก
อยูํในเครื่องเดียวกัน (Form-Fill Seal) 

- ถุงในกลํอง (Bag-in-Box) นิยมใช๎บรรจุอาหารเหลวเชํน ไวน์ สาเก ซอส 
ผลไม๎เป็นต๎น ฟิล์มพลาสติกที่ใช๎ต๎องสามารถป้องกันไอน้ําและอากาศได๎ดีสํวนกลํองที่ใช๎ก็ต๎องมี
คุณสมบัติแข็งแรงเหมาะสมกับการใช๎งานเชํนกัน ซึ่งมักเป็นกลํองกระดาษลูกฟูก 

- ถุงพลาสติกสําหรับบรรจุสินค๎าหนัก (Heavy-Duty Sack) เป็นถุงขนาด
ใหญํ ที่มีความเหนียวสูงมักบรรจุสินค๎าเพ่ือการขนสํง เชํน เกลือ น้ําตาลธัญพืช ฯลฯ ในบางกรณีได๎
ออกแบบเฉพาะเพ่ือชํวยอํานวยความสะดวกตํอการลําเลียงและใช๎บรรจุสินค๎าที่มีน้ําหนัก 1000 
กิโลกรัม ขึ้นไป ซึ่งจะเรียกถุงชนิดนี้วํา Interme Diat Buk Container (IBC)   

- กระสอบพลาสติก (Woven Plastic Film Lape Sack) เป็นการทอ
จากแถบฟิล์มพลาสติก HDPC หรือ PP ใช๎บรรจุผลิตผลเกษตร ปุ๋ย และอาหารสัตว์ ได๎รับความนิยม
เพ่ิมข้ึนเพราะสามารถใช๎ทดแทนกระสอบปอได๎ดี 

- ตาขําย (Netting) เป็นการนําแท๎พลาสติกขนาดเล็กมาศาลหรือเชื่อม
เป็นตาขําย ใช๎ในการทําเป็นถุงผัก ผลไม๎สด เชํน ส๎ม มะนาว เป็นต๎น หรือใช๎หออาหารประเภทเป็ด ไกํ
แชํแข็ง นอกจากนี้ยังมีการทําเป็นหลอดสําหรับบรรจุต๎นไม๎หรือแผํนลูกฟูกที่พับแบนแล๎วเพ่ือการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ขนสํงด๎วย พลาสติกท่ีใช๎สํวนใหญํคือ HDPE 

- ฟิล์มหด (Shrink Film) เป็นฟิล์มที่หดตัวเมื่อได๎รับความร๎อน ใช๎ในการ
รับสินค๎าเพ่ือป้องกันฝุ่นละอองหรือ ป้องกันขโมย หรือรวมหนํวยให๎เป็นชุด รวมทั้งใช๎หอรัดสินค๎าที่
จัดเรียงไว๎บนแผํนรองรับสินค๎า เพ่ือให๎ความสะดวกตํอการลําเลียงและขนสํง สํวนฟิล์มที่นิยมสําหรับ
สินค๎าขายปีกมักเป็น PVC สํวนฟิล์มที่ใช๎กับแทํนรองรับสินค๎ามักเป็น LDPE หรือ LLDPE  

- ฟิล์มยืด (Stretch Film) เป็นฟิล์มที่ยืดได๎คล๎าย อิลาสติกและใช๎หํอ
สินค๎าชิ้นเดียวหรือหลายชิ้นเข๎าด๎วยกัน เพ่ือป้องกันสภาวะแวดล๎อมและรวมหนํวยสําหรับขนสํง ชนิด
ของพลาสติกที่ใช๎และการใช๎งานเชํนเดียวกับฟิล์มหด แตํ ตํางกันตรงที่ฟิล์มยืดไมํต๎องอาศัยความร๎อน 
จึงสามารถประหยัดพลังงานได๎ 

 

 
 

ภาพที่ 2.24 ถุงในกลํอง (Bag-in-Box) นิยมใช๎บรรจุอาหารเหลว 
ที่มา : http://www.malee.co.th/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 

 
 

ภาพที่ 2.25 การหํอ (Wrapping) 
ที่มา : http://bunjupun.blogspot.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.malee.co.th/
http://bunjupun.blogspot.com/2014/03/hema.html
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ภาพที่ 2.26 ตาขําย (Netting) 
ที่มา : http://www.chaiyaprukthailand.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
(2) ภาชนะพลาสติก (Plastic Container) ภาชนะพลาสติก หมายถึง พลาสติก

ที่ได๎มีการขึ้นรูปเป็นรูปทรงตํางๆ ที่แนํนอน เชํน ขวด ถาด ถ๎วน ถัง กลํอง รวมทั้งพวกที่ขึ้นรูปแล๎วใช๎
รํวมกับวัสดุอื่นเชํน Skin Pack, Blister Pack เป็นต๎น  

บทสรุป 
การบรรจุภัณฑ์ เป็นปัจจัยที่สําคัญยิ่งในการทําหน๎าที่เป็นตัวรองรับผลิตภัณฑ์ รวมทั้งคุ๎ม 

ครองป้องกันไมํให๎เกิดการเสียหายจากแหลํงผลิตไปยังผู๎บริโภคในขณะขนสํง บรรจุภัณฑ์จึงประกอบ 
ด๎วยวัสดุที่นิยมใช๎ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

 ดังนั้น การออกแบบโครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ จําเป็นต๎องเก่ียวข๎องกับการออกแบบรูปทรงของ
บรรจุภัณฑ์ให๎เหมาะสมกับสินค๎าและการใช๎งาน การเลือกใช๎วัสดุทําบรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งสําคัญอยํางยิ่งที่
นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรทําความรู๎จักกับคุณสมบัติของวัสดุ และการบรรจุภัณฑ์รวมทั้งคุณสมบัติ
ของสินค๎าที่จะนํามาบรรจุและวิธีการลําเลียง จึงจะทําให๎การออกแบบและการเลือกใช๎บรรจุภัณฑ์
เป็นไปอยํางเหมาะสม  

อยํางไรก็ตามไมํวําจะเป็นบรรจุภัณฑ์ประเภทใด สิ่งที่สําคัญคือ ต๎องมีข๎อกําหนดด๎านโครง 
สร๎างที่ชัดเจนรายละเอียดโดย ระบุประเภท รูปแบบ ขนาด คุณสมบัติของวัสดุภัณฑ์ รวมทั้งมาตรฐาน
ที่ใช๎ในการทดสอบต๎องเป็นมาตรฐานสากลที่ยอมรับกัน เพ่ือให๎ผลทดสอบสามารถเปรียบเทียบผลได๎
และเป็นที่เชื่อถือ มาตรฐานที่นิยมใช๎ในวงการบรรจุภัณฑ์เชํน 

มอก. มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
ASTM American Society of Testing Material 
ISo Internation Standerd Organization 
BS British St. 
IS Indian st. (สุมาลี ทองรุํงโรจน์ 2555:33 - 60) 
2.3.5 หลักการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 

2.3.5.1 เทคนิคการออกแบบ รูปลักษณ์ ของบรรจุภัณฑ์นั้นสามารถจับต๎องได๎ซึ่งโดย 
ปกติแล๎วมักจะเป็นรูปทรงเลขาคณิต รูปทรงที่แตกตํางกันยํอมกํอให๎เกิดความรู๎สึกที่แตกตํางกัน 
ความก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ทําให๎เพ่ิมขีดความสามารถในการออกแบบรูปทรงตํางๆกัน 
รูปลักษณ์ใหมํนี้ยํอมกํอให๎เกิดความสะดุดตาและสร๎างความสนใจให๎แกํกลุํมเป้าหมาย นอกจาก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://www.chaiyaprukthailand.com/v2/?p=431
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รูปลักษณ์ของตัวบรรจุภัณฑ์ การออกแบบกราฟิกตามท่ีได๎บรรยายอยํางละเอียดมาแล๎วยํอมมีบทบาท
อยํางมากในการสร๎างภาพลักษณ์ที่ดีแกํกลุํมเป้าหมาย 

(1) การออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) การออกแบบเป็นชุดเป็น
เทคนิคที่มีความนิยมใช๎กันมาก จากกราฟิกงํายๆที่เป็นจุดเส๎นและภาค มาจัดเป็นรูปบนบรรจุภัณฑ์ 
สร๎างอารมณ์รํวมจากการสัมผัสด๎วยสายตา หลักเกณฑ์ในการออกแบบคือ ให๎ดูงํายสะอาดตาแตํต๎อง
หาสมัยและเหมาะสมแกํการใช๎งาน ความงํายสะอาดตามีผลตํอการดึงดูดความสนใจ ความทันสมัย
ชํวยสร๎างความแปลกใหมํ สํวนความรู๎สึกวําเหมาะแกํการใช๎งานเสริมความรู๎สึกวําคุ๎มคําเงินและความ
มั่นใจในตัวสินค๎า การออกแบบเป็นชุดของสินค๎ามีผลตํอการทําให๎ผู๎บริโภคเกิดความทรงจําที่ดีถ๎า
ออกแบบได๎ตรงกับรสนิยมของกลุํมเป้าหมาย 

  
 

 
 

ภาพที่ 2.27 การออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) 
ที่มา : http://tony2540-packagingdesign.blogspot.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
(2) การเรียงตํอเป็นภาพ ณ จุดขายเทคนิคการออกแบบวิธีนี้ยึดในหลักการ

สร๎างภาพ ณ จุดขายให๎เป็นภาพใหญํ อาจจะดูเป็นภาพปะติดปะตํอ หรืออาจเป็นภาพกราฟิกขนาด
ใหญํ โดยมีจุดมุํงหมายเพ่ือดึงดูดความสนใจของผู๎บริโภคในระยะทางไกล จึงต๎องใช๎พ้ืนที่บนหิ้งที่วาง
สินค๎านั้นจัดเป็นภาพใหญํเพ่ือดึงดูดความสนใจ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://tony2540-packagingdesign.blogspot.com/2010/05/package-uniform.html
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ภาพที่ 2.28 การออกแบบการเรียงตํอเป็นภาพ ณ จุดขาย 
ที่มา : http://ag-ebook.lib.ku.ac.th/ebooks/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
(3) การออกแบบแสดงศิลปะท๎องถิ่น เทคนิคการออกแบบวิธีนี้มีจุดมุํงหมาย

อันดับแรก คือ การสํงเสริมสินค๎าที่ผลิตภายในท๎องถิ่นเพ่ือเสนอแกํนักทํองเที่ยวให๎ซื้อกลับไปเป็นของ
ฝาก ถ๎าสินค๎าดังกลําวได๎รับความนิยมในวงกว๎างก็จะสามารถนําออกขายในตลาดที่มีขนาดใหญํขึ้น
หรืออาจสํงขายในตํางประเทศได๎ ถ๎าสามารถควบคุมคุณภาพการผลิตและมีวัตถุดิบมากพอ พร๎อมทั้ง
กระบวนการผลิตแบบอัตโนมัติที่สามารถวางแผนงานการผลิตได๎ 

รายละเอียด บนบรรจุภัณฑ์ที่ใช๎สื่อความหมายเพ่ือเป็นของฝากนี้ มักจะใช๎
สิ่งที่รู๎จักกันดีในท๎องถิ่นนั้น ในบางกรณีอาจนําวัสดุที่ผลิตได๎ในท๎องถิ่นมาใช๎เป็นบรรจุภัณฑ์ เพ่ือความ
แปลกใหมํ และความเป็นเอกลักษณ์ของท๎องถิ่น เพ่ือนเน๎นหรือกระตุ๎นให๎นักทํองเที่ยวที่อํานครบเกิด
ความต๎องการที่จะซ้ือเป็นของฝากไปให๎ทางบ๎านหรือญาติมิตร 

นอกเหนือจากรายละเอียดของกราฟิกบรรจุภัณฑ์เพ่ือซื้อไปเป็นของฝาก
จําต๎องพิจารณาถึงความสะดวกในการนํากลับของผู๎ซื้อและความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ในการนําไป
มอบเป็นของขวัญ หรือมีการออกแบบหูหิ้วเพ่ือความสะดวกในการนํากลับ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://ag-ebook.lib.ku.ac.th/ebooks/2014/20140119/files/assets/basic-html/index.html#page222
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ภาพที่ 2.29 การออกแบบแสดงศิลปะท๎องถิ่น 
ที่มา : http://ag-ebook.lib.ku.ac.th/ebooks/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
(4) การออกแบบของขวัญ เทคนิคในการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบของขวัญ

คํอนข๎างจะแตกตํางจากเทคนิคตํางๆที่ได๎กลําวมา สาเหตุเนื่องจากผู๎ซื้อสินค๎าที่เป็นของขวัญไมํมี
โอกาสบริโภค และหลายครั้งที่การตัดสินใจซื้อเกิดขึ้น ณ จุดขาย ด๎วยเหตุนี้การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ของขวัญที่ดีจึงมีบทบาทสําคัญมากตํอ ความสําเร็จของการขายสินค๎าโดยเฉพาะอยํางยิ่งในเทศกาล
ตํางๆ (ปุ่น และ สมพร คงเจริญเกียรติ 2541:199 - 206) 

 

 
 

ภาพที่ 2.30 การออกแบบของขวัญ 
ที่มา : http://ag-ebook.lib.ku.ac.th/ebooks/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
2.3.5.2 หลักและการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่ดี จําเป็นต๎องมีการใช๎ดุลย

พินิจ ขนาดรูปแบบของภาชนะบรรจุภัณฑ์ด๎วย รวมทั้งการออกแบบสํวนในล๎านสํวนนอกจะต๎องมี
ความสัมพันธ์กันในการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นอาจแบํงวิธีการออกแบบเป็น 2 ขั้นตอน กลําวคือ 

(1) การออกแบบโครงสร๎าง (Construction Design) การออกแบบโครง 
สร๎างคือ การกําหนดรูปลักษณะโดยสร๎างวัสดุที่ใช๎ เป็นการคํานึงการที่จะลงทุนในการผลิต การสร๎าง
จุดเดํนในตัวสินค๎า และเม่ือกําหนดโครงสร๎าง วัสดุออกมาได๎แล๎วก็ต๎องคํานึงวําสามารถบรรจุสินค๎าใน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้

http://ag-ebook.lib.ku.ac.th/ebooks/2014/20140119/files/assets/basic-html/index.html#page222
http://ag-ebook.lib.ku.ac.th/ebooks/2014/20140119/files/assets/basic-html/index.html#page222
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เชิงอุตสาหกรรมได๎หรือไมํ ดังนั้นวัสดุที่ใช๎ต๎องคํานึงถึงกรรมวิธีการผลิต บรรจุ การขนสํง ตลอดจนการ
เก็บรักษาผลิตภัณฑ์จนถึงมือผู๎บริโภค ขั้นตอนในการออกแบบโครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ ในการออกแบบ
โครงสร๎างบรรจุภัณฑ์นั้นเราอาจกําหนด 

(2) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ลักษณะกราฟิก เพ่ือให๎สื่อความหมายหรือถําย 
ทอดความรู๎สึกได๎วํา ผลิตภัณฑ์คืออะไร และผู๎ใดเป็นผู๎ผลิตนั้น มักนิยมอาศัยใช๎ภาพและอักษรเป็น
หลัก แตํก็ยังอาจอาศัยองค์ประกอบอื่นๆในการออกแบบเชํน รูปทรง เส๎น สี เป็นต๎น ถึงจะสามารถสื่อ
ให๎เข๎าใจความ หมายได๎ เชํนเดียวกับการใช๎ภาพและข๎อความอธิบายอยํางชัดเจน 

(3) บทบาทหน๎าที่ของกราฟิกที่มีตํอบรรจุภัณฑ์ 
(3.1) ให๎ข๎อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์กับผู๎บริโภคเพ่ือทําให๎ผู๎บริโภค

ได๎ทราบถึงข๎อมูลบางอยํางที่จะเป็นประโยชน์จากการซื้อผลิตภัณฑ์อันได๎แกํ ฉลากอาหาร อัตราสํวน 
คุณคําทางอาหาร  

(3.2) สร๎างเอกลักษณ์ให๎กับตัวผลิตภัณฑ์ เนื่องจากในปัจจุบันมีการแขํง 
ขันทางการค๎าในระดับสูง ผลิตภัณฑ์สินค๎าที่ได๎รับการออกแบบกราฟิกโดดเดํน สวยงาม ยํอมสามารถ
ดึงดูดความสนใจตํอผู๎บริโภคและจะต๎องให๎ความรู๎สึกในทางบวกหรือสร๎างสรรค์ 

(3.3) สร๎างภาพพจน์ให๎กับตัวผลิตภัณฑ์ ลักษณะทํานองเดียวกันกับการ
สร๎างเอกลักษณ์ คือสินค๎านี้ได๎รับการออกแบบกราฟิกที่สวยงาม และถูกประการยํอมมีผลตํอผู๎ซื้อด๎าน
จิตวิทยา  

(3.4) สามารถเป็นแหลํงข๎อมูลขําวสารให๎กับประชาชนในบางโอกาส แตํ
ในบางประเทศได๎มีการใช๎การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เป็นแหลํงให๎ข๎อมูลขําวสารแกํประชาชน 
ซึ่งนับวําเป็นแนวคิดท่ีดีและเป็นการใช๎กราฟิกเป็นสื่อที่ค๎ุมคําและมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 

(4) องค์ประกอบของงานออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
องค์ประกอบของงานออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ประกอบด๎วย 
รูปทรง (Shapes) นับเป็นองค์ประกอบหลักที่สําคัญ รูปทรงดังกลําวอาจ

เป็นได๎ท้ังรูปทรงเลขาคณิต หรือรูปทรงอิสระ การใช๎รูปทรงนี้มีสํวนในการจดจําตํอผู๎พบเห็น  
สีสัน (Color) จัดเป็นองค์ประกอบที่มีบทบาทในลักษณะเดียวกันกับรูปทรง

(Shapes) คือมีผลตํอการจดจําของผู๎พบเห็น นอกจากนี้สียังมีผลตํอผู๎พบเห็นในทางด๎านจิตวิทยาอยําง
มากอีกด๎วย ตัวอยํางเชํน สีชมพู ยํอมจูงใจความสนใจตํอผู๎หญิงได๎มากกวําสีเข๎ม หรือสีเทา ซึ่งเหมาะ
สําหรับผู๎ชาย และสีเขียวใช๎กับฉลากสินค๎าประเภทผักผลไม๎ยอมให๎ความรู๎สึกถึงความสดของสินค๎า
มากกวําสีน้ําตาล 

ตัวอักษรและตัวพิมพ์ (Letters and Type Face) ในการนําตัวอักษรหรือ
ตัว พิมพ์ มาใช๎ในการออกแบบกราฟิก ผู๎ออกแบบควรจะต๎องศึกษาเรียนรู๎ในเรื่องดังตํอไปนี้ 

- รูปแบบตัวอักษร (Type Style) 
- ขนาดตัวอักษร (Type Size) 
- รูปรํางลักษณะตัวอักษร (Type Character) ตัวอักษรและตัวพิมพ์หมาย 

ความรวมกับภาพถําย (Photograph) ภาพวาดลายเส๎น (Drawing) ซึ่งมักเรียกโดยรวมวําภาพประกอบ 
(Illustrate) ภาพประกอบมีบทบาทสําคัญตํอบรรจุภัณฑ์มากเปรียบได๎กับหน๎าตาของตัวบรรจุภัณฑ์ 
เชํน ฉลากที่มีรูปปลาซาดีนปิดบนกระป๋องโลหะ ยํอมทําให๎ผู๎บริโภคสามารถสื่อความหมายได๎วําสินค๎า
นั้นคืออะไร (สุมาลี ทองรุํงโรจน์. 2555:76 - 79) 
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2.3.6 สีกับจิตวิทยา(Colors & Psychology) 

สีแตํละสียํอมมีอิทธิพลตํอความรู๎สึกของผู๎พบเห็นในลักษณะที่แตกตํางกัน นักออกแบบจึง
ควรตระหนักในข๎อนี้และควรตัดสินใจได๎วําควรเลือกใช๎สีได๎ในการออกแบบกราฟิก จึงจะเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์แตํละชนิดมากที่สุด เพ่ือให๎กราฟิก ที่ออกแบบนั้นมีประสิทธิภาพมากที่สุด อยํางไรก็ ตาม 
นึกอยูํเสมอวําปฏิกิริยาของผู๎บริโภคมีตํอสีแตํละสีนั้นอาจแตกตํางกันได๎ ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากสภาพ
ทางภูมิศาสตร์และวัฒนธรรมที่แตกตํางกันในแตํละท๎องที่ เชํน กลุํมประเทศที่ตั้งอยูํในแถบศูนย์สูตร 
หรือประเทศแถบร๎อน ซึ่งมีแสงแดดจัดตลอดปี ผู๎คนในประเทศเหลํานั้นมักนิยมสีสันที่สดใส สํวนผู๎ที่
อยูํในแถบหนาวมักนิยมสีหนัก ทึบ หรือสีที่ลดความสดใสลงสําหรับในเรื่องความเชื่อเรื่องสีกับ
พิธีกรรม ได๎แกํ ในกลุํมประเทศผู๎นับถือศาสนาพุทธเป็นศาสนาหลัก สีเหลืองคือสีตัวแทนของศาสนา 
การใช๎ฉลากอาหารสีเหลืองอาจทําให๎เข๎าใจได๎วําเป็นอาหารมังสวิรัติได๎ อยํางไรก็ตามถ๎าจํากัดในเรื่อง
การเลือกใช๎สีนั้นอาจมีข๎อยกเว๎นได๎ โดยเฉพาะในปัจจุบันมีหลายสีมักถูกใช๎ในการออกแบบอัน
เนื่องมาจากอิทธิพลของแฟชั่นมากกวํา มึงจะเห็นได๎วําสีสันที่นิยมใช๎ในปัจจุบันมักเป็นสีสันที่สดใสและ
สะอาดตาดูทันสมัย (สุมาลี ทองรุํงโรจน ์2555:121) 

2.3.7 เทคโนโลยีกับการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ 
ระบบการพิมพ์หลักๆที่ใช๎ในการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ ไมํวําจะเป็นวัสดุพลาสติกอํอน กลํอง

กระดาษ กลํองลูกฟูก หรือวัสดุอ่ืนๆ ได๎แกํ ออฟเซต เฟล็กโซกราฟี และกราวัวร์ เป็นต๎น ในขณะที่
ระบบพิมพ์เล็ตเตอร์เพรสและสกรีน ยังมีสํวนบ๎างในตลาดแตํก็ไมํมากนัก และสําหรับในอนาคตระบบ
การพิมพ์แบบดิจิตอล (Digital Printing) จะเข๎ามามีบทบาทอยํางแนํนอนซึ่งมีลักษณะเดํนคือ ทําให๎
ผลิตสิ่งพิมพ์ได๎โดยไมํจําเป็นต๎องผํานฟิล์มและแมํพิมพ์เลย 

2.3.7.1 ระบบพิมพ์ออฟเซต การพิมพ์ออฟเซตเป็นกระบวนการพิมพ์ที่ชํางพิมพ์สํวน
ใหญํยอมรับวําให๎คุณภาพงานพิมพ์โดยเฉพาะการผลิตน้ําหนักสีของภาพได๎ดีที่สุด เพราะแมํพิมพ์
สามารถบันทึกรายละเอียดตั้งแตํไฮไลท์ถึงบริเวณเงา ซึ่งพิมพ์ของหมึกที่ถํายทอดไปยังวัสดุที่ใช๎พิมพ์
บางกวําระบบการพิมพ์อ่ืนๆ ชํวยให๎การผสมสีถูกต๎องมากขึ้นและให๎ปริมาณ เกิดเม็ดสกรีนบวมน๎อย
กวํา รู๎จักหมึกพิมพ์ที่ใช๎เป็นเมือกเหนียวข๎นเป็นต๎น ซึ่งนับวําประเด็นดังกลําวเป็นข๎อดีของการพิมพ์
ระบบออฟเซต อยํางไรก็ตามข๎อจํากัดที่มักจะทําให๎ชํางพิมพ์ไมํชอบคือ การมีน้ําเข๎ามาเกี่ยวข๎องในการ
พิมพ์เพราะถ๎าหมึกพิมพ์กับน้ําไมํอยูํในสภาวะที่สมดุล จะทําให๎เกิดปัญหาในการพิมพ์ 

ระบบออฟเซตสํวนใหญํใช๎พิมพ์งานบรรจุภัณฑ์ประเภทกลํองกระดาษหรือกลํองพับ
โลหะ และกระป๋อง การพิมพ์ออฟเซตไร๎น้ํา (Waterless Offset Printing) เครื่องพิมพ์ประเภทงาน
จํานวนตามสั่ง จํานวนน๎อย 

เครื่องพิมพ์มีขนาด (format)ใหญํ ขึ้นเพ่ือพิมพ์งานปอนด์ตลาดบรรจุภัณฑ์โดยเฉพาะ
เทคโนโลยีใหมํๆ ที่จะชํวยให๎ชํางพิมพ์สามารถจัดการเครื่องพิมพ์ได๎งํายและรวดเร็วขึ้นพร๎อมพร๎อมกับ
ปรับปรุงคุณภาพงานพิมพ์ให๎สม่ําเสมอ 

ระบบพิมพ์ (Computer-To-Offset Press) ที่เครื่องพิมพ์จะตํอพํวงกับคอมพิวเตอร์
ที่ใช๎ในการเตรียมข๎อมูล ซึ่งหลังจากจัดหน๎าแล๎วจะสํงข๎อมูลดิจิตอลโดยตรงไปยังเครื่องพิมพ์เพ่ือทําแมํ 
พิมพ์แล๎วทําการพิมพ์ทันที การพัฒนาเทคโนโลยีเคลือบผิว (Overprint Coating) ตํอพํวงกับเครื่อง 
พิมพ์โดยตรง 
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2.3.7.2 ระบบพิมพ์ดรายออฟเซต (Dry Offset) การพิมพ์ดรายออฟเซต เป็นระบบ
พิมพ์ที่ใช๎หลักของออฟเซตกับเล็ตเตอร์เพรสเข๎าด๎วยกัน คือใช๎แมํพิมพ์พ้ืนนูนถํายทอดหมึกพิมพ์ผําน
ผ๎ายางไปยังวัสดุพิมพ์ โดยไมํจําเป็นต๎องใช๎ระบบความชื้นเข๎ามาเกี่ยวข๎องมีข๎อได๎เปรียบและลักษณะ
เดํนคือ พิมพ์งํายไมํมีปัญหาการรวมตัวกันระหวํางหมึกพิมพ์กับน้ําและเหมาะสมสําหรับการพิมพ์
บรรจุภัณฑ์ประเภทกลํองที่ออกแบบให๎ใช๎หมึกพิมพ์ประเภทโลหะ หมึกพิมพ์สะท๎อนแสง เคลือบผิว
หรือการพิมพ์สีบรอนซ์ เพราะหมึกพิมพ์หรือสารเคลือบเหลํานี้จะมีปฏิกิริยากับน้ําได๎งําย จึงไมํเหมาะ
ที่จะใช๎ระบบพิมพ์ออฟเซตธรรมดา นอกจากนี้การพิมพ์ดรายออฟเซต ยังเหมาะที่จะพิมพ์บรรจุภัณฑ์
ประเภทหลอดและถ๎วยอีกด๎วย ในการขึ้นรูปกํอนแล๎วจึงทําการพิมพ์ทีหลัง 

2.3.7.3 ระบบพิมพ์กราวัวร์ เป็นระบบพิมพ์ที่ใช๎หลักการจํายหมึกเหลวในรํองลึกของ
แมํพิมพ์ทรงกระบอก ที่ผิวเคลือบด๎วยทองแดงและโครเมียม มียางปาด (Doctor Blade) ทําหน๎าที่
ปาดหมึก บริเวณท่ีไมํใชํภาพกํอนที่จะถํายทอดไปยังวัสดุที่ใช๎พิมพ์โดยตรง ลักษณะการพิมพ์แบบนี้วํา 
มันพิมพ์ทาง ตรง (Direct Printing) เครื่องพิมพ์มี 2 แบบคือ แบบป้อนม๎วน (Web-Fed) กับป้อนที
ละแผํน (Sheet-Fed) แบบแรกจะออกแบบสําหรับพิมพ์วัสดุอํอน เชํน พลาสติก อลูมิเนียมฟอยด์ 
เมทัลไลข์ กระดาษแก๎วและกระดาษบาง ในขณะที่แบบหลังจะเหมาะสําหรับกระดาษแข็งที่ใช๎ทํา
กลํองประเภทบรรจุที่ต๎องการความสวยงามและลักษณะเดํนของสีเป็นประเด็นสําคัญ 

การพิมพ์กราวัวร์ เป็นระบบที่ต๎องการผู๎ชํานาญการและมีประสบการณ์สูง โดย 
เฉพาะขั้นตอนการทําแมํพิมพ์ ซึ่งปัจจุบันยังคงใช๎วิธีการกัดรํองลึก ด๎วย กระบวนการทางเคมีและใช๎
วิธีการเจาะด๎วยเครื่องเจาะ (Engraving Machine) อยูํทั้งทั้งที่ในอนาคตจะมีวิธีการเจาะรํองลึกด๎วย
ลําแสงเลเซอร์มาใช๎มากขึ้นหรือเปลี่ยนไปใช๎แมํพิมพ์แบบพอลิเมอร์แทนโลหะ 

ข๎อเดํนและได๎เปรียบของระบบพิมพ์กราวัวร์ ในการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ที่นําสนใจเครื่อง 
พิมพ์กราวัวร์ มีโครงสร๎างไมํซับซ๎อนทําให๎สามารถพิมพ์ด๎วยความร๎อนสูงได๎ และมีโอกาสสูญเสียวัสดุ
ใช๎พิมพ์น๎อยกวําระบบการพิมพ์อ่ืน เนื่องจากแมํพิมพ์เป็นโลหะทนทานตํอการสึกกรํอนได๎ดี ทําให๎
สามารถใช๎กับหมึกพิมพ์ได๎หลายระบบรวมทั้งสารสีกลุํมโลหะ และสีสังเคราะห์ที่ไมํสามารถใช๎กับ
ระบบการพิมพ์อ่ืนๆได๎ ซึ่งหมึกประเภทนี้จะเป็นสีพิเศษมีลักษณะเดํนเฉพาะ เหมาะสําหรับงานพิมพ์
พ้ืน ทดแทนการพิมพ์สีบรอนซ์ ซึ่งเดิมใช๎ระบบออฟเซตและการปั๊มฟลอยด์ ให๎ความหนาของชั้นฟิล์ม
ของหมึกมากกวําระบบพิมพ์อ่ืนๆนับวําเป็นข๎อดีที่ทําให๎สีที่ได๎มีความอ่ิมตัวสูง ขนาดโมแมํพิมพ์เปลี่ยน
ได๎ตามขนาดของงานเหมาะที่จะใช๎พิมพ์งานจํานวนมากๆข๎อจํากัดของระบบพิมพ์ดังกลําวคือ 
คําใช๎จํายในการลงทุนสูง 

ที่นําสนใจของการพัฒนาระบบพิมพ์กราวัวร์ คือ เทคโนโลยี (Direct-to-Gravure) 
เป็นระบบที่ทําแมํพิมพ์โดยตรงจากคอมพิวเตอร์ไมํผํานฟิล์ม เข๎าเครื่องเจาะรํองลึกทําแมํพิมพ์ทันที 
นอกจากนี้เครื่องพิมพ์กราวัวร์ ปอนด์แผํนยังสามารถนําไปใช๎รํวมกับระบบพิมพ์ออฟเซต ได๎ในขั้นตอน 
พรีพริ้นท์ (Preprint) สําหรับงานเคลือบผิวหรือหมึกพิเศษอ่ืนๆกํอนที่จะนําไปพิมพ์ออฟเซตทีหลังทํา
ให๎ได๎สิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพสูงอยํางออฟเซตและมีสีสดใสอยํางกราวัวร์ 

2.3.7.4 ระบบพิมพ์เฟล็กโซกราฟี(Flexography)ระบบพิมพ์เฟล็กโซกราฟี เป็นระบบ
พิมพ์พ้ืนนูนเครื่องพิมพ์มีลักษณะไมํซับซ๎อน ซึ่งนิยมใช๎ในการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ประเภทกลํองลูกฟูกและ
ถุง กระดาษเป็นสํวนใหญํ หนํวยพิมพ์ประกอบด๎วยลูกกลิ้งรางหมึก ทําหน๎าที่ถํายทอดหมึกจากรังหมึก
ไปยังลูกกลิ้งอะนิล๏อกซ์ ซึ่งผิวจะมีลักษณะเป็นรํองลึก เพื่อทําหน๎าที่เก็บกักปริมาณหมึกไว๎กํอนสํงไปยัง
แมํพิมพ์ยาง โฉมใหมํในการพิมพ์เฟล็กโซกราฟี เทคโนโลยีDirect-To-Plate ที่สามารถทําแมํพิมพ์ได๎

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เลยไมํต๎องผํานฟิล์มสําหรับพอดีแหละข๎อได๎เปรียบของระบบนี้มีหลายประการได๎แกํ 

สามารถพิมพ์บนวัสดุใช๎พิมพ์ได๎เกือบทุกประเภทกระทั่งกระดาษแข็งหนาและผ๎า 
การลงทุนต่ําใช๎พ้ืนที่เนื่องจากเครื่องพิมพ์มักจะ ออกแบบเป็นระบบ CI และใช๎พลังงานไฟต่ํา ขั้นตอน
การพิมพ์แมํพิมพ์งํายสะดวกและรวดเร็ว เหมาะสําหรับพิมพ์งานจํานวนน๎อยๆได๎ เป็นอยํางดีและ
ต๎นทุนต่ํา 

2.3.7.5 การพิมพ์ซิลค์สกรีน (Silkscreen Printing) เป็นการพิมพ์พ้ืนฉลุที่ใช๎หลักการ 
พิมพ์โดยให๎หมึกซึมทะลุผํานผ๎าที่ขึงตึงไว๎และให๎ทะลุผํานเฉพาะบริเวณที่เป็นภาพ สามารถพิมพ์งาน
สอดสีได๎ ความละเอียดของภาพพิมพ์ขึ้นอยูํกับความถี่ของเส๎นใยผ๎า สามารถพิมพ์ลงบนวัสดุได๎หลาก
หลากชนิด ทั้งกระดาษ ผ๎า ไม๎ พลาสติก และพิมพ์บนวัสดุที่มีผิวโค๎งได๎ 

ตัวอยํางงานพิมพ์ประเภทนี้คือ นามบัตร บรรจุภัณฑ์ตํางๆ ป้ายกระดาษ พลาสติก 
โลหะป้ายโฆษณา เสื้อผ๎า ถุงพลาสติก ขวด จานชาม ชิ้นสํวนอุปกรณ์ตํางๆ วีระพงษ์ นาคเจือทอง. 
(ออนไลน์). Printing Processes. เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560,  
จาก http://www.d-conceit.com/. 

2.3.7.6 การพิมพ์ดิจิตอล (Digital Printing) เป็นการพิมพ์ที่ใช๎เครื่องพิมพ์หรือพริ้น
เตอร์ตํอพํวงกับเครื่องคอมพิวเตอร์สามารถสั่งพิมพ์ได๎โดยตรงจากเครื่องคอมพิวเตอร์ เครื่องพิมพ์
หรือพริ้นเตอร์ที่ใช๎คือ เครื่องพิมพ์ อ้ิงค์เจ็ทขนาดเล็กและใหญํ เครื่องพิมพ์เลเซอร์ความเร็วปกติจนถึง
ความเร็วสูง เครื่องพิมพ์ดิจิตอลใช๎หมึกประจุไฟฟ้า 

ตัวอยํางงานพิมพ์ประเภทนี้คืองานพิมพ์ที่มีปริมาณไมํมากเชํน นามบัตร แผํนพับ 
ใบปลิว หนังสือ งานพิมพ์ที่มีการเปลี่ยนภาพหรือข๎อความบํอยๆ วีระพงษ์ นาคเจือทอง. (ออนไลน์). 
Printing Processes. เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560, จาก http://www.d-conceit.com/printing-
processes/. 

สรุปวิธีการและขั้นตอนในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่กลําวมาข๎างต๎นจะ
เห็นได๎วํานอกจากหลักเกณฑ์ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แล๎ว  ยังต๎องใช๎ดุลยพินิจในด๎าน
ทฤษฎีสีและองค์ประกอบศิลป์รวมทั้งแฟคเตอร์อ่ืนๆ อีกมากมาย เมื่อนํามาประกอบกันแล๎วยังต๎องมี
การใช๎หลักเกณฑ์ทางวิชาการด๎านอ่ืนๆเข๎ามาประกอบด๎วย การใช๎ไอเดียของนักออกแบบเพียงผู๎เดียว
ยังไมํพอ กลับมาวิธีการออกแบบทุกขั้นตอนผํานการลงมติแล๎วก็พร๎อมที่จะนําไปพิมพ์ กรรมวิธีนี้เป็น
ขั้นตอนสุดท๎ายของวิชาการบรรจุภัณฑ์ การเลือกวิธีการพิมพ์ในระบบใดนั้นก็ขึ้นอยูํกับดุลยพินิจของ
นักออกแบบ ได๎งานกราฟิกซึ่งเป็นงานประเภท 2 มิติบนบรรจุภัณฑ์มีความสมบูรณ์ที่สุดจากการ
สร๎างสรรค์ด๎วยเส๎นลวดลายสีสันและองค์ประกอบอ่ืนๆ ในการสร๎างสรรค์หรือสร๎างเสนํห์ให๎แกํบรรจุ
ภัณฑ์ภายใต๎ข๎อมูลทางการตลาด เพ่ือดึงดูดกลุํมเป้าหมายและการสร๎างภาพลักษณ์ให๎แกํบรรจุภัณฑ์ 
อันมีผลตํอการประสพความสําเร็จทางการตลาดอยํางชัดเจนตํอกลุํมเป้าหมายและมีความแตกตําง
จากสินค๎าคูํแขํง เพ่ือให๎สอดคล๎องกับกลยุทธ์ทางด๎านการตลาดมากที่สุด  (สุมาลี ทองรุํงโรจน์ 
2555:125 - 132) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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http://www.d-conceit.com/printing-processes/
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2.4 วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งส่วนตลาด 

 
2.4.1 STP Model คือ เครื่องมือทางการตลาดที่วิเคราะห์ข๎อมูลเกี่ยวกับการแบํงสํวนตลาด 

กําหนดกลุํมเป้าหมาย และวางตําแหนํงผลิตภัณฑ์ ซึ่งข๎อมูลที่ได๎จากการวิเคราะห์จะนํามาใช๎ใน
ประกอบ การวางแผนกลยุทธ์ เพ่ือให๎ธุรกิจบรรลุเป้าหมายตามที่ตั้งไว๎ 

ขั้นตอนของการใช๎เครื่องมือ STP จะมีอยูํ 3 สํวน คือ 
2.4.1.1 Segmentation หมายถึง การแบํงสํวนตลาด โดยใช๎หลักเกณฑ์การแบํงเพ่ือ 

ให๎เห็นตลาดที่ชัดเจนกํอนที่จะกําหนดกลุํมเป้าหมาย ซึ่งสามารถใช๎ปัจจัยในการแบํงสํวนตลาดดังนี้ 
(1) แบํงตามหลักประชากรศาสตร์ (Demographic Segmentation) ซึ่งมี

ตัวแปรในการกําหนดสํวนตลาด คือ เพศ อายุ อาชีพ รายได๎ การศึกษา เชื้อชาติ ศาสนา ขนาดของ
ครอบครัว 

(2) แบํงตามหลักภูมิศาสตร์ (Geographic Segmentation) เป็นการวิเคราะห์
พ้ืนที่ของกลุํมเป้าหมายวําพ้ืนที่ในการทําการตลาดหรือขายผลิตภัณฑ์ควรเป็นที่ใด โดยมีตัวแปรใน
การแบํง คือ ประเทศ ภูมิภาค จังหวัด พื้นที่ในจังหวัด เชํน ใจกลางเมือง หมูํบ๎าน ชนบท 

(3) แบํงตามหลักจิตวิทยา (Psychographic Segmentation) แบํงสํวนตลาด
จากกลุํมประชากรโดยใช๎หลักจิตวิทยา มีตัวแปรที่ใช๎ในการแบํง คือ รูปแบบการดําเนินชีวิต คํานิยม 
บุคลิกของผู๎ใช๎ ชนชั้นทางสังคม 

(4) แบํงตามหลักพฤติกรรมศาสตร์ (Behavior Segmentation) ศึกษาถึง
พฤติกรรมการใช๎ของตลาดเป้าหมาย โดยมีตัวแปรที่ใช๎ในการวัดผล คือ โอกาสของการใช๎ ความถี่ใน
การใช๎ อัตราการใช๎ ประโยชน์ที่ได๎รับจากสินค๎า ความภักดีตํอสินค๎า 

2.4.1.2 Targeting หมายถึง การกําหนดตลาดเป้าหมายโดยพิจารณาวําตลาดเป้า 
หมายโดยมีขั้นตอนในการเลือกตลาดเป้าหมายดังนี้ 

(1) ประเมินสถานการณ์ตลาด โดยพิจาณาถึงขนาดของตลาด ความยากงําย
ในการเข๎าตลาด จํานวนคูํแขํงในตลาด ความรุนแรงทางการแขํงขันในตลาด ผู๎นําตลาดคือใคร 

(2) เลือกตลาดเป้าหมาย การเลือกตลาดต๎องสัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ โดยวิธีเลือกตลาด
จะมีดังนี้ 

(2.1) มุํงตลาดเฉพาะสํวนโดยใช๎ผลิตภัณฑ์เดียว โดยมีสินค๎าหรือบริการเพียง
อยํางเดียวเพ่ือตอบสนองตํอกลุํมเป้าหมายเดียวเทํานั้น การดําเนินธุรกิจในตลาดเฉพาะสํวนจะใช๎
ต๎นทุนต่ําแตํมีความเสี่ยงสูงด๎วยเชํนกัน 

(2.2) มุํงตลาดหลายสํวนโดยใช๎หลายผลิตภัณฑ์ ธุรกิจจะมีสินค๎าหรือบริการ
หลายอยํางที่สามารถตอบสนองให๎กลุํมเป้าหมายแตํละกลุํม โดยแตํละตลาดจะมีความต๎องการที่
ตํางกัน ดังนั้นกลยุทธ์ที่ใช๎จะต๎องมีหลายกลยุทธ์เพื่อความสอดคล๎องกับแตํละกลุํมเป้าหมาย 

(2.3) มุํงตลาดหลายสํวนโดยใช๎ผลิตภัณฑ์เดียว อาศัยจุดเดํนหรือความเชี่ยวชาญ
ในผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวแตํกระจายผลิตภัณฑ์ไปยังหลายๆตลาด อยํางไรก็ตามกลยุทธ์ในการดําเนินการ
ก็ยํอมเปลี่ยนไปตามกลุํมลูกค๎าด๎วย 

(2.4) มุํงตลาดสํวนเดียวโดยใช๎ผลิตภัณฑ์หลายชนิด เจาะตลาดกลุํมเป้าหมาย
เพียงตลาดเดียวโดยศึกษาความต๎องการของตลาดนั้นและนําสินค๎าหรือบริการตอบสนองความตํอ
ความต๎องการในนั้น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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(2.5) มุํงตลาดรวม เป็นการขายสินค๎าหรือบริการหลายประเภทให๎กับกลุํม 
เป้าหมายทุกกลุํม ซึ่งผลิตภัณฑ์ในกลุํมนี้จะเป็นประเภทสินค๎าอุปโภคบริโภคที่ใช๎ในชีวิตประจําวันที่ ไมํ
เฉพาะเจาะจงกับคนกลุํมใดกลุํมหนึ่ง ต๎องใช๎เงินทุนจํานวนมากในการจัดการและทําการตลาด 

2.4.1.3 Positioning หมายถึง การวางตําแหนํงผลิตภัณฑ์ โดยจะต๎องมีการพิจารณา
เรื่องจุดเดํนของผลิตภัณฑ์ คุณภาพ ความทนทาน รูปลักษณ์ รูปแบบ ราคาของผลิตภัณฑ์ การใช๎งาน
ได๎ตามวัตถุประสงค์ การซํอมแซมสามารถทําได๎งําย ซึ่งปัจจัยเหลํานี้จะต๎องเปรียบเทียบกับคูํแขํงขันใน
ตลาดวําเรามีอะไรที่ดีกวําหรือด๎อยกวํา เมื่อวิเคราะห์เสร็จสิ้นเราจะสามารถทราบได๎วําผลิตภัณฑ์ของ
เราอยูํในตําแหนํงใดในตลาด หรืออาจสร๎างแผนภาพเพ่ือให๎เห็นตําแหนํงของผลิตภัณฑ์ได๎ชัดเจนยิ่งขึ้น 
ดังตัวอยํางด๎านลําง 

 

 
 

ภาพที่ 2.31 การวางตําแหนํงผลิตภัณฑ์ 
ที่มา : http://thbusinessinfo.blogspot.com/ (สืบค๎นเมื่อ 27 ธันวาคม 2560) 

 
แผนภาพตัวอยํางดังกลําวเป็นแผนภาพที่แสดงให๎เห็นวําผลิตภัณฑ์ของธุรกิจมีราคาและ

คุณภาพสูงกวําคูํแขํงขัน โดยกําหนดให๎แกน x เป็นระดับราคา สํวนแกน Y เป็นแกนที่แสดงถึง
คุณภาพ อยํางไรก็ตามเราสามารถนําเกณฑ์ข๎ออ่ืนๆมาเป็นมาตรวัดของทั้งสองแกนได๎ เชํน ความ
ทนทาน การใช๎งานได๎หลากหลาย เป็นต๎น 

ข๎อสรุป : STP Model ชํวยให๎ธุรกิจทราบถึงรายละเอียดของกลุํมเป้าหมาย ซึ่งราย 
ละเอียดเหลํานี้เป็นข๎อมูลสําคัญในการวางแผนกลยุทธ์การตลาด เมื่อทราบถึงกลุํมเป้าหมายที่ชัดเจน
จะชํวยประหยัดงบประมาณในด๎านการตลาด ชํวยให๎ยอดขายสูงขึ้นเพราะทราบถึงความต๎องการที่
แท๎จริงจากตลาดเป้าหมาย ทราบถึงทิศทางในการวางแผนจัดการด๎านตํางๆ ซึ่งประโยชน์ข๎างต๎นสํงผล
ให๎ผู๎ประกอบ การประหยัดเวลาในการดําเนินงานและสามารถบรรลุเป้าหมายที่ตั้งไว๎ได๎งํายขึ้น 
Chaichet Sopimpa. (ออนไลน์). บทความเกี่ยวกับธุรกิจ การตลาด การจัดการเชิงทฤษฎีและ
ตัวอยํางการวิเคราะห์. เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 2560  
จาก http://publicandprivategolfcourses.blogspot.com/. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.4.2 ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix)  
ความหมายและองค์ประกอบของสํวนประสมการตลาด  
สํวนประสมการตลาด (Marketing Mix) คือ องค์ประกอบที่สําคัญในการดําเนินงานการ 

ตลาด เป็นปัจจัยที่กิจการสามารถควบคุมได๎ กิจการธุรกิจจะต๎องสร๎างสํวนประสมการตลาดที่
เหมาะสมในการวางกล ยุทธ์ทางการตลาด ( ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2541:35-36,337 )  

สํวนประสมการตลาด ประกอบด๎วย ผลิตภัณฑ์ (Product) การจัดจําหนําย (Place) การ 
กําหนดราคา (Price) การสํงเสริมการตลาด (Promotion) เราสามารถเรียกสํวนประสมทางการตลาด
ได๎อีก อยํางหนึ่งวํา 4’Ps สํวนประกอบทั้ง 4 ตัวนี้ ทุกตัวมีความเกี่ยวพันกัน P แตํละตัวมีความสําคัญ
เทําเทียมกัน แตํขึ้นอยูํกับผู๎บริหารการตลาดแตํละคนจะวางกลยุทธ์ โดยเน๎นน้ําหนักที่ P ใดมากกวํา
กัน เพ่ือให๎สามารถตอบสนองความต๎องการของเป้าหมายทางการตลาดคือ ตัวผู๎บริโภค  

2.4.2.1 ผลิตภัณฑ์ (Product)ปัจจัยแรกที่จะแสดงวํากิจการพร๎อมจะทําธุรกิจได๎ กิจการ
นั้น จะต๎องมีสิ่งที่จะเสนอขาย อาจเป็นสินค๎าที่มีตัวตน บริการ ความคิด ( Idea) ที่จะตอบสนองความ
ต๎องการ ได๎ การศึกษาเก่ียวกับผลิตภัณฑ์นั้น นักการตลาด มักจะศึกษาผลิตภัณฑ์ในรูปของผลิตภัณฑ์
เบ็ดเสร็จ (Total Product) ซึ่งหมายถึง ตัวสินค๎าบวกกับความพอใจและผลประโยชน์อ่ืนที่ผู๎บริโภค
ได๎รับจากการซื้อสินค๎านั้น ผู๎บริหารการตลาดจะต๎องมีการปรับปรุงสินค๎าหรือบริการที่ผลิตขึ้นมาให๎
สอดคล๎องกับความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย โดยเน๎นถึงการสร๎างความพอใจให๎แกํผู๎บริโภคและ
สนองความต๎องการของผู๎บริโภคเป็นสําคัญ ในการศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ จะต๎องศึกษาปัญหาตํางๆ 
ที่ครอบคลุมถึงการเลือกตัวผลิตภัณฑ์ หรือ สายผลิตภัณฑ์ การเพ่ิมหรือลดชนิดของสินค๎าในสาย
ผลิตภัณฑ์ ลักษณะของผลิตภัณฑ์ ในเรื่องคุณภาพ ประสิทธิภาพ สี ขนาด รูปทรง การให๎บริการ
ประกอบการขาย การรับประกัน ฯลฯ ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมา จําหนํายตอบสนองความต๎องการของ
ผู๎บริโภคกลุํมใด วงจรผลิตภัณฑ์ของสินค๎ามีระยะเวลานานเทําใด ในแตํละชํวงเวลาของวงจร
ผลิตภัณฑ์นั้น นักบริหารการตลาดควรจะใช๎กลยุทธ์ทางการตลาดอยํางไร และเมื่อ ต๎องการที่จะสร๎าง
ความเจริญก๎าวหน๎าให๎แกํกิจการ ธุรกิจจะต๎องมีการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํให๎สอด คล๎องกับ
ความต๎องการของตลาดได๎อยํางไร  

ปัจจุบันจะเห็นได๎วําผู๎บริโภคให๎ความสนใจและพิถีพิถันในการเลือกซื้อสินค๎ามากกวํา
แตกํํอน บทบาทของการบรรจุภัณฑ์จึงมีความสําคัญตํอตัวผลิตภัณฑ์อยํางยิ่ง การบรรจุภัณฑ์จะกํอให๎ 
เกิดประโยชน์หลักอยูํ 2 ประการด๎วยกัน คือ เป็นการป้องกันคุณภาพของสินค๎าและชํวยสํงเสริมการ
จาหนํายดังนั้น รูปรํางของภาชนะบรรจุหรือหีบหํอในปัจจุบันจึงมีสีสันสะดุดตา และวัสดุที่ใช๎ทําหีบหํอ
แปลกใหมํกวําเดิม บํอยครั้งที่ผู๎บริโภคตัดสินใจซื้อสินค๎าโดยคํานึงถึงตัวบรรจุภัณฑ์มากกวําตัวสินค๎า 
ผลิตภัณฑ์ที่ผลิต ขึ้นมาจําหนํายในตลาดจะต๎องมีการกําหนดตราสินค๎าและเครื่องหมายการค๎า เพ่ือ
เป็นการแสดงให๎เห็นวํา ผลิตภัณฑ์นั้นเป็นของผู๎ผลิตรายใดรายหนึ่งอยํางชัดเจน ตราสินค๎าเป็นสิ่งมี
ประโยชน์แกํผู๎บริโภค ทําให๎ ผู๎บริโภคทราบวําสินค๎าชนิดนั้น เป็นของผู๎ผลิตรายใด ผู๎บริโภคจะสามารถ
ใช๎ประสบการณ์ในอดีตมาชํวยในการตัดสินใจซื้อได๎งํายขึ้น โดยมิต๎องสอบถามข๎อมูลอยูํตลอดเวลา  
และเกิดความม่ันใจในการตัดสินใจซื้อ  

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.4.2.2 การจัดจําหนําย (Place or Distribution) ผลิตภัณฑ์ที่ผู๎ผลิตผลิตขึ้นมาได๎
นั้น ถึงแม๎วําจะมีคุณภาพดีเพียงใดก็ตาม ถ๎าผู๎บริโภคไมํทราบแหลํงซื้อและไมํสามารถจะจัดหามาได๎
เมื่อเกิดความต๎องการ ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นมาก็ไมํสามารถตอบสนองความต๎องการผู๎บริโภคได๎ ดังนั้น 
นักการตลาดจึงจาเป็นต๎อง พิจารณาวําที่ไหน เมื่อไร และโดยใครที่จะเสนอขายสินค๎าการจัดจําหนําย
เป็นเรื่องที่ซับซ๎อนแตํก็เป็นสิ่งจําเป็นที่ต๎องศึกษา  

การจัดจําหนํายแบํงกิจกรรมออกเป็น 2 สํวน คือ ชํองทางจําหนํายสินค๎า (Channel 
of Distribution) เน๎นการศึกษาถึงชนิดของชํองทางการจําหนํายวําจะใช๎วิธีการขายสินค๎าให๎กับผู๎ 
บริโภคโดย ตรง หรือการขายสินค๎าผํานสถาบันคนกลางตํางๆ บทบาทของสถาบันคนกลางตํางๆ เชํน 
พํอค๎าสํง (Wholesalers ) พํอค๎าปลีก (Retailers) และตัวแทนคนกลาง (Agent Middleman) ที่มี
ตํอตลาด อีกสํวนหนึ่งของกิจกรรมการจัดจําหนํายสินค๎า คือ การแจกจํายตัวสินค๎า (Physical 
Distribution) การกระจายสินค๎าเข๎าสูํตัวผู๎บริโภค การเลือกใช๎วิธีการขนสํง Transportation) ที่
เหมาะสมในการชํวยแจก จํายสินค๎า สื่อ การขนสํงได๎แกํ การขนสํงทางอากาศ ทางรถยนต์ ทางรถไฟ 
ทางเรือ และทางทํอ ผู๎บริหารการตลาดจะต๎อง คํานึงวําจะเลือกใช๎สื่ออยํางใดถึ งจะดีที่สุด โดยเสีย
คําใช๎จํายต่ําและสินค๎านั้นไปถึงลูกค๎าทันเวลา ขั้นตอนท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งในการแจกจํายตัวสินค๎า 
คือ ขั้นตอนของการจัดเก็บรักษาสินค๎า (Storage) เพ่ือรอการจําหนํายให๎ทันเวลาที่ผู๎บริโภคต๎องการ  

2.4.2.3 การกําหนดราคา (Price) เมื่อธุรกิจได๎มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขึ้นมา รวมทั้ง
หาชํองทางการ จัดจําหนํายและวิธีการแจกจํายตัวสินค๎าได๎แล๎ว สิ่งสําคัญที่ธุรกิจจะต๎องดําเนินการ
ตํอไป คือ การกําหนดราคาที่เหมาะสมให๎กับผลิตภัณฑ์ที่จะนําไปเสนอขายกํอนที่จะกําหนดราคา
สินค๎า ธุรกิจต๎องมีเป้าหมายวําจะตั้งราคา เพ่ือต๎องการกํา ไร หรือเพ่ือขยายสํวนถือครองตลาด 
(Market Share) หรือเพ่ือเป้าหมายอยํางอ่ืน อีกทั้งต๎องมีการใช๎กลยุทธ์ในการตั้งราคาที่จะทําให๎เกิด
การยอมรับจากตลาดเป้าหมายและสู๎กับคูํแขํงขันได๎ในการแขํงขันในตลาดกลยุทธ์ราคาเป็นเครื่องมือที่
คูํแขํงขันนํามาใช๎ได๎ผลรวดเร็วกวําปัจจัยอ่ืนๆ เชํน การลดราคา หรืออาจ ตั้งราคาสินค๎าให๎สูงสําหรับ
สินค๎าท่ีมีลักษณะพิเศษในตัวของมันเอง เพื่อแสดงภาพพจน์ที่ดี อาจใช๎ผลทาจิตวิทยามาชํวยเสริมการ
ตั้งราคา การตั้งราคาสินค๎าอาจมีนโยบายการให๎สินเชื่อหรือนโยบายการให๎สํวนลดเงิน สดสํวนลด
การค๎า หรือสํวน ลดปริมาณ ฯลฯ นอกจากนั้นธุรกิจจะต๎องคํานึงถึงกฎข๎อบังคับทางกฎหมายที่จะมี 
ผลกระทบตํอราคาด๎วย ราคามูลคําผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ราคาเป็นต๎นทุนของลูกค๎า ผู๎บริโภคจะ
เปรียบเทียบ ระหวํางคุณคําของผลิตภัณฑ์กับราคาผลิตภัณฑ์นั้น ถ๎าคุณคําสูงกวําราคา เขาจะ
ตัดสินใจซื้อ ดังนั้น ผู๎กําหนดกลยุทธ์การตลาดด๎านราคาต๎องคํานึงถึงประเด็นตํางๆ ดังนี้  

(1) คุณคําที่รับรู๎ในสายตาของลูกค๎า ซึ่งต๎องพิจารณาวําการยอมรับของ
ลูกค๎าในคุณคําของผลิตภัณฑ์วําสูงกวําราคานั้น ผลิตภัณฑ์นั้น  

(2) ต๎นทุนสินค๎าและคําใช๎จํายที่เกี่ยวข๎อง  

(3) การแขํงขัน  

(4) ปัจจัยอื่นๆ  

2.4.2.4 การสํงเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการ
ติดตํอสื่อสารไปยังตลาดเป้าหมาย การสํงเสริมการตลาดเป็นวิธีการที่จะบอกให๎ลูกค๎าทราบเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขาย วัตถุประสงค์ของการสํงเสริมการตลาด เพ่ือบอกให๎ลูกค๎าทราบวํามีผลิตภัณฑ์
ออกจําหนํายในตลาดพยายามชักชวนให๎ลูกค๎าซื้อและเพ่ือเตือนความทรงจํากับตัวผู๎บริโภค 
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การสํงเสริมการตลาดจะต๎องมีการศึกษาถึงกระบวนการติดตํอสื่อสาร (Communi- 
cation Process) เพ่ือเข๎าใจถึงความสัมพันธ์ระหวํางผู๎รับกับผู๎สํง การสํงเสริมการตลาดมีเครื่องมือ
สําคัญที่จะใช๎อยูํ 4 ชนิดด๎วยกัน ที่เรียกวําสํวนผสมของการสํงเสริมการตลาด (Promotion Mix) 
ได๎แกํ  

(1) การขายโดยใช๎พนักงาน (Personal Selling) เป็นการเสนอขายสินค๎า
แบบ เผชิญหน๎ากัน (Face-to-Face) พนักงานขายต๎องเข๎าพบปะกับผู๎ซื้อโดยตรงเพ่ือเสนอขายสินค๎า 
การสํงเสริมการตลาดโดยวิธีนี้เป็นวิธีที่ดีที่สุด แตํเสียคําใช๎จํายสูง  

(2) การโฆษณา (Advertising) หมายถึงรูปแบบของการจํายเงินเพ่ือการ
สํงเสริมการตลาด โดยมิได๎อาศัยตัวบุคคลในการนําเสนอหรือชํวยในการขาย แตํเป็นการใช๎สื่อโฆษณา
ประเภทตํางๆ เชํน โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ป้ายโฆษณา อินเตอร์เนท ( Internet) สื่อ
โฆษณาเหลํานี้จะสามารถ เข๎าถึงผู๎บริโภคเป็นกลุํมใหญํ เหมาะสาหรับสินค๎าที่ต๎องการกระจายตลาด
กว๎าง  

(3) การสํงเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึงกิจกรรมที่ทําหน๎าที่
ชํวยพนักงานขายและการโฆษณาในการขายสินค๎า การสํงเสริมการขายเป็นการกระตุ๎นผู๎บริโภคให๎เกิด
ความต๎องการในตัวสินค๎า การสํงเสริมการขายจัดทําในรูปของการแสดงสินค๎าการแจกของตัวอยําง 
แจกคูปองของแถม การใช๎แสตมป์เพื่อแลกสินค๎าการชิงโชคแจกรางวัลตํางๆ ฯลฯ  

(4) การเผยแพรํและประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relation) ใน 
ปัจจุบันธุรกิจมักสนใจภาพพจน์ของกิจการ ธุรกิจได๎ใช๎เงินจานวนมากเพ่ือสร๎างชื่อเสียงและภาพพจน์
ของกิจการ ปัจจุบันองค์กรธุรกิจสํวนใหญํไมํได๎เน๎นที่การแสวงหากาไร (Maximize Profit) เพียงอยําง
เดียว ต๎องเน๎นที่วัตถุประสงค์ของการให๎บริการแกํสังคมด๎วย (Social Objective) เพราะความอยูํรอด
ขององค์การธุรกิจจะขึ้นอยูํกับการยอมรับของกลุํมผู๎บริโภคในสังคม ถ๎าหากกลุํมผู๎บริโภคตํอต๎านหรือ
มีความคิดวําองค์การธุรกิจแสวงหาผลประโยชน์ให๎กับตนมากจนไมํคํานึงถึงสังคมหรือผู๎บริโภค เชํน 
การผลิตสินค๎าแล๎วปลํอยน้ําเสียลงแมํน้ํา หรือทําให๎อากาศเป็นพิษ กํอให๎เกิดผลเสียแกํสํวนรวม โดย
มิได๎หาวิธีแก๎ไขจะสร๎างภาพพจน์ที่ไมํดีขององค์การธุรกิจ 

หรือตัวอยํางของบริษัทบุญรอดบริเวอรี่ จํากัด เป็นกิจการขายเบียร์ ซึ่งมี
สํวนในการเสนอสิ่งที่เป็นพิษภัยตํอประชาชน จึงพยายามทาป้ายโฆษณาเพ่ือเสริมสร๎างภาพพจน์ด๎วย
การเสนอเรื่องการอนุรักษ์ธรรมชาติอนุรักษ์วัฒนธรรมไทยเป็นการชดเชยเบี่ยงเบนความรู๎สึกตํอต๎าน
ของสังคม หากกลุํมผู๎บริโภคไมํพอใจและไมํต๎องการซื้อสินค๎าและบริการของผู๎ผลิตยํอมเป็นสาเหตุที่
จะจากัดการเจริญเติบโตของธุรกิจได๎ 

(5) กระบวนการ (Process) เป็นการสร๎างสรรค์และการสํงมอบสํวนประกอบ
ของผลิตภัณฑ์โดยอาศัยกระบวนการที่วางแผนมาเป็นอยํางดี กลยุทธ์ที่สําคัญสาหรับการบริการ คือ 
เวลาและประสิทธิภาพในการบริการ ดังนั้นกระบวนการบริการที่ดีจึงควรมีความรวดเร็วและมี
ประสิทธิภาพในกาสํงมอบ รวมถึงต๎องงํายตํอการปฏิบัติการ เพ่ือที่พนักงานจะได๎ไมํเกิดความสับสน
ทํางานได๎อยํางถูกต๎องและมีแบบแผน เดียวกันและงานที่ได๎ต๎องดีมีประสิทธิภาพและคุณภาพ Phan 
Sopin. ความหมายและองค์ประกอบของสํวนประสมการตลาด (ออนไลน์) เข๎าใช๎เมื่อ 27 ธันวาคม 
2560 จาก https://http: //publicandprivategolfcourses.blogspot.com/. 
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2.5 ข้อมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้บริโภค 

 
2.5.1 ลักษณะทั่วไปเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
ความหมายของพฤติกรรมผู๎บริโภค พฤติกรรมผู๎บริโภคจะมีความหมายขอบคุงสาระสําคัญ

อยูํ 3 ประการด๎วยกัน คือ การกระทําของแตํละบุคคล การได๎รับและการใช๎สินค๎าและบริการทาง
เศรษฐกิจและกระบวนการตัดสินใจ 

การกระทําของแตํละบุคคลเป็นการเน๎นพฤติกรรมของผู๎บริโภคที่แตกตํางกันไป การได๎รับ
และการใช๎สินค๎าของผู๎บริโภคเป็นเรื่องปกติวิสัยที่ต๎องอุปโภคบริโภคสินค๎า ผู๎บริโภคจะซื้อสินค๎าอะไรก็
ตามแตํจะต๎องผํานขั้นตอนของการตัดสินใจ พบวําพฤติกรรมผู๎บริโภค (Consumer Behavior)มาจาก
ปัจจัยสํวนประสมการตลาด (Marketing Mix) ปัจจัยทางจิตตะวิทยา (Psychological Factors) 
ปัจจัยทางสังคม (Social Factor) และปัจจัยทางสถานการณ์ (Situational Factors)  

 

 
 

ภาพที่ 2.32 พฤติกรรมผู๎บริโภค 
ที่มา : พฤติกรรมผู๎บริโภค.2558:3 (คํานาย อภิปรัชญาสกุล) 

 
2.5.1.1 สํวนประสมทางตลาด (Marketing Mix: 4’Ps) ถือเป็นหัวใจสําคัญของการ

บริหาร การตลาด จะทําให๎การดําเนินงานของกิจการประสบความสําเร็จได๎ขึ้นอยูํกับการปรับปรุง
ความสัมพันธ์ที่เหมาะสมของสํวนประสมทางการตลาด สํวนประกอบในการสํงเสริมการขาย 
(Promotion Contents) เกี่ยวข๎องกับ การโฆษณา การสร๎างตราสินค๎า การขายตรง การสํงเสริมการ
ขาย การตลาดผํานมือถือ สํวน ประกอบทางตลาด ประกอบด๎วย 

(1) Product : สินค๎า หรือบริการ โดยพิจารณาจากการตอบสนองความ
ต๎องการของลูกค๎า 

(2) Price : ความเหมาะสมของราคากับคุณคําที่ลูกค๎าจะได๎รับ เมื่อเปรียบ 
เทียบกับคํูแขํงอ่ืนๆ 

(3) Place : สถานที่จําหนําย หรือชํองทางในการจําหนําย ซึ่งจะพิจารณา
จากความสะดวก และปริมาณของลูกค๎า 

(4) Promotion : การสํงเสริมการขาย ที่จะทําให๎เกิดแรงจูงใจในการซื้อ
สินค๎า สื่อสํงเสริมการขาย (Promotional Media) เกี่ยวข๎องกับสิ่งพิมพ์ การพิมพ์และกระจาย สื่อ
ผํานออนไลน์เคเบิลทีวี การประชาสัมพันธ์นอกบ๎าน อินเตอร์เน็ต จุดขายหน๎าร๎าน การจัดการสินค๎า 
การตลาดยุคดิจิตอล การประชาสัมพันธ์ในเกม การสาธิตสินค๎า การสํงเสริมการขายแบบปากตํอปาก 
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การมีตัวแทนผลิตภัณฑ์  

การตลาดแบบหยด (Drip) และการจัดการสินค๎าที่สามารถติดตามและมอง 
เห็นได๎ในปัจจุบันได๎เพ่ิมสํวนประสมทางการตลาดเป็น 7Ps โดยเพิ่มขึ้น คือ 

People: ความรู๎ความสามารถและความนําเชื่อถือของบุคลากร 
Physical Evidence/ Environment: สิ่งที่ปรากฏตํอสายตา ลูกค๎า เชํน สี 

รูปรําง package บรรยากาศภายใน   
Process: กระบวนการในการจัดการด๎านการบริหาร ที่จะทําให๎ลูกค๎าเกิด

ความประทับใจและเกิดความภักดีในตัวสินค๎า 
2.5.2 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 

2.5.2.1 ความหมายของการบริโภค การบริโภคในทางเศรษฐศาสตร์หมายถึง การใช๎
ประโยชน์จากสินค๎าและบริการเพ่ือตอบสนองความต๎องการของมนุษย์ รวมถึงการนําสินค๎าและ
บริการมาใช๎ประโยชน์เพ่ือการผลิตเป็นสินค๎าและบริการอ่ืนๆ เชํน การใช๎บริการจากผู๎ให๎บริการโลจิ
สติกส์ การไปพบแพทย์เมื่อยามป่วย การพักโรงแรม ฯลฯ  

2.5.2.2 ประเภทของการบริโภค การแบํงประเภทของการบริโภคตามลักษณะของ
สินค๎าสามารถแบํงเป็น 2 ประเภทคือ  

(1) การบริโภคสินค๎าไมํคงทน (Nondurable Good Consumption) คือ
การบริโภคสิ่งของชนิดใดชนิดหนึ่งและสิ่งของชนิดนั้นจะสิ้นเปลืองหรือใช๎หมดไป เชํน การบริโภคน้ํา 
อาหาร น้ํามันเชื้อเพลิง ฯลฯ 

(2) การบริโภคสินค๎าคงทน (Durable Good Consumption) คือการ
บริโภคสิ่งของอยํางใดอยํางหนึ่งโดยที่สิ่งของนั้นยังคงใช๎ได๎อีก เชํน การอาศัยบ๎านเรือน การใช๎รถยนต์ 
ฯลฯ 

2.5.2.3 ปัจจัยที่ใช๎กําหนดการบริโภค 

ถึงแม๎วําความต๎องการบริโภคสินค๎าหรือบริการของผู๎บริโภคแตํละราย จะมีความ
แตกตํางกัน แตํก็พอจะสรุปได๎วําตัวกําหนดการบริโภคหรือปัจจัยที่มีอิทธิพลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎า
และบริการโดยรวมมีดังนี้ 

(1) รายได๎ของผู๎บริโภค ระดับรายได๎เป็นปัจจัยที่มีผลตํอการตัดสินใจเลือก
บริโภคสินค๎าหรือบริการของผู๎บริโภค โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน คือ ผู๎บริโภคที่มีรายได๎
มากจะบริโภคมาก ถ๎ามีรายได๎น๎อยจะบริโภคน๎อย จะเห็นได๎วําระดับรายได๎เป็นปัจจัยที่มีผลโดยตรง
ตํอ ระดับของการบริโภค 

(2) รายได๎สินค๎าและบริการ เนื่องจากระดับรายได๎ของสินค๎าและบริการเป็น
ตัวกําหนดอํานาจซื้อของเงินที่มีอยูํในมือของผู๎บริโภค นั่นคือ ถ๎ารายได๎ของสินค๎าหรือบริการสูงขึ้นจะ
ทําให๎อํานาจ ซื้อของเงินลดลง สํงผลให๎ผู๎บริโภคบริโภคสินค๎าหรือบริการได๎น๎อยลง เนื่องจากเงิน
จํานวนเทําเดิมซื้อหาสินค๎าหรือบริการได๎น๎อยลง ในทางกลับกัน ถ๎าราคาของสินค๎าหรือบริการลดลง
อํานาจซื้อของเงินจะเพ่ิมขึ้นสํงผลให๎ผู๎บริโภคสามารถบริโภคสินค๎าได๎มากขึ้นด๎วยเหตุผลทํานอง
เดียวกันกับข๎างต๎น 

(3) ปริมาณเงินหมุนที่อยูํในมือคือ ถ๎าผู๎บริโภคมีเงินหมุนเวียนอยูํในมือมาก
จะจูงใจให๎ผู๎บริโภคบริโภคมากข้ึน และถ๎ามีเงินหมุนเวียนอยูํในมือน๎อยก็จะบริโภคได๎น๎อยลง 
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(4) ปริมาณของสินค๎าในตลาด ถ๎าสินค๎าที่บริการในท๎องตลาดมีจํานวนมาก 
ผู๎ บริโภคจะมีโอกาสในการจับจํายใช๎สอยหรือบริโภคได๎มาก 

(5) การคาดคะเนราคาของสินค๎า จะมีผลตํอการตัดสินใจของผู๎บริโภคกลําว 
คือ ถ๎าผู๎บริโภคคาดวําในอนาคตราคาของสินค๎าหรือบริการจะสูงขึ้น ผู๎บริโภคจะเพ่ิมการบริโภคใน
ปัจจุบัน (ลดการบริโภคในอนาคต) ตรงกันข๎าม ถ๎าคาดวําราคาของสินค๎าหรือบริการจะลดลงผู๎บริโภค
จะลด การบริโภคในปัจจุบันลง (เพ่ิมการบริโภคในอนาคต) จะเห็นได๎วําการคาดคะเนราคาของสินค๎า
หรือบริการในอนาคตจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข๎าม กลับการตัดสินใจหรือบริโภคหรือระดับ
การบริโภคในปัจจุบันและจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับการตัดสินใจเลือกบริโภคหรือระดับ
การบริโภคในอนาคต 

(6) ระบบการค๎าและการชําระเงิน เป็นปัจจัยสําคัญปัจจัยหนึ่งที่กําหนดการ
ตัดสินใจในการเลือกบริโภคของผู๎บริโภค กลําวคือ ถ๎าเป็นระบบการซื้อขายด๎วยเงินผํอน เพ่ิมโอกาสใน
การบริโภคให๎กับผู๎บริโภคมากขึ้น คือผู๎บริโภค ต๎องชําระเงินในงวดเดียว เชํน ดาวน์รถ นอกจากที่
กลําวข๎างต๎นยังมีปัจจัยอ่ืนๆอีกมากที่มีผลตํอการตัดสินใจเลือกซื้อบริโภคของผู๎บริโภค ไมํวําจะเป็น
เพศ อายุ ระดับการศึกษา ฤดูกาล เทศกาล รสนิยม หรือความชอบสํวนตัวของผู๎บริโภค การศึกษา
พฤติกรรมของผู๎บริโภคเป็นการศึกษาพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค๎าและบริการตํางๆเพ่ือให๎
ได๎รับความพอใจสูงสุดจากงบประมาณที่มีอยูํอยํางจํากัด 

2.5.2.4 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู๎บริโภคในทฤษฎีวําด๎วยพฤติกรรมผู๎บริโภคนั้นเรา
สามารถที่จะแบํงสํวนการวิเคราะห์ออกได๎เป็น 2สํวน คือ  

(1) Cardinal Approach : ความพึงพอใจสามารถวัดออกมาเป็นหนํวยได๎ 
(2) Ordinal Approach : วัดเป็นลําดับของความพึงพอใจ เชํน ชอบสีแดง

มาก กวําสีน้ําเงิน 
ซึ่งหากเราจะพิจารณาเฉพาะเรื่องของผู๎บริโภคแล๎วนั้น ก็คงจะมีความเข๎าใจ

ตรงกันวําผู๎บริโภคนั้นจริงๆแล๎วก็ซื้อนั่นเอง ซึ่งสิ่งที่นําจะเกี่ยวข๎อง ก็คือเรื่องของความต๎องการ คือ 
เส๎นอุปสงค์ ซึ่งลักษณะของเส๎นอุปสงค์นั้นจะเป็นไปตามกฎของอุปสงค์ที่วําปริมาณและราคามี
ความสัมพันธ์กันแบบแปรผกผันกัน ดังนั้นจะเห็นได๎วําในการศึกษาพฤติกรรมของผู๎บริโภคนั้นจะต๎อง
ตั้งอยูํบนข๎อสมมุติฐานที่วําผู๎บริโภคจะซื้อสินค๎าที่ตนเองพอใจมากที่สุด สืบเนื่องมาจากรายได๎ของ
ผู๎บริโภคแตํละคนนั้นมีจํากัดหรือไมํเทํากันทําให๎ผู๎บริโภคนั้นต๎องรู๎จักวางแผนในการซื้อสินค๎าและ
บริการ 

2.5.3 การวิเคราะห์เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลักการวิเคราะห์ 4Ps 
4Ps เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดหรือสํวนประสมทางการตลาดที่มีความสําคัญและเป็นพ้ืน 

ฐานเบื้องต๎นของการตลาดในการนําสินค๎า หรือผลิตภัณฑ์ ออกสูํตลาดเพ่ือให๎สามารถแขํงขันกับสินค๎า
อ่ืนๆได๎ ซึ่งกลยุทธ์ดังกลําวจะชํวยกําหนดแนวทางในการออกแบบ การผลิต และการขายสินค๎าให๎
เหมาะสมกับสิ่งที่ผู๎บริโภคให๎ความสําคัญ และในการออกแบบผลิตภัณฑ์ตํางๆจึงสามารถที่ จะนํา
หลักการของ 4Ps มาประยุกต์ใช๎ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให๎กระบวนการออกแบบเหลํานั้น 
สามารถดําเนินการได๎งํายขึ้น โดยพิจารณาจากแนวทางหรือหลักการทําหน๎าที่ของ P แตํละตัว 
(Product, Price, Place, Promotion) แล๎วจินตนาการรูปแบบให๎สอทของกับแนวทางนั้นๆ เพ่ือให๎
ผลงานการออกแบบได๎ผลลัพธ์ตามวัตถุประสงค์ท่ีกําหนดไว๎ ดังนี้ 
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2.5.3.1 Product หรือ ผลิตภัณฑ์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีการนําหลักการวิเคราะห์
ตามหลัก 4Ps มาใช๎ในการพิจารณารํวมในการออกแบบนั้น กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ถือเป็นกลยุทธ์แรกใน
การที่จะสร๎างสรรค์ผลงานให๎เกิดความสนใจตํอผู๎บริโภค เนื่องจาก ผู๎บริโภคสามารถรับรู๎ได๎ผํานตัว
ผลิตภัณฑ์โดยตรง ดังนั้นเมื่อจะทําการออกแบบผลิตภัณฑ์ใดๆ ประเด็นที่ต๎องสนใจเป็นจุดแรกคือ 
การวิเคราะห์และตั้งคําถามจากการที่ได๎พิจารณาที่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แล๎ว โดยสังเกตจากรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์กํอนผังรูปแบบที่เป็นรูปลักษณ์ภายนอก และการใช๎งานที่สามารถมองเห็นได๎ด๎วยตา โดย
พยายามหาจุดเดํนจุดด๎อยออกมาให๎ได๎มากที่สุด เพ่ือที่จะได๎ทําการออกแบบและปรับปรุงให๎เหนือกวํา
คูํแขํง ซึ่งในการทําธุรกิจทุกประเภทหากสามารถอยูํเหนือคูํแขํงได๎ธุรกิจนั้นก็จะเป็นผู๎ที่อยูํรอดได๎ และ
ในการออกแบบปรับปรุงผลิตภัณฑ์ตํางๆผู๎ประกอบการหรือนักออกแบบจึงต๎องเข๎าใจในสิ่งที่เป็น
จุดเดํน จุดด๎อยที่จะต๎องทําการพัฒนาด๎วย เพื่อป้องกันความเสียหายที่จะเกิดขึ้นจากการนําผลิตภัณฑ์
ออกสูํตลาดตํอไป  

ดังนั้น หากผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบที่ไมํโดดเดํน หรือไมํมีจุดแตกตําง ทั้งจากไปยี่ห๎อ 
(แบรนด์) ภาพลักษณ์ การบริการ ฯ จะทําให๎ผลิตภัณฑ์นั้นมีความเสี่ยงในการที่จะเข๎ามาทําการตลาด
รํวมกับผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ และมีโอกาสที่จะเกิดความล๎มเหลวในการนําผลิตภัณฑ์ออกสูํตลาดด๎วย ซึ่งหาก
ธุรกิจใดไมํสามารถหาจุดเดํนจุดด๎อยของผลิตภัณฑ์ได๎นั้นที่การที่จะก๎าว ไปกําหนดกลยุทธ์จาก P ตัว
อ่ืนก็ไมํมีประโยชน์เนื่องจากรูปลักษณ์ภายนอกอยํางเป็นสิ่งที่ดึงดูดความสนใจจากผู๎บริโภคเสมอ 

2.5.3.2 Price หรือ ราคา เป็นกลยุทธ์ที่จะดําเนินการจากการที่เราสามารถหาจุด 
เดํนของผลิตภัณฑ์ที่เหนือกวําคูํแขํงได๎แล๎วและมั่นใจวําเป็นรูปแบบที่จะสามารถสร๎างความโดดเดํน
หรือ โน๎มน๎าวผู๎บริโภคให๎เกิดความสนใจได๎ ซึ่งสิ่งที่มีสํวนสนับสนุนความสนใจดังกลําวอาจเกิดจากการ
รับรู๎จากสิ่งที่ได๎เห็น หรือได๎รับจากผลิตภัณฑ์นั้นๆ โดยอาจเกิดจากการโฆษณาชวนเชื่อ การแนะนํา
จากผู๎ที่เคยใช๎มาแล๎ว หรือ จากประสบการณ์ที่เคยใช๎ด๎วยตัวเองมากํอนเป็นต๎น ซึ่งโดยทั่วไปในการซื้อ
สินค๎าหากผู๎บริโภคเกิดความพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์และก็จะยินดีที่จะจํายเงินเชํนกัน  ดังตัวอยําง
จากผู๎บริโภครับรู๎เกี่ยวกับรูปแบบของกางเกงยีนส์ลีวาย หรือกระเป๋าหลุยส์ วิคตอง ที่แม๎จะเป็นสินค๎า
ที่มีราคาสูงแตํเมื่อผู๎บริโภคเกิดความพอใจในรูปแบบและประโยชน์ใช๎สอยที่ได๎รับรํวมกับการมีคุณคํา
ทางด๎านจิตใจเมื่อได๎เป็นเจ๎าของแล๎วเกิดความภูมิใจ ฯ และสิ่งเหลํานี้จะเป็นสิ่งสนับสนุนในการที่จะทํา
ให๎ผู๎บริโภคไมํเก่ียงในเรื่องของราคา ในขณะเดียวกันหากต๎องการให๎ผู๎บริโภครับรู๎เกี่ยวกับรูปแบบของ 
ผลิตภัณฑ์ อาจต๎องสร๎างการรับรู๎จากรูปแบบซึ่งเป็นสิ่งที่ผู๎บริโภคสามารถเห็นได๎จากรูปลักษณ์
ภายนอกของผลิตภัณฑ์ และตํอมาอาจสื่อถึงที่มาของผลิตภัณฑ์นั้นๆ จากความเป็นผลงานที่แสดง
ความมีคุณคําจากภูมิปัญญาที่สืบทอดมาจากวัสดุพ้ืนถิ่นที่ถูกสร๎างสรรค์ผํานเทคโนโลยีสมัยใหมํเกิด
เป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมที่มีรูปแบบรํวมสมัย 

2.5.3.3 Place หรือ ชํองทางจําหนําย ในการพิจารณาถึงสถานที่หรือชํองทางการจํา 
หนําย เป็นเรื่องสําคัญที่ควรให๎ความสนใจรํวมกัน หลังจากเป็นจุดที่นําเสนอสินค๎าออกสูํตลาดผู๎บริโภค 
ซึ่งหากผู๎บริโภคสามารถเข๎าถึงได๎งํายก็จะเป็นโอกาสในการที่จะขายสินค๎าได๎รวดเร็ว ขณะเดียวกันถ๎า
หากขาสินค๎าได๎ยากก็จะทําให๎สินค๎าขายไมํได๎และเกิดปัญหาของผํานชํองทางจําหนํายจนกลายเป็น
อุปสรรคตํอการทําตลาดสินค๎านั้นๆด๎วย ดังนั้นชํองทางการจําหนํายสําหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมซึ่ง
เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการซื้อจากความพึงพอใจที่สามารถรับรู๎ได๎ในเชิงสุนทรีย์ จึงอาจต๎องใช๎สถานที่ที่
เข๎าถึงได๎งํายเป็นหลักเพ่ือให๎ผู๎บริโภคสามารถเข๎าถึงตัวผลิตภัณฑ์ได๎งําย ซึ่งชํองทางดังกลําวได๎แกํ 
ห๎างสรรพสินค๎า ตัวแทนจําหนําย พํอค๎าคนกลางที่สามารถพูดโน๎มน๎าวถึงสาระและเรื่องราวที่แฝงรํวม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



50 
 
ในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมนั้นๆ ฯลฯ 

2.5.3.4 Promotion หรือการสํงเสริมการตลาด หลังจากที่ได๎วางตําแหนํงผลิตภัณฑ์
ในชํองทางการจําหนํายยังสถานที่ตํางๆแล๎ว สิ่งที่ต๎องนํามาพิจารณารํวมกันเสมอคือ การสํงเสริม
การตลาด ซึ่งสํวนใหญํมักจะนึกถึง การลด แลกแจกแถม แตํในทางการตลาดจัดเป็นสํวนที่อยูํใน
สํวนผสมการตลาด (Marketing Mix) ที่ประกอบไปด๎วยเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดจํานวนมาก 
เชํน การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การตลาดทางตรง การเป็นสปอนเซอร์ การจัดกิจกรรม การ
สํงเสริมการตลาด ณ จุดขาย ฯลฯ ทั้งนี้ให๎ตั้งประเด็นให๎ชัดเจนวํา จะทําอะไร ที่ไหน เวลาใด  หรือ
แม๎กระทั่งการเปิดตัวสินค๎าใหมํอาจจะต๎องมีกิจกรรมตํางๆที่สอดคล๎องกับการใช๎ผลิตภัณฑ์นั้นๆ 
เพ่ือให๎ผู๎บริโภครับรู๎ได๎งํายขึ้น ซึ่งวิธีที่จะทําให๎ผู๎บริโภครับรู๎ได๎งํายคือการทําวิจัยเกี่ยวกับความต๎องการ
ของผู๎บริโภค โดยอาจจะศึกษาถึงการใช๎ชีวิตในแตํละวัน เริ่มจากการเก็บข๎อมูล ติดตามดูพฤติกรรม
การซื้อ การรับรู๎ตํอสื่อตํางๆของผู๎บริโภคเป็นต๎น เพ่ือนํามาเป็นข๎อมูลในการกําหนดโปรโมชั่น การ
โฆษณาชวนเชื่อ เพ่ือให๎สอดคล๎องกับการใช๎สินค๎าในแตํละโอกาส และแตํละชํวงเวลาของผู๎บริโภคได๎
อยํางเหมาะสม 

สรุปการวิเคราะห์งานออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมด๎วยทฤษฎีการตลาด จึงเป็นการ
วิเคราะห์จากหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไป ซึ่งประกอบด๎วย หน๎าที่ใช๎สอยที่ตอบสนองผู๎บริโภคให๎
ได๎รับความพึงพอใจได๎จากการใช๎งาน ความปลอดภัยที่เกิดจากการใช๎งานผลิตภัณฑ์ ความแข็งแรงที่
เกิดจากโครงสร๎างวัสดุในการผลิต ความสะดวกสบายในการใช๎งาน ความสวยงามที่เกิดจากการ
ออกแบบได๎อยํางเหมาะสม ราคาพอสมควรที่ผู๎บริโภคสามารถซื้อได๎การซํอมแซมงําย  ซึ่งเกิดจากการ
วางแผนและการออกแบบระบบโครงสร๎างรูปแบบที่ดี สุดและการผลิตมีความเหมาะสมกับประเภท
ของผลิตภัณฑ์ การขนสํงที่สามารถนําพาผลิตภัณฑ์ถึงผู๎บริโภคได๎ในสภาพที่สมบูรณ์ที่สุด ทั้งนี้
กระบวนการดังกลําวจึงถูกนํามาใช๎รํวมในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให๎ผลิตภัณฑ์มีความสมบูรณ์
ทางดา๎นรูปแบบกํอนที่จะพิจารณาประเด็นสนับสนุนทางการตลาดอ่ืน และเกิดการขับเคลื่อนตํอไปทั้ง
การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด๎วยทฤษฎีทางการตลาด SWOT Analysis หรือ การวิเคราะห์สภาพแวดล๎อม 
การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์จากสภาพแวดล๎อม การแขํงขันด๎วยทฤษฎี Five Force Model และการ
วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ตามหลัก 4Ps เพ่ือให๎ทราบถึงความต๎องการในการ บริโภคสินค๎าของผู๎บริโภคใน
แตํละกลุํม และทําให๎ผลิตภัณฑ์ตํางๆรวมทั้งผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข๎องกับเรื่องราวทางวัฒนธรรม สามารถ
เข๎าถึงใจของผู๎บริโภคได๎มากที่สุด ด๎วยการพิจารณาจากปัจจัยหลายหลายอยํางดังกลําวรวมกัน 

ดังนั้น การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม (Cultural Product Design) จึงได๎มุํงที่
ประเด็นของแนวคิด รูปแบบ และการวิเคราะห์ทั้งในสํวนที่เกี่ยวข๎องกับตัวผลิตภัณฑ์และเรื่องราว
วัฒนธรรมรํวมกัน เพ่ือให๎เกิดองค์ความรู๎ในด๎านการออกแบบที่เกี่ยวข๎องกับวัฒนธรรมได๎อยํางสมบูรณ์ 
(ปานฉัตท์ อินทร์คง 2550:201 – 205.) 
 
2.6 ข้อมูลด้านทฤษฎีที่ใช้ในงานวิจัย 
 

หลักการออกแบบเปรียบเทียบเสมือนปัจจัยเสริมสร๎างงานออกแบบ ผลิตภัณฑ์ให๎มีความ
สมบูรณ์ การออกแบบให๎ผลิตภัณฑ์สมบูรณ์แบบดังกลําวไมํใชํเรื่องงํายเพราะถือวําเป็นเรื่องทางด๎าน
จิตใจและคํานิยมของผู๎ใช๎ตลอดจนสภาวะของการตลาดตามยุคสมัย ศาสตร์ด๎านศิลปะจึงเป็นสิ่งสําคัญ 
หลักของการออกแบบทัศนธาตุของศิลปะตํางๆซึ่งล๎วนแตํเป็นปัจจัยในการเสริมสร๎างรูปแบบ 
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ผลิตภัณฑ์ให๎สมบูรณ์และสวยงาม ทฤษฎีการออกแบบจะประกอบด๎วย (ธีระชัย สุขสด. 2544:47) 

2.6.1 ส่วนมูลฐานในการออกแบบ คือองค์ประกอบในการสร้างรูปทรงต่างๆซึ่ง
ประกอบด้วย 

2.6.1.1 การจัดเส๎น (Arrangement of line) 
2.6.1.2 การจัดรูปทรง (Arrangement of form) 
2.6.1.3 การจัดพ้ืนที่ (Arrangement of area) 
2.6.1.4 การจัดน้ําหนัก (Arrangement of value) 
2.6.1.5 การจัดมวล (Arrangement of mass) 
2.6.1.6 การจัดชํองวําง (Arrangement of space) 
2.6.1.7 การจัดพ้ืนผิว (Arrangement of texture) 
2.6.1.8 การจัดสี (Arrangement of color) 

2.6.2 หลักเกณฑ์ในการออกแบบ คือ แนวทางเบื้องต๎นหลายแนวทางในการนําเอาสํวนมูล
ฐานในการออกแบบมาทําการจัดวางในพ้ืนที่ให๎ได๎องค์ประกอบของรูปทรงผลิตภัณฑ์ที่ควรจะมี  ซึ่ง
ประกอบด๎วย 

2.6.2.1 ความเป็นหนํวยหรือเอกภาพ (Unity) เป็นการคํานึงถึง ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่
ทําการออกแบบโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ประเภทที่ประกอบด๎วยหลายหนํวยหรือเป็นชุด รวมทั้งการปรับ
และการตกแตํงลวดลาย สีสันบนผลิตภัณฑ์ ควรจะออกแบบให๎มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันไป
ด๎วยกันมีความสดของสัมพันธ์กันก็คือ มีความเป็นเอกภาพ วิธีการที่จะออกแบบให๎ดู มีเอกภาพใน
ทางการออกแบบรูปทรงที่เป็น 3 มิติ เชํน ผลิตภัณฑ์ตํางๆนั้นกระทําได๎ 2 วิธี คือ  

- การซ้ํา (Repetition) คือ การออกแบบรูปทรงที่เหมือนเหมือนกันรวมทั้งรูปแบบ
ลวด ลายสีสันเป็นชุดเดียวกัน  

- การออกแบบหลากหลาย (Variety) คือการออกแบบรูปทรงของคล๎องจองกัน เป็น 
ลักษณะการแปลเปลี่ยนจากการซ้ํากันซึ่งจะทําให๎เกิดรู๎สึกความเบื่อหนําย จึงสามารถออกแบบให๎เกิด
ความหลากหลายขายครึ่งกันแตํไมํเหมือนกัน นอกจากนี้ในทางงาน 2 มิติ เชํน การตกแตํงสีสัน 
ลวดลาย บนตัวผลิตภัณฑ์จากการออกแบบให๎มีเอกภาพ 

2.6.2.2 ความสมดุล (Balance) เป็นการคํานึงถึงความถํวงในสํวน ซ๎ายขวาของตัว
ผลิต ภัณฑ์ที่พอดีในด๎านของรูปทรงตลอดจนถึงเรื่องของการถํวงน้ําหนักในการที่จะออกแบบให๎
ผลิตภัณฑ์สามารถสํงตัวในการวางตั้งได๎ดีในเรื่องของความสมดุลนี้มีหลักอยูํ 3 ลักษณะ คือ 

(1) สมดุลในลักษณะเทํากัน คือรูปทรงที่มีความเทํากันทั้งสองด๎านซ๎ายขวา
หรือเรียกวําสมมาตร ในทางธรรมชาติคือรูปทรงมนุษย์คือสมดุลทางสัดสํวนของรูปรํางและทางสายตา
ของผู๎ที่มองรูปทรงเหลํานั้นในผลิตภัณฑ์จะพบเห็นมากที่สุด เนื่องจากผลิตภัณฑ์นั้นเป็นสิ่งที่
สนองตอบทางด๎านกาย ผู๎ใช๎ได๎ใช๎ประโยชน์เพ่ือความจําเป็นหรือความสะดวกสบายในการดํารงชีวิต 
ความสัมพันธ์รํางกายมนุษย์ที่จะต๎องใช๎สัมผัสสิ่งของผลิตภัณฑ์ตํางๆนั้นจะต๎องสะดวกตามความเป็น
จริงของสรีระรํางกายดังกลําวประกอบกับกระบวนการผลิตในระบบอุตสาหกรรมและกลไกภายในที่มี
อยูํในตัว ผลิตภัณฑ์ ความสมดุลแบบนี้จะเลือกอํานวยและตอบสนองเรื่องดังกลําวได๎มากที่สุด 
ตัวอยํางที่ชัดเจนของผลิตภัณฑ์ที่สมดุลในลักษณะเทํากันเชํนขวดตํางๆ แจกัน ชุดเครื่องเสียง ฯลฯ  
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(2) สมดุลในลักษณะไมํเทํากัน คือรูปทรงที่มีลักษณะดูแล๎วไมํเทํากันหรือไมํ
เหมือนกัน ทั้งด๎านซ๎ายและขวา การสมดุลลักษณะนี้นิยมมาใช๎ในงานจิตรกรรม เนื่องจากงานจิตร 
กรรมเป็นงานที่ตอบสนองในด๎านจิตใจใช๎การมองดูความงามด๎วยสายตา ไมํได๎ใช๎ประโยชน์เหมือน
ผลิตภัณฑ์ เนื่องจากความไมํเทํากันดูแล๎วไมํเบื่อหนํายงํายมองได๎นาน การสมดุลลักษณะไมํเทํากันนี้ 
ถึงแม๎วําจะไมํเทํากันในด๎านรูป ขนาด  แตํในการออกแบบสามารถทําให๎ดูแล๎วเกิดความสมดุลได๎ใน
ความรู๎สึกด๎วยน้ําหนัก เส๎น สี อ่ืนๆ ผลิตภัณฑ์ที่มีการออกแบบให๎สมดุลในลักษณะนี้ เชํน แกลลอน 
น้ํามันเครื่อง 1-5 ลิตร บางยี่ห๎อที่จําเป็นต๎องมีหูหิ้วอยูํอีกด๎านหนึ่ง หรือเน๎นรูปแบบให๎มี ขอขวดโน๎ม
เอียงหรือเฉียง เพ่ือสะดวกในการเท ลักษณะผลิตภัณฑ์เชํนนี้จัดวําเป็นประเภทรูปรํางเอ้ืออํานวยไป
ตามประโยชน์ในการใช๎งาน นอกจากนี้ก็มีผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องปั้นดินเผา หรือเครื่องแก๎วที่เน๎นใน
ด๎านการเป็นสินค๎าตั้งโชว์ เพชรที่เจาะจงออกแบบให๎มีลักษณะสมดุลไมํเทํากันในรูปทรง เพ่ือมี
จุดประสงค์ในด๎านความทันสมัยแปลกตาไมํจําเจและไมํเบื่องําย 

(3) สมดุลในลักษณะจุดศูนย์ถํวง คือ งานผลิตภัณฑ์สํวนมากเป็นงาน 3 มิติ 
ลอยตัว ผลิตภัณฑ์บางประเภทที่มีลักษณะทรงสูงชะลูดและจะต๎องวางตั้ง ในฐานที่แคบจําเป็นจะต๎อง
ศึกษาเรื่องจุดศูนย์ถํวง (Center of gravity) ซึ่งเป็นจุดที่อยูํบริเวณศูนย์กลางของตัวรูปทรงตํางๆเป็น
แนวเส๎นดิ่งที่จะแบํงน้ําหนัก 2 ด๎านออกเทํากัน แตํถ๎าน้ําหนัก 2 ข๎างดังกลําวไมํเทํากันก็จะเกิดการสํง
ตัวที่ไมํดี เหมือนรํางกายมนุษย์จําเป็นจะต๎องศึกษาจุดศูนย์ถํวงให๎ถูกต๎อง ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข๎องก็เชํน 
ขวด แจกัน เป็นต๎น ผลิตภัณฑ์ตํางๆเหลํานี้ ต๎องการสํงตัวในทางสูงที่เหมาะสมไมํวําจะเป็นการสมดุล
ในลักษณะเทํากันหรือไมํเทํากันก็ตาม และยังจะต๎องมีการรับน้ําหนักในสํวนของการใช๎งานอีก เชํน 
ขวดต๎องใสํน้ํา แจกันใสํดอกไม๎ การโคนล๎มได๎งํายของผลิตภัณฑ์ดังกลําวนี้ จะไมํเกิ ดถ๎านักออกแบบ
ศึกษาและ ออกแบบรูปทรงให๎ถูกต๎องตามหลักของการคํานวณหาจุดศูนย์ถํวงนี้ของ ทวิส เพ็งสา 
(2528:53-57) 

2.6.3 บทบาทของวัฒนธรรมกับความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  

วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีบทบาทสําคัญในการนํามาเป็นต๎นแบบของความคิดสร๎างสรรค์ในการ
ออกแบบ เนื่องจากวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่เกี่ยวข๎องกับพฤติกรรมอ่ืนๆ ที่เป็นการแสดงออกของมนุษย์ 
หรืออาจเกี่ยวข๎องกับสิ่งที่มนุษย์เปลี่ยนแปลงหรือผลิตขึ้นจากคํานิยมประเพณีและความเชื่อของ
มนุษย์ ในขณะเดียวกันการออกแบบผลิตภัณฑ์ก็เป็นสิ่งที่เกี่ยวข๎องกับคน สังคม สิ่งแวดล๎อม หรือสิ่งที่
มนุษย์เปลี่ยนแปลงปรับปรุงหรือผลิตขึ้นเชํนกัน โดยอาจพิจารณาได๎จากรูปแบบของการสร๎างสรรค์ 
การบริการที่ตอบสนองความต๎องการใช๎สอยในชีวิตประจําวัน ดังนั้นการออกแบบผลิตภัณ ฑ์จึงเป็น
การออกแบบที่ถูกกําหนดขึ้นเพ่ือแก๎ปัญหาผลิตภัณฑ์หรือบริการตํางๆ ให๎สามารถตอบสนองการใช๎
งานได๎อยํางสะดวกสบาย และยังเป็นการออกแบบที่เน๎นในเรื่องของการทําให๎สิ่งนั้นมีความสวยงาม
รํวมด๎วย ดังนั้นจึงกลําวถึงความสําคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลักปัจจัยสี่ เพ่ือให๎เข๎าใจงําย
ตามปัจจัยความต๎องการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย์ที่เชื่อมโยงกับเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข๎องกับ
ชีวิตประจําวัน ซึ่งเมื่อนําปัจจัยดังกลําวมาเป็นแนวทางในการสร๎างสรรค์ หรือพัฒนาตามกระบวนการ
ของการพัฒนาวหาทําเป็นสินค๎า สามารถสร๎างสรรค์ให๎ เป็นสินค๎าวัฒนธรรมและสินค๎าเชิง
อุตสาหกรรมจากโครงสร๎างด๎านรูปแบบของมรดกทางวัฒนธรรม เอกลักษณ์ในการดํารงชีพตํางๆ ที่
ต๎องอาศัยปัจจัยหลายด๎านรํวมกัน เชํน ปัจจัยสี่การศึกษาขนบธรรมเนียมประเพณี การศึกษาวิธีการ
ดําเนินชีวิต ภูมิปัญญา เป็นต๎น โดยเฉพาะปัจจัยสี่ที่ประกอบด๎วย อาหาร ที่อยูํอาศัย เครื่องนุํงหํม 
และยารักษาโรค จัดเป็นปัจจัยพ้ืนฐานที่ สามารถทําให๎เกิดโรงงานสินค๎าทางวัฒนธรรมได๎อยําง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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มหาศาล ซึ่งแสดงให๎เห็นถึงแนวทางการสร๎างสรรค์จากปัจจัยวัฒนธรรมดังกลําวให๎เป็นผลิตภัณฑ์ หรือ
สินค๎าทางวัฒนธรรมได๎ ดังนี้ 

วัฒนธรรมที่มีส่วนสัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร 

อาหารเป็นสิ่งบริโภคที่สําคัญที่สุดในการทําให๎รํางกายมนุษย์เจริญเติบโต โดยประเด็นนี้
วัฒนธรรม ที่เกี่ยวข๎องด๎านอาหารได๎เข๎ามาเกี่ยวข๎องในเรื่องของการผลิตและสร๎างสรรค์องค์ประกอบ
รํวมของอาหาร เชํน ภาชนะใสํอาหาร บรรจุภัณฑ์อาหาร อุปกรณ์ทําอาหารตํางๆ หรือแม๎กระทั่งการ
ปรุงอาหารเพ่ือให๎รสชาติสอดคล๎อง กลับวัฒนธรรมในแตํละพ้ืนถิ่น ดังนั้นองค์ประกอบตํางๆดังกลําว 
จึงสามารถนําสํวนที่เป็น วัฒนธรรมเข๎ามาเกี่ยวข๎องได๎โดยตลอด ซึ่งหากวัฒนธรรมใด เป็นเรื่องที่ใกล๎
ตัวหรือคุ๎นเคยกับผู๎บริโภค ยิ่งทําให๎การเข๎าถึงวัฒนธรรมของแตํละท๎องถิ่นนั้นๆ ได๎งํายขึ้น ใน
ขณะเดียวกันนักออกแบบผลิตภัณฑ์ได๎เข๎ามามีบทบาทในสํวนที่ต๎องคิดในขั้นตอนของการออกแบบ
องค์ประกอบของอาหารเหลํานี้ ทั้งในสํวนของ ภาชนะตํางๆ สิ่งอํานวยความสะดวกในการหํอหุ๎มหรือ
บรรจุภัณฑ์อาหาร ให๎สามารถเก็บอาหารได๎โดยปลอดภัยทั้งจากการเก็บเพ่ือโชว์หรือในบ๎านพักอาศัย 
รวมทั้งการเก็บเพ่ือกันกระแทกในการเคลื่อนย๎ายในระหวํางการขนสํงด๎วยโดยสิ่งหํอหุ๎มหรือบรรจุ
ภัณฑ์นั้นๆ ต๎องสามารถแสดงตัวตนของผลิตภัณฑ์และป้องกันผลิตภัณฑ์ที่อยูํภายในได๎ดี จึงจะแสดง
ถึงความมีประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ได๎  

นอกเหนือจากการ ปกป้องผลิตภัณฑ์ที่อยูํภายในแล๎ว บรรจุภัณฑ์ยังต๎องสามารถกระตุ๎น
ความรู๎สึกให๎ผู๎บริโภคเกิดความ ต๎องการ ด๎วยองค์ประกอบของความงามจากภายนอก และเป็นสํวนที่
เกี่ยวข๎องกับการสร๎างแรงกระตุ๎นทางอารมณ์ให๎ผู๎คนเกิดความสนใจ เกิดความต๎องการในตัวผลิตภัณฑ์
ที่สามารถดึงดูด และนําเชื่อถือตํอผู๎พบเห็นด๎วย ในขณะเดียวกันหากเชื่อมโยงเนื้อหาวัฒนธรรมที่
เกี่ยวข๎องกับประเภทของผลิตภัณฑ์อาหารผสมผสานบนบรรจุภัณฑ์ด๎วยยิ่งทําให๎เกิดคุณคําที่แสดง
เอกลักษณ์ได๎ดีดังนั้นนักออกแบบจึงต๎องคิดโจทย์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารเพ่ือให๎เป็นสิ่ง
ปกป้อง แสดงความแตกตําง แดงความงามที่สื่อเอกลักษณ์เชิงวัฒนธรรม และมีความเหมาะสมกับการ
นํามาใช๎ในผลิตภัณฑ์อาหารแตํละประเภทด๎วย  

ในประเด็นดังกลําวทําให๎บรรจุภัณฑ์มีบทบาทที่สําคัญตํอผลิตภัณฑ์มากขึ้น จึงทําให๎บรรจุ
ภัณฑ์มีอัตราการเจริญเติบโตรํวมกับการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารและยิ่งสํงผลตํอเศรษฐกิจของ
ประเทศด๎วย โดยเฉพาะการมีบทบาทในการ สํงเสริมด๎านการตลาด กลําวคือ รูปลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ให๎กับสินค๎าเพ่ือให๎เข๎าถึงผู๎บริโภคได๎งําย ดังนั้นกระบวนการสร๎างสรรค์บรรจุภัณฑ์จึงต๎องออกแบบให๎
สวยงามเหนือกวําคูํแขํงอ่ืนๆ จึงจะสามารถสร๎างมูลราคาเพ่ิมให๎กับผลิตภัณฑ์นั้นๆได๎ อาจกลําวได๎วํา
การออกแบบผลิตภัณฑ์ด๎านผลิตภัณฑ์อาหารมีความเกี่ยวข๎องกับภาชนะใสํอาหาร และบรรจุภัณฑ์
เป็นสํวนใหญํโดยรูปแบบของภาชนะและบรรจุภัณฑ์มักมีความสัมพันธ์กับศิลปวัฒนธรรมของคนใน
ประเทศนั้นๆ ซึ่งมีตัวอยํางให๎เห็นได๎จากบรรจุภัณฑ์ที่สื่อวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นซึ่งอาจสื่อจากวัสดุที่หาได๎
งํายในท๎องถิ่น เชํน ไม๎ ไม๎ไผํ ใบตอง ใบกล๎วย ใบบัวฯ โดยการทําบรรจุภัณฑ์เหลํานี้ นอกจากเพ่ือ
ปกป้องสินค๎าแล๎ว ยังจัดเป็นงานผลิตภัณฑ์หัตถกรรมวัฒนธรรมอีกประเภทหนึ่งที่แฝงไว๎ด๎วยเนื้อหา
เชิงศิลปวัฒนธรรมที่ได๎สืบทอดกันมา  

การออกแบบผลิตภัณฑ์ในอดีตไมํได๎ออกแบบตามทฤษฎีของการออกแบบเหมือนในปัจจุบัน 
แตํเป็นการสร๎างสรรค์เพื่อความอยูํรอดในการดํารงชีวิต ตั้งตัวอยํางเครื่องครัวที่เป็นอุปกรณ์ทําอาหาร 
หม๎อดินเผา ในวัฒนธรรมของคนไทยในอดีต ได๎สื่อถึงวัฒนธรรมความเป็นอยูํที่เรียบงําย มีการใช๎วัสดุ
ที่มีอยูํในท๎องถิ่นมาปรับใช๎ในการผลิตสิ่งของเครื่องใช๎เพ่ือการดํารงชีวิต เชํน ดินเหนียว และใช๎องค์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความรู๎ด๎านภูมิปัญญาการผลิต (การปั้นหม๎อ) มาสร๎างสรรค์กับสิ่งที่มีอยูํในธรรมชาติให๎เกิดประโยชน์ 
และเมื่อสภาพสังคมวัฒนธรรมเปลี่ยนไปทําให๎การดํารงชีวิตปรับเปลี่ยนเป็นสังคมอุตสาหกรรม ใน
ปัจจุบันจึงได๎ปรับเปลี่ยนวิธีการใช๎อุปกรณ์การทําอาหารจากวัสดุดินเผามาเป็นวัสดุโลหะ ซึ่งเป็นผล
จากความเจริญ ก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีที่ถูกนํามาใช๎มากขึ้น ดังนั้นจึงทําให๎วัฒนธรรมด๎านอาหารได๎
เปลี่ยนไปตามสภาพบริบทของสังคมท่ีเปลี่ยนไป 

จากความคิดสร๎างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ในกลุํมผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารเมื่อมี
การนําเรื่องราวทางวัฒนธรรมมาปรับใช๎ จึงต๎องพิจารณาที่ความสัมพันธ์ของเนื้อหาเรื่องราวที่เป็นสิ่งที่
แสดงถึงบริบทด๎านวัฒนธรรมที่สอดคล๎องกัน เพ่ือที่จะสามารถสื่อสารเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมนั้ นๆ 
ได๎ตรงตามวัตถุประสงค์ของการนํามาใช๎ ผลิตภัณฑ์ (ปานฉัตท์ อินทร์คง 2550:43 – 47) 

2.6.4 สีกับการออกแบบ 

2.6.5.1 อิทธิพลของสีในชีวิตประจําวัน นักวิชาการทางทฤษฎีสีได๎กลําวถึงสมบัติของ
สีวํา มีอิทธิพลเหนือชีวิตมนุษย์ทุกขณะ เรื่องของสีจึงนับเป็นปัญหาอันหนึ่งที่ชํวยให๎ขบคิดถึงคํากลําวนี้ 
วําเป็นที่ประจักษ์จริงเพียงใดจากสภาพสังคมปัจจุบันยํอมชี้ชัดให๎เห็นความสัมพันธ์และอิทธิพลของสีที่
มีตํอชีวิตประจําวันของมนุษย์ เพราะมนุษย์สัมผัสอยูํทุกวัน ถ๎าพิจารณาดูวําจะมองไปในทางใดรับ
รอบตัวเรา โดยใช๎ความสังเกตจะเห็นวําวัตถุสิ่งเดียวกันก็อาจทําให๎รู๎สึกแตกตํางกันไป เสื้อสีของสิ่งนั้น
เปลี่ยนไปจากเดิมและในทางตรงกันข๎าม ในบรรดาสิ่งตํางๆที่ปรากฏรอบรอบตัวเรานั้น  ถ๎าไมํได๎
พิจารณาดูก็จะเสมือนกับวําสีเรานั้นไมํได๎อํานวยประโยชน์ให๎แกํเราเลย ซึ่งที่แท๎จริงแล๎วประโยชน์ของ
สีที่อยูํรอบตัวเรานั้นมีอยูํมากมาย โดยที่เราไมํรู๎สึกตัว 

กลําวได๎วําเราจะพบสิ่งแวดล๎อมรอบตัวเราที่มีสีสันมากมายถ๎าวิเคราะห์ศึกษาทํา
ความเข๎าใจ เพ่ือให๎รู๎รถในการประสานสี (Harmony) หรือการไมํเข๎ากันของสี (Contrast) ตํางๆ เหลํา 
นั้น เป็นสิ่งที่ชํวยให๎นักออกแบบสามารถนําสีมาใช๎ประโยชน์ในตัวผลิตภัณฑ์เข๎าถึงจิตใจผู๎ใช๎มากข้ึน 

อิทธิพลของสีมีสํวนอยํางยิ่งกับจิตใจมนุษย์ เป็นความงดงามอยํางวิเศษที่มนุษย์ไมํ
สามารถสร๎างสรรค์ขึ้นมาเองได๎ นักออกแบบต๎องอาศัยการศึกษาอิทธิพลของสีในสํวนที่มีอิทธิพล
ดังกลําวนี้มาใช๎กับผลิตภัณฑ์จะชํวยเสริมสร๎างสีในชีวิตประจําวันทดแทนสีจากธรรมชาติที่นับวําจะหา
ได๎ยากขึ้นทุกที เป็นการชํวยให๎ผู๎ใช๎มีจิตใจเบิกบานไมํตึงเครียด แปลวําการงานจะวุํนวายเพียงใด 
เพราะสีนั้นยํอมกํอให๎ เกิดอิทธิพลในทางจิตใจมนุษย์ท่ีแตกตํางกันเชํน ให๎ความสงบสุขทางใจ ให๎ความ
เยือกเย็น ให๎ความสงํางาม ให๎ความตื่นเต๎น 

อิทธิพลที่มีจิตใจมนุษย์ ดังที่ยกตัวอยํางข๎างต๎นนี้จะชํวยให๎การดําเนินชีวิตของมนุษย์
มีชีวิตชีวาไมํจืดชืดและไมํตึงเครียด เป็นการปรับสมดุลในด๎านจิตใจของมนุษย์ในชีวิตประจําวัน นัก
ออกแบบจะทําการกําหนดใช๎สีกับผลิตภัณฑ์ให๎ได๎ผลตามวัตถุประสงค์ ต๎องวิเคราะห์อิทธิพลของสีและ
ศึกษาจิตวิทยาของสีที่มีตํอมนุษย์เพราะสีเป็นสิ่งที่โน๎มน๎าวจิตใจมนุษย์ ทําให๎เกิดความรู๎สึกตํางๆกันได๎ 
โดยเฉพาะสีที่นํามาใช๎สําหรับการออกแบบ สามารถนํามาใช๎ได๎ตามความรู๎สึกของมนุษย์ที่รู๎สึกตํอสี
นั้นๆ 

2.6.5.2 จิตวิทยาของสี นักออกแบบผลิตภัณฑ์จําเป็นต๎องเรียนรู๎ทฤษฎีของสีเป็นอยําง 
ดี จึงจะสามารถนําความรู๎ไปใช๎ประโยชน์ในขั้นปฏิบัติได๎อยํางเหมาะสมกับงาน เป็นที่ทราบดีวําบรรดา
สีทั้ง หลายที่มีอยูํบนโลกนี้มีความสําคัญเกี่ยวข๎องกับมนุษย์ตั้งแตํเกิดและจําความได๎ มีอิทธิพลตํอ
มนุษย์เป็นอยํางมากและได๎มีนักวิชาการพยายามที่จะ วิเคราะห์เรื่องของสีที่มีอิทธิพลตํอความรู๎สึกของ
มนุษย์ในรูปแบบตํางๆ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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2.6.5.3 ความหมายของสี  
สี หมายถึง ลักษณะความเข๎มของแสงสวํางที่ปรากฏตํอสายตา สีมีอิทธิพลตํอจิตใจ

มนุษย์ สีแตํละสีให๎ความรู๎สึกไมํเหมือนกัน ในการใช๎สีมีอิทธิพลตํอจิตใจมนุษย์นั้นจําเป็นต๎องใช๎ให๎
เหมาะสมกับอิทธิพลของสีแตํละสีเวลาและ โอกาส วัฒนธรรมประเพณี  

2.6.5.4 ประโยชน์ของสี  
สีมีประโยชน์ในด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ์คือ ชํวยทําให๎เกิดความสวยงามและ

ป้องกันการกัดกรํอน น๎องจากนี้แล๎วสี่ทําให๎เกิดความรู๎สึกตํางๆ เชํน ขนาดของผลิตภัณฑ์ทําให๎ดูใหญํ
ขึ้นหรือเล็กลง น้ําหนักทําให๎รู๎สึกวําหนักขึ้นหรือเบาลง ความแข็งแรงทําให๎เกิดความรู๎สึกแข็งแรงมาก
แข็งแรงน๎อย ความสงํางามของผลิตภัณฑ์เพ่ือดึงดูดความสนใจแกํลูกค๎าเป็นต๎น สียังใช๎ประโยชน์ใน
การผลิตสิ่งตํางๆได๎อีกมากมาย เชํน แผนภูมิ แผนภาพ แผนสถิติ แผนโฆษณาการประดิษฐ์อักษร เป็น
ต๎น เพ่ือเป็นสื่อความหมายและจิตวิทยา ของ ธีระชัย สุขสด. (2544:59) 
 
2.7 ข้อมูลทางด้านงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข๎าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุํมเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ตําบลวังน้ําลัด อําเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ในครั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎ทําการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
ดังนี้ 

ณธกร อุไรรัตน์ (2559) กลําวในผลงานวิจัยเรื่องออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับข๎าวเจ๏กเชย 
เสาไห๎ จังหวัดสระบุรี โดยมี วัตถุประสงค์ เพ่ือการศึกษา องค์ประกอบตํางๆในการใช๎ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ข๎าวเจ๏กเชยเสาไห๎ และพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือชํวยให๎กลุํมเกษตรกรมีบรรจุภัณฑ์
สําหรับผลิตภัณฑ์ข๎าวเจ๏กเชยเสาไห๎ ที่มีเอกลักษณ์ เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของตนเองและกลุํมในการจัด
จําหนํายข๎าว อันเป็นแนวทางเพ่ิมขีดความสามารถทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู๎ปลูกข๎าวเจ๏กเชยเสา
ไห๎ โดยออกแบบบรรจุภัณฑ์ข๎าวเจ๏กเชยเสาไห๎ ให๎มี ความสอดคล๎องกับความต๎องการของกลุํมลูกค๎า
เป้าหมาย 

จากผลการวิจัยพบวํา บรรจุภัณฑ์ที่ได๎รับความนิยมมากที่สุดคือมีลักษณะแปลกตา มี
ความคิดสร๎างสรรค์แสดงถึงความเป็นท๎องถิ่นจากการใช๎ถุงกระสอบ ทั้งยังสามารถสื่อ ถึงความเป็น
ข๎าวได๎ดีอีกด๎วย และสามารถเพ่ิมมูลราคาสินค๎าได๎ วัสดุที่ใช๎ทําบรรจุภัณฑ์ก็เป็นสิ่งที่หางํายเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล๎อมสามารถนําถุงไปใช๎ได๎ตํอไปอีกด๎วย 

จากผลการสัมภาษณ์กลุํมผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข๎าวเจ๏กเชยเสาไห๎ มีข๎อ 
เสนอแนะวําด๎านโครงสร๎างและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์แบบที่ได๎รับเลือก มีความแปลกตา มีความคิด
สร๎างสรรค์ ในการเลือกวัสดุที่สัมพันธ์กับตัวผลิตภัณฑ์ เพ่ือความสามารถในการผลิตได๎งํายขึ้น 
ออกแบบทําโลโก๎ให๎เป็น สัญลักษณ์ของข๎าวเจ๏กเชยเสาไห๎ เพ่ือสร๎างการจดจํา ในสํวนการใช๎ถุง
กระสอบสื่อถึงความเป็นข๎าวได๎ดี สื่อสารวิถีวัฒนธรรมความเป็นสินค๎าทางการเกษตรได๎ดี การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีการบํงชี้ถึงประวัติความเป็นมาของผลผลิตข๎าวเจ๏กเชยเสาไห๎ จะชํวยให๎กลุํม
เกษตรกรมีผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของตนเอง และกลุํมในการจัด
จําหนํายข๎าว อันเป็นแนวทางเพ่ิมขีดความ สามารถทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู๎ปลูกข๎าวเจ๏กเชยเสา
ไห๎ 

กรรณิการ เกิดบาง และคณะ (2559) กลําวในผลงานวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนา
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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บรรจุภัณฑ์สินค๎าเพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวหมูํบ๎านแย๎ จังหวัดสุพรรณบุรี  งานวิจัยนี้มีจุดประสงค์เพ่ือ
ศึกษาบริบท แนวคิดหลักการ หลักฐานทางภูมิปัญญา ตลอดจนการจัดการความรู๎เกี่ยวกับภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น การพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค๎าของหมูํบ๎านแย๎ เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสัญลักษณ์
สําหรับสินค๎าจากหมูํบ๎านแย๎ ชุมชนวัดสุวรรณตะไล ตําบลหนองสะเดา อําเภอสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี เพ่ือการตํอยอดองค์ความรู๎ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เผยแพรํสูํกลุํมผู๎ผลิต ในการศึกษา
ข๎อมูลเบื้องต๎นพบวํา บรรจุภัณฑ์เดิมยังไมํมีการออกแบบ เพ่ือการสื่อสารใดๆ ไมํมีสีสันในขณะที่กลุํม
ผู๎ผลิตต๎องการขยายตลาด ผู๎วิจัยได๎ดําเนินการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสัญลักษณ์แบํง
ออกเป็นรูปแบบ 4 ทางเลือก ใช๎เครื่องมือและแบํงกลุํมผู๎ประเมินออกเป็น 3 กลุํม คือ ผู๎ผลิต 13 คน 
ผู๎เชี่ยวชาญ 2 คน และผู๎บริโภค 117 คน  

ผลการศึกษาพบวํา ผู๎ผลิตพึงพอใจแบบ C ถุงใสํคาดแถบกระดาษ มีคําเฉลี่ย 4.81 อยูํใน
ระดับดีมากที่สุด ผู๎เชี่ยวชาญพึงพอใจด๎านการออกแบบกราฟิกแบบ D ถุงใสในกลํองกระดาษหูหิ้ว มี
คําเฉลี่ย 5.00 อยูํในระดับดีมากที่สุด ซึ่งมีจุดเดํนคือ โลโก๎สื่อสารได๎ชัดเจน ผู๎เชี่ยวชาญพึงพอใจด๎าน
การออกแบบใช๎วัสดุแบบ D ถุงใสํในกลํองกระดาษหูหิ้ว มีคําเฉลี่ย 4.80 ระดับดีมากที่สุด มีจุดเดํน
สามารถคุ๎มครองสินค๎าได๎ดี มีความแข็งแรง คงรูปได๎ดี ผู๎เชี่ยวชาญพึงพอใจแนวโน๎มทางการตลาดใน
แบบ C และ D มีคําเฉลี่ย 4.80 อยูํในระดับดีมากเทํากัน มีจุดเดํนด๎านความโดดเดํน เหมาะสม ลงตัว 
สวยงามหรูหรา เหมาะสมกับการเป็นของขวัญ ของรางวัล ของมอบตามเทศกาลพิเศษ สํวนผู๎บริโภค
พึงพอใจแบบ D ถุงใสในกลํองกระดาษหูหิ้วคําเฉลี่ย 4.81 ระดับดีมากที่สุด มีจุดเดํนคือ การออก 
แบบโลโก๎ การ์ตูนแย๎ แสดงเอกลักษณ์ของบ๎านแย๎ ได๎อยํางสวยงามชัดเจนและเข๎าใจงําย 

สุกัญญา จันทกุล และคณะ (2557) กลําวในผลงานวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์มาลัยผ๎า การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์มาลัยผ๎าเพ่ือ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์มาลัยผ๎า และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจที่มีตํอรูปแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์มาลัยผ๎า โดยใช๎แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข๎อมูล จากผู๎เชี่ยวชาญ 14 
คน และกลุํมตัวอยํางคือประชากรทั่วไป จํานวน 100 คน โดยนําข๎อมูล ที่ได๎มาวิเคราะห์โดยใช๎
คําความถี่ คําร๎อยละและคําเฉลี่ย นําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบความเรียงผลการวิเคราะห์ 
ดังนี้ 

(1) ผู๎เชี่ยวชาญเลือกแบบรํางมาลัยผ๎าแบบที่ 3 เพราะเหมาะสมและนําสนใจที่จะนํามา
พัฒนามากท่ีสุด ซึ่ง มีรูปแบบสวยงามแปลกตา  

(2) บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์มาลัยผ๎าที่เหมาะสมควรมีรูปทรงเป็นสี่เหลี่ยม สีของกรอบ บรรจุ
ภัณฑ์ควรมีสีน้ําตาล สีทอง แบบเรียบและแบบมีลวดลาย ผ๎าที่ใช๎เป็นพ้ืนด๎านในควรเป็นสีครีม หรือ
อาจใช๎ผ๎าที่มีลวดลาย  

(3) ในด๎านความพึงพอใจที่มีตํอการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์มา 
ลัยผ๎า พบวํากลุํม ประชากรทั่ว ไปมีความพึงพอใจในในด๎านการออกแบบ โดยรวมอยูํ ในระดับมาก
ที่สุดมี คํา เฉลี่ย 4.24 ด๎านความสวยงามโดยรวมอยูํในระดับมากที่สุดมีคําเฉลี่ย4.26 ด๎านคุณคําและ
ประโยชน์ใช๎สอยโดยรวมอยูํในระดับมากที่สุดมีคําเฉลี่ย4.29  

นางสาวลลิตา บูรณะพิทักษ์ (2557) กลําวในผลงานวิจัยเรื่อง ออกแบบบรรจุภัณฑ์จาก
เมล็ดทานตะวันแปรรูป กลุํมแมํบ๎านเกษตรกรชอนน๎อย จังหวัดลพบุรี มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาและ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์แล๎วนําไปทดสอบประสิทธิภาพและหาความพึงพอใจของผู๎บริโภคที่มีตํอบรรจุ
ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดทานตะวันแปรรูป กลุํมแมํบ๎านเกษตรกรชอนน๎อย จังหวัดลพบุ รี รูปแบบ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



57 
 
ใหมํด๎านของสร๎างและด๎านกราฟิก โดยมีการเก็บรวบรวมข๎อมูลโดยการสัมภาษณ์ กลุํมแมํบ๎าน
เกษตรกรชอนน๎อย จังหวัดลพบุรี และทําการสํารวจสินค๎าบรรจุภัณฑ์ของ ของผลิตภัณฑ์ประเภท
เมล็ดทานตะวันแปรรูป นําข๎อมูลที่ได๎มาสรุปและวิเคราะห์ข๎อมูล เพ่ือสร๎างต๎นแบบของบรรจุภัณฑ์ 
และเพ่ือทดสอบประสิทธิภาพในการป้องกันของบรรจุภัณฑ์ การวิจัยแบํงออกเป็น 3 ขั้นตอนตาม
วัตถุประสงค์ พบวํา 

(1) การศึกษาศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี จากเอกสารและเก็บข๎อมูลโดยใช๎แบบสัมภาษณ์
ผู๎เชี่ยวชาญสรุปวิเคราะห์ข๎อมูลได๎วํา เอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีที่โดดเดํนคือ ปราสาทขอม 3 องค์ 
หรือเรียกอีกอยํางวํา พระปรางค์สามยอดโดยมีลวดลายหลักท่ีเป็นเอกลักษณ์เดํนชัดคือ ลายของบัวรัด
เกล๎า เรือนธาตุลายดอกบัวตูม แบบเขมรปรางค์สามยอด 

(2) ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดทานตะวันแปรรูป กลุํมแมํบ๎านเกษตรกรชอน
น๎อย จังหวัดลพบุรี ได๎นําข๎อมูลจากการศึกษาและวิเคราะห์จากเอกสารหนังสือและงานวิจัยที่
เกี่ยวข๎อง รวมทั้งข๎อมูลจากการสัมภาษณ์ผู๎ เชี่ยวชาญมาทําแบบรํางเป็นบรรจุภัณฑ์ได๎รูปแบบ
โครงสร๎างจากประเพณี และวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี โดยผํานการประเมินจาก
ผู๎เชี่ยวชาญด๎านรูปแบบโครงสร๎าง และผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

(3) การประเมินความพึงพอใจของนักทํองเที่ยวที่มีตํอบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดทาน 
ตะวันแปรรูป กลุํมแมํบ๎านเกษตรกรชอนน๎อย จังหวัดลพบุรี พบวํามีความพึงพอใจ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

บทท่ี 3 
วิธีการด าเนินการวจิัย 

 
 ในการด าเนินการวิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้า
ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องสอดคล้องวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ดังนี้ 

3.1 พ้ืนที่การศึกษา 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.4 การสร้างเครื่องมือ 
3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 พื้นที่การศึกษา 
 

3.1.1 พื้นที่  
3.1.1.1 กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัด

นครสวรรค์  
3.1.1.2 ภาคกลาง 

3.1.2 ประชากรในชุมชน กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศา
ลี จังหวัดนครสวรรค์ จ านวน 30 ครัวเรือน อ้างอิงจากรายชื่อที่จดทะเบียนกับกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ 

3.1.3 อาชีพ  
3.1.3.1 อาชีพหลักคือเกษตรกร ท านา ท าไร่ และ รับจ้าง  

3.1.4 วัฒนธรรม 
3.1.4.1 ภาษา ภาษาพูดใช้ภาษากลาง 
3.1.4.3 ความเชื่อ ชาวบ้านส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ 

 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 
3.2.1 ขั้นตอนเพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ

ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
ในการศึกษางานบรรจุภัณฑ์ข้าวที่ผลิตในปัจจุบัน จากกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์

โดยน ามาวิเคราะห์ในเชิงพรรณนา เพ่ือน ามาใช้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือ
ส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ผู้วิจัยได้เรียงล าดับขั้นตอนในการศึกษา ดังนี้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3.2.1.1 ประชากร คือ ผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวัง
น้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.2.1.2  กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบล
วังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) 
(กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์ 2560. : 69) จ านวน 3 ท่าน 

- คุณทองเม็ด พรหมพิทักษ์ ประธานกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ า
ลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

- คุณวันรบ บุญสูงเนิน สมาชิกกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด 
อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

- คุณค าพวน เสวะนา สมาชิกกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด 
อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.2.2 ขั้นตอนเพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพื่อส่งเสริมชุมชน
เศรษฐกิจสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

3.2.2.1 ประชากร คือ ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  
3.2.2.2 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้องกับงานด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ เพ่ือเปรียบเทียบคุณค่าบรรจุภัณฑ์เดิมและบรรจุภัณฑ์ใหม่ ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive sampling) (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์ 2560:69) จ านวน 3 ท่าน ได้แก่  

- ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ญาดา ชวาลกุล อาจารย์ประจ า สาขาวิชาศิลปะอุตสาห 
กรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

- รศ.บุญสนอง รัตนสุนทรากุล อาจารย์ประจ าสาขาศิลปอุตสหกรรม คณะสถาปัตย- 
กรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

- นายภาคภูมิ สร้อยประเสริฐ ผู้จัดการฝ่ายศิลปกรรมและการออกแบบ บริษัทบิว 
ตี้คอมมูนิตี้ จ ากัด (มหาชน)   

3.2.3 ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ 

3.2.3.1 ประชากร คือ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างเพ่ือประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวัง
น้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.2.3.2 กลุ่มตัวอย่าง ผู้บริโภคข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัดอ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ จ านวน 100 คน อ้างอิงการเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง โดยวิธีเลือกตัวอย่างตามความสะดวก (Convenience Sampling) (พรรณี ลีกิจวัฒนะ. 
2559:81) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

3.3.1 ขั้นตอนเพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ
ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.3.1.1 การสังเกต (Observation) เป็นการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับศึกษาบรรจุภัณฑ์ใน
ปัจจุบันและบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ า
ลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ โดยการบันทึกเพ่ือน าข้อมูลที่ได้มาศึกษา และประยุกต์เป็น
แนวทางในออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 
ซึ่งอุปกรณ์ท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังต่อไปนี้ 

- กล้องถ่ายภาพ ใช้ส าหรับถ่ายภาพเพ่ือน ามาใช้ในการเก็บข้อมูลจากการลงพ้ืนที่
ภาคสนาม ในศึกษาบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันและบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ โดยการบันทึกเพ่ือน า
ข้อมูลที่ได้มาศึกษา และประยุกต์เป็นแนวทางในออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือ
ส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

-  แบบสัมภาษณ์ (Interview) เป็นเครื่องมือที่ใช้สัมภาษณ์เพ่ือให้ทราบเกี่ยวกับ
ความรู้จากการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบ โดยใช้แบบ
สัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured interview) เจาะลึกรายบุคคลซึ่งผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์
ในเชิงลึก (In-depth Interview) เป็นการสัมภาษณ์ที่ไม่มีการก าหนดค าถามที่แน่นอนตายตัว ผู้ถาม
สามารถปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับสถานการณ์และผู้ตอบแต่ละคนได้ เป็นการสัมภาษณ์ที่ผู้ถามมี
อิสระในการถามเพ่ือได้ค าตอบตรงตามจุดมุ่งหมายของการวิจัย โดยใช้การจดบันทึก (พรรณี ลีกิจ
วัฒนา 2557:100) โดยผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี 
จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์ 
2560:69) จ านวน 3 ท่าน 

- คุณทองเม็ด พรหมพิทักษ์ ประธานกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ า
ลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

- คุณวันรบ บุญสูงเนิน สมาชิกกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด 
อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

- คุณค าพวน เสวะนา สมาชิกกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด 
อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.3.2 ขั้นตอนเพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพื่อส่งเสริมสู่ตลาด
การค้าภายในประเทศ 

3.3.2.1 แบบประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
และเพ่ือเปรียบเทียบคุณค่าบรรจุภัณฑ์เดิมและบรรจุภัณฑ์ใหม่ โดยท าการประเมินมีลักษณะเป็นแบบ 
มาตราส่วนประมานค่า (Rating Scale) 5 ระดับ คือเหมาะสมมากที่สุด เหมาะสมมาก เหมาะสมปาน
กลาง เหมาะสมน้อย ตามอัตราส่วนดังนี้ (นิรัช สุดสังข์ 2548:139) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.51 – 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมากท่ีสุด 
3.51 – 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมระดับปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

3.3.3 ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนคร 
สวรรค์ 

3.2.3.1 แบบประเมินความพึงพอใจ เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ
บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอ
ไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ จ านวน 100 คน อ้างอิงการเลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยวิธีเลือกตัวอย่างตาม
ความสะดวก (Convenience Sampling) (พรรณี ลีกิจวัฒนะ 2559:81) มีเกณฑ์ประเมินความพึง
พอใจแบบมาตราส่วนประมานค่า (Rating Scale) 5 ระดับ คือเหมาะสมมากท่ีสุด เหมาะสมมาก 
เหมาะสมปานกลาง เหมาะสมน้อย ตามอัตราส่วนดังนี้ (นิรัช สุดสังข์ 2548:139) 

4.51 – 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด 
3.51 – 4.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อย 
1.00 – 1.50 หมายถงึ มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
 

3.4 การสร้างเครื่องมือ 
 

3.4.1 ขั้นตอนเพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ
ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.4.1.1 การสร้างเครื่องมือแบบสัมภาษณ์ 
- ศึกษาทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว

อินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ เพื่อสรุปประเด็นในการสัมภาษณ์ 

- น าแบบสัมภาษณ์เสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพื่อตรวจสอบและขอข้อ 
เสนอแนะการปรับปรุงแก้ไขต่อไป 

- น าแบบสัมภาษณ์ท่ีผ่านการตรวจสอบแล้ว น าไปด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่าง 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.4.2 ขั้นตอนเพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพื่อส่งเสริมสู่ตลาด
การค้าภายในประเทศ 

3.4.2.1 การสร้างเครื่องมือแบบประเมินบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือ
ส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

(1) ผู้วิจัยได้น ากรอบแนวคิด สุมาลี ทองรุ่งโรจน์. (2555:23) โดยค านึงถึง
หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ด้านความส าคัญของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 

(1.1) ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ โดยทั่วไปบรรจุภัณฑ์จะประกอบ 
ด้วยส่วนกระกอบส าคัญ 2 ส่วน คือ วัสดุที่ใช้ประกอบขึ้นเป็นตัวบรรจุภัณฑ์ เช่น โลหะ แก้ว กระดาษ 
พลาสติก ฯ และ ป้ายฉลากสินค้า เป็นส่วนการแสดงลายละเอียดต่างๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ อันเป็น
ข้อมูลแก่ผู้บริโภค 

(1.2) หลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ที่ดีสามารถช่วย
ส่ง เสริมการตลาด การขายสินค้าและเอกลักษณ์ต่อผลิตภัณฑ์ อาจแบ่งวิธีการออกเป็น 2 ขั้นตอน คือ
การออกแบบลักษณะโครงสร้าง (Construction Design) ศึกษาคุณสมบัติของวัสดุที่น ามาเป็นโครง 
สร้างของบรรจุภัณฑแ์ละการออกแบบกราฟิก (Graphic Design) ศึกษารายละเอียดลวดลายบนบรรจุ 
ภัณฑ์ อันจะมีผลทางด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น ดึงดูดความสนใจ ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์เป็นการ 
สร้างบุคลิกลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ์ 

(2) ผู้วิจัยได้น ากรอบแนวคิดเทคนิคการออกแบบของ (ปุ่น และ สมพร คง
เจริญเกียรติ 2541:199 - 206) ผู้วิจัยได้เลือกน ามาใช้ในการศึกษาครั้งนี้ทั้งหมด 4 ข้อ ดังนี้ 

(2.1) การออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) 
(2.2) การเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย 

3.4.2.2 น าแบบสอบถามเสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพื่อท าการตรวจสอบ
หาความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) การทดสอบเครื่องมือที่ใช้เก็บข้อมูลที่จะน ามาใช้มีค าถาม
ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ในการวิจัย (Index of Congruence: IOC) (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560 
:75) ซึ่งได้ใช้จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน 

(1) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ทนงศักดิ์ โสวลัสสตากุล อาจารย์ประจ าภาควิชา
ครุศาสตร์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

(2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ จิตติมา บัวมาศ ผู้ทรงคุณวุฒิประจ าคณะศิลปศึกษา 
สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ กระทรวงวัฒนธรรม 

(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สริยา ทับทัน รองคณะบดีก ากับดูแลงานด้าน
บริหารวิชาการและบัณฑิตศึกษา คณะศิลปศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

โดยการพิจารณาความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของแบบแบบสอบถาม โดย
ให้ผู้ทรงคุณวุฒิท าการประเมินคือ ค าถามแต่ละค าถามที่อยู่ในเครื่องมือนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
ของงานวิจัยที่ก าลังท า ผู้ทรงคุณวุฒิมีเกณฑ์การประเมินได้ 3 ค าตอบ ได้แก่ ตรง (+1) / ไม่แน่ใจ (0 
คะแนน) / ไม่ตรง (-1 คะแนน) จากนั้นน าคะแนนจากผู้ทรงคุณวุฒิแต่ละท่านมาก าการค านวณหาค่า 
IOC ของค าถามแต่ละข้อจากสูตร (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560: 5) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) = 
∑ 

 
 

เมื่อ 
∑  = ผลการประเมินของผู้ทรงคุณวุฒิแต่ละท่าน (มีค่า 1, 0, -1) 
  = จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิทั้งหมด 

ทั้งนี้หากค่าความสอดคล้องของค าถามมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 ถือว่าข้อค าถามนั้นตรง
กับวัตถุประสงค์ของการวิจัยสามารถน าไปใช้ได้ 

3.4.2.3 น าแบบสอบถามและตารางที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปด าเนินการเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 

 

3.4.3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

3.4.3.1 การสร้างเครื่องมือ เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุ
ภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี 
จังหวัดนครสวรรค์  

(1) ผู้วิจัยได้น ากรอบแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของ ค านาย
อภิปรัชญาสกุล. อ้างใน (Kotler, 2558:3) น ามาใช้ในการศึกษา 4 ด้าน ดังนี้ 

(1.1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นสิ่งที่ตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าได้ คือ สิ่งที่ผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้า และลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์
นั้น ๆ  

(1.2) ด้านราคา (Price) ความเหมาะสมของราคากับคุณค่าที่ลูกค้าจะ
ได้รับ เมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งอ่ืนๆ 

(1.3) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) สถานที่จัดจ าหน่าย หรือ
เป็นสื่อกลางในการส่งสินค้า และบริการให้ลูกค้า กลยุทธ์ในด้านนี้ก็จะต้องพิจารณาด้านท าเลที่ให้
ลูกค้ามาใช้บริการ (Location) และปริมาณของลูกค้า 

(1.4) ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) จะท าให้เกิดแรงจูงใจใน
การซื้อสินค้า สื่อส่งเสริมการขาย (Promotion Media) เกี่ยวข้องกับสิ่งพิมพ์และการกระจาย สื่อผ่าน
ออนไลน์ การส่งเสริมการขายแบบปากต่อปาก การมีตัวแทนผลิตภัณฑ์ 

3.4.3.2 น าแบบสอบถามเสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพ่ือท าการตรวจสอบ
หาความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) การทดสอบเครื่องมือที่ใช้เก็บข้อมูลที่จะน ามาใช้มีค าถาม
ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ในการวิจัย (Index of Congruence: IOC) (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560 
:75) ซึ่งได้ใช้จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน 

(1) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ทนงศักดิ์ โสวลัสสตากุล อาจารย์ประจ าภาควิชา
ครุศาสตร์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

(2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ จิตติมา บัวมาศ ผู้ทรงคุณวุฒิประจ าคณะศิลปะ 
ศึกษา สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ กระทรวงวัฒนธรรม 

(3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สริยา ทับทัน รองคณะบดีก ากับดูแลงานด้านบริหาร
วิชาการและบัณฑิตศึกษา คณะศิลปศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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โดยการพิจารณาความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของแบบแบบสอบถาม โดย
ให้ผู้ทรงคุณวุฒิท าการประเมินคือ ค าถามแต่ละค าถามที่อยู่ในเครื่องมือนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
ของงานวิจัยที่ก าลังท า ผู้ทรงคุณวุฒิมีเกณฑ์การประเมินได้ 3 ค าตอบ ได้แก่ ตรง (+1) / ไม่แน่ใจ ( 0 
คะแนน) / ไม่ตรง (-1 คะแนน) จากนั้นน าคะแนนจากผู้ทรงคุณวุฒิแต่ละท่านมาก าการค านวณหาค่า 
IOC ของค าถามแต่ละข้อจากสูตร (กองกูณฑ์ โตชัยวัฒน์. 2560:75) 

ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) = 
∑ 

 
 

เมื่อ 
∑  = ผลการประเมินของผู้ทรงคุณวุฒิแต่ละท่าน (มีค่า 1, 0, -1) 
  = จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิทั้งหมด 

ทั้งนี้หากค่าความสอดคล้องของค าถามมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 ถือว่าข้อ
ค าถามนั้นตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยสามารถน าไปใช้ได้ 

3.4.3.3 น าแบบสอบถามและตารางที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปด าเนินการเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 
 
3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

 3.5.1 ขั้นตอนเพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ
ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

(1) แบบปฐมภูมิ ที่ได้จากการลงพ้ืนที่จากกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ต าบล
วังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ เพ่ือท าการสัมภาษณ์ในเชิงลึก (In-depth Interview) ข้อ 
มูลเบื้องต้นเก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105  

(2) แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ การวิเคราะห์
ข้อมูล วิเคราะห์แนวทางในการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 โดยการวิเคราะห์ข้อมูล
จากแบบสังเกตและสัมภาษณ์ที่ได้จากผู้ เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ เพ่ือ
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 โดยบันทึกด้วยการจดบันทึกและ
ถ่ายภาพแล้วน าผลที่ได้มาท าการสรุปวิเคราะห์ 

3.5.2 ขั้นตอนเพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพื่อส่งเสริมสู่
ตลาดการค้าภายในประเทศ 

ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเพื่อประเมินผลงานในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

3.5.2.1 ผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีส ารวจ  
(1) แบบปฐมภูมิ ที่ได้จากการลงพื้นที่จากกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหม

พิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ เพื่อน าองค์ความรู้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์หอมมะลิ 105  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 (2) แบบทุติยภูมิ ได้จากการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

3.5.2.2 น าผลสรุปจากการศึกษาข้อมูลจากพ้ืนที่จริงและเอกสารที่เกี่ยวข้องใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

3.5.2.3 ขั้นตอนการประเมินรูปแบบโดยผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้ประเมิน สรุปรูปแบบ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศและปรับปรุง
พัฒนาต่อไป เพื่อน าไปประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 

3.5.3 ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนคร 
สวรรค์ 

 ผู้วิจัยน าแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ตาม
กรอบแนวคิดของงานวิจัย จากนั้นน าผลการประเมินมาสรุปเป็นข้อมูลเชิงปริมาณ 

 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.6.1 เพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 โดยการ
วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวัง
น้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ จากการสังเกต สัมภาษณ์ จดบันทึก และถ่ายภาพ น ามา
รวบรวมและน าไปวิเคราะห์ในรูปแบบความเรียง สรุปองค์ความรู้ เพ่ือเป็นแนวทางการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

3.6.2 ขั้นตอนเพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพื่อส่งเสริมสู่
ตลาดการค้าภายในประเทศ 

ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นโดยผู้ทรงคุณวุฒิผลงานการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอ
ไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ และเพ่ือเปรียบเทียบคุณค่าบรรจุภัณฑ์เดิมและบรรจุภัณฑ์ใหม่ โดยท าการ
ประเมินมีลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมานค่า (Rating Scale) 5 ระดับ คือเหมาะสมมากที่สุด 
เหมาะสมมาก เหมาะสมปานกลาง เหมาะสมน้อย ตามอัตราส่วนดังนี้ (นิรัช สุดสังข์. 2548:139) 

4.51 - 5.00 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
3.51 - 4.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3.6.3 ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนคร 
สวรรค์ 

ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากแบบแบบประเมินความพึงพอใจ เพ่ือประเมินความพึงพอใจของ 
ผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวัง
น้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ จ านวน 100 คน อ้างอิงการเลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยวิธีเลือก
ตัวอย่างตามความสะดวก (Convenience Sampling) (พรรณี ลีกิจวัฒนะ. 2559:81) มีเกณฑ์
ประเมินความพึงพอใจแบบมาตราส่วนประมานค่า (Rating Scale) 5 ระดับ คือเหมาะสมมากที่สุด 
เหมาะสมมาก เหมาะสมปานกลาง เหมาะสมน้อย ตามอัตราส่วนดังนี้ (นิรัช สุดสังข์. 2548:139) 

4.51 - 5.00 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
3.51 - 4.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับมาก 
2.51 - 3.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
1.51 - 2.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 - 1.50 หมายถึง   มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
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ภาพที่ 3.1 แผนภูมิแสดงวิธีการด าเนินงานวิจัย 

 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต าบลวังน้ าลัด  

อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 

วิเคราะห์รวบรวมข้อมูลจากแหล่งชุมชนพรหมพิทักษ์ 

สังเกต สัมภาษณ์ และลงพื้นที่จริงจากแหล่งชุมชนพรหมพิทักษ์ 

ผลิตภัณฑ์ของชุมชน ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105  
เพ่ือส่งเสริมสู่การค้าภายในประเทศ 

ข้าวอินทรีย์ บรรจุภัณฑ์ 

เสนอแบบร่างต่อผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญ 

ปรับปรุงแก้ไข 

ปรับปรุงรูปแบบตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญ 

สร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เพ่ือส่งเสริมชุมชนสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 

วิเคราะห์ และสรุปผลการวิจัย 

รายงานอภิปรายผล 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัย เรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 

ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  ผู้วิจัยได้
รวบรวมข้อมูลและผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังนี้ โดยผู้วิจัยได้เก็บรวบรวม
ข้อมูลตามแต่ละขั้นตอน และวิเคราะห์ข้อมูลให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

4.1 ศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบล
วังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

4.2 เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายใน 
ประเทศ 

4.3 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 ของ
กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม 
     เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์รวบ 
รวมข้อมูลบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของกลุ่มชุมชนโดยวิเคราะห์เป็นความเรียง พบว่าผู้ผลิต และผู้
จ้าหน่าย ทั้งเพศชายเพศหญิงมีอายุประมาณ 30-50 ปี ซึ่งแต่ละท่านมีประสบการณ์ท้างานเกี่ยวกับ 
ข้าวอินทรีย ์ประมาณ 10-30 ปี ซึ่งอาศัยอยู่ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ และเป็น
สมาชิกของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 

4.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการรองรับสินค้าศึกษาจากบรรจุภัณฑ์เดิมของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

4.1.1.1 วัสดุของบรรจุภัณฑ์เดิม  

(1) ถุงกระสอบสานพลาสติก ข้อดีของถุงกระสอบสานพลาสติก คือสามารถ
รองรับน้้าหนักข้าวสารได้ปริมาณมาก เหมาะส้าหรับกลุ่มผู้บริโภคที่น้าผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ไปจ้า 
หน่ายต่อ ข้อเสียของถุงกระสอบสานพลาสติก คือ เมื่อขนย้ายผลิตภัณฑ์ถุงอาจช้ารุด หรือฉีกขาดได้ 
และถุงกระสอบสานพลาสติกสามารถรักษาคุณภาพของข้าวอินทรีย์ได้เพียงระยะเวลาสั้น ซึ่งเมื่อบรรจุ
ไว้นานจะท้าให้คุณภาพของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์เสื่อมคุณภาพลง 

 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.1 ถุงกระสอบสานพลาสติก 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 8 พฤษภาคม 2561) 

 
(2) ถุงสุญญากาศ ข้อดีถุงสุญญากาศ คือสามารถเก็บรักษาคุณภาพของข้าว 

อินทรีย์ได้ระยะเวลานานประมาณ 1-2 ปี ต่อเมื่อไม่เปิดบรรจุภัณฑ์ เหมาะส้าหรับผู้บริโภคที่ซื้อใน
ปริมาณที่น้อย 10-15 กิโลกรัมต่อ 1 เดือน ข้อเสียถุงสุญญากาศ คือบรรจุข้าวอินทรีย์ในปริมาณที่น้อย 
ซึ่งไม่ตอบสนองต่อผู้บริโภคเม่ือต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ในจ้านวนที่มาก 
 

 
 

ภาพที่ 4.2 ถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 8 พฤษภาคม 2561) 
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(3) กระป๋องกระดาษ ข้อดีกระป๋องกระดาษ คือ เปิดใช้งานสะดวก สามารถ
น้าบรรจุภัณฑ์กลับมาใช้ประโยชน์ใหม่ในรูปแบบต่างๆได้  ข้อเสียกระป๋องกระดาษ คือ การขนย้าย
ผลิตภัณฑ์อาจท้าให้ช้ารุดระหว่างการขนส่งการจ้าหน่าย และการเก็บรักษาคุณภาพของข้าวอินทรีย์ได้
ระยะเวลาสั้น  

 

 
 

ภาพที่ 4.3 กระป๋องกระดาษ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 8 พฤษภาคม 2561) 

 
4.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการถนอมอาหารศึกษาจากบรรจุภัณฑ์เดิมของกลุ่ม

เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
เนื่องจากปริมาณน้้าหนักของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ที่นิยมใช้บรรจุ คือ 1 กิโลกรัม เนื่องจาก

เป็นขนาดที่ผู้บริโภคซื้อเพ่ือน้าไปเป็นของฝาก ซึ่งมีน้้าหนักค่อนข้างน้อย บรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุคือ ถุง
สุญญากาศ และ 15 กิโลกรัม ซึ่งมีน้้าหนักมาก บรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุคือ ถุงกระสอบสานพลาสติก คุณ 
สมบัติต่อการเก็บรักษาข้าวอินทรีย์ด้วยถุงสองชนิดดังกล่าวมีความแตกต่างกัน ซึ่งผู้วิจัยได้ศึกษาข้อดี
ข้อเสียของวัสดุ พบว่า ถุงสุญญากาศเหมาะส้าหรับการบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของกลุ่มชุมชนมากท่ีสุด  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.4 ขณะบรรจุข้าวสารลงถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 4.5 ขณะบรรจุข้าวสารลงถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.6 ขณะบรรจุข้าวสารลงถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 

 
4.1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการป้องกันทางกายภาพศึกษาจากบรรจุภัณฑ์เดิมของ

กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  

การขนย้ายผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของกลุ่มชุมชน  

4.1.3.1 ถุงกระสอบสานพลาสติก เนื่องจากข้าวสารมีน้้าหนักมาก จึงไม่มีบรรจุภัณฑ์
ใดรองรับการขนส่ง ซึ่งอาจท้าให้เกิดการช้ารุด ในระหว่างการขนส่ง  

 

 
 

ภาพที่ 4.7 ขณะล้าเลียง เพ่ือขนส่งถุงกระสอบสานพลาสติก 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.1.3.2 ถุงสุญญากาศ เนื่องจากข้าวอินทรีย์ที่บรรจุด้วยถุงสุญญากาศของชุมชนนั้น 
บรรจุด้วยปริมาณ 1 กิโลกรัม ซึ่งท้าให้การบรรจุต่อการขนส่งได้สะดวก วัสดุที่ใช้  คือ ลังกระดาษ คุณ 
สมบัติสามารถรองรับน้้าหนักได้ดี ป้องกันผลิตภัณฑ์ต่อการกระแทก และมีราคาถูก เหมาะสมต่อการ
บรรจุข้าวอินทรีย์ในปริมาณท่ีสมควร  

 

 
 

ภาพที่ 4.8 ขณะล้าเลียง เพ่ือขนส่งถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 4.9 ขณะล้าเลียง เพ่ือขนส่งถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.1.3.3 กระป๋องกระดาษ ลักษณะโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ดังกล่าว ส่งผลต่อการ
ล้าเลียงเพ่ือการขนส่งค่อนข้างล้าบาก และอาจท้าให้ผลิตภัณฑ์เสียหายในระหว่างการขนส่ง ท้าให้
บรรจุภัณฑ์ดังกล่าวไม่ได้รับความนิยมต่อผู้บริโภค และผู้จ้าหน่าย  

 

 
 

ภาพที่ 4.10 ขณะล้าเลียง เพ่ือขนส่งกระป๋องกระดาษ 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 
 

4.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านสื่อความหมายศึกษาจากบรรจุภัณฑ์เดิมของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

บรรจุภัณฑ์เดิมของกลุ่มชุมชนที่มีข้อมูลด้านสื่อความหมายมีดังนี้ 
4.1.4.1 บรรจุภัณฑ์ ที่บรรจุด้วยถุงกระสอบสานพลาสติก เนื่องจากมีฉลากสติ้กเกอร์ 

แสดงถึงข้อมูลของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ข้อมูลชื่อองค์กรการผลิต และข้อมูลส้าคัญอ่ืนๆของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน  

 

 
 

ภาพที่ 4.11 ตราผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์บนถุงกระสอบสารพลาสติก 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.1.4.2 บรรจุภัณฑ์ ที่บรรจุด้วยถุงสุญญากาศ เนื่องจากมีฉลากสติ้กเกอร์แสดงถึงข้อ 
มูลของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ข้อมูลชื่อองค์กรการผลิต และข้อมูลส้าคัญอ่ืนๆของผลิตภัณฑ์ชุมชน  

 

 
 

ภาพที่ 4.12 ตราผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์บนถุงสุญญากาศ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 
 

4.1.4.3 บรรจุภัณฑ์ที่บรรจุด้วยกระป๋องกระดาษ เนื่องจากมีการพิมพ์ข้อมูลบนกระป๋อง 
เพ่ือบ่งบอกถึงชื่อผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ข้อมูลชื่อองค์กรการผลิต และข้อมูลส้าคัญอ่ืนๆของผลิตภัณฑ์
ชุมชน   

 

 
 

ภาพที่ 4.13 ตราผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์บนกระป๋องกระดาษ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เนื่องจากปัจจุบันการค้ามีการขยายตัวที่มากขึ้นนอกเหนือจากการค้าระดับประเทศ 
ระดับจังหวัด หรือแม้กระทั่งระดับชุมชน ย่อมเกิดการแข่งขันที่สูงขึ้น จากผู้ประกอบเดิม หรือผู้
ประกอบใหม่ ท้าให้สินค้ามีการพัฒนาเพื่อแข่งขันต่อการตลาด เพ่ือเพ่ิมยอดขายให้กับสินค้า ซึ่งผู้ผลิต
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิของชุมชนต้องการการจ้าหน่ายที่มากขึ้น ต้องการขยายกลุ่มผู้บริโภค ผู้วิจัยศึกษา
ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า บรรจุภัณฑ์ของชุมชนยังขาดเอกลักษณ์ ที่แสดงตัวตนของชุมชน 
และยังขาดการจดจ้าของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์จากผู้บริโภค ท้าให้ผู้บริโภคสับสนกับผลิตภัณฑ์จาก
ผู้ประกอบการรายอื่น ส่งผลต่อการค้าขายผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ที่มีคุณภาพของชุมชนพรหมพิทักษ์ 

ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชนพรหมพิทักษ์ 

(1) ข้าวอินทรีย์ขายดีที่สุดของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอ
ไพศาล ีจังหวัดนครสวรรค์ คือ ข้าวหอมมะลิ 105 ซึ่งเป็นพันธุ์ข้าวที่มีชื่อเสียงจากแหล่งผลิตที่มีคุณภาพ
ของจังหวัดนครสวรรค์ 

(2) ชื่อทางการของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของชุมชนพรหมพิทักษ์ คือ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ซึ่งปัจจุบันมีประมาณการผลิตและจ้าหน่ายเพิ่มขึ้นในแต่ละปี 

(3) สถานที่วางจ้าหน่ายข้าวอินทรีย์ คือ ตลาด OTOP ตลาดอินทรีย์ และร้านค้าภาย 
ในอ้าเภอจังหวัด ได้รับความสนใจจากผู้บริโภคเพ่ิมข้ึนในแต่ละปี  

(4) บรรจุภัณฑ์ที่ขายดีที่สุด มีปริมาณบรรจุสุทธิ คือ 1 กิโลกรัม เนื่องจากเป็นขนาด
ที่ผู้บริโภคซื้อเพ่ือน้าไปเป็นของฝาก  

(5) ข้อจ้ากัดของบรรจุภัณฑ์ คือผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์มีปริมาณน้้าหนักมาก ซึ่งท้าให้
การบรรจุในปริมาณมากเป็นข้อจ้ากัดที่ควรระวังอย่างยิ่ง  

 

 
 

ภาพที่ 4.14 ขณะสัมภาษณ์สมาชิกของชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.15 ขณะสัมภาษณ์สมาชิกของชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ถ่ายภาพโดย : ปลายฟ้า ฉัตรเกตุ (ถ่ายเมื่อ 12 พฤษภาคม 2561) 

 
จากการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 

ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ และ
วิเคราะห์รูปแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ พบว่า ข้าวอินทรีย์ของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคมากที่สุด คือ ข้าวหอมมะลิ 105 ซึ่งมี
ปริมาณการผลิต และการจ้าหน่ายเพ่ิมขึ้นในแต่ละปี บรรจุภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคมาก
ที่สุด ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่บรรจุข้าวอินทรีย์ น้้าหนักสุทธิ 1 กิโลกรัม เป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวที่มีการ
บรรจุมากที่สุดของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ เนื่องจากเป็นปริมาณที่นิยมขายในท้องตลาด มี
น้้าหนัก และขนาดที่พอเหมาะทั้งในการบริโภค หรือส้าหรับเป็นของฝาก เป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มี
การบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของกลุ่มชุมชนครบทุกประเภท วัสดุที่ใช้บรรจุภัณฑ์คือพลาสติกสุญญากาศ 
และกล่องกระดาษ สามารถน้้ารองรับน้้าหนักสินค้าสะดวกต่อการใช้งาน การถนอมอาหาร การป้อง 
กันทางกายภาพ ความปลอดภัยของข้าวอินทรีย์ต่อสิ่งต่างๆ พบว่าพลาสติกสุญญากาศเป็นการบรรจุที่
สามารถเก็บรักษาคุณภาพข้าวได้ดีที่สุด การสื่อความหมายบนบรรจุภัณฑ์ยังขาดเอกลักษณ์ ดึงดูดใจ
ของผู้บริโภค บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ที่ได้รับความนิยมรองลงมา ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่บรรจุข้าวอินทรีย์
ด้วยปริมาณ น้้าหนักสุทธิ 15 กิโลกรัม เนื่องจากเป็นปริมาณของผู้บริโภคที่ซื้อเพ่ือน้าไปขายต่อ วัสดุ
บรรจุภัณฑ์ คือ กระสอบสานถุงพลาสติก สามารถน้้ารองรับน้้าหนักสินค้าได้ในปริมาณมาก และ
สะดวกต่อการขนส่ง การถนอมอาหาร การป้องกันทางกายภาพ และความปลอดภัย  บรรจุภัณฑ์นี้ไม่
สามารถป้องกันคุณภาพข้าวได้ เมื่อเก็บในระยะเวลานานอาจท้าให้ข้าวเสื่อมคุณภาพ การสื่อความ 
หมายบนบรรจุภัณฑ์ยังขาดเอกลักษณ์ ดึงดูดใจของผู้บริโภค 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105  
     เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 
 

ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ โดยใช้กรอบแนวคิดหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ความ   
ส้าคัญต่อการตลาด 4P โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเตรียมการออกแบบ ซึ่งมี
การแบ่งข้ันตอนเป็นหัวข้อหลัก  

4.2.1 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ความส้าคัญต่อการตลาด 4P (Product Price Place 
Promotion) เพ่ือรวบรวมข้อมูลมาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความสอดคล้องในทิศทางเดียว 
กัน หลักการ SWOT เพ่ือก้าหนดจุดแข็งและจุดอ่อนจากสภาพแวดล้อมภายใน โอกาส และอุปสรรค 
วิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ การก้าหนดลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ์ Brand 
position เพ่ือวางเป้าหมายกลุ่มเป้าหมายได้อย่างถูกต้องและสามารถแข่งขันกับกลุ่มอ่ืนได้  

4.2.2 วิเคราะห์ตามหลักโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และเทคนิคการออกแบบ ด้านการออก แบบ
เป็นชุด (Package Uniform) และด้านการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ความ น่า 
สนใจของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์สู่การจ้าหน่ายแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ใกล้เคียง  เพ่ือน้าแบบสอบถาม
น้าเสนอเพ่ือขอค้าปรึกษาอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และท้าการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งน้าข้อเสนอแนะไปใช้ในการปรับปรุง แก้ไข และพัฒนาเพ่ือด้าเนินการ
ผลิตบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ จังหวัดนครสวรรค์ 
ผู้วิจัยการวิเคราะห์ข้อมูลตามลับดับขั้นตอน ดังนี้ 

หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

(1) ความส้าคัญต่อการตลาด 4P  

(2) หลักการ SWOT เป็นเครื่องมือประเมินสถานการณ์ 
(3) วิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์และกลยุทธ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมาย STP 

วิเคราะห์ตามหลักโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และเทคนิคการออกแบบ 

(1) วิเคราะห์ตามหลักโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

(2) วิเคราะห์แรงบันดาลใจ (Inspiration) ในการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

(3) วิเคราะห์การสร้างแบรนด์ 

4.2.1 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
4.2.1.1 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์จาก

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สรุปได้ตามตารางดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจ้าแนกหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ (สมพงษ์ เฟ่ืองอารมณ์ 2550:17-18) 
ด้านหน้าที่หลัก ด้านการขาย ด้านหน้าที่อ่ืนๆ 

การป้องกันผลิตภัณฑ์ 
สะดวกต่อการขนส่ง ล้าเลียง 
จับถือ พกพา การให้ข้อมูล

เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ลูกค้า
ทราบ ดึงดูดความสนใจ  

 

การส่งเสริมการขาย 
การแสดงข้อมูลรายละเอียของ

ผลิตภัณฑ์ การตั้งราคาขาย 
การเพ่ิมปริมาณของผลิตภัณฑ์ 
ให้ความถูกต้อง รวดเร็วในการ
ขายรณรงค์ เช่น การรีไซเคิล 

สะดวกในการเปิดใช้งาน 
สามารถวางตั้งโชว์ผลิตภัณฑ์ 

ได้สะดวก แสดงขนาดลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์ เพ่ือการ
ตัดสินใจซื้อช่วยให้ลูกค้า

บริการตนเองได้  

 
ผู้วิจัยพิจารณาจากข้อมูลดังกล่าว พบว่า การวางแผนที่ดีโดยต้นทุนที่เหมาะสมต่อวัตถุประสงค์

ของกลุ่มลูกค้า (Targets) ซึ่งบรรจุภัณฑ์มีผลต่อการตลาด การสร้างภาพลักษณ์ที่ดี สามารถสร้าง
ความน่าสนใจต่อผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพ่ือการพัฒนาวงจรการค้าของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของกลุ่ม
ชุมชนพรหมพิทักษ์ เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ  

(1) บรรจุภัณฑ์มีความส้าคัญต่อการตลาด Marketing Mix 4Ps คือ (Product 
Price Place Promotion) ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเมินจากบรรจุ
ภัณฑ์เดิมของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ จังหวัดนครสวรรค์  

 
ตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนประสมทางการตลาด (ปานฉัตท์ อินทร์คง 2550:200-205) 

Product Price Place Promotion 
ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ 
บรรจุภัณฑ์สะดวกต่อ
การเปิดใช้งาน เก็บ
คุณภาพของข้าว 

ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพของข้าว

อินทรีย์ ภายใต้การ
ยอมรับของผู้บริโภค 

มีช่องทางการจ้าหน่าย
ที่สะดวกต่อผู้สนใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์

จากสื่อออนไลน์ 

การสื่อสารผ่าน
รูปลักษณ์  

แสดงเอกลักษณ์
เรื่องราวแหล่งที่มา

ของข้าวชุมชน 
 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานจากผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชน ณ วันที่ 23 มิถุนายน 2561 

4.2.1.2 หลักการ SWOT เป็นเครื่องมือประเมินสถานการณ์ 
ผู้วิจัยวิเคราะห์พิจารณาทรัพยากรในชุมชน และความสามารถภายในชุมชนทุก ๆ 

ด้าน เพ่ือที่จะระบุจุดแข็ง และจุดอ่อนของชุมชนแหล่งที่มาเบื้องต้นของข้อมูล สู่การบริหารที่
ครอบคลุมทุกด้าน ทั้งในด้านโครงสร้างการผลิต การบรรจุ และการจ้าหน่ายอย่างเป็นระบบ เพ่ือให้
เกิดประโยชน์ต่อการใช้ทรัพยากร และผลตอบรับที่ดีต่อชุมชนเพ่ือเข้าใจสถานการณ์ในอนาคต 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.3 ผลการวิเคราะห์หลักการ SWOT เป็นเครื่องมือประเมินสถานการณ์  

(ปานฉัตท์ อินทร์คง 2550:186-199) 
Strengths จุดแข็ง Opportunities โอกาส 

ผลิตภัณฑ์ในชุมชนมีคุณภาพดีมีชื่อเสียง ใน
จังหวัด เป็นกลุ่มชุมชนที่การเกษตรแบบไร้
สารเคมีทั้งสิ้น กลุ่มชุมชนมีผู้ผลิตที่มีความ
ช้านาญในการเพาะปลูกตามหลักเกษตร
อินทรีย์ 

ปัจจุบันค่านิยมอาหารสุขภาพก้าลังมีบทบาท
เพ่ิมขึ้นต่อการบริโภคของกลุ่มคนรักสุขภาพ ซึ่งสื่อ 
ออนไลน์ยังมีผลต่อการจ้าหน่าย การตัดสินใจซื้อ
ของผู้บริโภค และกลุ่มชุมชนได้การส่งเสริมจาก
ภาครัฐของจังหวัด 

Weakness จุดอ่อน Threats อุปสรรค 
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของชุมชน
ล้าสมัย ไม่มีเอกลักษณ์ต่อการจดจ้า รูปแบบ
บรรจุภัณฑ์คล้ายคลึงกันกับผลิตภัณฑ์ข้าว
ขององค์กรอื่น และผู้บริโภคกลุ่มเดิม 

การบริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพก้าลังเป็นที่นิยม  
ประกอบกับคู่แข่งเพ่ิมข้ึน อาจมีราคาถูกกว่า รวมถึง
เศรษฐกิจการค้าข้าวชะลอตัว 

 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชน ณ วันที่ 23 มิถุนายน 2561  

4.2.1.3 กลยุทธ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมาย STP Strategy (Segmentation Targeting 
และ Position) เป็นตัวก้าหนดทิศทางขององค์กร เพ่ือช่วยท้าให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
อย่างถูกทิศทาง (สมพงษ์ เฟ่ืองอารมณ์ 2550:40-42) 

(1) การวิเคราะห์ Segmentation เป็นการแบ่งส่วนการตลาด โดยแบ่งตาม
เกณฑ์ผู้บริโภคอายุประมาณ 20 ปีขึ้นไป เพศชาย หรือเพศหญิง ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ใน
ภาคกลาง รายได้ประมาณ 10,000 บาทขึ้นไป มี lifestyle ชอบออกก้าลังกาย และรักสุขภาพ 
พฤติกรรมในการซื้อจะคัดสรรผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพในราคาท่ีเหมาะสม 

(2) การวิเคราะห์ Target Group ก้าหนดกลุ่มผู้บริโภคเพ่ือแนวทางในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าในประเทศ 

จากการวิเคราะห์ตามหลักการเบื้องต้นท่ีผู้วิจัยกล่าว การก้าหนดกลุ่มเป้าหมาย พบว่าความ
ต้องการผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนรักสุขภาพ อายุประมาณ 20 ปีขึ้นไป ซึ่ง
ส่วนมากเป็นบุคคลที่อาศัยอยู่ คอนโด หอพัก กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีการรับรู้ข่าวสารของผลิตภัณฑ์ 
การติดต่อซื้อขายผ่านโซเชียลมีเดีย ซึ่งท้าให้กระตุ้นแรงจูงใจในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ่านรูปลักษณ์ความ
สวยงามของบรรจุภัณฑ์ที่ดี ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีภาพลักษณ์ที่ดี และความน่าเชื่อถือถึงคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ 

โดยผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ เพ่ือสอบถามผู้บริโภคข้าวอินทรีย์ 
ร่วมกับการใช้เครื่องมือแบบสอบถามสื่อออนไลน์ จ้านวน 100 คน โดยใช้สูตรของ Taro Yamane  
อ้างใน พรรณี ลิกิจวัฒนะ. (2559:81-92) ที่มา (Yamane. 1973) ที่ค่าความเชื่อมั่น 95% ผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลมี ดังนี้ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภคข้าวอินทรีย์ 
รายการประเมิน จ้านวน  ร้อยละ รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ 
1. เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
74 
26 

 
74 
26 

2. อายุ 
15 - 20 ปี 
21 - 30 ปี 
31 - 40 ปี 
41 - 50 ปี 
51 ปีขึ้นไป 

 
1 
64 
11 
5 
19 

 
1 
64 
11 
5 
19 

รวม 100 100 รวม 100 100 
3. สถานภาพ 
          โสด 

สมรส 

 
62 
38 

 
62 
38 

4. ที่อยู่อาศัย 
   บ้านเดี่ยว 
   หอพัก หรือคอนโด 
   อ่ืนๆ 

 
55 
34 
11 

 
55 
34 

   11 
รวม 100 100 รวม 100 100 

5. อาชีพ 
นักเรียน นักศึกษา 
ค้าขาย ธุรกิจส่วนตัว 
ลูกจ้างเอกชน 
รับราชการและ
รัฐวิสาหกิจ 
อ่ืน ๆ  

 
15 
3 
6 
 

71 
5 

 
15 
3 
6 
 

71 
5 

6. ระดับรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 

ต่้ากว่า 10,000 บาท 
10,000 - 15,000 บาท 
15,000 - 20,000 บาท 
20,000 - 30,000 บาท 

40,000 บาทข้ึนไป 

 
 

16 
28 
20 
22 
14 

 
 

16 
28 
20 
22 
14 

รวม 100 100 รวม 100 100 
 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้บริโภคข้าวอินทรีย์ ร่วมกับการใช้เครื่องมือแบบสอบ 

ถามสื่อออนไลน์ จ้านวน 100 คน ณ วันที่ 23 มิถุนายน 2561 
จากตารางที่ 4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภคข้าวอินทรีย์ จ้านวน 100 

คน พบว่า มีข้อมูลดังนี้ คือ เพศชาย จ้านวน 74 คนหรือ ร้อยละ 74 เพศหญิง จ้านวน 26 คนหรือ
ร้อยละ 26 ช่วงอายุที่มีจ้านวนมากที่สุด คือ 21-30 ปี ร้อยละ 64 และช่วงอายุ 51 ปีขึ้นไป ร้อยละ 
19 ที่อยู่อาศัย บ้านเดี่ยว หอพัก หรือคอนโด คิดเป็นร้อยละ 55 และร้อยละ 34 ตามล้าดับ เป็น
พนักงานราชการ นักศึกษา และระดับรายได้ที่มีจ้านวนมากที่สุดคือ 15,000-20,000 บาท ร้อยละ 28 

ผู้วิจัยสรุปผลได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มีกลุ่มอายุเป็นช่วงวัยกลางคน สถานภาพส่วนใหญ่เป็น
โสดส่งผลต่อปริมาณการซื้อในแต่ละครั้งมีปริมาณน้อย 1-3 กิโลกรัมต่อเดือน รองลงมาคือกลุ่มคนอายุ 
51 ปีขึ้นไป ซึ่งกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้เฉลี่ยแล้วมีการปรุงอาหารเพ่ือรับประทานเองและคัดสรรผลิตภัณฑ์
ที่มีคุณภาพภายใต้ราคาที่เหมาะสม ส่งผลต่อปริมาณการซื้อในแต่ละครั้งหรือแต่ละเดือนมีปริมาณมาก 
5-10 กิโลกรัมต่อเดือน 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.5 ผลการสอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคในการเลือกซื้ออาหารเพ่ือสุขภาพ  
จากกลุ่มตัวอย่าง จ้านวน 100 คน  

รายการประเมิน จ้านวน  ร้อยละ รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ 
1. ท่านเคยรับประทาน
อาหารเพื่อสุขภาพหรือ 
ไม่ 

เคย  
ไมเ่คย 

 
 
 

86 
14 

 
 
 

86 
14 

2. ท่านเคยรับประทาน
ข้าวอินทรีย์หรือไม่ 

 
เคย 
ไมเ่คย 

 
 
 

54 
46 

 
 
 

54 
46 

รวม 100 100 รวม 100 100 
3.ท่านเคยรับประทาน
อาหารเพื่อสุขภาพจาก
ที่ใด 

ท้าเอง 
ห้างสรรพสินค้า 
ร้านอาหาร 
ร้านสะดวกซ้ือ 

 
 
 

 
 
 

42 
13 
26 
19 

 
 

 
 
 

42 
13 
26 
19 

 
 

4.สิ่งท่ีค้านึงในการ
เลือกอาหารสุขภาพ 
       ราคา 

          ความสะอาด 
ได้รับการรับรอง
จากหน่วยงาน 
ชื่อเสียง 
คุณค่าโภชนาการ 
ความสวยงาม 
อ่ืนๆ 

 
 

12 
20 
 

19 
8 
28 
7 
6 

 
 

12 
20 
 

19 
8 
28 
7 

    6 
รวม 100 100 รวม 100 100 

5.ระดับราคาของอาหาร
เพื่อสุขภาพ 

ต่้ากว่า 500 บาท 
500 - 1,000 บาท 
1,000 -1,500 บาท 
สูงกว่า 1,500 บาท 

 

 
 

   78 
16 
6 
- 

 
 

   78 
16 
6 
- 

6.สถานที่หรือช่องทาง 
การเลือกซ้ืออาหารเพื่อ
สุขภาพ 
ช่องทางออนไลน์ 
ห้างสรรพสินค้า 
งานแสดงอาหาร 

อ่ืน ๆ   

 
 
 

21 
56 
13 
10 

 
 
 

21 
56 
13 
10 

รวม 100 100 รวม 100 100 
 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้บริโภคข้าวอินทรีย์ ร่วมกับการใช้เครื่องมือแบบ 

สอบถามสื่อออนไลน์ จ้านวน 100 คน ณ วันที่ 23 มิถุนายน 2561  
จากตารางที่ 4.5 ผลการสอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคในการเลือกซื้ออาหารเพ่ือ

สุขภาพ จากกลุ่มตัวอย่าง จ้านวน 100 คน พบว่ากลุ่มตัวอย่างข้าวอินทรีย์ จ้านวน 100 คน มี
ประชากรในปัจจุบันมีความห่วงใยด้านสุขภาพของตนเองมากขึ้น  เคยรับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพ 
ร้อยละ 86 และเคยรับประทานข้าวอินทรีย์ ร้อยละ 54 ส่วนใหญ่ท้าอาหารรับประทานเอง ร้อยละ 
42 ระดับความส้าคัญของปัจจัยในการเลือกอาหารเพื่อสุขภาพได้รับความนิยมมากที่สุดคือ คุณค่าทาง
โภชนาการ และความสะอาด ร้อยละ 28 และร้อยละ 20 ตามล้าดับ ระดับราคาของอาหารเพ่ือ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สุขภาพได้รับความนิยมมากที่สุด คือ ต่้ากว่า 500 บาท ร้อยละ 78 และช่องทางการเลือกซื้อ คือห้าง 
สรรพสินค้าช่องทางออนไลน์ และอ่ืนๆ ร้อยละ 56 ร้อยละ 21 และร้อยละ 10 

โดยปัจจัยในการเลือกอาหารเพื่อสุขภาพได้รับความนิยมมากที่สุดคือ คุณค่าทางโภชนาการ 
ความสะอาด และรสชาติ มีหลากหลายปัจจัยที่แตกต่างกัน ซึ่งผู้วิจัยพบว่าผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ ควร
มีภาพลักษณ์ที่น่าเชื่อถือ มีคุณค่า สวยงาม สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ และสัมพันธ์กับ
เรื่องราวเกี่ยวโยงกับพฤติกรรมของวงจรผลิตภัณฑ์  

(3) การวิเคราะห์ Brand position ก้าหนดลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือวางต้าแหน่งผลิตภัณฑ์ ซึ่งสอดคล้องต่อการก้าหนดกลุ่มเป้าหมายที่กล่าวมาข้างต้นได้อย่างถูกต้อง 
และสามารถแข่งขันกับกลุ่มอื่นได้ (วรเกษมสันต์ สิริศุภรัตน์ 2550:98-105) 

 

 
 

ภาพที่ 4.16 การวิเคราะห์ Brand position จุดสีน้้าตาล คือ ต้าแหน่งของผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
วิเคราะห์โดย : พรชนก แพร่หลาย เมื่อวันที่  29 สิงหาคม 2561 

 
จากการวิเคราะห์ตามหลักการเบื้องต้นท่ีผู้วิจัยกล่าว จุดยืนด้านคุณภาพ ของผลิตภัณฑ์ข้าว

อินทรีย์ชุมชมพรหมพิทักษ์ กลุ่มชุมชนนี้มีผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพภายในจังหวัด กลุ่มชุมชนนี้ได้รับรอง
การตรวจประเมินระบบการผลิตข้าว GAP ระดับแปลง จากศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวนครสวรรค์ และการ
จดรับรองข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เป็นแหล่งผลิตที่มีคุณภาพภายในจังหวัดนครสวรรค์ จุดยืนด้าน
อารมณ์ (Emotion) เน้นภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของชุมชมพรหมพิทักษ์ เป็นข้าวอินทรีย์ที่
ผู้ผลิตใส่ใจในรายละเอียดตั้งแต่การเพาะปลูก คัดสรรเมล็ดพันธุ์ที่ดีไร้สารเคมี เก็บไว้ในอุณภูมิที่
เหมาะสม ขั้นตอนการเพาะปลูกอย่างมีคุณภาพใช้สารบ้ารุงพืชจากชีวภาพทั้งสิ้น ตลอดจนถึงการเก็บ
เกี่ยวผลิตส่งถึงมือผู้บริโภคโดยตรง จุดยืนด้านราคา เนื่องจากกระบวนการปลูกข้าวอินทรีย์เป็น
กระบวนการที่ต้องใส่ใจตั้งแต่แปลงเพาะปลูก การเพาะปลูก เก็บเกี่ยว ส่งผลต่อปริมาณผลผลิตข้าว
อินทรีย์ที่มีคุณภาพ แต่ปริมาณผลผลิตที่ได้รับน้อยกว่าการเพาะปลูกโดยใช้สารเคมี จึงท้าให้ราคาข้าว
อินทรีย์ของกลุ่มชุมชนอาจมีราคาสูงกว่า ข้าวจากองค์กร หรือแบรนด์อ่ืน ซึ่งราคาอยู่ในเกณฑ์ที่
ผู้บริโภคสามารถยอมรับได้อย่างสมเหตุสมผล แล้วน้ามาวิเคราะห์ และสรุปผลเพ่ือใช้ในการออกแบบ 
โดยวิเคราะห์ด้วยเครื่องมือการ SWOT ผู้วิจัยจึงท้าการวิเคราะห์รูปทรงโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ข้าวโดย
รูปแบบต่าง ๆ จากผู้ประกอบการรายอ่ืนที่นิยมใช้งาน 5 รูปแบบ เพ่ือน้ามาศึกษาวิเคราะห์และปรับ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ใช้ในการบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์  จังหวัด
นครสวรรค์ ดังนี้ 

4.2.2 วิเคราะห์ตามหลักโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และเทคนิคการออกแบบ 

ผู้วิจัยวิเคราะห์โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ข้าวสารที่มีการนิยมใช้งานตามตลาดการค้าในปัจจุบัน 
ณ วันที่ 29 สิงหาคม 2561 

  
ตารางท่ี 4.6 ผลการวิเคราะห์รูปทรงโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ข้าวที่มีการนิยมใช้งาน 5 รูปแบบ  

1. บรรจุภัณฑ์ประเภทหูหิ้ว 

 
S : Strengths 

จุดแข็ง 
W : Weaknesses 

จุดอ่อน 
O : Opportunities 

(โอกาส) 
T : Threats 
(อุปสรรค) 

จุดเด่นของบรรจุภัณฑ์
ทรงนี้อยู่ที่มีหูหิ้ว 
สามารถใช้หูหิ้ว

ส้าหรับถือ โดยไม่ต้อง
ใช้ถุงพลาสติก เพ่ือ
ช่วยในการขนย้าย 

บรรจุภัณฑ์ทีม่ีหูหิ้ว 
รับน้้าหนักของข้าวสาร

ได้ค่อนข้างน้อย 
เนื่องจากปริมาณสุทธิ

ข้าวมีน้้าหนักมาก 
กระบวนการผลิต

เนื่องจากมีช่องส้าหรับ
เจาะถือ ท้าให้

สิ้นเปลืองของวัสดุ 

ความสะดวกเมื่อจับ 
สามารถใช้งานได้ 
สามารถปรับวัสดุ
เพ่ือให้เกิดความ

น่าสนใจ 

บรรจุภัณฑ์ไม่
สามารถน้ากลับมาใช้
ต่อ หรือใช้ประโยชน์
ได้น้อยหลังจากเปิด

ใช้งานแล้ว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.6 (ต่อ)  
2. บรรจุภัณฑ์ประเภทถุงพลาสติก 

 
 

S : Strengths 
จุดแข็ง 

W : Weaknesses 
จุดอ่อน 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

จุดเด่นของบรรจุภัณฑ์
ถุงพลาสติก คือ

สามารถเก็บรักษา
คุณภาพของข้าวได้

เป็นเวลานาน 
เนื่องจากถุงพลาสติก

ป้องกันอุณหภูมิ
อากาศท่ีก่อให้เกิด
ความเสียหายของ

ข้าวสาร 

เนื่องจากบรรจุภัณฑ์มี
ชั้นเดียว (Individual 
package) สัมผัสข้าว
โดยตรง อาจเกิดการ
ช้ารุดระหว่างขนส่ง 

ขั้นตอนการผลิต 
สามารถผลิตได้ง่าย 

และสามารถออกแบบ
ได้ตามความต้องการ 
คุณสมบัติที่ดีในการ

พิมพ์ติดสีง่าย 

บรรจุภัณฑ์ไม่
สามารถน้ากลับมาใช้
ต่อ หรือใช้ประโยชน์
ได้น้อยหลังจากเปิด

ใช้งานแล้ว 

3. บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องกระดาษ 

 
 

S : Strengths 
จุดแข็ง 

W : Weaknesses 
จุดอ่อน 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

จุดเด่นของบรรจุภัณฑ์ 
กล่องกระดาษชั้นนอก 
(Inner package) คือ 

สามารถรองรับ
น้้าหนักได้ดี วัสดุมี
ราคาถูกผลิตง่าย  

ไม่สะดวกในการถือ 
ต้องใช้ถุงเพ่ือรองรับใน
การขนส่ง หรือการใช้

งาน 

ขั้นตอนการผลิต 
สามารถผลิตได้ง่าย 

และสามารถออกแบบ
ได้ตามความต้องการ 
คุณสมบัติที่ดีในการ

พิมพ์ติดสีง่าย 

บรรจุภัณฑ์ไม่
สามารถน้ากลับมาใช้
ต่อ หรือใช้ประโยชน์
ได้น้อยหลังจากเปิด

ใช้งานแล้ว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.6 (ต่อ)  
4. บรรจุภัณฑ์ประเภทกระป๋อง ขวด และทรงฟรีฟอร์ม (Freeform) 

 
 

S : Strengths 
จุดแข็ง 

W : Weaknesses 
จุดอ่อน 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

จุดเด่นมีรูปทรงสวน
งาม ดึงดูดความสนใจ

ได้ดี มีความแปลก
ใหม่ แตกต่าง สร้าง
เอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์

ได้ดบีรรจุภัณฑ์ 
สามารถน้ามา Reuse 

ได้ 

บรรจุภัณฑ์บรรจุ
ปริมาณสุทธิข้าวได้

ค่อนข้างน้อย 
บรรจุภัณฑ์เมื่อเปิดใช้

แล้ว เก็บรักษา
คุณภาพข้าวได้
ระยะเวลาสั้นๆ 

วัสดุ ความน่าสนใจ 
และสามารถพัฒนาให้
ผลิตภัณฑ์เพ่ิมมูลค่าได้

ยิ่งขึ้น 

วัสดุมีต้นทุนราคาสูง 
บรรจุปริมาณ
ข้าวสารได้น้อย 

5. บรรจุภัณฑ์ประเภทถุงสุญญากาศมีสายคาด 

 
 

S : Strengths 
จุดแข็ง 

W : Weaknesses 
จุดอ่อน 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

กระบวนการผลิตง่าย 
ใช้ต้นทุนต่้า วัสดุไม่
สิ้นเปลือง สามารถ
สร้างเอกลักษณ์ของ

ผลิตภัณฑ์ 

ไม่สะดวกในการถือ 
เนื่องจากบรรจุภัณฑ์มี
ชั้นเดียว (Individual 
package) สัมผัสข้าว
โดยตรง อาจเกิดการ
ช้ารุดระหว่างขนส่ง 

สามารถพัฒนาให้
ผลิตภัณฑ์เพ่ิมมูลค่าได้

ยิ่งขึ้น 

บรรจุภัณฑ์ไม่
สามารถน้ากลับมาใช้
ต่อ หรือใช้ประโยชน์
ได้น้อยหลังจากเปิด

ใช้งานแล้ว 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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จากตารางที่ 4.6 ผลการวิเคราะห์รูปทรงโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ข้าวที่มีการนิยมใช้งาน 5 
รูปแบบ ผู้วิจัยท้าการวิเคราะห์ SWOT ของรูปทรงโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ข้าวแบบต่าง ๆ ที่กลุ่มผู้ผลิต 
กลุ่มผู้บริโภคมีความสนใจ และใช้งานมากท่ีสุด น้ามาเป็นต้นแบบการบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ จังหวัดนครสวรรค์ 

4.2.2.1 วิเคราะห์โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยศึกษาหลักโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
พบว่า บรรจุภัณฑ์ ลดต้นทุนในการจ้าหน่าย ใช้วัสดุราคาถูก สะดวก และประหยัดต่อการจัดส่งรวม 
ถึงวิธีการเก็บรักษา ซึ่งเป็นสิ่งส้าคัญในด้านการจัดจ้าหน่าย หน้าที่ส้าคัญของบรรจุภัณฑ์จ้าแนกตามเกณฑ์
วิธีการบรรจุ และจ้าแนกตามวัตถุประสงค์ดังตาราง 

 
ตารางท่ี 4.7 ผลการวิเคราะห์หน้าที่ส้าคัญของบรรจุภัณฑ์จ้าแนกตามเกณฑ์วิธีการบรรจุ และจ้าแนก 

ตามวัตถุประสงค์การใช้งานบรรจุภัณฑ์ (สมพงษ์ เฟ่ืองอารมณ์ 2550:60-62) 
วิธีการบรรจุ วัตถุประสงค์การใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

Individual package 
Inner package 

Secondary package 
Outer package 

 

ป้องกันคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ 

ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ 
สะดวกตอบพ่อค้าคนกลาง 

ป้องกันการฉกฉวย 
ประหยัดเนื้อที่ในการล้าเลียงเพ่ือจ้าหน่าย 

สามารถลดต้นทุนได้อย่างเหมาะสม 
 

(1) คุณสมบัติของบรรจุภัณฑ์ต่อการเก็บรักษาคุณภาพของข้าวอินทรีย์ 
(Individual package) โดยใช้วัสดุพลาสติกชนิด พอลิเอทิลีน (Polyethylene: PE) คุณสมบัติ คือมี
น้้าหนักเบายืดหยุ่น โปร่งแสง ทนทาน เป็นชนวนกับความร้อน และสามารถข้ึนรูปได้ง่ายมีราคาถูก 

(2) คุณสมบัติของบรรจุภัณฑ์กระดาษ (Inner package) บรรจุภัณฑ์รอง ใช้
วัสดุกระดาษ ประเภทอาร์ตการ์ด (Art Card Paper-Premium) 210-310 แกรม สามารถออกแบบ
ได้ทั้งโครงสร้างและการฟิกให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และวัตถุประสงค์ในการใช้งาน ราคาถูกเมื่อ
เปรียบเทียบกับวัสดุอ่ืน มีคุณสมบัติที่ดีในการพิมพ์ติดสีง่าย สามารถน้ากลับเข้ากระบวนการหมุนเวียน 
Recycle ได้ เพ่ิมคุณภาพท่ีดีขึ้นเหมาะสมกับการใช้งานโดย 

- การเคลือบอบพลาสติก (Plastic Coating) ป้องกันความชื้นของอุณหภูมิ 
- การเคลือบไข (Waxing) ป้องกันความชื้นหลังการพิมพ์ 
(3) การออกแบบการกราฟิกที่ดีจะต้องสามารถท้าหน้าที่ ดึงดูดความสนใจ

ของกลุ่มผู้บริโภคได้ สื่อความหมายง่ายท้าให้เข้าใจในระยะเวลาอันสั้น ช่วยให้กลุ่มเป้าหมายสามารถ
จดจ้าข้อมูล และ โน้มน้าวจากข้อมูลน้าเสนอที่มีคุณค่าและมีประโยชน์ กระบวนการออกแบบกราฟิก
ต้องอาศัยความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือมุ่งหาแนวทางการแก้ปัญหา และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
กระบวนการออกแบบประกอบด้วย ศึกษาและรวบรวม ภาพล่างระดมความคิด ภาพร่างในราย 
ละเอียด น้าเสนอผลงาน การตัดสินใจเลือก และการผลิต 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(3.1) ตัวอักษรบนกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ท้าหน้าที่แจ้งรายละเอียด ของหัว
เรื่องชื่อผลิตภัณฑ์หรือชื่อสินค้าเน้นความโดดเด่นมากท่ีสุด Display face 

(3.2) ส่วนข้อความ (texts) อักษรเรียบง่ายสะดวกในการอ่าน 
(3.3) ภาพและส่วนประกอบตกแต่งภาพ แนวทางการสร้างสรรค์บุคลิก

ของสิ่งพิมพ์ สร้างความสวยงามทางศิลปะของสิ่งพิมพ์ ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย น้าเสนอ
ข้อมูลเกิดความเข้าใจง่าย เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพในการสื่อความหมายใช้เวลาน้อยและชัดเจนยิ่งขึ้น ซึ่ง
สอดคล้องกับทฤษฎีการรับรู้ภาพจาก ความรู้สึก การเลือก การรับรู้ การจดจ้า การเรียนรู้ และความ
เข้าใจ จากกระบวนการรับรู้จากภาพของ Aldous Huxley 

ผลการวิเคราะห์การออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ 
ผู้วิจัยศึกษาหลักการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ Quality Function Deployment เพ่ือ

ก้าหนดคุณภาพในการออกแบบ เป็นการวางแผนออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์อย่างสมบูรณ์ที่สุด 
ลดการสิ้นเปลืองของวัสดุในขั้นตอนการผลิต ตลอดจนการน้าไปใช้ และการเก็บรักษา โดยการสร้าง
แบบร่าง (Idea sketch) เพ่ือคัดเลือกรูปแบบที่มีความเหมาะสมมากที่สุด โดยใช้หลักการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างแบบน้าเสนอ โดยผู้วิจัยสรุปเกณฑ์ประเมินดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.17 แผนภาพการออกแบบร่าง 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย เมื่อวันที่ 1 กันยายน 2561 

 
ภาพที่ 4.17 แผนภาพการออกแบบร่าง ผู้วิจัยได้ด้าเนินแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ แบ่งออก 

เป็นจ้านวน 3 รูปแบบ รูปแบบที่ 1 เป็นการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องกระดาษ 
รูปแบบที่ 2 เป็นการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องกระดาษมีหูหิ้ว และรูปแบบที่ 3 
เป็นการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ประเภทกระป๋อง ขวด และทรงฟรีฟอร์ม ( Freeform) 

 

แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 3 รูปแบบที่ 2 ช่วงที่ 1 

รูปแบบมีความสอดคล้องมากที่สุด 

รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 3 รูปแบบที่ 2 ช่วงที่ 2 

คัดเลือกรูปแบบ 

รูปแบบมีความสอดคล้องมากที่สุด 

ประเมินบรรจุภัณฑ์ โดยผู้เชี่ยวชาญ 

พัฒนารูปแบบที่เหมาะสม 

สร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



90 

 
 

ภาพที่ 4.18 ภาพแสดงแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 1 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 19 สิงหาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 4.19 ภาพแสดงแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 2  
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 19 สิงหาคม 2561) 

 

บรรจุ ภุ ณฑประเภทหุ หุ ุ ว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.20 ภาพแสดงแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 3 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 19 สิงหาคม 2561) 

 
ตารางท่ี 4.8 แสดงผลการวิเคราะห์แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 1  
                รูปแบบที่ 2 และรูปแบบที่ 3 โดยใช้ทฤษฎีหลักการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ 
                เพ่ือก้าหนดคุณภาพในการออกแบบ เป็นการวางแผนออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว 
                อินทรีย์อย่างสมบูรณ์ที่สุด ลดการสิ้นเปลืองของวัสดุในขั้นตอนการผลิต 

เกณฑ์ค่าคะแนน 
I = ความสอดคล้องมาก (9) ,  II = ความสอดคล้องปานกลาง (3) , III = ความสอดคล้องน้อย (1) 

เกณฑ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 
1. ความเป็นไปได้ในการผลิต I I III 
2. ประหยัดพื้นท่ีเพ่ือการขนส่ง I II III 
3. ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับน้้าหนักได้ดี II II II 
4. ใช้วัสดุที่เหมาะสมต่อการเก็บรักษาคุณภาพข้าวอินทรีย์ I I III 
5. โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เหมาะสมต่อการใช้งาน II II II 
6. ความแปลกใหม่น่าสนใจ III II I 

รวม 34 30 18 
ล้าดับที่ได้คะแนนมากที่สุด 1 2 3 

 
ตารางที่ 4.8 แสดงผลการวิเคราะห์แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบ 1 จ้านวน โดยใช้

ทฤษฎีหลักการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ พบว่า แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 มีความ
เหมาะสมมากที่สุด 34 คะแนน ผู้วิจัยจึงท้าการออกแบบในระยะต่อไปโดยพัฒนาจากแบบร่างรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



92 

 
 

ภาพที่ 4.21 ภาพแสดงแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 1 (ช่วงที่ 2) 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 19 สิงหาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 4.22 ภาพแสดงแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 2 (ช่วงที่ 2) 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 19 สิงหาคม 2561) 

 

 
 

ภาพที่ 4.23 ภาพแสดงแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 3 (ช่วงที่ 2) 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 19 สิงหาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.9 แสดงผลการวิเคราะห์แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (Idea sketch) รูปแบบที่ 1 
               (ช่วงที่ 2) รูปแบบที่ 2 (ช่วงที่ 2) และรูปแบบที่ 3 (ช่วงที่ 2) โดยใช้ทฤษฎีหลัก 
               การกระจาย หน้าที่เชิงคุณภาพ เพ่ือก้าหนดคุณภาพในการออกแบบ เป็นการวาง 
               แผนออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรียอ์ย่างสมบูรณ์ที่สุด ลดการสิ้นเปลืองของวัสดุ 
               ในขั้นตอนการผลิต 

เกณฑ์ค่าคะแนน 
I = ความสอดคล้องมาก (9) ,  II = ความสอดคล้องปานกลาง (3) , III = ความสอดคล้องน้อย (1) 

เกณฑ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 
1. ความเป็นไปได้ในการผลิต II III III 
2. ประหยัดพื้นท่ีเพ่ือการขนส่ง III II II 
3. ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับน้้าหนักได้ดี II II II 
4. ใช้วัสดุที่เหมาะสมต่อการเก็บรักษาคุณภาพข้าวอินทรีย์ III III III 
5. โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เหมาะสมต่อการใช้งาน II II II 
6. ความแปลกใหม่น่าสนใจ III II I 

รวม 36 30 28 
ล้าดับที่ได้คะแนนมากที่สุด 1 2 3 

 
จากตารางที่ 4.9 แสดงผลการวิเคราะห์แบบร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์ภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 รูป 

แบบที่ 2 และรูปแบบที่ 3 ในช่วงที่ 2 โดยใช้ทฤษฎีหลักการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อน
รอย พบว่า แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 และ 3 มีความเหมาะสมมากที่สุด 45 คะแนน 
และ 45 คะแนน ผู้วิจัยจึงน้าแบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์นี้ น้าไปพัฒนาสร้างแบบน้าเสนอบรรจุภัณฑ์
ลงในแบบสอบถามความคิดเห็น ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริม
สู่ตลาดการค้าภายในประเทศ เพ่ือเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับงาน
บรรจุภัณฑ์ต่อไป 

ผลการวิเคราะห์แรงบันดาลใจ (Inspiration) ในการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์ 

แรงบันดาลใจที่น้ามาใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ คือ ที่มาของผลิตภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์จากแหล่งเพาะปลูกชุมชนเกษตรอินทรีย์ของชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี 
จังหวัดนครสวรรค์ “จังหวัดนครสวรรค์” มีพ้ืนที่ส่วนใหญ่ท้าการเกษตรเป็นอันดับสองของภาคเหนือ 
เป็นต้นแม่น้้าเจ้าพระยา โดยรวม สายแม่น้้า ปิง วัง ยม น่าน จึงมีชื่อเรียกว่า “ปากน้้าโพ” ขนบธรรม 
เนียมประเพณีส้าคัญ 

1. เดือนกุมภาพันธ์ (ฤดูหนาว) “เทศกาลแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากน้้าโพ” เป็นการเฉลิมฉลอง
ตรุษจีนชาวนครสวรรค์ มีขบวนแห่เจ้าแม่กวนอิม ขบวนแห่นางฟ้า ขบวนแห่สิงโต ขบวนแห่มังกร 
และขบวนต่าง ๆ ซึ่งเป็นเสน่ห์ของจังหวัด และดึงดูดความสนใจต่อนักท่องเที่ยว 

2. เดือนเมษายน (ฤดูร้อน) “เทศกาลสงกรานต์” บ้านเขาทอง สงกรานต์ชาวบ้าน เขาทอง
จะเล่นการละเล่นพื้นบ้านต่าง ๆ  

3. เดือนตุลาคม (ฤดูฝน) “เทศกาลแข่งเรือชาวปากน้้าโพ” ชมการจัดงานประเพณีวิถีชีวิต
ชาวปากน้้าโพที่อาศัยลุ่มน้้าเจ้าพระยา ชมการแข่งขันเรือยาว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เทศกาลที่ได้รับความน่าสนใจและมีความส้าคัญกับชาวนครสวรรค์ และนักท่องเที่ยวมาก
ที่สุดคือ “เทศกาลแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากน้้าโพ” เนื่องจากเป็น เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สืบทอดต่อ
กันมายาวนานของชาวปากน้้าโพตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน   

โดยผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ เพ่ือสอบถามผู้บริโภคทั่วไปร่วมกับ
การใช้เครื่องมือแบบสอบถามสื่อออนไลน์ จ้านวน 100 คน โดยใช้สูตรของ Taro Yamane อ้างใน
พรรณี ลิกิจวัฒนะ. (2559:81-92) ที่มา (Yamane. 1973) ที่ค่าความเชื่อมั่น 95% ผลการวิเคราะห์
ข้อมูลมีดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.10 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลบริบทของจังหวัดนครสวรรค์ 
รายการประเมิน จ้านวน  ร้อยละ รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ 
1. เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
41 
59 

 
41 
59 

2. อาย ุ
ต่้ากว่า 20 ปี 
20 - 30 ปี 
30 - 40 ปี 

          40 ปีขึ้นไป 

 
7 
30 
13 
50 

 
7 
30 
13 
50 

รวม 100 100 รวม 100 100 
3. อาศัยอยู่ในภูมิภาคใด 
        

ภาคเหนือ               
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
ภาคกลาง 
ภาคตะวันตก 
ภาคใต้ 

 
 

15 
8 
69 
5 
3 

 
 

15 
8 
69 
5 
3 

4. เคยท่องเที่ยวจังหวัด
นครสวรรค์หรือไม่ 
 เคย 

    ไม่เคย 

 
 

81 
19 
 

 
 

81 
19 

     

รวม 100 100 รวม 100 100 
5. ถ้าเอ่ยถึงจังหวัด
นครสวรรค์ท่านจะนึงถึง 

แม่น้้าสี่สาย  
บึงบอระเพ็ด 
ประเพณีแห่มังกร 
ประเพณีแข่งเรือ 
สะพานเดชา 
วัฒนธรรมเก่าแก่ 

     อ่ืนๆ 

 
 

16 
23 
35 
12 
9 
3 
2 

 
 

16 
23 
35 
12 
9 
3 
2 

6.สถานที่ท่ อง เที่ ยวที่
ท่านรู้จัก 
บึงบอระเพ็ด 
ศาลเจ้าพ่อเทพารักษ์ –   
ศาลเจ้าแม่ทับทิม 
ป่าแม่วงก์ 
เขาหน่อ – เขาแก้ว 
พิพิธพัณฑ์จันเสน 
อ่ืนๆ 
ไม่รู้จัก 

 
 

31 
 

15 
22 
12 
9 
6 
5 

 
 

31 
 

15 
22 
12 
9 
6 
5 

รวม 100 100 รวม 100 100 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ 

7. วัฒนธรรมประเพณี
เก่าแก่ของจังหวัด
นครสวรรค์ที่ท่านรู้จัก 
 

ประเพณีแห่เจ้าพ่อ-   
เจ้าแม่ชาวปากน้้าโพ 

   ประเพณีสงกรานต์ 
   ประเพณีแข่งเรือ 
   อ่ืนๆ 
   ไม่รู้จัก 

 
 
 
 
 

37 
15 
26 
13 
9 
 

 
 
 
 
 

37 
15 
26 
13 
9 

8. ภาพใดแสดง
สัญลักษณ์ของจังหวัด
นครสวรรค์ ในมุมมอง
ของท่าน 
ประเพณีแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่-
ชาวปากน้้าโพ 
 สะพานเดชา 
 ขนมโมจิ 
 ปลาเสือพ่นน้้า 
 บึงบอระเพ็ด 
 ทุ่งนา 
รวงข้าว 

 
 
 
 
 

33 
15 
11 
9 
21 
7 
4 

 
 
 
 
 

33 
15 
11 
9 
21 
7 
4 

รวม 100 100 รวม 100 100 
 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้บริโภคข้าวอินทรีย ์ณ วันที่ 1 กันยายน 2561  

จากตารางที่ 4.10 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลบริบทของจังหวัดนครสวรรค์ จ้านวน 100 คน มี
ข้อมูลดังนี้ คือ เพศชาย จ้านวน 41 คน หรือ ร้อยละ 41 เพศหญิง จ้านวน 59 คน หรือร้อยละ 59 
ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในภาคกลางมีจ้านวนมากที่สุด คือ 69 คน เคยท่องเที่ยวในจังหวัดนครสวรรค์คิด
เป็นร้อยละ 81 ถ้าเอ่ยถึงจังหวัดนครสวรรค์สิ่งที่เป็นที่รู้จักมากที่สุดคือ ประเพณีแห่มังกร จ้านวน 35 
หรือร้อยละ 35 และบึงบอระเพ็ด จ้านวน 23 ร้อยละ 23 วัฒนธรรมเก่าแก่ของจังหวัดเป็นที่รู้จักมาก
ที่สุดคือ ประเพณีแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากน้้าโพ คิดเป็นร้อยละ 37 ภาพที่แสดงสัญลักษณ์ของจังหวัดตาม
มุมมองของผู้บริโภค มีจ้านวนมากที่สุดคือ ภาพประเพณีแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากน้้าโพ จ้านวน 33 คิด
เป็นร้อยละ 33 รองลงมาคือ ภาพบึงบอระเพ็ด จ้านวน 21 คิดเป็นร้อยละ 21 ผู้วิจัยสรุปได้ว่า ประเพณี
แห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากน้้าโพ เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว ผู้บริโภค ซึ่งผู้วิจัยน้าข้อมูลดังกล่าวเพ่ือออก 
แบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

วัฒนธรรม เป็นสิ่งที่เก่ียวข้องกับพฤติกรรมการแสดงออกของมนุษย์ หรือสิ่งที่มนุษย์เปลี่ยน 
แปลงสร้างขึ้นจากค่านิยม ขนบธรรมเนียมประเพณี และความเชื่อของชาวนครสวรรค์ 

การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ตามหลักปัจจัย 4 โดยเชื่อมโยงกับเรื่องราวทางวัฒนธรรม
ที่เก่ียวข้องกับชีวิตประจ้าวัน จากโครงสร้างรูปแบบ มรดกทางวัฒนธรรมของจังหวัด โดยใช้รูปทรงตัว
ละครเด่น และเป็นรูปทรงที่คุ้นเคยกันดี ซึ่งสามารถท้าให้บุคคลรับรู้ และเข้าใจได้ง่าย เมื่อสัมผัสด้วย
สายตาครั้งแรก มังกร (หนวดมังกร ลูกแก้ว) สิงโต ผู้วิจัยวิเคราะห์ตัวละครจากการเชื่อมโยงเนื้อหา
วัฒนธรรมออกแบบกราฟิก เพ่ือให้ผู้บริโภคเข้าใจง่าย ท้าให้เกิดคุณค่าแสดงเอกลักษณ์ ท้าให้ผลิตภัณฑ์
ที่มีความสัมพันธ์ต่อการด้ารงชีวิตกับศิลปวัฒนธรรมของคนในจังหวัดนครสวรรค์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.24 ภาพ mood board สร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 27 มกราคม 2562) 

 
จากผลการวิเคราะห์การออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ และผลการวิเคราะห์แรงบันดาลใจ

(Inspiration) ในการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยจึงน้าข้อสรุปที่ได้มาพัฒนาแบบ
บรรจุภัณฑ์ จ้านวน 3 รูปแบบ และจ้านวน 3 ลวดลาย น้าเข้าแบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) 
ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 
ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับงานบรรจุภัณฑ์ เพ่ือหารูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดเพื่อเข้าสู่กระบวนการผลิตในขั้นตอนต่อไป 
 ขั้นตอนการวิเคราะห์การสร้างแบรนด์และบรรจุภัณฑ์  

ซึ่งผู้วิจัยได้ท้าการออกแบบโลโก้จากการตั้งชื่อแบรนด์ “Thongmed’s Rice” ท้าการคัด 
เลือกรูปแบบ เบื้องต้นที่มีความน่าสนใจให้เหลือเพียง 3 รูปแบบ ก่อนท้าการประเมินบนสื่อออนไลน์ 
จากกลุ่มผู้บริโภค จ้านวน 50 คน โดยใช้สูตรของ Taro Yamane อ้างใน พรรณี ลิกิจวัฒนะ. (2559 : 
81-92.) ที่มา (Yamane. 1973) ที่ค่าความเชื่อมั่น 95% 

 

 
 

ภาพที่ 4.25 ออกแบบโลโก้จากชื่อชื่อแบรนด์ “Thongmed’s Rice” รูปแบบที่ 1 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.26 ออกแบบโลโก้จากชื่อชื่อแบรนด์ “Thongmed’s Rice” รูปแบบที่ 2 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

 

 
 

ภาพที่ 4.27 ออกแบบโลโก้จากชื่อชื่อแบรนด์ “Thongmed’s Rice” รูปแบบที่ 3 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 
 

จากภาพที่ 4.25, 4.26 และ 4.27 การออกแบบโลโก้จากการตั้งชื่อแบรนด์ “Thongmed’s 
Rice” ผู้วิจัยได้น้าไปสอบถามความคิดเห็นด้านความน่าสนใจ การจดจ้าแบรนด์ผลิตภัณฑ์บนสื่อออน 
ไลน์ จากกลุ่มเป้าหมายจ้านวน 50 คน โดยมีผลที่ได้ดังนี้ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.28 แผนภูมิแสดงจ้านวนผลการคัดเลือกรูปแบบโลโก้ 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

 

 จากภาพที่ 4.28 แผนภูมิแสดงจ้านวนผลการคัดเลือกรูปแบบโลโก้ ผลข้อมูลจากแบบสอบ 
ถามความคิดเห็นด้านความน่าสนใจและความสวยงามในการออกแบบโลโก้ บนสื่อออนไลน์ จากกลุ่ม 
เป้าหมาย จ้านวน 50 คน โดยมีผลคะแนนมากที่สุดคือ รูปแบบที่ 3 มีจ้านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 
84 รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 มีจ้านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 10 และ รูปแบบที่ 2 มีจ้านวน 3 คน คิด
เป็นร้อยละ 6 ผู้วิจัยน้าผลการสอบถามความคิดเห็นดังกล่าวเป็นแนวทางการออกแบบโลโก้ผลิตภัณฑ์
อินทรีย์หอมมะลิของกลุ่มชุมชน 

ผู้วิจัยจึงน้าข้อมูลดังกล่าวมาพัฒนาเพ่ือการประเมินด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ที่ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับงานบรรจุภัณฑ์ ประเมินตามแบบมาตรฐานประเมินค่า 5 ระดับ 
(Rating Scale) โดยประเมินการ การออกแบบจากหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จะได้มาซึ่งความ
เหมาะสมถูกต้องตามหลัก แบบประเมินผลโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านหลักวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า ความเหมาะสมด้านวัสดุ และ
วิธีผลิต แบบประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เทคนิคการออกแบบ ด้านการออกแบบเป็นชุด (Package 
Uniform) และด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
ของชุมชนเชื่อมโยงกับเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ้าวันผ่านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
จากแบบร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์ ทั้งหมด 3 รูปแบบ มีผลการประเมิน ดังนี้ 
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แบบร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์  (Sketch Design) รูปแบบที่ 1 

 

 
 

ภาพที่ 4.29 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ แบบที่ 1 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.11 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินผลโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านหลัก 
วิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ (Sketch Design)  
รูปแบบที่ 1 

ระดับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ้านวน 3 ท่าน 
ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านหลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์   
1. ความเป็นไปได้ในการผลิต 3.67 0.58 
2. ประหยัดพื้นท่ีเพ่ือการขนส่ง 3.67 0.58 
3. ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับน้้าหนักได้ดี 3.33 0.58 
4. มีข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 3.33 0.58 
5. มีตราสัญลักษณ์ ที่บ่งบอกแก่ผู้บริโภคชัดเจน 3.33 0.58 
6. การให้สีสัน สร้างเอกลักษณ์และเป็นที่จดจ้าของผู้บริโภคได้ 4.00 1.00 
 ด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์   

7. ขนาดโครงสร้างมีความเหมาะสมต่อการใช้งาน 3.67 0.58 
8. ใช้วัสดุที่เหมาะสมต่อการเก็บรักษาคุณภาพข้าวอินทรีย์ 3.67 0.58 
9. มีป้ายฉลากที่แสดงรายละเอียดต่างๆที่ส้าคัญ อันเป็นข้อมูลแก่

ผู้บริโภคอย่างเหมาะสม 
3.67 0.58 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.59 0.62 
 ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ (Sketch Design) รูปแบบที่ 2 
 

 
 

ภาพที่ 4.30 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ แบบที่ 2 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.12 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินผลโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านหลัก 
วิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ (Sketch Design)  
รูปแบบที่ 2 

ระดับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ้านวน 3 ท่าน 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านหลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์   
1. ความเป็นไปได้ในการผลิต 3.67 0.58 
2. ประหยัดพื้นท่ีเพ่ือการขนส่ง 3.00 0.00 
3. ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับน้้าหนักได้ดี 3.00 0.00 
4. มีข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 3.33 0.58 
5. มีตราสัญลักษณ์ ที่บ่งบอกแก่ผู้บริโภคชัดเจน 3.33 0.58 
6. การให้สีสัน สร้างเอกลักษณ์และเป็นที่จดจ้าของผู้บริโภคได้ 3.00 0.00 
 ด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์   

7. ขนาดโครงสร้างมีความเหมาะสมต่อการใช้งาน 3.33 0.58 
8. ใช้วัสดุที่เหมาะสมต่อการเก็บรักษาคุณภาพข้าวอินทรีย์ 3.00 0.00 
9. มีป้ายฉลากที่แสดงรายละเอียดต่างๆที่ส้าคัญ อันเป็นข้อมูลแก่

ผู้บริโภคอย่างเหมาะสม 
3.33 0.58 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.22 0.32 
 ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ (Sketch Design) รูปแบบที่ 3 
 

 
 

ภาพที่ 4.31 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ แบบที่ 3 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

17 cm.

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.13 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินผลโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านหลัก 
วิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ (Sketch Design)  
รูปแบบที่ 3 

ระดับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ้านวน 3 ท่าน 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านหลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์   
1. ความเป็นไปได้ในการผลิต 3.33 0.58 
2. ประหยัดพื้นท่ีเพ่ือการขนส่ง 3.67 0.58 
3. ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับน้้าหนักได้ดี 3.33 0.58 
4. มีข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 3.33 0.58 
5. มีตราสัญลักษณ์ ที่บ่งบอกแก่ผู้บริโภคชัดเจน 3.00 1.00 
6. การให้สีสัน สร้างเอกลักษณ์และเป็นที่จดจ้าของผู้บริโภคได้ 3.00 0.00 
 ด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์   

7. ขนาดโครงสร้างมีความเหมาะสมต่อการใช้งาน 3.33 0.58 
8. ใช้วัสดุที่เหมาะสมต่อการเก็บรักษาคุณภาพข้าวอินทรีย์ 3.33 0.58 
9. มีป้ายฉลากที่แสดงรายละเอียดต่างๆที่ส้าคัญ อันเป็นข้อมูลแก่

ผู้บริโภคอย่างเหมาะสม 3.33 0.58 
 ค่าเฉลี่ยรวม 3.30 0.56 
 ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก 
 

จากตารางที่ 4.11 ตารางที่ 4.12 และ ตารางที่ 4.13 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินผล
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้า
ภายในประเทศ ในด้านหลักวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ 
(Sketch Design) รูปแบบที่ 1-3 พบว่า แบบน้าเสนอผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก
ที่สุด ด้วยค่าเฉลี่ย 3.59 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.62 รองลงมาคือ แบบน้าเสนอผลิตภัณฑ์ 
รูปแบบที่ 3 มีความเหมาะสมมาก ด้วยค่าเฉลี่ย 3.30 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.76 รองลงมาคือ 
แบบน้าเสนอผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก ด้วยค่าเฉลี่ย 3.22 และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.32 

นอกจากนั้น ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ให้ค้าแนะน้าเพ่ิมเติมเพ่ือน้าไป
ปรับปรุงในขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้า
ภายในประเทศ ดังนี้ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส้าหรับกล่องบรรจุ 250, 500 กรัม ควรปรับรูปแบบโดยสามารถ
รับรองการบรรจุได้หลายขนาด โดยมีการเชื่อมโยงตามแนวคิด Local contents ของจังหวัดนคร 
สวรรค์ เช่น การน้าวัสดุท้องถิ่นของจังหวัด น้ามาประยุกต์กับงานบรรจุภัณฑ์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.32 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบร่างที่ 1 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.33 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบร่างที่ 1 (ตัวอย่าง) 

ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 13 ตุลาคม 2561) 
 
ตารางท่ี 4.14 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านการ 
ออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) และด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ  
ณ จุดขาย (Sketch Design) รูปแบบที่ 1 

ระดับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ้านวน 3 ท่าน 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านการออกแบบเป็นชุด (Package Uniform)   
1. องคป์ระกอบของภาพสวยงาม และเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย ์ 3.00 1.00 
2. มีความน่าสนใจ เข้าใจง่าย และสื่อถึงข้าวอินทรีย์ 2.67 0.58 
3. มีความทันสมัยโดนเด่น สามารถความแปลกใหม่ให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 3.67 0.58 
4. สามารถสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีต่อผลิตภัณฑ์ และเหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค 3.67 0.58 
5. สามารถสร้างภาพจ้าที่ดีจากผลผลิตชุมชนในจังหวัด สู่กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 4.00 1.00 
 ด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย   

6. ลวดลายกราฟิกสะท้อนภาพลักษณ์ของท้องถิ่นจังหวัด และแสดงเรื่องราวได้ 3.67 0.58 
7. ความต่อเนื่องกลมกลืนของลวดลาย 3.67 0.58 
 ค่าเฉลี่ยรวม 3.48 0.70 
 ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 ภาพที่ 4.34 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบร่างที่ 2 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.35 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบร่างที่ 2  (ตัวอย่าง) 

ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 13 ตุลาคม 2561) 
 

ตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านการ 
ออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) และด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ  
ณ จุดขาย (Sketch Design) รูปแบบที่ 2 

ระดับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ้านวน 3 ท่าน 
ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านการออกแบบเป็นชุด (Package Uniform)   
1. มีองค์ประกอบของภาพสวยงาม และเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 3.00 0.00 
2. มีความน่าสนใจ เข้าใจง่าย และสื่อถึงข้าวอินทรีย์ 2.67 0.58 
3. มีความทันสมัยโดนเด่น สามารถสร้างความแปลกใหม่ให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว

อินทรีย์ 
3.00 0.00 

4. สามารถสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีต่อผลิตภัณฑ์ และเหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค 3.00 0.00 
5. สามารถสร้างภาพจ้าที่ดีจากผลผลิตของชุมชนในจังหวัด 

สู่กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
3.33 0.58 

 ด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย   
6. ลวดลายกราฟิกสะท้อนภาพลักษณ์ของท้องถิ่นจังหวัด และแสดงเรื่องราวได้ 3.67 0.58 
7. ความต่อเนื่องกลมกลืนของลวดลาย 3.33 0.58 
 ค่าเฉลี่ยรวม 3.14 0.33 

 ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.36 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบร่างที่ 3 
ภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 3 ตุลาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.37 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบบร่างที่ 3  (ตัวอย่าง) 

ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 13 ตุลาคม 2561) 
 
ตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะห์ประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านการ 
ออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) และด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ  
ณ จุดขาย (Sketch Design) รูปแบบที่ 3 

ระดับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ้านวน 3 ท่าน 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน ( ̅) S.D. 
 ด้านการออกแบบเป็นชุด (Package Uniform)   
1. มีองค์ประกอบของภาพสวยงาม และเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 3.33 0.58 
2. มีความน่าสนใจ เข้าใจง่าย และสื่อถึงข้าวอินทรีย์ 3.67 0.58 
3. มีความทันสมัยโดนเด่น สามารถสร้างความแปลกใหม่ให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว

อินทรีย์ 
3.00 0.00 

4. สามารถสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีต่อผลิตภัณฑ์ และเหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค 3.00 0.00 
5. สามารถสร้างภาพจ้าที่ดีจากผลผลิตของชุมชนในจังหวัด 

สู่กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
2.67 0.58 

 ด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย   
6. ลวดลายกราฟิกสะท้อนภาพลักษณ์ของท้องถิ่นจังหวัด และแสดงเรื่องราวได้ 3.00 0.00 
7. ความต่อเนื่องกลมกลืนของลวดลาย 3.33 0.58 
 ค่าเฉลี่ยรวม 3.14 0.33 
 ระดับความเหมาะสม เหมาะสมมาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากตารางที่ 4.14 ตารางที่ 4.15 และ ตารางที่ 4.16 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินผล
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้า
ภายในประเทศ ในด้านหลักวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และด้านเทคนิคการออกแบบการเรียงต่อเป็น
ภาพ ณ จุดขาย (Sketch Design) รูปแบบที่ 1-3 พบว่า แบบน้าเสนอผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 มีความ
เหมาะสมมากที่สุด ด้วยค่าเฉลี่ย 3.48 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.70 รองลงมาคือ แบบน้าเสนอ
ผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 2,3 มีความเหมาะสมมาก ด้วยค่าเฉลี่ย คือ 3.14 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.33 

 
4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุ 
     ภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้า 
     ลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 
 4.3.1 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
จากข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิดที่ได้พัฒนารูปแบบให้ที่มีความสมบูรณ์
มากยิ่งขึ้น เพ่ือเข้าสู่ขั้นตอนการผลิตต้นแบบก่อนน้าไปสอบถามความคิดเห็นด้วยแบบประเมินความ
พึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาใหม่ จ้านวน 100 คน สอบถามด้วยผู้วิจัย ประกอบกับ
แบบสอบถามออนไลน์ โดยใช้สูตรของ Taro Yamane อ้างใน พรรณี ลิกิจวัฒนะ. (2559:81-92) 
ที่มา (Yamane. 1973) ที่ค่าความเชื่อมั่น 95% โดยมีผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่  

จ้านวน 100 คน 
รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ รายการประเมิน จ้านวน ร้อยละ 

1. เพศ 
ชาย 
หญิง 

 
47 
53 

 
47 
53 

2. อายุ 
ต่้ากว่า 20 ปี 
21 - 30 ปี 
31 - 40 ปี 
41 - 50 ปี 

           50 ปีขึ้นไป 

 
- 

27 
10 
15 
48 

 
- 

27 
10 
15 
48 

รวม 100 100 รวม 100 100 
3. อาชีพ 
นักเรียน/นักศึกษา 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน 
ธุรกิจส่วนตัว 
อ่ืนๆ 

 
4 
64 
21 
4 
7 

 
4 
64 
21 
4 
7 

4.ระดับรายได้เฉลี่ย/เดือน 
ต่้ากว่า 15,000 บาท 
15,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 25,000 บาท 
25,001 – 30,000 บาท 
30,000 บาทขึ้นไป 

 
7 
12 
13 
6 
62 

 
7 
12 
13 
6 
62 

รวม 100 100 รวม 100 100 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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จากตารางที่ 4.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ จ้านวน 100 คน พบว่า ผู้บริโภคมีทั้งเพศชาย และเพศหญิง ส่วนใหญ่อายุช่วงระหว่าง 
50 ปีขึ้นไป จ้านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 48 และอายุระหว่าง 21-30 ปี จ้านวน 27 คน คิดเป็นร้อย
ละ 27 อาชีพที่พบมากที่สุดของผู้บริโภค คือ รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ้านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 
64 ระดับรายได้เฉลี่ยต่อเดือนพบมากที่สุดของผู้บริโภค คือ 30,000 บาทขึ้นไป จ้านวน 62 คน ซึ่งคิด
เป็นร้อยละ 62 และ 15,001-20,000 บาท จ้านวน 13 คน ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 13 
 

 
 

ภาพที่ 4.38 ภาพบรรจุภัณฑ์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม  
 ขนาด L ( 1 กิโลกรัม) = ราคา 135 บาท 

ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 28 ตุลาคม 2561)  
 

 
 

ภาพที่ 4.39 ภาพบรรจุภัณฑ์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม  
 ขนาด L ( 1 กิโลกรัม) = ราคา 135 บาท 

ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 28 ตุลาคม 2561)  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.18  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด  
อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม  

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n = 100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
1. ความพึงพอใจในด้านผลิตภัณฑ์  (Product) 
 1.1 บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และมีความเหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 
4.62 0.60 มากที่สุด 

 1.2 บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจและสามารถดึงดูดผู้ 
บริโภคได้ 

4.58 0.67 มากที่สุด 

 1.3 บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และเพ่ิมความมั่นใจใน
คุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 

4.57 0.71 มากที่สุด 

 รวม 4.59 0.66 มากที่สุด 
2. ความพึงพอใจในด้านราคา (Price) 
 2.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ 4.61 0.65 มากที่สุด 
 2.2 ราคาผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ 4.42 0.79 มาก 
 รวม 4.52 0.72 มากที่สุด 

3. ความพึงพอใจในด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place)    
 3.1 บรรจุภัณฑ์มีข้อมูลชัดเจนสามารถน้าเสนอตัวเองได้ 4.50 0.72 มากที่สุด 
 รวม 4.50 0.72 มากที่สุด 

4. ความพึงพอใจใน ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
 4.1 มีช่องทางการติดต่อสอบถาม/สั่งซื้อสินค้าออนไลน์ 4.40 0.82 มาก 
 4.2 บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์เป็นชุด ดึงดูดความสนใจ และ

กระตุ้นการซื้อได้อย่างดี 
4.52 0.77 มากที่สุด 

 รวม 4.46 0.80 มาก 
 ค่าเฉลี่ยรวม 4.53 0.72 มากที่สุด 

 
 จากตารางที่ 4.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวัง
น้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่
มีความพึงพอใจในระดับมาก ต่อข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์  
โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 4 ด้าน คือ 4.53 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า 
 ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยรวมคือ 4.59 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.66 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจ
ระดับมากที่สุด ต่อบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ โดยรวม
ค่าเฉลี่ย คือ 4.62 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.60 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด กับความ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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น่าสนใจ และสามารถดึงดูดผู้บริโภค ค่าเฉลี่ยรวม คือ 4.58 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.67 
บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และเพ่ิมความม่ันใจในคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ โดยรวมค่าเฉลี่ย คือ 
4.57 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.71 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด 
 ความพึงพอใจใน ด้านราคา (Price) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยรวมคือ  
4.52 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด 
กับบรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ โดยค่าเฉลี่ย คือ 4.61 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
คือ 0.65 มีความพึงพอใจระดับมาก กับราคาผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ ค่าเฉลี่ย คือ 4.42 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 
 ความพึงพอใจใน ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด
โดยมีค่าเฉลี่ยรวมคือ 4.50 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึง
พอใจระดับมาก กับบรรจุภัณฑ์มีข้อมูลชัดเจนสามารถน้าเสนอตัวเองได้ โดยค่าเฉลี่ย คือ  4.50 และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 
 ความพึงพอใจใน ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด
โดยมีค่าเฉลี่ยรวมคือ 4.53 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

มีความพึงพอใจระดับมาก กับมีช่องทางการติดต่อสอบถาม/สั่งซื้อสินค้าออนไลน์  ค่าเฉลี่ย 
คือ 4.40 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.82 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด กับบรรจุภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์เป็นชุด ดึงดูดความสนใจ และกระตุ้นการซื้อได้อย่างดี โดยค่าเฉลี่ย คือ 4.52 และส่วนเบี่ยง 
เบนมาตรฐาน คือ 0.77 
 

 
 

ภาพที่ 4.40 ภาพบรรจุภัณฑ์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250 - 500 กรัม ขนาด S (250 กรัม)  
                     = ราคา 35 บาท / ขนาด M (500 กรัม) = ราคา 70 บาท 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 28 ตุลาคม 2561) 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.41 ภาพบรรจุภัณฑ์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250 - 500 กรัม ขนาด S (250 กรัม)  
                     = ราคา 35 บาท / ขนาด M (500 กรัม) = ราคา 70 บาท 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 28 ตุลาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 4.42 ภาพบรรจุภัณฑ์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250 - 500 กรัม ขนาด S (250 กรัม)  
                     = ราคา 35 บาท / ขนาด M (500 กรัม) = ราคา 70 บาท 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 28 ตุลาคม 2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.19  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด  
อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250 – 500 กรัม 

ข้อ เกณฑ์การประเมิน 
ผู้บริโภค (n=100) 

( ̅) S.D. ระดับ 
1. ความพึงพอใจในด้านผลิตภัณฑ์  (Product) 
 1.1 บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และมีความเหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 
4.59 0.64 มากที่สุด 

 1.2 บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจและสามารถดึงดูดผู้ 
บริโภคได้ 

4.59 0.59 มากที่สุด 

 1.3 บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และเพ่ิมความมั่นใจใน
คุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 

4.55 0.66 มากที่สุด 

 รวม 4.58 0.64 มากที่สุด 
2. ความพึงพอใจในด้านราคา (Price) 
 2.1 บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ 4.66 0.62 มากที่สุด 
 2.2 ราคาผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ 4.53 0.70 มากที่สุด 
 รวม 4.60 0.66 มากที่สุด 

3. ความพึงพอใจในด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place)    
 3.1 บรรจุภัณฑ์มีข้อมูลชัดเจนสามารถน้าเสนอตัวเองได้ 4.60 0.67 มากที่สุด 
 รวม 4.60 0.67 มากที่สุด 

4. ความพึงพอใจใน ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
 4.1 มีช่องทางการติดต่อสอบถาม/สั่งซื้อสินค้าออนไลน์ 4.54 0.67 มากที่สุด 

 4.2 บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์เป็นชุด ดึงดูดความสนใจ และ
กระตุ้นการซื้อได้อย่างดี 

4.66 0.62 มากที่สุด 

 รวม 4.60 0.65 มากที่สุด 
 ค่าเฉลี่ยรวม 4.59 0.65 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 4.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของ

ผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวัง
น้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250–500 กรัม พบว่าผู้บริโภคส่วน
ใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมาก ต่อข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
โดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 4 ด้าน คือ 4.59 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.65 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ด้าน พบว่า 
 ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยมี
ค่าเฉลี่ยรวมคือ 4.58 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.64 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจ
ระดับมากที่สุด กับบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ค่าเฉลี่ย คือ 
4.59 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.64 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด กับความน่าสนใจ และ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สามารถดึงดูดผู้บริโภคได้ โดยรวมค่าเฉลี่ย คือ 4.55 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.59 มีความพึง
พอใจระดับมากที่สุด กับบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และเพ่ิมความมั่นใจในคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์ โดยรวมค่าเฉลี่ย คือ 4.55 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.66 
 ความพึงพอใจใน ด้านราคา (Price) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยรวมคือ  
4.60 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.66 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด 
กับบรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ โดยค่าเฉลี่ย คือ 4.66 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
คือ 0.62 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด กับราคาผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ ค่าเฉลี่ย คือ 4.53 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.70 
 ความพึงพอใจใน ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด
โดยมีค่าเฉลี่ยรวมคือ 4.60 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.67 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ มีความพึง
พอใจระดับมากที่สุด กับบรรจุภัณฑ์มีข้อมูลชัดเจนสามารถน้าเสนอตัวเองได้ โดยค่าเฉลี่ย คือ 4.60 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.67 
 ความพึงพอใจใน ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด 
โดยมีค่าเฉลี่ยรวมคือ 4.60 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.65 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด กับมีช่องทางการติดต่อสอบถาม/สั่งซื้อสินค้าออนไลน์ค่า 
เฉลี่ย คือ 4.54 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.67 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด กับบรรจุภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์เป็นชุด ดึงดูดความสนใจ และกระตุ้นการซื้อได้อย่างดี โดยค่าเฉลี่ย คือ 4.66 และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.62 

โดยมีข้อเสนอแนะของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐ 
กิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ดังนี้ 

1. ผู้บริโภคแนะน้าว่า อาจมีลายกราฟิกหลายประเภท  
 2. มีข้าวอินทรีย์ชนิดอื่น เช่น ข้าวไรซ์เบอรี่ ข้าวเหนียว  
 3. พัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนพรหมพิทักษ์ 

4. ท้าเป็นโครงการเชื่อมโยงชุมชนอื่นภายในจังหวัดนครสวรรค์  
  
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัยและ
รวบรวมข้อเสนอแนะในการวิจัย ดังนี้ 
 

5.1 สรุปผลการวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม 
     เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน ้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 

5.1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั นตอนเพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 
105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน ้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ
ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  โดยใช้การสัมภาษณ์แบบไม่มี
โครงสร้างร่วมกับการสังเกต จากการสัมภาษณ์สมาชิกกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้า
ลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ จ้านวน 3 ท่าน ประกอบด้วย  

1. คุณทองเม็ด พรหมพิทักษ์  
2. คุณวันรบ บุญสูงเนิน  
3. ค้าพวน เสวะนา  
ซึ่งแต่ละท่านมีประสบการณ์ท้างานเกี่ยวกับข้าวอินทรีย์ ประมาณ 10-30 ปี พบว่า ข้าว

อินทรีย์ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคมากที่สุด คือ ข้าวหอม
มะลิ 105 ซึ่งมีปริมาณการผลิต และการจ้าหน่ายเพ่ิมขึ้นในแต่ละปี บรรจุภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจาก
ผู้บริโภคมากท่ีสุด ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่บรรจุข้าวอินทรีย์ น้้าหนักสุทธิ 1 กิโลกรัม  

5.1.1.1 การรองรับสินค้า วัสดุของบรรจุภัณฑ์เดิม โดยหลักแล้วมี 3 ชนิด ได้แก่  
(1) ถุงกระสอบสานพลาสติก  
(2) ถุงสุญญากาศ  
(3) กระป๋องกระดาษ  

ซึ่งการบรรจุข้าวอินทรีย์ที่มีปริมาณน้้าหนักมาก ส่งผลให้วัสดุที่บรรจุด้วยถุงกระสอบสาน
พลาสติก ได้รับความนิยมในการบรรจุมากที่สุด ผู้บริโภค เนื่องจากเป็นปริมาณของผู้บริโภคที่ซื้อเพ่ือ
น้าไปขายต่อ 

5.1.1.2 การถนอมอาหาร วัสดุของบรรจุภัณฑ์เดิม มี 3 ชนิด ได้แก่  
(1) ถุงกระสอบสานพลาสติก  
(2) ถุงสุญญากาศ  
(3) กระป๋องกระดาษ  

วัสดุที่ท้าหน้าที่รักษาคุณภาพของข้าวอินทรีย์ได้เป็นระยะเวลานานที่สุด คือ ถุงสุญญากาศ 
และขนาดที่พอเหมาะทั้งในการบริโภค หรือส้าหรับเป็นของฝากตามเทศกาล หรือวันส้าคัญต่างๆ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



119 

5.1.1.3 การป้องกันทางกายภาพ บรรจุภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคมากที่ 
สุด ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่บรรจุข้าวอินทรีย์บรรจุด้วยถุงสุญญากาศ น้้าหนักสุทธิ 1 กิโลกรัม ซึ่งขนาด
ของผลิตภัณฑ์เป็นรูปทรงเลขาคณิตจึงท้าให้บรรจุลงกล่องอย่างเป็นระเบียบและสะดวกต่อการจัด
จ้าหน่าย  

5.1.1.4 สื่อความหมายศึกษา บรรจุภัณฑ์เดิมของกลุ่มชุมชนใช้สติ๊กเกอร์แสดงถึง
ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ข้อมูลชื่อองค์กรการผลิต และข้อมูลส้าคัญอ่ืนๆของผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การสื่อความหมายบนบรรจุภัณฑ์ยังขาดเอกลักษณ์ ดึงดูดใจของผู้บริโภค    

5.1.2 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เพื่อส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

5.1.2.1 ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ผู้วิจัยท้าการวิเคราะห์ตามแนวคิดที่
มีความสอดคล้องกับทฤษฎีความส้าคัญต่อการตลาด 4P เพ่ือศึกษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ภายใน
ชุมชน โอกาสการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ และศึกษาค่านิยมการบริโภค
อาหารอินทรีย์ในอนาคต ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มผู้บริโภคจากแบบสอบถามความ
คิดเห็นที่มีต่อข้าวอินทรีย์ และก้าหนดลักษณะพิเศษในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ชุมชน 
เพ่ือวางแผนแข่งขันกับผู้ประกอบการในระดับเดียวกัน  

5.1.2.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั้นตอนเพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอม
มะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ผู้วิจัยการวิเคราะห์แบบประเมินผลโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ   105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายใน 
ประเทศ มีผลดังนี้ อันดับที่ 1 รูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านหลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
อาทิ ความเป็นไปได้ในการผลิต ประหยัดพ้ืนที่เพ่ือการขนส่ง ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับน้้าหนักได้ดี เป็น
ต้น รูปแบบที่ 1 ด้วยค่าเฉลี่ย คือ 3.59 ผู้วิจัยการวิเคราะห์แบบประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านการ
ออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) และด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย มีผล
ดังนี้ อันดับที่ 1 รูปแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 ด้วยค่าเฉลี่ย คือ 3.48 

(1) ผลการวิเคราะห์ด้านแนวคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบลวด 
ลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ พบว่า แรงบันดาลใจที่น้ามาใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ คือ 
ที่มาของผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์จากแหล่งเพาะปลูกชุมชนเกษตรอินทรีย์ของชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบล
วังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ “จังหวัดนครสวรรค์” โดยผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อ 
มูลด้วยการสัมภาษณ์ เพ่ือสอบถามผู้บริโภคทั่วไป ร่วมกับการใช้เครื่องมือแบบสอบถามสื่อออนไลน์ 
จ้านวน 100 คน พบว่า เป็นเพศหญิงและเพศชาย ช่วงอายุ 21 ปีขึ้นไป ส่วนใหญ่ภูมิล้าเนาอาศัยอยู่
ในภาคกลาง คิดเป็นร้อยละ 69 พบว่า วัฒนธรรมประเพณีเก่าแก่ที่ผู้บริโภครู้จัก คือ ประเพณีแห่เจ้า
พ่อเจ้าแม่ชาวปากน้้าโพ คิดเป็นร้อยละ 37 สถานที่ท่องเที่ยว คือ บึงบอระเพ็ด คิดเป็นร้อยละ 21  

(2) ผลการวิเคราะห์ขั้นตอนการออกแบบ แบบร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
จ้านวน 3 รูปแบบ โดยใช้ทฤษฎีหลักการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย พบว่า แบบ
ร่างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 และ 3 มีความเหมาะสมมากที่สุด ผู้วิจัยจึงน้าแบบร่างรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์นี้ น้าไปพัฒนาสร้างแบบน้าเสนอบรรจุภัณฑ์ เพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอม
มะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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(3) ผลการวิเคราะห์การสร้างแบรนด์ และบรรจุภัณฑ์ซึ่งผู้วิจัยได้ท้าการ
ออกแบบโลโก้จากการตั้งชื่อแบรนด์ “Thongmed’s Rice” ท้าการคัดเลือกรูปแบบเบื้องต้นที่มีความ
น่าสนใจให้เหลือเพียง 3 รูปแบบ ก่อนท้าการประเมินบนสื่อออนไลน์จากกลุ่มผู้บริโภค จ้านวน 50 คน 
โดยมีผลคะแนนมากที่สุดคือ รูปแบบที่ 3 มีจ้านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 84 

นอกจากนั้นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับงานบรรจุภัณฑ์ได้ให้
ค้าแนะน้าเพ่ิมเติมเพ่ือน้าไปปรับใช้ในขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของ
กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ดังนี้ 

- ด้านการผลิต ด้านโครงสร้างควรค้านึงถึงขั้นตอนการผลิต ลดขั้นตอนยุ่งยากในการผลิต 
และหลีกเลี่ยงการใช้เทคนิคเฉพาะ เพ่ือประหยัดต้นทุน และระยะเวลาในการผลิต  

- ด้านวัสดุควรใช้วัสดุที่มีคุณภาพ และผลิตได้ปริมาณเยอะ 
5.1.3 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลขั นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี

ต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน ้าลัด 
อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

5.1.3.1 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัด
นครสวรรค์ จ้านวน 100 คน ผ่านการสอบถามด้วยผู้วิจัยเอง ประกอบกับแบบสอบถามออนไลน์ โดย
ผลข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ พบว่า ผู้บริโภคมีอายุ 50 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 48 รองลงมาคือ 21-
30 ปี คิดเป็นร้อยละ 27 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ รับราชการ ร้อยละ 64 ระดับรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
30,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 62 รองลงมา คือ 20,001–25,000 บาท ร้อยละ 13 เปอร์เซ็นต์  

5.1.3.2 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี 
จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก ต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิโดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 4 ด้าน ด้วยค่าเฉลี่ย คือ 4.53  
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 

5.1.3.3 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี 
จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250–500 กรัม พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจ
ในระดับมาก ต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิโดยมีค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 4 ด้าน  ด้วยค่าเฉลี่ย คือ 4.59  
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.65 

โดยมีข้อเสนอแนะของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 ของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ดังนี้ 

1. ผู้บริโภคแนะน้าว่า อาจมีลายกราฟิกหลายประเภท                                                   

2. มีข้าวอินทรีย์ชนิดอื่น อาทเิช่น ข้าวไรซ์เบอรี่ ข้าวเหนียว  

3. พัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนพรหมพิทักษ์ 

4. ท้าเป็นโครงการเชื่อมโยงชุมชนอื่นภายในจังหวัดนครสวรรค์ 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 
จากการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น้าข้อมูลที่ได้มาอภิปรายผลการวิจัยโดยแบ่งตามวัตถุประสงค์

ที่ใช้ในการวิจัย ดังนี้ 
5.2.1 อภิปรายผลขั นตอนการขั นตอนเพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 

ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน ้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 

ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลเบื้องต้น โดยผู้วิจัยศึกษา
วัฒนธรรมของจังหวัดนครสวรรค์ บริบทของชุมชน ผลข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ด้วยเครื่องมือการ
สัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง ตามกรอบแนวคิดด้านการ ค้านึงถึงความส้าคัญของบรรจุภัณฑ์  

พบว่าความส้าคัญของบรรจุภัณฑ์ ของสุมาลี ทองรุ่งโรจน์. (2555:12-14) อันดับแรกต้อง
ค้านึงถึง หน้าที่หลักของบรรจุภัณฑ์ และสามารถดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค ด้วยรูปลักษณ์บรรจุ
ภัณฑ์ โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเตรียมการออกแบบ หลักการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ ความส้าคัญต่อการตลาด 4P เพ่ือสามารถเข้าถึงความต้องการของผู้บริโภค ผู้วิจัยสามารถ
สรุปได้ว่าการวางแผนที่ดีให้อยู่ในคุณภาพของผลิตภัณฑ์อันเหมาะสม สวยงาม เป็นแนวทางในการ
พัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 
การศึกษาพบว่าการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้า
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านแย้ จังหวัดสุพรรณบุรี ของกรรณิการ เกิดบาง และคณะ. (2559:33 
-37) กล่าวว่า ความส้าคัญของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือออกแบบเป็นบรรจุภัณฑ์อุตสาหกรรมที่สามารถ
น้ามาใช้งานได้จริง โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือการน้าทรัพยากรมาใช้อย่างคุ้มค่าภายใต้ความต้องการของ
ผู้บริโภค การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ตลาดการค้า และเป็นเครือข่ายส้าคัญของผลิตภัณฑ์อาหาร
อินทรีย์ 

5.2.2 อภิปรายผลขั นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพื่อส่ง 
เสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลบริบทของจังหวัดนครสวรรค์มี
ความส้าคัญอย่างยิ่ง เนื่องจากผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยสี่ของผู้บริโภค ผู้เชี่ยวชาญให้ข้อเสนอแนะ เพ่ือการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ให้มีเอกลักษณ์
เหมาะสมต่อการใช้งาน พิจารณาได้จากผลการศึกษาพบว่า ด้านโครงสร้าง ด้านส่วนประกอบของ
บรรจุภัณฑ์ มีความเหมาะสมมาก ซึ่งการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับหลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ของ สุมาลี ทองรุ่งโรจน์. (2555:23-29) กล่าวว่า สิ่งที่ส้าคัญอย่างยิ่งของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควร
ท้าการศึกษาคุณสมบัติของวัสดุ และบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่น้ามาบรรจุ จึงจะ
ท้าให้การออกแบบ หรือการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์เป็นไปอย่างเหมาะสม 

สอดคล้องกับกรอบแนวคิดวัฒนธรรมกับความคิดสร้างสรรค์เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ของปานฉัตท์ อินทร์คง. (2559:43-47) กล่าวว่า ความส้าคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลัก
ปัจจัย 4 เพ่ือให้เข้าใจง่ายตามปัจจัยตามความต้องการพื้นฐานของมนุษย์เชื่อมโยงกับวัฒนธรรม 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การศึกษาพบว่าการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องออกแบบบรรจุภัณฑ์ส้าหรับข้าว
เจ๊กเชย เสาไห้ จังหวัดสระบุรี ได้กล่าวถึงกระบวนการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ของ ณธกร อุไร
รัตน์. (2559:115-116) ในผลงานวิจัยกล่าวว่า การก้าหนดรูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ และวัสดุ
บรรจุภัณฑ์นั้น ต้องเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ การผลิต การขนส่ง การตลาด การพิมพ์ และจะต้องค้านึง 
ถึงหลักการใช้งานอย่างยิ่ง และผลการศึกษากราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ด้านการออกแบบเป็นชุด (Package 
Uniform) ด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย มีความเหมาะสมมาก การออกแบบ
กราฟิกมีความโดดเด่น แสดงเอกลักษณ์ท่ีมาของผลิตภัณฑ์ บริบทข้อมูลของจังหวัด สร้างความดึง ดูด
ใจต่อผู้บริโภค และเป็นที่จดจ้าได้ง่าย  

การศึกษาพบว่าการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องออกแบบบรรจุภัณฑ์จากเมล็ด
ทานตะวันแปรรูป กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรชอนน้อย จังหวัดลพบุรี ของ ลลิตา บูรณะพิทักษ์. (2557: 
121-122) ที่พบว่าได้กล่าวถึงกระบวนการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ต้องเข้าใจง่ายเมื่อพบเห็น 
สบายตา ชวนมอง ใช้งานได้สะดวก ราคาต้นทุนเหมาะสม แตกต่างจากผลิตภัณฑ์คู่แข่ง และสามารถ
ขยายกลุ่มลูกค้าได้เพ่ิมข้ึน 

การศึกษาพบว่าการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์มาลัยผ้า ของ สุกัญญา จันทกุล และคณะ. (2557:68-72) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และบรรจุ
ภัณฑ์เป็นการเพ่ิมมูลค่าเพ่ือน้าไปเป็นประโยชน์ในด้านต่างๆยิ่งขึ้น เช่น ของขวัญ ของที่ระลึก ของตก 
แต่งบ้าน กล่าวถึงวัตถุประสงค์ในการท้าของที่ระลึกว่า ความเชื่อในเรื่องราวของวัฒนธรรม ประเพณี 
วัฒนธรรมเป็นเรื่องราวเกี่ยวกับพฤติกรรม ระเบียบ แบบแผนการใช้ชีวิตในสังคมวัฒนธรรมแต่ละ
สังคม มีความแตกต่างข้ึนอยู่กับภูมิศาสตร์ และทรัพยากร 

สอดคล้องกับกรอบแนวคิดเทคนิคการออกแบบเรื่องบรรจุภัณฑ์อาหาร ของ ปุ่น และ สม
พร คงเจริญเกียรติ.  (2541:199-206) การออกแบบกราฟิกถือเป็นส่วนหนึ่งของบรรจุภัณฑ์ จะขาด
ส่วนใดส่วนหนึ่งไม่ได้ มิเช่นนั้น บรรจุภัณฑ์ก็จะขาดความน่าสนใจ เพราะการออกแบบที่ดีจ้าเป็นต้อง
มีทั้งประโยชน์ใช้สอยและความสวยงามควบคู่กันไป  

5.2.3 อภิปรายผลขั นตอนการเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน ้าลัด อ้าเภอไพศาลี 
จังหวัดนครสวรรค์ 

ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอม
มะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  
มาก คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี จะขึ้นอยู่กับปัจจัยต่างๆที่ควรมีในผลิตภัณฑ์ คือ ความพึงพอใจใน
ด้านผลิตภัณฑ์  (Product) ความพึงพอใจในด้านราคา (Price) ความพึงพอใจในด้านช่องทางการจัด
จ้าหน่าย (Place) ความพึงพอใจใน และด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) ผู้วิจัยพบว่า ผู้บริโภคมี
ความพึงพอใจในระดับมากที่สุดต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม 
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ โดยมี
ค่าเฉลี่ยรวมทั้ง 4 ด้าน คือ 4.53 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.72 และ ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ
ในระดับมากที่สุดต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250–500 กรัม พบว่า 
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ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ โดยมีค่าเฉลี่ย
รวมทั้ง 4 ด้าน คือ 4.59 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ 0.65 

การศึกษาพบว่าการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของค้า
นายอภิปรัชญาสกุล อ้างใน Kotler, (2558:3) เรื่องการวิเคราะห์ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย เป็นหัวใจ
ส้าคัญของการตลาดการจะท้าให้การด้าเนินกิจการประสบความส้าเร็จขึ้นอยู่กับความส้าคัญที่
เหมาะสมของส่วนประสมทางการตลาด เพ่ือให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและความต้องการของผู้ 
บริโภค เพราะถ้าบรรจุภัณฑ์ถูกใจกลุ่มเป้าหมายย่อมส่งผลถึงยอดขายผลิตภัณฑ์ การวิเคราะห์ผู้ 
บริโภค เพ่ือก้าหนดทิศทางของผลิตภัณฑ์ และตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายชัดเจน  

สอดคล้องกับการวิเคราะห์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหลักการวิเคราะห์ 4 Ps ของปาน
ฉัตท์ อินทร์คง. (2560:201-205) กล่าวว่าการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ตามหลัก 4Ps เพ่ือให้ทราบถึงความ
ต้องการในการบริโภคสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ ของผู้บริโภคในแต่ละกลุ่ม รวมถึงผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับ
เรื่องราวทางวัฒนธรรมสามารถเข้าถึงใจของผู้บริโภคได้มากที่สุด  

 
5.3 ข้อเสนอแนะในการออกแบบ 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ เพ่ือช่วยตอบสนองความต้องการขายของชุมชน
พรหมพิทักษ์  

 
 

ภาพที่ 5.1 ข้อเสนอแนะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ถ่ายภาพโดย : พรชนก แพร่หลาย (เมื่อ 14 พฤศจิกายน 2561) 

 
ผู้วิจัยจึงเสนอแนวทางการออกแบบ เพ่ือเป็นของขวัญตามเทศกาล วันส้าคัญต่างๆ และ

สามารถเพ่ิมความน่าสนใจต่อผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ ยกตัวอย่างเช่น เทศกาลปีใหม่ ควรจะเป็นขนาด
บรรจุข้าวอินทรีย์ 250, 500 กรัม เพ่ือเป็นของขวัญส้าหรับคนส้าคัญในโอกาสพิเศษ เทศกาลสงกรานต์ 
ควรจะเป็นขนาดบรรจุข้าวอินทรีย์ 1 กิโลกรัม ส้าหรับเป็นของขวัญให้ผู้ใหญ่ เทศกาลออกพรรษา ควร
จะเป็นขนาดบรรจุข้าวอินทรีย์ 250, 500 กรัม ส้าหรับท้าบุญตักบาตร ผู้วิจัยจึงเสนอแนะเพ่ือเป็นแนว
ทางการออกแบบในงานวิจัยครั้งต่อไป 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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5.4 ข้อเสนอแนะในงานวิจัย 
 

จากการวิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ
ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพ่ือการน้า
ผลการวิจัยไปใช้ ดังนี้ 

5.3.1 ข้อเสนอแนะเพื่อการน้าผลการวิจัยไปใช้ 
5.3.1.1 พิจารณาบรรจุภัณฑ์ที่สามารถน้าไปใช้ได้ต่อเพ่ือประหยัดทรัพยากรและเพ่ิม 

คุณค่าให้แก่บรรจุภัณฑ์ 

5.3.1.2 พิจารณาขนาดบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนส่ง บรรจุภัณฑ์ควรออกแบบให้มีโครง 
สร้างที่สะดวกต่อการขนส่งในจ้านวนมาก เพ่ือประหยัดค่าใช้จ่ายในการล้าเลียง ขนส่ง 

5.3.2 ข้อเสนอแนะในการท้าวิจัยในครั งต่อไป 

5.3.2.1 บรรจุภัณฑ์ ซึ่งมีการวางแผนการใช้งานหลังจากได้ใช้ผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่
ภายในหมดแล้ว ยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าให้แก่บรรจุภัณฑ์ ทั้งยังช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม และสร้างความ
ประทับใจแก่ผู้บริโภค  

5.3.2.2 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของฝากและผลิตภัณฑ์สะดวกซื้อ 

 
ตารางท่ี 5.1 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของฝากและผลิตภัณฑ์สะดวกซื้อ 

ผลิตภัณฑ์ของฝาก ผลิตภัณฑ์สะดวกซื้อ 
จ้าหน่ายในพ้ืนที่ จ้าหน่ายนอกพ้ืนที่/ทั่วไป 

เป้าหมายการซื้อ (ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก/สวยงาม 
/ดึงดูดความสนใจได้ดี) 

เป้าหมายการซื้อ  
(ซื้อรับประทานในจ้านวนมาก/ปริมาณเยอะ) 

ความต้องการแท้จริง (เพ่ือความประทับใจ) ความต้องการแท้จริง (ซื้อเพ่ือรับประทาน/ง่าย) 
ด้านราคาแพง (ต้นทุนสูง) ด้านราคาไม่แพง (ต้นทุนต่้า) 

สร้างความรู้สึกแก่ผู้ซื้อ (โดดเด่น) สร้างความเด่นเหนือคู่แข่ง (ปริมาณ/ราคา) 
- ราคาแพง 

- เพ่ิมฟังก์ชั่น 
- ราคาถูก 

- ลดฟังก์ชั่น 
 

จากตารางที่ 5.1 เพ่ือวิเคราะห์ความต้องการของผู้บริโภคกับการใช้งานบรรจุภัณฑ์ ด้านต้น 
ทุนการผลิตต่อโอกาสในการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

- บรรจุภัณฑ์ ถูกกว่าเดิมจากการตัดทอน ด้านลดคุณสมบัติของกระดาษ ลดสีการพิมพ์ 
และลดส่วนประกอบอื่นๆ 

- บรรจุภัณฑ์ แพงกว่าเดิมจากการเพ่ิมเติม ด้านลายละเอียด เพ่ิมการพิมพ์ และเพ่ิมส่วน 
ประกอบอื่นๆ อาทิ ฟังก์ชั่นการใช้งาน  

ทฤษฎีการรับรู้ของผู้บริโภคความส้าคัญของพฤติกรรมผู้บริโภค พฤติกรรมผู้บริโภคนับได้ว่า
มีความส้าคัญ เป็นอย่างมาก เพราะถือว่าพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นกุญแจส้าคัญแห่งความส้าเร็จในการ
วิเคราะห์ด้าเนินธุรกิจ ในการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคจะต้องติดตามอยู่เสมอ ว่าผู้บริโภคมีความ
ต้องการอย่างไร เนื่องจากพฤติกรรมผู้บริโภคมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาจึงจ้าเป็นต้องวิจัย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สิ่งจูงใจของพฤติกรรมผู้บริโภคได้อย่างถูกต้อง และประการสุดท้ายจะต้องศึกษาถึงผู้บริโภคเพ่ือจะได้
เสนอขายสินค้าที่ผู้บริโภคต้องการมากที่สุด 

เหตุผลในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค 
(1) เพ่ือประโยชน์ต่อการตลาด การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคจะเป็นประโยชน์ต่อการบริหาร 

งานทางการตลาด เพราะว่าพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นเป้าหมายหลัก เป็นประโยชน์ต่อการประเมินผล
โอกาสตลาดใหม่ จะต้องศึกษาว่าพฤติกรรมผู้บริโภคอะไรบ้างที่ยังไม่ได้รับการ ตอบสนองหรือกล่าว
อีกนัยหนึ่งก็คือว่า จะต้องพยายามตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้มากที่สุด ในการประเมิน  
ผลโอกาสตลาดใหม่ควรจะต้องค้านึงถึงการเคลื่อนย้ายประชากรเขตภูมิศาสตร์ การเคลื่อนย้ายประชากร
ทางสังคม และการเคลื่อนย้ายทางจิต ซึ่งการเคลื่อนย้ายทั้ง 3 ลักษณะนี้ มีผลต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคเป็นประโยชน์ต่อการเลือกส่วนแบ่งตลาด เนื่องจากผู้บริโภคย่อมจะมีพฤติกรรมที่ต่างกันไป 
จึงท้าให้เราสามารถจะเลือกส่วนแบ่งตลาดที่ตนต้องการได้เป็นประโยชน์ต่อการเพ่ิมประสิทธิภาพใน
ด้านกลยุทธ์ การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคจะสามารถน้ามาใช้เป็นหลักหรือแนวทางที่จากก้าหนดกล
ยุทธ์ทางการตลาดได้เป็นอย่างดี ดังนั้นนักการตลาดจึงต้องไปขอพฤติกรรมผู้บริโภคโดยเน้นที่สาเหตุ
มากกว่าผลลัพธ์ กล่าวคือวิเคราะห์ว่าอะไรเป็นสาเหตุในเรื่องนั้น เช่น อะไรเป็นสาเหตุของแนวโน้ม
ยอดขายเป็นประโยชน์ต่อการปรับปรุงกิจการร้านค้าปลีก ในร้านค้าปลีกให้กับผู้บริโภคนั้นจ้าเป็นต้อง
ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างมาก เพราะว่าโดยลักษณะของการค้าปลีกนั้นเป็นการขายให้กับผู้บริโภค
โดยตรง อันนั้นพฤติกรรมผู้บริโภคจึงมีอิทธิพลตอบผู้ค้าปลีก      

(2) เพ่ือเพ่ิมความสนใจในการปกป้องผลประโยชน์ของผู้บริโภค ในการศึกษาพฤติกรรมผู้ 
บริโภคก็ยังมีเหตุผลว่า เพ่ือจะป้องกันผลประโยชน์ของผู้บริโภค ซึ่งในระบบการค้าหรือระบบเศรษฐ 
กิจเสรีนิยมได้เปิดโอกาสให้ผู้บริโภคมีโอกาสในการเลือกซื้อสินค้ามากมาย จึงมีความจ้าเป็นที่ผู้บริโภค
ควรที่จะได้รับการปกป้องในเรื่องของคุณภาพสินค้า ที่จะได้รับควรจะมีความถูกต้องไม่เป็นการหลอก 
ลวง นอกจากนี้ยังใช้เป็นเครื่องมือส้าหรับนโยบายสาธารณะ กล่าวคือ จะต้องน้าสินค้าออกสู่ตลาด จึง
ควรค้านึงถึงผลกระทบต่อสาธารณะเมื่อผู้บริโภคใช้สินค้านั้นไปแล้ว  

5.3.2.3 การออกแบบกราฟิก ที่เรียบง่ายต่อความเข้าใจ สื่อความหมายให้ตรงจุด 
ประสงค์ เรียบง่าย ไม่สับสน สะดุดตา การออกแบบที่ดีจะท้าให้ผู้บริโภครู้สึกเชื่อมั่นถึงคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ภายในได้ดียิ่งขึ้น 

5.3.2.4 การต่อยอดองค์ความรู้ภายในชุมชน ขยายต่อถึงจังหวัด ท้าให้เกิดความ
น่าสนใจจากวัฒนธรรมท้องถิ่น และเป็นการสร้างรายได้คนในชุมชน จังหวัด ให้พัฒนาทรัพยากรที่มี
อยู่ให้เกิดประโยชน์มากที่สุด  

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหม
พิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน ให้เป็น
ที่รู้จักในวงกว้าง ซึ่งเป็นแนวโน้มที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคในปัจจุบันและน่าจะเพ่ิมข้ึนในอนาคต 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แบบสัมภาษณ์ (Oral Questionnaire) 
ด้านการศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน 

พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง   การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ 
                               ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
ผู้วิจัย    นางสาวพรชนก  แพร่หลาย 
หลักสูตร   ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
   สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
   คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
   สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์     ผศ.ดร.พัสตราภรณ์  ทิพยโสธร  
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม  ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 
 

ค้าชี้แจง : แบบสัมภาษณ์ชุดนี้แบ่งออกเป็น 3 ตอน ประกอบด้วยเนื้อหาของแบบสัมภาษณ์ ดังนี้  
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
ตอนที่ 2 ค้าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
ตอนที่ 3 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ตอนที่ 4 ข้อคิดเห็นอื่นๆ 

  
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์  
1. ชื่อ-นามสกุล............................................................................................................................................... 
2. ต้าแหน่ง...................................................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ในการท้างาน...................................................................................................................ปี 
5. วันที่ให้สัมภาษณ์....................................................................................................................................... 
 

ตอนที่ 2 ค้าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
1. ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี 

จังหวัดนครสวรรค์ มีอะไรบ้าง และพันธุ์ไหนขายดีที่สุด  
2. สถานที่วางจ้าหน่ายข้าวอินทรีย์มีที่ไหนบ้าง และออกร้านในงานใดบ้าง 
3. ถุงบรรจุข้าวอินทรีย์มีบรรจุภัณฑ์ใดบ้าง และแบบไหนขายดีที่สุด 
4. ปัจจุบันบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 มีก่ีแบบ และแบบไหนลูกค้าชื่นชอบมากท่ีสุด 

5. ข้อจ้ากัดและข้อควรวังในการบรรจุ   
ตอนที่ 3 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

1. วัสดุของบรรจุภัณฑ์ 
2. รูปทรง และขนาดบรรจุภัณฑ์ 
3. การเก็บรักษา 
4. ลักษณะการใช้งาน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



142 

ตอนที่ 4 ข้อคิดเห็นอื่นๆ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................... 

 
          ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

         นางสาวพรชนก แพร่หลาย (ผู้วิจัย) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



143 

แบบสอบถามเพื่อประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
(ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ) 

 
 
 

เร่ือง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน 
พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

 
 
 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบล
วังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

2. เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ 

3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของ
กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 
 
 
 
 

นางสาวพรชนก แพร่หลาย   
 
 
 
 
 
 

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาหลักสูตรปริญญาครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

พ.ศ. 2561 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบสอบถามเพื่อประเมินผลงานออกแบบ 
(ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ) 

เรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน 
พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

 
โดย นางสาวพรชนก แพร่หลาย  

............................................................................................................................. ................................... 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 แบบประเมินผลโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 
เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านหลักวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์  และด้าน
ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ 

ตอนที่ 3 แบบประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 
เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านการออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) และด้าน
ออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย 

ค้าชี้แจง พิจารณาภาพร่างบรรจุภัณฑ์ เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่ง 
เสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในแต่ละรูปแบบ โดยใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องรายการประเมิน 
ตามระดับความพึงพอใจของท่าน 

ท่านมีความพึงพอใจในผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์
หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ แต่ละรูปแบบอยู่ในระดับใด โดยก้าหนด
น้้าหนักค่าความเหมาะสม 5 ดับ คือ 
    5 หมายถึง  เหมาะสมมากที่สุด 
   4 หมายถึง  เหมาะสมมาก 
   3 หมายถึง  เหมาะสมปานกลาง 
   2 หมายถึง  เหมาะสมน้อย 
   1 หมายถึง  เหมาะสมน้อยที่สุด 
ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้า
ภายในประเทศ 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม : โปรดกรอกข้อมูลของท่าน  
1. ชื่อ-นามสกุล ........................................................................................................................... 
2. ต้าแหน่ง ................................................................................................................................. 
3. สถานที่ท้างาน ......................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ในการท้างาน ................................................................................................ ปี 

 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 แบบประเมินผลโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านหลักวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และด้าน
ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์  

ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เพื่อส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ  
 

5=เหมาะสมมากทีสุ่ด 4=เหมาะสมมาก 3=เหมาะสมปานกลาง 2=เหมาะสมน้อย 1=เหมาะสมน้อยที่สุด 
ความคิดเห็นที่มีต่อรูป 

แบบบรรจุภัณฑ์ 
รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านหลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.1 ความเป็นไปได้ในการผลิต                
1.2 ประหยัดพื้นที่เพ่ือการขนส่ง                
1.3 ใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติรับ
น้้าหนักได้ดี 

     
          

1.4 มีข้อมูลรายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ์ 

     
          

1.5 มีตราสัญลักษณ์ ที่บ่งบอก
แก่ผู้บริโภคชัดเจน 

     
          

1.6 การให้สีสัน สร้างเอกลักษณ์
และเป็นที่จดจ้าของผู้บริโภคได้ 

     
          

2. ด้านส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ 

2.1 ขนาดโครงสร้างมีความ
เหมาะสมต่อการใช้งาน 

     
          

2.2 ใช้วัสดุที่เหมาะสมต่อการ
เก็บรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์ 

     
          

2.3 มีป้ายฉลากที่แสดง
รายละเอียดต่างๆที่ส้าคัญ อัน
เป็นข้อมูลแก่ผู้บริโภคอย่าง
เหมาะสม 

     

          

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 3 แบบประเมินผลกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 
เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ ในด้านการออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) และด้าน
ออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย 

ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 
เพื่อส่งเสริมสู่ตลาดการค้าภายในประเทศ  
 

5=เหมาะสมมากทีสุ่ด 4=เหมาะสมมาก 3=เหมาะสมปานกลาง 2=เหมาะสมน้อย 1=เหมาะสมน้อยที่สุด 
ความคิดเห็นที่มีต่อรูป 

แบบบรรจุภัณฑ์ 
รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1.  ด้านการออกแบบเป็นชุด (Package Uniform) 
1.1 มีองค์ประกอบของภาพ
สวยงาม และเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 

     
          

1.2 มีความน่าสนใจ เข้าใจง่าย 
และสื่อถึงข้าวอินทรีย์ 

     
          

1.3 มีความทันสมัยโดนเด่น 
สามารถสร้างความแปลกใหม่
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ 

     
          

1.4 สามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดี
ต่อผลิตภัณฑ์ และเหมาะสมกับ
กลุ่มผู้บริโภค 

     
          

1.5 สามารถสร้างภาพจ้าที่ดีจาก
ผลผลิตของชุมชนในจังหวัด 
สู่กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

     
          

2. ด้านออกแบบเทคนิคการเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย 

2.1 มีลวดลายกราฟิกสะท้อน
ภาพลักษณ์ของท้องถิ่นจังหวัด 
และแสดงเรื่องราวได้ 

     
          

2.2 ความต่อเนื่องกลมกลืนของ
ลวดลาย 
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ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะ 
.......................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................... 
 
 

ลงชื่อ............................................................ 
          (.............................................................) 
      วันที่............................................................. 

               ผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

     ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 
  นางสาวพรชนก แพร่หลาย (ผู้วิจัย) 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แบบสอบถามเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 
 (ความคิดเห็นผู้บริโภค) 

 
 
 
 

เร่ือง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

 
 
 
 
 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษาบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้า
ลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
2. เพ่ือออกแบบและเปรียบเทียบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ  105 เพ่ือส่งเสริมสู่ตลาดการค้า
ภายในประเทศ 
3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม
เศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 
 
 
 
 
 

นางสาวพรชนก แพร่หลาย   
 

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาหลักสูตรปริญญาครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

พ.ศ. 2561 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบสอบถามเพื่อประเมินผลงานออกแบบ 
(ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ) 

เรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์  
ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

โดย นางสาวพรชนก แพร่หลาย   
 

............................................................................................................................. ................................... 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2 แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของ
กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
ค้าชี้แจง พิจารณาผลิตภัณฑ์ โดยใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องรายการประเมิน ที่ตรงกับความคิดเห็น
และความพึงพอใจของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 

5 หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด 
4 หมายถึง  เห็นด้วยมาก 
3 หมายถึง  เห็นด้วยปานกลาง 
2 หมายถึง  เห็นด้วยน้อย 
1 หมายถึง  เห็นด้วยน้อยที่สุด 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชน
พรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1) เพศ 
 ( ) ชาย  ( ) หญิง 
2) อายุ 
 ( ) ต่้ากว่า 20 ปี    ( ) 21-30 ปี  ( ) 31-40 ปี    ( ) 41-50 ปี    ( ) 51-60 ปี    ( ) 61 ปี
ขึ้นไป 
3) อาชีพ 
 ( ) นักเรียน/นักศึกษา  ( ) พนักงานบริษัท ( ) ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 ( ) อาชีพอิสระ   ( ) ธุรกิจส่วนตัว  ( ) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................ 
4) รายได้ (ต่อเดือน) 
 ( ) 5,000-10,000 บาท/เดือน  ( ) 10,001-15,000 บาท/เดือน 
 ( ) 15,001-20,000 บาท/เดือน   ( ) 20,001-25,000 บาท/เดือน 
 ( ) 25,001-30,000 บาท/เดือน  ( ) 30,001 บาท/เดือน ขึ้นไป 
 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนที่ 2  แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคมีต่อบรรจุภัณฑ์จากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว 
            อินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี 
            จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 1 กิโลกรัม 
 

 
 

           5 = พอใจมากท่ีสุด  4 = พอใจมาก  3 = พอใจปานกลาง  2 = พอใจน้อย  1 = พอใจที่สุด 

ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 5 4 3 2 1 

1.ความพึงพอใจในด้านผลิตภัณฑ์  (Product)  
1. บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์ 

     

2ใ บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจและสามารถดึงดูดผู้บริโภคได้      

3. บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และเพ่ิมความมั่นใจในคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์ 

     

2.ความพึงพอใจในด้านราคา (Price)  

1. บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์      

2. ราคาผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ      

3.ความพึงพอใจใน ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place)  

1. บรรจุภัณฑ์มีข้อมูลชัดเจนสามารถน้าเสนอตัวเองได้      

4.ความพึงพอใจใน ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion)  

1. มีช่องทางการติดต่อสอบถาม/สั่งซื้อสินค้าออนไลน์      

2. บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์เป็นชุด ดึงดูดความสนใจ และกระตุ้นการซื้อได้
อย่างดี 

     

ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) 
L  =   1 กิโลกรัม 
ราคา  
L  =   135 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่ม เศรษฐกิจ 
            ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
 
 

ขอขอบพระคุณที่ท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
นางสาวพรชนก แพร่หลาย 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนที่ 2  แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคมีต่อบรรจุภัณฑ์จากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว 
            อินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี 
            จังหวัดนครสวรรค์ ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) = 250 - 500 กรัม 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปริมาณสุทธิ (น้้าหนัก) 
S  =   250 กรัม 
M  =   500 กรัม 
ราคา  
S  =   35 บาท 
M  =    70 บาท 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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         5 = พอใจมากที่สุด  4 = พอใจมาก  3 = พอใจปานกลาง  2 = พอใจน้อย  1 = พอใจที่สุด 

ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 5 4 3 2 1 

1.ความพึงพอใจในด้านผลิตภัณฑ์  (Product)  

1. บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์      

2. บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจและสามารถดึงดูดผู้บริโภคได้      

3. บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม และเพ่ิมความมั่นใจในคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าว
อินทรีย์ 

     

2.ความพึงพอใจในด้านราคา (Price)  

1. บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์      

2. ราคาผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ      

3.ความพึงพอใจใน ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place)  

1. บรรจุภัณฑ์มีข้อมูลชัดเจนสามารถน้าเสนอตัวเองได้      

4.ความพึงพอใจใน ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion)  

1. มีช่องทางการติดต่อสอบถาม/สั่งซื้อสินค้าออนไลน์      

2. บรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์เป็นชุด ดึงดูดความสนใจ และกระตุ้นการซื้อได้อย่างดี      

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะที่มีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจ 
            ชุมชนพรหมพิทักษ์ ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..… 
 
 

ขอขอบพระคุณที่ท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
นางสาวพรชนก แพร่หลาย 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ค 
ภาพงานต้นแบบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.1 Pattern กล่องชั้นนอก  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.2 Pattern กล่องชั้นนอก  

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.3 Pattern กล่องชั้นนอก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.4 Pattern กล่องชั้นนอก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.5 Pattern กล่องชั้นใน  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.6 Pattern กล่องชั้นใน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.7 รูปกราฟิกกล่องชั้นนอก  
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.8 รูปกราฟิกกล่องชั้นนอก  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.9 รูปกราฟิกกล่องชั้นนอก  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.10 รูปกราฟิกกล่องชั้นนอก  
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



168 

 

 

 
 

ภาพที่ ค.11 รูปกราฟิกกล่องชั้นใน 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.12 รูปกราฟิกกล่องชั้นใน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.13 รูปบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
                      ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ค.14 รูปบรรจุภัณฑ์ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์  
                      ต้าบลวังน้้าลัด อ้าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ง 
ภาพถ่ายการเก็บข้อมลูในการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ง.1 ลงพื้นที่ภาคสนาม และท าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
               ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ง.2 ลงพื้นที่ภาคสนาม และท าการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล กลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์  
              ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ง.3 ประเมินแบบร่างบรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ และผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
              ที่เก่ียวข้อกับงานบรรจุภัณฑ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ง.4 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคมีต่อบรรจุภัณฑ์จากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                ข้าวอินทรีย์หอมมะลิ 105 ของกลุ่มเศรษฐกิจชุมชนพรหมพิทักษ์ 
                ต าบลวังน้ าลัด อ าเภอไพศาลี จังหวัดนครสวรรค์ 

 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก จ 
ภาพถ่ายผลงานการประกวดผลงานนวัตกรรมสายอุดมศึกษา  

ประจ าปี 2561 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ จ.1 ภาพถ่ายผลงานการประกวดผลงานนวัตกรรมสายอุดมศึกษาประจ าปี 2561  
                      ระหว่างวันที่ 9–12 สิงหาคม 2561 ในระหว่างงาน 
                      “มหกรรมงานวิจัยแห่งชาติ2561” ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์  
                      และบางกอกคอนเวนชันเซ็นเตอร์ เซ็นทรัลเวิลด์ กรุงเทพฯ 

 
 
 

 
 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ จ.2 ภาพถ่ายผลงานการประกวดผลงานนวัตกรรมสายอุดมศึกษาประจ าปี 2561 
                      ระหว่างวันที่ 9–12 สิงหาคม 2561 ในระหว่างงาน  
                     “มหกรรมงานวิจัยแห่งชาติ 2561” ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์  
                      และบางกอกคอนเวนชันเซ็นเตอร์ เซ็นทรัลเวิลด์ กรุงเทพฯ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ จ.3 ภาพถ่ายเกียรติบัตรการประกวดผลงานนวัตกรรมสายอุดมศึกษาประจ าปี 2561 
                    ระหว่างวันที่ 9–12 สิงหาคม 2561 ในระหว่างงาน  
                   “มหกรรมงานวิจัยแห่งชาติ 2561” ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์  
                    และบางกอกคอนเวนชันเซ็นเตอร์ เซ็นทรัลเวิลด์ กรุงเทพฯ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ จ.4 ภาพถ่ายเกียรติบัตรการประกวดผลงานนวัตกรรมสายอุดมศึกษาประจ าปี 2561 
                    ระหว่างวันที่ 9 – 12 สิงหาคม 2561 ในระหว่างงาน  
                    “ มหกรรมงานวิจัยแห่งชาติ 2561” ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์  
                    และบางกอกคอนเวนชันเซ็นเตอร์ เซ็นทรัลเวิลด์ กรุงเทพฯ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ฉ 
ภาพถ่ายการสอบหัวข้อวิทยานพินธ์และสอบวทิยานพินธ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ฉ.1 ภาพถ่ายการสอบหัวข้อวิทยานิพนธ์และสอบวิทยานิพนธ์ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



187 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก ช 
เอกสารใบเสนอราคาบรรจุภัณฑ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ช.1 ใบเสนอราคา หจก. ธนาวา ปริ้นติ้ง 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ช.2 ใบเสนอราคา บริษัท พรทรัพย์การพิมพ์ จ ากัด (ส านักงานใหญ่) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ ช.3 ใบเสนอราคา บริษัท พรทรัพย์การพิมพ์ จ ากัด (ส านักงานใหญ่) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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