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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์

ความรู้และสร้างแนวทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย 2) เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์
จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 3) เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการพัฒนาขึ้น  

การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรีมีประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ 
นักโบราณคดีประจ าส านักศิลปากรที่ 4 ลพบุรี ใช้สุ่มแบบเจาะจงตามคุณสมบัติประสบการณ์ จ านวน
ทั้งหมด 3 คน เพื่อส ารวจและข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้สร้างแนว
ทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย โดยท าแบบร่างจากแนวคิดเบื้องต้นเพื่อน าเสนอผู้เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบลวดลาย จ านวนทั้งหมด 3 คน และผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน
ทั้งหมด 3 คน โดยแสดงข้อเสนอแนะโดยอิสระ จนเป็น ต้นแบบผลิตภัณฑ์ หลังจากนั้นจึงท าเครื่องมือ
การวิจัย คือ แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ด้วยมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ผลการวิจัยพบว่า ศิลปะที่เกิดในสมัยลพบุรี มีลักษณะที่แตกต่างจากรูปแบบเขมรแท้ หรือ
รูปแบบอยุธยา  พบเพียงลวดลายที่ ได้แก่ ลายบัวคว่ า หรือ รูปกลีบบัว ลายหน้ากระดาน ลายสี่ดอก 
ลายแถวรูปหงส์ ลายกรุยเชิง และ ลายเฟื่องอุบะ ผลการพัฒนาลวดลาย พบว่า ลวดลายสามอัต
ลักษณ์ดั่งเดิมอันเป็นที่จดจ าของผู้คนเมื่อนึกถึงจังหวัดลพบุรี อันได้แก่ ดอกทานตะวัน พระปรางค์สาม
ยอด และลิง โดยออกแบบใหม่ตามสไตล์ของผู้วิจัย ยังสามารถประยุกต์ใช้บนผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย 
เช่น ผ้า บรรจุภัณฑ์ ของใช้ตกแต่งบ้าน ของใช้ชีวิตประจ าวันได้และเพิ่มโอกาสสร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนในการไปพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และผู้วิจัยได้น าลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีน ามา
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย โดยผลการประเมินลวดลาย ในด้าน ความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 
ความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ มีสร้างสรรค์ของ
ลวดลาย มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ และรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะ
กับทุกยุคทุกสมัย ผลการประเมินอยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 4.76, SD. = 0.22). ผู้วิจัยสอบถามความ
พึงพอใจด้านรูปแบบจากผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยศิลปะลพบุรี จ านวน 222 คน (ตามตาราง 
ส าเร็จรูป Yamane ตามค่าความคาดเคลื่อน 5% ) ในด้าน ความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึก 
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ของผู้บริโภค รูปลักษณ์ที่สวยงาม รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ความเหมาะสมในการใช้งาน 
ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน พบว่า ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่ใช้ผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ได้รับความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่างมากที่สุด คือผลิตภัณฑ์แก้วเก็บความเย็น อยู่
ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =4.03., SD. = 0.87). ที่สามารถตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ซึ่งผู้คนในยุคนี้ต่างตะหนักถึงปัญหาภาวะโลกร้อนที่เกิดจากการใช้พลาสติก
สิ้นเปลืองที่ใช้แล้วทิ้งเป็นหนึ่งในปัจจัย ผลิตภัณฑ์แก้วเก็บความเย็นนี้ มีความสะดวกสบายในการใช้
งาน สามารถล้างแล้วน ากลับมาใช้ได้ใหม่ และด้วยลวดลายที่ได้รับการออกแบบ สีสันที่กระตุ้น
ความรู้สึก ให้นึกถึงความเป็นอดีต ความเป็นอัตลักษณ์ลพบุรี ได้อย่างลงตัว ผลิตภัณฑ์จี้แฟชั่นส าหรับ
สร้อยคอและสร้อยข้อมืออยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =3.95., SD. = 0.86 ).เนื่องจากมี
ความสวยงามแปลกตา ด้วยลวดลายที่พัฒนาจากศิลปะลพบุรี ที่คงไว้ด้วยเสน่ห์ อัตลักษณ์ ความ
งดงามที่ร่วมสมัย เกิดเป็นลูกเล่นที่ท าให้เครื่องประดับชุดนี้มีความสมบูรณ์ สวยงาม น่าซื้อหา โดย
ผู้ประกอบการร้านค้าหรือกลุ่มชุมชน ผู้ผลิตต่างๆ สามารถน าไปประยุกต์ต่อยอด เป็นวัสดุอื่นๆหรือ
รูปแบบอื่นๆได้ตามเหมาะสม และอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์คือ  ผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอแฟชั่น อยู่ในระดับความพึง
พอใจในระดับมาก  ( X =3.96., SD. = 0.85)  เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้งานได้หลากหลาย 
เหมาะสมกับการใช้งานในชีวิตประจ าวัน มีความสวยงามแปลกใหม่เหมาะแก่การซื้อใช้เองหรือน าไป
เป็นของฝากของที่ระลึก ตามวาระโอกาสต่างๆจึงเป็นที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอกความเป็นอัต
ลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีได้เป็นอย่างดี 
 
ค าส าคัญ: ศิลปะลพบุรี, ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์, ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
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ABSTRACT 
This research has the objectives as this following 1) To study the information 

on Lopburi art for collecting knowledge and creating guidelines for applied designs 2) 
To design patterns to promote identity in Lopburi Province and develop joint 
products 3) To study the level of satisfaction of consumer samples towards 
contemporary products that have been developed 

The group and the sample are scholars of the Office of Fine Arts 4, Lopburi, 
using 3 models based on many experience features to explore and information. To 
design a total of 3 design professionals Analyze too much information. 

The research found that Art born in the Lopburi period Not a true Khmer 
style Or Ayutthaya Found only patterns that include the pattern of lotus inverted 
lotus leaf or lotus leaf pattern, four flower patterned stripes, swan-shaped stripes, 
swampy patterns and stripes. The result of the pattern development showed that 
the original three-identity pattern that was recognized by people when thinking of 
Lopburi, including sunflower, Phra Prang Sam Yod and monkey, was redesigned 
according to the researcher's style. Can also be applied on a variety of products, 
such as fabric, packaging, home decoration Can be used in daily life and increase the 
opportunity to generate income for the community in developing local products And 
the researcher has applied Lopburi art patterns to design and develop contemporary 
products By the result of the evaluation of the pattern of identity A valuable symbol 
Different types of identity-promoting patterns With the creation of patterns Is 
beautiful that can be applied to the product And the pattern can be used for a long 
time, suitable for every age The evaluation results were at the highest level ( X = 
4.76, SD. = 0.22).  
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The researcher questioned the satisfaction of the form from the consumer on the 
contemporary Lopburi Art product in the amount of 222 people (according to 
Yamane finished table according to the value 5% moving expectation in terms of 
attractiveness by stimulating consumer feelings Beautiful appearance Contemporary 
product styles Suitability for use Product image after use found that the satisfaction 
of consumers who use contemporary art products Lopburi Which is most popular 
with the sample group is Cold storage glass products, In the level of satisfaction at a 
high level ( X = 4.03., SD. = 0.87). That can meet the needs of consumers in this era  
which people are aware of the problem of global warming caused by the use of 
disposable plastic  Is one of the factors. Cold storage glass product is comfortable in 
use. Can be washed and reused again. And with designs that have been designed  
sensual colors, feel like you are in the past. This is the identity of Lop Buri perfectly. 
fashion pendant products for necklaces and bracelets in the level of satisfaction at a 
high level ( X = 3.95., SD. = 0.86). With  patterns developed from Lopburi art That 
remains with the charm, identity, contemporary beauty It is a gimmick that makes 
this jewelry complete with beautiful, beautiful, and attractive to buy by the shop 
operators or various community groups. As other materials or other forms as 
appropriate And another product is Fashion scarf products In the level of satisfaction 
at a high level ( X = 3.96., SD. = 0.85) because it is a product that can be used in a 
variety of applications Suitable for everyday use There are beautiful, exotic, suitable 
for buying, using yourself or bringing as souvenirs. According to various occasions, it is 
interesting and able to identify the identity of Lopburi Province as well.  

Keywords: Lopburi art, identity promotion pattern, contemporary products. 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของงำนวิจัย 
   
       การเข้าสู่ประชาคมอาเซียนถือเป็นแนวทางในการผลักดันการขยายตัวของเศรษฐกิจประเทศ
ไทยให้ประสบผลส าเร็จอย่างเป็นรูปธรรม ภายใต้การรวมกลุ่มเพื่อเพิ่มศักยภาพให้แข็งแกร่งร่วมกับ
ประเทศเพื่อนบ้าน ส าหรับเตรียมความพร้อมในการรับมือกับสถานการณ์เศรษฐกิจโลกที่ก าลัง
เปลี่ยนแปลงไป โดยใช้แนวทางในการด าเนินเศรษฐกิจให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันและสร้างอัตลักษณ์
ความเป็นอาเซียนให้เป็นที่รู้จักต่อนานาประเทศมากยิ่งขึ้น จากกลยุทธ์ในการใช้ต้นทุนทางวัฒนธรรม
ของแต่ละประเทศมาสร้างเป็นจุดเด่นส าหรับภาพลักษณ์ของกลุ่ม ให้มีความน่าสนใจและสร้างความ
เป็นตัวตนที่แตกต่างจากกลุ่มอื่นในภูมิภาคต่างๆของโลก โดยทุนทางวัฒนธรรมน้ีมีความส าคัญในการ
เป็นองค์ประกอบของการสร้างรากฐานให้กับทุนทางสังคม ถือเป็นจุดแข็งที่สามารถเชื่อมโยงไปสู่ทุน
ทางเศรษฐกิจอันเป็นพลังขับเคลื่อนให้เกิดการกินดีอยู่ดีร่วมกันของคนในชาติ นอกจากนั้นทุนทาง
วัฒนธรรมยังเป็นเครื่องมือในการพัฒนาทุนมนุษย์ของประเทศให้มีความเข้มแข็ง ซึ่งภาครัฐให้
ความส าคัญและส่งเสริมการพัฒนาคุณค่าของทุนทางวัฒนธรรมนี้ ในการสร้างสรรค์ต่อยอดให้เกิด
ผลิตภัณฑ์และการบริการทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าในทางเศรษฐกิจและสังคม (กองบรรณาธิการและ
ส านักมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม กรมส่งเสริมวัฒนธรรม.2555) 
 ประเทศไทยเรียกได้ว่าเป็นแหล่งอารยธรรมที่ส าคัญของมนุษยชาติอีกแห่งหนึ่งมาตั้งแต่อดีต
กาล ตลอดระยะเวลาอันยาวนาน บรรพบุรุษคนไทยได้ก่อร่างสร้างถิ่นฐานและก่อตั้งอาณาจักรขึ้น
หลายอาณาจักร ซึ่งมีรูปแบบของอารยธรรมที่แตกต่างกันกระจายออกไปตามภูมิภาคต่างๆของ
ประเทศ อันได้แก่ อารยธรรมทวารวดี ศรีวิชัย ลพบุรี ล้านนา สุโขทัย และอยุธยา ซึ่งยังมีหลักฐาน
ทางโบราณคดี ทั้งโบราณสถานและโบราณวัตถุต่างๆ เช่น ปราสาทหินพิมาย ปราสาทหินเขาพนมรุ้ง 
พระธาตุพนม เทวรูปพระวิษณุสกุลช่างสุโขทัย หรือเจดีย์วัดพระศรีสรรเพชญ์ อันเป็นประจักษ์พยาน
แห่งความรุ่งเรือง และความมั่งคั่งของอารยธรรมไทย ที่บรรพบุรุษได้สร้างสรรค์ รักษาและสืบทอดไว้
ให้เป็นมรดกของลูกหลานชาวไทยสืบมาจวบจนปัจจุบัน (วัชราพร ศรีเมืองบุญ.2554) 
 เมืองลพบุรีนับเป็นเมืองที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์และมีพัฒนาการของการอยู่อาศัย
อย่างต่อเนื่องมายาวนาน โดยได้พบหลักฐานทางด้านโบราณคดีและงานศิลปกรรมที่มีการอยู่อาศัย มา
ตั้งแต่ในสมัยก่อนประวัติศาสตร์จนถึงปัจจุบัน จากหลักฐานของความเป็นเมืองที่มีฐานะทาง
ประวัติศาสตร์เทียบเท่ากับศูนย์กลางทางการเมืองและอาณาจักรสมัยวัฒนธรรมทวารวดีในช่วงพุทธ
ศตวรรษที่ 12-16 วัฒนธรรมเขมรระหว่างพุทธศตวรรษที่ 16ถึงกลางพุทธศตวรรษที่ 18 จนมาถึงสมัย
หมดอ านาจทางการเมืองของอาณาจักรกัมพูชาโบราณและก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยา เมือง
ลพบุรียังคงมีความส าคัญในฐานะเมืองลูกหลวงในสมัยอยุธยาตอนต้น จนมามีฐานะเปรียบเสมือนเม
องหลวงแห่งที่ 2 ในสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช และมาฟื้นฟูอีกครั้งหนึ่งในสมัยรัชการที่ 4 แห่ง
กรุงรัตนโกสินทร์ (ศักดิ์ชัย สายสิงห์.2559:3) 
 ศิลปะลพบุรี คือศิลปะที่เกิดขึ้นในเมืองลพบุรีหรือเมืองละโว้ ราวกลางพุทธศตวรรษที่ 18 จน
สิ้นสุดที่ พ.ศ.1893 โดยในช่วงเวลาดังกล่าวเมืองลพบุรีมีความส าคัญในฐานะศูนย์กลางการปกครอง
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หรือในฐานะเป็นอาณาจักรหนึ่ง ซึ่งเกิดขึ้นภายหลังจากที่วัฒนธรรมเขมรหมดอ านาจลงแล้วและเป็น
ช่วงเวลารอยต่อก่อนการสถาปนาก่อตั้งกรุงศรีอยุธยาขึ้นเป็นราชธานี  โดยศิลปะลพบุรีนั้นรับเอา
อิทธิพลศิลปะเขมรที่เคยเฟ้ืองฟูในเมืองลพบุรีในช่วงเวลาก่อนหน้ามาพัฒนาให้มีเอกลักษณ์รูปแบบที่มี
ความเฉพาะเป็นของตนเองและสืบทอดต่อไปยังศิลปะไทยสมัยอยุธยา  อันปรากฏหลักฐานทาง
โบราณคดีที่ถูกค้นพบในเมืองลพบุรี ได้แก่ ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ จังหวัดลพบุรี 
ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ และปรางค์วัดนครโกษา ซึ่งมีรายละเอียดด้านลวดลาย
ตกแต่ง รูปทรง ที่แสดงถึงการพัฒนาเป็นลักษณะเฉพาะที่เด่นชัด รวมถึงพระพุทธรูปต่างๆที่ถูกค้นพบ
ด้วย(ศักดิ์ชัย สายสิงห์.2559:6-10)   
 ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี อันงดงามของแต่ละท้องถิ่นที่มีความหลากหลายและแตกต่างกันใน
แต่ละพื้นที่นั้น ถือได้ว่าเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่าและเป็นต้นทุนที่สร้างความเป็น
เอกลักษณ์ให้กับชุมชนนั้นๆ ซึ่งสามารถน ามาพัฒนาเพื่อสร้างหรือเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและเพื่อ
ผลักดันให้เป็นสินค้าคุณภาพที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเทศ อันเป็นผลผลิตทางวัฒนธรรมที่จะสร้าง
จุดเด่นให้แก่สินค้าให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายทั้งในและต่างประเทศ(เฉลิมศรี จันทสิงห์.2549:87) 
 แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดลพบุรี ปี พ.ศ.2562-2564 ด้านการพัฒนาศักยภาพชุมชน
และศักยภาพการท่องเที่ยวและบริการ ให้ความส าคัญในการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อรองรับ
นักท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆทั้งนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มีก าลังใช้จ่ายสูงและนักทัศนาจรที่มักจะ
ท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับที่นิยมมาท่องเที่ยวจังหวัดลพบุรีในช่วงเทศกาล และเร่งผลักดันสินค้า
พื้นเมืองและของที่ระลึกจังหวัดลพบุรีในฐานะผลิตภัณฑ์ OTOP เข้าสู่ตลาดของประคมอาเซียน ตาม
นโยบายภาครัฐ  ในการด าเนินยุทธศาสตร์ประเทศ เกี่ยวกับด้านศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม โดยให้
ความส าคัญในการส่งเสริมด้านการบูรณาการความร่วมมือและส่งเสริมสนับสนุนบทบาทของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชนให้มีส่วนร่วมในการสืบค้นรากวัฒนธรรม น าสู่การสืบสาน ต่อยอด เพื่อ
การอนุรักษ์ การศึกษา การท่องเที่ยวและการสร้างสรรค์ พร้อมทั้งผลักดันการน าทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาไทยมาใช้ในการพัฒนาศักยภาพในการแข่งขันของประเทศบนฐานวัฒนธรรม ด้วยการ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์อย่างครบวงจร (แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี ปี พ.ศ.2562-
2564) 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยเป็นการน าเอาความงดงาม คุณค่า หรือความรู้สึกของบางสิ่ง
บางอย่างที่เคยมีมาในอดีต น ากลับมาร่วมยุคสมัยกับปัจจุบัน ให้มีกลิ่นไอหรือความรู้สึกที่บ่งบอกถึง
ยุคนั้นๆ อาจสื่อสารออกมาผ่านวัสดุที่ใช้ผลิต เทคนิคกรรมวิธีผลิต ความงดงามทางศิลปะ อารมณ์
ความรู้สึก รูปลักษณ์รูปแบบต่างๆ น ามาประยุกต์เข้ากับค่านิยมหรือวิถีชีวิตของคนในยุคปัจจุบัน
ผสมผสานรูปแบบการใช้งานที่เข้ากับสภาพแวดล้อมและสภาพชีวิตความเป็นอยู่ของคนยุคนี้ โดยจะ
เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผสานไว้ซึ่งอดีตและปัจจุบัน เรียกได้ว่าเป็นการอนุรักษ์ สืบสาน และเผยแพร่สู่คนรุ่น
ใหม่โดยการใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมอันมีค่าให้เกิดประโยชน์สูงสุด  
 จากความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา ผู้วิจัยจึงเกิดแนวคิดในการศึกษาศิลปะสมัยลพบุรี
เพื่อประยุกต์ในการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีส าหรับน าไปพัฒนาผลิตภัณฑ์
ร่วมสมัย ที่จะมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นเข้ากับบริบทของสังคมปัจจุบันด้วยความ
เป็นตัวตนจากลวดลายที่ประยุกต์จากศิลปกรรมท้องถิ่น อันเป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี ที่ผ่านการพัฒนาและออกแบบให้มีการบ่งบอกอัตลักษณ์จังหวัดในมุมมองที่แปลกใหม่ ทั้งยัง
เป็นฐานข้อมูลด้านลวดลายอัตลักษณ์ที่จะสร้างจุดเด่นและสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ประเภท

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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อื่นๆของจังหวัดลพบุรี ส าหรับขยายผลสู่กลุ่มผู้ผลิตชุมชนน าไปเป็นทางเลือกในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของตนในอนาคตต่อไป สอดคล้องกับการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนจากต้นทุนทางวัฒนธรรม ตาม
แผนพัฒนาเศรษฐกิจจังหวัดลพบุรีและนโยบายรัฐบาลที่เตรียมผลักดันสินค้าชุมชนสู่ตลาดอาเซียน 
เป็นการสร้างรายได้ให้แก่ผู้ผลิตในชุมชนและเพิ่มโอกาสในการพัฒนาเศรษฐกิจ ด้วยการส่งเสริม
ช่องทางส าหรับการพัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาและถ่ายทอดเพื่อยกระดับศิลปะลพบุรีอันเป็นต้นทุนทาง
วัฒนธรรมของท้องถิ่นจังหวัดลพบุรีให้เป็นที่รู้จักแก่ชนรุ่นหลัง นักท่องเที่ยวและผู้สนใจ  
 

1.2  วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 
 1.2.1 เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการ
ออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
 

 1.2.2 เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรแีละพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
  

 1.2.3 เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่าน
การพัฒนาขึ้น  
 

1.3  กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย  
 
       ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี  ประกอบด้วยกรอบแนวความคิด
ดังต่อไปนี ้
 

 1.3.1 เพื่อศึกษำข้อมูลด้ำนศิลปะสมัยลพบุรีส ำหรับรวบรวมองค์ควำมรู้และสร้ำงแนว
ทำงกำรออกแบบประยุกต์ลวดลำย 
 ศึกษาศิลปะสมัยลพบุรี จากแหล่งข้อมูลและโบราณสถานโบราณวัตถุที่หลงเหลืออยู่ เพื่อเรียบ
เรียงความเป็นมาในอดีตที่ส่งผลให้เกิดศิลปะสมัยลพบุรี โดยอ้างอิงเอกสารและโบราณวัตถุจากแหล่ง
ต่างๆ โดยมุ่งเน้นการรับรู้คุณค่าของงานศิลปกรรม อันเป็นศิลปะคู่ท้องถิ่นที่บรรพบุรุษสร้างไว้ตาม
แนวทางการศึกษาคุณค่าศิลปะไทย (ศักราช  ฟ้าขาว.2551) 4 ด้าน ดังนี ้
 1.3.1.1 คุณค่าทางความเชื่อ ในการศึกษาเชิงประวัติศาสตร์ศิลปะของศิลปะลพบุรีที่
พัฒนามาจากศิลปะเขมร เกิดเป็นรูปแบบเฉพาะและส่งต่อไปยังศิลปะไทยสมัยอยุธยา โดยศิลปกรรม
เหล่านี้เชื่อมโยงเข้ากับความเชื่อความศรัทธาทางศาสนาอันเป็นแรงขับเคลื่อนหลักในการสร้างสรรค์
ศิลปกรรมที่สะท้อนออกมาในรูปแบบของโบราณสถานและโบราณวัตถุที่ถูกค้นพบในจังหวัดลพบุร ี
 1.3.1.2 คุณค่าทางความงามหรือสุนทรียะ ในการศึกษาความงามเชิงศิลปะที่สามารถ
รับรู้และสัมผัสได้ในงานศิลปกรรมสมัยลพบุรีจากร่องรอยทางโบราณคดีที่หลงเหลืออยู่ ในด้านของ 
ลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์ ลวดลายที่โดดเด่น ความละเอียดประณีต  ตลอดจนองค์ประกอบทางศิลปะ
ที่ปรากฏ      
 1.3.1.3 คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย ในการศึกษาคุณค่าของงานศิลปกรรมสมัย
ลพบุรีที่สร้างสรรค์ขึ้นเพื่อรับใช้ความศรัทธาและความเชื่อ ที่แสดงออกมาในลักษณะของศาสนสถาน 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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อันได้แก่เทวสถาน พระปรางค์ ปราสาทต่างๆ และศาสนวัตถุที่เป็นองค์ประกอบตกแต่งสถาปัตยกรรม 
ที่มาจากอุดมคติความเชื่อของอารยธรรมเขมร รวมถึงเทวรูปต่างๆที่ใช้เคารพบูชาตามความเชื่อความ
ศรัทธาในยุคนั้น 
 1.3.1.4 คุณค่าทางความรู้สึก ในการศึกษาคุณค่าทางความรู้สึกในงานศิลปกรรมสมัย
ลพบุรีอันเป็นศิลปกรรมที่อยู่คู่กับท้องถิ่นมาตั้งแต่แรกเริ่ม และเป็นสิ่งแสดงถึงประวัติศาสตร์ความ
เป็นมา ความเจริญรุ่งเรือง วิถีชีวิต และความเชื่อความศรัทธาของบรรพบุรุษของชาวลพบุรีในอดีต 
โดยในปัจจุบัน  
 

 1.3.2 เพื่อออกแบบลวดลำยส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนำผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
 การออกแบบประยุกต์ลวดลายผู้วิจัยอาศัยแนวความคิดในการออกแบบอัตลักษณ์ของ  
(สุมิตรา ศรีวิบูลย์.2547:74-80) มีทั้งหมด 11 ด้านโดยผู้วิจัยหยิบยกมาเป็นแนวทาง 6 ด้านดังนี้  
  1. มีลักษณะเฉพาะตัว (Uniqueness) โดยผู้วิจัยน าเอาลวดลายที่ได้แรงบันดาลใจจาก
ศิลปกรรมสมัยลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับอัตลักษณ์ความตัวตนของจังหวัดด้านอื่นๆ ให้เกิดความ
เฉพาะตัวในรูปแบบใหม่ๆ เพื่อท าให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าและรับรู้ได้ถึงความแตกต่าง 
  2. เป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า (Value) น ามาเป็นแนวทางในการออกแบบโดยค านึงถึง
คุณค่า ความมีพลังของรูปลักษณ์ที่จะสามารถดึงดูดให้ผู้พบเห็นสะดุดตาและเกิดความสนใจ ใคร่อยาก
รู้ถึงที่มาและความหมายของลวดลายที่ปรากฏ 
  3. มีความแตกต่าง (Differentiate) น ามาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ลวดลายให้เกิด
ความแตกต่างจากประโยชน์หน้าที่เดิม เป็นรูปแบบลวดลายใหม่ที่มีความแปลกตา แต่ยังคงเค้าความ
เป็นอัตลักษณ์ที่บ่งบอกความเป็นลพบุรีอย่างเด่นชัด ไม่ซ้ าซากจ าเจ และสามารถแยกออกจาก 
รูปแบบโดยทั่วไปได้อย่างชัดเจน 
 4. สื่อสารแตกต่างกัน (Tone of Voice) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์
ลวดลายที่สามารถ สื่อสารหรืออธิบาย ถึงความหมายภายในตัวลวดลายเอง  โดยอาศัยคุณลักษณะ
ของลวดลายที่น ามาเป็นแรงบันดาลใจและประยุกต์ผสมผสานเข้ากับอัตลักษณ์ด้านอื่นๆของจังหวัด 
ให้สามารถบอกเล่าเรื่องราวและความหมายแฝง เป็นการสร้างจุดเด่นให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่จะน าไป
ประยุกต์ใช้  
 5.มีความงามเป็นเลิศ (Graphic Excellence) พัฒนาลวดลายโดยค านึงถึงความสวยงาม
ที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย มีความเหมาะสม และเป็นฐานข้อมูลด้าน
ลวดลายให้แก่องค์กรในท้องถิ่นสามารถน าไปประยุกต์ใช้และพฒันาให้เข้ากับผลิตภัณฑ์ของชุมชนของ
ตนได้ 
 6. ใช้งานได้นาน เหมาะกับทุกยุคทุกสมัย(Longevity) น ามาเป็นแนวทางในการพัฒนา
ลวดลายให้มีความร่วมสมัย ไม่ยึดติดกับกระแสค่านิยมที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา มีความเป็นตัวตนที่
เป็นเอกลักษณ์เข้าได้กับทุกยุค และสามารถน ามาประยุกต์ใชไ้ด้ตลอดกับหลายๆผลิตภัณฑ์ 
 และด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยผู้วิจัยอาศัยแนวคิดในการออกแบบเกี่ยวกับ
อารมณ์(Emotional Design) ของ (Donald A. Norman.2547) โดยผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางใน
การศึกษาทั้งหมด 3 ด้านดังนี ้
 1. ด้านความน่าดึงดูดใจ (Attractiveness) น ามาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ร่วมสมัย ให้มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภคจากความรู้สึกแรกเห็นผลิตภัณฑ์
ด้วยการออกแบบ โดยมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้น่าดึงดูดใจจาก 4 อารมณ์ความรู้สึก คือ 
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ความน่าประทับใจ ความประหลาดใจ ความซาบซึ้งใจ และความตลกขบขัน  
 2. ด้านลักษณะการใช้งาน (Functional) เป็นการกระตุ้นอารมณ์ผู้บริโภคจากความรู้สกึ
เมื่อได้มองและจับต้องหรือใช้งานผลิตภัณฑ ์ซึ่งจะมีความสอดคล้องกับพฤติกรรมการใช้งานของ
ผู้บริโภค (Behavior) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางการออกแบบโดยค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยของ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีความส าคัญควบคู่ไปกับความสวยงามและความน่าสนใจ โดยผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่จะ
ออกแบบนี้ต้องใช้สอยได้อย่างมีประสิทธิภาพตามรูปแบบของการใช้งานผลิตภัณฑ์ประเภทนั้นๆ มี
ความเหมาะสม สะดวกสบาย เป็นไปตามความต้องการของผู้บริโภค 

  3. ด้านภาพลักษณ์ (Image) อันเป็นสิ่งที่จะสร้างความรู้สึกเชื่อมั่นให้แก่ตัวผลิตภัณฑ์
ภายหลังจากการใช้งาน (Reflection) และท าให้เกิดความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผู้วิจัยน ามาเป็น
แนวทางในการออกแบบโดยให้ความส าคัญกับความแข็งแรงทนทาน ไม่เป็นอันตราย และเข้ากับ
บริบทการใช้งานในยุคปัจจุบัน 
 

 1.3.3 เพื่อศึกษำระดับควำมพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่ำงผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ผ่ำนกำรพัฒนำขึ้น 
 ผู้วิจัยได้น าแนวทางการประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ จากทฤษฏีส่วนประสมทาง
การตลาด 4P ของ (Philip Kotler.2549) มีทั้งหมด 4 ด้าน ดังนี ้
    1.3.3.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจ
ของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการพัฒนาขึ้น ว่าตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมาก
น้อยเพียงใด ทั้งในด้านความดึงดูดใจ ด้านประโยชน์ใช้สอยหรือการใช้งาน และด้านภาพลักษณ์หรือ
ความไว้วางใจต่อผลิตภัณฑ์ สามารถน าเอาลวดลายอัตลักษณ์ที่ประยุกต์จากศิลปะลพบุรีมาผสมผสาน
ลงในผลิตภัณฑ์ได้อย่างสวยงาม เหมาะสม ลงตัว และควรปรับปรุงแก้ไขในด้านใดเพื่อลดข้อบกพร่อง
ของผลิตภัณฑ์ 
  1.3.3.2 ราคา (Price) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อการก าหนดราคาของผลิตภัณฑ์ว่ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับที่ผู้บริโภคยอมจ่ายได้
หรือไม่ พึงพอใจอยู่ในระดับใด และราคาที่เหมาะสมนั้นควรปรับให้อยู่ที่ประมาณเท่าไร   
  1.3.3.3 สถานที่ (Place) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ว่ามีความเหมาะสมและเข้าถึงผู้บริโภค
ได้มากน้อยเพียงใด 
  1.3.3.4 การส่งเสริมสินค้า (Promotion) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับ
ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น ซึ่งกิจกรรมนี้จะสิ่งที่ช่วย
ส่งเสริมในการสร้างยอดขายและท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น เพื่อสื่อสารและ
ดึงดูดให้ผู้บริโภคสนใจในตัวผลิตภัณฑ์ โดยจะน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาว่าผู้บริโภคพึงพอใจต่อ
การส่งเสริมสินค้าอยู่ในระดับใด  
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1.4  ขอบเขตของกำรวิจัย  
  
 การวิจัยนี้แบ่งขอบเขตของการวิจัยออกเป็น 3 ส่วน โดยแบ่งออกเป็นด้านต่างๆดังต่อไปน้ี 
 
       1.4.1 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
 การวิจัยเรื่องศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี นี้ผู้วิจัยได้
ท าการศึกษา ทฤษฏี เอกสาร ตามวัตถุประสงค์ที่ 1 และได้ก าหนดเนื้อหาของการวิจัยดังนี้  
 1.4.1.1 ขอบเขตด้านเนื้อหาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
       เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูล และวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ ทั้งข้อมูล
ปฐมภูมิและทุติยภูมิ โดยมีขอบเขตดังนี ้
 ผู้วิจัยท าการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับศิลปะลพบุรีจาก เอกสาร ต ารา หนังสือ สื่อต่างๆใน
ด้านของประวัติศาสตร์ศิลปะสมัยลพบุรีโดยรวมและจากการลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูล ส ารวจและ
ถ่ายภาพ รวมถึงสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญและเจ้าหน้าที่ประจ าโบราณสถานในท้องถิ่นที่มี
ความรู้และประสบการณ์เกี่ยวศิลปะลพบุรีและสามารถให้ข้อมูลส าหรับการวิเคราะห์ลวดลายจาก
ศิลปกรรมเบื้องต้นได้ 
 1.4.1.2 ขอบเขตด้านเนื้อหาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2  
  (1) ผู้วิจัยท าการออกแบบและพัฒนาลวดลายโดยน าแรงบันดาลใจจากศิลปะ
ลพบุรีและอัตลักษณ์โดดเด่นต่างๆของจังหวัด ที่ผ่านกระบวนการวิเคราะห์จากข้อมูลปฐมภูมิและทุติย
ภูมิที่เก็บรวบรวมมาได้ เพื่อน ามาพัฒนาออกแบบให้เกิดลวดลายที่แปลกใหม่ สวยงาม น่าสนใจและ
สะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ที่แตกต่างของตน สร้างความน่าจดจ าให้แก่ผู้พบเห็นและผู้บริโภค เป็นการ
สรุปองค์ความรู้และเป็นฐานข้อมูลด้านลวดลายให้แก่ชุมชนไว้เป็นแนวทางในการน าไปเป็นทางเลือก
ในการประยุกต์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนต่อไปในอนาคต เพื่อการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนและ
สามารถยืนหยัดด้วยตนเองต่อไปได ้
   (2) ผู้วิจัยท าการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยโดยประยุกต์ลวดลายที่
ออกแบบขึ้นให้สะท้อนถึงตัวตนของจังหวัดลพบุรี  จากต้นทุนทางวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยผ่าน
กระบวนการวิเคราะห์เพื่อออกแบบจากข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิที่เก็บรวบรวมมาได้ เป็นการ
อนุรักษ์ถ่ายทอดศิลปะท้องถิ่น ยกระดับศิลปะลพบุรีให้เป็นที่รู้จักและสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ 
โดยสร้างสรรค์ให้เป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคในยุคปัจจุบันได้มากยิ่งขึ้น 
  (3) ขอบเขตด้านเนื้อหาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 
ส ารวจระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการพัฒนาขึ้น 
  

       1.4.2 ขอบเขตด้ำนพื้นที่  
 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่และก าหนดขอบเขตด้านพื้นที่ให้สอดคล้องกับปัจจัยการศึกษาด้าน
ศิลปะลพบุรี โดยก าหนดขอบเขตพื้นที่ในการศึกษา คือ ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
จังหวัดลพบุรี ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระพระศรีรัตนมหาธาตุ จังหวัดลพบุรี และวัดนครโกษา 
ตามพื้นที่กรณีศึกษาศิลปะลพบุรีของ อาจารย์ศักดิ์ชัย สายสิงห์ ที่กล่าวในหนังสือ “ลพบุรีหลัง
วัฒนธรรมเขมร” โดยน ามาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์หารายละเอียดส าหรับประยุกต์ออกแบบ
ลวดลาย และ ด้านการศึกษาระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่พัฒนาขึ้น
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ตามวัตถุประสงค์ข้อที่สาม ผู้วิจัยก าหนดขอบเขตด้านพื้นที่ที่ใช้ศึกษาคือร้านจ าหน่ายหนังสือและของ
ที่ระลึกภายในพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติสมเด็จพระนารายณ์ จังหวัดลพบุร ี  

  

 1.4.3 ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  
 ผู้วิจัยก าหนดประชากร และกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ทั้ง 3 ข้อ ดังนี้ 

 1.4.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ ข้อที่ 1 มีดังนี ้
       ผู้วิจัยลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับศิลปะลพบุรีจากโบราณสถานและโบราณวัตถุที่
หลงเหลืออยู่รวมถึงการสัมภาษณ์ ผู้เชี่ยวชาญด้านประวัติศาสตร์ศิลปะสมัยลพบุรี และนักโบราณคดี
ประจ าส านักศิลปากรที่ 4 ลพบุรี จ านวนทั้งหมด 3 คน ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บข้อมูลด้วยแบบ
สัมภาษณแ์ละวิเคราะห์ลวดลายเบื้องต้น  
 1.4.3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ซึ่งผู้วิจัยก าหนดประชา
การละกลุ่มตัวอย่างออกเป็น2 กลุ่ม ตามปัจจัยการออกแบบที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย คือ 
ด้านการออกแบบลวดลายและด้านการออกแบบผลิตภัณฑร์่วมสมัย ดังนี ้
  (1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่างด้านการออกแบบประยุกต์ลวดลาย คือ 
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบลวดลายและผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรี 3 คน ผู้วิจัยใช้เครื่องมือใน
การเก็บรวบรวมข้อมูลคือแบบสอบถามความคิดเห็นส าหรับผู้ทรงคุณวุฒิที่มีผลต่อที่มีผลต่อลวดลายที่
พัฒนาขึ้นโดยออกแบบการประเมินตามแบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating Scale) 5 ระดับ 
  (2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่างด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ร่วมสมัย คือ 
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 3 คน ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ
แบบสอบถามความคิดเห็นส าหรับผู้ทรงคุณวุฒิที่มีผลต่อรูปแบบและความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์
ต้นแบบโดยออกแบบการประเมินตามแบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating Scale) 5 ระดับ 
 (3) ประชากรและกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3  
 โดยประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการพัฒนาแล้วจากกลุ่มตัวอย่าง
ผู้บริโภคที่สนใจผลิตภัณฑร์่วมสมัยที่ผ่านการพัฒนาขึ้น ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ
แบบสอบถามระดับความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่สนใจ โดย
ออกแบบการประเมินตามแบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating Scale) 5 ระดับ 
  

 1.4.4 ตัวแปรที่ศึกษำ  
 ในการศึกษาศิลปะสมัยลพบุรีเพื่อประยุกต์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมอัตลักษณ์ร่วมสมัย
จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี ผู้วิจัยได้ก าหนดตัวแปร ที่ใช้ในงานวิจัย ดังน้ี 
 ตัวแปรต้น คือ ผลิตภัณฑร์่วมสมัยที่ประยุกต์จากลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี  
 ตัวแปรตาม คือ ระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
  
1.5  วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 1.5.1  ศึกษำและรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้อง 
  - ศึกษาประวัติและความเป็นมาจังหวัดลพบุร ี
  - ศึกษาศิลปะสมัยลพบุร ี
  - ศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นและต้นทุนทางวัฒนธรรม 
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  - ศึกษาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุร ี
  - ศึกษา แผนพัฒนาจังหวัดลพบุร ี
  - ศึกษาโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ์
  - ศึกษาหลักการออกแบบลวดลายและการสร้างอัตลักษณ ์
  - ศึกษาหลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  
  - ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
  
 

 1.5.2  ก ำหนดประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 

 1.5.3  สร้ำงเครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
    

 1.5.4  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล   
 1.5.4.1 ข้อมูลปฐมภูมิ จากการส ารวจ สังเกต สัมภาษณ์ และสอบถาม  
 (1) การสัมภาษณ์ ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญด้านประวัติศาสตร์ศิลปะและ
เจ้าหน้าที่ประจ าโบราณสถานในท้องถิ่น 
  (2) การสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบลวดลาย  
   (3) การสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  
  (4) การสังเกตและจดบันทึก กระบวนการและกรรมวิธีการผลิตผลิตภัณฑ์จาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 1.5.4.2 ข้อมูลทุติยภูมิ จากการค้นคว้าและวิเคราะห์เอกสาร บทความ หนังสือ สื่อ
ออนไลน์ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  

 1.5.5 วิเครำะห์ข้อมูลเพื่อพัฒนำแนวคิดในกำรพัฒนำลวดลำย 
 1.5.5.1 ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาแนวทางในการประยุกต์ลวดลาย 
 1.5.5.2 วิเคราะห์ความเป็นไปได้และความเหมาะสมในการออกแบบ 
 1.5.5.3 ก าหนดแนวทางในการออกแบบ 
 

 1.5.6 ขั้นตอนกำรออกแบบและพัฒนำลวดลำย 
 1.5.6.1 แบบร่างลวดลายครั้งที่ 1 ตามแนวทางการออกแบบที่ตั้งไว้ 
 1.5.6.2 แบบร่างลวดลายครั้งที่ 2 โดยน าแบบร่างลวดลายครั้งที่ 1 มาพัฒนาต่อให้
สมบูรณ์ 
 1.5.6.3 คัดเลือกลวดลายที่พัฒนาสมบูรณ์แล้วพร้อมน าไปประยุกต์ใช้งาน 
 1.5.6.4 จัดเก็บเป็นฐานข้อมูลด้านลวดลายส าหรับผู้ผลิตในชุมชนน าไปเป็นทางเลือกใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 

 1.5.7 วิเครำะห์ข้อมูลเพื่อพัฒนำแนวคิดในกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 1.5.7.1 ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาแนวทางในการออกแบบ 
 1.5.7.2 วิเคราะห์คุณสมบัติของวัสดุเพ่ือน าไปใช้ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
 1.5.7.3 ก าหนดแนวทางในการออกแบบ 
 

 1.5.8 ขั้นตอนกำรออกแบบและพัฒนำ 
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 1.5.8.1 แบบร่างครั้งที่ 1 ตามแนวทางการออกแบบที่ตั้งไว ้
 1.5.8.2 แบบร่างครั้งที่ 2 โดยน าแบบร่างครั้งที่ 1 มาพัฒนาต่อให้สมบูรณ์ 
 1.5.8.3 คัดเลือกแบบร่างเพื่อน าไปสร้างเป็นแบบจ าลอง 
 1.5.8.4 สร้างแบบจ าลองเพ่ือทดสอบความเป็นไปได้ในด้านต่างๆ 
 1.5.8.5 สรุปผลเพื่อน าไปสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 1.5.9 ขั้นตอนกำรท ำผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 1.5.10 ประเมินระดับควำมพึงพอใจ ของผู้บริโภคที่สนใจซึ่งมีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 1.5.11 สรุปผลและชี้แจงข้อเสนอแนะ 
  
1.6  ประโยชนทีไ่ด้รับในกำรวิจัย  
 
 1.6.1 ได้รับองค์ความรู้ทางประวัติศาสตร์ศิลปะในสมัยลพบุรี อันเป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมที่อยู่
คู่ท้องถิ่น สะท้อนถึงความรุ่งเรืองในอดีตและภูมิปัญญาอันชาญฉลาดของบรรพบุรุษ จากการสืบค้น
รากวัฒนธรรม น าสู่การสืบสาน ต่อยอด เพื่อการอนุรักษ์ การศึกษา การท่องเที่ยวและการสร้างสรรค์ 
ตามนโยบายของภาครัฐ 
 

 1.6.2 ได้แนวทางในการพัฒนาจากการน าเอาความรู้ด้านศิลปะมาประยุกต์ในการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพิ่มและเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น 
 

 1.6.3 ได้เผยแพร่และถ่ายทอดศิลปะสมัยลพบุรี เพื่อเป็นการยกระดับศิลปะท้องถิ่นให้ชนรุ่น
หลัง นักท่องเที่ยวและผู้สนใจได้รู้จักแพร่หลายมากยิ่งขึ้น 
  

 1.6.4 เป็นฐานข้อมูลด้านลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี ที่ประยุกต์จากตัวตนท้องถิ่น
และศิลปกรรมอันเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่บรรพบุรุษสร้างสรรค์ไว้  ส าหรับเป็นแนวทางหรือ
ทางเลือกให้กับองค์กรที่เกี่ยวข้องหรือผู้ผลิตในท้องถิ่นสามารถน าไปประยุกต์ สร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆของตนได ้
 

 1.6.5 ได้ทราบระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ประยุกต์จาก
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุร ีที่ได้รับการพัฒนาขึ้น 
 
1.7 นิยำมศัพท์เฉพำะที่ใช้ในกำรวิจัย 
 

1.7.1 การศึกษา หมายถึง ขั้นตอนการแสวงหาความรู้ โดยค้นคว้าจากแหล่งข้อมูลต่างๆในการ
วิจัยได้แก่ การค้นคว้าหนังสือ ต ารา การลงพื้นที่ส ารวจโบราณสถาน สอบถาม และสัมภาษณ์ 

  

 1.7.2 ศิลปะลพบุรี หมายถึง ศิลปกรรมแบบหนึ่งที่เกิดขึ้นในเมืองลพบุรี ช่วงกลางพุทธศตวรรษ
ที่ 18 ถึง พ.ศ.1893 หลังวัฒนธรรมขอมและก่อนสมัยอยุธยา มีลักษณะเฉพาะตนที่พัฒนามาจาก
ศิลปะเขมร และพัฒนาส่งต่อไปยังศิลปะไทยสมัยอยุธยา มีหลักฐานหลงเหลืออยู่เป็นประติมากรรม
และสถาปัตยกรรมที่มีลักษณะสวยงามเป็นเอกลักษณ์ ทรงคุณค่าแก่การศึกษาและอนุรักษ์ 
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 1.7.3 อัตลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะอันเป็นตัวตน ที่แสดงให้เห็นถึงคุณลักษณะที่แตกต่าง 
ของแต่ละพื้นที่ แต่ละภูมิภาค หรือแต่ละชุมชน ที่มีไม่เหมือนกัน เป็นผลให้เกิดข้อได้เปรียบแก่ท้องถิ่น
นั้นๆ ที่สามารถน าความแตกต่างนี้มาใช้ประโยชน์ในการสร้างความโดดเด่น ความน่าสนใจ ให้แก่
ท้องถิ่น เป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวและสร้างอาชีพ ตลอดทั้งยังสามารถดึงมาต่อยอดสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้แก่ ผลิตภัณฑ์ หรือบริการของชุมชนได้อีกด้วย 
 

 1.7.4 ทุนวัฒนธรรม หมายถึง มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติที่บรรพบุรุษได้สั่งสมและ
สร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็นมรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามาศึกษาเรียนรู้และซาบซึ้งใน
สุนทรียะแห่งความงดงามของเอกลักษณ์วัฒนธรรมไทย 
  

 1.7.5 ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนถึงความความงดงาม คุณค่า หรือ
ความรู้สึกที่เคยมีมาในอดีต มาผสานร่วมยุคกับปัจจุบัน ให้ตอบสนองความต้องการของสภาพชีวิตใน
สังคมที่เปลี่ยนแปลงไป คงไว้ซึ่งกลิ่นไอของอดีตและมีประโยชน์ใช้สอยเข้ากับบริบทในปัจจุบัน 
  

 1.7.6 ความพึงพอใจ หมายถึง ความรู้สึกชื่นชอบของผู้บริโภคที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ประยุกต์จากลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี  
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

ในการศึกษาศลิปะลพบุรีเพื่อประยุกต์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมอัตลักษณ์ร่วมสมัยจาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ทั้งการลงพืน้ที่ส ารวจเพ่ือ
เก็บข้อมูลปฐมภูมิและการค้นคว้ารวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องจากหลาย
แหล่งที่มา อันเป็นประโยชน์และสนับสนุนงานวิจัยน้ีสู่แนวทางในการออกแบบและพัฒนาที่มี
ประสิทธิภาพโดยมรีายละเอียดตามล าดับต่อไปนี้  

2.1 ศึกษาประวัติและความเป็นมาของจังหวัดลพบุรี 
2.2 ศึกษาศิลปะลพบุร ี
2.3 ศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นและต้นทุนทางวัฒนธรรม 
2.4 ศึกษาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจงัหวัดลพบุรี 
2.5 ศึกษาแผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี 
2.6 ศึกษาหลักการออกแบบลวดลายและการสร้างอัตลักษณ ์
2.7 ศึกษาหลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ์  
2.8 ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
2.9 ศึกษาความพึงพอใจ 
2.10 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

 
2.1  ศึกษาประวัติและความเป็นมาของจังหวัดลพบุรี 
  
 2.1.1 ความเป็นมาของจังหวัดลพบุรี 
  เมืองลพบุรี ลวะปุระหรือละโว้ เมืองเก่าแก่ที่เคยรุ่งเรืองในอดีต ผ่านกาลเวลามาหลายยุคหลาย
สมัย เป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนานนับตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ ด้วยลักษณะภูมิศาสตร์ที่
เอื้ออ านวยต่อการตั้งถิ่นฐานดินแดนแห่งนี้มีความอุดมสมบูรณ์ทั้ง ทรัพยากรธรรมชาติ ที่ครอบคัน
เหมาะสมต่อการเพาะปลูก และมีการถือก าเนิดของชุมชนยุคก่อนประวัติศาสตร์เกิดขึ้นมานานแล้ว
หลายพันปี จากหมู่บ้านขนาดเล็กขยายสู่ชุมชนขนาดใหญ่ มีการติดต่อสัมพันธ์กันเกิดเป็นสังคมขึ้น
และรู้จักการประดิษฐ์เครื่องมือเครื่องใช้ตลอดจนเครื่องปั้นดินเผาส าหรับการอ านวยความสะดวกใน
การด ารงชีวิตอย่างชาญฉลาด ทั้งยังมีความเชื่อความศรัทธาในการประกอบพิธีศพของคนในยุคนั้น อัน
เห็นได้จากหลักฐานทางโบราณคดีที่ถูกขุดค้นพบขึ้น ณ แหล่งโบราณคดีบ้านโป่งมะนาว ต าบลห้วยขุน
ราม อ าเภอพัฒนานิคม ที่แสดงถึงอารยธรรมการอยู่อาศัยของมนุษย์ที่มีมาไม่น้อยกว่า 3,000-4,000 
ปีก่อนประวัติศาสตร์ นอกจากนี้ยังมีการค้นพบหลักฐานทางโบราณคดีของยุคต่อมา เอกสาร 
พงศาวดาร และศิลาจารึกต่างๆที่กล่าวถึงเมืองลพบุรีในช่วงพุทธศตวรรษที่ 11 -15จากพงศาวดาร
เหนือกล่าวถึงพระยากาฬวรรรณดิศได้ให้พราหมณ์ยกพลมาสร้างเมืองละโว้ตั้งแต่ พ.ศ.1002 
นอกจากนี้ยังมีต านานชินกาลมาลีปกรณ์กล่าวถึงการสร้างเมืองหริภุญไชยใน พ.ศ.1204 ต่อมาอีก 2 ปี 
คือ พ.ศ.1206 ได้ส่งทูตล่องล าน้ าปิงไปเมืองลวปุระทูลขอเชื้อสายกษัตริย์แห่งลวปุระให้ไปปกครอง 
กษัตริย์ลวปุระจึงได้พระราชทานพระนางจามเทวี พระราชธิดา ให้ไปครองเมืองหริภุญไชย ชื่อเมืองล
วปุระในต านานชินกาลมาลีปกรณ์เป็นที่ยอมรับว่าคือเมืองลพบุรีในปัจจุบัน จึงสรุปได้ว่าลพบุรีคงเป็น
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เมืองส าคัญเมืองหนึ่งแว่นแคว้นอื่นจึงได้ยอมรับและขอเช้ือสายไปปกครอง 
      ในระยะราวพุทธศตวรรษที่ 16-18 ละโว้หรือลพบุรีได้ตกอยู่ภายใต้อ านาจทางการปกครองของ
อาณาจักรกัมพูชาเป็นครั้งคราว อันเป็นยุคเรืองอ านาจของอาณาจักรขอมผู้ทรงแสงยานุภาพที่สุดแห่ง
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในยุคนั้น ที่มีการแผ่ขยายอ านาจมายังพื้นที่บางส่วนของประเทศไทยและ
ประเทศใกล้เคียง จึงได้มีการถ่ายทอดศิลปวัฒนธรรมขอมและเทคโนโลยีของยุคนั้น เช่น การก่อสร้าง
สถาปัตยกรรม ระบบชลประทานต่างๆ  มายังประเทศไทยในบางพื้นที่ อันได้แก่ที่ราบลุ่มภาคกลาง 
ภาคอีสานและภาคตะวันออก รวมถึงเมืองละโว้ซึ่งตั้งอยู่บนที่ราบลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยาในภาคกลาง 
ปลายพุทธศตวรรษที่18 เกิดความอ่อนแอในอาณาจักรกัมพูชาท าให้รัฐต่างๆ ที่เคยอยู่ใต้อ านาจปลีก
ตัวเป็นอิสระ รวมทั้งละโว้ด้วย ในราวพุทธศตวรรษที่ 19 ปรากฏหลักฐานว่าเมืองลพบุรีน่าจะเป็นเมือง
ที่พระเจ้าอู่ทองเคยครองราชย์มาก่อนที่จะย้ายไปสถาปนาอาณาจักรอยุธยาและในสมัยกรุงศรีอยุธยา
นี้เองที่ลพบุรีเจริญรุ่งเรืองที่สุด เพราะสมเด็จพระนารายณ์มหาราช (ครองราชย์ พ.ศ.2199-2231) ได้
สถาปนาลพบุรีเป็นราชธานีที่สอง หลังแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราชแล้วลพบุรีขาดความส าคัญ
ลงมากจนกระทั่งถึงรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 4 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ได้
โปรดสถาปนาเมืองลพบุรีเป็นที่ประทับอีกแห่งหนึ่ง หลังจากนั้น เมื่อถึงสมัย จอมพลป. พิบูลย์สงคราม 
ขึ้นเป็นนายกรัฐมนตรี ได้สร้างเมืองลพบุรี ให้กลายเป็นเมืองทหาร ดังค าขวัญประจ าจังหวัดลพบุรีที่
สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์ความหลากหลายและต่อเนื่องทาง
วัฒนธรรมที่ยาวนานกว่า 3,000 ปี ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์จวบจนปัจจุบัน ว่า 
“วังนารายณ์คู่บ้าน ศาลพระกาฬคู่เมือง ปรางค์สามยอดลือเลื่อง เมืองแห่งดินสอพอง เขื่อนป่าสักชล
สิทธิ์เกริกก้อง แผ่นดินทองสมเด็จพระนารายณ์ ” 
(ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี.2556) 
 2.1.2 ลักษณะโดยทั่วไปของจังหวัดลพบุรี   
         2.1.2.1. ลักษณะทางภูมิศาสตร์  
                          (1) ที่ตั้งและอาณาเขต   จังหวัดลพบุรีตั้งอยู่ในภาคกลางของประเทศไทย 
ระหว่างเส้นรุ้งที่ 47 องศา 37 ลิปดาเหนือและเส้นแวงที่ 100 องศา 25 ลิปดาตะวันออก อยู่ห่างจา
กรุงเทพมหานครไปทางเหนือตามเส้นทางหลวงหมายเลข 1 ถนนพหลโยธิน ประมาณ 155 กิโลเมตร 
หรือทางรถไฟสายเหนือประมาณ 133 กิโลเมตร มี พื้นที่ 6,586.67 ตารางกิโลเมตร แบ่งออกเป็น 11 
อ าเภอและมีอาณาเขตติดต่อกับจังหวัดต่างๆ 8 จังหวัดดังนี้ 

 
 

ภาพที่ 2.1  แผนที่อาณาเขตติดต่อและอ าเภอในจังหวัดลพบุรี 
ที่มา : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557 
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       -ทิศเหนือติดต่อกับเพชรบูรณ์และนครสวรรค์  
       -ทิศใต้ติดต่อกับพระนครศรีอยุธยาและสระบุรี  
       -ทิศตะวันออกติดต่อกับนครราชสีมาและชัยภูมิ  
       -ทิศตะวันตกติดต่อกับสิงห์บุรีและอ่างทอง  
 (2) ลักษณะภูมิประเทศของจังหวัดลพบุรีแบ่งออกเป็น2ส่วนใหญ่ๆคือ 
       - ที่ราบลุ่ม มีพื้นที่ 1,170 ตารางกิโลเมตร พื้นที่ราบตอนกลางของอ าเภอเมืองลพบุรีบริเวณ
หมู่บ้านสะพานอิฐและหมู่บ้านหินสองก้อนจะมีดินสีขาวที่สามารถน ามาท าดินสอพองได้และดินสอ
พองของจังหวัดลพบุรีได้ชื่อว่าเป็นดินสอพองที่ดีที่สุดของเมืองไทย  
       - ที่ราบสลับเนินเขาและภูเขามีเนื้อที่ 4,816.67ตารางกิโลเมตร  
 2.1.2.2. ลักษณะภูมิอากาศ  
       สภาพโดยทั่วไปมีภูมิอากาศแบบร้อนชื้น มีอุณหภูมิเฉลี่ย 28.3 องศาเซลเซียส มีปริมาณน้ าฝน
เฉลี่ยปีละประมาณ 1,147.6 มิลลิลิตรส าหรับมีฤดูกาลต่างๆมี 3 ฤดู คือ 
  ฤดูร้อน     ระหว่างเดือน มีนาคม-พฤษภาคม อากาศจะร้อน และแห้งแล้ง  
 ฤดูฝน      ระหว่างเดือนมิถุนายน-ตุลาคม อากาศจะชุ่มช้ืนในเดือนกันยายน  
 ฤดูหนาว   ระหว่างเดือนพฤศจิกายน-กุมภาพันธ์ อากาศจะหนาวเย็นกับร้อน 
 

 2.1.3 ประชากรในพื้นที่ 
  ผู้คนในจังหวัดลพบุรีส่วนใหญ่เป็นชาวไทยภาคกลาง และมีชนเชื้อสายจีนปะปนอยู่ทั่วไป 
นอกจากนี้ยังมีชนเช้ือสายลาว ลาวพวน ส่วนใหญ่อยู่ในท้องที่อ าเภอบ้านหมี่ ชนเชื้อสายมอญอาศัยอยู่
ในเขตท้องที่ต าบลบางขันหมาก อ าเภอเมืองลพบุรี ซึ่งชนเชื้อสายต่างๆ นี้ยังคงรักษาวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ภาษาพูดที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง แต่ก็สามารถปรับตัวให้เข้ากับ
ประชากรส่วนใหญ่ได้ดี จังหวัดลพบุรีมีประชากร รวมทั้งสิ้น 839,397 คน  
  

 2.1.4 ประเพณีและวิธีชีวิต  
 ประเพณีและวิถีชีวิตท้องถิ่นของชาวลพบุรีนั้นมีหลากหลายรูปแบบแตกต่างไปตามความเชื่อ
ของคนแต่ละพื้นที่ที่มีเชื้อสายที่แตกต่างกัน ไม่ว่าจะเป็น ชาวไทยพวน ยวน มอญ ลาวแง้ว และไทย
เบิ้ง ซึ่งต่างก็มีที่มาจากหลากหลายถิ่น อพยพมาตั้งรกราก ได้หอบน าเอาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
ตอนติดตัวมาพร้อมทั้งสืบทอดสู่รุ่นลูกรุ่น หลานและรักษาไว้จวบจนปัจจุบัน ซึ่ งมีเอกลักษณ์ที่มีเสน่ห์
และน่าสนใจ ดังต่อไปนี ้
 2.1.4.1 ประเพณี 
 (1) ประเพณีก าฟ้า เป็นประเพณีส าคัญที่ชาวไทยพวนทุกแห่งได้ยึดถือปฏิบัติ
ต่อเนื่องกันมาตั้งแต่สมัยโบราณ ค าว่า"ประเพณีก าฟ้า" มีความหมายดังนี้ค าว่า "ก า" ในภาษาพวน 
หมายถึง การนับถือสักการะค าว่า "ฟ้า" หมายถึงเจ้าฟ้า เจ้าแผ่นดิน หรือผู้ที่อยู่สูงเทียมฟ้า คือเทวดา
และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ไม่อาจมองเห็นได้ ค าว่า "ก าฟ้า" หมายถึงการนับถือฟ้า สักการบูชาฟ้า เป็นงานบุญ
พื้นบ้านอย่างหนึ่งของชาวไทยพวนโดยเชื่อกันว่า เมื่อได้มีการท าบุญประกอบพิธีกรรมตั้งบายศรีและ
ประกาศขอพรจากเทวดาผู้รักษาฝากฟ้า แล้วเทวดาจะบันดาลให้ฝนตกต้องตามฤดูกาล 
 (2) ประเพณีตักบาตรดอกไม้ คือการน าดอกไม้ ธูป เทียน ถวายพระก่อนที่พระ
เข้าโบสถ์ในวันเข้าพรรษา มีความเป็นมาจากพุทธต านาน กล่าวถึงสมัยพุทธกาล พระพุทธเจ้า ได้เสด็จ
โปรดสัตว์ในกรุงพาราณสี วันหนึ่งได้เสด็จพระราชด าเนินมาถึงอุทยานพระเจ้าพิมพิสารมีคนสวนหลวง
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ผู้หนึ่ง บังเกิดความเลื่อมใสจึงถวายดอกไม้ที่เก็บจากสวนหลวงทั้งหมด ให้แก่มหาบุรุษโดยมิได้ทราบ
มาก่อนคือ พระพุทธเจ้า อานิสงส์แห่งการถวายดอกไม้แก่ผู้มีพระภาคเจ้าท าให้เกิดสิ่งมงคลแก่ชีวิตคน
สวนมากมาย 
 (3) ประเพณีใส่กระจาด เป็นประเพณีหนึ่งของชาวไทยพวนในอ าเภอบ้านหมี่ 
วันที่ก าหนดโดยจะจัดขึ้นพร้อมกับท าบุญพระเวส บุญมหาชาติ หรือในงานเทศน์มหาชาติ หลังวันออก
พรรษา ทางวัดก็จะส่งหนังสือกัณฑ์เทศน์ไปตามวัดต่างๆ เพื่อให้วัดต่างๆ ส่งพระมาร่วมเทศน์ ก่อนวัน
เทศน์ 1 วัน เรียกว่า "วันตั้ง" คือ "วันใส่(เส่อ)กระจาด" ก่อนถึงวันใส่กระจาด 1 วัน เรียกว่า "วันต้อน
สาว" บ้านไหนที่จะท าพิธีใส่กระจาดเจ้าของบ้านจะชวนลูกสาว หลานสาวของเพื่อนบ้านที่คุ้นเคยมา
ช่วยกันท าขนม ห่อข้าวต้ม ต าข้าวปุ้น(ขนมจีน) และต้อนรับแขกที่จะมาในงานบุญใส่กระจาดที่บ้าน 
วันนีช้่วงเย็นๆ จะมีหนุ่มๆ หมู่บ้านใกล้เคียง และหนุ่มในหมู่บ้านเดียวกันมาช่วยกันท าขนมจีนกันอย่าง
สนุกสนาน เพื่อเป็นการเปิดโอกาสให้หนุ่มสาวได้พบปะพูดคุย และช่วยกันเตรียมอาหารส าหรับเลี้ยง
แขกในวันรุ่งขึ้น 
 (4) ประเพณีกวนข้าวทิพย์ เป็นประเพณีที่สืบเนื่องมาตั้งแต่สมัยพุทธกาลก่อนที่
สัมมาสัมพุทธเจ้าจะตรัสรู้ โดยนางสุชาดา ธิดาของเศรษฐีหมู่บ้านเสนานิคม ได้น าอาหารซึ่งกวนด้วย
ข้าวมธุปายาส ไปบวงสรวงเทพยดาที่ใต้ต้นนิโครธ ในวันเพ็ญขึ้น 15 ค่ า เดือน 6 ได้พบพระพุทธองค์ 
ประทับอยู่ใต้ต้นนิโครธเข้าใจว่าเป็นเทพยดา จึงได้ข้าวมธุปายาสไปถวาย เมื่อพระพุทธองค์ทรงเสวย
เสร็จแล้ว ได้ทรงน าถาดทองที่ใส่ข้าวมธุปายาสนั้นไปลอยน้ า และทรงอธิฐานว่า ถ้าหากพระองค์จะได้
ตรัสรู้ก็ขอให้ถาดทองนั้นลอยทวนน้ าขึ้นไป เมื่อพระองค์ทรงวางถาดลงในน้ า ก็ปรากฏว่า ถาดทอง
ลอยทวนน้ าขึ้นเหนือน้ าดังค าอธิฐาน ซึ่งพระองค์ทรงถือว่าภัตตาหารมื้อนั้นได้มีส่วนท าให้พระองค์ได้
ส าเร็จและตรัสรู้อริยสัจ 4 ได ้
 (5) ประเพณีร าผีโรง ผีโรง เป็นผีประจ าต้นตระกูลซึ่งจะอยู่ที่บ้านของผู้น าตระกูล
ตระกูลหนึ่งจะมีผีโรงตนหนึ่ง การร าถวายผีโรงจะท าทุก 4 ปี ถือเป็นการรวมญาติพี่น้อง ก่อนจะท าพิธี
ร าผีโรงจะต้องตระเตรียมไม้ไผ่มาสร้างโรงเลี้ยงผีกลางลานบ้าน ใช้แฝกมุงหลังคา 103 ตับ ใช้เฝือกท า
เป็นชั้นส าหรับวางสิ่งของเพื่อสังเวยแสดงความเคารพต่อผีโรง เตรียมท าอาหารคาวหวานที่จะใช้เป็น
เครื่องสังเวยให้เสร็จ อาทิ ขนมต้มแดง ขนมต้มขาว มะพร้าวผ่าซีก กล้วย ไก่ต้ม ฯลฯ อาหารที่จัดไว้
อาจมีต้ังแต่ 12-50 จาน ที่ส าคัญต้องจัดเตรียมของใช้ส าหรับผีโรงให้เรียบร้อย ซึ่งประกอบด้วย เสื้อผ้า 
ผ้าขาวม้า มีดดาบ ถ้าสิ่งของเหล่านี้ช ารุดให้ซ่อมแซมให้เสร็จสมบูรณ์ก่อนวันงาน 
 (6) การละเล่นผีนางกวัก จะเล่นในยามค่ าคืนระยะเดือน 6 เช่นเดียวกับผีทะนาน 
อุปกรณ์มีสุ่มปลา เสื้อ ไม้คาน และกระด้ง ซึ่งต้องเป็นของแม่หม้าย ผู้หญิง 2 คนจะแต่งสุ่มปลาใส่เสื้อ
แล้วสวมไม้คานน าออกไปเรียกผีนอกบ้าน บริเวณลานบ้านจะเตรียมกระด้งใส่ข้าวเปลือกหรือทรายไว้
เมื่อผีเข้าสุ่มหรือกวักแล้วจะน าเข้ามาตั้งข้างๆ กระด้ง คนที่ล้อมวงเข้ามาจะตั้งค าถามให้ผีนางกวัก
ท านายทายทักเช่นปีนี้น้ าจะดีไหม ข้าวปลาจะบริบูรณ์ดีไหม หรืออาจจะถามเรื่องส่วนตัว เรื่องเนื้อคู่ 
เป็นต้น กวักจะท านาย โดยการเขียนบอกบนข้าวเปลือก หรือบนทรายเป็นการละเล่นในยามว่าง และ
ค าท านายจะช่วยสร้างขวัญก าลังใจ ให้แก่ชาวบ้านในการประกอบอาชีพ และการด ารงชีพได้หนทาง
หน่ึง 
  

 2.1.4.2 วิถีชีวิต 
 (1) พวน ชาวพวน หรือไทยพวน เป็นกลุ่มชนที่มีอยู่กระจัดกระจายหลายจังหวัด
ในประเทศไทย ถิ่นฐานดั้งเดิมของชาวพวนอยู่ที่เมืองพวน ซึ่งอยู่ทางด้านเหนือของเมืองเชียงขวาง 
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สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ชาวพวนได้อพยพเข้ามาอยู่ในประเทศไทยหลายครั้งด้วยกัน 
คือ สมัยกรุงธนบุรีตอนปลาย สมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก สมัยพระบาทสมเด็จพระ
นั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวในครั้งที่ไทยยกทัพไปปราบฮ่อ  ซึ่ง
ชาวพวนที่อพยพมาแต่ละครั้งจะกระจายไปอยู่ตามจังหวัดต่าง ๆ เช่น สุพรรณบุรี สระบุรี นครนายก 
ปราจีนบุรี ลพบุรี ราชบุรี สุโขทัย ฉะเชิงเทรา เป็นต้น ส าหรับชาวพวนที่เข้าไปตั้งรกราก ในจังหวัด
ลพบุรีนั้น จะตั้งรกรากอยู่ที่ต าบลบ้านเซ่า อ าเภอสนามแจง ซึ่งต่อมาเปลี่ยนชื่อเป็นอ าเภอบ้านหมี่      
ชาวพวนในอ าเภอบ้านหมี่นั้นอพยพเข้ามาอยู่ในประเทศไทยสมัยใดยากที่จะก าหนดให้แน่ชัดได้ แต่
ชาวไทยพวนบ้านหมี่ที่สูงอายุบอกเล่าต่อกันมาถึงเหตุที่อพยพมาเพราะหนีพวกฮ่อ และพวกแกว และ
จากหลักฐานด้านวัตถุประกอบค าบอกเล่าดังกล่าว ท าให้ทราบว่าชาวไทยพวนอพยพเข้ามาในสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า มากที่สุด และรองลงไปคือ สมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หัว 
 (2) ลาวแง้ว คือ กลุ่มพูดภาษาลาวที่มีถิ่นฐานเดิมอยู่ที่เวียงจันทน์และหลวงพระ
บางและได้อพยพเข้ามาอาศัยอยู่ในภาคกลางประเทศไทยนานนับศตวรรษก่อน โดยการถูกกวาดต้อน
รวมทั้งสมัครใจโยกย้ายถิ่นฐาน ครั้งส าคัญของการย้ายถิ่นฐานน่าจะเป็นคราวสงครามกับเจ้าอนุวงศ์
เวียงจันทน์ (พ.ศ. 2369-2371) ที่ได้มีการกวาดต้อนชาวลาวจากหัวเมืองพวน เมืองเชียงขวาง เมือง
เวียนจันทน์ เมืองหลวงพระบางเข้ามาต้ังถิ่นฐานที่ลพบุรี สระบุรี สุพรรณบุรีและจังหวัดอื่นๆ มากมาย 
มีลาวแง้วถูกกวาดต้อนมาในคราวน้ันเป็นจ านวนมากด้วย 
 (3) ชาวมอญ ตั้งถิ่นฐานกระจัดกระจายอยู่ทั่วไปในเขตภาคกลางและภาคเหนือ
บางส่วน ในลพบุรีก็มีชาวมอญตั้งถิ่นฐานอยู่ แต่ไม่ใช่กลุ่มใหญ่เมื่อเทียบกับชุมชนมอญแถบอ าเภอปาก
เกร็ด สามโคก หรือบ้านโป่ง โพธาราม แต่สิ่งหนึ่งที่เป็นลักษณะร่วมกันคือ ชาวมอญมักอยู่อาศัยตาม
ริมแม่น้ า ชาวมอญที่ลพบุรียึดสองฝั่งล าน้ าลพบุรีเป็นที่ตั้งชุมชนมีชื่อว่า "มอญบางขันหมาก" เชื่อกันว่า
อพยพมาจากอ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี และอ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดย
เดินเรือจากแม่น้ าเจ้าพระยาขึ้นมาตามล าน้ าลพบุรี "จากการศึกษาของ เทิดศักดิ์ มหาเรือนทรง เรื่อง 
"เรือนมอญที่ลพบุรี" พบว่า ชาวมอญได้อพยพมาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่บางขันหมากก่อน พ.ศ. 2393 หรือ
เมื่อเกือบ 150 ปีมาแล้ว " 
 (4) ยวน คนกลุ่มนี้พื้นเพเดิมอยู่แถบล้านนาไทย และมีไทยยวนกลุ่มหนึ่งถูกกวาด
ต้อนมาอยู่แถบลุ่มน้ าป่าสักตอนล่าง คือไทยยวนจากเมืองเชียงแสน (ปัจจุบันอยู่ในจังหวัดเชียงราย) 
ถูกกวาดต้อนมาโดยกองทัพสยามใน พ.ศ. 2347 ตรงกับรัชกาลพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬา
โลกมหาราช ให้มาตั้งบ้านเรือนที่ริมแม่น้ าป่าสักที่อ าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรีและมีชาวไทยยวนบาง
กลุ่ม ได้กระจายตัวไปตามล าแม่น้ าป่าสักตอนบน ขึ้นไปต้ังบ้านเรือนปะปนอยู่กับหมู่ชาวไทยลาว  
 (5) ไทยเบิ้ง ไทยเดิ้งหรือไทยโคราช เป็นกลุ่มชนอีกท้องถิ่นหนึ่ง ที่ตั้งบ้านเรือนอยู่
บริเวณลุ่มแม่น้ าป่าสัก และยังตั้งถิ่นฐานกระจัดกระจายอยู่ในจังหวัดอื่นๆ    ไทยเดิ้งหรือไทยโคราช 
กลุ่มนี้มีชื่อเรียกหลายชื่อ แต่เป็นกลุ่มเดียวกันจึงมีค าจ ากัดความไว้ส าหรับคนไทยกลุ่มนี้ว่า "เป็นกลุ่มที่
ใช้ภาษาไทยภาคกลางเพี้ยน เหน่อ น้ าเสียงห้วนสั่น ภาษาที่นิยมพูดจะลงท้ายประโยคด้วยค าว่า 'เบิ้ง'
ชาวไทยเบิ้งมีขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒธรรมคล้ายกลุ่มชนไทยภาคกลาง แต่ยังมีลักษณะ
บางอย่าง ที่แสดงความเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชน เช่น ภาษา ความเชื่อ เพลงพื้นบ้าน เครื่องมือ
เครื่องใช้ ในการประกอบอาชีพ การทอผ้ารวมทั้งการละเล่นต่างๆ 
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       2.1.5 สภาพทางเศรษฐกิจและสังคม  
       สภาพทางเศรษฐกิจ ประชากรส่วนใหญ่ของจังหวัดลพบุรีประกอบอาชีพด้านเกษตรกรรม ท า
นา ท าไร่ แต่มีแนวโน้มพัฒนาด้านเศรษฐกิจเป็นอุตสาหกรรมมากขึ้น มีการตั้งโรงงานผลิตชิ้นส่วน
คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ อุตสาหกรรมแปรรูปการเกษตร เช่นโรงงานผลิตเมล็ดพันธุ์พืชและอบ 
เมล็ดพันธุ์พืช โรงงานผลิตอาหารสัตว์ โรงงานผลิตน้ าตาลทรายขาว โรงงานฆ่าและช าแหละไก่ 
โรงงานฟักไข่ ท าให้ประชากรมีแนวโน้มเปลี่ยนจากเกษตรกรเป็นอาชีพรับจ้างมากขึ้น แต่อย่างไรก็
ตามอาชีพเกษตรกรยังนับเป็นอาชีพพื้นฐานของจังหวัดอยู่โดยประชากรในจังหวัดลพบุรีประมาณร้อย
ละ 70 ประกอบอาชีพเกษตรกรรมหลายสาขา เช่น การกสิกรรม การเลี้ยงสัตว์ และการประมง เป็น
ต้น  การกสิกรรม คืออาชีพการท านาท าไร่ ปลูกพืชผักผลไม้ทั่วไปซึ่งสามารถแบ่งประเภทกสิกรรม
ได้แก่ การท านา  การท าไร่ และการท าสวน การปศุสัตว์ สัตว์ที่พบทั่วไปในจังหวัดลพบุรีส่วนใหญ่
เลี้ยงเป็นเชิงธุรกิจมีการท าฟาร์มขนาดใหญ่ และขนาดเล็ก สัตว์ที่เลี้ยงได้แก่ ไก่ โค สุกร นอกจากนี้ 
และการเลี้ยงไก่ การประมง ส่วนใหญ่เป็นการประมงน้ าจืดจากแหล่งน้ าธรรมชาติ เช่น แม่น้ าลพบุรี 
แม่น้ าป่าสัก แม่น้ าบางขามล าน้ าสนธิ แต่ปริมาณที่ได้ไม่พองเพียง จึงมักมีการเลี้ยงปลาเศรษฐกิจในนา
ข้าว ในกระชังและในบ่อเลี้ยง 
       หัตถกรรมพื้นบ้าน จากการสร้างสรรค์ข้าวของเครื่องใช้ต่างๆขึ้นใช้สอยด้วยมือของคนในท้องถิ่น 
แสดงถึงสัมพันธ์เชื่อมโยงกับสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ สังคม ขนบธรรมเนียมประเพณีและความ
เป็นอยู่ของคนในท้องถิ่น หัตถกรรมพื้นบ้านของจังหวัดลพบุรีมีการสร้างอยู่ทั่วๆไปบางชนิดใช้วัตถุดิบ
ทีมีอยู่มากในพื้นที่มาสร้างสรรค์เป็นข้าวของเครื่องใช้ และแปรเป็นรายได้จุลเจือครอบครัว และบาง
ชนิดนั้นต้องน าเข้าวัตถุดิบมาจากที่อื่น หัตถกรรมพื้นบ้านที่ส าคัญของจังหวัดลพบุรี มีดังน้ี 
 2.1.5.1 งานหัตถกรรมประเภทเครื่องจักสาน มีการท าทั่วไปทุกอ าเภอ ทั้งนี้เพราะวัสดุที่
ใช้ท างานจักสานมีอยู่ทั่วไป ส่วนแหล่งผลิตที่มีชื่อคือที่ อ าเภอบ้านหมี่ ที่สามารถผลิตเครื่องจักสาน ที่
มีลวดลายงดงาม ประณีต สิ่งที่ผลิต ได้แก่ ตะกร้าเครื่องจักสานต่างๆ แต่งานส่วนใหญ่ เป็นงานที่มีผู้
สั่งท าหรือสั่งจองแล้วทั้งสิ้น  
 2.1.5.2 งานหัตถกรรมประเภททอเสื่อกก มีท าเฉพาะที่บ้านท่าดินด า อ าเภอชัยบาดาล 
จังหวัดลพบุรี เนื่องจากที่หมู่บ้านนี้ปลูกต้นกกกันมากและด้วยการที่ชาวบ้านในหมู่บ้านนี้ได้อพยพมา
จากภาคอีสาน จึงน าเอาวิชาการทอเสื่อกกจาก จังหวัดมหาสารคาม ติดตัวมาด้วยและถ่ายทอด
กรรมวิธีการผลิตและการทอแก่คนอื่นๆในชุมชนและลูกหลานจากรุ่นสู่รุ่น สร้างอาชีพเสริมโดยใช้เวลา
ว่างหลังจากการท าไร่ มาทอเสื่อกกและท าผลิตภัณฑ์จากกกขึ้นจ าหน่าย  
 2.1.5.3 งานหัตถกรรมประเภททอผ้า มีการท าในเขตอ าเภอเมือง อ าเภอโคกส าโรง และ
อ าเภอบ้านหมี่ แต่แหล่งที่ทอผ้าพื้นเมืองมากที่สุดได้แก่ อ าเภอบ้านหมี่ โดยเฉพาะในเขต ต าบลบ้าน
กล้วย บ้านทราย บ้านหินปัก ผู้ที่ทอผ้าในเขตอ าเภอบ้านหมี่ มักเป็นชาวบ้านที่มีเชื้อสายมาจากลาว
พวน งานทอผ้าที่นี่นับว่าเจริญก้าวหน้า จนสามารถท าเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือน  
 2.1.5.4 งานหัตถกรรมประเภทเจียระไนพลอย มีการท ากันมากในเขตอ าเภอบ้านหมี่ 
พลอยที่น ามาเจียระไน ส่วนใหญ่น ามาจากจังหวัดจันทบุรี  
 2.1.5.5 งานหัตถกรรมประเภทหล่อโลหะ "เครื่องทองเหลืองบ้านท่ากระยาง" บ้านช่าง
หล่อทองของลพบุรี ตั้งอยู่บริเวณหลังวัดตองปุ เขตบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง
ลพบุรี เป็นแหล่งผลิตทองเหลืองที่เก่าแก่มาก งานหล่อรุ่นแรก ท ากันแต่พระขนาดหน้าตัก 5 นิ้ว 
ราคา 12 บาท สมัยก่อนมีชาวบ้านท ากันเพียง 5-6เจ้าเท่านั้น แต่ปัจจุบันนิยมท ามากขึ้น และนิยม
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หล่อพระพุทธรูป เทวรูป งานที่ท าส่วนมากจะเป็นการหล่อพระพุทธรูปปางต่างๆ ทั้งพระประจ าวัน 
พระสมัยเชียงแสน สมัยสุโขทัย และพุทธลักษณะอื่นๆ ตลอดจนเครื่องใช้ทองเหลืองบางประเภท เช่น 
หม้อน้ ามนตร์ ชาวบ้านท่ากระยางนั้นส่วนมากจะท าส่งร้านในกรุงเทพฯและบางส่วนส่งร้านพุทธธรรม
ในตลาดลพบุรี  
       อุตสาหกรรมในจังหวัดลพบุรีนั้นมีโรงงานอุตสาหกรรมตั้งอยู่จ านวนมากโรงงาอุตสาหกรรมที่
ตั้งอยู่มีทั้งขนาดเล็กจนถึงขนาดใหญ่ซึ่งมีทั้งอุตสาหกรรมที่ผลิตเพื่อจ าหน่ายในประเทศและส่งออกไป
ยังต่างประเทศ โดยมีหมวดอุตสาหกรรมที่มีมากที่สุด คือ หมวดอุตสาหกรรมการบริการ รองลงมา
อุตสาหกรรมการเกษตร อุตสาหกรรมก่อสร้าง อุตสาหกรรมแปรรูปไม้ และอุตสาหกรรมอาหาร เป็น
ต้น อุตสาหกรรมภายในจังหวัดลพบุรี  (แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี ปี พ.ศ.2557-2560.2557:2-77)    
  

       2.1.6 การท่องเที่ยวจังหวัดลพบุรี 
 2.1.6.1 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
 

 
 

                   ภาพที่ 2.2 แผนที่เส้นทางท่องเที่ยวจังหวัดลพบุร ี
ที่มา : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557 
 
       จากแผนที่แสดงเส้นทางการท่องเที่ยวจังหวัดลพบุรี แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดลพบุรีจ าแนกเป็น
รายประเภท ดังนี้ 
 (1) แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสวยงาม
เกิดขึ้นตามธรรมชาต ิ
 (2) แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวัตถุและศาสนา 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณคดีหรือศาสนา 
 (3) แหล่งท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม เป็น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่ง ในลักษณะของพิธี งานประเพณี ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต  ศูนย์
วัฒนธรรม สินค้าพื้นเมือง ไร่ สวน พืช ผัก ผลไม้และเหมืองแร่ สถานที่ที่นักท่องเที่ยวนิยมไปมาก 3 
อันดับแรก ได้แก่ เขื่อนป่าสักชลสิทธิ์ พระปรางค์สามยอดและศาลพระกาฬ พระนารายณ์ราชนิเวศน์ 
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 2.1.6.2 งานเทศกาลที่ส าคัญของจังหวัดลพบุรี  
 
 (1) งานแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราช 

 
ภาพที่ 2.3  งานแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์ 

ภาพโดย : ประภาพรรณ จันทร์เที่ยง. 2558 
 
       ณ บริเวณพระนารายณ์ราชนิเวศ อ.เมือง จ.ลพบุรี เป็นงานประจ าปีที่จังหวัดลพบุรีจัดขึ้นเพื่อ
ร าลึกถึงสมเด็จพระนารายณ์มหาราช จะจัดขึ้นในเดือนกุมภาพันธ์ของทุกๆ ปี เพราะถือว่าเดือน
กุมภาพันธ์ เป็นเดือนทรง "พระราชสมภพของสมเด็จพระนารายณ์" ไดเ้ชิญชวนให้ประชาชนผู้ร่วมงาน 
แต่งกายย้อนยุค ในสมัยสมเด็จพระนารายณ์ มีการจัดขบวนแห่รอบตัวเมืองลพบุรี ร าลึกเหตุการณ์
ประวัติศาสตร์ สมัยสมเด็จพระนารายณ์ ซึ่งเรียกความสนใจและความประทับใจ ต่อผู้มาชมงานเป็น
อย่างมาก 

(2) งานเลี้ยงโต๊ะจีนลิง 
 

 
ภาพที่ 2.4 เทศกาลโต๊ะจีนลิง 

ที่มา : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557  
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       จัดขึ้นทุกวันอาทิตย์ สัปดาห์สุดท้ายของเดือนพฤศจิกายน ณ บริเวณศาลพระกาฬและพระ
ปรางค์สามยอดมีฝูงลิงอาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก 

 (3) เทศกาลทอ่งเที่ยวทุ่งทานตะวันและเขื่อนป่าสักชลสิทธิ์ 
 

 
 

         ภาพที่ 2.5 ดอกทานตะวัน 
ภาพโดย : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557 
  
       เป็นเทศกาลมีการปลูกทานตะวันมากที่สุดในประเทศไทย คือ ประมาณ 200 ,000 - 300,000 
ไร่ ดอกทานตะวันจะบานสะพรั่งในช่วงเดือนพฤศจิกายน-มกราคม โดยเชิญนักท่องเที่ยวสัมผัสกับ
ความงดงามของธรรมชาติในทุ่งทานตะวันเหลืองอร่ามนับหมื่นไร่ พร้อมๆ ไปกับการเที่ยวเขื่อนป่าสัก
ชลสิทธิ์ ที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวพระราชทานชื่อให้ กับเขื่อนแห่งนี้ สร้างภายใต้โครงการ
พัฒนาลุ่มแม่น้ าป่าสัก อันเนื่องมาจากพระราชด าริ เป็นเขื่อนแกนดินเหนียวที่ยาวที่สุดในประเทศไทย  
 (4) งานเทศกาลกระท้อนหวานและของดีเมืองลพบุรี 
 

      
 

ภาพที่ 2.6 เทศกาลกระท้อนหวาน 
ภาพโดย : ส านักข่าวกรมประชาสัมพันธ์. 2559  
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       จังหวัดลพบุรี จัดงานงานเทศกาลกระท้อนหวานเมืองลพบุรีประจ าปี ในช่วงเดือนมิถุนายน - 
กรกฎาคม ของทุกปี ณ บริเวณ หน้าที่ว่าการอ าเภอเมืองลพบุรี 

 

2.1.7 ภาพลักษณ์จังหวัดลพบุร ี
ภาพลักษณ์ (Image) ในมุมมองที่ทุกคนรับรู้และเข้าใจเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันว่า คือ จังหวัด

ลพบุรี ทั้งในมมุมองของคนในพื้นที่และคนจังหวัดอื่นๆตลอดจนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติเข้าใจตรงกัน โดยสะท้อนออกมาในรูปแบบทรัพยากรจังหวัด ทั้งทรัพยากรแหล่ง
ท่องเที่ยว ทรพัยากรโบราณสถาน ทรัพยากรสิ่งมีชีวิต (ลิง) รวมไปถึงทรัพยากรทางเศรษฐกิจภาค
การเกษตร เป็นต้น สิ่งต่างๆเหล่านี้ถือเป็นอัตลักษณ์บ่งช้ีความเป็นจังหวัดลพบุรี ให้เกิดความแตกต่าง 
และสร้างความน่าสนใจให้แก่จังหวัด ช่วยสนับสนุนด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวของจังหวัดให้
เจริญเติบโตไปในทิศทางที่ดี ได้แก่ 

 

 
 

     ภาพที่ 2.7 อนุสาวรีย์สมเด็จพระนารายณ์มหาราช 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 
  

สมเด็จพระนารายณ์มหาราช พระมหากษัตริย์ล าดับที่ 27 แห่งกรุงศรีอยุธยา ผู้ทรงน าพาความ
รุ่งเรืองมาสู่ลพบุรี ในฐานะราชธานีแห่งที่สอง โดยทรงโปรดให้สร้าง พระราชวัง ขึ้นบริเวณริมฝั่งแม่น้ า
ลพบุรี ตลอดจนโปรดประทับอยู่ ณ เมืองลพบุรีนี้ พระองค์จะแปรพระราชฐานมาอยู่ที่ราชธานีแห่งนี้
ในฤดูหนาว ส่วนในฤดูร้อนก็จะแปรพระราชฐานไปอยู่ที่กรุงศรีอยุธยา เมืองลพบุรี จึงเป็นเมือง
อนุสรณ์ทางประวัติศาสตร์ของสมเด็จพระนารายณ์มหาราช 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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      ภาพที่ 2.8 เจ้าพ่อพระกาฬ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 
  
       เทวรูปเก่าแก่ ตั้งแต่ยุคขอมเข้ามาปกครองเมืองลพบุรี สันนิษฐานว่าอาจเป็นพระวิษณุ หรือพระ
โพธิสัตว์อวโลกิเตศวร ศิลปะลพบุรี แต่เดิมเจ้าพ่อพระกาฬ มีพระกายสีด า ไม่มีพระเศียร และพระกร
ทั้งหมด กล่าวกันว่า เจ้าพ่อพระกาฬได้ไปเข้าฝันผู้ประสงค์ดีท่านหนึ่ง นัยว่าขอพระเศียรและพระกร
เท่าที่จะหามาได้ ซึ่งได้มีผู้ศรัทธาได้จัดหาเศียรพระศิลาทรายศิลปะสมัยอยุธยา ส่วนพระกรนั้นได้เพียง
สองข้างจากทั้งหมดสี่ข้าง ถือเป็นสิ่งศักดิ์คู่บ้านคู่เมืองจังหวัดลพบุรี ผู้ปกปักรักษาเมืองละโว้แห่งนี้ให้
อยู่เย็นเป็นสุข ชาวลพบุรีถือเป็นลูกเจ้าพ่อพระกาฬ และมักนิยมมากราบไหว้ขอพร และบนบานศาล
กล่าวขอสิ่งต่างๆกัน 
  

 

 
 

ภาพที่ 2.9 วิถชีีวิตคนกับลิง 
ภาพโดย : บริษัท มีเดีย สตูดิโอ จ ากัด.2559  
 
       ส าหรับวิถีชีวิตลิงที่อยู่ร่วมกับคนนั้น ถือเป็นเรื่องปกติที่ชาวจังหวัดลพบุรีคุ้นเคยดี จนกลายเป็น
ส่วนหนึ่งของสังคมที่นี่ สันนิษฐานว่าลิงเหล่านี้เคยอยู่ที่บริเวณนี้มาช้านาน เพราะพื้นที่บริเวณจังหวัด
ลพบุรีคือป่าอันอุดมสมบูรณ์ก่อนจะมีการสร้างเมือง และกลายเป็นชุมชนของผู้คนดังเช่นปัจจุบัน แต่
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เพราะความชาญฉลาดและการปรับตัวเก่งของลิง ท าให้พวกมันสามารถอาศัยอยู่ร่วมกับสังคมมนุษย์
ได้ เป็นตื่นตาตื่นใจและได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวและผู้มาเยือนเป็นอย่างยิ่ง 

 

 
 

ภาพที่ 2.10 พระปรางค์สามยอด 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
  
       สถาปัตยกรรม สมัยลพบุรี ร่วมสมัยขอมแบบบายน ที่รับความเชื่อทางศาสนาพุทธนิกาย
มหายาน มาสร้างเป็นศาสนสถาน อันโดดเด่นเป็นสง่า มีลักษณะ คือ พระปรางค์ศิลาสามองค์วางเรียง
กันโดยมีมุขกระสันหรือทางเดินเชื่อมถึงกัน ตั้งอยู่ริมรางรถไฟ ใกล้กับศาลพระกาฬ เป็นที่อยู่อาศัย
ของฝูงลิง เรียกได้ว่าเป็นโบราณสถานคู่บ้านคู่เมืองที่โดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด 

 

 
 

ภาพที่ 2.11 ทุ่งทานตะวัน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2558 
  
       พื้นที่ของจังหวัดลพบุรี มีความอุดมสมบูรณ์เหมาะต่อการท าเกษตรกรรม ทั้งพื้นที่ลุ่มส าหรับท า
นาและพื้นที่ดอนอันเหมาะกับการเพาะปลูกพืชไร่ ทานตะวันเป็นอีกหนึ่งพืชเศรษฐกิจที่ได้รับความ
นิยมปลูกมากในอ าเภอพัฒนานิคม กลายเปน็พื้นที่เหลืองอร่าม สวยงาม สมกับค าว่าแผ่นดินทอง เมื่อ
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ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



23 
 

ยามถึงพฤศจิกายนและธันวาคม มักมีนักท่องเที่ยวนิยมมาเที่ยวชมและถ่ายรูปเป็นจ านวนมาก ต่อมา
จึงมีการจัดเป็นงานเทศกาลขึ้นเพื่อ ส่งเสริมรายได้ให้เกษตรกร 

 

             
 

ภาพที่ 2.12 ระบ าลพบุรี 
ภาพโดย : ประภาพรรณ จันทร์เที่ยง.2557 
  
       ระบ าลพบุรี ถูกคิดค้นขึ้นโดยผู้เชี่ยวชาญนาฎศิลป์ไทยจากกรมศิลปากร เป็นระบ าโบราณคดี
เพลงหน่ึง โดยน าลักษณะของท่าทางเทวรูป ภาพแกะสลัก รูปปั้น รูปหล่อโลหะและภาพศิลาสลัก ทับ
หลังเหนือกรอบประตู จากโบราณสถาน ของสมัยลพบุรีมาประยุกต์เป็นท่าร่ายร าที่มีความเป็น
เอกลักษณ์แฝงไว้ด้วยกลิ่นไออิทธิพลขอม ประกอบกับบทเพลงที่ไพเราะ ชุดนางร าที่งามดุจดั่งนาง
อักษรบนภาพสลัก สื่อถึงประวัติศาสตร์ที่ยาวนนานและความรุ่งเรืองของลพบุรีในอดีตได้อย่างชัดเจน 
(ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี.2556) 
 
2.2  ศึกษาศิลปะลพบุรี 
  
       ศิลปะลพบุรี หรือ ศิลปะสมัยลพบุรี นั้นหมายถึง ศิลปกรรมที่เกิดขึ้นในเมืองลพบุรีช่วงกลางพุทธ
ศตวรรษที่ 18 – ปี พ.ศ.1893 หลังจากอ านาจทางวัฒนธรรมเขมรหมดไปจากประเทศไทย โดยเป็น
ช่วงเวลารอยต่อ ก่อนการสถาปนาก่อตั้งกรุงศรีอยุธยาขึ้นเป็นราชธานี โดยศิลปะยุคนี้เป็นงาน
ศิลปกรรมที่มีความส าคัญมากต่อพัฒนาการทางศิลปะของสมัยอยุธยาตอนต้น เป็นรูปแบบงาน
ศิลปกรรมที่ผสมผสานกลิ่นไอของศิลปะเขมรที่พบในประเทศไทยโดยประยุกต์และพัฒนารูปแบบขึ้น
เป็นลักษณะเฉพาะตน ทั้งงานสถาปัตยกรรมและงานประติมากรรม ตลอดจนวัสดุที่ใช้และกรรมวิธี
การสร้างสรรค์ที่พัฒนาขึ้น รวมระยะเวลากว่า 100 ปี ที่เมืองลพบุรีมีฐานะเป็นศูนย์กลางทางการเมือง
การปกครองและเป็นแหล่งก าเนิดงานศิลปกรรมหรืออาจเป็นเมืองหลวงของอาณาจักรละโว้ ตาม
หลักฐานจากจดหมายเหตุจีน ที่ระบุว่า มีการส่งราชทูตจากเมืองละโว้ไปเจริญสัมพันธไมตรีกับเมืองจีน 
อันเป็นการแสดงให้เห็นถึงสถานะทางการเมืองที่มีการปกครองด้วยระบอบกษัตริย์ และอาจหมายถึง
การเป็นรัฐหรือเป็นอาณาจักรหนึ่งด้วย รวมถึงหลักฐานทางศิลปกรรมที่ปรากฏในสมัยอยุธยาตอนต้น 
โดยเฉพาะกลุ่มวัดที่มีขนาดใหญ่และวัดส าคัญใจกลางเมือง ได้แก่ งานสถาปัตยกรรมที่นิยมสร้างเจดีย์
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ทรงปรางค์เป็นพระประธานของวัด ระบบของแผนผังล้วนสืบทอดไปจากวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
ลพบุรี รวมทั้งงานประติมากรรมพระพุทธรูป และงานปูนปั้นประเภทลวดลายระยะแรกของอยุธยาก็
สืบทอดมาจากลพบุรีทั้งสิ้น จึงสอดคล้องกับข้อสันนิษฐานที่ว่า ลพบุรีน่าจะเป็นศูนย์กลางที่ส าคัญก่อน
การสถาปนากรุงศรีอยุธยา 
  
       2.2.1 การก าหนดชื่อเรียกศิลปะลพบุรี 
       ค าว่า “ศิลปะลพบุรี” เดิมที หมายถึง ศิลปะเขมรที่พบในประเทศไทย คือ ช่วงพุทธศตวรรษที่ 
12-18 แต่เนื่องจากไม่สามารถครอบคลุมระยะเวลาที่พบงานศิลปกรรมทั้งหมดได้ เพราะในช่วงพุทธ
ศตวรรษที่ 12 นั้น เมืองลพบุรียังจัดเป็นวัฒนธรรมทวารวดีอยู่  และความไม่สมเหตุสมผลด้าน
ภูมิศาสตร์ ที่ต้องครอบคลุมไปถึงภาคอีสาน ทั้งอีสานเหนือและใต้ ซึ่งไม่เกี่ยวข้องกับเมืองลพบุรีทั้งสิ้น 
รวมทั้งลักษณะทางศิลปกรรมที่พบในอีสานนั้นยังเป็นเรื่องของวัฒนธรรมเขมรอย่างแท้จริง แม้ว่าจะ
เป็นเรื่องของท้องถิ่นอยู่บ้าง ดังนั้นในส่วนที่เป็นศิลปะเขมรจึงควรเรียกงานศิลปะว่า “ศิลปะเขมรที่พบ
ในประเทศไทย” จะมีความเหมาะสมและครอบคลุมมากกว่า ส่วน “ศิลปะลพบุร”ี หรือ “สมัยลพบุรี” 
ควรใช้เรียกศิลปะที่พบที่เมืองลพบุรีและบริเวณใกล้เคียง ระหว่างช่วงกลางพุทธศตวรรษที่ 18 ถึง 
พ.ศ.1893 โดยศิลปะจากเมืองลพบุรีเหล่านี้มีความส าคัญแก่ศิลปะสมัยอยุธยาจากหลักฐานทาง
ศิลปกรรมได้พบว่า เมืองลพบุรีถือเป็นเมืองที่มีบทบาทส าคัญอย่างมากตั้งแต่สมัยอยุธยาตอนต้น โดย
เป็นเป็นการสืบทอดวัฒนธรรมเขมร ปรับเปลี่ยนจนเป็นแบบเฉพาะของตัวเองและสืบทอดมายังสมัย
อยุธยาตอนต้น งานศิลปกรรมที่พบในระยะแรกของกรุงศรีอยุธยาล้วนรับแบบอย่างมาจากเมืองลพบุรี
ทั้งสิ้น ตั้งแต่รูปแบบของปรางค์ระบบแผนผัง พระพุทธรูป และงานปูนปั้นประดับศาสนสถาน จาก
หลักฐานทางศิลปกรรมดังกล่าวท าให้เกิดข้อสมมติฐานอย่างหนึ่งว่าสมเด็จพระเจ้าอู่ทองหรือกลุ่มคน
ที่มาสถาปนากรุงศรีอยุธยานั้นน่าจะมาจากเมืองลพบุรีก็อาจเป็นได้ รวมทั้งเมื่อมีการสถาปนากรุงศรี
อยุธยาเป็นราชธานีแล้ว ลพบุรีก็ยังเป็นเมืองส าคัญในฐานะเมือง 
  2.2.1.1 ข้อตกลงเรื่องชื่อเรียกศิลปะสมัยลพบุรีกับศิลปะเขมรที่พบในประเทศไทย 
 ชื่อเรียก “ศิลปะลพบุรี” มีการใช้ครั้งแรกในพระราชนิพนธ์เรื่อง “ต านานพระพุทธเจดีย์”ของ
สมเด็จฯกรมพระยาด ารงราชานุภาพ พิมพ์ครั้งแรกเมื่อ พ.ศ.2469 พระองค์ทรงก าหนดเรียกชื่อศิลปะ
ว่า “สมัยลพบุรี” ชื่อน้ีจึงเป็นที่รู้จักและใช้สืบเนื่องมาในต าราเรียนประวัติศาสตร์ศิลปะ ใน “ศิลปะใน
ประเทศไทย”และ “ศิลปะสมัยลพบุรี”ของศาสตราจารย์ หม่อมเจ้าสุภัทรดิศ ดิศกุล โดยหมายถึง
โบราณวัตถุสถานเขมรที่ค้นพบในประเทศไทย รวมถึงโบราณวัตถุที่ท าขึ้นในประเทศไทย แต่ท า
เลียนแบบศิลปะขอมในประเทศกัมพูชาทรงก าหนดว่าเป็นศิลปะที่พบในท้องที่ภาคกลาง ภาค
ตะวันออก และตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ลักษณะทางศิลปกรรมที่มีความคล้ายกับ
ศิลปกรรมขอมในประเทศกัมพูชา โดยสาเหตุที่เรียกว่าเป็น “ศิลปะลพบุรี” เพราะเชื่อว่าเมืองละโว้
หรือลพบุรีเป็นเมืองส าคัญในระยะเวลานั้น คือ ระหว่างพุทธศตวรรษที่ 16-18 
       การศึกษาศิลปะเขมรที่พบในประเทศไทยในปัจจุบัน นักวิชาการทางด้านประวัติศาสตร์ศิลปะ
ส่วนใหญ่จึงเปลี่ยนมาเรียกว่า “ศิลปะเขมรหรือขอมที่พบในประเทศไทย” (ศิลปะลพบุรี) ตาม
ความเห็นของศาสตราจารย์ หม่อมเจ้าสุภัทรดิศ ดิศกุล เช่น ในหนังสือ “ประวัติศาสตร์ศิลปะไทย 
(ฉบับย่อ) การเริ่มต้นและการสืบเนื่องงานช่างในศาสนา”ของศาสตราจารย์ ดร.สันติ เล็กสุขุม ใช้ค าว่า 
“ศิลปะขอมในประเทศไทยหรือศิลปะลพบุร”ี เป็นต้น 
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 2.2.1.2 การก าหนดความแตกต่างกันเรื่องขอบเขตทางวัฒนธรรม  
 ลักษณะศิลปกรรม และระยะเวลา จึงควรแยกออกจากกันระหว่าง “ศิลปะเขมรที่พบในประเทศ
ไทย” และ “ศิลปะสมัยลพบุร”ี โดยเสนอว่าศิลปะในวัฒนธรรมเขมรควรเรียกว่า “ศิลปะเขมรที่พบใน
ประเทศไทย”ด้วยเหตุผลประการแรกคือ เรื่องขอบเขตของระยะเวลาที่ได้พบวัฒนธรรมเขมรเก่าไปถึง
พุทธศตวรรษที่ 12 ถ้าก าหนดว่า “ศิลปะลพบุรี” ในความหมายเดิมเพียงพุทธศตวรรษที่ 16 จะไม่
ครอบคลุม ประการที่ 2 ในช่วงพุทธศตวรรษที่ 12-16 เมืองลพบุรีมีหลักฐานเกี่ยวกับวัฒนธรรมทวาร
วดี ยังมีส่วนที่เป็นวัฒนธรรมเขมรอยู่น้อยมาก จึงท าให้เกิดความเข้าใจไม่ตรงกันหรือเกิดความสับสน
ได้ ประการที่ 3 เรื่องพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ ถ้าใช้ค าว่า “ศิลปะลพบุรี” หรือ “สมัยลพบุรี” ในฐานะทั้ง
ลพบุรีเป็นศูนย์กลางของเขมรช่วงเวลาหนึ่ง (เฉพาะทางภาคกลางช่วงพุทธศตวรรษที่ 16-18) แต่ด้วย
เหตุที่หลักฐานทางศิลปกรรมที่เป็นศิลปะเขมรส่วนใหญ่อยู่ในภาคอีสานโดยเฉพาะอีสานใต้ และมีอายุ
เก่าไปถึงพุทธศตวรรษที่ 12 พบมากระหว่างพุทธศตวรรษที่ 16-18 มากกว่าแถบภาคกลางโดย
เฉพาะที่เมืองลพบุรี ดังนั้นการก าหนดเรียกศิลปะลพบุรีกับศิลปะเขมรที่พบในภาคอีสานจึงไม่
ครอบคลุมพื้นที่ทางวัฒนธรรมอย่างยิ่ง 
 2.2.1.3 ข้อก าหนดเรื่องระยะเวลา 
       ควรมีการแบ่งงานศิลปะออกเป็น 2 ช่วงระยะเวลา กล่าวคือ การเรียกชื่อ “ศิลปะเขมรที่พบใน
ประเทศไทย” นั้นอยู่ในช่วงวัฒนธรรมเขมรและสมัยที่เขมรมีบทบาท อาจจะทั้งทางการเมืองและ
ศิลปกรรมในช่วงพุทธศตวรรษที่ 12 ลงมาถึงกลางพุทธศตวรรษที่ 18 คือ ในสมัยบายนของพระเจ้า
ชัยวรมันที่ 7 แต่เมื่อหมดอ านาจทางการเมืองของพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 แล้ว อ านาจทางการเมืองและ
อิทธิพลทางศิลปะของเขมรได้ลดน้อยลง โดยเฉพาะในภาคกลางของประเทศไทยที่เมืองลพบุรี ในช่วง
หลังสมัยบายนและก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี อย่างน้อยเป็นเวลา 100 ปี ประกอบ
กับการได้ค้นพบหลักฐานทางศิลปกรรมที่มีรูปแบบเฉพาะที่เกิดขึ้นอย่างใหม่ แม้ว่าจะอยู่บนพื้นฐาน
ของวัฒนธรรมเขมร เช่น ปรางค์ประธาน ปรางค์หมายเลข 16ค วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี และ
ปรางค์วัดนครโกษา เป็นต้น หรือกลุ่มพระพุทธรูปที่มีพัฒนาการต่างจากพระพุทธรูปเขมรแล้ว และได้
พบหลักฐานว่าเมืองละโว้เคยส่งทูตไปยังเมืองจีนระหว่าง พ.ศ.1832-1842 แสดงให้เห็นถึงสถานภาพ
ของความเป็นรัฐอิสระด้วย ด้วยเหตุนี้จึงขอเสนอให้มีการเรียกชื่อศิลปะในช่วงนี้ใหม่ เช่น  อาจเรียก
เป็น “ศิลปะลพบุรี” (ที่เมืองลพบุรี) และก าหนดระยะเวลาที่อยู่ในช่วงระหว่างการสิ้นสุดอ านาจทาง
การเมืองของเขมรและก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี (ระหว่างกลางพุทธศตวรรษที่ 18 
ถึงปลายพุทธศตวรรษที่ 19)  
       จากหลักฐานส าคัญที่ปรากฏในเอกสารของล้านนา ได้แก่ ชินกาลมาลีปกรณ์ที่แต่งขึ้นในพุทธ
ศตวรรษที่ 21 และในพงศาวดารโยนกที่รวบรวมต านานต่างๆของล้านนาไว้ด้วยกัน ได้ปรากฏ
ข้อความส าคัญที่เกี่ยวข้องกับพระพุทธรูปลพบุรีหรือพระพุทธรูปอยุธยา ในเอกสารได้กล่าวว่าพระเจ้า
ติโลกราชโปรดให้หล่อพระพุทธรูปขึ้นให้เหมือนกับพระลวะปุระ ใน พ.ศ.2020 ซึ่งพระพุทธรูปองค์นี้มี
ลักษณะรูปแบบที่เปรียบเทียบได้กับพระพุทธรูปแบบอู่ทองรุ่นที่ 2 ลักษณะที่ส าคัญ คือ พระพักตร์
สี่เหลี่ยม มีขอบไรพระศก พระชงฆ์เป็นสัน (แข้งคม) ซึ่งพบว่ามีการสร้างมาถึงสมัยอยุธยาตอนต้น 
และการปรากฏในเอกสารกล่าวถึงการสร้างของพระเจ้าติโลกราช ว่า พระองค์มีพระประสงค์ให้
เหมือนกับ “พระลวะปุระ”จากข้อความดังกล่าว และรูปแบบพระพุทธรูปท าให้เกิดข้อสันนิษฐาน
เกี่ยวกับชื่อเรียกศิลปะได้ดังนี้คือ ตามความเข้าใจของชาวล้านนาในช่วงต้นพุทธศตวรรษที่ 21 มีการ
ก าหนดชื่อเรียกลักษณะทางศิลปกรรม หรือชื่อของศิลปะแล้ว และได้ก าหนดเรียกชื่อพระพุทธรูปใน
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กลุ่มพระพักตร์สี่เหลี่ยม พระชงฆ์เป็นสัน ที่มีอิทธิพลของศิลปะเขมร หรือที่เราเรียกกันในปัจจุบันนี้ว่า 
พระพุทธรูปแบบอู่ทองรุ่นที่ 2 นี้ว่า “พระลวะปุระ” ซึ่งน่าจะเป็นกลุ่มที่ได้รับความนิยมอยู่ที่เมือง
ลพบุรี จนกระทั่งก าหนดเป็นชื่อเรียกลักษณะ และพระพุทธรูปกลุ่มนี้น่าจะยังคงท าสืบเนื่องมาถึงสมัย
อยุธยาตอนต้น เพราะได้พบอยู่โดยทั่วไปในสมัยนี้ จนกระทั่งต้นพุทธศตวรรษที่ 21 ในสมัยของพระ
เจ้าติโลกราช ซึ่งตรงกับรัชสมัยของสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถแห่งอยุธยา พระพุทธรูปรูปแบบนี้ก็
น่าจะยังคงมีการสร้างและยังเรียกว่าเป็นพระพุทธรูปแบบลวะปุระอยู่ ด้วยประเด็นนี้เองจึงอาจจะ
น ามาใช้ในการก าหนดช่ือเรียกศิลปะลวะปุระหรือศิลปะลพบุรีได้ และถ้าเป็นเช่นนั้นน่าจะถือได้ว่าเป็น
การก าหนดช่ือศิลปะที่ปรากฏครั้งแรกในเอกสารของประเทศไทย(ศักดิ์ชัย สายสิงห์.2559:3-15)   
 

       2.2.2 งานสถาปัตยกรรมในศิลปะลพบุรี 
 2.2.2.1 กรณีศึกษาปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 

ภาพที่ 2.13 ปรางค์ประธาน พระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุร ี
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 

 (1) แผนผังวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.14  แผนผังวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
ที่มา : กรมศิลปากร อ้างในหนังสือลพบุรีหลังวัฒนธรรมเขมร.2559 
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       สภาพทั่วไปเกี่ยวกับแผนผังวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีแสดงให้เห็นถึงการก่อสร้างซ้ าซ้อน
หลายสมัยซึ่งสามารถล าดับได้ คือ 
       ระบบแผนผังประกอบด้วย ปรางค์ประธานที่เป็นปรางค์ 3 หลังคือมีปีกปรางค์ทั้ง 2 ข้าง มีตรีมุข
ที่มีทางขึ้นทั้ง 3 ทาง มีระเบียงคด (ชั้นใน) รอบปรางค์ประธาน มีวิหารหลวง (หมายเลข 1ค.) 
ด้านหน้า (หันหน้าไปทางทิศตะวันออก) ท้ายวิหารยื่นเข้าไปในระเบียงคด ด้านหลังเจดีย์ประธาน (ทิศ
ตะวันตก) มีพระอุโบสถหันหน้าไปทางทิศตะวันตก (หมายเลข 19ค.) ซึ่งอยู่ในแนวแกนหลัก มี
ข้อสังเกตคือระบบแผนผังมีส่วนใหญ่มีเจดีย์ประธานเป็นทรงปรางค์ ระเบียงคดล้อมรอบเจดีย์ประธาน 
มีวิหารหลวงอยู่ด้านหน้า มีพระอุโบสถอยู่ด้านหลัง และท้ายวิหารยื่นล้ าไปในระเบียงคด ระบบแผนผัง
นี้ต่อมาได้ปรากฏหลักฐานว่าเป็นลักษณะส าคัญที่ใช้เป็นข้อก าหนดว่าเป็นระบบแผนผังในศิลปะสมัย
อยุธยาตอนต้น อย่างไรก็ตามที่วัดนี้มีการสร้างระเบียงคด 2 ชั้นที่เป็นการเพ่ิมขึ้นใหม่ เพราะระเบียบนี้
ไม่ปรากฏในสมัยอยุธยาตอนต้น ระหว่างระเบียงคดชั้นในกับช้ันนอก มีเจดีย์รายและวิหารเต็มที่ (กลุ่ม
เจดีย์ในรหัส ค.) จากรูปแบบและต าแหน่งที่ตั้งของเจดีย์ทั้งที่สมมาตรและไม่สมมาตรกัน แสดงให้เห็น
ถึงการสร้างต่างยุคสมัยกัน เช่น เจดีย์หมายเลข 16ค. เป็นเจดีย์ทรงปรางค์ที่อาจสร้างขึ้นพร้อมกับ
เจดีย์ประธานหรือหลังกว่าเพียงเล็กน้อย ส่วนหมายเลข 10ค. 13ค. 14ค. 15ค. 17ค. ที่อยู่ในแนว
เดียวกัน และมีรูปแบบศิลปกรรมในสมัยอยุธยาตอนปลายแล้ว น่าจะเป็นงานที่สร้างขึ้นในคราว
เดียวกันและอาจอยู่ในสมัยของสมเด็จพระนารายณ์  
       นอกระเบียงคดชั้นนอกมีแนวเจดีย์และวิหาร 3 ด้าน คือด้านทิศเหนือ ตะวันตก และทิศใต้ ดู
จากแผนผังโดยรวมแล้วส่วนหนึ่งมีระบบการสร้างแบบเกือบสมมาตรกัน แต่อีกส่วนหนึ่งอาจเป็นงานที่
สร้างเพ่ิมเติมภายหลัง (กลุ่มเจดีย์ในรหัส ข.) จากรูปแบบศิลปกรรมที่ปรากฏ เช่น ลักษณะของปรางค์
ทรงกลีบมะเฟือง และลวดลายที่ประดับเจดีย์บางองค์สามารถก าหนดอายุในชั้นต้นได้ว่าเจดีย์ในกลุ่ม
รหัสหมายเลข ข. นี้อยู่ในสมัยอยุธยาตอนต้น 
 (2) แผนผังวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ต้นแบบของแผนผังวัดในสมัยอยุธยาตอนต้น 
       จากข้อสังเกตเบื้องต้นพบว่าแผนผังในยุคแรกของวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีนี้ มีระบบการ
ก่อสร้างที่มีเจดีย์ประธาน มีระเบียงคดล้อมรอบ วิหารอยู่ด้านหน้า และพระอุโบสถอยู่ด้านหลัง ซึ่งถือ
เป็นแผนผังที่ปรากฏในสมัยอยุธยาตอนต้นดังได้กล่าวแล้ว ดูจากหน้าที่การใช้งานและแบบแผนที่สืบ
ทอดมาจากวัฒนธรรมเขมร ระเบียงคดย่อมสร้างขึ้นพร้อมเจดีย์ประธาน และการสร้างศาสนสถาน
ของเขมรตั้งแต่พุทธศตวรรษที่ 15 เป็นต้นมา ส่วนใหญ่ปราสาทประธานต้องมีระเบียงคดล้อมรอบ
เสมอ เพราะฉะนั้นระเบียงคดของวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี จึงน่าจะสร้างขึ้นพร้อมกับปรางค์
ประธานซึ่งเชื่อว่าสร้างขึ้นก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานีประมาณ 100 ปี  เมื่อระเบียง
คดมีมาพร้อมกับเจดีย์ประธาน วิหารหลวงที่อยู่ด้านหน้ามีฐานที่ยื่นเข้าไปในระเบียงคด และมีรากฐาน
เดิมอยู่ในระดับเดียวกัน ส่วนนี้เองก็น่าจะสร้างขึ้นพร้อมกับระเบียงคดด้วย จึงมีข้อสมมติฐานตามมา
ว่า การสร้างวิหารที่พร้อมกับเจดีย์ประธานและมีส่วนของท้ายวิหารที่ยื่นล้ าเข้าไปในระเบียงคดนั้น 
น่าจะมีหน้าที่การใช้งานที่สอดคล้องกัน 
       ประการแรกคือการมีวิหารเพื่อท าพิธีกรรมอันน่าจะเป็นพิธีกรรมของพุทธศาสนาแบบเถรวาท
แล้ว กล่าวคือการใช้วิหารในการท าพิธีกรรมระหว่างพระสงฆ์กับชาวบ้านในวิหาร เช่น การท าบุญ ใส่
บาตร ฟังธรรมเมื่อท าบุญเสร็จแล้วก็จะออกมาทางท้ายวิหารเพื่อเดินประทักษิณรอบเจดีย์ ดังนั้นการ
ที่ต้องมีท้ายวิหารยื่นเข้าไปในระเบียงคดจึงสร้างขึ้นด้วยวัตถุประสงค์นี ้
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       ส่วนพระอุโบสถที่อยู่ด้านหลังตามแนวแกนหลัก และหันหน้าไปอีกด้านหนึ่งคือด้านทิศตะวันตก
น้ันเป็นส่วนเฉพาะส าหรับพระสงฆ์ใช้ในการท าพิธีกรรม เช่น การบวช การสวดพระปาติโมกข์ เป็นต้น 
ด้วยเหตุของหน้าที่การใช้งานนี้เองที่แสดงให้เห็นว่าเป็นเรื่องของพุทธศาสนาแบบเถรวาทแล้ว จึง
น่าจะเป็นเรื่องของกลุ่มคนในภาคกลางที่สร้างงานศิลปกรรมในพุทธศาสนาแบบเถรวาทเป็นของ
ตัวเองแล้วและแบบแผนนี้เองที่ถือเป็นต้นแบบที่ส าคัญให้กับศิลปกรรมสมัยอยุธยาตอนต้น  มี
ข้อสังเกตประการหนึ่งเกี่ยวกับแผนผังคือ ด้านหลังของปรางค์ประธานมีซากปราสาทหลังหนึ่งที่ก่อ
ด้วยหินทราย ปัจจุบันเหลือเฉพาะส่วนฐาน (แต่เดิมจะไม่ปรากฏในแผนผัง) มีผู้เคยสันนิษฐานว่า
ปราสาทหลังนี้เป็นปราสาทเขมร และก าหนดอายุจากทับหลังที่เคยพบที่วัดพระศรีรัตนมหาธาตุแผ่น
หนึ่ง ว่าน่าจะได้แบบอย่างหรือเลียนแบบมาจากทับหลังที่มีมาก่อนของปราสาทที่ตั้งอยู่ด้านหลัง
ปรางค์ประธานปัจจุบันเหลือเพียงส่วนฐาน โดยเชื่อว่ามีอายุอยู่ในสมัยบาปวน เกี่ยวกับฐานบัวลูกของ
ปราสาทเขมรที่พบในประเทศไทยซึ่งส่วนใหญ่ก่อด้วยศิลาแลง เท่ามีการศึกษาแล้วพบว่าส่วนใหญ่อยู่
ในสมัยบายนเท่านั้น แต่ในประเทศกัมพูชาพบว่ามีมาก่อนหน้านี้แล้วส าหรับปราสาทหลังนี้ก่อด้วยหิน
ทรายและส่วนฐานของปราสาทยังจมอยู่ใต้ดินแสดงให้เห็นว่าเป็นงานที่มีมาก่อนการสร้างปรางค์
ประธาน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุและถ้าพิจารณาจากหลักฐานที่พบว่าเคยพบทับหลังที่อยู่ในสมัยบาป
วนที่วัดแห่งนี้ ดังนั้นปราสาทหลังนี้อาจเก่าไปถึงสมัยบาปวนก็ได้ 
       จากระบบของแผนผังที่มีเจดีย์ทรงปรางค์เป็นประธาน มีระเบียงคดล้อมรอบ มีวิหารหลวงอยู่
ด้านหน้า มีอุโบสถอยู่ด้านหลัง และมีท้ายวิหารยื่นล้ าเข้าไปในระเบียงคด เพราะหน้าที่ที่เกี่ยวข้องกับ
การใช้งานนี้เองได้พบว่ามีการใช้เป็นระเบียบแบบแผนส าคัญของวัดที่ปรากฏหลักฐานว่ามีการสร้างใน
สมัยอยุธยาตอนต้น เช่น วัดพุทไธศวรรย์ วัดมหาธาตุ วัดพระราม วัดราชบูรณะ พระนครศรีอยุธยา 
 (3) ปรางค์ 3 หลังกับการสืบทอดรูปแบบจากวัฒนธรรมเขมร และถ่ายทอดมายัง
สมัยอยุธยาตอนต้น การสร้างปราสาท 3 หลังปรากฏหลักฐานที่เมืองลพบุรีแล้วที่เทวสถานปรางค์แขก 
จัดอยู่ในวัฒนธรรมเขมรในราวพุทธศตวรรษที่ 15 ซึ่งถือว่าเป็นปราสาทเขมรที่ มีอายุเก่าสุดในภาค
กลางของประเทศไทย และที่ส าคัญคือการเป็นต้นแบบให้กับพระปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุคือ
พระปรางค์สามยอด (ความจริงต้องเรียกว่าปราสาทสามยอด) เพราะเกิดขึ้นในที่แห่งเดียวกันและเป็น
ช่วงระยะเวลาที่สืบเนื่องกัน อย่างไรก็ตามแม้ว่าจะเป็นงานที่สืบเนื่องจากพระปรางค์สามยอดแต่มี
ข้อสังเกตที่ส าคัญในเรื่องของแผนผังคือไม่ได้ถ่ายแบบมาทั้งหมดประการแรกคือปีกปรางค์ทั้ง 2 ข้างมี
ขนาดเล็กกว่าปรางค์ประธานอย่างมาก  
       การสร้างปรางค์ 3 หลังได้สืบทอดไปยังสมัยอยุธยาตอนต้นปรากฏอย่างน้อย 3 วัด ได้แก่ วัดพุท
ไธศวรรย์ วัดพระราม และวัดราชบูรณะ แผนผังของวัดที่ใกล้เคียงกับวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
มากที่สุดได้แก่ วัดพุทไธศวรรย์ เพราะอยู่ในระบบเดียวกันคือมีปรางค์ประธานองค์ใหญ่อยู่ตรงกลาง มี
ปีกปรางค์ขนาดเล็กขนาบด้านข้างดังนั้น จากข้อสันนิษฐานที่ว่าวัดพุทไธศวรรย์ น่าจะสร้างขึ้นในสมัย
ของสมเด็จพระเจ้าอู่ทองประมาณ พ.ศ.1896 ก่อนวัดอื่นๆ ในเกาะพระนครศรีอยุธยาก็น่าจะมีความ
เป็นไปได้มากเพราะมีระบบแผนผังที่ใกล้เคียงกัน ในขณะที่วัดอื่นนั้นได้มีพัฒนาการไปบ้างแล้ว แต่
เป็นที่น่าเสียดายว่าวัดพุทไธศวรรย์ได้รับการบูรณะครั้งใหญ่ในสมัยรัชกาลที่ 5 โดยการเปลี่ยนแบบปีก
ปรางค์เป็นมณฑปแล้วจึงไม่สามารถศึกษารูปแบบได้ วิวัฒนาการของปีกปรางค์ที่วัดพระรามยังมีปีก
ปรางค์ที่มีต าแหน่งและขนาดแบบเดียวกันกับวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีมีระบบของการใช้เจดีย์
ประจ ามุมมาประกอบด้วย ซึ่งลักษณะดังกล่าวปรากฏที่วัดมหาธาตุ พระนครศรีอยุธยา อันมีที่มาจาก
การสร้างปราสาท 5 หลังอยู่บนฐานเดียวกันที่มีปราสาทประธานอยู่ตรงกลางและมีปราสาทประจ ามุม
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ทั้ง 4 มุม แต่ที่วัดมหาธาตุไม่ปรากฏปีกปรางค์  
 

 
ภาพที่ 2.15 พระปรางค์สามยอด จังหวัดลพบุรี 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง.2559 
 
       ดังนั้นที่วัดพระรามจึงเป็นตัวอย่างของการผสมผสานแผนผังที่ 2 แบบเข้าด้วยกัน ส่วนที่วัดราช
บูรณะ (สร้างขึ้นในปี พ.ศ.1976) ถือเป็นการสร้างปีกปรางค์แห่งสุดท้ายที่เหลือหลักฐานอยู่ ปีกปรางค์
มีขนาดเล็กมากลไม่ได้อยู่ติดกับปรางค์ปรางค์ประธาน ด้านทิศเหนือหายไปแล้วแต่ในแผนผังเดิมที่
เขียนโดยกรมศิลปากรประมาณ พ.ศ.2505 (แผนผังที่ 2) ยังปรากฏหลักฐานอยู่ ปีกปรางค์ที่ด้านทิศ
ใต้นั้นเหลือเพียงส่วนฐาน เพราะส่วนบนได้รับการดัดแปลงเป็นมณฑปซึ่งพังทลายแล้วจากการก าหนด
อายุส่วนฐานที่มีปูนปั้นรูปยักษ์แบก ที่มีความอวบอ้วนมีการคาดเชือกที่หน้าอก ใช้เทคนิคการปั้นลาย
ที่มีความนูนและการใช้เครื่องมือทื่อๆกดลาย สามารถก าหนดอายุได้ว่าเป็นงานที่สร้างขึ้นในสมัย
อยุธยาตอนต้น เปรียบเทียบได้กับที่ปรากฏในเหล่าทหารและพลยักษ์ในสมัยบายน เหล่ามารที่ลายปูน
ปั้นปราสาทวัดพระพายหลวงฐานเจดีย์หมายเลข 16 วัดมหาธาตุ สุโขทัย เป็นต้น จากตัวอย่างที่วัด
ราชบูรณะแสดงให้เห็นถึงความส าคัญหรือหน้าที่ของปีกปรางค์ที่ลดความส าคัญลง ซึ่งน่าจะค่อยๆ 
หมดไปจากระบบแผนผัง ปีกปรางค์จึงเป็นส่วนหนึ่งในการล าดับวิวัฒนาการและอายุสมัยของการ
สร้างปรางค์ในสมัยอยุธยาตอนต้นระดับหนึ่ง กล่าวคือวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี เป็นตัวสืบทอด
มาจากพระปรางค์สามยอดและถ่ายแบบมายังวัดพุทไธศวรรย์ วัดพระราม วัดราชบูรณะ และหมดไป
ในที่สุดในสมัยอยุธยาตอนกลาง เช่น ที่วัดวรเชตุเทพบ ารุงน่าจะเป็นแห่งสุดท้ายที่ปรากฏหลักฐาน 
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 (4) การสืบทอดปราสาทแบบเขมร และต้นแบบของเจดีย์ทรงปรางค์ในสมัย
อยุธยาตอนต้น ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพที่ 2.16 ภาพลายเส้นปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
ที่มา : สันติ เล็กสุขุม อ้างในหนังสือลพบุรีหลังวัฒนธรรมเขมร.2559 
  
องค์ประกอบของปรางค์  
       ส่วนฐาน ประกอบด้วยฐานเขียง (ปัจจุบันจมอยู่ใต้ดิน) ถัดขึ้นมาเป็นฐานบัวลูกฟัก 3 
ฐานรองรับส่วนเรือนฐานและตรีมุข การท าฐานบัวลูกฟัก 3 ฐานกันนี้ถือเป็นพัฒนาการอย่างหนึ่งที่
ต่างจากปราสาทเขมรในสมัยบายนที่มีฐานบัวลูกฟักพียงฐานเดียวและที่ส าคัญคือ ลูกฟักที่ประดับท้อง
ไม้ของแต่ละฐานมีขนาดเล็กลงต่างจากศิลปะเขมรในสมัยบายนที่มีขนาดใหญ่เต็มท้องไม้ จาก
พัฒนาการของส่วนฐานที่เพิ่มเป็น 3 ชั้นนี้จึงเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้ปรางค์สูงชะลูดขึ้นและเป็นต้นแบบ
สืบทอดไปยังสมัยอยุธยาตอนต้น 
และที่ส าคัญคือ ลูกฟักที่ประดับท้องไม้ของแต่ละฐานมีขนาดเล็กลงต่างจากศิลปะเขมรในสมัยบายนที่
มีขนาดใหญ่เต็มท้องไม้ จากพัฒนาการของส่วนฐานที่เพิ่มเป็น 3 ชั้นนี้จึงเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้ปรางค์สูง
ชะลูดขึ้นและเป็นต้นแบบสืบทอดไปยังสมัยอยุธยาตอนต้น 
       ส่วนกลาง  คือส่วนของเรือนธาตุและตรีมุข ส่วนเรือนธาตุเป็นห้องยกสูงมาก แนวผนังตั้งฉาก
กับแนวระนาบ แผนผังมีระบบการเพ่ิมมุมที่มุมประธานมีขนาดใหญ่กว่ามุมประกอบอย่างมาก อันเป็น
ลักษณะที่ยังใกล้เคียงกับปราสาทเขมร และมีข้อสังเกตที่ส าคัญคือ เรือนธาตุของปรางค์วัดพระศรีรัต
นมหาธาตุนี้กลับไปน าแบบอย่างที่มีความใกล้เคียงกับปราสาทหินพิมานมากกว่าจะสืบทอดมาจาก
พระปรางค์สามยอด เช่น การท าเรือนธาตุเพียงชั้นเดียวทรงสูง ในขณะที่พระปรางค์สามยอดจะมี
เรือนธาตุ 2 ชั้นอันเป็นลักษณะเฉพาะปราสาทสมัยบายน นอกจากนี้ การท าชั้นประดับลวดลายได้แก่
ลายบัวเชิงและลายบัวรัดเกล้ารวมทั้งรายละเอียดของลวดลายก็สามารถน าไปเปรียบเทียบได้กับ
ปราสาทหินพิมาย 
       ส่วนยอด  เป็นเรือนชั้นตามระเบียบของปราสาทเขมร ที่เป็นเรือนชั้นซ้อน 5 ชั้น อันเป็น
สัญลักษณ์ของความเป็นปราสาทหรือเรือนฐานันดรสูง จากลักษณะโดยรวมของส่วนยอดยังคงแบบ
แผนของปราสาทเขมรอย่างเคร่งครัด เช่น มีเรือนชั้นซ้อน 5 ชั้น ชั้นล่างสุด (ชั้นเชิงบาตร) ส่วนมุม
ประธานยังมีขนาดใหญ่ ประดับด้วยครุฑแบกช้ันประกอบเป็นลายนาคปัก (หรือกลีบขนุนปรางค์)  
การท าหลังคาซ้อนชั้นยังมีระเบียบโดยรวมใกล้เคียงกับปราสาทเขมร กล่าวคือแต่ละชั้นมีช่องวิมาน 
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(ช่องประตูที่มีลักษณะเดียวกับเรือนธาตุแต่ลดรูปเป็นสัญลักษณ์เรือนชั้นอยู่ส่วนบน) เหนือขึ้นไปเป็น
ซุ้มวิมาน มีบรรพแถลงปิดด้านหน้าช่องวิมาน ที่มุมของแต่ละชั้นประดับนาคปักหรือกลีบขนุนปรางค์ 
อันมีที่มาจากปราสาทที่เป็นที่สถิตของเทพเจ้าในแต่ละชั้นหรือเทพประจ าทิศในปราสาทเขมร ต่อมา
กลายเป็นงานประดับในเจดีย์ทรงปรางค์นิยมประดับลวดลาย จึงเรียกว่ากลีบขนุนหรือกลีบขนุน
ปรางค์  (เพราะมีลักษณะคล้ายกับผลของขนุนเมื่อผ่าแบ่งเป็น 4 ส่วน) อย่างไรก็ตาม การท าเรือนชั้น
ซ้อนของปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีคงได้รับการบูรณะแล้วหลายครั้ง ท าให้ระเบียบที่ส าคัญ
บ่งบอกถึงการสืบทอดลักษณะของปราสาทเขมรไม่ชัดเจน คือการท าเรือนชั้นได้รับการปรับเปลี่ยน
เป็นแบบคอดล่างผายบน ซึ่งเป็นลักษณะของปรางค์ในสมัยหลัง ตามระเบียบแล้วในยุคนี้จนไปถึงสมัย
อยุธยาตอนต้นยังคงรักษาวิธีแบบเขมรคือระบบผนังตั้งฉากกับแนวระนาบ เช่น รูปแบบยังปรากฏ
ชัดเจนที่ปรางค์หมายเลข 16ค. ปรางค์วัดนครโกษา มีข้อสังเกตเกี่ยวกับตรีมุขด้านหน้าเรือนธาตุที่
น่าจะพัฒนาและลดรูปมาจากมณฑปและอันตราละในปราสาทเขมร 
 2.2.2.2 ลวดลายประดับปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี ลักษณะลวดลาย
ประดับปรางค์ที่ใกล้เคียงกับต้นแบบปราสาทเขมรมากที่สุด 
ในการศึกษาวิเคราะห์ลวดลายปูนปั้นประดับปรางค์ประธานได้มีผู้ศึกษาและวิเคราะห์ไว้อย่างละเอียด
และได้มีการก าหนดอายุไว้แล้วในที่นี้จึงขอยกตัวอย่างเฉพาะลวดลายส าคัญที่ใช้ในการก าหนดอายุ
และแสดงให้เห็นถึงการรักษาระเบียบลายแบบเขมร รวมทั้งได้เพิ่มเติมลวดลายประดับบางอย่างที่ยัง
ไม่ได้รับการกล่าวถึงไว้มากนัก ได้แก่ ปูนปั้นเล่าเรื่องบนทับหลังและผนังทิศเหนือของตรีมุข เป็นต้น 
 (1) ลวดลายประดับฐานบัว บัวเชิง และบัวรัดเกล้า 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ภาพที่ 2.17  ลวดลายประดับบัวรัดเกล้า ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ   
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ดังได้กล่าวแล้วว่าโครงสร้างของปรางค์ประธานนั้นยังมีความใกล้เคียงอย่างมากกับปราสาทเขมร
โดยเฉพาะปราสาทหินพิมาย อาจมีความแตกต่างกันอยู่บ้างในส่วนของความลาดเอน ดังนั้นลักษณะ
ลวดลายประดับส่วนต่างๆ ของฐานบัว บัวเชิง และบัวรัดเกล้า จึงมีแบบแผนเดียวกัน จะต่างกันที่
เทคนิคหรือวัสดุที่ใช้ ในวัฒนธรรมเขมรเป็นงานสลักหิน แต่ที่วัดพระศรีรัตนมหาธาตุเป็นงานปูนปั้น
เท่านั้น 
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 (2) ลาย 4  ดอก หรือ ดอก 4 กลีบ บริเวณเส้นลวดกลางท้องไม้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.18 ลายดอก 4 กลีบ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
  
 ลวดลายที่มีลักษณะเป็นกรอบสี่เหลี่ยมภายในท าเป็นลายดอกไม้ 4 ดอกหรือเป็น 4 กลีบที่
หันปลายชนกันตรงกลางลวดลายนี้มีความส าคัญอย่างมากตรงที่เป็นลักษณะของลายเขมรที่ประดับ
อยู่ที่ลูกแก้วส่วนนี้โดยเฉพาะ เช่น ในสมัยนครวัด เป็นต้นดังนั้นการมาปรากฏที่ปรางค์ประธานวัดพระ
ศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีจึงเป็นตัวอย่างส าคัญของการสืบทอดลวดลายเขมรและลวดลายนี้มีปรากฏใน
ปรางค์สมัยอยุธยาตอนต้นเท่ านั้น  เช่น ที่ปรางค์วัดส้มปรางค์หมายเลข 8 วัดมหาธาตุ 
พระนครศรีอยุธยา ซึ่งได้พบหลักฐานเป็นแห่งสุดท้าย หลังจากนั้นลายนี้ก็ไม่ปรากฏอีกเลย แสดงให้
เห็นว่าไม่เป็นที่รู้จักแล้วในงานศิลปกรรมไทย 
 (3) ลายหน้ากระดาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.19 ลายหน้ากระดาน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ลายหน้ากระดานหรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า “ลายดอกซีกดอกซ้อน” ประกอบด้วยแถวลาย
สี่เหลี่ยมเท่าตาทแยง สลับด้วยรูปครึ่งของสี่เหลี่ยม ในตัวลายสี่เหลี่ยมประกอบด้วยดอกกลมอยู่
กึ่งกลางมีก้านออกทั้ง 4 ด้าน ระหว่างก้านมีกระหนก 2 หัวงอ (เรียกดอกซ้อน) ส่วนลายครึ่งของ
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สี่เหลี่ยมภายในมีลักษณะเดียวกันแต่ถูกตัดครึ่ง (เรียกดอกซีก) รวมแล้วจึงเรียกลายอีกอย่างหนึ่งว่า
ลายดอกซีกดอกซ้อนซึ่งจัดเป็นลายแบบแผนอย่างหนึ่งของศิลปะเขมร เช่น ที่ปราสาทหินพิมาย เป็น
ต้น และลักษณะวิวัฒนาการที่ส าคัญของลวดลายนี้ตัวลายสี่เหลี่ยมจะยืดออกด้านข้างจนเป็นลักษณะ
ของสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนการแสดงรายละเอียดของลายน้อยลง เช่น ที่ปรางค์หมายเลข 16ค. ในวัด
เดียวกัน จนไปถึงสมัยอยุธยาตอนต้น ลายของหน้ากระดานนี้มีวิวัฒนาการสายหนึ่งเป็นดอกกลมสลับ
สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน กับอีกสายวิวัฒนาการหนึ่งกลับไปท าเป็นลายประจ ายามก้ามปู ซึ่งมีมาแล้ว
ตั้งแต่สมัยทวารวดีอีกครั้งหนึ่ง 
 (4) ลายกรุยเชิงประดับเรือนธาต ุ

 

 
ภาพที่ 2.20  ลายกรุยเชิงประดับเรือนธาตุ 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
  
       ตัวลายกรุยเชิงประดับเรือนธาตุประกอบด้วยแม่ลายมีทรงสามเหลี่ยม ลายแทรกเป็นก้าน ปลาย
ก้านเป็นพุ่ม โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มหนึ่งปลายก้านเป็นทรงพุ่มธรรมดา ส่วนอีกกลุ่มหนึ่งปลาย
ก้านมีดอกไม้ชูช่อออกทั้ง 2 ด้าน มีข้อสังเกตประการส าคัญเกี่ยวกับลายกรุยเชิงประดับเรือนธาตุของ
วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี คือ ตามปกติในการประดับลายกรุยเชิงและลายเฟื่องอุบะในส่วนของ
เรือนธาตุและตรีมุขของปรางค์ในสมัยก่อนอยุธยา หรือในสมัยอยุธยาตอนต้น หรือรวมทั้งปราสาท
เขมรส่วนใหญ่จะเป็นลายแบบเดียวกันแต่ที่วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีนี้ ลายกรุยเชิงประดับเรือน
ธาตุจะมีลักษณะที่แตกต่างจากที่อื่น ไม่เหมือนกับลายเฟื่องอุบะเรือนธาตุและลายกรุยเชิงและเฟื่อง
อุบะประดับตรีมุข และเป็นแบบเฉพาะที่เกิดขึ้นไม่ปรากฏในศิลปะเขมร และไม่ปรากฏว่ามีการท าสืบ
ต่อมาในสมัยอยุธยา อย่างไรก็ตาม มีรายละเอียดของการประดับลวดลายบางอย่าง เช่น ลายช่อ
ดอกไม้ที่ปลายก้านลายแทรกท าให้นึกถึงลายดอกไม้ในศิลปะสมัยสุโขทัย และลายส่วนล่างของลายมี
แถวลายเม็ดกลมมาปิดแนวลายตลอดทั้งแนว ลักษณะนี้อาจเป็นงานที่เกิดขึ้นในสมัยของสมเด็จพระรา
เมศวรที่มาครองเมืองลพบุร ี
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 (5) ลายเฟื่องอุบะประดับเรือนธาต ุ
 
 
 
 
 
 
 
 
    
 

ภาพที่ 2.21  ลายกรุยเชิงประดับเรือนธาตุ 
ที่มา : หนังสือลพบุรีหลังวัฒนธรรมเขมร.2559  
  
       ลายเฟื่องอุบะประดับเรือนธาตุประกอบด้วยแม่ลายและลายแทรก ตัวแม่ลายทรงสามเหลี่ยม
ประกอบด้วยกระหนกงอโค้งหลายตัวเป็นกรอบ ภายในเป็นลายวงโค้งปลายเป็นหัวกระหนกต่อกัน
เป็นกรอบในอีกชั้นหนึ่ง  แกนกลางเป็นลายก้านต่อกันตรงมาที่ปลายลาย ตัวลายแทรกและแม่ลายมี
ความสัมพันธ์กัน ทั้งแม่ลายและลายแทรกแขวนห้อยจากเส้นนูนคล้ายกับเป็นราว และมีลักษณะพิเศษ
คือตรงโคนส่วนกลางของแกนลายบางลายประดับด้วยลายหน้ากาล ดังปรากฏแล้วที่พระปรางค์สาม
ยอด ลายเฟื่องอุบะประดับเรือนธาตุมีลักษณะที่ใกล้เคียงกับปราสาทเขมรมากที่สุดทั้งระเบียบของ
ลาย ขนาด และประการส าคัญคือลักษณะลายที่ท าใกล้เคียงกับธรรมชาติที่เรียกว่า “พวงสด” ปรากฏ
ในงานประดับปราสาทเขมรโดยเฉพาะสมัยบายน เช่น ที่ปราสาทพระป่าเลไลย์ เมืองพระนคร ใน
ประเทศกัมพูชา เจดีย์ทรงปรางค์ในประเทศไทยพบอีกเพียงแห่งเดียวเท่านั้นที่ท าลายเฟื่องอุบะเป็น
แบบพวงสดได้แก่ ปรางคว์ัดจุฬามณี เมืองพิษณุโลก การประดับเฟื่องอุบะและลายกรุยเชิงที่มีลักษณะ
ลายคนละลายนี้ปรากฏที่เรือนธาตุของปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุองค์นี้เป็นแห่งเดียวเท่านั้น 
เพราะต่อจากนี้ไปแล้วลายกรุยเชิงและลายเฟื่องอุบะจะเป็นลายเดียวกันทั้งหมด และเป็นลายที่มี
วิวัฒนาการไปอีกแบบหนึ่งแล้ว แม้แต่ที่ตรีของปรางค์องค์เดียวกันนี้ ปรางค์หมาย 16ค. และปรางค์ใน
สมัยอยุธยาตอนต้น 
       ประเด็นที่น่าสนใจคือ ได้พบว่าลายกรุยเชิงบางลายโดยเฉพาะทางด้านทิศเหนือของปรางค์ได้
ปรากฏลายดอกโบต๋ันแทรกอยู่กับลายแทรกที่ส่วนปลายก้านออกเป็นช่อดอกไม้ ซึ่งน่าจะเป็นลายดอก
โบตั๋นที่ได้รับอิทธิพลมาจากศิลปะจีน อันเป็นลวดลายธรรมชาติต่างจากวัฒนธรรมเขมรที่ไม่นิยมลาย
ธรรมชาติ ซึ่งเหมือนกับลายดอกไม้ (โบตั๋น) ลายจารบนแผ่นหินเพดานอุโมงค์วัดศรีชุม มีปรากฏแล้ว
เช่นกันในศิลปะเขมร สมัยนครวัด เช่น ลายประดับผนังปราสาทนครวัด ส่วนที่ปรากฏในประเทศไทย
นั้นถือตามอายุที่พบแล้ว ณ ตอนนี้ คือ ปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรีเก่าสุดในศิลปะใน
ประเทศไทย ภายหลังจึงเริ่มมาปรากฏในศิลปะสุโขทัยและสมัยอยุธยาตอนต้น และมาเริ่มพบมากขึ้น
ในศิลปะอยุธยาและล้านนาช่วงพุทธศตวรรษที่ 21  
       จากลักษณะของลายกรุยเชิงประดับเรือนธาตุที่ยังรักษาระเบียบลายแบบเขมรไว้มากที่สุดและ
ปรากฏอยู่เพียงแห่งเดียวเท่านั้น จึงน่าจะเป็นตัวส าคัญในการก าหนดอายุปรางค์แห่งนี้ที่อยู่กึ่งกลาง
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ระหว่างวัฒนธรรมเขมร ก่อนที่จะไปปรากฏเป็นระเบียบแบบแผนเดียวกันในสมัยอยุธยาตอนต้น 
นับเป็นหลักฐานส าคัญอย่างหนึ่งในการก าหนดอายุที่เชื่อว่าปรางค์แห่งนี้สร้างขึ้นก่อนการสถาปนากรุง
ศรีอยุธยาประมาณ 100 ปี อย่างไรก็ตาม ข้อสังเกตอย่างหนึ่งที่ว่าลายกรุยเชิงของปรางค์วัดพระศรีรัต
นมหาธาตุนี้มีลักษณะที่ต่างออกไปจากระเบียบแบบแผนของเขมร ทั้งลักษณะลายและงานประดับ
อาจเป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นถึงความเป็นท้องถิ่น หรืออีกประการหนึ่งเป็นงานที่ซ่อมขึ้นในสมัยหลังก็อาจ
เป็นได้ 
 (6) ลายกรุยเชิงและลายเฟ่ืองอุบะประดับตรีมุข 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
   
                         ภาพที่ 2.22  ลายกรยุเชิงประดับตรีมุข 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง.2559 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
                         ภาพที่ 2.23  ลายเฟื่องอุบะประดับตรีมุข 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง.2559 
  
       ลายกรุยเชิงและลายเฟื่องอุบะประดับส่วนผนังและเสาตรีมุขเป็นลายแบบเดียวกันแล้ว 
ประกอบด้วยแม่ลายและลายแทรก ตัวแม่ลายแบ่งภายในเป็น 3 ส่วน ส่วนแกนกลางเป็นลายประธาน 
และ 2 ข้างเป็นส่วนประกอบ ส่วนกลางยังแบ่งออกเป็น 3 ส่วนประกอบด้านข้างมรกระหนกตัวเหงา
ประกอบโดยรอบ ตัวแทรกมีลักษณะเดียวกับแกนประธานของแม่ลาย ลายกรุยเชิงและลายเฟื่องอุบะ
แห่งนี้ถือเป็นงานที่สืบทอดระเบียบลายมาจากเขมรเช่นเดียวกัน แต่มีลักษณะและเทคนิคของการ
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ประดิษฐ์ลายที่เปลี่ยนไปจากเดิมของเขมรที่เป็นงานสลักหินมาเป็นงานปูนปั้นจึงถือเป็นแบบอย่างของ
ช่างลพบุรีที่คิดค้นขึ้นอย่างใหม่ โดยการปั้นลายและไปกดติด ท าให้เกิดความตื้นลึกอย่างใหม่ที่ไม่
ปรากฏในงานสลักหิน รูปแบบและเทคนิคนี้ได้ปรากฏในการสร้างทีเ่ชื่อว่าเกิดขึ้นยุคเดียวกันคือปรางค์
หมายเลข  16ค. ปรางค์วัดนครโกษา และให้อิทธิพลไปยังปรางค์ในสมัยอยุธยาตอนต้น ซึ่งจะมี
วิวัฒนาการสืบต่อไป 
  (7)  ลายกลีบบัวประดับฐานบัวคว่ า-บัวหงาย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.24  ลวดลายบัวประดับฐานบัวคว่ าบัวหงาย 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ลวดลายอย่างแรกที่ใกล้เคียงกับลายในวัฒนธรรมเขมรได้แก่ การท าฐานบัวคว่ า-บัวหงายเตี้ยๆ 
มีท้องไม้เป็นเส้นลวดนูนขึ้นมาคล้ายลูกแก้ว ส่วนบัวคว่ า-บัวหงายปั้นลายกลีบบัวที่มีความนูนสูง ตัว
ลายกลีบบัวแบ่งเป็น 3 ส่วนแบบเขมรอย่างชัดเจน กรอบลายกลีบบัวท าเป็นตัวกระหนกล้อมรอบ 
ลักษณะดังกล่าวนี้ปรากฏอยู่ในลวดลายของเขมรโดยทั่วไปในสมัยนครวัด เช่น ที่ประสาทหินพิมายจน
มาถึงสมัยบายน เช่น ที่ปรางค์สามยอด เป็นต้น แต่พอไปถึงสมัยอยุธยาตอนต้นลักษณะของการท า
ฐานบัวคว่ า-บัวหงายเต้ียๆ จนหมดไป และการท าลายกลีบบัวในส่วนของการแบ่งลายออกเป็น 3 ส่วน
ยังคงปรากฏอยู่แต่กรอบนอก จะไม่ท าเป็นตัวกระหนกล้อมรอบแล้ว เปลี่ยนเป็นการกดหรือขีดเป็น
เส้น 
  (8) ลวดลายประดับอื่นๆ ที่บ่งบอกถึงงานสืบทอดมาจากเขมร  
       นอกจากลวดลายที่เป็นงานประดับทั่วๆไปแล้วที่ปรางค์แห่งนี้ยังมีงานประดับที่แสดงสัญลักษณ์
และรูปเล่าเรื่องบางอย่างที่แสดงให้เห็นถึงงานที่สืบทอดหรือถ่ายแบบมาจากเขมร เช่น ทับหลัง หรือ
รูปเล่าเรื่องประดับผนังที่ยังเหลือหลักฐานที่ตรีมุขด้านเหนือ หรือการมีรูปเทวดาที่แทรกอยู่ในลวดลาย
กรุยเชิง แถวพระพุทธรูปในซุ้มประดับตามเรือนธาตุ แถวลายหงส์ หรือครุฑแบกที่ชั้นรัดประคด เป็น
ต้น 
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       2.8.1 ทับหลัง พระกฤษณะ และช้าง 3 ตัว 
 

 
 
 
 
 
 

   
 

 ภาพที่ 2.25 ทับหลัง พระกฤษณะ และช้าง 3 ตัว 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง.2559 
  
       งานปูนปั้นเล่าเรื่องบนทับหลังประดับตรีมุขปรางค์ประธานที่เหลือด้านทิศใต้อยู่เพียงชิ้นเดียว 
ลักษณะทับหลังประกอบด้วยลวดลายที่ใกล้เคียงอย่างมากกับศิลปะเขมรสมัยบาปวน กล่าวคือ
ส่วนกลางของทับหลังเป็นรูปเล่าเรื่อง มีท่อนพวงมาลัยแยกออกมาทั้ง 2 ข้างเหนือท่อนพวงมาลัยเป็น
ลายกระหนกที่พัฒนามาจากลายใบไม้ม้วน ปลายม้วนออก ด้านล่างเป็นลายใบไม้ม้วน จากโครงสร้าง
ของลวดลายแบบบาปวนยังปรากฏในปรางค์ไทย  ซึ่งเกิดขึ้นหลังกว่าราว 150 ปี คงเพราะค าถามนี้
เองจึงท าให้มีผู้สันนิษฐานไว้ว่าทับหลังชิ้นนี้เคยประดับอยู่ปราสาทหลังหนึ่งที่อยู่ทางทิศตะวันตกของ
ปรางค์ประธานที่มีแผนผังแบบบาปวน แต่ปราสาทหลังดังกล่าวซึ่งเหลือเพียงซากฐานก่อด้วยหินทราย
จึงไม่มีเหตุผลอย่างยิ่งที่จะสร้างทับหลังด้วยปูนปั้น เพราะในวัฒนธรรมเขมรนิยมสลักลวดลายบนทับ
หลังด้วยหินทรายเสมอ ตามความเห็นของศาสตราจารย์ ฌอง บวสเซอลิเยร์  ที่กล่าวถึงทับหลังที่
ประดับตรีมุขด้านทิศใต้ที่เหลืออยู่ท าเป็นปูนปั้นศิลาแลงแล้วปรางค์องค์นี้จึงไม่เก่าไปกว่า พ.ศ. 1800 
จึงมีประเด็นใหม่ว่าทับหลังชิ้นนี้ควรสร้างเพื่อประดับปรางค์พระศรีรัตนมหาธาตุโดยตรงโดยมิได้ขน
ย้ายมาจากที่อื่น แต่ประเด็นศึกษาไม่ได้อยู่เพียงเท่านั้น จากการสังเกตอย่างละเอียดกลับพบประเด็น
ใหม่ที่น่าสนใจมากกว่าคือรูปเล่าเรื่องที่อยู่ตรงกลาง ซึ่งมีผู้สันนิษฐานไว้ว่าเป็นรูปพระกฤษณะที่ก าลัง
จับสัตว์ฟาดซ้ายฟาดขวาอยู่เหนือสิงห์ 3 ตัว จากรณีศึกษาได้พบว่าภาพดังกล่าวมีการสร้างซ้อนทับกัน
อยู่อย่างน้อย 2 ครั้งคือ ชั้นในเป็นรูปบุคคลก าลังจับสัตว์ทั้ง 2 ข้างสร้างคราวเดียวกันกับลายท่อน
พวงมาลัยและลายใบไม้ม้วน จากภาพถ่ายเก่าเมื่อ พ.ศ. 2514 ส่วนเศียรของรูปบุคคลยังปรากฏอยู่ 
ส่วนอีกคราวหนึ่งปั้นทับบนภาพเล่าเรื่องเดิมแต่ส่วนใหญ่หลุดกะเทาะไปเกือบหมด ซึ่งเป็นรูปของช้าง 
3 ตัว ไม่ใช่สิงห์ 3 ตัว ดังมีผู้สันนิษฐานไว้ข้างต้น และที่ส าคัญคือพระกฤษณะอยู่เหนือสิงห์ 3 ตัวไม่
ปรากฏว่าเคยพบในงานศิลปะเขมร ขนาบทางซ้ายและขวาของช้าง 3 ตัวมีร่องรอยของรูปบุคคลซึ่ง
เหลือเฉพาะครึ่งท่อนล่างที่เป็นส่วนของผ้านุ่ง น่าจะหมายถึงเทวดาที่ก าลังพนมมือไหว้บุคคลที่อยู่
เหนือช้าง 3 ตัว ส่วนนี้เองที่เป็นหลักฐานชัดเจนว่าปั้นทับลงบนลวดลายของเดิม เพราะมีส่วนที่
กระเทาะออกจนเห็นว่ามีลายท่อนพวงมาลัยอยู่ด้านใต้ รูปเล่าเรื่องดังกล่าวจึงสามารถแยกได้เป็น 2 
เรื่องคือ รูปบุคคลก าลังจับสัตว์ฟาดทั้ง 2 ข้าง ลักษณะของสัตว์ดังกล่าวน่าจะเป็นสิงห์หรือคชสีห์ 
(อาจจะเป็นคชสีห์มากกว่าเพราะมีงวง) บุคคลดังกล่าวนี้จึงน่าจะหมายถึงพระกฤษณะอย่างไม่ต้อง
สงสัย เพราะเป็นภาพที่ได้รับความนิยมอย่างมากในงานประดับทับหลังของศิลปะเขมรสมัยบาปวน
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และบาปวน-นครวัด อันเป็นตอนที่พระกฤษณะปราบ (ประลองก าลัง) กับสิงห์หรือคชสีห์ที่พระยากงส์
ส่งมาท าร้าย อนึ่ง จากใต้รูปเล่าเรื่องดังกล่าวส่วนที่เป็นลวดลายเดิมอาจเป็นลายหน้ากาลหรือเกียรติ
มุขซึ่งคายท่อนพวงมาลัย หรือไม่ก็เป็นเพียงลายใบไม้ม้วนเท่านั้น ซึ่งองค์ประกอบลายดังกล่าวนี้เอง
เป็นระเบียบของลายที่นิยมอย่างมากในศิลปะเขรสมัยบาปวนหรือบาปวน-นครวัดตัวอย่างที่พบ เช่น 
ที่ปราสาทเมืองต่ า ปราสาทสระก าแพงใหญ่ ปราสาทหินพิมายและพนมรุ้ง เป็นต้น ส่วนนี้เองที่ถูกรูป
ช้าง 3 ตัวทับอยู่ เหนือรูปช้าง 3 ตัวซึ่งหักหายไปคงเคยมีรูปบุคคลประกอบทั้ง 2 ข้างน่าจะเป็นเทวดา
ในอิริยาบถยืน คงแสดงนมัสการบุคคลตรงกลาง มีความเป็นไปได้ของบุคคลทรงช้าง 3 ตัวในภาพนี้จึง
น่าจะหมายถึงพระอินทร์ทรงช้างเอราวัณอย่างไม่ต้องสงสัย 
       2.8.2 รูปเล่าเรื่องนารายณ์บรรทมสินธุ์ ที่ผนังตรีมุขด้านทิศเหนือ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 

ภาพที่ 2.26 รปูเล่าเรื่องนารายณ์บรรทมสนิธุ์ ที่ผนังตรีมขุด้านทิศเหนือ 
ที่มา : หนังสือลพบุรีหลังวัฒนธรรมเขมร.2559 
 
       เป็นภาพเล่าเรื่องปูนปั้นประดับผนัง ปัจจุบันอยู่ในสภาพช ารุดอย่างมาก เหลือเฉพาะร่องรอย
และเค้าโครงเท่านั้น แต่ยังมีส่วนส าคัญที่ท าให้สันนิษฐานได้ว่าน่าจะเป็นรูปเล่าเรื่องพระนารายณ์
บรรทมสินธุ์ประกอบด้วยพญานาคนอนทอดตัวเป็นแนวยาว ยกเศียรทั้งเจ็ดขึ้นแผ่ในลักษณะปรกคลุม 
เหนือพญานาคมีร่องรอยของรูปบุคคลแต่หลุดหายไปหมดแล้ว ส่วนปลายหางมีบุคคลที่เป็นสตรีอยู่ใน
ท่าพนมมือ 2-3 คน ใต้ฐานพญานาคมีสัญลักษณ์ของสายน้ าและมีแนวของปลาประดับอยู่ลักษณะของ
ภาพเล่าเรื่องดังกล่าวสอดคล้องกับรูปพระนารายณ์บรรทมสินธุ์อย่างมาก เพราะไม่เคยปรากฏว่ามีรูป
เล่าเรื่องในลักษณะนี้อีกทั้งในพุทธศาสนาและศาสนาฮินดู แต่เป็นที่น่าเสียดายว่ารูปเล่าเรื่องดังกล่าว
สว่นส าคัญของภาพคือพระนารายณ์สูญหายไป จึงท าให้ข้อสันนิษฐานยังไม่อาจกล่าวได้อย่างเต็มที่นัก 
และถ้าเป็นพระนารายณ์บรรทมสินธุ์จริงก็ต้องมีค าถามตามมา เช่น เดียวกับรูปทับหลังเรื่อง
พระกฤษณะ ว่าแต่เดิมศาสนสถานแห่งนี้เคยเป็นศาสนสถานในศาสนาฮินดูมาก่อนหรืออาจจะเป็น
เพียงงานประดับที่เลียนแบบมาจากวัฒนธรรมเขมร ดังได้กล่าวแล้วข้างต้น 
       อย่างไรก็ตาม รูปเล่าเรื่องรูปนี้ก็เป็นตัวอย่างที่ส าคัญแสดงให้เห็นถึงงานของช่างท้องถิ่นที่สืบ
ทอดมาจากวัฒนธรรมเขมร สิ่งที่แสดงให้เห็นถึงความเป็นท้องถิ่นคือ การใช้ปูนปั้นเป็นภาพเล่าเรื่อง 
และอาจเป็นภาพเล่าเรื่อง และอาจเป็นเพียงงานประดับที่เลียนแบบมา หรือเกี่ยวข้องกับศาสนาในยุค
นั้นประการส าคัญคือการประดับเช่นนี้ไม่ปรากฏให้เห็นอีกเลยในสมัยอยุธยาตอนต้น          
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       2.8.3 ลายแถวรูปหงส์ 
 

 
 

 
 
 
 
       
     
 

ภาพที่ 2.27  ลายแถวรูปหงส์ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       การประดับแนวหงส์ประดับบัวเชิงเรือนธาตุและตรีมุข ซึ่งเป็นแนวเดียวกัน อยู่เหนือฐานบัว 
ก่อนที่จะถึงลายกรุยเชิง การท าลายแถวรูปหงส์ประดับเป็นแนวตลอดองค์ปรางค์คงเป็นคติที่สืบทอด
มาจากวัฒนธรรมเขมร อาจปรับเปลี่ยนต าแหน่งจากแถวรูปหงส์ที่บัวรัดเกล้าปราสาทหินพิมาย การ
ประดับแถวรูปหงส์แสดงถึงสัญลักษณ์ว่าเหนือแนวชั้นหงส์ขึ้นไปหมายถึงชั้นสวรรค์ การประดับแนว
ของหงส์ในส่วนของบัวเชิงนี้พบไม่มากนักในกลุ่มปรางค์ เพราะระยะหลังส่วนนี้ประดับเพียงลาย
กระหนกงอโค้งแทนแนวหงส์อาจเปลี่ยนต าแหน่งไปอยู่ที่ชั้นบัวรัดเกล้าแทน เช่น ที่ปรางค์วัดนคร
โกษา เป็นต้น มีเพียงปรางค์วัดจุฬามณีที่มีการประดับแนวหงส์ที่บัวเชิงเช่นเดียวกับวัดพระศรีรัตนม
หาธาตุแห่งนี้ อย่างที่กล่าวแล้วตั้งแต่ต้นว่าปรางค์วัดจุฬามณีมีลักษณะส าคัญหลายประการที่คล้ายกัน
ท าให้อาจจกล่าวได้ว่าลักษณะบางประการที่ถ่ายแบบไปจากวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
       2.8.4 การประดับครุฑที่ช้ันบัวรัดเกล้า 

 
 
 
 
 
 
 
 
       
 

ภาพที่ 2.28 ครุฑประดับที่ชั้นบัวรัดเกล้า 
ที่มา : หนังสือลพบุรีหลังวัฒนธรรมเขมร.2559 
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       มีการประดับครุฑยุดนาคตัวเล็กๆ อยู่ที่ชั้นบัวรัดเกล้าที่มุมประธานชั้นล่างสุด (หรือเรียกชั้นเชิง
บาตร) ซึ่งแต่เดิมของปราสาทเขมรส่วนนี้มักประดับด้วยครุฑยุดนาคขนาดใหญ่ ในลักษณะของนาค
ปักจึงมักเรียกชั้นนี้ว่าชั้นเชิงบาตรครุฑแบก เช่น ที่ปราสาทหินพิมายจะท าเป็นครุฑขนาดใหญ่อยู่ตรง
กลาง ส่วนที่นี่มีขนาดเล็กมากแทรกอยู่กับลายกลีบบัว ซึ่งเป็นความพยายามในการถ่ายทอดรูปแบบ
และแนวความเช่ือมาจากเขมรแต่มีขนาดเล็กลง ลักษณะดังกล่าวปรากฏเช่นกันที่พระปรางค์สามยอด 
จึงน่าจะมีความเกี่ยวข้องกันทางด้านรูปแบบ 
       2.8.5 การประดับรูปเทวดาแทรกในลวดลายที่เรือนธาต ุ

 
 
 
 
 
 
 
 
        
 

 ภาพที่ 2.29 การประดับรูปเทวดาแทรกในลวดลายที่เรือนธาตุ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ได้พบว่านอกเหนือจากลวดลายดังกล่าวแล้วที่ปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ยังมีการประดับ
ลวดลายรูปบุคคลเล็กๆขี่ม้าอาจเป็นเทวดา แทรกอยู่กลางลวดลายกรุยเชิงตามด้านและมุมต่างๆทั้งที่
เรือนธาตุและตรีมุข น่าเสียดายที่เทวดาเหล่านี้ไม่มีลักษณะหรือสัญลักษณ์ใดๆที่บ่งบอกได้ว่าเป็นอะไร 
อาจจะเป็นเทพประจ าทิศ หรือเป็นเพียงงานประดับศาสนสถานเท่านั้นก็ได้ นอกจากนี้ส่วนรองรับ
ชายคาตรีมุขยังมีการประดับแนวเทพนมอีกด้วย อาจเป็นงานที่สร้างขึ้นพร้อมกัน หรืออาจซ่อมขึ้นใน
ระยะหลัง เพราะมีการพบที่ปรางค์วัดจุฬามณีเช่นเดียวกัน และที่ส าคัญเทพนมบางส่วนที่แสดงครึ่งตัว
นั้นส่วนล่างรองรับด้วยดอกบัว ลักษณะดังกล่าวีพบอยูใ่นงานศิลปะสมัยสุโขทัยด้วย 
       2.8.6 การประดับพระพุทธรูปในซุ้มเรือนแก้วที่เรือนธาตุและที่เสา 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.30  การประดับพระพุทธรูปในซุ้มเรือนแก้วที่เรือนธาตุและที่เสา 
ที่มา : หนังสือลพบุรีหลังวัฒนธรรมเขมร.2559 
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       ผนังเรือนธาตุและเสาประตูหลอกของเรือนธาตุมีการเจาะช่องเป็นแถวของซุ้มเรือนแก้ว (วงโค้ง
ยอดแหลมซ้อนกัน 2 ชั้น ปลายซุ้มท าเป็นกระหนก) ประดิษฐ์ฐานพระพุทธรูป ลักษณะดังกล่าวนี้
ปรากฏแล้วที่ปราสาทสมัยบายน จึงน่าจะมีความเกี่ยวข้องกันด้วย ในสมัยหลังไม่ปรากฏให้เห็นอีกเลย 
แต่เป็นที่น้เสียดายว่าพระพักตร์และพระพุทธรูปส่วนใหญ่สูญหายไปหมดแล้ว ส่วนรูปเล่าเรื่องที่หน้า
บันซึ่งเหลือเฉพาะหน้าบันด้านทิศใต้ เป็นพระพุทธประวัติตอนตรัสรู้ มีพระอินทร์และพระพรหมมา
เฝ้าในท่านั่งชันเข่า ลักษณะดังกล่าวเป็นที่นิยมและพบอยู่โดยทั่วไปในศิลปะบายนทั้งในเขมรและที่พบ
ในประเทศไทย เช่น ที่เหลือหลักฐานที่วัดพระพายหลวง เมืองสุโขทัย เป็นต้น ส่วนรูปแบบและ
ข้อคิดเห็นทางด้านศิลปะดูได้ในเรื่องพระพุทธรูปดังจะได้กล่าวถึงต่อไป 
       จากการวิเคราะห์รูปแบบของปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี ส่วนหนึ่งแสดงให้
เห็นถึงงานที่สืบเนื่องมาจากวัฒนธรรมเขมร ได้แก่ การสร้างปรางค์ที่มีที่มาจากปราสาทแบบเขมร 
ตั้งแต่ระบบแผนผังที่มีระเบียงคดล้อมรอบ ลักษณะปรางค์ 3 หลัง ส่วนของเรือนธาตุที่ยังใช้ระบบ
ใกล้เคียงกับปราสาทเขมร เช่น การเพิ่มมุมที่มีมุมประธานขนาดใหญ่มาก เรือนธาตุตั้งฉากกับแนว
ระนาบ ชั้นหลังคาที่มีระบบการประดับนาคปักหรือกลีบขนุนปรางค์ บรรพแถลง ลักษณะของซุ้ม
วิมานที่เป็นซุ้มโค้งเข้าโค้งออกลักษณะเดียวกับปราสาทเขมรและมีการประดับลวดลายที่ยังรักษา
ระเบียบแบบแผนลายที่ใกล้เคียงกับแม่แบบในวัฒนธรรมเขมรอยู่อย่างมาก ในส่วนที่มีวิวัฒนาการจาก
วัฒนธรรมเขมร ซึ่งเป็นประเด็นส าคัญในการก าหนดอายุรูปแบบศิลปกรรม ได้แก่  ประการแรก ส่วน
ฐานของปรางค์ที่มีฐานบัวลูกฟักจากเดิมที่เคยมีเพียงฐานเดียวเพิ่มเป็น 3 ฐาน ลูกฟักมีขนาดเล็กลง 
ประการที่ 2 ส่วนเรือนธาตุและหลังคามีวิวัฒนาการสูงขึ้นกว่าของปราสาทเขมรที่นิยมเป็นทรงพุ่มเตี้ย
และป้อม ทั้งนี้เกิดจากการขยายเรือนธาตุให้สูงขึ้นหลังคาชั้นซ้อน แต่ละชั้นขยายสูงขึ้นตามจนท าให้มี
ลักษณะคล้ายฝักข้าวโพด ประการที่ 3 แผนผังที่มีปรางค์ 3 องค์ แม้จะสืบทอดมาจากเขมรก็ตามแต่
ปีกปรางค์มีขนาดเล็กกว่าปรางค์ประธานอย่างมาก ต่างจากในวัฒนธรรมเขมรที่มีขนาดและสัดส่วนที่
ลดหลั่นและมีขนาดที่ใกล้เคียงกัน รวมทั้งมีวิวัฒนาการที่สืบทอดไปยังปรางค์ในสมัยอยุธยาตอนต้นที่มี
ขนาดเล็กลง ความส าคัญของปีกปรางค์ค่อยๆหมดไปในสมัยอยุธยาตอนต้น ที่วัดราชบูรณะจึงแสดงให้
เห็นถึงหน้าที่การใช้งานที่สัมพันธ์กับศาสนาพุทธแบบเถรวาทที่ให้ความส าคัญกับพระพุทธเจ้าเพียง
พระองค์เดียว ดังนั้นจึงไม่จ าเป็นต้องใช้งานทั้ง 3 องค์ ปีกปรางค์จึงหมดไปในที่สุด ประการที่ 4 ตรีมุข
เป็นการลดรูปมาจากส่วนของมณฑปและอันตราละ จนเกิดเป็นแบบแผนอย่างใหม่ในปรางค์แบบไทย
และให้อิทธิพลไปยังปรางค์ในสมัยอยุธยาตอนต้น ประการที่ 5 งานประดับลวดลายปูนปั้น ถือเป็น
ปรางค์แห่งเดียวที่แสดงให้เห็นถึงการรักษาระเบียบแบบแผนของศิลปะเขมรและการปรับเปลี่ยนเป็น
ระเบียบของตัวเอง จนกลายเป็นต้นแบบให้กับงานในระยะหลัง งานปูนปั้นที่ส าคัญได้แก่ ทับหลังที่มี
ความพยายามท าลวดลายและรูปเล่าเรื่องแบบเขมรในสมัยบาปวน แต่สิ่งส าคัญที่แสดงให้เห็นถึงความ
เป็นท้องถิ่นคือการใช้ปูนปั้น ซึ่งไม่เคยปรากฏในงานช่างเขมรที่มีเฉพาะงานสลักหินเท่านั้น นอกจากนี้
ยังสะท้อนให้เห็นถึงการหมดหน้าที่การใช้งานของทับหลังที่อาจเหลือเป็นเพียงงานประดับ และก็
ปรากฏในปรางค์เพียงแห่งเดียวเท่านั้น มีอีกแห่งหนึ่งที่เป็นเพียงลักษณะใกล้เคียงกับทับหลังที่วัดส้ม 
พระนครศรีอยุธยา ในสมัยอยุธยาตอนต้นจากนั้นไม่เคยปรากฏในปรางค์สมัยอยุธยาอีกเลย ส่วนรูป
เล่าเรื่องที่อาจเป็นพระนารายณ์บรรทมสินธุ์ หรืองานประดับพระพุทธรูปในซุ้มประดับเรือนธาตุ 
เหล่านีเ้ป็นงานที่สืบทอดมาจากเขมรและปรากฏอยู่เพียงแห่งเดียวเท่านั้นในเจดีย์ทรงปรางค์ ไม่พบใน
การสร้างปรางค์สมัยอยุธยาตอนต้นอีกต่อไป ส่วนรายละเอียดของลวดลายโดยรวมเป็นงานที่สืบทอด
มาจากระเบียบและลักษณะลายโดยรวมเป็นงานที่สืบทอดมาจากระเบียบและลักษณะลายที่ใกล้เคียง
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กับแม่แบบในศิลปะเขมร เช่น ลายกรุยเชิง ลายเฟื่องอุบะ ลายกลีบบัว ลายดอก 4 กลีบ หรือ 4 ดอก 
ข้อที่ท าให้เห็นว่ามีความแตกต่างได้แก่เทคนิคในการท าที่เป็นงานปูนปั้นต่างจากงานสลักหินใน
วัฒนธรรมเขมร จุดนี้เองที่เริ่มท าให้เกิดความแตกต่าง เป็นที่มาของงานที่เรียกว่างานช่างท้องถิ่นอย่าง
แท้จริง และถือเป็นต้นแบบและวิวัฒนาการต่อมาในสมัยอยุธยาตอนต้น ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัต
นมหาธาตุ ลพบุรี จึงเปรียบเสมือนตัวแทนของการสืบต่องานศิลปกรรมเขมรภายหลังจากที่เขมรหมด
อ านาจไปจากดินแดนแถบนี้แล้ว การเริ่มต้นคิดค้นลักษณะงานที่เป็นแบบแผนอย่างใหม่ของตัวเอง 
และเป็นต้นแบบส าคัญให้กับศิลปะสมัยอยุธยาตอนต้นอย่างแท้จริง  
บทสรุปในการก าหนดอายุปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
       แนวความคิดหลักเกี่ยวกับการก าหนดอายุปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุของ
นักวิชาการท่านแรกที่ได้เสนอไว้ ยังเป็นแนวความคิดที่มักได้รับการอ้างถึงเสมอจนมาถึงปัจจุบัน ได้แก่ 
ข้อคิดเห็นของศาสตราจารย์ ณอง บวสเซอลิร์ ที่ได้เสนอว่าทรวดทรงของปรางค์ที่มีวิวัฒนาการสูงขึ้น 
และลวดลายที่ประดับที่พัฒนาไปจากศิลปะเขมรและได้ใช้ข้อสันนิษฐานทางประวัติศาสตร์ที่เชื่อว่า
ช่วงระยะเวลาดังกล่าวภายหลังจากเขมรหมดอ านาจไปจากเมืองลพบุรี เมืองลพบุรีน่าจะมีฐานะทาง
ประวัติศาสตร์ที่เทียบเท่าอาณาจักร หรือมีพระมหากษัตริย์เพราะมีเอกสารจีนที่กล่าวถึงการส่งคณะ
ทูตไปยังจีนอย่างน้อย 3 ครั้งจึงก าหนดอายุปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุว่าไม่เกินกลางพุทธศตวรรษ
ที่ 18 ก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยาประมาณ 100 ปี และควรจัดเป็นปรางค์องค์แรกอย่างแท้จริง 
       นักวิชาการที่ได้ท าการศึกษาปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุอย่างละเอียดและมีการอ้าง
ถึงแนวความคิดไว้มากที่สุดอีกผู้หนึ่ง คือ ศาสตรจารย์ ดร. ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ ซึ่งได้วิเคราะห์
รูปแบบศิลปกรรม โดยได้เสนอประเด็นส าคัญที่ใช้ในการก าหนดอายุ ได้แก่วิวัฒนาการของแผนผัง
ปรางค์ 3 หลัง ประกอบด้วยพระพุทธเจ้า 3 พระองค์ วิวัฒนาการของรูปแบบปรางค์ที่สืบทอดมาจาก
เขมร โดยเฉพาะการกล่าวถึงว่ามีความใกล้เคียงกับปราสาทหินพิมาย และการศึกาเปรียบเทียบกับ
ปราสาทเขมรสมัยหลังบายนในเมืองพระนคร และเปรียบเทียบว่ามีพัฒนาการที่มีมาก่อนพระปรางค์
ในสมัยอยุธยาตอนต้น ประเด็นส าคัยที่เป็นตัวบ่งบอกถึงอายุสมัยที่น ามาใช้ได้แก่วิวัฒนาการของ
ลวดลาย ซึ่งได้วิเคราะห์เปรียบเทียบอย่างละเอียด ทั้งลายที่เปรียบเทียบได้กับปราสาทหินพิมาย 
ลวดลายที่ปรากฏในสมัยพิมายและหลังบายนที่เมืองพระนคร เช่น ลายกรุยเชิง ลายเฟื่องอุบะ และ
งานประดับต่างๆ เช่น แถวรูปหงส์ นอกเหนือจากวิวัฒนาการของลวดลายแล้ว ศาสตราจารย์ ดร. 
ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ ยังให้ความส าคัญกับการใช้วัสดุที่มีการปรับเปลี่ยนจากการสลักหินมาเป็นปูน
ปั้นอีกด้วย แต่ส่วนหนึ่งของแนวความคิดที่ศาสตราจารย์ ดร. ไฮรัม วูดวาร์ด จูนียร์ ได้เสนอไว้และยัง
ไม่มีผู้ใดกล่าวถึงการก าหนดอายุ คือ การปรากฏอิทธิพลของศิลปะพุกามร่วมอยู่ด้วย เช่น ลายเฟื่อง
อุบะที่มีหน้ากาลอยู่แกนกลางปรากฏแล้วที่พระปรางค์สามยอด ลักษณะของแถวหงส์ที่คล้ายกับเจติย
วิหารที่ติโลมินโล เป็น ในการก าหนดอายุที่ส าคัญ ศาสตราจารย์ ดร.ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ ได้ให้
ความส าคัญกับลวดลายกลีบบัวบางลายที่เปรียบเทียบได้กับลายที่ปรากฏที่พระแท่นมนังคศิลาอาสน์ 
โดยเชื่อว่าสร้างขึ้นใน พ.ศ.1835 จึงได้เชื่อมโยงกับข้อมูลทางประวัติศาสตร์ที่กล่าวถึงละโว้ได้ส่งคณะ
ทูตไปจีนระหว่างปี พ.ศ. 1832-1842 แสดงให้เห็นถึงช่วงที่ลพบุรีมีอ านาจ ดังนั้นการก าหนดอายุพระ
ปรางค์วัดพระศรีรัตนมหาธาตุจึงน่าจะอยู่ในช่วงระยะเวลาดังกล่าว ที่ลพบุรีน่าจะมีทรัพยากรมาก
พอที่จะสร้างศาสนสถานเช่น วัดมหาธาตุได ้
       ศาสตราจารย์ ดร.สันติ เล็กสุขุม ให้ความส าคัญกับวิวัฒนาการของชั้นประดับลวดลายปูนปั้น
ขององค์ปรางค์ โดยการศึกษาวิวัฒนาการของลวดลายในแต่ละประเภท ที่ส าคัญคือ ลายกลีบบัว ลาย
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กรุยเชิง ลายเฟื่องอุบะ ลายดอก 4 กลีบ เป็น โดยการเปรียบเทียบกับต้นแบบในศิลปะเขมร และ
พัฒนาการไปยังศิลปะอยุธยาตอนต้น ในการก าหนดอายุจากวิวัฒนาการของลวดลายเสนอว่า น่าจะ
อยู่ในราวต้นพุทธศตวรรษที่ 19 สอดคล้องกับแนวความคิดของนักวิชาการทั้ง 2 ท่านที่กล่าวแล้ว
ข้างต้น ในการศึกษาได้แสดงให้เห็นถึงล าดับวิวัฒนาการของลวดลายลายชัดเจนขึ้น รวมทั้งได้มี
ข้อเสนอที่น่าสนใจแสดงให้เห็นการสืบเนื่องจากวัฒนธรรมเขมรที่ปรับเปลี่ยนมาเป็นลวดลายอย่าง
ปรางค์ไทยและเป็นแม่แบบให้กับลายในสมัยอยุธยาตอนต้น เช่น การปรับเปลี่ยนจากเทคนิคการสลัก
หินมาเป็นงานปูนป้ันที่ท าให้เกิดลักษณะลายอย่างใหม่ขึ้น 
       ส่วนลายกลีบบัวที่ศาสตราจารย์ ดร.ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ น ามาใช้ในการก าหนดอายุและ
เปรียบเทียบกับลายกลีบบัวของพระแท่นศิลาอาสน์นั้น ศาสตราจารย์ ดร.สันติ เล็กสุขุม ไม่เห็นด้วย 
เพราะว่าลายดังกล่าวมีองค์ประกอบของการแบ่งลายภายในที่เป็นลายประธานกับตัวประกอบ 2 ข้าง
ต่างกัน แม้ว่าทั้ง 2 แบบนี้จะมีระเบียบใกล้เคียงกับเขมร แต่มีการท าลวดลายภายในกลีบบัวซึ่งไม่
ปรากฏในวัฒนธรรมเขมรที่มีเพียงการแบ่งลายเป็น 3 ส่วนเท่านั้น ลักษณะดังกล่าวน่าจะเป็นอิทธิพล
ศิลปะจีน 
  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
     
     ภาพที่ 2.31 ลายกลีบบัว ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ส่วนในการศึกษาครั้งนี้ไม่พบประเด็นใหม่ทางวิชาการในการก าหนดอายุนอกเหนือไปจาก
นักวิชาการหลักทั้ง 3 ท่านที่ได้เสนอไว้จากการตรวจสอบข้อมูลทางด้านรูปแบบศิลปกรรมแล้ว ส่วนที่
เพิ่มเติม ได้แก่ ข้อคิดเห็นเรื่องทับหลังปูนปั้นรูปบุคคลเหนือช้าง 3 ตัว และรูปเกี่ยวกับแนวความคิด
เล่าเรื่องประดับผนังตรีมุขด้านทิศเหนือที่อาจเป็นรูปของพระนารายณ์บรรทมสินธุ์ มีข้อคิดเห็น
ประการส าคัญเกี่ยวกับแนวความคิดของศาสตราจารย์ ดร.ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ ในเรื่องอิทธิพล
ศิลปะพุกามที่ปรากฏในวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ที่กล่าวถึงคือ ลวดลายหน้ากาลประดับที่แกนกลาง
เฟื่องอุบะ พบแล้วที่พระปรางค์สามยอด ศาสตราจารย์ ดร.ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ เชื่อว่ารับมาจาก
พุกามเพราะไม่มีในศิลปะเขมร แต่จากการตรวจสอบใหม่แล้วพบว่ามีปรากฏอยู่ในศิลปะเขมร เช่น ที่
ปราสาทพระโค ปราสาทบางเค็ง ดังนั้นแนวความคิดเรื่องอิทธิพลศิลปะพุกามที่เมืองลพบุรีอาจต้องมี
การทบทวนใหม่ 
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 2.2.2.3 ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี ต้นแบบของปรางค์สมัย
ลพบุรี ที่เมืองลพบุรี ที่ยังคงแบบแผนครบถ้วนสมบูรณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
        
 
 
        ภาพที่ 2.32  ปรางค์หมายเลข 16 ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ต าแหน่งที่ตั้ง 
 ปรางค์หมายเลข 16ค. ตั้งอยู่ด้านทิศใต้ เยื้องขึ้นไปทางตะวันออกของปรางค์ประธาน อันเป็น
ต าแหน่งที่ไม่ได้อยู่ในลักษณะสมมาตร (Symetry) กับเจดีย์องค์ใดเลยในบริเวณวัดเดียวกัน เพราะ
ต าแหน่งที่สมมาตรกันทางทิศเหนือของปรางค์ประธาน ปัจจุบันมีอาคารที่สร้างขึ้นใหม่โดยราชบัณฑิต 
จึงท าให้ไม่ทราบว่าแต่เดิมบริเวณนี้มีสิ่งก่อสร้างใดอยู่หรือไม่ ถึงแม้แต่ ต าแหน่งดังกล่าวก็ไม่เคย
ปรากฏมาก่อนเช่นกันจึงท าให้ได้ข้อสังเกตในชั้นต้นจากแผนผัง ว่าปรางค์หมายเลข 16ค. อาจสร้างขึ้น
หลังปรางค์ประธาน จากต าแหน่งที่ตั้งจึงไม่อยู่ในระบบแบบแผนใดเลย อย่างไรก็ตามจากลักษณะของ
ปรางค์ที่ยังคงระเบียบการก่อสร้างเปรียบเทียบได้กับปีกปรางค์หลังเหนือ (จากภาพถ่ายเก่า) และงาน
ประดับลวดลายที่ยังมีความใกล้เคียงกับต้นแบบคือเขมรอยู่อย่างมากและใกล้เคียงกับปรางค์ประธาน 
นักวิชาการเสนอความเห็นว่าน่าจะสร้างขึ้นพร้อมๆกับปรางค์ประธานหรือสร้างขึ้นภายหลังเพียง
เล็กน้อยเท่านั้น 
       แผนผังและรูปแบบปรางค์                              
       ลักษณะแผนผังปรางค์เป็นระบบของการท าเพิ่มมุม กล่าวคือมีมุมประธานขนาดใหญ่และมุม
ประกอบขนาดเล็กกว่า อันแสดงลักษณะที่ใกล้เคียงกับต้นแบบในศิลปะเขมรที่มีการท าเพิ่มมุมตั้งแต่
ราวพุทธศตวรรษที่ 15 เป็นต้นมา ส่วนของมุมประธานขนาดใหญ่นั้นเป็นโครงสร้างเดิมของตัวเรือน
ธาตุ มุมประกอบกันเพิ่มขึ้นเพื่อออกรับกับเสาของจระน า ด้านหน้าของเจดีย์มีมุขยื่นออกมาเล็กน้อย 
มีบันไดทางขึ้น และมีห้องครรภคฤหะที่สามารถเดินเข้าไปภายในได้ ส่ วนอีก 3 ด้านน าเป็นประตู
หลอกเช่นเดียวกับปราสาทเขมรโดยทั่วไป 
       รูปแบบปรางค์ 
 ส่วนฐาน ประกอบด้วยฐานบัวลูกฟักซ้อนกัน 2 ฐาน ตามระเบียบควรเป็น 3 ฐาน เพราะ
ปัจจุบันเกิดการทับถมสูงมากจนท าให้ฐานบัวลูกฟักและฐานเขียงจมอยู่ใต้ดิน เพราะอยู่สูงกว่าระดับ
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พื้นของปรางค์ประธาน และถ้าค านวณจากความสูงของฐานบัวลูกฟัก และฐานเขียงแล้วจะได้ระดับ
ความสูงพอดีกับระดับฐานของปรางค์ประธาน โดยรูปแบบของปรางค์ในกลุ่มนี้ถ้าเทียบกับปรางค์
ประธานและปรางค์สมัยอยุธยาตอนต้นแล้วจะมีฐานบัวลูกฟัก 3 ฐานเสมอและเป็นรูปแบบเฉพาะที่
เกิดขึ้นของปรางค์แบบไทยระยะแรก ในขณะที่ศิลปะเขมร เรือนธาตุมีประตูทางเข้าด้านหน้า ส่วน
ด้านอื่นๆมีประตูหลอกมีซุ้มลด ลักษณะซุ้มที่เป็นแบบโค้งเข้าโค้งออกตามรูปแบบของปราสาทเขมร 
 ส่วนยอด นับเป็นส่วนส าคัญที่แสดงให้เห็นถึงความใกล้เคียงกับต้นแบบปราสาทเขมร คือ การ
ท าหลังคาแบบซ้อนชั้นที่ยังใช้ระบบเสาตั้งคานทับ ที่ยังแสดงลักษณะของเรือนธาตุที่ย่อส่วนมาเป็น
เรือนชั้นซ้อนอย่างชัดเจนที่สุด มีผนังของเรือนธาตุตั้งฉาก แต่ละชั้นมีช่องวิมานด้านหน้าช่องวิมานถูก
ปิดด้วยบรรพแถลง แต่ละมุมประดับด้วยกลีบขนุนปรางค์ ส่วนยอดมีกลีบบัวและกลศ (กะ-ละ-สะ 
หมายถึงหม้อน้ ามนต์) ตามแบบของปราสาทเขมรโดยทั่วไป ความส าคัญของปรางค์หมายเลข 16ค. 
คือ ถือเป็นปรางค์ต้นแบบที่ยังมีลักษณะของการท าหลังคาแบบซ้อนชั้นที่ชัดเจนและใกล้เคียงมาก
ที่สุดกับปราสาทเขมร ลักษณะเดียวกับปรางค์วัดนครโกษาในขณะที่ปรางค์ประธานน่าจะได้รับการ
ซ่อมในสมัยหลัง เพราะแต่ละชั้นแปลงเป็นระบบคอดล่างผายบน เกิดขึ้นในระยะหลังของปรางค์สมัย
อยุธยาตอนต้น เช่น ที่ปรางค์ประธานวักราชบูรณะ พระนครศรีอยุธยา 
 นอกจากนี้งานประดับชั้นหลังคาอื่นๆ ได้แก่ บรรพแถลง กลีบขนุนปรางค์ ยังตั้งประดับห่างจาก
ผนังเรือนธาตุ และยังมีรูปแบบที่ใกล้เคียงปราสาทเขมรอยู่อย่างมาก เช่น กลีบขนุนปรางค์ คล้ายกับ
นาคปักยังมีเค้าของส่วนเสาและหลังคาที่เป็นซุ้มอันแสดงให้เห็นถึงสัญลักษณ์ของปราสาทจ าลองอย่าง
ชัดเจน ก่อนที่ส่วนนี้จะปรับเปลี่ยนไปเป็นงานประดับเฉพาะลวดลายในสมัยอยุธยาตอนต้น ยกเว้นชั้น
ล่างสุด (ชั้นเชิงบาตรครุฑแบก) ที่ยังมีการประดับนาคปักและเทวดาหรือยักษ์ที่มุมประธานและด้าน
ต่างๆ 
 2.2.2.4 ลวดลายประดับปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
        การจัดล าดับวิวัฒนาการของชั้นประดับลวดลายในงานวิจัยของศาสตราจารย์ 
ดร.สันติ เล็กสุขุม ได้แบ่งการศึกษาออกเป็นชั้นประดับลวดลาย ทั้งลายบัวเชิง บัวรัดเกล้า และ
ลวดลายประดับที่ส าคัญในการบอกถึงล าดับวิวัฒนาการได้ โดยใช้ตัวอย่างลายที่ส าคัญในการศึกษา
เปรียบเทียบ ได้แก่ ลายกระหนก ลายหน้ากระดาน ลานกลีบบัว ลายกรุยเชิง ลายเฟื่องอุบะ และลาย 
4 ดอก เป็นต้น โดยสรุปผลจากตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาแล้วได้แบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม โดยก าหนดว่า 
ปรางค์หมายเลข 16ค. อยู่ในกลุ่มที่ 1 ร่วมสมัยกับปรางค์ประธานมีลักษณะลายที่พัฒนามาจาก
ปรางค์ประธานเล็กน้อย อยู่ในกลุ่มก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยา ช่วงต้นพุทธศตวรรษที่ 19 ราว 
พ.ศ.1835 ส่วนกลุ่มที่ 2 ถึงกลุ่มที่ 5 นั้นเป็นงานในสมัยต้นอยุธยาตอนต้น โดยมีข้อสังเกตของ
วิวัฒนาการลวดลายของปรางค์หมายเลข 16ค. เปรียบเทียบกับปรางค์อื่นๆ ตามล าดับ โดยเริ่มต้นที่
ปรางค์ประธานที่ใกลเคียงกับวัฒนธรรมเขมรมากที่สุด ปรางค์หมายเลขเลข 16ค. ปรางค์วัดนครโกษา 
จากนั้นจึงเข้าสู่สมัยอยุธยาตอนต้นระยะแรก เช่น ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ราชบุรี 
ปรางค์หมายเลข 8 วัดพระศรีรัตนมหาธาตุพระนครศรีอยุธยา ปรางค์วัดส้ม จนไปถึงสมัยอยุธยา
ตอนต้น ระยะหลังที่วัดราชบูรณะ  
       ข้อสังเกตที่ส าคัญที่เป็นตัวแบ่งระหว่างลายสมัยก่อนอยุธยาที่ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ ปรางค์หมายเลข 16ค. ปรางค์วัดนครโกษากับอยุธยาตอนต้น ได้แก่ ลายสมัยก่อนอยุธยาจะมี
แม่ลายกับลูกลายแยกกันอย่างชัดเจน ใกล้เคียงกับศิลปะเขมร ในขณะที่เมื่อเริ่มต้นอยุธยา แม่ลายกับ
ลูกลายแยกกันอย่างชัดเจน ใกล้เคียงกับศิลปะเขมร ในขณะที่เมื่อเริ่มต้นอยุธยา แม่ลายกับลูกลายมี
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ลักษณะที่สอดคล้องกันเกือบแยกไม่ออก วิวัฒนาการของลวดลายกรุยเชิงและลายเฟื่องอุบะจึงเป็น
ลายที่ส าคัญที่สุดลายหนึ่งที่ใช้ในการก าหนดอายุและแบ่งยุคสมัย งานศิลปกรรมที่ส าคัญอีกประการ
หนึ่งที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างปรางค์แบบไทยในสมัยก่อนอยุธยาและอยุธยาตอนต้น
ได้แก่ จิตรกรรมที่ผนังภายในห้องเรือนธาตุ ที่เขียนเป็นภาพพระอดีตพุทธเจ้ากับพระอัครสาวกซ้าย
ขวา เขียนผิวพระพุทธเจ้าด้วยสีนวล จีวรสีแดง บนพื้นขาวสีนวล การเขียนภาพพระพุทธเจ้าดังกล่าว
ได้พบหลักฐานลักษณะและรูปแบบเดียวกันที่ปรางค์วัดนครโกษา ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหา
ธาตุ ราชบุรี ปรางค์ประธานวัดพระราม พระนครศรีอยุธยา และในกรุพระปรางค์วัดราชบูรณะ ที่
ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี ก็น่าจะเคยมีและน่าจะเป็นแบบแผนที่นิยมเขียนใน
เจดีย์ทรงปรางค์สมัยอยุธยาตอนต้นด้วยเพียงแต่ว่าเสื่อมสลายไปตามกาลเวลา ในการก าหนดอายุการ
เขียนจิตรกรรมที่ปรางค์หมายเลข 16ค. ยังไม่อาจจะสรุปได้ว่าเป็นงานที่สร้างขึ้นในสมัยลพบุรี  
สมัยก่อนอยุธยาหรือไม่ เพราะเปรียบเทียบจากรูปแบบและคตินิยมในการเขียนภาพพระอดีตพุทธเจ้า
แล้ว น่าจะสัมพันธ์กับทางศิลปะพุกามมากกว่าทางวัฒนธรรมเขมร โดยได้พบความนิยมดังกล่าวส่งมา
ให้ศิลปะล้านนาในระยะแรกศิลปะสุโขทัย และพบในพระปรางค์สมัยอยุธยาตอนต้นดังนั้นการเขียน
ภาพดังกล่าวอาจเป็นงานที่อยู่ในสมัยอยุธยาตอนต้นแล้ว ข้อสรุปในการก าหนดอายุปรางค์หมายเลข 
16ค. จากแนวการก าหนดอายุของศาสตราจารย์ ดร. ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ ได้ใช้วิวัฒนาการของ
ลวดลายเปรียบเทียบฝีมือช่าง และเสนอข้อคิดเห็นไว้อย่างน่าสนใจ ที่ปราสาทพระป่าลไลย์ในเขมร
เปรียบเสมือนรุ่นลุง ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุเป็นรุ่นพ่อส่วนปรางค์หมายเลข 16ค. เป็น
รุ่นลูก และปรางค์วัดนครโกษาเป็นรุ่นหลาน แสดงให้เห็นพัฒนาการของงานช่างอย่างชัดเจนที่สุด 
ส่วนในการศึกษาล าดับวิวัฒนาการของชั้นประดับลวดลายและลวดลายของศาสตราจารย์ ดร.สันติ  
เล็กสุขุม แสดงความเห็นด้วยกับแนวความคิดของศาสตราจารย์ ดร.ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ แต่จาก
ลวดลายยังเช่ือว่างานที่ปรางค์หมายเลข 1ค. นั้นสร้างขึ้นพร้อมกับปรางค์ประธาน ส่วนปรางค์วัดนคร
โกษานั้นเป็นเป็นช่วงหัวเลี้ยวหัวต่อกับอยุธยาตอนต้น 
       จากการศึกษาจึงมีข้อเสนอเพิ่มเติมดังนี้คือ จากต าแหน่งที่ตั้งที่อยู่นอกก าแพงแก้วของปรางค์
ประธาน ลักษณะการประดับชั้นลวดลายและลวดลายที่เป็นแบบแผนเดียวกันกับปรางค์ประธานใน
ส่วนของตรีมุขทั้งลายกรุยเชิง ลายเฟื่องอุบะ ลายกลีบบัว ลาย 4 ดอก และการปั้นปูนที่แสดงถึงความ
มีปริมาตร แสดงให้เห็นถึงกลุ่มงานช่างที่เป็นฝีมือเดียวกันกับปรางค์ประธาน ในขณะที่วัดนครโกษา
เป็นระเบียบลายเดียวกันแต่ฝีมือช่างต่างออกไปเล็กน้อย จนไปถึงอยุธยาตอนต้นชั้นประดับลวดลาย
และลายได้พัฒนาไปอีกแบบหนึ่ง ท าให้เห็นว่าการสร้างปรางค์หมายเลข 16ค. สร้างภายหลังจาก
ปรางค์ประธานอาจจะเป็นงานที่สืบเนื่องจากเมื่อสร้างตรีมุขเสร็จ และน่าจะเป็นฝีมือช่างกลุ่มเดียวกัน
เพราะเป็นลวดลายในช้ันครู ก่อนที่จะมีพัฒนาการไปที่ปรางค์วัดนครโกษาและอยุธยาตอนต้นต่อไป 
 2.2.2.5 เจดีย์ทรงปรางค์ วัดนครโกษา หนึ่งในสามของปรางค์ที่จัดอยู่ในสมัยลพบุรี 
 ต าแหน่งที่ต้ัง 
 ปรางค์วัดนครโกษาตั้งอยู่บริเวณมุมด้านทิศตะวันตกเฉียงใต้ของเจดีย์ประธานวัดนครโกษา โดย
ต าแหน่งและรูปแบบของเจดีย์แล้วเกือบจะไม่มีความสัมพันธ์ใดๆกับเจดีย์ประธานและแผนผังวัดนคร
โกษาโดยรวมเลย ซึ่งวัดนครโกษานี้ถือเป็นวัดที่มีความส าคัญมากวัดหนึ่งในเมืองลพบุรี ที่ได้พบ
หลักฐานว่า ฐานเดิมของเจดีย์ประธานนั้นเป็นเจดีย์สมัยทวารวดีมาก่อนที่จะมีการบูรณะสร้างครอบ
หลายยุคหลายสมัย ตั้งแต่วัฒนธรรมเขมร ได้รับการปรับเปลี่ยนเป็นเจดีย์ในสมัยอยุธยาตอนต้นจน
มาถึงอยุธยาตอนปลาย มีการสร้างอาคารหลังคาคลุมที่มีการเจาะช่อหน้าต่างรูปกลีบบัวแบบที่พบ
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โดยทั่วไปที่เมืองลพบุรี คงเป็นงานบูรณะในสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช เจดีย์ทรงปรางค์องค์นี้
จึงเป็นตัวอย่างส าคัญของวัดนี้ที่แสดงให้เห็นถึงช่วงเวลาที่เป็นสมัยลพบุรี ในจ านวน 3 แห่งที่เหลือ
หลักฐานอยู ่
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.33 เจดีย์ทรงปรางค์ วัดนครโกษา 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       รูปแบบปรางค์ 
       ลักษณะโดยรวมของปรางค์และลวดลายประดับเจดีย์ทรงปรางค์วัดนครโกษาใกล้เคียงอย่างมาก
กับปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ดังได้กล่าวแล้วข้างต้น ในที่นี้จึงจะขอกล่าวเฉพาะ
ลักษณะส าคัญที่แตกต่างจากปรางค์หมายเลข 16ค. และข้อสังเกตเพิ่มเติมเท่านั้น  
       ส่วนฐาน พังทลายและได้รับการบูรณะใหม่แล้วไม่สามารถศึกษารูปแบบได้ เพราะการบูรณะ
ขาดความเข้าใจในการศึกษารูปแบบทั้งนี้อาจเกิดจากสภาพก่อนการบูรณะที่พังทลายลงอย่างมาก
นั่นเองอย่างไรก็ตามจากรูปแบบปรางค์ สัดส่วนความสูงจากระดับฐานล่างจนถึงเรือนธาตุ และ
รูปแบบโดยรวมของปรางค์วัดนครโกษาใกล้เคียงกับเจดีย์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
ลพบุรี ท าให้กล่าวได้ว่าฐานของปรางค์องค์นี้เป็นฐานบัวลูกฟัก 3 ฐาน ตามระเบียบของปรางค์สมัย
ลพบุรีและสมัยอยุธยาตอนต้น 
       ส่วนกลาง เป็นเรือนธาตุที่มีลักษณะเดียวกับปรางค์หมายเลข 16ค. และยังรักษาระเบียบของ
ปราสาทขอมไว้ได้เป็นอย่างดี ที่ส าคัญคือการท าเพิ่มมุมที่มีมุมประธานขนาดใหญ่ เรือนธาตุตั้งฉากกับ
ระดับระนาบ มีมุมและทางเข้าภายในด้านหน้า ส่วนอีก 3 ด้านเป็นการเจาะช่องจระน าเพื่อ
ประดิษฐานพระพุทธรูป 
       ส่วนยอด เป็นเรือนชั้นซ้อนซึ่งเหลือชั้นซ้อนประมาณ 2-3 ชั้น เหนือขึ้น เหนือขึ้นไปพังทลายมา
หมดแล้ว ระเบียบของการท าเรือนชั้นซ้อนเป็นแบบเดียวกับปรางค์หมายเลข 16ค. คือเป็นชั้นซ้อนที่มี
เสาตั้ง คานทับ ผนังตั้งฉากกับแนวระนาบ ลักษณะของเสาและช่องวิมาน บรรพแถลง รวมทั้งการ
ประดับกลีบขนุนปรางค์ยังรักษาระเบียบของปราสาทเขมรไว้ได้อย่างใกล้เคียงมากที่สุด โดยเฉพาะ
การประดับกลีบขนุนปรางค์ชั้นล่างสุด (ชั้นเชิงบาตรครุฑแบก) ที่มุมประธานยังท าครุฑแบก ส่วนมุม
ประกอบเป็นเทวดาหรือยักษ์ยืนถือกระบอง ส่วนชั้นที่ 2 ที่มุมประธานซึ่งส าคัญมากที่สุดนั้ นมีการ
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ประดับรูปบุคคลนุ่งผ้ามีจีบหน้านางและลักษณะคล้ายการก้าวเดิน โดยรวมแล้วคล้ายกับพระพุทธรูป
ลีลา ซึ่งลักษณะดังกล่าวคล้ายกับงานประดับปราสาทพระป่าเลไลย์ ที่เมืองพระนคร สมัยบายน (ราว
ครึ่งหลังพุทธศตวรรษที่ 18) เป็นพระลีลาที่หน้าบัน จึงได้ข้อสังเกตประการหนึ่งคื อในระยะเวลา
ดังกล่าวนี้มีการท าพระพุทธรูปก้าวเดินที่ประดับศาสนสถานแล้วในเขมร ดังนั้นที่วัดนครโกษานี้น่าจะ
ได้แรงบันดาลใจที่ส าคัญมาจากเขมรเช่นกันและพบหลักฐานที่เหลืออยู่ที่นี่เพียงแห่งเดียวเท่านั้น และ
ขอให้สังเกตว่า เป็นคนละรูปแบบและวัฒนธรรมกับพระลีลาสมัยสุโขทัยที่รับรูปแบบมาจากลังกาและ
ส่วนใหญ่ใช้ในความหมายของปางเสด็จลงจากดาวดึงส์นอกจากการประดับรูปที่กลีบขนุนปรางค์ชั้นที่ 
2 ที่ไม่เคยปรากฏหลักฐานให้เห็นในปรางค์ไทยแล้ว เรายังไม่พบว่าปรางค์ไทยในชั้นที่ 2 นี้มีการ
ประดับรูปบุคคลโดยทั่วไปจะเป็นลายกระหนกที่กรอบลายเท่านั้นภายในไม่ประดับรูปบุคคลแต่ในสมัย
อยุธยาจะเปลี่ยนเป็นงานประดับลวดลายแทน ดังนั้นลักษณะการประดับชั้นปรางค์วัดนครโกษาและ
ปรางค์หมายเลข 16ค. ก็เป็นรูปแบบที่ส าคัญแสดงให้เห็นถึงช่วงกลางของการสืบต่อจากวัฒนธรรม
เขมรมายังอยุธยาตอนต้นตามสมมติฐานที่เป็นงานหลังจากวัฒนธรรมเขมรหมดไปละเป็นการเริ่มต้น
ปรางค์แบบไทย ช่วงหลังพุทธศตวรรษที่ 18 ในการก าหนดอายุให้แน่ชัดลงไปอีกนั้นก าหนดได้จาก
วิวัฒนาการของลวดลาย 
       ลวดลายประดับ ดังได้กล่าวแล้วว่าลักษณะของลวดลายประดับที่วัดนครโกษานี้มีลักษณะ
ใกล้เคียงอย่างมากกับปรางค์หมายเลข 16ค. ดังได้เปรียบเทียบล าดับวิวัฒนาการที่มีผู้ศึกษาไว้แล้วคือ 
ศาสตราจารย์ ดร.ไฮรัม วูดวาร์ด จูเนียร์ ที่กล่าวว่าลวดลายปูนปั้นที่นี่เป็นงานในชั้นหลาน กล่าวคือ 
ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุเป็นงานรุ่นพ่อ ปรางค์หมายเลข 16ค. เป็นรุ่นต่อมา สอดคล้อง
กับการจัดล าดับวิวัฒนาการของชั้นประดับลวดลายและลวดลายของศาสตราจารย์ ดร.สันติ เล็กสุขุม 
ที่จัดเป็นวิวัฒนาการของลวดลายทุกแบบแล้วล้วนเป็นงานที่สืบต่อมาจากปรางค์หมายเลข 16ค. 
       จากระเบียบลายและเทคนิคการท าโดยการปั้นปูนที่ยังมีปริมาตรมาก ลวดลายที่ส าคัญ
เหมือนกันกับปรางค์หมายเลข 16ค.เช่น การประดับชั้นลวดลายบัวเชิงและบัวรัดเกล้า โดยเฉพาะบัว
รัดเกล้าที่ยังมีการประดับด้วยแถวรูปหงส์เหมือนกัน ลายกลีบบัว ลายหน้ากระดานที่เป็นดอกซีกดอก
ซ้อน ลาย 4 ดอก เป็นต้น ส่วนที่มีความแตกต่างออกไปได้แก่เรื่องของฝีมือช่าง สังเกตได้จากการ
ท าลายกรุยเชิงและลายเฟื่องอุบะ แม้ว่าลายจะมีระเบียบเดียวกัน คือแม่ลายและลูกลายแยกกัน
ภายในมีพื้นที่ว่าง ท าให้ดูแล้วลายไม่แน่นหรือละเอียดเหมือนกับปรางค์หมายเลข 16ค. และต่างจาก
สมัยอยุธยาตอนต้นที่แม่ลายกับลายแทรกจะมีพัฒนาการใกล้กันมากขึ้นละเอียดและแน่นจนเกือบ
แยกกันไม่ออกระหว่างแม่ลายกับลายแทรก ส่วนนี้เองที่แสดงให้เห็นว่าเป็นพัฒนาการต่อจากปรางค์
หมายเลข 16ค. รวมทั้งลวดลายบางอย่างแสดงให้เห็นถึงงานซ่อมแซมในระยะหลังอีกด้วยหลักฐานที่
ส าคัญอีกหนึ่งสิ่งคือ จิตรกรรมฝาผนังในเรือนธาตุ ที่ยังเหลือหลักฐานเลือนรางมาก จิตรกรรมเขียน
เรื่องพระอดีตพุทธเจ้าทั้ง 3 ด้าน คือ มีพระพุทธเจ้าทั้ง 3 ด้าน คือ มีพระพุทธเจ้าอยู่กลาง ด้านข้าง
เป็นพระสาวก ลักษณะและรูปแบบเป็นเช่นเดียวกับปรางค์หมายเลข 16ค. และวัดพระศรีรัตนมหา
ธาตุ ราชบุรี ข้อสันนิษฐานดังกล่าวเหมือนกับที่กล่าวไวข้้างต้น(ศักดิ์ชัย สายสิงห์.2559:3-75) 

 

2.2.3 คุณค่าของศิลปกรรมที่อยู่คู่ท้องถิ่น 
ศิลปะสมัยลพบุรี ใช้ชื่อว่า ลพบุรี นั้นเป็นหลักฐานแน่ชัดว่าจังหวัดลพบุรีเคยรุ่งเรืองและเป็น

เมืองส าคัญมาก่อนในอดีต แสดงให้เห็นถึงประวัติศาสตร์รากเหง้าของชาวลพบุรีที่เคยอยู่อาศัยใน
ดินแดนแห่งนี้ ได้มีการสร้างศิลปกรรมที่งดงามจากภูมิปัญญาอันชาญฉลาดของบรรพบุรุษในยุคนั้น 
ถือเป็นมรดกทางวัฒนธรรมให้ลูกหลานรุ่นใหม่ได้รับรู้และเกิดความภาคภูมิใจ เป็นต้นทุนของท้องถิ่นที่

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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สามารถสร้างความแตกต่างและเอกลักษณ์โดดเด่นให้กับจังหวัด ตลอดจนเป็นสัญลักษณ์ที่บ่งชี้ว่าพื้นที่
แห่งนี้คือลพบุรีเมืองแห่งอารยธรรมของชาวละโว้อย่างแท้จริง จากการที่องค์การสหประชาชาติได้
รณรงค์ให้มีการอนุรักษ์วัฒนธรรมของกลุ่มชนในแต่ละท้องถิ่น แสดงให้เห็นว่าองค์กรระดับโลก
ตระหนักถึงคุณค่าของวัฒนธรรมและศิลปกรรมโบราณว่าเป็นสมบัติอันมีค่าที่ควรรักษาและเผยแพร่
ไม่ให้ถูกลืมเลือน เป็นสิ่งที่ใช้แสดงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นหรือพื้นที่นั้นๆถือเป็นสมบัติของทุกๆคนที่
ควรช่วยกันรักษา สืบทอด สืบสานให้กับคนทั่วไปได้รับรู้และยอมรับอย่างภาคภูมิใจ ศิลปกรรมเหล่านี้
ก าลังจะเลือนหายไปกับกาลเวลา เหลือเพียงแต่ซากหักพังของสถาปัตยกรรม หรือโบราณวัตถุเท่านั้น
ซึ่งก็จะไร้ความหมายถ้าหากคนในท้องถิ่นในชุมชนเองไม่ตระหนักถึงคุณค่าของศิลปกรรมที่งดงามและ
สะท้อนความเป็นตัวตนของบรรพบุรุษ ที่ควรได้รับการอนุรักษ์และประยุกต์ ให้เข้ากับสภาพวิธีชีวิต
ปัจจุบันของคนในยุคนี้ เพื่อให้ศิลปกรรมอันเป็นความน่าภาคภูมิเหล่านี้ยังคงอยู่ เพื่อเผยแพร่ให้กับ
นักท่องเที่ยวหรือผู้สนใจได้รับรู้ถึงความงดงามและเอกลักษณ์ของท้องถิ่นให้ไม่เป็นเพียงแต่วัตถุโบราณ
ที่ถูกเกือบไว้ในพิพิธภัณฑ์อีกต่อไป 

  
2.3 ศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ินและต้นทุนทางวัฒนธรรม 
 

2.3.1 ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
2.3.1.1 ความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ภูมิปัญญาเป็นสิ่งที่ท าให้ชาติและชุมชนผ่านพ้นวิกฤติและด ารงความเป็นชาติหรือชุมชนไว้

ได้ เป็นองค์ความรู้ที่ทรงคุณค่าและความดีงามที่จรรโลงชีวิตและวิถีชุมชนให้อยู่ร่วมกับธรรมชาติและ
สภาพแวดล้อมได้อย่างกลมกลืนและสมดุล ภูมิปัญญาเป็นพื้นฐานการประกอบอาชีพและเป็นรากฐาน
การพัฒนาที่เริ่มต้นจากพื้นฐานการพัฒนาเพื่อพึ่งพาตนเอง การพัฒนาเพื่อพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน 
การพัฒนาที่เกิดจากการผสมผสานองค์ความรู้สากลบนรากฐานภูมิปัญญาเดิม เพื่อเกิดเป็นภูมิปัญญา
ใหม่ที่เหมาะสมกับยุคสมัย ดังนั้นภูมิปัญญาจึงมีคุณค่าไม่เพียงแต่ต่อท้องถิ่นและผู้คนเท่านั้น ยังเอื้อ
ประโยชน์ต่อการวางแผนของรัฐบาลในการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืน  

2.3.1.2 ความหมายของภูมิปัญญา ภูมมิีความหมายว่า พื้น ชั้น พื้นเพ ปญัญา หมายความ
ว่า ความรอบรู้ ความรู้ทั่ว ความฉลาดเกิดแต่การเรียนและการคิด มีผู้รู้ให้ความหมายของภูมิปัญญาไว้
มากมาย  เช่น  
       ภูมิปัญญา (Wisdom) หมายถึง ความรู้ ความสามารถ ความเชื่อ ความสามารถทางพฤติกรรม
และความสามารถในการแก้ไขปัญหาของมนุษย์             
       ภูมิปัญญา  เป็นเรื่องที่สั่งสมกันมาตั้งแต่อดีตและเป็นเรื่องของการจัดการความสัมพันธ์ระหว่าง
คนกับคน  คนกับธรรมชาติ  คนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ  โดยผ่านกระบวนการทางจารีตประเพณี วิถี
ชีวิต การท ามาหากินและพิธีกรรมต่าง ๆ เพื่อให้เกิดความสมดุลระหว่างความสัมพันธ์เหล่านี้ 
       ภูมิปัญญา  หมายถึง ประสบการณ์ในการประกอบอาชีพ ในการศึกษาเล่าเรียน การที่ชาวนา
รู้จักวิธีท านา  การไถนา การเอาควายมาใช้ในการไถ่นา  การรู้จักนวดข้าวโดยใช้ควาย  รู้จักสาน
กระบุง  ตะกรา้ เอาไม้ไผ่มาท าเครื่องใช้ไม้สอยในชีวิตประจ าวัน  เรียกว่าภูมิปัญญาทั้งสิ้น 
       ภูมิปัญญา  เป็นผลึกขององค์ความรู้ที่มีกระบวนการสั่งสม สืบทอด กลั่นกรอง กับมายาวนาน มี
ที่มาหลากหลายแต่ได้ประสบประสานกันจนเป็นเหลี่ยมกรณีที่จรัสแสงคงทนและท้าทายตลอด
กาลเวลา ความรู้อาจจะไม่ได้เป็นเอกภาพ แต่ภูมิปัญญาจัดว่าเป็นเอกลักษณ์ 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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       ดังนั้น  อาจสรุปได้ว่า  ภูมิปัญญา หมายถึง  องค์ความรู้ ความเชื่อ ความสามารถของคนใน
ท้องถิ่นที่ได้จากการสั่งสมประสบการณ์และการเรียนรู้มาเป็นระยะเวลายาวนาน มีลักษณะเป็นองค์
รวม และมีคุณค่าทางวัฒนธรรม 

2.3.1.3 องค์ประกอบของภูมิปัญญา 
องค์ความรู้ที่ตกผลึกและหล่อหลอมเป็นภูมิปัญญาที่สืบทอดต่อกันมานั้น มีองค์ประกอบ

หลักรวมกันอยู่ 7 ประการ ตามที่ เอี่ยม ทองดี ได้กล่าวไว้ว่า ภูมิปัญญามีลักษณะเป็นนามธรรม อย่าง
น้อยต้องมีส่วนประกอบจากองค์ประกอบต่างๆเหล่านี้คือ 

(1) ความคิด คือ สิ่งที่ติดตัวมนุษย์มาแต่ก าเนิด มีชื่อเรียกว่า Cognitive System 
ซึ่งมีส่วนประกอบจาก ระบบประสาท ระบบสมอง และการท างานของต่อมต่างๆ อันเป็นศูนย์กลาง
ระบบความคิดให้แก่ทุกส่วนของร่างกาย และนักมานุษยวิทยาเชื่อว่า ระบบเหล่านี้ ท างานอยู่
นอกเหนืออ านาจการบงการของร่างกาย ทั้งส่วนที่เป็นการจินตนาการ และผลของการคิดวิเคราะห์
และสังเคราะห์จากสภาพแวดล้อมทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม ความคิดดังกล่าวนี้จะเป็น
แหล่งที่มาอันส าคัญของความรู้อันเป็นองค์ประกอบของภูมิปัญญาในล าดับต่อไป 

(2) ความรู้ มีการน ามาใช้ในลักษณะต่างๆ เช่น องค์ความรู้ ภูมิรู้ ปรากฏอยู่ใน
แนวคิด ทฤษฏีญาณวิทยาที่ว่าด้วยทฤษฎีแห่งความรู้ การสืบค้นก าเนิดแหล่งความรู้ และธรรมชาติ
ของความรู้ การสืบหาค าตอบว่าตรงกับความจริงหรือไม่ หรือว่าความรู้เป็นเพียงแค่การพิจารณา
เทียบเคียงซึ่งไม่ตรงกับข้อเท็จจริง และยังมีการสืบค้นความรู้เรื่องกาลเวลา (Time) อวกาศ (Space) 
เนื้อสาร  (Substance) สัมพันธภาพ(Relation) และความเป็นเหตุเป็นผล (Causality) องค์ความรู้
เป็นหมวดๆ (Catergory) ความรู้หรือองค์ความรู้เป็นองค์ประกอบส่วนหนึ่งของภูมิปัญญาที่กล่าว
ข้างต้น 

(3) ความเชื่อ เป็นพื้นฐานส าคัญยิ่งของสังคมมนุษย์ มนุษย์แต่ละกลุ่มมีความเชื่อ
ที่แตกต่างกันไป ซึ่งความเชื่อนี้ก็คือความศรัทธาหรือยึดมั่นถือมั่น ซึ่งจะเป็นแกนส าคัญในการด าเนิน
ชีวิตและความมั่นคงของสังคม ความเชื่อมีอยู่หลายระดับทั้งในการด าเนินชีวิตประจ าวันอันเป็นความ
เชื่อโดยทั่วไปและความเชื่อเกี่ยวกับศาสนา วิญญาณ ภพภูมิ โลกนี้โลกหน้า ความดี ความชั่ว นรก 
สวรรค์ บาปบุญคุณโทษ ซึ่งเป็นองค์ประกอบส าคัญยิ่งในภูมิปัญญา 

(4) ค่านิยม คือสิ่งที่คนให้ความสนใจ เกิดความปรารถนาอยากจะได้อยากจะมี 
ปรารถนาจะเป็นที่ยกย่องสรรเสริญ หรือสิ่งที่บังคับต้องท า ต้องปฏิบัติ มีความรักและมีความสุขเมื่อได้
เห็นหรือได้สิ่งเหล่านั้นครอบครอง ค่านิยมจึงเป็นพื้นฐานการจัดรูปแบบพฤติกรรมที่ปรากฏอยู่ภายใน
และแสดงออกมาเป็นพฤติกรรมในลักษณะต่างๆ ทั้งทางกาย วาจาและความคิด โดยสรุปค่านิยมเป็น
พื้นฐานส าคัญทางภูมิปัญญา เป็นบ่อเกิดของพฤติกรรมของบุคคลในแต่ละสังคม 

(5) ความเห็น คือภาวะที่เกิดขึ้นหลังจากบุคคลหรือชุมชนได้พิจารณาและ
ใคร่ครวญโดยรอบคอบแล้วจึงตัดสินใจว่าควรแสดงออกในลักษณะอย่างไร เช่นเห็นด้วย ท าตาม 
ยอมรับ ปฏิเสธ ร่วมมือ กระท าหรือด าเนินการ ด้วยเห็นว่าดี ชั่ว เหมาะสม ไม่เหมาะสม เป็นบาป 
เป็นบุญ ซึ่งความเห็นในลักษณะนี้เป็นภูมิปัญญาประการหนึ่งซึ่งเป็นผลประการส าคัญยิ่งที่แสดงมาทั้ง 
กาย วาจา และจิตใจ  

(6) ความสามารถ หมายถึง ศักยภาพและประสิทธิภาพที่มีอยู่ในตัวของแต่ละ
บุคคล เช่นชุมชนในการที่จะจัดการเรื่องใดเรื่องหนึ่งในลักษณะเดียวกันกับสิ่งที่เรียกว่า “พรสวรรค์”
ซึ่งเป็นผลมาจากลักษณะทางกายและจิตใจร่วมกัน โดยแต่ละคนหรือชุมชนย่อมจะต้องมีแตกต่างกัน
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ออกไป เช่น การที่บางคนสามารถปาฐกถาได้ดี ล าดับเนื้อหาและการแสดงทุกอย่างเป็นที่ชื่นชม ถือว่า
เป็นผลมาจากความสามารถที่มีอยู่ในบุคคลนั้นๆ ฉะนั้นความสามารถจึงเป็นภูมิปัญญาอีกประการหน่ึง 

(7) ความฉลาด หมายถึง ทักษะที่ปรากฏอยู่ภายในจิตใจ หรือจิตวิญญาณเป็นสิ่ง
ที่สามารถน ามาใช้ แก้ไข ป้องกัน ควบคุมเหตุการณ์ต่างๆไม่ให้เกิดเป็นปัญหาขึ้นหรือให้เป็นไปตามที่
ตนเองหรือชุมชนต้องการ (เอี่ยม ทองดี.2541:49-72) 
       ดังนั้นองค์ประกอบเหล่านี้จึงเป็นปัจจัยในการก่อเกิดภูมิปัญญาโดยมีรากมาจากพื้นฐานสามัญ
ส านึกของมนุษย์ นั่นคือระบบความคิด อันเกิดจาก สมองและระบบประสาทที่มีความพิเศษ เป็นสิ่งที่
แยกมนุษย์ให้ประเสริฐกว่าสิ่งมีชีวิตทั้งปวง ประกอบเข้ากับปัจจัยด้านอื่นๆ ทั้งองค์ความรู้  ความเชื่อ 
ค่านิยม ความคิดเห็น ความสามารถ และปัญญาอันชาญฉลาด มากลั่นกรอง ลองผิดลองถูก จน
สามารถตกผลึกเป็นองค์ความรู้อันเกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ ที่เรียกว่าภูมิปัญญา และสามารถ
น าปรับใช้ในการแก้ไขปัญญาหรือปรับตัวให้เข้ากับวิถีชีวิตและสภาพแวดล้อมในสังคมนั้นๆ 
 2.3.1.4 ประเภทของภูมิปัญญา 

 (1) ภูมิปัญญาพื้นบ้าน เป็นองค์ความรู้ ความสามารถและประสบการณ์ที่สั่งสม
และสืบทอดกันมา เป็นความสามารถและศักยภาพในเชิงการแก้ปัญหา การปรับตัวเรียนรู้และสืบทอด
ไปสู่คนรุ่นต่อไป เพื่อการด ารงอยู่ของเผ่าพันธุ์ จึงเป็นมรดกทางวัฒนธรรมชาติ  ของเผ่าพันธุ์หรือเป็น
วิถีชีวิตของชาวบ้าน 

 (2) ภูมิปัญญาชาวบ้าน  เป็นวิธีการปฏิบัติของชาวบ้าน ซึ่ งได้มาจาก
ประสบการณ์ แนวทางแก้ปัญหาแต่ละเรื่อง แต่ละประสบการณ์  แต่ละสภาพแวดล้อม ซึ่งจะมี
เงื่อนไขปัจจัยเฉพาะแตกต่างกันไป น ามาใช้แก้ไขปัญหาโดยอาศัยศักยภาพที่มีอยู่ โดยชาวบ้านคิดเอง 
เป็นความรู้ที่สร้างสรรค์และมีส่วนเสริมสร้างการผลิต หรือเป็นความรู้ของชาวบ้านที่ผ่านการปฏิบัติ
มาแล้วอย่างโชกโชน เป็นส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรม เป็นความรู้ที่ปฏิบัติได้มีพลังและส าคัญยิ่ง 
ช่วยให้ชาวบ้านมีชีวิตอยู่รอดสร้างสรรค์การผลิตและช่วยในด้านการท างาน  เป็นโครงสร้างความรู้ที่มี
หลักการ มีเหตุ มีผลในตัวเอง 

 (3) ภูมิปัญญาท้องถิ่น  เป็นความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์ในชีวิตของคน  ผ่าน
กระบวนการศึกษา สังเกต คิดว่าวิเคราะห์จนเกิดปัญญาและตกผลึกเป็นองค์ความรู้ที่ประกอบกัน
ขึ้นมาจากความรู้เฉพาะหลาย ๆ เรื่อง จัดว่าเป็นพ้ืนฐานขององค์ความรู้สมัยใหม่ที่จะช่วยในการเรียนรู้ 
การแก้ปัญหาจัดการและการปรับตัวในการด าเนินชีวิตของคนเรา ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นความรู้ที่มีอยู่
ทั่วไปในสังคม ชุมชนและในตัวผู้รู้เอง จึงควรมีการสืบค้นรวบรวม ศึกษา ถ่ายทอด พัฒนาและน าไปใช้
ประโยชน์ได้อย่างกว้างขวาง 

 (4) ภูมิปัญญาไทย  หมายถึง  องค์ความรู้ ความสามารถ ทักษะของคนไทยที่
เกิดจากการส่งเสริมประสบการณ์ที่ผ่านกระบวนการการเลือกสรร เรียนรู้ปรุงแต่งและถ่ายทอดสืบต่อ
กันมา  เพื่อใช้แก้ปัญหาและพัฒนาวิถีชีวิตของคนไทยให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและเหมาะสมกับยุค
สมัย 

 2.3.1.5 ลักษณะของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ลักษณะส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น พอสรุปได้ดังนี้ 

 (1) เป็นเรื่องของการใช้ความรู้  ทักษะ  ความเชื่อและพฤติกรรม 
 (2) แสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่าง  คนกับคน  คนกับธรรมชาติ  คนกับสิ่งเหนือ

ธรรมชาต ิ
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 (3) เป็นองค์รวมหรือกิจกรรมทุกอย่างในวิถีชีวิต 
(4) เป็นเรื่องของการแก้ไขปัญหา การจัดการ การปรับตัว การเรียนรู้เพื่อความ

อยู่รอดของบุคคล ชุมชนและสังคม 
 (5) เป็นแกนหลักหรือกระบวนทัศน์ในการมองชีวิตเป็นพื้นความรู้ในเรื่องต่าง ๆ 
 (6) มีลักษณะเฉพาะหรือมีเอกลักษณ์ในตัวเอง 
 (7) มีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือการปรับสมดุลในพัฒนาการทางสังคมตลอดเวลา 
 (8) มีวัฒนธรรมเป็นฐาน  ไม่ใช่วิทยาศาสตร์ 
 (9) มีบูรณการสูง 
 (10) มีความเช่ือมโยงไปสู่นามธรรมที่ลึกซึ้งสูงส่ง 
 (11) เน้นความส าคัญของจริยธรรมมากกว่าวัตถุธรรม(กรมส่งเสริมการเกษตร.
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2.3.2 ต้นทุนทางวัฒนธรรม 
2.3.2.1 ความหมายของต้นทุนทางวัฒนธรรม 

       ทุนทางวัฒนธรรม คือ มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติซึ่งกรมส่งเสริมวัฒนธรรมของ
กระทรวงวัฒนธรรมก าหนดไว้มี 7 สาขา คือ 

(1) ภาษา   
(2) วรรณกรรมพื้นบ้าน   
(3) ศิลปะการแสดง  
(4) แนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาล  
(5) งานช่างฝีมือดั้งเดิม   
(6) ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล   
(7) กีฬา ภูมิปัญญาไทย   

นอกจากนั้นยังควรหมายรวมถึงมรดกทางศิลปวัฒนธรรมในรูปแบบของโบราณสถาน 
โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ภาษาวรรณกรรม เอกสารโบราณ จดหมายเหตุ ศิลปะการแสดง และงาน
ศิลปกรรมต่าง ๆ ล้วนเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่บรรพบุรุษได้สั่งสมและสร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็น
มรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามาศึกษาเรียนรู้และซาบซึ้งในสุนทรียะแห่งความงดงามของ
เอกลักษณ์วัฒนธรรมไทยอย่างไม่ขาดสายกล่าวได้ว่ามรดกทางวัฒนธรรมของชาตินับเป็นต้นทุนทาง
วัฒนธรรมที่สามารถสร้างรายได้ให้แก่ประเทศที่มีมรดกทางวัฒนธรรมอย่างมหาศาล ดังนั้นการธ ารง
รักษามรดกทางวัฒนธรรมของชาติ    ให้คงอยู่อย่างยั่งยืนควบคู่ไปกับการพัฒนาประเทศด้านต่าง ๆ 
โดยค านึงถึงปัจจัยอันเป็นประโยชน์ที่ชุมชนและประชาชนจะได้รับอย่างเต็มที่ทั้งทางด้านสังคมและ
เศรษฐกิจ ซึ่งยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 
(พ.ศ. 2555 – 2559) กล่าวถึง   การสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจด้วยฐานความรู้ เทคโนโลยี นวัตกรรม 
และความคิดสร้างสรรค์บนพื้นฐานการผลิต และการบริโภคที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ภายใต้หลักการ
พัฒนาพื้นที่ภารกิจและการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในสังคมไทย อันจะน าไปสู่การพัฒนาเพื่อ
ประโยชน์สุขที่ยั่งยืนของสังคมไทยตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
       ด้วยเหตุที่ทุนทางวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของทุนทางสังคม และเป็นจุดแข็งที่
สามารถเชื่อมโยงไปสู่ทุนทางเศรษฐกิจและทุนอันเป็นทรัพยากรธรรมชาติเพื่อให้เป็นพลังขับเคลื่อน
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การเสริมสร้างการกินดีอยู่ดีมีความสุขร่วมกันของคนในชาติ นอกจากนั้นทุนทางวัฒนธรรมยังเป็น
เครื่องมือในการพัฒนาทุนมนุษย์ของประเทศให้มีความเข้มแข็งอีกทางหนึ่งด้วย การพัฒนาคุณค่าของ
ทุนทางวัฒนธรรมด้วยการสร้างสรรค์ต่อยอดให้เกิดผลิตภัณฑ์และการบริการทางวัฒนธรรมอย่างมี
คุณค่าทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม จึงมีความส าคัญและจ าเป็นอย่างยิ่งแก่กรมศิลปากรเนื่องจากกรม
ศิลปากรเป็นหน่วยงานที่มีหน้าที่ดูแลรักษาและสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมของชาติเป็นภารกิจหลัก 
ประกอบกับเป็นนโยบายของรัฐบาลด้วยเช่นกัน 
       กรมศิลปากรจึงก าหนดแนวทางในการส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์แก่ชุมชนด้วยการสร้าง
ต้นแบบและต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์จากมรดกศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งการจัดท าเส้นทาง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมขึ้นใหม่อีกหลายเส้นทาง เพื่อรักษาองค์ความรู้ทางศิลปวัฒนธรรมที่ก าลังจะ
สูญหายให้คงอยู่ ในขณะเดียวกันก็ส่งเสริมให้ชุมชนน าองค์ความรู้จากมรดกทางศิลปวัฒนธรรมไปใช้
ในการสร้างสรรค์ พัฒนาต่อยอดให้มีคุณภาพหรือศักยภาพตามความเหมาะสมต่อเอกลักษณ์ของแต่
ละชุมชน นอกจากนั้นยังก่อให้เกิดการสร้างต้นแบบและต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์จากทุนทาง
มรดกศิลปวัฒนธรรมให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างมีคุณค่าทั่วทุก
ภูมิภาคของประเทศ ดังมีรายละเอียดการสร้างสรรค์ต่อยอดผลิตภัณฑ์เป็น 3 ลักษณะ กล่าวคือ 

 (1) ส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์แก่ชุมชน โดยส่งเสริมชุมชนในการสร้าง
ผลิตภัณฑ์อันเป็นมรดกภูมิปัญญาให้ท้องถิ่นเพ่ืออนุรักษ์และสืบทอดฝีมือช่างพ้ืนถิ่นให้คงอยู่  

 (2) การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากมรดกศิลปวัฒนธรรม โดยน ามาประยุกต์ใช้ใน
รูปแบบใหม่ เพื่ออนุรักษ์และสืบทอดมรดกศลิปวัฒนธรรมของชาติให้คงอยู่อย่างมีคุณค่า 

 (3) การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากแหล่งมรดกศิลปวัฒนธรรม เป็นการ
น าเสนอเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่บูรณาการแหล่งวัฒนธรรม มรดกศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต 
ความเชื่อ ภาษา วรรณกรรม และผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องตามเส้นทาง ซึ่งกรมศิลปากรได้ก าหนด
เส้นทางไว้เป็นเบื้องต้นแล้วกว่า 10 เส้นทาง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพัฒนา
สร้างสรรค์และต่อยอดทุนทางวัฒนธรรมเพื่อเพิ่มรายได้แล้ว ยังเป็นการเผยแพร่ความรู้และความ
เข้าใจเกี่ยวกับกลุ่มชาติพันธุ์ในประเทศ เพื่อการอนุรักษ์และฟื้นฟูอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ใน
ประเทศไทยให้ด ารงอยู่ยั่งยืนต่อไป(กองบรรณาธิการและส านักมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม กรม
ส่งเสริมวัฒนธรรม.2555) 
        2.3.2.2 การส่งเสริมเศรษฐกิจจากต้นทุนทางวัฒนธรรม 
       ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีตลาดค่อนข้างจ ากัด เนื่องจากผลิตภัณฑ์มีความ
ล้าสมัยไม่มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือการพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่ช่วยในการผลิตให้มีคุณภาพ
มาตรฐานมากขึ้น นอกจากน้ี ยังขาดความรู้ความเข้าใจการพัฒนากระบวนการผลิตที่ถูกต้อง และการ
บริหารจัดการที่ดี ขณะเดียวกัน ยังไม่สามารถน าภูมิปัญญาดั้งเดิมที่อยู่มาสร้างมูลค่าเพิ่มโดยการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของตลาด กระทรวงอุตสาหกรรม โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จึง
ได้ก าหนดยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างและพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมให้เติบโตและแข่งขันได้ 
จากการสนับสนุนปัจจัยที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจและการพัฒนาประสิทธิภาพองค์กร ผ่านการ
สนับสนุนเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับวิสาหกิจชุมชน ซึ่งเป็นเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ  
       ปีที่ผ่านมา โครงการการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมโดยใช้ ทุนทางวัฒนธรรม และภูมิปัญญา 
(The Development of Industrial Business by Applying Cultural Heritage and Local 
Wisdom) คือ โครงการที่น าทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่มีอยู่เดิม ได้แก่ บ้านเชียง ทวารวดี 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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และวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์ – ล้านช้าง มาพัฒนาก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยเพิ่มช่องทาง
การตลาดให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ผลิตภัณฑ์ต าบล (OTOP) และผู้ประกอบการขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (SMEs) ให้มียอดจ าหน่ายที่สูงขึ้น ส าหรับโครงการการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมโดยใช้ทุน
ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ยังเป็นโครงการที่มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญามาพัฒนาต่อยอดให้เกิดผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน าไปด าเนินการได้ในเชิงพาณิชย์ 
เพื่อก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ ตามข้อมูลของกระทรวงวัฒนธรรมที่ได้มีการจ าแนกวิถีวัฒนธรรม
ออกเป็น 8 วิถี ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ ศิลปะท้องถิ่น 
โดยที่ล่าสุด ส านักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้เปิดตัวโครงการเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา มุ่งเน้นการน าทุนทางภูมิปัญญาในท้องถิ่นที่มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมในยุคเฟื่องฟู เช่น อยุธยา ธนบุรี และรัตนโกสินทร์ มาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ที่
สะท้อนความเป็นชนชาติไทยและสามารถแข่งขันประสบความส าเร็จได้ในระดับโลก นายอาทิตย์ วุฒิ
คะโร อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เปิดเผยว่า โครงการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญา เป็นโครงการที่มุ่งเน้นการพัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นแต่ละภูมิภาค 
โดยการสร้างมูลค่าเพิ่มในเชิงพาณิชย์ จากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่รุ่งเรืองใน
อดีตมาสร้างสรรค์ให้เป็นผลิตภัณฑ์ผ้า ผลิตภัณฑ์ของใช้ของตกแต่ง เป็นต้น นอกจากมุ่งเน้นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ยังคงกลิ่นอายวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่นและสะท้อนความเป็นไทยใน
วัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่นที่หลากหลายแล้ว ยังค านึงถึงการผลิตผลิตภัณฑ์ที่เต็มไปด้วยประโยชน์ใช้สอย
เป็นที่ต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมาย จุดมุ่งหมายเพื่อให้ผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นไทยทั้งจากกลุ่ม
วิสาหกิจในเชิงพาณิชย์ได้อย่างมีประสิทธิผลทั้งตลาดในประเทศ รวมถึงการก้าวสู่ตลาดต่างประเทศ 
ทั้งในอาเซียนและระดับโลก ภายใต้แนวคิดการต่อยอดวัฒนธรรมสร้างสรรค์สู่อนาคต (Creative 
Culture) วิถีแห่งวัฒนธรรมไทยที่จ าแนกได้หลายประเภท เช่น อาหาร การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย 
ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ ศิลปะท้องถิ่น เสน่ห์แห่งมรดกวัฒนธรรมไทยยังมีความหลากหลาย 
ประกอบด้วย 9เส้นทางวัฒนธรรม ได้แก่ 

 (1) ชุมชนและผลิตภัณฑ์ OTOP ได้รับการพัฒนาและต่อยอดให้เข้าสู่สนามแข่ง 
 (2) วัฒนธรรมบ้างเชียง ครอบคลุมพื้นที่ ๒ จังหวัด คือ อุดรธานีและ

หนองบัวล าภู 
 (3) วัฒนธรรมทวาราวดี ครอบคลุมพื้นที่ ๑๑ จังหวัด คือ นครปฐม ราชบุรี 

สุพรรณบุรี เพชรบูรณ์ นครสวรรค์ นครนายก ฉะเชิงเทรา ชัยภูมิ กาฬสินธุ์ ยโสธร มหาสารคาม 
 (4) วัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์ – ล้านช้าง ครอบคลุมพื้นที่ ๙ จังหวัด คือ 

ขอนแก่น นครพนม ร้อยเอ็ด อุบลราชธานี เลย หนองคาย มุกดาหาร อ านาจเจริญ 
 (5) วัฒนธรรมลพบุรี ครอบคลุมพื้นที่ ๙ จังหวัด คือ ลพบุรี กาญจนบุร ีเพชรบุรี 

ปราจีนบุรี สระแก้ว นครราชสีมา บุรีรัมย ์สุรินทร์ ศรสีะเกษ 
 (6) วัฒนธรรมศรีวิชัย ครอบคลุมพื้นที ่๑๔ จังหวัด คือ สุราษฎร์ธานี 

นครศรีธรรมราช ภูเก็ต ชุมพร ตรัง พังงา กระบี่ ระนอง สตูล พัทลุง สงขลา ยะลา ปัตตานี นราธิวาส 
 (7) วัฒนธรรมล้านนา ครอบคลุมพื้นที่ ๙ จงัหวัด คือ เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง 

น่าน แพร่ แมฮ่่องสอน เชียงราย พะเยา ตาก 
 (8) วัฒนธรรมสุโขทัย ครอบคลุมพื้นที ่๖ จงัหวัด คือ สุโขทัย ก าแพงเพชร 

พิษณุโลก อุตรดิตถ์ พิจิตร อุทัยธานี 
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 (9) วัฒนธรรมอยุธยา ครอบคลุมพื้นที ่๘ จงัหวัด คือ ชัยนาท สิงห์บุรี อยธุยา 
ประจวบคีรีขันธ์ สมุทรสงคราม สมุทรสาคร อ่างทอง สระบุร ี

 (10) วัฒนธรรมธนบุรี –รัตนโกสินทร์ ครอบคลุมพื้นที่ ๘ จังหวัด คือ กรุงเทพฯ 
สมุทรปราการ นนทบุรี ปทุมธานี ชลบุรี จันทบุรี ระยอง ตราด (คอลัมน์อตุสาหกรรม หนังสือพิมพ์อี
คอนนิวส์  ปีท ี26 ฉบับ 573 ประจ าเดือนมีนาคม 2558.40) 
 
2.4 ศึกษาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถ่ินจังหวัดลพบุรี 

 
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้นจากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ผลิตขึ้นเพื่อใช้เองในแต่ละพื้นที่แต่ละครัวเรือนใน

อดีตจากองค์ความรู้อันชาญฉลาดได้พัฒนาเข้าสู่รูปแบบการค้าในปัจจุบัน เปลี่ยนจากภูมิปัญญาให้
กลายเป็นรายได้และอาชีพ ภาครัฐมีนโยบายในการส่งเสริมภูมิปัญญาและ วิสาหกิจชุมชนมีการพัฒนา
ตามแนวทางโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ส่งเสริมการขายและการตลาดมากขึ้นเป็นที่รู้จักมาก
ขึ้น ด าเนินการจัดตั้งกลุ่มเริ่มจากจ านวนสมาชิกน้อยผลิตของชิ้นเล็ก ๆ และได้พัฒนาฝีมือขึ้น
ตามล าดับจนกระทั่งเป็นผลิตภัณฑ์เป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในจังหวัดลพบุรีเองและทั่วประเทศ
ตลอดจนสิ้นค้าบางประเภทยังมีการส่งออกไปยังต่างประเทศอีกด้วย 

  

2.4.1 ลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภทต่างๆ 
 

 
 
     ภาพที่ 2.34 ประเภทผลิตภัณฑ์ OTOP จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี  
ที่มา : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557 

 2.4.1.1 ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่ง และของที่ระลึก ได้แก่ เครื่องทองเหลือง, 
จักสานหวายและก้านลาน,เสื่อกก,แกะสลักหินทราย,กรอบรูปไม้, จานโชว์เบญจรงค์, โคมไฟ
กะลามะพร้าว, ตะกร้าเชือกมัดฟาง ,ตุ๊กตาขนมปังปั้น, ดอกไม้ประดิษฐ์จากดินไทย,กระเป๋าผ้ามัดหมี่, 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกะลามะพร้าว ,หินสี ,ช้างลายไทย, เครื่องปั้นดินเผา,กรงนกไม้มงคล เป็นต้น  
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 2.4.1.2 ผลิตภัณฑ์ประเภท ผ้าและเครื่องแต่งกาย ได้แก่ ผ้ามัดหมี,ผ้ามัดหมี่ 4 ตะกรอ , 
เสื้อปักลูกปัด, ผ้าทอ 2 ตะกรอ, กระเป๋าจากผ้ามัดหมี่,สร้อยคอสร้อยข้อมือ (เงิน),สร้อยข้อมือลายล้อ
แม็ก(เงิน) ,แหวนพลอย, เสื้อผ้าส าเร็จรูป, ผ้านุ่งป้าย เป็นต้น 

 2.4.1.3 ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม ได้แก่ ปลาส้มฟัก ,ปลาร้าสับสมุนไพร,
น้ าผึ้งดอกทานตะวัน,ไข่เค็มดินสอพอง,มะม่วงแช่อิ่ม กวนเชียงปลา,เห็ดโคนน้อยในน้ าเกลือ,ขนม
บ้าบิ่น,ขนมเปี๊ยะตุลาการ, ข้าวธัญญาหารธารา,กระหรี่พัพ ,ข้าวกล้องหอมนิล,ปลาซิวแก้วทอดกรอบ
สมุนไพร ,ไหมทองธัญพืช,ข้าวโพดคั่วโบราณอบมะพร้าวและเมล็ดทานตะวันปรุงรส เครื่องดื่มน้ านม
ข้าวโพด, สาโท, น้ าเกสรดอกทานตะวัน, สาโท 35 ดีกรี และสุรากลั่น เป็นต้น 

 

       2.4.2 ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่น่าสนใจ  
       นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์ทั้งหมดข้างต้นแล้ว จังหวัดลพบุรีนั้นยังมีของดีของเด่นปันเป็นที่เชิด
หน้าชูตาให้แก่จังหวัด  เป็นผลิตภัณฑ์ที่แสดงถึงเอกลักษณ์และทรงคุณค่าในฐานะภูมิปัญญาที่เกิดขึ้น
จากฝีมือชาวลพบุรี มีชื่อเสียงเป็นที่เป็นที่ต้องการและยอมรับของตลาดทั้งในและต่างประเทศ ได้แก่ 

 2.4.2.1 ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
  

 
 

     ภาพที่ 2.35 ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองของชมรมช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอ
เมืองลพบุรี จังหวัดลพบุรี เป็นที่รู้จักกันดี ว่าเป็นแหล่งผลิตเครื่องทองเหลืองที่ได้มาตรฐานและมี
ชื่อเสียงมายาวนานเป็นเวลากว่า 100 ปี สืบทอดทักษะอันเป็นภูมิปัญญาดั่งเดิมในการผลิตทองเหลือง
ที่มีความประณีตละเอียดอ่อนจากรุ่นสู่รุ่น สืบทอดต่อกันมาถึงสามรุ่นในปัจจุบัน เริ่มมาตั้งแต่สมัย คุณ
ยายฮวย พุ่มขจร ได้เล่าว่า เห็นการท ามาตั้งแต่เด็กโดยมีปู่ด า (ไม่ทราบนามสกุล) ได้ท าการหล่อ
ทองเหลืองอยู่ที่ท่าโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี เป็นผู้ริเริ่มท าผลิตภัณฑ์ทองเหลืองเป็นรายแรก 
โดยปู่ด าเป็นลุงของเพื่อนพี่สาวยายฮวย พุ่มขจร ตั้งแต่เด็ก ๆ คุณยายได้เห็นการหล่อทองเหลืองจึงได้
ขอทดลองท าบ้าง อาชีพแรกคือการท านา ต่อมาสนใจการหล่อทองเหลืองจึงหันมาฝึกอาชีพหล่อ
ทองเหลืองโดยการหันมาหล่อทองเหลือง ในอดีตที่มีการหล่อทองเหลืองจะท าในแนวสิ่งเคารพบูชา 
ได้แก่ การหล่อพระพุทธรูป การหล่อเทวรูป การหล่อพระเครื่อง การหล่อขัน-น้ ามนต์ การหล่อพระ
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เกจิอาจารย์ การหล่อรูปเหมือน การหล่อสัตว์หิมพานต์ การหล่อสัตว์ต่าง ๆ ตั้งแต่ขนาดแขวนคอ
ขนาดเล็ก ๆ ไปจนถึงการหล่อพระพุทธรูปองค์ใหญ่ และขยายกิจการสามารถตั้งโรงงานขนาดใหญ่โดย
ใช้แรงงานในชุมชน คุณยายฮวย พุ่มขจร ได้ผลิตทองเหลืองมาประมาณมากกว่า 50 ปี ปัจจุบันมีผู้ที่
ได้รับการถ่ายทอดการหล่อทองเหลือง ได้แก่ นางบังอร เกื้อกระโทก ลูกสาว และ นายอุทัย เกื้อกระ
โทก ลูกเขย เป็นคนดูแลกิจการแทน ต่อมาได้มีวิวัฒนาการเจริญขึ้น นายอุทัย เกื้อกระโทก ลูกเขยคุณ
ยายฮวย พุ่มขจร ได้เริ่มพัฒนารูปแบบต่าง ๆ ให้ทันยุคสมัย 
       ชมรมช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง มีประวัติท าการหล่อทองเหลืองมากกว่า 100 ปี
มาแล้ว งานช่างหล่อทองเหลืองของหมู่บ้านท่ากระยาง คุณยาย จึงได้ประยุกต์ขึ้นใหม่โดยมีเครื่องมือ
และเทคโนโลยีที่ทันสมัยขึ้น สามารถผลิตชิ้นงานรูปแบบใหม่ ๆ ขึ้นมาเพิ่ม แต่ในบางส่วนก็ยังคง
อนุรักษ์รูปแบบเดิมอยู่ และน างานหล่อทองเหลืองเพื่อเพิ่มคุณค่าให้เป็นที่รู้จักโดยจัดตั้งกลุ่มช่างหล่อ
ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง สินค้า OTOP ระดับ 5 ดาวของจังหวัดลพบุรี ส่งจ าหน่ายทั้งในและ
ต่างประเทศจนเป็นที่รู้จักและมีชื่อเสียงทางด้านคุณภาพและรูปแบบของงานหล่อทองเหลืองบ้านท่า
กระยาง 
       ลักษณะเฉพะของทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
        ในอดีตลักษณะเฉพาะของเครื่องทองเหลืองจะมีลักษณะเฉพาะคือ แนวสิ่งเคารพบูชา สิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ เพื่อสนองความต้องการทางด้านขวัญและก าลังใจ ความเชื่อ สิ่งบวงสรวง การสืบทอด
วัฒนธรรมของชาวบ้าน ซึ่งได้แก่ พระพุทธรูป เทวรูป และพระเกจิอาจารย์ต่าง ๆ แต่ในปัจจุบันเครื่อง
ทองเหลืองจะมีหลากหลายขึ้น จะขึ้นอยู่กับประโยชน์การใช้สอย จะมีตั้งแต่ชิ้นเล็ก ๆ ที่มีราคาไม่ถึง 
100 บาท จนถึงงานชิ้นใหญ่ ๆ ที่ราคา 100,000 บาทขึ้นไป ขึ้นอยู่กับความชอบของลูกค้าที่มาซื้อ
ผลิตภัณฑ์เครื่องทองเหลืองด้านความเป็นอกลักษณ์ในอดีตงานหล่อเครื่องทองเหลืองจะมี
ลักษณะเฉพาะคือ แนวสิ่งเคารพ-บูชา สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ความเชื่อ สิ่งบวงสรวง ซึ่งได้แก่ พระพุทธรูป 
เทวรูป และพระเกจิอาจารย์ต่าง ๆ แต่ในปัจจุบันงานหล่อทองเหลืองจะมีรูปแบบที่หลากหลายขึ้น จะ
มีงานเป็นเครื่องประดับตกแต่งบ้านและสวนเพิ่มขึ้นมา ได้แก่ รูปหล่อทองเหลืองติดโคมไฟ รูปปั้นติด
น้ าพุ รู้ปั้นนางในวรรณคดี รูปปั้นสัตว์ในนิทาน รู้ปั้นสัตว์ต่าง ๆ ขันน้ ามนต์ 
ประเภทงานหล่อทองเหลือง 

(1) พระพุทธรูป  (2) เทวรูปและเทพเจ้า  (3) พระเกจิอาจารย์    
(4) รูปคนเหมือน           (5) รูปเหมือนสัตว ์  (6) สัตว์หิมพานต์   
(7) สัตว์มงคล  (8) สัตว์ทั่วไป   (9) เครื่องใช้   
(10) เครื่องประดับตกแต่งบ้านและสวน 

ภาพที่ 2.36 งานทองเหลืองประเภทต่างๆของชมรมช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
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ภาพที่ 2.37 อุปกรณ์ในการผลิตทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
ขั้นตอนกระบวนการผลิต 
 
ขั้นตอนเตรียมการ การท าแบบพิมพ์หล่อทองเหลืองมี 2 ชนิดคือ 

 (1) แบบพิมพ์จากยางซิลิโคลน           (2) แบบพิมพ์จากปูนซีเมนต ์
 

เตรียมท าแบบพิมพ์จากยางซิลิโคน 
(1) เลือกต้นแบบที่ต้องการ                 
(2) ติดต้นแบบลงบนแผ่นไม้อัดให้แน่น ไม่สามารถขยับได้ 

       (3) ใช้ดินน้ ามันกันรอบ ๆ ต้นแบบให้หน้าและสูงครึ่งหนึ่งของแบบ ด้านหนึ่ง
ต้องท ากรวยส าหรับกรอกขี้ผึ้ง โดยปั้นดินน้ ามันลักษณะคล้ายจุกขวด ทาทับด้วยพาราฟินหรือน้ ามัน
บาง ๆ เพื่อกันยางติดแบบท าสลักกันแบบเคลื่อน 
       (4) ผสมซิลิโคลนกับตัวเร่งแข็ง ในอัตราส่วน 20-30 กรัม ต่อตัวเร่งแข็ง 12-20 
หยด  
      (5) ทายางซิลิโคลน ลงทับต้นแบบ ปาดยางซิลิโคลนให้เต็มต้นแบบ และไล่
ฟองอากาศออกทิ้งไว้ประมาณ 15-30 นาที ใช้ผ้าขาวบางมาติดกับวงบนยางซิลิโคลน เพื่อให้เกิดความ
แข็งแรง แล้วผสมยางทาทับอีกครั้งทิ้งไว้ 1-2 ชั่วโมง 
      (6) เมื่อยางซิลิโคลนแห้งให้ตัดแต่งริมนอกของยางซิลิโคลน 
        (7) ประกบแบบแม่พิมพ์ทีละส่วนส าหรับเทปูนปลาสเตอร์ เพื่อให้แบบคงรูป 
จากพาราฟินหรือน้ ามันบนตัวยางที่แห้งแล้ว 
       (8) ผสมปูนปลาสเตอร์กับน้ าเทให้ท่วมต้นแบบพิมพ์ยางซิลิโคลนหนาประมาณ
2-4 เซนติเมตร 
       (9) รอให้ปูนปลาสเตอร์แห้ง แล้วพลิกท าอีกด้านหนึ่งเหมือนกัน แล้วถอดแบบ
ออก 
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ภาพที่ 2.38 การผลิตทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
เตรียมท าแบบพิมพ์หล่อทองเหลืองจากปูนซีเมนต์  

 (1) น าต้นแบบมายึดติดกับแผ่นไม้ ล้อมด้วยดินน้ ามันครึ่งหนึ่งของแบบ ด้าน
หนึ่งต้องท าเป็นรูปกรวยส าหรับกรอกขี้ผึ้ง โดยปั้นดินน้ ามันลักษณะคล้ายจุกขวดท าสลักกันแบบ
เคลื่อน 
       (2) ทาด้วยน้ ามันขี้โล้ทาให้ทั่วพิมพ์และดินน้ ามัน 
      (3) ผสมปูนซีเมนต์กับน้ า ให้เข้ากันใช้แปรงจุ่มน้ าปูนซีเมนต์ทาให้ทั่วต้นแบบ 
       (4) ผสมปูนซีเมนต์กับน้ าให้ข้นกว่าเดิม แล้วน ามาพอกที่ต้นแบบให้หนา
ประมาณ 3 เซนติเมตร แล้วพักไว้ให้แห้ง 
       (5) เมื่อปูนซีเมนต์แห้ง จึงกลับอีกด้านหนึ่งทาด้วยพาราฟินหรือน้ ามันขี้โล้แล้ว
ท าเหมือนกลับซีกแรก ทิ้งไว้จนกว่าจะแห้ง 
       (6) แกะแบบออก ถ้าเป็นต้นแบบที่ได้จากหุ่นขี้ผึ้ง จะน าไปต้มในน้ าเดือด 
เพื่อให้ขี้ผึ้งที่อยู่ภายในละลายออกมา แล้วจึงแกะแบบออกเป็น 2 ชิ้น ก็จะได้แม่พิมพ์หล่อทองเหลือง
จากปูนซีเมนต์ที่แข็งแรง  

การท าแบบพิมพ์จากยางซิลิโคลนมีความพิเศษมากกว่าปูนซีเมนต์เพราะสามารถเก็บ
รายละเอียดของงานได้ดีกว่าและใช้เวลาในการผลิตน้อยกว่าหลายเท่าขั้นตอนการผลิตก็ไม่ยุ่งยากนัก 
เตรียมท าหุ่นขี้ผึ้ง 
       (1) เตรียมแบบพิมพ์ น าพิมพ์ลงแช่ในน้ าผสมผงซักฟอก แช่ทิ้งไว้ 2 ชั่วโมง 
       (2) การเคี่ยวขี้ผึ้งกับชัน ขี้ผึ้งกับชันมาผสมรวมกันในอัตราส่วน ขี้ผึ้ง 15 กิโลกรัม
ต่อชัน 2 กิโลกรัม ตั้งเตาให้ความร้อนเคี่ยวจนใสและเทลงในภาชนะเพื่อให้คลายความร้อนลงก่อนน า
เทลงในแบบพิมพ ์
 

เตรียมท าหุ่นปูนปาสเตอร์ 
       (1) ผสมปูนปาสเตอร์ให้เหลว 
      (2) เทปูนปาสเตอร์เข้าไปในช่องว่างของหุ่นขี้ผึ้งจนเต็ม 
       (3) ปล่อยให้ปูนปาสเตอร์แข็งตัว 
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       (4) ตอกตะปูให้ปูนปาสเตอร์ยึดติดแน่น กับหุ่นขี้ผึ้งภายในการใช้ตะปูพิจารณา
ให้เหมาะสมกับชิ้นงาน 
       (5) น าดินนวลมาทากับหุ่นอีกครั้งหนึ่ง ด้วยขนแปรงกระต่ายจนเต็มหุ่น การทา
ให้ทาวันละครั้งเป็นเวลา 2 วัน 
       (6) จะได้หุ่นขี้ผึ้งที่ภายในมีปูนปาสเตอร์บรรจุ 
       (7) ติดชนวนส าหรับให้น้ าทองเหลืองไหลไปยังส่วนต่าง ๆ ได้ครบถ้วน 
 

เตรียมท าดินพอกและการพอกหุ่น 
 
        (1) การท าดินพอกน าดินจอมปลวกมาผสมกับทุกรายละเอียดและน ามาคนให้
เข้ากัน 
        (2) การพอกหุ่น น าดินพอกที่ผสมไว้ มาพอกบนหุ่นขี้ผึ้งให้ทั่วหุ่นให้ดินพอกมี
ความหน้า 1 นิ้ว 

การติดชนวน น าเทียนแท่งชนวนมาติดที่ฐานหุ่นขี้ผึ้ง แล้วน าดินพอกมาพอกที่แท่งเทียน
ชนวนแล้วทิ้งไว้ให้แห้ง ใช้เวลา 2 วัน  

การเคียนลวด น าลวดผูกเหล็กมาพันรวบหุ่นขี้ผึ้งทั้งแนวต้ัง และแนวนอน โดยใช้ระยะห่างกัน
ประมาณ 1 นิ้ว รวมหุ่น แล้วจึงพอกดินอีกครั้งหนึ่ง 

 

ขั้นการผลิต การหล่อทองเหลือง 
 
       (1) การเตรียมวัสดุ อุปกรณ์และเครื่องมือ ก่อนการหล่อทองเหลือง ให้จัดเตรียม
วัสดุอุปกรณ์ เครื่องมือดังนี้ หุ่นขี้ผึ้ง ทองเหลืองแท่ง เบ้าหลอม คีมจับหุ่น กระบวยตักทอง เตาหลอม 
กระทะเหล็ก เลื่อยตัดเหล็ก ลูกทราย ลูกเชือก ลูกผ้า น้ ายารองพื้น น้ ายาขัดเงา 
       (2) การเผาหุ่นน าหุ่นขี้ผึ้งเข้าเตาเผาโดยให้ด้ามที่มีชนวน คว่ าลงข้างล่าง แล้วให้
ความร้อนเผาหุ่นประมาณ 2 ชั่วโมง 
       (3) การเคี่ยวทองเหลือง ใช้ทองเหลืองประมาณ 20 กิโลกรัม ใส่ลงในเบ้าหลอม 
ขนาดเบอร์ 200 เคี่ยวบนเตาหลอมระยะเวลาประมาณ 2 ชั่วโมง หรือจนทองเหลืองหลอม ใช้คีมจับ
หุ่นที่เผาอยู่ในเตาให้หงายขึ้น โดยให้แท่งชนวนพลิกอยู่ด้านบน 
       (4) การเททองเหลือง ใช้กระบวยตักทองเหลืองจากเบ้าหลอมเทลงทางช่อง
ชนวนบนหุ่นขี้ผึ้งจนเต็มหุ่น ทิ้งไว้ให้เย็นประมาณ 3 ชั่วโมง ทุบดินแกะลวดเคียนออกจากหุ่น ได้รูป
หล่อทองเหลืองตามต้องการ (กระบวยตักทองเหลืองจะต้องเผาให้ร้อนก่อน) 
 
การตกแต่งชิ้นงาน มีขั้นตอนดังนี ้

 (1) ตัดชนวนออกจากชิ้นงานด้วยหินเจียรนัย 
(2) ใช้หินเจียรนัย ตกแต่งภายรอบนอกให้เรียบ 

       (3) ถ้ามีต าหนิให้เชื่อมประสาน ด้วยลวดทองเหลืองแล้วเจียรนัยให้เรียบ 
       (4) น าช้ินงานไปขัดด้วยเครื่องเจียร์ตั้งพื้นด้วยลูกทราย 
       (5) น าช้ินงานไปขัดด้วยลูกผ้าที่ทาด้วยน้ ายารองพื้น 
       (6) ขัดด้วยลูกเชือกในกรณีที่ลูกผ้าไม่สามารถขัดได้ 
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       (7) ขัดด้วยลูกผ้าอีกครั้งหนึ่งด้วยน้ ายาขัดเงาจนสวยงาม 
       (8) อาจมีการท าสีและสนิมตามที่ผู้ซื้อสั่งท า (ชมรมช่างหล่อทองเหลืองท่า
กระยาง.2551) 
 

 
 

ภาพที่ 2.39 การตกแต่งช้ินงานทองเหลือง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 

 
2.4.2.2 ผ้าทอมัดหมี่บ้านพวน 

  

 
 

ภาพที่ 2.40 ผ้าทอมัดหมี่ กลุ่มสตรีอาสาบ้านพวน 
ที่มา : วนิดา รักพรม. 2559 
 
       ผ้าทอมัดหมี่ กลุ่มสตรีอาสาบ้านพวน จังหวัดลพบุรี การทอผ้ามัดหมี่ถือเป็นภูมิปัญญาที่เป็น
เอกลักษณ์ของชาวไทยพวนอ าเภอบ้านหมี่ ที่ได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษที่อพยพมาจากแขวง
เชียงขวาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว เมื่อประมาณสองร้อยกว่าปีที่ผ่านมา ซึ่งนอกจาก
จะนิยมทอกันไว้ใช้ในชีวิตประจ าวันส าหรับตนเอง และสมาชิกภายในครัวเรือนแล้ว ยังมีการทอขึ้น
เพื่อใช้ในพิธีกรรม ประเพณีต่างๆ ความเชื่อทางศาสนาและสังคมด้วย ค าว่า “ผ้ามัดหมี่” เป็นชื่อที่
เรียกกรรมวิธีการทอผ้าอย่างหนึ่ง ที่น าเอาเส้นด้ายมามัดเป็นเปลาะๆ ตามลายแล้วน าไปย้อมสีให้เกิด
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สีสัน และลวดลายตามที่ต้องการเรียกวิธีการมัดย้อมแบบบ้านหมี่ ต่อมาจึงเหลือเพียง “มัดหมี่” ผ้าที่
ทอจากเส้นด้ายที่มัดหมี่ จึงเรียกว่า “ผ้ามัดหมี่” ซึ่งความงดงามและความเป็นเอกลักษณ์ของผ้ามัดหมี่ 
คือ รอยสีที่ค่อย ๆ ซึมในเนื้อผ้าที่ติดกับลวดลาย ท าให้ได้ลวดลายที่แปลกตา เพิ่มความงดงามและ
ความมีเสน่ห์ให้แก่ผ้ามัดหมี่ ในสมัยก่อนจะทอกันในช่วงเวลาที่ว่างเว้นจากฤดูท านา ผ้าที่น ามาทอจะ
เป็นผ้าซิ่นลายมัดหมี่ ผ้าขาวม้า และเครื่องนุ่งห่ม เพื่อใช้ในครัวเรือน 

 

 
 

ภาพที่ 2.41 การมัดหมี่ กลุม่สตรีอาสาบ้านพวน 
ที่มา : วนิดา รักพรม. 2559 
 
       จากการสั่งสมประสบการณ์ที่ได้รับการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการทอผ้าจากบรรพบุรุษ
และเรียนรู้จากรุ่นสู่รุ่นนั้น ได้เล็งเห็นถึงคุณค่าในความงามของผ้าที่ทอและต้องการอนุรักษ์ไว้ซึ่งภูมิ
ปัญญาของชาวไทยพวน จึงได้มีการรวมกลุ่ม ตั้งชื่อกลุ่มว่า “กลุ่มสตรีอาสาบ้านพวน” เมื่อวันที่ 27 
ตุลาคม 2543 เพื่อเป็นการสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนหรือหมู่บ้าน โดยแรกเริ่มมีสมาชิก
ก่อตั้ง จ านวน 30 คน ปัจจุบันมีสมาชิกทั้งสิ้น 75 คน สมาชิกถือหุ้นๆ ละ 100 บาท ซึ่งในแต่ละปีจะมี
การปันผลทุกวันที่ 27 มีนาคมของทุกปี การบริหารจัดการกลุ่มมีนางวนิดา รักพรม เป็นประธาน ซึ่ง
กลุ่มสตรีอาสาบ้านพวนได้ตั้งอยู่บ้านเลขที่ 82 หมู่ที่ 10 ต าบลหินปัก อ าเภอบ้านหมี่ จังหวัดลพบุรี 
ปัจจุบันกลุ่มฯ ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ รวมทั้งพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์เพื่อรองรับ
มาตรฐานต่างๆ และสร้างความเป็นเอกลักษณ์ ความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ โดยได้มีแรงจูงใจในการ
อนุรักษ์ลายโบราณ และเป็นการสืบทอดเอกลักษณ์ ภูมิปัญญาของท้องถิ่นในการทอผ้ามัดหมี่ ซึ่งใน
ปัจจุบันมีผู้นิยมใช้ผ้าไทยกันอย่างแพร่หลาย ตามนโยบายของรัฐบาลที่ส่งเสริมและสนับสนุนให้ใช้ผ้า
ไทย กลุ่มฯ จึงได้มีการพัฒนา สร้างสรรค์ลวดลายให้มีความหลากหลายและทันสมัย แต่ยังคง
คุณลักษณะผ้าทอพื้นเมืองแบบดั้งเดิมอยู่ โดยการผสมผสานลวดลายโบราณตามความเชื่อ ความ
ศรัทธา ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาของชาวไทยพวน และตามจินตนาการ ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
อันประณีตและทรงคุณค่า อีกทั้งเป็นการสืบทอดภูมิปัญญาควรค่าแก่การอนุรักษ์ต่อไป 

 

       ลักษณะเฉพาะของผ้าทอมัดหมี่บ้านพวน เป็นการแสดงภูมิปัญญาเดิมของบรรพบุรุษ กล่าวคือ 
ใช้วิธีการผลิตแบบดั้งเดิม ด้วยการทอด้วยมือ อันเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษไทยพวน 
ผ้าทอมัดหมี่ของกลุ่มสตรีอาสาบ้านพวนจะมีโดดเด่นโดยเน้นลวดลายโบราณ ซึ่งส่วนใหญ่เกิดแรง
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บันดาลใจจากธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต ความเชื่อ และขนบธรรมเนียมประเพณี เช่น ลายตะวัน
ลับฟ้า ลายบัวศรี ลายเหลื่อมสลับลาย ซึ่งเป็นลายโบราณที่ยังคงอนุรักษ์ไว้ อีกทั้งยังเน้นโทนสีที่มี
ความคลาสสิก และสีธรรมชาติ อีกทั้งมีลักษณะเด่น ดังต่อไปน้ี 

 (1) เนื้อผ้ามีความคงทน 
 (2) สีสันสวยงาม สีไม่ตก สวมใส่สบาย 
 (3) ลวดลายและการทอมีความประณีต เรียบสม่ าเสมอทั่วทั้งผืน 
 (4) การดูแลรักษาง่ายและสะดวกในการใช ้

       ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมัดหมี่ อันเป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างความภาคภูมิใจให้แก่ชุมชน เป็นผลงานที่สร้าง
ขึ้นจากฝีมือที่ต้องอาศัยความประณีต ความอดทน ความพยายาม ความอุตสาหะ ซึ่งเห็นได้จากความ
งดงามของลวดลายที่ปรากฏอยู่บนผืนผ้า เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงการพัฒนาการทางความรู้ และภูมิ
ปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ และนับเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่มีค่ายิ่ง ความงาม ความ
ซับซ้อนของลวดลาย จึงท าให้ผ้าทอมัดหมี่มีคุณค่างดงาม และมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักกันอย่างกว้างขวาง 
นับเป็นคุณค่าของความงดงามที่ยังคงหลงเหลือที่คนในชุมชนต าบลหินปักได้ร่วมมือกันอนุรักษ์ ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นและส่งเสริมศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านให้ยังคงอยู่ต่อไป ซึ่งก่อให้เกิดความสัมพันธ์กับ
ชุมชน ท าให้คนในชุมชน สมาชิกในกลุ่ม เกิดความรัก ความสามัคคี ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน เกิดความ
ซื่อสัตย์ เสียสละ มีความรับผิดชอบ มีความเห็นอกเห็นใจกัน เกิดความไว้วางใจ รวมถึงท าให้เกิดการ
ท างานร่วมกันในลักษณะเครือข่าย เชื่อมโยงงานซึ่งกันและกัน ร่วมคิด ร่วมท า ร่วมแก้ไขปัญหา และ
ร่วมกันรับผลประโยชน์ มีความเอื้ออาทร ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน มีความรักใคร่ สามัคคี และมีความ
สมานฉันท์ของคนในชุมชน รวมทั้งมีความอุตสาหะในการประกอบอาชีพ ยอมรับฟังความคิดเห็นซึ่ง
กันและกัน ซึ่งเป็นลักษณะเด่นของคนไทยพวน อีกทั้งเป็นการกระจายรายได้ให้กับสมาชิก และกลุ่มได้
มีรายได้เพิ่มขึ้นจากการทอผ้ามัดหมี่ นอกจากนี้ยังส่งผลให้เศรษฐกิจฐานรากเกิดการแลกเปลี่ยน 
หมุนเวียนทางเศรษฐกิจ 

 

วัสดุและอุปกรณ์ที่ใช้ 
 (1) เส้นด้าย หรือมีชื่อเรียกในปัจจุบันว่า “ไหมประดิษฐ์” 
 (2) เชือกฟางหรือปอ ใช้ส าหรับมัดหมี่ เพื่อจะท าการย้อม 
 (3) มีดหรือกรรไกรส าหรับตัดเชือกมัดหมี่ 
 (4) สีย้อมผ้า 
 (5) กระสวย 
 (6) แป้งส าหรับท าให้ด้ายแข็งตัวมีความคงทน 
 (7) แกนด้ายทอหรือหลอดด้ายทอ เป็นแกนที่ใช้ส าหรับกรอด้ายเพื่อเตรียมไว้

ส าหรับการทอเพื่อให้เกิดเป็นผืนผ้าต่อไป 
 (8) กี่ทอผ้า (กี่กระตุก) 
 (9) โฮงหมี่ 
 (10) หลา เป็นอุปกรณ์ใช้ส าหรับปั่นด้ายและเป็นเครื่องปั่นด้ายด้วยมือ 
 (11) กง ใช้ส าหรับขึงด้ายให้ตึงท าด้วยไม ้
 (12) อุปกรณ์ขึ้นด้าย (คิดประดิษฐ์โดยภูมิปัญญาท้องถิ่น) 

       - รางตั้งหลอด เป็นรางตั้งหลอดใช้ในการน าหลอดด้ายมาตั้งให้อยู่ในแท่งโลหะที่ตั้งเป็นแถว 
ส าหรับ เดินด้ายยืน 
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       - เผือ เป็นอุปกรณ์ที่ใช้ส าหรับการค้นด้ายยืน 
 (13) ฟืม ฟืมหรือฟันหวี คือส่วนที่กระทบให้ด้ายที่ทอเข้ากันแน่น มีลักษณะเป็น

แผ่นท าด้วยเหล็ก หรือ สแตนเลสท าเป็นช่องถี่เล็กๆ เรียงต่อกัน ระหว่างช่องเหล่านี้ได้ใช้ส าหรับสอด
ได้ยืนทั้งหมดความยาวประมาณ 1.10 เมตร ขอบบนล่างอาจท าด้วยไม้หรือเหล็กก็ได้แต่ฟืมเหล็กเมื่อ
ใช้งานไปนานๆ จะเกิดสนิม เวลาทอจะฝืดและท าให้เครือด้ายขาดปัจจุบันจึงไม่ค่อยเป็นที่นิยม ส่วน
ใหญ่ใช้ฟืมที่ท าด้วยสแตนเลส มีลักษณะเป็นมันวาวทอลื่นสะดวก เส้นด้ายไม่ขาด 

 (14) ตะกอ ใช้ส าหรับงัดด้ายขึ้นลงสลับกันในการทอ 
 (15) โม่เล่ เป็นอุปกรณ์ใช้ส าหรับม้วนด้าย 

 

 
 

ภาพที่ 2.42 อุปกรณ์ทอผ้ามัดหมี่บ้านพวน 
ที่มา : วนิดา รักพรม. 2559 

 

 
 

ภาพที่ 2.43 การมัดหมี่ กลุม่สตรีอาสาบ้านพวน 
ที่มา : วนิดา รักพรม. 2559 
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ขั้นตอนการทอผ้าด้วยกี่กระตุก 
 

 
 

ภาพที่ 2.44 การทอผ้าไหมมดัหมี่กี่กระตุก บ้านพวน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 

(1) การเตรียมเส้นด้ายยืน 
(1.1) การลงแป้ง เส้นด้ายที่จะน ามาท าด้ายยืนต้องน ามาลงแป้งก่อน เพื่อให้

เส้นด้ายเรียบ เหนียว แข็งไม่เป็นขน และทนทานในการหวี โดยใช้แป้งมันส าปะหลังผสมกับน้ าใส่
ภาชนะตั้งไฟคนให้พอเหนียว เติมน้ ามันพืชลงไปเล็กน้อยจะท าให้เส้นด้ายลื่นมีความมัน คนให้เข้ากัน
และยกลงมาวางไว้ให้เย็นเอาเส้นด้ายใส่ลงไป พลิกเส้นด้ายกลับไปกลับมาให้แป้งติดทั่วถึงกัน บิดพอ
หมาดแล้วน าไปตาก ขณะตากให้กระตุกเส้นด้ายบ่อย ๆ เพื่อให้เส้นด้ายแตกกระจายติดกัน ผึ่งจนแห้ง
สนิท 

(1.2) การปั่นหลอดด้าย โดยการน าด้ายที่ลงแป้งมาปั่น 
(1.3) การค้นหูกหรือการค้นด้ายยืน คือ การเตรียมเส้นด้ายยืน ปัจจุบันค้น

ด้ายยืน 1 ครั้ง สามารถทอได้ 300 – 400 เมตร เครื่องมือที่ใช้ค้น เรียกว่า “เผือ” ตัวเผือกว้าง
ประมาณ 3 เมตรเศษ ๆ ยาวประมาณ 9 เมตร ด้านกว้างทั้งสองจะมีหลักไม้ส าหรับน าด้ายจากหลอด
มาขึ้นใส่หลอดเผือ เพื่อให้ได้ความยาวตามต้องการ จ านวนของเส้นด้ายเรียกว่า “หลบ” หนึ่งหลบ
เท่ากับ 40 เส้น ส่วนมากจะนิยมเรียงทีละ 2 หลบ คือ 80 เส้น โดยการโยงด้ายจากหลอด 80 หลอด
ขึ้นใส่หลักเผือจากด้านหนึ่งไปอีกด้านหนึ่งจนครบทั้งสองด้าน ด้านหนึ่งมี 16 หลัก สองด้านมี 32 หลัก 
โยงด้าย 33 เที่ยว ยาวเที่ยวละ 9 เมตรจะได้ความยาว 300 เมตร จ านวนเส้นขึ้นอยู่กับเบอร์ของฟืมที่
ใช้ เมื่อค้นเสร็จแล้วน าไปหวีเครือและม้วนเก็บในแกนที่เรียกว่า “โม่เล่” 

(1.4) การสอดฟันหวี ฟันหวีที่ใช้ท ามาจากสแตนเลส วิธีการสอดฟันหวี โดย
การน าเส้นด้ายที่ค้นไว้แล้วสอดเข้าไปในฟันฟืม โดยการเอาไม้ไผ่บาง ๆ เกี่ยวเส้นด้ายเข้าไปในฟันหวี
และช่องจนเต็มหน้าฟืม 

(1.5) การเก็บตะกอ ตะกอมีชื่อเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า “เขา” มีลักษณะเป็น
ตับจะมี 2 ,3,4 ตับ หรือที่เรียกว่า 2 ตะกอ 3 ตะกอ 4 ตะกอ เป็นเครื่องมือที่ใช้เชือกผูกคล้องกับไม้ใช้
เท้าเหยียบเพ่ือแยกเส้นด้ายยืนส าหรับสอดกระสวยเส้นด้ายพุ่ง 
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(1.6) การขึ้นกี่ คือการน าเครือหูกขึ้นกี่เป็นขั้นตอนสุดท้ายของการเตรียม
เส้นด้ายยืน เป็นการน าเครือหูกที่สอดฟันฟืมแล้วไปกางบนกี่และเตรียมพร้อมที่จะท าการต่อไป 

(2) การเตรียมเส้นด้ายพุ่ง 
(2.1) การค้นหมี่ คือ การนับจ านวนเส้นด้ายพุ่งตามลวดลายที่ได้ออกแบบไว้

ทั้งผืน เพื่อเตรียมมัดลายและย้อมสี โบราณนิยมใช้ด้ายสีด า ปัจจุบันพัฒนาเป็นด้ายหลายหลากสี 
(2.2) การมัดหมี่ เครื่องมือมัดหมี่ เรียกว่า “โฮงมัดหมี่” มีความกว้างเท่ากับ

หน้ากว้างของผ้าที่ทอ น าด้ายที่ค้นแล้วมาใส่โฮงมัดหมี่ เพื่อมัดลาย 
(3) การทอผ้ามัดหมี่ 

(3.1) การกรอเส้นด้ายพุ่ง คือ การน าเส้นด้ายที่ย้อมสีแล้วมากรอใส่หลอด
ด้ายเล็ก ๆ ส าหรับใส่กระสวย 

(3.2) การย้อมสี เมื่อมัดหมี่เสร็จแล้วถอดด้ายออกจากโฮงมัดหมี่ น าไปย้อมสี 
การย้อมแต่ละครั้งต้องย้อมหลาย หัว เพื่อไม่ให้เปลืองสี ถ้าผ้าที่ออกแบบลวดลายหลายสีต้องย้อม
หลายครั้ง (บริเวณที่เชือกฟางมัดไว้จะกลายเป็นลายของผ้ามัดหมี่) และน าหมี่ที่มัดและผ่านการย้อมสี
ตามความต้องการแล้วแกะเชือกฟางออก 

(3.3) น าหลอดหมี่ที่กรอไว้มาพุ่งผ่านด้ายยืนที่กี่ทอผ้า ทีละเส้นกลับไป
กลับมา 

(3.4) ขณะทอต้องระวังให้ลวดลายชัดเจนสวยงามจนกระทั่งเสร็จเป็นผืนผ้า 
(4) การมัดลาย ต้องมัดลายให้ตรงกัน 
(5) การปั่นด้าย ด้ายที่น ามาป่ันต้องแห้งสนิทเป็นด้ายที่มีคุณภาพดี ไม่ยึด 
(6) การค้นด้าย ต้องใช้แรงค้นอย่างสม่ าเสมอจะท าให้ด้ายยึดตัวเท่าๆ กัน 
(7) การขึ้นเครือด้าย  ต้องขึ้นให้ด้ายมีความตึงเสมอกันทุกเส้น และขนาดความ

ยาวของด้ายพุ่ง ที่ก าหนดไว้แต่ละลาย ต้องมีความยาวเท่ากับหน้าผ้าพอดี 
(8) การทอ ต้องทอให้น้ าหนักมือสม่ าเสมอโดยเฉพาะเมื่อทอผ้าได้ยาวได้ระดับ

หนึ่ง จะต้องม้วนผ้าเข้าแกน ม้วนผ้าระยะแรกต้องผ่อนแรง (ทั้งนี้แล้วแต่ความช านาญและความเคย
ชินของช่างทอ) 

ปัจจัยที่จะท าให้ผ้ามัดหมี่ลายสวย เนื้อเรียบขึ้นอยู่กับกระบวนการก่อนทอ 
กล่าวคือ 

(1) การมัดลาย ต้องมัดลายให้ตรงกัน 
(2) การปั่นด้าย ด้ายที่น ามาป่ันต้องแห้งสนิทเป็นด้ายที่มีคุณภาพดี ไม่ยึด 
(3) การค้นด้าย ต้องใช้แรงค้นอย่างสม่ าเสมอจะท าให้ด้ายยึดตัวเท่าๆ กัน 
(4) การขึ้นเครือด้ายต้องขึ้นให้ด้ายมีความตึงเสมอกันทุกเส้น และขนาด

ความยาวของด้ายพุ่ง ที่ก าหนดไว้แต่ละลาย ต้องมีความยาวเท่ากับหน้าผ้าพอดี 
(5) การทอ ต้องทอให้น้ าหนักมือสม่ าเสมอโดยเฉพาะเมื่อทอผ้าได้ยาวได้

ระดับหนึ่ง จะต้องม้วนผ้าเข้าแกน ม้วนผ้าระยะแรกต้องผ่อนแรง (ทั้งนี้แล้วแต่ความช านาญและความ
เคยชินของช่างทอ) (วนิดา รักพรม.2559) 
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2.4.2.3 จักสานหวาย ต าบลมหาสอน 
 

 
 

ภาพที่ 2.45 ผลิตภัณฑ์จักสาน กลุ่มวิสาหกจิชุมชนจักสานหวายมหาสอน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 

งานหัตถกรรมจักสาน ศิลปะจากภูมิปัญญาอันชาญฉลาดของบรรพบุรุษในแถบเอเชีย
อาคเนย์ ที่เรียนรู้การปรับตัวอยู่ร่วมกับธรรมชาติ มาแต่โบราณกาล มนุษย์ในภูมิภาคนี้รู้จักน า
ทรัพยากรรอบตัว จ าพวก ไม้ไผ่และหวาย ที่มีคุณสมบัติ สามารถน ามาจักให้เป็นเส้น และสาน เข้า
ด้วยกันเป็นวัตถุ รูปทรงต่างๆ ที่สามารถน ามาใช้อ านวยความสะดวกในการด าเนินชีวิต ใช้จินตนาการ
สร้างสรรค์ประดิษฐ์ เครื่องมือเครื่องใช้ขึ้นมาใช้สอย ทั้งลองผิดลองถูก จากการสั่งสมประสบการณ์ 
จนกลายเป็น องค์ความรู้ที่สามารถถ่ายทอดให้แก่กันได้ เพื่อน าไปประยุกต์ใช้กับแต่ละครอบแต่ละ
ชุมชนและพัฒนาสืบต่อกันมา จนเกิดความสวยงามเป็นงานหัตถศิลป์ที่ทรงคุณค่า บรรพบุรุษ ชาว
ต าบลมหาสอนก็เช่นกัน รู้จักการคิดค้น ประดิษฐ์เครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆในชีวิตประจ าวัน จากวัสดุ
ใกล้มือในท้องถิ่น เช่น ไม้ไผ่และหวาย ซึ่งอยู่คู่กับชาวต าบลมหาสอน ที่มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบ
ชนบท เรียบง่าย ประกอบอาชีพท านา เมื่อว่างจากการท านาจะรวมกลุ่มกันท ากิจกรรมด้านงานจัก
สานซึ่งได้รับการถ่ายทอดมาตั้งแต่บรรพบุรุษในอดีตมาจนถึงปัจจุบัน จากเครื่องจักสานธรรมดาเพื่อ
สร้างเป็นเครื่องมือเครื่องใช้ก็ถูกพัฒนาตามกาลเวลา ปรับเปลี่ยนรูปทรงรูปร่าง และลวดลายให้มี
ความสวยงาม ละเอียดอ่อน เป็นงานฝีมือที่ต้องใช้เวลา ความเพียรพยายาม และทักษะฝีมือที่ถ่ายทอด
วิชาความรู้กันจากรุ่นสู่รุ่น ใช้วิธีการฝึกหัดและบอกเล่าจากผู้ฝึกสอน โดยไม่มีการบันทึกหรือถ่ายทอด
ไว้เป็นต าราแต่อย่างใด อาศัยเพียงการจดจ าของผู้ฝึกและถ่ายทอดให้ลูกหลานที่มีความสนใจไว้เป็น
อาชีพเสริม สร้างรายได้ให้แก่ครอบครัว ตามวิถีสังคมของต าบลมหาสอนอันเป็นสังคมที่ให้ความ
ช่วยเหลือเกื้อกูลซึ่งกันและกันตามแบบฉบับวิถีชีวิตของคนไทยในชนบท แต่เดิมคนในต าบลจะไม่นิยม
แยกครอบครัวจากพ่อแม่ แต่ปัจจุบันนี้ เมื่อเยาวชนเรียนจบและประกอบอาชีพไปต่างถิ่นก็จะมีการ
แยกครอบครัวออกไปหรือเมื่อแต่งงานก็จะนิยมแยกครอบครัวไม่รวมอยู่เป็นครอบครัวใหญ่เหมือนแต่
ก่อน  
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กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมหาสอน ก่อตั้งขึ้นโดย คุณ รุจี ตันวิพัฒน์ ประธานกลุ่มผู้รวบรวม ผู้มี
ความสามารถและทักษะฝีมือในการจักสานหวายในชุมชน หมู่ 5 ต าบลมหาสอน แห่งนี้ มาเข้าร่วม
กลุ่มกัน เพื่ออนุรักษ์ภูมิปัญญาและสร้างอาชีพเสริมให้แก่คนในชุมชน โดยน าความรู้ที่บรรพบุรุษรุ่น
ก่อนๆ ถ่ายทอดมาให้นั้นมาต่อยอดสร้างรายได้และเผยแพร่ความงดงามของงานหัตถศิลป์เหล่านี้ให้
เป็นที่ประจักษ์แก่สายตาคนมากขึ้น กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมหาสอนนี้ จัดตั้งเมื่อปี พ.ศ.2541 โดยสถาน
ที่ตั้งของกลุ่ม อยู่ที่ 32 หมู่ 5 ต.มหาสอน อ.บ้านหมี่ จ.ลพบุรี แต่เดิมทีนั้นผลิตภัณฑ์จักสานหวายสร้าง
ชื่อเสียงให้แก่ชุมชนมาตั้งแต่ พ.ศ.2526 จากคนเฒ่าคนแก่ในชุมชน สอนเทคนิคและถ่ายทอดสู่รุ่น
ลูกหลาน  ปัจจุบัน ผลิตผลงานเป็นที่รู้จักของคนทั่วไปจนได้รับคัดสรรให้เป็นสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ไทย สร้างความภาคภูมิใจและคว้ารางวัลให้แก่ชุมชนมากมายจวบจนเป็นผลิตภัณฑ์ภูมิ
ปัญญาจากชาวบ้านต าบลมหาสอนที่เสี่ยงต่อการสูญหาย หรืออาจสูญหาย ได้  
วัสดุที่ใช้ในการผลิต 

 (1) หวายหอมอบแห้ง 
 (2) ดิ้วไม้ไผ่สีสุก (ตอกตั้ง) 
 (3) ไม้ไผ่สีสุกส าหรับท าขอบ 
 (4) น้ ามันโพลียูรีเทน 

 

  
 

            ภาพที่ 2.46 วัสดุและอุปกรณ์จักสานหวายต าบลมหาสอน    
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 

หวายหอม เป็นหวายล าเล็กๆ ผิวสวยสีขาว เหลืองนวลเป็นมัน เนื้อในขาว ละเอียดเป็น
หวายที่เหนียวจักเหลาเกลาได้ง่าย ผิวริมนอกจักเจียนเป็นเส้น เหมาะส าหรับถักมัดผูก กับเนื้อใน
เรียกว่าขี้หวายเจียนเป็นเส้นกลมใช้สานเป็นสิ่งของต่างๆ ได้ และย้อมสีก็ได้ มีประโยชน์คือ หวายล า
ต้นโตส่วนมากใช้ผลิตเป็นเฟอร์นิเจอร์ แบบต่างๆ ส าหรับที่มีขนาดล าต้นเล็กใช้จักเป็นตอกผลิตเป็น
เครื่องใช้ต่างๆ เช่น ตะกร้า กระเป๋า ถาดผลไม้ เครื่องตกแต่งภายในบ้าน ปัจจุบันตะกร้าหวายเป็น
สินค้าที่นิยมมาก เนื่องจากมีลักษณะเบาแข็งแรง 

ไผ่สีสุก มีลักษณะเป็นไผ่ที่มีล าต้นสูงใหญ่ เนื้อหนา มีขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางล า 7 -10 
เซนติเมตรปล้องยาวประมาณ 30 เซนติเมตร ปนทรายหรือดินร่วนในพื้นที่ราบต่ า ริมแม่น้ าล าคลอง 
ปลูกง่าย จะพบว่าปลูกอยู่ทั่วๆ ไป ในภาคกลางและภาคใต้ มีประโยชน์คือ ล าต้น ใช้ในการก่อสร้างท า

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ส่วนต่างๆ ของบ้านเรือนท าเครื่องใช้สอยในครัวเรือน ท าเฟอร์นิเจอร์งานหัตถกรรมต่างๆ โคนไม้ไผ่
นิยมใช้ท าคานหามกันมาก เพราะเนื้อหนาและทนทานหน่อใช้ประกอบอาหาร  
       ดิ้ว (ตอกตั้ง) เป็นไม้ไผ่ชนิดเดียวกับไผ่สีสุกแต่เนื้ออ่อนกว่า 

 

เครื่องมือที่ใช้ในการผลิต 
 (1) แบบรองตะกร้าหรือแบบขึ้นรูปตะกร้า เป็นวัสดุที่ประดิษฐ์ขึ้นโดยภูมิปัญญา

ท้องถิ่น ท าจาก กระป๋องใส่ปูนซีเมน เหล็กเส้น และแป้นไม้ที่สามารถเปลี่ยนขนาดได้ตามรูปทรง
ตะกร้า ถ้าทรงเหลี่ยมข้างในจะกลวงท าด้วยไม้เนื้อแข็ง ถ้ารูปไข่ และทรงกลม ข้างในจะตันท าด้วยไม้
ก้ามปูหรือไม้เนื้ออ่อนอื่นๆใช้ส าหรับเป็นโครงในการขึ้นรูปจักสานขึ้นลวดลาย ก้นตะกร้าและตัว
ตะกร้า  

 (2) เลียด คือ เครื่องมือชักหวายให้ได้เส้นตามขนาดที่ต้องการ หรืออาจท าขึ้นเอง
จากวัสดุที่ท าจาก สังกะสีหรืออลูมิเนียม เช่น จานกิโล, จานสังกะสี บ้างเรียกว่า รูร้อยหวาย ท าด้วย
เหล็ก น ามาเจาะรูขนาดต่างๆ ตามต้องการใช้ส าหรับสอดร้อยหวายเข้าไป เพื่อลบความคมและช่วยให้
หวายมีขนาดเท่ากัน 

 (3) มีดโต้ เป็นมีดที่ใช้ส าหรับตัดเส้นหวายให้ได้ความยาวตามแต่ละชิ้นงาน มี
ขนาดใหญ่สันหนาน้ าหนักมาก ยาวประมาณ 40-50 เซนติเมตร มี 2 ชนิดคือ ชนิดสันโค้ง และสันตรง 

 (4) มีดตอกเป็นมีดทรงเรียวแหลม คมมีดโค้งมน เพื่อให้เหมาะกับการใช้งานส่วน
ใหญ่ช่างจักสานมักต่อด้ามยาวออกไปประมาณ 60 ซ.ม. เพื่อสามารถสอดเข้าไปขัดไว้ในซอกแขนช่วย
ให้การบังคับคมมีดดีขึ้นมีดจักตอกมักมีน้ าหนักเบา ค่อนข้างบาง ใช้จักตอกให้เป็นเส้น ช่างจักสานมัก
ใช้เป็นมีดประจ าตัว 

 (5) หินลับมีด เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้มีดคมอยู่เสมอ ซึ่งมีความส าคัญมากในการ
จักตอก 

 (6) กระดาษทราย เป็นแผ่นเนื้อคายเหมือนทราย ไว้ส าหรับขัดหวายที่เป็นขนให้
หลุด เพื่อความสวยงามในการสาน 

 (7) ตะปูเข็ม คือตะปูตัวเล็กที่สุด เหมาะที่จะใช้งานตอกหวายติดกับไม้สักเพื่อใส่
คิ้ว (ตอกตัว) ให้ติดแน่นไม่หลุดและมีอายุการใช้งานได้นาน 

 (8) เหล็กหมาด มีลักษณะเป็นเหล็กแหลมยาวประมาณ 4 นิ้ว มีด้ามขนาดเหมาะ
มือที่ท าหน้าที่เจาะรู และประกอบการจักสาน อาจจะท าจากเหล็กเส้น หรือลวดที่มีความแข็ง ซี่ล้อ
ลวดจักรยานโครงร่ม ที่ใช้แล้ว น ามาฝนให้แหลม เหล็กหมาด 2 ชนิด คือ ชนิดปลายแหลมและชนิด
ปลายแบนชนิดปลายแหลมใช้เจาะเพ่ือร้อยเส้นหวายส่วนชนิดปลายแบนใช้เจาะเพื่อร้อยเส้นตอก 

 (9) ค้อนหงอน ค้อนขนาดเล็กเหมาะสมส าหรับการจัดสาน ใช้ตอกตะปูถอนตะปู
หรือตอกไม้เวลาประกอบชิ้นงาน 
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ขั้นตอนกระบวนการผลิต / วิธีท า 
 

 
 

ภาพที่ 2.47  การจักสาน เครื่องจักสานจากหวาย 
ภาพโดย : ที่มา:ธิดาพร จันทร์เที่ยง.2559 
 
       ขั้นตอนเตรียมการ 

 (1) ดิ้ว (ตอกตั้ง) ท าด้วยไม้ไผ่ เหลาให้เหล็กตามขนาดของหวายที่ใช้สาน 
      (2) เตรียมแบบตะกร้า (รองตะกร้า) สร้างขึ้นด้วยไม้ตามแบบที่ต้องการ  
       (3) ผ่าหวายให้ได้ความยาวที่เหมาะสมต่อขนาดของตะกร้าหรือชิ้นงานที่จะสาน 
      (4) จักเส้นหวายด้วย เลียด ทีละเส้น โดยขนาดขึ้นอยู่กับความละเอียดของ     

       ลวดลายและช้ินงาน 
       (5) ขอบตะกร้าใช้ไม้ไผ่ เหลาตามขนาดของตะกร้าโค้งตามรูปทรง ใส่ขอบและมัด    

เพื่อให้อยู่ตัวไม่หลุดพังง่าย 
       (6) เตรียมไม้ส าหรับท าพื้นตะกร้าซึ่งจะใช้ไม้เนื้ออ่อน ส่วนใหญ่ใช้ไม้สัก 
      (7) งวงตะกร้า ท าด้วยลวดเส้นใหญ่ตามขนาดของตะกร้า 

 (8) มือจับตะกร้า (ส าหรับใช้มือจับหิ้ว) 
 

       ขั้นการผลิต 
 (1) รูปแบบตะกร้า (รองตะกร้า) สร้างขึ้นด้วยไม้ตามแบบที่เราต้องการ ถ้าทรง

เหลี่ยมข้างในจะกลวงท าด้วยไม้เนื้อแข็ง ถ้ารูปไข่ และทรงกลม ข้างในจะตันท าด้วยไม้ก้ามปูหรือไม้
เนื้ออ่อนอื่นๆ 

 (2) เหลาหวายและดิ้วเป็นการท าให้หวาย และไม้ไผ่มีขนาดพอเหมาะที่จะใช้ใน
การสานตะกร้า หวายเหลาเป็นเส้นยาว เล็กและยาว ไม้ไผ่เหลาเล็กบางพอดีกับหวายเรียกว่า ดิ้ว ใช้
ส าหรับท าตอกตั้งในการสานตะกร้าควรมีความพยายามและมีความรับผิดชอบจึงจะได้หวายและดิ้วที่
มีคุณภาพ เพียงพอทีจ่ะสานตะกร้าได้ส าเร็จ  

 (3) น าหวายมาเหลาให้เป็นเส้น 
 (4) น าเข้าเครื่องชักหวาย หรือ เลียด เพื่อให้เป็นตามขนาดที่ต้องการ หรือใช้ ฝา

หม้อ หรือจานสังกะสี น ามาเจาะรูไล่ขนาดเล็ก ใหญ่ ขนาดใหญ่เท่ากับเส้นหวาย ไล่ล าดับขนาด เล็ก
ลงไปจนเท่ากับเส้นด้าย 
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 (5) น าไม้ไผ่สีสุก เหลาให้ได้ขนาดตามที่ต้องการ (เรียกว่าดิ้ว) น าไปต้มเพื่อย้อมสี 
(สีที่ใช้เป็นสจีากธรรมชาติ) คือ ขมิ้น ผิวมะกรูด ประมาณ 1 ลูก ขมิ้นทุบรากยอ ให้สีเหลือง เปลือกล า
ต้นคาง (ต้ม) ให้สีน้ าตาล ส่วนผสมของสี ได้แก่ เกลือ 1 ก ามือ มะกรูด 2 -3 ลูก น้ า ประมาณ 2 ขัน 
ขมิ้นทุบ ประมาณ ½ กก. ต้มให้เดือด น้ าสีจะออกมา ใส่เส้นดิ้วลงไปต้มนาน ½ ชั่วโมง   

 (6) น าเส้นคิ้วไปล้างให้สะอาด จนน้ าใสกันสีตก จากนั้นน าไปตากแห้ง 
 (7) น าไม้ขนาดที่เราต้องการหนาประมาณ 0.5 เซนติเมตร เลื่อยตามรูปทรงของ

ตะกร้าท าเป็นก้นตะกร้า จากนั้นน าเส้นหวายมาตอกตะปู ติดกันได้ก้นตะกร้าโดยรอบ 
 (8) น าปั้นจั่น หรือ หลัก (ท าขึ้นเอง ใช้ต่อกับแบบหรือรองเพื่อยึดรูปทรงตะกร้า

ตามแบบ)  
 (9) น าเส้นด้ิวมาเสียบกับก้นตะกร้าโดยรอบ 

    (10) น าเส้นหวายมาจักสานตามลายที่เราต้องการ 
 

       รูปทรง 
(1) แบบขาแมงมุม                (2) แบบหกงวง              (3) แบบทรงกลม 
(4) แบบสี่เหลี่ยม   (5) แบบทรงเปล             (6) แบบแปดมุม  
(7) แบบรูปไข ่

 

       ลวดลาย 
(1) ลายดอกทานตะวัน          (2) ลายไทยเล็ก            (3) ลายไทยใหญ่      
(4) ลายมาลัยเกรียว             (5) ลายโบราณ             (6) ลายมะลิซ้อน                     
(7) ลายคุณนายต่ืนสาย         (8) ลายมะลิวัลย์            (9) ลายทานตะวันลพบุรี  
(10) ลายโบว์                     (11) ลายคชกริช            (12) ลายผีเสื้อ  
(13) ลายมะลิซ้อน               (14) ลายบานชื่น           (15) ลายดาวเรือง  
(16) ลายบานไม่รู้โรย           (17) ลายพิกุลล้อม          (18) ลายผ้าสไบ  
(19) ลายดอกชบา               (20) ลายจีน                 (21) ลายหยกมณี  
(22) ลายเม็ดพริกไทย           (23) ลายใบต าลึง           (24) ลายกนก  
(25) ลายพาน                    (26) ลายดอกรักทักษิณ    (27) ลายดอกเข็ม  
(28) ลายนกเขาคู่                (29) ลายไทยใหญ่ประยุกต์ผสมลายขิด    

 

        การทาน้ ามันยูรีเทนเคลือบ 
 (1) การทาน้ ามันเคลือบครั้งที่ 1 เมื่อยังอยู่ในรอง เพื่อให้อยู่ทรงทาพอหมาดๆ ก็

เอาออกจากกรองปล่อยไว้ให้น้ ามันแห้งไม่ได้ แล้วน าไปตากแดดให้แห้ง รีบเหลาขอบและใส่ไว้เลยไม่
ทิ้งไว้นาน จะท าให้เนื้อตะกร้าหลุดออกมาได้ แปรงที่ใช้ทาน้ ามันเมื่อใช้แล้วควรล้างด้วยทินเนอร ์

 (2) การทาน้ ามันครั้งที่ 2 เมื่องานทุกอย่างเสร็จเรียบร้อยแล้ว พร้อมที่จะน าไป
จ าหน่ายการทาน้ ามันนอกจากจะท าให้อยู่ทรงแล้ว ยังช่วยป้องกันเชื้อรา และมอดกัดแทะ ช่วยรักษา
เนื้อไม้ หวายให้มีความแข็งแรงทนทาน และสวยงามมากขึ้น 
 

        การใส่ขอบตะกร้า 
       เหลาไม้แล้ววัดเนื้อตะกร้าใช้ดินสอขีดไว้ ให้เท่ากันทุกด้านใส่ขอบในก่อนแล้ว จึงเอาขอบนอก
ทาบน าคีมล็อคช่วยจับไว้ใช้ลวดเบอร์เล็กสุดมัดไว้ให้แน่น ท าโดยรอบก็ส าเร็จเป็นรูปลายตะกร้า การ
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ใส่ขอบระวังอย่าให้ข้อไม้ไผ่ตรงกับมุมตะกร้า เมื่อใช้คีมบีบโค้งท ามุมจะท า ให้ขอบหักได้ควรหลีกเหลี่
ยงแต่ถ้าตะกร้าเป็นรูปไข่หรือทรงกลมต้อง เหลาและโค้งไว้ก่อนเพื่อให้ใส่ขอบตะกร้าได้ง่ายขึ้น การถัก
ตะกร้าใช้หวาย 1 เส้นถัก มีหวายวางบนขอบตะกร้า 2 เส้น เพื่อให้ลายขอบบนนูนสวย 
 

ขั้นตอนการผลิต 
 (1) หวายถักสอดระหว่างขอบนอกและขอบใน 
 (2) แทงทะลุพัน 1 รอบ ข่มหวายกลมที่อยู่บนขอบเส้น 1 ยกเส้น 2 (2 ครั้ง) 
 (3) น าไปสอดหลังหวายที่พัน 1 รอบมาทะลุหลังเส้นหน้าแล้วข่มเส้น 1 ยกเส้น 2 

       ใช้นิ้วหัวแม่มือช่วยกดหวายเส้นไว้ให้มีระยะเท่ากัน การใส่วงตะกร้า ขึ้นอยู่กับรูปแบบและขนาด
ของตะกร้า เลือกรูปแบบการท าวงตะกร้าและขนาดลวดตามความเหมาะสม น าลวดไปขดกับแท่น
ส าหรับโค้งลวดตามต้องการการน าปลายลวดไปขดกับแท่นส าหรับโค้งลวดตามความต้องการน าปลาย
ลวดไปตีด้วยค้อนหงอนกับแท่นเหล็กดันให้ลวดแบนใช้เหล็กหมดเจาะรูที่ก้นตะกร้าเป็นจุดที่เราใส่ลวด
งวงตะกร้า ลงไปแล้วใช้คีมบีบลวดให้งอเข้า ไปด้านในจะได้ไม่หลุด การพันงวงตะกร้า คือ การน า
หวายมาพันรอบเส้นลวด (งวงตะกร้า) พันงวงตรงเนื้อตะกร้า  ประมาณ 3 ที่เป็นระยะจนพ้นเนื้อ
ตะกร้า พันให้ครบทุกงวงพันเสร็จ 1 งวงน ากระดาษกาวติดไว้ไม่ให้หวายที่พันไว้หลุด การเหลาไม้ท า
มือจับ ใช้ไม้ไผ่สีสุกที่เป็นไม้แก่ เพื่อความทนทาน เหลาไม้มีขนาดเหมาะสมกับตะกร้า วางทาบบนงวง
ที่ก าหนดไว้ให้เป็นมือจับ น าหวายมาพันทับไม่ให้เห็นไม้แล้วถักหวายบนมือจับให้สวยงาม (โชติรส 
โสมภีร์.2551) 
 
2.5  ศึกษาแผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี 

 
       2.5.1 นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
       องค์การค้าและพัฒนาแห่งสหประชาชาติ (United Nations Conference on Trade and 
Development : UNCTAD) กล่าวถึงเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในภาพกว้างว่า เป็นแนวทางในการ
พัฒนาและสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์ที่เกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์ 
       องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก(World Intellectual Property Organization : WIOP) ให้
ค านิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทความส าคัญทางทรัพย์สินทางปัญญาว่า เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
คือ เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยอุตสาหกรรม ซึ่งรวมผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะทั้งหมด ทั้งใน
รูปแบบสินค้าและบริการที่ต้องอาศัยความพยายามในการสร้างสรรค์งาน ม่ว่าจะเป็นการท าขึ้นมา
ในทันทีในขณะนั้นหรือผ่านกระบวนการผลิตมาก่อน 
       องค์การศึกษา วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (The United Nations 
Educational, Scientific and Cultural Organization: UNESCO) อ้างค านิยามโดยกระทรวง
วัฒนธรรมสื่อและกีฬาแห่งสหราชอาณาจักร (United Kingdom’s Department of cultural, 
Media and Sport: DCMS) ว่า เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ คือ เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยอุตสาหกรรม
ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ความช านาญ และความสามารถที่มีศักยภาพในการสร้างงาน และความ
มั่งคั่งโดยการผลิต และใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา 
       ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (Office of the National 
Economic and Social Development Board) ได้ให้ค านิยาม“เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์”ว่า 
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เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) คือ การสร้างมูลค่าสินค้าหรือบริการที่เกิดจากความคิด
ของมนุษย์ ส าหรับสาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จะเรียกว่า “อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์” (Creative Industry) ซึ่งหมายถึง กลุ่มกิจกรรมการผลิตที่ต้องพึ่งพาความคิดสร้างสรรค์
เป็นสิ่งส าคัญ 
       “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” คือ แนวคิดขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ 
(Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทาง
ปัญญา (Intellect property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม 
เทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่ แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์นี้ได้รับความนิยมและมีการน าไปใช้
อย่างจริงจังในทั่วประเทศทั่วโลก เช่น สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย จีน เกาหลีใต้ สิงคโปร์ โดยสห
ราชอาณาจักรนั้นถือว่าเป็นผู้น านโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เนื่องจากได้เริ่มมีการด าเนินการและ
สนับสนุนอุตสาหกรรมการสร้างสรรค์และกลุ่มคนที่มีแนวคิดสร้างสรรค์มากกว่า 10 ปี ตั้งแต่ปี พ.ศ.
2540 ซึ่งเป็นปีก่อตั้ง Creative Task Force ภายใต้กระทรวงวัฒนธรรมสื่อ และการกีฬา 
(Department of Culture, Media and Sport : DCMS) เพื่อรับผิดชอบดูแลอุตสาหกรรมความคิด
สร้างสรรค์ ซึ่งต่อมาใน พ.ศ.2548 ได้พัฒนาต่อเนื่องกลายเป็นโครงสร้างเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (The 
Creative Economy Program) เนื่องจากสหราชอาณาจักรได้ตระหนักถึงความส าคัญของ
อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่ท ารายได้เข้าสู่ประเทศสูงถึงร้อยละ 7.3 
ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ มีอัตราการเติบโตถึงร้อยละ 5 ต่อปี ซึ่งคิดเป็น 2 เท่าของ
อุตสาหกรรมอื่น และมีการจ้างงานในอุตสาหกรรมดังกล่าวถึง 1.8 ล้านคน 
       ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) แบ่งประเภทอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์โดยยึดกรอบของ UNCTAD โดยแบ่งเป็น 4 กลุ่ม 15 สาขาดังนี้ 

 (1) กลุ่มงานมรดกทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ (Cultural Heritage) 
 -  งานฝีมือ 
 -  การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ 
 -  ธุรกิจอาหารไทย 
 -  การแพทย์แผนไทย 

 (2) กลุ่มศิลปะ (Arts)  
      -  ศิลปะการแสดง 
      -  ทัศนศิลป์ 
 (3) กลุ่มสื่อ (Media) 
      -  ภาพยนตร์ 
      -  สิ่งพิมพ ์
 -  กระจายเสียง 
      -  เพลง 
 (4) กลุ่มงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (Functional Creation) 
      -  งานออกแบบ 
      -  แฟชั่น 
      -  สถาปัตยกรรม 
      -  โฆษณา 
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       จากการศึกษาของ สศช. พบว่าใน พ.ศ.2549 มูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยสูงถึง 
840,621 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 10.7 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) โดยกลุ่มงาน
สร้างสรรค์ตามลักษณะงานมีสัดส่วนสูงสุด รองลงมาเป็นกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม กลุ่มสื่อ กลุ่มศิลปะ 
ทั้งนี้ เมื่อแบ่งตามกลุ่มย่อยพบว่า กลุ่มการออกแบบมีมูลค่าสูงสุด ท ารายได้ 304,990 ล้านบาท 
รองลงมาเป็นกลุ่มงานฝีมือและหัตถกรรม ตามด้วยกลุ่มแฟช่ัน ซึ่งกลุ่มย่อยทั้ง 3 กลุ่มนี้มีมูลค่ารวมกัน
คิดเป็นประมาณร้อยละ 9.5 ของ GDP ดังนั้น การออกแบบป็นส่วนหลักที่มีความส าคัญในการส่งเสริม
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นอย่างยิ่ง (สมบัติ กุสุมาวลี.2553 อ้างใน อรัญ วานิชกร.2559:23-26) 
 

       2.5.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจจังหวัดลพบุรี ประจ า ปี พ.ศ.2557-2560  
       การขับเคลื่อนจังหวัดให้ก้าวต่อไปภายใต้การตอบรับนโยบายจากภาครัฐ ซึ่งเร่งพัฒนาและให้
ความส าคัญในทุกๆด้านเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของชาวจังหวัดลพบุรีให้ดีขึ้นและก้าวหน้าต่อไป  

      2.5.2.1 แผนแม่บทกระทรวงพานิชย์ พ.ศ.2555-2564 

 
ภาพที่ 2.48 แผนแม่บทกระทรวงพานิชย์ 

ที่มา : กระทรวงพานิชย์.2557 
 
       
 
 
 
 
 
 
         

 
ภาพที่ 2.49 MOC Master Plan 

ที่มา : กระทรวงพานิชย์.2557 
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        2.5.2.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจจังหวัดลพบุร ี
       การวิเคราะห์ศักยภาพ จุดแข็ง-จุดอ่อน-โอกาส-อุปสรรคของจังหวัดลพบุรี(SWOT Matrix)ใน
การจัดท าแผนยุทธศาสตร์ 4 ปี (พ.ศ. 2557 -2560) นี้ จังหวัดลพบุรีได้ระดมความคิดเห็นจาก
ผู้เชี่ยวชาญและประชาชนเกี่ยวกับสถานภาพ และคุณลักษณะที่จัดว่าเป็นจุดแข็ง และจุดอ่อนของ
พื้นที่ อีกทั้งได้ประเมินปัจจัยภายนอกที่สะท้อนถึงโอกาสในการพัฒนา และประเด็นที่จัดว่าเป็นภัย
คุกคาม หรืออุปสรรคที่อาจเกิดขึ้น เพื่อให้การวิเคราะห์สะท้อนทิศทางการพัฒนาในองค์รวม ซึ่งการ
วิเคราะห์และทบทวนปัจจัยต่างๆ เหล่านี้ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไปจะช่วยเพิ่ ม
ประสิทธิภาพของการแปลงแผนพัฒนาจังหวัด ไปสู่การด าเนินงานโครงการต่างๆ ภายใต้แผนปฏิบัติ
ราชการจังหวัดได้อย่างมีคุณภาพ ทั้งนี้ สามารถสรุปสาระส าคัญภายใต้หัวข้อต่างๆ ได้ ดังนี้ 

 

       จุดแข็ง (Strength)  
  (1) เป็นฐานทางการเกษตรที่มีคุณภาพ มีการปลูกพืชเศรษฐกิจและปศุสัตว์
หลายชนิด และขีดความสามารถในการเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารเพื่อส่งเสริมความ
มั่นคงด้านอาหารในประเทศ และยกระดับขีดความสามารถในการส่งออก โดยพิจารณาศักยภาพจาก 
GPPที่มีสัดส่วนครึ่งหนึ่งของผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดโดยมีเกษตรอุตสาหกรรมเป็นสาขาหลัก 

 (2) เป็นหนึ่งในแหล่งผลิตวัตถุดิบทางการเกษตรที่มีศักยภาพด้านการผลิต
พลังงานทดแทนที่ส าคัญของประเทศเนื่องจากมีวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรที่สามารถสร้างศักยภาพ
พลังงานทดแทนได้ 

 (3) อุตสาหกรรมการแปรรูปเกษตรและอาหารในพื้นที่มีความเข้มแข็งและครบ
วงจร มีขีดความสามารถในการแข่งขันสูง 

 (4) เป็นแหล่งทรัพยากรแร่แคลไชด์ที่มีคุณภาพสูง และแหล่งสินแร่เพอร์ไรท์
เพียงแห่งเดียวในประเทศไทย ซึ่งเป็นวัตถุดิบพ้ืนฐานที่จ าเป็นต่ออุตสาหกรรมต่างๆ เช่น อุตสาหกรรม
กระดาษ อุตสาหกรรมสี และอุตสาหกรรมปุ๋ยซึ่งมีปริมาณมากที่สุดของภาคกลางตอนบน 

 (5) มีโครงข่ายการคมนาคมที่ครอบคลุมทั่วพื้นที่ และเชื่อมต่อกับเส้นทางสาย
ส าคัญ ของประเทศ สนับสนุนขีดความสามารถในการกระจายสินค้าเกษตร สินค้าอุตสาหกรรม และ
ขยายฐานลูกค้าในสาขาบริการ โดยจังหวัดลพบุรีมีภูมิประเทศอยู่ศูนย์กลางของประเทศไทย และ
ภูมิภาคอาเซียน 

 (6) มีความพร้อมด้านโครงสร้างพื้นฐานในการยกระดับคุณภาพประชากร ใน
เรื่องการศึกษาซึ่งมีสถาบันการศึกษาเป็นศูนย์กลางการศึกษาของภาคกลางตอนบน 

 (7) มีความโดดเด่นด้านมรดกโบราณสถาน วัฒนธรรมประเพณี ที่ควรค่าแก่
การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และวิถีชีวิตชุมชน อีกทั้งยังมีความหลากหลายทาง
ธรรมชาติที่มีศักยภาพต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ และเป็นต้นแบบด้านการผลิตพลังงาน
ทดแทนซึ่งเหมาะที่จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ให้แก่ผู้ที่สนใจทั่วไป 

 (8) ชุมชนมีความเข้มแข็งในการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัด 
 (9) มีการอนุรักษ์ สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่หลากหลายในระดับชุมชนและ

ท้องถิ่น สามารถต่อยอดเพื่อสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ เช่น ผ้าทอ มัดหมี่ และพืชสมุนไพรเพื่อสุขภาพ 
รวมทั้งการด าเนินงานด้านการตลาดเชิงรุกเพ่ือสนับสนุนการเพิ่มคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น             
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        จุดอ่อน (Weakness) 
 (1) ความพร้อมด้านแรงงานทั้งในส่วนของปริมาณแรงงาน และคุณภาพทักษะ

แรงงานยังไม่เพียงพอ ซึ่งส่งผลต่อการเพิ่มจ านวนแรงงานต่างด้าว ที่อาจก่อให้เกิดปัญหาด้านสังคมใน
อนาคต 

 (2) ตลาดกลางการซื้อขายมีน้อย ไม่ครบทุกพื้นที่ ท าให้อ านาจในการต่อรอง
และการเชื่อมโยงภาคการผลิตทางการเกษตรและภาคอุตสาหกรรมมีน้อยกว่าที่ควรจะเป็น 

 (3) เกษตรกรได้รับความรู้ และเทคโนโลยีที่เหมาะสมไม่ทั่วถึง ส่งผลให้ได้ผล
ผลิตไม่เต็มประสิทธิภาพและต้นทุนการผลิตสูง 

 (4) โครงข่ายระบบชลประทาน แม้ว่าจะมีปริมาณมากพอสมควร แต่ยังไม่
ครอบคลุมพื้นที่ทางการเกษตร และยังขาดการบริหารจัดการที่ดี 

 (5) ขาดการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงรุกของจังหวัด 
 (6) การบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร 
 (7) ขาดการบูรณาการในส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยง

เครือข่ายองค์กรด้านการท่องเที่ยวระหว่างภาครัฐและเอกชนยังด้อยประสิทธิภาพ  
 (8) ขาดการสร้างมูลค่าเพิ่มจากการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการพัฒนา

และเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ ์
 (9) ข้อมูลสารสนเทศยังไม่ครบถ้วนสมบูรณ์และมีการเชื่อมโยงบูรณาการข้อมูล

ที่มีความสอดคล้องสัมพันธ์กันค่อนข้างน้อย ท าให้ไม่สามารถน าไปใช้เป็นฐานข้อมูลในการจัดท า
แผนพัฒนาด้านต่างๆ หรือใช้เป็นฐานข้อมูลให้ผู้บริหารใช้ ในการตัดสินใจ แก้ไขปัญหา และพัฒนา
ด้านเศรษฐกิจ สังคม มั่นคง และบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพเพียงพอ 

 (10) ปัญหาด้านสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งปัญหาอาชญากรรม ยาเสพติด และ
ปัญหาวัยรุ่น ยังคงมีความหลากหลายและซับซ้อน ยากแก่การแก้ไข รวมถึงปัญหาสุขภาพ ปัญหา
สภาพแวดล้อม ชีวิตครอบครัว/ชุมชน และชีวิตการท างาน 

 (11) เกษตรกรยังใช้ทรัพยากรเหลือใช้ทางการเกษตรไม่คุ้มค่า หรือเกิดมูลค่า
ทางเศรษฐกิจเท่าที่ควร และบางส่วนยังคงท าลายวัสดุเหลือใช้ท าการเกษตรด้วยวิธีที่ผิดที่ก่อให้เกิด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

 (12) โรงงาน ครัวเรือน ชุมชน สถานศึกษา สถานประกอบการ ส่วนใหญ่ยังมี
ระบบการลดมลพิษจากแหล่งก าเนิดไม่พอเพียง เช่น ระบบบ าบัดน้ าเสีย และการก าจัดขยะ 

 (13) มีการบุกรุกทางระบายน้ าสาธารณะและพื้นที่ป่าเนื่องจากการเติบโตของ
เมืองที่ไม่มีระบบจนไม่สามารถรองรับปริมาณหน้าที่จ านวนมากในฤดูฝนได ้

 (14) เครือข่ายภาคเกษตร และภาคประชาสังคมยังไม่มีความเข้าใจที่ถูกต้องถึง
แก่นหรือแนวความคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง หรือการประยุกต์ใช้แนวคิดตามพระราชด าริที่จะ
น ามาปฏิบัติได้อย่างถูกต้อง 

 (15) ขาดการสนับสนุนการต่อยอดผลงานวิจัยและพัฒนาด้านเกษตรที่จังหวัดมี
อยู่ให้เกิดผลประโยชน์แก่พื้นที่อย่างเป็นรูปธรรม 

 

       โอกาส (Opportunity) 
 (1) ศักยภาพด้านเกษตรปลอดภัยและพลังงานของจังหวัด น าสู่การก าหนดทิศ

ทางการพัฒนาที่ส่งเสริมให้เกิดความสมดุลและมั่นคงด้านอาหารและพลังงาน อันเป็นหนึ่งในแนวทาง

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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หลักของยุทธศาสตร์ระดับชาติ โดยเฉพาะแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 อีกทั้ง
ยังสอดคล้องกับแนวทางยุทธศาสตร์ระดับสาขา ทั้งแผนพัฒนาการเกษตร และแผนพลังงานทดแทน 

 (2)  กระแสความต้องการบริโภคอาหารปลอดจากสารเคมีที่ก าลังเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง สะท้อนถึงแนวโน้มการเติบโตด้านอุปสงค์ และการขยายฐานการตลาดส าหรับสินค้าเกษตร
ปลอดภัย และเกษตรอินทรีย์ของจังหวัด 

 (3) เชื้อเพลิงจากชีวมวลถือเป็นหนึ่งในพลังงานหมุนเวียนที่รัฐบาลให้ความสนใจ
และผลักดันให้เกิดผลเป็นรูปธรรมด้วยนโยบายจูงใจ อาทิ การรับซื้อไฟฟ้าจากผู้ผลิตไฟฟ้าขนาดเล็ก 
และการให้ส่วนเพิ่มราคารับซื้อกระแสไฟฟ้ากับผู้ผลิตกระแสไฟฟ้าที่ใช้ชีวมวลเป็นวัตถุดิบ 

 (4) โอกาสในการพัฒนาและเข้าถึงตลาดใหม่ที่เพิ่มขึ้นจากการเป็นประชาคม
เศรษฐกิจอาเชียน ในปี 2558 

 

       อุปสรรค (Threat) 
 (1) การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจในรูปแบบประชาคมอาเซียนอาจส่งผลกระทบต่อ

การเคลื่อนย้ายฐานการลงทุนจากต่างประเทศไปยังพื้นที่อื่นหากฐานทางเกษตร/อุตสาหกรรมในพื้นที่
ไม่สามารถปรับตัวเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันได้และอาจส่งผลให้เกิดการเคลื่อนย้าย
แรงงานที่มีฝีมือสู่พื้นที่อื่น 

 (2) มาตรการทางการค้าที่ไม่ใช่ระบบภาษี (Non-tariff barriers หรือ NTB) เช่น 
มาตรการสุขอนามัยด้านอาหารและความปลอดภัยด้านอาหาร (Food Safety) ของตลาดส่งออกมี
ความเข้มข้นเพิ่มมากขึ้น ส่งผลให้เกษตรกรและผู้ผลิตในจังหวัดต้องปรับตัวและพัฒนาศักยภาพอย่าง
ต่อเนือ่ง 

 (3) สภาพแวดล้อม และภูมิอากาศที่มีความผันผวนสูงส่งผลให้เกิดปัญหาภัย
ธรรมชาติ เช่นอุทกภัย ภัยแล้ง ส่งผลต่อผลผลิตทางเกษตรของจังหวัดโดยตรง 

 (4) โรค/แมลงระบาดในบางพื้นที่ มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นและมีสายพันธุ์ที่หลากหลาย 
ยากต่อการแก้ไขและป้องกันได้อย่างทั่วถึง 

 (5) วิถีชีวิตแบบคนเมืองจากที่ได้รับการเผยแพร่ผ่านเทคโนโลยีต่างๆ ในปัจจุบัน
อาจเปลี่ยนแปลงรูปแบบวิธีคิดของเยาวชนในพื้นที่ส่งผลต่อการลดจ านวนทายาทเกษตรกร และ
ปัญหาสังคมอื่นๆ อาทิ ยาเสพติด มีบุตรก่อนวัยอันควร เยาวชนติดเกม เป็นต้น 

  

 
ภาพที่ 2.50  แผนการวิเคราะห ์SWOTS จังหวัดลพบุรี 

ที่มา : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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       ภาพที่ 2.51 แผนการวิเคราะห์ SWOTS จังหวัดลพบุร ี(ต่อ) 
ที่มา : แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557 
 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 2.5.2.5 สรุปรูปแบบการพัฒนาจังหวัด (Development model) 
วิสัยทัศน์ “ฐานการผลิตอาหารปลอดภัย ท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ เมืองน่าอยู่มุ่งสู่ประชาคมอาเชียน” 
พันธกิจ (Missions) 

 (1) เมืองแห่งการผลิตอาหารปลอดภัยตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
 (2) อนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น พร้อมเสริมสร้างศักยภาพคน 

ครอบครัว ชุมชนและสังคม 
 (3) การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและสอดคล้องกับวิถีชีวิตสมัยใหม่ 
 (4) บริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติที่มีความหลากหลายทางชีวภาพและ

สิ่งแวดล้อม ให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตชุมชนที่ยั่งยืน 
 (5) วางแผนและเตรียมพร้อมรับผลกระทบจากกระแสโลกที่เปลี่ยนแปลงอย่าง

รวดเร็ว 
 (6) การบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี และการศึกษา ศีลธรรมรวมถึงการ

สาธารณสุขมีความพร้อมให้บริการประชาชน 
 

       เป้าประสงค์รวม (Goals) 
 (1) ประชาชนในจังหวัดมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและคุณภาพชีวิตดีขึ้น 
 (2) ประชากรมีคุณภาพ สมานฉันท์เอื้ออาทร ชุมชนเข้มแข็ง 
 (3) นักท่องเที่ยวคุณภาพที่เข้ามาท่องเที่ยวเป็นประจ า 
 (4) การใช้ทรัพยากรและคุณภาพสิ่งแวดล้อมอยู่ในเกณฑ์มาตรฐาน 
 (5) ประชาชนมีความรู้ ความเข้าใจและมีการปรับตัวให้ทันต่อกระแสการ

เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจของโลก 
 (6) จังหวัดลพบุรีเป็นเมืองน่าอยู่ (แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี.2557:135-141) 
 

2.6  ศึกษาหลักการออกแบบและพัฒนาลวดลายและการสร้างอัตลักษณ์ 
 
       2.6.1 หลักการออกแบบลวดหลาย 

      2.6.1.1 ความหมายของการออกแบบลวดลาย การออกแบบเป็นสาขาที่เกี่ยวข้องเชี่ยม
โยงการน าสุนทรียะทางศิลปะเข้ามาประยุกต์ ซึ่งสิ่งที่ส าคัญอย่างหนึ่งของการออกแบบคือต้องมีความ
งาม สุนทรียศาสตร์เหล่านี้เองที่ต้องอาศัยแรงบันดาลใจจากความงามที่มีอยู่รอบกาย จากสิ่งที่สัมผัส
อยู่เป็นประจ า จากความรู้ จากทักษะและจากการสั่งสมประการณ์ น ามาผ่านกระบวนการคิด
วิเคราะห์และสังเคราะห์สร้างสรรค์ออกมาเป็นสิ่งใหม่ จากนั้นจึงมีการปรับเปลี่ยนไปตามสภาพของ
สังคมให้เป็นไปตามความต้องการทั้งด้านจิตใจ และด้านประโยชน์ใช้สอย โดยมีจุดมุ่งหมายเป็น
เงื่อนไขที่ก าหนดขึ้นจากมนุษย์เอง ส าหรับในทางปฏิบัติการท างานออกแบบสิ่งที่ช่วยเสริมให้งาน
ออกแบบมีคุณค่าน่าสนใจ ที่นอกเหนือจากประโยชน์ใช้สอยก็คือความงามทางศิลปะที่แฝงอยู่ในงาน
ออกแบบนั้น กล่าวคือความจ าเป็นที่จะต้องน าหลักการทางศิลปะมาใช้ในการออกแบบด้วย เช่น 
หลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ หลักการทางทฤษฎีสี หลักการน าทัศนธาตุไปใช้อย่างเหมาะสม รวมถึง
การเลือกใช้ วัสดุ อุปกรณ์ที่เข้ากับยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ซึ่งผู้ออกแบบต้องท าการศึกษาให้เข้าใจอย่าง
ถ่องแท้ถึงหลักการทางศิลปะเหล่านี้เสียก่อน จะต้องรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงของวัสดุของแต่ละยุค

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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สมัยที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ถึงแม้จะไม่มีทักษะทางด้านศิลปะ เพราะปัจจุบันนั้นมีระบบ
คอมพิวเตอร์และโปรแกรมช่วยในการท างานด้านนี้ โดยขึ้นอยู่กับการเรียนรู้และเลือกมาประยุกต์ใช้ให้
เหมาะสมเท่านั้นเอง ซึ่งประเด็นหลักของการออกแบบคือจะต้องมีกระบวนการวางแผน มีความคิด
สร้างสรรค์สัมพันธ์กับอุปกรณ์ และมีจุดมุ่งหมายที่ชัดเจนของงานออกแบบนั้น หรือกล่าวได้ว่า การ
ออกแบบ คือการประมวลความคิดต่อกิจกรรมที่วางแผนไว้ แล้วถ่ายทอดกระบวนการนั้น จัดท าให้
เกิดการสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ โดยอาศัยหลักการทางศิลปะและหลักจิตวิทยา ให้สอดคล้องกับ
ประโยชน์ใช้สอยและความงามตามจุดมุ่งหมาย เมื่อพูดถึงการออกแบบนั้นจึงมีความหมายที่
กว้างขวางมาก และแตกแขนงออกไปหลากหลายสาขา ขึ้นอยู่กับลักษณะงานที่จะออกแบบและ
กระบวนการวางแผนการออกแบบนั้นๆ 
       ส าหรับความหมายของการออกแบบลวดลายจึงหมายถึงแขนงการออกแบบที่มุ่งเน้นการ
ออกแบบเฉพาะรูปแบบของลวดลาย ซึ่งการเกิดลวดลายได้นั้นต้องมีส่วนประกอบ อันได้แก่ ทัศนธาตุ 
เช่น จุดเส้น รูปร่าง รูปทรง สี มาจัดให้เกิดจังหวะ ลีลา ที่สอดคล้องสัมพันธ์กัน อย่างลงตัว เกิดความ
งามตามจุดมุ่งหมายของการน าไปใช้ โดยส่วนใหญ่การออกแบบลวดลายมักจะมีจุดมุ่งหมายเพื่อเป็น
ส่วนประกอบหรือตกแต่งชิ้นงาน ให้เกิดความสวยงาม ประณีตยิ่งขึ้น เช่นใช้ประดับอาคาร
สถาปัตยกรรม งานประติมากรรม ผลิตภัณฑ์ของใช้ ฯลฯ จึงเป็นงานที่ต้องใช้ความคิด ความประณีต
ละเอียดอ่อนด้วยตัวของชิ้นงานเอง และต้องค านึงถึงความสัมพันธ์กับงานที่จะน าไปตกแต่งด้วย (ชู
ศักดิ์ ไทพาณิชย์.2556:31-35) 

    2.6.1.2 แนวคิดในการออกแบบลวดลาย 
       ลวดลายถือเป็นว่าเป็นส่วนส าคัญที่ช่วยเสริมให้งานงานศิลปะหรืองานออกแบบนั้นเกิดความโดด
เด่น ละเอียดลออ ประณีต สร้างความน่าสนใจชวนมองให้แก่ผลงานมากยิ่งขึ้น การออกแบบลวดลาย
จึงต้องอาศัยแนวคิด เพื่อวิเคราะห์ถึงความงดงาม และความเหมาะสมกับการน าไปประยุกต์ใช้กับ
ผลงาน เพราะลวดลายสามารถสร้างความแปลกใหม่ และปรับเปลี่ยนรูปแบบให้เกิดความน่าสนใจ 
เป็นประโยชน์ต่อผลิตภัณฑ์นั้นๆ จึงเป็นส่วนประกอบส าคัญที่เปรียบได้กับการเพิ่มรสชาติให้กับ
ชิ้นงาน หากเราสังเกตธรรมชาติสิ่งแวดล้อมที่เป็น แร่ธาตุ สัตว์ พืชพรรณไม้ จะปรากฏลวดลาย
ประกอบอยูใ่นนั้นเสมอ หรือสิ่งของเครื่องใช้ที่มนุษย์สร้างขึ้นก็จะต้องมีการน าลวดลายมาประกอบกับ
ชิ้นงานเพื่อดึงดูดความน่าสนใจ โดยเฉพาะงานประณีตศิลป์ ดังนั้นนักออกแบบที่ประสบผลส าเร็จได้
ย่อมต้องมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับลวดลายที่ปรากฏอยู่ทั้งในอดีตและปัจจุบัน เพื่อน ามาเป็น
แนวคิดในการออกแบบลวดลายให้มีความงามและเหมาะสมกับการใช้งาน หากมองย้อนกับไปในอดีต
ตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์มาจนถึงยุคประวัติศาสตร์ ลวดลายที่สื่อออกมาในรูปแบบต่างๆที่มนุษย์
คิดสร้างสรรค์ขึ้นมาทั้งที่ปรากฏอยู่ในงานศิลปะ หรืองานช่าง ผลิตภัณฑ์ สิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ นั้น
ย่อมเกิดจากแรงบันดาลใจที่มีความเชื่อ ความศรัทธา การเรียนรู้จากธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และวิถี
ชีวิตเป็นปัจจัยส าคัญในการน ามาเป็นสื่อแนวคิดสร้างสรรค์ สนองความต้องการของผู้สร้าง โดย
วิเคราะห์แนวคิดด้านเนื้อหาแล้วสามารถแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก ่

 (1) เนื้อหาด้านพิธีกรรม ความเชื่อและศาสนา มนุษย์ทั้งชนชาติตะวันตกและ
ตะวันออก ต่างก็รู้จักการสร้างลวดลายมาตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ โดยมีแรงบันดาลใจจาก
พิธีกรรม ความเชื่อและศาสนาในการสร้างสรรค์ลวดลาย เช่น การเขียนลวดลายบนผนังถ้ าของมนุษย์
ยุคก่อนประวัติศาสตร์ การออกแบบลวดลายเครื่องปั้นดินเผาของศิลปะบ้านเชียง มีการพัฒนาสืบต่อ
มาถึงยุคประวัติศาสตร์และปัจจุบันที่ยังมีการออกแบบลวดลายเพื่อการประดับตกแต่งงานศิลปะ ทั้ง

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



81 
 

งานจิตกรรม ประติมากรรม สถาปัตยกรรมและงานประดิษฐ์ต่างๆเพื่อสร้างความยิ่งใหญ่อลังการ 
แสดงการเคารพบูชาต่อศาสนาและความเชื่อที่ตนศรัทธา เช่น การออกแบบลวดลายลายเขียนบน
ภาชนะใช้สอยในงานจิตกรรม การออกแบบสลักลวดลายบนบานประตูหน้าต่างในงานประติมากรรม 
การออกแบบบัวบนหัวเสาในงานสถาปัตยกรรมต่างๆเป็นต้น  

 (2) เนื้อหาเกี่ยวกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อม เป็นลวดลายที่สื่อถึงธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อมที่อยู่รอบตัวของมนุษย์โดยอาศัยการเรียนรู้ และประสบการณ์ที่ได้พบเห็นสิ่งต่างๆเช่นพืช
พรรณไม้ต่างๆแร่ธาตุ แร่ธาตุ สสาร สัตว์ สิ่งของ เครื่องใช้ต่างๆ และน าความความประทับใจเหล่านั้น
มาเป็นต้นแบบในการสร้างสรรค์ลวดลายโดยการดัดแปลง ลด สกัด ตัดทอน หรือเพิ่มเติมสร้างสรรค์
ให้เกิดลวดลายใหม่ขึ้น เช่น  

 (2.1) แนวคิดการสร้างลวดลายจากพืชพรรณไม้เป็นการสังเกตรูปแบบ
ความงามส่วนต่างๆของพืชพรรณไม้แล้วน ามาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ลวดลาย เช่น ลายใบเทศ
ของไทย ที่มีลักษณะรูปแบบของใบเทศมาดัดแปลง ลด สกัด ตัดทอนหรือเพิ่มเติมสร้างสรรค์ให้เกิด
ลวดลายใหม่ หรือการน ารูปแบบของใบมะขามมาเป็นลวดลายประกอบหน้าคนเป็นความงามที่แปลก
ตา น่าสนใจ 

 (2.2) แนวคิดการสร้างลวดลายจากแร่ธาตุ สสาร สัตว์ สิ่งของเครื่องใช้
ต่างๆ เป็นการน ารูปแบบความงามหรือความทรงจ า จากที่ได้เห็นแร่ธาตุ สสาร สัตว์ สิ่งของเครื่องใช้
ต่างๆ มาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ ลวดลายในรูปแบบต่างๆโดยการตัดแปลง ลด สกัด ตัดทอน 
หรือเพ่ิมเติมสร้างสรรค์ให้เกิดลวดลายใหม่ขึ้น  

 (3) เนื้อหาด้านวิถีชีวิต เป็นการวิเคราะห์การออกแบบลวดลายที่มีการน าใบพืช
พรรณไม้น ามาเป็นแนวคิดในการแบบที่เกี่ยวข้องกับ วิถีชีวิตของมนุษย์ในด้านปัจจัยสี่ ลงบน
ผลิตภัณฑ์ สิ่งของเครื่องใช้ที่เกี่ยวกับการบริโภค ที่อยู่อาศัย เครื่องนุ่มห่ม และการสื่อ เพื่อศึกษา
รูปแบบของลวดลายที่น ามาประกอบกับชิ้นงานเหล่านั้นว่ามีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และสิ่งของ
เครื่องใช้ในวิถีชีวิตอย่างไร เพราะการออกแบบลวดลายกับการน าไปใช้มีองค์ประกอบที่ต้องพิจารณา
หลายประการที่นอกเหนือจากความสวยงามแล้ว ยังต้องค านึงถึงรูปแบบของลวดลายที่ปรากฏอยู่กับ
ผลิตภัณฑ์นั้นว่าสามารถใช้งานได้จริงหรือไม่ มีความเหมาะสมกับกระบวนการผลิต และความคงทน
ต่อประโยชน์ใช้สอย ความเหมาะสมต่อยุคสมัย เนื่องจากผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดย่อมมีรูปแบบและ
วัตถุประสงค์ในการน าไปใช้ที่แตกต่างกัน การออกแบบลวดลายอันเป็นส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์
ย่อมมีส่วนช่วยเสริมคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้นด้วย โดยลวดลายของสิ่งต่างๆที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตแบ่ง
ออกเป็น 3 ประเภทดังนี ้

 (3.1) ลวดลายที่เกี่ยวกับอาหาร คือลวดลายที่มีความเฉพาะเจาะจงไปที่ของ
กินโดยเฉพาะซึ่งมีความสัมพันธ์กับการด ารงชีวิตของมนุษย์โดยตรง เดิมทีมนุษย์หาอาหารการกินได้
จากธรรมชาติ ต่อมาเมื่อโลกวิวัฒนาการขึ้น มีการแข่งขันทางด้านธุรกิจอาหารมากขึ้น การออกแบบ
จึงเข้ามามีบทบาทเพื่อสร้างจุดเด่น ความน่าสนใจ และมูลค่าเพิ่ม เช่น การแกะสลักลวดลายบนผัก
ผลไม้ การท าขนมด้วยแม่พิมพ์ลวดลาย การแต่งหน้าเค้ก นอกจากนี้ยังมีการออกแบบลวดลายภาชะ 
เช่น ถ้วยชามใส่อาหาร เครื่องถ้วยต่างๆและเครื่องเบญจรงค์ เป็นต้น 

 (3.2) ลวดลายที่เกี่ยวข้องกับโครงสร้างที่อยู่อาศัย ในลักษณะนี้ถือว่า
ลวดลายเป็นสิ่งที่ช่วยดึงดูดความสนใจได้ดีกว่าพื้นที่ว่างเปล่าที่ไม่มีรูปใดๆปรากฏ หากพิจารณา
ลวดลายที่ปรากฏอยู่ในธรรมชาติและมนุษย์สามารถรับรู้ได้ถึงความงามตามธรรมชาตินั้น เช่น พืช
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พรรณไม้ ก็กลายมาเป็นแรงบันดาลใจ มาเป็นแนวคิดในการออกแบบลวดลายในงานศิลปะต่างๆ เพื่อ
เป็นสิ่งกระตุ้นเร้าความสนใจ เช่นงานสถาปัตยกรรม ลายพันธ์พฤกษาใบเสมาวัด ลายลายพันธ์พฤกษา
ประดับตกแต่งบ้านเรือนไทย เป็นต้น  

 (3.3) ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์และสิ่งของเครื่องใช้ ซึ่งจะออกมาในลักษณะ
ของ ลวดลายสิ่งพิมพ์และสัญลักษณ์บนผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนเครื่องจักสาน ลวดลายบนสิ่งทอ 
ลวดลายบนเครื่องประดับตกแต่ง เนื่องจากบรรจุภัณฑ์และสิ่งของเครื่องใช้เหล่านั้นจะเน้นที่ความ
คงทน สะดวก ปลอดภัย ต่อการน าไปใช้ จึงมีรูปลักษณ์ที่แตกต่างกันไปตามประโยชน์ใช้สอยและวัสดุ
ที่ใช้ผลิตด้วยการออกแบบที่ต้องส่งเสริมรูปลักษณ์ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การใช้ เช่น การ
ออกแบบลวดลายบนกล่อง หีบห่อ การออกแบบลวดลายบนผลิตภัณฑ์จักสาน การออกแบบลวดลาย
บนบล็อกพิมพ์ผ้าการออกแบบลวดลายสร้อยคอ การออกแบบลวดลายกาแลตกแต่งสถาปัตยกรรม 
เป็นต้น (ชูศักดิ์ ไทพาณิชย์.2556:75-84) 
 2.6.1.3 หลักการการออกแบบลวดลาย 

               (1) ทัศนธาตุส าหรับการออกแบบ ได้แก่ จุด เส้น รูปร่าง รูปทรง สี พื้นผิวเมื่อน า
ส่วนประกอบเหล่านี้มาจัดองค์ประกอบเข้าด้วยกันโดยอาศัยแนวคิด และประสบการณ์ ก็จะเกิดเป็น
ลวดลายที่สวยงาม โดยทัศนธาตุเหล่าน้ีเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในการออกแบบลวดลาย 

                    (1.1) จุด (Points) เป็นทัศนธาตุหนึ่งที่มีลักษณะกลม จุดที่ปรากฏบนพื้น
ระนาบ เมื่อน ามาเรียงต่อเนื่องกันไปตามทางยาวไม่มีปริมาตร 

                    (1.2) เส้น (Line) เกิดจากการเอาจุดหลายๆจุดมาเรียงต่อกัน ได้แก่ เส้นตรง 
เส้นนอน เส้นประ เส้นเฉียง เส้นฟันปลา เส้นโค้ง เส้นคลื่น เส้นก้นหอย เส้นอิสระ ซึ่งเส้นแต่ละชนิด
สามารถสื่ออารมณ์ได้แตกต่างกัน 

                    (1.3) รูปร่างรูปทรง (Shape and Form) รูปร่าง หมายถึง การสื่อให้เห็น
ขอบเขตของวัตถุหรือสิ่งต่างๆที่เป็นลักษณะ 2 มิติหรือมีความกว้างและความยาว รูปทรง หมายถึง 
การสื่อให้เห็นเป็นลักษณะ 3 มิติ คือ มีความกว้าง ความยาว ความหนา หรือความลึก สามารถ
มองเห็นเป็นมิติ ประเภทของรูปร่างรูปทรง ได้แก่ รูปร่างรูปทรงธรรมชาติ (Natural Form) รูปร่าง
รูปทรงพ้ืนฐาน (Basic Form) รูปร่างรูปทรงอิสระ (Free Form) 

 

วิธีการสร้างรูปร่างรูปทรงในเชิงวิเคราะห์และสังเคราะห์ 
 วัตถุหรือสิ่งของใดๆล้วนแล้วแต่เกิดจากรูปร่างรูปทรง ดังนั้นเมื่อเรามองเห็นวัตถุแล้ว เราจะ
สามารถวิเคราะห์ออกมาเป็นรูปร่างหรือรูปทรงย่อยๆหลายๆรูปหลายๆลักษณะประกอบกันอยู่แต่เมื่อ
มองภาพรวมกลับเห็นเป็นรูปร่างหรือรูปทรงเป็นเส้นล้อมรอบอยู่ เรียกว่า เส้นรอบนอก (Outline) 
การมองเส้นรอบนอกของวัตถุนี้ท าให้เกิดการรับรู้และจดจ า และรูปร่างรูปทรงจากเส้นนี้ไปต่อเติ ม 
ออกแบบ ให้เกิดเป็นสิ่งใหม่ได้อย่างเหมาะสม สัมพันธ์ด้วยจินตนาการ เป็นประโยชน์ในการออกแบบ 
                     (1.4)  สี  (Colour) สี ในความหมายทางศิลปะคือทัศนธาตุที่ เอาไว้ใช้
สร้างสรรค์งานศิลปะ สามารถสื่ออารมณ์ได้ มีผลต่อการรับรู้  
                     (1.5)  พื้นผิว (Texture) หมายถึง บริเวณพื้นผิวของวัตถุที่ปรากฏให้เห็น
และสามารถรับรู้ด้วยการสัมผัสทางสายตาและทางกาย เช่น หยาบ ละเอียด มันวาว เรียบ ขรุขระ ซึ่ง
มีอิทธิพลต่อความรู้สึก เป็นส่วนประกอบที่ส าคัญในการเพิ่มคุณค่าของผลงาน การสร้างพื้นผิวในงาน
ศิลปะจ าแนก 2 ลักษณะ คือ พื้นผิวแท้กับพื้นผิวลวงตา 
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               (2) หลักการจัดองค์ประกอบลวดลาย คือ การน าตัวลายที่ได้ออกแบบไว้ตั้งแต่
สองตัวขึ้นไปมาจัดวางให้เกิดรูปแบบของลวดลายใหม่ โดยอาศัยหลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ 
(Composition) เพื่อให้เกิดความสัมพันธ์ กลมกลืนเป็นรูปลักษณ์ที่ เหมาะสมลงตัวกันดี โดย
องค์ประกอบเหล่านั้นได้แก ่
 (2.1) ความเป็นเอกภาพของลวดลาย (Unity) คือความเป็นอันหนึ่งอัน
เดียวกันประสานกันอย่างเหมาะสมของหน่วยย่อยรวมตัวเป็นหน่วยใหญ่ที่เป็นชนิดเดียวกันเรื่อง
เดียวกัน ซึ่งมีส่วนส าคัญในขั้นตอนการผูกลาย คือ ทิศทาง (Director)เป็นสิ่งก าหนดให้สิ่งใดหรือ
หลายสิ่งเคลื่อนที่ไปในแนวที่วางไว้ให้เกิดความงามและความรู้สึกแตกต่างกัน ในการออกแบบ
ลวดลายจึงต้องก าหนดทิศทางให้เกิดเอกภาพทางความงามดังน้ี 
       - การเรียงตัว(Translation in Steps) เป็นการน าตัวลายมาวางเรียงล าดับหน้ากระดานใน
ลักษณะซ้ าๆกัน อาจเรียงแถวเดียวหรือสองแถวบนและล่างให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันหรือสลับกลับ
ซ้ายขวา 
        - การหมุนรอบจุด (Rotation about a point) เป็นการวางตัวลายรอบจุดศูนย์กลางใน
ลักษณะหมุนรอบตัว 
       - การเรียงล าดับสลับจังหวะ(Reflection and alternate translation)  เป็นการน าตัวลายมา
เรียงล าดับสลับฟันปลา 
       - การซ้ าจังหวะเท่ากัน เป็นการจัดวางตัวลายตั้งแต่สองตัวขึ้นไป ให้มีระยะห่างระหว่างลาย
เท่าๆกัน 
       - การซ้ าจังหวะไม่เท่ากัน การจัดวางตัวลายในลักษณะนี้สามารถท าได้หลายลักษณะ เช่น การ
ซ้ าจังหวะไม่เท่ากันโดยเกิดจากตัวลายที่มีขนาดต่างกัน 
       - การซ้ าจังหวะไม่เท่ากันเกิดจากช่องว่างระหว่างลายไม่เท่ากันในแต่ละช่วงจังหวะสลับกันไป 
       - การซ้ าจังหวะไม่เท่ากันจากจ านวนตัวลายและขนาดของตัวลายแต่ละต าแหน่งไม่เท่ากัน 
       - การซ้ าจังหวะให้เกิดความแตกต่าง เป็นการเลือกตัวลายที่มีความแตกต่างกันในด้านรูปแบบที่
ต่างกันมาผสมผสานกัน ขนาดและสัดส่วนต่างกันมาจัดวางในลักษณะซ้ ากัน ซึ่งอาจจะจัดในลักษณะ
สลับกันเป็นชุดๆก็จะท าให้เกิดรูปแบบของลวดลายที่แตกต่างกันและน่าสนใจมากยิ่งขึ้น 
       - การซ้ าจังหวะให้เกิดความคาบเกี่ยวกัน เป็นการจัดจังหวะให้ซ้ ากันในลักษณะคาบเกี่ยวกัน 
หรือลดหลั่นกันทิศทางเดียวกันหรือต่างทิศทางกันก็จะท าให้ได้ลวดลายที่หลากหลายขึ้น 
  - การลดหลั่นกันไปในทิศทางเดียวกันโดยขนาดไม่เท่ากัน 
 (2.2) ความสมดุลของลวดลาย (Balance) เป็นการจัดน้ าหนักของหน่วย
วัตถุ สิ่งของภายในภาพให้มีความพอดีเหมาะสมให้ความรู้สึกที่ไม่หนักไปข้างใดข้างหนึ่ง สามารถแบ่ง
ได้ 2 วิธี คือ 

- สมดุลแบบสองข้างเท่ากัน เป็นการจัดให้มีจ านวนหน่วยนับเท่ากันและเหมือนกันทั้งสองข้าง 
เมื่อแบ่งก่ึงกลางของภาพออกเป็นสองส่วน  

- สมดุลแบบสองข้างไม่เท่ากัน เป็นการจัดวางที่มีจ านวนหน่วยทั้งสองข้างไม่เท่ากัน ทั้ง
ต าแหน่งและขนาดไม่เหมือนกัน แต่เท่ากันด้วยความรู้สึก โดยดูน้ าหนักส่วนรวมของภาพ  

 (2.3) จุดเด่นหรือจุดสนใจ (Dominance or Interesting Point) หมายถึง 
การเน้นหน่วยใดหน่วยหนึ่งภายในภาพให้เกิดจุดเด่นที่แตกต่างจากหน่วยอื่น จุดเด่นจะอยู่ตรง
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ต าแหน่งใดของภาพขึ้นอยู่กับความเหมาะสม ซึ่งไม่จ าว่าจะต้องอยู่ตรงกลางภาพเสมอไปการสร้าง
จุดเด่นหรือจุดสนใจของภาพนี้มีหลายลักษณะ ได้แก่ 
       - จุดเด่นที่ขนาด เป็นการเน้นขนาดให้ใหญ่กว่าส่วนอื่นๆ ท าให้ดูน่าสนใจขึ้น 
       - จุดเด่นที่สี เป็นการใช้สีที่สดใสแปลกกว่าส่วนอื่นๆ 
       - จุดเด่นที่ลวดลายเป็นการเพิ่มลวดลายในส่วนที่เป็นลายละเอียดให้แปลกกว่าส่วนอื่นๆ 

              (3) เทคนิคการผูกลาย 
       การลอกลายจัดวา่เป็นวิธีการหนึ่งในการผูกลาย เนื่องจากการออกแบบลวดลายส่วนมากมักเป็น
ลายที่ต่อเนื่อง เป็นลายที่ซ้ ากัน การลอกลายจึงนับว่าเป็นวิธีการหนึ่งที่สามารถลดขั้นตอนในการ
ออกแบบลวดลายที่มีลักษณะซ้ าๆกันได้ ซึ่งจะใช้วิธีการลอกลายแบบใดนั้นขึ้นอยู่กับรูปแบบของลายที่
ต้องพิจารณารูปแบบและชนิดของลวดลายต้นแบบว่าเป็นอย่างไร 
                 (3.1) ลวดลายที่เหมือนกันซ้ ากันทั้งซ้ายและขวา ลักษณะลวดลายคือถ้า
แบ่งครึ่งภาพจะเท่ากันทั้งซ้ายขวา เราสามารถคัดลอกพียงครึ่งเดียว จะคัดลอกด้านซ้ายหรือด้านขวาก็
ได้ โดยใช้กระดาษไขหรือกระดาษลอกลายที่มีความโปร่งแสงสามารถมองเห็นลายต้นแบบได้ชัดเจน 
โดยวางทับบนลายต้นแบบ ก าหนดต าแหน่งให้แน่นอนแล้วใช้ดินสอวาดตามเส้น และใช้ด้านที่ลอก
ลายด้วยดินสอน้ีคว่ าลงต าแหน่งที่วางลายได้ต่อเนื่องกันแล้วใช้นิ้วมือถูแรงๆลายจะติดลงบนกระดาษ 
      (3.2) ลวดลายที่มีบางส่วนซ้ ากัน ลักษณะลวดลายแบบนี้ค่อนข้างจะอิสระ
แต่ยังมีบางส่วนของลายที่ซ้ ากัน ให้เราสังเกตลักษณะของลายที่ซ้ ากันแล้วใช้กระดาษลอกลายลอก
ส่วนที่ซ้ ากันไว้ตามวิธีเดิม แล้วน าไปลอกลายในส่วนที่ซ้ ากัน วิธีนี้นิยมใช้กับการออกแบบลวดลายหรือ
การลอกลายบนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ่ เช่นการเขียนจิตรกรรมฝาผนังในสมัยโบราณจะใช้วิธีนี้เวลาเขียน
ภาพ คน สัตว์ สิ่งก่อสร้าง ดอกไม้ ลวดลายที่ซ้ ากัน เพื่อประหยัดเวลาและได้ภาพที่เหมือนกันเป็น
ระเบียบสวยงาม 
                     (3.3) ลวดลายอิสระที่ไม่มีส่วนหนึ่งส่วนใดซ้ ากัน การลอกลวดลายแบบนี้
ต้องลอกลวดลายทั้งหมดเพราะเป็นลายที่ไม่ซ้ ากันเลย เมื่อต้องการน าลายไปใช้ วิธีการลอกลายมีอยู่
ด้วยกัน 3 วิธีคือ 
       - ใช้กระดาษก๊อปปี้ น ากระดาษก๊อปปี้วางไว้ตรงกลางระหว่างลายต้นแบบกับกระดาษที่ต้องการ
จะลอกลายแล้วเขียนตามลายต้นแบบด้วยการกดแรงๆลายจะผ่านกระดาษก๊อปปี้ไปติดที่กระดาษ แต่
ข้อเสียคือลายจะสีตรงข้ามกับพื้นหลังและลอกได้เพียงครั้งเดียว 
       - ปรุลายต้นแบบ คือการฉลุลายให้เป็นรูเล็กๆเรียงกันไปตามลายต้นแบบโดยใชเข็มหมุดฉลุ เมื่อ
ต้องการลอกลายก็เพียงแค่วางลายต้นแบบลงบนพื้นที่ที่ต้องการจะลอก ใช้สีฝุ่นท าเป็นลูกประคบหรือ
เทสีฝุ่นลงบนต้นแบบนั้น (ควรเลือกสีฝุ่นที่ตรงข้ามกับพื้นที่ต้องการลอกลาย) จากนั้นยกแผ่นลาย
ต้นแบบออกแล้วเขียนลายตามรอยฉลุนั้นให้ชัดเจนอีกครั้ง วิธีนี้นิยมใช้เขียนภาพจิตกรรมฝาผนังของ
คนโบราณ ซึ่งสามารถท าได้ทั้งลวดลายและรูปภาพ ช่วยท างานได้รวดเร็วประหยัดเวลาและสามารถ
น าไปใช้ลอกลายได้ตลอดเวลาเมื่อต้องการ 
 - ตัดเจาะลายต้นแบบ ถ้าเป็นลายหรือรูปภาพหยาบๆไม่ต้องการรายละเอียดมากอาจใช้
วิธีการตัดเจาะเป็นรูปร่างลวดลายหรือรูปภาพแล้วตัดเจาะตามรูปนั้นเมื่อน าไปใช้ก็เพียงพ่นสีสเปรย์ลง
บนลายต้นแบบ (ชูศักดิ์ ไทพาณิชย์.2556:48-73) 
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            2.6.2 การออกแบบสร้างอัตลักษณ์ 
       อัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity: CI ) หมายถึงการแสดงออกให้เห็นถึงภาพลักษณ์ 
(Image)ที่ปรากฏต่อสายตาผู้อื่น พร้อมๆกับหมายถึงความเป็นอัตลักษณ์ ( Identity) ขององค์กรนั้น 
โดยอาศัยองค์ประกอบกราฟฟิกหรือกล่าวให้เข้าใจง่ายๆ ก็คือ หมายถึงการสื่อสารภาพลักษณ์ของ
องค์กร อย่างเป็นระบบและเป็นรูปธรรมที่ชัดเจน เพื่อสร้างความเป็นอัตลักษณ์และความเป็นอันหนึ่ง
อันเดียวกัน รวมถึงความเข้าใจอันดีให้เกิดแก่องค์กร บุคลากร ตลอดจนบุคคลต่างๆที่เกี่ยวข้องกับ
องค์กร โดยเฉพาะในโลกที่มีการแข่งขันกันอย่างมากเช่นปัจจุบัน 
       ค าว่า “Corporate Identity”นี้ เดิมทีจะเป็นค าที่ใช้เกี่ยวกับการวางระบบอัตลักษณ์องค์กร
เท่านั้น แต่ในปัจจุบันการวางระบบเอกลักษณ์องค์กรมิได้ใช้เฉพาะองค์กรหรือบริษัทห้างร้านอีกต่อไป 
แต่มีการใช้ต่อเนื่องไปถึงตราสินค้า (Brand) ด้วย เนื่องจากองค์กรบางแห่งอาจให้ความส าคัญกับตรา
สินค้ามากกว่าชื่อขององค์กร จึงเป็นที่มาของการสร้างระบบอัตลักษณ์ให้กับสินค้า (Brand Identity) 
ดังนั้นจึงพบว่าบางคนใช้ค าว่า “Brand Identity”แทนค าว่า “Corporate Identity”ในความหมาย
ของอัตลักษณ์องค์กรเช่นกัน  
       เนื่องจากโครงการเหล่านั้นต่างก็มีความต้องการที่จะสร้างภาพลักษณ์ที่ดี และมีความเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกันทั้งโครงการ เช่นกัน การสร้าง CI ก็เปรียบเสมือนกับการที่คนเรารู้จักปรุงแต่ง
รูปร่างหน้าตา การแต่งกายให้สวยงาม เหมาะสมกับบุคลิกภาพตน เพื่อดึงดูดความสนใจใคร่อยากรู้ 
เช่นเดียวกับองค์กรที่มี CI ที่ดี ได้รับการออกแบบที่ดี  ผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการมีรูปลักษณ์ที่
สวยงาม ก็จะสามารถดึงดูดหรือก่อให้เกิดความสนใจใคร่ลองใช้สินค้าหรือบริการนั้นๆยิ่งถ้ามีคุณภาพ
ดีด้วยแล้ว ก็จะยิ่งท าให้สินค้าหรือบริการนั้นประสบความส าเร็จในการเพิ่มยอดขายยิ่งขึ้น เราต้อง
ยอมรับความจริงที่ว่า สินค้าที่วางจ าหน่ายโดยใช้ชื่อผู้ผลิตที่แตกต่างกันนั้น ในความเป็นจริงแล้ว
คุณภาพของสินค้าเหล่านั้นค่อนข้างใกล้เคียงกัน ดังนั้นสิ่งที่จะช่วยกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซื้อคือ
ความน่าเชื่อถือ ความไว้วางใจ ซึ่งเกิดขึ้นจากการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่สินค้าหรือบริษัทผู้ผลิต นั่น
ก็คือการสร้าง CI ที่ดีนั่นเอง 

  
ขั้นตอนการพัฒนาการออกแบบสร้างอัตลักษณ ์

 2.6.2.1 ขั้นตอนการพัฒนาความคิดและออกแบบ ประกอบด้วย 
      (1) ขั้นตอนความคิดสร้างสรรค์ (Creative Process) ดังที่ทราบกันดีว่าความคิด

สร้างสรรค์ของแต่ละบุคคลที่ใช้แก้ปัญญาในการออกแบบนั้นขึ้นอยู่กับคุณสมบัติส่วนตัวของบุคคลนั้น 
เช่น ความสามารถในการรับรู้ต่อสิ่งที่มองเห็น (Perceptual Awareness) ความสามารถในการ
วิเคราะห์(Intellectual Analysis) การตอบสนองทางอารมณ์ (Emotional Responses) รวมถึง
ความสามารถในการวิเคราะห์ปัญหาต่างๆแล้วสรุปให้กลายเป็นแนวความคิดเพียงอันเดียว อย่างไรก็ดี 
แม้ว่าการคิดวิเคราะห์หรือความรู้สึกจะมีอิทธิพลต่อขั้นตอนความคิดสร้างสรรค์มากน้อยเพียงใดก็ตาม 
แต่ท้ายที่สุดสิ่งที่เป็นตัวตัดสินก็คือความสามารถของนักออกแบบและลักษณะปัญหานั้นๆ นั่นเอง โดย 
Sigmund (Freud Hurlburt ,1981, หน้า 10-13) ได้แบ่งกระบวนการความคิดสร้างสรรค์ออกเป็น 4 
ขั้นตอนดังนี้  
       - การวิเคราะห์ (Analysis) ขั้นตอนนี้นับว่าเป็นขั้นที่สามารถเข้าใจได้ง่ายสุด เนื่องจากเกี่ยวพัน
กับระดับที่มีการตระหนักรู้ ซึ่งเป็นการคิดวิเคราะห์อย่างเป็นเหตุเป็นผล ขั้นตอนนี้จะเริ่มต้นจากการ
ท าความเข้าใจกับข้อมูลทั้งหมด แม้ว่าความจริงในข้อมูลนั้นจะท าให้ไม่สามารถหาข้อสรุปสุดท้ายได้ก็
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ตาม นักออกแบบที่มีประสบการณ์จะรู้ว่า ควรจะหาข้อมูลใดเพิ่มเติม และน าข้อมูลที่ได้มาผนวกเข้า
กับสิ่งที่รู้อยู่แล้ว เพื่อก าหนดแนวทางในการสร้างสรรค์ การวิจัยเป็นกระบวนการที่ต้องใช้เวลา จึงมี
บางครั้งที่นักออกแบบจ าเป็นต้องสรุปแนวทางในการออกแบบให้ได้ แม้จะมีข้อมูลที่จ ากัด โดยอาศัย
ประสบการณ์หรือแนวทางการแก้ปัญหาที่ผ่านมาในอดีต อย่างไรก็ดีนักออกแบบสามารถสร้าง
แนวทางในการออกแบบ โดยใช้การวิเคราะห์ที่เป็นเหตุเป็นผลเพียงอย่างเดียวได้ แต่แนวทางที่
น่าสนใจมักจะมาจากการวิเคราะห์ที่ลึกลงไป ซึ่งจะน าไปสู่มุมมองที่แปลกใหม่และไม่ซ้ าแบบใคร 
       - การพัฒนาความคิด (Incubation) ขั้นตอนนี้เป็นช่วงเวลาของการพัฒนาแนวคิดจากขั้นตอน
แรกเพื่อให้อิสระแก่จิตใจและให้พ้นจากความกดดันในขั้นตอนการวิเคราะห์โดยเป็นการคิดที่ไม่ต้อง
อาศัยความเป็นเหตุเป็นผล และยอมให้พลังแห่งการรับรู้ที่มีอยู่ในตัวของแต่ละบุคคลมามีส่วนร่วมกับ
ระดับที่พร้อมจะรับรู้ เพื่อร่วมกันหาแนวทางการแก้ปัญหาบ่อยครั้งที่แนวคิดใหม่ๆ ที่น ามาใช้
แก้ปัญหานั้น เกิดขึ้นในช่วงที่นักออกแบบเลิกสนใจต่อการคิดที่ต้องอาศัยเหตุผล 
       - การสร้างแรงบันดารใจ (Inspiration) ขั้นตอนนี้เป็นการจุดประกายความคิดสร้างสรรค์ เป็น
ขั้นตอนที่อาจกล่าวได้ว่าส าคัญที่สุดและยากที่สุด ซึ่งจะอธิบายให้กระจ่างถึงวิธีที่จะสร้างแรงบันดาลใจ
ให้เกิดขึ้นได้ แต่ส าหรับผู้ที่มองหาความคิดที่สดใหม่ ขั้นตอนนี้จะเป็นองค์ประกอบที่จ าเป็นที่สุด 
เนื่องจากเป็นการน าจินตนาการการรับรู้และความเข้าใจ มาผสมผสานเข้ากับการคิดวิเคราะห์อย่างมี
เหตุผล เพือ่สังเคราะห์ให้ได้แนวคิดที่มีคุณค่าในการออกแบบต่อไป 
       - การตรวจสอบแนวความคิด (Verification) เป็นขั้นตอนที่ชั่งน้ าหนักระหว่างแนวคิดกับ
วัตถุประสงค์และความเป็นจริงของปัญหาว่านักออกแบบจะให้น้ าหนักกับสิ่งใดมากกว่า เป็นการสรุป
เพื่อหาสิ่งที่มีความเป็นไปได้มากที่สุดในการน าเสนอแบบสุดท้าย ซึ่งอาจครอบคลุมต่อเนื่องไปจนถึง
ความรับผิดชอบต่อการใช้งานต่อไปด้วย นอกเหนือจากความเหมาะสมหรือความเป็นไปได้มากที่สุดดัง
ได้กล่าวไว้แล้วนั้น ยังมีอีกประเด็นหนึ่งที่หนักออกแบบต้องค านึงถึงก็คือขนบธรรมเนียมประเพณี 
ความเชื่อและการสื่อความหมายที่แตกต่างกันไปในแต่ละเชื้อชาติ สิ่งเหล่านี้จะมีอิทธิพลท าให้งาน
ออกแบบนั้นๆเปลี่ยนแปลงไปได ้

      (2) หาข้อสรุปในการออกแบบ หลังจาที่ได้ให้เวลากับการใช้ความคิดสร้างสรรค์
มาพอสมควร ก็ถึงเวลาที่นักออกแบบจะต้องตัดสินใจว่ารูปแบบใดจะเหมาะกับองค์กรนั้นมากที่ สุด 
โดยพิจารณาจากข้อมูลต่างๆดังที่ได้กล่าวข้างต้นบางครั้งอาจพบว่าเราตัดสินใจไม่ได้ว่าแบบใด
เหมาะสมกว่ากัน นักออกแบบควรทดลองตรวจสอบถึงความเป็นไปได้ในการใช้งานต่างๆ ด้วยการร่าง
ภาพอย่างหยาบๆ ที่เรียกว่า Thumbnail Sketch เพื่อเปรียบเทียบการใช้งานสัญลักษณ์นั้นกับ
สิ่งพิมพ์ธุรกิจหรือสื่ออื่นๆ 

นักออกแบบจะต้องตัดสินใจว่า จะคัดเลือกแบบเพื่อน าเสนอลูกค้าจ านวนกี่แบบ บางคนจะไม่
นิยมการเสนอแบบร่างในขั้นตอนน้ี แต่จะเลือกแบบที่เห็นว่าเหมาะสมให้ลูกค้าในขั้นตอนสุดท้ายเพียง
ครั้งเดียว ซึ่งทั้งสองวิธีนี้ต่างมีข้อได้เปรียบเสียเปรียบกันคนละอย่าง เนื่องจากท าให้เราได้ทราบถึง
แนวทางที่จะเข้าเลือกตั้งแต่ต้นโดยไม่เสียเวลากับแนวทางอื่นที่ลูกค้าไม่ต้องการ แต่การเสนอแบบร่าง
ก็มีข้อเสียเช่นกัน เนื่องจากลูกค้าอาจเลือกแบบที่นักออกแบบไม่ประสงค์เช่นกัน 

       (3) ตรวจสอบแนวทางที่เลือก ขั้นตอนนี้เกิดขึ้นหลังจากการที่นักออกแบบได้
ออกแบบ CI ขององค์กรเสร็จเรียบร้อยแล้ว ไม่มีข้อก าหนดแน่นอนตายตัวว่า ควรจะต้องมีการ
ตรวจสอบ CI ขององค์กรก่อนน าออกใช้จริงหรือไม่ ลูกค้าที่เป็นองค์กรขนาดเล็กส่วนมากมักไม่ขอให้
ท าการตรวจสอบ เนื่องจากจะต้องมีค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้น อย่างไรก็ดีการตรวจสอบแบบจะใช้วิธีการ
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ส ารวจความคิดเห็นจากกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย หรือนักออกแบบอาจตรวจสอบเองอย่างไม่
เป็นทางการด้วยการถามบุคคลรอบข้าง ตั้งแต่สมาชิกในครอบครัวจนถึงกลุ่มเพื่อนฝูงหรือคนที่พบปะ
ทั่วไปเพื่อให้ทราบถึงความรู้สึกที่มีต่อผลงานว่าสื่อสารให้คนเข้าใจตามที่นักออแบบต้องการหรือไม่
และต้องปรับปรุงอย่างไร 
       อาจกล่าวโดยสรุปได้ว่าการตรวจสอบแบบเป็นประโยชน์ต่อนักออกแบบในการที่จะได้ตรวจสอบ
แบบของตนก่อนที่จะน าไปใช้ ซึ่งจะช่วยให้นักออกแบบได้เข้าใจถึงสภาพความเป็นจริงและสามารถ
แก้ไขได้ทันท่วงที แต่ในขณะเดียวกันนักออกแบบควรใช้วิจารณญาณในการตัดสินใจที่จะเลือกรูปแบบ
ที่เหมาะสมอันก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อองค์กรนั้น (สุมิตรา ศรีวิบูลย์.2547:97-101) 
 
2.7  ศึกษาหลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 
       2.7.1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
       การออกแบบผลิตภัณฑ์มีสิ่งที่ต้องค านึงถึง พื้นฐาน10 ประการ  ที่นิยมใช้เป็นเกณฑ์ในการ
พิจารณาสร้างสรรค์ผลงานเชิงอุตสาหกรรม  ซึ่งปัจจัยดังกล่าวเป็นปัจจัยที่สามารถควบคุมได้ และเป็น
ตัวก าหนดองค์ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ  ได้แก่ 
       2.7.1.1 หน้าที่ใช้สอย (Function) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้องตาม
เป้าหมายที่ตั้งไว้  คือสามารถตอบสนองประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้บริโภคต้องการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ในหนึ่งผลิตภัณฑ์นั้นอาจมีหน้าที่ใช้สอยอย่างเดียวหรือกลายหน้าที่ก็ได้  แต่หน้าที่ใช้
สอยจะดีหรือไม่นั้น  ต้องใช้งานไประยะหนึ่งถึงจะทราบข้อบกพร่อง   
        2.7.1.2 ความสวยงามน่าใช้ (Aesthetics or sales appeal) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมา
นั้นจะต้องมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม น่าใช้ ตรงตามรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย  เป็นวิธีการ
เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมและได้ผลดี  เพราะความสวยงามเป็นความพึงพอใจแรกที่คนเรา
สัมผัสได้ก่อนมักเกิดมาจากรูปร่างและสีเป็นหลัก  การก าหนดรูปร่างและสีในงานออกแบบผลิตภัณฑ์
นั้น  ไม่เหมือนกับการก าหนดรูปร่างและสีในงานจิตรกรรม  ซึ่งสามารถที่จะแสดงหรือก าหนดรูปร่าง
และสีได้ตามความนึกคิดของจิตกร แต่ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้น  จ าเป็นต้องยึดข้อมูลและ
กฎเกณฑ์ผสมผสานของรูปร่างและสีสัน  ระหว่างทฤษฎีทางศิลปะและความพึงพอใจของผู้บริโภคเข้า
ด้วยกัน  ถึงแม้ว่ามนุษย์แต่ละคนมีการรับรู้และพึงพอใจในเรื่องของความงามได้ไม่เท่ากัน  และไม่มี
กฎเกณฑ์การตัดสินใจใดๆ ที่ เป็นตัวชี้ขาดความถูกความผิด  แต่คนเราส่วนใหญ่ก็มีแนวโน้มที่จะ
มองเห็นความงามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ   
 2.7.1.3 ความสะดวกสบายในการใช้  (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีนั้นต้อง
เข้าใจกายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับขนาด สัดส่วน  ความสามารถและขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะ
ต่างๆ ของผู้ใช้ การเกิดความรู้สึกที่ดีและสะดวกสบายในการใช้ผลิตภัณฑ์  ทั้งทางด้านจิตวิทยา
(Psychology)และสรีระวิทยา(Physiology)  ซึ่งแตกต่างกันไปตามลักษณะเพศ เผ่าพันธุ์ ภูมิล าเนา 
และสังคมแวดล้อมที่ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นเป็นข้อบังคับในการออกแบบ การวัดคุณภาพทางด้าน กายวิภาค
เชิงกล(ergonomics) พิจารณาได้จากการใช้งานได้อย่างกลมกลืนต่อการสัมผัส   
        2.7.1.4 ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นเพื่ออ านวยความสะดวกในการ
ด ารงชีพของมนุษย์  มีทั้งประโยชน์และโทษในตัว  การออกแบบจึงต้องค านึงถึงความปลอดภัยของ
ชีวิตและทรัพย์สินของผู้บริโภคเป็นส าคัญ  ไม่เลือกใช้วัสดุ สี  กรรมวิธีการผลิต  ฯลฯ  ที่เป็นอันตราย
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ต่อผู้ใช้หรือท าลายสิ่งแวดล้อม  ถ้าหลีกเลี่ยงไม่ได้ต้องแสดงเครื่องหมายเตือนไว้ให้ชัดเจนและมี
ค าอธิบายการใช้แนบมากับผลิตภัณฑ์ด้วย   
  2.7.1.5 ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั้นจะต้องมีความ
แข็งแรงในตัว  ทนทานต่อการใช้งานตามหน้าที่และวัตถุประสงค์ที่ก าหนดโครงสร้างมีความเหมาะสม
ตามคุณสมบัติของวัสดุ ขนาด แรงกระท าในรูปแบบต่างๆจากการใช้งาน  
        2.7.1.6 ราคา(Cost) ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะใช้
ว่าเป็นกลุ่มใด  อาชีพอะไร ฐานะเป็นอย่างไร ซึ่งจะช่วยให้นักออกแบบสามารถก าหนดแบบผลิตภัณฑ์
และประมาณราคาขายให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายได้ใกล้เคียงมากขึ้น  การจะได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มี
ราคาเหมาะสมนั้น  ส่วนหนึ่งอยู่ที่การเลือกใช้ชนิด  หรือเกรดของวัสดุ  และวิธีการผลิตที่เหมาะสม  
ผลิตได้ง่ายและรวดเร็ว  แต่ในกรณีที่ประมาณราคาจากแบบสูงกว่าที่ก าหนดก็อาจต้องมีการ
เปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาองค์ประกอบด้านต่างๆ กันใหม่เพื่อลดต้นทุน  แต่ทั้งนี้ต้องคงไว้ซึ่งคุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์นั้น  
         2.7.1.7 วัสดุ (Materials) การออกแบบควรเลือกวัสดุที่มีคุณสมบัติด้านต่างๆ ได้แก่ 
ความใส ผิวมันวาว ทนความร้อน ทนกรดด่างไม่ลื่น ฯลฯ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์
นั้นๆ นอกจากนั้นยังต้องพิจารณาถึงความง่ายในการดูแลรักษา  ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต 
สั่งซื้อและคงคลัง รวมถึงจิตส านึกในการรณรงค์ช่วยกันพิทักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยการเลือกใช้วัสดุที่
หมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ได้ (recycle) ก็เป็นสิ่งที่นักอกแบบต้องตระหนักถึงในการออกแบบร่วมด้วย  
เพื่อช่วยลดกันลดปริมาณขยะของโลก  
         2.7.1.8 กรรมวิธีการผลิต (Production) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบให้สามารถผลิต
ได้ง่าย รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ ค่าแรงและค่าใช้จ่ายอื่นๆ แต่ในบางกรณีอาจต้องออกแบบให้สอดคล้อง
กับกรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่มีอยู่เดิม  และควรตระหนักอยู่เสมอว่าไม่มีอะไรที่จะลด
ต้นทุนได้รวดเร็วอย่างมีประสิทธิภาพ มากกว่าการประหยัดเพราะการผลิตทีละมากๆ   
         2.7.1.9 การบ ารุงรักษาและซ่อมแซม (Maintenance) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบ
ให้สามารถบ ารุงรักษา และแก้ไขซ่อมแซมได้ง่าย ไม่ยุ่งยากเมื่อมีการช ารุดเสียหายเกิดขึ้น  ง่ายและ
สะดวกต่อการท าความสะอาดเพื่อช่วยยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์  รวมทั้งควรมีค่าบ ารุงรักษา
และการสึกหรอต่ า  การออกแบบที่ดีนั้นจะต้องศึกษาถึงต าแหน่งในการจัดวางกลไกแต่ละชิ้น  
เพื่อที่จะได้ออกแบบส่วนของฝาครอบบริเวณต่างๆ  ให้สะดวกในการถอดซ่อมแซมหรือเปลี่ยนอะไหล่
ได้โดยง่าย  นอกจากนั้นการออกแบบยังต้องค านึงถึงองค์ประกอบอื่นๆ ร่วมด้วย   
        2.7.1.10 การขนส่ง (Transportation) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบควรค านึงถึงการประหยัด
ค่าขนส่ง  ความสะดวกในการขนส่ง  ระยะทาง  เส้นทางการขนส่ง (ทางบก ทางน้ าหรือทางอากาศ ) 
การกินเนื้อที่ในการขนส่ง (มิติความจุ  กว้าง ´ ยาว ´ สูง  ของรถยนต์ส่วนบุคคล รถบรรทุกทั่วไป ตู้
บรรทุกสินค้า ฯลฯ) ส่วนการบรรจุหีบห่อต้องสามารถป้องกันไม่ให้เกิดการช ารุดเสียหายของ
ผลิตภัณฑ์ได้ง่าย กรณีที่ผลิตภัณฑ์ที่ท าการออกแบบนั้นมีขนาดใหญ่  อาจต้องออกแบบให้ชิ้นส่วน
สามารถถอดประกอบได้ง่าย เพื่อท าให้หีบห่อมีขนาดเล็กลง 
  
       2.7.2 แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

  2.8.2.1 การออกแบบที่สัมพันธ์กับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ การออกแบบผลิตภัณฑ์
จ าเป็นต้องพิจารณาถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นประการแรกเพื่อที่จะได้ออกแบบให้ได้ความคงทน
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ถาวรหรือการออกแบบให้เหมาะสมกับการใช้เพียงชั่วคราวของผลิตภัณฑ์นั้นเพราะการออกแบบ
จะต้องค านึงถึงวัสดุและเวลาในการผลิตไปพร้อมๆกัน ถ้าหากออกแบบโดยไม่ได้ศึกษาถึงคุณภาพตาม
เป้าหมายของการผลิตแล้ว ก็ไม่สามารถออกแบบที่เหมาะสมได ้

 2.7.2.2 การออกแบบที่สัมพันธ์กับวัสดุและกระบวนการผลิต ในที่นี้ใคร่ขอย้ าทางด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยตรงด้วยการผลิตสิ่งของเครื่องใช้หรือผลิตภัณฑ์ในรูปแบบสินค้าในปัจจุบัน
นี้ ก าลังในการผลิตเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์จ านวนมาก มีความจ าเป็นอย่างยิ่ง เครื่องมือที่ใช้ในการผลิต 
เช่นเครื่องจักรกลหรือเครื่องทุ่นแรงต่างๆย่อมเหมาะสมกับวัสดุอย่างหนึ่ง ท าให้การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ต้องพิจารณาถึงวัสดุและกระบวนการผลิตไปพร้อมๆกัน เช่น การออกแบบโคมไฟซึ่งผลิต
ด้วยเครื่องจักรที่ต้องใช้วัสดุพลาสติกในการผลิต โคมไฟควรจะต้องมีรูปทรงง่ายๆ ไม่ต้องมีโครงสร้าง
ยื่นออกไปเหมือนโคมไฟที่ผลิตดว้ยมือ 

   2.8.2.3 การออกแบบที่สัมพันธ์กับหน้าที่ใช้สอย หน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์แต่ละช้ินเป็นสิ่งที่จ าเป็นที่ผู้ออกแบบจะต้องพิจารณา แม้การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีจักรกล
ซับซ้อน ผู้ออกแบบจะไม่รู้ระบบการท างานของผลิตภัณฑ์นั้นทั้งหมดแต่ก็ควรจะรู้การท างานของ
ผลิตภัณฑ์ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบหรือแม้แต่การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ไม่เกี่ยวข้องกับ
เครื่องกลไก ผู้ออกแบบก็จ าเป็นต้องท าความเข้าใจกับหน้าที่ใช้สอยเป็นประการส าคัญเช่นการ
ออกแบบชุดกาแฟ ควรรู้ปริมาณความจุของถ้วยที่ไม่มากไม่น้อย หูจับที่ถนัดมือหรือตกได้ง่าย จานรอง
ที่กระชับก้นแก้ว ไม่ลื่นไปมาได้ง่าย ความหนาบางที่ควรเก็บความร้อนได้ระยะหน่ึง เป็นต้น 

   2.7.2.4 การออกแบบที่สัมพันธ์กับความต้องการของผู้บริโภค อาจจะพิจารณาได้สองแง่
คือ ความต้องการที่สดคล้องกับชีวิตความเป็นอยู่ และความต้องการที่สอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจ
ความต้องการที่ตรงกับชีวิตความเป็นอยู่เป็นความต้องการที่เหมาะสมกับสภาพวัฒนธรรม รสนิยมและ
การใช้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ เช่นการออกแบบเตาที่มีวิธียุ่งยาก มีเตาอบ มีที่ย่างเนื้อสัตว์ มีเตาอุ่น เตาใน
ลักษณะนี้อาจไม่สอดคล้องกับสภาพวัฒนธรรมและรสนิยมของคนไทย เป็นต้น นอกจากนี้ความ
ต้องการของผู้บริโภคยังเกี่ยวข้องกับสภาพเศรษฐกิจโดยตรงอีกด้วย ถ้าสภาพสังคมที่ก าลังมีเศรษฐกิจ
ที่ตกต่ า การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่คุณภาพสูง ราคาสินค้าฟุ่มเฟือย หรือเน้นความงามทางการ
ออกแบบมากจนผลิตภัณฑ์นั้นราคาสูง การออกแบบเช่นนี้ อาจจะไม่สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค การออกแบบที่มีคุณค่าทางความงาม ต้องมีความเด่นชัด ร่วมสมัย และมีความคิดริเริ่ม
สร้างสรรค์แฝงอยู่ในงานออกแบบแต่ละชิ้นนอกจากนั้นยังต้องค านึงถึงความประณีตบรรจงในการ
ออกแบบหรือในผลิตภัณฑ์ยังเป็นคุณค่าส่วนหนึ่งของความงามอีกด้วย 

 

       2.7.3 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
       แนวคิดที่น ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นส่วนให้เกิดการพัฒนานั้น ขอหยิบยก
มา 3 ด้านคือ ด้านการออกแบบ ด้านการผลิตและด้านการตลาด 
 2.7.3.1 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านการออกแบบ 
       การด าเนินชีวิตประจ าวันในทุกๆวันที่เราก าลังด าเนินอยู่นี้จะเห็นได้ว่าทุกสิ่งทุกอย่างที่อยู่
รอบๆตัวที่เราต้องมีปฏิสัมพันธ์ร่วม ล้วนแล้วแต่สัมพันธ์กับการออกแบบทั้งสิ้น เช่น ตั้งแต่ตื่นนอนเรา
ต้องสัมผัสนาฬิกาปลุก โทรศัพท์มือถือ แปรงสีฟัน เสื้อผ้า รถยนต์ ตลอดจน หมอน ผ้าห่มเตียงนอน 
ทุกสิ่งเหล่านี้ล้วนถูกออกแบบมาแล้ว และการออกแบบนี้เองเป็นอีกหนึ่งปัจจัยเริ่มต้นในการท าให้
ผลิตภัณฑ์นั้นสามารถขายได้ ตอบสนองความต้องการผู้บริโภคได้ และสร้างความโดดเด่นแตกต่างจาก
คู่แข็งให้แก่ตัวผลิตภัณฑ์  
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       การออกแบบ หมายถึง การรู้จักวางแผนเป็นขั้นตอน และรู้จักเลือกใช้วัสดุ และวิธีการท า ให้
สอดคล้องกับลักษณะรูปแบบและคุณสมบัติของวัสดุแต่ละชนิด ตามความคิดสร้างสรรค์  
       การออกแบบ หมายถึง การปรับปรุงผลงาน หรือสิ่งต่างๆ ที่มีอยู่แล้วให้เหมาะสม มีความแปลก
ใหม่เพิ่มขึ้น เช่น เก้าอี้นั่งที่ใช้มานานๆ เราสามารถปรับปรุง ให้เป็นรูปแบบใหม่ สวยงาม แปลก
กว่าเดิม แต่ยังคงความสะดวกสบายในการใช้งาน เหมือนได้เดิมหรือดีกว่าเดิม เป็นต้น  
       การออกแบบ หมายถึง การรวบรวมหรือการจัดองค์ประกอบทั้งที่เป็น 2 มิติ และ3มิติเข้า
ด้วยกันอย่างมีหลักเกณฑ์โดยน าองค์ประกอบของการออกแบบมาคิด รวมกันและค านึงถึง ประโยชน์
ใช้สอย ความงามอันเป็นคุณลักษณะส าคัญของการออกแบบ การออกแบบเป็นศิลปะของมนุษย์ เกิด
จากการสร้างค่านิยมทาง ความงามและสนองคุณประโยชน์ทางกายภาพให้แก่มนุษย์) (วงศ์ทอง เขียน
วงศ์.2555) 
       ดังนั้นการออกแบบจึงมีความส าคัญในการสร้างผลิตภัณฑ์ การที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรน าเอา
การออกแบบมาพัฒนาด้วยเพื่อท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นๆมีความน่าสนใจหรือครอบคลุมความต้องการของ
ผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น ลดต้นทุนการผลิต ตลอดจนปรับปรุงข้อบกพร่องและเพิ่มประสิทธิภาพให้แก่
ผลิตภัณฑ์  
 2.7.3.2 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านการผลิต 
       การผลิตเป็นการสร้างสรรค์สินค้าและบริการเพื่อตอบสนองความต้องการมนุษย์ ผู้ซึ่งมีความ
ต้องการอย่างไม่สิ้นสุด แต่เนื่องจากการมีทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัดนั้น อภินันท์ จันตะนี (2536:74)  
ให้ความหมายของการผลิต การท าสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่เป็นประโยชน์เพื่อสนองความต้องการของมนุษย์ เช่น 
เครื่องใช้ สิ่งของ ปัจจัย 4 สินค้าและบริการ เกิดขึ้นจากการผลิตเพื่อตอบสนองความต้องการของ
มนุษย์  
       ธ ารง ช่อไม้ทอง (2533:31) ให้ความหมายของการจัดการผลิตภัณฑ์ไว้ว่า การจัดการผลิตภัณฑ์
หมายถึงการจัดการเกี่ยวกับกระบวนการ การเปลี่ยนแปลงให้ปัจจัยการผลิตต่างๆ เช่น ที่ดิน แรงงาน 
เงินทุนและการจัดการ เพื่อผลิตเป็นสินค้าและบริการที่ต้องการ การจัดการการผลิตจึงคลอบคลุมถึง
กิจกรรมที่ส าคัญหลายประการ เช่น การวางแผนการผลิต ก าหนดท าเลที่ตั้ง การวางแผนการผลิต 
การออกแบบการผลิตและการวางผังการผลิต การก าหนดมาตรฐานและการวัดงานการผลิต การ
จัดการตารางการผลิต การควบคุมการผลิต 
       การผลิตสินค้าไม่ว่าจะเป็นประเภทใดๆ คุณภาพผลิตภัณฑ์ถือเป็นเรื่องส าคัญที่สุดที่ควรได้รับ
การจัดการให้เหมาะสมและการผลิตก็ยังมีส่วนในการก าหนดราคาหรือต้นทุนของสินค้าอีกด้วย หากมี
การวางแผนที่ดีก็สามารถที่จะลดสิ่งที่ไม่จ าส่งผลให้สามารถลดต้นทุนในการผลิตได้มากยิ่งขึ้น  

 2.7.3.3 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านการตลาด 
       การพัฒนาผลิตภัณฑ์นั้นควรน ากลไกด้านการตลาดเข้ามามีส่วนร่วมเป็นอย่างยิ่ง ทั้งในด้าน 
ราคาสินค้า การขาย วัตถุประสงค์ของตลาด การศึกษาตลาดและกลยุทธ์ การเจาะกลุ่มเป้าหมายจะมี
ผลต่อวิธีการสั่งซื้อวัตถุดิบ รวมถึงการผลิต และการขนส่ง รวมถึงมีผลต่อเนื่องไปถึงสายสัมพันธ์กับ
ผู้ขาย ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการควรมีความเข้าใจและมีความชัดเจนในเรื่อง ส่วน
ประสมทางการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) เป็นเครื่องมือที่ประกอบด้วยสิ่งต่าง ๆ ดังต่อไปนี ้

  (1) ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนอง
ความจ าเป็นหรือความต้องการของลูกค้าให้เกิดความพึงพอใจ ประกอบด้วย สิ่งที่สัมผัสได้และสัมผัส
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ไม่ได้ เช่น บรรจุภัณฑ์ สี ราคา คุณภาพ ตราสินค้า บริการ และชื่อเสียงของผู้ขาย ผลิตภัณฑ์อาจจะ
เป็นสินค้า บริการสถานที่ บุคคลหรือความคิด  

 (2) ราคา (Price) หมายถึง จ านวนเงินหรือสิ่งอื่น ๆ ที่มีความจ าเป็นต้องจ่าย
เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ หรือหมายถึง คุณค่า ผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเองราคา เป็น P ตัวที่สองที่เกิดขึ้นถัดจาก 
Product ราคาเป็นต้นทุน (Cost) ของลูกค้าผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่า (Value) ของ
ผลิตภัณฑ์กับราคา (Price) ของผลิตภัณฑ์นั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคา ผู้บริโภคก็จะตัดสินใจซื้อ ดังนั้นผู้
ก าหนดกลยุทธ์ด้านราคาต้องค านึงถึง 

 (3) การจัดจ าหน่าย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสร้างของ
ช่องทาง ซึ่งประกอบด้วยสถาบันและกิจกรรมใช้เพื่อเคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์และบริการจากองค์การไป
ยังตลาดสถาบันที่น าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดเป้าหมาย คือ สถาบันการตลาด ส่วนกิจกรรมที่ช่วยในการ
กระจายตัวสินค้า ประกอบด้วย การขนส่ง การคลังสินค้า และการเก็บรักษาสินค้าคงคลัง การจัด
จ าหน่าย 

 (4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเครื่องมือการสื่อสารเพื่อสร้าง
ความพึงพอใจต่อตราสินค้าหรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้เพื่อจูงใจ (Persuade) ให้
เกิดความต้องการเพื่อเตือนความทรงจ า (Remind) ในผลิตภัณฑ์โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก 
ความเชื่อและพฤติกรรมการซื้อ หรือเป็นการติดต่อสื่อสารเกี่ยวกับข้อมูลระหว่างผู้ขายกับผู้ซื้อ เพื่อ
สร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ การติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขาย (Personal Selling) ท าการ
ขาย และการคิดต่อสื่อสารโดยไม่ใช้คน (Nonpersonal Selling) เครื่องมือในการติดต่อสื่อสารมี
หลายประการ องค์การอาจใช้หนึ่งหรือหลายเครื่องมือ ซึ่งต้องใช้หลักการเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดแบบประสมประสานกัน (Integrated Marketing Communication หรือ IMC) โดย
พิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกค้า ผลิตภัณฑ์ คู่แข่งขัน โดยบรรลุจุดมุ่งหมายร่วมกันได้ เครื่องมือ
การส่งเสริมการตลาดที่ส าคัญ(ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ. 2546: 53-55)  
 

Segmentation การแบ่งส่วนตลาด 
       STP Marketing ย่อมาจาก Segmentation, TargetingและPositioning ซึ่ง Segmentation 
จะเป็นตัวแรกที่จะใช้  ก่อนที่จะไปก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ( Targeting)  และก าหนดจุดยืน 
(Positioning) ดังนั้นหากเราท า Segmentation ได้ไม่ค่อยเหมาะสมนั้น ก็จะกระทบไปถึงเรื่องส าคัญ
อื่นๆ เช่น Targeting และ Positioning รวมถึงกลยุทธ์การตลาดอ่ืนๆ ต่อไป 
       โดยหลักการแล้ว Segmentation เกิดขึ้นมา เพราะการเปลี่ยนแปลงทางสภาพแวดล้อม
การตลาด จากยุคอดีตที่เน้นท า Mass Market หรือตลาดมวลชน ที่ผลิตสินค้าขึ้นมา 1 อย่าง แล้วท า
ตลาดเจ้าสินค้าน้ันกับทุกคน หรือ One Product fits all market เช่น ในอดีตน้ าอัดลม Coke ที่เน้น
ขายกับทุกคนทั่วประเทศอเมริกา แต่ต่อมาด้วยสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป ผู้บริโภคเริ่มมีอ านาจ
ในการต่อรองมากขึ้น (หลังช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 - ปี 1945 เป็นต้นมา ที่สังคมและเศรษฐกิจเริ่มนิ่ง
และดีขึ้น) พวกเค้าเริ่มมองหาสินค้าที่สามารถตอบสนองความต้องการของพวกเค้าได้อย่างเหมาะสม 
มากกว่าที่จะเลือกยอมรับสินค้าที่บริษัทหรือโรงงานคิดเอง ผลิตขึ้นมาเอง แล้วท าตลาดออกไป 
       หลักการแบ่งส่วนตลาด (Market Segmentation) จึงเกิดขึ้น จากเดิมที่มองทุกคนต้องการ
เหมือนกันหมด นักการตลาดเริ่มเข้าใจว่า ผู้คนมีความต้องการที่แตกต่างกัน แต่หลักการนี้ ยังไม่ได้ลง
ไปลึกแบบ One to One Marketing หรือการตลาดแบบหนึ่งต่อหนึ่ง ที่เน้นการตอบสนองความ
ต้องการของแต่ละคน เพราะการท าตลาดแบบ One to One Marketing ก็มีข้อจ ากัดหลายประการ 
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โดยเฉพาะเรื่องต้นทุนที่สูงต่อคนที่สินค้าหลายประเภทยังไม่สามารถท าได้ แต่ถ้าในอนาคตมี
เทคโนโลยีที่ช่วยในการลดต้นทุนต่อคนได้ หลักการตลาด One to One Marketing จะมีความส าคัญ
ในการท าตลาดแน่นอน 
       ดังนั้น ณ ปัจจุบัน Segmentation ยังคงถูกน ามาใช้อย่างแพร่หลาย โดยเมื่อก าหนดตลาดได้
แล้ว ก็จะท าการแบ่งส่วนตลาดออกเป็นกลุ่มๆ โดยเกณฑ์ที่ใช้ในการแบ่งนั้น มีอยู่ 4 ลักษณะที่ส าคัญ 

 (1) Demographic Segmentation หรือ การแบ่งส่วนตลาดด้วยหลัก
ประชากรศาสตร์ เช่น เพศ อายุ รายได้ อาชีพ สถานะ (โสด-แต่งงาน) ครอบครัว (มีลูก กี่คน-ไม่มีลูก) 
เป็นต้น 

 (2) Psychographic Segmentation หรือ การแบ่งส่วนตลาดด้วยหลัก
จิตวิทยา เช่น ความชื่นชอบ ค่านิยม แนวทางการด ารงชีวิต (Lifestyles) บุคลิกภาพ ชนชั้นทางสังคม 
(Social Class) เป็นต้น 

 (3) Geographic Segmentation หรือ การแบ่งส่วนตลาดด้วยหลักภูมิศาสตร์ 
เช่น ที่ตั้ง (ประเทศ, จังหวัด, เขต) ขนาดของพื้นที่ (เมืองใหญ่-เล็ก) ลักษณะทีอยู่อาศัย (เมือง-ชนบท) 
เป็นต้น 

 (4) Behavioral Segmentation หรือ การแบ่งส่วนการตลาดด้วยหลัก
พฤติกรรมศาสตร์ เช่น อัตรการใช้ (ใช้มาก -ปานกลาง-น้อย) สถานะของผู้ใช้ (ไม่เคยใช้-ใช้ครั้งแรก-ใช้
บ่อย) ผลประโยชน์ที่มองหา (เน้นประหยัด-เน้นคุณภาพ-เน้นความพึงพอใจ)โอกาสในการใช้/ซื้อ 
(ปกติ - พิเศษ) ช่วงเวลาที่ซื้อ ขนาดในการซื้อ เป็นต้น 
 

       น าหลักการไปประยุกต์ใช้  
 (1) เกณฑ์ในการแบ่งที่เหมาะสมกับตลาดและผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท บริษัท

แต่ละแห่งควรจะมีการแบ่งส่วนตลาดที่มีลักษณะเป็นของตนเอง โดยปัจจัยส าคัญที่ใช้พิจารณาในการ
แบ่งคือ ความแตกต่างของกลุ่มที่น่าสนใจในตลาด (กลุ่มที่น่าสนใจคือ กลุ่มที่มีก าลังซื้อและมีโอกาส
เป็นลูกค้าของเรา) ความต้องการของแต่ละกลุ่ม คู่แข่งในแต่ละกลุ่ม โอกาสและอุปสรรคในการท า
ตลาดของแต่ละกลุ่ม และจุดแข็งและจุดอ่อนของผลิตภัณฑ์เราในแต่ละกลุ่ม การแบ่งนั้นไม่มีเกณฑ์ที่
ตายตัว สามารถใช้ได้ทั้งเกณฑ์หลักหรือเกณฑ์ผสมผสาน ขึ้นอยู่กับบริษัทนั้นๆ จะเห็นว่าสมควรและ
เหมาะสมครับ โดยด่านแรกนี้ เราจะเรียกว่า Macro-Segmentation หรือการแบ่งส่วนตลาดแบบ
กว้างครับ 
  (2) การแบ่งส่วนแบ่งทางการตลาดย่อยที่เหมาะสม เมื่อก าหนดกลุ่มกว้างๆ ได้
แล้ว ต่อมาต้องลงรายละเอียดเชิงลึกของกลุ่มกว้างๆ นี้ โดยเราจะเรียกขั้นตอนนี้ว่า Micro-
Segmentation หรือการแบ่งส่วนการตลาดแบบย่อย จากตัวอย่างเดิม ธนาคารแบ่งส่วนแบ่งตลาด 
เป็น 3 กลุ่ม เราก็จะมาดูต่อว่า ใน 3 กลุ่มนี้ มีปัจจัยส าคัญอะไรบ้างในแต่ละกลุ่มที่ท าให้เกิดกลุ่มย่อย
ที่ที่น่าสนใจและแตกต่างกัน เช่น รายได้ ที่อยู่อาศัย พฤติกรรมการท าธุรกรรม ความชื่นชอบในการท า
ธุรกรรม เป็นต้น แบ่งให้ลึกเท่าที่กลุ่มนั้นมีความน่าสนใจในการท าตลาด และแต่ละกลุ่มนั้นมีลักษณะ
และความต้องการที่แตกต่างกันก็พอสมควร 
  (3) ผู้ก าหนดความเหมาะสมของการแบ่งส่วนตลาด คือตัวนักการตลาดเอง ที่
ต้องมีความ Expert มีความเชี่ยวชาญและชั่วโมงบินมากพอ ที่จะเห็นว่า แบ่งแบบนี้เหมาะสมกับ
ตลาด คู่แข่ง ลูกค้า และผลิตภัณฑ์ของเราแล้ว (ขออย่างเดียวว่า อย่าแบ่งออกมาแล้ว ได้ตามหลัก
วิชาการ แต่ไม่สามารถน ามาคิดวิเคราะห์ต่อยอด ทั้งในการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และกลยุทธ์การท า
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ตลาดต่อไปได้ ก็พอ) สุดท้ายการแบ่งส่วนตลาด (Market Segmentation) ในแต่ละกลุ่มที่แบ่งมานั้น 
(Segments) จะต้องตอบให้ได้ว่า แต่ละกลุ่มมีความส าคัญกับเราอย่างไร (ถ้าเจอกลุ่มที่ไม่น่าสนใจเลย
ทั้งในปัจจุบันและอนาคต ก็ไม่ต้องแบ่งออกเพราะท าให้ เสียเวลาและสับสน)  โดยบางกลุ่มอาจเน้น
ภาพลักษณ์ บางกลุ่มอาจเน้นเงิน บางกลุ่มอาจเน้นกระแส เน้นการใช้แล้วบอกต่อ ซึ่งเราอาจจะเลือก
ท าตลาดกับบางกลุ่มก่อน ไม่ต้องท าทั้งหมด หรืออาจจะเลือกท าตลาดกับทุกกลุ่มเลยก็ได้ (แต่ใช้กล
ยุทธ์การตลาดแตกต่างกันตามความต้องการของแต่ละกลุ่ม) ส าคัญที่ว่า บริษัทมีความสามารถ 
(Capability) มากพอหรือไม่ และท าตลาดในแต่ละกลุ่มไปแล้ว สามารถตอบโจทย์การตลาดและธุรกิจ
ของเราได้หรือไม่ นี่ต่างหากคือ สิ่งที่ส าคัญที่สุดของการแบ่งส่วนตลาด(วิกรานต์ มงคลจันทร์.2558)  
 

       2.7.4 นวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
       นวัตกรรม (Inovation) คือ  ความคิด  การปฏิบัติและการกระท าใหม่ ๆ  ที่ไม่เคยมีมาก่อนหรือ
การพัฒนาดัดแปลงมาจากของเดิมที่มีอยู่แล้วให้ทันสมัยและใช้ได้ผลดียิ่งขึ้น  เมื่อน านวัตกรรมมาใช้
จะช่วยให้การท างานนั้นได้ผลดีมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงกว่าเดิม โทมัส ฮิวส์ (Hughes,1987) 
ให้ความหมายว่า เป็นการน าเอาวิธีการใหม่มาปฏิบัติหลังจากที่ได้ผ่านการทดลองและที่ได้รับการ
พัฒนามาแล้วเป็นล าดับและมีความแตกต่างจากการปฏิบัติ เดิมที่ เคยปฏิบัติมา มอร์ตัน( 
Morton,1971) ให้ความหมายว่า นวัตกรรมไม่ใช่การก าจัดหรือล้มล้างสิ่งเก่าให้หมดไปแต่จะเป็นการ
ปรับปรุงเสริมแต่งและพัฒนาเพื่อความอยู่รอดของระบบ เพราะฉะนั้นความหมายโดยรวมของ
นวัตกรรมคือการสร้างความแตกต่างจากวิธีเดิมและผ่านการทดลองซ้ าๆ จนเกิดความช านาญและเป็น
ผลงานที่สร้างความแปลกใหม่ (ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ,2547) องค์ประกอบของนวัตกรรม มี 5 
ประการดังนี ้

 1. เป็นสิ่งใหม่ 
 2. เน้นใช้ความรู้ความคิดสร้างสรรค ์
 3. เป็นประโยชน์  ต้องตอบได้ว่าสิ่งที่เราสร้างเป็นอย่างไร 
 4. เป็นที่ยอมรับ 
 5. มีโอกาสในการพัฒนา 

       "นวัตกรรม"  มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อประเทศไทย  ในการจะยืนอยู่บนเวทีโลกอย่างเข้มแข็ง   
โดยเฉพาะในด้านการจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและการบริหารจัดการภายใต้แนวคิดและรูปแบบ
ใหม่   ทั้งในภาคอุตสาหกรรมและระดับท้องถิ่น โดยสร้างให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมระหว่าง
ประชาชนกับหน่วยงานภาครัฐ เพื่อขับเคลื่อนให้เกิดนวัตกรรมจ านวนมากพอที่จะสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้กับเศรษฐกิจและสังคมของประเทศได้อย่างรวดเร็ว 
นวัตกรรมในการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม คือการออกแบบและการผลิตที่ค านึงถึงการแสดงออก
ของการผสมผสานระหว่างขนมธรรมเนียมดั่งเดิมและความร่วมสมัย การประดิษฐ์และการสร้างสรรค์
วัสดุ รูปแบบและกระบวนการผลิตที่สร้างความแตกต่างและเอกลักษณ์เฉพาะตัวของผลิตภัณฑ์เอง
และในผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกัน โดยบ่งออกเป็น 2 ด้านดังนี้ 
           (1) การออกแบบ (Design) ส่วนใหญ่จะใช้หลักการ พื้นฐานในการออกแบบ 
        (1.1) ความงาม (Artistic & Aesthetic Value) ขนาดและสัดส่วน (Size & 
Proportion)ที่มีความเหมาะสมกับประเภทของผลิตภัณฑ์ เหมาะสมกับการใช้งาน เช่นของที่ระลึก
ควรที่จะกะทัดรัดพกพาง่ายเพื่อเป็นของฝาก เป็นต้น รูปร่าง รูปทรง (Shape & Form) สร้างความ
แตกต่างและมีแนวคิดทางการออกแบบได้อย่างชัดเจนและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว โครงสร้าง 
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(Structure) ความแข็งแรงของโครงสร้างที่สอดคล้องกับรูปแบบที่ออกแบบ สีสัน (Color) สีของวัสดุ
แบบเดิม สีธรรมชาติ หรือการผสมผสานระหว่างวัสดุ ลวดลาย (Pattern) เกิดขึ้นจากพื้นผิวของวัสดุ
หรือการสร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ 

 (1.2) ประโยชน์ใช้สอย (Function Value) ใช้งานได้ง่าย สะดวกสบาย 
เหมาะสมกับราคา มีประโยชน์มากกว่าหนึ่งก็ย่ิงได้เปรียบคู่แข็งและเป็นทางเลือกให้ลูกค้า  

 (2) กระบวนการผลิต (Production Process) 
 (2.1)  การสร้างสรรค์จากวัสดุเดิม โดยการเปลี่ยนแปลงกรรมวิธีการผลิต 

เทคนิควิธีการ เพื่อสร้างความแตกต่างในรูปลักษณ์ใหม่ 
 (2.2)  การผสมระหว่างวัสดุต่างชนิดและวัสดุดั่งเดิม รูปแบบดั่งเดิม กับวัสดุ

อื่นที่แตกต่าง ทั้งวัสดุเดิมกับวัสดุอื่น สรุปได้ว่าการสร้างนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
ไม่ใช่สิ่งที่ไกลตัวส าหรับผู้ผลิตจนเกินไป ทุกกลุ่มทุกชุมชนสามารถสร้างนวัตกรรมได้ เพียงแค่สร้าง
ความแตกต่างจากสิ่งที่มีอยู่ และการสร้างสรรค์ที่ผสมผสานระหว่างการออกแบบและกรรมวิธีการ
ผลิต แต่ต้องค านึงถึงที่มาของผลิตภัณฑ์อันแสดงถึงเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น การต่อยอดภูมิปัญญา
เดิมที่มีอยู่ การอธิบายได้ถึงที่มาในการสร้างสรรค์ แต่ให้อยู่ในกรอบของสิ่งที่กล่าวมาข้างต้น อย่า
พยายามสร้างสรรค์มากเกินไปจนดูเหมือนบิดเบือนและท าลายความงามและคุณค่า วัสดุเดิม หรือ
เอกลักษณ์ประจ าถิ่น เพียงเท่านี้ก็สามารถสร้างนวัตกรรมให้กับผลิตภัณฑ์หัตกรรมได้อย่างประสบ
ผลส าเร็จในระดับหนึ่ง 
 
2.8  ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 

 
       2.8.1 การออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย Contemporary Design  
       เป็นรูปแบบการออกแบบร่วมสมัย ซึ่ง ได้แก่การน าเอางานออกแบบที่เป็นที่นิยมในรูปแบบ
ปัจจุบันมาผสมอย่างกลมกลืนกับรูปแบบต่างๆ ในอดีตอีกอย่างน้อยหนึ่งรูปแบบโดยมีจุดประสงค์เพื่อ
การดึงเอาความรู้สึกหรืออารมณ์ จากรูปแบบในอดีตมาแต่งกลิ่น หรือเพิ่มรสให้กับงานออกแบบนั้นๆ 
และเป็นการท าให้งานออกแบบนั้นมีลักษณะข้ามกาลเวลา คือให้ความรู้สึกที่สมดุลกันทั้งสองยุค อย่าง
ลงตัวและกลมกลืน โดยปกติแล้ว รูปแบบร่วมสมัยนี้ มักจะมีรูปแบบพื้นฐานเป็นงานออกแบบที่เรียบ
ง่าย ไม่มี ลวดลายซับซ้อน จากนั้นจะตกแต่งให้สวยงามขึ้น หรือเพิ่มความรู้สึกหรือแต่งรสด้วยของ
ประดับ ตกแต่ง บางบางจุดหรือบางส่วนให้เด่นขึ้นมาอย่างมีความพอเหมาะพอดี หากจะกล่าวอย่าง
จริงจัง รูปแบบร่วมสมัยจะเหมาะสมส าหรับผู้ที่รักศิลปะในยุคต่างๆ ในอดีต แต่ไม่ต้องการน ามาใช้
ทั้งหมด โดยอาจจะมี สาเหตุมาจากความไม่เหมาะสมในด้านประโยชน์ใช้สอย รวมทั้งการน าเอา
รูปแบบในอดีตมาใช้ทั้งหมดอาจจะท าให้ดูมาก หรือ "ล้น" เกินไป จนขาดความรู้สึกที่พอดี งาน
ออกแบบในรูปแบบร่วมสมัย จัดได้ว่าเป็นรูปแบบที่ ท างานง่าย เนื่องจากแทบไม่มีข้อจ ากัดใดๆ และ
ยังปรับเปลี่ยน ได้ตามประโยชน์ใช้สอย แต่การออกแบบรูปแบบร่วมสมัยมาใช้ให้ดูดีกลับไม่ใช่ของง่าย
เลยเนื่องจากการไร้ ข้อจ ากัดของมันท าให้เหมือนกับการลอยเรือในทะเลหรือ มหาสมุทร หากไม่มีการ
ก าหนดทิศทางหรือจุดมุ่งหมายให้ แน่นอนแล้ว นักออกแบบแทบจะท าให้งานออกแบบออกมาดูดีได้
ยากและล าบากมาก ดังนั้น การออกแบบรูปแบบร่วมสมัยจะต้องมีการก าหนดจุดมุ่งหมายหรือทิศทาง
เสียก่อนว่าต้องการ ให้งานออกแบบตอบสนองต่อความต้องการใด จากนั้น จึงต้องมีการก าหนด 
รูปแบบหลักและ รูปแบบรองที่จะน ามาผสมกันโดยรูปแบบหนึ่ง ในสองรูปแบบนี้ จะต้องสามารถ
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ตอบสนองหรือสร้างความรู้สึกตามจุดประสงค์หลักที่ได้วางไว้ในข้างต้นได้ โดยเน้นที่ความกลมกลืนกัน
เป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยคือการหยิบยกเอากลิ่นอายความสวยงามของแบบในอดีตมาผสมผสานให้เข้า
กับการใช้งานหรือสภาพวิถีชีวิตในยุคสมัยใหม่ให้เกิดความสมดุล แลดูไม่ย้อนยุคมากจนเกินไป 
โดยทั่วไปจะหยิบเอาความย้อนยุคในอดีตมาใช้เพียงแค่หนึ่งอย่างเท่านั้นเพื่อไม่ให้ดูแปลกแยกออกจาก
กันจนเกินไปจากความล้นที่มาจากการออกแบบที่น าเอากลิ่นอายของอดีตจึงจะถูกตัดทอนลงไปให้
เหลือความพอดีเล็กน้อย สอดแทรกอยู่ตามมุมต่างๆหรือส่วนต่างๆ ให้เกิดมิติที่สวยงามและน่ามอง ซึ่ง
ในปัจจุบันนักออกแบบจะเน้นไปที่ความเรียบง่ายตามให้เข้ากับยุคสมัยปัจจุบันเน้นการใช้งานเป็นหลัก
โดยค านึงถึงหลักที่สามราถน าไปประยุกต์ในการออกแบบดังต่อไปน้ี 

 

       2.8.2 การออกแบบเร้าอารมณ์ Emotional Design  
       ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นจากการออกแบบในลักษณะนี้ จะเป็นสินค้าจ าพวก สินค้าที่ซื้อฉับพลัน 
(Impulse Goods) จะถูกซื้อโดยผู้บริโภคแบบไม่ได้วางแผนการซื้อล่วงหน้ามาก่อน เกิดจากความ
บังเอิญเจอสินค้าและรู้สึกชื่นชอบถูกใจ และตัดสินใจซื้อในทันทีทันใด เหตุการณ์แบบนี้มักเกิดขึ้นกับ
เพศหญิง เพราะเพศหญิงมักมีความอ่อนไหวทางอารมณ์มากกว่าเพศชาย การเลือกซื้อของนับได้ว่า
เป็นกิจกรรมที่สร้างความสุข พบเห็นสิ่งใดก็เกิดจินตนาการ มีความฝันว่าจะกลายเป็นผู้น าแฟชั่น และ
มีความหวังอยากจะซื้อแม้ว่าจะยังไม่มีก าลังซื้อก็ตาม บางครั้งการเลือกซื้อของก็มิได้มีเป้าหมายที่
ชัดเจนว่าจะซื้ออะไร ซึ่งต่างกับการซื้อของจ าเป็น เช่น ข้าวสาร น้ าตาล น้ ายาซักผ้า ที่เมื่อนึกถึงก็รู้สึก
ถึงภาระรับผิดชอบที่จ าเป็นต้องท า จะไม่ท าก็ไม่ได้เพราะของมันจ าเป็นต้องใช้ หากลองสังเกต
ห้างสรรพสินค้าทั่วไป ชั้นที่เป็นทางเข้าหลักมักจะเป็นสินค้าประเภทเครื่องส าอาง น้ าหอม กระเป๋า 
รองเท้าแบรนด์เนม ชั้นที่ติดกันก็อาจเป็นแฟชั่นเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย โดยจะน าของที่กระตุ้น
ความรู้สึกอยากได้มาล่อตาล่อใจ และยังเป็นสินค้าที่มีก าไรต่อหน่วยสูงกว่าสินค้าประเภทอื่นๆอีกด้วย 
และเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้คนเป็นหนี้บัตรเครดิต โดยมากมักเกิดจากการหลงกลใช้จ่ายไปกับของ
ฟุ่มเฟือยหรือไม่สามารถควบคุมอารมณ์อยากซื้อได้ และถือเป็นโอกาสที่ดีหากสิ้นค้าของผู้ผลิตหาก
สินค้าที่ผลิตและจ าหน่ายนั้นเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคซื้อด้วยอารมณ์ปรารถนา  ยกตัวอย่างเช่น สินค้า
แฟชั่น เครื่องแต่งกาย รองเท้า กระเป๋า เป็นต้น ในการสร้างแรงปรารถนาอยากมีไว้ ในครอบครอง
ให้แก่ผู้บริโภคนั้น อาจใช้“การออกแบบ” เป็นปัจจัยประการหนึ่งที่ช่วยให้สินค้าดูมีเสน่ห์ดึงดูดได้ 
หากแต่สามารถประยุกต์แนวคิดนี้กับสิ้นค้าประเภทอื่นๆ เช่น “แปรงขัดส้วม” ในชีวิตคนเราไม่ค่อย
ปรารถนาอยากได้แปรงขัดส้วม ทั้งๆที่เป็นของใกล้ตัวและมีประโยชน์ใช้สอยที่จ าเป็นในระดับหนึ่งโดย
ไม่ได้หมายถึงความอยากได้เพราะอันเก่าช ารุด แต่หมายถึงความรู้สึกเหมือนเห็นกระเป๋าสักใบหรือ
รองเท้าสักคู่ที่ถูกใจจนอยากได้ไว้ครอบครอง หากแต่เหตุการณ์นี้เกิดขึ้นด้วยการซื้อด้วยความปราถนา
แปรงขัดส้วม เดิมทีพวกเขาไม่ได้มีความตั้งใจมาหาซื้อเลยด้วยซ้ า แต่เป็นการเดินเลือกชมสิ้นค้าทั่วไป
แล้วมาสะดุดที่ของชิ้นหนึ่ง มองภายนอกเหมือนลูกเชอร์รี่ขนาดใหญ่ ก้านยาว ด้วยความสงสัยว่า
สินค้าชิ้นน้ีคืออะไรจึงยื่นมือไปจับก้านหยิบขึ้นมาดู และก็มีเสียงอุทาน โอ้ว!! ตามด้วยเสียงหัวเราะ มัน
คือแปรงขัดส้วมนั่นเอง ความรู้สึกของลูกค้าในตอนนั้นเหมือนได้พบเนื้อคู่ที่ตามหากันมานาน ลูกค้า
บอกว่ายากมากที่จะเจอแปรงขัดส้วมที่สวยเข้ากับห้องน้ าที่มีดีไซน์ของเขา แล้วจึงซื้อกลับไปด้วย
ความรู้สึกชื่นชอบ  เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ภาพที่ 2.52 แปรงขัดห้องน้ า ของธีรชัย ศุภเมธีกูลวัฒน์ 

ที่มา : SME Club Thailand.2559 
 
       ซึ่งก็ตรงกับความตั้งใจในการออกแบบที่ต้องการให้ได้แปรงขัดส้วมซึ่งเป็นอุปกรณ์ที่ผู้ผลิตมักจะ
คิดว่าลูกค้าไม่ได้ให้ความส าคัญกับรูปแบบมากนัก ส่วนมากมักจะมาในรูปแบบเรียบๆ กลมกลืนไปกับ
ห้องน้ า กลายมาเป็นหนึ่งในอุปกรณ์ที่สามารถใช้ประดับตกแต่งให้ห้องน้ าสวยงามได้ แทนที่จะต้องวาง
แอบไว้ข้างโถส้วม หากเรามองว่าห้องน้ าก็เป็นห้องรับแขกห้องหนึ่งเหมือนกัน เราจะให้ความส าคัญใน
การออกแบบตกแต่งที่มากกว่าแค่ใช้งาน ซึ่งคนส่วนมากไม่ต้องการเห็นแปรงขัดส้วมเนื่องจากเป็น
อุปกรณ์ที่ไม่สวยและรู้สึกสกปรก จึงแก้ปัญหาด้วยการวางหลบๆ หรือท าให้เรียบๆ แต่เราแก้ด้วยการ
ท าให้ดูเป็นสิ่งอื่นไปเลย วิธีคิดที่ต่างก็ท าให้การออกแบบต่างไปด้วยเช่นกัน และอีกหนึ่งตัวอย่าง คือ 
“ที่คั่นประตู (Door Stopper)” 

  

 
 

ภาพที่ 2.53 ที่กั้นประตู ของธีรชัย ศุภเมธีกูลวัฒน ์
ที่มา : SME Club Thailand.2559 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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       เป็นอุปกรณ์ที่คนทั่วไปมักจะไม่เห็นความส าคัญในเรื่องรูปแบบ ไม่คิดว่าจะต้องจ่ายแพงขึ้น
เพื่อให้ได้รูปแบบที่สวยขึ้น เพราะคิดว่าใช้งานที่พื้น ไม่มีใครสนใจอยู่แล้ว แต่เมื่อผ่านการออกแบบ
แล้ว สิ่งที่ถูกมองข้ามก็สามารถกลายเป็นจุดเด่น สร้างความประทับใจให้กับผู้มาเยือนตั้งแต่หน้าประตู
ได้ สามารถสะท้อนรสนิยม ความใส่ใจในรายละเอียดของเจ้าของบ้านได้ ราคาที่จ่ายเพิ่มจึงเป็นการซื้อ
ภาพลักษณ์ไม่ใช่ฟังก์ชันการใช้งาน งานชิ้นนี้ชื่อ Autumn Door Stopper หรือ “ที่คั่นประตูฤดูใบไม้
ร่วง” ได้แรงบันดาลใจในการออกแบบจากใบเมเปิ้ลที่ร่วงมาตามพื้นในฤดูใบไม้ร่วง จากตัวอย่างนี้จะ
เห็นได้ว่ายังมีโอกาสในการพัฒนาสินค้าอีกมาก โดยเฉพาะสินค้าที่ปกติไม่มีใครใส่ใจเรื่องรูปแบบ 
สามารถสร้างความโดดเด่นได้ง่ายกว่าสินค้าแฟชั่นที่แข่งขันด้านการออกแบบอย่างหนักด้วยซ้ าไป ใน
การท าสินค้าที่ขายด้วยอารมณ์ นอกเหนือจากการออกแบบผลิตภัณฑ์จะต้องมีองค์ประกอบแวดล้อม
อื่นๆ เช่น การสร้างเรื่องราวให้ผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบโฆษณา การจัดร้าน 
และที่แสดงสิค้า การถ่ายภาพ การเลือกสถานที่ขาย และรูปแบบการท าการตลาด ซึ่งทุกอย่างจะต้อง
บูรณาการให้สอดคล้องกันเพื่อสร้างบรรยากาศให้เกิดอารมณ์ทุกด้านแบบ 360 องศาด้วย ที่กล่าวมา
ทั้งหมดนี้เป็นเพียงส่วนหนึ่งเท่านั้น ยังมีวิธีการอีกมากมายในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้สร้างแรง
ปรารถนา ซึ่งจะแตกต่างกันออกไปตามลักษณะของผลิตภัณฑ์ และมุมมองความคิดของผู้ออกแบบ  
การท าสินค้าให้ดึงดูดใจนั้นเหมือนการท าตัวให้มีเสน่ห์ ผู้ซื้อจะตัดสินใจซื้อด้วยอารมณ์เหมือนการตก
หลุมรัก ลูกค้าจะมองข้ามสิ่งที่ต้องพิจารณาขั้นพื้นฐานในการซื้อไป (หรือคิดเอาเองว่าต้องมีอยู่แล้ว) 
เช่น การใช้งานที่ดี ความทนทาน คุณภาพ ในช่วงแรก เหมือนคนหลงใหลในความเท่ หล่อ สวย แต่
เมื่อคบไปสักพักเมื่อความลุ่มหลงหมดไปแล้วพบว่าไม่ใช่คนเก่ง คนดี คนแข็งแรง ก็จะท าให้ผิดหวังได้ 
ดังนั้น การท าสินค้าให้ดึงดูดใจจะต้องไม่ลืมที่จะให้ความส าคัญกับคุณภาพของสินค้าด้วย มิฉะนั้นจะ
กลายเป็นสินค้าที่ฉาบฉวยไม่สามารถท าให้แบรนด์ ยั่งยืนได้ ที่ส าคัญลูกค้าที่ใช้อารมณ์นอกจากเจ็บ
แล้วจ า ยังบอกต่อให้เสียหายอีกด้วย โดยนักออกแบบควรจดจ าไว้เสมอว่าลูกค้านั้น “ใช้อารมณ์”ใน
การตัดสินใจซื้อ(ธีรชัย ศุภเมธีกูลวัฒน์.2559) 
 
2.9  ศึกษาความพึงพอใจ 

 
       2.9.1 ความหมายของของความพึงพอใจ 
       พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตสถาน (2542) ได้ให้ความหมายของความพึงพอใจไว้ว่า พึงพอใจ 
หมายถึง รัก ชอบใจ และพึงใจ หมายถึง พอใจ ชอบใจ 
       ดิเรก (2528) กล่าวว่า ความพึงพอใจ หมายถึง ทัศนคติทางบวกของบุคคลที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
เป็นความรู้สึกหรือทัศนคติที่ดีต่องานที่ท าของบุคคลที่มีต่องานในทางบวก ความสุขของบุคคลอันเกิด
จากการปฏิบัติงานและได้รับผลเป็นที่พึงพอใจ ท าให้บุคคลเกิดความกระตือรือร้น มีความสุข ความ
มุ่งมั่นที่จะท างาน มีขวัญและมีก าลังใจ มีความผูกพันกับหน่วยงาน มีความภาคภูมิใจในความส าเร็จ
ของงานที่ท า และสิ่งเหล่านี้จะส่งผลต่อประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการท างานส่งผลต่อถึง
ความก้าวหน้าและความส าเร็จขององค์การอีกด้วย 
       วิรุฬ (2542) กล่าวว่า ความพึงพอใจเป็นความรู้สึกภายในจิตใจของมนุษย์ที่ไม่เหมือนกัน ขึ้นอยู่
กับแต่ละบุคคลว่าจะมีความคาดหมายกับสิ่งหนึ่งสิ่งใดอย่างไร ถ้าคาดหวังหรือมีความตั้งใจมากและ
ได้รับการตอบสนองด้วยดีจะมีความพึงพอใจมากแต่ในทางตรงกันข้ามอาจผิดหวังหรือไม่พึงพอใจเป็น
อย่างยิ่ง เมื่อไม่ได้รับการตอบสนองตามที่คาดหวังไว้ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับสิ่งที่ต้ังใจไว้ว่าจะมีมากหรือน้อย 
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       ฉัตรชัย (2535) กล่าวว่า ความพึงพอใจหมายถึงความรู้สึกหรือทัศนคติของบุคคลที่มีต่อสิ่งหนึ่ง
หรือปัจจัยต่างๆที่เกี่ยวข้อง ความรู้สึกพอใจจะเกิดขึ้นเมื่อความต้องการของบุคคลได้รับการตอบสนอง
หรือบรรลุจุดมุ่งหมายในระดับหนึ่ง ความรู้สึกดังกล่าวจะลดลงหรือไม่เกิดขึ้น หากความต้องการหรือ
จุดมุ่งหมายนั้นไม่ได้รับการตอบสนอง 
    

       2.9.2 แนวคิดและทฤษฎเีกี่ยวกับความพึงพอใจ 
       Michael Beer.1965 (อ้างถึงใน อารี ลือกลาง.2555:20) ให้ความหมายของความพึง 
พอใจไว้ว่า เป็นทศันคติของคนที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง  
  (1) V มาจากค าว่า Valance หมายถึง ความพึงพอใจ  
  (2) I มาจากค าว่า Instrumentality หมายถึง สื่อเครื่องมือวิธีทางนาไปสู่ความพึงพอใจ  
  (3) E มาจากค าว่า Expectancy หมายถึงความคาดหวงัภายในตวับุคคลนั้นๆ  
       ซึ่งบุคคลมคีวามต้องการและมีความคาดหวังในหลายสิ่งหลายอย่าง ดังนั้น จึงต้องกระท าด้วยวิธี
ใดวิธีหนึ่ง เพื่อตอบสนองความต้องงการหรือสิ่งที่คาดหวงัเอาไว้ ซึ่งเมื่อได้รับการตอบสนองแล้วตามที่ 
ตัง้ความหวังหรือคาดหวังเอาไว้บุคคลนั้นก็จะได้รับความพึงพอใจ และในขณะเดียวกันก็จะคาดหวังใน
สิ่งที่สูงขึน้ไปเรื่อยๆ ซึ่งอาจจะแสดงในรูปสมการได้ดังนั้นแรงจูงใจ = ผลของความพึงพอใจ + ความ
พึงพอใจ ซึ่งหมายถึง แรงจูงใจของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ต่อการกระทาสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เช่น ต่อการ
ประเมินผลงานขององค์กรที่เกี่ยวกบัชีวิตความเป็นอยูข่องตน หรือแรงจูงใจที่บุคคลจะเขา้ไปมีส่วน
ร่วมในกิจกรรมขององคก์รใดจะเป็นผลที่เกิดจากทัศนคติองค์กรหรือการท างานขององค์กรน้ันรวมกนั
ความคาดหวังที่เขาคาดหมายไวถ้้ามีทัศนคตทิี่ดีต่อองค์กรต่อผลงานขององคก์รและได้รับการ
ตอบสนองทัง้รูปธรรมและนามธรรมเป็นไปตามที่คาดหมายไว้แรงจูงใจทีจ่ะมีความรู้สึกพึงพอใจก็จะสูง
แต่ในทางกลบักันถ้ามีทัศนคติในเชิงลบต่องานและการตอบสนองไม่เป็นไปตามที่คาดหวังไว้แรงจงูใจที่
จะมีความรู้สึกพอใจก็จะต่ า ไปด้วย 
       มูลินส์ (Mullinss. 1985: 280 อ้างใน พิมานมาศ ลีเลิศวงศ์ภักดี.2552:9) ได้กล่าวว่า ความพึง
พอใจเป็นเจตคติของบุคคลที่มีต่อสิ่งต่างๆ หลายๆด้าน เป็นสภาพภายในที่มีความสัมพันธ์กับ
ความรู้สึกของบุคคลที่ประสบความส าเร็จในงาน ทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ เกิดจากมนุษย์จะมี
แรงผลักดันบางประการในตัวบุคคล ซึ่งเกิดจากการที่ตนเองพยายามจะบรรลุถึงเป้าหมายบางอย่าง 
เพื่อที่จะตอบสนองต่อความต้องการหรือความคาดหวังที่มีอยู่และเมื่อบรรลุเป้าหมายนั้นแล้วจะเกิด
ความพอใจ เป็นผลสะท้อนกลับไปยังจุดเริ่มต้น เป็นกระบวนการหมุนเวียนต่อไปอีก ดังนั้น ความพึง
พอใจของผู้รับบริการ จึงเป็นหัวใจของธุรกิจที่ให้บริการสร้างความพึงพอใจที่จะมารับบริการอีกในครั้ง
ต่อไป ธุรกิจหรือองค์กร ใด ๆ ที่ไม่สามารถสร้างความพึงพอใจแก่ผู้มารับบริการให้ได้แล้ว ในที่สุดก็จะ
ถูกคู่แข่งขันก้าวข้ามไป หรือ ถูกลูกค้าเมินโดยไม่มีเยื่อใยเหลือไว้ให้อีกเลย 
 

       2.9.3 การวัดความพึงพอใจ 
       ภณิดา ชัยปัญญา (2541)การวัดระดบัความพึงพอใจ สามารถกระท า ไดห้ลายวิธีดังต่อไปนี ้

 2.9.3.1 การใช้แบบสอบถาม ซึ่งเป็นวิธีที่นิยมใช้กันอย่างแพร่หลาย โดยการขอความ
ร่วมมือจากกลุ่มบุคคลที่ต้องงการวดัหรือใหแ้สดงความคิดเห็นลงในแบบฟอร์มที่ก าหนด 

  2.9.3.2 การสัมภาษณ์ ต้องอาศัยเทคนิคและความช านาญพิเศษของผู้สัมภาษณ์ที่จะจูง
ใจให้ผู้ตอบค าถามตอบตามข้อเท็จจริง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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 2.6.3.3 การสังเกต เป็นการสังเกตพฤติกรรมทั้งก่อนการรับบริการ ขณะรับบริการและ
หลังการรับบริการ การวดัโดยวิธีนีจ้ะตอ้งกระท า อยา่งจริงจังและมีแบบแผนที่แน่นอน 

จะเห็นได้ว่า การวัดความพึงพอใจต่อการให้บริการนั้นสามารถกระท า ได้หลายวิธีการ ขึ้นอยู่
กับความสะดวก เหมาะสมตลอดจนจุดมุ่งหมายของการวัดด้วยจึงจะส่งผลให้การวดันัน้มีประสิทธิภาพ
และน่าเช่ือถือได้ 
 
2.10 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

            2.10.1 ด้านการศึกษาศิลปะสมัยลพบุรีและศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
       ทวีรัศมิ์  พรหมรัตน์ (2553) ได้ท าการศึกษา เรื่อง การหาคุณค่าสุนทรียศาสตร์ในงาน
ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน จากบทคัดย่อกล่าวว่า การสร้างสรรค์ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน ทั้งที่เป็นวัตถุ
วิสัยและจิตวิสัยอันเกิดจากฝีมือช่างชาวบ้านคือความพยายามในการสร้างสรรค์ขึ้นมาเพื่อประโยชน์ใช้
สอยในชีวิตประจ าวันโดยอาศัยประสบการณ์สัญชาตญาณและภูมิปัญญา มาเป็นแรงกระตุ้นในการ
สร้างสรรค์เพื่อเข้าสู่ระดับขั้นทางความงามในเชิงสุนทรียศาสตร์ ส่วนงานศิลปะพื้นบ้านหลายๆชิ้น 
มักจะปรากฏความงามให้เราได้รับรู้อย่างลึกซึ้ง แต่ใน ขณะเดียวกันเรากลับไม่สามารถอธิบายหรือหา
ค าตอบได้ว่า ความงามปรากฏขึ้นได้อย่างไร ดังนั้นการค้นหาความงามในเชิงสุนทรียศาสตร์ จึงมัก
เริ่มต้นโดยการพิจารณาที่ตัววัตถุและปัจจัยที่ตอบสนองความต้องการทางด้านจิตใจเป็นหลักส าคัญ ใน
การหาคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์โดยการน าทฤษฎีของนักสุนทรียศาสตร์มาใช้เพื่อค้นหาความงามใน
งานศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านนั้น หลักทฤษฎีที่ใช้ค้นหาคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์จึงเป็นเครื่องมืออย่าง
หนึ่งในหลักวิชาการด้านสุนทรียศาสตร์ที่สามารถหาค าตอบภายใต้เงื่อนไขด้านความงาม ซึ่งแฝงเร้น
อยู่ในงานศิลปหัตถกรรมได ้
       พรทิพย์ ชนะค้า (2547) ท าการศึกษา เรื่อง กลยุทธ์การสื่อสารภูมิปัญญาท้องถิ่นของปราชญ์
ชาวบ้านบุรีรัมย์ ได้ผลการศึกษาว่า มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาคุณลักษณะ และบทบาทของปราชญ์
ชาวบ้านจังหวัดบุรีรัมย์ เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารในการเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่นของปราชญ์
ชาวบ้านบุรีรัมย์ ซึ่งปราชญ์ชาวบ้านเหล่านี้มีความส าคัญยิ่งในการพัฒนาของชนบท ผลการวิจัยพบว่า
ปราชญ์ชาวบ้านจังหวัดบุรีรัมย์มีคุณลักษณะของความเป็นผู้น าโดยธรรมชาติอย่างเด่นชัด ซึ่งความเป็น
ผู้น าโดยธรรมชาตินี้มาจากคุณลักษณะด้านต่าง ๆ ของปราชญ์ชาวบ้านที่ท าให้ได้รับความเคารพนับ
ถือจากชาวบ้าน คุณลักษณะเด่น ๆ เหล่านั้น ได้แก่ ความสามารถทางการเกษตร รวมทั้ง
ความสามารถทางด้านอื่น ๆ อาทิ การบริหารหมู่บ้าน ความสามารถทางการสื่อสาร นอกจากนี้
ปราชญ์ชาวบ้านยังยอมรับความรู้และวิทยากรใหม่ ๆ แสวงหาความรู้อยู่เสมอ ไม่ยึดติดกับความคิด
เก่า ๆ และน าความรู้เหล่านั้นมาพัฒนาตนเอง ครอบครัว หมู่บ้านด้วยหัวใจที่มุ่งในการพัฒนาส่วน
บทบาทของปราชญ์ชาวบ้านจังหวัดบุรีรัมย์นั้นพบว่า ปราชญ์ชาวบ้านจังหวัดบุรีรัมย์มีบทบาทด้านต่าง 
ๆ อาทิ เป็นผู้ริเริ่มเกษตรกรรมทางเลือกใหม่ในหมู่บ้านและแนะแนวทางเกษตรกรรมทางเลือกให้แก่
ชาวบ้าน  
       2.10.2 ด้านการพัฒนาลวดลาย 
       สมบัติ ประจญศานต์ (2558) ท าการวิจัยเรื่อง ลวดลายเรขศิลป์ส่วนประดับของปราสาทขอม
บนผ้าไหมมัดหมี่ต่อการออกแบบเครื่องแต่งกาย ได้ผลการศึกษาว่า จากการวิจัยพบว่า ประชากร
ตัวอย่างส่วนใหญ่ รับรู้ถึงความมีเอกลักษณ์ของลวดลายเรขศิลป์ เมื่อมีการ น าเสนอเรื่องราวที่มาของ
แนวความคิดในการออกแบบ และภาพของลวดลายส่วนประดับของปราสาทขอม ประกอบแล้วท าให้
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เกิดการรับรู้ได้ถึงลวดลายส่วนประดับ จากปราสาทขอมในระดับมาก แตกต่างจากงานวิจัยเดิม ที่ไม่มี
การน าเรื่องราวที่มาของแนวความคิดในการ ออกแบบและภาพของลวดลายส่วนประดับของปราสาท 
ขอมประกอบท าให้เกิดการรับรู้ ได้ในระดับน้อย (สมบัติ , 2555) ในการน าเสนอเรื่องราวที่มาของ
แนวความคิดใน การออกแบบและภาพของลวดลายส่วนประดับของ ปราสาทขอมประกอบเหล่านั้น
เป็นการช่วยขยาย ประสบการณ์ส่วนบุคคลของผู้บริโภค เกิดเป็นเรื่องราวราว ประกอบผลิตภัณฑ์ที่
ท าให้ผู้บริโภคจดจ าผลิตภัณฑ์ได้ โดยง่าย ส่วนความส าคัญของการสื่อของลวดลายนั้น ยังคงได้ผล
สอดคล้องกับงานวิจัยเดิม กล่าวคือ บางส่วน เห็นว่าการสื่อความหมายของลายมีความจ าเป็นและมี
ผล ต่อการตัดสินใจซื้อแต่บางส่วนเห็นว่าไม่จ าเป็นขอให้มี การออกแบบลายและสีที่  เหมาะสม 
ผู้บริโภค สามารถ สร้างความหมายใหม่ให้กับตนเองจากลวดลายผ้าซึ่งอาจ ไม่จ าเป็นต้องตรงกับผู้ 
ออกแบบต้องการให้ เป็นย่อมเป็นได้ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับรสนิยมความพึงพอใจส่วนบุคคล (สมบัติ , 2555) 
แต่เน้นจุดสนใจที่องค์ประกอบศิลป์ โดย ภาพรวมของผลิตภัณฑ์เป็นอันดับหนึ่ง นั้นหมายถึงการ จัด
โครงสีระหว่างสีพื้นและลวดลาย ส่วนความชอบของแต่ ละเฉดสีเป็นภาวะส่วนบุคคล จากการวิจัย
พบว่ากลุ่ม ตัวอย่างส่วนใหญ่ชื่นชอบสีสันโดยรวมของผลิตภัณฑ์ใน ระดับมากที่สุด เนื่องจากมีความ
สวยงามแตกต่างจาก ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของสมบัติ และคณะ (2547) 
นอกจากเห็นลักษณะทางกายภาพแล้ว ประชากร ตัวอย่างส่วนใหญ่รับรู้ถึงคุณค่าของงานหัตถศิลป์ มี
คุณค่า เป็นงานฝี มือที่มีชิ้นเดียวในโลก ต่างจากการทอด้วยเครื่องจักรที่ท าซ้ าได้ เหมือนกันทุกผืน 
และการใช้ ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือท าให้เกิดความภาคภูมิใจ ในภูมิปัญญามรดกไทยอันเป็น
ความรู้สึกหนึ่งที่ต้องการ แสดงอัตลักษณ์ของตนให้ ด ารงอยู่ท่ามกลางกระแส โลกาภิวัตน์ จึงท าให้
ประชากรตัวอย่างส่วนใหญ่ เห็นว่า ผลิตภัณฑ์จะได้ รับความสนใจจากตลาดในระดับมาก เนื่องจาก
สินค้ามีลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวสูง สอดคล้องกับงานวิจัยของจากการศึกษาของ สรัญญา 
(2552) ที่รายงานว่าถ้ามีการออกแบบลวดลายร่วมสมัย ไม่ใช่ลายโบราณมีแนวโน้มเลือกซื้อมาใช้ 
หลายคนที่ไม่ใช้ ผ้ามัดหมี่เพราะผ้าดังกล่าวอยู่ในภาพลักษณ์ผ้านุ่งผ้าถุง ส าหรับผู้เฒ่าผู้แก่ แม้แต่คน
วัยท างานอายุ 30 ปี ขึ้นไปยัง ต้องการภาพลักษณ์การสวมใส่เสื้อผ้าที่ ดูคล่องแคล่ว (กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม,2546) และการศึกษาของศูนย์ หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ (2555) ที่รายงานว่า
ผู้บริโภค ต้องการให้มีการพัฒนาลวดลายและสีให้เลือกหลากหลาย และมีการตัดสินใจซื้อผ้าไหมจาก
สีสันและลวดลาย สวยงามถูกใจ และสีสันความสวยงามของผลิตภัณฑ์มี ความสัมพันธ์ กับพฤติกรรม
การตัดสินใจซื้อออย่างมี นัยส าคัญ และความหลากหลายด้านลวดลายมี ความสัมพันธ์กับความถี่ใน
การซื้อภายในระยะเวลา 3 ปี ที่ ผ่านมาอย่างมีนัยส าคัญ (มาลิณี , 2549) ดังนั้นกลุ่ม ผู้ผลิตสามารถ
ใช้กลยุทธ์ทางการตลาดด้านการสร้างสรรค์ คุณค่า คือ การใช้ความได้ เปรียบหรือจุดแข็งของ 
ผลิตภัณฑ์เชิงภูมิปัญญาที่มีอยู่มาสนองความต้องการ ของผู้บริโภคอย่างเหมาะสม ยากต่อการ
ลอกเลียนแบบ สามารถสร้างราคาให้สูงได้ตามความต้องการ ด้วยการ สร้างทัศนคติร่วมในคุณค่าแห่ง
ผ้าไหมมัดหมี่ด้วยการยกระดับทางสังคม (เสรีและคณะ,2556) 
       สรัญญา ภักดีสุวรรณ(2553) ท าการวิจัยเรื่อง การออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ของจังหวัด
มหาสารคามในบริบทวัฒนธรรมร่วมสมัย ได้ผลการศึกษาในด้านการออกแบบพัฒนาลวดลายว่า การ
ออกแบบลวดลายผ้าไหมที่ได้ท าตามกระบวนการออกแบบสากลให้สามารถออกแบบได้ตรงตาม
วัตถุประสงค์ ที่สอดคล้องกับแนวคิดของนวลน้อย บุญวงค์ ที่ได้กล่าวไว้ว่า กระบวนการออกแบบอย่า
เป็นระบบช่วยลดความผิดพลาดในการท างานและมีความเหมาะสมในการแก้ปัญหาการออกแบบ
สมัยใหม่ (นวลน้อย บุญวงค์.2542:133) 
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       2.10.3 ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
       นันท์นภัส จันทะแจ่ม (2555) ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากลวดลาย
ภูมิปัญญาท้องถิ่น “ประเกือม” อ าเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ ร่วมกับวัสดุอื่น ได้ผลการศึกษา
ว่า ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบ ผู้วิจัยได้ใช้ลวดลายที่เรียนแบบธรรมชาติ ดอกไม้ใบไม้ที่พบในจังหวัด
สุรินทร์ ซึ่งเป็นประติมากรรมสมัยอาณาจักรเจนละ มีทั้งหมด 5 แบบน ามาเป็นแนวทางในการ
ออกแบบพัฒนาเครื่องเงิน อ าเภอเขวาสินรินทร์ เนื่องจากเป็นลวดลายที่มาจากธรรมชาติ เป็นไปใน
ทิศทางเดียวกับเครื่องประดับในสมัยฟูนัน ทราวดีและตะเกา (ต่างหู) ประเกือม (ลูกประค า) ซึ่งตะเกา
และประเกือมเป็นเครื่องประดับเงินโบราณ ที่มีในอ าเภอเขวาสินรินทร์ในปัจจุบัน ผู้วิจัยได้น าลวดลาย
ทั้ง 5 แบบ มาแกะลาย เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการออกแบบ ผลปรากฏว่าศิลปะแบบปาปวน เป็น
ลวดลายที่มีความเหมาะสมที่จะน ามาประยุกต์ใช้และแสดงความเป็นเอกลักษณ์มากที่สุด เนื่องจากมี
ลวดลายที่ละเอียดสวยงาม อ่อนช้อยลวดลายแสดงถึงจุดเริ่มจนจบของลายมีความต่อเนื่องกันช่าง
สามารถท าได้ วัสดุ กรรมวิธีการผลิต ผู้วิจัยได้ใช้วัสดุฉลุเงินที่ทางกลุ่มชาวบ้านอ าเภอเขวาสินรินทร์ใช้
ในการท าเครื่องเงิน ประเภทประเกือม ใช้เทคนิคการฉลุเป็นหลัก เพื่อให้ได้ลวดลายที่ชัดเจน การจัด
ไว้กึ่งกลางกระเป๋าเพื่อความสมดุล และสวยงาม มีการประดับตกแต่งด้วยเม็ดประเกือมที่แกะลายลง
ด าอีกด้วย 
       โดยน ากรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ผู้วิจัยใช้
แนวคิดของ ธีระชัย สุขสด (2544:17-18) ดังนี ้
          2.10.3.1 ด้านกรรมวิธีการผลิต คือสามารถผลิตได้ตามความช านาญของช่าง ใช้วิธีแบบ
ดั่งเดิมผสมผสานกับการใช้เครื่องทุ่นแรงในการผลิตได้ 

 2.10.1.2 ด้านการออกแบบ คือเป็นรูปแบบที่มีลักษณะเฉพาะถิ่นและการพัฒนา
รูปแบบตามความเหมาะสมตามความต้องการ มุ่งประโยชน์ใช้สอยและมีความสวยงามโดยมี
จุดมุ่งหมายเพื่อจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวหรือเป็นของที่ระลึก 
       สุคนรัตน์ ศรีมงคล (2554) ท าการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนาของที่ระลึกจากศิลปะพื้นบ้าน 
กรณีศึกษาเพลงโคราช ได้ผลการศึกษาว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากศิลปะพื้นบ้าน
กรณีศึกษาเพลงโคราชนั้น ผู้วิจัยได้ท าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขึ้น 3 แบบ ซึ่งแบบที่ผ่านการประเมิน
ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกนั้นเป็นแบบที่มีลวดลาย มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของศิลปะพื้นบ้านเพลงโคราช มีรูปทรงที่สามารถใช้วัสดุท้องถิ่นผลิตและตกแต่งได้ง่าย 
มีประโยชน์ใช้สอยโดยตรง ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ของธีร
ชัย สุขสด(2544:17-18) ที่กล่าวว่า ขอบเขตผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ด้านวัสดุ ใช้วัสดุที่เป็นทรัพยากร
ท้องถิ่น ด้านกรรมวิธีการผลิต พัฒนาจากวิธีดั่งเดิมของท้องถิ่น ใช้แรงงานและเครื่องทุ่นแรง ด้านการ
ออกแบบ รูปแบบสืบทอดกันมา ค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยโดยตรง รูปแบบมีลักษณะแสดงออกเฉพาะ
ท้องถิ่น 
       Joong yeal Park (2013)ท าการวิจัยเรื่อง Journey of Jerrycan, Sustainable Local 
Product Design Development for SMEs Designers :A Case study from Kampala, Ugand 
ได้ผลการศึกษาว่า ผู้วิจัยท าการสร้างแบรนด์และผลิตภัณฑ์จาก วิถีชีวิตความเป็นอยู่ท้องถิ่นและตัวตน
ของ ชาว คัมปาลา ประเทศอุกันดา เพื่อส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการ SMEs ใน
ท้องถิ่นโดยกระบวนการออกแบบ ได้ผ่านการประเมินตามเกณฑ์ต่าง ๆ โดยขั้นตอนการออกแบบจะ
ได้รับการวิเคราะห์  ด้านการใช้งาน  ด้านอารมณ์ ด้านความหมาย และด้านผลการปฏิบัติงาน  ซึ่งผล
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การประเมินที่ได้นั้นเกิดความไม่แน่นอนจึงยากที่จะสรุปผลเป็นข้อมูลเชิงปริมาณเช่นเรื่องมุมมองของ
ความสวยงามของคนในท้องถิ่นโดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวอูกันดาเองแสดงปฏิกิริยาที่แตกต่างกันไป กับ
กระเป๋า ที่ออกแบบขึ้นนี้ อาจจะเกี่ยวข้องกับอารมณ์ความรู้สึกของผู้ใช้ที่มีพื้นฐานมุมมองที่แตกต่าง
กัน โดยผลิตภัณฑน้ี์ที่มีข้อเสนอแนะจากการสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในเรื่อง
การใช้งานที่ต้องมุ่งเน้นความแข็งแกร่งมากขึ้น 
       Ran Liu (2013) ท าการวิจัยเรื่อง Emotional Design Research of Tableware in Chinese 
Restaurants A research on interrelationship of tableware, emotion and culture. ได้ผล
การศึกษาว่า หลังจากการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ความเข้าใจ อารมณ์
และวัฒนธรรมนั้นมีอิทธิพลต่ออารมณ์ความรู้สึกของลูกค้าที่มาใช้บริการในร้านอาหาร โดยลูกค้าจะ
รู้สึกอ่อนไหวต่ออาหารที่จะได้รับประทานมาก(มีความรู้สึกเชิงบวก)ขึ้นหากเสริฟมาในภาชนะและโต๊ะ
อาหารที่มีการออกแบบโดยรวมให้มีความสวยงามเมื่อเทียบกับร้านที่ไม่ให้ความส าคัญเรื่องภาชนะ
และโต๊ะอาหาร จากการศึกษาข้อมูลความต้องการของลูกค้าพบว่าลูกค้าประทับใจโต๊ะอาหารและภา
ชะที่ออกแบบมากกว่าแบบดั่งเดิม  โดย ผู้ตอบแบบสอบถามชาวจีนมีความเข้าใจและให้ความส าคัญ
ในการออกแบบภาชนะและโต๊ะอาหารมากกว่าชาวอเมริกัน  
 2.10.4 ด้านการศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค 
       กาญจน ์เรืองมนตรี (2543:1) ให้ความหมายว่าความรู้สึกเช่น ความรู้สึกรักความรู้สึกชอบ ภูมิใจ 
สุขใจ เต็มที่ ยินดี ประทับใจ เห็นด้วย อันจะมีผลให้เกิดความพึงพอใจในการท างาน มีการเสียสละ 
อุทิศแรงกาย แรงใจและสติปัญญาให้แก่งานอย่างแท้จริง 
       อเนก สุวรรณบัณฑิตและภาสกร อดุลพัฒนกิจ (2548, หนา 172 - 173) ไดกล่าวถึงปัจจัยที่มี
ผลต่อความพึงพอใจของผู้รับบริการเป็นสิ่งที่ผู้รับบริการจะแสดงออกในทางบวกหรือลบต่อสิ่งที่ได้รับ
จากการบริการและการน าเสนอการบริการโดยเปรียบเทียบกับสิ่งที่ได คาดหวังไวซึ่งสามารถ
เปลี่ยนแปลงไปได้ตามปัจจัยแวดล้อมความพึงพอใจของผู้รับบริการนั้นสามารถแบ่งออกได้ 2 ระดับ 
   2.10.4.1 ความพึงพอใจที่ตรงกับความคาดหวัง เป็นสิ่งที่ผู้ให้บริการจะต้อง
จัดให้ มีตามความคาดหวังของผู้รับบริการและระวังไมให้เกิดสิ่งที่ต่างจากความคาดหวังนั้นได้เพื่อให้
ผู้รับบริการรสูึกยินดีและมีความสุขในการมารับบริการนั้น ๆ  

 2.10.4.2 ความพึงพอใจที่เกณฑ์ความคาดหวังเป็นสิ่งที่ผู้บริการมุ่งหวังที่จะ
สร้างให้มีเกินกว่าความคาดหวังของผู้บริการเพ่ือให้ผู้รับบริการมีความรูสึกปลาบปลื้มใจหรือประทับใจ
ในบริการที่ไดรับซึ่งเกินความคาดหวังที่ตั้งใจไว 
       วนิดา แก้วเนตร (2545) ท าการศึกษาเรื่อง ปัจจัยในการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึกประเภท
หัตถกรรมพื้นบ้าน ของนักท่องเที่ยวไทย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางด้าน
การตลาดที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยในหมู่บ้านถวาย อ าเภอหางดงจังหวัด
เชียงใหม่  โดยท าการสุ่มตัวอย่างมา384 ราย โดยไม่จ ากัดเพศ มีอายุระหว่าง 15 –60 ปี ท าการ
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนาพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศชาติ มีอายุ ระหว่าง 20 – 30 ปีครั้ง 
ผู้ตอบแบบสอบถามนิยมซื้อสินค้าประเภทของตกแต่งบ้านที่ท าจากไม้มากที่สุดเหตุผลใน การเลือกซื้อ
ไม้แกะสลักและผ้าทอ คือ ชอบในความประณีต สวยงาม นอกจากนี้เหตุผลในการเลือกซื้องาน 
หัตถกรรมอื่นไว้ว่า ซื้อเฟอร์นิเจอร์ไม้เพื่ออนุรักษ์วัฒนธรรมไทยเครื่องจักสานเพราะความหลากหลาย
ทางรูปแบบ และซื้อเครื่องปั้นดินเผาเพราะชอบในงานหัตถกรรม ด้านส่วนประสมทางการตลาดพบว่า
ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และสถานที่จัดจ าหน่ายมีอิทธิพลอย่างมากต่อผู้บริโภคโดยปัจจัยผลิตภัณฑ์ที่มี
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อิทธิพล 11 ได้แก่ ความหลากหลาย รูปแบบของสินค้า และคุณภาพ ความสวยงาม ประโยชน์ใช้สอย 
ตามล าดับ ส่วนปัจจัยสถานที่ได้แก่ ความสะดวก ความน่าเชื่อถือและ ชื่อเสียง ส่วนประสมการตลาด 
ด้านราคาและการส่งเสริมทางการตลาด นั้นมีอิทธิพลต่อผู้บริโภคในระดับปานกลาง ปัจจัย การ
ส่งเสริมทางการตลาดที่มีอิทธิพลมากที่สุดคือ การประชาสัมพันธ์ของจังหวัดเชียงใหม่ การจัดหน้า
ร้านค้า ส่วนปัจจัยด้านราคา ผู้บริโภคต้องการราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



104 
 

บทที่ 3 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
   
       วิธีการด าเนินการวิจัยใน ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี  ผู้วิจัยได้ 
รวบรวมข้อมูลทั้งปฐมภูมิและทุติยภูมิที่มีความเกี่ยวข้องและสนับสนุนงานวิจัยนี้เพื่อให้สอดคล้องต่อ
วัตถุประสงค์โดยผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัยดังนี้ 
       3.1  การก าหนดประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
       3.2  เครือ่งมือที่ใช้ในการด าเนินการวิจัย 
       3.3  การสร้างเครื่องมือในการวิจัย 
       3.4  การเก็บรวบรวมขอมูล 
       3.5  การวิเคราะหขอมูล 
 
3.1  กำรก ำหนดประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 
       3.1.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงตำมวัตถุประสงค ์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัย
ลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย ให้สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์และแนวการศึกษาโดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยได้ก าหนดประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง คือ 
 ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญและเจ้าหน้าที่ประจ าโบราณสถานที่เกี่ยวข้องและมีความรู้ความ
เชี่ยวชาญเกี่ยวกับศิลปะสมัยลพบุรี อันเป็นศิลปะท้องถิ่นที่อยู่คู่กับวัฒนธรรมของชาวลพบุรี จ านวน 3 
คน โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างด้วยการวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (โสภา 
เกตุสุวรรณ.2555:66) จากผูท้รงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ ความรู้ ตลอดจนสามารถ
วิเคราะห์แยกแยะคุณลักษณะ ความแตกต่างของประวัติศาสตร์และศลิปะไทยในลพบรุีได้อย่างช่ าชอง 
มีกลุ่มตัวอย่างดังนี ้ 
   (1)  อาจารย์ กวิฎ ตั้งจรัสวงศ์  
  อาจารย์ประจ าภาควิชาประวัติศาสตร์ศิลปะ  
       คณะโบราณคดี  
                     มหาวิทยาลัยศิลปากร 
  (2)  ร้อยเอก บุณยฤทธิ์ ฉายสุวรรณ 
                     หัวหน้ากลุ่มโบราณคดี  
                     ส านักศิลปะกรที่4 ลพบุรี 
  (3)  คุณเจตนก์มล วงษ์ท้าว 
                     นักโบราณคด ี 
                     ส านักศิลปะกรที่4 ลพบุรี 
 

       3.1.2 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงตำมวัตถุประสงค์ ข้อที่ 2 เพื่อออกแบบลวดลายและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย โดยผู้วิจัยได้ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง โดยแบ่งออกเป็น 2 ด้าน ตาม
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ปัจจัยการออกแบบที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ข้อนี้ คือ ด้านการออกแบบประยุกต์ลวดลาย และด้าน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
         3.1.2.1 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย 3 คน เพื่อประเมิน
แบบร่างลวดลาย ด้วยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (โสภา เกตุสุวรรณ.2555:66) 
จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ คลุกคลีในวงการศิลปะและการศึกษาศิลปะ
ตลอดจนสามารถวิเคราะห์ลวดลาย ในเชิงสุนทรียะศาสตร์และความเหมาะสมในการน าลวดลายที่
พัฒนาขึ้นไปประยุกตใ์ช้ต่อ มีกลุ่มตัวอย่างดังนี้  
  (1)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ยุทธนา นิ่มเกตุ 
   อาจารย์ประจ าภาควิชาภาควิชาศิลปกรรม 
   คณะสถาปัตยกรรมศาสตร ์
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
  (2)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ กิตติ แสงแก้ว 
   อาจารย์ประจ าภาควิชาภาควิชาศิลปกรรม 
   คณะสถาปัตยกรรมศาสตร ์
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  
  (3)  อาจารย์ เจน ศรีเจริญศักดิ์ 
        อาจารย์ประจ าภาควิชาภาควิชาศิลปกรรม 
   คณะสถาปัตยกรรมศาสตร ์
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
         3.1.2.2 ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 3 คน ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลคือแบบสอบถามความคิดเห็นส าหรับผู้ทรงคุณวุฒิที่มีผลต่อรูปแบบและความเหมาะสม
ของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (โสภา เกตุสุวรรณ.
2555:66) จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์การออกแบบผลิตภัณฑ์หรือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของจังหวัดลพบุรีในด้านต่างๆที่สามารถวิเคราะห์ถึงความเหมาะสมของการน า
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ลพบุรีมาพัฒนาเข้ากับผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย มีกลุ่มตัวอย่างดังนี ้
        (1)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ณัฐชานันท์ สมบัติประธาน 
   อาจารย์ประจ าภาควิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
   คณะอัญมณีศาสตร์และประยุกต์ศิลป์ 
   มหาวิทยาลัยราชภัฏร าไพรรณ ี   
  (2)  ดร.จุติรัช อนุกูล 
        ผู้อ านวยการส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
        มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
  (3)  อาจารย์ อรุณี เจริญทรัพย์ 
            อาจารย์ประจ าสาขาศิลปกรรม 
   คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
            มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
 3.1.3 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงตำมวัตถุประสงค์ ข้อที่ 3  เพื่อศึกษาระดับความพึง
พอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ที่ผ่านการพัฒนาขึ้น ผู้วิจัยได้ก าหนดแบ่ง
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ดังต่อไปนี ้
 แหล่งข้อมูลประชากร คือ ผู้บริโภคผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ประยุกต์จากลวดลาย
ส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี ภายในร้านจ าหน่ายหนังสือและของที่ระลึกภายในพิพิธภัณฑ์สถาน
แห่งชาติสมเด็จพระนารายณ์ จังหวัดลพบุรี เก็บข้อมูลเดือนกันยายน พ.ศ.2559 จ านวน 2,116 คน 
โดยเฉลี่ยจ านวนสัปดาห์ละ 529 คน ประกอบด้วยนักท่องเที่ยว 4 ประเภท ได้แก่ นักเรียนนักศึกษา
ที่มาทัศนะศึกษา คณะหน่วยงานต่างๆที่จัดมาศึกษาดูงาน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ และนักท่องเที่ยว
ที่มาเป็นครอบครัว  ผู้วิจัยน ามาใช้เป็นจ านวนประชากร ตามหลักการส่วนแบ่งทางการตลาดของ
ผู้บริโภคเป็นทั้ง 4 ประเภทนี้ โดยใช้ตารางส าเร็จรูปของ Taro Yamane ก าหนดให้สัดส่วนของกลุ่ม
ประชากรที่สนใจ เท่ากับ 0.5 ระดับความคาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ 5% และระดับความเชื่อมั่น 95% 
ผู้วิจัยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 222 คน (Taro Yamane, 1967 อ้างถึงใน ธานินทร์ ศิลป์
จาร.ุ2549: 47) 
 กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภคหรือนักท่องเที่ยว ที่สนใจผลิตภัณฑ์ภูมิร่วมสมัยที่ประยุกต์จาก
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี ภายในร้านจ าหน่ายหนังสือและของที่ระลึกภายในพิพิธภัณฑ์
สถานแห่งชาติสมเด็จพระนารายณ์ จังหวัดลพบุรี จ านวน222 คน ในระยะเวลาหนึ่งสัปดาห์ โดยใช้
วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคด้วยการ สุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  
(จุฑาทิพย์ ปุระมงคล.2552:58) 
  
3.2  เครื่องมือที่ใช้ในด ำเนินกำรวิจัย 
 
 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้าง
แนวทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย ผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือเพื่อศึกษา ให้สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์โดยใช้หลักการทางสถิติมาใช้ในการศึกษาครั้งนี้โดยแบ่งเป็นเครื่องมือที่ใช้กับประชากร
และกลุ่มตัวอย่างแบ่งออกดังนี ้
 

 3.2.1 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อที่ 1 แบ่งออกเป็นสองส่วนตามปัจจัย
การศึกษาที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค ์ดังต่อไปนี ้
         3.2.1.1 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับศิลปะลพบุร ี
 แบบสัมภาษณ์ ในการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับศิลปะลพบุรีจากโบราณสถานหรือโบราณวัตถุที่
หลงเหลืออยู่รวมถึงสัมภาษณ์วิทยากรประจ าโบราณสถานในท้องถิ่นผู้วิจัยก าหนดเครื่องมือที่ใช้ในการ
วิจัยคือ การสัมภาษณ์ ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บข้อมูลโดยการใช้ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง   
( Structured Interview )โดยเป็นการสัมภาษณ์รายบุคคล (Individual Interview) (พรรณี ลีกิจ
วัฒนะ.2558:180-181) ซึ่งก าหนดประเด็นที่ครอบคลุมวัตถุประสงค์การวิจัยในเรื่อง ศิลปะสมัยลพบุรี 
คือ ความเป็นมาของศิลปะลพบุรี บริบทโดยรวม ความโดดเด่น เอกลักษณ์เฉพาะ ลวดลายเฉพาะ 
และความเป็นมาของหลักฐานทางโบราณคดีที่หลงเหลืออยู่ โดยสอดคล้องกับแนวคิดในการศึกษา
คุณค่าศิลปะไทย (ศักราช  ฟ้าขาว.2551) 4 ด้าน 
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           (1) คุณค่าทางความเช่ือ  
           (2) คุณค่าทางความงามหรือสุนทรียะ 
 (3) คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย 
 (4) คุณค่าทางความรู้สึก 
       กล้องถ่ายภาพ ส าหรับเก็บภาพโบราณสถานและโบราณวัตถุอันเป็นหลักฐานทางประวัติศาสตร์
ที่ส าคัญ อันแสดงถึงอารยธรรมของบรรพบุรุษ ที่หลงเหลืออยู่ เพื่อน าไปเป็นข้อมูลปฐมภูมิส าหรับ
วิเคราะห์หาแนวทางสร้างสรรค์และสังเคราะห์เป็นลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์จังหวัดลพบุร ี
       สมุดบันทึก ส าหรับบันทึกข้อมูลต่างๆที่นอกเหนือจากแบบสัมภาษณ์ที่ก าหนดค าถามมา เพื่อ
เป็นประโยชน์ในกระบวนการวิเคราะห์ต่อไป 
 

       3.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัยตำมวัตถุประสงค์ ข้อที่ 2 กระบวนการออกแบบลวดลายและ
พัฒนาผลิตภัณฑ ์มีเครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาตามวัตถุประสงค์ดังนี้  

     3.2.2.1 เครื่องมือที่ใช้ในกระบวนการออกแบบและพัฒนาลวดลาย 
 แบบสอบถามความคิดเห็น (Opinionnaire) หรืออีกชื่อหนึ่งคือ แบบสอบถามเพื่อการวิจัย

(พรรณี ลีกิจวัฒนะ.2558:170) ส าหรับถามความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ ด้านการ
ออกแบบพัฒนาลวดลาย จ านวน 3 คน โดยพิจารณาร่วมกับภาพร่างลวดลายที่ผ่านการคัดเลือกจาก
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์แล้ว เป็นเครื่องมือที่ ใช้ส าหรับเก็บรวบรวมความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะในขั้นตอนการคัดเลือกแบบร่างลวดลาย ที่เหมาะสมและการพัฒนาสู่ลวดลายที่สมบูรณ์ 
เพื่อเก็บผลการประเมินความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบลวดลาย พร้อมที่จะน าไป
ประยุกต์ใช้งานลงบนผลิตภัณฑ์ โดยแบบร่างลวดลายที่สร้างขึ้น โดยพิจารณาตาหลักแนวความคิดใน
การออกแบบเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของ (สุมิตรา ศรีวิบูลย์.2547:74-80) มีทั้งหมด 11 ด้านโดยผู้วิจัย
หยิบยกมาเป็นแนวทาง 6 ด้านดังนี้  

                (1) มีลักษณะเฉพาะตัว (Uniqueness) โดยผู้วิจัยน าเอาลวดลายที่ได้แรง
บันดาลใจจากศิลปกรรมสมัยลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับอัตลักษณ์ความตัวตนของจังหวัดด้านอื่นๆ ให้
เกิดความเฉพาะตัวในรูปแบบใหม่ๆ เพื่อท าให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าและรับรู้ได้ถึงความแตกต่าง 
  (2) เป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า(Value) น ามาเป็นแนวทางในการออกแบบ
โดยค านึงถึงคุณค่า ความมีพลังของรูปลักษณ์ที่จะสามารถดึงดูดให้ผู้พบเห็นสะดุดตาและเกิดความ
สนใจ ใคร่อยากรู้ถึงที่มาและความหมายของลวดลายที่ปรากฏ 

           (3) มีความแตกต่าง (Differentiate) น ามาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์
ลวดลายให้เกิดความแตกต่างจากประโยชน์หน้าที่เดิม เป็นรูปแบบลวดลายใหม่ที่มีความแปลกตา แต่
ยังคงเค้าความเป็นอัตลักษณ์ที่บ่งบอกความเป็นลพบุรีอย่างเด่นชัด ไม่ซ้ าซากจ าเจ และสามารถแยก
ออกจาก รูปแบบโดยทั่วไปได้อย่างชัดเจน 

          (4) สื่อสารแตกต่างกัน (Tone of Voice) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการ
สร้างสรรค์ลวดลายที่สามารถ สื่อสารหรืออธิบาย ถึงความหมายภายในตัวลวดลายเอง  โดยอาศัย
คุณลักษณะของลวดลายที่น ามาเป็นแรงบันดาลใจและประยุกต์ผสมผสานเข้ากับอัตลักษณ์ด้านอื่นๆ
ของจังหวัด ให้สามารถบอกเล่าเรื่องราวและความหมายแฝง เป็นการสร้างจุดเด่นให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่จะ
น าไปประยุกต์ใช้  
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      (5) มีความงามเป็นเลิศ (Graphic Excellence) พัฒนาลวดลายโดยค านึงถึง
ความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย มีความเหมาะสม และเป็น
ฐานข้อมูลด้านลวดลายให้แก่องค์กรในท้องถิ่นสามารถน าไปประยุกต์ใช้และพัฒนาให้เข้ากับผลิตภัณฑ์
ของชุมชนของตนได้ 

    (6) ใช้งานได้นาน เหมาะกับทุกยุคทุกสมัย(Longevity) น ามาเป็นแนวทางใน
การพัฒนาลวดลายให้มีความร่วมสมัย ไม่ยึดติดกับกระแสค่านิยมที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา มีความ
เป็นตัวตนที่เป็นเอกลักษณ์เข้าได้กับทุกยุค และสามารถน ามาประยุกต์ใช้ได้ตลอดกับหลายๆ
ผลิตภัณฑ ์
       เครื่องบันทึกเสียง ส าหรับบันทึกเสียงความคิดเห็นประกอบการสอบถามจากผู้ทรงคุณวุฒิ ซึ่งมี
ลายละเอียดเพ่ิมเติมจากแบบสอบถาม และน าไปประกอบการวิเคราะห์ข้อมูลให้มีความชัดเจนมากขึ้น 
              3.2.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  

               (1) เครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์หาแนวทางการออกแบบ 
Mood Board หรือการสร้างผังภาพแสดงอารมณ์ น าหลักการนี้มาใช้ในการหาแรงบันดาลใจ

และสร้างขอบเขตการออกแบบผลิตภัณฑ์ จากการศึกษาและลงพื้นที่ส ารวจโบราณสถานเกี่ยวกับ
ศิลปะลพบุรี และอัตลักษณ์ด้านต่างๆของจังหวัดลพบุรี ผู้วิจัยจึงเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นภาพที่
เกี่ยวข้องและสรุปข้อมูล ที่ท าให้เกิดความประทับใจ ทราบซึ้งแรงบันดาลใจและสามารถเป็นแนวทาง
ในการต่อยอดสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ เป็นการปะติดปะต่อข้อมูลให้เป็นรูปธรรมเบื้องต้นส าหรับการ
คิดค้นออกแบบในขั้นตอนต่อไป 

AHP: Analytic Hierarchical Process ทฤษฎกีระบวนการวิเคราะหต์ามล าดับช้ัน Thomas 
L. Saaty (อ้างถึงใน อภิชาต โสภาแดง.2552) มาใช้ในการแปลงข้อมูลด้านอัตลักษณ์ของจังหวัด
ลพบุรี  ซึ่งเป็นสิ่งที่ไม่สามารถวัดค่าในเชิงปริมาณได้ น ามาวิเคราะห์โดยแผนภาพเพื่อหาค าตอบที่เป็น
แนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ว่าควรมุ่งเน้นไปที่อัตลักษณ์ด้านใด 

Categorize การจัดกลุ่มความส าคัญ น ามาใช้ในการจัดจ าแนกผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมจังหวัด
ลพบุรี 9 ด้าน ว่ามีอะไรบ้าง และมีระดับความส าคัญคิดเป็นร้อยละเท่าไร เพื่อหาแนวทางที่ชัดเจน
จากด้านที่มีระดับความส าคัญมากมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบที่เป็นไปตามวัตถุประสงค์การวิจัย 

Trend Forcaster น ามาใช้ในกระบวนการวิเคราะห์หาความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมายที่ชัดเจนของผลิตภัณฑ์ อันได้มาจากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดของนักท่องเที่ยวที่มา
เที่ยวชมพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติสมเด็จพระนารายณ์ จังหวัดลพบุรี โดยวิเคราะห์ในเรื่องของรสนิยม 
แนวคิด คา่นิยมและสีสัน ในกลุ่มผู้บริโภคหลักเหล่านี้ของผลิตภัณฑ์ที่จะพัฒนาขึ้น จากการคาดการณ์
อย่างเป็นระบบ จะช่วยให้เกิดแนวคิดในการออกแบบที่ชัดเจนสามารถตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

             (2) เครื่องมือที่ใช้ในการประเมินคัดเลือกแบบร่าง 
แบบสอบถามความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  ใช้แบบสอบถามความ

คิดเห็น (Opinionnaire) (พรรณี ลีกิจวัฒนะ.2558:170) ส าหรับสอบถามความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะในขั้นตอนการคัดเลือกแบบร่างที่ผ่านการคัดเลือกจากอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์แล้ว 
เพื่อน าไปวิเคราะหห์ารูปแบบที่เหมาะสมและการพัฒนาแบบร่างสู่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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โดยพิจารณาตามหลักแนวคิดในการออกแบบด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยด้านการ
ออกแบบเกี่ยวกับอารมณ์(Emotional Design) ของ (Donald A. Norman.2547) โดยผู้วิจัยน ามา
เป็นแนวทางในการศึกษาทั้งหมด 3 ด้านดังนี ้

(1)  ด้านความน่าดึงดูดใจ (Attractiveness) น ามาเป็นแนวทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ให้มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภคจากความรู้สึก
แรกเห็นผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบ โดยมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้น่าดึงดูดใจจาก 4 
อารมณ์ความรู้สึก คือ ความน่าประทับใจ ความประหลาดใจ ความซาบซึ้งใจ และความตลกขบขัน  

(2) ด้านลักษณะการใช้งาน (Functional) เป็นการกระตุ้นอารมณ์ผู้บริโภค 
จากความรู้สึกเมื่อได้มองและจับต้องหรือใช้งานผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะมีความสอดคล้องกับพฤติกรรมการใช้
งานของผู้บริโภค (Behavior) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางการออกแบบโดยค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยของ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีความส าคัญควบคู่ไปกับความสวยงามและความน่าสนใจ โดยผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่จะ
ออกแบบนี้ต้องใช้สอยได้อย่างมีประสิทธิภาพตามรูปแบบของการใช้งานผลิตภัณฑ์ประเภทนั้นๆ มี
ความเหมาะสม สะดวกสบาย เป็นไปตามความต้องการของผูบ้ริโภค 

      (3) ด้านภาพลักษณ์ (Image) อันเป็นสิ่งที่จะสร้างความรู้สึกเชื่อมั่นให้แก่ตัว 
ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน (Reflection) และท าให้เกิดความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผู้วิจัยน ามา
เป็นแนวทางในการออกแบบโดยให้ความส าคัญกับความแข็งแรงทนทาน ไม่เป็นอันตราย และเข้ากับ
บริบทการใช้งานในยุคปัจจุบัน 
 

       3.2.3 เครื่องมือที่ใช้วิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อที่ 3 การประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคเครื่องมือ
ที่ใช้ในการวิจัย คือ  
       แบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ประยุกต์จาก
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี  ใช้เกณฑ์การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นตามหลักส่วนประสมทางการตลาด 4P มี 4 ด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านรส
ถานที่จ าหน่าย ด้านราคา และด้านส่งเสริมผลิตภัณฑ์ ตามแนวทางการประเมินความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ของ (Philip Kotler.2549)  โดยใช้แบบสอบถามความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้
พัฒนาขึ้นใหม่ 
 

3.3  การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 
       เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถามที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
จากการศึกษาทฤษฎี เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี ้
 

       3.3.1  การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาข้อมูลด้าน
ศิลปะสมัยลพบุรสี าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
       เป็นการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บข้อมูลโดยการใช้ แบบสัมภาษณ์
แบบมีโครงสร้าง ( Structured Interview)โดยเป็นการสัมภาษณ์รายบุคคล (Individual Interview) 
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(พรรณี ลีกิจวัฒนะ.2558:180 -181) ข้อมูลศิลปะลพบุรีจากการสัมภาษณ์วิทยากรประจ า
โบราณสถานในท้องถิ่น สอบถามเกี่ยวกับข้อมูลในบริบททั่วไปของศิลปะในยุคนี้ ความเป็นมา 
ลักษณะหรือเอกลักษณ์เฉพาะ ของโบราณสถานและโบราณวัตถุอันเป็นหลักฐานหลงเหลือ โดยมีมี
ขั้นตอนในการสร้างเครื่องมอืการวิจัยดังนี้ 
       ศึกษาทฤษฎี เอกสาร แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับศิลปะลพบุรีเพื่อสรุปเป็นประเด็น
ส าหรับส าภาษณ์โดยสอดคล้องกับแนวทางการศึกษาคุณค่าศิลปะไทย (ศักราช  ฟ้าขาว.2551) 4 ด้าน
คือ ด้านคุณค่าทางความเชื่อ ด้านคุณค่าทางความงามหรือสุนทรียะ ด้านคุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้
สอย และด้านคุณค่าทางความรู้สึก  
       สร้างแบบสัมภาษณ์ในการศึกษาศิลปะลพบุรี ส าหรับน ามาวิเคราะห์และสังเคราะห์ลวดลายที่บ่ง
บอกอัตลักษณ์จังหวัด 
       น าแบบสัมภาษณ์ที่สร้างขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 
       น าแบบสัมภาษณ์ที่ผ่านเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์แล้วมาด าเนินการเก็บข้อมูลจาก
ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุร ี
 

       3.3.2  ขั้นตอนในการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อออกแบบ
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย แบ่งเป็น 2 ชุด เครื่องมือตาม
ปัจจัยในการออกแบบ ได้แก่  
                3.3.2.1 ด้านการออกแบบลวดลาย 
       ส าหรับกระบวนการคัดเลือกแบบร่างลวดลาย ที่เหมาะสมและการพัฒนาสู่ลวดลายที่สมบูรณ์ 
พร้อมที่จะน าไปประยุกต์ใช้งานลงบนผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยก าหนดเครื่องมือที่ ใช้ใน การวิจัยคือ 
แบบสอบถามความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบพัฒนาลวดลาย ส าหรับสอบถามความ
คิดเห็นและข้อเสนอแนะในขั้นตอนการคัดเลือกแบบร่างลวดลาย โดยมีขั้นตอนการสร้างเครื่องมือดังนี้ 
ศึกษาทฤษฎี เอกสาร แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบลวดลายที่บ่งบอกอัตลักษณ์ 
เพื่อสรุปประเด็นส าหรับเป็นข้อพิจารณาในแบบสอบถามกรอบแนวคิดในการออกแบบอัตลักษณ์ของ 
(สุมิตรา ศรีวิบูลย์.2547:74-80) มีทั้งหมด 11 ด้านโดยผู้วิจัยหยิบยกมาเป็นแนวทาง 6 ด้านดังนี้          
  (1) มีลักษณะเฉพาะตัว (Uniqueness)  
           (2) เป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า(Value)  
          (3) มีความแตกต่าง (Differentiate) 
           (4) สื่อสารแตกต่างกัน (Tone of Voice)  
            (5) มีความงามเป็นเลิศ (Graphic Excellence)  
           (6) ใช้งานได้นาน เหมาะกับทุกยุคทุกสมัย(Longevity) 
       สร้างแบบสอบในการคัดเลือกแบบร่างลวดลายที่บ่งบอกอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและการตัดสิน
คัดเลือกลวดลายที่มีความเหมาะในการน าไปประยุกต์ใช้  
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       น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เพื่อพิจารณาความเหมาะสม
เบื้องต้น 
       น าแบบสอบถามที่ผ่านการปรับปรุงความเหมาะสมแล้วมาตรวจสอบความเที่ยงตรงของ
แบบสอบถาม (Index Of Objective Congruence : IOC ) โดยผู้ทรงคุณวุฒิ เพื่อปรับปรุงแก้ไข
แบบสอบถามให้ตรงกับวัตถุประสงค์ โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิ 3 คน ได้แก่ 
   (1) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญภักกดิ์  
       อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
  คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
  (2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์ 
  อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
  คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
  (3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดดี 
  อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
  คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
       โดยผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 3 คน พิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา (Content Validity) 
และ ขอเสนอแนะ ดังนี ้
 +1 หมายถึง แนใจในค าถามนั้นสอดคลองกับนิยามศัพท์ 
  0  หมายถึง ไมแนใจในค าถามนั้นสอดคลองกับนิยามศัพท  
 -1  หมายถึง แนใจในค าถามนั้นไมสอดคลองกับนิยามศัพท์ 
 จากคะแนนน าผลการพิจารณามาค านวณจากสูตร 

     IOC  =
  

n
 

 IOC แทน คาดัชนีความสอดคลองระหวางขอสอบกับจุดประสงค์ 
 ∑R  แทน ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 
 N    แทน จ านวนผูเชี่ยวชาญ 
 ขอค าถาม IOC ตั้งแต 0.5 ขึ้นไปเปนค าถามที่ใชได ถาไมถึง 0.5 ตองแกไข หรือตัดทิ้ง 
       น าแบบสอบถามผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรง แล้วมาด าเนินการเก็บข้อมูลจากผู้ทรงคุณวุฒิ
ด้านการออกแบบและพัฒนาลวดลาย  
       โดยแบบสอบถามจะมีลักษณะการจัดวางดังนี้ 
ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกและพัฒนาลวดลาย โดยใช้
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แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) โดยถามเกี่ยวกับ เพศ อายุ วุฒิการศึกษา สูงสุด
ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
       ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบลวดลายที่บ่งบอกอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและการ
ตัดสินคัดเลือกลวดลายที่มีความเหมาะในการน าไปประยุกต์ใช้ มีลักษณะเป็นมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) มี 5 ระดับ โดยก าหนดระดับคะแนน ดังน้ี 
 5 หมายถึง  เห็นด้วยในระดับมากที่สุด 
 4 หมายถึง  เห็นด้วยในระดับมาก 
 3  หมายถึง  เห็นด้วยในระดับปานกลาง 
  2  หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อย 
  1  หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อยที่สุด 
       ตอน 3 เป็นค าถามปลายเปิด (Opened-Ended Questionnaire) โดยเป็นข้อเสนอแนะ
เกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาลวดลาย 
                3.3.2.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
       ส าหรับกระบวนการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ ที่เหมาะสมและน าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ โดยใช้ แบบสอบถามความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  ควบคู่กับแบบ
ร่างที่อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ได้คัดเลือกแล้ว ส าหรับสอบถามความคิดเห็นและข้อเสนอแนะใน
ขั้นตอนการคัดเลือกแบบร่างที่เหมาะสมและการพัฒนาแบบร่างสู่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยมีขั้นตอนการ
สร้างเครื่องมือดังนี้ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ดังน้ี  
       ศึกษาทฤษฎี เอกสาร แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อสรุป
ประเด็นส าหรับเป็นข้อพิจารณาในแบบสอบถาม โดยค านึงถึงกรอบแนวคิดในการออกแบบเกี่ยวกับ
อารมณ์(Emotional Design) ของ (Donald A. Norman.2547) โดยผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางใน
การศึกษาทั้งหมด 3 ด้านดังนี้ 
        (1) ด้านความน่าดึงดูดใจ (Attractiveness)  
        (2) ด้านลักษณะการใช้งาน (Functional)  
        (3) ด้านภาพลักษณ์ (Image)  
       น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เพื่อพิจารณาความเหมาะสม
เบื้องต้น 
       น าแบบสอบถามที่ผ่านการปรับปรุงความเหมาะสมแล้วมาตรวจสอบความเที่ยงตรงของ
แบบสอบถาม (Index Of Objective Congruence : IOC ) โดยผู้ทรงคุณวุฒิ เพื่อปรับปรุงแก้ไข
แบบสอบถามให้ตรงกับวัตถุประสงค์ โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิ 3 คน ได้แก่ 
  (1) รองศาสตราจารย ์ดร.กาญจนา บุญภักดิ์  
  อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



113 
 

   คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
       สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
   (2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์ 
 อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
  คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
  (3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดดี 
  อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
  คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
       โดยผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 3 คน พิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา (Content Validity) 
และ ขอเสนอแนะ ดังนี ้
 +1 หมายถึง แนใจในค าถามนั้นสอดคลองกับนิยามศัพท์ 
  0  หมายถึง ไมแนใจในค าถามนั้นสอดคลองกับนิยามศัพท  
 -1  หมายถึง แนใจในค าถามนั้นไมสอดคลองกับนิยามศัพท์ 
 จากคะแนนน าผลการพิจารณามาค านวณจากสูตร 

     IOC  =
  

n
 

 IOC แทน คาดัชนีความสอดคลองระหวางขอสอบกับจุดประสงค์ 
 ∑R  แทน ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 
 N    แทน จ านวนผูเชี่ยวชาญ 
 ขอค าถาม IOC ตั้งแต 0.5 ขึ้นไปเปนค าถามที่ใชได ถาไมถึง 0.5 ตองแกไข หรือตัดทิ้ง 
 น าแบบสอบถามผ่านการตรวจสอบความ แล้วมาด าเนินการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม
ความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์   
โดยแบบสอบถามจะมีการวางลักษณะค าถามดังต่อไปนี ้
 ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
โดยใช้แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) โดยถามเกี่ยวกับ เพศ อายุ วุฒิการศึกษา 
สูงสุดของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ประยุกต์จากลวดลาย
ส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี และการตัดสินคัดเลือกผลิตภัณฑ์ต้นแบบ มีลักษณะเป็นมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating Scale) มี 5 ระดับ โดยก าหนดระดับคะแนน ดังน้ี 
 5 หมายถึง  เห็นด้วยในระดับมากที่สุด 
 4 หมายถึง  เห็นด้วยในระดับมาก 
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 3  หมายถึง  เห็นด้วยในระดับปานกลาง 
  2  หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อย 
  1  หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อยที่สุด 
 ตอน 3 เป็นค าถามปลายเปิด (Opened-Ended Questionnaire) โดยเป็นข้อเสนอแนะ
เกี่ยวกับการออกแบบ และ การผลิตผลิตภัณฑ์ 
 

            3.3.3 ขั้นตอนในการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 
       แบบสอบถามระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการ
พัฒนาแล้ว โดยมีขั้นตอนในการสร้างเครื่องมือการวิจัยดังนี้ 
ศึกษาทฤษฎี เอกสาร แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 
เพื่อสรุปประเด็นส าหรับเป็นข้อพิจารณาในแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ที่พัฒนาขึ้น โดยใช้หลักส่วนประสมทางการตลาด 4P มี 4 ด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านรสถานที่
จ าหน่าย ด้านราคา และด้านส่งเสริมผลิตภัณฑ์ ตามแนวทางการประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์
ของ (Philip Kotler.2549) 
       สร้างแบบสอบในสอบถามระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้ว 
น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เพ่ือพิจารณาความเหมาะสมเบื้องต้น 
น าแบบสอบถามที่ผ่านการปรับปรุงความเหมาะสมแล้วมาตรวจสอบความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม 
(Index Of Objective Congruence : IOC ) โดยผู้ทรงคุณวุฒิ เพื่อปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามให้
ตรงกับวัตถุประสงค์ โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิ 3 คน ได้แก่ 
   (1) รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา บุญภักดิ์  
    อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
    คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
   (2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.บุญจันทร์ สีสันต์ 
    อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
    คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
   (3) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดดี 
    อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
    คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี
    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
 โดยผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 3 คน พิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา (Content 
Validity) และ ขอเสนอแนะ ดังนี ้
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  +1 หมายถึง แนใจในค าถามนั้นสอดคลองกับนิยามศัพท์ 
  0  หมายถึง ไมแนใจในค าถามนั้นสอดคลองกับนิยามศัพท  
 -1  หมายถึง แนใจในค าถามนั้นไมสอดคลองกับนิยามศัพท์ 
 จากคะแนนน าผลการพิจารณามาค านวณจากสูตร 

     IOC  =
  

n
 

 IOC แทน คาดัชนีความสอดคลองระหวางขอสอบกับจุดประสงค์ 
 ∑R  แทน ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 
 N    แทน จ านวนผูเชี่ยวชาญ 
 ขอค าถาม IOC ตั้งแต 0.5 ขึ้นไปเปนค าถามที่ใชได ถาไมถึง 0.5 ตองแกไข หรือตัดทิ้ง 
       น าแบบสอบถามผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรง แล้วมาด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างผู้บริโภค 
       ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพของผู้บริโภคที่สนใจ โดยใช้แบบสอบถามแบบ
ตรวจสอบรายการ (Checklist) โดยถามเกี่ยวกับ เพศ อายุ วุฒิการศึกษาสูงสุดของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 
       ตอนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้พัฒนาขึ้นใหม่ มีลักษณะ
เป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) มี 5 ระดับ โดยก าหนดระดับคะแนน ดังน้ี 
 5 หมายถึง  เห็นด้วยในระดับมากที่สุด 
 4 หมายถึง  เห็นด้วยในระดับมาก 
 3  หมายถึง  เห็นด้วยในระดับปานกลาง 
  2  หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อย 
  1  หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อยที่สุด 
       ตอน 3 เป็นค าถามปลายเปิด (Opened-Ended Questionnaire) เกี่ยวกับข้อเสนอแนะ
เกี่ยวกับ ความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ หรือ ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคที่สนใจต้องการ
แนะน าเพิ่มเติม 
 

3.4  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
       3.4.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ โดยการเก็บรวบรวมจากแหล่งเอกสารต่างๆ เพื่อน ามา
วิเคราะห์ถึงปัญหาและเป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยแบ่งเป็นหัวข้อในการศึกษา
ต่างๆดังต่อไปน้ี 
 1. ประวัติและความเป็นมาของจังหวัดลพบุรี 
 2. ศิลปะลพบุร ี
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 3. ภูมิปัญญาท้องถิ่นและต้นทุนทางวัฒนธรรม 
 4. ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี 
 5. แผนพัฒนาจังหวัดลพบุร ี
 6. โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
 7. หลักการออกแบบลวดลายและการสร้างอัตลักษณ ์
 8. หลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  
 9. การออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
 10. ความพึงพอใจ 
 11. วิจัยที่เกี่ยวข้อง 
       3.4.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ โดยการใช้แบบสอบถามและสัมภาษณ์ประชากรและ
กลุ่มตัวอย่างที่ต้องการศึกษาดังนี ้
     3.4.2.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิจากกลุ่มเป้าหมายเพื่อตอบวัตถุประสงค์ ข้อที่ 1 
ดังนี้  
 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์และบันทึกเกี่ยวกับข้อมูลศิลปะลพบุรีจากการ
สัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญและเจ้าหน้าที่ประจ าโบราณสถานในท้องถิ่นเพื่อเป็นแนวทางใน
การประยุกต์ลงในผลิตภัณฑ์ 
     3.4.2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิจากกลุ่มเป้าหมายเพื่อตอบวัตถุประสงค์ ข้อที่ 2 
ดังต่อไปนี ้
               (1) การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิจากผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบลวดลาย
โดยในตอนต้นใช้การสอบถามสัมภาษณ์และบันทึกในการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นจากผู้ทรงคุณวุฒิและใน
ตอนท้ายหลังการพัฒนาใช้แบบสอบถามส าหรับผู้ทรงคุณวุฒิ ในการคัดเลือกแบบร่างลวดลายที่พร้อม
น าไปประยุกต์ใช้ในผลิตภัณฑ ์
               (2) การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิจากผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
โดยในตอนต้นใช้การสัมภาษณ์และบันทึกในการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นจากผู้ทรงคุณวุฒิและในตอนท้าย
หลังการพัฒนาใช้แบบสอบถามส าหรับผู้ทรงคุณวุฒิ แบบสอบถามส าหรับผู้เชี่ยวชาญด้านวัสดุ และ
แบบสอบถามส าหรับผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิต ในการคัดเลือกแบบร่างสู่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
     3.4.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิจากกลุ่มเป้าหมายเพื่อตอบวัตถุประสงค์ ข้อที่ 3 
ดังต่อไปนี้ การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิด้านความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ประยุกต์จาก
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี ได้ข้อมูลระดับความพึงพอใจแล้วจึงน ามาสรุปผลเป็นข้อมูล
เชิงปริมาณ 
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3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
       3.5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1  
       จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูล การลงพื้นที่ สัมภาษณ์ สังเกต ถ่ายภาพ และจด
บันทึก ท าให้ได้ข้อมูลทั้งปฐมภูมและทุติยภูมิ เป็นองค์ความรู้ที่กระจัดกระจาย หลังจากนั้นจึงน ามา
วิเคราะห์หาความเช่ือมโยงกับวัตถุประสงค์การวิจัย ตามปัจจัยที่ศึกษา คือ ข้อมูลด้านการศึกษาศิลปะ
สมัยลพบุรี และท าการเรียบเรียงเป็นข้อมูลที่สนับสนุนต่อการสร้างแนวทางในการประยุกต์ออกแบบ
ลวดลาย ซึ่งได้ข้อมูลที่ครบถ้วนและเพียงพอแล้ว จึงเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์ถึงปัญหาและปัจจัย
ต่างๆแล้วจึงเข้าสู่กระบวนการทางความคิดในการออกแบบมาในรูปแบบของภาพร่างผลิตภัณฑ์  
  

       3.5.2 การวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 
       ออกแบบลวดลายและพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์ภายใต้ค าแนะน าของผู้ทรงคุณวุฒิ ด าเนินการเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญให้ครบถ้วนให้ครบถ้วนเพื่อน ามาวิเคราะห์ค่าทางสถิติ 
    3.5.2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสอบถามความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบและพัฒนาลวดลายที่มีต่อแบบร่างผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบและพัฒนา ใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และ
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( Standard Deviation) โดยมีเกณฑ์ในการแปลความหมายค่าเฉลี่ยคือ 
 4.51 – 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
         3.51 – 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมาก 
         2.51 – 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
         1.51 – 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
         1.00 – 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด  
 3.5.2.2  การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการประเมินความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ที่มีต่อแบบร่างผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบและพัฒนา ใช้ค่ าเฉลี่ย (Mean) และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( Standard Deviation) โดยมีเกณฑ์ในการแปลความหมายค่าเฉลี่ยคือ 
         4.51 – 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
        3.51 – 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมาก 
 2.51 – 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
         1.51 – 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
         1.00 – 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
และน าค่าสถิติที่วิเคราะห์ได้มาประมวลเป็นข้อสรุปแบบร่างที่จะได้รับหรับการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ   
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       3.5.3 การวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 3 
       น าผลิตภัณฑ์ต้นแบบไปให้กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่สนใจผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ประยุกต์จาก
ลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี  ประเมินระดับความพึงพอใจแล้วน าข้อมูลที่ได้จากการ
ประเมินมาวิเคราะห์ค่าสถิติว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์การวิจัยหรือไม่และน าไปสรุปและอภิปรายผล 
การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์
ต้นแบบที่ได้พัฒนาขึ้น ใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยมี
เกณฑ์ในการแปลความหมายค่าเฉลี่ย 5 ระดับคือ 
         4.51 – 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
         3.51 – 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมาก 
         2.51 – 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
         1.51 – 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
         1.00 – 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
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ผู้วิจัยได้ศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี โดยมีขั้นตอนการด าเนินงานดัง
ภาพที่ 3.1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

ภำพที่ 3.1  แผนภูมิแสดงขัน้ตอนการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี 

ศึกษาข้อมูลเบือ้งต้น 

สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

ตรวจสอบเครื่องมือ 

ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 วิเคราะห์และสรุปข้อมูลเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบลวดลาย 

ไม่ผ่าน 
ผ่าน 

ออกแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์ 27 แบบ 

เสนอแบบร่างต่อผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและพัฒนา
ลวดลาย คัดเลือก 15 ลวดลาย 

ผ่าน 

ออกแบบภาพร่างลวดลาย75 ลวดลาย 

ปรับปรุง 

ปรับปรุง 

ไม่ผ่าน 

เริ่มต้นปฏิบัติงาน 

เสนอแบบร่างต่อผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
คัดเลือก 9 แบบ 

ผ่าน 

ปรับปรุง 

ไม่ผ่าน 

A
เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ภำพที่ 3.1  (ต่อ) แผนภูมแิสดงขั้นตอนการศึกษาและพฒันาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุร ี

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พัฒนาผลิตภัณฑเ์ป็นต้นแบบ 

สอบถามระดับความพึงพอใจของผู้บริโภค 

สรุปผลการวิจยัและอภิปรายข้อเสนอแนะ 

A 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
   
       ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการศึกษารวบรวมเอกสาร จากการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรี การสัมภาษณ์กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
จังหวัดลพบุรี แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ แบบสอบถามความพึง
พอใจของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ส่งเสริมอัตลักษณ์ร่วมสมัยจากภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี 
จากนั้นผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม และน าเสนอในรูปแบบของตารางและเรียบ
เรียงเป็นค าบรรยายในแต่ละขั้นตอนตามวัตถุประสงค์  
 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนว
ทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรี และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
 4.3 ผลการประเมินความพึงพอใจ 
 
4.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้าง 
 แนวทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
 
 โดยการค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องรวมถึงการลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น 
เพ่ือท าการถอดลวดลาย และน าไปประกอบแบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรีเพ่ือท าการ
วิเคราะห์ลวดลายที่ปรากฏในโบราณสถานในจังหวัดลพบุรี ได้แก่ ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหา
ธาตุ จังหวัดลพบุรี ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุจังหวัดลพบุรี และวัดนครโกษา  
 

 4.1.1 ผลการศึกษาลวดลายจากศิลปะสมัยลพบุรี ที่พบจากโบราณสถานในจังหวัดลพบุรี ที่
รวบรวมได้ 
 จากการศึกษาข้อมูลศึกษาศิลปะสมัยลพบุรี จากแหล่งข้อมูลและโบราณสถานโบราณวัตถุที่
หลงเหลืออยู่ เพื่อเรียบเรียงความเป็นมาในอดีตที่ส่งผลให้เกิดศิลปะสมัยลพบุรี โดยอ้างอิงเอกสารและ
โบราณวัตถุจากแหล่งต่างๆ โดยมุ่งเน้นการรับรู้คุณค่าของงานศิลปกรรม อันเป็นศิลปะคู่ท้องถิ่นที่
บรรพบุรุษสร้างไว้ตามแนวทางการศึกษาคุณค่าศิลปะไทย (ศักราช  ฟ้าขาว.2551) ลวดลายที่ใช้ใน
การตกแต่งสถาปัตยกรรม ที่ถูกสร้างขึ้นในสมัยลพบุรี มีรูปแบบที่คาบเกี่ยวกับศิลปะเขมร และ ศิลปะ
อยุธยา ซึ่งมีลักษณะพิเศษบางประการที่บงบอกถึงรูปลักษณ์ความเป็นศิลปะลพบุรี ผลการรวบรวม
ข้อมูลและถอดลวดลายเพ่ือวิเคราะห์ ดังตารางสรุปต่อไปนี้ 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ตารางท่ี 4.1 แสดงผลการรวบรวมข้อมูลและถอดลวดลาย 
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายกลีบบัวคว่ า ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัต
นมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายเฟื่องอุบะ ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระ
ศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายเฟื่องอุบะ ประดับเรือนธาตุ ปรางค์
ประธาน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายเฟื่องอุบะ ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายเฟื่องอุบะ ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตน 
มหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายประดับชั้นหน้ากระดาน ปรางค์หมายเลข 
16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายก้านดอกไม้ประกอบลายกรุยเชิง ปรางค์
ประธาน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลายก้านดอกไม้ประกอบลายกรุยเชิง ปรางค์
ประธาน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ)               
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายกรุยเชิง ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลายดอกไม้กลม ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัต
นมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายเฟื่องอุบะ ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระ
ศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลายดอก 4 เหลี่ยม ปรางค์ประธาน วัดพระศรี
รัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายกรุยเชิง ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรี
รัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายดอกกลมสลับบั้ง ประดับส่วนชั้นหน้า
กระดาน เจดีย์ทรงปรางค์ วัดนครโกษา 
 
 
 
 
 
 

 

ลายบัวหงาย และลายกนก เจดีย์ทรงปรางค์ 
วัดนครโกษา 
 
 
 
 
 
 
 

 

บัวปลายเสา ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายกรุยเชิง (ช ารุด) ปรางค์ประธาน วัดพระ
ศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลาย 4 ดอก ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลายหงส์ ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนมหา
ธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายหงส์ ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนมหา
ธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายบัวหงาย ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายสี่ เหลี่ยม / ลายดอกสี่ เหลี่ยม  ปรางค์
ประธาน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลายกลีบบัวตูม ลายเฟื่องอุบะ ปรางค์ประธาน 
วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 
 

 

ลายกลีบบัว ปรางค์ประธาน วัดพระศรีรัตนม
หาธาตุ 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ภาพลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรม 

ศิลปะลพบุรี 
ภาพ Vector ลายเส้นที่แกะลวดลาย 

จากศิลปะลพบุรี 
ลายกลีบบัวและลายเม็ดปะค า ปรางค์ประธาน 
วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
 
 
 
 
 

 

 
 จากตาราง 4.1 การค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องรวมถึงการลงพ้ืนที่เก็บรวบรวม
ข้อมูลเบื้องต้นจากลวดลายต่างๆที่ใช้ตกแต่งสถาปัตยกรรมตามโบราณสถานที่สร้างขึ้นในสมัยลพบุรี 
ก่อนน ามาถอดลวดลายเพ่ือน าไปประกอบแบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรีเพ่ือท าการ
วิเคราะห์ ลวดลาย หาลักษณะที่เป็นรูปแบบของสมัยลพบุรีที่แท้จริง จากลวดลายเก็บข้อมูลมา
ทั้งหมด โดยการศึกษาองค์ประกอบและคัดกรองความแตกต่างหรือลักษณะเฉพาะที่เกิดขึ้นในสมัย
ลพบุรี อันแตกต่างจากสมัยเขมรและอยุธยาตอนต้น โดยพิจารณาจากลักษณะลวดลาย รูปร่างรูปทรง
และ ปริมาตรของลวดลาย วัสดุและเทคนิคในการสร้างสรรค์ ปรากฏว่า ลวดลายที่บ่งบอกลักษณะที่
เกิดในสมัยลพบุรี โดยไม่เกิดการซ่อมแซมในยุคหลัง และไม่ใช่รูปแบบของเขมรแท้ หรือแบบอยุธยา 
พบเพียงลวดลายที่ปรากฏ บริเวณปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ได้แก่ ลายบัวคว่ า หรือ รูป
กลีบบัว ลายหน้ากระดาน ลายสี่ดอก ลายแถวรูปหงส์ ลายกรุยเชิง และ ลายเฟ่ืองอุบะ ซึ่งผู้วิจัยจะ
น าไปประกอบสร้างร่วมกับอัตลักษณ์โดดเด่นที่แสดงถึงจังหวัดลพบุรี ในด้านอ่ืนๆ เพ่ือให้เกิดลวดลาย
แสดงอัตลักษณ์ที่มีความร่วมสมัย สวยงาม และสามารถน าไปประยุกต์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์
จากภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรีได้หลากหลายมากยิ่งขึ้น  
ได้ผลการวิเคราะห์ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.1 แสดงผลการวิเคราะห์ลวดลายบัวคว่ า หรือ รูปกลีบบัว 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากภาพ 4.1 ได้แสดง ชื่อลาย บัวคว่ า หรือ รูปกลีบบัว จากปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหา
ธาตุลพบุรี ต าแหน่งประดับ ส่วนฐาน บริเวณชุดลวดบัว ลายรูปกลีบบัวมักใช้ประดับชั้นประดับ
ลวดลายซึ่งมีด้านตัดคล้ายด้านตัดของกลัวบัวในส่วนที่สองของบัวเชิงและบัวรัดเกล้า  ลักษณะเฉพาะ
ของลวดลายในสมัยลพบุรี บัวคว่ าของปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุลพบุรี ส่วนประธานของ
ลวดลายมีขนาดเล็กลงกว่าแบบเขมร ขณะที่ส่วนประกอบขยายเนื้อท่ีมากยิ่งขึ้น กระบังที่ส่วนประธาน
เริ่มน้อยลง กกลายเริ่มนิยมมากขึ้นและมีขนาดใหญ่กว่าเดิม การแบ่งภายในเป็นแบบแปลกพลิกแพลง
ตามการสร้างสรรค์ของช่าง แต่ความนูนหนายังคงเดิม รูปร่างรูปทรงของลวดลาย รูปทรงของกลีบบัว
ที่มีความเป็นธรรมชาติมากยิ่งขึ้นกว่าของเขมรที่เป็นลายประดิษฐ์ วัสดุและเทคนิคในการผลิต เทคนิค
การสร้างสรรค์ในสมัยลพบุรีนั้น ได้มีการพัฒนาการปั้นปูนขึ้น จากเดิมสมัยเขมรเป็นการแกะสลักหิน
ทราย ซึ่งการปั้นนี้ท าให้สามารถสร้างปริมาตรลวดลายได้มีมิติมากยิ่งขึ้น 
 

 
ภาพที่ 4.2 แสดงผลการวิเคราะห์ลวดลายหน้ากระดาน 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
       จากภาพ 4.2 ได้แสดง ชื่อลาย ลายหน้ากระดาน จากปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ
ลพบุรี ต าแหน่งประดับ ส่วนฐานหน้ากระดาน ประดับชั้นลายหน้ากระดานซึ่งอยู่ในส่วนที่ 1 ของบัว
เชิงและบัวรัดเกล้า ชุดฐานฟัก ด้านบัวหงายบัวคว่ า ลักษณะเฉพาะของลวดลายในสมัยลพบุรี จาก
ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุลพบุรี เป็นลักษณะแถวลายสี่เหลี่ยมด้านเท่าตาทแยง สลับด้วย
รูปครึ่งของสี่เหลี่ยม ดอกกลมกึ่งกลางรูปสี่เหลี่ยมมีก้านออกทั้งสี่ด้านระหว่างก้านมีกนกสองหัวงอ 
ลายแบบนี้สืบทอดมาจากลายเขมร เช่น ปราสาทหินพิมาย รูปนอกสี่เหลี่ยมด้านเท่าอันเป็นแบบแผน 
ได้ขยายออกด้านข้างเล็กน้อย เกือบเป็นขนมเปียกปูน แตกต่างจากของอยุธยาตอนต้นคือเป็นสี่เหลี่ยม
ขนมเปียกปูน รูปร่างรูปทรงของลวดลาย รูปทรงสี่เหลี่ยมตาทแยง และมีการเริ่มขยายเป็นสี่เหลี่ยม
ขนมเปียกปูน วัสดุและเทคนิคในการผลิต เทคนิคการปั้นปูนขึ้น โดยสร้างสรรค์ให้ปริมาตรในลายแบบ
เขมรเริ่มลดน้อยลงเป็นล าดับและเกือบหมดไป ตัดทอนให้ลายละเอียดและความวิจิตรลดน้อยลงและ
เรียบง่ายขึ้น  
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ภาพที่ 4.3 แสดงผลการวิเคราะห์ลวดลายสี่ดอก 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
 จากภาพ 4.3 ได้แสดง ชื่อลาย ลายสี่ดอก จากปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุลพบุรี 
ต าแหน่งประดับ ลายสี่ดอกใช้ประดับชั้นลูกแก้วอกไก่ซ่ึงมีสันกลางนูนพ้นแนวระนาบและประดับฐาน 
ลักษณะเฉพาะของลวดลายในสมัยลพบุรี เส้นตั้งซึ่งค่ันระหว่างลายบางครั้งประดับด้วยดอกสี่กลีบและ
บางครั้งประดับด้วยวงกลม โดยแตกต่างจากลวดลายเขมรตรงลดความขึงขังซับซ้อนทั้งรูปแบบและ
ความนูนอันเป็นปริมาตรจนเกือบหมดไป และต่างจากอยุธยาตรง อยุธยาจะมาความเพรียวบางและ
เรียบง่ายมากขึ้น รูปร่างรูปทรงของลวดลาย เป็นวงโค้งสี่เหลี่ยมต่อกันเป็นรูปลาย ส่วนในสุดของวง
โค้งแต่ละวงจะเป็นกนกสองหัวงอ ซึ่งต่างเป็นส่วนของดอกรูปสามเหลี่ยม วัสดุและเทคนิคในการผลิต 
เทคนิคการปั้นปูนขึ้น โดยสร้างสรรค์ให้ปริมาตรในลายแบบเขมรเริ่มลดน้อยลงเป็นล าดับและเกือบ
หมดไป ตัดทอนให้ลายละเอียดและความวิจิตรลดน้อยลงและเรียบง่ายขึ้น 
 

 
 

ภาพที่ 4.4 แสดงผลการวิเคราะห์ลวดลายแถวรูปหงส์ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



131 

 

จากภาพ 4.4 ได้แสดง ชื่อลาย ลายแถวรูปหงส์ จากปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ
ลพบุรี ต าแหน่งประดับ ลายรูปหงส์ใช้ประดับชั้นบัวหงาย ลักษณะเฉพาะของลวดลายในสมัยลพบุรี 
เดิมทีลายรูปหงส์นี้เคยปรากฏบนต าแหน่งบัวรัดเกล้าของปราสาทหินพิมายในรูปแบบของเขมร แต่
ต าแหน่งที่พบในลพบุรีนั้นได้น ามาประดับชั้นบัวหงายซึ่งอยู่บริเวณฐานของปรางค์ มีความนูนอันเป็น
ปริมาตรน้อยลงจนเกือบหมดไป และต่างจากอยุธยาตรง อยุธยาจะตัดทอนให้เรียบง่ายมากข้ึน รูปร่าง
รูปทรงของลวดลาย เป็นรูปหงส์เต็มตัว ประกอบด้วยหัว หาง ล าตัวเท้า เรียงต่อกันในลักษณะยืนเอียง
ข้าง ด้วยท่าทางที่มีความอ่อนช้อย มีหางเป็นตัวกนกยาวคั่นระหว่างตัวหงส์ บางครั้งมีการสร้างหงอน
บนหัวหงส์และมีเครื่องประดับตกแต่ง วัสดุและเทคนิคในการผลิต เทคนิคการปั้นปูนขึ้น โดย
สร้างสรรค์ให้ปริมาตรในลายแบบเขมรเริ่มลดน้อยลงเป็นล าดับและเกือบหมดไป ตัดทอนให้ลาย
ละเอียดและความวิจิตรลดน้อยลงและเรียบง่ายขึ้น 

 
ภาพที่ 4.5 แสดงผลการวิเคราะห์ลวดลายกรุยเชิง 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
 จากภาพ 4.5 ได้แสดง ชื่อลาย ลายกรุยเชิง จากปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุลพบุรี 
ต าแหน่งประดับ ลายกรุยเชิงประดับชั้นประดับลายในส่วนที่ 4 ของบัวเชิง  ลักษณะเฉพาะของ
ลวดลายในสมัยลพบุรี รูปแบบแม่ลายและลายแทรกเป็นแบบที่ไม่เคยพบในแบบเขมร แม้ลวดลายที่
ประกอบจะเป็นแบบเขมร เช่น กนกงอม้วน ก็จะหายไปในเวลาต่อมา การท าลายแทรกเป็นก้านปลาย
ก้านทรงพุ่มแหลมมีดอกไม้คล้ายดอกบัวบานแยกออกทั้งสองข้าง เป็นสิ่งที่ห่างจากแบบฉบับเดิมของ
เขมร อย่างไรก็ตาม การแบ่งภายในแม่ลายและรายละเอียดบางประการของลายกรุยเชิงเรือนธาตุ
ปรางค์มหาธาตุ ลพบุรี ไม่มีการสืบต่ออย่างชัดเจนในลวดลายแบบอยุธยา อย่างไรก็ดีมีลายเม็ดกลม
ประดับที่เส้นลวดเหนือลายแบบเดียวกับลายแถวเม็ดกลมในปรางค์ยอดกลีบมะเฟืองหมายเลข 6 ข 
ภายในบริเวณวัดเดียวกัน ลายเม็ดกลมลักษณะที่ปรากฏเป็นสิ่งที่เริ่มเป็นครั้งแรก และไม่ได้รับความ
นิยมแพร่หลายจึงหายไปอย่างรวดเร็ว ในที่นี้น่ าเชื่อว่าลายเม็ดกลมเป็นสิ่งที่ท าขึ้นในสมัยสมเด็จ
พระรามศวร เมื่อคราวมาครองเมืองลพบุรีเป็นครั้งแรก รูปร่างรูปทรงของลวดลาย ลายกรุยเชิงเรือน
ธาตุ ปรางค์มหาธาตุ ลพบุรี เป็นแบบพิเศษแม่ลายมีทรงสามเหลี่ยมลายแทรกเป็นก้านปลายก้านเป็น
รูปพุ่ม และอีกแบบหนึ่งปลายลายแทรกเป็นทรงพุ่มเช่นกัน แต่มีดอกไม้ชูช่อออกทั้งสองด้านปิด
ช่องว่างที่เหลือ ลายดอกไม้ท าให้นึกถึงดอกไม้หรือดอกบัวแบบสุโขทัย ส่วนล่างของลายทั้งสองแบบมี
แถวกลีบบัวรองรับใต้ล่างส่วนบนเหนือลายมีแถวเม็ดกลมในขีดเป็นกลีบเล็กๆ วัสดุและเทคนิคในการ

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ผลิต เทคนิคการปั้นปูนขึ้น โดยสร้างสรรค์ให้ปริมาตรในลายแบบเขมรเริ่มลดน้อยลงเป็นล าดับและ
เกือบหมดไป แต่ยังคงเค้าความงดงามวิจิตรเป็นลักษณะพิเศษของลายกรุยเชิงประดับเรือนฐานซึ่ง
แตกต่างจากลายกรุยเชิงประดับซุ้ม โดยสมัยลพบุรีจะมีรูปลักษณ์ท่ีคล้ายธรรมชาติ  
 
4.2  ผลการออกแบบลวดลายและพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยลวดลายที่ 
      ประยุกต์จากศิลปะสมัยลพบุรี 
 
 4.2.1 ผลการออกแบบลวดลายที่ประยุกต์จากศิลปะลพบุรี 
 การออกแบบประยุกต์ลวดลายจากลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์ ว่าคือลวดลาย
ที่มีลักษณะเด่นชัดว่าเป็นศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงสมัยลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับ สามอัตลักษณ์ดั่งเดิมอัน
เป็นที่จดจ าของผู้คนเมื่อนึกถึงจังหวัดลพบุรี อันได้แก่ ดอกทานตะวัน พระปรางค์สามยอด และลิง  
น ามาสร้างลวดลายใหม่เพ่ือให้เกิดลวดลายแสดงอัตลักษณ์ที่มีความร่วมสมัย สวยงาม และสามารถ
น าไปประยุกต์ใช้ได้หลากหลายรูปแบบ 
 4.2.1.1 ลวดลายดอกทานตะวัน 
 การออกแบบประยุกต์ลวดลายดอกทานตะวันร่วมกับลวดลายศิลปะสมัยลพบุรี  ผลการ
ออกแบบทั้งหมด 25 ลวดลาย มีดังต่อไปนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.6  ทานตะวันหมายเลข 1 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.7  ทานตะวันหมายเลข 2 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
 

ภาพที่ 4.8  ทานตะวันหมายเลข 3 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.9  ทานตะวันหมายเลข 4 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.10  ทานตะวันหมายเลข 5 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.11  ทานตะวันหมายเลข 6 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.12  ทานตะวันหมายเลข 7 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.13  ทานตะวันหมายเลข 8 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.14  ทานตะวันหมายเลข 9 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.15  ทานตะวันหมายเลข 10 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.16  ทานตะวันหมายเลข 11 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.17  ทานตะวันหมายเลข 12 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.18  ทานตะวันหมายเลข 13 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.19  ทานตะวันหมายเลข 14 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.20  ทานตะวันหมายเลข 15 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.21  ทานตะวันหมายเลข 16 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.22  ทานตะวันหมายเลข 17 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
 

ภาพที่ 4.23  ทานตะวันหมายเลข 18 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.24  ทานตะวันหมายเลข 19 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.25  ทานตะวันหมายเลข 20 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
 

ภาพที่ 4.26  ทานตะวันหมายเลข 21 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.27  ทานตะวันหมายเลข 22 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.28  ทานตะวันหมายเลข 23 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.29 ทานตะวันหมายเลข 24 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.30  ทานตะวันหมายเลข 25 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 4.2.1.2 ลวดลายลิง 
 การออกแบบประยุกต์ลวดลายลิงอันเป็นหนึ่งในสามสิ่งที่ผู้คนนึกถึงจังหวัดลพบุรีน ามา
ออกแบบประยุกต์ร่วมกับลวดลายศิลปะสมัยลพบุรี ผลการออกแบบทั้งหมด 25 ลวดลาย มีดังต่อไปนี้ 
 

  
 

ภาพที่ 4.31  ลิงหมายเลข 1 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

  
 

ภาพที่ 4.32 ลิงหมายเลข 2 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

  
ภาพที่ 4.33  ลิงหมายเลข 3 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.34  ลิงหมายเลข 4 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

  
ภาพที่ 4.35  ลิงหมายเลข 5 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

  
ภาพที่ 4.36  ลิงหมายเลข 6 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.37  ลิงหมายเลข 7 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

  
ภาพที่ 4.38  ลิงหมายเลข 8 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.39  ลิงหมายเลข 9 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.40  ลิงหมายเลข 10 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.41  ลิงหมายเลข 11 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
 

ภาพที่ 4.42  ลิงหมายเลข 12 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.43  ลิงหมายเลข 13 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.44  ลิงหมายเลข 14 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
ภาพที่ 4.45  ลิงหมายเลข 15 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.46  ลิงหมายเลข 16 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
ภาพที่ 4.47  ลิงหมายเลข 17 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.48  ลิงหมายเลข 18 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.49  ลิงหมายเลข 19 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
 

ภาพที่ 4.50  ลิงหมายเลข 20 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 

 
ภาพที่ 4.51  ลิงหมายเลข 21 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.52  ลิงหมายเลข 22 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.53  ลิงหมายเลข 23 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.54  ลิงหมายเลข 24 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.55  ลิงหมายเลข 25 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 4.2.1.3 ลวดลายปรางค์สามยอด 
 การออกแบบประยุกต์ลวดลายปรางค์สามยอดโบราณสถานคู่บ้านคู่เมืองน ามาออกแบบ
ประยุกต์ร่วมกับลวดลายศิลปะสมัยลพบุรี ผลการออกแบบทั้งหมด 25 ลวดลาย มีดังต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที่ 4.56  ปรางค์สามยอดหมายเลข 1 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.57 ปรางค์สามยอดหมายเลข 2 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.58  ปรางค์สามยอดหมายเลข 3 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.59  ปรางค์สามยอดหมายเลข 4 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.60  ปรางค์สามยอดหมายเลข 5 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.61  ปรางค์สามยอดหมายเลข 6 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.62  ปรางค์สามยอดหมายเลข 7 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.63  ปรางค์สามยอดหมายเลข 8 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.64  ปรางค์สามยอดหมายเลข 9 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.65  ปรางค์สามยอดหมายเลข 10 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.66  ปรางค์สามยอดหมายเลข 11 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.67  ปรางค์สามยอดหมายเลข 12 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.68  ปรางค์สามยอดหมายเลข 13 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.69  ปรางค์สามยอดหมายเลข 14 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ภาพที่ 4.70  ปรางค์สามยอดหมายเลข 15 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ภาพที่ 4.71  ปรางค์สามยอดหมายเลข 16 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.72  ปรางค์สามยอดหมายเลข 17 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.73  ปรางค์สามยอดหมายเลข 18 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ภาพที่ 4.74  ปรางค์สามยอดหมายเลข 19 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.75  ปรางค์สามยอดหมายเลข 20 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.76  ปรางค์สามยอดหมายเลข 21 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ภาพที่ 4.77 ปรางค์สามยอดหมายเลข 22 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.78 ปรางค์สามยอดหมายเลข 23 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.79  ปรางค์สามยอดหมายเลข 24 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

 
ภาพที่ 4.80  ปรางค์สามยอดหมายเลข 25 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ผลการออกแบบลวดลายและพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยลวดลายที่ประยุกต์จาก
ศิลปะสมัยลพบุรี ผลการออกแบบลวดลายที่ประยุกต์จากศิลปะลพบุรี การออกแบบประยุกต์ลวดลาย
จากลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์ว่าคือลวดลายที่มีลักษณะเด่นชัดว่าเป็นศิลปะที่
เกิดขึ้นในช่วงสมัยลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับ สามอัตลักษณ์ดั่งเดิมอันเป็นที่จดจ าของผู้คนเมื่อนึกถึง
จังหวัดลพบุรี อันได้แก่ ดอกทานตะวัน พระปรางค์สามยอด และลิง 

 

 
 

ภาพที่ 4.81  ภาพแสดงประเภทการออกแบบลวดลายประยุกต์จากศิลปะลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
 จากภาพ 4.81 ได้แสดงประเภทการออกแบบลวดลายประยุกต์จากศิลปะลพบุรี  โดยแบ่ง
ประเภทการออกแบบลวดลายศิลปะลพบุรี โดยแบ่งเป็น ประยุกต์ ประยุกต์ร่วมกับเรขาคณิต และ
รูปแบบการตัดทอน เพ่ือเป็นแนวทางในการน าลวดลายไปเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
ลายในการประเมินรูปแบบทั้ง 3 กลุ่มของลวดลาย ลิง ดอกทานตะวัน และปรางค์สามยอด โดย
คัดเลือกลายจากความเหมาะสมจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือน าลวดลายไปพัฒนาเป็น
รูปแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.82  ภาพแสดงการคัดรูปแบบลายเหลือ 3 รูปแบบ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.83  ภาพแสดงรูปแบบที่ 1 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.2 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายลิงลพบุรี จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 1 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 1 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 4.20 0.84 มาก 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 4.80 0.45 มากที่สุด 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 4.20 0.45 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 3.80 0.45 มาก 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

5.00 0.00 มากที่สุด 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.80 0.45 มาก 
รวม 4.30 0.44 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.2 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X = 4.20., SD. = 0.84). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X = 4.80., SD. = 0.45). 
มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X = 4.20., SD. = 0.45). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย (
X =3.80., SD. = 0.45). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =5.00., SD. = 
0.00). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.80., SD. = 0.45). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =4.30., SD. = 0.44). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.84  ภาพแสดงรูปแบบที่ 2 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.3 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายลิงลพบุรี จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 2 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 2 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 3.40 0.89 ปานกลาง 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 3.20 0.84 ปานกลาง 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 3.40 0.89 ปานกลาง 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 3.20 0.84 ปานกลาง 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

2.80 1.48 ปานกลาง 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.40 0.55 ปานกลาง 
รวม 3.23 0.92 ปานกลาง 

 
 จากตารางที่ 4.3 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =3.40., SD. = 0.89). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =3.20., SD. = 0.84). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =3.40., SD. = 0.89). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=3.20., SD. = 0.84). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =2.80., SD. = 
1.48). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.40., SD. = 0.55). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =3.23., SD. = 0.92). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.85  ภาพแสดงรูปแบบที่ 3 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.4 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายลิงลพบุรี จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 3 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 3 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 4.40 0.89 มาก 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 4.20 0.84 มาก 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 3.20 0.84 ปานกลาง 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 3.80 0.45 มาก 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

3.40 0.55 ปานกลาง 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.80 0.84 มาก 
รวม 3.80 0.73 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.4 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =4.40., SD. = 0.89). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =4.20., SD. = 0.84). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =3.20., SD. = 0.84). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=3.80., SD. = 0.45). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =3.40., SD. = 
0.55). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.80., SD. = 0.84).โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =3.80., SD. = 0.73). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.86  ภาพแสดงลายดอกทานตะวัน รูปแบบที่ 1 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.5 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายดอกทานตะวัน จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 1 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 1 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 4.40 0.89 มาก 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 4.20 0.45 มาก 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 3.80 1.10 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 4.60 0.55 มากที่สุด 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

4.60 0.55 มากที่สุด 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.80 0.84 มาก 
รวม 4.23 0.73 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.5 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =4.40., SD. = 0.89). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =4.20., SD. = 0.45). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =3.80., SD. = 1.10). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=4.60., SD. = 0.55). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =4.60., SD. = 
0.55). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.80., SD. = 0.84). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.23., SD. = 0.73). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.87  ภาพแสดงลายดอกทานตะวัน รูปแบบที่ 2 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.6 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายดอกทานตะวัน จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 2 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 2 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 4.80 0.45 มากที่สุด 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 4.20 0.45 มาก 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 4.40 0.55 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 4.60 0.55 มากที่สุด 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

4.60 0.55 มากที่สุด 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 4.60 0.55 มากที่สุด 
รวม 4.53 0.51 มากที่สุด 

 
 จากตารางที่ 4.6 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =4.80., SD. = 0.45). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =4.20., SD. = 0.45). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =4.40., SD. = 0.55). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=4.60., SD. = 0.55). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =4.60., SD. = 
0.55). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =4.60., SD. = 0.55). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =4.53., SD. = 0.51). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.88  ภาพแสดงลายดอกทานตะวัน รูปแบบที่ 3 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.7 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายดอกทานตะวัน จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 3 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 3 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 3.20 1.10 ปานกลาง 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 3.40 1.34 ปานกลาง 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 4.00 0.71 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 3.40 0.89 ปานกลาง 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

3.00 1.41 ปานกลาง 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.80 1.10 มาก 
รวม 3.47 1.09 ปานกลาง 

 
 จากตารางที่ 4.7 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =3.20., SD. = 1.10). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =3.40., SD. = 1.34). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =4.00., SD. = 0.71). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=3.40., SD. = 0.89). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =3.00., SD. = 
1.41). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.80., SD. = 1.10). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =3.47., SD. = 1.09). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.89  ภาพแสดงลวดลายพระปรางค์ 3 ยอด รูปแบบที่ 1 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.8 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายพระปรางค์ 3 ยอด จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 1 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 1 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 4.20 0.84 มาก 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 4.80 0.45 มากที่สุด 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 4.20 0.45 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 3.80 0.45 มาก 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

5.00 0.00 มากที่สุด 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.80 0.45 มาก 
รวม 3.47 0.44 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.8 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =4.20., SD. = 0.84). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =4.80., SD. = 0.45). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =4.20., SD. = 0.45). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=3.80., SD. = 0.45). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =5.00., SD. = 
0.00). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.80., SD. = 0.45). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =3.47., SD. = 0.44). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



166 

 

 
ภาพที่ 4.90  ภาพแสดงลวดลายพระปรางค์ 3 ยอด รูปแบบที่ 2 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.9 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการ 
     พัฒนาลวดลายพระปรางค์ 3 ยอด จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 2 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 2 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 3.20 1.10 ปานกลาง 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 3.40 1.34 ปานกลาง 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 4.00 0.71 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 3.40 0.89 ปานกลาง 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

3.00 1.41 ปานกลาง 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 3.80 1.10 มาก 
รวม 3.47 1.09 ปานกลาง 

 
 จากตารางที่ 4.9 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์
ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความเป็นลักษณะ
เฉพาะตัว ( X =3.20., SD. = 1.10). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =3.40., SD. = 1.34). มี
ความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =4.00., SD. = 0.71). มีสร้างสรรค์ของลวดลาย ( X
=3.40., SD. = 0.89). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X =3.00., SD. = 
1.41). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =3.80., SD. = 1.10). .โดยภาพรวมของ
ลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =3.47., SD. = 1.09). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.91  ภาพแสดงลวดลายพระปรางค์ 3 ยอด รูปแบบที่ 3 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางท่ี 4.10 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 
        การพัฒนาลวดลายพระปรางค์ 3 ยอด จ านวน 3 ท่าน รูปแบบที่ 3 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาที่ 3 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว 4.80 0.45 มากที่สุด 
2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า 4.20 0.45 มาก 
3 มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ 4.40 0.55 มาก 
4 มีสร้างสรรค์ของลวดลาย 4.60 0.55 มากที่สุด 
5 มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ 

4.60 0.55 มากที่สุด 

1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 4.60 0.55 มากที่สุด 
รวม 4.53 0.51 มากที่สุด 

 
 จากตารางที่ 4.10 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการออกแบบลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการ
วิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความ
เป็นลักษณะเฉพาะตัว ( X =4.80., SD. = 0.45). มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า ( X =4.20., SD. 
= 0.45). มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ ( X =4.40., SD. = 0.55). มีสร้างสรรค์ของ
ลวดลาย ( X =4.60., SD. = 0.55). มีความสวยงามที่สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ ( X
=4.60., SD. = 0.55). มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย ( X =.60., SD. = 0.55). .โดย
ภาพรวมของลวดลายนี้ค่าอยู่ที่  ( X =4.53., SD. = 0.51). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก
ที่สุด 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 4.2.1 ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยตามแนวทาง ศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์ ว่าคือการ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยลวดลายที่ประยุกต์จากศิลปะสมัยลพบุรี  การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  โดยการน า ลวดลายจากลวดลายศิลปะสมัยลพบุรีที่ผ่านการวิเคราะห์โดย
ผู้เชี่ยวชาญโดยพัฒนาผลิตภัณฑ์พัฒนาทุนทางวัฒนธรรมมาสร้างมูลค้าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ส านักงาน
ปลัดกระทรวงวัฒนธรรม ได้ขับเคลื่อนโครงการส่งเสริมชุมชนคุณธรรมน้อมน าหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงสู่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
 

 
 

ภาพที่ 4.92  ภาพแสดงผลิตภัณฑ์ CPOT ลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
 จากภาพ 4.92 ได้แสดงผลิตภัณฑ์ CPOT ลพบุรี  ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาต่อยอดมาจากวัฒนธรรม
ไทย มีคุณค่า ความหมาย เรื่องราว ด้านวัฒนธรรม อันเป็นรากเหง้าที่ได้รับการสืบสาน สืบทอดมา
จากบรรพบุรุษ บ่งบอก อัตลักษณ์ เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ แบ่งเป็น 5 
กลุ่ม คือ 1. อาหาร 2. ผ้า ผลิตภัณฑ์จากผ้า 3. เครื่องประดับ 4. ของใช้ ของตกแต่ง 5. 
ศิลปะการแสดง ศิลปะการต่อสู้ การละเล่น ให้มีการผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้นโดยน ารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ตามสมัยนิยม สอดคล้องกับความต้องการของคนในสังคม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับ
ศักยภาพของแต่ละชุมชนว่าสินค้าภูมิปัญญาเพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.93  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ผ้าไหม 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.11 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ผ้าไหม จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผ้าไหม 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.20 0.84 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.80 0.45 มากที่สุด 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.20 0.45 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.60 0.55 มากที่สุด 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 5.00 0.00 มากที่สุด 

รวม 4.56 0.46 มากที่สุด 
 

 จากตารางที่ 4.11 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ผ้าไหม จากศิลปะสมัย
ลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความ
คิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =4.20., SD. = 0.45). มีรูปลักษณ์
ที่สวยงาม ( X =4.80., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.20., SD. = 0.45). มีความ
เหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.60., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X
=5.00., SD. = 0.00).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.56., SD. = 0.46). แปลผล อยู่ใน
ระดับ มีความเหมาะสมมากที่สุด 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.94  ภาพแสดงลวดลายทอผ้าไหม 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.12 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ลวดลายทอผ้าไหม จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาลวดลายทอผ้าไหม 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.60 1.52 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.40 0.89 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.20 1.30 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.20 0.45 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 

รวม 3.76 0.94 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.12 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาลวดลายทอผ้าไหม จากศิลปะสมัยลพบุรี ที่
ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น มี
ความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =3.60., SD. = 1.52). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 
( X =4.40., SD. = 0.89). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.20., SD. = 1.30). มีความเหมาะสม
ในการใช้งาน ( X =3.20., SD. = 0.45). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X =4.40., 
SD. = 0.55).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.76., SD. = 0.94). แปลผล อยู่ในระดับ มี
ความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.95  ภาพแสดงลายพิมพ์ผ้า 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.13 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ลายพิมพ์ผ้า จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาลายพิมพ์ผ้า 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.40 0.55 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.60 0.55 มากที่สุด 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.00 0.71 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.00 0.71 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.80 0.45 มากที่สุด 

รวม 4.36 0.59 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.13 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ลายพิมพ์ผ้า จากศิลปะสมัยลพบุรี 
ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น 
มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =4.40., SD. = 0.55). มีรูปลักษณ์ที่
สวยงาม ( X =4.60., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.00., SD. = 0.71). มีความ
เหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.00., SD. = 0.71). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X
=4.80., SD. = 0.45).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.36., SD. = 0.59). แปลผล อยู่ใน
ระดับ มีความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.96  ภาพแสดงเฟอร์นิเจอร์โคมไฟ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.14 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เฟอร์นิเจอร์โคมไฟ จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาเฟอร์นิเจอร์โคมไฟ 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.40 1.52 ปานกลาง 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.00 0.71 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.40 1.34 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.20 0.84 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 3.60 1.34 มาก 

รวม 3.32 1.15 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.14 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เฟอร์นิเจอร์โคมไฟ จากศิลปะสมัย
ลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความ
คิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 3.40., SD. = 1.52). มีรูปลักษณ์
ที่สวยงาม ( X = 3.00., SD. = 0.71). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.40., SD. = 1.34). มีความ
เหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.20., SD. = 0.84). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X
=3.60., SD. = 1.34).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.32., SD. = 1.15). แปลผล อยู่ใน
ระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.97  ภาพแสดงของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.15 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า 
 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.20 0.84 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.80 0.45 มากที่สุด 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.20 1.45 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.60 0.55 มากที่สุด 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 5.00 0.00 มากที่สุด 

รวม 4.56 0.46 มากที่สุด 
 

 จากตารางที่ 4.15 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า จากศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =4.20., SD. = 0.84). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X = 4.80., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.20., SD. = 
1.45). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.60., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =5.00., SD. = 0.00).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.56., SD. = 0.46). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมากที่สุด 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.98  ภาพแสดงของใช้ส านักงานแท่นวางมือถือ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.16 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ของใช้ส านักงานแท่นวางมือถือ จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนาของใช้ส านักงานแท่น
วางมือถือ 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.40 1.14 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 2.80 0.84 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 0.71 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 2.80 0.45 ปานกลาง 

รวม 3.36 0.72 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.16 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ของใช้ส านักงานแท่นวางมือถือ 
จากศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =4.80., SD. = 
0.45). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X = 3.40., SD. = 1.14). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =2.80., 
SD. = 0.84). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 0.71). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =2.80., SD. = 0.45).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.36., SD. = 
0.72). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.99  ภาพแสดงนาฬิกาข้อมือ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.17 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ นาฬิกาข้อมือ จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
นาฬิกาข้อมือ 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

2.40 0.89 น้อย 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 2.80 0.84 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 2.80 0.84 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 1.00 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 2.80 0.84 ปานกลาง 

รวม 2.76 0.88 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.17 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นาฬิกาข้อมือ จากศิลปะสมัย
ลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความ
คิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =2.40., SD. = 0.89). มีรูปลักษณ์
ที่สวยงาม ( X =2.80., SD. = 0.84). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =2.80., SD. = 0.84). มีความ
เหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.00). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X
=2.80., SD. = 0.84).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =2.76., SD. = 0.88). แปลผล อยู่ใน
ระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.100  ภาพแสดงจี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.18 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ จี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
จี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.20 1.30 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.40 0.89 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.40 0.55 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 5.00 0.00 มากที่สุด 

รวม 4.48 0.66 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.18 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อย
ข้อมือ จากศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการ
ระดมความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.20., SD. 
= 1.30). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =4.40., SD. = 0.89). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.40., 
SD. = 0.55). มีความเหมาะสมในการใช้งาน (( X =4.40., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =5.00., SD. = 0.00).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.48., SD. = 
0.66). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.101  ภาพแสดงยางรัดผม กิ๊บติดผม ที่คาดผม 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.19 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ยางรัดผม กิ๊บติดผม ที่คาดผม จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
ยางรัดผม กิ๊บติดผม ที่คาดผม 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.80 1.30 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.60 1.52 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.80 0.84 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 2.80 0.84 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 3.20 1.10 ปานกลาง 

รวม 3.44 1.12 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.19 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ยางรัดผม กิ๊บติดผม ที่คาดผม จาก
ศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 3.80., SD. = 
1.30). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =3.60., SD. = 1.52). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.80., SD. 
= 0.84). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =2.80., SD. = 0.84). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =3.20., SD. = 1.10).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.44., SD. = 
1.12). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.102  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟัก 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.20 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟัก จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟัก 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.40 1.52 ปานกลาง 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.00 0.71 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.40 1.34 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.20 0.84 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.00 1.41  มาก 

รวม 3.40 1.16 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.20 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟัก จากศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 3.40., SD. = 1.52). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =3.00., SD. = 0.71). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.40., SD. = 
1.34). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.20., SD. = 0.84). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =4.00., SD. = 1.41).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.40., SD. = 1.16). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.103  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.21 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.20 1.30 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.40 0.89 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.60 0.55 มากที่สุด 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 5.00 0.00  มากที่สุด 

รวม 4.52 0.66 มากที่สุด 
 

 จากตารางที่ 4.21 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟัก จากศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.20., SD. = 1.30). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =4.40., SD. = 0.89). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.60., SD. = 
0.55). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.40., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =5.00., SD. = 0.00).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.52., SD. = 0.66). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมากที่สุด 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.104  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์เมล็ดทานตะวันอบแห้ง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.22 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์เมล็ดทานตะวันอบแห้ง จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์เมล็ดทานตะวันอบแห้ง 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.00 1.00 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.00 1.00 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.00 0.71 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.20 0.84 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.20 1.10  มาก 

รวม 4.08 0.93 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.22 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟัก จากศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.00., SD. = 1.00). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =4.00., SD. = 1.00). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.00., SD. = 
0.71). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.20., SD. = 0.84). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =4.20., SD. = 1.10).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.08., SD. = 0.93). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.105  ภาพแสดงเครื่องหมายการค้า กลุ่มจักสานต าบลมหาสอน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางท่ี 4.23 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เครื่องหมายการค้ากลุ่มจักสานต าบลมหาสอน จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
เครื่องหมายการค้า 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.40 1.52 ปานกลาง 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 2.80 0.84 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.40 1.34 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 1.00 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 3.00 1.22 ปานกลาง 

รวม 3.12 1.18 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.23 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เครื่องหมายการค้ากลุ่มจักสาน
ต าบลมหาสอน จากศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิด
จากการระดมความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 
3.40., SD. = 1.52). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =2.80., SD. = 0.84). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย (
X =3.40., SD. = 1.34). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.00). มีภาพลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.22).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X
=3.12., SD. = 1.18). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.106  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ เสื่อกกบ้านท่าดินด า 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.24 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ เสื่อกกบ้านท่าดินด า จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ เสื่อกกบ้านท่าดินด า 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.20 1.30 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.40 0.89 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.40 0.55 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 5.00 0.00 มากที่สุด 

รวม 4.48 0.66 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.24 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ เสื่อกกบ้านท่าดินด า 
จากศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.20., SD. = 
1.30). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =4.40., SD. = 0.89). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.40., SD. 
= 0.55). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.40., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =5.00., SD. = 0.00).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.48., SD. = 
0.66). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.107  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์กระเป๋าเชือกมัดฟาง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.25 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์กระเป๋าเชือกมัดฟาง จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์กระเป๋าเชือกมัดฟาง 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.60 1.34 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 2.60 0.89 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.60 1.14 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 2.80 0.84 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.20 1.10 มาก 

รวม 3.36 1.06 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.25 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์กระเป๋าเชือกมัดฟาง 
จากศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =3.60., SD. = 
1.34). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =2.60., SD. = 0.89). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.60., SD. 
= 1.14). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =2.80., SD. = 0.84). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =4.20., SD. = 1.10).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.36., SD. = 
1.06). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.108  ภาพแสดงเสื้อยืด ที่ระลึกจังหวัดลพบุรี 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางที่ 4.26 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เสื้อยืดที่ระลึกจังหวัดลพบุรี จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
เสื้อยืดที่ระลึกจังหวัดลพบุรี 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.40 1.52 ปานกลาง 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 2.80 0.84 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.40 1.34 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 1.00 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 3.00 1.22 ปานกลาง 

รวม 3.12 1.18 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.26 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เสื้อยืดที่ระลึกจังหวัดลพบุรี ศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =3.40., SD. = 1.52). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =2.80., SD. = 0.84). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.40., SD. = 
1.34). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.00). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.22).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.12., SD. = 1.18). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.109  ภาพแสดงผ้าพันคอแฟชั่น 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.27 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผ้าพันคอแฟชั่น จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
ผ้าพันคอแฟชั่น 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.80 0.45 มากที่สุด 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 5.00 0.00 มากที่สุด 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 5.00 0.00 มากที่สุด 

รวม 4.80 0.29 มากที่สุด 
 

 จากตารางที่ 4.27 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผ้าพันคอแฟชั่น ศิลปะสมัยลพบุรี 
ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความคิดเห็น 
มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =4.80., SD. = 0.45). มีรูปลักษณ์ที่
สวยงาม ( X =4.80., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =5.00., SD. = 0.00). มีความ
เหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.40., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X
=5.00., SD. = 0.00).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.80., SD. = 0.29). แปลผล อยู่ใน
ระดับ มีความเหมาะสมมากที่สุด  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.110  ภาพแสดงหมวกท่ีระลึก จ.ลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.28 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล
        การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมวกท่ีระลึก จ.ลพบุรี จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
หมวกที่ระลึก จ.ลพบุรี 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.60 1.34 มาก 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 2.60 0.89 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.60 1.14 มาก 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 2.80 0.84 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.20 1.10 มาก 

รวม 3.36 1.06 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.28 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมวกที่ระลึก จ.ลพบุรี ศิลปะสมัย
ลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด ความ
คิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =3.60., SD. = 1.34). มีรูปลักษณ์
ที่สวยงาม ( X =2.60., SD. = 0.89). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.60., SD. = 1.14). มีความ
เหมาะสมในการใช้งาน ( X =2.80., SD. = 0.84). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน ( X
=4.20., SD. = 1.10).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.36., SD. = 1.06). แปลผล อยู่ใน
ระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.111  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์พวงกุญแจที่ระลึกทองเหลือง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.29 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล
        การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์พวงกุญแจที่ระลึกทองเหลือง จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
หมวกที่ระลึก จ.ลพบุรี 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.40 1.52 ปานกลาง 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 2.80 0.84 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.40 1.34 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 1.00 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 3.00 1.22 ปานกลาง 

รวม 3.12 1.18 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.29 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์พวงกุญแจที่ระลึก
ทองเหลือง ศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการ
ระดมความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X =3.40., SD. 
= 1.52). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =2.80., SD. = 0.84). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.40., 
SD. = 1.34). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.00). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 1.22).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.12., SD. = 
1.18). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.112  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์แก้วเบญจรงค์ 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางที่ 4.30 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล
        การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์แก้วเบญจรงค์ จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์แก้วเบญจรงค์ 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.40 1.14 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 2.80 0.84 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 0.71 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 2.80 0.45 ปานกลาง 

รวม 3.36 0.72 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.30 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์แก้วเบญจรงค์ ศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.80., SD. = 0.45). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =3.40., SD. = 1.14). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =2.80., SD. = 
0.84). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 0.71). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =2.80., SD. = 0.45).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.36., SD. = 0.72). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.113  ภาพแสดงลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.31 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
ลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

5.00 0.00 มากที่สุด 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 4.80 0.45 มากที่สุด 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.80 0.45 มากที่สุด 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.80 0.45 มากที่สุด 

รวม 4.76 0.38 มากที่สุด 
 

 จากตารางที่ 4.31 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย 
ศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 5.00., SD. = 
0.00). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =4.80., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.80., SD. 
= 0.45). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.40., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =4.80., SD. = 0.45).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.76., SD. = 
0.38). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมากที่สุด  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.114  ภาพแสดงร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.32 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
ร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.80 0.45 มาก 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.80 0.45 มากที่สุด 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 4.40 0.55 มาก 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 4.40 0.89 มาก 

รวม 4.44 0.56 มาก 
 

 จากตารางที่ 4.32 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน 
ศิลปะสมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.80., SD. = 
0.45). มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =3.80., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.80., SD. 
= 0.45). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =4.40., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน ( X =4.40., SD. = 0.89).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.40., SD. = 
0.56). แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมาก  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.115  ภาพแสดงตกแต่งรถรางชมเมืองลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
ตารางที่ 4.33 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตกแต่งรถรางชมเมืองลพบุรี จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
ตกแต่งรถรางชมเมืองลพบุรี 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

4.80 0.45 มากที่สุด 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.40 1.14 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 2.80 0.84 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 3.00 0.71 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 2.80 0.45 ปานกลาง 

รวม 3.36 0.72 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.33 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตกแต่งรถรางชมเมืองลพบุรี ศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 4.80., SD. = 0.45). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =3.40., SD. = 1.14). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =2.80., SD. = 
0.84). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =3.00., SD. = 0.71). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =2.80., SD. = 0.45).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.36., SD. = 0.72). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.116  ภาพแสดงโลโก้เพจเรารักลพบุรี 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.34 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานผู้ เชี่ยวชาญในการประเมินผล

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โลโก้เพจเรารักลพบุรี จ านวน 3 ท่าน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=3 

รูปแบบพัฒนา 
แสดงโลโก้เพจเรารักลพบุรี 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

3.40 0.55 ปานกลาง 

2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม 3.20 0.45 ปานกลาง 
3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 2.80 0.84 ปานกลาง 
4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน 2.60 0.55 ปานกลาง 
5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจากการใช้งาน 3.80 0.84 มาก 

รวม 3.16 0.64 ปานกลาง 
 

 จากตารางที่ 4.34 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ แสดงโลโก้เพจเรารักลพบุรีศิลปะ
สมัยลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดมความคิด 
ความคิดเห็น มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค ( X = 3.40., SD. = 0.55). มี
รูปลักษณ์ที่สวยงาม ( X =3.20., SD. = 0.45). มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =2.80., SD. = 
0.84). มีความเหมาะสมในการใช้งาน ( X =2.60., SD. = 0.55). มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน ( X =3.80., SD. = 0.84).โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.16., SD. = 0.64). 
แปลผล อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมปานกลาง  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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4.3  ผลการประเมินความพึงพอใจ 
 
 หลังจากผู้วิจัยท าการสรุปแบบร่าง และสร้างหุ่นจ าลองต้นแบบแล้ว ผู้วิจัยจึงน าหุ่นจ าลอง 
ต้นแบบ น าไปประเมินความพึงพอใจ จากผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ านวน 225 คน (ตามตาราง
ส าเร็จรูป Yamane ตามค่าความคาดเคลื่อน 5% ) เพ่ือสอบถามความ พึงพอใจในรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย โดยผลการประเมินความพึงพอใจ ผู้วิจัยสามารถสรุปเป็นตารางได้ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.117  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ผ้าไหม 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.35 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อบรรจุภัณฑ์ผ้าไหม 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ผ้าไหม 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.29 1.18 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.95 0.80 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.24 0.81 ปานกลาง 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 3.89 0.76 มาก 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.48 0.85 ปานกลาง 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 300-400 บาท) 4.64 0.49 มากที่สุด 

รวม 3.77 0.88 มาก 
  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.35 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.29., SD. = 1.18). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =3.95., SD. = 0.80). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.24., SD. = 0.81). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =3.89., SD. = 0.76). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =3.48., SD. = 
0.85). มีราคาที่เหมาะสม ราคาอยู่ที่ 300-400 บาท ( X =4.64., SD. = 0.49).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.77., SD. = 0.88). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 
 

 
 

ภาพที่ 4.118  ภาพแสดงของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.36 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
ของใช้ส่วนตัวแก้วน้ า 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.20 1.15 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.96 0.82 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.61 0.93 มาก 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 4.51 0.67 มากที่สุด 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.86 0.78 มาก 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 200-300 บาท) 3.35 0.87 ปานกลาง 

รวม 4.03 0.87 มาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.36 น าน าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ร่วมสมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.20., SD. = 1.15มีความปลอดภัยในการ
ใช้งาน ( X =3.61., SD. = 0.93). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.61., SD. = 0.93). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =4.51, SD. = 0.67). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =3.86., SD. = 
0.78). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 200-300 บาท ( X =3.35., SD. = 0.87).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =4.03, SD. = 0.87). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 

 
 

ภาพที่ 4.119  ภาพแสดงจี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.37 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อจี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
จี้แฟชั่น 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.87 0.85 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 4.07 0.95 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.70 0.96 มาก 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 3.62 0.94 มาก 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 4.52 0.60 มากที่สุด 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 500-600 บาท) 3.65 1.15 มาก 

รวม 3.95 0.86 มาก 
  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.37 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.87., SD. = 0.85). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =4.07., SD. = 0.95). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.70., SD. = 0.96). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =3.62., SD. = 0.94). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =4.52., SD. = 
0.60). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 500-600 บาท ( X =3.65., SD. = 1.15).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.95., SD. = 0.86). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 
 

 
 

ภาพที่ 4.120  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 

 
ตารางที่ 4.38 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อบรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.89 0.95 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.66 0.98 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.90 1.05 มาก 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 3.86 1.01 มาก 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.86 0.99 มาก 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 100-200 บาท) 3.98 0.90 มาก 

รวม 3.83 1.00 มาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.38 น าน าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ร่วมสมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.89., SD. = 0.95). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =3.66., SD. = 0.98). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.90., SD. = 1.05). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =3.86., SD. = 1.01). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =3.86., SD. = 
0.99). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 100-200 บาท ( X =3.98., SD. = 0.90).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.83., SD. = 1.00). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 

 

 
ภาพที่ 4.121  ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ เสื่อกกบ้านท่าดินด า 

ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 

ตารางที่ 4.39 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อบรรจุภัณฑ์ เสื่อกกบ้านท่าดินด า 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.01 1.01 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.94 0.92 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.48 1.33 ปานกลาง 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 3.48 1.42 ปานกลาง 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.78 0.87 มาก 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 400-500 บาท) 3.84 0.97 มาก 

รวม 3.74 1.11 มาก 
  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.39 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.01., SD. = 1.01). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =3.94., SD. = 0.92). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.48., SD. = 1.33). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =3.48., SD. = 1.42). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =3.78., SD. = 
0.87). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 400-500 บาท ( X =3.84., SD. = 0.97).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.74., SD. = 1.11). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 

 

 
 

ภาพที่ 4.122  ภาพแสดงผ้าพันคอแฟชั่น 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
ตารางที่ 4.40 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อผ้าพันคอแฟชั่น 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
ผ้าพันคอแฟชั่น 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 4.31 1.16 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.97 0.78 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.40 0.83 ปานกลาง 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 4.39 0.69 มาก 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.74 0.81 มาก 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 300-400 บาท) 3.77 0.98 มาก 

รวม 3.96 0.85 มาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.40 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =4.31., SD. = 1.16). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =3.97, SD. = 0.78). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.40., SD. = 0.83). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =4.39., SD. = 0.69). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =3.74., SD. = 
0.81). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 300-400 บาท ( X =3.77., SD. = 0.98).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.96., SD. = 0.85). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 
 

 
 

ภาพที่ 4.123  ภาพแสดงลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
ตารางที่ 4.41 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
ลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมสมัย 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.35 1.98 ปานกลาง 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 4.00 0.82 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.54 0.83 มาก 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 4.39 0.71 มาก 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.85 0.80 มาก 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 200-300 บาท) 3.61 0.95 มาก 

รวม 3.83 1.03 มาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.41 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.54., SD. = 1.98). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =4.00, SD. = 0.82). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.54 SD. = 0.83). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =3.54., SD. = 0.83). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =4.39., SD. = 
0.71). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 200-300 บาท ( X =3.61., SD. = 0.95).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.83., SD. = 1.03). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 
 

 
 

ภาพที่ 4.124  ภาพแสดงร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง (2562) 
 
ตารางที่ 4.42 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการประเมินความพึงพอใจ
        ต่อร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน 

ประเมินผลการออกแบบ 
n=222 

รูปแบบพัฒนา 
ร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน 

 X̅  S.D. ความหมาย 
1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย 3.57 1.46 มาก 
2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.98 0.86 มาก 
3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม 3.66 1.23 มาก 
4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม 3.93 1.19 มาก 
5 มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3.82 0.86 มาก 
6.มีราคาท่ีเหมาะสม (ราคาอยู่ที่ 900-1,000 บาท) 3.63 0.99 มาก 

รวม 3.79 1.12 มาก 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.42 น าปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจต่อผู้บริโภคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วม
สมัยศิลปะลพบุรี ที่ผ่านการวิเคราะห์ในการออกแบบร่วมด้วยขั้นตอนสรุปแนวคิดจากการระดม
ความคิด ความคิดเห็น มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ( X =3.57., SD. = 1.46). มีความปลอดภัยใน
การใช้งาน ( X =3.98, SD. = 0.86). ใช้วัสดุที่เหมาะสม ( X =3.66 SD. = 1.23). มีรูปร่างรูปทรงที่
สวยงาม ( X =3.83., SD. = 1.19). มีความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ( X =3.82., SD. = 
0.86). มีราคาที่เหมาะสม  ราคาอยู่ที่ 900-1,000 บาท ( X =3.63., SD. = 0.99).โดยภาพรวมของ
ผลิตภัณฑ์นี้ค่าอยู่ที่ ( X =3.79., SD. = 1.12). แปลผล อยู่ในระดับ มีความพอใจในระดับมาก 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายและข้อเสนอแนะ 
   
       ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการศึกษารวบรวมเอกสาร จากการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรี การสัมภาษณ์กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
จังหวัดลพบุรี แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ แบบสอบถามความพึง
พอใจของกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ส่งเสริมอัตลักษณ์ร่วมสมัยจากภูมิปัญญาทอ้งถิ่นจังหวัดลพบุร ี
จากนั้นผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม และน าเสนอในรูปแบบของตารางและเรียบ
เรียงเป็นค าบรรยายในแต่ละขั้นตอนตามวัตถุประสงค์  ซึ่งผู้วิจัยสามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล 
และเสนอแนะข้อเสนอแนะเพื่อใช้ในการท าวิจัย ในครั้งต่อไป ดังนี้  
       5.1  สรุปผลการวิจัย  
       5.2  อภิปรายผล  
       5.3  ข้อเสนอแนะ  

 
5.1  สรุปผลการวิจัย 
 

5.1.1 สรุปผลการศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้าง      
        แนวทางการออกแบบประยุกต์ลวดลาย 

       ผลการศึกษา ศิลปะลพบุรี คือศิลปกรรมที่เกิดขึ้นในดินแดนอาณาจักรลพบุรี ในราวกลางพุทธ
ศตวรรษที่ 81 จนุิ้นุุดที่ พ.ศ.8181  คัดแย้งกับ“ศิลปะเขมรหรือขอมที่พบในประเทศไทย”คือ ศิลปะ
ลพบุรี ตามความเห็นของศาุตราจารย์ หม่อมเจ้าุุภัทรดิศ ดิศกุล ในหนังุือ “ประวัติศาุตร์ศิลปะ
ไทย (ฉบับย่อ) การเริ่มต้นและการุืบเนื่องงานช่างในศาุนา”ของศาุตราจารย์ ดร.ุันติ เล็กุุขุม ใช้
ค าว่า “ศิลปะขอมในประเทศไทยหรือศิลปะลพบุรี”  ที่ระบุว่าศิลปะลพบุรีเกิดขึ้นระหว่างพุทธ
ศตวรรษที่ 86-81 การศึกษาศิลปะเขมรที่พบในประเทศไทยในปัจจุบัน นักวิชาการทางด้าน
ประวัติศาุตร์ศิลปะุ่วนใหญ่จึงเปลี่ยนมาเรียกว่า ค าว่า “ลพบรุี” มาจากศัพท์ว่า ลวะปุระ เป็น ละโว้
ปุระ เป็น ลพบุรี ตามล าดับแห่งการเพี้ยนมาตามยุคุมัย อยู่ที่บริเวณจังหวัดลพบุรี  เกิดขึ้นหลังจาก
อิทธิพลทางการเมืองของอาณาจักรกัมพูชาหมดไป เกิดรัฐต่างๆ ที่มีบทบาทของตัวเองขึ้นทั่วไปใน
ภาคเหนือและภาคกลางประเทศไทย ทีุ่ าคัญคือรัฐพะเยา รัฐเชียงใหม่ รัฐุุโขทัย รัฐละโว้ รัฐต่างๆ 
เหล่านี้มีรูปการปกครองแบบนครรัฐ มีอาณาเขตในการปกครองไม่กว้างขวางมากนักและมีหลักฐานว่า
ได้เป็นไมตรีกันใน ระยะแรกๆ เช่น ต านานทางภาคเหนือกล่าวถึงการร่วมปรึกษาหารือกันในการุร้าง
เมืองเชียงใหม่ ระหว่างผู้ปกครอง รัฐพะเยา รัฐุุโขทัย และรัฐเชียงใหม่ ในพงศาวดารโยนกกล่าวถึง
พระยาง าเมืองและพระร่วงเคยไปเรียนในุ านักพระุุกทันต ฤษี ณ กรุงละโว้ เป็นต้น ลพบุรีในราวต้น
พุทธศตวรรษที่ ๑๙ เป็นรัฐอิุระเช่นเดียวกับเชียงใหม่และุุโขทัย ทั้งนี้มีหลักฐานทีุ่ าคัญคือในศิลา
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จารึกุุโขทัย หลักที่ ๑ กล่าวถึงอาณาเขตุุโขทัยในรัชกาลพ่อขุนรามค าแหง (ครองราชย์ราว พ.ศ. 
๑๘๒๒ - ราว ๑๘๔๒) ทางทิศใต้ว่ามีเมืองคณฑี (อยู่ใกล้ก าแพงเพชร) เมืองพระบาง (นครุวรรค์) 
เมืองแพรก (ุรรค์บุรี) เมืองุุพรรณภูมิ (ุุพรรณบุรีหรืออ่างทอง) เมือง เพชรบุรี และเมือง
นครศรีธรรมราช จะเห็นได้ว่าเว้นกล่าวถึงเมืองลพบุรีเมืองใหญ่ซึ่งอยู่ทางใต้ มีผูุ้ันนิษฐานว่าอาจจะมี
การท าุัญญาเป็นมิตรกันระหว่างุุโขทัยกับลพบุรี เช่นเดียวกับุุโขทัยได้ท ากับเมืองน่านใน พ.ศ. 
๑๘๓๐ นอกจากนี้ในจดหมายเหตุจีนกล่าวถึงละโวุ้่งทูตไปจีนใน พ.ศ. ๑๘๓๒ และ พ.ศ. ๑๘๔๒ เป็น
หลักฐานแุดงให้เห็นถึงความเป็นอิุระของรัฐลพบุรีในต้นพุทธศตวรรษที่ ๑๙ ศิลปะลพบุรีจึงแตกต่าง
จากศิลปะเขมรในไทยที่ได้รับอิทธิพลจากศิลปะเขมรในยุคก่อนหน้า และยังหลงเหลือ ุถาปัตยกรรม 
อันเป็นจุดเด่นของจังหวัดลพบุรี คือ พระปรางค์ุามยอด และุถาปัตยกรรมอื่นๆ ได้แก่ ศาลพระกาฬ
และปรางค์แขก ซึ่งเป็นศิลปกรรมทีุ่ร้างได้อัศจรรย์มาก เพราะ ุร้างโดยไม่มีโครงเหล็กและปูนโบก 
จากการุันนิษฐาน ในยุคนั้นน่าจะใช้ยางไม้ชนิดหนึ่งที่เรียกว่า “ยางบงมา” เพราะเป็นยางที่เหนียว
มาก  ศิลปะลพบุรีจึงได้รับกลิ่นไอความเป็นเขมรผุมผุานกับการุร้างลักษณะเฉพาะของตนและุ่ง
ต่อไปเป็นต้นแบบให้แก่ศิลปะไทยุมัยอยุธยาตอนต้น โดยพิจารณาจากโบราณุถานที่หลงเหลืออยู่ 
คือ ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ลพบุรี ปรางค์หมายเลข 86 ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
ลพบุรี ปรางค์วัดนครโกษา และโบราณวัตถุที่ปรากฏตลอดจนองค์ประกอบที่ใช้ตกแต่งุถาปัตยกรรม
จ าพวกลวดลายปูนปั้น เมื่อพิจารณาจากลักษณะลวดลาย รูปร่างรูปทรงและปริมาตรของลวดลาย 
วัุดุและเทคนิคในการุร้างุรรค์ ปรากฏว่า ลวดลายที่บ่งบอกลักษณะที่เกิดในุมัยลพบุรี โดยไม่เกิด
การซ่อมแซมในยุคหลัง และไม่ใช่รูปแบบของเขมรแท้ หรือแบบอยุธยา พบเพียงลวดลายที่ปรากฏ 
บริเวณปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ ได้แก่ ลายบัวคว่ า หรือ รูปกลีบบัว ลายหน้ากระดาน 
ลายุี่ดอก ลายแถวรูปหงุ์ ลายกรุยเชิง และ ลายเฟื่องอุบะ  
 

 5.1.2 สรุปผลการพัฒนาลวดลาย 
ผลการศึกษา พัฒนาลวดลาย ผู้วิจัยท าการร่างแบบร่างรูปแบบลวดลาย  โดยน าลวดลายเรข

ศิลป์มาประยุกต์กับุาม เอกลักษณ์ดั่งเดิมของจังหวัดลพบุรี คือพระปรางค์ 1 ยอด ลิง และทานตะวัน 
อันเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี ได้ผลการศึกษาว่า ประชากรตัวอย่างุ่วนใหญ่ รับรู้ถึงความมี
เอกลักษณ์ของลวดลายเรขศิลป์ เมื่อมีการ น าเุนอเรื่องราวที่มาของแนวความคิดในการออกแบบ ท า
ให้เกิดการรับรู้ได้ถึงลวดลายในระดับมาก แตกต่างจากงานวิจัยเดิม ที่ไม่มีการน าเรื่องราวที่มาของ
แนวความคิดในการ ออกแบบและภาพของลวดลายุ่วนประดับของพระปรางค์ประกอบท าให้เกิดการ
รับรู้ ได้ในระดับน้อย  )ุมบัติ , 5222  ( ) ในการน าเุนอเรื่องราวที่มาของแนวความคิดในการออกแบบ
และภาพของลวดลายประกอบเหล่านั้นเป็นการช่วยขยาย ประุบการณ์ุ่วนบุคคลของผู้บริโภค เกิด
เป็นเรื่องราว ประกอบผลิตภัณฑ์ที่ท าให้ผู้บริโภคจดจ าผลิตภัณฑ์ได้ โดยง่าย ุ่วนความุ าคัญของการ
ุื่อของลวดลายน้ัน ยังคงได้ผลุอดคล้องกับงานวิจัยเดิม กล่าวคือ บางุ่วน เห็นว่าการุื่อความหมาย
ของลายมีความจ าเป็นและมีผล ต่อการตัดุินใจซื้อแต่บางุ่วนเห็นว่าไม่จ าเป็นขอให้มี การออกแบบ
ลายและุีที่ เหมาะุม ผู้บริโภค ุามารถ ุร้างความหมายใหม่ให้กับตนเองจากลวดลายซึ่งอาจ  ไม่
จ าเป็นต้องตรงกับผู้ออกแบบต้องการให้เป็นย่อมเป็นได้ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับรุนิยมความพึงพอใจุ่วน
บุคคล  )ุมบัติ , 5222  ( ) แต่เน้นจุดุนใจที่องค์ประกอบศิลป์ โดย ภาพรวมของผลิตภัณฑ์เป็นอันดับ
หนึ่ง นั้นหมายถึงการ จัดโครงุีระหว่างุีพื้นและลวดลาย ุ่วนความชอบของแต่ ละเฉดุีเป็นภาวะ
ุ่วนบุคคล จากการวิจัยพบว่ากลุม่ ตัวอย่างุ่วนใหญ่ชื่นชอบุีุันโดยรวมของผลิตภัณฑ์ใน ระดับมาก
ทีุุ่ด เนื่องจากมีความุวยงามแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ซึ่งุอดคล้องกับการศึกษาของุมบัติ และ
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คณะ,(5242) นอกจากเห็นลักษณะทางกายภาพแล้ว ประชากร ตัวอย่างุ่วนใหญ่รับรู้ถึงคุณค่าของ
งานหัตถศิลป์ ผู้บริโภค ต้องการให้มีการพัฒนาลวดลายและุีให้เลือกหลากหลาย และมีการตัดุ  ินใจ

ซื้อจากุีุันและลวดลาย ุวยงามถูกใจ และุีุันความุวยงามของผลิตภัณฑ์มี ความุัมพันธ์ กับ
พฤติกรรมการตัดุินใจซื้อออย่างมี นัยุ าคัญ และความหลากหลายด้านลวดลายมี ความุัมพันธ์กับ
ความถี่ในการซื้อภายในระยะเวลาหลายปีที่ผ่านมา  ดังนั้นกลุ่ม ผู้ผลิตุามารถใช้กลยุทธ์ทางการตลาด
ด้านการุร้างุรรค์ คุณค่า คือ การใช้ความได้เปรียบหรือจุดแข็งของ ผลิตภัณฑ์เชิงภูมิปัญญาที่มีอยู่
มาุนองความต้องการ ของผู้บริโภคอย่างเหมาะุม ยากต่อการลอกเลียนแบบ ุามารถุร้างราคาให้
ุูงได้ตามความต้องการ ด้วยการ ุร้างทัศนคติร่วมในคุณค่าแห่งผ้าไหมมัดหมี่ด้วยการยกระดับทาง
ุังคม )เุรีและคณะ , 5226( ) 
 

 5.1.3 สรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
ผลการศึกษา พัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมุมัย เป็นรูปแบบการออกแบบร่วมุมัย ซึ่ง ได้แก่การน าเอา

งานออกแบบที่เป็นที่นิยมในรูปแบบปัจจุบันมาผุมอย่างกลมกลืนกับรูปแบบต่างๆ ในอดีตโดยมี
จุดประุงค์เพื่อการดึงเอาความรูุ้ึกหรืออารมณ์ จากรูปแบบในอดีตมาแต่งกลิ่น หรือเพิ่มรุให้กับงาน
ออกแบบนั้นๆ และเป็นการท าให้งานออกแบบนั้นมีลักษณะข้ามกาลเวลา คือให้ความรูุ้ึกทีุ่มดุลกัน
ทั้งุองยุค อย่างลงตัวและกลมกลืน โดยปกติแล้ว รูปแบบร่วมุมัยนี้ มักจะมีรูปแบบพื้นฐานเป็นงาน
ออกแบบที่เรียบง่าย ไม่มี ลวดลายซับซ้อน จากนั้นจะตกแต่งใหุ้วยงามขึ้น หรือเพิ่มความรูุ้ึกหรือ
แต่งรุด้วยของประดับ ตกแต่ง บางบางจุดหรือบางุ่วนให้เด่นขึ้นมาอย่างมีความพอเหมาะพอดี หาก
จะกล่าวอย่างจริงจัง รูปแบบร่วมุมัยจะเหมาะุมุ าหรับผู้ที่รักศิลปะในยุคต่างๆ ในอดีต แต่ไม่
ต้องการน ามาใช้ทั้งหมด โดยอาจจะมี ุาเหตุมาจากความไม่เหมาะุมในด้านประโยชน์ใชุ้อย รวมทั้ง
การน าเอารูปแบบในอดีตมาใช้ทั้งหมดอาจจะท าให้ดูมาก หรือ  "ล้น  "เกินไป จนขาดความรูุ้ึกที่พอดี 

งานออกแบบในรูปแบบร่วมุมัย จัดได้ว่าเป็นรูปแบบที่ ท างานง่าย เนื่องจากแทบไม่มีข้อจ ากัดใดๆ 
และยังปรับเปลี่ยน ได้ตามประโยชน์ใชุ้อย แต่การออกแบบรูปแบบร่วมุมัยมาใช้ให้ดูดีกลับไม่ใช่ของ
ง่ายเลยเนื่องจากการไร้ ข้อจ ากัดของมันท าให้เหมือนกับการลอยเรือในทะเลหรือ มหาุมุทร หากไม่มี
การก าหนดทิศทางหรือจุดมุ่งหมายให้ แน่นอนแล้ว นักออกแบบแทบจะท าให้งานออกแบบออกมาดูดี
ได้ยากและล าบากมาก ดังนั้น การออกแบบรูปแบบร่วมุมัยจะต้องมีการก าหนดจุดมุ่งหมายหรือ
ทิศทางเุียก่อนว่าต้องการ ให้งานออกแบบตอบุนองต่อความต้องการใด จากนั้น จึงต้องมีการ
ก าหนด รูปแบบหลักและ รูปแบบรองที่จะน ามาผุมกันโดยรูปแบบหนึ่ง ในุองรูปแบบนี้ จะต้อง
ุามารถตอบุนองหรือุร้างความรูุ้ึกตามจุดประุงค์หลักที่ได้วางไว้ในข้างต้นได้ โดยเน้นที่ความ
กลมกลืนกันเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมุมัยคือการหยิบยกเอากลิ่นอายความุวยงามของแบบในอดีตมา
ผุมผุานให้เข้ากับการใช้งานหรือุภาพวิถีชีวิตในยุคุมัยใหม่ให้เกิดความุมดุล แลดูไม่ย้อนยุคมาก
จนเกินไป โดยทั่วไปจะหยิบเอาความย้อนยุคในอดีตมาใช้เพียงแค่หนึ่งอย่างเท่านั้นเพื่อไม่ให้ดูแปลก
แยกออกจากกันจนเกินไปจากความล้นที่มาจากการออกแบบที่น าเอากลิ่นอายของอดีตจึงจะถูกตัด
ทอนลงไปให้เหลือความพอดีเล็กน้อย ุอดแทรกอยู่ตามมุมต่างๆหรือุ่วนต่างๆ ให้เกิดมิติทีุ่วยงาม
และน่ามอง ซึ่งในปัจจุบันนักออกแบบจะเน้นไปที่ความเรียบง่ายตามให้เข้ากับยุคุมัยปัจจุบันเน้นการ
ใช้งานเป็นหลักโดยค านึงถึงหลักทีุ่ามราถน าไปประยุกต์ในการออกแบบJoong yeal Park 

 )5181 (ท าการวิจัยเรื่อง  Journey of Jerrycan, Sustainable Local Product Design 
Development for SMEs Designers :A Case study from Kampala, Ugand ได้ผลการศึกษาว่า 
ผู้วิจัยท าการุร้างแบรนด์และผลิตภัณฑ์จาก วิถีชีวิตความเป็นอยู่ท้องถิ่นและตัวตนของ ชาว คัมปาลา 
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ประเทศอุกันดา เพื่อุ่งเุริมการุร้างผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการ SMEs ในท้องถิ่นโดยกระบวนการ
ออกแบบ ได้ผ่านการประเมินตามเกณฑ์ต่าง ๆ โดยขั้นตอนการออกแบบจะได้รับการวิเคราะห์  ด้าน
การใช้งาน   ด้านอารมณ์ ด้านความหมาย และด้านผลการปฏิบัติงาน  ซึ่งผลการประเมินที่ได้นั้นเกิด
ความไม่แน่นอนจึงยากที่จะุรุปผลเป็นข้อมูลเชิงปริมาณเช่นเรื่องมุมมองของความุวยงามของคนใน
ท้องถิ่นโดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวอูกันดาเองแุดงปฏิกิริยาที่แตกต่างกันไป กับกระเป๋า ที่ออกแบบขึ้นนี้ 
อาจจะเกี่ยวข้องกับอารมณ์ความรูุ้ึกของผู้ใช้ที่มีพื้นฐานมุมมองที่แตกต่างกัน โดยผลิตภัณฑ์นี้ที่มี
ข้อเุนอแนะจากการุอบถามความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในเรื่องการใช้งานที่ต้อง
มุ่งเน้นความแข็งแกร่งมากขึ้น 
 

5.1.4 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
ผู้วิจัยุอบถามความพึงพอใจด้านรูปแบบจากผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์ร่วมุมัยศิลปะลพบุรี จ านวน 

225 คน (ตามตารางุ าเร็จรูป Yamane ตามค่าความคาดเคลื่อน 5% ) พบว่า ความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่ใช้ผลิตภัณฑ์ร่วมุมัยศิลปะลพบุรี  ที่มีต่อรูปแบบแุดงบรรจุภัณฑ์ผ้าไหม  ทั้ง 3 รูปแบบ 
อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =3.77., SD. = 0.88). ผลิตภัณฑ์ของใชุ้่วนตัวแก้วน้ า  ทั้ง 
3 รูปแบบ อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =4.03., SD. = 0.87). ผลิตภัณฑ์จี้แฟชั่นุ าหรับ
ุร้อยคอและุร้อยข้อมือ  อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =3.95., SD. = 0.86).ผลิตภัณฑ์
บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินุอพอง  อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =3.83., SD. = 1.00). 
ผลิตภัณฑ์แุดงบรรจุภัณฑ์ เุื่อกกบ้านท่าดินด า  อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก      ( X
=3.74., SD. = 1.11).  ผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอแฟชั่น  อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก( X =3.96., 
SD. = 0.85).ผลิตภัณฑ์ลวดลายแก้วเบญจรงค์ร่วมุมัย อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X
=3.83., SD. = 1.03). ผลิตภัณฑ์แุดงร้านกาแฟจุดชมทุ่งทานตะวัน อยู่ในระดับความพึงพอใจใน
ระดับมาก ( X =3.79., SD. = 1.12). โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคมาก
ทีุุ่ด 1 อันดับ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แก้วเก็บความเย็น อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก ( X =4.03., 
SD. = 0.87). ทีุ่ามารถตอบุนองความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ซึ่งผู้คนในยุคนี้ต่างตะ
หนักถึงปัญหาภาวะโลกร้อนที่เกิดจากการใช้พลาุติกุิ้นเปลืองที่ใช้แล้วทิ้งเป็นหนึ่งในปัจจัย 
ผลิตภัณฑ์แก้วเก็บความเย็นนี้ มีความุะดวกุบายในการใช้งาน ุามารถล้างแล้วน ากลับมาใช้ได้ใหม่ 
และด้วยลวดลายที่ได้รับการออกแบบ ุีุันที่กระตุ้นความรูุ้ึก ให้นึกถึงความเป็นอดีต ความเป็นอัต
ลักษณ์ลพบุรี ได้อย่างลงตัว ผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอแฟชั่น อยู่ในระดับความพึงพอใจในระดับมาก( X
=3.96., SD. = 0.85).เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ทีุ่ามารถใช้งานได้หลากหลาย เหมาะุมกับการใช้งาน
ในชีวิตประจ าวัน มีความุวยงามแปลกใหม่เหมาะแก่การซื้อใช้เองหรือน าไปเป็นของฝากของที่ระลึก 
ตามวาระโอกาุต่างๆจึงเป็นที่น่าุนใจและุามารถบ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีได้
เป็นอย่างดี และอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์คือ  ผลิตภัณฑ์จี้แฟชั่นุ าหรับุร้อยคอและุร้อยข้อมือ ( X =3.95., 
SD. = 0.86).เนื่องจากมีความุวยงามแปลกตา ด้วยลวดลายที่พัฒนาจากศิลปะลพบุรี ที่คงไว้ด้วย
เุน่ห์ อัตลักษณ์ ความงดงามที่ร่วมุมัย เกิดเป็นลูกเล่นที่ท าให้เครื่องประดับชุดนี้มีความุมบูรณ์ 
ุวยงาม น่าซื้อหา โดยผู้ประกอบการร้านค้าหรือกลุ่มชุมชน ผู้ผลิตต่างๆ ุามารถน าไปประยุกต์ต่อ
ยอด เป็นวัุดุอื่นๆหรือรูปแบบอ่ืนๆได้ตามเหมาะุม 
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5.2  อภิปรายผล 
 
 จากการวิจัยเรื่อง ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมุมัยจากศิลปะลพบุรี พบว่า ในการศึกษา
ศิลปะุมัยลพบุรีเพื่อประยุกต์ในการออกแบบลวดลายุ่งเุริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีุ าหรับน าไป
พัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมุมัย ที่จะมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นเข้ากับบริบทของุังคม
ปัจจุบันด้วยความเป็นตัวตนจากลวดลายที่ประยุกต์จากศิลปกรรมท้องถิ่น อันเป็นต้นทุนทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ที่ผ่านการพัฒนาและออกแบบให้มีการบ่งบอกอัตลักษณ์จังหวัดใน
มุมมองที่แปลกใหม่ ทั้งยังเป็นฐานข้อมูลด้านลวดลายอัตลักษณ์ที่จะุร้างจุดเด่นและุร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ประเภทอื่นๆของจังหวัดลพบุรี ุ าหรับขยายผลุู่กลุ่มผู้ผลิตชุมชนน าไปเป็นทางเลือก
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนในอนาคตต่อไป ุอดคล้องกับการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนจากต้นทุน
ทางวัฒนธรรม ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจจังหวัดลพบุรี โดยผลการออกแบบลวดลายที่ประยุกต์จาก
ศิลปะลพบุรี การออกแบบประยุกต์ลวดลายจากลวดลายศิลปะุมัยลพบุรี พบว่า คือลวดลายที่มี
ลักษณะเด่นชัดว่าเป็นศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงุมัยลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับ ุามอัตลักษณ์ดั่งเดิมอัน
เป็นที่จดจ าของผู้คนเมื่อนึกถึงจังหวัดลพบุรี อันได้แก่ ดอกทานตะวัน พระปรางค์ุามยอด และลิง 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมุมัย พบว่า การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมมาุร้างมูลค้าเพิ่มทางเศรษฐกิจุู่
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน และต่อยอดให้ชุมชนคุณธรรมฯต้นแบบทั่วประเทศุร้างุรรค์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย หรือ (Cultural Product of Thailand : CPOT) ซึ่งพัฒนามาจาก
วัฒนธรรมไทย มีคุณค่า ความหมาย เรื่องราว ด้านวัฒนธรรมบ่งบอก อัตลักษณ์ เพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ ุร้างเป็นุินค้าเชิงพาณิชย์ 
  
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

5.1.8 ข้อเุนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้ การออกแบบควรมีการต่อลวดลาย ให้เกิดความ
ต่อเนื่อง มีเรื่องราวที่น่าุนใจของลวดลายไม่เช่นนั้นจะท าให้ลวดลายดูขาดไม่ต่อเนื่องเมื่อน าไปใช้บน
ผลิตภัณฑ์อื่น และควรออกแบบในลักษณะลายเปิดทีุ่ามารถใหุ้ภาพแวดล้อมโดยรอบลวดลายมีุ่วน
ร่วมกับตัวลวดลาย เพื่อความุมบูรณ์ของลวดลายมากยิ่งขึ้น 

 

5.1.2 ข้อเุนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป เนื่องจากลวดลายบางลายเกิดขึ้นจากความเชื่อ ความ
ศรัทธา ความเลื่อมใุและจิตวิญญาณที่ดีของทางศาุนา ดังนั้นการน าลวดลายมาใช้เพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จ าเป็นต้องค านึงถึงประเภทผลิตภัณฑ์และการใช้งานให้เหมาะุม 

  

5.1.1 ข้อเุนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป เนื่องจากลวดลายที่พัฒนาขึ้นเป็นเพียงลวดลาย 5 มิติ 
ซึ่งในความเป็นจริงแล้วการน าลวดลายไปประยุกต์อาจท าได้มากกว่าุองมิติ ดังนั้นในการออกแบบจึง
ควรค านึงถึง ความตืน้ลึกของลวดลายที่พัฒนาขึ้นด้วย 
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ตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือในการวิจัย 
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เอกสารประกอบด้วย 
 ส่วนที่ 1 เค้าโครงวิทยานิพนธ์ 
  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย 
  นิยามศัพท์เฉพาะ 
 ส่วนที่ 2 แบบประเมินเกี่ยวกับด้านออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ จ.ลพบุร ี
  แบบประเมินเกี่ยวกับด้านพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุร ี
  แบบประเมินความพึงพอใจกลุ่มผู้บริโภคทีม่ีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุร ี
 เพื่อตรวจสอบหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC)  
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ผู้วิจัย : นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 
รหัสประจ าตัว : 58603066 
ชื่อหัวข้อวิทยานิพนธ์ (ภาษาไทย) : ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี 
ชื่อหัวข้อวิทยานิพนธ์ (ภาษาอังกฤษ) : Study of Lopburi Ancient Arts for Applications in  
           Contemporary Design. 
 
วัตถปุระสงค์การวิจัย 
 1  เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการ
ออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
 2  เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
 3  เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการ
พัฒนาขึ้น  
 
กรอบแนวคิด  

กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ที่ 2 ออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรแีละ
พัฒนาผลิตภัณฑร์่วมสมัย ผู้วิจัยได้ประยุกต์กรอบแนวคิดในการพัฒนา โดยแบ่งเป็น 2 ขั้นตอนในการ
พัฒนา ดังนี้ 

กรอบแนวคิด การออกแบบประยุกต์ลวดลาย ผู้วิจัยอาศัยแนวความคิดในการออกแบบอัต
ลักษณ์ของ (สุมิตรา ศรีวิบูลย์.2547:74-80) มีทั้งหมด 11 ด้านโดยผู้วิจัยหยิบยกมาเป็นแนวทาง 6 
ด้านดังนี้  

(1)  มีลักษณะเฉพาะตัว (Uniqueness) โดยผู้วิจัยน าเอาลวดลายที่ได้แรงบันดาลใจจาก
ศิลปกรรมสมัยลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับอัตลักษณ์ความตวัตนของจังหวัดด้านอื่นๆ ให้เกิดความ
เฉพาะตัวในรูปแบบใหม่ๆ เพือ่ท าให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าและรับรู้ได้ถึงความแตกต่าง 

(2)  เป็นสญัลักษณ์อันทรงคณุค่า(Value) น ามาเป็นแนวทางในการออกแบบโดยค านึงถึงคุณค่า 
ความมีพลังของรูปลักษณ์ที่จะสามารถดึงดูดให้ผู้พบเห็นสะดุดตาและเกิดความสนใจ ใคร่อยากรู้ถึง
ที่มาและความหมายของลวดลายที่ปรากฏ 

(3)  มีความแตกต่าง (Differentiate) น ามาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ลวดลายให้เกิดความ
แตกต่างจากประโยชน์หน้าที่เดิม เป็นรูปแบบลวดลายใหม่ที่มีความแปลกตา แต่ยังคงเค้าความเป็นอัต
ลักษณ์ที่บ่งบอกความเป็นลพบุรีอย่างเด่นชัด ไม่ซ้ าซากจ าเจ และสามารถแยกออกจาก รูปแบบ
โดยทั่วไปได้อย่างชัดเจน 

(4)  สื่อสารแตกต่างกัน (Tone of Voice) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ลวดลายที่
สามารถ สื่อสารหรืออธิบาย ถึงความหมายภายในตัวลวดลายเอง  โดยอาศัยคุณลักษณะของลวดลาย
ที่น ามาเป็นแรงบันดาลใจและประยุกต์ผสมผสานเข้ากับอัตลักษณ์ด้านอ่ืนๆของจังหวัด ให้สามารถ
บอกเล่าเรื่องราวและความหมายแฝง เป็นการสร้างจุดเด่นให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่จะน าไปประยุกต์ใช้  

(5)  มีความงามเป็นเลิศ (Graphic Excellence) พัฒนาลวดลายโดยค านึงถึงความสวยงามที่
สามารถน าไปประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย มคีวามเหมาะสม และเป็นฐานข้อมูลด้าน
ลวดลายให้แกอ่งค์กรในท้องถิ่นสามารถน าไปประยุกต์ใช้และพัฒนาให้เข้ากับผลิตภัณฑ์ของชุมชนของ
ตนได้ 
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(6)  ใช้งานได้นาน เหมาะกับทุกยุคทุกสมัย(Longevity) น ามาเป็นแนวทางในการพัฒนา
ลวดลายให้มีความร่วมสมัย ไม่ยึดติดกับกระแสค่านิยมที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา มีความเป็นตัวตนที่
เป็นเอกลักษณ์เข้าได้กับทุกยุค และสามารถน ามาประยุกต์ใช้ได้ตลอดกับหลายๆผลิตภัณฑ์ 

กรอบแนวคิดด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ผู้วิจัยอาศัยแนวคิดในการออกแบบเกี่ยวกับ
อารมณ์(Emotional Design) ของ (Donald A. Norman.2547) โดยผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางใน
การศึกษาทั้งหมด 3 ด้านดังนี ้

(1) ด้านความน่าดึงดูดใจ (Attractiveness) น ามาเป็นแนวทางในการออกแบบ 
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ให้มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภคจากความรู้สึกแรกเห็น
ผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบ โดยมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้น่าดึงดูดใจจาก 4 อารมณ์
ความรู้สึก คือ ความน่าประทับใจ ความประหลาดใจ ความซาบซึ้งใจ และความตลกขบขัน  

(2) ด้านลักษณะการใช้งาน (Functional) เป็นการกระตุ้นอารมณ์ผู้บริโภค 
จากความรู้สึกเมื่อได้มองและจับต้องหรือใช้งานผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะมีความสอดคล้องกับพฤติกรรมการใช้
งานของผู้บริโภค (Behavior) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางการออกแบบโดยค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยของ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีความส าคัญควบคู่ไปกับความสวยงามและความน่าสนใจ โดยผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่จะ
ออกแบบนี้ต้องใช้สอยได้อย่างมีประสิทธิภาพตามรูปแบบของการใช้งานผลิตภัณฑ์ประเภทนั้นๆ มี
ความเหมาะสม สะดวกสบาย เป็นไปตามความต้องการของผู้บริโภค 

(3) ด้านภาพลักษณ์ (Image) อันเป็นสิ่งที่จะสร้างความรู้สึกเชื่อมั่นให้แก่ตัว 
ผลิตภัณฑภ์ายหลังจากการใช้งาน (Reflection) และท าให้เกิดความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผู้วิจัยน ามา
เป็นแนวทางในการออกแบบโดยให้ความส าคัญกับความแข็งแรงทนทาน ไม่เป็นอันตราย และเข้ากับ
บริบทการใช้งานในยุคปัจจุบัน 
 

กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ที่ 3 ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตวัอย่างผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการพัฒนาขึ้น ผู้วิจัยได้น าแนวทางการประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ 
จากทฤษฏีส่วนประสมทางการตลาด 4P ของ (Philip Kotler.2549) มีทั้งหมด 4 ด้าน ดังนี้ 
 (1)  ผลิตภัณฑ์ (Product) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการพัฒนาขึ้น ว่าตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากน้อย
เพียงใด ทั้งในด้านความดึงดูดใจ ด้านประโยชน์ใช้สอยหรือการใช้งาน และด้านภาพลักษณ์หรือความ
ไว้วางใจต่อผลิตภัณฑ์ สามารถน าเอาลวดลายอัตลักษณ์ที่ประยุกต์จากศิลปะลพบุรีมาผสมผสานลงใน
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างสวยงาม เหมาะสม ลงตัว และควรปรับปรุงแก้ไขในด้านใดเพื่อลดข้อบกพร่องของ
ผลิตภัณฑ์ 
 (2)  ราคา (Price) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อ
การก าหนดราคาของผลิตภัณฑ์ว่ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับที่ผู้บริโภคยอมจ่ายได้หรือไม่ พึงพอใจ
อยู่ในระดับใด และราคาที่เหมาะสมนั้นควรปรับให้อยู่ที่ประมาณเท่าไร   
 (3)  สถานที่ (Place) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี
ต่อความเหมาะสมของสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ว่ามีความเหมาะสมและเข้าถึงผู้บริโภคได้มากน้อย
เพียงใด 
 (4)  การส่งเสริมสินค้า (Promotion) ผู้วิจัยน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาระดับความพึงพอใจ
ของผู้บริโภคที่มีต่อการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น ซึ่งกิจกรรมนี้จะสิ่งที่ช่วยส่งเสริมในการ

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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สร้างยอดขายและท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น เพื่อสื่อสารและดึงดูดให้ผู้บริโภค
สนใจในตัวผลิตภัณฑ์ โดยจะน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาว่าผู้บริโภคพึงพอใจต่อการส่งเสริมสินค้า
อยู่ในระดับใด  
 
นิยามศัพท ์

นิยามศัพท์เฉพาะหรือค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 
การศึกษา ขั้นตอนการแสวงหาความรู้ โดยค้นคว้าจากแหล่งข้อมูลต่างๆในการวิจัย

ได้แก่ การค้นคว้าหนังสือ ต ารา การลงพื้นที่ส ารวจโบราณสถาน 
สอบถาม และสัมภาษณ ์

ศิลปะลพบุร ี ศิลปกรรมแบบหนึ่งที่เกิดขึ้นในเมืองลพบุรี ช่วงกลางพุทธศตวรรษที่ 18 
ถึง พ.ศ.1893 หลังวัฒนธรรมขอมและก่อนสมัยอยุธยา มีลักษณะเฉพาะ
ตนที่พัฒนามาจากศิลปะเขมร และพัฒนาส่งต่อไปยังศิลปะไทยสมัย
อยุธยา มีหลักฐานหลงเหลืออยู่เป็นประติมากรรมและสถาปัตยกรรมที่มี
ลักษณะสวยงามเป็นเอกลักษณ์ ทรงคุณค่าแก่การศึกษาและอนุรักษ์  
 

อัตลักษณ ์ ลักษณะเฉพาะอันเป็นตัวตน ที่แสดงให้เห็นถึงคุณลักษณะที่แตกต่าง 
ของแต่ละพื้นที่ แต่ละภูมิภาค หรือแต่ละชุมชน ที่มีไม่เหมือนกัน เป็นผล
ให้เกิดข้อได้เปรียบแก่ท้องถิ่นนั้นๆ ที่สามารถน าความแตกต่างนี้มาใช้
ประโยชน์ในการสร้างความโดดเด่น ความน่าสนใจ ให้แก่ท้องถิ่น เป็น
การส่งเสริมการท่องเที่ยวและสร้างอาชีพ ตลอดทั้งยังสามารถดึงมาต่อ
ยอดสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ ผลิตภัณฑ์ หรือบริการของชุมชนได้อีกด้วย 

ทุนวัฒนธรรม มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติที่บรรพบุรุษได้สั่งสมและ
สร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็นมรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามา
ศึกษาเรียนรู้และซาบซึ้งในสุนทรียะแห่งความงดงามของเอกลักษณ์
วัฒนธรรมไทย 

ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนถึงความความงดงาม คุณค่า หรือความรู้สึกที่เคยมี
มาในอดีต มาผสานร่วมยุคกับปัจจุบัน ให้ตอบสนองความต้องการของ
สภาพชีวิตในสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป คงไว้ซึ่งกลิ่นไอของอดีตและมี
ประโยชน์ใช้สอยเข้ากับบริบทในปัจจุบัน 

หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP คือ ONE TAMBON ONE PRODUCT เป็นแนวคิดที่ต้องการให้
แต่ละหมู่บ้านมีผลิตภัณฑ์หลักเป็นของตัวเอง เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัตถุดิบ
หรือทรัพยากร และภูมิปัญญาท้องถิ่นมาท าการพัฒนาจนกลายเป็น
สินค้าที่สามารถสร้างรายได้แก่ชุมชน 

ความพึงพอใจ ความรู้สึกชื่นชอบของผู้บริโภคที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ประยุกต์จากลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุร ี
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นิยามศัพท์ (ตอ่) 
นิยามศัพท์เฉพาะหรือค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 

ออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ ์ การออกแบบลวดลายที่ส่งเสริมอัตลักษณ์ จ.ลพบุร ี
ความเป็นลักษณะเฉพาะตัว การออกแบบลวดลายที่ได้แรงบันดาลใจจากศิลปกรรมสมัย

ลพบุรี มาประยุกต์เข้ากับอัตลักษณ์ความตัวตนของจังหวัด
ด้านอื่นๆ ให้เกิดความเฉพาะตัวในรูปแบบใหม่ๆ 

ความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า การออกแบบโดยค านึงถึงคุณค่า ความมีพลังของรูปลักษณ์ที่
จะสามารถดึงดูดให้ผู้พบเห็นสะดุดตาและเกิดความสนใจ ใคร่
อยากรู้ถึงที่มาและความหมายของลวดลายที่ปรากฏ 

ค ว า ม แ ต ก ต่ า ง ข อ ง ล ว ด ล า ย
ส่งเสริมอัตลักษณ ์

การออกแบบลวดลายให้เกิดความแตกต่างจากประโยชน์
หน้าที่เดิม เป็นรูปแบบลวดลายใหม่ที่มีความแปลกตา แต่
ยังคงเค้าความเป็นอัตลักษณ์ที่บ่งบอกความเป็นลพบุรีอย่าง
เด่นชัด 

การสร้างสรรคข์องลวดลาย การออกแบบลวดลายที่สามารถ สื่อสารหรืออธิบาย ถึง
ความหมายภายในตัวลวดลายเอง  โดยอาศัยคุณลักษณะของ
ลวดลายที่น ามาเป็นแรงบันดาลใจและประยุกต์ผสมผสานเข้า
กับอัตลักษณ์ด้านอ่ืนๆของจังหวัด 

ความสวยงามที่ ส ามารถน า ไป
ประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ ์

การออกแบบลวดลายโดยค านึงถึงความสวยงามที่สามารถ
น าไปประยุกต์ เข้ากับผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย มีความ
เหมาะสม และเป็นฐานข้อมูลด้านลวดลายให้แก่องค์กรใน
ท้องถิ่นสามารถน าไปประยุกต์ ใช้และพัฒนาให้ เข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนของตนได ้

รูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุก
ยุคทุกสมัย 

การออกแบบลวดลายให้มีความร่วมสมัย ไม่ยึดติดกับกระแส
ค่านิยมที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา มีความเป็นตัวตนที่เป็น
เอกลักษณ์เข้าได้กบัทุกยุค 

ความน่ าสน ใจด้ วยการกระตุ้ น
ความรู้สึกของผู้บริโภค 

การติดตั้งผลิตภัณฑ์จากเศษแก้วต้องมีความสะดวกสบายต่อ
การน าไปใช้งาน 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย ผลิตภัณฑ ์ที่ส่งเสริมอัตลักษณ์ จ.ลพบุร ี
ความน่ าสน ใจด้ วยการกระตุ้ น
ความรู้สึกของผู้บริโภค 

ผลิตภัณฑ์ ที่ส่งเสริมอัตลักษณ์ จ.ลพบุรี ด้วยการกระตุ้น
ความรู้สึกของผู้บริโภคจากความรู้สึกแรกเห็นผลิตภัณฑ์ด้วย
การออกแบบ โดยมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้น่า
ดึงดูดใจ 

มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมอัตลักษณ์ จ.ลพบุรี ที่ออกแบบมานั้น
จะต้องมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม น่าใช้ ตรงตามรสนิยม
ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย ผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมอัตลักษณ์ให้มีความร่วมสมัย ไม่ยึดติดกับ
กระแสค่านิยมที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา มีความเป็นตัวตนที่
เป็นเอกลักษณ์เข้าได้กับทุกยุค 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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นิยามศัพท์ (ตอ่) 
นิยามศัพท์เฉพาะหรอืค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 

ความเหมาะสมในการใช้งาน ผลิตภัณฑ์กระตุ้นอารมณ์ผู้บริโภค จากความรู้สึกเมื่อได้มอง
และจับต้องหรือใช้งานผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะมีความสอดคล้องกับ
พฤติกรรมการใช้งานของผู้บริโภค 

ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก
การใช้งาน 

ผลิตภัณฑ์สร้างความรู้สึกเชื่อมั่นให้แก่ตัว ผลิตภัณฑ์ภายหลัง
จากการใช้งาน (Reflection) และท าให้เกิดความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ ์
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  ส่วนที่ 2 แบบประเมินเกี่ยวกับด้านออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ ์จ.ลพบุร ี
   แบบประเมินเกี่ยวกับด้านพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุร ี
   แบบประเมินความพึงพอใจกลุ่มผู้บริโภคทีม่ีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุร ี
 เพื่อตรวจสอบหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC)  
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แบบประเมนิข้อค าถาม เพื่อหาความเที่ยงตรง (IOC) 
 

ของเครื่องมือส าหรับการวิจัย เรื่อง 
“ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี” 

 
ผู้วิจัย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 

อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอ์ุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตรอ์ุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
--------------------------------------------------------- 

ค าชี้แจง ให้้ผู้ทรงคุณวุฒิแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประเมินข้อค าถามแบบสอบสอบถามเกี่ยวกับการ
ด้านออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ จ.ลพบุรี โดยมีหลักเกณฑ์การประเมินดังนี้  
 1 หมายถึง แน่ใจการประเมินมีความสอดคล้องของข้อค าถาม  
 0 หมายถึง ไม่แน่ใจในการประเมินว่ามีความสอดคล้องของข้อคาถาม  
 -1 หมายถึง แน่ใจว่าการประเมินไม่สอดคลอ้งกับข้อค าถาม  

 โดยใส่เครื่องหมาย ลงในช่องรายการประเมินแต่ละข้อความคิดเห็นของท่านพร้อมกับ

เขียน ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์เพื่อให้ตัวผู้วิจัยนาไปปรับปรุงต่อไป  
 
ชื่อผู้ทรงคุณวุฒิ ...................................................................................................................................... 
ต าแหน่ง.................................................................................................................................................. 
สังกัด/หน่วยงานของผู้ทรงคุณวุฒิ .........................................................................................................  
 
รายละเอียด :  แบบประเมินมีทั้งหมด 3 ตอน ดังน้ี  
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2 แบบประเมินด้านออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลกัษณ์ จ.ลพบุร ี
  เป็นรูปแบบสอบถามชนิดมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ โดยมี
เกณฑ์ก ารประเมิน ดังนี้  
  5 หมายถึง  เห็นด้วยระดับมากที่สุด 
  4 หมายถึง  เห็นด้วยระดับมาก 
  3 หมายถึง  เห็นด้วยระดับปานกลาง 
  2 หมายถึง  เห็นด้วยระดับน้อย 
  1 หมายถึง  เห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมลูเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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รายการประเมิน 

ความคิดเห็น 

หมายเหตุ 
มีความ

สอดคล้อง 
+1 

ไม่แน่ใจ 
ว่ามีความ
สอดคล้อง

0 

ไม่มี
สอดคล้อง 

-1 
 

1. ด้านออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ ์     
 1.1 มีความเป็นลักษณะเฉพาะตัว     
 1.2 มีความเป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า     
 1.3 มีความแตกต่างของลวดลาย

ส่งเสริมอัตลักษณ ์
    

 1.4 มีสร้างสรรคข์องลวดลาย     
 1.5 มีความสวยงามที่สามารถน าไป

ประยุกต์เข้ากับผลิตภัณฑ ์
    

 1.6 มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกับทุก
ยุคทุกสมัย 

    

 
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 
 
 
 

ลงชื่อ ............................................................ 
( ..................................................) 

ผู้ทรงคุณวุฒ ิ
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่งผู้วิจัย 

 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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แบบประเมนิข้อค าถาม เพื่อหาความเที่ยงตรง (IOC) 
 

ของเครื่องมือส าหรับการวิจัย เรื่อง 
“ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี” 

 
ผู้วิจัย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 

อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอ์ุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตรอ์ุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
--------------------------------------------------------- 

ค าชี้แจง ให้้ผู้ทรงคุณวุฒิแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประเมินข้อค าถามแบบสอบสอบถามเกี่ยวกับการ
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑร์่วมสมัย จ.ลพบรุี โดยมีหลักเกณฑ์การประเมินดังนี้  
 1 หมายถึง แน่ใจการประเมินมีความสอดคล้องของข้อค าถาม  
 0 หมายถึง ไม่แน่ใจในการประเมินว่ามีความสอดคล้องของข้อคาถาม  
 -1 หมายถึง แน่ใจว่าการประเมินไม่สอดคลอ้งกับข้อค าถาม  

 โดยใส่เครื่องหมาย ลงในช่องรายการประเมินแต่ละข้อความคิดเห็นของท่านพร้อมกับ

เขียน ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์เพื่อให้ตัวผู้วิจัยนาไปปรับปรุงต่อไป  
 
ชื่อผู้ทรงคุณวุฒิ ...................................................................................................................................... 
ต าแหน่ง.................................................................................................................................................. 
สังกัด/หน่วยงานของผู้ทรงคุณวุฒิ .........................................................................................................  
 
รายละเอียด :  แบบประเมินมีทั้งหมด 3 ตอน ดังน้ี  
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2 แบบประเมินด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุร ี
  เป็นรูปแบบสอบถามชนิดมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ โดยมี
เกณฑ์ก ารประเมิน ดังนี้  
  5 หมายถึง  เห็นด้วยระดับมากที่สุด 
  4 หมายถึง  เห็นด้วยระดับมาก 
  3 หมายถึง  เห็นด้วยระดับปานกลาง 
  2 หมายถึง  เห็นด้วยระดับน้อย 
  1 หมายถึง  เห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมลูเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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รายการประเมิน 

ความคิดเห็น 

หมายเหตุ 
มีความ

สอดคล้อง 
+1 

ไม่แน่ใจ 
ว่ามีความ
สอดคล้อง

0 

ไม่มี
สอดคล้อง 

-1 
 

1. ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑร์่วมสมัย     
 1.1 มีความน่าสนใจด้วยการกระตุ้น

ความรู้สึกของผู้บริโภค 
    

 1.2 มีรูปลักษณ์ที่สวยงาม     
 1.3 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย     
 1.4 มีความเหมาะสมในการใช้งาน     
 1.5 มีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภายหลังจาก

การใช้งาน 
    

 
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 
 
 
 
 

 
ลงชื่อ ............................................................ 

( ..................................................) 
ผู้ทรงคุณวุฒ ิ

ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่งผู้วิจัย 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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แบบประเมนิข้อค าถาม เพื่อหาความเที่ยงตรง (IOC) 
 

ของเครื่องมือส าหรับการวิจัย เรื่อง 
“ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี” 

 
ผู้วิจัย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 

อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอ์ุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตรอ์ุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
--------------------------------------------------------- 

ค าชี้แจง ให้้ผู้ทรงคุณวุฒิแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประเมินข้อค าถามแบบสอบสอบถามเกี่ยวกับการ
ด้านการศึกษาระดับความพึงพอใจของ ผู้บริโภคที่มีต่อผลติภัณฑ์ร่วมสมยัที่ผ่านการพัฒนาขึ้น โดยมี
หลักเกณฑ์การประเมินดังนี้  
 1 หมายถึง แน่ใจการประเมินมีความสอดคล้องของข้อค าถาม  
 0 หมายถึง ไม่แน่ใจในการประเมินว่ามีความสอดคล้องของข้อคาถาม  
 -1 หมายถึง แน่ใจว่าการประเมนิไม่สอดคลอ้งกับข้อค าถาม  

 โดยใส่เครื่องหมาย ลงในช่องรายการประเมินแต่ละข้อความคิดเห็นของท่านพร้อมกับ

เขียน ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์เพื่อให้ตัวผู้วิจัยนาไปปรับปรุงต่อไป  
 
ชื่อผู้ทรงคุณวุฒิ ...................................................................................................................................... 
ต าแหน่ง.................................................................................................................................................. 
สังกัด/หน่วยงานของผู้ทรงคุณวุฒิ .........................................................................................................  
 
รายละเอียด :  แบบประเมินมีทั้งหมด 3 ตอน ดังน้ี  
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2 แบบประเมินด้านการศึกษาระดับความพึงพอใจของ ผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่านการพัฒนาขึ้น 
  เป็นรูปแบบสอบถามชนิดมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ โดยมี
เกณฑ์ก ารประเมิน ดังนี้  
  5 หมายถึง  เห็นด้วยระดับมากที่สุด 
  4 หมายถึง  เห็นด้วยระดับมาก 
  3 หมายถึง  เห็นด้วยระดับปานกลาง 
  2 หมายถึง  เห็นด้วยระดับน้อย 
  1 หมายถึง  เห็นด้วยระดับน้อยที่สุด 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมลูเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย √ ลงในช่องที่ท่านพิจารณาเลือก  

รายการประเมิน 

ความคิดเห็น 

หมายเหตุ 
มีความ

สอดคล้อง 
+1 

ไม่แน่ใจ 
ว่ามีความ
สอดคล้อง

0 

ไม่มี
สอดคล้อง 

-1 
 

1. การประเมินความพึงพอใจที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 

    

 1.1 มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่วมสมัย     
 1.2 มีความปลอดภัยในการใช้งาน     
 1.3 ใช้วัสดุที่เหมาะสม     
 1.4 มีรูปร่างรูปทรงที่สวยงาม     
 1.5 มีความเหมาะสมของสถานที่

จ าหน่ายผลิตภัณฑ ์
    

 1.6 มีราคาที่เหมาะสม     
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 

ลงชื่อ ............................................................ 
( ..................................................) 

ผู้ทรงคุณวุฒ ิ
ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่งผู้วิจัย 

 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



235 
 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค. 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

- แบบสัมภาษณ์ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรี 
- แบบประเมินการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ลพบุรี ที่ประยุกต์จาก
ศิลปะ      
  ลพบุรี จากความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย 
- แบบประเมินผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประเมินข้อ
ค าถามแบบสอบ สอบถามเกี่ยวกับการด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย จ.
ลพบุรี 
- แบบประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่พัฒนาขึ้น 

 

 

 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



236 
 

แบบสัมภาษณ์ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชีย่วชาญด้านศิลปะลพบุรี  
เรื่อง ศิลปะสมัยลพบุรีและการวิเคราะห์ลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรมสมัยลพบุรี 

หัวข้อการวิจัยเรื่อง ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุร ี
สัมภาษณ์โดย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 

นักศึกษาปริญญาโท  สาขาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร ลาดกระบัง 

.......................................................................................................................................... 
การวิจัยครั้งนีม้ีวัตถุประสงค์ 

  1.  เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรสี าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการ 
      ออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
 2.  เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
 3.  เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ผ่าน
การ 
     พัฒนาขึ้น  
แบบสัมภาษณ์ ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะลพบุรี เรื่องศิลปะสมัยลพบุรีและการวิเคราะห์ลวดลาย
ตกแต่งสถาปัตยกรรมสมัยลพบุรี 
แบ่งเป็น 3 ส่วน ดังนี ้
 ตอนที่ 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ ์

ตอนที่ 2 ข้อมลูความเป็นมาของศิลปะสมัยลพบุรี  
ตอนที่ 3 การวเิคราะห์ลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรมสมัยลพบุร ี
ตอนที่ 4 ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมของผู้ให้สัมภาษณ์ 

สถานที่
สัมภาษณ…์……………………………….................................................................................................... 
................................................................................................................................................................
...... 
ท าการสัมภาษณ์  เมื่อวันที่…....…เดือน…………....…..พ.ศ………….. เวลา……......……น.  ถึง  
………....……น. 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ ์
1.1 ชื่อ – 
นามสกุล……………………..……………............................................................................................... 
1.2 อายุ.............ปี   
1.3 เพศ       (   ) ชาย       (   ) หญิง  
1.4 ต าแหน่ง.......................................................................................................... 
1.5 ประสบการณ์เกี่ยวกับศิลปะสมัยลพบุรี (   ) 1-5 ปี    (   ) 6-10 ปี    (   ) มากกว่า 10 ปี 
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1.6 ท่านได้รับการถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับศิลปะสมัยลพบุรีมาอย่างไร 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
 
ตอนที่ 2 ข้อมูลความเป็นมาของศิลปะสมัยลพบุรี  
2.1 นิยามทั่วไปของศิลปะสมัยลพบุร ี

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 
2.2 ประวัติความเป็นมาของศิลปะยุคนี้โดยรวม  

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................  
2.3 ความโดดเด่นหรือลักษณะเฉพาะของศิลปกรรมสมัยลพบุร ี
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................  
2.4 คุณค่าทางศิลปะที่อยู่คู่กบัท้องถิ่น 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................  

................................................................................................................................................................ 
2.5 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทราบถึงความเป็นมาของศิลปะลพบุรีหรือไม ่

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 
2.6 เยาวชนหรือผู้คนในท้องถิ่นทราบถึงความเป็นมาของศิลปะลพบุรีและตระหนักถึงคุณค่าหรือไม่ 
อย่างไร 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................  
2.7 ผู้ให้สัมภาษณ์มีแนวทางหรือแนวความคิดอย่างไรในการส่งเสริมหรือเผยแพร่ศิลปะลพบุรีให้เป็นที่
รู้จักแก่นักท่องเที่ยว ผู้ที่สนใจ เยาวชนและผู้คนในท้องถิ่นมากยิ่งขึ้น 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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ตอนที่ 3 การวิเคราะห์ลวดลายตกแต่งสถาปัตยกรรมสมยัลพบุร ี
 
3.1 ลวดลายที่ 1 ชื่อลาย......................................................................................................................... 

  
 
  

 
  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ
............................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย
................................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................... 
คุณค่าทางความรู้สึก
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
3.2 ลวดลายที่ 2 ชื่อลาย........................................................................................................................  

  
 

  
 
 

  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ.............................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
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คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรูส้ึก............................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
3.3 ลวดลายที่ 3 ชื่อลาย......................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
3.4 ลวดลายที่ 4 ชื่อลาย.........................................................................................................................  

 
 

  
 
 

  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
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คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
 
3.5 ลวดลายที่ 5 ชื่อลาย.........................................................................................................................  

  
 

  
 
  
 
 
 
 
 
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
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3.6 ลวดลายที่ 6 ชื่อลาย......................................................................................................................... 
  

 
  

 
  

 
 
 
 
 

 
 
 

ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
3.7 ลวดลายที่ 7 ชื่อลาย......................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
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คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรูส้ึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.8 ลวดลายที่ 8 ชื่อลาย......................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
3.9 ลวดลายที่ 9 ชื่อลาย........................................................................................................................ 
  
 
  
 
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
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ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.10 ลวดลายที่ 10 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 3.11 ลวดลายที่ 11 ชื่อลาย................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรูส้ึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.12 ลวดลายที่ 12 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.13 ลวดลายที่ 13 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้



246 
 

ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.14 ลวดลายที่ 14 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.15 ลวดลายที่ 15 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.16 ลวดลายที่ 16 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.17 ลวดลายที่ 17 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
 
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน......................................................... 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.18 ลวดลายที่ 18 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา.....ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.....ประดับส่วน................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรูส้ึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.19 ลวดลายที่ 19 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา.....ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.....ประดับส่วน................................................... 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.20 ลวดลายที่ 20 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
  
 
ที่มา.....ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.....ประดับส่วน................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรูส้ึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.21 ลวดลายที่ 21 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
  
 
ที่มา.....ปรางค์หมายเลข 16ค. วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.....ประดับส่วน................................................... 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.22 ลวดลายที่ 22 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา..............เจดีย์ทรงปรางค์ วัดนครโกษา..............ประดับส่วน........................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.23 ลวดลายที่ 23 ชื่อลาย....................................................................................................................
  
 
  
 
 
ที่มา..............เจดีย์ทรงปรางค์ วัดนครโกษา..............ประดับส่วน........................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.24 ลวดลายที่ 22 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
 
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 
คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรูส้ึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.25 ลวดลายที่ 22 ชื่อลาย.................................................................................................................... 
  
 
  
 
 
  
ที่มา........ปรางค์ประธานวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ.......ประดับส่วน.......................................................... 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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คุณค่าทางความเช่ือ................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
ความโดดเด่นทางความงามหรือสุนทรียะ................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางด้านประโยชน์ใช้สอย.............................................................................................................. 
................................................................................................................................................................  
คุณค่าทางความรู้สึก................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
เพิ่มเติม
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3.24 หากมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยเพื่ออนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะสมัยลพบุรีให้เป็นที่รู้จักแก่
นักท่องเที่ยวและเยาวชนรุ่นหลัง  โดยน าเอาเอกลักษณ์ของศิลปะคู่บ้านคู่เมืองนี้มาสร้างจุดเด่นให้แก่
ผลิตภัณฑ์ ท่านคิดว่าควรออกมาในลักษณะใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ ) 

     (  ) 1. ของตกแต่งบ้าน เช่น โคมไฟ ตุ๊กตา งานประติมากรรม กรอบรูป ตะค้อแขวน เป็นต้น      

     (  ) 2. เครื่องประดับ เช่น แหวน สร้อยขอ ก าไร ต่างหู นาฬิกา เป็นต้น 

     (  ) 3. ของใช้ เช่น ขัน ถาด จาน ชาม ทับพี ที่เปิดขวด เป็นต้น 

     (  ) 4. ของที่ระลึก เช่น พวงกุญแจ ที่ทับกระดาษ ถุงผ้า เสื้อยืด ชุดเครื่องเขียน เป็นต้น   

     (  ) 5. อื่นๆ....................................................................................................................................... 

3.33  ข้อเสนอแนะหรือสิ่งที่ต้องการการพัฒนาหรือการสนับสนุนเพิ่มเติมในด้านการออกแบบ
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

ตอนที่ 4 ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมของผู้ให้สัมภาษณ์ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

  ขอขอบคุณท่านที่ให้ความอนเุคราะห์ข้อมูล 
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แบบประเมินการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ลพบุรี ที่ประยุกต์จาก
ศิลปะลพบุรี จากความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

ลวดลาย 
 
 

 หัวข้อวิทยานิพนธ์ 
“ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์รว่มสมัยจากศิลปะลพบุรี” 

Study of Lopburi Ancient Arts for Applications in Contemporary 
Design  

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1.  เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการ 
     ออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
2.  เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
3.  เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ผ่าน    
    การพัฒนาขึ้น  

 
 
 

ผู้วิจัย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 
โทร. 090-2340296 E-mail : beer_tidajan@hotmail.com 

หลักสูตร ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณ
ทหารลาดกระบัง 

 
 
 

อาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 
อาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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แบบประเมินการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ลพบุรี ท่ีประยุกต์จากศิลปะลพบุรี 
จากความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย 
 หัวข้อวิทยานิพนธ์ ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศลิปะลพบุรี 

โดย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 
.......................................................................................................................................... 

แบบประเมินแบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี ้
 ตอนที่ 1 แบบประเมินการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลกัษณ์ลพบุรีที่ประยุกต์จากศิลปะ
ลพบุรี ด้าน มีลักษณะเฉพาะตัว เป็นสัญลักษณ์อันทรงคุณค่า มีความแตกต่าง สื่อสารแตกต่างกัน มี
ความงามเป็นเลิศ ใช้งานได้นาน 

 ค าชี้แจง ใหผู้ท้รงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลายแสดงความคิดเห็นด้วยการ
ประเมินเกี่ยวกับออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณล์พบุร ีว่าแต่ละรูปแบบอยู่ในระดับใด โดย
ก าหนดน้ าหนักประมาณค่าความเหมาะสม 5 ระดับ ดังนี้  

    5 หมายถึง เหมาะสมมากทีสุ่ด 
    4 หมายถึง เหมาะสมมาก 
    3 หมายถึง เหมาะปานกลาง 
    2 หมายถึง เหมาะสมน้อย 
    1 หมายถึง เหมาะน้อยที่สุด 

โดยใส่เครื่องหมาย ลงในชอ่งรายการประเมินแต่ละข้อความคิดเห็นของท่านพร้อมกับ

เขียน ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์เพื่อให้ตัวผู้วิจัยนาไปปรับปรุงต่อไป  
 

ตอนที่ 2  ข้อเสนอแนะในการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ลพบุรี 
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 ความพึงพอใจตอ่แบบร่างลวดลาย 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

1.มีความเปน็ลักษณะเฉพาะตัว

2.มีความเปน็สัญลักษณ์อนัทรงคุณค่า

3.มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอตั
ลักษณ์

4.มีสร้างสรรค์ของลวดลาย

5.มีความสวยงามทีส่ามารถน าไปประยุกต์
เข้ากบัผลิตภณัฑ์

6.มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกบัทกุยุค
ทกุสมัย

ความคิดเหน็เก่ียวกับการออกแบบลวดลาย
ส่งเสริมอัตลักษณล์พบุรี

ลวดลายลิงประยกุต์ ลวดลายลิงจากการตดัทอน ลวดลายลิงประยกุตร์่วมกับลวดลายเรขาคณติ
แบบร่างลวดลายที ่1 แบบร่างลวดลายที ่2 แบบร่างลวดลายที ่3
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 ความพึงพอใจตอ่แบบร่างลวดลาย 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

1.มีความเปน็ลักษณะเฉพาะตัว

2.มีความเปน็สัญลักษณ์อนัทรงคุณค่า

3.มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอตัลักษณ์

4.มีสร้างสรรค์ของลวดลาย

5.มีความสวยงามทีส่ามารถน าไปประยุกต์เข้ากบั
ผลิตภณัฑ์

6.มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกบัทกุยุคทกุสมัย

ความคิดเหน็เก่ียวกับการออกแบบลวดลาย
ส่งเสริมอัตลักษณล์พบุรี

แบบร่างลวดลายที ่4 แบบร่างลวดลายที ่5 แบบร่างลวดลายที ่6
ลวดลายทานตะวันจากการตดัทอน ลวดลายทานตะวันประยกุต์ ลวดลายทานตะวันประยกุตร์่วมกับลวดลายเรขาคณติ

ลว
ดล

าย
 ท

าน
ตะ

วัน
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ความพึงพอใจตอ่แบบร่างลวดลาย 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

1.มีความเปน็ลักษณะเฉพาะตัว

2.มีความเปน็สัญลักษณ์อนัทรงคุณค่า

3.มีความแตกต่างของลวดลายส่งเสริมอตัลักษณ์

4.มีสร้างสรรค์ของลวดลาย

5.มีความสวยงามทีส่ามารถน าไปประยุกต์เข้ากบั
ผลิตภณัฑ์

6.มีรูปแบบใช้งานได้นานเหมาะกบัทกุยุคทกุสมัย

ความคิดเหน็เก่ียวกับการออกแบบลวดลายส่งเสริมอัต
ลักษณล์พบุรี

แบบร่างลวดลายที ่7 แบบร่างลวดลายที ่8 แบบร่างลวดลายที ่9
ลวดลายปรางค์สามยอดจากการตดัทอน ลวดลายปรางค์สามยอดประยกุตร์่วมกับลวดลายเรขาคณติ ลวดลายปรางค์สามยอดประยกุต์
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ตอนที่ 2 ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมของผู้ให้สัมภาษณ์ 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
 

 

 

ลงชื่อ ............................................................ 

( ..................................................) 

   ผู้ทรงคุณวฒุิ/ผู้เชี่ยวชาญ 
   ด้านการออกแบบลวดลาย 

 

     ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่งผู้วิจัย 
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แบบประเมินการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี จากความคิดเห็น
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

 
 

 หัวข้อวิทยานิพนธ์ 
“ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี” 

Study of Lopburi Ancient Arts for Applications in Contemporary 
Design  

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1.  เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการ 
     ออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
2.  เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
3.  เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ผ่าน    
    การพัฒนาขึ้น  

 
 
 

ผู้วิจัย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 
โทร. 090-2340296 E-mail : beer_tidajan@hotmail.com 

หลักสูตร ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

 
 
 

อาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 
อาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 

 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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แบบประเมินการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี จากความคิดเห็น
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ ์

 หัวข้อวิทยานิพนธ์ ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศลิปะลพบุรี 
โดย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 

.......................................................................................................................................... 
แบบประเมินแบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี ้
 ตอนที่ 1 แบบประเมินการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี จากความคิดเห็น
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ ์ด้านความน่าดึงดูดใจ ด้านลักษณะการใช้
งาน และด้านภาพลักษณ์มีลักษณะเฉพาะตัว  

 ค าชี้แจง ใหผู้ท้รงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลายแสดงความคิดเห็นด้วยการ
ประเมินเกี่ยวกับออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์ลพบุร ีว่าแต่ละรูปแบบอยู่ในระดับใด โดย
ก าหนดน้ าหนักประมาณค่าความเหมาะสม 5 ระดับ ดังนี้  

    5 หมายถึง เหมาะสมมากทีสุ่ด 
    4 หมายถึง เหมาะสมมาก 
    3 หมายถึง เหมาะปานกลาง 
    2 หมายถึง เหมาะสมน้อย 
    1 หมายถึง เหมาะน้อยที่สุด 
       โดยใส่เครื่องหมาย ลงในช่องรายการประเมินแต่ละข้อความคิดเห็นของท่านพร้อมกับเขียน 

ข้อเสนอแนะทีเ่ป็นประโยชน์เพื่อให้ตัวผู้วิจัยนาไปปรับปรุงต่อไป  
 

ตอนที่ 2  ข้อเสนอแนะในการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุร ี

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทของใช้ของตกแตง่แบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทของใช้ของตกแตง่แบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทของใช้ของตกแตง่แบบที ่3
เฟอร์นิเจอร์โคมไฟ ของใช้ส่วนตวั แก้วน า้ ของใช้ส้านักงานแทน่วางมือถือ
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทผ้าแบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทผ้าแบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทผ้าแบบที ่3

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

บรรจภุณัฑ์ผ้าไหม ลวดลายทอผ้าไหม ลายพิมพ์ผ้า
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทเครือ่งประดบัแบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทเครือ่งประดบัแบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทเครือ่งประดบัแบบที ่3
นาฬกิาข้อมือ จี แฟชัน่ 
ส้าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ ยางรัดผม ก๊ิบตดิผม ทีค่าดผม
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทอาหารแบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทอาหารแบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทอาหารแบบที ่3
บรรจภุณัฑ์
ปลาส้มฟัก บรรจภุณัฑ์ไข่เค็มดนิสอพอง บรรจภุณัฑ์
เมล็ดทานตะวันอบแหง้
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทหตัถกรรมแบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทหตัถกรรมแบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทหตัถกรรมแบบที ่3
เครือ่งหมายการค้า กลุ่มจกัสาน
ตา้บลมหาสอน บรรจภุณัฑ์ เสื่อกก
บ้านทา่ดนิดา้ บรรจภุณัฑ์กระเป๋าเชือกมัดฟาง
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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 ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทเครือ่งแตง่กายแบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทเครือ่งแตง่กายแบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทเครือ่งแตง่กายแบบที ่3
เสื อยดื ทีร่ะลึกจงัหวัดลพบุรี ผ้าพันคอแฟชัน่ หมวก ทีร่ะลึกจงัหวัดลพบุรี
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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 ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทงานหตัถศิลป์แบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทงานหตัถศิลป์แบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทงานหตัถศิลป์แบบที ่3
บรรจภุณัฑ์พวงกุญแจทีร่ะลึก
ทองเหลือง
 บรรจภุณัฑ์แก้วเบญจรงค์ ลวดลายเบญจรงค์ร่วมสมัย
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 
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 ความพึงพอใจตอ่แบบร่าง
ผลิตภณัฑ์
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1.มีความน่าสนใจด้วยการ
กระตุ้นความรู้สึกของผู้บริโภค

2.มีรูปลักษณ์ทีส่วยงาม

3.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

4.มีความเหมาะสมในการใช้
งาน

5.มีภาพลักษณ์ผลิตภณัฑ์ภาย
หลังจากการใช้งาน

ความคิดเหน็ดา้นการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัย จ.ลพบุรี

แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทชุมชนทอ่งเทีย่วแบบที ่1 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทชุมชนทอ่งเทีย่วแบบที ่2 แบบร่างผลิตภณัฑ์ประเภทชุมชนทอ่งเทีย่วแบบที ่3
ร้านกาแฟ และจดุชมทุง่ทานตะวัน

ทองเหลือง
ตกแตง่รถรางชมเมืองลพบุรี โลโก้เพจเรารักลพบุรี
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เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมของผู้ให้สัมภาษณ์ 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
 

 

 

ลงชื่อ ............................................................ 

( ..................................................) 

   ผู้ทรงคุณวฒุิ/ผู้เชี่ยวชาญ 
   ด้านการออกแบบลวดลาย 

 

     ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่งผู้วิจัย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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แบบประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่พฒันาขึ้น 
 
 
 

 หัวข้อวิทยานิพนธ์ 
“ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์รว่มสมัยจากศิลปะลพบุรี” 

Study of Lopburi Ancient Arts for Applications in Contemporary 
Design  

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1.  เพื่อศึกษาข้อมูลด้านศิลปะสมัยลพบุรีส าหรับรวบรวมองค์ความรู้และสร้างแนวทางการ 
     ออกแบบประยุกต์ลวดลาย 
2.  เพื่อออกแบบลวดลายส่งเสริมอัตลักษณ์จังหวัดลพบุรีและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
3.  เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ผ่าน    
    การพัฒนาขึ้น  

 
 
 
 

ผู้วิจัย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 
โทร. 090-2340296 E-mail : beer_tidajan@hotmail.com 

หลักสูตร ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณ
ทหารลาดกระบัง 

 
 
 
 
 

อาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 
อาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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แบบประเมินการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศิลปะลพบุรี จากความคิดเห็น
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ ์

 หัวข้อวิทยานิพนธ์ ศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยจากศลิปะลพบุรี 
โดย นางสาวธิดาพร จันทร์เที่ยง 

.......................................................................................................................................... 
แบบประเมินแบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี ้
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2  แบบประเมินด้านการศึกษาระดับความพึงพอใจของ ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ผ่านการพัฒนาขึ้น ในด้าน ผลิตภัณฑ์ ราคา สถานที่ การส่งเสริมสินค้า 

ค าชี้แจง ใหผู้้บริโภคแสดงความคิดเห็นด้วยการประเมินเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยทีพ่ัฒนาขึ้น ว่าแต่
ละรูปแบบอยู่ในระดับใด โดยก าหนดน้ าหนักประมาณค่าความเหมาะสม 5 ระดับ ดังนี้  

    5 หมายถึง เหมาะสมมากทีสุ่ด 
    4 หมายถึง เหมาะสมมาก 
    3 หมายถึง เหมาะปานกลาง 
    2 หมายถึง เหมาะสมน้อย 
    1 หมายถึง เหมาะน้อยที่สุด 

โดยใส่เครื่องหมาย ลงในชอ่งรายการประเมินแต่ละข้อความคิดเห็นของท่านพร้อมกับ

เขียน ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์เพื่อให้ตัวผู้วิจัยนาไปปรับปรุงต่อไป  
 
ตอนที่ 3 ข้อคดิเห็นเพิ่มเติมของผู้ให้สัมภาษณ์ 
 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 
1.1 ชื่อ – นามสกุล……………………..……………......................................................................................... 
1.2 อายุ.............ปี   
1.3 เพศ       (   ) ชาย       (   ) หญิง  
1.4 ต าแหน่ง........................................................................................................................................ 
1.5 ประสบการณ์เกี่ยวกับศิลปะสมัยลพบุรี (   ) 1-5 ปี    (   ) 6-10 ปี    (   ) มากกว่า 10 ปี 
 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ตอนที่ 2 แบบประเมินด้านการศึกษาระดับความพึงพอใจของ ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่
ผ่านการพัฒนาขึ้น 
 แก้วเก็บความเย็น  

  
 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป
ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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บรรจุภัณฑ์ผ้าไหมทอมือ   
 

 
 
 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ผ้าพันคอแฟชั่น  

 
 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง  

 
 
 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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บรรจุภัณฑ์เสื่อกก  

 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ชุดร้านกาแฟส่งเสรมธุรกิจของคนในท้องถิน่  

 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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แก้วน้ า  

 
 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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จี้แฟชั่น ส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 4 3 2 1

100-200 บาท 200-300 บาท 300-400 บาท 400-500 บาท 600-700 บาท 800-900 บาท 900 -ขึน้ไป

5.มีความเหมาะสมของ
สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ราคาทีเ่หมาะสม ตอ่ชิ น

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่
มีตอ่ผลิตภณัฑ์ร่วมสมัยทีผ่่าน

การพัฒนาขึ น

1.มีรูปแบบผลิตภณัฑ์ทร่ีวมสมัย

2.มีความปลอดภยัในการใช้งาน

3.ใช้วัสดุทีเ่หมาะสม

4.มีรูปร่างรูปทรงทีส่วยงาม

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ตอนที่ 3 ข้อคดิเห็นเพิ่มเติมของผู้ให้สัมภาษณ์ 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 
..................………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………... 

 

     ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่งผู้วิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ง. 

ภาพผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ผลิตขึ้น 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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                                 ภาพที่ 1 แก้วเก็บความเย็น 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                     ภาพที่ 2 บรรจุภัณฑ์ผ้าไหม 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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       ภาพที่ 3 จี้แฟชั่นส าหรับสร้อยคอและสร้อยข้อมือ 
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพที่ 4 บรรจุภัณฑ์ไข่เค็มดินสอพอง 
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2562 

 

 
 
 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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       ภาพที่ 5 บรรจุภัณฑ์เสื่อกก บ้านท่าดินด า 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพที่ 6 ลวดลายเบญจรงคร์่วมสมัย 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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         ภาพที่ 7 ผ้าพนัคอแฟช่ัน 
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       
 
   ภาพที่ 8 แบรนด์ร้านกาแฟ 

 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2562 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาคผนวก จ. 

ภาพลงพืน้ที่เก็บข้อมูล 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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            ภาพที่ 1 ลงพื้นทีเ่ก็บข้อมูล โรงงานทองเหลือง บ้านท่ากระยาง 
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                 ภาพที่ 2 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ศูนย์จ าหน่ายทองเหลือง  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2559 

 
 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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       ภาพที่ 3 ลงพืน้ที่เก็บข้อมูล กลุ่มจักสานหวาย  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2559 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพที่ 4 ลงพืน้ที่เก็บข้อมูล กลุ่มจักสานหวาย  
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 
 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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                 ภาพที่ 5 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล กลุ่มทอผ้าไหม  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2559 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพที่ 6 ลงพืน้ที่เก็บข้อมูล กลุ่มทอผ้าไหม  
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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       ภาพที่ 7 ลงพืน้ที่เก็บข้อมูล กลุ่มทอผ้าไหม  
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพที่ 8 ลงพืน้ที่เก็บข้อมูล ร้านจ าหน่ายสินค้า  
 ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เที่ยง. 2559 

 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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           ภาพที่ 9 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2559 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          ภาพที่ 10 ลงพื้นทีเ่ก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2559 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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           ภาพที่ 11 ลงพื้นทีเ่ก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2559 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

             ภาพที่ 12 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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      ภาพที่ 13 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      ภาพที่ 14 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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      ภาพที่ 15 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      ภาพที่ 16 ลงพื้นที่เก็บข้อมูล จากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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ภาคผนวก จ. 

ภาพการเข้าร่วมการประชุมวชิาการทางการศึกษาระดับชาติ  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารน้ีเป็นเอกสารท่ีสงวนไวส้ำหรับการใชง้านเพ่ือการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตใหน้ำไปใชป้ระโยชนด์า้นการคา้ 

ไม่วา่กรณีใดๆทั้งส้ิน อีกทั้งหา้มมิใหด้ดัแปลงเน้ือหา และตอ้งอา้งอิงถึงเจา้ของเอกสารทุกคร้ังท่ีมีการนำไปใช้
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           ภาพที่ 1 การเข้าร่วมการประชุมวิชาการทางการศึกษาระดับชาติ 
ภาพโดย : ธิดาพร จันทร์เทีย่ง. 2562 
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