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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั งนี มีวัตถุประสงค์ 1)  เพ่ือศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

จังหวัดเลย 2)  เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า 3)  เพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้าในเชิงอนุรักษ์ การศึกษา
รวบรวมข้อมูลประเพณีผีขนน ้าวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (AHP) เพ่ือหาค่า
ความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้าได้ผลค่าเฉลี่ยของปัจจัยคือ สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 
(ค่าเฉลี่ย 0.39) และผลค่าเฉลี่ยของทางเลือกคือ ลักษณะของผีขนน ้า (ค่าเฉลี่ย 0.26) เพ่ือวิเคราะห์
การออกแบบลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ ด้านลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีมีความ

เหมาะสมมากที่สุด ( =4.40, S.D.=0.32) 
การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์รวบรวมข้อมูลจาก OTOP ดีเด่นและผลิตภัณฑ์จังหวัดเลยที่มี

ยอดจ้าหน่ายสูงสุดในงาน OTOP City 2017 เป็นเกณฑ์เพ่ือสอบถามหาความต้องการผลิตภัณฑ์จาก
กลุ่มตัวอย่างผลสรุปได้แก่ กระเป๋า (ร้อยละ 60) ผ้าพันคอ (ร้อยละ 50) และหมวก (ร้อยละ 43) โดย
ใช้ทฤษฎีวิศวกรรมย้อนรอยในหลักการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพเพ่ือวิเคราะห์รูปแบบที่เหมาะสม 
น้าไปพัฒนาและประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบเพ่ือหารูปแบบที่เหมาะสมในการท้า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ และน้าไปประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์   ในด้านคงเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น ด้านความสวยงาม ด้านประโยชน์ใช้สอยและด้านคุณภาพและราคา 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

II 

ผลการประเมินความความพึงพอใจของผู้ที่สนใจในผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว

ประเพณีผีขนน ้าทั ง 4 ด้าน พบว่า กระเป๋ามีค่าเฉลี่ยระดับมาก  ( =4.24, S.D.=0.06) ผ้าพันคอมี

ค่าเฉลี่ยระดับมาก  ( =4.35, S.D.=0.05) และหมวกมีค่าเฉลี่ยระดับมาก  ( =4.34, S.D.=0.04)                   
ซึ่งสอดคล้องกับหัวข้องานวิจัยและเหมาะสมที่จะเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณี                 
ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

 

ค าส าคัญ : ประเพณีผีขนน ้า, การออกแบบผลิตภัณฑ์, การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

III 

Thesis    Study Traditions of Phi-Khon-Nam Chiang Khan District 

    for Product Design to Tourism Promotion 

Student               Miss. Kanlayanee Mungketklang 

Student ID.    59603081 

Degree     Master of Science in Industrial Education 

Program   Industrial Design Technology 

Year    2019 

Thesis Advisor     Assistant Professor Dr. Pastraporn thipayasothorn 

Thesis Co-Advisor  Associate Professor Dr. Songwut Eakwutvongsa 

 

ABSTRACT 
The purposes of this research are as follows: 1) To study the traditional style 

of Phi-Khon-Nam at Chiang Khan District in Loei Province. 2) To design products that 
give to the conserve of the Phi-Khon-Nam tradition. 3) To evaluate the satisfaction of 
those interested in products to promote tourism, conserving Phi-Khon-Nam tradition. 
The study gathered data of Phi-Khon-Nam tradition. The data were analyzed by 
Analysis of Hierarchical Process (AHP) to fine the importance of Phi-Khon-Nam 
tradition has an average of factor is something that represents the identity of the 
tradition (average 0.39) and the average result of the choice is the appearance of the 
Phi-Khon-Nam (average 0.26) to analyze the design, pattern and style of the product. 

The patterns of identity, tradition is most appropriate ( =4.40, S.D.=0.32) 
The study of product form, collecting data from the best OTOP and Loei 

province products that have the highest sales in OTOP City 2017 as a criterion to 
inquire for product demand from the sample group summary results include bags (60 
percent), scarves (50 percent) and hats (43 percent). Drafting products and using 
reverse engineering theory in the principle of distributing quality functions, analyzing, 
selecting the appropriate model for development and evaluate product form by 
experts designed to find the right model for prototype products. And to evaluate the 
satisfaction of people interested in the product in many topics including maintaining 
local identity, beauty, utility and quality and price. 
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The results of the satisfaction evaluation of people interested in products to 
promote tourism in Phi-Khon-Nam tradition, found that the bag are very high average 

level  ( =42.4, S.D.=0.06) The scarf is average high level  ( =4.35, S.D.=0.05) and a hat 

has a very high average level ( =4.34, S.D.=0.04) which is consistent with the research 
topic and suitable to the product for Promote tourism in Phi-Khon-Nam tradition, 
Chiang Khan District in Loei. 
 
Keyword: Tradition of Phi-Khon-Nam, Product design, Cultural Tourism 
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บทท่ี 1 

บทน ำ 
 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 
 

สังคมในปัจจุบันมีความตระหนักถึงความส าคัของงิลปปะ วัฒนธรรม เทิกาป รวมถึงมรดก
ทางวัฒนธรรมพื้นบ้านมากอึ้น ทั้งนี้การตื่นตัวต่งวัฒธรรมประกงบกับความหปากหปายทางวัฒนธรรม
ในแต่ปะท้งงถล่นเป็นจุดก าเนลดองงการพัฒนาแหป่งท่งงเที่ยวเชลงวัฒนธรรม ดังจะเห็นได้ว่าการ                
ท่งงเที่ยงเชลงวัฒนธรรมกปายเป็นิูนย์กปางองงงุตสาหกรรมท่งงเที่ยว การท่งงเที่ยวเชลงวัฒนธรรมยัง
เป็นเครื่งงมืงส าคัขในการสืบทงดวัฒนธรรมให้คงงยู่ต่งไป ท่ามกปางการแอ่งอันองงตปาดท่งงเที่ยว
ที่สูงอึ้นกระแสการพัฒนาการท่งงเที่ยวเชลงวัฒนธรรมจึงได้รับความสนใจเพล่มสู งอึ้น เนื่งงจากแหป่ง
ท่งงเที่ยวแปะมรดกทางวัฒนธรรมองงประเทิไทยมีความเป็นเงกปักษณ์เฉพาะตัวแปะได้มี                   
การถ่ายทงดมรดกทางวัฒนธรรมสืบเนื่งงมาเป็นเวปานาน (กาขจนา แสงปล้มสุวรรณ แปะิรันยา            
แสงปล้มสุวรรณ. 2555 : 139) 

งุตสาหกรรมการท่งงเที่ยวไทยมีการพัฒนาแปะเตลบโตงย่างต่งเนื่งง  การอยายตัวองง
รายได้จากการท่งงเที่ยวแปะแหป่งท่งงเที่ยวองงไทยได้รับความนลยมตลดงันดับต้นๆ องงโปก เพ่ืงให้
การท่งงเที่ยวเป็นกปไกในการอับเคปื่งนเิรษฐกลจองงประเทิสู่การเป็นประเทิ พัฒนา                                  
ในอณะเดียวกันการก าหนดแนวทางการพัฒนาการท่งงเที่ยวควรค านึงถึงค่านลยมหปักองง                             
การท่งงเที่ยวองงประเทิ นั่นคืงการปรับสมดุปการท่งงเที่ยว การเชลดชูวลถีไทยแปะการเน้น “คน” 
เป็นิูนย์กปางองงการพัฒนา โดยมีงงค์ประกงบที่การท่งงเที่ยวองงไทยควรแสดงแปะคงไว้ ได้แก่ 
การงนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมงันดีงามองงประเทิไทย การให้ความส าคัขต่งความยั่งยืนองงทรัพยากร
ท่งงเที่ยวแปะนักท่งงเที่ยว การกระจายรายได้แปะกระจายความเจรลขสู่ภูมลภาคองงประเทิ 
(แผนพัฒนาการท่งงเที่ยวแห่งชาตล ฉบับที่ 2 พ.ิ.2560-2564) 

ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย เป็นพ้ืนที่เิรษฐกลจในด้านการท่งงเที่ยวที่ส าคัขแห่งหนึ่ง              
ในภาคตะวันงงกเฉียงเหนืง เนื่งงจากมีความโดดเด่นเป็นเงกปักษณ์ทั้งทางด้านกายภาพ ภูมลสังคม 
เิรษฐกลจ งัตปักษณ์แปะวัฒนธรรมอนบธรรมเนียมประเพณีที่ชัดเจน งันเกลดจากการมีประวัตลิาสตร์
ความเป็นมาแปะความเป็นเชื้งชาตลปาวที่ส่งผปท าให้มีการสร้างวัฒนธรรมทั้งในเชลงิลปปวัตถุแปะสล่งที่
เป็นนามธรรม เช่น ความเชื่ง ความิรัทธาร่วมกัน โดยมีความหปากหปายในบรลบทด้านต่างๆ ไม่ว่าจะ
เป็นด้านธรรมชาตล ชนชาตล วัฒนธรรม หัตถกรรมแปะสถาปัตยกรรมจึงท าให้เกลดรูปแบบวัฒนธรรมที่
หปากหปายซึ่งวัฒนธรรมเหป่านี้สะท้งนให้เห็นวลถีชีวลตงันเรียบง่ายองงชาวเปย นั่นคืงใฝ่ใน
พระพุทธิาสนา ชงบความสนุกสนาน ร่าเรลงแปะจากเหตุผปที่มีระบบชุมชนงันเอ้มแอ็งท าให้ชาวเปย
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สามารถงนุรักษ์สืบสานวัฒนธรรมงันดีงามเหป่านี้มาได้จนถึงปัจจุบัน (สลธลพร ภลรมย์รื่นแปะคณะ. 
2545 : 6) จากภูมลปัขขาท้งงถล่นที่มีการสืบทงดมางย่างยาวนานแปะมีความโดดเด่นเกลดเป็นความรู้                
สู่การต่งยงด ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย มีภูมลปัขขาแปะประเพณีที่มีความส าคัขแปะเป็นที่รู้จัก           
องงนักท่งงเที่ยวในระดับประเทิ เช่น การตักบาตรอ้าวเหนียว งานบุขประเพณีผีอนน้ าบ้านนาซ่าว 
ภาษาถล่นไทเปย ภูมลปัขขาในการท าผ้านวม แปะแหป่งท่งงเที่ยวเชลงระบบนลเวิ เป็นต้น 

หมู่บ้านนาซ่าว ตั้งงยู่ที่ต าบปนาซ่าว ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย มีการปะเป่นตามประเพณี
ท้งงถล่นซึ่งเป็นเงกปักษณ์องงหมู่บ้าน ได้แก่ งานบุขเดืงนหก (ประเพณีผีอนน้ าบ้านนาซ่าว) ถืงเงา
ช่วงก่งนที่จะมีการปงมืงท าการเกษตรชาวบ้านจะมีการประชุมปรึกษาหารืงกันเพ่ืงจัดท าบุขเดืงนหก 
ประมาณวันแรม 1 ค่ าองงทุกปี ประเพณีผีอนน้ า มีสัขปักษณ์คืง ผีอนน้ า ในเวปาต่งมาผีเจ้าปู่ได้บงก
ความผ่านร่างทรงว่าให้ชาวบ้านท าแมงหน้างาม หรืงผีอน เพ่ืงเป็นการบูชาวัว ควาย ที่มีบุขคุณ                
ต่งชาวบ้านแทนการฆ่าเพ่ืงเป็นเครื่งงสังเวย ยุคแรกพากันเรียกว่า การปะเป่นผีอน แต่ทุกครั้งหปังจบ
การปะเป่นผีอนฝนมักจะตกชาวบ้านจึงพากันเรียกว่า ผีอนน้ า  มาถึงปัจจุบัน (วลชลต ท าทลพย์ . 
ประธานสภางงค์การบรลหารส่วนต าบปนาซ่าว) ผีอน ประกงบด้วย หน้ากากที่ท าจากวัสดุพ้ืนบ้าน              
ที่หาได้ภายในท้งงถล่นมาท าเป็นหน้ากากส าหรับการสวมใส่ เช่น ไม้เนื้งง่งนจากต้นงล้วหรืงต้นพระยา
สัตบรรณ โดยการน ามาถากงงกเป็นโครงหน้าให้มีปักษณะคป้ายวัวหรืงควายผสมกับคน จากนั้น                
จึงน าไปเอียนปวดปายปงบนหน้ากากดังกป่าว แปะน ามาใช้สวมใส่ร่วมในพลธีกรรมแปะจะแต่งชุดผีอน
งงกไปเดลนรงบๆ หมู่บ้าน หยงกป้งบรรดาเด็กๆ ในหมู่บ้านงย่างสนุกสนาน จะมีการตีกปงง ตีเคาะ 
ปรบมืง เป่าแคน ดีดพลณ เพ่ืงให้เกลดจังหวะงย่างสนุกสนาน น่ารัก มีความสวยงามแบบใสซื่ง สีสัน
องงเครื่งงแต่งกายแปะหน้ากากมีความสวยงาม (ไทยโรจน์ พวงมณี. 2554 : 70-71) 

การท าหน้ากาก “ผีอนน้ า” ได้รับการสนับสนุนให้เป็นงัตปักษณ์องงชาวเชียงคาน โดย
คณะวลจัยไทเชียงคานแปะสภาเมืงงเชียงคาน โดยมีิูนย์วัฒนธรรมผีอนน้ า ต าบปนาซ่าว ง าเภงเชียง
คาน จังหวัดเปย ที่ถืงเป็นต้นก าเนลดองงประเพณีผีอนน้ า แต่ในปัจจุบันประเพณีผีอนน้ าไม่เป็นที่รู้จัก
แปะถูกปะเปยไปบ้างจากสังคมยุคใหม่ เนื่งงจากส่วนใหข่รู้จักแต่ผีตาโอนองงง าเภงด่านซ้าย                   
แม้ทั้งสงงประเพณีจะมีเสน่ห์เฉพาะตัวที่ต่างกันแต่ยืนงยู่บนพ้ืนฐานความเชื่งที่ใกป้เคียงกันองงกปุ่ม
ชาตลพันธุ์ไทปาวที่นับถืงวลขขาณ ผีบรรพบุรุษแปะพระพุทธิาสนา ซึ่งก็คืงบรรพชนที่คงยปกปักรักษา
แปะดปบันดาปความงุดมสมบูรณ์ เพียงแต่การประชาสัมพันธ์งานผีตาโอนนั้นท ามาก่งนเป็นเวปานาน
ก่งนหน้านี้แปะนงกจากนี้รูปแบบแปะประเภทองงองงสลนค้าองงประเพณีผีอนน้ ายังมีรูปแบบเดลม 
สลนค้าไม่มีความหปากหปายจึงท าให้ยังเป็นที่ไม่น่าสนใจจากกปุ่มนักท่งงเที่ยวที่เอ้ามาในง าเภง             
เชียงคาน (วลชลต ท าทลพย์. ประธานสภางงค์การบรลหารส่วนต าบปนาซ่าว. 2560)  
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ในการิึกษาประเพณีผีอนน้ า ได้สงดคป้งงตามนโยบายแผนพัฒนาแผนพัฒนาเิรษฐกลจ
แปะสังคมแห่งชาตล ฉบับที่ 12 พ.ิ.2560-2564 โดยส่งเสรลมการพัฒนาเิรษฐกลจสังคมแปะกระจาย
รายได้สู่ประชาชน ทุกภาคส่วน โดยมุ่งพัฒนาการท่งงเที่ยวในภูมลภาคแปะเอตพัฒนาการท่งงเที่ยว
โดยเฉพาะพ้ืนที่เมืงงรงงแปะชนบท การท่งงเที่ยวไทยมีบทบาทส าคัขในการปดความเหปื่งมป้ าด้าน
รายไดโ้ดยการสร้างรายได้ให้กับจังหวัดเเปะในพ้ืนที่ที่ยังไม่เป็นที่นลยม เน้นการพัฒนาสลนค้าแปะบรลการ
ด้านการท่งงเที่ยวแปะแหป่งท่งงเที่ยวให้สงดคป้งงกับงัตปักษณ์แปะวลถีชีวลต ทั้งในเชลงพ้ืนที่ เชลงเวปา 
ฤดูกาปแปะรูปแบบการท่งงเที่ยว เป็นต้น (แผนพัฒนาเิรษฐกลจแปะสังคมแห่งชาตล พ.ิ.2560-2564) 

จากความเป็นมาแปะความส าคัขดังกป่าว ผู้วลจัยเป็งเห็นว่าการิึกษาประเพณีผีอนน้ า 
ง าเภงเชียงคาน เพ่ืงงงกแบบผปลตภัณฑ์ส่งเสรลมการท่งงเที่ยว เป็นการพัฒนาแนวคลดในการิึกษา
แปะสร้างสรรค์ผปลตภัณฑ์โดยท าการประยุกต์รูปแบบองงผปลตภัณฑ์ เพ่ืงก่งให้เกลดรูปแบบองง
ผปลตภัณฑ์ที่สามารถแสดงให้เห็นถึงคุณค่าองงงัตปักษณ์แปะประเพณีผีอนน้ าให้มีความน่าสนใจ ความ
หปากหปายแปะทันสมัย ซึ่งเป็นส่วนช่วยในการสร้างภาพปักษณ์ให้กับชุมชนแปะยังดึงดูดผู้บรลโภคจาก
การมาท่งงเที่ยวโดยผปประโยชน์จากการท่งงเที่ยวต่งประเทิในงงค์รวม เป็นแหป่งสร้างรายได้ให้แก่
ประเทิแปะกระจายรายได้สู่ประชาชนแปะการส่งเสรลมการพัฒนาคุณภาพชีวลตที่ดีองงประชาชน 
เพ่ืงให้เยาวชนคนรุ่นหปังมีส่วนช่วยในการงนุรักษ์แปะตระหนักถึงคุณค่าองงภูมลปัขขาท้งงถล่น
ประเพณีผีอนน้ าให้ช่วยกันสืบสานวัฒนธรรมงันดีนี้สืบต่งไป 

 

1.2  วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 

1.2.1  เพ่ืงิึกษารูปแบบประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย 
 

1.2.2  เพ่ืงงงกแบบผปลตภัณฑ์ท่ีมีส่วนช่วยในการงนุรักษ์ประเพณีผีอนน้ า 
 

1.2.3  เพ่ืงประเมลนความพึงพงใจผู้ที่สนใจผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณี                  
ผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปยในเชลงงนุรักษ์ 
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1.3  กรอบแนวคิดที่ใช้ในกำรวิจัย 
 

ในการิึกษาประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน เพ่ืงใช้ในการงงกแบบผปลตภัณฑ์ส่งเสรลม      
การท่งงเที่ยว โดยมีกรงบแนวคลดเพ่ืงเป็นแนวทางที่ใช้ในการวลจัย ดังต่งไปนี้ 

 

1.3.1  กรอบแนวคิดด้ำนกำรศึกษำรูปแบบประเพณีผีขนน  ำ อ ำเภอเชียงคำน จังหวัด
เลย 

ในการิึกษารูปแบบประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย ผู้วลจัยได้ใช้กรงบ
แนวความคลดวัฒนธรรมกับความคลดเชลงสร้างสรรค์ด้านการิึกษาประเพณีองง ปานฉัตท์ งลนทร์คง 
(2558 : 57-61) โดยมีกรงบแนวคลดในการิึกษาดังต่งไปนี้ 

 (1)  วัฒนธรรมเป็นสล่งที่แสดงถึงเงกปักษณ์ โดยใช้ภูมลปัขขาซึ่งมีความหปากหปาย
แปะเรื่งงราวที่สามารถน ามาใช้เป็นจุดเด่น เป็นการน าเงาความคลดสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานองงประเพณี  
แปะภูมลปัขขาที่เชื่งมโยงกับความคลดเพ่ืงผปลตสลนค้าท่ีมีคุณปักษณะโดดเด่นเฉพาะตัวยล่งอึ้น 

 (2)  การน าเงาวัฒนธรรมแปะภูมลปัขขามาประยุกต์กับสลนค้าจนเกลดเป็นผปลตภัณฑ์
ที่มีคุณค่าแปะเป็นที่ต้งงการองงตปาด โดยใช้ภูมลปัขขาซึ่งมีความหปากหปายแปะเรื่งงราวที่สามารถ
น ามาใช้เป็นจุดอาย 

 (3)  การสร้างสรรค์สลนค้าจากวัฒนธรรม โดยเน้นไปที่การสร้างปวดปายรูปแบบจาก
ประเพณี เนื่งงจากเป็นสล่งที่สร้างสีสันแปะความงามได้ง่ายซึ่งเห็นได้ชัดเจน 

 (4)  มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ืงให้เกลดความแปปกใหม่ทางด้านรูปแบบเพ่ืงให้
สงดคป้งงตามสมัยนลยม 

 (5)  การน าความคลดทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดลมที่เป็นภูมลปัขขาแปะแบบที่เป็นทุน
ทางวัฒนธรรมมาผสมกับความคลดสร้างสรรค์ ความรู้การคลดค้นทางวลทยาิาสตร์แปะเทคโนโปยี แป้ว
น ามาผ่านกระบวนการทางการตปาดท าให้ผปลตภัณฑ์มีความได้เปรียบแปะโดดเด่นยล่งอึ้น 

 

1.3.2  กรอบแนวคิดด้ำนกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในกำรอนุรักษ์ประเพณี                
ผีขนน  ำ 

1.3.2.1  ิึกษางัตปักษณ์ประเพณีผีอนน้ า กรงบแนวคลดแปะทฤษฎีที่น ามา
ประยุกต์ใช้ในอั้นตงนการประเมลนหางัตปักษณ์ ผู้วลจัยได้ิึกษาตามกรงบแนวคลดองง เง้ืงเง็นดู ดลสกุป 
ณ งยุธยา (2543 : 16) โดยสรุปกรงบแนวคลดจ านวน 5 อ้งดังนี้ 

 (1)  รูปแบบควรมีความเรียบง่ายแปะสื่งความหมายได้ตรงตาม
วัตถุประสงค์ 

 (2)  มีเงกภาพแปะมีเงกปักษณ์เฉพาะตัว 
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 (3)  รูปแบบสามารถเชื่งมโยงกับผปลตภัณฑ์นั้นๆ ได้ 
 (4)  รูปแบบควรมีมีความดึงดูดความสนใจแปะเป็นที่น่าจดจ า 
 (5)  กรรมวลธีแปะวัสดุง่ายต่งการผปลตแปะราคาประหยัด 

 

1.3.2.2  กรงบแนวคลดเกี่ยวกับการงงกแบบผปลตภัณฑ์จากประเพณีผีอนน้ า 
ง าเภงเชียงคาน โดยการงงกแบบผปลตภัณฑ์จากประเพณีผีอนน้ านั้น ผู้วลจัยได้น าแนวทางการ
งงกแบบแปะพัฒนาผปลตภัณฑ์องง งรัข วานลชกร (2559 : 51-54) โดยสรุปกรงบแนวคลดในด้านการ
งงกแบบเพ่ืงให้เกลดความสงดคป้งงกับวัตถุประสงค์ที่จ านวน 7 ด้านดังนี้ 

(1) ความเป็นเงกภาพ (Utility) เป็นการงงกแบบให้มีความรู้สึกกปมกปืน 
หรืงมีความสัมพันธ์กับงงค์ประกงบในแต่ปะงาน 

(2)  ความสมดุป (Balancing) เป็นหปักิลปปะที่ความงามเกลดจากความ
สมดุป 

(3)  ความสัมพันธ์ทาง ลิปปะ (Relativity of Art) 
(4)  หน้าที่ใช้สงย (Function) 
(5)  ความแอ็งแรง (Construction) 
(6)  ความสะดวกสบายในการใช้งาน (Economics) 
(7)  วัสดุแปะการผปลต (Material and Production) 

 

1.3.3  กรอบแนวคิดเพื่อประเมินควำมพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมกำร
ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน  ำ อ ำเภอเชียงคำน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

กรงบแนวคลดด้านผปลตภัณฑ์เพ่ืงประเมลนความพึงพงใจองงผู้ที่สนใจในผปลตภัณฑ์เพ่ืง
ส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ า ผู้วลจัยเปืงกใช้กรงบแนวคลดองง มารุต งัมรานนท์ (2543 : 50) 
จ านวน 4 ด้านดังนี้ 

(1)  ด้านคงเงกปักษณ์เฉพาะถล่น 
(2)  ด้านความสวยงาม 
(3)  ด้านประโยชน์ใช้สงย 
(4)  ด้านคุณภาพแปะราคา 

 

1.4  ขอบเขตที่ใช้ในกำรวิจัย 
 

การวลจัยครั้งนี้ผู้วลจัยมุ่งเน้นการิึกษารูปแบบประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน เพ่ืง
งงกแบบผปลตภัณฑ์ส่งเสรลมการท่งงเที่ยวแปะประเมลนความพึงพงใจผู้ที่สนใจในผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลม
การท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ าในเชลงงนุรักษ ์โดยก าหนดองบเอตที่ใช้ในการวลจัยดังนี้ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.4.1  เพื่อศึกษำรูปแบบประเพณีผีขนน  ำ อ ำเภอเชียงคำน จังหวัดเลย 
1.4.1.1  ประชากรแปะกปุ่มตัวงย่างที่ใช้ในการวลจัย 

 (1)  ประชากร คืง ผู้เชี่ยวชาขแปะปราชข์ชาวบ้านในชุมชนบ้านนาซ่าว 
ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย 

 (2)  กปุ่มตัวงย่าง คืง ผู้เชี่ยวชาขแปะปราชข์ชาวบ้านในชุมชนบ้าน              
นาซ่าว ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย ผู้วลจัยใช้วลธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 
จ านวน 5 ท่าน  

1.4.1.2  เครื่งงมืงที่ ใช้ ในงานวลจัย  ผู้ วลจัยใช้การสัง เกต การถ่ายภาพแปะ
กระบวนการแบบ Mixed Methods Research โดยใช้แบบสัมภาษณ์ ในการรวบรวมอ้งมูปประเพณี
ผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน แปะแบบสงบถามแบบปปายปิด (Closed-Ended Questions) ในการ
สงบถามความส าคัของงประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน 

1.4.1.3  การสร้างเครื่งงมืงแบบสัมภาษณ์ ิึกษาทฤษฎี เงกสาร รายงานจากส่วน
ราชการแปะงานวลจัยที่เกี่ยวอ้งงกับการิึกษาประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย เพ่ืงสรุป
ประเด็นในการสัมภาษณ์ 

1.4.1.4  วลธีการเก็บรวบรวมอ้งมูป 
แบบปฐมภูมลที่ได้จากการปงพ้ืนที่ภาคสนามที่ผู้วลจัยเดลนทางไปยังกปุ่มวลสาหกลจ

ชุมชนกปุ่มประดลษฐ์หัวผีอนน้ าแปะิูนย์เรียนรู้ประเพณีผีอนน้ า เพ่ืงไปท าการการสัมภาษณ์                  
แบบเจาะปึกรายบุคคป (Individual Depth Interview) อ้งมูปเบื้งงต้นเก่ียวกับประเพณีผีอนน้ า 

แบบทุตลยภูมล ได้จากการิึกษาค้นคว้าต าราแปะเงกสารที่เกี่ยวอ้งงกับประเพณี                       
ผีอนน้ า  

1.4.1.5  การวลเคราะห์อ้งมูป ผู้วลจัยท าการวลเคราะห์อ้งมูปที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
ผู้ทรงคุณวุฒล ด้วยกระบวนการวลเคราะห์ตามป าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process : AHP) แปะ
แสดงค่าผปปัพท์ในเชลงสถลตล เพ่ืงน าไปใช้เป็นแนวทางในการงงกแบบผปลตภัณฑ์จากประเพณีผีอนน้ า 
ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย 

 

1.4.2  เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในกำรอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  ำ 
1.4.2.1  ประชากรแปะกปุ่มตัวงย่างที่ใช้ในการวลจัย 

 (1)  ประชากร คืง กปุ่มผู้ทรงคุณวุฒลแปะผู้เชี่ยวชาขด้านการงงกแบบ
ผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยว 

 (2)  กปุ่มตัวงย่าง คืง กปุ่มผู้ทรงคุณวุฒลด้านการงงกแบบผปลตภัณฑ์แปะ
ผู้เชี่ยวชาขด้านผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยว ผู้วลจัยใช้วลธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) จ านวน 5 ท่าน 
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1.4.2.2  เครื่งงมืงที่ใช้ในงานวลจัย ผู้วลจัยใช้แบบประเมลนตามแบบมาตรฐาน
ประเมลนค่าระดับ (Rating Scale) เพ่ืงเปืงกชล้นงานต้นแบบจากผปการิึกษา 

1.4.2.3  การสร้างเครื่งงมืงแบบประเมลน ซึ่งจะท าการงงกแบบผปลตภัณฑ์เพ่ืง
ส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ า โดยน าต้นแบบแปะแบบสงบถามผู้ทรงคุณวุฒลด้านการ
งงกแบบมาตรวจสงบความเที่ยงตรงตามเนื้งหาโดยหาค่าดัชนีความสงดคป้งง (Index of Objective 
Congruence : IOC) ระหว่างค าถามกับวัตถุประสงค์แปะกรงบแนวคลดในการวลจัย 

1.4.2.4  การเก็บรวบรวมอ้งมูป 
 (1)  แบบปฐมภูมล ได้จากการปงพ้ืนที่เพ่ืงส ารวจ สัมภาษณ์แปะถ่ายภาพ

ซึ่งน า งงค์ความรู้ที่ได้มาประยุกต์ใช้ในการงงกแบบผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณี         
ผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน 

 (2)  แบบทุตลยภูมล ได้จากการิึกษาค้นคว้าแปะเงกสารที่เกี่ยวอ้งงกับ
การิึกษาแปะงงกแบบผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จังหวัด
เปย เพ่ืงน ามาท าการผปลตชล้นงานต้นแบบ 

1.4.2.5  การวลเคราะห์อ้งมูป น าอ้งมูปที่ได้จากแบบประเมลนจากผู้ทรงคุณวุฒลแปะ
ผู้เชี่ยวชาขทางด้านการงงกแบบผปลตภัณฑ์มาวลเคราะห์โดยหาค่าเฉปี่ย (Mean) แปะส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) 

 

1.4.3  เพื่อประเมินควำมพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยวประเพณี
ผีขนน  ำ อ ำเภอเชียงคำน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

1.4.3.1  ประชากรแปะกปุ่มตัวงย่างที่ใช้ในการวลจัยเพ่ืงประเมลนความพึงพงใจ                      
ผู้ที่สนใจผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ าในเชลงงนุรักษ์ 

 (1)  ประชากร ได้แก่ นักท่งงเที่ยวที่เดลนทางเอ้ามาท่งงเที่ยวในง าเภง
เชียงคาน  

 (2)  กปุ่มตัวงย่าง ได้แก่ นักท่งงเที่ยวที่มีความสนใจผปลตภัณฑ์เพ่ืง
ส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จ านวน 100 คน โดยใช้ตารางองง Taro 
Yamane (1973) โดยใช้วลธีการสุ่มโดยบังเงลข (Accidental Sampling) ในช่วงเดืงนพฤษภาคมที่มี
ประเพณีผีอนน้ า บ้านนาซ่าว ง าเภงเชียงคานแปะประเมลนตามแบบมาตรฐานประเมลนค่าระดับ 
(Rating Scale) 

1.4.3.2  เครื่งงมืงที่ใช้ในงานวลจัย ผู้วลจัยใช้แบบประเมลนความพึงพงใจผู้ที่สนใจ
ผปลตภัณฑ์แปะนักท่งงเที่ยวที่เดลนทางเอ้ามาท่งงเที่ยวในง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย ที่มีความสนใจ
ผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จ านวน 100 คน  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.4.3.3  การสร้างเครื่งงมืงแบบประเมลน เพ่ืงประเมลนความพึงพงใจผู้ที่สนใจ
ผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ าในเชลงงนุรักษ์  ผู้วลจัยได้น ากรงบแนวคลดแปะ
ทฤษฎีมาประยุกต์ใช้ในอั้นตงนการหาค่าแปะประเมลนความพึงพงใจมาตรวจสงบความเที่ยงตรงตาม
เนื้งหาโดยหาค่าดัชนีความสงดคป้งง (Index of Objective Congruence : IOC) ระหว่างค าถาม  
กับวัตถุประสงค์แปะกรงบแนวคลดในการวลจัย 

1.4.3.4  การเก็บรวบรวมอ้งมูป ผู้วลจัยน าแบบสงบถามประเมลนความพึงพงใจที่ได้
จากการปงพ้ืนที่ภาคสนามในการแจกแบบประเมลนความพึงพงใจจากกปุ่มตัวงย่าง 

1.4.3.5  การวลเคราะห์อ้งมูป น าอ้งมูปที่ได้จากแบบสงบถามความคลดเห็นที่มีต่ง
รูปแบบผปลตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการงนุรักษ์ประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน มาวลเคราะห์โดย            
หาค่าเฉปี่ย (Mean) แปะส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) 

 

ตัวแปรที่ใช้ในกำรวิจัย 
ในการิึกษาประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน เพ่ืงงงกแบบผปลตภัณฑ์ส่งเสรลมการ

ท่งงเที่ยว ผู้วลจัยได้ก าหนดตัวแปรที่ใช้ในงานวลจัยดังนี้ 
 ตัวแปรต้น คืง ผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน                    

ที่พัฒนาอึ้นมาใหม่ 
 ตัวแปรตาม คืง ความพึงพงใจองงผู้ที่สนใจผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวประเพณี           

ผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน จังหวัดเปย ในเชลงงนุรักษ์ 
 

1.5  นิยำมศัพท์เฉพำะที่ใช้ในกำรวิจัย 
 
1.5.1  การิึกษา หมายถึง การแสวงหาความรู้ในเชลงปึกเกี่ยวกับประเพณีผีอนน้ า ง าเภง            

เชียงคาน จังหวัดเปย ทั้งทางด้านประวัตลิาสตร์ ชุมชน วลถีชีวลต ความเชื่ง รูปแบบแปะประเพณี
วัฒนธรรมท้งงถล่น 

1.5.2  ประเพณีผีอนน้ า หมายถึง ประเพณีผีอนน้ าซึ่งปรากฎในชุมชนบ้านนาซ่าว ง าเภง            
เชียงคาน จังหวัดเปย เท่านั้น  เป็นหนึ่งในรูปแบบประเพณีการองฝนในวัฒนธรรมชุมชนปุ่มแม่น้ าโอง 
สะท้งนให้เห็นรากฐานวัฒนธรรมการนับถืงผี เป็นประเพณีที่มีการปะเป่นสวมหน้ากากตามความเชื่ง
ทางิาสนาซึ่งปรากฎทั้งในประเทิไทยแปะประเทิสาธารณรัฐประชาธลปไตยประชาชนปาว ประเพณี
การปะเป่นนี้งยูใ่นพลธีกรรมบุขบั้งไฟหรืงงานบุขเดืงน 6 ตามความเชื่งองงชาวบ้านในการบวงสรวงนี้                
ถืงเป็นพลธีิักดล์สลทธล์ โดยจะมีการงันเชลขผีเจ้าปู่เอ้าร่างทรงให้ไปฉปงงบุขเดืงนหกร่วมกับชาวบ้านแปะ
จะน าเครื่งงดนตรีพื้นบ้านมาประกงบการฟ้งนร าองงผีอนน้ าเพ่ืงความสนุกสนาน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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1.5.3  ผีอนน้ า หมายถึง สัขปักษณ์ในประเพณีบุขเดืงนหก เดลมชาวบ้านเรียกว่า แมงหน้า
งาม ยุคแรกพากันเรียกว่า การปะเป่นผีอน แต่ทุกครั้งหปังจบการปะเป่นผีอนฝนมักจะตก ชาวบ้านจึง
พากันเรียกว่า ผีอนน้ า มาถึงปัจจุบัน ซ่ึงคนในท้งงถล่นประดลษฐ์หน้ากากผีอนน้ าอึ้นเพ่ืงเป็นตัวแทนองง
วัว ควาย ประกงบด้วยหน้ากากที่ท าจากวัสดุพ้ืนบ้านที่หาได้ภายในท้งงถล่น เป็นโครงหน้าให้มีปักษณะ
คป้ายวัวหรืงควาย ที่ถูกวาดปวดปายให้มีดวงตาอนาดใหข่ จมูกโต ปากกว้าง แปะใช้เชืงกมัดป าหวาย
มาตรึงตลดบรลเวณด้านอ้างองงหน้ากากให้โค้งเอ้าหากัน คป้ายกับเอาวัวเอาควาย น ามาใช้สวมใส่                 
ร่วมในพลธีกรรมแปะจะแต่งชุดผีอนที่มสีีสันองงเครื่งงแต่งกายแปะหน้ากากที่มีความสวยงาม 

1.5.4  การงงกแบบแปะพัฒนาผปลตภัณฑ์ หมายถึง การน าเงาปวดปายแปะรูปแบบที่เป็น
เงกปักษณ์เฉพาะถล่นที่แสดงถึงประเพณีผีอนน้ า ง าเภงเชียงคาน เพ่ืงน ามาใช้ในการงงกแบบ
ผปลตภัณฑ์เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยว 

1.5.5  ผปลตภัณฑ์เพ่ืงการงนุรักษ์ หมายถึง ผปลตภัณฑ์ที่มีสัขปักษณ์แทนประเพณีผีอนน้ า
แปะเป็นสล่งองงที่ท าให้กระตุ้นเตืงนสะท้งนให้เห็นถึงเงกปักษณ์แปะประเพณีผีอนน้ า 

1.5.6  ส่งเสรลมการท่งงเที่ยว หมายถึง การสร้างสรรค์สลนค้าในเชลงงัตปักษณ์ท้งงถล่น 
วัฒนธรรมประเพณี เพ่ืงส่งเสรลมการท่งงเที่ยวเชลงสร้างสรรค์แปะเกลดการแปกเปปี่ยนเรียนรู้เพ่ืงให้
กปายเป็นผปลตภัณฑ์คุณภาพที่มีเงกปักษณ์ มีจุดเด่น จุดอาย ที่รู้จักกันแพร่หปาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี2 

เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง 
 

การศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
ผู้วิจัยได้ท้าการศึกษาข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการ แนวคิด ทฤษฎีต่างๆ ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
โดยในแต่ละหัวข้อจะมีรายละเอียดต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาเพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจใน
การด้าเนินการวิจัยและสามารถน้าไปใช้ในกระบวนการออกแบบ โดยแบ่งหัวข้อในการศึกษาและ
ค้นคว้าขอ้มูลออกเป็นหัวข้อหลักดังนี  

2.1  ข้อมูลทั่วไปของต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
2.2  ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
2.3  ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว  
2.4  กรรมวิธีการผลิตผลิตภณัฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

2.1  ข้อมูลทั่วไปของต าบลนาซ่าว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 

2.1.1  ประวัติความเป็นมาของบ้านนาซ่าว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ต้าบลนาซ่าวมีการตั งบ้านเรือนครั งแรกมี 8 ครอบครัวซึ่งอพยพมาจากหลวงพระบาง             

และเวียงจันทน์ เมืองเมกกะสี เป็นชาวลาวเชื อชาติลาว คนส้าคัญที่อพยพมาคือ ขุนหมื่นนารินกับแสน
ค้าบุญยอขุนหมื่นนาริน ได้ตั งบ้านแล้วประกาศให้คนของตนปักหลักท้าไร่นาแต่การท้าครั งนั นยังไม่มี
จอบมีแต่มีดและเสียม อย่างไรก็ตามแต่การท้านาในสมัยนั นเครื่องไม้เครื่องมือยังไม่มีความทันสมัย
ส่งผลท้าให้การท้านาเป็นไปด้วยความยากล้าบาก ประกอบกับที่ดินที่เป็นป่าและที่ไม่เรียบจึงต้องมี
การขุดและสาวขึ นมาและการขุดสาวก็จะท้าไปตามล้าห้วยเล็กๆ ซึ่งมีความยาวของล้าห้วยนั นมี
ลักษณะที่ยาวเปรียบเสมือนกับไม้ส่าว ดังนั นผู้เกี่ยวข้องจึงอาศัยค้าสองค้านี คือค้าว่า "สาว" กับ "ส่าว" 
มาตั งเป็นชื่อหมู่บ้านว่าบ้านนาซ่าวแต่ในภาษาท้องถิ่นนั นก็ยังมีการเรียกชื่อว่าบ้านนาส่าว อยู่ซึ่งค้าว่า 
"ส่าว" ก็มีนัยยะถึงการปรับพื นที่สูงๆ ต่้าๆ ให้ราบเสมอกันเพ่ือใช้เป็นที่ส้าหรับการท้านา (องค์การ
บริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560) 

 
 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.1.2  ลักษณะภูมิประเทศ 
สภาพภูมิประเทศของบ้านนาซ่าวนั น เป็นที่ราบสูงตั งอยู่บนเนินหรือโคกสภาพโดยรอบ

หมู่บ้านเป็นที่ลูกมีน ้าขัง มีพืชผักอุดมสมบูรณ์ ทิศตะวันออกมีล้าน ้าห้วยหนอง ทิศตะวันตกมีล้าน ้านา
นนท์ ต้นไม้โดยรอบหมู่บ้านมีมากโดยเฉพาะด้านทิศตะวันตก ลักษณะการตั งบ้านเรือนเริ่มจากบริเวณ
บ้านใต้หมู่ที่ 1 ซึ่งเป็นคุ้มที่อยู่บริเวณโดยรอบดอนหอ ด้านทิศเหนือเป็นบริเวณที่เป็นบ้านเก่าแก่เมื่อ
ประชากรมีจ้านวนมากขึ น ภายในหมู่บ้านนั นมีการวางแผนผังหมู่บ้านด้วยการตัดถนนตามแนวนอนที่
ขนานไปกับถนนหมายเลข 201 จ้านวน 3 สาย (องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว.2560) โดยมีรายชื่อ
หมู่บ้านในต้าบลนาซ่าวดังนี  
 
ตารางท่ี 2.1  รายชื่อหมู่บ้านในต้าบลนาซ่าว 

หมู่ที่ ชื่อหมู่บ้าน ชื่อผู้ใหญบ่้าน/ ก านัน 

1 บ้านนาซ่าว นายประสิทธิ์ อองภา 

2 บ้านนาบอน นายวิลัย ลาอ่อน 

3 บ้านโพน นายสายทอง ตันนะลา 

4 บ้านใหม่ตาแสง นายอ้านาจ วงษดี 

5 บ้านใหม่ศาลาเฟือง นายประจวบ วิชาเครื่อง 

6 บ้านแก่งมี  นางธิติรัตน์ พิลาทา 

7 บ้านศรีโพนแท่น นายประยุทธ สอนอ่อน 

8 บ้านหนองขอนทอง นายพัฒนา โสค้า 

9 บ้านนาบอน นายอนันต์ ตางาม 

10 บ้านหนองสะพุง นายชน มาแก้ว 

11 บ้านศาลาเฟือง นายชาตรี ท้าทิพย์ 

12 บ้านนาบอน นายชัยยงค์ ศรีวิชา 

13 บ้านศรีโพนแท่น นายณโรงค์ หิดกวย 

14 บ้านนาซ่าว นายสุภาพ แสงขาว 

15 บ้านใหม่ศาลาเฟือง นายบุญมี สิงหา 

ที่มา : องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560 
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2.1.3  อาณาเขตติดต่อ 
บ้านนาซ่าว ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยนั น มีอาณาเขตติดต่อกับหมู่บ้าน

ต่างๆได้แก่ ทิศเหนือจดบ้านนาบอนหมู่ที่ 9 ทิศใต้จดบ้านใหม่ศาลาเฟืองหมู่ที่ 5 ทิศตะวันออกจดบ้าน
โพนหมู่ที่ 3 และบ้านใหม่ตาแสงหมู่ที่ 6 และทิศตะวันตกจดเขต บ้านกลางต้าบลปากตม (องค์การ
บริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560) 

 

2.1.4  ประชากร 
จ้านวนหมู่บ้านในเขตองค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว มีทั งหมด 15 หมู่บ้านมีจ้านวน

ประชากรทั งสิ น 11,528 คน จ้าแนกเป็นชาย 5,681 คน หญิง 5,847 คน จ้านวนครัวเรือน 3,836 
ครัวเรือน(องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560) โดยมีรายละเอียดแยกตามหมู่บ้านดังนี  

 
ตารางท่ี 2.2  ประชากรแยกตามหมู่บ้าน 

หมู่ที่ ชื่อหมู่บ้าน จ านวน (คน) ครัวเรือน (หลัง) 

1 บ้านนาซ่าว 962 322 

2 บ้านนาบอน 836 326 

3 บ้านโพน 936 256 

4 บ้านใหม่ตาแสง 306 81 

5 บ้านใหม่ศาลาเฟือง 757 244 

6 บ้านแก่งมี  693 204 

7 บ้านศรีโพนแท่น 1,286 406 

8 บ้านหนองขอนทอง 136 51 

9 บ้านนาบอน 1,229 465 

10 บ้านหนองสะพุง 932 304 

11 บ้านศาลาเฟือง 526 222 

12 บ้านนาบอน 757 236 

13 บ้านศรีโพนแท่น 687 259 

14 บ้านนาซ่าว 842 242 

15 บ้านใหม่ศาลาเฟือง 643 219 

ที่มา : องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560 
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2.1.5   สภาพภูมิอากาศ 
ลักษณะของภูมิอากาศโดยส่วนรวมนั นมีอากาศแปรปรวนอยู่เสมอมี 3 ฤดูกาล อากาศจะ

ร้อนจัดเริ่มต้นเดือนมีนาคมถึงเดือนมิถุนายน 30 ถึง 42 องศาเซลเซียส อากาศจะเย็นในฤดูหนาวโดย
ที่ฤดูหนาวนั นจะเริ่มต้นในเดือนพฤศจิกายนจนถึงเดือนกุมภาพันธ์จะมีอุณหภูมิเฉลี่ยโดยประมาณ 6 -
12 องศาเซลเซียส ในส่วนฤดูฝนนั นจะเริ่มต้นในเดือนมกราคมถึงเดือนตุลาคม (องค์การบริหารส่วน
ต้าบลนาซ่าว. 2560) 

 

2.1.6  เศรษฐกิจ 
ชาวบ้านนาซ่าวส่วนใหญ่นั น มีอาชีพเป็นเกษตรกรรมคือ การท้าไร่ ท้านา ท้าสวนผลไม้ 

สวนผักและเลี ยงสัตว์ มีการจักสานและทอผ้าชาวบ้าน ส่วนใหญ่จะท้านาเพ่ือให้มีข้าวไว้บริโภคตลอด
ทั งปี ส่วนใหญ่จะท้านาข้าวเหนียว มีการน้าวัวควายมาใช้ในการช่วยไถนา แต่ปัจจุบันมีการ
ปรับเปลี่ยนเป็นเครื่องยนต์ที่ทันสมัย (องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560) 

 

  

 
ภาพที่ 2.1  การท้าหน้าข้าวเหนียวและลักษณะของพื นที่บ้านนาซ่าว 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.1.7  ข้อมูลกลุ่มที่จัดท าเฉพาะผลิตภัณฑ์ในต าบลนาซ่าว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 

ตารางท่ี 2.3  ข้อมูลกลุ่มที่จัดท้าเฉพาะผลิตภัณฑ์ในต้าบลนาซ่าว 
รายช่ือ ที่ตั้ง 

กลุ่มจักสานบ้านนาบอน หมู่ที่ 9 58/3 หมู่ 9 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มตัดเย็บเสื อผ้า หมู่ที่ 7 116/2 หมู่ 7 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มสตรีอาสาพัฒนา หมู่ที่ 5 128 หมู่ 5 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มเย็บผ้า หมู่ที่ 6 5 หมู่ 6 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มทอผ้าพื นเมือง หมู่ที่ 2 63/1 หมู่ 9 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มทอผ้าพื นเมือง หมู่ที่ 4 3 หมู่ 4 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มจักสาน หมู่ที่ 4 18 หมู่ 4 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มจักสาน หมู่ที่ 9 359 หมู่ 9 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มทอผ้ากี่กระตุก หมู่ที่ 5 71 หมู่ 5 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มจักสาน หมู่ที่ 14 74/2 หมู่ 14 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มจักสาน หมู่ที่ 1 26 หมู่ 1 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มเย็บปักถักร้อย หมู่ที่ 7 193/2 หมู่ 7 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มทอผ้ากี่กระตุก หมู่ที่ 9 59/1 หมู่ 9 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า หมู่ที่ 14 
153/1 หมู่ 14 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน 
จังหวัดเลย 

กลุ่มประดิษฐ์ของที่ระลึกหัวผีขนน ้า 
หมู่ที่ 1 

24/2 หมู่ 1 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

กลุ่มทอผ้าพื นเมือง หมู่ที่ 12 20/2 หมู่ 12 ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

ทีม่า : องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560 
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2.1.8  สถานที่ส าคัญของต าบลนาซ่าว 
 

ตารางท่ี 2.4  สถานที่ส้าคัญของต้าบลนาซ่าว 

สถานที่ส าคัญของต าบลนาซ่าว 

วัดแสงธรรม วัดศรีโพธิ์ชัย วัดหนองสพังทอง 

วัดศรีสะอาดโพนทัน วัดจอมพล วัดหนองข่า 

วัดเวฬุวัน วัดหนองขอนทอง วัดโพธิ์ศรี 

วัดนาบอน วัดศรีโพนแท่น ศาลตาปู่ผีขนน ้า 

ศูนย์เรียนรู้ประเพณีผีขนน ้า ศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก ที่ท้าการองค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว 

ที่มา : องค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว. 2560 
 

 
 

ภาพที่ 2.2  ศูนย์เรียนรู้ผีขนน ้าในพื นที่หมู่บ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.3  วัดโพธิ์ศรี วัดส้าคัญในต้าบลนาซ่าวที่เก่ียวข้องกับประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
2.1.9  ภาษา 
ภาษาท่ีใช้ในหมู่บ้านนาซ่าวนั น เป็นภาษาท้องถิ่นของบ้านนาซ่าวที่มีการเปล่งเสียงส้าเนียงที่

ออกมาจะคล้ายกับภาษาลาวและจะพูดเร็วคล้ายกับส้าเนียงคนใต้ เนื่องจากคนอ้าเภอเชียงคานคือชาว
ลาวที่ย้ายถิ่นฐานมาชาวบ้านโดยส่วนใหญ่นั น มักจะใช้ค้าศัพท์ดั งเดิมที่บรรพบุรุษถ่ายทอดสืบต่อกัน
มาการใช้ภาษาถิ่นของชาวบ้านนาซ่าวที่นิยมใช้ในค้าทักทายกันคือ "ซิไปใด" ซึ่งหมายถึงจะไปไหน 
นอกจากนี ยังมีค้าอุทานต่อประโยคด้วยค้าว่า "บัดเด" เช่น "บัดเดมาแต่ไส" การลากของเสียงส่งผลท้า
ให้เกิดส้าเนียงเฉพาะขึ นมาแต่การลากเสียงท้ายประโยคจะสั นกว่าชาวอ้าเภอเชียงคาน  (ไทยโรจน์ 
พวงมณี. 2554:19) สวนค้าศัพทเฉพาะถิ่นที่ใชประกอบการเลนผีขนน ้าของบานนาซาว ไดแก 

ค้าว่า “หย่ม” หมายถึง การขย่มตัว 
ค้าว่า “ย้อน” หมายถึง การยุบตัวเปนจังหวะ 
ค้าว่า “ขะแหละ” หมายถึง เสียงของหมากขะเหล็บหรือเข็ป (กะลอ แขวนคอวัวควาย)               

ท้าจากไผ่เมื่อกระทบกันจะมีเสียงเปนจังหวะดัง 
ค้าว่า “ขะโหละ” หมายถึง เสียงของหมากกะโหลงใช้แขวนคอวัว ควายขนาดใหญ่ปาก          

กวางท้าจากโลหะจ้าพวกเหล็กตีเปนรูปทโรงกลมบางๆ ลูกขา้งใน 
ค้าว่า “นุ่งผ้าฮ้าขาไก”่ หมายถึง นุนุ่งผ้าโจงกระเบนรัดขา 
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ค้าว่า “แต้มลายดอกบัวเครือ” หมายถึง การเขียนหน้ากากผีขนน ้าดวยลายดอกบัวมี
ลักษณะเปนเถา (เครือ) 

ค้าว่า “ลายมะงอมะแงง” หมายถึง ลายเกี่ยวเกาะกัน 
ค้าว่า “ขี ขะหงวน” หมายถึง หน้ากากผีขนน ้าที่ท้าจากไม้งิ วถูกมอด เจาะเปนฝุ่

นละอองเกาะหน้ากากผีขนน ้าที่เก็บไว้นาน 
 

2.1.10  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน้ า 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า ตั งอยู่หมู่ที่ 14 บ้านนาซ่าว ต้าบลนาซ่าว 

อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยมีคุณวิชิต ท้าทิพย์ (ที่ปรึกษากลุ่ม) เป็นผู้ คิดริเริ่มในการจัดตั งกลุ่มผี
ขนน ้าขึ น เหตุผลที่มีแนวคิดในการจัดตั งกลุ่มนี ขึ นมาเพ่ือเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีผีขนน ้า 
ซึ่งเป็นประเพณีที่สืปทอดกันมาช้านาน โดยเริ่มติดต่อผู้น้าและคนในชุมชนต่างๆ ร่วมกันก่อตั งกลุ่ม
ขึ นมา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า ได้จัดตั งขึ นเมื่อ พ.ศ. 2551 และได้จดทะเบียนเป็น
วิสาหกิจชุมชนเพ่ือเป็นต้นแบบให้กับอีก 14 หมู่บ้าน พร้อมกันนี ได้ร่วมกับผู้น้าและคนในชุมชนขยาย
การเล่นผีขนน ้าและจัดตั งกลุ่มการละเล่นผีขนน ้าได้จนครบ 15 หมู่บ้าน ปัจจุบันประกอบด้วยประธาน
กลุ่มและสมาชิกทั งหมด 20 คน โดยมีนางบรรลุ ท้าทิพย์ เป็นประธานกลุ่มวิสาหกิจ 

 

 
 
ภาพที่ 2.4  คุณวิชิต ท้าทิพย์ ผู้ก่อตั งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 
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ภาพที่ 2.5  ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 
 
ในเวลาต่อมาการขยายการละเล่นผีขนน ้า เริ่มรู้จักกันอย่างแพร่หลายสู่สายตาคนภายนอก

ทั งจากสื่ออินเตอร์เนต นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชนซึ่งการจัดตั งกลุ่มมีวัตถุประสงค์เพ่ือการอนุรักษ์และ
ประดิษฐ์หัวยีขนน ้า ยังเป็นการสร้างรายได้เสริมให้กับสมาชิกและครอบครัวของกลุ่ม ตลอดจนคนใน
ชุมชนโดยมีการจัดท้าของที่ระลึกต่างๆ เช่น พวงกุญแจ เสื อ ตุ๊กตาตั งโต๊ะ หัวผีขนน ้า น้าไปจ้าหน่าย
แก่ร้านค้าและกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชม 
 

2.2  ประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 
ปฐม หงษ์สุวรรณ (2560 : 1) ได้อธิบายว่า ประเพณีที่มีการละเล่นด้วยการสวมหน้ากากใน

เทศกาลประจ้าปีตามความเชื่อทางศาสนา มีปรากฏทั งในประเทศไทยและประเทศเพ่ือนบ้านในแถบ
ลุ่มแมน่ ้าโขง ดังจะเห็นจากประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ดังเช่นหลวงพระบางเมือง
มรดกโลก ในช่วงเทศกาลขึ นปีใหม่แบบดั งเดิมหรือที่รู้จักกันก็คือ ประเพณีสงกรานต์นั นจะมี "ปู่เยอ-
ย่าเยอ"ซึ่งเป็นตัวละครเอกในต้านานบรรพบุรุษของลาว ปรากฏอยู่ในพิธีกรรมรวมอยู่ด้วยรวมไปถึง
หน้ากากของสิงแก้ว สิงค้า ทั งนี ปู่เยอ-ย่าเยอ ถือเป็นจุดเด่นส้าคัญในประเพณีสงกรานต์ เมืองหลวง
พระบาง อันเป็นภาพตัวแทนของความเป็นแหล่งอารยธรรมเก่าแก่โบราณและยังสะท้อนพัฒนาการ
ทางสังคมที่สืบทอดกันมาเป็นเวลายาวนาน 
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ในประเทศไทยประเพณีที่เกี่ยวเนื่องกับการใช้หน้ากากในพิธีกรรมมีอยู่หลายแห่งหลายที่
หลายแห่งด้วยกัน ตัวอย่างเช่น ชุมชนบ้านหนองกะท้าว อ้าเภอนครไทย จังหวัดพิษณุโลก ในประเพณี
เทศน์มหาชาติ ซึ่งชาวบ้านทั่วไปเรียกว่า "งานแห่ตาชูชก" ก็มีการละเล่นผีหน้ากากนั่นคือ "ผีตาชูชก" 
ซึ่งการเล่นผีหน้ากาก นอกจากนี ยังมีหน้ากากผี โขนบ้านไฮหย่อง อ้าเภอพังโคน จังหวัดสกลนคร                       
ก็เป็นการละเล่นเชิงพิธีกรรมในงานบุญผะเหวดหรือบุญเดือน 4 ซึ่งจะจัดขึ นในวันขึ น 15 ค่้าของทุกปี 

ในงานบุญประเพณีเช่นนี สะท้อนให้เห็นระบบความเชื่อทางพระพุทธศาสนาในวิถีวัฒนธรรม
ชาวบ้าน ที่มีร่องรอยความคิดความเชื่ออ่ืนเข้ามาปะปนกับคติความเชื่อทางพระพุทธศาสนาและ
ผสมผสานกลมกลืนอยู่ร่วมกันได้อย่างน่าสนใจ (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 5-6) 

นอกจากประเพณีขั นต้นแล้วยังมีประเพณีที่ใช้หน้ากากคล้ายๆ กัน ซึ่งเป็นที่รู้จักกันอย่าง
กว้างขวางทั งในระดับประเทศและนานาชาตินั่นคือ ประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน ของ
ชาวอ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ซึ่งเป็นการละเล่นเชิงพิธีกรรมอย่างหนึ่งในช่วงบุญเดือน 8 ของทุกๆ 
ปี อย่างไรก็ตามในจังหวัดเลยนั น ไม่ได้มีประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขนเท่านั น เพราะ ใน
ชุมชนบ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ก็พบว่ามี "ผีขนน ้า" ซึ่งเป็นประเพณีตามความเชื่อทาง
ศาสนา ที่มีการเล่นร้าฟ้อนเซิ งหน้ากากเช่นกัน นั่นคือ "หน้ากากผีขนน ้า" หรือชื่อเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า 
"แมงหน้างาม" อันเป็นการละเล่นพื นบ้านที่สื่อสารมายาวนานของชุมชน (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 
8-9) 

 

2.2.1  ความเป็นมาของประเพณีผีขนน้ า ต าบลนาซ่าว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
มนุษย์คิดค้นการเต้นร้าสวมหน้ากากเพ่ือใช้แสดงเชิงพิธีกรรมตามความเชื่อทางศาสนาเป็น

เรื่องราวที่มีมาช้านานแล้ว ส้าหรับการละเล่นผีขนน ้าของชุมชนบ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัด
เลย มีมาตั งแต่เมื่อใดไม่มีหลักฐานปรากฏชัดเจน สันนิษฐานว่าคงเกิดขึ นมาพร้อมกับการตั งบ้านตั ง
เมืองและ ถือปฏิบัติมาโดยตลอดจนถึงปัจจุบัน จากความเชื่อของชาวบ้านที่เป็นปราชญ์ผู้รู้ของชุมชน
บ้านนาซ่าว ส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นว่า ผีขนน ้า คนโบราณนั นมักเรียกว่ าผีขุนน ้า ซึ่งคนในเขตต้าบล
นาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน ก็เรียกชื่อแต่เดิมว่า ผีขน ผีโขน หรือออกเสียงเป็น ผีขุน ต่อมาจึงเปลี่ยนไป
เรียกกันว่า ผีขนน ้า ในภายหลัง (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 125) 
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ภาพที่ 2.6  ขบวนแห่ในประเพณีผีขนน ้า ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ที่มา : http://thaifest.tourismthailand.org [Online] สืบค้นเมื่อ 31 พฤษภาคม 2562 

 
ผีขนน ้าในวัฒนธรรมความเชื่อของชาวบ้านนาซ่าวพบว่า มีความเกี่ยวพันกับสัตว์ประเภท 

วัวควาย เพราะเชื่อว่าผีจ้าพวกนี เป็นวิญญาณของสัตว์ประเภทวัวควายที่ตายไปแล้ว  แต่ว่าวิญญาณ         
ยังวนเวียนอยู่ในบริเวณที่เคยเป็นที่อยู่อาศัย เช่น ล้าห้วย หนอง แม่น ้า เมื่อชาวบ้านไปตักน ้าหรือ
อาบน ้าบริเวณนั น วิญญาณของวัวควายก็จะตามคนเข้ามาอยู่ในหมู่บ้าน อีกทั งการละเล่นผีขนน ้ายัง
เป็นการละเล่นเชิงพิธีกรรมกล่าวคือ ความเชื่อนี มาจากการละเล่นเพ่ือถวายแก่เจ้าปู่ผู้เป็นผีเจ้าบ้าน              
เจ้าเมืองเป็นประจ้าปี ซึ่งจะจัดขึ นทุกๆ เดือน 6 เนื่องจากเชื่อว่าผีเจ้าปู่นั นชื่นชอบผีขนน ้านี  หากปีใด        
มีผีขนน ้าออกมาร้าเซิ งและฟ้อนเล่นกันเป็นจ้านวนมาก เจ้าปู่ก็จะช่วยขอฟ้าขอผลให้เกิดความอุดม
สมบูรณ์ การเล่นผีขนน ้าตามความเชื่อของชาวบ้านนาซ่าว คือหากเล่นผีขนน ้าเมื่อใดแล้วน ้าฟ้าน ้าฝน 
ก็มักจะตกลงมาเสมอ ดังนั นจากที่เคยเรียกว่า ผีขน และนานๆ เข้าก็แผลงมาเรียกกันว่า ผีขนน ้าใน
ที่สุด (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 125-126) 

ไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 70) ได้อ้างอิงจาก สุริยา บรรพลา (2546) ว่า ผีขนน ้า หมายถึง
การละเล่นที่ผู้เล่นแต่งกายคล้ายวัวควาย ผีขนน ้ามีที่มาจาก 2 นัยยะ ได้แก่ นัยยะที่ 1 ความเชื่อที่
เกี่ยวกับวิญญาณของสัตว์จ้าพวกวัวควายที่ตายไปแล้วแต่วิญญาณยังล่องลอยอยู่ตามสถานที่เคย             
อยู่อาศัย เช่น ตามล้าห้วย แม่น ้า เมื่อชาวบ้านไปตักน ้าหรืออาบน ้าจะตามคนเขา้มาอยู่ในหมู่บ้าน 
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ส่วนนัยยะที่ 2 นั นมาจากการเล่นผีขนน ้าเป็นประจ้าทุกเดือน 6 แล้วฝนตกทุกครั ง                  
จึงเรียกว่า ผีขนน ้า คนโบราณมักเรียกว่า ผีขุนน ้า ซึ่งคนในเขตต้าบลนาซ่าวจะเรียกชื่อเดิมว่า ผีขน               
ผีโขนหรือผีขุน ต่อมาจึงพัฒนาการเรียกมาสู่ผีขนน ้า ซึ่งมีการเล่นในงานบุญบั งไฟหรืองานบุญเดือน 6 
ในวันแรม 1 ค่้าถึง 15 ค่้า โดยชาวบ้านมีความเชื่อว่า เมื่อเล่นผีขนน ้าแล้วจะเป็นที่ชื่นชอบใจของ              
เจ้าปู่จิรมานพและเจ้าปู่ผ่านพิภพ ซึ่งถือว่าเป็นผีเจ้าบ้านมีอิทธิฤทธิ์สามารถดลบันดาลใจและส่งผลต่อ
ชาวบ้านนาซ่าวให้พบแต่สิ่งที่ดีๆ เหตุภัยต่างๆ ไม่เกิดขึ น หากปีใดจ้านวนผีขนน ้าที่เข้ามาร่วมเล่นใน
งานบุญเดือนหกเป็นจ้านวนมาก เจ้าปู่จะชื่นชอบและดลบันดาลให้ฝนฟ้าตกต้องตามฤดูกาลท้าให้
ชาวไร่ชาวนาปลูกข้าวอย่างอุดมสมบูรณ์ 

 

 
 

ภาพที่ 2.7  ร่างทรงจะเป็นคนท้าพิธีการต่างๆ เริ่มตั งแต่การถวายเครื่องบูชา 
การฟ้อนร้าและการถวายบั งไฟ 

ที่มา : http://tis.dasta.or.th [Online] สืบคน้เมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
 

2.2.2  บุคคลส าคัญท่ีเกี่ยวของกับการละเลนผีขนน้ า 
การละเล่นผีขนน ้าของบ้านนาซ่าวนั น สันนิษฐานว่ามีมาพร้อมกับการจัดพิธีกรรมเซ่นไหว้           

บรรพบุรุษหรือเจ้าโคตรของหมู่บ้านนาซ่าว เพราะถ้ามีการจัดพิธีกรรมเลี ยงผีประจ้าหมู่บ้านส้าหรับ               
เจ้าปู่ผ่านพิภพนั นก็จะโปรดปรานผีขนน ้าหรือตัวแมงหน้างามเป็นอย่างมาก โดยที่วิญญาณบรรพบุรุษ
จะแจ้งความประสงค์ผ่านร่างทรงโดยถ่ายทอดพิธีกรรมเลี ยงผีปู่ตา ซึ่งร่างทรงนั นจะเป็นผู้หญิงซึ่งถือว่า
เป็นบุคคลที่มีบทบาทหน้าที่ในการสืบทอดแนวคิดและสืบทอดมรดกจากบิดามารดาโดยเฉพาะผู้หญิง
ที่เป็นลูกคนสุดท้องจะเป็นผู้รับมรดกและสืบทอดเจตนารมณ์ (ไทยโรจน์ พวงมณี. 2554 : 72) 
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2.2.3  พัฒนาการเล่นผีขนน้ า 
การเล่นผีขนน ้าส่วนใหญ่จะเล่นกันในวันเทศกาลงานบุญเดือนหกแรม 1 ค่้าถึง 3 ค่้าของทุก

ปีเนื่องจากมีความเชื่อว่าต้องให้เชื อผู้พี่เจ้าครกค้าเนื่องจากเจ้าคกค้า (หรือวิญญาณเจ้าปู่เขตสุขาภิบาล                          
วัดมหาธาตุ) เป็นผู้พ่ีเจ้าปู่จิรมานพซึ่งอยู่บ้านนาซ่าวและมีศักดิ์เป็นน้อง และการละเล่นก็จะส่งท้ายที่             
บ้านนาซ่าวซึ่งส่งผลให้เกิดความสนุกสนานทุกปี ส้าหรับการละเล่นผีขนน ้านั นแต่เดิมเรียกว่า "ผีโขน"
เนื่องจากผู้สวมใส่มีการสวมหน้ากากที่ท้าขึ นจากไม้เนื ออ่อน เช่น ไม้จากต้นตีน เป็ดไม้ต้นงิ ว หลังจาก
ที่มีการละเล่นถวายเจ้าปู่ประจ้าดอนหอเสร็จ บรรดาเหล่านางเทียม และสมุนนางแต่ง จะมีการท้า              
ผีขนน ้าออกมาเล่นในชุมชนอย่างสนุกสนานที่หน้าลานวัดโพธิ์ศรี ซึ่งเรียกงานในวันนี ว่า "งานวันโฮม" 
หรือ "งานวันรวม" ส่วนวันที่ 2 นั นเรียกว่า "วันเล่น" หรือ "ม่วนซื่น" ถือว่าเป็นวันที่ชาวบ้านในชุมชน
และชาวบ้านอื่นๆใกล้เคียงจะเข้ามาร่วมเล่น เพ่ือเอาบุญโดยจะมีพิธีการถวายปัจจัยและร่วมฟ้อนร้า 

ไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 70) ได้อ้างอิงจาก สุริยา บรรพลา (2546) การละเล่นผีขนน ้า
นั นจะมีการเล่นอยู่ 2 กลุ่มคือกลุ่มขะจ ้า นางเทียม นางแต่ง สมุนนางแต่ง ด้วยการฟ้อนร้าไปตาม
จังหวะของเสียงดนตรีอย่างเป็นระเบียบ ส่วนกลุ่มที่ 2 คือกลุ่มผีขนน ้า ประกอบไปด้วยคนหนุ่มสาว 
เด็กเล็ก ที่พ่อแม่พาออกมาเล่นฟ้อนร้าหน้าวัดอย่างสนุกสนาน และกลุ่มที่ 3 คือกลุ่มเด็กหนุ่มที่               
คึกคะนองที่มีความรู้ในเรื่องวิชาอาคม การอยู่ยงคงกระพัน กินว่านที่ช่วยท้าให้ร่างกายแข็งแรงฟันแทง
ไม่เข้า ซึ่งเรียกว่า ว่านสามพันตึง ว่านเฒ่าหนังหยาบ 
 

2.2.4  สถานที่เลนผีขนน้ า 
สถานที่ในการประกอบพิธีการเล่นผีขนน ้าหรือแมงหน้างามมีอยู่ 2 แห่งคือ หอเจ้าปู่แสน

เมืองและวัดโพธิ์ศรี ทั งนี บริเวณหอเจ้าปู่แสนเมือง ตั งอยู่ติดถนนสายเลย-เชียงคาน ไปสถานที่ส้าหรับ
ประกอบพิธีเล่นแมงหน้างามถวายเจ้าบ้านเจ้าเมือง ในวันแรกของการจัดงานเวลาประมาณ 06:00 น. 
ขะจ ้า นางแต่ง เจ้าแม่ นางเทียม จะมาพร้อมกันบริเวณศาลเจ้าปู่แสนเมือง จ ้า นางแต่ง จะพากัน
ตกแต่งศาลาเจ้าปู่ จัดพานขันครู น ้าหอม รวมไปถึงการตกแต่งประดับฮ้านด้วยบั งไฟเจ้าปู่ด้วย                         
พอถึงเวลา 09:00 น. คณะนางเทียมเริ่มพิธีอัญเชิญเจ้าปู่เข้าร่างบัวนาง หรือนางเทียมจะพร้อมกัน
อัญเชิญเจ้าปู่ลงมาชมการเล่นแมงหน้างาม เมื่อแมงหน้างามเล่นถวายเรียบร้อย ยกขบวนแห่ไปที่                      
วัดโพธิ์ศรี แห่รอบโบสถ์ 3 รอบเสร็จแล้วไปพักที่บริเวณคุ้มเจ้าแสน พักชมาการละเล่นของแมงหน้า
งาม เมื่อได้เวลาแล้วจึงกลับกันไปที่ศาลเจ้าปู่อีกครั งหนึ่ง เพ่ือไปตกแต่งต้นผึ งและกันฑ์เทศไปถวาย
พระเพ่ืออุทิศส่วนบุญส่วนกุศล 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.8  ศาลเจ้าปู่นาซ่าว สถานที่ใช้ท้าพิธีบนศาลปู่ตาในหมู่บ้าน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
ระยะเวลาในการประกอบพิธีการเล่นแมงหน้างามมีอยู่ 3 วันต่อเนื่องการบันไดเป็นวันแห่

ต้นดอกไม้เข้าผามหรือเข้าปะร้าพิธีวันที่ 2 เล่นแมงหน้างามถวายเจ้านายถวายต้นผึ งและจุดบั งไฟวันที่ 
3 ถวายสังฆทานการละเล่นแบงค์หน้างานจะจัดขึ นในเดือนหกของทุกปีหลังจากงานวัดมหาธาตุ
อ้าเภอเชียงของอ้าเภอเชียงคานวันเวลาไม่ได้ก้าหนดแน่นอนต้องส่งเจ้าและรอเจ้านายเป็นผู้สั่งให้
ด้าเนินการสถานที่ในการประกอบพิธีเซ่นไหว้ผีเจ้าปู่จิระมานพและเจ้าปู่พิภพมีทั งดอนหอเก่าและดอน
หอท้ายบ้านหรือบ้านใต้ซึ่งเป็นสถานที่ท่ีบรรดาผีขนน ้าจะต้องเล่น ผีตะปูก่อนจากนั นจึงน้าขบวนผีคุณ
นะออกไปเล่นที่ร้านวัดโพธิ์ศรีส้าหรับในปัจจุบันณสถานที่เล่นผีขนน ้าอยู่บริเวณสนามพื นที่องค์การ
บริหารส่วนต้าบลนาซ่าวซึ่งมีพื นที่กว้างขวางสามารถที่จะจัดรูปแบบของขบวนไปตามล้าดับคุ้ม
หมู่บ้านได้และจุดสุดท้ายที่ทุกขบวนแห่ผีขนน ้าในแต่ละหมู่บ้านก็จะมาเล่นก็คือบริเวณรอบๆ โบสถ์วัด
โพธิ์ศรี 

 

2.2.5  ความสัมพันธ์ระหว่างประเพณีผีขนน้ ากับการจุดบั้งไฟ 
สิ่งส้าคัญอย่างหนึ่งในล้าดับต้นๆ ของประเพณีผีขนน ้า การเริ่มต้นของประเพณีผีขนน ้าบ้าน              

นาซ่าวจะต้องมีการเลี ยงเจ้าปู่ที่ศาลผีเจ้าบ้านก่อนเสม อและกิจกรรมเชิงพิธีกรรมในล้าดับแรกก็คือ 
จะมีการร้าบวงสรวงของเจ้าปู่ หลังจากท่ีได้ประทับทรงแล้ว ด้วยการฟ้อนร้ารอบๆ บั งไฟ 5 ดอก ที่จะ
ใช้ในขบวนแห่เจ้าปู่และกลุ่มลูกบ้านผ่านเมืองทั งหลาย รวมทั งคณะของผีขนน ้าแมงหน้างามเพ่ือ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เดินทางร่ายร้าฟ้อนเต้นไปยังห่อโฮงที่วัดโพธิ์ศรี ลักษณะเช่นนี จึงท้าให้มองเห็นว่า "บั งไฟ" เป็น
สัญลักษณ์ส้าคัญอีกอย่างหนึ่งที่ขาดไม่ได้ในงานประเพณีผีขนน ้า ซึ่งจะใช้จุดเพ่ือถวายเจ้าปู่ในช่วง
หลังจากเสร็จสิ นการเล่นผีขนน ้าไปแล้ว บั งไฟจึงถือเป็นสัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์ของน ้าท่าที่
เป็นปัจจัยส้าคัญในการท้านาท้าไร่ในชุมชนของสังคมเกษตรกรรมนั่นเอง 

บั งไฟ ซึ่งถือเป็นสัญลักษณ์อย่างหนึ่งที่ส้าคัญและเก่ียวเนื่องกับการขอฝนของวัฒนธรรมของ
ชาวอีสาน เพ่ือส่งสารไปยังเมืองฟ้าเมืองแถนให้ช่วยบันดลบันดาลน ้าฝนให้ตกลงมายังโลกมนุษย์ตาม
ต้านานปรัมปราเรื่อง "พญาคันคาก" ที่เป็นเรื่องอธิบายเหตุถึงที่มาของการจุดบั งไฟซึ่งคนส่วนใหญ่รู้จัก
กันอย่างกว้างขวางในวัฒนธรรมลาวอีสาน (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 134-136) 

 

2.2.6  ขั้นตอนการละเลนผีขนน้ า มีขั้นตอนดังนี้ 
ไทยโรจน์ พวงมณี. (2554 : 73-74) อธิบายให้เห็นว่าประเพณีการละเล่นผีขนน ้านั นจะมี

รูปแบบของการจัดขบวนแห่ เดิมทีนั นจะบ้านนาซ่าวจะเล่นผีขนน ้าก็เพ่ือที่จะสืบทอดประเพณีของการ
เล่นแมงหน้างามเพ่ือบวงสรวงเจ้าปู่ผ่าพิภพ ซึ่งเป็นเจ้าของหมู่บ้าน 

ในช่วงพิธีการจะเริ่มตั งแต่เวลา 06:00 น. บัวนางหรือนางเทียมและขะจ ้าจะจัดแต่ง
เครื่องเซ่นไหว้ประกอบด้วยขันธ์ 5 ขัน 8 หมาก 5 ค้า มวนยาหรือกรอกยา 5 มวน เทียนไข 2 เล่ม 
น ้าหอม 1 ขวดส้าหรับการถวายเจ้าปู่ที่หอแกนบ้าน ซึ่งเป็นหอส้าหรับการเซ่นไหว้ส้าหรับการละเล่นผี
ขนน ้านั น มีขั นตอนดังนี  

2.2.6.1  น้าผีขนน ้าที่ชาวบ้านสร้างเสร็จแล้วทุกตัวบางครอบในวันเลี ยงผีประจ้า
หมู่บ้านหรือเจ้าบ้าน เพ่ือการละเล่นผีขนน ้าจะได้เกิดความขลังและมีความสนุกสนานซึ่งในวันแรม              
1 ค่้า เดือน 6 เป็นการเล่นถวายเจ้าปู่ 

2.2.6.2  ผู้เป็นร่างทรงเจ้าปู่ผ่านพิภพและพระเจ้าปู่จิระมานพจะน้าขบวนผีขนน ้า
มาท้าการได้รับไปรอบหมู่บ้านและลานวัดโพธิ์ศรี  โดยมีการน้าเครื่องประกอบดนตรีอย่างเกราะและ
กลองมาสร้างจังหวะและท่ีขาดไม่ได้ก็คือ แคน ซึ่งจะต้องมีหมอแคนมาเป่าในขบวนแห่เจ้าปู่ด้วยเสมอ 

2.2.6.3  ร่างทรงหรือนางเทียม นางแต่ง ขะจ ้า จะเล่นฟ้อนบุญเดือน 6 วันที่ 1-2 
และ 3 คือแรม 1 ค่้า 2 ค่้า และ 3 ค่้า 

2.2.6.4  เมื่อเล่นผีขนน ้าเสร็จแล้วก็จะน้าหน้ากากและเครื่องแต่งกายที่เป็นชุดผีขน
น ้าไปเก็บไว้ในเล้าข้าวเพ่ือที่จะได้มีการน้ากลับมาเล่นต่อในงานบุญเดือนหกของปีถัดไป 

 

2.2.7  สัญลักษณของการละเลนผีขนน้ า 
ไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 74) กล่าวว่า การละเล่นท้องถิ่นอย่างผีขนน ้าของชาวบ้าน

นาซ่าวนั นถือว่าเป็นกิจกรรมหนึ่งที่เชื่อมโยงเข้ากับความเชื่อกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์  โดยเรียกผีขนน ้าใน
ความหมายเชิงสัญลักษณ์ว่า แมงหน้างาม ซึ่งหมายถึง คนที่แต่งตัวเป็นผีใส่หน้ากากที่มีรูปหน้าเป็นคน 
มีเขาเป็นควายมีการสวมใส่เสื อผ้าเครื่องแต่งกายที่มีลักษณะรุ่มร่ามด้วยเศษได้หรือวัสดุเหลือใช้อ่ืนๆ  
เช่น ที่นอนขาดหรือมุ้งขาด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การละเล่นนั นเกิดจากแนวคิดที่จะเอาใจผีบรรพบุรุษและคาดหวังว่าจะมีซึ่งสิ่งตอบแทนที่
เป็นน ้าฝนและความอยู่ดีกินดีความมั่นคงและความอุดมสมบูรณ์ทางการเกษตร ซึ่งจะมีการท้านาปลูก
ข้าวปีละ 2 ครั ง เป็นเรื่องของวิถีการด้าเนินชีวิตที่ส่งผลท้าให้เกิดการคิดค้นรูปแบบออกมา 

ส้าหรับวิธีการเล่นแบบโบราณนั น ผีขนน ้าจะผูกกะลอหรือขะเหล็บหรือกระโหลงไว้บริเวณ              
เอวหรือคอ ผู้เล่นจะท้าการย่อตัวลงอย่างเป็นจังหวะเรียกว่าเป็นการ "ย่มตัว" จากนั นจึงเผ่นตัวขึ นตาม
จังหวะของเสียงกลองท่ีถูกตี และให้จังหวะผ่านกลองบั งที่มีลักษณะยาวคล้ายกับบั งไม้ไผ่ คือมีลักษณะ       
เป็นทรงกลมส้าหรับการขย่มตัวนั นผีขนน ้า จะท้าโดยประมาณ 3 จังหวะ แล้วจึงท้ามือจีบม้วน 2 ข้าง              
ด้วยการกางมือออกประดับศีรษะตามจังหวะของเสียงกลองที่เป็นจังหวะตึง ตึง ตึง รวม 3 ครั ง 

 

 
 

ภาพที่ 2.9  ลักษณะของเครื่องแต่งกายของผีขนน ้า 
ที่มา : http://tis.dasta.or.th [Online] สืบค้นเมื่อ 28 ตุลาคม 2560 
 
2.2.8  ประเภทของผีขนน้ า 
ไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 72) ได้อ้างอิงจาก สุริยา บรรพลา (2546) ลักษณะเฉพาะของ                            

ผีขนน ้าจะไม่แบ่งแยกว่าเป็นผีขนน ้ายาหรือผีขนน ้าเล็กเหมือนผีตาโขนแต่ผีขนน ้าจะมีขนาดเดียว ซึ่งมี
ความเชื่อว่าผีขนน ้า คือ บรรดาทหารของเจ้าปู่ที่คอยพิทักษ์รักษาดอนหอและหมู่บ้านแทนเจ้าปู่ ซึ่งก็
หมายถึงเจ้าปู่ผ่านพิภพและเจ้าปู่จิรมานพ ส้าหรับการสร้างหน้ากากผีขนน ้านั น พบว่าชาวบ้านจะมี
การใช้วัสดุที่หลากหลาย มาประกอบสร้างกันและวัสดุส่วนใหญ่นั นก็อยู่ในชุมชนท้องถิ่นของบ้าน             
นาซ่าว เช่น กระทอขาดหรือกระต่าที่มีหูหิ วหาบ ไม้แก่นปอ หวดนึ่งข้าวเหนียวทางมะพร้าว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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นอกจากนี ในอดีตที่ผ่านมานั น หน้ากากแมงหน้างามหรือผีขนน ้าจะมีการน้าเอากระจกมา
เป็นส่วนประกอบส้าหรับการประดับตกแต่งตามบริเวณหน้าผากและตามส่วนต่างๆ ของหน้ากากให้
เกิดความสวยงาม ซึ่งถือว่าเป็นภูมิปัญญาในการคิดสร้างและประดิษฐ์ของชาวบ้านในชุมชน เพราะ
เมื่อน้าสวมใส่แล้วผีขนน ้าจะเต้นไปตามรอบโบสถ์วัดโพธิ์ศรี แสงแดดที่ส่องกระทบเข้ามาปะทะกับ
หน้ากากผีขนน ้า จะส่งผลท้าให้เกิดการสะท้อนแสงแดดอย่างสวยงามและเข้าตาผู้เข้ามาร่วมงานคน
อ่ืนๆ ด้วย 

 

2.2.9  องคประกอบของการเตรียมชุดเพื่อการละเลนผีขนน้ า 
อ้างอิงจากไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 79-80) ได้แบ่งองค์ประกอบไว้ดังต่อไปนี  

2.2.9.1  ผูเลนผีขนน ้า การเล่นผีขนน ้าไม่จ้ากัดคุณสมบัติของผู้เล่น ทุกคนมีสิทธิ์ที่
จะเล่นหรือสวมใส่ชุดผีขนน ้า ไม่ว่าจะเป็นเด็ก ผู้ใหญ่ ผู้หญิงหรือผู้ชาย ทั งที่เป็นผู้สูงอายุ วัยกลางคน 
เพราะเน้นการร้าเซิ งการเพ่ือสร้างความสนุกสนานเป็นส้าคัญ แต่อย่างไรก็ตามเนื่องจากการเล่น
ดังกล่าวค่อนข้างใช้เวลานานและมีการเดินการเต้นอยู่ตลอดเวลา ซึ่งอาจจะสร้างความเหนื่อยล้าได้
ง่าย ผู้ที่นิยมเล่นมากท่ีสุด ได้แก่ กลุ่มวัยรุ่น หนุ่มสาว โดยส่วนใหญ่มักจะเป็นผู้ชาย 

2.2.9.2  หน้ากากและชุดผีขนน ้า การท้าหน้ากากผีขนน ้า ถือเป็นงานศิลปะการ
แกะสลักไม้และการตกแต่งแต้มสีสันลวดลายให้เกิดความสวยงาม ซึ่งจะมีวัสดุอุปกรณ์ในการท้า
หน้ากาก ได้แก่ ไม้เนื ออ่อน เช่น ไม้งิ ว ไม้ต้นพญาสัตบรรณหรือต้นตีนเป็ด ไม้ไผ่ เศษผ้าสีต่างๆ พู่กัน 
เป็นต้น ลักษณะหน้ากากของผีขนน ้าจะท้าจากไม้งิ ว ไม้ตีนเป็ดและลักษณะคล้ายหน้าวัวควาย ท้าจมูก
ยาวโด่ง ติดใบหูยาว และมีเขาเขียนหน้าตาให้ดูน่าเกรงขาม เขียนปากอมยิ มเหมือนแฝงไว้ด้วย ความ
เมตตา เขาใช้ไม้หวายปลายโค้งเข้าหากัน ใช้กระดาษหรือผ้าสีต่างๆ ประดับเป็นริ วๆ มีกระดิ่ง มีขิก               
มีเขรม หรือกระป๋องใส่ก้อนกรวดผูกหิ วไว้ที่เอว เวลาขยับหรือเต้นจะได้ท้าให้เกิดเสียงดัง 

2.2.9.3  วิธีการท้าหน้ากากผีขนน ้า คือการน้าไม้เนื ออ่อน เช่น ไม้ต้นตีนเป็ด น้ามา
เลื่อยให้เป็นท่อนๆ แล้วน้ามีดมาถากแกะสลักเป็นรูปหน้ากากโดยมีองค์ประกอบส้าคัญ คือ หน้าผาก 
คิ ว จมูก ตา และปาก ซึ่งโครงสร้างของหน้ากากผีขนน ้าจะมีความกว้างประมาณ 30 เซนติเมตรและมี
ความยาวประมาณ 50 เซนติเมตร จากนั นก็จะใช้กระดาษทรายขัดให้เรียบเนียน หลังจากนั นจึงน้าสี
น ้ามันเขียนลวดลายต่างๆ เช่น ลายดอกผักแว่น มีดอกบัวเครือตามหน้าผาก คิ ว จมูก ตา ปาก และ
ประดับหน้าตาของผีขนน ้าด้วยกระจกใสที่มีความแวววาวหรือกระจกส่องหน้า จากนั นจึงใช้ไม้ไผ่ป่า
ส้าหรับน้ามาท้าเป็นเขาติดกับโครงสร้างของศีรษะด้วยกระดาษแก้วหลากสี และส่วนหูในปัจจุบันนิยม
ใช้ยางรถยนต์เก่าน้ามาตัดเป็นรูปใบหูแทนไม้อัดที่เคยใช้ในอดีต (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 151-154)  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.10  ลักษณะการเขียนลวดลายลงบนหน้ากาก 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
การใช้สีทาหน้ากากผีขนน ้า พบว่านิยมใช้สีน ้ามันหลายสี แต่ที่นิยมที่สุดคือ สีด้า                 

สีขาว สีเหลืองและสีแดง ท้าให้มองดูหน้าสดใสสวยงาม สีสันฉูดฉาดสะดุดตาแก่ผู้พบเห็น โดย ปฐม 
หงษ์สุวรรณ (2560 : 154-156) อ้างอิงจากการศึกษาของไทยโรจน์ พวงมณี (2554) พบว่า ลักษณะ
ของการเขียนลวดลายหน้ากากของชาวบ้านนาซ่าวได้แต่ละคุ้มแต่ละหมู่ มีดังนี  

การเขียนหน้ากากผีขนน ้านั น นอกจากคิ ว ตา ปาก จมูก ใบหู เพ่ือให้เกิดความ
สวยงามก็ขึ นอยู่กับทักษะประสบการณ์ของช่างผู้ท้าเป็นส้าคัญ และค่านิยมของแต่ละคุ้ม เช่น 

หมู่ที่ 1 มีการเขียนหน้ากากผีขนน ้าด้วยลวดลายดอกบัวเครือน้อย ส่วนใหญ่จะใช้
ลวดลายเรขาคณิต เช่น เป็นอย่างท่ีปาก หน้าผาก หนวด และแววตา ส่วนของปากที่ท้าดูคล้ายกับการ
แยกเขี ยว 

ส่วนหมู่ที่ 14 นั นมีการเขียนหน้ากากผีขนน ้าโดยการใช้เส้นลายดอกบัวเครือตาม
ใบหน้า ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นดอกบัวเครือที่เป็นกิ่งตามหน้าผาก จมูก คางแก้ม ส่วนใหญ่มักสร้าง
อารมณ์ให้ดูอารมณ์ดีมีรอยยิ มบริเวณปากยาว  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.11  ลวดลายดอกบัวเครือและลวดลายต่างๆ ที่ตกแต่งรอบโบสถ์วัดโพธิ์ศรี 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
ส่วนหมู่ที่ 13 การเขียนหน้ากากผีขนน ้า จะใช้เส้นเรขาคณิต เช่น เส้นหยัก เส้นตรง 

เส้นโค้งแบบง่ายๆ ตามจินตนาการของผู้เขียนใบหน้าของหน้ากากผีขนน ้า  แม้ว่าจะมีเค้าหน้าที่
เหมือนกันแต่อารมณ์ความรู้สึกว่าน่ากลัวมากกว่าหมู่อ่ืนๆ รวมทั งยังมีการเลือกใช้สีด้าและสีแดงมาก
เกินไป 

ส้าหรับหมู่ที่ 7 มีการเขียนหน้ากากผีขนน ้า ด้วยการเลือกใช้สีหลายสีผสมผสานกัน
ตัวอย่าง เช่นสีแดง สีเขียว สีน ้าเงิน สีขาว และสีด้า เน้นการใช้เส้นในลักษณะเส้นตรง เส้นโค้ง 
เส้นหยัก และเส้นลาย   ผักกูดบ้าง 

และหมู่ท่ี 4 มีการเขียนหน้ากากผีขนน ้า ด้วยความเรียบง่ายของสีและเส้นก็ดูเรียบ
ง่ายแสดงฝีมือแบบพื นบ้านที่มีจินตนาการเก่ียวกับรูปลักษณ์ของพืชที่ดูน่ากลัวมากกว่าน่ารัก 

นอกจากนี  ชาวบ้านยังมีการใช้วัสดุที่หลากหลายน้ามาประกอบสร้างสรรค์กัน และ
วัสดุส่วนใหญ่นั นก็อยู่ในชุมชนท้องถิ่นบ้านนาซ่าว เช่น กระทอขาดหรือตะกร้าที่มีหูหิ วหากได้ ไม้แกน
ปอ หวดนึ่งข้าวเหนียวทางมะพร้าว เป็นต้น 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.12  การแตงกายของผูเลนผีขนน ้า 
ที่มา : www.manager.co.th (2558) [Online] สืบค้นเมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
2.2.9.4  ส่วนเสื อผ้าเครื่องแต่งกายนั น จะใช้ผ้าเก่าๆ เย็บเป็นชั นๆ ตัดเป็นริ วคล้าย

ขนสัตว์ผ้าที่น้ามาใช้จะเป็นผ้าที่ทิ งแล้ว เช่น ที่นอนมุ้งแห่น้ามาตัดเป็นริ วๆ ใช้เศษผ้าเย็บต่อกันเป็นชุด 
ร้านจึงน้ามาเย็บเป็นส่วนของล้าตัวส่วนแขนและขานั นจะไม่ยึดติดกับ ส่วนของหน้ากาก ผ้าที่ใช้สวมใส่
กับตัวผีขนน ้า พบว่าในอดีตมักจะเย็บผ้าคลุมร่างกายต่อลงมาจากหน้ากากจนถึงเท้าเป็นชิ นเดียว แต่
ปัจจุบันผู้เล่นจะใช้ผ้าเป็นชิ นๆ อาจจะเก่าหรือใหม่ก็ได้น้ามาตัดเป็นริ วๆ เย็บติดกับเสื อคลุมชิ นเดียวที่
ท้าเป็นชุดยาวตั งแต่คอยจนถึงข้อเท้า โดยส่วนมากอาจจะมีผ้าคลุมศีรษะเพ่ือใช้ข้อความหน้ากากทับ
ลงไปอีกทีหนึ่ง ซึ่งผู้เล่นสามารถถอดหน้ากากได้โดยไม่ต้องถอดชุด เพราะเป็นการสะดวกต่อการสวม
ใส่และการถอดหน้ากาก อีกทั งยังลดความร้อนอบอ้าว เสื อผ้าเครื่องแต่งกายของผีขนน ้าในปัจจุบัน
นิยมตัดเย็บเป็นเสื อผ้าหลวมๆยาวๆ คลุมจากคอจนถึงส่วนข้อเท้าเท่านั น 

เมื่อเดินให้ความรู้สึกถึงความพริ วไหวจากกระดาษสีที่น้ามาตกตแงโดยการติดอยู่
ระหว่างเขาสองข้างที่ยาวโค้งเข้าหากัน บางครั งเรียกว่า ไม้ไล่ ส่วนของใบหูของผีขนน ้าจะท้าขึ นจาก
กระดาษโดยการท้าให้เหมือนกับหูควาย มีสีด้า การใช้หน้ากากผีขนน ้าเทินศรีษะขณะเต้นผีขนน ้าจะมี
การย่อตัวลงไปเพ่ือให้หมากขะเหล็บ หมากกะโหล่งที่มีเสียงดัง ส่วนของล้าตัวที่อยู่ส่วนไหล่จนถึง
ศรีษะจะมีอาการส่ายไปมาเหมือนการเดินของควาย (ปฐม หงษ์สุวรรณ. 2560 : 154-156) 

 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2.10  เครื่องดนตรีประกอบการละเลนผีขนน้ า 
อ้างอิงจาก ไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 82-84) ได้อธิบายรายละเอียดไว้ดังนี  

(1)  กลองบั ง มีรูปร่างลักษณะเป็นรูปทรงกระบอกยาวไม่เกินครึ่งฟุต เพจที่ต้อง
เรียกกลองบ้างพร้อมเหมือนบั งไฟแต่เดิมนั นชาวบ้านนาซ่าวจะสร้างกรองบ้างจาก การขุดเจาะไม้เนื อ
แข็งแล้วใช้หนังวัวควายมาท้าเป็นหน้ากลองทั งสองด้านซึ่งพูดดีก็จะใช้ไม้ ตีเพ่ือให้เกิดเสียงด้านใดก็ได้
อย่างไรก็ตามกองบักนั นถือว่าเป็นเครื่องดนตรีหลักที่ใช้ในการตีน้าเครื่องดนตรีอ่ืนๆแต่ในปัจจุบันของ
บ้างก็มีการปรับเปลี่ยนวัสดุและรูปลักษณ์ไปกล่าวคือชาวบ้านจะน้าถังสีทาบ้านที่ใช้แล้วและใช้ถุ งปุ๋ย
แทนหนังวัวหนังควายเพ่ือท้าเป็นที่ปิดหน้ากล้องซึ่งเมื่อทดสอบการตีก็จะพบว่ามีลักษณะที่ใกล้เคียง
กับของเดิม 

(2)  ฆ้อง เป็นฆ้องโหม่งขนาดเล็กใช้ในการตีประกอบจังหวะที่ถูกจังหวะพร้อมกับ
การตีกลองบั งซึ่งถือเป็นเครื่องดนตรีที่ส้าคัญล้าดับสองในการใช้ตีประกอบการเล่นผีขนน ้า 

(3)  ฉาบ เป็นเครื่องดนตรีที่สร้างขึ นด้วยโลหะทองเหลืองรูปร่างคล้ายฉิ่งแต่บาง
กว่าฉิ่งมีขนาดใหญ่กว่าและกว้างกว่าตอนกลางมีปุ่มกลม ท้าเป็นกระพุงขนาดวางลงในอุ้งมือ 5 นิ ว 
ขอบนอกแบนราบออกไปโดยรอบ และมีการเจาะรูตรงกลางกระพุงใช้ในการรอยเส้นเชือกหรือเส้น
หนงัไว้ถือ ในการน้ามาใช้เล่นกับการละเล่นผีขนน ้าจะใช้ฉากท่ีเป็นจังหวะผสมกับดีและฆ้องด้วย 

(4)  กะลอ ท้าจากกระบอกไม้ไผ่ 1 ปล้อง ซึ่งเป็นไม้ไผ่ขนาดใหญ่ชาวบ้านเรียกว่า               
ไผ่บ้านหรือไผ่สีทอง ใช้มีเจาะข้างกระบอกไม้ไผ่ให้เป็นรูตามยาว ส่วนด้านบนใกล้ที่จับนั นจอตามขวาง            
ใกล้คลองปล้องไม้ไผ่เพ่ือให้เกิดเสียงดังกึกก้อง มีไว้ตีบอกสัญญาณข่าวร้ายหรือเกิดเพลิงไหม้ เป็นต้น 
โดย   ผู้ที่จะได้จังหวะที่เร็วมากแต่หากตีเป็นจังหวะสม่้าเสมอ หมายถึง การตีเพ่ือนัดหมายการประชุม
หรือบอกเตือนเรื่องท่ีมีการนัดหมายกัน 

 (5)  ขิก เป็นอุปกรณ์ท่ีใช้แขวนคอควาย ท้ามาจากไม้แก่นหรือไม้ไผ่มีลูกผูกติดสอง
ข้างเมื่อควายเดินขิกก็จะมีเสียงดัง ขิก ขิก เพราะถูกกระทบตัวขิก ซึ่งมีรูปร่างคล้ายโปงที่ตีเพ่ือบอก
เวลาในวัดชาวบ้านบางกลุ่มเรียกว่า "ขอ" หรือ "ขอลอ" ภาคกลางจะเรียก "กระดึง" 

 (6)  กระดึง หล่อด้วยทองเหลืองทองแดงมีรูปร่างคล้ายขิกใหญ่บ้างเล็กบ้างใช้
ส้าหรับการแขวนคอวัว ควาย หรือสัตว์เลี ยงส้าหรับในการละเล่นผีขนน ้านั น ผู้เล่นจะใช้กระดึงแขวน
เอาไว้ด้านหลัง เมื่อตัวผีขนน ้าเต้นหรือย่อตัวก็จะเกิดเสียงดัง 
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ภาพที่ 2.13  เครื่องดนตรีประกอบการละเลนผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 
(7)  ขะเหล็บหรือหมากขะเหล็บ เป็นอุปกรณ์ส้าหรับใช้แขวนคอควายท้าจากไม้ไผ่

หรือไม้แก่นมีลักษณะเป็นรูปสี่เหลี่ยมคางหมู ขนาดความยาวไม่เกิน 8 นิ วและกว้างไม่เกิน 4 นิ ว โดยมี
การเจาะไม้ให้เป็นรูยาวตามรูปของไม้ข้างในรูที่เจาะเป็นโพรงจะมีลูกท้าจากไม้ลักษณะกลมๆ แขวนไว้
ตรงกลาง เมื่อแขวนคอควายก็จะเกิดเสียงดัง "เกร็บ เกร็บ" จึงเป็นที่มาของเรียกชื่อตามเสียงว่า "ขะ
เหล็บ" ผู้ที่เล่นผีขนน ้าจะแขวนไว้ที่เอว โดยให้อยู่ด้านหลัง เมื่อคนแขวนย่อตัวลงหรือแสดงท่าทางเต้น
ก็จะเกิดเสียงดังขึ น 

(8)  กะโหล่ง เรียก ชื่อตามเสียงที่ดัง ท้าจากเหล็กตีให้เป็นรูปทรงกลม มีลูกอยู่ตรง
กลางคล้ายกระดิ่งแต่การหล่อ กะโหลกให้มีความบาง มีขนาดความยาวไม่เกิน 5 นิ ว  กว้างไม่เกิน                
4 นิ ว ใช้แขวนคอควายจะเกิดเสียงดังโกร่งจึงเรียกกันว่าหมากกะโหล่ง 

(9)  แคน เป็นเครื่องดนตรีประเภทเครื่องเป่ายุคดั งเดิมที่ท้ามาจากไม้อ้อหรือกอ
ข้าวรวมทั งไม้ซางและไม้ไผ่รวมกันหลายๆ อันเสียบเข้ากับเต้า เป่าได้หลายเสียงหรืออย่างน้อยก็ตั งแต่ 
2 เสียงขึ นไป ส้าหรับการเล่นผีขนน ้านั นใช้แคนเป่าคลอไปตามจังหวะของเสียงกลองและฆ้อง รวมทั ง
เครือ่งดนตรีประกอบจังหวะชนิดอื่นๆ เสียงแคนจะท้าให้ผู้เล่นผีขนน ้าอยากเต้นร่วมสนุกสนาน เพราะ
เสียงแคนนั นมีเสียงสามารถเร้าใจได้ (ไทยโรจน์ พวงมณี. 2554 : 82-84) 
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2.2.11  ทาทางประกอบการเลนผีขนน้ า 
ท่าร้าต่างๆ ของผีขนน ้าการเซิ งหรือร้าเซิ งฟ้อนของผีขนน ้า ถือเป็นองค์ประกอบส้าคัญของ

การเล่นผีขนน ้า ซึ่งผู้เล่นจะต้องร้าซึ่งประกอบไปกับเสียงดนตรีเพ่ือท้าให้เกิดความสนุกสนานผู้เล่น
สามารถออกลีลาท่าทางการเล่นหรือการแสดงได้เป็นอย่างดี  อีกทั งการออกท่าทางฟ้อนร้านั นยัง
หมายถึงการแสดงเชิงพิธีกรรมด้วย กล่าวคือ เป็นการบวงสรวงบูชาเจ้าปู่ ผู้เป็นเจ้าบ้านเจ้าเมืองให้เกิด
ความพึงพอใจและจะได้ช่วยดลบันดาลความอยู่ดีมีสุขให้เกิดขึ นแก่ชุมชนบ้านเมืองและประชาชน
ทั่วไปด้วย 

 

 
 

ภาพที่ 2.14  ท่าทางประกอบการละเล่นผีขนน ้าที่สร้างความสนุกสนาน 
ที่มา http://www.siamrath.co.th [Online] สืบค้นเมื่อ 28 ตุลาคม 2560 

 
2.2.12  การละเล่นอื่นๆ ที่อยู่ในประเพณีผีขนน้ า 
การละเล่นอ่ืนๆ ที่อยู่ในประเพณีผีขนน ้า อ้างอิงจาก ไทยโรจน์ พวงมณี (2554 : 75-77) 

กล่าวว่า การละเล่นผีขนน ้านั นเป็นการสร้างความหมายด้านความเชื่อ ความศรัทธาของกลุ่มที่อยู่ใน
หมู่บ้าน โดยการละเล่นอื่นๆ ที่อยู่ในประเพณีผีขนน ้ามีดังนี  

2.2.12.1  การเล่นดึงเครือหมากสะบ้า 
เครือหมากสะบ้า เป็นต้นไม้ประเภทเถาวัลย์ที่มีเส้นผ่าศูนย์กลาง 3-4 นิ ว ความ

ยาวประมาณ 10 เมตร-15 เมตร วิธีการเล่นของชาวบ้านคือ จะเข้าไปหาเครือหมากบ้ามาจากป่าตาม
ขนาดที่ได้ระบุไว้เพ่ือน้ามาเก็บไว้ที่ลานวัด ต่อมาช่วงบ่ายชาวบ้านก็จะมีการแบ่งกลุ่มออกเป็นฝ่ายชาย
และฝ่ายหญิง ซึ่งอาจใช้จ้านวนคนข้างละ 10 คน 5 คน หรือ 1 คนหรืออาจแบ่งแบบเพศเดียวกันก็ได้  
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แนวคิดในการเล่นเครือสะบ้าก็เพ่ือความสนุกสนาน เพ่ือการเสี่ยงทายฝนฟ้า เมื่อดึง
เครือหมากบ้าแล้วฝ่ายล้มฝนฟ้าปีนั นก็จะไม่ดี หากดึงเครือหมากบ้าแล้วล้มไปทางฝ่ายหญิง ฝนฟ้า                       
ปีนั นก็จะดี เล่นเพ่ือความสนุกสนานโดยมากฝ่ายชายจะถูกฝ่ายหญิงแกล้ง โดยการปล่อยเครือหมาก
บ้าในขณะออกแรงดึงเต็มที่ อย่างไรก็ตามปัจจุบันประเพณีนี ก็ไม่ได้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรม
งานบุญ ทั งนี เป็นเพราะบทบาทหน้าที่ทางสังคมและการประกอบอาชีพเป็นส้าคัญ รวมทั งการที่ระบบ
การศึกษาสมัยใหม่เข้ามาก็ส่งผลท้าให้คนรุ่นใหม่นั นไม่เห็นความส้าคัญของกิจกรรมในลักษณะนี ด้วย
เช่นกัน 

2.2.12.2  การเล่นคนเด้ากันหรือบักแบ้น 
การเล่นคนเด้ากันหรือตุ๊กตาชายหญิงร่วมเพศกันที่ชาวบ้านมีการประดิษฐ์ขึ นมา

เองในท่าการร่วมเพศ ซึ่งส่วนใหญ่แล้วผู้เล่นจะเป็นผู้ชาย เพศหญิงจะไม่อนุญาตให้เล่น เพราะเป็น
เรื่องที่ไม่เหมาะไม่ควรการเล่นคนเด้ากัน เป็นกิจกรรมของชายอารมณ์ดีค่อนข้างขี เล่น ซุกซนและมี
อารมณ์ขบขัน ซึ่งจะมีการสร้างตุ๊กตาขึ นมาจากไม้เนื ออ่อนจากนั น จึงมีการสร้างโครงสร้างเป็นตัวหุ่น
ที่มีรูปลักษณ์เป็นเพศหญิงและเพศชาย นอกจากนี ยังมีการแต่งหน้าทาปากด้วยสีสันที่สะดุดตา เช่น                  
สีแดง สีด้า ส้าหรับสีแดงนั นน้ามาใช้ส้าหรับการทาที่อวัยวะเพศเพ่ือสร้างความโดดเด่นและ
ความส้าคัญให้เกิดขึ นกับความเป็นสัญลักษณ์ทางเพศท่ีหมายถึงความอุดมสมบูรณ์นั นเอง ผู้สร้างจะท้า
กลไกการบังคับควบคุมขึ นมาในบริเวณจุดของแขนและขา จากนั นจึงใช้เชือกป่านหรือไนลอนขนาด
เล็กมาต่อเชื่อมโยงให้ความสัมพันธ์ระหว่างจุดต่างๆ จากนั นจึงท้าการลากดึงเพ่ือให้หุ่นที่ท้าจากไม้งิ ว
นั นเกิดการเคลื่อนไหวไปมาในอากัปกิริยาของการร่วมเพศและมีการน้าเอาเศษผมมาตกแต่งบริเวณ
อวัยวะเพศเพ่ือให้เห็นเป็นอวัยวะเพศท่ีเด่นชัดขึ น 

ส้าหรับงานเทศกาลบุญเดือนหกนั นจะมีคนสัก 2-3 รายที่มีการประดิษฐ์และท้า
ขึ นมาในเทศกาลนี  โดยมีความเชื่อว่า “การเล่นคนเด้ากันแล้วจะท้าให้ฝนฟ้าตกถูกต้องตามฤดูกาล 
อย่างไรก็ตามการเล่นคนเด้ากันและการเล่นบักแบ้นนั นจะเกิดความสนุกสนานมากขึ นก็ต่อเมื่อมีการ
น้ามาเป็นส่วนหนึ่งของขบวนแห่บุญบั๊งไฟ และการเล่นเกี่ยวกับเพศหรือการร่วมเพศนั นถ้ามองตามวิถี
ชีวิตประจ้าวันหรือในสภาวะปกติก็อาจเป็นเรื่องที่ไม่เหมาะไม่ควร แต่ส้าหรับในงานพิธีกรรมแล้วนั น
ถือว่า “อวัยวะเพศหรือเครื่องเพศเป็นเครื่องมือท้าให้พวกมารเกิดความหลงใหล สร้างความหลง 
ระเริง ท้าให้ไม่เข้ามายุ่งเกี่ยวกับศาสนา ดังนั นการด้าเนินกิจกรรมทางศาสนาจึงเป็นไปด้วยความ
ราบรื่น” ส้าหรับปัจจุบันการเล่นในลักษณะนี ถูกจ้ากัดขอบเขตลงไปท้าให้ไม่ปรากฏอยู่ในขบวนแห่ 

2.2.12.3  การเล่นควายตู้ 
ผู้เล่นควายตู้มักเป็นผู้ชาย มีการสร้างควายตู้ด้วยไม้ไผ่จากนั นจึงน้ากระดาษสีด้ามา

ติดปะยึดกับโครงสร้างของควายไว้ โดยจะพยายามท้าให้ใกล้เคียงหรือคล้ายกับควายมากที่สุดส้าหรับ
ช่องกลางที่คนเล่นจะเข้าไปอยู่นั นให้มีการเว้นว่างพื นที่ไว้ให้เหมาะสมเพ่ือที่ผู้เล่นจะได้เดินหรือ
เคลื่อนไหว จากนั นจึงใช้เชือกผูกกับล้าตัวของควายที่สร้างขึ นโยงขึ นไปจนถึงไหล่และเอวของผู้เล่นที่
อยู่ตรงกลางด้านข้างของทั งสองของผู้เล่น สร้างขาคนจ้าลองขึ นด้วยการใช้กางเกงต่อออกไปด้านนอก 
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เพ่ือให้คนอ่ืนๆมองเห็นเหมือนกับว่าก้าลังขี่ควายเป็นการใช้น้าหน้าขบวนแห่ท้านองว่าเป็นหัวหน้า
ควายที่เป็นทหารของเจ้าปู่ผ่านพิภพ 

2.2.12.4  การเล่นกลับเพศ 
ผู้เล่นส่วนใหญ่เป็นผู้ชายแต่งตัวเป็นผู้หญิง เช่น นุ่งกระโปรง ใส่เสื อผู้หญิงแล้วท้า

นมให้มีความใหญ่โตขึ นมาด้วยลูกบอลหรือลูกโปร่ง ผู้เล่นส่วนใหญ่จะมีการจ้าลองท่าทางอากัปกิริยา
ของผู้หญิงบ้าใบ้น ้าหลายไหลย้อย หลงลืม ทาปากแดง หกล้มบ้างเดินสะบัดสะบิ งไปมาบ้าง ซึ่ง
สามารถสร้างความสนุกสนานให้กับผู้ชมได้เป็นอย่างดี การเล่นลักษณะนี สามารถที่จะสะท้อน
พฤติกรรมของผู้เข้าร่วมขบวนซึ่งแสดงพฤติกรรมออกมาอย่างตรงไปตรงมา กลุ่มของผู้เล่นจะไม่ถือ
โทษโกรธกันอย่างเด็ดขาด 

2.2.12.5  การเล่นโยนตม 
การเล่นของผู้ชายในช่วงของการจุดบั งไฟประจ้าปีของบุญเดือนหกจุดแล้วบั งไฟ

แตกหรือไม่พุ่งสูง เจ้าของบั งไฟจะถูกเพ่ือนๆ อุ้มเพ่ือไปโยนลงในน ้าผสมน ้าโคลน ถือว่าเป็นการละเล่น
ของผู้ใหญ่ที่สนุกสนานครื นเครง โดยไม่ผิดกับผู้เล่น นอกจากนั นการเล่นโยนตมยังมีการจับคนที่เข้ามา
ร่วมงาน โดยส่วนใหญ่แล้วจะเป็นชาวบ้านด้วยกันโยนลงไปในบ่อโคลน ซึ่งชาวบ้านในชุมชนจะร่วมมือ
กันสร้างบ่อโคลนขึ นมาเพ่ือจ้าลองการปักโคลนของควายนั่นเองและแสดงถึงวิถีชีวิตของชุมชนที่ผูกพัน
อยู่กับควายได้เป็นอย่างดี 
 

2.3  ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 

ในการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ศึกษาทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
ซ่ึงรวบรวมออกมาดังนี  

 

2.3.1  กระบวนการเกิดความคิดสร้างสรรค์จากวัฒนธรรมสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ปานฉัตท์ อินทร์คง (2558 : 56) กล่าวว่า กระบวนการเกิดความคิดสร้างสรรค์จากการ

วัฒนธรรมสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ทุกประเภทหรือการสร้างสรรค์ชิ นงาน
ที่ต้องน้าเรื่องราวทางวัฒนธรรมเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องในกิจกรรมนั นๆ สิ่งที่ต้องท้าเสมอคือการก้าหนด
กรอบของการสร้างสรรค์ทั งเชิงวัฒนธรรมและเชิงออกแบบเพ่ือให้กระบวนการของความคิด
สร้างสรรค์เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของงานนั นๆ โดยก้าหนดเนื อหาของกรอบการสร้างสรรค์ใน
ลักษณะที่เป็นมุมกว้างและตีกรอบลงมาให้เล็กลงมา ลักษณะของรูปทรงต้นไม้และก้าหนดแต่ละ
ทางเลือกของความคิดให้มีเครือข่ายออกไปเหมือนกับกิ่งก้านของต้นไม้ที่มีความแตกแยกกระจายทุก
ทิศทาง โดยเริ่มจากกระบวนการหลักๆ คือ การก้าหนดแนวความคิดในการออกแบบ กระบวนการ
ออกแบบการพัฒนาและการปรับใช้ในการสร้างสรรค์  ดังนั นลักษณะดังกล่าวจึงเหมือนกับ                        
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การออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไป ซึ่งได้น้าเสนอแนวทางการคิดตามกรอบของความคิดเชิงสร้างสรรค์                  
ด้านวัฒนธรรมและกรอบของการสร้างสรรค์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ดังนี  

 

2.3.1.1  กรอบของความคิดเชิงสร้างสรรค์ด้านวัฒนธรรม 
การน้าความคิดสร้างสรรค์ด้านวัฒนธรรมจากแบบดั งเดิมและแบบที่เป็นทุนทาง

วัฒนธรรมมาผสมกับความรู้ การคิดค้นทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแล้วน้าไปผ่านกระบวนการ
ทางการตลาดท้าให้ผลิตภัณฑ์มีความได้เปรียบและโดดเด่นยิ่งขึ น เช่น นวดแผนไทยซึ่งเป็นสินค้า
บริการที่มีนัยยะทางวัฒนธรรมแฝงอยู่ทั งจากกระบวนท่าการนวดและสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการนวด
ปัจจุบันกลายเป็นธุรกิจที่ท้ารายได้ให้กับประเทศไทยค่อนข้างสูงโดยเกิดจากการใช้วัฒนธรรมดั งเดิมที่
เป็นภูมิปัญญาคือการนวดซึ่งมีความโดดเด่นแตกต่างจากที่อ่ืนโดยเฉพาะการนวดที่วัดโพธิ์ที่มีชื่อเสียง
ไปทั่วโลกทั งด้านทักษะฝีมือท่ีช้านาญและถ่ายทอดกันมาแต่ดั งเดิม 

นอกจากนี การน้ากระบวนการคิดค้นทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมาใช้กับ
ผู้บริโภคที่มีความแตกต่างกันทางสังคมและวัฒนธรรม ได้แก่ การคิดค้นน ้ามันนวดกลิ่นพิเศษน ้ามัน
นวดกลิ่นสมุนไพรที่นวดแล้วสามารถคลายเมื่อยได้  เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถเลือกน ้ามันนวดได้                  
ตามความพอใจของแต่ละคน ในขณะเดียวกันในวัฒนธรรมต่างประเทศ เช่น ประเทศญี่ปุ่นซึ่งเป็น
ประเทศที่ประสบความส้าเร็จ ในการน้าเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญามาประยุกต์กับตัวสินค้า                   
และบริการจนเกิดเป็นผลิตภัณฑ์และบริการที่มีคุณค่าและเป็นที่ต้องการของตลาด โดยตัวอย่างที่เห็น
ได้ชัด คือ ในกรณีที่ผู้ประกอบการธุรกิจชุดกิโมโนของญี่ปุ่นได้ปรับเปลี่ยนสินค้าจากการผลิตชุดกิโมโน
เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ เนื่องจากสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป โดยชาวญี่ปุ่นไม่นิยมสวมใส่ชุดกิโมโน
แล้วจึงได้น้าเอาลวดลายของผ้ากิโมโนมาประยุกต์ใช้กับรูปแบบเสื อผ้าในปัจจุบัน ดังนั นจึงเกิดความ
ต้องการของตลาดเสื อผ้าในญี่ปุ่นในรูปแบบดังกล่าวขึ น  จนปัจจุบันสามารถขยายไปสู่ตลาด
ต่างประเทศได้นอกจากนี ยังพบว่าลวดลายชุดกิโมโนดังกล่าวมีการน้ามาใช้ในการท้าเป็นลวดลาย
กระเป๋าถือกระเป๋าสะพายและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆโดยเป็นการน้าผ้ากิโมโนมาตัดเย็บขึ นรูปกระเป๋าได้อย่าง
สวยงามและน้าออกสู่ตลาดเป็นสินค้าเอกลักษณ์ของญี่ปุ่นได้อย่างชัดเจน ในขณะเดียวกันสินค้า
ดังกล่าวได้แพร่กระจายเข้ามายังประเทศไทยด้วยโดย พบว่ามีการผลิตในจังหวัดเชียงใหม่ซึ่งผู้ผลิต           
ได้น้าเอาผ้าชุดกิโมโนมาผสมผสานกับงานจักสานท้าให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการใช้สอยต่างๆ  ได้           
เช่น รองเท้าจักสาน กล่องใส่กระดาษช้าระ ตะกร้า กระเป๋า เป็นต้น 

จากกรณีดังกล่าวสามารถน้ามาใช้เป็นแบบอย่างในการท้าธุรกิจหรือการผลิตผลงาน
สร้างสรรค์ที่มีนัยยะทางวัฒนธรรมในตัวสินค้าด้วยโดยธุรกิจต่างๆ ควรหันมาพิจารณาที่ความเป็น
วัฒนธรรมดั งเดิมของแต่ละแห่ง แล้วน้ามาส่งเสริมเชิงการตลาดให้มีความได้เปรียบที่สามารถแข่งขัน
ในท้องตลาดได้ โดยเฉพาะประเทศก้าลังพัฒนาอย่างประเทศไทยสามารถใช้กรณีดังกล่าวเป็นต้นแบบ
ของการพัฒนาที่หันมาส้ารวจตัวเองเพ่ือค้นหาผลิตภัณฑ์และการบริการใหม่ๆ ที่ใช้ภูมิปัญญาแบบไทย
ซึ่งมีความหลากหลายและเรื่องราวที่สามารถมาใช้เป็นจุดขายโดยการใช้ความคิดสร้างสรรค์          
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บนพื นฐานวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่เชื่อมโยงกับความคิดและเทคโนโลยีสมัยใหม่เพ่ือผลิตสินค้า    
และบริการที่มีความคุณลักษณะโดดเด่นเฉพาะตัวขึ น โดยไม่จ้าเป็นต้องลงทุนกับสินค้าที่มีพื นฐานทาง
อุตสาหกรรมมากนัก เนื่องจากหัวใจส้าคัญของการพัฒนาคือการใช้ทรัพยากรทุนภูมิปัญญาและ
เทคโนโลยีในชาติที่ไม่ใช่การซื อและน้าเข้าแบบที่ประเทศอุตสาหกรรมเนินการอยู่ ในขณะเดียวกัน
ด้วยโครงสร้างของประเทศไทยเป็นประเทศด้วยการพัฒนามีอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก  ดังนั น              
การผลิตหรือสร้างสรรค์สินค้าหรือบริการจึงควรที่จะสอดคล้องกับบริบททางสังคมวัฒนธรรมด้วย
เพ่ือให้กระบวนการดังกล่าวน้าพาวัฒนธรรมให้มีการสืบทอดได้ด้วยกระบวนการผลิตสินค้านั นๆ 

การสร้างสรรค์สินค้าจากวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับเอกลักษณ์ของประเทศส่วนใหญ่
มักจะเน้นไปที่การสร้างสรรค์จากลวดลายและรูปแบบเนื่องจากเป็นสิ่งที่สร้างสีสันและความงามได้ง่าย
เห็นได้ชัดเจนเช่นการน้าธาตุใดมาประยุกต์ใช้ในผลิตภัณฑ์ต่างๆ ลวดลายจะถูกน้ามาจัดวางในลักษณะ
แนวนอนหรือแนวตั งเป็นลวดลายจากการโทรไลน์ซ ้าๆ กันสีสันสดใสส่วนรูปแบบจะดัดแปลงจาก
รูปแบบกระเป๋าท่ีนิยมในท้องตลาดทั งกระเป๋าถือและกระเป๋าสะพาย หากน้าลวดลายที่ซ ้าๆ กันมาจัด
วางเต็มพื นที่มากเกินไปจะไม่เกิดความคิดสร้างสรรค์ทางด้านรูปแบบดังนั นจึงควรมีการน้ามาตกแต่ง
ผสมผสานด้วยวัสดุใหม่อ่ืนๆ เพ่ือให้เกิดความงามและความแปลกใหม่ของรูปแบบ จากแนวคิดการ
ผสมผสานกับวัสดุสมัยใหม่อ่ืนๆ เพ่ือให้เกิดความงามและความแปลกใหม่มีหลายวิธีทางการน้า
หลักการจัดองค์ประกอบทางศิลปะ เพ่ือให้เกิดความงามของรูปทรงจากความขัดแย้งหรือความ
แตกต่างของวัสดุต่างๆ ที่น้ามาใช้ร่วมกัน ซึ่งสามารถที่จะสร้างสรรค์ผลงานให้เกิดความงามที่เป็น
สากลได้ตามแนวทางของนักออกแบบที่นิยมน้ามาใช้ในการออกแบบ 

 

2.3.2  หลักการตลาดเพื่อการท่องเที่ยว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
2.3.2.1  ความหมายของการท่องเที่ยว 
อรวรรณ จ้าพุฒและคณะ (2550 : 29) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่าเป็น

กิจกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ซึ่งกระท้าเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียดจากงานประจ้าโดยปกติ การ
ท่องเที่ยวจะหมายถึง การเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งโดยไม่ค้านึงว่าระยะทางนั นจะใกล้หรือไกล
และการเดินทางนั นจะมีการค้างแรมหรือไม่ 

McIntosh and Goelder อ้างในอรวรรณ จ้าพุฒและคณะ (2550) ได้ให้
ความหมายของการท่องเที่ยว คือผลรวมของปรากฏการณ์และความสัมพันธ์ต่างๆ ที่เกิดขึ นจากการ
ปฏิสัมพันธ์ของนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบธุรกิจ รัฐบาล ผู้เป็นเจ้าของบ้านและชุมชนผู้เป็นเจ้าของบ้าน
ในกระบวนการดึงดูดและต้อนรับขับสู้นักท่องเที่ยวและผู้มาเยือนอ่ืนๆ 

การท่องเที่ยว (Tourism) กับการเดินทาง (Travel) สามารถใช้สสับกันได้จนบางครั ง 
เนื่องจากถ้าพิจารณาในเรื่องความหมายและพฤติกรรมแล้ว การเดินทางกับการท่องเที่ยวต่างกันใน
พจนานุกรมการท่องเที่ยวได้ให้ความหมายการเดินทางว่า การเดินทางจากสถานที่หนึ่งสู่สถานที่หนี่ง
โดยใช้วิธีการและวัตถุประสงค์ในการเดินทางต่างๆ กัน หรือบางครั งเมื่อเดินทางแล้วไม่กลับมายัง
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สถานที่เดิม หรือการเดินทาง คือการออกจากสถานที่หนึ่งไปสู่สถานที่อ่ืนๆ เช่น การเดินทางออกจาก
บ้านตามปกติและการเดินทางเพ่ือไปอาศัยอยู่ที่อ่ืน 

จากความหมายข้างต้นสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวคือการเดินทางออกจากแหล่งที่อาศัยอยู่เดิม
โดยมีวัตถุประสงค์ใดๆ ที่มิใช่เพ่ือไปท้างานหรือไปอาศัยอยู่ประจ้าและจะต้องมีระยะเวลาในการ
เดินทางพร้อมมีจุดหมายในการเดินทางในแต่ละครั งอย่างชัดเจน 

2.3.2.2  จุดมุ่งหมายของการท่องเที่ยว 
ส้าหรับจุดมุง่หมายของการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวต้องมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ

และไปอยู่ประจ้าแต่เป็นการไปเพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายๆ อย่าง ได้แก่ เพ่ือ
พักผ่อนในวันหยุดเพ่ือวัฒนธรรมหรือศาสนา เพ่ือการศึกษา เพ่ือการกีฬาและบันเทิง เพ่ือชม
ประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ เพ่ือเยี่ยมญาติมิตรและเพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจหรือเข้าร่วม
ประชุมหรือสัมมนา 

2.3.2.3  ความส้าคัญของการท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2552) อ้างในพนิตสุภา ธรรมประมวลและคณะ 

(2553) ได้กล่าวถึงความส้าคัญของการท่องเที่ยวไว้ดังนี  
(1)  ความส้าคัญของการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจของประเทศ ได้แก่ เป็น

แหล่งที่มาของรายได้ในรูปเงินตราต่างประเทศ ช่วยลดปัญหาการขาดดุลการช้าระเงินระหว่าง
ประเทศ ช่วยสร้างอาชีพและการจ้างงาน ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจของท้องถิ่น
และก่อให้เกิดการกระตุ้นการผลิต 

(2)  ความส้าคัญของการท่องเที่ยวต่อสังคมของประเทศ ได้แก่ ช่วยยก
มาตรฐานการครองชีพของคนในท้องถิ่น ช่วยสร้างความเจริญทางสังคมให้แก่ท้องถิ่น ช่วยอนุรักษ์
ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม ช่วยลดปัญหาการอพยพย้ายถิ่นของชุมชนในท้องถิ่นและช่วยกระตุ้น
ให้มีการคิดน้าทรัพยากรส่วนเกินที่ไร้ค่ามาประดิษฐ์เป็นสินค้าที่ระลึกจ้าหน่าย 

พนิตสุภา ธรรมประมวลและคณะ (2553 : 36) ได้กล่าวถึงความส้าคัญของการ
ท่องเที่ยวไว้ว่า เป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่สร้างรายได้ให้กับประเทศเป็นอย่างมาก ก่อให้เกิดการกระตุ้น
ให้เกิดผลดี ในรูปการผลิตสินค้าพื นเมือง สินค้าของที่ระลึก ตลอดจนบริการในท้องถิ่นท้าให้มีการ
สร้างงาน สร้างอาชีพทั งทางตรงและทางอ้อม ลดการว่างงาน ประชากรมีความเป็นอยู่ดีกินดี แล้วยัง
เป็นอุตสาหกรรมช่วยสนับสนุนฟ้ืนฟูศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การละเล่น ที่เป็นมรดกตกทอดกันมา
นานของคนไทยจึงจ้าเป็นต้องให้ความส้าคัญกับการท่องเที่ยว โดยมีการพัฒนาอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวให้มากขึ นทั งทางด้านการจัดการการวางแผน นโยบายต่างๆ เพ่ือให้อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวของประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบยั่งยืนและน้าไปสู่ความเข้มแข็งของประเพณีและ
วัฒนธรรมท้องถิ่นต่อไป 
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อรวรรณ จ้าพุฒและคณะ (2550 : 29) ได้ให้กล่าวถึงความส้าคัญของการท่องเที่ยว
ไว้ว่าปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีความส้าคัญอย่างยิ่งต่อระบบเศรษฐกิจของโลกมีส่วนส้าคัญ
ในการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกลายเป็นสินค้าหลักในหลาย
ประเทศเป็นแหล่งรายได้เงินตราต่างประเทศที่ส้าคัญ ส่งเสริมการพัฒนาท้องถิ่นและสร้างงานสร้าง
อาชีพให้ประชาชนจ้านวนมากความส้าคัญในภาพรวมแบ่งได้ 3 ด้าน ดังนี  

(2.1)  ด้านพัฒนา (Development) เมื่อเกิดการเดินทางท่องเที่ยวเข้า
ไปถึงแหล่งท่องเที่ยวในซนบท การพัฒนาความเจริญก็ไปถึงภูมิภาคนั นๆ อาทิ ระบบสาธารณูปโภค 
การคมนาคม โรงแรม ภัตตาคาร ร้านค้าและสิ่งอ้านวยความสะดวกต่างๆ 

(2.2)  ด้านเศรษฐกิจ (Economic) ก่อให้เกิดรายได้เป็นเงินตรา
ต่างประเทศเข้าสู่ประเทศจ้านวนมาก ได้แก่ สร้างรายได้หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมขึ น ซึ่งจะท้า
ให้ผลผลิตส่วนรวมของประเทศมีค่าทวีกว่า 2 เท่าตัว การท่องเที่ยวช่วยกระตุ้นการผลิตเป็นวงจร
หมุนเวียนภายในประเทศและมีการกระจายรายได้ไปสู่ภูมิภาค ท้าให้เกิดการสร้างงานสร้างอาชีพของ
ประชาชนทั งทางตรงและทางอ้อมเป็นการลดการว่างงานลง ประชากรมีรายได้เพ่ิมขึ นซึ่งมีผลให้
รัฐบาลได้รับรายได้ในรูปของภาษีอากรประเภทต่างๆ 

(2.3)  ด้านสังคม (Social) มีส่วนในการส่งเสริมความสัมพันธ์ของ
มนุษยชาติเป็นการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม สร้างความเป็นมิตรไมตรีและความเข้าใจอันดี ระหว่าง
เจ้าของบ้านและผู้มาเยือนการท่องเที่ยวมีบทบาทในการพัฒนาสร้างสรรค์ความเจริญทางสังคมให้เกิด 
แก่ท้องถิ่นท้าให้ประชาชนมีรายได้จากการมีงานท้า จึงท้าให้อยู่ดีกินดีมีความสุขโดยทั่วกัน                       
การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูมรดกทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม ก่อให้เกิดความ
ภาคภูมิใจ ความส้านึกและตระหนักในคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมตลอดจนการรักษาเอกลักษณ์ของ
ชาติ การท่องเที่ยวช่วยขจัดปัญหาความแตกต่างระหว่างเมีองกับชนบทช่วยบรรเทาการอพยพแรงงาน
จากชนบทสู่เมือง 

จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวมีความส้าคัญเป็นอย่างมากต่อประเทศโดยเฉพาะ
ในด้านการสร้างรายได้ให้กับประเทศในรูปแบบต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและเป็นการสร้าง
อาชีพให้กับคนในท้องถิ่นหรือชุมชนทั งทางตรงและทางอ้อมและเป็นการกระจายรายได้สู่ประชาชน 
อีกทั งสร้างความเป็นอยู่ที่ดีขึ น 

2.3.2.4  องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมใหญ่ที่มีองค์ประกอบเป็นอุตสาหกรรมต่างๆ                   

ที่เก่ียวข้องทั งทางตรงและทางอ้อมจ้านวนมาก ได้แก่ อุตสาหกรรมการขนส่ง อุตสาหกรรมอาหารและ
เครื่องดื่ม อุตสาหกรรมที่พักแรม อุตสาหกรรมนันทนาการ อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าและบริการ
ข้างเคียงต่างๆ ซึ่งได้มผีู้ก้าหนดแนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไว้ดังนี  
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NJayapalan (2001 : 41-46) อ้างในอรวรรณ จ้าพุฒและคณะ (2550 : 29) กล่าว
ว่าองค์ประกอบพื นฐานของการท่องเที่ยวประกอบด้วย 2 องค์ประกอบหลักคือ 

(1)  การคมนาคม (Transports) นักท่องเที่ยวเดินทางไปท่องเที่ยวยัง
สถานที่จุดหมายปลายทางด้วยการคมนาคมขนส่งที่จ้าเป็นต่อการเดินทางและต้องมีความสะดวก 

(2)  ท้าเลที่ตั ง (Local) เป็นสถานที่จุดหมายปลายทางที่นักท่องเที่ยวมี
ความต้องการเดินทางไป ณ สถานที่นั นๆ อาจเป็นแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติหรือที่มนุษย์สร้างขึ น
และที่พัก(Accommodations) ที่มีความจ้าเป็นต่อการด้ารงชีวิตและการพักผ่อนที่สถานที่จุดหมาย
ปลายทางต้องจัดเตรียมเพื่ออ้านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว 

พยอม ธรรมบุตร (2549) ได้แบ่งองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภทดัง
ภาพที่ 2.15 

 

 

 
ภาพที่ 2.15  องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
ที่มา : พยอม ธรรมบุตร. (2549) 

 
(1)  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่ การมีระบบโครงสร้าง

พื นฐานที่เหมาะสม อาทิเช่น สนามบิน ระบบคมนาคมตลอดจนบริการด้านอุตสาหกรรมขนส่ง อาทิ
เช่น การขนส่งทางอากาศ ทางบกและทางน ้า ซึ่งจะเอื ออ้านวยให้กับนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไป
ถึงจุดหมายปลายทางหรือแหล่งท่องเที่ยว 
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(2)  การมีที่พักแรมเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว (Accommodation) ที่ต้องการค้าง
คืน ได้แก่ ที่พักประเภทต่างๆ อาทิเช่น โรงแรม รีสอร์ท เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ ที่พักแรมประเภทต่างๆ 
จะมีสิ่งอ้านวยความสะดวกในระดับที่แตกต่างกัน ซึ่งจะท้าให้มีราคาและบริการในระดับต่างกัน 

(3)  แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) เป็นองค์ประกอบที่มีความส้าคัญสูงสุดของการ
เดินทางเพราะเป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่ง
ธรรมชาติที่มีความโดดเด่น แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมประวัติศาสตร์ 

(4)  กิจกรรมท่องเที่ยวและกิจกรรมนันทนาการ (Tourist Activities and 
Recreational Activities) ไม่ได้หมายถึงแค่การเดินทางไปขมสถานที่ต่างๆ เท่านั น แต่เป็นการที่
นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสท้ากิจกรรมต่างๆ ซึ่งกิจกรรมทั งหมดจะเป็นประสบการณ์ที่อยูในความทรงจ้า
ของนักท่องเที่ยวและกิจกรรมดังกล่าวมักก่อให้เกิดการกระจายรายได้ 

(5)  บริการเบ็ดเตล็ดทั งหมดที่มี ให้นักท่องเที่ยว (Ancillary) เช่น บริการ                      
ด้านร้านอาหาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์ สถานีบริการน้ ามัน ร้านค้า ร้านขายของที่ระลึก หอ้งสุขา ฯลฯ 

จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมใหญ่ที่มีองค์ประกอบเป็น
อุตสาหกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง เป็นองค์ประกอบพื นฐานของการท่องเที่ยวที่มีความจ้าเป็นต่อการ
ด้ารงชีวิตและการพักผ่อนที่สถานที่จุดหมายปลายทางต้องจัดเตรียมเพ่ืออ้านวยความสะดวกแก่
นักท่องเที่ยวและให้ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวให้มากท่ีสุด 

 

2.3.2.5  ปัจจัยที่ส่งผลถึงการท่องเที่ยว 
(1)  ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ (Demographic Factor) นักท่องเที่ยว               

ที่เดินทางมาจากกลุ่มประเทศที่มีประชากรมากๆ การแสดงออกของนักท่องเที่ยวโดยมากแล้วจะ
แตกต่างจากนักท่องเทีย่วที่เดินทางมาจากประเทศที่มีประชากรน้อยๆ เช่น นักท่องเที่ยวจากประเทศ
จีน ซึ่งมีประชากรมากเป็นอันดับหนึ่งของโลก ผู้ที่สามารถมีพื นฐานทางเศรษฐกิจที่ดีเพียงพอในการ
เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศได้ ย่อมเป็นกลุ่มที่อยู่ในระดับกลางถึงระดับสูง ในสังคมการแสดงออก
ทางพฤติกรรมต่างๆ ย่อมแตกต่างหรือตรงกันข้ามกับนักท่องเที่ยวจากประเทศสิงคโปร์ซึ่งมีประชากร
อยู่ที่ประมาณหกล้านคน เป็นต้น 

(2)  ปัจจัยทางเทคโนโลยี (Technology Factor) ได้แก่ ปัจจัยในการผลิต
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว รวมถึงการให้การบริการด้านความสะดวกสบายต่อ
นักท่องเที่ยว ส่งผลถึงความสะดวกสบาย รวดเร็ว นักท่องเที่ยวย่อมมีความมั่นใจและแสดงถึงความ
มั่นคงของผู้ให้บริการด้วย 

(3)  ปัจจัยทางการเมือง (Political Factor) เป็นที่กระทบต่ออุตสาหกรรม
การทอ่งเที่ยวโดยเฉพาะต่อนักท่องเที่ยวด้วยเหตุผลหลักคือ การพักผ่อนหย่อนใจ ดังนั นนักท่องเที่ยว
ย่อมไม่นิยมที่จะเดินทางไปในแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดปัญหาทางการเมือง 
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(4)  ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic Factor) เป็นปัจจัยหลักที่ก่อให้เกิด
การท่องเที่ยวและท้าให้ทราบถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแต่ละชาติได้ด้วย 

(5)  ปัจจัยด้านสังคมและวัฒนธรรม (Socio-Cultural Factor) มีผลกระทบ
มากต่อการแสดงออกของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว เพราะนักท่องเที่ยวถูกปัจจัยทางด้านสังคมและ
วัฒนธรรมหล่อหลอมมาตลอดและถ่ายทอดออกมาเป็นทัศนคติของกลุ่มคนเหล่านั น ทัศนคติและ
วัฒนธรรมของท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่งจะเป็นตัวก้าหนดรสนิยมและค่านิยมในการเดินทางการซื อสินค้า 
การเดินทางท่องเที่ยวของคนกลุ่มนั นๆ ซึ่งมีผลต่อการปรับปรุงผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวจะอยู่ในระดับ
ใดและรูปแบบใด 

 

2.3.3  ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบของท่ีระลึก 
2.3.3.1  ความหมายของ “ของที่ระลึก” 
การสรุปหาความหมายของค้าว่า “ของที่ระลึก” ท้าได้โดยการแยกหาความหมาย

ของค้าที่ประกอบกันก่อน กล่าวได้ว่า ค้าว่า “ของ” หมายถึง สิ่งต่างๆ ใช้หน้านามที่เป็นผู้ครอบครอง
และค้าว่า “ระลึก” หมายถึง การคิดถึง การนึกถึงเรื่องราวเหตุการณ์ในอดีตได้ เช่น ระลึกถึง
ความหลัง เป็นต้น (พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน. 2542 : 173) 

ของที่ระลึก อาจหมายถึงสิ่งที่ใช้แทนช่วงเวลาโดยการสร้างตัวแทนในการจูงใจ
ก่อให้เกิดการระลึกถึงเรื่องราว ที่เก่ียวข้องกับช่วงเวลาที่ผ่านไป 

ของที่ระลึก อาจหมายถึงสิ่งที่ใช้แทน ต้าแหน่งสถานที่ โดยสร้างตัวแทนการจูงใจให้
ระลึกถึงเรื่องราวที่เกี่ยวกับสถานที่ที่เคยมีประสบการณ์หรือเดินทางไป 

ของที่ระลึก อาจหมายถึงสิ่งที่ใช้แทนวาระโอกาส และเทศกาล โดยสร้างตัวนทนการ
จูงใจให้เกิดการระลึกถึงเรื่องราวที่เก่ียวข้องกับเรื่องราว เหตุการณ์หรือโอกาสพิเศษต่างๆ ที่เกิดขึ น 

ของที่ระลึก อาจหมายถึงสิ่งที่ใช้แทน บุคคล กลุ่มองค์กร โดยสร้างตัวแทนในการจูง
ใจ ให้เกิดการระลึกถึงเรื่องราวที่เกี่ยวช้องกับบุคคล องค์กรนั นๆ 

บางครั งเราสามารถพบเห็นสิ่งของที่ท้าหน้าที่หรือมีวัตถุประสงค์ในลักษณะเดียวกัน
กับของที่ระลึก แต่ถูกเรียกในหลายรูปแบบต่างกันไป เช่น ของขวัญ ของช้าร่วย ของฝาก ของก้านัล 
ของแถมซึ่งถูกใช้ในลักษณะงาน โอกาส วาระ ที่ต่างกันไป แต่ในความหลายหลายของรูปแบบ การใช้
งานจะพบว่าสิ่งของที่กล่าวมานั น ล้วนมีวัตถุประสงค์คล้ายคลึงกับของที่ระลึกเป็นอย่างมาก คือ การ
เป็นตัวแทนของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เพ่ือเป็นการจูงใจให้เกิดการระลึกถึงเรื่องราวที่เกี่ยวข้องต่างๆ ที่ผ่านไป
แล้วซึ่งอยู่ในขอบเขตความหมายของ “ของที่ระลึก” นั่นเอง 
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2.3.3.2  ของที่ระลึกในบริบทของการท่องเที่ยว (Souvenir) 
“ของที่ระลึก” นับเป็นสิ่งของที่น้ามาใช้แทนความหมายที่เกี่ยวช้องกับประสบการณ์ 

ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งต่าง ๆ รอบดัวที่ได้ไปพบเห็น สัมผัส โดยของที่ระลึกจะถูกใช้เป็นตัวแทน
ของสถานที่ วาระ โอกาสหรือแหล่งที่ก้าเนิดและยังถูกผลิตเป็นสินค้าที่สามารถพบเห็นได้ทั่วไป                   
ตามสถานที่ท่องเที่ยวที่ส้าคัญต่างๆ ในประเทศไทยหรือต่างประเทศ 

ในความหมายค้าว่า “Souvenir” มาจากค้าในภาษาฝรั่งเศส หมายถึง การระลึก             
นึกถึง การเก็บความทรงจ้า ในที่นี จะกล่าวถึงสิ่งของที่นักท่องเที่ยวน้ากลับมาด้วย หลังจากที่ไป
ท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นเสื อยืด หมวก ของใช้ในบ้าน เช่น แก้วกาแฟ ถ้วย ชาม ที่เขี่ยบุหรี่ ช้อน 
แม้กระทั่งที่รองเมาส์ เป็นต้น ก็รวมอยู่ในของที่ระลึกทั งหมด สิ่งของเหล่านี ประกอบไปด้วย ข้อมูล
ข่าวสาร สัญลักษณ์เพ่ือแสดงถึงที่มาแหล่งก้าเนิด สถานที่ วาระ โอกาส โดยรวมเข้าไว้ด้วยกันและ
น้ามาประกอบกับผลิตภัณฑ์วัตถุประสงค์คือ ผลิตเป็นสินค้าเพ่ือการจ้าหน่าย ซึ่งนักท่องเที่ยวซื อของที่
ระลึกส้าหรับเป็นของขวัญแก่ผู้ที่ไม่ได้มีส่วนร่วมในการเดินทางครั งนั น  กล่าวได้ว่าการที่ผู้หนึ่งได้                  
ไปมีประสบการณ์ท่องเที่ยว และได้น้าสิ่งของที่เป็นตัวแทนของประสบการณ์หรือสถานที่นั นๆ กลับมา
เพ่ือให้ผู้อื่นที่ไม่ได้ไปด้วยได้รับรู้ถึงสถานที่นั น 

 

2.3.3.3  ประเภทของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
(1)  การจัดประเภทตามรูปแบบของที่ระลึก สามารถจัดตามรูปแบบได้ดังนี  

(1.1)  ของที่ระลึกที่ผลิตขึ นตามแบบประเพณีนิยม คือ ของที่ระลึกที่
ผลิตขึ นโดยสืบทอดรูปแบบต่อกันมาจากบรรพบุรุษ โดยในอดีตนั นสร้างขึ นเพ่ือประโยชน์ใช้สอยเป็น
หลัก เมื่อสภาวะความเป็นอยู่เปลี่ยนแปลงจุดมุ่งหมายของการใช้สิ่งนั น จึงอาจเปลี่ยนแปลงไปเป็นของ
ที่ระลึกแก่นักท่องเที่ยวได้ เช่น ผลิตภัณฑ์พื นบ้านต่างๆ เป็นต้น 

(1.2)  ของที่ระลึกที่ผลิตขึ นตามแบบสมัยนิยม เป็นของที่ระลึกที่ผลิต
ขึ นตามความนิยมในสิ่งใดสิ่งหนึ่งหรือเรื่องราวใดเรื่องราวหนึ่งในชั่วระยะเวลาหนึ่ง จากนั นก็เสื่อม
ความนิยมไปพร้อมกับรูปแบบใหม่เข้ามาแทนที่ 

(2)  การจัดประเภทตามวัสดุที่ใช้ผลิตสามารถแบ่งได้ 3 ประเภท ซึ่งอาจจะ
ผลิตโดยใช้วัสดุประเภทใดประเภทหนึ่งหรือใช้ผสมกัน รายละเอียดมีดังนี  

(2.1)  ของที่ระลึกที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ เป็นของที่ระลึกที่นาเอา
วัสดุธรรมชาติมาเสริม เติม แต่ง ประกอบต่อ ดัดแปลง เป็นเครื่องใช้ไม้สอย เครื่องประดับหรือวัตถุ
ทางศิลปะซึ่งบางอย่างยังคงรูปแบบตารมต้นแบบของธรรมชาติเดิมหรือต่อเติมบ้าง เช่น ของที่ระลึกที่
ผลิตจากเปลือกหอย ดอกไม้แห้ง น ้าเต้าและกะลามะพร้าว เป็นต้น นอกจากนี ยังนาเอาวัสดุธรรมชาติ
มาสร้างสรรค์เป็นของที่ระลึกรูปแบบใหม่ขึ น 
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(2.2)  ของที่ระลึกที่ผลิตจากวัสดุสังเคราะห์ เป็นการนาเอาวัสดุ
สังเคราะห์มาใช้ในการผลิตของที่ระลึก ซึ่งคุณสมบัติทางกายภาพของวัสดุแต่ละชนิดนั นมีความ
แตกต่างกัน เช่น แก้วมีความใสเป็นประกายทองมีความสุกปลั่ง พลาสติกมีสีสันสวยสด เป็นต้น จาก
คุณสมบัติของวัสดุและกรรมวิธีในการผลิตที่แตกต่างกันจึงทาให้เกิดของที่ระลึกรูปแบบต่างๆ มากมาย 
เช่น เครื่องแก้ว เครื่องทอง ผลิตภัณฑ์โลหะและผลิตภัณฑ์พลาสติก เป็นต้น 

(2.3)  ของที่ระลึกที่ผลิตจากเศษวัสดุ เป็นการนาวัสดุธรรมชาติหรือ
วัสดุสังเคราะห์ที่เหลือใช้แล้วมาประดิษฐ์เป็นสิ่งของต่างๆ ซึ่งส่วนมากมักจะใช้เป็นของที่ระลึกเพ่ือ
ประโยชน์ในทางประดับตกแต่ง 

(3)  การจัดประเภทตามประโยชน์ใช้สอย จัดแบ่งตามจุดประสงค์ของการ
นาไปใช้ว่าใช้ในลักษณะใด แบ่งได้ 3 ประเภทคือ 

(3.1)  ของที่ระลึกประเภทของบริโภค หมายถึง ของที่ระลึกประเภท
อาหาร แต่เดิมนั นคงเป็นเพียงการแบ่งปันอาหารกันในลักษณะที่คงเป็นธรรมชาติอยู่  เช่น ผลไม้ 
เนื อสัตว์ เป็นต้น ปัจจุบันมีการปรุงแต่งอาหารทั งในด้านรูปแบบและรสชาติ รวมถึงการจัดใส่ภาชนะ
และหีบห่อท่ีสวยงามเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค ฉะนั นอาหารไม่เป็นเพียงใช้บริโภคโดยตรง หากยังใช้
แลกเปลี่ยนซื อขายหรือมอบให้แก่กันในโอกาสต่างๆ อีกด้วย เช่น ขนมลูกชุบ ขิงดอง กระเทียมดอง 
เป็นต้น ด้วยเหตุที่อาหารเป็นสิ่งที่ไม่สามารถเก็บไว้ได้นาน อาหารจึงมักไม่ค่อยได้รับการยอมรับว่าเป็น
ของที่ระลึกเหมือนกับวัตถุอย่างอ่ืน 

(3.2)  ของที่ระลึกประเภทของอุปโภค ได้แก่ ของที่ระลึกประเภท
เครื่องใช้ต่างๆ เป็นสิ่งที่ผลิตขึ นเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการทางด้านร่างกายเป็นส่วนใหญ่ ของที่
ระลึกประเภทนี  ได้แก่ผลิตภัณฑ์พื นบ้านต่างๆ โคมไฟ เชิงเทียน ตะเกียง เป็นต้น 

(3.3)  ของที่ระลึกประเภทของตกแต่ง เป็นของที่ระลึกที่ผลิตขึ น                    
เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการทางด้านจิตใจ ได้แก่ เครื่องประดับร่างกายและอาคารสถานที่ต่างๆ 

(4)  การจัดประเภทตามจุดประสงค์ของผลิต เช่น ผลิตขึ นเพ่ือระลึกถึง
บุคคล งานเหตุการณ์และสถานที่ต่างๆ ดังนี  

(4.1)  ของที่ระลึกที่ผลิตขึ นเฉพาะบุคคล ได้แก่ ของที่ระลึกที่จัดท้าขึ น
เพ่ือเป็นเกียรติแก่บุคคลใดบุคคลหนึ่งหรือเพ่ือจาหน่ายจ่ายแจกให้กับบุคคลอ่ืน เพ่ือเตือนใจให้ระลึก
ถึงบุคคลนั นรูปแบบของที่ระลึกประเภทนี  ได้แก่ รูป โล่ เหรียญ ถ้วย ธง ฯลฯ 

(4.2)  ของที่ระลึกผลิตขึ นเฉพาะงาน เป็นการผลิตขึ นเพ่ือแจก แลก 
ซื อขายเฉพาะงานใดงานหนึ่ง เช่น งานแสดงสินค้า งานแต่งงาน งานศพ งานฉลองมงคลสมรส               
งานศิษย์เก่า ฯลฯ  

(4.3)  ของที่ระลึกที่ผลิตขึ นเฉพาะเหตุการณ์ หมายถึง ของที่ระลึก              
ที่ผลิตขึ นเพ่ือระลึกถึงเหตุการณ์ต่างๆ อาจเป็นเหตุการณ์ที่ดี ที่ร้ายแรง หรือเป็นเหตุการณ์ใน
ประวัติศาสตร์ ของที่ระลึกประเภทนี อาจผลิตในรูปของวัตถุ รูปจ้าลอง สัญลักษณ์แทน ฯลฯ 
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(4.4)  ของที่ระลึกที่ผลิตขึ นเฉพาะที่ หมายถึง ของที่ระลึกที่ผลิตขึ น
เพ่ือระลึกถึงสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง อาจแสดงให้เห็นรูปแบบเฉพาะของท้องถิ่นโดยใช้วัสดุและเทคนิค
วิธีที่สืบทอดกันมาในท้องถิ่นนั นหรือนาเอารูปแบบของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง รูปแบบของบุคคลหนึ่งหรือ
เหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งที่มีเฉพาะในท้องถิ่นนั น เมื่อนาเอารูปแบบนั นมาผลิตเป็นของที่ระลึก              
ก็จะช่วยให้ระลึกถึงสถานที่แห่งนั นได้ (จารุสิทธิ์ เครือจันทร์. 2553) 

2.3.3.4  สาเหตุที่ท้าให้ของที่ระลึกพัฒนาเปลี่ยนแปลงไป 
การพัฒนาเปลี่ยนแปลงของ “ของที่ระลึก” ทั งในด้านจุดประสงค์แห่งการสร้าง

รูปแบบ รูปทรงและในการนาไปใช้นั นอาจเนื่องมาจากสาเหตุใหญ่ 2 ประการ คือ 
 (1)  มีการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม รูปแบบค่านิยมหรือประเพณีใน

ท้องถิ่นที่สร้างวัตถุขึ นเพ่ือจุดมุ่งหมายการบริโภค จุดมุ่งหมายในการใช้สอยหรือเพ่ือประดับตกแต่ง
และเป็นวัตถุทางศิลปะโดยมีเป้าหมายแห่งการนาไปใช้และรูปแบบที่สืบทอดกันมา นับชั่วอายุคนของ
แต่ละท้องถิ่นอันถือได้ว่าเป็นวัฒนธรรม (Culture) ของท้องถิ่นนั นๆ เมื่อมีการติดต่อกันในระหว่าง
กลุ่มชนต่างวัฒนธรรมไม่ว่าจะด้วยระบบแลกเปลี่ยนหรือระบบซื อขายก็ตามแนวคิดเปรียบเทียบในสิ่ง
ที่แตกต่างกัน ย่อมท้าให้เกิดการลอกเลียนการประยุกต์ การดัดแปลง ในสิ่งที่ได้รับรู้ใหม่ให้เหมาะสม 
กลมกลืนกับสิ่งเดิมท่ีมีอยู่สิ่งที่เกิดขึ นใหม่ก็จะมีพัฒนาเปลี่ยนแปลงไป 

 ดังเช่นการสร้างเครื่องปั้นดินเผาที่บ้านด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา                 
ได้มีการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมของชาวบ้านกับชาวเมือง จนท้าให้เกิดความเปลี่ยนแปลงหลายอย่าง
คือ การสร้างเครื่องปั้นดินเผา เดิมสร้างไหปลาร้าเพ่ือการใช้สอย ได้เปลี่ยนหน้าที่และรูปแบบมาเป็น
รูปนกฮูก ฯลฯ ส้าหรับใส่หลอดไฟฟ้าหรือส้าหรับประดับตกแต่งบริเวณ เปลี่ยนบุคคลผู้ใช้จากชาวบ้าน
มาเป็นชาวเมือง เปลี่ยนรูปแบบจากดั งเดิมมาเป็นรูปแบบสมัยใหม่หรือความรู้เรื่อง “ดีบุก” ครั งแรก
แพร่หลายมากในยุโรป เนื่องจากมีทรัพยากรเป็นของตนเอง การติดต่อค้าขายทาให้ความรู้นี แพร่ไปยัง
อินเดียและจีนซึ่งน้ามาใช้และเจริญก้าวหน้ายิ่งขึ น ทั งท้า เป็นภาชนะรูปร่างต่างๆ อาวุธ และ
เครื่องประดับ ซึ่งล้วนแต่ท้าด้วยสาริด (Bronze เป็นโลหะผสมโดยการนาดีบุกกับทองแดงผสมกัน) 
ทั งสิ น 

 (2)  ความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม วัฒนธรรม กาลเวลาเมื่อ
ล่วงพ้นไป สภาพสรรพสิ่งต้องมีการเปลี่ยนแปลงพัฒนาคลี่คลายไปด้วยเพ่ือให้สอดคล้องกับสภาพ
ความเป็นปัจจุบันกัน ซึ่งความเปลี่ยนแปลงในสรรพสิ่งเหล่านี พอที่จะแยกแสดงให้เห็นเป็นระบบ
ตามล้าดับแห่งเวลาดังนี ในทางเศรษฐกิจ ก่อนที่จะมีระบบการใช้เงินการผลิตสร้างสิ่งต่างๆ ขึ นก็เพ่ือ
ประโยชน์เพ่ือความปลอดภัย เพ่ือคุณค่าทางความงาม เพ่ือความสะดวกสบาย ในการใช้เฉพาะตน
และสมาชิกในครอบครัวเท่านั น ผลงานที่จะท้าถูกก้าหนดขึ นมาจากความพึงพอใจและจากคุณค่าเพ่ือ
ประโยชน์ใช้สอย 
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ดังนั น รูปแบบของงานจึงไม่แน่นอน บุคคลสามารถกระท้าในรูปแบบที่
ต่างกันออกไปและเมื่อเป็นงานส่วนตัวผลงานจึงเป็นรูปแบบเฉพาะตน มีการก้าหนดโครงสร้างและ
ลวดลายตกแต่งตามความพอใจ ซึ่งความพอใจนี ระยะเวลาหนึ่งอาจผูกพันอยู่กับความเชื่อ ความ
ศรัทธา ที่บุคคลผู้สร้างงานมีต่อสิ่งต่างๆ ด้วย ระยะต่อมางานส่วนตัวก็เริ่มเปลี่ยนเข้าสู่งานอาชีพ เมื่อ
บุคคลบางคนได้ใช้ความสามารถพิเศษในการกระท้าผลงานเป็นที่สนใจของคนอ่ืนๆ เกิดมีความ
ปรารถนาในสิ่งของหรือผลงานนั นร่วมกัน การกระท้าผลงานในเรื่องระบบจ้านวนจึงเกิดขึ นเพ่ือ
ตอบสนองการเลือกใช้และแลกเปลี่ยนผลงานซึ่งกันและกันและพัฒนามาถึงการแลกเปลี่ยนผลงานกับ
สิ่งของเครื่องใช้กับอาหารและกลายเป็นระบบซื อขายขึ น 

2.3.3.5  ปัจจัยในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
การออกแบบผลิตภัณฑ์มีความส้าคัญต่อการพัฒนาธุรกิจ SMEs สู่ความเป็นสากล 

เนื่องจากจะท้าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคและยังสามารถลด
ต้นทุนในการผลิตท้าให้มีผลก้าไรมากขึ น ส่งผลให้ธุรกิจมีความสามารถในการแข่งขันด้านการตลาด
เพ่ิมขึ น นอกจากนี ยังเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และบริษัทสู่การสร้างตราสินค้าของ
ตนเองให้เป็นที่ยอมรับ                

ในการออกแบบภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ คือ การสร้างเครื่องหมายภายนอก เพ่ือสร้าง
รากฐานในจิตใช้การออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นการเพ่ิมงบโฆษณาให้สินค้า เพ่ือผู้บริโภคมาพบสินค้าบน
ชั นวางหรือ   ในอินเทอร์เน็ต เพ่ือให้สินค้าแสดงความเป็นตัวเองออกมาได้ชัดเจนมากพอ ช่วยเสริม
คุณธรรมความดีของมันภาพลักษณ์ภายนอกของตราสินค้าที่แสดงให้เห็นถึงบุคลิกของสินค้าได้อย่าง
ชัดเจนนั น 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ดีจะช่วยดึงดูดความสนใจของลูกค้า เชื่อว่าการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ ถือเป็นเครื่องส้าอางที่ตกแต่งให้สินค้าสวยงาม โดยต้องหาเอกลักษณ์ของ
สินค้าให้เจอก่อนเป็นสิ่งที่ต้องท้าอันดับแรก เพราะภาพลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์ส้าคัญกับการ
อยู่รอดในตลาดมากพอๆ กับคุณสมบัติภายในของสินค้าชนิดนั น ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่มีการ
แสดงออกผ่านชื่อการค้า โลโก้การออกแบบผลิตภัณฑ์และสโลแกนของสินค้า รวมถึงการดีไซน์เว็บไซต์ 
สิ่งเหล่านี ช่วยบ่งบอกถึงแนวทางของสินค้าอย่างชัดเจน นั่นหมายความว่างบที่ใช้จ่ายไปกับการฝึก
พนักงานการจ้างที่ปรึกษาเงินเดือนสูงการวิจัยและพัฒนา ผลิตภัณฑ์เราจะสูญเปล่า ถ้าหากสินค้า
จริงๆ เป็นไปในทางหนึ่งแต่ภาพลักษณ์การแสดงออกและภาษาที่สื่อออกมากับเป็นอีกทางหนึ่ง 

ดังนั นการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงเป็นการแสดงออกถึงตัวสินค้าได้อย่างชัดเจน
หลังจากที่ผู้ประกอบการได้วางแนวคิดของผลิตภัณฑ์ออกแบบผลิตภัณฑ์และภาพลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์แล้วผู้ประกอบการก็ต้องท้าการประเมินความน่าสนใจและการน้าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดโดย
จะต้องน้ามาประมาณยอดขายต้นทุนและก้าไรและดูว่าสมควรที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไปเพ่ือ
จ้าหน่ายหรือไม่ (จิราพร เลี่ยงโรคาพาธ. 2546) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.3.4  หลักการเศรษฐกิจชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2.3.4.1  แนวคิดท่ัวไปของเศรษฐกิจชุมชน 
เศรษฐกิจชุมชน เป็นเศรษฐกิจที่กระจายเพราะมีการกระจายความเจริญ การ

ติดต่อสื่อสารเป็นแบบแนวนอนหรือเป็นแบบกระจายตลาดไม่ผูกขาด ช่วยเหลือซึ่งกันและกันเป็น
เครือข่าย ดังนั นเศรษฐกิจชุมชนจึงเป็นภาพของการกระจายความเจริญที่อยู่ทั่วประเทศ เพราะเป็น
ระบบที่ค้านึงถึงศีลธรรม ครอบครัว เพ่ือนบ้านและท้องถิ่นของตนเอง มีความเสมอภาคและมีความ
ยุติธรรมต่อกัน (สังสิต พิริยะรังสรรค์. 2540) การผลิตเป็นสิ่งจ้าเป็นและส้าคัญที่สุดของการค้า การ
แลกเปลี่ยนหรือการตลาดมีความส้าคัญเช่นเดียวกันเป็นอันดับกัดไป ดังนั นผู้ผลิตและชุมชนต้อง
พ่ึงตนเองให้ได้เพ่ือในที่สุดประเทศชาติก็จะสามารถพ่ึงตนเองได้เช่นกัน 

ฉัตรทิพย์ นาถสุภา (2554 : 14-15) ได้ไห้แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจชุมชนไว้ว่า
เศรษฐกิจชุมชนมีครอบครัวเป็นหน่วยการผลิตแรงงานของสมาชิกในครอบครัวเป็นปัจจัยที่ส้าคัญที่สุด 
เพราะแรงงานเป็นสิ่งที่ครอบครัวมีอยู่โดยธรรมชาติไม่ต้องจ้างเป็นสิ่ งที่มีมากับสถาบันครอบครัว
โดยทั่วไปครอบครัวคิดถึงการอยู่รอดก่อนแล้ว จึงสะสมและค้าขายพ่ึงแรงงานในครอบครัวพ่ึง
ทรัพยากรท้องถิ่น พ่ึงตัวเองและ พ่ึงชุมชนก่อนและหากจะขายซึ่งเป็นนั นตอนที่สูงก็จะขายในตลาด
ใกล้ตัวตลาดภายในประเทศแนวคิดนี มุ่งให้ค้านึงถึงชุมชนศีลธรรม ครอบครัว เพ่ือนบ้านและท้องถิ่น
เป็นหลัก 

 

 
 

ภาพที่ 2.16  กรอบแนวคิดของเศรษฐกิจชุมชน 
ที่มา : มงคล ด่านธานินทร์. (2541 : 91-94) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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มงคล ด่านธานินทร์ (2541 : 91-94) ได้ไห้แนวคิดในเรื่องเศรษฐกิจชุมชนไว้ว่า 
เศรษฐกิจชุมชนเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจชาติ ในการพัฒนาเศรษฐกิจระตับชุมชนจะต้องมี
ความสัมพันธ์กับการพัฒนาเศรษฐกิจระดับประเทศและต้องสัมพันธ์ กับการเมีอง การปกครอง 
การศึกษาวัฒนธรรมของคน งประเทศ การท้างานเพ่ือการด้ารงชีพอยู่ร่วมกันชาวบ้านสนใจในการ
รวมกลุ่ม อาทิการปลูกพืช กิจกรรมการผลิตนอกการเกษตร การบริการ เพ่ือให้เกิดพออยู่พอกิน เพ่ือ
ความพึงพอใจเพ่ือให้คุ้มกับการลงทุนหรือเพ่ือก้าไรผลที่เกิดตามมาท้าให้คนมีความสุขชุมชนเกิดความ
เข้มแข็ง 

โสภณ สุภาพงษ์ (2541 : 71-79)  กล่าวถึงเศรษฐกิจชุมชนว่า เป็นแนวคิดในการแก้ไข
ปัญหาเศรษฐกิจและเชื่อว่าจะสามารถแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจของประเทศได้ ซึ่งเศรษฐกิจชุมชนเน้น
การพ่ึงตนเองและการเติบโตโดยมีทุกอย่างพอเพียง ได้แก่ การมีการแบ่งปันพอเพียง มีตลาดพอเพียง 
มีวัตถุพอเพียง มีความรู้พอเพียง มีการผลิตพอเพียงและมีความดีพอเพียงโดยค่อยๆ เติบโตในสังคม
ชนบทนั นมีพื นฐานทางการเกษตร ดังนั นความพอเพียงในสังคมชนบทคือ การปลูกทุกอย่างที่กินและ
กินทุกอย่างที่ปลูกที่เหลือก็ขาย พอขายได้ก็มีเงินออมซึ่งในระบบเศรษฐกิจชุมชนนั น ชุมชนสามารถ
ร่วมมือกับองค์กรภายในการค้าขายแต่ต้องเป็นองค์กรที่เปิดเผยและให้ชาวบ้านเป็นเจ้าของจน
สามารถกลายเป็นองค์กรชุมชนที่ พ่ึงตนเองได้ โดยองค์กรชุมชนที่พ่ืงตนเองได้นั นมีพื นฐานมาจาก
ครอบครัวแต่ละครอบครัวและชุมชนที่มีการบริโภคพอเพียงและมีเงินออกมาร่วมกันเพ่ือจัดท้าการ
ผลิต การค้าและสวัสดิการร่วมกัน 

จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า แนวคิดเศรษฐกิจชุมชน หมายถึง กิจกรรมต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจของชุมชนซึ่งประกอบด้วย กิจกรรมทางการผลิต การแปรรูป การขายผลผลิต 
การซื อและการบริโภคในชุมชนอาจจะเป็นกิจกรรมที่ก่อให้เกิดรายได้และก้าไรในชุมชน 

2.3.4.2  กระบวนการเศรษฐกิจชุมชน 
เมื่อได้เหตุปัจจัยทั่ง 4 ข้างต้นนั นแล้วกระบวนการเศรษฐกิจชุมชนค็พรัอมจะ

ด้าเนินการได้ ในการนี จะเห็น กิจกรรมการผลิต การบริโภค การแปรรูป และ การขาย (ในหมวด
เศรษฐกิจชุมชน) ด้าเนินไปอย่างเป็นรูปธรรม อนึ่ง หากพื นที่ใดมีปัจจัยที่จ้าเป็นยิ่งพร้อมแล้วก็อาจ
ด้าเนินกระบวนการเศรษฐกิจชุมชนได้เลย แต่ในความจริงนั นคงหาพื นที่ ที่มีความพร้อมเช่นนั นยาก 
อาจมีปัจจัยบางอย่างที่ยังไม่ดีพอก็ต้องพัฒนาปัจจัยนั นๆ ก่อนแล้วจึงค่อยด้าเนินการผลิต ต่อไป เพ่ือ
ความเข้าใจในกระบวนการเศรษฐกิจชุมชนนี จะขอขยายความพร้อมยกตัวอย่างที่ เกิดขึ นจริงในภาค
อีสาน กล่าวคือกิจกรรมในกระบวนการนี อาจจ้าแนกได้ด้งต่อไปนี  

(1)  ผลิตภัณฑ์จากผ้า เช่น การท้าผ้าฝ่ายทอมีอย้อมสีธรรมชาติ ผ้าไหม 
มัดหมี่ ผ้าขาวม้า ผ้าโสร่ง และ กระเป๋าชนิดต่างๆ 

(2)  ผลิตภัณฑ์ตัดเย็บเสื อผ้า เช่น การตัดเย็บเสื อผ้าและผลิตภัณฑ์เครื่องใช้
ภายในบ้านและส้านักงานและเสื อผ้าเครื่องแบบของพนักงานบริษัทและข้าราชการ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(3)  ผลิตภัณฑ์จักสานไม่ไผ่และหวาย เช่น ตะกร้า เข่ง กระจาด เสื่อหวาย            
กล่องข้า กระด้งและหัตถกรรมไม้ไผ่ 

(4)  ผลิตภัณฑ์อาหารและการแปรรูป เช่น ผัก ผลไม้ ที่ปลอดสารเคมี 
ผลิตภัณฑ์จากผลไม้พร้อมดื่ม หัวเชื อ เครื่องดื่มเข้มข้นไวน์จากผลไม้ชนิดต่างๆ เช่น มะยม มะเฟือง 
มะขาม สัปปะรด เป็นต้น สมุนไพรผง ข้าวปลอด สารพิษ และน้ าตาลก้อนปลอดสารเคมี 

(5)  ผลิตภัณฑ์วัสดุ เช่น เครื่องปันดินเผา ผลิตภัณฑ์โลหะ เช่น มีด เสียม 
เคียว ขวาน จอบ ผลิตภัณฑ์ เครื่องเงิน ผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง ผลิตภัณฑ์วัสดุก่อสร้าง เช่น อิฐบล็อก 
อิฐทนไฟ กระเบื องมุงหลังคา และกรอบประตู หน้าต่างเหล็ก 

สรุปได้ว่าปัจจัยการเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนจ้าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีการวิเคราะห์
สถานการณ์การเตรียมความพร้อมกับชาวบ้าน การระดมทุน,ที่งทุนทางสังคมและ การระดมหุ้น มีการ
วางระเบียบอย่างง่ายๆ ในการ บริหารจัดการ นั งนี จะต้องวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่ผลักต้นของเศรษฐกิจ
ชุมชน เช่น การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ กายภาพ เศรษฐกิจ และการพัฒนากลุ่ม/องค์กรชุมชน ที่
ก่อให้เกิดกระบวนการของเศรษฐกิจชุมชนและการจัดสรรส่วนเกินจากการท้ากิจกรรมเพ่ือจัดสรรเป็น
สวัสดิการของชุมชนในด้านต่างๆ อันเป็นหนทางที่สร้างความเข้มแข้งให้แก่กลุ่มเศรษฐกิจหรือชุมชนที่
สงผลกระทบต่อการพัฒนาอาชีพและการกระจายรายไดไห้แก่ประชาชนในชุมชนนั นเอง 

 

2.3.5  การวิเคราะห์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม 
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมกล่าวโดยปานฉัตท์ อินทร์คง (2558 : 18-28) อ้างอิง

จาก วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร (2548 : 25) สิ่งที่ต้องน้ามาวิเคราะห์เพ่ือการออกแบบรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม คือการน้าหลักพื นฐานในการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่วไปที่ประกอบด้วยหลักการ 
10 ข้อมาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมให้มีรูปแบบที่สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคให้ได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุดซึ่งมีแนวทางการวิเคราะห์ดังนี  

2.3.5.1  การออกแบบที่ค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอยหรือหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์                      
(Functions) ในประเด็นดังกล่าว เมื่อท้าการวิเคราะห์เกี่ยวกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์จึงต้อง
พิจารณาความสามารถในการตอบสนองความต้องการ และความพึงพอใจของผู้ใช้ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพเพ่ือให้ผู้ใช้เกิดความสะดวกสบาย จากการท้าหน้าที่ที่สมบูรณ์ของผลิตภัณฑ์นั นๆ ซึ่งการ
ท้าหน้าที่โดยสมบูรณ์ คือความสามารถ ในการตอบสนองหน้าที่หลักของผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้าง
ความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคได้  

ในขณะเดียวกันยังต้องพิจารณาจากองค์ประกอบร่วมที่สนับสนุนให้หน้าที่หลักมี
ความสมบูรณ์ยิ่งขึ น เช่น การออกแบบเก้าอี นักออกแบบต้องค้านึงถึงหน้าที่หลักคือ การรองรับการนั่ง
ของผู้ใช้โดยการนั่งนั นต้องสามารถทาให้ผู้ใช้เกิดความสะดวกสบายจากท่าทางการนั่งสัดส่วนที่สัมพันธ์
ระหว่างเก้าอี กับผู้ใช้ ความปลอดภัยที่เกิดจากการใช้งาน ทั งนี ในการออกแบบเก้าอี แม้จะก้าหนดให้
หน้าที่หลักคือ ใช้ส้าหรับนั่งแต่การนั่งก็มักจะผันแปรไปตามลักษณะของกิจกรรมนั นๆ ด้วย เช่น การ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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นั่งในห้องรับแขก ขนาดลักษณะรูปแบบเก้าอี  จะเป็นในลักษณะที่ ใช้สาหรับนั่งพูดคุยกันเก้าอี ส้าหรับ
นั่งรับประทานอาหาร ลักษณะเก้าอี ต้องมีสัดส่วนที่สะดวกต่อการนั่งที่เหมาะสมกับโต๊ะอาหารเก้าอี 
พักผ่อน ลักษณะจะแสดงออกในรูปแบบที่นั่งสบายมีพนักพิงที่เอนหลังได้มีความโค้งของรูปทรงเพ่ือให้
สอดคล้องกับสรีระของผู้นั่งและท้าให้เกิดความรู้สึกสบาย ฯลฯ 

2.3.5.2  ความปลอดภัย (Safety) เป็นอีกประการหนึ่งที่ต้องค้านึงถึงเสมอเมื่อท้า
การออกแบบผลิตภัณฑ์เนื่องจากผลิตภัณฑ์บางประเภทหาผู้ใช้ไม่เข้าใจถึงวิธีการใช้งาน อาจเสี่ยงต่อ
การเกิดอันตรายได้ง่ายดังนั นจึงต้องคิดหาวิธีป้องกัน เพ่ือไม่ให้เกิดอันตรายต่อผู้ใช้  เช่น ในการ
ออกแบบพัดลมโดยเริ่มจากการวิเคราะห์หน้าที่หลัก คือ การท้าให้เกิดความเย็นด้วยใบพัดของพัดลม
และความเย็นดังกล่าวเกิดจากการหมุนของใบพัดโดยใบพัดหมุนเมื่อมีการเปิดใช้และการหมุนของ
ใบพัดหากไม่มีฝาครอบจะท้าให้เกิดอันตรายได้ ดังนั นในการออกแบบที่ค้านึงถึงความปลอดภัยจึง
จ้าเป็นต้องท้าฝาครอบใบพัดไว้เพ่ือป้องกันอันตรายที่จะเกิดจากการหมุนของใบพัดนั นเป็นต้น 

2.3.5.3  ความแข็งแรง (Durable) ผลิตภัณฑ์โดยทั่วไปจะพิจารณาจากความ
แข็งแรงจากโครงสร้างของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ซึ่งความแข็งแรงอาจพิจารณาจากการรับน ้าหนักความ
เหมาะสมจากการใช้วัสดุ จ้านวนหรือปริมาณของโครงสร้างที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  เช่น              
การออกแบบโต๊ะ เก้าอี  ต้องเข้าใจในขนาด สัดส่วนความกว้าง ความยาว ในการรับน้าหนัก โดยอาจมี
การศึกษาความยาวที่เหมาะสมกับการวางโครงสร้างในแต่ละช่วงโดยรายละเอียดเพ่ือให้สามารถรับ
น ้าหนักได้ดีและไม่เกิดอันตรายต่อผู้ใช้งานได้ 

2.3.5.4  ความสะดวกสบายในการใช้งาน หรือความถูกต้อง ตามหลักสรีระศาสตร์ 
(Ergonomics) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ทุกประเภทโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับการใช้งาน
ของมนุษย์นักออกแบบจ้าเป็นต้องศึกษาวิชากายวิภาคเชิงกล คือการศึกษาเกี่ยวกับ สัดส่วน ขนาด 
และขีดจ้ากัดที่เหมาะสมส้าหรับอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายของมนุษย์เพ่ือใช้ประกอบการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ให้มีความเหมาะสมและสะดวกสบายในการใช้งาน เช่น การออกแบบช้อนส้าหรับ
ถ้วยกาแฟ  นักออกแบบต้องค้านึงถึงขนาดสัดส่วนที่เหมาะสมกับการใช้มือจับถือ ทั งส่วนโค้ง ส่วนเว้า 
ส่วนตรง ส่วนแคบเพ่ือให้สามารถจับถือได้สะดวก ซึ่งแม้จะเป็นการใช้สอยในช่วงระยะเวลาสั นๆ แต่ก็
มีความส้าคัญในส่วนของการเคลื่อนไหวข้อมือด้วย 

2.3.5.5  ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ (Aesthetic) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์
โดยทั่วไปนักออกแบบมักจะค้านึงถึงความสวยงามเป็นหลัก เนื่องจากความสวยงามเป็นคุณค่าอีกด้าน
หนึ่งที่ฝ่ายการตลาด มักน้ามาใช้ในการส่งเสริมการตลาดเสมอเพ่ือท้าให้เกิดความตัดสินใจซื อได้             
ง่ายขึ น เช่น การออกแบบรถยนต์ของบริษัทแห่งหนึ่ง ที่ผสมผสานแนวคิดการออกแบบที่เน้น                 
ความงามควบคู่กับการใช้งานโดยใช้ประเด็นความสวยงาม จากลีลาการเคลื่อนไหวของสัตว์หรือสิ่ง
ต่างๆ ในธรรมชาติผสมผสานความสวยงามและพลังเข้าไว้ด้วยกันเป็นสิ่งที่ดึงดูดความสนใจของ
ผู้บริโภค ทั งจากแนวคิด รูปแบบ และสี โดยเฉพาะสี  ซึ่งมีผลต่ออารมณ์ของผู้บริโภคได้ชัดเจนและ
มักจะขึ นอยู่กับกระแสความนิยมในแต่ละปี ซึ่งในต่างประเทศมีบริษัทที่ทาธุรกิจเกี่ยวกับการท้านาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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“เทรนด์” หรือแนวโน้มจานวนมาก เพ่ือท้าหน้าที่วิเคราะห์อนาคตเพ่ือหาวิธีกระตุ้นตลาดและช่วยให้
สินค้าขายได้เช่นฝ่ายวิจัย “เทรนด์” ของ อักเซอร์ โนเบล ในประเทศสวีเดนที่มีการค้นหาโทนสีที่ใช้ใน
การออกแบบล่วงหน้าถึง 3 ปี โดยมีการวิเคราะห์รสนิยมของตลาดร่วมด้วย เพ่ือดูปัจจัยต่างๆ ทั ง
สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมในหลายด้านที่มีผลต่อการออกแบบนามาสู่การกระตุ้นให้สินค้าสามารถขาย
ได้ 

2.3.5.6  ราคา (Cost) การออกแบบผลิตภัณฑ์หรือการผลิตสินค้าเพ่ือจ้าหน่ายไปยัง
ตลาดผู้บริโภคนั นควรมีการกาหนดกลุ่มเป้าหมายในแต่ละกลุ่มให้ชัดเจน เพ่ือให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่
เหมาะสมกับรสนิยมของผู้บริโภคและยังสามารถก้าหนดราคาได้สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคอีกด้วยซึ่งราคาจะเป็นสิ่งที่ก้าหนดจ้านวนเงินที่ ผู้บริโภคพอใจที่จะท้าการแลกเปลี่ยนกับสิ่งที่
จะได้รับบางอย่างในการก้าหนดราคานั นสามารถก้าหนดได้จากปัจจัยต่างๆ 5 ปัจจัย คือ ปัจจัยด้าน 
อุปสงค์ ราคาสินค้าของคู่แข่งขัน ต้นทุน ข้อบังคับ กฎหมาย หรือการยอมรับของสังคมและก้าไรที่
ต้องการดังรายละเอียดดังนี  

(1)  ปัจจัยด้านอุปสงค์ เป็นปัจจัยที่เกิดจากการรับรู้ของผู้ซื อซึ่งอาจจะต้อง
ประเมินจากคุณประโยชน์ที่ได้รับจากตัวสินค้านั นๆ ความพอใจด้านความงามหรือรูปแบบที่สอดคล้อง
กับรสนิยม ฯลฯ 

(2)  ราคาสินค้าของคู่แข่งขัน เป็นปัจจัยที่ผู้ผลิตสินค้าใช้ในการเปรียบเทียบ
เพ่ือก้าหนดราคาสินค้าของตนเองโดยก้าหนดให้ราคาสินค้าของคู่แข่งขันเป็นราคาสูงสุดก่อนจึงมีการ
ก้าหนดราคาให้เท่ากันหรือต่าลงตามวัตถุประสงค์หรือกลยุทธ์ที่ต้องการ 

(3)  ต้นทุนเป็นปัจจัยที่ก้าหนดจากต้นทุนการผลิตต้นทุนการด้าเนินการและ
ต้นทุนทางการตลาด ทั งนี ต้องอิงราคาตลาดและราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้ด้วย เช่น เมื่อพบว่าราคา
ตลาดของสินค้ารายอื่นคือ 10 บาทราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้คือ 20 บาทและต้นทุนคือ 5 บาทดังนั น
ราคาที่จะขายได้จึงต้องเป็นราคาที่อยู่ในช่วงที่ผู้บริโภคยอมรับได้เท่านั น (ไม่เกิน 20 บาท) จึงจะท้าให้
สินค้าสามารถขายได้ 

(4)  ข้อบังคับ กฎหมาย หรือการยอมรับของสังคม เช่น ภาษีของสินค้าใน
แต่ละประเภทซึ่งเป็นปัจจัยที่ทาให้ต้นทุนของสินค้าเพ่ิมขึ นด้วย จึงท้าให้ราคาของสินค้ามีความ
แตกต่างกันไปจากต้นทุนที่เกิดขึ น ดังนั นจึงต้องรวมราคาจากปัจจัยดังกล่าวเพ่ิมเข้าไปด้วย เพ่ือ
ป้องกันความเสี่ยงที่จะเกิดขึ นเก่ียวกับการผันแปรของราคา 

(5)  ก้าไรที่ต้องการ เป็นปัจจัยที่เพ่ิมรวมกับต้นทุนไว้แล้วซึ่งผู้ประกอบการ
ต้องพิจารณาร่วมกับระดับราคาท่ีผู้บริโภคยอมรับได้ด้วยเพ่ือให้สินค้าสามารถขายได้ 
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2.3.5.7  การซ่อมแซมง่าย (Maintenance) ผลิตภัณฑ์ต่างๆ เมื่อมีการใช้งานไปสัก
ระยะหนึ่งจะเสื่อมสภาพลง จึงต้องมีการซ่อมแซมเพ่ือให้สามารถใช้งานได้ต่อไป ซึ่งนักออกแบบต้อง
ศึกษาถึงกระบวนการจัดวางกลไกแต่ละชิ น เพ่ือออกแบบให้สะดวกต่อการถอดซ่อมแซมหรือ เปลี่ยน
อะไหล่ได้ง่าย ลดการสิ นเปลืองค่าใช้จ่ายและลดขยะที่เป็นอันตรายต่อสังคมได้ด้วย 

2.3.5.8  วัสดุ (Material) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งที่ต้องพิจารณาอีกประการ
หนึ่งคือวัสดุในการผลิตและกระบวนการผลิต เพ่ือให้สามารถน้ามาใช้ได้สอดคล้องและเหมาะสมกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ให้มากที่สุด ในขณะเดียวกันยังส่งผลต่อการท้าให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ ทั ง
คุณค่าจากประโยชน์ใช้สอยและความงามร่วมกัน ดังนั นในกระบวนการดังกล่าวจึงเป็นกระบวนการที่
ต้องพิจารณาร่วมกัน ทั งการผลิตชิ นงาน การออกแบบและพัฒนา การทดสอบ การเตรียมวัตถุดิบ 
ฯลฯ ซึ่งผู้ที่เกี่ยวข้องในกระบวนการนี จะต้องสามารถบูรณาการความรู้ของศาสตร์ทางด้านกรรมวิธี
การผลิตการออกแบบผลิตภัณฑ์วัสดุผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สามารถก้าหนดวสัดุได้อย่างเหมาะสม 

2.3.5.9  กรรมวิธีการผลิต (Production) เป็นการค้านึงถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่
ต้องคานึงถึงกระบวนการผลิตที่ต้องให้มีความง่ายไม่ยุ่งยากซับซ้อน สามารถผลิตได้รวดเร็วเพ่ือ
ประหยัดต้นทุนในการผลิต 

2.3.5.10  การขนส่ง (transportation) เป็นอีกประการหนึ่งที่ต้องค้านึงถึงในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สามารถคุ้มครองผลิตภัณฑ์ให้ถึงมือผู้บริโภคอย่างปลอดภัย 

ดังนั น หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั ง 10 ข้อจึงเป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ในขั น
พื นฐานที่นักออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องค้านึงถึงทุกครั งเมื่อมีการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั งนี อาจจะไม่ต้อง
ค้านึงถึงหลักการดังกล่าวครบทุกข้อ แต่ขึ นอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์ความจ้าเป็นและวัตถุประสงค์
ของการใช้งานเป็นหลัก เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์สะดวกซื อไม่จ้าเป็นต้องค้านึงถึงการซ่อมแซม
เพ่ือใช้ใหม่เนื่องจากเป็นสินค้าที่ใช้สอยในช่วงเวลาสั นๆ ราคาต่างหากซื อได้ง่ายและมีการซื ออยู่เป็น
ประจ้า ดังนั นจึงต้องเน้นหลักการด้านประโยชน์ใช้สอยความสะดวกสบายในการใช้งานและความ
สวยงามเป็นหลัก 

 

2.3.6  หลักการออกแบบ 
องค์ประกอบของการออกแบบประกอบด้วย ส่วน คือ ด้านรูปลักษณ์ และด้านประโยชน์ใช้

สอยของผลิตภัณฑ์ โดยมีรายละเอียดดังนี  
2.3.6.1  องค์ประกอบของการออกแบบด้านรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
องค์ประกอบศิลป์ (Visual Elements) หมายถึง ทัศนธาตุ ส่วนประกอบของงาน

ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มองเห็นได้ สามารถให้อารมณ์ที่เกิดขึ นจากการออกแบบได้หลากหลาย ซึ่ง
ประกอบไปด้วย 
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(1)  จุด อาจจะเป็นร่องรอยที่อยู่บนผลิตภัณฑ์ หรือเป็นตัวผลิตภัณฑ์ที่ไร้มิติ 
กว้าง ยาว สูง เป็นองค์ประกอบเบื องต้นในการออกแบบ จุดอันเดียวอาจไม่มีความหมายเชิงการ
ออกแบบมากมายนักแต่หากน้าจุดมาวางหลายจุด จะสร้างความหมายให้กลายเป็นภาพขึ นมาได้ เช่น 
การแปรอักษรในสนามกีฬา หรืองาน Pixel art หรือการต่อโมเสกในงานเฟอร์นิเจอร์ 

(2)  ร่องรอยที่เกิดจากเคลื่อนที่ของจุด หรือถ้าเราน้าจุดมาวางเรียงต่อๆ กัน
ไป เส้นเกิดเป็นเส้นขึ น เส้นมีมิติเดียว คือ ความยาว ไม่มีความกว้าง ท้าหน้าที่เป็นขอบเขตของที่ว่าง 
รูปร่างรูปทรง น้าหนัก สี ตลอดจนกลุ่มรูปทรงต่างๆ รวมทั งเป็นโครงสร้างของรูปร่าง รูปทรง เส้นเป็น
พื นฐานที่ส้าคัญของงานศิลปะทุกชนิด เส้นสามารถให้ความหมาย แสดงความรู้สึกและอารมณ์ได้ด้วย
ตัวเอง เส้นมีลักษณะ คือ เส้นตรง (Straight Line) และเส้นโค้ง (Curve Line) เส้นทั ง ชนิด 2 นี  เมื่อ
น้ามาจัดวางในลักษณะต่างๆ กัน จะมีชื่อเรียกต่างๆ และให้ความหมาย ความรู้สึกท่ีแตกต่างกันดังนี  

(2.1)  เส้นตั ง หรือเส้นดิ่ง ให้ความรู้สึกทางความสูง สง่า มั่นคง 
แข็งแรง หนักแน่น เป็นสัญลักษณ์ของความซื่อตรง 

(2.2)  เส้นนอน ให้ความรู้สึกทางความกว้าง สงบ ราบเรียบ ผ่อนคลาย 
(2.3)  เส้นเฉียงหรือเส้นทแยงมุม ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว รวดเร็ว  
(2.4)  เส้นหยัก ให้ความรู้สึกซิกแซกแบบฟันปลา ให้ความรู้สึก

เคลื่อนไหวอย่างเป็นจังหวะ มีระเบียบ ไม่ราบเรียบ น่ากลัว อันตราย ขัดแย้ง ความรุนแรง 
(2.5)  เส้นโค้งแบบคลื่น ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวอย่างช้าๆ ลื่นไหล 

ต่อเนื่อง สุภาพ อ่อนโยน นุ่มนวล 
(2.6)  เส้นโค้งแบบก้นหอย ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว คลี่คลายหรือ

เติบโตในทิศทางท่ีหมุนวนออกมา ถ้ามองเข้าไปจะเห็นพลังความเคลื่อนไหวที่ไม่สิ นสุด 
(2.7)  เส้นโค้งวงแคบ ให้ความรู้สึกพลังความเคลื่อนไหวที่รุนแรง               

การเปลี่ยนทิศทางท่ีรวดเร็ว ไม่หยุดนิ่ง 
(2.8)  เส้นประ ให้ความรู้สึกที่ไม่ต่อเนื่อง ขาดหาย ไม่ชัดเจน ท้าให้

เกิดความเครียด 
(3)  รูปร่าง เกิดจากการเคลื่อนที่ของเส้น สู่การเป็นพื นที่ระนาบ มีลักษณะ 

มิติ มีขนาดอาจเกิดจากโครงสร้างของวัตถุ ความกว้างและยาว โดยรูปร่างที่แตกต่างให้ความรู้สึกที่
แตกต่างกันประเภทแผ่น เช่น แผ่นไม้อัด แผ่นกระจก แผ่นเหล็ก 

(4)  รูปทรง คือ ผลิตภัณฑ์ที่สัมผัสจับต้องได้ มีความหนาและลักษณะเป็น 
มิติเกิดเป็น 3 รูปทรง โดยอาจแบ่งรูปทรงได้ตามลักษณะกว้างๆดังนี  
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(4.1)  รูปเรขาคณิต (Geometric Form) มีรูปแบบที่เป็นมาตรฐาน 
ตอบสนองประโยชน์ใช้สอยสูงสุด สามารถวัดหรือคานวณได้ง่าย มีกฎเกณฑ์ เกิดจากการสร้างของ
มนุษย์ เช่น รูปสี่เหลี่ยม รูปวงกลม รูปวงรี นอกจากนี  ยังรวมถึงรูปทรงของสิ่งที่มนุษย์ประดิษฐ์คิดค้น
ขึ นอย่างมีแบบแผนแน่นอน เช่น รถยนต์ เครื่องจักรกล เครื่องบิน สิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ ที่ผลิตโดย
ระบบอุตสาหกรรมก็จัดเป็นรูปเรขาคณิตเช่นกัน รูปเรขาคณิตเป็นรูปที่ให้โครงสร้างพื นฐานของรูป
ต่างๆ 

(4.2)  รูปอินทรีย์ (Organic Form) เป็นรูปของสิ่งมีชีวิตหรือคล้ายกับ
สิ่งมีชีวิต ที่สามารถเจริญเติบโต เคลื่อนไหว หรือเปลี่ยนแปลงรูปได้ เช่น รูปของคน สัตว์ พืช 

(4.3) รูปอิสระ (Free Form) เป็นรูปที่เกิดขึ นอย่างอิสระ ไม่มี
โครงสร้างที่แน่นอนตายตัวไม่สามารถคาดเดาขอบเขตลักษณะที่แน่นอนได้ สามารถปรับตัวเปลี่ยนไป
ตามพื นที่สิ่งแวดล้อมที่จะติดตั งซึ่งให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว มีพลัง มีอิสระ ขัดแย้งกับรูปเรขาคณิต แต่
กลมกลืน 

(5)  น ้าหนัก (Value) เกิดจากแสงและเงา (Light and Shade) เป็น
องค์ประกอบที่อยู่คู่กัน แสงเมื่อส่องกระทบกับวัตถุจะท้าให้เกิดเงา ซึ่งเป็นตัวกาหนดของระดับค่า
น ้าหนัก ความเข้มของเงาจะขึ นอยู่กับความเข้มของแสง ในที่ที่มีแสงสว่างมาก เงาจะเข้มขึ นและในที่ที่
มีแสงสว่างน้อย เงาจะไม่ชัดเจน เงาจะอยู่ตรงข้ามกับแสงเสมอ ค่าน ้าหนักของแสงและเงาที่เกิดบน
วัตถุ ความเข้มสว่างของค่าน ้าหนัก ขาวและด้าก่อให้เกิดระยะลวงตา ความใกล้ ไกล หรือลวงตาให้
เกิดความรู้สึกเก่าและใหม่ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ได้ ค่าน ้าหนักอาจเกิดจากผิวสัมผัสกับวัตถุได้ เช่น ความ
เรียบ กลมมน จะให้ค่าน ้าหนักที่นุ่มนวล 

(6)  สี (Color) เป็นส่วนที่ส้าคัญมาก ช่วยในเรื่องความรู้สึก สร้างการจดจ้า
และอัตลักษณ์ (Identity) เป็นอย่างมาก แต่ละสีจะให้อารมณ์ที่สัมพันธ์กับจิตวิทยาที่ต่างกัน เช่น               
สีแดง สื่อถึงความร้อนแรง สีน ้าเงิน สื่อถึงความเย็น โลกอนาคต ความทันสมัย ฯลฯ 

(7)  บริเวณว่าง (Space) เป็นจังหวะเว้นว่างเพ่ือการพักผ่อนสายตา หรือ
เพ่ือให้เกิดความสบายตา และสร้างความเรียบง่ายให้เกิดขึ นแก่ผลิตภัณฑ์ แสดงความเป็นมิตรต่อผู้ใช้ 

 (8)  พื นผิว (Texture) หมายถึง บริเวณหน้าของสิ่งต่างๆ ที่เมื่อสัมผัสแล้ว
สามารถรับรู้ได้ว่ามีลักษณะอย่างไร เช่น หยาบ ขรุขระ เรียบ มัน ด้าน เนียน สาก ผิวสัมผัสของ
ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากวัสดุและกระบวนการผลิตที่แตกต่างกัน เช่น หวาย ผักตบ ชวา หรือวัสดุธรรมชาติ 
หรือการผสมผสานวัสดุในจังหวะที่เหมาะสม จะให้ความรู้สึกกระตุ้นอารมณ์ความรู้สึกต่อผู้พบเห็น
ลักษณะที่สัมผัสได้ของพื นผิวมี 2 ประเภท คือ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



54 

(8.1)  พื นผิวที่สัมผัสได้ด้วยร่างกาย หรือการใช้มือสัมผัส เป็นลักษณะ
พื นผิวที่เป็นอยู่จริงๆ ของผิวหน้าของวัสดุนั น ซึ่งสามารถสัมผัสได้จากงานประติมากรรม งาน
สถาปัตยกรรมและสิ่งประดิษฐ์อ่ืนๆ พื นผิววัสดุจากธรรมชาติ เช่น ไม้ หวาย วัสดุจักสานจะให้
ความรู้สึกจากความสัมผัสที่อบอุ่นไม่สนองตอบอย่างรุนแรงต่ออุณหภูมิร้อน เย็น สิ่งที่แข็งกระด้าง 
เช่น โลหะ ฯลฯ 

(8.2)  พื นผิวที่สัมผัสได้ด้วยสายตา จากการมองเห็นซึ่งไม่ใช่ลักษณะ            
ที่แท้จริงของผิว วัสดุนั นๆ เช่น การวาดภาพก้อนหินบนกระดาษ จะให้ความรู้สึกเป็นก้อนหิน แต่มือ
สัมผัสเป็นกระดาษหรือใช้กระดาษพิมพ์ลายไม้ หรือลายหินอ่อน เพ่ือปะทับบนผิวหน้าของสิ่งต่างๆ 
ลักษณะเช่นนี ถือว่าเป็นการสร้างพื นผิวลวงตาให้สัมผัสได้ด้วยการมองเห็นเท่านั น 

2.3.6.2  ทฤษฎีการออกแบบ (Design Theory) 
(1)  ความเป็นเอกภาพ (Unity) การออกแบบที่ให้ความรู้สึกกลมกลืน อยู่ใน

หน่วยงานเดียวกันเป็นกลุ่มก้อนหรือมีความสัมพันธ์กันขององค์ประกอบในแต่ละงาน 
(2) ความสมดุล (Balancing) เป็นหลักศิลปะที่ความงามเกิดจากความ

สมดุลของงานในความรู้สึกความคิดในเรื่องของความงามในสิ่งนั นๆ มีหลักความสมดุลอยู่ 2 รูปแบบ 
ได้แก่ 

(2.1)  ความสมดุลในลักษณะที่เท่ากัน (Symmetry Balancing) คือ                         
มีลักษณะเป็นซ้าย- ขวา บน- ล่าง เหมือนกัน หรือพับแล้วทับกันสนิท 

(2.2)  ความสมดุลในลักษณะไม่เท่ากัน (Asymmetry Balancing) คือ               
มีลักษณะที่สมดุลกันทางความรู้สึกด้วยองค์ประกอบศิลป์ที่แตกต่างกันได้ เช่น ใช้ความสมดุลด้วย
พื นผิว (Texture) ด้วยแสงเงา (Shade) หรือด้วยสี (Color) 

 

2.3.6.3  ความสัมพันธ์ทางศิลปะ (Relativity of Art) ในเรื่องของศิลปะนั น เป็นสิ่งที่
จะต้องพิจารณากันหลายขั นตอนเพราะเป็นเรื่องความรู้สึกท่ีสัมพันธ์กัน ได้แก่ 

(1) การเน้นหรือจุดสนใจ (Emphasis) จุดเน้นให้เกิดความโดดเด่นท้าให้เกิด
ความประทับใจแก้ผู้พบเห็น 

(2) จุดส้าคัญรอง (Subordinate) เป็นส่วนที่เด่นรองลงไปตามล้าดับช่วยให้
เกิดความรู้สึกลดหลั่น ไม่แข่งกันในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(3) จังหวะ (Rhythm) จังหวะ ระยะ หรือความถี่ห่างในตัวผลิตภัณฑ์ก็ดี 
หรือสิ่งแวดล้อมที่สัมพันธ์อยู่ ไม่ว่าจะเป็นเส้น สี แสง-เงา หรือช่วงจังหวะของการตกแต่ง แสงไฟ 
ลวดลายที่มีความสัมพันธ์กันในท่ีนั น เป็นความรู้สึกของผู้พบเห็นหรือผู้ออกแบบจะรู้สึกความงาม 

(4) ความตรงกันข้าม (Contrast) เป็นความรู้สึกที่เกิดขึ นเพ่ือช่วยให้มีการ
เคลื่อนไหวไม่ซ ้าซากเกินไปหรือเกิดความเบื่อหน่าย จ้าเจ ในการตกแต่งก็เช่นกัน ปัจจุบันผู้ออกแบบ
มักจะหาทางให้เกิดความรู้สึกขัดแย้งกันต่างกันเพ่ือเกิดจุดเด่นไม่ธรรมดา 
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(5) ความกลมกลืน (Harmonies) ความกลมกลืนในที่นี หมายถึง พิจารณา
ในส่วนรวมทั งหมดแม้จะมีบางอย่างที่แตกต่างกัน การใช้สีที่ตัดกันหรือการใช้ผิว ใช้เส้นที่ขัดกัน 
ความรู้สึกส่วนน้อยนี  ไม่ท้าให้ส่วนรวมเสียก็ถือว่าเกิดความกลมกลืนกันในส่วนรวม 

 

2.3.7  หลักการออกแบบกราฟิก 
งานกราฟิก เป็นส่วนส้าคัญที่มีบทบาทยิ่งต่อการออกแบบและกระบวนการผลิตสื่อ

โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อที่ต้องการการสัมผัสรับรู้ด้วยตา ได้แก่ หนังสือ นิตยสาร วารสาร แผ่นป้ายบรรจุ
ภัณฑ์ แผ่นพับ แผ่นปลิว โทรทัศน์ โฆษณา ภาพยนต์ ฯลฯ นักออกแบบจะใช้วิธีการทางศิลปะและ
วิธีการทางการออกแบบร่วมกันสร้างรูปแบบสื่อ เพ่ือให้เกิดศักยภาพสูงสุดในการที่จะเป็นตัวกลางใน
การสื่อความหมายระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร วิธีการออกแบบและวิธีแก้ปัญหาการออกแบบ โดย
การน้าเอารูปภาพประกอบ ภาพถ่าย สัญลักษณ์ รูปแบบ ขนาดตัวอักษร มาจัดวางเพ่ือให้เกิดการ
น้าเสนอข้อมูลอย่างชัดเจน เกิดผลดีต่อกระบวนการสื่อความหมาย 

2.3.7.1  ความหมายของหลักการออกแบบกราฟฟิก 
การออกแบบกราฟิก หมายถึง การสร้างสรรค์ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโค

โรงสร้าง บรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจ (To Communicate) ในอันที่จะ
ให้ผลทาง จิตวิทยาต่อผู้อุปโภคบริโภค เช่น ให้ผลในการดึงดูดความสนใจ การให้มโนภาพถึงสรรพคุณ
ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ยี่ห้อผลิตภัณฑ์ผู้ผลิต ด้วยการใช้วิธีการออกแบบ การจัดวางรูป ตัวอักษร 
ถ้อยค้า โฆษณา เครื่องหมายและสัญลักษณ์ทางการค้าและอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพให้เกิดการ
ประสานกลมกลืนกันอย่างสวยงามตามวัตถุประสงค์ที่ได้วางไว้ 

เป็นลักษณะของการออกแบบพื นผิว 2 มิติ  เพ่ือเป็นสื่อกลางส้าหรับถ่ายทอด
ข้อความ ความรู้สึกนึกคิด และอารมณ์ จากบุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่ง เพ่ือให้เข้าใจและรู้เรื่องโดย
ใช้ประสาทตาในการรับรู้เป็นส่วนใหญ่ งานกราฟิกมีอิทธิพลต่อชีวิตประจ้าวันของเราเป็นอย่างมาก สิ่ง
ที่เรามองเห็นด้วยตาจะโน้มน้าวจิตใจได้ดีกว่าการรับรู้ประเภทอ่ืน งานกราฟิกที่ดีต้องขึ นอยู่กับการ
ออกแบบที่ดีด้วย นับตั งแต่หลักการเบื องต้นของศิลปะ รวมถึงการเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์ต่างๆ ที่
น้ามาใช้ในการผลิตวัสดุกราฟิก นอกจากนี ยังต้องมีความรู้ในเรื่องเทคโนโลยีใหม่ๆ ซึ่งจะสามารถ
น้ามาใช้ในการออกแบบกราฟิกด้วย เพ่ือที่จะสามารถพัฒนางานออกแบบให้ทันยุคสมัยที่มีการ
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 

2.3.7.2  ความส้าคัญของการออกแบบงานกราฟิก 
 (1)  การออกแบบที่ดีท้าให้ข้อมูลที่กระจัดกระจายมีระเบียบมากขึ น 

ก่อให้เกิดความเข้าใจที่ชัดเจนและถูกต้อง 
 (2)  ช่วยให้ระบบการถ่ายทอดข้อมูลเป็นไปอย่างรวดเร็วและชัดเจน 
 (3)  ช่วยสร้างสรรค์สัญญลักษณ์ทางสังคม เพ่ือการสื่อความหมายร่วมกัน 
 (4)  ช่วยพัฒนาระบบการสื่อสารให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ น 
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 (5)  ช่วยให้เกิดจินตภาพ เกิดมีแนวคิดสิ่งใหม่ๆ อยู่เสมอๆ 
 (6)  ส่งเสริมให้เกิดค่านิยมทางความงาม 
 (7)  ส่งเสริมความก้าวหน้าทางธุรกิจและการพัฒนาประเทศ 
 (8)  ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ และเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 

2.3.7.3  คุณค่าของงานกราฟิก 
งานกราฟิกชิ นที่ดีจะท้าให้เห็นถึงความคิดในการออกแบบเป็นเลิศ จะมีอิทธิพล

โดยตรงที่จะโน้มน้าวผู้รับข้อมูลให้เกิดความสนใจและยอมรับ และในขณะเดียวกันก็ยังแสดงถึง 
 (1)  เป็นสื่อกลางในการสื่อความหมายให้เกิดความเข้าใจตรงกัน จากจุด

หนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งได้อย่างถูกต้องและชัดเจน 
 (2)  สามารถท้าหน้าที่เป็นสื่อ เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ เกิดการศึกษากับ

กลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี 
 (3)  ช่วยท้าให้เกิดความน่าสนใจ ประทับใจ และน่าเชื่อถือแก่ผู้พบเห็น 
 (4)  ช่วยให้เกิดการกระตุ้นทางความคิด และการตัดสินใจอย่างรวดเร็ว 
 (5)  ก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ 
 (6)  ท้าให้ผู้พบเห็นเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ทั งทางด้านการกระท้า

และความคิด 
2.3.7.4  เครื่องหมายกราฟฟิก (Graphic Marks) 

 (1)  เครื่องหมายภาพ (Picture Marks) 
เป็นเครื่องหมายที่รู้จักกันดีในชื่อ Symbol-Type หรือ Symbol-Only 

Marks เครื่องหมายประเภทนี เป็นการน้ารูปทรง รูปร่างต่างๆ ไม่ว่าจะเน้นรูปคน สัตว์ สิ่งของ รูปทรง
เรขาคณิต ตลอดจนรูปทรงที่ใม่มีความหมาย (Abstract) มาใช้เน้นสัญลักษณ์ จึงท้าให้เกิดเน้นชื่อ
เรียกย่อยเพ่ิมขึ นอีกชื่อหนึ่งว่า Abstract Marks ตามลักษณะของรูปที่น้ามาใช้เครื่องหมายประเภทนี 
อาจแบ่งวิธีคิดออกได้เน้น 2 ลักษณะใหญ่ๆ กล่าวคือเน้นการสร้างสัญลักษณ์ โดยเน้นที่การ                       
สื่อความหมาย ส่วนอีกลักษณะหนึ่งเน้นที่การสร้างภาพลักษณ์มากกว่าการสื่อความหมาย ซึ่งการเน้น
ที่ภาพลักษณ์จะมีข้อเสียเปรียบคือ ไม่สามารถแสดงถึงความเน้นองค์กรนั นๆ ได้ชัดเจนเพียงพอจึงอาจ
ไม่เหมาะส้าหรับองค์กรที่ต้องกาารขายสินค้าโดยตรง เครื่องหมายภาพแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท 
ได้แก่ เครื่องหมายที่แสดงรูปร่าง (Figurative Marks) และเครื่องหมายที่ไม่แสดงรูปร่าง (Non-
Figurative Marks) 
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 (2)   เครื่ องหมายที่ สื่ อความหมายหรือบ่ งบอกถึงลักษณะองค์กร 
(Descriptive) เป็นเครื่องหมายที่สื่อความหมายโดยตรงถึงประเภทของธุรกิจหรือสินค้าขององค์กร
นั นๆ เครื่องหมายนี เป็นได้ทั ง 2 ลักษณะคือ เป็นภาพที่เลียนแบบของจริง (Image) หรือเป็นภาพตัด
ทอนให้เป็นเค้าโครงอย่างง่ายๆ (Diagram) ยกตัวอย่างเช่น เครื่องหมายหน้ากากที่ใช้เป็นสัญลักษณ์
ส้าหรับการแสดงนั นจัดเป็น Image ส่วนเครื่องหมายหัวกะโหลกไขว้ที่อยู่ข้างขวดยาฆ่าแมลงจัดเป็น 
Diagram เป็นต้น 

(3)  เครื่องหมายอุปมา (Metaphoric Marks) เป็นเครื่องหมายที่สื่อ
ความหมายถีงลั กษณะธุรกิจขององค์กรด้วยการอุปมาหรือดึงเอาตราสัญลักษณ์ มีความหมายแฝงที่
บุคคลทั่วไปเข้าใจมาใช้ประกอบในการสื่อความหมายถึงธุรกิจนั น ซึ่งการสื่อความหมายนี แบ่งได้เป็น 2 
ระดับกล่าวคือ ในระดับแรกจะเป็นการใช้การสื่อความหมายจากประสบการณ์ร่วมที่บุคคลทั่วไปรับรู้
ส่วนในระดับที่สองจะเป็นการใช้ภาพที่แสดงถึงธุรกิจนั นโดยตรง ยกตัวอย่าง เช่น สัญลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ เป็นรูปเพชรในชัยพฤกษ์การสื่อความหมายในระดับแรก คือ เพชรเป็นอัญมณีที่
มีค่าสูงสุดเมื่อน้ามาสื่อความหมายร่วมกับหนังสือ ซึ่งหมายถงึเรื่งการศึกษาหาความรู้ เป็นเครื่องหมาย
อุปมาที่หมายถึงสถาบันการศึกษาท่ีเป็นแหล่งความรู้ผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณค่าดุจดังเพชร เป็นต้น 

(4)  เครื่องหมายที่ใช้ภาพของสิ่ งที่รู้จักกันทั่วไป (Found Marks) เป็น
เครื่องหมายใดๆ ก็ได้ที่บุคคลทั่วไปรู้จักและสามารถจดจ้าได้ง่าย ทั งนี เครื่องหมายดังกล่าวไม่
จ้าเป็นต้องมีส่วนเกี่ยวข้องหรือสื่อความหมายถึงสินค้าหรือบริการขององค์กรนั นๆ เลยก็ได้ เช่น 
สัญลักษณ์นี มันเขลล่ที่เป็นรูปเปลือกหอยเชลล์ เป็นต้น 

(5)  เครื่องหมายที่ไม่สื่อความหมาย (Non-figurative Marks) เครื่องหมาย
ลักษณะนี สร้างขึ นโดยไม่ค้านึงถึงความสัมพันธ์กับสิ่งที่ต้องการสื่อความหมายโดยตรง ซึ่งจะต้องมีการ
อธิบายถึงการแทนความหมายในสัญลักษณ์นั น เป็นเครื่องหมายที่ไม่แสดงถึงรูปร่างและรูปทรงใด ๆ 
แต่จะค้านึงถึงความสะดุดตา สวยงามและสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่ องค์กรนั นมากกว่าตัวอย่าง
สัญลักษณ์ประเภทนี  ได้แก่ สัญลักษณ์รถยนต์เมอเซเดสเบนซ์ สัญลักษณ์รถซีตรอง เป็นต้น 

 

2.4  กรรมวิธีการผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 

 
2.4.1  วัสดุที่ใช้ในกรรมวิธีการผลิต 
ผ้า (Fabric)  หมายถึง วัสดุชนิดหนึ่ง ที่มีลักษณะเป็นแผ่น และผ่านกระบวนการผลิตจาก

เส้นใย  ธรรมชาติหรือสังเคาระห์ จนได้เป็นเส้นด้ายและผ่านกรรมวิธีผลิตจนได้เป็นผืนผ้า ประเภท
ของผ้าแบ่งเป็น 2 ประเภท ได้แก่ ประเภทผ้าทอ กรรมวิธีการน้าเส้นด้ายมาขัดกัน มีเส้นใยด้าย ได้แก่ 
เส้นด้ายยืน (Warp Yarn) กับ เส้นด้ายพุ่ง (Weft Yarn) และประเภท ผ้าถัก (Knitted Fabric) การ
น้าเส้นด้ายต่อกันเป็นห่วง (Interlock Loops) คือ เส้นด้ายแนวตั ง (Wales) และ เส้นด้ายแนวนอน 
(Course) และหากแบ่งผ้าตามชนิดของผ้าได้ 3 ชนิด ดังต่อไปนี  
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2.4.1.1  เส้นใยที่ท้าจากธรรมชาติ 100%  (Natural Fiber) และแบ่งได้เป็น
ประเภทดังต่อไปนี  

 (1)  เส้นใยไหม (Silk) ใยไหมมาจากโปรตีนของรังไหม แล้วน้ามาปั่นจนได้
เป็นเส้นด้าย   น้ามาทอหรือถักได้เป็นผืนผ้า คุณสมบัติของผ้าไหมนั น มีความนุ่มมือ เงางามจับตา ไม่
ยับง่ายหรือไม่ยับ คงสภาพของผ้าได้ดี ดูดความชื นได้ดีพอสมควรและสามารถปรับตัวได้ในอุณหภูมิที่
เปลี่ยนแปลง ใส่สบายมาก ฤดูหนาวก็ใส่แล้วอบอุ่นสามารถติดไฟได้ เวลาไหม้ผ้าจะหดและไหม้เป็น
ขี เถ้า ต้องซักด้วยสบู่ที่มีฤทธิ์อ่อนเท่านั นเพราะผงซักฟอกที่มีกรดแรงจะท้าลายเนื อผ้า ก่อนรีดต้องน้า
ผ้าฝ้ายมารอง 

(2)  เส้นใยฝ้าย (Cotton) ได้มาจากการน้าเส้นใยของปุยฝ้ายน้ามาปั่นจน
เกิดเป็นเส้นด้ายแล้วจึงน้ามาทอหรือถักได้เป็นผืนผ้า คุณสมบัติของผ้าฝ้ายหรือผ้า Cotton นั นจะยับ
ง่าย รีดยาก หด ย้วยแต่บางเบาหากผลิตเป็นเครื่องนุ่งห่มจะใส่สบายแต่ปัจจุบันมีกระบวนการในการ
ผลิตเส้นด้ายที่มีประสิทธิภาพ ท้าให้คุณภาพของฝ้ายดีขึ นจึงเป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลาย สามารถซัก
ได้ด้วยเครื่องหรือมือ รีดได้ในอุณหภูมิที่สูงได้ ไม่ไหม้หรือเกิดอาการหดตัว สามารถขึ นราได้ง่าย 
เนื่องจากเป็นใยฝ้ายติดไฟได้ ไม่มียางเหนียว เวลาไหม้ลักษณะจะเหมือนกระดาษไหม้เป็นขี เถ้า  

   

 
 

ภาพที่ 2.17  ผ้าฝ้าย (Cotton) 
ที่มา : https://www.jintex-chemical.com [Online] สืบค้นเมื่อ 31 พฤษภาคม 2562 

 
(3)  เส้นใยลินิน (Linen) ผลิตจากเส้นใยของต้น Flax แล้วน้ามาปั่น จนได้

เป็นเส้นด้ายจากนั นจึงมาทอหรือการถักได้เป็นผืนผ้าลินินนั นเส้นใยธรรมชาติที่มีความคงทน ความ
แข็งแรงที่สุดโดยที่คุณสมบัติของผ้าลินินนั นจะยับง่าย ซักได้ สามารถรีดได้ที่อุณหภูมิสูงลักษณะของ
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จะมี ความมันเงาสวยงาม ผิวเรียบแข็งและดูดซึมน ้าได้ติดไฟได้ เวลาไหม้จะเหมือนกระดาษ เวลาพับ
ผ้าลินินต้องใช้การม้วนเท่านั น เพราะถ้าพับเส้นด้ายอาจหัก เสียทรงได้ 

 (4)  เส้นใยขนสัตว์ (Wool) ผ้าขนสัตว์ คือการน้าขนสัตว์น้ามาปั่นจนเกิด 
เป็นเส้นด้าย แล้วจึงมาทอหรือถักเป็นผืนผ้าขนสัตว์ที่นิยมมาใช้ท้าเป็นผ้าที่สุดคือขนแกะ คุณสมบัติ
ของขนสัตว์ ขนสัตว์นั นดูดความร้อนและถ่ายเทความชื นได้ดี เวลาสวมใส่จึงให้ความอบอุ่นได้ดีและไม่
เหนอะหนะร่างกายเวลาสวมใส่ หดตัวมากเวลาเปียกจึงควรซักแห้งเท่านั น หลังจากซักแห้งควรเก็บใส่
ถุงพลาสติกเพ่ือป้องกันมอด 

2.4.1.2  เส้นใยสังเคราะห์จากสารเคมี (Chemical Synthetic Fiber) 
(1)  สแปนเด็กซ์ (Spandex) เป็นผ้าที่มีความยืดหยุ่นสูง เป็นผ้าเส้นใย                

สังเคราะห์นิยมน้ามาผลิตเสื อผ้าที่ต้องการความยืดหยุ่น เช่น ชุดชั นใน มาทดแทนยางธรรมชาติที่อายุ
การใช้งานใช้ไม่ได้นานนัก 

(2)  ไนลอน (Nylon) ไนลอน ได้มาจากกระบวนการรวมตัวของปิโตรเคมี   
จ้าพวก  เบนซิน ฟีนอล ไฮโดรเจน แอมโมเนีย และมาผ่านกรรมวิธีทางเคมี  และผลิตเป็นเส้ยด้ายด้วย
การถักหรือทอ คุณลักษณะของผ้าไนลอนนั น มีความทนทานมาก รูปร่างของผ้าทรงตัวได้ดี สามารถ
ซักผงซักฟอกได้ ทนต่อเชื อราและแมลง ทนต่อการขัดสีแต่เวลาใส่ไม่ค่อยสบายตัวนัก มักผลิตขึ นมาใช้
เป็นเสื อผ้าที่มีราคาไม่สูง  

(3) โพลีเอสเตอร์ (Polyester) ได้มาจากกระบวนการรวมตัวจ้าพวกปิโตร
เคมี  จ้าพวกเอทานอลผ่านกรรมวิธีทางเคมีได้เป็นเส้นด้าย แล้วผ่านกระบวนการถักหรือทอแล้วได้
เป็นผืนผ้า เป็นเส้นใยที่ผลิตขขึ นมาเพ่ือให้มีคุณสมบัติคล้ายฝ้าย ลักษณะเป็นเส้นใยยาวนุ่ม เงามัน           
ดูดความชื นได้น้อย   ผ้ามีความเบาบาง ยับยาก จับจีบไดแ้ต่เมื่อใส่ไประยะนานผ้าจะเกิดขุยได้ 

2.4.1.3 เส้นใยสังเคราะห์จากวัสดุธรรมชาติ (Natural Synthetic fiber) 
เรยอน (Rayon) ได้มาจากการน้าเปลือกไม้ในธรรมชาติ ผ่านกรรมวิธีทางเคมี ได้เป็น

เส้นด้ายและผ่านกรรมวิธีด้วยการถักหรือการทอ ผลิตขึ นมาเพ่ือให้มีคุณสมบัติเหมือนกับฝ้าย   
คุณสมบัติ มีความนุ่ม มันเงา สามารถระบายความร้อนและดูดความชื นได้ แต่ถึงอย่างไรก็ตามก็ไม่
สามารถเป็นผ้าที่ดีกว่าฝ้ายได้ ราคาค่อนข้างถูกนิยมน้ามาทดแทนผ้าฝ้าย 

จากการศึกษาข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า วัสดุประเภทผ้าที่มีความเหมาะสมในการ
น้ามาใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า ได้แก่ ผ้าฝ้าย เพราะมีความ
เหมาะสมมากที่สุดเนื่องจากทางจังหวัดเลยได้มีการผลิตผ้าฝ้ายเป็นวัสดุในท้องถิ่นซึ่งจะท้าให้หาวัสดุ
ง่าย มีความเหมาะสมต่อการผลิตและการใช้งานและยังมีความเหมาะสมต่อกระบวนการผลิตในชุมชน 
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2.4.2  กรรมวิธีการผลิต 
2.4.2.1  การพิมพ์ซิลค์สกรีน 
การพิมพ์ซิลค์สกรีน คือ การปาดหมึกพิมพ์ผ่านผ้าสกรีนที่ยึดบนกรอบสี่เหลี่ยมให้ลง

ไปติดกับวัสดุที่จะพิมพ์ หากต้องการให้หมึกผ่านผ้าสกรีนออกมาเป็นลวดลายใดๆ ก็ท้าให้รูผ้าเปิดหรือ
ปิด ในส่วนที่ต้องการให้หมึกผ่านออกตามลวดลายนั นๆ การพิมพ์ระบบนี สามารถใช้พิมพ์ลงบนวัตถุ 
ได้แทบทุกชนิดไม่ว่าจะเป็นวัสดุแบน กลม เหลี่ยม หรือรูปทรงแปลกๆ ทั งหลาย การพิมพ์ระบบนี ใช้
การปาดหมึกพิมพ์ผ่านผ้าสกรีนลงไปติดบนวัสดุ ปริมาณของหมึกพิมพ์จึงสามารถผ่านลงไปเกาะยึด
บนวัสดุที่พิมพ์ได้มากและทึบกว่าการพิมพ์ระบบอ่ืนๆ จึงท้าให้ภาพพิมพ์แลดูสดสวยและคงทนกว่า
งานพิมพ์ชนิดอ่ืนๆ ลักษณะงานที่นิยมใช้การพิมพ์ลักษณะนี  ได้แก่ งานพิมพ์สติกเกอร์, รูปลอกน ้า, 
ฉลากสินค้า, หน้ากากอุปกรณ์อิเลคทรอนิคส์, เสื อผ้า,อะครีลิค เป็นต้น (สมาคมการพิมพ์สกรีน
ประเทศไทย. 2554 : Online)  

 

 
 

ภาพที่ 2.18  ลักษณะการพิมพ์ระบบซิลค์สกรีน 
ที่มา : Ohoscreen. [Online] สืบค้นเมื่อ 31 ตุลาคม 2561 

 
นอกเหนือจากการทอ การย้อม การเพ้นต์แล้ว การตกแต่งลวดลายลงบนผ้าโดยการ

พิมพ์ สกรีนก็ถือเป็นอีกหนึ่งในหลากหลายกรรมวิธีที่น้ามาใช้ในการท้าให้เกิดลวดลายบนผ้า โดยผ้าที่
ถูกน้ามาใช้ในการพิมพ์สกรีนสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภทคือ ผ้าหลา(ผ้าม้วน) และผ้าชิ น (รวมถึง
เสื อส้าเร็จรูป) ซึ่งกระบวนการที่ถูกน้ามาในการพิมพ์ผ้ามีทั งที่เป็นแบบใช้เครื่องจักรอัตโนมัติ
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมรมการพิมพ์ผ้าขนาดใหญ่และตามโรงงาน เช่น เครื่องพิมพ์แบบ Rotary 
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Screen, Roller Screen, Flat Bed Screen , Digital Printing เป็นต้น และการพิมพ์ผ้าโดยอาศัย
แรงงานคน (Hand Printing) โดยประเภทการพิมพ์สกรีนลงบนผ้าสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท
หลักๆ คือ                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          

(1)  การพิมพ์โดยตรง จะใช้แป้งพิมพ์ซึ่งผสมกับหมึกพิมพ์ตามประเภทที่เหมาะกับ
เนื อผ้และผสมสารเคมีอ่ืน ๆ เพ่ือช่วยเพิ่มความคมชัดของลายและความเข้มของสี แล้วจึงท้าการพิมพ์
ตรงลงไปบนเนื อผ้า ซึ่งการพิมพ์โดยตรงยังสามารถจ้าแนกตามเทคนิคได้ดังนี  

(2)  การพิมพ์ดิสชาร์จ เทคนิคนี ใช้กับการพิมพ์ลวดลายบนผ้าที่ถูกย้อมสีมาก่อน
แล้ว โดยใช้สารก้าจัดสี (Discharging Agent) เพ่ือท้าลายสีพื นของผ้าที่ถูกย้อมท้าให้เกิดเป็นลวดลาย
สีขาว (White Discharge) ในกรณีที่ต้องการให้เกิดลวดลายสีอ่ืนๆ (Color Discharge) จะเติมสีซึ่งมี
เติมลงไปคงอยู่และเข้าไปแทนที่สีที่ถูกกัด เมื่อไปผ่านกระบวนการอบและซักแห้งแล้วจึงจะเห็นเป็น
ลวดลายปรากฏ 

(3)  การพิมพ์รีซิส เป็นการพิมพ์ลายโดยผสมสารกันสี (Resisting Agent) ลงใน
แป้งพิมพ์เพ่ือป้องกันสีย้อมซึ่งจะถูกย้อมหรือพิมพ์ทับในภายหลัง หลังจากย้อมและน้าไปซักจะเห็น
เป็นลวดลายพิมพ์สีขาว (White Resist) ตรงส่วนที่พิมพ์ลายกันสีไว้ และหากต้องการให้เกิดลวดลายสี 
(Color Resist) จะเติมสีที่ต้องการผสมลงไปในแป้งพิมพ์พร้อมสารกันสีแล้วจึงพิมพ์ลายก่อนน้าไปย้อม 
วิธีการนี นิยมใช้กันในการท้าผ้าบาติก 

(4)  การพิมพ์เบิร์นเอ๊าท์ เป็นการท้าให้เกิดลวดลายบนเนื อผ้าที่มีเส้นใยผสม 2ชนิด 
ด้วยการผสมสารเคมีที่มีคุณสมบัติท้าลายเส้นใยของผ้าลงในแป้งพิมพ์ เพ่ือท้าให้เส้นใยชนิดใดชนิด
หนึ่งที่ถูกท้าลายเกิดเป็นลวดลาย 

(5)  การพิมพ์ด้วยเครื่องพิมพ์ดิจิตอล เป็นการพิมพ์ผ้าโดยใช้เครื่องพิมพ์ที่อาศัย
หลักการเดียวกับการพิมพ์กระดาษด้วยเครื่อง Printer ทั่วไป เพียงแต่เปลี่ยนจากกระดาษมาเป็นพิมพ์
ตรงลงบนเนื อผ้า ซึ่งกระบวนการพิมพ์ผ้าด้วยเครื่องพิมพ์ดิจิตอลปัจจุบันมีทั งที่ใช้ในโรงงาน
อุตสาหกรรมและใช้พิมพ์เสื อส้าเร็จรูป ซึ่งการพิมพ์โดยด้วยเครื่องดิจิตอลจ้าเป็นต้องน้าผ้าไปผ่าน
กระบวนการ Pre-Treat ก่อนเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพในการพิมพ์และต้องมีการอบเคลือบสีหลังจากการ
พิมพ์ (Finishing) เพ่ือให้หมึกพิมพ์ติดทนบนเนื อผ้า  

(6)  การพิมพ์แบบอ้อม โดยการพิมพ์ลวดลายด้วยเครื่องปริ นเตอร์แบบ Ink Jet
หรือ Laser ลงบนกระดาษทรานเฟอร์แล้วน้าไปกดด้วยเครื่องรีดความร้อนเพ่ือให้หมึกระเหิดย้อมติด
ไปบนเสื อโดยมีแผ่นฟิลม์บนกระดาษเป็นตัวเคลือบยึดเกาะลวดลายกับตัวเสื ออีกชั นหมึกส้าหรับการ
สกรีนแบบทรานเฟอร์ ต้องมีคุณสมบัติในการยึดเกาะบนเส้นใยผ้าได้ดี คงทนต่อแดดและที่ส้าคัญต้อง
ทนน ้า โดยหมึกที่นิยมน้ามาใช้ในการสกรีนเสื อแบบทรานเฟอร์ เช่น หมึก Dye Sublimation Ink ซึ่ง
มีคุณสมบัติในการระเหิด เมื่อถูกความร้อนหมึกจะกลายเป็นไอ ย้อมติดลงไปบนเนื อผ้า 
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ส่วนข้อจ้ากัดของหมึกประเภทนี คือใช้ได้เฉพาะกับผ้าใยสังเคราะห์โพลีเอสเตอร์ 
หรือไนล่อนเท่านั น ไม่สามารถใช้ได้กับผ้าที่เป็น Cotton 100% หมึกพิกเม้นต์ หรือ ที่เรียก ดูราไบท์
จะมีคุณสมบัติเด่นในด้านความคงทน และกันน ้าเนื่องจากหยดหมึกจะมีเรซิ่นบางๆ เคลือบอยู่ หมึก
ประเภทนี สามารถใช้สกรีนลงบนเนื อผ้า Cotton 100% 

(6.1)  กระดาษทรานเฟอร์ เป็นกระดาษที่ผลิตขึ นมาโดยเฉพาะส้าหรับงาน
สกรีนเสื อด้วยความร้อน โดยตัวกระดาษจะมีแผ่นฟิลม์บาง ๆ เคลือบอยู่เมื่อน้าไปกดทับด้วยเครื่องรีด
ความร้อนตัวฟิลม์จะละลายเคลือบติดไปบนลวดลายและตัวเสื อ งานสกรีนด้วยวิธีนี ถูกน้าไปใช้เฉพาะ
กับการสกรีนเบอร์หรือตัวอักษร หรือสกรีนเสื อรูปถ่ายที่ระลึก เนื่องจากจ้าเป็นต้องมีการท้า Die Cut 
เพ่ือตัดพื นที่ส่วนที่ไม่ใช่ลวดลายออกและผิวสัมผัสบนลวดลายที่สกรีนลงบนเสื อจะแตกต่างจากการ
สกรีน การสกรีนความร้อนด้วยวิธีทรานเฟอร์แผ่นฟิลม์ที่เคลือบจะให้ความรู้สึกของผิวสัมผัสเหมือน
การน้าแผ่นสติ๊กเกอร์มาติดลงบนเสื อ ความคงทน ในการสกรีนเสื อด้วยวิธีทรานเฟอร์ 

คุณสมบัติในด้านความคงทนของลวดลายที่สกรีนทั งต่อการตากแดดและ
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการซักล้างด้วยน ้าจะขึ นอยู่คุณภาพของหมึกและกระดาษซึ่งมีความส้าคัญไม่ยิ่ง
หย่อนไปกว่าการตัดสินใจเลือก Printer เพราะถ้าใช้หมึกที่ไม่ผ่านการทดสอบคุณสมบัติในการทนน ้า
เมื่อน้าไปซัก รวมถึงกระดาษทรานเฟอร์ที่มีคุณสมบัติในการยึดเกาะ ฟิลม์ที่เคลือบไม่ดีเมื่อน้าไปซัก
ลวดลายจะหลุดลอกได้ง่าย 

2.4.2.2  สีที่ใช้ในการสกรีน 
แบ่งได้ เป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มที่ใช้สีสกรีนเสื อประเภทเชื อน ้า สีสกรีนประเภทนี                   

จะอาศัยน ้าเป็นตัวละลายเนื อสี และแป้งพิมพ์เข้ากันเป็นเนื อเดียว โดยแป้งพิมพ์ที่เตรียมไว้ส้าหรั บ
ผสมกับสีสกรีนจะมีส่วนผสมของสารยึดเกาะ เพ่ือช่วยในการยึดติดบนเส้นใยของเสื อผ้า ส่วนสีสกรีน
อีกประเภทที่นิยมน้ามาใช้กับการสกรีนเสื อ คือสีพลาสติซอล ซึ่งมีองค์ประกอบหลักของเนื อสีผลิตมา
จาก PVC และ Plasticizer โดยอาศัยน ้ามันเป็นตัวท้าละลายตามร้านจ้าหน่ายสีสกรีนหรืออุปกรณ์
เกี่ยวกับการพิมพ์สกรีนใหญ่ๆ มีทั งแบบน้าไปผสมเองและแบบที่ผสมส้าเร็จ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



63 

 
 

ภาพที่ 2.19  สีที่ใช้และอุปกรณ์ในการซิลค์สกรีน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
(1)  สีสกรีนเสื อเชื อน ้า สามารถแบ่งได้เป็น 4 ประเภทตามคุณสมบัติของ

แป้งพิมพ์ที่น้ามาใช้ผสมสีส้าหรับสกรีนเสื อดังนี  
(1.1)  สีสกรีนเสื อแบบสีจมคุณสมบัติของสีสกรีนประเภทนี  เนื อสีจะมี

ความละเอียดสามารถซึมลงไปถึงเส้นใยผ้าและเนื อสีจะมีความโปร่งใส เมื่อน้าไปสกรีนลงบนเสื อยืด
ลวดลายสกรีนจะให้ผิวสัมผัสที่เรียบจนแทบเป็น เนื อเดียวกับเสื อ ด้วยเหตุที่เนื อสีมีความโปร่งจึงนิยม
น้าไปใช้ในงานสกรีนบนเสื อสีอ่อน 

(1.2)  สีสกรีนเสื อแบบสีลอย คุณสมบัติของสีลอยคือ เนื อสีจะมีความ
ละเอียดน้อยกว่าสีจม ท้าให้เนื อสีเกาะติดอยู่บนเส้นใยของผ้า เมื่อสกรีนลงเสื อผิวสัมผัสจะให้
ความรู้สึกถึงลวดลายที่มีความหนาขึ นมาจาก เนื อผ้า และเมื่อลองดึงหรือยืดลายสกรีนจะสังเกตเห็น
ถึงเนื อสีที่แยกออกจากกันจับ อยู่บนผิวของเนื อผ้า และเนื่องจากเนื อสีของสีประเภทนี จะมีความทึบ
แสงจึงเหมาะที่จะน้าไปสกรีนลง บนเสื อสีเข้ม หรือน้าไปสกรีนรองพื นสีขาวบนเสื อสีเข้มแล้วจึงสกรีน
ทับด้วยสีจม ข้อเสียของสีลอยคือแห้งเร็วซึ่งท้าให้บล็อกสกรีนตันง่าย หมึกสกรีนติดหลังบล็อค 

(1.3)  สีสกรีนเสื อแบบสียาง คุณสมบัติของสียางเนื อสีจะมีความ
ยืดหยุ่นสูงและมีความเงา ให้สีที่สด เมื่อสกรีนลงบนเนื อผ้า เนื อสีจะไปจับอยู่บนเส้นใยเช่นเดียวกับ              
สีลอย ผิวสัมผัสจะมีชั นความหนาบางของลายสกรีน และเมื่อลองดึงเนื อผ้าเพ่ือยืดลายสกรีนออก                
เนื อสีจะยืดออกตามเนื อผ้าเสมือนมีความยืดหยุ่นเป็นเนื อเดียวกัน และเนื่องด้วยเนื อสีมีความทึบแสง
จึงสามารถสกรีนได้ทั งบนเสื อสีอ่อนและสีเข้มโดยไม่ต้องรองพื นก่อน 
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(1.4)  สีสกรีนเสื อแบบสีนูน ในหมึกพิมพ์จะผสมสารที่ท้าให้เกิดการฟู
ขึ นของเนื อสีเมื่อน้าไปอบด้วยความ ร้อนหลังจากสกรีน ท้าให้ลวดลายมีความหนานูนขึ นมา โดยทั่วไป
จะน้าไปใช้ในงานสกรีนตัวอักษรหรือลายสกรีนที่ต้องการให้เกิดผิว สัมผัสมีความนูนเป็น 3 มิติ 

จากการศึกษาข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า ระบบการพิมพ์ที่เหมาะสมได้แก่ การพิมพ์ซิลค์สกรีน 
ทั งหลาย การพิมพ์ระบบนี ใช้การปาดหมึกพิมพ์ผ่านผ้าสกรีนลงไปติดบนวัสดุ ปริมาณของหมึกพิมพ์จึง
สามารถผ่านลงไปเกาะยึดบนวัสดุที่พิมพ์ได้มากและทึบกว่าการพิมพ์ระบบอ่ืนๆ จึงท้าให้ภาพพิมพ์
แลดูสดสวยและคงทนกว่างานพิมพ์ชนิดอ่ืนๆ และเกิดความเหมาะสมต่อการผลิตในชุมชน เนื่องจาก
บริเวณใกล้เคียงอาจไม่มีระบบการพิมพ์ที่ทันสมัยและเกิดต้นทุนในการผลิตที่สูงขึ น 

 

2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
2.5.1  งานวิจัยของส านักงานวิจัยแห่งชาติ (วช.) 
กฤติกา สายณะรัตร์ชัย (2554) ได้ท้าการศึกษาในหัวข้อเรื่อง ส่วนประสมทางการตลาด

ของสินค้าและของที่ระลึกส้าหรับนักท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั งนี มีวัตถุประสงค์            
เพ่ือศึกษาส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและของที่ระลึก ศึกษาพฤติกรรมการซื อสินค้าและของ
ที่ระลึก และเพ่ือเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและ                         
ของที่ระลึกส้าหรับนักท่องเที่ยว โดยกลุ่มตัวอย่างที่ ใช้ในการวิจัยเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย                       
และชาวต่างชาติ จ้านวน 400 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม โดยน้าผลที่ได้มา
วิเคราะห์ทางสถิติ โดยหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบค่าที                 
(T-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว ด้วยการทดสอบค่าเอฟ (F-test) กรณีพบความ
แตกต่างเป็นรายคู่ จะใช้การวิเคราะห์รายคู่ด้วยวิธีแอลเอสดี (Least Significant Different-LSD) 

ผลการวิจัยพบว่า ส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและของที่ระลึกส้าหรับนักท่องเที่ยว                        

มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ( ̅=3.60) ด้านราคา ( ̅=3.69) และด้านช่องทาง

สถานที่จัดจ้าหน่าย ( ̅=3.81) ยกเว้นด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.40) 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยเดินทางมากรุงเทพมหานครมากกว่า 5 ครั งขึ นไป ส้าหรับ
นักท่องเที่ยวชาวไทย และ 1-2 ครั งส้าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีวัตถุประสงค์เพ่ือท่องเที่ยว 
และนันทนาการ ในช่วงวันหยุดพักผ่อนเลือกแหล่งช้อปปิ้งย่านประตูน ้าและปทุมวัน มีค่าใช้จ่าย
ส้าหรับการซื อสินค้าและของที่ระลึกต่้ากว่า 2,000 บาทต่อครั งส้าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย                     
และ 2,000-4,000 บาทต่อครั งส้าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  ได้รับข้อมูลข่าวสารมาจาก
อินเตอร์เน็ตมีการวางแผนจะกลับมาซื อสินค้าและของที่ระลึกอีกครั ง และแนะน้าเพ่ือนหรือญาติ              
ให้มาซื อสินค้าและของที่ระลึกและชื่นชอบสินค้าประเภทเสื อผ้า/เครื่องแต่งกายมากที่สุด และชื่นชอบ
ของที่ระลึกประเภทเครื่องประดับ/เครื่องเงินมากที่สุด  เมื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับ                        
ส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและของที่ระลึกส้าหรับนักท่องเที่ยวระหว่างเพศชายและเพศหญิง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



65 

ไม่แตกต่างกัน และเมื่อเปรียบเทียบนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติพบว่ามีความคิดเห็น
แตกต่างกันอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

จง บุญประชา (2555) ได้ท้าการศึกษาในหัวข้อเรื่อง สีและลวดลายเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนประเภทของที่ระลึก โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี  เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์สีและลวดลายมาประยุกต์
เข้ าสู่ กระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของที่ ระลึกประเภทของช้า ร่ วย 
กรุงเทพมหานคร ทดลองการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนของที่ระลึกประเภทของตกแต่ง เพ่ือพัฒนาให้
เกิดภาพลักษณ์ร่วมสมัยของความเป็นไทยและความเป็นสากลจากความสัมพันธ์ของสีและลวดลาย 
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ประชาชนกรุงเทพมหานคร 100 คน สอบถามให้ได้มาซึ่งข้อมูลทางการออกแบบ
ในการน้าสีและลวดลาย มาประยุกต์เพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของที่ระลึก แล้วท้าการ
ทดลองการออกแบบ ผลการวิจัยพบว่าสีใช้โทนสีไทย ซึ่งมีโทนสีน ้าเงิน โทนสีแดงและโทนสีเขียว             
ส่วนลายเป็นการน้าความคิดที่ผสมผสานกันระหว่างลายผ้าขาวม้าและลายสานสี เป็นกลยุทธ์หนึ่ง             
ที่เป็นส่วนส้าคัญในการพัฒนาการออกแบบและสามารถดึงดูดความสนใจจากผู้พบเห็นได้ง่ายและมี
ประสิทธิภาพ 

ในทางวิทยาศาสตร์ค้าจ้ากัดความของสีว่า เป็นคลื่นแสงหรือความเข้มของแสงที่สายตา
สามารถมองเห็น ในทางศิลปะสีคือ ทัศนธาตุอย่างหนึ่งที่เป็นองค์ประกอบส้าคัญของงานศิลปะ             
และใช้ในการสร้างงานศิลปะและการออกแบบ โดยจะท้าให้ผลงานมีความสวยงาม ช่วยสร้าง
บรรยากาศมีความสมจริง เด่นชัดและน่าสนใจมากขึ น สีเป็นองค์ประกอบส้าคัญอย่างหนึ่งของงานการ
ออกแบบและเป็นองค์ประกอบที่มีอิทธิพลต่อความรู้สึกอารมณ์และจิตใจได้มากกว่าองค์ประกอบอ่ืน 
ๆ ในชีวิตของมนุษย์มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับสีต่างๆ อย่างแยกไม่ออก โดยที่สีจะให้ประโยชน์ใน
ด้านต่างๆ เช่น ใช้ในการจ้าแนกสิ่งต่างๆ เพ่ือให้เห็นชัดเจน ใช้ในการจัดองค์ประกอบของสิ่งต่างๆ 
เพ่ือให้เกิดความสวยงาม กลมกลืน เช่น การแต่งกาย การจัดตกแต่งบ้าน ใช้ในการจัดกลุ่มพวกคณะ
ด้วยการใช้สีต่าง ๆ เช่น คณะสีเครื่องแบบต่างๆ ใช้ในการสื่อความหมาย เป็นสัญลักษณ์หรือใช้บอก
เล่าเรื่องราว ใช้ในการสร้างสรรค์งานศิลปะ เพ่ือให้เกิดความสวยงาม สร้างบรรยากาศ สมจริงและ
น่าสนใจ และเป็นองค์ประกอบในการมองเห็นสิ่งต่างๆ ของมนุษย์ 

การออกแบบลวดลายเป็นการออกแบบเพ่ือใช้ในการตกแต่ง ประดับพื นที่หรือวัสดุต่างๆ           
ให้มีความสวยงามเหมาะสม กลมกลืนมีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน โดยลวดลายเหล่านี อาจจะมี
ความหมายชัดเจนหรือเป็นสัญลักษณ์ผลงานการออกแบบลวดลายที่มนุษย์สร้างสรรค์ขึ นมา บ่งบอก
ถึงจินตนาการไม่มีที่สิ นสุดของมนุษย์ซึ่งผลงานเหล่านี จะมีความแตกต่างกันออกไปตามลักษณะของ
งานของวัสดุและของกรรมวิธีในการสร้างสรรค์สี และลวดลายนับเป็นองค์ประกอบที่ส้าคัญ                                
ในการออกแบบเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของที่ ระลึก ดังนั นในการวิจัยจึงมีค้าถามใน            
การวิจัย ได้แก่ จากควมสัมพันธ์ของสีและลวดลายจะสามารถน้ามาบูรณาการเพ่ือประโยชน์ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของที่ระลึกให้มีมูลค่าเพ่ิมได้อย่างไร การจะน้าสี และลวดลายน้ามา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บูรณาการเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชน ให้เกิดรูปแบบและมีอัตลักษณ์ร่วมสมัยของ
ความเป็นไทยและความเป็นสากลได้อย่างไร 

 

2.5.2  งานวิจัยประเภทวิทยานิพนธ์ (Thesis) 
SUN YING XIN (2559) ได้ท้าการศึกษาในหัวข้อเรื่อง การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

สะท้อนเอกลักษณ์พื นถิ่น ชุดศิลปะเต๋าแห่งเขาเหลาซาน  
การศึกษาวิจัยครั งนี  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาและค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตร์

วัฒนธรรมของภูเขาเหลาซานกับลัทธิเต๋าและศึกษาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในปัจจุบันเพ่ือใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกใหม่ให้มีอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
ส้าหรับแหล่งท่องเที่ยวภูเขาเหลาซาน เมืองชิงเต่า ประเทศจีน โดยประยุกต์ความร่วมสมัยเข้ากับ
วัฒนธรรมลัทธิเต๋า ทัศนียภาพภูเขาเหลาซานและวิถีการท่องเที่ยว ในการนี ผู้วิจัยเลือกใช้วิธี                          
การเก็บรวมรวมข้อมูลด้วยการส้ารวจความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อผลงานทั งหมด                              
ผ่านแบบสอบถามการวิจัยพบว่า ภูเขาเหลาซานมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นทางด้านความงามของภูมิทัศน์
ที่มีสุนทรียศาสตร์ทางธรรมชาติ สถาปัตยกรรมและสิ่งปลูกสร้างที่ยังคงมนต์เสน่ห์และอารยธรรมจีน
รวมถึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่สอดคล้องกับหลักศาสนาเต๋า อันได้แก่ ภาพหยินหยาง และเครื่องแต่ง
กายนักบวช ส้าหรับด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่จ้าหน่ายในปัจจุบันยังคงมีความล้าหลังใช้ประโยชน์   
ได้อย่างจ้ากัด ขาดเอกลักษณ์และมีรูปแบบเป็นศิลปหัตถกรรมชาวบ้าน 

ดังนั นเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่มีประสิทธิภาพ จึงได้เริ่มต้นด้วยการออกแบบ

สัญลักษณ์ประจ้าถิ่นด้วยอักษรภาพโบราณรูป “道” (อ่านว่า เต๋า) และน้าเสนอภาพร่างผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึก 20 ชนิดต่อผู้เชี่ยวชาญและนักออกแบบ ซึ่งภายหลังได้รับการคัดสรรแบบร่างที่ดีที่สุด
เหลือ 10 ชนิด จากนั น ผู้วิจัยจึงน้าไปจัดท้าต้นแบบผลิตภัณฑ์และส้ารวจความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยว เจ้าของธุรกิจและผู้น้าชุมชนพบว่า ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกนี ท้าให้เกิดความทรงจ้า                  
ในประสบการณ์การท่องเที่ยวและความประทับในแหล่งท่องเที่ยวโดยผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความสนใจ           
ในระดับมากที่สุด ได้แก่ กระเป๋าใส่ของ ที่คั่นหนังสือ พวงกุญแจ กรอบโทรศัพท์ อัลบั มรูปและ                  
ที่เขี่ยบุหรี่ นอกจากนี ยังพบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่มีประสิทธิภาพต้องผสมผสาน
นวัตกรรมความทันสมัย ความคิดสร้างสรรค์เหมาะสมกับบริบทและวิถีชีวิตในปัจจุบัน ทั งยังต้องมี
หน้าที่ช่วยโฆษณาประชาสัมพันธ์กระตุ้นให้เกิดการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวด้วย 

มนุษย์เป็นสัตว์สังคมที่อาศัยอยู่ร่วมกันบนโลกอย่างมีระบบระเบียบมีการติดต่อสื่อสาร              
คบหาสมาคมพ่ึงพาอาศัยและท้ากิจกรรมร่วมกันอยู่ เสมอ เพ่ือเสริมสร้างความสุขและสร้าง                  
ความปลอดภัยให้กับตนเอง จากพื นฐานความต้องการปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันนั่นเองที่เป็นตัวสร้าง
ความผูกพันระหว่างมนุษย์กันสิ่งต่างๆ ที่อยู่รอบตัว ไม่ว่าจะเป็นสิ่งมีชีวิตชนิดอ่ืน เหตุการณ์หรือ
สถานที่อันเป็นสะพานน้าไปสู่ประสบการณ์ การระลึกถึงและความทรงจ้าเมื่อกิจกรรมเหล่านั น                 
ได้ล่วงเลยไปจากความต้องการที่จะรักษาไว้ซึ่งมิตรไมตรี ความสนิทสนมกลมเกลียว การแสดง               

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ความขอบคุณและสื่อถึงความประทับใจในโอกาสที่ได้ท้ากิจกรรมร่วมกันหรือเพ่ือแบ่งปันความสุข 
และประสบการณ์ใหม่ที่ตนเองได้รับให้เป็นของขวัญแก่บุคคลที่เราคุ้นเคย ถือเป็นจุดประสงค์ส้าคัญ           
ที่ท้าให้เกิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ขึ นเพ่ือใช้เป็นสิ่งกระตุ้นให้ตนเองหรือผู้ได้รับระลึกถึงเรื่องราว                
ทีเ่กิดขึ นอยู่เรื่อยไปโดยรังสรรค์อยู่บนชิ นงานที่เรียกว่า “ของที่ระลึก” 

จากสถานการณ์ปัจจุบัน สถานที่ท่องเที่ยวที่ภูเขาเหลาซาน เมืองชิงเต่า มีการพัฒนา               
ไปอย่างรวดเร็ว ผิดกับการขยายตัวของผลิตภัณฑ์ของฝากและของที่ระลึกที่ยังคงขาดเอกลักษณ์                  
พื นถิ่นในภาพรวมนั น ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นสินค้าลอกเลียนแบบสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนๆ เช่น มีดและ
ขลุ่ยไม้ไผ่ นอกจากนี ยังมีรูปแบบเป็นผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมชาวบ้าน ขาดการสร้างตราสินค้า                    
และขาดองค์ความรู้ในการออกแบบสินค้า โดยผลิตภัณฑ์ที่จ้าหน่ายส่วนมากนั นจะเป็นผลิตภัณฑ์
ธรรมชาติที่มีอยู่บริเวณชายหาดและทะเลมาด้าเนินการแปรรูป อาทิ เปลือกหอย ไข่มุก ฟันปลา 
ฉลาม มาสร้างสรรค์เป็น นาฬิกา สร้อยคอ สร้อยข้อมือ ของประดับต่างๆ หรืออาหารแห้ง เป็นต้น 
ดังนั น ผู้วิจัยจึงเห็นสมควรที่จะศึกษาเรื่อง การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสะท้อนเอกลักษณ์             
พื นถิ่น ชุด ศิลปะเต๋าแห่งเขาเหลาซาน เพ่ือน้ามาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประยุกต์              
ความร่วมสมัยเข้ากับวัฒนธรรมลัทธิเต๋า 

ปนัดดา มนูรัษฎา (2555) ได้ท้าการศึกษาในหัวข้อเรื่อง การออกแบบผลิตภัณฑ์                       
ของที่ระลึกเพ่ือจ้าหน่ายในร้านค้าพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้ (มิวเซียมสยาม) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ข้อมูลเกี่ยวกับพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้และส้ารวจความต้องการผู้บริโภค เพ่ือออกแบบสินค้าของที่ระลึก
จ้าหน่ายในร้านค้าพิพิธภัณฑ์ ที่ตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและเพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายที่มีผลต่อการเลือกซื อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ผู้วิจัยได้ท้าการ
ออกแบบโดยมีล้าดับขั นตอนการด้าเนินการวิจัย ตามวัตถุประสงค์ ดังนี  1) เก็บข้อมูลโดยใช้
แบบสอบถามปลายเปิดสอบถามเจ้าหน้าที่ พิพิธภัณฑ์และเก็บข้อมูลความต้องการผู้บริโภค
กลุ่มเป้าหมาย สมาชิกมิวเซียมสยามเฟสบุ๊คแฟนเพจใช้เวลา 2 สัปดาห์มีผู้ตอบแบบสอบถามจ้านวน 
100 คน ตอบครบ 88 คน โดยใช้วิธีการสุ่มอย่างง่าย (Simple Random Sampling) เครื่องมือที่ใช้  
ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Check List) และแบบมาตราส่วนประเมิน 
ค่า (Rating Scale) 2) สอบถามความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จ้านวน 5 คน และผู้เชี่ยวชาญประจ้าพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้ จ้านวน 2 คน ใช้วิธีเลือกโดย           
จงใจ (Purposive Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามมาตราส่วนประเมินค่า 
3) สอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ผู้วิจัยออกแบบ 
ได้แก่ สมาชิกมิวเซียมสยามเฟสบุ๊คแฟนเพจใช้เวลา 2 สัปดาห์มีผู้ตอบแบบสอบถามจ้านวน 100 คน 
ใช้วิธีการสุ่มอย่างง่าย เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประเมินค่า             
การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติความถี่ และร้อยละเพ่ือวัดผลความพึงพอใจของผู้บริโภคแล้วจึงน้ามา     
แปรผลโดยการบรรยาย 
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ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจมากที่สุด 
มี 2 แบบ คิดเป็นร้อยละ 64.7 เท่ากัน คือ ชิ นงานที่ 1 “เกาะรัตนโกสินทร์” นาฬิกาแขวนผนังรูป
จ้าลองสถานที่ส้าคัญในเกาะรัตนโกสินทร์เช่นพระบรมมหาราชวัง เสาชิงช้า อนุสาวรีย์ประชาธิปไตย 
เป็นต้น วัสดุที่ใช้ท้าจากพลาสติกอะคิลิก ผลิตโดยการตัดเลเซอร์ติดเครื่องนาฬิกาและตัวแขวน
ด้านหลัง และชิ นงานที่ 2 “สยามไอคอน”ชุดแม่เหล็กส้าหรับตั งรูปหรือติดตู้เย็น วัสดุที่ใช้ท้าจาก
พลาสติกอะคิลิกผลิตโดยการตัดเลเซอร์ ติดแม่เหล็กด้านหลัง สัญลักษณ์ตัวแทนกรุงเทพฯ เช่น               
เสาชิงช้าเรือสุพรรณหงส์ ยักษ์และรถตุ๊กตุ๊ก 

ศุภวิชญ์ มาสาซ้าย (2558) ได้ท้าการศึกษาในหัวข้อเรื่อง การศึกษาประเพณีผีตาโขน 
อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย เพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก โดยมีวัตถุประสงค์ในการ
วิจัยดังนี  เพ่ือศึกษาประเพณีผีตาโข อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย เพ่ือออกแบบของที่ระลึกจาก
ประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ผีตาโขนโดยใช้วิธีการสืบค้นเอกสารที่เกี่ยวข้อง ลงพื นที่
เพ่ือเก็บข้อมูลและสัมภาษณ์ประชากรในพื นที่ ได้แก่ นักท่องเที่ยว ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ปราชญ์
ชาวบ้านและนักวิชาการในท้องถิ่น จากนั นน้าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ร่วมกับการออกแบบ โดยเริ่มจาก
การวาดภาพร่างของผลิตภัณฑ์แล้วจึงพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าที่   
เชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอยและประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้าน                 
การออกแบบและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ ระลึกเพ่ือจัดทาต้นแบบผลิตภัณฑ์                
และน้าไปประเมินความพึงพอใจจากผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จ้าหน่ายและผู้สนใจ ได้ผลสรุปในด้าน               
การออกแบบ ด้านวัสดุกรรมวิธีการผลิตและด้านประโยชน์ใช้สอย จากผลการประเมินความความ           
พึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย             
ในด้านต่างๆ ทั ง 3 ด้าน พบว่าผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ ์             
ของที่ระลึก ประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่

ที่ ( ̅=4.32) ส่วนค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.=0.54) 
จากผลการประเมินความความพึงพอใจของผู้ผลิตผู้จ้าหน่ายที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ในด้านต่างๆ ทั ง 3 ด้าน พบว่าผลรวมการวิเคราะห์
ความคิดเห็นของผู้ผลิตที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย               

มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( ̅=4.35) ส่วนค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.=0.53)                   
จากผลการประเมินความความพึงพอใจของผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลยในด้านต่างๆ ทั ง 3 ด้านพบว่า ผลรวมการ
วิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเพณีผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย 

จังหวัดเลยมีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ (  ̅=3.80) ส่วนค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน                
(S.D.=0.53) ผู้ประเมินมีความพึงพอใจในระดับมากถึงมากที่สุด ต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเพณี              
ผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ถือได้ว่าค่าความพึงพอใจสอดคล้องกับหัวข้องานวิจัยที่ได้รับ        

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การออกแบบและพัฒนาแล้วมีความเหมาะสมที่จะเป็นสินค้าผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากประเพณี                   
ผีตาโขน อ้าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย 

ในปัจจุบันการท่องเที่ยวประเพณีผีตาโขนที่ก้าลังได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั งใน                   
และต่างประเทศ โดยได้รับการสนับสนุนจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและส้านักงาน                     
การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเลย มีการให้งบประมาณในการจัดการท่องเที่ยวและประชาสัมพันธ์                          
ให้คนภายนอกรับรู้มากขึ น ท้าให้มีนักท่องเที่ยวจ้านวนมากเดินทางมายังชุมชนเพ่ือร่วมงานประเพณี
และเศรษฐกิจในท้องถิ่นเติบโตมากขึ นกว่าเดิม ตั งแต่ร้านอาหารภายในชุมชน โรงแรม รีสอร์ทและ
โฮมสเตย์ รวมไปถึงร้านของที่ระลึกที่เต็มไปด้วยนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในช่วงเทศกาล โดยมียอดรวม
นักท่องเที่ยวทั งชาวไทยและชาวต่างชาติเพ่ิมมากขึ น ในขณะเดียวกันปัญหาและอุปสรรคในการท้า             
ผีตาโขนก็ได้เพ่ิมมากขึ น เนื่องจากในอดีตคนส่วนใหญ่ที่มีหน้าที่ทาผีตาโขนรวมถึงการวาดลวดลายนั น 
เป็นช่างในท้องถิ่นที่ปัจจุบันเหลือจานวนน้อยลงไปทุกทีท้าให้ช่างขาดตลาดผลิตภัณฑ์ที่ได้ไม่เพียงพอ
ต่อความต้องการรวมถึงวัสดุที่ใช้ในการท้าผีตาโขน ซึ่งส่วนใหญ่เป็นวัสดุจากธรรมชาติจ้าพวกไม้ต่างๆ 
ในช่วงเทศกาลงานประเพณีผีตาโขนอาจมีวัสดุ เพียงพอแต่หลังจากนั น เมื่อหมดช่วงเทศกาลแล้ว                      
แต่วัสดุยังคงเป็นที่ต้องการของชุมชนเพ่ือใช้ในการท้าของที่ระลึกเพ่ือจ้าหน่ายแก่ท้องตลาด จึงเป็นอีก
หนึ่งปัจจัยที่เป็นอุปสรรค์ต่อการท้าของที่ระลึกโดยเล็งเห็นวัสดุธรรมชาติที่สามารถนามาทดแทนไม้
และวัสดุธรรมชาติต่างๆ เช่น น ้าเต้าพื นบ้านที่มีอยู่ทั่วไปจ้านวนมากสามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น ราคา
ถูก มีรูปทรงโค้งเว้าสวยงามและน ้าหนักเบาโดยชาวบ้านและผู้ผลิตยังมีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์            
จากวัสดุน ้าเต้าในรูปแบบเดิมๆ ไม่หลากหลาย 

นอกจากนี รูปแบบและประเภทของของที่ระลึกก็เป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ส้าคัญต่อความต้องการ
ของผู้บริโภค เนื่องจากในอดีตของที่ระลึกในประเพณีการละเล่นผีตาโขนนั น มีรูปแบบที่ล้าสมัย ไม่ได้
มีการออกแบบหรือพัฒนาให้แตกต่างจากเดิมมากนักท้าให้ถือว่ายังไม่เป็นที่พอใจของผู้บริโภคมากนัก
จึงมีการเข้าไปร่วมมือกับกลุ่มผู้ผลิตของที่ระลึกในท้องถิ่นเพ่ือทราบถึงปัญหาที่แท้จริงและร่วมกัน
แก้ไขรวมทั งพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายและน่าสนใจยิ่งขึ นเพ่ือคุณภาพและชื่อเสียงของ
ชุมชน 
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บทท่ี 3 

วิธีการด าเนินงานวิจัย 
 

ในการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้สอดคล้องวัตถุประสงค์ของการ
วิจัยส้าหรับวิธีการด้าเนินการวิจัยตามขั นตอนดังต่อไปนี  

3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.2  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.3  การสร้างเครื่องมือ 
3.4  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.5  การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.1.1  ขั้นตอนเพื่อการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ในการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวจากผู้เชี่ยวชาญและปราชญ์ชาวบ้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง โดยน้ามาวิเคราะห์ใน                
เชิงพรรณาส้าหรับน้ามาใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้เรียงล้าดับขั นตอนใน
การศึกษาดังนี  

3.1.1.1  ประชากร คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญ ที่มีความรู้เกี่ยวกับประเพณีผีขน
น ้าและปราชญ์ชาวบ้านในชุมชนบ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.1.1.2  กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญ ที่มีความรู้เกี่ยวกับประเพณี  
ผีขนน ้าและปราชญ์ชาวบ้านในชุมชนบ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย  ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จ้านวน 5 ท่าน ได้แก ่

(1)  รองศาสตราจารย์ไทยโรจน์ พวงมณี 
ประธานสาขาวิชาทัศนศิลป์ ภาควิชามนุษยศาสตร์ 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 

(2)  คุณวิชิต  ท้าทิพย์ 
ประธานสภาองค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว อ้าเภอ เชียงคาน 

จังหวัดเลย 
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(3)  คุณพิชญ์ธินันท์ ธนาเรืองเนตร 

รองประธานกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน 
จังหวัดเลย 

(4)  คุณวัชรพล เกิดศรี 
สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประดิษฐ์หัวผีขนน ้า ต้าบลนาซ่าว 

อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
(5)  คุณกาญจนา ท้าทิพย์ 

ครูผู้ช่วย ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กบ้านนาซ่าว ต้าบลนาซ่าว อ้าเภอเชียง
คาน จังหวัดเลย 

 

3.1.2  ขั้นตอนเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน้ า 
อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.1.2.1  ประชากร คือ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 

3.1.2.2  กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้วิธีสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จ้านวน 5 ท่าน 
ได้แก่ 

(1)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์พิสิฐ คลังกูล 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

(2)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชิดชัย สายเชื อ 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

(3)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุวัฒน์ชัย ไชยพันธ์ 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

(4)  อาจารย์นันทิยา ณ หนองคาย 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

(5)  อาจารย์จันทิมา กัจจายะนันท์ 
หัวหน้าแผนกวิชาผ้าและเครื่องแต่งกาย 
วิทยาลัยอาชีวศึกษานครราชสีมา 
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3.1.3  ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

3.1.3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่างเพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในเชิงอนุรักษ์ 

(1)  ประชากร ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในอ้าเภอ               
เชียงคาน จังหวัดเลย จ้านวน 14,450 คน (อ้างอิงจากสถิตินักท่องเที่ยวประจ้าเดือนพฤษภาคม 
2561) (เทศบาลต้าบลเชียงคาน) 

(2)  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้าจ้านวน 100 คน ช่วงเดือนพฤษภาคมที่มีประเพณีผีขนน ้า 
บ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน โดยใช้วิธีการสุ่มบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยก้าหนดกลุ่ม
ตัวอย่างจากตาราง Taro Yamane (1973) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และค่าความคลาดเคลื่อน                 
ที่ ±10% 

 

3.2  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

3.2.1  ขั้นตอนเพื่อการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

ผู้วิจัยใช้กระบวนการแบบ Mixed Methods Research โดยใช้แบบสัมภาษณ์ ในการ
รวบรวมข้อมูลประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน และแบบสอบถามแบบปลายปิด (Closed-ended 
Questions) ในการสอบถามความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือให้ทราบ
ความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ที่เหมาะสมในการน้ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์มากที่สุด โดยใช้การจัดหมวดหมู่ขององค์ประกอบของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน
ของ ไทยโรจน์ พวงมณี ในการตั งประเด็นค้าถาม 

 

3.2.2  ขั้นตอนเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน้ า 
อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.2.2.1  แบบประเมินด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยผู้ทรงคุณวุฒิซึ่งเป็นแบบสอบถามแบบปลายปิด 
(Closed-Ended Questions) และใช้แบบสอบถามตามแบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating 
Scale) คือเหมาะสมมากที่สุด เหมาะสมมาก เหมาะสมปานกลาง เหมาะสมน้อยและใช้อ่านค่าตาม
อัตราส่วน ดังนี  
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5  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
4  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมาก 
3  หมายถึง  มีความเหมาะสมระดับปานกลาง 
2  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

 

3.2.3  ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

3.2.3.1  แบบประเมินความพึงพอใจ คือ แบบประเมินความพึงพอใจตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในอ้าเภอ             
เชียงคาน จังหวัดเลย ที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ประเพณีผีขนน ้า 
จ้านวน 100 คน ใช้วิธีการสุ่มบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยมีแบบประเมินความพึงพอใจตาม
แบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating Scale) และใช้อ่านค่าตามอัตราส่วน ดังนี  

5  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
4  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมาก 
3  หมายถึง  มีความเหมาะสมระดับปานกลาง 
2  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

 

3.3  การสร้างเครื่องมือ 
 

3.3.1  ขั้นตอนเพื่อการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
3.3.1.1  การสร้างเครื่องมือแบบสัมภาษณ์ 

(1)  ศึกษาทฤษฎีเอกสารรายงานจากส่วนราชการและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
กับการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เพ่ือสรุปประเด็นในการสัมภาษณ์ 

(2)  น้าแบบสัมภาษณ์เสนออาจารย์ผู้ควบคุมวิทยานิพนธ์ เพ่ือตรวจสอบ
และขอข้อเสนอแนะการปรับปรุงแก้ไข 

(3)  น้าแบบสัมภาษณ์ที่ผ่านการตรวจสอบและปรับปรุงแล้ว น้าไป
ด้าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.3.2  ขั้นตอนเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน้ า 
อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.3.2.1  การสร้างเครื่องมือแบบประเมิน ท้าการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยผู้วิจัยได้น้าแนวทางในการศึกษาและออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยสรุปกรอบแนวคิดดังนี  

กรอบแนวคิดที่ 1 ศึกษาอัตลักษณ์ประเพณีผีขนน ้า กรอบแนวคิดและทฤษฎีที่น้ามา
ประยุกต์ใช้ในขั นตอนการประเมินหาอัตลักษณ์ ผู้วิจัยได้ศึกษาตามกรอบแนวคิดของ เอื อเอ็นดู ดิสกุล 
ณ อยุธยา (2543 : 16) โดยสรุปกรอบแนวคิดจ้านวน 5 ข้อดังนี  

(1)  รูปแบบควรมีความเรียบง่ายและสื่อความหมายได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 
(2)  มีเอกภาพและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
(3)  รูปแบบสามารถเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์นั นๆ ได้ 
(4)  รูปแบบควรมีมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า 
(5)  กรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิตและราคาประหยัด 

กรอบแนวคิดท่ี 2 กรอบแนวคิดเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้านั น ผู้วิจัยได้น้าแนวทางการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ อรัญ วานิชกร (2559 : 51-54) โดยสรุปกรอบแนวคิดในด้านการ
ออกแบบเพื่อให้เกิดความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่จ้านวน 7 ด้านดังนี  

(1)  ความเป็นเอกภาพ (Utility) เป็นการออกแบบให้มีความรู้สึกกลมกลืน
หรือมีความสัมพันธ์กับองค์ประกอบในแต่ละงาน 

(2)  ความสมดุล (Balancing) เป็นหลักศิลปะที่ความงามเกิดจากความ
สมดุล 

(3)  ความสัมพันธ์ทางศิลปะ (Relativity of Art) 
(4)  หน้าที่ใช้สอย (Function) 
(5)  ความแข็งแรง (Construction) 
(6)  ความสะดวกสบายในการใช้งาน (Economics) 
(7)  วัสดุและการผลิต (Material and Production) 

3.3.2.2  น้าแบบสอบถามเสนอต่ออาจารย์ปรึกษาและตรวจสอบความเที่ยงตรงตาม
เนื อหาโดยหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างค้าถามกับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดในการวิจัย                 
ซึ่งการวิจัยครั งนี มีผู้ทรงคุณวุฒิจ้านวน 3 ท่าน ดังนี  

(1)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ทนงศักดิ์ โสวจัสสตากุล 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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(2)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดด ี
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 (3)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวรรณา อินทร์น้อย 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

การถามหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเนื อหา (Center Validity) ของแบบสัมภาษณ์โดย
ให้ผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้ตรวจสอบพิจารณาความสอดคล้องของข้อค้าถาม โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังนี  

+1 หมายถึง แน่ใจในค้าถามนั นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
  0 หมายถึง ไม่แน่ใจในค้าถามนั นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
-1  หมายถึง แน่ใจในค้าถามนั นไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนน้าผลการพิจารณามาค้านวณจากสูตร 
 

IOC = Σ 
 

 
 

 

IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
R    หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N    หมายถึง จ้านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

ข้อค้าถาม IOC ตั งแต่ 0.5 ขึ นไปเป็นค้าถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดทิ ง 
 

3.3.2.3  น้าแบบสอบถามและตารางที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปด้าเนินการเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 

 

3.3.3  ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

3.3.3.1  ท้าการสร้างเครื่องมือ เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจที่มีผลิตภัณฑ์
ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว            
ในเชิงอนุรักษ์ เพ่ือให้ทราบความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้น้ากรอบแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์
เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจในผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า ผู้วิจัย
เลือกใช้กรอบแนวคิดของ มารุต อัมรานนท์ (2543 : 50) จ้านวน 4 ด้านดังนี  

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(1)  ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
(2)  ด้านความสวยงาม 
(3)  ด้านประโยชน์ใช้สอย 
(4)  ด้านคุณภาพและราคา 

3.3.3.2  การตรวจสอบเครื่องมือ น้าแบบประเมินความพึงพอใจที่สร้างเสร็จเสนอต่อ
อาจารย์ปรึกษาและตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื อหาโดยหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างค้าถาม
กับวัตถปุระสงคแ์ละกรอบแนวคิดในการวิจัย (Index of Objective Congruence : IOC) ซ่ึงการวิจัย
ครั งนี มีผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 3 ท่านดังนี  

(1)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ทนงศักดิ์ โสวจัสสตากุล 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

(2)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณา คิดดี 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 (3)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวรรณา อินทร์น้อย 
อาจารย์ประจ้าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

การถามหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเนื อหา (Center Validity) ของแบบสัมภาษณ์โดย
ให้ผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้ตรวจสอบพิจารณาความสอดคล้องของข้อค้าถาม โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังนี  

+1 หมายถึง แน่ใจในค้าถามนั นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
 0 หมายถึง ไม่แน่ใจในค้าถามนั นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
-1 หมายถึง แน่ใจในค้าถามนั นไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนน้าผลการพิจารณามาค้านวณจากสูตร 
 

IOC = Σ 
 

 
 

 

IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
R    หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N    หมายถึง จ้านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

ข้อค้าถาม IOC ตั งแต่ 0.5 ขึ นไป เป็นค้าถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดทิ ง 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.3.2.3  น้าแบบสอบถามและตารางที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปด้าเนินการเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 

 

3.4  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
3.4.1  ขั้นตอนเพื่อการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลในขั นตอนการศึกษาและรวบรวมข้อมูลการศึกษาประเพณี             

ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ได้จากการเก็บข้อมูล
ภาคสนาม (Field Survey) โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกเป็นรายบุคคล ( In-Depth Interview) 
โดยตรงจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญและปราชญ์ชาวบ้านเกี่ยวกับ
ประเพณีผีขนน ้า โดยบันทึกด้วยการจดบันทึกและถ่ายภาพ แล้วน้าผลที่ได้มาท้าการสรุปและ
วิเคราะห์โดยแบ่งเป็นหัวข้อหลักดังนี  

(1)  ประวัติและความเป็นมา 
(2)  ลักษณะของผีขนน ้า 
(3)  องค์ประกอบของการเตรียมละเล่น 
(4)  การละเล่นอื่นๆในประเพณ ี  
(5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต 

 

3.4.2  ขั้นตอนเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน้ า 
อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเพ่ือประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.4.2.1  ผู้วิจัยศึกษาและลงพื นที่เพ่ือส้ารวจ ถ่ายภาพเพ่ือน้ามาซึ่งองค์ความรู้ในการ
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 
จังหวัดเลย 

3.4.2.2  น้าผลสรุปของการศึกษาและการเก็บรวบรวมข้อมูลมาใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

3.4.2.3  ท้าการออกแบบภาพร่างลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณี                    
ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จ้านวน 3 ประเภท ประเภทละ 5 รูปแบบ จากนั นน้าแบบร่างรูปแบบ
ลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้ไปท้าการสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือท้าการ
คัดเลือกให้เหลือเพียงรูปแบบที่เหมาะสมที่สุดประเภทละ 1 รูปแบบ และพัฒนาต่อเพ่ือน้าไปสู่
กระบวนการท้าต้นแบบและประเมินความพึงพอใจในล้าดับต่อไป 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.4.3  ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

ผู้วิจัยน้าแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในเชิงอนุ รักษ์ ตามกรอบแนวคิดการวิจัย
จากนั นน้ากลับมาสรุปผลที่ได้ในรูปแบบข้อมูลเชิงปริมาณ 

 

3.5  การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.5.1  ขั้นตอนเพื่อการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ผู้วิจัยท้าการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ ผู้ทรงคุณวุฒิ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญและ

ปราชญ์ชาวบ้าน ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP)            
และแสดงค่าผลลัพท์ในเชิงสถิติ เพ่ือน้าไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณี                  
ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โยเกณฑ์การให้ระดับค่าความส้าคัญของปัจจัยและทางเลือก 
ดังนี  

คะแนน 1/5 หมายถึง  มีความส้าคัญน้อยกว่าที่สุด 
คะแนน 1/4 หมายถึง  มีความส้าคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 1/3 หมายถึง   มีความส้าคัญน้อยกว่าปานกลาง 
คะแนน 1/2 หมายถึง   มีความส้าคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 1 หมายถึง   มีความส้าคัญเท่ากัน 
คะแนน 2 หมายถึง   มีความส้าคัญมากกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 3 หมายถึง   มีความส้าคัญมากกว่าปานกลาง 
คะแนน 4 หมายถึง  มีความส้าคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 5 หมายถึง  มีความส้าคัญมากกว่าที่สุด 

 

3.5.2  ขั้นตอนเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน้ า 
อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.5.2.1  น้าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นด้านผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเพื่อหาผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมเพื่อประยุกต์สู่กระบวนการผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการ
อนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

3.5.2.2  ผู้วิจัยน้าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า มาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) โดยแบ่งเกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ยดังนี  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
4  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมาก 
3  หมายถึง  มีความเหมาะสมระดับปานกลาง 
2  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

 

3.5.3  ขั้นตอนเพื่อประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ประเพณีผีขนน้ า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 

ผู้วิจัยน้าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ที่มี
ส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์มาวิเคราะห์โดยหาค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : 
S.D.) โดยแบ่งเกณฑ์ ดังนี  

5  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
4  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับมาก 
3  หมายถึง  มีความเหมาะสมระดับปานกลาง 
2  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1  หมายถึง  มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในการด้าเนินงานวิจัยการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอ
เชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยมีขั นตอนในการพัฒนารูปแบบดังภาพที่ 
3.1 

 

 
 

ภาพที่ 3.1  แผนภูมิแสดงวิธกีารด้าเนินงานวิจัยการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน  
 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ในการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้น้าข้อมูลจาการศึกษา การสัมภาษณ์ แบบสอบถามและแบบประเมิน โดยท้าการ
วิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์ในการวิจัยโดยแบ่งเป็น 3 ขั นตอนตามวัตถุประสงค์ดังนี  

4.1  ผลการวิเคราะห์การศึกษารปูแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
4.2  ผลการวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า 
4.3  ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยในเชิงอนุรักษ์ 
 

4.1  ผลการวิเคราะห์การศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 

จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลรูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน มีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาเรียนรู้ข้อมูลต่างๆ ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน โดยผู้วิจัยได้จ้าแนกออกเป็นหมวดหมู่และน้ามาวิเคราะห์ โดย
จ้าแนกออกเป็นรายข้อดังนี  

4.1.1 ผลการวิเคราะห์การศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
4.1.2 ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดเพ่ือพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ 
4.1.3 ผลการวิเคราะห์ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ด้วยเทคนิค (Analytic 

Hierarchy Process : AHP) เพ่ือประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

4.1.1  ผลการวิเคราะห์การศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
จากการศึกษารวบรวมข้อมูลรูปแบบประเพณีผีขนน ้าจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

รวมถึงการลงพื นที่ในบริเวณบ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยวิธีการสังเกตและสัมภาษณ์
ปราชญ์ชาวบ้านและผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์ผลการศึกษาโดยแบ่ง
ข้อมูลได้ดังต่อไปนี  

4.1.1.1  ผลการวิเคราะห์ด้านความเป็นมาและคติความเชื่อของประเพณีผีขนน ้า 
จากการศึกษาผู้วิจัยสรุปประเด็นส้าคัญผลการวิเคราะห์ด้านประวัติความเป็นมาและ

ความเชื่อของประเพณีผีขนน ้า ซึ่งผู้วิจัยได้ท้าการสรุปได้ดังนี  ประวัติและความเป็นมาของประเพณี              
ผีขนน ้า ประกอบด้วยบุคคลส้าคัญที่เกี่ยวข้องกับประเพณีและพัฒนาการละเล่นของประเพณีผีขนน ้า 
การละเล่นผีขนน ้านั นเป็นประเพณีที่มีความเชื่อเรื่องการนับถือผีบรรพบุรุษเพ่ือแสดงความเคารพต่อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผีเจ้าปู่จิรมานพและเจ้าปู่ผ่านพิภพ ซึ่งเจ้าปู่ท้าหน้าที่เป็นผู้ปกปักรักษาบ้านเมืองให้อยู่เย็นเป็นสุขให้
ความคุ้มครองชาวบ้านและท้าให้บ้านเมืองมีฝนตกต้องตามฤดูกาล ชาวไร่ชาวนาปลูกข้าวอย่างอุดม
สมบูรณ์ ด้วยเหตุนี จึงมีการละเล่นผีขนน ้าเป็นการละเล่นถวายเจ้าปู่โดยเชื่อว่าจะท้าให้เจ้าปู่นั นชื่น
ชอบผีขนน ้านี มาก หากปีใดออกมาร้าเซิ งและฟ้อนเล่นกันเป็นจ้านวนมาก เจ้าปู่จะเกิดความพึงพอใจ
แล้วช่วยขอฟ้าขอฝนดลบันดาลความอุดมสมบูรณ์ โดยประเพณีผีขนน ้าสันนิษฐานว่า มีมาพรอมกับ
การจัดพิธีกรรมเซ่นไหว้บรรพบุรุษ เพราะมีการจัดพิธีกรรมเลี ยงผี ส้าหรับเจ้าปู่ผ่านพิภพนั นก็จะโปรด
ปรานผีขนน ้า โดยที่วิญญาณบรรพบุรุษจะแจ้งความประสง์ผ่านร่างทรงโดยถ่ายทอดพิธีกรรมเลี ยง             
ผีปูตาซึ่งร่างทรงนั นจะเป็นผูหญิง การละเล่นผีขนน ้านั นจะมีการเล่นอยู่ 3 กลุ่มคือ กลุ่มขะจ ้า                 
นางเทียม นางแต่ง สมุนนาง กลุ่มผีขนน ้าและกลุมเด็กหนุมที่คึกคะนองที่มีความรู้ในเรื่องวิชาอาคม 

จากการสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้านได้ให้สัมภาษณ์ว่า ในวัฒนธรรมความเชื่อของ
ชาวบ้าน  ในหมู่บ้านนาซ่าวนั นเกิดคติความเชื่อที่ว่า สัตว์ที่มีบุญคุณต่อชาวไร่ชาวนานั่นคือ วัวและ
ควาย และมีความเชื่อว่าวิญญาณของวัวควายที่ตายไปแล้วยังหาที่เกิดใหม่ไม่ได้ วิญญาณของสัตว์
เหล่านั น คงวนเวียนอยู่ในบริเวณที่อาศัยตามห้วย หนอง คลองต่างๆ เมื่อถึงช่วงก่อนฤดูท้านาหากมีผู้
พบเห็นวิญญาณเหล่านั นก็จะขึ นมาจากน ้าตามชาวบ้านที่ได้ตักน ้าหรืออาบน ้าในบริเวณนั น ท้าให้มีคน
เรียกว่า "ผีขน" ชื่อเดิมคนโบราณมักเรียกว่า "ผีขุนน ้า" ซึ่งคนในเขตต้าบลนาซ่าวจะเรียกชื่อเดิมว่า               
"ผีขนหรือผีโขน" แต่เมื่อมีการละเล่นทุกครั ง มักจะมีฝนตกทุกปีหลังจากการละเล่นไม่เคยขาดจึง
เรียกว่า ผีขนน ้า หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า แมงหน้างาม ต่อมาจึงพัฒนาการเรียกมาสู่ผีขนน ้า โดย
การละเล่นผีขนน ้าจะจัดขึ นเป็นประจ้าทุกปีในช่วงบุญเดือน 6 แรม 1 ค่้าถึง 3 ค่้า (ช่วงเดือน
พฤษภาคม) ซึ่งประเพณีผีขนน ้าเป็นการน้าเสนอภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นและมีเอกลักษณ์
เฉพาะของชุมชนนาซ่าว ด้วยเหตุที่เป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมาพร้อมกับเมืองเชียงคาน 

4.1.1.2  ผลการวิเคราะห์ด้านลักษณะของผีขนน ้า 
จากการศึกษาผู้วิจัยสรุปประเด็นส้าคัญผลการวิเคราะห์ด้านลักษณะของผีขนน ้าได้

ดังนี  ด้านลักษณะของผีขนน ้าผีขนน ้าประกอบด้วย สัญลักษณ์ของการละเล่น ประเภทของผีขนน ้า
และองค์ประกอบในการเตรียมชุมเพ่ือการละเล่นผีขนน ้า ลักษณะของผีขนน ้าที่ปรากฎอยู่ในชุมชน
บ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคานนั น โดยเรียกผีขนน ้าในความหมายเชิงสัญลักษณ์ว่า "แมงหนางาม" เป็น
การแสดงที่ผู้คนจะละเล่นโดยการแต่งตัวเปนผีสวมใส่หน้ากากที่มีรูปหนาเปนคนมีเขาเปนควาย 
ลักษณะเฉพาะของผีขนน ้านั นจะมีขนาดเดียว ซึ่งการท้าหน้ากากผีขนน ้าถือวาเปนภูมิปญญาในการคิด
สร้างสรรค์และประดิษฐของชาวบ้านในชุมชน หน้ากากผีขนน ้ามีองค์ประกอบของหน้าผาก คิ ว จมูก 
ตาและปาก จากนั นจึงใช้สีน ้ามันเขียนลวดลายดอกบัวเครือหรือลายเถาวัลย์ การใช้สีน ้ามันทาบน
หน้ากากผีขนน ้าสีที่นิยมทา ได้แก่ สีด้า (ซึ่งจะเลียนแบบสีผิวของควาย) สีแดง และสีขาว ท้าให้มองดู
แล้วสดใส สีสันฉูดฉาดสะดุดตาแก่ผู้พบเห็น การวาดใบหน้าของผีขนน ้าจะสร้างอารมณ์ให้กับผีขนน ้า
ใหดูอารมณ์ดีมีรอยยิ มบริเวณมุมปากยาวหรือมีการแยกเขี ยว ทั งนี เพ่ือลดความน่าเกลียดน่ากลัวลงไป

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เสมือนเป็นผีที่จิตใจดีงาม โดยประเพณีผีขนน ้ายังกลายเป็นสัญลักษณ์ส้าคัญอีกอย่างหนึ่งของอ้าเภอ
เชียงคาน 

ด้านเครื่องแต่งกายมีการสวมใส่เสื อผ้าเครื่องแต่งกายที่มีลักษณะรุ่มร่ามด้วยเศษผ้า
หรือวัสดุเหลือใช้อ่ืนๆ ตัดให้เป็นริ วๆ คล้ายขนสัตว์เพ่ือให้เกิดการเคลื่อนไหวขณะฟ้อนร้า โดยจะมีผ้า
คลุมร่างกายมิดชิด ซึ่งจะแต่งกายเลียนแบบรูปลักษณ์ของผี รวมทั งแสดงลีลาท่าทางการฟ้อนร้าให้เข้า
กับจังหวะดนตรีเป็นการสร้างความสนุกสนาน 

4.1.1.3  ผลการวิเคราะห์ด้านองค์ประกอบของการเตรียมการละเล่นประเพณี             
ผีขนน ้า 

จากการศึกษาผู้วิจัยสรุปประเด็นส้าคัญผลการวิเคราะห์ ด้านองค์ประกอบของการ
เตรียมการละเล่นประเพณีผีขนน ้าได้ดังนี  ด้านองคป์ระกอบของการเตรียมการละเล่นประเพณีผีขนน ้า                  
โดยจัดเป็นหมวดหมู่ ซึ่งประกอบด้วย สถานที่เล่นผีขนน ้า การเตรียมงานการละเล่น ขั นตอนการ             
ละเล่น ท่าทางประกอบการละเล่นและเครื่องดนตรีประกอบการละเล่นผีขนน ้า ด้านสถานที่ใช้ในการ
ประกอบพิธีกรรมเซนไหวผีเจาปูนั่นคือ หอเจ้าปู่แสนเมือง จากนั นจึงน้าขบวนผีขนน ้าออกไป            
เล่นประกอบงานบุญเดือนหกท่ีลานวัดโพธิ์ศรี ส้าหรับในปัจจุบันนั นสถานที่เลนผีขนน ้าอยู่บริเวณพื นที่
สนามกีฬาขององค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว 

ก่อนถึงงานประเพณีบุญเดือนหกประมาณ 4-5 วัน การเตรียมงานการละเลนนั นจะ
มีการมอบหมายผู้รับผิดชอบในหมู่บ้านใหปฏิบัติหนาที่ของตนตามบทบาท ซึ่งระยะเวลาในการ
ประกอบพิธีการมีอยู่ 3 วันจัดต่อเนื่องกัน วันแรกเป็นวันแห่ต้นดอกไม้เข้าผาม วันที่ 2 มีการละเล่น
แมงหน้างามถวายเจ้านายถวายต้นผึ ง และวันที่ 3 ท้าบุญถวายสังฆทาน ในส่วนของขั นตอนการละเล
นผีขนน ้าจะเป็นรูปแบบของขบวนแห่ตามประเพณีที่สืบทอดกันมา ซึ่งขบวนผีขนน ้ามาท้าการร่ายร้า
ไปรอบหมู่บ้านและลานวัดโพธิ์ศรี โดยมีการน้าเครื่องดนตรีประกอบการละเลนผีขนน ้า ได้แก่ กลอง
บั ง ฆ้องฉาบ กะลอ ขิก กระดีง หมากขะเหล็บ หมากกะโหล่งและแคน มีการฟ้อนร่ายร้าตามจังหวะ
และผู้เล่นผีขนน ้านั น สามารถที่จะออกท่าทางได้อย่างอิสระ 

4.1.1.4  ผลการวิเคราะห์ด้านการละเล่นอ่ืนๆ ที่อยู่ในประเพณีผีขนน ้า 
จากการศึกษาผู้วิจัยสรุปประเด็นส้าคัญผลการวิเคราะห์ด้านการละเล่นอ่ืนๆ ที่อยู่ใน

ประเพณีผีขนน ้านั นเป็นการสร้างความหมายด้านความเชื่อ ความศรัทธาของกลุ่มที่อยู่ในหมู่บ้านซึ่ง
ประกอบด้วยการละเล่นต่างๆ มีทั งหมด 5 การละเล่น ได้แก่ (1) การเล่นดึงเครือหมากสะบ้า แนวคิด
ในการเล่นเครือสะบ้าก็เพ่ือความสนุกสนาน เพ่ือการเสี่ยงทายฝนฟ้า เมื่อดึงเครือหมากบ้าแล้วฝ่ายล้ม
ฝนฟ้า ปีนั นก็จะไม่ดี หากดึงเครือหมากบ้าแล้วล้มไปทางฝ่ายหญิง ฝนฟ้าปีนั นก็จะดี อย่างไรก็ตาม
ปัจจุบันประเพณีนี ก็ไม่ได้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรม (2) การเล่นคนเด้ากันหรือบักแบ้น ซึ่งส่วน
ใหญ่แล้วผู้เล่นจะเป็นผู้ชาย เพศหญิงจะไม่อนุญาตให้เล่น เพราะเป็นเรื่องที่ ไม่เหมาะไม่ควร โดยมี
ความเชื่อว่าจะท้าให้ฝนฟ้าตกถูกต้องตามฤดูกาล อย่างไรก็ตามส้าหรับปัจจุบันการเล่นในลักษณะนี ถูก
จ้ากัดขอบเขตลงไป (3) การเล่นควายตู้ ผู้เล่นควายตู้จะเป็นผู้ชาย การ เล่นควายบักแบ้นมีการใช้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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น้าหน้าขบวนแห่ท้านองว่าเป็นหัวหน้าควายที่เป็นทหารของเจ้าปู่ผ่านพิภพ (4) การเล่นกลับเพศผู้เล่น
ส่วนใหญ่เป็นผู้ชายแต่งตัวเป็นผู้หญิง การเล่นลักษณะนี สามารถที่จะสะท้อนพฤติกรรมของผู้เข้าร่วม
ขบวนซึ่งแสดงพฤติกรรมออกมาอย่างตรงไปตรงมา กลุ่มของผู้เล่นจะไม่ถือโทษโกรธกันอย่างเด็ดขาด
ซึ่งสามารถสร้างความสนุกสนานให้กับผู้ชมได้เป็นอย่างดี (5) การเล่นโยนตม การเล่นของผู้ชายในช่วง
ของการจุดบั๊งไฟประจ้าปีของบุญเดือนหก จุดแล้วบั๊งไฟแตกหรือไม่ พุ่งสูง เจ้าของบั๊งไฟจะถูกเพ่ือนๆ 
อุ้มเพ่ือไปโยนลงในน ้าผสมน ้าโคลน นอกจากนั นการเล่นโยนตมยังมีการจับคนที่เข้ามาร่วมงาน โดย
ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นชาวบ้านด้วยกันโยนลงไปในบ่อโคลน ซึ่งชาวบ้านในชุมชนจะร่วมมือกันสร้างบ่อ
โคลนขึ นมาเพ่ือจ้าลองการปักโคลนของควาย 

4.1.1.5  ผลการวิเคราะห์ด้านวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของหมู่บ้านนาซ่าว อ้าเภอ
เชียงคาน 

จากการศึกษาผู้วิจัยสรุปประเด็นส้าคัญผลการวิเคราะห์ด้านวิถีชีวิตและความเป็นอยู่
ของหมู่บ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน ในส่วนนี เป็นการรวบรวมวิถีชีวิตภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องกับชุมชน
และประเพณีผีขนน ้าที่ทางชุมชนได้ถ่ายทอกออกมา จาการที่ผู้วิจัยในลงพื นที่ในการศึกษาและ
รวบรวมข้อมูลพบว่า พื นที่ชุมชนบ้านนาซ่าวได้มีบทบาทในการใช้ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชน มีการพัฒนาถนนหนทางในหมู่บ้านโดยการตั งชื่อคุ้มบ้านต่างๆ ให้มีความเกี่ยวเนื่องกับผีขนน ้า 
ซึ่งเป็นการประชาสัมพันธ์และสร้างเอกลักษณ์ให้เกิดในชุมชน มีการสร้างสรรค์ผลงานที่สะท้อน
เอกลักษณ์แบบวิถีชีวิตขนบธรรมเนียมของท้องถิ่นได้อย่างน่าสนใจ การจัดการประเพณีผีขนน ้าได้มี
การบูรณาการโดยอาศัยประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชนช่วยให้เกิดการเรียนรู้และสัมผัสวิถีชุมชน 
ประเพณีผีขนน ้ายังก่อให้เกิดสันติภาพ ความเป็นมิตรไมตรีและความเข้าใจอันดีต่อกันและกัน และ
สร้างความสามัคคีให้เกิดขึ นในชุมชนท้องถิ่น เนื่องจากประเพณีต้องอาศัยการท้างานเป็นหมู่คณะ
ชาวบ้านในชุมชนจึงอยากท้างานร่วมกันเพื่ออนุรักษ์และสืบสานประเพณีนี ไว้ 

 

4.1.2  ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดเพื่อพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ 

ในการวิเคราะห์กรอบแนวคิดเพ่ือพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ ผู้วิจัยได้ใช้กรอบ

แนวความคิดตามวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน โดยน้ามาวิเคราะห์

เพ่ือน้ามาใช้เป็นแนวทางส้าหรับการพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบดังต่อไปนี  

4.1.2.1  ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดที่ 1 วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์

โดยใช้ภูมิปัญญาซึ่งมีความหลากหลายและเรื่องราวที่สามารถน้ามาใช้เป็นจุดเด่น เป็นการน้าเอา

ความคิดสร้างสรรค์บนพื นฐานของประเพณีและภูมิปัญญาที่เชื่อมโยงกับความคิดเพ่ือผลิตสินค้าที่มี

คุณลักษณะโดดเด่นเฉพาะตัวยิ่งขึ น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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บทวิเคราะห์ ในการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน โดยการน้าภูมิปัญญามา

สร้างเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์และเพ่ือให้สื่อถึงเรื่องราวทางประเพณีได้อย่างถูกต้อง เหมาะสมและ

สร้างโดดเด่นเฉพาะตัวยิ่งขึ น 

4.1.2.2  ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดที่ 2 การน้าเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญามา

ประยุกต์กับผลิตภัณฑ์จนเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าและเป็นที่ต้องการของตลาด โดยใช้ภูมิปัญญาซึ่ง

มีความหลากหลายและเรื่องราวที่สามารถน้ามาใช้เป็นจุดขาย 

บทวิเคราะห์ การศึกษาประเพณีผีขนน ้าเป็นการน้าเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญามา

ปรับเปลี่ยนให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึ่งอาจจะน้าเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญามาประยุกต์เข้ากับ

ผลิตภัณฑ์เกิดการสร้างคุณค่าและน้ามาสร้างจุดขาย 

4.1.2.3  ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดที่ 3 การสร้างสรรค์สินค้าจากวัฒนธรรมโดย

เน้นไปที่การสร้างลวดลาย รูปแบบจากประเพณี เนื่องจากเป็นสิ่งที่สร้างสีสันและความงามได้ชัดเจน 

บทวิเคราะห์ โดยท้าการศึกษาหาลวดลาย รูปแบบของประเพณีมาประยุกต์ใช้ให้เกิด

ความสร้างสรรค์ในผลิตภัณฑ์ โดยน้ามาจัดวางองค์ประกอบให้เกิดสีสันและความงามได้ชัดเจน 

4.1.2.4  ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดที่ 4 การสร้างสรรค์สินค้าทางวัฒนธรรมที่มี

การผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ทางด้านรูปแบบเพ่ือให้สอดคล้องตามสมัยนิยม 

บทวิเคราะห์ ในการศึกษาควรค้านึงถึงการน้าวัสดุอ่ืนๆ ที่หาได้ในชุมชนน้ามา

สร้างสรรค์สินค้าทางวัฒนธรรม ซึ่งมีส่วนช่วยในการสร้างรูปแบบใหม่ให้กับสินค้า 

4.1.2.5  ผลการวิเคราะห์กรอบแนวคิดที่ 5 การน้าความคิดทางวัฒนธรรมแบบ

ดั งเดิมที่เป็นภูมิปัญญาและแบบที่เป็นทุนทางวัฒนธรรมมาผสมกับความรู้การคิดค้นทางวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยี แล้วจึงน้ามาผ่านกระบวนการทางการตลาดท้าให้ผลิตภัณฑ์มีความได้เปรียบและโดด

เด่นยิ่งขึ น 

บทวิเคราะห์ ในการศึกษาวัฒนธรรมดั งเดิมและภูมิปัญญาของประเพณีผีขนน ้านั น

ผู้วิจัยจะต้องอาศัยองค์ความรู้ด้านการศึกษาประเพณีผีขนน ้าและกระบวนการทางเทคโนโลยีมา

ผสมผสานและน้ามาผ่านทางกระบวนการทางการตลาด ท้าให้ผลิตภัณฑ์เกิดคุณค่าและมีความ

สร้างสรรค์ท่ีมีนัยทางวัฒนธรรมในตัวผลิตภัณฑ์ 
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สรุป จากการวิเคราะห์กรอบแนวคิดด้านการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน             

เพ่ือน้าไปพิจารณาสู่กระบวนการออกแบบ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์กรอบแนวคิดทั งหมดเพ่ือให้ได้ค้าจ้ากัด

ความ เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการหาเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน โดยสรุปได้เป็นข้อ

ดังนี  

(1)  ประเพณีนั นเป็นสิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 

(2)  ประเพณีนั นสามารถน้ามาประยุกตใ์ช้ให้เป็นจุดขาย 

(3)  ประเพณีนั นเกิดความงามให้เห็นได้ชัดเจน 

(4)  ประเพณีนั นมีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 

(5)  ประเพณีนั นเกดิการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 
 

4.1.3  ผลการวิเคราะห์ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ด้วยเทคนิค 
(Analytic Hierarchy Process : AHP) เพื่อประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ในกระบวนการศึกษาผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านเนื อหาของการศึกษาประเพณีผีขนน ้า 

อ้าเภอเชียงคาน จากที่ผู้วิจัยได้ท้าการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเบื องต้น รวมทั งวิเคราะห์กรอบ

แนวความคิดด้านการศึกษาแล้วนั น จึงน้ามาเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์โดยจะใช้ทฤษฎีกระบวนการ

ตัด สินใจเชิงล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) ซ่ึงมีกระบวนการที่ใช้ในการตัดสินใจที่

ใช้วินิจฉัยเพ่ือหาเหตุผล เป็นการตัดสินใจที่มีประสิทธิภาพโดยเเบ่งองค์ประกอบของปัญหาออกเป็น

ส่วนๆ ในรูปของเเผนภูมิตามล้าดับชั นเเล้วก้าหนดค่าของการวินิจฉัยเพื่อเปรียบเทียบปัจจัยต่างๆ เเละ

น้าค่าเหล่านั นมาค้านวณเพ่ือดูว่าปัจจัยเเละทางเลือกอะไรมีล้าดับความส้าคัญสูงที่สุดแล้วน้าข้อมูล

ดังกล่าวไปใช้ในกะบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยแสดงกระบวนการวิเคราะห์และผลการวิเคราะห์

ในเบื องต้นได้ดังนี  
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ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



87 
 

 
 
ภาพที่ 4.1  แผนผังกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น AHP (Analytic Hierarchy Process) 

 ในกระบวนการศึกษาในการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 

4.1.3.1  การวิเคราะห์ปัจจัยในการหาค่าความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอ                

เชียงคาน ที่เหมาะสมเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ผู้วิจัยได้ท้าการวิเคราะห์ปัจจัยในประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือใช้

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์และน้าผลที่ได้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์มาสรุปและเรียบเรียงให้เกิด

เป็นประเด็นใหม่ที่สอดคล้องและเหมาะสม เพ่ือน้าไปสู่กระบวนการหาค่าความส้าคัญของประเพณีผี

ขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยกระบวนการวิเคราะห์

ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) โดยท้าการวิเคราะห์ปัจจัยดังต่อไปนี  

 (1)  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 1 ในปัจจัยที่ว่าสิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของ

ประเพณ ีจากกรอบแนวความคิดทางด้านสิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ โดยใช้ภูมิปัญญาและเรื่องราวที่เป็น

จุดเด่นบนพื นฐานของประเพณีเพ่ือสร้างคุณลักษณะโดดเด่น มีนัยยะทางการศึกษาและวิเคราะห์ 

สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกันกับ ปัจจัยข้อที่ 3 คือ เกิดความงามให้เห็นได้ชัดเจน ผู้วิจัยจึงน้าปัจจัย

ทั งสองข้อนี มารวมกันเพ่ือเกิดปัจจัยใหม่ คือ แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี และน้าปัจจัยดังกล่าว

ไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy 

Process : AHP) ในล้าดับต่อไป จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 1 ข้างต้นท้าให้ทางเลือกที่ส่งผลต่อ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัจจัยที่ 1 ด้านแสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี ผู้วิจัยได้แสดงตามแผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์

ตามภาพท่ี 4.2 

 

 
 
ภาพที่ 4.2  แผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยที่ 1 และทางเลือกที่สัมพันธ์กัน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 

(2)  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 2 ในปัจจัยที่ว่าการน้าเอาวัฒนธรรมและภูมิ

ปัญญามาประยุกต์กับสินค้าจนเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าและเป็นที่ต้องการของตลาด โดยใช้ภูมิ

ปัญญาซึ่งมีความหลากหลายและเรื่องราวที่สามารถน้ามาใช้เป็นจุดขาย  มีนัยยะที่สอดคล้องทาง

การศึกษาและวิเคราะห์อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงน้าปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วย

กระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) ในล้าดับต่อไป 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 2 ข้างต้นท้าให้ทางเลือกที่ส่งผลต่อปัจจัยที่ 2 

ด้านสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย ผู้วิจัยได้แสดงตามแผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตาม

ภาพที่ 4.3 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.3  แผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยที่ 2 และทางเลือกที่สัมพันธ์กัน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 

 (3)  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 3 ในปัจจัยที่ว่ามีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิด

ความแปลกใหม่ทางด้านรูปแบบเพื่อให้สอดคล้องตามสมัยนิยม มีนัยยะท่ีสอดคล้องทางการศึกษาและ

วิเคราะห์อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงน้าปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการ

วิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) ในล้าดับต่อไป 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 3 ข้างต้นท้าให้ทางเลือกที่ส่งผลต่อปัจจัยที่ 3                

ด้านมีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ ผู้วิจัยได้แสดงตามแผนผังการวิเคราะห์

ความสัมพันธ์ตามภาพที่ 4.4 

 

 
 

ภาพที่ 4.4  แผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยที่ 3 และทางเลือกที่สัมพันธ์กัน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(4)  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 4 ในปัจจัยที่ว่าเกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

จากกรอบแนวความคิดทางด้านการน้าความคิดทางวัฒนธรรมมาผสมกับความคิดสร้างสรรค์ ความรู้

การคิดค้นทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ท้าให้ผลิตภัณฑ์มีความได้เปรียบและโดดเด่นยิ่งขึ น มีนัยยะ

ที่สอดคล้องทางการศึกษาและวิเคราะห์อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงน้าปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในกระบวนการ

วิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) ในล้าดับ

ต่อไป 

จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ 4 ข้างต้นท้าให้ทางเลือกที่ส่งผลต่อปัจจัยที่ 4 

ด้านเกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ผู้วิจัยได้แสดงตามแผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตามภาพที่ 

4.5  

 

 
 

ภาพที่ 4.5  แผนผังการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยที่ 4 และทางเลือกที่สัมพันธ์กัน 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
สรุปได้ว่า ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยจากกรอบแนวคิดทางด้านการศึกษาประเพณีผี            

ขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยผู้วิจัยได้ท้าการวิเคราะห์ถึงความส้าคัญและในแต่ละปัจจัย

ความเชื่อมโยงที่สอดคล้องกัน ซึ่งท้าการสังเคราะห์และสรุปประเด็นทางด้านปัจจัยใหม่เพ่ือเข้าสู่

กระบวนการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : 

AHP) ในล้าดับต่อไป โดยสรุปและจ้าแนกปัจจัยออกเป็น 4 ประเด็น โดยแสดงเป็นแผนผังเพ่ือน้าไปสู่

การหาค่าความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ที่เหมาะสมเพ่ือน้าไปใช้ใน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังภาพที่ 4.6 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.6  แผนผังการสรุปผลปัจจัยเพ่ือน้าไปสู่กระบวนการหาค่าความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า   
อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือน้าไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 

จากการสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัย ผู้วิจัยจึงได้แจกแจงผลกระทบจากปัจจัยเพ่ือน้าไปสู่การ
หาค่าความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
โดยมีรายละเอียดตามตารางวิเคราะห์ดังนี  
 
ตารางท่ี 4.1 การวิเคราะห์ปัจจัยเพ่ือใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น 

ปัจจัย ผลกระทบต่อผลการวิจัย การน้าไปประยุกต์ใช้ 
(1) สิ่งที่แสดงถึง
เ อกลั กษณ์ ขอ ง
ประเพณ ี

- สร้างความเป็นเอกลักษณ์ที่ได้จาก
ประเพณีผีขนน ้า ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดง
แทนช่วยเรื่องการสื่อสารให้ผู้ที่สนใจ
ได้รับรู้และเข้าใจในเอกลักษณ์ของ
ประเพณีผีขนน ้าให้เห็นได้อย่างชัดเจน 

- ปัจจัยดังกล่าวประยุกต์ใช้ในแนวทาง
การศึกษาประเพณีผีขนน ้า น้ามาใช้
เป็นจุดเด่นสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัว
ยิ่งขึ น เพ่ือน้ามาสร้างสรรค์สินค้า โดย
เน้นไปที่การสร้างลวดลาย สีสันและ
รูปแบบจากประเพณีผีขนน ้า 

(2) สามารถน้ามา
ประยุกตใ์ช้ให้เป็น
จุดขาย 

- น้าเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญามา
ป ร ะ ยุ ก ต์ กั บ สิ น ค้ า จ น เ กิ ด เ ป็ น
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าและเป็นที่ต้องการ
ของตลาด โดยใช้ภูมิปัญญาซึ่งมีความ
หลากหลายของประเพณ ี

- ปั จจั ยดั ง กล่ า วประยุ กต์ ใ ช้ เป็ น
แนวทางในการสร้างสิ่งที่เป็นรูปธรรม 
โดยน้าคุณลักษณะเด่นของประเพณี
น้ามาใช้เป็นจุดขาย 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
ปัจจัย ผลกระทบต่อผลการวิจัย การน้าไปประยุกต์ใช้ 

(3)  มีการผสม 
ผสานกับวัสดุ
เพ่ือให้เกิดความ
แปลกใหม่ 

- เพ่ือให้เกิดการสร้างสรรค์สินค้าจาก
กระบวนการวิเคราะห์ประเพณี โดย
เน้นไปที่เอกลักษณ์ของลวดลาย และ
รูปแบบจากประเพณี สร้างสีสันความ
โดด เด่ นและความงามที่ มี อยู่ ใ น
ประเพณ ี

- ปัจจัยดังกล่าวประยุกต์ใช้ในแนวทาง
การศึกษาประเพณีผีขนน ้า  

 (4) เกิดการประ 
ยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

- เป็นการน้าภูมิปัญญามาผสมกับ
ความคิดสร้างสรรค์ ความรู้การคิดค้น
ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี แล้ว
น้ามาผ่านกระบวนการทางการตลาด
ท้าให้ผลิตภัณฑ์มีความได้เปรียบและ
โดดเด่นยิ่งขึ น 

- ปัจจัยดังกล่าวสามารถน้าเทคโนโลยี
มาประยุกต์ใช้ทางด้านเทคนิคการผลิต
เพ่ือสร้างสรรค์สินค้า 

 
4.1.3.2  การวิเคราะห์ทางเลือกที่ส่งผลต่อปัจจัยในการหาค่าความส้าคัญของ

ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ในกระบวนการศึกษาและรวบรวมประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือ

ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้ท้าการสังเคราะห์และกลั่นกรองจากข้อมูลต่างๆ โดยน้า
สาระส้าคัญของทางเลือกที่มีผลต่อปัจจัยในการวิเคราะห์เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียง
คานที่เหมาะสมเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ และน้าผลที่ได้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์แล้ว
มาสรุปประเด็นที่สอดคล้องและเหมาะสมต่อเป้าหมายเพ่ือน้าไปสู่กระบวนการหาค่าความส้าคัญของ
ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยกระบวนการ
วิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) โดยแสดงความสัมพันธ์เป็นแผนผัง             
ดังภาพที่ 4.7 
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ภาพที่ 4.7  แผนผังข้อมูลส้าหรับกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น AHP (Analytic Hierarchy 
Process) เพ่ือน้าไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  

(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 
4.1.3.3  การวิ เคราะห์ด้วยกระบวนการวิ เคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic 

Hierarchy Process : AHP) โดยแสดงผลจากข้อมูลคะแนนของผู้เชี่ยวชาญทั งหมด 5 ท่าน โดยแยก
ผลการให้คะแนนตามตารางดังนี  

(1) การให้คะแนนปัจจัย 
  

ตารางท่ี 4.2 เกณฑ์การให้ระดับค่าความส้าคัญของปัจจัย 
ระดับค่าความส้าคัญ ความหมาย 

คะแนน 1/5 มีความส้าคัญน้อยกว่าที่สุด 
คะแนน 1/4 มีความส้าคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 1/3 มีความส้าคัญน้อยกว่าปานกลาง 
คะแนน 1/2 มีความส้าคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 1 มีความส้าคัญเท่ากัน 
คะแนน 2 มีความส้าคัญมากกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 3 มีความส้าคัญมากกว่าปานกลาง 
คะแนน 4 มีความส้าคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 5 มีความส้าคัญมากกว่าที่สุด 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.3 คะแนนปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 
ปัจจัย สิ่งท่ีแสดงถึง

เอกลักษณ์
ของประเพณี 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

มีการผสมผสาน
กับวัสดุเพื่อให้เกิด
ความแปลกใหม่ 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์
ของประเพณ ี

1 1/3 3 2 

สามารถน้ามาประยุกต์ 
ใช้ให้เป็นจุดขาย 

3 1 1/2 1/2 

มีการผสมผสานกับ
วัสดุเ พ่ือให้เกิดความ
แปลกใหม ่

1/3 1/2 1 1/3 

เกิดการประยุกต์ ใ ช้
เทคโนโลยี 

1/2 2 3 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.4 คะแนนปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 

ปัจจัย สิ่งท่ีแสดงถึง
เอกลักษณ์

ของประเพณี 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

มีการผสมผสาน
กับวัสดุเพื่อให้เกิด
ความแปลกใหม่ 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

สิ่งที่แสดงถงึเอกลักษณ์ 
ของประเพณ ี

1 4 3 2 

สามารถน้ามประยุกต์ 
ใช้ให้เป็นจุดขาย 

1/4 1 1/2 1/3 

มีการผสมผสานกับวัสดุ
เพ่ือให้เกิดความแปลก
ใหม ่

1/3 2 1 1/2 

เ กิ ดกา รประยุ กต์ ใ ช้
เทคโนโลยี 

1/2 3 2 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.5 คะแนนปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 
ปัจจัย สิ่งท่ีแสดงถึง

เอกลักษณ์
ของประเพณี 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

มีการผสมผสาน
กับวัสดุเพื่อให้เกิด
ความแปลกใหม่ 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์
ของประเพณี 

1 5 1/2 2 

สามารถน้ามาประยุกต์ 
ใช้ให้เป็นจุดขาย 

1/5 1 2 1/3 

มีการผสมผสานกับวัสดุ 
เพ่ือให้เกิดความแปลก
ใหม่ 

2 1/2 1 1/4 

เกิดการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

1/2 3 4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 
 

ตารางท่ี 4.6 คะแนนปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 4 
ปัจจัย สิ่งท่ีแสดงถึง

เอกลักษณ์
ของประเพณี 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

มีการผสมผสาน
กับวัสดุเพื่อให้เกิด
ความแปลกใหม่ 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์
ของประเพณ ี

1 5 3 3 

สามารถน้ามาประยุกต์ 
ใช้ให้เป็นจุดขาย 

1/5 1 5 3 

มีการผสมผสานกับวัสดุ
เพ่ือให้เกิดความแปลก
ใหม ่

1/3 1/5 1 4 

เ กิ ดการประยุ กต์ ใ ช้
เทคโนโลยี 

1/3 1/3 1/4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.7 คะแนนปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 5 
ปัจจัย สิ่งท่ีแสดงถึง

เอกลักษณ์
ของประเพณี 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

มีการผสมผสาน
กับวัสดุเพื่อให้
เกิดความแปลก

ใหม่ 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์
ของประเพณ ี

1 4 1/2 2 

สามารถน้ามาประยุกต์ 
ใช้ให้เป็นจุดขาย 

1/4 1 2 1/2 

มีการผสมผสานกับวัสดุ 
เพ่ือให้เกิดความแปลก
ใหม ่

2 1/2 1 1/3 

เ กิ ดการประยุ กต์ ใ ช้
เทคโนโลยี 

1/2 2 3 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 
 

ตารางท่ี 4.8 สรุปคะแนนปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญทั ง 5 คน 
ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผลรวม 

สิ่งที่แสดงถึง
เอกลักษณ์
ของประเพณี 

0.30 0.47 0.36 0.47 0.35 0.39 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

0.27 0.09 0.13 0.27 0.16 0.18 

มีการผสม 
ผสานกับวัสดุ
เพ่ือให้เกิด
ความแปลก
ใหม่ 

0.11 0.16 0.20 0.17 0.21 0.17 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 
ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผลรวม 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

0.32 0.28 0.32 0.09 0.28 0.26 

 
ตารางท่ี 4.9  ค่าน ้าหนักของปัจจัยจากผู้เชี่ยวชาญทั ง 5 คน 

ปัจจัย ค่าน ้าหนัก % 

สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 0.39 39 

สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 0.18 18 

มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 0.17 17 

เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 0.26 26 

 
(2)  การให้คะแนนทางเลือก 
การให้คะแนนทางเลือกประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

โดยแบ่งเป็นหัวข้อตามปัจจัยที่ก้าหนดไว้และใช้ข้อมูลรายละเอียดข้างต้นโดยเป็นการให้คะแนน
เหมือนกันทั ง 4 ปัจจัย ในปัจจัยที่สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี ปัจจัยที่สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย ปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน และปัจจัยที่เกิดการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี โดยรวบรวมคะแนนจากผู้เชี่ยวชาญทั ง 5 ท่าน จากการท้าแบบสอบถามแล้วจึง
น้ามาหาค่าเฉลี่ยและค่าน ้าหนักของปัจจัย 

 
ตารางท่ี 4.10 เกณฑ์การให้ระดับค่าความส้าคัญของทางเลือก 

ระดับค่าความส้าคัญ ความหมาย 
คะแนน 1/5 มีความส้าคัญน้อยกว่าที่สุด 
คะแนน 1/4 มีความส้าคัญน้อยกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 1/3 มีความส้าคัญน้อยกว่าปานกลาง 
คะแนน 1/2 มีความส้าคัญน้อยกว่าเล็กน้อย 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
ระดับค่าความส้าคัญ ความหมาย 

คะแนน 1 มีความส้าคัญเท่ากัน 
คะแนน 2 มีความส้าคัญมากกว่าเล็กน้อย 
คะแนน 3 มีความส้าคัญมากกว่าปานกลาง 
คะแนน 4 มีความส้าคัญมากกว่าอย่างเห็นได้ชัด 
คะแนน 5 มีความส้าคัญมากกว่าที่สุด 

 
(2.1) ปัจจัยที่ 1 สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 

 
ตารางท่ี 4.11 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่ แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี จากผู้เชี่ยวชาญ
คนที่ 1 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/3 1/4 1/3 4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

3 1 1/3 1/3 1/4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

4 3 1 4 1/2 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

3 3 1/4 1 5 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/4 4 2 1/5 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.12 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่ แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี จากผู้เชี่ยวชาญ
คนที่ 2 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/4 1/3 1/2 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

4 1 2 2 4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

3 1/2 1 1/2 3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

2 1/2 2 1 4 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 1/4 1/3 1/4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.13 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี จากผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/3 1/3 1/3 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

3 1 3 2 3 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

3 1/3 1 1/3 3 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.13 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
การละเลน่อื่นๆ 
ในประเพณี 

3 1/2 3 1 4 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 1/3 1/3 1/4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.14 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่ แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี จากผู้เชี่ยวชาญ

คนที่ 4 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 5 4 5 4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

1/5 1 3 5 5 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/4 1/3 1 5 4 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/5 1/5 1/5 1 5 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

4 1/5 1/4 1/5 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.15 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่ แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี จากผู้เชี่ยวชาญ   
คนที่ 5 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/2 4 3 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

2 1 5 1/2 3 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/4 1/5 1 1/2 4 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 2 2 1 5 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 1/3 1/4 1/5 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 

(2.2) ปัจจัยที่ 2 สิ่งสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 
 

ตารางที่ 4.16 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยสิ่งสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขายจาก
ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/4 3 3 1/4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

4 1 3 2 2 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.16 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/3 1/3 1 4 1/2 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 1/2 1/4 1 5 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

4 1/2 2 1/5 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.17 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยสิ่งสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขายจาก

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 
ใน

ประเพณี 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/3 1/2 2 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

3 1 3 3 1/3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

2 1/3 1 2 3 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/2 1/3 1/2 1 1/3 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 3 1/3 3 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.18 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยสิ่งสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขายจาก
ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/4 3 1/4 4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

4 1 4 1/2 1/3 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/3 1/4 1 3 5 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

4 2 1/3 1 2 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/4 3 1/5 1/2 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.19 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยสิ่งสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขายจาก

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 4 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 
ใน

ประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/4 4 5 1/4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

4 1 4 5 5 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/4 1/4 1 4 5 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



104 
 

ตารางท่ี 4.19 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

การละเล่นอืน่ๆ 
ในประเพณี 

1/5 1/5 1/4 1 5 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

4 1/5 1/5 1/5 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.20 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยสิ่งสามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขายจาก

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 5 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/3 1/4 1/3 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

3 1 1/3 1/3 1/5 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

4 3 1 5 1/3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

3 3 1/5 1 1/4 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 5 3 4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 

 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



105 
 

(2.3) ปัจจัยที่ 3 ปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน 
 

ตารางที่ 4.21 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน จาก
ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/5 1/4 4 4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

5 1 5 4 1/4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

4 1/5 1 1/2 1/4 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/4 1/4 2 1 1/2 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/4 4 4 2 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.22 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน จาก

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/3 4 3 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

3 1 2 4 1/3 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.22 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/4 1/2 1 2 3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 1/4 1/2 1 2 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 3 1/3 1/2 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.23 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน จาก

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/5 2 3 1/2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

5 1 4 1/2 5 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/2 1/4 1 1/5 1/4 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 2 5 1 3 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

2 1/5 4 1/3 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.24 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน จาก
ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 4 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/3 1/3 4 1/2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

3 1 1/4 1/4 1/5 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

3 4 1 5 4 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/5 4 1/5 1 1/4 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

2 5 1/4 4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางที่ 4.25 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน จาก

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 5 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 4 1/4 3 1/5 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

1/4 1 1/3 2 4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

4 3 1 5 3 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 1/2 1/4 1 4 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

5 1/4 1/3 1/4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 

(2.4)  ปัจจัยที่ 4 ปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 
 

ตารางท่ี 4.26 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 1 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/4 1/3 1/4 5 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

4 1 5 4 1/4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

3 1/5 1 1/2 1/4 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

4 1/4 2 1 5 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/5 4 4 1/5 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.27 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 2 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/2 1/3 3 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

2 1 4 1/2 4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

3 1/2 1 1/2 1/3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 2 1/2 1 2 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 1/4 3 1/2 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางท่ี 4.28 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 3 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 3 5 3 2 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

1/3 1 2 1/3 4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/5 1/2 1 5 3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

1/3 3 4 1 4 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/2 1/5 1/3 1/4 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางท่ี 4.29 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 4 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/2 1/3 1/5 4 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

2 1 1/2 5 5 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

3 2 1 2 3 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

5 1/5 1/2 1 3 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

1/4 1/5 1/3 1/3 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 
ตารางท่ี 4.30 การให้คะแนนทางเลือกในปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 5 

ทางเลือก ประวัติและ 
ความเป็นมา 

ลักษณะ
ของ 

ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ประวัติและ 
ความเป็นมา 

1 1/4 4 1/2 1/2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.30 (ต่อ) 
ทางเลือก ประวัติและ 

ความเป็นมา 
ลักษณะ

ของ 
ผีขนน ้า 

องค์ประกอบของ 
การเตรียมละเล่น 

การละเล่น
อ่ืนๆ 

ในประเพณี 

ความ
เป็นอยู่และ

วิถีชีวิต 
ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

4 1 3 1/3 4 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

1/4 1/3 1 1/3 2 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

2 3 3 1 1/3 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

2 1/4 1/2 3 1 

ผลคะแนนรวม 1 1 1 1 1 
 

(3)  การวิเคราะห์ข้อมูลของปัจจัยและทางเลือก 
การน้าข้อมูลที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

จังหวัดเลย จ้านวน 5 ท่าน โดยการกรอกแบบสอบถามแล้วท้าการวิเคราะห์หาค่าน ้าหนักความส้าคัญ
และค่าอัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล หากค่าอัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล เกิน 0.1 ผู้วิจัย
จงึต้องท้าการอธิบายเกณฑ์การให้คะแนนและให้ผู้เชี่ยวชาญท้าการตอบแบบสอบถามใหม่ เพ่ือให้เกิด
ความสมบูรณ์ของคะแนน 

(3.1)  การวิเคราะห์ข้อมูลของปัจจัย 
 

ตารางท่ี 4.31  ค่าน ้าหนักของปัจจัย 
ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

สิ่งที่แสดงถึง
เอกลักษณ์
ของประเพณี 

0.304 0.466 0.355 0.475 0.350 0.390 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



112 
 

ตารางท่ี 4.31  (ต่อ) 
ปัจจัย ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

0.270 0.096 0.130 0.268 0.160 0.185 

มีการผสม 
ผสานกับวัสดุ
เพ่ือให้เกิด
ความแปลก
ใหม่ 

0.105 0.161 0.199 0.170 0.210 0.169 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

0.322 0.277 0.316 0.086 0.281 0.256 

 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 1 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.060 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 2 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.093 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 3 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.071 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 4 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.095 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 5 อัตราความไม่สอดคล้องของข้อมูล (C.I.) = 0.069 

 

(3.2)  การวิเคราะห์ข้อมูลของทางเลือกในแต่ละปัจจัย ซึ่งจะท้า
การเปรียบเทียบความเหมาะสมของทางเลือกโดยหาความส้าคัญของประเภทของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในทางเลือกภายใต้ปัจจัยต่างๆ โดยจะเปรียบเทียบเป็นคู่ 

(3.2.1)  ค่าน ้าหนักของทางเลือกจากข้อมูลประเภทของ
ประเพณผีีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัยสิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี โดยน้าข้อมูลการ
ให้คะแนนค่าน ้าหนักจากผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 ท่าน โดยสรุปผลค่าคะแนนตามตารางที่ 4.32 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.32  ค่าน ้าหนักของทางเลือก ประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัย  
สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 

ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 
คนที่ 1 

ผู้เชี่ยวชาญ 
คนที่ 2 

ผู้เชี่ยวชาญ 
คนที่ 3 

ผู้เชี่ยวชาญ 
คนที่ 4 

ผู้เชี่ยวชาญ 
คนที่ 5 

ผล
คะแนน
รวม 

ประวัติและ
ความเป็นมา 

0.12 0.10 0.10 0.38 0.28 0.20 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

0.10 0.38 0.36 0.22 0.29 0.27 

องค์ประกอบ
ของกาเตรียม 
การละเล่น 

0.32 0.20 0.17 0.15 0.11 0.19 

การละเล่น
อ่ืนๆ ใน
ประเพณี 

0.25 0.25 0.29 0.08 0.25 0.22 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

0.20 0.07 0.07 0.17 0.07 0.12 

 
(3.2.2)  ค่าน ้าหนักของทางเลือกจากข้อมูลประเภทของ

ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัยสิ่งที่สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย โดยน้า
ข้อมูลการให้คะแนนค่าน ้าหนักจากผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 ท่าน โดยสรุปผลค่าคะแนนตามตารางที่ 
4.33 ดังนี  

 
ตารางท่ี 4.33  ค่าน ้าหนักของทางเลือก ประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัย

สิ่งที่สามารถน้ามาประยกุต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 
ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

0.17 0.16 0.17 0.20 0.15 0.17 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

0.31 0.30 0.23 0.40 0.10 0.27 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.33  (ต่อ) 
ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

องค์ประกอบ
ของการ
เตรียมการ 
ละเล่น 

0.14 0.23 0.23 0.17 0.27 0.21 

การละเล่น
อ่ืนๆ ใน
ประเพณี 

0.18 0.07 0.22 0.11 0.14 0.15 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

0.19 0.23 0.14 0.12 0.34 0.21 

 
(3.2.3)  ค่าน ้าหนักของทางเลือกจากข้อมูลประเภทของ

ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัยที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน โดยน้า
ข้อมูลการให้คะแนนค่าน ้าหนักจากผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 ท่าน โดยสรุปผลค่าคะแนนตามตารางที่ 
4.34 ดังนี  

 
ตารางท่ี 4.34  ค่าน ้าหนักของทางเลือก ประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัย

ที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน 
ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

0.23 0.26 0.19 0.13 0.19 0.20 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

0.29 0.29 0.34 0.11 0.16 0.24 

องค์ประกอบ
ของการ
เตรียมการ 
ละเล่น 

0.12 0.17 0.05 0.42 0.38 0.23 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.34 (ต่อ)  
ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

การละเล่น
อ่ืนๆ 
ในประเพณี 

0.08 0.10 0.28 0.10 0.12 0.14 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

0.28 0.18 0.14 0.23 0.15 0.20 

 
(3.2.4)  ค่าน ้าหนักของทางเลือกจากข้อมูลประเภทของ

ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัยปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี โดยน้าข้อมูล
การให้คะแนนค่าน ้าหนักจากผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 ท่าน โดยสรุปผลค่าคะแนนตามตารางที่ 4.35 ดังนี  

 
ตารางท่ี 4.35  ค่าน ้าหนักของทางเลือก ประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ภายใต้ปัจจัย

ปัจจัยที่เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 
ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

0.13 0.21 0.33 0.12 0.13 0.19 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

0.32 0.29 0.15 0.30 0.30 0.27 

องค์ประกอบ
ของการ
เตรียมการ 
ละเล่น 

0.09 0.14 0.19 0.32 0.10 0.17 

การละเล่น
อ่ืนๆ ใน
ประเพณี 

0.23 0.23 0.25 0.20 0.27 0.23 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.35 (ต่อ) 
ทางเลือก ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 1 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 2 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 3 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 4 
ผู้เชี่ยวชาญ 

คนที่ 5 
ผล

คะแนน
รวม 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

0.23 0.12 0.07 0.06 0.20 0.14 

 
(4)  สรุปการเลือกประเภทของปรเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่

เหมาะสมเพื่อน้าไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

ตารางที่ 4.36  สรุปการเลือกประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสมเพ่ือน้าไปสู่ 
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ทางเลือก 
 
 

ปัจจัย 

สิ่งท่ีแสดงถึง
เอกลักษณ์

ของ
ประเพณี 

สามารถน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

มีการผสมผสาน
กับวัสดุเพื่อให้
เกิดความแปลก

ใหม่ 

เกิดการ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี 

ผลคะแนน
รวม 

(ทางเลือก) 

ประวัติและ 
ความเป็นมา 

0.20 0.17 0.20 0.19 0.19 

ลักษณะของ 
ผีขนน ้า 

0.27 0.27 0.24 0.27 0.26 

องค์ประกอของ 
การเตรียมการ 
ละเล่น 

0.19 0.21 0.23 0.17 0.20 

การละเล่นอื่นๆ 
ในประเพณี 

0.22 0.15 
0.14 

 
0.23 0.18 

ความเป็นอยู่
และวิถีชีวิต 

0.12 0.21 0.20 0.14 0.17 

ผลคะแนนรวม 
(ปัจจัย) 

0.39 0.19 0.17 0.26  

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากผลการสรุปคะแนนตามตารางข้างต้น น้าผลคะแนนในแต่ละทางเลือกและแต่ละปัจจัย
น้าไปคูณกับผลค่าเฉลี่ยความส้าคัญของปัจจัยนั นและน้ามาบวกรวมกัน จากนั นน้าผลลัพธ์ที่ได้มาหา
ค่าเฉลี่ยอีกครั งจะได้ผลคะแนนของประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานที่เหมาะสม เพ่ือ
น้าไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยแสดงผลลัพธ์ของการค้านวณตามตารางที่ 4.37 

 
ตารางที่ 4.37  ตารางสรุปคะแนนทางเลือกของประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน                    

ที่เหมาะสม เพ่ือน้าไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ทางเลือก ผลคะแนน (ค่าเฉลี่ย) 

ประวัติและความเป็นมา 0.19 
ลักษณะของผีขนน ้า 0.26 

องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น 0.20 
การละเล่นอื่นๆ ในประเพณี 0.18 

ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต 0.17 
 
เพราะฉนั น ทางเลือกของประเภทของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ที่เหมาะสมเพ่ือ

น้าไปสู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยเรียงล้าดับจากความส้าคัญมากไปหาน้อยซึ่งได้จาก
กระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) ได้แก่ 

(1)  ลักษณะของผีขนน ้า 
(2)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น 
(3)  การละเล่นอื่นๆในประเพณี 
(4)  ประวัติและความเป็นมา 
(5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต 

 

4.2  ผลการวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณี                      
ผีขนน ้า 

 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า  มีวัตถุประสงค์เพ่ือ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้าที่ผ่านกระบวนการศึกษาวิเคราะห์และ
สรุปผลแล้ว และน้าข้อมูลทางวัฒนธรรมนั นเข้าสู่กระบวนการออกแบบตามแนวทางที่ได้ก้าหนดโดย
สอดคล้องกับกรอบแนวคิด สามารถจ้าแนกตามขั นตอนได้ดังนี  

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.2.1  ผลการวิเคราะหเ์พ่ือประเมินหาเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 
4.2.2  ผลการวิเคราะห์ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมน้ามาใช้ส้าหรับการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 
4.2.3  ผลการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

 

4.2.1  ผลการวิเคราะห์เพื่อประเมินหาเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 
จากการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยท้าการวิเคราะห์ผ่าน

กระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น AHP (Analytic Hierarchy Process) ในกระบวนการที่ใช้ในการ
ตัดสินใจเพ่ือหาเหตุผลและเปรียบเทียบปัจจัยเเละทางเลือกต่างๆ ว่าสิ่งใดมีล้าดับความส้าคัญสูงที่สุด 
ผลจากการวิเคราะห์ระหว่างปัจจัยกับทางเลือกที่มีล้าดับความส้าคัญที่มีค่าคะเเนนมากที่สุด ด้าน
ปัจจัยคือ สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี  และด้านทางเลือกที่มีล้าดับความส้าคัญที่มีค่า
คะเเนนมากที่สุด นั่นคือ ลักษณะของผีขนน ้า ประกอบด้วย สัญลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า ประเภท
ของผีขนน ้าและองค์ประกอบในการเตรียมชุดเพ่ือใช้ในประเพณีผีขนน ้า จึงมีความเหมาะสมที่สุดใน
การน้ามาประยุกต์ใช้เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ 

4.2.1.1  ผลการวิเคราะห์เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 
จากกระบวนการวิเคราะห์ข้างต้นผู้วิจัยจึงได้น้า ลักษณะของผีขนน ้า ซึ่งทางเลือกที่มี

ล้าดับความส้าคัญมากที่สุดน้ามาด้าเนินด้านการออกแบบเอกลักษณ์ตามกรอบแนวคิดของ เอื อเอ็นดู 
ดิสกุล ณ อยุธยา (2543 : 16) แสดงถึงเอกลักษณ์ที่มีลักษณะเฉพาะตัว ก่อให้เกิดความน่าจดจ้าและ
ดึงดูดความน่าสนใจ สามารถสื่อเอกลักษณ์ได้ชัดเจน โดยผู้วิจัยได้ท้าการวิเคราะห์องค์ประกอบของผี
ขนน ้า ได้แก่ ลักษณะของหน้ากาก ลวดลายและองค์ประกอบต่างๆ ที่ใช้วาดลงบนหน้ากาก อุปกรณ์
ในการตกแต่งชุดและชุดเครื่องแต่งกายผีขนน ้าดังภาพที่ 4.8 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.8 ภาพวาดลักษณะของผีขนน ้าและองค์ประกอบในเครื่องแต่งกาย เพ่ือใช้เป็นแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบ 

(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 
จากภาพที่ 4.8 จึงสรุปเอกลักษณ์ของลักษณะผีขนน ้าได้ว่า รูปแบบของหน้ากากผีขนน ้าจะ

มีการท้าหน้ากากให้เลียนแบบคล้ายวัวหรือควายผสมกับรูปใบหน้าของคน มีการวาดลวดลายที่เป็น
เอกลักษณ์ส้าคัญได้แก่ ลายบัวเครือและลายผักกูด ซึ่งเป็นการถอดลวดลายมาจากผักพื นบ้านที่อยู่
ตามบริเวณห้วยคลองตามความเชื่อท่ีว่าวิญญาณของสัตว์เหล่านี ขึ นตามมาจากห้วยคลองขณะที่ตักน ้า
มาใช้โดยลวดลายจะบ่งบอกถึงเอกลักษณ์เฉพาะได้อย่างชัดเจนใบหน้าจะต้องมีความยิ มแย้ม มียิ ม
แยกเขี ยวและมีดวงตาโต  

สีที่ใช้ในการท้าลงพื นผิวหน้ากากสีดั งเดิมคือ สีด้าและสีแดงซึ่งเป็นสีโปรดปรานของเจ้าปู่
และเป็นที่พบเห็นบ่อยแต่เนื่องด้วยยุคสมัยที่เปลี่ยนไปชาวบ้านจึงมีการเพ่ิมสีสันให้กับหน้ากากและชุด
แต่งกายให้ดูมีสีสันมากขึ น และชุดแต่งกายผีขนน ้าจะเพ่ิมริ วผ้าเพื่อความพริ วไหวขณะออกท่าร้าพร้อม
อุปกรณ์ตกแตง่การแต่งกายอ่ืนๆ ได้แก่ ค่อม ไม้ไล่ ขะเหล็บ เป็นต้น 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



120 
 

4.2.1.2 การวิเคราะหแ์รงบันดาลใจเพ่ือใช้ในการออกแบบ 
(1)  การสร้างภาพร่างจากการวิเคราะห์ 
ผู้วิจัยได้ใช้ลักษณะของผีขนน ้า ที่แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความโดด

เด่นของประเพณีและเป็นทางเลือกที่มีความส้าคัญมากที่สุด มาใช้เป็นประเด็นในการค้นหาแรง
บันดาลใจในการออกแบบโดยรวบรวมจากลักษณะของผีขนน ้าตามภาพที่ 4.9 ในด้านต่างๆ รวมถึง
การสร้างภาพร่างและถอดลวดลายออกมาเป็นกราฟิกจากเอกลักษณ์ของประเพณี โดยวิเคราะห์ตาม
กรอบแนวคิดเพ่ือสร้างน่าจดจ้าและดึงดูดความสนใจ มีการสื่อความหมายได้ชัดเจน และสามารถ
เชื่อมโยงและให้รายละเอียดถึงตัวผลิตภัณฑ์นั นๆ เพ่ือน้ามาสู่การ Sketch Idea  

 

 
 

ภาพที่ 4.9  ภาพ Sketch Idea การถอดเป็นลวดลายจากลักษณะของผีขนน ้า 1 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.10  ภาพ Sketch Idea การถอดเป็นลวดลายจากลักษณะของผีขนน ้า 2 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
จากภาพที่ 4.9 และภาพที่ 4.10 เป็นการระดมความคิดการออกแบบแบบร่างเพ่ือ

หารูปแบบลวดลายของเอกลักษณ์ของผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยใช้หลักการออกแบบ
เพ่ือประเมินหาเอกลักษณ์ ผู้วิจัยได้น้าการศึกษาด้านการออกแบบเอกลักษณ์ตามกรอบแนวคิดของ 
เอื อเอ็นดู ดิสกุล ณ อยุธยา (2543 : 16) น้ามาสร้างกระบวนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากแรง
บันดาลใจทางการออกแบบน้ามาประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์หารูปแบบในการพัฒนารูปแบบลวดลาย
ของเอกลักษณ์ของผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยการสร้างแบบร่าง (Sketch Idea) ทั ง 12 
แบบ โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอยในการวิเคราะห์ตามตารางเมตริก
สัมพันธ์เพ่ือเลือกรูปแบบที่มีความเหมาะสมมากที่สุด 5 รูปแบบส้าหรับน้าไปสู่กระบวนการ Sketch 
Design ในล้าดับต่อไป 

(2)  การวิเคราะห์กรรมวิธีการผลิต 
จากการวิเคราะห์กรอบแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับวิธีการผลิต 

พบว่า วิธีการผลิตด้วยระบบการพิมพ์แบบสกรีน (Screen Printing) เป็นกรรมวิธีที่มีราคาประหยัด 
ลดต้นทุนในการผลิต สามารถผลิตเองได้ภายในชุมชน หากน้าระบบการพิมพ์ประเภทอ่ืนๆ มาใช้ เช่น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ระบบการพิมพ์ดิจิตอล เนื่องจากในพื นที่ยังไม่มีเครื่องจักรหรือเครื่องทุ่นแรงสมัยใหม่เข้ามามากนัก
และมีต้นทุนทีสู่ง 

 

 
 
ภาพที่ 4.11 แสดงการวิเคราะห์ลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 

จากผลการประเมินเพ่ือเลือกรูปแบบลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผี
ขนน ้า จ้านวน 12 รูปแบบ โดยรูปแบบที่มีความเหมาะสมเพ่ือน้าไปใช้ในการ Sketch Design จ้านวน 
5 รูปแบบ คือ รูปแบบที่ 3 มีคะแนนรวม 8 คะแนน, รูปแบบที่ 7 มีคะแนนรวม 7 คะแนน, รูปแบบที่ 
10 มีคะแนนรวม 8 คะแนน,รูปแบบที่ 11 มีคะแนนรวม 7 คะแนน และ รูปแบบที่ 12 มีคะแนนรวม 
7 คะแนน 

4.2.1.3  กระบวนการ Sketch Design 
ผลการออกแบบลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

จังหวัดเลยจากการประเมินความเหมาะสมตัดทอนรูปแบบด้วยทฤษฎีวิศวกรรมย้อนรอยในหลักการ
กระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ ตามเกณฑ์การออกแบบ ซึ่งสรุปรูปแบบมา 5 รูปแบบ ผู้วิจัยจึงได้น้ามา
ปรับปรุงให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิดและกรรมวิธีการผลิต โดยน้าเสนอในรูปแบบของ Sketch 
Design เพ่ือน้าไปสู่กระบวนการเลือกแบบที่เหมาะสมที่สุด เพ่ือน้าไปพัฒนาและสร้างแบบสอบถาม
จากรูปแบบที่ท้าการเลือกเพ่ือสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.2.1.4  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการสรุปผลออกแบบลวดลายจากเอกลักษณ์ของ
ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยสอบถามจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญในด้าน
การออกแบบ 

 

  
 

ภาพที่ 4.12  ลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้ารูปแบบที่ 1 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.38  แสดงผลการวิเคราะหจ์ากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อลวดลายจากเอกลักษณ์ของ 

ประเพณีผีขนน ้า รูปแบบที่ 1 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 
1 ลวดลายมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงประเพณีผีขนน ้า 2.80 0.84 
2 ลวดลายมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า 4.20 0.45 
3 ลวดลายมีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 4.60 0.55 
4 ลวดลายมีกรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิต 2.60 0.55 
5 ลวดลายสามารถน้าไปผสมผสานร่วมกับผลิตภัณฑ์ได้อย่าง

เหมาะสม 
5.00 0.00 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.84 0.30 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากตาราง 4.38 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบลวดลายจาก
เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในรูปแบบที่ 1 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 
3.84 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.30 

 

 
 

ภาพที่ 4.13  ลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้ารูปแบบที่ 2  
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.39  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อลวดลายจากเอกลักษณ์ของ  

ประเพณีผีขนน ้า รูปแบบที่ 2 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 
1 ลวดลายมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงประเพณีผีขนน ้า 3.00 1.58 
2 ลวดลายมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า 4.20 0.45 
3 ลวดลายมีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 3.60 0.55 
4 ลวดลายมีกรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิต 2.20 0.45 
5 ลวดลายสามารถน้าไปผสมผสานร่วมกับผลิตภัณฑ์ได้อย่าง

เหมาะสม 
5.00 0.00 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.60 0.59 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากตาราง 4.39 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบลวดลายจาก
เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในรูปแบบที่ 2 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 
3.60 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.59 

 

 
 

ภาพที่ 4.14  ลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้ารูปแบบที่ 3 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 

ตารางท่ี 4.40  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อลวดลายจากเอกลักษณ์ของ 
ประเพณีผีขนน ้า รูปแบบที่ 3 

ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 
(n=5) 

  S.D. 
1 ลวดลายมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงประเพณีผีขนน ้า 4.60 0.89 
2 ลวดลายมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า 4.40 0.55 
3 ลวดลายมีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 4.20 0.45 
4 ลวดลายมีกรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิต 3.80 0.45 
5 ลวดลายสามารถน้าไปผสมผสานร่วมกับผลิตภัณฑ์ได้อย่าง

เหมาะสม 
5.00 0.00 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.40 0.32 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากตาราง 4.40 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบลวดลายจาก
เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในรูปแบบที่ 3 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 
4.40 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.32 

 

 
 

ภาพที่ 4.15 ลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้ารูปแบบที่ 4 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 
 

ตารางท่ี 4.41  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อลวดลายจากเอกลักษณ์ของ
ประเพณีผีขนน ้า รูปแบบที่ 4 

ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 
(n=5) 

  S.D. 
1 ลวดลายมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงประเพณีผีขนน ้า 3.60 0.89 
2 ลวดลายมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า 4.20 0.45 
3 ลวดลายมีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 5.00 0.00 
4 ลวดลายมีกรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิต 3.00 0.00 
5 ลวดลายสามารถน้าไปผสมผสานร่วมกับผลิตภัณฑ์ได้อย่าง

เหมาะสม 
4.40 0.55 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.04 0.38 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากตาราง 4.41 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบลวดลายจาก
เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในรูปแบบที่ 4 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึงพอใจระดับปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ย
รวม 4.04 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.38 

 

 
 

ภาพที่ 4.16 ลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้ารูปแบบที่ 5 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.42  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อลวดลายจากเอกลักษณ์ของ

ประเพณีผีขนน ้า รูปแบบที่ 5 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 
1 ลวดลายมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงประเพณีผีขนน ้า 4.60 0.55 
2 ลวดลายมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า 4.80 0.45 
3 ลวดลายมีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม 3.20 0.45 
4 ลวดลายมีกรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิต 2.40 0.55 
5 ลวดลายสามารถน้าไปผสมผสานร่วมกับผลิตภัณฑ์ได้อย่าง

เหมาะสม 
5.00 0.00 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.00 0.23 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากตาราง 4.42 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบลวดลายจาก
เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในรูปแบบที่ 5 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 
4.00 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.23 

จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายจาก
เอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ทั ง 5 รูปแบบโดยรวมพบว่า ผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตมีความเห็นสอดคล้องกันว่า รูปแบบลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขน

น ้า อ้าเภอเชียงคาน รูปแบบที่ 3 มีความเหมาะสมมากที่สุด ( =4.40, S.D.=0.32) รองลงมาคือ 

รปูแบบที่ 4 ( =4.04, S.D.=0.38) และล้าดับถัดไปคือ รูปแบบที่ 5 ( =4.00, S.D.=0.23) ตามล้าดับ 

ผู้วิจัยจึงคัดเลือกรูปแบบที่ 3 ซึ่งมีความเหมาะสมในระดับมาก ( =4.40, S.D.=0.32) เพ่ือน้ามา
ปรับปรุงและพัฒนาเพ่ือความเหมาะสมต่อกรรมวิธีการผลิตลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณี             
ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือการผลิตต้นแบบในขั นตอนต่อไป 

 

4.2.2 ผลการวิเคราะห์ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมน้ามาใช้ส้าหรับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

จากประเภทของผลิตภัณฑ์จัดอันดับของที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยวอ้างอิงจาก กรมการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2560) ที่ได้รับความนิยมมากที่สุด จ้านวน 10 อันดับ โดยน้าข้อมูลมาท้า
การวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลสินค้าจัดอันดับของที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยว ข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP 
ดีเด่น จังหวัดเลยและผลิตภัณฑ์จังหวัดเลยที่มียอดจ้าหน่ายสูงสุดในงาน OTOP City 2017 น้ามาเป็น
เกณฑ์และท้าการวิเคราะห์เพื่อหารูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม ดังภาพที่ 4.17 

 

 
 

ภาพที่ 4.17  แผนผังการวิเคราะห์ประเภทผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เบื องต้นผู้วิจัยได้น้าประเภทของผลิตภัณฑ์ทั ง 10 อันดับ 
มาท้าการสร้างแบบสอบถามเพ่ือหาต้องการผลิตภัณฑ์เพ่ือการท่องเที่ยว  โดยสอบถามผู้ที่สนใจใน
ผลิตภัณฑ์เพ่ือการท่องเที่ยวจ้านวน 100 คน จากนั นเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีผลคะแนนจาก 3 อันดับแรก 
น้ามาประยุกต์สู่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 

4.2.2.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามเพ่ือสอบถามหาความต้องการ
ประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

ผลลัพธ์ที่ได้จากการสร้างเเบบสอบถามเพ่ือสอบถามความต้องการเกี่ยวกับความ
ต้องการของประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ผลสรุปได้ว่าประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวที่เหมาะสมที่สุดได้ข้อมูลมาจากการตอบเเบบสอบถามพบว่า ความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์
ประเภทกระเป๋ามีภาพรวมมากที่สุดคือจ้านวนร้อยละ 60 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าพันคอ 
จ้านวนร้อยละ 50 และผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก จ้านวนร้อยละ 43 ซึ่งสามารถสรุปผลความต้องการ
ประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยได้ดังนี  
 
ตารางท่ี 4.43  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายละเอียด ร้อยละ (%) ระดับความส้าคัญ 
เพศ   

ชาย 75 2 
หญิง 25 1 

รวม 100  
ระดับอายุ (ปี)   

ต่้ากว่า 20 ปี 0  
21-30 ปี 75 1 
31-40 ปี 18 2 
41 ปีขึ นไป 7 3 

รวม 100  
อาชีพ   

นักเรียน/นักศึกษา 10 3 
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 8  
พนักงานเอกชน 67 1 
อาชีพอิสระ 1 2 

รวม 100  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.43 (ต่อ)   
รายละเอียด รอ้ยละ (%) ระดับความส้าคัญ 

รายได้   
ต่้ากว่า 15,000 บาท 22 2 
15,001-20,000 บาท 36 1 
20,001-25,000 บาท 15  
25,001-30,000 บาท 9  
มากกว่า 30,000 บาท 18 3 

รวม 100  
 
ตารางท่ี 4.44  ข้อมูลการตอบแบบสอบถามหาความต้องการประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวจากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 
ประเภทผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว ร้อยละ (%) ระดับความส้าคัญ 

Postcard 28  
งานจักสาน 32  

กระเป๋า 60 1 
Magnet 12  
หมอน 27  

พวงกุญแจ 36  
ผ้าพันคอ 50 2 
หมวก 43 3 

ของใช้และของตกแต่งบ้าน 15  
เสื อยืด 1  

 
จากตารางผลการวิเคราะห์การตอบแบบสอบถามหาความต้องการประเภท

ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกประเภท
ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 3 อันดับแรก ได้แก่ กระเป๋า ผ้าพันคอและหมวก มาเพ่ือเป็น
แนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัด
เลย ในขั นตอนของการ Sketch Idea ในขั นต่อไป 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.2.2.2 การวิเคราะห์แรงบันดาลใจเพื่อใช้ในการออกแบบ 
การสร้างภาพร่างจากการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้ใช้ลักษณะของผีขนน ้า ซึ่งเป็นทางเลือก

ที่มีความส้าคัญมากที่สุด มาใช้เป็นประเด็นในการค้นหาแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยวิเคราะห์
ตามกรอบแนวคิดด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือน้าไปสู่กระบวนการ Sketch Idea  

 

 
 

ภาพที่ 4.18  Sketch Idea ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 1 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.19  ภาพร่างผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 2 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากภาพที่ 4.18 และภาพที่ 4.19 เป็นการระดมความคิดการออกแบบแบบร่างเพ่ือ
หารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ประเภท
กระเป๋าโดยผู้วิจัยได้ก้าหนด Concept Design ให้เน้นการใช้วัสดุจากผ้าฝ้าย เป็นวัสดุหลักซึ่งสามารถ
หาได้ในท้องถิ่น และมีรูปแบบที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน โดยสามารถใช้ศักยภาพชุมชนในการผลิตได้ 

 

 
 

ภาพที่ 4.20  Sketch Idea ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
จากภาพที่ 4.20 เป็นการระดมความคิดการออกแบบแบบร่างเพ่ือหารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ประเภทหมวก โดย
ผู้วิจัยได้ก้าหนด Concept Design ให้เน้นการใช้วัสดุจากผ้าฝ้าย เป็นวัสดุหลักซึ่งสามารถหาได้ใน
ท้องถิ่น และมีรูปแบบที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน โดยสามารถใช้ศักยภาพชุมชนในการผลิตได้ 

ในส่วนของผ้าพันคอนั น ผู้วิจัยได้น้ารูปแบบของผ้าพันคอที่ทอเป็นผืนด้วยวัสดุจาก
ผ้าฝ้าย ซึ่งเป็นวัสดุที่มีในท้องถิ่น มีรูปแบบเรียบง่าย ไม่ซับซ้อนและสามารถเกิดกระบวนการผลิตได้ใน
ชุมชน ซึ่งเพ่ิมเทคนิคการพิมพ์ลวดลายที่ได้จากการวิเคราะห์รูปแบบของลวดลายที่มาจากเอกลักษณ์
ของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

น้าภาพร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าทั ง 30 แบบ มาวิเคราะห์ตามกรอบ
แนวคิดเพ่ือคัดเลือก 5 แบบ ส้าหรับน้าไปสู่กระบวนการ Sketch Design ในล้าดับต่อไป 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.21  แสดงการวิเคราะห์ภาพร่างผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
จากผลการประเมินเพ่ือเลือกรูปแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าจ้านวน                      

30 รูปแบบ โดยรูปแบบที่มีความเหมาะสมเพ่ือน้าไปใช้ในการ Sketch Design จ้านวน 5 รูปแบบ คือ 
รูปแบบที่ 2 มีคะแนนรวม 25 คะแนน รูปแบบที่ 6 มีคะแนนรวม 27 คะแนน รูปแบบที่ 10 มีคะแนน
รวม 28 คะแนน รูปแบบที่ 13 มีคะแนนรวม 26 คะแนน และ รูปแบบที่ 18 มีคะแนนรวม 25 
คะแนน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.22  แสดงการวิเคราะห์ภาพร่างผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
จากผลการประเมินเพ่ือเลือกรูปแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์ประเภทหมวกจ้านวน                      

15 รูปแบบ โดยรูปแบบที่มีความเหมาะสมเพ่ือน้าไปใช้ในการ Sketch Design จ้านวน 5 รูปแบบ คือ 
รูปแบบที่ 3 มีคะแนนรวม 25 คะแนน รูปแบบที่ 5 มีคะแนนรวม 25 คะแนน รูปแบบที่ 13 มีคะแนน
รวม 26 คะแนน รูปแบบที่ 14 มีคะแนนรวม 25 คะแนน และ รูปแบบที่ 15 มีคะแนนรวม 24 
คะแนน 

 

4.2.2.3 กระบวนการ Sketch Design 
ผลการออกแบบประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า 

อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย จากการประเมินความเหมาะสมตัดทอนรูปแบบด้วยทฤษฎีวิศวกรรมย้อน
รอยตามเกณฑ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าปละหมวก ซึ่งสรุปรูปแบบประเภทละ                    
5 รูปแบบ ผู้วิจัยจึงได้น้ามาปรับปรุงให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิดและกรรมวิธีการผลิต โดยน้าเสนอ
ในรูปแบบของ Sketch Design เพ่ือน้าไปสู่กระบวนการเลือกแบบที่เหมาะสมที่สุด เพ่ือน้าไปพัฒนา
และสร้างแบบสอบถามจากรูปแบบที่ท้าการเลือกเพ่ือสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.2.2.4 ผลการวิเครkะห์ข้อมูลเพ่ือการสรุปผลออกแบบประเภทผลิตภัณฑ์เพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน โดยสอบถามจากผู้ทรงคุณวุฒิในด้านการ
ออกแบบ 
  

  
 

 
 

ภาพที่ 4.23  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 1 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.45  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า

รูปแบบที่ 1 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.60 0.89 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.40 0.55 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.40 0.55 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

4.00 1.00 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

4.20 0.45 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 4.00 0.71 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.45 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเหน็ 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 4.40 0.55 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 4.00 0.71 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.60 0.55 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

4.40 0.55 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

4.00 0.71 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

4.20 0.45 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

4.00 0.71 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.25 0.17 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.45 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าใน
รูปแบบที่ 1 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.25 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.17 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.24  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 2 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.46  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า

รูปแบบที่ 2 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.20 0.84 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.20 0.84 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.00 1.00 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

4.40 0.89 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

4.40 0.89 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 4.20 0.84 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.46 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 4.20 0.84 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 4.00 1.22 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.20 1.30 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

3.80 1.10 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

4.00 1.00 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

4.00 1.00 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

3.80 1.30 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.11 0.18 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.46 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าใน
รูปแบบที่ 2 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.11 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.18 

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.25  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 3 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.47  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า

รูปแบบที่ 2 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.60 0.55 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.60 0.55 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.40 0.55 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

4.80 0.45 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

4.60 0.55 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 4.80 0.45 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.47 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 4.60 0.55 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 4.60 0.55 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.80 0.45 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

4.60 0.55 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

4.80 0.45 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

4.60 0.55 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

4.80 0.45 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.66 0.05 
 ระดับความเหมาะสม  มากที่สุด 

 
จากตาราง 4.47 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าใน
รูปแบบที่ 3 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.66 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.05 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.26  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 4 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.48  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า

รูปแบบที่ 2 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.20 0.84 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.00 0.71 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.00 0.71 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

3.80 0.84 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

4.00 1.00 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 3.60 0.89 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.48 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 3.80 0.84 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 3.60 0.89 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 3.80 1.10 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

3.80 0.84 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

3.60 0.89 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

3.60 0.89 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

3.40 0.55 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.78 0.14 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.48 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าใน
รูปแบบที่ 4 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 3.78 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.14 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.27  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 5 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางท่ี 4.49  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 

รูปแบบที่ 2 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.20 0.84 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.20 0.84 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 3.80 0.45 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

4.40 0.89 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

4.40 0.89 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 4.40 0.89 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.49 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 4.00 1.22 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 4.00 1.22 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.20 1.30 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

4.00 0.71 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

4.20 0.84 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

4.20 0.84 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

4.00 1.22 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.15 0.25 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.49 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าใน
รูปแบบที่ 5 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.15 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.25 

จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานทั ง 5 รูปแบบ โดยรวมพบว่า ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ
มีความเห็นสอดคล้องกันว่า รูปแบบของผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 3 มีความพึงพอใจระดับ

มากที่สุด ( =4.66, S.D.=0.05) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 ( =4.25, S.D.=0.17) และล้าดับถัดไปคือ 

รูปแบบที่ 5 ( =4.15, S.D.=0.25) ตามล้าดับ ผู้วิจัยจึงคัดเลือกรูปแบบที่ 3 ซึ่งมีความเหมาะสมใน

ระดับมาก ( =4.66, S.D.=0.05) เพ่ือน้ามาปรับปรุงและพัฒนาเพ่ือความเหมาะสมต่อกรรมวิธีการ
เพ่ือการผลิตต้นแบบในขั นตอนต่อไป 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.28  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 1 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางที่ 4.50  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก

รูปแบบที่ 1 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.00 1.00 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.00 1.00 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 3.60 1.14 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

3.40 1.14 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

3.80 1.30 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 3.40 1.14 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.50 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 3.80 0.84 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 3.60 1.14 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 3.40 1.14 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

3.20 1.30 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

3.20 1.48 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

3.20 1.30 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

3.60 0.89 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.55 0.18 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.50 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวกใน
รูปแบบที่ 1 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 3.55 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.18 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.29  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 2 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางที่ 4.51  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก

รูปแบบที่ 2 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

3.80 1.30 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 3.80 1.30 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 3.40 1.34 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

3.40 1.14 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

3.40 1.14 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 3.40 1.52 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.51 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 3.60 1.52 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 3.80 1.30 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 3.60 1.14 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

3.40 1.34 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

3.00 1.58 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

3.20 1.30 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

3.40 1.14 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.48 0.15 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.51 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวกใน
รูปแบบที่ 2 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 3.48 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.15 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.30  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 3 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางที่ 4.52  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก

รูปแบบที่ 3 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.20 0.84 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.20 0.84 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.00 0.71 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

4.00 1.00 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

3.40 0.55 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 4.00 0.71 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.52 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 4.20 0.84 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 4.00 0.71 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.00 0.71 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

4.00 1.00 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

4.40 0.89 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

3.80 0.45 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

4.60 0.55 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.06 0.17 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.52 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวกใน
รูปแบบที่ 3 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.06 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.17 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.31  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 4 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางที่ 4.53  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก

รูปแบบที่ 4 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.00 1.00 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 3.80 1.30 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.00 0.71 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

3.60 0.89 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

3.60 0.89 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 3.80 0.84 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.53 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 3.80 0.84 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 3.80 0.84 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.00 0.71 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

4.40 0.55 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

3.60 1.14 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

3.80 0.84 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

3.60 0.89 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.83 0.19 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.53 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวกใน
รูปแบบที่ 4 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 3.83 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.19 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.32  Sketch Design ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 5  
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 
ตารางที่ 4.54  แสดงผลการวิเคราะห์จากแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก

รูปแบบที่ 5 
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเหน็ 

(n=5) 

  S.D. 

1 ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ
สะดวกสบายในการใช้งาน 

4.20 0.84 

 1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4.00 1.00 

 1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา 4.00 0.71 

2 ด้านความงามของผลิตภัณฑ์   

 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับรูปทรง
ผลิตภัณฑ์ 

3.40 1.14 

 
2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

3.20 1.30 

 2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้าต่อผู้ซื อ 3.40 1.14 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.54 (ต่อ)  
ล้าดับ เกณฑ์การประเมิน ระดับความคิดเห็น 

(n=5) 

  S.D. 

3 ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต   

 3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 3.80 0.84 

 3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 3.80 0.84 

 3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น 4.20 0.84 

 3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิตและง่าย
ต่อการผลิตในท้องถิ่น 

4.20 0.84 

4 ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ   

 4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคาน 

3.80 0.84 

 4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ 

3.60 0.89 

 4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

3.60 0.89 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.78 0.17 
 ระดับความเหมาะสม  มาก 

 
จากตาราง 4.54 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินผลรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวกใน
รูปแบบที่ 5 พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 5 คน มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 3.78 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.17 

จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานทั ง 5 รูปแบบ โดยรวมพบว่า ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ
มีความเห็นสอดคล้องกันว่า รูปแบบของผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 3 มีความพึงพอใจระดับ

มาก ( =4.06, S.D.=0.17) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 4 ( =3.83, S.D.=0.19) และล้าดับถัดไปคือ 

รูปแบบที่ 5 ( =3.78, S.D.=0.17) ตามล้าดับ ผู้วิจัยจึงคัดเลือกรูปแบบที่ 3 ซึ่งมีความเหมาะสมใน

ระดับมาก (  =4.06, S.D.=0.17) เพ่ือน้ามาปรับปรุงและพัฒนาเพ่ือความเหมาะสมต่อกรรมวิธีการ
เพ่ือการผลิตต้นแบบในขั นตอนต่อไป 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.2.2.5  สรุปผลการออกแบบ  
จากผลสรุปตารางวิเคราะห์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว

ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ผู้วิจัยได้ท้าการสรุปแบบเพ่ือเข้าสู่กระบวนการผลิตชิ นงานต้นแบบ
จากการวิเคราะห์ จากการประเมินรูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขน
น ้า อ้าเภอเชียงคาน ซึ่งได้จากผู้ทรงคุณวุฒิและเชี่ยวชาญได้ท้าการประเมิน ซึ่งประกอบด้วย ด้าน
ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว จากผลรวม
การประเมินที่มีคะแนนมากที่สุด ด้านลวดลายที่ใช้ในการออกแบบ ได้แก่ รูปแบบที่ 3 มีความพึง
พอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.40 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.32 และด้านรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋ารูปแบบที่ 3 มีความพึงพอใจ
ระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.66 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.05 และผลิตภัณฑ์ประเภท
หมวกมีความพึงพอใจระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวม 4.06 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.17 จาก
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญมาปรับปรุงเพ่ือให้เหมาะสมต่อกระบวนการผลิต
เพ่ิมเติมในขั นต่อไป 

 

 
 

ภาพที่ 4.33  ภาพต้นแบบ ลวดลายที่ได้จากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.34  ชั นตอนการผลิตภาพต้นแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 

 
 

ภาพที่ 4.35  ภาพต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.36  ภาพต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าพันคอ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

 

 
 
ภาพที่ 4.37  ภาพต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2562) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.3  ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริม                      
การท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในเชิงอนุรักษ ์

 
ตารางที่ 4.55  ผลการประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณี         

ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในเชิงอนุรักษ์ จ้านวนผู้ประเมิน 100 คน 
เกณฑ์การประเมิน ระดับความ

คิดเห็นผลิตภัณฑ์
ประเภทกระเป๋า 

ระดับความ
คิดเห็นผลิตภัณฑ์

ประเภท
ผ้าพันคอ 

ระดับควาน
คิดเหน็

ผลิตภัณฑ์
ประเภทหมวก 

ระดับความ
คิดเห็น 

(n=100) 

ระดับความ
คิดเห็น 

(n=100) 

ระดับความ
คิดเห็น 

(n=100) 

ด้านเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น   S.D.   S.D.   S.D. 

1) ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
ของประเพณีผีขนน ้า 

4.35 0.69 4.35 0.73 4.42 0.67 

2) ผลิตภัณฑ์มีการใช้วัสดุในท้องถิ่น
อย่างเหมาะสม 

4.26 0.65 4.4 0.68 4.38 0.66 

3) สีสันของลวดลายบนผลิตภัณฑ์มี
ความน่าสนใจและสื่อถึงประเพณีผี
ขนน ้าได้ชัดเจน 

4.26 0.79 4.41 0.67 4.42 0.73 

ผลรวม 4.29 0.07 4.39 0.03 4.41 0.04 

ด้านความสวยงาม   S.D.   S.D.   S.D. 

1) ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า มี
ความสวยงามน่าใช้ 

4.24 0.78 4.54 0.67 4.39 0.71 

2) ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างแรงจูงใจ
ในการตัดสินใจเลือก 

4.05 0.85 4.38 0.77 4.22 0.81 

3) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบเหมาะสมต่อ
การน้าไปใช้ 

4.25 0.73 4.4 0.71 4.36 0.73 

ผลรวม 4.18 0.06 4.44 0.05 4.35 0.05 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.55 (ต่อ) 
เกณฑ์การประเมิน ระดับความ

คิดเห็นผลิตภัณฑ์
ประเภทกระเป๋า 

ระดับความ
คิดเห็นผลิตภัณฑ์

ประเภท
ผ้าพันคอ 

ระดับความ
คิดเห็น

ผลิตภัณฑ์
ประเภทหมวก 

ระดับความ
คิดเห็น 

(n=100) 

ระดับความ
คิดเห็น 

(n=100) 

ระดับความ
คิดเห็น 

(n=100) 

ด้านประโยชน์ใช้สอย   S.D.   S.D.   S.D. 

1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อ
ประโยชน์ใช้สอย  

4.38 0.65 4.34 0.76 4.35 0.78 

2) ผลิตภัณฑ์ง่ายต่อการเก็บและการ
ดูแลรักษา 

4.19 0.73 4.43 0.67 4.43 0.69 

3) ผลิตภัณฑ์มีความคุ้มค่าในการใช้
งาน 

4.25 0.72 4.26 0.84 4.36 0.70 

ผลรวม 4.27 0.05 4.34 0.09 4.38 0.05 

ด้านคุณภาพและราคา   S.D.   S.D.   S.D. 

1) ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ 4.24 0.68 4.32 0.69 4.32 0.70 

2) ผลิตภัณฑ์มีราคาท่ีเหมาะสม 4.13 0.71 4.14 0.77 4.16 0.76 

3) ผลิตภัณฑ์มีโครงสร้างที่แข็งแรง
ปลอดภัยต่อการใช้ 

4.27 0.69 4.28 0.75 4.27 0.72 

ผลรวม 4.21 0.01 4.25 0.04 4.25 0.03 

ผลรวมทั งหมด 4.24 0.06 4.35 0.05 4.34 0.04 

 
จากตารางที่ 4.55 ผู้วิจัยพบว่าผลการประเมินความความพึงพอใจของผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์

เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน มีความพึงพอใจเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก โดย
แบ่งออกเป็นข้อมูลดังนี  

4.3.1  ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

( =4.24, S.D.=0.06 ) โดยมีด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอยู่ในระดับมาก ( =4.29, S.D.=0.07) 

ความคิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับมาก ( =4.27, S.D.=0.05) ด้านคุณภาพและราคาอยู่ใน

ระดับมาก ( =4.24, S.D.=0.06) และความคิดเห็นด้านความสวยงามอยู่ในระดับมาก ( =4.18, 
S.D.=0.06) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.3.2  ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าพันคอ มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

( =4.35, S.D.=0.05) โดยมีความคิดเห็นด้านความสวยงามอยู่ในระดับมาก ( =4.44, S.D.=0.05) 

ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอยู่ในระดับมาก ( =4.39, S.D.=0.03) ความคิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอย

อยู่ในระดับมาก ( =4.34, S.D.=0.09) และด้านคุณภาพและราคาอยู่ในระดับมาก ( =4.25, 
S.D.=0.04)  

4.3.3  ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

( =4.34, S.D.=0.04) โดยมีด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอยู่ในระดับมาก ( =4.41, S.D.=0.04) ความ

คิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับมาก ( =4.38, S.D.=0.05) ความคิดเห็นด้านความสวยงาม

อยู่ในระดับมาก ( =4.35, S.D.=0.05) และด้านคุณภาพและราคาอยู่ในระดับมาก ( =4.25, 
S.D.=0.03) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 5 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

จากการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัย การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะของการวิจัย ซึ่งประกอบด้วย
รายละเอียด ดังนี  
 

5.1  สรุปผลการวิจัย 
 
5.1.1  สรุปผลการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

5.1.1.1  จากการศึกษารวบรวมข้อมูลประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ผู้วิจัยได้ท้า
การลงพื นที่ในหมู่บ้านนาซ่าว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย โดยใช้วิธีสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้านและ
ผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า จ้านวน 5 ท่าน โดยใช้การเลือกแบบเจาะจงและใช้แบบสัมภาษณ์ 
ในการรวบรวมข้อมูลประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน และแบบสอบถามแบบปลายปิดในการ
สอบถามค่าความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือให้ทราบค่าความส้าคัญของ
ประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ที่เหมาะสมในการน้ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่ง
ผลการศึกษาสรุปข้อมูลได้ดังนี  

ผลการวิเคราะห์ด้านความเป็นมาและคติความเชื่อของประเพณีผีขนน ้า 
พบว่า การละเล่น ผีขนน ้านั น เป็นประเพณีที่มีความเชื่อเรื่องการนับถือผีบรรพบุรุษ เพ่ือแสดงความ
เคารพต่อผีเจ้าปู่จิรมานพและเจ้าปู่ผ่านพิภพ ซึ่งท้าหน้าที่เป็นผู้ปกปักรักษาบ้านเมืองให้อยู่เย็นเป็นสุข 
ให้ความคุ้มครองชาวบ้าน และท้าให้บ้านเมืองมีฝนตกต้องตามฤดูกาล ในวัฒนธรรมความเชื่อของ
ชาวบ้านในหมู่บ้านนาซ่าวนั น เกิดคติความเชื่อที่ว่า สัตว์ที่มีบุญคุณต่อชาวไร่ชาวนาคือ วัวและควาย 
และมีความเชื่อว่าวิญญาณของวัวควายที่ตายไปยังคงวนเวียนอยู่ในบริเวณที่อาศัยตามห้วย หนอง 
คลองต่างๆ เมื่อถึงช่วงก่อนฤดูท้านา หากมีผู้พบเห็นวิญญาณเหล่านั นก็จะขึ นมาจากน ้าตามชาวบ้านที่
ได้ตักน ้าหรืออาบน ้าในบริเวณนั น ท้าให้มีคนเรียกว่า ผีขน ชื่อเดิมคนโบราณมักเรียกว่า ผีขุนน ้า ซึ่งคน
ในเขตต้าบลนาซ่าวจะเรียกชื่อเดิมว่า ผีขนหรือผีโขน แตเ่มื่อมีการละเล่นทุกครั งจะมีฝนตกทุกปีไม่เคย
ขาดจึงเรียกว่า ผีขนน ้า หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า แมงหน้างาม ต่อมาจึงพัฒนาการเรียกมาสู่ผีขนน ้า                   
โดยการละเล่นผีขนน ้าจะจัดขึ นเป็นประจ้าทุกปีในช่วงบุญเดือน 6 แรม 1 ค่้าถึง 3 ค่้า (ช่วงเดือน
พฤษภาคม) ซึ่งประเพณีผีขนน ้าเป็นการน้าเสนอภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น และมีเอกลักษณ์
เฉพาะของชุมชนนาซ่าว ด้วยเหตุที่เป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมาพร้อมกับเมืองเชียงคาน 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ผลการวิเคราะห์ด้านลักษณะของผีขนน ้า พบว่า ประกอบด้วยสัญลักษณ์ 
ประเภทและองค์ประกอบในการแต่งกายของประเพณีผีขนน ้า ผีขนน ้ามีความหมายเชิงสัญลักษณ์ว่า 
แมงหน้างามเป็นการแสดงที่ผู้คนจะเล่นโดยการแต่งกายเป็นผี สวมใส่หน้ากากที่มีรูปหน้าเป็นคนมีเขา
เป็นควายและมีขนาดเดียว ซึ่งหน้ากากผีขนน ้ามีองค์ประกอบของ หน้าผาก คิ ว จมูก ตาและปาก 
จากนั นจึงใช้สีน ้ามันเขียนลวดลายดอกบัวเครือหรือลายเถาวัลย์ โดยสีที่นิยมน้ามาทาบนหน้ากาก 
ได้แก่ สีด้า สีแดงและสีขาว เพราะท้าให้มองดูและสดใสสีสันสะดุดตาแก่ผู้พบเห็น ในการวาดใบหน้า
ของผีขนน ้าจะสร้างอารมณ์ เป็นในลักษณะของใบหน้าที่มีรอยยิ ม อารมณ์ด ีบริเวณมุมปากยาว หรือมี
การแยกเขี ยว ด้านเครื่องแต่งกาย มีการสวมใส่เสื อผ้าที่มีลักษณะลุ่มล่ามด้วยเศษได้หรือวัสดุเหลือใช้
อ่ืนๆตัดให้เป็นริ วๆ คล้ายขนสัตว์ เพ่ือให้เกิดการเคลื่อนไหวขณะฟ้อนร้า ซึ่งการท้าหน้ากากและ                          
การแต่งกายของผีขนน ้า ถือเป็นภูมิปัญญาที่สร้างสรรค์และเป็นสิ่งประดิษฐ์ของชาวบ้านในชุมชน 

ผลการวิเคราะห์ได้องค์ประกอบของการเตรียมการละเล่นประเพณีผีขนน ้า 
พบว่าประกอบด้วย สถานที่ การเตรียมงาน ขั นตอนการละเล่น ท่าทางประกอบและเครื่องดนตรี
ประกอบการเล่นผีขนน ้า ด้านสถานที่ที่ใช้ในการประกอบพิธีกรรมเซ่นไหว้ผี ในปัจจุบันนั นอยู่บริเวณ
พื นที่สนามกีฬาขององค์การบริหารส่วนต้าบลนาซ่าว และในการเตรียมงานก่อนถึงงานประเพณี                    
บุญเดือนหกประมาณ 4-5 วัน จะใช้ระยะเวลาในการประกอบพิธีการ 3 วัน จัดต่อเนื่องการและ
ขั นตอนการเล่นเป็นรูปแบบของขบวนแห่ซึ่งในกระบวนผีขนน ้าจะท้าการร่ายร้าไปรอบหมู่บ้าน                    
และไปยังลานวัดโพธิ์ศรี โดยมีการน้าเครื่องดนตรีประกอบการเล่นผีขนน ้าตามจังหวะดนตรี 

ผลการวิเคราะห์ด้านการละเล่นอ่ืนๆ ที่อยู่ในประเพณีผีขนน ้า  พบว่า 
การละเล่นต่างๆ มีทั งหมด 5 การละเล่น ได้แก่ (1) การเล่นดึงเครือหมากสะบ้า เป็นแนวคิดเพ่ือความ
สนุกสนานเพ่ือการเสี่ยงทายฝนฟ้า ซึ่งปัจจุบันประเพณีนี ก็ไม่ได้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมแล้ว 
(2) การเล่นคนเด้ากันหรือบักแบ้น ซึ่งส่วนใหญ่แล้วผู้เล่นจะเป็นผู้ชายเพราะเป็นเรื่องที่ไม่เหมาะสม 
โดยมีความเชื่อว่าจะท้าให้ฝนฟ้าตกถูกต้องตามฤดูกาล ส้าหรับในปัจจุบันการเล่นในลักษณะนี ถูกจ้ากัด
ขอบเขตลง (3) การเล่นควายตู้ ผู้เล่นควายตู้จะเป็นผู้ชาย การเล่นควายบักแบ้นมีการใช้น้าหน้าขบวน
แห่ท้านองว่าเป็นหัวหน้าควายที่เป็นทหารของเจ้าปู่ผ่านพิภพ (4) การเล่นกลับเพศ ผู้เล่นส่วนใหญ่เป็น
ผู้ชายแต่งตัวเป็นผู้หญิง การเล่นลักษณะนี สามารถท่ีจะสะท้อนพฤติกรรมของผู้เข้าร่วมขบวน ซึ่งแสดง
พฤติกรรมออกมาอย่างตรงไปตรงมา กลุ่มของผู้เล่นจะไม่ถือโทษโกรธกันอย่างเด็ดขาดซึ่งสามารถ
สร้างความสนุกสนานให้กับผู้ชมได้เป็นอย่างดี (5) การเล่นโยนตม เป็นการเล่นของกลุ่มผู้ชายในช่วง
ของการจุดบั งไฟประจ้าปีของบุญเดือนหก จุดบั งไฟแตกหรือไม่พุ่งสูง เจ้าของบั งไฟจะถูกเพ่ือนๆ                
อุ้มโยนลงในน ้าผสมน ้าโคลน ซึ่งชาวบ้านในชุมชนจะร่วมมือกันสร้างบ่อโคลนขึ นมาเพ่ือจ้าลอง                      
การปักโคลนของควาย 
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ผลการวิเคราะห์ด้านวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของหมู่บ้านนาซ่าว อ้าเภอ
เชียงคาน พบว่า วิถีชีวิตชุมชนบ้านนาซ่าว ได้มีบทบาทในการใช้ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของ
ชุมชน มีการพัฒนาถนนหนทางในหมู่บ้านและการตั งชื่อคุ้มบ้านต่างๆ ให้มีความเกี่ยวเนื่องกับผีขนน ้า 
ซึ่งเป็นการประชาสัมพันธ์และสร้างเอกลักษณ์ให้เกิดในชุมชน มีการสร้างสรรค์ผลงานที่สะท้อน
เอกลักษณ์แบบวิถีชีวิตขนบธรรมเนียมของท้องถิ่นได้อย่างน่าสนใจ มีการบูรณาการโดยอาศัยประเพณี
และวัฒนธรรมของชุมชนช่วยให้เกิดการเรียนรู้และสัมผัสถึงวิถีชุมชน ประเพณีผีขนน ้าก่อให้เกิด
สันติภาพ ความเป็นมิตรไมตรีและความเข้าใจอันดีต่อกัน รวมทั งการสร้างความสามัคคีให้เกิดขึ นใน
ชุมชนท้องถิ่น เนื่องจากประเพณีนี ต้องอาศัยการท้างานเป็นหมู่คณะ ชาวบ้านจึงต้องร่วมแรงร่วมใจ
กันเพ่ืออนุรักษ์สืบสานประเพณีนี ไว้ และยังเป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน 

5.1.1.2  จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลทางประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

จังหวัดเลย ทั งหมดข้างต้นนั น ผู้วิจัยได้ท้าการวิเคราะห์ปัจจัยในการหาค่าความส้าคัญของประเพณีผี

ขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยที่เหมาะสมเพ่ือน้าไปใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วย

กระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) โดยผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน 

ได้ผลลัพธ์ค่าคะแนนที่ได้จากการวิเคราะห์โดยเรียงล้าดับจากความส้าคัญมากไปหาน้อย ได้แก่ 

ลักษณะของผีขนน ้า ผลลัพธ์ค่าคะแนนเฉลี่ย 0.27องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น ผลลัพธ์ค่า

คะแนนเฉลี่ย 0.20 การละเล่นอ่ืนๆ ในประเพณี ผลลัพธ์ค่าคะแนนเฉลี่ย 0.20 ประวัติและความ

เป็นมา ผลลัพธ์ค่าคะแนนเฉลี่ย 0.19 และความเป็นอยู่และวิถีชีวิต ผลลัพธ์ค่าคะแนนเฉลี่ย 0.16 
 

5.1.2  เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า 
 5.1.2.1  ผลการวิเคราะห์เพ่ือประเมินหาเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า 

อ้าเภอเชียงคาน ผู้วิจัยได้ท้าการศึกษาด้านการออกแบบเอกลักษณ์ตามกรอบแนวคิดของ เอื อเอ็นดู           
ดิสกุล ณ อยุธยา (2543 : 16) น้ามาสร้างกระบวนการพัฒนารูปแบบลวดลายมาใช้เป็นเกณฑ์ในการ
พิจารณา โดยใช้หลักการทฤษฎีการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอยเพ่ือเลือกรูปแบบที่
มีความเหมาะสมมากที่สุด จ้านวน 12 แบบ พบว่า รูปแบบของลวดลายที่มีเอกลักษณ์เหมาะสมมาก
ที่สุด ได้แก่ รูปแบบที่ 3,7,10,11 และ 12 ตามล้าดับที่มีความเหมาะสมจากมากไปหาน้อย จากการ
ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขนน ้า  

อ้าเภอเชียงคานทั ง 5 รูปแบบ พบว่า รูปแบบที่ 3 มีความเหมาะสมมาก ( =4.40, S.D.=0.32) 

รองลงมาคือ รูปแบบที่ 4 ( =4.04, S.D.=0.38) และล้าดับถัดไปคือ รูปแบบที่ 5 ( =4.00, 
S.D.=0.23) ตามล้าดับ ผู้วิจัยจึงได้คัดเลือกลวดลายรูปแบบที่ 3 ซึ่งมีความเหมาะสมในระดับมาก 

( =4.40, S.D.=0.32) 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5.1.2.2 ผลการวิเคราะห์ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมน้ามาใช้ส้าหรับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน ซึ่งผู้วิจัยได้ท้าการวิเคราะห์ประเภทของ
ผลิตภัณฑ์จัดอันดับของที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีความสอดคล้องกับข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP ดีเด่น
และผลิตภัณฑ์จังหวัดเลยที่มียอดจ้าหน่ายสูงสุดในงาน OTOP City 2017 โดยน้ามาวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย 
จากการสอบถามผู้ที่สนใจในผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว จ้านวน 100 คน ซึ่งได้ผลสรุป
ประเภทผลิตภัณฑ์ ได้แก่ กระเป๋า ร้อยละ60 ผ้าพันคอ ร้อยละ50 และหมวก ร้อยละ 43 

สรุปผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า น้ากระบวนการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์มาใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณา โดยใช้หลักการทฤษฎีการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ 
วิศวกรรมย้อนรอยเพื่อเลือกรูปแบบที่มีความเหมาะสมมากที่สุดจากจ้านวน 30 แบบ พบว่า รูปแบบที่
มีความเหมาะสม ได้แก่ รูปแบบที่ 2,6,10,13 และ 18 ตามล้าดับที่มีความเหมาะสมจากมากไปหา
น้อย จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นสอดคล้องกันว่า รูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า รูปแบบที่ 3 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด ( =4.66, S.D.=0.05) 

รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 ( =4.25, S.D.=0.17) และล้าดับถัดไปคือ รูปแบบที่ 5 ( =4.15, 
S.D.=0.25) ตามล้าดับ ผู้วิจัยจึงคัดเลือกรูปแบบที่ 3 น้ามาพัฒนาและจัดท้าต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

สรุปผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก น้ากระบวนการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์มาใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณา โดยใช้หลักการทฤษฎีการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ 
วิศวกรรมย้อนรอยเพ่ือเลือกรูปแบบที่มีความเหมาะสมมากที่สุดจากจ้านวน 15 แบบ พบว่า รูปแบบ
ของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม ได้แก่ รูปแบบที่ 3,5,13,14 และ 15 ตามล้าดับที่มีความเหมาะสมจากมาก
ไปหาน้อย จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นสอดคล้องกันว่า รูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก รูปแบบที่ 3 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด ( =4.06, S.D.=0.17) 

รองลงมาคือ รูปแบบที่ 4 ( =3.83, S.D.=0.19) และล้าดับถัดไปคือ รูปแบบที่ 5 ( =3.78, 
S.D.=0.17) ตามล้าดับ ผู้วิจัยจึงคัดเลือกรูปแบบที่ 3 น้ามาพัฒนาและจัดท้าต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

ในส่วนของผ้าพันคอนั น ผู้วิจัยได้น้ารูปแบบของผ้าพันคอที่ทอเป็นผืนด้วยวัสดุจาก
ผ้าฝ้าย ซึ่งเป็นวัสดุที่มีในท้องถิ่น มีรูปแบบเรียบง่าย ไม่ซับซ้อนและสามารถเกิดกระบวนการผลิตได้ใน
ชุมชน โดยเพ่ิมเทคนิคการพิมพ์ลวดลายที่ได้จากการวิเคราะห์ซึ่งมาจากเอกลักษณ์ของประเพณีผีขน
น ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

 

5.1.3 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริม
การท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในเชิงอนุรักษ์ 

ผลประเมินความพึงพอใจของผู้ที่สนใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณี  
ผีขนน ้า ท้าการประเมินโดยผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ที่เดินทางมาอ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย จ้านวน 100
คน พบว่า ผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน มีความ                
พึงพอใจเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก โดยเรียงล้าดับจากมากไปหาน้อย ได้แก่ 
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ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าพันคอ มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

( =4.35, S.D.=0.05) โดยมีความคิดเห็นด้านความสวยงามอยู่ในระดับมาก ( =4.44, S.D.=0.05)                    

ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอยู่ในระดับมาก ( =4.39, S.D.=0.03) ความคิดเห็นด้านประโยชน์ใช้สอย

อยู่ในระดับมาก ( =4.34, S.D.=0.09) และด้านคุณภาพและราคาอยู่ในระดับมาก ( =4.25, 
S.D.=0.04) 

ผลิตภัณฑ์ประเภทหมวก มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( =4.34, 

S.D.=0.04) โดยมีด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอยู่ในระดับมาก ( =4.41, S.D.=0.04) ความคิดเห็น                

ด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับมาก ( =4.38, S.D.=0.05) ความคิดเห็นด้านความสวยงามอยู่ใน

ระดับมาก ( =4.35, S.D.=0.05) และด้านคุณภาพและราคาอยู่ในระดับมาก ( =4.25, S.D.=0.03) 

ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( =4.24, 

S.D.=0.06) โดยมีด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอยู่ในระดับมาก ( =4.29, S.D.=0.07) ความคิดเห็น         

ด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับมาก ( =4.27, S.D.=0.05) ด้านคุณภาพและราคาอยู่ในระดับมาก 

( =4.24, S.D.=0.06) และความคิดเห็นด้านความสวยงามอยู่ในระดับมาก ( =4.18, S.D.=0.06) 

 
5.2  อภิปรายผลการวิจัย 

 
ในการวิจัยการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้อภิปรายผลการวิจัยโดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ตามหัวข้อวัตุประสงค์ที่ใช้ในการวิจัย 
ดังนี  

การศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย พบว่า การน้ารูปแบบ
ประเพณีผีขนน ้าที่โดดเด่นมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ผู้วิจัยท้า
การวิเคราะห์ด้วยเทคนิคกระบวนการวิเคราะห์ตามล้าดับชั น (Analytic Hierarchy Process : AHP) 
เพ่ือหาค่าความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า พบว่า ความส้าคัญของประเพณีผีขนน ้า คือ ลักษณะของ  
ผีขนน ้า ซึ่งได้แก่ สัญลักษณ์ ประเภทและองค์ประกอบการแต่งกายของผีขนน ้า เป็นสิ่งที่แสดงถึง
เอกลักษณ์ของประเพณี มีความเหมาะสมที่จะน้ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ซึ่งสอดคล้องกับกรอบแนวความคิดวัฒนธรรมกับความคิดเชิงสร้างสรรค์ของ ปานฉัตท์ อินทร์คง 
(2558) เรื่องกระบวนการเกิดความคิดสร้างสรรค์จากวัฒนธรรมสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยน้า
เรื่องราวของประเพณีที่แสดงถึงเอกลักษณ์น้ามาใช้เป็นจุดเด่นโดยน้าความคิดสร้างสรรค์บนพื นฐาน
ของประเพณีผีขนน ้ามาสร้างสรรค์สินค้าโดยเน้นไปที่การสร้างลวดลายและรูปแบบสินค้าจากประเพณี 
เพราะเป็นสิ่งที่สร้างสีสันและความงามให้เห็นได้ชัดเจน เพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ทางด้านรูปแบบ 
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ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



166 
 

ผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า ผู้วิจัยน้า
ลักษณะเด่นของผีขนน ้าจากขั นตอนการศึกษารูปแบบประเพณีผีขนน ้า เพ่ือให้ได้รูปแบบของต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมในการน้ามาประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมถึงความเป็นประเพณีผีขนน ้า  น้ามาสร้าง
กระบวนการออกแบบและพัฒนารูปแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบได้
ประเมินความเหมาะสมในการประเมินหาเอกลักษณ์ของลวดลายจากประเพณีผีขนน ้าพบว่า รูปแบบ
ที่ 3 มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว สื่อความหมายถึงประเพณีได้ชัดเจนและมีความเหมาะสมต่อการผลิต ซึ่งมี
ความสอดคล้องกับการศึกษาเพ่ือประเมินหาเอกลักษณ์ของ เอื อเอ็นดู ดิสกุล ณ อยุธยา (2543) และ
ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ผู้วิจัยท้าการศึกษาประเภทของผลิตภัณฑ์จาก 
กรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2560) ที่ได้รับความนิยมมากที่สุด จ้านวน 10 อันดับมาวิเคราะห์
เพ่ือสอบถามความต้องการในรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมจากกลุ่มตัวอย่างพบว่า กระเป๋า หมวก
และผ้าพันคอ มีความต้องการมากที่สุด โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบได้ประเมินความเหมาะสมใน
การประเมินหารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวที่เหมาะสมพบว่า กระเป๋ารูปแบบที่ 3 และ
หมวกรูปแบบที่ 3 ซึ่งการออกแบบค้านึงถึงความงามและความเหมาะสมภายใต้การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์และยังสอดคล้องกับแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ อรัญ วานิชกร (2559) 
กล่าวไว้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์จะต้องค้านึงถึงองค์ประกอบโดยรวมที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 
ความแข็งแรงของรูปทรงและวัสดุผ้าที่ใช้ในการผลิตต้องสามารถดูแลรักษาท้าความสะอาดได้ง่าย และ
สร้างความสวยงามที่สื่อถึงประเพณีผีขนน ้าได้ชัดเจน 

ผลการประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า 
อ้าเภอเชียงคานในเชิงอนุรักษ์มี 4 ด้าน คือ ด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ด้านความสวยงาม ด้าน
ประโยชน์ใช้สอยและด้านคุณภาพและราคา โดยประเมินจากผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว จ้านวน 100 คน พบว่า กระเป๋า ผ้าพันคอและหมวก ทั ง 3 ผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ
มาก โดยซึ่งสอดคล้องกับ มารุต อัมรานนท์ (2543) ซึ่งกล่าวถึงในด้านคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
สอดคล้องกับการน้าเอาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน มาปรากฎในงานวิจัย ทั งด้านแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบ ด้านความสวยงามที่เกิดขึ นบนผลิตภัณฑ์ รวมถึงให้ความสนใจเรื่องประโยชน์ใช้สอย 
ความเหมาะสมการจัดจ้าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนและเรื่องของราคาในการจัดจ้าหน่าย  

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



167 
 

5.3  ข้อเสนอแนะ 
 

จากการวิจัยเรื่องการศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์
ส่งเสริมการท่องเที่ยว ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพ่ือน้าผลการวิจัยไปใช้และเพ่ือการท้าวิจัยในครั งต่อไป 
ดังนี  

 
5.3.1  ข้อเสนอแนะเพื่อการน้าผลงานวิจัยไปใช้ 

5.3.1.1  รูปแบบของลวดลายสามารถน้าไปผลิตร่วมกับวัสดุ อ่ืนๆ และน้ามา
ประยุกต์ใช้ให้เข้ากับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ ให้มีความหลากหลาย แปลกใหม่ และเป็นที่
ต้องการของผู้บริโภค โดยค้านึงถึงรูปแบบที่ทันสมัย ประโยชน์ใช้สอยและความสวยงามของผลิตภัณฑ์
ควบคู่กัน 

5.3.1.2  ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรสร้างจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ เมื่อ
น้ามาออกแบบจะมีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวให้กับชุมชน และเพ่ิมจุดวางขายที่แน่ชัดเพ่ือเป็น
การขยายการตลาดให้กับชุมชนไปในตัวให้มากยิ่งขึ น 

5.3.1.3  ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรศึกษา Timeline และ Trend 
Fashion ในแต่ละปี เพ่ือการออกแบบจะได้มีรูปแบบที่ทันสมัย เหมาะสมกับกลุ่มผู้ใช้และการตลาด 

5.3.1.4  ควรค้านึงถึงความส้าคัญของประเพณีและศักยภาพชุมชนเป็นหลัก เพราะ
ปัจจัยทั งสองนี จะเป็นปัจจัยหลักที่ท้าให้ชุมชนสามารถสร้างสรรค์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ด้วย
ตัวเองอย่างมีศักยภาพ 

5.3.1.5 ในกระบวนการวิเคราะห์การศึกษาประเพณีผีขนน ้า ควรเพ่ิมการวิเคราะห์
ในด้านของการวาดลวดลายและใบหน้าของหน้ากากเพ่ิมมากขึ น   

 

5.3.2 ข้อเสนอแนะในการท้าวิจัยต่อไป 
5.3.2.1  ควรมีการสร้างสื่อถึงการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมและประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เพ่ือเสริมด้านองค์ความรู้ ความเข้าใจ
และ ความส้าคัญของวัฒนธรรมในชุมชน ซึ่งเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และเป็นที่รู้จักกันแพร่หลาย 

5.3.2.2  มุ่งเน้นการให้ความส้าคัญกับการส่งเสริมการตลาด การสร้างมูลค่าเพ่ิมและ
ส่งเสริมสร้างสรรค์สินค้าที่มีความสะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนและประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์  

5.3.2.3  ควรศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่ง
เป็นปัจจัยส้าคัญท่ีส่งผลต่อการ 
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5.3.2.4  ควรส่งเสริมรูปแบบการขายในรูปแบบของ E-Commerce โดยใช้สื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ เ พ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการซื อขายสินค้า ช่วยลดค่าใช้จ่ายและลดบทบาท
องค์ประกอบทางธุรกิจลง 

5.3.2.5  ควรศึกษาด้านสังคมและวัฒนธรรมของท้องถิ่น เนื่องจากเป็นตัวก้าหนด
รสนิยมและค่านิยมของการท่องเที่ยว และพฤติกรรมการซื อสินค้า การเดินทางท่องเที่ยวของผู้บริโภค 
ซึ่งมีผลต่อการปรับปรุงผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวจะอยู่ในระดับใดและรูปแบบใด 
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175 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ข 
เครื่องมือทีใ่ช้ในการวิจัย 
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การวิเคราะห์ปัจจัยในการหาค่าความส าคัญของการศึกษาประเพณีผีขนน  า 
เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

 

หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง   ศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริม 
การท่องเที่ยว 

ผู้วิจัย                        นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง 
หลักสูตร                    ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
                               สาขาเทคโนโลยีการออกเเบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
                               คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์       ผศ.ดร.พัสตราภรณ์ ทิพยโสธร 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม รศ.ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา 
 

 

ค าชี เเจง : ผู้ตอบเเบบสอบถามท้าการพิจารณาโดยท้าเครื่องหมาย / ลงในช่องว่างที่ตรงกับระดับ
ความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมินดังนี  
 

ความหมายของระดับค่าความส าคัญในการเปรียบเทียบทีละคู่ 
ระดับค่าความส าคัญ ความหมาย 

-5 ส้าคัญน้อยมากท่ีสุด 
-4 ส้าคัญน้อยที่สุด 
-3 ส้าคัญน้อยกว่าอย่างชัดเจน 
-2 ส้าคัญน้อยกว่าค่อนข้างมาก 
1 ส้าคัญเท่ากัน 
2 ส้าคัญกว่าปานกลาง 
3 ส้าคัญกว่าอย่างชัดเจน 
4 ส้าคัญกว่ามากท่ีสุด 
5 ส้าคัญกว่าสูงสุด 

 
ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามเพ่ือ

หาค่าความส้าคัญของการศึกษาประเพณีผีขนน ้า เพ่ือน้ามาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ส่งเสริมการท่องเที่ยว จึงขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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1) ความส้าคัญของปัจจัย A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี เมื่อน้ามาเทียบกับปัจจัยอ่ืนๆ 
ดังต่อไปนี  

ปัจจัยในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของ
ประเพณี 

      
   

B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

      
   

C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้
เกิดความแปลกใหม่ 

      
   

D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี          

 
2) ความส้าคัญของปัจจัย B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย เมื่อน้ามาเทียบกับปัจจัยอ่ืนๆ 
ดังต่อไปนี  

ปัจจัยในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของ
ประเพณี 

      
   

B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

      
   

C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้
เกิดความแปลกใหม่ 

      
   

D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี          

 

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3) ความส้าคัญของปัจจัย C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ เมื่อน้ามาเทียบกับ
ปัจจัยอื่นๆ ดังต่อไปนี  

ปัจจัยในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของ
ประเพณี 

      
   

B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

      
   

C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้
เกิดความแปลกใหม่ 

      
   

D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี          

 
4) ความส้าคัญของปัจจัย D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี เมื่อน้ามาเทียบกับปัจจัยอื่นๆ ดังต่อไปนี  

ปัจจัยในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของ
ประเพณี 

      
   

B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้
เป็นจุดขาย 

      
   

C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้
เกิดความแปลกใหม่ 

      
   

D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี          

 
ข้อเสนอเเนะ 
 

 

 

 
ลงชื่อ............................................................ 

      วันที่............................................................. 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การวิเคราะห์ทางเลือกในการหาค่าความส าคัญในประเด็นของปัจจัย 
ของการศึกษาประเพณีผีขนน  า 

เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง   ศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริม 
การท่องเที่ยว 

ผู้วิจัย                        นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง 
หลักสูตร                    ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
                               สาขาเทคโนโลยีการออกเเบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
                               คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์       ผศ.ดร.พัสตราภรณ์ ทิพยโสธร 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม รศ.ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา 
 

 
ค าชี เเจง : ผู้ตอบเเบบสอบถามท้าการพิจารณาโดยท้าเครื่องหมาย / ลงในช่องว่างที่ตรงกับระดับ
ความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมินดังนี  
 

ความหมายของระดับค่าความส าคัญในการเปรียบเทียบทีละคู่ 
ระดับค่าความส าคัญ ความหมาย 

-5 ส้าคัญน้อยมากท่ีสุด 
-4 ส้าคัญน้อยที่สุด 
-3 ส้าคัญน้อยกว่าอย่างชัดเจน 
-2 ส้าคัญน้อยกว่าค่อนข้างมาก 
1 ส้าคัญเท่ากัน 
2 ส้าคัญกว่าปานกลาง 
3 ส้าคัญกว่าอย่างชัดเจน 
4 ส้าคัญกว่ามากท่ีสุด 
5 ส้าคัญกว่าสูงสุด 

 
ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามเพ่ือ

หาค่าความส้าคัญของการศึกษาประเพณีผีขนน ้า เพ่ือน้ามาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ส่งเสริมการท่องเที่ยว จึงขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความส าคัญของทางเลือกที ่1 
1) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 1 : ประวัติและความเป็นมา เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย A : สิ่งที่สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณีของประเพณี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
2) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 1 : ประวัติและความเป็นมา เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 1 : ประวัติและความเป็นมา เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
4) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 1 : ประวัติและความเป็นมา เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
 

 
 
 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความส าคัญของทางเลือกที ่2 
 

1) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 2 : ลักษณะของผีขนน ้า เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็น
ปัจจัย A : สิ่งที่สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณีของประเพณี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
2) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 2 : ลักษณะของผีขนน ้า เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็น
ปัจจัย B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 2 : ลักษณะของผีขนน ้า  เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็น
ปัจจัย C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
4) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 2 : ลักษณะของผีขนน ้า เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็น
ปัจจัย D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 

 
 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความส าคัญของทางเลือกที ่3 
 

1) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 3 : องค์ประกอบของการละเล่น  เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
2) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 3 : องค์ประกอบของการละเล่น  เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 3 : องค์ประกอบของการละเล่น  เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
4) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 3 : องค์ประกอบของการละเล่น  เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
 
 
 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



193 

ความส าคัญของทางเลือกที ่4 
 

1) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 4 : สัญลักษณ์ในการละเล่น เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย A : สิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
2) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 4 : สัญลักษณ์ในการละเล่น เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย B : สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียม
การละเล่น 

      
   

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 4 : สัญลักษณ์ในการละเล่น เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย C : มีการผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น          

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
4) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 4 : สัญลักษณ์ในการละเล่น เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ใน
ประเด็นปัจจัย D : เกิดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น          

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
 
 
 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความส าคัญของทางเลือกที ่5 
 

1) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 5 : วิถีชีวิต เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็นปัจจัย A : สิ่ง
ที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของประเพณี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น          

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
2) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 5 : วิถีชีวิต เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็นปัจจัย B : 
สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ให้เป็นจุดขาย 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น          

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 5 : วิถีชีวิต เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็นปัจจัย C : มี
การผสมผสานกับวัสดุเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น          

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
4) ความส้าคัญของทางเลือกที่ 5 : วิถีชีวิต เมื่อน้ามาเทียบกับทางเลือกอ่ืนๆ ในประเด็นปัจจัย D : เกิด
การประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 

ทางเลือกในการพิจารณา ระดับค่าความส าคัญ 

-5 -4 -3 -2 1 2 3 4 5 

1)  ประวัติและความเป็นมา          

2)  ลักษณะของผีขนน ้า          

3)  องค์ประกอของการเตรียมการละเล่น          

4)  การละเล่นอ่ืนๆในประเพณี          

5)  ความเป็นอยู่และวิถีชีวิต          

 
ข้อเสนอเเนะ 
 

 

 

 
ลงชื่อ............................................................ 

          (.............................................................) 
      วันที่............................................................. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบสอบถามความคิดเหน็ (Questionnaire) 
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 

 

หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง  ศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริม 
การท่องเที่ยว 

ผู้วิจัย                        นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง 
หลักสูตร                    ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
                               สาขาเทคโนโลยีการออกเเบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
                               คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์       ผศ.ดร.พัสตราภรณ์ ทิพยโสธร 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม รศ.ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา 

 
ค าชี เเจง : พิจารณาภาพร่างของผลิตภัณฑ์จากการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์
ประเพณีผีขนน ้า ในภาพร่างแต่ละรูปแบบตามล้าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่าน โดยแบบ
ประเมินชุดนี แบ่งออกเป็น 3 ตอน ประกอบด้วยเนื อหาของแบบประเมิน ดังนี  

ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบเเบบสอบถาม 
ตอนที่ 2  แบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มี

ส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอเเนะ 

ค้าชี แจง : ผู้ตอบแบบสอบถามท้าการพิจารณา โดยใส่หมายเครื่องหมาย () ลงในช่องรายการ
ประเมินที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมิน ดังนี  
 

5 หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด 
4 หมายถึง  เห็นด้วยมาก 
3 หมายถึง  เห็นด้วยปานกลาง 
2 หมายถึง  เห็นด้วยน้อย 
1 หมายถึง  เห็นด้วยน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม : โปรดกรอกข้อมูลของท่าน 
1. ชื่อ-นามสกุล  
 
 

2. ต้าแหน่ง 
 
 

3. สถานที่ท้างาน 
 
 

4. ประสบการณ์ในการท้างาน (ปี) 
 

 
ตอนที่ 2  แบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยใน
การอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า : ผลิตภัณฑ์กระเป๋าและ หมวก 

 
ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วย 

ในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 
ระดับความเหมาะสม 

รูปแบบท่ี 1 

5 4 3 2 1 

1.  ด้านประโยชน์ใช้สอย 
1.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านความ

สะดวกสบายในการใช้งาน 
    

 

1.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความค้านึงถึงประโยชน์ใช้สอย      

1.3 ง่ายต่อการซ่อมแซมและดูแลเก็บรักษา      

2.  ด้านความงามของผลิตภัณฑ์ 
2.1 สีสันของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมกับ

รูปทรงผลิตภัณฑ์ 
    

 

2.2 ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการน้าไปใช้ในหลากหลาย
โอกาศ 

    
 

2.3 ผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า
ต่อผู้ซื อ 

    
 

3.  ด้านรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
3.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งาน 

     

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



199 

ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วย 

ในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 
ระดับความเหมาะสม 

รูปแบบท่ี 1 
5 4 3 2 1 

3.2 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย      

3.3 วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสมต่อการผลิตและมีในท้องถิ่น      

3.4 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในด้านการผลิต
และง่ายต่อการผลิตในท้องถิ่น 

     

4.  ด้านเอกลักษณ์เฉพาะ 
4.1 รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะของประเพณี          

ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน 

     

4.2 การจัดวางองค์ประกอบสอดคล้องกับประเภทและ
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ 

     

4.3 สีสันของผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงประเพณี          
ผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคานได้ชัดเจน 

     

 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอเเนะ 
 

 

 

 

 
ลงชื่อ............................................................ 

          (.............................................................) 
      วันที่............................................................. 

               ผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

        ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง  (ผู้วิจัย)  

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบสอบถามความคิดเหน็ (Questionnaire) 
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 

 

หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง  ศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ 
ท่องเที่ยว 

ผู้วิจัย                        นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง 
หลักสูตร                    ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
                               สาขาเทคโนโลยีการออกเเบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
                               คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์       ผศ.ดร.พัสตราภรณ์ ทิพยโสธร 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม รศ.ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา 

 
ค าชี เเจง : พิจารณาภาพร่างของลวดลายผ้าจากการออกแบบลวดลายที่มีส่วนช่วยในการอนุรักษ์
ประเพณีผีขนน ้า ในภาพร่างแต่ละรูปแบบตามล้าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆของท่าน โดยแบบ
ประเมินชุดนี แบ่งออกเป็น 3 ตอน ประกอบด้วยเนื อหาของแบบประเมิน ดังนี  

ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบเเบบสอบถาม 
ตอนที่ 2  แบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ด้านการออกแบบลวดลายที่มีส่วน

ช่วยในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน ้า 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอเเนะ 

ค้าชี แจง : ผู้ตอบแบบสอบถามท้าการพิจารณา โดยใส่หมายเครื่องหมาย () ลงในช่องรายการ
ประเมินที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมิน ดังนี  
 

5 หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด 
4 หมายถึง  เห็นด้วยมาก 
3 หมายถึง  เห็นด้วยปานกลาง 
2 หมายถึง  เห็นด้วยน้อย 
1 หมายถึง  เห็นด้วยน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม : โปรดกรอกข้อมูลของท่าน 
1. ชื่อ-นามสกุล  
 
 

2. ต้าแหน่ง 
 
 

3. สถานที่ท้างาน 
 
 

4. ประสบการณ์ในการท้างาน (ปี) 
 

 
ตอนที่ 2  แบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ด้านการออกแบบลวดลายที่มีส่วนช่วยใน 

 
ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบลวดลายที่มีส่วนช่วย 

ในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 

ระดับความเหมาะสมรูปแบบที่ 1 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลายมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บ่งบอกถึงประเพณีผีขนน ้า      

2.  ลวดลายมีความดึงดูดความสนใจและเป็นที่น่าจดจ้า      

3.  ลวดลายมีการจัดวางองค์ประกอบที่เหมาะสม      

4. ลวดลายและสีสันมีความเหมาะสมต่อเทคนิคการผลิต      

5. ลวดลายและสีสันสามารถน้าไปผสมผสานร่วมกับ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสม 

     

 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอเเนะ 
 

 

 

 
ลงชื่อ............................................................ 

          (.............................................................) 
               ผู้ทรงคุณวุฒิ 

 

        ขอแสดงความขอบคุณอย่างยิ่ง 

นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง  (ผู้วิจัย)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แบบสอบถาม 
ด้านความพึงพอใจของผู้สนใจผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 

ประเพณีผีขนน  าในเชิงอนุรักษ์ 
หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง ศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการ 

 ท่องเที่ยว 
ผู้วิจัย                      นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง 
หลักสูตร                  ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 
                             สาขาเทคโนโลยีการออกเเบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
                             คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ี

  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์        ผศ.ดร.พัสตราภรณ์ ทิพยโสธร 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม  รศ.ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา 
 

 

ค าชี เเจง : พิจารณาผลงานต้นแบบของผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า  เพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ในแต่ละรูปแบบตามล้าดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่าน โดย
เเบบประเมินชุดนี เเบ่งเป็น 3 ตอน ซึ่งประกอบด้วยเนื อหาของเเบบประเมิน ดังนี  

ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบเเบบสอบถาม 
ตอนที่ 2  ความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญและผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติม เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการท้าวิจัยในครั งนี  

 
ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบเเบบสอบถาม 

1)  เพศ   
(  )  ชาย  (  )  หญิง 

2)  อายุ   
(  )  ต่้ากว่า 20 ปี (  )  21-30 ปี  (  )  31-40 ปี 
(  )  41-50 ปี  (  )  51-60 ปี  (  )  61 ปีขึ นไป 

3) อาชีพ   
(  )  นักเรียน / นักศึกษา (  )  รับจ้าง (  )  ข้าราชการ / พนักงานรับวิสาหกิจ 
(  )  พนักงานบริษัท (  )  อาชีพอิสระ (  )  ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
(  ) อื่นๆ (โปรดระบุ)...................................................................................................  
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4)  รายได้ (ต่อเดือน) 
(  )  5,000 - 10,000 บาท/เดือน   (  )  10,001 - 15,000 บาท/เดือน 
(  )  15,001 - 20,000 บาท/เดือน  (  )  20,001 - 25,000 บาท/เดือน 
(  )  25,001 - 30,000 บาท/เดือน  (  )  30,000 บาท/เดือน ขึ นไป 

 
ค าชี เเจง : ผู้ตอบเเบบสอบถามท้าการพิจารณาโดยท้าเครื่องหมาย / ลงในช่องว่างที่ตรงกับระดับ
ความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมินดังนี  

 5         หมายถึง         เหน็ด้วยมากที่สุด 
 4         หมายถึง         เหน็ด้วยมาก 
 3         หมายถึง         เหน็ด้วยปานกลาง 
 2         หมายถึง         เหน็ด้วยน้อย 
 1         หมายถึง         เหน็ด้วยน้อยที่สุด 

   
ตอนที่ 2  ประเมินผลงานด้านความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญและผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวประเพณีผีขนน ้า เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วย 
ในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 

1) ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของประเพณีผีขนน ้า      

2) ผลิตภัณฑ์มีการใช้วัสดุในท้องถิ่นอย่างเหมาะสม      

3) สีสันของลวดลายบนผลิตภัณฑ์มีความน่าสนใจและสื่อ
ถึงประเพณีผีขนน ้าได้ชัดเจน 

    
 

ด้านความสวยงาม 

1) ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า มีความสวยงามน่าใช้      

2) ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือก      

3) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบเหมาะสมต่อการน้าไปใช้      
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วย 

ในการอนุรักษ์ประเพณีผีขนน  า 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ด้านประโยชน์ใช้สอย 

1) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่ประโยชน์ ใช้สอย       

2) ผลิตภัณฑ์ง่ายต่อการเก็บและการดูแลรักษา      

3) ผลิตภัณฑ์มีความคุ้มค่าในการใช้งาน      

ด้านคุณภาพและราคา 

1) ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ      

2) ผลิตภัณฑ์มีราคาท่ีเหมาะสม      

3) ผลิตภัณฑ์มีโครงสร้างที่แข็งแรงปลอดภัยต่อการใช้      

 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอเเนะ 
 

 

 
 
 

 
ผู้วิจัยขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิ เป็นอย่างสูง ที่ให้ความกรุณาประเมินแบบสอบถาม

ทางด้านความพึงพอใจ เพ่ือน้าข้อมูลไปประเมินผลงานการออกเเบบเเละพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ได้จาก
การศึกษาประเพณีผีขนน ้า อ้าเภอเชียงคาน เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว มา ณ 
โอกาสนี  

นางสาวกัลยาณี  มุ่งเขตกลาง  (ผู้วิจัย) 
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ภาคผนวก ค 
 

ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย 
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ภาพที่ ค.1  คุณวิชิต ท้าทิพย์ ผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 

 
 

ภาพที่ ค.2  คุณกาญจนา ท้าทิพย์ ผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ ค.3  คุณวัชรพล เกิดศรี ผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 

 
 
ภาพที่ ค.4  คุณพิชญ์ธินันท์ ธนาเรืองเนตร ผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ ค.5  รองศาสตราจารย์ไทยโรจน์ พวงมณี ผู้เชี่ยวชาญด้านประเพณีผีขนน ้า 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2560) 

 

 
 

ภาพที่ ค.6  อาจารย์นันทิยา ณ หนองคาย ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2561) 
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ภาพที่ ค.7  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชิดชัย  สายเชื อ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2561) 
 

 
 
ภาพที่ ค.8  ผู้ช่วยศาสตราจารย์พิสิฐ  คลังกูล ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2561) 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ ค.9  ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุวัฒน์ชัย  ไชยพันธ์ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2561) 
 

 
 

ภาพที่ ค.10  อาจารย์จันทิมา กัจจายะนันท์ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2561) 
 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ง 
 

หนังสอืตอบรับการตีพิมพ์วารสารวิชาการ 
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ภาพที่ ง.1  ใบประกาศนียบัตรการน้าเสนอผลงานทางวิชาการครั งที่ 8   
(ภาพโดย : กัลยาณี  มุ่งเขตกลาง. 2561) 
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