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ABSTRACT 
          The studying of cultural costs for Hmong group to develop the temporary 
fashion costumes with these objectives: 1) to study for the cultural costs of Hmong 
group in Mangmaesamai village of Pongyang sub-district in Maerim district at 
Chiangmai province 2) to design the products of the contemporary fashion costumes 
of Mangmaesamai village in Pongyang district at Chiangmai province, and 3) to take 
assessment of satisfaction for the consumers affecting to the contemporary fashion 
costumes in Mangmaesamai village of Pongyang sub-district in Maerim district at 
Chiangmai province. 

In this case, it has studied for the information of the cultural costs for the 
contemporary fashion costumes of Hmong group. Moreover, it has used the 
procedures of analysis with the framework to design the products and the quality 
function deployment. Therefore, it has brought for the designing result to create for 
the product models and asked for the satisfaction level for the consumers affecting 
to the product models. 

According to the result, it was found that the spiral pattern is the suitable 
one to bring for designing of the contemporary fashion costumes with the most 
suitability (x = 4.89, S.D = 0.19) Besides, for the designing field of the contemporary 
fashion costumes as the fifth pattern, it had the most suitability (x = 4.56, S.D. = 
0.49) and most of the consumers had the excellent level of satisfaction (x = 4.21, 
S.D = 0.70) On the same way, for the utility it had the excellent level of satisfaction  
(x = 3.87, S.D = 0.81) as well as the beauty of arts to be in the excellent level of 
satisfaction (x = 4.29, S.D = 0.65), the properties of materials and economics to be in 
the excellent level of satisfaction  (x = 4.55, S.D = 0.60) and the example and the 
culture to be in the most level of satisfaction with the Means of 4.55. 
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อาจารย์ทีป่รึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม  รองศาสตราจารย์ ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง 

บทคัดย่อ 
การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม

สมัย มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพ่ือศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ 
ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่และ 3) เพ่ือประเมินระดับ
ความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 
อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  

โดยได้ทําการศึกษาข้อมูลต้นทุนทางวัฒนธรรมชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จากน้ัน
นํารูปแบบของลวดลายที่ได้นํามาวิเคราะห์ร่วมกับกรอบแนวความคิดเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดย 
การกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment) นําผลการออกแบบที่ได้ ไปสร้าง
เป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ เเละสอบถามระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์  

ผลการวิจัยพบว่า ลวดลายก้นหอย เป็นลวดลายที่มีความเหมาะสมที่จะนํามาใช้ในการ
ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.89, S.D 
= 0.19) ในด้านการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด 
(x = 4.56, S.D. = 0.49)  และผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมาก (x = 4.21, S.D = 
0.70) ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x = 3.87, S.D = 0.81) ด้าน
ความงามทางศิลปะ มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x = 4.37, S.D = 0.65) ด้านคุณสมบัติ
ทางวัสดุและเศรษฐกิจ มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x = 4.29, S.D = 0.65) และด้าน
แบบอย่างและวัฒนธรรม มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.55, S.D = 0.60) 
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วิทยานิพนธ์เล่มน้ีสําเร็จได้ด้วยความอนุเคราะห์และความช่วยเหลือจากบุคคลหลายฝ่าย 
ผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกๆ ท่าน ที่อยู่เบ้ืองหลังความสําเร็จของงานวิจัยในครั้งน้ีเป็นอย่างสูง  

ขอขอบพระคุณอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผศ.ดร.ธเนศ ภิรมย์การ และอาจารย์ที่
ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม รศ.ดร.จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง เป็นอย่างย่ิงที่กรุณาต่อผู้วิจัย ให้การสนับสนุน
ช่วยเหลือ ช้ีแนะแนวทางและจุดบกพร่องต่างๆ ให้ผู้วิจัยได้ปรับปรุงแก้ไขด้วยความเอาใจใส่เสมอมา 
อีกทั้งได้มอบโอกาสและประสบการณ์อันเป็นประโยชน์อย่างสูงแก่ผู้วิจัย  

ขอขอบพระคุณคณาจารย์ทกุท่านที่ได้อบรมสั่งสอนวิชาความรู้ ทักษะ ประสบการณ์ ที่เป็น
ประโยชน์ในการทําวิจัยคร้ังน้ี  

ขอขอบพระคุณคณาจารย์ผู้เป็นคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ผศ.ดร.เกรียงศักด์ิ เขียวมั่ง, 
รศ.ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา และ ผศ.ดร.อภิสักก์ สินธุภัค ที่ได้กรุณาให้คําแนะนําตลอดจนข้อช้ีแนะ
อันเป็นประโยชน์อย่างย่ิงต่อผู้วิจัย ให้คําปรึกษาทฤษฎี และแนวคิดใหม่ๆ ต่อผู้วิจัย แม้จะไม่ใช่
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ของผู้วิจัย แต่ก็ให้คําแนะนําเสมอมาจนทําให้วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีสําเร็จลง
ได้ตามจุดมุ่งหมายที่กําหนดไว้  

ขอขอบพระคุณ รศ.ดร.ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, ดร.อรนุตฏฐ์ สุธาคํา และผศ.ดร.สมชาย 
เซะวิเศษ ที่กรุณาช่วยเหลือให้คําแนะนําและตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ ของเคร่ืองมือวิจัยใน
ครั้งน้ี  

ขอขอบพระคุณกลุ่มศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัด
เชียงใหม่ ที่ช่วยเหลือให้คําปรึกษาและให้ความร่วมมือกับผู้วิจัยเป็นอย่างดี แม้บางคร้ังบางคราวผู้วิจัย
ได้เข้าไปขอความอนุเคราะห์ในเวลาทํางาน แต่ก็ได้ให้ความอนุเคราะห์แก่ผู้วิจัยอย่างเต็มที่  

ขอขอบพระคุณผู้เช่ียวชาญทางด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง, ผู้เช่ียวชาญ
ทางด้านลวดลายผ้าปักกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง และผู้ทรงคุณวุฒทิางด้านการออกแบบแฟช่ัน ที่ได้ให้องค์
ความรู้ และคําแนะนําในด้านต่างๆ จนทําใหวิ้ทยานิพนธ์ฉบับน้ีสําเร็จลงตามจุดมุ่งหมายที่กําหนดไว้  

ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ที่ได้ให้การสนับสนุนให้ผู้วิจัยได้รับการศึกษาด้วยดีตลอด
มา ขอขอบพระคุณญาติพ่ีน้อง และเพ่ือนพ้อง ที่ได้มอบกําลังใจและให้ความช่วยเหลือแก่ผู้วิจัยในทุกๆ 
เร่ือง  

สําหรับคุณงามความดีอันใดที่เกิดจากวิทยานิพนธ์ฉบับน้ี ข้าพเจ้าขอมอบให้กับคุณบิดา 
มารดา ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนพ้อง ตลอดจนครู อาจารย์ที่เคารพรักทุกท่าน และผู้มีอุปการคุณทุกท่านด้วย
ความเคารพย่ิง หากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัยขออภัยมา ณ ที่น้ีด้วย 
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 บทท่ี 1 

บทนํา 
 

1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 
 

ประเทศไทยนับเป็นหน่ึงในประเทศท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ทางวัฒนธรรมเห็นได้จาก
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนานของประเทศการเปิดกว้างในการนับถือศาสนาความหลากหลาย
ทางชาติพันธ์ุศิลปวัฒนธรรมประจําชาติที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละพ้ืนถิ่นเกิดการเปลี่ยนแปลง 
ผสมผสานหล่อหลอมพัฒนาตามกาลเวลากระทั่งประยุกต์ร่วมกับวัฒนธรรมทั้งข้างถิ่นและข้ามถ่ินซึ่ง
สะท้อนให้เห็นถึงความรุ่งเรืองทางด้านวัฒนธรรมในแผ่นดินไทยที่มีการสืบสานผ่านกาลเวลามาอย่าง
ยาวนานประเทศไทยจึงนับได้ว่าเป็นประเทศหน่ึงที่ เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม (Cultural 
Capital) ไม่น้อยกว่าประเทศใดในโลก (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่าง
ย่ังยืน. 2556) การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ถือเป็นแนวทางที่สําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จะประสบความสําเร็จไม่ได้ถ้าปราศจากการพัฒนาทุน
วัฒนธรรม ทุนวัฒนธรรมเป็นสินทรัพย์ที่มีการฝังตัวและให้คุณค่าทางวัฒนธรรม นอกเหนือจากมูลค่า
ทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์ทุนวัฒนธรรมอาจเป็นวัฒนธรรมที่สัมผัสได้หรือวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้เมื่อ
สินค้าและ บริการมีการฝังตัวของวัฒนธรรม จะเรียกสินค้าน้ันว่าสินค้าวัฒนธรรม ปัจจุบันรัฐบาลได้มี
นโยบายและแผนงานพัฒนาและส่งเสริมทุน วัฒนธรรมในเชิงพาณิชย์เน่ืองจากวัฒนธรรม
เปรียบเสมือนต้นนํ้าในห่วงโซ่มูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จึงเป็นโอกาสสําหรับธุรกิจ ในการ
ประกอบธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรือนําเน้ือหาทางวัฒนธรรมไปเป็นส่วนหน่ึงใน
กลยุทธ์ทางธุรกิจ (ไกรฤกษ์ ป่ินแก้ว. 2544) 

เชียงใหม่เป็นจังหวัดที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนานร่วม 717 ปี มีกลุ่มชาติพันธ์ุชนเผ่าที่
หลากหลายถึง 13 ชนเผ่าเป็นชาวเขา 7 เผ่า ได้แก่ กะเหรี่ยง ม้ง เมี่ยน (เย้า) อาข่า (อีก้อ) ลาหู่ 
(มูเซอ) ลีซอ (ลีซู) และลั๊วะ เป็นชนกลุ่มน้อย 5 กลุ่ม ได้แก่ ปะหล่อง ไทยใหญ่ ไทยลื้อ จีนฮ่อ และ
อ่ืนๆ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายทางด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และภาษาที่โดดเด่น
เป็นเอกลักษณ์ของชาวล้านนา นับเป็นสิ่งดึงดูดใจให้น่าศึกษา เรียนรู้ และท่องเท่ียวในจังหวัด
เชียงใหม่ (แผนพัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ 4 ปี. 2558-2561) จากงานวิจัย ผลิตภัณฑ์ผ้าของชาวเขา (คณิ
ตา ตุมพสุวรรณและคณ ะ. 2547 : 15 อ้างใน จําเนียร บุญมาก. 2547 : 7) สําหรับผ้าของชาวเขาซึ่ง
เป็นชนกลุ่มน้อยเผ่าต่างๆ ที่มีรูปแบบและกรรมวิธีที่แตกต่างกันไปตามคตินิยม และขนบธรรมเนียมที่
สืบทอดกันมาและกลายเป็นผลผลิตผ้าพ้ืนเมืองเชียงใหม่ไปด้วย เช่น ผ้าของชาวกระเหรี่ยง มีการทอ
ด้วยกี่เอวเป็นลายนํ้าไหลและสีพ้ืนต่างๆ ผ้าของชาวม้ง มีทั้งผ้าทอสีธรรมดาย้อมสีครามและปัก
ลวดลายครอสติช (ปักไขว้) ด้วยลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ของม้ง นอกจากน้ัน ชาวม้งยังมีการทอผ้าใย
กัญชง ซึ่งเป็นเส้นใยที่ได้จากพืชเสพติดชนิดหน่ึง ผ้าของชาวอาข่า มีทั้งผ้าทอและผ้าปักประดับด้วย
ลูกปัด เปลือกหอย และเศษผ้ามีลวดลายสวยงาม ผ้าของชาวเย้า ชาวเย้ามีช่ือเสียงมากในการปักผ้าที่
เรียกว่า ผ้าปักเย้า ซึ่งเป็นการปักไขว้ หรือ ครอสติช ชาวเย้ามีความชํานาญในการปักผ้าโดยปักกลับ
ด้านและปักละเอียดให้สีสันและลวดลายทีสวยงามมาก ผ้าของชาวลีซอ เป็นผ้าที่เย็บโดยใช้เศษผ้าฉีก
เป็นริ้วและสอดติดกันเป็นแผ่นสําหรับประดับบริเวณไหล่ หน้าอก และแขนเสื้อ มีความประณีตและ
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งดงามมาก ผ้าของชาวลาหู่ดํา เป็นผ้าที่เย็บตกแต่งโดยใช้เศษผ้าฉีกเป็นร้ิวสอยติดกับสาบเสื้อหรือแขน
เสื้อ ผ้าของชาวลาหู่แดง มีผ้าทอสีพ้ืน ผ้าซิ่น และผ้าปักประดับด้วยเคร่ืองเงินลวดลายสวยงาม ผ้าของ
ชาวปะหล่อง มีทั้งผ้าที่เป็นผ้าพ้ืน ผ้าซิ่นที่ทอลวดลายขวางคล้ายซิ่นของชาวกระเหร่ียงแต่เป็นสีแดง
สลับดํา 

ซึ่งลักษณะเด่นของผ้าชาวเขา คือ กระบวนการผลิตที่เป็นงานทําด้วยมือ รูปแบบบ่งบอกถึง
ที่มาของชนเผ่าชาวเขา วัสดุที่ใช้ผลิตทําจากธรรมชาติใช้เส้นใยฝ้ายและใยกัญชง วิธีตกแต่งผ้าของ
ชาวเขามีหลากหลาย เช่น การทอเป็นลวดลาย การเขียนลายด้วยขี้ผึ้งการต่อผ้า การปะผ้า และการ
ปัก ชาวเขาบางกลุ่มใช้วิธีการตกแต่งหลายแบบผสมกัน นอกจากความสวยงามในเชิงศิลป์แล้ว ผ้า
ชาวเขายังเป็นเคร่ืองหมายและมีคุณค่าในการแสดงถึงเอกลักษณ์ต่าง ๆ ตามจารีตของเผ่าพันธ์ุ เป็น
แรงดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ แต่ปัจจุบันเมื่อความเจริญทาง
วิชาการด้านสิ่งทอความสะดวกสบายในด้าน การคมนาคมมีมากขึ้นทําให้ชาวเขาหลายเผ่าที่เคยผลิต
เส้นใยจากฝ้ายทอเป็นเคร่ืองนุ่งห่ม เช่น เย้า ลีชอ อีก้อ หันมาใช้ประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ผ้าสําเร็จรูป 
จากภายนอกกันเป็นจํานวนมากแล้วก็ตาม แต่ม้งเป็นชาวเขากลุ่มเดียวที่มีความสัมพันธ์กับกัญชงมาก
ที่สุดกว่าชาวเขาเผ่าอ่ืน น่ันคือ มีความสัมพันธ์ กับกัญชงต้ังแต่เกิดจนกระทั่งตาย โดยเฉพาะผู้หญิง
ยังคงมีการใช้กัญชงกันอย่างแพร่หลาย ผู้หญิงเผ่าม้งไม่ว่าจะเป็นกลุ่มย่อยม้งขาวหรือม้งดํายังคงสวม
กระโปรงที่ทําจากต้นกัญชง ในอดีตเคร่ืองนุ่งห่มที่ใช้สวมใส่ผู้ตายทุกเพศทุกวัย ถูกกําหนดไว้ว่าจะต้อง
ทําจากใยกัญชงเท่าน้ัน จะใช้ผ้าชนิดอ่ืนไม่ได้ ปัจจุบันการถือปฏิบัติได้ผ่อนคลายลงตามเวลาท่ีผ่านไป 
ผู้หญิงสูงอายุเท่าน้ัน ที่ยังคงถือปฏิบัติอย่างเคร่งครัดโดยผู้หญิงม้งลาย จะเตรียมทําเสื้อผ้าใหม่ที่ทํา
จากใยกัญชงเตรียมไว้สําหรับใช้สวมใส่ศพของตัวเอง เสื้อผ้าเหล่าน้ีจะถูกเก็บรักษาไว้เป็นอย่างดีไม่
ผ่านการใช้มาก่อน ส่วนผู้หญิงม้งขาวก็จะต้องใส่กระโปรงสีขาวเมื่อเสียชีวิตแล้วเช่นกัน แต่ไม่
จําเป็นต้องเป็นกระโปรงตัวใหม่ เพราะกระโปรงสีขาวที่มีอยู่น้ันคงสภาพที่ใหม่อยู่เสมอเพราะใช่เพียงปี
ละครั้งเท่าน้ัน (กรมประชาสงเคราะห์กระทรวงแรงงานและสวัสดิการสังคม. 2543)  

หมู่บ้านม้ง แม่สาใหม่เป็นหน่ึงในศูนย์พัฒนาโครงการหลวงของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัว และได้จัดทําศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้ง เป็นแหล่งเรียนรู้เชิงเกษตรแห่ง
หน่ึงของเชียงใหม่ นักท่องเที่ยวจะได้ชมวิถีชีวิตและขนบประเพณี แบบดั้งเดิมของชาวบ้านซึ่ง
ประกอบด้วยม้งสองกลุ่ม คือ ม้งลายกับม้งขาว โดยความแตกต่างของม้งทั้งสองกลุ่มน้ี ที่เห็นได้ชัดคือ
การแต่งกาย และมีผลงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านที่นําผ้าใยกัญชงมาทอเป็นผืน ซึ่งเป็นภูมิปัญญาของ
ชาวม้งที่สืบต่อกันมานานหลายช่ัวอายุ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. 2546-2559) ชาวม้งมีการ
ผลิตผ้าข้ึนเพ่ือใช้ในครัวเรือน และผ้าที่ผลิตข้ึนมานั้นมีลวดลายประณีตสวยงามเป็นที่สนใจของผู้พบ
เห็นเป็นอย่างมาก ในอดีตผู้หญิงม้งทุกคนจะได้รับการถ่ายทอดความรู้ในการผลิตผ้าจากบรรพบุรุษ ซึ่ง
การผลิตผ้าของชาวเผ่าม้งจะมี 2 ลักษณะคือ การผลิตผ้าจากใยกัญชง และการทาผ้าให้เกิดลวดลาย 
ซึ่งมีกรรมวิธี หลายชนิดได้แก่ การเขียนลายเทียนการปักด้วยด้ายสีเป็นลายต่างๆ และการนํา เศษผ้า
เล็กๆมาเย็บแปะเป็นลายต่างๆ โดยลวดลายต่างๆท่ีปรากฎอยู่บนผ้า ตลอดจนลักษณะของการใช้งาน
น้ันได้สะท้อนความรู้สึกนึกคิด ความเช่ือและวัฒนธรรมต่างๆของชาวม้งได้เป็นอย่างดี (เกศินี ศรีรัตน์ 
.2554 : 2) ในงานหัตถกรรมผ้าของชาวม้งที่พบเห็น คือเครื่องแต่งกายในชีวิตประจาวันเช่น เสื้อ
กางเกงกระโปรง กระเป๋า หมวก และผลิตเพ่ือจําหน่ายในปัจจุบัน การทอผ้าใยกัญชง ใช้การย้อมสี
ธรรมชาติ หรือเคมี และมีการเขียนเทียนเป็นลายพ้ืนของผ้า มีการปัก และตัดปะ ลวดลายที่พบ
ส่วนมากเป็นลายด้ังเดิม โดยลายจะเป็นลายแบบซ้ายขวาเท่ากัน และจะเป็นรูปเรขาคณิตเป็นต้น  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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จากที่ผู้วิจัย ได้ทําการสํารวจพ้ืนที่ของหมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ พบว่า มีการผลิตผ้าขึ้นเพ่ือใช้ใน
ครัวเรือน และผ้าที่ผลิตขึ้นมาน้ันมีลวดลายประณีตความสวยงามของผ้าม้ง โดดเด่นในหลาหลาย
รูปแบบ ทั้งการปัก การตัดปะ และการเขียนลายด้วยเทียน เป็นเคร่ืองนุ่งห่มที่ได้รับความพิถีพิถันใน
การประดิษฐ์และตกแต่งมาก ส่วนผ้าใยกัญชงจะมีปลูกและทอขึ้นได้ในบางช่วงเวลาเท่าน้ัน ส่วนใหญ่
จะทําปีละครั้ง แล้วแต่ว่าบ้านหลังไหนที่ต้องการทําเสื้อผ้าให้กับตนเองหรือภายในครอบครัวเท่าน้ัน 
ในการทํากระโปรงม้งลาย 1 ผืน ใช้เวลาประมาณเกือบปี ทําให้ลวดลายเขียนเทียนที่ไม่ซ้ํากันเลย การ
ปักลวดลายชายกระโปรงก็ละเอียดประณีต แต่โดยส่วนใหญ่แล้ววิถีชีวิตม้งมุ่งเน้นทําการเกษตรปลูก
พืชเพ่ือขาย งานที่ประณีตละเอียดอ่อนจึงหาได้ยากข้ึนทุกที อีกทั้งมีการเปล่ียนแปลงรูปแบบของการ
ตกแต่งให้รวดเร็วข้ึน จนอาจกล่าวได้ว่าเร็วกว่าชาวเขาเผ่าอ่ืนๆ ดังจะเห็นได้จากบางหมู่บ้านมีการ
เปลี่ยนรูปแบบการแต่งกาย เพียงเพ่ือให้ใช้เวลาผลิตน้อยลง โดยคงไว้เพียงสัญญาลักษณ์บางอย่าง 
เพ่ือแสดงความเป็นม้งเท่าน้ัน ทั้งน้ีเด็กและเยาวชนผู้ที่จะสืบทอดงานศิลปหัตถกรรมผ้ากลุ่มชาติพันธ์ุ
ม้ง เร่ิมลดน้อยลง และการเห็นประโยชน์จากการผ้าใยกัญชงน้ันก็เร่ิมมีน้อย ถึงแม้ว่าจะเป็นพืช
เศรษฐกิจก็ตาม เน่ืองจากเป็นงานที่มีความละเอียดอ่อน ต้องใช้ระยะเวลานานในการทํา จึงไม่เป็นที่
สนใจของวัยรุ่นมากนัก โดยท่ีผลิตภัณฑ์จากผ้ากลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ของหมู่บ้างม้งแม่สาใหม่ ยังไม่มีการ
พัฒนาผลิภัณฑ์จากผ้ากลุ่มชาติพันธ์ุม้งมากนัก ขาดจุดเด่นและความหลากหลายในรูปแบบ และยัง
จําหน่ายแบบเป็นผืนผ้าเพ่ือใช้ในการตัดเย็บเสื้อผ้าเท่าน้ันทําให้ตลาดของผู้บริโภคไม่กว้างเท่าที่ควร 
เมื่อเทียบกับยุคปัจจุบันที่ทุกอย่างก้าวไปอย่างรวดเร็ว และยังไม่มีหน่วยงานที่สนับสนุนอย่างเต็มที่ 
เมื่อเทียบกับกลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืน ที่ได้รับการพัฒนาทั้งภาคการท่องเที่ยวและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ด้วยเหตุดังกล่าวผู้วิจัยจึงมีความสนใจ ที่จะศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือ
พัฒนาชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบใหม่นําเสนอสู่ผู้บริโภค 
ส่งเสริมการทอผ้าใยกัญชงเป็นพืชสําคัญในการดํารงวิถีชีวิต สืบทอดวัฒนธรรมประเพณีด้ังเดิมของ
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง โดยการนําความคิดของนักออกแบบผลิตภัณฑ์มาช่วยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้ากลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง และเป็นการฟ้ืนฟูและเผยแพร่งานหัตถกรรมให้ดํารงไว้ซึ่งต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้งให้คงอยู่ต่อไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 
อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบล      
โป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

3 เพ่ือประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
 
1.3 กรอบแนวคิดท่ีใชใ้นการวิจัย 
 

การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย ครั้งน้ี ผู้วิจัยได้นํากรอบแนวคิดในการวิจัยดังน้ีคือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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วัตถุประสงค์ 1 เพ่ือศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ 
ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

1.3.1 ตามกรอบแนวทางเพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูลพ้ืนฐาน เก่ียวกับประวัติและต้นทุน
วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง และผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยวิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูลดังน้ี (นิรัช สุดสังข์. 2548 : 51) 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ 
2. การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการใช้แบบสอบถาม 

 

1.3.2 เพ่ือประเมินหาเอกลักษณ์ลวดลายผา้ปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
กรอบแนวคิดและทฤษฏีที่นํามาประยุกต์ใช้ในขั้นตอนการประเมินน้ี (สมุติรา ศรีวิบูลย์. 2547 : 14-
15) 

1. แสดงถึงเอกลักษณ์ทีม่ีลักษณะเฉพาะตัว 
2. ลักษณะเฉพาะดึงดูดก่อให้เกิดความสนใจ 
3. สื่อสารเอกลักษณ์ได้อย่างชัดเจน 
วัตถุประสงค์  2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแมส่า

ใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
 

1.3.3 กรอบแนวคิดในการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมยั 
ผู้วิจัยใช้กรอบแนวคิดในการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 7Os ของ (ศิรวิรรณ เสรีรัตน์. 2546 : 193) 
ดังน้ี  

1. ลักษณะของผู้บริโภค (Occupants) 
2. สิ่งที่ผู้บริโภคซื้อ (Objects) 

        3. วัตถุประสงค์ในการซื้อ (Objective) 
       4. ผู้มีส่วนร่วมในการซื้อ (Organization) 
        5. โอกาสในการซื้อ (Occasion) 
        6. สถานที่ในการซื้อ (Outlet) 
        7. ขั้นตอนในการซื้อ (Operation) 
 

        1.3.3 กรอบแนวคิดเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ ใช้ทฤษฎีคิดแบบ Lateral Thinking (Lt) โดย
อยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ (มนตรี ยอดบางเตย. 2538 : 45) 
        1. ประโยชน์ใช้สอย 
        2. ความงามทางศิลปะ 
        3. คุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 
        4. แบบอย่างและวัฒนธรรม 
 

        วัตถุประสงค์  3 เพ่ือประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่        
       

        1.3.4 กรอบแนวคิดเพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ใช้ทฤษฎีคดิแบบ Lateral 
Thinking (Lt) โดยอยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ (มนตรี ยอดบางเตย. 2538 : 45)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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        1. ประโยชน์ใช้สอย 
        2. ความงามทางศิลปะ 
        3. คุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 
        4. แบบอย่างและวัฒนธรรม 
 
1.4  ขอบเขตของการวิจยั 
 

ในการวิจัยคร้ังน้ีผู้วิจัยมุ่งเน้นที่จะศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนา
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย และเพ่ือสอบถามความคิดเห็นของ ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เช่ียวชาญ และ
สอบถามระดับความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยได้กําหนดขอบเขต
การวิจัย ดังน้ี 

 

        1.4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
        ผู้วิจัยได้กําหนดเนื้อหาในการทําวิจัย เพ่ือให้ครอบคลุมถึงเน้ือหาที่จะทําการศึกษา โดย
ผู้วิจัยได้กําหนดเน้ือหาที่จะศึกษา ดังต่อไปนี้ 
        1. ศึกษาข้อมลูเก่ียวกับต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
        2. ศึกษาข้อมลูเก่ียวกับหมู่บ้านม้งแม่สาใหม ่จ.เชียงใหม่ 
        3. ศึกษาหลกัการออกแบบแฟช่ัน 
        4. ศึกษาข้อมูลการตลาดตามเป้าหมาย (STP Marketing) 
        5. ศึกษาแนวคดิและทฤษฏีเก่ียวกับความพึงพอใจ 
        6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

        1.4.2 ขอบเขตด้านพืน้ที ่
        ในการวิจัยในครั้งน้ีผู้วิจัยได้กําหนดพ้ืนที่ในการศึกษาข้อมูล ดังน้ี 
        1. พ้ืนที่ในการศึกษาข้อมูลเก่ียวกับต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ได้แก่ ศูนย์การ
เรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ และพิพิธภัณฑ์ชาวเขา จังหวัด
เชียงใหม่ 
        2. พ้ืนที่ในการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย และ
การสอบถามข้อมูลความต้องการของผู้บริโภค และในการสอบถามระดับความพึงพอใจของ ผู้บริโภค 
หรือผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ได้แก่ ถนนคนเดินเชียงใหม่ 
 

        1.4.3 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        1.ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาข้อมูลต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
        กรณีศึกษา ได้แก่ กลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จํานวน 3 
ท่าน โดยเลือกที่มีคุณสมบัติในการทํางานของศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สา
ใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ จากประสบการณ์ 25-30 ปี 
        2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย โดยผู้วิจัยแบ่งกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 
        กลุ่มที่ 1 เพ่ือศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
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        กรณีศึกษา ได้แก่ ผู้จัดจําหน่ายชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณถนนคนเดิน 
จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 9 ร้าน 
        กลุ่มที่ 2 เพ่ือสอบถามความต้องการของผู้บริโภค 
        ประชากร ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณ ถนน
คนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 200 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มประชากรได้จากการที่ผู้วิจัยลงพื้นที่
สังเกตการณ์จํานวนผู้บริโภคภายใน 1 วัน พบว่า จํานวนของผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในผลิตภัณฑ์ชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย มีจํานวนประมาณ 200 ท่าน 
        กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ที่ตอบ
แบบสอบถามท่ีผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง จํานวน 153 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จาก
สูตรของ Taro Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรีไสย์. 2551) ที่ความเช่ือมั่น 95% และใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) 
        กลุ่มที่ 3 เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
        กรณีศึกษา คือ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน จํานวน 3 ท่าน และผู้เช่ียวชาญด้าน
ลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จํานวน 3 ท่าน โดยมีประสบการณ์ทํางาน 20-30 ปี 
        3. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีผลิตภัณฑ์ชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย  
        ประชากร ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณ ถนน
คนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 200 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มประชากรได้จากการที่ผู้วิจัยลงพื้นที่
สังเกตการณ์จํานวนผู้บริโภคภายใน 1 วัน พบว่า จํานวนของผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในผลิตภัณฑ์ชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย มีจํานวนประมาณ 200 ท่าน 
        กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ที่ตอบ
แบบสอบถามท่ีผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง จํานวน 153 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จาก
สูตรของ Taro Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรีไสย์. 2551) ที่ความเช่ือมั่น 95% และใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) 
 

1.4.4 ตัวแปรท่ีใช้ในการวิจัย 
        ตัวแปรต้น คือ ผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่ง
แยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        ตัวแปรตาม คือ ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะในการวิจัย 
 
        1.5.1 ต้นทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง การสัง่สมทางภูมิปัญญาของบรรพบุรุษถ่ายทอดกัน
มาจนถึงปัจจุบัน เช่น วัฒนธรรมการกิน วัฒนธรรมเครื่องแต่งกาย ความเช่ือตามประเพณี พิธีกรรม
ต่างๆ  
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        1.5.2 ภูมิปัญญา หมายถึง ความรู้ ความสามารถ ทักษะและเทคนิคการตัดสินใจผลิต
ผลงานของบุคคล อันเกิดจากการสะสมองค์ความรู้ทุกด้านที่ผ่านกระบวนการสืบทอดพัฒนาปรับปรุง 
และเลือกสรรมาแล้วเป็นอย่างดีสามารถแก้ไขปัญหา และพัฒนาวิถีชีวิตได้อย่างเหมาะสม 
 

        1.5.3 วัฒนธรรมการกิน หมายถึง การปฏิบัติต่างๆ ที่เก่ียวกับอาหาร ประกอบด้วย 
แหล่งที่มาของอาหาร การเตรียมอาหาร วิธีการปรุง อุปกรณ์ที่ใช้ในการปรุงอาหาร การจัดเสิร์ฟ การ
กินอาหาร และความเช่ือเรื่องอาหารของชาวม้ง 
 

        1.5.4 วัฒนธรรมเคร่ืองแต่งกาย หมายถึง ลวดลายปักผ้า ขั้นตอนการผลิตผ้าใยกัญชง ของ
ชาวเขาเผ่าม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

        1.5.5 อัตลักษณ์ หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบ่งช้ีของลักษณะเฉพาะของตัวบุ
คล สังคม ชุมชน หรือประเทศน้ันๆ เช่น เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมี
คุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคม อ่ืนๆ 
 

        1.5.6 เอกลักษณ์ หมายถึง ลักษณะที่เหมือนกันหรือมีร่วมกัน เป็นเฉพาะ มีหน่ึงเดียวของ
สิ่งๆ หน่ึง 
 

        1.5.7 กลุ่มชาติพันธ์ุ หมายถึง การมีวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณี ภาษาพูดเดียวกัน 
และเช่ือว่าสืบเช้ือสายมาจากบรรพบุรุษกลุ่มเดียวกัน 
 

        1.5.8 ชาวเขาเผ่าม้ง หมายถึง ชาวเขาเผ่าม้งด้ังเดิมที่อาศัยอยู่บนพ้ืนที่ราบสูงเชิงเขา 
หมู่บ้านแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

        1.5.9 ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งใด ๆ ที่นําเสนอเพ่ือตอบสนองความจําเป็นหรือความต้องการ
ของตลาดให้ได้รับความพึงพอใจ 
 

        1.5.10 ประโยชน์ใช้สอย หมายถึง คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ที่สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคในด้านการนําไปใช้งาน 
 

        1.5.11 ชุดเครื่องแต่งกาย หมายถึง สิ่งที่มนุษย์นํามาใช้เป็นเคร่ืองห่อหุ้มร่างกาย การแต่ง
กายของมนุษย์แต่ละเผ่าพันธ์ุสามารถค้นคว้าได้จาก หลักฐานทางวรรณคดีและประวัติศาสตร์ เพ่ือให้
เป็นเคร่ืองช่วยช้ีนําให้รู้และเข้าใจถึงแนวทางการแต่งกาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงสภาพของการดํารงชีวิต
ของมนุษย์ในยุคสมัยน้ันๆ 
 

        1.5.12 แฟช่ันร่วมสมัย หมายถึง การนําแนวคิดของลัทธิศิลปะสมัยเก่ากลับมาใช้ใหม่ โดยมี
การปรับปรุงเปลี่ยนแปลงเร่ืองราวหรือลวดลายบางส่วนให้มีความทันสมัย ทันเหตุการณ์ แต่ยังคง
ความเป็นเอกลักษณ์ของลักษณะแนวความคิด รูปร่างรูปทรง ขั้นตอน หรือ วิธีการสร้างงานศิลปะตาม
ยุคสมัยหรือลัทธิเดิม ให้เป็นที่นิยมกันทั่วไป 
 

        1.5.13 ความพึงพอใจ หมายถึง การยอมรับและความพึงพอใจของชาวชนเผ่าม้งและ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมชาวเขาเผ่าม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 
อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
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บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

การศึกษาเร่ือง ศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ได้มีการบทบวน
แนวคิด ทฤษฏี และเอกสารงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ดังน้ี 

2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มชาติพันธ์ุ 
        2.2 ข้อมูลเกี่ยวกับต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
        2.3 ข้อมูลเกี่ยวกับหมู่บ้านม้ง แมส่าใหม ่จ.เชียงใหม่ 
        2.4 ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบแฟช่ัน 
        2.5 ข้อมูลการตลาดตามเป้าหมาย (STP Marketing)  
       2.6 แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับความพึงพอใจ 

2.7 งานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
 
2.1 ข้อมูลเก่ียวกับกลุ่มชาติพันธ์ุ  
 

ในการพัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุบนพ้ืนที่สูง พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงเรียกชนชาวเขาว่า 
“เป็นคนไทยแต่อยู่บนเขา” พระองค์ได้พระราชทานความช่วยเหลือในการสงเคราะห์และพัฒนาใน
ด้าน การศึกษาต้ังแต่ปี 2506 เป็นต้นมา และในปี 2512 มีพระราชดําริให้จัดต้ัง “โครงการหลวง” ขึ้น 
เพ่ือช่วยเหลือ ชนชาวเขาในด้านมนุษยธรรม แก้ไขปัญหายาเสพติด การส่งเสริมการทําการเกษตรท่ี
ถูกต้องและเพ่ือการจัดต้ัง ถิ่นฐานถาวรเป็นหลักแหล่งและช่วยรักษาป่า ต่อมาได้มีกิจกรรมดําเนินงาน
พัฒนาช่วยเหลือชนชาวเขาและกลุ่ม ชาติพันธ์ุอ่ืนๆ ตามแนวพระราชดําริอีกหลายโครงการกระจาย
อยู่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศถึงปัจจุบัน การพัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุบนพ้ืนที่สูงของรัฐ ได้มีการ
ดําเนินงานอย่างเป็นรูปธรรมเมื่อคณะรัฐมนตรีได้มี มติเมื่อวันที่ 7 กุมภาพันธ์ 2532 และวันที่ 11 
กุมภาพันธ์ 2535 เร่ือง นโยบายแก้ไขความมั่นคงของชาติ เกี่ยวกับชาวเขาและการปลูกพืชเสพติด 
มุ่งเน้นในการจัดต้ังถิ่นฐานถาวร การสํารวจสถานะบุคคล การพัฒนา เศรษฐกิจและสังคมโดยเฉพาะ
ผู้ด้อยโอกาส การอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและการแก้ไขปัญหายา เสพติด โดยมีการต้ัง
คณะกรรมการระดับชาติขึ้นรับผิดชอบ มีการสํารวจข้อมูลชุมชนพ้ืนที่สูงตามมติ คณะรัฐมนตรีในปี 
2536 จัดทําแผนแม่บทในระดับชาติและระดับจังหวัด และมีการดําเนินงานร่วมกันของ หน่วยงาน
ต่างๆ ส่งผลให้การดําเนินงานประสบผลสําเร็จในระดับหน่ึง แต่จากการปฏิรูประบบราชการในปี 
2545 โครงสร้างงานบริหารงานของหน่วยงานต่างๆเปลี่ยนแปลงไป ขาดหน่วยงานรับผิดชอบที่ชัดเจน 
การพัฒนา กลุ่มชาติพันธ์ุมีลักษณะเป็นงานประจําปกติในขณะที่การแก้ไขปัญหาที่ส่งผลกระทบต่อ
ความมั่นคงของชาติ โดยรวมยังไม่หมดไปทําให้กลุ่มชาติพันธ์ุรวมตัวกันเรียกร้องเร่ืองสัญชาติการย้าย
ถิ่นและการแก้ไขปัญหา ยาเสพติดตามปฏิญญาสหประชาชาติว่าด้วยสิทธิชนพ้ืนเมือง พ.ศ.2550 ผล
การพัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุโดยรวมในระยะที่ผ่านมา แม้ว่าจะส่งผลให้ความเป็นอยู่และคุณภาพชีวิต ของ
ประชาชนกลุ่มชาติพันธ์ุดีขึ้น แต่การเปลี่ยนแปลงสภาพเศรษฐกิจ สังคม การปกครองและสภาพ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภูมิอากาศ รวมท้ังการบริหารจัดการที่หลากหลายขาดความชัดเจน ปัญหาต่างๆ ของกลุ่มชาติพันธ์ุจึง
ยังคงอยู่โดยเฉพาะ เรื่องการกําหนดสถานะบุคคล การจัดต้ังถิ่นฐานถาวรและการได้รับการยอมรับ
รวมท้ังยุทธศาสตร์แนวทาง การพัฒนาที่หน่วยต่างๆ กําหนดขึ้นยังหลากหลายขาดการกําหนด
จุดมุ่งหมายในการดําเนินงานร่วมกัน อย่างเป็นรูปธรรม 

 

2.1.1 กลุ่มชาติพันธุ์ในประเทศไทย “กลุ่มชาติพันธ์ุ” หมายถึง กลุ่มชนที่มีความสืบเน่ือง
ทางประวัติศาสตร์กับสังคมไทยมาต้ังแต่อดีต มีความแตกต่างด้านต่างๆ และมีวัฒนธรรมประเพณีของ
ตนเอง โดยเป็นกลุ่มชนที่ประชากรมีพันธะเก่ียวข้องกัน มีลักษณะทางเช้ือชาติวัฒนธรรมประเพณีและ
ภาษาพูดเดียวกัน รวมตัวเป็นพหุวัฒนธรรม มุ่งมั่นในการอนุรักษ์ พัฒนาและสืบทอดฐานดินแดนของ
บรรพบุรุษและอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุของคนสู่คนรุ่นอนาคต นับต้ังแต่อดีตมากกว่าร้อยปีกลุ่มชาติ
พันธ์ุมีความหลากหลายและกระจายตัวอยู่ในภาคต่างๆ ของประเทศไทย โดยข้อมูลของสถาบันวิจัย
ภาษาและวัฒนธรรมเพ่ือการพัฒนาชนบท มหาวิทยาลัยมหิดลได้ปี 2547 และข้อมูลของกรมพัฒนา
สังคมและสวัสดิการ ปี 2555 มีกลุ่มชาติพันธ์ุต้ังถิ่นฐานกระจายอยู่ในจังหวัดต่างๆ ของประเทศไทย 
จํานวน 67 จังหวัด 56 กลุ่ม มีประชากรรวมประมาณ 6,100,000 คน จําแนกพ้ืนที่ตาม ลักษณะการ
ต้ังถิ่นฐานได้ 4 ลักษณะ คือ 1) กลุ่มชาติพันธ์ุบนพ้ืนที่สูง หรือ “ชนชาวเขา” จํานวน 13 กลุ่ม ได้แก่
กะเหรี่ยง ม้ง(แม้ว) เย้า(เมี่ยน) ลีซู(ลีซอ) ลาหู่(มูเซอ) อาข่า(อีก้อ) ลั๊วะ ถิ่น ขมุจีนฮ่อ ตองซูคะฉิ่น และ
ปะหล่อง(ดาลาอ้ัง) 2) กลุ่มชาติพันธ์ุตั้งถิ่นฐานในพ้ืนที่ราบ จํานวน 38 กลุ่ม ได้แก่ มอญ ไทยลื้อ ไทย
ทรงดํา ไทยใหญ่ ไทยเขิน ไทยยอง ไทยหญ่า ไทยยวน ภูไท ลาวคร่ัง ลาวแง้ว ลาวกา ลาวต้ีลาวเวียง 
แสก เซเร ปรัง บรู(โซ่) โซ่ง โซ ทะวิง อึมปีก๋อง กุลา ซอุโอจ (ชุอุ้ง) กูย(ส่วย) ญัฮกรู (ชาวบน) ญ้อ โย้ย 
เขมรถิ่นไทย เวียดนาม(ญวน) เญอ หมี่ซอ(บีซู) ชอง กระชอง มลายูกะเลิงและลาวโซ่ง(ไทยดํา) 3) 
กลุ่มชาติพันธ์ุที่ต้ังถิ่นฐานในทะเล หรือ “ชาวเล” จํานวน 3 กลุ่มได้แก่มอแกน มอแกลน และอูรักละ
โว้ย 4) กลุ่มชาติพันธ์ุที่อาศัยอยู่ในป่า จํานวน 2 กลุ่ม ได้แก่ มลาบรี(ตองเหลือง) และซาไก(มันนิ) 

วิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธ์ุกลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทยมีความหลากหลายมีวิถีชีวิตที่
คล้ายคลึงและแตกต่างกันไปโดยสภาพ เศรษฐกิจ-สังคม ตามจารีตประเพณีเป็นการปรับตัวเข้ากับ
ฐานทรัพยากรธรรมชาติและสภาพภูมิสังคมท่ีต้ังถิ่น ฐานอยู่โดย“กลุ่มชาติพันธ์ุบนพ้ืนที่สูง”หรือชน
ชาวเขาจะต้ังถ่ินฐานตามแนวเทือกเขาบนพ้ืนที่สูง ที่สลับซับซ้อน มีลักษณะเป็นสังคมเกษตร ด้วยการ
ทําไร่ ทํานา เลี้ยงสัตว์และพึ่งพิงอาศัยป่าและสายนํ้าใน ลําห้วยเป็นวิถีชีวิตที่พ่ึงพิงธรรมชาติและอาศัย
ผลผลิตจากป่าเป็นหลัก “กลุ่มชาติพันธ์ุต้ังถ่ินฐานบนพ้ืนที่ราบ” ส่วนใหญ่มีวิถีการดํารงชีวิตที่
กลมกลืนกับคนไทยทั่วไปโดยมี อาชีพเกษตรกรรม ทํานา ทําสวน เลี้ยงสัตว์แต่ยังพ่ึงพิงใช้ประโยชน์
จากป่าโดยมีแนวโน้มเปลี่ยนแปลงไปสู่ สังคมเมืองมากข้ึนแต่ยังคงอัตลักษณ์และวัฒนธรรมของตนเอง
อยู่ สําหรับ “กลุ่มชาติพันธ์ุที่ต้ังถิ่นฐานตาม หมู่เกาะหรือชายฝั่งทะเล” ดํารงชีวิตอยู่ทั้งบนบกและใน
ทะเล ประกอบอาชีพประมงเป็นหลัก เรียกว่า ชาวเล นอกจากน้ียังมีกลุ่มชาติพันธ์ุกลุ่มเล็กๆ 
ดํารงชีวิตด้วยการล่าสัตว์และเก็บของป่า ได้แก่ มลาบรี(ตองเหลือง) ทางภาคเหนือและซาไก (มันนิ) 
ทางภาคใต้เป็นกลุ่มที่มีชีวิตผูกผันอยู่กับป่าอย่างใกล้ชิด ในภาพรวมวิถีชีวิตและจารีตประเพณีของ
กลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทยประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็น หลักโดยมีความเป็นอยู่ที่เกี่ยวพันและ
พ่ึงพิงป่า ทรัพยากรธรรมชาติจึงมีความสําคัญต่อวิถีชีวิตของพวกเขา ชนชาติพันธ์ุกลุ่มต่างๆ เหล่าน้ีมี
โครงสร้างทางสังคมท่ีหลากหลายมีวัฒนธรรมประเพณีและภาษาของตน มีความเช่ือตามศาสนาสากล
ทั้งพุทธ คริสต์และอิสลาม และยังยึดถือความเช่ือตามประเพณีโดยมีการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ทั้ง
พิธีกรรมที่เกี่ยวกับชีวิตสุขภาพอนามัยและการทํามาหากินที่อาศัยธรรมชาตินอกจากน้ีกลุ่ม ชาติพันธ์ุ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



10 
 

จะมีลักษณะพิเศษ คือ มีความสามารถในทางศิลปหัตกรรมและงานช่างฝีมือโดยเฉพาะการทอผ้า เย็บ
ผ้า เย็บปักประดิษฐ์และการตีเหล็ก ซึ่งมีลักษณะเด่นที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติ
พันธ์ุ ของตน ด้วยเหตุน้ีแต่ละกลุ่มจึงมีเครื่องแต่งกายประจําเผ่าของตนเองที่มีรูปแบบสีสันที่สวยงาม 
มีเคร่ืองประดับ อันแสดงอัตลักษณ์เฉพาะตัว มีศิลปะการแสดงต่างๆ เป็นอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มทั้งการ
ร้อง-รําและดนตรี ซึ่งทั้งหมดน้ีเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่า (กระทรวงการพัฒนาสังคมและความ
มั่นคงของมนุษย์. 2558-2560) 

 

2.1.2 ชาวเขา หมายถึง กลุ่มชนที่มีวัฒนธรรมประเพณีและภาษาพูดเป็นของตนเอง อาศัย
อยู่บนภูเขา  มีอาชีพและรายได้จากการเกษตรเป็นหลัก  ลักษณะด้านครอบครัว  เครือญาติและ
ชุมชนระดับหมู่บ้านของแต่ละเผ่ามีเอกลักษณ์ของตน  ซึ่งแตกต่างกันทุกเผ่ายังคงนับถือผีที่สืบทอดมา
จากบรรพบุรุษเป็นส่วนมาก  และการแต่งงาน ก็ยังนิยมแต่งงานกันกับคนในเผ่าของตนเองมากกว่า
แต่งกับคนนอกเผ่า 
        หน่วยงานราชการได้ให้คําจํากัดความ “ชาวเขา”  หมายถึงบุคคลที่อยู่ใน  9 เผ่า คือ 
กะเหร่ียง  แม้ว  เย้า  มูเซอ  ลีซอ  อีก้อ  ลัวะ  ขมุ  และถิ่น  ส่วนเผ่าอ่ืน ๆ ไม่ถือว่าเป็น
ชาวเขา  สําหรับชนเผ่าอ่ืนๆ เช่น ผีตองเหลือง  ปะหล่อง  ปางตอง  คะฉิ่น ไทยใหญ่ มอญ  จีนฮ่อ 
ฯลฯ  กลุ่มชนเหล่าน้ีถูก เรียกว่า ชนกลุ่มน้อย (Minotity Group)  หรือกลุ่มชาติพันธ์ุ (Ethnic 
Group)  อย่างไรก็ตาม นักวิชาการ ด้านมนุษยวิทยาบางท่าน ก็มีความเห็นว่าผีตองเหลือง  ปะหล่อง
และปางตอง  น่าจะจัดอยู่ในกลุ่มชนท่ีเรียกว่า “ชาวเขา”  เน่ืองจากมีความเจริญในระดับเผ่าพันธ์ุ
เท่าน้ัน (ศูนย์พัฒนาสังคม หน่วยที่ 43 จังหวัดแม่ฮ่องสอน .2548) 
        ประเพณีและวัฒนธรรมของชนชาวเขาจะแตกต่างกันในแต่ละเผ่า แต่ในภาพรวมแล้วจะมี
ความคล้ายคลึงกันอยู่ไม่น้อย เช่น ในเรื่องลัทธิความเช่ือ และการทํามาหากิน ซึ่งชาวเขา ส่วนมากคือ
กลุ่มคนเร่ร่อน หาที่ทํากินไปเร่ือยๆโดยการตัดไม้ทําลายป่า ปลุกพืชต้องห้าม คือฝิ่น ทําไร่เลื่อนลอย 
เช่น ข้าวโพด ข้าวไร่ พอดินจืด ก็จะพากันย้ายไปหาที่ทํากินแห่งใหม่ ทําให้ต้องสูญเสียทรัพยากรป่าไม้
ไปเป็นจํานวนมาก 
        ชาวเขาเป็นชนกลุ่มน้อยซึ่งเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่ในพ้ืนที่ห่างไกลของประเทศไทย ต้นกําเนิด 
ตลอดจนวัฒนธรรมและภาษาของชนเผ่าเหล่าน้ีแตกต่างจากคนไทยส่วนใหญ่ ชนเผ่าใหญ่ๆ ได้แก่ อา
ข่า กะเหรี่ยง มูเซอ ลีซอ เหย้า (หรือแม้ว) และ ม้ง ชนเผ่าเหล่าน้ีเป็นผู้อพยพเข้ามา และมีแต่ชาว
เหย้าเพียงกลุ่มเดียวที่มีภาษาเขียน ประวัติของชนเผ่าอ่ืนๆ ได้รับการบอกเล่ามาปากต่อปากจากรุ่นสู่
รุ่น เราได้อธิบายรายละเอียดของแต่ละชนเผ่าไว้ในลิงค์คนในภาคเหนือของประเทศไทยแล้ว 
        ชาวเขาซึ่งมีจํานวนประมาณ 970,000 คนกระจายตัวอาศัยอยู่ตามโซนต่างๆ โดยชาวม้
งชอบอาศัยอยู่ในที่สูงๆ ส่วนชาวอาข่า ลีซอ และมูเซอจะอาศัยอยู่ที่ตํ่าลงมา ส่วนชาวกะเหรี่ยงและ
ชาวเหย้าชอบอาศัยอยู่ตามหุบเขา ทุกเผ่าล้วนแต่มีศาสนา (โดยมีพ้ืนฐานมาจากลัทธินับถือผี) 
พิธีกรรม ภาษา และขนบธรรมเนียมตามแบบฉบับของตนเอง อย่างไรก็ดี เน่ืองจากว่าในภูมิภาคน้ีมี
การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ และชาวเผ่าเหล่าน้ีก็ค่อยๆ ผสมผสานกลมกลืนเข้ากับ
สังคมใหญ่มากข้ึน ดังน้ัน ขนบธรรมเนียนประเพณีของชาวเผ่าม้งเหล่าน้ีจึงเสี่ยงที่จะค่อยๆ ถูกกลืนจน
สูญหายไปในที่สุด พิพิธภัณฑ์แห่งน้ีพยายามแสดงและรักษาไว้ซึ่งประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมที่
แตกต่างไปจนชนกลุ่มใหญ่เหล่าน้ีไว้ โดยถ่ายทอดบรรยากาศชีวิตความเป็นอยู่ของชาวเขาท้ังแบบ
ด้ังเดิมและแบบสมัยใหม่ให้ได้สัมผัสผ่านทางงานฝีมือที่ชาวเขาเป็นผู้ทําข้ึน ตลอดจนมีภาพถ่ายและมี
คําอธิบายท่ีชัดเจนพร้อมทั้งมีเสียงเพลงพ้ืนบ้านและเสียงสวดมนต์ของชาวเขาเปิดคลอไปด้วย วัตถุที่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



11 
 

จัดแสดงไว้ในพิพิธภัณฑ์จะแบ่งออกเป็นหมวดหมู่ เช่น ที่พักอาศัย การจับปลา การเกษตร ความเช่ือ
ทางศาสนา และเครื่องดนตรี โดยมีข้าวของจัดแสดงหลากหลายประเภท ไม่ว่าจะเป็นตะกร้า ข้าวของ
เครื่องใช้ที่ใช้ในการประกอบพิธีกรรม กลอง เครื่องมือทางการเกษตร อุปกรณ์ล่าสัตว์ อาวุธ 
เคร่ืองประดับเงินอันอ่อนช้อย และเครื่องแต่งกายสีสันฉูดฉาด 
        เน่ืองจากว่าชาวเขามีความชํานาญในด้านงานศิลปะและงานฝีมือเป็นพิเศษ ดังน้ัน จึงมีงาน
ฝีมือของชาวเขาจัดแสดงไว้ให้ชมมากมาย โดยมีหุ่นจําลองขนาดเท่าคนจริง พร้อมทั้งมีคําอธิบายซึ่ง
ผ่านการค้นคว้าข้อมูลมาเป็นอย่างดีประกอบด้วย รูปแบบการแต่งกายและเคร่ืองประดับเป็นวิธีหน่ึงที่
ใช้แบ่งแยกชาวเขาเผ่าต่างๆ และใช้แบ่งแยกสถานะทางสังคมในแต่ละชนเผ่าด้วย ผู้หญิงชาวม้งมี
ความชํานาญในงานเย็บปักถักร้อย โดยมักจะใช้ลวดลายทรงเลขาคณิตในลายผ้าและมักจะสวมใส่
เครื่องเงินประกอบด้วย มีหุ่นจําลองคู่หน่ึงแต่งกายในชุดประจําเผ่าของชาวม้งดูโดดเด่น ชาวเย้าก็มี
ช่ือเสียงในเรื่องความละเอียดอ่อนของงานเย็บปักถักร้อยเช่นกัน โดยทั้งชุดจะมีลวดลายปักประดับ
ตกแต่งทั้งหมด ส่วนกะเหรี่ยงข้ึนช่ือในเร่ืองของการทอผ้า ส่วนเครื่องแต่งกายของชาวมูเซอและชาว
ลีซอจะมีเอกลักษณ์ที่แถบผ้าสีสันฉูดฉาด เคร่ืองประดับศีรษะตามแบบโบราณของชาวอาข่านับว่าเป็น
เครื่องประดับที่อลังการและสวยงามมากที่สุด โดยนําเคร่ืองเงิน ลูกปัด และเหรียญต่างๆ มาเรียงร้อย
เข้าด้วยกัน ชาวเขาส่วนหน่ึงทํางานศิลปะและงานฝีมือพ้ืนบ้านเหล่าน้ีขึ้นเพ่ือนํามาขายในตลาดให้แก่
นักท่องเที่ยว (พิพิธภัณฑ์ชาวเขา. 2559) 
 
2.2 ข้อมูลเก่ียวกับต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาตพิันธ์ุม้ง 
 
 

2.2.1 ชื่อเรียก 
ม้ง (Hmoob/ Moob) เป็นช่ือที่กลุ่มคนที่อาศัยอยู่ทางตะวันตกเฉียงใต้ของจีน ภาคเหนือ

ของพม่า ลาว เวียดนาม ไทย และในประเทศตะวันตกใช้เรียกตนเอง สาหรับผู้คนในเอเชียอาคเนย์
ชาวม้งเป็นที่รู้จักกันดีในช่ือ “แม้ว” ซึ่งเจ้าของชาติพันธ์ุไม่พอใจการเรียกขานดังกล่าว Embree และ
Thomas (1950) อธิบายว่าช่ือ “แม้ว” น่าจะมาจากคาเรียกขานชาวม้งโดยชาวเวียดนาม ว่า “Man 
Meo” ซึ่งเป็นคา ยืมมาจากภาษาจีน“Man” น้ันชาวจีนใช้เรียกชนเผ่าต่างๆที่ไม่ใช่ชาวจีน (ยกเว้น 
ชนเผ่าไท) ดังน้ันช่ือเรียกว่า “แม้ว” จึงมีความหมายแฝงด้านการเหยียดหยามทางสังคม ปัจจุบันคน
ไทยในประเทศไทยจึงไม่เรียนขานชาวม้งว่า“แม้ว” เน่ืองจากมีการติดต่อกันมากขึ้นและได้รับคา 
อธิบายว่าช่ือเรียกขานดังกล่าวเป็นช่ือเรียกขานอย่างดูแคลน อย่างไรก็ตาม ในบริบทของประเทศจีน
น้ันช่ือของกลุ่มชาติพันธ์ุ “ชาวม้ง” มักจะถูกใช้อย่างสับสนกับ “ชาวม้ง” หรือ “เหมียว” โดยรากศัพท์
ของคาดังกล่าวน้ันแปลว่า ต้นข้าวอ่อน หน่อ และ วัชพืชกับที่นาซึ่งหมายถึงลูกของแผ่นดินและชน
พ้ืนเมืองที่แต่เดิมทานาเป็นหลัก แต่ในระยะต่อมาถูกนามาใช้ในลักษณะของการดูถูกทางชาติพันธ์ุ 
โดยการผูกเข้ากับเสียงร้องของแมว และแสดงนัยยะของความเป็นคนป่าเถื่อนคาดังกล่าวเร่ิมปรากฏ
หลักฐานทางประวัติศาสตร์จีนภายใต้ช่ือ “เหมียวหมิน” “หยูเหมียว” หรือ “ซานเหมียว” ซึ่งเป็นการ
กล่าวถึงกลุ่มชาติพันธ์ุหน่ึงที่อาศัยอยู่ในบริเวณท่ีราบลุ่มแม่น้าแยงซีเกียงและแม่น้าฮวงโห (แม่น้า 
เหลือง) เมื่อประมาณสองพันสองร้อยปีก่อน คริสตศักราช 
  ทั้งน้ีภายใต้นโยบายการจัดแบ่งกลุ่มชนชาติของรัฐบาลจีน ภายหลังจากที่พรรคคอมมิวนิสต์
เข้าปกครองประเทศในปี พ.ศ.1949 น้ัน ชาวม้งเป็นเพียงกลุ่มย่อยหน่ึงที่ถูกรวมเข้าไว้ในกลุ่มชนชาติ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เหมียวแม้ว่าจะมีการแบ่งกลุ่มย่อยของชนชาติเหมียวออกเป็นหลายกลุ่มตามบริบททางประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมแต่นักมนุษย์วิทยาได้สรุปตามช่ือที่ชาติพันธ์ุเรียกตัวเองและตามกลุ่มภาษาเอาไว้ว่า ชน
ชาติเหมียวประกอบไปด้วยสามกลุ่มหลักๆ คือกลุ่มที่เรียกตัวเองว่า “ขอซ่ง” (Qhov Xyooj) “ฮมู้” 
(Hmub) หรือ “ฮม้อ” (Hmob) และกลุ่ม “ชาวม้ง” โดยภาษาพูดทั้งสามกลุ่มดังกล่าวไม่สามารถใช้
สื่อสารข้ามกันได้ส่วนเคร่ืองแต่งกายและประเพณีวัฒนธรรมนั้นก็ต่างกันออกไปอย่างสิ้นเชิง เฉพาะใน
มณฑลยนู นานน้ันกลุ่มที่เรียกตัวเองว่าชาวม้งยังแบ่งออกเป็น 7 กลุ่มย่อยด้วยกันคือ ชาวม้งเด๊อ 
(Hmoob Dawb) ชาวม้งจั๊วะ (Hmoob Ntsuab) ชาวม้งช้ือ (Hmoob Swb) ชาวม้งเป่ (Hmoob 
Peg) ชาวม้งเซา (Hmoob Xauv) ชาวม้งซัว (Hmoob Sua) ชาวม้งปัว (Hmoob Pua) โดยแต่ละช่ือ
ดังที่กล่าวมีที่มาจากสถานที่อยู่อาศัยและช่ือผู้นํา ของเขาในอดีต แต่ในปัจจุบันนักวิชาการและ
ชาวบ้านเองมักจะนาเอาความแตกต่างของสาเนียงภาษาพูดและเคร่ืองแต่งกายมาเป็นเคร่ืองจําแนก
สาหรับในประเทศไทยน้ันมีเพียงสองกลุ่มย่อยคือชาวม้งขาวหรือที่เรียกตัวเองว่าชาวม้งเด๊อะ 
(Hmoob Dawb) และชาวม้งดา หรือชาวม้งเขียว หรือบางทีรู้จักกันในช่ือว่าชาวม้งนํ้า เงินกับชาวม้ง
ลาย แต่พวกเขาเรียกตัวเองว่าชาวม้งจ๊ัวะ (Hmoob Ntsuab) 
 

        2.2.2 ถ่ินฐานเดิม 
        ม้งเป็นกลุ่มชนที่ชาวจีนรู้จักมาต้ังแต่สมัยประวัติศาสตร์ก่อนยุคฮ่ัน ( the Pre-Han Period) 
ชาวม้ง ต้ังถิ่นฐานอยู่บริเวณหุบเขาลุ่มแม่นํ้า เหลืองมาไม่ตํ่า กว่า 3,000 ปี3 ข้อสันนิษฐานเกี่ยวกับ
แหล่งกําเนิดของชาวม้งน้ันมีสามแนวคิดด้วยกัน โดยแนวคิดแรกน้ันถูกเผยแพร่โดยบาทหลวงชาว
ฝรั่งเศส นิกายโรมันคาธอลิก ช่ือซาวิน่า ที่เข้าไปสอบถามจากชาวม้งทางภาคเหนือของประเทศ
เวียดนาม ในยุคก่อนสงครามโลกครั้งที่สอง ซึ่งดินแดนดังกล่าวยังเป็นอาณานิคมของฝรั่งเศสอยู่โดย
บาทหลวงซาวิน่าสันนิษฐานว่า บรรพบุรุษชาวม้งอพยพมาจากดินแดนขั้วโลกเหนือ เพราะตํานานคน
ชาวม้งเล่าว่าที่น่ันเป็นดินแดนหนาวจัดและปกคลุม ไปด้วยหิมะ ในเวลากลางวันน้ันเห็นพระอาทิตย์
เพียงหกเดือน บาทหลวงซาวิน่าจึงสันนิฐานว่าหลังจากนั้นชาวม้งจึงอพยพเข้ามาทางตอนเหนือของ
ประเทศจีน สู่ดินแดนมองโกเลีย ลงมาทางตอนใต้ของจีนเข้าสู่ดินแดนที่ปัจจุบันเป็นรอยต่อของ
ประเทศจีน เวียดนาม ลาว ไทย และพม่า แนวคิดน้ีได้รับการสานต่อโดย ควินซี่ ที่ยกตัวอย่างกรณีเด็ก
ชาวม้งบางรายที่มีผิวและผมสีขาวและนัยน์ตา สีฟ้าเหมือนชาวยุโรป (Lebar et al. 1964) 
        ส่วนแนวความคิดที่สอง น้ันเป็นของชาวม้งสํานักบ้านวินัย (ศูนย์อพยพบ้านวินัย อําเภอปาก
ชุม จังหวัดเลย) ที่คล้ายกับของบาทหลวงซาวิน่า แต่ได้รับอิทธิพลจากตา นานของลาวกับจีน เน้นที่
การกล่าวถึงความคล้องจองของช่ือ “สินชัย” ของลาวกับ “Xeem Xais” ของชาวม้ง และคา ว่า 
“ชาวม้ง” (Hmoob/ Moob) กับ “มองโกเลีย” (Muam Nkauj Liag) และความเช่ือมโยงทาง
วัฒนธรรมของชาวม้งกับทั้งสองกลุ่มรวมถึงการเกิดระบบตัวเขียนพ่าเฮ่า (Phaj Hauj) ในประเทศลาว
ก่อนสิ้นสุดยุคสงครามเวียดนาม 
        แนวคิดที่สาม เป็นที่รู้จักกันในหมู่คนชาวม้งในมณฑลยูนนาน ประเทศจีน โดยอ้างอิง
หลักฐานทางประวัติศาสตร์ของชาวจีนและตํานานที่สืบทอดจากบรรพบุรุษเป็นหลัก ซึ่งเช่ือว่าบรรพ
บุรุษชาวม้งอพยพมาจากชายฝ่ังทะเลทางด้านตะวันออกของประเทศจีน หรือบริเวณทะเลเหลือง โดย
ค่อยๆเคลื่อนย้ายทา มา หากินตามแม่นํ้า หวงโห (แม่นํ้า เหลือง หรือ Dej Dag ) เข้ามาสู่บริเวณที่
ปัจจุบันเป็นภาคกลางของประเทศจีน เมื่อต้องเผชิญหน้ากับชนเผ่ามองโกลท่ีอพยพลงมาจากต้นลํา
นํ้าเหลืองและลํานํ้าแยงซีเกียง (Dej Ntev) บรรพบุรุษชาวม้งได้อพยพมุ่งหน้าลงทางทิศตะวันตกเฉียง
ใต้เข้าสู่บริเวณที่อาศัยอยู่ในปัจจุบัน ทั้งน้ีมีหลักฐานทางวัฒนธรรมของชาวม้งบางอย่างที่เก่ียวพันกับ
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ทะเลและแม่นํ้าเหลือง เช่น ลายผ้ารูปก้นหอย เส้นตัดขวางสองเส้นบนลายกระโปรงของหญิงชาวม้ง
จั๊วะ ที่เป็นสัญลักษณ์ของ แม่นํ้า เหลืองและแม่นํ้าแยงซีเกียง และภาษิตกับตํานานชาวม้งเกี่ยวกับแม่
นํ้าเหลือง ฯลฯ แนวคิดที่สามน้ีอ้างตามหลักฐานทางประวัติศาสตร์จีน ระบุว่าแหล่งกําเนิดของชนชาติ
เหมียวมีความสัมพันธ์กับ “ซานเหมียว” และ“หนานหมาน” ในยุคดึกดาบรรพ์ คือต้ังแต่เมื่อประมาณ 
5,000 ปีก่อน นักประวัติศาสตร์จีนสันนิฐานว่าบรรพบุรุษชาวเหมียวหรือชาวม้งน่าจะมาจาก
สัมพันธมิตรชนเผ่าที่เรียกตัวเองว่า “จิวลี่” ซึ่งต้ังถิ่นฐานอยู่ในพ้ืนที่ราบภาคตะวันออกของจีน บริเวณ
ที่ราบลุ่มแม่นํ้าเหลืองและแม่นํ้าแยงซีเกียง โดยมีจีเย่อ (Txiv Yawg)เป็นหัวหน้า แต่จีเย่อถูกห้วงต่ี 
(Faj Tim) ผู้นํา สัมพันธมิตรชนเผ่าอีกฝ่ายหน่ึง ซึ่งเข้าใจกันในปัจจุบันว่าเป็นบรรพบุรุษของคนจีนนา
กองกําลังมาจากทางตอนบนของลุ่มแม่นํ้าเหลืองเข้าโจมตีและเข้าครอบครองพ้ืนที่ดังกล่าว จากน้ัน
ชาวเหมียวหรือชาวม้งจึงอพยพลงทางทิศตะวันตกเฉียงใต้ เข้าสู่บริเวณทะเลสาบต้งถิง(Dong Ting) 
ทะเลสาบโปยาง (Po Yang) แล้วค่อยๆเคลื่อนเข้าสู่มณฑลเสฉวน กุ้ยโจวและยูนนาน ในที่สุด 
 

2.2.3 ประชากรชาวม้งในประเทศต่างๆ 
ปัจจุบันมีชาวม้งพํานักอาศัยอยู่ในหลายทวีป การกระจายตัวของชาวม้งไปยังหลายประเทศ

ทั่วโลกเป็นผลสืบเน่ืองจากการทําสงคราม ความขัดแย้งกับชนเผ่าอ่ืน หรือการบีบบังคับทางการเมือง
การปกครองการอพยพย้ายถิ่นของชาวม้งจึงมีมาต้ังสมัยประวัติศาสตร์ก่อนการยึดครองประเทศจีน
ของชาวฮ่ัน ชาวม้งต้องการดําเนินชีวิตอย่างเป็นอิสระทั้งเสรีภาพในการเลือกรูปแบบการดําเนินชีวิต
และรูปแบบการทํามาหากิน และพร้อมต่อสู้เพ่ือเสรีภาพดังกล่าว ทาให้ชาวม้งพร้อมที่จะเป็นพันธมิตร
กับคู่สงครามที่สัญญาว่าจะให้เสรีภาพในการดําเนินชีวิตและการทํามาหากินกับตน ในประเทศลาว 
ชาวม้งเข้าร่วมเป็นพันธมิตรกับทีมซีไอเอ ของประเทศสหรัฐอเมริกา ทาการต่อสู้อย่างดุเดือดกับฝ่าย
คอมมิวนิสต์ในสงครามอินโดจีน แต่ในกรณีของประเทศไทย ชนชาวม้งเข้าร่วมเป็นพันธมิตรกับฝ่าย
คอมมิวนิสต์ทําสงครามกับรัฐบาลไทยผลการเข้าร่วมทําสงครามและการต่อสู้กับฝ่ายต่างๆของชาวม้ง
ทําให้เกิดการอพยพย้ายถิ่นเพ่ือหนีภัยจากการแพ้สงครามของฝ่ายตน ซึ่งการแพ้สงครามอินโดจีนในปี 
2518 
        ส่งผลให้ชาวม้งในลาวทะลักเข้ามาในประเทศไทยเป็นจํานวนมาก ประเทศไทยได้กําหนดให้
ชาวม้งเหล่าน้ีพํานักอาศัยในศูนย์อพยพช่ัวคราวในบริเวณชายแดนของประเทศมาจนกระทั่งมีการตก
ลงระหว่างรัฐบาลไทยและรัฐบาลลาวในการดําเนินส่งผู้อพยพชาวม้งกลับประเทศลาว แต่ในช่วง
ระยะเวลาที่ชาวม้งพํานักศูนย์อพยพในประเทศไทยน้ันได้มีประเทศต่างๆเปิดโอกาสให้ชาวม้งสมัคร
เข้าไปพานักในประเทศของตนจึงทําให้มีชาวม้งประมาณ200,000 คนอพยพย้ายถ่ินไปพํานักใน
ประเทศตะวันตกหรือประเทศในเครือจากการสํารวจในปี 2000 พบว่ามีประชากรม้งประมาณ 
8,827,404 กระจายตัวอยู่ในประเทศต่างๆท่ัวโลก ดังปรากฏตามตารางที่ 2.1 
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ตารางที่ 2.1  ประชากรชาวม้งในประเทศต่างๆ (ปี พ.ศ.2543) 
ประเทศ จํานวนประชากร หมายเหตุ 

จีน 7,398,035 รวมชาวม้งทุกกลุ่ม 

เวียดนาม 787,604 รวมชาวม้งทุกกลุ่ม 

ลาว 315,465 - 

สหรัฐอเมริกา 160,000 - 

ไทย 126,300 - 

พม่า 25,000 (ประมาณ) 

ฝร่ังเศส 10,000 - 

ออสเตรเลีย 1,600 - 

กิอาน่า (ฝร่ังเศส) 1,400 - 

แคนาดา 600 - 

อาร์เจนตินา 500 (ประมาณ) 

เยอรมัน 150 (ประมาณ) 

นิวซีแลนด์ 100 (ประมาณ) 
ที่มา : ประสิทธ์ิ ลีปรีชา. 2546-2548 
 

2.2.4 เส้นทางการอพยพเข้าสู่ประเทศไทย 
สามเส้นทางหลักที่บรรพบุรุษชาวม้งอพยพเข้าสู่ดินแดนที่ปัจจุบันเป็นประเทศไทย ได้แก่ 

เส้นทางแรก อยู่บริเวณชายแดนจังหวัดน่านและพะเยา ซึ่งมีดอยภูแวและภูลังกา เป็นหลักจากน้ัน 
กลุ่มที่เข้ามาทางน้ีจึงอพยพโยกย้ายต่อไปยังดอยขุนสถาน (จังหวัดน่านและแพร่) ดอยช้าง ดอยอ่าง
ขาง ภูหินร่องกล้า เข้าค้อ และดอยลานสาง หรือดอยระแหง (Roob Looj Heem) เป็นต้น 
        ส่วนเส้นทางที่สองน้ันเข้ามาทางผาต้ัง ภูช้ีฟ้า ดอยผาหม่น และที่ราบระหว่างเมืองเชียงของ
กับเชียงแสน จากน้ันจึงข้ามมาที่ดอยยาว ดอยช้าง ดอยอ่างขาง ดอยผ้าห่มปก (Laim Phuas Puv) 
และดอยจักตอก (Laim Caaj Tuj) ในบริเวณประเทศพม่าปัจจุบัน กับข้ามมาที่ดอยเชียงดาว ดอยสุ
เทพ ดอยอิน-ทนนท์ ดอยปางอุ๋ง ดอยหมากพริก เป็นต้น 
        ส่วนเส้นทางที่สามน้ัน ข้ามแม่นํ้าโขงทางตอนบนบริเวณประเทศลาวและพม่า เหนือท่า
ขี้เหล็ก แล้วจึงลงมาทางขุนหัวแม่คา ซึ่งอยู่ใกล้บ้านหินแตก อําเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย โดย
กลุ่มที่เข้ามาเส้นทางน้ีเป็นกลุ่มที่เข้ามาทีหลังสุด คือประมาณช่วงทศวรรษ 2480 
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ภาพท่ี 2.1 การอพยพของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งสู่ประเทศไทย 
               ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 8 

 
2.2.5. การต้ังถ่ินฐานชาวม้งในประเทศไทย 

                 2.2.5.1 การขอสิทธ์และการเลือกที่ต้ังชุมชน 
         การเข้ามาต้ังชุมชนของชาวม้ง ในบริเวณท่ีเป็นประเทศไทยปัจจุบันในช่วงบุกเบิก

น้ันได้ทางการขออนุญาตจากผู้นําชุมชนใกล้เคียง ที่ต้ังหลักแหล่งอยู่ก่อนแล้วพร้อมกับแจ้งให้
เจ้าหน้าที่ฝ่ายปกครองท้องถิ่นที่ดูแลในพ้ืนที่น้ันๆ รับทราบ เป็นต้นว่า ผู้ใหญ่บ้าน กํานัน เจ้าเมือง 
ข้าหลวง ฯลฯ ทั้งน้ี มักจะมีการนําเอาของป่า ที่มีค่า เช่นลูกสัตว์ป่า งาช้าง หนังสัตว์ นํ้าผึ้ง ฯลฯ มา
เป็นสัญลักษณ์บรรณาการในการผูกสร้างความสัมพันธ์กับเจ้าหน้าที่ปกครองระดับท้องถิ่นดังกล่าว 
ทั้งน้ี ในระยะแรกน้ัน ผู้นําชาวม้งในหลายพ้ืนที่ได้รับการแต่งต้ัง จากเจ้าเมืองและข้าหลวงให้เป็นพญา
หรือผู้ใหญ่บ้านเพ่ือปกครองดูแลชาวบ้าน บนภูเขาด้วยเช่น พญาพิภักด์ (บ้านพญาพิภักด์ จังหวัด
เชียงราย) เป็นต้นการที่เลือกต้ังชุมชนอยู่เฉพาะบนพ้ืนที่สูงตามภูเขาหลักๆ ในภาคเหนือของประเทศ
ไทยน้ันเป็นเพราะเหตุผลอย่างน้อยสองประการด้วยกัน คือ ประการแรก การเลือกสภาพพ้ืนที่ดิน
ธรรมชาติและอากาศที่เหมาะสมกับการปลูกฝิ่น เพราะฝ่ินเป็นผลผลิตทางการเกษตรหลักเพียงชนิด
เดียวที่สามารถขายเป็นเงินสดได้ในช่วงที่ชาวม้งอพยพเข้ามาสู่ดินแดนล้านนา  แม้ว่าภายหลังจากที่
รัฐบาลได้ออกกฎหมายห้ามการค้าและเสพฝิ่นทั่วประเทศซึ่งมีผลบังคับต้ังแต่วันที่ 1 มกราคม 2502 
เป็นต้นมา แต่ความต้องการฝิ่นของประเทศและโลกยังคงมีต่อมา ประการที่สอง ในยุคก่อนทศวรรษ 
2500 น้ัน มีโรคระบาดหลายอย่างที่เป็นอุปสรรคต่อการติดต่อสัมพันธ์ระหว่างคนบนพ้ืนที่สูงกับในพ้ืน
ราบ เช่น ไข้ทรพิษ โรคเรื้อน ไข้มาเลเรีย ที่ทําให้คนเฒ่าคนแก่ชาวม้งในยุคนั้น อธิบายสาเหตุของการ
เจ็บป่วยจากโรคต่างๆ เหล่าน้ี โดยเฉพาะไข้มาเลเรีย ว่าเป็นเพราะถูกผีทุ่งนาและแอ่งนํ้าในพ้ืนราบ
กระทํา ฉะน้ันพ้ืนที่ราบลุ่มจึงไม่อยู่ในความสนใจของชาวม้งในการต้ังถิ่นที่อยู่อาศัยจนกระทั่ง
เหตุการณ์ทั้งสองอย่างข้างต้นเปลี่ยนแปลงไป ประกอบกับมีสถานการณ์การแทรกซึมของคอมมิวนิสต์
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ในพ้ืนที่หมู่บ้านชาวม้ง โดยเฉพาะในจังหวัดเชียงราย น่าน เพชรบูรณ์ และตากชาวม้งที่ไม่ฝักใฝ่
ระบอบอุดมการณ์ ดังกล่าว จึงได้อพยพหลบหนี เข้ามาต้ังชุมชนอยู่บริเวณพ้ืนราบ ต้ังแต่ปี พ.ศ. 
2511 เป็นต้นมา ตัวอย่างเช่น บ้านนาหนุน และบ้านร่องส้านในจังหวัดพะเยา บ้านป่ากลางในจังหวัด
น่าน บ้านห้วยทรายในจังหวัดพิษณุโลก บ้านเข็กน้อย และเล่าลือในจังหวัดเพชรบูรณ์ และบ้านป่าคา
เก่ากับเจดีย์โค๊ในจังหวัดตาก เป็นต้น จากน้ันจึงเร่ิมมีคนรุ่นใหม่ ที่เรียนจบระดับการศึกษาขั้นต้น ใน
ชุมชนเริ่มเข้ามาเรียนหนังสือ และประกอบอาชีพในเมืองมากขึ้น ในขณะเดียวกันคนที่เริ่มเห็นโอกาส
ในการขายของที่ระลึกให้นักท่องเที่ยว ก็เริ่มขยายตลาดเข้าสู่ในเมืองในระยะเวลาที่ไล่เลี่ยกัน คือช่วง
ต้นทศวรรษ 2501 ทางด้านของคนที่อยู่ในชุมชนบนภูเขานั้น เริ่มได้รับการกดดันจากนโยบายต่างๆ ที่
ส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตและความไม่มั่นคงในที่อยู่อาศัย และที่ทากินของพวกเขา โดยเฉพาะภายหลัง
ช่วงกลางทศวรรษ 2520 เป็นต้นมา ที่การสู้รบกับคอมมิวนิสต์ในป่าได้ยุติลง ดังน้ัน การอพยพเข้ามา
เรียนและทํามาหากินในเมืองของชาวม้งจึงมีมากขึ้นตามลาดับเฉพาะในเมืองเชียงใหม่และอําเภอ
ใกล้เคียงน้ันพบว่ามีประมาณ 1,400 คน (ประสิทธ์ิ สีปรีชา และคณะ. 2546) 

         จากประวัติศาสตร์ของการอพยพดังกล่าว จะเห็นว่าม้งเป็นกลุ่มชาติพันธ์ุที่แต่เดิม
อาศัยอยู่ในบริเวณทุ่งราบแถบแม่นํ้าเหลือง จากน้ันจึงต้องอพยพขึ้นเขา ด้วยเพราะถูกแย่งชิงที่ทํากิน
และเข่นฆ่าโดยชาวจีน ทําให้ต้องปรับวิถีชีวิตจากการทํานาไปเป็นการทําไร่แทน ประจวบเหมาะกับ
การนา ฝิ่นเข้ามาเผยแพร่ในจีนของเจ้าอาณานิคมตะวันตกทําให้ม้ง และกลุ่มชาติพันธ์ุบนที่สูงอ่ืนๆ 
รับฝิ่นมาปลูกเพ่ือขายให้กับผู้เสพฝิ่นในเมือง เมื่อต้องอพยพถอยร่นมาทางใต้ของประเทศจีน เข้าสู่
บริเวณที่ปัจจุบันเป็นประเทศเวียดนามลาว และไทย จึงยึดเอาการต้ังชุมชนอยู่บนพ้ืนที่สูงที่เหมาะกับ
การปลูกฝิ่นเป็นหลัก ด้วยเพราะความต้องการของระบบตลาดและผลประโยชน์ของฝิ่นที่ควบคุมโดย
ทั้งผู้ปกครองของประเทศเจ้าอาณานิคมและประเทศในแถบน้ี แต่ภายหลังจากที่ฝิ่นถูกประกาศให้
กลายเป็นของผิดกฎหมาย มาตรการส่งเสริมอาชีพทดแทนพืชทดแทนฝิ่น รวมท้ังการพัฒนาด้านต่างๆ
ที่เปิดประตูสู่สังคมภายนอกมากข้ึนทําให้คนม้ง ตามชุมชนต่างๆบนดอยสูงต่างมุ่งหน้าเข้าสู่เมืองหรือ
พ้ืนราบอีกครั้งหน่ึง   
        2.2.5.2 ชุมชนม้งในประเทศไทย 

         ชาวม้งซึ่งอาศัยอยู่ในประเทศไทยเวลาน้ีน้ัน อพยพเข้ามาทางเขตประเทศลาว
มากกว่าทางด้านรัฐฉานของสหภาพพม่า มีจานวนประมาณ 50,000 คน มากกว่าชาวเขาเผ่าอ่ืน แต่
เป็นรองชาวกระเหรี่ยงหรือชาวยาง ต่างกันตรงที่ชาวกระเหรี่ยงอยู่ทางด้านตะวันตกของภาคเหนือ
และภาคกลาง ส่วนชาวม้งน้ันอยู่ตามพรมแดนด้านตะวันออกและด้านตะวันตกด้วย คือต้ังบ้านเรือน
อยู่ในเขตจังหวัดเชียงราย, จังหวัดเชียงใหม่, จังหวัดแม่ฮ่องสอน, จังหวัดตาก, จังหวัดลาปาง, จังหวัด
น่าน, จังหวัดแพร่, จังหวัดอุตรดิตถ์,จังหวัดพิษณุโลก, จังหวัดเพชรบูรณ์, จังหวัดเลย บางจังหวัดอยู่
เพียง 2-3 หมู่บ้าน บางจังหวัดหลายสิบหมู่บ้าน ชาวม้งเหล่าน้ีอยู่บนภูเขาสูงต้ังแต่ 4,000 ฟุตข้ึนไป
นับว่าอยู่สูงกว่าชาวเขาทุกเผ่า ชาวม้งในไทยอพยพเข้ามาราว 60 ปีมาแล้ว มีประมาณ 180 หมู่บ้าน
หมู่บ้านหน่ึงระหว่าง 10-40 หลังคาเรือน ที่ใช้จํานวนประมาณน้ีถือตามที่ชาวต่างประเทศบางท่านได้
เขียนไว้รวมกับจํานวนที่เพ่ิมขึ้นระหว่าง 3 ปีมาน้ี จํานวนเหล่าน้ีไม่แน่นอนนักเพราะ ไม่ได้มีการสํารวจ
พลเมืองอย่างชนิดแยกเผ่า ทั้งชาวเขาเผ่าต่างๆ เองมีการอพยพโยกย้ายเสมอด้วย 
        2.2.5.3. ชุมชนม้งในจังหวัดภาคเหนือของประเทศไทย 

         ในส่วนของดินแดนล้านนาหรือภาคเหนือของประเทศไทยในปัจจุบันน้ัน เข้าใจว่า
ชาวม้งเริ่มอพยพเข้ามาต้ังหลักแหล่งระหว่างช่วงต่อคริสศักราช 1800 และ 1900 โดยในบันทึก
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ชาวตะวันตก พบว่ามีคนม้งต้ังหมู่บ้านอยู่ในจังหวัดตากก่อนหน้าปี ค.ศ. 1929 แล้ว (Bernatzik. 
1970) และจากเอกสารของกระทรวงศึกษาธิการโรงเรียนรัฐบาลที่จัดต้ังขึ้นในชุมชนม้งแห่งแรกคือที่
บ้านนายเลาต๋า หมู่บ้านม้ง อําเภออุ้มผาง จังหวัดตากเป็นโรงเรียนประชาบาล สังกัดกรมสามัญศึกษา 
กระทรวงศึกษาธิการ โดยต้ังขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2478 หรือปี ค.ศ. 1935 (สุภางค์ จันทวานิช และคณะ. 
2527) 

        ชาวม้งในจังหวัดน่าน จากการสํารวจพบว่ามีชาวม้งอาศัยอยู่มากกว่าทุกจังหวัด คือ
อยู่ในเขตตําบลบ่อเกลือเหนือ, ตําบลบ่อเกลือใต้ อําเภอปัว กับตอนเหนือของอําเภอทุ่งช้าง เพราะ
พ้ืนที่ตอนน้ันเป็นภูเขาสูง อยู่ติดกับเขตแขวงไซยะ แห่งประเทศลาว ห่างไกลจากที่ต้ังอําเภอและตัว
จังหวัดน่านมาก เป็นการเหมาะสมสําหรับชาวม้ง ทําการลักลอบปลูกฝิ่นและค้าฝิ่น อําเภอเมือง, 
อําเภอนาน้อย และอําเภอสา จังหวัดน่านมีชาวม้งต้ังบ้านเรือน อยู่บนเขาบ้างเหมือนกัน 

        ชาวม้งในจังหวัดเชียงราย เมื่อ 15 ปี ก่อน มีข้อมูลว่าชาวม้งอาศัยอยู่บนดอยช้างทาง
ทิศตะวันตกของตัวเมืองเชียงราย ภายหลังได้อพยพไปอยู่ที่อ่ืน คงเหลืออยู่แต่ชาวเย้า ชาวลีซอ อาศัย
อยู่บนดอยช้างเท่าน้ัน ในเขตอําเภอเมืองมีชาวม้งอยู่บนดอยทุ่งก่อ ตําบลทุ่งก่อ อยู่กันมากตามภูเขา
ติดและใกล้พรมแดนประเทศลาว ในเขตอําเภอเชียงของ, อําเภอเทิง, อําเภอเชียงคํา ตามสถิติการ
สํารวจพลเมืองของอําเภอเทิง เมื่อ พ.ศ. 2500 มีชาวม้งอยู่ 1,198 คน เป็นชาย 597 คน หญิง 601 
คน คือตําบลยางฮอม, ตําบลป่าตาล, ตําบลตับเต่า ฯลฯ อําเภอเชียงของมีอยู่บนดอยหลวงและภูเขา
ทางพรมแดนติดกับลาว อําเภอเชียงคําอยู่บนดอยนํ้าบง, ดอยปาย, ดอยก่ิงไผ่, ดอยห้วยเหมี้ยง, ดอย
บ้านหลวง, ดอยผาจะลอ, ดอยนาง, ดอยผาแดงอําเภอปงบนดอยภูลังกาและบนภูเขาติดต่อกับเขต
น่าน, แพร่ แต่มีจํานวนน้อยกว่าชาวเย้า อําเภอเวียงป่าเป้าอยู่ในเขตตําบลเวียง 

        ในจังหวัดเชียงใหม่ ชาวม้งอาศัยอยู่ในเขตอําเภอฝาง, อําเภอเชียงดาว, อําเภอแม่
แตง, อําเภอหางดง, อําเภอสันป่าตอง, อําเภอสะเมิง, อําเภอจอมทอง, อําเภอฮอด, อําเภออมก๋อย 
ฯลฯ อําเภอเชียงดาวอยู่บนภูเขาในเขตตําบลเมืองคอง, ตําบลเมืองนะ, ตําบลเวียงแหง ไม่ห่างไกล
จากหมู่บ้านชาวลีซอ และชาวมูเซอ พวกชาวม้งได้เข้ามาอยู่ในนิคมของกรมประชาสงเคราะห์ ณ ดอย
ผาปู่จอง อําเภอน้ี 18 หลังคาเรือนอาชีพปลูกพืชไร่ และปลูกกาแฟ, ชา, มันฝรั่ง อําเภอแม่แตงมีที่
ตําบลป่าแป๋ อําเภอสะเมิง อยู่ในตําบลบ้านแก้ว อําเภอหางดงอยู่บนดอยปุย ไม่ห่างไกลจากพระธาตุ
ดอยสุเทพนัก มีหมู่บ้านหน่ึง 40 หลังคาเรือนจํานวนชายหญิงประมาณ 300 คน ตัดฟันต้นไม้เพ่ือทํา
ไร่บริเวณสาขาของลําห้วยแก้ว อําเภอจอมทองอยู่บนดอยอินทนนท์หรือดอยอ่างกา อําเภออมก๋อยมี
จํานวนน้อยกว่าชาวกะเหรี่ยง อําเภอฮอดอยู่ในเขตอําเภอบ่อหลวง 

        ชาวม้งในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ชาวม้งอยู่บนภูเขาในเขตตําบลบ้านโป่ง, ตําบลหมอกจํา
แป่ อําเภอเมือง ตําบลทุ่งยาว อําเภอปาย ตําบลแม่ยวมน้อย อําเภอขุนยวม และตําบลอ่ืนๆอีก 

        ชาวม้งในจังหวัดตาก ปรากฏมีชาวม้งอยู่ในเขตตําบลแม่ละเมา อําเภอตากกับในเขต
อําเภอแม่สอด ซึ่งทําท่าจะย้ายเข้าไปอยู่ตอนเหนือของจังหวัดกาญจนบุรีอย่างเดียวกันกับชาว
กะเหร่ียง แต่ชาวกะเหรี่ยงอยู่ตามท่ีราบและเนินเขาเต้ียในป่าลึกมากกว่าอยู่ตามภูเขา ซึ่งเป็นการ
เคลื่อนย้ายลงมาทางพรมแดนด้านตะวันตกไกลกว่าชาวเขาเผ่าอ่ืน ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะถือว่า “ที่ไหน
เป็นภูเขามีต้นไม้ขึ้นเขียวชอุ่มอยู่ ที่น่ันเป็นแผ่นดินของชาวม้ง” 
                จังหวัดลําปาง ซึ่งอยู่ตอนกลางของภาคเหนือ ใต้จังหวัดเชียงรายและทิศตะวันออก
ของจังหวัดเชียงใหม่น้ัน ปรากฏว่ามีชาวม้งต้ังบ้านเรือนอยู่ตามต้นนํ้าขุนห้วยหก กับขุนแม่เหมี้ยง 
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อําเภอแจ้ห่ม เมื่อกลางปี พ.ศ. 2504 รวม 29 หลังคาเรือน จํานวน 192 คน เป็นชาย 100 คน หญิง 
92 คน ม้า 21 ตัว หมู 106 ตัว วัว 13 ตัว แพะ 8 ตัว 
               ทางด้านทิศตะวันออกของประเทศไทย ชาวม้งได้เคลื่อนย้ายลงมาตามเทือกเขาจาก
เหนือจนถึงภาคกลางและภาคอีสาน คือนับต้ังแต่จังหวัดเชียงราย, ลําปาง, แพร่, น่าน, อุตรดิตถ์, 
พิษณุโลก, เพชรบูรณ์และบนเขาใกล้พรมแดนลาวของจังหวัดเพชรบูรณ์ก็มีอยู่เฉพาะบนภูเขาภูลมโล
สูง 7,000 ฟุต ในเขตอําเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย มีชาวม้ง 5-6 หมู่บ้าน จํานวนคน 1,739 คน มีอาชีพ
ปลูกฝิ่นและไร่ข้าว ชาวม้งเหล่าน้ีอพยพมาจากจังหวัดน่าน, จังหวัดพิษณุโลกและในเขตประเทศลาว 
นับว่าก้าวลงมาจากเหนือไกลกว่าชาวเขาทุกเผ่า ซึ่งยังเป็นที่น่าสงสัยว่าตามภูเขาพรมแดนภาคอีสาน
คือจังหวัดหนองคาย นครพนมคงมีพวกชาวม้งอพยพเข้ามาอยู่บ้างเพราะอยู่ไม่ห่างไกลจากถ่ินของ
ชาวม้งแห่งแขวงเชียงขวาง, ซาเหนือของประเทศลาวมากนัก (เกศินี ศรีรัตน์. 2554 : 14) 
               จากข้อมูลของกองสงเคราะห์ชาวเขา ปี 2541 ระบุว่าในประเทศไทย มีประชากร
ชาวเขาเผ่าม้ง จํานวน 122,768 คน คิดเป็นร้อยละ 16 ของประชากรชาวเขา ที่ต้ังถิ่นฐานอาศัยอยู่ใน
ประเทศไทยประมาณ  
               ร้อยละ   20  ของประชากรม้งอยู่ในจังหวัดเชียงราย 
               ร้อยละ   19.5 ของประชากรม้งอยู่ในจังหวัดตาก 
               ร้อยละ   17  ของประชากรม้งอยู่ในจังหวัดน่าน 
               ร้อยละ   15.5  ของประชากรม้งอยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ 
               ร้อยละ   10  ของประชากรม้งอยู่ในจังหวัดเพชรบูรณ์ 
                นอกจากน้ีกระจายอยู่ในจังหวัด พะเยา พิษณุโลก กําแพงเพชร แม่ฮองสอน แพร่ 
ลําปาง เลย และสุโขทัย ตามลาดับ แต่ในปัจจุบันจังหวัดที่มีการผลิตผลิตภัณฑ์ชาวเขาเผ่าม้ง จําหน่าย
อย่างแพร่หลายคือ จังหวัดเชียงใหม่ และจังหวัดเชียงราย เน่ืองจากเป็นแหล่งท่องเที่ยวแหล่งใหญ่ จึง
มีมูลค่าการผลิตเพ่ือจําหน่ายสูง 

        ชาวม้งชอบต้ังบ้านเรือนอยู่บนภูเขาสูงที่มีอากาศเย็น ห่างไกลจากหมู่บ้านของ
ชาวเขาเผ่าอ่ืน พ้ืนที่ ที่ปลูกสร้างบ้านเรือนน้ันเป็นพ้ืนที่ลาดลงมาจากยอดเขาคล้ายหลืบเขา ไม่ชันนัก
อยู่ใกล้กับต้นน้าหรือลําธารสามารถไปตักนํ้า ขึ้นมาหรือต่อรางไม้ไผ่ลงมาใกล้กับตัวหมู่บ้านได้สะดวก
บ้านเรือนปลูกเป็นโรงติดกับพ้ืนดิน ยกพ้ืนสูงเพียงที่นอน นอกน้ันเป็นพ้ืนดิน ฝาเรือนใช้ไม้ฟากต้ังพวก
มีฐานะดีใช้ไม้กระดานซึ่งตอกลิ่มทําเป็นแผ่นบางๆ แล้วนํามาตอกลึกลงไปในดินราว 1 ศอก ต้ังเรียง
กันขนาบด้วยไม้ไผ่ข้างล่างข้างบน ส่วนหลังคาน้ันใช้ไม้ไผ่ผ่าครึ่งตามทางยาว เลาะข้อออกวางประกบ
ควํ่าอันหน่ึง หงายอันหน่ึง บางหมู่บ้านมุงหลังคาด้วยใบคาหรือใบก้อ ภายในบ้านมีเตาไฟอยู่บนพ้ืนดิน
ตรงกลางสาหรับผิงไฟ, วางนํ้าชา ใช้เป็นที่รับแขกกับมีเตาไฟใช้ดินก่อ สําหรับวางกระทะต้มผักให้หมู
และใช้ทําอาหารด้วย ครกตําข้าวอยู่ในบ้านทางด้านหน้า ข้างๆครกยกสูง 1 ศอก แบ่งเป็น 3-4 ห้อง
ต้ังอยู่ระหว่างประตูหน้ากับประตูหลังบ้าน การปลูกสร้างบ้านเรือนของชาวม้งต่างคนต่างทํา มักไม่
ช่วยเหลือกัน นอกจากเป็นญาติพ่ีน้องบุตรหลานที่สนิทเท่าน้ัน แบบแปลนบ้านเรือนชาวม้งคล้ายคลึง
กัน ถ้ามีสมาชิกภายในครอบครัวมากก็จะต่อเติมบ้านเดิมโดยการสร้างยาวต่อออกไป บางหลังมีเพียง 
2 คน สามีภรรยาปลูกเป็นโรงสี่เหลี่ยม มีประตูเดียว เตาไฟอยู่ติดประตูส่วนที่นอนยกพ้ืนสูงจากพ้ืนดิน
เล็กน้อย มีฝาก้ันรอบหรือไม่มีฝาก้ันห้องนอนก็ได้ แต่ตัวฝาบ้านน้ันสาหรับผู้ยากจนใช้เพียงไม้ฟากสับ
แผ่ต้ังเรียงต่อกันไป โดยไม่มีไม้ไผ่ขนาบเป็น 3 ตอนติดกับตัวบ้านเป็นโรงม้า,  คอกหมู, เล้าไก่ สร้าง
ด้วยไม่ไผ่เรียงรายข้างนอก ไม่มีรั้วบ้านหรือรั้วหมู่บ้านอย่างชาวก้อ ส่วนมากไม่นิยมต่อท่อหรือรางไม้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



19 
 

ไผ่นํานํ้ามาจากที่สูงมาใช้ภายในหมู่บ้านอย่างชาวเย้าชาวลีซอ การตักนํ้าแทนที่จะเอาน้ําเต้าหรือ
กระบอกไม้สั้นๆขนาด 2 ฟุต ใส่ตะกร้าสะพายไปตักนํ้าในลําธาร หรือแอ่งนํ้าชาวม้งใช้กระบอกไม้ไผ่
ขนาดใหญ่ ซึ่งชาวเหนือเรียก “ไม้หก” ยาว 4 ฟุต ทะลุข้อข้างในออกสะพายบนหลังโดยไม่ใช้บรรจุใน
ตะกร้า 2 กระบอกเดินลงไปตักนํ้าจากลําธาร 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.2  ลกัษณะภายนอกบ้านแบบด้ังเดิมกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทย 
                   ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.3  ลักษณะภายในบ้านแบบด้ังเดิมกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทย 
                    ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



20 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.4  ลักษณะภายในบ้าน “หิ้งผีบรรพบุรุษ”แบบด้ังเดิมกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทย 
         ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 
 

2.2.6 กลุ่มชาติพันธุ์ย่อยชาวม้งในไทย 
ชาวม้งในประเทศไทย แบ่งออกเป็น 3 เผ่า คือ ม้งขาว, ม้งดํา กับม้งลาย ทั้ง 3 เผ่าน้ีมีภาษา

, วัฒนธรรม, ขนบประเพณีความเป็นอยู่คล้ายคลึงกันมากจนแทบไม่ทราบว่าเป็นชาวม้งเผ่าไหน จะ
แตกต่างกันบ้างก็เพียงเคร่ืองแต่งกาย 

ชาวม้งขาว (White Hmong) ทั้งชายหญิง มีแถบผ้าสีขาวหรือสีฟ้าอ่อน ติดทาบอยู่ปลาย
แขนเสื้อ ผู้หญิงสวมกระโปรงสีขาว ไม่มีลวดลาย แต่กระโปรงสีขาวน้ีสงวนไว้สวมในโอกาสพิเศษ
เท่าน้ัน แต่หากเป็นเวลาปกติสวมกางเกงขายาวทรงหลวมแทน (Paul and Elaine Lewis, 1984 : 
110) ชาวม้งขาวมีจํานวนมากกว่าม้งดําและม้งลาย พวกที่อาศัยอยู่บนดอยปุย อําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม่ ใกล้กับพระธาตุดอยสุเทพเป็นม้งขาว พวกน้ีอาศัยอยู่ทั่วไปในจังหวัดเชียงใหม่, เชียงราย, 
น่าน, แพร่, ตาก ฯลฯ 

 
 

 
 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 2.5  เสื้อของผู้หญิงม้งขาว เป็นเสื้อแขนยาวสีดํามีแถบสขีาวหรือสีฟ้าอ่อนติดที่ปลายแขนเสือ้ 
 ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 108 
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ภาพท่ี 2.6  กระโปรงของม้งขาวเป็นกระโปรงพลีทสีขาวลว้น แต่มีไว้สําหรับสวมในโอกาสพิเศษ 

   ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 110 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.7  สาวชาวม้งขาวจะสวมกางเกงขายาวตัวหลวมสีดําแทนกระโปรงพลีทสีขาวสําหรับวันปกติ 
ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 117 
 

ชาวม้งดํา(Blue Hmong) ชอบแต่งกายด้วยชุดสีดํา มากกว่าสีอ่ืน ผู้ชายสวมเสื้อเปิดให้เห็น
ท้องผู้หญิงสวมเสื้อแขนยาวตัดด้วยผ้าฝ้ายหรือผ้ากํามะหย่ีสีดํา ผ่าหน้า เสื้อผ้าสําหรับโอกาสพิเศษ 
ตกแต่งด้วยลายปักที่คอเสื้อยาวลงมาจนถึงเอว ชอบต้ังบ้านเรือนอยู่ตามพรมแดนไทย และมีอย่าง
ประปรายในเขตจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่, น่าน ฯลฯ 
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ภาพท่ี 2.8  ครอบครัวของชาวม้งดํา จะเห็นได้ว่าผู้ชายสวมเสื้อเปิดให้เห็นท้องผู้หญิงสวมเสื้อแขนยาว 
               สดํีา ผ่าหน้า เสือ้ผ้าสําหรับโอกาสพิเศษตกแต่งด้วยลายปักที่คอเสื้อยาวลง 

มาจนถึงเอวผู้หญิงมวยผมเป็นก้อนกลมไว้ด้านบนศีรษะเฉียงมาทางด้านหน้า 
ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 125 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.9  สาวชาวม้งดําจะสวมเสื้อแขนยาวสีดํา ผ่าหน้า เสื้อผ้าสําหรับโอกาสพิเศษตกแต่งด้วยลาย 
                ปักท่ีมีความละเอียด สวยงามและพันน่องด้วยผ้าสีดํา ทรงผมทาเป็นมวยใหญ่บนศีรษะ   
                เฉียงมาทางด้านหน้า 
ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 111 
 

ชาวม้งลาย ผู้ชายสวมเสื้อยาวถึงเอวไม่เปิดพุงอย่างผู้ชายม้งขาว ม้งดํา กางเกงสีดําถึงตาตุ่ม 
เป้ากาง ผู้หญิงสวมกระโปรงจีบเป็นดอกสีเหลืองสีขาวเล็กๆ โพกศีรษะด้วยผ้าลาย มีอยู่ในตําบลบ่อ
หลวง อําเภอฮอด, อําเภออมก๋อย, อําเภอสะเมิง, อําเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ อําเภอปาย,     
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อําเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน และชายแดนจังหวัดน่าน ม้งลายในแขวงเชียงขวาง, แขวงซา เหนือ
น้ันผู้หญิงมีแขนเสื้อพาดแถบลายเป็นบ้ังๆ บางคนสวมเสื้อลายดอก 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.10  เสื้อของผู้หญิงชาวม้งลาย 
                                     ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 111 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.11  ผ้าโพกศีรษะผูห้ญิงชาวม้งลาย ทําด้วยผ้าลาย 
                         ที่มา : Paul and Elaine Lewis. 1984 : 108 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.12  สาวน้อยชาวม้งลายกําลังเล่นโยนลูกช่วงในเทศกาลปีใหม่มง้สวมเสื้อแขนยาวสีดํา 
                   ผ้ากํามะหย่ีและผ้าแพรตกแต่งด้วยแถบผ้าสีต่างๆท่ีคอเสือ้และใส่เครื่องประดับเงิน 

    ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 119 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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2.2.7 ลักษณะความเป็นชาติพันธุ์ม้ง 
 2.2.7.1 การแต่งกาย 
         สีดําเป็นสีที่ชาวม้งทั้งชายหญิงใช้เป็นเคร่ืองแต่งกายมากกว่าสีขาวและดอกลวดลาย

นักเขียนชาวยุโรปบางท่านว่ามีชาวม้งเขียว (The green Meo) และชาวม้งสีนํ้าเงิน (The blue Meo) 
ในประเทศไทยแต่นามน้ีใช้เรียกเฉพาะชาวม้งดํา ซึ่งผู้ต้ังนาม “ชาวม้งดํา ” คือชาวไทยในภาคเหนือ
และชาวลาวตอนเหนือของประเทศลาวไม่ใช่ชาวจีน ชาวเขาเผ่าอ่ืนในมณฑลยูนนานหรือในรัฐฉาน
ของพม่า ซึ่งเป็นที่แน่นอนว่าเสื้อผ้าที่ชาวม้งใช้ต้องเป็นสีดําอย่างเดียวกันกับชาวมูเซอดํา , ชาวก้อ, 
ชาวเย้าใช้จะเป็นสีบลู (blue) หรือสีนํ้าเงิน, สีฟ้า, สีเขียว (green) น้ันเป็นไปไม่ได้ 

         เป็นความจริงที่ชาวม้งหรือชาวเขาเผ่าอ่ืนใช้ใบฮ่อมหมักย้อมผ้าเป็นสีนํ้าเงินในครั้ง
แรก แต่เมื่อย้อมหลายคร้ังเข้าจะเปลี่ยนสีนํ้าเงินดํา หรือเรียกว่า dark blue ถ้านําไปหมักในดําโคลน
หรือลูกไม้บางชนิดเข้าก็กลายเป็นสีดํา มากกว่าสีนํ้าเงิน ไม่ปรากฏมีสีเขียวหรือสีนํ้าเงินเหลือเลย
ปัจจุบันมักซื้อผ้าดํานําไปตัดเย็บเสื้อผ้า บางคนใช้ผ้าแพรไหมสีดํา ขึ้นเงามันด้วยซ้ําไป ไม่ค่อยทอผ้า
เองอย่างแต่ก่อน 

         เสื้อของผู้ชายตัดเย็บรัดตัว แขนยาวถึงข้อมือ พวกชาวม้งลายไม่ติดแถบผ้าสีขาว
ปลายแขนเสื้อ แต่ชาวม้งขาวบางคนติดแถบผ้าสีขาวขนาด 2-3 น้ิว ปลายแขนเสื้อ ตัวเสื้อของผู้ชาย
ชาวม้งดํา ยาวลงมาจากต้นคอถึงร่องกลางหน้าอก เปิดให้เห็นท้องแสดงถึงความสมบูรณ์ของร่างกาย
เป็นความงามอย่างหน่ึงของผู้ชายท่ีผู้หญิงชาวม้งนิยมชมชอบ ชายผู้มีอาวุโสไม่ยอมเปิดท้องกว้างให้
เห็นถนัดอย่างชายหนุ่ม แต่ยังเว้นช่องว่างเหนือชายพกกางเกงขนาดกว้าง 2 น้ิวไว้ ส่วนชายชาวม้งลาย
น้ันไม่เปิดเสื้อให้เห็นท้องหรือพุงอย่างชาวม้งขาวและชาวม้งดํา เสื้อของชาวม้ง ผ่าอกข้างจากต้นคอมา
ทางเอวซ้ายมากกว่าทางเอวขวานิดเดียวคือยังไม่ถึงเอวข้างทีเดียว เสื้อของชาวม้งรัดตัวมากกว่าเผ่าอ่ืน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.13  เสื้อของผู้ชายชาวม้งแบบต่างๆ ตัวเสื้อมักจะสั้นแขนยาว ตัดด้วยผ้าสีดําตกแต่งด้วยผ้า 

                  ปักและผ้าสีต่างๆ 
 ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 115 
 

กางเกงของผู้ชาย มีลักษณะเดียวกับกางเกงของชาวจีน คือมีความยาวถึงข้อเท้า มีเป้ากว้าง 
ตัดอย่างหลวมๆ หย่อนยานเทิบทาบ ชาวม้งขาวบนดอยทุ่งก่อจังหวัดเชียงราย สวมกางเกงไม่หลวม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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มากอย่างชาวม้งขาวแถบจังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดแม่ฮ่องสอน ชายหนุ่มนิยมคาดเอวด้วยผ้าผืน
ใหญ่สีแดง บางคนใช้ผ้าดอกลวดลายคาดเอวแทน แต่ปล่อยชายผ้า 2 ข้างตวัดมาปกข้างหน้าประมาณ 
1 ฟุต หรือ 1 ฟุตคร่ึง 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.14  กางเกงผู้ชายชาวม้งตัดเย็บด้วยผ้าสีดํา ยาวถึงข้อเท้า เป้ากางหย่อนลงมาจนเกือบถึงข้อ 
                  เท้า ปลายขาตกแต่งด้วยลายปัก 
ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์, 2554 : 25 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.15  ผ้าคาดเอวของผู้ชายทํา เป็นแถบกว้างประมาณ 5 น้ิว เมื่อผูกท่ีเอวแล้วจะห้อยชายทั้ง 
                  สองข้างลงมาด้านหน้า ปลายทั้งสองข้างมักประดับด้วยผ้าปัก 
 ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 114 
 

ปัจจุบันผู้ชายชาวม้งในเขตจังหวัดเชียงใหม่, จังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยเฉพาะพวกชาวม้งลาย
นิยมใช้เข็มขัดเงินคาดทับบนผ้าคาดเอวแล้วมีชายผ้าเป็นดอกลวดลายห้อยลงมาปิดข้างหน้าเป็นรูป

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สามเหลี่ยม2 มุมบนกางเกงตรงข้างหน้า ต่างกับพวกชาวม้งทางด้านทิศตะวันออกติดกับเขตประเทศ
ลาว 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.16  ปัจจุบันผู้ชายชาวม้งในเขตจังหวัดเชียงใหม่และแม่ฮ่องสอนนิยมคาดเข็มขัดเงินทับผ้า 
                 คาดเอว ทั้งน้ีผูวิ้จัยสันนิษฐานว่าเป็นการแสดงให้เห็นถึงฐานะทางเศรษฐกิจของผู้สวมใส่ 
ที่มา : http://banluangcity.org 
 

หมวกของผู้ชาย ที่ผู้ชายชาวม้งนิยมสวมเป็นประจําน้ัน รูปทรงของหมวกมีลักษณะอย่าง
กะลามะพร้าว ทําด้วยผ้าสีดํา มีพู่สีแดงบนยอดหมวก ผู้ชายชาวม้งจึงมีที่สังเกตได้ง่ายว่าแตกต่างกับ
ผู้ชายชาวเขาเผ่าอ่ืนตรงสวมหมวกกลมๆ สวมกําไลคอหรือห่วงโลหะเงิน เสื้อรัดตัดผ่าอกมาทางเอว
ซ้ายมากกว่าทางขวา เปิดให้เห็นพุง มีผ้าคาดเอวหรือเหน็บเอว หมวกสีดํากลมๆอย่างกะลามะพร้าว
น้ัน ไม่ใช่เป็นเคร่ืองแต่งกายประจาเผ่าของผู้ชายชาวม้งด้ังเดิม เป็นแบบของผู้ดีชาวจีนใช้สวมทั่วไปใน
มณฑลยูนนาน, กวางสี, ไกวเจา ฯลฯ ชาวม้งอาศัยอยู่ในดินแดนเหล่าน้ันมานานจึงนาเอามาใช้ เพราะ
ง่ายกว่าการโพกผ้าเพียงหยิบขึ้นสวมได้ทันที เวลาไม่ต้องการใช้ก็พับสอดเหน็บไว้ที่เอวหรือแขวนไว้
ข้างฝา หมวกของชาวม้งแท้จริงน้ันใช้ผ้าลายผืนกว้างประมาณ 1 คืบไม่ยาวมากนัก ทาเป็นถุงกระสอบ
หรือกระทอเล็กๆสวมบนศีรษะทั้งผู้หญิงผู้ชาย สําหรับชายหนุ่มบางคนมีเหรียญเงินห้อยที่หมวกน้ีด้วย 
 
 

 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.17  หมวกของผู้ชายชาวม้งซึ่งเลียบแบบมาจากผูดี้ชาวจีน 
                    ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 114 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ห่วงคอเงิน เป็นเคร่ืองประดับกายซึ่งทุกคนขาดไม่ได้ไม่ว่าชายหรือหญิง แสดงถึงฐานะและ
เป็นสัญลักษณ์อย่างหน่ึงของชาวม้ง ชายหนุ่มบางคนสวมห่วงคอโลหะเงินซ้อนๆกัน 4-5 อันห่วงคอ
อันหน่ึงใช้เงินเหรียญรูปีหลอมหล่อตกราว 25 ถึง 30 เหรียญรูปี ทําด้วยโลหะเงินแท้ บางคนทําห่วง
คอเงินเรียงรายติดกันเป็นช้ันๆถึง 4-5 ห่วง ตรงปลายมีสายโซ่เงินห้อยลงมาแขวนแผ่นโลหะเงิน
สี่เหลี่ยมไว้ที่หน้าอก พวกอยู่ในเขตประเทศลาวทาโซ่เล็กๆคล้องห้อยลงมานับสิบกว่าสาย ผู้ชาย
สูงอายุหรือมีภรรยาแล้วไม่นิยมประดับเคร่ืองแต่งกายมากอย่างชายหนุ่ม มักสวมห่วงคอเงินเพียง 1 
อันหรือ 2 อัน เท่าน้ัน 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพท่ี 2.18  ชายหนุ่มที่มาจากครอบครัวที่มีฐานะดีจะสวมห่วงคอเงินที่เรียงต่อกันหลายๆช้ันบางคน 
                 มีสายโซ่เงินเลก็ห้อยลงมาแขวนแผ่นโลหะต่อจากห่วงนั้นอีกนับสิบสาย 
ที่มา : http://banluangcity.org 

         
อาวุธ ประจําตัวของผู้ชาย คือมีดสั้นใส่ฝักเหน็บไว้ตรงเอวด้านหน้าหรือตรงชายพกกางเกง

มีดพร้า ใส่ในฝักหวายเหน็บข้างหลังเวลาไปไร่ ดาบยาว ใช้ติดตัวเดินทางไปหัวเมืองไกลทางด้านพม่า 
ชาวม้งถนัดในการร่ายรําดาบยาว โดยเลียนแบบมาจากชาวไทยใหญ่ในเขตรัฐฉานของพม่า ปืนแก๊ป 
ทําเองด้วยด้ามร่มเหล็กหรือท่อเหล็กยาวๆรูปร่างเล็กยาวมองไกลๆ คล้ายไม้เท้ามีหัวโค้งงอใช้ในการยิง
สัตว์ป่าเช่น ชะนี, ลิง, ไก่ป่า ฯลฯ นอกจากน้ีมี หน้าไม้ ใช้อย่างเดียวกับปืนแก๊ป 

การแต่งกายของผู้หญิงชาวม้ง สวมผ้าถุงรูปทรงกระสอบบนศีรษะอย่างเดียวกับผู้ชาย แต่ใช้
ผ้าสีดําหรือเป็นลายดอกลวดลายหรือร้ิวต้ังตรงข้ึนไปหลายสี บางคนมีโลหะเงินทําเป็นแท่งกลมเล็ก
ยาวโค้งลงมาจากศีรษะหลังลงมายังต้นคอ ข้างหลัง บางทีสวมถุงผ้าลายเป็นรูปปลายแหลมข้างบน 

เสื้อสีดํา แขนยาวถึงข้อมือ ข้างหลังมีปกผ้าลายสี่เหลี่ยมปิดประมาณ 1 คืบอย่างปกเสื้อข้าง
หลังทหารเรือ มีกําไลแขนใส่ซ้อนกันหลายอัน เสื้อยาวปิดเอวไม่เปิดท้องอวดพุงอย่างผู้ชาย ผ่าอก
กลางแต่ติดแถบผ้าสีขาวริมของเส้ือขนาด 2-3 น้ิว แล้วทับซ้อนไขว้เล็กน้อยโดยมีเข็มกลัดที่หน้าอก
ผู้หญิงที่มีเด็กอ่อนไม่ยอมกลัดเข็มกลัดที่หน้าอกมักปล่อยให้เปิดเห็นถันเผื่อเวลาเด็กหิวจะได้เปิดให้กิน
นมง่าย 

 
 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



28 
 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 2.19  การแต่งกายของผู้หญิงชาวม้ง สวมเสื้อแขนยาว สีดํา ยาวถึงเอวและกระโปรงพลีทย้อม 
                  ด้วยฮ่อม ตกแต่งชายกระโปรงด้วยผ้าปัก มักจะพันแข้งด้วยผ้าสีดํา  
                  เพ่ือป้องกันความหนาวและรอยขีดข่วนเมื่อต้องทา งานในไร่ 
ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 116 
 

ผู้หญิงชาวม้งขาวสวมกางเกงสีดํา ขายาวอยู่กับบ้านหรือเวลาทํางาน ส่วนกระโปรงสีขาวจีบ
รอบเอวสั้นแค่หัวเข่าน้ันมักสวมในเวลาเข้าไปในเมืองหรือเวลามีงานพิธีต่างๆ ไม่ใช้พร่าเพร่ือ เพราะ
เป้ือนง่าย ผู้หญิงชาวม้งลายสวมกระโปรงเป็นดอกลวดลาย นอกจากน้ีมีแผ่นผ้าสี่เหลี่ยมผืนผ้าปิดจาก
เอวด้านหน้าคล้ายผ้ากันเป้ือนของแม่ครัวชาวยุโรป ปล่อยยาวลงไปถึงหน้าแข้ง ผ้าผืนน้ีเย็บแถบริมผ้า
กว้างประมาณ 4-5น้ิวด้วยสีขาวหรือสีดํา รอบทั้ง 4 ด้านตรงกลางเป็นผ้าสีดํา หรือสีขาวกว้างขนาด
เดียวกัน ทั้งหมดอยู่บนผ้าช้ินเดียว บางคนใช้ผ้าตรงกลางเป็นดอกลวดลายต่างๆมีผ้าคาดเอวสีแดง 
หรือผ้าลายทับเอวโดยรอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.20  ผู้หญิงชาวม้งขาวมักสวมกางเกงขาวยาวตัวหลวมสีดําแทนกระโปรงพลีทสีขาวที่จะเกบ็ 
                 ไว้สวมใส่ในโอกาสสําคัญเท่าน้ันเน่ืองจากกระโปรงสีขาวเป้ือนได้ง่าย 
ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 125 
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ผู้หญิงใช้ผ้าพันแข้งสีขาวหรือสีดํา ไม่สวมรองเท้า เครื่องแต่งกายเหล่าน้ีแตกต่างกันไปเพียง
เล็กน้อยส่วนตุ้มหูใช้อย่างเดียวกับผู้หญิงชาวเย้าคือทําเป็นวงกลมเล็กๆมีลูกศรตรงกลางทําด้วยโลหะ
เงิน 

กระโปรงผู้หญิงชาวม้งน้ัน ใช้ทอด้วยต้นป่านชนิดหน่ึง เรียกกันว่า “ปาง” แล้วจีบรูด ดอก
ลวดลายที่เห็นบนกระโปรง ผ้าปิดใต้เอวข้างหน้า หรือหมวกผ้าทรงกระสอบน้ัน ไม่ได้ปักอย่างชาวเย้า 
มีปักบ้างเพียงส่วนน้อย นอกน้ันใช้ย้อมเป็นดอกลวดลาย วิธีทา ผ้าดอกลวดลายนี้เขาใช้เขียนด้วยขี้ผึ้ง
อุ่นไฟลงบนผ้าราว 4-5 วันแล้วนําไปย้อมสี ส่วนที่ไม่ได้ถูกขี้ผึ้งจะจับสีดํา หรือสีอ่ืนๆ ศิลปะการเขียน
ลวดลายน้ีมีลักษณะอย่างจีน 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.21 กระโปรงของผู้หญิงชาวม้ง ตัดเย็บด้วยผ้าที่ทอขึ้นเองจากต้นกัญชงความยาวพอดีเข่า 

                  นํามาเขียนลายเทียนและย้อมด้วยใบฮ่อม ตกแต่งด้วยผ้าปักท่ีชายกระโปรงและเศษผา้ 
                  ช้ินเล็กท่ีตัวประโปรง 
 ที่มา : Paul and Elaine Lewis, 1984 : 109 
        

2.2.8 บุคคลิกภาพและภาพลักษณ์ชาวม้ง 
ชาวม้งเป็นกลุ่มคนที่รักอิสรภาพและเสรีภาพ ชาวม้งมีจิตสํานึกว่าตนเองเกิดมาในพ้ืนที่

กว้างใหญ่ไพศาลแห่งเทือกเขาโดยไม่มีสิ่งกีดขวางใดๆ มาปิดก้ันไว้ ตลอดระยะเวลาหลายร้อยปี 
ชาวม้งดําเนินชีวิตด้วยจิตแห่งอิสระภาพ ชาวม้งยึดถือคุณค่าของเสรีภาพและความเป็นตัวตนม้ง 
เหนือกว่าชีวิตที่ดํารงอยู่อย่างสะดวกสบายและพร้อมจะทําสงครามถ้าเสรีภาพถูกคุกคาม หรือ พร้อม
จะร่วมสงครามเป็นพันธมิตรกับผู้ที่สัญญาว่าจะให้เสรีภาพในการดําเนินชีวิตและการจัดการเศรษฐกิจ
ของตน เมื่อใดก็ตามท่ีถูกบังคับกดขี่จากผู้ปกครองดินแดน ชาวม้งจะลุกขึ้นทําการก่อกบฎ ดังปรากฏ
หลายคร้ังในประวัติศาสตร์จีนแต่ละคร้ังได้รับการปราบปรามอย่างหนัก โดยเฉพาะกบฏไถ้ผิง กบฏธง
แดง-ธงขาว (ค.ศ. 1856-1872) และกบฏฮ่อธงดา น้ันส่งผลโดยตรงต่อการอพยพของชาวม้งจาก
ประเทศจีนเข้าสู่บริเวณภาคเหนือของประเทศเวียดนาม ลาว ไทยและพม่า 

ชาวม้งเป็นกลุ่มคนที่ได้ช่ือว่ามีไมตรีสัมพันธ์และพร้อมที่จะต้อนรับแขกแปลกหน้า ผู้มา
เยือนแต่หากเกิดความขัดแย้ง หรือแย่งชิงพ้ืนที่เพาะปลูก ชาวม้งก็พร้อมที่จะต่อสู้อย่างดุร้าย ความไม่
ไว้วางใจระหว่างคนไทยในภาคเหนือของประเทศไทยต่อชาวม้งมีปรากฏอยู่ยาวนานตราบจนกระท่ัง 
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินี ทรงให้ความสนพระทัยต่อชาวม้
งจึงทําให้สถานการณ์ต่างๆพัฒนาไปในทางที่ดีขึ้นไปตามลําดับ (Paul and Elaine Lewis, 1984 : 
133) 
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2.2.9 การสืบเชื้อสาย 
ม้งเป็นสังคมที่สืบสายตระกูลข้างพ่อ (patrilinieal clan) ห้ามคนในตระกูลเดียวกันแต่งงาน

กัน หลังแต่งงาน ผู้หญิงจะย้ายมาอยู่ที่บ้านพ่อแม่ฝ่ายชายและเป็นคนในตระกูลสามี เซ่นไหว้ผีบรรพ
บุรุษฝ่ายชาย ผู้ชายมีภรรยาได้หลายคน อยู่ร่วมบ้านเดียวกัน ผู้ชายม้งที่ฐานะดีเท่านั้นจึงจะสามารถมี
ภรรยาได้หลายคน ทั้งน้ีภรรยาคนแรกจะมีฐานะ และอํานาจเหนือภรรยาคนอ่ืน ครอบครัวม้งมี
ลักษณะเป็นครอบครัวขยาย ประกอบด้วยพ่อแม่ บุตรชายบุตรสะใภ้ และหลาน หลานชายหลาน
สะใภ้และเหลน ซึ่งถือเป็นหน่ึงหน่วยการผลิต ซึ่ง (Prasit Leepreecha. 2001 : 49) กล่าวถึงการ 
แยกครัวเรือนของม้งขาวในประเทศไทยว่า หลังจากน้องชายแต่งงานพาภรรยาเข้าบ้านได้ 2-3 ปี
ครอบครัวลูกชายคนโตจะย้ายออกไปปลูกบ้านใหม่ใกล้กับบ้านพ่อแม่ ส่วนครอบครัวลูกชายคน
สุดท้องจะอยู่กับพ่อแม่ ดูแลสมาชิกในครัว เรือนและรับมรดกจากพ่อแม่ ขณะที่ม้งนํ้าเงินส่วนใหญ่
ครอบครัวลูกชายทั้งหมดจะอยู่ด้วยกันหรืออย่างน้อยที่สุดก็ ไม่แยกเรือนของตนจนกว่าพ่อแม่จะ
เสียชีวิต 

 

2.2.10 วิถีชีวิตชาติพันธุ์ม้ง 
 2.2.10.1 ระบบความเช่ือ 
          ทัศนะของม้งตามคติความเช่ือเดิม โลกมี 2 ส่วน คือ โลกแห่งแสงสว่าง ซึ่งม้งเรียก

ว่า “yaj ceeb”เป็นโลกของมนุษย์ส่วนหน่ึง และโลกแห่งความมืดซึ่งเรียกว่า “yeeb ceeb” เป็นโลก
ของเทพเจ้าและวิญญาณอีกส่วนหน่ึง ในอดีตโลกทั้งสองไม่ได้แยกจากกัน มนุษย์และวิญญาณสามารถ
ไปมาติดต่อกันได้โดยใช้สะพาน บันได และประตูเป็นทางผ่าน แต่ปัจจุบันโลกทั้งสองไม่สามารถ
ติดต่อกันได้ เน่ืองจากมนุษย์ได้ฆ่ากบ จึงถูกกบสาปให้โลกมนุษย์กับโลกแห่งวิญญาณแยกออกจากกัน 
ไม่สามารถติดต่อกันได้ ทั้งยังสาปให้โลกมนุษย์มีความเจ็บป่วย ความตาย มีร้อน มีฝน มีหนาวและ
มนุษย์ไม่สามารถฟ้ืนข้ึนมาได้อีกในวันที่ 13 หลังจากตายไปแล้ว ปัจจุบันมีแต่ txiv neeb หรือหมอ
ทรง (shaman) เท่าน้ันที่สามารถเดินทางไปมาระหว่างโลกทั้งสองได้โดยการเข้าทรง (ua neeb) 
(Robert Cooper และคณะ. 1991 : 54 ; Patricia Veronica Symonds. 1991 : 45) 

          ม้งเช่ือในอํานาจเหนือธรรมชาติว่าสามารถดลบันดาลให้เกิดเหตุการณ์และสิ่งต่างๆ 
ทั้งดีและร้ายแก่ชีวิตได้ สิ่งศักด์ิสิทธ์ิเหนือธรรมชาติน้ีมีอยู่ทั่วไปทุกหนทุกแห่งในป่า บนภูเขาและห้วย
นํ้าลําธาร เป็นสิ่งที่มนุษย์มองไม่เห็น คาดเดาหรือหย่ังรู้อารมณ์ไม่ได้ แต่ถ้าทําให้ไม่พอใจ ก็จะบันดาล
ให้เกิดเหตุการณ์ไม่ดีกับมนุษย์และสัตว์เลี้ยง เช่น เช่ือว่า ภูเขา แม่นํ้าและป่ารอบๆ หมู่บ้านที่ตนอาศัย
มีสิ่งศักด์ิสิทธ์ิที่เรียกขานว่า “thwvtim” มีอํานาจสูงสุด ปกครองดูแลพ้ืนที่ต้นนํ้าหรือบริเวณรอบๆ
ภูเขาและปกป้องคุ้มครองชาวบ้าน สัตว์เลี้ยงและพืชพันธ์ุมิให้ได้รับอันตราย จากสัตว์ป่าและภัย
ธรรมชาติ เมื่อต้ังหมู่บ้านใหม่ผู้นําทางพิธีกรรมจะเลือกต้นไม้ใหญ่แข็งแรงที่สุดในบริเวณใกล้หมู่บ้าน
และทําพิธีเชิญ thwvtim ให้มาสถิตย์ที่ต้นไม้น้ี พร้อมทั้งมีข้อห้ามมิให้คนในหมู่บ้านละเมิดในบริเวณ
ต้นไม้ต้นน้ี มิฉะน้ัน จะประสบอันตราย (Prasit Leepreecha. 2004) 

          เช่ือว่า ในโลกแห่งความมืดมี Ntxwj Nyug และ Nyuj Vaj Tuam Teem ร่วมกัน
ควบคุมชีวิตและความตาย Ntxwj Nyug อยู่บนยอดเขาใหญ่ จะคอยเฝ้าประตูที่วิญญาณคนตาย
จะต้องผ่านก่อนจะเดินทางกลับไปยังหมู่บ้านที่ วิญญาณบรรพบุรุษอาศัยอยู่ Ntxwj Nyug จะตัดสิน
วิญญาณคนตายและกําหนดเวลาการกลับมาเกิดใหม่ของวิญญาณ ส่วน Nyuj Vaj Tuam Teem จะ
เป็นผู้ออกใบอนุญาตการเกิดใหม่แก่วิญญาณ 
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          เช่ือว่า Siv Yis เป็นหมอทรง (shaman) คนแรกและสอนการรักษาให้กับหมอทรง
ทั้งน้ีมีเร่ืองเล่าว่า เมื่อแรกเริ่ม Ntxwj Nyug ได้ฆ่ามนุษย์ตายเร็วกว่าการเกิด Saub จึงเสกเคร่ืองมือ
รักษาของเขาให้มีชีวิต ช่ือ Siv Yis มีอํานาจรักษาคน เจ็บและคนตาย Siv Yis ปฏิบัติหน้าด้วยดี
จนกระทั่งตายและกลับไปอยู่กับ Saub ก่อนตายเขาสัญญาว่าจะกลับมาโลก มนุษย์และช่วยเหลือ
มนุษย์อีกในวันที่ 30 เดือนสิบสอง(ปีใหม่) เมื่อถึงวันนัดเขาก็ลงบันไดสวรรค์มาถึงคร่ึงทางที่เป็น จุด
พบกันของโลกมนุษย์กับสวรรค์ แต่มนุษย์กลับนอนหลับใหล ไม่มีใครมาต้อนรับทําให้ Siv Yis โมโหจึง
ทิ้งเคร่ืองมือ ของเขาลงมายังโลกมนุษย์ ความสิ้นหวังในมนุษย์ทําให้เขากลับคืนสวรรค์ ส่วนเคร่ืองมือ
ของเขาบางช้ินที่ทิ้งลงมามี มนุษย์บางคนเก็บได้ แล้วลองนําไปใช้ ปรากฏว่ารักษาความเจ็บป่วยได้ คน
เหล่าน้ันจึงกลายเป็นหมอทรงกลุ่มแรก ส่วนเคร่ืองมือที่พวกเขาใช้ก็กลายเป็นเคร่ืองมือของหมอทรง 
ทุกวันน้ี ขณะเข้าทรงพวกหมอทรงจะอ้างว่า พวกเขาเป็น Siv Yis (Cooper และคณะ. 1991) 

          ผี (spirits) เป็นสิ่งที่มีอํานาจเหนือธรรมชาติ ซึ่งม้งเรียกว่า dab มีอยู่ทุกหนทุกแห่ง
ตามป่า เขาและลําธาร ผีบาง ตนช่วยปกป้องคุ้มครองมนุษย์จากอันตรายต่างๆ ผีบางตนก็เป็น
อันตรายทําร้ายมนุษย์ให้เจ็บป่วย แต่ก็มีผีบางตนไม่ดี ไม่ร้าย จะเป็นอันตรายก็ต่อเมื่อมนุษย์ไป
ล่วงเกินเท่าน้ัน ผีมีหลายชนิด แต่แบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ๆ ได้ 2 ชนิด คือ ผีดี (dab nyeg) และผีร้าย(dab 
qus) 

          ม้งไม่ได้แยกหรือมีคําเรียกเฉพาะระหว่างผีกับเทพเจ้า ดังน้ันผีดีจึงรวมถึงสิ่ง
ศักด์ิสิทธ์ิที่ทําหน้าที่ควบคุมดูแล โลกแห่งความมืดด้วย ผีดีที่สําคัญและเกี่ยวข้องกับการดําเนินชีวิต
และม้งต้องทําพิธีเซ่นไหว้เป็นประจํา ได้แก่ 

          ผีบ้าน หรือ dab qhuas (house spirits) ได้แก่ ผีประจาเสาเอกซึ่งอยู่กลางบ้าน ผี
ประตูบ้าน ผีเตาไฟ และผีแห่งความอุดมสมบูรณ์ เป็นต้น ม้งเช่ือว่าในบ้านมีผีประจําอยู่ตามส่วนต่างๆ 
ผีบ้านจะคุ้มครองสมาชิกและสัตว์เลี้ยงใน บ้านให้ปลอดภัยจากอันตรายต่างๆ แต่ทั้งน้ีม้งจะต้องปฏิบัติ
ต่อผีบ้านด้วยความเคารพ ไม่ทําให้ผีบ้านไม่พอใจ ด้วยเหตุน้ีพ้ืนที่บางส่วนภายในบ้านจึงถือเป็นพ้ืนที่
ต้องห้าม มีข้อกําหนดในการใช้พ้ืนที่บริเวณน้ัน ซึ่งได้แก่ พ้ืนที่รอบๆ หิ้งผีบรรพบุรุษ-dab neeb หิ้งผี
ท้องฟ้า-dab  ntawg (the sky spirit) ซึ่งอยู่ตรงข้ามกับประตูใหญ่ และเสาผี-ncej dab (the 
agnatic spirit post) ซึ่งต้ังอยู่กลางบ้านและเป็นเสาหลักของบ้าน เสาผีน้ีมีความสําคัญมาก
โดยเฉพาะยามตาย ม้งเช่ือว่า วิญญานของผู้ชายในเรือนจะต้องกลับมาที่เสานี้ก่อนไปพบ Siv Yis และ
กลับไปเกิดใหม่ ทั้งน้ีที่โคนเสาจะฝังรกของเด็กผู้ชายทุกคนที่เกิดในเรือน ซึ่งรกน้ีจะใช้พิสูจน์ว่า
วิญญาณนั้นเป็นสมาชิกในสายตระกูล คนที่ไม่ใช่สมาชิกในตระกูลจะนั่งหรือนอนที่โคนเสาไม่ได้ ถ้าฝ่า
ฝืนจะเกิดหายนะและการแตกแยกในเรือน เสานี้ต้องต้ังบนพ้ืนดิน ไม่มีสิ่งใดปกคลุม เพราะมิฉะน้ันจะ
ทําให้วิญญาณคนตายเข้าไปไม่ได้ (Binney. 1968) 

          ผีบรรพบุรุษ หรือ neeb (ancestor spirits) ภายในบ้านของม้งแต่ละครัวเรือนจะ
มีหิ้งบูชาผีบรรพบุรุษต้ังอยู่ตรงฝาผนังด้านที่ตรงข้ามกับประตู ถึงแม้จะเป็นผีบรรพบุรุษแต่ถ้าลูกหลาน
ละเลยไม่เซ่นไหว้หรือทําให้ผีบรรพบุรุษไม่พอใจ ก็ผีอาจทําให้สมาชิกในเรือนเจ็บป่วยได้ ดังน้ันสมาชิก
ในครัวเรือนจึงต้องเซ่นไหว้เป็นประจํา พิธีไหว้ผีบรรพบุรุษมี 3 พิธี ได้แก่ ผีพ่อแม่ ผีปู่ย่า และผีทวด 

          ผียา หรือ dab tshuaj (spirits of medicine) คนที่มีความรู้เกี่ยวกับสมุนไพรและ
รักษาอาการเจ็บป่วยจะมีหิ้งผียา อยู่บ้าน ผู้หญิงมักจะเป็นผู้ทําพิธีไหว้ผียา เพราะผู้หญิงมีความรู้ความ
ชํานาญสมุนไพร เน่ืองจากต้องหาผักในป่า 
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          ขวัญหรือวิญญาณ (souls) หรือ plig ในภาษาม้ง ม้งเช่ือเรื่องขวัญและพิธีกรรม
ทํานองเดียวกับคนไทย คนหน่ึงๆ มีขวัญหลายอยู่ตามส่วนต่างๆ ของร่างกาย ขณะนอนหลับขวัญจะ
ออกจากร่างไปเที่ยวเล่น จํานวนขวัญในร่างกายน้ีอาจจะต่างกันในม้งแต่ละกลุ่ม เช่นม้งนํ้าเงินบาง
กลุ่มเช่ือว่าในร่างกายมีขวัญ 7 ขวัญ อยู่ที่ตาและหูข้างละ 1 ขวัญ ที่จมูก 1 ขวัญ ที่ปาก 1 ขวัญ และที่
หัวใจ 1 ขวัญ (Nusit Chindarsi. 1976) ในเด็กเกิดใหม่ยังมีขวัญไม่ครบ เมื่อเกิดได้ 3 วัน จึงต้องทํา
พิธีเรียกขวัญให้เข้ามาสู่ตัวเด็ก และหลังจากทําพิธีแล้ว ก็ห้ามคนนอกบ้านเข้ามาในบ้านเป็นเวลาหน่ึง
เดือน เด็กจะได้รับการ ต้ังช่ือจากผู้ประกอบพิธี สถานที่ทําพิธีจัดกันที่ระเบียงหน้าบ้านบนพ้ืนดิน จะ
ปักก่ิงต้นเมเป้ิลไว้ตรงมุมระเบียงทั้ง 4 มุมแล้วนําเส้นใยต้นกัญชงมาผูกโยงก่ิงไม้ทั้งสี่กิ่งเข้าด้วยกัน ผู้
ประกอบพิธีจะยืนหันหน้าเข้าหาหุบเขา แล้วกล่าวคําเชิญขวัญ ที่ท่องเที่ยวอยู่ให้มาสู่เด็กแรกเกิด ของ
ที่ใช้ในพิธีมีไก่ 1 ตัว เงินกระดาษสําหรับเผา ธูป ไข่ ข้าวหน่ึงจานวางบนโต๊ะ หลังจากเสร็จพิธี ผู้
ประกอบพิธีจะกินอาหารร่วมกับครอบครัวเด็กและผูกข้อมือ (khi hluas) ทุกคนในพิธีด้วยเส้นใย    
กัญชง  

         นอกจากน้ัน ม้งยังเช่ือว่าเมื่อขวัญเดินทางออกจากร่างกาย จะมีรูปร่างเป็นแมลงมี
ปีกตัวเล็กๆ การออกไปนอกร่างกายนั้น บางคร้ังขวัญอาจจะไปไกลจนหลงทาง หรืออาจจะเข้าไปในรู
หรือโพรงที่นําไปสู่โลกอ่ืน หรืออาจจะถูกผีร้ายไว้ หรือบางคร้ังถ้าตกใจ ขวัญก็อาจจะออกจากร่างกาย
ไปไกลหาทางกลับไม่ได้ เกิดอาการ “ขวัญหาย” ซึ่งม้งเรียกว่า poob plig ทําให้เจ้าของขวัญไม่สบาย 
เจ็บป่วย และอาจจะตายได้ ต้องทําพิธีเรียกขวัญ (hu plig) ให้กลับคืน ปกติสถานที่ทําพิธีเรียกขวัญ
จะกระทํากันนอกบ้านในที่ที่เช่ือว่าขวัญของคนเจ็บหายไป ผู้เรียกขวัญจะไปยังที่แห่งน้ันพร้อมกับนํา
ไก่ 1 ตัว ธูป เงินกระดาษท่ีจะเผาและเหล้าหมักจากข้าว 1 ขวด ผู้เรียกขวัญจะนั่งยองๆใกล้ๆที่ที่จะ
เรียกขวัญ เมื่อเสร็จพิธี ตอนกลับเขาจะนําแมลงตัวหน่ึงจากที่ตรงนั้นกลับไปด้วย เป็นเคร่ืองหมายว่า
ขวัญกลับมาแล้ว เพราะเช่ือว่าเมื่อขวัญออกนอกร่างกายจะมีรูปเป็นแมลง และระหว่างทางกลับบ้าน 
ถ้ามีนํ้าขวางกั้นขวัญเดินทางลําบาก ก็จะต้องสร้างสะพานผีให้ขวัญ ข้ามกลับมายังหมู่บ้าน (Cooper 
และคณะ. 1991) 

         ปัจจุบัน ม้งจํานวนหน่ึงได้เปลี่ยนความเช่ือหันมานับถือศาสนาพุทธและศาสนา
คริสต์ ซึ่งระหว่างศาสนาทั้งสองน้ีการหันมานับถือศาสนาคริสต์มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงสังคมม้งมาก
กว่าศาสนาพุทธ  ทั้งน้ีเน่ืองจากศาสนาคริสต์เช่ือในพระเจ้าองค์เดียว และยังห้ามเคารพเทพเจ้าอ่ืนๆ
รวมท้ังทําพิธีเซ่นไหว้ใดๆ ศาสนาคริสต์ที่ต้องการให้ม้งปฏิเสธ ความเช่ือด้ังเดิมอย่างถอนรากถอนโคน
โดยเฉพาะอย่างย่ิงศาสนาคริสต์นิกายเซเวนเดย์แอดเวนทิสต์ที่ห้ามด่ืมเหล้า กิน เนื้อหมูและเข้าร่วม
พิธีเซ่นไหว้ผี 
        2.2.10.2 ความเจ็บป่วย 

          ในทัศนะของม้ง การเจ็บป่วยเกิดจากการกระทําของผี อาจจะเป็นการกระทําของผี
ร้ายที่อยู่ตามป่าทําร้ายคนเดินทางผ่านไป หรืออาจจะเป็นการกระทําของผีบรรพบุรุษที่ไม่พอใจการ
ปฏิบัติของสมาชิกในครัวเรือน หรือบางคนอาจ จะไปละเมิดทําสิ่งไม่ดีต่อผีเจ้าที่หรือผีดีอ่ืนๆ จึงถูกทํา
ให้เจ็บป่วย หรืออาจจะเกิดจากตอนนอนหลับขวัญออกจากร่างกาย ไปเที่ยวเล่นแล้วหลงทางกลับคืน
มาไม่ได้ ซึ่งถ้าหลงทางนานไปอาจทําให้เจ้าของขวัญตายได้ เป็นต้น 

          การรักษาคนเจ็บมี 2 แบบ คือ รักษาด้วยสมุนไพรกับรักษาด้วยการเข้าทรง 
(shamanism) 
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           1.การรักษาด้วยสมุนไพร ถ้าเจ็บป่วยม้งจะรักษาด้วยสมุนไพรก่อน ถ้าไม่หายจึง
ปรึกษาหมอทรงหรือบางคร้ังอาจจะใช้ทั้งสองวิธีพร้อมกันก็ได้ ส่วนมากผู้หญิงจะเป็นผู้รักษา ผู้หญิงม้ง
มีความชํานาญในการใช้สมุนไพรโดยเฉพาะผู้หญิงที่มีอายุ สมุนไพรแบ่งออกเป็นสมุนไพรป่าและ
สมุนไพรท่ีปลูกเอง โดยทั่วไปม้งจะใช้เฉพาะส่วนที่เป็นรากเท่าน้ัน จะมีบ้างบางคร้ังที่ใช้ใบในจํานวน
สมุนไพรท้ังหลายนี้ ฝิ่นเป็นสมุนไพรพ้ืนบ้านอย่างหน่ึง ที่ม้งใช้รักษาอาการเจ็บป่วย (อรัญญา ศิริผล. 
2544 : 114-114) อธิบายการใช้ฝิ่นเป็นยาของม้งว่า 2 รูปแบบ ได้แก่ 

          1.1. ใช้เป็นยาสามัญประจําบ้าน ถ้าเป็นอาการปวดกล้ามเน้ือ เมื่อยหลังเมื่อย
เอวจากการทํางานหนัก หรือปวดหัว เป็นไข้ ปวดท้อง จะใช้วิธีสูบควันฝิ่นแล้วพ่นควันบนบริเวณที่
ปวดหรือมีอาการ แต่ถ้าปวดฟัน ท้องร่วงรุนแรง หรือ ถ่ายเป็นมูกเลือด ปวดท้อง เป็นบิด จะนําฝิ่นดิบ
ไปเผาไฟจนสุกแล้วแตะลงบริเวณที่ปวดฟัน ส่วนอาการท้องร่วงและอุจจาระเป็นมูกเลือดจะใช้วิธีการ
สูบก่อน จากน้ันถ้าอาการยังไม่ทุเลา จะใช้ฝิ่นสุกช่วย โดยนํานํ้ามันมาทามือ แล้วนําเมล็ดฝิ่นสุกใส่ไว้
ในช่องทวารหนัก ต่อมาฝิ่นและอุจจาระจะถ่ายออกมาพร้อมกัน ส่วนการรักษาอาการปวดท้องเป็นบิด 
ถ่ายไม่หยุด หรืออาหาเป็นพิษ จะนําฝิ่นดิบไปต้มนํ้าเคี่ยวเน้ือฝิ่นให้สุก แล้วด่ืมนํ้าต้มฝิ่น 2-3 ครั้ง
บรรเทาอาการปวด 
          1.2. ใช้เป็นตัวยาหลักของหมอยาพ้ืนบ้าน มี 2 ขนาน ขนานแรกใช้เป็นตัวยา
รักษาแผลสด กระดูกหัก และแผลขนาดใหญ่ เช่น แผลจากปืน ใช้วิธีสูบฝิ่นเพ่ือบรรเทาอาการปวด
แล้วเป่าควันฝิ่นไปท่ีแผลก่อนจะใช้นํ้าสะอาดล้างแผล จากนั้นนําขี้ฝิ่นผสมเหล้าให้เหนียว แล้วห่อผ้า
นําผ้าบางๆ ไปโปะที่แผลก่อนแล้วจึงนําฝิ่นผสมเหล้าโปะแผล ทาอย่างน้ีทุกวัน ประมาณ 3-5 วัน แผล
จะทุเลา ส่วนขนานที่สอง ใช้ฝิ่นเป็นยาล้างแผลให้สะอาด โดยเป่าควันฝิ่นลงไปที่แผลก่อนล้างแผล 

            2. การรักษาด้วยการเข้าทรง (shaman treatment) เมื่อจะรักษาด้วยวิธีน้ี 
หัวหน้าครัวเรือนจะเลือกหมอทรงโดย ใช้ไข่เสี่ยงทาย ด้วยการวางไข่บนปากขวดหรือหลังมือ พร้อม
กับนึกช่ือของหมอทรงในใจ ถ้าไข่ยังอยู่ที่เดิมก็เป็นอันใช้ได้ หัวหน้าครัวเรือนจะไปพบหมอทรงขอให้
ช่วย หมอทรงจะโยนเขาสัตว์เสี่ยงทายเพ่ือดูอาการเจ็บป่วยแบบใด และผีผู้ช่วยของเขาสามารถจัดการ
ได้หรือไม่ เขาจะรอดูอาการคนไข้ 3 วัน ถ้าอาการแย่ลงก็แสดงว่าผีผู้ช่วยของเขาไม่สามารถจัดการได้ 
ต้องไปหาหมอทรงคนอ่ืนรักษา แต่ถ้าอาการดีขึ้นเขาก็จะติดต่อกับผีที่อาจจะจับขวัญ หรือวิญญาณที่
ไปท่องเที่ยวไว้บางกรณีเขาอาจจะต่อรองกับ Ntxwj Nyug โดยตรง เพ่ือขอยืดอายุคนเจ็บ ด้วยการ
แลกเปลี่ยนวิญญาณคนเจ็บกับวิญญาณของหมู หรือไก่ 

            การรักษาน้ีมี 2 ขั้นตอน ได้แก่ การดูอาการ – ua neeb saib หรือ ua neeb 
qhua ในขั้นแรก และการรักษา - ua neeb kho ในขั้นท่ีสอง 

             การดูอาการเป็นการวินิจฉัยสาเหตุการเจ็บป่วย ด้วยการเข้าทรงที่บ้านคนเจ็บ 
ถ้าสาเหตุการเจ็บป่วย มาจากวิญญาณบรรพบุรุษที่ลูกหลานยังไม่ได้ทําพิธีกรรมหลังการฝังศพ หมอ
ทรงก็ไม่ต้องทําอะไรต่อไปอีก ปล่อยให้เป็นหน้าที่ของลูกหลานของวิญญาณผู้ตายทําพิธีกรรมให้
ถูกต้องเหมาะสม แต่ถ้าขวัญที่หายไปของคนเจ็บยังอยู่ในโลกนี้ แต่ไปพันกับทารกในครรภ์มารดาท่ี
กําลังคอยการเกิด ก็ต้องทําพิธีเข้าทรงเพ่ือแยกวิญญาณออกจากกัน หรือถ้าขวัญหลงเข้าไปในโพรง
หรือรูที่ไปสู่โลกอ่ืน หมอทรงก็ต้องดําเนินการรักษาในขั้นที่สองต่อคือ ua neeb kho โดยหมอทรงจะ
เข้าทรงที่บ้านคนเจ็บเพ่ือออกตามหาวิญญาณหรือขวัญที่หายไป ระหว่างน้ีอาจจะทําพิธีเซ่นไหว้หมู่
วิญญาณหมูจะไปเปลี่ยนแทนที่วิญญาณหรือขวัญที่ถูกจับไว้ หลังจากเสร็จพิธีแล้ว หมอทรงและ
เจ้าของบ้านจะกินเลี้ยงร่วมกัน และหมอทรงจะได้รับหัวหมูกับขาหน้าของหมูเป็นการตอบแทน 
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  2.2.10.3 การเกิด 
          แนวคิดเกี่ยวกับการเกิด ม้งเช่ือเร่ืองการกลับมาเกิดใหม่ เมื่อถึงกําหนดเวลาเกิด

ใหม่วิญญาณในโลกแห่งความมืดจะเดินทางมายังโลกแห่งแสงสว่าง การเกิดจึงเป็นกระบวนการที่
ต่อเน่ืองกับการตาย ม้งเช่ือว่า เด็กเกิดใหม่มีขวัญอยู่ 3 ขวัญ ตอนออกจากท้องแม่มี 2 ขวัญ ส่วนขวัญ
ที่สามจะมาอยู่กับเด็กหลังจากทําพิธีเรียกขวัญเด็กแรกเกิดที่อายุยังไม่ครบ 3 วันไม่ถือเป็น สมาชิกของ
สายตระกูลและยังไม่มีช่ือ ต่อเมื่อเด็กอายุครบ 3 วัน ทําพิธีสู่ขวัญซึ่งเป็นการรับเด็กเข้าสู่โลกมนุษย์
และยอม รับเข้าสู่ตระกูลแล้ว เด็กจึงจะได้รับการต้ังช่ือ และเป็นสมาชิกในครัวเรือน และถ้าเด็ก
เสียชีวิตในช่วง 3 วันแรกน้ีจะไม่มีการจัดพิธีฝังศพ เพราะยังไม่มีสถานที่ 

  2.2.10.4 การดูแลแม่หลังคลอดและทารกแรกเกิด 
          ม้งมีธรรมเนียมประเพณีในการปกป้องดูแลสุขภาพของมารดาหลังคลอดและเด็ก

แรกเกิดที่ทําให้มีอัตราการตายของเด็กตํ่ากว่ากลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืน (Peter Kundstadter และคณะ. 
1990) (Patricia Veronica Symonds. 1991) ได้เล่าถึงการดูแลแม่หลังคลอดและเด็กแรกเกิดของม้ง
ขาว ว่าเมื่อเด็กออกจากท้องแม่ แม่สามีจะพันด้ายสีขาวและสีแดงรอบคอเด็ก ด้ายสีขาวสําหรับ
ผูกขวัญไว้กับตัว ซึ่งในตอนน้ีมี 2 ขวัญ ส่วนด้ายสีแดงสําหรับป้องกันอันตรายจากผีร้าย พ่อของเด็กจะ
นํารกลูกชายไปฝังใกล้ๆ เสากลาง บ้านซึ่งมีผีสายตระกูลอยู่ ส่วนของเสียอ่ืนๆ ที่เกิดจากการคลอดจะ
นําไปฝังดินมิดชิดให้ปลอดจากการพบเห็นของผีร้าย เพราะจะเป็นอันตรายต่อแม่และเด็ก ส่วนแม่สามี
ก็จะต้มไข่ใส่พริกไทยให้ลูกสะใภ้กินหลังการคลอดเพ่ือให้ร่างกายแข็งแรงและมีนํ้านม ขณะเดียวกันแม่
ใหม่จะเอาไข่แดงช้ินเล็กๆ ใส่ปากลูกเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของชีวิตและเครื่องหมายแห่งการต้อนรับ 
ระหว่าง 3 วันแรกหลังคลอด แม่ใหม่จะต้องนอนข้างกองไฟพร้อมกับลูกน้อยเพ่ือให้ร่างกายอบอุ่น
ตลอดเวลา ม้งเห็นว่า หลังการคลอดบุตร ร่างกายของผู้หญิงจะเย็น ไม่อยู่ในสภาวะสมดุล 
เพราะฉะน้ันในช่วงหน่ึงเดือน หลังคลอดต้องรักษาร่างกายให้อบอุ่นเพ่ือร่างกายจะได้กลับคืนสู่สภาวะ
สมดุล ในช่วงน้ีนอกจากมะละกอซึ่งเช่ือว่าทําให้มีนํ้านมดีแล้ว ห้ามแม่ใหม่กินผักและผลไม้อ่ืนๆ เพราะ
ผักและผลไม้เป็นของเย็นอาจจะทําให้เลือดในร่างกายแม่แข็งตัว ไหลไม่สะดวก สุขภาพตอนแก่จะไม่ดี
หรือเจ็บป่วยนอกจากนั้นก็ห้ามด่ืมนํ้าเย็น กินข้าวที่หุงไว้ค้างมื้อ สามีหรือแม่สามีจะหุงข้าวให้แม่ใหม่
กินร้อนๆทุกมื้อ และที่สําคัญในช่วงหน่ึงเดือนหลังคลอด สามีจะต้มไก่ใส่สมุนไพรและพริก ไทยให้
ภรรยากินทุกวันสมุนไพรและพริกไทยจะขับเลือดที่ค้างอยู่ในร่างกายทาให้ผู้หญิงแข็งแรงและมดลูก
สะอาด ส่วนไขมันกับเลือดไก่จะเข้าไปชดเชยไขมันและเลือดที่สูญเสียให้แก่ทารกขณะต้ังครรภ์ ทั้งยัง
ช่วยให้มีนํ้านมเลี้ยงลูกได้หลายปี นอกจากข้อปฏิบัติเกี่ยวกับอาหารแล้ว แม่หลังคลอดต้องใช้นํ้าอุ่น
ล้างตัว ไม่สระผมจนกว่าจะครบหน่ึงเดือน ขณะเดียวก็ห้ามคนนอกครัวเรือนเข้ามาในบ้านเป็นเวลา
หน่ึงเดือน ยกเว้นแต่จะได้รับอนุญาตโดยต้องถอดรองเท้า และวางของไว้นอกบ้าน ทั้งน้ีคนนอก
ครัวเรือนจะรู้ได้จากไม้ไผ่สานที่เป็นสัญลักษณ์ติดไว้นอกบ้าน 2-3 วันแรกหลังคลอด แม่จะยังไม่ให้นม
ลูกเพราะเช่ือว่านํ้านมเหลืองหลังคลอด (colostrum) ไม่ดี แต่กระน้ันการทิ้งนํ้านมเหลืองน้ีก็ทําด้วย
ความระมัดระวัง เพราะถ้าสัตว์มากินก็จะทําให้เด็กเจ็บป่วยได้ ม้งยังเช่ืออีกว่า นํ้านมจากแม่ที่ให้นม
บุตรมีพลังอํานาจเป็นประโยชน์ในฐานะที่เป็นยา แต่ก็อันตรายเช่นกันถ้าใช้ในทางที่ผิด ดังนั้นผู้หญิงให้
นมเด็กแรกเกิดจะไม่ทําอาหารเพ่ือป้องกันมิให้นํ้านมไหลลงไปในอาหาร เมื่อเด็กอายุครบ 3 วัน ปู่ของ
เด็กจึงจัดพิธีเรียกขวัญ ขวัญจะเดินทางจากโลกแห่งความมืดมาอยู่ในร่างกายเด็กเกิดใหม่ พร้อมกันน้ัน
ก็ต้ังช่ือเด็กด้วย 
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  2.2.10.5 แนวคิดเก่ียวกับความตาย 
           ม้งมองว่า ความตายเป็นการเดินทางของวิญญาณไปยังอีกโลกหน่ึง วิญญาณของ

คนตายจะเดินทางไปยังดินแดนที่เป็นที่อยู่ของวิญญาณบรรพบุรุษในโลกแห่งความมืด แล้วพักอาศัย
อยู่ที่น่ันจนกว่าจะกลับมาเกิดใหม่ ม้งเช่ือว่า ยามตายวิญญาณคนมี 3 ส่วน ส่วนที่หนึ่งจะเดินทางไป
พบกับ Ntxwj Nyug ให้ตัดสินความผิดและรอคอยการกลับมาเกิดใหม่ ส่วนที่สองจะอยู่ที่หลุมศพ 
และส่วนที่สามจะเดินทางไปยังดินแดนบรรพบุรุษ ซึ่งเช่ือว่าบรรพบุรุษของตระกูลอยู่รวมกัน เป็น
หมู่บ้านครัวเรือนเช่นเดียวกับในโลกมนุษย์ ม้งยังเช่ือว่า วิญญาณคนตายจะปรากฏเป็นตัวจักจั่น ทั้งน้ี
เพราะหลังจากจักจั่นอยู่ในดิน 4 ปีก็จะโผล่ขึ้นมาบนดินเป็นตัวดักแด้ เติบโตกลายเป็นแมลง จักจั่นจึง
เป็นเคร่ืองหมายของการกลับคืนมาจากหลุมในเดือนเจ็ด (เดือนจันทรคติ) ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่บรรพบุรุษ
กลับมาเย่ียมญาติในโลกมนุษย์ (Cooper และคณะ) 

           ม้งถือว่า การตายดีคือ อายุยืน 120 ปี มีลูกหลานมาก และตายที่บ้านของตนเอง 
ถ้าม้งเกิดไปเจ็บป่วยที่อ่ืน เขาจะถูกนําตัวกลับไปบ้านของตนเอง แต่ถ้าไม่สามารถกลับบ้านของตนได้ก็
จะไปบ้านของคนที่อยู่ในสายตระกูลเดียวกับตน ทั้งน้ีเพราะความเช่ือว่าเสากลางบ้านเป็นสิ่งเช่ือมโยง
ระหว่างโลกมนุษย์กับโลกแห่งวิญญาณ และเช่ือมโยงคนในสายตระกูลกับบรรพบุรุษ การตายในบ้าน
จะทําให้มั่นใจว่าเมื่อตายแล้วจะได้ไปอยู่กับบรรพบุรุษในสายตระกูลตน เฉพาะสมาชิก ในสายตระกูล
เดียวกันเท่าน้ันที่ตายในบ้านได้ 

           ในการประกอบพิธีศพมีคนตายสามประเภทท่ีม้งไม่ประกอบพิธีให้ ได้แก่ คนที่ถูก
ฆ่าตายลึกลับหรือโหดร้ายเด็กท่ีตายในท้องและเด็กท่ีตายก่อนอายุครบ 3 วัน ทั้งน้ี ม้งถือว่าเด็กเหล่าน้ี
ยังไม่ได้เป็นคนในโลกมนุษย์และเป็นสมาชิก ของสายตระกูล เพราะยังไม่ผ่านทาพิธีสู่ขวัญและต้ังช่ือ 

  2.2.10.6 พิธีกรรมความตาย 
            ในช่วงงานศพ ม้งจะห้ามสมาชิกทุกคนในครอบครัวของผู้ตายทํางานกิจกรรม

ต่างๆในพิธีรวมท้ังงานในไร่นาด้วย พวกญาติผู้ชายของคนตายจะต้องไปเชิญคนมาดําเนินงานและทํา
กิจกรรมต่างแทนได้แก่ 

                        (1) คนดําเนินพิธี ซึ่งต้องเป็นคนในตระกูลเดียวกันกับคนตาย คน
ดําเนินพิธีจะรู้ว่ามีกิจกรรมอะไรบ้างที่ต้อง ทําและใครคนไหนจะต้องทําอะไร เช่น ใครควรฆ่าสัตว์
สําหรับเซ่นไหว้ ใครควรตัดต้นไม้ทําโลง เป็นต้น 

                        (2) คนดูแลแขกที่มาร่วมงาน (tus tshwj kab) คนน้ีจะมีหน้าที่เลี้ยงดู
ต้อนรับคนจากหมู่บ้านอ่ืนที่มาร่วมงาน 

                        (3) คนสวดลํานํา (txiv xaiv) คนน้ีจะสวดลํานําน้ี ถ้าไม่มีคนในตระกูล
ทําหน้าที่น้ีได้ ก็ใช้คนในตระกูลอ่ืนได้ 

                        (4) ผู้หญิงที่ควบคุมดูแลการหุงข้าว (tus niam fam txam) การหุง
ข้าวเป็นกิจกรรมที่ต้องทําตลอดเวลา ผู้ที่ทําหน้าที่น้ีจะมีผู้หญิงคนอ่ืนๆมาช่วยโดยเธอจะมอบหมาย
งาน เช่น ตําข้าว บดข้าวโพด ให้แต่ละคนทํา 

                        พิธีก่อนการฝังศพ เมื่อผู้ป่วยสิ้นลมหายใจ ญาติผู้ชายท่ีใกล้ชิดยิงปืนไล่
ผีร้ายที่อาจจะทําร้ายวิญญาณคนตาย และที่นอกบ้านจะแขวนธงขาวไว้ ลูกชายและพวกญาติผู้ชายจะ
นําเหล้าไปเชิญเพ่ือนบ้านและผู้ทําพิธีศพ พวกญาติๆจะต้องมา ร่วมพิธีศพ คนที่อยู่ใกล้จะมาถึงก่อน
จะเร่ิมพิธี ส่วนคนที่อยู่ไกลอาจจะมาถึงระหว่างพิธี ลูกชายจะช่วยกันอาบนํ้าศพและแต่งตัวให้ผู้ตาย
ด้วยชุดที่สวยงามที่สุดซึ่งทําขึ้นพิเศษสาหรับโอกาสน้ี ที่ผู้ตายเดินทางไกลไปหมู่บ้านของบรรพบุรุษใน
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การเดินทางไปหมู่บ้านบรรพบุรุษจะต้องมีคนกล่าวเปิดทางสวดนาวิญญาณหรือ qhuab ke ให้แก่ 
วิญญาณผู้ตาย นอกจากน้ันในการเดินทางน้ี ผู้ตายยังต้องนํารกที่ฝังตรงเสากลางบ้านไปด้วย สําหรับ
เป็นเสื้อคลุมเดินทาง ถ้าเป็นผู้หญิงรกจะฝังไว้ใกล้ๆกับตรงที่คลอด เมื่อแต่งกายศพเรียบร้อยแล้วจะ
นําไปวางบนแคร่และต้ังไว้ตรงฝาผนังฝั่งตรงข้ามกับประตู พร้อมกับเป่าแคนเพลง qeej tsa nees ที่
ใกล้ๆกับศีรษะผู้ตายจะวางเหล้า 1 ขวด ไก่สุกแล้ว 1 ตัว ไข่ต้ม 1 ฟอง ธนู 1 คัน มีด 1 เล่ม และร่ม
กระดาษ 1 คัน ที่ปลายเท้าจะวางรองแตะ 1 คู่ สาหรับให้คนตายใช้เพ่ือข้ามไปโลกอ่ืนโดยปลอดภัย
และที่ปลายเท้าและศีรษะจะจุดธูปขับไล่กลิ่นศพ ระหว่างวันทําพิธีผู้หญิงจะคอยเฝ้าศพปัดแมลงวัน
หรือแมลงอ่ืนๆระยะเวลาการประกอบพิธีจะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับความสําคัญของผู้ตาย ย่ิงมี
ความสําคัญมาก จํานวนวันที่ประกอบพิธีก็ย่ิงมาก และจํานวนวันประกอบพิธีอย่างน้อยที่สุดนาน 3 
วัน แต่ละวันครอบครัวผู้ตายจะฆ่าหมูหน่ึงตัวสําหรับเซ่นไหว้ กิจกรรมแต่ละวันที่สําคัญคือช่วงเวลา
อาหารเช้า กลางวันและเย็น ก่อนอาหารแต่ละมื้อ จะเป่าแคนและตีกลอง บางครั้งอาจจะร้องเพลง
สลับกับแคนและกลอง และจะต้องนําอาหารไปให้ผู้ตาย โดยต้องนําข้าวและหมูย่ืนไปที่ปากด้วย
ขณะที่มีการเป่าแคน (rab queej) และยิงปืนเป็นเคร่ืองหมายผู้ตายกินอาหาร (มูลนิธิกระจกเงา. 
2549) 

                        พิธีฝังศพก่อนฝังศพ ถ้าคนตายมีหน้ีสินจะต้องจ่ายชําระหน้ีสินเหล่าน้ัน
ก่อน มิฉะนั้นหน้ีสินจะติดตัวผู้ตายไปด้วย ซึ่งเช่ือกันว่าเมื่อกลับมาเกิดใหม่อาจจะทําให้เกิดเป็นหมู
หรือสัตว์อ่ืนๆ ในเรือนของเจ้าหน้ีการกําหนดสถานที่ฝังศพวันและเวลาฝังจะกระทําด้วยความ
ระมัดระวัง ม้งมีความเช่ือเช่นเดียวกับคนจีนว่าความมีโชคในชีวิตปัจจุบันของมนุษย์ขึ้นอยู่กับความ
เป็นอยู่ของบรรพบุรุษในโลกอ่ืนจะต้องตรวจสอบตําแหน่งที่ต้ังของภูเขาหุบเขา และแม่นํ้าเพ่ือหาที่ฝัง
ศพที่เป็นมงคลอันจะทําให้ลูกหลานผู้ตายมีความเจริญรุ่งเรือง ทําเลท่ีต้ังหลุมศพที่ดีจะต้องมีลักษณะ
ดังน้ี มีเทือกเขาหลักทอดตัวยาวในแนวทิศตะวันออก ตะวันตก ซึ่งม้งถือว่าเป็น “loojmem” หรือ
เส้นเลือดมังกรจากเทือกเขาหลักที่เป็นเส้นเลือดมังกรมีเทือกเขาย่อยๆ ทอดตัวแยกลงมาโดยหันมา
ทางทิศใต้ แนวเขาเทือกน้ีจะต้องมีบ่อนํ้าอยู่บริเวณตอนปลายสันเขา ม้งเรียกบ่อนํ้านี้ว่า “lubpas 
zaj” หรือทะเลสาบมังกร ด้านซ้าย-ขวาของแนวเขาเทือกน้ีจะต้องมีเทือกเขาย่อยขนาบด้วย เทือกเขา
ด้านซ้ายหรือด้านทิศตะวันออก ซึ่งเป็น Xeeb Looj หรือ มังกร(the Azure Dragon) จะสูงกว่าและ
โอบเข้าหาเทือกเขาด้านขวาหรือด้านทิศตะวันตก ซึ่งเป็น Pem Hwv หรือเสือขาว (the White 
Tiger) ทั้งน้ี เพราะม้งถือว่าทิศตะวันออกเป็นทิศของผู้ชาย เป็นด้านที่แข็งแรง ส่วนทิศตะวันตกเป็น
ผู้หญิง เป็นด้านที่อ่อนแอ ขณะเดียวกัน ระหว่างเทือกเขาทั้งสามจะต้องมีลําห้วย 2 สายไหลลงมา
บรรจบกันที่ทะเลสาบมังกร ตําแหน่งที่ต้ังหลุมศพที่ดีจะอยู่บนเทือกเขาลูกกลางบนสันเขาตรงกึ่งกลาง
ความยาวของแนวเทือกเขา ถ้าม้งคนใดสามารถฝังศพบรรพบุรุษในทําเลท่ีต้ังดังกล่าวได้วิญญาณบรรพ
บุรุษจะสามารถเดินทางตามเส้นเลือดมังกรไปถึงทะเลสาบมังกรได้ (Tapp. 1988) 

                    ในการฝังศพ จะมีเฉพาะผู้ชายเท่าน้ันที่เข้าร่วมพิธีฝังคนเป่าแคนจะเดินเป่า
แคนนําขบวน ตามด้วยผู้นําพิธี ที่นําไก่มา 1 ตัว เหล้าข้าว และไข่ต้มครึ่งฟองและมีเด็กหญิงคนหน่ึง
ถือถ่านติดไฟมาหน่ึงก้อนสําหรับให้แสงสว่างทางเดินแก่ผู้ตาย ก่อนขบวนศพจะหยุดคร้ังแรก เด็กหญิง
จะโยนถ่านแล้วว่ิงกลับหมู่บ้านขบวนศพจะหยุดหลายครั้งเพ่ือทําให้ผีร้ายสับสน ไม่สามารถติดตามไป
ทําอันตรายวิญญาณผู้ตายได้ ในหลุมศพจะไม่ใส่สิ่งของที่ไม่เน่าเป่ือยลงไป เพราะถ้าจะให้การกลับมา
เกิดใหม่ได้ผล ทุกสิ่งทุกอย่างในหลุมต้องเน่าเป่ือย แต่จะจุดธูป เผากระดาษและกล่าวช้ีทางให้แก่
วิญญาณผู้ตาย หลังจากปิดฝาโลงและกลบดินแล้วจะยิงลูกธนูติดไฟเหนือหลุมศพขึ้นไปในอากาศและ
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สับแคร่ ห้ามศพแล้ววางไว้บนหลุม ม้งจะไม่วางศพหันศีรษะไปทิศตะวันออกหรือหันหน้าเข้าหา
แสงอาทิตย์ ทั้งน้ีเพราะเช่ือว่า จะทําให้มองไม่เห็นซึ่งจะทําให้ลูกชายลูกสาวของผู้ตายโชคไม่ดี 

                    การชําระล้างมลทิน (purification and cleansing rituals) จะกระทําใน
ระหว่างเดินทางกลับบ้านหลังจากฝังศพ แล้วในวันรุ่งขึ้นหลังจากวันฝัง และในวันที่สามหลังจากวันฝัง 
โดยรายละเอียดของการประกอบพิธีจะต่างกันไปในแต่ละสายตระกูล แต่ทั่วๆไปการทําพิธีวันที่สาม 
จะกลับไปที่หลุมศพ ปักกวาดหลุมศพให้เรียบร้อยนําก่ิงไม้ใบไม้มาวางบนหลุม หรือเอาหินมาวางกอง
บนหลุม พิธี xi plig เป็นพิธีเฉพาะคนในครอบครัว หัวหน้าครัวเรือนเป็นผู้ทําพิธี เมื่อครบ 13 วัน
ครอบครัวผู้ตายจะทําพิธีเชิญวิญญาณส่วนหน่ึงของผู้ตายกลับบ้าน วิญญาณที่เชิญมานี้ไม่ใช่วิญญาณที่
จะกลับไปเกิดใหม่ แต่เป็นวิญญาณที่อยู่กับร่างในหลุม ซึ่งอาจจะกลายเป็นวิญญาณร้ายได้ ถ้าไม่เอาใจ
ให้ดีและไม่บอกให้กลับมาระหว่างทําพิธี หัวหน้าครัวเรือนและสมาชิกจะไปที่หลุมศพเพ่ือเซ่นไหว้ 
จากน้ันจะเชิญวิญญาณคนตายกลับบ้านพร้อมเขา ในพิธีไม่มีการเป่าแคนหรือตีกลอง 

                    การปล่อยวิญญาณ - tso plig เป็นพิธีสุดท้าย พิธีน้ีจะทําภายในหน่ึงปี
หลังจากการตาย เพ่ือปล่อยวิญญาณให้ไปเกิดใหม่ การประกอบพิธีอาจใช้เวลา 1-2 วัน พิธีน้ีเป็น
ช่วงเวลาแห่งความสุขเพราะคนตายจะไปเกิดใหม่ถ้าทุกอย่างดําเนินไปด้วยดี วิญญาณก็จะไปเกิดเป็น
คนม้งในตระกูลเดิม (อรัญญา ศิริผล. 2544 : 48) 

 

2.2.11 วัฒนธรรมและประเพณี 
 2.2.11.1 ประเพณีขึ้นปีใหม่หรือประเพณีฉลองปีใหม่ ซึ่งเป็นงานรื่นเริงของชาวม้ง

ของทุกๆ ปี จะจัดข้ึนหลังจากได้เก็บเก่ียวผลผลิตในรอบปีเรียบร้อย และเป็นการฉลองถึงความสําเร็จ
ในการเพาะปลูกของแต่ละปี ซึ่งจะต้องทําพิธีบูชาถึงผีฟ้า - ผีป่า – ผีบ้าน ที่ให้ความคุ้มครอง และดูแล
ความสุขสําราญตลอดทั้งปี รวมถึงผลผลิตที่ได้ในรอบปีด้วย ซึ่งแต่ละหมู่บ้านจะทําการฉลองกันอย่าง
พร้อมเพรียงกัน หรือตามวัน และเวลาที่สะดวกของแต่ละหมู่บ้าน ซึ่งโดยมากจะอยู่ในช่วงเดือน
ธันวาคมของทุกปี ประเพณีฉลองปีใหม่ม้งน้ีชาวม้งเรียกกันว่า “น่อเป๊โจ่วฮ์” แปลตรงตัวได้ว่า “กิน
สามสิบ” สืบเน่ืองจากชาวม้งจะนับช่วงเวลาตามจันทรคติ โดยจะเร่ิมนับต้ังแต่ขึ้น 1 ค่ํา ไปจนถึง 30 
ค่ํา (ซึ่งตามปฏิทินจันทรคติจะแบ่งออกเป็นข้างข้ึน 15 ค่ํา และข้างแรม 15 ค่ํา) เมื่อครบ 30 ค่ํา จึง
นับเป็น 1 เดือน ดังน้ันในวันสุดท้าย (30 ค่ํา) ของเดือนสุดท้าย (เดือนที่ 12) ของปีจึงถือได้ว่าเป็นวัน
ส่งท้ายปีเก่า ช่วงวันฉลองปีใหม่ส่วนใหญ่จะตกอยู่ประมาณช่วงเดือนพฤศจิกายน ถึงเดือนมกราคม ใน
วันดังกล่าวหัวหน้าครัวเรือนของแต่ละบ้าน จะประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เพ่ือความเป็นสิริมงคล
ของครัวเรือน ถัดจากวันส่งท้ายปีเก่าไป 3 วัน คือวันข้ึน 1 ค่ํา 2 ค่ําและ 3 ค่ําของเดือนหน่ึง จัดเป็น
วันฉลองปีใหม่อย่างเป็นทางการ ซึ่งทุกคนจะหยุดหน้าที่การงานทุกอย่างในช่วงวันดังกล่าวน้ี และจะมี
การจัดการละเล่นต่าง ๆ ในงานขึ้นปีใหม่ เช่นการละเล่นลูกข่าง การตีลูกข่าง การร้องเพลงม้ง (สุธิษา 
ศรพรหม. 2556 : 39) 
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ภาพท่ี 2.22  งานปีใหม่กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทย 

                                ที่มา : http://www.hilltribe.org 
 

 2.2.11.2 การละเล่นลูกช่วง 
           ในวาระขึ้นปีใหม่ม้ง จะมีการละเล่นเพ่ือฉลองวันปีใหม่โดยเฉพาะ การเล่นลูกช่วง 

(ntsum pob) หรือที่เรียกกันว่า “จุเป๊าะ” ลูกช่วง (pob) มีลักษณะกลมเหมือนลูกบอลทําด้วยเศษผ้า
มีขนาดเล็กพอที่จะถือด้วยมือข้างเดียวได้ การละเล่นลูกช่วง จะแบ่งกลุ่มผู้เล่นออกเป็น 2 ฝ่าย คือฝ่าย
หญิงกับฝ่ายชายโดยที่ก่อนจะมีการละเล่น ฝ่ายหญิงจะเป็นผู้ที่เอาลูกช่วงไปให้ฝ่ายชาย หรือญาติๆ 
ของฝ่ายหญิงเป็นผู้ที่นําลูกช่วงไปให้ฝ่ายชาย เมื่อตกลงกันได้ก็จะทําการโยนลูกช่วงโดยฝ่ายหญิงและ
ฝ่ายชายแต่ละฝ่ายจะยืนเป็นแถวหน้า กระดานเรียงหน่ึง หันหน้าเข้าหากันมีระยะห่างกันพอสมควร 
แล้วโยนลูกช่วงให้กันไปมาและสามารถทาการสนทนา กับคู่ที่โยนได้ 

          กติกาการเล่นมีการปรับผู้แพ้ขึ้นอยู่กับความพึงพอใจของผู้เล่นเอง ไม่มีกติกา
กําหนดตายตัวแต่ประการใด ชาวม้งมีการเล่นลูกช่วงเป็นวัฒนธรรมประจําเผ่ามาช้านานแล้ว ชนเผ่า
อ่ืนในไทยไม่มีการละเล่นในทํานองนี้ ม้งได้สืบทอดวัฒนธรรมการเล่นลูกช่วงมาต้ังแต่สมัยที่ยังอาศัยอยู่
ในประเทศจีน ซึ่งในสมัยที่ยังอาศัยอยู่ในประเทศจีนน้ัน ในทุกๆปีของช่วงเดือนแรกในฤดูใบไม้ผลิจะมี
การเล่น "ระบําดวงจันทร์ (Moon dance)" โดยจะประดิษฐ์จากเศษผ้าสีต่าง ๆ เป็นลูกบอลเล็ก ๆ
เรียกว่า ลูกบอลลี เป้าหมายอยู่ที่คนรักของแต่ละคน (ม้งที่อยู่ในประเทศจีนจะมีงานฉลองลูกช่วงใน
เดือนแรกของฤดูใบไม้ผลิ ซึ่งตรงกับเดือนมีนาคม - เมษายนของทุกปี ส่วนม้งที่อยู่ในประเทศไทยจะมี
การฉลองงานลูกช่วงในเดือนธันวาคม - มกราคมของทุก ๆ ปี ) ลูกช่วง หรือลูกบอลที่ใช้เล่นกันใน
หมู่บ้าน ม้งในประเทศไทยน้ันบางหมู่บ้านทําด้วยผ้าสีดํา ซึ่งตรงกันข้ามกับม้งในประเทศจีนที่นิยมเล่น
ลูกบอลที่มีสีสันสดใส 

          จุดประสงค์ของการเล่นเพ่ือความสนุกสนานเป็นการฉลองปีใหม่ และเป็นการหาคู่
ให้กับหนุ่มสาว เพ่ือมิตรภาพที่ดีต่อกัน ส่วนหญิงที่แต่งงานแล้วจะไม่มีสิทธ์ิในการเล่นลูกช่วงอีก เพราะ
ถือว่าผิดตามธรรมเนียมของม้ง ส่วนฝ่ายชาย สามารถเล่นได้แต่อยู่ที่ว่าฝ่ายหญิงจะทําการยินยอมเล่น
กับตนหรือไม่ แล้วแต่ฝ่ายหญิงสาวคนน้ัน การเล่นลูกช่วง ยังเป็นการช่วยฝึกทักษะความชํานาญใน
การคว้าจับสิ่งของที่พุ่งเข้ามาปะทะใบหน้า อันเป็นการฝึกป้องกันตัวจากสิ่งของที่ลอยมาหาใบหน้า
อย่างกะทันหันได้ด้วย ในช่วงระหว่าง การเล่นลูกช่วงหนุ่มสาวที่เล่นลูกช่วงจะร้องเพลงโต้ตอบกันเพ่ิม
ความสนุกสนานในการเล่น (สุธิษา ศรพรหม. 2556 : 40) 
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ภาพท่ี 2.23  การละเล่นลูกช่วง กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทย 

                          ที่มา : http://www.hilltribe.org 
 

 2.2.11.3 การเล่นลูกข่าง 
           การเล่นลูกข่าง หรือที่เรียกกันว่า “เดาต้อลุ๊” เป็นการละเล่นอีกอย่างหน่ึงที่นิยม

เล่นกันในวันขึ้นปีใหม่ของม้ง เป็นการละเล่นสําหรับผู้ชายโดยเฉพาะ การเล่นลูกข่างในโอกาสเช่นน้ีจะ
แยกเล่นเป็นวงผู้ใหญ่และวงเด็ก จุดประสงค์การเล่น เพ่ือความสนุกสนานสร้างความสัมพันธ์กับเพ่ือน
บ้านด้วยกัน (สุธิษา ศรพรหม. 2556 : 41) 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.24  การละเล่นลูกข่าง กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทย 
                           ที่มา : ศูนย์การศึกษาชาติพันธ์ุและพัฒนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
 

 2.1.11.4 เพลงม้ง 
           ม้งจะมีเพลงหลายชนิดซึ่งจะใช้ร้องแตกต่างกันไปตามเทศกาล ตัวอย่างเพลงที่ใช้

ร้องในงานเทศกาลปีใหม่ม้ง ได้แก่ 
           เพลงใบไม้ บรรพบุรุษม้งรู้จักนําใบไม้มาเป่าเป็นเสียงเพลงต้ังแต่อดีตกาลมาแล้ว 

อย่างเช่นชาวจีนทั่วๆ ไป เน่ืองจากแต่ไหนแต่ไรมา ม้งอาศัยอยู่กับธรรมชาติป่าไม้ และหุบเขามาโดย
ตลอด จึงรู้จักสร้างเสียงเพลงจากใบไม้ออกมาเป็นเสียงเพลง ซึ่งใบไม้ที่ใช้เป่า และเสียงก้องกังวานดี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



40 
 

ที่สุด และไกลกว่าใบไม้ชนิดใด ๆ ก็คือ “ใบกล้วย” ด้วยเหตุน้ีในยามท่ีเดินไปทําไร่ทําสวนในป่า ก็จะมี
การนําใบกล้วยมาเป่าเป็นเสียงเพลงเรียกกัน หรือบ่งบอกที่อยู่ หรือจุดของตนเองว่าในขณะน้ันตัวเอง
อยู่ ณ จุดใดของเส้นทางหรือป่า อีกทั้งหนุ่มสาวยังใช้เป็นสื่อในการใช้เรียกกัน หรือเก้ียวกัน และกัน
ด้วย โดยจะใช้เป่า โต้ตอบ หรือเรียกหากันข้ามหุบ หรือดอยในขณะที่กําลังทําไร่ทําสวนกัน ในการเป่า
ใบไม้ออกมาเป็นเสียงเพลงน้ีต้องใช้แรงลมในการเป่ามาก จึงมักเหน่ือยเร็ว ต่อไปน้ีเป็น ลักษณะเน้ือ
ร้องของเพลงใบไม้ 

           เพลงจิ๊งหน่อง หรือเพลง Ncaag (จั่น) เป็นเพลงที่ใช้เรียกหากันของหนุ่มสาวใน
ยามค่ําคืน เวลาพักผ่อนหรือยามว่างหนุ่มม้งจะออกไปหาสาวคนรักที่บ้านสาว การจะเอ่ยเสียงร้อง
เรียกสาวนั้นอาจรบกวน และทําให้พ่อแม่ฝ่ายสาวคนรักต่ืนได้ และย่อมรู้ว่าผู้เรียกน้ันเป็นใครได้ การ
จะกระทําเช่นน้ันแสดงว่าเป็นสิ่งไม่สมควร และเป็นการไม่ให้ความเคารพนับถือผู้ใหญ่ของฝ่ายหญิง
สาวเพลง จิ๊งหน่อง "ncaag" จึงเป็นสื่อช่วยให้หนุ่มสาวม้งได้พบกัน โดยไม่กวนใจพ่อแม่ของสาว หนุ่ม
จะไปยืนดีดเพลงจิ๊งหน่อง "ncaag" นอกบ้านบริเวณใกล้กับห้องนอนของสาวคนรัก เมื่อสาวคนรักได้
ยินเสียงเพลงก็จะโต้ตอบด้วย เพลงจิ๊งหน่อง "ncaag" เช่นกัน เพลงจิ๊งหน่อง " ncaag" น้ีจะเป็นเพลง
รหัสเฉพาะตัวของหนุ่มสาวแต่ละคู่ ซึ่งต่างก็จะรู้ความหมายซึ่งกันและกันเฉพาะในคู่รักของตน หรือผู้
ที่คุ้นเคยเท่าน้ัน อีกอย่างหน่ึง เพลงจิ๊งหน่อง "ncaag" ทําหน้าที่เป็นภาษาใจของกันและกันให้หนุ่ม
สาวม้ง 

           เพลงร้องในเทศกาลวันข้ึนปีใหม่ งานฉลองวันข้ึนปีใหม่มีความหมายสําหรับหนุ่ม
สาวม้งโดยเฉพาะ เป็นโอกาสที่ผู้ใหญ่อนุญาตให้หนุ่มสาวได้มีโอกาสพบปะกันอย่างเต็มที่ ในวันข้ึนปี
ใหม่หนุ่มสาวจะเล่นลูกช่วง และมีการร้องเพลงโต้ตอบกัน ในโอกาสน้ีหนุ่มสาวมีสุข สนุกสนานกับการ
เล่น และการร้องเพลง ความหมายของเพลงที่ใช้ร้องโต้ตอบกัน เป็นไปในทํานองเก้ียวพาราสีกัน บางคู่
อาจถือโอกาสสารภาพความในใจของตนเอง หรือขอแต่งงานเลยก็ได้ ต่อไปน้ีเป็น ตัวอย่างเน้ือร้องของ
เพลงที่ร้องในเทศกาลขึ้นปีใหม่ (สุธิษา ศรพรหม. 2556 : 42) 

 2.2.11.5 การแสดงการเป่าขลุ่ยของม้ง 
           จะแสดงในงานเทศกาลและวันสําคัญอ่ืนๆเท่าน้ัน เป็นการสื่อถึงเคร่ืองดนตรี

ของม้ง และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของม้ง ซึ่งขลุ่ยน้ันเป็นเคร่ืองดนตรีคู่กายของชายม้ง ซึ่งชายม้งจะไม่
ค่อยกล้าที่จะบอกรักสาว ดังน้ันจึงต้องอาศัย ขลุ่ยเป็นสื่อในการบอกรักสาว จึงดูเป็นที่น่าสนใจมาก 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.25  การแสดงการเป่าขลุ่ยของม้ง 

                                  ที่มา : http://www.hilltribe.org 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 2.2.11.6 การฟ้อนง้ิวของม้ง 
           จะแสดงในงานเทศกาลปีใหม่ และงานสําคัญต่างๆเป็นการแสดงถึงความอ่อนช้อย

ของชาวเผ่าม้ง 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.26  การฟ้อนง้ิวของม้ง 
                                      ที่มา : http://www.hilltribe.org 
 

 2.2.11.7 การแสดงการรํากระด้งของม้ง  
           จะแสดงในงานเทศกาลปีใหม่ และวันสําคัญต่าง ๆ เ ท่าน้ัน เป็นการสื่อถึง

เครื่องมือเคร่ืองใช้ของม้ง ซึ่งอดีตน้ันม้งนิยมใช้กระด้งในการฟัดข้าว หรือใช้เป็นอุปกรณ์ในการทํา
ขนมม้ง ดังน้ันม้งจะขาดกระด้งไม่ได้เลย ซึ่งกระด้งมี ความสําคัญต่อม้งมากเก่ียวกับชีวิตประจําวัน 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพท่ี 2.27  การแสดงการรํากระด้งของม้ง 

                                ที่มา : ศูนย์ข้อมูลกลางทางวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม 
 

 2.2.11.8 การแสดงการรําเก็บใบชาของม้ง  
           จะแสดงในงานเทศกาลปีใหม่และวันสําคัญต่าง ๆ เท่าน้ัน เป็นการสื่อถึงเคร่ืองใช้

ในชีวิตประจาวันของม้งซึ่งอดีตม้ง นิยมเก็บใบชานํามาต้มเป็นนํ้าชาด่ืมในชีวิตประจํา ม้งจึงได้มีการ
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รําลึกถึงคุณค่าของใบชาที่ช่วยทําให้ร่างกายม้งสมัยก่อนค่อนข้างแข็งแรง สามารถตรากตรําทํางาน
หนักได้ตลอดทั้งปี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.28  การแสดงการรําเก็บใบชาของม้ง 
                                ที่มา : http://www.hilltribe.org 
 

 2.2.11.9 การแสดงการเป่าแคนของม้ง 
           จะแสดงในงานเทศกาลปีใหม่ และวันสําคัญต่าง ๆ เท่าน้ัน เป็นการสื่อถึงวิถี

ชีวิตม้ง เน่ืองจากเคร่ืองดนตรีแคน หรือเฆ่น (ภาษาม้ง) น้ันเป็นอุปกรณ์คู่กายของชายม้ง เช่นกันที่ใช้
ในการสื่อถึงการบอกรักกับหญิงสาว หรือสามารถที่จะใช้แคนในการทํา พิธีกรรมต่าง ๆ เช่น งาน
แต่งงาน งานศพ เป็นต้น 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพท่ี 2.29  การแสดงการเป่าแคนของม้ง 

                                  ที่มา : http://www.hilltribe.org 
 

 2.2.11.10 การแสดงการรําใบพัดของม้ง 
           จะแสดงในงานเทศกาลปีใหม่ และวันสําคัญต่าง ๆ เท่าน้ัน เป็นการสื่อถึงความ

อ่อนช้อยของหญิงสาวม้ง และเป็นการอวดถึงเสื้อผ้าที่สวมใส่อยู่ ซึ่งการแสดงชุดน้ีได้รับวัฒนธรรมจาก
ชนเผ่าพ้ืนเมือง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.30  การแสดงการรําใบพัดของม้ง 

                                ที่มา : http://www.hilltribe.org 
 

 2.2.11.11 การแสดงการน่ังรถแข่งของม้ง 
           การแข่งขันรถสามล้อจะมีเฉพาะในเทศกาลปีใหม่เท่าน้ัน จะเป็นการเล่นของเด็ก

และผู้ใหญ่ ซึ่งสมัยก่อนม้งไม่มีรถ หรือยวดยานพาหนะใช้ในการเดินทาง และไม่มีของเล่นให้กับเด็กๆ
ได้เล่นกัน เน่ืองจากอยู่ห่างไกลจากความเจริญมาก ดังน้ันไม่สามารถท่ีจะหาซื้อของเล่นให้กับเด็กๆ
เล่นได้ ดังน้ันผู้ใหญ่จึงได้คิดค้นสร้างรถสามล้มขึ้นให้กับ เด็ก ๆ ได้เล่นกัน ต่อมาจึงได้มีการนํามาขี่
แข่งขันกัน และได้มีวิวัฒนาการที่จะพัฒนาให้มีขนาดใหญ่ขึ้น เพ่ือให้ผู้ใหญ่สามารถที่จะเล่นได้ จึงได้มี
การประกวดแข่งขันกันว่า รถคันไหนไปไกลท่ีสุด และรถคันไหนตกแต่งได้สวยงามที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.31  การแสดงการน่ังรถแข่งของม้ง 
                                 ที่มา : http://www.hilltribe.org 

 
2.3 ข้อมูลเก่ียวกับหมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ จ.เชียงใหม่ 
 

บ้านแม่สาใหม่ต้ังอยู่ที่ หมู่ 6 ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ เป็นหมู่บ้าน
ชาวเขาเผ่าม้ง มีประชากรประมาณ 1,200 คน ลักษณะบ้านเรือนส่วนใหญ่สร้างด้วยไม้ มีบ้างที่สร้าง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ด้วยคอนกรีตซึ่งต้ังอยู่บนภูเขา สูงจากระดับนํ้าทะเล 1,200 เมตร ลักษณะทางภูมิประเทศส่วนใหญ่
เป็นภูเขา  มีความชันค่อนข้างสูง  อุณหภูมิเฉลี่ย 23 องศาเซลเซียส การเดินทางเริ่มจากตัวจังหวัด
เชียงใหม่ไปที่อําเภอแม่ริมประมาณหลักกิโลเมตรที่ 17 เลี้ยวซ้ายมือไปที่อําเภอสะเมิง ระหว่างทางจะ
มีนํ้าตกแม่สา ปางช้างแม่สา สวนพฤกศาสตร์ ตําบลโป่งแยงประมาณหลักกิโลเมตรที่ 16 เลี้ยวซ้ายมือ
หน้าวัดโป่งแยงนอกเข้าไปอีก 7 กิโลเมตร จะมีศูนย์พัฒนาโครงการหลวงแม่สาใหม่ โรงเรียนเจ้าพ่อ
หลวงอุปถัมภ์ 7 และศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้ง บ้านแม่สาใหม่ รวมระยะการเดินทาง
จาก ตัวเมืองเชียงใหม่ถึงบ้านแม่สาใหม่ ประมาณ 45 กิโลเมตร ใช้เวลาเดินทางประมาณ 1 ช่ัวโมง 
บ้านแม่สาใหม่มีสถานที่ท่องเที่ยวซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติวิถีชีวิตของชาวบ้านและการ
ดําเนินชีวิตตามปกติของชาวบ้านตลอดจนความเชื่อและการใช้พืชสมุนไพรเพื่อรักษาโรคภัยไข้เจ็บ 
(มูลนิธิโครงการหลวง จังหวัดเชียงใหม่. 2556) 

ชุมชนบ้านแม่สาใหม่เป็นชุมชนขนาดใหญ่  ประชากรทั้งหมดเป็นชาวม้ง  2  กลุ่มคือ ม้ง
ลายและม้งขาว  มีวิถีการดํารงชีวิตที่คล้ายกันในบางอย่างเช่นอาชีพเกษตร   ศาสนาพุทธ   จะมีบ้างที่
วัฒนธรรมและพิธีกรรมแตกต่างกัน เช่น เคร่ืองแต่งกาย แต่ปัจจุบันลักษณะการแต่งกายชุดประจําเผ่า
ของแต่ละกลุ่มถูกกลืนและมีเอกลักษณ์เหมือนกัน (ณัฐวดี พิชิตศัตรูพ่าย. 2551) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.32 ภาพแผนที่แสดงที่ต้ังของหมู่บ้านแม่สาใหม ่
                          ที่มา : ชัชวิน วรปรีชา. 2554 : 22 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การบริการนักท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวิทยา ดังน้ี  
1. การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาถึงตํานานดอยผากลองของขุนหลวงวิรังคะ เส้นทางคาราวาน

และเส้นทางเสด็จของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว  
        2. การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาถึงความเช่ือของชนเผ่าในการดูแลรักษาป่าตามธรรมชาติซึ่งผู้นํา
ทางจิตวิญญาณจะคัดเลือกต้นไม้เรียกว่า ต้นดงเซ็ง เพ่ือเป็นเจ้าที่เจ้าป่าเจ้าเขา ดูแลรักษาปกป้อง
ประชากร พืชพรรณ ธัญญาหาร นานาสัตว์ป่า ต้นนํ้า ตลอดจน อาณาบริเวณของหมู่บ้านให้อยู่เย็น
เป็นสุข 
        3. การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาถึงเชิงเกษตรกรรม วิถีชีวิตการประกอบอาชีพด้ังเดิม เช่นการ
ปลูกพืชเลื่อนลอย ปลูกพืชเสพติด หลังจากได้รับพระมหากรุณาธิคุณของในหลวง แล้วมาปลูกพืชผัก
เมืองหนาวเพ่ือทดแทน เช่น แครอท พริกหวาน  
        4. การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาถึงประเพณีวัฒนธรรม ความเช่ือ วิถีชีวิต เครื่องแต่งกายประจํา
เผ่า อาหาร และการใช้พืชสมุนไพร  
        5. การพักบ้านพักกับเจ้าบ้าน (โฮมสเตย์)  
        6. กจิกรรมการต้อนรับนักท่องเที่ยวและการมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที่ยวและชาวบ้าน 
  

2.3.1 ประวัติการอพยพของชุมชนม้งบ้านแม่สาใหม่ 
        ชุมชนม้งบ้านแม่สาใหม่ได้ก่อตัวขึ้นจากการอพยพของกลุ่มม้งจากบ้านดงสามหมื่น อําเภอ
แม่แจ่ม และบ้านแม่สาเก่าในบริเวณใกล้เคียง โดยต้ังถิ่นฐานในบริเวณบ้านแม่สาใหม่ในปี พ.ศ. 2508 
จากน้ันได้มีกลุ่มม้งจากหมู่บ้านอ่ืนๆ ทยอยอพยพเข้ามาสมทบ จนกระทั่งปี พ.ศ. 2517 จึงได้แยกการ
ปกครองเป็นหมู่บ้านอิสระจากหมู่บ้านโป่งแยงนอกที่เคยเป็นส่วนหน่ึงมาก่อน โดยดําเนินตามระเบียบ
การปกครองท้องที่ พ.ศ. 2457 
        อย่างไรก็ตาม ภายหลังการก่อต้ังหมู่บ้านอย่างเป็นทางการเมื่อปี พ.ศ. 2517 ชุมชนม้งบ้าน
แม่สาใหม่ยังคงมีการปกครองโดยผู้นําชุมชนที่เรียกว่า “แสง ซื่อ เหล่า” (xeev txwj loag) ซึ่งทําการ
ปกครองในฐานะที่เป็นทั้งผู้นําทางศาสนาและผู้ปกครองชุมชนอยู่ต่อมาเป็นเวลาหลายปี การสืบทอด
ตําแหน่งผู้ใหญ่บ้านอย่างเป็นทางการของชุมชนม้งบ้านแม่สาใหม่เร่ิมต้นในปี พ.ศ. 2525 โดยมีนาย
หว่างจื้อ โซ้งเป็นผู้ใหญ่บ้านคนแรก และต่อมาคือ นายย่างป๋อ หาง (2524-2528), นายจ๋ัวป๋อ โซ้ง 
(2529-2538), นายสวัสด์ิ ถนอมรุ่งเรือง (2539-2541), นายเกษม ถนอมวรกุล (2542-2543), นายวิน 
เลิศชัยสหกุล(2544), นายมนัส ถนอมวรกุล (2545-2546) และปัจจุบัน นายกิติพงษ์ ถนอมรุ่งเรือง 
        เน่ืองจากหลายชุมชนม้งในขณะน้ัน ไม่มีปัญหาเก่ียวกับสงครามทางการเมืองแต่อย่างใด 
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถจึงได้ทรงเสด็จพระราชดําเนิน
ทรงเยี่ยมชาวเขาเผ่าม้งบ้านดอยปุยเป็นครั้งที่สองในปี พ.ศ. 2512 (ครั้งที่หน่ึงในปี พ.ศ. 2506) และ
ได้พระราชทางพันธ์ุพืชและพันธ์ุสัตว์ให้แก่ชาวม้ง ได้แก่ ท้อพันธ์ุดีและลิ้นจ่ี รวมท้ังทรงเสด็จเย่ียมบ้าน
แม่สาใหม่ในวันที่ 15 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2512 และได้พระราชทานหมูจํานวน 3 ตัว พร้อมอาหารหมู 
ซึ่งการเสด็จเย่ียมชาวม้งในคร้ังน้ันเป็นที่มาของโรงเรียนเจ้าพ่อหลวงอุปถัมภ์ 7 ที่ได้สร้างข้ึนในปี พ.ศ. 
2513 และระบบชลประทานกับโรงสีข้าวไฟฟ้าพลังน้ีที่สร้างข้ึนในปี พ.ศ. 2522 และเป็นที่มาของการ
ก่อต้ังของมูลนิธิโครงการหลวงบ้านแม่สาใหม่ภายหลังในปี พ.ศ. 2525 (ดริญญา โตตระกูล. 2546) 
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 2.3.1.1 ลักษณะและสภาพหมู่บ้าน ชีวิตความเป็นอยู่ 
                 บ้านเผ่าม้งในสมัยก่อนจะสร้างจากวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถ่ิน ตัวบ้านจะปลูกบนดิน
ใช้พ้ืนดินเป็นพ้ืนบ้าน ผนังทําด้วยไม้ไผ่ หลังคามุงด้วยใบจากหรือหญ้าคา แปลนบ้านเป็นแบบง่าย 
ใกล้กับประตูจะมีเตาไฟเล็กและแคร่สําหรับไว้รับแขก ด้านซ้ายสุดของบ้านจะมีเตาไฟใหญ่ไว้สําหรับ
ทําอาหาร บริเวณกลางบ้านจะมีพ้ืนที่โล่งไว้ใช้ทํางาน บางบ้านจะมีครกไว้สําหรับตําข้าว สําหรับมุม
บ้านทางด้านซ้ายจะก้ันเป็นห้องนอนของพ่อแม่กับห้องนอนลูก ในปัจจุบันกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สา
ใหม่ มีวิถีชีวิตเศรษฐกิจที่ดีขึ้นและความสะดวกทางด้านคมนาคมตลอดจนความสะดวกในการ
ติดต่อสื่อสารกับคนพื้นราบได้ง่ายขึ้นจึงทําให้ได้รับอิทธิพลในเรื่องของลักษณะบ้านเรือนจากคนพ้ืน
ราบเข้ามา ปัจจุบันกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในชุมชนบ้านแม่สาใหม่ ที่มีฐานะดี จะนิยมปลูกบ้านแบบคนพ้ืน
ราบ ลักษณะบ้านเป็นแบบสมัยใหม่ เป็นอิฐล้วนๆ หรืออิฐผสมไม้ หรือเป็นแบบด้ังเดิมผสมกับแบบ
ใหม่ บางบ้านภายนอกดูสมัยใหม่ แต่ภายในก็ยังคงเป็นแบบเก่าซึ่งคงสภาพความเป็นกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
แบบด้ังเดิมอยู่ แต่เพ่ิมสิ่งของเคร่ืองใช้สมัยใหม่เข้าไป เช่น ตู้เย็นเคร่ืองซักผ้า โทรทัศน์ เครื่องเล่นดีวีดี 
และคอมพิวเตอร์ เป็นต้นกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สาใหม่ ส่วนใหญ่ยังอยู่กันเป็นแบบครอบครัวใหญ่ 
นับถือผู้อาวุโสเป็นหลัก เด็กและเยาวชนได้รับการศึกษาภาคบังคับ ประชาชนที่มีอายุ 35-60 ปี ส่วน
ใหญ่ยังอ่านหนังสือไม่ออกและยังเขียนภาษาไทยได้ไม่มากนัก ผู้สูงอายุได้รับการดูแลจากญาติพ่ีน้อง
และคนในชุมชนประชาชนส่วนใหญ่มีสุขภาพแข็งแรง 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.33  หมู่บ้าน และบา้นแม่สาใหม ่
                            โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2559 
        

 2.3.1.2 อาชีพและอาหาร 
         ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก โดยจะเพาะปลูกตาม

ฤดูกาล เช่น ข้าว ข้าวโพด ลิ้นจี่ กะหล่ําปลี แครอทแดง และมะระหวาน เป็นต้น การเลี้ยงสัตว์จะ
เลี้ยงแบบปล่อยตามธรรมชาติ สัตว์ที่นิยมเลี้ยงคือ หมู ไก่ เลี้ยงไว้เพ่ือบริโภคหรือไว้ทําพิธีกรรมต่างๆ 
ส่วนอาหารมีลักษณะเรียบง่าย ซึ่งได้แก่ ข้าว เน้ือสัตว์ และผักต่าง ๆ ม้งนิยมทานผักกับนํ้ามันหมูใน
เทศกาลปีใหม่ ม้งนิยมฆ่าหมูเพ่ือเลี้ยงผี เน้ือหมูจะถูกตัดเป็นช้ินยาวคลุกกับเกลือ แขวนไว้กับไม้
ระแนงหลังคาบ้าน เก็บไว้กินเป็นเวลานาน ๆ เมื่อเดินทางไปเยี่ยมเยียน ในอดีตม้งมักจะประกอบ
อาหารตามแบบเรียบ เพราะม้งอยู่กับ ธรรมชาติดังน้ันอาหารจะเป็นสิ่งที่ปลูกขึ้นมาเท่าน้ัน หรือหามา
จากป่าเล็กน้อย ม้งไม่นิยมรับประทานอาหารท่ีไม่รู้จัก เพราะกลัวว่าอาหารจะเป็นพิษ อาจถึงตายได้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แม้แต่นํ้าด่ืมม้งยังต้องต้มเพ่ือเป็นการฆ่าเช้ือโรคก่อน ม้งจะนิยมต้มน้ําชาด่ืมเพ่ือบํารุงสุขภาพ จึงทํา
ให้ม้งมีสุขภาพที่แข็งแรง และไม่เป็น โรคง่าย ๆ ม้งจะไม่นิยมรับประทานเนื้อสัตว์จําพวกสุนัข งู ม้า 
เพราะม้งเช่ือว่าสุนัขเป็นสัตว์ที่สกปรกเมื่อรับประทานจะผิดผี ส่วนสัตว์บางชนิดจะเป็นสัตว์ ต้องห้าม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

           ภาพท่ี 2.34  พืชผักการเกษตรและการกินข้าวของชาวเขาเผ่าม้ง บ้านแม่สาใหม ่
            ที่มา : http://kaaeww.exteen.com 
 

 2.3.1.3 ภาษา 
        ภาษาแม่ ภาษาเขียน (ไม่มี) แต่ปัจจุบันชาวม้งนิยมเขียนภาษาม้งด้วยตัวหนังสือ

อังกฤษที่คิดค้นโดย  มิชช่ันนารี และตัวหนังสือไทยบ้างแต่ไม่ค่อยเป็นที่นิยมนัก นอกจากน้ียังมีชาวม้
งบางคนพยายามคิดค้นตัวหนังสือใหม่ๆ ขึ้นมาใช้ทดแทนตัวหนังสืออังกฤษและไทย 
                ในหมู่บ้านแม่สาใหม่จะสื่อสารกันด้วยภาษาม้ง ปัจจุบันน้ีส่วนใหญ่จะเข้าใจทั้ง
ภาษาไทยกลางและภาษาพ้ืนเมืองเชียงใหม่ ทั้งน้ีเน่ืองมาจากการท่ีพวกเขาได้ติดต่อกับผู้คนในเมือง
มากข้ึน การได้ดูโทรทัศน์ ฟังวิทยุ รวมถึงการที่เด็กๆรุ่นใหม่ได้มีโอกาสเข้ารับการศึกษาอย่างเป็น
ระบบจากโรงเรียน จึงทําให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในบ้านแม่สาใหม่สามารถสื่อสารกับผู้คนในเมืองได้เป็น
อย่างดีโดยเฉพาะเด็กวัยรุ่นที่สามารถสื่อสารได้เป็นอย่างดีพูดได้ชัด แต่ผู้สูงอายุที่อายุมากๆ ที่ไม่
สามารถใช้ภาษาไทยกลางหรือภาษาเมืองเชียงใหม่ได้ก็ยังพอมีอยู่บ้าง 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.35  ภาพสัญลักษณภ์าษาเขียนม้งแม่สาใหม ่
                             ที่มา : http://www.hilltribe.org 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 2.3.1.4 ความเช่ือ/พิธีกรรม 
         ม้งเช่ือในอํานาจเหนือธรรมชาติ เช่ือในวิญญาณ หรือบรรพบุรุษผู้ล่วงลับ ปัจจุบัน 

ม้งได้เปลี่ยนความเช่ือมานับถือศาสนาพุทธและศาสนาศริสต์ แต่ส่วนมากม้งยังมีความเช่ือว่าผีเป็นสิ่งที่
มีอํานาจเหนือธรรมชาติ โดยเช่ือว่าความเจ็บป่วย ทั้งหลายล้วนแต่เป็นผลมาจากการผิดผี ทําให้ผี
เดือดดาลมาแก้แค้นลงโทษให้เจ็บป่วย จึงต้องใช้วิธีจัดการกับผีให้คนไข้หายจากโรค ซึ่งมีพิธีกรรม การ
ทําผี หรือการลงผี (การอ๊ัวเน้ง) การรักษาคนตกใจ (การไซ่เจง)  การรักษาด้วยการเป่าด้วยนํ้า (การ
เช้อแด้ะ) การปัดกวาดส่ิงที่ไม่ดีออกไป (การหรือซู้ ) และหมูประตูผี (อัวะบ๊ัวจ๋อง ) ยังรวมไปถึงความ
เช่ือการเกิด การตาย มีการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ตามความเช่ือของบรรพบุรษ และจะมีสถานที่
ศักด์ิสิทธ์ิของม้ง อยู่ 2 แห่ง ได้แก่ สถานที่ศักด์ิสิทธ์ิอันเป็นของส่วนรวม คือ บริเวณป่าดงเซ้ง หรือ
สถานที่ซึ่งชุมชนได้สงวนไว้ในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาหรือความเช่ือ และรวมถึงสุสานที่ใช้
ร่วมกันของชุมชนหรือหมู่บ้าน และสถานที่ศักด์ิสิทธ์ิอันเป็นส่วนตัว คือ หลุมฝังศพบรรพบุรุษ 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.36  พิธีกรรมป่าดงเช้ง และพิธีการเลี้ยงผี 
                             ที่มา :  http://kaaeww.exteen.com 
 

 2.3.1.5 วัฒนธรรมประเพณี                    
        หมู่บ้านแม่สาใหม ่มีงานประเพณีกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ที่ยังคงมีการอนุรักษ์ประเพณี

วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอยู่ เช่น ประเพณีกินข้าวใหม่ ประเพณีปีใหม่ม้ง ประเพณีการเลือกคู่ซึง่
จะมีขึ้นในวันปีใหม่ม้ง เป็นต้น 

       ประเพณีกินข้าวใหม่ ของหมู่บ้านแม่สาใหม่ ได้มีการจัดข้ึนในเดือนพฤศจิกายนของ
ทุกปีและเป็นประเพณีที่สืบทอดกันมาต้ังแต่สมัยรุ่นทวด-รุ่นปู่ ซึ่งกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สาใหม่ จะมี
ความเช่ือว่าจะต้องเลี้ยงผีปู่-ผีย่า เพราะช่วงเวลาในหน่ึงรอบปี หรือในหน่ึงปี ที่ผ่านมาน้ันผีปู่-ผีย่า ได้
ดูแลครอบครัวของแต่ละครอบครัวเป็นอย่างดี ดังน้ันจึงมีการปลูกข้าวใหม่ เพ่ือจะเซ่นบูชาคุณผีปู-ผีย่า
กับเจ้าที่ทุกตน ซึ่งการกินข้าวใหม่จะทํากันทุกปี ข้าวใหม่คือข้าวที่ ปลูกขึ้นมาเพ่ือที่จะเซ่นถวายให้กับ
ผีปู่-ผีย่าและสุกในระหว่างเดือนกันยายนถึงต้นเดือนตุลาคม แล้วจะต้องเก็บเก่ียวโดยเคียวเก่ียวข้าวที่
มีขนาดเล็ก เพราะเคียวที่ใช้เกี่ยวน้ันสามารถที่จะเก่ียวต้นข้าวได้เพียง 3-4 ต้นเท่าน้ัน จะเร่ิมเก่ียวได้
เมื่อรวงข้าวสุกแต่ยังไม่เหลืองมาก ต้องเก่ียวตอนท่ีรวงข้าวมีสีเขียวปนเหลือง เมื่อเก่ียว เสร็จก็จะ
นํามานวดให้ข้าวเปลือกหลุดออกโดยไม่ต้องตากให้แห้ง นําข้าวเปลือกที่นวดเรียบร้อยแล้วมาคั่วให้
เม็ดข้าวแข็งและเปลือกข้าวแห้ง เพ่ือให้สะดวกในการตําข้าว ในอดีตน้ันนิยมการตําข้าวด้วยครก
กระเด่ือง เมื่อตําเสร็จเรียบร้อยนําข้าวมาหุง เพ่ือเซ่นไหว้ผีปู่-ผีย่า ในการทําพิธีเซ่นผีน้ัน ทําโดยการนํา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ไก่ตัวผู้มาเซ่นไหว้ตรงผีประตูก่อน โดยการนําไก่ที่ต้มทั้งตัวมาประกอบพิธี ซึ่งตําแหน่งที่จะต้องเซ่น
ไหว้มี 5 แห่งได้แก่สื่อก๋าง ด้ังขอจุ๊บ ด้ังขอจุด ด้ังขอจ่อง ด้ังจี้ด้ัง ขณะทeพิธีต้องสวดบทสวดเพ่ือที่บอก
ให้สิ่งศักด์ิสิทธ์ิที่นับถือได้รับรู้และ เข้ามาทานก่อน เมื่อทําพิธีเสร็จคนในบ้านถึงจะสามารถทานต่อได้ 
ซึ่งพิธีกินข้าวใหม่น้ันได้สืบทอดมานานหลายช่ัวอายุคน และยังคงมีอยู่จนถึงปัจจุบันน้ี 

       ประเพณีปีใหม่ม้ง คือ ปีใหม่หรือประเพณีฉลองปี ใหม่ ซึ่งเป็นงานรื่นเริงของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ม้งในทุกๆปี จะจัดข้ึนหลังจากได้เก็บเก่ียวผลผลิตในรอบปีเรียบร้อย และเป็นการฉลองถึง
ความสําเร็จในการเพาะปลูกของแต่ละปี ซึ่งจะต้องทําพิธีบูชาถึง ผีฟ้า-ผีป่า-ผีบ้าน ที่ให้ความคุ้มครอง
และดูแลความสุขสําราญตลอดทั้งปี รวมถึงผลผลิตที่ได้ในรอบปี ด้วย ซึ่งจะทําการฉลองพร้อมเพรียง
กัน หรือตามวัน และเวลาที่สะดวกของแต่ละหมู่บ้าน ซึ่งโดยมากจะอยู่ในช่วงเดือนธันวาคมของทุกปี
ในปี ที่ผ่านมาน้ีหมู่บ้านแม่สาใหม่ได้จัดขึ้นระหว่างวันที่ 21-23 ธันวาคม 2560 ซึ่งปี น้ีถือว่าจัดเร็วกว่า
ทุกๆปี ประเพณีฉลองปี ใหม่ม้งน้ี กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเรียกกันว่า “น่อเป๊ โจ่วฮ์” แปลตรงตัวได้ว่า“กิน
สามสิบ” สืบเน่ืองจากกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะนับช่วงเวลาตามจันทรคติ โดยจะเร่ิมนับต้ังแต่ขึ้น 1 ค่ําไป
จนถึง 30 ค่ํา (ซึ่งตามปฏิทินจันทรคติจะแบ่งออกเป็นข้างข้ึน 15 ค่ํา และข้างแรม 15 ค่ํา ) เมื่อครบ 
30 ค่าจึงนับเป็น 1 เดือน ดังน้ันในวันสุดท้าย (30 ค่ํา ) ของเดือนสุดท้าย (เดือนที่ 12) ของปี จึงถือได้
ว่าเป็นวันส่งท้ายปี เก่า ช่วงวันฉลองปี ใหม่ส่วนใหญ่จะตกอยู่ประมาณช่วงเดือนพฤศจิกายน ถึงเดือน
มกราคมในวันดังกล่าวหัวหน้าครัวเรือนของแต่ละบ้าน จะประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เพ่ือความเป็น
สิริมงคลของครัวเรือน ถัดจากวันส่งท้ายปี เก่าไป 3 วัน คือวันข้ึน 1 ค่า 2 ค่ํา และ 3 ค่ํา ของเดือน
หน่ึงจัดเป็นวันฉลองปี ใหม่อย่างเป็นทางการ ซึ่งทุกคนจะหยุดหน้าที่การงานทุกอย่างในช่วงวัน
ดังกล่าวน้ีและจะมีการจัดการละเล่นต่างๆ ในงานขึ้นปี ใหม่ เช่น การละเล่นลูกช่วง การตีลูกข่าง การ
เต้นรําการร้องเพลงม้ง การละเล่นอ่ืนของเด็กๆในหมู่บ้าน และที่น่าสนใจคือจะมีการเดินขบวนของคน
ในหมู่บ้านแม่สาใหม่ มาที่ลานเอนกประสงค์หน้าหมู่บ้าน เพ่ือมาทําพิธีเปิดงานประเพณีปีใหม่ม้งของ
หมู่บ้านแม่สาใหม่ ในงานน้ีทุกคนจะมีการแต่งกายชุดประจําเผ่าที่สวยงาม เต็มยศ โดยเฉพาะหนุ่มสาว
จะมาชุมนุมกันในเครื่องแต่งกายแบบชนเผ่าม้ง ประดับด้วยเคร่ืองเงิน สวยงาม และมีกิจกรรมการเล่น
โยนลูกช่วง บริเวณลานเอนกประสงค์ของหมู่บ้าน โดยหญิงสาวจะต้องเตรียมลูกบอลผ้าสีดํา (ลูกช่วง)
นํามาโยนกับชายหนุ่มที่ตนหมายตาต้องใจ หากหนุ่มชอบและมีไมตรีตอบก็จะพยายามคว้าลูกบอลไว้
ส่วนผู้ชายบางกลุ่มก็จะมีการแข่งขันกันยิงเป้าด้วยลูกธนู และการตีลูกข่างแข่งกันอย่างสนุกสนาน
ผู้หญิงก็จะร้องรําทําเพลง เต้นรําทํากิจกรรมอ่ืนๆกับเด็กๆในหมู่บ้าน ด้วยความสนุกสนานตลอดทั้งวัน 

 
 
  
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.37  งานประเพณีปีใหม่ม้ง 
                     ที่มา : สไบทพิย์ ต้ังใจ. 2558 : 98 
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การโยนลูกช่วง 
การเล่นโยนลูกช่วงของหมู่บ้านแม่สาใหม่ หรือที่เรียกกันว่า “จุเป๊าะ” ลูกช่วง มีลักษณะ

กลมเหมือนลูกบอลทาด้วยเศษผ้าสีดํามีขนาดเล็กพอที่จะถือด้วยมือข้างเดียวได้ ปัจจุบันที่มีการทํา
หลากหลายสีตามความชอบของหญิงสาวที่จะทํามาโยนกับชายหนุ่มที่ตนหมายตาต้องใจ การละเล่น
ลูกช่วง จะแบ่งกลุ่มผู้เล่นออกเป็น 2 ฝ่าย คือฝ่ายหญิงกับฝ่ายชายโดยที่ก่อนจะมีการละเล่นฝ่ายหญิง
จะเป็นผู้ที่เอาลูกช่วงไปให้ฝ่ายชายหรือญาติ ๆ ของฝ่ายหญิงเป็นผู้ที่นําลูกช่วงไปให้ฝ่ายชาย เมื่อตกลง
กันได้ก็จะทําการโยนลูกช่วงโดยฝ่ายหญิง และฝ่ายชายแต่ละฝ่ายจะยืนเป็นแถวหน้ากระดานเรียงหน่ึง
หันหน้าเข้าหากันมีระยะห่างกันพอสมควร แล้วโยนลูกช่วงให้กันไปมาและสามารถทําการสนทนากับคู่
ที่โยนได้ ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ถือว่าเป็นหัวใจของงานประเพณีปีใหม่ม้งที่ทําให้มีความสนุกสนานและทุก
คนในหมู่บ้านจึงให้ความสําคัญประเพณีปีใหม่ที่มีเพียงปีละครั้งเท่าน้ัน 
 

    
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.38  การโยนลูกช่วงในงานประเพณีปีใหม่ม้ง 
                            ที่มา :  สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 99 
 

ตีลูกข่าง 
ลูกข่างของหมู่บ้านแม่สาใหม่ หรือที่เรียกว่า “เดาต้อลุ๊” ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีลักษณะ

คล้ายลูกข่างพ้ืนบ้านของไทยการประดิษฐ์ก็คล้ายคลึงกัน คือจะมีการนําท่อนไม้มาถากให้มีลักษณะ
เป็นสามเหลี่ยมโดยส่วนหัวจะมีลักษณะทู่ๆ ราบเรียบในขณะที่ส่วนหางหรือส่วนที่ใช้หมุนยืนพ้ืนน้ันจะ
ทําให้มีลักษณะแหลมคล้ายๆ ดินสอคล้ายกันแต่ต่างกันที่เชือกที่ใช้หมุนลูกข่างจะผูกติดกับปลายไม้
สําหรับขว้างเชือกจะยาวประมาณสองถึงสามเมตรนํามาม้วนรอบลูกข่าง โดยมือข้างหน่ึงจะถือลูกข่าง
ที่ผูกเชือกหมุนพันรอบไว้ และมืออีกข้างจะถือไม้ที่ผูกเชือกที่หมุนรอบลูกข่าง แล้วเอามือทั้งสองสะบัด
ไปข้างหน้าพร้อมดึงไม้ที่ผูกเชือกไว้อย่างแรง แล้วลูกข่างจะตกสู่พ้ืนแล้วหมุนด้วยความเร็วซึ่งในกติกา
ในการเล่นจะถูกแบ่งออกเป็นสองฝ่ายโดยที่ฝ่ายหน่ึงจะเป็นฝ่ายตีลูกข่างที่กําลังหมุนอยู่ของอีกฝ่าย 
โดยฝ่ายที่ตีน้ันจะต้องพยายามตีลูกข่างให้ถูกมากที่สุด ซึ่งถ้าหากสามารถทําการตีถูกมากก็จะสามารถ
ทําการตีต่อไปได้ แต่หากตีไม่ถูกก็จะต้องเปลี่ยนมาเป็นฝ่ายหมุนลูกข่างให้อีกฝ่ายผลัดไปเป็นฝ่ายตี
แทน การเล่นลูกข่างนอกจากจะได้รับความสนุกสนานจากการเล่นแล้วยังเป็นการฝึก และทดสอบ
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ความแม่นยําทางด้านสายตาด้วย การเล่นลูกข่างก็ยังมีให้เห็นอยู่ในงานประเพณีน้ีปี ใหม่ม้งของบ้าน
แม่สาใหม่ ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ลูกผู้ชายถือว่าเป็นการท้าทายความสามารถและถือว่าเป็นการแสดงความ
เป็นลูกผู้ชายด้วยเช่นกัน 
 

 
 
  
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.39  การตีลูกข่าง ในงานประเพณีปีใหม่ม้ง 

                             ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 100 
 

2.3.2 เครื่องแต่งกายของกลุม่ชาติพนัธุ์ม้งบ้านแม่สาใหม่ 
        ผู้ชายม้งเขียว นิยมใส่ผ้าสีดําหรือนํ้าเงินเข้ม จะเป็นเสื้อแขนยาวจรดข้อมือ ขลิบขอบแขน
เสื้อรอบข้อมือด้วยผ้าสีฟ้าหรือสีนํ้าเงิน และจะปักลวดลายประกอบด้วยชายเสื้อสั้นระดับเอว ชาย
สาบเสื้อด้านขวาจะป้ายทับด้านซ้ายของตัวเสื้อ หน้าอกเสื้อจะปักลวดลายด้วยผ้าสี เป็นเสื้อไม่มีคอปก 
กางเกงจะใช้สีเดียวกันกับเสื้อ มีลักษณะเป็นกางเกงที่ช่วงขาและเป้ากางเกงจะกว้างและหย่อนตํ่าลง
มาถึงหัวเข่าขอบปลายขากางเกงจะเล็กและแคบลง จะมีการปักลวดลายด้วยด้ายสีต่างๆ รอบเอวจะใช้
ผ้าสีแดงซึ่งมีความยาวประมาณ 4-5 เมตรพันทับกางเกง ชายผ้าแดงทั้งสองข้างจะปักลวดลาย
สวยงาม ห้อยโชว์ลวดลายไว้ด้านหน้า ถ้าเป็นชายหนุ่มจะนิยมคาดเข็มขัดเงินหรือเข็มขัดหนังทับผ้า
แดงอีกช้ันหน่ึง 
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ภาพท่ี 2.40  การแต่งกายผู้ชายม้งเขียว ประมาณปี พ.ศ.2528 

                       ที่มา :  สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 105 
 

ผู้ชายม้งขาว จะใส่เสื้อสีดําหรือนํ้าเงินเข้ม ลักษณะเสื้อคล้ายกันกับม้งเขียว แต่มีการ
ประดับลวดลายน้อยกว่า กางเกงใช้สีเดียวกับเสื้อที่เอวจะมีผ้าแดงผูกคาดทับกางเกง และมีเข็มขัดคาด
ทับอีกช้ันหน่ึงเหมือนม้งเขียว และที่คอมักจะสวมห่วงเงินรอบคอหลายห่วง และประดับเหรียญเงิน
ต่างๆบนเสื้อเพ่ือความสวยงามด้วย เครื่องแต่งกายในวันปกติ ผู้ชายม้งขาว (White Hmong) จะมี
แถบผ้าสีขาวหรือสีฟ้าอ่อน ติดทาบอยู่ปลายแขนเสื้อ เสื้อจะตัวสั้นเปิดให้เห็นหน้าท้องซึ่งแสดงถึง
ความสมบูรณ์ของผู้ชาย สวมกางเกงจีนขายาวทรงกระบอกสีดําหรือสีนํ้าเงิน 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.41  การแต่งกายผู้ชายม้งขาว ประมาณปี พ.ศ.2528 

                       ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 106 
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ปัจจุบันเคร่ืองแต่งกายผู้ชายของบ้านแม่สาใหม่ ก็ยังมีให้เห็นเต็มชุดในงานพิธีกรรมสําคัญๆ 
เช่นงานประเพณีปีใหม่ม้ง งานแต่งงาน และลักษณะเครื่องแต่งกาย ผ้าปักและลวดลายผ้าปักได้
ปรับเปลี่ยนรูปแบบไปตามกาลเวลา เน่ืองจากบ้านแม่สาใหม่มีทั้งชนเผ่าม้งเขียวและม้งขาว อาศัยอยู่
รวมกัน ซึ่งม้งเขียวมีจํานวนประชากรมากกว่า ดังน้ันลวดลายและรูปแบบเคร่ืองแต่งกาย ผ้าปักและ
ลวดลายผ้าปัก จึงถูกผสมผสานรวมกันทําให้ยากต่อการแยกว่าเคร่ืองแต่งกาย ผ้าปักลวดลายไหนเป็น
ชนเผ่าม้งเขียวหรือม้งขาว จากการสอบถามข้อมูลผู้อาวุโสในหมู่บ้าน จึงทําให้ทราบว่า จะสามารถ
แยกแยะออกได้โดยการสังเกต กางเกงที่สวมใส่ที่ยังคงมีความแตกต่างกันคือ ผู้ชายม้งเขียว ลักษณะ
กางเกงที่ช่วงขาและเป้ากางเกงจะกว้างและหย่อนตํ่าลงมาถึงหัวเข่าขอบปลายขากางเกงจะเล็กและ
แคบลง จะมีการปักลวดลายด้วยด้ายสีต่างๆ ส่วนผู้ชายม้งขาว ลักษณะกางเกงจะเป็นกางเกงจีนขา
ยาวทรงกระบอกสีดําหรือสีนํ้าเงิน ไม่มีลวดลายขอบปลายกางเกง 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.42  การแต่งกายผู้ชายม้ง งานประเพณีปีใหม่ม้ง พ.ศ.2558 
                   ที่มา :  สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 107 
 

เครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งผู้ชายวัยรุ่น ตามกระแสสังคมโลกาภิวัตน์และระบบ
อุตสาหกรรมการแต่งกายจึงมีการเปลี่ยนแปลงเกิดข้ึนอย่างรวดเร็ว กลุ่มชาติพันธ์ุม้งผู้ชายวัยรุ่น ได้รับ
เอาวัฒนธรรมการแต่งกายจากคนในเมืองมาเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต ประกอบกับมีสื่อเทคโนโลยีต่างๆ 
เข้ามามีบทบาทในการสวมใส่ชุดม้ง และทําให้รูปแบบของเครื่องแต่งกาย ผ้าปักและลวดลายผ้าปักได้
เปลี่ยนแปลงไป มีการผสมผสานรูปแบบลวดลายผ้าปักบนเคร่ืองแต่งกายทั้งแบบเดิมและแบบใหม่
ตามยุคสมัยนิยม มีการลอกเลียนแบบจากสื่อเว็บไชต์ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เช่น เลียนแบบการแต่งกาย
มาจากม้งอเมริกา ม้งจีน ม้งเวียดนาม ม้งลาว 
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ภาพท่ี 2.43  การแต่งกายผู้ชายม้ง สมัยใหม่ 
                                  ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 108 
 

 2.3.2.1 เครื่องแต่งกายผู้หญิงของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งของบ้านแม่สาใหม่ 
       ผู้หญิงม้งเขียว ใช้ผ้าสีดําหรือสีนํ้าเงินเข้ม แขนยาวขลิบที่ปลายแขนด้วยสีฟ้า ปัก

ลวดลายหรือขลิบด้วยผ้าสีที่หน้าอก คอปกเสื้อมีลักษณะเป็นทรงกลม ห้อยพับไปด้านหลัง มีการ
ประดิษฐ์ลวดลายสวยงาม สวมกระโปรงจีบรอบตัวที่ทําจากผ้าพิมพ์ลวดลายย้อมสีนํ้าเงิน ปะติดผ้าปัก
เป็นลายสวยงามผ้าคาดด้านหน้า จะมีผ้าผืนยาวปักเป็นลวดลายสวยงาม คาดปิดกระโปรงลงมาอีก
ช้ันหน่ึง ผู้หญิงที่แต่งงานแล้ว จะใช้ผ้าพ้ืนเรียบๆ ขลิบชายด้วยผ้าสี มีผ้าแดงปักลวดลายที่ชายท้ังสอง
ข้างและปล่อยเป็นพู่ห้อยลงมา เป็นสีแดงหลายเส้นคาดด้วยเข็มขัดเงินทับอีกช้ัน สวมเครื่องประดับ 
เคร่ืองเงิน กําไลคอ กําไลข้อมือ ต่างหู และประดับเหรียญเงินต่างๆ ตามเสื้อผ้าเพ่ือความสวยงามด้วย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

 
 

ภาพท่ี 2.44  การแต่งกายผู้หญิงม้งเขียว ประมาณปี พ.ศ. 2528 
                     ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 109 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผู้หญิงม้งขาว ส่วนใหญ่จะแต่งตัวคล้ายกันกับม้งเขียว แต่เดิมผู้หญิงม้งขาว จะนิยมสวม
กระโปรงสีขาวล้วนไม่มีลวดลายใดๆ มีผ้าผืนยาวที่คาดปิดทับด้านหน้ากระโปรงจะเย็บปักเป็นลวดลาย
สวยงาม และมีผ้าแถบสีแดงคาดเอว ปล่อยชายเป็นหางไว้ด้านหลัง เน่ืองจากกระโปรงสีขาวเวลาสวม
ใส่เปราะเป้ือนได้ง่าย ปัจจุบันผู้หญิงม้งขาวบ้านแม่สาใหม่ จะนิยมสวมกางเกงทรงจีนขากระบอกสีนํ้า
เงินเข้มหรือสีดําแทนกระโปรงสีขาว และมีผ้าปักเป็นลวดลายคาดห้อยลงมาปิดกางเกงทั้งด้านหน้า
และด้านหลัง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.45  การแต่งกายผู้หญิงม้งขาว ประมาณปี พ.ศ. 2528 
                      ที่มา :  สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 110 
 

ความแตกต่างของการแต่งกายผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียวและม้งขาว สามารถแยกได้ดังน้ี 
ม้งเขียว ปกเสื้อด้านหลังจะเป็นผ้ารูปสี่เหลี่ยมตัดมุมหยักปลายแหลมและใช้ผ้าช้ินเล็กสี

เดียวกับเสื้อเย็บเช่ือมติดกับตัวเสื้อ 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.46  ปกหลังเสื้อผู้หญิงม้งเขียว ลวดลายประยุกต์รูปแบบต่างๆ 
                  ที่มา : สไบทพิย์ ต้ังใจ. 2558 : 111 
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ม้งขาว ปกเสือ้ด้านหลังจะเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ใช้ผ้าช้ินเดียวเย็บเช่ือมติดกับตัวเสื้อ 
 
 
 
 

 

 

 
ภาพท่ี 2.47  ปกหลังเสื้อผู้หญิงม้งขาว ลวดลายประยุกต์รูปแบบต่างๆ 

                   ที่มา : สไบทพิย์ ต้ังใจ. 2558 : 111 
 
 

 

 

 

 

 

 
 

 
ภาพท่ี 2.48  ด้านหลังเสื้อผู้หญิงม้ง ลวดลายประยุกต์รูปแบบต่างๆ ซึ่งไม่สามารถบ่งบอกได้ว่าเป็นม้ง 
                 เขียวหรือม้งขาว เพราะปัจจุบันมีการผสมผสานหรือรวมเผ่ากัน 
ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 111 
 

เครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งผู้หญิงวัยรุ่น ตามกระแสสังคมโลกาภิวัตน์และระบบ
อุตสาหกรรมการแต่งกายจึงมีการเปล่ียนแปลงเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว กลุ่มชาติพันธ์ุม้งผู้หญิงวัยรุ่น 
ได้รับเอาวัฒนธรรมคนในเมืองเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต ประกอบกับมีสื่อเทคโนโลยีต่างๆ เข้ามามี
บทบาทในการสวมใส่ชุดม้ง ทําให้รูปแบบของเคร่ืองแต่งกาย ผ้าปักและลวดลายผ้าปักได้เปลี่ยนแปลง
ไป มีการผสมผสานรูปแบบทั้งแบบเดิมและแบบใหม่ ตามยุคสมัยนิยม มีการเลียนแบบการแต่งกาย
จากสื่อเว็บไซต์ต่างๆ ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เช่น การเลียนแบบการแต่งกายจากม้งอเมริกา ม้งจีน ม้ง 
เวียดนามม้งลาว 
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ภาพท่ี 2.49  การแต่งกายผู้หญิงม้ง สมัยใหม่ 
                                ที่มา :  สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 113 
 

การแต่งกายของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สาใหม่ ในชีวิตประจําวันจากการสังเกตและการ
สัมภาษณ์พบว่า กลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สาใหม่ ปัจจุบันมีการแต่งกายด้วยชุดม้งในชีวิตประจําวัน
น้อยลง เพราะกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในวัยทํางานส่วนใหญ่มีอาชีพทําไร่ ทําสวน และค้าขาย จะไม่ค่อยแต่ง
กายด้วยชุดประจําเผ่าเต็มชุด จะใส่แค่กระโปรงหรือกางเกงม้งกับเสื้อยืดหรือแค่เสื้อม้งกับกางเกงผ้า
ยืด และจะแต่งกายชุดประจําเผ่า เมื่อมีงานเทศกาลต่างๆ เช่น ปี ใหม่ม้ง พิธีเลี้ยงผี พิธีเรียกขวัญ งาน
แต่งงานหรืองานศพเท่าน้ัน ซึ่งการแต่งกายในงานพิธีกรรมและงานประเพณี กลุ่มชาติพันธ์ุม้งของบ้าน
แม่สาใหม่ ไม่ได้มีการแบ่งว่า ต้องใช้ลวดลายผ้าปักลายไหนต้องใช้สําหรับงานอะไร จะใส่เครื่องแต่ง
กายชุดม้งเหมือนกันทุกงานพิธีกรรมหรืองานกิจกรรมอ่ืนที่ต้องใส่ชุดม้ง ไม่ว่าจะเป็นผู้หญิงหรือผู้ชาย 
ก็ใช้ชุดม้งที่มีลวดลายผ้าปักเหมือนหรือลวดลายคล้ายกัน ไม่ได้แบ่งแยกว่าลายนี้เป็นของผู้หญิงหรือ
ผู้ชายและไม่ได้ใส่ชุดม้งกันทุกวัน แต่จะเห็นได้ว่า คงเหลือแต่ผู้สูงอายุเท่าน้ันที่ยังคงใส่ชุดม้งเต็มชุดอยู่ 
ไม่ว่าจะไปทํางานหรือนอนหลับพักผ่อน เพียงแต่เปลี่ยนชุดหมุนเวียนสลับกันไปทุกวันและไม่ได้แบ่งว่า
ชุดไหนต้องใส่ไปงานอะไร ปัจจุบันยังคงมีให้เห็นอยู่แต่น้อยมากแล้วส่วนคนหนุ่มสาวจะใส่บ้างเป็น
บางคร้ัง และทุกคนจะพร้อมใจกันใส่ชุดม้งเต็มชุดในงานประเพณีปี ใหม่ม้งเท่าน้ัน 

 2.3.2.2 ผ้าม้ง 
         ผ้าม้งเป็นผ้าที่มีความสวยงามและเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวโดยเฉพาะอย่างย่ิงผ้า

เขียนลายเทียนและผ้าปักที่มีลวดลายประณีต สวยงามซึ่งต้องใช้ความพยายามเป็นอย่างมาก ในอดีต
น้ันผู้หญิงม้งทุกคนต้องทอผ้าเขียนลายและปักผ้าไว้ใช้เอาและสําหรับคนในครอบครัว เน่ืองจากชาวม้ง
ทุกครต้องสวมชุดประจําเผ่าในชีวิตประจําวันเสมอ โดยเรียนรู้จากรุ่นปู่ย่าตายายสืบทอดมากจากรุ่นสู่
รุ่นไป 
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ภาพท่ี 2.50  สัมภาษณ์ สมัภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน หมู่บ้านม้ง แม่สาใหม่ 
                 โดย : ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ. 16 ตุลาคม 2559 
 

         จากการสัมภาษณ์พบว่า ปัจจุบันผู้หญิงส่วนใหญ่ในหมู่บ้านมีอาชีพทําไร่ ทําสวน 
และค้าขาย พบว่าชาวบ้านม้งแม่สาใหม่ แต่งกายชุดประจําเผ่าในการดําเนินชีวิตประจําวัน น้อยลง
หรืออาจใส่แค่กระโปรงหรือกางเกงม้งกับเสื้อยืด หรือแค่เสื้อม้งกับกางเกงอ่ืน แต่ส่วนใหญ่จะแต่งชุด
ประจําเผ่าเพ่ือร่วมงานเทศกาลต่างๆ เช่น ปีใหม่ม้ง พิธีเลี้ยงผี พิธีเรียกขวัญ หรือเมื่อคนในหมู่บ้านมี
งานแต่งงานเท่าน้ัน  
                 ปัจจุบันน้ีชาวบ้านมีการปลูกต้นกัญชงน้อยลงมาก จะปลูกเพ่ือนํามาทําชุดประจํา
เผ่าของตนเองและคนในครอบครัวเท่าน้ัน และการปลูกต้นกัญชงต้องอาศัยความเช่ือในการท่ีจะปลูก 
เช่น ห้ามผู้หญิงที่มีประจําเดือนปลูก เพราะจะไม่ขึ้น หรือถ้ามีคนตายในหมู่บ้านต้นกัญชงก็จะเติบโต
ไม่เต็มที่หรือตายได้เลย การปลูกน้ันจะปลูกในช่วงหน้าฝน และเก็บเก่ียวในช่วงหน้าหนาวเท่าน้ัน 
ประมาณเดือน สิงหาคม-กันยายน และด้วยวิธีการผลิตที่ยุ่งยากทําให้ชาวม้งหันไปซื้อผ้าฝ้ายจาก
ตลาดวโรรสมาใช้แทน ซึ่งเป็นผ้าฝ้ายสีขาวเพ่ือนํามาเขียนลายเทียนด้วยตนเอง ซึ่งทําให้ลด
กระบวนการผลิตได้มากข้ึน และผ้าลายเขียนเทียนยังเป็นผ้าที่ทําไว้สําหรับจําหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว
อีกด้วย 
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ภาพท่ี 2.51  สัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน หมู่บ้านม้ง แมส่าใหม ่
                       โดย : ธีมนิต์ิ แซล่้อ. 16 ตุลาคม 2559 
 

         สําหรับผ้าปักน้ันเป็นงานหัตถกรรมที่ผู้หญิงชาวม้งต้ังแต่ยุคโบราณทุกคนต้องทําเป็น 
เมื่อมีเวลาว่างจากการทําสวน ทําไร่แล้วผู้หญิงทุกคนก็จะปักผ้า เพ่ือนําไปประดับชุดที่จะใส่ในเทศกาล
ปีใหม่ ส่วนลวดลายน้ันก็จะดัดแปลงลวดลายเก่าๆ หรือนํามาผสมกัน อย่างลายน้ันมาผสมลายน้ีก็จะ
เป็นลวดลายใหม่ๆ ขึ้นมาอีก ไม่มีการตายตัว และสําหรับผู้เฒ่าผู้แก่ส่วนมากก็จะมองไม่ค่อยชัดแล้วก็
จะถนัดในด้วยการทําผ้าลายเขียนเทียนมากกว่า ส่วนผ้าปักจะเป็นผู้หญิงสาว วัยรุ่นที่ทําการปักกัน 

         จากการศึกษาในบริบทของชาวเขาเผ่าม้ง บ้านแม่สาใหม ่ผู้วิจัยได้พบว่า ผ้าม้งแบ่ง
เป็น 3 ชนิด คอื ผ้าใยกัญชง ผ้าลายเขียนเทยีน และผ้าปัก 

 2.3.2.3 ผ้าใยกัญชง  
         สมัยก่อนชาวม้งใช้เส้นใยจากต้นกัญชงมาทอเป็นผืนผ้าเพ่ือนํามาย้อมสี เขียนลาย

เทียน และตัดเย็บเป็นเสื้อผ้า ผู้หญิงทุกๆ ครอบครัวจะทอผ้าไว้ใช้เองโดยใช้เวลาว่างจากงานในไร่ ผู้
หญิงม้งในบ้านแม่สาใหม่ ก็ปฏิบัติเช่นเดียวกันกับผู้หญิงม้งทั่วๆ ไป แต่ในช่วงเวลาที่ผู้วิจัยเดินทางไป
เก็บข้อมูลน้ันเป็นช่วงที่ชาวเขาเผ่าม้งไม่มีการทอผ้าจากใยกัญชง จะมีเพ่ือตัวอย่างของเส้นใยกัญชง
และเครื่องรีดใยกัญชงตั้งไว้เพ่ือแสดงให้เห็นโดยคราวๆเท่าน้ัน ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาจากศูนย์การเรียนรู้ภูมิ
ปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ และศึกษาเพ่ิมเติมจากหนังสือและงานวิจัย โดยมีข้อมูลและ
การผลิตผ้าใยกัญชงดังนี้ 

                  (1) ปลูกต้นกัญชง ในเดือนสิงหาคม-กันยายน ซึ่งจะใช้เวลาในการ
เจริญเติบโตเป็นเวลา 3-4 เดือน 

                  (2) เมื่อต้นกัญชงเจริญเติบโตได้ที่แล้ว ก็จะตัดโดยตัดต้ังแต่โคนต้นชิดราก 
แล้วนําไปตากแห้ง 
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                           (3) เลาะเอาเปลือกต้นกัญชงที่ตากแห้งแล้วมาแช่นํ้าจนน่ิม แล้วตําด้วยครก
กระเด่ืองแล้วนําไปตากแห้ง จากน้ันนํามาขย้ีจนนุ่ม “มีความเช่ือของชาวม้งว่าต้นกัญชงที่ลอกเปลือก
ออกแล้วให้ทําไปเผาไฟทิ้งเสีย ห้ามนํามาวางลองนอนเพราะจะทําให้ถูกผีอํา” 
                          (4) นําเปลือกกัญชงที่ถูกขยีจ้นนุ่มแล้วมาฉกีออกเป็นเส้นเล็ก ให้ได้ประมาณ 
4 เส้น แล้วนํามาต่อกันจนเป็นเส้นยาวและม้วนเป็นม้วนๆและนําไปตําด้วยหลุมไม ้
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.52  ภาพการตากต้นกัญชง ดอยปุย จังหวัดเชียงใหม ่
                      ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 60 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.53  ภาพการสาธิตลอกเปลือกต้นกัญชง โดยนางซ่ัว แซ่ยาง ดอยปุย จังหวัดเชียงใหม ่

    ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 60 
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ภาพท่ี 2.54  เส้นเปลือกกัญชงที่ได้ มาตาในหลุมไม ้โดยนางสมถวิล เรารี ดอยปุย จังหวัดเชียงใหม่ 

  ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 61 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.55  เส้นด้ายจากเปลือกกัญชงที่ได้มาและผ่านการตาเรียบร้อยแล้ว โดยนางสมถวิล เรารี 

                   ดอยปุย จังหวัดเชียงใหม่ 
  ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 61 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.56  การสาธิตการทําเส้นด้ายโดยนําเปลือกกัญชงผ่านการตําที่ได้มาขย้ี และฉกีออกเป็นเส้น 

             เล็กๆหลายๆเส้นแล้ว นํามาผูกต่อกัน โดยนางสมถวิล เรารี ดอยปุย จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 
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                    (5) นําเส้นใยกัญชงที่ต่อกันเป็นเส้นยาวแล้วชุบนํ้า แล้วมาขึงที่เครื่องพัน
ด้ายภาษาม้ง เรียกว่า“เข้าหลี่” ซึ่งทํามาจากไม้ไผ่ 
                            (6) จากน้ันจึงนําไปต้มกับขี้เถ้าประมาณ 3-4 ช่ัวโมง เพ่ือให้ได้เส้นใยสีขาว 
บางคร้ังอาจจะต้องต้มถึง 3-4 ครั้ง จนได้สีขาวตามที่ต้องการ แล้วนําไปตากจนแห้ง  
                           (7) นําเส้นใยที่ได้จากข้อ 6 มาป่ันใส่แกนสําหรับทอ 
                            (8) นําเส้นใยที่พันใส่แกนสําหรับทอแล้วไปทอโดยหูกทอผ้าที่ภาษาม้งเรียก
ว่า “ซัวด่ัว” โดยผ้าที่จะสามารถนํามาตัดกระโปรงได้จะต้องมีความยาว 4 วาหรือ 8 เมตร 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.57  เคร่ืองพันด้าย ภาษาม้งเรียกว่า เข้าหลี ่ทําจากไม่ไผ่ที่มีความสูงประมาณ 40 ซม. นํามา 

              เสยีบติดกับไม้หรือเหล็กท่ีเล็กกว่าที่ฝังลงไปในดินโดยให้ไม้ไผน้ี่หมุนได้ ปลายด้านบน 
                ของไม้ไผ่เจาะรูทะล ุ2 รูห่างกันประมาณ 1 น้ิว โดยให้เป็นลักษณะกากบาท แล้วนําไม ้
                รวกท่ีมีความยาวประมาณ 3 เมตร 2 ลํามาสอดเข้าไป ปลายแต่ละด้านของไม้กากบาท 
                 น้ีเจาะรูทะลุ 1 แห่ง นําแทงไม้มาเสียบเพ่ือให้เห็นหลักยึดเส้นด้าย 
ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์. 2554 : 55 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.58  ที่ป่ันด้ายใส่แกนสําหรับทอโดยใช้เท้าถีบให้แกนหมุนไปเร่ือยๆ 
               ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์. 2554 : 55 
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ภาพท่ี 2.59  หูกทอผ้า (ซัวด่ัว) เป็นหูกที่ทําจากไม้ ประกอบด้วยเสาหลักสองข้าง สําหรับต้ังติดกับ 
               ผนังและแกนแนวนอนหลัก และไม้สําหรับพันเส้นด้าย ซึ่งประกอบด้วยไม้ที่มีความ 

                  กว้างประมาณ 2 น้ิวยาวประมาณ 1 เมตร จํานวน 10 กว่าแผ่น อีกด้านหน่ึงจะมีเชือก 
                  สองเส้น (ซ้าย/ขวา) สําหรับผูกติดกับเอวของคนทอ 
 ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 63 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.60  ผ้าใยกัญชงที่ถกูทอเป็นผืนเรียบร้อยแล้ว 

                            ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 

                    (9) เมื่อได้ผ้าเป็นผืนแล้วก็นําผ้าน้ันมารีดเพ่ือให้ผ้าน่ิมขึ้นโดยใช้เครื่องรีดที่
ทําด้วยหินและไม้ภาษาม้งเรียกว่า “เน้” ประกอบด้วยฐานที่ทํามาจากท่อนไม้กลมสําหรับวางผ้าที่
ต้องการรีดลงไปบนท่อนไม้ และแผ่นไม้ที่ใช้วางทับผ้าด้านบนซึ่งมีความกว้างประมาณ 1 ฟุตยาว
ประมาณ 1 เมตร หนาประมาณ 2 น้ิว คนที่รีดจะต้องขึ้นไปยืนบนแผ่นไม้ที่วางทับบนผ้าในแนวขวาง
ตัดกับไม้ท่อนด้านล่าง เท้าด้านซ้ายเหยียบปลายไม้ด้านซ้ายเท้าด้านขวาเหยียบปลายไม้ด้านขวาแล้ว
ออกแรงเหยียบเท้าสลับกันข้ึนลงซึ่งจะทําให้ไม้ท่อนกลมที่อยู่ด้านล่างหมุนและผ้าก็เปลี่ยนตําแหน่งไป
เรื่อยๆจนครบทุกพ้ืนที่ของผ้าผ้าใยกัญชงที่ได้จะถูกนํามาเขียนลายเทียนหรือนําไปปักลาย เพ่ือนําไป
ตัดชุดสําหรับสวมใส่หรือทําผ้าเพ่ือใช้สอยสําหรับวัตถุประสงค์อ่ืนๆ ต่อไป 
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ภาพท่ี 2.61  เคร่ืองรีดที่ทําด้วยหินและไม ้หรือ เน้ 

                            ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์. 2554 : 57 
 

 2.3.2.4 ผ้าเขียนลายเทียน 
         ผ้าเขียนลายเทียนเป็นผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวม้งมีลวดลายละเอียดประณีต

สวยงามการทําผ้าเขียนลายเทียนมีกระบวนการที่ต้องอาศัยสมาธิและความละเอียดเป็นอย่างมาก
ผู้เช่ียวชาญจากหมู่บ้านแม่สาใหม่ได้อธิบายและสาธิตขั้นตอนการทําดังน้ี 
อุปกรณ์ในการเขียนลาย ได้แก่ 
                1. เทียนข้ีผึ้ง 
                2. ปากกาเขียนเทียน (ดาเต๊าะ) ทํามาจากแผ่นทองเหลืองหรือแผ่นเหล็ก รูป
สามเหลี่ยมขนาดประมาณ 2 ซ.ม. 2 แผ่น ขัดด้านหน่ึงให้บางแล้วนําไปเสียบติดกับแท่งไม้ไผ่แล้วมัด
ให้แน่นความห่างของแผ่นทองเหลืองทั้ง 2 แผ่น จะเป็นตัวกําหนดขนาดของเส้นที่ต้องการถ้าแผ่น
ทองเหลืองห่างกันมากเส้นก็จะใหญ่ ห่างกันน้อยเส้นก็จะเล็ก 
                3. กระป๋องหรือภาชนะสําหรับต้มเทียนที่มีขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 3 น้ิว 
                4. เตาสําหรับต้มเทียน 
                5. นํ้าครามสําหรับย้อมผ้า ซึ่งทําโดยการนําต้นฮ่อมมาแช่นํ้า ทั้งต้นเป็นเวลานาน 10 
วัน ต้นจะเน่าแล้วจึงเอาต้นฮ่อมออก ใส่นํ้าปูนขาวลงไปในนํ้าฮ่อม คนให้เข้ากัน ทิ้งไว้ 1 คืน แล้วรินนํ้า
ใสๆ ออกเอาแต่ตะกอนเก็บไว้ เอาขี้เถ้าผสมนํ้าทิ้งไว้คร่ึงวัน แล้วรินเอาแต่นํ้าใสๆ มาผสมกับตะกอน
ปูนขาวที่เตรียมไว้ 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.62  เทียนข้ีผึ้งสําหรับเขียนลาย 
                                    ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
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ภาพท่ี 2.63  ปากกาเขียนเทียน (ดาเต๊าะ) ขนาดต่างๆ 

                          ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 66 
 

ขั้นตอนการเขียนลาย 
        1. นําผ้าที่ต้องการทํามาขีดเส้นตรงขนานกันตรงขอบผ้าแนวนอนทั้งสองด้านด้วยดินสอ จน
เต็มผืนผ้า (ถ้าชํานาญแล้วอาจใช้ปากกาเขียนเทียนได้โดยไม่ต้องร่าง) 
        2. จากนั้นขีดตารางสี่เหลี่ยมจตุรัส ขนาดประมาณ 1 ตารางเซนติเมตร จนเต็มขนาดที่
ต้องการสําหรับ 1 ลาย (ขนาดของแต่ละช่องช้ึนอยู่กับลายที่ต้องการ) 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.64  ผู้เช่ียวชาญนําผ้ามาวางบนแผ่นไม ้และเริ่มขีดเส้นขนาน และทําการขีดตาราง 

                       สี่เหลี่ยมจตุรัสลงบนผืนผา้ 
      ที่มา : สุธิษา ศรพรหม. 2555 : 67 
 

3. เมื่อได้ตารางแล้วก็ใช้ปากกาเขียนลายจุ่มเทียนที่ต้มจนมีความร้อนพอดีไม่ร้อนมาก
เกินไปเพราะจะซึมมากเกินไปทําให้ลายท่ีออกมาไม่เป็นสีขาวสวย แล้วนํามาเขียนลายตามต้องการแต่
ละคนก็จะมีลายที่แตกต่างกันไปตามความถนัด ซึ่งจะมีลายที่เป็นพ้ืนฐานและลายที่แต่ละคนคิดข้ึนมา
เอง ในผ้าหน่ึงผืนสามารถเขียนลายหลายๆลายผสมกันได้แล้วแต่ความชอบ 
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ภาพท่ี 2.65  การใช้ปากกาเขียนลายลงบนผ้าด้วยขี้ผึ้ง จะใช้มือจับตรงกลางของปากกา 

                         โดยให้ด้านที่ใช้เขียนหันเข้าหาตัวผู้เขียน ควํ่ามือลง 
        ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์. 2545 : 60 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.66  ผ้าที่เขียนลายด้วยปากกาเขียนเทียนแล้ว ลายที่เห็นเป็นสีดํา คือเทียน 
           ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์. 2545 : 60 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.67  ผ้าที่เขียนลายเสร็จแล้ว ภาษาม้งเรียกว่า ลายเย่หมั่วทองผากลอง 
             ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 16 ตุลาคม 2559 
 

4. เมื่อเขียนลายด้วยเทียนจนเต็มผืนแล้วจึงนําผ้าที่เขียนลายแล้วมาแช่ไว้ในนํ้าครามที่
เตรียมไว้เป็นเวลานาน 1 ช่ัวโมง จากน้ันนํามาผึ่งให้แห้ง ทําแบบน้ีซ้ํา 7 คร้ังจึงจะได้สีเข้มตัดกับลายสี
ขาวสวย ปัจจุบันอาจใช้สีย้อมผ้าก็จะใช้เวลาในการย้อมไม่นาน 
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ภาพท่ี 2.68  ผ้าที่เขียนลายแล้วมาแช่ไว้ในนํ้าครามท่ีเตรียมไว้เป็นเวลานาน 1 ช่ัวโมง  
                           จากน้ันนํามาผึ่งให้แห้ง 
         ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 16 ตุลาคม 2559 
 

5. ต่อจากน้ันนําสบู่เทียนมาละลายในนํ้าเดือด แล้วจึงนําผ้าที่ย้อมแล้วมาต้มประมาณ 5 
นาทีในขั้นตอนน้ีเป็นการละลายเทียนที่ใช้เขียนลาย เมื่อเทียนละลายแล้วก็จะได้ลายเป็นสีขาว 
        6. หลังจากน้ันนําผ้ามาแช่นํ้า เย็น 5 นาที แล้วนําไปตากให้แห้ง จะได้ผ้าสีครามที่มีลายสี
ขาวสวยงามเพ่ือนํามาตัดเย็บเป็นกระโปรงต่อไป 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.69  ผ้าที่ย้อมสีครามเสร็จเรียบร้อยแล้ว ภาษาม้งเรียกว่า ลายป้ังเต๊าห้วยเย็น 
                  ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 16 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.70  ผ้าลายเขียนเทยีน ภาษาม้งเรียกว่า ลายจ้าล้านแปดเหลี่ยม 
                ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 16 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.71  ผ้าลายเขียนเทยีน ภาษาม้งเรียกว่า ลายจ้าเย่แม่สาใหม ่
                   ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 16 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.72  ผ้าลายเขียนเทยีน ภาษาม้งเรียกว่า ลายจึจ้าตาแพะ 
                     ที่มา : สายฝน จิตร์เจริญ. 16 ตุลาคม 2559 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผ้าเขียนลายเทียนที่เสร็จเรียบร้อยแล้วน้ี สามารถนํามาเย็บเป็นเคร่ืองนุ่งห่ม หรือใช้สอยใน
ประโยชน์อ่ืนๆต่อไป ซึ่งหากนําไปตัดเย็บกระโปรงนั้น อาจมีการนําเศษผ้าเล็กๆมาเย็บแปะตามลาย
เพ่ือให้เกิดความโดดเด่นมากย่ิงขึ้น 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพท่ี 2.73  ผ้าลายเขียนเทยีนที่ตกแต่งด้วยแถบผ้า และเศษผ้าส ีทําใหผ้้ามีความโดดเด่นมากขึ้น 

   ที่มา : เกศินี ศรีรัตน์. 2545 : 62 
 

2.3.3 ผ้าปัก 
        การปักผ้าเป็นหัตถกรรมฝีมืออันประณีตอย่างหนึ่งของหญิงชาวม้งเพ่ือให้ได้ผ้าปักที่มี
ลวดลายอันสวยงามมาใช้ประดับชุดเคร่ืองแต่งกายประจําเผ่าหรือเพ่ือขายเป็นรายได้ ดังน้ัน งานปัก
ผ้าจึงเป็นทั้งภูมิปัญญาในการออกแบบลวดลายให้สวยงาม กับทั้งเป็นทักษะความสามารถท่ีได้รับการ
ถ่ายทอดจากคนรุ่นสู่รุ่น จนกลายเป็นเอกลักษณ์อันสาคัญประจําเผ่า 

 2.3.3.1 ระยะเวลาในการทํา 
         หญิงม้งจะใช้เวลาว่างไปกับการน่ังปักผ้า สําหรับในช่วงที่เร่งรีบน้ันก็มักจะต้องใช้

เวลาในช่วงกลางคืนทําด้วย โดยหญิงม้งจะได้รับการฝึกฝนจากแม่และพ่ีของตนเองต้ังแต่ยังเด็ก 
นอกจากวงปักผ้าของหญิงม้งจะเป็นการแลกเปลี่ยนความรู้และความคิดเก่ียวกับลวดลายแล้วยังเป็น
โอกาสในการสนทนาแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านอ่ืน ๆ ด้วย 
                 การปักผ้าถือว่าเป็นงานอดิเรกที่ผู้หญิงม้งทุกคนจะทํา เมื่อมีเวลาว่างเพ่ือนํามา
ประดับชุดสําหรับตนเองและคนในครอบครัวเด็กผู้หญิงม้งจะเรียนรู้วิธีการปักผ้าจากแม่ทั้งโดยการ
สอนโดยตรงหรือ เลียนแบบโดยเริ่มจากการการจับผ้าและเข็ม การนับช่องลายผ้า จากน้ันก็เริ่มจาก
ปักลายง่ายๆคือปักไขว้สีเดียวกันทั้งผืนเมื่อคล่องแล้วก็จะหัดปักลายง่ายๆไม่ซับซ้อนและพัฒนาฝีมือ
ขึ้นไปตามความสามรถ 
                 ในอดีตชาวม้งจะใช้ผ้าใยกันชงที่ทอขึ้นมาเองเป็นพ้ืนและย้อมด้ายเอง แต่ปัจจุบัน
พวกเขาการทอผ้าจากใยกัญชงมีขั้นตอนที่ยุ่งยาก ผู้หญิงม้งในหมู่บ้านม้งแม่สาใหม่บางส่วน จึงซื้อผ้า
ฝ้ายชนิดหยาบหรือผ้าปักครอสติสสีดํา ที่มีขายในตลาดแม่ริม หรือตลาดวโรรสมาใช้แทน ส่วนด้ายที่
ใช้ปักน้ันก็ซื้อมาจากในเมืองเช่นกัน สีที่ใช้ก็มักจะเป็นสีเหลือง สีแดง สีนํ้าเงิน และสีชมพู ตามธรรม
เนียมม้งเมื่อผู้หญิงม้งแต่งงานเข้าไปอยู่บ้าน ฝ่ายชายจะต้องปักผ้าให้แม่สามี 1 ชุด โดยที่แม่สามีจะ
เป็นผู้จัดหาอุปกรณ์ให้ 
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 2.3.3.2 ลายปัก 
         ลวดลายผ้าปักของชาวเขาเผ่าม้งที่นิยมทําการปักและสืบทอดกันมานานน้ันมีลาย

แม่ 8 ลาย ปัจจุบันได้ผสมผสานลวดลายได้เป็น 14 ลาย ดังน้ี 1.ลายไฮ 2.ลายก้นหอย 3.ลายดาว 4.
ลายดอกไม้ 5.ลายเท้าช้าง 6.ลายฟันเลื่อย 7.ลายเจดีย์ 8.ลายหัวใจ 9.ลายดอกไม้ผสมดาว 10.ลายก้น
หอยผสมดาว 11.ลายก้นหอยผสมลายก้าน 12.ลายก้นหอยผสมใบไผ่ 13.ลายก้นหอยผสมลายลูกศร 
14.ลายเท้าช้างประยุกต์ (ภัคภิญญา สดภิบาล. 2552) ดังที่ได้กล่าวมาแล้วน้ันยังมีลายที่คิดค้นข้ึนมา
ใหม่อีก โดยจะประยุกต์ไปตามชุมชนชาวม้งแต่ละพ้ืนที่ดังต่อไปนี้ เป็นต้น 

         ลายปักที่พบในบ้านแม่สาใหม่สามารถแบ่งเป็นกลุ่มๆตามที่มาของลายดังน้ี 
                  ลายที่มาจากสัตว์ ชาวม้งจะมีชีวิตที่อยู่กับธรรมชาติจึงได้สังเกตและนําเอา
ธรรมชาติ มาเป็นแบบสร้างลายปักขึ้นมา ลายที่เกี่ยวกับสัตว์ที่พบมากในบ้านแม่สาใหม่ได้แก่ลายก้น
หอย ซึ่งอาจจะเป็น2 หอย 4 หอย หรือ 8 หอย ลายตีนไก่ เป็นต้น 
                  ลายที่มาจากพืช ได้แก่ ลายรากไม้ ลายดอกเย้า ลายดอกผักกาด ลายดอกดาหลา 
ลายดอกทานตะวัน เป็นต้น 
                  ลายที่มาจากรูปทรงเรขาคณิต ได้แก่ ลายเหลี่ยม ลายกากบาท ลายอ่ืนๆ ได้แก่ 
ลายกังหัน ลายจับมือ 
                  ลายผสม ได้แก่การนําลายที่มีอยู่มารวมกันในผืนเดียวเช่น ลายก้นหอย ลาย
สามเหลี่ยม และลายดาว เป็นต้น 

ตัวอย่างลวดลายต่างๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.74  ลายก้นหอย ภาษาม้งเรียกว่า ลายค๊าคื้อ เป็นลายที่หมายถึงการเริ่มต้นและยังหมายถึง 
                  ความอุดมสมบูรณ์อีกด้วย 
 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.75  ลายก้นหอย 8 เหลี่ยม ภาษาม้งเรียกว่า เป็นลายที่หมายถึงเก้าหยีเจ การสะท้อน, 
                     ป้องกัน 
    โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.76  ลายหัวใจ ภาษาม้งเรียกว่า เล่าเปร๋อ เป็นลายที่หมายถึงความรัก 

              โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 255 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.77  ลายช่ือชายกระโปรง ภาษาม้งเรียกว่า ไจ่ต้ังตะ เป็นลายที่หมายถึงการรวมกลุ่ม 

     โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.78  ลายช่ือของบุคคลที่คิดทําลาย ภาษาม้งเรียกว่า ป๋างชิหย่ัว เป็นลายที่หมายถึงสิ่งที่อยู่ 

                   บนฟ้า, ความสว่างไสว 
 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.79  ลายดอกเหย้า ภาษาม้งเรียกว่า ป่างจู่ เป็นลายที่หมายถึงดอกไม้ 

              โดย : สายฝน จติร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.80  ลายช่ือของบุคคลที่คิดทําลาย ภาษาม้งเรียกว่า เก๋าล่าเน่ง เป็นลายที่หมายถึง 
                       ดอกไม้เขาควาย 
       โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.81 ลายดอกทานตะวัน ภาษาม้งเรียกว่า ป่ังนกไก่ เป็นลายที่หมายถึงดอกไม้, ความเบิกบาน             
โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.82  ลายหอยมีเขา ภาษาม้งเรียกว่า ค้าเคื่อกุ๊ เป็นลายที่หมายถึงเช่ืองช้า 
            โดย : สายฝน จิตรเ์จริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.83  ลายดอกดาว ภาษาม้งเรียกว่า ป่างจี่ย่าง เป็นลายที่หมายถึงความเบิกบานของดอกไม้ 

 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.84  ลายดอกฟักทอง ภาษาม้งเรียกว่า ป่ังเต้า เป็นลายที่หมายถึงดอกไม้ธรรมชาติ 
       โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.85  ลายรังหนอน ภาษาม้งเรียกว่า จ่างจั้วจ่ี เป็นลายที่หมายถึงการเติบโต, งอกงาม 
     โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.86  ลายผีเสื้อ ภาษาม้งเรียกว่า เบ้าบ่าย เป็นลายที่หมายถึงอิสระ 
                โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.87  ลายฟันเลื่อย ภาษาม้งเรียกว่า จื่อย่าง เป็นลายที่หมายถึงลวดลายนี้นิยมนําไปใช้เป็น 

                   ลวดลายประกอบร่วมกับลวดลายอ่ืน 
   โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การนําลายหลายๆ ลายที่มีอยู่มาปักรวมกันให้อยู่ในผืนเดียวกัน และอาจมีการออกแบบลาย
ใหม่เพ่ิมเข้าไป ซึ่งเป็นการแสดงออกถึงความสามารถในการสร้างสรรค์ การออกแบบและการเย็บปัก
ถักร้อยตลอดจนความเพียรพยายาม เช่น การนําลายก้นหอย ลายดาวและลายดอก มาประกอบกันใน
ผ้าผืนเดียว เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.88  เป็นลายที่นํา ลายก้นหอย (ค๊าคื้อ) กับลายดาว (ป่างจี่ย่าง) มาประกอบกันออกมาเป็น 

ลายผสมที่ดูสวยงามและบ่งบอกถึงความสามารถของผู้ปักไม่แพ้ลายอ่ืนๆ 
 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 

ลายปักที่กล่าวมาทั้งหมดน้ันเป็นลายปักที่พบในบ้านแม่สาใหม่ และบ้านแม่สาน้อย ซึ่งลาย
ต่างๆเหล่าน้ีสามารถนําไปใช้ประดับเคร่ืองแต่งกายทั้งหญิงและชาย หรือผ้าสําหรับวัตถุประสงค์อ่ืนๆ 
ก็ได้ ชาวม้งไม่ได้มีการแบ่งว่า ลายไหนต้องใช้สําหรับงานอะไรหรือเพศไหน 
        สําหรับลายปักที่พบว่ามีคนปักมากที่สุดจะเป็นลายก้นหอย หรือภาษาม้งเรียกว่า ลายหยี่ก๊บ 
จะเป็นกี่หอยก็แล้วแต่ เน่ืองจากเป็นลายด้ังเดิมที่มีมาแต่อดีต ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก แต่ก็สวยงาม 
และสามารถนําไปดัดแปลงสร้างลายใหม่ๆได้ด้วย แต่ละลายสามารถนํามาประยุกต์เข้าด้วยกันในผ้า
ผืนเดียวกัน หรือนํา ลายเดิมที่มีอยู่มาเพ่ิมเติมก็ได้ ทั้งน้ีขึ้นอยู่กับความสามารถของผู้ปัก สาวม้งคน
ไหนสามารถออกแบบลายปักขึ้นมาใหม่หรือสามารถปักลายที่ยากๆได้ ก็จะแสดงให้เห็นว่าสาวม้งคน
น้ันมีความสามารถด้านการเย็บปักถักร้อย เป็นคนใจเย็นมีความพยายามและมีความคิดสร้างสรรค์ 
        ในปัจจุบัน นอกจากจะปักเพ่ือไว้ใช้เองในงานพิธีปีใหม่ม้งแล้ว ม้งส่วนใหญ่จะรับจ้างปักงาน
ตามส่ัง โดยส่วนมากมักปักเป็นผืนๆ เพ่ือรอการนําไปแปรรูปต่อไป ปัญหามาจาก การไม่มีความรู้เรื่อง
ออกแบบและแปรรูปผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงขาดทุนทรัพย์ในการลงทุนในการออกแบบและแปรรูป
ผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้หัตถกรรมผ้าปักจากทุนทางวัฒนธรรมชาวเขาเผ่าม้งเป็นกิจการของตัวเอง
อย่างแท้จริง 

 2.3.3.3 สีสันของลวดลายผ้าปักกลุ่มชาติพันธุ์ม้งบ้านแม่สาใหม่ 
                 จากการสอบถามและสังเกต พบว่า สีสันลวดลายบนผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้าน
แม่สาใหม่ จะนิยมใช้เส้นด้ายปักสีแดง สีชมพู สีส้ม สีม่วง สีฟ้า สีนํ้าเงินปักลงบนผ้าพ้ืนสีดํามีการใช้
เศษผ้าพ้ืนสีขาวและสีดํา ตัดเย็บปักดุนตกแต่งบนลวดลายผ้าปักเป็นส่วนมาก เมื่อสอบถามก็จะได้
คําตอบว่าการปักด้วยด้ายปักสีแดงหรือสีโทนแดง เมื่อยืนอยู่ในที่โล่งแจ้งไกลๆจะมีสีสันเด่น สะดุดตาก
ว่าสีอ่ืน และเป็นสีสันที่ใช้ปักผ้าสืบต่อกันมาตั้งแต่ด้ังเดิม จึงไม่อยากเปลี่ยนแปลงสีสัน ส่วนการที่ใช้ผ้า
สีขาวหรือสีดําช้ินเล็กๆตัดเย็บแบบตัดปะผ้าลงบนลวดลายน้ัน เป็นการลดพ้ืนที่ในการปักลวดลายลง
และทําให้มีความเด่นสะดุดตาของสีสันที่กระโดดขึ้นมาจากพ้ืนผ้าสีดํามีความสวยงาม ความแปลกตา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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โดดเด่น บ่งบอกถึงการสืบทอดรูปแบบ ที่แสดงเอกลักษณ์และภูมิปัญญาของความเป็นบ้านแม่สาใหม่ 
เป็นความพยายามจากงานฝีมือที่ใช้มือปักลวดลาย เน้นความละเอียดประณีต เน้นธรรมชาติ ความ
สวยงามบนเน้ือผ้าแสดงลักษณะด้ังเดิมของสีสันและลวดลายผ้าปักของหมู่บ้านแม่สาใหม่ สีที่โดดเด่น
จะเป็นโทนสีแดงเข้ม สลับด้วยโทนสีชมพู โทนสีส้ม และโทนสีม่วง ทําให้สีสันของลวดลายผ้าปักที่พบ
สวยงาม 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.89  สีสันของลวดลายบนผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สาใหม่ 
               โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 23 ตุลาคม 2559 
 

 2.3.3.4 การใช้ผ้าปักของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งบ้านแม่สาใหม่ 
                   (1) การใช้ผ้าปักในชีวิตประจําวัน 
                    การใช้ผ้าปักในชีวิตประจําวันจากการสัมภาษณ์พบว่ากลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้าน

แม่สาใหม่ ในอดีตนอกจากการปักผ้าสําหรับตัดเย็บชุดม้งแล้ว ยังมีการปักผ้าเป็นของใช้ต่างๆ เช่น ไถ้
เงิน ผ้าโพกศีรษะผ้าอุ้มเด็ก หมวก และรองเท้า ปัจจุบันมีการแต่งกายด้วยชุดประจําเผ่าใน
ชีวิตประจําวันน้อยลง คงจะเหลือแต่ผู้เฒ่าผู้แก่เท่าน้ันที่ยังคงใส่ชุดม้งทุกวัน เพราะชาวม้งส่วนใหญ่มี
อาชีพทําไร่ ทําสวน และค้าขายจะไม่ค่อยแต่งกายด้วยชุดประจําเผ่าเต็มชุดจะใส่แค่กระโปรงหรือ
กางเกงม้งกับเสื้อยืดหรือแค่เสื้อม้งกับกางเกงผ้ายืดและจะแต่งกายชุดประจําเผ่าเมื่อมีงานเทศกาล
ต่างๆเช่น ปีใหม่ม้ง พิธีเลี้ยงผี พิธีเรียกขวัญหรือเมื่อคนในหมู่บ้านมีงานแต่งงาน งานศพ เท่าน้ัน 

 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.90  การแต่งกายของชาวม้งในปัจจุบัน 

                    ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 127 
 
2. การใช้ผ้าปักในพิธีกรรมและงานประเพณีต่างๆ 

        การใช้ผ้าปักม้งในงานพิธีกรรมและงานประเพณี ชาวม้งบ้านแม่สาใหม่ไม่ได้มีการแบ่งว่า 
ลวดลายผ้าปักลายไหนต้องใช้สําหรับงานอะไรหรือใช้กับผู้หญิงหรือผู้ชายจะใส่ชุดม้งเหมือนกันทุกงาน
พิธีกรรม ไม่ว่าจะเป็นงานศพ งานแต่งงาน งานปีใหม่ หรืองานกิจกรรมอ่ืนที่ต้องใส่ชุดม้ง ไม่ว่าจะเป็น
ผู้หญิงหรือผู้ชาย ก็ใช้ชุดม้งที่มีลวดลายผ้าปักเหมือนหรือลวดลายคล้ายกัน ไม่ได้แบ่งแยกว่าลายน้ีเป็น
ของผู้หญิงหรือผู้ชาย และไม่ได้ใส่ชุดม้งกันทุกวันแต่จะใส่เฉพาะเมื่อมีงานพิธีกรรมและงานประเพณี
เท่าน้ัน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.91  การแต่งกายของชาวม้ง ไปร่วมงานศพ 
                   ที่มา : สไบทพิย์ ต้ังใจ. 2558 : 127 

 
จะเห็นได้ว่า คงเหลือแต่ผู้สูงอายุเท่าน้ันที่ยังคงใส่ชุดม้งเต็มชุดอยู่ ไม่ว่าจะไปทํางานหรือ

นอนหลับพักผ่อน เพียงแต่เปลี่ยนชุดหมุนเวียนสลับกันไปทุกวันและไม่ได้แบ่งว่าชุดไหนต้องใส่ไปงาน
อะไร ปัจจุบันยังคงมีให้เห็นอยู่แต่น้อยมากแล้วส่วนคนหนุ่มสาวจะใส่บ้างเป็นบางครั้งแต่จะใส่ชุดม้ง
เต็มชุดในวันปีใหม่เท่าน้ัน 

การใช้ผ้าปักและลวดลายผ้าปักในชีวิตประจําวันของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบ้านแม่สาใหม่ มีดังน้ี 
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1. เสื้อม้งผู้หญิง  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.92  ลวดลายประยุกต์รูปแบบต่างๆ ของเสื้อม้งผูห้ญิง 
             ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 129 
 
2. ผ้าคาดหน้ากระโปรงม้งของผู้หญิง 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.93  ลวดลายผ้าปักมือ ผ้าคาดหน้ากระโปรงม้งของผู้หญิง 
          ที่มา :  สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 130 
 
3. กระโปรงม้ง 
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ภาพท่ี 2.94  ลวดลายผ้าปักมือ ของกระโปรงม้ง 
                     ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 131 
 
4. เสื้อม้งผู้ชาย 
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ภาพท่ี 2.95  ลวดลายประยุกต์รูปแบบต่างๆ ของเสื้อม้งผู้ชาย ผู้ชายที่ฐานะดีจะมีเหรียญเงินตกแต่ง 

ชุดและเข็มขัดคาดทับกางเกงอีกช้ัน 
  ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 132 
 
 

5. ผ้าคาดเอวหน้ากางเกงม้งของผู้ชาย 
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ภาพท่ี 2.96  ลวดลายผ้าปักมือ ผ้าคาดหน้ากางเกงม้งของผู้ชาย 
                     ที่มา : สไบทิพย์ ต้ังใจ. 2558 : 133 
 
2.4 ข้อมูลเก่ียวกับหลักการออกแบบแฟชัน่ 
 

นักออกแบบแฟช่ันเป็นผู้ที่ผสมผสานความเป็นตัวเองและของผู้สนใจลงไป ซึ่งการแสดงออก
ถึงบุคลิกภาพของผู้สวมใส่เสื้อผ้าและสะท้อนซึ่งบรรยากาศของสังคม โดยการออกแบบจะอยู่ภายใน
ข้อจํากัดที่สําคัญ 2 ประการ กล่าวคือ 1. การคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ตราสินค้าเฉพาะนักออกแบบ 2. การ
สนองต่อความต้องการผู้สวมใส่โดยมีกระบวนการออกแบบดังน้ี 
        1. ขั้นรวบรวมความคิด (gathering ideas) โดยสํารวจวัสดุต่างๆ ที่เกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็น
เน้ือผ้า สี รวมไปถึงการสังเกตวิถีชีวิตผู้สวมใส่ (observing people’s lifestyle) 
        2. ขั้นสงเคราะห์ความคิด (idea synthesis) โดยอิงอยู่บนพ้ืนฐานการออกแบบแฟช่ัน และ
ความรู้สึกของนักออกแบบ 
        3. ขั้นประเมินผลของการออกแบบ โดยการดูว่าแบบเสื้อผ้าที่ออกแบบบ่งบอกซึ่งความ
สวยงามหรือไม่ แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ตราสินค้าของนักออกแบบหรือไม่และสามารถเข้ากันได้กับ
ความเป็นตัวเองของผู้สวมใส่หรือไม่ (Joe Au. 2004 : 11) 
        การออกแบบแฟช่ันควรรู้ทุกสิ่ง ดูทุกสิ่ง และอ่านทุกสิ่งเก่ียวกับแฟช่ัน และสิ่งแวดล้อมของ
การใช้ชีวิตมนุษย์ จากน้ันจึงผสมผสานสิ่งที่รู้ทั้งหมดตามแนวแฟช่ัน ในการออกแบบแฟชั่นได้ใช้หลาย
ปัจจัยในการออกแบบรวมถึงประวัติการแต่งกาย และเสื้อผ้าประจําชาติ ศิลปะและการท่องเท่ียวทั้ง
สามารถแสดงแผนภายในการออกแบบแฟช่ันดังน้ี (นันทิยา พุทธาโภคาทรัพย์. 2548) 
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การออกแบบแฟช่ัน 
 

    

 
 
        
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.97  ภาพแสดงถึงหลักการออกแบบ 
                                 ที่มา : Joe Ae. 2001  
 

2.4.1 แนวความคิดแฟชั่น ที่สําคัญได้แก่ 
1. เสื้อผ้าในประวัติศาสตร์ และเสื้อผ้าทางศาสนา 
นักออกแบบมักย้อนกลับไปมองประวัติศาสตร์ หรือเสื้อผ้าประจําชาติต่างๆ เพ่ือใช้เป็น

แนวความคิดและเรื่องราวแฟช่ัน เสื้อผ้าประจําชาติแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ เสื้อผ้าที่เป็นแฟช่ันใน
ช่วงเวลาหน่ึงของประวัติศาสตร์ และเสื้อผ้าทางศาสนาและวัฒนธรรม หรือเสื้อผ้าที่ชาวบ้านสวมใส่  

2. แรงบันดาลในทางประวัติศาสตร์ 
        นักออกแบบแฟช่ันมีความรู้สึกไวต่อการผสานสี การตกแต่ง เส้น รูปทรง และการออกแบบ
ใช้พ้ืนที่ในเสื้อผ้า ในช่วงเวลาการแต่งกายในประวัติศาสตร์ บางแรงบันดาลในถูกนํามาใช้เป็นจุดเด่น
ในคอลเลคช่ัน 
        3.  อิทธิพลพ้ืนบ้าน 

นักออกแบบอาจค้นพบแรงบันดาลใจการผสมผสานสี การตกแต่ง เส้น รูปทรง และการ
ออกแบบพ้ืนที่ในเสื้อผ้าพ้ืนบ้าน เช่น Tommy Hilfiger ได้ใช้เสื้อผ้าพ้ืนบ้านของชาวออสเตรียนเป็น
พ้ืนฐานการออกแบบเสื้อผ้าลําลองของเขาในฤดูใบไม้ร่วง และ Donna Karan ได้ผสมผสานเสื้อผ้า
ของเปรู ฟิลิปปินส์ และเม็กซิโก ให้เป็นหน่ึงเดียวสําหรับคอลเลคช่ันตากอากาศ 

แสดงถึงบรรยากาศของสังคม สะท้อนถึงรูปแบบตัวเอง  แสดงถึงบุคคลภาพผู้สวมใส ่

ข้อจํากดัของการออกแบบ 

การคงไว้ซึง่อตัลกัษณ์ของ

นกัออกแบบ 
ตอบสนองตอ่ความต้องการผู้

สวมใส ่

รวบรวมความคิด  ขัน้สงัเคราะห์ความคิด  ขัน้ประเมินการออกแบบ 

กระบวนการออกแบบแฟชัน่ 
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        4. การซื้อเสื้อผ้าเก่าที่มีคุณค่า 
        นักออกแบบทุกคน นิยมซื้อเสื้อผ้าเก่าที่มีคุณค่า ตลาดนัดเสื้อผ้าเก่าราคาประหยัดโดยนัก
ออกแบบอาจใช้แนวคิดของเสื้อผ้าเหล่าน้ีมาใช้เป็นเร่ืองราวแฟช่ันคอลเลคช่ัน เช่น นักออกแบบอาจใช้
แนวความคิดของเสื้อสเวเตอร์ผ้าถักนิติเก่าที่ซื้อจากร้านค้าราคาประหยัด เป็นต้น 
        5. พิพิธภัณฑ์ 
       พิพิธภัณฑ์คอลเคลช่ันเสื้อผ้ามีการจัดแสดงเสื้อผ้าในประวั ติศาสตร์บนหุ่น ได้แก่ 
สหรัฐอเมริกา คานาดา ฝร่ังเศส อังกฤษ เป็นต้น ก็เป็นข้อมูลที่สําคัญสําหรับนักออกแบบ 
        6. ห้องสมุดและร้านขายหนังสือ 

นักออกแบบสามารถศึกษาแฟช่ันได้จากหนังสือและห้องสมุด นับว่าเป็นแหล่งข้อมูล แฟช่ัน
ที่อ้างอิงได้ดีที่สุด ห้องสมุดจํานวนมากได้รวบรวมนิตยสารแฟช่ันไว้เป็นจํานวนมาก เช่น Vogue 
Harper Bazaar เป็นต้น 
        7. งานศิลปะ 
        ฟิล์ม วีดีโอ โทรทัศน์ ศิลปะ งานตกแต่งภายใน เพลง และละคร ทั้งหมดที่กล่าวมาน้ีเป็น
แหล่งแรงบันดาลใจที่ใช้ในการออกแบบแฟช่ัน นักออกแบบทุกคน มักได้รับอิทธิพลจากงานคิด
สร้างสรรค์ของนักออกแบบแฟช่ัน และศิลปินคนอ่ืนๆ เกิดความต่ืนเต้นเก่ียวกับแนวความคิดใหม่ ๆ 
และตกผลึกทางความคิดสร้างสรรค์เพ่ิมมากขึ้น 
        บ่อยคร้ังที่งานแสดงศิลปะเป็นเรื่องของการออกแบบ ภาพวาดของ Eugene Delacroi เป็น
ภาพยอดฮิตในกรุงปารีส และ Ge’rard Pipart นักออกแบบแฟช่ันของ Nina Ricci ได้ซื้อมาเป็นลาย
พิมพ์กางเกง ฮาเร็มของเขาในคอลเลคช่ันฤดูใบไม้ผลิ  
        Audrey Hepbum ฟิล์มภาพยนตร์ ก็เป็นแรงบันดาลใจด้านแบบเสื้อ เช่น Mariuccia 
Mandelli ได้ออกแบบเสื้อจากเสื้อผ้าดาราคนโปรด ให้กับ Krizia ในคอลเลคช่ันฤดูใบไม้ร่วง 1995 
ทั้ง Adrienne Vittadini และ Calvin Klein ต่างก็พูดเป็นเสียงเดียวกันว่า ได้แรงบันดาลใจจาก
ภาพยนตร์เร่ือง Audrey Hepburn เพลงและวีดีโอเพลงมีอิทธิพลต่อวัยรุ่น โดยเฉพาะโทรทัศน์ จะ
นําเสนอภาพแฟช่ันตามโปรแกรมรายการต่างๆ บางครั้งมีการออกแบบเสื้อผ้าเพ่ือการแสดง หรืออาจ
เลือกมาจากเสื้อผ้าสําเร็จรูปที่มีจําหน่ายอยู่แล้ว เสื้อผ้าที่สวมโดยดาราร็อคของ MTV และรายการทีวี
ยอดนิยมเช่น Melrose Place กลายเป็นแนวโน้มแฟช่ันวัยรุ่น งานศิลปะทุกอย่างให้แรงบันดาลใจแก่
นักออกแบบแฟช่ัน เป็นภาพ เป็นสี เป็นอารมณ์ หรือจิตวิญญาณแห่งกาลเวลา 
        8. ผ้า 
        ผ้าเป็นแหล่งแรงบันดาลใจที่สําคัญที่สุดสําหรับนักออกแบบ อย่างไรก็ตามนักออกแบบ
เสื้อผ้าและเคร่ืองประดับ ก็ถูกจํากัดการออกแบบด้วยการใช้เสื้อผ้าที่มีจําหน่ายอยู่ในปัจจุบันเท่าน้ัน ที่
พวกเขาสามารถใช้ได้ นักออกแบบแฟช่ันนิยมซื้อผ้าตลาดนานาชาติที่ร้านค้าในนิวยอร์ค หรือลอสเอง
เจิลริสเพ่ือศึกษาสายผลิตภัณฑ์ 
        นักออกแบบเสื้อผ้าก็ต้องวิจัยตลาดเช่นเดียวกับนักออกแบบเสื้อผ้าและเครื่องประดับ โดยมี
แหล่งแรงบันดาลใจเหมือนกัน คือผ้าและคอลเลคช่ันเคร่ืองแต่งกายงานตกแต่งภายในและเก่าและ
หรือใหม่ หรืองานแสดงผ้าเป็นต้น 
        9. การท่องเที่ยว 
        การท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อคอลเลคช่ันของนักออกแบบ นักออกแบบส่วนมากชองท่องเที่ยว
ไปตามสถานท่ีต่างๆ ทั่วโลก นักออกแบบต้องการพักร้อนเพ่ือการท่องเที่ยว และใช้ประสบการณ์ของ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



83 
 

เขาดูดซับ และขยายแนวความคิดใหม่ๆ เกี่ยวกับแฟช่ัน แต่บางครั้งแนวความคิดที่ได้จากการ
ท่องเที่ยว ก็ไม่อยู่ในคอลเลคช่ันเสมอไป นักออกแบบ Mary Jane Marcasiano ได้แนะนําว่า หลัง
กลับจากอียิปต์เธอก็กลับสู่ธรรมชาติ โดยเฉพาะการใช้เส้นใยธรรมชาติ สีธรรมชาติ และการซ้อนผ้า
หลายช้ัน 
        10. ความจําเป็นได้สร้างแฟช่ัน 
        นักตกแต่งภายใน Louis Sullivan และนักออกแบบเสื้อผ้า ต่างก็กล่าวว่าได้รับอิทธิพลจาก
ความจําเป็น เช่นเมื่อผู้บริโภคนิยมเล่นกีฬา อุตสาหกรรมแฟช่ันก็สร้างสรรค์เสื้อผ้ากีฬา เมื่อเสื้อผ้า
กีฬาเป็นที่นิยม ก็ทําให้กลายเป็นแฟช่ัน แม้แต่เสื้อผ้าลําลองแบบ Sportswear และเสื้อผ้าทํางานต่าง
ก็เกิดจากความจําเป็น ฉะนั้นบ่อยคร้ังที่ความจําเป็นได้สร้างสรรค์แฟช่ัน 
        11. ฉากแฟช่ันในท้องถนน 
        นักออกแบบอาจได้แนวความคิดจากเส้ือผ้าการแต่งกายของคนที่เดินตามท้องถนน คนที่
เดินไปทํางาน แนวโน้มวัยรุ่น นักออกแบบนิยมดูหน้าต่างโชว์เสื้อของร้านค้า อาจถ่ายรูปหรือวาดภาพ
เสื้อผ้าตามที่เห็น Caroline Parent นักออกแบบเสื้อผ้าของ Levi Strauss ได้จัดทําวีดีโอ “Street 
Fashion” เพ่ือให้ศึกษาในช้ันเรียนของเธอ ได้ดูเพ่ือเป็นแนวความคิด 
        ในการออกแบบแฟช่ันน้ัน จิออจิโอ้ อามานี นักออกแบบแฟช่ันระดับโลกชามอิตาลีได้เคย
กล่าวไว้ว่า “เม่ือผมนึกถึงการออกแบบแฟช่ัน ผมจะนึกถึงบางสิ่งบางอย่างที่เก่ียวข้องกับชีวิตผมและ
บุคลิกภาพคือแนวความคิดในการออกแบบแฟช่ัน”(Giorgio Armami. 2005) 
        กล่าวโดย การออกแบบแฟช่ันน้ันคือเป็นกระบวนการท่ีเก่ียวกับการรวบรวมความคิด การ
สังเคราะห์ความคิดและหลักการออกแบบ ที่สามารถแสดงแผนภาพได้ดังน้ี 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.98  แสดงข้ันตอนการออกแบบ 
                                   ที่มา : Joe Au. 2001 

 
 
 
 

ขัน้รวบรวมข้อมลู  ขัน้สงัเคราะห์ความคิด  หลกัการออกแบบ 

ความผสมผสาน 

ความเช่ือ 

ทศันะของสงัคม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



84 
 

2.4.2 ศิลปะในการออกแบบเสื้อผ้า 
        การรู้จักเลือกเสื้อผ้าให้เหมาะสมกับตนเอง ช่วยเสริมบุคลิกและความเป็นตัวของตัวเองได้
เป็นอย่างดี ควรใช้หลักศิลปะพ้ืนฐานและหลักการจัดองค์ประกอบมาช่วย ซึ่งประกอบด้วยเส้น สีกับ
เน้ือผ้า จังหวะ สัดส่วน การเน้น สมดุล ผิวสัมผัส และความกลมกลืน (กฤตพร ชูเส้ง และคณะ. 2548) 
        1. เส้น มีอิทธิพลต่อผู้สวมใส่เป็นอย่างมาก ทั้งช่วยในการพรางสายตา อาจเป็นเส้นที่อยู่
ภายในตัวเราเอง และรวมถึงเส้นที่เกิดจากลวดลายผ้า การต่อผ้าที่มีความแตกต่าง ทั้งเน้ือผ้า ลายผ้า 
และต่างสีผ้า เส้นแต่ละเส้นให้ความรู้สึก และอารมณ์ที่ต่างกัน เช่น เส้นแนวนอนให้ความรู้สึกกว้าง 
เรียบสงบ เส้นแนวต้ังให้ความรู้สึกมั่นคง แข็งแรง สูงสง่า เส้นที่มีขนาดต่างกันก็ให้ความรู้สึกต่างกันได้
อีกด้วย 
        2. สีกับเสื้อผ้า จิตวิทยาของสีจะให้ความรู้สึกและอารมณ์ที่ต่างกัน การเลือกใช้สีที่เหมาะกับ
บุคลิกของผู้สวมใส่ เหมาะกับกาลเทศะ เช่น ชุดทํางานประจําวันสีสันควรเป็นสีเรียบๆ ไม่ฉูดฉาดมาก
นัก ต้องเลือกสีให้เหมาะสมกับรูปร่างของตัวเองด้วย เช่น คนอ้วนไม่ควรใส่เสื้อผ้าสีฉูดฉาดเกินไป 
หลักการเลือกสีต้องคํานึงถึงความสมดุลของสี คือความสมดุลระหว่างสีของเสื้อกับสีของกระโปรงหรือ
กางเกง สีอ่อนกับสีเข้ม สมดุลของนํ้าหนักสี ลวดลายของสีเสื้อผ้า การเน้นสีของลวดลายผ้าให้
เหมาะสมกับแบบของเสื้อผ้าและรูปร่างของผู้สวมใส่ 
        3. จังหวะ ถ้าพูดถึงจังหวะส่วนใหญ่จะหมายถึงลวดลายผ้าเป็นส่วนใหญ่ คือการทําซ้ําๆ เช่น
การซ้ําลวดลาย หรือการเว้นจังหวะในการตกแต่งด้วยกระดุมหรือลายปักต่างๆ การซ้ํามีหลายอย่าง 
เช่นการซ้ําเส้น ซ้ําสี ซ้ําลวดลาย เป็นต้น 
        4. สัดส่วน คือการมองภาพรวม การจัดวางส่วนต่างๆ ได้อย่างเหมาะสม ไม่เล็ก ไม่ใหญ่
เกินไปกว่าอีกส่วนหน่ึง สัดส่วนอาจรวมไปถึงการใช้นํ้าหนักของสีระหว่างเสื้อกับกระโปรง ที่ตัดกัน
หรือกลมกลืนกันมาช่วยในการตกแต่งการใส่เสื้อผ้าที่ช่วยเสริมรูปร่างให้ดูสูงขึ้น ไหล่กว้างขึ้น เพราะ
สัดส่วนต้องประสานกับรูปร่างคนใส่ด้วย 
        5. การเน้น เร่ืองของเส้นของรูปร่างของเสื้อผ้า คือจุดที่ต้องการให้คนมองเห็น จุดที่น่าสนใจ
เรามักวางจุดเน้นไว้ใกล้กับใบหนาผู้สวมใส่หรือตําแหน่งสายตา เช่นรูปสามเหลี่ยมจะช่วยนําสายตาไป
ยังบริเวณท่ีต้องการเน้นด้วยเส้น สี ลวดลาย จุดเน้นควรมีเพียงจุดเดียว เช่น เน้นที่เครื่องประดับ หรือ
หมวก หรือกระเป๋า รองเท้า เป็นต้น 
        6. สมดุล คือความเท่ากัน หรือซ้ายและขวาเหมือนกัน อาจเป็นความเหมือนหรือเท่ากัน
แบบเป็นจริง เรียกว่า สมดุลปกติ หรือเป็นการเท่ากันแคในความรู้สึกทั้งที่สองด้านไม่เหมือนกัน 
เรียกว่า สมดุลพิเศษ อาจใช้เทคนิคจากการใช้เส้น สีผ้า หรือลวดลายผ้า เป็นต้น แบบเสื้อผ้าก็มีส่วน
อย่างมากในการสร้างสมดุล 
        7. ผิวสัมผัส ในการออกแบบเสื้อผ้าจะหมายถึง เน้ือผ้า นํ้าหนักของผ้า ความหยาบละเอียด 
และรวมไปถึงสีของผ้า ก็ทําให้เกิดความรู้สึกของผิวสัมผัส ในการออกแบบเสื้อผ้ามีส่วนส่งเสริมให้
เสื้อผ้าดูดี และเสริมบุคลิกภาพของผู้สวมใส่อีกด้วย 
        8. ความกลมกลืน การออกแบบเสื้อผ้าประกอบด้วยองค์ประกอบหลายๆ อย่างที่ลงตัวแล้ว
ก็จะทําให้เกิดความสําคัญรวบยอดที่ เรียกว่า ความกลมกลืน คือ แบบที่ไม่มีส่วนใดส่วนหน่ึงขัดแย้ง
กัน ความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน สมบูรณ์ สวยงาม การเลือกเน้ือผ้าที่กลมกลืนกันก็มีส่วนช่วยให้เกิด
การผสมผสานที่เหมาะสมได้เป็นอย่างดี หรือการเลือกเคร่ืองตกแต่ง รองเท้า กระเป๋า เครื่องประดับที่
กลมกลืนกัน ก็ช่วยให้เกิดความงามในการแต่งกายขึ้นได้ (ธนพรรณ. 2543) 
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        2.4.3 ความรูท้ั่วไปเก่ียว ชนิดของผ้า 
        2.4.3.1 ชนิดของผ้าแบ่งตามที่มาของเส้นใย 

        เส้นใยหมายถึงต้นกําเนิดของสิ่งทอมีลักษณะเป็นเสน้ยาวทั้งเส้นใยธรรมชาติและ
มนุษย์ประดิษฐ์ขึ้นซึ่งแบ่งได้ดังนี้ 
                           (1) ใยธรรมชาติใยเซลลูโลส เป็นเส้นใยที่ได้จากพืชใยจากเมล็ดเช่นฝ้ายและ
นุ่นใยจากเปลือก เช่น ลินิน รามี ป่าน และปอ และใยจากใบ เช่น อะบากา สับปะรด ป่าน
ศรนารายณ์ ใยโปรตีน เป็นเส้นใยที่ได้จากสัตว์ ได้แก่ ใยจากไหม ใยจากขน เช่นขนแกะ อัลปากา อูฐ 
แคชเมียร์ กัวนาโค โมแฮร์ ไวคูนา มิ้งค์ กระต่าย 
                          (2) ใยแร่ เป็นเส้นใยที่ได้จากหินธรรมชาติ ใยจากการประดิษฐ์ 
                          (3) ใยสังเคราะห์ เป็นเส้นใยสังเคราะห์จากสารเคมี เช่น ไนลอน โพลีเอ
สเตอร์ เลฟิน อะคริลิค มอดอะคริลิค ซาเรน วินยอน สเปนเต็กซ์ อดิเด็กซ์ ใยยาง ใยแร่ ใยแก้ว ใย
โลหะ  

                  (4) ใยกึ่งสังเคราะห์ เป็นใยทีม่รส่วนผสมของใยจากธรรมชาติผสมกับสาร
สังเคราะห์ เช่น ใยกึ่งสังเคราะห์จากเซลลูโลส ได้แก่ เรยอน อาซิเตท ใยก่ึงสังเคราะห์จากโปรตีน 
ได้แก่ แอสลอน (นวลแข ปาลิวนิช, 2542 : 22) 

 2.4.3.2 ชนิดของผ้า 
         ชนิดของผ้าแบ่งตามโครงสร้างการผลิตภาพ (Fabric construction) หมายถึง สิ่ง

ทอที่เป็นผืน ความกว้าง ความยาว และความหนา แตกต่างกัน ขึ้นกับกรรมวิธีการผลิตผ้า มีวิธีการ
ผลิตพ้ืนฐาน 3 วิธี คือ 
                 การทอ หมายถึง การนําเส้นด้ายมาทอสานขัดกันเป็นผืนผ้าทอ 
                 การถัก หมายถึง การนําเส้นด้ายมาถักไขว้คล้องกันเป็นผืนผ้าถัก 
                 ผ้าไม่ทอ หมายถึง การใช้เส้นใยมาอัดหรืออัดโพลีเมอร์เหลว ทําให้เกิดเป็นผืนผ้าขึ้น 
ผ้าไม่ทอ ผ้าถัก ผ้าทอ 

         1. โครงสร้างการผลิต ผ้าทอ (Woven fabric) เป็นผ้าที่มีโครงสร้างการทอเกิดจาก
การใช้เส้นด้าย 2 ชุด คือ เส้นด้ายยืน และเสน้ด้ายพุ่งสานขัดต้ังฉากกัน การทอผ้ามีแบบและวิธีการ
ต่างๆ ซึ่งแบ่งได้เป็น การทอโครงสร้างพ้ืนฐาน 3 แบบ คือ 

         2. ผ้าทอลายขัด (Plain weave) เป็นผ้าทอที่ใช้เสน้ด้ายพุ่งสอดใต้เส้นด้ายยืน 1 
เส้นแล้วข้ามด้ายยืนเส้นถัดไป 1 เส้นคุณสมบัติของผ้าทอลายขัดแบบเรียบ จะเป็นผ้าที่มีความแข็งแรง 
ผิวเรียบ ให้สมัผัสสบาย เหมาะสําหรับทําผ้าเช็ดหน้า เสื้อผ้าเด็กอ่อน 

          3. ผ้าทอลายสอง (Twill weave) เป็นผ้าทอที่มีโครงสร้างใช้เส้นด้ายยืนและ
เส้นด้ายพุ่ง สานขัดกัน เกิดเส้นลอยเรียงเป็นแนวทแยงมุม อาจใช้อัตราส่วนการทอ 2/1 หรือ 2/2 ก็
ได้ คุณสมบัติ ผ้าทอสายสอง มีโครงสร้างที่มีเส้นด้ายลอยยาวกว่าแบบทอลายขัด มีความทนทาน ต่อ
การขัดสีได้ดีกว่าผ้าทอลายขัด มีความโค้งงอดี ไม่ยับง่าย เหมาะสําหรับทําเสื้อแจ็กเกต เสื้อกันฝน 

          4. ผ้าทอลายต่วน (Satin weave) โครงสร้างดัดแปลงมาจากผ้าทอลายสอง โดยทํา
ให้ เส้นด้ายลอยที่เกิดข้ึนมีความยาวมากว่าของผ้าสายสอง แนวเส้นลายคล้ายลายสอง แต่ผิวหน้า
เรียบ ลื่น และสะทอนแสงได้ดี ไม่ค่อยยับ ผ้าต่วนเหมาะที่จะใช้เป็นผ้ารองในเสื้อโค๊ต เสื้อแจ็กเก็ต 
เพราะสบายขณะสวมใส่ และให้ความอบอุ่น 
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          5. โครงสร้างการผลิต ผ้าถัก (Knit fabric) ผ้าถักหรือผ้านิต เกิดจากห่วงถักคล้อง
เกี่ยวต่อเน่ืองกัน คุณสมบัติของผ้าถัก เป็นผ้ายืด ตัวได้ดี และหดกลับได้ดีกว่าผ้าทอ เคลื่อนไหวสบาย 
ทนยับได้ดี ใช้ทําเป็นเสื้อผ้า ชุดช้ันนอก และช้ันใน และผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ผ้าถักแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 

          6. ผ้าถักนิตด้ายพุ่ง (Weft knit) เป็นผ้าที่ถักด้วยเส้นด้ายเส้นเดียว ป้อนเข้าเข็ม 
แนวนอน เก่ียวห่วงกับห่วงแถวล่างไปเร่ือยๆ 

           7. ผ้าถักนิตด้ายยืน (Warp knit) เป็นผ้าถักด้วยเส้นด้ายหลายเส้น เรียงขนานกัน
ป้อนเข้าเข็มพร้อมๆ กัน เข็มจะถักเส้นด้ายเป็นห่วงในแถวหน่ึง แล้วโยงทแยงไปเก่ียวกับห่วง ของ
เส้นด้ายอีกแถว เป็นห่วงถักชิกแชก ตามความยาวของผ้าตามแนวด้ายยืน 

           8. ผ้าไม่ทอ (Nonwoven fabric) เป็นผ้าที่ผ่านวิธีการนําเส้นใยหรือเส้นด้ายมาทํา
ให้เป็นผืนด้วยวิธีการต่างๆ เช่น การอัด การปักด้วยเข็ม การใช้สารยึดติดเส้นใยการเย็บ การใช้ระบบ
เมเทป การถักตาข่าย การถักเปีย การถักลูกไม้ และการอัดโพลิเมอร์ มีคุณสมบัติให้ความอบอุ่นป้งกัน
การกระทอบการเทือน ได้ดี นิยมผลิตเป็นผ้ารองใน รองทรง 

  2.4.3.3 ชนิดของผ้าแบ่งตามลักษณะลวดลาย 
                     (1) ผ้าพ้ืน (Plain fabric) ผ้าพ้ืนในปัจจุบันสวยงาม มีสีสันแปลกตา 

ผ้าพ้ืนเน้ือดี มีราคาแพงและมีคุณภาพสูงคือเมื่อมีการเคลื่อนไหวของร่างกายจะดูเหมือนว่าเสื้อผ้า
เคลื่อนไหวไปด้วยและยังสามารถจับจีบได้ดีอีกด้วยต้องใช้ผีมือตัดเย็บมากไม่ต้องใช้วัสดุหรือเครื่อง
ประกอบอ่ืนๆ แต่ถ้าผ้าพ้ืนราคาถูก คุณภาพไม่ดี ต้องอาศัยเครื่องประกอบและการตกแต่งเพ่ิมเติม 

                     (2) ผ้าลายเรขาคณิต (Geometric pattern) นิยมใช้เส้นด้ายสีตัดกัน ทอ
เป็นผ้าในลักษณะแถบ หรือผ้าทางต้ังขึ้น และมาผสมผสานกันกลายเป็นผ้าตาลายทาง ลายตา 
ลวดลายผ้าเกิดจาก 2 วิธี คือผ้าลายเรขาคณิตที่เกิดในโครงสร้างหมายถึงลายเกิดจากการทอหรือการ
ถักผ้าลายเรขาคณิตที่เกิดนอกโครงสร้าง หมายถึง ลายนั้นเกิดจากการพิมพ์ ผ้าลายธรรมชาติ 
(Naturalistic pattern) เป็นลายที่ประกอบด้วยเส้นโค้งธรรมชาติ ผ้าลายรวม (Conventional 
pattern) เป็นการรวมลายเลขาคณิตกับลายธรรมชาติไว้ด้วยกัน ซึ่งมีทั้งลายที่เกิดจากการทอ เช่น ผ้า 
Brocade ซึ่งทอเป็นลายดอกไม้อยู่ในรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน และการพิมพ์ 

                     (3) ผ้าลายจุด (Dot or spot pattern) ผ้าลายจุดเป็นลายที่ให้ความรู้สึก
แข็งที่สุด เมื่อเทียบกับลายอ่ืนๆ แต่ให้ความรู้สึก สดใสร่าเริง การนําผ้าลายจุดมาใช้จึงจําเป็นต้องลด
ความแข็งด้วยลดขนาดของจุด ลดความบริสุทธ์ิของจุด คือ การหาส่วนประกอบอ่ืนๆ ในผ้ามาช่วย 
เช่น พ้ืนผ้าสีแก่แต่จุดเป็น สีอ่อน หรือการทําให้จุดน้ันไม่กลมกลืน ลดการตัดกันอย่างรุนแรงของสี ลด
ความหนาแน่นของจุดลง 

                    (4) หลักการเลือกวัสดุตกแต่งให้เหมาะสมกับแบบ 
                     วัสดุตกแต่งเสื้อผ้า (Decorative finishes) เป็นวัสดุตกแต่งเสื้อผ้าที่มี

จุดประสงค์ให้เสื้อผ้าน้ันสวยงาม มีจุดเด่นแต่จะไม่ได้คํานึงถึงประโยชน์ใช้สอย เสื้อผ้าบางชนิดมีการ
ออกแบบตกแต่งเป็นเอกลักษณ์ของตัวเอง เช่น ชุดคอกลมแขนสั้นทรงกระโปรงเรียบตามแบบตัด
เบ้ืองต้นหรือบางชุดเป็นเสื้อสีพ้ืน ตัวกระโปรงเป็นลวดลาย หรือเสื้อเป็นผ้าที่มีลวดลาย ตัวกระโปรง
เป็นสีพ้ืนแล้วแต่ความสวยงามและความเหมาะสม (วินิทร สอนพรินทร์, 2547 : 220) 

 2.4.3.4. การเลือกเสื้อผ้าให้เหมาะสมกับบุคลิกภาพและโอกาส 
         เสื้อผ้าเป็นสิ่งจําเป็นในชีวิตประจําวันของเรา เพราะเราใช้เสื้อผ้าปกปิดและสร้าง

ความอบอุ่นให้แก่ร่างกาย อีกทั้งเสื้อผ้ายังช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพให้กับผู้สวมใส่ให้ดูดีอีกด้วย ซึ่งใน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



87 
 

การเลือกซื้อและเลือกสวมใส่เสื้อผ้าน้ัน ควรเลือกให้เหมาะสมกับบุคลิกของผู้สวมใส่ เพ่ือให้ผู้สวมใส่ดู
ดี มีสง่า ซึ่งต้องคํานึงถึงสิ่งต่อไปน้ี 

                    (1) ประโยชน์ในการใช้สอย ก่อนเลือกซื้อเสื้อผ้า เราควรคํานึงก่อนว่าเรา
จะซื้อเสื้อผ้าเพ่ือสวมใส่ในโอกาสใด มีความจําเป็นในการซื้อมากน้อยเพียงใด และเสื้อผ้าที่เราจะซื้อมี
ความทนทานมากน้อยเพียงใด เป็นต้อ 

                    (2) ความสะดวกสบายในการสวมใส่ ในการเลือกซื้อเสื้อผ้าควรคํานึง 
ความสะดวกในการสวมใส่ และความสบายขณะสวมใส่เสื้อผ้าน้ันๆ เช่น เสื้อผ้าที่สวมใส่อยู่กับบ้าน
ควรเป็นเสื้อผ้าที่สวมใส่สบาย มีการดูแลรักษาง่ายไม่ยุ่งยาก แต่เสื้อผ้าที่ใช้สําหรับไปเที่ยว ควรเป็น
เสื้อผ้าที่คล่องตัว ทะมัดทะแมง และมีแบบที่เก๋ไก๋น่ารัก 

                    (3) ความเหมาะสบกับวัยและบุคลิกภาพ การเลือกซื้อเสื้อผ้าสวมใส่ ควร
เลือกให้เหมาะสมกับวัยและบุคลิกภาพของตนเอง ดังน้ี 

                    (3.1) วัยเด็ก เสื้อผ้าในวัยเด็ก ควรเป็นเสื้อผ้าที่มีสสีดใส รูปแบบแก๋ไก๋ 
น่ารักไม่รุ่มร่าม เมื่อสวมใส่แล้วสามารถถอดออกง่าย ไม่คับหรือหลวมจนเกินไป 

                    (3.2) วัยรุ่น เสื้อ ผ้าของวัยรุ่น ควรเป็นเสื้อผ้าที่มีสสีดในหรือสีอ่อนๆ 
แบบของเสื้อผ้าจะเป็นไปตามความนิยมของแต่ละบุคคล เช่น บางคนชอบแต่งตัวแบบน่ารัก ควรสวม
กระโปรงและเสื้อผ้าสีหวานๆ เรียบร้อย บางคนแต่งกายแบบแคล่วคล่อง ว่องไว สะดวกต่อการทํางาน 
ควรสวมใส่กางเกงและเสื้อที่สภุาพ แต่ควรเลือกแบบที่สุภาพและไม่รัดรูป หรือเน้นรูปร่างของผู้สวมใส่
มากเกินไป 

                    (3.3) วัยผู้ใหญ่ เสื้อผ้าของวัยน้ีมักนิยมสวมใส่เสื้อผ้าที่มสีีสุภาพ 
เรียบร้อยเพ่ือให้ดูสง่างาม เหมาะสมกับวัยและบุคลิกภาพของตนเอง 

 
2.5 ข้อมูลการตลาดตามเป้าหมาย (STP Marketing)  
 

การตลาดตามเป้าหมาย หมายถึง การจัดผลิตภัณฑ์และส่วนประสมทางการตลาดที่
แตกต่างกัน เพ่ือสนองความต้องการของตลาดท่ีมีลักษณะและความต้องการที่แตกต่างกัน ซึ่งแบ่ง
ออกเป็น 3 ส่วนด้วยกัน คือMarket Segmentation (การแบ่งส่วนตลาด) Market Targeting (การ
เลือกตลาดเป้าหมาย) Market Positioning (การกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์) 

 

2.5.1 ลําดับขั้นตอนของ (STP Marketing) 
Market Segmentation (การแบ่งส่วนตลาด) หมายถึง การแบ่งลูกค้าออกเป็นกลุ่มย่อยที่

แตกต่างกัน โดยใช้เกณฑ์ความต้องการ บุคลิกลักษณะ หรือพฤติกรรม ซึ่งผู้บริโภคท่ีอยู่ในแต่ละกลุ่ม
เดียวกัน จะมีความต้องการในสินค้าหรือบริการที่คล้ายคลึงกัน หรือส่วนประสมทางการตลาดที่
แตกต่างกัน 

 2.5.1.1 ระดับของการแบ่งส่วนตลาด แบ่งส่วนตลาดแบ่งออกเป็น 4 ระดับ คือ 
                    (1) Mass marketing (การตลาดรวม) ใช้กลยุทธ์การผลิตผลิตภัณฑ์แบบ

ไม่แตกต่าง คือเน้นการผลิตจํานวนมาก และขายให้กับลูกค้าทุกคนเหมือนกัน ถือได้ว่าไม่มีการแบ่ง
ส่วนตลาดเลย ตัวอย่างเช่นรองเท้ายี่ห้อนันยาง ผลิตรองเท้าแบบเดียวสําหรับลูกค้าทุกกลุ่ม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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                    (2) Segment marketing (การตลาดแบบแบ่งส่วน) เป็นการแบ่งตลาด
ออกเป็นส่วน ๆ ตามความต้องการของผู้บริโภคท่ีแตกต่างกัน เพ่ือผลิตสินค้าหรือบริการตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม ตัวอย่างเช่น รองเท้าย่ีห้อไนกี้ ทําการผลิตรองเท้าสําหรับกีฬา
ประเภทต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นว่ิง บาสเกตบอล เทนนิส ฟุตบอล เป็นต้น 

                    (3) Niche marketing (การตลาดส่วนย่อย) เป็นการแบ่งตลาดออกเป็น
ส่วนย่อย ๆ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม ตัวอย่างเช่น การผลิตรองเท้า
สําหรับผู้ที่ชอบปีนเขา ตีกอล์ฟ เป็นต้น 

                    (4) Micro marketing (การตลาดเฉพาะบุคคล) เป็นการแบ่งส่วนตลาดที่มี
ความสมบูรณ์มากที่สุด คือเป็นการแบ่งตลาดออกเป็นส่วนย่อย ๆ เพ่ือตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคเฉพาะบุคคล ตัวอย่าง ร้านที่รับตัดรองเท้าสําหรับลูกค้าแต่ละคน เป็นต้น 

 2.5.1.2 ลักษณะของการแบ่งส่วนตลาดที่ดี 
                    (1) สามารถวัดได้ (measurable) ในแต่ละส่วนตลาดต้องสามารถวัด

ออกมาในรูปเชิงปริมาณได้ 
                    (2) สามารถเข้าถึงได้ (accessible) สามารถตอบสนองความต้องการของ

ตลาดน้ันได้ 
                    (3) มีขนาดของส่วนตลาดที่ใหญ่เพยงพอ (substantial) ในแต่ละส่วน

ตลาดน้ันจะต้องมีความต้องการซื้อที่มากพอ 
                    (4) สามารถดําเนินการได้ (actionable) สามารถใช้โปรแกรมการตลาด

เพ่ือจูงใจได้( 
                    (5) มีลักษณะแตกต่าง (differentiable) เป็นส่วนตลาดที่ลูกค้ามองเห็น

ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ และส่วนประสมการณ์ตลาดที่แตกต่างจากคู่แข่งขัน 
 2.5.1.3 ประโยชน์ของการแบ่งส่วนตลาด 
                  (1) ทําให้ทราบถึงความต้องการและขอบเขตความพอใจของแต่ละส่วน

ตลาด 
                  (2) ทําให้ทราบถึงโอกาสทางการตลาด หรือตําแหน่งผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม

กับตลาดเป้าหมาย 
                  (3) ใช้เป็นเกณฑ์ในการเลือกตลาดเป้าหมายที่เหมาะสมกับความสามารถ

ของบริษัท 
                  (4) ทําให้สามารถปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ตอบสนองความพอใจของผู้บริโภค

ให้ดีขึ้น 
                  (5) ทําให้สามารถปรับปรุงแผนการตลาด และงบประมาณการตลาดได้

เหมาะสม 
 

2.5.2 Market Targeting (การเลือกตลาดเป้าหมาย) 
การเลือกตลาดเป้าหมาย (market targeting) หมายถึง กระบวนการในการประเมินความ

น่าสนใจของแต่ละส่วนตลาด และเลือกเข้าสู่ตลาดเพียงหน่ึงหรือหลายส่วนตลาดส่วนตลาดเป้าหมาย 
(target market หรือ target group) หมายถึง กลุ่มผู้บริโภคหรือส่วนตลาดที่นักการตลาดสนใจและ
เลือกที่จะเข้าไปดําเนิน กิจกรรมทางการตลาด เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มน้ัน ๆ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 2.5.2.1 การประเมินส่วนตลาด เป็นการประเมินความแตกต่างของส่วนตลาดโดย
พิจารณาถึงปัจจัยต่าง ๆ 3 ปัจจัย คือ 

                  (1) ขนาดและการเจริญเติบโตของส่วนตลาด 
                          (2) ความน่าสนใจของส่วนตลาด 
                          (3) วัตถุประสงค์และทรัพยากรของบริษัท 
        2.4.2.2 กลยุทธ์การเลือกส่วนตลาด มี 3 กลยุทธ์ คือ 

                  (1) ตลาดรวมหรือตลาดไม่แตกต่าง (undifferentiated marketing) 
                    (1.1) การเลือกตลาดรวมเป็นตลาดเป้าหมายเพียงตลาดเดียว โดยถือว่า

ตลาดมีความต้องการที่คล้ายกันหรือไม่แตกต่างกัน 
                    (1.2) ใช้ส่วนประสมทางการตลาดเพียง 1 ชุด ในการตอบสนองความ

ต้องการของลูกค้าจํานวนมาก 
                           (1.3) มุ่งความสําคัญที่การผลิต ทาให้เกิดการประหยัดจากขนาดของ
การผลิต 
                            (1.4) นิยมใช้ในการแบ่งส่วนตลาดสําหรับสินค้า หรือบริการข้ันพ้ืนฐาน
สําหรับการครองชีพของผู้บริโภค เช่น ข้าวสาร เกลือ นํ้าตาล เป็นต้น 

                  (2) การตลาดมุ่งเฉพาะส่วน (concentrated marketing) 
                          (2.1) เป็นการเลือกตลาดเป้าหมายเพียงส่วนเดียวจากตลาดรวม 
                           (2.2) ใช้ส่วนประสมทางการตลาด 1 ชุด ที่สามารถสนองความต้องการ
ในส่วนตลาดที่เลือก 

                  (3) การตลาดแตกต่าง (differentiated marketing) 
                          (3.1) หรือกลยุทธ์ตลาดมุ่งหลายส่วน 
                           (3.2). เป็นการเลือกกลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการท่ีแตกต่างกันสองกลุ่ม
ขึ้นไป 
                           (3.3) พัฒนาส่วนประสมทางการตลาดท่ีแตกต่างกัน เพ่ือสนองความ
ต้องการในแต่ละส่วนตลาดที่เลือกเป็นเป้าหมาย 
 

2.5.3 Market positioning (การกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์) 
        เป็นการจัดผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่าง ชัดเจน และตรงกับความต้องการ โดยการ
เปรียบเทียบผลิตภัณฑ์ของบริษัทกับผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันให้อยู่ในจิต ใจของผู้บริโภคโดยในข้ันน้ี
จะต้องมีการระบุความได้เปรียบ หรือความแตกต่างทางการแข่งขัน (competitive advantages) ใน
ด้านต่าง ๆ ดังน้ี 

 2.5.3.1 ความแตกต่างด้านผลิตภัณฑ์ (product differentiation) 
         เป็นการพิจารณาคุณลักษณะเด่นของตัวผลิตภัณฑ์ที่เหนือกว่าคู่แข่งขัน ซึ่งสามารถ

พิจารณาได้จากคุณลักษณะต่าง ๆ ดังน้ี 
                          (1)รูปแบบ 
                          (2) คุณสมบัติ 
                          (3) ความคงทน 
                          (4) คุณสมบัติ 
                          (5) ราคา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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                           (6) ความน่าเช่ือถือ 
                           (7) คุณภาพ. 

 2.4.3.2 ความแตกต่างด้านบริการ (service differentiation) 
         เป็นการกําหนดตําแหน่งทางการตลาดให้แก่ผลิตภัณฑ์ โดยเน้นไปที่การให้บริการท่ี

เหนือกว่าคู่แข่งขัน ซึ่งสามารถพิจารณาได้จากคุณลักษณะต่าง ๆ ดังน้ี 
                  (1) ความรวดเร็ว 
                  (2) การรับประกัน 
                  (3) การบริการติดต้ัง 
                  (4) การบริการจัดส่งสินค้า 
                  (5). การฝึกอบรมหรือให้คาปรึกษาแก่ลูกค้า 
                  (6) การบริการบํารุงรักษาและซ่อมแซม 

        2.5.3.3 ความแตกต่างด้านบุคคล (personnel differentiation) 
         เป็นการกําหนดตําแหน่งทางการตลาดโดยพิจารณาจากความสามารถของบุคลากร

ในองค์กร โดยทั่วไปนิยมใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทบริการ ซึ่งสามารถพิจารณาได้จากคุณลักษณะต่างๆ
ดังน้ี 

                  (1) ความรู้ความสามารถของบุคลากร 
                  (2) ประสบการณ์และความชํานาญ 
                  (3) ความน่าเช่ือถือ 
                  (4) ความซื่อสัตย์สามารถไว้วางใจได้ 
                  (5) การดูแลเอาใจใส่ลูกค้า 
                  (6) การติดต่อสื่อสารกับลูกค้า 

        2.4.3.4 ความแตกต่างด้านภาพลักษณ์ (image differentiation) 
         เป็นการกําหนดตําแหน่งทางการตลาด โดยนาเอาภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์หรือ

องค์กรมาเป็นเครื่องมือในการสร้างความแตกต่างทางการแข่งขัน ซึ่งสามารถพิจารณาได้จาก
คุณลักษณะต่าง ๆ ดังน้ี 

                  (1) สัญลักษณ์ 
                          (2) สื่อ 
                          (3) บรรยากาศ 
                          (4) การจัดเหตุการณ์พิเศษ 
                          (5) ที่มาของผลิตภัณฑ์ 
 
2.6 แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับความพึงพอใจ 
 

ความหมายของ “ความพึงพอใจ” นักวิชาการหลายท่านได้ให้ความหมายของความพึง
พอใจไว้ดังต่อไปน้ี คําว่า “ความพึงพอใจ” ตรงกับภาษาอังกฤษว่า (Satisfaction) มีความหมาย
โดยทั่วไปคือ“ระดับความรู้สึกในทางบวกของบุคคลต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง” 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์แและคณะ (2541 : 81) ได้กล่าวไว้ว่า ความพึงพอใจ (Satisfaction) 
หมายถึงความรู้สึกที่ดีของบุคคลที่ได รับการตอบสนองเมื่อบรรลุวัตถุประสงค์ในสิ่งที่ต้องการและ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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คาดหวังความพึงพอใจเป็นความชอบของแต่ละบุคคลซึ่งระดับความพึงพอใจของแต่ละบุคคลย อมมี
ความแตกต างกันอาจเน่ืองจากพ้ืนฐานทางการศึกษาทางด้านเศรษฐกิจและสิ่งแวดล อม  
        เสรี วงษ์แมณฑา (2542 : 14) ได้กล่าวไว้ว่าการสื่อสารการตลาดที่ดีจะทําให้ผู้บริโภคเกิด
การรู้จักการยอมรับเกิดความพึงพอใจหลังจากน้ันผู้บริโภคจะออกไปแสวงหาและสัมผัสกับตัวสินค า
เพ่ือตัดสินใจซื้อหรือไม่ซื้อและสรุปออกมาเป็นทัศนคติหลังจากที่ใช้แล้วซึ่งจะออกได้ 2 แบบคือทางลบ
หมายถึงผู้บริโภคเกิดความไม่พอใจกับทางบวกหมายถึงผู้บริโภคเกิดความพอใจ 
        Kotler (1994 : 168) ได้กล่าวไว้ว่าระดับความพึงพอใจของลูกค้าจะเกิดจากความแตกต าง
ระหว่างผลประโยชน์จากผลิตภัณฑ์และความคาดหวังของบุคคล การคาดหวังของบุคคล 
(Expectation) เกิดจากประสบการณ์และความรู้สึกในอดีตของผู้ซื้อ ส่วนผลประโยชน์จากคุณสมบัติ
ผลิตภัณฑ์หรือการทํางานของผลิตภัณฑ์เกิดจากนักการตลาดและฝ่ายอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องจะต้องพยายาม
สร้างความพอใจให้กับลูกค้า โดยพยายามสร้างคุณค่าเพ่ิม (Value Added) การสร้างคุณค่าเพ่ิมเกิด
จากการผลิต (Manufacturing) และจากการตลาด (Marketing) รวมท้ังการทํางานร่วมกันกับฝ่าย
ต่างๆ โดยยึดหลักการสร้างคุณภาพรวม (Total Quality) คุณค่าเกิดจากความแตกต่าง 
 

2.6.2 ลักษณะของความพึงพอใจโดยท่ัวไปมีดังนี้  
1. ความพึงพอใจเป็นการแสดงออกทางอารมณ์และความรู้สึกในทางบวกของบุคคลต่อสิ่ง

หน่ึงสิ่งใด บุคคลต้องมีความปฏิสัมพันธ์กับสิ่งแวดล้อมรอบตัว การตอบสนองความต้องการส่วนบุคคล
ด้วยการโต้ตอบกับบุคคลอ่ืนและสิ่งต่างๆ ในชีวิตประจําวัน ทําให้แต่ละคนมีประสบการณ์การเรียนรู 
สิ่งที่จะได้รับการตอบสนองแตกต่างกันไป 

2. ความพึงพอใจเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลาตามปัจจัยสิ่งแวดล้อมและสถานการณ์ที่เกิดข้ึน 
ความพึงพอใจเป็นความรู้สึกชอบสิ่งใดสิ่งหน่ึงที่ผันแปรได้ตามปัจจัยที่เข้ามาซึ่งเก่ียวข้องกับความ
คาดหวังของบุคคลในแต่ละสถานการณ์ นอกจากน้ีความพึงพอใจเป็นความรู้สึกที่แสดงออกมาใน
ระดับมากน้อยได้ขึ้นอยู่กับความแตกต่างของการประเมินสิ่งที่ได รับจริงกับสิ่งที่คาดหวังไว้ 

3. ความสําคัญของการวัดความพึงพอใจ ทําให้ผู้ผลิตทราบถึงความต้องการของผู้บริโภค
เพ่ือนํามาปรับปรุงการผลิตผลิตภัณฑ์ให้มีประสิทธิภาพ และตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมาก
ที่สุดโดยสามารถแบ่งได้ดังน้ี 
        3.1. ทําให้ทราบความคาดหวังของลูกค้าเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  
        3.2. ทราบความคิดเห็นและข้อเสนอแนะของผู้บริโภคท่ีเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ 
 

2.6.3 แนวคิดความพอใจของผู้บริโภค (Consumer Satisfaction)  
สุปรีย์ ผุดผ่องพรรณ (2553 : 17) ความพึงพอใจเป็นระดับความรู้สึกของบุคคลหรือลูกค้า

ซึ่งเป็นผลมาจากการเปรียบเทียบระหว่างการรับรู้ผลจากการทํางานหรือประสิทธิภาพสินค้ากับความ
คาดหวังของลูกค้า ซึ่งหากพิจารณาถึงความพึงพอใจหลังการขายของลูกค้าว่าจะเกิดระดับความพึง
พอใจหรือไม่พึงพอใจต่อสินค้าหรือบริการน้ัน ซึ่งผลท่ีได้รับจากสินค้าหรือบริการตํ่ากว่าความคาดหวัง
ลูกค้าก็จะเกิดความไม่พอใจแต่ถ้าระดับผลของสินค้าหรือบริการตรงกับความคาดหวังของลูกค้าจะทํา
ให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจและถ้าระดับผลที่ได้รับจากสินค้าหรือบริการเกินความคาดหวังของลูกค้าก็
จะทําให้ลูกค้าเกิดความประทับใจซึ่งความแตกต่าง 3 ระดับของความพึงพอใจที่กล่าวมาจะส่งผลต่อ
การตัดสินใจของลูกค้าและส่งผลต่อการบอกต่อๆ กันถึงสิ่งที่ดีและไม่ดีของสินค้าไปยังบุคคลอ่ืนต่อไป 
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ความพึงพอใจสามารถวัดได้โดยเคร่ืองมือในการติดตามและการวัดความพึงพอใจของลูกค้า
รวมท้ังเห็นว่าเคร่ืองมือที่ใช้วัดน้ันเป็นสิ่งสําคัญประการหน่ึง ความพึงพอใจของลูกค้าเป็นสิ่งที่นักการ
ตลาดจะต้องค้นหาและวัดผลความพึงพอใจของลูกค้าซึ่งเป็นวิธีการท่ีจะติดตามวัดผลและค้นหาความ
ต้องการลูกค้าโดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า โดยมีปัจจัยต้องคํานึงถึงคือวิธีการ
สร้างความพึงพอใจโดยการลดต้นทุนของลูกค้า (ลดราคา) หรือเพ่ิมการบริการหน่วยธุรกิจจะต้อง
สามารถสร้างกําไรด้วยวิธีใดวิธีหน่ึงอาจลดต้นทุนมากขึ้น หรือมีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ปัจจัย
เหล่าน้ีมีผลทําให้กําไรของธุรกิจลดลงและมีผลกระทบทั้งรายได้และต้นทุน ดังน้ันผู้ประกอบการ
สามารถวัดติดตามและวัดความพึงพอใจของลูกค้าได้ด้วยวิธีต่างๆ ดังน้ี 

1. ระบบการติเตียนและข้อเสนอแนะ โดยการหาข้อมูลจากทัศนะคติของลูกค้าเก่ียวกับ
ผลิตภัณฑ์และการทํางานของบริษัท ปัญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และการทํางานรวมถึงข้อเสนอแนะ
ต่างๆ 
        2. การสํารวจความพึงพอใจของลูกค้า วิธีน้ีหน่วยธุรกิจต้องเตรียมแบบสอบถามเพ่ือค้นหา
ความพึงพอใจของลูกค้า โดยการถามให้ลูกค้าระบุปัญหาการใช้งานผลิตภัณฑ์ว่าลูกค้ารับความพึง
พอใจในผลิตภัณฑ์หรือบริการหรือไม่ 
        3. การเลือกซื้อโดยกลุ่มที่เป็นเป้าหมาย ซึ่งวิธีน้ีจะเชิญบุคคลท่ีคาดว่าจะเป็นผู้ซื้อที่มี
ศักยภาพให้วิเคราะห์จุดแข็งจุดอ่อนในการซื้อสินค า และบริการของธุรกิจและคู่แข่งพร้อมทั้งมีการ
ระบุปัญหาของสินค้าและบริการ 
        4.การวิเคราะห์ลูกค้าที่สูญเสียไปวิธีน้ีจะวิเคราะห์หรือสัมภาษณ์ลูกค้าเดิมที่เปลี่ยนใช้ตรา
สินค้าอ่ืน จะทําให้ทราบถึงสาเหตุต่างๆ ที่ทําให้ลูกค้าเปลี่ยนใจน่ันเอง 
 

2.6.4 การศึกษาความพึงพอใจ  
ความพึงพอใจที่นิยมใช้ส่วนใหญ่สามารถจําแนกได้เป็น 4 รูปแบบดังน้ี (สุปรีย์ ผุดผ่อง

พรรณ. 2553 : 18) 
 2.6.4.1 แบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความคาดหวัง (Expectation 

Disconfirmation Model of Satisfaction) ความพึงพอใจในลักษณะน้ีเกิดจากการท่ีผู้บริโภค
เปรียบเทียบคุณสมบัติของสินค้าที่เกิดข้ึนจริงกับความคาดหวังที่ผู้บริโภคต้องการให้ได้สินค้าน้ัน มี
ความแตกต่างระหว่างทั้งสองสิ่งน้ีเป็นที่มีระดับความพึงพอใจของผู้บริโภค 
                           (1) ผลคาดหวังต่อสินค้าหรือผลการดําเนินงาน ลูกค้ามักต้ังความหวังที่อาจ
เป็นไปได้ต่อสินค้า หรือผลการดําเนินงานโดยรับรู้จากแหล่งต่างๆ เช่น ข้อมูลเก่ียวกับคุณภาพของ
สินค้า การโฆษณา หรือการบอกเล่าแบบปากต่อปาก เป็นต้น 
                           (2) ผลการดําเนินงานที่เกิดข้ึนจริง ลูกค้าประเมินค่าผลการดําเนินงานของ
สินค้าจากผลการดําเนินงานที่เกิดขึ้นจริง หรือผลการดําเนินงานที่รับรู้ภายหลังจากที่บริโภคผลิตภัณฑ์ 
                           (3) ความไม่ตรงกันความแตกต่างระหว่างสิ่งที่คาดหวัง กับการรับรู้ที่เกิดข้ึน
จริงทําให้เกิดช่องว่างขึ้น หากความคาดหวังน้ันตรงกับสิ่งที่เกิดข้ึนจริง มักทําให้เกิดความพึงพอใจหาก
ความหวังมีมากกว่าการรับรู้ที่เกิดขึ้นจริง จะนํามาซึ่งความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีสูงขึ้น สามารถแสดง
การเกิดความพึงพอใจอันเน่ืองมากจากความคาดหวังได้ดังภาพที่ 2.99 
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ภาพท่ี 2.99  ภาพแสดงแบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความคาดหวัง 
           ที่มา : สุปรีย์ ผุดผ่องพรรณ. 2553 : 19 
 
        2.6.4.2 แบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความปรารถนา (Desired 
Disconfirmation Model of Satisfaction) ความพึงพอใจในลักษณะน้ีเกิดข้ึนจากการท่ีผู้บริโภค
เปรียบเทียบคุณสมบัติของสินค้าที่เกิดขึ้นจริง กับความปรารถนาที่ผู้บริโภคต้องการให้สินค้านั้นมี
ความแตกต่างระหว่างทั้งสองสิ่ง เป็นที่มาของนิยามเก่ียวกับระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคว่าความ
พึงพอใจเป็นผลมาจากปฏิกิริยาของความรู้สึกของผู้บริโภคที่มีต่อประสบการณ์จากสินค้าและบริการ
น้ันๆ โดยหลักการความพึงพอใจมีอยู่ 3ประการด้วยกัน 

                   (1) การดําเนินงานที่รับรู้ได้ 
                   (2) ความคาดหวังและความหวังที่เหมาะสม  
                   (3) ความปรารถนาและความปรารถนาที่เหมาะสม 

                            นอกจากน้ียังเป็นระดับคุณสมบัติและประโยชน์ที่ผู้บริโภคเช่ือว่าจะนํามา
ซึ่งคุณค่าในระดับสูงขึ้นและเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงระดับการดําเนินงานในอุดมคติ โดยที่เขาได้สร้างความ
แตกต่างระหว่างความคาดหวังกับปรารถนา โดยที่ความคาดหวังเป็นความเช่ือเก่ียวกับคุณสมบัติหรือ
ประโยชน์ของสินค้าที่มีอยู่ และอาจเกิดข้ึนได้ในขณะที่ความปรารถนาเป็นการประมาณค่าขอบเขต
ของคุณสมบัติหรือประโยชน์ของสินค้าเพ่ือให้ได้มาซึ่งสินค้าน้ัน ความปรารถนาที่เหมาะสมเป็นผลมา
จากความแตกต่างระหว่างผลการดําเนินงานที่รับรู้ได้กับความปรารถนาในตัวสินค้าน้ัน ความ
ปรารถนาที่เหมาะสมเป็นผลมาจากความแตกต่างระหว่างผลการดําเนินงานที่รับรู้ได้กับความ
ปรารถนาในตัวสินค้า หากความปรารถนาและความคาดหวังเป็นบวกผู้บริโภคย่อมมีความพึงพอใจใน
สินค้าหรือบริการน้ันๆ สามารถแสดงการเกิดความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความปรารถนาได้ดังภาพที่ 
2.100 

 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.100  ภาพแสดงแบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความปรารถนา 

          ที่มา : สุปรีย์ ผุดผ่องพรรณ. 2553 : 20 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



94 
 

        2.6.4.3 แบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความยุติธรรม (Equity 
Disconfirmation Model of Satisfaction) ความพึงพอใจในลักษณะน้ีเป็นความคาดหวังในด้าน
ความยุติธรรม ความถูกต้องในการซื้อขายระหว่างผู้ซื้อกับผู้ขาย คํานิยามของความยุติธรรม หมายถึง 
ความถูกต้องที่แต่ละบุคคลสมควรจะได้รับ ถ้าผู้บริโภครับรู้ว่าการซื้อขายมีความถูกต้องยุติธรรมจะ
นํามาซึ่งความพึงพอใจโดยความยุติธรรมน้ีจะต้องอยู่บนพ้ืนฐานของการประเมินเวลาและเงินของผู้ซื้อ
ว่าสมควรกับเวลาและความพยายามซื้อขายสินค้าของผู้ขายรวมถึงผลจากการซื้อขายด้วย สามารถ
แสดงการเกิดความพึงพอใจอันเน่ืองจากความยุติธรรมได้ดังภาพที่ 2.101 

 
 
 

 
 
ภาพท่ี 2.101  ภาพแสดงแบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความยุติธรรม 

          ที่มา : สุปรีย์ ผุดผ่องพรรณ. 2553 : 21 
 

 2.6.4.4 แบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากความคาดหวังประสบการพ้ืนฐาน 
(Experience Based Disconfirmation Model of Satisfaction) ความพึงพอใจในลักษณะน้ีเกิด
จากการต้ังบรรทัดฐานจากประสบการณ์ในอดีต คํานิยามของความพึงพอใจในลักษณะน้ี หมายถึง ผล
มาจากการประเมินค่าในการบริโภคสินค้าหรือบริการ ถ้าผลการประเมินสินค้ามากกว่าความคาดหวัง
ที่เกิดจากประสบการณ์ในอดีตผู้บริโภคจะเกิดความพึงพอใจ การเปรียบเทียบรูปแบบนี้จะแตกต่าง
จากรูปแบบแรกคือ ในรูปแบบแรกความคาดหวังของลูกค้าสามารถเกิดข้ึนโดยไม่ต้องอาศัย
ประสบการณ์ในสินค้าหรือบริการที่เกิดข้ึนในอดีต สามารถแสดงการเกิดความพึงพอใจอันเน่ืองมาก
จากความคาดหวังจากประสบการณ์พ้ืนฐานในอดีตได้ดังภาพท่ี 2.102 
 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 2.102  ภาพแสดงแบบจําลองความพึงพอใจอันเน่ืองมาจากประสบการณ์พ้ืนฐาน 
      ที่มา : สุปรีย์ ผุดผ่องพรรณ. 2553 : 21 
 

จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับความพึงพอใจ สรุปได้ว่าก่อนจะทําการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ผู้ออกแบบจําเป็นต้องศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภค ซึ่งความพึงพอใจเกิดจากหลาย
ปัจจัยด้วยกัน เช่น ความพึงพอใจจากความปรารถนาในตัวสินค้า ความพึงพอใจจากการรับรู้ในตัว
สินค้า หรือความพึงพอใจต่อการรับรู้เกี่ยวกับความยุติธรรมในการซื้อขาย เป็นต้น ซึ่งที่สิ่งที่กล่าวมาน้ี
จะเป็นข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในการนํามาใช้กับการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ และยังมีประโยชน์ในการ
วางแผนการตลาดในจัดจําหน่าย เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจสูงสุด 
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2.7 งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

กัญญุมา ญาณวิโรจน์ และคณะ (2556) ได้ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาและแปรรูป
เครื่องแต่งกายและส่วนประกอบการแต่งกายจากผ้าทอกะเหร่ียง ภายใต้แผนงานวิจัยการจัดการองค์
ความรู้ทางสิ่งทอในการพัฒนาและอนุรักษ์ภูมิปัญญาชุมชน กรณีศึกษาผ้าทอกะเหรี่ยง โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาและแปรรูปเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประกอบการแต่งกายจากผ้าทอกะเหร่ียง 
ใน 3 รูปแบบหลัก คือ ชุดกระโปรงยาว เสื้อตัวเด่ียว และเครื่องประดับประกอบการแต่งกาย จํานวน 
15 ชุด/รูปแบบ ผลการศึกษาพบว่าผู้บริโภคมีการตอบรับของผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 รูปแบบอยู่ในเกณฑ์ดี 
ความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการออกแบบและการจัดทําผลิตภัณฑ์ต้นแบบทั้ง 3 ประเภทด้าน
รูปแบบที่เหมาะสมกับผู้ใช้งาน มีความทันสมัย รูปทรงที่จัดทําขึ้นสื่อถึงเอกลักษณ์ผ้าทอกะเหร่ียง และ
สีสันที่เลือกใช้มีความเหมาะสม มีความพึงพอใจต่อองค์ประกอบในด้านน้ีอยู่ในระดับพึงพอใจมาก 
และความพึงพอใจในด้านภาพรวมของผลิตภัณฑ์ที่จัดทําข้ึนมีความเหมาะสมกับการใช้งานและมี
รูปแบบตรงตามความต้องการมีความพึงพอใจระดับมากเช่นเดียวกัน 
        เมื่อนําผลการศึกษาที่ได้ไปเผยแพร่และถ่ายทอดเทคโนโลยีด้วยวิธีการสอนเชิงปฏิบัติการ ณ 
โรงเรียนบ้านยางน้ํากลัดใต้ โดยทางกลุ่มต้องการเสื้อตัวเด่ียวในรูปแบบเสื้อคลุมเพ่ือการใช้งานท่ี
แพร่หลาย จากน้ันทําการประเมินความพึงพอใจเมื่อเสร็จสิ้นการดําเนินงาน ผลการประเมินด้านความ
พึงพอใจของผู้เข้ารับอบรมพบว่าผู้เข้ารับการอบรมมีระดับความพึงพอใจอยู่ในเกณฑ์ดีมากในด้าน
กระบวนการ และขั้นตอนการให้บริการ และสิ่งอํานวยความสะดวกในการบริการอยู่ในเกณฑ์ดี กลุ่ม
ผู้เข้าร่วมรอบรมสามารถนําความรู้ไปในการทําผลิตภัณฑ์เพ่ือการค้ามากขึ้น และได้รับการรับรอง
คุณภาพจากกรมพัฒนาชนบทอีกด้วย 
        ธีรารัตน์ ช่ืนศิริกุลชัย (2556) ได้ทําการศึกษาวิจัยเร่ือง แนวทางการอนุรักษ์ความเป็นอัต
ลักษณ์ของผ้าฝ้ายทอมือ ไทยอง บ้านร้องกองข้าว ตําบลบวกค้าง อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม่ 
โดยมีวัตถุประสงค ์เพ่ือศึกษาองค์ความรู้ด้านผ้าฝ้ายทอมือไทยองของกลุ่มส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอ
มือไทยอง และเพ่ือหาแนวทางการอนุรักษ์ความเป็นอัตลักษณ์ของผ้าฝ้ายทอมือไทยอง บ้านร้องกอง
ข้าว ตําบลบวกค้าง อําเภอสันกาแพง จังหวัดเชียงใหม่ ใช้วิธีการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์บุคคลใน
ชุมชน ประกอบด้วยสมาชิกกลุ่มส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือไทยอง จํานวน 10 คน และบุคลากร
ในหน่วยงานที่ให้การสนับสนุนกลุ่มส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือไทยอง จํานวน 5 คน โดยใช้แบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง นําข้อมูลมาดําเนินการวิเคราะห์เชิงเน้ือหา ผลการศึกษาพบว่า สมาชิก
กลุ่มส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือไทยอง บ้านร้องกองข้าว ตําบลบวกค้าง อําเภอสันกําแพง จังหวัด
เชียงใหม่ ยังคงมีการทอผ้าใช้ในชีวิตประจําวัน โดยผ้าทอจะมีสัญลักษณ์ของผ้าทอไทยองอยู่ เช่น ลาย
ช้าง ลายพญานาค เป็นต้น ซึ่งองค์ความรู้ลวดลายผ้าฝ้ายทอมือไทยองมีพ้ืนเพมาจากเช้ือสายยองจาก
สิบสองปันนา ส่วนสาเหตุที่การทอผ้าฝ้ายทอมือไทยองลดน้อยลงน้ัน พบว่า จากสภาพแวดล้อมใน
สังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป มีอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทในการใช้ชีวิตของชาวบ้านมาก
ขึ้น มีการผลิตผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปขึ้นมากมาย แถมยังมีราคาไม่สูงมากนัก ยังสะดวกและไม่ต้อง
เสียเวลาเหมือนกับการทอผ้าใช้เอง ทําให้ชาวบ้านหันไปใช้เสื้อผ้า ข้าวของหลายๆอย่างที่สําเร็จรูป
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แทน การทอผ้าจึงได้รับความนิยมลดน้อยลงไป รวมถึงการประกอบอาชีพการทอผ้า ได้รายได้น้อย 
ชาวบ้านเลยหันไปประกอบอาชีพที่ได้รายได้มากกว่า  

แนวทางการส่งเสริมและสืบทอดผ้าฝ้ายทอมือไทยองเพ่ือการอนุรักษ์ความเป็น อัตลักษณ์
ของผ้าฝ้ายทอมือไทยอง พบว่า ผ้าฝ้ายทอมือไทยองจะต้องได้รับการส่งเสริมจากภาครัฐ เอกชน และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ที่จะส่งเสริมในด้านการตลาด จัดหาแหล่งจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ
ไทยอง และทําการโฆษณาผ้าฝ้ายทอมือไทยองให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น มีการส่งเสริมให้คนในชุมชนแต่ง
กายด้วยผ้าฝ้ายทอมือเวลามีงานสําคัญๆ ที่ทางอําเภอได้จัดไว้ เพ่ือเป็นการโฆษณาและเป็นการให้
ลูกหลานได้กลับมาใส่ผ้าฝ้ายทอมือไทยองกันอีกทางหน่ึง ส่วนด้านการสืบทอด ทําได้โดยการถ่ายทอด
องค์ความรู้ให้กับเยาวชนในท้องถิ่นและบุคคลที่สนใจในเรื่องวัฒนธรรมผ้าฝ้ายทอมือไทยอง รวมถึง
การจัดต้ังพิพิธภัณฑ์ชาวไทยองไว้ให้คนรุ่นหลังได้เข้ามาศึกษาหาความรู้และการนําเอาการทอผ้าเข้า
เป็นส่วนหน่ึงในการเรียนการสอนในโรงเรียน ที่จะทําให้เยาวชนได้เข้าถึงการทอผ้าอย่างแท้จริง  
        ณัฐพงศ์ แสงรักษาวงศ์ (2547) ได้ศึกษาปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงวิถีการดําเนินชีวิต ของชาวเขาเผ่ากะเหร่ียง กรณีศึกษากะเหร่ียงหมู่บ้านสบอมแฮด หมู่ที่ 
18 ตําบลอมก๋อย อําเภออมก๋อย จังหวัดเชียงใหม่ โดยวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาลักษณะเฉพาะทาง
สังคมและวัฒนธรรมของชุมชน ชาวกะเหร่ียงศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม
ของชาวกะเหร่ียง และศึกษา ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงวิถีการดําเนินชีวิตของชาวกะเหร่ียง 
ด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม จากการศึกษาพบว่า ลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรม
และสังคมของชาวกะเหรี่ยงน้ัน ชาวกะเหรี่ยงยังคงซึ่งยังยึดถือมีประเพณี ผิดผี นับถือผีบรรพบุรุษ 
และผีเจ้าที่เจ้าธาร อย่างไรก็ตามประเพณีของชาวกะเหร่ียงที่ปฏิบัติกันมาแต่ด้ังเดิมน้ันได้ผ่อนคลายลง
ไปเป็นอย่างมากทั้งน้ีเน่ืองจาก ชาวกะเหร่ียงมีการติดต่อสัมพันธ์กับสังคมภายนอกเป็นอย่างมากและ
ต่อเน่ืองประกอบกับ ชาวกะเหร่ียงที่เป็นเด็กรุ่นใหม่มีโอกาสได้รับการศึกษาและได้มีปฏิสัมพันธ์กับคน
ในสังคม ส่วนใหญ่จึงมักจะให้ความสนใจในการเรียนรู้วัฒนธรรมและการดําเนินชีวิตในแต่ละแห่ง แล้ว
นําไปประพฤติปฏิบัติเป็นส่วนหน่ึงของวิถีชีวิตของตน เป็นการเปลี่ยนแปลงวิถีการดําเนินชีวิตของชาว
กะเหรี่ยง ในด้านวัฒนธรรมเป็นไปตามองค์ประกอบของวัฒนธรรมในแต่ละด้าน 
        ศิริจันทร์ อุปาละ (2551) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขาของ
นักท่องเท่ียว กรณีศึกษาอําเภอเมือง เชียงใหม่ โดยวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภค
ผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขา และปัจจัยที่สัมพันธ์กับพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขาของ
นักท่องเท่ียวในอําเภอเมือง เชียงใหม่ นักท่องเท่ียวที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง เป็นคนไทยเพศชาย 300 คน 
และเพศหญิง 300 คน ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขาของนักท่องเท่ียว 
พบว่า มีพฤติกรรมการบริโภคโดยรวมอยู่ในระดับปฏิบัติบ่อยคร้ัง และปัจจัยด้านสิ่งเร้าทางการตลาด
โดยรวมเป็นสิ่งเร้าให้นักท่องเที่ยวบริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขาในระดับค่อนข้างมาก นักท่องเที่ยวอายุ
ตํ่ากว่า 30 ปีมีจํานวนมากที่สุด จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงาน/ลูกจ้าง 
ธุรกิจส่วนตัว รับราชการและนักเรียนนักศึกษา ในสัดส่วนใกล้เคียงกัน มีรายได้ตํ่ากว่า 10,000 บาท 
จํานวนมากที่สุด เคยซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าชาวเขา ประเภทของที่ระลึก เครื่องแต่งกาย ของใช้ตกแต่งบ้าน
และผ้าผืน มีค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียคร้ังละ 782 บาท 
        การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับปัจจัยด้านสิ่งเร้าทางการตลาด พบว่า 
เพศมีความสัมพันธ์กับปัจจัยด้านสิ่งเร้าทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมการขาย และสถานท่ี
จําหน่าย อายุและอาชีพมีความสัมพันธ์กับปัจจัยด้านสิ่งเร้าทางการตลาดทุกปัจจัย สถานภาพสมรสมี
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ความสัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ และสถานที่จําหน่าย ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับการส่งเสริมการ
ขายและราคา รายได้มีความสัมพันธ์กับสถานที่ 
        ธันยา พรหมบุรมย์ และ ชานนท์ ชิงชยานุรักษ์ (2550) ได้ทําการศึกษาวิจัยเร่ือง การศึกษา
ความเป็นไปได้ในการพัฒนาหัตถกรรมท้องถ่ิน ในพ้ืนที่โครงการ : กรณีศึกษาผ้าปักและผ้าบาติกชาติ
พันธ์ุม้ง โดยมุ่งเน้นศึกษาในเชิงลึกเพาะในส่วนของชาติพันธ์ุม้งบ้านห้วยลึก ตําบลปิงโค้ง อําเภอเชียง
ดาว จังหวัดเชียงใหม่ พ้ืนที่ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงห้วยลึก และหมู่บ้านสิบสองพัฒนา ตําบลผาช้าง
น้อย อําเภอปง จังหวัดพะเยา พ้ืนที่ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงปังค่า ผลการวิจัยพบว่า ผู้ผลิตม้งกลุ่ม
ตัวอย่างเป็นม้งลาย ส่วนใหญ่เห็นว่าการผลิตงานหัตถกรรมเป็นสิ่งที่ดีงามเป็นอาชีพเสริมสร้างรายได้
เสริม แต่ปัจจุบันมีวัยรุ่นส่วนน้อยที่สนใจและเรียนรู้งานหัตถกรรมเน่ืองจากไปทํางานหรือเรียนหนังสือ
นอกพ้ืนที่ อย่างไรก็ตามผู้หญิงม้งจะมีการถ่ายทอดการปักให้ลูกสาวต้ังแต่อายุยังน้อยทั้งน้ีขึ้นอยู่กับ
ความสนใจของแต่ละคนด้วย ม้งจะปักผ้าเป็นทุกบ้าน โดยเฉพาะผู้สูงอายุที่สามารถปักผ้าเขียนเทียน
ได้ทุกคน แต่การทอผ้าใยกันชงอาจเป็นบางคน ม้งส่วนใหญ่จะปักผ้าไว้ใช้เอง และปักขายเป็นส่วน
น้อย ด้านศักยภาพการผลิตของกลุ่ม แม่บ้านเขียนเทียนบ้านสิบสองพัฒนา จังหวัดพะเยาค่อยข้างมี
ศักยภาพ และค่อนข้างเข้มแข็ง สําหรับกลุ่มห้วยลึกมีศักยภาพของการผลิตของกลุ่มค่อยข้างน้อย 
        ส่วนในประเด็นการผลิตเชิงวัฒนธรรมน้ัน ม้งยังคงยึดถือและให้ความสําคัญกับการมีชุดใหม่
ใส่ในช่วงปีใหม่ โดยเฉพาะผู้หญิงจะต้องปักเย็บเพ่ือตกแต่งชุดสําหรับใส่ในงานปีใหม่ของทุกปี 
เน่ืองจากมีความเช่ือว่า จะทําให้เกิดความเจริญรุ่งเรืองสําหรับชีวิตใหม่ในปีใหม่ 
        พงศ์กฤษฏ์ิ พละเลิศ (2544) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง การสื่อความหมายเชิงสัญญะในสินค้า
ท่องเที่ยวชาวเขา มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแบบแผนการส่ือความหมายของสินค้าท่องเที่ยวชาวเขา 
รวมท้ังเพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความหมายของสินค้าท่องเที่ยวชาวเขา รวมท้ังเพ่ือวิเคราะห์
ความสัมพันธ์ระหว่างความหมายของสินค้าชาวเขากับวัฒนธรรมการท่องเท่ียว ทั้งน้ีโดยใช้ตุ๊กตา
ชาวเขาจํานวน 6 กลุ่มชาติพันธ์ุเป็นกลุ่มตัวอย่างในการศึกษา ซึ่งผ่านกระบวนการคัดเลือกโดยอาศัย
กรอบแนวคิดเก่ียวกับสินค้าที่ระลึก การเก็บรวบรวมข้อมูลใช้การสังเกตและแบบวิเคราะห์สัญญะ จาก
การศึกษาลัญญะในสินค้าท่องเที่ยวชาวเขา ผลของการศึกษาได้ก่อให้เกิดข้อค้นพบหลายประการ ข้อ
ค้นพบที่สําคัญประการหน่ึงก็คือ แบบแผนการสื่อความหมายท่ีปรากฏในสินค้าท่องเที่ยวชาวเขาซึ่ง
ช่วยทําให้เกิดความเข้าใจความหมายที่มีความซับซ้อนและลึกซึ้งได้ ขณะเดียวกันกระบวนการในการ
ทําความเข้าในความหมายของสินค้าชาวเขาก็จะทําให้สามารถเลือกใช้แบบแผนหรือวิธีการส่ือ
ความหมายที่สอดคล้องเหมาะสมกับเน้ือหาท่ีจะสื่อได้ ทั้งน้ีก็เพ่ือให้การส่ือสารมีประสิทธิภาพมาก
ที่สุด อน่ึงแบบแผนการสื่อสารความหมายเป็นสิ่งสําคัญสําหรับการสื่อสารทุกประเภท อย่างในกรณี
การศึกษานี้ได้แสดงให้เห็นว่า ในสินค้าท่องเที่ยวมีแบบแผนการสื่อสารปรากฏให้เห็นเช่นเดียวกับ
หลักการสื่อสารในมิติอ่ืน ซึ่งน่ันย่อมแสดงให้เห็นว่าทุกๆ สิ่งที่สามารถสื่อสารได้เป็นระบบของสัญญะ
อย่างหน่ึง  
        สําหรับแบบแผนการสื่อความหมายของสินค้าท่องเที่ยวประกอบไปด้วยระบบของสัญญะ
ต่างๆ มองในมิติของการสื่อสารสัญญะต่างๆ ที่แฝงอยู่ในตัวสินค้ามีหลายกรณีที่สื่อหรือให้ความหมาย
สอดคล้องกับความหมายทางสังคม ขณะเดียวกันก็มีลักษณะที่ย้อนศรหรือขัดแย้งกับการรับรู้ของคน
ในสังคมส่วนใหญ่ อน่ึงปรากฏการณ์ที่เกิดข้ันทั้งหมดย่อมสะท้อนให้เห็นว่าการผสมผสานสัญญะต่างๆ 
ในกระบวนการผลิตความหมายให้กับสินค้าไม่ได้ดําเนินอยู่ภายใต้ข้อเท็จจริงทางสังคม ซึ่งน่ันก็
หมายความว่าอะไรที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมการท่องเที่ยวถูกใช้เป็นจุดขายหมด ทั้งน้ีโดยไม่ได้ให้
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ความสนใจกับข้อเท็จจริงหรือความถูกต้องมากนัก จากแนวคิดดังกล่าวแสดงให้เห็นชัดเจนว่าการผลิต
สินค้าการท่องเที่ยวอยู่ภายใต้กระบวนการผลิตในสังคมสมัยใหม่ที่ผู้ผลิตมักสร้างหรือนิยามความหมาย
ขึ้นมาใหม่ ซึ่งบางกรณีอาจจะบิดเบือนไปจากสภาพความเป็นจริงบ้าง ดังจะเห็นได้จากตุ๊กตาชาวเขา
ตัวเดียวว่ามีการใช้ตัวหมายด่างๆ เป็นองค์ประกอบมากมายซึ่งดูแล้วไม่น่าเป็นไปได้หรือห่างไกลจาก
ความจริงมาก เช่น ในกรณีมือถือสวิงจับปลา ที่หลังสะพานกระบุงใส่ของ ส่วนมืออีกข้างหน่ึงถือเคร่ือง
ดนตรี ในขณะที่ตัวเองสวมใส่สร้อยชนิดต่างๆ ไว้ที่คอมากมาย 
        การสร้างภาพตัวแทนเชิงสัญญะดังกล่าวหลายกรณีจึงดูมีความขัดแย้งหรือไม่ใช่ข้อเท็จจริง
ทางสังคมอย่างที่คนส่วนใหญ่รับรู้ ลักษณะการบันทึกหรือถ่ายทอดความหมายทางสังคมโดยใช้
ระบบสัญญะเป็นกลไกในการสร้างการรับรู้ให้คนได้ประจักษ์น้ีมีความสอดคล้องอย่างมากกับหลักการ
ใช้เทคโนโลยีทางด้านสื่อสารมวลชนมาใช้ผลิตความหมายให้กับตัวสินค้า ทั้งน้ี กาญจนา แก้วเทพ 
(2541 : 328), วสันต์ ปัญญาแก้ว (2541 : 87) และเนตรดาว แพทย์กุล (2543 : 242) ซึ่งทั้งหมดได้
กล่าวไว้ในประเด็นน้ีในทิศทางเดียวกัน สรุปความได้ว่า การสร้างความหมายด้วยวิธีสัญญะ เป็นการ
สร้างมายาคติ (myth) ให้กับตัวสินค้าอย่างหน่ึง โดยเฉพาะในสังคมสมัยใหม่ที่ตัวสินค้าได้ถูกสร้างให้
เป็นผู้ถ่ายทอดความหมายหรืออุดมการณ์บางอย่างเพ่ือมุงหวังผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ ข้อค้นพบ
จากผลการวิจัยที่น่าสนใจอีกประการหนึ่งก็คือ องค์ประกอบของความหมายที่แสดงให้เห็นผ่าน
รูปสัญญะในแนวคิดต่างๆ บางมโนทัศน์สะท้อนให้เห็นลักษณะภาพแบบเหมารวม (stereotype) 
เกี่ยวกับชาวเขา ดังเช่นในกรณีสัญญะที่สะท้อนภาพของความเป็นชนเผ่าความเป็นพ้ืนบ้าน ตลอดจน
ความมีวิถีชีวิตแบบด้ังเดิม รวมท้ังการใกล้ชิดและผูกพันกับธรรมชาติ เป็นต้น สําหรับข้อค้นพบในมิติ
ของการสื่อสาร ผลจากการวิจัยพบว่า สินค้าท่องเที่ยวมีการใช้ตัวหมายสื่อความหมายใน 3 ลักษณะ 
คือ 1) ใช้ตัวหมายตัวเดียวสื่อความหมาย เช่น กล้องยาสูบแสดงถึงความด้ังเดิม 2) ใช้ตัวหมายหลาย
ตัวรวมกันสื่อความหมาย เช่น ใช้เคร่ืองเงิน เคร่ืองแต่งกายบางชนิด แสดงความเป็นชนเผ่า และ 3) ใช้
ตัวหมายสื่อความหมายโดยเช่ือมโยงสัมพันธ์กันเป็นขั้นๆ จึงจะสามารถส่ือหรือเข้าใจความหมายได้ 
เช่น สวิงจับปลา ความหมายคือ เครื่องมือจับสัตว์ในขั้นต่อไป เครื่องมือล่าสัตว์เป็นสิ่งที่เช่ือมโยงให้
เห็นถึงแหล่งนํ้า (ปลาอาศัยอยู่ในแหล่งนํ้า) และแหล่งนํ้าเป็นส่วนหน่ึงของธรรมชาติ ความหมายใน
ลักษณะน้ีค่อยข้างจะมีความซับซ้อน ทางหน่ึงที่ช่วยได้ก็คือ การนําเอาบริบทางสังคมท่ีตัวบทน้ันๆ 
ดํารงอยู่มาช่วยในการถอดรหัสความหมาย จากแนวคิดที่กล่าวมาทั้งหมดจึงกล่าวได้ว่า กระบวนการ
สร้างความหมายทางสังคมโดยการใช้สัญญะเข้ามาเป็นกลไกในการสื่อความหมายไม่ได้ถูกจํากัดแต่
เฉพาะในแวดวงสื่อสารมวลชนเพียงเท่าน้ัน หากแต่ยังได้ขยับขยายออกไปสู่สินค้าตลอดจนสิ่งของ
ต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นด้วย 
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 บทท่ี 3 
วิธีการดําเนินงานวิจัย 

 
การดําเนินการวิจัยคร้ังน้ี ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากภาคสนาม ภาคปฐมภูมิ และภาคทุติย

ภูมิที่เป็นข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเครื่อง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ 
        3.1 เพ่ือศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 
อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        3.2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบล
โป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        3.3 เพ่ือประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
        ซึ่งผู้วิจัยได้ลําดับข้ันตอนการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี 
 
3.1  เพื่อศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบล 
      โป่แยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

3.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        กรณีศึกษา ได้แก่ กลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จํานวน 3 
ท่าน โดยเลือกที่มีคุณสมบัติในการทํางานของศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สา
ใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ จากประสบการณ์ 25-30 ปี โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) ดังน้ี 
        1. นางหร่ี ปกรสิทธ์ิ ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้ง       
แม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        2. นางส่ง รัตนดิลกกุล ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่
บ้านม้ง แม่สาน้อย ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        3. นายวิน เลิศชัยสหกุล ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่
บ้านม้ง แม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

3.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
         เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย มีดังน้ี  
        3.1.2.1 แบบสํารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้ง
แม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ เป็นการเก็บข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ชุด
เครื่องแต่งกายแฟช่ันลวดลายผ้าของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง รูปแบบของลวดลายผ้าของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ที่
ใช้ในส่วนประกอบต่างๆ ของชุดเคร่ืองแต่งกาย และกระบวนการในการปัก การทอ ให้เป็นลวดลาย
ต่างๆ โดยบันทึกลงแบบบันทึกเพ่ือนําข้อมูลที่ได้มาศึกษา และใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
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        3.1.2.2 แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปแบบ
ของลวดลายผ้าปัก โดยการนํารูปแบบของลวดลายผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่ศึกษานําไปทํา
แบบสอบถาม และนําไปสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ เพ่ือให้ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ
เลือกรูปแบบของลวดลายผ้าปัก ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่เหมาะสมท่ีสุด เพ่ือที่จะนําลวดลายผ้าปัก ของ
กลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่มีค่าคะแนนสูงสุด นํามาพัฒนาชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
 

3.1.3 การสร้างเครื่องมือ  
        3.1.3.1 การสร้างแบบสํารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ มีวิธีการดําเนินการ ดังน้ี 
                         (1) ศึกษาทฤษฎี เอกสารที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลจากการลงพื้นที่การสังเกต 
และการสัมภาษณ์ เพ่ือนําไปใช้ในการสร้างเคร่ืองมือแบบสํารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
                         (2) นําแบบสํารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ที่สร้างขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม  
                         (3) นําแบบสํารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ที่ปรับปรุงแล้วไปใช้ในการเก็บข้อมูล 
        3.1.3.2 การสร้างแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อ
รูปแบบของลวดลายผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง มีวิธีการดําเนินการ ดังน้ี  
                         (1) ศึกษาข้อมูลรูปแบบของลวดลายผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ตลอดจน
เอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง  
                          (2) วิเคราะห์รูปแบบของลวดลายผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ภายใต้กรอบ
แนวคิดและทฤษฏีที่นํามาประยุกต์ใช้ในขัน้ตอนการประเมินน้ี (สมุิตรา ศรีวิบูลย์. 2547 : 14-15) 
                           (2.1) แสดงถึงเอกลักษณ์ทีม่ีลักษณะเฉพาะตัว 
                           (2.2) ลักษณะเฉพาะดึงดูดก่อให้เกิดความสนใจ 
                           (2.3) สื่อสารเอกลักษณ์ได้อย่างชัดเจนและทําการสร้างแบบสอบถาม
ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
                         (3) นําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อ
รูปแบบของลวดลายผ้าปัก ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่สร้างขึ้น เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และ
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม  
                         (4) นําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อ
รูปแบบของลวดลายผ้าปัก ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่ปรับปรุงแล้ว นําไปตรวจสอบเครื่องมือโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิในขั้นตอนต่อไป  
                         (5) เมื่อผ่านการตรวจสอบเคร่ืองมือโดยผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว นําแบบสอบถาม
ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปแบบของลวดลายผ้าปัก ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
ไปใช้ในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 
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        3.1.4 การตรวจสอบเครื่องมือ  
        นําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปแบบของลวดลาย
ผ้าปัก ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ที่ผ่านการแก้ไขปรับปรุงจากอาจารย์ที่ปรึกษา และอาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ร่วม นําไปเสนอผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน เพ่ือพิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเน้ือหา 
(Content-Validity) ดังน้ี 
        3.1.4.1 ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความครอบคลุมของเน้ือหา คือ 
                         (1) รศ.ดร. ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบ
อุตสาหกรรม คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
                         (2) ดร. อรนุตฏฐ์ สุธาคํา  อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบอุตสาหกรรม 
คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
                         (3) ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ อาจารย์ประจําสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
        3.1.4.2 วิธีการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
        ผู้ทรงคุณวุฒิทําการตรวจสอบหาความสอดคล้องระหว่างคําถามกับสิ่งที่ต้องการวัด (Index 
Item of Congruent : IOC) โดยมีเกณฑ์คะแนน ดังน้ี 

+1 หมายถึง แน่ใจในคําถามน้ันสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
  0 หมายถึง ไม่แน่ใจในคําถามน้ันสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
 -1 หมายถึง แน่ใจในคําถามน้ันไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนนําผลการพิจารณามาคํานวณจากสูตร 
 

IOC    =    ∑  
ோ

ே
 

IOC หมายถึง  ดัชนีความสอดคล้อง 
R  หมายถึง  คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N  หมายถึง  จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

        ข้อคําถาม IOC ต้ังแต่ 0.5 ขึ้นไปเป็นคําถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดทิ้ง 
จากน้ันนําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญที่มีต่อรูปแบบของลวดลายผ้า
ปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปดําเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างข้างต้น 
 

        3.1.5 การเก็บรวบรวบข้อมูล 
        ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วยตนเอง และรวบรวมข้อมูลเก่ียวกับรูปแบบลวดลายผ้าปักของ
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง และกระบวนการในการปักเป็นลวดลายต่างๆ รวมถึงข้อมูลจากผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญทางด้านลวดลายผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
 

        3.1.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
        การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากผู้เช่ียวชาญทางด้านลวดลายผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จาก
การสังเกต จดบันทึก ถ่ายภาพ สัมภาษณ์ และสอบถามความคิดเห็น นําผลมารวบรวมและนําไป
วิเคราะห์ในรูปแบบสถิติเชิงพรรณนา ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean : ݔ ) และค่าส่วน
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เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ซึ่งผลท่ีได้จะนํามาสรุปรวบรวมเป็นข้องมูล เพ่ือ
เป็นแนวทางในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ในขั้นตอนต่อไป 
 
3.2  เพื่อออกแบบผลติภณัฑ์ชดุเครื่องแต่งกายแฟชั่นรว่มสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่  
      ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 
        3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        โดยผู้วิจัยแบ่งกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 
        3.2.1.1 กลุ่มที่ 1 เพ่ือการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อชุดเครื่องแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย 
                กรณีศึกษา ได้แก่ ผู้จัดจําหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณถนนคนเดิน 
จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 9 ร้าน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (พร
สนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) 
        3.2.1.2 กลุ่มที่ 2 เพ่ือสอบถามความต้องการของผู้บริโภค 
                ประชากร ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณ 
ถนนคนเดินเชียงใหม่ จํานวน 200 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มประชากรได้จากการที่ผู้วิจัยลงพ้ืนที่
สังเกตการณ์จํานวนผู้บริโภคภายใน 1 วัน พบว่า จํานวนชองผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย มีจํานวนประมาณ 200 
        กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ที่ตอบ
แบบสอบถามที่ผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง บริเวณ ถนนคนเดินเชียงใหม่ จํานวน 153 ท่าน โดย
จํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จากสูตรของ Taro Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรีไสย์. 2551) ที่ความ
เช่ือมั่น 95% ได้จํานวนของกลุ่มตัวอย่างโดยการแทนค่าในสูตร ดังน้ี  
        สูตร 

      N 
n = _______________  

1 + N (e2)  
        เมื่อ    n      หมายถึง ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  

N      หมายถึง ขนาดของประชากร  
e      หมายถึง ความคลาดเคลื่อนซึ่งยอมรับได้ (Allowable Error) กําหนดระดับ 
                 ความคลาดเคลื่อนเท่ากับ ±5% จะใช้ค่า 0.05  

        เมื่อแทนค่าขนาดจํานวนประชากรในสูตรจะได้  
n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  
N = 200  
e = 0.05  
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      200  
n = _______________  

                1 + 200 (0.0025)  
n = 153 
 

                เมื่อได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างแล้วจึงดําเนินการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) กับกลุ่มตัวอย่าง แจกเกินคิดเป็นร้อยละ 15 ซึ่งมีค่าเท่ากับ 153 คน 
        3.2.1.3 กลุ่มที่ 3 เพ่ือออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                กรณีศึกษา ได้แก่ 

        ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน จํานวน 3 ท่าน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) ดังน้ี 
                1. รศ. ดร. รจนา ช่ืนศิริกุลชัย ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน อาจารย์
สาขาวิชาออกแบบแฟช่ัน คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา 
                2. อาจารย์ รติรส บุญญะฤทธิ์ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ อาจารย์
สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลล้านนา 
                3. อาจารย์ สืบสกุล ช่ืนชม ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ อาจารย์
สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลล้านนา       

         ผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จํานวน 3 ท่าน โดยใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (พรสนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) ดังน้ี 
                 1. นางหร่ี ปกรสิทธ์ิ ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
                 2. นางส่ง รัตนดิลกกุล ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
หมู่บ้านม้งแม่สาน้อย ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
                 3. นายวิน เลิศชัยสหกุล ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

         3.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
         เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย มีดังน้ี 

 กลุ่มที่ 1 เพ่ือการศึกษาข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย ได้แก่ แบบสังเกตแบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Observation) โดยผู้วิจัยลงพื้นที่ทําการ
สังเกตด้วยตนเอง ซึ่งเป็นการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non – Participant Observation) และแบบ
สัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย เป็นเคร่ืองมือที่ใช้สัมภาษณ์กลุ่มผู้จัดจําหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณ ถนนคนเดินเชียงใหม่ 

 กลุ่มที่ 2 เพ่ือสอบถามความต้องการของผู้บริโภค ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย เคร่ืองมือที่ใช้ ได้แก่ แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภค ในการเลือกซื้อ
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ผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย จะมีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) โดย
นําไปสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง 

  กลุ่มที่ 3 เพ่ือออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 
แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
โดยการทําแบบร่างผลิตภัณฑ์และนําแบบสอบถามไปสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ เพ่ือให้
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญเลือกแบบที่เหมาะสมที่สุด โดยเป็นแบบมาตรฐานประเมินค่า 5 ระดับ 
(Rating Scale) คือ มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด มีความเหมาะสมในระดับมาก มีความ
เหมาะสมในระดับปานกลาง มีความเหมาะสมในระดับน้อย มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด และ
อ่านค่าตามอัตราส่วน ดังน้ี 

4.51 – 5.00  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับมาก 
2.51 – 3.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับปานกลาง 
1.51 – 2.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 – 1.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

 

 3.2.3 การสร้างเครื่องมือ 
 3.2.3.1 การสร้างแบบสังเกตแบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Observation) มี

วิธีการดําเนินการ ดังน้ี 
                (1) ศึกษาทฤษฎี เอกสารที่เก่ียวข้อง เพ่ือนําไปใช้ในการสร้างเครื่องมือแบบ

สังเกตแบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Observation) 
                (2) นําแบบสังเกตที่สร้างข้ึนเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และ

อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม 
                (3) นําแบบสังเกตที่ปรับปรุงแล้ว ไปใช้ในการเก็บข้อมูล 

 3.2.3.2 การสร้างแบบสัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย มี
วิธีการดําเนินการ ดังน้ี 

                (1) ศึกษาทฤษฎี เอกสารที่เก่ียวข้อง เพ่ือนําไปใช้ในการสร้างเคร่ืองมือแบบ
สัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ภายใต้กรอบแนวคิดการวิเคราะห์ฟฤติกรรม
ผู้บริโภค 7Os ของ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2546 : 193) ดังน้ี 

                 (1.1) ลักษณะของผู้บริโภค (Occupants) 
                 (1.2) สิ่งที่ผู้บริโภคซื้อ (Objects) 

                        (1.3) วัตถุประสงค์ในการซื้อ (Objective) 
                        (1.4) ผู้มีส่วนร่วมในการซื้อ (Organization) 
                       (1.5) โอกาสในการซื้อ (Occasion) 
                       (1.6) สถานที่ในการซื้อ (Outlet) 
                        (1.7) ขั้นตอนในการซื้อ (Operation) 

                 (2) นําแบบสัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่สร้าง
ขึ้นเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม 
                         (3). นําแบบสัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่
ปรับปรุงแล้ว ไปใช้ในการเก็บข้อมูลจากประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
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        3.2.3.3 การสร้างแบบสอบถามสอบถามความต้องการของผู้บริโภค มีวิธีการ
ดําเนินการ ดังน้ี 

                 (1) ศึกษาทฤษฎี เอกสารที่เก่ียวข้อง และข้อมูลจากการลงพ้ืนที่การสังเกต 
และการสัมภาษณ์จากผู้จัดจําหน่าย เพ่ือนําไปใช้ในการสร้างเครื่องมือแบบสอบถามความต้องการของ
ผู้บริโภค  
                         (2) นําแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคท่ีสร้างข้ึนเสนอต่ออาจารย์ที่
ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม 
                         (3) นําแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคที่ปรับปรุงแล้ว ไปใช้ในการ
เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 
                     3.2.3.4 การสร้างแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย มีวิธีการดําเนินการ ดังน้ี 
                  (1) ศึกษาข้อมูลทั่วไปของผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                         (2) ศึกษาหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ กระบวนการออกแบบ การวิเคราะห์
ตลาดเพ่ือเก็บข้อมูลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                          (3) ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง เพ่ือออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                         (4) นําข้อมูลที่ได้จากการสอบถามความต้องการของผู้บริโภค นํามาวิเคราะห์
ข้อมูลด้วยการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment : QFD และนํามา
วิเคราะห์แนวคิดการสร้างและการเลือก เพ่ือหารูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกับความต้องการของ
ผู้บริโภค เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                         (5) ทําการออกแบบ โดยการร่างแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย โดยกําหนดประเด็นและสร้างข้อคําถามรวบรวมข้ึนเป็นแบบสอบถามภายใต้กรอบแนวคิดเพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ใช้ทฤษฎีคิดแบบ Lateral Thinking (Lt) โดยอยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 
ประการ (มนตรี ยอดบางเตย. 2538 : 45) ดังน้ี 
                        (5.1) ประโยชน์ใช้สอย 
                        (5.2) ความงามทางศิลปะ 
                        (5.3) คุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 
                        (5.4) แบบอย่างและวัฒนธรรม 
                            เพ่ือใช้สอบถามความคิดเห็นจากผู้ทรงคณุวุฒิและผู้เช่ียวชาญ 
                        (6) นําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และ
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม 
                        (7). นําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ปรับปรุงแล้ว นําไปตรวจสอบเคร่ืองมือโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิในขั้นตอนต่อไป 
                         (8) เมื่อผ่านการตรวจสอบเครื่องมือโดยผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว นําแบบสอบถามไป
ใช้ในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 
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3.1.4 การตรวจสอบเครื่องมือ  
        นําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปแบบของลวดลาย
ผ้าปัก ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ที่ผ่านการแก้ไขปรับปรุงจากอาจารย์ที่ปรึกษา และอาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ร่วม นําไปเสนอผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน เพ่ือพิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเน้ือหา 
(Content-Validity) ดังน้ี 
        3.1.4.1 ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความครอบคลุมของเน้ือหา คือ 

                (1) รศ.ดร. ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบ
อุตสาหกรรม คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
                        (2) ดร. อรนุตฏฐ์ สุธาคํา อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบอุตสาหกรรม 
คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
                         (3) ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ อาจารย์ประจําสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
                   3.1.4.2 วิธีการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

          ผู้ทรงคุณวุฒิทําการตรวจสอบหาความสอดคล้องระหว่างคําถามกับสิ่งที่ต้องการวัด 
(Index Item of Congruent : IOC) โดยมีเกณฑ์คะแนน ดังน้ี 

+1 หมายถึง แน่ใจในคําถามน้ันสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
  0 หมายถึง ไม่แน่ใจในคําถามน้ันสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
 -1 หมายถึง แน่ใจในคําถามน้ันไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนนําผลการพิจารณามาคํานวณจากสูตร 

IOC    =    ∑  
ோ

ே
 

IOC  หมายถึง  ดัชนีความสอดคล้อง 
R  หมายถึง  คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N  หมายถึง  จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

ข้อคําถาม IOC ต้ังแต่ 0.5 ขึ้นไปเป็นคําถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดทิ้ง 
จากน้ันนําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปดําเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง
ข้างต้น 

 

3.1.5 การเก็บรวบรวบข้อมูล 
ผู้วิจัยได้นําแบบสังเกตแบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Observation) โดยผู้วิจัยลง

พ้ืนที่ทําการสังเกตด้วยตนเอง ซึ่งเป็นการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non – Participant 
Observation) นําไปสังเกตผู้บริโภคท่ีมาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย นําแบบ
สัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย นําไปสัมภาษณ์กลุ่มผู้จัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย นําแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภค โดยการสอบถามโดย
ผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง บริเวณ ถนนคนเดินเชียงใหม่ และแบบสอบถามความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย เพ่ือนําข้อมูลที่
ได้มาวิเคราะห์ผลสู่กระบวนการออกแบบเพ่ือการผลิตในขั้นตอนต่อไป 
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3.1.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
        นําข้อมูลที่ได้นํามาวิเคราะห์ข้อมูล โดยผู้ วิจัยเลือกใช้สถิติเชิงพรรณนา ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean : ݔ ) และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) 
จากจํานวนกลุ่มตัวอย่างที่ได้ และรวบรวมข้อมูลสรุปผล เพ่ือนําไปสู่ขั้นตอนการออกแบบ และ
สอบถามระดับความพึงพอใจในข้ันตอนต่อไป 
 
3.3 เพื่อประเมินระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย 
     แฟชั่นร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัด 
     เชียงใหม่ 
 

3.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        ประชากร ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณ ถนน
คนเดินเชียงใหม่ จํานวน 200 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มประชากรได้จากการที่ผู้ วิจัยลงพ้ืนที่
สังเกตการณ์จํานวนผู้บริโภคภายใน 1 วัน พบว่า จํานวนชองผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย มีจํานวนประมาณ 200 
        กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้บริโภค หรือผู้ที่สนใจในชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ที่ตอบ
แบบสอบถามที่ผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง บริเวณ ถนนคนเดินเชียงใหม่ จํานวน 153 ท่าน โดย
จํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จากสูตรของ Taro Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรีไสย์. 2551) ที่ความ
เช่ือมั่น 95% ได้จํานวนของกลุ่มตัวอย่างโดยการแทนค่าในสูตร ดังน้ี  
 
        สูตร    N 

     n = _______________  

1 + N (e2)  
 

        เมื่อ    n      หมายถึง ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  
N      หมายถึง ขนาดของประชากร  
e      หมายถึง ความคลาดเคลื่อนซึ่งยอมรับได้ (Allowable Error) กําหนดระดับ 
           ความคลาดเคลื่อนเท่ากับ ±5% จะใช้ค่า 0.05  

        เมื่อแทนค่าขนาดจํานวนประชากรในสูตรจะได้  
n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  
N = 200  
e = 0.05  

      200  
n = _______________  

                1 + 200 (0.0025)  
n = 153 
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เมื่อได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างแล้วจึงดําเนินการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) กับกลุ่มตัวอย่าง แจกเกินคิดเป็นร้อยละ 15 ซึ่งมีค่าเท่ากับ 153 คน 

 

3.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 3.3.2.1 แบบสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน

ร่วมสมัย โดยเป็นแบบมาตรฐานประเมินค่า 5 ระดับ คือ มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด มีความ
เหมาะสมในระดับมาก มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง มีความเหมาะสมในระดับน้อย มีความ
เหมาะสมในระดับน้อยที่สุด และอ่านค่าตามอัตราส่วน ดังน้ี 

4.51 – 5.00  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับมาก 
2.51 – 3.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับปานกลาง 
1.51 – 2.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 – 1.50  หมายถึง    มคีวามเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
 

3.3.3 วิธีการสร้างเครื่องมือ 
 3.3.3.1 การสร้างแบบสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ือง

แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย มีวิธีการดําเนินการ ดังน้ี 
                (1) ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ เพ่ือ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย และทําการสร้างแบบสอบถาม ภายใต้กรอบ
แนวคิดเพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ใช้ทฤษฎีคิดแบบ Lateral Thinking (Lt) โดยอยู่
ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ (มนตรี ยอดบางเตย. 2538 : 45)  ดังน้ี 

                 (1.1) ประโยชน์ใช้สอย 
                 (1.2) ความงามทางศิลปะ 
                 (1.3) คุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 
                   (1.4) แบบอย่างและวัฒนธรรม 
                  (2) นําแบบสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย

แฟช่ันร่วมสมัย เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม 
                          (3) นําแบบสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย ที่ปรับปรุงแลว้นําไปตรวจสอบเคร่ืองมือโดยผู้ทรงคุณวุฒใินขั้นตอนต่อไป 
                          (4) เมื่อผ่านการตรวจสอบเครื่องมือโดยผู้ทรงวุฒิแล้ว นําแบบสอบถาม
ระดับความพึงพอใจที่มีต่อผลติภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ไปใช้ในการเก็บข้อมูลจากกลุม่
ตัวอย่าง 
 

3.3.4 การตรวจสอบเครื่องมือ 
นําแบบสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่

ผ่านการแก้ไขปรับปรุงจากอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ไป
เสนอผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน เพ่ือพิจารณาตรวจสอบความคลอบคลุมของเน้ือหา (Content Validity) 
ดังน้ี 

 3.1.4.1 ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความครอบคลุมของเน้ือหา คือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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                 (1) รศ.ดร. ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบ
อุตสาหกรรม คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
                         (2) ดร. อรนุตฏฐ์ สุธาคํา อาจารย์ประจําสาขาวิชาออกแบบอุตสาหกรรม 
คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
                         (3) ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ อาจารย์ประจําสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
        3.1.4.2 วิธีการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

         ผู้ทรงคุณวุฒิทําการตรวจสอบหาความสอดคล้องระหว่างคําถามกับสิ่งที่ต้องการวัด 
(Index Item of Congruent : IOC) โดยมีเกณฑ์คะแนน ดังน้ี 

+1 หมายถึง แน่ใจในคําถามน้ันสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
  0 หมายถึง ไม่แน่ใจในคําถามน้ันสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
 -1 หมายถึง แน่ใจในคําถามน้ันไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 

จากคะแนนนําผลการพิจารณามาคํานวณจากสูตร 

IOC    =    ∑  
ோ

ே
 

IOC  หมายถึง  ดัชนีความสอดคล้อง 
R  หมายถึง  คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N  หมายถึง  จํานวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

ข้อคําถาม IOC ต้ังแต่ 0.5 ขึ้นไปเป็นคําถามที่ใช้ได้ ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดทิ้ง 
จากน้ันนําแบบสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว ไปดําเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง
ข้างต้น 
 

3.3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
        ผู้วิจัยได้นําข้อมูลที่ได้จากการสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัยในด้านด่างๆ นํามารวบรวมข้อมูลเพ่ือนําไปสู่ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูล ใน
รูปแบบข้อมูลเชิงปริมาณ 
 

        3.3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
        นําข้อมูลที่ได้จากการสอบถามระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัยมาวิเคราะห์ โดยผู้วิจัยเลือกใช้สถิตเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean : ݔ ) และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.)  
ซึ่งผลที่ได้จะนํามาสรุปรวบรวมเป็นข้อมูลและหาข้อบกพร่องที่เกิดขึ้นเพ่ือทําให้งานวิจัยมีความ
สมบูรณ์มากย่ิงข้ึน 
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แผนผังดําเนินการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.1 แสดงกระบวนการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล  

 
ในการวิเคราะห์ข้อมูลงานวิจัย ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลตามแต่ละขั้นตอน เพ่ือวิเคราะห์

ข้อมูลให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี  
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง  

        4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
        4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย  
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง  
 

4.1.1 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ต้นทนุทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพนัธุ ์
การวิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ จากข้อมูลแสดงจํานวนประชากรกลุ่มชาติ

พันธ์ุ ในจังหวัดเชียงใหม่ ปี 2559 (พิธิภัณฑ์ชาวเขา. 2559) พบว่า ในจังหวัดเชียงใหม่มีกลุ่มชาติพันธ์ุ
อยู่ทั้งหมด 8 กลุ่มชาติพันธ์ุ ได้แก่ กะเหรี่ยง ลาหู่ ม้ง ลีซู อาข่า ปะหล่อง เมี่ยน และคะฉิ่น โดยใช้การ
วิเคราะห์ด้วย SWOT Analysis ผลการวิเคราะห์ข้อมูลมีดังน้ี 
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ตารางที่ 4.1  ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุในจังหวัดเชียงใหม่ 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

1. กะเหรี่ยง  

S : Strengths 
(จุดแข็ง) 

 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

-  มี อัตลักษณ์การแต่ง
กายของชนเผ่าตนเอง 
-  เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วั ฒ น ธ ร ร ม แ ล ะ มี
เอกลั กษณ์ เฉพาะชา ติ
พันธ์ุ 
-  มีความเชื่อท่ีดั้งเดิมคือ
นับถือผี 
-  มีพิธีกรรมต่างๆ ตาม
ความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติ
กันมา 
-  ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ท่ี เ ป็ น
เอกลักษณ์ของกะเหรี่ยง 
ได้แก่ ผ้าทอกี่เอว 
-  ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ มี ค ว า ม
ละเอียด ประณีตในการ
ผลิต 
-  สามารถหาวัตถุดิบใน
การผลิตได้ในท้องถ่ิน 
-  มีหน่วยงานสนับสนุน 
 
 
 

-  เวลาผลิตใช้เวลามาก 
ไม่ประหยัดแรงงาน 
-  ผู้ ผ ลิ ต ยั ง ไ ม่ ใ ห้
ค ว า ม สํ า คั ญ กั บ ก า ร
ควบคุมคุณภาพมากนัก 
-  ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
-  ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
-  มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
-  เป็นงานที่ทําเม่ือมีเวลา
ว่ า ง  ไ ม่ ส า ม า ร ถ
กําหนดเวลาในการผลิตท่ี
แน่นอนได้ 
-  ไ ม่ เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-  ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
-   กระแสนิยมใช้ของไทย 
-   การรักษาสิ่งแวดล้อม 
-   การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-  หน่ วยงาน ต่า งๆ  ท้ั ง
ภาครัฐและเอกชนให้ความ
สน ใ จ ส่ ง เ ส ริ ม กั น เ ป็ น
จํานวนมาก 
-  สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อ า ชี พ ส่ ง เ ส ริ ม ใ ห้ กั บ
ชาวเขา 

-  ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
-  ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเร่ิมขาดแคลนวัตถุดิบ
ห รื อ วั ต ถุ ดิ บ ท่ี มี ด้ ว ย
คุณภาพ 
-  เคร่ืองมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
-  ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
-  ขาดแคลนช่างฝีมือ 
-  ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
-  ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-  มีการลอกเลียนแบบท่ี
ผลิตด้วยเคร่ืองจักร มีราคา
ถูกกว่า 
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

2. ลาหู่ 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณ์การแต่งกาย
ของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์
เฉพาะชาติพันธุ์ 
- มีความเชื่อนับถือ กื่อซา 
(พระเจ้า) และนับถือผี 
-มีพิธีกรรมต่างๆ ตาม
ความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติ
กันมา 
- ศิลปะการแสดง ได้แก่ 
การเป่าแคน และการเต้น
จะคึ 
- ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของลาหู่ ได้แก่ 
เครื่องจักรสานไม้ไผ่ 
- ใช้เวลาในการผลิตไม่มาก
นัก 
- สามารถหาวัตถุดิบในการ
ผลิตได้ในท้องถ่ิน 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 
 

-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญ
กับการควบคุมคณุภาพ
มากนัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
-ไม่เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
 -สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

-ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ด้วยเคร่ืองจักร มีราคาถูก
กว่า 
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

3. ม้ง 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณ์การแต่งกาย
ของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์
เฉพาะชาติพันธุ์ 
- มีความเชื่อนับถือ 
วิญญาณบรรพบุรุษ 
-สถานท่ีศักด์ิสิทธิตาม
ความเชื่อ ได้แก่ หลุฝังศพ
บรรพบุรุษ และบริเวณป่า
ดงเซ้ง 
- ป่าดงเซ้งของม้งใน
จังหวัดเชียงใหม่อยู่ท่ี หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ 
-มีพิธีกรรมต่างๆ ตาม
ความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติ
กันมา 
- ศิลปะการแสดง ได้แก่ 
เป่าแคนรําแคน 
การละเล่นลูกข่าง 
ลูกสะบ้า 
 

- เวลาผลิตใช้เวลามาก ไม่
ประหยัดแรงงาน 
-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญ
กับการควบคุมคณุภาพ
มากนัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
- เป็นงานท่ีทําเม่ือมีเวลา
ว่าง ไม่สามารถ
กําหนดเวลาในการผลิตท่ี
แน่นอนได้ 
-ไม่เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
-สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

-ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ด้วยเคร่ืองจักร มีราคาถูก
กว่า 
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ตารางที4่.1 (ต่อ) 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของม้ง ได้แก่ 
ผ้าใยกัญชง ผ้าลายเขียน
เทียน และผ้าปักลายม้ง 
- ผลิตภัณฑ์มีความ
เกี่ยวเนื่องกับความเชื่อทาง
ประเพณีวัฒนธรรม 
- ผลิตภัณฑ์มีความ
ละเอียด ประณีตในการ
ผลิต  
- สามารถหาวัตถุดิบในการ
ผลิตได้ในท้องถ่ิน 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

4. ลซี ู

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณ์การแต่งกาย
ของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์
เฉพาะชาติพันธุ์ 
- มีความเชื่อนับถือ 
วิญญาณ  
 -มีพิธีกรรมต่างๆ ตาม
ความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติ
กันมา 
 - ศิลปะการแสดง ได้แก่ 
“กวาเซย่ีย” หรือเต้นรํา 
- ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของลีซู ได้แก่ 
ผ้าแถบลีซอ 
- ผลิตภัณฑ์มีความ
ละเอียด ประณีตในการ
ผลิต  
- สามารถหาวัตถุดิบในการ
ผลิตได้ในท้องถ่ิน 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 
 

- เวลาผลิตใช้เวลามาก ไม่
ประหยัดแรงงาน 
-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญ
กับการควบคุมคณุภาพ
มากนัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
- เป็นงานท่ีทําเม่ือมีเวลา
ว่าง ไม่สามารถ
กําหนดเวลาในการผลิตท่ี
แน่นอนได้ 
-ไม่เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
-สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

- ผู้ผลิตยังขาดความรู้ดา้น
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ด้วยเคร่ืองจักร มีราคาถูก
กว่า 
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

5. อาข่า 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณ์การแต่งกายของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์เฉพาะชาติพันธุ์ 
- มีความเชื่อนับถือ ผี และบรรพบุรุษ 
-มีพิธีกรรมต่างๆ ตามความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติกันมา 
- ศิลปะการแสดง ได้แก่ การเต้นรํา (บ่อฉ่องตูเออ) การ
โล้ชิงช้า (หล่าเฉ่อบี่เออ)  
- ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของอาข่า ได้แก่ ผ้าปักลาย
เผ่าอาข่า 
- ผลิตภัณฑ์มีความละเอียด ประณีตในการผลิต  
- สามารถหาวัตถุดิบในการผลิตได้ในท้องถ่ิน 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 
- เวลาผลิตใช้เวลามาก ไม่ประหยัดแรงงาน 
-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญกับการควบคุมคุณภาพมาก
นัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและการดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
- เป็นงานท่ีทําเม่ือมีเวลาว่าง ไม่สามารถกําหนดเวลาใน
การผลิตท่ีแน่นอนได้ 
-ไม่เหมาะสมกับการแข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
-สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

-ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ดว้ยเคร่ืองจักร มีราคาถูก 
ก่วา 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

6. ปะหล่อง 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณ์การแต่งกาย
ของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมี
เอกลักษณ์เฉพาะชาติพันธุ์ 
- มีความเชื่อนับถือ 
วิญญาณ ควบคู่ไปกับการ
นับถือศาสนาพุทธ 
- สถานท่ีศักดิ์สิทธิตาม
ความเชื่อ ได้แก่ โฌง (วัด)  
-มีพิธีกรรมต่างๆ ตาม
ความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติ
กันมา 
- ศิลปะการแสดง ได้แก่ 
การฟ้อนรําตามจังหวะ 
- ผลิตภัณฑ์ที่เป็น
เอกลักษณ์ของปะหล่อง 
ได้แก่ ผ้าซ่ินปะหล่อง 
- ผลิตภัณฑ์มีความ
ละเอียด ประณีตในการ
ผลิต  
- สามารถหาวัตถุดิบใน
การผลิตได้ในท้องถิ่น 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 

- เวลาผลิตใช้เวลามาก ไม่
ประหยัดแรงงาน 
-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญ
กับการควบคุมคณุภาพ
มากนัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
- เป็นงานท่ีทําเม่ือมีเวลา
ว่าง ไม่สามารถ
กําหนดเวลาในการผลิตท่ี
แน่นอนได้ 
-ไม่เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
-สามารถท่ีจะพัฒนาเปน็
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

-ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ด้วยเคร่ืองจักร มีราคาถูก
กว่า 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

7. เมี่ยน 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณ์การแต่งกาย
ของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์
เฉพาะชาติพันธุ์ 
- มีความเชื่อนับถือ เทพย
ดา วิญญาณบรรพบุรุษ 
และวิญญาณท่ัวไป  
-มีพิธีกรรมต่างๆ ตาม
ความเชื่อด้ังเดิมท่ีปฏิบัติ
กันมา 
- ศิลปะการแสดง ได้แก่ 
การรําถาด บรรเลงเพลงปี๋ 
- ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของเม่ียน ได้แก่ 
ผ้าปักลวดลายเผ่าเม่ียน 
- ผลิตภัณฑ์มีความ
ละเอียด ประณีตในการ
ผลิต  
- สามารถหาวัตถุดิบในการ
ผลิตได้ในท้องถ่ิน 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 
 

- เวลาผลิตใช้เวลามาก ไม่
ประหยัดแรงงาน 
-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญ
กับการควบคุมคณุภาพ
มากนัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
- เป็นงานท่ีทําเม่ือมีเวลา
ว่าง ไม่สามารถ
กําหนดเวลาในการผลิตท่ี
แน่นอนได้ 
-ไม่เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
-สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

-ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ด้วยเคร่ืองจักร มีราคาถูก
กว่า 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
วิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ 

8. คะฉิ่น 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีอัตลักษณก์ารแต่งกาย
ของชนเผ่าตนเอง 
- เป็นงานท่ีมีคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมและมีเอกลักษณ์
เฉพาะชาติพันธุ ์
- มีความเช่ือนับถอื ผีบรรพ
บุรุษ ผีเจ้าท่ี ต่อมาเปลี่ยนมา
นับถือคริสต์ศาสนา 
- สถานท่ีศักดิ์สิทธติามความ
เช่ือ ได้แก่ มะหน่าว เป็น
สถานท่ีเสมือนศูนย์รวมดา้น
จิตใจของคนในหมู่บ้าน  
-มีพิธีกรรมต่างๆ ตามความ
เช่ือดั้งเดิมท่ีปฏิบตัิกันมา 
- ศิลปะการแสดง ได้แก่ การ
แสดงถอ่งกา่ 
- ผลติภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของคะฉิ่น ได้แก่ ผ้าทอคะ
ฉิ่น 
- ผลติภัณฑ์มีความละเอียด 
ประณีตในการผลติ  
- สามารถหาวัตถดุิบในการ
ผลิตได้ในท้องถ่ิน 
- มีหน่วยงานสนับสนุน 
 

- เวลาผลิตใช้เวลามาก ไม่
ประหยัดแรงงาน 
-ผู้ผลิตยังไม่ให้ความสําคัญ
กับการควบคุมคณุภาพ
มากนัก 
- ขาดข้อมูลความรู้ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการ
พัฒนาด้านการผลิตและ
การดําเนินธุรกิจ 
- ขาดแรงจูงใจในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- มีวิธีการผลิตท่ีซับซ้อน 
- เป็นงานท่ีทําเม่ือมีเวลา
ว่าง ไม่สามารถ
กําหนดเวลาในการผลิตท่ี
แน่นอนได้ 
-ไม่เหมาะสมกับการ
แข่งขันเชิงธุรกิจ 

-ความโดดเด่นทางด้าน
เอกลักษณ์ 
- กระแสนิยมใช้ของไทย 
- การรักษาส่ิงแวดล้อม 
- การผลิตเรียบง่าย และ
ลงทุนตํ่า 
-หน่วยงานต่างๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนให้
ความสนใจ 
-สามารถท่ีจะพัฒนาเป็น
อาชีพส่งเสริมให้กับ
ชาวเขา 

-ผู้ผลิตยังขาดความรู้ด้าน
การตลาดและการจัดการ 
- ปัญหาการผลิตมีปัญหา
คือเริ่มขาดแคลนวัตถุดิบ
หรือวัตถุดิบท่ีมีด้วย
คุณภาพ 
-เครื่องมืออุปกรณ์และ
กรรมวิธีการผลิตยังล้าสมัย
ทําให้ผลิตได้ช้า 
- ขาดเงินลงทุนในการ
ขยายการผลิต 
- ขาดแคลนช่างฝีมือ 
- ขาดความรู้ในการท่ีผลิต
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ๆ และได้มาตรฐาน 
-  ด้านการตลาดประสบ
ปัญหาการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง 
- ตลาดยังอยู่ในวงแคบ 
เฉพาะกลุ่ม 
-มีการลอกเลียนแบบท่ีผลิต
ด้วยเคร่ืองจักร มีราคาถูก
กว่า 

 
ตารางที่ 4.1 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ โดยใช้การ

วิเคราะห์ด้วย SWOT Analysis การวิเคราะห์แบ่งออกเป็น 8 กลุ่มชาติพันธ์ น้ันมี จุดแข็ง 
(Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ที่คล้ายคลึง
กันไม่แตกต่างกันมาก โดยจะแตกต่างกันที่จุดแข็งตรงที่ความเช่ือนับถือสถานที่ศักด์ิสิทธิตามความเช่ือ 
และผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละกลุ่มชาติพันธ์ุที่แตกต่างกัน จากการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของม้ง ได้แก่ ได้แก่ ผ้าใยกัญชง ผ้าลายเขียนเทียน และผ้าปักลายม้ง เป็น
งานที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมและเอกลัษณ์เฉพาะชาติพันธ์ุ มีความละเอียด ประณีตในการผลิต และ
ผลิตภัณฑ์มีความเกี่ยวเนื่องกับความเช่ือทางประเพณีวัฒนธรรมอีกด้วย ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะ
ศึกษาวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
เพ่ือนําข้อมูลที่ได้มาออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลด้วย SWOT Analysis แล้วน้ัน ทําให้ผู้วิจัยมีแนวทางในการศึกษา
ข้อมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ได้แก่ วิถีชีวิตความเป็นอยู่, อาหาร, การ
แต่งกาย, วัฒนธรรมประเพณี, ภาษา, และความเช่ือ/พิธีกรรม ของหมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่ง
แยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ จากนั้นผู้วิจัยได้ทําการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ
ทางด้านต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญได้แนะนําให้ผู้วิจัยทําการ
ลงพ้ืนที่ ณ ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือศึกษา
ต้นทุนวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ต่อไป 
 

4.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลกับปัญหาของแผนแม่บทการพัฒนากลุ่มชาติพันธุ์ใน
ประเทศไทย (พ.ศ. 2558-2560)  

 
ตารางที่ 4.2  แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้งกับปัญหาของแผน 
                แม่บทการพัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทย 

      มีความสอดคล้องมาก (9) 
มีความสอดคล้องปานกลาง (5) 

      มีความสอดคล้องน้อย (1) 

 
ปัญหา 

คว
าม

สํา
คัญ

 (1
-3

-5
) 

ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง บ้านแม่สาใหม ่

วิถ
ีชีวิ

ตค
วา

มเ
ป็น

อยู่
 

อา
หา

ร 

กา
รแ

ต่ง
กา

ย 

วัฒ
นธ

รร
มป

ระ
เพ

ณี 

ภา
ษา

 

คว
าม

เชื่
อ/

พิธี
กร

รม
 

โครงสร้างครอบครัว 5 9 9 9 5 9 9 
การสนับสนุนจากทางการ 3 5 1 9 9 1 1 
ทรัพยากรธรรมชาติ 3 9 9 5 5 1 9 
การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม 5 5 1 9 9 5 1 
เศรษฐกิจ 1 9 1 9 9 1 1 
ความสมดุลในการดํารงชีวิต 1 9 9 5 5 1 5 

รวม 46 30 46 42 18 26 
รวมท้ังหมด 130 90 146 126 78 86 

 
ตารางที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้งกับปัญหาของ

แผนแม่บทการพัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทย พบว่า ต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ บ้านแม่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



122 

สาใหม่ ด้านการแต่งกาย มีความสําคัญมากที่สุด ในการแก้ปัญหาที่สอดคล้องกับแผนแม่บทการ
พัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทย (พ.ศ. 2558-2560) ทําให้ผู้วิจัยมีแนวทางในการศึกษาข้อมูล
เพ่ิมเติมเกี่ยวกับชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม 
จังหวัดเชียงใหม่  

จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องรวมถึงการลงพ้ืนที่ ณ 
ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ โดยวิธีสังเกตและ
สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญทางด้านต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้งด้วยแบบสัมภาษณ์ ซึ่งได้แสดง
กระบวนการหาเอกลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้ดังน้ี 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.1  แสดงกระบวนการหาเอกลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
                        โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 
 

จากน้ันผู้วิจัยได้ทําการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทางด้านผ้าใยกัญชง และผ้า
ปักลายม้ง ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญได้แนะนําให้ผู้วิจัยทําการลงพ้ืนที่ ณ ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือศึกษารูปแบบลวดลายของผ้า โดยผู้ทรงคุณวุฒิ
และผู้เช่ียวชาญได้ให้ความเห็นว่า รูปแบบลวดลายของผ้าปักลายม้ง ของศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ น้ันมีรูปแบบที่น่าสนใจ ทั้งในด้านของความสวยงาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความประณีตของลวดลาย ซึ่งลวดลายของที่น่ีมีรูปแบบลวดลายท่ีมีความสวยงามและ
น่าสนใจอยู่หลาหลายรูปแบบ จึงแนะนําให้ผู้วิจัยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลที่ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน
ชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 

 

4.1.3 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ศูนย์
การเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตางรางที่ 4.3  ผลการศึกษาและการวิเคราะห์รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การ 
                  เรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

1.  
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : เสื้อม้งผู้หญิง 
ลวดลายท่ีใช้ : ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช ้: ผ้าใยกัญชง แต่ปัจจุบันใช้ผ้า
กํามะหย่ีสีดํา ตกแต่งด้วยลายผ้าปัก 
ลักษณะเฉพาะ : แขนยาวตัวเสื้อเป็น
กํามะหย่ีสีดํา ตกแต่งด้วยแถบผ้าปักหลากสี 
ตรงตัวรอบคอเสื้อ และปลายแขนซับในด้วย
ผ้าโทเรสีขาวพิมพ์ลายเล็กๆ ปกหลังของเสื้อ
เ ป็นผ้ า พ้ืนสี ดํา ปักด้วยด้ายสี ต่างๆ  กุ๊น
โดยรอบด้วยผ้าสีสด และประดับด้วย ลาย
ปักวงกลมลายพระอาทิตย์ ตามแถบผ้าและ
ตะแขบเสื้อ 

การวิเคราะหส์่วนประกอบลวดลาย 
  

ตกแต่งด้วยแถบผ้าลาย
ปักม้ง ด้วยด้ายหลากสี  
 
ช า ย เ สื้ อ ด้ า น ห ลั ง  ที่
ตกแต่งด้วยแถบผ้าลาย
ปักม้ง ด้วยด้ายหลากสี 
จะไว้สําหรับผู้หญิงสาว
โสดเท่าน้ัน ถ้าแต่งงาน
แล้วจะไม่มีแถบผ้าตรง
ชายเสื้อด้านหลัง 

  
ปกหลังเสื้อ จะบ่งบอก
ว่าเป็นม้งผู้หญิง และปก
ลักษณะแบบน้ี จะเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะของม้ง
ลายเท่าน้ัน ม้งขาวจะ
เป็นรูปแบบอีกแบบหน่ึง 
ลายท่ีใช้ตกแต่งแล้วแต่
ผู้ส่วมใส่ 

 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

2.  
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กระโปรงม้งผู้หญิง 
ลวดลายท่ีใช้ : ลายเขียนเทียน ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช ้: ผ้าใยกัญชงหรือผา้ฝ้ายลายเขียน
เทียน ตกแต่งด้วยลายผ้าปัก และผ้าเส้นสี
ต่างๆ 
ลักษณะเฉพาะ : ผ้าฝ้ายหรือผ้าใยกัญชงสี
ขาวครีมทําขอบเอวจับจีบจนถึงช่วงต่อ
สะโพก ต่อด้วยผ้าสีกรมท่าเข้มเขียนเทียน 
เดินเส้นริบบ้ินสีแดง ปลายกระโปรงเป็นผ้า
ปักลายม้งพ้ืนสีดํา ปักด้วยด้ายสีต่างๆ ปิด
ปลายกระโปรงด้วยแทบผ้าปักหรือผ้าสี จับ
จีบอัดพลีททั้งตัว ยาวประมาณเข่าของผู้ส่วม
ใส่ 

 
การวิเคราะหส์่วนประกอบลวดลาย 
   

ผ้าลายเขียนเทยีนแต่งเส้น
ผ้าสี และตกแต่งด้วย
ผ้าลายปักม้ง ด้วยด้ายสี
ต่างๆ 

   
จับอัดพลีททั้ งตัว เ พ่ือ
ความสวยงามและให้มี
นํ้าหนัก 

   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

3.  
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : ผ้าปิดหน้ากระโปรงม้ง
ผู้หญิง 
ลวดลายที่ใช้ : ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช้ : ผ้าปักลายม้งต่างๆขนาดใหญ่ 
ลักษณะเฉพาะ : ผ้าผืนใหญ่พ้ืนสีขาวปัก
ลาย ม้งอย่างละเอียดพ้ืน ใช้ด้ายหลากสี 
ใช้ผ้าสองช้ันหน้าและหลัง เย็บติดกันกุ๊น
ผ้าสีสด แล้วตกแต่งด้วยด้ายสะท้อนแสง
วิบวับ โดยรอบทั้งสองด้าน ใช้เป็นปก
หน้า วางทับกระโปรงด้านหน้า สวมใส่
เข้าชุดกับเสื้อ และกระโปรง ชนเผ่าม้ง  

 
การวิเคราะห์ส่วนประกอบลวดลาย 

 
 
 
 

ผ้ า ปั ก ล า ยม้ ง อ ย่ า ง
ละเอียด ด้วยด้าย
หลากสี  และตกแต่ง
ด้วยด้ายสะท้อนแสง
วิบวับ สีต่างๆ 

 ใ ช้ เ พ่ื อ ปิ ด ห น้ า
ก ร ะ โ ป ร ง  ต า ม
ความเช่ือเพ่ือให้ดู
สุภาพ  เ รียบร้อย 
ตามธรรมเนียมของ
ชนเผ่าม้ง 

   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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.ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

4.  
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : ผ้าคาดเอวม้งผู้หญิง 
หรือม้ง เรียกว่า เข็มขัด 
ลวดลายที่ใช้ : ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช้ : ผ้าปักลายม้งต่างๆขนาดใหญ่ 
ลูกปัด เหรียญเงิน หรือกระด่ิงเงิน 
ลักษณะเฉพาะ : ทําจากผ้ากํามะหย่ีสีดํา 
แต่งด้วยผ้าปักลายม้งสี ด้วยด้ายหลากสี 
อย่างละเอียด ด้านล่างตัดผ้าเป็นรูป
เหลี่ยม ปิดกรอบด้วยผ้าริบบ้ินสี ร้อย
ลู ก ปัด เม็ ดและปลายสายมี เหรี ยญ
กษาปณ์หรือกระด่ิง 
 

 
การวิเคราะห์ส่วนประกอบลวดลาย 

 
 
 
 

 
ปลายตัดเป็นรูปเหลี่ยมปิดกรอบด้วยผ้าริบบ้ินสี ร้อยลูกปัดเม็ดและ
ปลายสายมีเหรียญกษาปณ์ ถ้าหากว่าผู้สวมใส่ร่ํารวยก็จะตกแต่ง
ด้วยเหรียญ ถ้าหากว่าปกก็จะเป็นกระด่ิงและลูกปัด ซึ่งส่วนของ
เข็มขัดน้ีจะเป็นเคร่ืองหมายที่บ่งบอกสถานะทางการเงินของผู้สวม
ใส่ 

  

 

 

 

 

 

 

. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



128 

ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

5.  
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : เสื้อม้งผู้ชาย 
ลวดลายท่ีใช้ : ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช ้: ผ้าใยกัญชง แต่ปัจจุบันใช้ผ้า
กํามะหย่ีสีดํา ตกแต่งด้วยลายผ้าปัก 
ลักษณะเฉพาะ : ผ้ากํามะหย่ีสีดํา ซับใน
ด้วยผ้าสีขาวลายม่วง แขนยาว คอกลม กุ๊น
รอบคอด้วยผ้าสีดํา ป้ายหน้า แต่งผ้าปัก
ลายม้ง อย่าง ละเอียด และประดับด้วย ลาย
ปักวงกลมลายพระอาทิตย์ ติดไว้ที่ตัวเสื้อทั้ง
ด้านหน้าและด้านหลัง แขน และ ปลายแขน 
 

 
การวิเคราะหส์่วนประกอบลวดลาย 

 

  
ตกแ ต่ ง ด้ ว ย แถบ
ผ้าลายปักม้ง ด้วย
ด้ายหลากสี  
 

  
ชายเสื้ อ ด้านหลั ง  ที่
ตกแต่งด้วยแถบผ้าลาย
ปักม้ง ด้วยด้ายหลากสี 
รวบตัว 

.. 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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.ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

6.  
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : กางเกงม้งผู้ชาย 
ลวดลายท่ีใช้ : ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช ้: ผ้ากํามะหย่ีสีดําหรือสีกรม 
ตกแต่งด้วยลายผ้าปัก 
ลักษณะเฉพาะ : ผ้ากํามะหย่ีสีดํา เอวยาง
ยืด ขากว้าง เป้ากางเกงตํ่า ปลายขาเล็ก 
แต่งด้วยผ้าปักลายม้ง และประดับด้วย ลาย
ปักวงกลมลายพระอาทิตย์ วางระยะเท่ากัน 
ที่แนวตั้งด้านข้างของกางเกง และ ปลายขา
ทั้งสองข้าง 

 
การวิเคราะหส์่วนประกอบลวดลาย 
 

 
 
 

 
 
 
ประ ดับ ด้ วย  ลาย ปัก
วงกลมลายพระอาทิตย์ 
ว า ง ร ะ ย ะ เ ท่ า กั น  ที่
แ น ว ต้ั ง ด้ านข้ า ง ขอ ง
กางเกง 

 ตกแต่งด้วยแถบผ้าลาย
ปักม้ง ด้วยด้ายหลากสี 
ตรงปลายขากางเกง  
 

 

 

 

 

 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

7.  
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : ผ้าคาดเอวปิดหน้ากางเกง
ผู้ชาย 
ลวดลายท่ีใช้ : ลายปักม้ง 
วัสดุที่ใช้ : ผ้าพันเอว ปิดหน้ากางเกงผู้ชาย
เผ่าม้ง ขอบเอวทําจากผ้าฝ้ายย้อมสี ส่วนปิด
ด้านหน้ากางเกง เป็นผ้าปักผืนใหญ่ ปัก
ละเอียดด้วยด้ายสีต่างๆ นํามาประกบกัน 
ชายผ้าเฉียงเป็นรูปเหลี่ยมชนกัน ติดริบบ้ินสี
สด ปักลายม้งแบบเดียวกันทั้งด้านหน้าและ
ด้านหลัง 

 
การวิเคราะหส์่วนประกอบลวดลาย 

 
 
 

 
 
 
ชายผ้ า เฉี ย ง เ ป็นรูป
เ ห ลี่ ย ม ช น กั น  ติ ด
ริบบ้ินสีสด ปักลายม้
ง แ บ บ เ ดี ย ว กั น ทั้ ง
ด้านหน้าและด้านหลัง 
 

 ใ ช้ผ้ า ปักลายม้ งผืน
ใหญ่ ปักอย่างละเอียด
ด้วยด้ายสีต่างๆ นํามา
ประกบกั น เ ป็ นผื น
ใหญ่ 
 

 
จากตางรางที่ 4.3 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 

ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาและ
วิเคราะห์และสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญด้านต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือหาเอกลักษณ์ของ
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง สรุปได้ว่า ลวดลายผ้าปัก มีความเป็นเอกลักษณ์ที่ชัดเจนที่สุดของชุดเครื่องแต่งกาย
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ซึ่ง
ผู้วิจัยได้ศึกษาลวดลายผ้าของชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชน
เผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยจึงนําข้อมูลที่ได้จากการศึกษา การสังเกต และการ
สัมภาษณ์น้ัน เก็บรวบรวมเพ่ือจะนําไปใช้ในการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนต่อไป        

จากน้ันผู้วิจัยได้ทําการลงพ้ืนพ่ีเพ่ือ ศึกษา สังเกต สัมภาษณ์ และสอบถามข้อมูล ณ ศูนย์
การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ชาวบ้านจะเป็นงานฝีมือที่ยังไม่แปลรูปเป็นผลิตภัณฑ์ มีน้อยช้ินที่จะเป็นกางเกงและกระโปรง จากการ
สอบถามข้อมูลจาก นายวิน เลิศชัยสหกุล ซึ่งเป็นเจ้าหน้าที่ของ ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชน
เผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ได้ให้ข้อมูลว่า ปัจจุบันน้ีชาวบ้านมีการปลูกต้นกัญชงน้อยลง
มาก จะปลูกเพ่ือนํามาทําชุดประจําเผ่าของตนเองและคนในครอบครัวเท่าน้ัน และการปลูกต้นกัญชง
ต้องอาศัยความเช่ือในการที่จะปลูก เช่น ห้ามผู้หญิงที่มีประจําเดือนปลูก เพราะจะไม่ขึ้น หรือถ้ามีคน
ตายในหมู่บ้านต้นกัญชงก็จะเติบโตไม่เต็มที่หรือตายได้เลย การปลูกน้ันจะปลูกในช่วงหน้าฝน และเก็บ
เก่ียวในช่วงหน้าหนาวเท่าน้ัน ประมาณเดือน สิงหาคม-กันยายน และด้วยวิธีการผลิตที่ยุ่งยากทําให้
ชาวม้งหันไปซื้อผ้าฝ้ายจากตลาดวโรรสมาใช้แทน ซึ่งเป็นผ้าฝ้ายสีขาวเพ่ือนํามาเขียนลายเทียนด้วย
ตนเอง ซึ่งทําให้ลดกระบวนการผลิตได้มากขึ้น ส่วนผ้าปักลายก็จะปักไว้เมื่อมีเวลาว่าง ซึ่งก็จะมีพ่อค้า
คนกลางมาซื้อเพ่ือนําไปทําเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ต่อไป เช่น กระเป๋า รองเท้า ร่วมไปถึงชุดเคร่ืองแต่ง
กายท่ีมีรูปแบบแปลกใหม่ ซึ่งจะพบเห็นตามถนนคนเดิน เชียงใหม่ต่างๆ ทําให้ผู้วิจัยมีแนวทางใน
การศึกษาข้อมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยจึงนําข้อมูลที่ได้จากการศึกษา การสังเกต 
และการสัมภาษณ์น้ัน เก็บรวบรวมเพ่ือจะนําไปใช้ในการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนต่อไป   

                                                                                                                                
4.1.4 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธุ์

ม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
จาการลงพ้ืนที่ศึกษา สังเกต และสัมภาษณ์ข้อมูลผู้ผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 

ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ โดยผู้วิจัยได้ทําการศึกษา
และวิเคราะห์ลวดลายผ้าปัก เพ่ือนําไปใช้ในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ซึ่งลวดลาย
ผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ผู้วิจัยได้สอบถามผู้ผลิตชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุ
ม้ง ถึงลวดลาย วิธีการปัก และแรงบันดาลใจในการสร้างลวดลาย โดยลวดลายที่นิยมปักจะมีอยู่
ประมาณ 14 ลาย ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ที่ได้มีดังน้ี  

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.4 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง  
                ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
 ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 

1.  
 

ชื่อลวดลาย : ลายก้นหอย 
ชื่อภาษาม้ง :ค๊าคื้อ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : เปลือกหอยทาก 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : การเริ่มต้นและยังหมายถึงความ
อุดมสมบูรณ์อีกด้วย 

การวิเคราะห์   ใช้ในส่วนของขอบแขนเสื้อและสาบคอเสื้อ 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 เป็นลายแรกๆ ที่ใช้ฝึกปักผ้า 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

2.  
 

ชื่อลวดลาย : ลายก้นหอย 8 เหลี่ยม 
ชื่อภาษาม้ง : เก้าหยีเจ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : หอยทาก 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : การสะท้อน, ป้องกัน 

การวิเคราะห์  ใช้ปักตรงคอปกเสื้อของผู้หญงิ 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 เป็นลายที่พัฒนามาจากลายก้นหอย 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 

3.  
 

ชื่อลวดลาย : ลายหัวใจ 
ชื่อภาษาม้ง : เล่าเปร๋อ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : รูปหัวใจ 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ความรัก 
 

การวิเคราะห์  ใช้ปักตรงขอบชายผ้ากลางหน้าอก 
 ใช้ปักตรงขอบแขนเสื้อ 
 เป็นลายที่คิดค้นขึ้นมาใหม ่
  ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 เป็นลายที่พัฒนามาจากลายก้นหอย 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

4.  
 

ชื่อลวดลาย : ช่ือชายกระโปรง 
ชื่อภาษาม้ง : ไจ่ต้ังตะ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย :  
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : การรวมกลุ่ม 

การวิเคราะห์  ใช้ปักผ้าตรงชายกระโปรงม้ง 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 

 

 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 

5.  ชื่อลวดลาย : ช่ือของบุคคลที่คิดทําลาย 
ชื่อภาษาม้ง : ป๋างชิหย่ัว 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ดวงดาวบนท้องฟ้า 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : สิ่งที่อยู่บนฟ้า, ความสว่างไสว 

การวิเคราะห์  ปักขอบชายกันเป้ือนด้านหน้า 
 ปักขอบชายแขนเสื้อ 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

6. 
 

 

 
 

ชื่อลวดลาย : ดอกเหย้า 
ชื่อภาษาม้ง : ป่างจู่ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ลายปักดอกของชนชาวเขา
เผ่าเหย้า 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ดอกไม้ 

การวิเคราะห์  ใช้ปักผ้าพันหัวของฝ่ายหญิง 
 ใช้ปักตรงผ้ารัดเอวของฝ่ายชาย 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 

7.  ชื่อลวดลาย : ช่ือของบุคคลที่คิดทําลาย 
ชื่อภาษาม้ง : เก๋าล่าเน่ง 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ลายปักดอกเขาควาย 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ดอกไม้เขาควาย 

การวิเคราะห์  ใช้ปักขอบชายกระโปรง 
 ใช้ปักคอปกเสื้อผู้หญิง 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

8.  
 

ชื่อลวดลาย : ดอกทานตะวัน 
ชื่อภาษาม้ง : ป่ังนกไก่ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ดอกทานตะวัน 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ดอกไม้, ความเบิกบาน 

การวิเคราะห์  ใช้ปักปลายแขนเสื้อ 
 ใช้ปักคอปกเสื้อผู้หญิง 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ค่อนข้างซับซ้อน มีความละเอียด 
 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



136 

ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 

9.  ชื่อลวดลาย : หอยมีเขา 
ชื่อภาษาม้ง : ค้าเคื่อกุ๊ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : หอยทากมีเขา 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : เช่ืองช้า 

การวิเคราะห์ 
 

 ใช้ปักขอบแขนเสื้อ 
 ใช้ปักขอบชายเสื้อ 
 เป็นลายที่คิดค้นขึ้นมาใหม ่
  ค่อนข้างซับซอ้น มีความละเอียด 
  เป็นลายที่พัฒนามาจากลายก้นหอย 
 สามารถนําไปดัดแปลงประยุกต์เป็นลายใหม่ๆ ได้ 

10.  
 

ชื่อลวดลาย : ดอกดาว 
ชื่อภาษาม้ง : ป่างจี่ย่าง 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ดอกไม้ป่า 
วิธีการปัก : ปักเรียงเส้นซ้ายขาวไปมา เรียงกันจนเกิดเป็น
ลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ความเบิกบานของดอกไม้ 

การวิเคราะห์ 
 
 

 ใช้ปักผ้ากันเป้ือนด้านหน้าของผู้หญิง 
 ใช้ตกแต่งตามเส้ือและกางเกง บ่งบอกถึงฐานะของ

ผู้ส่วมใส่ด้วย ตามจํานวนดวงท่ีติด 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ค่อนข้างซับซ้อน มีความละเอียด 
 มีเป็นแบบสําเร็จรูปจําหน่าย 

 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 
11.  ชื่อลวดลาย : ดอกฟักทอง 

ชื่อภาษาม้ง : ป่ังเต้า 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ดอกฟักทอง 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ดอกไม้ธรรมชาติ 

การวิเคราะห์  ใช้ปักผ้าปิดหน้ากระโปรงผู้หญิง 
 เป็นลายที่คิดค้นขึ้นมาใหม ่
 ค่อนข้างซับซ้อน มีความละเอียด 
 

12.  
 

ชื่อลวดลาย : รังหนอน 
ชื่อภาษาม้ง : จ่างจั้วจ่ี 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ลักษณะของรังหนอน 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : การเติบโต, งอกงาม 

การวิเคราะห์  ใช้ปักปลายแขนเสื้อ และสาบคอเสื้อ 
 ใช้ปักปลายกางเกง 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ค่อนข้างซับซ้อน มีความละเอียด 
 

 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 
13.  ชื่อลวดลาย : ผีเสื้อ 

ชื่อภาษาม้ง : เบ้าบ่าย 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ลวดลายของปีกผีเสื้อ 
วิธีการปัก : ปักแบบกากบาท ปักเรียงกันจนเกิดเป็นลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : อิสระ 

การวิเคราะห์  ใช้ปักปกเสื้อ และผ้าปิดหน้ากระโปรงผู้หญิง 
 เป็นลายที่คิดค้นขึ้นมาใหม ่
 ค่อนข้างซับซ้อน มีความละเอียด 

 

14.  
 

ชื่อลวดลาย : ฟันเลื่อย 
ชื่อภาษาม้ง : จื่อย่าง 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : สามเหลี่ยมแหลมเหมือนฟัน
ของใบเลื่อย 
วิธีการปัก : ปักเรียงเส้นซ้ายขาวไปมา เรียงกันจนเกิดเป็น
ลวดลาย 
ความหมายของลวดลาย : ลวดลายน้ีนิยมนําไปใช้เป็น
ลวดลายประกอบร่วมกับลวดลายอ่ืน 

การวิเคราะห์  นําไปใช้เป็นลวดลายประกอบร่วมกับลวดลายอ่ืน 
 เป็นลายด้ังเดิมที่มีสืบทอดกันมา 
 ง่ายไม่ซับซ้อนมากนัก มีความสวยงาม 
 นําไปใช้ได้ทุกส่วนของเคร่ืองแต่งกาย 

 

 

             จากตารางที่ 4.4 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า
ลวดลายผ้าปักที่เป็นเอกลักษณ์ของศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัด
เชียงใหม่ ได้แก่ ลายก้นหอย จากน้ันผู้วิจัยได้นําลวดลายดังกล่าว นําไปสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผู้เช่ียวชาญทางด้านลวดลายผ้าปักกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือที่จะนําผลที่ได้น้ัน นํามาสรุปให้แน่ชัดว่า
ลวดลายใดมีความเหมาะสมท่ีจะนํามาใช้ในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
  
ตารางที่ 4.5 ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือนําไป 
               ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

 
ลําดับ 

 
เกณฑ์การประเมิน 

ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 
(N = 3) 

 ߪ ߤ
1. ลายก้นหอย 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 5.00 0.00 
2. ความสวยงามของลวดลาย 5.00 0.00 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

4.67 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 4.89 0.19 
ระดับความเหมาะสม มากท่ีสุด 

2. ลายก้นหอย 
8 เหลี่ยม 

 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 5.00 0.00 

2. ความสวยงามของลวดลาย 4.33 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

4.00 1.00 

ค่าเฉล่ียรวม 4.44 0.53 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ลายหัวใจ 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.67 0.58 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.33 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

3.00 0.00 

ค่าเฉล่ียรวม 4.00 0.38 
ระดับความเหมาะสม มาก 

4.ลายไจ่ตั้งตะ 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.33 0.58 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.67 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

3.67 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 4.22 0.58 
ระดับความเหมาะสม มาก 

5 . ล า ย ป๋ า ง ชิ
หย่ัว 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 3.33 0.58 
2. ความสวยงามของลวดลาย 3.67 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

3.33 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 3.44 0.58 
ระดับความเหมาะสม ปานกลาง 

                                                                                                                        

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.5 (ต่อ) 
 

ลําดับ 
 

เกณฑ์การประเมิน 
ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 

 (N = 3) 
 ߪ ߤ

6. ลายดอก
เหย้า 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 5.00 0.00 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.33 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

4.00 0.00 

ค่าเฉล่ียรวม 4.44 0.19 
ระดับความเหมาะสม มาก 

7. ลายเก๋าล่า
เน่ง 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 3.00 0.00 

2. ความสวยงามของลวดลาย 2.00 0.00 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

2.33 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 2.44 0.19 
ระดับความเหมาะสม น้อย 

8 .  ล า ย ด อ ก
ทานตะวัน 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.00 0.00 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.67 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

3.33 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 4.00 0.38 
ระดับความเหมาะสม มาก 

9 .  ลายหอยมี
เขา 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.00 0.00 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.00 0.00 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

3.33 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 3.78 0.19 
ระดับความเหมาะสม มาก 

10 .  ลายดอก
ดาว 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.67 0.58 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.67 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

4.67 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 4.67 0.58 
ระดับความเหมาะสม มากท่ีสุด 

 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.5 (ต่อ) 
 

ลําดับ 
 

เกณฑ์การประเมิน 
ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 

 (N = 3) 
 ߪ ߤ

11. ลายดอก
ฟักทอง 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 3.33 0.58 
2. ความสวยงามของลวดลาย 4.00 1.00 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

3.33 0.58 

ค่าเฉล่ียรวม 3.56 0.72 
ระดับความเหมาะสม มาก 

12. ลายรัง
หนอน 
 

 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.33 0.58 

2. ความสวยงามของลวดลาย 3.67 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

4.00 1.00 

ค่าเฉล่ียรวม 4.00 0.72 
ระดับความเหมาะสม มาก 

13. ลายผีเสื้อ 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 3.00 1.00 
2. ความสวยงามของลวดลาย 2.33 0.58 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

2.00 0.00 

ค่าเฉล่ียรวม 2.44 0.53 
ระดับความเหมาะสม น้อย  

1 4 .  ล า ยฟั น
เลื่อย 
 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 4.67 0.58 
2. ความสวยงามของลวดลาย 5.00 0.00 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการออกแบบชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

4.00 1.00 

ค่าเฉล่ียรวม 4.56 0.53 
ระดับความเหมาะสม มากท่ีสุด 

 
จากตารางที่ 4.5 ผลการวิเคราะห์ ประเมิน การหาเอกลักษณ์จากลวดลายผ้าปักจากชุด

เคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัด
เชียงใหม่ จากเกณฑ์ประเมินความสําคัญ พบว่า ลายก้นหอย มีความเหมาะสมมากที่สุด  (4.89 =ݔ) 
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.19) รองลงมาคือ ลายดอกดาว มีความเหมาะสมมากที่สุด  (ݔ= 
4.67) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.58) และรองลงมา คือลายฟันเลื่อย ความเหมาะสมมากที่สุด  
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.53)  จากการวิเคราะห์พบว่า ลายก้นหอย มีคะแนนมาก (4.56 =ݔ)
ที่สุดในการนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย เพราะเป็นลวดลายท่ีสื่อ
ถึงความเป็นเอกลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมากที่สุด 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง โดยใช้
แนวความคิดหลักในการออกแบบจากลวดลายผ้าปักลายม้ง คือ ลายก้นหอย เป็นลวดลายที่ได้จาก
การสัมภาษณ์และประเมินหาเอกลักษณ์จากตารางเมทริกซ์ และจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ  
โดยลายก้นหอยมีเอกลักษณ์และจุดเด่นอยู่ที่เส้นที่เกิดจากการขดของลายเปลือกหายนํามาตัดทอน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สร้างเป็นลวดลายปักซ้อนกันด้วยเส้นด้ายสีต่างๆ นอกจากนี้ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดจากรูปทรงชุดเครื่อง
แต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งแบบด้ังเดิมมาใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัยคร้ังน้ีด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 4.2  แสดงการวิเคราะห์ลายก้นหอย 
                                 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 

 

4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
 

4.2.1 ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมในการเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟชั่นร่วมสมัย 
        โดยผู้วิจัยได้สังเกตพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยของ
ผู้บริโภค และการสัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่ายชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณถนนคนเดิน        
จ.เชียงใหม่ จํานวน 9 ท่าน โดยการวิเคราะห์ข้อมูลวิเคราะห์ตามกรอบแนวความคิดการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค 7Os ของ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2546 : 193) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลมีดังน้ี 
        1. ลักษณะของผู้บริโภค (Occupants) 
        ลักษณะของผู้บริโภคที่มาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยน้ัน ผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ที่มาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยน้ันจะเป็นผู้บริโภควัยทํางาน อายุอยู่
ในช่วง 25-35 ปี ลักษณะของสุภาพสตรีที่ช่ืนชอบการซื้อเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยที่ไม่ได้
คํานึงเรื่องราคา และตราสินค้นมากนัก สิ่งเหล่าน้ันแสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคน้ันมีกําลังในการซื้อที่สูง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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พอสมควร ส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะเลือกซื้อจากความพึงพอใจส่วนบุคคลในด้านต่างๆ เช่น ช่ืนชอบใน
รูปแบบ สีสัน เน้ือผ้า การตัดเย็บที่มีความประณีตและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เป็นต้น 
        2. สิ่งที่ผู้บริโภคซื้อ (Objects) 
        สิ่งที่ผู้บริโภคซื้อน้ันจะเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายส่วนใหญ่ เครื่องแต่งกาย
น้ันแบ่งออกเป็น เสื้อ กางเกง กระโปรง ประเภทที่ได้รับความนิยมได้แก่ เสื้อตัวยาวหรือเรียกว่าเดรส 
ชุดเซ็ต เสื้อตามแฟช่ัน กางเกงและกระโปรง ตามลําดับ ผู้บริโภคเลือกซื้อนั้นจะเป็นลักษณะที่มี
รูปแบบ รูปทรง และลวดลายท่ีไม่ซ้ํากับแบบอ่ืนใด จะเป็นลักษณะที่จํากัดลวดลายและรูปทรงซึ่ง
ขึ้นอยู่กับความต้องการของผู้บริโภค โทนสีของผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจะเป็นสี นํ้าเงิน ขาว ดํา 
และผลิตภัณฑ์ที่เป็นสีเอิร์ธโทน 
        3. วัตถุประสงค์ในการซื้อ (Objective) 
        วัตถุประสงค์ในการซื้อของผู้บริโภคน้ัน เพ่ือตอบสนองความต้องการของตัวเอง และซื้อเพ่ือ
เป็นของฝากของที่ระลึก  
        4. ผู้มสี่วนร่วมในการซื้อ (Organization) 
        ผู้มีส่วนร่วมในการซื้อจะแบ่งออกเป็น 3 กลุม่ ดังน้ี 
        กลุ่มที่ 1 จะเป็นกลุ่มที่มีอิทธิพลกับผู้บริโภค กล่าวคือ ผู้บริโภคเห็นบุคคลกลุ่มน้ันใช้
ผลิตภัณฑ์จึงเป็นเหตุที่กระตุ้นให้ผู้บริโภคน้ันมีความต้องการซื้อ 
        กลุ่มที่ 2 จะเป็นกลุ่มบุคคลที่มาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภค ได้แก่ คนในครอบครัว 
เพ่ือน คนรัก เป็นต้น บุคคลกลุ่มน้ีจะมีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค กล่าวคือ เมื่อผู้บริโภค
มีความลังเลในการตัดสินใจในการเลือกผลิตภัณฑ์ จะมีการสอบถามไปยังกลุ่มบุคคลที่มาเลือกซื้อด้วย 
ถ้ากลุ่มคนเหล่าน้ันมีความเห็นด้วยในการเลือกซื้อ จะมีผลในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค  
        กลุ่มที่ 3 จะเป็นกลุ่มของผู้จัดจําหน่าย ในการเชิญชวน จูงใจ ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ ทํา
ให้ผู้บริโภคมีความคล้อยตาม และส่งผลในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภคด้วย  
        5. โอกาสในการซื้อ (Occasion)  
        โอกาสในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ซื้อเพ่ือสนองความต้องการของตนเอง และซื้อเป็น
ของฝากของที่ระลึก 
        6. สถานที่ในการซื้อ (Outlet)  
        สถานที่ในการซื้อ ได้แก่ ร้านที่เปิดขายที่บริเวณถนนคนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ และในบาง
ร้านจะมีช่องทางในการเลือกซื้อเพ่ิมเติม สามารถสอบถามหรือเลือกชมผลิตภัณฑ์หรือเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์ได้ทางสื่อโซเชียลมีเดีย ซึ่งในแต่ละร้านค้าน้ันจะมีช่องทางที่แตกต่างกัน โดยรวมแล้วจะมี
ช่องทางในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ได้ทาง Facebook  Instagram และ Line และบางร้านจะมีบริการ
ในการจัดส่งทางไปรษณีย์ ซึ่งจะเพ่ิมความสะดวกสบายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภคมากขึ้น  
        7. ขั้นตอนในการซื้อ (Operation)  
        ขั้นตอนในการพิจารณาในการเลือกซื้อ โดยทั่วไปผู้บริโภคจะมีการเลือกซื้อโดยใช้อารมณ์ 
และความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ เมื่อเลือกชมผลิตภัณฑ์ที่ช่ืนชอบแล้ว มีการพิจารณาคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ มีการทดลองสวมใส่ หรือทาบกับลําตัวส่องกระจก ในขั้นตอนต่อมาจะมีการสอบถามราคา
ของผลิตภัณฑ์ เมื่อราคาเป็นที่ยอมรับได้ ผู้บริโภคจะมีการพิจารณาโดยละเอียดมากขึ้น พิจารณา
ความสวยงามและความเหมาะสมในการสวมใส่ เมื่อผู้บริโภคพิจารณาเรียบร้อยแล้วก็จะตัดสินใจเลือก
ซื้อ แต่มีผู้บริโภคบางคนที่เมื่อช่ืนชอบในผลิตภัณฑ์แล้ว จะตัดสินใจเลือกซื้อโดยทันที โดยไม่ได้มีการ
พิจารณาอะไรมากนัก 
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4.2.2 ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภค 
ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภค ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่ง

กายแฟช่ันร่วมสมัย  โดยการสอบถามข้อมูลที่ผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตอนเอง บริเวณ ถนนคนเดิน 
จํานวน 153 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จากสูตรของ Taro Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรี
ไสย์. 2551) ที่ความเช่ือมั่น 95% และใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (พร
สนอง วงศ์สิงทอง. 2550 : 125) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลมีดังน้ี 
 
ตารางที่ 4.6 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภค ด้านประชากรศาสตร์                

รายการ จํานวนคน(n=153) ร้อยละ 
1.อายุ 
       18 – 22 ปี 
       23 – 26 ปี 
       27 – 30 ปี 
       31 ปีขึ้นไป 

 
8 
48 
87 
10 

 
5.23 
31.37 
56.86 
6.54 

รวม 153 100 
2. การศึกษา 
      ตํ่ากว่าปริญญาตร ี
      ปริญญาตรี 
      ปริญญาโท 
      สูงกว่าปริญญาโท 

 
10 
132 
11 
- 

 
6.54 
86.27 
7.19 

- 
รวม 153 100 

3. อาชีพ 
      นักเรียน/นักศึกษา 
      รับราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 
      พนักงานบริษัทเอกชน 
      ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
      อ่ืนๆ 

 
48 
76 
10 
19 
- 

 
31.37 
49.67 
6.54 
12.42 

- 
รวม 153 100 

4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
      ตํ่ากว่า 15,000 บาท 
      15,001-20,000 บาท 
      20,001-25,000 บาท 
      25,001-30,000 บาท 
      30,001 ขึ้นไป 

 
10 
22 
80 
27 
14 

 
6.54 
14.38 
52.29 
17.65 
9.15 

รวม 153 100 
จากตารางที่ 4.6 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภคด้าน

ประชากรศาสตร์ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ มีอายุอยู่ช่วงระหว่าง 27-30 ปี จํานวน 87 คน คิดเป็น
ร้อยละ 56.86 การศึกษาอยู่ในระดับช้ันปริญญาตรี จํานวน 132 คน คิดเป็นร้อยละ 86.27 ประกอบ
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อาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 49.67 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001-25,000 บาท จํานวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 52.29  

 
ตารางที่ 4.7 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ความต้องการของผู้บริโภค และมุมมองของผู้บริโภคใน 
                การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

รายการ จํานวนคน(n=153) ร้อยละ 
1. ลักษณะโครงสร้างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยทีท่่านมี
ความต้องการในการเลือกซื้อ 
      โครงหลวม 
      เข้ารูป 
      สวมใส่สบาย 

 
 

22 
49 
82 

 
 

14.38 
32.03 
53.59 

รวม 153 100 
2. ภาพลักษณ์ในการแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยท่ีท่านความ
ต้องการในการเลือกซื้อ 
      ความทะมัดทะแมง 
      ความคลาสสิค 
      ความเรียบหรู 
      ความเซ็กซี ่
      ความน่ารัก 

 
42 
54 
57 
- 
- 

 
27.45 
35.29 
37.26 

- 
- 

รวม 153 100 
3. สีของชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ท่านมีความ
ต้องการในการเลือกซื้อ 
             สีโทนร้อน 
 
             สีโทนเย็น 
 
             สีเอิร์ธโทน 
 
             สีพาสเทล 
 
 

 
 
 

12 
 

30 
 

41 
 

70 

 
 
 

7.84 
 

19.61 
 

26.80 
 

45.75 

รวม 153 100 
 
 
 
ตารางที่ 4.7 (ต่อ) 

รายการ จํานวนคน(n=153) ร้อยละ 
4. ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัยที่สามารถสวมใส่แบบใด 
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      ชุดเดรส จั้มสูท (แบบชุดติดกันพร้อมใส่) 
      ชุดเข้าเซต (Full set) 
      สวมใส่กบัเสื้อผ้าอ่ืนๆ ได้ (Mix and Match) 

9 
61 
83 

5.88 
39.87 
54.25 

รวม 153 100 
5. โอกาสท่ีสวมใส่ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
      ลําลอง 
      ทํางาน 
      งานสังคม 
      อ่ืนๆ 

 
30 
117 
6 
- 

 
19.61 
76.47 
3.92 

- 
รวม 153 100 

6. สถานทีท่ี่นิยมเลือกซื้อสินค้าผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย 
      ห้างสรรพสินค้า 
      ตลาดนัด 
      ร้านค้า 
      อ่ืนๆ 

 
46 
32 
75 
- 

 
30.07 
20.92 
49.02 

- 

รวม 153 100 
7. สาเหตุที่สําคัญทีสุ่ดหรือมาก่อนการท่ีท่านตัดสินใจเลือกซื้อ
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยในแต่ละครัง้ 
      เลือกตามคุณภาพของเน้ือผ้า 
      เลือกตามลวดลาย สีสัน 
      เลือกตามเทรด์ที่กําลังนิยมในขณะนั้น 
      เลือกตามราคา 
      เลือกตามความชอบในแบบสไตล์ของตนเอง 
      เลือกตามความชอบของแบบสินค้าน้ันๆ 

 
 

26 
37 
30 
22 
15 
23 
 

 
 

16.99 
24.18 
19.61 
14.38 
9.80 
15.03 

รวม 153 100 
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ตารางที่ 4.7 (ต่อ) 
รายการ จํานวนคน(n=153) ร้อยละ 

8.เหตุผลในการซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
      รูปแบบ/ สี/ ความน่าดึงดูดใจ 
      ของขวัญ/ของที่ระลึก 
      ประโยชน์ใช้สอย/ความสะดวกสบายในการใช้งาน 
      รูปแบบและรูปทรงมีความเหมาะสมลงตัว  
      ความเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นไม่เหมือนใคร 

 
24 
11 
27 
42 
49 

 
15.69 
7.19 
17.65 
27.45 
32.03 

รวม 153 100 
9. ปัจจัยด้านราคาที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย 
      ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
      ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
      ราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับสินค้าทั่วไป 
      ราคาสินคา้มีความคงที่ 

 
 

67 
29 
48 
9 

 
 

43.79 
18.95 
31.37 
5.88 

รวม 153 100 
10. ค่าใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย (ต่อครั้ง) 
      น้อยกว่า 1,000 บาท 
      1,001-3,000 บาท 
      3,001-5,000 บาท 
      มากว่า 5,000 บาท 

 
61 
67 
25 
- 

 
39.87 
43.79 
16.34 

- 

รวม 153 100 
11. สิ่งที่ท่านคดิว่าเป็นสิ่งอํานวยความสะดวกในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยมากที่สุด 
      ร้านค้าต้ังอยู่ในสถานที่ทีเ่ดินทางสะดวก 
      บริการซือ้สินค้าออนไลน์ และบริการจัดส่งทางไปรษณีย์ 
      บริการชําระเงินผ่านบัตรเครดิต 

 
 

87 
54 
12 

 
 

56.86 
35.29 
7.84 

รวม 153 100 
12. การสื่อสารใดเป็นสิ่งที่ทาํให้ท่านตัดสินใจเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยมากที่สุด 
      การสื่อสารจากผู้จัดจําหน่าย 
      การสื่อสารผ่านตัวผลิตภัณฑ์ 
      การสื่อสารผ่านทางโซเซยีลมีเดีย สื่อออนไลน์ ในรูปแบบ
ของภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ และการรีวิวสินค้าจากผู้ที่เคยซื้อ 

 
 

57 
27 
69 
 

 
 

37.26 
17.65 
45.10 

รวม 153 100 
 
จากตารางที่ 4.7 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ความต้องการของผู้บริโภค และมุมมอง

ของผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มี
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความต้องการชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่มีลักษณะโครงสร้างที่สวมใส่สบาย จํานวน 82 คน 
คิดเป็นร้อยละ 53.59 มีความต้องการภาพลักษณ์ในการแต่งกายที่มีความเรียบหรู จํานวน 57 คน คิด
เป็นร้อยละ 37.26 โทนสีของชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความต้องการ 
ได้แก่ สีพาสเทล มีความต้องการสวมใส่ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยแบบสวมใส่กับเสื้อผ้าอ่ืนๆ ได้ 
(Mix and Match) จํานวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 54.25 โอกาสที่สวมใส่ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัยได้แก่ ใช้ทํางาน จํานวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 76.47 สถานที่ที่นิยมเลือกซื้อสินค้าผลิตภัณฑ์
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ได้แก่ ร้านค้า จํานวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 49.02 สาเหตุที่สําคัญ
ที่สุดหรือมาก่อนการที่ท่านตัดสินใจเลือกซื้อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยในแต่ละครั้ง คือเลือก
ตามลวดลาย สีสัน จํานวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 24.18 เหตุผลในการซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย ได้แก่ ความเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นไม่เหมือนใคร จํานวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 32.03 
ปัจจัยด้านราคาที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ได้แก่ ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ จํานวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 43.79 ค่าใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย (ต่อครั้ง) ได้แก่ 1,001-3,000 บาท จํานวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 43.79 สิ่งที่
ผู้บริโภคส่วนใหญ่คิดว่าเป็นสิ่งอํานวยความสะดวกในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย ได้แก่ ร้านค้าต้ังอยู่ในสถานที่ที่เดินทางสะดวก จํานวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 56.86 การ
สื่อสารที่ทําให้ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ได้แก่ การสื่อสาร
ผ่านทางโซเซียลมีเดีย สื่อออนไลน์ ในรูปแบบของภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ และการรีวิวสินค้าจากผู้ที่เคยซื้อ 
จํานวน 69 คน คิดเป็นร้อยละ 45.10 
 

4.2.3 ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้บริโภคด้วย HOQ  
โดยผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ House of Quality (HOQ) เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ

ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ผลการวิเคราะห์ข้อมูลมีดังน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.8 ตารางเมตริกซ์การวางแผนผลิตภัณฑ์ (House of Quality : HOQ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
จากตารางที่ 4.8 พบว่า ข้อมูลที่วิเคราะห์จากภาพแสดงบ้านคุณภาพ (House of Quality) 

น้ันมี แนวทางในการออกแบบที่น่าสนใจ คือ ลวดลายและโครงสร้างรูปแบบชุด ผู้ออกแบบจึงเล็งเห็น
ประเด็นที่ควรจะนํามาวิเคราะห์และศึกษา เพ่ือนํามาใช้ในการออกแบบผลิตชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย ซึ่งการที่จะได้มาซึ่งรูปแบบของโครงสร้างของผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่น้ัน จะมีหลากหลาย
ปัจจัยที่เข้ามาเก่ียวข้อง เช่น โครงสร้างของผลิตภัณฑ์ วัสดุที่เลือกใช้ หรือความสามารถในการผลิต  
เป็นต้น เพ่ือจะได้แนวทางที่ชัดเจน ที่จะนํามาใช้ในการออกแบบให้รูปแบบของโครงสร้างผลิตภัณฑ์มี
ความแปลกใหม่และน่าสนใจ 

หลังจากที่ได้วิเคราะห์ข้อมูลจากบ้านคุณภาพ (House of Quality) มาใช้วิเคราะห์ใน
ตารางเมตริกแนวคิดการสร้างและการเลือก เพ่ือหารูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายและความต้องการของ
ผู้บริโภค เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ผลการวิเคราะห์ข้อมูลมี
ดังน้ี 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.9 ตารางเมตริกวิเคราะห์รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยและความต้องการของ 
                ผูบ้ริโภค 

      มีความสอดคล้องมาก (9) 
มีความสอดคล้องปานกลาง (5) 

รูปแบบคอเสื้อ                             มีความสอดคล้องน้อย (1) 

 
 
ความต้องการของ

ผู้บริโภค 
คว

าม
สํา

คัญ
 (1

-3
-5

) 

แบบท่ี 
1 

แบบท่ี 
2 

แบบท่ี 
3 

แบบท่ี 4 แบบท่ี 5 แบบท่ี 6 แบบท่ี 7 

       

สวยงาม 5 9 9 5 9 5 9 5 
รูปแบบง่ายต่อการ
สวมใส่ 

1 9 9 9 9 5 5 5 

รูปแบบสามารถ
สร้างแรงจงูใจในการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือ 

1 9 5 1 1 1 9 9 

แสดงถึงอัตลักษณ์
กลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 

5 5 9 5 1 1 9 5 

รูปแบบ มีความ
เหมาะสมกับสรีระ
ของผู้สวมใส่ 

3 9 9 5 5 1 1 5 

สามารถนําไปใช้ได้
หลายโอกาส 

3 9 9 1 9 5 1 5 

รวม 50 50 26 34 18 34 34 
รวมท้ังหมด 142 158 78 102 54 110 94 

 
จากตารางที่ 4.9 แสดงกาวิเคราะห์สรุปผลการสร้างและการเลือก เพ่ือหารูปแบบคอเสื้อ

ของชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยและความต้องการของผู้บริโภค เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย พบว่า รูปแบบที่มีผลรวมสูงสุด 3 อันดับ ได้แก่ รูปแบบที่ 2  มี
ผลรวมทั้งหมด 158, รูปแบบที่ 1 มีผลรวมทั้งหมด 142 และรูปแบบที่ 6 มีผลรวมทั้งหมด 110 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.9 (ต่อ)  
      มีความสอดคล้องมาก (9) 
มีความสอดคล้องปานกลาง (5) 

รูปแบบกระโปรง                                   มีความสอดคล้อง
น้อย (1) 

 
 
ความต้องการของ

ผู้บริโภค 
คว

าม
สํา

คัญ
 (1

-3
-5

) 

แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 แบบท่ี 4 แบบท่ี 5 แบบท่ี 6 แบบท่ี 7 

       

สวยงาม 5 5 5 1 1 5 9 5 
รูปแบบง่ายต่อการสวม
ใส่ 

1 5 5 9 9 9 5 5 

รูปแบบสามารถสร้าง
แรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือ 

1 9 9 5 1 9 5 1 

แสดงถึงอัตลักษณ์กลุ่ม
ชาติพันธุ์ม้ง 

5 5 9 1 1 5 5 9 

รูปแบบ มีความ
เหมาะสมกับสรีระของ
ผู้สวมใส่ 

3 1 5 9 9 9 5 5 

สามารถนําไปใช้ได้
หลายโอกาส 

3 9 1 5 1 9 5 1 

รวม 34 34 30 22 46 34 26 
รวมท้ังหมด 94 102 66 50 122 110 94 

 
จากตารางที่ 4.9 แสดงกาวิเคราะห์สรุปผลการสร้างและการเลือก เพ่ือหารูปแบบกระโปรง

ของชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยและความต้องการของผู้บริโภค เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย พบว่า รูปแบบที่มีผลรวมสูงสุด 3 อันดับ ได้แก่ รูปแบบที่ 5  มี
ผลรวมทั้งหมด 122, รูปแบบที่ 6 มีผลรวมทั้งหมด 110 และรูปแบบที่ 2 มผีลรวมทั้งหมด 102 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.9 (ต่อ)  
      มีความสอดคล้องมาก (9) 
มีความสอดคล้องปานกลาง (5) 

รูปแบบกางเกง                                   มีความสอดคล้อง
น้อย (1) 

 
 
ความต้องการของ

ผู้บริโภค 
คว

าม
สํา

คัญ
 (1

-3
-5

) 

แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 แบบท่ี 4 แบบท่ี 5 แบบท่ี 6 แบบท่ี 7 

  

 

    

สวยงาม 5 9 9 9 5 5 5 9 
รูปแบบง่ายต่อการสวม
ใส่ 

1 5 1 5 1 9 9 5 

รูปแบบสามารถสร้าง
แรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือ 

1 9 5 5 1 1 5 9 

แสดงถึงอัตลักษณ์กลุ่ม
ชาติพันธุ์ม้ง 

5 5 5 9 1 9 9 5 

รูปแบบ มีความ
เหมาะสมกับสรีระของ
ผู้สวมใส่ 

3 5 5 9 5 9 5 5 

สามารถนําไปใช้ได้
หลายโอกาส 

3 5 9 9 1 1 5 9 

รวม 38 34 46 14 34 38 42 
รวมท้ังหมด 114 118 154 50 110 114 126 

 
จากตารางที่ 4.9 แสดงกาวิเคราะห์สรุปผลการสร้างและการเลือก เพ่ือหารูปแบบกางเกง

ของชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยและความต้องการของผู้บริโภค เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย พบว่า รูปแบบที่มีผลรวมสูงสุด 3 อันดับ ได้แก่ รูปแบบที่ 3  มี
ผลรวมทั้งหมด 154, รูปแบบที่ 7 มีผลรวมทั้งหมด 126 และรูปแบบที่ 2 มผีลรวมทั้งหมด 118 
 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ผล

และด้านการ
สรุปได้ว่า รูป
เอกลักษณ์ขอ
เป็นทางเลือก
จุดเด่นของรูป
ทันสมัยมากขึ้
การผลิตที่เรี
คอมพิวเตอรเ์
ได้ครั้งละจําน
        ออ
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภ
              โด
 

4.2
 
 
 

2.4 ผลการออ
ลการวิเคราะห
รออกแบบแฟ
ปแบบของชุด
องชุดเคร่ืองแ
กใหม่ให้กับผู้บ
ปทรงของชุด
ขึ้น คํานึงถึงปร
รยบง่ายไม่ซับ
เข้ามาช่วยในก
นวนมาก 
อกแบบโดยกา

ภาพที่ 4.3  แ
ดย : สายฝน 

2.5 ผลการศกึ

อกแบบชุดเค
ห์ข้อมูลจากก
ฟช่ัน เพ่ือใช้เป็
ดเครื่องแต่งก
แต่งกายกลุ่มช
บริโภคที่ช่ืนชอ
เครื่องแต่งกา
ระโยชน์ใช้สอ
บซ้อน อาจมีก
การออกแบบ

ารนําเอาจุดเด่

แสดงหาจุดเด่น
 จิตร์เจริญ 

กษาและวิเคร

ครื่องแต่งกาย
ารสัมภาษณ์ผ
ป็นแนวทางใน
ายแฟช่ันร่วม
ชาติพันธ์ุม้งไว้
อบชุดเครื่องแ
ายกลุ่มชาติพั
อยให้สามารถส
การใช้เทคโน
เพ่ือประหยัด

นของรูปทรงข

 
 

นของรูปทรงข

ราะห์ข้อมูลข

แฟชั่นร่วมสม
ผู้ทรงคุณวุฒิด
นการออกแบ
มสมัยควรออ
ว้ สามารถสวม
แต่งกายกลุ่มช
ันธ์ุม้งแบบด้ัง
สวมใส่ได้ในห
นโลยีการข้ึนรู
เวลาและสาม

ของชุดเคร่ือง

ของชุดเคร่ืองแ

องกลุ่มเปา้ห

มัย  
ด้านลวดลาย
บชุดเคร่ืองแ

อกแบบให้มีค
มใส่ได้จริงใน
ชาติพันธ์ุม้ง อ
งเดิมไว้ แต่ออ
ลายโอกาส ร
รูปแบบงานช
มารถผลิตได้อ

แต่งกายกลุ่มช

แต่งกายกลุ่มช

มาย 

ผ้าปักกลุ่มชา
ต่งกายแฟชั่น
วามเรียบง่าย

นชีวิตประจําวั
ออกแบบโดยก
อกแบบขึ้นมา
รวมถึงวัสดุแล
ชุดเคร่ืองแต่ง
ย่างมีคุณภาพ

ชาติพันธ์ุม้ง 

ชาติพันธ์ุม้ง 
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าติพันธ์ุม้ง
นร่วมสมัย 
ยแต่ยังคง
ันได้ เพ่ือ

การนําเอา
าใหม่ให้ดู
ะกรรมวิธี
งกายด้วย
พและผลิต

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.10 ตารางแสดงกลุ่มเป้าหมายหลักและกลุ่มเป้าหมายรอง 
หัวข้อ กลุ่มเป้าหมายหลัก กลุ่มเป้าหมายรอง 

ลักษณะทาง
ภูมิศาสตร์ 

เป็นคนท่ีอาศัยอยู่ในเมืองหลวง มีชีวิตอยู่ในย่านใจกลางเมือง 
หรือย่านแหล่งธุรกิจ อาศัยอยู่ในบ้านเด่ียวและเข้ามาทํางาน
ในเมือง หรืออาศัยอยู่ในคอนโดมิเนียมย่านในกลางเมือง เป็น
ต้น 

เป็นคนท่ีอาศัยอยู่ต่างจังหวัด หรือ
ต่างประเทศ ท่ีต้องมีกิจกรรมหรือเข้า
มาทํางาน หรือท่องเท่ียวในเมือง
หลวงบ้าง 

เพศ อายุ เป็นสตรีในกลุ่มเจน-เอ็กซ์ ท่ีมีอายุระหว่าง 33-45 ปี เป็นกลุ่ม
คนวัยทํางาน มีอาชีพการงานและรายได้ท่ีม่ันคง คํานึงถึง
ภาพลักษณ์ท่ีดีของตนเอง มีความม่ันใจในตัวเอง รักความสงบ 
ชองความหรูหราแต่เรียบง่าย คลาสสิค 

เป็นสตรีในกลุ่มเจน-วาย ท่ีมีอยุ
ระหว่าง 27-33 ปี เป็นกลุ่มวัยทํางาน 
มีความคิดอิสระ มีรายได้ดี และมี
ความคิดเป็นของตัวเอง มีความเป็น
ส่วนตัวสูง 

สถานภาพ โสดและแต่งงานแล้ว โสดและแต่งงานแล้ว 
ขนาดของ
ครอบครัว 

เป็นครอบครัวขนาดเล็กท่ีแยกตัวออกมาอยู่เองจากพ่อแม่ 
หรืออยู่คนเดียว เนื่องจากเป็นคนท่ีชอบความเป็นส่วนตัวและ
รักอิสระ 

เป็นคนท่ีอยู่ในครอบครัวขนาดใหญ่ 
หรือ แยกตัวออกมาอยู่คนเดียว 
 

รายได้ เป็นกลุ่มท่ีมีรายได้ดีมีรายได้ตั้งแต่ 50,000 บาทต่อเดือนข้ึน
ไป 

เป็นกลุ่มท่ีมีรายได้ดี อยู่ในวัยสร้าง
ฐานะ มีรายได้ตั้งแต่ 25,000 บาทต่อ
เดือนข้ึนไป 

อาชีพ เป็นกลุ่มคนท่ีเป็นนักธุรกิจ ประกอบอาชีพส่วนตัว หรือกลุ่ม
คนท่ีเป็นพนักงานบริษัทในระผู้บริหาร ผู้จัดการ หรือหัวหน้า
งาน ท่ีต้องการภาพลักษณ์ท่ีดี น่าเชื่อถือ เป็นต้น 

เป็นกลุ่มคนท่ีทําอาชีพอิสระหรือ
พนักงานบริษัทเอกชนท่ีแต่งกายแบบ
ลําลองไปทํางาน เช่น นักออกแบบ  
หรือผู้ประกอบการรุ่นใหม่ เป็นต้น 

การศึกษา จบปริญญาตรีขึ้นไป จบปริญญาตรีขึ้นไป 
เชื้อชาติ เชื้อชาติไทย เชื้อชาติอ่ืนๆ เช่น ชาวจีน ญี่ปุ่น 

ยุโรป เป็นต้น 
ชนชั้นทางสงัคม มีฐานะในระดับสูง มีฐานะในระดับปานกลางค่อนข้างสูง 
ค่านิยม รูปแบบ
การใช้ชีวิต 

มีรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีทันสมัย ชอบความเป็นส่วนตัว มีความ
เป็นตัวของตัวเองสูง ชอบใช้ของท่ีมีคุณภาพ มีการออกแบบท่ี
ดูสะอาตตา ชอบความสะดวกสบาย ชอบท่องเท่ียวสถานท่ี
ทางธรรมชาติหรือวัฒนธรรม 

รูปแบบการใช้ชีวิตท่ีท้นสมัย ชอบ
ความสวยงาม มีความเป็นตัวของ
ตัวเอง กล้าแสดงออก 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.10 (ต่อ) 
หัวข้อ กลุ่มเป้าหมายหลัก กลุ่มเป้าหมายรอง 

บคุลกิภาพ  เป็นคนท่ีมีความม่ันใจในตัวเอง มีความทะมัดทะแมง มีความ
ต้องการความสะดวกสบาย เป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีชอบแต่งตัว
เรียบง่าย เน้นคุณภาพของสินค้าและสามารถสวมใส่ได้ตลอด 
มีความนิ่งสงบ เนื่องจากเป็นกลุม่วัยทํางานท่ีเป็นเจ้าของ
กิจการ หรือหัวหน้างานท่ีต้องการภาพลักษณ์ท่ีดี อาจจะอยู่ใน
กลุ่มท่ีมีทรัพยากรในการบริโภคสูง เช่น กลุ่มมุ่งเน้นการ
ประสบความสําเร็จ (Achievers) คือผู้ท่ีทํางานท่ีม่ันคง มี
ความสําเร็จ มีความรักในอาชีพและครอบครัวจะเลือกบริการ 
และผลิตภัณฑ์ท่ีมีความพิเศษ เพ่ือให้ญาติมิตรได้รับรู้ถึง
ความสําเร็จ กลุ่มคนท่ีชอบสินค้าแนวความคิด (Thinker) คือ
กลุ่มคนท่ีชอบสินค้าท่ีมีแนวคิดท่ีดี มีความรับผิดชอบ มี
ประโยชน์และมีคุณค่าในตัวเอง กลุ่มคนท่ีเน้นสินค้าด้าน
นวัตกรรม (Innovators) คือผู้ท่ีประสบความสําเร็จในชีวิต 
และมีความนับถือตนเองสูง จะมีรสนิยมสูง ต้องการบริการ
พิเศษเหนือกว่าผู้อ่ืน 

โดยอาจจะอยู่ในกลุ่ม กลุ่มนักคิด 
(Thinkers) หรือผู้ท่ีมีความพึงพอใจ
ในตนเอง ใช้เหตุผล มีค่านิยมใน
ระเบียบวินัย ความรู้และความ
รับผิดชอบ จะเลือกบริการและ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความคงทน มีประโยชน์ 
และมีคุณค่าอยู่ในกลุ่มผู้ตามแฟชั่น 
(Fashion Follower) หรือกลุ่มผู้ท่ี
นิยมแฟชั่นท่ีอยู่ในกระแส กลุ่มคนท่ี
ชอบสินค้าท่ีเน้นการมีประสบการณ์
ร่วม (Experiencer) คือกลุ่มคนวัย
หนุ่มสาว มีความกระตือรือร้น 
แสวงหาความหลากหลาย และความ
ตื่นเต้นในชีวิต จะเลือกบริการและ
ผลิตภัณฑ์ท่ีทันสมัยอยู่ในกระแสนิยม 
และสิ่งใหม่ๆ  

ลกัษณะ
พฤติกรรม 

เป็นคนท่ีซือ้สนิค้าแฟชัน่เป็นประจํา เช่นเดือนละ 2-3 ครัง้ 
และมีความชอบในการซือ้สนิค้าท่ีตนคุ้นเคย ชอบซือ้ตรา
สนิค้าเดิมซํา้ๆ 

เป็นคนทนัสมยั มีความสขุในการซือ้
สนิค้าแฟชัน่ และไมย่ดึติดกบัตรา
สนิค้า ชอบทดลองสิน้ค้าใหม่ๆ  

 
ผู้วิจัยได้ศึกษา Activity and Lifestyle ของกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือการออกแบบชุดเคร่ืองแต่ง

กายแฟช่ันร่วมสมัย ให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย คือ สาวยุคใหม่ มีความมั่นใจ มีความ
เป็นตัวของตัวเอง นิยมความคลาสสิคหลงใหลในลวดลายเอกลักษณ์ของไทย ผู้วิจัยจะนําข้อมูลที่
ทําการศึกษาและวิเคราะห์นําไปใช้ในการออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ให้ตรงกับความ
ต้องการและ Lifestyle ของกลุ่มเป้าหมายและมีความสมบูรณ์มากย่ิงข้ึน 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.4  แสดงภาพจําลองเพ่ือแสดงให้เห็นถึงกลุ่มเป้าหมาย กิจกรรมและรูปแบบการดําเนินชีวิต 

               ของกลุ่มเป้าหมาย 
โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 
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4.2.6 ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
ยุค 70’s ถือเป็นยุคเฟ่ืองฟูของเทรนด์แฟช่ันยุคหน่ึง เพราะมีการรับเอาวัฒนธรรมอัน

หลากหลายของชาติตะวันตกเข้ามา เป็นช่วงที่คนเริ่มแสดงตัวตนผ่านแฟช่ันการแต่งตัว รวมถึงไลฟ์
สไตล์ต่างๆ อย่างหลากหลาย ผู้วิจัยจึงได้เลือก ยุค 70’s น้ี มาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ มี
ความสอดคล้องและคล้ายคลึงกับงานวิจัยในหลายส่วนด้วยกัน เช่น เรื่องราวที่นําเสนอความสวยงาม
ความคลาสสิคและคุณค่าของวัฒนธรรม อีกทั้งภาพลักษณ์ของสตรีในยุคน้ี มีความโดดเด่นชัดเจน ซึ่ง
สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคและเป้าหมาย และแนวทางที่เป็นประโยชน์ต่อการออกแบบของงานวิจัย 
และสามารถนํามาสนับสนุนในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยได้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.5  แสดงภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟช่ัน ยุค 70’s 
                   โดย : สายฝน จิตร์เจริญ  
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4.2.7 แสดงแนวความคิดในการออกแบบ 
        ผู้วิจัยได้แสดงแนวความคิดในการออกแบบ  ซึ่งได้นําแนวคิดจากวิถีชีวิตกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่มี
การดํารงชีวิตที่เรียบง่าย เสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายของกลุ่มชาติพันธ์ุแต่ละชาติพันธ์ุมีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัว เราสามารถแยกความแตกต่างของแต่ละกลุ่มชาติพันธ์ุได้จากเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายที่สวมใส่ 
ซึ่งรูปแบบเคร่ืองแต่งกาย ลวดลาย การทอ และการตัดเย็บ จะมีความแตกต่างกันไปตามแต่ละกลุ่ม
ชาติพันธ์ุ โดยเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะมีความโดดเด่นที่สุดตรงลวดลายผ้าที่ปักลง 
บนชุดเคร่ืองแต่งกาย โดยลวดลายที่นิยมนํามาปักหรือเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง คือ ลายก้น
หอย ซึ่งเป็นลวดลายท่ีได้แรงบันดาลใจจากธรรมชาติรอบตัวของเปลือกหอยทาก จากเส้นการวนของ
เปลือกหอยเมื่อมองจากด้านบนและยังมีความหมายของลวดลายคือการเร่ิมต้นและยังหมายถึงความ
อุดมสมบูรณ์อีกด้วยซึ่งลายก้นหอยน้ีสามารถนํามาดัดแปลงผสมผสานให้เกิดลวดลายใหม่ขึ้นได้ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.6  แสดงแนวความคิดหลักในการออกแบบ 
                    โดย : สายฝน จิตร์เจริญ  
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.7  แบบร่างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                            โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยใช้
กระบวนการวิเคราะห์เชิงการออกแบบตามตารางเมตริกสัมพันธ์ การออกแบบร่างเพ่ือหารูปแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยใช้ทฤษฏีวิศวกรรมย้อนรอย โดยใช้ทฤษฎีคิดแบบ Lateral 
Thinking (Lt) โดยอยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ และอาศัยหลักการออกแบบเสื้อผ้า (อุษา 
ต้ังธรรม. 2548) นํามาสร้างเกณฑ์หลักการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

ผู้วิจัยทําการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยได้ใช้แนวคิดจากลวดลายผ้าปัก
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง คือ ลายก้นหอย มาใช้ในการออกแบบร่าง จํานวน 30 ชุด จากน้ันผู้วิจัยได้ทําการตัด
ทอนจํานวนรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้ลดลง โดยการสร้างตารางเพ่ือพิจารณาให้
ได้ผลออกมาเป็นข้อมูลเชิงปริมาณ โดยได้นํากรอบแนวคิดทฤษฎีคิดแบบ Lateral Thinking (Lt) โดย
อยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ (มนตรี ยอดบางเตย. 2538 : 45) มาใช้เป็นเกณฑ์ในการ
พิจารณา 4 ข้อ 1. ประโยชน์ใช้สอย 2. ความงามทางศิลปะ 3. คุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 4. 
แบบอย่างและวัฒนธรรม  

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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160 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.8  แบบร่างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รปูแบบที่ 1-10 
                      โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.11  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมยั 30 แบบ โดยใช้ทฤษฎี 
                 การกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จากตารางที่ 4.11 แสดงการวิเคราะห์สรุปผลตัดทอนรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย รูปแบบที่ 1-10  โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิงการออกแบบตามตารางเมตริกสัมพันธ์ พบว่า 
รูปแบบที่มีค่าคะแนนสูงสุด 3 อันดับ ได้แก่ รูปแบบที่ 10 มีค่าคะแนนรวม 36 คะแนน รูปแบบที่ 6 มี
ค่าคะแนนรวม 32 คะแนน และรูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 3 รูปแบบที่ 8 มีค่าคะแนนรวม 28 คะแนน 
เท่ากัน 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4.9  แบบร่างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รปูแบบที่ 11-20 
                     โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.11  (ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากตารางที่ 4.11 แสดงการวิเคราะห์สรุปผลตัดทอนรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย รูปแบบที่ 11-20 โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิงการออกแบบตามตารางเมตริกสัมพันธ์ พบว่า 
รูปแบบที่มีค่าคะแนนสูงสุด 3 อันดับ ได้แก่ รูปแบบที่ 11 มีค่าคะแนนรวม 36 คะแนน รูปแบบที่ 12 
รูปแบบที่ 13 รูปแบบที่ 20 มีค่าคะแนนรวม 28 คะแนน เท่ากัน และรูปแบบที่ 18 มีค่าคะแนนรวม 
24 คะแนน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.10  แบบร่างชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 21-30 
                    โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.11  (ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

จากตารางที่ 4.11 แสดงการวิเคราะห์สรุปผลตัดทอนรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัย รูปแบบที่ 21-30  โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิงการออกแบบตามตารางเมตริกสัมพันธ์ พบว่า 
รูปแบบที่มีค่าคะแนนสูงสุด 3 อันดับ ได้แก่ รูปแบบที่ 22 รูปแบบที่ 27 มีค่าคะแนนรวม 32 คะแนน 
เท่ากัน รูปแบบที่ 24 รูปแบบที่ 29  มีค่าคะแนนรวม 24 คะแนน เท่ากัน และรูปแบบที่ 21 มีค่า
คะแนนรวม 20 คะแนน 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.12  แสดงการวิเคราะห์สรุปผลตัดทอนรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งการแฟช่ันร่วมสมัย 

   
 
 

 

รูปแบบที่ 1 (หมายเลข 6) รูปแบบที่ 2 (หมายเลข 10) รูปแบบที่ 3 (หมายเลข 11) 
  

รูปแบบที่ 4 (หมายเลข 22) รูปแบบที่ 5 (หมายเลข 27) 
 
จากตารางที่ 4.12 แสดงการวิเคราะห์ผลสรุปการตัดทอนรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟชั่น

ร่วมสมัย จํานวน 30 รูปแบบให้เหลือเพียง 5 รูปแบบ โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิงการออกแบบ
ตามตารางเมตริกสัมพันธ์ พบว่า รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่มีความน่าสนใจและ
สอดคล้องกับกรอบแนวคิดหลักการออกแบบ ได้แก่ รูปแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย
หมายเลข 6, 10, 11, 22, และ 27 

 

4.2.8 ผลการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย  
ได้มีการศึกษาถึงเอกลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบชุดเคร่ือง

แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยสอดคล้องกับกรอบแนวคิดการออกแบบ และใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิง
การออกแบบตามตารางเมตริกสัมพันธ์ในการตัดทอนรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้เหลือ
จํานวน 5 รูปแบบ นําไปเขียนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ จากน้ันนํารูปแบบที่ได้ให้ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งประเมินผล ดังน้ี 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.11  ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที ่1 
                             โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

จากภาพรูปแบบที่ 1 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยโดยนําเอาโครงร่าง
ของเคร่ืองประดับเงินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเป็นเอาลักษณ์เฉพาะตัวนํามาออกแบบ ซึ่งสามารถ
พบเห็นเคร่ืองประดับเงินน้ีได้ทั้งบนเคร่ืองแต่งกายและเครื่องประดับตกแต่ง ซึ่งนอกจากจะเป็น
เคร่ืองประดับแล้ว ยังเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงสถานะการเงินของแต่ละครอบครัวอีกด้วย จึงได้นํารูปแบบ 
รูปทรงของเคร่ืองประดับม้งมาตัดทอนและออกแบบให้มีเอกลักษณะและทันสมัยขึ้น และได้นํา
รูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบแฟชั่นยุค 70 
เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความ
ทันสมัย 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4.12  ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที ่2 
                             โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

จากภาพรูปแบบที่ 2 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยโดยนําเอาโครงร่าง
ของเคร่ืองประดับเงินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเป็นเอาลักษณ์เฉพาะตัวนํามาออกแบบ ซึ่งสามารถ
พบเห็นเคร่ืองประดับเงินน้ีได้ทั้งบนเคร่ืองแต่งกายและเครื่องประดับตกแต่ง ซึ่งนอกจากจะเป็น
เคร่ืองประดับแล้ว ยังเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงสถานะการเงินของแต่ละครอบครัวอีกด้วย จึงได้นํารูปแบบ 
รูปทรงของเคร่ืองประดับม้งมาตัดทอนและออกแบบให้มีเอกลักษณะและทันสมัยขึ้น และได้นํา
รูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบแฟชั่นยุค 70 
เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความ
ทันสมัย 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4.13  ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที ่3 
                             โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

จากภาพรูปแบบที่ 3 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้มีความทันสมัย
แต่ยังคงอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไว้ โดยออกแบบให้มีกลิ่นอายของชุดเคร่ืองแต่งกายเดิมของม้ง
ผู้ชาย โดยได้ตัดทอนและออกแบบจากลักษณะเดิมของเสื้อม้งผู้ชาย แล้วนํามาผสมผสานกับการจับ
กระโปรงม้งมาตกแต่งในส่วนของชายเสื้อ และได้นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดใน
การออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบแฟช่ันยุค 70 เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ 
“ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความทันสมัย 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



170 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพท่ี 4.14  ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที ่4 

                             โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

        จากภาพรูปแบบที่ 4 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้มีความทันสมัย
แต่ยังคงอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไว้ โดยได้แรงบันดาลใจจากกระบุงซึ่งเป็นหน่ึงในเคร่ืองมือทํามาหา
กินของม้ง มีรูปทรงและลักษณะการใช้งานที่ชัดเจน จึงได้นํารูปแบบมาตัดทอนและออกแบบให้มี
ความทันสมัยมากขึ้น โดยเพ่ิมผ้าคาดเอวสีแดงแนวคิดจากผ้าคาดเอวของม้ง แต่ออกแบบให้ใช้งานง่าย
ขึ้น และได้นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบ
แฟช่ันยุค 70 เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์
ในมาความทันสมัย 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4.15  ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที ่5 
                             โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

        จากภาพรูปแบบที่ 5 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้มีความทันสมัย
แต่ยังคงอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไว้ โดยออกแบบให้มีกลิ่นอายของชุดเครื่องแต่งกายเดิมของม้ง
ผู้หญิง โดยการนําลักษณะเดิมของเสื้อม้งผู้หญิง แล้วนํามาผสมผสานกับการจับกระโปรงม้งมาตกแต่ง
ในส่วนของชายเสื้อ และได้นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้
ผสมกับรูปแบบแฟช่ันยุค 70 เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมือง
ล้านนามาประยุกต์ในมาความทันสมัย 

4.2.9. ผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบชุดเครือ่งแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
ผลการวิเคราะห์แบบประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิที่มีต่อรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วม

สมัย ที่ออกแบบรูปแบบใหม่ ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญด้าน
ลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง โดยได้ผลการประเมินดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4.16 รปูแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
                                 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ. 2560 

 

 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.13 แสดงผลการวิเคราะห์แบบประเมินการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย   
                 ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่ม 
                 ชาติพันธ์ุม้ง 

 
 
 
 

เกณฑ์การประเมิน 

ระดับความคดิเห็นรูปแบบที่ 
1 
 

(n=6) 
 S.D ݔ

ด้านประโยชนใ์ช้สอย    
1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 3.83 0.75 
2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด  3.17 0.75 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 3.83 0.75 

     4.   สวมใส่ได้ทุกโอกาส 3.00 0.63 
ด้านความงามทางศลิปะ    

1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสวยงาม 4.17 0.75 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกาย 3.67 0.52 
3. รูปทรงชองชุดเครื่องแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจในการ

ตัดสินใจเลือก  
3.33 0.52 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ    
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 3.50 1.05 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น  4.00 0.63 
3. วัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน  3.33 0.82 

ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม    
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเครื่องกาย  3.67 0.52 
2. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสอดคลอ้งกับแนวคิดใน

การออกแบบ  
3.67 0.52 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.60 0.68 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
 
 
 
 

เกณฑ์การประเมิน 

ระดับความคดิเห็นรูปแบบที่ 2 
 

(n=6) 
 S.D ݔ

ด้านประโยชนใ์ช้สอย    
1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์ใช้

สอย 
3.67 0.82 

2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด  3.17 0.75 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 3.67 0.52 

     4.   สวมใส่ได้ทุกโอกาส 3.00 0.63 
ด้านความงามทางศลิปะ    

1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสวยงาม 3.50 0.55 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่ง

กาย 
3.67 0.52 

3. รูปทรงชองชุดเครื่องแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือก  

3.17 0.75 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ    
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 3.33 0.82 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น  3.83 0.41 
3. วัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน  3.33 0.82 

ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม    
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเครื่องกาย  3.33 0.52 
2. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสอดคลอ้งกับแนวคิด

ในการออกแบบ  
3.83 0.41 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.46 0.63 
ระดับความเหมาะสม ปานกลาง 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
 
 
 
 

เกณฑ์การประเมิน 

ระดับความคดิเห็นรูปแบบที่ 3 
 

(n=6) 
 S.D ݔ

ด้านประโยชนใ์ช้สอย    
1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์ใช้

สอย 
4.33 0.52 

2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด  4.00 0.63 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 3.67 0.52 

     4.   สวมใส่ได้ทุกโอกาส 4.67 0.52 
ด้านความงามทางศลิปะ    

1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสวยงาม 4.50 0.55 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่ง

กาย 
4.17 0.41 

3. รูปทรงชองชุดเครื่องแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือก  

4.67 0.52 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ    
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 4.33 0.52 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น  4.33 0.52 
3. วัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน  4.33 0.52 

ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม    
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเครื่องกาย  4.00 0.63 
2. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสอดคลอ้งกับแนวคิด

ในการออกแบบ  
4.67 0.52 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.31 0.53 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
 
 
 
 

เกณฑ์การประเมิน 

ระดับความคดิเห็นรูปแบบที่ 4 
 

(n=6) 
 S.D ݔ

ด้านประโยชนใ์ช้สอย    
1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์ใช้

สอย 
4.17 0.75 

2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด  4.00 0.63 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 3.50 0.55 

     4.   สวมใส่ได้ทุกโอกาส 3.50 0.55 
ด้านความงามทางศลิปะ    

1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสวยงาม 4.33 0.52 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่ง

กาย 
4.17 0.41 

3. รูปทรงชองชุดเครื่องแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือก  

4.17 0.98 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ    
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 4.00 0.89 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น  4.00 0.63 
3. วัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน  4.17 0.75 

ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม    
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเครื่องกาย  4.83 0.41 
2. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสอดคลอ้งกับแนวคิด

ในการออกแบบ  
4.50 0.55 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.11 0.64 
ระดับความเหมาะสม มาก 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
 
 
 
 

เกณฑ์การประเมิน 

ระดับความคดิเห็นรูปแบบที่ 5 
 

(n=6) 
 S.D ݔ

ด้านประโยชนใ์ช้สอย    
1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์ใช้

สอย 
4.33 0.52 

2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด  4.17 0.41 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 4.50 0.55 

     4.   สวมใส่ได้ทุกโอกาส 4.83 0.41 
ด้านความงามทางศลิปะ    

1. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสวยงาม 4.83 0.41 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่ง

กาย 
4.50 0.55 

3. รูปทรงชองชุดเครื่องแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือก  

4.67 0.52 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ    
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 4.33 0.52 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น  4.67 0.52 
3. วัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน  4.33 0.52 

ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม    
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเครื่องกาย  4.67 0.52 
2. รูปทรงของชุดเครื่องแต่งกายมีความสอดคลอ้งกับแนวคิด

ในการออกแบบ  
4.83 0.41 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.56 0.49 
ระดับความเหมาะสม มากที่สุด 

 
จากการประเมินรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ

ออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง พบว่าผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญมีความคิดเห็นสอดคล้องกันว่า ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 5 มีความ
เหมาะสมมากที่สุด (4.56 = ݔ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.49) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 3 มี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความเหมาะสมมาก (4.31 = ݔ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.53) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 4 มี
ความเหมาะสมมาก (4.11 = ݔ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.64) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 มี
ความเหมาะสมมาก (3.60 = ݔ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.68) และรูปแบบที่ 2 มีความ
เหมาะสมปานกลาง (3.46 = ݔ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.63) ตามลําดับ 
 

4.2.10 ขั้นตอนกระบวนการผลิต ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
        ผู้วิจัยได้ดําเนินการผลิต โดยมีลําดับข้ันตอนสรุปได้ดังน้ี 
        1. วัดขนาดตัวแบบ วัดขนาดความกว้าง ความยาว ความหนา ของสัดส่วนอย่างละเอียด 
        2. สร้างแบบและแยกแบบ ทําได้โดยการนําสัดส่วนที่ได้วัดขนาดไว้หรือการออกแบบมา
สร้างแบบตัดหรือแพ็ทเทิร์น (Pattern) ลงกระดาษสร้างแบบ ตามกระบวนการของการสร้างแบบ
เสื้อผ้าแต่ละชนิด เช่น สร้างแบบตัดเสื้อ สร้างแบบตัดกระโปรง และสร้างแบบตัดกางเกง  

 

 

 

 
ภาพท่ี 4.17  ขั้นตอนการสร้างแบบและแยกแบบของเสื้อ กระโปรง และกางเกง 

        โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 

        3. จัดเตรียมผ้า เป็นการจัดเตรียมวัสดุที่เก่ียวข้องกับการเย็บทุกชนิด เช่น เข็ม ด้าย กรรไกร 
ผ้า จักรเย็บผ้าบริเวณปฏิบัติงาน และแสงสว่าง เป็นต้น 
        4. ตัดผ้าตามแบบ วางแบบกระดาษลงบนผ้าที่วางบนโต๊ะเรียบ สําหรับผ้าลาย ก่อนตัดควร
ดูให้แน่ใจก่อนเพ่ือเวลาที่ต่อลายจะได้เนียนสนิท จากน้ันใช้เข็มหมุดกลัดกระดาษให้ติดกับผ้าแล้วเผื่อ
เย็บโดยรอบด้วยการกดลูกกลิ้งลงบนกระดาษกดรอยไว้ทุกด้าน ประมาณด้านละ 2 เซนติเมตร หรือ 1 
น้ิว และตัดผ้าเป็นช้ิน ๆ ตามแบบที่กลัดไว้ 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 4.18  ขั้นตอนการตัดผ้าตามแบบและแยกช้ินตามแบบของเสื้อ กระโปรง และกางเกง 
   โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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5. รีดอัดกาวกับผ้า โดยตัดผ้ากาวและผ้าจริงซ้อนกัน ทําเครื่องหมายไว้ แล้วรีดผ้าจริงให้
เรียบก่อนนําผ้ากาวมารีดทับ ทําทีละช้ินตามที่ได้ตัดไว้ เพ่ือให้ผ้ามีความแข็งตัวมากขึ้น 
        6. เนาผ้า เป็นการทําแนวเย็บผ้าและยึดผ้าแต่ละช้ินให้ติดกันเพ่ือป้องกันการเลื่อนของ
ตําแหน่งผ้าเวลาเย็บ ซึ่งเมื่อเย็บเสร็จก็จะเลาะด้ายที่เนาไว้แล้วออกไป 
 
 
 

 

 

 

ภาพท่ี 4.19  ขั้นตอนการเนาผ้าเพ่ือเตรียมที่จะเย็บประกอบ 
                 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ  

7. เย็บประกอบรูปร่าง โดยใช้เข็มสอยกับด้าย หรือใช้จักรเย็บผ้า รวมถึงการเย็บลวดลายผ้า
ปักตกแต่ง ตามแบบที่กําหนดไว้ ติดตะขอ ซิป และสอยเก็บริม 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.20  ขั้นตอนการเย็บประกอบผ้า โดยใช้จักรเย็บผ้า 
                 โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 

        8. แก้ไขจุดบกพร่อง ลองสวมใส ่และเก็บรายละเอียดแก้ไขอีกครั้งเพ่ือให้ได้ผลงานที่
สวยงามและมคีุณภาพ 
        9. ผู้วิจัยแก้ไขเพิ่มเติมตามคําแนะนําของผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุณิโดยได้เพ่ิมลวดลาย
ดอกดาว เพ่ือให้สอยคล้องกับชุดเครื่องแต่งกายด้ังเดิมของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมากขึ้น และได้เปลี่ยนการ
พับในการส่วมใส่ของกางเกงและกระโปรงตามความถนัดของผู้บริโภคส่วนใหญ่ที่ถนัดด้านขวา ซึ่งใน
การออกแบบได้พับไปในทางซ้าย ทําให้การส่วมใส่เกิดความสะดวกสบายมากขึ้น 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4.21  ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง  
                           อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
           โดย : สายฝน จิตร์เจริญ 

4.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการประเมินระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อชุดเครื่อง 
      แต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย  
 

จากการนํารูปแบบของชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ออกแบบแล้ว นําไปสร้างต้นแบบ 
แล้วจึงนําไปสอบถามกลุ่มตัวอย่าง ที่ตอบแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง บริเวณ ถนน
คนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 153 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จากสูตรของ Taro 
Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรีไสย์. 2551) ที่ความเช่ือมั่น 95% ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการประเมิน
ระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ที่ออกแบบใหม่ประเมินตาม
แบบมาตรฐานประเมินค่าระดับ (Rating Scale) ดังน้ี 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.14 แสดงผลการวิเคราะห์ประเมินความพึงพอใจผู้บริโภค ที่มีต่อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน 
                  ร่วมสมัย ด้านประชากรศาสตร์ 

รายการ จํานวนคน (n=153) ร้อยละ 
1. อายุ 

     18 – 22 ปี 
     23 – 26 ปี 
     27 – 30 ปี 
     31 ปีขึ้นไป 

 
22 
52 
67 
12 

 
14.38 
33.99 
43.79 
7.84 

รวม 153 100 
2. การศึกษา 

     ตํ่ากว่าปริญญาตรี 
     ปริญญาตรี 
     ปริญญาโท 
     สูงกว่าปริญญาโท 

 
- 

128 
25 
- 

 
- 

83.66 
16.34 

- 
รวม 153 100 

3. อาชีพ 
     นักเรียน / นักศึกษา 
     รับราชการ / รฐัวิสาหกิจ 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
     ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
     อ่ืนๆ 

 
38 
74 
19 
22 
- 

 
24.84 
48.37 
12.42 
14.38 

- 
รวม 153 100 

4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
     ตํ่ากว่า 15,000 บาท 
     15,001 – 20,000 บาท 
     20,001 – 25,000 บาท 
     25,001 – 30,000 บาท 
     30,000 ขึ้นไป 

 
- 

57 
51 
24 
21 

 
- 

37.25 
33.33 
15.69 
13.73 

 

จากตารางที่ 4.14 ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจ ที่มีต่อชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย ด้านประชากรศาสตร์ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ มีอายุอยู่ช่วงระหว่าง 27-30 ปี 
จํานวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 43.79 การศึกษาอยู่ในระดับช้ันปริญญาตรี จํานวน 128 คน คิดเป็น
ร้อยละ 83.66 ประกอบอาชีพเป็น     รับราชการ / รัฐวิสาหกิจจํานวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 48.37 
มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001-25,000 บาท จํานวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตารางที่ 4.15 แสดงผลการวิเคราะห์ประเมินความพึงพอใจผู้บริโภค ที่มีต่อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน 
                  ร่วมสมัย                                                                                                                
ลําดับ เกณฑ์การประเมิน ผู้บริโภค (n= 153) 

1. ด้านประโยชนใ์ช้สอย ݔ S.D 
1. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 4.16 0.78 
2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด 3.75 0.79 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 4.24 0.75 
4. สวมใส่ได้ทกุโอกาส 3.33 0.93 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.87 0.81 
ระดับความเหมาะสม มาก 

2. ด้านความงามทางศลิปะ ݔ S.D 
1. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงามร่วมสมัย 4.40 0.68 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกาย 4.51 0.56 
3. รูปทรงชองชุดเคร่ืองแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือก 

4.21 0.70 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.37 0.65 
ระดับความเหมาะสม มาก 

3. ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ ݔ S.D 
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 4.23 0.70 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น 4.30 0.66 
3. วัสดุที่ใช้มคีวามสัมพันธ์กัน 4.34 0.58 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.29 0.65 
 ระดับความเหมาะสม มาก 

4. ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม ݔ S.D 
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองกาย 4.57 0.61 
2. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายมีความสอดคล้องกับแนวคิดในการ
ออกแบบ 

4.53 0.60 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.55 0.60 
ระดับความเหมาะสม มากที่สุด 

สรุปผลความพึงพอใจผู้บริโภคท่ีมีต่อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ݔ S.D 
ค่าเฉลี่ยรวม 4.21 0.70 

 
จากตารางที่ 4.15 ผลการวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจ กลุ่มผู้บริโภค ที่มีต่อชุด

เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมากโดยรวมทั้ง 4 
ด้าน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
โดยให้ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือมีความน่าสนใจในการสวมใส่ (x = 3.87) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.81) ด้านความงามทางศิลปะ มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยให้
ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือการจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกาย (x = 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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4.37)  ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.65) ด้านคุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ มีความพึงพอใจ
โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยให้ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือวัสดุที่ใช้มีความสัมพันธ์กัน (x = 
4.29) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.65) และด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม มีความพึงพอใจโดย
รวมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยให้ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรง
ของชุดเคร่ืองกาย (x = 4.55) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.60) 
       สรุปผลวิเคราะห์ความพึงพอใจผู้บริโภคท่ีมีต่อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย มีความพึงพอใจ
ในระดับมาก (x = 4.21) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.70) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

จากการวิจัยเรื่อง การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย ผู้วิจัยได้สรุปผลของการวิจัย การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะของการวิจัย ซึ่ง
ประกอบด้วยรายละเอียด ดังน้ี 
 
5.1  สรุปผลการวิจัย การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สา 
      ใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 

5.1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        จากการวิเคราะห์ข้อมูลด้วย SWOT Analysis แล้วน้ัน ทําให้ผู้วิจัยมีแนวทางในการศึกษา
ข้อมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ได้แก่ วิถีชีวิตความเป็นอยู่, อาหาร, การ
แต่งกาย, วัฒนธรรมประเพณี, ภาษา, และความเช่ือ/พิธีกรรม จากน้ันผู้วิจัยทําการลงพ้ืนที่ ณ ศูนย์
การเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือศึกษาต้นทุนวัฒนธรรม
กลุ่มชาติพันธ์ุม้งกับปัญหาของแผ่นแม่บทการพัฒนากลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทย พบว่า ต้นทุนทาง
วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุ บ้านแม่สาใหม่ ด้านการแต่งกาย มีความสําคัญมากที่สุด ทําให้ผู้วิจัยมี
แนวทางในการศึกษาข้อมูลเพ่ิมเติมเกี่ยวกับชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง และรูปแบบลวดลาย
ของผ้า โดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญได้ให้ความเห็นว่า รูปแบบลวดลายของผ้าปักลายม้ง ของศูนย์
การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ น้ันมีรูปแบบที่น่าสนใจ ทั้งใน
ด้านของความสวยงาม ความประณีตของลวดลาย ซึ่งลวดลายของที่น่ีมีรูปแบบลวดลายที่มีความ
สวยงามและน่าสนใจอยู่หลาหลายรูปแบบ ผลการศึกษาและการวิเคราะห์ที่ได้ พบว่า ลายก้นหอย มี
ความเหมาะสมมากที่สุด  (x = 4.89) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.19) รองลงมาคือ ลายดอกดาว 
มีความเหมาะสมมากที่สุด  (x = 4.67) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.58) และรองลงมา คือลาย
ฟันเลื่อย ความเหมาะสมมากที่สุด  (x = 4.56) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.53)  จากการ
วิเคราะห์พบว่า ลายก้นหอย มีคะแนนมากที่สุดในการนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบชุดเครื่องแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย เพราะเป็นลวดลายที่สื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมากที่สุด 
        ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุ
ม้ง มีดังน้ี  

1. ข้อเสนอแนะในเรื่องของขนาดของลวดลาย ควรเพ่ิมให้มีขนาดที่ใหญ่ขึ้นจากเดิม เพ่ือ
ช่วยลดระยะเวลาในการผลิต  
        2. ข้อเสนอแนะในการเลือกใช้สีให้มีความน่าสนใจ มีความแปลกใหม่ และทันสมัยมาก
ย่ิงขึ้น  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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5.1.2 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วม
สมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

จากการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ผู้วิจัยได้นํารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ออกแบบแล้ว นําไปสร้างแบบสอบถาม และได้นําไป
สอบถามผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญ
ด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ทั้ง 5 
รูปแบบโดยรวม พบว่า ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญมีความคิดเห็นสอดคล้องกันว่า ชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 5 มีความเหมาะสมมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยรวม (x = 4.57) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.49) รองลงมา คือ รูปแบบที่ 3 มีความเหมาะสมมาก (x = 4.32) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.53) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 4 มีความเหมาะสมมาก (x = 4.08) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.62) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมาก (x = 3.60) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.68) และรูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมปานกลาง (x = 3.44) ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.62) ตามลําดับ 
       ข้อเสนอแนะจากผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน และผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปัก
ลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง มีดังน้ี 
        1. ด้านลวดลายปัก ควรมีการเพ่ิมลูกเล่น ความแปลกใหม่ให้กับลวดลาย โดยการนําลูกปัด
หรือผ้าสีต่างเพ่ิมลงไป เพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ให้กับลวดลายมากข้ึน 
        2. ควรแสดงในรายละเอียดของงานออกแบบแฟช่ันในเพ่ิมวัสดุ การแสดงรายละเอียดของ
ลวดลาย นําเสนอภาพให้เห็นอัตลักษณ์ของชนเผ่าให้ชัดเจนตามกระบวนการออกแบบ 
        3. การต่อลวดลายปักกับเน้ือผ้าให้มีความละเอียดและประณีต รวมถึงเน้นเร่ืองความหนา
ของเน้ือผ้าที่นํามาต่อกับผ้าปักลวดลายให้มีความพอดีและสมเหมาะสม 
 

5.1.3 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลการสอบถามระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุด
เครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย  
        ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินความพึงพอใจ ที่มีต่อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย จากการนํารูปแบบของชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัยที่ออกแบบแล้ว นําไปสร้างต้นแบบ 
แล้วจึงนําไปสอบถามกลุ่มตัวอย่าง ที่ตอบแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยไปสอบถามด้วยตนเอง บริเวณ ถนน
คนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 153 ท่าน โดยจํานวนของกลุ่มตัวอย่างหาได้จากสูตรของ Taro 
Yamane (อ้างใน สุทธนู ศรีไสย์. 2551) ที่ความเช่ือมั่น 95% ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้บริโภค
ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมากมีค่าเฉล่ียโดยรวมท้ัง 4 ด้าน (x = 4.21) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(S.D. = 0.70) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (x = 3.87) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.81) ด้านความงามทางศิลปะ มีความพึง
พอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x = 4.37)  ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.65) ด้านคุณสมบัติทาง
วัสดุและเศรษฐกิจ มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x = 4.29) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. 
= 0.65) และด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.55) 
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.60) 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5.2  อภิปรายผลการวิจัย 
 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูล การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุด
เครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ผู้วิจัยได้นํามาอภิปรายผลการวิจัย โดยแบ่งเป็น 3 ส่วน ตามหัวข้อ
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังน้ี 

 

        5.2.1 อภิปรายผลการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ 
ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        ผู้วิจัยพบว่า รูปแบบของชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ต้องการสื่อให้เห็นถึงความเป็น
เอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งน้ัน ต้องมาจากส่ิงที่เป็นตัวตนท่ีเด่นชัดที่สุดและยังคงมีอยู่ สามารถพบ
เห็นได้สม่ําเสมอ ดูแล้วสามารถบ่งบอกถึงความเป็นกลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้ทันที จากการลงพื้นที่ศึกษา 
สัมภาษณ์และประเมินโดยผู้เช่ียวชาญด้านต่างๆ พบว่า ลายก้นหอย ซึ่งเป็นลวดลาย เกิดจากการวน
ขดของเปลือกหอย นํามาตัดทอนสร้างเป็นลวดลายปักซ้อนกันด้วยเส้นด้ายสีต่างๆ ที่ปักอยู่บนชุด
ของม้ง มีความโดดเดนแสดงให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ เหมาะสมกับการนําลวดลายไปใช้ในการ
ออกแบบตกแต่งชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยมากที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับ แสดงถึงเอกลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะตัว การออกแบบอัตลักษณ์ (สุมิตรา ศรีวิบูรณ์. 2547 : 14-15) 
 

5.2.2 อภิปรายผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย หมู่บ้านม้ง
แม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
        ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ 
ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริมจังหวัดเชียงใหม่ ตามกรอบแนวคิดในการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อชุด
เครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ผู้วิจัยใช้กรอบแนวคิดในการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 7Os ของ (ศิ
ริวรรณ เสรีรัตน์. 2546 : 193) โดย่ใช้ลายก้นหอย มาประกอบในการออกแบบและทําการสรุปผลตัด
ทอนรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ 
วิศวกรรมย้อนรอย  จากจํานวน 30 รูปแบบ ในแต่ละแรงบันดาลใจให้เหลือเพียง 5 รูปแบบ และได้
นํารูปผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยที่ได้น้ัน นําไปสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ
ด้านการออกแบบแฟช่ัน จํานวน 3 ท่าน และผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายม้ง จํานวน 3 ท่าน 
รวมท้ังหมด 6 ท่าน ตามกรอบแนวคิดเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ ใช้ทฤษฎีคิดแบบ Lateral Thinking 
(Lt) โดยอยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ ได้แก่ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้าน ความงามทาง
ศิลปะ ด้านคุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ และด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม พบว่า ผลิตภัณฑ์ชุด
เครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 5 ที่ออกแบบให้มีกลิ่นอายของชุดเคร่ืองแต่งกายเดิมของม้ง
ผู้หญิง โดยการนําลักษณะเดิมของเสื้อม้งผู้หญิง แล้วนํามาผสมผสานกับการจับกระโปรงม้งมาตกแต่ง
ในส่วนของชายเสื้อ และได้นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้
ผสมกับรูปแบบแฟช่ันยุค 70 เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมือง
ล้านนามาประยุกต์ในมาความทันสมัย มีความเหมาะสมมากที่สุด ซึ่งผู้วิจัยได้ดําเนินการผลิตและ
นําไปสู่ต้นแบบขั้นสมบูรณ์ 
 

5.2.3 อภิปรายผลการสอบถามระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกาย
แฟชั่นร่วมสมัย  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การวิเคราะห์แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริมจังหวัดเชียงใหม่ ตามกรอบแนวคิด
เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ใช้ทฤษฎีคิดแบบ Lateral Thinking (Lt) โดยอยู่ภายใต้
หลักการออกแบบ 4 ประการ (มนตรี ยอดบางเตย. 2538 : 45)  พบว่า กลุ่มผู้บริโภค ที่มีความพึง
พอใจต่อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย ประเมินโดยกลุ่มผู้บริโภคและผู้ที่เดินถนนคนเดิน
จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 153 คน มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยให้ระดับความพึงพอใจ ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยให้ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือมีความ
น่าสนใจในการสวมใส่ ด้านความงามทางศิลปะ มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยให้ระดับความพึง
พอใจมากที่สุด คือการจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกาย ด้านคุณสมบัติทาง
วัสดุและเศรษฐกิจ ความพึงพอใจในระดับมาก โดยให้ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือวัสดุที่ใช้มี
ความสัมพันธ์กัน และด้านแบบอย่างและวัฒนธรรมมากที่สุด โดยให้ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือ
ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองกาย  
 
5.3  ข้อเสนอแนะ 
 

จากการวิจัยเร่ือง การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพ่ือนําผลการวิจัยไปใช้ และเพ่ือการทําวิจัยในครั้งต่อไป ดังน้ี  

 

5.3.1 ข้อเสนอแนะเพ่ือการนําผลการวิจัยไปใช้ 
      1. การนําผลการวิจัยไปใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาเอกลักษณ์ในด้านอ่ืนๆ เพ่ือให้
สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย 
        2. รูปแบบของลวดลายผ้าปักม้งมีความหลากหลาย และสามารถนําไปใช้ร่วมกับผลิตภัณฑ์
รูปแบบอ่ืนๆ ได้ เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ โดยต้องคํานึงถึงหลักการตลาด อีกทั้งยัง
สามารถประยุกต์ใช้ได้หลากหลายตามแต่ละศักยภาพของกลุ่ม  
        3. การนําเอาเทคนิคการสร้างลวดลายของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมาใช้ในการออกแบบสร้างเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิม นอกจากจะคงความเป็นอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งแล้วน้ัน ยัง
เป็นการสร้างโอกาสในการสร้างรายได้ให้แก่กลุ่ม และยังเป็นการขยายตลาดจากกลุ่มผู้บริโภคเดิม ให้
มีความหลากหลายเพ่ิมขึ้น 
        4. การนําผลการวิจัยไปใช้แบบมีส่วนร่วมกับชุมชนเพ่ือให้เกิดประโยชน์ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เพ่ิมมากข้ึน 

        5.3.2 ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต่อไป 
        1. ในการทําวิจัยครั้งต่อไปควรศึกษาในเชิงเปรียบเทียบกับกลุ่มชาติพันธ์ุในหลายๆ พ้ืนที่ 
เพ่ือให้เกิดความชัดเจนในเรื่องเน้ือหาและต้นทุนทางวัฒนธรรมที่ครอบคลุมหลายๆพ้ืนที่ 
        2. การศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบของลวดลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง พบว่า ลวดลายผ้าปักของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุอ่ืนในประเทศไทยมีอยู่มากมาย หลากหลายรูปแบบ นอกจากลายก้นหอยแล้วน้ัน ยังมี
รูปแบบของลวดลายผ้าปักรูปแบบอ่ืนๆ ที่มีความน่าสนใจ ที่จะทํามาสร้างความน่าสนใจ และเป็นการ
เพ่ิมเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



188 
 

        3. นอกจากการนําลวดลายปักผ้าม้งมาใช้เป็นส่วนประกอบของชุดเครื่องแต่งกายแล้วน้ัน 
ยังสามารถนําไปต่อยอดการออกแบบเพ่ือการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ ที่สอดคล้องกัน 
เช่น กระเป๋า เคร่ืองประดับ  เป็นต้น 
        4. การศึกษาเก่ียวกับรูปแบบของลวดลายผ้าปักรวมไปถึงการทอผ้าของกลุ่มชาติพันธ์ุต่างๆ 
ในแต่ละกลุ่มในแต่ละพ้ืนที่ มีลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์และมีช่ือเสียงที่ต่างกัน รวมไปถึงความชํานาญ
ในการปักผ้าและทอผ้าของกลุ่มชาติพันธ์ุต่างๆ ในแต่ละพ้ืนที่ก็มีความแตกต่างกันด้วย ดังน้ันควรจะ
ทําการศึกษาข้อมูลให้ละเอียดก่อนว่าพ้ืนที่ที่ทําการศึกษาข้อมูลน้ันมีเอกลักษณ์และความชํานาญใน
รูปแบบใด ลวดลายใด แล้วจึงค่อยนํา มาทําการพัฒนา  
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หนังสือขอความอนุเคราะห์  

 
 

1. หนังสือขอความอนุเคราะห์ให้นักศึกษาเก็บข้อมูลวิจัย  
2. หนังสือเชิญเป็นผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
3. หนังสือเชิญเป็นผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
4. หนังสือเชิญเป็นผู้เช่ียวชาญด้านการตรวจสอบเครื่องมือ (Content Validity)  
5. หนังสือตอบรับเพ่ือนําเสนอบทความ  
6. ประกาศณียบัตรนําเสนอผลงานวิจัย  
7. บทความงานวิจัย 
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ภาคผนวก ข 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

 

1. แบบสัมภาษณผ์ู้เช่ียวชาญด้านกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอ
แม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

2. แบบสัมภาษณผ์ู้เช่ียวชาญด้านเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบล
โป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

3. แบบสัมภาษณส์ัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
หมู่บ้านม้งแมส่าใหม ่ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

4. แบบสอบสํารวจรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน
ชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 

5. แบบสอบสํารวจรูปแบบลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรยีนรู้
ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม ่จังหวัดเชียงใหม่ 

6. วิเคราะห์ความเที่ยงตรงตามเน้ือหาโดยผู้ทรงคุณวุฒิ แบบสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 

7. วิเคราะห์ความเที่ยงตรงตามเน้ือหาโดยผู้ทรงคุณวุฒิแบบสอบถามผู้ทรงคณุวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

8. วิเคราะห์ความเที่ยงตรงตามเน้ือหาโดยผู้ทรงคุณวุฒิ แบบสอบถามความพึงพอใจ ที่มีต่อ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

9. แบบประเมินเพ่ือวิเคราะห์ลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง โดย
ผู้เช่ียวชาญ 

10. แบบสังเกต พฤติกรรมการเลอืกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณถนน
คนเดิน จังหวัดเชียงใหม่  

11. แบบสอบถามสัมภาษณ์ผู้จัดจําหน่าย ผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย บริเวณ
ถนนคนเดิน จงัหวัดเชียงใหม่ เก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย 

12. แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภค ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย 

13. แบบสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ัน
ร่วมสมัย 

14. แบบสอบถามความพึงพอใจ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
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แบบสัมภาษณ์เบื้องต้นเพือ่เป็นแนวทางในการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมชุดกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง  
หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

 (สัมภาษณผ์ู้เช่ียวชาญด้านกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง) 
เรื่อง การศึกษาต้นทนุทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วม

สมัย 
 

สัมภาษณ์โดย นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ 
นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
 

สัมภาษณ์ วัน เดือน ปี ............./.............../2560 

คําช้ีแจง : แบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย  

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนท่ี 2 ข้อมลูเกี่ยวกับกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 

 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม  

1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 

2. ตําแหน่ง............................................................................................................................................ 

3. สถานที่ทํางาน................................................................................................................................... 

4. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 
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ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



220 
 

ตอนท่ี 2 ข้อมูลเก่ียวกับกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง 
1. กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเป็นมาอย่างไร 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

2. กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่อย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

3. ลักษณะหมู่บ้านและท่ีอยู่อาศยัของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเป็นอย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

4. กลุ่มชาติพันธ์ุม้งประกอบอาชีพอะไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

5. ประเพณีและวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีลักษณะอย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

6. เคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ชาย – หญงิ มีลักษณะเป็นอย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

7. จุดเด่นของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งคืออะไร 
 

ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
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แบบสัมภาษณ์เบื้องต้นเพือ่เป็นแนวทางในการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมชุดกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

 (สัมภาษณผ์ู้เช่ียวชาญด้านเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง) 
เรื่อง การศึกษาต้นทนุทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วม

สมัย 
 

สัมภาษณ์โดย นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ 
นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
 

สัมภาษณ์ วัน เดือน ปี ............./.............../2560 

คําช้ีแจง : แบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย  

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนท่ี 2 ข้อมลูเกี่ยวกับเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 

 

 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม  

1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 

2. ตําแหน่ง............................................................................................................................................ 

3. สถานที่ทํางาน................................................................................................................................... 

4. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 
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ตอนท่ี 2 ข้อมูลเก่ียวกับเคร่ืองแต่งกายกลุม่ชาติพนัธุ์ม้ง 
1. เคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งรูปแบบเดิม มีลักษณะอย่างไร 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

2. เคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้งมีก่ีประเภท อะไรบ้าง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

3. วสัดท่ีุใช้ในการผลติเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้งคืออะไรบ้าง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

4. ในการผลติเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้ง มีขัน้ตอนและวิธีการผลติอยา่งไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

5. ลวดลายบนเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้งเป็นลวดลายลกัษณะใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

6. แรงบนัดาลในของลวดลายเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธ์ุม้งได้มาจากอะไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

7. กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเช่ือต่อเคร่ืองแต่งกายและลวดลายอย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

8. จุดเด่นของเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้ง คืออะไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

9. ในการออกแบบชดุเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้ง ควรที่จะออกแบบมาในลักษณะรูปแบบ
ใด 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

10. ท่านคิดว่าเคร่ืองแตง่กายกลุม่ชาตพินัธุ์ม้งสามารถผลิตในระบบอุตสาหกรรมได้หรือไม่ 
เพราะเหตุใด 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
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แบบสัมภาษณ์เบื้องต้นเพือ่เป็นแนวทางในการศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมชุดกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง หมู่
บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

 (สัมภาษณผ์ู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง) 
เรื่อง การศึกษาต้นทนุทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง เพื่อพัฒนาชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วม

สมัย 
 

สัมภาษณ์โดย นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ 
นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
 

สัมภาษณ์ วัน เดือน ปี ............./.............../2560 

คําช้ีแจง : แบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย  

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนท่ี 2 ข้อมลูเกี่ยวกับลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 

 

 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม  

1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 

2. ตําแหน่ง............................................................................................................................................ 

3. สถานที่ทํางาน................................................................................................................................... 

4. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 
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ตอนท่ี 2 ข้อมูลเก่ียวกับลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 

1. ผ้าที่นํามาปักลวดลายเป็นผ้าชนิดใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

2. วิธีการผลิตผ้าใยกัญชงทําอย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

3. ลวดลายที่นิยมในการปัก มีกีล่าย มีลายอะไรบ้าง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

4. สีของด้ายที่นิยมนํามาปักลวดลาย คือสีอะไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

5. ความเช่ือของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งที่มีต่อลวดลายผ้าปักเป็นอย่างไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

6. จุดเด่นของลวดลายผ้าแต่ละลวดลายคืออะไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

7. แรงบันดาลใจของลวดลายผ้าแต่ละลวดลายได้มาจากอะไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
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สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 
คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
แบบสอบสํารวจรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง 

ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพืน้บ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชยีงใหม่ 

คําช้ีแจง : แบบสํารวจฉบับน้ีใช้เพ่ือรวบรวมข้อมูลรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม ่จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการ
ออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังน้ี  

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล  
ตอนท่ี 2 ข้อมลูรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้งศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน

ชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 
2. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อตุสาหกรรม สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนท่ี 2 ข้อมูลรูปแบบชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพนัธุม้์งศูนย์การเรยีนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชน
เผา่ม้ง 

 บ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
ลําดับ รูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกาย รายละเอียด 

.  
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ : ______________________ 
ลวดลายท่ีใช้ : ______________________ 
วัสดุที่ใช ้: _________________________ 
__________________________________
ลักษณะเฉพาะ :_____________________ 
__________________________________
__________________________________ 
__________________________________ 

 
การวิเคราะหส์่วนประกอบลวดลาย 
 

 
---------------------------‐‐
---------------------------‐‐
--------------------------- 
 
 
---------------------------‐‐
---------------------------‐‐
--------------------------- 
 

 

 
---------------------------‐‐ 
---------------------------‐‐ 
--------------------------- 
 
 
---------------------------‐‐ 
---------------------------‐‐ 
--------------------------- 
 

 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 
คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
แบบสอบสํารวจรูปแบบลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 
ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพืน้บ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชยีงใหม่ 

คําช้ีแจง : แบบสํารวจฉบับน้ีใช้เพ่ือรวบรวมข้อมูลรูปแบบลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ดังน้ี  

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล  
ตอนที่ 2 ข้อมูลรูปแบบลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ศูนย์การเรียนรู้

ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 
2. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อตุสาหกรรม สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนท่ี 2 ข้อมูลรูปแบบลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ศูนย์การเรียนรู้ภูมิ
ปัญญา 
           พื้นบ้านชนเผ่าม้งบ้านแม่สาใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 

ลําดับ ลวดลาย รายละเอียด 
  

 
ชื่อลวดลาย : _____________________________________ 
ชื่อภาษาม้ง : _____________________________________ 
แนวคิดในการคิดคน้ลวดลาย : ________________________ 
________________________________________________ 
วิธีการปัก : ______________________________________ 
________________________________________________ 
ความหมายของลวดลาย : ___________________________ 
_______________________________________________ 

 
การวิเคราะห์  

 
 ______________________________________ 
 ______________________________________ 
 ______________________________________ 
 ______________________________________ 
 ______________________________________ 

 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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วิเคราะหค์วามเท่ียงตรงตามเน้ือหาโดยผูท้รงคณุวุฒ ิ
แบบสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกาย 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
(ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ) 

 
เกณฑ์การประเมิน 

ความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒ ิ
แต่ละท่าน 

 
 

IOC 

 
 

แปลผล 
1 2 3 

1. ลวดลายสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม 
   ชาติพันธ์ุม้ง 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

2. ความสวยงามของลวดลาย  1 1 1 1 ใช้ได้ 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมในการประยุกต์ในการ 
   ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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วิเคราะหค์วามเท่ียงตรงตามเน้ือหาโดยผูท้รงคณุวุฒ ิ
แบบสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

(ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ) 

 
เกณฑ์การประเมิน 

ความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒ ิ
แต่ละท่าน 

 
 

IOC 

 
 

แปลผล 
1 2 3 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย       
   1. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์
ใช้สอย 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด  1 1 1 1 ใช้ได้ 
3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 1 1 1 1 ใช้ได้ 
4. สวมใส่ได้ทกุโอกาส 1 1 1 1 ใช้ได้ 
ด้านความงามทางศลิปะ       
1. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงาม 1 1 1 1 ใช้ได้ 
2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ือง
แต่งกาย 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

3. รูปทรงชองชุดเคร่ืองแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจใน
การตัดสินใจเลอืก  

1 1 1 1 ใช้ได้ 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ       
1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 1 1 1 1 ใช้ได้ 
2. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น  1 1 1 1 ใช้ได้ 
3. วัสดุที่ใช้มคีวามสัมพันธ์กัน  1 1 1 1 ใช้ได้ 
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม       
1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองกาย  1 1 1 1 ใช้ได้ 
2. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายมีความสอดคล้องกับ
แนวคิดในการออกแบบ  

1 1 1 1 ใช้ได้ 

 

 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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วิเคราะหค์วามเท่ียงตรงตามเน้ือหาโดยผูท้รงคณุวุฒ ิ 
แบบสอบถามความพึงพอใจ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

 (ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ) 
 

 
เกณฑ์การประเมิน 

ความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒ ิ
แต่ละท่าน 

 
 

IOC 

 
 

แปลผล 
1 2 3 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      
   1. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายเหมาะสมกับประโยชน์
ใช้สอย 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

   2. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด 1 1 1 1 ใช้ได้ 
   3. มีความน่าสนใจในการสวมใส ่ 1 1 1 1 ใช้ได้ 
   4. สวมใส่ได้ทุกโอกาส 1 1 1 1 ใช้ได้ 
ด้านความงามทางศลิปะ      
   1. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงามร่วมสมัย 1 1 1 1 ใช้ได้ 
   2. การจัดวางลวดลายเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ือง
แต่งกาย 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

   3. รูปทรงชองชุดเคร่ืองแต่งกายสามารถสร้างแรงจูงใจใน
การตัดสินใจเลอืก 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ      
   1. ชุดเคร่ืองแต่งกายตกแต่งด้วยวัสดุที่เหมาะสม 1 1 1 1 ใช้ได้ 
   2. วัสดุทีใ่ช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น 1 1 1 1 ใช้ได้ 
   3. วัสดุทีใ่ช้มีความสัมพันธ์กัน 1 1 1 1 ใช้ได้ 
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม      
   1. ลวดลายมีความเหมาะสมกับรูปทรงของชุดเคร่ืองกาย 1 1 1 1 ใช้ได้ 
   2. รูปทรงของชุดเคร่ืองแต่งกายมีความสอดคล้องกับ
แนวคิดในการออกแบบ 

1 1 1 1 ใช้ได้ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 
คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
แบบประเมินเพื่อวิเคราะห์ลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพนัธุ์ม้ง  

 โดยผู้เชี่ยวชาญ 

คําช้ีแจง : แบบประเมินน้ี เป็นส่วนหนึ่งของการวิจัย เรื่อง การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือประเมินหาเอกลักษณ์
ลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง  

ฉะนั้นจึงใคร่ขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามน้ีตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยทําเคร่ืองหมาย ( √ ) ลงใน 

☐
 หรือเติมคําลงในช่องว่างที่กําหนดให้  

เกณฑ์การให้คะแนน  
คะแนน 5 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับมากทีสุ่ด  
คะแนน 4 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับมาก  
คะแนน 3 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับปานกลาง  
คะแนน 2 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับน้อย  
คะแนน 1 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับน้อยที่สุด  
 

โดยแบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 2 ตอน ประกอบด้วย 

    ตอนท่ี 1 แบบประเมินหาเอกลักษณ์ลวดลายผ้าปักจากชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง  
    ตอนท่ี 2 ขอ้เสนอแนะเพ่ิมเติม 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณที่ท่านได้ให้ความอนุเคราะห์ในการตอบแบบสอบถามเป็นอย่างดีย่ิงมา ณ โอกาส
น้ี 

 

 

 

นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ 
นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 1 แบบประเมินหาเอกลักษณ์ลวดลายผ้าปักจากชุดเครื่องแต่งกายกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 
 
 

ลําดับ 

 
 

รูปภาพประกอบ 

 
 

เกณฑ์การประเมิน 

 
 

ความสอดคลอ้งกับ
เอกลักษณ ์

5 4 3 2 1 
 
 
 

1. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายก้นหอย 

1 .  ลวดลายสื่อถึ งความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

2. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายก้นหอย 8 เหลี่ยม 

1 .  ลวดลายสื่อถึ งความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

3. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายหัวใจ 

1 .  ลวดลายสื่อถึ งความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 1 (ต่อ) 
 
 

ลําดับ 

 
 

รูปภาพประกอบ 

 
 

เกณฑ์การประเมิน 

 
 

ความสอดคลอ้งกับ
เอกลักษณ ์

5 4 3 2 1 

 
 
 

4. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายไจ่ต้ังตะ 

1 .  ลวดลายสื่อถึ งความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

5. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายป๋างชิหย่ัว 

1 .  ลวดลายสื่อถึ งความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

6. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายดอกเหย้า 

1 .  ลวดลายสื่อถึ งความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 1 (ต่อ) 
 
 

ลําดับ 

 
 

รูปภาพประกอบ 

 
 

เกณฑ์การประเมิน 

 
 

ความสอดคลอ้งกับ
เอกลักษณ ์

5 4 3 2 1 

 
 
 

7. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายเก๋าล่าเน่ง 

1 .  ลวดลาย ส่ือถึ งความ เ ป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

8. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายดอกทานตะวัน 

1 .  ลวดลาย ส่ือถึ งความ เ ป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

9. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายหอยมีเขา 

1 .  ลวดลาย ส่ือถึ งความ เ ป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 1 (ต่อ) 

 
 

ลําดับ 

 
 

รูปภาพประกอบ 

 
 

เกณฑ์การประเมิน 

 
 

ความสอดคลอ้งกับ
เอกลักษณ ์

5 4 3 2 1 

 
 
 

10. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายดอกดาว 

1 .  ลวดลายสื่ อถึ งความเ ป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

11. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายดอกฟักทอง 

1 .  ลวดลายสื่ อถึ งความเ ป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

12. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายรังหนอน 

1 .  ลวดลายสื่ อถึ งความเ ป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมใน
การประยุกต์ในการออกแบบชุด
เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนท่ี 1 (ต่อ) 

 
 

ลําดับ 

 
 

รูปภาพประกอบ 

 
 

เกณฑ์การประเมิน 

 
 

ความสอดคลอ้งกับ
เอกลักษณ ์

5 4 3 2 1 

 
 
 

13. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายผีเสื้อ 

1 .  ล ว ด ล า ย สื่ อ ถึ ง ค ว า ม เ ป็ น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมในการ
ประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 
 
 

14. 
 

 
 
 
 
 
 

ลายฟันเลื่อย 

1 .  ล ว ด ล า ย สื่ อ ถึ ง ค ว า ม เ ป็ น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง 

     

2. ความสวยงามของลวดลาย      

3.ลวดลายมีความเหมาะสมในการ
ประยุกต์ในการออกแบบชุดเครื่อง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

     

 

 

ตอนท่ี 2 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 

คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

แบบสังเกต พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ร่วมสมัย 
บริเวณถนนคนเดิน จังหวัดเชียงใหม่  

 
คําชี้แจง : แบบสังเกตน้ีใช้เพ่ือรวบรวมข้อมูลพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย บริเวณถนนคนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย โดยแบบสังเกตแบ่งออกเป็น 2 ตอน ดังน้ี  

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้บริโภค  
ตอนท่ี 2 ข้อมลูพฤติกรรมการเลือกผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

 
ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่วงอายุของผู้บริโภค1. อายุ  

☐ 18-22 ปี     ☐ 23-26 ปี  
☐ 27-30 ปี     ☐ 31 ปี ขึ้นไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลติภัณฑ์ชุดเครือ่งแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
1) ลักษณะของผู้บริโภค (Occupants) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
2) สิ่งที่ผู้บริโภคซื้อ (Objects) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
3) วัตถุประสงค์ในการซื้อ (Objective) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
4) ผู้มีส่วนร่วมในการซื้อ (Organization) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
5) โอกาสในการซื้อ (Occasion) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
6) สถานที่ในการซื้อ (Outlet) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
7) ขั้นตอนในการซื้อ (Operation) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 
คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
แบบสอบถามสัมภาษณผ์ู้จัดจําหนา่ย ผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

บริเวณถนนคนเดิน จังหวัดเชียงใหม่ เก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย
แฟชั่นร่วมสมัย 

 
คําชี้แจง : แบบสอบถามน้ีใช้เพ่ือรวบรวมข้อมูลพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย โดยแบบ
สัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอนดังน้ี 

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล  
ตอนท่ี 2 ข้อมลูพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 
2. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลติภัณฑ์ชุดเครือ่งแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
1) ลักษณะของผู้บริโภค (Occupants) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
2) สิ่งที่ผู้บริโภคซื้อ (Objects) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
3) วัตถุประสงค์ในการซื้อ (Objective) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
4) ผู้มีส่วนร่วมในการซื้อ (Organization) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
5) โอกาสในการซื้อ (Occasion) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
6) สถานที่ในการซื้อ (Outlet) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
7) ขั้นตอนในการซื้อ (Operation) 
 
 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

 

 

 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 
คณะครศุาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภค ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ชดุเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ร่วม

สมัย 
 

คําชี้แจง : แบบสอบถามน้ีใช้เพ่ือรวบรวมความคิดเห็นของของผู้บริโภค ในความต้องการในการเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบชุดเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันร่วมสมัย  

ฉะนั้นจึงใคร่ขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามน้ีตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยทําเคร่ืองหมาย ( √ ) ลงใน ☐ หรือเติมคําลงในช่องว่างที่กําหนดให้  

โดยแบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย  
ตอนท่ี 1 ข้อมลูด้านประชากรศาสตร์  
ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้บริโภค และมุมมองของผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุด

เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร ์
1. อายุ  

☐ 18-22 ปี    ☐ 23-26 ปี  
☐ 27-30 ปี    ☐ 31 ปี ขึ้นไป 

2. การศึกษา 
☐ ตํ่ากว่าปริญญาตร ี  ☐ ปริญญาตรี  
☐ ปริญญาโท    ☐ สูงกว่าปริญญาโท 

3. อาชีพ  
☐ นักเรียน / นักศึกษา  ☐ รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ  
☐ พนักงานบริษัทเอกชน  ☐ ประกอบธุระกิจส่วนตัว  
☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................. 

4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
☐ ตํ่ากว่า 15,000 บาท  ☐ 15,001-20,000 บาท    
☐ 20,001-25,000 บาท  ☐ 25,001-30,000 บาท  
☐ 30,001 ขึน้ไป 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 2 ความต้องการของผู้บริโภค และมุมมองของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์
ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

คําช้ีแจง : กรุณาทําเคร่ืองหมาย ( √ ) ลงใน ☐ ที่ตรงกับตัวท่านที่สุดเพียงข้อเดียว 
1. ลักษณะโครงสร้างชุดเคร่ืองแต่งกายที่ท่านมีความต้องการในการเลือกซื้อ 

☐ คงรูป    ☐ กึ่งคงรูป   ☐ ไม่คงรูป 
2. ภาพลักษณ์ในการแต่งกายที่ท่านความต้องการในการเลือกซื้อ 

☐ ความทะมัดทะแมง  ☐ ความเป็นผู้หญิง 
☐ ความคลาสสิค  ☐ ความเรียบหรู 
☐ ความเซ็กซี ่   ☐ ความเซ็กซี ่ 
☐ ความน่ารัก 

3. สีของชุดเครื่องแต่งกายที่ท่านมีความต้องการในการเลือกซื้อ 
☐ สีโทนร้อน     ☐ สีโทนเย็น 

 
 

☐ สีเอิร์ธโทน     ☐ สีพาสเทล 
 
 
4. ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายที่สามารถสวมใสแ่บบใด 

☐ชุดเดรส จั้มสูท (แบบชุดติดกันพร้อมใส)่  ☐ ชุดเข้าเซต (Full set) 
☐สวมใส่กับเสื้อผ้าอ่ืนๆ ได้ (Mix and Match) ☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ………………………… 

5. โอกาสท่ีสวมใส่ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

☐ ลําลอง     ☐ ทํางาน 
☐ งานสังคม     ☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ………………………… 

6. สถานทีท่ี่นิยมเลือกซื้อสินค้าผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย 
☐ห้างสรรพสินค้า    ☐ตลาดนัด 
☐ร้านค้า     ☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ………………………… 

7. สาเหตุที่สําคัญทีสุ่ดหรือมาก่อนการท่ีท่านตัดสินใจเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายในแต่ละครั้ง 
☐ เลือกตามคุณภาพของเน้ือผ้า   ☐ เลือกตามลวดลาย สีสัน 
☐ เลือกตามเทรด์ที่กําลังนิยมในขณะนั้น  ☐ เลือกตามราคา 
☐ เลือกตามความชอบในแบบสไตล์ของตนเอง ☐ เลือกตามความชอบของแบบสินค้า 

8. เหตุผลในการซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
☐ รูปแบบ/ สี/ ความน่าดึงดูดใจ   
☐ ของขวัญ/ของที่ระลึก  
☐ ประโยชน์ใช้สอย/ความสะดวกสบายในการใช้งาน  
☐ รูปแบบและรูปร่างที่มีความเหมาะสมลงตัว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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☐ ความเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นไม่เหมือนใคร 
9. การตัดสินใจเลือกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันในแต่ละคร้ังตราสินค้ามีผลต่อท่านหรือไม่ 

☐ จําเป็นต้องแบรนด์เนม ขึ้นห้างเท่าน้ัน  ☐ แบรนด์เนมบ้าง ไม่แบรนด์เนมบ้าง 
☐ ไม่จําเป็นต้องแบรนด์เนมเลย ซื้อทั่วไปได้ 

10. ปัจจัยด้านราคาที่มีผลต่อการตัดสินใจเลอืกซื้อชุดเคร่ืองแต่งกาย 
☐ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ   ☐ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
☐ ราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับสินค้าทั่วไป  ☐ ราคาสินค้ามีความคงที่ 

11. ค่าใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกาย (ต่อครั้ง) 
☐ น้อยกว่า 1,000 บาท    ☐ 1,001-3,000 บาท 
☐ 3,001-5,000 บาท    ☐ มากว่า 5,000 บาท 

12. สิ่งที่ท่านคดิว่าเป็นสิ่งอํานวยความสะดวกในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วม
สมัยมากท่ีสุด 

☐ร้านค้าต้ังอยู่ในสถานที่ทีเ่ดินทางสะดวก 
☐บริการซื้อสินค้าออนไลน์ และบริการจัดส่งทางไปรษณีย์ 
☐บริการชําระเงินผ่านบัตรเครดิต 

13. การสื่อสารใดเป็นสิ่งที่ทาํให้ท่านตัดสินใจเลือกซื้อผลติภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยมาก
ที่สุด 

☐ การสื่อสารจากผู้จัดจําหน่าย   ☐ การสื่อสารผ่านตัวผลิตภัณฑ์ 
☐ การสื่อสารผ่านทางโซเซยีลมีเดีย สื่อออนไลน์ ในรูปแบบของภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ และ

การรีวิวสินค้าจากผู้ที่เคยซื้อ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
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แบบสอบถาม 
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชีย่วชาญ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

วิทยานพินธ์ระดับปรญิญาโท : การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

ชื่อนักศึกษา : นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
1. เพ่ือศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 

อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 2. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่ง

แยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
3. เพ่ือประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่

บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  

วัตถุประสงค์ของการสอบถามในคร้ังนี ้ 
1. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมยั หมู่บ้านม้งแม่สาใหม ่ ตําบลโป่งแยง 

อําเภอแม่ริม จงัหวัดเชียงใหม่ 

คำชี้แจง  
แบบสอบถามน้ีใช้เพ่ือรวบรวมความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟช่ัน และ

ผู้เช่ียวชาญด้านลวดลายผ้าปักลายกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบชุดเครื่องแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย 

ฉะนั้นจึงใคร่ขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามน้ีตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยทําเคร่ืองหมาย ( √ ) ลงใน 

☐
 หรือเติมคําลงในช่องว่างที่กําหนดให้  

เกณฑ์การให้คะแนน  
คะแนน 5 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับมากทีสุ่ด  
คะแนน 4 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับมาก  
คะแนน 3 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับปานกลาง  
คะแนน 2 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับน้อย  
คะแนน 1 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับน้อยที่สุด  

โดยแบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย  
     ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
     ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมยั 
     ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
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ตอนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม : โปรดกรอกข้อมูลของทา่น 
1. ช่ือ.................................................................นามสกุล....................................................................... 
2. ตําแหน่ง............................................................................................................................................ 
3. สถานที่ทํางาน................................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ในการทํางาน..........................ปี 

 
ตอนท่ี 2 ความคิดเหน็ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
คำชี้แจง : พิจารณาผลงานการออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปแบบที่ 1 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยโดยนําเอาโครงร่างของ
เครื่องประดับเงินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเป็นเอาลักษณ์เฉพาะตัวนํามาออกแบบ ซึ่งสามารถพบ
เห็นเคร่ืองประดับเงินน้ีได้ทั้งบนเครื่องแต่งกายและเคร่ืองประดับตกแต่ง ซึ่งนอกจากจะเป็น
เคร่ืองประดับแล้ว ยังเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงสถานะการเงินของแต่ละครอบครัวอีกด้วย จึงได้นํารูปแบบ 
รูปทรงของเคร่ืองประดับม้งมาตัดทอนและออกแบบให้มีเอกลักษณะและทันสมัยขึ้น และได้นํา
รูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบแฟชั่นยุค 70 
เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความ
ทันสมัย 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



248 
 

 

 

 

 

 

 

ระดับความคิดเห็นที่มีต่อ ผลงานการออกแบบผลติภณัฑ์ของชดุเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ร่วม
สมยั รปูแบบที่ 1 

 
เกณฑ์การพิจารณา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      
1. รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      
2. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      
3. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด      
4. มีความสะดวกในการสวมใส่และการจัดเก็บ      
5. โอกาสในการสวมใส ่      

ด้านความงามทางศลิปะ      
1. รูปแบบสวยงาม      
2. วัสดุในการตกแต่งได้อย่างเหมาะสม      
3. การจัดวางลวดลายที่ลงตัว      
4. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง      
5. รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจ

เลือก 
     

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ      
1. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่นและ

เหมาะสมสวยงาม 
     

2. รูปแบบและวัสดุที่ใช้มีความสมัพันธ์กัน      
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม      

1. ลวดลายและรปูแบบแสดงถึงเอกลักษณ์กลุม่
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

2. รูปแบบมีความสอดคล้องกับแนวคิดในการ
ออกแบบ 
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รูปแบบที่ 2 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยโดยนําเอาโครงร่างของ
เครื่องประดับเงินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเป็นเอาลักษณ์เฉพาะตัวนํามาออกแบบ ซึ่งสามารถพบ
เห็นเคร่ืองประดับเงินน้ีได้ทั้งบนเครื่องแต่งกายและเคร่ืองประดับตกแต่ง ซึ่งนอกจากจะเป็น
เคร่ืองประดับแล้ว ยังเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงสถานะการเงินของแต่ละครอบครัวอีกด้วย จึงได้นํารูปแบบ 
รูปทรงของเคร่ืองประดับม้งมาตัดทอนและออกแบบให้มีเอกลักษณะและทันสมัยขึ้น และได้นํา
รูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบแฟชั่นยุค 70 
เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความ
ทันสมัย 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ระดับความคิดเห็นที่มีต่อ ผลงานการออกแบบผลติภณัฑ์ของชดุเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ร่วม
สมยั รปูแบบที่ 2 

 
เกณฑ์การพิจารณา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      
6. รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      
7. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      
8. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด      
9. มีความสะดวกในการสวมใส่และการจัดเก็บ      
10. โอกาสในการสวมใส ่      

ด้านความงามทางศลิปะ      
6. รูปแบบสวยงาม      
7. วัสดุในการตกแต่งได้อย่างเหมาะสม      
8. การจัดวางลวดลายที่ลงตัว      
9. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง      
10. รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจ

เลือก 
     

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ      
3. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่นและ

เหมาะสมสวยงาม 
     

4. รูปแบบและวัสดุที่ใช้มีความสมัพันธ์กัน      
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม      

3. ลวดลายและรปูแบบแสดงถึงเอกลักษณ์กลุม่
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

4. รูปแบบมีความสอดคล้องกับแนวคิดในการ
ออกแบบ 

     

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปแบบที่ 3 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้มีความทันสมัยแต่ยังคงอัต
ลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไว้ โดยออกแบบให้มีกลิ่นอายของชุดเคร่ืองแต่งกายเดิมของม้งผู้ชาย โดยได้ตัด
ทอนและออกแบบจากลักษณะเดิมของเสื้อม้งผู้ชาย แล้วนํามาผสมผสานกับการจับกระโปรงม้งมา
ตกแต่งในส่วนของชายเสื้อ และได้นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ 
และได้ผสมกับรูปแบบแฟช่ันยุค 70 เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุด
พ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความทันสมัย 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ระดับความคิดเห็นที่มีต่อ ผลงานการออกแบบผลติภณัฑ์ของชดุเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ร่วม
สมยั รปูแบบที่ 3 

 
เกณฑ์การพิจารณา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      
11. รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      
12. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      
13. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความ

สะอาด 
     

14. มีความสะดวกในการสวมใส่และการ
จัดเก็บ 

     

15. โอกาสในการสวมใส ่      
ด้านความงามทางศลิปะ      

11. รูปแบบสวยงาม      
12. วัสดุในการตกแต่งได้อย่างเหมาะสม      
13. การจัดวางลวดลายที่ลงตัว      
14. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง      
15. รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการ

ตัดสินใจเลือก 
     

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ      
5. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่นและ

เหมาะสมสวยงาม 
     

6. รูปแบบและวัสดุที่ใช้มีความสมัพันธ์กัน      
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม      

5. ลวดลายและรปูแบบแสดงถึงเอกลักษณ์
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 

     

6. รูปแบบมีความสอดคล้องกับแนวคิดใน
การออกแบบ 

     

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปแบบที่ 4 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้มีความทันสมัยแต่ยังคงอัต
ลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไว้ โดยได้แรงบันดาลใจจากกระบุงซึ่งเป็นหน่ึงในเครื่องมือทํามาหากินของม้ง 
มีรูปทรงและลักษณะการใช้งานที่ชัดเจน จึงได้นํารูปแบบมาตัดทอนและออกแบบให้มีความทันสมัย
มากข้ึน โดยเพ่ิมผ้าคาดเอวสีแดงแนวคิดจากผ้าคาดเอวของม้ง แต่ออกแบบให้ใช้งานง่ายขึ้น และได้
นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับรูปแบบแฟช่ันยุค 70 
เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาประยุกต์ในมาความ
ทันสมัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ระดับความคิดเห็นที่มีต่อ ผลงานการออกแบบผลติภณัฑ์ของชดุเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ร่วม
สมยั รปูแบบที่ 4 

 
เกณฑ์การพิจารณา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      
16. รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      
17. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      
18. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความ

สะอาด 
     

19. มีความสะดวกในการสวมใส่และการจัดเก็บ      
20. โอกาสในการสวมใส ่      

ด้านความงามทางศลิปะ      
16. รูปแบบสวยงาม      
17. วัสดุในการตกแต่งได้อย่างเหมาะสม      
18. การจัดวางลวดลายที่ลงตัว      
19. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง      
20. รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการ

ตัดสินใจเลือก 
     

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ      
7. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่นและ

เหมาะสมสวยงาม 
     

8. รูปแบบและวัสดุที่ใช้มีความสมัพันธ์กัน      
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม      

7. ลวดลายและรปูแบบแสดงถึงเอกลักษณ์
กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 

     

8. รูปแบบมีความสอดคล้องกับแนวคิดในการ
ออกแบบ 

     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



255 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปแบบที่ 5 ผู้วิจัยได้ออกแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัยให้มีความทันสมัยแต่ยังคงอัต
ลักษณ์กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไว้ โดยออกแบบให้มีกลิ่นอายของชุดเครื่องแต่งกายเดิมของม้งผู้หญิง โดยการ
นําลักษณะเดิมของเสื้อม้งผู้หญิง แล้วนํามาผสมผสานกับการจับกระโปรงม้งมาตกแต่งในส่วนของ
ชายเสื้อ และได้นํารูปแบบของชุดพ้ืนเมืองล้านนามาเป็นแนวคิดในการออกแบบ และได้ผสมกับ
รูปแบบแฟช่ันยุค 70 เพ่ือแสดงความเป็นตัวตน ได้นําการสวมใส่ “ผ้าซิ่น” ของชุดพ้ืนเมืองล้านนามา
ประยุกต์ในมาความทันสมัย 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ระดับความคิดเห็นที่มีต่อ ผลงานการออกแบบผลติภณัฑ์ของชดุเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ร่วม
สมยั รปูแบบที่ 5 

 
เกณฑ์การพิจารณา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านประโยชนใ์ช้สอย      
21. รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      
22. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      
23. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความ

สะอาด 
     

24. มีความสะดวกในการสวมใส่และการจัดเก็บ      
25. โอกาสในการสวมใส ่      

ด้านความงามทางศลิปะ      
21. รูปแบบสวยงาม      
22. วัสดุในการตกแต่งได้อย่างเหมาะสม      
23. การจัดวางลวดลายที่ลงตัว      
24. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง      
25. รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจ

เลือก 
     

ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ      
9. วัสดุที่ใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่นและ

เหมาะสมสวยงาม 
     

10. รูปแบบและวัสดุที่ใช้มีความสมัพันธ์กัน      
ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม      

9. ลวดลายและรปูแบบแสดงถึงเอกลักษณ์กลุม่
ชาติพันธ์ุม้ง 

     

10. รูปแบบมีความสอดคล้องกับแนวคิดในการ
ออกแบบ 

     

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 

(นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ) 
นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบบสอบถาม 
ความพึงพอใจ ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 

วิทยานพินธ์ระดับปรญิญาโท : การศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือพัฒนาชุดเคร่ือง
แต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 

สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

ชื่อนักศึกษา : นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
1. เพ่ือศึกษาต้นทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 

อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 2. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่ง

แยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
3. เพ่ือประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่

บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  

วัตถุประสงค์ของการสอบถามในคร้ังนี ้ 
1. เพ่ือประเมินระดับความพึงพอใจ ของผู้บริโภคต่อชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้ง

แม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

คำชี้แจง  
แบบสอบถามน้ีใช้เพ่ือรวบรวมความพึงพอใจของผู้บริโภค ในผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกาย

แฟช่ันร่วมสมัย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสอบถามระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อชุดเคร่ืองแต่ง
กายแฟช่ันร่วมสมัย  

ฉะนั้นจึงใคร่ขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามน้ีตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยทําเคร่ืองหมาย ( √ ) ลงใน 

☐
 หรือเติมคําลงในช่องว่างที่กําหนดให้  

เกณฑ์การให้คะแนน  
คะแนน 5 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับมากทีสุ่ด  
คะแนน 4 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับมาก  
คะแนน 3 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับปานกลาง  
คะแนน 2 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับน้อย  
คะแนน 1 หมายถึง มีความคิดเห็นว่าเหมาะสมระดับน้อยที่สุด  
 

โดยแบบสอบถามชุดน้ีแบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย  
     ตอนท่ี 1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์  
     ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมยั 
     ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร ์ 
1. อายุ  

☐ 18-22 ปี    ☐ 23-26 ปี  
☐ 27-30 ปี    ☐ 31 ปี ขึ้นไป 

2. การศึกษา 
☐ ตํ่ากว่าปริญญาตร ี   ☐ ปริญญาตรี  
☐ ปริญญาโท    ☐ สูงกว่าปริญญาโท 

3. อาชีพ  
☐ นักเรียน / นักศึกษา  ☐ รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ  
☐ พนักงานบริษัทเอกชน  ☐ ประกอบธุรกิจส่วนตัว  
☐ อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................. 

4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
☐ ตํ่ากว่า 15,000 บาท   ☐ 15,001-20,000 บาท  
☐ 20,001-25,000 บาท  ☐ 25,001-30,000 บาท  
☐ 30,001 ขึน้ไป 

ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจ ในผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
คําช้ีแจง : พิจารณาผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบ 
ด้านประโยชนใ์ช้สอย 

การให้คะแนน 

5 4 3 2 4 

1. รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย      
2. ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส ่      
3. ง่ายต่อการบํารุงรักษาและการทําความสะอาด      
4. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง      
5. โอกาสในการสวมใส      
 

ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบ 
ด้านความงามทางศลิปะ 

การให้คะแนน 

5 4 3 2 4 

1. รูปแบบสวยงาม      

2. วสัดใุนการตกแตง่ได้อยา่งเหมาะสม      

3. การจดัวางลวดลายท่ีลงตวั      

4. รูปแบบมีความเป็นไปได้ในการผลติจริง      

5. รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสนิใจเลือก      
 

ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบ 
ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 

การให้คะแนน 

5 4 3 2 4 

1.วสัดท่ีุใช้สามารถหาได้ง่ายในท้องถ่ินและเหมาะสม
สวยงาม 

     

2. รูปแบบและวสัดท่ีุใช้มีความสมัพนัธ์กนั      

 
ความพึงพอใจในผลงานการออกแบบ 

ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม 
การให้คะแนน 

5 4 3 2 4 

1.ลวดลายและรูปแบบแสดงถึงเอกลกัษณ์กลุม่ชาติ
พนัธุ์ม้ง 

     

2. รูปแบบมีความสอดคล้องกบัแนวคดิในการ
ออกแบบ 

     

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 
(นางสาวสายฝน จิตร์เจริญ) 

นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาคผนวก ค 

ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย  
 

1. การลงพ้ืนที่และสัมภาษณป์ราชญ์ชาวบ้าน หมู่บ้านม้ง แม่สาใหม ่ตําบลโป่งแยง  
   อําเภอแม่รมิ จังหวัดเชียงใหม่ 
2. ภาพแสดงการสอบถามข้อมูล จากผู้จัดจาํหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
3.  ภาพถ่ายการตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ จากผู้ทรงคุณวุฒิ  
4.  ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย จากผู้ทรงคุณวุฒ ิและผู้เช่ียวชาญ  
5. ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย จากกลุ่มผู้บริโภค  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค.1 การลงพ้ืนที่และสมัภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน หมู่บ้านม้ง แม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง อําเภอ
แม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
โดย: ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ (ถ่ายเมื่อ 16 ตุลาคม พ.ศ.2559) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค.2 ภาพแสดงการสอบถามข้อมูล จากผู้จัดจําหน่ายชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย 
โดย: ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ (ถ่ายเมื่อ 6 พฤษภาคม พ.ศ.2560) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค.3 แสดงการตรวจสอบเครื่องมือ โดยผู้ทรงคุณวุฒิ รศ.ดร. ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา  
โดย: ณฐันันท์ พรหมวงศ์ (ถ่ายเมื่อ 14 มิถุนายน พ.ศ.2560) 

 

ภาพท่ี ค.4 แสดงการตรวจสอบเครื่องมือ โดยผู้ทรงคุณวุฒิ ดร. อรนุตฏฐ์ สุธาคํา 
โดย: ณฐันันท์ พรหมวงศ์ (ถ่ายเมื่อ 14 มิถุนายน พ.ศ.2560) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค.5 แสดงการตรวจสอบเครื่องมือ โดยผู้ทรงคุณวุฒิ ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 
โดย: ณฐันันท์ พรหมวงศ์ (ถ่ายเมื่อ 25 มิถุนายน พ.ศ.2560) 

 

ภาพท่ี ค.6 แสดงการสอบถามความคิดเห็นจากผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง โดย นางส่ง รัตนดิลกกุล  
โดย: ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ (ถ่ายเมื่อ 11 กรกฏาคม พ.ศ.2560) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค.7 แสดงการสอบถามความคิดเห็นจากผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง โดย นางหร่ี ปกรสิทธ์ิ  
โดย: ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ  (ถ่ายเมื่อ 11 กรกฏาคม พ.ศ.2560) 

 

ภาพท่ี ค.8 แสดงการสอบถามความคิดเห็นจากผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตชุดเคร่ืองแต่งกายกลุ่มชาติ
พันธ์ุม้ง โดย นายวิน เลิศชัยสหกุล  
โดย: ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ  (ถ่ายเมื่อ 11 กรกฏาคม พ.ศ.2560) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค. 9 แสดงการสอบถามความคิดเห็นจากผู้ทรงคณุวุฒิ ด้านการออกแบบแฟช่ัน โดย  
 
รศ. ดร. รจนา ช่ืนศิริกุลชัย 
โดย: ณฐันันท์ พรหมวงศ์ (ถ่ายเมื่อ 14 มิถุนายน พ.ศ.2560) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
ภาพท่ี ค. 10 แสดงการสอบถามความคิดเห็นจากผู้ทรงคณุวุฒิ ด้านการออกแบบแฟช่ัน โดย  
อาจารย์ รติรส บุญญะฤทธ์ิ  
โดย: ณฐันันท์ พรหมวงศ์ (ถ่ายเมื่อ 14 มิถุนายน พ.ศ.2560) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ค. 11 แสดงการสอบถามความคิดเห็นจากผู้ทรงคณุวุฒิ ด้านการออกแบบแฟช่ัน โดย  
อาจารย์ สืบสกุล ช่ืนชม  
โดย: ณฐันันท์ พรหมวงศ์ (ถ่ายเมื่อ 14 มิถุนายน พ.ศ.2560) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี ค. 12 การเก็บข้อมูลในการวิจัย จากกลุ่มผู้บริโภค 
โดย: ธีมนิต์ิ แซ่ล้อ  (ถ่ายเมื่อ 11 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2561) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 ภาคผนวก ง 
ผลการออกแบบ  

 
 

1. ภาพแสดงกระบวนการหาเอกลักษณ์กลุม่ชาติพันธ์ุม้ง 
2. แสดงแนวความคิดหลักในการออกแบบ 
3. แบบร่างชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 1-30 
4. แบบร่างชุดเครื่องแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 1-5 
5. ผลิตภัณฑ์ต้นแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมูบ้่านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง     
   อําเภอแม่รมิ จังหวัดเชียงใหม ่

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.1 แสดงกระบวนการหาเอกลักษณก์ลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
โดย: สายฝน จติร์เจริญ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.2  แสดงแนวความคิดหลักในการออกแบบ 
โดย: สายฝน จติร์เจริญ  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.3 แบบร่างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 1-10 
โดย: สายฝน จติร์เจริญ. 2560 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.4 แบบร่างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 11-20 
โดย: สายฝน จติร์เจริญ. 2560 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.5 แบบร่างชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย รูปแบบที่ 21-30 
โดย: สายฝน จติร์เจริญ. 2560 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.6 แ
โดย: สายฝน 

แบบร่างชุดเครื
 จติร์เจริญ. 2

รื่องแต่งกายแ
560 

ฟช่ันร่วมสมัยย รูปแบบท่ี 1  
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.7 แ
โดย: สายฝน 

แบบร่างชุดเครื
 จติร์เจริญ. 2

รื่องแต่งกายแ
560 

ฟช่ันร่วมสมัยย รูปแบบท่ี 2  
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.8 แ
โดย: สายฝน 

แบบร่างชุดเครื
 จติร์เจริญ. 2

รื่องแต่งกายแ
560 

ฟช่ันร่วมสมัยย รูปแบบท่ี 3  
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.9 แ
โดย: สายฝน 

แบบร่างชุดเครื
 จติร์เจริญ. 2

รื่องแต่งกายแ
560 

ฟช่ันร่วมสมัยย รูปแบบท่ี 4  
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.10 
โดย: สายฝน 

 แบบร่างชุดเค
 จติร์เจริญ. 2

ครื่องแต่งกาย
560 

แฟช่ันร่วมสมัมัย รปูแบบที่ 55 

280 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี ง.10 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบชุดเคร่ืองแต่งกายแฟช่ันร่วมสมัย หมู่บ้านม้งแม่สาใหม่ ตําบลโป่งแยง 
อําเภอแม่ริม จงัหวัดเชียงใหม่ 
โดย: สายฝน จติร์เจริญ. 2560 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ประวัติผู้เขียน 

 

ชื่อ นามสกุล     สายฝน จิตร์เจริญ 
วัน - เดือน - ปีเกิด    27 ตุลาคม พ.ศ.2532 
ที่อยู่ปัจจุบัน     140 ม.11 ต.แม่อาย อ.แม่อาย จ.เชียงใหม่ 50280 
ประวัติการศึกษา 2552    สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษา  

 2556    สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาวิทยาศาสตร์บัณฑิต  
 (ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
 คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  
 สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์  
 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 

2560   สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต  
 สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
 คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

ประวัติการทำงาน 2557 -ปัจจุบัน ตําแหน่ง  CG Graphic Design บริษัท CGSCAPE จํากัด 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆท้ังสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้




