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บทคัดย่อ 
การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี มี
วัตถุประสงค์     1) เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 2) เพื่อศึกษาและพัฒนา
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 3) เพื่อออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่าและ 4) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ใหม่กลุ่มตัวอย่าง แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทางด้านรังไหม 
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้บริโภค โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) เครื่องมือท่ีใช้ ได้แก่ แบบส ารวจ แบบสัมภาษณ์ และ โดยมี
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญตรวจสอบประเมินผลการออกแบบพัฒนา เพื่อสร้างต้นเเบบผลิตภัณฑ์ 
เเละประเมินระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ โดยใช้วิธีการทางสถิติ ได้เเก่ 
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ( ) เเละค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพือ่การสรุปผล 

ผลการวิจัยพบว่ากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่านั้น แบ่งออกเป็น 5 
กระบวนการ คือ กระบวนการตัด กระบวนการม้วน กระบวนการพับ กระบวนการอัดรีด และ
กระบวนการยีฟู (ใส่ Soda Ash) โดยใช้ทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจเชิงล าดับ (AHP) ปรากฏว่าข้อมูล
กระบวนการอัดรีดนั้นมีค่าความน่าสนใจมากท่ีสุด (3.2) จึงได้น าข้อมูลด้านกระบวนการอัดรีดมาเป็น
แนวทางในการน ามาออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยมีกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มวัยรุ่นถึงกลุ่มวัยท างาน 
เพศหญิง อายุ 26–35 ปี มีความต้องการผลิตภัณฑ์กระเป๋ามากท่ีสุดร้อยละ 73 จากแนวทางการ
แก้ปัญหาตามหลักการของ TRIZ และใช้หลักการสร้างสรรค์นวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์โดยใช้แนวความคิดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวนเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ สรุปได้ว่า
ลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน ท่ีถูกเลือกเป็นผ้าทอลายลีลาวดีลูกศร รองลงมาคือลายดอกจิก และลาย
ขนมเปียกปูน จากนั้นสร้างแบบร่างเซทกระเป๋าสตรีเพื่อหารูปแบบท่ีดีท่ีสุดด้วยทฤษฎีการกระจาย
หน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย พบว่าเซทกระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 2 มีค่าคะแนนสูงสุด จากนั้น
น ามารูปแบบกระเป๋าท่ีผ่านการคัดเลือกขึ้นต้นแบบโปรแกรมคอมพิวเตอร์ประกอบกับลวดลายผ้าทอ
ยกมุกไท-ยวน แล้วน าไปให้ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเลือก พบว่า กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 3 ได้
คะแนนเฉล่ียรวม เเละค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานมากท่ีสุดมีค่าเท่ากับ ( X =4.70, S.D.=0.46) รองลงมาคือ 



 

II 
 

แบบกระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 2 และแบบท่ี 1 ผลการสอบถามระดับความพึงพอใจของผู้ผลิต และ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่ พบว่า ด้านประโยชน์ใช้สอยและความน่าสนใจมีระดับความเหมาะสม
มากอยู่ท่ี ( X =4.14, S.D.=0.62) ด้านความมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวมีระดับความเหมาะสมมากอยู่ท่ี 
( X =4.07, S.D.=0.62) ด้านราคาท่ีเหมาะสมมีระดับความเหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.85, S.D.=0.65 ) 
ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์มีระดับความเหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.95, S.D.=0.60) ด้านส่งเสริมการขาย มี
ระดับความเหมาะสม ( X =3.70, S.D.=0.76) 
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ABSTRACT 
The study and development of a process to take advantage of an empty 

cocoon to the product design community of artificial cocoon group. Tambol talad 
Noi district ban mo of saraburi province. Objective 1) to study the procedures to take 
advantage of an empty cocoon 2) to study and develop a process to take advantage 
of an empty cocoon to the product design community 3 )  to design and develop 
products from the cocoon and 4 )  to assess the satisfaction of producers and 
consumers. There is a new product sample are divided into 3  groups: experts and 
professionals highly qualified, Cocoon, and design professionals, products and 
consumers. By using a specific method of sampling (Purposive Sampling) tools 
include surveys, interviews and form by highly qualified experts are monitoring 
evaluation, design, development, prototyping, and product evaluation to satisfaction 
of consumers using the product template how to statistically average percentage 
values ( X ) and standard deviation (S.D.) for the conclusion. 

Research has found that the process takes advantage of the empty cocoon, 
then divided into 5 processes is the process of cutting process of roll-extrusion 
process of folding process, and Yi-fu process (enter the Soda Ash) by using the theory 
of linear decision process (AHP) it appears that then the extrusion process 
information has. The most attractive (3.2) is the data side extrusion approach in the 
design of product development is aimed at groups of young working-age group. 
Female, age: 26 – 35 year olds prefer product bags at most 73 percent from a 
problem-solving approach based on the principles of TRIZ and the application of 



 

IV 
 

innovation in product development by using the concepts woven stripe Muk Thai-
Yuan lifted as the design inspiration. Woven stripe concluded that lifting the Tai-Yuan 
Pearl was selected as a paradise fabrics the arrow is the pattern of clubs and a 
rhombus then created the draft Sami thokrapao women to find the best patterns 
with the qualitative theory of duty distribution, reverse engineering. Thokrapao 
women found that the format that has the value 2, the maximum score, then bring 
to the format selected, beginning computer Assembly with woven patterns raise 
Thai-Yuan Pearl and give design professionals choose to find that women's bags 3 
formats including average and standard deviation is very. Most are equal ( X = 4.70, 
S.D. = 0.46) is the women's handbag style formats 2 and 1 results, satisfaction 
questionnaire of manufacturers and consumers with new products, found that the 
use and interest levels are appropriate ( X =4.14, S.D.=0.62) a unique safety levels are 
appropriate ( X =4.07, S.D.=0.62) at a reasonable price at the appropriate levels ( X = 
3.85,S.D.=0.65) on the value of the product at appropriate levels (( X =3.95, S.D.=0.60) 
on the campaign level ( X =3.70, S.D.=0.76). 
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บทที่ 1 

บทน า 
 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหาการวิจัย 
 

ใน สภาวการณ์ปัจจุบัน ผู้ประกอบการภายในประเทศมีอยู่หลายระดับทั้ งที่ เป็น
ผู้ประกอบการขนาดใหญ่ขนาดกลาง และขนาดย่อม ร่วมถึงผู้ผลิตในชุมชน ผู้ประกอบการบางราย
สามารถผลิตสินค้าเพื่อส่งออกได้ การพัฒนาประเทศส่วนมากมักมีการขับเคลื่อนโดยการส่งเสริม และ
สนับสนุนให้ประชากรในประเทศได้อยู่ดี กินดี มีอาชีพ รายได้ และสุขภาพที่ดีทั้งร่างกาย และจิตใจ 
ผ่านโครงการต่าง ๆ ที่ดําเนินการโดยมีหน่วยงาน องค์กรในการกํากับของรัฐเป็นหน่วย ขับเคลื่อน ทั้ง
การส่งเสริมสนับสนุนการพัฒนา คุณภาพชีวิตของประชาชนให้มีอาชีพ มีความเป็นอยู่ที่ดี ในขณะที่ 
การส่งเสริมสนับสนุนให้ ประชากรในชนบท หรือชุมชนต่าง ๆ มีงานทํา มีรายได้โดยการนําทรัพยากร
ในชุมชนมาสร้างมูลค่าเกิดเป็นสินค้าออกจําหน่าย เช่นโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เกิดจากการ
ขับเคลื่อน และสานต่อการดําเนินงานที่สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมแห่งชาติที่
มุ่งเน้นกระบวนการพัฒนาเครือข่ายชุมชนภายใต้รากฐานของความรู้ สมัยใหม่ภูมิปัญญาท้องถิ่น
วัฒนธรรมไทย และความหลากหลายทางชีวภาพเพื่อสร้างสินค้าให้มีคุณภาพ และมูลค่าสูง รวมทั้ง
การสนับสนุนการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวัฒนธรรมไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
(แผนพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมแห่งชาติฉบับที่ 10 พ.ศ. 2550-2554) 

ในการพัฒนาสินค้าโดยภาครัฐ พร้อมที่จะเข้าช่วยเหลือในด้านความรู้สมัยใหม่ และการ
บริหารจัดการเพื่อเชื่อมโยงสินค้าจากชุมชนสู่ตลาดทั้งใน และต่างประเทศ ด้วยระบบร้านค้าเครือข่าย 
อินเตอร์เน็ต และเพื่อการส่งเสริมสนับสนุนกระบวนการพัฒนาท้องถิ่น สร้างชุมชนที่เข้มแข็ง 
พึ่งตนเองได้ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างงาน สร้างรายได้ ด้วยการนําทรัพยากร ภูมิปัญญาใน
ท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ และบริการที่มีคุณภาพ มีจุดเด่น และมีมูลค่าเพิ่ม เป็นที่ต้องการของ
ตลาดทั้งใน และต่างประเทศสอดคล้องกับวัฒนธรรม การดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ไว้ 5 ประการ คือ 1.สร้างงาน สร้างรายได้ แก่ชุมชน 2.สร้างความเข้มแข็งแก่ชุมชนให้
สามารถคิดเอง ทําเอง ในการพัฒนาท้องถิ่น 3.ส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น 4.ส่งเสริมการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย์ และ 5.ส่งเสริมความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ของชุมชน ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้
สอดคล้องกับวิถีชีวิต และวัฒนธรรมในท้องถิ่น (พิมพ์ลภัทร ศรีมณฑา และพัชร พิลึก. 2554) 

อาชีพการปลูกหม่อนเลี้ยงไหมนับเป็นอาชีพที่อยู่ควบคู่อยู่กับวัฒนธรรม และสังคมไทยมา
อย่างช้านาน มีพัฒนาการองค์ความรู้ และสืบทอดจนเกิดภูมิปัญญาสืบเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน
โดยเฉพาะการเลี้ยงแบบพื้นบ้าน และจากการส่งเสริม และพัฒนาการเลี้ยงไหม วิจัย และพัฒนา
กระบวนการเลี้ยงไหมให้เกษตรกรได้รับความรู้แผนไหมในการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม เพื่อให้มีการผลิต
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ไหมคุณภาพที่ดียิ่งขึ้น เส้นไหมไทยเป็นเส้นใยธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์ ซึ่งในกระบวนการขั้นตอนการ
ผลิตนั้นไม่มีสารปนเปื้อนหรือสิ่งตกค้างไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม จึงทําให้เส้นไหมไทยเป็นผลิตภัณฑ์
ธรรมชาติที่สร้างความแตกต่างจากผ้าไหมประเทศอื่น ผสมผสานกับความโดดเด่นพิเศษโดยเฉพาะ มี
ความนุ่มนวล เลื่อมมัน ทอด้วยไหมพันธุ์ไทยซึ่งสาวด้วยพวงไหมพื้นบ้าน  และการย้อมสีที่ได้จาก
วัตถุดิบธรรมชาติ ที่มีจุดเด่นคือสีไม่ฉูดฉาด และสีอ่อนเย็นตากว่าสีสังเคราะห์ โดยมากได้จากพืช ใน
ส่วนของเปลือกไม้ ใบไม้ ลูกไม้ และรากไม้ นับเป็นภูมิปัญญาไทยที่ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นสืบทอดกันมา
จนถึงปัจจุบัน อีกทั้งยังเป็นที่ยอมรับของชาวไทย และชาวต่างประเทศเป็นอย่างมาก  (คลังข้อมูล
สารสนเทศไหมเชิงลึก สํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร. 2554) 

สถาบันหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติ์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถฯ ทั้ง 
5 เขต เป็นหน่วยงานหลักในการศึกษา วิจัย พัฒนา ส่งเสริมอาชีพการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม การสาว
ไหม การแปรรูปผลิตภัณฑ์หม่อนไหม การเชื่อมโยงระบบทางการตลาด รวมทั้งการพัฒนากลุ่ม
เกษตรกร ทั้งนี้สถาบันหม่อนไหมได้จําแนกการเลี้ยงไหมบางออกได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ ไหม
หัตถกรรม เป็นไหมพันธุ์ไทยพื้นบ้าน และพันธุ์ ไทยปรับปรุง ไหมพันธุ์ ไทยลูกผสม ส่วนไหม
อุตสาหกรรมจะเป็นไหมพันธุ์ลูกผสมรังสีขาว, ไหมพันธุ์ลูกผสมรังสีเหลือง และด้วยความต้องทางด้าน
การตลาดในการผลิตเส้นไหมภายในประเทศไม่เพียงพอต่อความต้องการใช้ (ยุทธศาสตร์กรมหม่อน
ไหม. 2558) 

จากการส่งเสริม และพัฒนาการเลี้ยงไหมทําให้เกษตรกรมีพันธุ์ไหมที่แข็งแรง ทนต่อสภาพแวดล้อม 
ทําให้ได้ปริมาณรังไหม และไข่ไหมเป็นจํานวนมาก มีประสิทธิภาพที่ดี การเพาะพันธุ์ไหมของศูนย์หม่อนไหม 
จะเป็นศูนย์กลางการเพาะพันธุ์ การพัฒนาสายพันธุ์ที่แข็งแรง โดยมีจุดประสงค์หลักในการเลี้ยงเพื่อทําพ่อ 
แม่พันธุ์ เพียงอย่างเดียวซึ่งรังไหมที่ได้ประเภทนี้ เรียกว่า รังไหมเปล่าซึ่งจะมีทั้งรังไหมดี และรังไหมเสียปะปน
กันไป ซึ่งในการเลี้ยงนั้นจะปาดเอาตัวไหมออกเพื่อส่งต่อให้กับชุมชน หรือผู้ที่ต้องการพ่อ-แม่พันธุ์ไหมทําการ
ขยายพันธุ์ต่อ มีการจัดจําหน่ายให้กับกลุ่มชุมชน โรงงานอุตสาหกรรมเพื่อนําไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ทั้ง
ทางเวชกรรม เครื่องสําอาง และสิ่งประดิษฐ์ เป็นต้น  

กลุ่มรังไหมประดิษฐ์ จังหวัดสระบุรีก็เป็นหนึ่งในกลุ่มหนึ่งที่ได้รับการอบรม และได้รับรังไหม
จากสถาบันหม่อนไหมเพื่อสร้างรายได้ สร้างผลิตภัณฑ์จากสิ่งประดิษฐ์จากรังไหม รวมทั้งนํามา
สร้างสรรค์พัฒนาเป็นสิ่งประดิษฐ์ที่มีความหลากหลาย โดยดั้งเดิมจะใช้รังไหมทั้งรัง ต่อมาได้มีการ
ผสมผสานกับกรรมวิธีการตัด เพื่อสร้างเป็นสิ่งประดิษฐ์ต่าง ๆ อย่างเช่น ดอกไม้จากรังไหม เช่น ดอก
มะลิ ดอกบานไม่รู้โรย ดอกทานตะวัน เป็นต้น ทั้งนี้ยังมีการประดิษฐ์เป็นโคมไฟ พวงกุญแจรูปสัตว์
ต่าง ๆ เป็นต้น สิ่งประดิษฐ์เหล่านี้นอกจากจะมีความสวยงามแล้วยังเพิ่มมูลค่า สร้างรายได้ให้กับกลุ่ม
ชุมชนทั้งนี้เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น  

รายได้จากจําหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมลดลงในช่วงที่ไม่ใช่เทศกาล โดยในเดือนมกราคม ปี 
2557 มีรายได้ 120,000บาท และในเดือนกุมภาพันธ์ มีรายได้ 42,000 บาท มีรายได้ลดลงร้อยละ 65 
และในเดือนอื่น ๆ ก็มีรายได้น้อยกว่าเดือนมกราคมทุกเดือน และในเดือนมกราคม ปี 2558 มีรายได้ 
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130,000 บาท และในเดือนกุมภาพันธ์ มีรายได้ 40,000 บาท มีรายได้ลดลงร้อยละ 69.23 และใน
เดือนอื่น ๆ ก็มีรายได้น้อยกว่าเดือนมกราคมทุกเดือน (สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอบ้านหมอ. 2558)   

ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะวิเคราะห์ และพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
ที่เปล่าเพื่อสร้างกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมอย่างเต็มที่ด้วยกรรมวิธีที่ง่าย และสามารถ
ถ่ายทอดให้กลุ่มชุมชนเพื่อง่ายต่อการเข้าใจ เช่น การตัด การม้วน การพับ การอัดรีด การและการยีฟู 
(ใส่ Soda Ash) ทั้งนี้เพื่อนําไปพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยนําลายผ้าทอยกมุกของชุมชน  
ไท-ยวน จังหวัดสระบุรี ที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี  มาประยุกต์ใช้กับกระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี เพื่อเป็นแนวทางการสร้างสรรค์คุณค่า
การออกแบบที่มีต่อผลิตภัณฑ์ เพื่อส่งเสริมให้กลุ่มชุมชนสามารถสร้างสรรค์ผลงานได้ด้วยตนเอง และ
สามารถนําความรู้ที่ได้มาปรับประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของตน ทั้งนี้เพื่อสร้างความ
แตกต่างให้กับกลุ่มชุมชน และสร้างกระบวนการในการนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้อย่างสมบูรณ์ 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1.2.1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบล
ตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

 

1.2.2 เพื่อพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 

1.2.3 เพื่อออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อการประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 

1.2.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 

1.3 กรอบแนวคิดที่ใช้ในงานวิจัย 
  

ในการทําวิจัยครั้งนี้เพื่อการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยผู้วิจัยได้มีแนวทางในการศึกษาโดยใช้กรอบแนวความคิดซึ่ง
ประกอบด้วยหลักการต่าง ๆ ของการดําเนินงานวิจัย ดังต่อไปนี้ 

 

1.3.1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบล
ตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี  

ผู้วิจัยได้ดําเนินตามแนวความคิดของ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2535 : 129) ได้กล่าวถึงการศึกษา
ศิลปหัตถกรรมที่ควรศึกษา สามารถจําแนกได้สองปัจจัยด้วยกันคือ 
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ปัจจัยแรก คือ การศึกษาชิ้นงานโดยตรง และประการที่สองคือการศึกษาปัจจัยแวดล้อมของ
งานนั้น ๆ โดยได้แบ่งประเด็นการศึกษาไว้ดังนี้ 
  (1) ด้านความจําเป็น และความต้องการ 
  (2) ด้านการเลือกสรรวัสดุ และวัตถุดิบ 
  (3) ด้านการสร้างรูปแบบ 
  (4) ด้านเทคนิคและกรรมวิธี 

 

1.3.2 เพื่อพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ผู้วิจัยได้ดําเนินตามแนวความคิดด้านการศึกษาและพัฒนากระบวนการให้สัมพันธ์กับ

ประโยชน์ใช้สอย วัสดุ การผลิต และคุณภาพของงานออกแบบโดยส่วนรวม โดยสรุปเป็นกรอบ
การศึกษาดังนี้การออกแบบโดยคํานึงถึงปัจจัยดังนี้ (วิรุณ ตั้งเจริญ. 2539 : 87) 

(1) คุณภาพทางประโยชน์ใช้สอย 
(2) คุณภาพทางรูปแบบที่สัมพันธ์กับงานประดิษฐ์ 
(3) คุณภาพวัสดุที่สัมพันธ์กับรูปแบบ 
(4) คุณภาพทางรูปแบบที่สร้างสรรค์ 
(5) คุณภาพที่สัมพันธ์กับชีวิตความเป็นอยู่ 

แนวคิดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมในเรื่องของลักษณะ
และคุณค่าของผลิตภัณฑ์ และเป็นการเข้ามาแทนที่ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่เรียกอีกอย่างว่า ผลิตภัณฑ์
ปรับปรุงใหม่ โดยใช้หลักกระบวนพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ. 2538 : 102–
107) ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่มี 8 ขั้นตอน คือ 

ขั้นที่ 1 คือ การสร้างความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ขั้นที่ 2 คือ การกลั่นกรองความคิด 
ขั้นที่ 3 คือ การพัฒนาแนวคิด และการทดสอบแนวความคิด 
ขั้นที่ 4 คือ การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
ขั้นที่ 5 คือ การวิเคราะห์ทางธุรกิจ 
ขั้นที่ 6 คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ขั้นที่ 7 คือ การทดสอบตลาด 
ขั้นที่ 8 คือ การดําเนินธุรกิจ 

 

1.3.3 เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ผู้วิจัยได้ดําเนินตามกรอบแนวความคิดด้านการออกแบบของซูซาน ซิกแกนเทลลิและเจสัน 

เมกิดสัน (Susan Ciccantelli and Jason Magidson. 1993 : 341-347) กลาววากลุมผูซื้อควรมี
ส่วนร่วมทุกขั้นตอนของการออกแบบ ซึ่งประกอบไปดวยขั้นตอนดังตอไปน้ีคือ 
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(1) การกําหนดผลิตภัณฑที่จะทําการออกแบบ 
(2) การพัฒนา และออกแบบผลิตภัณฑอยางมีสวนรวมกับกลมุผูใชผลิตภัณฑ 
(3) การศึกษา และรวบรวมขอมูลของกลมุผูใชผลิตภัณฑ 
(4) การกําหนดแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ 
(5) สัมภาษณกลุมตัวอยาง และสํารวจผลิตภัณฑที่มีจําหนายในตลาดเปาหมาย 
(6) พัฒนาออกแบบ และการผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
(7) แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการสัมภาษณกลุมตัวอยาง

และการสํารวจ 
(8) ทดลองผลิตภัณฑ์ตนแบบทางการตลาด 
(9) แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑ์ตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการทดลองทางการตลาด 
(10) สรุปผลการพัฒนา และการออกแบบผลิตภัณฑ์ และผลิตผลิตภัณฑ์สตูลาด 

กรอบแนวความคิดทางด้าน “การกระจายหนาที่การทํางานเชิงคุณภาพ (Quality Function 
Deployment : QFD)” เปนกรรมวิธีที่ช่วยให้ฝ่ายออกแบบสามารถตัดสินใจในแนวทางที่ตอบสนอง
ความตองการของลูกคาไดดีที่สุดตามกําลังทรัพยากรที่มีอยู โดยมีจุดมุงหมายเพื่อความพึงพอใจของ
ลูกค้าและถ่ายทอดความตองการของลูกค้าใหเปนเปาหมายของการออกแบบ (Totini  Gerson. 
2009) 

QFD เป็นวิธีการทางเมตริกซึ่งควรนํามาใช้ในสภาวะที่ทํางานเป็นทีม วิธีการนี้ได้นํามาใช้เพื่อ
ช่วยในการตัดสินใจในข้ันตอนต่าง ๆ ต่อไปนี้ ได้อย่างสะดวก และสามารถตรวจสอบได้คือ 

(1) ความต้องการของผู้รับบริการ 
(2) ความต้องการเกี่ยวกับการออกแบบ 
(3) คุณภาพของผลผลิต 
(4) ขั้นตอนการดําเนินงาน 
(5) ความต้องการเกี่ยวกับผลผลิต  

แนวคิดด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ประยุกต์ใช้แนวคิดของ Genrich Altshuller. 1946) 
โดยเป็นหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรม TRIZ 40 

ขั้นตอน 1. ค้นหาปัญหาที่มีอยู่ 
ขั้นตอน 2. มองปัญหาในรูปแบบของ physical contradiction คือ กําหนดตัวแปรที่มีผลต่อ

ผลิตภัณฑ์ ในทิศตรงกันข้าม โดยอาศัย 39 ตัวแปรของ  Altshuller (The Altshuller's 39 
Engineering Parameters) 

ขั้นตอน 3. ค้นหาการแก้ปัญหาโดยอาศัย 40 หลักการพื้นฐานในการประดิษฐ์ (40 
Fundamental inventive principles) 
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1.3.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวความคิดในการประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมที่ไม่เหมาะสมต่อการสาวไหมเพื่อใช้ประโยชน์ใน
การออกแบบ โดยผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวความคิดด้าน การตลาดมาพิจารณาในมุมของผู้ผลิตตามหลัก
ดังนี้ 

แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ (Service Mix) ของ Philip Kotler ไว้
ว่าเป็นแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจที่ให้บริการซึ่งจะได้ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ  
7Ps ในการกําหนดกลยุทธ์การตลาดซึ่งประกอบด้วย (ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ. 2541:35-36, 
337) 

(1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
(2) ด้านราคา (Price) 
(3) ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) 
(4) ด้านการส่งเสริม (Promotions) 
(5) ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) 
(6) ด้านกายภาพ และการนําเสนอ (Physical Evidence/Environment and  

Presentation) 
(7) ด้านกระบวนการ (Process) 

 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย 
 

ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้มุ่งเน้นที่จะศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมที่เปล่าเพื่อใช้
ประโยชน์ในการออกเครื่องประดับประกอบด้วยหลักการต่าง ๆ ของการดําเนินงานวิจัย ดังนี้ 

 

1.4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
ผู้วิจัยกําหนดประชากร และกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ได้ 3 กลุ่มดังนี้ 

1.4.1.1 ขอบเขตด้านเนื้อหาตามจุดประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

(1) ศึกษาข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับไหม 
(2) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการ และการใช้ประโยชน์จากรังไหม 
(3) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกระเป๋าสตรี 
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1.4.1.2 ขอบเขตด้านเนื้อหาตามจุดประสงค์ข้อที่ 2  เพื่อศึกษา และพัฒนา
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

(1) ศึกษาข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม 
(2) ศึกษาหลักการ และกระบวนการ การใช้ประโยชน์ด้วยกรรมวิธีที่ง่าย 

และสามารถถ่ายทอดให้กลุ่มชุมชนเพื่อง่ายต่อการเข้าใจ เช่น การตัด 
การม้วน การพับ การอัดรีด การยีฟู (ใส่Soda Ash) ทั้งนี้เพื่อสร้าง และ
พัฒนากระบวนการแปรรูปเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(3) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหม 
(4) แนวคิดในการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
(5) ศึกษาหลักการยศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหม 

1.4.1.3 ขอบเขตด้านเนื้อหาตามจุดประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อออกแบบ และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าผู้วิจัยได้ดําเนินตามกรอบแนวความคิดด้านการ
ออกแบบของซูซาน ซิกแกนเทลลิ และเจสัน เมกิดสัน (Susan Ciccantelli and Jason Magidson. 
1993 : 341-347) กลาววากลุมผูซื้อควรมีส่วนร่วมทุกขั้นตอนของการออกแบบ ซึ่งประกอบไปดวย
ขั้นตอนดังตอไปน้ีคือ 

(1) การกําหนดผลิตภัณฑที่จะทําการออกแบบ 
(2) การพัฒนา และออกแบบผลิตภัณฑ อยางมีส วนร วมกับกลุ มผู ใช้

ผลิตภัณฑ์ 
(3) การศึกษา และรวบรวมขอมูลของกลุมผูใชผลิตภัณฑ 
(4) การกําหนดแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ 
(5) สัมภาษณกลุมตัวอยาง และสํารวจผลิตภัณฑที่มีจําหนายในตลาด

เป้าหมาย 
(6) พัฒนาออกแบบ และการผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
(7) ปรับปรุงผลิตภัณฑตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการสัมภาษณกลุ่ม

ตัวอยาง และการสํารวจ 
(8) ทดลองผลิตภัณฑตนแบบทางการตลาด 
(9) แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑ์ตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการทดลองทาง 

การตลาด 
(10) สรุปผลการพัฒนา และการออกแบบผลิตภัณฑ์และผลิตผลิตภัณฑ์สู

ตลาด 
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1.4.1.4 ขอบเขตด้านเนื้อหาตามจุดประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของ
ผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ดังนี้ 

(1) ด้านผลิตภัณฑ์  
- ความสวยงาม 
- ประโยชน์ใช้สอย 
- ความแข็งแรง 

(2) ด้านราคา 
(3) ด้านวัสดุ 
(4) ด้านการบํารุงรักษา และซ่อมแซม 
(5) การจัดจําหน่าย 

 

 1.4.2 ขอบเขตด้านพื้นที่ 
ผู้วิจัยได้ทําการศึกษา และกําหนดขอบเขตพื้นที่ทางด้านการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์

จากรังไหมเปล่าจากสถาบันหม่อนไหมแห่งชาติ เฉลิมพระ เกียรติสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ 
พระบรมราชินีนาถฯ เขต 4 จังหวัดสระบุรี เพื่อใช้ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์สําหรับกลุ่ม  
รังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

 

1.4.3  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตด้านประชากร และกลุ่มตัวอย่างได้เป็น 4 กลุ่มดังนี้ 
กลุ่มที่ 1 
ประชากรกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง

ไหมเปล่าประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญทางด้านกระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง
ไหมเปล่า 

กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญทางด้านกระบวนการใช้ประโยชน์จาก
รังไหมเปล่า โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 3 ท่าน 

กลุ่มที่ 2 
ประชากรกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง

ไหมเปล่าเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญทางด้านการพัฒนากระบวนการการใช้

ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญทางด้านการพัฒนากระบวนการโดยใช้

วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 3 ท่าน 
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กลุ่มที่ 3 
ประชากรกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์การ

ประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ประชากร ได้แก่ สมาชิกกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัด

สระบุรี 
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ สมาชิกกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัด

สระบุรีโดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 3 ท่าน 
กลุ่มที่ 4 
ประชากรกลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มี

ต่อผลิตภัณฑ์ใหม่จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ประชากร ได้แก่ ผู้จัดจําหน่าย และผู้บริโภค 

 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้จัดจําหน่าย และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 100 ท่าน 

 

1.4.4 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
(1) ตัวแปรต้น คือ กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
(2) ตัวแปรตาม คือ ระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีตอ่ผลิตภัณฑ์จากกระบวนการ

ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อใช้ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

1.5 ขั้นตอนของการด าเนินงานวิจัย 
 
ผู้วิจัยได้นําเสนอขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา ดังนี้ 

 

1.5.1 วิธีการด าเนินงานวิจัยรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 
ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี เป็นการรวมรวมข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับรังไหม 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ และข้อมูลเกี่ยวข้อจํากัด และขีดความสามารถของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ เพื่อ
การนําไปใช้ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

- ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะคุณสมบัติทั่วไปของรังไหม 
- ศึกษา และวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการในการใช้ประโยชน์จากรังไหม 
- ศึกษา และวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์รังไหมเปล่าเพื่อใช้ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
- ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเกี่ ยวกับลักษณะ  และคุณสมบัติทั่ วไปทั้ งข้อจํากัด  และขีด

ความสามารถ ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
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- ศึกษาข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 
ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

- ศึกษาข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
- ศึกษาหลักการยศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหม 
- ศึกษา และวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์กระเป๋าเพื่อนํามาใช้ในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรัง

ไหมเปล่า 
 

1.5.2 วิธีการด าเนินงานวิจัยรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เป็นการรวมรวมข้อมูล
ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยการใช้
กรรมวิธีการตดั การม้วน การพับ การอัดรีด และการยีฟู (ใส่ Soda Ash) เพื่อนํามาใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และจัดทําต้นแบบผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 

- นําข้อมูลรังไหม การออกแบบผลิตภัณฑ์ หลักการยศาสตร์ และข้อมูลเกี่ยวข้องของขีด
ความสามารถของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ นํามาใช้ประโยชน์ในการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

- ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากรังไหม ทั้งหลักการ และกระบวนการ 
การใช้ประโยชน์ด้วยกรรมวิธีที่ง่าย และชุมชนสามารถเรียนรู้ได้เอง ซึ่งกรรมวิธีในการผลิตจะมี
กรรมวิธีการตัด การม้วน การพับ การรีด และการยีฟู (ใส่ Soda Ash) ทั้งนี้เพื่อสร้าง และพัฒนา
กระบวนการแปรรูปให้เป็นระบบเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

- สร้างแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
- หาแนวทางในการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ และสร้างแบบร่างจํานวน 6 แบบ 
- สร้างเครื่องมือในการเก็บรวบรวมผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
- นําเครื่องมือในการเก็บผลการออกแบบ เพื่อให้ผู้เชี่ยวชาญทําการประเมิน และแสดงความ

คิดเห็น 
- นําผลการประเมินแบบร่างมาวิเคราะห์  และทําการเลือกแบบร่างเพื่อสร้างต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์ 
- จัดทําร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 3 ต้นแบบ ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

 

 1.5.3 วิธีการด าเนินงานวิจัยรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อออกแบบ  และพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่า เป็นการนําข้อมูลต่าง ๆ ที่ได้รวบรวมไว้เกี่ยวกับกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเพื่อ
นํามาใช้ในการออกแบบ และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่โดยนํากระบวนการที่ได้ และง่ายต่อการเข้าใจ 
เช่น การตัด การม้วน การพับ การรีด และการยีฟู (ใส่ Soda Ash) โดยนําแบบร่างที่จัดทําไว้ 3 
รูปแบบมาประเมินความสามารถของกลุ่มเพื่อสร้างกระบวนการในการนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ
ร่วมแสดงความคิดเห็น 
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 - นํากระบวนการตัด การม้วน การพับ การรีด และการยีฟู (ใส่ Soda Ash) มาถ่ายทอด
ให้กับกลุ่มชุมชน โดยนําแบบร่างที่จัดทําไว้ 3 รูปแบบมาเป็นตัวอย่างต้นแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ เพื่อประเมินความสามารถของกลุ่ม เพื่อสร้างกระบวนการในการนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
และร่วมแสดงความคิดเห็น 

- นําผลิตภัณฑ์ต้นแบบมาวัดผลเพื่อประเมินประสิทธิภาพถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่ม
ชุมชนเพื่อสร้างกระบวนการในการนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ และร่วมแสดงความคิดเห็น 
 - ให้ชุมชนทดลองสร้างผลงานจากกระบวนการตัด การม้วน การพับ การรีด และการยีฟู (ใส่ 
Soda Ash) ตามจิตนาการ เพื่อทดสอบขีดความสามารถในการสร้าง และพัฒนาผลงาน รวมถึง
วิเคราะห์ข้อดี และข้อด้อยของผลิตภัณฑ์ 

 

1.5.4 วิธีการด าเนินงานวิจัยรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เป็นการนําผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการออกแบบจาก
กระบวนการตัด ม้วน พับ อัดรีด หรือต้ม (ใส่ Soda Ash) มาวัดผลในเรื่องความพึงพอใจของผู้ผลิต 
และผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 
 - นําผลิตภัณฑ์จํานวน 1 รูปแบบเพื่อนํามาวัดผลในเรื่องความพึงพอใจของผู้ผลิต และ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 

- สร้างเครื่องมือในการเก็บรวบรวมผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม 

- นําเครื่องมือในการเก็บผลการออกแบบ เพื่อให้ผู้เชี่ยวชาญ/ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้ผลิต/
ผู้บริโภคทําการประเมิน และแสดงความคิดเห็น 

- นําผลการประเมินมาสรุป และวิเคราะห์ เพื่อสรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 
 

1.6 นิยามศัพท์ 
 
1.6.1 รังไหม (cocoon) หมายถึง สิ่งห่อหุ้มหนอนไหมที่สร้างขึ้นโดยหนอนไหมพ่นเส้นใยเพื่อ

ห่อหุ้มตัวเองก่อนลอกคราบกลายเป็นดักแด้ (pupa) โดยปกติการจําหน่ายรังไหมจะมีส่วนของดักแด้ 
และคราบของหนอนไหมอยู่ภายใน (มาตรฐานสินค้าการเกษตร  การปฏิบัติที่ดีสําหรับการผลิต       
รังไหม. 2555) 

 

1.6.2 รังไหมเปล่า คือรังไหมที่ได้ทําการผ่านเอาตัวไหมออกเพื่อใช้ในการขยายพันธุ์ไหนให้กับ
กลุ่มชุมชนผู้ที่ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม 
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1.6.3 การพัฒนากระบวนการ คือการนํากระบวนการผลิตที่ได้จากรังไหมเปล่ามาผ่าน
กรรมวิธีการต่าง ๆ เพื่อทดสอบคุณสมบัติที่ดี ให้มีความเหมาะสมในการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 

 

1.6.4 กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม คือ การนํารังไหมเปล่าผ่านกรรมวิธีการตัด การ
ม้วน การพับ การอัดรีด และการยีฟู (ใส่ Soda Ash) ทั้งนี้เพื่อสร้าง และพัฒนากระบวนการแปรรูปรัง
ไหมเปล่าด้วยกรรมวิธีที่ง่าย สามารถถ่ายทอดให้กลุ่มชุมชนเพื่อง่ายต่อการเข้าใจ และนําไปพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างสมบูรณ์ 

 

1.6.5 ผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ ผลิตภัณฑ์ที ได้มีการจัดทํามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย
สํานักงานมาตรฐาน 

 

1.6.6 กลุ่มชุมชน คือ กลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
 

1.7 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 
1.7.1 เกิดความรู้ ความเข้าใจในการสร้างกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อใช้

ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

1.7.2 ได้พัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อใช้ประโยชน์ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 

1.7.3 ได้ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถถ่ายทอด และพัฒนาองค์ความรู้ให้กับกลุ่ม
ชุมชนเพื่อสร้างกระบวนการในการนําความรู้ไปพัฒนา และออกแบบผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้เพื่อการนําไป
ประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของตน 

 

1.7.4 สามารถส่งเสริม และพัฒนาคุณภาพชีวิต โดยการสร้างรายได้ให้กับกลุ่มชุมชน หรือผู้ที่
สนใจ มีความริเริ่มสร้างสรรค์ผลงานจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ทั้งนี้เพื่อสร้าง
อาชีพ สร้างงาน และพัฒนาความยั่งยืนให้กับชุมชนสืบต่อไป 

 

1.7.5 ร่วมส่งเสริม และพัฒนาแนวทางการสร้างสรรค์คุณค่าการออกแบบที่มีต่อผลิตภัณฑ์
จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อส่งเสริมให้กลุ่มชุมชนสามารถสร้างสรรค์ผลงานได้
ด้วยตนเอง และสามารถนําความรู้ที่ได้มาปรับประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของตน 
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บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

 ในการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช๎ประโยชน๑จากรังไหมเปลําเพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ๑ชุมชน ผู๎วิจัยได๎ท าการศึกษาข๎อมูลที่เกี่ยวข๎องกับงานวิจัย และมีข้ันตอนการด าเนินงาน เพื่อ
ไมํให๎เกิดการสับสนในการด าเนินงาน และส าเร็จตามวัตถุประสงค๑ ซึ่งผู๎วิจัยได๎ศึกษาเอกสาร และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข๎องตําง ๆ เพื่อน าไปเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังตํอไปน้ี 
 

2.1 ข๎อมูลทั่วไปเกี่ยวกับไหม  
2.2 ข๎อมูลเกี่ยวกับกระบวนการ และการใช๎ประโยชน๑จากรังไหม 
2.3 ข๎อมูลเกี่ยวกับกลุํมรงัไหมประดิษฐ๑ ต าบลตลาดน๎อย อ าเภอบ๎านหมอ จังหวัดสระบุร ี
2.4 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ใหมํจากรังไหมเปลํา 
2.5 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑กระเป๋าส าหรบัสุภาพสตรี 
2.6 ทฤษฎีที่เกี่ยวข๎อง และหลักการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ๑ 
2.7 งานวจิัยที่เกี่ยวข๎อง 

 

2.1 ข้อมูลทั่วไปเก่ียวกับไหม 
 

ไหมมีบทบาทที่ส าคัญทางเศรษฐกิจของมนุษย๑มาตั้งแตํสมัยกํอน 4,000 ปีมาแล๎ว สินค๎าไหม
ที่มีชื่อเสียงของจีน และอินเดียถูกสํงเป็นสินค๎าออกสูํทวีปยุโรปตามเส๎นทางยาว 6,000 ไมล๑ ที่มี
ชื่อเสียงและรู๎จักกันในนาม “เส๎นทางสายไหม (Silk Road)” เส๎นทางนี้จะเริ่มจากประเทศจีนผําน   
ทัชเคนท๑ของสหภาพโซเวียต กรุงแบกแดดของอิรัก ดามัสคัสของซีเรีย และถึงกรุงอิสตันบูลของตุรกี 
สินค๎าไหมเหลํานี้จึงเป็นเครื่องชี้สภาพเศรษฐกิจ และสังคมของประเทศในทวีปเอเชียหลายประเทศ
รวมทั้งในแถบเอเชียกลางด๎วย แม๎วําปัจจุบันได๎มีอุตสาหกรรมผลิตเส๎นใยสังเคราะห๑หรือเส๎นใยเทียม
มาใช๎กันมาก แตํสินค๎าไหมก็ยังได๎รับความนิยมตํอไป โดยได๎รับการขนานนามวํา เป็นราชินีแหํงสิ่งทอ 
(Queen of Textiles) แม๎วําไหมจะถูกผลิตได๎เล็กน๎อยเมื่อเทียบกับสิ่งทออื่นๆ ที่ผลิตจากธรรมชาติ
และจากวัสดุอื่น ๆ ที่มนุษย๑ท าขึ้นมา คือ ผลิตได๎เพียงร๎อยละ 0.2 แตํไหมก็ยังเป็นจุดเดํนที่ส าคัญที่สุด
ในสิ่งทอด๎วยกัน และถือวําเป็นสิ่งทอที่มีคุณภาพดี สีสันงดงามจนได๎รับการยอมรับจากผู๎ออกแบบ
เครื่องแตํงกายวําดีที่สุด ความต๎องการไหมในโลกในระหวําง ปี ศ.ศ. 1960–1970 (10 ปี) ยอดการ
ผลิตเพิ่มข้ึนร๎อยละ 2.5 ตํอป ี

ประเทศอุตสาหกรรมการเลี้ยงไหมในปัจจุบันที่ส าคัญมักอยูํในประเทศที่เจริญทางเศรษฐกิจ
หลายประเทศ เชํน ญี่ปุุน สหภาพโซเวียต รวมทั้งจีน อินเดีย เกาหลีใต๎ ที่เริ่มจะเป็นประเทศ
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อุตสาหกรรมกันแล๎ว สํวนในประเทศที่ก าลังพัฒนาการเลี้ยงไหมจะอยูํในระดับหมูํบ๎านและในยุโรป
การเลี้ยงไหมเป็นการเพิ่มรายได๎หรือเพิ่มอาชีพให๎แกํประชาชนในชนบทได๎มีงานท า การเลี้ยงไหมถือ
วําเป็นอาชีพรองของประชาชนในชนบทมานานแล๎ว แตํในปัจจุบันการพัฒนาทางเทคโนโลยีได๎
เจริญก๎าวหน๎ามาก การเลี้ยงไหมจึงได๎รับการพัฒนามากขึ้น ท าให๎ได๎ผลก าไรสูงกวําการประกอบอาชีพ
เกษตรอื่น ๆ ดังนั้นการเลี้ยงไหมเป็นอาชีพเสริมในพื้นที่ที่ไมํเอื้ออ านวยในการท าการเกษตรกรรม
สามารถเพิ่มผลก าไรสูง นอกจากนี้ต๎นหมํอนยังเป็นพืชที่โตเร็ว และปลูกได๎หนาแนํนมาก ในแตํละปี
สามารถเก็บเกี่ยวได๎ 2-3 ครั้งในแถบอบอุํน สํวนในเขตร๎อนเก็บเกี่ยวได๎ 4-6 ครั้งตํอปี สภาพดังกลําว
สามารถเก็บเกี่ยวหมํอนมาใช๎กับการเลี้ยงไหมได๎ตลอดปีจวบจนปัจจุบันนี้การเลี้ยงไหมได๎กลายเป็น
อาชีพถึงขั้นอุตสาหกรรม 

สินค๎าไหมเป็นปัจจัยส าคัญในการแลกเปลี่ยนเงินตราตํางประเทศ เป็นสิ่งดึงดูดที่จะเพิ่ม
เงินตราตํางประเทศสูํประเทศผู๎ผลิตไหมได๎อยํางดี จะเห็นได๎จากชํวงเวลา 70 ปี กํอนสงครามโลกครั้ง
ที่ 2 จะเริ่มขึ้น ประเทศญี่ปุุนได๎ผลิต และสํงไหมออกมากกวําสินค๎าอื่น ๆ มีรายได๎ร๎อยละ 30-50 ของ
มูลคําสินค๎าอื่น ๆ รวมกัน นอกเหนือจากนี้สินค๎าไหมยังถูกสํงออกจากประเทศผู๎ผลิต ที่ส าคัญ
รองลงมาคือเกาหลีใต๎ จีน ไทย และอินเดีย ปัจจุบันในขณะที่การผลิตและค๎าขายจากญี่ปุุนลดลงอยําง
มาก ประเทศที่อยูํในระดับก าลังพัฒนาก็ได๎เห็นความส าคัญของการผลิตไหมเพื่อเพิ่มรายได๎จากการ
สํงออกถึงข้ันเตรียมการพัฒนาการเลี้ยงไหมอยํางจริงจัง 

 

2.1.1 ลักษณะทั่วไปของไหม 
ไหมเป็นแมลงที่มีการเจริญเติบโต และเปลี่ยนแปลงรูปรํางแบบสมบูรณ๑  คือ มีระยะไขํ (egg) 

หนอน (larva) ดักแด๎ (pupa) และ ตัวเต็มวัย (adult) ซึ่งในแตํละระยะจะมีชํวงการเจริญเติบโตและมี
ลักษณะที่แตกตํางกันไป ไขํของผีเสื้อไหมมีลักษณะคํอนข๎างกลม เส๎นผําศูนย๑กลางประมาณ 1 
มิลลิเมตร ซึ่งมีขนาดเล็กมาก น้ าหนักไขํ 2,000 ฟอง หนักเพียง 1 กรัม  ไขํไหมพันธุ๑ของประเทศยุโรป
มักมีขนาดคํอนข๎างใหญํและหนักกวําพันธุ๑เอเชีย รูปรํางคล๎ายทรงไขํ แบน เสี้ยววงพระจันทร๑ เป็นต๎น 
พันธุ๑ที่ให๎รังไหมสีขาวมักมีไขํเป็นสีเหลืองซีด ๆ สํวนพวกที่ให๎ไหมสีเหลืองมักมีไขํสีเหลืองเข๎ม ใน 2 
กรณีดังกลําว ไหมพันธุ๑ญี่ปุุนจะมีไขํสีเข๎มกวําไขํของไหมพันธุ๑จีน ส าหรับไขํที่อยูํข๎ามฤดูหนาว (มีการ
พักตัว) ไขํจะมีสีเปลี่ยนไปกลายเป็นสีน้ าตาลเข๎มหรือมํวงเข๎มยิ่งข้ึนภายหลังจากวางไขํได๎ 2-3 วัน 

โดยปกติวงชีวิตของหนอนไหมซึ่งเริ่มตั้งแตํไขํจนเป็นผีเสื้อใช๎เวลาประมาณ 45-52 วัน 
หลังจากแมํผีเสื้อวางไขํแล๎ว ไขํจะเจริญเติบโตเรื่อย ๆ จนมีอายุได๎ 8 วันจะเริ่มมีจุดสีด าเกิดขึ้นกํอน 
ตํอมาจุดด านี้จะขยายตัวจนท าให๎ไขํเปลี่ยนเป็นสีด าอมเทาประมาณวันที่ 10 หนอนไหมก็จะฟักออก
จากไขํ 
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ภาพที่ 1 การฟกัตวัของหนอนไหม 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
 

หนอนไหมจะฟักออกตอนเช๎า หลังจากฟักแล๎วไมํควรเกิน 3 ชั่วโมง จะต๎องให๎อาหารโดยหั่น
ใบหมํอนเป็นชิ้นเล็ก ๆ ให๎กิน ไขํที่ยังไมํฟักจะเก็บไว๎โดยหํอกระดาษสีด า เพื่อเปิดให๎ฟักพร๎อม ๆ กันใน
วันรุํงขึ้น เมื่อฟักแล๎วควรแยกเลี้ยงไว๎ตํางหากไมํควรน าไปเลี้ยงปนกับหนอนไหมที่ฟักกํอนในกระด๎ง
เดียวกัน 

 

           
 

ภาพที่ 2 ลักษณะของหนอนไหม 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

 
หนอนไหมที่ฟักออกมาจากไขํใหมํ ๆ มักมีสีด าหรือน้ าตาลเข๎ม หัวคํอนข๎างใหญํ ตามผิวล าตัว 

มีขนขึ้นปกคลุมทั่วไป เมื่อหนอนไหมเจริญเติบโตขึ้นเรื่อย ๆ ผนังหนังล าตัวจะเริ่มเรียบขึ้นและสีผิวก็
จางลง (นวลขึ้น) เนื่องมาจากการยืดออกของผนังล าตัวอยํางรวดเร็ว รูปรํางจึงเหมือนกับหนอนของ
แมลงชนิดอื่น คือ มีหัว,อก,ท๎อง และ มีขาเทียม อยูํที่ปล๎องท๎องปล๎องที่ 3-6 และปล๎องสุดท๎าย ผนัง
ระยะนี้จะยืดหยุํน สามารถยืดออกได๎เต็มที่ เป็นการรองรับการเจริญเติบโตของหนอนจากระยะหนึ่งสูํ
อีกระยะหนึ่ง  
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ไหมเป็นแมลงที่มีประโยชน๑เพราะเส๎นใยของไหมน้ันสามารถน าไปใช๎ประโยชน๑ในการผลิตเชิง
การค๎า และอุตสาหกรรมได๎เป็นอยํางดี ไหมที่ให๎เส๎นใย  

 

2.1.2 การจ าแนกพันธ์ุไหม แบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
1) ไหมพันธุ์แท้ 
นครราชสีมา 60–1 (K13) ได๎จากการคัดเลือก และปรับปรุงพันธุ๑ลูกผสมชั่วแรกระหวําง 

K19 (Kinshu x Showa – F2) กับ K1 (N124 x C124) เริ่มท าการผสม และคัดเลือกปี พ.ศ.2517 
จนมีรูปรําง และลักษณะเป็นพันธุ๑แท๎สายพันธุ๑ญี่ปุุน 

ลักษณะเดํนมีความเหมาะสมในการใช๎เป็นพํอ และ/หรือ แมํพันธุ๑ในการผลิตพันธุ๑ไหมลูกผสม
สามารถเลี้ยงได๎ทุกฤดูกาล 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ไหมชนิดฟักออกตามธรรมชาติปีละ 2 ครั้ง ล าตัวหนอนมีลายด าตรงสํวน
อกและสํวนท๎อง สีของผิวเป็นสีขาวขุํนอมเหลือง รังคอดเป็นรูปฝักถั่วลิสง เปลือกรังสีขาว ขนาดรัง
ประมาณ 1.6 x 3.0 เซนติเมตร ผลผลิตรังสด 505 กรัม/แมํ อายุหนอนไหมตั้งแตํฟักออกจนถึงท ารัง 
20– 21 วัน 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เมื่อวันที่ 9 ธันวาคม พ.ศ. 2530 
นครราชสีมา 60–2 (K6) ได๎จากการคัดเลือก และปรับปรุงไหมพันธุ๑ C132 ในปี  พ.ศ.2518 

จนมีลักษณะตรงตามแบบพันธุ๑แท๎สายพันธุ๑จีน เหมาะกับการใช๎เป็นพันธุ๑แท๎เพื่อการผลิตไหมลูกผสม 
ลักษณะเดํน ท าการทดสอบลูกผสมแจกจํายแกํเกษตรกรพบวําเส๎นใยยาวกวํา 1,000 เมตร 
ลักษณะประจ าพันธุ๑ ไหมชนิดฟักออกตามธรรมชาติปีละ 2 ครั้ง ล าตัวหนอนสีขาวปลอดสีผิว

ขาวขุํน เมื่อแกํเต็มที่ (ใกล๎สุก) ล าตัวคํอนข๎างอ๎วนสั้น ลักษณะรังเป็นรูปไขํคํอนข๎างกลม สีขาว ขนาด 
2.0X3.3 เซนติเมตร เปลือกรัง 18.9 เปอร๑เซ็นต๑ อายุหนอนไหมตั้งแตํฟักออกจนถึงท ารัง 19–20 วัน 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เมื่อวันที่ 9 ธันวาคม พ.ศ.2530 
อุบลราชธานี 60 ได๎จากการคัดเลือก และปรับปรุงพันธุ๑ลูกผสมกวางนองเบอร๑ 3 (Guang 

Nong No.3) ซึ่งได๎รับพระราชทานจากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาสยามบรมราชกุมารี เมื่อปี พ.ศ.
2524 ท าการคัดเลือกจนมีลักษณะเป็นไหมพันธุ๑แท๎สายพันธุ๑ญี่ปุุน 

ลักษณะเดํน มีความแข็งแรง เลี้ยงงํายทุกฤดูกาล ระยะเวลาเลี้ยงคํอนข๎างสั้น ผลผลิตสูงกวํา
พันธุ๑พื้นเมือง 30 เปอร๑เซ็นต๑ มีประสิทธิภาพในการให๎ลูกผสม เหมาะส าหรับใช๎เป็นพํอหรือแมํพันธุ๑ใน
การผลิตไขํไหมลูกผสม 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ ไหมชนิดฟักออกตามธรรมชาติปีละ 2 ครั้ง ล าตัวหนอนไหมขาวตลอด 
รูปรํางรังไหมคอดกลาง เปลือกรังสีขาว ขนาดรัง 1.4 x 3.0 เซนติเมตร เปลือกรัง 18 เปอร๑เซ็นต๑ อายุ
หนอนไหม 18 – 19 วัน 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เมื่อวันที่ 18 กรกฎาคม พ.ศ.2531 
นางน้อยศรีสะเกษ-1 เป็นพันธุ๑ไหมพื้นเมืองพันธุ๑แท๎ที่มีคุณลักษณะอยูํตัว 
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ลักษณะเดํน คือ มีจ านวนไขํไหมสูง 348 ฟองตํอแมํ 
ลักษณะประจ าพันธุ๑ หนอนไหมมีล าตัวสีขาวนวล อายุหนอนไหม 20 วัน รังไหมสีเหลืองหัว

ปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 76.0 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 13 เปอร๑เซ็นต๑ ความยาวเส๎นไหม 282 
เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.5 ดีเนียร๑ 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เมื่อวันที่ 19 ธันวาคม พ.ศ.2531 
นางน้อยสกลนคร (SP1) เป็นพันธุ๑ไหมที่ได๎จากการปรับปรุงพันธุ๑โดยวิธีผสมกลับจ านวน 6 

ครั้ง ระหวํางไหมพันธุ๑นางน๎อยศรีสะเกษ-1 ซึ่งเป็นตัวรับกับพันธุ๑ บร.7 ซึ่งสามารถแยกเพศได๎ในระยะ
หนอนไหมเป็นตัวให๎ 

ลักษณะเดํนและลักษณะประจ าพันธุ๑ เป็นพันธุ๑ไหมพื้นบ๎านที่สามารถคัดแยกเพศได๎ในระยะ
หนอนไหมโดยหนอนไหมตัวเมียมีล าตัวลาย หนอนไหมตัวผู๎มีล าตัวเรียบ ผลผลิตรังไหมสูง 15 -20 
กิโลกรัมตํอแผํน 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตรเป็นพันธุ๑แนะน าเมื่อวันที่ 23 กุมภาพันธ๑ พ.ศ.
2547 

 

2) ไหมพันธุ์ลูกผสม 
นครราชสีมาลูกผสม 1 (K1xK8) เป็นไหมลูกผสมระหวํางพันธุ๑โคราช 1 กับ โคราช 8 

ด าเนินการคัดเลือก และเปรียบเทียบพันธุ๑ตั้งแตํปี พ.ศ. 2518 จนได๎พันธุ๑ที่มีความแข็งแรง และ
สามารถให๎ผลผลิตที่มีคุณภาพดีน าออกสูํเกษตรกรปี พ.ศ. 2521 

ลักษณะเดํน ไหมลูกผสมรังสีขาวให๎ผลผลิตเฉลี่ยประมาณ 25 กิโลกรัมตํอกลํอง สามารถ
น าไปเป็นวัตถุดิบในการผลิตไหมเส๎นยืนได๎เป็นอยํางดี ความยาวเส๎นใยประมาณ 1,100 เมตร มี
ความสามารถในการสาวออกสูง 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ ไหมชนิดฟักออกตามธรรมชาติปีละ 2 ครั้ง ล าตัวหนอนสีขาวอมเทา มี
จุดหรือแต๎มบนล าตัวเห็นได๎ชัด 3 จุด รังไหมมีลักษณะรูปไขํ สีขาว เน้ือรังแนํน ขนาดรังเฉลี่ย 2.0x4.5 
เซนติเมตร เปลือกรัง 20 เปอร๑เซ็นต๑ อายุหนอนไหมสั้นประมาณ 20 วัน 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เมื่อวันที่ 29 ธันวาคม พ.ศ. 2529 
นครราชสีมาลูกผสม 60 (เหลืองโคราช) เป็นไหมลูกผสมสามทาง ได๎จากการผสมระหวําง

ลูกผสมเดี่ยว K1 x K15 (สายพันธุ๑ญี่ปุุน-รังสีขาว) กับไหมพันธุ๑แท๎ KYP (สายพันธุ๑จีน-รังสีเหลือง)โดย
ได๎ด าเนินการทดสอบสมรรถนะการผสม (Combining ability ) ตลอดจนทดสอบในภาคเกษตรกร
ตั้งแตํปี พ.ศ. 2524 ถึงปี พ.ศ. 2526 นอกจากนี้ขั้นตอนของการทดสอบในชํวงหลังยังครอบคลุมไปถึง
การทดสอบคุณภาพเส๎นใย และคุณภาพในด๎านการทอเป็นผืนผ๎าอีกด๎วย ซึ่งไหมนครราชสีมาลูกผสม 
60 นี้ ได๎เข๎าสูํกระบวนการผลิตไขํไหมออกให๎เกษตรกรท าการเลี้ยงตั้งแตํปี พ.ศ. 2527 เป็นต๎นมา 

ลักษณะเดํน ผลผลิตรังไหมสีเหลือง สามารถน าไปสาวเป็นไหมเส๎นพุํง และเส๎นยืนได๎ เพราะมี
ลักษณะเส๎นสีเหลืองเหมือนพันธุ๑พื้นเมือง ซึ่งเป็นลักษณะเดํนที่ได๎เปรียบในเชิงการค๎า 
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ลักษณะประจ าพันธุ๑ ไหมชนิดฟักออกตามธรรมชาติปีละ 2 ครั้ง ล าตัวหนอนสีคํอนข๎างคล้ า มี
จุดประกระจายทั่วไป ในระยะต๎นวัย 4 โคนขาของสํวนท๎องเป็นสีเหลือง ลักษณะรังเป็นทรงกระบอก
หัวท๎ายมน เนื้อรังแนํน สีเหลือง ขนาดเฉลี่ย 2.0x4.4 เซนติเมตร เปลือกรัง 19.6 เปอร๑เซ็นต๑ อายุ
หนอนไหม 20–25 วัน 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เมื่อวันที่ 9 ธันวาคม พ.ศ. 2530 
ไหมลูกผสมอุบลราชธานี 60–35 การพัฒนาพันธุ๑ไหมให๎มีความแข็งแรง เลี้ยงงําย เหมาะกับ

สภาพแวดล๎อมของประเทศไทย เป็นปัจจัยที่ส าคัญยิ่งในการเพิ่มผลผลิตรังไหม เส๎นไหม ให๎เพียงพอ
ส าหรับใช๎ในประเทศ สถานีทดลองหมํอนไหมอุบลราชธานี 

ได๎ด าเนินการปรับปรุงพันธุ๑ไหมไทยลูกผสม โดยผสมพันธุ๑ไหมระหวํางอุบลราชธานี 60 กับ
นางน๎อยศรีสะเกษ-1  ท าการทดสอบตามขั้นตอนของการปรับปรุงพันธุ๑ จนกระทั่งได๎พันธุ๑ไหมไทย
ลูกผสมที่มีความแข็งแรง ขนาดล าตัวปานกลาง 

ลักษณะเดํน ผลผลิตสูงกวําพันธุ๑พื้นเมืองที่ใช๎เป็นพํอ-แมํพันธุ๑ถึง 30 เปอร๑เซ็นต๑ อายุหนอน
ไหมสั้น ท าให๎ลดต๎นทุนการผลิต และลดความเสี่ยงตํอการเกิดโรค อีกทั้งสามารถเลี้ยงได๎ตลอดปี ทั้ง
ฤดูฝนและฤดูหนาว 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ รังไหมสีเหลือง หัวท๎ายปูานคํอนข๎างกลม ขนาด 1.5x3.2 เซนติเมตร 
จ านวนไขํไหมตํอแมํ 388 ฟอง อายุหนอนไหม 18 วัน เปอร๑เซ็นต๑ ดักแด๎สมบูรณ๑ 94.9 เปอร๑เซ็นต๑ 
น้ าหนักรังสด 1.40 กรัม น้ าหนักเปลือกรัง 22.5 เซนติกรัม เปลือกรัง 16.1 เปอร๑เซ็นต๑ 

ความยาวเส๎นใยตํอรัง 519 เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.4 ดีเนียร๑ การสาวงําย 63 เปอร๑เซ็นต๑ 
ผลผลิตรังสดตํอแผํน 13 – 18 กิโลกรัม 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตร เป็นพันธุ๑รับรองในเดือนกรกฎาคม พ.ศ.2535 
และเพื่อเป็นการเฉลิมพระเกียรติ 60 พรรษา สมเด็จพระนางเจ๎าพระบรมราชินีนาถ ในปี พ.ศ. 2535 
จึงได๎ตั้งชื่อวํา “ไหมไทยลูกผสมอุบลราชธานี 60-35” หรืออีกชื่อหนึ่งวํา “ดอกบัว” 

ไทยลูกผสมอุดรธานี การปรับปรุงพันธุ๑ไหมไทยลูกผสมอุดรธานีด าเนินการที่ศูนย๑วิจัยหมํอน
ไหมอุดรธานี และสถานีทดลองเครือขําย ได๎พันธุ๑ไหมไทยลูกผสมที่เลี้ยงงําย ปรับตั วเข๎ากับ
สภาพแวดล๎อมได๎ดี และเลี้ยงได๎ผลตลอดปีในเขตจังหวัดอุดรธานี หนองบัวล าภู หนองคาย และเลย 

ลักษณะเดํน อายุของพันธุ๑ไหมในระยะหนอนไหมของพํอ และแมํพันธุ๑เทํากัน ท าให๎สะดวกใน
การผสมพันธุ๑ และมีประโยชน๑ตํอการผลิตไขํไหม จ านวนไขํไหม และน้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่สูงกวํา
มาตรฐาน (ไหมไทยลูกผสมอุบลราชธานี 60–35) มีความต๎านทานตํอโรคแกรสเซอรี่ (Nuclear 
Polyhedrosis Virus) และมีอัตราการเลี้ยงรอดของระยะหนอนไหมวัยอํอนคํอนข๎างสูง 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ สีของไขํไหมสีขาวอมเหลือง สีของล าตัวหนอนไหม สีเหลืองอํอน ขนาด
ล าตัวหนอนไหม 1.50x8.00 เซนติเมตร รูปรํางรังไหมยาวรี ขนาดรังไหม 1.75x3.65 เซนติเมตร รัง
ไหมสีเหลือง เส๎นไหมสีเหลือง จ านวนไขํไหมตํอแมํ 495 ฟอง ระยะหนอนไหม 19 วัน ดักแด๎สมบูรณ๑ 
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91.12 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 17.12 เปอร๑เซ็นต๑ ขนาดเส๎นไหม 2.27 ดีเนียร๑ ความยาวเส๎นใยตํอรัง 
677 เมตร การสาวงําย 66 เปอร๑เซ็นต๑ 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตรเป็นพันธุ๑แนะน าเมื่อวันที่ 29 มีนาคม พ.ศ. 2542 
ไหมไทยลูกผสมสกลนคร 1 เป็นพันธุ๑ไหมที่ได๎ปรับปรุงพันธุ๑โดยสถานีทดลองหมํอนไหม

สกลนคร เพื่อให๎ได๎พันธุ๑ไหมที่มีความแข็งแรง และให๎ผลผลิตสูง แนะน าให๎แกํเกษตรกรในเขตพื้นที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน จังหวัดสกลนคร นครพนม และมุกดาหาร 

ลักษณะเดํน คือ มีพํอแมํพันธุ๑ที่สามารถคัดแยกพันธุ๑ได๎ในระยะหนอนไหม ท าให๎กระบวนการ
ผลิตไขํไหมสะดวกมากขึ้น และเป็นการลดต๎นทุนในการผลิตไขํไหมโดยเฉพาะแรงงานในการคัดแยก
เพศ นอกจากนี้ไหมไทยลูกผสมสกลนครยังมีความแข็งแรง เลี้ยงได๎ตลอดปี 

ให๎ผลผลิตสูงกวําพันธุ๑ไหมไทยลูกผสมอุบลราชธานี 60–35 จ านวนไขํไหมตํอแมํ และน้ าหนัก
รังสดสูงกวํา มีความยาวเส๎นใยยาวและสาวงํายกวํา 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ สีของล าตัวหนอนไหม เพศเมียลาย เพศผู๎ขาวปลอด ขนาดล าตัวหนอน
ไหม 0.90x7.00 เซนติเมตร รูปรํางรังไหมยาวรี ขนาดรังไหม 4.8x3.5 เซนติเมตร รังไหม และเส๎นไหม
สีเหลือง 

ลักษณะทางการเกษตร คือ จ านวนไขํไหมตํอแมํ 540 ฟอง อายุหนอนไหม 19.09 วัน การ
เลี้ยงรอดวัยอํอน 90.55 เปอร๑เซ็นต๑ ดักแด๎สมบูรณ๑ 92.07 เปอร๑เซ็นต๑ น้ าหนักรังสดเฉลี่ย 1 รัง 1.75 
กรัม น้ าหนักเปลือกรังเฉลี่ย 1 รัง 28.33 เซนติเมตร เปลือกรัง 16.01 เปอร๑เซ็นต๑ ขนาดเส๎นไหม 2.45 
ดีเนียร๑ ความยาวเส๎นใยตํอรัง 865 เมตร การสาวงําย 71.50 เปอร๑เซ็นต๑ ผลผลิตรังสดตํอแผํน 21.40 
กิโลกรัม 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตรเป็นพันธุ๑แนะน าเมื่อวันที่ 29 มีนาคม พ.ศ. 2542 
ไหมไทยลูกผสมสกลนคร 2 เป็นพันธุ๑ไหมที่ได๎ปรับปรุงพันธุ๑โดยสถานีทดลองหมํอนไหม

สกลนคร เพื่อให๎ได๎พันธุ๑ไหมที่มีความแข็งแรงและต๎านทานตํอเชื้อโรคแกรสเซอรี่ และให๎ผลผลิตสูง 
แนะน าให๎แกํเกษตรกรในเขตพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน จังหวั ดสกลนคร นครพนม 
มุกดาหาร และกาฬสินธุ๑ 

ลักษณะเดํน คือ เป็นพันธุ๑ไหมที่มีความแข็งแรง และต๎านทานตํอเชื้อโรคแกรสเซอรี่ มีเส๎นใย
ยาว และสาวงําย ให๎ผลผลิตตํอแผํนไขํไหม 25-30 กิโลกรัม 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ หนอนไหมเพศเมียล าตัวลาย หนอนไหมตัวผู๎ล าตัวเรียบ 
ลักษณะทางการเกษตร มีจ านวนไขํไหมตํอแมํสูง (530 ฟอง) มีน้ าหนักรังสด และน้ าหนัก

เปลือกรังมาก (2.05 กรัม และ 36.00 เซนติกรัม) มีเส๎นใยยาวและสาวงําย (1,046 เมตร และ 77 
เปอร๑เซ็นต๑) 

ผํานการรับรองพันธุ๑จากกรมวิชาการเกษตรเป็นพันธุ๑แนะน าเมื่อวันที่ 23 กุมภาพันธ๑ พ.ศ. 
2547 
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ไหมไทยลูกผสม J108 x นางลายสระบุรี  เป็นพันธุ๑ไหมไทยลูกผสมระหวํางพันธุ๑ฟักออกปี
ละ 2 ครั้ง พันธุ๑ J108 กับไหมพันธุ๑ไทยปรับปรุงชนิดฟักออกตลอดปี พันธุ๑นางลายสระบุรี เริ่ม
ด าเนินการคัดเลือกสายพันธุ๑ ณ ศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ สระบุรี 

ลักษณะเดํน มีความแข็งแรง เลี้ยงงําย ผลผลิตสูง เหมาะสมกับสภาพแวดล๎อมของประเทศ
ไทย 

ลักษณะประจ าพันธุ๑ ล าตัวหนอนไหมตัวลาย รังไหมสีเหลือง ผลผลิตรังสดตํอแผํน (22 ,000 
ฟอง) 16–22 กิโลกรัม 

 

3) พันธ์ุไหมพันธุ์ไทยพื้นบ้าน 
ทั้งนี้ประเทศไทยเป็นประเทศที่อยูํในเขตร๎อนชื้น มีอากาศร๎อนอยูํเกือบตลอดเวลา ไหมพันธุ๑

ไทยพื้นบ๎านจึงเป็นพันธุ๑ไหมชนิดฟักออกตลอดปีตามธรรมชาติ เป็นแหลํงวัตถุดิบส าคัญในการผลิตผ๎า
ไหมไทยจนได๎รับความนิยมไปทั่วโลก ปัจจุบันพันธุ๑ไหมดังกลําวก าลังลดจ านวนลงเรื่อย  ๆ เพราะ
เกษตรกรบางสํวนหันไปเลี้ยงไหมพันธุ๑ตํางประเทศลูกผสมที่ให๎ผลตอบแทนสูงกวํา หรือซื้อ และใช๎เส๎น
ไหมลักลอบมาทอเป็นผืนผ๎า ท าให๎ผ๎าไหมไทยมีคุณภาพลดลง และขาดเอกลักษณ๑ของความเป็นผ๎า
ไหมไทยที่แท๎จริง ดังนั้น จึงจ าเป็นต๎องด าเนินการเก็บรวบรวม และศึกษาพันธุ๑ไหมไทยพื้นบ๎าน เพื่อ
อนุรักษ๑พันธุ๑ และเป็นแหลํงรวบรวมเชื้อพันธุกรรมไว๎ไมํให๎สูญหายไปจากประเทศไทย 

พันธุ๑ไหมที่นักวิจัยได๎รวบรวมพันธุ๑ดังกลําวไว๎มีดังนี้ 
1. นางเหลือง เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 358 ฟองตํอแมํ หนอนไหมมีล าตัวสีเหลือง 

อายุหนอนไหม 19 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 88.8 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 
13 เปอร๑เซ็นต๑ ความยาวเส๎นไหม 250 เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.4 ดีเนียร๑ 

2. นางลาย เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 331 ฟองตํอแมํ หนอนไหมมีลายขาวด าตลอด
ล าตัว อายุหนอนไหม 20 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 84 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือก
รัง 12 เปอร๑เซ็นต๑ ความยาวเส๎นไหม 258 เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.9 ดีเนียร๑ 

3. ชย.1 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 325 ฟองตํอแมํ หนอนไหมมีล าตัวสีขาว อายุหนอน
ไหม 22 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 84.4 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 12 
เปอร๑เซ็นต๑ 

4. ชย.2 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 350 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาว อายุหนอน
ไหม 23 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 83.8 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 12 
เปอร๑เซ็นต๑ 

5. ชย.3 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 341 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาว อายุหนอน
ไหม 20 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 89.9 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 14 
เปอร๑เซ็นต๑ 
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6. แพงพวย เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 302 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวปลอด อายุ
หนอนไหม 20 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 94.0 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 12 
เปอร๑เซ็นต๑ 

7. นางไหม เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 317 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาว มีจุดประ 
(Mark) อายุหนอนไหม 20 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายปูาน ดักแด๎สมบูรณ๑ 95.8 เปอร๑เซ็นต๑ 
เปลือกรัง 12 เปอร๑เซ็นต๑ 

8. ส าโรง 1 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 309 ฟองตํอแมํ หนอนไหมสีขาวล าตัวประ รัง
ไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 91.2 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 11 เปอร๑เซ็นต๑ 

9. โนนฤาษี เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 383 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาว อายุ
หนอนไหม 20 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 91.2 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 13 
เปอร๑เซ็นต๑ 

10. เขียวสกล เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 380 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีเขียว อายุ
หนอนไหม 22 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 95.2เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 13 
เปอร๑เซ็นต๑ 

11. กากี เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 380 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาว อายุหนอน
ไหม 20 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 92.3 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 13 
เปอร๑เซ็นต๑ 

12. เน้ือสีตุํน เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 293 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาวนวล อายุ
หนอนไหม 21 วัน รังไหมสีจ าปา หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 89.0 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 11 
เปอร๑เซ็นต๑ 

13. เปือยหัวดง เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 335 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวปลอด 
อายุหนอนไหม 21 วัน รังไหมสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 82.8 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 
12 เปอร๑เซ็นต๑ 

เนื่องจากไหมพันธุ๑ไทยพื้นบ๎าน มีขนาดรังเล็ก ให๎ผลผลิตต่ าไมํคุ๎มคําทางเศรษฐกิจ เพื่อที่จะ
แก๎ปัญหาดังกลําว จึงได๎พัฒนาพันธุ๑ไหมไทยพื้นบ๎านให๎มีผลผลิตเพิ่มขึ้น โดยการผสมข๎ามพันธุ๑ระหวําง
ไหมพันธุ๑ไทยพื้นบ๎านกับพันธุ๑ไหมจากตํางประเทศที่ให๎ผลผลิตรังสูง 

จนได๎ไหมพันธุ๑ตําง ๆ หลายพันธุ๑ที่ยังคงเอกลักษณ๑ของไหมไทยพื้นบ๎าน แตํให๎ผลผลิตสูงกวํา 
นอกจากนี้ยังมีการปรังปรุงพันธุ๑ไหมชนิดฟักออกตลอดปีที่ได๎มาจากตํางประเทศอีกจ านวนหน่ึงดังนี้ 

1. หนองคาย 4 (นค.4) เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 340 ฟองตํอแมํ ล าตัวหนอนไหมสี
ขาวนวล อายุหนอนไหม 19 วัน 20 ชั่วโมง น้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 11.2 กรัม รังสี
เหลืองอํอน หัวปูานท๎ายแหลม เปลือกรัง 12.6 เปอร๑เซ็นต๑ ความยาวเส๎นไหม 28 เมตร ขนาดเส๎นไหม 
2.9 ดีเนียร๑ สามารถเลี้ยงได๎ดีแม๎ในฤดูฝน 
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2. ปากชํอง 21 (ปช.21) เป็นพันธุ๑ที่ได๎จากแมํไหมพันธุ๑ไทยพื้นบ๎านกับพํอพันธุ๑จีนท าการ
คัดเลือกจนได๎พันธ๑ปากชํอง 21 มีลักษณะส าคัญ ๆ ดังนี้ จ านวนไขํไหม 315 ฟองตํอแมํ ล าตัวหนอน
ไหมสีขาวนวล อายุหนอนไหม 22–23 วัน น้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 17.20 กรัม รังสี
เหลืองอํอน หัว-ท๎ายปูาน เปลือกรัง 14.7 เปอร๑เซ็นต๑ ความยาวเส๎นไหม 253 เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.7 
ดีเนียร๑ เลี้ยงและเติบโตได๎ดีในสภาพอุณหภูมิและความชื้นไมํสูงเกินไป ใช๎เป็นพันธุ๑แนะน าแกํเกษตรกร
ปี พ.ศ. 2506 

3. ร๎อยเอ็ด 3 (รอ.3) ไหมพันธุ๑แท๎ที่มีจ านวนไขํไหม 322 ฟองตํอแมํ ล าตัวหนอนไหมสีขาว
นวล อายุหนอนไหม 21 วัน รังไหมสีตุํน (จ าปา) เปลือกรัง 11.9 เปอร๑เซ็นต๑ ความยาวเส๎นไหม 313 
เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.6 ดีเนียร๑ ความแข็งแรงสูงเลี้ยงได๎ทุกฤดูกาล 

4. ศรีสะเกษ 1 (ศก.1) เป็นไหมพันธุ๑แท๎ที่ไขํไหมฟักออกตลอดปี ได๎จากไหมพันธุ๑ สร.5 ผสม
กับพันธุ๑นางน๎อยศรีสะเกษ 1 จ านวนไขํไหม 466 ฟองตํอแมํ ล าตัวหนอนไหมสีขาวปลอด อายุหนอน
ไหม 19 – 21 วัน น้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 23.8 กรัม รังไหมเหลือง หัวปูานท๎ายปูาน 
เปลือกรัง 14.9 เปอร๑เซ็นต๑ หนอนไหมมีความแข็งแรงสูง 

5. รอ.5 (สังเคราะห๑) เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 393 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาว 
อายุหนอนไหม 19 วัน รังสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 94.0 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 14.7 
เปอร๑เซ็นต๑ 

6. 17 แอล เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 355 ฟองตํอแมํ ลักษณะหนอนไหมล าตัวขาว
ปลอด อายุหนอนไหม 18 วัน รังสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 86.2 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือก
รัง 11 เปอร๑เซ็นต๑ 

7. ยู บี12 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 402 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวปลอด อายุ
หนอนไหม 19 วัน รังสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 90.0เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 13 
เปอร๑เซ็นต๑ 

8. ยู บี 14 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 398 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวปลอด อายุ
หนอนไหม 21 วัน รังสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 98.0 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 13 
เปอร๑เซ็นต๑ 

9. บร.4 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีจ านวนไขํไหม 403 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวปลอด อายุ
หนอนไหม 20 วัน รังสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ดักแด๎สมบูรณ๑ 87.0 เปอร๑เซ็นต๑ เปลือกรัง 12 
เปอร๑เซ็นต๑ 

10. สร.1 จ านวนไขํไหม 424 ฟองตํอแมํ หนอนไหมสํวนหัวและล าตัวมีจุดปะที่ส าคัญอยูํที่
ปล๎องที่ 5 และปล๎องที่ 8 ระยะหนอนไหม 1 9-25 วัน ขึ้นกับอุณหภูมิ และความชื้น น้ าหนักหนอน
ไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 17.83 กรัม เปลือกรัง 13.26 เปอร๑เซ็นต๑ รังสีเหลือง รังหั วปูานท๎ายแหลม 
ความยาวเส๎นไหมเฉลี่ย 337 เมตร ขนาดเส๎นไหม 2.12 ดีเนียร๑ 
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11. สร.2 จ านวนไขํไหม 384 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวนวลไมํมีจุดปะ ระยะหนอน
ไหม 19-25 วัน ขึ้นกับอุณหภูมิและความชื้น น้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 16.49 กรัม 
เปลือกรัง 13.55 เปอร๑เซ็นต๑ รังสีเขียว หัวปูานท๎ายแหลม ความยาวเส๎นไหมเฉลี่ย 248 เมตร ขนาด
เส๎นไหม 2.65 ดีเนียร๑ 

12. สร.3 จ านวนไขํไหม 419 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวขาวนวลไมํมีจุดประ ระยะหนอน
ไหม 18 – 25 วัน ขึ้นกับอุณหภูมิและความชื้น น้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 19.40 กรัม 
เปลือกรัง 14.07 เปอร๑เซ็นต๑ รังสีขาว หัวปูานท๎ายแหลม ความยาวเส๎นไหมเฉลี่ย 292 เมตร ขนาดเส๎น
ไหม 2.37 ดีเนียร๑ 

13. สร.4 จ านวนไขํไหม 448 ฟองตํอแมํ หนอนไหมล าตัวสีขาวปลอด ระยะหนอนไหม 20–
21 วัน ขึ้นกับอุณหภูมิและความชื้น น้ าหนักหนอนไหมโตเต็มที่เฉลี่ย 10 ตัว 17.88 กรัม  เปลือกรัง 
13.33 เปอร๑เซ็นต๑ รังสีเหลือง หัวปูานท๎ายแหลม ความยาวเส๎นไหม 387 เมตร 

 

2.1.3 ลักษณะหนอนไหม  
หนอนไหมประกอบด๎วยสํวนหัว อก และท๎อง ล าตัวเป็นปล๎องๆ มี 14 ปล๎อง สํวนอกมีขา 3 

คูํ มีขาเทียมที่สํวนท๎อง 4 คูํ และ caudal leg อยูํที่สํวนปลายของล าตัวอีก 1 คูํ สํวนผิวจะ
ประกอบด๎วยสาร chitin ซึ่งเป็นสารประกอบพวก nitrogenous polysaccharide ด๎านข๎างของ
ล าตัวทั้ง 2 ข๎างจะมีรูเล็ก ๆ ซึ่งใช๎ส าหรับหายใจเรียกวํา spiracles มีอยูํ 9 คูํ 

ส่วนประกอบภายนอกของหนอนไหม 
1. สํวนหัว (head) หัวของหนอนไหมมีสีน้ าตาลด า ประกอบด๎วย ตาเดี่ยว (ocelli) ซึ่งอยูํ

ทางด๎านข๎างของสํวนตัว ข๎างละ 6 ตา สํวนของปาก ได๎แกํ ริมฝีปากบน (labrum) กราม (mandible) 
ฟัน (maxillae) ริมผีปากลําง (labium) นอกจากนี้ยังมีหนวด (antenna) และทํอคายเส๎นไหม 
(spinneret) หนอนไหมจะใช๎สํวนของกรามในการกัดกินใบหมํอน และใช๎ maxillary palpus และ 
maxillary lobe เป็นอวัยวะรับกลิ่น และรส 

2. สํวนอก (thorax) สํวนอกจะอยูํระหวํางสํวนหัวและสํวนท๎อง ประกอบด๎วยปล๎อง 3 ปล๎อง 
แตํละปล๎องมีขาแท๎ปล๎องละ 1 คูํ ขาแท๎คูํแรกจะเล็กที่สุด สํวนปลายสุดของขาจะมีเล็บ ซึ่งใช๎ในการจับ
อาหารกิน 

3. สํวนท๎อง (abdomen) ประกอบด๎วยปล๎อง 11 ปล๎อง ตั้งแตํปล๎องที่ 3 ถึงปล๎องที่ 6 จะมี
ขาเทียมปล๎องละ 1 คูํ ลักษณะขาเทียมไมํเป็นปล๎อง แตํเป็นกล๎ามเนื้อที่โปุงออกมา (muscular 
protuberance) สํวนปลายขาจะมีรูปรํางคล๎ายถ๎วย โดยมีแผํน chitin เล็ก ๆ (small chitin band) 
สีด าอยูํบริเวณขอบ ๆ เป็นรูปครึ่งวงกลมภายในอุ๎งเท๎าจะมีขนอยูํลักษณะคล๎ายกับขอ (hooks) ซึ่งใช๎
เป็นอวัยวะเกาะยึดของตัวหนอนไหม ปริมาณของขนดังกลําวจะมีมากหรือน๎อยขึ้นอยูํกับพันธุ๑ไหม 
เชํน ไหมพันธุ๑จีนจะมีน๎อย พันธุ๑ญี่ปุุน และยุโรปจะมีมาก  ดังนั้นในบางครั้งจึงสามารถน าเอามาใช๎
ประโยชน๑ในจ าแนกพันธุ๑ไหมได๎ 
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4. ผิวหนัง (skin) ผิวหนังของหนอนไหมประกอบด๎วยผิวหนังชั้นนอก (cuticle) epidermis 
และ basement membrane 

4.1 ผิวหนังชั้นนอก (cuticle) แบํงออกเป็น epicuticle และ procuticle 
     - epicuticle อยูํชั้นนอกสุดจะประกอบด๎วยสารพวกไข (wax) เป็นชั้นบาง ๆ ไมํมี 

chitin และมีปุุม (nodule) ซึ่งจุดหรือแต๎ม (marking) บนผิวของหนอนไหมก็อยูํในชั้นนี ้
     - procuticle เป็นชั้นอยูํถัดเข๎าไปจาก epicuticle ประกอบไปด๎วยสาร chitin 

protein และสารประกอบอื่น ๆ  
    4.2 epidermis เป็นชั้นผิวที่อยูํถัดเข๎าไปจากชั้น cuticle ชั้นนี้ประกอบด๎วยเซลล๑ที่มี

นิวเคลียสขนาดใหญํ เซลล๑มีความหนามาก แตํในชํวงที่ไหมลอกคราบเซลล๑จะเล็กมากท าให๎มองเห็นไมํ
ชัดเจน เซลล๑นี้จะท าหน๎าที่สร๎างผิวชั้นนอกขึ้นมาใหมํทดแทนเซลล๑เกําที่สลายไป และยังท าหน๎าที่ใน
การสร๎างขนด๎วยในชั้น epidermis จะมีสารพวกกรดยูริค (uric acid) และสาร pterin ซึ่งท าให๎ผิว
ของหนอนไหมทึบไมํโปรํงแสง เมื่อไหมวัยแกํหรือใกล๎สุก ผิวก็จะโปรํงแสง เนื่องจาก พวกเม็ดสีน๎อยลง
และจะจางหายไปเมื่อไหมสุก 

- Basement membrane เป็นชั้นเนื้อเยื่อบาง ๆ ที่อยูํถัดเข๎าไปด๎านในจากชั้น 
epidermis และอยูํติดกับชั้นกล๎ามเนื้อของหนอนไหม 

5. รูหายใจ (spiracles) หนอนไหมมีอวัยวะส าหรับหายใจเป็นรูเล็ก ๆ อยูํด๎านข๎างล าตัว ซึ่ง
จะเป็นระบบเข๎าออกของอากาศใช๎หายใจ (tracheal system) มีอยูํด๎วยกัน 9 คูํ คูํแรกจะอยูํที่สํวนอก
ปล๎องแรก คูํที่ 2-9 อยูํที่สํวนท๎องปลอ๎งที่ 1-8 โดยที่คูํที่ 2 จะมีขนาดเล็กที่สุด สํวนคูํที่ 3-9 จะมีขนาด
ใหญํข้ึนตามล าดับ บริเวณรูหายใจจะมี chitin ring สีด ายื่นออกมา และบริเวณปากรูหายใจจะมีแผํน
เนื้อเยื่อปิดอยูํเรียกวํา sieve plate เพื่อปูองกันการสูญเสียน้ าของตัวหนอนไหม รูหายใจนี้จะเปิดก็
ตํอเมื่อเนื้อเยื่อของหนอนไหมมีออกซิเจนน๎อยแตํมีคาร๑บอนไดออกไซด๑มาก  โดยที่ขนาดของรูหายใจ
และสีของ sieve plate จะแตกตํางกันไปตามสายพันธุ๑ไหม 

6. Caudal legs อยูํที่สํวนปลายสุดของล าตัว เป็นสํวนของกล๎ามเนื้อ คล๎ายกับขาเทียมที่สํวน
ท๎อง (abdominal legs) ของไหม 

7. ลักษณะบํงชี้แยกเพศไหม (sexing of larvae) หนอนไหมในชํวงวัยอํอนจะไมํสามารถแยก
เพศได๎  จนกระทั่งหนอนไหมอยูํในวัย 4 วัย 5 จึงจะมีลักษณะบํงชี้แยกเพศเกิดขึ้น  โดยเฉพาะในวัน
แรก ๆ ของไหมวัย 5 จะเห็นลักษณะดังกลําวได๎ชัดเจน  คือ หนอนไหมเพศเมียจะมีจุดสีขาวน้ านมอยูํ
ที่สํวนท๎องบริเวณปล๎องที่ 8 และ 9 ปล๎องละ 1 คูํ ซึ่งเราเรียกจุดที่เกดขึ้นนี้วํา Ishiwata’s fore and 
hind glands สํวนในหนอนไหมเพศผู๎จะเป็นจุดสีขาวน้ านมเพียงจุดที่สํวนท๎องระหวํางปล๎องที่ 8 และ 
9 เรียกวํา Herold’ s gland  

ระยะดักแด้ (pupal stage) 
โดยทั่ว ๆ ไป เรียกวํา ระยะ resting stage ซึ่งจะหยุดกินอาหารและไมํมีการเคลื่อนไหว

ระยะดักแด๎นี้เป็นระยะ transitional stage ระหวํางระยะที่เป็นหนอน ซึ่งมีการเจริญเติบโตที่เรียกวํา 
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vegetative growth กับผีเสื้อซึ่งมีการเจริญเติบโตที่เรียกวํา reproductive growth ในชํวงที่หนอน
ไหมเริ่มเข๎าระยะดักแด๎นั้น อวัยวะที่อยูํภายในหลายชนิด เชํน Silk gland, ocelli, molting gland, 
digestive organ และ caudal horn จะถูกยํอยสลายสูญหายไป (histolysis) พร๎อม ๆ กับมีการ
วิวัฒนาการของอวัยวะตําง ๆ โดยเฉพาะอวัยวะเพศกํอนที่จะถือก าเนิดเป็นผีเสื้อ 

 

 
 

ภาพที่ 3 ลักษณะภายนอกของดักแด๎ไหม 
ที่มา : chawanagon chuenmueang 

 
ระยะผีเสื้อ (moth or imago stage) 
ระยะผีเสื้อเป็นระยะที่เจริญเปลี่ยนแปลงตํอมาจากระยะดักแด๎ ล าตัวผีเสื้อแบํงออกเป็น 3 

สํวน คือ สํวนหัว สํวนอก และสํวนท๎อง รอบ ๆ ล าตัวผีเสื้อจะถูกปกคลุมไปด๎วยขนมีขนาดเล็ก ๆ ทั่ว
ทั้งหมด 

ส่วนประกอบภายนอกของผีเสื้อ ลักษณะภายนอกของผีเสื้อ 
สํวนหัว ประกอบด๎วย ตาเล็ก ๆ รูปหกเหลี่ยมที่รวมกันเป็น compound eye ภายใน 

ommatidia จะมีเลนซ๑แก๎วตา นอกจากนี้ที่บริเวณหัวจะมีหนวด , กราม, ฟันบนและลําง สํวนอก 
สามารถแบํงออกเป็น 3 ปล๎อง คือ อกปล๎องหน๎า อกปล๎องกลาง และอกปล๎องหลัง แตํละปล๎องมีขา 1 
คูํ ที่อกปล๎องกลางและหลังจะมีปีกปล๎องละ 1 คูํ 

สํวนท๎อง ผีเสื้อเพศผู๎จะมี 8 ปล๎อง สํวนเพศเมียจะมี 7 ปล๎องบริเวณปลายปล๎องสุดท๎ายเราจะ
สังเกตเห็นอวัยวะเพศได๎ 

ส่วนประกอบที่ส าคัญของผีเสื้อ 
2.1. ผิวหนังของผีเสื้อประกอบด๎วยชั้น cuticle, epidermis และ basement membrane 

ในชั้น epidermis จะมี trichogen cell ซึ่งท าหน๎าที่สร๎างขนเป็นเกล็ดเล็ก ๆ (scales) 
2.2. บริเวณชํองทางเดินอาหาร จะสังเกตเห็นถุง (crop) อยูํที่สํวนปลายของคอหอย 

(esophagus) ภายในบรรจุ cocoon-digesting enzyme (เป็นพวก alkaline) เพื่อใช๎ในการละลาย
เปลือกรังในการเจาะออกของผีเสื้อ 
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2.3. ล าไส๎ตอนกลาง จะสั้นเป็นรูปไขํ และแบน มีรอยยํนปรากฏอยูํบริเวณผิวสํวนของ
rectum จะมีถุงเก็บของเสียซึ่งมีลักษณะเป็นของเหลว เรียกวํา moth urine ซึ่งประกอบด๎วย uric 
acid, salts และสารอื่น ๆ  

ระบบสืบพันธุ์ อวัยวะสืบพันธุ๑ของผีเสื้อไหมนั้นจะพบอยูํบริเวณปลายของสํวนท๎อง ซึ่งจะ
สังเกตเห็นอวัยวะสืบพันธุ๑ของตัวเมียอยูํตรงปล๎องที่ 8 และของตัวผู๎อยูํตรงปล๎องที่ 9  

- ผีเสื้อตัวเมีย อวัยวะสืบพันธุ๑ที่ส าคัญ คือ รังไขํ 1 คูํ รังไขํแตํละอันจะประกอบด๎วยทํอไขํ 4 
ทํอ ตํออยูํกับทํอน าไขํซึ่งทํอน าไขํของรังไขํทั้งคูํนี้จะมารวมกันเข๎าเป็นทํอเดียว เรียกวํา common 
ovicuct กํอนและตํอออกไปสูํทํอกลาง (vegina หรือ genital chamber) และมี Bursa copulatrix 
เป็นตัวรับอวัยวะสืบพันธุ๑ตัวผู๎ (penis) ในเวลาผสมพันธุ๑ นอกจากนี้ยังมี spermatheca ใช๎เป็นที่เก็บ
น้ าเชื้อ (sperm) และ accessory glands 1 คูํ  เพื่อน าหน๎าที่สร๎างสารในการท าให๎ไขํไหมที่มีผีเสื้อ
วางออกมาสามารถเกาะติดอยูํกับสิ่งรองรับไขํไหมได๎ 

- ผีเสื้อตัวผู๎ อวัยวะสืบพันธุ๑จะประกอบด๎วยอัณฑะ (testis) 1 คูํ โดยมีทํอเล็ก ๆ เรียกวํา vas 
efferens เป็นตัวเชื่อมติดกับทํอน้ าเชื้อ (vas deferens) ทํอน้ าเชื้อทั้ง 2 ข๎างจะมารวมกันเป็นทํอ
เดียวเรียกวํา seminal vesicle และทํอสํวนที่ตํอมาจาก seminal vesicle เรียกวํา Ejaculatory 
duct โดยที่สํวนปลายของทํอนี้จะมีขนาดโปุงโตออก เรียกวํา aedeagus ซึ่งจะมีอวัยวะสืบพันธุ๑ของ
ผีเสื้อตัวผู๎อยูํภายในด๎วย  

 

2.1.4 วงจรชีวิตของไหม 
ไหมก็เชํนเดียวกับผีเสื้อชนิดอื่น ๆ ที่มี มีขั้นตอนการเจริญเติบโต 4 ขั้น ได๎แกํ ระยะไขํ ระยะ

หนอน ดักแด๎ และตัวเต็มวัย ระยะเวลาตั้งแตํ ระยะไขํจนถึงตัวเต็มวัย อาจยาวนานจาก 6 -8 สัปดาห๑ 
ทั้งนี้ข้ึนกับลักษณะของสายพันธุ๑ และสภาพลมฟูาอากาศ  

1) พันธุ๑ที่เป็น multivoltine (ฟักออกตลอดปี) ซึ่งพบในเขตร๎อนมักมีวงจรชีวิตสั้น กลําวคือ 
  ระยะไขํ  9–12 วัน   

ระยะหนอน 20–24 วัน  
ระยะดักแด๎ 10–12 วัน 
ระยะตัวเต็มวัย 3–6 วัน  

2) ชนิด univoltine หรือ bivoltine (ฟักออกปีละ 1-2 ครั้ง)  มีวงจรชีวิต ดังนี้ 
ระยะไขํ  11–14 วัน   
ระยะหนอน 24–28 วัน  
ระยะดักแด๎   5-12 วัน  

ตามธรรมชาติโดยทั่วไปมักมี 1 รุํนตํอปี และเริ่มฟักในฤดูใบไม๎ผลิ สํวนรุํนตํอไปน้ัน ต๎องมีชํวง
ที่ต๎องพักตัวในฤดูหนาวจนกระทั่งฤดูใบไม๎ผลิเวียนมาจบอีกครั้งหนึ่ง จึงเริ่มฟักออกเป็นวงจรชีวิตใหมํ
ของรุํนตํอไป สํวนพวก bivoltine นั้น รุํนที่ 2 ไขํที่ออกจากรุํนที่ 1 จะไมํพักตัว หากแตํจะฟักออกมา
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เป็นตัวหนอนภายใน 11-12 วัน ภายในฤดูร๎อนนั้น แตํเมื่อมีการผสมเพื่อให๎ได๎รุํนที่ 3 ไขํจะต๎องผําน
ชํวงเวลาพักตัวจนถึงฤดูใบไม๎ผลิฤดูหน๎าจึงจะฟักตัวออกมาอีกครั้ง กลําวคือ 2 รุํนตํอปี  

สํวนชนิดที่เป็น multivoltine นั้น มีวงจรชีวิตที่สั้นกวําชนิดแรก เกิดจากสภาพแวดล๎อมที่อยูํ
อาศัย หรือที่เพาะเลี้ยงอยูํมีอุณหภูมิอบอุํนมาก จนท าให๎สามารถผลิตได๎ถึง  7-8 รุํนภายในปีเดียว 
โดยเฉพาะในเขตร๎อนซ่ึงมีหลายประเทศ เชํน อินเดีย ไทย และประเทศใกล๎เคียงอื่น ๆ  

ดังนั้น จึงกลําวได๎วํา การเลี้ยงไหมสามารถกระท าติดตํอกันได๎ตลอดทั้งปีในเขตร๎อน ในขณะที่
ประเทศในเขตอบอุํนมีชํวงอายุที่พบปะอยูํเพียงชํวงเดียว คือ ชํวงฤดูใบไม๎ผลิ–ฤดูใบไม๎รํวง 

ในอาชีพการเลี้ยงไหมน้ี ระยะหนอนไหมเป็นสิ่งที่ส าคัญที่สุดส าหรับผู๎เลี้ยงไหม เพราะจะต๎อง
ดูแลเอาใจใสํ และทะนุถนอมหนอนไหมอยํางดีและระมัดระวังที่สุด อายุของตัวหนอนอาจมีชํวง  20–
24 วัน ในกรณีของพวก multivoltine ในเขตร๎อน ระยะการเป็นตัวหนอนจะสั้นลงเมื่อมีสภาพอากาศ
อบอุํนชื้นในฤดูร๎อนและใบไม๎รํวง และชํวงระยะการเป็นหนอนจะยาวขึ้นเมื่ออุณหภูมิหนาวเย็นในชํวง
ฤดูใบไม๎ผลิ ในระยะที่เป็นตัวหนอนนี้ แมลงจะลอกคราบทั้งหมด 4 ครั้ง เพื่อเจริญเติบโตกลายเป็นตัว
เต็มวัย (ผีเสื้อ) 

หนอนไหมลอกคราบ 4 ครั้ง สามารถแบํงออกได๎เป็น 5 ระยะ หรือ 5 วัย ชํวงแรก วัยที่ 1-3 
จัดเป็นวัยอํอน สํวนชํวงหลังวัยที่ 4-5 จึงเป็นวัยแกํ จากนั้นจะเข๎าสูํระยะดักแด๎ซึ่งท ารังหํอหุ๎มไว๎ และ
เข๎าระยะตัวเต็มวัยเพื่อสืบพันธุ๑และวางไขํตํอไป 

 

 
 

ภาพที่ 4 วงจรชวีิตของไหม 
ที่มา : จิราพร กุลสาริน 
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2.1.5 การปรับปรุงพันธ์ุไหม 
การปรับปรุงพันธุ๑ไหม มีวัตถุประสงค๑เพื่อสร๎างไหมพันธุ๑แท๎ และพันธุ๑ลูกผสม ให๎มีความ

แข็งแรง และการเจริญเติบโตดี ให๎ผลผลิตสูงในด๎านปริมาณ ได๎แกํ น้ าหนักเปลือกรัง น้ าหนักรังสด 
และด๎านคุณภาพ ได๎แกํ ความสม่ าเสมอของเส๎นไหม ความสะอาดของเส๎นไหม 

แนวทางการปรับปรุงพันธุ์ไหม 
 1)  รกัษาความบริสุทธิ์ของสายพันธุ๑ 
 2)  การคัดเลือกปรับปรุงพันธุ๑แท๎ (inbred line) และพันธุ๑ที่น ามาจากตํางประเทศ 

3)  การสร๎างพันธุ๑ใหมํ เพื่อผลิตลูกผสมหรือสร๎างพันธุ๑แท๎ขึ้นมาใหมํ 
4)  การทดสอบสมรรถนะการผสมพันธุ๑ของไหมพันธุ๑แท๎ 
5)  การเปรียบเทียบ และทดสอบพันธุ๑ลูกผสม 
6)  การขอเสนอพันธุ๑แนะน าหรือพันธุ๑รับรอง 

ลักษณะที่ใช๎พิจารณาในการปรับปรุงพันธุ๑ไหมสิ่งที่ควรพิจารณาในการปรับปรุงพันธุ๑ไหม เพื่อ
เพิ่มผลผลิตและการสร๎างสายพันธุ๑ไหม ได๎แกํ 

1.  ไขํไหม 
-  ปริมาณไขํไหมตํอแมํไมํน๎อยกวํา 400 ฟอง ในพันธุ๑ญี่ปุุน และจีน 250 ฟองใน

พันธุ๑ไทย 
-  เปอร๑เซ็นต๑การฟักออกไมํต่ ากวํา 85 เปอร๑เซ็นต๑ ในวันเริ่มเลี้ยงไหม 
-  มีลักษณะการฟักออกตามธรรมชาติตรงตามชนิดของพันธุ๑ 

2.  หนอนไหม 
-  การเจริญเติบโตสม่ าเสมอ แข็งแรง และปรับตัวเข๎ากับสภาพแวดล๎อมได๎ดี 
-  มีประสิทธิภาพสูงในการเปลี่ยนอาหารให๎เป็นผลผลิตรังไหม 
-  ลักษณะหนอนไหมตรงตามพันธุ๑ 
-  เลี้ยงงํายในทุกสภาพ 

3.  รังไหมและดักแด๎ 
-  มีลักษณะตรงตามพันธุ๑ 
-  ปริมาณรังปกติไมํน๎อยกวํา 75 เปอร๑เซ็นต๑ 
-  น้ าหนักรังสด และน้ าหนักเปลือกรังสูง 
-  อตัราดักแด๎สมบูรณ๑สูงและมีลักษณะดี 
-  คณุลักษณะในดา๎นการสาวดี 

4.  ผีเสื้อไหม 
       -  ความพร๎อมเพรียง (uniformity) ในการออกเป็นตัวผีเสื้อ 
       -  รูปรํางลักษณะสมบูรณ๑ 
      -  ลักษณะตรงตามพันธุ๑ 
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       -  ความสามารถสูงในการจับคูํผสมพันธุ๑ 
       -  มีปริมาณไขํไหมที่วางตํอแมํสูง และเป็นระเบียบ 
อุปกรณ์ในการปรับปรุงพันธ์ุไหม 

การปรับปรุงพันธุ๑ไหมให๎มีประสิทธิภาพสูงสุด จะต๎องมีวัสดุอุปกรณ๑ดังนี้ 
-  โรงเลี้ยงไหมและอุปกรณ๑การเลี้ยงไหม 
-  ห๎องเย็นเก็บไขํไหม 
-  ห๎องกกไขํไหม 
-  เครื่องชั่งไฟฟูาชนิดทศนิยมไมํต่ ากวํา 3 ต าแหนํง 
-  กลํองนับรังไหมเป็นกลํองสี่เหลี่ยมจัตุรัส ขนาดประมาณ 30x30 เซนติเมตร มี 

100 ชํอง ขนาด 3x3x3 เซนติเมตร 
-  กระบอกตวงปริมาตร 1 ลิตร 
-  กรวย หรือกลํองผสมผีเสื้อไหม 
-  อุปกรณ๑วางไขํไหม 
-  อุปกรณ๑ฟักเทียมไขํไหม 
-  อุปกรณ๑ตรวจโรคเพบริน 
 

2.1.6 การคัดเลือกรังไหม   
เป็นขั้นตอนหนึ่งของการปรับปรุงพันธุ๑  ซึ่งการปรับปรุงพันธุ๑ในแตํละวิธีจะต๎องมีการคัดเลือก

สายพันธุ๑เพื่อให๎ได๎ลักษณะที่ดี วิธีการคัดเลือก มี 2 วิธี คือ 
1. การคัดเลือกโดยธรรมชาติ (Natural selection) 
เป็นการคัดเลือกไปตามกฎเกณฑ๑ธรรมชาติ และมีผลตํอการวิวัฒนาการ เป็นการคัดเลือก

แบบรักษาคําเฉลี่ย (stabilizing selection) กลําวคือตัวที่สมบูรณ๑ และแข็งแรงเทํานั้นที่จะมีโอกาส
สืบสกุลตํอไปได๎ ดังนั้นสิ่งแวดล๎อม และพันธุ๑ไหมจึงมีอิทธิพลตํอการคัดเลือกพันธุ๑ไหม เชํน พันธุ๑ไหม
ไทยที่มีความคุ๎นเคยตํอสภาพภูมิอากาศในเขตร๎อนก็ปรับตัวเองให๎มีความทนทานอุณหภูมิคํอนข๎างสูง
จึงสามารถด ารงชีวิตสืบสกุลตํอไปได๎ 

2. การคัดเลือกตามหลักเกณฑ๑ที่ก าหนด (Artificial selection) สํวนใหญํเป็นวิธีการที่มนุษย๑
ที่ก าหนดหลักเกณฑ๑ที่เกิดขึ้น เพื่อให๎ได๎ลักษณะตามต๎องการ เชํน 

2.1 การคัดเลือกตามความประสงค๑ (directional selection) เป็นการคัดเลือกให๎มี
ลักษณะเดํนเฉพาะด๎าน เชํน การคัดเลือกพันธุ๑ไหมให๎มีเส๎นใยยาว การคัดเลือกพันธุ๑ไหมให๎มีลักษณะที่
ต๎านทานตํอโรค 

2.2. การคัดเลือกแบบแยกประชากร (disruptive selection) เป็นการคัดเลือกพันธุ๑ที่
เหมาะสมกับฤดูกาล 
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2.3. การคัดเลือกแบบไมํแยกประชากร (cyclical selection) เป็นการคัดเลือกให๎ได๎พันธุ๑
ที่เหมาะสมกับการใช๎ทุกสภาพนิเวศ 

วิธีการปฏิบัติในการคัดเลือกสายพันธ์ุ เพื่อให๎ได๎พันธุ๑ไหมตามหลักเกณฑ๑ที่ก าหนดตามความ
ประสงค๑ มีขั้นตอนการด าเนินการ ดังนี้ 

1. การคัดเลือกแบบรวม (Mass selection) เป็นการรวบรวมประชากรของไหม มาท าการ
คัดเลือก โดยคัดเลือกไขํไหมจากจ านวน 6–8 แมํ แมํละ 1/6–1/8 แมํ มาเลี้ยงรวมกันใน 1 กระด๎ง ท า
การคัดเลือกลักษณะหนอนไหมและรังไหมตามความประสงค๑หลังจากเลี้ยงรวมแล๎ว 3 ชั่วหรือมากกวํา 

2. การคัดเลือกแบบเป็นแมํ (Batch selection) เป็นการคัดเลือกพันธุ๑ไหมด๎วยวิธีการเลี้ยง
ไหมกระด๎งละ 1 แมํ โดยเลี้ยงพันธุ๑ละไมํน๎อยกวํา 10 กระด๎ง คัดเลือกลักษณะหนอนไหม และรังไหม
ตามวัตถุประสงค๑ของนักปรับปรุงพันธุ๑ ท าการผสมพันธุ๑ภายในกระด๎งเดียวกัน (sib mating) เมื่อได๎
พันธุ๑ที่อยูํตัวแล๎ว (ประมาณชั่วที่ 12–15) ควรท าการผสมข๎ามกระด๎ง (inter-bed crossing) เพื่อ
รักษาความแข็งแรงของพันธุ๑ 

 

2.1.7 รังไหม 
เมื่อหนอนไหมแกํเต็มที่ตํอมไหมจะเก็บสะสมโปรตีนซึ่งจะน าไปเป็นเส๎นไหมมากขึ้นจนเข๎าไป

เบียดสํวนของล าไส๎ ท าให๎หนอนไหมไมํสามารถกินอาหารอีกตํอไปได๎ และจะเกิดปฏิกิริยาทาง
กายภาพภายในตํอมไหม โดยหนอนไหมจะลดปริมาณน้ าออกจากสํวนของ Fibroin ถํายออกจาก
รํางกายประมาณตัวละ 1 มิลลิลิตร สาร Fibroin จะถูกบีบให๎เคลื่อนตัวไปยังสํวนหน๎า และพํนออก
ภายนอกโดยผํานทาง Spinneret และระหวํางการเคลื่อนตัวนี้ตํอมไหมสํวนหน๎าจะผลิตสาร Sericin 
ออกมาเคลือบอยูํรอบ ๆ สาร Fibroin เพื่อท าหน๎าที่เป็นสารหลํอลื่น และยังมีสภาพเป็นกาวยึดเส๎น
ไหมกับวัสดุตํางๆ ประกอบกันเป็นรูปรัง ในขณะที่หนอนไหมพํนเส๎นใยนั้นควรมีความชื้นใน
บรรยากาศ 60-70 เปอร๑เซ็นต๑ เพื่อให๎กาว Sericin แห๎งเร็วขึ้น จุดสัมผัสของเส๎นไหมกับวัสดุนั้น
น๎อยลง ท าให๎การคลี่ตัวของเส๎นไหมในขณะสาวไหมดีขึ้น  

 

 
 

ภาพที่ 5 รังไหม 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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ลักษณะการพ่นเส้นใยพันตัวของหนอนไหม แบํงออกเป็น 2 ลักษณะ คือ 
1. การพ่นเส้นใยพันตัวแบบรูปตัว U หรือ O เป็นการพํนเส๎นใยพันตัวตามแบบเดิมของ

หนอนไหมตามธรรมชาติ รูปรังไหมที่ได๎จากการพํนเส๎นใยแบบน้ีมีลักษณะกลม น าไปท าการสาว รังจะ
คลี่ออกเป็นเส๎นได๎สะดวก พันธุ๑ไหมที่พํนเส๎นใยแบบน้ี ได๎แกํ พันธุ๑จีน พันธุ๑ยุโรป เป็นต๎น 

2. พ่นเส้นใยเป็นรูป S หรือรูป 8 สํวนใหญํเป็นพันธุ๑ไหมที่ได๎รับการพัฒนาคัดพันธุ๑ขึ้นมาใหมํ 
จุดประสงค๑เพื่อให๎ได๎เส๎นไหมที่ยาวขึ้น การที่หนอนไหมมีโอกาสบิดตัวพํนเส๎นใยเป็นรูป S ท าให๎
ลักษณะรังคอดกลางได๎เล็กน๎อย คล๎ายฝักถั่วลิสง รังพวกนี้เมื่อน าไปสาวอาจต๎องใช๎ความเร็วต่ าลง
เล็กน๎อย เน่ืองจากรังไหมมีการพลิกตัวมากกวํารังไหมแบบแรก แตํจะได๎ความยาวของเส๎นไหมมากขึ้น 
รังไหมพันธุ๑ดังกลําว ได๎แกํ ไหมพันธุ๑ญี่ปุุน เป็นต๎น 

รังไหมที่จะน าไปใช๎ในการสาวเส๎นใย ควรจะน าไปอบให๎แห๎งเพื่อปูองกันไมํให๎ตัวเต็มวัยท าลาย
รังไหมเมื่อออกมาเป็นผีเสื้อ วิธีการดูวํารังไหมแห๎งสมบูรณ๑หรือยัง โดยตัดรังไหมเอาดักแด๎มาบดด๎วย
นิ้วมือ ถ๎าดักแด๎เป็นผงละเอียดโดยงําย แสดงวําอบแห๎งสมบูรณ๑แล๎ว วิธีการอบแห๎งมีหลายแบบขึ้นอยูํ
กับขนาดและความร๎อนที่ใช๎ แตํก็มีหลักอยูํวําขั้นแรกใช๎อุณหภูมิคํอนข๎างสูง เพื่อใสํความชื้นที่มีอยูํใน
ตัวดักแด๎ออกแล๎วคํอย ๆ ลดอุณหภูมิลงเรื่อย ๆ ฉะนั้นการจะก าหนดลงไปวําจะใช๎อุณหภูมิและเวลา
การอบแห๎งให๎แนํชัดลงไปยํอมไมํได๎ ในกรณีที่ใช๎เครื่องอบแห๎งขนาดความจุ 3,000 กิโลกรัมรังไหมสด 
ใช๎ blower เป็นตัวกระจายความร๎อนซ่ึงได๎จากไอน้ า การอบใช๎วิธีใสํรังไหมเป็นชั้น ๆ ความหนาชั้นละ 
15 เซนติเมตร ใสํรังชั้นหนึ่ง ๆ เว๎นระยะหํางกัน 3 ชั่วโมง ใสํจนหมดรังไหมแล๎วก็อบแห๎งติดตํอกันไป
จนสมบูรณ๑  

ระดับอุณหภูมิของการอบแห๎งโดยการใช๎เครื่องอบแบบน้ี ภายหลังจากใสํรังไหมจนหมดแล๎วมี
ดังนี้ 

 อุณหภูมิเริ่มแรก 77oC–80o C  ใช๎เวลา 3 ชั่วโมง 
อุณหภูมิลดลงเป็น 74oC ใช๎เวลา 8 ชั่วโมง 
อุณหภูมิลดลงเป็น  67oC ใช๎เวลา 12 ชั่วโมง 
อุณหภูมิสุดท๎าย 55oC–60o C ใช๎เวลา 8 ชั่วโมง 
 

การเก็บรกัษารังไหมที่อบแห้งแล้ว (cocoon storage)   
รังไหมที่อบแห๎งสมบูรณ๑แล๎วควรเก็บไว๎ในห๎องที่มีความชื้นสัมพัทธ๑ต่ ากวํา 70 เปอร๑เซ็นต๑ ถ๎า

เก็บไว๎ในห๎องที่มีความชื้นสัมพัทธ๑เกินกวํา 70 เปอร๑เซ็นต๑ จะเกิดผลเสีย คือจะท าให๎เชื้อราเข๎าท าลาย
รังไหมนั้น เมื่อน ามาสาวจะได๎เส๎นใยที่ขาดคุณสมบัติ ในด๎านความเหนียวและการยืดตัว  ควร
ระมัดระวังเรื่องนี้เป็นพิเศษ และห๎องที่ใช๎เก็บรังไหมควรปูองกัน แมลง มด หนู ที่จะมาท าลายรังไหม
ได๎อยํางดีด๎วยเพราะรังไหมถ๎าถูกเจาะท าลายแล๎วไมํสามารถจะน ามาสาวเป็นเส๎นไหมได๎ 
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เน่ืองจากรังไหมที่อบแห๎งสมบูรณ๑แล๎ว ยังสามารถดูดความชื้นกลับเข๎ามาได๎อีกเล็กน๎อยดังนั้น
การอบแห๎งเสร็จแล๎วควรเก็บรังไหมไว๎อยํางน๎อย 15 วัน เพื่อให๎ความชื้นภายในรังไหมถํายเทให๎กันจน
สม่ าเสมอ จะได๎ไมํเกิดปัญหาขณะน าไปต๎ม และสาว 

เกษตรกรรายยํอยมักประสบปัญหาในการสาวไหม เนื่องจากต๎องรีบสาวไหมให๎เสร็จกํอนที่
ผีเสื้อจะเจาะรังไหมออกมา ซึ่งเป็นเหตุให๎รังไหมเสียหาย ไมํสามารถสาวเป็นเส๎นไหมได๎ ดังนั้นจึงได๎คิด
ประดิษฐ๑ “ตู้อบรังไหมนครราชสีมา60” ให๎เป็นตู๎อบรังไหมขนาดเล็ก สามารถอบรังไหมสดได๎ครั้งละ 
10 กิโลกรัม โดยใช๎ความร๎อนจากถํานไม๎ อุณหภูมิภายในตู๎อบอยูํระหวําง 50-120 องศาเซลเซียส ใช๎
เวลา 23-27 ชั่วโมง สามารถอบรังไหมได๎แห๎งสมบูรณ๑ พอที่จะเก็บรังไหมไว๎ได๎นานโดยไมํท าให๎
คุณสมบัติทางด๎านการสาวไหมเสียหาย 

การคัดเลือกรังไหม (cocoon assorting)  
การคัดเลือกรังไหมไมํดีออกจากรงัดี จะท าให๎การสาวไหมเส๎นยืนมีประสิทธิภาพ และคุณภาพ

รังสูง เพราะไหมไมํดีมักจะท าให๎เส๎นไหมไมํเรียบ จึงจ าเป็นอยํางยิ่งในการคัดเลือกรังไมํดีออกทุกครั้ง
กํอนจะน ารังไหมไปสาวเป็นเส๎นยืน รังที่ไมํดีน าไปสาวเป็นไหมพุํงได๎ 

รังไหมที่ไมํดีหรือเรียกวํา รังเสีย มีอยูํ 11 ชนิด ดังนี้ 
1. รังแฝด (double cocoon) คือรังไหมที่เกิดจากหนอนไหมตั้งแตํ 2 ตัวขึ้นไป ท ารัง

รํวมกัน ซึ่งรังประเภทนี้เมื่อน ามาสาวจะท าให๎เส๎นไหมขาดบํอย ๆ เพราะเส๎นไหมพันกันเนื่องจากรัง
ไหม 1 รังมีเส๎นไหมมากกวํา 1 เส๎น ท าให๎ความสามารถในการสาวออกต่ า ส๎นไหมไมํเรียบ รังไหมแฝด
เกิดจากสาเหตุหลายอยํางเชํน จากนิสัยของพันธุ๑ไหมนั้น ๆ หรือเกิดจากการจับไหมเข๎าจํอมากเกินไป 
บางครั้งก็เกิดจากลักษณะของจํอไมํถูกต๎อง 

2. รังเจาะ (pierced cocoon) รังชนิดนี้เกิดจากหนอนแมลงวันลายเจาะรังออกมาท าให๎รัง
เป็นรู บางครั้งเกิดจากมดเจาะ ท าให๎รังเหลํานี้เสียหาย การที่รังไหมเกิดรูก็เทํากับตัดเส๎นไหมให๎ขาดทั้ง
เส๎น ดังนั้นเวลาน ารังไหมชนิดนี้ไปสาวไหมยืนจะท าให๎ขาดบํอย ๆ  

3. รังสกปรกภายใน (inside soiled cocoon) รังไหมประเภทนี้เกิดจากดักแด๎ที่ตาย
ภายในรัง หรือบางครั้งหนอนไหมเป็นโรค แตํสามารถท ารังได๎ พอรังเสร็จก็ตายอยูํในรัง ท าให๎รัง
สกปรก รังไหมชนิดนี้เวลาน ามาสาวจะได๎เส๎นไหมสีด าสกปรกไมํมีคุณภาพ 

4. รังสกปรกภายนอก (outside soiled cocoon) รังพวกนี้มักเกิดจากน้ าปัสสาวะของตัว
หนอนไหมกํอนจะท ารังครั้งสุดท๎าย บางครั้งเกิดจากหนอนไหมที่เป็นโรค เวลาจับเข๎าจํอไมํทันท ารังก็
ตายเสียกํอน ท าให๎เปื้อนรังไหมดีที่อยูํในจํอเดียวกัน รังเหลํานี้เวลาน ามาต๎มมักจะดึงเส๎นยากหรือบาง
ทีก็จะเละเสียกํอน โดยเฉพาะบริเวณที่เป้ือนปัสสาวะ เพราะน้ าปัสสาวะ เพราะน้ าปัสสาวะของหนอน
ไหมมีคุณสมบัติเป็นดําง 

5. รังบาง (thin shell cocoon) เกิดจากหนอนไหมที่เป็นโรคเมื่อจับเข๎าท ารังก็ท าไปได๎
เพียงเล็กน๎อยแล๎วก็ตาย ท าให๎ได๎รังไหมบางผิดปกติหรือบางครั้งเกิดจากจับไหมเข๎าจํอช๎าเกินไปไหม
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สุกมาก ๆ จนพํนใยตามขอบกระด๎ง เลี้ยงจนเหลือใยน๎อยเวลาน าเข๎าจํอจึงสร๎างรังได๎บาง เราไมํนิยม
น ารังไหมชนิดนี้ไปต๎มรวมกับรังปกติจะท าให๎รังบางเละไปกํอน 

6. รังหลวม (loose shell cocoon) เป็นรังไหมที่เกิดขึ้นเนื่องจากสภาพแวดล๎อมในขณะ
ไหมท ารังไมํเหมาะสม ลักษณะรังหลวมคล๎ายวํารังไหมมีหลายชั้นเมื่อผําดู ถ๎าจับดูจะเห็นได๎รังพวกนี้
นิ่มกวําปกติ รังดังกลําวถ๎าน าไปสาวจะขาดบํอย ๆ เพราะวํารังไหมแยกเป็นชั้น ๆ ดังกลําว 

7. รังบางหัวท้าย (thin-end cocoon) เกิดจากลักษณะประจ าของพันธุ๑ไหมหรือเกิดจาก
อุณหภูมิในการกกไขํสูง บางครั้งเกิดจากสภาพอากาศเย็นเกินไประหวํางไหมเข๎าท ารัง เป็นต๎น 
ลักษณะรังประเภทนี้หัวจะแหลมผิดปกติ เวลาน าไปต๎มจะเละบริเวณสํวนแหลมกํอน และถ๎าน ามาสาว
จะขาดบริเวณหัวแหลม 

8. รังผิดรูปร่าง (malformed cocoon) รังไหมชนิดนี้เกิดจากลักษณะจํอไมํถูกต๎อง หรือ
เกิดจากหนอนไหมอํอนแอท ารังได๎ไมํสมบูรณ๑ ลักษณะรังมักจะบิดเบ้ียวไมํสมสํวน เมื่อน าไปต๎มรวมกับ
รังดีมักจะเละไปกํอน หรือบางทีก็แข็งข้ึนอยูํกับรูปรํางของรังนั้น ๆ วําผิดปกติลักษณะใด 

9. รังติดข้างจ่อ (cocoon with prints of cocooning frame) รังประเภทนี้จะเกิดจาก
การที่หนอนไหมไปท ารังติดข๎างจํอหรือติดกับกระดาษรองจํอ ลักษณะรังจะแบนผิดปกติและหนาเป็น
สํวน ๆ เป็นเรื่องยุํงยากที่จะน าไปต๎ม รังชนิดนี้เกิดจากจับไหมเข๎าจํอมากเกินไป ไหมไมํมีที่ท ารังพอ
หรือจํอไมํถูกลักษณะ 

10. รังขึ้นรา (musty cocoon) รังไหมเหลํานี้ไมํควรน าไปสาวเพราะเส๎นใยจะเสื่อม
คุณภาพ รังประเภทนี้เกิดจากการอบแห๎งไมํสมบูรณ๑ และบางครั้งควบคุมความชื้นในห๎องเก็บรังไหม
ไมํได๎ท าให๎เกิดราขึ้นได๎ 

11. รังบุบ (crushed cocoon) รังไหมประเภทนี้พบมากในกรณีขนสํงโดยไมํระมัดระวัง
เกิดจากการกระทบกระแทก รังไหมชนิดนี้ถ๎าน าไปสาวจะเกิดการขาดบํอย ๆ บริเวณสํวนที่บุบ 

 

2.1.8 การย้อมสี 
สีย้อมจากธรรมชาติ 
สีธรรมชาติคือสีที่สกัดได๎จากวัตถุดิบจากแหลํงธรรมชาติเชํน พืช ซึ่งสามารถใช๎ได๎ทั้งใบ 

เปลือก ราก แกํน และผลสัตว๑ และแรํธาตุตําง ๆ ซึ่งเกิดขึ้นมาจากกระบวนการตามธรรมชาติ สี
ธรรมชาติมีบทบาทเกี่ยวข๎องกับวิถีการด ารงชีวิตของมนุษย๑มายาวนานนับตั้งแตํสมัยโบราณ มนุษย๑ได๎
เรียนรู๎ที่จะน าสีจากวัสดุธรรมชาติมาใช๎ในกิจกรรมตําง  ๆ เชํน ทาสีตามรํางกาย สีของภาชนะ
เครื่องปั้นดินเผา ย๎อมสิ่งทอ เครื่องใช๎ เครื่องนุํงหํม ภาพวาดฝาผนัง และเป็นสํวนประกอบในพิธีกรรม
ตําง ๆ ตามความเชื่อของแตํละท๎องถิ่น 

ชาวอีสานรู๎จักการย๎อมสีไหมให๎ได๎สีตามต๎องการ ซึ่งจะอยูํในปุาเป็นสํวนใหญํ บางสีต๎องการใช๎
ต๎นไม๎หลายชนิด ท าให๎ยุํงยากเมื่อได๎มาแล๎วต๎องมาสับมาซอย หั่นให๎เป็นชิ้นเล็ก  ๆ น าไปต๎มกรองเอา
น้ าให๎ได๎มากตามต๎องการ ไมํเหมือนเดิมทีเดียว ท าให๎เกิดรอยดํางบนผืนผ๎าได๎ ปัจจุบันจึงนิยมใช๎สีเคมี
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เป็นสํวนมากหรือเกือบทั้งหมด เพราะย๎อมงํายขั้นตอนที่ท าไมํยุํงยากซับซ๎อนสีที่ได๎สม่ าเสมอ จะย๎อมกี่
ครั้งๆ ก็ได๎สีเหมือนเดิมและสีติดทนนานมากกวําสีจากธรรมชาติ 

 

 
 

ภาพที่ 6 เส๎นไหมที่ย๎อมด๎วยสีธรรมชาต ิ
ที่มา : ส านักงานหมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติสมเด็จ 
พระราชินีนาถ พระบรมราชินีนาถเขต 2 จังหวัดอุดธาน ี 

 
สีธรรมชาติที่มีการใช๎ในอดีตนั้นมักจะได๎มาจาก พืช สัตว๑ และแรํธาตุตําง ๆ โดยมีพัฒนาการ

สืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน ตัวอยํางเชํน  
- การใช๎สีในการ ประกอบอาหาร และขนม  
- การย๎อมสิ่งทอ เครื่องนุํงหํม 
- การย๎อมเครื่องมือ เครื่องใช๎ในครัวเรือน เชํน เครื่องมือดักจับสัตว๑น้ า  
- การใช๎เขมําหรือควันไฟรมเครื่องจักสานให๎เกิดสีและเสริมความทนทาน  
- การใช๎ท าภาพเขียน 
การท าน้ าสี จะท าได๎ 3 วิธี คือ การต๎ม การต า และ การแชํ ซึ่งขึ้นกับชนิดของวัสดุที่ท าสีย๎อม  

เชํน การย๎อมครั่งจะเตรียมน้ าสีโดยการต า การย๎อมครามใช๎วิธีการแชํ ส าหรับเปลือกไม๎ แกํนไม๎ ใบไม๎ 
และรากไม๎ตําง ๆ จะใช๎วิธีการแชํแล๎วน ามาต๎ม 

ส าหรับปัจจุบันมีการหันกลับมาให๎ความสนใจใช๎สีจากวัสดุธรรมชาติเพิ่มมากขึ้น ซึ่งเป็นผลมา
จากปัจจัยตํางๆ ดังนี้ 

1. กระแสความต๎องการอนุรักษ๑ และสืบทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ที่สืบทอดกันมาจากอดีตให๎คง
อยูํในสังคมสืบไป การย๎อมสีธรรมชาติซึ่งเป็นหนึ่งในภูมิปัญหาท๎องถิ่นจึงได๎รับการสนับสนุนมากขึ้น
จากทั้งภาค รัฐ ภาคเอกชน และประชาชนทั่วไป 

2. ปัญหาผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อม ซึ่งเกิดจากใช๎สีสังเคราะห๑และสารเคมีอันตรายใน
อุตสาหกรรมการผลิตสิ่งทอ สารเคมีที่ตกค๎างและปนเปื้อนในน้ าทิ้งที่เกิดจากกระบวนการฟอกย๎อม 
ท าให๎เกิดการเนํา-เสียของแหลํงน้ าธรรมชาติตําง ๆ 
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3. ปัญหาความไมํปลอดภัย และผลกระทบตํอสุขภาพของผู๎ปฏิบัติงานฟอกย๎อม ซึ่งเกิดจาก
การสัมผัสกับสารเคมี และสีสังเคราะห๑ โดยเฉพาะสีสังเคราะห๑บางประเภทที่เป็นสารกํอมะเร็ง 

4. การให๎ความสนใจตํอความปลอดภัยและอันตรายของสารเคมีตกค๎างบนผลิตภัณฑ๑สิ่งทอ
ของประชาชน ท าให๎มีการก าหนดชนิดสีสังเคราะห๑ที่จะใช๎กับสิ่งทอแตํละประเภท ท าให๎มีความ
ระมัดระวังในการใช๎สิ่งทอย๎อมสีสังเคราะห๑ และหันมาใช๎สิ่งทอที่ได๎มาจากการย๎อมสีธรรมชาติเพิ่มขึ้น 

5. การตื่นตัวด๎านการอนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อม และระบบนิเวศ ท าให๎เกิดคํานิยมตํอต๎านสินค๎าที่มี
ผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อม และอุปโภค/บริโภค มีการใช๎สิ นค๎าที่ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อม หรือ 
“ผลิตภัณฑ๑ฉลากเขียว” เพิ่มมากขึ้น โดยสินค๎าที่ดีจะต๎องเกิดจากกระบวนการผลิตที่ไมํท าลาย
สิ่งแวดล๎อม ไมํมีผลกระทบตํอผู๎บริโภค และสินค๎าใช๎แล๎วเมื่อเป็นขยะต๎องไมํกํอมลพิษตํอไป คํานิยม
ดังกลําวมีสํวนส าคัญในการผลักดัน ให๎มีการหันกลับมาใช๎สิ่งทอย๎อมสีย๎อมธรรมชาติเพิ่มมากขึ้น 

 

 
 

ภาพที่ 7 การย๎อมด๎วยสจีากเปลือกไม๎ 
ที่มา : ศูนย๑วิชาการ และเทคโนโลยีสิ่งทอพื้นบ๎าน 

 
วัตถุดิบย๎อมสี ด๎วยภูมิปัญญาของมนุษย๑ตั้งแตํอดีตจนถึงปัจจุบันได๎มีการเรียนรู๎ที่จะใช๎

ประโยชน๑จากสี ซึ่งสกัดจากวัตถุดิบธรรมชาติ โดยการน ามาย๎อมเส๎นใย และผืนผ๎า เพื่อใช๎เป็น
เครื่องนุํงหํม และใช๎สอยในชีวิตประจ าวัน สีย๎อมธรรมชาตินั้นสามารถจ าแนกตามแหลํงที่มาได๎ดังนี้ 

1. สีย๎อมธรรมชาติจากแรํธาตุ (Mineral Dyes) สีธรรมชาติประเภทนี้เป็นสีที่เกิดจาก
สารประกอบของโลหะ จ าพวก เหล็ก โครเมียม ตะกั่ว แมงกานีส ทองแดง โคบอลต๑ และนิกเกิล ซึ่ง
ในอดีตเป็นกลุํมสีที่มีความส าคัญมากแตํในปัจจุบันไมํปรากฏแหลํงผลิตและการใช๎สีกลุํมดังกลําว 
ส าหรับประเทศไทยในปัจจุบัน ยังมีการใช๎สีธรรมชาติจากแรํธาตุในการย๎อมสีสิ่งทอ คือ สีจากโคลน
และดินแดง ซึ่งเป็นวัสดุที่มีสารประกอบพวกอลูมิโนซิลิเกต และสารประกอบโลหะอยูํ 

2. สีย๎อมธรรมชาติจากสัตว๑ (Animal Dyes) สีธรรมชาติจากสัตว๑ คือ สารสีที่ได๎จากสารที่ขับ
ออกจาก ตัวสัตว๑ หรือตัวสัตว๑เอง ส าหรับประเทศไทยมีการใช๎สีจากแมลง คือ ครั่ง โดยตัวครั่งจะดูด
กินน้ าเลี้ยงของต๎นไม๎แล๎วขับสารสีแดงที่เรียกวํา ยางครั่ง ออกมาหุ๎มรอบตัวเป็นรัง สารสีแดงที่ถูกขับ
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ออกมาจากตัวครั่งดังกลําวมานี้ถูกน ามาใช๎ประโยชน๑ ทั้งในการย๎อมสิ่งทอ ผสมในอาหาร และใช๎ใน
อุตสาหกรรมหลายประเภท ส าหรับเส๎นใยที่ย๎อมด๎วยครั่ง  คือ ไหม ขนสัตว๑ และฝูาย เชื่อกันวํา
คุณภาพของสีทีได๎จากการย๎อมด๎วยครั่งจะข้ึนกับชนิดของต๎นไม๎ที่ ใช๎เลี้ยงครั่ง 

3. สีย๎อมธรรมชาติจากพืช (Vegetable Dyes) สีย๎อมที่ได๎จากพืชจัดเป็นกลุํมสารสีหลักของสี
ย๎อมธรรมชาติ โดยเป็นสีย๎อมที่ได๎จากทุกสํวนของพืชทั้ง ราก เปลือก ล าต๎น เนื้อไม๎ ใบ ดอก ผล และ
เมล็ด ซึ่งสีย๎อมกลุํมนี้มีความหลากหลาย สามารถแบํงโดยใช๎กรรมวิธีการย๎อมเป็นเกณฑ๑ได๎ 2 กลุํมคือ 

1. การย้อมเย็น หรือการย้อมแบบหมัก เป็นสีย๎อมที่ได๎จากพืช เชํน ผลมะเกลือ ห๎อม และ
คราม เป็นการย๎อมสีจากพืชที่มีกรรมวิธีการย๎อมโดยไมํใช๎ความร๎อน แตํอาศัยคุณสมบัติธรรมชาติของ
สารสี และปฏิกิริยาเคมีทางธรรมชาติชํวยให๎สารสีติดกับเส๎นใย โดยจะหมักเส๎นใยไว๎ในน้ าย๎อมที่
อุณหภูมิปกติ ซึ่งพืชแตํละชนิดจะมีรายละเอียดวิธีการย๎อมที่แตกตํางกันตามชนิดของสารสีที่ได๎ 

 

 
 

ภาพที่ 8 การย๎อมเย็น หรือการย๎อมแบบหมัก 
ที่มา : ศูนย๑วิชาการ และเทคโนโลยีสิ่งทอพื้นบ๎าน สถาบันวิจัย 

วิทยาศาสตร๑ และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหมํ 
 

2. การย้อมแบบร้อน สีย๎อมธรรมชาติที่ใช๎การย๎อมแบบร๎อน จะเป็นสีย๎อมที่ได๎จากพืชทั่วไป
และครั่ง โดยจะน าวัตถุดิบย๎อมสีมาสับให๎ละเอียดแล๎วต๎มให๎เดือดเพื่อสกัดสารสีออกจากพืช จากนั้นจึง
ท าการย๎อมกับเส๎นใย จะมีการใช๎ความร๎อน และสารชํวยย๎อมชํวยให๎สารสีติดกับเส๎นใย 

 

 
 

ภาพที่ 9 การย๎อมแบบร๎อน 
ที่มา : ผา๎หมักโคลน ศรสีัชนาลัย สุโขทัย 
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สีย๎อมธรรมชาติได๎จากการน าสํวนตําง ๆ ของพืชเชํน ดอก ผล ราก เปลือก แกน มาต๎มสกัด
เป็นสีย๎อมสี ย๎อมธรรมชาติเป็นสารประกอบอินทรีย๑ ประกอบด๎วยธาตุคาร๑บอนตํออยูํกับอะตอมของ
ธาตุอื่น ๆ สํวนมากเป็นไฮโดรเจน ไนโตรเจน ออกซิเจน และก ามะถัน โดยเฉพาะอยํางยิ่งมีกลุํมที่
คาร๑บอนตํอกันเป็นวง และวงแหวนเบนซีน วัตถุดิบที่ได๎จากเปลือกไม๎ ผลผลิตจากต๎นไม๎ มีมากมาย
ชนิด จากรายงานตําง ๆ และภูมิปัญญาท๎องถิ่นพบวํามีพืชหลายชนิดที่น ามาใช๎เป็นสีย๎อมและให๎โทนสี
ตําง ๆ ดังนี้ 

1. พืชที่ให๎สีเขียว ได๎แกํ ใบจามจุรี เปลือกต๎นเพกา ใบเลี่ยน เปลือกต๎น/ผลสมอพิเภก ใบหู
กวางแกํ ใบชาทอง ใบเตย ใบกระถิน เป็นต๎น 

2. พืชที่ให๎สีเหลือง ได๎แกํ ขมิ้นชัน ดอกทองกวาว เปลือกต๎นมะมํวง เปลือกต๎นขนุน เป็นต๎น 
3. พืชที่ให๎สีแดง ได๎แกํ ผล/เมล็ดค าแสดดอกค าฝอย ใบเทียนกิ่ง เปลือกต๎นประดูํแดง เปลือก

ต๎นฮํอมใบสับปะรด เป็นต๎น 
4. พืชที่ให๎กลุํมสีน้ าเงิน ได๎แกํ ราก/ใบต๎นคราม เปลือกต๎นลูกหว๎า เป็นต๎น 
5. พืชที่ให๎กลุํมสีน้ าตาล ได๎แกํ เปลือกต๎น/ใบยูคาลิปตัส ใบ/เปลือกต๎นหูกวาง เปลือกต๎น

นนทรีแกํน/รากขนุน เปลือกไม๎สะแก เปลือกต๎นประดูํ เป็นต๎น 
6. พืชที่ให๎สีด า ได๎แกํ เปลือกผลมะพร๎าว เปลือกต๎นตะแบก เปลือกต๎น/ผลสมอไทย เป็นต๎น  
หลักการส าคัญในการย๎อมสีธรรมชาติในการย๎อมผ๎าด๎วยสีธรรมชาตินั้น หลักการส าคัญคือ 

สารชํวยติดเป็นตัวที่ชํวยให๎สีติดอยูํบนผ๎า และเส๎นใยได๎อยํางมีประสิทธิภาพไมํตกงําย ซึ่งสารชํวยติด
เป็นสารประกอบที่ชํวยให๎เส๎นใยสามารถดูดซึมน้ าสีได๎มากขึ้น และสารชํวยติดแตํละชนิดยังมีผลให๎เกิด
สีที่แตกตํางกันอีกด๎วย  
 
ตารางที่ 2.1 ตารางแสดงข๎อดี และข๎อจ ากัดของสีธรรมชาติ 

ข้อดีของสีธรรมชาติ ข้อจ ากัดของสีธรรมชาติ 
1. ไมํ เป็นอันตรายตํอสุขภาพของผู๎ผลิตและ
ผู๎บริโภค 
2. น้ าทิ้งจากกระบวนการผลิตไมํเป็นอันตรายตํอ
สิ่งแวดล๎อม 
3. วัตถุดิบหาได๎งํายในชุมชนไมํต๎องใช๎สีเคมีที่
น าเข๎าจากตํางประเทศ 
4. การย๎อมสีธรรมชาติสามารถเรียนรู๎ได๎ด๎วย
ตนเอง เป็นความรู๎ที่เพิ่มพูนขึ้นตามประสบการณ๑ 
สามารถ ถํายทอดให๎แกํคนรุํนหลัง เป็นภูมิปัญญา
ของท๎องถ่ิน 

1. ปริมาณสารสีในวัตถุดิบย๎อมสีมีน๎อย ท าให๎
ย๎อมได๎สีไมํเข๎ม หรือต๎องใช๎ วัตถุดิบปริมาณ
มาก 
2. ปัญหาด๎านการผลิตคือไมํสามารถ ผลิตได๎
ในประมาณมาก และไมํสามารถผลิตสีตามที่
ตลาดต๎องการ 
3. สีซีดจาง และมีความคงทนตํอแสงต่ า 
4. คุณภาพการย๎อมสีธรรมชาติขึ้นอยูํกับ
ปัจจัยหลายประการ ซึ่งควบคุมได๎ยาก การ
ย๎อมสีให๎เหมือนเดิมจึงท าได๎ยาก 
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ตารางที่ 2.1 (ตํอ) 

ข้อดีของสีธรรมชาติ ข้อจ ากัดของสีธรรมชาติ 
5. สีธรรมชาติมีความหลากหลาย ตามชนิด อายุ
และ สํวนของพืชที่ ใช๎  ตลอดจนชนิดของสาร
กระตุ๎นหรือขั้น ตอนการย๎อม 
6. การย๎อมสีธรรมชาติท าให๎เห็นคุณคําและรู๎จักใช๎ 
ประโยชน๑ของทรัพยากรธรรมชาติ 
7. ความสัมพันธ๑ระหวํางคนย๎อมสีกับต๎นไม๎ ยํอม
กํอให๎ เกิดความรัก ความหวงแหน และเรียนรู๎ที่
จะอนุรักษ๑ และปลูกทดแทนเพื่อการผลิตที่ยั่งยืน 

5. ในการย๎อมสีธรรมชาติถ๎าไมํมีวิธีการ และ
จิตส านึกในการใช๎ทรัพยากรอยํางยั่ งยืน
ยํอมจะกลายเป็นการท าลายสิ่งแวดล๎อมได๎ 

ที่มา : ศูนย๑วิชาการ และเทคโนโลยีสิ่งทอพื้นบ๎าน สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร๑และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมํ 
 

สารช่วยติด 
สารชํวยติด หรือตัวติดสีนั้น เนื่องจากการใช๎สีธรรมชาติสามารถละลาย และติดเส๎นใยได๎เอง 

จึงเป็นเหตุให๎การย๎อมสีเป็นไปได๎งําย แตํเมื่อน ามาซักล๎าง สีย๎อมก็สามารถละลายน้ าออกมาได๎งําย 
เชํนเดียวกับการซีดจางได๎งําย ดังนั้น จึงได๎มีการน าสารชํวยติดมาใช๎ในกระบวนการย๎อมผ๎าด๎วยสีจาก
ธรรมชาติเพื่อเพิ่มความคงทนของสีย๎อมให๎มีมากยิ่งขึ้นเพราะสารชํวยติดจะท าหน๎าที่ยึดโมเลกุลของสี
ให๎ยึดติดกับโมเลกุลของเส๎นใยให๎ดีขึ้นหรือซึมผํานเข๎าไปภายในเส๎นใย แล๎วจับตัวกับโมเลกุลของสีย๎อม 
ท าให๎สีย๎อมมีขนาดโมเลกุลที่ใหญํขึ้น และเปลี่ยนแปลงสีย๎อมจากสารที่สามารถละลายน้ าได๎เป็นสารที่
ไมํละลายน้ า จึงไมํสามารถละลายออกขณะซักล๎าง สารชํวยติดสํวนใหญํเป็นสารที่พบโดยทั่วไป ราคา
ไมํแพง เก็บไว๎ได๎นาน และไมํเป็นอันตรายตํอผู๎บริโภค ซึ่งสารชํวยติดที่นิยมใช๎ในการย๎อมสีธรรมชาติมี
ดังนี้ 

 

  
 

ภาพที่ 10 ภาพแสดงตัวอยํางสารชํวยตดิ 
ท่ีมา : งานข๎อมูลท๎องถิ่น และงานจดหมายเหต ุ

     ส านักวิทยบริการ มหาวิทยาลัยอุบลราชธาน ี
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1. สารส๎ม (Potassium Aluminium Sulphate) ใช๎ปริมาณ 25% ของน้ าหนักวัสดุในการ
ย๎อมผ๎าฝูายมักจะใช๎รํวมกับโซดาแอช 3% ของน้ าหนักวัสดุ และในการย๎อมไหมมักใช๎รํวมกับกรดทาร๑
ทาร๑ลิค หรือครีมออฟทาร๑ ปริมาณ 7% ของน้ าหนักวัสดุ โดยสามารถใช๎ได๎ทั้งกํอนย๎อมสี และหลัง
ย๎อมสี สีธรรมชาติที่ใช๎สารส๎มเป็น สารชํวยติดนี้ เมื่อย๎อมแล๎วจะให๎สีเหมือนกับสีที่สกัดได๎ สีที่ได๎จึงมี
ความสดใสดี 

2. จุนสี (Copper Sulphate) ใช๎ปริมาณ 2% ของน้ าหนักวัสดุนิยมใช๎กับน้ าส๎มสายชูปริมาณ
ครึ่งหนึ่งของน้ าหนักวัสดุสีธรรมชาติที่ใช๎จุนสีเป็นสารชํวยติดจะท าให๎สีที่ย๎อมได๎เป็นสีออกเขียว 
ตัวอยํางเชํน เมื่อย๎อมด๎วยแกํนขนุนที่ให๎สีเหลืองโดยใช๎จุนสีเป็นสารชํวยติด สีที่ย๎อมได๎จะเป็นสีเหลือ
งอมเขียวหรือสีเขียวขี้ม๎า 

3. เกลือเหล็ก หรือสนิมเหล็ก (Ferrous Sulphate) ใช๎ปริมาณ 3–6% ของน้ าหนักวัสดุไมํ
นิยมใช๎รํวมกับสารใด และใช๎เป็นสารชํวยติดภายหลังการย๎อมสีเทํานั้น การย๎อมโดยใช๎สนิมเหล็กเป็น
สารชํวยติดจะท า ให๎สีที่ย๎อมได๎คล้ าลง ถ๎าใสํมากจะยิ่งคล้ าขึ้นจนเป็นสีด า 

4. โครม (Potassium Dichromate) ใช๎ปริมาณ 1% ของน้ าหนักวัสดุนิยมใช๎กับน้ าส๎มสายชู
ปริมาณครึ่งหนึ่งของน้ าหนักวัสดุเชํนเดียวกับเมื่อใช๎กับจุนสี ใช๎ได๎ทั้งกํอนย๎อมสี  และหลังย๎อมสี เมื่อ
ย๎อมแล๎วจะท าให๎สีออกเป็นสีเหลืองทองสดใส 

5. น้ าปูนใส ได๎จากปูนขาวที่ใช๎กินกับหมาก หรือท าจากปูนจากการเผาเปลือกหอย โดย
ละลายปูนขาวในน้ าสะอาด ทิ้งไว๎ให๎ตกตะกอน จะได๎น้ าปูนใสมาใช๎เป็นสารชํวยย๎อมตํอไป 

6. น้ าดําง หรือน้ าขี้เถ๎า ได๎จากขี้เถ๎าพืช เชํน สํวนตําง ๆ ของกล๎วย ต๎นผักขม เปลือกของผล
นุํน กากมะพร๎าว เป็นต๎น เลือกพืชชนิดใดชนิดหนึ่งที่ยังสดๆ น ามาผึ่งแดดให๎หมาด จากนั้นเผาให๎เป็น
ขี้เถ๎าสีขาว น าขี้เถ๎าไปใสํในอํางที่มีน้ าอยูํ กวนให๎ทั่วทิ้งไว๎ 4–5 ชั่วโมงขี้เถ๎าจะตกตะกอน น าน้ าที่ได๎ไป
กรองให๎สะอาดแล๎วจึงน าไปใช๎งาน เรียกวํา “น้ าดํางหรือน้ าขี้เถ๎า” อีกวิธีหนึ่งน าขี้เถ๎าที่ได๎ไปใสํใน
กระป๋องที่เจาะรูเล็ก ๆ รองก๎นด๎วยปุยฝูาย หรือใยมะพร๎าวใสํขี้เถ๎าจนเกือบเต็ม กดให๎แนํนเติมน้ าให๎
ทํวมข้ีเถ๎า แขวนกระป๋องทิ้งไว๎ รองเอาแตํน้ าดํางไปใช๎งาน 

7. กรด ได๎จากพืชที่มีรสเปรี้ยว เชํน น้ ามะนาว น้ าใบหรือฝักส๎มปุอย น้ ามะขามเปียก 
8. น้ าบาดาล หรือ น้ าสนิมเหล็ก จะใช๎น้ าบํอบาดาลที่เป็นสนิม หรือน าเหล็กไปเผาไฟให๎แดง

แล๎วน าไปแชํในน้ า ทิ้งไว๎ 3 วันจึงน าน้ าสนิมมาใช๎ได๎ น้ าสนิมจะชํวยให๎สีเข๎มขึ้น ให๎เฉดสีเทา-ด าเหมือน
มอร๑แดนท๑เหล็ก แตํถ๎าสนิมมากเกินไปจะท าให๎เส๎นใยเป่ือยได๎เชํนกัน 

9. น้ าโคลน เตรียมจากโคลนใต๎สระ หรือบํอที่มีน้ าขังตลอดปี ใช๎ดินโคลนมาละลายใน
น้ าเปลําสัดสํวนน้ า 1 สํวนตํอดินโคลน 1 สํวนจะชํวยให๎ได๎โทนสีเข๎มขึ้น หรือโทนสีเทา-ด าเชํนเดียวกับ
น้ าสนิม 

10. สารฝาด หรือ แทนนิน สารแทนนินจะมีอยูํในสํวนตําง ๆ ของพืชที่มีรสฝาดและขม เชํน 
ลูกหมาก เปลือกเพกา เปลือกสีเสียด เปลือกผลทับทิม เปลือกประดูํ ใบยูคา ใบเหมือดแอ เป็นต๎น ซึ่ง
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สารดังกลําวมีคุณสมบัติชํวยให๎สีติดกับเส๎นด๎ายได๎ดีขึ้น โดยการต๎มสกัด น้ าฝาด หรือแทนนินจากพืช
ดังกลําว แล๎วน าเส๎นด๎ายต๎มย๎อมกับน้ าฝาดกํอน จากนั้นจึงน าเส๎นด๎ายไปย๎อมกับน้ าสีย๎อมอีกครั้ง 

11. โปรตีนจากน้ าถั่วเหลือง ใช๎ต๎มกับเส๎นด๎ายกํอนการย๎อมสีเพื่อชํวยในการเพิ่มโปรตีนบน
เส๎นด๎ายท าให๎สามารถย๎อมสีติดได๎ดมีากขึ้น ทางญี่ปุุนจะชุบฝูายไหมด๎วยน้ าถั่วเหลืองกํอนเสมอ โดยแชํ
ไว๎ 1 คืน ยิ่งท าให๎สีติดมาก ในญี่ปุุนการสีธรรมชาติทั้งหมดแชํเส๎นใยด๎วยน้ าถั่วเหลืองเสมอ 

12. เกลือแกงจะใช๎ผสมกับน้ าสีย๎อมเพื่อชํวยให๎สตีิดเส๎นด๎ายได๎งํายข้ึน 
ส าหรับการน าสารชํวยติดมาใช๎ในการย๎อมสี มีวิธีการใช๎ 3 แบบ ได๎แกํ 

1) วิธีการใสํสารชํวยติดกํอนการย๎อมสี (Premordant Method) เป็นการน าผ๎าหรือเส๎น
ใยมาชุบสารชํวยติด เพื่อให๎สารชํวยติดจับเกาะผิวหรือเส๎นใยกํอนการย๎อมสี 

2) วิธีการใสํสารชํวยติดขณะท าการย๎อมสี (Met mordant Method) เป็นการใสํสาร
ชํวยติดลงในน้ าย๎อม แล๎วจึงน าผ๎าหรือเส๎นใยลงย๎อมสี 

3) วิธีการใสํสารชํวยตดิหลังการย๎อมสี (After mordant Method) เป็นการน าผา๎หรือ
เส๎นใยที่ย๎อมสีแล๎วไปชุบสารชวํยติด 
 

สีย้อมสังเคราะห์ 
สีย๎อมสังเคราะห๑ เป็นสารเกิดจากการสังเคราะห๑ด๎วยกรรมวิธีทางเคมีสีย๎อมสังเคราะห๑ที่

ค๎นพบครั้งแรกปีพ.ศ. 2399 โดยวิลเลียม เพอร๑กิน (William Perkin) แหํง Royal College of 
Chemistry ในนครลอนดอน ท าการสังเคราะห๑สีมํวง ชนิด aniline purple โดยการออกซิไดส๑ 
aniline ด๎วยโพแทสเซียมไดโครเมต (K2Cr2O7) ได๎สารสีด า แล๎วสกัดด๎วยเมทิลแอลกอฮอล๑ได๎
สารละลายสีมํวงใส เป็นสารที่รู๎จักกันวํา mouvine ที่มีสีมํวง สํงผลให๎ในเวลาตํอมานักวิทยาศาสตร๑
สามารถค๎นพบวิธีสังเคราะห๑สีใหมํ ๆ นับร๎อยสี ปัจจุบันมีการผลิตสีสังเคราะห๑ออกมามากมาย และ
สามารถแบํงสีออกได๎หลายประเภท เพื่อให๎เหมาะกับเส๎นใยแตํละชนิด และกระบวนการย๎อมซึ่งมี
ลักษณะตํางกัน จึงมีการจ าแนกสีย๎อมด๎วยวิธีตําง ๆ โดยวิธีที่นิยมมากที่สุด คือ การจ าแนกสีตามการ
น าไปใช๎ เพราะสีย๎อมผ๎าที่มีคุณภาพต๎องมีความคงทนในการซัก มีความคงทนตํอแสง และต๎องมีความ
คงทนตํอความร๎อน ซึ่งกลุํมโรงงานอุตสาหกรรมแบํงสีย๎อมตามวิธีใช๎เป็น 12 ประเภท ได๎แกํ 

1. สีดิสเพอร๑ส (Disperse Dyes) เป็นสีที่ผลิตขึ้นโดยมีวัตถุประสงค๑เพื่อใช๎ย๎อมเส๎นใย
เซลลูโลสอะซิ-เตด (cellulose acetate) และน ามาย๎อมเส๎นใยโพลิเอสเทอร๑ (polyester) ได๎ด๎วย 
เนื่องจากเส๎นใยทั้งสองประเภทสามารถดูดน้ าได๎น๎อย สีดิสเพอร๑สมีสมบัติทนแสงและการซักฟอก
คํอนข๎างดี แตํสีซีดงํายหากถูกควันหรือก๏าซบางชนิด สีประเภทนี้มีสมบัติไมํละลายน้ า แตํจะแขวนตัว
เป็นละอองขนาดเล็กมากลอยตัวในน้ าเมื่อมีสารชํวยกระจายตัว (dispersing agent) ที่เหมาะสม 
สามารถใช๎ย๎อมในน้ าธรรมดา ไมํต๎องใช๎สารเคมีชนิดอื่นชํวยนอกจากสารพา (carrier) ให๎ตัวสีเข๎าไป
ใกล๎เส๎นใยเทํานั้น 
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2. สีรีแอคทีฟ (Reactive Dyes) เป็นสีที่ละลายน้ าได๎ มีประจุลบ เมื่ออยูํในน้ ามีฤทธิ์เป็นดําง 
สํวนการย๎อมชนิดนี้เหมาะกับการย๎อมเส๎นใยเซลลูโลสมากที่สุด โมเลกุลของสีจะยึดจับกับหมูํ ไฮดรอก
ซิล (OH-) ของเซลลูโลส และเชื่อมโยงติดกันด๎วยพันธะโควาเลนท๑ในสภาวะที่เป็นดําง กลายเป็น
สารประกอบเคมีชนิดใหมํกับเซลลูโลส สีรีแอคทีฟมี 2 กลุํม คือ กลุํมที่ย๎อมติดที่อุณหภูมิสูง 70-75 
องศาเซลเซียส และกลุํมที่ย๎อมติดที่อุณหภูมิปกติสีรีแอคทีฟให๎สีที่สดใส ทุกสีติดทนในทุกสภาวะ 
สมบัติการละลายและดูดติดเส๎นใยของตัวสีท าให๎สีเข๎าไปอยูํภายในเส๎นใย และเมื่อเกิดปฏิกิริยาตัวสีจะ
ยึดติดเส๎นใย 

3. สีเบสิก (Basic Dyes) เป็นเกลือของดํางอินทรีย๑ละลายน้ าได๎ ย๎อมติดเส๎นใยเซลลูโลสได๎
เพียงเล็กน๎อยหรือไมํติดเลย มีโครโมฟอร๑ (chromophore) ให๎ประจุบวก (cation) บางครั้งเรียก สี
แคทไอออน ถ๎าย๎อมเส๎นใยเซลลูโลส เส๎นใยต๎องย๎อมด๎วยสารประกอบที่สามารถกํอรูปเป็นสารที่ไมํ
ละลายน้ ากับตัวสีได๎กํอนเพื่อให๎ท าหน๎าที่เป็นเสมือนหนึ่งสะพานเชื่อมโยงระหวํางตัวสีกับเส๎นใย 
สารประกอบน้ีเรียกวํา สารชํวยติดสี (mordant) สีในกลุํมนี้มีสีสดใสแตํไมํทนแสง 

4. สีแอซิด (Acid Dyes) คือ ตัวสีที่เกิดจากสารประกอบอินทรีย๑ที่ละลายน้ าได๎ สํวนใหญํเป็น
เกลือของกรดก ามะถัน ย๎อมติดเส๎นใยโปรตีนได๎ในน้ าย๎อมที่มีฤทธิ์กรดเจือจาง ใช๎ย๎อมเซลลูโลสทีไมํใชํ
เซลลูโลสบริสุทธิ์ได๎เชํน ปอ ปุาน และเส๎นใยโพลิเอมีด (polyamide) เป็นต๎น 

5. สีมอร๑แดนท๑และพรีเมตัลไลซ๑ (Mordant and Premetallized Dyes) เป็นสีแอซิดที่
สามารถกํอรูปเป็นสารประกอบเชิงซ๎อน (complex) กับโลหะบางชนิดได๎ โดยสารประกอบเชิงซ๎อนที่
กํอรูปใหมํนี้ไมํละลายน้ าตามทฤษฎีเชื่อกันวํา โครงสร๎างของเส๎นใยจะสามารถรวมตัวกับไอออนของ
โลหะ กํอรูปเป็นสารประกอบภายในท าให๎สีมีความคงทนดีขึ้น ตัวสีเหลํานี้ ยังคงเรียกวํา สีไดเรกท๑ 
สํวนที่เรียกวํา สีมอร๑แดนท๑ต๎องเป็นกลุํมสีซึ่งใช๎ย๎อมเฉพาะเส๎นใยโปรตีน 

6. สีไดเรกท๑ (Direct Dyes) เป็นสีสังเคราะห๑ชนิดแรกที่ติดเส๎นใยฝูายได๎โดยไมํต๎องใช๎สารชํวย
ติดบางครั้งเรียกสีย๎อมฝูาย สํวนใหญํเป็นสารประกอบเอโซ (AZO) มีน้ าหนักโมเลกุลสูง มีหมูํกรด
ซัลโฟนิค ซึ่งท าให๎ตัวสีละลายน้ าได๎นิยมใช๎ย๎อมเส๎นใยเซลลูโลสที่ไมํต๎องการความคงทนตํอ
กระบวนการใช๎น้ ามากนัก 

7. สีเอโซอิค (Azoic Dyes) เป็นสีในกลุํมสารประกอบเอโซเหมือนกัน แตํตัวสีไมํละลายน้ า 
กํอรูปเป็นสีบนเส๎นใยได๎โดยการย๎อมด๎วยสารประกอบฟีนอล (phenol) ซึ่งละลายน้ าได๎กํอน สีในกลุํม
นี้ใช๎ย๎อมเส๎นใยเซลลูโลสเทํานั้น เพราะสารประกอบฟีนอลเป็นอันตรายตํอเส๎นใยโปรตีน 

8. สีวัต (Vat Dyes) เป็นสีที่มีความคงทนดีที่สุดในบรรดาสีที่ใช๎ย๎อมเส๎นใยเซลลูโลส โดย
อาศัยสารรีดิวซ๑ที่เหมาะสมจึงจะติดเส๎นใยเซลลูโลสได๎ อยํางไรก็ตามไมํใชํสีวัตทุกตัวจะมีความคงทน
เหมือนกัน นอกจากนี้สีวัตสามารถใช๎ย๎อมเส๎นใยโปรตีน เส๎นใยสังเคราะห๑บางชนิดได๎ด๎วย 

9. สีก าถัน (Sulphur or Sulphide Dyes) สีประเภทนี้ย๎อมติดเส๎นใยเซลลูโลสได๎ดีเมื่อ
ละลายในน้ าที่มีสภาพเป็นดําง สีชนิดนี้ไมํสดใส 
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10. สีออกซิไดซ๑ (Oxidation Colorants) เป็นสีที่มีความคงทน แตํไมํนิยมใช๎ในงาน
อุตสาหกรรม 

11. สีโอเนียม (Onium Dyes) เป็นสีพิกเมนต๑ที่ละลายน้ าได๎ โดยเลือกพิกเมนต๑ที่มีสมบัติ
คงทนตํอสารเคมีและแสงน้ ามาปรับปรุงให๎มีกลุํมเคมีที่ละลายน้ าได๎ นิยมใช๎พิมพ๑ผ๎ามากกวําย๎อม 

12. สีมิเนอรัล (Mineral Colorants) เป็นสารประกอบอนินทรีย๑ไมํละลายน้ าหลายชนิด 
นิยมใช๎ย๎อมเส๎นใยเซลลูโลส 
 

2.2 ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการและการใช้ประโยชน์จากรังไหม 
 
2.2.1 การทอผ้าไหม 

 การทอผ๎าไหมนับเป็นงานศิลปหัตกรรมอยํางหนึ่งที่มีมาช๎านานแล๎วซึ่งแตํเดิมมีท ากันเป็น
อุตสาหกรรมในครอบครัว ปัจจุบันแม๎จะมีหลาย ๆ แหํงได๎ขยายกิจการจนกลายเป็นโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดเล็กแตํการทอผ๎าไหมสํวนใหญํแล๎วก็ยังเป็นการทอด๎วยมือ โดยใช๎เครื่องมือเครื่องใช๎
พื้นเมืองแบบงําย ๆ ที่เรียกวํา “หูก และกี่กระตุก” ดังนั้น จึงจ าเป็นต๎องอาศัยฝีมือความรู๎ ความ
ช านาญ และความประณีต ในการทอเป็นผืนผ๎าไหมของแตํละคนไปซึ่งพอจะกลําวให๎ทราบโดยครําว ๆ 
ได๎ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 11 ผ๎าไหม 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

  
1. การเตรยีมเส้นไหม 

 เส๎นไหมที่ใช๎ในการทอผ๎าไหมก็มีอยูํ 2 ชนิด ตามกรรมวิธีคือ เส๎นไหมพุํงและเส๎นไหมยืน ซึ่ง
ตามปกติแล๎วผ๎าไหมที่ทอสํงไปจ าหนํายยังตํางประเทศจะใช๎เส๎นไหมจากไหมพันธุ๑ตํางประเทศเป็นเส๎น
ไหมยืน และใช๎เส๎นไหมจากไหมพันธุ๑พื้นเมืองเป็นเส๎นไหมพุํง แตํส าหรับผ๎าไหมที่ทอจ าหนํายใน
ประเทศแล๎ว ชาวไทยเรานิยมเฉพาะผ๎าไหมไทยแท๎  ๆ จึงจ าเป็นต๎องใช๎เส๎นไหมพุํงจากไหมพันธุ๑
พื้นเมืองทอทั้งผืน  ตามความต๎องการของผู๎ใช๎ 
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2. การฟอกย้อมสีเส้นไหม 
 เมื่อเตรียมเส๎นไหมมาได๎เป็นที่เรียบร๎อยแล๎ว ก็น าเส๎นมาฟอกย๎อมสีโดยจะต๎องท าการฟอกเอา
กาวออกเสียกํอน วิธีการฟอกเส๎นไหมของชาวบ๎านเดิมจะใช๎ผักขม เหง๎ากล๎วย ใบกล๎วย ก๎านกล๎วย งวง
ตาล ไม๎ขี้เหล็ก ใบเพกาอยํางใดอยํางหนึ่งมาหั่นบาง ๆ น าไปตากแดดให๎แห๎งแล๎วน าไปเผาจนกระทั่ง
เป็นเถ๎าจากนั้นก็น าเอาเถ๎าที่ได๎มาใสํแชํน้ าทิ้งไว๎ให๎ตกตะกอนนอนก๎นจึงเอาเส๎นไหมเตรียมไว๎ ลงฟอก
แตํปัจจุบันนิยมใช๎วิธีต๎มกับน้ าสบูํผสม Soda Ash เป็นเวลา 1-2 ชั่วโมง จากนั้นก็น าไปซักน้ าจน
สะอาดแล๎วจึงน าไปย๎อมสีที่ต๎องการ ซึ่งก็มีกรรมวิธีพิเศษเฉพาะ เชํน การมัดหมี่ โดยใช๎ปอกกล๎วย มัด
ตามลวดลายที่ต๎องการกํอนการย๎อมสี  เพื่อปูองกันไม๎ให๎สีติดตรงที่มัดไว๎ท าให๎ไมํสามารถย๎อมหรือแต๎ม
สีที่ต๎องการได๎ 

3. เส้นไหมและการสาวไหม 
 เส๎นไหมเกิดจากสํวนของตํอมไหม ในชํวงระยะที่เป็นตัวหนอน ตํอมไหมมีอยูํในตัวไหมมา
ตั้งแตํก าเนิด แตํจะพัฒนาอยํางรวดเร็วในชํวงหนอนไหมวัยที่ 5 สํวนของตํอมไหม (silk gland) 
ประกอบด๎วยสํวนส าคัญ 5 สํวน คือ 

3.1. Spinneret เป็นสํวนทํอพํนเส๎นใยไหม อยูํด๎านข๎างของปากไหมท าหน๎าที่พํนใยไหม
ออกมาภายนอกตัวหนอน เป็นตัวก าหนดขนาดความโตของเส๎นไหมวํามีขนาดเส๎นโตเทําใด ซึ่งขึ้นอยูํ
กับพันธุ๑ไหม อุณหภูมิ และความชื้น มีสํวนเกี่ยวข๎องกับขนาดความโตของเส๎นด๎วยเชํนเดียวกัน 

3.2. Filippis, gland มีอยูํสองข๎างด๎านในของ Spinneret ท าหน๎าที่ควบคุมบังคับการพํน
เส๎นใยของตํอมไหม หรือท าหน๎าที่เป็นประตูเปิดปิดบังคับการพํนเส๎นใย 

3.3. Anterior division เป็นสํวนที่ตํอจากทํอพํนเส๎นใยไหมกับตํอมไหมสํวนกลางมีความ
ยาว 35-40 มิลลิเมตร เส๎นผํายศูนย๑กลางทํอ 0.05-0.30 มิลลิเมตร ท าหน๎าที่สร๎างกาวไหม เคลือบ
สํวนของ Fibroin 

3.4. Middle division เป็นตํอมไหมสํวนกลาง ซึ่งเป็นสํวนใหญํที่สุด มีขนาดความยาว 
60-65 มิลลิเมตร เส๎นผํานศูนย๑กลาง 1.20-2.50 มิลลิเมตร ท าหน๎าที่ผลิตสารโปรตีน Fibroin ซึ่งเป็น
สํวนส าคัญของเส๎นไหม และตํอมไหมสํวนกลางนี้ยังมีการแบํงเป็นสามสํวนยํอย 

3.5. Posterior division เป็นสํวนหลังของตํอมไหม ที่ตํอออกมาจากสํวนกลางยังไมํ
ทราบหน๎าที่แนํชัดมีลักษณะเป็นทํอยาว 200-250 มิลลิเมตร เส๎นผํานศูนย๑กลาง 0.40-0.80 มิลลิเมตร  

เส๎นไหมเมื่อยังอยูํในตัวของหนอนไหม จะมีลักษณะเป็นของเหลวอยูํในตํอมไหม เมื่อตํอมไหม
เจริญเต็มที่จนเข๎าไปเบียดสํวนของกระเพาะอาหาร ท าให๎ไมํสามารถกินอาหารตํอไปได๎จึงเกิด
กระบวนการบีบตัวเองให๎ของเหลวในตํอมไหมพํนออกมาทางรูพํนเส๎นใยไหม การท าให๎สารเหลว
เปลี่ยนสภาพเป็นเส๎นไหมแบํงออกเป็น 2 ระยะ คือ 

ระยะที่ 1 เป็นระยะเริ่มเคลื่อนสาร Fibroin ออกจากตํอมไหมสํวนหลังตอนกลาง ในระหวําง
นี้หนอนไหมจะลดปริมาณน้ าออกจากสาร Fibroin จาก 84 เปอร๑เซ็นต๑ เหลือประมาณ 75 เปอร๑เซ็นต๑ 



44 
 
เพื่อท าให๎สารนี้แข็งตัวขึ้น และความชื้นที่ถูกขับออกไปนี้จะถูกถํายออกนอกตัวไหมในรูปปัสสาวะกํอน
การท ารังของหนอนไหม 

ระยะที่ 2 เป็นระยะที่สาร Fibroin เคลื่อนตัวไปยังทํอพํนไหมซึ่งเป็นรูแคบ สาร Fibroin จะ
ถูกเปุาผํานรู Spinneret และเกิดตกผลึกแห๎งเป็นเส๎นใยตามขนาดเส๎นใยและรูปรํางของรูที่พํนออกมา
นั้น ในขั้นนี้ Sericin มีสํวนรํวมที่ส าคัญในเส๎นไหม โดย Serucin จะสังเคราะห๑และเคลื่อนตัวจากสํวน
หน๎าของตํอมไหม สาร Sericin มีสํวนประกอบของน้ าอยูํประมาณ 86 เปอร๑เซ็นต๑ และจะเคลื่อนตัว
ไปยัง Spinneret พร๎อม ๆ กับ Fibroin โดยเคลือบอยูํรอบนอก Fibroin ท าหน๎าที่ส าคัญสองอยําง 
คือ 

- เป็นสารหลํอลื่นให๎แกํการเคลื่อนตัวของ Fibroin เพื่อลดการเสียดสีของสารนี้กับตํอมไหม
เน่ืองจาก Fibroin มีลักษณะคํอนข๎างแห๎งและมีความฝืดสูง 

- ท าหน๎าที่เป็นกาวธรรมชาติ เชื่อมแตะเส๎นไหมเข๎าด๎วยกัน เป็นรูปรัง 
ลักษณะและส่วนประกอบของเส้นไหม 

เส๎นไหมที่หนอนไหมพํนออกมานั้น ประกอบด๎วยสาร Sericin และ Fibroin มีคุณสมบัติเป็น
สารโปรตีน เกิดจากการรวมตัวของ amino acid หลายชนิด ซึ่งมาจากการสังเคราะห๑ของตํอมไหม 

คุณสมบัติของ Sericin ซึ่งผลิตได๎จากตํอมไหมสํวนหน๎า ท าหน๎าที่เหมือนกาว และสารหลํอ
ลื่นแกํสารซึ่งเป็นตัวเส๎นไหม สารนี้จะเป็นสํวนของสีเส๎นไหมในกรณีซึ่งพันธุ๑ไหมนั้น  ๆ มีสี เชํน สี
เหลือง เหลืองอมน้ าตาล เหลืองอมเขียว เป็นต๎น Sericin จะละลายน้ าได๎เพียงเล็กน๎อย นอกจากสํวน
ของรังไหมสีเขียวจะตกสีในน้ าร๎อนทั้งหมด ปริมาณของ Sericin เคลือบเส๎นไหมที่แตกตํางกันออกไป
ตามชนิด และพันธุ๑ไหม เชํน ไหมพันธุ๑ bivoltine เชํน พันธุ๑จีน ญี่ปุุน จะมี Sericin 20-30 เปอร๑เซ็นต๑ 
การปรับปรุงพันธุ๑ไหมได๎พยายามลดปริมาณของสาร Sericin ลง เพื่อให๎ผลผลิตเส๎นไหมสูง และสาว
ไหมได๎งํายขึ้น นอกจากนี้ยังจะลดต๎นทุนเกี่ยวกับสารเคมี และระยะเวลาฟอกกาวไหมให๎น๎อยลงด๎วย 
การทดสอบปริมาณของ Sericin ในสมัยกํอนท าได๎โดยการหาน้ าหนักของเส๎นไหมไปฟอกเอากาว 
Sericin ออ าด๎วยการต๎มกับสารที่มีสภาพเป็นดําง เชํน Ca(OH)2, NaOH เป็นต๎น และน ากลับมาชั่ง
น้ าหนักที่ขาดหายไป คือ สารSericin แตํในปัจจุบันการตรวจสอบสาร Sericin ท าได๎ถูกต๎อง และ
รวดเร็วขึ้น โดยการสํองด๎วยรังสีเอกซเรย๑ และรังสีอินฟาเรด เป็นต๎น 

คุณสมบัติของ Fibroin ผลึกโปรตีนนี้เกิดจากการรวมตัวของ amino acid พวก glycine, 
alamine และ serine ประมาณ 80 เปอร๑เซ็นต๑ นอกนั้นเป็น turorine และ สารอื่นอีกเล็กน๎อย สาร 
Fibroin เป็นผลึกแข็งทนตํอการซักล๎าง เป็นสิ่งที่น ามาใช๎ประโยชน๑ ทอเป็นผืนผ๎า โดยปกติสาร 
Fibroin เป็นสีขาวขุํน ไหมผลิตจากตํอมไหมสํวนในปริมาณมากเพียงใดขึ้นอยูํกับพันธุ๑ไหม และการ
เอาใจใสํเลี้ยงดู 
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การสาวไหม (Silk Reeling) 

การสาวไหม คือ การดึงเส๎นใยออกจากรังไหมโดยน ารังไหมไปต๎มท าละลายกาวที่ผนึกเส๎นใย
ที่อัดแนํนออกจากกันแล๎วดึงเอาเส๎นใยออกมาตามกรรมวิธีบ๎านเรามีการสาวไหมแบบพื้นเมืองมานาน
แล๎วเส๎นไหมแบํงได๎ตามกรรมวิธีการทอผ๎าเป็น 2 ชนิด คือ เส๎นไหมพุํง (warp) และเส๎นไหมยืน (weft) 

1. เส๎นไหมพุํง เป็นเส๎นไหมที่สาวด๎วยมือเป็นสํวนใหญํ แบํงออกเป็น 3 ชนิด ดังนี้ 
1.1. เส๎นไหมหนึ่งหรือเส๎นไหมยอด ได๎แกํ เส๎นไหมที่ได๎จากการสาวเส๎นใยชั้นในของรังไหม 

การสาวไหมยอดคือการสาวเอาปุย และเส๎นใยชั้นนอกของรังไหมออกเสียกํอนแล๎วจึงสาวเอาแตํเพียง
เส๎นใยชั้นในเทํานั้น เส๎นไหมที่สาวได๎นี้จะมีลักษณะเส๎นเล็ก ละเอียด และเรียบ สํวนมากนิยมใช๎แทน
เส๎นไหมยืนในการทอผ๎าไหม       

1.2. เส๎นไหมสองหรือเส๎นไหมสาวเลย ได๎แกํ เส๎นไหมที่ได๎จากการสาวควบกันทั้งปุย และ
เส๎นใยทั้งหมอให๎เสร็จคราวเดียวกัน ลักษณะเส๎นไหมที่สาวได๎หยาบและเส๎นใหญํกวําไหมหนึ่งใช๎เป็น
เส๎นไหมพุํงได๎เพียงอยํางเดียว 

1.3. เส๎นไหมสาม ได๎แกํ เส๎นไหมที่ได๎จากการสาวเส๎นใยชั้นนอก ลักษณะเส๎นไหมที่สาวได๎
จะเป็นเส๎นหยาบและเส๎นใหญํกวําไหมสอง 

 

 
 

ภาพที่ 12 การสาวไหม 
ที่มา : Teerasak  Tiamdao 

 
นอกจากนี้ยังมีเส๎นไหมพุํงอีกชนิดหนึ่ง ซึ่งสาวด๎วยเครื่องจักรโดยทั่วไปเรียกเส๎นไหมชนิดนี้วํา 

ดูเปี้ยน (dupion) หมายถึงเส๎นไหมที่สาวมาจากรังไหมเสีย (หรือรังที่คัดออก) เชํน รังแฝด รังหลวม 
ฯลฯ  เป็นต๎น  ซึ่งรังไหมเหลํานี้ไมํสามารถน าไปสาวเป็นไหมยืนได๎แล๎ว  เส๎นไหมชนิดนี้เมื่อเทียบกับ
เส๎นไหมพุํงที่สาวด๎วยมือก็ใกล๎เคียงกับไหมสอหรือไหมสาวเลย 

2. เส๎นไหมยืน เป็นเส๎นไหมที่ละเอียดไมํมีปุุมปม มีความยืดตัว และความเหนียวได๎มาตรฐาน 
การสาวไหมเส๎นยืน จะด าเนินการได๎ก็ต๎องมีวัตถุดิบในการปูอนโรงงานสาวไหมได๎เพียงพอ และมี
คุณภาพ วัตถุดิบในที่นี้ก็คือรังไหม รังไหมที่มีคุณภาพต๎องประกอบด๎วย 
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  - สาวออกได๎งําย ไมํขาดบํอย และมีเศษไหมน๎อย ให๎ปริมาณเส๎นใยสูง 
  - ความหนา และบางของรังสม่ าเสมอตลอดทั้งรัง 
  - ให๎เส๎นไหมที่มีคุณภาพดีเหมาะที่จะใช๎เป็นเส๎นไหมยืน 

เครื่องมือในการสาวไหมประกอบด้วย 
 1. เครื่องสาวไหม หรือ พวงสาว คือ รอกที่ใช๎ดึงเส๎นไหมออกจากหม๎อ 
 2. เตาไฟส าหรับต๎มรังไหม อาจเป็นเตาถํานหรือเตาที่ใช๎ฟืนก็ได๎ 
 3. หม๎อส าหรับต๎มรังไหมจะเป็นหม๎อดินหรือหม๎อเคลือบก็ได๎ ที่นิยมใช๎หม๎อนึ่งข๎าวเหนียว

เรียกวําหม๎อนึ่งเพราะมีขอบปากบานออกรับกับพวงสาวได๎พอดี 
 4. แปรงส าหรับชะรังไหมท าด๎วยฟางข๎าว 
 5. ถังใสํน้ าเพื่อเอาไว๎เติมน้ าในหม๎อต๎มเม่ือเวลาน้ าร๎อนเดือด 
 6. ไม๎ขืน ส าหรับเขี่ยรังไหมในหม๎อให๎เป็นไปตามต๎องการและให๎เส๎นไหมผํานข้ึนไปยังรอก 
 7. กระบุงหรือตะกร๎า ส าหรับใสํเส๎นไหม 
 

วิธีการสาวไหม การสาวไหมเพื่อให๎ได๎เส๎นไหมตามกรรมวิธีส าหรับใช๎ทอผ๎าไหมแล๎วก็มีอยูํ 2 
วิธีด๎วยกัน คือ 
1. การสาวเส้นไหมพุ่งด้วยมือแบบพื้นบ้าน เป็นอุตสาหกรรมในครอบครัวที่มีวิธีการสืบทอด

ตํอ ๆ กันมาแตํช๎านาน ส าหรับเครื่องมือและอุปกรณ๑ที่ใช๎ส าหรับสาวเส๎นไหมก็มีดังนี้ 
- เครื่องสาวไหม ประกอบด๎วยรอก และมูเล ํ
- หม๎อดิน หรือหม๎ออลูมิเนียม หรือหม๎อเคลือบ ส าหรับใสํน้ าต๎มรังไหม 
- เตาไฟ ส าหรับตั้งหม๎อต๎มรังไหม 
- ไม๎คีบ ส าหรับเกลี่ยรังไหมและเส๎นใยไหม 
- กระด๎ง ส าหรับใสํรังไหม 
- ถังน้ า ส าหรับใสํเติมน้ าลงในหม๎อต๎มรังไหม 
 

  
 

ภาพที่ 13 วิธีการสาวไหม 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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 ส าหรับวิธีการสาวไหม ต๎องติดไฟต๎มน้ าเสียกํอนเมื่อน้ าร๎อนดีแล๎ว (ประมาณ 80 องศา
เซลเซียส)  เอารังไหมที่จะสาวไหมใสํลงไปในหม๎อสักพักหนึ่ง (2-3นาที) เวลาต๎มต๎องหมั่นเข่ียเพื่อให๎รัง
ไหมสุกทั่วกัน แล๎วเอาไม๎คีบเกลี่ยรังไหมเบา ๆ เส๎นไหมจะติดไม๎ขึ้นมา แล๎วใช๎มือรวบเส๎นไหมจากไม๎
เกลี่ย ดึงมารวมสาวเป็นไหมใหญํกํอน ไหมใหญํนี้เป็นไหมชั้นนอกหรือปุยไหม เมื่อสาวไหมใหญํเสร็จ
แล๎วก็ตักรังไหมออกพักไว๎กํอนแล๎วเติมรังไหมใหมํลงไปอีก ท าการสาวอยํางที่กลําวมาแล๎วไปเรื่อย ๆ 
จนหมดรังไหมที่กะจะสาวในวันนั้น 

ในระหวํางท าการสาวนี้ ต๎องหมั่นคอยเติมน้ าเย็นลงเป็นระยะ ๆ ระวังอยําให๎น้ าถึงกับร๎อน
เดือดได๎ เพราะจะท าให๎การสาวนั้นยากล าบาก ไหมที่สาวครั้งแรกนี้ เรี ยกวําไหมชั้น 3 หรือไหม
ชั้นนอก หรือไหมใหญํ หรือไหมหัวเมื่อสาวเอาไหมชั้นนอกออกหมดแล๎ว ขั้นตํอไปก็คือการสาวไหม
ชั้นในตํอไปหรือเรียกวําไหมน๎อย หรือไหมยอด จะสาวเส๎นเล็กหรือใหญํก็เติมรังไหมลงไปตามที่
ต๎องการ สิ่งส าคัญคือเส๎นไหมจะต๎องมีเกลียว 4-8 เกลียวตํอ 1 นิ้ว การสาวไหมชั้นน้ีผู๎สาวต๎องคอยเติม
รังไหมเพื่อให๎ได๎เส๎นไหมที่สม่ าเสมออยูํเรื่อย ๆ และรังไหมที่สาวเอาเส๎นหมดแล๎ว จะเหลือแตํปลอก
เป็นเยื่อบาง ๆ หํอห๎ุมดักแด๎จมลงไปก๎นหม๎อ เมื่อเห็นวํามีดักแด๎จมลงไปมาก ผู๎สาวก็ต๎องตักเอาออกมา
เสียบ๎าง 

ไหมที่สาวได๎นี้เรียกวํา ไหมชั้น 1 หรือไหมน๎อย หรือไหมยอด อีกวิธีหนึ่งยังมีผู๎นิยมท ากัน คือ 
การสาวไหมรวมกันทั้งหมด โดยไมํต๎องแยกเป็นไหมชั้นนอกและชั้นใน ซึ่งผู๎สาวที่ช านาญจะสาวได๎เส๎น
ไหมที่สม่ าเสมอ ดีเกือบเทําไหมชั้น 1 การสาวไหมแบบนี้เรียกวําไหมสาวรวม หรือไหมชั้น 2 (หรือไหม
สาวเลย) แตํไหมสาวรวมนี้ปัจจุบันไมํเป็นที่ต๎องการของตลาด เพราะเมื่อน ามาทอเป็นผ๎าจะได๎ผ๎าไหมที่
ไมํสวยงามเทําไหมชั้น 1 เกษตรกรจึงควรสาวไหมชั้น 1 และ 3 เทํานั้น 

เมื่อสาวเสร็จแล๎วก็ท าเป็นเข็ด (เป็นใจ) โดยแยกชนิดตําง ๆ ของเส๎นไหม เชํน ไหมใหญ ํไหม
สาวเลยหรือไหมยอด โดยใช๎เครื่องท าเข็ดซึ่งชาวบ๎านเรียกวํา “เหลํง” เพื่อให๎สะดวกแกํผู๎ใช๎เหลํงที่ใช๎ก็
ควรใช๎ขนาดมาตรฐาน คอื เส๎นรอบวง 150 เซนติเมตร และไหมแตํละเข็ดควรมีน้ าหนักประมาณ 100 
กรัม 

 

 
 

ภาพที่ 14 วิธีการสาวไหม 
ที่มา : Teerasak  Tiamdao 
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วิธีการสาวไหม ที่จะได๎ปริมาณเส๎นไหมมากน๎อยขึ้นอยูํกับ 
1. การต๎มรังไหม (cocoon cooking) การต๎มรังไหมเพื่อจะดึงเอาเส๎นใยออกจากรังไหมได๎

งํายขึ้น และเส๎นใยสามารถคลายตัวออกอยํางเป็นระเบียบ เพื่อสางหาเงื่อนได๎สะดวก ท าให๎ sericin 
อํอนตัว ดึงเส๎นใยออกได๎งําย ความมุํงหมายของการต๎มรังไหมเพื่อ 
 -  ท าให๎สาวออกได๎งําย คือตลอดเวลาการสาวไหมน้ันเส๎นไหมไมํขาดบํอย 
 -  ท าให๎เหลือเศษไหมชั้นนอก (outside-waste) เศษไหมชั้นใน (inside-waste) และรัง
สาวไมํออก มีปริมาณน๎อยที่สุด 
 -  ท าให๎รังไหมอํอนนิ่มสม่ าเสมอกันตลอดทั้งรัง ท าให๎สางหาเง่ือนได๎งําย และไมํขาดบํอย 

การต๎มรังไหมเป็นงานเทคนิคอยํางหนึ่งซึ่งคนควบคุมหม๎อต๎มต๎องศึกษา และหาความช านาญ
จึงจะต๎มรังไหมได๎ดี บางครั้งถ๎าต๎มรังไหมเละมากไปก็จะเกิดเศษไหมมากตอนดึงหาเงื่อน ถ๎าต๎มรังไหม
แข็งเกินไปก็จะท าให๎สาวขาดบํอย ๆ ดึงเส๎นใยยากจะต๎องน าไปต๎มหาเงื่อนซ้ าอีก ท าให๎เกิดเศษไหม
มากยิ่งข้ึน ปริมาณเส๎นใยที่สาวได๎ก็ลดลง 

2. การหาเงื่อนเส๎นไหม (groping end) ผู๎มีความช านาญในการสาวไหมยํอมหาเงื่อนได๎
รวดเร็ว ท าให๎เหลือเศษไหมน๎อย เส๎นไหมที่สาวได๎ก็มาก  

ประสิทธิภาพของการสาวไหม (reeling efficiency) ขึ้นอยูํกับ คุณภาพของรังไหม และ
วิธีการสาวไหม การสาวเส๎นไหมยืนด๎วยเครื่องจักรที่ทันสมัย เพื่อให๎ได๎เส๎นไหมยืนที่ละเอียดไมํมีปุุมปม 
มีความยืดตัว และความหนาแนํนได๎มาตรฐานแล๎ว จึงนิยมสาวด๎วยเครื่องจักรที่ทันสมัย เชํน เครื่อง
สาวแบบมัลติเอ็น (multiends type) หรือเครื่องสาวแบบที่ เรียกวํา ZASO เป็นต๎น โดยรังไหมที่ใช๎
เป็นวัตถุดิบจะต๎องมีคุณสมบัติ เชํน  

- สาวออกได๎งํายไมํขาดบํอย มีเศษไหมน๎อย และให๎ปริมาณเส๎นใยสูง 
- มีความหนาบางของรังไหมที่สม่ าเสมอตลอดทั้งรัง 
- ได๎เส๎นไหมยืนที่มีคุณภาพดี 
ส าหรับวิธีการสาวไหมก็มีหลักการโดยทั่วไป ดังนี้ 

1. การเตรียมรังไหม โดยจัดหารังไหมวัตถุดิบน ามาคัดเลือกแยกเป็นพวกๆ เชํนรังไหมที่มี
คุณภาพดีและเลว เพื่อให๎ได๎เส๎นไหมที่มีคุณภาพสม่ าเสมอ 

2. การต๎มรังไหม การต๎มรังไหมก็เพื่อให๎เส๎นใยไหมคลายตัวออกอยํางเป็นระเบียบ เพื่อ
สางหาเลื่อนได๎สะดวก ท าให๎อํอนตัว และดึงเส๎นใยออกได๎งําย 

3. การสาวเส๎นไหม ก็หมายถึงการดึงเส๎นใยจากรังไหม ในการสาวไหมเส๎นยืนต๎องท าการ
หาเลื่อนเส๎นใยให๎ได๎กํอนจึงจะน าเข๎าเครื่องสาว (ในรังปกติ 1 รังจะมีเงื่อนอยูํ 1 เส๎นเทํานั้น) และการ
สาวไหมเส๎นยืนน้ันจ าเป็นต๎องก าหนดของเส๎นไหมที่แนํนอนด๎วย ส าหรับขนาดของเส๎นไหมที่นิยมใช๎ใน
เมืองเราคือ ไหมดิบ 21 ดีเนียร๑ แล๎วน ามาควบเป็น 3 เส๎น 

4. การกรอเส๎นไหม โดยการน าเส๎นไหมที่สาวได๎มาเข๎าเครื่องกรอ เพื่อขยายเส๎นไหมจาก
อัก โดยใช๎น้ าอุํนเป็นตัวชํวยชุบเส๎นไหมที่จะกรอพร๎อมกับเป็นการรวบรวมเงื่อนปลายของเส๎นไหม มา
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ผูกด๎วยกัน และท าเข็ด เข็ดหนึ่ง ๆ หนัก 130 กรัม ซึ่งเส๎นไหมที่ได๎นี้เรียกวําไหมดิบ สามารถบรรจุหีบ
หํอ สํงขายได๎ 

5. การแชํน้ ายาเส๎นไหม จุดประสงค๑ก็เพื่อ 
- ลดความฝืดของเส๎นไหม 
- ท าให๎เส๎นไหมเรียบและยืดตัวตรง 
- ท าให๎ลดการเกิดไฟฟูาสถิต 
- ท าให๎เส๎นไหมมีความสม่ าเสมอกัน 

โดยใช๎สารเคมีที่มีลักษณะขุํนขาว ซึ่งเป็นสํวนประกอบของน้ ามันพืช ซึ่งอัตราสํวนการใช๎
ขึ้นอยูํกับชนิดสารเคมี และค าแนะน าของผู๎ผลิตไมํสามารถก าหนดตายตัวลงไปได๎ 

6. การเข๎าหลอด โดยน าเอาเส๎นไหมดิบ ผํานการจุํมแชํน้ ายา ที่เสร็จจากการกรอมาบรรจุ
ลงในหลอดเล็ก ๆ เพื่อเตรียมน าไปควบตํอไป 

7. การควบเส๎นไหม โดยน าเอาเส๎นไหมดิบมารวมกันตั้งแตํ 2 เส๎นขึ้นไป หลังจากควบก็
น าไปตีเกลียวตํอไป และในบ๎านเรานิยมเส๎นไหมขนาด 21 ดีเนียร๑ ควบ 3 เส๎น 

8. การตีเกลียวเส๎นไหม การตีเกลียวเพื่อให๎เส๎นไหมรัดกันแนํน และเพิ่มความยืดหยุํนใน
แกํเส๎นไหมอีกด๎วย นอกจากนี้การตีเกลียวท าให๎เส๎นไหมกลมเรียบมากขึ้น  ในบ๎านเรานิยมตีเกลียว 
300-500 เกลียว/เมตร 

9. การอบฆําเกลียว เพื่อมิให๎เส๎นไหมคลายตัวออกจากกัน ซึ่งจ าเป็นมากส าหรับเส๎นไหมที่
มีจ านวนการตีเกลียวสูง ๆ โดยการใช๎ความอบฆําเกลียวให๎อยูํตัว 

10. การกรอกลับเพื่อท าเข็ดโดยน าเอาเส๎นไหมที่ตีเกลียว และอบฆําเกลียวเสร็จเรียบร๎อย
แล๎วมากรอกลับเพื่อท าเป็นเข็ด (เส๎นไหม 1 เข็ด หนัก 50 กรัม) และท าเป็นมัด ๆ ละ 2 กิโลกรัม เพื่อ
เตรียมจ าหนํายตํอไป 

 

 
 

ภาพที่ 15 ไหมที่ผํานการลอกกาว (ซ๎าย) ไหมดิบสีเหลือง (ขวา) 
                 ที่มา : ศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติ ร๎อยเอ็ด 
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ภาพที่ 16 เส๎นไหมที่ผํานการย๎อมสีแล๎ว 
ที่มา : งามเสนํห๑ผ๎าไหมบุรีรัมย๑ มหัศจรรย๑ใต๎ฟาูพระบารมี 

 
การสาวไหมทั่วไปใช๎รังไหมอบแห๎งเป็นวัตถุดิบในการสาวไหม เพราะรังไหมอบแห๎งสามารถ

เก็บไว๎ได๎นาน ศูนย๑วิจัยหมํอนไหมนครราชสีมา สถาบันวิจัยหมํอนไหม ได๎ศึกษาคุณสมบัติรังไหมด๎ าน
การสาวไหมระหวํางรังไหมสด และรังไหมอบแห๎ง โดยทดสอบเปอร๑เซ็นต๑การสาวงํายเปอร๑เซ็นต๑เส๎นใย 
คุณภาพของเส๎นไหม ได๎แกํ ความเรียบ ความเหนียว พบวําไมํมีความแตกตํางกันทางสถิติแตํรังไหม
อบแห๎งจะมีคุณภาพที่ดีกวําการสาวไหมจากรังสดเล็กน๎อย เน่ืองจากการอบรังไหมเป็นการไลํความชื้น
ออกไปท าให๎เส๎นไหมในรังไหมมีแรงตึงเพิ่มขึ้น 

 
การลอกกาวเส้นไหม 

การฟอกกาว หรือการลอกกาวของเส๎นไหม เป็นการน าเส๎นไหมมาฟอกต๎มเพื่อเอาสิ่งสกปรก
ออก โดยต๎องค านึงถึงเรื่องระยะเวลาในการต๎มฟอกกาว และขนาดของเข็ดเส๎นไหม ถ๎ามีขนาดใหญํไป
จะท าให๎การฟอกกาวออกจากเส๎นไหมไมํสม่ าเสมอ โดยเฉพาะเส๎นไหมที่อยูํด๎านในจะมีกาวติดอยูํ
มากกวําด๎านนอก เส๎นไหมดิบมีสํวนประกอบของโปรตีน 2 สํวน คือ เส๎นใย และกาวไหม มี 2 วิธี คือ 
ลอกด๎วยดํางธรรมชาติ และดํางสารเคมี 

1) การลอกกาวด้วยด่างสารเคมี 
- สารเคมีที่ใช๎  ได๎แกํ สบูํ Soda Ash น้ ายาอเนกประสงค๑ (น้ ายาซักล๎างที่ไมํมีสีไมํมีกลิ่น) 
- การเตรียมน้ ายา ใช๎สบูํ 180 กรัมหั่นฝอย ต๎มละลายในน้ า 30-40 ลิตร เติม Soda Ash 50 

กรัม น้ ายาอเนกประสงค๑ 1 ช๎อนโต๏ะ คนให๎เข๎ากัน 
- วิธีการใช๎ ใช๎น้ ายาลอกกาว 30 ลิตรตํอไหม 1 กิโลกรัม ส าหรับไหมเหลือง ใช๎น้ ายา 40 ลิตร 
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2) การลอกกาวด้วยด่างสารธรรมชาติ เป็นสารน้ าดํางจากขี้เถ๎า ที่นิยมใช๎ ได๎แกํ ขี้เถ๎าจาก 
ผักโขมหนาม ไม๎สะแก เปลือกฝักนุํน เหง๎ากล๎วย ไม๎ประดูํบ๎าน หรือเป็นข้ีเถ๎ารวมจากเตาไฟ 

- วิธีการลอกกาวด๎วยดํางธรรมชาติ 
 1. การเตรียมน้ าดําง อัดขี้เถ๎าลงในถังพลาสติกที่เจาะรูก๎นถัง แล๎ววางซ๎อนบนถังอีกใบเพื่อ

รองเอาน้ าขี้เถ๎า 
 2. แชํไหมดิบในน้ าดําง (ไมํต๎องตั้งไฟ) ประมาณ 1 ชม. 
 3. ต๎มน้ าให๎เดือดเทใสํภาชนะ จุํมเส๎นไหมจากข๎อ1 ให๎ทั่ว กาวจะลอกออกมาสังเกตได๎จาก

เส๎นไหมจะกลายเป็นสีครีม (สีมันปู) 
 4. น าเส๎นไหมที่กาวลอกออกแล๎ว มาล๎างในน้ าอุํน 1-2 ครั้ง และล๎างน้ าสะอาดอีก 3-4 ครั้ง 
 5. บิดให๎พอหมาด กระตุกให๎เรียงเส๎น ผึ่งตากในที่รํมให๎แห๎ง 
รังไหมพันธุ๑ตํางประเทศลูกผสม สาวได๎เส๎นใยมากกวําพันธุ๑อื่น ๆ เน่ืองจากการสาวออกได๎งําย 

ท าให๎ไมํยุํงยากในการท างาน ดังนั้นปัจจัยการสาวไหม คือคุณภาพรังไหม จะมีสํวนส าคัญอยํางยิ่งตํอ
ประสิทธิภาพการท างานเมื่อพิจารณาปริมาณเศษไหมที่เกิดขึ้นจากการสาวไหม ถ๎ารังไหมดี สาวงําย 
เครื่องสาวดีมีความคลํองตัว เมื่อท าการสาวไหมแล๎ว เส๎นใยจะไมํหลุดบํอย ๆ เศษไหมจะน๎อยลง 

การรวมตัวของเส๎นไหมได๎ดีระหวํางการสาวไหม จะท าให๎เส๎นไหมไมํแตก เส๎นไหมไมํแบน ซึ่ง
เป็นการชี้ถึงคุณภาพของเส๎นไหมที่สาวได๎ ซึ่งการพันเกลียวในการสาวไหม และการจัดมุมให๎เหมาะสม
ในการดึงเส๎นไหมมีสํวนส าคัญตํอการรวมตัวของเส๎นไหม 

เส๎นไหมจากรังไหมพันธุ๑ไทยรังเหลืองจะมีปริมาณกาวมากกวําเส๎นไหมพันธุ๑ตํางประเทศ
ลูกผสมรังขาวการทราบข๎อมูลเบื้องต๎นเกี่ยวกับรังไหมที่น ามาสาว เป็นสิ่งจ าเป็นยํางหนึ่งที่มีผลท าให๎
การสาวไหมมีคุณภาพ  เชํนถ๎าต๎องการสาวเส๎นไหมพุํงขนาด 150 ดีเนียร๑ สามารถประมาณรังไหมได๎
ดังนี้ 

- พันธุ๑ไทย ใช๎จ านวนรังเริ่มต๎นสาวไหม ประมาณ 90–100 รัง 
- พันธุ๑ไทยลูกผสม ใช๎จ านวนรังเริ่มต๎นสาวไหม ประมาณ 60–70 รัง 
- พันธุ๑ตํางประเทศลูกผสม ใช๎จ านวนรังเริ่มต๎นสาวไหม ประมาณ 60–65 รัง 
การทอผืนผ้าไหม 
ไหมเป็นสิ่งทอที่ล้ าคํามากกวําสิ่งของอื่น ๆ จนได๎รับสมญานามวํา “ราชินีแหํงเส๎นใย” แม๎

ไหมจะมีข๎อเสีย คือ ยืดหยุํนได๎น๎อย ยับงําย และซักยาก แตํข๎อเสียเหลํานี้ก็ได๎ก าจัดหรือท าให๎ลด
น๎อยลงไป โดยการใช๎สารเคมีหลายชนิดในขบวนการผลิต เพื่อท าให๎ผ๎าไหมซักงํายขึ้น ลดการยับและ
ลดการท าให๎ผ๎าเหลืองลงได๎ ยังมีการพัฒนาเส๎นไหมดิบให๎มีความยืดหยุํนมากขึ้น โดยการตีเกลียวเส๎น
ไหมในทิศทางกลับกันและถ่ีขึ้น ใช๎เส๎นใยที่มีขนาดใหญํ เส๎นใยชนิดนี้จะมีคุณสมบัติทางเคมีและฟิสิกส๑
ดีก าจัดข๎อเสียตําง ๆ ออกได๎ ด๎วยความเป็นเส๎นใยที่ได๎จากสัตว๑ ไหมจึงได๎เปรียบเหนือกวําฝูายไหมมี
คุณสมบัติที่ดีเยี่ยมในการระบายอากาศ ดูดซับความร๎อน ท าให๎รํางกายสบาย มีการดูดซับน้ าและ
ระบายความชื้นได๎ดี สามารถดูดซับน้ าได๎มากกวําฝูาย 1.5 เทํา แตํระบายความชื้นได๎เร็วกวํา 50% 
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และดูดซับความร๎อนไว๎ที่เนื้อผ๎าได๎สูงกวํา 13-21% ปกติอุณหภูมิของรํางกายมนุษย๑บริเวณเต๎านม 
และต๎นขาประมาณ 33.3-34.20 ซ. เมื่อสวมใสํชุดผ๎าไหมจะท าให๎อุณหภูมิของรํางกายบริเวณดังกลําว
ลดลงเหลือ 31-330 ซ. แตํต๎องไมํใชํชุดผ๎าไหมที่ซับในด๎วยผ๎าที่ผลิตจากเส๎นใยชนิดอื่นนะครับ ดังนั้น 
จึงท าให๎ผู๎สวมใสํรู๎สึกอบอุํนในฤดูหนาว แตํจะเย็นสบายในฤดูร๎อน ไมํเหนียวเหนอะหนะเวลาสวมใสํผ๎า
ไหม ด๎วยเหตุผลดังกลําว ประเทศญี่ปุุน เกาหลี และจีน ที่มีอากาศร๎อนและหนาวในรอบ 1 ปี  จึง
พัฒนาชุดชั้นในที่ท าด๎วยเส๎นใยไหม ดึงดูดความสนใจได๎มากกวําเส๎นใยสังเคราะห๑อื่น ๆ นอกจากจะใช๎
ผ๎าไหมเป็นเครื่องนุํงหํมแล๎วยังใช๎เป็นเคหะสิ่งทอ อาทิ ผ๎ามําน และผ๎าหุ๎มชุดเฟอร๑นิเจอร๑ ฯลฯ ในอดีต 
ถุงนํองสุภาพสตรี ท าจากไหมเพียงอยํางเดียว ภายหลังใยสังเคราะห๑ไนลํอน เข๎ามาทดแทนไหมได๎
เกือบสมบูรณ๑ เนื่องจากมีความเหนียวและทนทาน ยึดหยุํนดีและราคาถูก แตํไหมยังดีกวําไนลํอนอยูํ
มากกวําในด๎านการสัมผัส การดูดซับความร๎อน และระบายอากาศ จึงได๎มีการพัฒนาเส๎นไหมผสม 
(hybrid Silk) เพื่อรวมคุณสมบัติที่ดีของเส๎นใยทั้ง 2 ชนิดไว๎ด๎วยกัน 

 

 
 

 ภาพที่ 17 การทอผ๎าไหมกลุํมทอผ๎าสระแก๎ว 
           ที่มา : จันทร๑สดุา  โตประดิษฐ๑ 2560 

 
 ส าหรับผ๎าไหมไทยที่ทอแล๎วสามารถแบํงออกเป็นชนิดตําง ๆ ได๎ 6 ชนิดคือ   
 1. ผ๎าไหมไทยชนิดบางมาก มีน้ าหนัก 51-85 กรัมตํอหนึ่งตารางเมตร เหมาะส าหรับท า
ผ๎าพันคอ ผ๎าคลุมผมและเสื้อผ๎าบาง ๆ 
 2. ผ๎าไหมไทยชนิดบาง มีน้ าหนัก 86-120 กรัมตํอหน่ึงตารางเมตร ใช๎ท าเครื่องนุํงหํมตําง ๆ 
 3. ผ๎าไหมไทยชนิดหนา มีน้ าหนัก 121-179 กรัมตํอหน่ึงตารางเมตร เหมาะส าหรับตัดเสื้อผ๎า
ใช๎ในเขตประเทศเมืองหนาว จึงเป็นที่นิยมในตลาดตํางประเทศอยํางยิ่ง 
 4. ผ๎าไหมไทยชนิดหนามาก มีน้ าหนัก 180-275 กรัมตํอหนึ่งตารางเมตร เหมาะส าหรับตัด
เสื้อและกางเกงผู๎ชาย หรือใช๎ในตํางประเทศ 
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 5. ผ๎าไหมไทยชนดิหนามากพิเศษ มีน้ าหนัก 239 กรัมข้ึนไปตํอเน้ือที่หนึ่งตารางเมตร (แตํใช๎
เส๎นไหมยืนขนาดใหญํกวาํ) เหมาะส าหรับใช๎ท ามาํนหรือเครื่องประดับบ๎านและตกแตํงสถานที่ 
 6. ผา๎ไหมไทยชนิดหนามากพิเศษ มีน้ าหนัก 239 กรัมข้ึนไปตํอเน้ือที่หนึ่งตารางเมตร เป็น
ชนิดที่ทอยาก และเสียเวลามาก จึงราคาสูงกวําผา๎ไหมชนิดอื่นเหมาะส าหรับใช๎ในการเครื่องเรือน 
 จากเส๎นใยไหมที่มีคุณสมบัติมีความเงางามโดยธรรมชาติ และมีลักษณะเป็นปุุมปมผิดจาก
ไหมจากประเทศอื่น ๆ แล๎วเมื่อน ามาประกอบเข๎ากับวิธีการผลิตด๎วยมือ และท าให๎เป็นลวดลายพิเศษ
อันเป็นลักษณะเฉพาะของผ๎าไหมไทย ที่แสดงถึงวัฒนธรรมอันสูงสํงของชาวไทยแล๎ว จึงไมํนําสงสัย
เลยวําเหตุใดผ๎าไหมไทยจึงเป็นที่นิยมของหมูํชนทั่วไปทั้งชายไทยและชาวตํางประเทศ ที่ต๎องการซื้อหา
เฉพาะผ๎าไหมไทยแท๎เทํานั้น 
 จากเส๎นใยไหมที่มีคุณสมบัติเป็นเงางามโดยธรรมชาติ และมีลักษณะเป็นปุุมปมผิดจากไหม
ประเทศอื่น ๆ แล๎ว เมื่อน ามาประกอบเข๎ากับวิธีการผลิตด๎วยมือ และท าให๎เป็นลวดลายพิเศษอันเป็น
ลักษณะเฉพาะของผ๎าไหมไทย ที่แสดงถึงวัฒนธรรมอันสูงสํงของชาวไทยแล๎ว จึงไมํนําสงสัยเลยวําเหตุ
ใดผ๎าไหมไทยจึงเป็นที่นิยมของหมูํชนทั่วไปทั้งชาวไทยและชาวตํางประเทศที่ต๎องการซื้อหาเฉพาะผ๎า
ไหมไทยแท๎เทํานั้น 
 

2.2.2 เครื่องส าอาง 
โปรตีนไหม ชนิดไฟโบรอิน (silk fibroin) เป็นเลิศแหํงมอยซ๑เจอไรเซอร๑ ที่สามารถใช๎ความ

ชุํมชื่นสูงถึง 300 เทํา ของน้ าหนัก มีสารชํวยปูองกันผิวแห๎ง มีสารลดการเจริญเติบโตของเชื้อไวรัส
และสารต๎านไวรัส เป็นผงโปรตีนไหมสกัดจากเส๎นไหมที่ผสานเป็นหนึ่งเดียวกับผิวหนังด๎วย
กระบวนการทางชีวเคมีดุจเดียวกับธรรมชาติผิว นั่นเป็นสรรพคุณของไหมที่บริษัทเครื่องส าอางแหํง
หน่ึงที่ผลิตครีมบ ารุงความชุํมชื่นผิวจากโปรตีนไหม  

 

 
 

ภาพที่ 18 เครื่องส าอางจากรังไหม ผลิตจากน้ ามนัดักแด๎ไหมและไฟโบรอินไฮโดรไลเสท 
        ที่มา : เทคโนโลยีชาวบ๎าน 
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ประโยชน์ของรังไหมต่อความงาม 
1. มีกรดอะมิโน 10 ชนิดที่ตรงกับ Natural Moisturizing Factor (NMF) ที่พบตาม

ธรรมชาติในรํางกายมนุษย๑ ซึ่งมีสารต๎านอนุมูลอิสระ รวมถึงการสร๎างของคอลลาเจนจึงเป็นการให๎
ความชุํมชื้นตามกลไกธรรมชาติโดยการเติมกรดอะมิโนที่สูญเสียไป 

2. มีสารชํวยดูดซับความชื้นในอากาศ จึงสามารถซึมเข๎าสูํผิวของเราได๎ทันที 
3. มีสารตํอต๎านเชื้อจุลินทรีย๑ที่ท าให๎เกิดโรคผิวหนังตําง ๆ เชํน สิว ฝูา กระ ฯลฯ และยังชํวย

ลดการอักเสบของผิวพรรณได๎เป็นอยํางดี 
4. ชํวยขจัดเซลล๑ผิวที่เสื่อมสภาพได๎อยํางมีประสิทธิภาพ และชํวยยับยั้งการเสื่อมสภาพของ

เซลล๑ผิวที่อํอนแอ ลดการเกิดเม็ดสีผิวที่เป็นสาเหตุของรอยดํางด าบนใบหน๎า ท าให๎ผิวพรรณขาว
กระจํางใส เนียนนุํม กระชับ และเปลํงปลั่งมากขึ้น 

5. มีคุณสมบัติปกปูองตามธรรมชาติ เพิ่มความสามารถในการเก็บกักความชุํมชื้นของผิวหน๎า 
และผิวกาย ท าให๎ผิวดูเรียบเนียนกระชับ ลดริ้วรอย และความหยาบกร๎านของผิว 

6. มีความสามารถในการสร๎างฟิล๑มเพื่อปกปูองมลภาวะตําง ๆ ท าให๎ผมเรียบสวย และปรับ
สภาพเส๎นผมให๎จัดทรงงํายเป็นเงางามและมีน้ าหนัก การสร๎างฟิล๑มนี้จะเป็นผลดีเป็นพิเศษส าหรับผมที่
เสียแห๎ง ชี้ฟู จัดทรงยาก และผมที่ขาดจากการบ ารุง 

ทางด๎านชีวเคมีเทคโนโลยีหมํอนไหม (งานวิจัยแบบบูรณาการ) ได๎ท าการวิจัยทางด๎านชีวเคมี
เทคโนโลยีของไหม พบวํา รังไหมประกอบด๎วยโปรตีนไฟโบรอิน 70-80% และโปรตีนเซอริซิน 20-
30% ซึ่งไฟโบรอิน 2 สายถูกห๎ุมด๎วยกาวเซอริซินซึ่งจะถูกก าจัดทิ้งในกระบวนการลอกกาวไหม ผงไหม
จึงมี 2 ชนิดคือผงไหมเซอริซิน และผงไหมไฟโบรอิน ผงไหมชํวยให๎ผิวหนังมีความชุํมชื้น มีสารท าให๎
หน๎าขาว มีคุณสมบัติลดน้ าตาล และโคเลสเตอรอลในเลือด จึงใช๎เป็นสํวนผสมในอาหารเพื่อสุขภาพ
และเครื่องส าอางปัจจุบันมีการน าไฟโบรอินมาใช๎เป็นสํวนประกอบในเครื่องส าอางทั้งในรูปของเหลว
และผง โดยเครื่องส าอางที่เป็นน้ าก็จะใช๎สารสกัดในรูปของเหลวผสม เครื่องส าอางที่อยูํในรูปผงก็ใช๎
สารสกัดที่เป็นผง ซึ่งไฟโบร อินเป็นสารธรรมชาติ จึงไมํมีการระคายเคืองผิว และยังรักษาความชุํมชื้น
ให๎กับผิวได๎ดีด๎วยประโยชน๑ทางเครื่องส าอาง รังไหมมีกรดอะมิโนอยูํมากถึง 16-18 ชนิด มีสารต๎าน
อนุมูลอิสระชํวยรักษาแผลให๎หายเร็วขึ้น สามารถก าจัดเชื้อจุลินทรีย๑บางชนิดที่เป็นสาเหตุของโรค
ผิวหนัง ทั้งยังชํวยรักษาปริมาณน้ าในผิวหนัง ก าจัดสิ่งสกปรกในเซลล๑และยืดอายุเซลล๑ได๎อีกด๎วย 
นอกจากนี้ การวิจัยยังพบวํา ผงไหมพันธุ๑ไทยยังมีคุณสมบัติพิเศษ บางชนิดเดํนมากกวําพันธุ๑ไหมของ
ตํางประเทศอีกด๎วย 

 

2.2.3 ทางการแพทย ์
เป็นที่ทราบกันดีวําไหมใช๎เป็นเส๎นด๎ายในการเย็บแผลผําตัด นอกจากเหนียวทนตํอการเข๎า

ท าลายของเชื้อจุลินทรีย๑แล๎ว ยังเข๎ากับเนื้อเยื่อของมนุษย๑ ได๎ดี คุณสมบัติของไหมเหลํานี้จึงเป็น
ประโยชน๑ตํอวงการแพทย๑อยํางมาก ในการที่จะหลอมเส๎นไหมแล๎วท าให๎เป็นแผํนหรือเป็นหลอด 
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กํอนที่จะเป็นผิวหนังเทียม ทํอตํอเส๎นเลือดเทียม แผํนเอ็นเทียม คอนแท็กเลนซ๑ พลาสเตอร๑สมานแผล
ให๎สนิทเร็วขึ้น แม๎วําอุปกรณ๑เหลํานี้จะท าได๎ด๎วยพลาสติกหรือวัสดุอื่น แตํวัสดุบางชนิดก็ถูกตํอต๎าน
จากรํางกายสูง อีกทั้งยังพบวําไฟโบรอิน (silk fibroin) มีคุณสมบัติในการกระตุ๎นการเจริญเติบโตของ
เซลล๑เน้ือเยื่อและกระดูก คาดวําจะมีการน าไฟโบรอินไหมมาใช๎ในวิศวกรรมเน้ือเยื่อและการสํงยา ได๎มี
ความพยายามที่จะผลิตเพปไทด๑จากไหม (silk peptides) ที่ใช๎ทางการแพทย๑จากสารละลาย         
ไฟโบรอิน เพื่อลดรอยเหี่ยวยํน และทางด๎านโภชนาการ เนื่องจากพบวํากรดอะมิโนที่พบในไฟโบรอิน
คือ ไกลซิน (glycine) จะชํวยให๎คอเรสเตอรอล และระดับน้ าตาลในเลือดต่ า และอะลานิน (alanine) 
จะชํวยตับท างาน เชํน ชํวยให๎อาการเมาค๎างกลับสูํภาวะปกติได๎เร็วขึ้น ขณะเดียวกัน เซริน (serine) 
จะกระตุ๎นการท างานของสมองในผู๎สูงอายุ ปัจจุบันสถาบันเทคโนโลยีนิวเคลียร๑แหํงชาติ  (องค๑การ
มหาชน) ประสบความส าเร็จในผลิตซิลค๑เพปไทด๑ ที่มีอนุภาคขนาด 25-50 ไมครอน มีความสามารถ
ในการละลายน้ า 99.8% มีลักษณะเบาฟู ไฟโบรอินจากไหมยังมีศักยภาพในการพัฒนาเป็นไบโอ
เซ็นเซอร๑ (Biosensors) เพื่อตรวจจับ แอนตี้บอดี้ (antibodies) ซึ่งใช๎ในการวินิจฉัยโรคมะเร็ง และ
โรคเอดส๑ได๎ เมื่อเร็ว ๆ นี้มีการสกัดคลอโรฟิลล๑จากมูลไหมใช๎ศึกษาการขยายตัวของเซลล๑มะเร็งเต๎านม
ได๎  

ปัจจุบันกรมหมํอนไหม รํวมกับคณะเภสัชศาสตร๑ จุฬาลงกรณ๑มหาวิทยาลัย ใช๎หนอนไหมเป็น
สัตว๑ทดลองเพื่อทดสอบฤทธิ์ของยาและสมุนไพรเบื้องต๎นท าให๎ประหยัดงบประมาณได๎อยํางมากเมื่อ
เทียบกับการใช๎หนูขาว ไหมได๎ถูกน ามาใช๎ประโยชน๑มากขึ้นเรื่อยๆ จนได๎รับการขนานนามอีกอยําง
หน่ึงวํา “เส๎นใยสุขภาพ (Health Fiber)” 

 

2.2.4 วัสดุทดแทนนุ่น 
ปุยไหมชั้นนอกไมํสามารถจะน าไปสาวเป็นเส๎นได๎ เดิมจะมีการลอกปุยไหมชั้นนอกทิ้งไป กํอน

น ารังไปต๎มเพื่อสาวเป็นเส๎นไหมตํอไป ปัจจุบันจีนได๎คิดค๎นการใช๎ประโยชน๑จากปุยไหมเป็นเส๎นใยยัด
หมอน ที่นอน และผ๎าหํม เชํนเดียวกับการใช๎รังไหมแฝดมาแชํน้ าดํางละลายกาวไหมออก กํอนดึงเส๎น
ใยเป็นไส๎ผ๎าหํมแทนนุํน ใครไปทํองเที่ยวประเทศจีน จะต๎องได๎ไปชมกระบวนการผลิตผ๎าหํมไหม และ
ซื้อกลับมาใช๎เมืองไทยกันเกือบทุกคน ผลิตภัณฑ๑เหลํานี้บริษัทเอกชนในประเทศไทยก็มีการผลิต
ออกจ าหนํายแล๎ว นับวําเศษวัสดุเหลือใช๎จากรังไหมได๎ถูกพัฒนาน ามาใช๎ประโยชน๑อีกอยํางหนึ่งแล๎ว 

 

2.2.5 สารเพิ่มผลผลิตทางการเกษตร 
การทดลองเพิ่มผลผลิตข๎าวด๎วยโปรตีนไหม โดยสถาบันเทคโนโลยีนิวเคลียร๑แหํงชาติ 

(องค๑การมหาชน)ได๎ฉีดสารละลายโปรตีนไหมกับข๎าวหอมปทุมธานี เปรียบเทียบกับข๎าวหอมปทุมธานี
ที่ไมํได๎ฉีดสารละลายโปรตีนไหม ที่ อ.โพธิ์ทอง จ.อํางทอง ปรากฏวํา ข๎าวหอมปทุมธานี แปลงที่ฉีด
สารละลายโปรตีนไหม ต๎นข๎าวจะแข็งแรง ใบเขียว ล าต๎นตั้งตรงกวําต๎นข๎าวที่ไมํได๎ฉีด ออกรวง  และ
เก็บเกี่ยวได๎เร็วกวําประมาณ 7 วัน และให๎ผลผลิตเพิ่มขึ้น 38.75% 
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สารปูองกันก าจัดแมลง ในสหรัฐอเมริกาได๎มีการสกัดสารจากเชื้อแบคทีเรียชื่อ Bacillus 
thuringiensis ที่แยกได๎จากหนอนไหม น าไปใช๎เป็นสารก าจัดแมลง (microbial insecticide) หรือใช๎
หนอนไหมเลี้ยงเชื้อราบางชนิดเพื่อผลิตเชื้อราชนิดนี้ ใช๎ก าจัดด๎วงเจาะล าต๎น นอกจากนี้ยังมีการใช๎
ฮอร๑โมนบางชนิดจากหนอนไหม ควบคุมการเจริญเติบโตของแมลง จึงมีการใช๎ใช๎หนอนไหมเป็น
อาหารของจุลินทรีย๑หลาย ๆ ชนิดที่สามารถใช๎ก าจัดแมลงได๎ การปลูกเชื้อไวรัสที่เจือจางในหนอนไหม 
สามารถใช๎เป็นวัคซีนปูองกันโรคของสัตว๑ได๎ ตลอดจนมีการศึกษาการเลี้ยงเชื้อไวรัสและจุลินทรีย๑ ที่
สามารถน ามาผลิตเป็นยารักษาโรค และสารที่มีประโยชน๑ตํางๆใช๎หนอนไหมเป็นอาหารของไส๎เดือน
ฝอยในการขยายพันธุ๑เพื่อใช๎ก าจัดแมลงศัตรูพืชบางชนิด 

 

2.2.6 วัสดุชีวภาพในอุตสาหกรรมต่างๆ 
2.2.6.1 สบู ํและเทียนไข  

ไขจากดักแด๎ไหมสามารถน ามาผลิตเป็นสบูํ และเทียนไขที่มีคุณภาพสูงญี่ปุุน และอิตาลี เป็น
ประเทศที่ผลิตสบูํ และเทียนไขคุณภาพสูงจากไขดักแด๎ไหมมากเป็นอันดับ 1 และ 2 ไขมันที่สกัดได๎จะ
น าไปผํานกระบวนการเพิ่มไฮโดรเจน (hydrogenation) จะได๎ไขสีขาว (white oil) คือ กรดสเตียริก
(stearic acid) ซึ่งเป็นวัตถุดิบที่ใช๎ในอุตสาหกรรมการผลิตสบูํ และเทียนไขคุณภาพสูง 

2.2.6.2 ผงซักฟอก ไฟโบรอินจากไหม ใช๎เป็นสํวนผสมในการผลิตผงซักฟอก ที่มี
ประสิทธิภาพสูงเนื่องจากสามารถเคลื่อนย๎ายสิ่งสกปรกได๎ดี เพราะมีสํวนชํวยกระตุ๎นปฏิกิริยาทางเคมี 

2.2.6.3 สารเคลือบเครื่องมืออุปกรณ๑ มีการใช๎ผงไหมผสมสีฉีดพํนบนผิวเครื่องมือ และ
อุปกรณ๑ที่ต๎องการการสัมผัสที่นุํมนวลเชํน ปากกา แปูนอักษรคอมพิวเตอร๑ ฯลฯ 

 

 
 

ภาพที่ 19 สบูํรังไหม 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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2.2.6.4 ฟิล๑มไหม ใช๎เคลือบผลผลิตทางการเกษตร จากการทดลองพบวํารักษาความ
สดของกุ๎งได๎ ถึง 9 วัน มากกวําสารโพลิเมอร๑ ฝูาย ปุาน ปอ และกระดาษเคลือบ นอกจากนี้ยังมีการ
น าใยไหมมาท าเป็นแผํนเช็ดเลนส๑ แผํนท าความสะอาดผิวหน๎า ฯลฯ 

  

2.2.7 ประโยชน์อ่ืนๆ 
2.2.7.1 สิ่งประดิษฐ๑จากรังไหมเปลํา 

รังไหมที่ผํารังดักแด๎ออกแล๎ว สามารถน ามาประดิษฐ๑เป็นดอกไม๎ได๎หลากชนิด เชํน ดอกทิวลิป 
ดอกบัว ดอกเฟื่องฟูา ดอกทานตะวัน ดอกเยอบีรํา ดอกกุหลาบ หรือ ประดิษฐ๑เป็นโคมไฟ ฉาก
กั้นห๎อง รูปสัตว๑ตําง ๆ เชํน นก หนู ฯลฯ ใช๎ประดับในอาคาร ในรถยนต๑ นอกจากจะสวยงามแล๎วยัง
สะดุดตาแกํผู๎พบเห็นทั่วไปอีกด๎วย   

 

 
 

ภาพที่ 20 ของที่ระลึกจากรังไหมเปลํา 
          ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

      

 
 

ภาพที่ 21 ผลิตภัณฑ๑เครื่องประดับของกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ 
              ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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ภาพที่ 22 ผลิตภัณฑ๑การออกแบบกระเป๋าจากรงัไหมเปลํา และหนัง  
                 โดย จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 
   ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
 

2.2.7.1 อาหารมนุษย๑ 
มนุษย๑รู๎จักบริโภคดักแด๎จากหนอนไหมมาตั้งแตํเมื่อไรไมํปรากฏ แตํชาวไทยที่เคยเลี้ยงไหม 

หรือสาวไหม ล๎วนแล๎วแตํรู๎จักการบริโภคดกัแด๎ที่อยูํในรงัไหมเป็นอยํางดี เมื่อต๎มรังไหมและสาวไหมจน
หมดเส๎นใยก็มักจะลอกเปลือกรังชั้นใน น าดักแด๎ที่สุกแล๎วมาบริโภค หรือน าไปคั่วก็อรํอยไปอีกแบบ
หน่ึงหรือน าไปปรุงอาหารชนิดอื่นก็ได๎ เชํน ย า ทอดกับไขํ ผัดกระเพรา ตลาดในภาคอีสาน จะมีดักแด๎
ไหมขายตามฤดูกาลเลี้ยง ราคากิโลกรัมละประมาณ 100บาท  

 

 
 

ภาพที่ 23 ดักแด๎ไหมทอด 
           ที่มา : spokedark.tv 

 
ชาวญี่ปุุนก็บริโภคดักแด๎ไหมที่ปรุงแล๎วเชํนเดียวกับ ชาวจีน เกาหลี อินเดีย และพมํา อีกทั้ง

ยังมีจ าหนํายในซูเปอร๑มาเก็ตบางแหํงอีกด๎วย ดักแด๎ไหมมีโปรตีนและเกลือแรํหลายชนิด มีคุณคําทาง
อาหารสูงเพราะมีกรดไขมันไมํอิ่มตัวหลายชนิดถึง 68% เชํน กรดไลโนเลอิกซึ่งเป็นสารในกลุํมโอ
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เมก๎า-6 ที่เป็นประโยชน๑ตํอการเสริมสร๎างสมองรํวมกับการท างานของโอเมก๎า -3 ที่ชํวยปูองกันหลอด
เลือดอุดตัน และกรดไลโนเลนิก ซึ่งเป็นสารในกลุํมโอเมก๎า-3 จ าเป็นตํอการท างานของสมองในด๎าน
การมองเห็น การปรับตัว การเรียนรู๎ อารมณ๑ นอกจากนั้นยังอุดมไปด๎วย วิตามินบี 1 บี 2 
 

 
 

ภาพที่ 24 ผงไหม 
    ที่มา : บริษัทแก๎วหลวง จ ากัด 

 
“ผงไหม” ยังมีสารที่ชํวยควบคุมคอเลตเตอรอลในหลอดเลือดสลายแอลกอฮอล๑ในรํางกาย 

ชํวยลดการตายของเซลล๑ประสาทที่เกี่ยวข๎องกับความจ า อีกทั้งยังชํวยกระตุ๎นการท างานของหัวใจ 
ดังนั้น จึงมีการน ามาผสมในอาหาร นอกจากจะเพิ่มคุณคําทางโภชนาการแล๎ว ยังมีประโยชน๑ดังกลําว
ข๎างต๎น ส าหรับผลิตภัณฑ๑ที่น าผงไหมไปเป็นสํวนผสมเชิงการค๎า เชํน ไส๎กรอก กุนเชียง ลูกชิ้น 
ไอศกรีม บะหมี่ หมูยอ กุนเชียงที่ใสํผงไหม ลักษณะจะนุํมเหมือนกับของซึ่งท าออกใหมํ ลักษณะเนื้อ
เหมือนกับวําผสมหมูเนื้อแดงในอัตราสํวนที่มาก และสีสันยังสด เนื้อนุํม ชวนรับประทาน สํวนโย
โยเกิร๑ตหรือไอศกรีม จะท าให๎มีเนื้อผลิตภัณฑ๑ที่เนียนไมํละลายงําย บะหมี่ท าให๎มีคุณสมบัติเหนียวนุํม
ไมํยํุย 

2.2.7.3 อาหารสัตว๑ 
ดักแด๎ไหมสด หรือดักแด๎ไหมแห๎ง สามารถน าไปเลี้ยงปลา และสัตว๑อื่นได๎อีกหลายชนิด เชํน 

สัตว๑ปีก และปศุสัตว๑ ก าลังมีการมองหาแหลํงโปรตีนใหมํ ๆ ทดแทนการใช๎ปลาปุน ที่นับวันจะหายาก 
และมีราคาแพงขึ้นทุกขณะ ดักแด๎ไหมปุนเป็นทางเลือกหนึ่งของการน าไปใช๎ทดแทนปลาปุน ดักแด๎
ไหมที่สกัดไขมันแล๎วจะเป็นแหลํงโปรตีนที่มีคุณภาพสูง กากดักแด๎ไหม (cake) ที่เหลือจากการน าไปใช๎
ประโยชน๑ในอุตสาหกรรมการท าสบูํและเทียนไขแล๎ว สามารถน าไปเป็นอาหารเสริมของปลา และสัตว๑
ปีกได๎ มูลไหมจะมีไนโตรเจนเหลืออยูํประมาณ 3.06% สามารถที่น าไปเป็นอาหารเสริมของปลา
รํวมกับเศษใบหมํอนที่เหลือจากการเลี้ยงไหมได๎ ปัจจุบันยังไมํมีข๎อมูลมากนัก 
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ในประเทศไทย การปลูกหมํอนเลี้ยงไหมยังมุํงเน๎นอยูํที่อุตสาหกรรมสิ่งทอไมํวําจะเป็นระดับ
ครัวเรือนหรือระดับอุตสาหกรรมขนาดเล็ก และขนาดใหญํ เพราะคนไทยมีความเป็นศิลปินในการผลิต
ผ๎าไหมมาอยํางยาวนาน ไมํแพ๎ชาติใดในโลก เกษตรกรจะผลิตรังไหม หรือสาวเป็นเส๎นไหมขายให๎กับ
โรงงานสาวไหม หรือพํอค๎าคนกลาง เพื่อน าไปขายให๎กับผู๎ประกอบการทอผ๎าไหมตํอไป แม๎วําจะมี
การศึกษา และพัฒนาการใช๎ประโยชน๑จากสํวนตําง ๆ ของ หนอนไหม รังไหม ดักแด๎ไหม และเส๎นไหม
อยูํบ๎างแตํก็อยูํในวงจ ากัดและอยูํในระยะเริ่มต๎น การด าเนินงานศึกษาค๎นคว๎าวิจัยและพัฒนา
ประโยชน๑จากไหมนั้น จ าเป็นต๎องใช๎นักวิทยาศาสตร๑หลายสาขาวิชา รํวมท างานไปพร๎อม  ๆ กัน 
เพื่อให๎ทราบข๎อมูล และพัฒนาไปได๎อยํางรวดเร็ว เชํนเดียวกับตํางประเทศ โดยเฉพาะประเทศญี่ปุุน ที่
มุํงเน๎นการวิจัยและพัฒนาไหม การน าวัสดุเหลือใช๎จากการท าไหมเพื่อน าไปใช๎ประโยชน๑ด๎านอื่น ๆ ให๎
มากขึ้น เชํน ด๎านการแพทย๑ และด๎านความงาม ฯลฯ เพื่อเพิ่มคุณคําของไหมให๎มากขึ้น นอกจากการ
น าไปทอผ๎าไหมเพียงอยํางเดียว 
 

2.3 ข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอจังหวัด 
สระบุรี 

 
2.3.1 การวิเคราะห์ข้อมูลการเดินทางของรังไหมเพื่อน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 
  

 
 

แผนภูมิที่ 2.1 แผนภูมิแสดงการวิเคราะห๑ข๎อมูลกระบวนการการคัดเลือกรงัไหม 
  ที่มา : จันทร๑สดุา  โตประดิษฐ๑ 2558 
 
จากแผนภูมิข๎างต๎นจะแสดงให๎เห็นถึงกระบวนการใช๎ประโยชน๑จากรังไหมซึ่งได๎แสดงผลการ

คัดเลือกรังไหมเป็น 3 ลักษณะ คือ  
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1. รังไหมดี คือรังที่มีคุณภาพ และมีคุณสมบัติที่เหมาะสมในการสาวไหม เพื่อให๎ได๎เส๎นไหม
คุณภาพดี มีมาตรฐานส าหรับการทอผ๎า  

2. รังไหมเสีย คือ รังที่ขาดคุณสมบัติในการทอ เชํน รังแฝด รังเจาะ รังเปื้อนภายใน-นอก รัง
บาง รัง รังผิดรูปรําง เป็นต๎น 

3. รังไหมเปลํา คือรังไหมที่มีจุดประสงค๑ในการเลี้ยงเพื่อท าพํอ แมํพันธุ๑ เพียงอยํางเดียวซึ่งรัง
ไหมประเภทนี้จะมีทั้งรังไหมดี และรังไหมเสียปะปนกันไป ซึ่งการเลี้ยงนั้นจะปาดเอาตัวไหมออกเพื่อ
สํงตํอให๎กับชุมชน หรือผู๎ที่ต๎องการพํอ แมํพันธุ๑ไหมท าการขยายพันธุ๑ตํอ การเพาะพันธุ๑พํอแมํพันธุ๑ไหม
เหลํานี้จะท าโดยศูนย๑หมํอนไหม เพื่อเป็นศูนย๑กลางการเพาะพันธุ๑ การพัฒนาสายพันธุ๑ที่แข็งแรง และ
จัดจ าหนํายให๎กับกลุํมชุมชน ในกระบวนการการสํงตํอหนอนไหมนั้นจะท าการปาดรังเพื่อน าหนอน
ไหมออก และสํงตํอให๎กับชุมชน  

หลังจากผํานการคัดเลือกเสร็จแล๎วจะน าไปอบแห๎ง หรือผึ่งแดดไว๎ให๎แห๎ง ซึ่งเรียกวํา รังแห๎ง 
ซึ่งการใช๎งานของรังประเภทนี้นิยมน าไปปาด เอาดักแด๎ที่อยูํภายในรังออก (นิยมน าไปท าเป็นอาหาร) 
สํวนรังไหมที่ท าการปาดเพื่อเอาดักแด๎ออกแล๎ว จะมีการจัดจ าหนํายให๎กับกลุํมชุมชน โรงงาน
อุตสาหกรรม เพื่อน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ ทั้งทางเวชกรรม เครื่องส าอางและสิ่งประดิษฐ๑    
เป็นต๎น 
 

 
 

ภาพที่ 25 รังไหมที่ผํานกระบวนการปาดน าดักแด๎ไหมออก 
               ที่มา : จันทร๑สดุา  โตประดิษฐ๑ 2558 

 
 จากการวิเคราะห๑ข๎อมูลกระบวนการการคัดเลือกรังไหม กลุํมรังไหมประดิษฐ๑เป็นอีกหนึ่ง
กลุํมที่ได๎ท าการจัดซื้อรังไหมเปลําจากศูนย๑หมํอนไหมฯ จ.สระบุรี เพื่อมามาสร๎างผลงานในรูปแบบ
สิ่งประดิษฐ๑ ของที่ระลึกและการท าสบูํเพื่อสร๎างเป็นรายได๎ให๎กับชุมชน ซึ่งสามารถแสดงขั้นตอนใน
การจัดซื้อ และการบริหารงานของกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ ได๎ดังนี้ 
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แผนภูมิที่ 2.2 กระจายรงัไหมเปลําจากศูนย๑หมํอนไหมฯ จ.สระบุรี สูํกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

 
จากการสัมภาษณ๑สอบถาม คุณษมาพร  คงควร นักวิชาการเกษตร และช านาญการพิเศษ (กลุํม

งานผลิตขยายพันธุ๑และบริการหมํอนไหม) พบวํากลุํมสระบุรีได๎ซื้อรังไหมเปลําจากศูนย๑หมํอนไหมฯ 
สระบุรี ซึ่งสํวนใหญํเป็นพันธุ๑นางราย (ไหมสีเหลือง) และไหมพันธุ๑ J108 (ไหมพันธุ๑ญี่ปุุน) 

 

 
 

ภาพที่ 26 ภาพแสดงการสัมภาษณ๑สอบถาม คุณษมาพร  คงควร 
 ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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ศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ๎าฯ พระบรมราชินีนาถสระบุรี กรมหมํอน
ไหมด าเนินการเลี้ยงอนุรักษ๑และพัฒนาพันธุ๑ไหมไทยลูกผสมจนได๎คูํผสมพันธุ๑ไหมลูกผสมที่เหมาะสม 
จ านวน 2 สายพันธุ๑ จากนั้นได๎ด าเนินการเลี้ยงทดสอบ และผลิตไขํไหมให๎เกษตรกรเลี้ยงเพื่อเป็นการ
ทดสอบในพื้นที่จังหวัดชัยภูมิ นครราชสีมา ร๎อยเอ็ด มหาสารคาม ศรีสะเกษ ฉะเชิงเทรา อุทัยธานี  
และจันทบุรี ภายใต๎กิจกรรมอนุรักษ๑และขยายพันธุ๑หมํอนไหม ซึ่งผลการทดสอบเลี้ยงไหมในภาค
เกษตรกรพบวําได๎ผลดีในระดับที่นําพอใจ  โดยเฉพาะเกษตรกรจังหวัดชัยภูมิ พึงพอใจมากตํอการ
เลี้ยงไหม สีของเส๎นไหม และปริมาณเส๎นไหมที่ได๎รับ จึงเป็นพันธุ๑ไหมที่มีความเหมาะสมที่จะสํงเสริม
ให๎เกษตรกรเลี้ยงตํอไป (ส านักวิจัย และพัฒนาหมํอนไหม) 
 ส าหรับพันธุ๑ไหมไทยลูกผสมทั้ง 2 สายพันธุ๑ ได๎แกํ 

1. ไหมไทยลูกผสมพันธุ๑เหลืองไพโรจน๑ ซึ่งเกิดจากการน าไหมญี่ปุุนพันธุ๑ J108 ผสมกับไหม
ไทยแท๎ (พันธุ๑นางลาย) และตั้งชื่อเพื่อเป็นเกียรติแกํอธิบดีกรมหมํอนไหมคนแรก คือ นายไพโรจน๑   
ลิ้มจ ารูญ  

2. ไหมพันธุ๑ลูกผสมรังสีเหลืองพันธุ๑ก าพล 1เกิดจากการน าไหมญี่ปุุนพันธุ๑ J108 ผสมกับไหม
ยุโรปพันธุ๑ S27 และตั้งชื่อเพื่อเป็นเกียรติแกํ นายก าพล  วงศ๑ตรีเนตรกุล ผู๎บริจาคพํอ-แมํพันธุ๑ให๎กับ
กรมหมํอนไหม จากการศึกษาวิจัยเปรียบเทียบไหมพันธุ๑ลูกผสมในแตํ ละกลุํมทั้งด๎านความแข็งแรง  
ผลผลิตรังไหม และคุณภาพรังไหม พบวํา?ไหมไทยพันธุ๑เหลืองไพโรจน๑ เหมาะสมที่จะน าไปสํงเสริมให๎
เกษตรกรเลี้ยง เนื่องจากเลี้ยงงําย มีความแข็งแรง ให๎ผลผลิตรังที่ดี และรังมีคุณภาพเมื่อเปรียบเทียบ
กับไหมพันธุ๑ที่เกษตรกรนิยมเลี้ยง คือ พันธุ๑ดอกบัว โดยรังไหม 1รัง ได๎เส๎นไหมยาวประมาณ 700-800 
เมตร ดังนั้นจึงเป็นพันธุ๑ไหม ที่เหมาะสํงเสริมให๎น าไปใช๎ได๎ระดับหัตถอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมได๎ 
ส าหรับไหมพันธุ๑ลูกผสมรังสีเหลือง พันธุ๑ก าพล 1 เป็นพันธุ๑ไหมที่มีความแข็งแรง ให๎ผลผลิตรังที่ดี  สาว
งําย มีคุณภาพสูงมากโดยรังไหม 1 รัง ได๎เส๎นไหมยาวประมาณ 1,100 เมตร จึงเหมาะสมที่จะน าไป
สํงเสริมให๎กับเกษตรกรที่เลี้ยงไหมเชิงอุตสาหกรรม 

จากความส าเร็จในการปรับปรุงพันธุ๑ไหมจนท าให๎ได๎พันธุ๑เหลืองไพโรจน๑  และพันธุ๑ก าพล1 
กรมหมํอนไหมเชื่อมั่นวําจะสามารถท าให๎อุตสาหกรรมไหมไทยมีความเจริญก๎าวหน๎าอยํางเป็นระบบ
และมั่นคง สํงผลให๎เกษตรกรมีรายได๎ที่มั่นคงและมีความเป็นอยูํที่ดีขึ้น 

 

2.3.2 ข้อมูลพื้นฐานกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2.3.2.1 ประวัติความเป็นมากลุ่มรงัไหมประดิษฐ์   
กลุํมรังไหมประดิษฐ๑จัดตั้งขึ้นเมื่อ 1 เมษายน พ.ศ.2543 โดยเกิดจากการวมตัวของ

แมํบ๎านและเยาวชน ในพื้นที่ต าบลตลาดน๎อย ซึ่งมีความต๎องการ จะมีอาชีพเสริมเพื่อแบํงเบาภาระ
รายจํายของครอบครัว ที่นอกเหนือจากอาชีพเกษตรกร ท านา และท าเผือก และในขณะน้ันหลานของ
ประธานกลุํม น.ส.กนกวรรณ กองสาสน ได๎ไปท างานที่ศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ สระบุรี ได๎
น าดอกไม๎รังไหมมาสอนให๎กับคนในชุมชน และตํอมาจึงได๎จัดตั้งกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ขึ้น และได๎เพิ่ม
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ชนิดผลิตภัณฑ๑ท าเป็นของที่ระลึกจากรังไหมโดยนางกรองจิตต๑ ขจรภัย (ประธานกลุํม) มีสมาชิก 30 
คนมีรายได๎ตํอปี 300,000 บาท 

ผู๎ประสานงานกลุํม ติดตํอ นายกิติศักดิ์ ขจรภัย โทร.090 -429 3609, 085-218 
98310 อีเมล๑ : kajornpai@hotmail.com ID Line: kung_1 มาตรฐานการรับรอง ได๎รับการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ๑ชุมชน มผช.571/2547 (ผลิตภัณฑ๑จากรังไหม) และ มผช. 24/2546 (ดอกไม๎
ประดิษฐ๑จากวัสดุธรรมชาติ) ขณะนี้อยูํ กลุํมรังไหมประดิษฐ๑อยูํในชํวงด าเนินการขอฉลากเขียวของ
มูลนิธิสถาบันสิ่งแวดล๎อมไทย กลุํมรังไหมประดิษฐ๑ เน๎นผลิตสินค๎าเป็นของที่ระลึก อาทิเชํน พวง
กุญแจ (keychain) และแม็ตเน็ต (magnet) โดยใช๎วัตถุดิบจากรังไหม (cocoon) ที่แปรรูปโดย
สมาชิกของศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ สระบุรี และกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ ต าบลตลาดน๎อย 
อ าเภอบ๎านหมอ จังหวัดสระบุรีจุดเดํน งานทุกชิ้นเป็นงานที่ท าด๎วยมือ (handmade)  ผลิตจาก
วัตถุดิบหลักที่มาจากธรรมชาติ มีความเหนียวของเส๎นใยที่ประกอบกันเป็นรังไหมเป็นวัสดุหลัก ลูกค๎า
สามารถเลือกสี และสั่งท าเป็นรูปแบบอื่นๆได๎ตามต๎องการ เหมาะแกํการเป็นของที่ระลึก จ าหนํายให๎
นักทํองเที่ยว หรือเป็นของฝากในเทศกาลส าคัญ ราคาสํง 8 บาท ราคาปลีก 15-20 บาท (เฉพาะช๎าง
รังไหมราคาสํง 20 บาท ราคาปลีก 30-40 บาท) 

2.3.2.2 มาตรฐานกลุม่ และกลุ่มเครือข่ายในต าบลตลาดน้อย 
- กลุํมรังไหมประดิษฐ๑ ตั้งแตํ พ.ศ.2543-ปัจจุบัน พัฒนากลุํมให๎ได๎รับรางวัล 4 ดาว

ระดับประเทศ และได๎รับการรับรอง มาตรฐานการบริหารจัดการ 5 ด๎าน (มจก.) และมาตรฐานการ
ผลิตภัณฑ๑ชุมชน (มผช.) มาตรฐานสินค๎าสหกรณ๑ (สมส.) 

- กลุํมอาชีพเยาวชนต าบลตลาดน๎อย ตั้งแตํ พ.ศ.2543-ปัจจุบัน พัฒนากลุํมให๎ได๎รับ
รางวัล 3 ดาวระดับประเทศ และได๎รับการรับรอง มาตรฐานการบริหารจัดการ 5 ด๎าน (มจก.) และ
มาตรฐานการผลิตภัณฑ๑ชุมชน (มผช.) ผลิตภัณฑ๑จากรังไหม และเชือกมัดฟาง 

- กลุํมสตรีตัดเย็บเสื้อผ๎าทานตะวัน ตั้งแตํ พ.ศ.2543.-ปัจจุบัน พัฒนากลุํมให๎ได๎รับ
รางวัล 4 ดาวระดับประเทศ และได๎รับการรับรอง มาตรฐานการบริหารจัดการ 5 ด๎าน (มจก.) และ
มาตรฐานการผลิตภัณฑ๑ชุมชน (มผช.) 

2.3.2.3 การสร้างสรรค์ผลงานด้านศิลปหัตถกรรม 
การเริ่มต๎นของการจัดตั้งกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ ได๎เกิดจากสมาชิกภายในครอบครัวของ

ผู๎กํอตั้งกลุํมได๎ท างานอยูํที่ศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ สระบุรี และได๎พบเห็นประโยชน๑ของรัง
ไหมในการสร๎างสรรค๑ผลงานเป็นสิ่งประดิษฐ๑ตําง ๆ  โดยเริ่มจากการท าเป็นดอกไม๎ และถํายทอด
ให๎กับคนภายในครอบครัว ด๎วยเสนํห๑ของรังไหม มีความแปลกใหมํในกลุํมชุมชน จึงเป็นเหตุให๎เกิดการ
รวมกลุํมของคนภายในชุมชน และเป็นจุดเริ่มต๎นของกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ และได๎มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ อยํางเชํนของที่ระลึกจากรังไหม 
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2.3.2.4 เทคนิค วิธีการสร้างสรรค์ผลงานที่แสดงให้ เห็นถึงความโดดเด่น 
เอกลักษณ์เฉพาะตน 

- พัฒนารังไหมให๎มีกลิ่นหอม กลิ่นกล๎วยหอม และกลิ่นยูคาลิปตัล เวลาดมขณะหิวจัด
จะท าให๎ไมํอยากอาหาร สํงผลให๎หนักน้ าลด และกลิ่นมอลต๑เวลาดมท าให๎อยากอาหาร สํงผลให๎
น้ าหนักเพิ่ม โดยมีผลวิจัยรองรับ เป็นการเพิ่มมูลคํารังไหม โดยใช๎นาโนที่มีกลิ่นหอม 

- พัฒนารังไหมให๎มีคุณสมบัติไมํเปียกน้ า โดยการวิจัยรํวมกับส านักเทคโนโลยีชุมชน 
กรมวิทยาศาสตร๑บริการ โดยใช๎นาโนท าให๎รังไหมไมํเปียกน้ า 

- พัฒนารังไหม ให๎เวลาย๎อมสี สีไมํตก เพื่อให๎น ารังไหมมาท าเป็นเครื่องประดับได๎ โดย
ไปศึกษาวิธีการย๎อมสีจาก หจก.เอส.วี.ไทยซิลค๑ ที่กรุงเทพมหานคร ที่ท าเกี่ยวกับการย๎อมไหม และทอ
ผ๎าผ๎าไหม สํงออกประเทศญี่ปุุน วันที่ 26 มิถุนายน 2558 

- พัฒนารังไหม เพื่อใสํใจสิ่งแวดล๎อม โดยหาวัตถุดิบธรรมชาติมาย๎อมรังไหม เชํน
เปลือกแค เปลือกขนุน พัฒนากระบวนการผลิตทุกขั้นตอน เพื่อใสํใจผู๎บริโภค เพื่อเตรียมตัวขอฉลากสี
เขียว ของสถาบันสิ่งแวดล๎อมไทย 

- พัฒนารังไหมท าเป็นผลิตภัณฑ๑ที่หลากหลายรูปแบบ เชํน กระเป๋าหนังวัวฝาท าด๎วย
รังไหมปักด๎วยลูกปัด, เครื่องประดับจากรังไหม, โคมไฟเรซิ่นผสมรังไหม, สบูํรังไหม 

- ด าเนินการวิจัยเรื่องการตัดสินใจซื้อของที่ระลึกจากรังไหม โดย มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เทพสตรีเป็นที่ปรึกษา โดยนายกิติศักดิ์ ขจรภัย นักศึกษาระดับชั้นปริญญา สาขาการจัดการ เป็น
ผู๎จัดท าวิจัย เพื่อการเผยแพรํผลงานตํอสาธารณชนหรือสังคม 

2.3.2.5 ผลงานการฝึกอบรม 
- ฝึกอบรมการตลาด การออกแบบผลิตภัณฑ๑ และการอออกแบบบรรจุภัณฑ๑ จังหวัด

นครนายก ของศูนย๑สํงเสริมอุตสาหกรรมภาค 9 วันที่ 18-20 สิงหาคม 2558 โดยน าองค๑ความรู๎มา
คิดค๎นในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ใหมํ 

- ฝึกอบรมการออกแบบผลิตภัณฑ๑ จ.นนทุบรี ของกลุํมจังหวัดภาคกลาง 18-20 
มีนาคม 2558 โดยน าความรู๎มาคิดค๎นออกแบบผลิตภัณฑ๑ใหมํ และถํายทอดความรู๎ให๎กับสมาชิก 

- ฝึกอบรมการตลาด อาเซียน AEC ของกลุํมจังหวัดภาคกลาง 22-24 มีนาคม 2558 
จ.นนทบุรี โดยน าความรู๎ด๎านความต๎องการของผู๎บริโภค ด๎านศิลปหัตถกรรมของตํางประเทศมาคิดค๎น
ผลิตภัณฑ๑ใหมํ 

- ฝึกอบรมการท ากระเป๋าหนังวัว ของสภาบันพัฒนาเทคโนโลยีเพื่ออุตสาหกรรม วันที่ 
26 กรกฎาคม 2558 โดยน าความรู๎การอบรมเครื่องหนัง มาผสมผสานกับรังไหม 

- ฝึกอบรมการปิดงบการเงิน ของสถาบันฝึกอบรมการบัญชีภาษีอากรภาคปฏิบัติ 
จังหวัดนนทบุรี และน าองค๑ความรู๎ด๎านการปิดงบการเงิน การจัดท าบัญชี มาถํายทอดความรู๎ให๎กับ
กลุํมโอทอปในอ าเภอบ๎านหมอ 
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- เข๎าอบรมถอดรหัสเสนํห๑ของที่ระลึกเพื่อการทํองเที่ยว ณ หอศิลปวัฒนธรรมแหํง
กรุงเทพมหานคร จัดโดยศูนย๑บันดาลไทย กระทรวงวัฒนธรรม วันที่ 4 สิงหาคม 2558 โดยน าองค๑
ความรู๎มาถํายทอดให๎กับกลุํมโอทอป และพาสมาชิกกลุํมไปดูงานการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ของศูนย๑
บันดาลไทย 

- เข๎ารํวมโครงการทุนทางวัฒนธรรม ของส านักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรมสํงเสริม
อุตสาหกรรม รํวมกับ สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยํอม หรือสถาบันอิสเมท ออกแบบ
ผลิตภัณฑ๑โดยใช๎แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม 

2.3.2.6 ผลงาน ความโดดเด่นของกลุ่ม 
- เข๎ารํวมประชุมโครงการทุนทางวัฒนธรรมธรรม เพื่อวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑ๑

ระดับประเทศ ของส านักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรมสํงเสริมอุตสาหกรรม 24 มิถุนายน 2558 
- น าเสนอผลงาน การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ บนเวทีกลาง งานตรานกยูงพระราชทานสืบ

สานต านานไหมไทย ณ เมืองทองธานี กรมหมํอนไหม วันที่ 11 สิงหาคม 2558 
- น าเสนอผลงานตํอห๎างคิงส๑พาวเวอร๑ ในการออกแบบผลิตภัณฑ๑จากรังไหมรูปแบบ

ใหมํ เพื่อให๎ผู๎เชี่ยวชาญด๎านการตลาดจากห๎างคิงส๑พาวเวอร๑ ให๎ค าแนะน าในการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ตํอไป 
วันที่ 4 สิงหาคม 2558 ภายใต๎การสนับจากกรมสํงเสริมอุตสาหกรรม และสถาบันพัฒนาวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยํอม 

- นิตยสารเส๎นทางท ามาหากินเกี่ยวกับรังไหมประดิษฐ๑  หน๎า 64-65 ประจ าเดือน
กรกฎาคม 2558 

- รายการโอทอปติดดาว ของสถานีโทรทัศน๑เคเบิ้ลทีวีแหํงประเทศไทย เกี่ยวกับของที่
ระลึกจากรังไหม ปี 2558 

- รายการด๎วยพระบารมี สถานีโทรทัศน๑ชํอง 11 เกี่ยวกับการด าเนินงานกลุํมตาม
แนวทางพระราชด าริ ด๎านความเพียร ที่มาใช๎กับกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ ปี 2558 

- รายการ Women’s Talk ชํอง Tsrue4U พิธีกร เฟิร๑น (ลูกคุณจาตุรงค๑) และโบว๑  
เอเอฟ 5 หรือที่เลํนบางระจัน) ปี 2558 

- หนังสือโครงการทุนทางวัฒนธรรม ของกรมสํงเสริมอุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ๑ต๎นแบบ
รังไหมประดิษฐ๑ 

- หนังสือเครือขํายองค๑ความรู๎ KBO จังหวัดสระบุรี เกี่ยวกับสบํูรังไหม 
2.3.2.7 รางวัล และเกียรติคุณ ที่กรรมการกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ได้รับ 
- รางวัลชนะเลิศการประกวดเว็บไซต๑โอทอปดีเดํนระดับภาคกลางของกลุํมรังไหม

ประดิษฐ๑ จัดโดยส านักงานปลัดกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ และการสื่อสารรํวมกับส านักงาน
ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ๑ วันที่ 3 เมษายน 2558 เนื่องจากมีการอบรมท าเว็บไซต๑ และผู๎ท า
เว็บไซต๑ดีเดํนจะได๎รับรางวัลเป็นของที่ระลึก 
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- ได๎รับรางวัลชนะเลิศระดับภาคกลาง แผนพัฒนากลุํมรังไหมประดิษฐ๑  ท าให๎ได๎การ
คัดเลือกจากสถาบันใจก๎า ประเทศญี่ปุุน ท าให๎ได๎ไปฝึกอบรมโครงการการพัฒนาผู๎น าในสหกรณ๑
การเกษตรแหํงประเทศไทย รุํนที่ 1 ณ สถาบันอิดาก๎า ประเทศญี่ปุุน เป็นเวลา 1 เดือน วันที่ 4 
กุมภาพันธ๑–4 มีนาคม พ.ศ. 2551 หลังจางจากกลับจากการอบรม ก็น าองค๑ความรู๎มาถํายทอดให๎กับ 
สมาชิกกลุํมอาชีพ กลุํมสหกรณ๑ ในสังกัดของกรมสํงเสริมสหกรณ๑รุํนที่ 2-4 ในปี พ.ศ. 2551–2555 
โดยจัดอบรมปีละ 1 รุํน ทั้ง 76 จังหวัดทั่วประเทศ 

- ผู๎เชี่ยวชาญจากประเทศญี่ปุุน จากสถาบันใจก๎า และสถาบันอิดาก๎า ประเทศญี่ปุุน 
มาศึกษาดูงานที่กลุํม ณ เดือน เมษายน 2558 และกํอน หน๎านี้อีก 2 ครั้ง โดยแลกเปลี่ยนองค๑ความรู๎ 
และผลิตภัณฑ๑จากรังไหมซ่ึงกันและกัน อีกทั้งยังได๎ค าแนะน าจากผู๎เชี่ยวชาญจากประเทศญี่ปุุนมาปรับ
ใช๎กับกลุํม 

2.3.2.8 การกระจายสินค้า และการจัดจ าหน่าย 
- จ าหนํายผําน www.nongmaithai.thailandmall.net หรือพิมพ๑ใน google.com 

ค าวํา ร๎านค๎า กลุํมรังไหมประดิษฐ๑ ปัจจุบันมีผู๎เข๎าชมเกือบ หนึ่งหมื่นคน โดยเป็นผู๎จัดท าเว็บไซต๑เอง 
โดยใช๎งบประมาณของกระทรวงไอซีที คุณสมบัติของเว็บนี้สามารถแปลได๎ทุกภาษาทั่วโลก 

- จ าหนํายผําน www.thaicommercestore.com/nongmaithaiใช๎งบประมาณของ
กรมพัฒนาธุรกิจการค๎ากระทรวงพาณิชย๑ 

- จ าหนํ ายผํ าน  www.nongmaithai.com ใช๎ งบประมาณของกรมสํ ง เสริ ม
อุตสาหกรรม 

- จ าหนํายผําน www.SourenirCocoon.sogoodweb.com ใช๎งบประมาณของกรม
หมํอนไหม 

- จ าหนํายผําน www.thaitambon.com ของไทยต าบลดอทคอม ต าบลตลาดน๎อย 
อ าเภอบ๎านหมอ จังหวัดสระบุรี 

- จ าหนํายผําน www.taladnoi.go.th ใช๎งบประมาณของเทศบาลต าบลตลาดน๎อย 
- ประชาสัมพันธ๑สินค๎ากลุํม ผํานสื่อออนไลน๑ Facebook : น๎องไหมไทย ท าให๎กลุํม

ชุมชน ชาวบ๎านและเยาวชนในพื้นที่ต าบลตลาดน๎อย มียอดการสั่งซื้อผลิตภัณฑ๑จากรังไหมจ านวนเพิ่ม
มากขึ้น 

- จ าหนํายสินค๎าผําน line: kung_1 มีลูกค๎าสนใจ และสั่งซ้ือผลิตภัณฑ๑ที่ท าจากจากรัง
ไหม โดยดูจากการแนะน าสินค๎าใน line 

- ได๎รับการคัดเลือกจากกรมการพัฒนาชุมชน โดยน าสินค๎ามาออกร๎านในงานศิลปาชีพ
ประทีปไทย โอทอปก๎าวไกลด๎วยพระบารี เมืองทองธานี และได๎เป็นตัวแทนของจังหวัดสระบุรี รํวม
ออกบูธในสํวนของ KBO เครือขํายองค๑ความรู๎โอทอป เพื่อท าให๎ชาวบ๎าน และเยาวชนที่มีความสนใจ
ในการสร๎างผลิตภัณฑ๑จากรังไหม ซึ่งได๎มีแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ หรือเป็นอีกทางเลือกหนึ่ง 
จากอาชีพหลัก วันที่ 8-16 ณ อาคารชาเลนเจอร๑ 1-3 อิมแพ็ค เมืองทองธานี 

http://www.thaicommercestore.com/nongmaithai%20%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://www.thaicommercestore.com/nongmaithai%20%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://www.thaicommercestore.com/nongmaithai%20%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://www.nongmaithai.com/
http://www.nongmaithai.com/
http://www.sourenircocoon.sogoodweb.com/
http://www.sourenircocoon.sogoodweb.com/
http://www.taladnoi.go.th/
http://www.taladnoi.go.th/
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- ได๎รับการคัดเลือกจากกรมหมํอนไหม โดยน าสินค๎ามาออกร๎านในงานตรานกยูง
พระราชทานสืบสานต านานไหมไทย เมืองทองธานี เดือน สิงหาคม 2558 และยังได๎เป็นตัวแทนกลุํม 
ทูลเกล๎าถวาย กระเป๋าหนังวัวฝาท าด๎วยรังไหม แดํ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 
วันที่ 8 สิงหาคม 2558 ณ อาคาร 9 เมืองทองธานี และออกร๎านวันที่ 7-11 สิงหาคม 2558 

- ได๎รับการคัดเลือกจาก ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสระบุรี โดยน าสินค๎ามาจัด
แสดง และน าเสนอแผนธุรกิจ ในงาน OTOP Mid-Year 2015 วันที่ 25-31 พฤษภาคม 2558 ณ 
อาคารชาเลนเจอร๑ 1-3 อิมแพ็ค เมืองทองธานี  โดยเป็นตัวแทนจังหวัดสระบุรีประกวดแผนธุรกิจ
ระดับประเทศ สาขาของใช๎ของที่ระลึก 

- ได๎รับการคัดเลือกจากส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสระบุรี โดยออกร๎าน ณ 
ห๎างสรรพสินค๎าอยุธยาซิตีปาร๑ค วันที่ 5-9 มิถุนายน 2558 งานผักตบชวา ณ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ของกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน จัดโดยกรมการพัฒนาชุมชน 

- เป็นตัวแทนกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ โดยน าสินค๎ามาออกร๎านในงาน Thailand 
lndustry Expo 2015 มหกรรมซื้อของไทยใช๎ของดี 22-27 กันยายน 2558 โดยได๎รับคัดเลือกจาก
กระทรวงอุตสาหกรรม ในการจัดแสดงสินค๎า 

- น าสมาชิกกลุํมรํวมกับศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ สระบุรี ขึ้นทะเบียน
เกษตรกรผู๎แปรรูปรังไหม เพื่อรองรับ AEC ลูกค๎าภายนอก สามารถดูข๎อมูลออนไลน๑ในเรื่องแหลํงผลิต 
การผลิตตํอวัน โดยใช๎ไอทีเป็นตัวชํวย 

เนื่องจากการออกร๎าน การท าการตลาดออนไลน๑ การเผยแพรํผลงานตํอสื่อ ท าให๎มี
ผู๎สนใจในการจะประกอบอาชีพอิสระ และเป็นการขยายตลาดให๎กับกลุํมมียอดสั่งซื้อเพิ่มขึ้น ท าให๎
สมาชิกมีรายได๎เริ่ม และเกิดการขยายแรงงานภายในท๎องถิ่น สูํวงกว๎าง  สํงผลให๎ภูมิปัญหาท๎องถิ่น
ด๎านศิลปหัตถกรรม มีผู๎สืบทอด และคงอยูํอยํางยั่งยืน ตํอไปในอนาคต 

2.3.2.9 กระบวนการถ่ายทอดองค์ความรู้ และกลุ่มเป้าหมาย 
ถํายทอดองค๑ความรู๎ให๎กับเด็กและเยาวชน คนพิการ ผู๎ด๎อยโอกาส และผู๎สูงอายุ ใน

พื้นที่อ าเภอบ๎านหมอ และอ าเภอใกล๎เคียง ได๎เรียนการแปรรูปรังไหม ซึ่งเด็กและเยาวชน จะมีการ
สอนให๎ท าของที่ระลึกจากรังไหม แมํบ๎านและผู๎สูงอายุจะสอนให๎ท าดอกไม๎ พวงมาลัยจากรังไหม สํวน
ผู๎ที่มีความช านาญในการท าผลิตภัณฑ๑จากรังไหมจะมีการจะสอนให๎ท าเครื่องประดับจากรังไหม 
กระเป๋ารังไหม และโคมไฟรังไหม สบูํรังไหม ซึ่งจะเริ่มจากการท าชิ้นงานที่งําย ไปสูํชิ้นงานที่มีความ
ละเอียดและประณีตมากขึ้น 

ซึ่งในการท าผลิตภัณฑ๑จากรังไหม ท าให๎เด็กและเยาวชนมีรายได๎เสริมระหวํางเรียน 
และเกิดจินตนาการคิดสร๎างสรรค๑ เกิดผลิตภัณฑ๑ใหมํๆ และสามารถเพิ่มมูลคําให๎กับชิ้นงานได๎ และรัง
ไหมที่มีการท ากันในครอบครัว และผู๎ที่ท าผลิตภัณฑ๑จากรังไหมที่ช านาญแล๎วก็จะสอนให๎กับบุคคล ใน
ครอบครัว และบ๎านใกล๎เคียง อีกทั้งยังเป็นการขยายแรงงานเพิ่มขึ้น และการกระจายรายได๎สูํวงกว๎าง 
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2.3.2.10 ประโยชน์ท่ีสาธารณชนหรือสังคมได้รับ 
- กลุํมวิทยากรพิเศษสอนการท าของที่ระลึกจากรังไหม ให๎กับเด็ก และเยาวชน ในงาน

วันเด็กแหํงชาติ ของกระทรวงเกษตร และสหกรณ๑เป็นประจ าทุกปี ไปในนามของกรมหมํอนไหม มี
เด็กมาฝึกอบรมประมาณ 500 คน ท าแล๎วให๎ฟรีกลับบ๎าน เพื่อท าให๎เด็กได๎มีจินตนาการในการ
ออกแบบของที่ระลึกจากรังไหม ณ จังหวัดปทุมธานี 

- เป็นแหลํงเรียนรู๎การท าของที่ระลึกจากรังไหมให๎กับ โรงเรียนสระบุรีวิทยาคมและ
วิทยาลัย เทคนิคทําหลวง “ซีเมนต๑ไทยอนุสรณ๑” และโรงเรียนใกล๎เคียงในพื้นที่จังหวัดสระบุรี เป็น
ประจ าทุกปี ในวิชาภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

- เป็นแหลํง เรียนรู๎การท าของที่ ระลึกจากรังไหม ที่ ระลึกจากรั งไหม ให๎กับ 
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต เพื่อน าข๎อมูลไปจัดท าโครงการต๎นกล๎าสีขาว และ วิทยาลัยเทคโนโลยี
บริหารธุรกิจ มาท าโครงการภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

 

2.3.3 ผลิตภัณฑ์ของกลุม่รังไหมประดิษฐ ์
กลุํมรังไหมประดิษฐ๑มีความหลากหลายทางด๎านผลิตภัณฑ๑ เชํน ของที่ระลึก เครื่องประดับ 

และสบํู ซึ่งทางกลุํมได๎มีการบริหาร ทั้งการผลิตและจัดจ าหนําย ออกร๎านตําง ๆ ท าให๎สมาชิกในกลุํม
นั้นมีรายได๎เสริมเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสมาชิกสํวนใหญํจะมีอาชีพหลักคือท าเกษตร และใช๎เวลาวํางที่เหลือ
มาท าผลิตภัณฑ๑จากรังไหม โดยจะมีการรับรังไหมจากทางกลุํม และรับน ากลับไปท าที่บ๎าน สํวนรายได๎
ที่ได๎จากการผลิตภัณฑ๑จากรังไหม ขึ้นอยูํกับความขยันของผู๎ที่รับไปท า 

 

 
 

ภาพที่ 27 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกของกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ 
       ที่มา : จันทร๑สดุา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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ตารางที่ 2.2 ตารางแสดงการวิเคราะห๑จุดแข็ง จดุอํอน โอกาส และภาวะคุกคาม (SWOT) ของ

กระบวนการผลิตจดัจ าหนํายผลิตภัณฑ๑จากรังไหมเปลํา  
ด้านวัตถุดิบ 

จุดแข็ง - วัตถุดิบรังไหมเปลํา มีปริมาณการส่ังซื้อ และมีการส ารองได๎อยํางเพียงพอตํอความ
ต๎องการ 

จุดอ่อน - รังไหมเปลําบางสต๏อกมีต าหนิมาก 
โอกาส - ได๎การสนับสนุนจากศูนย๑หมํอนไหมสระบุรี เพื่อจัดสรรหารังไหมให๎ตรงกับความ

ต๎องการของกลํุม 
ภาวะคุกคาม - มีคูํแขํงทางการตลาดจ านวนมาก 

ด้านการออกแบบ 
จุดแข็ง - มีการผลิตที่ครบวงจร 

- มีแรงงานฝีมือ 
- มีประสบการณ๑ในการผลิต 

จุดอ่อน - สมาชิกภายในกลุํมสํวนหนึ่งเป็นเยาวชน มีความสามารถในการผลิตไมํถึงเกณฑ๑ 
และยังขาดประสบการณ๑ 
- ขาดความสามารถด๎านการออกแบบ 

โอกาส - มีการสนับสนุนจากทางภาครัฐ 
- มีโครงการฝึกอบรมหลายด๎านเพื่อน าความรู๎ไปพัฒนากลุํม 

ภาวะคุกคาม - มีคูํแขํงทางการตลาดจ านวนมาก 
- การผลิตสินค๎าจ านวนมากท าให๎สินค๎าแตํละชิ้นมีคุณภาพไมํเทํากัน เพราะเป็นฝีมือ
แรงงาน  

ด้านการจัดจ าหน่าย 
จุดแข็ง - ผู๎บริโภคมีก าลังซื้อผลิตภัณฑ๑รังไหม เพราะราคาผลิตภัณฑ๑ไมํสูงมาก 

- มีสถานที่จัดจ าหนํายเป็นหลักแหลํง คือบริเวณวัดสะตือ และมีการจัดจ าหนํายถาม
ศูนย๑แสดงสินค๎าตํางๆ 

จุดอ่อน - ขาดบุคลากรที่มีความสามารถด๎านการออกแบบและการตลาด 
- ขาดความสามารถในการออกแบบสินค๎า 
- ขาดการสร๎างแบรน๑ที่โดดเดํน ท าให๎ไมํเป็นที่จดจ าของลูกค๎า 

โอกาส - มีสถานที่จัดจ าหนํายหลายแหํง  
ภาวะคุกคาม - ขาดการวิจัยและพัฒนารูปแบบสินค๎า  

- การออกแบบยังมีน๎อย 
ด้านการตลาด 

จุดแข็ง - ผลิตภัณฑ๑มีคุณภาพ การบริการดีและเช่ือถือได๎ 
จุดอ่อน - ขาดความสามารถในการออกแบบสินค๎า 

- ขาดการสร๎างตราสินค๎าที่โดดเดํน 
โอกาส - ยังมีชํองทางการจ าหนํายใหมํๆ 

ภาวะคุกคาม - ขาดการวิจัยและพัฒนารูปแบบสินค๎า  
- การออกแบบยังมีน๎อย 
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ตารางที่ 2.3 ตารางแสดงการวิเคราะห๑จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และภาวะคุกคาม (SWOT) ผลิตภัณฑ๑

จากรังไหมเปลํา  
ของที่ระลึก 

จุดแข็ง - ผลิตภัณฑ๑มีคุณภาพ การบริการดีและเช่ือถือได๎ เป็นที่ยอมรับของผู๎บริโภค 
- ผู๎บริโภคมีก าลังซื้อผลิตภัณฑ๑รังไหมเพราะราคาผลิตภัณฑ๑ไมํสูงมาก 
- มีการส่ังซื้อสินค๎าจ านวนมากในชํวงต๎นปี และปลายปี 

จุดอ่อน - ผลิตภัณฑ๑สวํนใหญํเป็นรูปแบบเดิม ๆ ไมํมีการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ใหมํ 
- สมาชิกภายในกลุํมสํวนหนึ่งเป็นเยาวชน มีความสามารถในการผลิตไมํถึงเกณฑ๑ 
และยังขาดประสบการณ๑ 
- ขาดการสร๎างตราสินค๎าที่โดดเดํน 

โอกาส - มีสถานที่จัดจ าหนํายเป็นหลักแหลํง คือบริเวณวัดสะตือ และมีการจัดจ าหนํายถาม
ศูนย๑แสดงสินค๎าตําง ๆ 

ภาวะคุกคาม - ขาดการวิจัยและพัฒนารูปแบบสินค๎า  
- การออกแบบยังมีน๎อย 

ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ   
จุดแข็ง - มีการแพรํกระจายทางการตลาด 
จุดอ่อน - สมาชิกภายในกลุํมสามารถท าได๎เฉพาะบางคน และสํวนหนึ่งเป็นเยาวชน มี

ความสามารถในการผลิตไมํถึงเกณฑ๑ และยังขาดประสบการณ๑ 
- ขาดการสร๎างตราสินค๎าที่โดดเดํน 

โอกาส - มีสถานที่จัดจ าหนํายเป็นหลักแหลํง คือบริเวณวัดสะตือ และมีการจัดจ าหนํายถาม
ศูนย๑แสดงสินค๎าตําง ๆ 

ภาวะคุกคาม - ขาดการวิจัยและพัฒนารูปแบบสินค๎า  
- ขาดการพัฒนา และออกแบบให๎มีรูปแบบทันสมัยมากขึ้น 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า   
จุดแข็ง - เป็นผลิตภัณฑ๑ใหมํยังไมํมีการแพรํกระจากทางการตลาดมากนัก 

- สามารถใช๎งานได๎ทุกวัน 
จุดอ่อน - สมาชิกภายในกลุํมสามารถท าได๎เฉพาะบางคน และสํวนหนึ่งเป็นเยาวชน มี

ความสามารถในการผลิตไมํถึงเกณฑ๑ และยังขาดประสบการณ๑ 
- ขาดการสร๎างตราสินค๎าทีโ่ดดเดํน 

โอกาส - มีสถานที่จัดจ าหนํายเป็นหลักแหลํง คือบริเวณวัดสะตือ และมีการจัดจ าหนํายถาม
ศูนย๑แสดงสินค๎าตํางๆ 

ภาวะคุกคาม - ขาดการวิจัยและพัฒนารูปแบบสินค๎า  
- ขาดการพัฒนา และออกแบบให๎มีรูปแบบทันสมัยมากขึ้น 
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2.3.4 ศักยภาพสมาชิกกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัด
สระบุรี 

 
ตารางที่ 2.4 ตารางแสดงศักยภาพสมาชิกกลุํมรังไหมประดิษฐ๑ต าบลตลาดน๎อยอ าเภอบ๎านหมอ   
        จังหวัดสระบุร ี

ล าดับที ่ ภาพถ่าย ช่ือ – นามสกุล ทักษะพ้ืนฐาน 

1 

 

นางกรองจิตต๑    ขจรภัย อายุ 61 ปี 
ต าแหนํง : ประธานกลุํมรังไหม
ประดิษฐ๑ 

- ดอกไม๎รังไหม 
- พวงกุญแจสตอเบอร๑รี่ 
- พวงกุญแจแตงโม 
- สบูํรังไหม 
- จ าหนํายสินค๎า ณ วัดสะตือ และ- 
ดูแลเรื่องเงินทุนหมุนเวียน 

2 
 
 
 

 

นายหยวน สวนล าใย อายุ 72  ปี 
ต าแหนํง : รองประธานกลุํม 

- บรรจุภัณฑ๑ 
- ใสํหํวงกุญแจ 
- คัดรังไหม 
- เป็นตัวแทนกลุํมออกร๎านเมืองทอง 
และขับรถไปซื้อวัตถุดิบ 

3 
 

 

นายกิติศักดิ์  ขจรภัย อายุ 30  ปี 
ต าแหนํง : เหรัญญิกกลุํม 

- กระเป๋ารังไหม 
- ของท่ีระลึกจากรังไหม 
- ขวดไวน๑รังไหม 
- สบูํรังไหม 
- เขียนโครงการของบประมาณ 

4 

 

นายศรเทพ  คุณุทัย อายุ 31 ปี 
ต าแหนํง : เลขานุการกลํุม 

- เครื่องประดับ 
- กระเป๋ารังไหม 
- โคมไฟรังไหม 
- ออกแบบผลิตภัณฑ๑รังไหม 
- ออกแบบบรรจุภัณฑ๑รังไหม 

5 

 

นางราตรี   เฉลิมภาค 
ต าแหนํง : กรรมการ 
 

ของท่ีระลึก 
- พวงกุญแจช๎าง 
- ขวดไวน๑รังไหม 
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ตารางที่ 2.4 ตํอ 

ล าดับที ่ ภาพถ่าย ช่ือ – นามสกุล ทักษะพ้ืนฐาน 

6 

 

นางน๎อย  คงเกษม อายุ 54 ปี 
(อาชีพหลักเกษตรกรรม) 

ของท่ีระลึก 
- พวงกุญแจรังไหมกล๎วย 

7 

 

น.ส.สุกัญญา  ค ามะดา 

ของท่ีระลึก 
- พวงกุญแจหัวใจ 
- พวงกุญแจนกออกจากไขํ 

8 

 

นางสมศรี  เฉลิมภาค อายุ 68 ปี 
(อาชีพหลักเกษตรกรรม) 

ของท่ีระลึก 
- พวงกุญแจกล๎วย 

9 - น.ส.กัลยาณี  พันธ๑วงศ๑ อายุ 15 ปี - ของท่ีระลึก 
10 - นางลังศรี  คุณุทัย ของท่ีระลึก 
11 - น.ส.จันทวรรณ  สายสุวรรณ - ดอกไม๎รังไหม 

12 

 

น.ส.ประภา  เฉลิมภาค อายุ 45 ปี
(อาชีพหลักค๎าขาย) 

ของท่ีระลึก 
- พวงกุญแจกล๎วย 
- พวกกุญแจหมา 
- พวงกุญแจหัวใจ 
- พวงกุญแจช๎าง 

13 

 

นางประทุม  กฐนิเทศ 

ของท่ีระลึก 
- พวงกุญแจหมวก 
- พวกกุญแจรองเท๎า 
 

14 

 

นายซุปเปอร๑  เปล่ียนดี 

- สบูํรังไหม 
- เป็นตัวแทนกลุํมติดตํอกับ
ลูกค๎าตํางประเทศ ด๎าน
ภาษาอังกฤษ ภาษาฝรั่งเศส และ
ภาษาพมํา 
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ตารางที่ 2.4 ตํอ 

ล าดับที ่ ภาพถ่าย ช่ือ – นามสกุล ทักษะพ้ืนฐาน 

15 

 

นายบรรณสิทธิ์ พงษ๑สิงห๑ 
- ตํอเติมโรงเรือน  และ
ปรับปรุงอาคารสถานที่ 

16 

 

ด.ช.สพล  ภูวนัย   อายุ 10 ปี 

- คัดรังไหม 
- บรรจุภัณฑ๑สินค๎ารังไหม 
 

17 

 

ด.ญ. ชัญญานุช เฉลิมภาค 

- คัดเลือกรังไหม 
- สบูํรังไหม 
 
 

18 - ด.ญ.นติยาวรรณ  กันภัย 
- คัดเลือกรังไหม 
- สบูํรังไหม 

19 

 

ด.ช.เดชอุดม  เทพสวัสดิ ์อายุ 9 ปี 

- คัดเลือกรังไหม 
- ตดิจุกกล๎วย แปะรังกลว๎ย 
แตํยังเข๎าหวีกล๎วยไมํได ๎

20 

 

ด.ช.สุจติรา  เฉลิมภาค อายุ 8 ปี 
- คัดเลือกรังไหม 
- ตดิฝากล๎วยไขํ ,และใสํ
หํวงกุญแจรังไหม 

21 

 

ด.ญ. เบ็ญจรัตน๑  เท๎งสา 

- ดอกบานไมํรู๎โรยรังไหม 
- ดอกดาวเรืองรังไหม 
- ดอกกุหลาบรังไหม 
- ออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่สงํ
คัดสรรประจ าปี พ.ศ.2559 

 
 



75 
 

2.4 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
  
 2.4.1 การใช้งานของรังไหม 

รังไหมเปลําเป็นรังไหมที่ได๎ท าการผํานเอาตัวไหมออกเพื่อใช๎ในการขยายพันธุ๑ซึ่งจะมีทั้งรัง
ไหมดี และรังไหมเสียปะปนกันไป ซึ่งในการเลี้ยงนั้นจะปาดเอาตัวไหมออกเพื่อสํงตํอให๎กับชุมชน หรือ
ผู๎ที่ต๎องการพํอ-แมํพันธุ๑ไหมท าการขยายพันธุ๑ตํอ มีการจัดจ าหนํายให๎กับกลุํมชุมชน โรงงาน
อุตสาหกรรมเพื่อน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ ทั้งทางเวชกรรม เครื่องส าอาง และสิ่งประดิษฐ๑ เป็น
ต๎น  
 

 
 

ภาพที่ 28  รายละเอียดการใช๎งานรังไหมเปลํา 
         ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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 จากภาพที่ 28 แสดงให๎เห็นวํารังไหม เมื่อน ามาใช๎งานนั้นจะมีสํวนของใยไหม ฝารัง ตัวรัง อีก
ทั้งรังไหมเมื่อท าการผําออกแล๎วจะมีคุณสมบัติพื้นผิวที่สัมผัสได๎ด๎วยมือ และสัมผัสได๎ด๎ วยสายตาซึ่ง
ภายนอกมีลักษณะสีเข๎ม มีผิวขรุฃระ  สํวนภายในด๎านในของรังเป็นผิวเรียบ สีอํอนกวํา มีความมันวาว 
 รังไหมเปลําสามารถน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ ในด๎านของสิ่งประดิษฐ๑ได๎หลากหลาย 
ทั้งของที่ระลึก เครื่องประดับ เป็นต๎น โดยมีกรรมวิธีการแปรรูปรังไหมเปลําในรูปแบบตําง ๆ เชํน การ
ตัด การม๎วน การพับ การรีด การเจาะลาย และการต๎ม ทั้งนี้เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ๑ชุมชน พัฒนา
แนวทางการสร๎างสรรค๑คุณคําการออกแบบที่มีตํอผลิตภัณฑ๑จากกระบวนการใช๎ประโยชน๑จากรังไหม
เปลํา เพื่อสํงเสริมให๎กลุํมชุมชนสามารถสร๎างสรรค๑ผลงานได๎ด๎วยตนเอง และสามารถน าความรู๎ที่ได๎มา
ปรับประยุกต๑ใช๎ให๎เหมาะสมกับผลิตภัณฑ๑ของตน โดยมีกรรมวิธีดังนี้ 
 2.4.2 กรรมวิธีการตัด 
 กรรมวิธีการตัดเป็นกรรมวิธีที่งําย และสามารถปรับแตํงได๎ตามจินตนาการ โดยการตัดรังไหม
จะใช๎หลักของศิลปะการตัดกระดาษแบบจีน (ส านักพิมพ๑ทองเกษม. 2557) ซึ่งกํอนหน๎าซึ่งยังไมํมีการ
คิดค๎นกระดาษข้ึนมานั้น ก็มีความนิยมในการตัด ฉลุ เจาะ แผํนทอง แผํนหนัง ผืนผ๎า แม๎กระทั่งใบไม๎
ให๎มีลวดลายตําง ๆ เกิดขึ้นมาแล๎ว โดยในประเทศจีนมีการค๎นพบศิลปะการตัดกระดาษครั้งแรกเมื่อปี 
1967 เมื่อนักโบราณคดีค๎นพบกระดาษที่ตัดแบบจีน 2 ใบ แปะอยูํในบริเวณสุสานโบราณเมืองทูลูฟัน 
ในเขตปกครองตนเองซินเกียง โดยกระดาษที่ใช๎ท ามาจากใบปอ การตัดกระดาษไมํได๎ใช๎เครื่องจักร แตํ
เป็นงานฝีมือที่ท าจากมือ ซึ่งวิธีท าหลัก ๆ มีอยูํ 2 วิธี คือ ใช๎กรรไกรตัด และ ใช๎มีดตัด 

วิธีการใช๎กรรไกรตัด หลังจากตัดเสร็จแล๎ว จะน ากระดาษมาซ๎อนกันหลาย ๆ แผํน (ไมํเกิน 8 
แผํน) แล๎วจึงตกแตํงด๎วยมีดอีกครั้งให๎เรียบร๎อย 

สํวนการใช๎มีดตัดนั้น จะต๎องน ากระดาษทีจ่ะตัดมาซ๎อน ๆ กันกํอน แล๎ววางลงบนดินน้ ามัน
หรือไขที่มีความอํอนนุํม แล๎วจึงคํอยใช๎มีดเล็กมาเริ่มต๎นตดั ซึ่งวิธใีช๎มีดตัดจะสะดวกกวําใช๎กรรไกรตัด
เล็กน๎อย เน่ืองจากตัดแครํอบเดียว 

 

 
 

ภาพที่ 29 การตัดรังไหมเปลําในลักษณะตํางๆ โดยไมํมีการตัดสํวนของรังไหมบางสํวนทิ้ง 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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ภาพที่ 30 รายละเอียดการตดัรังไหมเปลําในลักษณะตําง ๆ 
            ที่มา : จันทร๑สดุา  โตประดิษฐ๑ 2558 
 

ตัวอย่างผลงานที่ใช้กรรมวิธีการตัด 
 

 

 
 

ภาพที่ 31 ตัวอยํางผลงานจากการตดัรังไหมเปลําในลักษณะตําง ๆ 
                    ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

 
 2.4.3 กรรมวิธีการมว้น 

กรรมวิธีการม๎วนรังไหมนั้น จะเลียนแบบการม๎วนตามหลักของ Paper quilling คือการม๎วน
และบีบกระดาษให๎เป็นรูปทรง เชํน ทรงวงกลมทึบ, วงกลม, หยดน้ า, ดวงตา เป็นต๎น และน ากระดาษ
ที่ม๎วนได๎มาบีบให๎เป็นรูปทรงตําง ๆ เสร็จแล๎วน ามาประกอบกันให๎เป็นรูปภาพตามที่เราต๎องการ เชํน 
ดอกไม๎ ผลไม๎ นก  ผีเสื้อ ฯลฯ  
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ภาพที่ 32 ขัน้ตอนกรรมวิธีการม๎วนและบีบกระดาษโดยหลัก Paper quilling   
          ที่มา : Aunt Annie's Crafts 
 

 

   
 

ภาพที่ 33 ตัวอยํางงานจากรังไหมเปลําโดยหลัก Paper quilling 
 ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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2.4.4 กรรมวิธีการพับ 
กรรมวิธีการพับรังไหมนั้นจะเลียนแบบเทคนิคการพับใบตอง 

 

 
 

ภาพที่ 34 กรรมวิธกีารพับรังไหมโดยการเลียนแบบเทคนิคการพับใบตอง 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
 

 
 

ภาพที่ 35 ตัวอยํางผลิตภัณฑ๑โดยการพับรังไหมเปลํา 
  ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

 
 2.4.5 การอัดรีด 
 การอดัรดีรังไหมน้ันจะเลียนแบบการรีดอัดผา๎กาวที่ใช๎ในการตดัเย็บเสื้อผ๎า 
 

 
 

ภาพที่ 36 ลักษณะของผ๎ากาวที่ใชใ๎นการตัดเย็บเสื้อผ๎า 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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 ผ๎ากาวที่ใช๎ในการตัดเย็บเสื้อผ๎ามีด๎วยกัน 3 ชนิด (Blog งานผ๎า.blogspot.com) คือ 

1. ผ๎ากาวเนื้อแข็ง เป็นผ๎ากาวชนิดนี้ใช๎กับงานผ๎าที่ต๎องการขึ้นทรง อาทิเชํน เสื้อสูท เสื้อ
ข๎าราชการ และ กระเป๋าผ๎า บางอยําง หรืออัดเป็นสาบโชว๑ขอบเสื้อ 

2. ผ๎ากาวเน้ือผ๎าสาลู เป็นผ๎ากาวชนิดนี้จะมีเนื้อหนาจะมีความคลายกับผ๎าขาวบางที่เราใช๎ท า
ขนม แตํจะมีความหนามากกวํา ใช๎ส าหรับงานผ๎าที่ต๎องการอยูํทรงมากหนํอย 

3. ผ๎ากาวเน้ือผ๎าชีฟอง เป็นผ๎ากาวชนิดนี้จะมีเนื้อบางนุํม พอเราอัดผ๎าลงไปแล๎วเนื้อผ๎าจะไมํมี
ความแข็งและเป็นผ๎ากาวที่นิยมใช๎กันมากที่สุดส าหรับชํางตัดผ๎า 

 

 
   ภาพที่ 37 การอัดรดีรังไหมเปลํา 

 ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
 

ตัวอย่างผลงานที่ใช้กรรมวิธีการอดัรีดรงัไหมเปล่า 
 

 
 

ภาพที่ 38 ตัวอยํางผลิตภัณฑ๑โดยการรีดรังไหมเปลํา 
        ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 
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2.4.6 การยีฟู (ใส่โซดาเอส) 
 

 
 

ภาพที่ 39 รังไหมที่ยีฟูเสร็จแล๎ว 
ที่มา : จันทร๑สุดา  โตประดิษฐ๑ 2558 

 

2.5 ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์กระเป๋าส าหรับสุภาพสตรี 
 
 2.5.1 ประวัติความเป็นมาของกระเป๋า 

กระเป๋า คือเครื่องใช๎ประกอบการแตํงกายที่มีรูปลักษณะคล๎ายถุงท าด๎วยหนังหรือผ๎าส าหรับ 
ใสํเงินหรือสิ่งของตํางๆ มีทั้งแบบใช๎คาดเอว ติดอยูํในเสื้อ กางเกง หรือใช๎ส าหรับหิ้วก็มี (พจนานุกรม 
ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542) ถ๎าหากจะให๎ระบุชัดวํากระเป๋านั้นเกิดขึ้นที่ใดกํอนในโลกคงจะ
ระบุได๎ยาก เพราะประเทศจีนบอกวําตนเป็นที่แรก เชํนเดียวกับอียิปต๑อเมริกาเกาหลีญี่ปุุน หรือ
แม๎กระทั่งอังกฤษแตํตามหลักฐานที่มีการบันทึกไว๎เป็นลายลักษณ๑อักษรวํากันวําเกิดที่ทวีป แอฟริกา
กระเป๋าถูกใช๎เป็นครั้งแรกโดยนักบวชแอฟริกัน ในสมัยนั้นจะเป็นลักษณะถุงที่ท าจากหนัง สัตว๑หรือผ๎า
ซึ่งใช๎เก็บสิ่งของมีคําตําง ๆ กระเป๋าจึงเป็นสัญลักษณ๑ที่ใช๎เก็บพลังอ านาจ ความลับสถานะ ทางสังคม
และความสวยงาม รากศัพท๑ของค าวํากระเป๋า เป็นศัพท๑แสลงที่ หมายถึง ครรภ๑ของ สุภาพสตรีวัสดุที่
ใช๎ท ากระเป๋าในยุคแรก ๆ จะท าจากวัสดุธรรมชาติทั้งหมด เชํน หนังสัตว๑และผ๎าใน อียิปต๑บันทึกไว๎วํา
เริ่มแรกรูปแบบกระเป๋าจะเป็นกระเป๋าคาดเอวที่พกติดตัวไปไหนมาไหนใช๎ส าหรับใสํเงินของมีคําตํางๆ 
กระเป๋าคาดเอวในยุคนั้นเรียกวํา (Drawstring) มีลักษณะเป็นถุงห๎อยลงมาติด กับเอวหรือเข็มขัดนิยม
ใช๎กันทั้งชายและหญิงเริ่มใน ค.ศ.14-15 ซึ่งในสมัยนั้น กระเป๋าคาดเอวจะท าจากหนังแท๎ และผ๎าที่มี
การปักลวดลายประดิษฐ๑ประดอยเป็นตัวบํงบอกถึงไลฟ์สไตล๑ และฐานะทาง สังคมในยุคนั้น 

กระเป๋าโดยทั่วไปจะมีรูปรําง และขนาดแตกตํางกันอยูํที่การใช๎สอย เชํน ใสํของมีคําเงิน 
เครื่องประดับอาหารหรือแม๎แตํอาวุธเป็นต๎น ใน ค.ศ.16-17 การแตํงกายของชาย และหญิงในยุคนี้ได๎ 
เปลี่ยนไป ผู๎หญิงจะใสํชุดเดรสที่บานเป็นสุํม ดังนั้น กระเป๋าคาดเอวในยุคกํอนก็จะไมํเหมาะสมอีก 
ตํอไปเพราะไมํสามารถน ามาห๎อยกับเอวได๎กระเป๋าแบบ (Drawstring) จึงไมํได๎น าถูกมาใช๎แตํสตรีใน 
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ยุคนี้จะเก็บสิ่งของมีคําไว๎ในกระเป๋าภายในกระโปรง สํวนผู๎ชายก็จะเก็บไว๎ที่กระเป๋ากางเกงซึ่งด๎านใน 
จะบุด๎วยหนังแท๎เหมือนกับกางเกงขี่ม๎าแตกจะมีกระเป๋าใหญํๆ ติดอยูํด๎านข๎าง ตํอมายุคปฏิวัติฝรั่งเศส 
ชํวง ค.ศ.18 ชุดสุํมของผู๎หญิงได๎ลดขนาดลงรวมถึงชุดผู๎ชายด๎วยได๎มีการออกแบบให๎มีขนาดแนบล าตัว 
มากขึ้นเพื่อให๎คลํองตัวในการเดินเหินใช๎ชีวิตประจ าวัน กระเป๋าที่ต๎องซํอนไว๎ในกระโปรงหรือกางเกง 
จึงไมํได๎รับความนิยม ตามความเปลี่ยนแปลงของเสื้อผ๎าที่มีขนาดเล็กลงสุภาพสตรี  และสุภาพบุรุษใน 
ยุคนี้จึงหันกลับมาใช๎กระเป๋าแฟชั่นส าหรับถือแทน แตํยังคงความเป็นกระเป๋าใบเล็ก  ๆ ถึงขนาดปาน 
กลางอยูํในยุคตํอมาคือยุคปฏิวัติอุตสาหกรรมในชํวง ค.ศ.19 ได๎มีการพัฒนาการขนสํงการคมนาคม 
มากมายเริ่มแรกก็คือทางรถไฟ ดังนั้นกระเป๋าเดินทางใบใหญํ  ๆ จึงได๎เกิดขึ้นในยุคนี้เพราะต๎องใช๎ 
เดินทางแบกสัมภาระไปไหนมาไหนได๎สะดวกกระเป๋าที่ออกแบบในยุคนี้จึงเน๎นความคลํองตัวพกพาได๎ 
สะดวกจวบจนถึงปัจจุบัน กระเป๋าได๎ถูกออกแบบและผลิตขึ้นอยํางมากมายตามสไตล๑ที่เปลี่ยนไปในแตํ 
ละยุคสมัยแตํละประเทศ (Visavivamarts. 2557 : Online) 

ในปัจจุบันการใช๎ กระเป๋าสตรี มีสไตล๑การออกแบบหลากหลายรูปแบบลักษณะของกระเป๋ามี
การเน๎นรายละเอียดของกระเป๋ามากขึ้น อาทิ ผ๎าซับใน สามารถผสมกลมกลืนกับตัวกระเป๋าได๎ อยําง
ลงตัว หนังตามธรรมชาติจะมีการเพิ่มคุณภาพทางด๎านเทคนิคมากขึ้น การเพิ่มเติมรูปแบบที่มีอยูํแล๎ว
เดิมๆโดยมีการพิมพ๑ลายใหมํ การอัดลายตามธรรมชาติ การเพิ่มเติมสิ่งที่ไมํมีให๎ มีรูปแบบที่แปลกใหมํ
เครื่องหนังที่มีขายอยูในตลาดทั่วไปในปัจจุบันสามารถแบํงแยกประเภทได๎ โดยใช๎ 2 หลักการ คือ 

1. แบํงแยกตามวัตถุประสงค๑ของการใช๎งาน ดังนี้ 
1.1. กระเป๋าเล็ก และของจุกจิก โดยสํวนใหญํจะเป็นของใช๎ สํวนตัวแบํงออกเป็นชนิด

ตํางๆ ได๎ ดังนี้ 
1.1.1 กระเป๋าใสํธนบัตร ซึ่งโดยทั่วไปแตํละคนจะมีไว๎ อยํางน๎อยคนละ 1 ชิ้นเป็น

ของใช๎สํวนตัวการเลือกซื้อขึ้นอยูํกับความพอใจ และลักษณะนิสัยสํวนตัว ปัจจัยที่เป็นองค๑ประกอบ
หลักของกระเป๋าประเภทนี้คือ               

- ชํองใสํธนบัตรขนาดตําง ๆ ขึ้นอยูํกับขนาดของธนบัตรในประเทศนั้น ๆ ในแตํละประเทศจะ
มีขนาดของธนบัตรที่แตกตํางกันออกไป ผู๎ออกแบบกระเป๋าจะต๎องค านึงถึงขนาดของธนบัตรเป็น
ส าคัญ               

- ชํองใสํเศษสตางค๑ในลักษณะที่แตกตํางกัน เชํน แบบมีซิป หรือแบบมีฝาปิดเปิดติดกระดุมมี
ชํองขยายขึ้นอยูํกบความพอใจของผู๎ใช๎ อีกเชํนกัน บางคนอาจไมํนิยมมีชํองใสํเศษสตางค๑ในกระเป๋า
โดยเฉพาะสุภาพบุรุษเพราะจะท าให๎ กระเป๋ามีความหนาเกินไป 

- ชํองใสํการ๑ดตําง ๆ ในปัจจุบันความนิยมในการใช๎ เครดิตการ๑ด และบัตรสมาชิกตําง ๆ มีสง
มาก ดังนั้นชํองใสํการ๑ดจึงเป็นสิ่งที่จ าเป็นแตํกระเป๋าแตํละใบ จะมีมากน๎อยเพียงใดขึ้นอยูํกบความ
พอใจและความต๎องการของแตํละบุคคล   

- ชํองใสํบัตรประชาชน ใบขับขี่ หรือรูปถําย คนสํวนใหญํต๎องการชํองนี้เพราะต๎องมีบัตรติด
ตัว แตํบางคนมีความต๎องการเป็นพิเศษในการพกพารูปถํายของครอบครัว จึงต๎องการชํองที่มีพลาสติก
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ใสประกอบด๎วย ในบางประเทศขนาดของกระเป๋าถูกจ ากัดด๎วยขนาดของบัตรตํางๆมากกวําขนาดของ
ธนบัตร 

1.1.2 กระเป๋าใสํพวงกุญแจ กุญแจเป็นสิ่งส าคัญในการด ารงชีวิตอยํางหนึ่ง ท าให๎
ต๎องสรรหากระเป๋าเพื่อใช๎ ในการอ านวยความสะดวกในรูปแบบตําง ๆ กัน โดยจะต๎องมีอะไหลํชํวยใน
การเก็บกุญแจไว๎ ด๎วยกันเป็นหํวงรวม หรือ หํวงแยกขนาดตําง ๆ 

1.1.3 กระเป๋าใสํเศษสตางค๑ เศษสตางค๑เป็นสิ่งที่หลีกเลี่ยงไมํได๎ ในชีวิตประจ าวัน จึง
ได๎มีการออกแบบกระเป๋าใสํเศษสตางค๑ ชนิดตําง ๆ มากมายเพื่อสนองความต๎องการของผู๎ใช๎มีทั้ง
รูปแบบที่เป็นกระเป๋าซิปรูดกระเป๋าแบบมีฝาติดกระดุม เป็นต๎น โดยสํวนใหญํกระเป๋าประเภทนี้จะท า
จากเศษหนังเนื่องจากผู๎ใช๎ ไมํนิยมกระเป๋าประเภทนี้ที่มีราคาสูง นอกจากนี้ยังสามารถออกแบบ
กระเป๋าที่ใช๎ ใสํเศษสตางค๑และพวงกุญแจควบคูกนไปด๎วยเพื่อความสะดวกในการใช๎งาน 

1.1.4 กระเป๋าใสํนามบัตร กระเป๋าประเภทนี้ จะออกแบบมาเพื่อประโยชน๑ใช๎สอย
บางอยําง เพื่อสนองความต๎องการของผู๎ซื้อที่มีบัตรเครคิตการ๑ดมาก และต๎องใช๎ นามบัตรมากในการ
ติดตํอธุรกิจ 

1.1.5 กระเป๋าอื่น ๆ เชํน กระเป๋าใสํพาสปอร๑ต กระเป๋าใสํสมุดเช็ค กระเป๋าใสํของ
เบ็ดเตล็ดเพื่อพกติดตัวในการเดินทาง ฯลฯ 

1.2. กระเป๋าสะพายสตรี เป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับสตรีทั่วไปเพื่อใช๎บรรจุสิงของในการด ารงชีวิต
ประจ าวัน โดยเฉพาะอยํางยิ่งเมื่อออกนอกบ๎านการเลือกซื้อกระเป๋าสตรีขึ้นอยูํกับปัจจัย 4 ประการ 
ดังนี้ 

1.2.1 ประโยชน๑ใช๎สอยซึ่งขึ้นอยูํกบความพอใจ และความต๎องการของแตํละบุคคล
วํามีความจ าเป็น และพอใจที่จะใช๎บรรจุของมากน๎อยเพียงใด และความนิยมในกระเป๋าแตํละประเภท 
เชํนบางคนนิยมใช๎กระเป๋าที่มีซิปเพราะสะดวกในการใช๎งานและปลอดภัย 

1.2.2 แฟชั่นตามสมัยนิยมกระเป๋าสตรีเป็นกระเป๋าที่ใช๎ประกอบในชีวิตประจ าวัน
และได๎กลายเป็นสิ่งส าคัญอยํางหนึ่งในการบํงบอกถึงบุคลิกภาพ ดังนั้นแฟชั่นจึงได๎กลายเป็นปัจจัย
ส าคัญหน่ึงในการเลือกซื้อกระเป๋าสตรี 

1.2.3 วัตถุดิบที่ใช๎ ในการท ากระเป๋า และฝีมือในการตัดเย็บความเข๎าใจเรื่องของ
วัตถุดิบหนังแท๎/หนังเทียมผ๎าและเส๎นใยชนิดตําง ๆ วัตถุดิบที่น ามาใช๎ในการผลิตจะเป็นปัจจัยส าคัญ
ในการเลือกซื้อกระเป๋าสตรีในปัจจุบันความเข๎าใจในการเลือกใช๎หนังแท๎มีสูงขึ้นจากเดิมมีการเลือก
ชนิดของหนังที่ใช๎ในการผลิตกระเป๋ามากขึ้นแตํยังมีผู๎ใช๎เป็นจ านวนมากที่ไมํสนใจตอํชนิด และคุณภาพ
ของหนังที่น ามาผลิตแตํอยํางใด           

1.2.4 สีสันของกระเป๋าปัจจัยนี้ขึ้นอยูํกับกลุํมของลูกค๎าซึ่ งก็มีความส าคัญ
คํอนข๎างมากเนื่องจากปัจจัยแฟชั่นที่เข๎ามาเกี่ยวข๎อง และความนิยมในตลาดซึ่งมีผลมาจากสภาพ
ภูมิอากาศด๎วย ในประเทศทางยุโรปจะมีการแบํงฤดูออกเป็น 2 ฤดูหลัก ฤดูร๎อน และฤดูใบไม๎ผลิซึ่ง
เป็นฤดูที่อากาศสดใส แฟชั่นจะเป็นสีอํอนและสีสด สีสันของกระเป๋าจะเป็นไปตามแฟชั่นของเสื้อผ๎า
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เป็นหลัก สํวนในฤดูหนาว (ฤดูใบไม๎ผลิ) เป็นฤดูที่อากาศหนาว มีบรรยากาศอึมครึมสีสนของกระเป๋าก็
จะมีสีเข๎ม และหนักตามไปด๎วยเชํนเดียวกันซึงจะเป็นไปตามสีสันของเสื้อผ๎า แตํในประเทศไทยสีสนไมํ
มีผลมากนัก เพราะอากาศไมํคอยเปลี่ยนแปลง สีที่ได๎ รับความนิยมมากที่สดคือสีด า น้ าตาล เบท 
เพราะงํายแกํการใช๎เข๎ากับเสื้อผ๎า แตํมีบางกลุํมจะมีการเลือกใช๎ กระเป๋าสีสันตําง ๆ ให๎เข๎ากับรองเท๎า
และเสื้อผ๎า      

1.3. กระเป๋าเดินทาง และกระเป๋าใสํอุปกรณ๑ห๎องน ้า กระเป๋าเดินทางเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับ
การด ารงชีวิตประจ าวัน การเลือกใช๎ชนิดของกระเป๋าข้ึนอยูํกับ 

1.3.1 ระยะเวลาของการเดินทาง ซึงบํงบอกถึงขนาด และปริมาณของสัมภาระที่
ต๎องน าไป 

1.3.2 ยานพาหนะที่ใช๎ในการเดินทาง เชํน กระเป๋าเดินทางโดยรถประจ าทางจะตําง
จากกระเป๋าที่ใช๎เดินทางโดยเครื่องบิน เป็นต๎น  

1.3.3 ความพอใจ และความต๎องการของแตํละบุคคล กระเป๋าเดินทางนั้นนับรวมตัง
แตํกระเป๋าใสํสมภาระเล็ก ๆ น๎อย ๆ ไปจนถึงกระเป๋าบรรจุเสื้อผ๎าที่มีขนาดใหญํใช๎บรรจุเสื้อผ๎า และ
อุปกรณ๑ตําง ๆ ที่มีความจ าเป็นต๎องน าพาไปถึงจุดหมายแตํสิ่งหนึ่งที่มีความส าคัญคํอนข๎างมากในการ
เดินทางก็ คือ อุปกรณ๑ที่ใช๎ในห๎องน้ าซึ่งจะต๎องพกติดตัวไปด๎วย ดังนั้น จึงได๎ มีกระเป๋ารูปแบบตําง ๆ
ออกมาให๎ ใช๎ ในการบรรจุอุปกรณ๑ห๎องน ้าเพื่ออ านวยความสะดวกให๎แกํผู๎เดินทาง  

1.4. กระเป๋าเอกสารการท างานนั้นถือเป็นปัจจัยหลักในการด ารงชีวิตหลายสาขาวิชาชีพมี
ความจ าเป็นที่จะต๎องพกพาเอกสารนานาชนิดเพื่อสะดวกในการปฏิบัติงานนอกสถานที่ หรือในการ
เดินทางไปกลับจากที่ท างาน กระเป๋าเอกสารจึงกลายเป็นสิ่งจ าเป็นควบคูํไปกับการท างานในปัจจุบันนี้
โดยเฉพาะอยํางยิ่งนักธุรกิจ ดังนั้นจึงมีการออกแบบกระเป๋าเอกสารในรูปแบบตํางกัน เพื่อเอื้ออ านวย
ความสะดวกในการพกพาเอกสาร เครื่องเขียน นอกจากนี้กระเป๋าเอกสารยังเป็นปัจจัยหลักในการ
เสริมบุคลิกให๎ กับผู๎ใช๎อีกด๎วย สามารถแยกกระเป๋าเอกสารออกเป็น 2 ประเภท คือ           

1.4.1. กระเป๋าเอกสารทรงแข็ง กระเป๋าประเภทที่มีโครงไม๎ พลาสติกเป็นที่รู๎จักกัน
ทั่วไปในนามของกระเป๋าเจมส๑บอนด๑ ซึ่งมีขนาด และโครงสร๎างที่แตกตํางกันออกไป  

1.4.2. กระเป๋าเอกสารทรงนิ่ม เป็นกระเป๋าที่ไมํมีโครงไม๎ ประกอบ ลักษณะ
โครงสร๎างใกล๎ เคียงกับกระเป๋าสตรี แตํขนาด และรูปแบบแตกตํางกัน โดยออกแบบให๎เหมาะสมกับ
วัตถุประสงค๑ปัจจุบันกระเป๋าประเภทนี้ได๎รับความนิยมเป็นอยํางมาก นอกจากนี้ยังมีกระเป๋าหนีบชาย
ซึ่งพอจะรวมอยูํในกระเป๋าประเภทนี้ ด๎วยเพราะในอดีตผู๎ชายไมํนิยมใช๎ กระเป๋า แตํในปัจจุบันความ
นิยมเปลี่ยนไป ผู๎ชายหันมานิยมใช๎ กระเป๋าในการใสํของมากขึ้น แตํสวนใหญํจะเป็นกระเป๋าหนีบ และ
มีหูห้ิวสันใช๎คล๎องข๎อมือมากกวําสะพายแบบสตรี   

2. แบํงตามรูปแบบของกระเป๋า  
สินีนาถ เลิศไพรวัน (2549 : 140-150) กลําวถึงรูปแบบของกระเป๋าตั้งแตํดงเดิมมา และเป็น

พื้นฐานทางการผลิตให๎ เหมาะสมกับการใช๎ งานที่ตํางกัน      
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1. กระเป๋าหูหิ้ว (The Tote) หมายถึง กระเป๋าถือแบบมาตรฐานที่มีหูหิ้วได๎ คล๎ายถุงใสํ
ของเป็นรูปแบบแรกๆ ที่เน๎นประโยชน๑ใช๎สอยแบบพื้นฐาน ตํอมามีการสร๎างสรรค๑ให๎ มีชํองใสํของด๎าน
ในเพิ่มเติมขึ้นมา 

 

 
ภาพที่ 40  กระเป๋าหูห้ิว (The Tote) 

 ที่มา : https://www.pinterest.com 
 

2. กระเป๋าหนีบ (The Clutch) หมายถึง กระเป๋าที่มีขนาดเล็กและเบาเน๎นความบางใสํ
ของไมํมาก กระเปุาประเภทนี้มักเป็นรูปแบบพื้นฐานของกระเป๋าในเวลากลางคืน  

 

    

ภาพที่ 41 กระเป๋าหนีบ (The Clutch) 
ที่มา : https://www.pinterest.com 

 
3. กระเป๋าถือเดินทาง (The Traveller) หมายถึง กระเป๋าประเภทใช๎ เพื่อการเดินทาง 

โดยมีขนาดเล็ก-ใหญํลดหลั่นกันไป โดยปกติกระเป๋าประเภทนี้จะมีชํองเล็กชํองน๎อยมากมายเพือ่
ความสะดวกในการเดินทาง 
 

 
 

  ภาพที่ 42 กระเป๋ากระเป๋าถือเดินทาง (The Traveller) 
ที่มา : https://www.pinterest.com 



86 
 

4. กระเป๋าถือเลํน (The Flirt) หมายถึง กระเป๋าถือประจ าวันหรือเดินทางไป-กลับบ๎านทุก
วัน ภายในมีของใช ๎สํวนตัว สตร ีบางคนเปลี่ยนกระเป๋าประจ าวันบํอยอาจเพราะเบ่ือที่จะใช๎ ใบเดียว
ทุกวัน แตํโดยสํวนใหญํจะนานๆเปลี่ยนครั้ง โดยเฉพาะเวลาไปท างานอาจจะต๎องใช๎ กระเป๋าที่ดูเรียบ 
เก๐ สุภาพ แตํถา๎เป็นวันหยุดอาจจะเลือกรูปแบบได๎ มากกวาํตามการแตํงตวั 

 

   
 

ภาพที่ 43 กระเป๋าถือเลํน (The Flirt) 
 ที่มา : https://www.pinterest.com 

 
5. กระเป๋ายําม (The Tuck) หมายถึง กระเป๋าที่ออกแบบงํายๆ คล๎ายยํามสะพายไหลํของ

ไทย จุของได๎มาก สะดวกในการหยิบของออกมาใช๎ 
 

 
 

ภาพที่ 44 กระเป๋ายําม (The Tuck) 
  ที่มา : https://www.pinterest.com 

 

6. กระเป๋าสะพาย (The Messenger) หมายถึง กระเป๋าขนาดเล็กมีสายสะพาย ปกติจะ
ยาวแบบสะพายเลํนได๎ ใช๎ประโยชน๑ในการพกพาเป็นกระเป๋าแบบติดตัวทีม่ีที่เก็บเงินและบัตร
ประจ าตัวเป็นหลัก 
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ภาพที่ 45 กระเป๋าสะพาย (The Messenger) 
      ที่มา : https://www.pinterest.com 

 
7. กระเป๋าทรงแจกัน (The Vessel) หมายถึง กระเป๋าที่ได๎ รับการพัฒนาให๎เป็นกระเป๋าที่

มีปากบาน และก๎นเล็ก เป็นกระเป๋าที่ได๎ รับอิทธิพลด๎านแฟชั่นมากขึ้น 
 

 
 

ภาพที่ 46 กระเป๋าทรงแจกัน (The Vessel) 
       ที่มา : https://www.pinterest.com 

 
การใช๎กระเป๋าในปัจจุบันยังคงมีนิยมใช๎ขนาดใหญํ และขนาดเล็ก โดยที่กระเป๋าขนาดกลางได๎ 

รับความนิยมลดลง กระเป๋าที่มีความนุํมแตํมีโครงสร๎างยังคงได๎ รับความนิยม กระเป๋าถือจะเน๎นถึงการ
ใช๎ งานและความสวยงาม อุปกรณ๑ ตกแตํง โดยการประดับด๎วยอุปกรณ๑เล็ก ๆ การใช๎ สีและการ
ออกแบบจะเน๎นความโดดเดํนสะดุดตา ซึงเราสามารถแบํงลักษณะของกระเป๋าถือสตรี 

โดยทั่วไปได๎ตามรูปแบบโครงสร๎างของกระเป๋า (Pattern) โดยยึดเอาลักษณะการยืดข๎างเป็น
หลักในการแบํง โดยกระเป๋าในแตํละใบนั้นไมํจ าเป็นต๎องมีลักษณะการยืดข๎างเพียงอยํางใดอยํางหนึ่ง 
แตํอาจจะมีการผสมผสานรูปแบบการยืดข๎างหลาย ๆ แบบรวมกันก็ได๎ขึ้นอยูํกับความเหมาะสม และ
จินตนาการของนักออกแบบโดยสามารถแบํงลักษณะการยืดข๎างออกเป็น 5 ลักษณะใหญํๆ ดังนี้ 

1. ลักษณะของกระเป๋าถือสตรี แบบไมํมียืดข๎าง การออกแบบกระเป๋าในลักษณะนี้จะเป็นการ
ออกแบบให๎ ยืดข๎างอยูํกับตัวของกระเป๋า โดยกระเป๋าถือแบบไมํมียืดข๎างแบํงออกเป็น 5 แบบดังนี้     

- แบบประกบ เป็นลักษณะกระเป๋าที่มีเพียงชิ้นหน๎ากับชิ้นหลังประกบกัน ตรงสํวน
รอยตํอด๎านข๎างอาจจะมีการกุ๏นหรือการเดินเส๎นเพื่อความสวยงาม 
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- แบบจับจีบ มีลักษณะคล๎ายกับแบบประกบแตํมีความแตกตํางกันที่ตัวกระเป๋าจะมี
การจับจีบเพื่อเพิ่มความนุํมนวล และเพิ่มพื้นที่ในการใช๎ประโยชน๑ 

- แบบพับถุง มีลักษณะเหมือนการพับถุงกระดาษ คือ ที่มุมที่ก๎นของกระเป๋าทั้ง 2 
ด๎านจะมีลักษณะการพับเป็นสามเหลี่ยมเพื่อเป็นการขยายข๎างให๎กับกระเป๋า 

- แบบยืดข๎างในตัวเป็นแบบที่มีผู๎นิยมมากที่สุดจะเห็นได๎จากกระเป๋าผ๎าลดโลกร๎อน
จะใช๎วิธีนี้ในการขยายข๎างให๎กับกระเป๋า สังเกตได๎จากด๎านข๎างกระเป๋าจะเป็นรูปตัว T กลับหัว 

- แบบฐานก๎น เป็นการตัดชินก๎นกระเป๋ า สํวนใหญํจะใช๎กับกระเป๋าที่ต๎องการให๎ มี
ลักษณะคงรูปเป็นทรงกระบอก 

2. ลักษณะของกระเป๋ายืดข๎าง 1 ชิ้น ลักษณะของการออกแบบกระเป๋าประเภทนี้จะนิยมมาก
เป็นการออกแบบโดยให๎ตัวชิ้นก๎นกระเป๋า และตัวของยืดข๎างเป็นชิ้นเดียวกัน สํวนใหญํจะเป็นกระเป๋า
ทรงครึ่งวงกลมหรือกระเป๋าทรงสี่เหลี่ยม 

3. ลักษณะกระเป๋ายืดข๎าง 2 ชิ้น ลักษณะของกระเป๋าประเภทนี้นิยมออกแบบให๎ตักระเปุามี 
ชิ้นเดียวกันกับตัวก๎นกระเป๋า หรือบางครั้งอาจจะมีการแยกชิ้นสํวนของก๎นกระเป๋าออกจากตัวกระเป๋า 
โดยการออกแบบยืดข๎างเป็น 2 ชิ้น (ซ๎าย-ขวา) 

4. ลักษณะของกระเป๋ายืดข๎าง 3 ชิ้น กระเป๋าประเภทนี้นิยมออกแบบให๎ตัวกระเป๋า ก๎น
กระเป๋า และข๎างกระเป๋า เป็นคนละชิ้นกัน 

5. ลักษณะการยืดข๎างแบบกลีบกระเป๋าประเภทนี้จะมีการยืดข๎างตามแบบการยืดข๎าง 1 ชิ้น 
2 ชิ้น หรือ 3 ชิ้นจากนั้นจะมีการจับจีบที่ด๎านบนหรือด๎านลัางของด๎านข๎างกระเป๋าซึ่งบางครั้งอาจจะมี
การจับจีบทั้ง 2 ด๎าน (กันยพัชร๑  ไชยเลิศวิชยา. 2551) 

 
2.5.2 หลักการและแนวคิดในการออกแบบกระเป๋า 
การออกแบบกระเป๋าแฟชั่นอาจพิจารณาที่ประโยชน๑ใช๎สอยที่สนองตรงความต๎องการของ

ผู๎บริโภคได๎อยํางมีประสิทธิภาพ ความสะดวกสบายในการใช๎ และความสวยงามเป็นหลักซึ่งความ
สวยงามที่กลําวถึงคือรูปทรงสัดสํวนที่สวยงามนําใช๎ เพราะความสวยงามเกิดจากรูปรํางและสีเป็น
ส าคัญเป็นความพึงพอใจแรกที่สัมผัสได๎กํอน (วัชรินทร๑ จรุงจิตสุนทร. 2548) 

อนันต๑รัศมี (2523) อธิบายเกี่ยวกับหลักการออกแบบกระเป๋าไว๎วํา กระเป๋าที่ท าด๎วยผ๎าได๎รับ
ความนิยมมากกวําแบบอื่นเนื่องจากใช๎งานงําย ดูแลรักษางําย สามารถตัดเย็บได๎งํายเชํนกันท าได๎
หลายรูปทรงและมีราคาไมํแพงมากการศึกษากํอนพัฒนากระเป๋าให๎เป็นที่ต๎องการ และมีคุณภาพนั้น
จ าเป็นต๎องเริ่มศึกษาวิธีจ าแนกประเภทรูปแบบตามการใช๎งานโครงสร๎างกระเป๋ารวมถึงการศึกษาวัสดุ
เพราะวัสดุที่เลือกใช๎มีผลโดยตรงตํอโครงสร๎างกระเป๋า 

พฤติกรรมการใช๎งานของสุภาพสตรีที่มีต๎อกระเป๋าพบวํา รูปแบบของกระเป๋าควรเป็นรูปแบบ
ที่ไมํแปลกมากนักสามารถน ามาใช๎ได๎ทุกวัน เข๎ากับการแตํงกายในหลายโอกาส แตํอาจมีรายละเอียดที่
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นําสนใจจากลวดลาย หรือการตกแตํงกระเป๋า เชํน อาจมีการใช๎วัสดุแปลกตาน ามาท าเป็นหูกระเป๋า
หรือมีการตกแตํงด๎วยวัสดุตําง ๆ การใช๎งานของกระเป๋าควรน าไปใช๎ได๎หลายโอกาส  

รวมทั้งสามารถบรรจุสิ่งของได๎พอเพียงกับความต๎องการของผู๎ใช๎ด๎วยสํวนใหญํสุภาพสตรจีะใช๎
กระเป๋าในการใสํของมีคําหรือทรัพย๑สินเพื่อน าติดตัวไปในขณะออกไปท าธุระหรือท างานนอกบ๎านโดย
สิ่งของ หรืออุปกรณ๑ที่น ามาใสํในกระเป๋าจะมีความเกี่ยวข๎องกับการใช๎สอยใน (จิราภรณ๑ จันทร๑ใจ
หาญ. 2552) 
 

 
 

แผนภูมิที่ 2.3 แผนภูมิแสดงแผนผังพฤติกรรมการใช๎กระเป๋าของสุภาพสตรี 
     ที่มา : จิราภรณ๑  จนัทร๑ใจหาญ (2552 : 31) 
 

แนวคิดในการออกแบบกระเป๋าถือ 
แรงบันดาลใจหรือแนวคิดในการออกแบบกระเป๋าถือได๎มาจาก 3 ประเด็นใหญํ  ๆ คือ       

(สินีนาถ  เลิศไพรวัน. 2549 : 48-49) 
1. แนวคิดที่สืบเนื่องจากธรรมชาติ (Inspiration by Nature) หมายถึง สิ่งมีชีวิต และไมํมี

ชีวิต ธรรมชาติเป็นสิ่งที่มนุษย๑ไมํสามารถก าหนดได๎แตํจะเกิดขึ้นเองตามวัฏจักรของมันเอง ปัจจุบัน
ความเจริญทางเทคโนโลยีมีมากขึ้น มนุษย๑จึงแสวงหาสิ่งที่เป็นไปตามธรรมชาติหลีกหนีจากตัวเมือง
หํางไกลความเจริญ และตึกรามบ๎านชํองที่แขํงกันสูงตระหงํานอยูํในเมือง ท าให๎มนุษย๑หันมาใช๎วัสดุ
ธรรมชาติเพื่อลดความเครียดส าหรับการด าเนินชีวิตที่เครํงเครียด ดังนี ้

1.1) วัสดุทางธรรมชาติ ได๎แกํ ไมํซ่ึงไมํเองก็สามารถแยกได๎เป็น ต๎นไม๎ ทํอนไม๎ แทํนไม๎ กิ่ง
ไม๎ ไม๎อัด ด๎วยการน ามาประยุกต๑ใช๎กับเครื่องมือเครื่องจักรตํอไป 

1.2) วัสดุประเภทกึ่งธรรมชาติคือ โลหะ ได๎แกํ ทอง เงิน ทองขาว เหล็ก ดีบุก ทองเหลือง 
ทองแดง อลูมิเนียม สแตนเลส ฯลฯ ซึ่งเป็นผลิตที่มาจากธรรมชาติที่เป็นวัตถุดิบมาประยุกต๑ใช๎กับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ๑โดยใช๎เครื่องจักรอุตสาหกรรมแทนแรงงานในการผลิต 

1.3) วัสดุประเภทประยุกต๑ คือ วัสดุที่ไมํได๎เกิดจากธรรมชาติเชํน พลาสติก ได๎จากการน า
ปิโตรเลียมมาผํานกระบวนการทางเคมี ใช๎สารเคมีผสมกันจนเป็นเม็ดพลาสติกน าไปหลอมแล๎วหลํอ
เป็นรูปรํางได๎ตามต๎องการองค๑ประกอบทางการออกแบบ (Element of Design) ที่มีอยูํในบรรยากาศ
ภายนอกที่อยูํอาศัย ท๎องฟูา เป็นสิ่งแรกที่มนุษย๑สัมผัส โดยเปรียบได๎กับบริเวณวําง (Space) รูปทรง 
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(From) ที่มีอยูํในธรรมชาติ ได๎แกํ ทรงกลมของดวงอาทิตย๑หรือทรงอิสระของก๎อนเมฆ หรือสี (Color) 
ที่อยูํรํวมกันอยํางกลมกลืนในธรรมชาติที่มีความสวยสดงดงาม และให๎ความสดชื่น การน าลวดลาย 
(Pattern) ที่เกิดจากปรากฏการณ๑ทางธรรมชาติมาใช๎ ได๎แกํ ดวงดาวบนท๎องฟูา รํองน้ าไหลบนพื้น
ทราย แขนงของกิ่ง ไม๎ลายของเปลือกไม๎ ฯลฯ นักออกแบบได๎น าความเป็นธรรมชาติสูํแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบ ซึ่งจะสามารถเห็นได๎ถึงความสมดุล (Symmetry) ในเรื่องตํางๆในการจัด
องค๑ประกอบทางศิลปะ ได๎แกํ สีรูปรําง ความสัมพันธ๑ขององค๑ประกอบ การสํองกล๎องจุลทรรศน๑มักจะ
พบความสมดุลที่เสมอภาค (Bilateral Symmetry) ซึ่งเป็นสมดุลที่มนุษย๑คุ๎นเคย หรือการมองเห็น
และรับรู๎เกี่ยวกับความสมดุลที่เป็นไปตามรัศมีของวงกลม (Radial Symmetry) ที่จะได๎จากการผํา
เห็ดดูภาพตัด (Cross Section) ในพืชบางชนิดพบวํามีรูปทรงเกลียว (Spiral From) โดยเกิดจากการ
พันกันของกิ่งก๎านสาขาของต๎นไม๎ หรือการที่รูปทรงเรขาคณิต (Geometrical Form) ที่ได๎จากโครง
ของดอกไม๎ที่ประกอบด๎วยกลีบดอกที่มีลักษณะซ้ ากัน กลีบดอกที่มีลักษณะซ้ ากันเป็นร๎อยเป็นที่มาของ
ลวดลายทางคณิตศาสตร๑ และน าไปสูํโครงสร๎างของงานออกแบบที่เป็นแบบอยํางในการยึดเหนี่ยว 
และเกาะเกี่ยวกันทางธรรมชาติ ได๎แกํ โครงสร๎างที่ได๎จากต๎นไม๎ ใยแมงมุม หรือการรวมตัวกันของ
เซลล๑ในรํางกายมนุษย๑เมื่อมองผํานกล๎องจุลทรรศน๑ในขณะเดียวกันสีของแมลง ผีเสื้อ ที่ธรรมชาติ
สร๎างสรรค๑ให๎แมลงเหลํานี้ต๎องซ๎อนตัวปูองกันศัตรูหรือการที่มีสีสดใสเพื่อเรียกร๎องความสนใจจากเพศ
ตรงข๎าม 

2. แนวความคิดที่สืบเนื่องจากงานออกแบบพื้นบ๎าน (Inspiration by Vernacular Design) 
งานออกแบบพื้นบ๎าน หมายถึงงานออกแบบขั้นเบื้องต๎น ได๎แกํ รูปแบบของผลิตภัณฑ๑ตํางๆ ที่
ประดิษฐ๑ขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต๎องการของมนุษย๑ในระยะแรก ๆ ซึ่งสิ่งตํางๆเหลํานั้น อาจได๎จาก
การศึกษาจากธรรมชาติและตํอมามนุษย๑ก็น ามาปรับปรุงและพัฒนา งานออกแบบพื้นบ๎าน จึงรวม 
หมายถึงงานออกแบบที่ท าอยูํเป็นประจ าหรืองานออกแบบจากภูมิปัญญาไทยที่ได๎มีการพัฒนาตํอๆ 
กันมา เรียกได๎วํางานหัตถศิลป์ คือการท าไปออกแบบไป ไมํมีการวางแผนที่ชัดเจน งานประเภทนี้
ผู๎ออกแบบและผู๎ผลิตเป็นคนคนเดียวกัน แก๎ปัญหาในการประดิษฐ๑ไปเรื่อย ๆ ท าให๎ไมํสามารถแยก
ออกได๎วําขั้นตอนออกแบบ และขั้นตอนใดเป็นขั้นตอนผลิต ทักษะของการออกแบบมาจากความเคย
ชินและถูกสั่งสอนด๎านเทคนิคจากบรรพบุรุษตํอ ๆ กันมา เมื่อเศรษฐกิจ และสังคมเปลี่ยนแปลงไป 
รูปแบบก็ผิดเพี้ยนไปจากเดิม งานออกแบบพื้นบ๎านได๎ถูกปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยตํอ  ๆ 
กันมา การเปลี่ยนแปลงบางอยํางมีสาเหตุจากการแบํงระดับของผู๎ใช๎มากขึ้น ระดับฐานะมีระยะตั้งแตํ
จนถึงรวยผลิตภัณฑ๑ตํางๆที่ได๎รับการออกแบบจะมีผู๎บริโภคตํางกลุํมกันตามฐานะและพฤติกรรมความ
เป็นอยูตํําง ๆ 

3. แนวความคิดที่สืบเนื่องจากเทคโนโลยี (Inspiration by Technology) เทคโนโลยี
เกี่ยวข๎องโดยตรงกับการพัฒนาการทางวทิยาศาสตร๑ และการน าพัฒนาการมาใช๎ประโยชน๑ให๎มากที่สุด
กับสิ่งประดิษฐ๑หรืองานปรับปรุง แนวคิดประเภทนี้มีรากฐานทางการวิจัยอยํางมีระเบียบแบบแผนและ
ขั้นตอน ทุกครั้งที่เริ่มต๎น นักออกแบบจะต๎องมีผู๎เชี่ยวชาญเฉพาะด๎าน ได๎แกํ วิศวกร นักการตลาด
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นักเขียนแบบ ฯลฯ เพื่อชํวยกันสร๎างสรรค๑ผลิตภัณฑ๑ให๎ได๎ประโยชน๑สูงสุด โดยสามารถสรุปได๎วํ า งาน
ออกแบบที่สืบเนื่องมาจากเทคโนโลยีจะต๎องท างานกันเป็นทีม นักออกแบบจะสร๎างสรรค๑ผลงานให๎มี
เสนํห๑ นําสนใจ และน าใช๎สอย ดังนั้นการออกแบบเกี่ยวข๎องโดยตรงกับการตลาด การแขํงขันกับคูํแขํง 
งานออกแบบโดยสืบเนื่องจากเทคโนโลยีจะถูกวางแผนและเก็บบันทึกอยํางมีระบบ จะต๎องมี      
พิมพ๑เขียว หรือแพทเทิร๑นเก็บไว๎เป็นหมวดหมูํพร๎อมที่จะผลิตเป็นจ านวนมาก  ๆ ได๎โดยไมํมี
ข๎อบกพรํองใด ๆ และเมื่อจะหันมาผลิตใหมํก็น ามาใช๎ได๎ทันที การเก็บบันทึกจะบันทึกรูปทรง ขนาด 
วัสดุ และรายละเอียดตําง ๆ วิธีการตํอประกอบกันเพื่อให๎เข๎าใจในการผลิตเป็นเรื่องส าคัญ งาน
ออกแบบที่สืบเนื่องมาจากเทคโนโลยีในยุคต๎น ๆ ท าขึ้นเพื่อประโยชน๑ใช๎สอยที่เรียกกันวํา สิ่งประดิษฐ๑ 
(Invention) ตํอมาเมื่อสิ่งประดิษฐ๑ถูกผลิตในระบบอุตสาหกรรมเป็นจ านวนมากขึ้นเพื่อให๎เหมาะกับ
คนในหลายๆกลุํม หลายระดับฐานะและความเป็นอยูํท าให๎การตกแตํงมีมากขึ้น ได๎แกํ เรื่องสีสัน 
องค๑ประกอบทางศิลปะ สินค๎าเสื้อผ๎าเครื่องแตํงกายก็เชํนเดียวกัน มีวิวัฒนาการในด๎านรูปแบบจะ
เป็นไปเป็นระยะ ๆ โดยอาศัย ความต๎องการใช๎งานมาเป็นหลักเมื่อมีการใช๎งานนอกบ๎านมากขึ้น ต๎อง
ถือกระเป๋าไปไหนมาไหนจึงต๎องมีสายสะพายเพื่อความปลอดภัย สาเหตุของความเปลี่ยนแปลงในชํวง
ศตวรรษที่ 8 จะสืบเนื่องมาจากขนาดธนบัตร และเศษสตางค๑ เครื่องส าอาง กุญแจ ผ๎าเช็ดหน๎า สมุด
บันทึกขนาดเล็ก ปากกา ดินสอ และเมื่อปลายคริสต๑ศตวรรษที่ 1990 สินค๎ายี่ห๎อ พราด๎า (Prada) ได๎
ท าการออกแบบกระเป๋าถือสตรีแบบใส มองทะลุเห็นข๎างใน ซึ่งตํอมายี่ห๎อชาแนล (Chanel) ก็ผลิต
กลํองใสมีโซํเป็นสํวนประกอบจากนั้นมาการออกแบบกระเป๋าก็เริ่มท ากันแพรํหลายขึ้น เพื่อไว๎เก็บ
สัมภาระและเป็นการโชว๑ไปภายในตัว โดยถือเป็นสํวนหนึ่งของการแตํงกายต๎องให๎เข๎ากันได๎กั บทั้งสี
และรูปแบบของเสื้อผ๎าด๎วย ท าให๎ในปัจจุบันภายในตู๎เสื้อผ๎าของคุณสุภาพสตรีจะประกอบไปด๎วย
กระเป๋าและรองเท๎ามากมายหลายแบบ ซึ่งแตกตํางจากสุภาพบุรุษ “กลําวได๎วําความแตกตํางที่
มากมายของกระเป๋า ก็เหมือนความหลากหลายของสุภาพสตรี ท าให๎เป็นข๎อสังเกตในการแยกเพศได๎
อยํางดี” (Alison Lurie. 1982 : 110-115) 

 

2.4.6 ขนาดสัดส่วนมนุษย์ 
2.4.6.1 ขนาดสัดสํวนของนิ้วมือ และมือ 

การใช๎งานกระเป๋าต๎องเกี่ยวข๎องกับรํางกายโดยตรง ในการออกแบบจึงจ าเป็นที่ต๎องศึกษา
ขนาดสัดสํวนมนุษย๑ ในการวิจัยนี้จะประกอบไปด๎วยข๎อมูลในสํวนของขนาดสัดสํวนของนิ้วมือและมือ
ในมิติตํางๆ ซึ่งมือเป็นอวัยวะที่สัมผัสกับกระเป๋าโดยตรง (ศิริพรณ๑  ปีเตอร๑. 2549 : 27-28) 
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ตารางที่ 2.5 แสดงตัวเลขขนาดของน้ิวมือและมือในมิติตํางๆ 

ล าดับ ขนาดสัดส่วนน้ิวมือและมือ 
ผู้หญิง 

5% 50% 95% SD 
1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
 

20 

ความยาวของมือ 
ความยาวของฝุามือ 
ความยาวของนิ้วโปูง 
ความยาวของนิ้วชี้  
ความยาวของนิ้วกลาง  
ความยาวของนิ้วนาง 
ความยาวของนิ้วก๎อย 
ความกว๎างของนิ้วโปูง  
ความหนาของนิ้วโปูง  
ความกว๎างของนิ้วชี้  
ความหนาของนิ้วชี้  
ความกว๎างของฝุามือ  
ความกว๎างของฝุามือถึงข๎อมือน้ิวโปูง  
ความกว๎างของฝุามือที่แคบที่สุด  
ความหนาของนิ้วมือคน  
ความหนาของมือ  
เส๎นรอบวงในมือจับวัตถุ 
ความยาวสุดปลายนิ้วขณะกางนิ้วมือ  
ระยะของนิ้วมือที่จับยึดได๎ด๎วยนิ้วโปูงและ
นิ้วนาง  
ขนาดของนิ้ วมือที่ สามารถสอดผํ านพื้ นที่
สี่เหลี่ยม 

159 
89 
40 
60 
69 
59 
43 
17 
15 
16 
14 
69 
84 
63 
24 
40 
43 
165 
109 

 
50 

174 
97 
47 
07 
77 
66 
54 
19 
18 
18 
16 
79 
92 
71 
28 
45 
48 
190 
127 

 
58 

189 
105 
53 
74 
84 
73 
57 
21 
20 
20 
18 
83 
99 
79 
33 
50 
53 
215 
145 

 
67 

9 
5 
4 
4 
5 
4 
8 
2 
2 
1 
1 
4 
5 
5 
3 
3 
3 
15 
11 
 
5 

 
2.4.6.2 ความสามารถในการรับน้ าหนัก 

ความสามารถในการรับน้ าหนักของรํางกายมนุษย๑ (ศิริพรณ๑  ปีเตอร๑. 2549 : 54 -57) เป็น
สํวนหนึ่งของข๎อมูลที่ต๎องศึกษา เนื่องจากมนุษย๑มีความแตกตํางกันด๎านอายุพันธุกรรมและเพศ
โครงสร๎างทางด๎านรํางกายตามชาติพันธุ๑ ตลอดจนสภาพรํางกายจากการศึกษาข๎อมูลความสามารถใน
การยกหรือถือของที่มีน้ าหนักของมนุษย๑ในตาราของเวสเลย๑ วู๏ดสัน (Weley  Woodson, 1993 : 90-
92) พบวํามนุษย๑ที่มีอายุ 14 ถึง 50 ปีขึ้นไป มีความสามารถในการรับน้ าหนักแตกตํางกันมนุษย๑
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สามารถยกน้ าหนักสิ่งของโดยการหิ้วด๎วยมือประมาณ 27 กก. ในระยะทางสั้นและประมาณ 14 กก.
ในยะทางไกลการยกน้ าหนักที่เป็นมวลรวมไมํเกิน 13 กก. หรือทั่วไปไมํเกิน 35% ของน้ าหนักตนเอง 

 
ตารางที่ 2.6 แสดงคําตัวเลขน้ าหนักที่เหมาะสมในการยกน้ าหนักของเพศหญิง 

อายุ( ปี) เพศหญิง 
14 - 16 9.90 
16 - 18 11.70 
18 - 20 13.95 
20 - 35 14.85 
35 - 50 13.05 

50 ปีข้ึนไป 9.90 
 
การศึกษาขนาดสัดสํวนมนุษย๑ผู๎วิจัยสามารถน าขนาดสัดสํวนนิ้วมือและมือ มาใช๎ในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ๑ประเภทกระเป๋าโดยค านึงถึงความเหมาะสมของกระเป๋าแตํละชนิด และขีด
ความสามารถในการรับน้ าหนักของเพศหญิงที่ตรงกับการใช๎งานกระเป๋าประเภทตํางๆ เชํน การยก
การถือหรือการหิ้ว 

 

2.6 ทฤษฎีที่เก่ียวข้อง และการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์  
 
2.6.1 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

2.6.1.1 ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) ของศาสตราจารย๑ฟิลลิป  
ค็อตเลอร๑ (Philip  Kotler) ประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ (Service Marketing Mix) คือ 
องค๑ประกอบที่ส าคัญในการด าเนินงานการตลาดเป็นปัจจัยที่กิจการสามารถควบคุมได๎ กิจการธุรกิจ
จะต๎องสร๎างสํวนประสมการตลาดที่เหมาะสมในการวางกลยุทธ๑ทางการตลาด (  ศิริวรรณ เสรีรัตน๑ 
และคณะ. 2541) 

แนวคิดที่เกี่ยวข๎องกับธุรกิจที่ให๎บริการซึ่งเป็นธุรกิจที่แตกตํางสินค๎าอุปโภค และบริโภคทั่วไป 
จ าเป็นจะต๎องใช๎สํวนประสมการตลาด (Marketing Mix) 7 อยําง หรือ 7P's ในการก าหนดกลยุทธ๑
การตลาดซึ่งประกอบด๎วย 

1. ด๎านผลิตภัณฑ๑(Product) เป็นสิ่งซึ่งสนองความจ าเป็น และความต๎องการของมนุษย๑ได๎คือ 
สิ่งที่ผู๎ขายต๎องมอบให๎แกํลูกค๎าและลูกค๎าจะได๎รับผลประโยชน๑  และคุณคําของผลิตภัณฑ๑นั้น ๆ 
โดยทั่วไปแล๎ว ผลิตภัณฑ๑แบํงเป็น 2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑ๑ที่อาจจับต๎องได๎  (Tangible Products) 
และ ผลิตภัณฑ๑ที่จับต๎องไมํได๎ (Intangible Products) 
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2. ด๎านราคา (Price) หมายถึง คุณคําผลิตภัณฑ๑ในรูปตัวเงิน ลูกค๎าจะเปรียบเทียบระหวําง
คุณคํา (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนั้น ถ๎าคุณคําสูงกวําราคาลูกค๎าจะตัดสินใจซื้อ 
ดังนั้น การก าหนดราคาการให๎บริการควรมีความเหมาะสมกับระดับการให๎บริการชัดเจน และงํายตํอ
การจ าแนกระดับบริการที่ตํางกัน 

3. ด๎านชํองทางการจัดจ าหนําย (Place) เป็น กิจกรรมที่เกี่ยวข๎องกับบรรยากาศสิ่งแวดล๎อม
ในการน าเสนอบริการให๎แกํลูกค๎า ซึ่งมีผลตํอการรับรู๎ของลูกค๎าในคุณคําและคุณประโยชน๑ของบริการ
ที่น าเสนอ ซึ่งจะต๎องพิจารณาในด๎านท าเลที่ตั้ง (Location) และชํองทางในการน าเสนอบริการ 
(Channels) 

4. ด๎านการสํงเสริม (Promotions) เป็นเครื่องมือหนึ่งที่มีความส าคัญในการติดตํอสื่อสารให๎
ผู๎ใช๎บริการ โดยมีวัตถุประสงค๑ที่แจ๎งขําวสารหรือชักจูงให๎เกิดทัศนคติและพฤติกรรม การใช๎บริการและ
เป็นกุญแจส าคัญของการตลาดสายสัมพันธ๑ 

5. ด๎านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ซึ่งต๎องอาศัยการคัดเลือก การฝึกอบรม 
การจูงใจ เพื่อให๎สามารถสร๎างความพึงพอใจให๎กับลูกค๎าได๎แตกตํางเหนือคูํแขํงขันเป็นความ สัมพันธ๑
ระหวํางเจ๎าหน๎าที่ผู๎ให๎บริการและผู๎ใช๎บริการตําง ๆ ขององค๑กร เจ๎าหน๎าที่ต๎องมีความสามารถ มี
ทัศนคติที่สามารถตอบสนองตํอผู๎ใช๎บริการ มีความคิดริเริ่ม มีความสามารถในการแก๎ไขปัญหา 
สามารถสร๎างคํานิยมให๎กับองค๑กร 

6 .  ด๎ า นก า ยภา พ  แล ะก า รน า เ สนอ  (Physical Evidence /  Environment and 
Presentation) เป็นแสดงให๎เห็นถึงลักษณะทางกายภาพ และการน าเสนอให๎กับลูกค๎าให๎เห็นเป็น
รูปธรรม โดยพยายามสร๎างคุณภาพโดยรวมทั้งทางด๎ายกายภาพ และรูปแบบการให๎บริการเพื่อสร๎าง
คุณคําให๎กับลูกค๎า ไมํวําจะเป็นด๎านการแตํงกายสะอาดเรียบร๎อย การเจรจาต๎องสุภาพอํอนโยน และ
การให๎บริการที่รวดเร็ว หรือผลประโยชน๑อื่น ๆ ที่ลูกค๎าควรได๎รับ 

7. ด๎านกระบวนการ (Process) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข๎องกับระเบียบวิธีการและงานปฏิบัติใน
ด๎านการบริการ ที่น าเสนอให๎กับผู๎ใช๎บริการเพื่อมอบการให๎บริการอยํางถูกต๎องรวดเร็ว และท าให๎
ผู๎ใช๎บริการเกิดความประทับใจ สํวนประสมการตลาดทั้ง 7 อยํางข๎างต๎นเป็นสิ่งส าคัญตํอการก าหนด
กลยุทธ๑ตําง ๆ ทางด๎านการตลาดของธุรกิจ ที่จะต๎องมีการจัดสํวนประสมแตํละอยํางให๎มี ความ
เหมาะสมกับสภาพแวดล๎อมของธุรกิจและของอุตสาหกรรมที่แตกตํางกันไปไมํมีสูตรที่ตายตัว 

เสรี วงษ๑มณฑา (2542) กลําววําสํวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึงการมี
สินค๎าที่ตอบสนองความต๎องการของลูกค๎ากลุํมเปูาหมายได๎ ขายในราคาที่ผู๎บริโภคยอมรับได๎และ
ผู๎บริโภคยินดีจํายเพราะเห็นวําคุ๎ม รวมถึงมีการจัดจ าหนํายกระจายสินค๎าให๎สอดคล๎องกับพฤติกรรม
การซื้อหาเพื่อความสะดวกแกํลูกค๎า ด๎วยความพยายามจูงใจให๎เกิดความชอบในสินค๎าและเกิด
พฤติกรรมอยํางถูกต๎อง 
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อดุลย๑ จาตุรงคกุล (2543) กลําวในเรื่อง ตัวแปรหรือองค๑ประกอบของสํวนผสมทางการตลาด 
(4Ps) วําเป็นตัวกระตุ๎นหรือสิ่งเร๎าทางการตลาดที่กระทบตํอกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยแบํงออกได๎
ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑ๑ (Products) ที่ต๎องมีคุณภาพ และรูปแบบดีไซน๑ตรงตามความต๎องการของ
ลูกค๎า หรือสินค๎าหรือบริการที่บุคคล และองค๑กรซื้อไปเพื่อใช๎ในกระบวนการผลิตสินค๎าอื่น ๆ หรือใน
แนวทางการประกอบธุรกิจ หรือหมายถึงสินค๎าหรือบริการที่ผู๎ซื้อสินค๎าหรือบริการที่ผู๎ซื้อไปเพื่อใช๎ใน
การผลิต การให๎บริการ หรือด าเนินงานของกิจการ (ณัฐ อิรนพไพบูลย๑ 2554) หรือแม๎ผลิตภัณฑ๑จะ
เป็นองประกอบตัวเดียวในสํวนประสมของการตลาดก็ตาม แตํเป็นตัวส าคัญที่มีรายละเอียดที่จะต๎อง
พิจารณาอีกมากมาย ดังนี้ เชํนความหลากหลายของผลิตภัณฑ๑ (Produce Variety) ชื่อตราสินค๎าของ
ผลิตภัณฑ๑ (Brand Name) คุณภาพ ของผลิตภัณฑ๑ (Quality) การรับระกันผลิตภัณฑ๑ (Warranties) 
และการรับคืนผลิตภัณฑ๑ (Returns) (ชีวรรณ เจริญสุข 2547) 

2. ราคา (Pricing) ต๎องเหมาะสมกับต าแหนํงทางการแขํงขันของสินค๎า และสร๎างก าไรใน
อัตราที่เหมาะสมสูํกิจการหรือจ านวนเงินที่ถูกเรียกเก็บเป็นคําสินค๎าหรือบริการหรืผลรวมของมูลคําที่
ผู๎ซื้อท าการแลกเปลี่ยนเพื่อให๎ได๎มาซึ่งผลประโยชน๑จากการมีหรือการใช๎ผลิตภัณฑ๑สินค๎าหรือบริการ
หรือนโยบายการตั้งราคา (Pricing Policies) (ณัฐ อิรนพไพบูลย๑ 2554) หรือมูลคําของสินค๎าและ
บริการที่วัดออกมาเป็นตัวเงิน การก าหนดรามีความส าคัญตํอกิจการมาก กิจการไมํสามารถก าหนด
ราคาสินค๎าเองได๎ตามใจชอบ การพิจารณาราคาจะต๎องก าหนดต๎นทุนการผลิต สภาพการแขํงขัน ก าไร
ที่คาดหมาย ราคาของคูํแขํงขัน ดังนั้นกิจการจะต๎องเลือกกลยุทธ๑ที่เหมาะสมในการก าก าหนดราคา
สินค๎าและบริการ  ประเด็นส าคัญจะต๎องพิจารณาเกี่ยวกับราคาได๎แกํ ราคาสินค๎าที่ระบุในรายการ
หรือราคาที่ระบุ (List Price) ราคาที่ให๎สํวนลด (Discounts) ราคาที่มีสํวนยอมให๎ (Allowances) 
ราคาที่มีชํวงระยะเวลาที่การช าระเงิน (Payment Period) และราคาเงื่อนไขให๎สินเชื่อ (Credit 
Terms) (ชีวรรณ เจริญสุข, 2547) 

3. ชํองทางการจัดจ าหนําย (Place) ก็เน๎นชํองทางการกระจายสินค๎าที่ครอบคลุมและทั่วถึง 
สามารถเข๎าถึงกลุํมลูกค๎าเปูาหมายทุกสํวนได๎เป็นอยํางดีหรือเป็นชํองทางการจัดจ าหนํายเป็นเส๎นทาง
เคลื่อนย๎ายจากผู๎ผลิตไปยังผู๎บริโภคหรือลูกค๎า ซึ่งอาจผํานคนกลางหรือไมํผํานก็ได๎ ในชํองทางการจัด
จ าหนํายประกอบด๎วย ผู๎ผลิต ผู๎บริโภค หรือผู๎ใช๎ทางอุตสาหกรรม ( Industrial User) หรือลูกค๎าทาง
อุตสาหกรรม (Industrial Consumer) และคนกลาง (Middleman) โลจิสติกส๑ทางการตลาด เป็น
การวางแผนการปฏิบัติตามแผน และการควบคุมการเคลื่อนย๎ายสินค๎าจากจุดเริ่มต๎นไปยงจุดที่
ต๎องการ เพื่อตอบสนองความต๎องการของลูกค๎าโดยมุํงผลก าไร (ณัฐ อิรนพไพบูลย๑ 2554) หรือกลยุทธ๑
ทางการตลาดในการท าให๎มีผลิตภัณฑ๑ไว๎พร๎อมจ าหนําย สามารถกํออิทธิพลตํอการพบผลิตภัณฑ๑ 
แนํนอนวําสินค๎าที่มีจ าหนํายแพรํหลายและงํายที่จะซื้อก็จะท าให๎ผู๎บริโภคน าไปประเมินประเภทของ
ชํองทางที่น าเสนอก็อาจกํออิทธิพลตํอการรับรู๎ภาพพจน๑ของผลิตภัณฑ๑ (ชีวรรณ เจริญสุข 2547) หรือ 
ชํองทางการจัดจ าหนํายที่เกี่ยวข๎องกับ หนํวยเศรษฐกิจตําง ๆ ที่มีสํวนรํวมในกระบวนการน าพาสินค๎า
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จากผู๎ผลิตไปสูํมือผู๎บริโภค ซึ่งการตัดสินใจเลือกชํองทางการจัดจ าหนํายที่เหมาะสม มีความ ส าคัญตํอ
ก าไรของหนํวยธุรกิจ รวมทั้งมีผลกระทบตํอการก าหนดสํวนผสมทางการตลาดที่เกี่ยวข๎องอื่นๆเชํน 
การตั้งราคา การโฆษณา เกรดสินค๎า (ภูดินันท๑ อดิทิพยางกูร 2555) หรือ การกระจายสินค๎าเป็น
กิจกรรมที่เกี่ยวข๎องกับการเคลื่อนย๎ายตัวสินค๎า จากผู๎ผลิตไปยังผู๎บริโภค หรือผู๎ใช๎ทางอุตสาหกรรม
การขนสํงและการเก็บรักษาตัวสินค๎า ภายในธุรกิจใดธุรกิจหน่ึงและระบบชํองทางการจัดจ าหนํายของ
ธุรกิจนั้น (ชานนท๑ รุํงเรือง 2555) 

4. การสํงเสริมการตลาด (Promotion) ที่เน๎นทั้งการโฆษณา ประชาสัมพันธ๑สํงเสริมการขาย
และการตลาดโดยตรง ซึ่งสามารถเรียกวํา 4P ซึ่งน าไปสูํการได๎ครอบครองสํวนแบํงทางการตลาดที่
เพิ่มขึ้นตามเปูาหมายของกิจการนั่นเอง ระดับที่สองคือการตลาดที่มุํงเน๎นทางด๎านของการสร๎าง
ประสบการณ๑ที่ดีนําประทับใจให๎กับลูกค๎า ก็จะน าไปสูํการสร๎างความผูกพันทางด๎านอารมณ๑ที่แนบ
แนํน ตํอผู๎บริโภคแบบสนิทแนบแนํน โดยผลลัพธ๑ที่คาดหวังจากกิจการในการด าเนินกลยุทธ๑ทาง
การตลาดระดับที่สองนี้ คือกิจการจะสามารถมีสํวนแบํงการตลาดในจิตใจของลูกค๎าสูงขึ้นเมื่อเทียบกับ
คูํแขํงขัน (ณัฐ อิรนพไพบูลย๑ 2554) หรือเป็นกิจกรรมติตํอสื่อสารไปยังตลาดเปูาหมายเพื่อเป็นการให๎
คามรู๎ ชักจูง หรือเป็นการเตือน ความจ าเป็นของตลาดเปูาหมายที่มีตํอตราสินค๎าและผลิตภัณฑ๑สินคา
หรือบริการ การโฆษณา การสํงเสริมการขาย (ชานนท๑ รุํงเรือง 2555) หรือเป็นเครื่องมือการสื่อสาร
เพื่อสร๎างความพึงพอใจตํอตราสินค๎าหรือบริการความคิด ตํอบุคคลโดยใช๎เพื่อจูงใจ ให๎เกิดความ
ต๎องการเพื่อเตือนความทรงจ า ในผลิตภัณฑ๑โดยคาดวําจะมีอิทธิพลตํอความรู๎สึก ความเชื่อ และ
พฤติกรรมการซื้อ (ชีวรรณ เจริญสุข,2547) 

บุริม โอทกานนท๑ ได๎กลําวในบทความ เรื่อง 4C’s การตลาดปฏิวัติ ไว๎วําในชํวงทศวรรษที่ 
1990 ในขณะที่นักการตลาดก าลังหาหนทางท าการตลาดให๎ตัวเองอยูํรอดได๎ในทํามการการแขํงขัน 
การตลาด ที่มีความ รุนแรงและ ความกดดันที่มีเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ นั้น แนวคิดใหมํในการท าการตลาด
แบบ 4C’s ก็เริ่มเข๎ามาแทนที่การตลาดแบบ 4P’s 

แนวคิดเรื่องการตลาดแบบ 4C’s ดังกลําวถูกตีพิมพ๑ในหนังสือพิมพ๑ Advertising Age ซึ่ง
เขียนโดยบ๏อบ ทลูเทอบอร๑น นักโฆษณาประชาสัมพันธ๑ ซึ่งบ๏อบได๎ตีพิมพ๑ข๎อเขียนของเขา ไว๎ในหัวข๎อ 
เรื่อง “New Marketing Litany; Four P’s passe; C-words take over” ในบทความดังกลําว บ๏อบ
ได๎ให๎ข๎อคิดวํา ทุกวันนี้นักการตลาดก าลังใช๎กลยุทธ๑การตลาดเกําๆ ในโลกที่ไมํมีอยูํอีกแล๎ว บ๏อบก าลัง
บอกนักการตลาดใน ยุคนั้นวํา ตลาดที่ตอบรับกับกลยุทธ๑ 4P’s นั้นใน มุมมองของเขาไมํมีอยูํจริงอีก
ตํอไปในโลกนี้ตลาดใน รูปแบบ 4P’s นั้นได๎กลายเป็นอดีตไปเสียแล๎ว และการที่บริษัทตํางๆ จะอยูํ
รอดได๎หรือไมํนั้น บริษัทควรจะต๎องหันมามองตัวเองใหมํ โดยต๎องลืมค าวํา 4P’s ให๎ได๎ และแทนที่จะ
มองในมุมมองของผู๎ผลิตและผู๎จัดจ าหนําย นักการตลาดสมัยใหมํต๎อง หันมามองในอีกมุมคือ มุมมอง
ของผู๎ซ้ือบ๎าง โดยที่บ๏อบได๎เสนอแนวคิดในการท าการตลาดในรูปแบบ 4C’s ของเขาเอาไว๎ดังนี้ 

1. ความต๎องการของผู๎บริโภค (Consumer Wants and Needs) แทนที่จะผลิตอะไรก็ได๎ที่
ขายได๎ เราคงต๎องผลิตอะไรที่ผู๎บริโภคต๎องการมากกวํา เพราะปลาที่เราเคยคิดวําหยํอนเหยื่ออะไรไปก็
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จะฮุบเสียหมดนั้นได๎เรียนรู๎แล๎ววําพวกเขาควรจะฮุบเหยื่ออะไร และแบบไหน สินค๎าที่ผลิตออกมานั้น
ควรจะสินค๎าที่ผู๎บริโภคจะซ้ือใช๎เพื่อแก๎ปัญหาการอยูํรอดของพวกเขา (Consumer Solution) แทนที่
จะเป็นการอยูํรอดของผู๎ผลิต และผู๎จัดจ าหนําย 

2. ต๎นทุนของผู๎บริโภค (Consumer’s Cost to Satisfy) แนวคิดการตั้งราคาเพื่อให๎ผู๎ผลิต
และผู๎จัด จ าหนํายอยูํรอดนั้นต๎องเปลี่ยนไปเป็นการตั้งราคาโดยการพิจารณาถึงต๎นทุนของผู๎บริโภคที่
ต๎องจํายเพื่อที่จะให๎ได๎สินค๎ามาใช๎ ซึ่งการตั้งราคานั้นต๎องค านวณถึงคําใช๎จํายตําง  ๆ ที่ผู๎บริโภคต๎อง
จํายออกไปกํอนที่จะจํายเงินซื้อสินค๎า ไมํวําจะเป็นคําใช๎จํายในเรื่องการเดินทาง คําจอดรถ คํา
เสียเวลา เป็นต๎น 

3. ความสะดวกในการซื้อ (Convenience to buy) การกระจายสินค๎าในทุกๆ จุดขายที่
เป็นไปได๎โดยคิดวําหากจุดขายสินค๎ามีมากจะผู๎บริโภคจะซื้อนั้นก็เป็นเรื่องที่หลงสมัยไปแล๎ว ชํอง
ทางการจัดหนํายสมัยใหมํน้ันต๎องคิดวําจะเพิ่มความสะดวกในการซื้อสินค๎าและบริการของผู๎บริโภคได๎
อยํางไร เพราะในตอนนี้ผู๎บริโภคจะเป็นผู๎ตัดสินใจวําจะซื้อที่ไหนซื้อมากเทําไร และซื้อเวลาใด 
มากกวําการซื้อตามชํองทางที่ถูกก าหนดขึ้นจากผู๎ผลิตและผู๎จัดจ าหนําย 

4. การสื่อสาร (Communication) วิธีการสื่อสารนั้นแทนที่จะใช๎สื่อเพื่อการกระตุ๎นการ
ตัดสินใจซื้อแบบในอดีตที่เคยประสบความส าเร็จ แตํวันนี้การสื่อสารต๎องมองวําทั้งสื่อและสารใดที่
ผู๎บริโภคจะรับฟัง การตลาดวันนี้ไมํใชํวําผู๎บริโภคจะยอมฟังในสิ่งที่เราต๎องการจะพูดดังเชํนเดิม แตํ
วันนี้ผู๎บริโภคเลือกที่จะฟัง และไมํฟัง เลือกที่จะเชื่อ และไมํเชื่อ ดังนั้นการสํงเสริมการตลาดจึงควรหัน
มาให๎ความส าคัญในเรื่องการสื่อสารมากกวําการลดแลกแจก แถมแตํให๎ความส าคัญในการสร๎าง
เรื่องราวสร๎างความไว๎เนื้อเชื่อใจ ผํานสื่อที่ผู๎บริโภครับฟังมากกวํา 

แนวคิดใหมํเรื่อง 4 C’s นั้นได๎รับการตอบรับจากนักการตลาดทั้งรุํนเกํา และรุํนใหมํเป็นอยําง
ดี โดยที่ต าราการตลาดที่สอนกันในมหาวทิยาลัยไดม๎ีการปรับเพิ่มจากแนวคิด การสอนเรื่อง การตลาด
แบบ 4P’sมาสูํการเพิ่มเติมมุมมอง ในการสอน ตามรูป แบบแนวคิด 4C’s กันแทบทุกแหํงรวมถึงใน
มหาวิทยาลัยของประเทศไทย นอกจากนี้การคิดผลิตสินค๎าจากทางโรงงาน การวางแผนการขาย การ
กระจายสินค๎าของผู๎ผลิต  และจัดจ าหนําย รวมถึงการวางแผนการสื่อสารของนักโฆษณา
ประชาสัมพันธ๑ในยุคปัจจุบันก็ปรับเปลี่ยนไปสูํแนวคิด 4C’s กันมากขึ้นเรื่อย ๆ โดยทิ้งให๎แนวคิด ที่
เคยได๎รับความนิยมมายาวนานอยําง 4P’s นั้นถดถอยเริ่มหดหายกลายเป็นความทรงจ าทางการตลาด
ในโลก อดีตไปเสียแล๎ว 

 

2.6.1.2 ทฤษฎีการวิเคราะห์เทคนิค QFD (Quality Function Deployment)
การกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพเพื่อการสร้างสรรค์นวัตกรรม และวิศวกรรมย้อนรอย 

เป็นวิธีที่ชํวยให๎ฝุายออกแบบสามารถตัดสินใจในแนวทางที่ตอบสนองความต๎องการ
ของลูกค๎าได๎ดีที่สุดตามก าลังทรัพยากรที่มีอยูํ QFD เป็นการประกันคุณภาพในการออกแบบโดยมี
จุดมุํงหมายเพื่อความพึงพอใจของลูกค๎า และถํายทอดความต๎องการของลูกค๎าให๎เป็นเปูาหมายของ
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การออกแบบ อาจกลําวได๎วํา QFD เป็นเครื่องมือหนึ่งที่ชํวยสร๎างสะพานเชื่อมโยงระหวํางผู๎ออกแบบ
กับลูกค๎าขึ้นมาใหมํส าหรับประเทศไทย มีการน าวิธี QFD มาใช๎เป็นแรกโดยบริษัทแหํงหนึ่งในเครือ
ซีเมนต๑ไทย ซึ่งมีความพยายามที่จะตอบสนองความต๎องการอันหลากหลายของลูกค๎า ในปัจจุบันวิธี
แพรํหลายไปมากแล๎ว โดยมีการน าไปใช๎ในภาคอุตสาหกรรมหลายแหํง เชํน อุตสาหกรรมชิ้นสํวน  
ยานยนต๑อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส๑เป็นต๎น 

การวางแผน QFD 
- การวางแผนผลิตภัณฑ๑ (product planning) 
- การออกแบบ และการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ (product design & development) 
- การวางแผนกระบวนการ (process planning) 
- การวางแผน และสํงมอบผลิตภัณฑ๑ (product planning & delivery) 

ขั้นตอนการวางแผน QFD 
1. การวางแผนผลิตภัณฑ๑ ค านึงถึงความต๎องการของลูกค๎า การแขํงขัน ข๎อก าหนดของการ

ออกแบบ และข๎อก าหนดอื่น ๆ 
2. การออกแบบผลิตภัณฑ๑ เป็นลักษณะการออกแบบเป็นสํวนๆ 
3.การวางแผนกระบวนการกระบวนการปฏิบัติงานหลัก เพื่อให๎บรรลุคุณลักษณะหลัก

สอดคล๎องกับลักษณะการออกแบบในสํวนตํางๆ 
4.การวางแผนการผลิตเป็นการสร๎างแผนควบคุมกระบวนการ แผนการบ ารุงรักษา และ

แผนการฝึกอบรม 
ขั้นตอนการวางแผนผลิตภัณฑ์  
ขั้นตอนนี้เป็นการแปลความต๎องการของลูกค๎าไปสูํข๎อก าหนดของผลิตภัณฑ๑ โดยใช๎วิธีสร๎าง

บ๎านแหํงคุณภาพ (house of quality หรือ Quality Function Deployment : QFD) เป็นแผนภูมิ 
matrix ที่แสดงการสํงทอดจากความต๎องการของลูกค๎าไปสูํข๎อก าหนดของผลิตภัณฑ๑แนวความคิดของ 
Mizuno & Akao 

ประโยชน์ของ QFD 
- ชํวยให๎เข๎าใจถึงความต๎องการลูกค๎า 
- เป็นระเบียบปฏิบัติ 
- ใน QFD ประกอบด๎วยทีมงานจากแผนกตํางๆ 
- ท าให๎มีโครงสร๎างส าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ๑/บริการซึ่งมาจากลูกค๎า 

2.5.1.3 ทฤษฎีการวิเคราะห์ด้วยกระบวนการ TRIZ 40 เป็นแนวคิดด๎านหลักการ
ออกแบบผลิตภัณฑ๑ประยุกต๑ใช๎แนวคิดของ Genrich Altshuller : 1946) โดยเป็นหลักการสร๎างสรรค๑
นวัตกรรม TRIZ 40 
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ขั้นตอน 1. ค๎นหาปัญหาที่มีอยูํ 
ขั้นตอน 2. มองปัญหาในรูปแบบของ physical contradiction คือ ก าหนดตัวแปรที่มีผลตํอ

ผลิตภัณฑ๑ในทิศตรงกันข๎าม โดยอาศัย 39 ตัวแปรของ Altshuller (The Altshuller's 39 
Engineering Parameters) 

ขั้นตอน 3. ค๎นหาการแก๎ปัญหา โดยอาศัย 40 หลักการพื้นฐานในการประดิษฐ๑ 
(40Fundamental inventive principles) 

40 หลักการพื้นฐานของการสร๎างประดิษฐ๑กรรม (40 Fundamental inventive 
principles) 

1. Segmentation เชํน เฟอร๑นิเจอร๑แยกประกอบ รั้วบ๎านที่สามารถประกอบเพิ่มความยาว
ได๎ไมํจ ากัด 

2. Extraction เชํน การไลํนกออกจากสนามบิน ด๎วยการเปิดเทปเสียงที่ท าให๎นกตกใจ 
3. Local Quality เชํน ดินสอที่มียางลบในแทํงเดียวกัน 
4. Asymmetry เชํน ให๎หน๎ายางด๎านนอกทนตํอการเสียดสีได๎มากกวําด๎านใน  
5. Combining เชํน เครื่องขุดที่พํนไอน้ าออกมาลดฝุุน และท าให๎พื้นนุํมลงในเวลาเดียวกัน 
6. Universality เชํน โซฟาที่แปลงให๎เป็นเตียงนอนได๎ 
7. Nesting เชํน เก๎าอี้พลาสติกที่สามารถจับซ๎อนกันได๎เวลาไมํใช๎งาน ดินสอกดที่เก็บไส๎

ส ารองได๎ 
8. Counterweight เชํน ชดเชยน้ าหนักเรือด๎วย Hydrofoil 
9.  Prior counter-action เชํนคอนกรีตเสริมเหล็ก ทํอที่เสริมด๎วยทํอโลหะหลาย ๆ ทํอพัน

รอบเป็นเกลียว 
10. Prior action เชํน มีดพกที่ประกอบไปด๎วยเครื่องมือหลายอยําง ชิ้นไหนไมํใช๎ก็เก็บได๎ 
11. Cushion in advance เชํน สินค๎าในร๎านที่ติดแมํเหล็กสํงสัญญาณกันการขโมย 
12. Equipotentiality เชํน ท าถังน้ ามันเครื่องรถแขํงให๎สามารถเปลี่ยนถํายน้ ามันที่สนามได๎

โดยไมํต๎องใช๎เครื่องยก  
13. Inversion เชํน การท าความสะอาดโดยใช๎ vibration แทนการใช๎สารขัดสี 
14. Spheroidality เชํน การท าประป๋องน้ าอัดลมให๎เป็นทรงกระบอก เพื่อให๎เกิดสํวนโค๎งที่

รับแรงได๎ดีกวํา 
15. Dynamicity เชํน ไฟฉายที่มีคอที่สามารถดัดได๎ตามต๎องการ 
16. Partial or overdone action เชํน การทาสีภายในถังน้ ามัน โดยใช๎วิธีการหมุนถังให๎สี

ทาได๎ทั่ว 
17. Moving to a new dimension (1D ->2D ->3D) เชํน บ๎านประหยัดพลังงานที่ติด

กระจกโค๎งไว๎ทางทิศเหนือของบ๎าน เพื่อสะท๎อนแสงอาทิตย๑ให๎บ๎านสวํางได๎ทุกจุดทั้งวัน 
18. Mechanical vibration เชํน ใช๎ vibration ชํวยในการหลํอ ให๎โลหะไหลได๎ดีขึ้น 
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19. Periodic action เชํน ไฟฉุกเฉินจะท าให๎กระพริบเป็นจังหวะ ท าให๎สังเกตได๎งํายกวําไฟ
ที่ไมํกระพริบ  

20. Continuity of a useful action เชํน การเจาะโดยใช๎ใบมีดที่ท างานได๎ทั้งทิศทางไป 
และกลับ 

21. Rushing through เชํน การตัดผนังพลาสติกแบบไมํให๎เกิดการเปลี่ยนรูป โดยใช๎
ความเร็วสูง 

22. Convert harm into benefit เชํน การ Heat treatment เหล็กด๎วยไฟฟูาความถี่สูง 
จะท าให๎โลหะร๎อนเฉพาะผิวหน๎าเทํานั้น ดังนั้นน าวิธีนี้มาใช๎กับงาน Surface Heat treatment แทน 

23. Feedback เชํน pump จะท างานเฉพาะเมื่อมีระดับน้ าต่ าเกินก าหนด ควบคุมจาก
แรงดันน้ าในถัง 

24. Mediator เชํน ลดการสูญเสียพลังงานจากการผํานกระแสไฟในโลหะเหลว โดยการใช๎ 
electrode และตัวกลางที่เป็นโลหะเหลวที่มีจุดหลอมเหลวต่ ากวํา 

25. Self-service เชํน ปูองกันการสึกหรอในเครื่อง feeder สารขัดถู โดยการใช๎วัสดุที่เป็น
สารขัดถูเชํนกันที่ผิวนอก  

26. Copying เชํน วัดความสูงของวัตถุ โดยการวัดระยะที่เงาของมันเอง 
27. Inexpensive, short-lived object for expensive, durable one เชํน ผ๎าอ๎อมใช๎แล๎ว

ทิ้ง 
28. Replacement of a mechanical system เชํน การเพิ่มแรงยึดระหวํางโลหะ กับ

วัสดุเคลือบที่เป็น thermoplastic โดยการสร๎างสนามแมํเหล็ก 
29. Pneumatic or hydraulic construction เชํน การขนพัสดุที่แตกงําย โดยการใช๎ถุงลม

กันกระแทก 
30. Flexible membranes or thin film เชํน ปูองกันการเสียน้ าที่ใบพืช โดยการเคลือบ

สาร polyethylene ซึ่งมีคุณสมบัติในการถํายเทออกซิเจนได๎ดี 
31. Use of porous material เชํน ใช๎วัสดุประเภทฟองน้ าดูดซับสารหลํอเย็นไมํให๎ไหลเข๎า

เครื่องยนต๑ ขณะที่เครื่องยนต๑ท างาน สารหลํอเย็นก็จะระเหย และท าหน๎าที่ในการลดอุณหภูมิ 
32. Changing the color เชํน ท าให๎ผ๎าพันแผลโปรํงใส เพื่อสามารถเห็นบาดแผลได๎ โดยไมํ

ต๎องแกะ 
33. Homogeneity เชํน การใช๎วัสดุพื้นผิวของ feeder เป็นชนิดเดียวกับวัตถุดิบ ในกรณี

ของสารกัดกรํอน 
34. Rejecting and regenerating parts เชํน กระสวยอวกาศที่ถูกปลํอยทิ้งเป็นสํวน ๆ 

หลังจากที่สํวนนั้นใช๎งานเสร็จ 
35. Transformation of the physical and chemical states of an object เชํน ใน

อุปกรณ๑ที่เปราะ แตกงําย นอตที่ใช๎ก็จะต๎องท าจากวัสดุที่ยืดหยุํนได๎ดี 
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36. Phase transformation เชํน การปูองกันการขยายตัวของทํอที่มีลักษณะเป็นโครง โดย
การใช๎น้ าที่แชํจนเป็นน้ าแข็ง 

37. Thermal expansion เชํน บ๎านประหยัดพลังงานที่เปิดปิดหน๎าตําง ตามอุณหภูมิ ด๎วย
วัสดุโลหะ 2 ชนิดที่มีคุณสมบัติการขยายตัวตามความร๎อนที่ไมํเทํากัน 

38. Use strong oxidizers เชํน การเติม oxygen เพิ่มให๎กับคบเพลิง เพื่อท าให๎เกิดความ
ร๎อนมากกวําการใช๎อากาศปกติ 

39. Inert environment เชํน การใช๎แก๏ซเฉ่ือยในการดับไฟใน warehouse 
40. Composite materials เชํน ปีกเครื่องบินที่ท าจากพลาสติกและ carbon fiber เพื่อให๎

ความแข็งแรงสูง แตํเบา  
 เนื่องจากหลักการของ TRIZ เกิดจากการรวบรวมข๎อมูลจากสิทธิบัตรสิ่งประดิษฐ๑ตําง ๆ 
มากกวํา 100,000 ฉบับ รวมทั้งหลักการ คูํมือ เทคนิคตําง ๆ ที่ใช๎ได๎ผลในวงการอุตสาหกรรม ปัจจุบัน
ได๎มีการพัฒนา software เพื่อชํวยในการประยุกต๑วิธีการของ TRIZ ในการสร๎างสิ่งประดิษฐ๑เพื่อการ
แก๎ปัญหาตําง ๆ อยํางเชํน Innovation Workbench TM (IWB), Ideator, Eliminator (Appetizer) 
เป็นต๎น 

 

2.6.1.4 ทฤษฎีการวิเคราะห จุดแข็งจุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT 
Analysis) คือกระบวนการที่เปนระบบส าหรับการจัดประเภทปจจัยแหงความส าเร็จขององคกร และ
มองถึงโอกาส และอุปสรรคจากภายนอกองคกรการวิเคราะห SWOT ที่มีผูบริหารอาจมีทัศนคติที่
แตกตางกันจึงตองบริหารการไดมาของความเขาใจที่ดีกวาและความเห็นที่สอดคลอง หรือแตกตางกัน
ของคณะผูบริหารจัดการ ในการวิเคราะหปจจัยตาง ๆ นั้นสามารถสงผลรุนแรงตอความส าเร็จของ
ธุรกิจได (นภาพร ณ เชียงใหม. 2548) 

SWOT Analysis เป็นการวิเคราะห๑สภาพองค๑การ หรือหนํวยงานในปัจจุบัน เพื่อค๎นหาจุด
แข็ง จุดเดํน จุดด๎อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหาส าคัญในการด าเนินงานสูํสภาพที่ต๎องการในอนาคต 

SWOT เป็นตัวยํอที่มีความหมายดังนี้ 
S = Strengths (จุดแข็งหรือข๎อได๎เปรียบ) 
W  = Weaknesses (จุดอํอนหรือข๎อเสียเปรียบ) 
O = Opportunities (โอกาสที่จะด าเนินการได๎) 
T = Threats (อุปสรรค ข๎อจ ากัด หรือปัจจัยที่คุกคามการด าเนินงานของ 
    องค๑การ) 

หลักการส าคัญของ SWOT ก็คือการวิเคราะห๑โดยการส ารวจจากสภาพการณ๑ 2 ด๎าน คือ 
สภาพการณ๑ภายในและสภาพการณ๑ภายนอก ดังนั้นการวิเคราะห๑ SWOT จึงเรียกได๎วําเป็น การ
วิเคราะห๑สภาพการณ๑ (Situation Analysis) ซึ่งเป็นการวิเคราะห๑จุดแข็ง จุดอํอน เพื่อให๎รู๎ตนเอง (รู๎
เรา) รู๎จักสภาพแวดล๎อม (รู๎เขา) ชัดเจน และวิเคราะห๑โอกาส-อุปสรรค การวิเคราะห๑ปัจจัยตํางๆ ทั้ง
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ภายนอก และภายในองค๑กร ซึ่งจะชํวยให๎ผู๎บริหารขององค๑กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงตําง  ๆ ที่
เกิดขึ้นภายนอกองค๑กร ทั้งสิ่งที่ได๎เกิดขึ้นแล๎วและแนวโน๎มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมทั้ง
ผลกระทบของ 

การเปลี่ยนแปลงเหลํานี้ที่มีตํอองค๑กรธุรกิจ และจุดแข็ง จุดอํอน ความสามารถ ด๎านตําง ๆ ที่
องค๑กรมีอยูํซึ่งข๎อมูลเหลํานี้จะเป็นประโยชน๑อยํางมากตํอการก าหนดวิสัยทัศน๑ การก าหนดกลยุทธ๑ 
และการด าเนินตามกลยุทธ๑ขององค๑กรระดับองค๑กรที่เหมาะสมตํอไป 
 

2.6.1.5 ทฤษฎีการออกแบบอยางมีสวนรวม (Participatory Design) ของซูซาน 
ซิกแกนเทลล ิและเจสัน เมกิดสัน (Susan Ciccantelli and Jason Magidson. 1993) กลําวคือ 

กระบวนการพัฒนา และออกแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมอยางมีสวนรวม เปนการด าเนินการ
ออกแบบผลิตภัณฑที่มุงเนนการออกแบบผลิตภัณฑที่มีความเหมาะสมกับศักยภาพในการผลิตของ
กลุํมผูผลิตและมีความสอดคลองกับความตองการของกลุมผูซื้อเปนหลัก ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย     
ซูซาน ซิกแกนเทลลิ และ เจสัน เมกิดสัน (Susan Ciccantelli and Jason Magidson, 1993:341-
347) ซึ่งไดเสนอแนะไววากลุมผูผลิตควรเปดโอกาสใหกลุมผูซื้อไดมีสวนรวมในการพัฒนา และ
ออกแบบผลิตภัณฑ๑หัตถกรรมตั้งแตขั้นตอนเริ่มตนของกระบวนการออกแบบเพื่อใหไดผลิตภัณฑ
หัตถกรรมที่มีประโยชนใชสอยที่สอดคลองกับความตองการของกลุมผูซื้อ ซึ่งกระบวนนี้เรียกวาการ
ออกแบบอยางมีสวนรวม (Participatory Design) เนื่องจากกลุมผูซื้อในตลาดเปาหมายไดมีสวนรวม
ในการก าหนดแนวทางการออกแบบ และตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑซึ่งประกอบไปดวยขั้นตอนดังตอไป
นี้ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2550) คือ 

1. การก าหนดผลิตภัณฑที่จะท าการออกแบบ 
2. การพัฒนา และออกแบบผลิตภัณฑอยางมีสวนรวมกับกลุมผูใชผลิตภัณฑ 
3. การศึกษา และรวบรวมขอมูลของกลุมผูใชผลิตภัณฑ 
4. การก าหนดแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ 
5. สัมภาษณกลุมตัวอยางและส ารวจผลิตภัณฑที่มีจ าหนายในตลาดเปาหมาย 
6. พัฒนาออกแบบ และการผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
7. แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการสัมภาษณกลุมตัวอยาง และการ

ส ารวจ 
8. ทดลองผลิตภัณฑตนแบบทางการตลาด 
9. แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการทดลองทางการตลาด 
10. สรุปผลการพัฒนา และการออกแบบผลิตภัณฑและผลิตผลิตภัณฑสตูลาด 
 

2.6.1.6 ทฤษฎีกระบวานการตัดสินใจเชิงล าดับชั้น (Analytic Hierarchy 
Process : AHP) คือทฤษฎีการตัดสินใจนั้นมีประสิทธิภาพกระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้น 
(Analytic Hierarchy Process :  AHP) เป็นเทคนิคหนึ่งที่ถูกน ามาใช๎ในกระบวนการตัดสินใจ ซึ่ง
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ได๎รับความนิยมอยํางมาก และเปน็ที่ยอมรับกันในระดับสากลอยํางแพรํหลาย โดยเปน็เทคนิคที่ใช๎การ
แบํงองค๑ประกอบของปัญหาออกเป็นสํวน ๆ ในรูปของแผนภูมิตามล าดับชั้นแล๎วมีการให๎คําน้ าหนัก
ของแตํละองค๑ประกอบแล๎วน ามาค านวณคําน้ าหนัก เพื่อน าไปสูํคําล าดับความส าคัญของแตํละ 
ทางเลือกวําทางเลือกใดมีคําสูงสุดแล๎วน ามาประกอบการตัดสินใจ ซึ่งมีโครงสร๎างเลียนแบบ
กระบวนการคิดของมนุษย๑ ดังนั้นเทคนิคนี้จึงเหมาะส าหรับทั้งการตัดสินใจที่เป็นรายบุคคลและเป็น
กลุํมรายละเอียด ดังนี้ 

กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process : AHP) ได๎ถูกคิดค๎นโดย 
Dr. Thomas  Saaty (โทมัส  สาตตี้) ผู๎ซึ่งได๎รับรับปริญญาเอกทางด๎านคณิตศาสตร๑ จาก Yale 
University ประเทศสหรัฐอเมริกา Dr. Thomas  Saaty ได๎พัฒนากระบวนการนี้ เมื่อประมาณ 20 ปี
กํอน ขณะที่เป็นอาจารย๑สอนอยูํ ที่ University of Pennsylvania ประเทศสหรัฐฯ1 
ชื่อภาษาไทยของกระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับช้ัน (Analytic Hierarchy Process: AHP) 

ส าหรับชื่อที่เป็นภาษาไทยของ Analytic Hierarchy Process : AHP ได๎มีนักวิชาการหลาย
ทํานได๎ให ๎ชื่อไว๎คลา๎ยคลึงกัน เชํน 

วิฑูรย๑  ตันศิริมงคล ผู๎เชี่ยวชาญด๎านการเงิน การลงทุน และการตัดสินใจ และเป็นผู๎ที่ได๎รับ
ลิขสิทธิ์เพียง ผู๎เดียวในการแปลเกี่ยวกับเรื่องนี้ ใช๎ชื่อวํา AHP กระบวนการตัดสินใจ 

ดร.วราวธ  วุฒวิณิชย๑ มีต าแหนํงเป็นรองศาสตราจารย๑ภาควชาวิศวกรรมชลประทาน คณะ
วิศวกรรมศาสตร๑ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ วิทยาเขตก าแพงแสน ใช๎ชื่อวํา กระบวนการวิเคราะห๑
ตามล าดับชั้น 

อ.สุธรรม  อรุณ  อาจารย๑สาขาวิชาเครื่องกล ส านักวิชาวิศวกรรมศาสตร๑ มหาวิทยาลัย
นเรศวร วิทยาเขตสารสนเทศพะเยา ใช๎ชื่อวํา กระบวนการล าดับชั้นเชิงวิเคราะห๑ 

นอกจากนี้ จ ากการศึ กษาวิ ทยานิพนธ๑ หลาย เลํ มของภาควิ ช า วิ ศ วกรรม โยธ า 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมํมักใช๎ชื่อวํา การวิเคราะห๑เชิงล าดับชั้น  

จะเห็นได๎วํา มีการเรียกชื่อเทคนิคนี้ในภาษาไทยมีความคล๎ายคลึงกันมาก ส าหรับในครั้งนี้
ผู๎เขียนจึง ของใช๎ชื่อ Analytic Hierarchy Process : AHP ในภาษาไทยวํา กระบวนการวิเคราะห๑
ตามล าดับชั้น ด๎วยเห็นวํานําจะเป็นการแปลความหมายจากภาษาอังกฤษที่ได๎ตรงและมีความหมายใน
ภาษาไทยด๎วย 
จุดเด่นของกระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process : AHP) 

วิฑูรย๑  ตันศิริคงคล ได๎กลําวถึงไว๎ ดังนี้ 
1. งํายในการสร๎าง และสามารถน าเอาปัจจัยที่เป็นทั้งนามธรรมและรูปธรรม มาวินิจฉัยได๎

อยาํงมีความ สอดคล๎องกันของเหตุผล 
2. สามารถใช๎ได๎ทั้งบุคคลธรรมดาและหมูํคณะ 
3. มีความคล๎ายคลึงกับกระบวนการทางความคิดของมนุษย๑ 
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4. สนับสนุนการสร๎างประชามติ และการประนีประนอม เนื่องจากในโลกของความเป็นจริง
ต๎องมีการได๎มา เสียไป เพื่อที่จะรักษาประโยชน๑รํวมกัน 

5. ไมํต๎องการผู๎เชี่ยวชาญพิเศษมาคอยควบคุมชี้น าดังเชํนที่เกิดขึ้นกับการตัดสินใจโดยวิธีปกติ
ธรรมดาทั่วไป 

ส าหรับ สุธรรม  อรุณ ได๎เขียนบทความถึงจุดเดํนของ AHP ไว๎ 5 ดังนี้ 
1. ให๎ผลการส ารวจนําเชื่อถือกวําวิธีอื่น ๆ เนื่องจากใช๎วิธีการเปรียบเทียบเชิงคูํในการ

ตัดสินใจกํอนที่จะ ลงมือตอบค าถาม 
2. มีโครงสร๎างที่เป็นแผนภูมิล าดับขั้น  เลียนแบบกระบวนความคิดของมนุษย๑การท าความ

เข๎าใจท าให๎งํายตอํการใช๎ และการท าความเข๎าใจ 
3. ผลลัพธ๑ที่ได๎เป็นปริมาณตัวเลข ท าให๎งํายตํอการจัดล าดับความส าคัญ และยังสามารถน า

ผลลัพธ๑ ดังกลําวไปเปรียบเทียบ (Benchmarking) กับหนวํยงานอื่นๆ ได๎ 
4. สามารถขจัดการตัดสินใจแบบมีอคติหรือล าเอียงออกไปได๎ 
5. ใชไ๎ด๎ทั้งกับการตัดสินใจแบบคนเดียวและแบบที่เป็นกลุํมหรือหมูํคณะ 
6. กํอใหเ๎กิดการประนีประนอมและการสร๎างประชามติ 
7. ไมํจ าเป็นต๎องใช๎ผู๎ เชี่ยวชาญพิเศษมาคอยควบคุม จะเห็นได๎วําเทคนิคกระบวนการ

วิเคราะห๑ตามล าดับชั้นนั้นมีโครงสร๎าง หรือแนวคิดเลียนแบบความคิดของมนุษย๑ที่ใช๎เหตุผลในการ
แก๎ปัญหา โดยวิเคราะห๑ด๎วยความส าคัญตามเหตุและผลที่เหมาะสมกับปัญหานั้น ๆ (หรือเปูาหมายที่
ต๎องการ) นอกจากนี้ยังเป็นเทคนิคที่ใช๎งํายทั้งในลักษณะเป็นรายบุคคลหรือหมูํคณะก็ได๎ มีผลที่
นําเชื่อถือ และแมํนย าอีกด๎วย เหมาะส าหรับใช๎เป็นสํวนหนึ่งของข๎อมูลในการน าไปใช๎ในกระบวนการ
การตัดสินใจ ทั้งในระดับรายบุคคลหรือหมูํคณะ 
ประโยชนข์องกระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process: AHP) 

1. ความเป็นหนึ่งเดียว กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นเป็นกระบวนการที่งํายตํอการ
เข๎าใจและยืดหยุํน 

2. ความซับซ๎อน กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นมีการแยกโครงสร๎างที่ซับซ๎อนออกมา
เป็นสวํน ๆ เพื่อให๎งํายตํอความเข๎าใจ 

3. การเชื่อมโยง กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นสามารถใช๎กับองค๑ประกอบที่มีสํวน
เชื่อมโยงกัน ไมํวําจะเป็นในรูปแบบไหนก็ตาม 

4. โครงสร๎างที่เป็นแผนภูมิระดับชั้น กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นเป็นกระบวนการที่
คล๎ายคลึง กับความคิดของมนุษย๑ซึ่งท าให๎งํายตํอการใช๎ และเขา๎ใจ 

5. การวัดผล กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นสามารถวัดคุณสมบัติที่เป็นนามธรรมได๎ 
และมีผลของ การตัดสินใจอยูํ'ในรูปของล าดับความส าคัญ 

6. ความสอดคล๎อง กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นสามารถตรวจสอบดูวําการวินิจฉัยหา
ล าดับความส าคัญมีเหตุผลสอดคล๎องกันหรือไมํ 
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7. การสังเคราะห๑ กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นชํวยวิเคราะห๑ทางเลือกในรูปของล าดับ
ความส าคัญ โดยรวม 

8. การได๎มาเสียไป กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นพิจารณาถึงล าดับความส าคัญ
เปรียบเทียบของ ปัจจัยตําง ๆ ในระบบและชํวยให๎ผู๎ตัดสินใจเลือกทางเลือกที่เหมาะสมที่สุดตรงตาม
เปูาหมาย 

9. การวินิจฉัยและประชามติ กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นไมํ เน๎นเรื่องการลง
ประชามติ แตํจะเน๎นเรื่องการสังเคราะห๑ข๎อมูลที่มาจากการวินิจฉัยของทุกๆ คนในกลุํม 

10. กระบวนการที่ท าซ้ าได๎ กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นชํวยให๎ผู๎ตัดสินใจสามารถท า
ใหก๎รอบ ของปัญหาสมบูรณ๑ขึ้น และเพิ่มประสิทธิภาพของการวินิจฉัยโดยการทบทวนซ้ าแล๎วซ้ าได๎อีก 
ขั้นตอนกระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับช้ัน (Analytic Hierarchy Process : AHP) 

กระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process : AHP) เป็นการน าเอา
ความคิดความรู๎ สึกที่เป็นนามธรรมน ามาให๎คําน้ าหนัก โดยใช๎ตัวเลขแทนคํา เพื่อให๎เห็นเป็นรูปธรรม 
ซึ่งมีกระบวนการอยูํ 5 ขั้นตอนดังนี้ 

1. การจัดโครงสร๎างล าดับขั้นของการตัดสินใจ ด๎วยกระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้นมี
โครงสร๎าง กระบวนการเลียนแบบความคิดของมนุษย๑  ดังนั้นจึงมีการสร๎างแผนภูมิเป็นล าดับชั้น
เลียนแบบกระบวนการคิดเพื่อ ตัดสินใจของมนุษย๑โดยแผนภูมิแบํงออกเป็นหลายระดับชั้นขึ้นอยูํกับ
ความซับซ๎อนของปัญหาโดยแตํละระดับชั้นจะประกอบด๎วยกลุํมของเกณฑ๑ตาํง ๆ ได๎แก ํ

ระดับชั้นที่ 1 เป็นชั้นบนสุดที่เป็นปัญหา หรือเปูาหมายโดยรวม จะเรียกวํา จุดโฟกัส ซึ่งจะมี
เพียงแคปัํญหา หรือเปูาหมายเดียวเทํานัน้ 

ระดับชั้นที่ 2 เป็นระดับชั้นของเกณฑ๑หลัก อาจมีหลายเกณฑ๑ขึ้นอยูํกบัวําแผนภูมินั้นมีทั้งหมด
กี่ระดับชั้น ถ๎ามีมากกวํา 3 ระดับชั้นขึ้นไป จ านวนเกณฑ๑ในระดับชั้นนี้ควรมีไมํเกิน 3 เกณฑ๑แตํถ๎ามี
มากกวํา 3 ระดับชั้น จ านวนเกณฑ๑อาจมีได๎ถึง 9 เกณฑ๑ 

ระดับชั้นที่ 3 เป็นระดับชั้นของเกณฑ๑รอง ส าหรับระดับชั้นชนิดนี้ จะมีจ านวนเกณฑ๑เทําไรก็
ได๎ ขึ้นอยูํกับ วําผู๎ศึกษามีข๎อมูลหรือประสบการณ๑ และความรู๎ความช านาญมากเทําไร เพื่อน ามาใช๎ใน
การก าหนดเกณฑ๑ตาํง ๆ ขึ้นมา  

ระดับชั้นที่ 4 เป็นชั้นของทางเลือก หรือหนทางแก๎ปัญหาที่เหมาะสมที่สุดภายใต๎ปัญหาหรือ
เปูาหมายที่ก าหนดไว๎ในระดับชั้นที่ 1 
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จากที่กลาํวมาข๎างต๎นสามารถแสดงได๎ตามภาพได๎ดังนี ้
 

 
 

ภาพที่ 47 แผนภูมิล าดับชั้น 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
2. การวินิจฉัยเปรียบเทียบความส าคัญของเกณฑ๑ในการตัดสินใจ การเปรียบเทียบเกณฑ๑

ตํางๆ เป็นการเปรียบเทียบเป็นรายคูํ (Pair wise comparison) ซึ่งเป็นการเปรียบเทียบเพื่อ
ก าหนดคําน้ าหนักความส าคัญระหวํางเกณฑ๑เป็นคูํ ๆ โดยใช๎ตัวเลขแทนคําเพื่อน าไปสูํการค านวณคํา
คะแนนความส าคัญรวมของแตํละทางเลือก  เครื่องมือที่เหมาะสมส าหรับการใช๎ในการเปรียบเทียบ
เป็นรายคูํ (Pair wise comparison) ได๎แกํ การใช๎ตารางเมตริกซ๑นอกจากตารางเมตริกซ๑จะสามารถ
ใช๎ประโยชน๑ในการอธิบายการเปรียบเทียบแล๎วยัง สามารถใช๎การทดสอบความสอดคล๎องของการ
เหตุผล และความอํอนไหวของล าดับความส าคัญของทางเลือกด๎วยซึ่งสามารถเขียนในรูปแบบทาง
คณิตศาสตร๑ได๎ ดังนี้ 
 

ก าหนดให ๎ Ci  =  เกณฑ๑หลักในการตัดสินใจ โดยที ่i  = 1, 2, …, n 
Aj  =  เกณฑ๑รองในล าดบัชั้นที่จะท าการวินิจฉัย โดยที่ j = 1, 2, …, n 
aij =  ผลการเปรียบเทียบเกณฑ๑ในการตดัสินใจแบบคูํ 

โดยที่ i  = 1, 2, …, n และ j  = 1, 2, …, n การวินิจฉัยจะท าทีละคูํเกณฑ๑ Ci กับ Aj 
 
ดังนั้น การวินิจฉัยจะท าในรูปของตารางเมตริกซ๑ขนาด n×n และจะได๎นิยามเมตริกซ๑ 

A  =  [aij]  โดยที่ i = 1, 2, …, n และ j  = 1, 2, …, n 
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โดยมีกฎเกณฑ๑การน าคํา aij จากการเปรียบเทียบทีละคูํเกณฑ๑ใสํลงในตารางเมตริกซ๑มีกฎ 2 ข๎อ ได๎แกํ 

1. ถ๎า aij = α จะท าให๎ aij = 1/α โดยที่ α ≠ 0 
2. ถ๎าเกณฑ๑ในการตัดสินใจ Ci มีความส าคัญเทํากับเกณฑ๑ในการตัดสินใจ Cj จะท าให๎ 

aij=aji=1 เสมอ 
 
ดังนั้นตารางเมตริกซ๑ A สามารถเขียน ได๎ดังนี ้
เกณฑ๑  

 
  

ซึ่งสามารถสรุปได๎ดังภาพที่ 48 
 

 
 

ภาพท่ี 48 ตารางเมตริกซ๑ที่ใช๎เปรียบเทียบรายคูํ 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
สูตรที่ใช๎ในการค านวณหาจ านวนครั้งในการวินิจฉยัเปรียบเทียบมีดังนี้ 
 

 
 

เมื่อ  N = จ านวนครั้งในการวนิิจฉัยเปรียบเทียบ 
n = จ านวนปัจจัยที่ถูกน ามาเปรียบเทียบเป็นคูํ ๆ 
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การวินิจฉัยเปรียบเทียบแตํละคูํเกณฑ๑ระหวํางเกณฑ๑ Ci กับ Aj นั้น ผู๎ท าการตัดสินใจให๎คํา
น้ าหนัก จะต๎องทราบวําแตํละเกณฑ๑ที่ท าการพิจารณานั้นมีความส าคัญมีการสํงผลมีอิทธิพล หรือมี
ประโยชน๑มากกวําเกณฑ๑อื่นที่น ามาเปรียบเทียบในระดับใด ซึ่งการเปรียบเทียบนั้นผู๎ท าการพิจารณา
ต๎องแสดงออกในรูปของ ความหมายที่เป็นค าพูด เชํน น๎อยที่สุด น๎อยปานกลาง มาก มากที่สุด แล๎วจึง
ท าการใช๎ตัวเลขแทนคํา เพื่อให๎การพิจารณานั้นมีความถูกต๎อง และแมํนย ามากขึ้น 

ส าหรับเทคนิคกระบวนการวิเคราะห๑ตามล าดับชั้น (Analysis Hierarchy Process : AHP) 
นั้น Dr. Thomas Saaty ได๎มีการคิดค๎นและค านวณคําที่เหมาะสมส าหรับการใช๎แทนคําน้ าหนักใน
การเปรียบเทียบแตํเกณฑ๑แตํละคูํพบวํา ตัวเลข 1–9 นั้นเหมาะสมกับเหตุผล และสะท๎อนถึงระดับที่
สามารถแยะแยะความสัมพันธ๑ระหวํางเกณฑ๑ได๎ดี โดยได๎มีการอธิบายตัวเลขไว๎ดังตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2.7 แสดงความหมายของการเปรียบเทียบเป็นรายคูํ 
ระดับความ
เข้มข้นของ
ความส าคัญ 

ความหมาย ค าอธิบาย 

1 ส าคัญเทํากัน ทั้ง 2 ปัจจัยส งผลกระทบตํอวัตถุประสงค๑เทําๆ กัน 
3 ส าคัญกวําปานกลาง ประสบการณ๑ เเละการวินิจฉัยเเสดงถึงความพึง

พอใจในปัจจัยหนึ่งมากกวําอีกปัจจัยหนึ่งปานกลาง 
5 ส าคัญมากกวํา ประสบการณ๑ เเละการวินิจฉัยเเสดงถึงความพึง

พอใจในปัจจัยหนึ่งมากกวําอีกปัจจัยหนึ่งมาก 
7 ส าคัญกวํามากที่สุด ปั จจั ยที่ ไ ด๎ รั บความพึ งพอ ใจมากที่ สุ ด  เมื่ อ

เปรียบเทียบกับอีกปัจจัยหนึ่ง ในทางปฏิบัติปัจจัย
นั้นได๎มีอฺธิพลเหมือกวําอยํางเห็นได๎ชัด 

9 ส าคัญกวําสูงสุด มีหลักฐานยืนยันความพึงพอใจในปัจจัยหนึ่ ง
มากกวํา 

2,4,6,8 ส าหรับในกรณีประณีประนอม
เพื่อลด 

อีกปัจจัยหนึ่งในระดับที่สูงสุดเทําที่จะเป็นไปได๎
บางครั้งผู๎อํานต๎องวินิจฉัยในลักษณะก้ ากึ่งกันและไมํ
สามารถอธิบายด๎วยค าพูดที่เหมาะสม 

1.1-1.9 ชํองวํางระหวําล าดับความรูส๎กึ
ปัจจัยที่เสมอกัน 

เมื่อปัจจัยถูกเลือกขึ้นมานั้นมีความส าคัญใกล๎เคียง
กันเเละเกือบหาความเเตกตํางไม ได๎เลย 1.3 คือ
ระดับกลางๆ สํวน 1.9 คือระดับสูงสุด 
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3. การหาคําน้ าหนักเกณฑ๑ เมื่อได๎คําน้ าหนักที่ผู๎เชี่ยวชาญได๎วินิจฉัยแล๎ว โดยออกมาใน
รูปแบบของ ตัวเลขจะน าตัวเลขที่ได๎มาค านวณหาน้ าหนักความส าคัญ ในแตํละชั้น แล๎วท าการ
วิเคราะห๑ตามล าดับชั้นแตํละระดับชั้นจากชั้นบนลงสูํชั้นลํางจนครบทุกชั้น วิธีการค านวณมีขั้นตอน 
ดังนี้ 

3.1. ท าการเปรียบเทียบเกณฑ๑แตํละคูํในรูปของตารางเมตริกซ๑ท าได๎โดยท าการเปรียบเทียบ
ทุก ๆ เกณฑ๑ทั้งในแถวแนวนอน และแนวตั้ง 

3.2.  ค านวณหาคํา Eigenvector ของเมตริกซ๑ในแตํละแถว (Normalized Matrix) โดยการ
หา Normalized นี้ท าได๎จากการหาคําเฉลี่ยความส าคัญในแตํละแถว 

3.3. การค านวณหาล าดับความส าคัญของระดับชั้นถัดลงมาท าโดยการท าค านวณตั้งแตํ
ขั้นตอนที่ 1 จนถึงข้ันตอนที่ 2 แล๎วน าคําที่ค านวณได๎จากล าดับชั้นที่อยูํสูงกวํา 1 ระดับชั้น มาเป็นตัว
คูณคํา Normalized ของล าดับชั้นที่ 2 ที่ได๎จากการค านวณ จะได๎คําล าดับความส าคัญในล าดับชั้น
รองลงมาตามเกณฑ๑ในระดับชั้นนั้น ๆ ท าเชํนนี้จนครบทุกเกณฑ๑โดยสมการที่ใช๎ค านวณคําน้ าหนัก
ความส าคัญของเกณฑ๑ในแตํละชั้น ดังนี้ 

 

Aw = maxw     สมการที ่2 
 
เมื่อ A  คือ สแควร๑เมตริกซ๑ระดับความคดิเห็นของผู๎เชี่ยวชาญ แสดงดว๎ยคําตัวเลขซึ่ง

ปรับคําให๎เป็น  
  1 แล๎ว (Normalized) 

W  คือ Eigenvector แสดงน้ าหนักความส าคัญสัมพทัธ๑ของของซึ่งอยูใํนล าดับชั้น
เดียวกัน หรือกลุํมของทีอ่ยูํภายใต๎ของในล าดับชัน้ที่สูงกวํา 

max  คือ  Maximum Eigenvalue 
  

4. การตรวจสอบความสอดคล๎องกันของเหตุผล (Consistency Ratio : C.R) เป็นการ
ตรวจสอบผลการเปรียบเทียบที่ได๎กระท ามาในข๎อที่ 2 นั้นมีความสอดคล๎องกันของเหตุผลหรือไมํ 
ตรวจสอบโดยใช๎การหาคํา ดัชนีความสอดคล๎องกันของเหตุผล ดังนี้ 

 4.1. ค านวณหาคํา max เป็นคําที่ค านวณได๎จากการน าเอาผลรวมของคําวินิจฉัยของแตํละ
เกณฑ๑ในแตํละแถวมาคูณด๎วยผลรวมคําเฉลี่ยในแนวนอนแตํละแถวแล๎วน าเอาผลคูณที่ได๎มารวมกัน 
ผลลัพธ๑ที่ได๎จะ เทํากับานวนเกณฑ๑ทั้งหมดที่ถูกน ามาเปรียบเทียบ โดยถ๎าการวินิจฉัยในเกณฑ๑นั้นมี

ความสอดคล๎องกันอยําง สมบูรณ๑ จะท าให๎คํา max = n 
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4.2. ค านวณคําดัชนีวัดความสอดคล๎อง (Consistency Index: C.I.) หาได๎ดังสมการที่ 3 
 

 
 

4.3) เปิดตารางคี่าดัชนีความสอดคล๎องเชิงสุมํ (Random Consistency Index: R.I.) โดยที่
คํา R.I. เป็นคาํที่ขึ้นกับขนาดของเมตริกซ๑ตั้งแต ํ1×1 จนถึง 15×15 ผลของ R.I แสดงดังภาพที ่3 
 

 
 

ภาพที่ 49 คาํของดัชนีความสอดคล๎องตามขนาดของเมตริกซ๑ (Random Consistency Index: R.I.) 
 ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
4.4. ค านวณคําความสอดคล๎องกันของเหตุผล (Consistency Ratio : C.R) ค านวณได๎จาก

อัตราสํวน เปรียบเทียบระหวํางคํา ดัชนีวัดความสอดคล๎อง (Consistency Index: C.I.) ที่ค านวณได๎
จากตารางเมตริกซ๑ กับคาํดัชนีความสอดคล๎องเชิงสุํม (Random Consistency Index : R.I.) ที่ดูจาก
ตารางที่ 3 ซึ่งสามารถเขียน เป็นสมการได๎ดังนี้ 
 

C.R. = C.I./R.I.      สมการที ่4 
 

ส าหรับคําของ C.R. ถ๎าน๎ อยกวําหรือเทํากับ 0.10 ถือวํายอมรับได๎ ถ๎ามากกวํา 0.10 ถือวํา
ยอมรับไมํได๎ จะต๎องท าการทบทวนการให๎คําน้ าหนักคะแนนเปรียบเทียบในเกณฑ๑นั้นกันใหมํจนได๎คํา 
C.R. ที่สามารถยอมรับได๎ 

ตัวอย่างการตดัสินใจโดยใช้กระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับช้ัน (Analysis Hierarchy 
Process: AHP) 

โรงงานแหํงหน่ึงต๎องการสั่งซ้ือระบบเครื่องจักรเพื่อใช๎ในการผลิต มีระบบเครื่องจักรที่โรงงาน
สนใจอยูํจ านวน 3 ระบบด๎วยกัน แตํละระบบฯ มีข๎อดีข๎อเดํนแตกตํางกันออกไป ดังนั้นเพื่อให๎การ
ตัดสินใจเลือกระบบ เครื่องจักรที่ตรงตามความต๎องการมากที่สุด ทางฝุายวิเคราะห๑ของโรงงานจึงได๎
น าเทคนิคกระบวนการวิเคราะห๑ ตามล าดับชั้น (Analysis Hierarchy Process : AHP)  มาชํวยใน
การตัดสินใจ โดยเมื่อทบทวนทฤษฎีและ เอกสารที่เกี่ยวข๎องจึงตั้งเกณฑ๑ในการตัดสินใจ คือ 
วัตถุประสงค๑การใช๎งาน ประสิทธิภาพ  ราคา  ความคงทน และการบริการหลังการขาย จากนั้นได๎
ด าเนินการศึกษาตามข้ันตอน ดังนี้ 

 



111 
 

1. สรา๎งแผนภูมิโครงสรา๎งล าดับชั้นของการตัดสินใจ 
 

 
 

ภาพที่ 50 แผนภูมิโครงสร๎างล าดับชั้นของการตดัสินใจ 
       ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
2. สรา๎งตารางเมตริกซ๑ทีใ่ช๎แสดงการเปรียบเทียบเกณฑ๑ที่ใช๎ในการตดัสินใจเปน็รายคูํ 

 
 

ภาพที่ 51 ตารางเมตริกซ๑ที่ใช๎แสดงการเปรียบเทียบเกณฑ๑ที่ใช๎ในการตัดสนิใจเป็นรายคูํ 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
จากภาพที่ 51 ในพื้นที่สีเหลืองเป็นคาํตัวเลขที่ได๎มาจากผู๎เชี่ยวชาญ  ส าหรับชํองที่เป็นสีขาวผู๎

วิเคราะห๑จะมาใสํคําเอง  โดยคําจะเป็นสํวนกลับของเกณฑ๑ที่จับคูํ เหมือนกัน เชํน ในแถวที่ 2 
(วัตถุประสงค๑การใช๎งาน) กับคอลัมน๑ที่ 3 (ประสิทธิภาพ) มีคําเป็น 1/2 (ในพื้นที่สีเหลือง) ส'วนในชํอง
ของแถวที่คอลัมน๑ที่ 2 (วัตถุประสงค๑การใช๎งาน) มีคําเป็น 2 (ในพื้นที่สีขาว) เป็นต๎น 

โดยคําตัวเลขตําง ๆ ที่เติมลงในตาราง จะประกอบด๎วย 
  2.1 ในแนวเส๎นทแยงมุมประกอบด๎วยตัวเลข 1 เทํานั้น เนื่องจากเป็นจุดที่เกณฑ๑แตํละตัว
เปรียบเทียบกับตัวเอง เชํน แถวที่ 2 คอลัมน๑ที่ 2 จึงมีคําเทํากับ 1 เป็นต๎น 
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2.2 สํวนพื้นที่ที่อยูํ เหนือเส๎นทะแยงมุม (ในพื้นที่สี เหลืองและพื้นที่สีขาว) จะเป็นตัว
เปรียบเทียบระหวําง เกณฑ๑ 2 เกณฑ๑ เชนํ 

- แถวที่ 2 (วัตถุประสงค๑การใช๎งาน) กับคอลัมน๑ที่ 3 (ประสิทธิภาพ) มีคําเทํากับ 1/2 
หมายความวํา ผู๎ เชี่ยวชาญให๎น้ าหนักความส าคัญกับวัตถุประสงค๑การใช๎ งาน “น๎อยกวํา” 
ประสิทธิภาพของระบบ 

- แถวที่ 2 (วัตถุประสงค๑การใช๎งาน) กับคอลัมน๑ที่ 4 (ราคา)  มีคําเทํากับ 7หมายความวํา
ผูเ๎ชี่ยวชาญให๎น้ าหนักความส าคัญกับวัตถุประสงค๑การใช๎งาน “มากกว'า” ราคา 

3. การค านวณหาคําน้ าหนักเกณฑ๑ วิธีการค านวณหาคําน้ าหนักเกณฑ๑ มีข้ันตอน ดังนี้ 
3.1. รวมคําตัวเลขการเปรียบเทียบทุกตัวที่อยูํในแนวตั้งของตาราง แสดงดังภาพที่ 52 

 

 
 

ภาพที่ 52 ผลรวมแตํละคอลัมน๑ของตารางเมตริกซ๑ 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
3.2. น าผลรวมที่ได๎จากข๎อ 3.1 หารด๎วยตัวเลขที่ได๎จากการเปรียบเทียบในแถวแนวตั้งของ

ตนเอง 
3.3. ท าการบวกตัวเลขที่ได๎จากการด าเนินการตามข๎อ 3.2 ในแถวแนวนอน 
3.4. ท าการหารผลรวมที่ได๎จากข๎อ 3.3 ด๎วยตัวเลขที่ได๎จากจ านวนของเกณฑ๑ที่ใช๎ในการ

ตัดสินใจ ซึ่งมีคําเทํากับ 5 
การค านวณในขั้นตอนที่ 3.2–3.4 เป็นการท า Normalize และคําที่ได๎จะเป็นคํา 

Eigenvector ดังภาพที่ 53 
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ภาพที่ 53 ภาพการค านวณคํา Eigenvector 
 ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 
4. การตรวจสอบความสอดคล๎องกันของเหตุผล (Consistency Ratio: C.R.) การตรวจสอบ

คําความสอดคล๎องกันของเหตุผล (Consistency Ratio : C.R.) วําคําการเปรียบเทียบเกณฑ๑ของ
ผูเ๎ชี่ยวชาญ ซึ่งน าไปใช๎ค านวณคํา Eigenvector มีความสมเหตุสมผลหรือไมํ โดยที่ 

ถ๎า C.R. ≤ 0.1 แสดงวําคาํปจัจัยมีความสอดคล๎องกัน สามารถน า Eigenvector ไปใช๎เป็นคํา
น้ าหนักได๎ 
  ถ๎า C.R. > 0.1 แสดงวําคําปัจจัยไมํมีความสอดคล๎องกัน ต๎องปรับหรือให๎คําปัจจัยใหมํ เพื่อ
ค านวณคํา C.R. ≤ 0.1 ถึงจะน าคํา Eigenvector ไปใช๎งานได๎ 

จากตารางเมตริกซ๑การเปรียบเทียบเป็นรายคูํ ในภาพที่ 51 สามารถแสดงการค านวณหา
อัตราสํวน ความสอดคล๎องของเหตุผล (Consistency Ratio : C.R.) ได๎ดังนี้ 

4.1. คูณเมตริกซ๑ที่ได๎จากการเปรียบเทียบ (เมตริกซ๑ [A] ด๎วยล าดับเวคเตอร๑ในภาพที่ 53 
แถวขวามือสุด (เวคเตอร๑ [B]) จะได๎เวคเตอร๑ [C]) 
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4.2. หารตัวเลขแตํละตัวในเวคเตอร๑ [C] ด๎วยเวคเตอร๑ [B] จะได๎เวคเตอร๑ [D] 

 
 

 4.3. เฉลี่ยตัวเลขในเวกเตอร๑ [D] จะได๎ max 

 
 

4.4. หาคํา C.I. จากสูตร เมื่อ N = 5 จะได ๎
  

                           
 

4.5. หาคํา R.I. จากตารางที่ 3 เมื่อ N = 5 จะได ๎R.I. = 1.12 
 

4.6. หาคําอัตราสํวนความสอดคล๎อง C.R. จากสตูร 
 

 
              = 0.088 

 
สรุป C.R. = 0.088 ซึ่ง < 0.1 ดังนั้นความสอดคล๎องของการเปรียบเทียบอยูํในคําที่ยอมรับได ๎
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 5. การจัดล าดับทางเลือก เมื่อผูเ๎ชี่ยวชาญให๎น้ าหนักของทางเลือกภายใต๎เกณฑ๑แตํละเกณฑ๑
แลว๎น ามา ลงตารางเมตรกิซ๑เชนํเดียวกับข๎อ 4 

สมมติวําผู๎เชี่ยวชาญให๎คาํน้ าหนักการเปรียบเทียบทางเลือก 3 ทางเลือกในที่นี้ คือ ระบบฯที่ 
1 ระบบฯ ที่ 2 และ ระบบฯที่ 3 โดยพิจารณาภายใต๎เกณฑ๑วตัถุประสงค๑การใช๎งาน สามารถแสดงได๎
ดังภาพที่ 54 และสามารถหาคําน้ าหนักของแตํละทางเลือกได๎ แสดงดังภาพที่ 55 
 

 
 

ภาพที่ 54 เมตริกซ๑การเปรียบเทียบทางเลือก (ภายใต๎เกณฑ๑วัตถุประสงค๑การใช๎งาน) 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 

 

 
 

ภาพที่ 55 คําความสัมพนัธ๑ของน้ าหนักทางเลือก (ภายใต๎เกณฑ๑วตัถุประสงค๑การใช๎งาน) 
        ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 
 

เมื่อน าตัวเลขการเปรียบเทียบมาตรวจสอบความสอดคล๎องตามวิธกีารที่อธบิายไว๎แลว๎ในข๎อ 
4 จะได๎ผล ดังนี ้
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และถ๎าผู๎เชี่ยวชาญให๎คําน้ าหนักความสัมพันธ๑ของทางเลือก ระบบฯ ที่ 1 ระบบฯ ที่ 2 และ

ระบบฯ ที่ 3 ภายใต๎เกณฑ๑ประสิทธิภาพ ราคา ความคงทน และการบริการหลังการขาย โดยท าการ
ตรวจสอบความสอดคล๎อง ตามวิธีการเดียวกันกับเกณฑ๑วัตถุประสงค๑การใช๎งานแล๎วอยูํในคําที่ยอมรับ
ได๎ โดยสมมติคําดังภาพที่ 56 

 

 

 
 

    ภาพท่ี 56 ตัวอยํางการจดัล าดับทางเลือก 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีปูองกันประเทศ (องค๑การมหาชน) 
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จากภาพที่ 56 สามารถค านวณล าดับทางเลือกได๎จากคําผลรวมของคําน้ าหนักเกณฑ๑คูณกับ
คําน้ าหนักทางเลือกภายใต๎เกณฑ๑นั้นๆ ดังนั้นน้ าหนักความส าคัญของทางเลือก ระบบฯ ที่ 1 ระบบฯ 
ที่ 2 และระบบฯ ที่ 3 คือ 

ระบบฯ ที่ 1 = 0.365 (0.286) + 0.426 (0.289) + 0.125 (0.500) + 0.047 (0.417) + 
0.036 (0.657) = 0.333 

ระบบฯ ที่ 2 = 0.365 (0.571) + 0.426 (0.314) + 0.125 (0.249) + 0.047 (0.313) + 
0.036 (0.219) = 0.396 

ระบบฯ ที่ 3 = 0.365 (0.143) + 0.426 (0.318) + 0.125 (0.256) + 0.047 (0.214) + 
0.036 (0.146) = 0.235 
 

จากคําตัวเลขที่ได๎ ระบบฯ ที่ 2 จะมีคํามากกวํา ระบบฯ ที่ 1 และระบบฯ ที่ 3 ซึ่งระบบฯ ที่
ค านวณ แล๎วตรงตามความต๎องการของโรงงานเป็นอันดับที่ 1 ก็คือ ระบบที่ 2 นั่นเอง ซึ่งสามารถใช๎
เป็นตัวเลขที่ชํวยในการตัดสินใจส าหรับผู๎บริหารต'อไป 
 
บทสรุป 

จากที่กลําวมาข๎างต๎น จะเห็นได๎วําขั้นตอนการค านวณของเทคนิคกระบวนการวิเคราะห๑
ตามล าดับชั้น (Analysis Hierarchy Process : AHP) จะเป็นการประมวลตัวเลขทั้งสิ้น ซึ่งถ๎าหากต๎อง
มีการค านวณในโครงสร๎างที่ระดับชั้นจ านวนหลายชั้นและมีเกณฑ๑จ านวนหลายเกณฑ๑การค านวณด๎วย
มืออาจท าให๎เกิดความผิดพลาดได๎ งําย Dr. Thomas  Saaty ผู๎คิดค๎นเทคนิคนี้ จึงได๎รวบรวม
ผู๎เชี่ยวชาญทางด๎านการเขียนโปรแกรมด๎วยคอมพิวเตอร๑ท า การคิดค๎นซอฟแวร๑แล๎วพัฒนาเป็น
โปรแกรมส าเร็จรูปสามารถใช๎งานได๎สะดวกสบายและมีความแมํนย่ าที่ชื่อวํา “โปรแกรม Expert 
Choice” ซึ่งจะได๎มีการน าเสนอตํอไปในโอกาสหน๎า 
  ส าหรับทางด๎านการทหาร ส าหรับใช๎ในกระบวนการตัดสินใจจะนิยมใช๎เทคนิค SWOT และ
การท าข๎อพิจารณาฝุายอ านวยการ เป็นต๎น ดังนั้นถา๎มีเทคนิคอื่น ๆ เชนํ เทคนิคกระบวนการวิเคราะห๑
ตามล าดับชั้น  (Analysis Hierarchy Process : AHP) ตามที่กลําวมาข๎างต๎นซึ่งเป็นการใช๎การ
วิเคราะห๑ตามหลักการและทฤษฎีที่นําเชื่อถือ โดยการใช๎แทนคําด๎วยตัวเลขแล๎วมีการประมวลผลที่
ถูกต๎องตามหลักการทางคณิตศาสตร๑ซึ่งจะท าให๎ ได๎ข๎อมูลที่คํอนข๎างมีความนําเชื่อถือ ถูกต๎อง และ
แมํนย า ดังนั้นเทคนิคนี้ก็นําจะเป็นเทคนิคหนึ่งที่นําสนใจน าไปใช๎ ในกระบวนการตัดสินใจส าหรับ
ทางด๎านการทหารเชํนกัน โดยอาจใช๎ผสมผสานกับเทคนิค SWOT หรือการพิจารณาฝุายอ านวยการ 
ทั้งนี้จะต๎องใช๎อยํางถูกต๎อง และเหมาะสมกับปัญหาแตํละเรื่องข๎อมูลที่ถูกต๎องและแมํนย าแกํผู๎บริหาร
ระดับ เพื่อการตัดสินใจที่ดีได๎ตํอไปจะท าให๎ได๎แนวทางหรือข๎อมูลที่ถูกต๎องแมํนย าแกํผู๎บริหารระดับ 
เพื่อตัดสินใจที่ดีได๎ตํอไป 
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2.6.2 การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
2.6.2.1 ความหมายของการออกแบบ 

การออกแบบ เป็นกิจกรรมของมนุษย๑ที่ควบคูํกับการด ารงชีวิต เพราะในการด ารงชีวิตของ
มนุษย๑นั้น จะต๎องมีการก าหนด มีการวางแผนเป็นขั้นตอนตํางๆ เพื่อให๎บังเกิดความเหมาะสมตํอ
สภาพแวดล๎อมที่มีการเปลี่ยนแปลงอยูํเสมอ 

นิยามของการออกแบบ 
- กิจกรรมทางด๎านการแก๎ปัญหา  โดยมีวัตถุประสงค๑ที่แนํนอน (Archer) 
- เป็นผลิตผลสัมพันธ๑  ที่กํอให๎เกิดความพึงพอใจ (Gregory) 
- คือการกระโดดจากปัจจุบันถึงอนาคต หรือเป็นการก๎าวจากเกําไปสูํใหมํ (Page) 
- การค๎นหาสํวนประกอบทางด๎านกายภาพ (Body) อันถูกต๎องของรูปธรรม และโครงสร๎าง 

(Alexander , 1950) 
- เป็นการแก๎ไขปัญหา ซึ่งเป็นข๎อสรูปผลของความต๎องการในสถานการณ๑ชุดใดชุดหนึ่ง 

(Matchett ,1968) 
- เป็นการแก๎ไขปัญหา  ซึ่งเป็นข๎อสรูปผลของความต๎องการ ในสถานการณ๑ชุดใดชุดหน่ึง 
- การรู๎จักวางแผนจัดตั้งขั้นตอน และรู๎จักเลือกวัสดุวิธีการเพื่อท าตามที่ต๎องการโดยให๎

สอดคล๎องกับรูปแบบ และคุณสมบัติของวัสดุแตํละชนิด ตามความคิดสร๎างสรรค๑ 
- การปรับปรุงผลงานหรือสิ่งตํางๆที่มีอยูํแล๎ว ให๎เหมาะสมและมีความแปลกใหมํเพิ่มขึ้น 
- กระบวนการที่สนองความต๎องการในสิ่งใหมํ ๆ ของมนุษย๑ ซึ่งสํวนใหญํเพื่อให๎มีชีวิตอยูํรอด 

และมีความสะดวกสบายเพิ่มขึ้น 
การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก๎ปัญหาเพื่อให๎บรรลุตามเปูาหมายหรือจุดประสงค๑ที่ตั้งไว๎  

(Design is a goal-directed problem-solving) เป็นการกระท าของมนุษย๑ด๎วยจุดประสงค๑ที่
ต๎องการแจ๎งผลเป็นสิ่งใหมํ ๆ มีทั้งที่ออกแบบเพื่อสร๎างขึ้นใหมํให๎แตกตํางจากของเดิมหรือปรับปรุง
ตกแตํงของเดิม  ความส าคัญของออกแบบเป็นขั้นตอนเบื้องต๎นที่จะท าให๎กระบวนการในการผลิต
สินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑ประสบผลส าเร็จในตลาดและตรงตามเปูาหมาย 

งานออกแบบ  คือ สิ่งที่มนุษย๑สร๎างขึ้นโดยการเลือกน าเอาองค๑ประกอบมาจัดเรียงให๎เกิด
รูปทรงใหมํที่สามารถสนองความต๎องการตามจุดประสงค๑ของผู๎สร๎าง  และสามารถผลิตได๎ด๎วยวัสดุ
และกรรมวิธีการผลิตที่มีอยูํในขณะน้ัน 

 

2.6.2.2 รูปลักษณ์และคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 
รูปลักษณ๑อธิบายถึงคุณสมบัติตําง ๆ ของผลิตภัณฑ๑หรือลักษณะเดํนที่มองเห็นได๎จาก

ภายนอก สํวนคุณประโยชน๑ คือการรับรู๎ทางอารมณ๑ เป็นความรู๎สึกตําง ๆ ที่เกิดจากการใช๎ผลิตภัณฑ๑  
เชํน  เกิดความสบายใจ เกิดความเร๎าใจ เกิดความเชื่อมั่น เกิดความปลอดภัย เป็นต๎น 
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ความต๎องการของผู๎บริโภคระหวํางความส าคัญของรูปลักษณ๑ และคุณประโยชน๑ นั้นไมํ
สามารถระบุได๎วําอะไรส าคัญกวํากัน ทั้งนี้ขึ้นอยูํกับประเภทของผลิตภัณฑ๑จุดประสงค๑ของการซื้อ ภูมิ
หลังของผู๎บริโภค และเงื่อนไขอื่น ๆ 

 

2.6.2.3 รูปทรงที่มีอิทธิพลต่อรูปลักษณ์งานออกแบบผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่ปรากฏอยูํทั่วไป เกิดจากความคิดสร๎างสรรค๑ของมนุษย๑ทั้งสิ้น มีทั้ง

ที่ออกแบบสร๎างขึ้นใหมํ แตกตํางจากของเดิม หรือปรับปรุงตกแตํงของเดิม โดยมนุษย๑ได๎รับอิทธิพล
จากรูปทรง 2 แหลํง คือ 

1. รูปทรงจากธรรมชาติ (Natural Form)  
เนื่องจากธรรมชาติมีความส าคัญและอยูํรายล๎อมมนุษย๑ ทั้งรูปทรงที่เป็นสิ่งมีชีวิต เชํน พืช  

สัตว๑ตําง ๆ และรูปทรงที่ไมํมีชีวิต เชํน กรวด หิน ดิน ทราย หรือปรากฏการณ๑ทางธรรมชาติ  เชํน 
คลื่น ลม แสงแดด ฝนตก ฟูาร๎อง ฯลฯ โดยมนุษย๑ได๎รับแรงบันดาลใจจากสิ่งเหลํานี้ในแงํมุมที่แตกตําง
กัน เชํน ความเป็นระเบียบและความสวยงาม (Beauty) ของดอกไม๎ปุา ความลงตัวอยํางมีแบบแผน 
(Order) ในรูปหกเหลี่ยมของรังผึ้ง ความสุนทรีของลวดลาย (Pattern) ในดอกทานตะวัน เป็นต๎น 
แล๎วถํายทอดความคิดออกมาในรูปของผลิตภัณฑ๑ที่สามารถตอบสนองคุณประโยชน๑ทางการใช๎สอยแกํ
มนุษย๑ทั้งทางรํางกาย และจิตใจ 

2. รูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น (Manmade Form)  
รูปทรงที่มนุษย๑สร๎างขึ้นมีอิทธิพลตํองานออกแบบผลิตภัณฑ๑ในอันที่จะกํอให๎เกิดความ

แตกตํางกันของแตํละกลุํมชน เชํน อาคารบ๎านเรือน สิ่งของเครื่องใช๎ ฯลฯ มักเป็นรูปทรงเรขาคณิต 
สํวนใหญํจะมีลักษณะเป็นสากล และเป็นที่รู๎จักกันทั่วไป รูปทรงดังกลําวแบํงตามวิธีการผลิตได๎ 2
ประเภท คือ ประเภทที่สร๎างขึ้นด๎วยมือหรือเครื่องมือพื้นฐาน (Hand  Tools) มีลักษณะการใช๎งาน
เฉพาะตามจุดประสงค๑ของผู๎ออกแบบ ผลิตได๎จ านวนน๎อย รูปทรงมีลักษณะเฉพาะตัวไมํซ้ ากัน มีการ
ตกแตํงประดับประดาที่แสดงให๎เห็นถึงความช านาญทางทักษะของชํางฝีมือ กับประเภทที่สร๎างขึ้นด๎วย
เครื่องจักร (Machine tools) มีรูปทรงที่เหมือนๆ กัน โดยผลิตออกมาเป็นจ านวนมากจากแมํพิมพ๑
เดียวกัน ใช๎วัสดุอยํางเดียวกัน มีทั้งที่เป็นผลิตภัณฑ๑ส าเร็จรูปสามารถใช๎ประโยชน๑โดยตรงและเป็น
ชิ้นสํวน 

2.6.2.4 รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ๑ (Style) มีอยูํมากมายมีการเกิดขึ้น และพัฒนาตํอเนื่อง

สม่ าเสมอ บ๎างก็อยูํในกระแสนิยมบ๎างก็คลายความนิยมบ๎างก็หวนคืนสูํความนิยมซ้ าตามความสนใจ
ของสังคมในเวลานั้น บนความหลากหลายในวิถีทางการออกแบบท าให๎ผลงานที่เกิดจากแนวทาง
ปฏิบัติที่แตกตํางกันนั้นถูกสร๎างสรรค๑และคลี่คลายสืบทอดตํอ ๆ กันมาตามล าดับ แตํไมํวําจะเลือกใช๎
รูปแบบใดก็ล๎วนแตํสร๎างเงื่อนไขในการผลิตงานออกแบบที่นําสนใจได๎ทั้งสิ้น ตัวอยํางเชํน 
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1. รูปแบบมาก่อนประโยชน์ใช้สอย (Function follows form) 
เป็นวิถีทางการออกแบบที่นิยมความงามของรูปทรงเป็นหลัก โดยยึดแนวคิดที่วําความงาม

ต๎องมากํอนประโยชน๑ใช๎สอยเสมอ และมักถูกน ามาใช๎อธิบายขั้นตอนในการปฏิบัติการเพื่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่เน๎นความงามเป็นหลัก จุดประสงค๑ที่ส าคัญก็เพื่อยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ๑ให๎
สูงข้ึน เพื่อน าไปสูํการเพิ่มราคาสินค๎า 

ดังนั้น การจะเป็นนักออกแบบผลิตภัณฑ๑ให๎ได๎ดีตามแนวคิดนี้จึงจ าเป็นอยํางยิ่งที่จะต๎องได๎รับ
การซึมซับความงามจากผลงานศิลปะแขนงตําง ๆ ที่มีคุณภาพไว๎มาก ๆ จะเป็นทางออกหนึ่งที่จะชํวย
ให๎เราสามารถวิเคราะห๑ความงามที่แฝงอยูํในผลิตภัณฑ๑ได๎ดีขึ้น แตํทั้งนี้ ก็ไมํจ าเป็นต๎องยึดติดกับ
กฎเกณฑ๑ใดๆ ขอให๎ยืดหยุํนตามความรู๎สึก 

2. ประโยชน์ใช้สอยมาก่อนรูปแบบ (Form follows function) 
เป็นวิถีทางการออกแบบของหลุยส๑  สุลิแวน (Louis Sulivan) ที่นิยมประโยชน๑ใช๎สอยเป็น

หลัก (Functionalism) ภายใต๎ปรัชญาที่วําประโยชน๑ใช๎สอยต๎องมากํอนความงามเสมอ และถูก
น ามาใช๎อธิบายขั้นตอนในการปฏิบัติการเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข๎องกับการ
ลิตจ านวนมาก โดยให๎ความส าคัญกับการออกแบบที่สอดคล๎องกับการท างานของเครื่องจักร การ
ประหยัดวัสดุ ความสะดวกในการใช๎งาน การคงคลัง และการขนสํง เป็นต๎น แนวคิดดังกลําวตรงกัน
ข๎ามกับปรัชญาที่มองความงามของรูปทางมากํอนสิ่งใด 

แนวทางการออกแบบของสถาบันบาวเฮาส๑ (Bauhaus) ประเทศเยอรมนี มีลักษณะ
สอดคล๎องกับแนวคิดดังกลําว คือให๎ความส าคัญด๎านประโยชน๑ใช๎สอย วัสดุกรรมวิธีการผลิตโดย
เครื่องจักรทางอุตสาหกรรม และการใช๎รูปทรงเรขาคณิตอันเรียบงําย ปราศจากการตกแตํงประดับ
ประดาเกินความจ าเป็น ยังคงเป็นแบบอยํางของการออกแบบผลิตภัณฑ๑เชิงอุตสาหกรรมสมัยใหมํที่
นําสนใจ แนวทางการออกแบบดังกลําวประกอบด๎วยลักษณะส าคัญ คือ รูปทรง สีสัน และประโยชน๑
ใช๎สอยเหมาะสมกับสภาพความเป็นไปของสังคม อีกทั้งราคาเหมาะสมกับก าลังซื้อของกลุํมเปูาหมายที่
เป็นผู๎ซ้ือหรือผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑นั้น ๆ 

3. การตลาดมาก่อนออกแบบ (Design follow marketing) 
วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ๑จะมีรูปแบบเหมือนปีรามิด ถือก าเนิดโดยยึดฐานของปีรามิดแล๎ว

พยายามยกระดับตัวเองนั้น ไมํวําจะเป็นด๎านคุณภาพ และเอกลักษณ๑เฉพาะตัว การยกระดับตัวเองน้ัน
มักจะท าให๎ราคาสูงขึ้นด๎วย ดังนั้นเมื่อผลิตภัณฑ๑ใด ๆ ไตํระดับขึ้นสูํยอดปีรามิด จ าเป็นที่ธุรกิจนั้น
จะต๎องละทิ้งฐานซ่ึงเป็นตลาดลํางไป แตํจะได๎ลูกค๎าชั้นดีที่มีความมั่นคงและจํายเงินดี ฐานชั้นลํางที่ถูก
ทิ้งไปก็จะมีผู๎อื่นเข๎ามายึดครองแทน กรณีตัวอยํางเชํน นาฬิกาสวิสซึ่งใช๎เวลาหลายสิบปีเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ๑จนได๎ภาพพจน๑วําเป็นนาฬิกาที่ดีที่สุดในโลก  แตํต๎องสูญเสียฐานการตลาดระดับลํางให๎กับ
นาฬิกาญี่ปุุนที่ เจาะเข๎ามายึดตลาดลํางด๎วยลูกเลํนใช๎สอยพิเศษ เชํน เป็นเครื่องคิดเลข เป็น       
ปฏิทิน ฯลฯ ในที่สุดเมื่อภาวะเศรษฐกิจโลกตกต่ า ผู๎ผลิตนาฬิกาสวิสทั้งหลายจึงเริ่มตระหนักวําการถูก
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นาฬิกาญี่ปุุนยึดตลาดลํางไปนั้นกํอให๎เกิดการสูญเสียรายได๎มหาศาล และสูญเสียภาพพจน๑ของผู๎ผลิต
นาฬิกาชั้นน าของโลกไปทีละน๎อยอีกด๎วย 

การเข๎ายึดตลาดในแนวกว๎างโดยขยายฐานลูกค๎าให๎กว๎างที่สุดเทําที่จะท าได๎  จึงเป็นสิ่งที่
จ าเป็นต๎องกระท าเพื่อรักษาความมั่นคงของธุรกิจไว๎ ในกรณีของนิโคลาส ฮาเยก ผู๎พลิกโฉมหน๎าใหมํ
ให๎กับนาฬิกาสวิสได๎ส าเร็จได๎ตั้งหลักการของนาฬิกา สวอทซ๑ (Swatch) ไว๎ 3 ข๎อที่นําสนใจ คือ 

กลุํมเปูาหมายทั่วไป (Target Public) การออกแบบของสวอทซ๑จะใช๎ได๎ส าหรับทุก ๆ คน 
ตั้งแตํคุณยายไปจนถึงเจ๎าชาย ต๎องมีรูปแบบที่สนองตอบได๎หลากหลายและเพียงพอตํอคนทุกระดับชั้น 
อายุ และอาชีพตําง ๆ กัน 

กลุํมเปูาหมายระดับสูง (High quality) การรักษาคุณภาพการออกแบบและการผลิตที่ดีไว๎  
เพราะเป็นข๎อแตกตํางที่ส าคัญของสวอทซ๑  กับนาฬิกาญี่ปุุนอื่นๆ เชํน กันน้ าได๎ร๎อยเปอร๑เซ็นต๑ 

กลุํมเปูาหมายระดับลําง (Low cost) การออกแบบและการผลิตเน๎นไปที่ระบบที่ดีที่สุด แตํมี
ต๎นทุนต่ าที่สุด ไมํใชํผลิตสินค๎าราคาถูกแตํเป็นราคาที่สมเหตุสมผล 

4. อารมณ์ความรู้สึกมาก่อนรูปแบบ (Form follows emotion) 
เมื่อเทคโนโลยีมาถึงจุดที่สามารถตอบสนองในด๎านการตอบรับตํอประโยชน๑ใช๎สอย  และ

รูปแบบได๎มากขึ้น คอมพิวเตอร๑ชิปมีขนาดเล็ก และยืดหยุํนได๎เปิดขอบเขตที่กว๎างขึ้นของรูปแบบ
ผลิตภัณฑ๑ที่บรรจุมัน หรือวัสดุสังเคราะห๑ที่ตอบสนองการใช๎สอยประเภทตําง  ๆ ได๎อยํางมี
ประสิทธิภาพและเฉพาะเจาะจงมากขึ้น จนท าให๎ปรัชญาการออกแบบปรับเปลี่ยนมาเป็น อารมณ๑
ความรู๎สึกมากํอนรูปแบบด๎วยความเชื่อที่วําผู๎บริโภคในปัจจุบันมิได๎เพียงต๎องการสินค๎า  ภาพลักษณ๑  
หรือสิ่งแวดล๎อมแตํต๎องการคุณคําของความรื่นรมย๑ประสบการณ๑ และลักษณะเฉพาะบางอยําง 

อารมณ๑หรือความรู๎สึกคือสิ่งส าคัญในชีวิตของคนเราทั่วไปเพราะเป็นตัวสะท๎อนสิ่งที่เรารู๎สึก  
สิ่งที่เรากระท า และสิ่งที่เราคิด ผํานตา หู จมูก ลิ้น หรือผิวสัมผัส มนุษย๑ไมํสามารถหลีกเลี่ยงการเกิด
อารมณ๑หรือความรู๎สึกได๎ ดังรูปแบบของสวอทซ๑ กับนาฬิกาถําน แนวคิดดังกลําวตรงกันข๎ามกับ
ปรัชญา สิ่งที่นําสนใจมากที่สุดอยํางหนึ่งคือ ความรู๎สึกนั้นไมํวําจะในแงํบวกหรือแงํลบก็ตามสามารถ
เปลี่ยนกระบวนความคิดของเราได๎ จนสํงผลถึงการตัดสินใจ การเลือก และการกระท าในที่สุดงาน
ออกแบบที่ดีในปัจจุบันจึงต๎องเป็นทั้งสิ่งที่นําปรารถนา และกํอให๎เกิดความสบายใจ ความรู๎สึกในเชิง
บวกนั้นจะท าให๎เราสามารถที่จะอดทนอดกลั้นตํอความล าบาก หรืออุปสรรคเล็ก ๆ น๎อยๆ ของการใช๎
สอยไปได๎ เพราะเมื่อคนเราเกิดความพอใจ และมีความสบายใจตํอวัตถุหนึ่ง คนเราก็จะสามารถ
จินตนาการแก๎ไขหาทางออกของการใช๎สอยที่ล าบากนั้นได๎อยํางยืดหยุํน ผํอนคลาย เต็มใจ และเต็ม
เปี่ยมไปด๎วยความคิดเห็น คิดสร๎างสรรค๑ จนเป็นที่มาของประโยคที่วํา "สิ่งของที่มีหน๎าตานําพึงพอใจ
มักสามารถใช๎สอยไปเพียงเพื่อให๎ได๎มาซึ่งเปลือกนอกที่สวยงาม เพราะความงามที่สมบูรณ๑ของสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งยังคงต๎องเติมเต็มในสํวนของความมีประโยชน๑ ความสามารถในการใช๎งาน และความสามารถใน
การสื่อสารให๎คนเราเข๎าใจได๎ดีด๎วย"  
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ผลิตภัณฑ๑ที่มีอารมณ๑ และความรู๎สึกแฝงเร๎นอยูํในตัว (Emotional  Product) สามารถดึงดูด
จิตใจของผู๎สัมผัสงาน และกํอเกิดเป็นแรงกระตุ๎นให๎เกิดความคิดตํอเนื่องที่หลากหลายได๎ ลักษณะ
ส าคัญของ การออกแบบที่เน๎นอารมณ๑ความรู๎สึก จะค านึงถึงองค๑ประกอบ 3 ประการ ได๎แกํ 

การออกแบบที่ค านึงถึงรูปลักษณ๑ที่สวยงาม (Visceral design ) กํอให๎เกิดความถูกตาถูกใจ 
เมื่อผู๎บริโภคได๎พบเห็นเป็นครั้งแรก รูปลักษณ๑กํอให๎เกิดปฏิกิริยาตอบสนองแบบฉับพลัน ที่สํงผํานการ
รับรู๎ด๎วยตาไปยังสมองสํวนที่เกิดความการรู๎สึกตัดสินวําดีหรือเลว ปลอดภัยหรืออันตราย สวยหรือนํา
เกลียด ชอบหรือไมํชอบ นับเป็นจุดเริ่มต๎นของการเกิดความรู๎สึกและอารมณ๑ตําง  ๆ โดยในบางครั้ง
การใช๎สอยอาจไมํสะดวกนัก แตํคนบางกลุํมก็พร๎อมที่จะประนีประนอมเพื่อที่จะอยูํรํวมหรือใช๎ สอย
สิ่งของเหลํานั้นได๎อยํางพึงพอใจ 

การออกแบบที่ค านึงถึงพฤติกรรมการใช๎สอย (Behavioral  design) การมีประโยชน๑ใช๎สอย
ได๎จริง และกํอให๎เกิดความพึงพอใจเมื่อได๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑นั้นผํานประสาทสัมผัสทั้งการมองเห็นและการ
สัมผัส ซึ่งพฤติกรรมการใช๎สอยนั้นเป็นความรู๎สึกที่เกิดขึ้นภายหลังการใช๎สอย การคิดวิเคราะห๑แบบ
สมเหตุสมผลจะเข๎ามามีอิทธิพลตํอความรู๎สึกมากขึ้นนอกเหนือไปจากการรับรู๎รูปลักษณ๑เมื่อแรกเห็น 
โดยความรู๎สึกที่ดีนั้นสามารถเกิดได๎จาความรู๎สึกวําสามารถควบคุมได๎ เข๎าใจได๎ ใช๎งานงําย สะดวก 
และเหมาะสม เพราะการใช๎งานที่เหมาะสมจะน าไปสูํความถนัดและความช านาญได๎เร็ว  ท าให๎ผู๎ใช๎
รู๎สึกผํอนคลายและพึงพอใจในการใช๎สอยผลิตภัณฑ๑นั้น ๆ ดังนั้นความรู๎สึกที่เกิดขึ้นภายหลังการใช๎
สอยจึงเป็นตัวสํงเสริมหรือยับยั้งความรู๎สึกประทับใจที่เกิดขึ้นเมื่อแรกเห็นได๎ 

การออกแบบที่ค านึงถึงปฏิกิริยาตอบสนองจากผู๎ใช๎ (Reflection design) คือเมื่อผู๎ใช๎ได๎ใช๎
ผลิตภัณฑ๑นั้นแล๎วจะเกิดปฏิกิริยาตอบสนอง เกิดความรู๎สึกผูกพันหรือพึงพอใจในประสบการณ๑หรือ
ภาพลักษณ๑จากผลิตภัณฑ๑นั้น  และยังสามารถสื่อให๎ผู๎ใช๎ทราบได๎ถึงเอกลักษณ๑หรือรสนิยมของผู๎เป็น
เจ๎าของ ซึ่งภาพลักษณ๑นั้นเป็นความรู๎สึกที่ไมํได๎เกิดจากการมองเห็นหรือใช๎สอยสิ่งของโดยตรง แตํเกิด
จากความคิดย๎อนกลับวําสิ่งของที่เลือกใช๎สอยเหลํานั้น  สํงภาพสะท๎อนหรือแสดงภาพลักษณ๑ของผู๎ที่
ใช๎ตํอคนภายนอกอยํางไร ความส าคัญของภาพลักษณ๑นี้ไมํได๎มีผลเพียงข๎าวของที่มีไว๎เพื่อใช๎หรือใสํ
แสดงให๎คนภายนอกเห็นเทํานั้น  ยังรวมไปถึงข๎าวของบางอยํางที่ใช๎แล๎วคนอื่นอาจมองไมํเห็น แตํกลับ
สร๎างความมั่นใจและเติมอารมณ๑ความรู๎สึกที่ขาดหายไปของผู๎ใช๎ให๎เต็มได๎ และเปลํงประกายออกมาสูํ
สายตาคนภายนอกในที่สุด 

5. รูปแบบนิยมความน้อย (Minimal style) 
เป็นการออกแบบที่ได๎รับอิทธิพลจากแนวคิดมินิมอลลิสม๑ (Minimalist) คือยิ่งเรียบงํายก็ยิ่งดู

ดี แตํให๎ความสะดวกสบาย เพราะทุกวันนี้มนุษย๑ท างานหนักมากขึ้น จึงต๎องการผํอนคลายมากขึ้น
เชํนกัน ยิ่งสิ่งรอบตัวมีความซับซ๎อนมากขึ้น มนุษย๑ก็ยิ่งแสวงหาความเรียบงํายมากขึ้น เพื่อชุบชีวิตชีวา 
สร๎างความสดชื่น และความสนุกสนาน ความสุขอยํางเรียบงํายจึงเป็นสิ่งที่ผู๎บริโภคยุคใหมํใฝุหา 

งานออกแบบในแนวทางนี้สืบเน่ืองมาจากความพยายามในการสานตํอแนวทางการออกแบบ
ของสถาปนิกกลุํมโมเดิร๑น คือ มีส๑ วาน เดอ โรห๑ (Mies van der Rohe) เจ๎าของค าพูด "มีน๎อยแตํมี
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มาก" (Less is more) หรือที่นิยมเรียกกันวํา มินิมอล สไตล๑ (Minimal  style) เป็นงานที่มีความโดด
เดํน เรียบงํายแตํชัดเจน ประกอบด๎วยมาตราสํวนที่ถูกต๎องเห็นแล๎วท าให๎รู๎สึกถึงการทดลองใช๎วัสดุ
ตํางๆ  กับการผสมผสานกันระหวํางรูปทรงและพื้นที่วําง นับเป็นวัฒนธรรมของคนรุํนใหมํที่ผสมผสาน
ดัดแปลงวัฒนธรรมใหมํกับเกําเข๎าด๎วยกัน  ไมํใชํลักษณะที่รับมาตรงๆ ลักษณะส าคัญของรูปแบบ มินิ
มอล สไตล๑ได๎แกํ 

1. ลักษณะรูปทรงเดํนชัด เรียบงํายตามมาตราสํวน 
2. มีลักษณะของความงํายเป็นระบบ 
3. ไมํมีลักษณะของสัญลักษณ๑ปรากฏ มีแตํลักษณะของเทคนิคใหมํ ๆ ที่เกิดจากการทดลอง

ทางศิลปะ 
6) รูปแบบอนาคตกาล (Futuristic Style) 
เป็นการออกแบบที่ไมํเพียงแตํการสร๎างสรรค๑ผลงานที่มีรูปแบบเรียบเก๐สวยงามอยํางเดียว

เทํานั้น แตํจะต๎องเพิ่มความส าคัญทางด๎านรูปแบบการท างานรํวมกันกับเทคโนโลยี  เพื่อแสดงให๎เห็น
ถึงศักยภาพของการออกแบบและเทคโนโลยีตําง ๆ ที่ใช๎ในการผลิตผลงานนั้น ๆ เพื่อสนองความ
ต๎องการทางใจ และปัญญาของมนุษย๑ที่ไมํมีวันสิ้นสุด เป็นการออกแบบเพื่ออนาคตข๎างหน๎าโดย
พิจารณาวิเคราะห๑ข๎อมูลที่นําจะเป็นไปได๎ส าหรับอนาคตความแตกตํางระหวํางสไตล๑กับแฟชั่น 

บํอยครั้งที่มีผู๎เข๎าใจวําสไตล๑ และแฟชั่นเป็นสิ่งที่คล๎ายคลึงกัน และใช๎แทนที่กันได๎แตํที่จริง
แล๎วสไตล๑และแฟชั่นแตกตํางกันสไตล๑ (Style) เป็นชนิดหรือแบบที่มีลักษณะเฉพาะพิเศษของการ
สร๎างสรรค๑หรือการน าเสนอ อาจเป็นด๎านศิลปะการออกแบบ ฯลฯ เชํน นักร๎องยํอมมีสไตล๑ในการร๎อง
เพลงที่เป็นแบบฉบับเฉพาะพิเศษของเขา หรือรถยนต๑ยํอมมีหลายแบบหลายสไตล๑ 

แฟชั่น (Fashion) คือแบบหรือสไตล๑ใด ๆ ซึ่งเป็นที่ยอมรับและเป็นที่นิยมชมชอบ แตํสไตล๑
ทุกสไตล๑ไมํจ าเป็นจะต๎องกลายเป็นแฟชั่นเสมอไป สิ่งใดที่กลายเป็นแฟชั่นที่ได๎รับความนิยมหรือ "สมัย
นิยม" (Fashionable) จะต๎องเป็นที่ยอมรับ และนิยมใช๎กันอยํางกว๎างขวาง  

แฟชั่นเป็นสิ่งที่มีรากฐานอยูํในองค๑ประกอบของสังคมวิทยา และจิตวิทยา โดยกฎพื้นฐานแล๎ว
มนุษย๑ยํอมจะลอกเลียนแบบ (Conformists) หรือมีแนวโน๎มที่จะกระท าตามกัน แตํขณะเดียวกันก็
ชอบท าแตกตํางจากผู๎อื่นบ๎างเล็กน๎อย ซึ่งมิใชํตํอต๎านหรือขัดขวาง เพียงแตํอยากมีลักษณะเป็นตัวของ
ตัวเอง ในขณะเดียวกันก็ยังนิยมแฟชั่นนั้นอยูํ  เพื่อมิให๎ถูกกลําวหาวําไร๎รสนิยม ดังนั้นแฟชั่นจึงให๎
โอกาสกับบุคคลในการพินิจพิเคราะห๑หรือไตรํตรองในการแสดงออกถึงรสนิยม ความรู๎สึกของตนเอง
ได๎ด๎วย 

อยํางไรก็ตามสไตล๑พื้นฐานจะไมํเปลี่ยนแปลง แตํแฟชั่นจะเปลี่ยนแปลงอยูํเสมอ(Basic 
styles never change, but fashion is always changing) เนื้อหาสาระของสไตล๑หรือแฟชั่น
ครอบคลุมไว๎เพียงหลักการเทําสั้น นักออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่ดี ควรมีการพัฒนาความคิดสร๎างสรรค๑ของ
ตนเอง  โดยประสานเข๎ากับหลักการพัฒนาผลิตภัณฑ๑เพื่อให๎ได๎แนวคิดของประโยชน๑ใช๎สอย วัสดุ หรือ
รูปแบบของงานออกแบบในทิศทางที่ตอบรับกับพฤติกรรมให๎สัมพันธ๑กับวิถีการด ารงชีวิต สภาพ
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เศรษฐกิจ และความก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยูํตลอดเวลา การออกแบบที่ลึกและ
ครอบคลุมประเด็นตําง ๆ ของปัญหาได๎มากกวํา ยํอมเกิดประโยชน๑ตํอการใช๎สอยและสร๎างความ
ยั่งยืนให๎กับผลิตภัณฑ๑ได๎ยาวนานกวํา  

 

2.6.2.5 คุณสมบัติของนักออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดี 
1. แก๎ไขปัญหางานออกแบบ และสามารถยกระดับคุณภาพชีวิตของมนุษย๑ให๎ดีขึ้น 
2. เป็นผู๎ที่มีความคิดริเริ่มในการสร๎างสรรค๑งานออกแบบ ให๎สอดคล๎องกับความ

ต๎องการของสังคมทั้งในปัจจุบันและอนาคต 
3. ไมํลอกแบบงานของผู๎อื่นและไมํควรเลียนแบบของโบราณ แตํควรออกแบบให๎มี

เอกลักษณ๑เป็นของตัวเอง 
4. มีการศึกษา และปรับปรุงวิธีการออกแบบผลิตภัณฑ๑ให๎ทันสมัย ตรงตามความ

ต๎องการของผู๎บริโภค และสามารถแขํงขันกับตลาดได๎ 
5. มีความเข๎าใจพื้นฐานทางสังคม และความสัมพันธ๑ของมนุษย๑เป็นหลัก 
6. เป็นนักสังเคราะห๑ที่สามารถผลิตงานออกแบบเป็นรูปธรรมและเหมาะสมกับการใช๎

งานของสภาพสังคมนั้น ๆ เชํน การสร๎างแนวทางใหมํในการออกแบบที่เป็นเอกลักษณ๑ของสังคมไทย
ยุคใหมํ โดยเข๎าใจรากเหง๎าวัฒนธรรมของตนเองอยํางแท๎จริง 

 

2.6.2.6 คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
1) ปรับปรุงภาพลักษณ๑ขององค๑กร ให๎เกิดความแตกตํางอยํางชัดเจนจากคูํแขํง สะดุด

ตา และงํายตํอการจดจ า 
2) สร๎างเอกลักษณ๑สินค๎า ให๎เกิดสัมผัสlและการรับรู๎ที่ดีตํอองค๑กรผํานการใช๎ผลิตภัณฑ๑  
3) รูปลักษณ๑ผลิตภัณฑ๑ บรรจุภัณฑ๑ และสํวนอื่นที่เกี่ยวกับการออกแบบ สามารถ

สื่อสารกับลูกค๎าได๎อยํางมีประสิทธิภาพ 
4) พัฒนาผลิตภัณฑ๑เดิม ให๎เกิดประโยชน๑ใช๎สอยที่ดีขึ้นทั้งทางกายภาพและทางจิตใจ 
5) เพิ่มคุณคําผลิตภัณฑ๑ให๎สูงข้ึน  เพื่อน าปาสูํการเพิ่มราคาสินค๎าได๎ 
6) ลดต๎นทุนเพิ่มผลก าไร เชํน ออกแบบให๎ผลิตงําย และลดขั้นตอนเลือกใช๎วัสดุ

ภายในประเทศ ฯลฯ 
7) ขยายตลาดสินค๎า เชํน สร๎างผลิตภัณฑ๑ที่สนองประโยชน๑ใช๎สอยใหมํ สร๎างความ

ต๎องการใหมํ สร๎างตลาดกลุํมปูาหมายใหมํ 
 

2.6.2.7 คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี 
1. ความแปลกใหมํ ( Innovative) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ไมํซ้ าซาก มีการน าเสนอความ

แปลกใหมํในด๎านตําง ๆ เชํน ประโยชน๑ใช๎สอยที่ตํางจากเดิม รูปแบบใหมํ วัสดุใหมํหรืออื่น  ๆ ที่
เหมาะสมกับสภาพความต๎องการของผู๎บริโภคในตลาดนั้น 
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2. มีที่มา (Story) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่มีประวัติ มีที่มาหรือเลําเรื่องได๎ไมํวําจะเป็นต๎น
ก าเนิด ความคิดรวบยอดของการออกแบบให๎ผู๎บริโภคทราบถึงเรื่องราวเหลํานั้นได๎ เชํน นาฬิกาของ
ประเทศสวิตเซอร๑แลนด๑ กลําวถึงต๎นก าเนิดมาจากงานชํางฝีมือในหมูํบ๎านที่เกําแกํหมูํบ๎านหนึ่งที่มีการ
สืบทอดกันตํอๆมาจนถึงปัจจุบัน เป็นต๎น 

3. ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) การน าผลิตภัณฑ๑ออกสูํตลาดนั้นเหมาะสมตาม
ฤดูกาล หรือตามความจ าเป็น  หรือเหมาะสมกับความต๎องการของผู๎บริโภคในชํวงเวลานั้นๆ เชํน 
ผลิตภัณฑ๑เสื้อกันฝนหรือรํม ก็ควรจะออกสูํตลาดชํวงฤดูฝน ผลิตภัณฑ๑เสื้อผ๎าชุดนักเรียนก็ควรออกสูํ
ตลาดชํวงฤดูกาลกํอนเปิดภาคเรียน เป็นต๎น 

4. ราคาพอสมควร (Price) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่มีราคาขายเหมาะสมกับก าลังซื้อของ
ผู๎บริโภคในตลาดนั้น โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุํมผู๎บริโภคให๎ได๎ข๎อมูลกํอนท าการออกแบบ และผลิต 

5. มีข๎อมูลขําวสาร ( Information) ข๎อมูลขําวสารของตัวผลิตภัณฑ๑ควรจะสื่อให๎
ผู๎บริโภคได๎ทราบ  และเข๎าใจอยํางถูกต๎องในด๎านประโยชน๑และวิธีการใช๎งาน เป็นการสร๎างภาพลักษณ๑
ที่ดีแกํองค๑กรและผลิตภัณฑ๑ 

6. เป็นที่ยอมรับ (Regional acceptance) ผลิตภัณฑ๑นั้นจะต๎องมีความแข็งแรง 
คงทนตํอสภาพการใช๎งาน หรือมีอายุการใช๎งานที่เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ๑และราคาที่
จ าหนําย 

 

2.6.2.8 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดองค์ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ๑มีปัจจัย (Design factors)  มากมายที่นักออกแบบที่ต๎องค านึงถึง  

แตํในที่นี้จะขอกลําวเพียงปัจจัยพื้นฐาน 10 ประการ ที่นิยมใช๎เป็นเกณฑ๑ในการพิจารณาสร๎างสรรค๑
ผลงานเชิงอุตสาหกรรม ซึ่งปัจจัยดังกลําวเป็นปัจจัยที่สามารถควบคุมได๎ และเป็นตัวก าหนด
องค๑ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่ส าคัญ  ได๎แกํ 

1. หน้าที่ใช้สอย (Function) ผลิตภัณฑ๑ทุกชนิดจะต๎องมีหน๎าที่ใช๎สอยถูกต๎องตามเปูาหมาย
ที่ตั้งไว๎ คือสามารถตอบสนองประโยชน๑ใช๎สอยตามที่ผู๎บริโภคต๎องการได๎อยํางมีประสิทธิภาพ ในหนึ่ง
ผลิตภัณฑ๑นั้นอาจมีหน๎าที่ใช๎สอยอยํางเดียวหรือกลายหน๎าที่ก็ได๎ แตํหน๎าที่ใช๎สอยจะดีหรือไมํนั้น ต๎อง
ใช๎งานไประยะหน่ึงถึงจะทราบข๎อบกพรํอง ตัวอยํางเชํน   

การออกแบบโต๏ะอาหารกับโต๏ะท างาน โต๏ะท างานมีหน๎าที่ใช๎สอยยุํงยากกวํา มีลิ้นชักส าหรับ
เก็บเอกสาร เครื่องเขียน สํวนโต๏ะอาหารไมํจ าเป็นต๎องมีลิ้นชักเก็บของ  ระยะเวลาของการใช๎งานสั้น
กวํา แตํต๎องสะดวกในการท าความสะอาด  

การออกแบบเก๎าอี้ หน๎าที่ใช๎สอยเบื้องต๎นของเก๎าอี้คือใช๎นั่ง ด๎วยกิจกรรมตํางกัน เชํน เก๎าอี้
รับประทานอาหารลักษณะและขนาดต๎องเหมาะสมกับโต๏ะอาหาร เก๎าอี้เขียนแบบลักษณะและขนาด
ต๎องเหมาะสมกับโต๏ะเขียนแบบ ถ๎าจะเอาเก๎าอี้รับแขกมาใช๎นั่งเขียนก็คงจะเกิดการเมื่อยล๎า ปวดหลัง  
ปวดคอ และนั่งท างานได๎ไมํนาน  
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การออกแบบมีดที่ในครัวนั้นมีอยูํมากกมายหลายชนิดตามการใช๎งานเฉพาะเชํน มีดปอก
ผลไม๎ มีดแลํเนื้อสัตว๑ มีดสับกระดูก มีดหั่นผัก เป็นต๎น ถ๎าหากมีการใช๎มีดอยูํชนิดเดียวตั้งแตํแลํเนื้อ 
สับกระดูก ห่ันผัก ก็อาจจะใช๎ได๎แตํจะไมํได๎ความสะดวกเทําที่ควร หรืออาจจะได๎รับอุบัติเหตุขณะใช๎ได๎  
เพราะไมํได๎รับการออกแบบมาให๎ใช๎งานเป็นการเฉพาะอยําง 

2. ความสวยงามน่าใช้ (Aesthetics or sales appeal) ผลิตภัณฑ๑ที่ออกแบบมานั้น
จะต๎องมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม นําใช๎ ตรงตามรสนิยมของกลุํมผู๎บริโภคเปูาหมาย เป็นวิธีการเพิ่ม
มูลคําผลิตภัณฑ๑ที่ได๎รับความนิยม และได๎ผลดี เพราะความสวยงามเป็นความพึงพอใจแรกที่คนเรา
สัมผัสได๎กํอนมักเกิดมาจากรูปรําง และสีเป็นหลัก การก าหนดรูปรําง และสีในงานออกแบบผลิตภัณฑ๑
นั้นไมํเหมือนกับการก าหนดรูปรําง และสีในงานจิตรกรรม ซึ่งสามารถที่จะแสดงหรือก าหนดรูปรําง
และสีได๎ตามความนึกคิดของจิตกร แตํในงานออกแบบผลิตภัณฑ๑นั้น  จ าเป็นต๎องยึดข๎อมูลและ
กฎเกณฑ๑ผสมผสานของรูปรํางและสีสัน ระหวํางทฤษฎีทางศิลปะ และความพึงพอใจของผู๎บริโภคเข๎า
ด๎วยกัน ถึงแม๎วํามนุษย๑แตํละคนมีการรับรู๎และพึงพอใจในเรื่องของความงามได๎ไมํเทํากัน และไมํมี
กฎเกณฑ๑การตัดสินใจใด ๆ ที่เป็นตัวชี้ขาดความถูกความผิด แตํคนเราสํวนใหญํก็มีแนวโน๎มที่จะ
มองเห็นความงามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ ตัวอยําง เชํน ผลิตภัณฑ๑เครื่องประดับ ของที่
ระลึก และของตกแตํงบ๎านตําง ๆ ความสวยงามก็คือหน๎าที่ใช๎สอยนั้นเอง และความสวยงามจะสร๎าง
ความประทับใจแกํผู๎บริโภคให๎เกิดการตัดสินใจซื้อได๎ 

3. ความสะดวกสบายในการใช้ (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่ดีนั้นต๎องเข๎าใจ
กายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับขนาด สัดสํวน ความสามารถและขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะตําง  ๆ 
ของผู๎ใช๎  การเกิดความรู๎สึกที่ดี  และสะดวกสบายในการใช๎ผลิตภัณฑ๑ ทั้งทางด๎านจิตวิทยา
(Psychology) และสรีระวิทยา (Physiology) ซึ่งแตกตํางกันไปตามลักษณะเพศ เผําพันธุ๑ ภูมิล าเนา 
และสังคมแวดล๎อมที่ใช๎ผลิตภัณฑ๑นั้นเป็นข๎อบังคับในการออกแบบ 

การวัดคุณภาพทางด๎าน กายวิภาคเชิงกล (ergonomics) พิจารณาได๎จากการใช๎งานได๎อยําง
กลมกลืนตํอการสัมผัส ตัวอยํางเชํน การออกแบบเก๎าอี้ต๎องมีความนุํมนวล  มีขนาดสัดสํวนที่นั่งแล๎ว
สบาย  โดยอิงกับมาตรฐานผู๎ใช๎ของชาวตะวันตกมาออกแบบเก๎าอี้ส าหรับชาวเอเชีย เพราะอาจเกิด
ความไมํพอดีหรือไมํสะดวกในการใช๎งาน ออกแบบปุุมบังคับ ด๎ามจับของเครื่องมือและอุปกรณ๑ตําง ๆ  
ที่ผู๎ใช๎ต๎องใช๎รํางกายไปสัมผัสเป็นเวลานาน จะต๎องก าหนดขนาด (dimensions) สํวนโค๎ง สํวนเว๎า 
สํวนตรง สํวนแคบของผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ ได๎อยํางพอเหมาะกับรํางกาย หรืออวัยวะของผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑
นั้น ๆ เพื่อท าให๎เกิดความถนัดและความสะดวกสบายในการใช๎  

4. ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑ๑ที่เกิดขึ้นเพื่ออ านวยความสะดวกในการด ารงชีพของ
มนุษย๑ มีทั้งประโยชน๑และโทษในตัว การออกแบบจึงต๎องค านึงถึงความปลอดภัยของชีวิต และ
ทรัพย๑สินของผู๎บริโภคเป็นส าคัญ ไมํเลือกใช๎วัสดุ สี กรรมวิธีการผลิต ฯลฯ ที่เป็นอันตรายตํอผู๎ใช๎หรือ
ท าลายสิ่งแวดล๎อม ถ๎าหลีกเลี่ยงไมํได๎ต๎องแสดงเครื่องหมายเตือนไว๎ให๎ชัดเจนและมีค าอธิบายการใช๎
แนบมากับผลิตภัณฑ๑ด๎วย ตัวอยํางเชํน การออกแบบผลิตภัณฑ๑เครื่องใช๎ไฟฟูา ควรมีสํวนปูองกัน
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อุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นได๎จากความเมื่อยล๎าหรือพลั้งเผลอ เชํน จากการสัมผัสกับสํวนกลไกท างาน จาก
ความร๎อนจากไฟฟูาดูด ฯลฯ จากการสัมผัสกับสํวนกลไกท างาน จากความร๎อน จากไฟฟูาดูด ฯลฯ 
หลีกเลี่ยงการใช๎วัสดุที่งํายตํอการเกิดอัคคีภัยหรือเป็นอันตรายตํอสุขภาพ และควรมีสัญลักษณ๑หรือ
ค าอธิบายติดเตือนบนผลิตภัณฑ๑ไว๎ การออกแบบผลิตภัณฑ๑ส าหรับเด็ก  ต๎องเลือกใช๎วัสดุที่ไมํมีสารพิษ
เจือปน เผื่อปูองกันเวลาเด็กเอาเข๎าปากกัดหรือออม ชิ้นสํวนต๎องไมํมีสํวนแหลมคมให๎เกิดการบาดเจ็บ 
มีข๎อความหรือสัญลักษณ๑บอกเตือน เป็นต๎น 

5. ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑ๑ที่ออกแบบมานั้นจะต๎องมีความแข็งแรงในตัว 
ทนทานตํอการใช๎งานตามหน๎าที่และวัตถุประสงค๑ที่ก าหนดโครงสร๎างมีความเหมาะสมตามคุณสมบัติ
ของวัสดุ ขนาด แรงกระท าในรูปแบบตําง ๆ จากการใช๎งาน ตัวอยํางเชํน การออกแบบเฟอร๑นิเจอร๑ที่ดี
ต๎องมีความมั่นคงแข็งแรง ต๎องเข๎าใจหลักโครงสร๎างและการรับน้ าหนัก ต๎องสามารถควบคุมพฤติกรรม
การใช๎งานให๎กับผู๎ใช๎ด๎วย เชํน การจัดทําทางในการใช๎งานให๎กับผู๎ใช๎ด๎วย เชํน การจัดทําทางในการใช๎
งานให๎เหมาะสม สะดวกสบาย ถูกสุขลักษณะ และต๎องรู๎จักผสมความงามเข๎ากับชิ้นงานได๎อยําง
กลมกลืน เพราะโครงสร๎างบางรูปแบบมีความแข็งแรงดีมากแตํขาดความสวยงาม จึงเป็นหน๎าที่ของนัก
ออกแบบที่จะต๎องเป็นผู๎ผสานสองสิ่งเข๎ามาอยูํในความพอดีให๎ได๎ นอกจากการเลือกใช๎ประเภทของ
วัสดุ โครงสร๎างที่เหมาะสมแล๎ว ยังต๎องค านึงถึงความประหยัดควบคูํกันไปด๎วย 

6. ราคา (Cost) กํอนการออกแบบผลิตภัณฑ๑ควรมีการก าหนดกลุํมเปูาหมายที่จะใช๎วําเป็น
กลุํมใด อาชีพอะไร ฐานะเป็นอยํางไร ซึ่งจะชํวยให๎นักออกแบบสามารถก าหนดแบบผลิตภัณฑ๑และ
ประมาณราคาขายให๎เหมาะสมกับกลุํมเปูาหมายได๎ใกล๎เคียงมากขึ้น การจะได๎มาซึ่งผลิตภัณฑ๑ที่มีราคา
เหมาะสมนั้น สํวนหนึ่งอยูํที่การเลือกใช๎ชนิด หรือเกรดของวัสดุ และวิธีการผลิตที่เหมาะสม ผลิตได๎
งํายและรวดเร็ว แตํในกรณีที่ประมาณราคาจากแบบสูงกวําที่ก าหนดก็อาจต๎องมีการเปลี่ยนแปลงหรือ
พัฒนาองค๑ประกอบด๎านตําง ๆ กันใหมํเพื่อลดต๎นทุน  แตํทั้งนี้ต๎องคงไว๎ซึ่งคุณคําของผลิตภัณฑ๑นั้น  

7. วัสดุ (Materials) การออกแบบควรเลือกวัสดุที่มีคุณสมบัติด๎านตําง ๆ ได๎แกํ ความใส ผิว
มันวาว ทนความร๎อน ทนกรดดํางไมํลื่น ฯลฯ ให๎เหมาะสมกับหน๎าที่ใช๎สอยของผลิตภัณฑ๑นั้นๆ 
นอกจากนั้นยังต๎องพิจารณาถึงความงํายในการดูแลรักษา ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต สั่งซื้อและ
คงคลัง รวมถึงจิตส านึกในการรณรงค๑ชํวยกันพิทักษ๑สิ่งแวดล๎อมด๎วยการเลือกใช๎วัสดุที่หมุนเวียน
กลับมาใช๎ใหมํได๎ (recycle) ก็เป็นสิ่งที่นักออกแบบต๎องตระหนักถึงในการออกแบบรํวมด๎วย เพื่อชํวย
ลดกันลดปริมาณขยะของโลก  

8. กรรมวิธีการผลิต (Production) ผลิตภัณฑ๑ทุกชนิดควรออกแบบให๎สามารถผลิตได๎งําย 
รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ คําแรงและคําใช๎จํายอื่น ๆ แตํในบางกรณีอาจต๎องออกแบบให๎สอดคล๎องกับ
กรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณ๑ที่มีอยูํเดิม และควรตระหนักอยูํเสมอวําไมํมีอะไรที่จะลดต๎นทุนได๎
รวดเร็วอยํางมีประสิทธิภาพ มากกวําการประหยัดเพราะการผลิตทีละมาก ๆ   

9. การบ ารุงรักษาและซ่อมแซม (Maintenance) ผลิตภัณฑ๑ทุกชนิดควรออกแบบให๎
สามารถบ ารุงรักษา และแก๎ไขซํอมแซมได๎งําย ไมํยุํงยากเมื่อมีการช ารุดเสียหายเกิดขึ้นงําย และ
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สะดวกตํอการท าความสะอาดเพื่อชํวยยืดอายุการใช๎งานของผลิตภัณฑ๑ รวมทั้งควรมีคําบ ารุงรักษา
และการสึกหรอต่ า ตัวอยํางเชํน ผลิตภัณฑ๑ประเภทเครื่องมือ  เครื่องจักรกล เครื่องยนต๑ และ
เครื่องใช๎ไฟฟูาตําง ๆ ที่มีกลไกภายในซับซ๎อน อะไหลํบางชิ้นยํอมมีการเสื่อมสภาพไปตามอายุการใช๎
งานหรือจากการใช๎งานที่ผิดวิธี การออกแบบที่ดีนั้นจะต๎องศึกษาถึงต าแหนํงในการจัดวางกลไกแตํละ
ชิ้น เพื่อที่จะได๎ออกแบบสํวนของฝาครอบบริเวณตําง ๆ ให๎สะดวกในการถอดซํอมแซมหรือเปลี่ยน
อะไหลํได๎โดยงําย นอกจากนั้นการออกแบบยังต๎องค านึงถึงองค๑ประกอบอื่น ๆ รํวมด๎วย เชํน การใช๎
ชิ้นสํวนรํวมกันให๎มากที่สุด โดยเฉพาะอุปกรณ๑ยึดตํอการเลือกใช๎ชิ้นสํวนขนาดมาตรฐานที่หาได๎งําย 
การถอดเปลี่ยนได๎เป็นชุด ๆ การออกแบบให๎บางสํวนสามารถใช๎เก็บอะไหลํ หรือใช๎เป็นอุปกรณ๑ส ารับ
การซํอมบ ารุงรักษาได๎ในตัว เป็นต๎น 

10. การขนส่ง (Transportation) ผลิตภัณฑ๑ที่ออกแบบควรค านึงถึงการประหยัดคําขนสํง 
ความสะดวกในการขนสํง ระยะทาง  เส๎นทางการขนสํง (ทางบก ทางน้ าหรือทางอากาศ) การกินเนื้อ
ที่ในการขนสํง (มิติความจุ ความกว๎าง ความยาว ความสูง ของรถยนต๑สํวนบุคคล รถบรรทุกทั่วไป ตู๎
บรรทุกสินค๎า ฯลฯ) สํวนการบรรจุหีบหํอต๎องสามารถปูองกันไมํให๎เกิดการช ารุดเสี ยหายของ
ผลิตภัณฑ๑ได๎งําย กรณีที่ผลิตภัณฑ๑ที่ท าการออกแบบนั้นมีขนาดใหญํ อาจต๎องออกแบบให๎ชิ้นสํวน
สามารถถอดประกอบได๎งําย เพื่อท าให๎หีบหํอมีขนาดเล็กลง ตัวอยํางเชํน การออกแบบเครื่องเรือน
ชนิดถอดประกอบได๎ ต๎องสามารถบรรจุผลิตภัณฑ๑ลงในตู๎สินค๎าที่เป็นขนาดมาตรฐานเพื่ อประหยัดคํา
ขนสํงรวมทั้งผู๎ซื้อสามารถท าการขนสํงและประกอบชิ้นสํวนให๎เข๎ารูปเป็นผลิตภัณฑ๑ได๎โดยสะดวกด๎วย
ตัวเอง 

งานออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่ดีจะต๎องผสมผสานปัจจัยตําง ๆ ทั้งรูปแบบ (form) ประโยชน๑ใช๎
สอย (function) กายวิภาคเชิงกล (ergonomics) และอื่น ๆ ให๎เข๎ากับวิถีการด าเนินชีวิต แฟชั่น หรือ
แนวโน๎มที่จะเกิดขึ้นกับผู๎บริโภคเปูาหมายได๎อยํางกลมกลืนลงตัวมีความสวยงามโดดเดํน มีเอกลักษณ๑
เฉพาะตัว ตั้งอยูํบนพื้นฐานทางการตลาด และความเป็นไปได๎ในการผลิตจ านวนมาก สํวนการให๎ล าดับ
ความส าคัญของปัจจัยตําง ๆ ขึ้นอยูํกับจุดประสงค๑และความซับซ๎อนของผลิตภัณฑ๑นั้นๆ เชํน การ
ออกแบบเสื้อผ๎า กระเป๋า รองเท๎าตามแฟชั่น อาจพิจารณาที่ประโยชน๑ใช๎สอย ความสะดวกสบายใน
การใช๎ และความสวยงาม เป็นหลัก แตํส าหรับการออกแบบยานพาหนะ เชํน จักรยาน รถยนต๑ หรือ
เครื่องบิน อาจต๎องค านึงถึงปัจจัยดังกลําวครบทุกข๎อหรือมากกวํานั้น 

สรุป การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก๎ปัญหาเพื่อให๎บรรลุตามเปูาหมายหรือจุดประสงค๑ที่ตั้ง
ไว๎ (Design is a goal-directed problem-solving) เป็นการกระท าของมนุษย๑ ด๎วยจุดประสงค๑ที่
ต๎องการแจ๎งผลเป็นสิ่งใหมํ ๆ มีทั้งที่ออกแบบเพื่อสร๎างขึ้นใหมํให๎แตกตํางจากของเดิมหรือปรับปรุง
ตกแตํงของเดิม ความส าคัญของออกแบบเป็นขั้นตอนเบื้องต๎นที่จะท าให๎กระบวนการในการผลิต
สินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑ประสบผลส าเร็จในตลาดและตรงตามเปูาหมาย 
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งานออกแบบ คือ สิ่งที่มนุษย๑สร๎างขึ้นโดยการเลือกน าเอาองค๑ประกอบมาจัดเรียงให๎เกิด
รูปทรงใหมํที่สามารถสนองความต๎องการตามจุดประสงค๑ของผู๎สร๎าง และสามารถผลิตได๎ด๎วยวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิตที่มีอยูํในขณะน้ัน 

 

2.6.2.9 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product Development) 
1. กลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑ์  แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ใหมํ (ศิริวรรณ  เสรี

รัตน๑ และคณะ,2538: 102 – 107) ผลิตภัณฑ๑ใหมํ (new product) หมายถึง การเสนอผลิตภัณฑ๑ใหมํ
แบบริเริ่ม หรือการปรับปรุงผลิตภัณฑ๑เดิมของธุรกิจใหมํมีคุณสมบัติดีขึ้น หรือเป็นการออกแบบ
ผลิตภัณฑ๑ใหมํของธุรกิจที่มีลักษณะเหมือนผลิตภัณฑ๑ใหมํได๎ 3 ลักษณะ คือ 

1. ผลิตภัณฑ๑นวัตกรรม (innovation product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ๑ที่มี
แนวคิดริเริ่มเป็นครั้งแรกยังไมมีมากํอนในตลาด 

2. ผลิตภัณฑ๑ปรับปรุงใหมํ (modified product) หมายถึง ผลิตภัณฑ๑เดิมที่มีการ
ปรับปรุงในลักษณะใดลักษณะหน่ึง ท าให๎กลายเป็นผลิตภัณฑ๑ใหมํออกสูํตลาดอีกครั้ง  

3. ผลิตภัณฑ๑เลียนแบบ (me-too product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ๑ใหมํของ
ธุรกิจซึ่งเลียนแบบผลิตภัณฑ๑ของคูํแขํงที่มีอยูํในตลาดอยูํแล๎ว นอกจากค าวําผลิตภัณฑ๑ใหมํยังสามารถ
แยกไดอีกตามลักษณะการมองความสัมพันธ๑ระหวํางผลิตภัณฑ๑ใหมํในแงบริษัท และความใหมํในแง
ของตลาด 

ดังนี้ ผลิตภัณฑ๑ใหมํส าหรับโลกของผลิตภัณฑ๑ (new-to-the-world product) หมายถึง
ผลิตภัณฑ๑ใหมํที่สร๎างขึ้นมาส าหรับตลาดใหมํโดยเฉพาะซึ่งก็คือผลิตภัณฑ๑นวัตกรรมนั่นเอง จะเห็นได
วาในกรณีนี้ผลิตภัณฑ๑จะใหมํส าหรับบริษัท และตลาดสูงมากที่สุดผลิตภัณฑ๑ใหมํในแงํของสาย
ผลิตภัณฑ๑ใหมํ (new-product line) หมายถึงสายผลิตภัณฑ๑ใหมํที่เพิ่มเข๎าไปในบริษัทและเป็นการ
เข๎าสูํตลาดที่มี อยูํเป็นครั้งแรก 

ผลิตภัณฑ๑ที่เกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ๑เดิมที่มีอยูํ ( improvement in revision to 
existing product) หมายถึง ผลิตภัณฑ๑ใหมํที่เกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ๑เดิมในเรื่องของลักษณะ
และคุณคําของผลิตภัณฑ๑ (perceived value) และเป็นการเขามาแทนที่ผลิตภัณฑ๑เดิมที่มีอยูํเรียกอีก
อยํางวํา ผลิตภัณฑ๑ปรับปรุงใหมํ (modified product) เชน การออกสบูํลักส๑พิเศษ แทนสบูํลักส๑ เดิม
ที่มีอยูํ เป็นต๎น ในกรณีนี้ ผลิตภัณฑ๑ในแงํของบริษัทจะปานกลาง ในแงํของตลาดจะต๎องเป็นตน
ผลิตภัณฑ๑ใหมํที่เกิดจากการก าหนดต าแหนํงผลิตภัณฑ๑ขึ้นมาใหมํ หมายถึงผลิตภัณฑ๑ใหมํที่เกิดจาก
การน าผลิตภัณฑ๑เดิมที่มีอยูํเข๎าสูํตลาดเปูาหมายใหมํ หรือสํวนตลาดใหมํ อันเป็นการเปลี่ยนจุดยืนของ
ผลิตภัณฑ๑ให๎แตกตํางไปจากเดิมผลิตภัณฑ๑ใหมํที่เกิดจากลดต๎นทุนการผลิต (cost reduction) 
หมายถึง ผลิตภัณฑ๑ใหมํที่ปรับปรุงขึ้นเพื่อลดต๎นทุนการผลิต โดยมีคุณสมบัติยังเหมือนเดิม เชํน การ
ผลิตเก๎าอี้ ที่ใช๎พลาสติกแทนการใช๎ไม๎เพื่อลดต๎นทุนการผลิต โดยยังคงให๎ประโยชน๑ใช๎สอยเหมือนเดิม 
เป็นตน ในกรณีนี้ผลิตภัณฑ๑จะใหมํในแงํของบริษัทและของตลาดต่ า 
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ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ใหมํมี 8 ขั้นตอน คือ 
ขั้นที่ 1 การสรางความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ใหมํ 
ขั้นที่ 2 คือ การกลั่นกรองความคิด 
ขั้นที่ 3 คือ การพัฒนาแนวคิดและการทดสอบแนวความคิด 
ขั้นที่ 4 คือ การพัฒนากลยุทธ๑ทางการตลาด 
ขั้นที่ 5 คือ การวิเคราะห๑ทางธุรกิจ 
ขัน้ที่ 6 คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ 
ขั้นที่ 7 คือ การทดสอบตลาด 
ขั้นที่ 8 คือ การด าเนินธุรกิจ 

2. การสร้างความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ (ศิริวรรณ  เสรีรัตน๑ และคณะ, 2538 : 
102–107) ตํางๆ (idea) ที่เป็นไปได๎และมองเห็นลูํทางที่จะขายผลิตภัณฑ๑นั้น มีรายละเอียดดังนี้ 

1. แหลํงของแนวความคิดผลิตภัณฑ๑ใหมํ (sources of new product ideas) 
แหลํงของแนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ใหมํที่ส าคัญคือ ลูกคา นักวิทยาศาสตร๑คูํแขํงขัน พนักงาน
ขาย และผู๎ขายปลีกและฝุายจัดการระดับสูง สถาบันอื่นๆ (มหาวิทยาลัยสภาวิจัยกรมพาณิชย๑สัมพันธ๑) 

2. เทคนิคในการคนหา (สร๎าง) ความคิด ( idea generating techniques) 
ความคิดที่มีคุณคํา มักจะเกิดจากการรวมความคิด การใช๎สติปัญญาและเทคนิคตําง ๆ นั้นจะชํวยให๎
เกิดความคิดที่ดีกวําเดิม เทคนิคที่ใช๎ในการสร๎างความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ใหมํ 

3. การแจกแจงคุณสมบัติของสินค๎า (attribute listing) เป็นการก าหนด
รายละเอียดคุณสมบัติหรือลักษณะสินคาที่ลูกค๎าต๎องการ 

4. การวิเคราะห๑รูปรําง (morphological analysis) เป็นการน าข๎อมูลมาวิเคราะห๑
รูปรํางหาคุณสมบัติที่เหมาะสมและแปลกใหมํออกมา 

5. การวิเคราะห๑ปัญหา (problem analysis) การวิเคราะห๑ปัญหาเริ่มที่ผู๎บริโภค 
ปัญหาตํางๆ ที่ เกิดขึ้น จะใช๎เป็นแหลํงความคิดใหมํ ผู๎บริโภคอาจจะเสนอปัญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑
ทางด๎านตํางๆ เชํน การบรรจุหีบหํอคุณภาพของผลิตภัณฑ๑เป็นต๎น 

6. การระดมความคิด (brainstorming) เป็นวิธีการเสนอความคิดของคนหลายคน
มารวมกันแล๎วหาความคิดที่ดีที่สุด เป็นเทคนิคที่ใช๎ กันแพรํหลาย โดยทั่วไปขนาดของกลุํมอยูํระหวําง 
1–6 คน ถ๎ากลุํมที่ใหญํเกินไปจะใช๎ ไมํไดํผลส าหรับระยะเวลาที่ใช๎ในการระดมความคิดประมาณ 1 
ชั่วโมง สํวนปัญหาที่ใช๎ในการวิเคราะห๑รวมกันในแตํละครั้งไมํควรเกิน 1 ปัญหาชํวงเวลาที่ใช๎ในการ
ระดมความคิดควรเป็นตอนเช๎า 

7. ซินเนกติก (synectics) เป็นการมองปัญหาในวงกว๎างโดยปลํอยให๎ทุกคนแสดง
ความคิดเห็นอยํางกว๎างขวาง โดยยังไมํมีประเด็นปัญหา แล๎วจึงหาขอเท็จจริงเพื่อตอบปัญหา วิธีนี้จะ
ท าให๎แตํละคนแสดงความคิดเห็นอยํางเสรีและได๎ขอยุติปัญหาโดยไมํเกิดอคติ 
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การกลั่นกรองความคิด (idea screening) เป็นการพิจารณาเลือกความคิดตําง ๆ ที่สร๎างขึ้น
จากขั้นที่ 1 แล๎วน ามาพิจารณาวาความคิดไหนจะเป็นความคิดที่ดีและเหมาะสมที่สุด 

การประเมินโอกาสด๎านตลาด (evaluating market opportunity) เป็นการพิจารณาถึง
ความเป็นไปได๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ใหมํ เชํน ตลาดเปูาหมาย ขนาดของตลาด ยอดขายภาวการณ๑แข็ง
ขัยของราคา รายได๎ต๎นทุน และก าไร รวมถึงความสามารถบรรลุ วัตถุประสงค๑ของบริษัทและความ
สอดคลองกับทรัพยากรของ บริษัท แสดงการประเมินโอกาสด๎านตลาดในแงํวัตถุประสงค๑และ
ทรัพยากรของบริษัท 

เครื่องมือให๎คะแนนความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ (product idea rating devices) เป็นการ
กลั่นกรองความคิดเห็นโดยวิธี การให๎คะแนน โดยดูปัจจัยทางด๎านตํางๆ คือ การเงินกฎหมาย การ
ผลิต วัตถุดิบ การตลาด เครื่องมือ เครื่องใช๎ เป็นต๎น 

3. การพัฒนาแนวความคิด และการทดสอบแนวความคิด การพัฒนาแนวความคิด
และการทดสอบแนวความคิด (concept development and testing) ประกอบด๎วย  ดังนี้ 

การพัฒนาแนวความคิด (concept development) เป็นความพยายามของบริษัทในการ
สร๎างความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ให๎เกิดขึ้นกับผู๎บริโภค ตัวอยําง การพัฒนาความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ๑อาหารขั้นแรกจะเป็นการตั้งค าถามวําใครใช๎ ผลิตภัณฑ๑ ค าตอบจะเป็นทารกเด็กวัยรุํนผู๎ใหญํ
กลางคน หรือวัยชรา เป็นต๎น ขั้นที่ 2 เป็นการตั้งค าถามเกี่ยวกับคุณคําที่จะสร๎างขึ้นในผลิตภัณฑ๑ เชํน 
รส หลักโภชนา ความสด การบ ารุงก าลัง เป็นต๎น ขั้นที่ 3 เป็นค าถามเกี่ยวกับโอกาสตํางๆ ในการใช๎
ผลิตภัณฑ๑ เชํน ตอนเช๎า ตอนเที่ยง ตอนบํายหรือตอนเย็น เป็นต๎น จากค าถามเหลํานี้บริษัทจะ
สามารถก าหนดทางเลือกเกี่ยวกับแนวความคิดผลิตภัณฑ๑ 

การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (product positioning) เป็นการพิจารณาถึงลักษณะของ
สินค๎าของบริษัทเรา และคูํขางตามความรูสึกของผู๎บริโภค ต๎องเลือกวําอะไรเป็นจุดเดํนที่สุดของ
ผลิตภัณฑ๑เพื่อที่จะน ามาก าหนดเป็นต าแหนํงผลิตภัณฑ๑แล๎วดูวําผลิตภัณฑ๑ของเรามีต าแหนํงอยูํไหน
เมื่อเปรียบเทียบกับคูแขํงรายอื่น 

การทดสอบแนวความคิด (concept testing) การทดสอบแนวความคิดเป็นการน าความคิด
ทั้งหมดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ ที่พัฒนาแล๎วไปทดสอบกับผู๎บริโภค เพื่อดูปฏิกิริยาของผู๎บริโภคที่มีตํอ
ผลิตภัณฑ๑ ความคิดในข้ันนี้ยังไมํได๎สร๎างผลิตภัณฑ๑ขึ้น เพียงแตํดูวําแนวความคิดนั้นงําย ตํอการเข๎าใจ
ผู๎ ใช๎ เห็นประโยชน๑ของสินค๎า และมีความคิดจะใช๎ สินค๎าหรือไมํ ความคิดที่เรารวบรวมจากผู๎บริโภคนี้
จะน าไปปรับปรุงแก๎ไขให๎ผลิตภัณฑ๑ดีขึ้น แตํทดสอบแล๎วปรากฏวําผู๎ใช๎ บริโภคสํวนมากไมํยอมรับ
ผลิตภัณฑ๑แปูงที่ใช๎ผสมกับนมใช๎เป็นอาหารเช๎าเป็นผลิตภัณฑ๑ที่ให๎ คุณคําทางอาหารรสดีและสะดวก
รวดเร็วในการปรุง ผลิตภัณฑ๑ชนิดนี้จะน าไปทดสอบใน 3 ลักษณะ คือ รสช็อกโกแลต รสวานิลลา 
และรสสตรอเบอรี่ การทดสอบจะอาศัยค าถามที่ใช๎ถามเมื่อทดลองการยอมรับของผู๎บริโภค ค าตอบ
ของผู๎บริโภคจะท าให๎บริษัททราบถึงความรู๎สึกของผู๎บริโภคที่มีตํอผลิตภัณฑ๑ทางด๎านตําง ๆ คือ บริษัท
จะทราบถึงวําผู๎บริโภคมีความต๎องการผลิตภัณฑ๑อยํางแท๎จริงหรือไมํผู๎บริโภคเห็นคุณคําของผลิตภัณฑ๑
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มากน๎อยแคไหน บริษัททราบถึงเปูาหมายทางตลาดเกี่ยวกับผู๎ใช๎ รวมทั้งการปรับปรุงผลิตภัณฑ๑
ทางด๎านรูปแบบลักษณะ การก าหนดราคา คุณภาพ และอื่น ๆ 

การพัฒนากลยุทธทางการตลาด (Marketing strategy development) เป็นการพัฒนา
เครื่องมือการตลาดเพื่อสนองความต๎องการของตลาดเปูาหมาย ประกอบด๎วย 3 สวน คือ 

สํวนที่ 1 อธิบายถึงขนาดของโครงสร๎างพฤติกรรมของตลาดเปูาหมาย ต าแหนํง ของ
ผลิตภัณฑ๑ ยอดขายสํวนตลาดและก าไรระยะ 2-3 ป ี

สํวนที่ 2 การพัฒนากลยุทธ๑ทางการตลาดซึ่งประกอบด๎วยกลยุทธ๑ดังตํอไปน้ี 
- กลยุทธ๑ด๎านผลิตภัณฑ๑ 
- กลยุทธ๑ด๎านราคา 
- กลยุทธ๑ด๎านชองทางจัดจ าหนําย 
- กลยุทธ๑ด๎านการสํงเสริมการตลาดธุรกิจอาจเลือกใช๎ หนึ่งหรือหลายเครื่องมือรวมกัน 
- กลยุทธ๑ด๎านการโฆษณา 
- กลยุทธ๑การขายโดยใช๎พนักงานขาย 
- ด๎านการสํงเสริมการขาย 
- ด๎านการให๎ขําวและการประชาสัมพันธ๑ 
สํวนที่ 3 จะอธิบายถึงยอดขาย คําใช๎จําย ก าไร และกลยุทธ๑การตลาดในระยะยาว 
- การวิเคราะห๑ทางธุรกิจ 
- การวิเคราะห๑ทางธุรกิจ (business analysis) การประมาณความตองการของตลาดหรือ

ยอดขาย การประมาณต๎นทุนและก าไรที่จะเกิดขึ้นแนวความคิดผลิตภัณฑ๑ใหมํ 
- การคาดคะเนยอดขาย (estimation sales) เป็นการหายอดขายเพื่อพิจารณาวาสูงพอที่จะ

ท าให๎เกิดก าไรได๎หรือไมํ 
- การคาดคะเนต๎นทุนและก าไร (estimation cost and profits) หลังจากคาดคะเน

ยอดขายแล๎วฝุายจัดการต๎องคาดคะเนต๎นทุนที่ใช๎ และก าไรที่เกิดขึ้น ต๎นทุนทั้งหมดจะเกิดจากต๎นทุนที่
ใช๎ในการวิจัย และพัฒนาต๎นทุนในการผลิต และต๎นทุนทางการตลาด ค าตอบของผู๎บริโภคจะท าให๎
บริษัททราบถึงความรู๎สึกของผู๎บริโภคที่มี ตํอผลิตภัณฑ๑ทางด๎านตําง  ๆ คือ บริษัทจะทราบถึงวํา
ผู๎บริโภคมีความต๎อง การผลิตภัณฑ๑อยํางแท๎จริงหรือไมํผู๎บริโภคเห็นคุณคําของผลิตภัณฑ๑มากน๎อยแคํ
ไหนบริษัททราบถึงเปูาหมายทางตลาดเกี่ยวกับผู๎ใช๎รวมทั้งการปรับปรุงผลิตภัณฑ๑ทางดานรูปแบบ 
ลักษณะ การก าหนดราคา คุณภาพ และอื่นๆ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (product development) เป็นการสร๎างสินคาขึ้นมาจ าลองแบบ
ทุกอยํางเหมือนของจริง ในขั้นนี้ใช๎ เงินลงทุนมาก และจะต๎องตอบค าถามเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑วํา
สามารถเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ๑โดยใช๎เทคนิคตํางๆ ได๎หรือไมํและลูกค๎าจะยอมรับเพียงใดในขั้นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ๑นี้ จะแบํงออกเป็น 3 ขั้น คือ ขั้นการพัฒนามูลฐานและทดสอบขั้นการก าหนดตรายี่
หอ และข้ันการบรรจุหีบหอ 



133 
 

ขั้นตอนที่ 1 การพัฒนาขั้นมูลฐาน (prototype development) หนาที่ในขั้นนี้เป็นหน๎าที่
ของแผนวิจัยและพัฒนา (research and development department) ซึ่งจะจ าลองแบบผลิตภัณฑ๑
ออกมาหน่ึงแบบหรือมากขึ้นไป โดยอาศัยแนวความคิดผลิตภัณฑ๑จากขั้นที่ 3 

ขั้นตอนที่ 2 การทดสอบหน๎าที่ของผลิตภัณฑ๑ (function test) เพื่อที่จะได๎ทราบวําผลิตภัณฑ๑
ปลอดภัย อาหารจะต๎องอรํอย สะอาด และปลอดภัย ยาต๎องฆําเชื้อโรคได๎โดยเฉพาะผลิตภัณฑ๑จะต๎อง
ผํานการทดลองในห๎องปฏิบัติการกับสัตว๑ หรือมนุษย๑กํอนที่จะผํานการยอมรับจากคณะกรรมการ
กระทรวงสาธารณสุข 

ขั้นตอนที่ 3 การทดสอบผู๎บริโภค (consumer test) อาจท าได๎หลายกรณี คือ การน า
ผู๎บริโภคไปทดสอบในห๎องปฏิบัติการใช๎ ตัวอยํางสินค๎าทดสอบ โดยการแจกผลิตภัณฑ๑ให๎ผู๎ ทดลองใช๎
ผลิตภัณฑ๑บางชนิดแจกผลิตภัณฑ๑ให๎ ผู๎บริโภคทดลองใช๎ โดยมีขอแลกเปลี่ยน คือ เจ๎าของบ๎านต๎อง
รายงานความชอบและข๎อบกพรํองของผลิตภัณฑ๑ทุกระยะ การวิจัยและพัฒนางานออกแบบมีขั้นตอน
วิธีคิดและวิธีด าเนินงานหลายแนวคิดตามความพร๎อมของหนํวยงานและองค๑กรตลอดจนการบริหาร
จัดการที่ดีของธุรกิจ โดยภาพรวมแล๎วจะเห็นวาการพัฒนาจะเริ่มจากการเข๎าใจสภาพปัญหาที่ แท๎จริง
ของผลิตภัณฑ๑เพื่อสรุป เป็นแนวทางในการออกแบบแก๎ปัญหา นอกจากนั้นจะต๎องศึกษาปัจจัยที่สํงผล
ตํอการพัฒนางานออกแบบทั้งในด๎านตลาดเศรษฐศาสตร๑ เทคโนโลยีที่จะน ามาใช๎ ในการวิเคราะห๑
อิทธิพลที่ มีผลตํอสภาพแวดลอม การค๎นคว๎าสิทธิบัตรตําง ๆ โดยใช๎ กระบวนการออกแบบที่มีระบบ
ขั้นตอน เชํน การเขียนแบบสร๎างหุํนจ าลองทดลอง และน าไปใช๎ 

4. การทดสอบตลาด (Marketing testing) เป็นการน าผลิตภัณฑ๑ที่พัฒนาแล๎วไปทดสอบการ
ยอมรับของตลาดเปูาหมายเพื่อหาข๎อบกพรํองตําง ๆ ที่จะน ามาแกไข ถ๎าสินค๎าเป็นที่ยอมรับในกลุํม
ผู๎บริโภคที่เราทดสอบฝุายจัดการจึงจะน าผลิตภัณฑ๑ออกวางตลาดจริง ประเด็นส าคัญอยูํที่ การ
พิจารณาวําจะทดสอบตลาดมากน๎อยเพียงใดและตลาดลักษณะใด จ านวนตลาดจะมีอิทธิพลตอ
จ านวนเงินทุนที่ใช๎ในการทดสอบและระยะเวลาที่ใช๎ในการทดสอบด๎วย 

การทดสอบตลาดสินค๎าบริโภค (consumer – goods markets testing) มีวัตถุประสงค๑เพื่อ
ค๎นหากิจกรรมของผู๎บริโภคทางด๎านการทดลองซื้อ การยอมรับตัดสินใจซื้อ การใช๎การซื้อซ้ าปริมาณ
การซื้อของตลาดความบํอยครั้งในการซื้อ การทดสอบด๎านการค๎าบริษัทต๎องการทราบถึงจ านวน และ
ลักษณะของผู๎ขายที่ต๎องการขายผลิตภัณฑ๑ภายใต๎เงื่อนไขการช าระเงินอยํางไรและการก าหนด
ต าแหนํงผลิตภัณฑ๑ วิธีส าคัญในการทดสอบตลาดสินค๎าผู๎บริโภค มีทั้งวิธีที่ใช๎ต๎นทุนน๎อยไปหามาก ดังนี้ 
การวิเคราะห๑ภาวะยอดขาย (sales – wave research) การวิจัยภาวการณ๑ขายใช๎ทดสอบผลิตภัณฑ๑
โดยเสนอผลิตภัณฑ๑ 3–5 ครั้ง เพื่อสังเกตจ านวนผู๎บริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑ๑ซ้ า และข๎อมูลที่ผู๎บริโภคบอก
เกี่ยวกับการใช๎ผลิตภัณฑ๑ การวิจัยภาวะยอดขายจะใช๎ ศึกษาสภาวการณ๑ซื้อของผู๎บริโภคที่มีตอการ
โฆษณา และอิทธิพลของการโฆษณาที่มีตํอพฤติกรรมการซื้อซ้ า เทคนิคการใช๎เครื่องมือในรานคา 
(simulated store technique) หรืออาจเรียกวําการทดสอบในห๎องปฏิบัติการ (laboratory test 
market) วิธีนี้จะเชิญผู๎ซื้อของตามห๎างประมาณ 30–40 คน ให๎เขามาชมโฆษณาผลิตภัณฑ๑ที่ทดสอบ
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และผลิตภัณฑ๑ของคูํแขํงแล๎วเปิดโอกาสให๎ผู๎บริโภคจะได๎รับเงินจ านวนหนึ่งเพื่อซื้อผลิตภัณฑ๑ของ
บริษัท หรือของคูํแขํงขันหรืออาจเก็บเงินไว๎ รานค๎าจะบันทึกจ านวนครั้งที่ผู๎ บริโภคซื้อผลิตภัณฑ๑ใหมํ
ของบริษัทและของคูํแขํง วิธีนี้จะท าให๎ทราบถึงจ านวนการซื้อผลิตภัณฑ๑ของบริษัทและของคูํแขํงขัน 
โดยให๎ผู๎บริโภคบอกเหตุผลในการซื้อหรือไมํซื้อใน 2-3 ครั้ง/สัปดาห๑ ตํอมาจะมีการสัมภาษณ๑ผู๎บริโภค
ถึงทัศนคติที่มีตํอผลิตภัณฑ๑การใช๎ ความพอใจและความตั้งใจตอการซื้อช๎า รวมทั้งโอกาสในการซื้อ
ผลิตภัณฑ๑อื่น ๆ  

การทดสอบตลาดแบบควบคุม (controlled test marketing) ตัวอยํางการทดสอบวิธีนี้ คือ 
หนํวยวิจัยได๎จัดการควบคุมร๎านค๎าตํางๆ โดยตกลงกันที่จะวิจัยตลาดใหมํ หนํวยวิจัยหลายแหํงมีความ
รับผิดชอบรํวมกัน เริ่มต๎นจากขนสํงผลิตภัณฑ๑ไปที่ร๎านที่ตกลงกันและควบคุมต าแหนํงผลิตภัณฑ๑ 
จ านวนผลิตภัณฑ๑ และการสํงเสริมการจ าหนําย ณ แหลํงที่ซื้อ ผลด๎านการขายจะถูกตรวจสอบจากชั้น
วางของและจากบันทึกของผู๎บริโภคที่แวะมาซื้อของที่รานนี้ 

การทดสอบตลาด (test market) เป็นวิธีทดสอบผลิตภัณฑ๑กับผู๎บริโภค ซึ่งเหมือนกับน า
ผลิตภัณฑ๑ออกมาวางในตลาดจริง บริษัทต๎องก าหนดตัวอยํางตลาดที่เป็นตัวแทนในการทดสอบซึ่ง
พนักงานของบริษัทตองพยายามขายผลิตภัณฑ๑ และวางผลิตภัณฑ๑ในชั้นที่เหมาะสม บริษัทจะ
ก าหนดการโฆษณาและแผนการสงเสริมการจ าหนํายในตลาดเหลานั้น การทดสอบวิธีนี้ใช๎ต๎นทุนสูง
มาก ซึ่งขึ้นกับจ านวนตัวอยํางที่เป็นตัวแทนในการทดสอบ ระยะเวลาในการทดสอบ และจ านวนขอ
มูลที่บริษัทตองการ 

การทดสอบตลาดสินคาอุตสาหกรรม (industrial-goods market testing) มีวิธีการส าคัญ 6 
วิธี ดังนี้ 

1. วิธีทดสอบผลิตภัณฑ๑ (product testing) เป็นการทดสอบในห๎องปฏิบัติ การเพื่อดูประ
สิทธิ ภาพการท างานของสินค๎า รวมทั้งปัญหาในการท างานและวิธี ที่จะแก๎ปัญหานั้นๆ 

2. วิธีทดสอบตลาด (market testing) เป็นการน าผลิตภัณฑ๑ออกไปทดสอบกับกลุํมเปูาหมาย
เพื่อให๎ทราบถึงการท างานของผลิตภัณฑ๑ การทดสอบตลาดไมํนิยมส าหรับผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรม
เพราะสิ้นเปลืองมากในการผลิตสินค๎าที่เป็นตัวอยํางในการทดสอบให๎ผู๎บริโภคลองใช๎ 

3. การทดสอบการใช๎ผลิตภัณฑ๑ (product-use test) วิธีนี้ผู๎ผลิตจะเลือกกลุํมตัวอยํางซึ่งเป็น
ตัวแทนของกลุํมลูกค๎าที่จะใช๎ผลิตภัณฑ๑ใหมํ ผู๎ผลิตจะสังเกตถึงการใช๎ ผลิตภัณฑ๑ของลูกค๎ารวมทั้ ง
ปัญหาด๎านความปลอดภัยและปัญหาที่เกิดขึ้นหลังจากการทดสอบแล๎วลูกคาจะให๎ข๎อมูลตํางๆ 
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑แกํผู๎ผลิต 

 4. การแสดงการค๎า (trade show) เป็นการแนะน าผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรมใหมํ ในแหลงจัด
แสดงสินคา โดยจะน ากลุํมผู๎ซื้อกลุํมใหญํมาชมการแสดงสินคาในระยะ 2–3 วัน ผู๎ผลิตจะเห็นความ
สนใจของผู๎ซื้อในผลิตภัณฑ๑ใหมํวํามีมากน๎อยเพียงใด เห็นปฏิกิริยาของผู๎ซื้อตํอลักษณะผลิตภัณฑ๑ทราบ
ถึงจ านวนการสั่งซ้ือหรือจ านวนการตั้งใจที่จะซื้อ 
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5. ทดสอบในห๎องโชว๑ ของผู๎ขายและตัวแทนจ าหนํายสินคา (distributor and dealer 
display rooms) วิธีนี้เหมือนกับวิธีที่ 4 ผู๎ผลิตจะทราบถึงความสนใจ และจ านวนการสั่งซื้อสํวน
ข๎อเสียก็คือ ลูกค๎าที่เข๎ามาในร๎านอาจไมํใชํตัวแทนของตลาด 

6. การทดสอบตลาดโดยมีการควบคุม (controlled or test marketing) วิธีนี้บริษัทจะ
เสนอผลิตภัณฑ๑จ านวนจ ากัด และขายในบริเวณภูมิศาสตร๑ ซึ่งก าหนดไว๎ โดยใช๎การสํงเสริมการ
จ าหนํายการแจกแคตตาล็อค ฝุายจัดการจะได๎ข๎อมูลด๎านตําง ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑วําต๎องการแก๎ไข
อะไรบ๎าง 

การด าเนินธุรกิจ (commercialization) เป็นการตัดสินใจน าผลิตภัณฑ๑ใหมํออกสูํตลาด ซึ่ง
ในขั้นนี้บริษัทจะตองเผชิญกับต๎นทุนที่มากที่สุด เพราะตองผลิตสินคาเต็มที่ต๎องตัดสินใจเกี่ยวกับ
จ านวนผลิตสินค๎าที่เหมาะสม ในขั้นนี้ถือวําเป็นขั้นแนะน าผลิตภัณฑ๑ใหมํ ( introduction stage) 
นั่นเอง การตัดสินใจการน าสินค๎าออกวางขายในตลาดที่จะเกี่ยวของกับการตัดสินใจ 4 อยําง คือ 

เมื่อไร (เวลา) เป็นการตัดสินใจเกี่ยวกับจังหวะเวลาที่เหมาะสม ที่จะน าผลิตภัณฑ๑ใหมํออกสูํ
ตลาด เชํน ต๎องรอจนกระทั่งฤดูกาลนั้นมาถึงจึงน าผลิตภัณฑ๑ใหมํออกวางตลาด บริษัทก็ควรปรับปรุง
สินค๎าให๎ดีขึ้นกํอนที่จะสํงสินค๎าออกสูํตลาด 

ที่ไหน (กลยุทธด๎านภูมิศาสตร๑) เป็นการตัดสินใจวําจะน าผลิตภัณฑ๑ออกสูํตลาดใดบ๎าง เชํน 
วางผลิตภัณฑ๑ในเมืองส าคัญ ในตัวเมืองทุกจังหวัดหรือทั่วประเทศ มีน๎อยบริษัทที่ จะตัดสินใจน า
ผลิตภัณฑ๑ให๎มีออกวางขายทั่วประเทศในตอนแรก เพราะเสี่ยงเกินไป บริษัทเล็ก  ๆ จะน าสินคาออก
วางตลาดโดยจะเลือกจังหวัดที่นาสนใจในระยะแรก 

ให๎ใคร (เปูาหมายทางการตลาด) เป็นการก าหนดเปูาหมายในการจัดจ าหนําย และสํงเสริม
กลุํมที่เป็นตลาดเปาหมาย 

อยํางไร (กลยุทธการตลาดชั้นแนะน า) ขั้นสุดท๎ายในการพัฒนากลยุทธ๑ ทางการตลาด คือจะ
แนะน าผลิตภัณฑ๑ใหมํอยางไร วิธีการจัดสรรงบ ประมาณระหวํางสวนผสมทางการตลาด และกิจกรรม
ตํางๆ ตัวอยํางการน ารถยนตรุํนใหมํออกสูํตลาด ต๎องโฆษณาหลายเดือน ต๎องแสดงในห๎องแสดงสินค๎า 
และพยายามดึงประชาชนให๎ไปดูผลิตภัณฑ๑ เป็นต๎น 

การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ สามารถเขียนเป็นแผนภูมิได๎ดังนี้ 
 

 

แผนภูมิที่ 2.4 แผนภูมิแสดงเส๎นกราฟการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ 
ที่มา : สื่อข๎อมูลออนไลน๑ (การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ใหมํ) 



136 
 

2.6.2.10 องค์ประกอบสนับสนุนผลิตภัณฑ์ 
 นอกเหนือจะมุํงเน๎นที่ผลิตภัณฑ๑แล๎ว กิจการยังต๎องค านึงถึงองค๑ประกอบอื่น ๆ ประกอบด๎วย
ดังนี้ 

1. ตรา (Brand) ตราผลิตภัณฑ๑ประกอบด๎วย “ชื่อ ถ๎อยค า เครื่องหมาย สัญลักษณ๑หรือการ
รวมกันของสิ่งตําง ๆ เหลํานี้ เพื่อท าให๎กิจการมีสินค๎าหรือบริการที่แตกตํางจากคูํแขํงขัน” ในการ
พิจารณาถึงกลยุทธ๑ตราผลิตภัณฑ๑ มีหลักการ 5 ประการในการตั้งชื่อ กลําวคือ 

1.1 การเลือกชื่อที่งํายตํอการออกเสียง 
1.2 การเลือกชื่อที่พรรณนาถึงรูปรํางลักษณะ 
1.3 การใช๎ชื่อที่สามารถได๎รับการคุ๎มครองทางกฎหมาย 
1.4 การพิจารณาชื่อที่สะดวกตํอการสํงเสริมการตลาด 
1.5 การเลือกชื่อที่สามารถใช๎กับหลายสายผลิตภัณฑ๑ 
 

 
 

ภาพที่ 58 ตัวอยํางบรรจุภัณฑ๑สินค๎า 
ที่มา : packagingoftheworld 

 
2. บรรจุภัณฑ๑ (Packaging) นอกเหนือจากชํวยปูองกันตัวผลิตภัณฑ๑แล๎ว บรรจุภัณฑ๑ยังเป็น

เครื่องมือที่เพิ่มคุณคําของสินค๎า บางผลิตภัณฑ๑ลูกค๎าซื้อสินค๎าโดยตัดสินใจจากบรรจุภัณฑ๑ ในการใช๎
บรรจุภัณฑ๑เป็นเครื่องมือในทางการตลาด กิจการควรพิจารณาสิ่งตําง ๆ ตํอไปนี้ 

2.1 การบริการตนเอง (Self-service) บรรจุภัณฑ๑สามารถดึงดูดความสนใจให๎ลูกค๎า
มาซื้อสินค๎าด๎วยการอธิบายถึงลักษณะผลิตภัณฑ๑การสร๎างความเชื่อมั่นให๎กับลูกค๎าและให๎ความรู๎สึกที่
ชื่นชอบ 

2.2 ความอยูํดีของผู๎บริโภค (Consumer affluence) ลูกค๎ามียินดีที่จะจํายเงิน
ส าหรับความสะดวก รูปลักษณ๑และความนําเชื่อถือของผลิตภัณฑ๑ 
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2.3 ภาพลักษณ๑ของกิจการและตรา (Company and brand image) กิจการเห็น
ความส าคัญของการสนับสนุนให๎มีบรรจุภัณฑ๑ที่ดีเพื่อการยอมรับของลูกค๎า 

2.4 โอกาสทางนวัตกรรม (Innovation Opportunity) บรรจุภัณฑ๑สามารถสร๎าง
นวัตกรรมใหมํ ๆ ให๎กับตลาดและสร๎างก าไรให๎กับกิจการ 

3. ฉลาก (Labeling) มีประโยชน๑ตํอผลิตภัณฑ๑มาก เชํน แสดงตราผลิตภัณฑ๑ นอกจากนี้ยัง
เป็นแหลํงข๎อมูลของตัวผลิตภัณฑ๑ที่ให๎กับลูกค๎า สินค๎าบางชนิดกฎหมายมีการก าหนดวําต๎องแสดงให๎
ลูกค๎าทราบถึงรายละเอียดของตัวสินค๎าเพื่อประโยชน๑ในการตัดสินใจในการซื้อ 

4. การประกัน (Warranties) การประกันเป็นการสะท๎อนถึงความเป็นมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ๑ที่กิจการจ าหนําย ปัจจัยที่ผู๎ประกอบการจะต๎องพิจารณากํอนท าการตัดสินใจก าหนด
นโยบายการประกันคือ 
ต๎นทุน ความสามารถในการให๎บริการ คูํแขํงขัน การยอมรับของลูกค๎า ข๎อก าหนดทางกฎหมาย   

ผลิตภัณฑ๑ใหมํ เป็นสิ่งที่องค๑กรจ าเป็นจะต๎องให๎ความส าคัญ เพราะสินค๎าใหมํ 100 ชนิดจะมี
ที่อยูํรอดในชํวง 2-3 ปีแรกมีประมาณ 10% เทํานั้น และยังมีสินค๎าดังกลําวอาจจะประสบความ
ล๎มเหลวหลังจากนั้นอีก ประมาณ 3-4% ดังนั้นจะเห็นได๎วําเมื่อมีสินค๎าใหมํแล๎ว ผู๎บริหารถ๎าต๎องการ
ให๎สินค๎าได๎อยูํในตลาดควรที่จะทราบสาเหตุที่ท าให๎ผลิตภัณฑ๑ใหมํล๎มเหลวเพื่อใช๎เป็นแนวทางในการ
แก๎ไข ดังตํอไปนี้  

1. ความล๎มเหลวทางการตลาด 
  1.1 กลุํมลูกคา๎เปูาหมายมีไมํมาก 
   1.2 การวางต าแหนํงสินค๎าไมํด ี
  1.3 การสรา๎งความแตกตํางสินค๎าไมํชดัเจน 
  1.4 ไมํเข๎าใจความต๎องการของลูกค๎า 
  1.5 มีแรงตอบโตจ๎ากคูํแขํงขันมาก 
 2. ความล๎มเหลวทางการเงิน 
  2.1 มีผลตอบแทนในการลงทุนมีอัตราต่ า 
  2.2 มีการวางแผนทางการเงินผิดพลาด 
 3. ความล๎มเหลวทางเทคนิค 
  3.1 ออกแบบสินค๎าไมํด ี
  3.2 บรรจุภณัฑ๑ไมํดึงดูดใจ 
  3.3 สินค๎าไมํมีคุณภาพ 
 4. ความล๎มเหลวทางเวลา 
  4.1 เข๎าตลาดเร็วเกินไป 
  4.2 เข๎าตลาดช๎าเกินไป 
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 5. ความล๎มเหลวภายในองค๑กร 
  5.1 ขาดการสนับสนุนจากคนในองค๑กร 
  5.2 มีวัฒนธรรมองค๑กรทีไ่มํเหมาะสม 
 6. ความล๎มเหลวจากสิ่งแวดล๎อมภายนอก 
  6.1 กฎเกณฑ๑จากภาครัฐ 
  6.2 เศรษฐกิจที่มีความผนัผวน 
 

2.7 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 
สมศักดิ์ วชิระพันธุ์. 2536 ได๎วิจัยการถํายทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นกรณีศึกษากระดาษสาบ๎าน

ทาล๎อ อ าเภอเมือง จังหวัดล าปาง พบวําการถํายทอดองค๑ความรู๎ เกี่ยวกับงานท๎องถิ่นมีการ
เปลี่ยนแปลงพัฒนาจากการถํายทอดความรู๎โดยสถาบันครอบครัว ซึ่งมีระบบการถํายทอดความรู๎และ
เนื้อหาที่ครบวงจรทุกขั้นตอนการผลิตด๎วยวิธีกลํอมเกลาเรื่อยไปทีละเล็กทีละน๎อยตามความสามารถ
ของผู๎รับการถํายทอด มีลักษณะการถํายทอดเป็นรายบุคคล แตํในปัจจุบันการถํายทอดได๎
เปลี่ยนแปลงไปในสํวนของผู๎ถํายทอด นอกจากบทบาทของครอบครัวแล๎วยังมีลูกหลาน ญาติมิตร 
และคนตํางหมูํบ๎าน โดยการถํายทอดเนื้อหา และทักษะเฉพาะตนใช๎ชีวิติหลากหลายในการถํายทอด 
ทั้งนี้สาเหตุที่ท าให๎กระบวนการถํายทอดเปลี่ยนแปลงไป คือ สภาวะทางเศรษฐกิจ แวดล๎อมทางสังคม 
และวัฒนะธรรม 

ธันยพร วณิชฤทธา. 2550  ได๎ศึกษารูปแบบการจัดการความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวเชิงนิเวศใน
ชุมชนมีองค๑ประกอบและขั้นตอนอยํางไร กระบวนการจัดการความรู๎สอดคล๎องกับแบบจ าลองปลาทู
หรือไมํ ชุมชนมีกระบวนการจัดการความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวอยํางไร โดยกลุํมตัวอยําง พบวํารูปแบบ
การจัดการความรู๎ในชุมชน มีสํวนประกอบที่ส าคัญคือ ความรู๎ คน และกระบวนการ ความรู๎คือความรู๎
ที่เกี่ยวกับการจัดการโดยมีคนเป็นกลไกส าคัญที่จะท าให๎เกิดกระบวนการหรือกิจกรรมตําง ๆและ
กระบวนการจึงเป็นวิธีเชื่อมประสาน คน ความรู๎และกระบวนการเข๎าไว๎ด๎วยกัน ซึ่งรูปแบบการจัดการ
ความรู๎มีความสอดคล๎องกับแบบจ าลองปลาทู อยํางยิ่ง และกระบวนการจัดการความรู๎ในชุมชนที่
เกิดขึ้นภายในกระบวนการแลกเปลี่ยนความรู๎ผํานการพูดคุยแตํสิ่งดี ๆ ให๎แกํกัน 

สุรศักดิ์ สันติสถิตพงศ์. 2551 กลําววําการน าระบบจัดการองค๑ความรู๎ โดยการพัฒนาระบบ
จัดการความรู๎เพื่อใช๎ส าหรับแลกเปลี่ยนและแบํงปันในองค๑กร  4 สํวน คือ 1) ระบบการจัดการองค๑
ความรู๎ในรูปแบบแผนภาพ 2) ระบบคลังข๎อมูล 3) ระบบการแบํงปันความรู๎ 4) การน าระบบควบคุม
ต๎นฉบับและระบบกฎการตั้งชื่อ สามารถชํวยให๎การจัดกิจกรรมและการด าเนินงานตําง ๆ ของ
โครงการศูนย๑พัฒนาเด็กคริสตจักรเวียงทอง ได๎เป็นอยํางดี 
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ประการ คุณารักษ์. 2545 ได๎วิจัยกระบวนการถํายทอดความรู๎การทอผ๎าไหม : กรณีศึกษา
การทอผ๎าไหมบ๎านตาหยวก ต าบลทุํงหลวง อ าเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดร๎อยเอ็ด พบวํากระบวนการ
ถํายทอดองค๑ความรู๎ในการทอผ๎าไหม เป็นกระบวนการขัดเกลาทางสังคม โดยใช๎การทอผ๎าไหมเป็น
เครื่องมือ เพื่อให๎ผู๎หญิงมีความแข็งแรง สมบูรณ๑พร๎อมตามที่สังคม/ชุมชนบ๎านตาหยวกคาดหวัง การ
ถํายทอดความรู๎การทอผ๎าไหมมีบทบาทหลัก ได๎แกํ สถาบันครอบครัว ซึ่งมีแมํ ยํา ปูา น๎า และอาที่
เป็นผู๎หญิง 

Bulte. 2000 วิจัยการเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เร็วขึ้น : การวัดและวิเคราะห๑ พบวํา 
อัตราการแพรํกระจายสินค๎าใหมํในประเทศสหรัฐอเมริกา ในระหวํางปี ค.ศ. 1923-1996 มีความเร็ว
เพิ่มข้ึน โดยเฉพาะผลิตภัณฑ๑ที่มีความจ าเป็นจะมีการแพรํกระจายเร็วกวําผลิตภัณฑ๑อื่น ๆ 

Kalviainen. 1997 วิจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ที่มุํงประโยชน๑ใช๎สอยที่มีประสุนทรีภาพ และงาน
ศิลปะที่ประกอบด๎วยวัสดุทางจิตวิญญาณ : การนิยามในปี 1980 ของผลิตภัณฑ๑ที่ดีทางด๎านชํางแบบ
อาชีพในประเทศฟินแลนด๑ พบวํา ผลิตภัณฑ๑ของชํางเชิญอาชีพมีลักษณะ 3 ประการคือ 

1. เป็นเรื่องของผลิตภัณฑ๑ที่มุํงประโยชน๑ใช๎สอย แตํมีคุณคําทางสุนทรีภาพ 
2. เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ให๎จินตภาพได๎ 
3. เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ใช๎วัสดุในท๎องถิ่นเป็นส าคัญ 
Engle, Blackwe และ Miniard กลําววํา พฤติกรรมผู๎บริโภค หมายถึง “กิจกรรมที่

เกี่ยวข๎องกับการค๎นหา และการบริโภคใช๎ผลิตภัณฑ๑หรือบริการ ซึ่งทั้งนี้ทั้งนั้นต๎องอาศัยกระบวนการ
ตัดสินใจเข๎ารํวมเพื่อให๎กิจกรรมนั้นลุลํวง” เสรี วงษ๑มณฑา (2548:32-46) กลําววํา พฤติกรรมบริโภค
คือ พฤติกรรมการแสดงออกของบุคคลแตํละบุคคลในการค๎นหา การเลือกซื้อ การใช๎ การประเมินผล 
หรือการจัดการกับสินค๎า และบริการ ซึ่งผู๎บริโภคคาดวําจะสามารถตอบสนองความต๎องการของ
ตนเองได๎ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2546 ศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อ และการบริโภคของผู๎บริโภคเพื่อ
ทราบถึงลักษณะความต๎องการและพฤติกรรมการซื้อ และการบริโภคของผู๎บริโภคเป็นคาตอบที่จะ
ชํวยให๎กิจการผลิตผลิตภัณฑ๑ปลาร๎าบองทําตูมสามารถจัดกลยุทธ๑ทางการตลาดที่สามารถตอบสนอง
ความพึงพอใจของผู๎บริโภคได๎อยํางเหมาะสม 
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บทที่ 3 

การด าเนินการวิจัย 
 
 ในการด าเนินการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า
เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้วิจัยได้ใชระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed methodology) 
ซึ่งรวมระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ท าการศึกษาวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 
และเก็บข้อมูลทางภาคสนาม ในการศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนา และใชระเบียบวิธีการ
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในการเก็บขอมูลและวัดตัวแปรเปนคารอยละระดับความ
คิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ในการด าเนินการวิจัยผูวิจัยไดก าหนดกรอบ และขั้นตอนของระเบียบวิธีวิจัย 
ดังหัวขอตอไป 
 

3.1 ประชากร และกลมุตัวอยาง 
3.2 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
3.4 การวิเคราะหขอมูลที่ใชในการวิจัย 
3.5 สถิติที่ใชในการวิจัย 
 

โดยวิธีการด าเนินการวิจัย ผู้วิจัยไดแบงขั้นตอนการศึกษาเปนไปตามวัตถุประสงคของการ
วิจัยดังนี้ 

1) เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบล
ตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

2) เพื่อพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3) เพื่อออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 

3.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
 

ในการประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์จากรังไหมรังไหมเปล่าเพื่อประเมินคุณภาพของ
งาน พร้อมทั้งให้ค าเสนอแนะแนวทางในการแก้ไขข้อบกพร่อง การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี ผูวิจัยไดคัดเลือกประชากรกลุ
มตัวอยางโดยการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งพิจารณาเป็นตัวแทนของกลุมประชากร
แบบเดียวกัน โดยคัดเลือกผูเชี่ยวชาญจ าแนกดังนี้ 
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วัตถุประสงค์1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 
ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

 

3.3.1 ด้านข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับรังไหม 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการให้ข้อมูลเกี่ยวกับรังไหม, การผลิตขยายพันธุ์และบริการหม่อนไหม, 

ผู้ประกอบการทางด้านการผลิต และจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ 
3.3.1.1 ผู้เชี่ยวชาญด้านการเพาะพันธุ์ และการเลี้ยงไหม 

1) คุณวัชรพงษ์  แก้วหอม 
    ผู้อ านวยการศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียติฯ สระบุรี 
2) คุณษมาพร  คงควร นักวิชาการเกษตร และช านาญการพิเศษ 
    (กลุ่มงานผลิตขยายพันธุ์และบริการหม่อนไหม) 
3) คุณกิติศักดิ์  ขจรภัย ผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ 

 
วัตถุประสงค์ 2 เพื่อพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

3.1.2 ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม มีคุณสมบัติในดานการประดิษฐ

ออกแบบมีความรูทั้งด้านทฤษฎี และมีทักษะ เปนนักคิด นักสรางสรรค และนักพัฒนางานออกแบบ
หลากหลายสาขา 

3.1.2.1 ผเูชี่ยวชาญดานการพัฒนากระบวนการการใช้ประโยชน์จากรังไหม 
1) ผศ.ชุลีพร วัชรานันท์ 

 ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ และการตลาดอาวุโส 
2) ผศ.ดร กิตติศักดิ์ อริยะเครือ อาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์

สิ่งทอมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
3) คุณกิติศักดิ์  ขจรภัย ผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ 

3.1.2.2 ผูเชี่ยวชาญดานการตลาด 
1) ผศ.ชุลีพร วัชรานันท์ 

 ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ และการตลาดอาวุโส 
2) คุณอาภาพรรณ ชนานิยม ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการตลาดอาวุโส สถาบัน

พัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
3) คุณกิติศักดิ์  ขจรภัย ผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ 
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วัตถุประสงค์ 3 เพื่อออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
 

3.1.3 ดานการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
ผูเชี่ยวชาญที่ท าหนาที่เป็นผู้ผลิต และจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ มีคุณสมบัติ

ในด้านการเรียนรู้ ถ่ายทอดองค์ความรู้ ออกแบบ ผลิตและดัดแปลงผลิตภัณฑ์จากรังไหม 
3.1.3.1 ผเูชีย่วชาญดานการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 

1) ผศ.ดร กิตติศักดิ์ อริยะเครือ อาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์
สิ่งทอมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

2) ผศ.ชุลีพร วัชรานันท์ 
 ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ และการตลาดอาวุโส 

3) อาจารย์ชมขวัญ บุตรเวียงพันธ์ อาจารยประจ าสาขาวิชาออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมคณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ศาลายา 

 
วัตถุประสงค์ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่ จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 

3.1.4 ดานการประเมินผล 
3.1.4.1 ผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอ

บ้านหมอจังหวัดสระบุรี 
1) คุณกรองจิตต์  ขจรภัย ประธานกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 
2) คุณกิติศักดิ์  ขจรภัย สมาชิกกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 
3) คุณศรเทพ  คุณุทัย สมาชิกกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 

3.1.4.2 ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ จ านวน 50 ท่าน 
 

3.2 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 

3.2.1 การสรางเครื่องมือ 
ผูวิจัยด าเนินการสรางแบบประเมินความคิดเห็นทางดานการออกแบบ โดยสรางขึ้นเพื่อใหได

ข้อมูลที่ถูกตองในการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยผู้วิจัยไดศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับรังไหมเปล่า กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่า การยศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการศึกษาหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า  เพื่อ
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ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค โดยการสรางแบบประเมินความคิดเห็นทางดานการออกแบบ 
เพื่อใหสอดคลองตามวัตถุประสงคของการวิจัยดังนี้ 

 

3.2.2 เครื่องมือที่ใชในการประเมินผล 
วัตถุประสงค์ 1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 

ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
3.2.2.1 กรอบแนวความคิด ทางการศึกษาศิลปหัตถกรรมที่ควรศึกษาจ าแนกได้สองปัจจัย

ด้วยกันคือ ปัจจัยแรก คือ การศึกษาชิ้นงานโดยตรง และประการที่สองคือการศึกษาปัจจัยแวดล้อม
ของงานนั้นๆ (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. 2535:129) โดยจ าแนกประเด็นทางการศึกษาไว้ดังนี้ 
  1) ด้านความจ าเป็น และความต้องการ 
  2) ด้านการเลือกสรรวัสดุ และวัตถุดิบ 
  3) ด้านการสร้างรูปแบบ 
  4) ด้านเทคนิคและกรรมวิธี 
 

วัตถุประสงค์ 2 เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

3.2.2.2 กรอบแนวความคิด “การออกแบบให้สัมพันธ์กับประโยชน์ใช้สอย วัสดุ  การผลิต 
และคุณภาพของงานออกแบบโดยส่วนรวม” โดยสรุปเป็นกรอบการศึกษาดังนี้การออกแบบโดย
ค านึงถึงปัจจัยดังนี้ (วิรุณ ตั้งเจริญ. 2539 : 87) 

1) คุณภาพทางประโยชน์ใช้สอย 
2) คุณภาพทางรูปแบบที่สัมพันธ์กับงานประดิษฐ์ 
3) คุณภาพวัสดุที่สัมพันธ์กับรูปแบบ 
4) คุณภาพทางรูปแบบที่สร้างสรรค์ 
5) คุณภาพที่สัมพันธ์กับชีวิตความเป็นอยู่ 

3.2.2.3 กรอบแนวความคิด “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่” ที่เกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ์
เดิมในเรื่องของลักษณะและคุณค่าของผลิตภัณฑ์และเป็นการเข้ามาแทนที่ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่เรียก
อีกอย่างว่า ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ โดยใช้หลักกระบวนพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (ศิริวรรณ  เสรีรัตน์และ
คณะ,2538: 102 – 107) ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่มี 8 ขั้นตอน คือ 

ขั้นที่ 1 การสร้างความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ขั้นที่ 2 คือ การกลั่นกรองความคิด 
ขั้นที่ 3 คือ การพัฒนาแนวคิดและการทดสอบแนวความคิด 
ขั้นที่ 4 คือ การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
ขั้นที่ 5 คือ การวิเคราะห์ทางธุรกิจ 
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ขั้นที่ 6 คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ขั้นที่ 7 คือ การทดสอบตลาด 
ขั้นที่ 8 คือ การด าเนินธุรกิจ 
 

วัตถุประสงค์ 3 เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
3.2.2.4 กรอบแนวความคิด “การออกแบบ” ของซูซาน ซิกแกนเทลลิและเจสัน เมกิดสัน 

(Susan Ciccantelli and Jason Magidson, 1993: 341-347) กลาววากลุมผูซื้อควรมีส่วนร่วมทุก
ขั้นตอนของการออกแบบ ซึ่งประกอบไปดวยขั้นตอนดังตอไปน้ีคือ 

1) การก าหนดผลิตภัณฑที่จะท าการออกแบบ 
2) การพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑอยางมีสวนรวมกับกลมุผูใชผลิตภัณฑ 
3) การศึกษาและรวบรวมขอมูลของกลมุผูใชผลิตภัณฑ 
4) การก าหนดแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ 
5) สัมภาษณกลุมตัวอยางและส ารวจผลิตภัณฑที่มีจ าหนายในตลาดเปาหมาย 
6) พัฒนาออกแบบ และการผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
7) แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการสัมภาษณกลุมตัวอยาง

และการส ารวจ 
8) ทดลองผลิตภัณฑตนแบบทางการตลาด 
9) แกไขปรับปรุงผลิตภัณฑตนแบบบนพื้นฐานขอมูลของการทดลองทางการตลาด 
10) สรุปผลการพัฒนา และการออกแบบผลิตภัณฑและผลิตผลิตภัณฑสตูลาด 

3.2.2.5 กรอบแนวความคิด “การกระจายหนาที่การท างานเชิงคุณภาพ (Quality Function 
Deployment : QFD)” เปนกรรมวิธีที่ช่วยให้ฝ่ายออกแบบสามารถตัดสินใจในแนวทางที่ตอบสนอง
ความตองการของลูกคาไดดีที่สุดตามก าลังทรัพยากรที่มีอยูโดยมีจุดมุงหมายเพื่อความพึงพอใจของ
ลูกค้า และถายทอดความตองการของลูกค้าใหเปนเปาหมายของการออกแบบ (Totini  Gerson, 
2009) 

QFD เป็นวิธีการทางเมตริกซึ่งควรน ามาใช้ในสภาวะที่ท างานเป็นทีม วิธีการนี้ได้น ามาใช้เพื่อ
ช่วยในการตัดสินใจในข้ันตอนต่าง ๆ ต่อไปนี้ ได้อย่างสะดวกและสามารถตรวจสอบได้คือ 

1) ความต้องการของผู้รับบริการ 
2) ความต้องการเกี่ยวกับการออกแบบ 
3) คุณภาพของผลผลิต 
4) ขั้นตอนการด าเนินงาน 
5) ความต้องการเกี่ยวกับผลผลิต  

3.2.2.6. การกระจายหนาที่เชิงคุณภาพ 
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สวนที่ 1 ความตองการของลูกคา คือ เปนความตองการของลูกคาซึ่งไดจากการเก็บ
ข้อมูลด้วยวิธีต่างๆ 

สวนที่ 2 สวนวางแผน คือ เปนสวนที่ใชส าหรับวางแผนทางกลยุทธ มีการจัดอันดับ
ของความตองการลูกคาและเปรียบเทียบผลการส ารวจความคิดเห็นของลูกคาระหวางผลิตภัณฑคูแข
งกับผลิตภัณฑของเรา 

สวนที่ 3 คุณลักษณะทางคุณภาพ คือ เปนการเปลี่ยนความตองการของลูกคาใน (ส
วนที่ 1)ใหเปนคุณลักษณะทางคุณภาพซึ่งเปนภาษาเทคนิค  

สวนที่ 4 ความสัมพันธคือ เปนสวนแสดงความสัมพันธระหวางความตองการของ
ลูกคา (สวนที่ 1) กับคุณลักษณะทางคุณภาพ (สวนที่ 3) ท าใหเรามองเห็นคุณลักษณะทางคุณภาพต
างๆ มีผลต่อความพึงพอใจของลูกคามากนอยเพียงใด 

สวนที่ 5 ความสัมพันธ ระหวางคุณลักษณะทางคุณภาพ คือ บริเวณที่แสดง
ความสัมพันธ์ระหวางคุณลักษณะทางคุณภาพประเภทตาง ๆ วามีสวนชวยสงเสริมหรือหักลางกันอย
างไร ประโยชนของสวนนี้ชวยทีมออกแบบระบุขอจ ากัดในการออกแบบได 

สวนที่ 6 สวนเทคนิค คือ ล าดับความส าคัญของคุณลักษณะทางคุณภาพการ
เปรียบเทียบระหวางผลิตภัณฑของเรากับคูแขง และคาเปาหมาย 

 

3.2.2.7 กรอบแนวความคิด “ด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์” ประยุกต์ใช้แนวคิดของ 
Genrich Altshuller (1946) โดยเป็นหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรม TRIZ 40 

ขั้นตอน 1. ค้นหาปัญหาที่มีอยู่ 
ขั้นตอน 2. มองปัญหาในรูปแบบของ physical contradiction คือ ก าหนดตัวแปร

ที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ในทิศตรงกันข้าม โดยอาศัย 39 ตัวแปรของ Altshuller (The Altshuller's 39 
Engineering Parameters) 

ขั้นตอน 3. ค้นหาการแก้ปัญหา โดยอาศัย 40 หลักการพื้นฐานในการประดิษฐ์ 
(40Fundamental inventive principles) 

 
วัตถุประสงค์ 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่ จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3.2.2.8 กรอบแนวความคิด “การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์” ใช้

แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ (Service Mix) ของ Philip Kotler ไว้ว่าเป็น
แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจที่ให้บริการซึ่งจะได้ส่วนประสมการตลาด (Marketing  Mix ) หรือ 7Ps 
ในการก าหนดกลยุทธ์การตลาดซึ่งประกอบด้วย (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2541: 35-36, 337) 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
2) ด้านราคา (Price) 
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3) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 
4) ด้านการส่งเสริม (Promotions) 
5) ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) 
6) ด้านกายภาพและการน าเสนอ (Physical Evidence/Environment and 

Presentation) 
7) ด้านกระบวนการ (Process) 
 

3.2.3 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 
น าแบบสอบถามที่ผ่านการแก้ไขปรับปรุงจากอาจารย์ที่ปรึกษา และอาจารย์ที่ปรึกษา

วิทยานิพนธ์ร่วมไปเสนอผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน เพื่อพิจารณาตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา 
(Content-Validity) 

3.2.3.1 ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความครอบคลุมของเน้ือหา 
1) ผศ.ดร.ธนินทร์  รัตนโอฬาร อาจารยประจ าภาควิชาครุศาสตรอุตสาหกรรม 
 คณะครุศาสตรอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร 
 ลาดกระบัง 
3) อาจารย์บวร เครือรัตน์ อาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม

คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
รัตนโกสินทร์ศาลายา 

3) อาจารย์ณัฐริกา พรมทาอาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
รัตนโกสินทร์ศาลายา 

3.2.3.2 วิธีการตรวจสอบความสอดคลองระหวางขอค าถามกับสิ่งที่ตองการวัด (Index item 
of congruent: IOC) กอนน าแบบประเมินความคิดเห็นไปใชเก็บรวบรวมขอมูลโดยมีเกณฑ์คะแนน
ดังนี้   

+1  หมายถึง  แน่ใจในค าถามนั้นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
 0  หมายถึง  ไม่แน่ใจในค าถามนั้นสอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
-1  หมายถึง  แน่ใจในค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับนิยามศัพท์ 
 
จากคะแนนน าผลการพิจารณามาค านวณจากสูตร   
 

IOC = Σ  
 

 

R 
N 
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IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
R หมายถึง คะแนนการพิจารณาของผู้ทรงคุณวุฒิ 
N หมายถึง จ านวนผู้ทรงคุณวุฒิ 

 

ข้อค าถาม IOC ตั้งแต่ 0.5 ขึ้นไปเป็นค าถามที่ใช้ได้ถ้าไม่ถึง 0.5 ต้องแก้ไขหรือตัดทิ้ง 
 

3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

การเก็บรวบรวมขอมูลในการท าการวิจัยครั้งนี้ เพื่อใหไดขอมูลที่ถูกตอง ผูวิจัยไดแบงการเก็บ
รวบรวมขอมูลในการท าการวิจัยใหไปตามวัตถุประสงคดังนี้ 

 

3.3.1 เก็บรวบรวมขอมูลจากการศึกษาจากเอกสารที่เกี่ยวกับข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับรังไหม 
กระบวนการใช้ประโยชน์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า รวมถึงข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 

3.3.2 ท าการติดตอขอพบเพื่อพูดคุยดวยวาจาพรอมแนะน าตัวเอง และวัตถุประสงคในการ
ท างานวิจัยในครั้งนี้เพื่อสรางความคุนเคย ความสัมพันธอันดีนัดหมาย วัน เวลา ขออนุญาตเข้า
สัมภาษณอยางเป็นทางการตอไป 

 

3.3.3 ผวูิจัยท าหนังสือขอความอนุเคราะหจากงานบัณฑิตศึกษา คณะครุศาสตรอุตสาหกรรม
สถาบันพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง ถึงผูเชี่ยวชาญเพื่อเก็บขอมูลในการศึกษากระบวนการ
ใช้ประโยชน์จากรังไหมที่เปล่าเพื่อใช้ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากรังไหมเปล่า 

 

3.3.4 ผูวิจัยด าเนินการออกแบบและผลิตตนแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากรังไหมเปล่าด้วย
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ และประเมินผลโดยผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม พร
อมทั้งปรับปรุงแกไขผลิตภัณฑ์ตน้แบบตามค าแนะน าด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ จ านวน 3 เซท พร้อม
ทั้งหาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมที่สุดเพียง 1 เซท เพื่อมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ชิ้นงานต้นแบบ 

 

3.3.5 ผวูิจัยด าเนินการผูวิจัยขอความอนุเคราะหเปนผูบันทึกและเก็บขอมูลโดยน าผลิตภัณฑ์
ชิ้นงานตนแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีจากรังไหมเปล่า มาวัดผลเพื่อประเมินประสิทธิภาพ และ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มชุมชนเพื่อสร้างกระบวนการในการน าไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ และร่วม
แสดงความคิดเห็น 

 

3.3.6 ผูวิจัยขอความอนุเคราะหเปนผูบันทึกและเก็บขอมูล โดยน าผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการ
ถ่ายทอดให้กับกลุ่มชุมชนจ านวน 1 เซท น ามาวัดผลในเรื่องความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคที่มี
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ต่อผลิตภัณฑ์ โดยเก็บรวบรวมผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่จาก
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม เพื่อประเมินมาสรุปและวิเคราะห์ทางการออกแบบ 

 

3.4 การวิเคราะหขอมูลใชในการวิจัย 
 
ในการวิเคราะหขอมูลผวูิจัยไดใชสถิติในการวิเคราะหขอมูลดังนี ้
 

3.4.1 การวิเคราะหขอมูลในการแบบประเมินความตองการของลูกคาเพื่อน าไปใชในการ
กระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment : QFD) เพื่อช่วยในการตัดสินใจใน
แนวทางที่ตอบสนองความตองการของลูกคาไดดีที่สุดตามก าลังทรัพยากรที่มีอยู โดยมีจุดมุงหมายเพื่อ
ความพึงพอใจของลูกคา และถายทอดความตองการของลูกค้าใหเปนเปาหมายของการออกแบบ 

1) ความต้องการของผู้รับบริการ 
2) ความต้องการเกี่ยวกับการออกแบบ 
3) คุณภาพของผลผลิต 
4) ขั้นตอนการด าเนินงาน 
5) ความต้องการเกี่ยวกับผลผลิต  

สามารถแบ่ง QFD ได้เป็น 4 ด้าน คือ 
1. ด้านการวางแผนผลผลิตหรือบ้านแห่งคุณภาพ (Product Planning or House of 

Quality; HOQ) เป็นการรวบรวมความคิดของลูกค้าว่าต้องการให้มีคุณภาพใดในผลผลิตหรือบริการ 
(Voice of Customer) 

2. ด้านการออกแบบผลผลิต (Product Design or Product Deployment) เป็นการ
ออกแบบโดยอาศัย Function Tree Diagram ด าเนินการกระจายส่วนประกอบของผลผลิต
จนกระทั่งได้คุณลักษณะหรือคุณภาพของส่วนประกอบที่ส าคัญ   

3. ด้านการวางแผนกระบวนการ (Process Planning) เป็นการท างานเป็นทีมในการช่วยกัน
ระบุตัวแปรที่ส าคัญ  

4. ด้านการวางแผนขั้นตอนการสร้างผลลิต และควบคุมกระบวนการ (Production 
Operations Planning and Process Control) เป็นช่วงของการตัดสินใจ เกี่ยวกับ การควบคุม การ
รักษาบ ารุงให้งานคุณภาพด าเนินไปด้วยดี การป้องกันความผิดพลาด และการให้ความรู้เพิ่ทเติมด้วย
การศึกษาและฝึกอบรม ผู้วิจัยจะท าการวิเคราะห์โดยหาค่าเฉลี่ยเลขคณิต 

 

คาเฉลี่ยเรขาคณิต =  
   โดยที่ N คือ คาของขอมูลที่ไดจากแบบสอบถาม 
   1, 2, 3,...n คือ จ านวนขอมูล 
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3.4.2 การวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ และขอมูลจากการประเมินความ
เหมาะสมของการออกแบบโดยผูเชี่ยวชาญ ผูวิจัยจะน ามาวิเคราะห โดยการหาคารอยละ คาเฉลี่ย 
(Mean :  ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน(Standard Deviation : S.D.) ของระดับความเหมาะสม โดย
แบงเกณฑการแปลความหมาค่าเฉลี่ย ดังนี้ 

 
ตารางที่ 3.1 ตารางแสดงความระดับความเหมาะสมในการหาคารอยละคาเฉลี่ย (Mean: ) และ คา 

      เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) 
ความหมาย ชวงคะแนน น้ าหนักคะแนน 
ระดับดีมาก 4.51 - 5.00 5 

ระดับด ี 3.51 - 4.50 4 
ระดับปานกลาง 2.51 - 3.50 3 

ระดับนอย 1.51 - 2.50 2 
ระดับนอยมาก 1.00 - 1.50 1 

 
จากนั้นจึงน าขอมูลเกี่ยวกับการประเมินที่มีตอการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้

ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องประดับมาวิเคราะหผลโดยการหาคาเฉลี่ย 
(Mean :  ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ของระดับความพึงพอใจ 

 
3.4.3 การวิเคราะหขอมูลในการประเมินผลการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์

จากรังไหมเปล่าเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ เพื่อวัดผลในเรื่องความพึงพอใจของผู้ผลิต และ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ โดยเก็บรวบรวมผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ใหม่จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม เพื่อประเมินมาสรุปและวิเคราะห์ทางการออกแบบ 

3.4.3.1 การวิเคราะห เพื่อทดสอบการวัดผลเพื่อประเมินประสิทธิภาพโดยการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มชุมชนเพื่อสร้างกระบวนการในการน าไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ และร่วม
แสดงความคิดเห็น เพื่อน ามาวิเคราะหโดยการหาคารอยละคาเฉลี่ย (Mean :  ) และคาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ของระดับความเหมาะสม โดยแบงเกณฑการแปล
ความหมายคาเฉลี่ย 

3.4.3.2 การวิเคราะหเพื่อทดสอบการวัดผลเพื่อประเมินประสิทธิภาพโดยการวัดผลใน
เรื่องความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ โดยเก็บรวบรวมผลการประเมินความพึง
พอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ใหม่จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม  เพื่อน ามา          
วิเคราะห์โดยการหาคารอยละคาเฉลี่ย (Mean :  ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation : S.D.) ของระดับความเหมาะสม โดยแบงเกณฑการแปลความหมายคาเฉลี่ย 
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3.5 สถิติที่ใชในการวิจัย 
 

ผูวิจัยไดท าการวิเคราะหขอมูล ซึ่งผูวิจัยไดใชสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 
1. สถิติที่ใชในการตรวจสอบเครื่องมือ 

1.1 หาดัชนีความสอดคลองของค าถามของโครงสรางหลักของเนื้อหา (IOC) 
2. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

2.1 ค่ารอยละ (Percentage) 
2.2 ค่าเฉลี่ย (Arithmetic Mean) 
2.3 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 

ผูว้ิจัยด าเนินการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อ 
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนโดย มีขั้นตอนในการออกแบบผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

 

 
 

แผนภูมิที่ 3.1 แผนภูมิแสดงขั้นตอนการด าเนินการวจิัย 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชนครั้งนี้ ผู้วิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูล และการวิเคราะหขอมูลโดยดําเนินการใหสอดคลองตาม    
วัตถุประสงคของการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

4.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของ
กลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

4.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

4.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
4.4  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการสอบถามระดับความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ขอมูลการกระบวนศึกษาการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่ม

รังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านเนื้อหาของกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่ม    
รังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาเนื้อหาข้อมูล
เบ้ืองต้นจากตําราเอกสารท่ีเกี่ยวข้องเบื้องต้นก่อน จากนั้นทําการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์
โดยการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) ใช้ลักษณะการเลือกท่ีเป็นชุมชนท่ีมีการนํารัง
ไหมเปล่ามาแปรรูปเป็นสินค้าเพื่อสังเกตความสําคัญ และจุดเด่นท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน จากนั้น
นํามาวิเคราะห์โดยจะใช้วินิจฉัยเพื่อหาเหตุผล เป็นการตัดสินใจท่ีมีประสิทธิภาพโดยแบ่งองค์ประกอบ
ของปัญหาออกเป็นส่วน ๆ ในรูปแบบของแผนภูมิตามลําดับช้ัน แล้วกําหนดค่าของการวินิจฉัยเพื่อ
เปรียบเทียบปัจจัยต่าง ๆ และนําค่าเหล่านั้นมาคํานวณ เพื่อดูว่าปัจจัย และทางเลือกอะไรมีลําดับ
ความสูงท่ีสุด ได้ดังนี้ 
 

 4.1.1 ผลการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของกลุ่มชุมชนรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอ
บ้านหมอ จังหวัดสระบุรี จํานวน 15 คน โดยการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากการ
สัมภาษณ์ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่ากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่านั้น แบ่งออกเป็น 5 
กระบวนการ คือ กระบวนการตัด กระบวนการม้วน กระบวนการพับ กระบวนการอัดรีด และ
กระบวนการยีฟู (ใส่โซดาเอส) 

ซึ่งผู้วิจัยสรุปได้ว่ากลุ่มชุมชนรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัด
สระบุรียังคงให้ความสําคัญกับการพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าแต่ยังไม่สามารถ
สร้างกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าอย่างเต็มท่ี 

การวิเคราะห์กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่านั้น โดยใช้การวิเคราะห์ด้วย SWOT 
Analysis ผลการวิเคราะห์ข้อมูลมีดังนี้ 
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ตารางที่ 4.1 ผลการศึกษา และการวิเคราะห์กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

วิเคราะห์กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
1. กระบวนการตัด 

  
 

S : Strengths 
(จุดแข็ง) 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีวิธีการผลิตท่ีเรียบ
ง่าย  ไม่ซับซ้อน ใช้
เว ล า ผ ลิ ต ไม่ ม า ก 
ประหยัดแรงงาน 
- ส่ ว น ใ ห ญ่ ใ ช้
ก ร ร ม วิ ธี นี้ ทุ ก ๆ 
ผลิตภัณฑ์ 
- สมาชิกทําได้ทุกคน 

- รูปแบบเดิมๆ ไม่มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
- ข น า ด รู ป ท ร ง ไม่ มี
เกณฑ์มาตรฐาน เพราะ
ขึ้นอยู่กับตัวรังไหม 

- ไ ด้ ก ารสนั บ สนุ น
จากศูนย์หม่อนไหม
สระบุรี เพื่ อจัดสรร
หารังไหมให้ตรงกับ
ความ ต้องการของ
กลุ่ม 
- การผลิตเรียบง่าย 
และมีการลงทุนตํ่า 

- มี คู่ แ ข่ ง ท า ง
การตลาด จําน วน
มาก 
 

2. กระบวนการม้วน 

 
 

S : Strengths 
(จุดแข็ง) 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มี วิ ธี ก า ร ผ ลิ ต ท่ี
เรียบง่าย 
- ส่วน ใหญ่ นิยม ใช้
เป็นส่วน ประกอบ
ของเครื่องประดับ 
และของตกแต่ง 
 

- รูปแบบเดิมๆไม่มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม ่
- ไม่ สามารถควบ คุม
รูปแบบของช้ินงานได้ 
- ข น าด รู ป ท ร ง ไม่ มี
เกณฑ์มาตรฐาน เพราะ
ขึ้นอยู่กับตัว รังไหม 

- ได้การสนับสนุนจาก
ศูนย์หม่อนไหมสระบุรี 
เพื่อจัดสรรหารังไหมให้
ตรงกับความต้องการ
ของกลุ่ม 
- การผลิต เรี ยบ ง่ าย
และมีการลงทุนตํ่า 

- มี คู่ แ ข่ ง ท า ง
การตลาด จําน วน
มาก 
- สมาชิกบางส่วนไม่
สามารถทําระบวน
การนี้ได้ 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
3. กระบวนการพับ 

 
 

S : Strengths 
(จุดแข็ง) 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มีวิธีการผลิตท่ีเรียบ
ง่าย 
- ส่วนใหญ่นิยมใช้เป็น
ส่ ว น ป ร ะ ก อ บ ข อ ง
เครื่องประดับ และของ
ตกแต่ง 
 

- รูปแบบเดิมๆ ไม่มี
การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม ่
- ขนาดรูปทรงไม่มี
เก ณ ฑ์ ม า ต ร ฐ า น 
เพราะขึ้นอยู่ กับ ตัว 
รังไหม 

- ได้การสนับสนุนจาก
ศูนย์หม่อนไหมสระบุรี 
เพื่อจัดสรรหารังไหมให้
ตรงกับความต้องการ
ของกลุ่ม 
- การผ ลิต เรียบ ง่ าย
และมีการลงทุนตํ่า 

- มี คู่ แ ข่ ง ท า ง
การตลาดจํานวน
มาก 
- สมาชิกบางส่วน
ไ ม่ ส า ม า ร ถ ทํ า
กระบวนการนี้ได้ 

4. กระบวนการอัดรีด 

 
S : Strengths 

(จุดแข็ง) 
W : Weaknesses 

(จุดอ่อน) 
O : Opportunities 

(โอกาส) 
T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มี วิ ธี ก า ร ผ ลิ ต ท่ี
ซั บ ซ้ อ น  ห ล า ย
ขั้นตอน (กระบวนการ
ค ล้ า ย ก า ร อั ด รี ด
เส้ือผ้า) 
- เป็น กระบวนการ
ให ม่ ท่ี ยั ง ไ ม่ มี ก า ร
เผยแพร่สามารถสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับกลุ่ม
ชุมชนได้ 

- ขนาดรูปทรงไม่มี
เก ณ ฑ์ ม า ต ร ฐ า น 
เพราะขึ้นอยู่ กับ ตัว 
รังไหม 

- ได้การสนับสนุนจาก
ศูนย์หม่อนไหมสระบุรี 
เพื่อจัดสรรหารังไหมให้
ตรงกับความต้องการ
ของกลุ่ม 

- สมาชิกสามารถทํา
ไ ด้ บ า ง ค น  บ า ง
ขั้นตอน 



154 
 
ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 

5. กระบวนการยีฟู (ใส่Soda Ash) 
 

 
 

S : Strengths 
(จุดแข็ง) 

W : Weaknesses 
(จุดอ่อน) 

O : Opportunities 
(โอกาส) 

T : Threats 
(อุปสรรค) 

- มี วิ ธี ก า ร ผ ลิ ต ที่
ซั บ ซ้ อ น  ห ล า ย
ข้ันตอน 
 

- ไ ม่ นิ ย ม นํ า ม า ส ร้ า ง
ผลิตภัณฑ์. 
- การยีฟู ต้องใช้เวลานาน 
แล้วดึงใยไหมทีละตัว 
- ใช้เวลาในการผลิตมาก 
ไม่ประหยัดแรงงาน 

- ได้การสนับสนุนจากศูนย์
หม่อนไหมสระบุรี เพ่ือจัดสรร
หารั งไหม ให้ต รงกับความ
ต้องการของกลุ่ม 
- การผลิตเรียบง่าย และมีการ
ลงทุนตํ่า 

- สมาชิกสามารถทําได้
บางคน 

 
จากตารางท่ี 4.1 ผลการศึกษา และการวิเคราะห์กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

โดยใช้การวิเคราะห์ด้วย SWOT Analysis การวิเคราะห์แบ่งออกเป็นตามกระบวนการใช้ประโยชน์
จากรังไหมเปล่า พบว่า กระบวนการต่างๆ นั้นมี จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส 
(Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ท่ีคล้ายคลึงกันไม่แตกต่างกันมาก โดยจะแตกต่างกันท่ีจุด
แข็งกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 

4.1.2 หลังจากท่ีผู้วิจัยได้ไปลงพื้นท่ีสัมภาษณ์ข้อมูลแล้ว จึงได้วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้กรอบ
แนวความคิดในการคัดเลือกข้อมูลท่ีได้จากการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของ
กลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี เพื่อให้ได้ข้อมูล ท่ีจะนํามาช่วย
ในการตัดสินใจ โดยใช้ทฤษฏีกระบวนการตัดสินใจเชิงลําดับ (Analytic Hierarchy Process : AHP)  

การจัดโครงสร้างลําดับขั้นของการตัดสินใจ ด้วยกระบวนการวิเคราะห์ตามลําดับช้ันมี
โครงสร้าง กระบวนการเลียนแบบความคิดของมนุษย์ ดังนั้นจึงมีการสร้างแผนภูมิเป็นลําดับช้ัน
เลียนแบบกระบวนการคิดเพื่อ ตัดสินใจของมนุษย์โดยแผนภูมิแบ่งออกเป็นหลายระดับช้ันขึ้นอยู่กับ
ความซับซ้อนของปญัหา โดยแต่ละระดับช้ันจะประกอบด้วยกลุ่มของเกณฑ์ต่าง ๆ 
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แผนภูมิโครงสร้างลําดับข้ันของการตัดสินใจ 
 

 
 

แผนภูมิที่ 4.1 แผนภูมิโครงสร้างลําดับข้ันของการตัดสินใจ 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
จากแผนผังโครงสร้าง เพื่อหาลําดับความสําคัญของเนื้อหาข้อมูลด้านกระบวนการการใช้

ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ให้อยู่ ในรูปแบบของแผนภูมิโครงสร้างลําดับช้ัน ซึ่งเเต่ล ะส่วนจะ
ประกอบด้วยหลักเกณฑ์ในการตัดสินใจอยู่ 5 ข้อ ได้เเก่ 

1. ด้านคุณค่า 
2. ด้านการเผยเเพร่ 
3. ด้านความสวยงาม 
4. ด้านการใช้งานท่ีเหมาะสม 
5. ด้านความสะดวกสบาย  

ลําดับช้ันบนสุดนั้นคือเป้าหมาย ท่ีผู้วิจัยต้องการจะนําข้อมูลจากการลําดับช้ัน ส่วนลําดับช้ัน
ขั้นท่ีสามนั้นคือทางเลือกด้านเนื้อหาของกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ท่ีผู้วิจัยจะต้องหา
ความสําคัญให้สอดคล้องกับหลักเกณฑ์เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์เป้าหมายจากการหาลําดับความสําคัญโดย
การนําข้อมูลมาเปรียบเทียบความสัมพันธ์ทีละคู่ ผู้วิจัยได้คัดเลือก ค่าลําดับตัวเลขมาเพียง 3 ระดับชุด
เลข จาก 9 ระดับความเข้มข้นของความสําคัญ ดังตาราง2.4 คัดเลือกจากตัวเลขค่าลําดับคัดเลือก
เฉพาะเจาะจงค่าลําดับท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย คือ ระดับความเข้มข้นของความสําคัญ 1,3,5 เพื่อให้
ได้ค่าคะเนชัดเจนยิ่งขึ้นดังตารางด้านล่าง 
 
ตารางที่ 4.2 แสดงชุดของตัวเลขท่ีใช้ในการเปรียบเทียบรายคู่ท่ีผู้วิจัยเลือกนํามาใช้ 

ระดับความ เข้มข้น
ของความส าคัญ 

ความหมาย ค าอธิบาย 

1 
3 
 
5 

สําคัญเท่ากัน 
สําคัญกว่าปานกลาง 
 
สําคัญมากกว่า 

ทั้ง 2 ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อวัตถุประสงค์เท่าๆกัน 
ประสบการณ์ เเละการวินิจฉัยแสดงถึงความพึงพอใจใน
ปัจจัยหน่ึงมากกว่าอีกปัจจัยหน่ึงปานกลาง 
ประสบการณ์ เเละการวินิจฉัยแสดงถึงความพึงพอใจใน
ปัจจัยหน่ึงมากกว่าอีกปัจจัยหน่ึงมาก 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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จากนั้นผู้วิจัยได้ทําการสังเคราะห์ข้อมูลจากการเปรียบเทียบข้อมูลท่ีอ้างอิงจากตารางข้างบน
เพื่อการหาลําดับความสําคัญของเนื้อหาให้ได้เป็นตารางการวิเคราะห์เเบบเมตริกซ์ จากการ
เปรียบเทียบในตางรางโดยใช้เกณฑ์การประเมินความสําคัญของชุดตัวเลขตารางท่ี มาเป็นเกณฑ์เลือก
มา 3 ระดับ เพื่อให้ได้ค่าคะเเนนท่ีเห็นได้ชัดเจนยิ่งขึ้น ดังนี้ 

 
ตารางที่ 4.3 จัดลําดับความสําคัญน้ําหนักท่ีเป็นผลลัพธ์สําหรับเกณฑ์ในการเปรียบเทียบคู่ 

เกณฑ์การตัดสินใจ จัดล าดับความส าคัญ ล าดับ 
คุณค่า 8.7% 5 

เผยแพร่ 11.3% 3 
สวยงาม 11.7% 2 
ใช้งาน 8.9% 4 
สะดวก 4.0% 6 

เอกลักษณ ์ 55.7% 1 
 

จํานวนการเปรียบเทียบ =15 
Consistency Ratio (C.R.) = 4.5% 
 

ตารางที่ 4.4 เเสดงตารางเมตริกซ์ท่ีนํามาเลือกใช้ในการเปรียบเทียบหลักเกณฑ์เป็นคู่ ๆ 
เกณฑ์การ
ตัดสินใจ 

คุณค่า เผยแพร่ สวยงาม ใช้งาน 
สะดวก 
สบาย 

เอกลักษณ ์

คุณค่า 1 0.50 1.00 1.00 3.00 0.17 
เผยแพร่ 2.00 1 1.00 1.00 2.00 0.25 
สวยงาม 1.00 1.00 1 2.00 4.00 0.11 
ใช้งาน 1.00 1.00 0.50 1 3.00 0.17 
สะดวก 0.33 0.50 0.25 0.33 1 0.12 

เอกลักษณ ์ 7.00 4.00 9.00 6.00 8.00 1 
 

เปิดตารางค่าดัชนีความสอดคล้องเชิงสุ่ม (Random Consistency Index: R.I.) โดยท่ีค่า R.I. 
เป็นค่าท่ีขึ้นกับขนาดของเมตริกซ์ต้ังแต่ 1×1 จนถึง 15×15 ผลของ R.I แสดงดังภาพท่ี 59  
 

 
 
ภาพที่ 59 ค่าของดัชนีความสอดคล้องตามขนาดของเมตริกซ์ (Random Consistency Index: R.I.) 
ที่มา : สถาบันเทคโนโลยีป้องกันประเทศ (องค์การมหาชน) 
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จากนั้นนําค่าดัชนีความสอดคล้องเชิงสุ่มมาใส่แทนค่าตารางเมตริกซ์ดังตารางท่ี 4.5 
 
ตารางที่ 4.5 เเสดงตารางเมตริกซ์ท่ีนํามาเลือกใช้ในการเปรียบเทียบหลักเกณฑ์เป็นคู่ ๆ 

เกณฑ์การ
ตัดสินใจ 

คุณค่า เผยแพร่ 
สวยงา

ม 
ใช้งาน 

สะดวก
สบาย 

เอกลักษณ์ 
ความส าคั

ญ 
คุณค่า 1 1/2 1 1 3 1/7 8.9 

เผยแพร่ 2 1 1 1 2 1/4 11.5 
สวยงาม 1 1 1 2 4 1/9 11.9 
ใช้งาน 1 1 1/2 1 3 1/6 9.5 
สะดวก 1/3 1/2 1/4 1/3 1 1/8 4.2 

เอกลักษณ ์ 7 4 9 6 8 1 54.0 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
จากตารางท่ี 4.5 ผู้วิจัยได้ต้ังเป้าหมายหลักเกณฑ์การตัดสินใจ  
1. ด้านคุณค่า    
2. ด้านการเผยเเพร่  
3. ด้านความสวยงาม  
4. ด้านการใช้งานท่ีเหมาะสม  
5. ด้านความสะดวกสบาย 
6. ด้านความมีเอกลักษณ์ 
พบว่าเเถวทางด้านซ้ายมือบนสุดจะเปรียบเทียบกับหลักเกณฑ์ในเเถวด้านบนเเนวนอนจะทํา

การเปรียบเทียบเป็นคู่ไปจนหมดจากนั้นหาผลรวมของตัวเลขในเเต่ละเเถวต้ังเเต่เเถวของตาราง
เมตริกซ์นําตัวเลขเเต่ละช่องของเเถวเเนวต้ังเเต่ละเเถวหารด้วยผลรวมของตัวเลขในเเถว เพื่อให้ได้
ตารางเมตริกซ์ของค่าเฉล่ียซึ่งเป็นนัยสําคัญท่ีใช้เปรียบเทียบระหว่างปัจจัยลําดับความสําคัญสรุปได้ว่า
ลําดับความสําคัญท่ีมีค่าคะเเนนมากท่ีสุดเรียงตามลําดับได้ดังนี้  คือ หลักเกณฑฺ์ ด้านความเป็น
เอกลักษณ์  ด้านความสวยงาม ด้านการเผยเเพร่ ด้านการใช้งาน  ด้านคุณค่า เเละด้านความ
สะดวกสบาย  

 
ตารางที่ 4.6 จัดลําดับความสําคัญน้ําหนักท่ีเป็นผลลัพธ์สําหรับเกณฑ์ในการเปรียบเทียบคู่ 

เกณฑ์การตัดสินใจ จัดล าดับความส าคัญ ล าดับ 
การตัด 17.5% 2 
การม้วน 9.3% 3 
การพับ 6.7% 4 

การอัดรีด 63.1% 1 
การยีฟู 3.5% 5 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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จํานวนการเปรียบเทียบ = 10 
Consistency Ratio (C.R.) = 7.2% 

 
ตารางที่ 4.7 ตารางเมตริกซ์ท่ีใช้เปรียบเทียบทางเลือกด้านเนื้อหาของข้อมูล ท้ัง 5 ด้าน 

เกณฑ์การ
ตัดสินใจ 

การตัด การม้วน การพับ การอัดรีด การยีฟ ู

การตัด 1 3.00 3.00 0.17 5.00 
การม้วน 0.33 1 2.00 0.11 4.00 
การพับ 0.33 0.50 1 0.12 3.00 

การอัดรีด 6.00 9.00 8.00 1 9.00 
การยีฟุ 0.20 0.25 0.33 0.11 1 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 
เปิดตารางค่าดัชนีความสอดคล้องเชิงสุ่ม (Random Consistency Index : R.I.) โดยท่ีค่า 

R.I. เป็นค่าท่ีขึ้นกับขนาดของเมตริกซ์ต้ังแต่ 1×1 จนถึง 15x15 ผลของ R.I แสดงดังภาพท่ี 59 จากนั้น
นําค่าดัชนีความสอดคล้องเชิงสุ่มมาใส่แทนค่าตารางเมตริกซ์ดังตารางท่ี 4.8 
 
ตารางที่ 4.8 ตารางเมตริกซ์ท่ีใช้เปรียบเทียบทางเลือกด้านเนื้อหาของข้อมูล ท้ัง 5 ด้าน 

เกณฑ์การ
ตัดสินใจ 

การตัด การม้วน การพับ การอัดรีด การยีฟู 
ล าดับ 

ความส าคัญ 
การตัด 1 3 3 1/6 5 17.9 
การม้วน 1/3 1 2 1/9 4 10.2 
การพับ 1/3 1/2 1 1/8 3 7.3 

การอัดรีด 6 9 8 1 9 61.0 
การยีฟุ 1/5 1/4 1/3 1/9 1 3.7 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากตารางเมตริกซ์ท่ีใช้เปรียบเทียบทางเลือกด้านเนื้อหาข้อมูลท้ัง 5 ด้าน สรุปได้ว่าค่า
คะแนนเกณฑ์การตัดสินใจ พบว่า การอัดรีดมีลําดับความสําคัญมากท่ีสุด รองลงมาอันดับ 2 คือ การ
ตัดและการม้วนตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.9 ตรวจสอบความสอดคล้องกันของเหตุผลคํานวณหาลําดับความสําคัญท้ังหมด 

 
คุณค่า 
(8.9) 

เผยแพร ่
(11.5) 

สวยงาม 
(11.9) 

ใช้งาน 
(9.5) 

สะดวก 
สบาย 
(4.2) 

เอกลักษณ์ 
(54.0) 

ล าดับ 
ความส าคัญ 

(รวม) 

การตัด 
(17.9) 

159.31 205.85 213.01 170.05 75.18 966.6 1790 

การม้วน 
(10.2) 

90.78 117.3 121.38 96.9 42.84 550.8 1020 

การพับ 
(7.3) 

64.97 83.95 86.87 69.35 30.66 394.2 730 

การอัดรีด 
(61.0) 

542.9 701.5 725.9 579.5 256.2 3294 6100 

การยีฟุ 
(3.7) 

32.93 42.55 44.03 35.15 15.54 199.8 370 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากตารางท่ี 4.9 ผลลัพธ์ AHP ปรากฏว่าข้อมูลการอัดรีดนั้นมีความน่าสนใจมากท่ีสุด (61.0) 
ตามด้วยข้อมูลด้านการตัด (17.9) ด้านการม้วน (10.2) การพับ (7.3) เเละยีฟู (3.7) ตามลําดับ เเละ
เนื่องจากคะเเนนของท้ัง 5 ด้านมีความเเตกต่างกันมากพอ ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีเหตุผลสนับสนุนเพียง
พอท่ีจะเลือกเนื้อหาข้อมูลด้านกระบวนการอัดรีดมาเป็นเเนวทางในการนํามาออกเเบบผลิตภัณฑ์ให้
สอดคล้องกับเกณฑ์การตัดสินใจ 

 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสม เเละสอดคล้อง      

เเก่การน ามาประยุกต์ใช้กับข้อมูล 
 

ตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสม 
เเละสอดคล้องเเก่การนํามาประยุกต์ใช้กับข้อมูลในวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 ผู้วิจัยได้ทําการสร้างเเบบสอบ
ถามเพื่อหาความต้องการของผู้บริโภคว่ามีความต้องการผลิตภัณฑ์ประเภทใดเเละในด้านใดมากท่ีสุด 

 

4.2.1 ผลจากการวิจัยผู้วิจัยได้สร้างเเบบสอบถามจากระบบอินเตอร์เน็ต เพื่อสอบถามความ
ต้องการของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสม กับข้อมูลเรื่องรังไหม และผลิตภัณฑ์จาก
รังไหมเปล่า ผลสรุปได้ว่าประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมท่ีสุดได้ข้อมูลมาจากการตอบเเบบสอบ
ถามทางระบบอินเตอร์เน็ตจํานวน 100 คน พบว่าความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีมีภาพรวม
มากท่ีสุดคือจํานวนร้อยละ 73 รองลงมาคือประเภทเครื่องประดับ จํานวนร้อยละ13 ประเภทของท่ี
ระลึกจํานวนร้อยละ 8 เเละอันดับสุดท้ายคืออื่นๆจํานวนร้อยละ 6 
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ภาพที่ 60 กราฟแสดงความต้องการของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
หลังจากท่ีผู้วิจัยได้ประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับด้านเนื้อหาข้อมูลเเล้ว ผู้วิจัยจึงท า

การสร้างแบบสอบถามความต้องการในด้านการใช้งานของตัวผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ตัวผลิตภัณฑ์ออกเเบบ 
มาตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เเละเพื่อหาประเภทของผลิตภัณฑ์ (กระเป๋าสุภาพสตรี) ว่า
ควรจะมีผลิตภัณฑ์ชนิดใดบ้าง จ านวน 100 คน ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 

1. ข้อมูลด้านเพศ 
 

ตารางที่ 4.10 ข้อมูลการตอบเเบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
เพศ จ านวน (คนn=100) ร้อยละ (%) ระดับความส าคัญ 

หญิง 
ชาย 

67 
32 

67.7 
32.3 

1 
2 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากผลการตอบเเบบสอบถามด้านเพศสามารถสรุปข้อมูลได้ว่า ผู้ตอบเเบบสอบถามจ านวน 
100 คน ส่วนมากเป็นเพศหญิง จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 67.7 รองลงมาคือ เพศชาย 32 คน 
คิดเป็นร้อยละ 32.3 สรุปได้ว่าเพศหญิงมีความสนใจในการตอบเเบบสอบถามในหัวข้อเรื่องการออก
เเบบผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
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2. อายุ  
 

ตารางที่ 4.11 ข้อมูลการตอบเเบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
ระดับอายุ จ านวน (คน n=100) ร้อยละ (%) ระดับความส าคัญ 

ต่ ากว่า 20 ปี 
20-25 ปี 
26-30 ปี 
31-35 ปี 
36-40 ปี 
41-45 ปี 
45 ปี ขึ้นไป 

1 
29 
34 
21 
6 
5 
3 

1 
29.3 
34.3 
21.2 
6.1 
5.1 
3 

 
2 
1 
3 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากผลการตอบเเบบสอบถามด้านอายุ สามารถสรุปข้อมูลได้ว่า ระดับอายุท่ีมีความสนใจ 
มากท่ีสุดคือ อายุระหว่าง 26-30 ปี จํานวน 34 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 34.3 รองลงมา 20-25 ปี 
จํานวน 29 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 29.3 อายุ 31-35 ปีจํานวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 21.2 
ตามลําดับ  

3. อาชีพ 
 

ตารางที่ 4.12 ข้อมูลการตอบเเบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
อาชีพ จ านวน (คน n=100) ร้อยละ (%) ระดับความส าคัญ 

นักเรียน/นักศึกษา 
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานเอกชน 
ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
อื่นๆ 

27 
15 
32 
24 
1 

27.3 
15 
32.2 
24.2 
1 

2 
 
1 
3 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากผลการตอบเเบบสอบถาม ด้านอาชีพส่วนใหญ่ท่ีตอบเเบบสอบถามมากท่ีสุด คือพนักงาน
เอกชน จํานวน 32 คิดเป็นร้อยละ 32.2 รองลงมา นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 27 คน คิดเป็นจํานวน
ร้อยละ 27.3 ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว จํานวน 24 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 24.2 ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
จํานวน 15 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 15 เเละสุดท้ายคืออื่นอีก 1 คน คิดเป็น จํานวนร้อยละ 1 
ตามลําดับ 
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4. รายได้ 
 

ตารางที่ 4.13 ข้อมูลการตอบแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
รายได้ต่อเดือน จ านวน (คน n=100) ร้อยละ (%) ระดับความส าคัญ 

ตํ่ากว่า 5,000 บาท 
5,001-10,000 บาท 
10,001-15,000 บาท 
15,001-20,000 บาท 
20,001-25,000 บาท 
25,001-30,000 บาท 
มากกว่า 30,000 บาท 

8 
6 
10 
21 
22 
20 
12 

8.1 
6.1 
10.1 
21.2 
22.2 
20.2 
12.1 

 
 
 
2 
1 
3 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากการตอบเเบบสอบถามด้านรายได้ต่อเดือน ท่ีผู้ส่วนใหญ่มีผู้ตอบเเบบสอบถามมากท่ีสุด 
คือ รายได้ต่อเดือนระหว่าง 20,001-25,000 บาทบาท จํานวน 22 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 22.2 
รองลงมา 15,001-20,000 บาท จํานวน 21 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 21.2 เงินเดือน 25,001-
30,000 บาท 20 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 20.2 เเละ มากกว่า 30,000 บาท 12คน คิดเป็นร้อยละ 
12.1 เงินเดือน 10,001-15,000 บาท คนตอบ 10 คนคิดเป็นร้อยละ 10.1 เงินเดือน 5001-10,000 
บาทคนมีตอบ 6 คน คิดเป็นร้อยละ 6.1 เเละเงินเดือนตํ่ากว่า 5,000 บาท มีคนตอบ 8 คน คิดเป็น
ร้อยละ 81 

 

5. ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี ที่ได้จากการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง
ไหมเปล่า มีความเหมาะสมกับการใช้งานผลิตภัณฑ์กระเป๋าประเภทใด 

 

ตารางที่ 4.14 ข้อมูลการตอบแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น 
ประเภทกระเป๋า จ านวน (คน n=100) ร้อยละ (%) ระดับความส าคัญ 

1. กระเป๋าหูห้ิว 
2. กระเป๋าหนีบ 
3. กระเป๋าถือเดินทาง 
4. กระเป๋าถือเล่น 
5. กระเป๋าย่าม 
6. กระเป๋าสะพาย 
7. กระเป๋าทรงแจกัน 

31 
87 
26 
56 
36 
46 
38 

31.3 
87.9 
26.3 
56.6 
36.4 
46.5 
38.4 

 
1 
 
2 
 
3 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากการตอบเเบบสอบถามด้านผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีผู้วิจัยจากการออกเเบบผลิตภัณฑ์
กระเป๋าจากรังไหมเปล่านั้นมีความเหมาะสมกับการใช้งานผลิตภัณฑ์กระเป๋าหนีบมากท่ีสุด จํานวน 87 
คน คิดเป็นร้อยละ 87.9 รองลงมาคือ กระเป๋าถือเล่น 56 คน คิดเป็นร้อยละ 56.6 กระเป๋าสะพาย 46 
คน คิดเป็นร้อยละ 46.5  
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ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกสามอันดับเเรกท่ีมีผู้ตอบเเบบสอบถามจํานวนคนท่ีเยอะมากท่ีสุด ในการ
เลือกประเภทของผลิตภัณฑ์ ท่ีจะนํามาออกเเบบให้เป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี ท่ีได้จากการศึกษาและ
พัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ได้เเก่ กระเป๋าหนีบ กระเป๋าถือเล่น และกระเป๋า
สะพาย 

 
6. ความต้องการของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีในแต่ละคร้ัง 

 
ตารางที่ 4.15 ข้อมูลการตอบแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเบ้ืองต้น 

ประเภทกระเป๋า 
จ านวน (คน 

n=100) 
ร้อยละ 
100(%) 

ระดับความ
เหมาะสม 

1.ข้อพิจารณาในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
   1.1 ด้านรูปทรง 
   1.2 ด้านรูปแบบ 
   1.3 ราคา 
   1.4 ความมีเอกลักษณ์ 
   1.5 สีสันสวยงาม 
   1.6 ประโยชน์ใช้สอย 
   1.7 ขนาด 
   1.8 วัสดุท่ีน ามาใช้ 
   1.9 ความคงทน 
   1.10 การดูแลรักษา 
   1.11 อื่น 

 
43 
74 
55 
73 
38 
67 
18 
18 
26 
16 
3 

 
43.4 
74.7 
55.6 
73.7 
38.4 
67.7 
18.2 
18.2 
26.3 
16.2 
3 

 
5 
1 
4 
2 
 
3 

2. ผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้ได้หลากหลายโอกาส 52 52.5 มาก 
3. ขนาดของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมน่าใช้งาน 55 55.6 มาก 
4. รูปแบบ รูปทรง ของผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม 50 50.5 มาก 
5. สีสันสวยงาม เป็นเอกลักษณ์ 61 61.6 มาก 
6. ผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย 50 50.5 มาก 
7. ผลิตภัณฑ์สามารถซ่อมแซมและท าความสะอาด
ได้ 

42 42.4 มาก 

8. ผลิตภัณฑ์มีความคงทน ใช้งานได้นาน 56 56.6 มาก 
 
 
 
 



164 
 
ตารางที่ 4.15 (ต่อ) 

ประเภทกระเป๋า 
จ านวน (คน 

n=100) 
ร้อยละ 
100(%) 

ระดับความ
เหมาะสม 

9. ราคาท่ีเหมาะสมต่อก าลังซื้อ 
     100-500 บาท 
     501-1,000 บาท 
     1,001-1,500 บาท 
     2,000 บาทขึ้นไป 

 
17 
34 
37 
11 

 
17.2 
34.3 
37.4 
11.1 

 
 
 
มากท่ีสุด 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากผลการตอบเเบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋า
สตรีในแต่ละครั้ง สรุปได้ว่า ผู้บริโภคให้ความสนใจในด้านรูปแบบมากท่ีสุด จํานวน 74 คน คิดเป็น
จํานวนร้อยละ 74.7 รองลงมาคือด้านความมีเอกลักษณ์จํานวน 73 คนคิดเป็นจํานวนร้อยละ 73.7 
ด้านประโยชน์การใช้งาน 67 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 67.7 ด้านราคา 55 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 
55.6 ด้านรูปทรง 44 คิดเป็นจํานวนร้อยละ 44.3 สีสันสวยงาม มีคนตอบ 38 คน คิดเป็นจํานวนร้อย
ละ 38.4 ความคงทน 26 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 26.3% ขนาด เเละวัสดุมีคนตอบเท่ากัน คือ    
18 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 18.3 ด้านการดูเเลรักษา 16 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 16.2 เเละ อื่นๆ
อีก 3 คน คิดเป็นจํานวนร้อยละ 3 ตามลําดับ 

จากการตอบเเบบสอบถามว่าหากมีการผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากรังไหมเปล่าขึ้นจริงผู้บริโภค
คาดว่าจะมีประโยชน์ ด้านใด  คําตอบส่วนใหญ่มีการตอบว่าการส่งเสริมในด้านการเผยเเพร่
กระบวนการกรรมวิธีการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่ามากท่ีสุด รองลงมาคือการสร้างคุณค่าให้เเก่
ผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมรายได้ให้กลุ่มชุมชนรังไหมประดิษฐ์ เเละเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถถ่ายทอดและ
พัฒนาองค์ความรู้ให้กับกลุ่มชุมชนเพื่อสร้างกระบวนการในการนําความรู้ไปพัฒนา และออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ต่อไป 

 

4.2.2 จากกรอบเเนวความคิดเทคนิค QFD (Quality function deployment) 
งานวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยท่ีประยุกต์ใช้กับเทคนิคการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพเพื่อทําการ

ออกเเบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า ท่ีได้จากการศึกษาออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า เเละยังเป็น
ข้อมูลสําคัญสําหรับนําไปพัฒนาให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ตาราง
ความต้องการของลูกค้า (Costomer Rerquirements) ได้จากลุ่มประชากรกลุ่มจากการตอบเเบ
บสอบถามครั้งท่ี 2 เพื่อหาความต้องการท่ีมีความสนใจในผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากการศึกษากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ตําบลตลาดน้อย อําเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี
จากนั้นนําความต้องโดยใช้เเผนภาพเช่ือมโยง (Affnity Diagram) ได้การถ่ายทอดความต้องการของ
ลูกค้าให้เป็นเป้าหมายในขั้นตอนการออกเเบบเเละพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นไปในเเนวทางปฎิบัติเป็นตัว
ช่วยในการประกันคุณภาพในการออกเเบบโดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อความพึงพอใจของลูกค้า เเละ
ถ่ายทอดความต้องการของลูกค้าให้เป็นเป้าหมายในการออกเเบบโดยการใช้เเผนผัง  (Houseof 
Quality) สรุปเป็นตารางความต้องการได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 61 ตาราง QFD เเสดงความต้องการของผลิตภัณฑ์ในด้านต่าง ๆ 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
งานวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยท่ีประยุกต์ใช้กับเทคนิคการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ (Quality 

Function Deplioment : QFD) เพื่อทําการออกเเบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีจากรังไหมเปล่า ท่ีได้
จากการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน
ให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ตารางความต้องการของลูกค้า  
(Costomer Requirements) ได้จากลุ่มประชากรกลุ่ม (Focus Groups) ของผู้ท่ีมีความสนใจใน
ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน จํานวน 100 คนเป็นการสุ่มจากนั้นสามารถนําความต้องการมาเเบ่งเป็น 3ระดับช้ันโดยใช้
แผนภาพเช่ือมโยง (Affnity Diagram) วิธีการให้คะเเนนความสําคัญประเมินตามเเบบมาตรฐาน
ประเมินค่าระดับ (Rating scale) คือ ใช้อ่านค่าตามอัตราส่วน ดังนี้ 
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5 หมายถึง สําคัญมากท่ีสุด 
4 หมายถึง สําคัญค่อนข้างมาก 
3 หมายถึง สําคัญปานกลาง 
2 หมายถึง สําคัญเล็กน้อย 
1 หมายถึง ไม่สําคัญ 
 

ค่าความสําคัญท่ีได้ในส่วนนี้จะนําไปคูณกับตัวเลขอื่น ๆ ในการวางเเผน (Planning Matrix) 
เพื่อใช้งานต่อตารางส่วนวางเเผน (Planning Matrix) ใช้สําหรับวางเเผนกลยุทธ์การจัดลําดับ
ความสําคัญของความต้องการของลูกค้า เเละเปรียบเทียบการส ารวจความคิดเห็นของลูกค้า ระหว่าง
ผลิตภัณฑ์ของคู่เเข่ง A เเละตัวผลิตภัณฑ์ของคู่เเข่ง B กับผลิตภัณฑ์ของผู้วิจัย (เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีออก
เเบบให้มีรูปแบบใกล้เคียงกับผลิตภัณฑ์ท่ีผู้วิจัยจะทําการออกเเบบใหม่) ข้อมูลส่วนนี้จะช่วยทําให้
ผู้วิจัยได้มองเห็นว่าผลิตภัณฑ์ของผู้วิจัยนั้นอยู่ในระดับใด เมื่อนําไปเทียบกับคู่เเข่ง เเละสามารถ
มองเห็นเเนวทางในการปรับปรุงเเก้ไขให้ผลิตภัณฑ์ท่ีจะทํานั้นดีขึ้น หรือใช้การวิเคราะห์หาความพอดี
ท่ีเหมาะสมให้กับตัวผลิตภัณฑ์ไม่ว่าจะเป็นการเลือกวัสดุการผลิตการใช้งาน เเละปัจจัยทางการตลาด
อื่น ๆ การวางเเผนนี้ ประกอบด้วย 8 คอลัมน์ คือ 

1. OutProduct เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีรูปแบบใกล้เคียงกับผลิตภัณฑ์ท่ีผู้วิจัยจะนํามาออกเเบบ
ใหม่ 

2. Competitor A’ product เป็นผลิตภัณฑ์ของคู่เเข่งรายท่ี 1 ท่ีมีจุดเด่นความงามของ
รูปแบบตัวผลิตภัณฑ์ ประโยชน์ใช้สอยเหมาะสม 

3. Competitor B’ product เป็นผลิตภัณฑ์ของคู่เเข่งรายท่ี 2 ท่ีมีจุดเด่นด้านความงามของ
รูปแบบเเละการตกเเต่ง สีสัน เเละความมีเอกลักษณ์ 

4. Planned Rating จากการเปรียบเทียบความต้องการของผู้ท่ีสนใจงานผลิตภัณฑ์ ท่ี
ผสมผสานด้านศิลปวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้ต้ังจุดมุ่งหมายว่าผลิตภัณฑ์ท่ีออกเเบบข้ึนมาใหม่ควรได้ ระดับ
ความพึงพอใจของกลุ่มผู้ท่ีสนใจ โดยจะมีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ในด้านรูปเเบบความเป็นอัตลักษณ์สีสัน
สวยงามน่าใช้ เเละมีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม 

5. Improvement Factor อัตราส่วนการปรับปรุง เป็นการคํานวนเพื่อให้ Weight จะใช้
รูปแบบใด ก็ได้ 

6. Sales Point จุดขายของผลิตภัณฑ์คือ ความสวยงาม มีอัตลักษณ์ สีสัน รูปแบบ การใช้
สอยท่ีเหมาะสม 

7. Overall Weighting คะเเนนดิบเป็นค่าคํานวณจากข้อมูล Customer Importance 
*Improvement Factor* Sales Point 

8. Percentage Of Total คะเเนนดิบปกติ 
จากตาราง QFD เเสดงความต้องการของผลิตภัณฑ์ในด้านต่างๆ สามารถสรุปรายละเอียดได้ 

ดังนี้ 
1. ตารางส่วนคุณลักษณะทางคุณภาพเป็นรายละเอียดทางเทคนิคท่ีสัมพันธ์กับความต้องการ

ของลูกค้า เเยกออกเป็น 3 ส่วน Performance measures, Size of reang, Technical detail ซึ่ง 
Performance measures เป็นตัวช้ีสมรรถนะในส่วนนี้ผู้วิจัยได้เปล่ียนความต้องการของผู้ท่ีสนใจใน
ตัวผลิตภัณฑ์ให้เป็นคุณสมบัติทางคุณภาพ ผู้วิจัยได้เเบ่งตัวช้ีวัดตามหัวข้อเป็นมาตรฐานผลิตภัณฑ์
กระเป๋า โดยมีคุณลักษณะดังนี้ ผลิตภัณฑ์จากตัดเย็บ 
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ลักษณะทั่วไป 

- ต้องอยู่สภาพเรียบร้อยตลอดช้ินงาน ประณีต สวยงาม ไม่เปรอะเป้ือน 
- ต้องไม่ปรากฏข้อบกพร่องให้เห็นเด่นชัด ผ้าเป็นรูหรือขาด รอยต่อและริม ผ้าหลุดลุ่ย มี

ปลายเส้นด้ายโผล่ออกมา (ส่วนข้อบกพร่องอื่น ๆ อันเกิดจากกรรมวิธีการตัดเย็บด้วยมือต้องมีน้อย
ท่ีสุด เเละเป็นท่ียอมรับได้) 

- รูปทรง และสัดส่วนต้องไม่บิดเบ้ียว เกรนผ้าถูกต้อง สมส่วน ไม่ย่นตึง หรือรั้ง 
 

การเย็บ 
- สีของด้ายต้องใช้สีเดียวกันกับสีของผ้าหรือใช้สีให้กลมกลืนมากท่ีสุดหรือเป็นท่ียอมรับได้ 
- ขนาดของเส้นด้ายต้องเหมาะสมกับเนื้อผ้า 
- ฝีจักรหรือผีเข็ม ต้องไม่ถ่ีหรือห่างเกินไปและไม่ข้ามกระโดด 
- ริมตะเข็บด้านในต้องไม่หลุดลุ่ย ตะเข็บต้องไม่มีรอยแยกหรือขาด 
- การสอย ต้องประณีต ไม่ปรากฏเส้นด้านบนผ้าด้านถูกอย่างชัดเจน 
- การต่อลวดลายของผ้าเช่นผ้าตาผ้าลายทางต้องตรงกัน (ยกเว้นกรณีเป็นลักษณะเฉพาะ

ของช้ินงาน ) 
 

ซับใน(ถ้ามี) 
- สีของซับในต้องเป็นสีเดียวกันหรือกลมกลืนกับผ้าตัวนอก และไม่ตรึงรั้งจนเสียรูปทรงวัสดุ

เกาะเกี่ยว 
- ต้องอยู่ในสภาพดีแข็งแรงทนทานเหมาะสมกับแบบ และเนื้อผ้ากรณีเป็นโลหะต้องไม่เป็น

สนิมการตกแต่งด้วยวัสดุอื่น (ถ้ามี) 
- ต้องประณีตเรียบร้อย สวยงาม แข็งแรง ติดแน่นคงทนและเหมาะสมกันช้ินงาน 

สี -   มีสีตกอยู่ในน้ําได้เพียงเล็กน้อย 
ขนาด   - ต้องเป็นไปตามท่ีระบุไว้ท่ีฉลาก โดยมีเกณฑ์ความคลาดเคล่ือน ได้ไม่เกินบวกลบ 1 นิ้ว
หรือ 2.5เซนติเมตร  
 

การใช้งาน 
- ต้องสามารถใช้ได้ตามวัตถุประสงค์หรือถ้าเป็นเส้ือผ้าต้องสามารถสวมใส่ได้อย่าง

เหมาะสม 
การบรรจุ (การบรรจุภัณฑ์) 

- หากมีการบรรจุ ให้บรรจุในหีบห่อท่ีสะอาดแห้งเรียบร้อย และสามารถป้องกันความ
เสียหายท่ีเกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์นั้น ๆ (มผช. งานประดิษฐ์จากผ้า 196/2546) 

น้ําหนักของสินค้า (Kg) เเละขนาดของ ตัวผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีจากรังไหมเปล่า จะเป็นตัวช้ี
ด้านสมรรถนะในเรื่องของการใช้งาน บรรจุของ เเละความทนทานในการใช้งาน 

2. Size of renge เป็นตัวชี้วัดในด้านสีสันท่ีสวยงามมีเอกลักษณ์สอดคล้องกับเรื่องท่ีผู้วิจัยได้
ทําการศึกษามามีความหลากหลายในพื้นท่ีการนําไปใช้งานซึ่งจะเกี่ยวข้องกับด้านรูปแบบกับขนาด
ของตัวผลิตภัณฑ์ 

3. Technical detail จะช้ีวัดในด้าน เทคนิค เเละรูปแบบของตัวผลิตภัณฑ์จะบอกถึง
ลักษณะรูปเเบบ รูปร่าง รูปทรงลวดลายท่ีผ่านการวิเคราะห์ท่ีจะนํามาตกเเต่ง รวมถึงวัสดุ เเละจํานวน
การตกเเต่งเพื่อให้เกิดความสวยงาม เเละประโยชน์ใช้สอยเพิ่มมากข้ึน 



168 
 

ตารางส่วนความสัมพันธ์ในเชิงเทคนิค เเละลักษณะ Direction of improvment คือทิศทาง 
ของการปรับปรุงเเสดงด้วยลูกศรสีแดงท่ีช้ีขึ้นหมายถึงส่ิงท่ีควรจะพัฒนาให้ดีขึ้นลูกศรท่ีเเสดงด้วยการช้ี
หัวลง หมายถึง ส่ิงท่ีควรพัฒนาให้ลดลงส่วนตารางใดท่ีไม่มีลูกศรเเสดง หมายถึง คุณลักษณะท่ีพึง
พอใจเเล้ว จากตาราง ส่ิงท่ีควรพัฒนาให้ดีขึ้น นั้นก็คือ ด้านความทนทาน สีสันความหลากหลาย
รูปแบบ เเละลวดลายในการนํามาตกเเต่ง 

ความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะ เเละคุณภาพใช้ดูความสัมพันธ์ทางด้านเทคนิคท่ีนํามาใช้ว่า
มีข้อใดท่ีสัมพันธ์กันหรือมีข้อขัดเเย้งกัน 

ตารางส่วนความสัมพันธ์ (Relationship) ส่วนนี้ได้เเสดงความสัมพันธ์ระหว่างส่วนความ
ต้องการของลูกค้า (Customer Requirements) กับตารางส่วนคุณลักษณะทางคุณภาพซึ่งผู้วิจัยได้ใช้
สัญลักษณ์ดังนี้ 

 

 
 

เป็นการให้ค่าลําดับความสัมพันธ์ ท่ีมีความสอดคล้องกันมาสรุป ให้ค่าคะเเนนเชิงเทคนิค 
Techinal prioties เป็นการรวมค่าคะเเนนของความสัมพันธ์ระหว่างส่วนของความต้องการกับตาราง 

ส่วนคุณลักษณะทางคุณภาพซึ่งค่าคะเเนนจะเเสดงถึงความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจในตัว
ผลิตภัณฑ์เเละจะให้ค่าความสําคัญกับค่าคะเเนนมากกว่าข้ออื่น Techical benchmakeeting our 
Product, Competitor A’s product, Competitor B’s productเป็นการเปรียบเทียบทางเทคนิค
ของผลิตภัณฑ์ของผู้วิจัยกับผลิตภัณฑ์ของคู่เเข่ง A เเละ B ซึ่งจะทําให้ผู้วิจัยเห็นถึงข้อมูลทางเทคนิคได้
ชัดเจนมากยิ่งขึ้นเพื่อจะนําไปปัจจัย เเละเป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้วิจัยนั้นคือ Design 
Targets 

 

4.2.3 การวิเคราะห์โดยนําหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรมหรือหลัก Triz 40 มาประยุกต์ใช้ใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

หลังจากท่ีได้วิเคราะห์ข้อมูล Quality Function Deployment (QFD) ผู้วิจัยได้นําข้อมูลท่ี
ได้จากบ้านคุณภาพ (House of Quality) มาใช้วิเคราะห์โดยนําหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรมหรือ
หลัก Triz40 มาประยุกต์ใช้ในการกําหนดแนวทางการแก้ไขปัญหาผลิตภัณฑ์ชุมชนในปัจจุบัน 

ซึ่งจากการวิเคราะห์ด้วยหลักการ Triz40 ข้างต้น ผู้วิ จัยขอนําเสนอแนวทางในการใช้
แก้ปัญหา รวมถึงเพื่อใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีผู้วิจัยจากการออกเเบบผลิตภัณฑ์จากรัง
ไหมเปล่าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมีดังนี้ 
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ตารางที่ 4.16 แสดงข้อมูลสรุปความต้องการของผู้บริโภค และข้อกําหนดทางเทคนิค 
   *   

ข้อกําหนดทางเทคนิค 

ปร
ับโ
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ลิต
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ฑ์ 

ออ
กแ
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ิตภ
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ม่ 
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ใน
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คว
าม
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กใ
นก

าร
ใช
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ความต้องการของผู้บริโภค ความสําคัญ 

1. ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบ สีสัน น่าดึงดูดใจ -      
2. มีฟังก์ชันการใช้งาน -      
3. มีความแข็งแรงทนทาน -      

 
จากตารางท่ี 4.16 พบว่าอันดับแรกความต้องการของผู้บริโภค คือ อยากได้ผลิตภัณฑ์มี

รูปแบบ สีสัน น่าดึงดูดใจ ผู้วิจัยจึงเลือกหัวข้อนี้ไปเป็นหัวข้อในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่โดยการใช้
การใช้รังไหมเปล่าท่ีผ่านกระบวนการอัดรีดแล้วผสมผสานกับวัสดุหนังเทียม ได้พิจารณาปรับปรุงโดย
ปรับโครงสร้างของผลิตภัณฑ์นั้น อาจจะทําให้เกิดปัญหาในด้านความสามารถในการผลิต ความ
สะดวกในการใช้งาน และความแข็งแรง ลักษณะเช่นนี้จะสอดคล้องกับปัญหาความขัดแย้งเชิงเทคนิค
ของ TRIZ จึงได้นําแนวทางในการแก้ปัญหาความขัดแย้งเชิงเทคนิคของ TRIZ นํามาหาแนวทางการ
แก้ปัญหาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 
ตารางที่ 4.17  ตารางแสดงปัญหาความขัดแย้งเชิงเทคนิคของ TRIZ ในเรื่องการปรับโครงสร้างของ   
                   ผลิตภัณฑ์กับความสามารถในการผลิต 

ปรับโครงสร้าง
ผลิตภัณฑ์ 

จะเกิดความขัดแย้ง 
(ความขัดแย้งเชิงเทคนิค) 

 

ความสามารถ
ในการผลิต 

หลักการต่างๆจากเคร่ืองมือของ TRIZ 
ที่น่าจะน ามาใช้แก้ปัญหา 

รูปร่าง (12)   1 32 17 28 

ความแข็งแรง (14)   11 3 10 32 

ความทนทานของวัสดุ
ที่น่ิงอยู่กับที่ (16) 

  35 10 - - 

ความสะดวกในการใช้
งาน (32) 

  2 5 12 - 

ความสามารถที่จะ
ซ่อมแซมได้ (34) 

  1 35 11 10 
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ตารางที่ 4.18 ตารางแสดงปัญหาความขัดแย้งเชิงเทคนิคของ TRIZ ในเรื่องการปรับโครงสร้างของ 
                  ผลิตภัณฑ์กับความสะดวกในการใช้งาน 

ปรับโครงสร้าง
ผลิตภัณฑ์ 

จะเกิดความขัดแย้ง 
(ความขัดแย้งเชิงเทคนิค) 

 

ความสามารถ
ในการผลิต 

หลักการต่างๆจากเคร่ืองมือของ TRIZ 
ที่น่าจะน ามาใช้แก้ปัญหา 

รูปร่าง (12)   32 15 20 - 

ความแข็งแรง (14)   32 40 28 2 
ความทนทานของวัสดุ
ที่น่ิงอยู่กับที่ (16) 

  1 - - - 

ความสะดวกในการใช้
งาน (32) 

  2 5 13 16 

ความสามารถที่จะ
ซ่อมแซมได้ (34) 

  1 12 26 15 

 
ตารางที่ 4.19 ตารางแสดงปัญหาความขัดแย้งเชิงเทคนิคของ TRIZ ในเรื่องการปรับโครงสร้างของ 
                  ผลิตภัณฑ์กับความสะดวกในการใช้งาน 

ปรับโครงสร้าง
ผลิตภัณฑ์ 

จะเกิดความขัดแย้ง 
(ความขัดแย้งเชิงเทคนิค) 

 

ความสามารถ
ในการผลิต 

หลักการต่างๆจากเคร่ืองมือของ 
TRIZ ที่น่าจะน ามาใช้แก้ปัญหา 

รูปร่าง (12)   30 14 10 40 

ความสามารถในการผลิต 
(32) 

  1 3 10 32 

ความทนทานของวัสดุที่
น่ิงอยู่กับที่ (16) 

  - - - - 

ความสะดวกในการใช้
งาน (33) 

  32 40 3 28 

ความสามารถที่จะ
ซ่อมแซมได้ (34) 

  11 1 2 9 

 
จะเห็นได้ว่าจากตารางเมตริกซ์ความขัดแย้งตารางท่ี 4.17, 4.18 และ 4.19 พบว่าแนวทาง

การแก้ปัญหาตามหลักการ 40 ข้อ ของ TRIZ สามารถท่ีจะนําหลักการต่างๆ มาใช้ในการแก้ปัญหา 
ดังนี้ 

หลักการข้อท่ี 1 ว่าด้วยเรื่องหลักการเกี่ยวกับเรื่องการแบ่งเป็นส่วน ๆ กล่าวคือ การแบ่ง
วัตถุออกเป็นส่วน ๆ แยกอิสระออกจากกัน หากระบบเดิมหรือวัตถุเดิมมีการแบ่งแยกอยู่แล้วให้เพิ่ม
ระดับของการแบ่งแยก 

หลักการข้อท่ี 10 ว่าด้วยเรื่องการกระทําก่อน กล่าวคือ เตรียมหรือดําเนินการกับวัตถุ
ล่วงหน้าท้ังหมดหรือบางส่วน เพื่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงท่ีต้องการ หรือจัดวางติดต้ังวัตถุไว้ล่วงหน้า
ในตําแหน่งท่ีสะดวกท่ีสุด เพื่อให้สามารถใช้งานได้ทันทีท่ีต้องการ 

หลักการข้อท่ี 32 เป็นหลักการเกี่ยวกับเรื่องการเปล่ียนสี กล่าวคือ การเปล่ียนสีของวัตถุ
หรือสภาพแวดล้อม การเปล่ียนระดับความโปร่งแสงของวัตถุหรือสภาพแวดล้อมให้มองเห็นได้ง่าย 
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หรือการใช้สารเติมแต่งท่ีมีสีเพื่อสังเกตหรือกระบวนการซึ่งมองเห็นได้ยาก หากมีการใช้สารเติมสีอยู่
แล้วให้ใช้สารเรืองแสงหรือสารท้ิงร่องรอยช่วย 

หลักการข้อท่ี 40 จะพบว่าเป็นหลักการเกี่ยวกับเรื่องวัสดุคอมโพสิท กล่าวคือ เปล่ียนจาก
วัสดุเนื้อเดียวเป็นวัสดุคอมโพสิท (วัสดุผสม) 

จากรายละเอียดข้างต้นจะเห็นว่าหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรม หรือ Triz40 ท่ีสามารถ
นํามาใช้เป็นแนวทางในการท่ีจะปรับโครงสร้างของผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์
จากรังไหมเปล่าเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีรูปแบบ สีสัน น่าดึงดูดใจตามท่ีผู้บริโภคต้องการนั้นสามารถท่ี
จะนําหลักการแนวทางการแก้ปัญหาตามหลักการข้อท่ี 32 และข้อท่ี 40 ของ TRIZ ท่ีกล่าวมาข้างต้น 
นํามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า จะช่วย
ให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแปลกใหม่ได้ดียิ่งขึ้น 
 
4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
 

4.3.1 ข้อมูลการวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จาก
รังไหมเปล่าโดยมีรูปแบบแนวความคิดจากลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 

ปัจจุบันจังหวัดสระบุรีเป็นจังหวัดหนึ่งท่ีมีกลุ่มชนชาว ไท-ยวน ได้เข้ามาต้ังถิ่นฐานและสืบ
ทอดเช้ือสายมาจนถึงปัจจุบัน ในท้องท่ีอําเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี และเป็นอําเภอท่ีมีคนไทยวน
อาศัยอยู่มากเป็นอันดับ 1 ของจังหวัด และตําบลท่าช้าง อําเภอเสาไห้ ก็เป็นอีกตําบลหนึ่งท่ีมีคนไทย
ยวน ซึ่งอพยพมาจากภาคเหนือของประเทศไทย คือมาจากอําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย กลุ่มชาว
ไทยวน เป็นกลุ่มชนท่ีมีรากฐานทางวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ คล้ายกับวัฒนธรรมทางภาคเหนือไม่ว่า
จะเป็นเรื่องของภาษา วิถีชีวิตการดําเนินชีวิต อาหารการกิน และคติความเช่ือ ส่วนผ้าทอพื้นบ้านมี
ลักษณะลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์แบบด้ังเดิม และสืบทอดกันมา มากกว่า 200 ปี ซึ่งในสมัยโบราณ 
ผู้หญิงจะทอผ้าไว้ใช้ในครัวเรือน รูปแบบและวิธีการทอก็ได้รับการฝึกหัดถ่ายทอดสืบต่อกันจากบรรพ
บุรุษมาสู่ลูกหลาน โดยใช้กี่มือ หรือกี่พื้นบ้าน เป็นเครื่องทอ ลวดลายของผ้าจะเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ
ของแต่ละหมู่บ้าน โดยปัจจุบันผ้าท่ีทอมีหลายแบบ ได้แก่ ผ้าขาวม้า ผ้าพื้น ผ้าส่ีเขา(ส่ีตะกอ) ผ้าลาย
ดอกพิกุล ผ้ายกมุก ผ้ายกดอก ผ้าจก เป็นต้น 

ชาวไท-ยวนในจังหวัดสระบุรีมีการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียมประเพณีด้ังเดิม ท่ีสืบทอดมาจาก
ถิ่นฐานเดิม ได้แก่ งานบุญสลากภัตร งานถวายปราสาทผ้ึง การสร้างพระคัมภีร์ต่าง ๆ ของพุทธศาสนา 
นอกจากนี้ชาวไทยวนท่ีบ้านต้นตาลได้มีการสืบสานวัฒนธรรมอีกอย่างหนึ่งคือ การทอผ้าฝ้ายด้วยกี่ทอ
มือ เป็นลวดลายแบบโบราณท่ีมีการยกดอกมุก สวยงามท้ังสีสันและลวดลายปัจจุบันยังมีการ
พัฒนาการทอผ้าเป็นแบบสมัยนิยม (อ้างอิงจาก ระบบสารสนเทศศูนย์อนุรักษ์ผ้าไหม สํานักอนุรักษ์
และตรวจสอบมาตรฐานหม่อนไหม กรมหม่อนไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์) 

การทอผ้ายกมุก เป็นผ้าทอยกลายในตัว โดยใช้เส้นยืนพิเศษ 2 ชุด เพิ่มจากเส้นยืนปกติบนกี่
ทอผ้า ลายมุกบนผ้าเกิดจากการใช้ตะกอยก ซึ่งด้ายยืนพิเศษชุดนี้ ต่างกับขิด และจกตรงท่ีใช้ด้ายพุ่ง
พิเศษ เส้นยืนพิเศษ 2 ชุดนั้นประกอบไปด้วย ชุดแรกใช้เส้นด้ายยืนสีเดียวหรือหลายสี ทอเป็นลายขัด
ธรรมดา ชุดท่ี 2 ใช้เส้นด้ายยืนท่ีเพิ่มพิเศษจากเส้นด้ายยืนธรรมดา มีสีเดียวหรือหลายสี อาจ
สอดแทรกด้วยเส้นไหม หรือดิ้นสีต่างๆ ลักษณะลวดลายผ้ายกมุกเป็นลวดลายซ้ํายาวติดต่อกันเป็นเส้น
ริ้วหรือแถบตามทิศทางของเส้นด้ายยืน ลวดลายเรียงชิดติดกันหรือเว้นระยะห่างกันจนเต็มหน้าผ้า
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ผ้าซิ่นหญิงชาวไทยวนมีความสามารถในการทอผ้าซิ่นไว้ใช้สอย ผ้าซิ่นท่ีทอมีหลายชนิด เช่นผ้าซิ่นท่ีใช้
ในชีวิตประจําวัน ได้แก่ ซิ่นดําด้าน ซิ่นไก ซิ่นชาวเหนือ ผ้าซิ่นบางชนิดใช้ในโอกาสพิเศษหรือในพิธีการ
ต่าง ๆ เช่นผ้าซิ่นมุก ผ้าซิ่นเก็บ ซึ่งผ้าซิ่นของผู้หญิงชาวไทยวนประกอบด้วยส่วนต่างๆ คือ 

1. หัวซิ่น เป็นผ้าสีขาวเย็บต่อกับผ้าแดง ริมชายบนของผ้าสีขาวจะไม่เย็บริมปล่อยให้ริมผ้าฟู
ขึ้น ด้วยความเช่ือท่ีว่าจะนําความรุ่งเรืองเฟื่องฟูมาให้กับผู้ท่ีใช้ผ้าซิ่นผืนนั้น ซึ่งนอกจากนี้ยังมีคติใน
การประกอบหัวซิ่น โดยต้องเอาผ้าแถบสีขาวมาต่อตามความกว้างของหัวซิ่น เรียกว่า ผ้าป้าว เพื่อ
ป้องกันการทําคุณไสย และเสน่ห์ยาแฝด 

2. ตัวซิ่น นิยมทอเป็นลวดลายต่าง ๆ เช่นลายตามขวาง ลายตามยาว หรือเป็นผ้าพื้นบางครั้ง
ทอ ยกดอก ผ้ายกมุกลายต่างๆ ท่ีได้จากการสํารวจและเก็บตัวอย่าง จํานวน 13 ลาย ได้แก่ 

 

ตารางที่ 4.20 ตารางแสดงลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 
ลวดลายผ้ายกมุก รายละเอียดข้อมูล 

1. ลายดอกดาวกระจาย 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นผ้าทอ 2 ตะกอ ลาย
โบราณ สืบทอดภูมิปัญญามาจากบรรพบุรุษ 
การน าไปใช้ประโยชน์ ตัดเย็บเป็นผ้าถุง สวมใส่ในงานพิธี
ต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีแดง สีดํา สีเขียวอมเทา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุก สีเหลือง สีดํา สีครีม สีปูนแห้ง สีเขียวอมเทา 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 2 ลาย 

2. ลายก้างปลา 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นผ้าทอ 3 ตะกอลาย
โบราณ สืบทอดภูมิปัญญามาจากบรรพบุรุษ 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเย็บเป็นผ้าถุง สวมใส่ในงานพิธี
ต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีแดง สีดํา สีเขียวอมเทา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา  
- สีที่ใช้ยกมุก สีเหลือง สีเขียว สีปูนแห้ง สีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 2 ลาย 

3. ลายดอกละเลย 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นผ้าทอ 4 ตะกอลาย
โบราณ สืบทอดภูมิปัญญามาจากบรรพบุรุษ 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเย็บเป็นผ้าถุงสวมใส่ในงานพิธี
ต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา ฟ้าอ่อน 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุก สีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 
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ตารางที่ 4.20 (ต่อ) 

ลวดลายผ้ายกมุก รายละเอียดข้อมูล 
4. ลายดอกแก้ว 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นผ้าทอ 6 
ตะกอ ลายโบราณ สืบทอดภูมิปัญญามาจากบรรพ
บุรุษ 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเย็บเป็นผ้าถุง ใช้นุ่งไปใน
งานมงคล หรืองานในพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีเขียวข้ีม้า สีเหลือง สีแดง สี
กรมท่า สีดํา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่งสีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุก สีเขียวข้ีม้า 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

5. ลายดอกแก้ว 8 เขา 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นผ้าทอ 8 
ตะกอ ลายโบราณ สืบทอดภูมิปัญญามาจากบรรพ
บุรุษ 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเย็บเป็นผ้าถุง สวมใส่ใน
งานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีเขียว สีดํา สีแดง  
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุกสีเขียว สีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

6. ลายลีลาวดีลูกศร 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นลวดลายที่ทอ
ต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอ เป็น
ลายที่คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ โดย
อาศัยลายผ้าจากรุ่นบรรพบุรุษ และสมัยใหม่นํามา
ผสมผสานกัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับ
ตกแต่งเป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีนํ้าเงิน 
- สีที่ใช้ยกมุกสีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

7. ลายมังกรคาบแก้ว 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย  เป็นลวดลายที่ทอ
ต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอ เป็นลายที่
คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ โดยอาศัยลาย
ผ้าจากรุ่นบรรพบุรุษ และสมัยใหม่นํามาผสมผสานกัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับตกแต่ง
เป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีแดง 
- สีที่ใช้ยกมุก สีเหลือง  
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 
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ตารางที่ 4.20 (ต่อ) 

ลวดลายผ้ายกมุก รายละเอียดข้อมูล 
8. ลายดอกรัก 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นลวดลายที่ทอ
ต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอ เป็นลาย
ที่คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ โดยอาศัย
ลายผ้ าจ ากรุ่ นบ รรพ บุ รุษ  และสมั ย ใหม่ นํ าม า
ผสมผสานกัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับตกแต่ง
เป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุก สีครีม  
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

9. ลายดอกพุดตาน 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นลวดลายที่ทอ
ต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอ เป็นลาย
ที่คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ โดยอาศัย
ลายผ้ าจ ากรุ่ นบ รรพ บุ รุษ  และสมั ย ใหม่ นํ าม า
ผสมผสานกัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับตกแต่ง
เป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา 
สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
สีที่ใช้ยกมุก สีครีม 
จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

10. ลายดอกจิก 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นลวดลายที่
ทอต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอ
เป็นลายที่คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ 
โดยอาศัยลายผ้าจากรุ่นบรรพบุรุษ และสมัยใหม่
นํามาผสมผสานกัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับ
ตกแต่งเป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุก สีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 
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ตารางที่ 4.20 (ต่อ) 

ลวดลายผ้ายกมุก รายละเอียดข้อมูล 
11. ลายข้าวหลามตัด 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นลวดลายที่ทอ
ต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอ เป็นลาย
ที่คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ โดยอาศัย
ลายผ้าจากรุ่นบรรพบุรุษและสมัยใหม่นํามาผสมผสาน
กัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับตกแต่ง
เป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีนํ้าตาลส้ม 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีดํา 
- สีที่ใช้ยกมุก สีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

13. ลายลายกระดุมทอง 

 

- ข้อมูลประวัติของผ้า/ลวดลาย เป็นลวดลายที่ทอ
ต่อเน่ืองกันตลอดทั้งผืน เป็นผ้าทอ 12 ตะกอเป็นลาย
ที่คิดค้น ดัดแปลง และปรับปรุงข้ึนมาใหม่ โดยอาศัย
ลายผ้ าจากรุ่นบรรพบุ รุษ  และสมั ย ใหม่ นํ าม า
ผสมผสานกัน 
- การน าไปใช้ประโยชน์ตัดเป็นเสื้อ ใช้สําหรับตกแต่ง
เป็นลายทั่วไป สวมใส่ในงานพิธีต่างๆ 
- สีที่ใช้ทอเส้นยืน สีดํา นํ้าตาลส้ม 
- สีที่ใช้ทอเส้นพุ่ง สีนํ้าตาลส้ม 
- สีที่ใช้ยกมุก สีครีม 
- จ านวนลวดลายทั้งหมดบนผืนผ้า 1 ลาย 

 
จากการข้อมูลการวิเคราะห์ลายผ้ายกมุกของชุมชน ไท-ยวน จังหวัดสระบุรี ท่ีเป็นเอกลักษณ์

ของจังหวัดสระบุรีเอง และได้ถ่ายทอดให้กับผู้ท่ีสนใจในจังหวัดสระบุรี เพื่อสืบทอดให้ชนรุ่นหลังได้ 
ท้ังนี้ผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นความสําคัญของผ้าจกสระบุรี จึงมีแนวคิดนํามาประยุกต์ใช้ โดยการนําลวดลาย
ของผ้ามาประยุกต์ใช่ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
เพื่อจะช่วยให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแปลกใหม่ และแสดงถึงเอกลักษณ์พื้นถิ่นได้ดียิ่งขึ้น (อ้างอิงจาก : 
ระบบสารสนเทศศูนย์อนุรักษ์ผ้าไหม สํานักอนุรักษ์และตรวจสอบมาตรฐานหม่อนไหม กรมหม่อนไหม 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์) 
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4.3.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านลายผ้าที่น ามาใช้ในการออกแบบโดยใช้ทฤษฎีการ
กระจายหน้าที่เชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย เพื่อหาลายผ้าทอยกมุกที่มีความเหมาะสมไป
ประยุกต์ใช้กับการออกเเบบพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 
 

  ภาพที่ 62 ผ้าทอยกมุก ไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 
  ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ตารางที่ 4.21 เเสดงการวิเคราะห์ลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรีใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิง 

       คุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย 
 

 
 
ภาพที่ 63 การวิเคราะห์ลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรีใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ 
     วิศวกรรมย้อนรอย 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

จากผลการวิเคราะห์ลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรีโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิง
คุณภาพวิศวกรรมย้อนรอยมีเกณฑ์การพิจารณา 6 ด้านดังนี้ 

1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต   
3. ลวดลาย/สี มีการผสมผสานกันอย่างลงตัว 
4. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการนํามาประยุกต์ใช้บนตัวผลิตภัณฑ์  
5. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ  
6. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น 
พบว่ารูปเเบบลวดลายท่ีน่าสนใจ เเละสอดคล้องกับเกณฑ์สามารถแปรผลการวิเคราะห์ เเละ

อธิบายได้ดังต่อไปนี้ 
ลําดับท่ี 1 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 6 
ลําดับท่ี 2 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 10 
ลําดับท่ี 3 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 12 
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สรุปได้ว่าลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน ท่ีถูกเลือกเป็นผ้าทอลายลีลาวดีลูกศร รองลงมาคือลาย
ดอกจิก และลายขนมเปียกปูน ท่ีมีความเหมาะสมสามารถนําไปประยุกต์ใช้กับกับออกเเบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้ 

 

 
 

ภาพที่ 64 การเเกะลายจากผ้าทอยกมุก ไท-ยวน (หมายเลขท่ี 6) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
 

ภาพที่ 65 การเเกะลายจากผ้าทอยกมุก ไท-ยวน (หมายเลขท่ี 10) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
 

ภาพที่ 66 การเเกะลายจากผ้าทอยกมุก ไท-ยวน (หมายเลขท่ี 12) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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4.3.3 ผลการวิเคราะห์ผลการศึกษาและวิเคราะห์เทรนด์แฟชั่นสี ปี 2018 

เทรนด์สีมาแรงของเทรนด์แฟช่ัน ประจํา ปี 2018 มีด้วยกัน 10 เฉดสี เหมาะสําหรับท้ังผู้ชาย 
และผู้หญิง เป็นสีท่ีส่ือถึงตัวตน ความฉลาด และความคิดสร้างสรรค์ พร้อมก้าวไปข้างหน้าตลอดเวลา 
โดยเฉดสีส่วนใหญ่จะความรู้สึกถึงใบไม้ท่ีร่วงหล่นลงมาสู่พื้นดิน ขนนก และยามพลบคํ่า และยังมีเฉดสี
แนวสดใส และยังมีสีคลาสสิกท่ีสามารถสวมใส่ได้ทุกวัน ทุกฤดูกาล อีก 5 เฉดสีอีกด้วย 

 

 

 
 

ภาพที่ 67 เเสดงเทรนด์คลาสิก ประจํา ปี 2018 
ที่มา : https://www.marketingoops.com 

 
4.3.4 ผลการวิเคราะห์ผลการศึกษา และวิเคราะห์การวิเคราะห์การจับคู่สีท่ีนํามาใช้บนตัวผลิตภัณฑ์ 
 

 
 

ภาพที่ 68 การแสดงการวิเคราะห์จับคู่สีเพื่อนํามาใช้บนตัวผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 
   (ลายลีลาวดีลูกศร ลายหมายเลขท่ี6) 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพที่ 68 (ต่อ) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

ตารางที่ 4.22 เเสดงการวิเคราะห์การจับคู่สีท่ีนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ (ลายหมายเลข 6) รูปแบบเซท 
                  กระเป๋าสตรีโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย 
 

 
 

พบว่ารูปแบบคู่สีท่ีเหมาะสมกับการนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ เเละสอดคล้องกับเกณฑ์สามารถ
แปรผลการวิเคราะห์ เเละอธิบายได้ ดังต่อไปนี้ 
ลําดับท่ี 1 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 1 
ลําดับท่ี 2 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 2 
ลําดับท่ี 3 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 4 
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สรุปได้ว่าคู่สีท่ีเหมาะสมกับการนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ คือคู่สีลายหมายเลข 1 รองลงมาคือคูสี
ลายหมายเลข 2 และคู่สีลายหมายเลข 3 ท่ีมีความเหมาะสมสามารถนําไปประยุกต์ใช้กับกับออกเเบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้ 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 69 การแสดงการวิเคราะห์จับคู่สีเพื่อนํามาใช้บนตัวผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 
   (ลายข้าวหลามตัด ลายหมายเลขท่ี10) 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ตารางที่ 4.23 เเสดงการวิเคราะห์การจับคู่สีท่ีนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ (ลายหมายเลข 6) รูปแบบเซท 
                 กระเป๋าสตรีโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย 
 

 
 

พบว่ารูปแบบคู่สีท่ีเหมาะสมกับการนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ เเละสอดคล้องกับเกณฑ์สามารถ
แปรผลการวิเคราะห์ เเละอธิบายได้ ดังต่อไปนี้ 
ลําดับท่ี 1 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 4 
ลําดับท่ี 2 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 2 
ลําดับท่ี 3 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 1 
 

สรุปได้ว่าคู่สีท่ีเหมาะสมกับการนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ คือคู่สีลายหมายเลข 4 รองลงมาคือคูสี
ลายหมายเลข 2 และคู่สีลายหมายเลข 1 ท่ีมีความเหมาะสมสามารถนําไปประยุกต์ใช้กับกับออกเเบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้ 
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ภาพที่ 70 การแสดงการวิเคราะห์จับคู่สีเพื่อนํามาใช้บนตัวผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี  

   (ลายดอกจิก ลายหมายเลขท่ี 12) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
ตารางที่ 4.24 เเสดงการวิเคราะห์การจับคู่สีท่ีนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ (ลายหมายเลข 12) รูปแบบเซท 
                กระเป๋าสตรีโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย 
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พบว่ารูปแบบคู่สีท่ีเหมาะสมกับการนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ เเละสอดคล้องกับเกณฑ์สามารถ
แปรผลการวิเคราะห์ เเละอธิบายได้ ดังต่อไปนี้ 
ลําดับท่ี 1 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 3 
ลําดับท่ี 2 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 1 
ลําดับท่ี 3 รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 2 

สรุปได้ว่าคู่สีท่ีเหมาะสมกับการนํามาใช้บนผลิตภัณฑ์ คือคู่สีลายหมายเลข 3 รองลงมาคือคูสี
ลายหมายเลข 1 และคู่สีลายหมายเลข 2 ท่ีมีความเหมาะสมสามารถนําไปประยุกต์ใช้กับกับออกเเบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้ 

 
4.4. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
4.4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการออกเเบบ เเละพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้

ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย 
ผู้วิจัยได้ทําการออกเเบบ เเบบร่างเพื่อหารูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า จากการประยุกต์ใช้การ

กระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย (มณฑลี ศาสนนันทน์.2550:71) นํามาสร้างตาราง
เกณฑ์หลักการออกเเบบผลิตภัณฑ์โดยนําทฤษฎีมาประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์หารูปเเบบ ในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า โดยการสร้างเเบบร่าง ( Idea Sketch) ใช้เเนวความคิดในการออก
เเบบ ท่ีสืบเนื่องจากธรรมชาติ (สิรินาถ เลิศไพรวัน.2544:22-38) ใช้กําหนดเเนวทางของเเรงบันดาล
ใจ ในการออกเเบบผลิตภัณฑ์ เพื่อหารูปแบบท่ีเข้ากับหลักเกฑณ์ความต้องการของผู้ใช้งานโดยใช้
หลักการออกเเบบผลิตภัณฑ์หาค่าคะเเนนท่ีอยู่ในระดับสูง เเละลําดับรองลงมา เพื่อเข้าสู้เกณฑ์การ
พิจารณาเข้าสู่ขั้นตอนต่อไปคือการสร้างเครื่องมือเเบบสอบถามจากการสร้างเเบบนําเสนอ(Sketch 
Design) หลังจากนั้นนําเเบบสอบถามเพื่อขอคําปรึกษาจากผู้ทรงคุณวุฒิ เเละผู้เช่ียวชาญ เพื่อขอคํา
เเนะนําข้อเสนอเเนะในการปรับปรุงพัฒนา 

 

เเนวทางการออกเเบบ 
กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มวัยรุ่น ถึง กลุ่มวัยทํางาน เพศหญิง อายุ 26–35 ปี 
กลุ่มผลิตภัณฑ์จากความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย กระเป๋าสตรี (กระเป๋าหนีบ, กระเป๋า

ถือเล่น, กระเป๋าสะพาย) 
ขั้นตอนการออกแบบรูปทรงกระเป๋า 
1. ออกแบบ แบบร่าง Sketch design ภาพกระเป๋าสตรี (กระเป๋าหนีบ , กระเป๋าถือเล่น , 

กระเป๋าสะพาย) เพื่อหารูปแบบท่ีเหมาะสม 
2. คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้ประเภทละ 6 แบบ เรียงตามลําดับค่าคะแนนสูงสุด

ไปน้อยสุดเพื่อท่ีจะนํามาประกอบเซท เพื่อหารูปแบบท่ีเหมาะสม โดยผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามจาก
ระบบอินเตอร์เน็ต เพื่อสอบถามความต้องการของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ 

3. นํารูปแบบกระเป๋าในแต่ละประเภท จัดเข้ากลุ่มเซท จํานวน 6 เซท แยกตามลําดับความ
ต้องการของผู้บริโภค ประเมินด้วยการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ
วิศวกรรมย้อนรอย เพื่อหาเซทผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการนํามาทําต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากรัง
ไหมเปล่า 
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4. นํารูปแบบกระเป๋าท่ีผ่านการคัดเลือกแล้วนั้นขึ้นรูปด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ประกอบ
กับลวดลายผ้ายกมุก ไท-ยวน บทหน้ากระเป๋า ท้ัง 3 รูปแบบไปให้ผู้เช่ียวชาญ เเละผู้ทรงคุณวุฒิด้าน
การออกเเบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ เพื่อหารูปแบบลวดลายท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดไป
พัฒนาเป็นชุดผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ด้วยวิธีการอัดรีด 

 

 
 

ภาพที่ 71 ภาพ Sketch design 1 (กระเป๋าหนีบ) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
 

ภาพที่ 72 ภาพ Sketch design 2 (กระเป๋าถือเล่น) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพที่ 73 ภาพ Sketch design 3 (กระเป๋าสะพาย) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้ประเภทละ 6 แบบ สอบถามทางระบบอินเตอร์เน็ต

จํานวน 20 คน พบว่าความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีเรียงลําดับความต้องการจากมากไปน้อย 
ได้ตามรายละเอียดดังนี้ 

 

 
 

  ภาพที่ 74 ลําดับความต้องการของผลิตภัณฑ์ (กระเป๋าหนีบ) 
  ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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   ภาพที่ 75 ลําดับความต้องการของผลิตภัณฑ์ (กระเป๋าถือเล่น) 
   ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
 

   ภาพที่ 76 ลําดับความต้องการของผลิตภัณฑ์ (กระเป๋าสะพาย) 
   ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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นํารูปแบบกระเป๋าในแต่ละประเภท จัดเข้ากลุ่มเซท จํานวน 6 เซท แยกตามลําดับความ
ต้องการของผู้บริโภคประเมินด้วยการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ
วิศวกรรมย้อนรอย เพื่อหาเซทผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการนํามาทําต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากรัง
ไหมเปล่า 

 

 
    ภาพที่ 77 เเบบร่างผลิตภัณฑ์เซทกระเป๋าสตรี (6 เซท) 
    ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ตารางที่ 4.25 เเสดงการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์รูปแบบเซทกระเป๋าสตรีโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ี 

        เชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย 
 

  
 

จากการวิเคราะห์สรุปผลการตัดทอน รูปเเบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีจากเเนวความคิดโดยใช้
ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอยพบว่ารูปเเบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ี
เหมาะสม และสอดคล้องกับการนํามาประยุกต์ใช้กับกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
สามารถแปรผลของการวิเคราะห์เเละอธิบายได้ดังต่อไปนี้ 

ลําดับท่ี 1 รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 2 
ลําดับท่ี 2 รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 3 
ลําดับท่ี 3 รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 1 
ลําดับท่ี 4 รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 5 
ลําดับท่ี 5 รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 6 
ลําดับท่ี 6 รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 4 
 
ผู้วิจัยได้นําผลการวิเคราะห์สรุปผลการตัดทอนรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีเหมาะสม 

(รูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 2) ท่ีผ่านการคัดเลือกแล้วนั้นขึ้นรูปด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
ประกอบกับลวดลายผ้ายกมุก ไท -ยวน บทหน้ากระเป๋า ท้ัง 3 รูปแบบไปให้ ผู้เช่ียวชาญ เเละ
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกเเบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ เพื่อหารูปแบบลวดลายท่ี
เหมาะสมมากท่ีสุดไปพัฒนาเป็นชุดผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่า ด้วยวิธีการอัดรีด 
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ภาพที่ 78 เเบบร่างรูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 2 กับลวดลายรูปแบบท่ี 6 บนผลิตภัณฑ์ 
   เซทกระเป๋าสตรี 

ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
 

 
ภาพที่ 79 เเบบร่างรูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 2 กับลวดลายรูปแบบท่ี 10 บนผลิตภัณฑ์ 

   เซทกระเป๋าสตรี 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
ภาพที่ 80 เเบบร่างรูปแบบเซทกระเป๋าสตรี หมายเลขท่ี 2กับลวดลายรูปแบบท่ี 12 บนผลิตภัณฑ์ 

   เซทกระเป๋าสตรี 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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4.4.2 ผลการวิเคราะห์เเบบประเมินการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์
จากรังไหมเปล่าจากผู้เช่ียวชาญด้านการออกเเบบผลิตภัณฑ์ 
 

ตารางที่ 4.26 เเสดงผลการวิเคราะห์เเบบประเมินด้านการออกเเบบเเละพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
                  สตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 
1.              2.              3.  

ล าดับ รายการประเมิน 
รูปแบบที ่

1 2 3 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1. ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 1.1 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับ

ช่วงกลุ่มวัยรุ่นถึงวัยทํางาน 
1.2 ผลิตภัณฑ์มีรูปร่างท่ีสวยงามตาม
ยุคสมัย 
1.3 ผลิตภัณฑ์มีรูปทรงท่ีสวยงามตาม
ยุคสมัย 
1.4 ผลิตภัณฑ์สามารถนํ าไปใช้ได้
หลากหลายโอกาส 
1.5 ผลิตภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมต่อการ
นําไปใช้ 
1.6 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยท่ี
เหมาะสม  
1.7 ผลิตภัณฑ์มีความปลอดภัยระหว่าง
การนําไปใช้ 
1 .8  ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
แนวความคิดท่ีนํามาออกแบบและ
พัฒนา 
1.9  ผ ลิตภัณ ฑ์ มี ความ เอก ลักษ ณ์
เฉพาะตัว 

4.40 
 

4.20 
4.00 
3.80 

 
4.20 

 
4.20 
4.00 

 
4.60 

 
4.60 

0.89 
 

0.83 
1.0 
0.44 

 
0.44 

 
0.44 
0.70 

 
0.54 

 
0.54 

4.60 
 

4.60 
4.80 
4.40 

 
4.60 

 
4.40 
4.60 

 
4.80 

 
4.80 

0.54 
 

0.54 
0.44 
0.54 

 
0.54 

 
0.54 
0.54 

 
0.44 

 
0.44 

5.00 
 

4.80 
4.60 
4.40 

 
4.40 

 
4.60 
4.80 

 
4.80 

 
4.40 

0.00 
 

0.4 
0.48 
0.48 

 
0.48 

 
0.48 
0.40 

 
0.40 

 
0.48 

2. ด้านการออกแบบอุตสาหกรรม 
 2.1 วัตถุ ดิบเเละวัสดุหาง่ายเเละมี

ความเหมาะสม 
2.2 กระบวนการผลิตง่ายต่อการผลิต
ในระบบอุตสาหกรรม 
2.3 ผลิตภัณฑ์มีโครงสร้างท่ีเเข็งแรง 

4.60 
 

4.20 
 

4.40 

0.54 
 

0.83 
 

0.54 

4.80 
 

4.80 
 

4.80 

0.44 
 

0.44 
 

0.44 

4.60 
 

4.40 
 

4.60 

0.48 
 

0.48 
 

0.48 
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ตารางที่ 4.26 (ต่อ) 

ล าดับ รายการประเมิน 
รูปแบบที ่

1 2 3 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

 2.4วัส ดุ ท่ี ใช้มี ค วาม เหมาะสมกั บ
รูปแบบของตัวผลิตภัณฑ์ท่ีจะนํามาตัด
เย็บ 
2.5 ผลิตภัณฑ์ซ่อมเเซมบํารุงรักษาได้ 
2.6 วัสดุมีความปลอดภัยเมื่อผลิต เเละ
นําไปใช้ 

4.20 
 
 

3.60 
4.40 

0.83 
 
 

0.89 
0.54 

4.80 
 
 

4.60 
4.00 

0.44 
 
 

0.54 
0.70 

4.40 
 
 

4.60 
4.40 

0.80 
 
 

0.48 
0.48 

3. ด้านคุณค่าและความงามด้านศิลปวัฒนธรรม 
 3.1 ผลิตภัณฑ์สามารถส่ือถึงให้เห็นถึง

ก ารพั ฒ น ากระบ วน การ  ก าร ใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าในรูปแบบท่ี
แปลกใหม ่
3.2 การผสมผสานวัสดุ สามารถเพิ่ม
คุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

4.80 
 
 

4.80 

0.44 
 
 

0.44 

4.40 
 
 

4.60 

0.89 
 
 

0.54 

4.60 
 
 

4.40 
 

0.48 
 
 

0.48 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.20 0.64 4.60 0.53 4.70 0.46 
 ระดับความเหมาะสม น้อย มาก มากที่สุด 

 
จากตารางท่ี 4.26 ผลการวิเคราะห์เเบบการประเมินการออกเเบบ เเละพัฒนาผลิตภัณฑ์

กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ได้จากความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกเเบบท่ีมีต่อพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 3 รูปแบบ 
พบว่า กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 3 ได้คะเเนนเฉล่ียรวม เเละค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานมากท่ีสุดมีค่าเท่ากับ 
( X = 4.70, S.D.= 0.46), กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 2 มีค่าเท่ากับ ( X = 4.60, S.D.= 0.53), กระเป๋าสตรี
รูปแบบท่ี 1 มีค่าเท่ากับ  ( X = 4.20, S.D.= 0.64) 
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4.4.3 ผลการออกเเเบบ เเละพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์ 
       จากรังไหมเปล่า 

 
ภาพที่ 81 ร่างเซทกระเป๋าสตรี 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
จากรูปภาพท่ี 81 ภาพเเสดงแบบร่างเซทกระเป๋าสตรี พบว่า รูปแบบท่ีได้ทําการออกแบบไว้ 

เกิดปัญหาในการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
เนื่องด้วยขนาดของตัวช้ินงานมีพื้นท่ีเล็กยากต่อการกระบวนการเย็บ ผู้วิจัยจึงได้ทําการปรึกษา
ผู้เช่ียวชาญทางด้านการออกแบบเพื่อหาวิธีการแก้ปัญหา โดยการใช้ลูกปั ดปักลายในลักษณะ
คล้ายคลึงกับลวดลายท่ีได้ทําการออกแบบไว้ 

 

 
 

ภาพที่ 82 กระบวนการสร้างลวดลายจากรังไหมเล่าด้วยกรรมวิธีการอัดรีด 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพที่ 83 ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 
4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการประเมินผล ค่าระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 
จากผลการสรุปข้อมูลการหาความเหมาะสมในการวิเคราะห์หาค่าความเหมาะสมในการ

ออกแบบตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิเเละผู้เช่ียวชาญในการออกเเบบ โดยใช้กลุ่มประชากรจาก
ระบบอินเตอร์เน็ตจํานวน 100 คนเพื่อประเมินผลการออกเเบบผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการเเต่งกาย
ท่ีได้รับการพัฒนาเเเล้ว โดยมีเกณฑ์การเเปลความหมายค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็นดังนี้ 
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ตารางที่ 4.27  ตารางแสดงค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความพึงพอใจท่ี 

        ผู้บริโภคมีต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
n = 100 ความพึง

พอใจ 
X  S.D. 

1. ด้านประโยชน์ใช้สอย และความน่าสนใจ 
     1.1. ผลิตภัณฑ์มีพื้นท่ีใช้สอยท่ีเหมาะสมในการน าไปใช้งาน 
     1.2. ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้อย่างคุ้มค่า (ใช้งานได้
หลากหลายโอกาส) 
     1.3. ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามน่าใช้สอย 
     1.4. รูปแบบของผลิตภัณฑ์สามารถช่วยยกระดับด้านรสนิยม
ให้ผู้ใช้งาน 
     1.5. ผลิตภัณฑ์พกพาง่ายสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้ 
     1.6. มีความปลอดภัยในการน าไปใช้งาน 
     1.7. ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับช่วงกลุ่มวัยรุ่นถึงวัย
ท างาน  
     1.8.ผลิตภัณฑ์มีรูปร่างรูปทรงท่ีสวยงาตามยุคสมัย 

4.06 
4.27 

 
4.37 
4.06 
4.21 
3.94 
3.92 
4.36 

0.61 
0.60 

 
0.63 
0.61 
0.64 
0.63 
0.67 
0.59 

มาก 
มาก 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

รวม 4.14 0.62 มาก 
2. ด้านความมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
     2.1. ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบเหมาะสมกับการน ามาประยุกต์ใช้กับ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
     2.2. ลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน บนตัวผลิตภัณฑ์กระเป๋ามี
องค์ประกอบลวดลายท่ีเหมาะสม 
     2.3. ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบสีสันสวยงาม เหมาะสมกับการ
น าไปใช้งาน 

4.11 
 

4.02 
 

4.15 
 

0.58 
 

0.63 
 

0.57 
 

มาก 
 

มาก 
 

มาก 
 

     2.4. ผลิตภัณฑ์มีกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้ 
อย่างเหมาะสม 
     2.5. ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม มีความเช่ือมโยงระหว่างรังไหม
เปล่า และผ้าทอยกมุก ไท-ยวน ในจังหวัดสระบุรีได้อย่างลงตัว 

4.02 
 

4.09 

0.71 
 

0.60 
 

มาก 
 

มาก 
 

รวม 4.07 0.62 มาก 
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ตารางที่ 4.27 (ต่อ) 

คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
n = 100 ความพึง

พอใจ X  S.D. 
3. ด้านราคาที่เหมาะสม (ราคาประมาณ 500-1,500 บาท)    
     3.1. สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่าง
เหมาะสม 
     3.2. การใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า โดยผ่านกระบวนการอัด
รีด ผสมผสานกับกับการเลียนแบบลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน
เป็นการเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
     3.3 ผลิตภัณฑ์นี้สามารถสร้างความแตกต่างในการใช้ประโยชน์
จากรังไหมเปล่าได้อย่างเหมาะสม 

3.90 
3.71 

 
 

3.95 

0.70 
0.71 

 
 

0.53 

มาก 
มาก 

 
 

มาก 

รวม 3.85 0.65 มาก 
4. ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์ 
     4.1. ผลิตภัณฑ์สามารถส่ือถึงให้เห็นถึงการพัฒนากระบวนการ 
การใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าในรูปแบบท่ีแปลกใหม่ 
     4.2. การผสมผสานวัสดุ สามารถเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
     4.3 ผลิตภัณฑ์นี้สามารถเผยแพร่การพัฒนากระบวนการ การ
ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้อย่างเหมาะสม 

4.05 
 

4.00 
3.81 

0.60 
 

0.53 
0.66 

มาก 
มาก 
มาก 

รวม 3.95 0.60 มาก 
5. ด้านส่งเสริมการขาย 
     5.1. มีผลิตภัณฑ์แถมเม่ือลูกค้าซื้อของครบเซท 
     5.2. ลูกค้าสามารถรับรู้ข่าวสารการส่งเสริมการขายได้หลาย
ช่องทาง 
     5.3 มีบริการหลังการขาย 

3.96 
3.61 
3.80 

0.59 
0.75 
0.93 

มาก 
มาก 
มาก 

รวม 3.70 0.76 มาก 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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บทที่ 5 
สรุปผลวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
 ในการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนครั้งนี้ผู้วิจัยไดน าเสนอการวิเคราะห์ข้อมูลโดยด าเนินการใหสอดคลองตามหัวข้อ
วัตถุประสงค์ ซึ่งผู้วิจัยได้สรุปผลของการวิจัย การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะของการวิจัย ซึ่ง
ประกอบด้วยรายละเอียดดังต่อนี้ 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 

5.1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า
ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านเนื้อหาของกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่ม    
รังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเนื้อหาข้อมูล
เบ้ืองต้นจากต าราเอกสารท่ีเกี่ยวข้องเบื้องต้นก่อน จากนั้นท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ 
โดยกลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เช่ียวชาญทางด้านกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าโดยใช้วิธีการ
สุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จ านวน 3 ท่าน และการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของ
กลุ่มชุมชนรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี โดยเครื่องมือท่ีใช้ใน
งานวิจัย คือ การศึกษาเอกสาร หลักฐาน และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง การสังเกต สัมภาษณ์บันทึกเทป 
และถ่ายภาพ เพื่อให้ได้องค์ความรู้ เเละข้อเท็จจริงในการรวมรวมข้อมูลต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับรังไหม 
เพื่อน ามาศึกษาเปรียบเทียบถึงข้อมูล ข้อจ ากัด และขีดความสามารถของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ เพื่อน า
ข้อมูลมาวิเคระห์ท าการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

สรุปผลว่ากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่านั้น แบ่งออกเป็น 5 กระบวนการ คือ 
กระบวนการตัดกระบวนการม้วน กระบวนการพับ กระบวนการอัดรีด และกระบวนการยีฟู (ใส่ 
Soda Ash) จากนั้นผู้วิจัยได้น าเนื้อหาข้อมูลในด้านต่าง ๆ มาวิเคราะห์โดยใช้ทฤษฎี  (Analytic 
Hierarchy Process : AHP) ของวิฑูรย์ ตันศิริคงคล มาช่วยวิเคราะห์หาค่าล าดับความส าคัญของ
ข้อมูลมาประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกเเบบเป็นผลิตภัณฑ์  เเละผลการวิเคราะห์พบว่าข้อมูล
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าด้วยกรรมวิธีการอัดรีดมีความน่าสนใจมากท่ีสุด สอดคล้อง
กับความต้องการด้านการเผยแพร่ตามด้วยด้านเอกลักษณ์ ความสวยงาม การใช้งาน และความ
สะดวกสบาย คะแนนท้ัง 5 ด้าน มีความแตกต่างกันจึงมีเหตุผล ท่ีจะเลือกข้อมูลด้านกระบวนการ   
อัดรีดมาเป็นแนวทางการน ามาประยุกต์ใช้เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

จากผลวิเคราะห์พบว่า การสร้างผลิตภัณฑ์จากส่ิงประดิษฐ์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหม
ประดิษฐ์ จังหวัดสระบุรี นั้นทางกลุ่มได้รับรังไหมเปล่าจากสถาบันหม่อนไหมเพื่อน ามาสร้างสรรค์
พัฒนาเป็นส่ิงประดิษฐ์ท่ีมีความหลากหลาย โดยด้ังเดิมจะใช้รังไหมท้ังรังในการสร้างผลิตภัณฑ์ ต่อมา
ได้มีการผสมผสานกับกรรมวิธีการตัด เพื่อสร้างเป็นส่ิงประดิษฐ์ต่าง ๆ เช่น งานประดิษฐ์เป็นดอกไม้ได้
หลากชนิด ประดิษฐ์เป็นโคมไฟ การพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมท่ีเปล่าเพื่อสร้าง
จัดการกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมอย่างเต็มท่ี แบ่งออกด้วยกัน 5 กระบวนการด้วยกรรมวิธีท่ี
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ง่าย และสามารถถ่ายทอดให้กลุ่มชุมชนเพื่อง่ายต่อการเข้าใจ คือ กระบวนการตัด กระบวนการม้วน 
กระบวนการพับ กระบวนการอัดรีด และกระบวนการยีฟู (Soda Ash) จากผลการศึกษา และการ
วิเคราะห์กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า โดยใช้การวิเคราะห์ด้วย SWOT Analysis การ
วิเคราะห์แบ่งออกเป็นตามกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า พบว่า กระบวนการต่าง ๆ นั้นมี 
จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ท่ี
คล้ายคลึงกันไม่แตกต่างกันมาก โดยจะแตกต่างกันท่ีจุดแข็งกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ท้ังนี้พบว่ากระบวนการอัดรีด (กระบวนการคล้ายการอัดรีดเส้ือผ้า) เป็นกรรมวิธีใหม่ท่ียังไม่มีการ
เผยแพร่มากนัก และสามารถสร้างเอกลักษณ์ให้กับกลุ่มชุมชนได้ 

 

5.1.2 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่า เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน  

5.1.2.1 ผลสรุปได้ว่า ประเภทผลิตภัณฑ์ ท่ีเหมาะสมท่ีสุดได้ข้อมูลจากการตอบ
แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสม กับข้อมูลเรื่องรังไหม 
และผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า ผลสรุปได้ว่าประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมท่ีสุดได้ข้อมูลมาจาก
การตอบเเบบสอบถาม ทางระบบอินเตอร์เน็ตผู้ตอบแบบบสอบถามจ านวน 100 คน ส่วนมากเป็น
เพศหญิง จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 67.7 ช่วงอายุระหว่าง 26 -30 ปี จ านวน 34 คน คิดเป็น
จ านวนร้อยละ 34.3 เป็นพนักงานเอกชน จ านวน 32 คิดเป็นร้อยละ 32.2 รายได้ต่อเดือนระหว่าง 
20,001-25,000 บาท จ านวน 22 คน คิดเป็นจ านวนร้อยละ 22.2 และประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ี
เหมาะสมท่ีสุดพบว่าความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีมีภาพรวมมากท่ีสุดคือจ านวนร้อยละ 73 
รองลงมาคือประเภทเครื่องประดับจ านวนร้อยละ 13 ประเภทของท่ีระลึกจ านวนร้อยละ 8 เเละ
อันดับสุดท้ายคืออื่นๆจ านวนร้อยละ 6 

จากการตอบเเบบสอบถาม ทางระบบอินเตอร์เน็ตผู้ตอบแบบบสอบถามจ านวน 100 คน ใน
ด้านการวิเคราะห์ข้อมูลประเภทกระเป๋าส าหรับสุภาพสตรีจากการตอบแบบสอบถามความต้องการ
ของผู้บริโภคเบื้องต้น พบว่ามีความต้องการกระเป๋าหนีบมากท่ีสุด ผลิตภัณฑ์กระเป๋าหนีบมากท่ีสุด 
จ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 87.9 รองลงมาคือ กระเป๋าถือเล่น 56 คน คิดเป็นร้อยละ 56.6 
กระเป๋าสะพาย 46 คน คิดเป็นร้อยละ 46.5 ตามล าดับ 

5.1.2.2 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์โดยน าหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรมหรือหลัก Triz 
40 มาประยุกต์ใช้ในการก าหนดแนวทางการแก้ไขปัญหา และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนในปัจจุบัน 
พบว่าหลักการสร้างสรรค์นวัตกรรม หรือ Triz40 ท่ีสามารถน ามาใช้เป็นแนวทางในการท่ีจะปรับ
โครงสร้างของผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
รูปแบบ สีสัน น่าดึงดูดใจตามท่ีผู้บริโภคต้องการนั้นสามารถท่ีจะน าหลักการแนวทางการแก้ปัญหา
ตามหลักการข้อท่ี 32 และข้อท่ี 40 ของ TRIZ ท่ีกล่าวมาข้างต้น น ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า จะช่วยให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแปลก
ใหม่ได้ดียิ่งขึ้น 

ผลการวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่าโดยมีรูปแบบแนวความคิดจากลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี แนวทางในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า จากแนวความคิดผ้าทอยกมุก ไท -
ยวนแล้วนั้น ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์เทรนด์แฟช่ัน และ เทรนด์สี ปี 2018 เมื่อได้ข้อมูลและแนวทาง
ท่ีจะท าการออกแบบแล้ว ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกลายผ้า เพื่อน ามาใช้เป็นลวดลายบนหน้ากระเป๋า
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ด้วยทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอยจากจ านวน 13 ลวดลาย ให้เหลือเพียง 3 
ลวดลาย โดยพบว่ารูปเเบบลวดลายท่ีน่าสนใจ เเละสอดคล้อง เหมาะสมสามารถน าไปประยุกต์ใช้กับ
กับออกเเบบพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าได้กับเกณฑ์  คือ 
ลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 6 (ลายลีลาวดีลูกศร) หมายเลขท่ี 10 (ลายดอกจิก) และหมายเลขท่ี 12 (ลาย
ขนมเปียกปูน) หลังจากนั้นน ารูปเเบบลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน ท่ีผ่านการคัดเลือกแล้วนั้นมา ท า
การเเกะลายจากลายผืนผ้าให้เป็นลายเส้นเพื่อน าไปประยุกต์ใช้กับกับออกเเบบพัฒนาผลิตภัณฑ์
กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

5.1.2.3 ผู้วิจัยได้ท าการร่างรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี  (กระเป๋าหนีบ, กระเป๋าถือ
เล่น, กระเป๋าสะพาย) 

จากการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มวัยผู้บริโภค กลุ่มวัยรุ่น ถึง กลุ่มวัยท างาน 
เพศหญิง อายุ 26–35 ปี และกลุ่มผลิตภัณฑ์จากความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย กระเป๋าสตรี 
(กระเป๋าหนีบ, กระเป๋าถือเล่น, กระเป๋าสะพาย) โดยน าทฤษฎีมาประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์หารูป
เเบบ โดยการสร้างเเบบร่าง (Idea Sketch) ใช้เเนวความคิดในการออกเเบบ ท่ีสืบเนื่องจากธรรมชาติ 
ใช้ก าหนดแนวทางของแรงบันดาลใจในการออกเเบบผลิตภัณฑ์ เพื่อหารูปแบบท่ีเข้ากับหลักเกณฑ์
ความต้องการของผู้ใช้งานโดยสอบถามทางระบบอินเตอร์เน็ตจ านวน 20 คน เพื่อคัดเลือกภาพ
กระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้ประเภทละ 6 แบบ แล้วน ารูปแบบกระเป๋าในแต่ละประเภทท่ีคัดเลือกไว้จัด
เข้ากลุ่มเซท จ านวน 6 เซท แยกตามล าดับความต้องการของผู้บริโภค เข้าสู่กระบวนการทฤษฎีการ
กระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอย เพื่อหาเซทผลิตภัณฑ์ตามความเหมาะสมท่ีสุด จ านวน 
3 รูปแบบ  

 

5.1.3 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
จากการศึกษาพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

ด้วยวิธีการอัดรีด จากแนวความคิดจากลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวนท่ีพัฒนาแล้ว จากนั้นน ารูปแบบ
กระเป๋าท่ีผ่านการคัดเลือกแล้วนั้นขึ้นรูปด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ประกอบกับลวดลายผ้ายกมุก ไท-
ยวน บทหน้ากระเป๋า ท้ัง 3 รูปแบบ น าไปสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญทางด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เพื่อหาเซทผลิตภัณฑ์ตามความเหมาะสมมากท่ีสุดไปพัฒนาเป็นต้นแบบชุดผลิตภัณฑ์
กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าด้วยวิธีการอัดรีด  พบว่า กระเป๋าสตรี
รูปแบบท่ี 3 ได้คะเเนนเฉล่ียรวม เเละค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานมากท่ีสุดมีค่าเท่ากับ ( X =4.70, S.D.= 
0.46), กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 2 มีค่าเท่ากับ ( X =4.60, S.D.=0.53), กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 1 มีค่า
เท่ากับ ( X =4.20, S.D.=0.64) 

 

5.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการสอบถามระดับความพึงพอใจของผูผ้ลิต และผู้บริโภคท่ีมี
ต่อผลิตภัณฑ์ใหม่ จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

ผลการศึกษาพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่า ด้วยวิธีการอัดรีดสรุปข้อมูลการหาความเหมาะสมในการวิเคราะห์หาค่าความเหมาะสมในการ
ออกแบบตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ เเละผู้เช่ียวชาญในการออกเเบบ โดยใช้กลุ่มประชากร
จากระบบอินเตอร์เน็ตจ านวน 100 คน เพื่อประเมินผลการออกเเบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าท่ีได้รับการ
พัฒนาเเเล้ว โดยมีเกณฑ์การเเปลความหมายค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็นท่ีท าการประเมินผลงานการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเมินความพึงพอได้ดังนี้ 
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ด้านประโยชน์ใช้สอยเเละความน่าสนใจมีระดับความเหมาะสมมากอยู่ ท่ี ( X =4.14 , 
S.D.=0.62) 

ด้านความมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวมีระดับความเหมาะสมมากอยู่ท่ี ( X =4.07, S.D.=0.62) 
ด้านราคาท่ีเหมาะสมมีระดับความเหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.85, S.D.=0.65 ) 
ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์มีระดับความเหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.95, S.D.=0.60) 
ด้านส่งเสริมการขาย มีระดับความเหมาะสม อยู่ท่ี ( X =3.70, S.D.=0.76) 

 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
  
 ในการวิจัยการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้บรรลุต่อวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้ ดังนี้ 
 

5.2.1 อภิปรายและสรุปผลการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรัง
ไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

ผู้วิจัยพบว่ากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่านั้น แบ่งออกเป็น 5 กระบวนการ คือ 
กระบวนการตัด กระบวนการม้วน กระบวนการพับ กระบวนการอัดรีด และกระบวนการยีฟู (ใส่ 
Soda Ash) ซึ่งกระบวนการต่าง ๆ นั้นมี จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส 
(Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ท่ีคล้ายคลึงกันไม่แตกต่างกันมาก โดยจะแตกต่างกันท่ีจุด
แข็งกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า จากนั้นผู้วิจัยได้ไปลงพื้นท่ีสัมภาษณ์วิเคราะห์ข้อมูลโดย
ใช้กรอบแนวความคิดในการคัดเลือกข้อมูลเพื่อให้ได้ข้อมูล ท่ีจะน ามาช่วยในการตัดสินใจ โดยใช้
ทฤษฏีกระบวนการตัดสินใจเชิงล าดับ (AHP) ปรากฏว่าข้อมูลการอัดรีดนั้นมีความน่าสนใจมากท่ีสุด 
(3.2) ตามด้วยข้อมูลด้านการตัด (2) เเละด้านการพับ (1.45) การม้วน (1.2) เเละยีฟู (0.48) ตา
ล าดับเเละเนื่องจากคะเเนนของท้ัง 5 ด้านมีความเเตกต่างกันมากพอ ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีเหตุผล
สนับสนุนเพียงพอท่ีจะเลือกเนื้อหาข้อมูลด้านกระบวนการอัดรีดมาเป็นแนวทางในการน ามาออกเเบบ
ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับการศึกษางานวิจัยของ สมศักด์ิ วชิระพันธุ์ (2536:74-78) ได้วิจัยการถ่ายทอด
ภูมิปัญญาท้องถิ่นกรณีศึกษากระดาษสาบ้านทาล้อ อ าเภอเมือง จังหวัดล าปาง พบว่าการถ่ายทอด
องค์ความรู้เกี่ยวกับงานท้องถิ่นมีการเปล่ียนแปลงพัฒนาจากการถ่ายทอดความรู้โดยสถาบัน
ครอบครัว ซึ่งมีระบบการถ่ายทอดความรู้และเนื้อหาท่ีครบวงจรทุกขั้นตอนการผลิตด้วยวิธีกล่อมเกลา
เรื่อยไปทีละเล็กทีละน้อยตามความสามารถของผู้รับการถ่ายทอด มีลักษณะการถ่ายทอดเป็น
รายบุคคล แต่ในปัจจุบันการถ่ายทอดได้เปล่ียนแปลงไปในส่วนของผู้ถ่ายทอด นอกจากบทบาทของ
ครอบครัวแล้วยังมีลูกหลาน ญาติมิตร และคนต่างหมู่บ้าน โดยการถ่ายทอดเนื้อหา และทักษะเฉพาะ
ตนใช้ชีวิติหลากหลายในการถ่ายทอด ท้ังนี้สาเหตุท่ีท าให้กระบวนการถ่ายทอดเปล่ียนแปลงไป คือ 
สภาวะทางเศรษฐกิจ แวดล้อมทางสังคมและวัฒนธรรม 
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5.2.2 อภิปราย และสรุปผลการศึกษาพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า
เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

การน าความรู้ความสามารถศักยภาพของกลุ่มชุมชนมาสร้างจุดเด่นในการสร้างผลิตภัณฑ์มี
ความเหมาะสมท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์  เมื่อได้ข้อมูล และ
แนวทางท่ีจะท าการออกแบบ ผู้วิจัยได้ท าแผนท่ีความคิดท่ีเหมาะสมเเละสอดคล้องเเก่การการน ามา
ประยุกต์ใช้กับข้อมูล ผู้วิจัยได้สร้างเเบบสอบถามจากระบบอินเตอร์เน็ต เพื่อสอบถามความต้องการ
ของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมตามกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภค 7Os ของ(ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2546) และท าการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าส าหรับ
สุภาพสตรี ตามกรอบแนวคิดด้านการตลาดมาพิจารณาตามหลัก 4Cs ของ (ฟิลิป คอตเลอร์. 2550) 
เมื่อได้แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า จาก
แนวความคิดผ้าทอยกมุก ไท-ยวนแล้วนั้น ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์เทรนด์แฟช่ัน และ เทรนด์สี ปี 
2018 เมื่อได้ข้อมูลและแนวทางท่ีจะท าการออกแบบแล้ว ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกลายผ้า เพื่อน ามาใช้
เป็นลวดลายบนหน้ากระเป๋าด้วยทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมย้อนรอยของ (มณฑลี 
ศาสนนันทน์, 2550)  

จากผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรีใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิง
คุณภาพวิศวกรรมย้อนรอยพบว่ารูปเเบบลวดลายท่ีน่าสนใจ เเละสอดคล้องกับเกณฑ์สามารถแปรผล
การวิเคราะห์ เเละอธิบายได้รูปเเบบลวดลายผ้าทอ หมายเลขท่ี 6 มีค่าคะแนนสูงสุด รองลงมาคือ 
หมายเลขท่ี 10 และหมายเลขท่ี 12 ตามล าดับมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของธันยพร วณิชฤทธา, 
(2550) กล่าวไว้ว่ารูปแบบการจัดการความรู้ด้านการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในชุมชนมีองค์ประกอบและ
ขั้นตอนอย่างไร กระบวนการจัดการความรู้สอดคล้องกับแบบจ าลองปลาทูหรือไม่  ชุมชนมี
กระบวนการจัดการความรู้ด้านการท่องเท่ียวอย่างไร โดยกลุ่มตัวอย่าง พบว่ารูปแบบการจัดการ
ความรู้ในชุมชน มีส่วนประกอบท่ีส าคัญคือ ความรู้ คน และกระบวนการ ความรู้คือความรู้ท่ีเกี่ยวกับ
การจัดการโดยมีคนเป็นกลไกส าคัญท่ีจะท าให้เกิดกระบวนการหรือกิจกรรมต่าง ๆและกระบวนการจึง
เป็นวิธีเช่ือมประสาน คน ความรู้และกระบวนการเข้าไว้ด้วยกัน ซึ่งรูปแบบการจัดการความรู้มีความ
สอดคล้องกับแบบจ าลองปลาทู อย่างยิ่ง และกระบวนการจัดการความรู้ในชุมชนท่ีเกิดขึ้นภายใน
กระบวนการแลกเปล่ียนความรู้ผ่านการพูดคุยแต่ส่ิงดี ๆ ให้แก่กัน อีกท้ังยังมีความสอดคล้องกับ
งานวิจัยของสุรศักด์ิ สันติสถิตพงศ์. 2551 กล่าวว่าการน าระบบจัดการองค์ความรู้ โดยการพัฒนา
ระบบจัดการความรู้เพื่อใช้ส าหรับแลกเปล่ียนและแบ่งปันในองค์กร 4 ส่วน คือ 1) ระบบการจัดการ
องค์ความรู้ในรูปแบบแผนภาพ 2) ระบบคลังข้อมูล 3) ระบบการแบ่งปันความรู้ 4) การน าระบบ
ควบคุมต้นฉบับและระบบกฎการต้ังช่ือ สามารถช่วยให้การจัดกิจกรรมและการด าเนินงานต่าง ๆ ของ
โครงการศูนย์พัฒนาเด็กคริสตจักรเวียงทอง ได้เป็นอย่างดี ท้ังยังมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ
ประการ คุณารักษ์. 2545 ได้วิจัยกระบวนการถ่ายทอดความรู้การทอผ้าไหม : กรณีศึกษาการทอผ้า
ไหมบ้านตาหยวก ต าบลทุ่งหลวง อ าเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดร้อยเอ็ด พบว่ากระบวนการถ่ายทอดองค์
ความรู้ในการทอผ้าไหม เป็นกระบวนการขัดเกลาทางสังคม โดยใช้การทอผ้าไหมเป็นเครื่องมือ เพื่อให้
ผู้หญิงมีความแข็งแรง สมบูรณ์พร้อมตามท่ีสังคม/ชุมชนบ้านตาหยวกคาดหวัง การถ่ายทอดความรู้
การทอผ้าไหมมีบทบาทหลัก ได้แก่ สถาบันครอบครัว ซึ่งมีแม่ ย่า ป้า น้า และอาท่ีเป็นผู้หญิง 
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5.2.3 อภิปรายและสรุปผลการศึกษาเพื่อออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
ในการออกแบบกระเป๋าสตรี จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าตามกรอบแนวคิด

หลักการออกแบบอุตสาหกรรม (อุดมศักด์ิ สาริบุตร. 2549) ผู้วิจัยได้พิจารณามาใช้ในการออกแบบ
จากท้ังหมดจ านวน 12 ด้าน ผู้วิจัยได้พิจารณามาใช้จ านวน 6 ด้าน ได้แก่ ความสวยงาม หน้าท่ีใช้สอย 
วัสดุ มีลักษณะเฉพาะ ความปลอดภัย และความแข็งแรงทนทาน จากนั้นท าการสรุปผลตัดทอน
รูปแบบโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงวิศวกรรมย้อนรอย จากจ านวน 3 รูปแบบ ให้เหลือเพียง 1 
รูปแบบ และได้น ารูปผลิตภัณฑ์กระเป๋าท่ีประกอบกับลวดลายท่ีได้คัดเลือกไว้ 3 ลวดลายนั้น น ามา
สร้างภาพเสมือนจริง เพื่อน าไปสอบถามความคิดเห็นต่อให้ผู้เช่ียวชาญ เเละผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออก
เเบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ ผลการวิเคราะห์เเบบการประเมินการออกเเบบเเละ
พัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ได้จากความคิดเห็นของ
ผู้เช่ียวชาญด้านการออกเเบบท่ีมีต่อพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง
ไหมเปล่า 3 รูปแบบ พบว่า กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 3 ได้คะเเนนเฉล่ียรวม เเละค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน
มากท่ีสุดมีค่าเท่ากับ ( X =4.70, S.D.=0.46), กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 2 มีค่าเท่ากับ ( X =4.60 , 
S.D.=0.53), กระเป๋าสตรีรูปแบบท่ี 1 มีค่าเท่ากับ ( X =4.20, S.D.=0.64) มีความสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Kalviainen (1997:750-C) กล่าวไว้ว่าผลิตภัณฑ์ท่ีมุ่งประโยชน์ใช้สอยท่ีมีประสุนทรีภาพ 
และงานศิลปะท่ีประกอบด้วยวัสดุทางจิตวิญญาณ : การนิยามในปี 1980 ของผลิตภัณฑ์ท่ีดีทางด้าน
ช่างแบบอาชีพในประเทศฟินแลนด์ พบว่า ผลิตภัณฑ์ของช่างเชิญอาชีพมีลักษณะ 3 ประการคือ 

1. เป็นเรื่องของผลิตภัณฑ์ท่ีมุ่งประโยชน์ใช้สอย แต่มีคุณค่าทางสุนทรีภาพ 
2. เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีให้จินตภาพได้ 
3. เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีใช้วัสดุในท้องถิ่นเป็นส าคัญ 
 

5.2.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

ในการศึกษาระดับความพึงพอใจ ท่ีมี ต่อการออกแบบ ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จาก
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าจากผลการสรุปข้อมูลการหาความเหมาะสมในการวิเคราะห์
หาค่าความเหมาะสมในการออกแบบ มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ Engle, Blackwe และ 
Miniard กล่าวว่า พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง “กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการค้นหา และการบริโภคใช้
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ ซึ่งท้ังนี้ท้ังนั้นต้องอาศัยกระบวนการตัดสินใจเข้าร่วมเพื่อให้กิจกรรมนั้นลุล่วง” 
เสรี วงษ์มณฑา (2548:32-46) กล่าวว่า พฤติกรรมบริโภคคือ พฤติกรรมการแสดงออกของบุคคลแต่
ละบุคคลในการค้นหา การเลือกซื้อ การใช้ การประเมินผล หรือการจัดการกับสินค้า และบริการ ซึ่ง
ผู้บริโภคคาดว่าจะสามารถตอบสนองความต้องการของตนเองได้เพื่อให้สอดคล้องกับความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒิเเละผู้เช่ียวชาญในการออกเเบบ โดยใช้กลุ่มประชากรจากระบบอินเตอร์เน็ตจ านวน 100 
คนเพื่อประเมินผลการออกเเบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าหนังส าหรับสุภาพสตรี จากแนวความคิดผ้าทอยก
มุก ไท-ยวน มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ Bulte (2000:1-2) กล่าวไว้ว่าผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เร็วขึ้น : 
การวัดและวิเคราะห์ พบว่า อัตราการแพร่กระจายสินค้าใหม่ในประเทศสหรัฐอเมริกา ในระหว่างปี 
ค.ศ. 1923-1996 มีความเร็วเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ท่ีมีความจ าเป็นจะมีการแพร่กระจายเร็ว
กว่าผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 

ผู้บริโภคท่ีท าการประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเมินความพึงพอได้ดังนี้ ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย เเละความน่าสนใจมีระดับความเหมาะสมมากอยู่ท่ี ( X =4.14, S.D.=0.62) ด้าน
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ความมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวมีระดับความเหมาะสมมากอยู่ท่ี ( X =4.07, S.D.=0.62) ด้านราคาท่ี
เหมาะสมมีระดับความเหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.85,S.D.=0.65 ) ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์มีระดับความ
เหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.95,S.D.=0.60) ด้านส่งเสริมการขาย มีระดับความเหมาะสมอยู่ท่ี ( X =3.70, 
S.D.=0.76)  มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์  (2546:192) ศึกษาเกี่ยวกับ
พฤติกรรมการซื้อและการบริโภคของผู้บริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการ
ซื้อและการบริโภคของผู้บริโภคเป็นคาตอบท่ีจะช่วยให้กิจการผลิตผลิตภัณฑ์ปลาร้าบองท่าตูมสามารถ
จัดกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 

 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
  
 ในการวิจัยการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้บรรลุต่อวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้ ดังนี้ 
 

 5.3.1 ข้อเสนอแนะการวิจัย 
 1. งานวิจัยนี้สามารถน าไปใช้เพื่อการส่งเสริมพัฒนาฝีมือ พัฒนาองค์ความรู้ ให้กับกลุ่มชุมชน
พัฒนาใหเ้กิดความรู้ ความเข้าใจในการสร้างกระบวนการพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหม
เปล่าเพื่อการน าไปประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของตน ให้ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทันสมัย
สามารถเข้าถึงกลุ่มประชากรผู้บริโภคได้ง่าย 
 2. การออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เป็น
เพียงแนวทางหนึ่งในการสร้างตัวอย่างผลิตภัณฑ์อย่างเห็นได้ชัด ซึ่งยังมีแนวทางผลิตภัณฑ์อื่นท่ี
น่าสนใจ ท้ังนี้ผู้วิจัยควรมีการศึกษารายละเอียดให้มากยิ่งขึ้น เพื่อน าไปเป็นผลิตภัณฑ์แนวทางอื่น
ต่อไป 
 3. ลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน ท่ีท าการตัดทอนแล้วสามารถน ามาสร้างสรรค์พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ได้อย่างหลากหลาย เช่น ลายพิมพ์บนผืนผ้า ลายกราฟิกตกแต่งบรรจุภัณฑ์สินค้า 
เป็นต้น 
 

 5.3.2 ข้อเสนอแนะในงานวิจัยคร้ังต่อไป 
 1. ผลิตภัณฑ์ท่ีดีควรมีการค านึงถึงการใช้งานได้นาน และการบ ารุงรักษาผลิตภัณฑ์ จึงต้องมี
การวิเคราะห์หาวัสดุมาผสมผสานเพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีความคงทน และสามารถใช้งานได้นานมากยิ่งขึ้น 
 2. ผลิตภัณฑ์เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากงานหัตถกรรมของกลุ่มชุมชนไม่สามารถควบคุม
คุณภาพให้มีมาตรฐานของงานได้อย่างสม่ าเสมอ จึงยังไม่สามารถน าไปผลิตในระบบอุตสาหกรรมได้ 
 3. ควรมีการก าหนดกลุ่มตัวอย่างให้มีจ านวนท่ีหลากหลาย และมีจ านวนมากกว่าท่ีก าหนดไว้
ในงานวิจัย ท้ังนี้เพื่อให้ได้กลุ่มตัวอย่างท่ีมีประสิทธิภาพมากขึ้น เพื่อน าไปสู่งานวิจัยครั้งต่อไป 
 4. ในการสร้างลวดลายบนผลิตภัณฑ์กระเป๋าให้เกิดความแปลกใหม่ โดยยังคงรูปแบบของ
การจัดวางและลาวลายแบบเดิมนั้น สามารถท าได้โดยการปรับเปล่ียนสี ลดทอนลวดลายของช้ินงาน
ได้ ก็จะสร้างสรรค์ลวดลายท่ีมีความแปลกใหม่ได้มากมายหลายหลายรูปแบบมากยิ่งขึ้น 
 5. นอกจากการน าลวดลายผ้าทอไท-ยวน มาเป็นส่วนประกอบบนผลิตภัณฑ์กระเป๋าแล้วนั้น
ยังสามารถน าไปต่อยอดการออกแบบเพื่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ประเภทอื่น ๆ ท่ีสอดคล้องกันได้ 
เช่น เข็มขัด รองเท้า เป็นต้น 
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6. การพัฒนากระบวนการผลิตจากรังไหม ในงานวิจัยครั้งต่อไปควรมีการศึกษาด้าน
กระบวนการทอ และการสาน เพื่อการน าไปสู้ผลิตภัณฑ์แนวทางอื่นต่อไป 
 

5.3.3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
1. การว่าจ้างกลุ่มชาวบ้านท าผลิตภัณฑ์ในแต่ละส่วน ยังไม่สามารถระบุต้นทุนท่ีแท้จริงได้

อย่างชัดเจน ท าให้การสร้างธุรกิจยังไม่สามารถทราบราคาต้นทุนเพื่อน าไปขายต่อได้ 
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ภาคผนวก 
ภาคผนวก ก หนังสือขอความอนุเคราะห์ 
ภาคผนวก ข เครื่องมือท่ีใช้ในงานวิจัย 
ภาคผนวก ค ภาพถ่ายการเก็บข้อมูลในการวิจัย 
ภาคผนวก ง ผลการออกแบบภาคผนวก ก 
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ภาคผนวก ก 
 

หนังสือขอความอนุเคราะห์ 
 

1. หนังสือเชิญด้านการอนุเคราะห์ข้อมูลเบ้ืองต้นเกี่ยวกับรังไหม 
2. หนังสือเชิญเป็นผู้ทรงคุณวุฒิทางการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
3. หนังสือเชิญเป็นผู้เช่ียวชาญการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมด้านการ9]kf 
4. หนังสือเชิญเป็นผู้เช่ียวชาญด้านการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
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ภาคผนวก ข 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

1. แบบสัมภาษณ์ความคิดเห็นท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
2. แบบส ารวจศักยภาพความสามารถของสมาชิกกลุ่มชุมชน และรูปแบบผลิตภัณฑ์จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย 
อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

3. แบบส ารวจข้อมูลท่ั วไปของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ ท่ี เหมาะสม
(แบบสอบถามทางอินเตอร์เน็ต) 

4. แบบสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปแบบลวดลายผ้าทอยกมุกไท-ยวน 
สระบุรี บนผลิตภัณฑ์กระเป๋าส าหรับสุภาพสตรี 

5. แบบสอบถามด้านความพึงพอใจแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ผลิตและผู้บริโภคท่ีมี
ต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าโดยมี
รูปแบบแนวความคิดจากลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 

6. แบบประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ (แบบตรวจสอบความ
เท่ียงตรงเชิงเนื้อหา (IOC)) ในงานวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



227 
 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 
แบบสัมภาษณ์ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 

 
 ค าช้ีแจง : แบบสอบถามฉบับนี้ใช้เพื่อรวบรวมข้อมูลการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จาก    
รังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี  
 ซึ่งข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะน าไปจัดหาความเหมาะสมในด้านการพัฒนา
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษา และพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ดังนี้ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ให้ข้อมูล 
  ตอนที่ 2 ข้อมูลความคิดเห็นท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่ือ ................................................................นามสกุล ..................................................................... 
2. อาชีพ/ต าแหน่งทางวิชาการ ........................................................................................................ 
3. สถานท่ี .......................................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ท างาน .............................. ปี 
 
ตอนที่ 2 ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 

1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต   
3. ลวดลาย/สี มีการผสมผสานกันอย่างลงตัว 
4. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการน ามาประยุกต์ใช้บนตัวผลิตภัณฑ์  
5. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ  
6. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น 

 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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1. ลักษณะของรังไหม และพันธุ์ไหมท่ีจ าหน่ายให้กับกลุ่มชุมชนมีลักษณะอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
2. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการน ารังไหมเปล่ามาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3. ท่านเคยซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากรังไหมเปล่าหรือไม่ และซื้อด้วยเหตุผลอะไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
4. ท่านคิดว่ากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าสามารถท าด้วยกรรมวิธีใดได้บ้าง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
5. ท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการน ารังไหมเปล่ามาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์คือผลิตภัณฑ์ประเภท
ใดบ้าง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง                                                    
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 
แบบส ารวจศักยภาพความสามารถของสมาชิกกลุ่มชุมชน และรูปแบบผลิตภัณฑ์จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบา้น
หมอ จังหวัดสระบุรี 

 
 ค าช้ีแจง : แบบสอบถามฉบับนี้ใช้เพื่อรวบรวมข้อมูลการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์ จาก
รังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี  
 ซึ่งข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะน าไปจัดหาความเหมาะสมในด้านการพัฒนา
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ดังนี้ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ให้ข้อมูล 
  ตอนท่ี 2 ข้อมูลรูปแบบผลิตภัณฑ์จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ของกลุ่มรัง
ไหมประดิษฐ์ 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่ือ ..............................................................นามสกุล ........................................................................ 
2. อาชีพหลัก/ต าแหน่ง(ในกลุ่ม) ............................................................................................................ 
3. ทักษะพื้นฐาน 

 กระบวนการตัด  กระบวนการม้วน  กระบวนการพับ  กระบวนการอัดรีด  
 กระบวนการยีฟู (ใส่โซดาเอส)           อื่นๆ................................................... 

3. ประสบการณ์ท างาน .............................. ปี 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลรูปแบบผลิตภัณฑ์จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ของกลุ่มรังไหม
ประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
 
ล าดับ รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 

  ชื่อสินค้า ..................................................................................... 
 รังไหมเปล่า 100% 
 วัสดุผสม (หนัง........... ผ้า........... 
อื่นๆ.......................) 
 วิธีการผลิต.............................................................................. 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
 ระยะเวลาในการผลิต............................................................. 
 รายได้................................................................................ 
ราคา (ปลีก) ............................... บาท  
ราคา (ส่ง)   ................................ บาท 

   ชื่อสินค้า ..................................................................................... 
 รังไหมเปล่า 100% 
 วัสดุผสม (หนัง........... ผ้า...........  
อื่นๆ.......................) 
 วิธีการผลิต.............................................................................. 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
 ระยะเวลาในการผลิต............................................................. 
 รายได้................................................................................ 
ราคา (ปลีก) ............................... บาท  
ราคา (ส่ง)   ................................ บาท 

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 
แบบส ารวจข้อ มูลทั่ วไปของผู้บ ริโภคด้านประเภทของผลิตภัณ ฑ์ที่ เหมาะสม

(แบบสอบถามทางอินเตอร์เน็ต) 
 

 ค าช้ีแจง : แบบสอบถามฉบับนี้ใช้เพื่อรวบรวมข้อมูลการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จาก
รังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี  
 ซึ่งข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะน าไปจัดหาความเหมาะสมในด้านการพัฒนา
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ดังนี้ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ให้ข้อมูล 
  ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้บริโภค และมุมมองของผู้โภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. เพศ 
  หญิง   ชาย 
2. ช่วงอายุ 
  ต่ ากว่า 20 ปี   20-25 ป ี
  26-30 ปี   31-35 ปี  
  66-40 ปี   41-45 ปี  
  45 ปี ขึ้นไป  
3. อาชีพ 
  นักเรียน/นักศึกษา   ราชกาล/รัฐวิสาหกิจ 
  พนักงานเอกชน   ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
  อื่นๆ 
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4. รายได้ 

 ต่ ากว่า 5,000 บาท 
 5,001-10,000 บาท 

  10,001-15,000 บาท 
 20,001-25,000 บาท 
 25,001-30,000 บาท 
 มากกว่า 30,000 บาท 
 

ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้บริโภค และมุมองของผู้โภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ 
1. ข้อมูลพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ 
 1.1. ลักษณะของผู้บริโภค (ไลฟ์สไตล์ วิถีชีวิต) 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................  
 
 1.2. ผลิตภัณฑ์ประเภทใดท่ีท่านมีความต้องการซื้อ (เลือกเพียงผลิตภัณฑ์เดียว) 

ผลิตภัณฑ์ ประเภทของผลิตภัณฑ์ (ใส่หมายเลขเรียงตามล าดับความต้องการ) ข้อเสนอแนะ 
 กระเป๋า ..........  กระเปา๋หหูิว้                        ..........  กระเปา๋หนีบ 

   
..........  กระเปา๋ถือเลน่                     ..........  กระเปา๋ย่าม 

   
 

..........  กระเปา๋สะพาย                    ..........  กระเปา๋ทรงแจกัน                   

   
.........  กระเปา๋เดินทาง 

 

................................. 

................................. 

................................. 

................................. 

................................. 

................................. 

................................. 

.................................  

 เครื่องประดับ ..........  สรอ้ยคอ           .........  ต่างหู 
..........  เข็มกลัด            ..........  สรอ้ยข้อมือ 
..........  อ่ืนๆ ................................................................................ 

................................. 

................................. 

................................ 

 ของที่ระลึก ..........  พวงกุญแจ          ..........  ถุงผา้ 
..........  พัด                   ..........  อ่ืนๆ .......................................... 

................................. 

.................................  
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1.3. วัตถุประสงค์ในการซื้อ  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

1.4. ผู้มีส่วนร่วมในการซื้อ  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

1.5. โอกาสในการซื้อ  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

1.6. สถานท่ีในการซื้อ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

1.7. ข้ันตอนในการซื้อ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 
แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี  จาก

แนวความคิดลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน 
 

 ค าช้ีแจง : แบบสอบถามฉบับนี้ใช้เพื่อรวบรวมข้อมูลการศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จาก
รังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี  
 ซึ่งข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะน าไปจัดหาความเหมาะสมในด้านการพัฒนา
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ดังนี้ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ให้ข้อมูล 
  ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จากแนวความคิด
ลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน 
  ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. เพศ 
  หญิง   ชาย 
2. ช่วงอายุ 
  ต่ ากว่า 20 ปี   20-25 ป ี
  26-30 ปี   31-35 ปี  
  66-40 ปี   41-45 ปี  
  45 ปี ขึ้นไป  
3. อาชีพ 
  นักเรียน/นักศึกษา   ราชกาล/รัฐวิสาหกิจ 
  พนักงานเอกชน   ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
  อื่นๆ 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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4. รายได้ 

 ต่ ากว่า 5,000 บาท 
 5,001-10,000 บาท 

  10,001-15,000 บาท 
 20,001-25,000 บาท 
 25,001-30,000 บาท 
 มากกว่า 30,000 บาท 
 

ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จากแนวความคิด
ลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน 
ค าช้ีแจง : กรุณาท าเครื่องหมาย () ลงใน  หรือเติมค าลงในช่องว่างท่ีก าหนดให้ 
 

2.1 ลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรี (จ านวน 3 ลาย) โดยมีเกณฑ์การตัดสินใจดังนี้ 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต   
3. ลวดลาย/สี มีการผสมผสานกันอย่างลงตัว 
4. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการน ามาประยุกต์ใช้บนตัวผลิตภัณฑ์  
5. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ  
6. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น 

 
 1. ลายดอกดาวกระจาย  2. ลายก้างปลา   3. ลายดอกละเลย  
 4. ลายดอกแก้ว   5. ลายดอกแก้ว 8 เขา   6. ลายลีลาวดีลูกศร 
 7. ลายมังกรคาบแก้ว   8. ลายดอกรัก   9. ลายดอกพุดตาน 
 10. ลายดอกจิก   11. ลายข้าวหลามตัด   12. ลายขนมเปียกปูน 
 13. ลายกระดุมทอง 
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2.2 ความต้องการในรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 

2.2.1 กระเป๋าหนีบ  

 
 
หมายเลขท่ีเลือก (คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้ละ  6 แบบ เรียงตามล าดับ

ความส าคัญ) 
............................................................................................................................. ..................................... 
.............................................................. .................................................................................................... 
............................................................................................................................. ..........................................................  

2.2.2 กระเป๋าถือเล่น 
 

 
 
หมายเลขท่ีเลือก (คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้ละ 6 แบบ เรียงตามล าดับ

ความส าคัญ) 
............................................................................................................................. ..................................... 
............................................................................................................................. ..................................... 
.......................................................................................................................................................................................  
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2.2.3 กระเป๋าสะพาย 
 

 
 
หมายเลขท่ีเลือก (คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้ละ 6 แบบ เรียงตามล าดับ

ความส าคัญ) 
............................................................................................................................. ..................................... 
............................................................................................................................. ..................................... 
.......................................................................................................................................................................................  

 
2.3 เกณฑ์ความต้องการการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 

เกณฑ์การพิจารณา 
การให้คะแนน 

5 4 3 2 1 
1.ข้อพิจารณาในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
   1.1 ด้านรูปทรง 
   1.2 ด้านรูปแบบ 
   1.3 ราคา 
   1.4 ความมีเอกลักษณ์ 
   1.5 สีสันสวยงาม 
   1.6 ประโยชน์ใช้สอย 
   1.7 ขนาด 
   1.8 วัสดุที่น ามาใช้ 
   1.9 ความคงทน 
   1.10 การดูแลรักษา 
   1.11 อื่น................................................................................. 

 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 

 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 

 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 

 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 

 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
......... 
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2.3 เกณฑ์ความต้องการการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี (ต่อ) 

เกณฑ์การพิจารณา 
การให้คะแนน 

5 4 3 2 1 
7. ผลิตภัณฑ์สามารถซ่อมแซมและท าความสะอาดได้ ......... ......... ......... ......... ......... 
8. ผลิตภัณฑ์มีความคงทน ใช้งานได้นาน ......... ......... ......... ......... ......... 
9. ราคาท่ีเหมาะสมต่อก าลังซื้อ 

 100-500 บาท 
 501-1,000 บาท 

  1,001-1,500 บาท 
 2,000 บาทข้ึนไป 

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
....................................................................................................... ........................................................... 
............................................................................................................................. ..........................................................  

..................................................................................................................................... ..................................................  
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 
แบบสอบถามผู้ทรงคณุวุฒิและผู้เชีย่วชาญ 

ที่มีต่อรูปแบบลวดลายผ้าทอยกมุกไท-ยวน สระบุรี บนผลิตภัณฑ์กระเป๋าส าหรับสุภาพสตรี 
 

วิทยานิพนธ์ระดับปริญญาโท : การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
ชื่อนักศึกษา : นางสาวจันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาด
น้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2. เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก 
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 

วัตถุประสงค์ของการสอบถามในคร้ังนี้ 
1. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 
ค าช้ีแจง 
 แบบสอบถามใช้เพื่อรวมรวมความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 ฉะนั้นจึงใครขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามนี้ตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยท าเครื่องหมาย () ลงใน  หรือเติมค าลงในช่องว่างท่ีก าหนดให้ 
 
 
 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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 เกณฑ์การให้คะแนน 
  5  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับมากท่ีสุด 
  4  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับมาก 
  3  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับปานกลาง 
  2  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับน้อย 
  1  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
 
 โดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
   ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ตอนที่ 2 ท่ีมีต่อรูปแบบลวดลายผ้าทอยกมุกไท-ยวน สระบุรีบนผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
     ส าหรับสุภาพสตรี 
   ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 

 

 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. ช่ือ ................................................................นามสกุล ..................................................................... 
2. อาชีพ/ต าแหน่งทางวิชาการ ........................................................................................................ 
3. สถานท่ี .......................................................................................................................................... 
4. ประสบการณ์ท างาน .............................. ปี 
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ตอนที่ 2 ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จากแนวความคิดลวดลายผ้าทอยกมุก  
           ไท-ยวน 
 
2.1 ความคิดเห็นท่ีมีต่อลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุร ี

 
                ∙ ลายลีลาวดีลูกศร           ∙ ภาพแสดงลวดลายเมื่อน าเป็นส่วนประกอบของกระเป๋า 
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2.1 ความคิดเห็นท่ีมีต่อลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรี (ต่อ) 

 
                ∙ ลายขนมเปียกปูน           ∙ ภาพแสดงลวดลายเมื่อน าเป็นส่วนประกอบของกระเป๋า 
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2.2 ความคิดเห็นท่ีมีต่อลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรี (ต่อ) 

    
                ∙ ลายดอกจิก         ∙ ภาพแสดงลวดลายเมื่อน าเป็นส่วนประกอบของกระเป๋า 
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
2.2 พิจารณาลวดลาย/สี ท่ีมีการผสมผสานกันอย่างลงตัว  
     (จับคู่สีเทรนด์ 2018 กับลวดลายผ้าทอยกมุก) 
  
 

ลายลีลาวดีลูกศร 
เลือกลวดลาย/สี โดยการท าเครื่องหมาย () ลงใน  ที่เหมาะสมมากท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

 

 

เกณฑ์การประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว       
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต        
3. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ       
4. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น      
5. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการน ามาประยุกต์ใช้บนตัว
ผลิตภัณฑ์  

     

 
ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
2.2 พิจารณาลวดลาย/สี ท่ีมีการผสมผสานกันอย่างลงตัว  
     (จับคู่สีเทรนด์ 2018 กับลวดลายผ้าทอยกมุก) 
 
ลายขนมเปียกปูน 
เลือกลวดลาย/สี โดยการท าเครื่องหมาย () ลงใน  ที่เหมาะสมมากท่ีสุดเพียงข้อเดียว 
 

 

 

เกณฑ์การประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว       
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต        
3. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ       
4. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น      
5. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการน ามาประยุกต์ใช้บนตัว
ผลิตภัณฑ์  

     

 
ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
2.2 พิจารณาลวดลาย/สี ท่ีมีการผสมผสานกันอย่างลงตัว  
     (จับคู่สีเทรนด์ 2018 กับลวดลายผ้าทอยกมุก) 
 
ลายดอกจิก 
เลือกลวดลาย/สี โดยการท าเครื่องหมาย () ลงใน  ที่เหมาะสมมากท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

 

 

เกณฑ์การประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว       
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต        
3. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ       
4. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น      
5. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการน ามาประยุกต์ใช้บนตัว
ผลิตภัณฑ์  

     

 
ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาวิชาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

 
แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ผลิตและผู้บริโภค 

ความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า
โดยมีรูปแบบแนวความคิดจากลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 

 
วิทยานิพนธ์ระดับปริญญาโท : การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า เพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
ชื่อนักศึกษา : นางสาวจันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาด
น้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2. เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก 
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 

วัตถุประสงค์ของการสอบถามในคร้ังนี้ 
1. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิตและผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก 
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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ค าช้ีแจง 
 แบบสอบถามใช้เพื่อรวมรวมความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าเพื่อ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 ฉะนั้นจึงใครขอความกรุณาท่านได้ตอบแบบสอบถามนี้ตามความเป็นจริง และตอบให้ครบทุก
ข้อโดยท าเครื่องหมาย () ลงใน  หรือเติมค าลงในช่องว่างท่ีก าหนดให้ 
 
 เกณฑ์การให้คะแนน 
  5  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับมากท่ีสุด 
  4  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับมาก 
  3  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับปานกลาง 
  2  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับน้อย 
  1  คะแนน  หมายถึง มีความคิดเห็นเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
 
 โดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
   ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ตอนที่ 2 ท่ีมีต่อรูปแบบลวดลายผ้าทอยกมุกไท-ยวน สระบุรีบนผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
     ส าหรับสุภาพสตรี 
   ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล 
1. เพศ 
  หญิง   ชาย 
2. ช่วงอายุ 
  ต่ ากว่า 20 ปี   20-25 ป ี
  26-30 ปี   31-35 ปี  
  66-40 ปี   41-45 ปี  
  45 ปี ขึ้นไป  
3. อาชีพ 
  นักเรียน/นักศึกษา   ราชกาล/รัฐวิสาหกิจ 
  พนักงานเอกชน   ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
  อื่นๆ โปรดระบุ ..................................................... 
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4. รายได้ 

 ต่ ากว่า 5,000 บาท 
 5,001-10,000 บาท 

  10,001-15,000 บาท 
 20,001-25,000 บาท 
 25,001-30,000 บาท 
 มากกว่า 30,000 บาท 
 

ตอนที่ 2 ความพึงพอใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง
ไหมเปล่าโดยมีรูปแบบแนวความคิดจากลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 
ค าช้ีแจง : พิจารณาผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
โดยท าเครื่องหมาย () ลงใน  หรือเติมค าลงในช่องว่างท่ีก าหนดให้ 
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เกณฑ์การประเมิน 
ระดับความ

คิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
1.1 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับช่วงกลุ่มวัยรุ่นถึงวัยท างาน 
1.2 ผลิตภัณฑ์มีรูปร่างท่ีสวยงามตามยุคสมัย 
1.3 ผลิตภัณฑ์มีรูปทรงท่ีสวยงามตามยุคสมัย 
1.4 ผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้ได้หลากหลายโอกาส 
1.5 ผลิตภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมต่อการน าไปใช้ 
1.6 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม  
1.7 ผลิตภัณฑ์มีความปลอดภัยระหว่างการน าไปใช้ 
1.8 ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับแนวความคิดท่ีน ามาออกแบบและพัฒนา 
1.9 ผลิตภัณฑ์มีความเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

     

2. ด้านการออกแบบอุตสาหกรรม      
2.1 วัตถุดิบเเละวัสดุหาง่ายเเละมีความเหมาะสม 
2.2 กระบวนการผลิตง่ายต่อการผลิตในระบบอุตสาหกรรม 
2.3 ผลิตภัณฑ์มีโครงสร้างท่ีเเข็งแรง 
2.4วัสดุท่ีใช้มีความเหมาะสมกับรูปแบบของตัวผลิตภัณฑ์ท่ีจะน ามาตัดเย็บ 
2.5 ผลิตภัณฑ์ซ่อมเเซมบ ารุงรักษาได้ 
2.6 วัสดุมีความปลอดภัยเมื่อผลิต เเละน าไปใช้ 

     

3. ด้านคุณค่าและความงามด้านศิลปวัฒนธรรม      
3.1 ผลิตภัณฑ์สามารถส่ือถึงให้เห็นถึงการพัฒนากระบวนการ การใช้ประโยชน์จาก
รังไหมเปล่าในรูปแบบท่ีแปลกใหม่ 
3.2 การผสมผสานวัสดุ สามารถเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

     

 
 
 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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แบบประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวตัถุประสงค์ 
แบบตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC) 

 
- แบบสัมภาษณ์ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
- แบบส ารวจศักยภาพความสามารถของสมาชิกกลุ่มชุมชนและรูปแบบผลิตภัณฑ์

จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบล
ตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

 
หัวข้อวิทยานิพนธ์ เรื่อง  การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ผู้วิจัย    นางสาว จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
หลักสูตร  คุรุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

สาขาวิชา เทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1. เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาด

น้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2. เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4.เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 
ค าชี้แจง 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ตอนท่ี 2 ข้อมูลแบบสอบถามตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์

จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี โดยผู้วิจัย
ได้ด าเนินตามแนวความคิดของ วิบูลย์ ล้ีสุวรรณ (2535:129)  

 
  1. ด้านความจ าเป็น และความต้องการ 
  2. ด้านการเลือกสรรวัสดุ และวัตถุดิบ 
  3. ด้านการสร้างรูปแบบ 
  4. ด้านเทคนิคและกรรมวิธี 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 



252 
 
การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

ค าอธิบาย  ส าหรับผู้ทรงวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
เกณฑ์ในการตรวจสอบเคร่ืองมือ การตรวจสอบเครื่องมือท่ีจะใช้ในการวิจัยตามความ

คิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิใช้เกณฑ์ดังนี้ 
พิจารณาให้ระดับคะแนน ตามท่ีท่านเห็นความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์

โดยท าเครื่องหมาย ()  ลงในช่อง -1,0,+1 โดยมีหลักเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้ 
 

ระดับคะแนนท่ีให้มีความหมายดังนี้ 
-1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0 เมื่อไม่แน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
+1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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แบบสัมภาษณ์ความคิดเห็นท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง : กรุณากรองข้อมูลดังนี้ 
1.ช่ือของผู้ประเมิน           
2.ต าแหน่ง/หน้าท่ีปัจจุบัน          
3.สถานท่ีท างาน           
 
ตอนที่ 2 ข้อมูลความคิดเห็นท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากรังไหมเปล่า 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. ลักษณะของรังไหม และพันธุ์ไหมท่ีจ าหน่ายให้กับ
กลุ่มชุมชนมีลักษณะอย่างไร 

    

2. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการน ารังไหมเปล่ามา
สร้างเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ 

    

3. ท่านเคยซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากรังไหมเปล่าหรือไม่ 
และซื้อด้วยเหตุผลอะไร 

    

4. ท่านคิดว่ากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า
สามารถท าด้วยกรรมวิธีใดได้บ้าง 

    

5. ท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการน ารังไหม
เปล่ามาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์คือผลิตภัณฑ์ประเภทใด 

    

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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แบบส ารวจศักยภาพความสามารถของสมาชิกกลุ่มชุมชนและรูปแบบผลิตภัณฑ์จาก
กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย 

อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง : กรุณากรองข้อมูลดังนี้ 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1.ช่ือของผู้ประเมิน     
2.ต าแหน่ง/หน้าท่ีปัจจุบัน     
3.สถานท่ีท างาน     

 
ตอนที่ 2  
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
 
2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. ช่ือ – สกุล     
2. อาชีพหลัก/ต าแหน่ง(ในกลุ่ม)     
3. ทักษะพื้นฐาน 
 กระบวนการตัด  กระบวนการม้วน . 
 กระบวนการพับ  กระบวนการอัดรีด 
 กระบวนการยีฟู (ใส่โซดาเอส)  
 อื่นๆ................................................... 

    

4.ประสบการณ์ท างาน .........ปี     
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2.2  ข้อมูลรูปแบบผลิตภัณฑ์จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า ของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ 
ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
 
 
 
ชื่อสินค้า ..................................................................................... 
 รังไหมเปล่า 100% 
 วัสดุผสม (หนัง...... ผ้า........ อื่นๆ........) 
 วิธีการผลิต.............................................................................. 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
 ระยะเวลาในการผลิต............................................................. 
 รายได้................................................................................ 
ราคา (ปลีก) ............................... บาท  

ราคา (ส่ง)   ................................ บาท 

    

 
 
 
ชื่อสินค้า ..................................................................................... 
 รังไหมเปล่า 100% 
 วัสดุผสม (หนัง...... ผ้า........ อื่นๆ........) 
 วิธีการผลิต.............................................................................. 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
 ระยะเวลาในการผลิต............................................................. 
 รายได้................................................................................ 
ราคา (ปลีก) ............................... บาท  

ราคา (ส่ง)   ................................ บาท 

    

     
 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม  
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

 
 
 
 

 

ภาพสินค้า 

 

ภาพสินค้า 
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แบบประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวตัถุประสงค์ 
แบบตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC) 

 
- แบบส ารวจข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคด้านประเภทของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม

(แบบสอบถามทางอินเตอร์เน็ต) 
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์ เรื่อง  การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ผู้วิจัย    นางสาว จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
หลักสูตร  คุรุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

สาขาวิชา เทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1. เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาด

น้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2. เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4.เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 
ค าชี้แจง 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้

ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 
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การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

ค าอธิบาย  ส าหรับผู้ทรงวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
เกณฑ์ในการตรวจสอบเคร่ืองมือ การตรวจสอบเครื่องมือท่ีจะใช้ในการวิจัยตามความ

คิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิใช้เกณฑ์ดังนี้ 
พิจารณาให้ระดับคะแนน ตามท่ีท่านเห็นความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์

โดยท าเครื่องหมาย ()  ลงในช่อง -1,0,+1 โดยมีหลักเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้ 
 

ระดับคะแนนท่ีให้มีความหมายดังนี้ 
-1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0 เมื่อไม่แน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
+1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. เพศ 
  หญิง   ชาย 

    

2. ช่วงอายุ 
  ต่ ากว่า 20 ปี   20-25 ป ี
  26-30 ปี   31-35 ปี  
  66-40 ปี   41-45 ปี  
  45 ปี ขึ้นไป  

    

3. อาชีพ 
  นักเรียน/นักศึกษา  
  ราชกาล/รัฐวิสาหกิจ 
  พนักงานเอกชน 
  ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
  อื่นๆ 

    

4. รายได้ 
 ต่ ากว่า 5,000 บาท 
 5,001-10,000 บาท 

  10,001-15,000 บาท 
 20,001-25,000 บาท 
 25,001-30,000 บาท 
 มากกว่า 30,000 บาท 
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ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จากแนวความคิดลวดลาย
ผ้าทอยกมุก ไท-ยวน 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
2.1 ลวดลายผ้าทอยกมุก ไท-ยวน สระบุรี  
(จ านวน 3 ลาย) โดยมีเกณฑ์การตัดสินใจดังนี้ 

1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต   
3. ลวดลาย/สี มีการผสมผสานกันอย่างลงตัว 
4. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการ

น ามาประยุกต์ใช้บนตัวผลิตภัณฑ์  
5. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ  
6. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น 

 
 

    

2.2 ความต้องการในรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 

 
     กระเป๋าหนีบ (คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้
ละ 6 แบบ เรียงตามล าดับความส าคัญ) 

 
     กระเป๋าถือเล่น (คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบไว้
ละ 6 แบบ เรียงตามล าดับความส าคัญ)  

 
     กระเป๋าสะพาย (คัดเลือกภาพกระเป๋าท่ีได้ออกแบบ
ไว้ละ 6 แบบ เรียงตามล าดับความส าคัญ) 

    

 
 
 
 
 

 

ภาพ 

 

ภาพ 

 

ภาพ 

 

ภาพ 
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ตอนที่ 2 (ต่อ) 
2.3 เกณฑ์ความต้องการการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. ด้านความสวยงาม     

1.1 ลวดลายมีลักษณะประณีต     
1.2 ลวดลายมีความสวยงาม     
1.3 ลวดลายมีความโดดเด่น     
1.4 ลวดลายมีความสม่ าเสมอ     
1.5 มีความกลมกลืนของลวดลาย และสี     

2. ด้านคุณค่า     
      2.1 มีลักษณะท่ีแสดงถึงความมีคุณค่า     
      2.2 มีลักษณะส่ือได้ถึงภูมิปัญญาไทย     
      2.3 มีลักษณะท่ีแสดงถึงความเป็นไทยเฉพาะ
ตน 

    

      2.4 ลวดลายมีความครบถ้วยสมบูรณ์     
3. ด้านการออกแบบและตกแต่ง     

3.1 มีลักษณะการใช้สีได้อย่างเหมาะสม     
3.2 มีความเข้ากันได้ดีขององค์ประกอบโดยรวม     

4. ด้านกระบวนการผลิต     
      4.1 มีการใช้ทักษะความช านาญด้วยมือเป็น
หลัก 

    

      4.2 มีความละเอียดยึดแน่น คงทนและสมบูรณ์      
      4.3 มีความถูกต้องตามแบบ     

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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แบบประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวตัถุประสงค์ 
แบบตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC) 

 
แบบสอบถามผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญที่มีต่อรูปแบบลวดลายผ้าทอยกมุกไท-

ยวน สระบุรี บนผลิตภัณฑ์กระเป๋าส าหรับสุภาพสตรี 
 

 
หัวข้อวิทยานิพนธ์ เรื่อง  การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 

เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ผู้วิจัย    นางสาว จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
หลักสูตร  คุรุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

สาขาวิชา เทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1. เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาด

น้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2. เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4.เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 
ค าชี้แจง 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การ

ประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 

 
 

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 
ค าอธิบาย  ส าหรับผู้ทรงวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
เกณฑ์ในการตรวจสอบเคร่ืองมือ การตรวจสอบเครื่องมือท่ีจะใช้ในการวิจัยตามความ

คิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิใช้เกณฑ์ดังนี้ 
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พิจารณาให้ระดับคะแนน ตามท่ีท่านเห็นความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์
โดยท าเครื่องหมาย ()  ลงในช่อง -1,0,+1 โดยมีหลักเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้ 
 

ระดับคะแนนท่ีให้มีความหมายดังนี้ 
-1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0 เมื่อไม่แน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
+1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง : กรุณากรองข้อมูลดังนี้ 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1.ช่ือของผู้ประเมิน     
2.ต าแหน่ง/หน้าท่ีปัจจุบัน     
3.สถานท่ีท างาน     
4. ประสบการณ์ท างาน .............................. ปี     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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ตอนที่ 2  
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
2.1 ความคิดเห็นท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี จากแนวความคิดลวดลายผ้าทอยกมุก           
ไท-ยวน 
 

 
 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. ด้านความสวยงาม     

1.1 ลวดลายมีลักษณะประณีต     
1.2 ลวดลายมีความสวยงาม     
1.3 ลวดลายมีความโดดเด่น     
1.4 ลวดลายมีความสม่ าเสมอ     

     10. มีความกลมกลืนของลวดลาย และสี     
2. ด้านคุณค่า     
      2.1 มีลักษณะท่ีแสดงถึงความมีคุณค่า     
      2.2 มีลักษณะส่ือได้ถึงภูมิปัญญาไทย     
      2.3 มีลักษณะท่ีแสดงถึงความเป็นไทยเฉพาะ
ตน 

    

      2.4 ลวดลายมีความครบถ้วยสมบูรณ์     
3. ด้านการออกแบบและตกแต่ง     

1.5 มีลักษณะการใช้สีได้อย่างเหมาะสม     
1.6 มีความเข้ากันได้ดีขององค์ประกอบโดยรวม     

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
4. ด้านกระบวนการผลิต     
      4.1 มีการใช้ทักษะความช านาญด้วยมือเป็น
หลัก 

    

      4.2 มีความละเอียดยึดแน่น คงทนและสมบูรณ์      
      4.3 มีความถูกต้องตามแบบ     

 
 
 
 

 

 

ภาพ 
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2.2 พิจารณาลวดลาย/สี (จับคู่สีเทรนด์ 2018 กับลวดลายผ้าทอยกมุก) 

 

 
 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว      
2. เทคนิคลวดลายมีความประณีต       
3. รูปแบบลวดลายมีความน่าสนใจ      
4. ลวดลายสวยงามติดตาผู้พบเห็น     
5. รูปแบบของลวดลายมีความเหมาะกับการน ามา
ประยุกต์ใช้บนตัวผลิตภัณฑ์  

    

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ภาพ 
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แบบประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวตัถุประสงค ์
แบบตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC) 

 
- แบบสอบถามด้านความพึงพอใจแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ผลิตและ

ผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรัง
ไหมเปล่าโดยมีรูปแบบแนวความคิดจากลวดลายผ้ายกมุกไท-ยวน จังหวัดสระบุรี 
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์ เรื่อง  การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ผู้วิจัย    นางสาว จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
หลักสูตร  คุรุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

สาขาวิชา เทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1. เพื่อศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าของกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาด

น้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
2. เพื่อศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
3. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์การประยุกต์ใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
4.เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จาก

กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
 
ค าชี้แจง 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต และ

ผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จากกระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ ข้อมูลเพิ่มเติม เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยในครั้งนี้ 
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การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 
 
ค าอธิบาย  ส าหรับผู้ทรงวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
เกณฑ์ในการตรวจสอบเคร่ืองมือ การตรวจสอบเครื่องมือท่ีจะใช้ในการวิจัยตามความ

คิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิใช้เกณฑ์ดังนี้ 
พิจารณาให้ระดับคะแนน ตามท่ีท่านเห็นความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์

โดยท าเครื่องหมาย ()  ลงในช่อง -1,0,+1 โดยมีหลักเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้ 
 

ระดับคะแนนท่ีให้มีความหมายดังนี้ 
-1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
0 เมื่อไม่แน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
+1 เมื่อแน่ใจว่า ข้อความหรือข้อค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 
 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยจึงขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

นักศึกษาระดับปริญญาโท  สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. เพศ 
  หญิง   ชาย 

    

2. ช่วงอายุ 
  ต่ ากว่า 20 ปี   20-25 ป ี
  26-30 ปี   31-35 ปี  
  66-40 ปี   41-45 ปี  
  45 ปี ขึ้นไป  

    

3. อาชีพ 
  นักเรียน/นักศึกษา  
  ราชกาล/รัฐวิสาหกิจ 
  พนักงานเอกชน 
  ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
  อื่นๆ 

    

4. รายได้ 
 ต่ ากว่า 5,000 บาท 
 5,001-10,000 บาท 

  10,001-15,000 บาท 
 20,001-25,000 บาท 
 25,001-30,000 บาท 
 มากกว่า 30,000 บาท 
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ตอนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ผลิตและผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบลวดลายผ้าทอยกมุกไท-
ยวน สระบุรีบนผลิตภัณฑ์กระเป๋าส าหรับสุภาพสตรี 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่องระดับคะแนนท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 

เกณฑ์การพิจารณา -1 0 +1 หมายเหตุ 
1. มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
1.1 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับช่วงกลุ่ม
วัยรุ่นถึงวัยท างาน 
1.2 ผลิตภัณฑ์มีรูปร่างท่ีสวยงามตามยุคสมัย 
1.3 ผลิตภัณฑ์มีรูปทรงท่ีสวยงามตามยุคสมัย 
1.4 ผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้ได้หลากหลายโอกาส 
1.5 ผลิตภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมต่อการน าไปใช้ 
1.6 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม  
1.7 ผลิตภัณฑ์มีความปลอดภัยระหว่างการน าไปใช้ 
1.8 ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับแนวความคิดท่ีน ามา
ออกแบบและพัฒนา 
1.9 ผลิตภัณฑ์มีความเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

 
...... 
 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
 
...... 

 
...... 
 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
 
...... 

 
...... 
 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
...... 
 
...... 

 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
.......................................... 
......................................... 

2. ด้านการออกแบบอุตสาหกรรม 
2.1 วัตถุดิบเเละวัสดุหาง่ายเเละมีความเหมาะสม 
2.2 กระบวนการผลิตง่ายต่อการผลิตในระบบ
อุตสาหกรรม 
2.3 ผลิตภัณฑ์มีโครงสร้างท่ีเเข็งแรง 
2.4วัสดุท่ีใช้มีความเหมาะสมกับรูปแบบของตัว
ผลิตภัณฑ์ท่ีจะน ามาตัดเย็บ 
2.5 ผลิตภัณฑ์ซ่อมเเซมบ ารุงรักษาได้ 
2.6 วัสดุมีความปลอดภัยเมื่อผลิต เเละน าไปใช้ 
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.......................................... 
.......................................... 

3. ด้านคุณค่าและความงามด้านศิลปวัฒนธรรม 
3.1 ผลิตภัณฑ์สามารถส่ือถึงให้เห็นถึงการพัฒนา
กระบวนการ การใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าใน
รูปแบบท่ีแปลกใหม่ 
3.2 การผสมผสานวัสดุ สามารถเพิ่มคุณค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ 
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ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม   
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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ภาคผนวก ค 
 

ภาพถ่ายเก็บข้อมูลในการวิจัย 
 

1. ภาพถ่ายเก็บข้อมูลการวิจัย จากการลงพื้นท่ี 
2. ภาพถ่ายเก็บข้อมูลการวิจัย จากผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ 
3. ภาพถ่ายเก็บข้อมูลการวิจัย จากผู้ผลิตและผู้บริโภค 
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1. การจากลงพื้นท่ีจากการสอบถามข้อมูลพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่าจาก
ผู้เช่ียวชาญ และกลุ่มรังไหมประดิษฐ์ ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอ จังหวัดสระบุรี 
 

 
 

   ภาพที่ ค.1 การสอบถามข้อมูลพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
    ที่มา : จันทร์สุดา   โตประดิษฐ์ 

 
2. กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบ และด้านการผลิต 
 

   
 

ภาพที่ ค.2 กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบ และด้านการผลิต 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
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ภาพที่ ค.2 (ต่อ) 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
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3. กลุ่มผู้ผลิต และกลุ่มผู้บริโภค 
 

   

 
ภาพที่ ค.3 กลุ่มผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากรังไหมประดิษฐ์ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้าน
หมอจังหวัดสระบุรี 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
 

     

   
 

ภาพที่ ค.4 ภาพแสดงกลุ่มผู้บริโภค ต าบลตลาดน้อย อ าเภอบ้านหมอจังหวัดสระบุรี 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
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ภาคผนวก ง 
 

ผลการออกแบบภาคผนวก ก 
 

1. ภาพร่างเเสดงการเเกะลายจากผ้าทอยกมุก ไท-ยวน  
2. ภาพร่างผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี (กระเป๋าหนีบ, กระเป๋าถือเล่น, กระเป๋าสะพาย) เพื่อหา

รูปแบบท่ีเหมาะสม 
3. ภาพการขึ้นแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ (TD) เพื่อการผลิต 
4. ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ต้นแบบกระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า

ด้วยกรรมวิธีการอัดรีด 
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 ภาพที่ ง.1 การเเกะลายจากผ้าทอยกมุก ไท-ยวน 
ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

   
 

ภาพที่ ง.2  Sketch design 1 (กระเป๋าหนีบ) 
        ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพที่ ง.3 Sketch design 1 (กระเป๋าถือเล่น) 
       ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
 

 ภาพที่ ง.4 Sketch design 1 (กระเป๋าสะพาย) 
       ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

  
ภาพที่ ง.5 เเบบร่างผลิตภัณฑ์เซทกระเป๋าสตรี (6 เซท) 

      ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพที่ ง.6 ภาพการขึ้นแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ (TD) เพื่อการผลิต 
     ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 

 

 
ภาพที่ ง.7 ภาพเเสดงแบบร่างเซทกระเป๋าสตรี 

 ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพที่ ง.8 แบบร่างเซทกระเป๋าสตรี 
       ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพ ง.9 กระบวนการสร้างลวดลายจากรังไหมเปล่าด้วยกรรมวิธีการอัดรีด 
               ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพ ง.10 ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
             ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ภาพ ง.11 การใช้งานผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีท่ีใช้กระบวนการใช้ประโยชน์จากรังไหมเปล่า 
       ที่มา : จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 2561 
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ประวัติผู้เขียน 
 
ชื่อ-สกุล   นางสาว จันทร์สุดา  โตประดิษฐ์ 
วัน-เดือน-ปีเกิด  9 มีนาคม 2533 
สถานที่เกิด  กรุงเทพมหานคร 
ที่อยู่ปัจจุบัน  บ้านเลขท่ี 5/101 หมู่ 6 ซอย ร่มประดู่ ถนนพุทธมลฑลสาย 4 

ต าบลกระทุ่มล้ม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 73220 
ประวัติการศึกษา ปี 2554    ส าเร็จการศึกษา ศิลปบัณฑิต (ศล.บ.)  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  

   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสนิทร์ (ศาลายา) 
ประวัติการท างาน ปี 2554    - Freelance (Graphic Design) 

ปี 2555-2558 - Freelance (Graphic Design) 
- พนักงาน Graphic Design บริษัทไทย ซีโน รอลเลอร์ 
เม็คคิงค์ จ ากัด 
- ท่ีปรึกษาร่วมด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ในโครงการของ สถาบันพัฒนาวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม: ISMED 

   2559-ปัจจุบัน - Graphic Design Supervisor. 
บริษัท Heritage Snack&Food Co.,Ltd 
- ท่ีปรึกษาร่วมด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ในโครงการของ สถาบันพัฒนาวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม: ISMED 

 


