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บทคัดยอ 
    การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิง

สรางสรรค 2) การออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค  3)เพ่ือประเมินความพึงพอใจ
ของกลุมผูบริโภคท่ีมีตอรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค เครื่องมือท่ีใช ไดแก แบบสัมภาษณ       
แบบประเมินความคิดเห็น และแบบประเมินความ พึงพอใจ โดยนําขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดมา
วิเคราะหรวมกับกรอบแนวความคิด การจัดการ การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ กรอบกรอบแนวคิด
ดานพฤติกรรมผูบริโภค การกระจายหนาท่ี เชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment) การ
แกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (Theory of Inventive Problem Solving) โดยนํากรอบแนวคิด
หลักการออกแบบอุตสาหกรรม และกรอบแนวคิดการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑไทย ป 
พ.ศ. 2555   โดยมีผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญตรวจสอบประเมินผลรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิง
สรางสรรคประเมินระดับความพึงพอใจของผูบริโภค โดยใชวิธีทางสถิติ ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ยเลข
คณิต เพ่ือการสรุปผล  

  ผลการวิจัยพบวา สุภาพบุรุษท่ีมีอายุระหวาง 31–45 ป เปนกลุมชวงอายุเปนกลุมชวงวัย

ทํางานท่ีใหความสําคัญกับสินคาเครื่องหนังประเภทรองเทามากท่ีสุด โดยเลือกซ้ือรองเทาประเภท

ลําลอง โดย ตองการนําเศษวัสดุประเภทหนังไปออกแบบเปนรองเทาประเภทลําลองทรงแซนดัล ดาน

การออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรคจากเศษหนัง พบวารูปแบบท่ีไดแนวความคิดจากรูปทรง

เรขาคณิต รูปแบบท่ีไดแนวความคิดจากธรรมชาติ และรูปแบบท่ีไดแนวคิดจากการสาน ท้ังสาม

รูปแบบมีความเหมาะสมท่ีจะนําไปผลิตรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค การประเมินความ

พึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอองเทาลําลองเชิงสรางสรรคจากเศษหนัง พบวากลุมผูบริโภคมีความพึง

พอใจในระดับมาก ตอรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรคจากแนวความคิดจากรูปทรง

เรขาคณิตมีคาเฉลี่ยเทากับ (x=̅4.45, S.D.=0.60) แนวความคิดจากธรรมชาติ มีคาเฉลี่ยเทากับ 

(x=̅4.54, S.D.=0.55) และรูปแบบท่ีไดแนวคิดจากการสาน มีคาเฉลี่ยเทากับ (x=̅4.46, S.D.=0.59) 
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ABSTRACT 
            The objectives of this study of the process of wasted leather usage for the 
design of create Sandal shoe aim to 1) study the process of creative benefit from 
wasted leather 2) design creative sandal shoe made of wasted leather and 3) assess 
the satisfaction of consumers towards to creative sandal shoe. Data was collected 
and analysed through three methodologies; interview, questionnaire, and survey 
under the framework of production management, ecological economy design, also 
the consumer behavior, quality function deployment, and theory of industrial design 
together with OTOP Product Champion in 2012. The material professionals and 
specialists were involved to evaluate the result and satisfaction of creative sandal 
shoe from wasted leather. Data was analysed by statistics including percentage (%), 
arithmetic mean to draw the conclusions.  
 
           The result of this research reveals that gentlemen on working age between 
31-45 years old give precedence to the leather shoe, especially the casual shoe. The 
leather is chosen to be designed for sandal style. Regarding to creative design for 
wasted leather shoe, Geometric pattern, natural pattern, and woven pattern are all 
suitable to be employed to create wasted sandal shoe. The result of survey towards 
the satisfaction of consumer to creative wasted leather sandal shoe printed out that 
there were high satisfaction level of consumer to all three patterns; Geometric 
pattern got x=̅4.45, S.D.=0.60 while natural pattern got the highest score at x=̅4.45, 
S.D.=0.55 and woven pattern got the lowest score at x=̅4.46, S.D.=0.59. 
 





IV 
 

สารบัญ 

  

  หนา 
   
บทคัดยอภาษาไทย……………………………………………………………………………………………………....... I 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ………………………………………………………………………………………………..…… II 
กิตติกรรมประกาศ……………………………………………………………………………………………………........ III 
สารบัญ…………………………………………………………………………………………………….......................... IV 
สารบัญตาราง……………………………………………………………………………………………………............... VI 
สารบัญภาพ…………………………………………………………………………………………………….................. VIII 
บทท่ี 1 บทนํา……………………………………………………………………………………………………............... 1 

 1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา………………………………………………………….. 1 
 1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย……………………………………………………………………………….. 2 
 1.3 สมมุติฐานการวิจัย………………………………………………………………………………………… 2 
 1.4 กรอบแนวคิดในการวิจัย………………………………………………………………………………… 2 
 1.5 ขอบเขตของการวิจัย……………………………………………………………………………………… 3 
 1.6 วิธีดําเนินการวิจัย………………………………………………………………………………………….. 4 
 1.7 นิยามศัพทท่ีใชในการวิจัย………………………………………………………………………………. 4 
 1.8 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ…………………………………………………………………………….. 5 
   

บทท่ี 2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ…………………………………………………………………………….. 7 
 2.1 หนังสัตวและอุตสาหกรรมเครื่องหนัง………………………………………………………………. 7 
 2.2 ศึกษากระบวนการคิดเชิงนิเวศเศรษฐกิจ………………………………………………………….. 18 
 2.3 ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรมและกรรมวิธีการผลิตรองเทา…………….. 22 
 2.4 ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา……………………………….. 85 
 2.5 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ……………………………………………………………………………………….. 106 
   

 บทท่ี 3 วิธีดําเนินการวิจัย……………………………………………………………………………………………….. 109 
 3.1 เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค…………………………… 109 
 3.2 เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค…………………………………….. 112 
 3.3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง……………………………………………………………………. 
 

116 
   

 



V 
 

สารบัญ(ตอ) 

  

  หนา 
   
บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 125 

 4.1 ผลการวิเคราะหข้ันตอนการศึกษาขอมูลเก่ียวกับการใชประโยชนจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค…………………………………………………………………………………………………………… 

 
125 

 4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา
ลําลองเชิงสรางสรรค……………………………………………………………………………………………. 

 
134 

 4.3 ผลการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนังท่ีมี
ตอผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง………………………………………………………............ 

 
159 

บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ……………………………………………………….. 169 
 5.1 สรุปผลการวิจัย…………………………………………………………………………………………….. 169 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย………………………………………………………………………………………. 170 
 5.3 ขอเสนอแนะ………………………………………………………………………………………………… 172 
   

บรรณานุกรม................................................................................................................................. 173 
   

ภาคผนวก………………………………………………………………………………………………………………………. 175 
 ภาคผนวก ก หนังสือขอความอนุเคราะห……………………………………………………………….. 176 
 ภาคผนวก ข เครื่องมือในงานวิจัย…………………………………………………………………………. 193 
 ภาคผนวก ค ภาพถายข้ันตอนการลงพ้ืนท่ีในการเก็บขอมูล…………………………………….. 219 
 ภาคผนวก ง ผลงานการออกแบบ…………………………………………………………………………. 224 
   

ประวัติผูเขียน…………………………………………………………………………………………………………………. 234 
 

 

 

 

 

 

 



VI 
 

สารบัญตาราง 

  

ตารางท่ี หนา 
 

2.1 แสดงขอมูลระยะการเจาะรูงานหนัง……………………………………………………………………………. 71 
4.1 ผลการรวบรวมขอมูลเก่ียวกับการประโยชนจากเศษหนังจากสถานประกอบการดานผลิต
ภณัฑเครื่องหนัง……………………………………………………………………………………………………………… 

 
125 

4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลข้ันตอนการศึกษาความตองการและความคิดเห็นเบื้องตน เก่ียวกับ
กระบวนการใชเศษหนังเชิงสรางสรรค……………………………………………………………………………….. 

 
129 

4.3 แสดงคาเฉลี่ยการหาผลิตภัณฑเครื่องหนังท่ีเปนท่ีนิยมของผูบริโภค ตอนท่ี 2…………………… 132 
4.4 แสดงคาเฉลี่ยความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอรองเทาจากเศษวัสดุในแตละประเภท........... 133 
4.5 แสดงผลการวิเคราะหรองเทาลําลองประเภท SANDAL ท่ีมีอยูในทองตลาด…………………….. 134 
4.6 ตารางแสดงการวิเคราะหการกระจายหนาท่ี เชิญคุณภาพ Quality Function 
Deployment (QFD)……………………………………………………………………………………………………… 

 
137 

4.7 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลดวยหลักการของการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ)….. 138 
4.8 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) ในเรื่องการปรับ 
โครงสรางของผลิตภัณฑกับความสามารถในการผลิต………………………………………………………….. 

 
139 

4.9 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) ในเรื่องการปรับ 
โครงสรางของผลิตภัณฑกับความสะดวกสบาย…………………………………………………………………… 

 
139 

4.10 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) ในเรื่องการ ปรับ
โครงสรางของผลิตภัณฑกับความความแข็งแรง………………………………………………………………….. 

 
139 

4.11 ตารางแสดงการวิเคราะหสรุปผลการตัดทอนรูปแบบของผลิตภัณฑรองเทาลําลองจาก 
เศษหนัง โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย………………………………….. 

 
149 

4.12 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็น ของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอ 
รูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงจาก
เรขาคณิต (GEOMETRIC) รูปแบบท่ี 1-B…………………………………………………………………….…….. 

 
 

154 
4.13 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็น ของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอ 
รูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงจาก
ธรรมชาติ (NATURAL) รูปแบบท่ี 2-B……………………………………………………………………………….. 

 
 

156 
4.14 ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็น ของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอ 
รูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดจากลวดลายจัก
สาน (WOVEN) รูปแบบท่ี 3-B………………………………………………………………………………………….. 

 
 

158 
4.15 ตารางแสดงผลการศึกษาและการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจ ท่ีมีตอรูปแบบ ผลิตภัณฑ
รองเทาลําลองจากเศษหนัง ดานประชากรศาสตร........................................................................ 

 
160 

4.16 ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา 
ลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต…………………………………………………….. 

 
161 



VII 
 

สารบัญตาราง(ตอ) 

  

ตารางท่ี หนา 
 

4.17 ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา 
ลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาต…ิ…………………………………………………… 

 
163 

4.18 ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา 
ลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดลวดลายจักสาน………………………………………………………. 

 
166 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VIII 
 

สารบัญภาพ 

  

ภาพท่ี หนา 
 

2.1 แสดงภาพมนุษยยุคหินเกา (Neanderthal Man)………………………………………………………… 7 
2.2 แสดงภาพหนังดิบท่ีไมผานการฟอก…………………………………………………………………………….. 8 
2.3 แสดงภาพรองเทามอกกาซีน………………………………………………………………………………………. 8 
2.4 แสดงภาพนักรบจีนโบราณยุคแรก………………………………………………………………………………. 9 
2.5 แสดงภาพนักรบมองโกล……………………………………………………………………………………………. 10 
2.6 แสดงผืนหนังวัว………………………………………………………………………………………………………… 12 
2.7 แสดงการแบงสวนตางๆ ของหนัง……………………………………………………………………………….. 13 
2.8 แสดงหนังฟอกโครม………………………………………………………………………………………………….. 15 
2.9 แสดงหนังฟอกฝาด……………………………………………………………………………………………………. 15 
2.10 แสดงข้ันตอนการฟอกหนัง………………………………………………………………………………………. 16 
2.11 บานคุณภาพ (House of Quality)…………………………………………………………………………… 29 
2.12 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Ruffle Toe Ballet Flats…………………………………………………. 32 
2.13 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Moccasin Shoe……………………………………………………………… 33 
2.14 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Loafer Root…………………………………………………………………… 34 
2.15 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Penny Loafer………………………………………………………………… 34 
2.16 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Boat Shoe…………………………………………………………………….. 35 
2.17 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Espadrilles Shoe…………………………………………………………… 36 
2.18 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Brogues Shoe……………………………………………………………….. 36 
2.19 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Skimmer Shoe………………………………………………………………. 37 
2.20 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Sneaker Shoe……………………………………………………………….. 37 
2.21 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Sandal Shoe…………………………………………………………………. 38 
2.22 ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Huaraches Shoe…………………………………………………………… 38 
2.23 มีดปลายเอียง (Bevel Point Knife)…………………………………………………………………………. 39 
2.24 คอนเหล็ก (Cobbler’s Hammer)…………………………………………………………………………… 39 
2.25 เครื่องมือเจาะรู (Combination Punch)………………………………………………………………….. 40 
2.26 วงเวียนปากกา (Divider)…………………………………………………………………………………………. 40 
2.27 มีดตัดหนังปรับระยะได (Draw Gauge)…………………………………………………………………….. 41 
2.28 เครื่องมือรีดริม (Edge Creaser)………………………………………………………………………………. 41 
2.29 เครื่องมือแตงริม (Edger)…………………………………………………………………………………………. 42 
2.30 ลูกกลิ้งพิมพลายนูน และอุปกรณ (Embossing Wheel and Carriage)……………………….. 42 
 



IX 
 

สารบัญภาพ(ตอ) 

  

ภาพท่ี หนา 
 

2.31 เหล็กตอกตาไก (Eyelet Setter)………………………………………………………………………………. 43 
2.32 เครื่องมือตอกตาไกแบบคันโยก (Hand Lever Eyelet Setter)…………………………………… 43 
2.33 เหล็กแหลมมีดาม (Fid)……………………………………………………………………………………………. 44 
2.34 มีดโคง (Head Knife)……………………………………………………………………………………………… 44 
2.35 คอนไม (Mallet)…………………………………………………………………………………………………….. 45 
2.36 เหล็กดุนลาย (Modeler)…………………………………………………………………………………………. 45 
2.37 เหล็กตอกลาย (Nail Stamps)…………………………………………………………………………………. 46 
2.38 เข็มเย็บถุงมือ และเครื่องมือเทียมลาก (Needle, Glover’s & Harness)........................... 46 
2.39 เข็มถักริม (Needle, Lacing)…………………………………………………………………………………… 47 
2.40 เหล็กเจาะรูตะขอ (Oblong Drive Punch)……………………………………………………………….. 47 
2.41 คีมปากจิ้งจก (Pliers)……………………………………………………………………………………………… 48 
2.42 เครื่องมือเจาะรูแบบหมุนได (Revolving Punch)............................................................... 48 
2.43 ตุดตูกลม (Round Drive Punch)……………………………………………………………………………. 49 
2.44 เหล็กแรเงา (Saddle Stamp)………………………………………………………………………………….. 49 
2.45 เหล็กหมาด (Scrath Awl)……………………………………………………………………………………..... 50 
2.46 กรรไกร (Shears)……………………………………………………………………………………………………. 50 
2.47 มีดเจียนหนัง (Skinfe)…………………………………………………………………………………………….. 51 
2.48 มีดเจียนปลายเฉียง (Skiving Knife)…………………………………………………………………………. 51 
2.49 เหล็กฉาก (Square)………………………………………………………………………………………………… 52 
2.50 ลูกกลิ้งทํารอยจุดชองไฟ (Space Marker)………………………………………………………………… 52 
2.51 เครื่องมือติดกระดุมแปบ (Snap Buttom Fastener)…………………………………………………. 53 
2.52 เครื่องมือทําลวดลายเปนจุด (Stippler)…………………………………………………………………….. 53 
2.53 มีดตัดเสนหัวตอหมุน (Swivel Knife)……………………………………………………………………….. 54 
2.54 เหล็กตอกนํา 1 ขา (Thonging Chisel, One – Prong)……………………………………………… 54 
2.55 เหล็กตอกนํา 4 ขา (Thonging Chisel, Four – Prong)…………………………………………….. 54 
2.56 คีมปากนกแกว……………………………………………………………………………………………………….. 55 
2.57 กระดาษทรายแบบแทง……………………………………………………………………………………………. 55 
2.58 แปรงทากาว…………………………………………………………………………………………………………… 55 
2.59 เหล็กสามขา…………………………………………………………………………………………………………… 56 
2.60 เข็มจักรอุตสาหกรรม………………………………………………………………………………………………. 56 
2.61 เข็มขอ…………………………………………………………………………………………………………………… 57 

 



X 
 

สารบัญภาพ(ตอ) 

  

ภาพท่ี หนา 
 

2.62 เหล็กเซาะรองหนัง………………………………………………………………………………………………….. 57 
2.63 หุนรองเทา……………………………………………………………………………………………………………… 57 
2.64 จักรเย็บหนังอุตสาหกรรมฐานเรียบ…………………………………………………………………………… 58 
2.65 เครื่องเจียนหนัง……………………………………………………………………………………………………… 58 
2.66 ภาพใชเหล็กแหลมเจาะรูตะเข็บ……………………………………………………………………………….. 59 
2.67 ภาพเซาะรองสําหรับเย็บตะเข็บ……………………………………………………………………………….. 60 
2.68 ภาพการจบัหนังหนาดวยปากกาหนีบ……………………………………………………………………….. 61 
2.69 ภาพการใชเข็มเย็บอานมา และเหล็กแหลม……………………………………………………………….. 61 
2.70 ภาพการเจาะรูตะเข็บ……………………………………………………………………………………………… 62 
2.71 ภาพการเย็บตะเข็บทางเดียว……………………………………………………………………………………. 62 
2.72 ภาพการเย็บตะเข็บอานมา………………………………………………………………………………………. 64 
2.73 ภาพการเริ่มตะเข็บอานมา……………………………………………………………………………………….. 64 
2.74 ภาพการดึงตึงตะเข็บอานมา…………………………………………………………………………………….. 65 
2.75 ภาพการผูกเง่ือนตะเข็บอานมา…………………………………………………………………………………. 65 
2.76 ภาพการผูกเง่ือนสองชั้นตะเข็บอานมา................................................................................. 66 
2.77 ภาพตะเข็บท่ีเย็บเสร็จแลว……………………………………………………………………………………….. 67 
2.78 ภาพการทาส…ี……………………………………………………………………………………………………….. 68 
2.79 ภาพการใชพูกันเล็กๆ ทีสี………………………………………………………………………………………… 68 
2.80 ภาพการตอหนังเสน………………………………………………………………………………………………… 69 
2.81 ภาพลูกกลิ้งกะระยะชองไฟเพ่ือเจาะร…ู…………………………………………………………………….. 70 
2.82 ภาพลูกกลิ้งทําเครื่องหมายเพ่ือเจาะร…ู…………………………………………………………………….. 70 
2.83 ภาพการถักแบบฟลอเรนไทน…………………………………………………………………………………… 71 
2.84 ภาพการพันริมแบบเดี่ยว…………………………………………………………………………………………. 72 
2.85 ภาพการพันริมแบบคู………………………………………………………………………………………………. 72 
2.86 ภาพการถักแบบชั้นเดียว…………………………………………………………………………………………. 73 
2.87 แสดงวงจรแฟชั่น (The Fashion Cycle)………………………………………………………………….. 77 
2.88 ภาพเสื้อยืดของ Prabal Gurung……………………………………………………………………………… 80 
2.89 การสรางแบรนดผานชองทางออนไลน………………………………………………………………………. 82 
2.90 ภาพตัวอยางชุดผูชายใชเทคนิคการเรียนรูของเครื่องจักร (machine learning)…………….. 83 
2.91 ภาพแนวโนมและทิศทางแฟชั่น Spring-Summer 2019 ของ WGSN (World Global 
Style Network)…………………………………………………………………………………………………………….. 

 
84 

 



XI 
 

สารบัญภาพ(ตอ) 

 

ภาพท่ี หนา 
 
2.92 แสดงรูปแบบพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค.................. 89 
2.93 แสดงองคประกอบของทัศนคติ………………………………………………………………………………… 91 
3.1 แสดงแผนผังการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 1………………………………………………. 121 
3.2 แสดงแผนผังการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 2………………………………………………. 122 
3.3 แสดงแผนผังการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 3………………………………………………. 123 
3.4 แผนภูมิแสดงข้ันตอนการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง
สรางสรรค……………………………………………………………………………………………………………………… 

 
124 

4.1 ภาพแสดงตัวอยางเศษหนังจากกระบวนการผลิตของ บริษัทธนูลักษณ จํากัด มหาชน………. 127 
4.2 ภาพแสดงตัวอยางเศษหนังจากกระบวนการผลิตของ บจก. โทเทิลเวย อิมเมจ………………… 127 
4.3 ภาพแสดงเศษหนังจากกระบวนการผลิตของ บจก.อินเตอรเนชั่นแนลเลท เธอรแฟชั่น......... 128 
4.4 ภาพแสดงการวิเคราะหเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตของ ในสวนท่ีสามารถ นํา
มาใช ประโยชนไดในการออกแบบผลิตภัณฑจากเศษหนังเชิงสรางสรรค……………………………….. 

 
129 

4.5 ขอมูลความตองการของผูบริโภค………………………………………………………………………………… 136 
4.6 ขอมูลความตองการของผูบริโภค………………………………………………………………………………… 137 
4.7 ภาพแสดงแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC)...................................................... 141 
4.8 ภาพแสดงแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด รูปทรง
เรขาคณิต (GEOMETRIC)............................................................................................................. 

 
142 

4.9 ภาพแสดงแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (NATURAL)........................................................... 143 
4.10 ภาพแสดงแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด รูปทรง
ธรรมชาติ (NATURAL).................................................................................................................. 

 
144 

4.11 ภาพแสดงแนวความคิดลวดลายจักสาน (WOVEN)…………………………………………………….. 145 
4.12 ภาพแสดงแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด ลวดลายจัก
สาน (WOVEN).............................................................................................................................. 

 
146 

4.13 ภาพแสดงวิธีการวิเคราะหผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด 
รูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC) โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย.. 

 
148 

4.14 ภาพแสดงวิธกีารวิเคราะหผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด จาก
ลวดลายจักสาน (WOVEN) โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย……….. 

 
148 

4.15 ภาพแสดงวิธีการวิเคราะหผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด 
รูปทรงจากธรรมชาติ (NATURAL) โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย 

 
149 

4.16 ภาพแสดงรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีมีผลของ คา
คะแนนสูงสุด จากแนวความคิดรูปทรงจากเรขาคณิต (GEOMETRIC) คือรูปแบบท่ี 1-B………….. 

 
153 



XII 
 

สารบัญภาพ(ตอ) 

  

ภาพท่ี หนา 
 

4.17 ภาพแสดงรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีมีผล ของคา
คะแนนสูงสุด จากแนวความคิดรูปทรงจากธรรมชาติ (NATURAL) คือรูปแบบท่ี 2-B……………… 

 
155 

4.18 ภาพแสดงรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีมีผล ของคา
คะแนนสูงสุด จากแนวความคิดจากลวดลายจักสาน (WOVEN) คือรูปแบบท่ี 3-B………………….. 

 
157 

  
 



บทท่ี  1 

บทนํา 
 

1.1   ความเปนมาและความสําคัญ 

            อุตสาหกรรมเครื่องหนังเปนอุตสาหกรรมเบาประเภทหนึ่งซ่ึงมีการใชแรงงานจํานวนมาก
และเปนอีกหนึ่งอุตสาหกรรม ท่ีมีบทบาทสําคัญกับระบบเศรษฐกิจของประเทศไทยเปนอยางมาก 
และถือไดวาเปนสินคาเศรษฐกิจท่ีสรางรายไดใหกับประเทศไทยเปนอันดับตนๆก็วาได เนื่องจาก
ประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีขีดความสามารถในดานการผลิตเครื่องหนังในดานตางๆ เปนอยางมาก มี
สภาพแวดลอมทางธุรกิจของอุตสาหกรรมเครื่องหนังท่ีครบวงจรตั้งแตตนน้ําจนถึงปลายน้ํา โดยมีการ
นําเอาท้ังเครื่องจักรและเทคโนโลยีผลิตท่ีทันสมัยเขามาใช ผนวกกับมีการพัฒนาฝมือแรงงานการ
ออกแบบและตัดเย็บผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง จนสามารถพัฒนาเปนสินคาสงออกท่ีสําคัญของประเทศ
ได โดยในปพุทธศักราช 2560 ต้ังแตเดือนมกราคม ถึงเดือนธันวาคม ประเทศไทยมีสินคาเครื่องหนัง
และรองเทาสงออก มูลคารวม 1,660.81 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยท่ีผลิตภัณฑประเภทรองเทาและ
ชิ้นสวนทํารายไดถึง 626.10 ลานเหรียญสหรัฐฯ ถือเปนอันดับตนๆ ของผลิตภัณฑเครื่องหนังท้ังหมด 
(สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, ออนไลน 1 กุมภาพันธ 2561) 
            ปจจุบันมีโรงงานอุตสาหกรรมท่ีผลิตสินคาประเภทหนังแทและหนังเทียมอยูเปนจํานวนมาก 
เชน รองเทา กระเปา เข็มขัด เฟอรนิเจอร และอ่ืนๆ โรงงานอุตสาหกรรมประเภทเครื่องหนังนี้ จะมี
เศษวัสดุประเภทหนัง ท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตเปนจํานวนมาก มากกวา 100 กิโลกรัมตอเดือน 
และไมไดถูกนําไปใชประโยชน หรือผลิตสินคาอ่ืนๆ แตอยางใด ซ่ึงโรงงานอุตสาหกรรมท่ีผลิตเครื่อง
หนังในประเทศไทยสวนใหญ ไมมีวัตถุประสงคการใชหนังเศษท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตนั้นกลับมา
ใชตอ จนทําใหเศษหนังเหลานั้นกลายเปนขยะท่ีจะตองนําไปท้ิง และทําลาย โดยเศษหนังเหลานี้ใช
เวลาในการยอยสลายตามธรรมชาตินาน 25-40 ป การกําจัดเศษหนังจึงนิยมใชเปนการเผาทําลาย 
สงผลใหเกิดมลพิษกับสภาพแวดลอมตอไป ซ่ึงปญหาเรื่องเศษวัสดุเหลือใชจากภาคการผลิตนี้ยังไมมี
ทางออกท่ีชัดเจนในดานการแกปญหาสวนหนึ่งเนื่องมาจากผูผลิตเองมองขามความสําคัญของการ
จัดการเศษวัสดุเหลือใชอยางมีประสิทธิภาพแตหากพิจารณาอยางสรางสรรคจะพบวาเศษวัสดุ
เหลานั้นสามารถนํากลับมาสรางมูลคาและยังชวยสรางรายได ไดอีกดวย (สิงห อินทรชูโต. 2556 : 21) 
ถือเปนการจัดการทรัพยากรท่ียั่งยืนท่ีดีตอไป จากท่ีกลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงเล็งเห็นวา รองเทา เปน
ผลิตภัณฑอีกประเภทหนึ่ง มีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจภายในประเทศและการสงออก ตลอดจน
มนุษยทุกคนท่ัวไป เพราะรองเทาถือไดวาเปนเครื่องประดับชิ้นหนึ่งในการแตงกาย เพ่ือเสริมสราง
บุคลิกภาพตามแบบท่ีผูสวมใสตองการ ท้ังยังชวยปกปองจากสิ่งอันตรายท่ีกระทําใหเทาบาดเจ็บของผู
สวมใสได เพราะเทาจัดเปนอวัยวะสําคัญของรางกายมนุษย ท่ีทํางานมากเปนพิเศษ เนื่องจากการรับ
น้ําหนักของรางกายท้ังหมดในขณะท่ีเรายืนหรือเดินในชีวิตประจําวัน และประเภทของรองเทาท่ี
สอดคลองกับการใชชีวิตประจําวันมากท่ีสุด ก็คือรองเทาลําลอง 
            ผูวิจัยจึงเล็งเห็นแนวคิดของการพัฒนาเศษหนังในแนวทางของผลิตภัณฑประเภทรองเทา 
ดวยกระบวนการคิดอยางเปนระบบท่ีตองใชท้ังศาสตรและศิลป นําความรูทางวิทยาศาสตร วัสดุ
ศาสตร การออกแบบ และประโยชนใชสอยมาผนวกกับศิลปะเพ่ือสรางสรรคงานจากเศษวัสดุท่ีใชงาน
ไดจริง และสวยงามพอท่ีคนจะยินดีนําชิ้นงานนั้นกลับบานอยางภาคภูมิใจ (สิงห อินทรชูโต. 2552 : 
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29) ซ่ึงในยุคท่ีสินคาแฟชั่นลนตลาด นอกจากงานดีไซนตองออกแบบมาใหเขากับแนวโนมและทิศทาง
ของแฟชัน่ จุดยนืของแบรนด ไมวาจะเปนเรื่องความเทาเทียมทางเพศ ความหลากหลายทางเชื้อชาติ 
หรือการอนุรักษสิ่ง-แวดลอม ท่ีกําลังจะกลายมาเปนสวนหนึ่งในการกําหนดอนาคตของอุตสาหกรรม
แฟชั่น (ภัฑรวิทย เจริญกิจ, ออนไลน 1 กุมภาพันธ 2561) จึงทําใหการใชประโยชนจากเศษหนัง
สําหรับการออกแบบรองเทาเชิงสรางสรรคนี้ ตองใชแนวโนมและทิศทางของแฟชั่นมารวมใน
กระบวนการออกแบบ เพ่ือเพ่ิมความสวยงาม ทันสมัย เกิดเปนสินคาท่ีมีมูลคา เปนการสรางจิตสํานึก
ท่ีดีตอสิ่งแวดลอมอีกดวย 
 

1.2   วัตถุประสงคของการวิจัย 
 
           1.2.1  เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 

           1.2.2  เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 

           1.2.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง 

 

1.3   สมมุติฐานการวิจัย  

 

      ไดกระบวนการใชประโยชนจากเศษหนัง สําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 

และเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

 

1.4   กรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 

           1.4.1  เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยใชกรอบ
แนวความคิดการจัดการ การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Helen Lewis with Tim Grant, 2537 : 
37-47) ดังนี้ 

  1.  ประเมินผลกระทบ 
  2.  วิจัยตลาด 
  3.  ดําเนินปฏิบัติการ ดานความคิด 
  4.  ออกแบบผลิตภัณฑ 

            และใชกรอบแนวคิดดานพฤติกรรมผูบริโภค (ชูชัย สมิทธิไกล. 2556 : 5-12) 
      1.  พฤติกรรมภายนอก 
      2.  พฤติกรรมภายใน 
 

           1.4.2  เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยใชกรอบแนวคิดหลักการ
ออกแบบอุตสาหกรรมของ (อุดมศักด์ิ สาริบุตร.2549 : 10) ไดพิจารณานํามาใชในการออกแบบ จาก
ท้ังหมดจํานวน 12 ดาน และไดนํามาพิจารณาใช จํานวน 6 ดาน ดังนี้ 
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 1.  ความสวยงาม (Aesthetic) 
 2.  หนาท่ีใชสอย (Function) 
 3.  วัสดุ (Material) 
 4.  มีลักษณะเฉพาะ (Personality) 
 5.  ความปลอดภัย (Safety) 
 6.  ความแข็งแรงทนทาน (Durability) 
 

           1.4.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค ท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง โดยใชกรอบแนวคิดการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑไทย ป พ.ศ. 2555 (OTOP Product Champion : OPC) ประเภทของใช/ของตกแตง/ของ
ท่ีระลึก ของ (กรมการพัฒนาชุมชน. 2555 : 56-57) ใชหลักเกณฑในสวน ค. ซ่ึงเปนหลักเกณฑการ
พิจารณาดานคุณภาพผลิตภัณฑ และใชหลักเกณฑท่ี 1 วาดวยเรื่องคุณภาพผลิตภัณฑ ไดพิจารณามา
ใช จํานวน 5 ดาน มาใชเพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค ท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ดังนี ้

  1.  รูปลักษณโดยรวม การออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบตางๆ 
  2.  มีคุณสมบัติท่ีผลิตภัณฑนั้นพึงมี 

  3.  ความมีเอกลักษณในการออกแบบ 
  4.  คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช 
  5.  การใชงาน 
 

1.5   ขอบเขตของการวิจัย 

 

            การวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงทดลองโดยมุงเนนนําผลการทดลองท่ีไดนําไปออกแบบ โดย
ไดกําหนดขอบเขตของการวิจัยตามวิธีการดําเนินวิจัยไดดังนี้ 
            1.5.1  ขอบเขตดานเนื้อหาท่ีจะศึกษา 
                   1.5.1.1  ศึกษาขอมูลการผลิตของหนังเพ่ือนํามาใชในการออกแบบ 
                   1.5.1.2  ศึกษาขอมูลการออกแบบเพ่ือนําขอมูลและทฤษฎีในดานออกแบบมาใชใน
การศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเพ่ือการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 
                   1.5.1.3  ศึกษาขอมูลการตลาดท่ีเก่ียวของกับผูบริโภคเพ่ือนํามาใชในการออกแบบ 
                   1.5.1.4  ศึกษาขอมูลจากงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

           1.5.2  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 
           บริษัทอุตสาหกรรมผลิตสินคาเครื่องหนังสําเร็จรูป 001 (กรณีศึกษา) 
 

           1.5.3  ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
                   1.5.3.1  ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษากระบวนการใชประโยชนจาก
เศษหนังเชิงสรางสรรค โดยใชการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศสิงหทอง. 
2550 : 125) ไดแก 
           กลุมผูเชี่ยวชาญดานการบริหารจัดการหนังในระบบอุตสาหกรรม จํานวน 7 ทาน ไดแก 
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                   1.  ผูเชี่ยวชาญดานผลิตภัณฑสินคาเครื่องหนัง จํานวน 3 คน 
                   2.  ผูเชี่ยวชาญดานการจัดหาวัตถุดิบหนังสัตว จํานวน 1 คน 
                   3.  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตสินคาเครื่องหนัง จํานวน 3 คน 
            เครื่องมือท่ีใช ไดแก แบบสัมภาษณแบบไมเปนทางการ 
                   1.5.3.2  ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนัง
เชิงสรางสรรค โดยใชการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศสิงหทอง. 2550 : 
125) ไดแก 

         1.  ผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบผลิตภัณฑจํานวน 3 คน 
         2.  ผูเชี่ยวชาญดานวัสดุจํานวน 3 คน 
         3.  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตจํานวน 3 คน  

            เครื่องมือท่ีใช ไดแก แบบประเมินดานการออกแบบ 
                   1.5.3.4  ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการประเมินความพึงพอใจของท่ีบริโภคท่ี
นิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑจากเศษหนัง โดยใชการเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) (พรสนอง วงศสิงหทอง. 2550 : 125) หมายถึง การเลือกตัวอยางโดยใชหลักเหตุผล และ
วิจารณญาณของผูวิจัยเองตัดสินเลือกกลุมตัวอยางมาวิจัย โดยเลือกใหสอดคลอง และตรงตาม
วัตถุประสงคในการวิจัย 
          1.  ผูท่ีบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง จํานวน 153 คน 
 

1.6   วิธีดําเนินการวิจัย  

 
            1.6.1  ศึกษาขอมูลหนังสัตว และกรรมวิธีการฟอกหนัง 

 

            1.6.2  ศึกษากระบวนการผลิตสินคาเครื่องหนังในระบบอุตสาหกรรม 
 

            1.6.3  ศึกษาวัสดุเสริมแรงและวัสดุทดแทนท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
 

            1.6.4  พัฒนาผลิตภัณฑจากหนังเศษเพ่ือความเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
 

            1.6.5  ประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค ท่ีมีตอผลิตภัณฑจากหนังเศษเพ่ือความเปนมิตร
ตอสิ่งแวดลอมเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
 

1.7  นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 
            1.7.1  กระบวนการใชประโยชน หมายถึง การกระทําใหเกิดผลตามความมุงหมาย และ
สงผลดีท้ังทางดานคุณคาหรือมูลคาเชิงพาณิชย ใหมีความเหมาะสมในการพัฒนาเปนผลิตภัณฑ 
ประกอบดวย 
            1.  ลดการใชวัสดุ (Reduce) 
         2.  กระบวนการท่ีสามารถใชวัสดุซํ้า (Reuse) 

 3.  การนําวัสดุในกระบวนการกลับมาใชใหม (Recycle) 
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            1.7.2  รองเทาลําลอง หมายถึง เปนรองเทาท่ีสวมใสไดในชีวิตประจําวัน แบบไมเปน
ทางการ 
 

            1.7.3  เศษหนัง ชิ้นหนังสัตว ชิ้นเล็กชิ้นนอยท่ีเหลือจากการกระบวนการผลิตสินคาเครื่อง
หนัง หนังสวนท่ีมีตําหนิหรือชิ้นสวนหนังท่ีเล็กเกินกวาท่ีจะนํามาผลิตในระบบอุตสาหกรรมได 
 

            1.7.4  สรางสรรค การคิดสิ่งใหมท่ีแตกตางไปจากเดิม และกอใหเกิดประโยชนไดอยาง
เหมาะสม องคประกอบของความคิดเชิงสรางสรรคนั้น ตองเปนสิ่งใหมท่ีใชการได ความคิดสรางสรรค
นั้นสามารถเกิดข้ึนได  2 รูปแบบคือ เริ่มจากจินตนาการแลวยอนกลับไปสูสภาพความเปนจริง และ 
เริ่มจากความรู แลวคิดตอยอดไปสูสิ่งใหม    

 

1.8  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
       
           1.8.1  ชวยลดปญหาเศษวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรมและพัฒนาเปนผลิตภัณฑเชิง
สรางสรรค 
 

           1.8.2  เศษหนังท่ีเหลือท้ิงในระบบอุตสาหกรรม ไดถูกนํามาออกแบบเพ่ือใหเกิดประโยชนอีก 
 

           1.8.3  สรางสังคมตัวอยางท่ีจะเปนตนแบบในการนําวัสดุมาใชใหเกิดประโยชนเชิงนิเวศ
เศรษฐกิจ 
 

           1.8.4  ไดผลิตภัณฑตนแบบท่ีชวยลดมลภาวะของประเทศ 
 

           1.8.5  ไดประเมินความพึงพอใจของท่ีบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑ
จากเศษหนัง  
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บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวของ 
 
            ในการศึกษาการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค ครั้ง
นี้ผูวิจัยไดศึกษา คนควาตั้งแตกระบวนการผลิตสินคาเครื่องหนังในระบบอุตสาหกรรม การทําราย 
ยอยสลายของหนังเศษดวยการสังเกต สอบถาม สัมภาษณ รวมถึงศึกษาขอมูลจากแหลงตางๆ ตํารา 
บทความ ท้ังเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ท่ีสอดคลองกับการอนุรักษสิ่งแวดลอมเชิงนิเวศเศรษฐกิจ
ไวดวย  โดยมีลายละเอียดดังนี้ 
 
              2.1 หนังสัตวและอุตสาหกรรมเครื่องหนัง 
                     2.1.1 ประวัติความเปนมาการใชหนังสัตว 
                     2.1.2 ชนิดและประเภทของหนังสัตว 
                     2.1.3 ข้ันตอนการผลิตหนังสัตวในระบบอุตสาหกรรม 
              2.2  ศึกษากระบวนการคิดเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
                     2.2.1 ความหมายของนิเวศเศรษฐกิจ 
                     2.2.2 หลักการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 
              2.3  ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรมและกรรมวิธีการผลิตรองเทา 
                     2.3.1 การออกแบบ 
                     2.3.2 ความเปนมาของการออกแบบอุตสาหกรรม 
                     2.3.3 หลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 
                     2.3.4 ประเภทและกรรมวิธีการผลิตรองเทา 
                     2.3.5 เครื่องมืองานหนัง  
                     2.3.6 ทฤษฎีวงจรแฟชั่น  
                     2.3.7 แนวโนมและทิศทางแฟชั่นโลก 
              2.4  ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา 
                     2.4.1 ความหมายของพฤติกรรมของผูบริโภค 
                     2.4.2 ปจจัยท่ีมีผลตอกระบวนการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา ของผูบริโภค 
                     2.4.3 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการตัดสินใจ 
                     2.4.4 พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย 
                     2.4.5 แนวคิดพ้ืนฐานเก่ียวกับ พฤติกรรมผูบริโภค    
              2.5  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
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2.1  หนังสัตวและอุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง 
 
             2.1.1  ประวัติความเปนมาการใชหนังสัตว 
              เครื่องหนังท่ีเราใชอยูในชีวิตประจําวันนี้ กําเนิด หรือ แรกเริ่มเดิมทีนั้นมาจากไหน สําหรับ

หลักฐานท่ีวา เราใชเครื่องหนังมาตั้งแตเม่ือไร นั้นไมปรากฏชัดเจนนะครับ แตวากันวา ตั้งแตมนุษย

เรา เริ่มจะเหมือนคนเชนทุกวันนี้ จะวายังไงดี คือตั้งแตมนุษยเรามีขนท่ีสั้นลง และจากเดินสี่ขา มา

เปนสองขา กระดูกสันหลังตั้งตรงข้ึน เราก็เริ่มจะใชเครื่องหนังกันแลว 

 

 

ภาพท่ี  2.1  แสดงภาพมนุษยยุคหินเกา ( Neanderthal Man ) 
                   ท่ีมา  :  http://hardyleather.blogspot.com/, (ออนไลน 20 กันยายน 2559) 

 
นักวิชาการเก่ียวกับมนุษยสาขาตางๆ สรุปความเห็นตรงกันวาทวีปแอปริกาคือถ่ินกําเนิดของมนุษย
มนุษยในยุคแรกๆ ท่ีพบหลักฐานคือ มนุษยวานร กลาวกันวา มนุษยวิวัฒนาการมาจากสัตวสกุลลิง
ใหญ (Ape) เม่ือประมาณ 4 ลานปมาแลว และเริ่มลงมาเดินสองขาท่ีเราเรียกวา ออสตราโลพิเธคัส 
(Australopithecus) และตอมาไดวิวัฒนาการมาเปนโฮโม แฮบิลิส (Homa Habilis) หรือมนุษยท่ี
รูจักใชเครื่องไมเครื่องมือ 2.5 ลานปมาแลว) และพัฒนาตอมาเปนโฮโม อีเรคตัส (Homo Erectus) 
หรือมนุษยท่ียืนตัวตรง 1.5-2 ลานป) และวิวัฒนาการตอมาเปนมนุษยปจจุบัน คือ โฮโม เซเปยนส เซ
เปยนส (Homo Sapiens Sapiens หรือมนุษยผูชาญฉลาดยิ่ง) 

            การดํารงชีวิตของมนุษยยุคโบราณนี้ หรือ ยุคกอนประวัติศาสตร จะใชชีวิตแบบเรรอน
อาศัยการลาสัตวโดยอพยพไปตามฝูงสัตวและแสวงหาพืชผักกินเปนอาหาร เปนหลัก โดย สัตวท่ีลาได
จะนําเนื้อมาเปนอาหาร และ หนังสัตวมาเปนเครื่องนุงหม ยังไมปรากฏวามีการฟอกหนังสัตวใช 
เพราะสมัยนั้นยังไมมีอารยธรรมหรือวัฒนธรรมไมคอยจะดีนัก การใชงานหนังสมัยนั้นจะเปนการลอง
ผิดลองถูก เพราะสัตวท่ีลามาไดจะนํามาเปนอาหาร  หนังสัตวท่ีนํามาใชงานยังเปนหนังท่ีแข็งอยู  โดย
จะทําการถลกหนังจากสัตวท่ีตายแลว จากนั้นทําการขึงหนัง กางออกตากแดด ตากลม ตากน้ําคาง 

http://hardyleather.blogspot.com/
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C
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ภาพท่ี  2.2  แสดงภาพหนังดิบท่ีไมผานการฟอก 
                              ท่ีมา  :  http://hardyleather.blogspot.com/, (ออนไลน 20 กันยายน    

2559) 
 
หนังท่ีไดก็จะมีลักษณะดังภาพดานบน หนังสัตวถูกใชตั้งแตนั้นเปนตนมาอีกหลายยุค จากยุคกอน
ประวัติศาสตรก็คือ ยุคหินและยุคโลหะ ก็ปรากฏหลักฐานวา มีการใชเครื่องหนังเรื่อยมา ตามสถานท่ี
ตางๆ ท่ัวโลก ดังปรากฏในสัญลักษณหรือตัวอักษรโบราณของอียิปต บนปายหินเกาแกอายุประมาณ 
5,000 ป ในนั้นระบุวา หนังสัตวถูกใชเปนเครื่องนุงหม ผาหม ในระยะแรก และ อีกท้ังยังพบวาเครื่อง
หนังถูกเก็บรักษาไวเปนอยางดีในท่ีฝงศพของอียิปตท่ีอายุราว 3,000 ปเศษ มีสภาพสมบูรณดีพรอม 
โดยเฉพาะ รองเทามอกกาซีน  
 

                               
ภาพท่ี  2.3  แสดงภาพรองเทามอกกาซีน 

                                  ท่ีมา  :  http://hardyleather.blogspot.com/, (ออนไลน 20     
กันยายน 2559) 

 
 ในภาพนี้คือหนึ่งในรองเทาหนังท่ีเกาแกท่ีสุด นักโบราณคดีขุดเจอท่ีถํ้าแหงหนึ่งในประเทศ

อารเมเนีย รองเทาคูนี้นักวิจัยบอกวามันทําดวยหนังวัวเพียงชิ้นเดียว เจาะรูรอยดวยเชือก ทําใหพอดี

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%84%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B8%B0
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กับเทาผูสวมใส ใน size ประมาณเบอร 37 หรือเบอร 7 แบบอเมริกัน รองเทาคูนี้นาจะเปนรองเทา
หนังท่ีเกาแกท่ีสุดในโลก โดยมีอายุประมาณ 5,500 ป ยุคนี้นาจะอยูใน ยุคโลหะ แลว มนุษยยุคโลหะ
เริ่มมีอายธรรม มีสมองใหญข้ึนรูจักปรับตัว เริ่มทําการเกษตร ตัวอยางเชนรองเทาคูนี้แหละครับ ท่ี
มนุษยรูจักปรับตัว หาอะไรมาหอหุมเทาเพ่ือปองกันเทาตัวเองจากหินคมๆ หรือจากธรรมชาติอ่ืนๆ 
            จากมนุษยสมัยกอนประวัติศาสตร ไดใชหนังเพ่ือตอบสนองความตองการของตัวเอง เชนใช
หนังสัตวเพ่ือ ผลิตเสื้อผา สรางท่ีพักอาศัย พรม หรือ แมกระท่ังเครื่องตกแตงสมัยโบราณครับ เชน
ผูหญิงสมัยอียิปตโบราณจะไดขนสัตวตอบแทนเปนรางวัลแทนเครื่องประดับของพวกเธอครับ มนุษย
เราใชหนังสัตวเปน เสื้อผาเครื่องนุงหม ภาชนะบรรจุของเหลว ทําเปนเรือก็ทํามาแลวครับ ตอมาก็นํา
หนังสัตวมาเปนเครื่องเทียมมา ดังเห็นไดจากกําเนิดกระเปาแบรนดหรู ของฝรั่งเศส "Hermes" ก็
กําเนิดมาจากเครื่องเทียมมานี่แหละครับ หนังสัตวยังถูกใชทําเปนชุดเกราะสําหรับปองกันตัวเองเม่ือมี
ภัยคุกคามตางๆ เขามากล้ํากราย ทหารหลายประเทศท่ัวโลกเชนทหารโรมัน ทหารมองโกล จีน และ
อีกหลายประเทศ สมัยกอนเสื้อเกราะของพวกเขาคือเสื้อหนังสัตวท่ีมีความหนักและความหนาเปน
อยางมาก แตในยุคหลังๆ จะมีพวกโลหะมาผสมดวย แตก็ยังมีหนังสัตวเปนสวนประกอบดานในครับ 
ในพงศาวดารจนีเองยกยองวา "เสื้อเกราะท่ีดีท่ีสุดคือเสื้อเกราะท่ีทํามาจากหนังแรด" 

 

 

ภาพท่ี  2.4  แสดงภาพนักรบจีนโบราณยุคแรก 
                               ท่ีมา  :  http://hardyleather.blogspot.com/, (ออนไลน 20 กันยายน   

2559) 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B8%B0
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   นักรบจีนโบราณยุคแรกๆ นั้น เสื้อเกราะจะเปนหนังตัดเปนชิ้นๆแลวเย็บรอยใสกัน 

 

ภาพท่ี  2.5  แสดงภาพนักรบมองโกล 
                                    ท่ีมา  :  http://hardyleather.blogspot.com/, (ออนไลน 20  

กันยายน 2559) 
 
            นักรบมองโกล หลังๆ จะมีโลหะพวกสําริด มาเปนสวนประกอบดวย มายุคหลังๆ คือ ยุค
ประวัติศาสตร มันก็แบงเปน 4 ยุค คือ ยุคโบราณ ยุคกลาง ยุคสมัยใหม และ ยุคปจจุบัน เครื่องหนังก็
ยังเปนหนึ่งในปจจัย 4 ของมนุษยเรื่อย มา คือ การทําเปนเครื่องนุงหม และท่ีอยูอาศัย วากันวางาน
เครื่องหนังมาเจริญรุงเรือง ถึงขีดสุดในยุคกลาง ( ค.ศ.476 - 1453 ) หรือ ยุคมืด ท่ีชาวยุโรปเรียกกัน 
ตามประวัติศาสตรโลกสากล นาแปลกใจนะครับ ยุคนี้ เปนยุคท่ีอารยธรรมและความเจริญหยุดชะงัก
เพราะเปนยุคท่ี งานหนังไดถูกใชประโยชนอยางกวางขวาง มีผลทําใหอาชีพชางหนังเจริญ ถึงข้ัน มี
การรวมตัวกันจัดตั้งสมาคมชางหนังข้ึน เพ่ือประโยชนของกันและกัน ตลอดจนรักษามาตรฐานของ
หนังและฝมือมาแลวตั้งแตดึกดําบรรพ 
      คนอเมริกาในยุคตน อพยพไปอยูถ่ินใดมักจะเสาะหาและพาชางหนัง และชางฟอกหนังไป
กับพวกเขาดวย เพ่ือทําเครื่องหนังจําพวกรองเทา เสื้อแจ็คเก็ต กางเกงข่ีมา อานมา เครื่องเทียมมา 
เข็มขัด และอ่ืนๆ จํานวนมาก ดังเราจะคุนกันดีในหนังท่ีเก่ียวกับพวก Cowboy มนุษยชาตินั้นผูกพัน
กับเครื่องหนังมาตั้งแตสมัยดึกดําบรรพ จนมาถึงสมัยยุคปจจุบัน สมัยกอนเปนการใชงานหนังดิบ หรือ
หนังท่ียังไมผานการฟอก มาถึงชวงยุคกลาง งานชางหนัง และชางฟอกหนังเจริญท่ีสุด แตมีหลักฐาน
วา ชนเผาฮิบรู คือชนชาติแรกท่ีคิดคนวิธีการฟอกหนังจากพืชได (เปลือกตนโอก) หรือการฟอกท่ี
เรียกวา "ฟอกฝาด" นั่นเอง ซ่ึงจะเขียนบทความเก่ียวกับหนังฟอกฝาดในคราวหนานะครับ วิธีท่ีชาว
เอสกิโมใชกันมาชานานในการฟอกหนังคือ การถูดวยไขมันสัตวบนผิวหนังของสัตว จะทําใหหนังนั้น
ออนนุม เครื่องหนังท่ีใชกันในยุคใหมนี้ วิวัฒนาการมาจากสมัยโบราณ โดยการคนพบ ลองผิดลองถูก
ของผูคนสมัยนั้น มาถึงสมัยใหม มีเทคโนโลยี และนวัตกรรมใหมๆ เกิดข้ึนมากมาย ทําใหเครื่องหนัง

http://writer.dek-d.com/abjmp-social/story/viewlongc.php?id=773121&chapter=16
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สัตวนั้น มีการพัฒนา ท่ีไมหยุดเชนกัน (Wasan Phusririt. 2559. นานาสาระเครื่องหนัง. (ออนไลน). 
http://hardyleather.blogspot.com/. 20 กันยายน 2559) 
 

           2.1.2  ชนิดและประเภทของหนังสัตว 
      หนังแบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ 
                      2.1.2.1  หนังแท 
                      2.1.2.2  หนังเทียมหรือหนังสังเคราะห 
                     2.1.2.1  หนังแท หมายถึง หนังท่ีไดจากสัตว ท่ีเปนโปรตีนแบบเสนใยหรือแทง 
(Fibrous หรือ Rod protein) ซ่ึงเกิดจากสายพอลิเปปไทดยาวหลายสายมารวมกันพันเปนเกลียว 
หรือเรียงเปนแผนซอนๆ กันโดยอาศัยแรงยึดเหนี่ยวระหวางสาย เชน ไดซัลไฟด (-S-S) และพันธะ
ไฮโดรเจนจํานวนมาก จะเห็นวาโปรตีนพวกนี้สวนใหญจะทําหนาท่ีเปนโครงสรางใหความแข็งแรง
และมีความยืดหยุน 
                    ประเภทของหนังสัตว 
                     หนังสัตวท่ีนํามาผลิตเครื่องหนังมาจากสัตวหลายชนิด ไดแก โค กระบือ แพะ แกะ งู 
จระเข มา และสุกร เปนตน แตโดยท่ัวไปนิยมใชหนังโค และกระบือ ซ่ึงมีปริมาณรอยละ 90 ของหนัง
สัตวท่ีใชในการผลิตท้ังหมด ท้ังนี้เพราะสามารถจัดหาไดงาย โดยหนังสัตวเหลานี้กอนท่ีจะนําไปผลิต
เครื่องหนังจะตองผานกระบวนการผลิตจนไดหนังลักษณะตางๆท่ีสําคัญ ไดแก 
                     ก)  หนังสด (Green Hides) หมายถึง หนังท่ีชําแหละจากตัวสัตวโดยวิธีธรรมดา 
หรือใชเครื่องจักร และยังไมผานกรรมวิธีการเก็บรักษา ซ่ึงหนังสดของสัตวตางๆ จะมีน้ําหนักและ
ขนาดแตกตางกัน เชน โค 1 ตัว จะใหหนังหนักประมาณ 20 กิโลกรัม ขนาดประมาณ 30 ตารางฟุต 
สวนกระบือ 1 ตัว จะใหหนังหนักประมาณ 44 กิโลกรัม ขนาดประมาณ 40-45ตารางฟุต 
                    ข)  หนังดิบ (Raw Hides) ตามความหมายของมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม
หมายถึง หนังท่ียังไมไดผานกรรมวิธีการฟอกหนัง แตผานกรรมวิธีการเก็บรักษาในลักษณะตาง คือ 
                         1.  หนังหมักเกลือ (Wet Salted Hides) หมายถึง หนังสัตวท่ีเก็บรักษาโดยใช
เกลือเปนสารกันเสีย อันเปนวิธีท่ีนิยมท่ีสุด 
                         2.  หนังแชน้ําเกลือ (Bine Cure) หมายถึง หนังสดท่ีเก็บรักษาโดยการแชใน
น้ําเกลือเขมขน 
                         3.  หนังตากแหง (Dired Hide) หมายถึง หนังสดท่ีเก็บรักษาโดยการตากใหแหง 
                         4.  หนังอาบน้ํายา (Arsenicated Hide) หมายถึง หนังสดท่ีเก็บรักษาโดยวิธีชุบ
ในน้ํายากันแมลงแลวนําไปตากแหง 
                         5.  หนังหมักเกลือตากแหง (Dry Salted Hide) หมายถึง หนังหมักเกลือ
ประเภทท่ีใสเกลือจนซึมเขาไปในเนื้อของหนังดี แลวนําไปผึ่งแดดใหแหง 
                  ค)  หนังฟอก (Leather) หมายถึง หนังดิบท่ีผานขบวนการฟอกหนังดวยสารเคมี 
และไดผานการยอมสีใหดูสวยงามและทนทาน เหมาะแกการนําไปผลิตเปนเครื่องหนังชนิดตางๆ การ
นําหนังดิบมาผลิตเปนหนังฟอกจะสูญเสียน้ําหนักไปจํานวนหนึ่ง เพราะหนังจะแหงหลักจากการฟอก 
โดยท่ัวไปแลวหนังดิบหนัก 3 กิโลกรัม จะเหลือเปนหนังฟอกเพียง 1 กิโลกรัม หนังฟอกแบงออกเปน 
3 ประเภทคือ 

           1.  หนังทรงหรือหนังชั้นนอก (Upper Leather) เปนหนังท่ีเหมาะสําหรับผลิต
รองเทา กระเปา และเฟอรนิเจอร 

https://plus.google.com/108686947433417343347
http://hardyleather.blogspot.com/
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           2.  หนังทองหรือหนังชั้นใน (Side Leather) เปนหนังท่ีใชผลิตถุงมือหนัง และหนัง
ซับใน 

           3.  หนังชั้นลาง เปนหนังท่ีนําไปผลิตเปนของเลนสําหรับสุนัข 
                  ง)  หนังฟอกก่ึงสําเร็จ (Wet Blue) หมายถึง หนังฟอกประเภทท่ียังฟอกไมเสร็จ
สมบูรณ ยังไมสามารถจะนําไปผลิตเปนผลิตภัณฑเครื่องหนังได หนังฟอกประเภทนี้ โรงฟอกหนังผลิต
ออกจําหนาย ใหเก โรงงานฟอกหนังท้ังในและตางประเทศ เพ่ือนําไปดําเนินการฟอกตามกรรมวิธีท่ี
แตละโรงงานชํานาญ แลวผลิตเปนหนังฟอกสําเร็จรูปออกจําหนายแกโรงงานผลิตผลิตภัณฑเครื่อง
หนังตอไป 
                  จ)  หนังอัด แบงออกเปน 2 ประเภทคือหนังอัดลาย หมายถึง หนังท่ีมีรอยแผลหรือ
ตําหนิ จึงนํามาอัดลายเพ่ือลดรอยแผลดังกลาวหนังอัดแผน หมายถึง หนังท่ีผลิตดวยการนําเศษหนัง
มาอัดแผน 
             หนังวัว และประเภทของหนังวัว 

  หนังวัว เปนวัตถุดิบชิ้นสําคัญอีกอยางหนึ่งท่ีมนุษยไดรูจักนํามาประดิษฐข้ึนมาใชประโยชน 
ซ่ึงแผนหนังวัวท่ีไดเปนผลพลอยท่ีไดจากการฆาสัตว เพ่ือนําเนื้อมาประกอบอาหาร สวนหนังจะนํามา
แปรรูปเปนผลิตภัณฑซ่ึงหนังวัวมีความสัมพันธเก่ียวของกับชีวิตประจําวันของมนุษย นับตั้งแตกระเปา 
ถุงมือ เข็มขัด สายนาฬิกา ของเลนสุนัข และของท่ีระลึกอ่ืนๆ  

  หนังจากลูกวัว (Calf) นิยมทําเปนสีตางๆ ซ่ึงเปนสีเชนเดียวกับสีธรรมชาติ จะมีขนาดเนื้อท่ี
ประมาณ 9-16 ตารางฟุต  

  หนังวัวตัวผู (Steerhide) เปนหนังท่ีมีลักษณะหยุน ออน ขรุขระเล็กนอยหรือเหมือนรอย
คลื่น ซ่ึงนําไปใชกับงานทุกชนิด จะมีขนาดวัดได 20-28 ตารางฟุต 

  หนังวัวตัวเมีย (Cowhide) หรือหนังทําเข็มขัด ก็นําไปใชไดกับงานทุกชนิดเชนกัน เปนสี
ธรรมชาติและผิวมักจะเรียบ มีขนาดวัดไดถึง 28 ตารางฟุต (หัตกรรมงานหนัง, 2535: 6-7) 

    หนังเต็มตัวท่ีทําการฟอก และซ้ือขายกันในทองตลาดจะมีลักษณะดังนี้ 
 

 
 

ภาพท่ี  2.6  แสดงภาพผืนหนังวัว 
                                  ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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ภาพท่ี  2.7  แสดงการแบงสวนตางๆของหนัง 
                         ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 

 
                       2.1.2.2  หนังเทียมหรือหนังสังเคราะห หมายถึง หนังสังเคราะหท่ีถูกผลิตข้ึนมา
เพ่ือใชทดแทนหนังแทท่ีมีราคาแพงมาก จึงเปนท่ีนิยมในการนําไปผลิตงานอุตสาหกรรมตางๆ เชน 
กระเปา เข็มขัด รองเทา เฟอรนิเจอร เบาะ โซฟา เคสมือถือ และ อ่ืนๆ อีกมากมาย ซ่ึงหนังเทียม
สามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภท คือ หนังพียู และ หนังพีวีซี 

     หนังพียู  ( PU Leather ) 
     หนัง PU = Polyurethane เปนหนังเทียมท่ีมีคุณสมบัติ การสัมผัสเหมือนหนังแทมาก

ท่ีสุดและดีท่ีสุดในบรรดาหนังเทียมท้ังหมด นั่นก็คือ "หนังเทียมพียู" หนังเทียมประเภทพียู มีข้ันตอน
การผลิตท่ีสะอาด ไรมลพิษตกคางในผลิตภัณฑ มีดวยกัน 2 ประเภท คือ แบบอบแหง dry process 
แยกตามรูปแบบของการผลิต หนังเทียมพียูแบบอบแหง Dry process มี 3 ชั้นคือ ชั้นสี ชั้นกาว และ
ชั้นผา และแบบผานน้ํา wet process ก็มี 3 ชั้นเหมือนกันแตในชั้นผานั้น จะนําไปโคตหรือเคลือบ
ดวยเนื้อพียูกอนเพ่ือใหเนื้อสัมผัสเหมือนหนังแทยิ่งข้ึน ซ่ึงในข้ันตอนการเคลือบหรือโคตดวยเนื้อพียูบน
ผานั้นตองผานน้ําเพ่ือสรางเนื้อพียู เครื่องเคลือบหรือโคตพียูบนผาท่ีตองผานน้ําเรียกวาเครื่อง Wet 
process หนังเทียมพียูแตละประเภทของเครื่องหนังตองการนําไปใชงานในลักษณะท่ีแตกตางกัน 
ดังนั้นการเลือกชนิดของเนื้อพียูมาใชงานจึงแตกตางกัน ซ่ึงเนื้อ PU มีดวยกัน 3 ประเภท คือ  

            1.  Polycarbonate based PU เปนหนังเทียมประเภทท่ีสามารถทนกรดดางไดสูง 
และมีอายุการใชงานไดยาวนานถึง 20 ป 

            2.  Polyether based PU หนังเทียมท่ีเปนประเภทท่ีสามารถทนกรดดางไดสูง และ
มีอายุการใชงานไดนานถึง 7 ป 
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            3.  Polyester based PU หนังเทียมท่ีเปนประเภทท่ีสามารถทนกรดดางได
พอสมควร แตเปนหนังเทียมทไดรับความนิยมมากท่ีสุด เหมาะสําหรับสินคาแฟชั่น เพราะราคาไมสูง 
ซ่ึงพียูประเภทนี้จะมีอายุการใชงานนานเพียง 3-5 ป แตก็เพียงพอสําหรับการใชงานในดานของความ
เปนแฟชั่น 
 
            2.1.3  ข้ันตอนการผลิตหนังสัตวในระบบอุตสาหกรรม 

  โดยท่ัวไปกระบวนการท่ีเปลี่ยนหนังสัตวดิบหรือหนังสด คือ “กระบวนการฟอกหนัง” เพ่ือ
เปนการรักษาหนังไวไมใหเนาเปอย โดยทําใหเปนหนังฟอกสําเร็จซ่ึงหนังฟอกท่ีสําเร็จจะนํามาใช
ประโยชนโดยนําไปทํากระเปา, เสื้อผา, เครื่องเรือน เปนตน 

         2.1.3.1  หนังฟอก (Leather) 
                    ปจจุบันมีโรงงานผลิตเครื่องหนัง (ไมรวมรองเทาหนัง) อยูประมาณ 500 แหง เปน
โรงงานขนาดใหญท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุนจํานวน 78 แหง ทําการผลิตเครื่องหนังประเภทตางๆ 
ไดแก กระเปา ถุงมือ เข็มขัด สายนาฬิกา ของเลนสุนัข และของท่ีระลึกอ่ืนๆ เปนตน โดยตั้งโรงงาน
อยูในเขตกรุงเทพ แทบท้ังสิ้นเพราะอยูใกลแหลงวัตถุดิบ คือ โรงงานฟอกหนังและทาเรือคลองเตย
กรณีนําเขาหนังจากตางประเทศท้ังยังสะดวกตอการขนยายเพ่ือสงออกอีกดวย วัตถุดิบหลักสําหรับ
อุตสาหกรรมฟอกหนังประกอบดวยหนังดิบและสารเคมีชนิดตางๆประมาณรอยละ 90 ของหนังดิบท่ี
ใชในอุตสาหกรรมฟอกหนัง คือ หนังโคและกระบือ ท่ีเหลือเปนหนังจาก งู จระเข นกกระจอกเทศ 
ปลากระเบน หมู แกะ และอ่ืนๆ โดยประมาณรอยละ 80 ของหนังดิบตองนําเขาจากตางประเทศ 
เนื่องจากปริมาณหนังในประเทศมีไมเพียงพอ เพราะจํานวนประชากรโคและกระบือท่ีลดลงอยาง
ตอเนื่อง และการเลี้ยงโคและกระบืออยางไมถูกตอง ทําใหเกิดรอยแผลขีดขวน การฆา ชําแหละ และ
การรักษาท่ีไมถูกวิธี ทําใหหนังดิบไมมีคุณภาพ (ความรูเรื่องเครื่องหนัง. 2551: 1) 
              2.1.3.2  แหลงท่ีมาของวัตถุดิบท่ีใชในการฟอกหนัง 
                    หนังสัตวท่ีใชในการฟอก ประมาณรอยละ 90 เปนหนังโคและกระบือ ซ่ึงสามารถ
จําแนกเปนหนังโคและกระบือท่ีฆาชําแหละภายในประเทศประมาณรอยละ 36 และหนังโค และ
กระบือท่ีนําเขาจากตางประเทศรอยละ 54 เนื่องจากปริมาณหนังในประเทศมีไมเพียงพอ เพราะ
จํานวนประชากรโคและกระบือท่ีลดลงอยางตอเนื่อง และการเลี้ยงโคและกระบืออยางไมถูกตองทําให
เกิดรอยแผลขีด ขวน การฆา ชําแหละ และการรักษาท่ีไมถูกวิธีทําใหหนังดิบไมมีคุณภาพ โดยมีแหลง
นําเขาสําคัญ คือสหรัฐอเมริกา, ออสเตรเลีย, จีน, ญี่ปุน, เวียดนามและอ่ืนๆ (รศ.จรินทร เจริญศรีวัฒ
นกุล. 2539 : 6)  
              2.1.3.3  กระบวนการฟอกหนัง 
                    กระบวนการผลิตหนังฟอกสําเร็จ (Finished Leather) ในอุตสาหกรรมฟอกหนัง
สามารถแบงเปน 3 ข้ันตอนใหญๆ คือ 

                    (1)  การเตรียมหนังกอนฟอก (Beamhouse process) เริ่มจากการ
เตรียมหนังดิบ (Raw hides and skin) ใหพรอมท่ีจะฟอก โดยเริ่มจากการลาง (Washing) การคัด
แยกและตัดแตงหนังเค็ม (Sorting and Trimming) หรือเปนการกําจัดสวนท่ีไมตองการ เชน กีบเทา 
ขน เศษหนัง จากข้ันตอนนี้จะได เศษหนัง ซ่ึงเปนสวนท่ีสามารถนําไปบดผลิตเปนหนังพ้ืนรองเทา 
จากนั้นจะนําหนังท่ีไดมาลางและแชน้ําใหคืนตัว (Washing and Soaking) และทําการแชน้ําปูน 
(Liming) กําจัดขนออกดวยซัลไฟด ถากหนัง (Fleshing) ผาหนัง (Splitting) หนังเม่ือผาแยกชั้นแลว 
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จะมี 2 สวน คือ สวนบนเรียกวา หนัง Upper หรือ Grain สวนนี้จะนําไปผลิตเปนหนังฟอก และ
สวนลางเรียกวาหนังสวนลาง หรือ Splits สวนนี้จะนําไปผลิตเปนสินคาแทะเลนของสัตวเลี้ยง 
(Dogchew) และหนังฟอกคุณภาพรอง ตอจากนั้นจะนําหนังมาลางน้ําปูน (Deliming) และบมหนัง 
(Bating) เพ่ือใหหนังนุมและหดตัว 

                    (2)  การฟอก (Tanning process) การฟอกหนังเปนการเปลี่ยนสภาพ
หนังดิบ (Raw hides and skin) ซ่ึงเนาเปอยไดใหเปนหนังสําเร็จท่ีคงตัวกวา ไมเนาเปอย มีความ
ทนทานตอสภาพอากาศและน้ํารอน การรักษาสภาพหนังดิบไมใหเนาเปอยจะตองใชสารเคมีบางชนิด 
เชน ฝาด โครเมียม หรือสารเคมีอ่ืนๆ ไปทําปฏิกิริยากับโปรตีน (คอลลาเจน) ในหนัง กรรมวิธีการ
ฟอกหนังท่ีใชกันอยูมี 2 วิธี คือ 

                          (2.1) การฟอกโครม (Chrome Tanning) การฟอกประเภทนี้เปนท่ี
นิยมกวาเนื่องจากเปนท่ีตองการของตลาด ใชเวลาสั้น สารเคมีราคาถูก หนังท่ีฟอกแลวทนตอความ
รอนและความชื้นไดดีกวา การฟอกโครมเปนการฟอกท่ีทําในถังหมุน ซ่ึงจะใสสารเคมีจําพวกโครม 
(Chrome) ลงไป สารนี้เปนพวกเกลือของโครเมียม เชน โครมิค (Chromic) เปนตัวฟอก ซ่ึงจะทําให
หนังมีสภาพเปนไฟเบอร (Fibre) เม่ือนําไปตากแหงแลวจะแข็งมีสีเขียว โดยท่ัวไปแลวประมาณรอยละ 
70 ของโครเมียมท่ีเติมลงไปจะทําปฏิกิริยากับหนัง ท่ีเหลืออีกรอยละ 30 จะถูกปลอยท้ิงไปกับน้ําเสีย 
การตรึงโครมใหอยูกับหนัง สามารถเพ่ิมข้ึนไดดวยการปรับคาความเปนกรด-ดาง (PH) ดังนั้นระหวาง
การฟอกโครมจึงตองมีการเติมแมกนีเซียมออกไซด ลงไปทีละนอยอยางชาๆ เพ่ือไดคามาตรฐานท่ี
กําหนดไว คือ 4.5 หนังท่ีผานการฟอกโครมแลวเรียกวา หนังเขียว (Wet Blue) ข้ันตอนตอมาคือ การ
ลางดา (Neutralization) 
 

 

ภาพท่ี  2.8  ภาพแสดงหนังฟอกโครม 
                                        ท่ีมา  :  http://www.thaitokunaga.co.th/th/our 
                                                    product.html, (ออนไลน 22 กรกฎาคม  2561) 

 

http://www.thaitokunaga.co.th/th/our
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                                     (2.2) การฟอกฝาด (Vegetable Tanning) การฟอกประเภทนี้จะ
นําสารสกัด ประเภท แทนนิน ซ่ึงสกัดไดจากเปลือกไมพวกยูคาลิปตัส ควีบราโค และอ่ืนๆ มาเปนตัว
ฟอก ทําไดในถังไมปน หรือบอคอนกรีตท่ีตอแบบอนุกรม (เรียงๆกันไป) ท้ังนี้น้ําท่ีใชฟอกแลวสามารถ
นํากลับมาใชไดอีก เพราะสารท่ีใชฟอกนั้นเปนสารธรรมชาติ ข้ันตอนตอมาคือ การลางหนัง (Rinsing) 
โดยการใชกรดออกซาลิก ลางฝาดออกจากหนัง เพ่ือลางฝาดสวนเกิน ซ่ึงจะมีผลตอคุณภาพหนังอยาง
มาก 
           จากนั้นหนังท่ีไดจากท้ัง 2 วิธีการฟอก จะถูกนําไปรีดน้ํา เพ่ือทําใหแหง และมีการเจียนผิว
ดวยเครื่องตัดแตงและคัดเลือก เพ่ือเก็บไวรอจําหนายหรือแปรรูปตามความตองการของตลาดตอไป 
 

                      
ภาพท่ี  2.9  แสดงหนังฟอกฝาด 

                                   ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
 

                               (3)  การตกแตง (Finishing process) การตกแตงนี้ แบงไดเปน 2 
ข้ันตอนหลักๆ คือ การฟอกทับ (Retannage), การยอมสี (Dyeing) และการใสน้ํามัน (Fat 
Liquoring)  

การฟอกทับ (Retannage) เปนการนําหนังเขียว (Wet Blue) ท่ีไดจากการฟอกโครม 
(Chrome Tanning) มาฟอกทับเพ่ือปรับปรุงคุณภาพหนังใหเหมาะสมกับความตองการของตลาด 
สารท่ีใชในการฟอกทับมีท้ังท่ีเปนสารเคมี เชน โครเมียม สารสกัดจากธรรมชาติ เชน แทนนิน และ
สารสังเคราะห เชน ซินแทน หลังจากนั้นจะนําหนังท่ีไดจากการฟอกทับนี้ไปทําการยอมสี (Dyeing) 

สําหรับการฟอกฝาด(Vegetable Tanning) จะไมมีการฟอกทับ แตจะใชกรดฟอรมิกปรับ
สภาพหนังกอน แลวจึงนําไปทําการยอมสี (Dyeing) และตรึงสีใหติดหนัง โดยมากมักใชไอน้ําทําให
หนังและน้ํายอมสีรอน 

การใสน้ํามัน (Fat Liquoring) ใหแกหนังท่ีไดจากการฟอกท้ัง 2 วิธี จะเปนการทําใหหนังมี
ความออนนุม อยูตัว โดยอาจทําพรอมกับการฟอกทับ หรือการยอมสี หรืออาจแยกทาตางหากก็ได
หนังท่ีไดจากเราเรียกวา หนังพ้ืน (Crust) 

หนังพ้ืน (Crust) ท่ีไดจากการฟอกท้ัง 2 กรรมวิธี เม่ือเสร็จจากข้ันตอนการยอมสีและใส
น้ํามันแลว จะตองนํามาทําใหแหง โดยวิธีท่ีแตกตางกันตามกรรมวิธีการฟอก คือ หนังท่ีไดจากการ
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ฟอกฝาดนั้นจะทําการรีดน้ํา (Sammying) รีดหนังหมาด (Setting Out) ตากแหง (Drying) รีดหนัง
(Rolling) และขัดมัน (Grazing) สวนหนังท่ีไดจากการฟอกโครมจะมีข้ันตอนมากกวา ท้ังท่ีเหมือนและ
ไมเหมือนกับการ (ท่ีมา : โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขารองเทาและเครื่องหนัง, 
2545: 2-5 – 2-6) 

 

 
 

ภาพท่ี  2.10  แสดงข้ันตอนการฟอกหนัง 
                               ท่ีมา  :  http://www.pcd.go.th/info_serv/Datasmell/l2 
                                           leather .htm, (ออนไลน 22 กรกฎาคม  2561) 
 

                   2.1.3.4  คุณสมบัติของหนังฟอกแบบตางๆ 
                   ก)  หนังฟอกโครม 

              (1)  สูตรและกระบวนการท่ีใชในการผลิต มีการเผยแพรใหทราบโดยท่ัวไปและ
ทําไดงาย 

              (2)  ตนทุนการผลิตไมสูงมากนัก 
              (3)  หนังท่ีไดมีผิวสัมผัสนุมนวล 
              (4)  ระยะเวลาการผลิตสั้น ประมาณ 18 ชั่วโมง 
              (5)  มีอายุการใชงาน โดยท่ัวไปเม่ือใชไป 5 ป หนังจะเริ่มกรอบ 
              (6)  มีความยืดหยุนตัวสูงมาก 
              (7)  กากท่ีเหลือจากการผลิต กําจัดไดยาก ตองกําจัดดวยความรอนสูง 

                   ข)  หนังฟอกฝาด 

http://www.pcd.go.th/info_serv/Datasmell/l2


18 
 

              (1)  หนังท่ีไดแข็งแรง เหม็น แตมีความคงทนสูง 
              (2)  หากปอกหนังฟอกฝาดใหบาง หนังอาจจะกรอบได 
              (3)  หนังฝาดมีสีในตัวเอง มีความสวย และมีเสนห 
              (4)  หนังฟอกฝาดเม่ือใชไประยะเวลาหนึ่งจะเริ่มนิ่ม และเงาข้ึน 
              (5)  ตนทุนการผลิตมีราคาแพง 
              (6)  การผลิตใชเวลานาน ประมาณ 2 สัปดาห – 1 เดือน 
              (7)  การผลิตทําไดยากเนื่องจากหนังฟอกฝาดมีขอควรระวังในการผลิตมาก 

                   2.1.3.5  ชนิดและประเภทของหนังโดยท่ัวไป 
                    1)  หนัง Drum dye เปนหนังท่ีนํามาใสลงในถังยอม แลวท้ิงไวในชวงระยะเวลา
หนึ่งเพ่ือใหหนังดูดซึมสียอมตามธรรมชาติ จากนั้นจึงคอยหมุนเหวี่ยงหรือปนถึงสีจนแนใจวา หนังจะ
นุมและทนทาน การทําหนัง Drum dye เปนกระบวนการตกแตงหนังท่ีเปนไปตามธรรมชาติมากท่ีสุด 
เพราะปราศจากการใชสี ในการทาหรือพนในระหวางกระบวนการยอม หนังจะดูดซับเอาสียอมไว ซ่ึง
จะใหสีไปจนกระท่ังจบกระบวนการทําความเหลื่อมของสีจะเปนผลตอเนื่องท่ีจะเกิดข้ึนโดยตรง 
เนื่องจากสีท่ีถูกดูดซับไวในหนังมีอัตราการดูดซับท่ีไมสมํ่าเสมอ หนังจะดูดซับเอาสียอมไวดวยอัตราท่ี
แตกตางกันไปตามความหยาบกราน ความหนาบางของชิ้นหนังและชนิดของหนัง ทําใหสีท่ีไดแตกตาง
กันไป 
                    2)  หนัง Aniline เปนหนังแทท่ีมีความแตกตางของสีบนผืนหนัง เนื่องจากรูขุมขน
ผืนหนังจะมีการยึดเกาะสีไดไมเทากัน 
                    3)  หนัง Full Grain เปนหนังท่ีทํามาจากหนังชั้นนอกของวัวและจะดูแลวเปน
ธรรมชาติ 
                    4)  หนัง Milled หรือหนัง Floater เปนหนัง Full Grain ประเภทหนึ่งท่ีทําแบบ 
Drum dye หลังจากท่ีผืนหนังไดรับการตกแตงเสร็จแลว หนังจะถูกใสลงในถังปนแหง ท่ีปราศจาก
สารเคมี แลวเริ่มการเหวี่ยงหรือปนเพ่ือท่ีจะทําใหเสนใยในหนัง เกิดความนุมและเห็นลวดลายของหนัง
ท่ีเดนชัดข้ึน โดยมากรอยละ 90 ของหนังประเภทนี้จะยังคงลักษณะเดิมไวได แตในบางกรณี
คุณสมบัติของหนังท่ีไดก็ไมมีความคงทน หนังประเภทนี้จะใหความเปนธรรมชาติมากและแสดงใหเห็น
ถึงความหมดจดของผืนหนังท่ีจะนํามาใชโดยไมจําเปนตองพิมพลายลงไปบนผืนหนังเลย หนังท่ีผาน
กระบวนการผลิตอยางถูกตองจะมีความแกรง แต นุมและใหความยืดหยุนสูงมาก ในขณะท่ีผิวมี
ลักษณะท่ีดูหยาบขรุขระเปนลวดลายตามลักษณะผิวแบบธรรมชาต ิ
                    5)  หนังถุงมือ Glove Leather เปนหนังยอมในถังปน (Drum dye) ประเภทหนึ่ง
ท่ีถูกผาออกใหบางข้ึน มีน้ําหนักเบาแตคง 
ความเหนียวอยูโดยกระบวนการทําจะปนในถังปนแหงโดยใชระยะเวลาในการปนเปนชวงสั้นๆ 
                    6)  หนังกลับ Suede  คือ สวนหลังหรือสวนตัดดานในของหนังหรือท่ีเรียกกันวา 
หนังทอง ซ่ึงหนังแบบนี้มีราคาถูกกวาหนังผิวท่ัวไปหลายเทา หนังกลับสามารถท่ีจะยอมสีและดึงได
งายกวาหนังแบบอ่ืนๆเพราะผิวหนาท่ีผืนหนังไมมีเหลืออยูแลว หนังกลับจะทําไดโดยการผาหนัง 
(Split) ซ่ึงอาจเรยีกไดวาการผาหนังกลับ 
                    7)  หนัง Nubuck หรือหนัง Roebuck  คือ หนังผิวท่ีมีการขัดเอาผิวบนออก
เพ่ือใหเกิดลักษณะท่ีเปนขนละเอียดเล็กๆเหมือนผิวของลูกพีช (Peach skin) หนัง Nubuck มี
ลักษณะคลายกับหนังกลับ แตจะมีขนท่ีสั้นและละเอียดกวา Roebuck คือ หนังผิวท่ีมีการขัดเอาผิว
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บนออกแบบเดียวกับหนัง Nubuck แตจะขัดผิวออกแคเล็กนอยเทานั้น จากนั้นจึงนําไปพนหรือทา
น้ํามันเพ่ือนใหเกิดลักษณะของหนังกลับท่ีอมน้ํามัน 
                    8)  หนัง Drizabone เปนชื่อท่ีใชเรียกหนังกลับท่ีอมน้ํามันมากๆ (Heavy oil) โดย
จะไมเนนการขัดผิวออกมากนัก 
                    9)  หนัง Oil หรือหนัง Waxy หนังพวกนี้จะมีน้ํามันอยูในหนังมาก ทําใหหนังออน
นุมและกันน้ํา ในบางกรณีสําหรับรองเทาประเภท Moccasin ก็อาจมีน้ํามันสะสมอยูในหนังอยูถึงรอย
ละ 25 จากน้ําหนักท้ังหมดของรองเทา 
 

2.2  ศึกษากระบวนการนํากลับมาใชใหมใหเกิดประโยชนสูงสุด  
 
            2.2.1  ความหมายของ นิเวศเศรษฐกิจ 
            รากฐานของความหมายของประสิทธิภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ มากจากสภาวะการณท่ี
ทรัพยากรท่ีมีอยูไมเพียงพอตออัตราการบริโภคในปจจุบันท่ีสูงข้ึนเรื่อยๆ ทําใหเกิดการแขงขันกัน
ระหวางองคกรธุรกิจและอุตสาหกรรมมากข้ึน การแขงขันท่ีวานี้มีรูปแบบท่ีเปลี่ยนไปจากเดิมท่ีมุงเนน
ใชกลยุทธ ในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ และผลิตสินคา หรือบริการ เพ่ือเอาชนะคูแขงเทานั้น
หากแตการแขงขันในสภาวะท่ีถูกบีบค้ันใหมนี้ครอบคลุมถึงรายละเอียดดังนี้  

 1.  ความพยายามลดการบริโภคทรัพยากร (Reducing the consumption of resources) 
หมายถึง การพยายามลดการใชวัตถุดิบตั้งแตในการผลิต พลังงาน น้ํา และท่ีดิน สงเสริมการใชซํ้า 
(Reuse) และการแปรใชใหม (Recycle) ของผลิตภัณฑ 

 2.  ความพยายามลดผลกระทบท่ีมีตอสิ่งแวดลอม (Reducing the impact on nature) 
หมายถึง การลดการปลอยของเสีย ไดแก น้ําท้ิง ขยะ และสารพิษ ออกสูสิ่งแวดลอม  

 3.  ความพยายามเพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑและการบริการ (Increasing product or 
service value)  

 หมายถึงความพยายามท่ีจะทําใหผูบริโภคไดรับผล ประโยชนจากผลิตภัณฑ สินคาและการ
บริการสูงสุด โดยสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม และทรัพยากรธรรมชาตินอยท่ีสุด  

 จากกติกาการแขงขันใหมนี้ สงผลใหแนวคิดประสิทธิภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ หรือ Eco-
efficiency นั้นอุบัติข้ึน โดยมาจากการรวมกันของคําวา Ecology ท่ีแปลวาระบบนิเวศ และ 
Economy ท่ีแปลวาเศรษฐกิจ กับคําวา Efficiency ท่ีแปลวา ประสิทธิภาพ ดังนั้น คําวา Eco-
efficiency คือ การจัดการใหภาคธุรกิจมีศักยภาพในการแขงขันมากข้ึน ควบคูไปกับความรับผิดชอบ
ตอทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอม 

 
            2.2.2  หลักการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับส่ิงแวดลอม   
                     2.2.2.1  การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Economic & Ecological Design 
หรือ Eco Design) เครื่องมือสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม 
                     การขยายตัวของประชากรและการพัฒนาทางเศรษฐกิจในปจจุบัน กอใหเกิดการ
ขยายตัวของกิจกรรมและเกิดผลิตภัณฑใหมๆ เพ่ือตอบสนองความตองการและอํานวยความสะดวก
ใหกับมนุษย ในขณะเดียวกันกิจกรรมและผลิตภัณฑเหลานี้ ตองใชทรัพยากรธรรมชาติเปนฐานในการ
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ผลิตและการพัฒนา จึงกอใหเกิดความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม สงผล
กระทบตอสุขภาพอนามัยและคุณภาพชีวิตของประชาชน  
                     การจัดการสิ่งแวดลอมท่ีมีประสิทธิภาพจะเปนเครื่องมือสําคัญในการปองกัน และ
แกไขปญหาความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม ซ่ึงการจัดการสิ่งแวดลอมท่ีดี
ควรเนนนโยบายเชิงรุกซ่ึงนโยบายดังกลาวจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองผสมผสานวิธีการและทางเลือก
หลายรูปแบบท่ีเหมาะสม โดยมีแนว- คิดวาการพัฒนาสิ่งแวดลอมจะตองควบคูไปกับการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจและสังคม ซ่ึงจะนําไปสูการพัฒนาท่ียั่งยืน 
                     ปจจุบันโลกใหความสนใจกับการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Economic & 
Ecological Design; Eco Design or Green Design) ซ่ึงเปนแนวทางหนึ่งของการจัดการเชิงรุก 
กลาวคือ เปนการออกแบบผลิตภัณฑและบริการใหเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม มุงเนนการลดกากของเสีย 
ยืดระยะเวลาการใชงาน และเพ่ิมปริมาณการนํากลับมาใชใหม ท้ังนี้เพ่ือหลีกเลี่ยงผลเสียท่ีจะตามมา
ภายหลังตลอดชวงชีวิตของผลิตภัณฑหรือบริการ 
                     ความสําคัญของ Eco Design มิใชเปนเพียงแคแนวทางในการลดผลกระทบ
สิ่งแวดลอมหรือการจัดการเชิงรุกในดานสิ่งแวดลอมเทานั้น แตยังมีความสําคัญในแงของการคาและ
การสงออกอีกดวย เนื่องจากสังคมในโลกปจจุบันโดยเฉพาะประเทศพัฒนาแลว เชน สหภาพยุโรป 
อเมริกา และญ่ีปุนใหความสนใจดานสิ่งแวดลอมมากข้ึน จึงมีขอกําหนดและกฎระเบียบทางการคาท่ี
เก่ียวของกับสิ่งแวดลอมเปนจํานวนมาก ยกตัวอยางเชน ระเบียบวาดวยการจัดการเศษเหลือท้ิงจาก
ผลิตภัณฑไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส  ระเบียบวาดวยการหามใชสารอันตรายบางชนิดในผลิตภัณฑ
ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส ระเบียบเก่ียวกับการใชสารเคมีในผลิตภัณฑตางๆ ระเบียบเก่ียวกับการ
จัดการซากของยานยนต เทากับวาผูผลิตและผูสงออกสินคาท่ีทําการคาขายกับประเทศตางๆเหลานี้ 
จะตองปฏิบัติตามขอกําหนดอยางหลีกเลี่ยงไมได กลุมผูประกอบการไทยท่ีไดรับผลกระทบมากท่ีสุด 
เห็นจะหนีไมพนกลุมผูผลิตและผูสงออกสินคาจําพวก เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส หลายฝายเริ่ม
มองหาแนวทางการแกไขซ่ึง Eco Design ก็เปนคําตอบท่ีทําใหอุตสาหกรรมไทยเกิดการตื่นตัวและมี
ความจําเปนตองพัฒนาองคความรูดานนี้ตอไป  
                     ความหมายของการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Economic & Ecological 
Design หรือ Eco Design)เปนกระบวนการท่ีผนวกแนวคิดดานเศรษฐศาสตรและดานสิ่งแวดลอมเขา
ไปในข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑ โดยพิจารณาตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ (Product Life 
Cycle) ตั้งแตข้ันตอนการแผนผลิตภัณฑ ชวงการออกแบบ ชวงการผลิต ชวงการนําไปใช และชวง
การทําลายหลังการใชงาน ซ่ึงจะชวยลดตนทุนในแตละข้ันตอนของการพัฒนาผลิตภัณฑและลด
ผลกระทบตอสิ่งแวดลอมไปพรอมๆ กัน โดยสงผลดีตอธุรกิจ ชุมชน และสิ่งแวดลอม ซ่ึงเปนแนวทาง
นําไปสูการพัฒนาอยางยั่งยืน (Sustainable Development) 
                     แนวคิดดานการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ในอดีตท่ีผานมา การออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑนั้นจะมุงเนนการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคาและ
ผูผลิตเปนสําคัญ โดยเนนพิจารณาตนทุน หนาท่ี ความสวยงาม และความปลอดภัยเปนหลัก แตจาก
แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑไปสูแนวคิดผลิตภัณฑยั่งยืน ทําใหมุมมองการออกแบบผลิตภัณฑ
เปลี่ยนแปลงไปสูแนวคิดท่ีมีการพิจารณาดานอ่ืนๆมากข้ึนนั่นคือการพิจารณาดานสิ่งแวดลอม ดาน
สังคม และจริยธรรมเพ่ิมเติมข้ึนมา ทําใหการออกแบบผลิตภัณฑไดขยายไปสูแนวคิด Eco Design 
จริงๆ แลวแนวคิดนี้ไมไดเปนเรื่องใหมแตอยางใด เพราะถูกนํามาพิจารณาครั้งแรกในป 1980 ในการ
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ประชุม World Conversation Strategy ประเด็นขับเคลื่อนแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑไปสูแนวคิด
ผลิตภัณฑยั่งยืน เกิดจากแนวคิดในการบริโภคและการผลิตท่ีเปลี่ยนแปลงไป ตลอดจนการ
เปลี่ยนแปลงทางดานเทคโนโลยี และการเปลี่ยนแปลงรูปแบบทางเศรษฐศาสตรและสังคม ซ่ึงมี
รายละเอียดดังนี้แนวคิดการบริโภคและการผลิตท่ีเปลี่ยนแปลงไป 
                     เนื่องจากประชาชนใหความสนใจเรื่องสิ่งแวดลอมกันมากข้ึน ประเทศท่ีพัฒนาแลว
จึงใหความสนใจกับปญหานี้เปนอยางมากโดยใหความรูกับประชาชนในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ความ
ตองการ Eco Product สําหรับประเทศท่ีพัฒนาแลวจึงมีอัตราสูงมาก นอกจากนั้นภาครัฐของ
ประเทศเหลานี้ตางชวยกันผลักดันใหใช Eco Product โดยการเอานโยบายรัฐมาเปนตัวกําหนด เชน 
งบประมาณในการจัดซ้ือของรัฐตองพิจารณา Eco Product กอนเปนอันดับแรก เปนตน 

    การเปล่ียนแปลงทางดานเทคโนโลยี 
  ปจจุบันเทคโนโลยีตางๆมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว ความสามารถของเทคโนโลยีก็

เพ่ิมข้ึนดวย แตอาจสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอมมากข้ึนเชนกัน ดังนั้นผูออกแบบตองตระหนักเสมอวา 
ผลิตภัณฑหรือเทคโนโลยีไมไดเหมาะสําหรับทุกคน ผลิตภัณฑอาจเหมาะสําหรับคนท่ีใชเทานั้นแตเกิด
ผลกระทบตอคนอ่ืน ดังนั้น หากจะมุงสูการพัฒนาอยางยั่งยืนแลว ตองมองในภาพกวางถึงผลกระทบ
ท่ีอาจตามมา และปลูกฝงแนวคิดทางดานสิ่งแวดลอมใหกับผูออกแบบผลิตภัณฑ 

    การเปล่ียนแปลงรูปแบบทางดานเศรษฐศาสตรและสังคม 
  เนื่องจากเทคโนโลยีไดยอโลกไวทําใหเกิดหวงโซอุปทานไปท่ัวโลก ดังนั้นธุรกิจหนึ่งๆจะมี

หลายหนวยงานท่ีเก่ียวของท่ัวโลก การท่ีประชากรหันมาตระหนักถึงปจจัยทางดานคุณภาพชีวิตมาก
ข้ึน จึงทําใหเกิดความตองการ Eco Product ไปท่ัวโลก ดังนั้นในปจจุบันหลายๆประเทศจึงให
ความสําคัญและสนับสนุนผลิตภัณฑประเภท Eco Product ดวยการใหสิทธิประโยชนกับสินคานําเขา
ท่ีมีฉลากสิ่งแวดลอม (Eco-label) หรือระบุใหผลิตภัณฑตองมีตารางผลการวิเคราะหผลกระทบ
สิ่งแวดลอมแสดงใหผูบริโภคทราบ เปนตน  
                     2.2.2.2  หลักการพ้ืนฐานของการทํา Eco Design คือ การประยุกตหลักการของ 
4Rs ในทุกชวงของวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ ไดแก การลด (Reduce) การใชซํ้า (Reuse) การนํากลับมา
ใชใหม (Recycle) และการซอมบํารุง (Repair) ซ่ึงมีความสัมพันธกันดังแสดงในรูป 

                       การนํา Eco Design มาประยุกตใช จะคํานึงถึงกลไก (Eco Design 
Strategy) ใน 7 ดานหลักคือ 

                        (1)  ลดการใชวัสดุท่ีมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอม (Reduction of low-imp 
act materials) 

                        (2)  ลดปริมาณและชนิดของวัสดุท่ีใช (Reduction of materials used) 
                        (3)  ปรับปรุงกระบวนการผลิต (Optimization of production tech- 

niques) 
                        (4)  ปรับปรุงระบบการขนสงผลิตภัณฑ (Optimization of distribu- 

tion system) 
                        (5)  ปรับปรุงข้ันตอนการใชผลิตภัณฑ (Optimization of impact 

during use) 
                                (6)  ปรับปรุงอายุผลิตภัณฑ (Optimization of initial lifetime)  
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                        (7)  ปรับปรุงข้ันตอนการท้ิงและทําลายผลิตภัณฑ (Optimization of 
end-of-life) 
                     2.2.2.3  ประโยชนของการทํา Eco Design 
                                (1)  เพ่ือลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม โดยจะสงผลดีตอธุรกิจ ชุมชน และ
สิ่งแวดลอม ซ่ึงเปนแนวทางนําไปสูการพัฒนาอยางยั่งยืน (Sustainable Development) 
                                (2)  เพ่ือสรางผลกําไรใหกับองคกรโดยการนํากระแสความตองการสินคา 
และบริการท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมมาใชเปนจุดเดนในการสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภค 
                                (3)  สามารถลดตนทุนคาใชจายในการผลิตจากการลดปริมาณวัตถุดิบ หีบ
หอ การใชพลงังานในการผลิตสินคาและบริการ 
                                (4)  สามารถนําวัสดุหรือชิ้นสวนกลับมาใชไดใหมโดยการปรับปรุงผลิต 
ภัณฑจากการออกแบบ 
                                (5)  เพ่ือปองกันปญหาการใชประเด็นดานสิ่งแวดลอมมาเปนกําแพงทาง
การคาท่ีมิใชภาษี (Non-tariff Barrier; NTB) และรองรับการเปลี่ยนแปลงของกฎระเบียบทางดาน
สิ่งแวดลอมตางๆท่ีมีความเขมงวดจากประเทศพัฒนาแลว  
                                (6)  สงเสริมภาพลักษณท่ีดีใหกับองคกรและผลิตภัณฑ 

 เมืองอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ : จุดเริ่มตนของเมืองอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ 
   ปจจุบันการพัฒนาในทุกดานยอมมีเปาหมายเพ่ือการเจริญเติบโตอยางยั่งยืนรวมกันท้ังภาค

ธุรกิจ อุตสาหกรรม สิ่งแวดลอมและสังคม แนวคิดนิเวศอุตสาหกรรมหรือ Industrial Ecology จึง
เปนแนวคิดใหมท่ีนํามาประยุกตใชกับการพัฒนาอุตสาหกรรมแบบยั่งยืนท่ีมุงเนนความเปนมิตรกับ
สิ่งแวดลอม โดยการพัฒนา ออกแบบระบบอุตสาหกรรมใหมใหคลายคลึงกับระบบนิเวศนทาง
ธรรมชาติ ท่ีอยูบนหลักการพ่ึงพาอาศัยซ่ึงกันและกัน (Symbiosis) และดํารงอยูไดอยางยั่งยืนเปน
สําคัญ เพ่ือคงความอุดมสมบูรณของทรัพยากรธรรมชาติและพลังงานใหชนรุนหลังสืบตอไป 
                     2.2.2.4  การพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ (Eco Industrial Development) 
                     จากแนวคิดทฤษฎี Industrial Ecology สูการพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ (Eco 
Industrial Development :  EID)  การพัฒนาอุตสาหกรรมเชิ ง เศรษฐนิ เวศ (Eco Industrial 
Development) เปนการเพ่ิมประสิทธิภาพของการใชวัสดุและพลังงานอยางคุมคา ดวยการวางแผน
อยางรอบคอบกอนการใชงาน และดวยการสรางเครือขายความรวมมือระหวางโรงงานอุตสาหกรรม
ตาง ๆ การเพ่ิมประสิทธิภาพท่ีเกิดข้ึน ซ่ึงไมเพียงแตจะลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอมและลดปริมาณ
ของเสียท่ีเกิดจากกระบวนการผลิต หากยังเปนการลดตนทุน เพ่ิมผลกําไร และเพ่ิมศักยภาพในการ
แขงขันใหกับภาคธุรกิจอีกดวย 
                     จากประโยชนตาง ๆ ท่ีไดรับเพ่ิมข้ึนนี้ การพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงนิเวศเศรษฐกิจ จึง
เปนกลไกท่ีเพ่ิมคุณคาทางเศรษฐกิจ โดยใชมาตรการในการปองกันมลภาวะต้ังแตแรกเริ่ม แทนการใช
หลักการบําบัดมลภาวะท่ีเกิดข้ึนในทายสุดของกระบวนการผลิต และนอกจากนี้ การพัฒนา
อุตสาหกรรมเชิงเศรษฐนิเวศยังเปนการสรางงานควบคูไปกับการยกระดับคุณภาพสิ่งแวดลอมอีกดวย  
( ศูนยเผยแพร พัฒนาและการบริหารจัดการเมืองอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ ECO CENTER. (2000). 
ECO DESIGN คืออะไร. วันท่ีสืบคน 1 ตุลาคม 2560, http://www.ieat.go.th/eco ) 
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2.3  ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรมและกรรมวิธีการผลิตรองเทา 
  
           2.3.1  การออกแบบ 

   การออกแบบ (Design) การออกแบบมีมานาน  เพราะมนุษยรูจักการพัฒนา  เพ่ือใหเกิด
ความอยูรอดของตัวเอง  ในวิถีชีวิตของมนุษยในอดีตสวนใหญจะใชความสามารถทางดานกลามเนื้อ 
กําลัง  มากกวาการใชสมองคิดโดยใชพละกําลังเอาชนะธรรมชาติเพ่ือความอยูรอด  แตมนุษยมี
ความคิดและรูจักสังเกต  และปรับตัวใหเขากับธรรมชาติและความตองการ  ตลอดจนขอจํากัดของ
การดํารงชีวิต 

   Baxter (1995 : 611) กลาววา การออกแบบเปนการจัดแตงองคประกอบมูลฐานในการ
สรางงานศิลปกรรม  เครื่องจักร  หรือประดิษฐกรรมของมนุษย 

   Gross (2000 : 16) ไดใหคําจํากัดความของการออกแบบวา เปนการวางแผน หรือ กําหนด
รูปแบบซ่ึงรวมท้ังการตกแตงในโครงสรางรูปทรงของงานศิลปกรรมดวยตัวกลางตางๆ ในการ
แสดงออกทางทัศนศิลป ดนตรี ตลอดจนวรรณกรรม การออกแบบเปนความคิดท่ีซับซอน 
(Pugh.1996) มันเปนท้ังกระบวนการและผลลัพธของกระบวนการนั้นๆในลักษณะท่ีเปนรูปราง  
รูปแบบและความหมายของสิ่งของท่ีถูกออกแบบข้ึนมา 

   ศิริพงศ พะยอมแยม (2537 : 22) กลาววา การออกแบบยอมหมายถึง กระบวนการทาง
ความคิดในอันท่ีจะวางแผนการรวบรวมองคประกอบท้ังหลายเขาดวยกันอยางเปนระบบ 

   การออกแบบ คือ การวางแผนสรางสรรครูปแบบโดยการวางแผนจัดสวนประกอบของการ
ออกแบบใหสัมพันธกับประโยชนใชสอย วัสดุ และการผลิตสิ่งของท่ีตองการนั้น วิรุณ ตั้งเจริญ      
(2539: 20)  

   อุดมศักดิ์ สาริบุตร (2540 : 21) กลาววาการออกแบบ คือ การรวบรวมหรือการจัด
องคประกอบท้ังท่ีเปนงาน 2 มิต ิและ 3 มิติ เขาดวยกันอยางมีหลักเกณฑ ในการนําองคประกอบของ
การออกแบบมาจัดรวมกัน ผูออกแบบจะตองคํานึงถึงผลประโยชนใชสอยความงามอันเปนลักษณะ
สําคัญท่ีพึงมีของการออกแบบ การออกแบบเปนศิลปะของมนุษย เนื่องจากเปนการสรางคานิยมทาง
ความงามและตอบสนองการใชประโยชนใชสอยท่ีคุมคาใหแกผูใช 

   การออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  คือ การจินตนาการท่ีกาวกระโดดจากความจริงใน
ปจจุบันสูความเปนไปไดในอนาคต การออกแบบผลิตภัณฑจึงเปนการวิเคราะหศึกษาเพ่ือการ
สรางสรรคผลงานดานผลิตภัณฑ เพ่ือใหเกิดการใชงานตามความตองการของผูบริโภคและตองเปน
ประโยชนท่ีคุมกับการคงทน ตลอดจนไมมีผลกระทบจากการใชงานของผลิตภัณฑนั้นๆท้ังทางตรงและ
ทางออม 

 

           2.3.2  ความเปนมาของการออกแบบอุตสาหกรรม 
   การออกแบบในยุคโบราณและยุคประวัติศาสตร (Design In Ancient World and 

Historical Periods) เริ่มจากมนุษยรูจักดัดแปลงเครื่องมือใชสอยเพ่ือใชประกอบการดํารงชีพการ
ดัดแปลงธรรมชาติ เพ่ือการอยูอาศัยจากตนไมเขาไปอยูอาศัยในถํ้าและมนุษยเปนสัตวชนิดแรกท่ีรูจัก
การสรางเครื่องมืองายๆจากธรรมชาติ เชน ขวานหิน กระดูกสัตว ทอนไม เปนอาวุธ และสิ่งอ่ืนๆ ท่ีอยู
รอบกายเพ่ือใหเกิดประโยชน นั่นเปนการเริ่มตนของการออกแบบและมีวิวัฒนาการตั้งแตนั้นมางาน
ออกแบบจึงเปนสิ่งแฝงอยูตามงานชางท่ัวๆ ไป (Craft Manship) เชน งานทางดานชางหัตถกรรม  



24 
 

และงานดานชางศิลปะ งานออกแบบทางหัตถกรรมหรือการออกแบบประยุกต ซ่ึงเปนงานออกแบบ
ประเภทแรกท่ีเห็นชัดในชางสมัยของอียิป แอสเรีย เปอรเซีย และโมนวม จึงเปนไปเพ่ือสนองความ
ตองการพ้ืนฐานของมนุษย ตามวัสดุหรือทรัพยากรธรรมชาติท่ีคนพบในแตละยุค เปนของใชตางๆ 
เชน เครื่องใชในครัวเรือน เสื้อผา การถักทอ เครื่องมือและอาวุธเสียเปนสวนใหญและในสมัยตอมาคือ  
กรีกและโรมัน ซ่ึงถือวาเปนยุครูปแบบตัวอยางศิลปกรรมท้ังปวง (Classical Style ) การออกแบบ  
จึงมีการนําเอาศิลปะเขามาเก่ียวของโดยตรง ดวยการแสดงออกใหเห็นถึงความงาม ความนาใช มีการ
คํานึงถึงผลสําเร็จของงาน (Finishing) หนาท่ีใชสอย (Function) และความงาม (Aesthetic) มากข้ึน
ดวย จึงทําใหเกิดมีนักออกแบบข้ึน 2 จําพวก 

             2.3.2.1  ชางหัตถกรรมระดับชาวบาน (Craftman & Designer) เปนชางนัก
ออกแบบท่ีทําหนาท่ีออกแบบท่ัว ๆ ไป สําหรับชาวบานและชนชั้นกลาง 

             2.3.2.2  นักออกแบบท่ีเปนศิลปน (Artist & Designer) เปนศิลปนท่ีทําหนาท่ี
ออกแบบงานศิลปะตาง ๆ ในราชสํานักและออกแบบศิลปกรรมการกอสราง 

           2.3.2.3  การออกแบบในชวงการปฏิวัติทางอุตสาหกรรม (Design Between 
Industrial  Revolution Periods) สมัยของการปฏิวัติทางอุตสาหกรรมนั้นเริ่มมาตั้งแตตน
ศตวรรษท่ี 17 เปนตนมา  มีการคิดคนเครื่องมือ  เครื่องจักรกลและความรูในสาขาวิชาตาง ๆ 
มากมาย  โดยเฉพาะทางวิทยาศาสตรทําใหเกิดความกาวหนาทางเทคโนโลยีตาง ๆ  ท่ีเอ้ืออํานวย
ความสะดวกแกระบบอุตสาหกรรมเปนอันมาก   ตลอดเวลาระหวางศตวรรษท่ี 17-18  นี้เอง  นัก
ออกแบบไดหันมานยิมเครื่องจักรกลมาชวยในการออกแบบเปนสวนมาก  ท้ังนี้เพราะ 

              (1)  ความตองการในการผลิต (Demand) มีมาก 
              (2)  การเปลี่ยนแนวความคิดและทัศนคติของประชาชนผูใชผลิตผลของการออก 

แบบนั้นๆ เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม 
                      (3)  ความเจริญทางเทคโนโลยีดานเครื่องจักรกลและความสามารถดัดแปลงเครื่อง 
จักรกลของมนุษยเพ่ือการใชงานดานการออกแบบมีมากข้ึน 

              (4)  การสรางผลงานทางการออกแบบ  มุงเนนท่ีจะสนองความตองการของสังคม
ความกาวหนาทางดานวัสดุมีมากข้ึน 

 

   2.3.3  หลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 
           การออกแบบท่ัว ๆไป โดยเฉพาะทางดานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมนักออกแบบตองพิจารณา
ดานตางๆ  ดังนี้ 

   1)  หนาท่ีใชสอย (Function) การออกแบบเหมาะสมกับการใชงาน  สามารถทําหนาท่ีได
ตามวัตถุประสงคจะตองเหมาะสมกับประโยชนใชสอย 

   2)  ความปลอดภัย (Safety) ตองคํานึงถึงความปลอดภัยของผูใชและผูเก่ียวของดวย 
   3)  ความแข็งแรง  ทนทาน (Durability) ตองสนองตอหนาท่ีไดเปนเวลานานตามท่ีกําหนด

ไวในคุณภาพของผลิตภัณฑนั้น ๆ 
   4)  ความประหยัด (Economic) จะตองใชวัสดุอยางประหยัดและเลือกใชวัสดุท่ีเหมาะสม

กับงานโดยท่ีราคาไมแพง 
           5)  วัสดุ (Material) ตองเลือกใชวัสดุท่ีเหมาะสมกับงานมีความทนทานและประหยัด 

   6)  โครงสราง (Construction) วิธีการทําโครงสรางควรทําใหเหมาะสมกับงาน  มีความทน 
ทาน  ประหยัดและใชวัสดุท่ีเหมาะสม 
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   7)  ความสะดวกสบายในการใช (Ergonomic) หมายถึง  ตองคํานึงถึงสัดสวนท่ีเหมาะสม
ในการใชงานขนาดความสูง 
           8)  ความสวยงาม (Aesthetic) เม่ือมันมีรูปรางและขนาดเหมาะกับการใชงาน  ขนาดความ
สูง กวาง ยาว 

   9)  มีลักษณะเฉพาะ (Personality) นักออกแบบท่ีเขาไดทําการออกแบบข้ึนมาดวยตนเอง  
มีลักษณะเปนอิสระเพ่ือจะไดแสดงวา  นักออกแบบไดวิเคราะหปญหาอยางจริงจัง 

   10)  กรรมวิธีการผลิต (Production) เม่ือทําการออกแบบแลวสามารถจะทําการผลิตไดงาย 
   11)  การซอมบํารุงรักษา (Easy of Maintenance) เม่ือนําไปใชงานไดรับความเสียหาย  

ความสามารถแกไขและซอมแซมไดงาย 
   12)  การขนสง (Transportation) นกัออกแบบตองคํานึงถึงความปลอดภัย คาขนสง ตอง

บรรจุหีบหออยางไรท่ีจะไมทําใหผลิตภัณฑเสียหาย 
                  2.3.3.1  ขอบเขตของการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 

       การออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  คือ  การวิเคราะหหาขอมูลตาง ๆ เก่ียวกับหนาท่ี
ใชสอยของผลิตภัณฑ (Function) ขอมูลเก่ียวกับผูใชผลิตภัณฑ (Consumer User)  ขอมูลเก่ียวกับ
การตลาด (Market) ขอมูลเก่ียวกับการผลิต (Production ) แลวนํามาออกแบบปรับปรุงผลิตภัณฑ
เพ่ือผลิตเปนจํานวนมาก (Mass-Production) ใหอยูในความนิยมของตลาดในราคาพอสมควร 
                  2.3.3.2  ประเภทผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  

          ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมแบงออกเปน 4 ประเภทใหญๆ คือ  
          (1)  ผลิตภัณฑอุปโภค (Consumer Product) เชน ตูเย็นเครื่องทําความเย็น เตารีด 

พัดลม โทรศัพท จักรเย็บผา และของใชในบานอีกมากมาย  
          (2)  ผลิตภัณฑบริการ (Service Product) เชน เครื่องคิดเงิน เครื่องคิดเลข เครื่อง 

พิมพดีด อุปกรณสํานักงาน และอ่ืนๆ ท่ีใชในการประกอบการคา และบริการ  
          (3)  ผลิตภัณฑเครื่องจักรกล (Capital or Durable Goods) เชน เครื่องไสไม เครื่อง

เจาะ เครื่องกลึงใหญ เครื่องปมข้ึนรูป และอ่ืนๆ  
          (4)  ผลิตภัณฑขนสง (Transportation Equipment) เชน รถยนต รถไฟ เครื่องบิน 

เรือ รถยนตโดยสาร ฯลฯ  
       กระบวนการออกแบบ (Design Process) คือการแกปญหาเชิงระบบ ซ่ึงมีการศึกษา 

การวางแผนและข้ันตอนการด าเนินงานอยางมีประสิทธิภาพไดผลลัพธท่ีมีคุณคา ข้ันตอนของระบบ
จะกอใหเกิดผล 2 ประการ ไดแก  

          (1)  ลดขอผิดพลาด และความลาชาของการออกแบบ 
          (2)  ทําใหจินตนาการ และความกาวหนาของการออกแบบมีมากข้ึน 

                  2.3.3.3  จิตวิทยาสีกับการออกแบบ 
          สี (Color) เปนสวนประกอบท่ีสําคัญของงานออกแบบ เพราะสีชวยใหสิ่งตางๆ มีความ

สวยงามมากข้ึน อีกท้ังยังชวยเราความรูสึกของผูพบเห็นใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไดเปนอยางดีความ 
พึงพอใจในสีของแตละบุคคลยอมแตกตางกันไป ดังนั้นในการสรางสรรคออกแบบสิ่งตางๆ จะตอง
นําเอาหลักการของสีมาดัดแปลงใชใหเหมาะสมสอดคลองกับจุดมุงหมายของผลงานสุชาติ เถาทอง 
(2536) ไดศึกษาเรื่องสีกับการออกแบบ สรุปวาสีมีผลตอมนุษย ดังนี้  
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          (1)  สรางความรูสึกสีใหความรูสึกตอผูพบเห็นท่ีแตกตางกันไปท้ังนี้ ข้ึนอยู กับ 
ประสบการณและภูมิหลังของแตละคน นอกจากนี้การสรางสีสันกับสิ่งแวดลอมสิ่งกอสรางยังเปนการ 
สรางความรูสึกตอการสัมผัสและการสรางบรรยากาศท่ีดีอีกดวย  

          (2)  สรางความสนใจสีมีอิทธิพลตองานศิลปะทุกแขนงโดย เฉพาะงานออกแบบซ่ึงสีจะ
ชวยสรางความสนใจและทําใหเกิดความประทับใจเปนอันดับแรกท่ีเรามองเห็น  

          (3)  สีบอกสัญลักษณของวัตถุ ซ่ึงท้ังนี้ยอมเกิดมาจากประสบการณและภูมิหลังของ 
แตละคน เชน สีแดง แทนไฟหรืออันตราย สีเขียว แทนธรรมชาติหรือ ความปลอดภัย  

          (4)  สีชวยในการรับรูและจดจํา งานออกแบบประเภทตางๆ ท่ีตองการใหผูพบเห็นเกิด 
การจดจําในรูปแบบ หรือเกิดความประทับใจ จะตองเลือกใชสีใหสะดุดตาและมีเอกภาพ อิทธิพลของ
สีกับการรับรูสีมีความสําคัญอยางมากในการรับรูของมนุษย สีไมเพียงแตทําให สามารถมองเห็นความ
แตกตางของวัตถุไดเทานั้น สียังกอใหเกิดผลทางดานอารมณ ความรูสึก ความชอบและความสวยงาม
อีกดวย เราสามารถอธิบายถึงสิ่งหนึ่งสิ่งใดไดอยางรวดเร็วเม่ืออางถึงสี ของสิ่งนั้น เฟลมมิง และลีวาย 
(1979) ไดกลาวถึงสีกับความรูสึกในการรับรูสรุปไดวา คนสวนมาก ชอบสีแดง สีน้ําเงิน และสีเขียว 
เปนอันดับแรก สวนสีมวง และสีเหลือง เปนสีท่ีคนชอบนอย สีแดง เปนสีท่ีมองเห็นไดดีในระยะใกล สี
น้ําเงินสามารถมองเห็นไดดีในระยะไกล และสีท่ีเห็นไดชัดเจนคือสี ขาว สีเหลือง และสีเขียว สวนสีท่ีมี
คุณสมบัติดึงดูดความสนใจไดดีท่ีสุดเม่ืออยูใกลสีขาว คือสีแดง สีสม สีเขียว และสีดํา ลักษณะและ
สัญลักษณของสีตางๆ ท่ีเราเห็นจะใหความรูสึกท่ีไมเหมือนกัน แมแตในสีเดียวกันก็ยังใหความรูสึกท่ี
แตกตางกัน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับสภาพแวดลอม เวลา สถานท่ี และ ประสบการณเดิม 
                  สี คือลักษณะของแสงท่ีปรากฏแกสายตาใหเห็นเปนสี ในทางวิทยาศาสตรใหคําจํากัด
ความ ของสีวา เปนคลื่นแสงหรือความเขมของแสงท่ีสายตาสามารถมองเห็น ในทางศิลปะสีคือ ทัศน
ธาตุ อยางหนึ่งท่ีเปนองคประกอบสําคัญของงานศิลปะ และใชในการสรางงานศิลปะโดยจะทําให
ผลงานมี ความสวยงาม ชวยสรางบรรยากาศ มีความสมจริง เดนชัดและนาสนใจมากข้ึน สีเปน
องคประกอบ สําคัญอยางหนึ่งของงานศิลปะ และเปนองคประกอบท่ีมีอิทธิพลตอความรูสึก อารมณ 
และจิตใจไดมากกวาองคประกอบอ่ืนๆ ในชีวิตของมนุษยมีความเก่ียวของสัมพันธกับสีตางๆ อยาง
แยกไมออก โดยท่ีสีจะใหประโยชนในดานตางๆ เชน  
                  (1)  ใชในการจําแนกสิ่งตางๆ เพ่ือใหเห็นชัดเจน  

          (2(  ใชในการจัดองคประกอบของสิ่งตางๆ เพ่ือใหเกิดความสวยงาม กลมกลืน เชน 
การแตงกาย การจัดตกแตงบาน 

          (3)  ใชในการจัดกลุม พวก คณะ ดวยการใชสีตาง ๆ เชน คณะสี เครื่องแบบตางๆ   
          (4)  ใชในการสื่อความหมาย เปนสัญลักษณ หรือใชบอกเลาเรื่องราว  
          (5)  ใชในการสรางสรรคงานศิลปะ เพ่ือใหเกิดความสวยงาม สรางบรรยากาศ สมจริง

และนาสนใจ  
          (6)  เปนองคประกอบในการมองเห็นสิ่งตางๆ ของมนุษยความรูสึกเก่ียวกับสีในเชิง

จิตวิทยา 
                  2.3.3.4  ลักษณะอารมณของสี  
                  สีแดง ใหความรูสึกรอน รุนแรง กระตุน ทาทาย เคลื่อนไหว ตื่นเตน เราใจ มีพลังความ
อุดมสมบูรณ ความม่ังค่ัง ความรัก ความสําคัญ อันตราย  
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                  สีสม ใหความรูสึก รอน ความอบอุน ความสดใส มีชีวิตชีวา วัยรุน ความคึกคะนอง 
การปลดปลอย ความเปรี้ยว การระวัง  

          สีเหลือง ใหความรูสึกแจมใส ความสดใส ความราเริง ความเบิกบานสดชื่น ชีวิตใหม  
ความสด ใหม ความสุกสวาง การแผกระจาย อํานาจบารมี 

          สีเขียว ใหความรูสึก สงบ เงียบ รมรื่น รมเย็น การพักผอน การผอนคลาย ธรรมชาติ 
ความปลอดภัย ปกติ ความสุข ความสุขุม เยือกเย็น  

          สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ สุขุม สุภาพ หนักแนน เครงขรึม เอาการเอางาน ละเอียด 
รอบคอบ สงางาม มีศักดิ์ศรี สูงศักดิ์ เปนระเบียบถอมตน  
                  สีมวง ใหความรูสึก มีเสนห นาติดตาม เรนลับ ซอนเรน มีอํานาจ มีพลังแฝงอยู ความ
รัก ความเศรา ความผิดหวัง ความสงบ ความสูงศักดิ์  

          สีฟา ใหความรูสึก ปลอดโปรงโลง กวาง เบา โปรงใส สะอาด ปลอดภัย ความสวาง ลม
หายใจ ความเปนอิสรเสรี การชวยเหลือ แบงปน  

          สีขาว ใหความรูสึกบริสุทธิ์ สะอาด สดใส เบาบาง ออนโยน เปดเผย การเกิด ความรัก 
ความหวัง ความจริง ความเมตตา ความศรัทธา ความดีงาม  

          สีดํา ใหความรูสึก มืด สกปรก ลึกลับ ความสิ้นหวัง จุดจบ ความตาย ความชั่ว 
ความลับ ทารุณ โหดราย ความเศรา หนักแนน เขมเข็ง อดทน มีพลัง  

          สีชมพู ใหความรูสึก อบอุน ออนโยน นุมนวล ออนหวาน ความรัก เอาใจใส วัยรุน 
หนุมสาว ความนารกั ความสดใส  

          สีเทา ใหความรูสึก เศรา อาลัย ทอแท ความลึกลับ ความหดหู ความชรา ความสงบ     
ความเงียบ สุภาพ สุขุม ถอมตน  

          สีทอง ใหความรูสึก ความหรูหรา โออา มีราคา สูงคา สิ่งสําคัญ ความเจริญรุงเรือง 
ความสุข ความม่ังค่ัง ความร่ํารวย การแผกระจาย 
                  2.3.3.5  ผลิตภัณฑท่ีด ี  

          ผลิตภัณฑท่ีดีมิใชผลิตภัณฑท่ีทนทานท่ีสุด ใชวัสดุท่ีดี ท่ีสุด มีประโยชนใชสอยท่ี
หลากหลาย สวยงาม แข็งแรง หากแตผลิตภัณฑท่ีดีท่ีสุด คือ ผลิตภัณฑท่ีเหมาะสมกับราคาในระดับท่ี
ผูบริโภค สามารถรับไดแตละกลุม (ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา. 2557 : 13-14) ผลิตภัณฑท่ีดี (Good 
Product) ในความหมายของ ผูใชหรือผูบริโภค (User) จะเปนมุมมองท่ีมีความแตกตางจากมุมมอง
นักออกแบบท้ัง ในลักษณะของความตองการและการแสดงออก เนื่องดวยการมองกันคนละมุมซ่ึงก็
ลวนเปนมุมมองท่ี มองมายังตัวของผลิตภัณฑและสามารถแสดงผานรูปทรงและการใชงานตัว
ผลิตภัณฑออกมาทาง ความรูสึกและการใชงานตลอดจนลักษณะของการมองดานความตองการของ
ผูใชจะมีความแตกตางจากนักออกแบบ เพราะผลิตภัณฑหนึ่งชิ้น สามารถท่ีจะมองไดหลากหลาย
มุมมอง เชน มุมมอง ผูบริโภค มุมมองผูผลิต มุมมองนักออกแบบ มุมมองนักการตลาด(ผูขาย) เปนตน 
มุมมองของ ผลิตภัณฑจะเกิดข้ึนไดจากการรับรูและสัมผัสผลิตภัณฑ โดยผลิตภัณฑท่ีเกิดข้ึนนั้นเขาไป
เก่ียวของกับ วิถีของคนผูนั้นอยางไร สถานะใด ซ่ึงจะสะทอนออกมาทางความรูสึกมุมมองในดานตางๆ 
ซ่ึงสามารถ แบงกลุมมุมมองท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑ ดังนี ้
                  ผลิตภัณฑท่ีดีในมุมมองผูบริโภค (ผูใชงานผลิตภัณฑ) เปนผลสะทอนการมองของ
ผลิตภัณฑ ในขณะท่ีสามารถตอบสนองตอความประสงคในการใชงานตามท่ีตองการเปนเปาประสงค
หลัก ซ่ึงมักท่ีจะมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ จากนั้นผลดานเปาประสงครองมักจะไมมี
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อิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือมากนัก ซ่ึงหากราคาของ ผลิตภัณฑมักจะสงผลโดยตรงตอการ
ตัดสินใจ 
                  ผลิตภัณฑท่ีดี ในมุมมองผูผลิต 
                  ผลิตภัณฑท่ีดีสําหรับกลุมผูลิตนั้นจะเปนการสรางมุมมองไปท่ีกระบวนการผลิตท่ีแปร
ผันกับ ผลกําไรตอหนวยผลิตภัณฑซ่ึงจะมีความสอดคลองกับการพยายามลดตนทุนตอหนวย
ผลิตภัณฑใหไดมากสุดเพ่ือเพ่ิมกําไรตอชิ้นใหมากยิ่งข้ึน 

          ผลิตภัณฑท่ีดีในมุมมองผูคา (ผูจําหนายสินคา) 
          สําหรับมุมมองท่ีมีตอ ผลิตภัณฑท่ีดี แตกตางจากมุมมองของสถานะอ่ืนๆ เนื่องจากจะ

อาศัย การกําหนดดวยการพิจารณาจากการขายสินคาและตัวผูบริโภคมีความสนใจและเลือกซ้ือไปใช
งาน (กระแสตอบรับจากตลาดและผูใชงานผลิตภัณฑ) ซ่ึงจะมีความสอดคลองกันตอเนื่องเปนลูกโซ
มุมมอง ท่ีตอบสนองกันอยางเปนทอดๆ 

          ผลิตภัณฑท่ีดี ในมุมมองนักออกแบบ 
          ในกลุมนี้มักท่ีจะแสดงมุมมองท่ีมีความแตกตงจากกลุมท่ีผานมา เนื่องดวยกลุมนัก

ออกแบบ จะมองตามหลักการทางการออกแบบผลิตภัณ อยางครอบคลุมเบื้องตน เชน ประโยชนใช
สอย ความสวยงาม ราคา การผลิต เอกลักษณเฉพาะตัว เปนตน ซ่ึงโดยรวมแลว ผลิตภัณฑตอง
สามารถ ตอบสนองไดตามหลักการทางการออกแบบอยางครบถวนและมักจะเพ่ิมในสวนของแฟชั่น 
รวมกับ การพิจารณาจากกระแสแนวโนมการออกแบบโลก แตโดยมากจะตองทําการนําเสนอตัวตน
ของ ผลิตภัณฑท่ีมีความแตกตางจากผลติภัณฑคูแขงท่ีมีอยูในตลาดออกไป เพ่ือสรางตัวตนและ
มุมมองใหม ใหกับตัวผลิตภัณฑท่ีพัฒนา ดังนั้น ผลิตภัณฑท่ีดี ของนักออกแบบจึงแปรผันไดอยาง
หลากหลายไมคงท่ี สามารถท่ีจะเปลี่ยนแปลงไดตามระยะเวลาท่ีผานหรือกระแสของโลกนั้นเอง 

          สําหรับผลิตภัณฑท่ีดี (Good Product) จะมีความหมายท่ีหลากหลายแปรผันตาม
กลุมผูท่ี สัมผัสสินคาผลิตภัณฑนั้นวาอยูในบริบทของกลุมสัมผัส ดังนั้น ผลิตภัณฑท่ีดีจึงมีความหมาย
แตกตาง กันอยางชัดเจน แตมีจุดรวมทางความคิด คือ เปนผลิตภัณฑท่ีสามารถตอบสนองประโยชน
ใชสอย หลักและมีความสวยงาม ดึงดูดใหเกิดความตองการ ซ่ึงในเบื้องตนผลิตภัณฑจะตองมีจุดเดน
และ นําเสนอตัวเองไดอยางเหมาะสม อีกท้ังผลของการพัฒนาผลิตภัณฑ เพ่ือตอบสนองกลุมท่ีสัมผัส 
ผลิตภัณฑตางๆ นั้นจะตองสามารถสนองความตองการของกลุมบุคคลไดและยังตองมีความสามารถใน 
การขายดวยชิ้นของผลิตภัณฑเอง 
                  2.3.3.6  การแปลงหนาท่ีผลิตภัณฑเชิงคุณภาพ ใหเปนแนวทางปฎิบัติ (Quality 
Function Deployment: QFD) 

          เปนเทคนิคหนึ่งท่ีใชในการวางแผนการพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของ
ลูกคามากท่ีสุด โดยเปนเทคนิคท่ีใชในการเปลี่ยนความตองการของลูกคามาเปนผลิตภัณฑอยางเปน
ข้ันตอนและมีระบบ โดยอาศัยหลัการ และเทคนิคทางวิศวกรรมเขามาเก่ียวของในการทํา และจากนั้น
ทําการเจาะลึกไปยังสวนประกอบตางๆของผลิตภัณฑในดานคุณภาพท่ีสามารถทําการตอบสนอง
ความตองการของผูบริโภคได หรือเปนการเจาะลึกเขาไปยังวิธีการตอบสนองความตองการในแตละ
สวนการผลิต (มณฑรี ศาสนันทน. 2546) 

         ปจจัยการผลิตของผูใชงานท่ีเปนขอมูล 
                   (1)  การระบุสิ่งท่ีผูใชเห็นวาจําเปน หรือตองการใหมี (voice of the customer: 
VOC) 
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           (2)  คานิยมความเชื่อดํารงอยู 
           (3)  การระบุลักษณะสินคาท่ีตรงความตองการของผูใช 
           (4)  วางแผนระบบการผลิตสินคา 
           (5)  สภาพเศรษฐกิจในประเทศ 
           (6)  เทคโนโลยีและศักยภาพความสามารถ 
           (7)  มุมมองท่ีมีตองการออกแบบพัฒนา 
           (8)  ความพึงพอใจของผูใชงาน 
           ข้ันตอนการทํางานของ QFD 
           (1)  ระบุความตองการของลูกคา (Voice of Customer) หรือคุณภาพท่ีลูกคา

ตองการ (Require Quality) (มณฑรี ศาสนันน. 2546) 
           (2)  ประเมินลําดับความสําคัญของความตองการของลูกคา 
           (3)  เปรียบเทียบสินคาของบริษัทกับสินคาของคูแขงจากมุมมองของลูกคา 
           (4)  ประเมินจุดออนจุดแข็งของตนเองและคูแขงแลวกรอกลงในชองวางขวามือของ

บานคุณภาพแยกตามความตองการของลูกคาแตละขอ 
           (5)  ระบุขอกําหนดทิศทางเทคนิค (Technical Characteristics) หรือองคประกอบ

คุณภาพ (Quality Element) 
           (6)  แสดงคาความสัมพันธระหวางขอกําหนดทางเทคนิคแตละขอท่ีสวนหลังคาของ

บานคุณภาพ 
           (7)  หาคาความสัมพันธความตองการของลูกคาและขอกําหนดดทางเทคนิคแตละขอ

ลงในแมทิกซความสัมพันธตรงสวนกลางของตัวบานคุณภาพ 
           (8)  กําหนดระดับความสําคัญของขอกําหนดทางเทคนิคแตละขอ 
           (9)  ระบุขอกําหนดทางเทคนิคท่ีจะนําไปใชออกแบบผลิตภัณฑในข้ันสุดทาย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี  2.11  บานคุณภาพ (House of Quality) 
                              ท่ีมา  :  สมาธิ เทพมะที 
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                  การแสดงสวนประกอบของ HOQ ซ่ึงสามารถอธิบายรายละเอียดตามลําดับเลขดังนี ้
          (1)  ระบุความตองการ หรือคุณภาพท่ีผูบริโภคตองการ โดยการสัมภาษณ หรือออก

แบบสอบถาม นํามาจัดเรียงความตองการของลูกคา (WHATs) ลงในชองริมซายของ HOQ 
          (2)  ประเมินระดับความสําคัญของ WHATs แตละขอ 
          (3)  เปรียบเทียบสินคาของตนเองกับคูแขงจากมุมมองของผูใชงาน 
          (4)  ประเมินจุดออน จุดแข็งของตนเองและคูแขง ลงในริมขวาสุดของ HOQ แยกตาม

ความตองการของลูกคาแตละขอ 
          (5)  ระบุขอกําหนดทางเทคนิค (Technique Characteristics) ท่ีจะตอบสนองความ

ตองการของลูกคาแตละขอ (HOWs) ลงในชองดานบนของ HOQ 
          (6)  แสดงคาความสัมพันธระหวางขอกําหนดทางเทคนิคแตละขอไวท่ีสวนหลังคา  
          (7)  หาความสัมพันธระหวาง WHATs และ HOWs ลงไปตรงสวนกลางของ HOQ 
          (8)  กําหนดระดับความสําคัญของขอกําหนดทางเทคนิคแตละขอ โดยพิจารณาจาก

ระดับความสําคัญของความตองการลูกคา เมตริกซ WHATs vs. HOWs และขอมูลเปรียบเทียบกับ
คูแขงประกอบกัน 
                  ระบุขอกําหนดทางเทคนิคท่ีจะนําไปใชออกแบบผลิตภัณฑในข้ันตอนสุดทายอันเปน
เปาหมายการดําเนินงาน 

          เม่ือเราใช ข้ันตอนการทํางานของ QFD ในการหาความตองการจากผูใชงานโดยแปลง
ความตองการของลูกคา ใหเปนขอกําหนดทางเทคนิค เพ่ือท่ีจะนําไปใชในข้ันตอนการออกแบบ
ผลิตภัณฑตอไป 
                  2.3.3.7  เครื่องมือสําหรับแกปญหาเชิงประดิษฐคิดคน (Theory of Inventive 
Problem Solving : TRIZ) 
                  เปนหลักการในการคิดคน และออกแบบประดิษฐกรรมสําหรับแกปญหาตางๆ ท่ีพบ
ในทางอุตสาหกรรม ใหมีฟงกชั่นการใชงานสูงสุด หรือเพ่ิมความเปนอุดมคติ (Ideality) และลด
ทรัพยากรท่ีตองใช (Resources) ซ่ึงจะมีขอจํากัดของความขัดแยงกัน (Contradiction) ของตัวแปร
ตางๆ โดยนําขอมูลความตองการท่ีหาจาก QFD (Qualitative Function Deployment) มาแปลง
ขอมูลในการแกปญหาทางการออกแบบ (ผศ.ไตรสิทธิ์ เบญจบุณยสิทธิ์ และคณะ. 2550) 
                  ข้ันตอนการทํางานของ TRIZ 

          (1)  การแกปญหาเชิงประดิษฐ IPS (Inventive Problem Solving) 
          (2)  การวิเคราะหขอบกพรอง FA (Failure Analysis) 
          (3)  การคาดคะเนขอบกพรอง FP (Failure Prediction) 
          (4)  รูปแบบของวิวัฒนาการของระบบเทคโนโลย ีDE (Directed Evolution) 
          ประโยชนใชสอย (Function) 
          ประโยชนใชสอยในการออกแบบจําแนกออกไดเปน 2 กลุม ดังนี ้
          (1)  ประโยชนการใชสอยทางจิตใจ (Psychological Function) ในการออกแบบ

ประเภทตางๆ จะมีหนาท่ีใชสอยท่ีอยูลึกลงไปนอกเหนือจากการตอบสนองการใชงานท่ีอาจวัดผลได
แลวงานออกแบบยังตองสามารถตอบสนองความตองการทางจิตใจ สรางใหเกิดความรูสึกพึงพอใจ 
ชอบใจหรือถูกใจสําหรับผูใชงานดานตางๆ ดังนี้ 
                       (1.1)  ความสะดุดตามีเอกลักษณนาสนใจ 
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               (1.2)  ความมีคามากกวาราคาท่ีปรากฎ 
               (1.3)  ความนาเชื่อถือไววางใจ 

                       (1.4)  ความมีระเบียบ เปนเอกลักษณแสดงภาพภจนความมีสถานะ 
          (2)  ประโยชนใชสอยทางกายภาพ คือ ประโยชนใชสอยท่ีสงผลโดยตรงตอผูใชทาง

รางกายมีความชัดเจนสามารถจับตองใชงานตามขอบเขตท่ีกําหนดไว ประโยชนใชสอยทางกายภาพยัง
จําแนกออกเปน 2 ดาน 
                        (2.1)  ประโยชนใชสอยหลัก คือ ประโยชนเฉพาะโดยตรงท่ีงานออกแบบนั้นๆ 
จะตองทําหนาท่ีไดอยางสมบูรณเปนประโยชนสําคัญซ่ึงผูสรางริเริ่มตามความมุงหมาย เชน เกาอ้ีท่ีมี
ประโยชนใชสอยหลักเพ่ือใหนั่งได ยานพาหนะก็ตองสามารถใชโดยสารเพ่ือเดินทางเคลื่อนท่ีไปถึงท่ี
หมายได 
                        (2.2)  ประโยชนใชสอยรอง คือ ประโยชนใชสอยท่ีมีเพ่ิมเติมเพ่ือสงเสริมให
ประโยชนใชสอยหลักสามารถใชงานไดครบถวนสมบูรณดียิ่งข้ึน เชน เกาอ้ีนอกจากใชนั่งไดแลว เกาอ้ี
บางประเภทสําหรับการใชงานแตละสถานท่ีจําเปนตองออกแบบใหมีประโยชนใชสอยสนับสนุนใน
ดานอ่ืนๆ ดังนี ้

                       (1)  ความสะดวกสบายในการใชงาน 
                       (2)  ความปลอดภัย 
                       (3)  การดูแลบํารุงรักษาไดงาย 
                       (4)  ความแข็งแรงทนทานตามอายุการใชงาน 
                       (5)  มีขนาด – น้ําหนัก ท่ีเหมาะสมตอการยกยาย 
                       (6)  ความประหยัดพ้ืนท่ีท้ังขณะใชและขนาดเก็บรักษา 
                       (7)  มีความเหมาะสมท้ังราคาสินคาและคาบํารุงรักษา 

                        ประโยชนใชสอยในงานออกแบบจึงมีไดกวางขวางและเปนขอมูลสําคัญสําหรับ
การออกแบบท่ีนักออกแบบจําเปนตองรูอยางชัดเจน การคนหารวบรวมขอมูลดานการใชสอยไมเพียง
ไดจากการศึกษาการสอบถาม การสังเกต และการคาดเดาเทานั้น บางครั้งจําเปนตองทําการสํารวจหา
ความตองการ เพ่ือใหไดขอมูลอยางครบถวนและถูกตองแมนยํา เม่ือไดผลงานออกแบบมาแลวการ
ตรวจสอบวัดผลก็มีระดับของความยากงายแตกตางกันดวย ถาเปนประโยชนใชสอยทางกายภาพ 
สามารถใชเครื่องมือ หรือตั้งหลักเกณฑสําหรับใชประเมินไดอยางชัดเจนมากกวาประโชนใชสอยทาง
จิตใจ ซ่ึงตองใชความรูสึกของผูประเมินในการวัดจึงทําใหเปนประเด็นท่ียังคงมีการโตแยงกันอยูเสมอ 
(นวลนอย บุญวงษ. 2539: 94 – 95) 
 

   2.3.4  ประเภทและกรรมวิธีการผลิตรองเทา 
    เรื่องของเทาเปนสิ่งท่ีสําคัญถึงแมจะอยูตํ่า แตก็เปนรากฐานท่ีสําคัญ ซ่ึงถาไมดูแลเอาใจใสก็

จะสงผลเสียโดยรวม เชน ถาสุขภาพรางกายสมบูรณแข็งแรงดี แตเทาเจ็บจะเดินทางไมสะดวก หาก
ตองเดินกระเผลกก็จะทําใหเสียบุคลิกได รองเทาจึงเปนสิ่งจําเปนท่ีตองใชกับชีวิตประจําวันของทุกคน 
ในปจจุบันนี้รองเทาไดมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไปตามแฟชั่น หรือสมัยนิยม ถาหากผูบริโภค
ตองการซ้ือรองเทา ควรซ้ือในชวงบายเพราะเปนชวงท่ีเทาขยายเต็มท่ี จะทําใหสวมใสรองเทาคูนั้นได
อยางสบาย และหากรองเทาคูท่ีซ้ือจะตองใสคูกับถุงเทาควรสวมถุงเทาขณะลองรองเทาดวย สวนการ
เลือกขนาดรองเทาควรเลือกใหพอดีกับเทาขางท่ีมีขนาดใหญกวา เพราะเทาของคนเรามีขนาดไม
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เทากัน ดังนั้นการเลือกใหเทาขางท่ีมีขนาดใหญกวาสวมใสพอดีเปนเกณฑ แตหากเทาท้ังสองขางมี
ขนาดแตกตางกันมากควรเสริมพ้ืนในของรองเทาเพ่ือชวยใหสวมใสพอดีท้ังสองขาง เม่ือเลือกขนาดท่ี
พอดีแลว ควรทดลองเดินไปเดินมาดวย หากจะซ้ือรองเทาท่ีสวมใสคูกับกระโปรงควรสวมกระโปรงไป
ดวยเพ่ือใหเห็นภาพจริงๆ วาเหมาะสมกลมกลืนกันหรือไม เชนเดียวกันหากจะซ้ือรองเทาเพ่ือใสกับ
กางเกงก็ควรนุงกางเกงไป สําหรับสุภาพสตรีควรพิถีพิถัน ในการเลือกสีรองเทาเชนกัน รองเทาสีพ้ืนท่ี
ควรมี คือ สีดํา สีนํ้าตาล และสีครีม จากนั้นจะใสรองเทาคูไหนก็ตองจับคูใหเหมาะสมกลมกลืนกับชุด
ท่ีสวมใสโดยพิจารณาจากสี และสไตลของ เสื้อผา อยาเลือกรองเทาท่ีมีลวดลายมากควรเปนแบบ
เรียบๆ เพ่ือใหเขากับเสื้อผาไดงายในเรื่องของการดูแลรองเทา เพ่ือใหรองเทาใชงานไดนานไมควรใส
รองเทาคูเดียวกัน ติดตอกันหลายวัน ควรใสวันเวนวัน เพ่ือใหรองเทาไมอับชื้นเกินไปแตหากจําเปนก็
ไมดวรใส รองเทาคูเดียวติดตอกันเกิน 3 วัน นอกจากใหรองเทาไดพักแลว ควรดูแลเรื่องความสะอาด 
และ สภาพของรองเทาดวย เพราะหากรองเทาสกปรกหรือสนสึกก็จะทําใหเสียบุคลิกได (ลลิตา สัน
พินิจสุนทร. 2544:192-300) 
                    2.3.4.1  กระบวนการผลิตรองเทา 
                    กระบวนการผลิตรองเทาของโรงงานขนาดใหญ ขนาดกลางและขนาดเล็ก มีข้ันตอน 

             การผลิตอยู 5 ข้ันตอนหลักๆ รายละเอียดของแตละข้ันตอน มีดังนี้ 
          1.  การออกแบบ จะมีการออกแบบโดยใช Software หรือ ใชคนในการออกแบบ

แลวแตขนาดของโรงงาน ในข้ันตอนของการออกแบบนี้จะแบงเปน 2 สวน คือ การออกแบบสวนบน 
สวนลางของรองเทา ซ่ึงจะออกแบบใหตรงกับความตองการของตลาด รวมท้ังข้ันตอนการยอ/ขยาย 
(Grading) ใหไดขนาดตางๆ 

          2.  การเตรียมวัตถุดิบ จะมีการเตรียมวัตถุดิบ 3 สวน คือ  
�      (1)  วัตถุดิบท่ีใชทํารองเทาสวนบน เชน หนังแท หนังเทียม สิ่งทอ 
�      (2)  วัตถุดิบท่ีใชทํารองเทาสวนลาง เชน พ้ืนยาง ยางฟองน้ํา ข้ีเลื่อยอัด 
�      (3)  หุนรองเทา โรงงานจะสั่งซ้ือจากโรงงานผลิตหุนรองเทาโดยเฉพาะ 

           3.  การผลิตสวนทรงบนรองเทา คือ การทําสวนทรงบนของรองเทา อาจจะผลิต
โดยใชเครื่องจักรหรือแรงงานคน โดยเริ่มตนจากการตัดใบมีดใหไดตามแบบท่ีออกแบบไว แลวนํา
ใบมีดมาตัดหนัง ทําการตกแตงและขัดริมหนัง จากนั้นทําการติดซับในโดยใชกาว PU หรืออาจจะใช
การเย็บเพ่ิมเขามาดวย และในข้ันตอนสุดทายนําชิ้นสวนของหนังสวนบนตางๆมาประกอบโดยการ
เย็บหรือทากาว 

          4. การผลิตสวนลางรองเทา  จะมีการผลิตท่ีแตกตางกัน ข้ึนกับลักษณะของพ้ืนและ
สนรองเทา เชน ผลิตจากวัสดุสังเคราะห เชน Thermoplastic PVC การผลิตจากวัสดุดังกลาวจะตอง
มีการทําแบบจากไม จากนั้นนํามาฉีดวัสดุสังเคราะหท่ีตองการจะใช และสุดทายจะทําการตกแตง ทํา
ส ีวัสดุอีกประเภทท่ีใชในการผลิตสนและพ้ืนรองเทาคือ หนัง ซ่ึงจะมีข้ันตอนคลายๆ กับการผลิตสวน
ทรงบนของรองเทา แตจะไมมีข้ันตอนการติดซับใน และการประกอบ 

          5. การประกอบ คือ การนําชิ้นสวนทรงบนและสวนลางรองเทามาเขาหุนดวยวิธีการ
เย็บประกอบเขาดวยกัน  ตกแตง และตรวจสอบในกระบวนการสุดทาย 
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                    2.3.4.2. ประเภทของรองเทาท่ีไดรับความนิยมในปจจุบัน 
                    Ballet รองเทาเริงระบํา 
                    รองเทาคูนี้พัฒนามาจากรองเทาบัลเลต ลักษณะจะเปนสนเตี้ยและไมมีสายรัดมา
คาด นิยมสุดในยุคกลางศตวรรษท่ี 16 จนเม่ือมีรองเทามากลีลาชนิดอ่ืน (อาทิ สนสูง หรือรองเทาบูต) 
ความนิยมก็เริ่มชาไป จนเม่ือ ค.ศ. 1957 Audrey Hepburn หยิบรองเทาสนเต้ียกลับมาใสอีกครั้งใน
ภาพยนตรเพลงเรื่อง Funny Face ท่ีนี้ละ รองเทาบัลเลตหลากหลายวัสดุ ท้ังหนังแท หนังกลับ 
กํามะหยี่ ผาใบ และอ่ืนๆ ก็ไดวอลกกลับมาครองใจสาวๆ ผูรักสวยรักงามและรักสบาย (เทา) มาจนถึง
ทุกวันนี ้

 

 
 

ภาพท่ี  2.12  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Ruffle Toe Ballet Flats 
           ท่ีมา  :  https://www.yoogiscloset.com/shoes, 2561. [ออนไลน] 

 
                    Moccasin อินเดียแดงเขาเมือง 

       รองเทาหนัง (มันเปนหนังกวาง) สนเตี้ยของอินเดียนแดงคูนี้ทํามาจากหนังนิ่มๆ หนึ่ง
แผนท่ีถูกรอยและเย็บตะเข็บดวยเสนเอ็น และดวยความท่ีเปนหนังผืนเดียวกันท้ังหมด พ้ืนรองเทาจึง
ยืดหยุนได 
                    ตํานานจากชนพ้ืนเมืองในทวีปอเมริกาเลาวา รองเทา Moccasin ถูกประดิษฐโดย
หมอผีท่ีอยากจะใหผูนําของเผาเดินเหินสบาย ไมระคายเคืองฝาเทา จนหลายตอหลายเผาไดประยุกต
แบบมาเรื่อยๆ เชน การใหหนังสัตวอยางหนาท่ียังไมไดฟอกเพ่ือความทนทาน สาวอินเดียนแดงบาง
คนตกแตงรองเทาเพ่ิมดวยขนนก บางเผาก็เย็บรองเทาใหสูงกวาปกติหรือเย็บขนสัตวติดเขาไปท่ีขอ
เทาเพ่ือกันหนาว โดยเราจะสามารถแยกแยะผูคนของแตะเผาไดจากรูปแบบของรองเทาท่ีใส จนเม่ือ
ชนชาวยุโรปไดเริ่มขยายอิทธิพลมาถึงชนเผาอินเดียนแดง รองเทา Moccasin ก็กระจายอํานาจ ขยาย
อาณาเขตพ้ืนท่ีแฟชั่นรองเทาไปถึงยุโรปไดอยางสบายๆ แลละรองเทาลักษณะนี้เลยถูกเรียกชื่อตาม
ภาษา Algonquians (ภาษาพูดของเผาแรกท่ียุโรปไดพบ) จากคําวา “Makasin” 

 

https://www.yoogiscloset.com/shoes
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ภาพท่ี  2.13  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา  Moccasin Shoe 
                ท่ีมา  :  https://www.amazon.com/SoftMoc-Double-Deerskin-Leather-  
                           Moccasin, 2561. [ออนไลน] 
 

                    Loafer Norwegian Root 
       รองเทาเดินเลนคูนี้ถึงหนาตาจะคลาย Moccasin แตแตกตางตรงท่ีใชหนังหลายผืน

มาเย็บติดกัน และไมมีเชือกรองเทา มักจะมีพูหรือโลหะตกแตงท่ีหัวรองเทา ถาอยากจะรูตํานานของ 
Loafer ตองยอนไปแถบป 1930S เม่ือรูปคาวบอยนอรวีเจียนใสรองเทาเดินในโรงรีดนมวัว (หรือ
ภาษาอังกฤษเรียกวา Cattle Loang Area) ปรากฏตัวครั้งแรกบนนิยตสาร Esquire เม่ือเห็นรูปนั้น 
The Spaulding Family จากเมือง New Hampshire ก็ไดแรงบันดาลใจในการผลิตรองเทาหนาตา
คลายในรูป (โดยท่ียังอิงพ้ืนฐานของรองเทา Moccasin) แลวต้ังชื่อใหวา Loafer ตามชื่อสถานท่ีใน
ภาพ 
 

 
 

ภาพท่ี  2.14  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา  Loafer Root  
                  ท่ีมา  :  http://www.programabolivar.org/men-s-shoes/loafers, 2561.  
                            [ออนไลน] 
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                    Penny Loafer รองเทามูนวอลก 
        หลังจาก Loafer ถูกผลิตออกมาแลว George Henry Bass เจาของบริษัทฟอกหนัง 

The G. H. Bass & Company จากเมือง Maine ไดพัฒนาใหหัวรองเทาประดับดวยสายคาดหนังเย็บ
ลายเพชร และเรียกชื่อใหมวา Weejuns (ตั้งชื่อเลียนแบบตาม Norwegian) วีจันสดังมากในหมูหนุม
อเมริกัน ราวป 1950S นายบาสอยากขยายตลาดมาหาวัยรุนบาง เลยออกแบบรองเทาใหมีลายตรง
หัวรองเทาเปนรูปากยาว คลายท่ีใสเหรียญ และเรียกชื่อใหมตามหนาตาวา Penny Loafer ชวงแรกก็
ใสกันเฉพาะชายมาดแมน จนเม่ือป ค.ศ.1940-1950 ก็เกิดฮิตสุดๆ โดยเฉพาะสาวๆ วัยเรียนจะชอบ
ใส Penny Loafer กับ Bobby socks (ถุงเทานักเรียนแฟชั่นแบบพับท่ีขอเทา) แตความนิยมกลับ
ลดลงมาเรื่อยๆ  

 

 
 

ภาพท่ี  2.15  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Penny Loafer 
                  ท่ีมา  :  https://www.zappos.com/p/nunn-bush-lincoln-penny-

loafer, 2561. [ออนไลน] 
 

                     จนวันท่ี 25 มีนาคม ค.ศ. 1983 Michael Jackson ไดสวมใส Penny Loafer เตน
มูลวอลกโชวในเพลง Billie Jean ณ งานคอนเสิรต Motown 25: Yesterday, Today, and 
Forever คราวนี้ใครๆ ก็อยากมีรองเทาสุดเดิ้นท่ีเตนมูลวอลก (แบบพ่ีไมเคิล) ไดกันท่ัวบานท่ัวเมือง 
จากนั้น Penny Loafer ก็ฮิตมาเรื่อยมคลอเสียงเพลงของราชเพลงปอปท่ียังคงคลาสสิกตลอดกาล 
ชวง 1990S Penny Loafer เปนสัญลักษณของวัยรุนอเมริกันสมัยใหมท่ีสรางสรรคและมีอัตลักษณไม
เหมือนใคร ไมวาจะรองเทาแบรนดไหนก็ทํารองเทา Penny Loafer ออกมาเอาใจวัยรุนกันหมด 
                     Boat รองเทาลองฝน 

         เริ่มแรกรองเทาคูนี้ถูกออกแบบเพ่ือใสเดินลองบนดาดฟาเรือ เพราะพ้ืนรองเทาทํา
ดวยยางหรือวัสดุกันลื่นเพ่ือกันเวลาฝนตกน้ําสาด เหมาะท่ีสุดสําหรับการเดินทางทะเล แตทุกวันนี้เรา
จะพบปะมันไดตามถนนกลางแจง ท้ังในเมืองและตามชนบท Boat shoes แบบคลาสสิกจะมีเชือก
แบนๆ รอยหวงรอบรองเทา และจบดวยการผูกโบวเสร็จสรรพท่ีปากรองเทา 

 



36 
 

 
 

                        ภาพท่ี  2.16  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Boat Shoe 
                 ท่ีมา  :  https://www.ebay.com/itm/Sperry-Top-Sider-Mens-Boat-

Shoes, 2561. [ออนไลน] 
 

                     Espadrilles รองเทาสนถัก 
                      รองเทาสวมท่ีทําจากผาใบหรือผาฝาย ตรงสวนพ้ืนรองเทาทําจากเชือกถัก บางคูก็
อาจจะมีสายผูกพันรอบขอเทาข้ึนมาใหดูนารักข้ึน ลืมตาอาปากท่ีแรกในชุมชน Catalonia (มีเมือง
หลวงชื่อบารเซโลนา) ในประเทศสเปน 

 

 
 

ภาพท่ี  2.17  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Espadrilles Shoe 
               ท่ีมา  :  https://www.amazon.com/Vince-Womens-Robin-Suede- 

Espadrilles, 2561. [ออนไลน] 
 

                     Brogues รองเทาชางเจาะรูพรุน 
              รองเทาแนววินเทจมหานิยม มีถ่ินกําเนิดมาจากแถบสกอตแลนดและไอรแลนด 

เอกลักษณเท แบบสุดลิ่มท่ิมประตูอยูท่ีการเจาะรูปเปนลวดลายท่ีเรียกวา Wing Tip คือการเอาฟอรม
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ของตัว W มาออกแบบลวดลายตรงสวนหัวรองเทา แถมดวยการผูกเชือกไขวเขาไปอีก จนไดยืนหยัดคู
เทาของหญิงเทชายแทมากวารอยป 
                      Oxford หนาตากอาจจะคลายกับ Brogues แต Oxford จะเรียบงายกวา เนนท่ีมี
เชือกผูกและลวดลายเจาะรูจะนอยกวา Brogues 

 

 
 

ภาพท่ี  2.18  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Brogues Shoe 
                 ท่ีมา  :  https://au.lookastic.com/men/tan-leather-brogues/shop/   
                           tan-boot-sole-stanley-brogue-shoes, 2561. [ออนไลน] 

 
                     Skimmer คูเกง 

         มันคือรองเทาท่ีหญิงสาวทุกคนควรมีไวติดบาน เพราะ Skimmer เปนรองเทาแบบ
สวมท่ีใสงาย สบายเทา และหนาตานารักกําลังดี เหมาะจะพาไปเท่ียวบุกตะลุยแบบไปไหนไปกันอยาง
ท่ีสุด 

 

 
 

ภาพท่ี  2.19  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Skimmer Shoe 
                 ท่ีมา  :  http://www.organreplay.com/ecco-lite-skimmer-shoes, 2561.  

[ออนไลน] 
 

http://www.organreplay.com/ecco-lite-skimmer-shoes
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                     Sneaker (Athletic shoes) รองเทาวิชาพลศึกษา 
         รองเทาผาใบท่ีทุกนตองใสเลนและเรียนตั้งแตยังเด็ก มีท้ังแบบ Low-top รองเทา

ผาใบสามัญประจําบาน แลวก็แบบ High-top ท่ีจะเปนทรงสูงหุมขอเทาปดตาตุม 
 

 

 
 

ภาพท่ี  2.20  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Sneaker Shoe 
                 ท่ีมา  :  https://poshmark.com/listing/Classic-black-converse, 2561.  

[ออนไลน] 
 

                     Sandal เซ็กซ่ีเซอรสไตล 
         รองเทาแตะรัดสนท่ีมีสายรัดในลักษณะวับๆ แวมๆ  กลาวคือมีสายรัดใหใสสะดวก

แตก็ไมเกะกะบดบังเทา สวนใหญจะรัดท่ีนิ้วเทาและขอเทา 

 

 
 

ภาพท่ี  2.21  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Sandal Shoe 
                  ท่ีมา  :  https://www.pinterest.com/icaztro/sandal, 2561. [ออนไลน] 
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                     Huaraches งานฝมือแบบเม็กซิกัน 
         รองเทาหนังสาน สัญชาติเม็กซิกัน ท่ียุคแรกๆ (ราว ค.ศ.1936) ก็ทําพ้ืนรองเทาจาก

ยางรถยนตรีไซเคิล หนาตาดีมีสไตลจนชาวบาน ชาวนา ชาวไร ชอบใสกัน แตเดี๋ยวนี้ใครก็หลงรักงาน
ฝมือ ชอบรองเทาประณีตก็อดใจไมไหวจะความาใสกันหมดนั่นแหละ 

 

 
 

ภาพท่ี  2.22  ภาพแสดงตัวอยางรองเทา Huaraches Shoe 
               ท่ีมา  :  https://huaracheblog.wordpress.com/frasi-by-simone-huara 

ches-made-in-italy, 2561. [ออนไลน] 
 

  2.3.5  วัสดุหนัง เครื่องมืองานหนัง  
                      2.3.5.1  เครื่องมือเครื่องใชและอุปกรณในงานหนัง 
                ประสพ ลี้เหมือดภัย. (2544 : 33) กลาววาเครื่องมือเครื่องใชสําหรับเครื่องหนังนั้น
มีราคาท่ีไมแพงเม่ือเปรียบเทียบกับเครื่องมือในกลุมชางอ่ืนๆ เครื่องมือบางชนิดสามารถทําไดเองเชน
หัวเหล็กตอกลาย เครื่องมือเปนสิ่งท่ีชางทุกคนตองเอาใจใสในการเก็บรักษา ชลธิชา ราศี. (2552 :6) 
กลาวถึงการทํางานประเภทหัตถกรรมเครื่องหนังวา ผูใชงานตองศึกษาถึงวัสดุ และอุปกรณรวมท้ัง
วิธีการใชท่ีถูกตอง การจัดหาวัสดุ เครื่องมือ และอุปกรณไดครบถวน จะสามารถทํางานไดสะดวก
ยิ่งข้ึน และไดผลงานออกมาตามท่ีตองการ เครื่องมือแตละชนิดสามารถใชรวมกันไดกับงานหลายๆชิ้น 
อุปกรณบางชิ้นอาจมีราคาแพง แตสามารถใชงานไดตลอดไป ดังนั้นหลังจากการใชงานควรทําความ
สะอาด และเก็บรักษาไวเปนอยางดี 
                      2.3.5.2  เครื่องมือท่ีใชในงานหนัง เครื่องมือ หมายถึง สิ่งท่ีชวยใหการปฎิบัติงาน
เปนไปอยางรวดเร็ว สะดวก ปลอดภัยยิ่งข้ึน เครื่องมือท่ีใชในงานหนังท่ีจําเปนตอการทํางานดาน
เครื่องหนัง มีดังนี ้
                       (1)  มีดปลายเอียง (Bevel Point Knife) ใชสําหรับตัดหนัง เฉือนแตงริม และตัด
ตอหนังถักริม 
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ภาพท่ี  2.23  มีดปลายเอียง (Bevel  Point Knife) 
                            ท่ีมา  : http://www.arichard.com/fr/catalogue/couteauetlames/co 

uteau-industriel-pointe-en-biseau, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (2)  คอนเหล็ก (Cobbler’s Hammer) ใหน้ําหนักในการตอกดีกวาคอนไม ขนาด

เล็กใชพับขอบริมหนัง ขนาดใหญใชตอกเครื่องมือบางประเภท และใชทุบในการประกอบงาน 

 

ภาพท่ี  2.24  คอนเหล็ก (Cobbler’s  Hammer) 
                                   ท่ีมา  :  พลลภ ผลพฤกษา (ถายภาพ 20 กรกฎาคม 2554) 
 
                       (3)  เครื่องมือเจาะรู (Combination Punch) มีลักษณะคลายคีมท่ีปากจะมีรู

สําหรับเสียบอุปกรณในการเจาะแบบตางๆ ซ้ึงมีท้ังแบบรูกลม และเจาะ นําเปนแบบเสนประ หรือเสน

เฉียงสําหรับการถักริม ติดตาไก ติดกระดุม รวมท้ังกดหรือตาไกใหติดแนน 

 

ภาพท่ี  2.25  เครื่องมือเจาะรู (Combination  Punch) 
                              ท่ีมา  :  https://www.aliexpress.com/item/5-Size-set-Steel- Tool-  

Punching-Leather-Tools-3mm.html, 2560. [ออนไลน] 
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                       (4)  วงเวียนปากกา (Divider) คือ วงเวียนท่ีมีปลายแหลมท้ังสองขาง สวนบนจะมี
รูปรับขยายใหกวางหรือแคบตามตองการ ปลายแหลมของวงเวียนปากกา ใชขูด ขีด ทําจุดหรือทํา
เครื่องหมายกะระยะ หรือสรางรูปบนชิ้นงานท่ีเปนสวนโคง หรือวงกลมตางๆ ได การใชงานจะใชกับ
ไม โลหะ หรือกระดาษในการสรางแบบ 
 

 
 

ภาพท่ี  2.26  วงเวียนปากกา (Divider) 
                                   ท่ีมา  :  https://www.faithfulltools.com/p/FAIDIV3/Spring- 

Dividers, 2560. [ออนไลน] 
  
                       (5)  มีดตัดหนังปรับระยะได (Draw Gauge) ใชสําหรับตัดงานหนังหนาท่ีตองการ
ตัดใหเปนเสนขนาน โดยสามารถปรับขยายออกหรือแคบเขาได ซ่ึงประกอบดวยตัวบรรทัดเหล็กท่ีหัว
ดานหนึ่ง จะมีกรูสําหรับยึดใบมีดท่ีสอดเขาไปในชอง โดยท่ีใบมีดนี้สามารถถอดเปลี่ยนได และตัว
เลื่อนคาความกวางสําหรับบอกระยะท่ีตองการ มีสปริงลักษณะเปนไกยึดตัวเลื่อนคาท่ีสวมอยูบน
บรรทัด 
 

 

ภาพท่ี  2.27  มีดตัดหนังปรับระยะได (Draw Gauge) 
                           ท่ีมา  :  https://www.tandyleather.com/en/product/craftool-draw- 

gauge, 2560. [ออนไลน] 
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                       (6)  เครื่องมือรีดริม (Edge Creaser) เปนเครื่องมือสําหรับขีดเสนใกลริมใหขนาน
ไปกับขอบของเข็มขัด และงานสวนอ่ืนของเครื่องหนังท่ีท่ีไมตองการถักริม 
 

 
 

ภาพท่ี  2.28  เครื่องมือรีดริม (Edge Creaser) 
                              ท่ีมา  :  https://www.rmleathersupply.com/products/edge-

marking-tool, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (7)  เครื่องมือแตงริม (Edger) ใหสําหรับแตงขอบโดยรอบของหนังท่ีหนา ปรับ

ระดับได มีใหเลือกหลายขนาด 

 

ภาพท่ี  2.29  เครื่องมือแตงริม (Edger) 
                                         ท่ีมา  :  https://www. siamcrafttools.com/product/503/

ชุดเครื่องมือชางหนังเริ่มตน, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (8)  ลูกกลิ้งพิมพลายนูน และอุปกรณ (Embossing Wheel and Carriage) เปน

เครื่องมือสรางรอยพิมพนูนเพ่ือการตกแตงขอบ นิยมใชสลับกับลูกกลิ้งลายตางๆ 
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ภาพท่ี  2.30  ลูกกลิ้งพิมพลายนูน และอุปกรณ (Embossing Wheel and Carriage) 
        ท่ีมา  :  http://www.tacura.co.uk/c-s-osborne-no-459-embossing-wheel- 

carriage.html, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (9)  เหล็กตอกตาไก (Eyelet Setter) ใชตาตอกไกเพ่ือการรอยเชือกผูกรัดหรือยึด
แผนโลหะพวงกุญแจใหติดแนนกับหนัง หรือติดยึดหนังบางสวนท่ีตองการติดตาไก เพ่ือการตกแตง
หรือเพ่ือใชสอย 
 

 
 

ภาพท่ี  2.31  เหล็กตอกตาไก (Eyelet Setter) 
                              ท่ีมา  :  https://www.indiandiy.com/en/setter/eyelet-setter/, 

2560. [ออนไลน] 
 
                       (10)  เครื่องมือตอกตาไกแบบคันโยก (Hand Lever Eyelet Setter) ใชติด
กระดุมแปป หรือตะขอในหนัง หรือติดตาไก 
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ภาพท่ี  2.32  เครื่องมือตอกตาไกแบบคันโยก (Hand Lever Eyelet Setter) 
             ท่ีมา  :  https://www.rakuten.com/shop/yescomusa/product/25GRM005-HP4- 

03_buy/, 2560.[ออนไลน] 
 
                       (11)  เหล็กแหลมมีดาม (Fid) ใชสําหรับเจาะรู หรือขยายรูในการเย็บดวยมือ 
 

 
 

ภาพท่ี  2.33  เหล็กแหลมมีดาม (Fid) 
                                          ท่ีมา  :  https://www.tandyleather.com.au/es/product/  

craftool-4-in1, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (12)  มีดโคง (Head Knife) ลักษณะหัวมีดจะโคงเหมือนครึ่งวงกลม ใชสําหรับตัด

หนัง หรือเจียนหนัง 

 

ภาพท่ี  2.34  มีดโคง  (Head Knife) 
                                    ท่ีมา  :  http://www.artisanleather.co.uk/ivan-double-head-

knife.html, 2560. [ออนไลน] 
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                       (13)  คอนไม (Mallet) ทําจากไมเนื้อแข็ง ทนทาน มีน้ําหนัก ใชตอกเครื่องมือ
เครื่องตอกลาย ตอกตาไก และตอกยึดกระดุมแปป ขอดีคือ ทําใหเครื่องมือท่ีตอกดวยคอนไมไมเกิด
ความเสียหาย 
 

 

ภาพท่ี  2.35  ภาพคอนไม  (Mallet) 
                                    ท่ีมา  :  https://en.wiktionary.org/wiki/mallet,2560. [ออนไลน] 
 
                       (14)  เหล็กดุนลาย (Modeler) มีปลายหลายรูปแบบสําหรับใชขีดรอย ลอกลาย 

เจาะรูหนังใหบาง นอกจากนี้ยังสามารถใชวาด หรือเขียนกด สรางมิติของลวดลายบนแผนหนังให

สวยงาม 

 

ภาพท่ี  2.36  เหล็กดุนลาย (Modeler) 
                                   ท่ีมา  :  http://www. siamcrafttools.com/product/240/ชุดดุน

ลายหนัง-ch, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (15)  เหล็กตอกลาย (Nail Stamps) รูปลักษณะคลายตะปู ดานหัวแผออกคลาย

หัวตะปู จะเปนหนาลายสําหรับตอกลวดลายตามตองการ 
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ภาพท่ี  2.37  เหล็กตอกลาย (Nail Stamps) 
                                ท่ีมา  :  http://www. kittichetleathertool.com/product/3/ตัว

ตอกลายมาตรฐาน-20-ชิ้น, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (16)  เข็มเย็บถุงมือ และเครื่องมือเทียมลาก (Needle, Glover’s & Harness) 

เปนเข็มท่ีใชกับการเย็บเครื่องหนัง เชน ถุงมือซ่ึงเปนหนังบาง เข็มท่ีใชอาจมีหลายขนาด ปลายเข็ม

แบน สวนเข็มเย็บเครื่องลากมีหลายขนาด และปลายเข็มท่ือ เพ่ือใหสะดวกแกการสอดท่ีเจาะนําไว

กอนแลว 

 

ภาพท่ี  2.38  เข็มเย็บถุงมือ และเครื่องมือเทียมลาก (Needle, Glover’s & Harness) 
        ท่ีมา  :  http://lacis.com/catalog/data/AD_Needles.html, 2560. [ออนไลน] 
  
                       (17)  เข็มถักริม (Needle, Lacing) เข็มท่ีทําข้ึนเปนพิเศษสําหรับการถักริมท่ี
จะตองสอดผานรูโดยท่ีกานเข็มจะมีลักษณะแบน 2 ชิ้น ชิ้นหนึ่งจะมีรูคลายเข็มปกติ อีกชิ้นหนึ่งจะมี
ขา 2 ขา อยูตรงกับรูของอีกชิ้นหนึ่ง เม่ือสอดหนังเขาไประหวางกลางของท้ังสองชิ้นและวกด หรือ บีบ 
ขาท้ังสองจะทําหนาท่ีกดอัดใหหนังแนนอยูกับรูเม่ือยามดึงเข็มถักริม 
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ภาพท่ี  2.39  เข็มถักริม (Needle, Lacing) 
                                ท่ีมา  :  http:// aliexpress.com/item/3-Pack-Leather -Leather- 
                                          Craft-Tool-Handmade-DIY-Leath, 2560. [ออนไลน] 
 

                       (18)  เหล็กเจาะรูตะขอ (Oblong Drive Punch) เปนเหล็กเจาะรูรูป

สี่เหลี่ยมผืนผา หัวทายเปนวงรีสําหรับเจาะรูหนังเข็มขัดสวนท่ีตองติดหัวแบบมีเข็ม ซ่ึงรูท่ีเจาะดวย

เครื่องมือแบบนี้ จะเปนสวนสอดเข็มซ่ึงใชขัดรอดผาน เม่ือยึดสายกับหัวเรียบรอยแลว ตัวเข็มท่ีใชนี้

สามารถจับเคลื่อนไหวใหสะดวกแกการใชงาน 

 

ภาพท่ี  2.40  เหล็กเจาะรูตะขอ (Oblong Drive Punch) 
                        ท่ีมา  :  http://www. ebay.com/p/Craftool-Heavy-Duty-Oblong-  
                                  Leather-Punch-1-Inch, 2560. [ออนไลน] 
  
                       (19)  คีมปากจิ้งจก (Pliers) ปากท่ียาวของคีมใชสําหรับคีบปลายหนังถักริม
ระหวางการถักริมในแตละชิ้นของหนัง หรือระหวางการเย็บดวยมือในแตละฝเข็ม ดวยการดึงท่ีปลาย
ตลอดจนใชดึงอุปกรณอ่ืนตามแตกรณี 
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ภาพท่ี  2.41  คีมปากจิ้งจก (Pliers) 
                                     ท่ีมา  :  http://www.officemate.co.th/en/Product/Pliers-6-  
                                               inch, 2560. [ออนไลน] 
 

                       (20)  เครื่องมือเจาะรูแบบหมุนได (Revolving Punch) ลักษณะมีดามแบบ

เดียวกับคีม ในเครื่องมือจะมีรูสําหรับเสียบตุดตูขนาดตางๆ และอีกดานหนึ่งมีอุปกรณท่ีเปนแปนรอง 

เวลาใชเลือกหมุนใหตรงกับขนาดรูท่ีตองการ แลวสอดหนังเขาไปวาง บีบท่ีดามใหตุดตูเจาะผานหนัง

เปนร ู

 

ภาพท่ี  2.42  เครื่องมือเจาะรูแบบหมุนได (Revolving Punch) 
                     ท่ีมา  :  http://www. crawfordtool.com/knipex_Revolving Punch 

Plier.html, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (21)  ตุดตูกลม (Round Drive Punch) มีหลายขนาดท่ีแตกตางกันออกไป ใชใน
การเจาะรูเพ่ือติดตาไก กระดุมแปป เข็มขัดและการถักริม การเจาะรู ควรวางหนังบนเขียงท่ีมีเสี้ยนไม
ตั้งข้ึน ถาเสี้ยนไมขวางจะทําใหเครื่องมือเสียหายได 
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ภาพท่ี  2.43  ตุดตูกลม (Round Drive Punch) 
                              ท่ีมา  :  http://www. newfrog.com/product/10pcs-set-diy-round-    
                                        hole-leather-belt-drive-punch-carbon, 2560. [ออนไลน] 

 

                       (22)  เหล็กแรเงา (Saddle Stamp) ใชในงานตอกลายเพ่ือเพ่ิมความงามใหแก

ลายท่ีเปนสวนใหญใหเกิดความรูสึกดานมิติท่ีดี ใชหลักการเดียวกับการแรเงาของวาดเขียนและ

ประติมากรรมผสมผสานกัน 

 

ภาพท่ี  2.44  ภาพเหล็กแรเงา (Saddle Stamp) 
                             ท่ีมา  :  http://saddleblog.blogspot.com/2007/02/stamping.html,   
                                       2560. [ออนไลน 
 
                       (23)  เหล็กหมาด (Scrath Awl) เปนเครื่องมือใชขีดเสนรอบนอกสําหรับหนังท่ีจะ
ตัด เพราะปลายไมแหลมคม ใชขยายรูท่ีเจาะใหกวางข้ึนเพ่ือความสะดวกในการถักริม 
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ภาพท่ี  2.45  เหล็กหมาด (Scrath Awl) 
                                       ท่ีมา  :  http:// amazon.co.uk/Leather-Piercing-Bradawl-    
                                                 Leathercraft-supplier/dp, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (24)  กรรไกร (Shears) กรรไกรไดถูกออกแบบใหตางไปจากเดิม ดานหนึ่งเปน

แบบฟนเลื่อยเพ่ือปองกันการลื่นของหนังเม่ือทําการตัด หรือแบบมือจับท่ีรองรับแรงบีบเม่ือตองตัด

หนังท่ีมีความหนา 

 

ภาพท่ี  2.46  กรรไกร (Shears) 
                                       ท่ีมา  :  http:// rudeetoolshop.com/product/102/กรรไกร  
                                                 ตัดหนัง-ตัดผาหางยาวตราตา-9-5-นิ้ว, 2560. [ออนไลน] 
   
                       (25)  มีดเจียนหนัง (Skinfe) เปนมีดท่ีทําข้ึนพิเศษ เพ่ือใชสําหรับเจียนริมหนัง โดย
ใชมีดโกนเปนตัวขับหนังออกมา 
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                                  ภาพท่ี  2.47  ภาพมีดเจียนหนัง (Skinfe) 
                                  ท่ีมา  :  http:// about-pack.com/category/131/อุปกรณเก่ียวกับ  
                                            เครื่องหนัง/มีดปลอก-ตัด-แตง-กรีดหนัง, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (26)  มีดเจียนปลายเฉียง (Skiving Knife) ทําข้ึนดวยลักษณะเฉพาะท่ีมุมเฉือนให

ริมหนังสวนใหญบาง สําหรับเตรียมการเพ่ือถักริมโดยตรง 

 

                            ภาพท่ี  2.48  มีดเจียนปลายเฉียง (Skiving Knife) 
                            ท่ีมา  :  http://www.flickr.com/photos/gorilla-straps/page9/, 2560. 

[ออนไลน] 
 
                       (27)  เหล็กฉาก (Square) เปนเครื่องมือท่ีใชในการวัดระนาบ ขนาดมุม 90 องศา 
เสนตรง เปนบรรทัดใหตัดหนังไดตรง 
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                                  ภาพท่ี  2.49  ภาพเหล็กฉาก (Square) 
                                    ท่ีมา  :  http://www. measurementtools.net/PS15845-สินคา 
                                              และบริการ-2.html, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (28)  ลูกกลิ้งทํารอยจุดชองไฟ (Space Marker) มีชองระยะชองไฟหลายขนาดใน

ลูกกลิ้ง จึงเหมาะท่ีจะมีไวสับเปลี่ยนกันใชในเวลาท่ีตองการตอกรูระยะตางๆกัน สําหรับการเย็บดวย

มือหรือการถักริม 

 

ภาพท่ี  2.50  ลูกกลิ้งทํารอยจุดชองไฟ (Space Marker) 
                         ท่ีมา  :  tr.aliexpress.com/item/11-Pieces-of-Leather-Tool-Set-11-  
                                   Pieces-DIY-Hand-Tool-Set, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (29)  เครื่องมือติดกระดุมแปบ (Snap Buttom Fastener) เปนอุปกรณสําหรับ

การติดกระดุมแปบ 
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ภาพท่ี  2.51  เครื่องมือติดกระดุมแปบ (Snap Buttom Fastener) 
                   ท่ีมา  :  http://cgi.ebay.com/ebaymotors/Easy-Snap-Fastener-Kit-Button-  
                             Fastener-/190480614917, 2560. [ออนไลน] 

 

                       (30)  เครื่องมือทําลวดลายเปนจุด (Stippler) เปนเครื่องมือใชในการทําจุดทีเดียว

หลายๆจุด สวนมากใชทําลวดลายพ้ืนหลังในงานหนัง 

 

 

ภาพท่ี  2.52  เครื่องมือทําลวดลายเปนจุด (Stippler) 
                           ท่ีมา  :  tr.aliexpress.com/item/11-Pieces-of-Leather-Tool-Set-11-  
                                     Pieces-DIY-Hand-Tool-Set, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (31)  มีดตัดเสนหัวตอหมุน (Swivel Knife) เปนมีดท่ีใชในการตัดแตง หรือแยก
เสนหนัง หรือเข็มขัดหนัง ท่ีสําคัญคือ ใชในการตัดเสนรางของลวดลายกอนท่ีจะทําการตอกลาย 
 

 

ภาพท่ี  2.53  มีดตัดเสนหัวตอหมุน (Swivel Knife) 
                            ท่ีมา  :  http://www. tandyleather.com.au/en/product/easy- 
                                       comfort-swivel-knife?ip_lookup_country_, 2560. [ออนไลน] 
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                       (32)  เหล็กตอกนํา 1 ขา (Thonging Chisel, One – Prong) ใชในการตอกรูเพ่ือ
การถักริม โดยเฉพาะอยางยิ่ง ใชเจาะรูรอบๆมุม 
 

 
 

ภาพท่ี  2.54  เหล็กตอกนํา 1 ขา (Thonging Chisel, One – Prong) 
                 ท่ีมา  :  http://www. savmorleatherca.com/osborne-tools?lightbox=   
                           dataItem-ihxn, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (33)  เหล็กตอกนํา 4 ขา (Thonging Chisel, Four – Promg) ใชตอกรูท่ีตองการ
ระยะหางเทาๆกัน เพ่ือใชในการถักริม 
 

 

ภาพท่ี  2.55  เหล็กตอกนํา 1 ขา (Thonging Chisel, One – Prong) 
                 ท่ีมา  :  http://www. oka-craft-tools.co.jp/en/itemlist/item/?no=880, 2560. 

[ออนไลน]. 
 
                       (34)  คีมปากนกแกว ใชสําหรับจับแผนหนังใหไปทิศทางท่ีตองการ 
 

 
   

ภาพท่ี  2.56  ภาพคีมปากนกแกว 
                                      ท่ีมา  :  http://www. americantoolthailand.com/atttool    
                                                blog /คีมปากนกแกว-Pincers.html, 2560. [ออนไลน] 
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                       (35)  กระดาษทรายแบบแทง ใชขัดแตงชิ้นงาน มีหลายขนาด ท้ังแบบเนื้อละเอียด

ถึงเนื้อหยาบ เปนเครื่องมือท่ีประยุกตทําข้ึนใชไดเอง 

 

ภาพท่ี  2.57  กระดาษทรายแบบแทง 
                                    ท่ีมา  :  http://www.arkarnsin.com/category_new_buy.php   
                                              ?idcatalog2= II009&id=II00901html, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (36)  แปรงทากาว ใชปาดกาวลงบนแผนหนังหรือชิ้นงาน ขนแปรงสั้นมีลักษณะ
หนากวางเปนแถบยาวทําใหทากาวบนผิวแผนหนังไดงาย และปาดเนื้อกาวไดด ี
 
 

 

 

ภาพท่ี  2.58  ภาพแปรงทากาว 
                                       ท่ีมา  :  http://www. about-pack.com/product/211, 2560. 

[ออนไลน] 
 
                       (37)  เหล็กสามขา เปนอุปกรณในการวางชิ้นงาน เพ่ือใหงายตอการทํางานโดย

เฉพาะงานรองเทา 
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ภาพท่ี  2.59  ภาพเหล็กสามขา 
                                       ท่ีมา  :  http://www. about-pack.com/product/288/เหล็ก-

3-ขา, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (38)  เข็มจักรอุตสาหกรรม เปนเข็มสําหรับงานเย็บหนังโดยเฉพาะ ใชกับจักร
อุตสาหกรรมประเภทตางๆ 

 

ภาพท่ี  2.60  เข็มจักรอุตสาหกรรม 
                                     ท่ีมา  :  http://www. klungmai.com/product/5081/เข็มจักร

อุตสาหกรรม-ออรแกน-dc, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (39)  เข็มขอ ใชเย็บเพ่ือประกอบชิ้นงานโดยวิธีการนําดายเย็บคลองกับเข็มแลว
เก่ียวดายดึงข้ึน 

 
 

ภาพท่ี  2.61  ภาพเข็มขอ 
                                          ท่ีมา  :  http://www. banggood.com/tr/19pcs-Leather-

Craft-Punch-Tools, 2560. [ออนไลน] 
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                       (40)  เหล็กเซาะรองหนัง ใชสําหรับกรีด หรือรีดแผนหนังใหเปนรองตามรูปแบบท่ี
ตองการ 
 

 
   

ภาพท่ี  2.62  เหล็กเซาะรองหนัง 
                                      ท่ีมา  :  http://www. about-pack.com/product/549/ตัวเซาะ

รอง, 2560. [ออนไลน] 
 
                       (41)  หุนรองเทา ใชเพ่ือเปนตนแบบในการข้ึนรูปงานรองเทาตามขนาดท่ีตองการ
มีหลายขนาด 

 

ภาพท่ี  2.63  ภาพหุนรองเทา 
                                        ท่ีมา  :  unlockmen.com/inspire-girl-oysterfootwear/,  
                                                    2560. [ออนไลน] 
 
                    2.3.5.3  เครื่องจักรท่ีใชในงานหนัง ปจจุบันมีเครื่องจักรท่ีใชในการผลิตงานเครื่อง
หนังหลายประเภทดวยกัน ข้ึนอยูกับลักษณะงาน และความจําเปนของการผลิตชิ้นงานนั้นๆ ผูวิจัยได
รวบรวมขอมูลเครื่องจักรท่ีมีประโยชนตอการทํางานดานเครื่องหนัง ดังนี ้

(1)  จักรเย็บหนงัอุตสาหกรรมฐานเรียบ 
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ภาพท่ี  2.64  จักรเย็บหนงัอุตสาหกรรมฐานเรียบ 

                                  ท่ีมา  :  brandexdirectory.com/package-premium/ 
productspreview, 2560. [ออนไลน] 

 
(2)  เครื่องเจียนหนัง 
 

 

ภาพท่ี  2.65  เครื่องเจียนหนัง 
                                             ท่ีมา  :  sewing.com/PD887599-Product-round_knife_   
                                                       leather_skiving_machine, 2554. [ออนไลน] 
 
                    2.3.5.4  เทคนิค และวิธีการตอ การเย็บ และการติดงานหนัง 
                     (1)  การเย็บหนัง (Sewing Leather) บอยครั้งท่ีการเย็บดวยมือจะเย็บไดดีกวา
การเย็บดวยจักร การเย็บดวยมือจะสามารถดึงตะเข็บใหแนน และจะไมคลายออกงายเหมือนรอย
ตะเข็บของจักร ชางเย็บหนังจะมีปญหาในการท่ีจะเย็บดวยจักรสมัยใหม โดยการการท่ีตองปมตะเข็บ
ท่ีดี เพราะวาจักรมีชิ้นสวนท่ีเปนพลาสติก และชิ้นสวนเหลานี้อาจแตกเสียหายไดขณะเย็บหนัง จะเปน
การดี ถาเย็บหนังดวยจักรในรานซอมรองเทา ซ่ึงมีจักรพิเศษท่ีจะทําใหการเย็บดีข้ึน 
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                           (1.1)  การจัดผัง และการเจาะรูตะเข็บหนังบาง (Laying out Punching 
Stitch Hotels in Lightweight Leather) 
                       (1)  ติดกาวขอบท่ีเราจะเย็บใหติดกัน เพ่ือปองกันการเลื่อน 
                       (2)  ทํารอยรูตะเข็บท่ีจะเย็บโดยการวาด หรือขีดเสนเบาๆ บนดานผิว
เอียดเรียบ กะประมาณวาหางจากขอบ 1/16” 
                             (3)  ตองคิดวาจะเย็บตะเข็บก่ีตะเข็บตอนิ้ว 1 นิ้ว งานเล็กๆ และหนัง

บางๆ ควรจะเปน 8 – 12 ตะเข็บ ถามากกวา 12 ตะเข็บ ทานจะตองใชเข็มท่ีเล็กมาก และใชดายเสน

เล็ก ถารูตะเข็บชิดกันเกินไปมีแนวโนมท่ีจะตัดหนังใหขาดได 

            ขอสังเกต* ใชท่ีทํารอยตะเข็บใหถูก ในการทํารอยตะเข็บสําหรับตะเข็บตรง ใชไมบรรทัด

เหล็กเปนเครื่องนําทาง สําหรับรองโคงใชแบบกระดาษแข็งเปนแนวนําทาง เครื่องแบงสวนจะใชทํา

รอยตะเข็บ และเจาะรูตะเข็บได ถาไมมีเครื่องมือเฉพาะใช เราสามารถตั้งชองไฟของตะเข็บไดตาม

ตองการดวยเครื่องมือนี้ 

                                   (4)  ใชเหล็กแหลม (Awl) เจาะรูสําหรับหนังบางๆ วางแผนหนังบนแผน

ไมนิ่มๆ และกดเหล็กแหลมๆ ใหทะลุแผนหนังดวยมือ (ดูภาพท่ี 2.66) 

 

 

ภาพท่ี  2.66  ภาพใชเหล็กแหลมเจาะรูตะเข็บ 
                               ท่ีมา  :  http://www. blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ/,   
                                         2560. [ออนไลน] 
 
                     (2)  การจัดผัง และเจาะรูตะเข็บในหนังหนา (Laying out and Punching 
Stitch Hotels in Heavy Leather) 
               (2.1)  ถาเปนไปไดควรติดกาวขอบของแผนหนังท่ีเราจะเย็บกอน 
               (2.2)  วัดระยะจากขอบแลวลากเสนหนาประมาณ 1 / 4” สําหรับหนังหนา 
เสนนี้เปนเครื่องหมายบอกแนวขอบเสนตะเข็บ 
               (2.3)  ใชท่ีทําเครื่องหมายรอยตะเข็บ หรือเครื่องแบงสวนทําเครื่องหมายรู
ตะเข็บ 4 – 7 ตอ 1 นิ้ว สําหรับหนังหนา 
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               (2.4)  ถารอยตะเข็บท่ีตองการความทนทาน เชน พ้ืนรองเทา ถาเราจะตอง
เซาะรองสําหรับดายท่ีใชเย็บดวยเครื่องทํารองสําหรับรอยตะเข็บ (Stitching Groover) 
               (2.5)  ปรับเครื่องเซาะรองแลวขุดเซาะรองหนังท่ีชื้นจะสามารถเซาะรองไดงาย
กวาหนังแหงๆ 
               (2.6)  ทําเครื่องหมายของรูตะเข็บท่ีกนรอง 
 

 

ภาพท่ี  2.67  ภาพเซาะรองสําหรับเย็บตะเข็บ 
                                ท่ีมา  :  http://www.blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ, 2560. 

[ออนไลน] 
 
            ขอสังเกต* ถาเปนไปไดควรใชปากกาหนีบสําหรับจับหนังหนา เวลาเย็บ โดยควรใชไมรอง
หนังระหวางปากคีบดังแสดงในภาพท่ี 2.67 
 

 

ภาพท่ี  2.68  ภาพการจับหนังหนาดวยปากกาหนีบ 
                            ท่ีมา  :  http://www.youtube.com/watch?v=lIMrKR6W6d8, 2560.   
                                      [ออนไลน] 
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               (2.7)  ใชเข็มเย็บอานมา และเหล็กแหลม เจาะรูทุกเครื่องหมายตะเข็บท่ีทําไว 

ดังแสดงในภาพท่ี 2.69 จับดามของเหล็กทํามุม 45 องศา กับของแผนหนัง เจาะเผื่อ 3 – 4 รู สําหรับ

การเย็บ 1 ครั้ง 

 

 

ภาพท่ี  2.69  ภาพการใชเข็มเย็บอานมา และเหล็กแหลม 
                        ท่ีมา  :  http://www. youtube.com/watch?v=lIMrKR6W6d8, 2560. 

[ออนไลน] 
 
               (2.8)  การใชสวานเจาะรูตะเข็บในหนังท่ีหนามากๆ กําหนดตําแหนงของรู
ตะเข็บท่ีจะเจาะแลวใชดอกสวาน 1 / 16” สําหรับเข็มเย็บเบอร 000 ดอกสวานควรจะมีขนาด
เดียวกับขนาดของเข็ม รูขนาดใหญเกินไปจะทําใหแผนหนัง และรอยตะเข็บขาดงาย 
 

 
 

ภาพท่ี  2.70  ภาพการเจาะรูตะเข็บ 
                                     ท่ีมา  :  http://www. youtube.com/watch?v=lIMrKR6W6d8,   
                                               2560. [ออนไลน] 

 

                     (3)  การเย็บหนังชนิดบาง (Sewing Lightweight Leather) 
                (3.1)  เลือกขนาดของเข็ม และชนิดของดายท่ีเหมาะกับหนังชนิดบางให
ถูกตอง ไมจําเปนท่ีจะตองเจาะรูตะเข็บสําหรับหนังบาง ถาใชเข็มแหลม (Glover’s Needle) 



62 
 

                (3.2)  การเดินตะเข็บไปในทางเดียวกันเปนแบบงายๆ สําหรับหัดเย็บหนัง
ชนิดบาง เย็บไปในทิศทางเดียว เริ่มจากแทงเข็มจากบนลงลาง ดังแสดงในภาพท่ี 2.58 ดึงแตละ
ตะเข็บใหแนน แตตองไมรัดจนแผนหนังขาด ตัดดวยสวนท่ีเหลือท้ิง ทากาวท่ีปลายดายเล็กนอย ติด
แลวทุบเบาๆ ดวยคอนไม 

 
ภาพท่ี  2.71  ภาพการเย็บตะเข็บทางเดียว 

                                ท่ีมา  :  ชุติมณฑ ฝอยหิรัญ. 2537 
 
                (3.3)  เพ่ือท่ีจะไมใหปลายเชือกไนลอนหลุดลุย หลังจากผูกปมแลว เหลือ
ปลายเชือกไว แลวเผาปลายเชือกนี้ดวยไมขีดไฟ  ปลายดายจะเผาไดงายในขณะท่ีปลายดายไหมจนถึง
ปม ใหกดปมใหแนนดวยนิ้วมือ ปมจะหลอมตัวตอกัน 
                (3.4)  เย็บตะเข็บแบบตะเข็บซอน เม่ือตองการอวดโฉมเฉพาะดานนอก 
เริ่มตนเย็บโดยสอดดายข้ึนผานรูท่ี 2 ครั้นแลวก็สอดดายผานรูท่ี 1 ลงดานลาง ตอไปก็สอดรูท่ี 3 และ
ก็เย็บเชนนี้ตอไปเรื่อยๆ จนเสร็จ  มัดปลายดายของท้ังปลายท่ีเย็บเสร็จดวยกันท่ีดานหลัง 
                     (4)  การเย็บหนังชนิดหนา (Sewing Heavy Leather) 
          ตะเข็บแบบอานมาใชเย็บหนังหนาๆ วิธีการตอไปนี้จะบอกถึงการปนดายใหเรียว
แหลม การเคลือบข้ีผึ้ง การรอยเข็มดวยดายเคลือบข้ีผึ้ง และวิธีการเย็บ 
                (4.1)  การปนดายฝายใหเรียวแหลม (Tapering Flax Thread) 

                             (1)  คลายเกลียวดายฝายท่ีปลายแสดงใหเห็นวาเชือกมีดาย 7 เสน ตี
เกลียวไขวกันอยู 
                                     (2)  ขูดปลายเชือกท่ีหลุดลุยไวดวยมีด หรือ ปลายเสนดายออก
บางสวน  
                                     (3)  ดึงปลายเชือกท่ีทําใหลุย และบางแลวผานแทงข้ีผึ้ง  
                                     (4)  บิดเกลียวเชือกท่ีเคลือบข้ีผึ้งใหเกิดเปนรูปกรวย  
                (4.2)  การเคลือบข้ีผ้ึงดาย (Making Waxed Thread) 
                                     (1)  พิจารณาความเหนียวของดายท่ีตองการ 
                                     (2)  ตัดดายเบอร 10 ตามความเหนียวท่ีเราตองการ ไมควรใชเชือก
ยาวเกิน 2 เมตร 
                                     (3)  ทําเชือก 4 เสนใหปลายเชือกเรียวแหลมดังข้ันตอนของหัวขอ
วิธีการปนดายใหเรียวแหลม 
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                                     (4)  วางเชือกท้ังสี่ใหหางกันชองละประมาณ 1 / 2” แลวดึงดายผาน
กอนข้ีผึ้งหนีบปลายเชือกอีกดานหนึ่งดวยปากกาหนีบ แลวจับปลายอีกดานหนึ่งใหตึงอยูบนผาใบ
ความรอนท่ีเกิดข้ึนจะทําใหข้ีผึ้งแทรกตัวเขาไปในเสนใยของดาย  
                                     (5)  นําดายออกจากปากกาหนีบ ถูดวยฝามือขวากับหัวเขา หรือกับ
พ้ืนเรียบๆเริ่มจากปลายแหลม จะตองแนใจวาเราถูดายแบบควั่นดวยเชือก 4 เกลียวในทิศทางตรงกัน
ขามกับทิศทางการควั่นของดายเดิม 
                                     (6)  ควั่นดายยาวครั้งละ 3 หรือ 4 เพ่ือปองกันการขด โดยการดึง
เล็กนอยดวยมือซาย ในขณะท่ีควั่นดวยมือขวาหลังจากควั่นใหเคลือบข้ีผึ้งเพ่ิมถูดายอยางแรงดวยผาใบ 
เราก็จะไดเชือกปลายแหลมทําดวยดาย 4 เสน ตีเกลียวกัน 
                (4.3)  การรอยดายใสเข็ม (Festening Thread to a Needle) 
                                     (1)  รอยปลายดายดานแหลมยาว 3 เขาไปในรูปลายเข็ม  

                             (2)  ถาเชือกเคลือบข้ีผึ้งไวอยางดีแลว ปลายเชือกท่ีรอยผานรูเข็มาก็
สามารถควั่นตีเกลียวเปนเชือก  
                                     (3)  ถาตองการเชือกท่ีรอยรัดแข็งแรงใหใชเหล็กแหลมแหวกเชือกออก
ท่ีระยะ 1” จากกนเข็ม  
                                     (4)  ดึงปลายแหลมผานรูท่ีเปดไวดึงปลายเชือกใหแนนแลวเคลือบข้ีผึ้ง
อีกครั้ง แลวควั่นปลายเชือก  
                (4.4)  การเย็บตะเข็บอานมา (Saddler’s Stitch) 

                             (1)  ทําเครื่องหมายของรูตะเข็บ นําแผนหนังไปใสในท่ีจับของปากกา
หนีบ 

                             (2)  เจาะร ู
                             (3)  รอยปลายดายท้ังสองเขากันแตละตัว 
 

 

ภาพท่ี  2.72  ภาพการเย็บตะเข็บอานมา 
                                  ท่ีมา  :  http://www. blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ/,   
                                            2560. [ออนไลน] 
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ภาพท่ี  2.73  ภาพการเริ่มตะเข็บอานมา 
                                  ท่ีมา  :  http://www. blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ/, 

2560. [ออนไลน] 
   

 (4)  ดึงดานท้ัง 2 ดานพรอมๆ กันจนกระท่ังแนน ดึงตะเข็บเขาหาตัว
ดานลาง 
                                     (5)  เย็บเสร็จแลวใหเย็บยอนกลับ 2 ตะเข็บตัดปลายดายท่ีเหลือให
ใกลกับแผนหนัง  
                                     (6)  ทุบรอยตะเข็บเบาๆ ดวยคอน 
                                     (7)  ถามีการเซาะในแผนหนัง การเย็บยังคงเหมือนเดิมตางกันตรงท่ี

ดายจะอยูในซอกของรองท่ีทําการเซาะ 

                                     (8)  เปนอันตรายอยางยิ่งถาตัวตะเข็บคลายตัว ขณะดึงตะเข็บอาจเกิด

ผูกกันแนน ขณะดึงดายใหเหลือบวงเล็กไวดานขวา และสอดเข็ม และดายในหวงนี้ ดึงตะเข็บใหแนน

ท้ัง 2  

 

 

ภาพท่ี  2.74  ภาพการดึงตึงตะเข็บอานมา 
                                 ท่ีมา  :  http://www. blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ/,  
                                             2560. [ออนไลน] 
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ภาพท่ี  2.75  ภาพการผูกเง่ือนตะเข็บอานมา 
                               ท่ีมา  :  ชุติมณฑ ฝอยหิรัญ. 2537 

 

                                      (9)  ถาหนังหนามากๆ จะตองมัดรอยตะเข็บใหแนน มีรอยตะเข็บ

แยกได เราจะตองเหลือบวงไว 2 บวง แทนท่ีจะเปนบวงเดียวดังในแบบกอน รอยดายผานหวงนี้ (ดู

ภาพ 2.75 A) ดึงตะเข็บใหแนน (ดูภาพ 2.75 B) แสดงภาพตัดขวางรอยตะเข็บ 

 

 

ภาพท่ี  2.76  ภาพการผูกเง่ือนสองชั้นตะเข็บอานมา 
                           ท่ีมา  :  ชุติมณฑ ฝอยหิรัญ. 2537 
 
                (4.5)  การเย็บตะเข็มเย็บ (Lockstitch Sewing Awl) การเย็บแบบนี้เหมาะ
สําหรับงานซอมแซมคูมือการใชจะติดมาเม่ือซ้ือเข็มมาใช คําแนะนําตอไปนี้เปนแบบท่ัวๆ ไป 
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                             (1)  ทําเครื่องหมายชองไฟของตะเข็บ 
                                     (2)  ใสมวนดายเขาไปในกระสวยเข็มท่ีใชเย็บ 
                                     (3)  รอยดายเขาไปในรูของเข็ม และปลายจะตองเหลืออยางนอย 1” 
จากปลายเข็ม 
                                     (4) จับเข็มดังแสดงในรูปท่ี 2.106 โดยใหรองของเข็มคว่ําอยูดานลาง 
แทงทะลุเข็มหนังไปประมาณ 5 / 8” 
                                     (5)  ดึงเข็มกลับจนกระท่ังเกิดบวงท่ีปลายของเข็ม 
                                     (6)  ใสดายเสน 2 เขาไปในหวงนี้  
                                     (7)  ใชนิ้วหัวแมมือกดกระสวยดายไวกันหมุน ดึงเข็มถอยหลังออกมา
จากแผนหนัง  
                                     (8)  ดึงตะเข็บใหแนนโดยดึงดายท่ีดานซาย และเข็มพรอมดายท่ีดาน 
ขวาในเวลาเดียวกัน  
                                     (9)  ปรับความตึงของดายดวยการใชนิ้วหัวแมมือกดท่ีกระสวยดาย 
เย็บตะเข็บตอไปดังข้ันตอนท่ี  4 – 8 จนสําเร็จ 
 

 
 

ภาพท่ี  2.77  ภาพตะเข็บท่ีเย็บเสร็จแลว 
                                  ท่ีมา  :  ชุติมณฑ ฝอยหิรัญ. 2537 
 
                (4.6)  การตกแตง (Applying Finishes) มีหลายวิธีในการตกแตงชิ้นงาน 
ดังนั้น ในท่ีนี้จะใหหลักการโดยท่ัวๆ ไป ควรจะอานวิธีท่ีใหไวขางกระปองสี และเชนเดียวกับการําทใน
ชั้นตอนอ่ืน คือควรจะลองทาลงบนเศษหนังกอนจะทาลงบนชิ้นงาน กอนจะทาสีตองแนใจวาผาน
ข้ันตอนการทําชิ้นงาน (Tooling) มาแลว และตองแนใจดวยวาสีท่ีทาไปมีความสมํ่าเสมอ กอนท่ีจะลง
มือควรจะทําความสะอาดแผนหนังเอาสิ่งสกปรก และเหง่ือ หรือน้ํามันท่ีเกิดจากลายนิ้วมือจับในตอน
ตอกลาย โดยใชฟองน้ําชุบเช็ดหนังแลวท้ิงไวใหแหง 
                การทาสี (Applying Dyes) 
                                     (1) รินสีลงในถาดหลุมตื้น สวมถุงมือพลาสติก แลวใชผา หรือขนแกะ
ชุบสีแลวลงมือทาบนหนัง โดยทาไปตามความกวางทาทับพ้ืนท่ีท้ังหมดเปนครั้งท่ี 2 
                                     (2) รอจนกวาสีจะแหง จึงคอยเอาสีสวนเกินออก โดยถูผาหรือขนแกะ  
                                     (3) นําไปเคลือบผิวดวยน้ํายาเคลือบอยางอ่ืนๆ ตอไป 
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            ขอสังเกต* ถาจะทาสีบริเวณเล็กๆ ใหใชพูกันอันเล็กๆ ทา (ดูภาพ 2.65) สีท่ีมีควาเขมขน
แตกตางกัน อาจทําไดโดยการทาสีทับลงไปบนอีกสีหนึ่ง โดยควรใหสีแหงกอนจะทาทับการทาสีลง
ตรงท่ีตอกลายเอาไว ใหใชพูกันเล็กๆ หลังจากจุมพูกันลงในสี แลวควรสะบัดพูกันเบาๆ จะกําจัดเอาสี
ท่ีอาจหยดบนหนังได ไมควรเลื่อนพูกันขามชิ้นงาน แตใหเลื่อนโดยหาจุด และระยะทางท่ีใกลบริเวณท่ี
จะทาสีมากท่ีสุดเปนเสนทางเดิน 

 
ภาพท่ี  2.78  ภาพการทาสี 

                                          ท่ีมา  :  http://www.youtube.com/watch?v=ioQXum6o 
                                                    _ a8&t=246s, 2560. [ออนไลน] 
 
 

 

ภาพท่ี  2.79  ภาพการใชพูกันเล็กๆ ทีสี 
                                   ท่ีมา  :  http://www.youtube.com/watch?v=ioQXum6o_a8&t 

=246s, 2560. [ออนไลน] 
 
                (4.7)  การถักริม (Lacing) เครื่องหนังท่ีปรากฏแกสายตาเปนสิ่งท่ีพัฒนาอยู
เสมอ โดยความแนนหนาของริมท่ีมีการถักอันเปนท่ีชื่นชอบ ซ่ึงถูกใชควบคูกันมากับความแนนหนา
ของเครื่องหนังท่ีรวมเปนการตกแตงไปในตัวรูปแบบท้ังหมดของการถักท่ีแสดงไวในหัวขอนี้ เปนสิ่ง
สําคัญสําหรับการเอาไปใชถักประกอบเขากับริมของเครื่องหนังชนิดตางๆ ปฎิบัติการถักริมมิใชเรื่อง
ยาก เราสามารถท่ีจะทําไดหากทําความเขาใจเก่ียวกับหลักการเล็กๆ นอยๆ เพียงแตใชเครื่องมือเจาะ
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รูบนเศษหนัง หรือกระดาษแข็ง แลวทดลองถักดูกอน เม่ือทําไดตามความตองการแลวจึงลงมือทํางาน
ชิ้นแรกตามท่ีตองการ 
                (4.8)  รูปแบบของวัสดุถักริม (Types of Lacing Materials) วัสดุถักริมท่ี
ใชกันมาจะทํางานจากหนังลูกวัว หรือหนังแพะ ดวยเหตุท่ีหนังลูกวัวมีราคาแพงกวาหนังแพะเล็กนอย 
สีของหนังถักจะหมุนเวียนกันอยูท่ี แดง น้ําเงิน และเขียว หนังถักจะขายกันเปนหลา หรือมวน 
ปจจุบันจะตัดเปนเสนขยายแลวนํามายอมสีเองตามตองการ หรืออาจซ้ือเปนผืนแลวตัดเอง ขนาด
กวางของหนังเสนมีหลายขนาด เชน 3 / 32” และ 1 / 8” และความกวางขนาด 5 / 64”, 3 / 16” 
และขนาด 3 / 8” ก็มีใชเชนกัน แตจะเปนไปตามโอกาสท่ีตองการการเลือกใชหนังถักริมจะเริ่มข้ึนอยู
กับความตองการของเรา จะตัดสินใจเลือกจากปจจัยหนังท่ีนํามาทํา หรือขนาดของเสนหนัง หรือ
ระดับความแข็งแรงท่ีตองการ หรือความสําเร็จรูปในความกวาง สี และวัสดุท่ีนํามาใชถักริมโดยรวม 
ไปถึงสิ่งท่ีนํามาใชมีพลาสติกเปนเสนแบนยาวกวางขนาดท่ีตองการใชสําหรับถักริมแทนหนังเสน แตไม
เปนท่ีนิยมกัน อนึ่ง การถักริมไมวาจะเปนการถักริมแบบไหนก็ตองระวังไมใหหนังถักริมบิดตัวกลับ
ดาน 
                (4.9)  การตอหนังถักริม (Splicing Edge Lace) ไมควรตอหนังถักริมใหมี
ความยาวจนพอท่ีจะทํางานไดจนแลวเสร็จ เพราะความยาวของหนังถักริมจะสรางความยุงสับสน ยาม
เม่ือทํางาน การถักริมท่ีใชหนังยาวมากๆ ทําใหหนังถักริมชอบท่ีจะขยายตัวแลวพันกัน ความยาวท่ีจัด
วาเหมาะสมของหนังถักริม ไมควรยาวเกิน 1 แขน หรือ ประมาณ 1.20 เมตร เปนความยาวซ่ึง
ใกลเคียงกัน อีกประการหนึ่ง การตอหนังถักริมเปนวิธีทําใหการถักริมดําเนินการตอไปไดอยาง
คลองตัววาจะใชหนังถักริมท่ียาวเกินความจําเปนเม่ือหนังถักริมสั้นใหเฉือนปลายหนังเฉียงลงไปสุด
ปลายหนังดานเนื้อ และเสนใหมท่ีจะนํามาตอใหเฉือนปลายหนังจากดานเฉียงไปสุดปลายหนังดานท่ี
ถอนขน ท้ังนี้การเอียงตองรับกันท้ังสองเสนแลวทากาวติดนึดเขาดวยกัน 
 

 
 

ภาพท่ี  2.80  ภาพการตอหนังเสน 
                                      ท่ีมา  :  ชุติมณฑ ฝอยหิรัญ. 2537 

 

      ท้ังนี้ความเอียง และความยาวของท้ังสองชิ้นจะตองเทากันพอดี จากนี้ก็ทากาวตามแนว
เฉือนของท้ังสองชิ้นปลอยใหแหงประมาณ 2 นาที แลวนํามากดเขาติดกัน ก็สามารถดําเนินการถัก
ตอไปได ขอสําคัญจะตองไมดึงแรงเกินไปจนกวาจะถักพนรอยตอนี ้
                                     (1)  เครื่องมือสําหรับถักริม (Tools for Lacing) การถักริม เครื่องมือ
ท่ีใชจะนอยมากซ่ึงเครื่องมือเหลาจะชวยการทํางานงายข้ึน จะอยางไรก็ตาม อาจมีความจําเปนตอง
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เฉือนริมกอนการถัก เพ่ือใหพ้ืนท่ีริมท่ีจะถักมีความเรียบรอยสามารถทําเครื่องหมายกําหนดระยะ 
สําหรับการตอกรูใหสมํ่าเสมอกันไดดวยลูกกลิ้งกะระยะหมายเลข 5 – 6 หรือ 7 ตอนิ้ว อันนิยมใชกัน
เปนปกติท่ัวไปถาชองของลูกกลิ้งหาไมได ก็ใชบรรทัด และเหล็กหมาดปลายแหลม ตะปู ดีไวเดอร 
หรือเข็มหมุด ฯลฯ กดทําเครื่องหมาย แทนลูกกลิ้งกะระยะ 

 

 
 

ภาพท่ี  2.81  ภาพลูกกลิ้งกะระยะชองไฟเพ่ือเจาะรู 
                            ท่ีมา  :  http://www. blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ/, 2560.   
                                      [ออนไลน] 
 

 

ภาพท่ี  2.82  ภาพลูกกลิ้งทําเครื่องหมายเพ่ือเจาะรู 
                            ท่ีมา  :  http://www. blisby.com/blog/วิธีทํา-เย็บหนังดวยมือ/, 2560.   
                                       [ออนไลน] 

 

   รายการขางลางนี้จะเปนพ้ืนฐานความรูท่ีนาเชื่อถือไดเก่ียวกับเครื่องมือตอกรู เชน ขนาดของ

รูตอนิ้ว และระยะหางศูนยกลางรูถึงริม 

ตารางท่ี  2.1  แสดงขอมูลระยะการเจาะรูงานหนัง 
ประเภท ขนาดของระยะการเจาะรูสําหรับเย็บ 

ความหมายของหนังถักริม 3 / 32”       1 /8”        3 / 16” 3 / 8” 
ความหมายของเครื่องมือตอกร ู    0 – 3 / 32” 1 – 7 / 64”     2 – 7 / 64” 2 –1/ 8” 
ขนาดของเครื่องมือเจาะรูตาม
ขวาง 

     3 / 32” 1 / 8” -      4 

จํานวนรูตอนิ้ว 6 5 5 4 
ระยะหางจากศูนยกลางถึงริม 1 /8”–3 / 16” 3 / 16” 3 / 16”–1 / 4” 1 / 4” 
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      ตารางท่ี 2.1 บางความหมายของเครื่องเจาะรู และการเจาะรู เปนสิ่งจําเปนท่ีเครื่องมือ
ธรรมดา 2 อยางถูกใชเพ่ือความมุงหมายนี้ คือ เครื่องมือเจาะรูแบบคีมท่ีหมุนเลือก และเปลี่ยนขนาด
ได ซ่ึงไดแก เครื่องมือเจาะรูแบบหมุน (The Revoling Punch) และเหล็กตอกริมแบบฟนหวี (The 
Thonging Chisel) ไมสามารถจะใชกับทุกแบบของการถักริมโดยท่ีบางงานก็ตองการรูซ่ึงใหญกวา
หรือจากการท่ีเครื่องหนังมีการเปลี่ยนจุดประสงคตางๆ ตองวกกลับไปมา 
      เหล็กหมาด (Awl) ใชสําหรับการสอดดึงจัดหนังถักริมใหแนน หรือแทงสอดขยายชอง เพ่ือ
สอดหนังถักริมลอดรูท่ีเจาะ หรือหนังท่ีถักสาน เหล็กหมาดจะถูกใชไดเชนเดียวกันกับเหล็กตุนลาย
แบบปลายแหลมท่ีใชไดท้ังสองขาง แตดามของเหล็กหมาดก็เหมาะกับการใชงานแมจะใชไดเพียง
ปลายดานเดียว 
                (4.10)  การถักริมแบบฟลอเรนไทน (Florentine Lacing) คือ การถักริม
แบบพันธรรมดาชั้นเดียว ท่ีมีการเริ่มตนทําครั้งแรกเม่ือคริสตศตวรรษท่ี 13 – 15 ณ เมืองฟลอเรนซ 
แตการถักริมวิธีการถักหนังริมท่ีกวาง และขยายตัวชิดกันพอดี ในการพันแตละครั้งเพ่ือใหหนังถักริมท่ี
สอดพนไปแลวจากขอบรู มีลักษณะจีบเหมือนกลีบดอกไม ความกวางของหนังถักริมแบบนี้จะเริ่มท่ี
ขนาด 3/16” – 3/8” ซ่ึงถือวาเปนขนาดท่ีเหมาะสม 
 

 
      

ภาพท่ี  2.83  ภาพการถักแบบฟลอเรนไทน 
                                ท่ีมา  :  http://www. youtube.com/watch?v=jsh6cFtAo3o,   
                                          2560. [ออนไลน] 
 
                (4.11)  การพันริมแบบเดี่ยว (Single Whip Stitch Lacing) การพันริม
ท้ังหมดจะมีวิธีพันริมแบบเดี่ยวอยูดวยวิธีการไมยุงยาก เพราะเปนแบบเดียวกับการพันริมแบบฟลอ
เรนไทนมีขอแตกตางแคการใชหนังถักริมท่ีหนาแคบกวา เม่ือพันแลวแนนอนหนังถักริมพันขอบจะไมมี
การคลี่ขยายออกมาชนกันเหมือนแบบฟลอเรนไทน แตจะมีความหางท่ีเปนระเบียบ 
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ภาพท่ี  2.84  ภาพการพันริมแบบเดี่ยว 

                                   ท่ีมา  :  ประสพ ลี้เหมือดภัย, 2544 
 
                (4.12)  การพันริมแบบคู (Double Whip Stitch Lacing) การพันริมแบบคู
มีวิธีการท่ีไมตางไปจากการพันริมแบบเด่ียว เพียงแตหนังท่ีจะพันริมในแบบนี้ ตองสอดผานรู 2 ครั้ง 
โดยการรันริมผานรูครั้งท่ีหนึ่งหนังถักริมจะเฉียง แตเม่ือสอดหนังถักริมผานรูครั้งท่ี 2 หนังถักริมก็จะ
ต้ังตรง และทําดังนี้ไปเรื่อยๆ จนเสร็จก็จะไดรูปแบบของตะเข็บการถักริม หรือพันริมท่ีมีความงาม
เรียบงายอีกแบบหนึ่ง อนึ่ง ใชความยาวของหนังถักริมประมาณ 7 เทาของริมท้ังหมด 

 
ภาพท่ี  2.85  ภาพการพันริมแบบคู 

                                     ท่ีมา  :  ประสพ ลี้เหมือดภัย, 2544 
 
                (4.13)  การถักริมแบบช้ันเดียว (Single Buttonhole Stitch Lacing) การ
ถักริมแบบนี้ เปนการสรางตะเข็บแบบชั้นเดียว เพ่ือการตกแตงซ่ึงคอนขางงาย และบางทีเรียกวา ชั้น
เดียวแบบโครดอแวน (Single Cordovan) เพราะเริ่มทําข้ึนท่ีเมืองโครโดวา ประเทศสเปน เปนการ
ถักริมท่ีเหมาะสมกับเครื่องหนังตางๆ เชน สมุดพก กระเปา กุญแจ กระเปาเอกสาร และอ่ืนๆ ความ
ยาวของหนังถักริมท่ีตองการสําหรับหารถักแบบนี้ ประมาณ 6 เทาของความยาวโดยรอบของขอบงาน
ท่ีทํา 
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ภาพท่ี  2.86  ภาพการถักแบบชั้นเดียว 
                                   ท่ีมา  :  ประสพ ลี้เหมือดภัย, 2544 
                                (1)  การถักริมแบบลายสานตระกรา (Basket Weave Lacing)  การ
ถักริมแบบลายสานตระกรานี้ บางทีก็เรียกวา ลายเปยสี่ เพราะลายการถักท่ีปรากฏหุมของท้ังสองดาน
เหมือนลายท่ีถักเปยสี่เสนนั่นเอง แตการถักริมลายนี้จะไมเกิดจากการใชหนังเสนเดียวเปนลายถักท่ีจัด
วาดีเยี่ยม ในเรื่องของความหนาแนนไมโปรงบางเหมือนลายอ่ืนๆ ลายถักชนิดนี้ยังเหมาะสําหรับถักริม
งานเล็กๆ อีกดวย ท้ังเม่ือถักแลวจะหุมขอบไดดีมองดูเหมือนกันท้ังสองดาน และแนบกับขอบแนนไม
คืนตัวหลุดเหมือนลายถักอ่ืนๆ เปนลายท่ีสวยงาม มีเสนหดึงดูดความสนใจไดดี บอยครั้งท่ีลายนี้ใชใน
การผูกขนแกะใหติดแนนกับเครื่องเงิน อานมาใหหรูหราแปลกตาเม่ือมีบางตอนท่ีเจอปญหาอาจจะ
เปนเรื่องยาก ซ่ึงจําเปนตองทดลองทําดูกอนเพ่ือความเขาใจ โดยเหตุท่ีการถักรอบๆ มุมท่ีไมปรับแตง
กับการถักริม ในแบบท่ีเกือบจะยากเชนนี้จะทําใหยากข้ึน จึงตองแตงมุมใหกวางมนข้ึน โดยรอบมุม
กอนท่ีจะทําการถักริม การถักริมลายสานตระกรานี้มีความซับซอนมากพอดู อีกท้ังตองการความเอา
ใจใสดานเวลามากกวาการถักริมอยางอ่ืน แตไมยากเกินท่ีจะเรียนรู ความยาวของหนังถักริมลายนี้
ประมาณ 9 เทาของความยาวรอบขอบของงาน 
                (4.14)  การติดกาวแผนหนัง (Cementing Leather) วิธีการแบบนี้ใช
สําหรับสวนท่ีตองการทําถาวร และตองการติดแผนหนังเพ่ือนํามาถักขอบ หรือเย็บสวนใหญใชกาวยาง
ในการติด สวนกาวชันเรือติดแลวแข็งแรงกวา และสามารถกันน้ํา และน้ํามันได 
                           การติดกาวซับใน (Cementing Lining) 
                                (1)  เทกาวใสดานหลังของแผนหนังของท้ังดานนอก และซับใน และ
ทาใหท่ัวแผนหนังรอบๆ ดวยกระดาษแข็ง ใชแปรงทากาวบนพ้ืนท่ีเล็กๆ ตองทากาวท่ัวผิวหนาท้ังสอง
ของแผนหนังท่ีเราจะนํามาติดกัน 
                          (2)  ท้ิงกาวใหแหงกอน รอจนกระท่ังความเปนมันเลื่อมหาย 
                (4.15)   สวนไมพับ (Nonfolded Construction) 
                                (1)  ปรับขอบหนัง 2 ชิ้นใหเสมอกัน ประกอบปลายขางหนึ่งของซับ
ในกับแผนหนังชั้นนอก ประคองหนังอีกปลายหนึ่งไว 
 (2)  เริ่มติดจากปลายดานหนึ่ง กด และปาดใหเรียบ ท่ีบนหนังซับใน 
 (3)  ใชกรรไกรหรือมีด ตัดแตงขอบของซับในใหเสมอกับหนังชั้นนอก 
                (4.16)  งานรอยพับเล็ก (Small Folded Project) 
 (1)  ปาดซับในใหเรียบติดจากปลายดานหนึ่ง จนถึงจุดท่ีเราจะพับ 
                                (2)  พับแผนหนังชั้นนอก และเพ่ือปองกันมิใหหนังมีรอยยนตรงรอย
พับตองติดซับในใหเรียบจากรอบพับจนถึงปลายขอบอีกดานหนึ่ง 
 (3)  ตัดแตงขอบของชั้นใน และหนังชั้นนอกใหเสมอกัน 
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                (4.17)  รอยพับใหญ (Large Folded Project) 
                                (1)  หลังจากท่ีทากาวท่ีหนังดานนอก และซับในแลว ใหวางเหล็ก
หนีบยาวบนซับในจัดใหศูนยกลางของซับใน และชั้นนอกตรงกัน 
                                (2)  ติดกาวแผนหนังท้ังสองเขาดวยกัน เพ่ือปองกันสวนท่ีเหลือไมให
ติดกัน จะตองวางแผนกระดาษค่ันแผนหนังท้ังสองไว 
                                (3)  ติดกาวครึ่งหนึ่งของซับในกอน โดยการดึงกระดาษออกแลวกด
หนังท้ังสองใหติดดวยกันโดยติดจากก่ึงกลางออกมาท่ีขอบ 
 (4)  วางสวนท่ียังไมติดซับในบนโตะ และพับรอยรูปสมุดบันทึก 
                                (5)  ติดกาวสวนท่ีเหลือนี้ โดยการกดผิวหนาท้ังสองใหติดกัน ในขณะ
ท่ีดึงกระดาษออก 

(6)  ตัดแตงซับในใหเสมอกับขอบของหนังชั้นนอก 
                (4.18)  การติดกาวท่ีขอบ (Cementing Edges) 
                                (1)  เพ่ือชวยในการถัก หรือเย็บ ใหทากาวแถบหนังหนา 1/4” ตลอด
แนวขอบถาจําเปนตองติดกาวกับแผนหนังดานท่ีเงาของหนังดานละเอียด ควรใชมีดขูดแผนดานนี้ให
เปนรอยขรุขระเสียกอน 
                                (2)  ติดกาวท่ีขอบของซับในกับผนังชั้นนอกทีละครึ่งของรอยพับ แลว
คอยพับชิ้นงาน กดขอบท่ีเหลือติดกัน การทาแบบนี้เพ่ือปองกันการยนตรงรอยพับ 
                                (3)  วางขอบท่ีติดกาวเรียบรอยแลวไวบนผิวเรียบ และทุบเบาๆ ดวย
ฆอนผิวเรียบ 
                (4.19)  การติดกาวซิบ (Cementing Zippers) 
                                (1)  ทากาวท่ีแผนหนังดานทองตลอดขอบของแผนหนังท่ีสําหรับติด
ซิป 
                                (2)  ทากาวบนแถบผาของซิปเฉพาะท่ีแถบหนังจะมาติดกับแถบผา
ของซิป 
                                (3)  วางซิปบนโตะ เริ่มตนติดท่ีปลายซิปดานท่ีใชดึง ติดกาวตลอด
แนวซิป 
       (4)  รักษาความกวางของรอยเปด ในขณะท่ีเรากดซิปติดกับแผนหนัง 
                (4.20)  การยึดติดดวยกระดุมแปบ ตาไก และหมุด (Fastening with 
Snap, Eyelets & Rivets) มีหลายสิ่งท่ีใชในการยึดหนังซ่ึงใหท้ังความสะดวก และประโยชน ใน
บางครั้งก็งายกวาการเย็บ เม่ือโลหะถูกใชในการผูกรัด หรือบางอยางของเครื่องกลัดยึด ก็ใหคุณคาท้ัง
ดานการตกแตง และประโยชนใชสอย ซ่ึงตองอาศัยการเจาะรูชวยในการยึดติด 
      การเจาะรูจะตองเจาะท่ีหนัง เพ่ือใหสามารถสอดเครื่องกลัดยึด จําพวกหมุด ตาไก หัวเข็ม
ขัด ฯลฯ การเจาะตองเจาะรูเพียงแคเหล็กหมาดสอดลงไปไดเพ่ือรูท่ีเจาะ จะไดไมกวางแตตองการท่ี
ออกแรงผลักลงไปเล็กนอย โดยผานสิ่งท่ีเปนเครื่องมือในการนําท่ีไมใชเครื่องมือเจาะรู เพ่ือการกลัดยึด
หากจะชวยขยายรูใหกวาง ครอบเบาตาไก และหดตัวรัดแนนกวาการเจาะรูท่ีพอดี 

                              (1)  การยึดดวยกระดุมแปป (Fastening with Snap) อาจเปนเรื่อง
ธรรมดาท่ีโลหะสําหรับการกลัดยึด คือ กระดุมแปบ ท่ีใชกันอยูท้ัวไปจะมี 2 แบบ คือ แบบสปริงกรง
นก (Birdcage Snap) และแบบสปริงรัด หรืออยางแข็ง (Heavyduty Snap) 
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(2)  การติดตาไก (Fastening with Eyelets) ตาไกทําข้ึนใชในงาน
เครื่องหนังนั้น จะมี 3 ขนาด คือ เบอร 1–2–3 เบอร 1 ใชเสริมกําลังรูเข็มขัด และติดหูของรูถุงเล็กๆ 
ในสวนของเบอร 2 จะใชกับงานเครื่องหนังท่ัวไป เบอร 3 จะใชกับรองเทามอกกาซีน รวมท้ังนิกเกิล สี
ทอง และสีดํา ตาไกท่ีใหญเปนพิเศษก็มีสวนใหญจะใชเสริมแรงหนัง หรือผาใบท่ีตองใชงานหนัก เชน 
อุปกรณปนเสาไฟฟา ผาใบคลุมรถบรรทุก และอ่ืนๆเครื่องมือตอกตาไกเปนสิ่งจําเปนสําหรับการตอก
ตาไกใหยึดติดกับรูท่ีเจาะขนาดของเครื่องมือจะเปลี่ยนไปตามขนาดของตาไกท่ีใชกับงาน การติดยึดตา
ไกตามธรรมดาก็จะมี  2 ชนิด ถาเปนงานเล็กจะใชตาไกขนาดท่ีเล็ก ยึดกับเหล็กตอก และคอนไมก็
ใชได สวนตาท่ีใชตาไกเบอรใหญก็ตองเลือกใหเหมาะสมกับรูท่ีเจาะ 
                                      (3)  การติดตาไกมีข้ันตอนการปฏิบัติงายๆ ดังนี้ 
                                            (3.1)  เจาะรูหนังใหไดขนาดท่ีเบาของตาไกจะผานไปไดแตควร
ลองเจาะกับเศษหนังใหแนใจกอนวาเปนขนาดท่ีตองการติดตาไก 
                                             (3.2)  สอดเบาตาไกเขาไปในรูโผลไปยังอีกดานหนึ่งของหนัง ถา
หนังบางใหทาบหนังข้ึนมาเสริมขางลางของตาไก เพ่ือปองกันเวลาดึงจะไมหลุด 
                                             (3.3)  วางดานท่ีเปนตาไกบนท่ัง 
                                             (3.4)  วางเหล็กตอกมวนลงไปในเบาของตาไก ตอกทันทีดวย
ฆอนไม ถาการตอกใชได เบาของตาไกจะมวนเบียดแนนกับหนังดานท่ีตอก 

                              (4)  การใชตาไกแบบวงแหวน (Using the Grommet) ตาไกแบบวง
แหวนจะมีขนาดใหญประกอบดวย ตาไก และวงแหวนท่ีใชสวมเบาตาไกกอนตอกตาไกแบบวงแหวนมี 
4 ขนาดท่ีใชกัน คือ เบอร 0 (3/16 นิ้ว) เบอร 1 (9/32 นิ้ว) เบอร 2 (3/8 นิ้ว) เบอร 3 (7/16 นิ้ว) ตา
ไกแบบวงแหวนถูกใชเพ่ือเสริมกําลังรูสําหรับการรอยเชือก ชวยในดานแรงดึงหนัง บางครั้งก็ใชกับ
กระเปาถือท่ีเก่ียวกับการรอยสาย 
                                      (5)  การติดยึดดวยหมุด (Fasting with Rivets) หมุดท่ีใชกับเครื่อง
หนังมีหลายแบบหลาย และขนาด แตท่ีใชกันอยูท่ัวไปจะมีอยู 3 แบบ คือ หมุดย้ํา (Speed Rivet) 
หมุดทองแดง หรือหมุดทองเหลือง (Solid Copper or Brass Rivet) และ หมุดแบบหัวผา (Split 
Rivet) 
                                      (6)  หมุดย้ํา (Speed Rivets) หมุดย้ําถูกใชกับหลายวัตถุประสงคของ
เครื่องหนัง เชน ยึดสายรัดถุงสายยึดปลอกเข็มขัด โดยจะยึดหนังไดหนาถึงนิ้ว หมุดย้ําจะมีท้ังแบบสี
ตางๆ หลายชนิด รวมท้ังเปนแบบทองเหลือง และโครเม่ียมการใชหมุดย้ําตองกําหนดตําแหนงของ
หมุดย้ํา และเจาะรูใหใหญพอท่ีจะสอดฐานหมดในหนังชิ้นท่ีจะติดยึด เม่ือสอดฐานของหมุด สวนหัว
จะโผลยื่นออกมาพนหนังเอาหมวกครอบสวนหนึ่งแลวตอกดวยคอนไมทันที หมุดจะย้ําแนนติดกับหนัง 
                                      (7)  หมุดทองแดง (The Solid Copper Rivet) หมุดชนิดนี้จะใชมาก
ในอุตสาหกรรมซ่ึงเก่ียวกับเครื่องเทียมมา มีความแข็งแรงกวาหมุดอ่ืนๆ เนื่องจากวาเปนหมุดท่ีใชกับ
หนังท่ีหนากวางานอ่ืนๆ ตัวหมุดจะประกอบดวยหมุดท่ีมีกานทึบตัน กับวงแหวนการยึดติดหมุด
ทองแดง จะตองเจาะรูหนังใหพอท่ีจะสอดหมุดไดสะดวก นําแหวนมาสวมทับสวนท่ียื่นออกมาของ
หมุด วางหัวหมุดลงบนพ้ืนท่ีแข็ง เชน เหล็กกลา แลวใชคอนเหล็กดานท่ีหัวกลับทุบท่ีศูนยกลางซ่ึงยื่น
ออกมาของกาน โดยทุบใหแฉลบออกริมโดยรอบ กระท่ังกานของหมุดยุบตัวบานออกทับแหวนรอง 
ซ่ึงอาจจะดูไมเรียบรอยแตวาแข็งแรงเหมาะสมกับงาน เพราะเปนดานท่ีไมไดอวดสายตา 
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                                      (8)  หมุดทองแดงแบบผาลาย (Split Copper Rivet) การใชหมุด
ทองแดงท่ีผาปลายนี้ จะแทรกตัวเขาไปในเนื้อของหนัง เชนเดียวกับการตอกตะปูเขาไปในเนื้อไม การ
ใชหมุดเชนนี้ จะตองมีพ้ืนผิวท่ีแข็งแรงรองรับจุดท่ีจะตอกอยูขางใตจุดย้ํานี้จะเปนจุดท่ีหมุดเคลื่อนผาน
ท้ังจะทําใหปลายหมุดพับงอติดแนนดีกวาท่ีไมมีพ้ืนแข็งรองรับ การติดยึดดวยหมุดทองแดงแบบมีวง
แหวน 
                                      (4)  การติดยึดดวยเสนหนัง (Fastening with Thongs) เสนหนังนี้
ตัดจากหนังท่ีเปนชนิดเดียวกันกับท่ีจะติดยึดรวมเขาดวยกัน มีลักษณะเปนเสนหนังท่ีหนาเชนเดียวกับ
หนังท่ีใชแทนเชือกผูกรองเทา และเครื่องมือเครื่องใชอ่ืนๆ ในงานกีฬาตลอดจนงานโลหะท่ีหุม หรือ
ประดับดวยหนัง ยึดหัวเข็มขัด และสายเขาดวยกันแทนการเย็บ โดยการผูกติดดวยมือ แทนเชือกรูด
ของปากถุงยึดติดหูกระเปา ยึดติดสานกระเปา เสนหนังใชยึดกับงานตางๆ ไดอีกหลายวิธี และหลาย
แบบ 
 

            2.3.6  ทฤษฎีวงจรแฟช่ัน 
             กาญจนา แกวเทพ (2541) กลาววา แฟชั่นเปนคําอธิบายกรรมวิธีท้ังหมดของการ สราง
เนื้อผา (Garment) วิธีการผลิต การตัดเย็บ วิธีการสวมใส ตลอดจนกระท่ังถึงความหมายท่ี เสื้อผาแต
ละชุดไดกลั่น (Generate) ความหมายตางๆออกมา เชนชุดลําลองใหความหมายถึง ความ
สะดวกสบาย เปนกันเอง ชุดนอนใหความหมายถึงความเปนสวนตัวอยางมากเปนตน  
             สุดาดวง เรืองรุจิระ (2541) กลาววาในการท่ีจะศึกษาความตองการของผูบริโภคท่ีมี ตอ
สินคาชนิดหนึ่ง จะเห็นไดวาความตองการสินคาของผูบริโภคแตละชวงเวลามีความแตกตาง กัน 
บางขณะเปนชวงท่ีสินคาออกใหมกําลังเปนท่ีนิยม ความตองการในสินคานั้นก็มาก แตเม่ือ พน
ระยะเวลานั้นไปแลว หรือหลังจากท่ีสินคานั้นตอบสนองความตองการของผูบริโภคเปน จํานวนมาก
แลว ความตองการในตัวสินคานัน้ก็จะลดลง ดังนั้นจะสามารถสรุปไดวาสินคาทุกตัว มีเรื่องของแฟชั่น
เขามาเก่ียวของ โดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาในตลาดอุปโภคบริโภคท่ีขายสินคา ใหแกผูบริโภคคนสุดทาย 
ซ่ึงซ้ือสินคาตางๆดวยเหตุจูงใจทางอารมณมากกวาเหตุผล บทบาท ของแฟชั่นจะเขามามีสวน
เก่ียวของอยางมาก ปจจัยท่ีเก่ียวของ 3 ตัวคือ 
            (1)  สไตล (Style) หมายถึงลักษณะหรือรูปแบบท่ีมีลักษณะของมันเอง เชน สไตลของ 
เสื้อผา    
            (2)  แฟช่ัน (Fashion) หมายถึงสไตลท่ีเปนท่ียอมรับและกําลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน เชน 
สไตลการแตงกายของวัยรุน และถาหากเม่ือไรผูบริโภคเลิกนิยม เลิกสนใจ ยอมรับรูปแบบ นั้น สินคา
นั้นก็จะไมเปนสินคาแฟชั่นอีกตอไป แตยังคงเปนสไตลอยู ตัวอยางเชน สไตลของ กระโปรงทรงแคบ 
ในขณะท่ีกําลังเปนท่ีนิยมของผูบริโภคอยางมากจนกลายเปนแฟชั่น แตเม่ือ ผูบริโภคเลิกยอมรับหรือ
เลิกนิยม ก็จะไมเปนแฟชั่น แตยังคงสไตลคือรูปแบบไว 
            (3)  เฟด (Fad) ลักษณะคลายกับแฟชั่น แตไมไดเปนท่ีนิยมหรือยอมรับของกลุม ผูบริโภค
ท่ัวไป หากเปนท่ียอมรับของผูบริโภคเฉพาะกลุมเทานั้น และการนิยมหรือยอมรับจะ เกิดข้ึนในระยะ
สั้น เฟดเปนการคลั่งไคลการชอบอยางมาก มักจะเกิดข้ึนกับผูบริโภคในกลุม วัยรุน เชน การยอมผม
หลายๆ สี 
                     2.3.3.1  ข้ันตอนของวงจรแฟช่ัน 

            เจ และ เอลเลน (Jay & Ellen, 1997) ไดแบงข้ันตอนของวงจรแฟชั่นเปน 4 
ข้ันตอน ดัง ภาพแสดงตอไปนี้  



76 
 

 

 

ภาพท่ี  2.87  แสดงวงจรแฟชั่น (The Fashion Cycle) 
                          ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561)  
 
                                  (1)  Introduction Stage ในชวงระยะเวลานี้ การออกแบบสไตลใหม
ของดีไซเนอรจะถูก เปดเผยใหกับผูบริโภคท่ัวไปไดเห็น เชน การลงโฆษณาในนิตยสารแฟชั่นตางๆซ่ึง
เปนการ กระตุนความสนใจของผูอาน ในข้ันนี้เปนจุดเริ่มตนของวงจรแฟชั่น ซ่ึงโดยสวนมากแลวราคา 
ของสินคาจะมีราคาท่ีสูงและจะมีความเสี่ยงสูงมากสําหรับผูผลิตสินคาแฟชั่น หากสินคาสไตล นั้นๆ
เปนท่ียอมรับของผูบริโภคโดยท่ัวไป ก็จะทําใหเกิดการดัดแปลงและการเลียนแบบของ สไตลสินคา 
                                   (2)  Growth Stage รูปแบบหรือสไตลของสินคาจะเปนชวงท่ีผูบริโภค
มีความตองการสินคา สูง มีสินคาเลียนแบบออกสูตลาดมากข้ึน จะมีการดัดแปลงเนื้อผาในการตัดเย็บ 
มีขนาดเพ่ิมมาก ข้ึนในสไตลแฟชั่นนั้นๆ ราคาสินคาในชวงนี้จะมีราคาท่ีหลากหลาย เนื่องจากมีการ
ดัดแปลงและ เลียนแบบมากข้ึน  
                                   (3)  Maturity Stage ในข้ันนี้เปนชวงท่ียอดขายสินคาแฟชั่นจะสูงสุด 
ระยะเวลาของรูปแบบ แฟชั่นเสื้อผาในชวงระยะหนึ่งจะมีความยาวมากนอยแคไหนข้ึนอยูกับวา 
ผูบริโภคมีความตองการจะซ้ือแบบใหมๆจากแนวสไตลแฟชั่นนั้นๆ หรือไม ในชวงนี้สไตลแฟชั่นจะถูก
ยอมรับ อยางสูงสุดแตขณะท่ียอดขายจะเริ่มลดลง  
                                   (4)  Decline Stage เปนชวงของการตกต่ํา ผูผลิตสินคาแฟชั่นท่ีมี
ราคาสูงจะเลิกทําการ ผลิตสินคาแฟชั่นในสไตลเดิมตั้งแตกอนเริ่มตนของข้ันตกต่ํานี้ เนื่องจากวาสินคา
เลียนแบบท่ีมี ราคาถูกจะขายไดมากในชวงนี้ และผูผลิตสินคาแฟชั่นจะเริ่มทําการออกแบบรูปแบบ
แฟชั่น สไตลใหม เพ่ือท่ีจะทําใหเปนจุดเริ่มตนของวงจรแฟชั่นใหมเกิดข้ึนอีกครั้งหนึ่ง ดังนั้นชวงนี้ 
รานคาตางๆจะทําการขายสินคาในราคาท่ีตํ่าเพ่ือท่ีจะเตรียมสต็อคสินคาสําหรับสินคาแฟชั่น สไตล
ใหมๆ  
             สุดาดวง เรืองรุจิระ (2541, หนา 91-92) ไดแบงข้ันตอนของวงจรแฟชั่น ออกเปน 7 
ข้ันตอนดังนี้  
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             (1)  การมีความคิดริเริ่ม (Creation) เปนข้ันเริ่มตนของวงจรแฟชั่น คือ การมีแนว 
ความคิดสรางสรรคสิ่งใหมๆ พยายามสรรหาสิ่งใหมๆ เชน ดีไซเนอรเริ่มคิดแบบเสื้อใหม 
             (2)  การแสดงออก (Showing) เปนการนําความคิดริเริ่มของตนท่ีมีออกมาเผยแพรแก
บุคคล อ่ืนใหรับรู 
             (3)  การยอมรับ (Adoption) เม่ือผูบริโภคกลุมหนึ่งไดมองเห็น ไดเขาใจในสินคาท่ี
แสดงออก จะมีปฏิกิริยาท่ีจะยอมรับในสินคาตัวนั้นหรือไม ถาหากผูบริโภคกลุมยอยนี้ไมยอมรับก็จะ
ไมเปน แฟชั่น 
             (4)  การปรับปรุง การดัดแปลงใหเหมาะสมกับแตละบุคคล (Adaptation) เม่ือสินคาตัว
นั้น เปนท่ียอมรับแลว จะมีการพยายามดัดแปลง ปรับปรุงใหเหมาะสมกับแตละบุคคล การดัดแปลง 
ในรูปแบบของการใชสินคาหรือดัดแปลงใหเหมาะสมกับสภาพของตนเอง 
             (5)  เปนท่ียอมรับอยางแพรหลาย (Popularization) ถือไดวาเปนข้ันเจริญสูงสุดของ
แฟชั่น เปนชวงท่ีมีความตองการสูงสุดของผูบริโภค 
             (6)  การผลิตออกขายเปนจํานวนมาก (Mass Production) เม่ือสินคานั้นเปนท่ียอมรับ
ของ ผูบริโภค ผูผลิตหลายๆรายผลิตสินคาออกจําหนาย เม่ือมีความตองการมากจะผลิตสินคาออก มา
ครั้งละปริมาณมากๆ ซ่ึงจะทําใหตนทุนตอหนวยของสินคาลดลง และขายไดกับกลุมผูบริโภค ท่ีมี
รายไดต่ําลงมาอีกกลุมหนึ่งได 
             (7)  ชวงสินคาเส่ือมความนิยม (Abandonment) เปนชวงท่ีผูบริโภคเสื่อมความนิยม
สินคา นั้น และสินคานั้นจะกลายเปนแฟชั่นเกาๆ เพราะมีแฟชั่นใหมๆเขามาแทนท่ี การสื่อสารสินคา
แฟชั่น   
             กาญจนา แกวเทพ (2541, หนา 229) กลาววา การพิจารณาเรื่องแฟชั่นไมวาจะมาจาก 
นิยามใดก็ตาม สามารถแบงไดจากกรอบของการสื่อสารในแบบตางๆ ดังนี้  

    (1)  การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจ (Persuasive Communication) การสื่อสารแบบ
โนมนาวจิตใจท่ีเกิดข้ึนหลังจากท่ีผูชมไดมองเห็นนางแบบสวมใส เสื้อผาออกมาหนาเวทีแคตวอลก 
และจะซ้ือชุดท่ีนางแบบสวมใสทันที รวมไปจนกระท่ังถึงวิธี สอนการแตงตัวเพ่ือสรางภาพลักษณแบบ
ตางๆ เชน แตงตัวภูมิฐานใหนาเชื่อถือ และการท่ี สังคมไดสรางสรรคความเชื่อแบบตางๆท่ีเก่ียวกับ
การแตงตัว หากไปวัดตองแตงตัวใหเหมาะสม เพ่ือการเคารพสถานท่ี โดยตองแตงตัวมิดชิด ท้ังนี้ดัชนี
วัดท่ีดีคือ ความสามารถในการขาย ผลิตภัณฑท่ีแฟชั่นเปนตัวนําทิศทางในการแตงกายของผูคนในแต
ละชวงเวลา ไมวาจะเปนการ กําหนดโทนสี กําหนดสไตลแลรูปแบบ เปนตน  
             (2)  การส่ือสารเพ่ือเปนการแสดงออก (Expressive Communication)  การแตงตัว
เปนการแสดงออกท่ีแสดงใหเห็นตัวตนของบุคคลนั้นอยางมาก (Personalized and Self 
Expression) เพราะเวลาท่ีบุคคลเลือกเครื่องแตงกายนั้น ก็เพ่ือจะบอก บุคคลอ่ืนๆวา ตนเองเปน
อยางไร เชน การแตงกายตามแฟชั่น จะดูเปนคนทันสมัย 
             (3)   การส่ือสารแบบวัจนภาษา (Non-Verbal Communication)  ไมวาผูแตงกายหรือ
บุคคลอ่ืนท่ีมองเห็นการแตงกายจะตั้งใจหรือไมก็ตาม แต องคประกอบทุกอยางของแฟชั่นลวนแลวแต
เปนการสื่อความหมายท่ีบุคคลในวัฒนธรรม เดียวกันจะเขาใจสารตางๆได เชนเดียว กับการเขาใจ
รูปแบบอวัจนภาษาแบบอ่ืนๆ เชน ผูหญิง ท่ีเปลี่ยนเสื้อผาท่ีใสอยูโดยไมมีเหตุผลวาเปนเสื้อผาท่ีเกา
แลว แตเปลี่ยนชุดใหมตามกระแส แฟชั่นท่ีกําลังนิยม เปนการสื่อสารแกบุคคลรอบขางวา เธอเปนสาว
ผูทันสมัย ไมตกยุคแฟชั่น เปนตน 
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             (4)  การส่ือสารเพ่ือเปนการสรางภาพลักษณ (Image Building)  เนื่องจากการแตงกาย 
การแตงหนา การทําผม การใชเครื่องประดับ แมแตการใช น้ําหอมกลิ่นตางๆ ลวนเปนขาวสารสวน
เสี้ยวเล็กๆ สวนหนึ่งท่ีทําใหผูรับสารนําเอาไปตีความวา บุคคลท่ีตามแฟชั่นนั้นเปนบุคคลประเภทใด 
เชน หากบุคคลตองการนําเสนอภาพลักษณของ ตนเองวาเปนคนไทยท่ีสนับสนุนสินคาไทย ก็จะมีการ
ใสเสื้อผาท่ีทําจากวัตถุดิบในเมืองไทย  เปนตน รูปแบบผูประกอบการธุรกิจนําเขาเสื้อผาแฟชั่น ใน
ธุรกิจเสื้อผาสําเร็จรูปลิขสิทธิ์ตางประเทศนั้น มีรูปแบบธุรกิจหลักๆอยู 3 ประเภทคือ  
                   (4.1)  ธุรกิจนําเขาเส้ือผา 100% เชน Gianni Versace, Jean Paul Gaultier, 
DKNY, GUESS, MORGAN, SEED, U2, G2000, Inwear, MIU MIU, Eclipse เปนตน  
                   (4.2)  การใหลิขสิทธิ์ตราสินคาเขามาผลิตเส้ือผาบางสวนในประเทศและนําเขา
เส้ือผา เชน Esprit , Edc by Esprit, Giordano เปนตน  
                   (4.3)  การใหลิขสิทธิ์ตราสินคาเขามาผลิตเส้ือผาในประเทศและการจัดจําหนาย
สินคา ภายใตตราสินคา เชน Nino Cerruti, Lee Cooper, Wranger, Jocky, John Hennry, Elle 
เปนตน  
 

           2.3.7 แนวโนมและทิศทางแฟช่ันโลก 
    ในยุคท่ีสินคาแฟชั่นลนตลาด นอกจากงานดีไซนตองออกมาใหเขากับทิศทางของแบรนด

แลว ไมวาจะเปนเรื่องความเทาเทียมทางเพศ ความหลากหลายทางเชื้อชาติ หรือการอนุรักษ
สิ่งแวดลอม กําลังจะกลายมาเปนสวนหนึ่งท่ีกําหนดอนาคตของอุตสาหกรรมแฟชั่น ดังจะเห็นวา
ผูบริโภคหลายกลุมไดออกมาเรียกรองใหอุตสาหกรรมแฟชั่น ลดการปลอยมลภาวะสูสิ่งแวดลอม และ
เลิกจางแรงงานราคาถูกท่ีตองทํางานในโรงงานท่ีสภาพแวดลอมต่ํากวามาตรฐาน 
            การแสดงความรับผิดชอบตอสังคม หรือ social responsibility ไมไดเปนเรื่องท่ีใหมใน
วงการธุรกิจ แตในยุคกอนหนานั้น ความรับผิดชอบตอสังคมเปนแคเพียงองคประกอบท่ีรองลงมา ท่ี
เนนใหผูถือหุน หรือคนบางกลุมพึงพอใจกับการเอาใจใสตอสังคม แตทวา การข้ึนเปนประธานาธิบดี
ของ Donald Trump ท่ีมีภาพลบในดานเพศ ชนกลุมนอย และสิ่งแวดลอม ทําใหผูบริโภคหันมาให
ความสนใจกับความรับผิดชอบตอสังคมยิ่งกวาเดิม เพราะแฟชั่นเปนหนึ่งในวิธีตอบโตท่ีสามัญชนจะทํา
ไดโดยไมตองใชแรงงาน และแรงเงินมากมายนัก 
            จะสังเกตไดวาต้ังแตทรัมปเขามามีบทบาททางการเมือง สินคาแบรนดตางๆ ก็ออกมา
ประกาศจุดยืนทางการเมือง โดยการผลิตเสื้อยืดพิมพสโลแกนการตอตานนโยบายการเหยียดเชื้อชาติ 
และเหยียดเพศของทรัมป เชน Prabal Gurung ท่ีเข็นเสื้อยืดออกมาดวยสโลแกน Girls just want 
to have fundamental rights หรือ The future is female ออกมาเต็มคอลเล็กชั่น ไมเวนแมแต
การเปดตัว Maria Grazia Chiuri ครีเอทีฟไดเร็กเตอรผูหญิงคนแรกของ Christian Dior อยาง
สวยงามดวยเสื้อยืด We should all be feminists เปนการตอกย้ําวาจุดยืนของแบรนดตางๆ นั้น
สําคัญเกินกวาจะอยูแคในรายงานประจําปของบริษัทอีกตอไป 
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ภาพท่ี  2.88  ภาพเสื้อยืดของ Prabal Gurung 
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            แตการมีความรับผิดชอบตอสังคมวาไมใชเปนแคเพียงท่ีบริษัททําความดีหวังเพียงคําชมเชย
เทานั้น ผูบริโภคยังตอบสนองตอกลยุทธนี้เปนอยางดี พราบัล กูรุงบอก CNN วาเขาไดรับผลตอบรับ
อันทวมทนท้ังจากลูกคาและจากรีเทลเลอรตั้งแต Saks Fifth Avenue ไปจนถึง Nordstrom สําหรับ
คอลเล็กชั่นท่ีใสขอความทางการเมืองอยางชัดเจน สวนเฟมินิสมของดิออรเองก็ครองใจคนดัง และ
พ้ืนท่ีสื่อมหาศาล เรียกไดวาไมมีสื่อเลมไหนท่ีไมสนใจจุดยืนใหมของดิออรครั้งนี ้
            สวนแบรนดท่ีเปนตัวอยางท่ีชัดเจนท่ีสุดของการนําความรับผิดชอบตอสังคม มาสรางเปน
ยอดขาย ก็คงหนีไมพน Stella Mc Cartney ท่ียังยืนหยัดจะใชวัตถุดิบ และกระบวนการผลิตท่ีสงผล
กระทบกับสภาพแวดลอมใหนอยท่ีสุด ถึงแมวาบริษัทของเธอจะเติบโตในระดับเลขสองหลัก และมี
อัตราการรบกวนสภาพแวดลอมลดลง 35 เปอรเซ็นต สิ่งท่ีชัดเจนไปกวานั้นคงตองยกใหกระเปาโซ 
Falabella ของเธอท่ีสามารถสรางสรรคกระเปาหนังสังเคราะหในราคาเทียบเทาหนังจริง ซํ้ายัง
กลายเปน IT bag ไดมายาวนานตั้งแตป 2010 แมวาเธอจะโดนปรามาสวากระเปาของเธอไมมีทางจะ
ประสบความสําเร็จไดหากไมใชหนังแทคุณภาพสูงเชนแบรนดอ่ืน “หลายแบรนดตองฆาสัตวมากมาย
เพ่ือทํากระเปา แตพวกเขาก็ทําใหดีไซนพวกนั้นประสบความสําเร็จไมได” 
            แบรนดแฟชั่นเริ่มเห็นความสําคัญของความรับผิดชอบตอสังคมมากข้ึน และเริ่มผลิตบาง
คอลเล็กชั่นหรือไปจนถึงแบรนดยอยออกมาเพ่ือรับกับเสียงเรียกรองท่ีเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง ไมวาจะ
เปน H&M Conscious ท่ีเนนการลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม หรือการรวมมือกันระหวาง 13 แบ
รนด เชน H&M เอง หรือ Asos ท่ีตกลงกันภายใต Prince of Wales International Sustainability 
Unit ในการใชคอตตอนผลิตสินคาท้ังหมดจากแหลงท่ีผลิตคอตตอนอยางยั่งยืนใหไดภายในป 2025 
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ดังนั้นแลว นับจากนี้ไป เราจะไดเห็นแบรนดแฟชั่น และของหรูหรา หันมาพยายามนําความ
รับผิดชอบตอสังคมดานใดดานหนึ่งเขามาอยูในสวนหนึ่งของกระบวนการผลิต และดีไซนมากข้ึน 
โดยเฉพาะเรื่องความเทาเทียมทางเพศ และผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 
            Tom Ford เคยแสดงความเห็นวาแฟชั่นก็คือการทําซํ้า ดังจะเห็นไดจากเทรนดท่ีหมุนเวียน
ไปมานั่นเอง และดวยธรรมชาติของอุตสาหกรรมแฟชั่นในขอนี้เอง ท่ีเปดโอกาสใหธุรกิจขายของใช
แลวยังคงเติบโตอยางตอเนื่องเฉลี่ยปละ 10 เปอรเซ็นต และเม่ือกระแสรักษโลกท่ีกําลังมา บวกกับ
ปจจัยทางการเมืองท่ีทําใหคนรูสึกวาไมม่ันคง พรอมจะเกิดวิกฤตข้ึนไดทุกเม่ือ ทําใหผูบริโภคหนัมา
เลือกซ้ือสินคาท่ีคุมคา มากกวาของคุณภาพต่ํา หรือปานกลางท่ีใชไมนานก็เสื่อมคุณคา โดย Nielsen 
เผยวาชาวอเมริกันนําปจจัยเรื่องผลกระทบตอสิ่งแวดลอม และความยั่งยืนมาพิจารณามากข้ึนเรื่อยๆ 
            ปจจัยหลักอีกหนึ่งอยาง ท่ีนาแปลกใจวาไดทําใหวินเทจกําลังกลับมาก็คือ โซเชียลมีเดีย ท่ี
ทําใหทุกอยางเร็วไปหมดนั่นเอง หลังจากภาพจากรันเวยถูกแชรแทบจะในทันทีทางอินสตาแกรม 
หรือสแนปแชต สินคาชิ้นเด็ดก็ถูกเสพจนกลายเปนของเกาท่ีคนเลิกสนใจยามสินคาวางขายเสียแลว 
แตในทางตรงขาม ของวินเทจคือของคลาสสิกเหนือกาลเวลาท่ีสรางความตื่นเตนไดไมวาจะผานการ
กระหน่ําแชรมามากเพียงใด ดังนั้นเราจึงเห็นแบรนดแฟชั่นตั้งแต Louis Vuitton, Gucci ไปจนถึง 
Christian Dior ท่ีเอาของเกากลับมาทําใหม และพยายามเข็นใหโมโนแกรมคลาสสิกของตนเองให
กลับมาฮิตอีกครั้งนอกเหนือไปจากรานของวินเทจแบบเดิมท่ีเรารูจักดีอยูแลว สตารตอัพก็หันมาจับ
ตลาดของวินเทจ หรือท่ีเรียกวา re-commerce ผานชองทางออนไลนท่ีเติบโตอยางรวดเร็ว โดยแคใน
ป 2015 บริษัทขายของวินเทจออนไลนก็สามารถระดมทุนไดรวม 17,500 ลานบาทเลยทีเดียว โดยผู
เลนหลักๆ คือ The RealReal, Vestiare Collective และ ThredUp ท่ีจางผูเชี่ยวชาญท้ังในดาน
เครื่องหนัง อัญมณี หรือนาฬิกา มาการันตีวาของท่ีขายบนเว็บไซตของตนนั้นเปนของแทอยางแนนอน 
ทําใหลูกคาสบายใจท่ีจะสั่งสินคาวินเทจมือสองราคาสูงโดยไมตองเห็น หรือสัมผัสกับของจริงกอน 

 
ภาพท่ี  2.89  การสรางแบรนดผานชองทางออนไลน 

                            ท่ีมา  :  ภัฑรวิทย เจริญกิจ http://www.ellementhailand.com/   
                                      fashion/disrupting-fashion, 2561. [ออนไลน] 
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            ในขณะท่ีตลาดของมือสองกําลังโต แตนั่นก็ไมไดหมายความวาคนจะหยุดซ้ือของใหมไปเสีย
ทีเดียว แตคนจะซ้ือสินคาโดยคํานึงถึงราคาขายตอ (resale value) มากข้ึน เพราะราคาสินคาบาง
ชนิดขยับข้ึนอยางตอเนื่อง เชน กระเปา Birkin จาก Hermès ท่ีราคาข้ึนสูงมากกวาทองคําในรอบ 35 
ปท่ีผานมา หรือกระเปา Chanel ท่ีปรับราคาข้ึนปละ 15 เปอรเซ็นต ยังไมนับรวมนาฬิกาท้ังหลายท่ี
ราคาข้ึนตลอดเวลา เราจึงไดเห็นสินคาวินเทจเขามาแยงพ้ืนท่ีขายตั้งแต Saks Fifth Avenue ใน
สหรัฐ Barneys ในญ่ีปุน ไปจนถึง Lane Crawford ในฮองกง แบรนดตางๆ จึงตองคํานึงถึงความ
ยั่งยืนของคุณคาในสินคาท่ีตนเองผลิตมากข้ึน เพ่ือตอบสนองกับความตองการของผูบริโภคท่ีมองวา
การซ้ือของแฟชั่นไมไดเปนเพียงเพ่ือความสนุกอยางเดียว แตเปนการลงทุนอยางหนึ่งดวย 
            สําหรับทางดานเทคโนโลยีเอง สิ่งท่ีนาจับตามองอยางยิ่งก็คือ ปญญาประดิษฐ (Artificial 
Intelligence – AI) ถาจะพูดใหเขาใจงาย AI สามารถเรียกไดวาเปนสมองกลท่ีมีความสามารถเหมือน 
หรือเหนือกวามนุษย ท่ีสามารถคิดวิเคราะห และตัดสินใจไดเอง เชน ระบบแนะนําเพลงหรือคลิป
วิดีโอท่ีคุณนาจะชอบ ไปจนถึงรถท่ีขับเคลื่อนไปตามเสนทางเองได Burberry เองก็ใช AI ในรูปของ
บอต (Bot) หรือโปรแกรมอัตโนมัติ ในการโตตอบกับลูกคาท่ีกําลังใหความสนใจในเสื้อผา ท่ีกําลังเฉิด
ฉายอยูบนรันเวย เพ่ือชวยปดการขายใหไดอยางรวดเร็ว โดยใชกําลังคนใหนอยท่ีสุด 

 

ภาพท่ี  2.90  ภาพตัวอยางชุดผูชายใชเทคนิคการเรียนรูของเครื่องจักร (machine learning) 
        ท่ีมา  :  ภัฑรวิทย เจริญกิจ,  http://www.ellementhailand.com/fashion/disrupting-

fashion, 2561. [ออนไลน] 
 
            Thread ผูใหบริการตัดชุดผูชายก็ใชเทคนิคการเรียนรูของเครื่องจักร (machine learning) 
ซ่ึงนับไดวาเปนสาขาหนึ่งของ AI เขามาใช โดยลูกคาตองกรอกขอมูลเบื้องตน เชน สวนสูง น้ําหนัก 
ความชอบ หลังจากนั้นอัลกอริธึมก็จะคํานวนตัวแปรตางๆ โดยนําไปเทียบกับคาตัวแปรท่ีตั้งไวของ
ผูเขียนโปรแกรม เชน คนผิวเหลืองเหมาะกับโทนสีอุนหรือเย็น หรือระดับของคาสี วาควรจะอยูท่ีตั้ง
แตเทาไร ถึงเทาไร หลังจากนั้นเครื่องจักรจะนําขอมูลไปเปรียบเทียบกับโปรไฟลของฐานขอมูลลูกคา
คนอ่ืนๆ เชน แบบ สี สไตลของชุด ซ่ึงมีแบบตางๆ ใหเลือกถึงเกือบสี่พันลานแบบ และแสดงผล

http://www.ellementhailand.com/fashion/disrupting-fashion
http://www.ellementhailand.com/fashion/disrupting-fashion
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ออกมาใหลูกคาไดตัดสินใจวาถูกใจหรือไม เชนเดียวกับ The Black Tux ท่ีใชหลักการคลายกันในการ
เลือก และปรับชุดสําหรับเชาใหเหมาะสม และตรงใจกับลูกคา หรือ Stitch Fix ท่ีใชอัลกอริธึมเลือก
สินคาใหลูกคา และประสบความสําเร็จมากเสียจนกําลังจะ IPO อยูในเร็ววันนี้อีกดวย 
            การท่ี AI เขามามีบทบาท ก็สามารถยนกระบวนการลองผิดลองถูกใหสั้นลง และยังอาจทํา
ใหคําวา ‘เทรนดประจําซีซ่ัน’ หายไป เพราะใครๆ ก็สามารถเลือกสิ่งท่ีดีท่ีสุดใหกับตนเอง โดยไมตอง
งอบรรณาธิการแฟชั่น หรือดีไซเนอรใหญมากําหนดวาซีซ่ันตอไปพวกเขาตองใสอะไรอีกตอไป 
นอกจากนี้ การผลิตมากเกินหรือตํ่ากวาความตองการก็จะลดลง เพราะการดีไซนของ AI คือการนํา
ขอมูลจํานวนมหาศาลมาคํานวณ และสามารถผลิตออกมาใหพอดีกับความตองการของตลาด เม่ือ
ชองวางของอุปสงคและอุปทานแคบลง สินคาเหลือท่ีตองเอามาขายลดราคาอยางท่ีแบรนดชั้นสูง
ท้ังหลายพยายามหลีกเลี่ยงอยูโดยการท่ีสินคาถูกผลิตออกมาไดพอดีกับความตองการของตลาดนี้เองก็
ยังตอบโจทยท่ีมาจากปจจัยความรับผิดชอบตอสิ่งแวดลอม โดยการลดขยะ และของเหลือคงคางอีก
ดวย 
            Oscar Wilde นักเขียนในตํานานเคยจิกกัดวงการแฟชั่นไววา “แฟชั่นคือรูปแบบหนึ่งของ
ความนาเกลียด นาเกลียดเสียจนเราทนไมได และตองเปลี่ยนมันทุกๆ หกเดือน” ซ่ึงเขากําลังพูดถึง
สองฤดูกาลแฟชั่นหลักของปท่ีคอลเล็กชั่นจะถูกทดแทนดวยอีกคอลเล็กชั่นตลอดเวลา อาจฟงดู
เหมือนคนแฟชั่นข้ีเบื่อ แตจริงๆ แลวอุตสาหกรรมแฟชั่นกลับกลายเปนหนึ่งในอุตสาหกรรมท่ีกลัวการ
เปลี่ยนแปลงท่ีสุด เพราะไมนานนี้เองท่ีแบรนดหรูเริ่มจะยอมรับสื่อดิจิทัล และการขายผานทาง
ชองทางออนไลนมากข้ึน ขาวแบรนด Céline เริ่มใชอินสตาแกรมกลับเปนขาวใหญในวงการแฟชั่นอยู
พักใหญ 
            ดวยอุตสาหกรรมแฟชั่น โดยเฉพาะแบรนดหรูเกาแก เปนอุตสาหกรรมท่ีปรับตัวเขาหายุค
ดิจิทัลชาท่ีสุด เหตุนี้ คุณจึงยังไมตองกลัววาแบรนดของคุณตองออกมาแสดงความรับผิดชอบสักดาน
ตอสังคมภายในพรุงนี้ หรือคนจะหยุดเสพฟาสตแฟชั่น หรือซ้ือของใหม และแนนอนวาบรรณาธิการ
แฟชั่น และบายเยอรก็ยังมีบทบาทกับชีวิตของคุณอยู แตท้ังหมดท้ังมวล ท้ังสามสิ่งคือปจจัยสําคัญท่ี
กําลังเปลี่ยนโฉมหนาอุตสาหกรรมของแฟชั่นอยางชาๆ 
                     2.3.7.1 แนวโนมและทิศทางแฟช่ันป 2019  
                      ในฤดูกาล Spring-Summer 2019 ทาง WGSN (World Global Style 
Network) ผูคาดการณแนวโนมหรือเทรนดโลกท่ีไดรับการยอมรับอันดับตนๆ ของโลก กําหนดทิศทาง
แฟชั่น ไว 3 รูปแบบ คือ 
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 ภาพท่ี  2.91  ภาพแนวโนมและทิศทางแฟชั่น Spring-Summer 2019 ของ WGSN (World 
Global Style Network) 

 ท่ีมา  :  https://www.wgsn.com, 2561. [ออนไลน] 
 

           Common Ground แนวคิดนี้เริ่มจากการสื่ออารมณผสมกับเนื้อสัมผัสท่ีคุนเคย รูปทรง
พ้ืนฐาน เนนวัสดุพ้ืนถ่ิน และวัฒนธรรม รวมถึงการเลือกใชสีโทนอุน สงผลใหงานฝมือนี้มีลูกเลน
เพ่ิมข้ึน ซ่ึงเปนงานเรียบๆ แตใหความรูสึกเรียบงายท่ีแทจริง 
           In Touch ธีมอเนกประสงคไดนํามาใชเพ่ือตอบสนองไลฟสไตล กิจกรรม รวมถึงการบา
ลานซความเปนอยู และความสะดวกสบายควบคูไปกับนวัติกรรมทางเทคโนโลยี ท้ังนี้แนวคิดนี้
สามารถเทียบเคียงไดกับความรูสึกผอนคลายและสัมผัสจากพลังและจิตสํานึก 
           Creative Manifesto ธีมนี้ยกยองความเปนอัตลักษณสวนบุคคลโดยหยิบเอารูปแบบ High-
Contrast แสงเงาท่ีจัดจาน รวมถึง สี off- beat มาใช สื่อออกมาผานทัศนคติท่ีม่ันใจและแข็งกราว
แฝงไปกับความ casual 
 

2.4  ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจเลือกซื้อสินคา 
 
          2.4.1 ความหมายของพฤติกรรมของผูบริโภค 

   Krugman (1968 : 350) ไดใหความหมายของการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภควา เปน
การศึกษา ถึงพฤติกรรมของมนุษยในสวนท่ีเก่ียวของกับการบริโภคสินคา ลักษณะการใชและการ
ยอมรับในสินคา และบริการนัน้ 

    Schiffman and Kanuk (1994 : 7) กลาววา พฤติกรรมท่ีบุคคลทําการคนหา (Seaching) 
การซ้ือ (Purchasing) การใช(Using) การประเมินผล (Evaluating) ลดการจาย (Disposing) ใน
ผลิตภัณฑและบริการ โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการของเขา  
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    Engel, Blackwell and Miniard (1993 : 5) ใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภควา 
หมายถึง การกระทําของบุคคลใดบุคคลหนึ่งท่ีเก่ียวของโดยตรงกับการจัดหาใหไดมาและการใชซ้ือ
สินคาและบริการ รวมไปถึง กระบวนการในการตัดสินใจซ่ึงมีอยูกอนแลว และเปนสิ่งท่ีมีสวนในการ
กําหนดใหเกิดการกระทําดังกลาว จากแนวคิดตางๆ ของผูท่ีใหความหมายการศึกษาพฤติกรรม
ผูบริโภคขางตน จึงจะเห็นไดวา พฤติกรรมผูบริโภคเปนสวนหนึ่งของพฤติกรรมมนุษยซ่ึงหมายถึง 
กระบวนการตางๆ ของตัวบุคคลท่ีมีตอสภาพแวดลอมภายนอก หรือกลาวอีกนัยไดวา พฤติกรรม
มนุษยเปนเรื่องท่ีเก่ียวของกับความคิด ความรูสึกหรือการกระทําในการดํารงชีวิตประจําวัน มนุษยแต
ละคนยอมมี กระบวนการแหงพฤติกรรมของตนเองเสมอ และพฤติกรรมท่ีแสดงออกนั้นไมจําเปนตอง
เหมือนกัน แตละบุคคลยอมมีทัศนคติและแรงจูงใจเปนของตนเอง ท่ีทําใหพฤติกรรมของตนเองตาง
จากบุคคลอ่ืนๆ ทัศนคติ หรือแรงจูงใจนี้ เกิดข้ึนอยูตลอดเวลา โดยผลจากการยึดถือสิ่งตางๆ ใน
ความคิดของตนและการรับเอาสิ่งตางๆ จากภายนอกเขามา มนุษยแตละคนจะมีการตัดสินใจภายใต
สิ่งควบคุมนั้นๆ เหลานี้แลวแสดง เปนพฤติกรรมออกมาตลอดเวลาการเกิดพฤติกรรม 

    สิทธิโชค วรานุสันติกุล (2529 : 14) ไดอธิบายพฤติกรรมของมนุษยในรูปของการใชฟงกชั่น 
วา B = f (P, E)  หมายถึงวา พฤติกรรม (B) เปนผลมาจากองคประกอบภายในของบุคคล (P)                        
เปนสิ่งแวดลอม (E) ดังนี้  

    B = f (P-E) B คือ พฤติกรรมมนุษย  

    P คือ องคประกอบภายในตัวมนษุย 

    E คือ สิ่งแวดลอม  

    นักจิตวิทยาไดสรุปวา พฤติกรรมมนุษยมีสาเหตุท่ีอธิบายได มนุษยแสดงพฤติกรรมตางๆ 
ออกมาโดยไมมีเหตุผลไมได (กันยา สุวรรณแสง. 2540 : 80) โดยมีแรงขับภายในรางกายเปนสาเหตุ 

    พ้ืนฐานของพฤติกรรม และบางครั้งพฤติกรรมมีสาเหตุจากอิทธิพลสิ่งแวดลอมในสังคมดวย
เหมือนกัน ยิ่งสภาพสังคมมีความเจริญมากข้ึนเทาใดก็จะมีอิทธิพลตอมนุษยมากข้ึนเทานั้น สิ่งท่ีเปน
พลังและเปนตัวกําหนดทิศทางใหพฤติกรรมของมนุษย เรียกวา แรงจูงใจ ประกอบดวย 

    (1)  แรงจูงใจดานรางกาย (Physiological motives) เปนแรงจูงใจท่ีเนื่องมาจากความ
ตองการ ทางรางกาย เชน ความหิว ความกระหาย การพักผอน การขับถาย เปนตน 

    (2)  แรงจูงใจทางสังคม (Social motives) เปนพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนภายหลังคือ เกิดจาก
การเรียนรูของมนุษย เชน ความตองการมีเกียรติมีหนามีตาในสังคม ตองการไดรับคําชมเชย เปนตน  

    การวิเคราะหพฤติกรรมของมนุษยเพ่ือใหทราบถึงลักษณะและกระบวนการตางๆ ท่ี
เก่ียวของ ปจจัยตางๆ ท่ีเปนสาเหตุกําหนดบุคคลใหเลือกตัดสินใจแสดงพฤติกรรมออกมา และการ
เขาใจพฤติกรรม เปนรากฐานของการเขาใจปรากฏการณทางสังคม ไมวาจะเปนการเมือง เศรษฐกิจ
และสังคม และ สามารถนําผลการศึกษาคนควาท่ีไดมาใชแกปญหาตางๆใหเหมาะสมยิ่งข้ึน 
                     2.4.1.1  แนวคิดท่ีเกี่ยวของกับพฤติกรรมผูบริโภค 
                      เนื่องจากแนวคิดการตลาดท่ีมุงสูผูบริโภค (Consumer Orientation) ความ
ตองการของผูบริโภคคือ หัวใจของแนวคิดดังกลาว และสิ่งสําคัญท่ีจะใหองคกรสามารถอยูรอดไดในวง
ธุรกิจ มีกําไร และเติบโตตอไปไดในตลาดท่ีมีการแขงขันสูง เชนปจจุบันได คือ ความสามารถในการ
ระบุหรือกําหนดความตองการท่ียังขาดการตอบสนองผูบริโภคไดดีกวาและรวดเร็วกวาคูแขงขัน ดังนั้น 
องคกร จึงมีความจําเปนท่ีจะตองวิจัย คนหาขอมูลท่ีเก่ียวของกับลักษณะความตองการ และ
พฤติกรรมผูบริโภค ซ่ึงพฤติกรรมนั้นไมใชเฉพาะสิ่งท่ีแสดงปรากฏออกมาใหเห็นภายนอกเทานั้น แตยัง
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รวมถึงสิ่งท่ีอยู ภายในใจของผูบริโภคท่ีไมสามารถสังเกตเห็นไดโดยตรง เชน ทัศนคติ คุณคา (Value) 
ท่ีผูบริโภค ยึดถือเปนหลักในการประเมินสิ่งตางๆ เปนตน ท้ังนี้ ก็เพ่ือความเขาใจในความตองการ 
และพฤติกรรม ของผูบริโภค ซ่ึงสามารถสรางความพึงพอใจใหกับลูกคาในแตละตลาดใหมากท่ีสุดตัว
แบบพฤติกรรมผูบริโภคของ William (1994 : 92) ไดคิดคนตัวแบบเพ่ืออธิบายพฤติกรรม ผูบริโภค 
โดยกลาวพฤติกรรมผูบริโภคจะเกิดข้ึนเนื่องจากพลังกระตุน 4 ประการ คือ  
                      (1)  สังคมและกลุมตางๆ ในสังคม (Social and social group) ซ่ึงประกอบไป
ดวยวัฒธนธรรม (Culture) วัฒนธรรมยอย (Subculture) ชั้นทางสังคม (Social Class) กลุมอางอิง 
(Reference group) ครอบครัว (Family) เปนตน  
                      (2)  สภาพทางจิตวิทยา (Physical) ไดแก แรงจูงใจ (Motivation) การรับรู 
(Perception) การเรียนรู (Learning) บุคลิกภาพ (Personality) ทัศนคติ (Attitude) ความเชื่อท่ียึด
ม่ัน (Belief) เปนตน  
                      (3)  ขาวสารขอมูลตางๆ ( Information) ไดแก  ขอมูลขาวสารเ ก่ียวกับตัว
ผลิตภัณฑ ขอมูลดานราคา ขอมูลทางการจัดจําหนาย ขอมูลบริษัทผูผลิต เชน ภาพลักษณ ชื่อเสียง 
ฐานะทางการเงิน ความม่ันคง เปนตน ซ่ึงขอมูลตางๆเหลานี้ ผูบริโภคสามารถรับทราบได โดยผานสื่อ
ตางๆ ไมวาจะเปน การโฆษณาผานสื่อโทรทัศน วิทยุ นิตยสาร เปนตน หรืออาจผานสื่อทางดานตัว
บุคคล เชน พนักงานขาย เพ่ือนฝูงและญาติพ่ีนอง เปนตน 
                      (4)  สภาวการณตางๆ (Situation) สภาวการณตางๆ ยอมมีผลตอการแสดง
พฤติกรรมของ ผูบริโภคเสมอ เชน เวลา สถานท่ี โอกาส เง่ือนไขในการซ้ือ เปนตน 
                     2.4.1.2 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค  

              ศิริวรรณ เสรีรัตน (2546 : 193) ไดสรุปวา การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
(Analysis of consumer behavior) เปนการวิเคราะหเพ่ือคนหา ลักษณะความตองการและ
พฤติกรรมการซ้ือ ตลอดจนพฤติกรรมการใชของผูบริโภค ซ่ึงผลการวิเคราะหท่ีไดนั้นจะเปนแนวทาง
สําหรับนักการตลาด ของบริษัทธุรกิจไดนําไปเปนแผนเพ่ือกําหนดกิจกรรมทางการตลาดใหเหมาะสม
กับความตองการและสามารถสรางความพึงพอใจใหเกิดข้ึนกับตัวผูบริโภค นํามาซ่ึงผลกําไรของบริษัท
ในท่ีสุด  
                     คําถามท่ีนํามาวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6 Ws และ 1 H ซ่ึงประกอบไปดวย 
                      (1)  ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?)  
                      (2)  ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy ?)  
                      (3)  ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?)  
                      (4)  ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?)  
                      (5)  ผูบริโภคซ้ือเม่ือไหร (When does the consumer buy ? )  
                      (6)  ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy ?)  
                      (7)  ผูบริโภคซ้ืออยางไร (How does the consumer buy ?) 

              คําถามท้ัง 7 คําถามดังกลาว เปนโจทยสําหรับการวิเคราะหหาคําตอบ 7 ประการ 
(7Os) คือ  
                      (1)  ลักษณะผูบริโภค (Occupants) ไดแก อาชีพ ลักษณะงาน รายได เปนตน  
                      (2)  สิ่งท่ีผูบริโภคซ้ือ (Object) ไดแก ซ้ือสินคาประเภทไมคงทนถาวร เชน ปากกา 
ดินสอ ซ้ือ สินคาคงทนถาวร ใชประโยชนไดนาน ไดแก ตูเย็น โทรทัศน ซ้ือบริการความพึงพอใจ เชน 
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รานเสริมสวย สถานออกกําลังกาย ซ้ือสินคาประเภทสะดวกซ้ือ เชน หนังสือพิมพ หมากฝรั่ง ซ้ือสินคา 
เปรียบเทียบซ้ือ เชน รองเทา กระเปา เสื้อผาสําเร็จรูป  
                      (3)  วัตถุประสงคในการซ้ือ (Objective) ไดแก ซ้ือไวเพ่ือตอบสนองความตองการ
ทางดาน รางกาย เชน ซ้ือเพ่ือประทังหิว ซ้ือน้ําเปลา หรืออาจเปนซ้ือเพ่ือตอบสนองความตองการทาง
สังคม เชน การด่ืมไวน การสวมนาฬิกาโลเล็กซ เปนตน วัตถุประสงคในการซ้ืออีกประการหนึ่งคือ 
การซ้ือ เพ่ือตอบสนองความตองการทางจิตวิทยา เชน การซ้ือของขวัญวันเกิดใหคนพิเศษเพ่ือตองการ
แสดง ถึงความรัก  
                      (4)  ผูมีสวนรวมในการซ้ือ (Organization) เชน การตัดสินใจซ้ือเอง หรือมีผู
ชักชวนใหซ้ือ  
                      (5)  โอกาสในการซ้ือ (occasion) ไดแก จะซ้ือชวงเวลาใดในโอกาสพิเศษ หรือ
โอกาสเทศกาลตางๆ  
                      (6)  สถานท่ีซ้ือ (Outlet) ไดแก สถานท่ีท่ีผูบริโภคไปซ้ือ เชน รานสะดวกซ้ือ 
(Convenience store) หางสรรพสินคา (Department store) หรือซ้ือผานระบบขายตรง (Direct 
sale)  
                      (7)  ข้ันตอนการซ้ือ (Operation) ไดแก กระบวนการซ้ือเปนอยางไร เชน มี
ข้ันตอนการพิจารณาซับซอน หรือตองเปรียบเทียบเม่ือตองตัดสินใจซ้ือสินคาราคาแพง ซ่ึงอาจเปน
รถยนต บานพักอาศัย เปนตน หรือเปนการตัดสินใจซ้ือดวยอารมณ ไมจําเปนตองใชเวลาหรือไม
ตองการขอมูลในการ พิจารณาตัดสินใจมากนัก เชน น้ําหอม เครื่องสําอาง 
                     2.4.1.3  ลักษณะผูบริโภค 

              เสรี วงษมณฑา (2542) ไดใหความหมายของผูบริโภค (Consumer)  ไวดังนี้ ผูท่ีมี
ความตองการซ้ือ (Needs) มีอํานาจซ้ือ (Purchasing power) ทําใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือ 
(Purchasing behavior) และพฤติกรรมการใช (Using behavior) 
                      (1)  ผูบริโภคเปนบุคคลท่ีมีความตองการ (Needs) การท่ีจะซ้ือถือวาใครเปน
ผูบริโภคนั้นบุคคลนั้นจะตองมีความตองการผลิตภัณฑ แตถาบุคคลนั้นไมมีความตองการ ก็จะไมใช
ผูบริโภค  
                      (2)  ผูบริโภคเปนผูท่ีมีอํานาจซ้ือ (Purchasing power) ผูบริโภคจะมีแคเพียง
ความตองการอยางเดียวไมได แคเขาจะตองมีอํานาจซ้ือดวย ถามีเพียงแคความตองการแลวไมมี
อํานาจซ้ือก็ยังไมใชผูบริโภคของสินคานั้น เพราะฉะนั้นการวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภคจึงตอง
วิเคราะหไปท่ีตัวเงินของผูบริโภคดวย 
                      (3)  การเกิดพฤติกรรมการซ้ือ (Purchasing behavior) เม่ือผูบริโภคมีความ
ตองการและมีอํานาจซ้ือแลว ก็จะเกิดพฤติกรรมการซ้ือ เปนตนวา ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน ซ้ือเม่ือใด ใคร
เปนคนซ้ือ ใชมาตรการอะไรในการตัดสินใจซ้ือ ซ้ือมากนอยแคไหน เชน ในครอบครัวสวนใหญ
แมบานจะเปนผูซ้ือของใชภายในบาน หรือบางครอบครัวอาจจะแยกซ้ือสินคาเปนของสวนตัว บางคน
ซ้ือสินคาเอง บางคนพอแมซ้ือให บางคนซ้ือของทีละชิ้น บางคนซ้ือทีละโหล บางครอบครัวจะซ้ือ
สินคาเขาบานทุก 2 สัปดาห บางคนซ้ือของทุกวันโดยไมตองรอใหสิ่งของหมด เปนตน 
                      (4)  พฤติกรรมการใช (Using behavior) ผูบริโภคมีพฤติกรรมการใชสินคา
อยางไรเชน ดื่มสุราท่ีไหน ท่ีบานหรือท่ีรานอาหาร ดื่มกับใคร คนเดียวหรือกับเพ่ือน ดื่มอยางไร สุรา
อยางเดียว หรือผสมน้ําหรือผสมโซดา หรือผสมน้ําอัดลมลม เปนตน 
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                     2.4.1.4  องคประกอบท่ีมีผลตอการแสดงพฤติกรรมของผูบริโภค 
                      ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ (2541 : 128) ไดสรุปวา ในการศึกษาพฤติกรรมของ
ผูบริโภค เปนเรื่องท่ีคอนขางยาก เพราะจะตองศึกษาถึงสิ่งท่ีอยูภายในใจของผูบริโภคเปนสิ่งท่ีไม
สามารถ มองเห็นไดโมเดลท่ีจะชวยศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีนิยมกันโดยแพรหลายก็คือ โมเดล 
พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer behavior model) เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจท่ีทําใหเกิดการ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ โดยมีจุดเริ่มตนจากการท่ีเกิดสิ่งท่ีกระตุน (Stimulus) ท่ีทําใหเกิดความตองการ
สิ่งกระตุนผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ จะไดรับอิทธิพลลักษณะตางๆ ของผูซ้ือ แลวจะมี
การตอบสนองของผูซ้ือ (Buyer’s response) หรือการตัดสินใจของผูซ้ือ (Buyer’s purchase 
decision) 
 
    

    

     

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี  2.92  แสดงรูปแบบพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค 
    ท่ีมา  :  Philip Kotler (1994 : 135) 

 
                     2.4.1.5  องคประกอบภายในหรือปจจัยภายในของผูบริโภค  
                     Kotler (2000 : 171) ไดแบงปจจัยภายในของผูบริโภคออกเปน 2 ปจจัย ไดแก  
                     (1)  ปจจัยดานจิตวิทยา ซ่ึงประกอบไปดวย  
                            (1.1)  การจูงใจ (Motivation) หมายถึง แรงเสริมใหทํากิจกรรมตางๆ สํา
ตามจุดประสงค มนุษยทุกคนตองมีความรูสึกตองการสิ่งใดสิ่งหนึ่งเพ่ือตอบสนองความตองการนั้น 
หากไมไดรับสิ่งท่ีสนองผลท่ีตามมาคือ เกิดภาวะตึงเครียดในประสาทสัมผัส การตอบสนองตองเกิด
จากแรงจูงใจเพ่ือใหการตอบสนองนั้นบรรลุ  



88 
 

              ทฤฎีมาสโลว กลาวถึงแรงจูงใจวาดวยเหตุท่ีมนุษยประกอบพฤติกรรมและสภาวะ
การจูงใจ ของมนุษยมี 5 ข้ันตอน คือ  
                             ข้ันท่ี 1 ความตองการดานกายภาพ (Physiological needs) เชน ความหิว 
ความกระหาย การหลับนอน  
                             ข้ันท่ี 2 ความตองการปลอดภัยทางรางกาย (Safety needs) ความตองการ
ข้ันแรกยังไมได ตอบสนองความตองการข้ันนี้จะถูกมองขามไป  

                    ข้ันท่ี 3 ความตองการไดความรักและการไดรับการยินยอมจากสังคม (Social 
needs)  

                    ข้ันท่ี 4 ความตองการท่ีจะไดรับการยกยองจากสังคม มีเกียรติยศมีฐานะใน
สังคม (Esteem needs) 

                    ข้ันท่ี 5 ความตองการท่ีจะไดรับความสําเร็จสูงสุดในชีวิตและสมหวังท่ีตองการ
ทุกอยาง (Self-actualization needs) แรงจูงใจในการซ้ือผลิตภัณฑ 

(1.2)  การรับรู หมายถึง ขบวนการอันซับซอนท่ีบุคคลเลือกจัดและตีความ
สิ่งเราทางความรูสึก ใหเปนภาพรวมกันอยางมีความหมาย ดังนั้น การรับรู จึงหมายถึง ความ
ประทับใจทางความรูสึกของแตละบุคคลกับความรูสึกของเขาท่ีเพ่ิมเขาไปกับความประทับใจนั้น ซ่ึง
ความรูสึกท่ีเพ่ิมมีรากฐานมา จากประสบการณเดิม ความจํา ความโนมเอียง และแรงจูงใจ อาจกลาว
ไดวา ไมเพียงแตลักษณะทาง กายภาพของสินคา เชน ขนาดหรือสีของหีบหอเทานั้นท่ีทําใหผูบริโภค
เกิดการรับรู แตเขามองเห็น มากไปกวานั้นอีก ดวยประสบการณเฉพาะความรูสึกท่ีเคยแตกตางไปใน
แตละคน  

              เนื่องจากผูบริโภคแตละคนมีการรวมเอาความรูสึกและการตีความของเขาไปกับสิ่ง
เรา ทางกายภาพ เขาจึงสามารถเห็นสิ่งท่ีจะเปนนั้นคือ เขารับรูโดยการเลือก-เลือกได (Perceive 
selectively) โดยอาจมีการเลือกเปลี่ยน และขยายความสิ่งเราและในการรับรูสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง 
หรือสินคาตราใดตราหนึ่งนั้นจะแสดงออกมาภายในรูปจินตภาพสินคา หรือจินตภาพนั้น (Product or 
brand name) ซ่ึงแตกตางไปในผูบริโภคแตละคน ความแตกตางในการรับรูสินคานั้นมีบทบาทสําคัญ 
อยางยิ่งในการซ้ือสินคาของผูบริโภค 

(1.3)  การเรียนรู หมายถึง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอยางถาวรซ่ึงเกิดข้ึน
เนื่องจากการศึกษา พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาจํานวนมากท่ีเปนผลจากขบวนการเรียนรูคือ เม่ือ
ผูบริโภคมีความเชื่อ ประสบการณของเขา 

              การพิจารณาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาในแงขบวนการเรียนรูแบงออกไดเปน 3 
ข้ัน ไดแก 
                                     (1)  ข้ันตอนการแกไขปญหาอยางกวางในการเลือกซ้ือสินคาครั้งแรก
ผูบริโภคจะมีประสบการณนอยมากท่ีจะเปนแนวทางในการเลือกซ้ือ ดังนั้น เขาจึงตองใชขอมูลตางๆ 
เก่ียวกับสินคา มาเปนสิ่งแนะ (Product cues) เชน ราคา ลักษณะ คุณภาพของสินคา และขอมูลจาก
คําบอกเลาของผูอ่ืนประกอบจุดมุงหมายในการซ้ือของเขา ในข้ันแรกนี้ผูบริโภคจึงใชเวลามากในการ
พิจารณา ตัวเลือกและการหาในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา 
                                      (2)  ข้ันการแกปญหาอยางมีขอบเขต ผูบริโภคจะพิจารณาตัวเลือก
จํานวนนอยลง สิ่งแนะนํา เก่ียวกับสินคา (Product cues) มีบทบาทสําคัญกวาสิ่งแนะทางคําบอกเลา 
(Information cues) ผูบริโภค จะใชประสบการณเทาท่ีจะมีอยูในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา  



89 
 

                                      (3)  ข้ันการแสดงพฤติกรรมการตอบสนองโดยอัตโนมัติ ในข้ันนี้
ผูบริโภคจะพิจารณา ตัวเลือก  จํานวนนอยมาก เพราะผูบริโภคมีประสบการณในสินคาหรือตราหนึ่งๆ 
ท่ีมีอยูกอนมีสวนในการ แสดงความชอบสินคาอยางหนึ่งจึงทําใหเพ่ิมแนวโนมของผูบริโภคในการซ้ือ
สินคาอีก เชนเดียวกับ ประสบการณท่ีไมนาพอใจจะถูกจดจําละแนวโนมจะนําเขาไมใหเลือกสินคานั้น
อีก  
                             (1.4)  ความเช่ือถือ (Beliefs) เปนความคิดซ่ึงบุคคลยึดถือเก่ียวกับสิ่งใด
สิ่งหนึ่งซ่ึงเปนผลมา จากประสบการณในอดีต ความเชื่อถือจะสรางภาพลักษณเก่ียวกับผลิตภัณฑ 
พฤติกรรมการซ้ือของ บุคคลสวนหนึ่งเกิดจากความเชื่อถือ ถาความเชื่อถือเก่ียวกับผลิตภัณฑของ
บริษัทในทางลงผูผลิตตอง รณรงคเพ่ือแกไขความเชื่อถือท่ีผิดพลาดนั้น  

                     (1.5)  ทัศนคติ (Attitude) หมายถึง ความโนมเอียงท่ีเรียนรูเพ่ือใหมี
พฤติกรรมท่ีสอดคลองกับ ลักษณะท่ีพึงพอใจหรือไมพอใจท่ีมีตอสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (Schiffman & Kanuk. 
1994 : 657)  

              การเกิดทัศนคติในตัวผูบริโภคไดนั้นจะตองมีกระบวนการในการสรางทัศนคติอันมี 
องคประกอบ 3 ประการ ดังนี้ (William. 1994 : 280)  

          (1)  การรับรู(Cognitive) หมายถึง ความรูหรือ ความเชื่อของบุคคล
ท่ีมีตอสิ่งตางๆ เชน เชื่อวารถยนตมีราคาแพง สวนการรับรูเปนองคประกอบสวนแรกซ่ึงก็คือ ความรู
และการรับรูท่ีไดจาก การผสมกับประสบการณโดยตรงตอทัศนคติและขอมูลท่ีเก่ียวของจากหลาย
แหลงขอมูล ความรูนี้ แหละผลกระทบตอการรับรูจะกําหนดความเชื่อถือ (Belefs) ซ่ึงหมายถึง สภาพ
จิตใจซ่ึงสะทอนความรู เฉพาะอยางของบุคคล และมีการประเมินเก่ียวกับความคิดหรือสิ่งหนึ่งสิ่งใดซ่ึง
ก็คือการท่ีผูบริโภคมี ทัศนคติตอสิ่งหนึ่ง คุณสมบัติของสิ่งหนึ่ง หรือพฤติกรรมเฉพาะอยางจะนําไปสู
ผลลัพธเฉพาะอยาง  

          (2)  ความรู (Effective) หมายถึง ความรูสึกท่ีมีตอสิ่งตางๆ เชน รูสึก
วาจะชอบรถยนตราคาแพง ความรูสึกเปนสวนประกอบดานทัศนคติซ่ึงสะทอนถึงอารมณหรือ
ความรูสึกของผูบริโภคท่ีมีตอความคิดหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งวามีความพึงพอใจหรือไมพึงพอใจ ดีหรือเลว 
เห็นดวยหรือไมเห็นดวย สภาพเก่ียวของกับอารมณ ไดแก ความสุข ความเศรา ความอาย ความ
รังเกียจ ความกังวล ความประหลาดใจ เปนตน  
                                       (3)  การกระทํา (Cognitive) หมายถึง แนวโนมท่ีคาดวาจะเกิดข้ึน
ของพฤติกรรมท่ีมีตอสิ่ง ตางๆ เชน มีความตองการรถยนตราคาแพง เปนแนวโนมท่ีจะมีพฤติกรรม
ของผูบริโภควิธีใดวิธีหนึ่งตอ ทัศนคติท่ีมีตอสิ่งหนึ่ง หรืออาจหมายถึงความตั้งใจท่ีจะซ้ือผลิตภัณฑของ
ผูบริโภคหรือพฤติกรรมอยาง ใดอยางหนึ่ง 

 
 

    
 
 
 
 



90 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี  2.93  แสดงองคประกอบของทัศนคติ 
                           ท่ีมา  :  William W.L. (1994) 
 
   องคประกอบในการเกิดทัศนคติท้ัง 3 องคประกอบไมเปนอิสระตอกันและกันอยางสิ้นเชิง 

กลาวคือ ท้ังการรับรู ความรูสึก และการกระทําตางก็มีความสัมพันธซ่ึงกันและกันปจจัยอยางหนึ่งเปน 
เหตุใหเกิดปจจัยหนึ่งตามกันมา การรับรูถือเปนกระบวนการแรกท่ีเกิดความรูสึก และเม่ือเกิด 
ความรูสึกแลวปจจัยท่ีตามมาก็คือ ตองการตอบสนองความรูสึกนั้นไปทางทิศใดการกอตัวของทัศนคติ 
(Attitude formation) อาจเกิดข้ึนไดท้ังในทางบวกและทางลบ ถาทัศนคติกอตัวข้ึนในทางบวกผลดี 
ยอมตามมาคือ การท่ีสินคาตางๆ จะไดรับความสนใจและถูกตอบสนองโดยการซ้ือนั่นเอง ยอมเปนไป 
ไดมาก ในทางตรงขามกันถาหากทัศนคติเปนตัวกอข้ึนในทางลบ ยอมไมเปนท่ีปรารถนาของผูเสนอ 
ขายสินคา เพราะนอกจากจะขายสินคาไมไดแลวยังจะเกิดปญหาเรื่องของภาพลักษณ และการ
นําเสนอสินคาตัวอ่ืนๆ อีกดวย ดังนั้นการสรางการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ (Attitude change) จึงเปน
เรื่องท่ีตองคํานึงถึง เปนการยากท่ีจะบังคับใหการรับรูท่ีมีอยูแลวเกิดความรูสึกท่ีดี และมีปฏิกิริยา
ตอบสนอง โดยใชวิธีการ ชักจูงใจเปนองคประกอบท่ีสําคัญ โดยเฉพาะอยางยิ่งการเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติจะยิ่งกระทําไดยาก ถาหากเกิดความไมพึงพอใจในสินคานั้นต้ังแตอดีต  ในการสรางทัศนคติ
นั้นให เกิดข้ึนในใจผูบริโภ เพ่ือใหเกิดการยอมรับและมีพฤติกรรมในการซ้ือในท่ีสุดนั้น (Lavidge and 
Steiner. 1987 : 157) ไดกลาววา จะตองเกิดข้ึนจากลําดับข้ึนของ แบบจําลองผลตอบสนอง (The 
hierarchy of effects model) ท้ัง 7 ประการคือ 

                             (1)  การไมรู (Unawareness)  
                             (2)  การไดรู (Awareness)  
                             (3)  การเกิดความรู (Knowledge) 
                             (4)  ความชอบ (Liking)  
                             (5)  ความตองการ (Preference)  
                             (6)  การตัดสินใจ (Conviction)  
                             (7)  การซ้ือ (Purchase) 
                    แบบจําลองพฤติกรรมการเกิดพฤติกรรมเบื้องตนนี้ เปนการเกิดเหมือนข้ึน

บันได โดยเริ่มตน ตั้งแตแรกในระดับท่ี 1 และเพ่ิมข้ันตอไปเรื่อยๆ จนถึงข้ันท่ี 7            
                    (1.6)  บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง ลักษณะดานจิตวิทยาภายใน

ของบุคคลเปนสิ่งกําหนด และสะทอนถึงวิธีการซ่ึงบุคคลหนึ่งตอบสนองตอสิ่งแวดลอมของเขา 
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(Schiffman and Kanuk. 1994 : 126) หรือการตอบสนองจากสิ่งกระตุนท่ีเปนสิ่งแวดลอม 
(Blackwell and Minicard. 1993 : 353) ทฤษฎีบุคคลิกภาพไดมีการเลือกอภิปรายถึงบทบาทท่ี
เดนชัด เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรม กับบุคลิกภาพ ดังนี้ (Schiffman and Kanuk. 
1994 : 126)       

                    ทฤษฎีฟรอยด (Freudian theory) ไดระบุถึงบุคลิกภาพของแตละบุคคลวา
ข้ึนอยูกับความนึก คิดภายใตจิตใจ คือ ID (ความรูสึกโดยสัญชาตญาณ) Ego (ความรูสึกนึกคิดขณะ
รูตัว) และ Super Ego เม่ือพิจารณาดูแลวจะเห็นไดวา ID ถูกสรางข้ึนโดยไมไดรับความเห็นของ Ego 
และ Super Ego แลวตอง ยุติลงปจจัยสวนบุคคล มีปจจัยสวนบุคคลท่ีทําใหการตัดสินใจซ้ือแตกตาง
กันดังนี้    

                             (1)  อายุ (Age) เปนตัวกําหนดความตองการในสินคานั้นๆ เชน 
อาหาร นมสําหรับทารก     

                             (2)  วัฏจักรของผูบริโภค (Life cycle stage) วัฏจักรแตละชวงชีวิตจะ
หมุนเวียนเปลี่ยนไปตามอายุและบทบาทท่ีดํารงอยูซ่ึงแบงไดดังนี้      

                                   (2.1)  กลุมคนโสด      
                                   (2.2)  กลุมแตงงานใหม      
                                   (2.3)  กลุมเปนบิดามารดา      
                                   (2.4)  เปนข้ันหลังจากเปนบิดามารดา      
                                   (2.5)  กลุมอยูคนเดียว    
                             (3)  อาชีพของผูบริโภค (Occupation) หากผูบริโภคเปนผูใชแรงงาน 

ก็อาจไมจําเปนตองสนใจวิถีความเปนอยูนอกจากเรื่องปจจัย 4 แตหากผูบริโภคเปนพนักงานเอกชน 
อาจตองมีความจําเปนในเรื่องการแตงกายท่ีดี สมฐานะ และยิ่งหากเปนผูบริโภคสถานภาพสูง ยิ่งตอง
มีสัญลักษณท่ีแสดงถึงความสําเร็จหลากหลาย เชน เปนสมาชิกบัตรเครดิต เปนสมาชิกสโมสรตางๆ มี
รถยนตพรอมคนขับ       

                             (4) สภาวะการเงิน (Economic circumstance) ในท่ีนี้นอกจาก
หมายถึง เงินเดือนจาก การทํางานแลว ยังรวมถึงรายไดพิเศษอ่ืนๆ เงินโบนัส เงินออม ผูท่ีมีสภาวะ
การเงินท่ีม่ันคงยอมมี โอกาสในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑไดมากกวาผูท่ีมีสภาวะการเงินไมม่ันคง     

                             (5) รูปแบบการดําเนินชีวิต (Life style) ซ่ึงมีอิทธิพลทําใหเกิดความ
ตองการผลิตภัณฑท่ี แตกตางกัน รูปแบบการดํารงชีวิตของผูหญิงโสดทํางาน ยอมตองการผลิตภัณฑ
แตกตางจากกลุมท่ีไม ทํางาน ดังนั้นรูปแบบชีวิตยอมสะทอนถึงหลายแงมุมของผูบริโภคกลุมนั้นๆ ไม
วาเรื่องชั้นสังคม บุคลิกภาพ ความรูสึกนึกคิด การใชเวลาวางการจับจายใชสอย การเลือกสิ่งบันเทิง 
และสิ่งอํานวย ความสะดวก     

                             (6) บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง ปจจัยดานอุปนิสัยใจคอ ซ่ึงมี
ผลกระทบตอการ ตัดสินใจซ้ือ เชน เปนคนท่ีมีความเชื่อม่ันในตนเอง เปนคนท่ีถูกชักจูงหรือโนมนาว
ใจไดงาย เปนคนสันโดษมีความสุขกับการใชชีวิตสวนตัว เปนตน เม่ือเราทราบบุคลิกภาพของลูกคา
กลุมเปาหมายแลว สามารถกําหนดภาพลักษณของผลิตภัณฑใหสอดคลองได 
                     2.4.1.6  องคประกอบภายนอกของผูบริโภค   

              Kotler  (2000 : 174) ไดแบงองคประกอบภายนอกของผูบริโภคออกเปน 2 
ปจจัย ดังนี้    



92 
 

                     (1)  ปจจัยดานวัฒนธรรมและสังคม    
                    (1.1)  วัฒนธรรม (Culture) หมายถึง รูปแบบพฤติกรรมและความสัมพันธ

ของสังคมซ่ึงกําหนด ลักษณะของสังคมและกําหนดความแตกตางของสังคมหนึ่งจากสังคมอ่ืน 
วัฒนธรรมประกอบดวย บรรทัดฐานหรือแบบอยาง (Norms) ความเชื่อ (Belief) ประเพณี (Custom) 
ซ่ึงบุคคลเรียนรูจากสังคม และกําหนดเปนคานิยมในวัฒนธรรม (Cultural value) คานิยมเหลานี้จะมี
อิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค วัฒนธรรมแตละแหงจะมีความแตกตางกันจึงจําเปนสําหรับการตลาดท่ี
จะทําความเขาใจ คานิยมเหลานี้ มีอิทธิพลตอกระบวนการตัดสินใจซ้ือและโปรแกรมการสงเสริม
การตลาด ตัวอยางการเปลี่ยนแปลง คานิยมในวัฒนธรรมอาจแสดงในรูปของ     

                            - การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมในสงัคมไทย     
                            - บุคคลคํานึงถึงคุณภาพชีวิต     
                            - บุคคลมีความหวงใยในสุขภาพ     
                            - มีการเปลี่ยนแปลงท่ีอยูอาศัย เชน คนตางจังหวัดอพยพไปชานเมือง     
                            - มีการเปลี่ยนแปลงทัศนคติเรื่องเพศ     
                            - บุคคลมีความสนใจความสะดวกสบายมากข้ึน เนื่องจากทํางานนอก

บานมากข้ึน     
                            - บุคคลตองการความเพลิดเพลินและการพักผอนเนื่องจากทํางานท่ี

เครงเครียด 
                    (1.2)  วัฒนธรรมยอย (Subculture) หมายถึง วัฒนธรรมของแตละกลุมท่ีมี

ลักษณะเฉพาะ ท่ีแตกตางกัน ซ่ึงมีอยูในสังคมขนาดใหญและสลับซับซอน วัฒนธรรมยอยจะเกิดความ
แตกตางดาน ตางๆ ดังนี้     

                            - กลุมเชื้อชาติ     
                            - กลุมศาสนา     
                            - กลุมสีผิว     
                            - พ้ืนท่ีทางภูมิศาสตร          
                    (1.3)  ชั้นทางสังคม (Social Class) หมายถึง การแบงสมาชิกของสังคม

ออกเปนระดับฐานะ ท่ีแตกตางกัน การแบงชั้นทางสังคมโดยท่ัวไปถือเกณฑรายได ทรัพยสินหรือ
อาชีพ ชั้นทางสังคมเปนอีก ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของพฤติกรรมของผูบริโภค แตละชั้นมี
ลักษณะคานิยมและพฤติกรรม ผูบริโภคเฉพาะอยางชั้นสังคมแบงออกเปนกลุมใหญ 3 ระดับ และ
กลุมยอย 6 ระดับ ดงัตอไปนี้     

ข้ันท่ี 1 Upper-Upper Class ประกอบดวยผูท่ีมีชื่อเสียงเกาแกเกิด
มาบนกองเงินกองทอง    

                             ชั้นท่ี 2 Lower-Upper Class เปนชั้นของคนรวยหนาใหม บุคคล
เหลานี้เปนผูยิ่งใหญใน วงการบริหาร เปนผูท่ีมีรายไดสูงสุดในจํานวนชั้นท้ังหมด จัดอยูในระดับมหา
เศรษฐี    

                             ชั้นท่ี 3 Upper-Middle Class ประกอบดวยชายหญิงท่ีประสบ
ความสําเร็จในวิชาอ่ืนๆ สมาชิกชั้นนี้สวนมากจบปริญญาจากมหาวิทยาลัย กลุมนี้เรียกกันวาเปนตา
เปนสมองของสังคม    
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                             ชั้นท่ี 4 Lower-Middle Class เปนพวกท่ีเรียกวาชั้นทางสังคมของคน
โดยเฉลี่ยประกอบดวย พวกท่ีไมใชฝายบริหาร เจาของธุรกิจขนาดเล็ก พวกทํางานนั่งโตะระดับตางๆ      

                             ชั้นท่ี 5 Upper-Lower Class เปนพวกจนแตซ่ือสัตย ไดแกชนชั้น
ทํางาน เปนชั้นท่ีใหญท่ีสุด ในชั้นทางสังคม    

                             ชั้นท่ี 6 Lower-Lower Class ประกอบดวยคนงานท่ีไมมีความ
ชํานาญ กลุมชาวนาท่ีไมมี ท่ีดินเปนของตนเอง ชนกลุมนอย   
                     (2)  ปจจัยทางสังคม (Social factory) สามารถพิจารณาแยกยอยเปน
องคประกอบ 3 ประการ คือ (Kotler. 2000 : 175)            

                    (2.1)  ครอบครัว (Family) เปนหนวยงานสังคมท่ีเล็กท่ีสุด แตมีอิทธิพลตอ
การกําหนด พฤติกรรมและการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด การเกิดพฤติกรรมการเรียนแบบหรือคลอยตามก็
เริ่มไดงาย ท่ีสุดจากครอบครัว เชน ถาหัวหนาครอบครัวเปนนักการเมือง ไมแคลวลูกชายลูกสาวยอม
เปน นักการเมืองอยางหัวหนาครอบครัว            

                    (2.2)  กลุมอางอิง (Reference groups) หมายถึง กลุมหนึ่งหรือบุคคลหนึ่งซ่ึง
ใชเปนเกณฑของ การเปรียบเทียบ หรืออางอิงสําหรับบุคคลใดบุคคลหนึ่ง คานิยม ทัศนคติ หรือ
พฤติกรรม หรืออาจ หมายถึง บุคคลสองคนข้ึนไปท่ีมีหลักปฏิบัติ คานิยม หรือความเชื่อถือรวมกันซ่ึงมี
การแสดงออกท่ี สัมพันธกันหรือไมมีการแสดงออก ซ่ึงพฤติกรรมของเขามีอิทธิพลตอพฤติกรรมซ่ึงกัน
และกัน นักการ ตลาดเชื่อวากลุมอางอิงมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือ กลุมอางอิงแบงออกเปน 2 
ระดับดังนี้   

                            - กลุมปฐมภูมิ (Primary group) เปนกลุมอางอิงท่ีมีความเก่ียวของกัน
อยางใกลชิด เชน สมาชิกในครอบครัว ญาติ เพ่ือนสนิท เพ่ือนบาน     

                            - กลุมทุติยภูมิ (Secondary group) ไดแก กลุมชั้นนําในสังคม เพ่ือน
รวมอาชีพ และ เพ่ือนรวมสถาบัน บุคคลตางๆในสังคม          

                     กลุมอางอิงจะมีอิทธิพลตอบุคคลในกลุมทางดานการเลือกซ้ือ และการดําเนิน
ชีวิตท้ัง ทัศนคติและแนวคิดของบุคคล เนื่องจากบุคคลตองการใหเปนท่ียอมรับของกลุม จึงตองปฏิบัติ
ตาม และยอมรับความเห็นตางจากกลุมอิทธิพล นักการตลาดควรทราบวากลุมอางอิงท่ีมีอิทธิพลตอ
การ ตัดสินใจของผูบริโภคอยางไร เชน การท่ีโฆษณาสินคาราคาสูง ตองเนนท่ีภาพลักษณ สรางความ 
แตกตางจากสินคาอ่ืนเพ่ือสรางความภาคภูมิใจใหผูบริโภค           
                            (2.3)  กลุมบทบาทและสถานะ (Roles and statuses) เปนการศึกษาถึง
บทบาทและสถานภาพ ของผูบริโภคท่ีเก่ียวของกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ ในการโฆษณาการ
สงเสริมการตลาดจําเปนตอง ศึกษาบทบาทและสถานะของผูบริโภค เพ่ือนํามาใชกําหนดกลยุทธและ
ยุทธวิธี การโฆษณาการสงเสริมการตลาด รวมท้ังกระตุนใหเกิดความตองการบทบาทของผูบริโภคท่ี
เก่ียวของกับการตัดสินใจซ้ือ ประกอบดวย      

                            - ผูริเริ่ม (Initiator) เปนผูเสนอความคิดท่ีจะซ้ือผลิตภัณฑเปนคนแรก       
                            - ผูมีอิทธิพล (Influencer) เปนผูท่ีมีบทบาทสําคัญท่ีจะใหคําแนะนําวา

ควรซ้ือหรือไมควรซ้ือสินคา      
        - ผูตัดสินใจซ้ือ (Decider) เปนผูท่ีทําการตัดสินใจข้ันสุดทายวาจะซ้ือ

หรือไมซ้ือสินคา      
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                            - ผูซ้ือ (Buyer) เปนผูท่ีไปทําการซ้ือสินคาอาจจะไมใชผูบริโภคก็ได 
เชน คนรับใชไปซ้ือของมาใหเพราะเจานายสั่งไปซ้ือ หรือคนอ่ืนซ้ือมาใหเพราะความเสนหหา      

                            - ผูใช (User) เปนผูบริโภคท่ีทําการใชสินคาหรือบริการนั้น 
 
 
 
 

        2.4.2  ปจจัยท่ีมีผลตอกระบวนการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาของผูบริโภค 
              การตัดสินใจ (Decision making) เปนกระบวนการคิดโดยใชเหตุผลในการเลือกหรือ
ตัวเลือก สิ่งใดสิ่งหนึ่งจากหลายทางเลือกท่ีมีอยู โดยไตรตรองอยางรอบคอบท่ีจะนําไปสูการบรรลุ
เปาหมายใหมากท่ีสุด และตอบสนองความตองการของตนเองใหมากท่ีสุด   

               2.4.2.1  ความหมายของการตัดสินใจ   
               ไดมีผูใหความหมายของการตัดสินใจไวหลายอยางแตกตางกันไป ดังนี้   
               แสวง รัตนมงคลมาศ (2545 : 73) ใหความหมายของคําวา "การตัดสินใจ" คือ 

การเลือกบน ทางเลือก (Choice alternative) ซ่ึงทางเลือกนั้นจะตองมี   
                                   (1)  ทางเลือกหลายทาง หากมีทางเลือกทางเดียวไมถือวาเปนการ
ตัดสินใจ   
                                   (2)  ตองใชเหตุผลประกอบการพิจารณา โดยใชขอมูลตัวเลขตางๆ มา
พิจารณาตัดสินใจ   
                                   (3)  มีจุดมุงหมายแนนอนวาการตดัสินใจนั้น กระทําไปเพ่ืออะไร 
                        ถวัลย วรเทพพุฒิพงษ (2546 : 15) ไดใหความหมายของคําวา “การตัดสินใจ” 
วาหมายถึง กระบวนการเลือกหนทางปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่ง จากบรรดาทางเลือกตางๆ เพ่ือให
บรรลุวัตถุประสงค ท่ีตองการ โดยอาศัยหลักเกณฑบางประการประกอบการพิจารณาตัดสินใจ ซ่ึง
องคประกอบดังกลาว ไดแก    

                           (1)  การตัดสินใจตองมีทางเลือก และทางเลือกท่ีจะกระทําการอยางใด
อยางหนึ่งไดนั้น ตองมี มากกวาหนึ่งทางเลือก จึงตองทําการตัดสินใจ ถาไมมีทางเลือกก็ไมมีการ
ตัดสินใจ    

   (2)  การตัดสินใจตองมีจุดมุงหมายหรือวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่ง
หรือหลายอยาง ตองการ จะบรรลุ และเราเองยังไมแนใจวาหนทางเลือกตางๆ ท่ีจะทําไดนั้น 
ทางเลือกใดท่ีจะทําใหบรรลุ วัตถุประสงคไดดีกวากัน    

   (3) การตัดสินใจเปนเรื่องของกระบวนการใชความคิด ใชหลักเหตุผล
เปนเกณฑในการ ประเมินทางเลือก หลักเกณฑท่ีนํามาใชในการประเมินทางเลือกท่ีสําคัญคือ 
ความสามารถของ ทางเลือกในการสนองตอวัตถุประสงคท่ีตองการ   
                       ขนิษฐา วีรวัธนวณิชย (2546 : 14) การตัดสินใจ คือ กระบวนการคัดเลือก
ทางเลือกท่ีดีและ ใหประโยชนสูงสุดจากทางเลือกท่ีมีอยูหลายทางเลือก ท่ีจะทําใหสามารถบรรลุถึง
วัตถุประสงคท่ีบุคคล ผูกระทําการตัดสินใจตั้งไว   

               ชูชัย เทพสาร (2546 : 8) ไดใหความหมายของการตัดสินใจวา เปนการกระทํา
อยางรอบคอบ ในการเลือกจากทรัพยากรท่ีเรามีอยู โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือใหบรรลุเปาหมายท่ีตั้งไว
จากความหมาย ของการตัดสินใจมีแนวคิด 3 ประการ คือ    
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   (1)  การตัดสินใจรวมถึงทางเลือก ถาหากมีสิ่งท่ีเลือกเพียงสิ่งเดียว การ
ตัดสินใจยอมเปนไป ไมได   

   (2)  การตัดสินใจเปนกระบวนการดานความคิด ท้ังจะตองมีความ
ละเอียด สุขุม รอบคอบ เพราะอารมณและองคประกอบของจิตใตสํานึกมีอิทธิพลตอกระบวนการ
ความคิดนั้น   

                           (3)  การตัดสินใจเปนเรื่องของการกระทําท่ีมีจุดมุงหมายเพ่ือใหไดผล
ลัพธและความสําเรจ็ท่ีตองการและหวังไว 

 

                        2.4.2.2  พฤติกรรมการตัดสินใจ   
                เฉลียว ยังนันทวัฒนา (2548 : 13) ไดศึกษาพฤติกรรมของบุคคลและไดแสดงให

เห็นวา การ กระทําของบุคคลนั้นเปนผลมาจากการท่ีบุคคลมีความเชื่อหรือไมเชื่อ (Belief or 
disbelief) ในสิ่ง นั้นๆ ดังนั้นในการตัดสินใจเลือกกระทําพฤติกรรมทางสังคมของบุคคลทุกเรื่อง จึง
เปนผลมาจากท่ีมี ความเชื่อและไมเชื่อดังกลาว โดยเฉพาะพฤติกรรมของบุคคลท่ีเก่ียวกับการตัดสินใจ
นั้นไดเสนอ ความคิดและแนวทางการวินิจฉัยในพฤติกรรม โดยการแสดงใหเห็นถึงความเชื่อมโยงของ
ปจจัยตางๆ จํานวน 15 ปจจัย ท่ีเก่ียวกับความเชื่อถือ โดยแบงปจจัยดังกลาวนี้ออกเปนปจจัยความ
เชื่อ 10 รูปแบบ และความไมเชื่อ 5 รูปแบบ ท่ีสงผลใหเกิดการตัดสินใจและกระทําพฤติกรรมทาง
สังคม ไดแบงปจจัยออกเปนประเภทตางๆ ถึง 3 ประเภท ไดแก ปจจัยดึง (Pull factors) ปจจัยผลัก 
(Push factors) และปจจัยความสามารถ (Able factors) ดังนี ้

               (1)  ปจจัยดึง (Pull factors) ประกอบดวย   
                    (1.1)  เปาประสงค (Goal) ความมุงประสงคท่ีจะใหบรรลุและใหสัมฤทธิ์

จุดประสงคในการ กระทําสิ่งหนึ่งสิ่งใดนั้น ผูกระทําจะมีการกําหนดเปาหมาย หรือจุดประสงคไวกอน
ลวงหนา และผูกระทําพยายามกระทําทุกวิถีทางเพ่ือใหบรรลุเปาประสงค   

                    (1.2)  ความเชื่อ (Belief orientation) ความเชื่อนั้นเปนผลมาจากการท่ี
บุคคลไดรับรูไมวาจะเปนแนวคิดหรือความรูซ่ึงความเชื่อเหลานี้จะมีผลตอการตัดสินใจของบุคคล และ
พฤติกรรมทาง สังคมในกรณีท่ีวา บุคคลจะเลือกรูปแบบของพฤติกรรมบนพ้ืนฐานของความเชื่อท่ีตน
ยึดม่ันอยูซ่ึง ความเชื่อนี้ ราชบัณฑิตยสถาน ไดใหคํานิยามไววา คือการยอมรับขอเสนอใดขอเสนอ
หนึ่งวาเปนจริง ความเชื่อจะกอใหเกิดภาวะทางจิตใจในบุคคล ซ่ึงอาจเปนพ้ืนฐานสําหรับการกระทํา
โดยสมัครใจของ บุคคลนั้น แตอยางไรก็ตามความเชื่อนี้จะทําใหบุคคลไดกระทําหรือไมกระทํา
พฤติกรรมก็เปนได 

                    (1.3)  คานิยม (Value standards) เปนสิ่งท่ีบุคคลยึดถือเปนเครื่องชวย
ตัดสินใจ และ กําหนดการกระทําของตนเอง คํานิยมนั้นเปนความเชื่ออยางหนึ่งมีลักษณะถาวร 
คานิยมของมนุษยจะ แสดงออกทางทัศนคติและพฤติกรรมของมนุษยในเกือบทุกรูปแบบ คานิยมมีผล
ตอการตัดสินใจใน กรณีท่ีวา การกระทําทางสังคมของบุคคลพยายามท่ีจะกระทําใหสอดคลองกับ
คานิยมท่ียึดถืออยู   

    (1.4)  นิสัยและขนบธรรมเนียม (Habits and customs) คือ แบบอยาง
พฤติกรรมท่ีสังคม กําหนดแลวสืบตอกันดวยประเพณี และถามีการละเมิดก็จะถูกบังคับดวยการท่ี
สังคมไมเห็นชอบดวย ในการตัดสินใจท่ีจะเลือกกระทําพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่งของมนุษยนั้น สวน
หนึ่งจึงเนื่องจาก แบบอยางพฤติกรรมท่ีสังคมกําหนดไวใหแลว 

               (2)  ปจจัยผลัก ประกอบดวย   
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                    (2.1)  ความคาดหวัง (Expectation)  คือ ทาทีของบุคคลท่ีมีตอพฤติกรรม
ของบุคคลท่ีเก่ียวของ กับตัวเอง โดยคาดหวังหรือตองการใหบุคคลนั้นถือปฏิบัติและกระทําในสิ่งท่ีตน
ตองการ ดังนั้นในการ เลือกกระทําพฤติกรรม (Social action) สวนหนึ่งจึงข้ึนอยูกับการคาดหวังและ
ทาทีของบุคคลอ่ืนดวย   

    (2.2)  ขอผูกพัน (Commitments) คือ สิ่งท่ีผูกระทําเชื่อวาเขาถูกผูกมัดท่ี
จะตองกระทําให สอดคลองกับสถานการณนั้นๆ ขอผูกพันจะมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ และการ
กระทําของสังคมเพราะ ผูกระทําตั้งใจท่ีจะกระทําสิ่งนั้นๆ เนื่องจากเขารูวาเขามีขอผูกพันท่ีจะตอง
กระทํา   

                   (2.3)  การบังคับ (Farce) คือ ตัวชวยกระตุนใหผูกระทําตัดสินใจกระทําไดเร็ว
ข้ึน เพราะขณะท่ีผูกระทําตั้งใจจะกระทําสิ่งตางๆ นั้น เขาอาจจะยังไมแนใจวาจะกระทําพฤติกรรมนั้น
ดีหรือไม แตเม่ือมีการบังคับก็จะใหตัดสินใจกระทําพฤติกรรมนั้นไดเร็วข้ึน 

               (3)  ปจจัยความสามารถ ประกอบดวย   
    (3.1)  โอกาส (Opportunity) เปนความคิดของผูกระทําท่ีเชื่อวาสถานการณท่ี

เกิดข้ึนชวยใหมี โอกาสเลือกกระทํา   
    (3.2)  ความสามารถ (Ability) คือ การท่ีผูกระทํารูถึงความสามารถของตัวเอง 

ซ่ึงกอใหเกิด ผลสําเร็จในเรื่องนั้นได การตระหนักถึงความสามารถนี้จะนําไปสูการตัดสินใจ และการ
กระทําทาง สังคม โดยท่ัวไปแลวการท่ีบุคคลกระทําพฤติกรรมใดๆ บุคคลจะพิจารณาความสามารถ
ของตนเอง เสียกอน   

                   (3.3)  การสนับสนุน (Support) คือ สิ่งท่ีผูกระทํารูวาจะไดรับหรือคิดวาจะ
ไดรับจากการกระทํานั้นๆ   

 

                        2.4.2.3  กระบวนการตัดสินใจ   
             ฉัตยาพร เสมอใจ (2557:57) กลาวถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ คือ การท่ี

จะตอบคําถามเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภค ตองเขาใจถึงขอเท็จจริงอยางหนึ่งวา พฤติกรรมการซ้ือ
ของผูบริโภคเกิดจากสิ่งกระตุนเรา ท่ีสงผลใหมีการตอบสนองของผูบริโภค ซ่ึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการซ้ือ ไดแก 

                (1)  คุณลักษณะของผูซ้ือ จะเก่ียวของกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือ 
ดังนี้ 

       (1.1)  ปจจัยทางวัฒนธรรม (Cultural factors) เปนปจจัยข้ันพ้ืนฐานใน
การกําหนดความตองการ และพฤติกรรมของมนุษย เด็กท่ีกําลังเจริญเติบโตจะเรียนรูสิ่งตางๆ ในเรื่อง
คานิยม การรับรู ความพอใจ และพฤติกรรมผานทางสถาบันครอบครัวและสถาบันหลักอ่ืนๆ   

                       (1.2)  ปจจัยทางสังคม (Social factors) เชน กลุมอางอิงซ่ึงประกอบไป
ดวยบุคคลหรือกลุมบุคคล ท้ังหมดท่ีมีอิทธิพลท้ังทางตรงและทางออมตอทัศนคติและพฤติกรรม
ครอบครัวตลอดจนบทบาทและ สถานภาพ   

       (1.3)  ปจจัยสวนบุคคล (Personal factors) เชน ลําดับข้ันวงจรชีวิตและ
อายุของผูซ้ือ อาชีพ สถานะทางเศรษฐกิจ รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) รวมถึงบุคลิกภาพและ
ความคิดเก่ียวกับตนเอง   

               (1.4)  ปจจัยทางจิตวิทยา (Psychological factors) จะเก่ียวของกับแรงจูงใจ 
(Motivation) บุคคลหนึ่งๆ มีความตองการในสิ่งตางๆ ไดหลายประการ ความตองการบางอยางเปน
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ความตองการ เพ่ือดํารงชีวิต และเกิดข้ึนจากสภาวะตึงเครียดทางรางกาย เชน ความหิว ความ
กระหาย ความรูสึก ไมสบาย เปนตน ความตองการบางอยางเปนความตองการของสิ่งจําเปนทาง
จิตใจ ท่ีเกิดจากภาวะตึง เครียดทางจิตหรือความไมสบายใจ เชน ความตองการไดรับความเคารพนับ
ถือ หรือการเปนท่ียอมรับ ของสังคม เปนตน ความตองการทางจิตเกิดข้ึนจากแรงจูงใจท่ีมีความ
รุนแรงมากพอท่ีจะกระตุนให ความตองการแสดงออกมาเปนพฤติกรรมได 

               (2)  ข้ันตอนของกระบวนการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการ    
                ในการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการนั้นผูบริโภคจะผานข้ันตอนตางๆ 5 ข้ันตอน

ดวยกัน คือ   
                       (2.1)  การตระหนักถึงปญหา (Problem recognition) โดยผูบริโภครูสึก

ถึงความแตกตาง ระหวางภาวะความตองการท่ีแทจริงและพึงปรารถนา ซ่ึงความแตกตางอาจถูก
กระตุนโดยสิ่งเรา ภายในหรือภายนอก ดังนั้นนักการตลาดจึงจําเปนตองระบุสถานการณท่ีกระตุน
ความตองการอยางใด อยางหนึ่งข้ึนมาใหได และการเก็บขอมูลจากผูบริโภคหลายๆ คน ทําใหนักการ
ตลาดสามารถระบุสิ่งเรา ท่ีกระตุนใหเกิดความสนใจในหมวดสินคาหนึ่งๆมากท่ีสุดนั้นมีอะไรบาง ซ่ึง
จะทําใหสามารถพัฒนากลยุทธการตลาดท่ีสามารถกระตุนความสนใจของผูบริโภคมากท่ีสุด   

                       (2.2)  การคนหาขอมูลขาวสาร (Information search) เม่ือผูบริโภคไดรับ
การกระตุนจะมีแนวโนมท่ีจะคนหาขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับสินคานั้นๆ ซ่ึงสามารถจําแนกออกเปน 2 
ระดับดวยกัน คือ ภาวะการณคนหาขอมูลแบบธรรมดา เรียกวา การเพ่ิมการพิจารณาใหมากข้ึน เชน 
การเปดรับขอมูล เก่ียวกับสินคามากข้ึน และในระดับถัดมาบุคคลอาจเขาสูการคนหาขอมูลขาวสาร
อยางกระตือ          รือรน โดยการอานหนังสือพิมพ โทรศัพทถามเพ่ือน และยังเขารวมกิจกรรมอ่ืนๆ 
เพ่ือเรียนรูเก่ียวกับสินคา   

                       (2.3)  การประเมินทางเลือก (Evaluation of alternatives) ผูบริโภค
ประมวลขอมูลเก่ียวกับ ตราสินคาเชิงเปรียบเทียบ และทําการตัดสินใจมูลคาของตราสินคานั้นๆ ใน
ข้ันตอนสุดทายอยางไร ความจริงคือ กระบวนการประเมินผลขอมูลเพ่ือประกอบการตัดสินใจนั้นไมใช
เรื่องงาย หรือเปน กระบวนการเพียงกระบวนการเดียว ผูบริโภคทุกคนหรือแมกระท่ังเพียงคนเดียวจะ
มีกระบวนการ ประเมินเพ่ือการตัดสินใจหลายกระบวนการดวยกัน และแบบกระบวนการประเมิน
ของผูบริโภคสวน ใหญมีพ้ืนฐานอยูบนทฤษฎีการเรียนรู ซ่ึงมองวาผูบริโภคทําการตัดสินใจซ้ือโดย
อาศัยจิตใตสํานึกและมี เหตุผลสนับสนุน   

                       (2.4)  การตัดสินใจซ้ือ (Purchase decision) ในข้ันตอนการประเมิน
ทางเลือกนี้ ผูบริโภคจะ สราง รูปแบบความชอบในระหวางตราสารตางๆ ท่ีมีอยูในทางเลือกเดียวกัน 
นอกจากนี้ผูบริโภคอาจจะ สรางรูปแบบความตั้งใจในการซ้ือไวท่ีตราสินคาท่ีชอบมากท่ีสุด แตอาจมี 2 
ปจจัย ท่ีเขามาสอดแทรก ความตั้งใจและการตัดสินใจในการซ้ือ คือ   

                                (1)  ปจจัยดานทัศนคติของผูอ่ืน ซ่ึงจะมีผลตอทางเลือกท่ีชอบมาก
นอยเทาใด ข้ึนอยูกับ 2 ปจจัยคือ ความรุนแรงของทัศนคติในแงลบของผูอ่ืนท่ีมีตอทางเลือกท่ีพอใจ
ของผูบรโิภค และแรงจูงใจ ของผูบริโภคท่ีจะคลอยตามความตองการของผูอ่ืน   

                                (2)  ปจจัยดานสถานการณท่ีไมไดคาดการณไวลวงหนา อาจเปนตัว
ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง ในการตั้งใจซ้ือได   

                        (2.5)  พฤติกรรมหลังการซ้ือ (Post purchase behavior) หลังจากซ้ือ
สินคามาแลว ผูบริโภค จะมีประสบการณตามระดับของความพอใจหรือไมพอใจในระดับหนึ่งระดับใด 
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งานของนักการตลาด ไมไดจะจบลงหลังจากท่ีสินคาไดถูกขายออกไปแลว แตนักการตลาดตองคอย
ตรวจสอบความพอใจหลัง การซ้ือของผูบริโภคอีกดวย ไดแก กิจกรรมหลังการซ้ือ การใช และการ
จัดการหลังการซ้ือ 

 

    2.5.3  ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการตัดสินใจ 
         

              2.5.3.1  ความหมายการตัดสินใจ  
               นิโรจน ผาสุกดี (2549 : 23) กลาววา แนวคิดการตัดสินใจ หมายถึง การเลือกท่ี

เหมาะสมท่ีสุดจากหลายทางเลือก ใหไดประโยชนสูงสุดและบรรลุวัตถุประสงคท่ีตองการ 
                  นฤมล เรืองนิติกุล (2551: 20) กลาววา แนวคิดการตัดสินใจ หมายถึง พฤติกรรม

ผูบริโภคท่ีทําการตัดสินใจจากทางเลือกตางๆ โดยทางเลือกนั้นถือวาเปนทางเลือกท่ีดีท่ีสุดสําหรับ
ผูบริโภค 

               ฉัตยาพร เสมอใจ (2550: 19) กลาววา ผูท่ีตัดสินใจหรือมีสวนรวมในการตัดสินใจ
วาจะซ้ือหรือไมซ้ืออะไร ซ้ืออยางไร ซ้ือท่ีไหน ซ้ือเม่ือไร และซ้ือจํานวนเทาใด นักศึกษาอาจสามารถ
ตัดสินใจไดเอง หรือผูปกครองตัดสินใจข้ันสุดทายก็ได 

               สรุปไดวา การตัดสินใจ หมายถึง กระบวนการในการเลือกท่ีจะกระทําสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
จากการเลือกท่ีจะกระทําสิ่งใด สิ่งหนึ่งจากทางเลือกตางๆท่ีมีอยู ซ่ึงผูบริโภคมักจะตองตัดสินใจหรือ
บริการตามขอมูลและขอจํากัดของสถานการณ การตัดสินใจจึงเปนกระบวนการท่ีสําคัญและอยู
ภายในจิตใจของผูบริโภค ซ่ึงถานักการตลาดสามารถทําความเขาใจและเขาถึงจิตใจของผูบริโภคการ
วางแผนการกระจายสินคาและสรางความยอมรับของผูบริโภคก็จะมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน 
                      2.5.3.2 ประเภทของการตัดสินใจ 

                       Herbert Simon แปลและเรียบเรียงโดย สุธรรม รัตนโชติ (2552:312) มีการ
แบงแบบของการตัดสินใจออกเปนหลายแบบแตกตางกันไปตามการนิยามคําวาการตัดสินใจแต 
Herbert Simon แบงการตัดสินใจออกเปน 2 แบบ คือ 

               (1)  การตัดสินใจท่ีมีการวางแผนไวลวงหนา (programmed decision) เปนการ
ตัดสินใจท่ีเกิดข้ึนประจํา มีการวางแผนการตัดสินใจตามท่ีถูกกําหนดไวแลวเปนข้ึนตอน ตัวอยาง เชน 
บริษัท Land’s End มีแนวทางในการปฏิบัติการเฉพาะท่ีจะตองปฏิบัติตามเม่ือลูกคารองเรียน
เก่ียวกับสนิคาท่ีซ้ือไป จะตองมีการตอบสนองเปนข้ันตามท่ีกําหนดไวลวงหนา 

               (2)  การตัดสินใจท่ีไมมีการวางแผนไวลวงหนา (noprogrammed decision) 
เปนการตัดสินใจตามสถานการณท่ีเกิดข้ึนโดยไมมีการวางแผนไวลวงหนา ไมมีกระบวนการปฏิบัติการ 
ไมมีการจัดลําดับข้ันตอนในการปฏิบัติไวลวงหนา เปนการตัดสินใจในสถานการณเฉพาะ (Specific 
situation) มากกวาท่ีจะเปนการตัดสินใจในสถานการณท่ีเกิดข้ึนเปนประจํา (routine situation) 
ตัวอยางเชนการลงทะเบียนเรียนตามหลักสูตร e-learning ของ LearnKey, Digital Think, Skill 
Soft, Net G และ High Tech Campus ซ่ึงจะมีปญหาเก่ียวกับการลงทะเบียนและการทดสอบ
ความสามารถ ปญหาเหลานี้ไมไดมีการวางแผนการตัดสินใจมากอนผูเรียนตองพบปญหากอนและ
แกปญหาเฉพาะเรื่อง จึงเปนการตัดสินใจท่ีไมมีการวางแผนไวลวงหนา 

               จะเห็นไดวาการตัดสินใจ 2 แบบแตกตางกัน โดยท่ัวไปจะมีการตัดสินใจแบบมีการ
วางแผนไวลวงหนาสําหรับการปฏิบัติการเปนประจํา ซ่ึงจะไมคอยทําใหมีการเปลี่ยนแปลงและไมคอย
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ทําใหมีการเพ่ิมหรือลดการใชทรัพยากร ในธุรกิจการเปนประจํา ซ่ึงจะไมคอยทําใหมีการเปลี่ยนแปลง
และไมคอยทําใหมีการเพ่ิมหรือลดการใชทรัพยากร ในธุรกิจอุตสาหกรรมก็จะไดสินคาแบบเดิมๆอยู
เสมอ ท้ังดานปริมาณและคุณภาพ ในทางกลับกันการตัดสินใจท่ีไมมีการวางแผนลวงหนา สวนใหญ
เปนการตัดสินใจในภาวะท่ีมีการเปลี่ยนแปลงโดยผสมผสานขอมูลมาใชในการตัดสินใจ 

               จันทราพร ประธาน (2548:17) กลาววา ประเภทของการตัดสินใจจําแนกไดดังนี้ 
               (1)  การตัดสินใจท่ีกําหนดไวลวงหนา (programmed decision) หมายถึง การ

ตัดสินใจท่ีเปนข้ันตอนการดําเนินงานกฎและนโยบาย ซ่ึงไดกําหนดทางเลือกและชี้ใหเห็นแนวทางใน
การตัดสินใจอยูแลวเปนการชวยใหการตัดสินใจภายใตสถานการณหนึ่งโดยเฉพาะงายข้ึน 

               (2)  การตัดสินใจท่ีไมกําหนดไวลวงหนา (unporgammed decision) เปนการ
ตัดสินใจเก่ียวกับปญหาหรือเรื่องท่ีไมเปนไปตามนโยบายข้ึนตอนการดําเนินงานและกฎหมายระเบียบ
มีความซับซอนเปนพิเศษ ซ่ึงไมมีการกําหนดรูปแบบหรือข้ันตอนท่ีตองดําเนินการไวลวงหนาตอง
อาศัยความสามารถความคิดสรางสรรคและดุลยพินิจในการตัดสินใจเพ่ือแกปญหาท่ีเผชิญอยูเปน
ลักษณะของการตัดสินใจท่ีมีประสิทธิภาพ 

               สรุปไดวา การตัดสินใจสามารถแบงออกไดคือ  
               (1)  การตัดสินใจท่ีกําหนดไวลวงหนาเปนการตัดสินใจท่ีเปนไปตามข้ันตอนการ

ดําเนินงาน กฎหมายและนโยบาย ซ่ึงไดกําหนดทางเลือกและชี้ใหเห็นแนวทางในการตัดสินใจอยูแลว
เปนการชวยใหการตัดสินใจภายใตสถานการณหนึ่งโดยเฉพาะงายข้ึน และ  

               (2)  การตัดสินใจท่ีไมกําหนดไวลวงหนา เปนการตัดสินใจเก่ียวกับปญหาหรือเรื่อง
ท่ีไมเปนไปตามนโยบายข้ันตอนการดําเนินงานและกฎระเบียบมีความซับซอนเปนพิเศษ ซ่ึงไมมี
รูปแบบหรือข้ันตอนท่ีตองดําเนินการไวลวงหนาตองอาศัยความสามารถความคิดสรางสรรคและดุลย
พินิจในการตัดสินใจเพ่ือแกปญหาท่ีเผชิญอยูเปนลักษณะการตัดสินใจท่ีมีประสิทธิภาพ 

 

        2.5.4 พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย  

      ฉัตยาพร เสมอใจ (2557:57) กลาวถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ คือ การท่ีจะตอบ
คําถามเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภค ตองเขาใจถึงขอเท็จจริงอยางหนึ่งวา พฤติกรรมการซ้ือของ
ผูบริโภคเกิดจากสิ่งกระตุนเรา ท่ีสงผลใหมีการตอบสนองของผูบริโภค ซ่ึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการซ้ือ ไดแก 

      (1)  ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural Factors) มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภคไดมาก
ท่ีสุด วัฒนธรรมเปนปจจัยพ้ืนฐานท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมและความตองการของบุคคล 

      (2)  ชั้นทางสังคม (Social Class) เปนการจัดแบงลําดับชั้นของสังคมตามลักษณะความ
เหมือนและแตกตางกันของบุคคล พฤติกรรมท่ีแสดงออกของบุคคลในแตละชั้นสังคมและสะทอนถึง
สถานะทางสังคมของตน เม่ือเปลี่ยนสถานะทางสังคม คนก็มีแนวโนมท่ีจะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตาม
สถานะทางสังคมของตนตามไปดวย การแบงชั้นสังคมใชเกณฑดานอาชีพ การศึกษา รายได ทําเลท่ี
อยูอาศัย 

      (3)  ปจจัยทางสังคม (Social Factors) ผูคนท่ีจะไดรับอิทธิพลจากสังคมรอบขางท่ีเปน
กลุมอางอิง ครอบครัว และบทบาทและสถานะทางสังคม 

      (4)  ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) พฤติกรรมการซ้ือของบุคคลไดรับอิทธิพลจาก
ปจจัยเฉพาะของบุคคลดวยเชนกัน 
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      (5)  ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological Factors) ทางเลือกในการซ้ือของบุคคลไดรับ
อิทธิพลจากปจจัยหลักทางจิตวิทยา 4 ประการคือ การกระตุนเรา การรับรู การเรียนรู ความเชื่อและ
ทัศนคติ 

 

      องอาจ ปทะวานิช (2557: 55) กลาวถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคไว
ดังนี้ 

      (1)  ความตองการและการจูงใจ (Need and Motivation) หมายถึง การเรียกรองทาง
รางกายและจิตใจตอสิ่งตางๆ เพ่ือใหภาวการณดําเนินชีวิตเปนไปอยางเหมาะสม นักการตลาด
ตระหนักวา ความตองการเปนพ้ืนฐานนําไปสูการแสดงออกของพฤติกรรม โดย พฤติกรรมของมนุษย
เริ่มตนจากความตองการทางสัญชาตญาณ (Instinct Need) ซ่ึงประกอบดวยความตองการอยางนอย
ท่ีสุด 4 ประการ ท่ีตองตอบสนองคือ ความหิว ความกระหาย เพศ และท่ีอยูอาศัย  

      หากวิเคราะหลึกลงไปถึงพฤติกรรมตางๆ ท่ีบุคคลแสดงออกมา จะพบวาลวนแลวแตมา
จากความตองการทางสัญชาติญาณอยางใดอยางหนึ่งหรือหลายอยางประกอบกัน เชน ผูบริโภคราย
หนึ่งเลือกซ้ือน้ําอัดลมมาดื่ม ยอมเกิดจากสัญชาติญาณการตอบสนองดานความกระหาย 

      (2)  การรับรู (Perception) หมายถึงการท่ีบุคคลเลือกสรรจัดระเบียบ และวิเคราะหสิ่ง
กระตุนใหอยูในรูปแบบท่ีมีความหมายของตนเอง สิ่งท่ีขาดไมไดในการวางแผนสงเสริมการขายก็คือ 
การสื่อสารใหกลุมเปาหมายไดทราบวา มีกิจกรรมสงเสริมเกิดข้ึน เพ่ือเรงเราความสนใจตอการเขา
รวมรายการท่ีจัดทําข้ึน แตไมงายนักท่ีธุรกิจจะสื่อใหผูบริโภคทราบ เนื่องจากขอจํากัดของผูบริโภคเอง
ท่ีตองเผชิญกับสิ่งกระตุนจํานวนมากในแตละวันขณะเดียวกันกิจกรรมทางการตลาดของคูแขงขัน ไม
วาจะเปนการโฆษณาและการสงเสริมการขายนั้นมีลักษณะแปลกกวาหรือมีขนาดการจูงใจมากกวา 
เพ่ือใหเกิดการรับรูไดดีกวา จึงไมถูกกระทบจากอิทธิพลของคูแขงขัน สิ่งท่ีควรพิจารณาเก่ียวกับการ
รับรู 

      (3)  การเรียนรู (Learning) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมท่ีคอนขางถาวร ซ่ึงเกิด
จากประสบการณ วัตถุประสงคของการโฆษณาและสงเสริมการขาย นอกจากตองการใหผูบริโภคเกิด
การรับรูแลว ยังตองการใหผูบริโภคเกิดการเรียนรู โดยตองการใหเปลี่ยนพฤติกรรมการซ้ือแบบ
ชั่วคราวกลายเปนพฤติกรรมการซ้ือท่ีถาวร ซ่ึงบุคคลจะเกิดการเรียนรูนั้นตองอาศัยวีธีใดวิธีหนึ่งก็ได 

      (4)  ทัศนคติ (Attitude) หมายถึง การแสดงความรูสึกภายในของบุคคลออกมาในรูปของ
ความชอบหรือไมชอบท่ีมีตอสิ่งของ บุคคล หรือเหตุการณ ทัศนคติเปนแนวความคิดของบุคคลท่ีเกิด
จากการเรียนรูดังนั้น ทัศนคติจึงเปนปจจัยสงเสริมหรือขัดขวางตอการตัดสินใจ ทัศนคติมี
องคประกอบ 3 ประเภทคือ ความเขาใจ ความรูสึก พฤติกรรม 

      (5)  การเขาใจตนเอง (Self Concept) หมายถึง บุคคลมองตนเองวาเปนอยางไร และเชื่อ
วาบุคคลอ่ืนมองตนเองวาเปนอยางไร ในชวงเวลาหนึ่ง โดยแบงออกเปน 4 กลุม ดังนี้ คือ 1.แนวคิด
ของตนเองท่ีแทจริง 2.แนวคิดของตนเองท่ีเปนอุดมคติ 3.แนวคิดบุคคลอ่ืนท่ีแทจริง  4 .แนวคิดบุคคล
อ่ืนท่ีเปนอุดมคติ 

      (6)  บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง ลักษณะเฉพาะของบุคคลท่ีทําใหบุคคลหนึ่ง
แตกตางไปจากอีกบุคคลหนึ่ง ท้ังในดานรูปสมบัติและคุณสมบัติ ซ่ึงมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเลือก
ซ้ือสินคาในการตอบสนองความตองการ เทคนิคการสงเสริมการขายแบบตางๆ จะไดรับการ
ตอบสนองท่ีแตกตางกันจากผูบริโภคท่ีมีบุคลิกภาพท่ีแตกตางกัน 
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            2.5.5 แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับ พฤติกรรมผูบริโภค 
    การบริโภคนับวาเปนกิจกรรมท่ีมนุษยทุกคนกระทําเปนประจําทุกวัน นับตั้งแตวันแรกท่ี

เกิดมาจนกระท่ังวันสุดทายของชีวิต และเกิดข้ึนตลอดยี่สิบสี่ชั่วโมงของการดําเนินชีวิตในแตละวัน 
เม่ือตื่นข้ึนมาในตอนเชา บุคคลแตละคนเริ่มการบริโภคนับตั้งแตเทาสัมผัสกับพ้ืน หลังจากนั้น 
กิจกรรมการบริโภคท่ีหลากหลายก็ดําเนินไปอยางตอเนื่อง จวบจนถึงเวลาเขานอนอีกครั้งหนึ่ง 
(Holbrook, 1985) การบริโภคของมนุษยครอบคลุมตั้งแตสินคาหรือบริการท่ีมีราคาไมก่ีบาท จนถึง
สินคาหรือบริการท่ีมีราคาแพง และครอบคลุมสิ่งตางๆ หลากหลายชนิด ไมวาจะเปนสินคาท่ีจําเปน
สําหรับการมีชีวิตอาทิ อาหาร น้ํา ยารักษาโรค และเสื้อผา จนถึงสินคาฟุมเฟอยตางๆ การบริโภคจึง
นับไดวาเปนสวนสําคัญของการดําเนินชีวิตของมนุษยทุกคน และอาจกลาวไดวารายจายสวนใหญของ
แตละบุคคลเปนเรื่องเก่ียวกับการบริโภคสินคาและบริการตางๆ เพ่ือการดําเนินชีวิตประจําวัน ใน
ประเทศไทยการสํารวจภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือน พ.ศ. 2550 พบวา ครัวเรือนท่ัว
ประเทศมีรายไดเฉลี่ยเดือนละ 18,660 บาท และคาใชจายเฉลี่ยเดือนละ 14,500 บาท หรือคิดเปน
รอยละ 77.7 ของรายได โดยคาใชจายสูงสุดเปนคาอาหาร และเครื่องดื่ม (รอยละ 33.0) รองลงมา
เปนคาท่ีอยูอาศัย และเครื่องใชภายในบาน (รอยละ 20.1) คาใชจายดานการเดินทาง และ
ยานพาหนะ (รอยละ 18.2) และคาใชจายสวนบุคคล/ เครื่องนุงหม/ รองเทา (รอยละ 5.6) (สํานักงาน
สถิติแหงชาติ, 2551) 
            ดังนั้น การศึกษาเพ่ือทําความเขาใจเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคจึงมีความสําคัญอยางยิ่ง 
เพราะจะทําใหทราบวาผูบริโภคมีกระบวนการตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการอยางไร มีการใชสินคา
หรือบริการในลักษณะใด และในปริมาณหรือความถ่ีมากนอยเพียงไร นอกจากนั้น ยังทําใหทราบวามี
ปจจัยใดบางท่ีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคของบุคคล องคความรูดานพฤติกรรมผูบริโภคจึงมี
ประโยชนท้ังตอตัวผูบริโภค ตอผูผลิตสินคาหรือผูใหบริการ และตอหนวยงานท่ีเก่ียวของกับผูบริโภค 
            พฤติกรรมผูบริโภค : ความหมายและวัตถุประสงคของศาสตร 
            พฤติกรรมผูบริโภค (consumer behavior) หมายถึง การกระทําของบุคคลท่ีเก่ียวของ
กับการตัดสินใจเลือก (select) การซ้ือ (purchase) การใช (use) และการกําจัดสวนท่ีเหลือ 
(dispose) ของสินคาหรือบริการตางๆ เพ่ือตอบสนองความตองการและความปรารถนาของตน 
(Solomon,  2009) พฤติกรรมเหลานี้สามารถอธิบายโดยละเอียดไดดังนี้  

 การตัดสินใจเลือก หมายถึง พฤติกรรมและกระบวนการทางจิตใจของผูบริโภคในการ
ตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการ โดยครอบคลุมพฤติกรรมตางๆ ตั้งแตการตระหนักถึงความตองการ การ
คนหาขอมูล การประเมินเลือกตางๆ และการตัดสินใจซ้ือ 

 การซ้ือ หมายถึง การดําเนินการเพ่ือใหไดมาซ่ึงสินคาหรือบริการท่ีผูบริโภคตองการ ตั้งแต
การเลือกแหลงท่ีจะซ้ือและวิธีการจายเงินคาสินคาหรือบริการ 

 การใช หมายถึง การท่ีผูบริโภคนําสินคามาใชประโยชนตามท่ีมุงหวัง หรือการรับบริการ
จากองคการธุรกิจ 

 การกําจัดสวนท่ีเหลือ หมายถึง การนําสวนท่ีเหลือของผลิตภัณฑไปกําจัดท้ิง โดยอาจจะ
ทําในรูปแบบตางๆ เชน การท้ิงในถังขยะ การนํากลับมาใชใหม (reuse) การนําไปผลิตใหม (recycle) 
            วัตถุประสงคของการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค 
            การศึกษาดานพฤติกรรมผูบริโภคมีวัตถุประสงคท่ีสําคัญ 4 ประการ ดังตอไปนี้คือ 
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      (1)  เพ่ือบรรยายพฤติกรรม (describe) คือ การบรรยายวามีพฤติกรรมอะไรเกิดข้ึน
และมีลักษณะอยางไรหรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือการตอบคําถามวา “ มีพฤติกรรมใดเกิดข้ึนบาง และ
เกิดข้ึนอยางไร ?” ตัวอยางเชน เพศชายและเพศหญิงมีพฤติกรรมการซ้ือเสื้อผาแตกตางกันอยางไร 
หรือคนในเมืองกับคนชนบทนิยมชมรายการโทรทัศนแตกตางกันหรือไม อยางไร 

      (2)  เพ่ือทําความเขาใจพฤติกรรม (understand) นอกจากจะสามารถบรรยาย
พฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนไดแลวนักวิชาการยังตองการทราบถึงสาเหตุของพฤติกรรมเหลานั้นอีกดวย  ดังนั้น
วัตถุประสงคขอนี้จึงเก่ียวของกับคนหาสาเหตุตางๆ ท่ีมีอิทธิพลตอการแสดงพฤติกรรมของบุคคลหรือ
การพยายามตอบคําถามวา “พฤติกรรมเหลานั้นเกิดข้ึนเพราะเหตุใด ?” ตัวอยางเชน การคนหาปจจัย
ท่ีทําใหคนในเมืองกับคนในชนบทนิยมชมรายการโทรทัศนท่ีแตกตาง 

      (3)  เพ่ือทํานายพฤติกรรม (predict) ความเขาใจถึงสาเหตุและเง่ือนไขตางๆ ของการ
เกิดพฤติกรรมแลว ใหนักวิชาการสามารถสรุปกฎเกณฑหรือสรางทฤษฎีท่ีใชในการอธิบายพฤติกรรม
ตางๆ ไดอยางชัดเจน และสามารถนําไปสูการทํานายพฤติกรรมในอนาคต กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ การ
ตอบคําถามวา “พฤติกรรมเหลานั้นเกิดข้ึนเม่ือไร ภายใตเง่ือนไขอะไร ?” ตัวอยางเชน การทํานายวา
ผูบริโภคจะจดจําสินคาไดอยางรวดเร็ว หากมีการโฆษณาสินคานั้นดวยความถ่ีบอยครั้ง และดวย
รูปแบบการนําเสนอท่ีนาสนใจ 

      (4)  เพ่ือควบคุมพฤติกรรม (control) การควบคุมในท่ีนี้มิไดหมายถึง การครอบงําหรือ
บังคับการกระทําของบุคคลอ่ืน แตหมายถึง การสราง จัดกระทํา หรือเปลี่ยนแปลงสภาวะบาง
ประการโดยอาศัยความรูหรือทฤษฎีท่ีไดรับการยอมรับแลว เพ่ือทําใหเกิดผลลัพธท่ีนาปรารถนา หรือ
เพ่ือปองกันมิใหเกิดผลลัพธท่ีไมพึงปรารถนา ตัวอยางเชน ความรูทางจิตวิทยาไดบงชี้วา วัยรุนมักมี
การเลียนแบบพฤติกรรมตางๆ ของนักแสดง นักรอง หรือนักกีฬาท่ีมีชื่อเสียง  ดังนั้น การใชบุคคลท่ีมี
ชื่อเสียงเหลานั้นเปนตัวแบบ จะทําใหสามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของวัยรุนไดงาย
และรวดเร็วมากข้ึน 

      เนื่องจากพฤติกรรมผูบริโภคเปนสวนหนึ่งของพฤติกรรมมนุษยท่ีไดรับอิทธิพลตางๆ ท้ัง
จากปจจัยดานจิตวิทยาซ่ึงอยูภายใตตัวบุคคลและปจจัยภายนอกดานสังคมและวัฒนธรรม  ดังนั้น 
การศึกษาเพ่ือทําความเขาใจพฤติกรรมของผูบริโภค จึงจําเปนตองอาศัยองคความรูตางๆ จากศาสตร
หลากหลายสาขา เชน จิตวิทยา (psychology) สังคมวิทยา (sociology) และมนุษยวิทยา (an-
thropology) ดวยเหตุนี้ จึงอาจกลาวไดวาศาสตรดานพฤติกรรมผูบริโภคเปนผลจากการผสมผสาน
องคความรูหลากหลายสาขาเขาดวยกัน 

      ผูบริโภค : ประเภทและบทบาท 
 นักวิชาการไดจําแนกผูบริโภคออกเปน 2 ประเภท ไดแก ผูบริโภคท่ีเปนบุคคล (personal 

consumer) และผูบริโภคท่ีเปนองคการ (organizational consumer) (Schiffman & Kanuk, 
2007) โดยผูบริโภคท่ีเปนบุคคลจะซ้ือสินคาและบริการเพ่ือใชเอง หรือเพ่ือใชภายในครัวเรือน หรือ
อาจซ้ือเพ่ือเปนของขวัญสําหรับผูอ่ืนในโอกาสตางๆ การในลักษณะนี้จะมีผูบริโภคท่ีเปนบุคคลเปน
ผูบริโภคคนสุดทายเสมอ (end users or ultimate consumers) สวนผูบริโภคท่ีเปนองคการ อาจ
เปนองคการท่ีมุงหวังกําไรหรือองคการท่ีไมมุงหวังกําไร องคการของรัฐ และสถาบันตางๆ องคการ
เหลานี้มีการซ้ือสินคา เครื่องมือ อุปกรณและบริการตางๆ  เพ่ือใชในการดําเนินงาน เชน การซ้ือ
วัตถุดิบและสวนประกอบตางๆ เพ่ือใชในการผลิตสินคา สวนองคการท่ีใหการบริการก็อาจซ้ืออุปกรณ
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ท่ีจะเปนตอการใหบริการ สวนองคการของรัฐก็อาจซ้ือวัสดุ อุปกรณตางๆ เพ่ือใหบริการแกประชาชน 
อยางไรก็ตาม สําหรับหนังสือเลมนี้จะจํากัดขอบเขตของเนื้อหาไวเพียงแคผูบริโภคท่ีเปนบุคคลเทานั้น 

      ดังท่ีกลาวขางตนแลววา พฤติกรรมผูบริโภคเปนการกระทําของบุคคลท่ีเก่ียวของกับการ
ตัดสินใจเลือก การซ้ือ การใช รวมท้ังการกําจัดสินคาหรือบริการเหลานั้นภายหลังการบริโภคแลว
อยางไรก็ตาม อาจมีบุคคลหลายคนท่ีเขามาเก่ียวของกับกระบวนการบริโภคดังกลาว และแตละคนก็
อาจจะมีบาบาทท่ีแตกตางกันไป โดยอาจจําแนกบาทบาทตางๆ ไดดังตอไปนี ้

(1) ผูริเริ่ม (initiator) คือ บุคคลท่ีรับรูถึงความจําเปนหรือตองการ เปนผูริเริ่มหรือเสนอ
ความคิดเก่ียวกับความตองสินคาหรือบริการอยางใดอยางหนึ่ง 

(2) ผูมีอิทธิพล (influencer) คือ บุคคลท่ีแสดงออกโดยตั้งใจหรือไมไดตั้งใจก็ตาม แตมี
อิทธิพลตอการตันสินใจเลือก การซ้ือ และการใชสินคาหรือบริการตางๆ  

(3) ผูตัดสินใจ (decider) คือ บุคคลท่ีตัดสินใจหรือมีสวนในการตัดสินใจวาจะซ้ือหรือไม 
ซ้ืออะไร ซ้ืออยางไร และซ้ือท่ีไหน 

(4) ผูซ้ือ (purchaser) คือ บุคคลท่ีเปนผูซ้ือสินคาหรือบริการโดยท่ีตนเองอาจไมไดเปน
ผูใช 

       ผูใช (user) คือ บุคคลท่ีชิ้นคาหรือบริการโดยตรง โดยอาจไมไดเปนผูซ้ือก็ได บทบาทท่ี
แตงตางกันดังกลาวในกระบวนการบริโภค อาจจะเห็นไดจากตัวอยาง เชน ในครอบครัวหนึ่ง ลูกสาว
คนโตเปนผูริเริ่มนําเสนอความคิดวา ควรจะสมัครเปนสมาชิกเคเบิลทีวีเพ่ือรับชมรายการตางๆ ท่ีมี
ความหลากหลาย สวนลูกชายคนรองเปนผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจโดยใหเหตุผลชักจูงทุกคน ในท่ีสุด
พอเปนผูตัดสินใจวาจะซ้ือบริการเคเบิลทีวี และแมแสดงบทบาทเปนผูซ้ือสวนผูใชในกรณีนี้อาจจะเปน
สมาชิกทุกคนในครอบครัว  โดยแตละคนอาจเลือกชมรายการเฉพาะท่ีตนเองใหความสนใจ 

       กรอบแนวคอดเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภค 
       ความหมายและองคประกอบของพฤติกรรม 
   ในเชิงจิตวิทยาซ่ึงเปนศาสตร ท่ี ศึกษาพฤติกรรมของมนุษย  คําวา “พฤติกรรม 

(behavior)” หมายถึง การกระทําของบุคคลซ่ึงสามารถจําแนกไดเปน 2 ประเภทคือ พฤติกรรม
ภายนอก (overt behavior) และพฤติกรรมภายใน (covert behavior) (Sundel & Sundel, 2004) 

     (1)  พฤติกรรมภายนอก คือ การกระทําบุคคลอ่ืนสามารถสังเกตเห็นไดและวัดได และ
การแสดงออกไดท้ังในรูปแบบวัจนภาษา (verbal) และแบบอวัจนภาษา (nonverbal) เชน การพูด 
การหัวเราะ การรองไห การเดิน การซ้ือสินคา 

     (2)  พฤติกรรมภายใน คือ การกระทําท่ีเกิดข้ึนภายในตัวบุคคล ซ่ึงบุคคลอ่ืนไมสามารถ
สังเกตเห็นได เชน ความรูสึก ทัศนคติ ความเชื่อ การรับรู การคิด อยางไรก็ตาม สามารถวัดพฤติกรรม
แบบนี้ไดดวยเครื่องมือทางจิตวิทยา เชน แบบวัด แบบทดสอบ 

     ท้ังพฤติกรรมภายนอก และพฤติกรรมภายในของบุคคล ตางมีความสัมพันธซ่ึงกันและกัน
อยางแนนแฟน กลาวคือ พฤติกรรมภายนอกมักเปนสิ่งท่ีสะทอนใหทราบถึงพฤติกรรมภายในของ
บุคคล เชน เม่ือสังเกตเห็นบุคคลกําลังรองไห อาจสันนิษฐานไดวาบุคคลนั้นกําลังรูสึกเสียใจ  ดังนั้น
หากไมสามารถเห็นบุคคลทําแบบทดสอบหรือรายงานดวยตนเองแลว การท่ีจะเขาใจพฤติกรรมภายใน
ของบุคคลจําเปนตองอนุมาน (infer) จากพฤติกรรมภายนอกท่ีบุคคลนั้นแสดงออกมา 

     อยางไรก็ตาม พึงระวังการแปลความหมายจากพฤติกรรมภายนอกนั้น อาจเกิดความ
ผิดพลาดหรือไมตรงกับความเปนจริงก็ได ตัวอยางเชน ในกรณีท่ีสังเกตเห็นบุคคลกําลังรองไห แม
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โดยท่ัวไปแลว อาจสันนิษฐานไดวาบุคคลนั้นกําลังรูสึกเสียใจ แตอาจเปนไดวาบุคคลนั้นอาจกําลัง
รองไหดวยความปลาบปลื้มใจก็ได ในกรณีเชนนี้ พฤติกรรมภายในจึงเปนเพียงภาวะสันนิษฐานเทานั้น 
กลาวคือผูสังเกตไมรูจริงเพียงแตสันนิษฐานเอาจากพฤติกรรมภายนอก ดวยเหตุนี้ หากตองการศึกษา
พฤติกรรมภายนอกของบุคคล จึงควรจะสังเกตพฤติกรรมภายนอกหลายๆ แบบท้ังในรูปแบบวัจนะ 
(verbal) และแบบอวัจนะ (nonverbal) ควบคูกันไป 

       สาเหตุของพฤติกรรม 
  การท่ีบุคคลหนึ่งแสดงพฤติกรรมใดๆ ออกมา ยอมตองมีสาเหตุท่ีกอใหเกิดพฤติกรรมนั้น 

Lewin (1951) ไดเสนอวา พฤติกรรมของมนุษยเปนผลงานมาจากปฏิสัมพันธระหวางลักษณะสวน

บุคคลและสถานการณหรือสภาพแวดลอม โดยสามารถเขียนเปนสมการไดดังนี ้

                   B = f (P,E) 

                 B หมายถึง พฤติกรรมของบุคคล 
                 P หมายถึง ลักษณะสวนบุคคล 
                 E หมายถึง สภาพแวดลอม 
           จากสมการขางตน Lewin ไดอธิบายวา พฤติกรรมของมนุษยลวนแตเปนผลมาจาก
ปฏิสัมพันธระหวางลักษณะสวนบุคคล เชน การรับรู แรงจูงใจ ทัศนคติ หรือบุคลิกภาพฯลฯ. กับ
สภาพแวดลอม ซ่ึงอาจจะเปนสภาพแวดลอมทางกายภาพ (psysical environment) เชน ความ
หนาว  ความแออัด หรือความเ งียบ หรือสภาพแวดลอมทางจิ ตวิทยา  (psychological 
environment) เชน วัฒนธรรม ประเพณี หรือบรรทัดฐานของกลุม ตัวอยางเชน การตัดสินใจซ้ือ
สินคาอยางใดอยางหนึ่งบุคคลแตละคนจะมีการตัดสินใจท่ีแตกตางกัน  เนื่องจากมีลักษณะสวนบุคคล
และอยูในสถานการณท่ีแตกตางกัน ผูท่ีลักษณะเปนตัวของตัวเองยอมมีการตัดสินใจซ้ือสินคาตางๆ ท่ี
สะทอนถึงความเปนตัวของตัวเองมากกวาผูท่ีมีลักษณะชอบตามแฟชั่น อยางไรก็ตาม การอยูใน
สถานการณท่ีสังคมมีบรรทัดฐาน “เดินตามผูใหญ หมาไมกัด” หรือการกระทําตามผูอ่ืนท่ีความอาวุโส
กวาเปนท่ีสิ่งท่ีพึงกระทํา อาจจะทําใหบุคคลท่ีมีลักษณะเปนตัวของตัวเอง มีการกระทําท่ีแสดงความ
เปนตัวของตัวเองนอยลงกวาผูท่ีอยูในสังคมท่ีไมไดมีบรรทัดฐานดังกลาว 
            ดังนั้น การทําความเขาใจกับสาเหตุแหงพฤติกรรมของมนุษย จึงตําเปนตองพิจารณา
ท้ังลักษณะสวนบุคคลและสภาพแวดลอมของบุคคลนั้น  ดวยเหตุนี้ การศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภค 
จึงควรสนใจท้ังปจจัยภายในตัวผูบริโภค อันไดแก การรับรู การเรียนรู ความตองการและแรงจูงใจ 
บุคลิกภาพ ทัศนคติ คานิยมและวิถีชีวิต รวมท้ังปจจัยภายนอกหรือสภพาแวดลอมของผูบริโภค อัน
ไดแก ครอบครัว กลุมอางอิง วัฒนธรรม และชั้นทางสังคม ท้ังสองปจจัยนี้รวมเรียกวา “ ปจจัย
กําหนดพฤติกรรมของผูบริโภค (determinants of consumers’ behaviors 
                 ปจจัยกําหนดพฤติกรรมของผูบริโภค 
            ดังท่ีไดกลาวมาแลววา ปจจัยกําหนดพฤติกรรมของผูบริโภคประกระกอบดวย ปจจัย
ภายในและปจจัยภายนอก กลาวโดยสังเขป ปจจัยท้ังสองคือปจจัยตางๆ ดังตอไปนี ้
                  ปจจัยภายใน หรือปจจัยดานจิตวิทยาซ่ึงเก่ียวของกับลักษณะสวนบุคคลของผูบริโภค 
ไดแก ปจจัยดังตอไปนี้ 
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(1)  การรับรู (perception) หมายถึง การเปดรับใหความสนใจ และแปลความหมาย
สิ่งเราหรือขอมูลตางๆ ท่ีบุคคลไดรับผานประมาทสัมผัสท้ังหา 

(2)  การเรียนรู (learning) หมายถึง การท่ีบุคคลมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ
ตนเองท่ีคอนขางถาวร อันเปนผลมาจากประสบการณตางๆ ท่ีไดรับ 

(3)  ความตองการและแรงจูงใจ (needs and motives) หมายถึง สิ่งท่ีทําใหบุคคลมี
ความปรารถนา เกิดความตื่นตัวและพลังท่ีจะกระทําสิ่งตางๆ เพ่ือใหบรรลุถึงสิ่งท่ีตองการนั้น 

(4)  บุคลิกภาพ (personality) หมายถึง ลักษณะเฉพาะของบุคคลซ่ึงเปนสิ่งท่ีบงชี้
ความเปนปจเจกบุคคล และเปนสิ่งท่ีกําหนดลักษณะการมีปฏิสัมพันธกับสิ่งแวดลอมหรือสถานการณ
ของบุคคลนั้น 

      (4.1)  ทัศนคติ (attitude) หมายถึง ผลสรุปของการประเมินสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (เชน 
บุคคล วัตถุ) ซ่ึงบงชี้วาสิ่งนั้นดีหรือเลว นาพอใจหรือไมนาพอใจ ชอบหือไมชอบ และมีประโยชนหรือ
เปนอันตราย 

(4.2)  คานิยมและวิถีชีวิต (values and lifestyles) คานิยมคือ รูปแบบของ
ความเชื่อแตละบุคคลยึดถือเปนมาตรฐานในการตัดสินใจวางสิ่งใดเลวหรือดี และมีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมของบุคคล สวนวิถีชีวิตคือ รูปแบบการใชชีวิตของบุคคลท่ีแสดงออกมาในรูปของกิจกรรม 
(activities) ความสนใจ (interests) และความคิดเห็น (opinions)  

       ปจจัยภายนอก คือสภาพแวดลอมภายนอกตัวผูบริโภค ซ่ึงมีอิทธิพลพฤติกรรมการ

บริโภคไดแกปจจัยดังตอไปนี ้

          (1)  ครอบครัว (family) หมายถึง บุคคลตั้งแตสองคนข้ึนไปท่ีมีความเก่ียวพันกันทาง

สายเลือด หรือการแตงงาน หรือการรับเลี้ยงดูบุคคลท่ีเขามาอาศัยอยูดวยกัน 

          (2)  กลุมอางอิง (reference group) หมายถึง บุคคลหรือกลุมท่ีอิทธิพลอยางมากตอ

พฤติกรรมของบุคคลหนึ่งๆ โดยมุมมองหรือคานิยมของกลุมอางอิงจะถูกนําไปใชเปนแนวทางสําหรับ

การแสดงพฤติกรรมตางๆ ของบุคคล 

          (3)  วัฒนธรรม (culture) หมายถึง แบบแผนการดําเนินชีวิตของกลุมคนในสังคม 

รวมท้ังสิ่งตางๆ ท่ีมนุษยสรางข้ึนมา ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงความเชื่อ คานิยม ทัศนคติ และแบบแผน

พฤติกรรมท่ียึดถืออยูในสังคมนั้น และมีการถายทอดจากคนรุนหนึ่งไปสูคนอีกรุนหนึ่ง 

          (4)  ชั้นทางสังคม (social class) หมายถึง การจําแนกกลุมบุคคลในสังคมออกเปน

ชั้นๆ โดยบุคคลท่ีอยูในชั้นเดียวกันจะมีความคลายคลึงกันในดานคานิยม วิถีชีวิต ความสนใจ 

พฤติกรรมสถานะทางเศรษฐกิจและการศึกษา 

 

2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
           พจนธรรม ณรงควิทย (2555) การศึกษาและพัฒนากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนัง
เหลือท้ิง กลุมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) การศึกษาพบวการวิเคราะหขอมูลจากการ
ลงพ้ืนท่ี สังเกต และสัมภาษณกลุมวิสาหกิจชุมชนกระเปาหนัง พบวา มีการท้ิงเศษหนังเหลือท้ิงจาก
ระบบอุตสาหกรรมแบบเสียเปลาเปนปริมาณมาก ซ่ึงทางกลุมวิสาหกิจชุมชนมีความเห็นสอดคลองท่ีมี
ความสนใจจะนําเศษหนังเหลือท้ิง จากกระบวนการตางๆ ท่ีนํามาประยุกตใชเปนผลิตภัณฑอีกครั้ง 
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โดยผูวิจัยไดศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเหลือท้ิง เพ่ือนํามาใชในการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ โดยกระบวนการติดกาวกับแผนหนัง และกระบวนการเย็บหนัง จากนั้นประเมินการพัฒนา
กระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเหลือท้ิง โดยกลุมวิสาหกิจชุมชนกระเปาหนัง พบวา
กระบวนการติดกาวแผนหนัง โดยการทากาวในงานเครื่องหนัง 3 ชนิด กับเศษหนังเหลือท้ิงท่ีผานการ
แปรรูปเปนรูปทรงเลขาคณิตสรุปไดวา กาวขาว มีคุณสมบัติเหมาะสมท่ีสุดในกระบวนการติดกาวแผน
หนัง ท้ังในดานของการยึดติดและความทนทาน กาวท่ีไมควรใชคือซังกาว ท่ีไมมีความทนทานดานการ
ยึดติด เหมาะสมสําหรับการยึดติดเพียงชั่วคราวเทานั้น ในดานของกระบวนการเย็บหนัง พบวา การ
เย็บหนังเฉพาะสวนสองดาน มีความเหมาะสมมากท่ีสุด ในดานของความสวยงาม ท้ังยังมีความแปลก
ใหมในดานของพ้ืนผิวท่ีนูนออกจากตัวงาน  
           ธัญญลักษณ ม่ันเขตวิทย (2551) ประสิทธิภาพการผลิตทางเทคนิคในอุตสาหกรรมรองเทา
และเครื่องหนังของไทย การศึกษาพบวาประเทศไทยจัดเปนผูสงออกรองเทาหนังลําดับท่ี 15 ของโลก 
มีอัตราการขยายตัวของมูลคาการสงออกเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยรอยละ 2.71 ตอป ท้ังนี้ เปนผลมาจากการ
พัฒนาประสิทธิภาพการผลิต ของผูผลิตรองเทาหนังท่ีเพ่ิมสูงข้ึน ดังจะเห็นไดจากผลการวิเคราะห
ระดับของประสิทธิภาพการผลิตทางเทคนิคในกลุมผลิตภัณฑรองเทาหนังท่ีมีคาระดับสูงกวากลุม
ผลิตภัณฑเปาหมายอ่ืนๆ อีกท้ังยังมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง โดยมีระดับของประสิทธิภาพการ
ผลิตทางเทคนิค อยูในชวง 0.627 ถึง 0.677 ขณะท่ีผลการประมาณคาฟงกชันการผลิตของรองเทา
หนังในประเทศไทย ทําใหพบวา การผลิตรองเทาหนังนี้ มีรูปแบบการผลิตท่ีพ่ึงพาการใชปจจัย
แรงงานเปนหลัก โดยแรงงานสวนใหญเปนฝมือแรงงาน ซ่ึงคุณภาพของฝมือแรงงานไทยถือเปนขอ
ไดเปรียบสําคัญในการแขงขันในตลาดโลก ท่ีจะชวยสรางมูลคาเพ่ิมใหแกผลิตภัณฑรองเทาหนังมาก
ข้ึน สอดคลองกับผลวิเคราะหคาความเบี่ยงเบนของความกาวหนาทางเทคนิค ท่ีพบวากลุมผลิตภัณฑ
รองเทาหนังมีการใชปจจัยแรงงานเพ่ิมข้ึนตามเวลาและมูลคาเพ่ิมของผลิตภัณฑท่ีเพ่ิมข้ึน ขณะท่ีมีการ
ประหยัดการใชปจจัยทุนมากข้ึน ท้ังนี้เนื่องจากรองเทาหนังเปนผลิตภัณฑท่ีมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
บอยตามกระแสแฟชัน่ ทําใหยากตอการนําเครื่องจักรมาใชในการผลิต  
           ประทีป สีหานาม (2550) ความตองการการสงเสริมของสมาชิกกลุมผูผลิตสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกายในจังหวัดขอนแกน ผลการศึกษาพบวาสมาชิกกลุมผูผลิต
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ รอยละ 64.5 เปนสมาชิกกลุมแมบานเกษตรกรมากอน ระยะเวลาการ
เปนสมาชิกกลุมเฉลี่ย 4.8ป เหตุผลท่ีเขารวมเปนสมาชิกกลุมคือตองการมีรายดานเพ่ิม จํานวนเงิน
ลงทุนในกลุมเฉลี่ย 521.77 บาทตอคน มีการประชุมกลุมเฉลี่ย 8.0ครั้งตอป สมาชิกรอยละ 98.7 มี
สวนรวมในการวางแผนผลิตภัณฑ รอยละ 78.3 ผลิตผาทอท่ีไมมีการแปรรูป มีรายไดจากการจําหนาย
ผลิตภัณฑเฉลี่ย 4,757.89 บาทตอป ปญหาท่ีสําคัญไดแก วัตถุดิบราคาสูง ตนทุนในการผลิตสูงข้ึน 
เครื่องมือและอุปกรณไมทันสมัย ไมมีศูนยจําหนายสินคาของสมาชิก ขาดการประชาสัมพันธสินคา     
           ธเนศ  คูหเทพารักษ (2546) ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาเครื่องหนัง (Brand Names)
การศึกษาพบวาในกลุมสื่อมวลชนกลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารท่ัวไปจากสื่อโทรทัศน มากท่ีสุด  
กลุมสื่อเฉพาะกิจมีการเปดรับขาวสารจากปายโฆษณามากท่ีสุดกลุมสื่อบุคคลกลุมตัวอยางมีการเป
ดรับขาวสารจากกลุมเพ่ือนมากท่ีสุดแตในการเปดรับขาวสารเก่ียวกับเครื่องหนังBrandname กลุ
มตัวอยางมีการเปดรับขาวสารจากสื่อนิตยสารมากท่ีสุดผลการศึกษาพบวาสินคาเครื่องหนังท่ีกลุ 
มตัวอยางสวนใหญเลือกซ้ือมากท่ีสุดคือ รองเทา  สวนปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาเครื่องหนัง Brand 
name ผลวาปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือ สินคาเครื่องหนัง Brand name ของกลุมตัวอยางมากท่ีสุดคือ 
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ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ไดแก  ประโยชนใชสอย  คุณภาพการตัดเย็บ  การออกแบบ  รูปทรง ผล
การศึกษาท่ีไดสามารถนําไปเปนขอมูลพ้ืนฐานใหแกผูประกอบการเครื่องหนังในประเทศ ไทย  ในการ
พัฒนาสินคาเครื่องหนัง Brand name ของไทยใหมีคุณภาพทัดเทียมกับระดับสากล 
           พัชรพร ปนทอง (2548) พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผล ตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนัง
ของไทย พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีพฤติกรรมในการซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทกระเปา และรอง
เทา โดยเลือกซ้ือจากแบรนดสินคาท่ีสําคัญ  มีรูปแบบเขากับสมัยนิยม มีสีเขม ลักษณะรูปแบบท่ี
เรียบงาย  ไมมีลวดลาย  มีราคาอยูระหวาง 501-1000 บาท  วัตถุประสงคในการซ้ือคือ  เพ่ือ ใชใน
ชีวิตประจาํวัน โดยวิธีการซ้ือสวนใหญจะเปนผูเลือกซ้ือเอง ไมคํานึงถึงโอกาส แตมีการวางแผนซ้ือไวล
วงหนา  สวนปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ พบวา ดานราคาของผลิตภัณฑ 
ชองทางการจัดจําหนาย และดานสงเสริมการตลาด  มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ ผลิตภัณฑประเภท
กระเปาและรองเทาทุกดาน อยูในระดับปารกลางถึงระดับมากโดยรวม สวนการ วัดหาคาความแตกต
างระหวางปจจัยสวนบุคคล พบวา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ระดับ 0.05 ท้ังในด
าน เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนภาวะตลาดในป 2547  มียอดจํา
หนายลดลง  และการปรับตัวทางการตลาดจะตองมีการปรับตัวจากระดับ ลางสู ระดับกลางและ
ระดับบน  เพ่ือเพ่ิมสวนแบงการตลาดและการแขงขันกับประเทศคูแขง โดยเฉพาะในดานคุณภาพ 
และราคา ใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค ขอเสนอแนะ  ควรมีการสงเสริมจากภาครัฐในด
านวัตถุดิบ ดานปรับปรุงคุณภาพ และการผลิต บุคลากรท่ีมีฝมือใหแกอุตสาหกรรมเครื่องหนังไทย 
เพ่ือใหผู ประกอบการสามารถผลิตผลงานท่ีมี คุณภาพสามารถแขงขันไดท้ังตลาดภายในและตาง
ประเทศ 
           จันทรา เฟองฟุง (2547) การศึกษาความตองการและ ปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือของ
นักทองเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอผลิตภัณฑเครื่องหนังของประเทศไทย พบวา นักทองเท่ียวสวน
ใหญมีวัตถุประสงคในการซ้ือเครื่องหนังไทยเพ่ือนําไป เปนของขวัญของฝาก โดยเครื่องหนังท่ีตองการ
ซ้ือจะเปนประเภทสวนประกอบเครื่องแตงกาย เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเกิดจากรูปแบบของสินคาถูกใจ
รูปแบบการสงเสริมการขายท่ีนักทองเท่ียวตองการ คือ สวนลด และรูปแบบสื่อท่ีกระตุนใหเกิดความต
องการ ซ้ือเครื่องหนังไทยคือ การใชพนักงานขายเปนผูชักจูง ปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือของนักท่ี
องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอผลิตภัณฑเครื่องหนัง ไทยโดยภาพรวม 5 อันดับแรก ไดแก ความ
สมํ่าเสมอในคุณภาพของผลิตภัณฑท่ีซ้ือแตละครั้ง วัสดุท่ีประกอบตางๆ มีคุณภาพดี การตัดเย็บมี
ความประณีต ประเภทของสินคามีความหลากหลายและ เรียบเนียนของส ี



 



บทท่ี 3 

วิธีดําเนนิการวิจัย 
 
 ในการดําเนินการ ศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา
ลําลองเชิงสรางสรรค   ผูวิจัยไดศึกษาคนควาทฤษฎี และงานวิจัยท่ี เก่ียวของ เพ่ือใหสอดคลองตาม
วัตถุประสงค ดังนี้ 

 3.1  เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 3.2  เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 3.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑจากเศษหนัง 
 งานวิจัยนี้จึงจําเปนตองศึกษาขอมูลเพ่ือนําขอมูลท่ีรวบรวมไปทําการวิเคราะห  และ
ออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ผูวิจัยไดกําหนดวิธีการดําเนินการวิจัย แตละ
ข้ันตอน ประกอบดวย 
 (1)  ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 (2)  เครื่องมือท่ีใช 
 (3)  การสรางเครื่องมือ 
 (4)  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 (5)  การวิเคราะหขอมูล 
        

3.1  เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 
 ศึกษากระบวนการจัดการบริหารจัดการอันเปนสาเหตุใหเหลือเศษหนังในระบบ
อุตสาหกรรมและกลุมหัตถกรรมชุมชน  ตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชน
จากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยผูวิจัยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purpose Sample) (พร
สนอง วงศสิงทอง. 2550 : 125) 
 

 3.1.1  ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
โดยผูวิจัยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purpose Sample) (พรสนอง วงศสิงทอง. 2550 : 
125) ไดแก กลุมผูเชี่ยวชาญดานการบริหารจัดการหนังในระบบอุตสาหกรรม จํานวน 7 ทาน ไดแก 
 3.1.1.1  คุณนิตินัย หนองสระ ผูชวยผูจัดการ แผนกพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง 
โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 3.1.1.2  คุณสมชาย วีรปฏิญญา รองผูจัดการสวน ธุรกิจเครื่องหนัง บริษัท 001 
(กรณีศึกษา) 
 3.1.1.3  คุณกชกร ปงศิริเจริญ กรรมการ บริษัท 002 (กรณีศึกษา) 
 3.1.1.4  คุณจันทิมา แกวพลอย หัวหนาหนวยงาน ธุรกิจเครื่องหนังและรองเทา 
บริษัท 003 (กรณีศึกษา) 
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 3.1.1.5  คุณมณฑวรรณ อินอํานวยศรี หัวหนาหนวยจัดซ้ือเครื่องหนัง บริษัท 001 
(กรณีศึกษา) 
 3.1.1.6  คุณวุฒิพงศ งามพรอมมงคล รองหัวหนาหนวยพัฒนาผลิตภัณฑเครื่อง
หนัง กระเปาใหญ โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 3.1.1.7  คุณสันติ แซจัง รองหัวหนาหนวยพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง กระเปา
เล็ก โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
  

 3.1.2  เครือ่งมือท่ีใชในการวิจัย 
 

 ผูวิจัย จะใชเครื่องมือเพ่ือการศึกษากระบวนการบริหารการจัดการเศษหนัง ท่ีเหลือใชใน
ระบบอุตสาหกรรม ไดแก การสัมภาษณแบบไมเปนทางการ (Purposive sampling) (พรสนอง วงศ
สิงหทอง. 2550 : 125) 
 

 3.1.3  วิธีการสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  
        3.1.3.1  การศึกษาขอมูล ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารตํารา งานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือเปน
ขอมูลในการสรางเครื่องมือ และเปนแนวทางในการออกแบบและพัฒนาหนังเศษ 
      3.1.3.2  การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถาม และ
แบบประเมินความพึงพอใจท่ีเก่ียวของกับการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค เพ่ือใชในการเก็บรวบรวมขอมูลตามข้ันตอน คือ สรางขอคําถามจากกรอบแนวคิดการ
จัดการ การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Helen Lewis with Tim Grant, 2537 : 37-47) และใช
กรอบแนวคิดดานพฤติกรรมผูบริโภค (ชูชัย สมิทธิไกล. 2556 : 5-12) 

 แลวจึงนํามาเสนออาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธเพ่ือทําการตรวจและใหแนะนํา
สําหรับการ ปรับปรุง แกไข ตอจากนั้นนําสงใหผูทรงคุณวุฒิตรวจพิจารณาเรื่องความเท่ียงตรงกับ
เนื้อหา และการใชภาษา  
        3.1.3.3  นําผลดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามแตละขอกับวัตถุประสงค 
และขอเสนอ แนะของผูทรงคุณวุฒิกลับมาปรึกษาอาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพ่ือรวมกันปรับปรุง
แกไขอีกครั้ง แลวจึงนําเครื่องมือไปใชเก็บขอมูล 
 

        3.1.4  การเก็บรวบรวมขอมูล 
        การเก็บรวบรวมขอมูลเปนข้ันตอนท่ีสําคัญ การรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของในการทํางานจาก
แหลงตางๆซ่ึงเปนขอมูลพ้ืนฐานท่ีนํามาวิเคราะหและสรุปเปนแนวทางในการออกแบบ รวมไปถึง
กระบวนการการผลิต ท้ังนี้ในการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของในการศึกษา ผูวิจัยไดแบงขอมูลเปน 2 
ข้ันตอน ดังนี ้
        3.1.4.1  การศึกษาขอมูลปฐมภูมิ ผูวิจัยไดดําเนินการโดยใชแบบสอบถาม และ
แบบประเมินความพึงพอใจ เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ซ่ึงผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวมขอมูล
ดวยตนเอง โดยนําแบบสอบถามการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเพ่ือการออกแบบ
ผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ โดยผูเชี่ยวชาญหรือผูท่ีมีประสบการณท่ีเก่ียวกับดานรูปแบบและดาน
การจัดจําหนายและกรรมวิธีการผลิต 3 ทาน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) (พรสนอง วงศสิงทอง. 2550 : 125) 
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        3.1.4.2  การศึกษาขอมูลข้ันทุติยภูมิ ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลในดานเอกสาร หนังสือ 
ผลงานวิจัย และสิ่งพิมพตางๆท่ีเก่ียวของกับการทําวิทยานิพนธ โดยเล็งเห็นถึงความสําคัญของปญหา
ประกอบกับความรูจากกลุมผูใชงานและผูผลิต โดยอาศัยทฤษฎีตางๆเพ่ือนํามาใชเปนขอมูลอางอิง
และขอมูลสนับสนุนในการออกแบบ 
        จากการท่ีผูวิจัยไดทําการศึกษาขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิในเรื่องตางๆซ่ึงสรุปเปน
แหลง ขอมูลไดดังนี ้
        แหลงขอมูลอางอิงภาคเอกสาร ไดแก 
 (1)  เอกสาร ตํารา และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 (2)  วารสาร และสื่อสิ่งพิมพตางๆ 
 (3)  อินเตอรเน็ต(Internet) 
        แหลงขอมูลดานสถานท่ี ไดแก 
       (4)  หอสมุดวิทยบริการ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 
 (5)  กลุมบริษัทอินเตอร (INTER GROUP) 
 (6)  บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 (7)  บริษัท 002 (กรณีศึกษา) 
 (8)  บริษัท 003 (กรณีศึกษา) 
 (9)  คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
วิทยาเขตเทคนิคกรุงเทพฯ 
 (10)  คณะครุศาสตร อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจา
คุณทหารลาดกระบัง 
 (11)  หองสมุด มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ วิทยาเขต
เทคนิค กรุงเทพฯ 
 (12)  หองสมุด สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร ลาดกระบัง 
       (13)  หอสมุดแหงชาต ิ
 (14)  สํานักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (หอสมุดกลาง) 
 (15)  ศูนยบรรณสารสนเทศทางการศึกษา คณะครุศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย 
 (16)  หองสมุดคณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
 (17)   หางสรรพสินค าและสถาน ท่ีทอง เ ท่ียวต า ง  ๆ  ในจั งหวัด
กรุงเทพมหานคร 
 

 3.1.5  การวิเคราะหขอมูล 
        3.1.5.1  ข้ันท่ี 1 ข้ันตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาตาม
วัตถุประสงคขอท่ี 1 เพ่ือศึกษากระบวนการบริหารจัดการเศษหนัง ท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม 
        3.1.5.2  การวิเคราะหขอมูลจากแบบสัมภาษณ ความคิดเห็นหรือเจตนารมณ ท่ี
สงผลตอการกระบวนการบริหารการจัดการเศษหนัง ท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม ท่ีไดจาก
ผูเชี่ยวชาญทางดานตางๆ เพ่ือท่ีจะนําผลท่ีไดมาวิเคราะหขอมูล เนื้อหาและแปรผลโดยการบรรยาย
เปนแบบความเรียง 

http://www.car.chula.ac.th/
http://lib.edu.chula.ac.th/
http://lib.edu.chula.ac.th/
http://www.library.sc.chula.ac.th/
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3.2  เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 
 ศึกษากระบวนการนําหนังเศษมาใชในการออกแบบ ตามคุณสมบัติและวัตถุประสงค และ
ใหสอดคลองกับการผลิต ของกลุมหัตถกรรม 
 3.2.1  ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ตามวัตถุประสงคขอท่ี 2 เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยผูวิจัย
ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศสิงหทอง. 2550 : 125) 
ไดแก 
 3.2.1.1  ผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบผลิตภัณฑ  
 (1)  ดร.ธีราทัต  เลิศช่ําชองกุล สาขาวิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและ
การออกแบบ คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณ
ทหารลาดกระบัง 
 (2)  ผูชวยศาสตราจารยสุมาลี  ทองรุงโรจน  อาจารยประจําสาขาวิชา
ออกแบบผลิตภัณฑ คณะออกแบบ วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 
 (3)  อาจารยอินทิรา  บุญพรต อาจารยประจําสาขาวิชาออกแบบ
ผลิตภัณฑ คณะออกแบบ วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

 

 3.2.1.2  ผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบผลิตภัณฑ  
 (1)  คุณนิตินัย  หนองสระ ผูจัดการฝายพัฒนาสินคาโรงงานอุตสาหกรรม
เครื่องหนัง บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 (2)  คุณสิริชัย  สาลีติด (Executive Designer) แผนกเครื่องหนัง บริษัท 
001 (กรณีศึกษา) 
 (3)  อาจารยสาริตา  พูลเก้ือ คุณวุฒิอาจารยประจําสาขาวิชาออกแบบ
ผลิตภัณฑ คณะออกแบบ วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

 

 3.2.1.1  ผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบผลิตภัณฑ  
 (1)  คุณรตินาถ  ฉันทวิลาสกุล สถาบันสอนตัดเย็บเครื่องหนัง R Studio 

          (2)  คุณวุฒิพงศ  งามพรอมมงคล รองหัวหนาหนวยพัฒนาผลิตภัณฑ
เครื่องหนัง กระเปาใหญ โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 (3)  คุณสันติ  แซจัง รองหัวหนาหนวยพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง กระ 
เปาเล็ก โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 

 3.2.2  เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 

 ผูวิจัยจะใชเครื่องมือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ไดแก แบบ 
สอบถาม โดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศสิงหทอง. 2550 : 125) 
 
 3.2.3  วิธีการสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  
 

        3.2.3.1  การศึกษาขอมูล ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารตํารา งานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือ
เปนขอมูลในการสรางเครื่องมือ และเปนแนวทางในการออกแบบและพัฒนาหนังเศษ 
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        3.2.3.2  การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถาม และ
แบบประเมินความพึงพอใจท่ีเก่ียวของกับการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเพ่ือการ            
ออกแบบผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ เพ่ือใชในการเก็บรวบรวมขอมูลตามข้ันตอน คือ สรางขอ
คําถามจากกรอบแนวคิดหลักการออกแบบอุตสาหกรรมของ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร.2549 : 10) แลวจึง
นํามาเสนออาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธเพ่ือทําการตรวจและใหแนะนําสําหรับการ ปรับปรุง แกไข 
ตอจากนั้นนําสงใหผูทรงคุณวุฒิตรวจพิจารณาเรื่องความเท่ียงตรงกับเนื้อหา และการใชภาษา  
        3.2.3.3  การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยเพ่ือใหเครื่องมือมีความ
สอดคลองกับวัตถุประสงค ผูวิจัยจึงไดมีการวิเคราะหหาคุณภาพเครื่องมือ โดยมีข้ันตอนดังนี้ นํา
แบบสอบถาม และแบบประเมินความพึงพอใจท่ีสรางข้ึนนําเสนออาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพ่ือ
ตรวจสอบลักษณะการใชคําถามท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงค ความถูกตองดานการใชภาษา โดยใช
เทคนิคการตรวจสอบความสอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค (Index of Item Objective 
Congruence หรือ IOC) ตรวจสอบจากผูทรงคุณวุฒิ 3 ทาน คือ 
 (1)  ดร.ธีราทัต เลิศช่ําชองกุล สาขาวิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและการ
ออกแบบ คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 
 (2)  ผูชวยศาสตราจารย ดร.ศิริรัตน เพ็ชรแสงศรี สาขาวิชาครุศาสตร
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณ
ทหารลาดกระบัง 
 (3)  รองศาสตราจารย ดร.ปริยาภรณ ตั้งคุณานันต สาขาวิชาครุศาสตร
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณ
ทหารลาดกระบัง 
        3.2.3.4  การบันทึกผลการพิจารณาความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิ เพ่ือใหเนื้อหา 
 ของแตละขอแลวหาคาเฉลี่ยคะแนนความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิมาเปนรายขอ 
ท่ีเรียกวาดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามแตละขอกับวัตถุประสงค โดยนําคาดัชนีความ
สอดคลองในแตละขอไปเปรียบ เทียบกับเกณฑ โดยกําหนดคาดัชนีความสอดคลองท่ีไดมีคามากกวา
หรือเทากับ 0.5 แสดงวาขอคําถามสามารถวัดไดตรงตามวัตถุประสงคและอยูในเกณฑท่ียอมรับได ถา
ดัชนีความสอดคลองท่ีไดมีคานอยกวา 0.5 แสดงวาขอคําถามนั้นไมตรงตามวัตถุประสงค 
        3.2.3.5 นําผลดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามแตละขอกับวัตถุประสงค 
และขอเสนอ แนะของผูทรงคุณวุฒิกลับมาปรึกษาอาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพ่ือรวมกันปรับปรุง
แกไขอีกครั้ง แลวจึงนําเครื่องมือไปใชเก็บขอมูล 
 

 3.2.4  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

 การเก็บรวบรวมขอมูลเปนข้ันตอนท่ีสําคัญ การรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของในการทํางานจาก
แหลงตางๆซ่ึงเปนขอมูลพ้ืนฐานท่ีนํามาวิเคราะหและสรุปเปนแนวทางในการออกแบบ รวมไปถึง
กระบวนการการผลิต ท้ังนี้ในการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของในการศึกษา ผูวิจัยไดแบงขอมูลเปน 2 
ข้ันตอน ดังนี ้
        3.2.4.1 การศึกษาขอมูลปฐมภูมิ ผูวิจัยไดดําเนินการโดยใชแบบสอบถาม และแบบ
ประเมินความพึงพอใจ เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ซ่ึงผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวมขอมูลดวย
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ตนเอง โดยนําแบบสอบถามการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเพ่ือการออกแบบ
ผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ โดยผูเชี่ยวชาญหรือผูท่ีมีประสบการณท่ีเก่ียวกับดานรูปแบบและดาน
การจัดจําหนายและกรรมวิธีการผลิต 3 ทาน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) (พรสนอง วงศสิงทอง. 2550 : 125) 
        3.2.4.2 การศึกษาขอมูลข้ันทุติยภูมิ ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลในดานเอกสาร หนังสือ 
ผลงานวิจัย และสิ่งพิมพตางๆท่ีเก่ียวของกับการทําวิทยานิพนธ โดยเล็งเห็นถึงความสําคัญของปญหา
ประกอบกับความรูจากกลุมผูใชงานและผูผลิต โดยอาศัยทฤษฎีตางๆเพ่ือนํามาใชเปนขอมูลอางอิง
และขอมูลสนับสนุนในการออกแบบ 
        จากการท่ีผูวิจัยไดทําการศึกษาขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิในเรื่องตางๆซ่ึงสรุปเปน
แหลง ขอมูลไดดังนี ้
 แหลงขอมูลอางอิงภาคเอกสาร ไดแก 
 (1)  เอกสาร ตํารา และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 (2)  วารสาร และสื่อสิ่งพิมพตางๆ 
 (3)  อินเตอรเน็ต(Internet) 
        แหลงขอมูลดานสถานท่ี ไดแก 
       (4)  หอสมุดวิทยบริการ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 
 (5)  กลุมบริษัทอินเตอร (INTER GROUP) 
 (6)  บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 (7)  บริษัท 002 (กรณีศึกษา) 
 (8)  บริษัท 003 (กรณีศึกษา) 
 (9)  คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
วิทยาเขตเทคนิคกรุงเทพฯ 
 (10)  คณะครุศาสตร อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา 
เจาคุณทหารลาดกระบัง 
 (11)  หองสมุด มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ วิทยาเขต
เทคนิค กรุงเทพฯ 
 (12)  หองสมุด สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร ลาดกระบัง 
       (13)  หอสมุดแหงชาต ิ
 (14)  สํานักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (หอสมุดกลาง) 
 (15)  ศูนยบรรณสารสนเทศทางการศึกษา คณะครุศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย 
 (16)  หองสมุดคณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
 (17)   หางสรรพสินค าและสถาน ท่ีทอง เ ท่ียวต า ง  ๆ  ในจั งหวัด
กรุงเทพมหานคร 
 

 3.2.5  การวิเคราะหขอมูล 
        3.2.5.1  ข้ันท่ี 1 ข้ันตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาตาม
วัตถุประสงคขอท่ี 1 

http://www.car.chula.ac.th/
http://lib.edu.chula.ac.th/
http://lib.edu.chula.ac.th/
http://www.library.sc.chula.ac.th/
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 การวิเคราะหขอมูลจากแบบสัมภาษณ ความคิดเห็นหรือเจตนารมณ ท่ีสงผลตอ
การกระบวนการออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีไดจากผูเชี่ยวชาญทางดาน
ตางๆ เพ่ือท่ีจะนําผลท่ีไดมาวิเคราะหขอมูล เนื้อหาและแปรผลโดยการบรรยายเปนแบบความเรียง 
        3.2.5.2  ข้ันท่ี2 ข้ันตอนการออกแบบและพัฒนาตามวัตถุประสงคขอท่ี 2  
 ข้ันตอนนี้จะเปนข้ันตอนท่ีผูวิจัยดําเนินการออกแบบ เลือกแบบ พัฒนาแบบ สรุป
แบบโดยสอบถามผูเชี่ยวชาญและอาจารยท่ีปรึกษา เขียนแบบเพ่ือการผลิต การทําโมเดล และการ
ผลิตผลิตภัณฑตนแบบ โดยผูวิจัยไดกําหนดวิธีการออกแบบและพัฒนาแบบ      
        3.2.5.3  ข้ันท่ี3 ข้ันตอนการประเมินความพึงพอใจวัตถุประสงคขอท่ี 3 
 วิเคราะหขอมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจ คาความพึงพอใจตอรูปแบบของ

ผลิตภัณฑจากหนังเศษเชิงนิเวศเศรษฐกิจ วิเคราะหจากการหาคาเฉลี่ย ( X� ) และ (S.D.)  และแปร
ผลโดยการบรรยายเปนแบบความเรียง 
 

 3.2.6  สถิติท่ีใชในการวิจัย 
 การวิเคราะหขอมูล เพ่ือเปนแนวทางในการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนัง
เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ท่ีไดจากประชากรกลุมตัวอยางจะใชวิเคราะหหาคา
รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยนําเสนอในรูปแบบตารางพรอมคําบรรยาย
ประกอบการวิเคราะห โดยใชเกณฑการวิเคราะหพิจารณาประเมินหาชวงคาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) มี
ระดับความคิดเห็นประเมินคาชนิด 5 ระดับของ Likert (Weigel & Newman, 1976) 
        4.50-5.00 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
       3.50-4.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจมาก 
        2.50-3.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
        1.50-2.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจนอย 
        1.00-1.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุด 
        3.2.6.1 คารอยละ (Percentage) 
        คารอยละ คือ การคํานวณหาสัดสวนของขอมูลในแตละตัวเทียบกับขอมูลรวม
ท้ังหมด โดยใหขอมูลรวมท้ังหมดมีคาเปนรอย (ธานินทร ศิลปจารุ, 2548 : 154) 
 

        สูตร    รอยละ(% ) = X x 100
N

  

         X    คือ จํานวนขอมูล (ความถ่ี) ท่ีตองการนํามาหาคารอยละ 
         N    คือ จํานวนขอมูลท้ังหมด 
        3.3.6.2 คาเฉลี่ย (Mean, X�) 
        คาเฉลี่ย หมายถึง คาท่ีไดจากผลรวมของขอมูลท้ังหมด หารดวยจํานวนขอมูล
ท้ังหมด (ธานินทร ศิลปจารุ, 2548 : 154) 
 

        สูตร  X� = ∑X
N

  

         X�       คือ  คาเฉลี่ย 
      ∑X     คือ  ผลรวมของคะแนนท้ังหมด 
         N         คือ  จํานวนขอมูลท้ังหมด 
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        3.2.6.3 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) หรือ S.D.  
        สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ คาเฉลี่ยของความแตกตางของขอมูล กับคา เฉลี่ยเลข
คณิตของขอมูลชุดนั้น(ชาญวิทย เทียมบุญประเสริฐ, 2530 : 54) 
 

        สูตร  S. D. = �∑(X−X�)2

N−1  

        S. D.     คือ  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
        (X− X�) คือ  สวนเบี่ยงเบนของขอมูลจากคาเฉลี่ย 
        N            คือ  จํานวนขอมูลท้ังหมด 
 

        3.2.6.4 การคํานวณหาคาดัชนี IOC  
        คา IOC มีคาระหวาง -1 ถึง 1 ขอคําถามท่ีดีควรมีคา IOC ใกลๆ สวนขอท่ีมีคา 
IOC ต่ํากวา 0.5 ควรมีการปรับปรุงแกไข  ( ลวน  สายยศ  และอังคณา  สายยศ, 2539: 249 ) 
 

       สูตร  IOC  =  
N

R∑   

        IOC   คือ  ดัชนีความสอดคลองระหวางขอทดสอบกับผลการเรียนรู ท่ี
คาดหวังเนื้อหา ซ่ึงพิจารณาจากความสอดคลองของผูเชี่ยวชาญ 

        ∑ R  คือ  ผลรวมของการพิจารณาของผูเชี่ยวชาญ   
        N คือ  จํานวนผูเชี่ยวชาญ 
 

3.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่นิยมใชผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง ที่มีตอ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง 

 
        เม่ือรวบรวมขอมูล วิเคราะห ทดลองแลวนํามาทําการออกแบบเปนรองเทาลําลองจากเศษ
หนังท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมเชิงนิเวศเศรษฐกิจแลว จึงเขาสูข้ันตอนการประเมินความพึงพอใจของ
ผูบริโภค 
 

 3.3.1  กลุมตัวอยาง 
 ตามวัตถุประสงคขอท่ี 4 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่อง
หนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑจากเศษหนัง โดยผูวิจัยใชแบบสอบถามแบบไมเปนทางการโดยใชวิธีการเลือก
ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศสิงหทอง. 2550 : 125) ไดแก  ผูท่ี
บริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง จํานวน 153 คน 
 

 3.3.2  เครื่องมือท่ีใช ไดแก แบบประเมินความพึงพอใจ 
 ผูวิจัย จะใชเครื่องมือเพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง 
ท่ีมีตอผลิตภัณฑจากเศษหนัง ไดแก แบบสอบถาม โดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
(พรสนอง วงศสิงหทอง. 2550 : 125) 
 

 3.3.3  วิธีการสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  
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        3.3.3.1  การศึกษาขอมูล ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารตํารา งานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือ
เปนขอมูลในการสรางเครื่องมือ และเปนแนวทางในการออกแบบและพัฒนาหนังเศษ 
        3.3.3.2  การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถาม และ
แบบประเมินความพึงพอใจท่ีเก่ียวของกับการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเพ่ือการ            
ออกแบบผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ เพ่ือใชในการเก็บรวบรวมขอมูลตามข้ันตอน คือ สรางขอ
คําถามจากกรอบแนวคิดการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑไทย ป พ.ศ. 2555 (กรมการ
พัฒนาชุมชน. 2555 : 56-57)  แลวจึงนํามาเสนออาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธเพ่ือทําการตรวจและ
ใหแนะนําสําหรับการ ปรับปรุง แกไข ตอจากนั้นนําสงใหผูทรงคุณวุฒิตรวจพิจารณาเรื่องความ
เท่ียงตรงกับเนื้อหา และการใชภาษา  
        3.3.3.3  การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยเพ่ือใหเครื่องมือมีความ
สอดคลองกับวัตถุประสงค ผูวิจัยจึงไดมีการวิเคราะหหาคุณภาพเครื่องมือ โดยมีข้ันตอนดังนี้ นํา
แบบสอบถาม และแบบประเมินความพึงพอใจท่ีสรางข้ึนนําเสนออาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพ่ือ
ตรวจสอบลักษณะการใชคําถามท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงค ความถูกตองดานการใชภาษา โดยใช
เทคนิคการตรวจสอบความสอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค (Index of Item Objective 
Congruence หรือ IOC) ตรวจสอบจากผูทรงคุณวุฒิ 3 ทาน คือ 
 (1)  ดร.ธีราทัต เลิศช่ําชองกุล สาขาวิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและการ
ออกแบบ คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 
 (2)  ผูชวยศาสตราจารย ดร.ศิริรัตน เพ็ชรแสงศรี สาขาวิชาครุศาสตร
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณ
ทหารลาดกระบัง 
 (3)  รองศาสตราจารย ดร.ปริยาภรณ ตั้งคุณานันต สาขาวิชาครุศาสตร
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณ
ทหารลาดกระบัง 
        3.3.3.4  การบันทึกผลการพิจารณาความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิ เพ่ือใหเนื้อหา
ของแตละขอแลวหาคาเฉลี่ยคะแนนความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิมาเปนรายขอ ท่ีเรียกวา ดัชนีความ
สอดคลองระหวางขอคําถามแตละขอกับวัตถุประสงค โดยนําคาดัชนีความสอดคลองในแตละขอไป
เปรียบ เทียบกับเกณฑ โดยกําหนดคาดัชนีความสอดคลองท่ีไดมีคามากกวาหรือเทากับ 0.5 แสดงวา
ขอคําถามสามารถวัดไดตรงตามวัตถุประสงคและอยูในเกณฑท่ียอมรับได ถาดัชนีความสอดคลองท่ีได
มีคานอยกวา 0.5 แสดงวาขอคําถามนั้นไมตรงตามวัตถุประสงค 
        3.3.3.5  นําผลดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามแตละขอกับวัตถุประสงค 
และขอเสนอ แนะของผูทรงคุณวุฒิกลับมาปรึกษาอาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพ่ือรวมกันปรับปรุง
แกไขอีกครั้ง แลวจึงนําเครื่องมือไปใชเก็บขอมูล 
 

 3.3.4  การเก็บรวบรวมขอมูล 
        การเก็บรวบรวมขอมูลเปนข้ันตอนท่ีสําคัญ การรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของในการทํางานจาก
แหลงตางๆซ่ึงเปนขอมูลพ้ืนฐานท่ีนํามาวิเคราะหและสรุปเปนแนวทางในการออกแบบ รวมไปถึง
กระบวนการการผลิต ท้ังนี้ในการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของในการศึกษา ผูวิจัยไดแบงขอมูลเปน 2 
ข้ันตอน ดังนี ้
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        3.3.4.1  การศึกษาขอมูลปฐมภูมิ ผูวิจัยไดดําเนินการโดยใชแบบสอบถาม และ
แบบประเมินความพึงพอใจ เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ซ่ึงผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวมขอมูล
ดวยตนเอง โดยนําแบบสอบถามการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเพ่ือการออกแบบ
ผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ โดยผูเชี่ยวชาญหรือผูท่ีมีประสบการณท่ีเก่ียวกับดานรูปแบบและดาน
การจัดจําหนายและกรรมวิธีการผลิต 3 ทาน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) (พรสนอง วงศสิงทอง. 2550 : 125) 
        3.3.4.2  การศึกษาขอมูลข้ันทุติยภูมิ ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลในดานเอกสาร หนังสือ 
ผลงานวิจัย และสิ่งพิมพตางๆท่ีเก่ียวของกับการทําวิทยานิพนธ โดยเล็งเห็นถึงความสําคัญของปญหา
ประกอบกับความรูจากกลุมผูใชงานและผูผลิต โดยอาศัยทฤษฎีตางๆเพ่ือนํามาใชเปนขอมูลอางอิง
และขอมูลสนับสนุนในการออกแบบ 
        จากการท่ีผูวิจัยไดทําการศึกษาขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิในเรื่องตางๆซ่ึงสรุปเปน
แหลง ขอมูลไดดังนี ้
 แหลงขอมูลอางอิงภาคเอกสาร ไดแก 
 (1)  เอกสาร ตํารา และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 (2)  วารสาร และสื่อสิ่งพิมพตางๆ 
 (3)  อินเตอรเน็ต(Internet) 
        แหลงขอมูลดานสถานท่ี ไดแก 
       (4)  หอสมุดวิทยบริการ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 
 (5)  กลุมบริษัทอินเตอร (INTER GROUP) 
 (6)  บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
 (7)  บริษัท 002 (กรณีศึกษา) 
 (8)  บริษัท 003 (กรณีศึกษา) 
 (9)  คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
วิทยาเขตเทคนิคกรุงเทพฯ 
 (10)  คณะครุศาสตร อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา 
เจาคุณทหารลาดกระบัง 
 (11)  หองสมุด มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ วิทยาเขต
เทคนิค กรุงเทพฯ 
 (12)  หองสมุด สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร ลาดกระบัง 
       (13)  หอสมุดแหงชาต ิ
 (14)  สํานักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (หอสมุดกลาง) 
 (15)  ศูนยบรรณสารสนเทศทางการศึกษา คณะครุศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย 
 (16)  หองสมุดคณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
 (17)   หางสรรพสินค าและสถาน ท่ีทอง เ ท่ียวต า ง  ๆ  ในจั งหวัด
กรุงเทพมหานคร 
 

 3.3.5  การวิเคราะหขอมูล 

http://www.car.chula.ac.th/
http://lib.edu.chula.ac.th/
http://lib.edu.chula.ac.th/
http://www.library.sc.chula.ac.th/
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        3.3.5.1  ข้ันท่ี 1 ข้ันตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาตาม
วัตถุประสงคขอท่ี 1 
        การวิเคราะหขอมูลจากแบบสัมภาษณ ความคิดเห็นหรือเจตนารมณ ท่ีสงผลตอ
การกระบวนการบริหารการจัดการเศษหนัง ท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม ท่ีไดจากผูเชี่ยวชาญ
ทางดานตางๆ เพ่ือท่ีจะนําผลท่ีไดมาวิเคราะหขอมูล เนื้อหาและแปรผลโดยการบรรยายเปนแบบ
ความเรียง 
        3.3.5.2  ข้ันท่ี 2 ข้ันตอนการออกแบบและพัฒนาตามวัตถุประสงคขอท่ี 2  
 ข้ันตอนนี้จะเปนข้ันตอนท่ีผูวิจัยดําเนินการออกแบบ เลือกแบบ พัฒนาแบบ สรุป
แบบโดยสอบถามผูเชี่ยวชาญและอาจารยท่ีปรึกษา เขียนแบบเพ่ือการผลิต การทําโมเดล และการ
ผลิตผลิตภัณฑตนแบบ โดยผูวิจัยไดกําหนดวิธีการออกแบบและพัฒนาแบบ      
        3.3.5.3 ข้ันท่ี 3 ข้ันตอนการประเมินความพึงพอใจวัตถุประสงคขอท่ี 3 
 วิเคราะหขอมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจ คาความพึงพอใจตอรูปแบบของ

ผลิตภัณฑจากหนังเศษเชิงนิเวศเศรษฐกิจ วิเคราะหจากการหาคาเฉลี่ย ( X ) และ (S.D.)  และแปรผล
โดยการบรรยายเปนแบบความเรียง 
 

 3.3.6 สถิติท่ีใชในการวิจัย 
        การวิเคราะหขอมูล เพ่ือเปนแนวทางในการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนัง
เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ท่ีไดจากประชากรกลุมตัวอยางจะใชวิเคราะหหาคา
รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยนําเสนอในรูปแบบตารางพรอมคําบรรยาย
ประกอบการวิเคราะห โดยใชเกณฑการวิเคราะหพิจารณาประเมินหาชวงคาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) มี
ระดับความคิดเห็นประเมินคาชนิด 5 ระดับของ Likert (Weigel & Newman, 1976) 
        
        4.50-5.00 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
       3.50-4.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจมาก 
        2.50-3.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
        1.50-2.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจนอย 
        1.00-1.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุด 
        3.3.6.1 คารอยละ (Percentage) 
        คารอยละ คือ การคํานวณหาสัดสวนของขอมูลในแตละตัวเทียบกับขอมูลรวม
ท้ังหมด โดยใหขอมูลรวมท้ังหมดมีคาเปนรอย (ธานินทร ศิลปจารุ, 2548 : 154) 
         

 สูตร    รอยละ(% ) = X x 100
N

  

         X    คือ จํานวนขอมูล (ความถ่ี) ท่ีตองการนํามาหาคารอยละ 
         N    คือ จํานวนขอมูลท้ังหมด 
 3.3.6.2 คาเฉลี่ย (Mean, X�) 
        คาเฉลี่ย หมายถึง คาท่ีไดจากผลรวมของขอมูลท้ังหมด หารดวยจํานวนขอมูล
ท้ังหมด (ธานินทร ศิลปจารุ, 2548 : 154) 
 
 



119 

 

        สูตร  X� = ∑X
N

  

         X�       คือ  คาเฉลี่ย 
      ∑X     คือ  ผลรวมของคะแนนท้ังหมด 
         N         คือ  จํานวนขอมูลท้ังหมด 
 

        3.4.6.3 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) หรือ S.D. 
        สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คือ คาเฉลี่ยของความแตกตางของขอมูล กับคา เฉลี่ยเลข
คณิตของขอมูลชุดนั้น(ชาญวิทย เทียมบุญประเสริฐ, 2530 : 54) 
 

        สูตร  S. D. = �∑(X−X�)2

N−1  

        S. D.     คือ  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
       (X− X�) คือ  สวนเบี่ยงเบนของขอมูลจากคาเฉลี่ย 
       N            คือ  จํานวนขอมูลท้ังหมด 
 

        3.3.6.4 การคํานวณหาคาดัชนี IOC  
        คา IOC มีคาระหวาง -1 ถึง 1 ขอคําถามท่ีดีควรมีคา IOC ใกลๆ สวนขอท่ีมีคา 
IOC ต่ํากวา 0.5 ควรมีการปรับปรุงแกไข  ( ลวน สายยศ และอังคณา สายยศ, 2539: 249 ) 
 

       สูตร  IOC  =  
N

R∑  

  

       IOC คือ  ดัชนีความสอดคลองระหวางขอทดสอบกับผลการเรียนรู ท่ี
คาดหวังเนื้อหา ซ่ึงพิจารณาจากความสอดคลองของผูเชี่ยวชาญ 

 ∑R   คือ  ผลรวมของการพิจารณาของผูเชี่ยวชาญ   
    N  คือ  จํานวนผูเชี่ยวชาญ 
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แผนการดําเนนิงานตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 
 
 
 

   ศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 

 
        กําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 

 
 
                                                      สรางเครื่องมือ                                                                 

                                                      
                                                     แบบสัมภาษณ                      
    

นําเครื่องมือไปใชกับกลุมตัวอยาง 

 
นําผลไปวิเคราะหและสรุปผล 

 

  เขาสูวัตถุประสงคขอท่ี 2 ดําเนินการออกแบบ 

 

 
 

แผนภูมิท่ี  3.1  แสดงแผนผังการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 
                ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 
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แผนการดําเนนิงานตามวัตถุประสงคขอท่ี 2 
 
 

  นําผลสรุปท่ีไดจากวัตถุประสงคขอท่ี  มาใชกําหนดแนวทางในการออกแบบ 
 
 

                                  ดําเนินการออกแบบราง (Idea sketch)                         แกไข 
 
                                   นําแบบรางใหอาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ 
                                      ทําการประเมินแบบรางและเลือกแบบ 

  
                                                                                                         
   

                                                                                        
                         พัฒนาแบบราง (Idea development) 

 
  สรปุแบบข้ันตน (Summarize) 

 
 

        ทําหุนจําลองเพ่ือการทดสอบ (Model test or Mock Up) 
 

 
   ปรับแกผลงานการออกแบบ 

 
 

     สรุปแบบข้ันสุดทาย (Final Summarize) 
     
 

   เขียนแบบเพ่ือการผลิต (Working drawing) 
 

  ทําผลิตภัณฑตนแบบ (Prototype) 
 

       ข้ันตอนการนําเสนอผลงาน (Presentation)                   

 

แผนภูมิท่ี  3.2  แสดงแผนผังการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 2 
                ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 

ตรวจสอบรูปแบบ 

 

ไมผาน                       

 ผาน                       



122 

 

แผนการดําเนนิงานตามวัตถุประสงคขอท่ี 3 
 
 
 

 
                              วางแผนสรางเครื่องมือแบบสอบถามความพึงพอใจ 
 
 
                                         กําหนดขอคําถาม แบบสอบถาม 

 
                                          สรางแบบประเมินความพึงพอใจ                แกไข 

                                                                          
                                                                ไมผาน  

                                                 ตรวจสอบเครื่องมือ 
                                                                ผาน 

                                                             
ประเมินความพึงพอใจโดยกลุมตัวอยาง 

 
เก็บรวบรวมขอมูล 

 
วิเคราะหขอมูล 

เปรียบเทียบโดยการหาคา X  และ S.D. 
                                                                        

สรุป 
 

                                                        นําเสนอ 
                                                                        
 
 

แผนภูมิท่ี  3.3  แสดงแผนผังการดําเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 3 
                ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 
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ข้ันตอนดําเนินการ 
 
 
 

ระยะกอนทําวิจัย (Pre-Research Phase)                                                                   

ลงพ้ืนท่ีเก็บขอมูลในระยะเบื้องตน 
 

สรุปประเด็นความสําคัญ / ปญหาท่ีพบ 
 

กําหนดวัตถุประสงค/ประชากรและ 
 กลุมตัวอยาง /ขอบเขตการศึกษา 

 
 ศึกษาขอมูลทุติยภูมิ                  ภาพรางแนวคิดในการพัฒนา                 ศึกษาขอมูลปฐมภูมิ 
 ทบทวนเอกสารและ             รองเทาลําลองเชิงสรางสรรค                       -การสัมภาษณ 
 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ                      -การสอบถาม 

               ปรับแกไขแบบ 
 
 ประเมินรูปแบบ                ไมผาน    แบบประเมินความ 

                                              ผลิตภัณฑจากเศษหนัง                      คิดเห็นผูเชี่ยวชาญ 
                                                            
           
      สรุปแบบ                          ปรับแกไขแบบ

 

 
                 สรางผลิตภัณฑตนแบบ  
               (Prototype) 
 
          
                                               ประเมินความพึงพอใจ           ไมผาน       ประเมินความพ่ึงพอ 
                                                  ของกลุมตัวอยาง                          ใจของกลุมตัวอยาง              
                                       
 
 
 
                                                  
                                              
 
 

ภาพท่ี  3.4  แผนภูมิแสดงข้ันตอนการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบ 
 รองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 
          ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 

วิเคราะหผล 

สรุปผลและอภิปราย 



บทท่ี  4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

           การวิเคราะหขอมูลงานวิจัยเรื่อง การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทา

ลําลองเชิงสรางสรรค โดยรวบรวมปจจัยตางๆจากแหลงขอมูลท่ีหลากหลายท้ังเอกสารและงานวิจัยท่ี

เก่ียวของและจากการสัมภาษณ การประเมินความคิดเห็นการตอบแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญ เพ่ือ

นํามาสรุปแนวทางในการออกแบบเปนข้ันตอนตามวัตถุประสงคการวิจัย ดังนี้ 

            4.1  เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยใชกรอบ

แนวความคิดการประยุกตใชทรัพยากรแบบเศรษฐกิจพอเพียง 

            4.2  เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยใชกรอบแนวคิดใหสัมพันธ

กับประโยชนใชสอย วัสดุและการผลิตของสิ่งท่ีตองการออกแบบ 

            4.3  เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค ท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑจากเศษหนังท่ีไดพัฒนา โดยใชกรอบแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑชุมชนอยางยั่งยืน 

 

4.1  ผลการวิเคราะหข้ันตอนการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับการใชประโยชนจากเศษหนังเชิง

สรางสรรค 

           จากการศึกษาและรวบรวมขอมูลเก่ียวกับการใชประโยชนจากเศษหนัง ผูวิจัยไดทําการศึกษา

และรวบรวมขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณผูประกอบการดานการผลิตภัณฑเครื่องหนัง และเลือกสถาน

ประกอบการดวยการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจงจํานวน 5 แหง ซ่ึงมีผลการศึกษาดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.1  ผลการรวบรวมขอมูลเก่ียวกับการประโยชนจากเศษหนังจากสถานประกอบการดาน

ผลิตภัณฑเครื่องหนัง (กรณีศึกษา) 

ลําดับท่ี 
รายช่ือสถาน
ประกอบการ 

การจัดการเศษวัสดุประเภท
หนัง 

ประเภทของ
วัสดุ 

ปริมาณการ
ท้ิง/เดือน 

ท้ิง ไมท้ิง 
1 บริษัท 001 

(กรณีศึกษา) 
/  

หนังแท 
หนังเทียม 

PU 
PVC 

 

100 กก. ข้ึน
ไป 

2 บริษัท 002 
(กรณีศึกษา) 

/  

หนังแท 
หนังเทียม 

PU 
PVC 

 

70 กก. ข้ึน
ไป 
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 ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 

ลําดับท่ี 
รายช่ือสถาน
ประกอบการ 

การจัดการเศษวัสดุประเภท
หนัง 

ประเภทของ
วัสดุ 

ปริมาณการ
ท้ิง/เดือน 

ท้ิง ไมท้ิง 
3 บริษัท 003 

(กรณีศึกษา) /  

หนังเทียม 
PU 
PVC 

 

50 กก. ข้ึน
ไป 

4 บริษัท 004 

(กรณีศึกษา) 
 / 

หนังแท 
หนังเทียม 

PU 
PVC 

 

- 

5 บริษัท 005 
(กรณีศึกษา) 

/  

หนังแท 
หนังเทียม 

PU 
PVC 

 

50 กก. ข้ึน
ไป 

รวมท้ังหมด  4 1   
คิดเปนรอยละ  80 20   
 

           จากตารางท่ี 4.1 พบวารอยละ 80 ของสถานประกอบการท่ีดําเนินการผลิตสินคาประเภท

เครื่องหนัง เชน รองเทา กระเปา เข็มขัด ท้ิงเศษวัสดุประเภทหนัง ท้ังท่ีเปนหนังแทและหนังเทียม 

และมีเพียงรอยละ 20 ท่ีนําชิ้นสวนเศษหนังไปใชเปนสวนประกอบของสินคา สวนปริมาณการท้ิงเศษ

วัสดุข้ึนอยูสถานประกอบการและยอดการผลิต ซ่ึงปริมาณการท้ิงเศษวัสดุประเภทหนัง มีไมต่ํากวา 

100 กิโลกรัมข้ึนไป 

           จากการศึกษาขอมูลเก่ียวกับกระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังท่ีเหลือจากสถาน

ประกอบการ โรงงานอุตสาหกรรมผลิตสินคาเครื่องหนัง ผูวิจัยไดทําการศึกษาขอมูลโดยวิธีการเลือก

ตัวอยางแบบเจาะจงจากโรงงานเพ่ือขอใชเศษวัสดุประเภทหนังจํานวน 3แหง ซ่ึงมีผลการศึกษาดังนี ้

           (1)  บริษัท 001 (กรณีศึกษา) เปนบริษัทท่ี ผลิตสินคาประเภทเครื่องหนัง ประเภท กระเปา

สตางค กระเปาถือ/สะพาย เข็มขัดและอ่ืนๆ สินคาท่ีผลิตภายในโรงงานรอยละ 90 เปนหนังสัตวแท 

และอีกรอยละ 10 ประกอบกับ PU, หนังเทียม, ผาและ PVC  โดยเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการ

ผลิตนั้น จะเกิดจากควบคุมคุณภาพของสินคา ซ่ึงในกระบวนการคัดและตัดชิ้นสวนเพ่ือการผลิตสินคา

นั้น จึงตองมีการหลบตําหนิหรือหลีกเลี่ยงหนังสวนท่ีไมแข็งแรงไป เปนเหตุใหเกิดเศษหนังท่ีเหลือใช 

จากกระบวนการผลิต เดือนๆหนึ่ง มากกวา 100 กิโลกรัม โดยท่ีรอยละ 90 ของเศษหนังท่ีเหลือจาก

กระบวนการผลิต ของบริษัท 001 (กรณีศึกษา) จะถูกท้ิงและจางไปทําลาย สวนรอยละ 10 ท่ีเหลือจะ

เปนหนังชิ้นคอนขางใหญ ท่ีสามารถนําไปใช และขายปลีกยอยในตลาดระดับลางไดตอไป 
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ภาพท่ี  4.1  ภาพแสดงตัวอยางเศษหนังจากกระบวนการผลิตของ บริษัท 001 (กรณีศึกษา) 
      ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 
 
           (2)  บริษัท 002 (กรณีศึกษา) เปนบริษัทผลิตสินคาประเภทเครื่องหนัง ประเภท กระเปา
สตางค กระเปาถือ/สะพาย และอ่ืนๆ สินคาท่ีผลิตภายในโรงงานรอยละ 60 เปนหนังสัตวแท และอีก
รอยละ 40 ประกอบกับ PU, หนังเทียม, ผาและ PVC โดยเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตนั้น 
จะเหลือชิ้นขนาดของเศษหนังคอนขางเล็ก เพราะสวนใหญในรูปแบบของผลิตภัณฑ ท่ีเปน หนังเทียม, 
ผาและ PVC และทริมดวยหนังพ้ืนท่ีการใชชิ้นสวนหนังจะเล็ก สามารถหลบรอยตําหนิบนหนังแทได
งายและไมตองอาศัยความแข็งแรงมาก การศูนยเสียของหนังแทนี้ จึงมีนอย เศษหนังท่ีเหลือจาก
กระบวนการผลิตเกือบท้ังหมด ของบริษัท 002 (กรณีศึกษา) จึงถูกท้ิงและจางไปทําลายตอไป 

 

 
ภาพท่ี  4.2  ภาพแสดงตัวอยางเศษหนังจากกระบวนการผลิตของบริษัท 002 (กรณีศึกษา) 

      ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 
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           (3)  บริษัท 003 (กรณีศึกษา) เปนบริษัทท่ี ผลิตสินคาประเภทเครื่องหนัง ประเภท รองเทา 
และกระเปา ซ่ึงสินคาท่ีผลิตภายในโรงงานนี้ รอยละ 50 เปนหนังสัตวแท และอีกรอยละ 50 เปน PU, 
หนังเทียม, ผาและ PVC โดยเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตนั้น จะเหลือชิ้นขนาดของเศษหนัง
คอนขางเล็ก เพราะสวนใหญในรูปแบบของผลิตภัณฑ ท่ีเปน หนังเทียม, ผาและ PVC และทริมดวย
หนังพ้ืนท่ีการใชชิ้นสวนหนังจะเล็ก สามารถหลบรอยตําหนิบนหนังแทไดงายและไมตองอาศัยความ
แข็งแรงมาก การศูนยเสียของหนังแทนี้ จึงมีนอย เศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตเกือบท้ังหมด 
ของบริษัท 003 (กรณีศึกษา) จึงถูกท้ิงและจางไปทําลายตอไป 
 

 

ภาพท่ี  4.3  ภาพแสดงเศษหนังจากกระบวนการผลิตของ บริษัท 003 (กรณีศึกษา) 
          ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2560) 
 

           จากการศึกษาขอมูลเก่ียวกับรูปแบบเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตสินคาเครื่องหนัง 

จากโรงงานอุตสาหกรรม ผูวิจัยไดเลือก บริษัท ธนูลักษณ จํากัด มหาชน เปนกรณีศึกษา จากจํานวน

เศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตจํานวนมาก เหมาะสมกับการนําเศษหนังนั้น กลับมาใชใหเกิด

ประโยชนตอไป 

           และไดวิเคราะห พ้ืนท่ีภายในเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตสินคาเครื่องหนังในระบบ

อุตสาหกรรม ซ่ึงมีพ้ืนท่ีแตละสวนแตกตางกัน และไดเลือกพ้ืนท่ีของชิ้นเศษหนังเหลือใชในการผลิต

สินคาเครื่องหนังตามความเหมาะสม 
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หมายเหตุ  :  พ้ืนท่ีในกรอบสีแดงหมาถึงสวนท่ีสามารถนําไปใชในการออกแบบรองเทาลําลองจาก

เศษหนังเชิงสรางสรรค 

    ภาพท่ี  4.4  ภาพแสดงการวิเคราะหเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตของ ในสวนท่ีสามารถ  
                    นํามาใชประโยชนไดในการออกแบบผลิตภัณฑจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
    ท่ีมา : นันทพันธ ดวงแกว (2560) 
 
           จากภาพท่ี 4.4 คือพ้ืนท่ีของชิ้นสวนเศษหนังคือการคัดเลือกพ้ืนท่ีของเศษหนังท่ีเหลือ จาก
กระบวนการผลิตสินคาเครื่องหนังในระบบอุตสาหกรรม นํามาคัดแยกเศษชิ้นหนังเพ่ือนําไปสู
กระบวนการออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 

           4.1.3  ผลการวิเคราะหขอมูลข้ันตอนการศึกษาความตองการและความคิดเห็นเบ้ืองตน
เกี่ยวกับกระบวนการใชเศษหนังเชิงสรางสรรค 
 
ตารางท่ี  4.2  ผลการวิเคราะหขอมูลข้ันตอนการศึกษาความตองการและความคิดเห็นเบื้องตน

เก่ียวกับกระบวนการใชเศษหนังเชิงสรางสรรค 
ขอมูล จํานวน (n=100) รอยละ 

 

ตอนท่ี 1  
 

1. เพศ 
1.1 ชาย 
1.2 หญิง 

 

 
 
 

52 
48 

 

 

 
 
 

52 
48 

รวม 100 
 

100 
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 ตารางท่ี 4.2 (ตอ) 

ขอมูล จํานวน (n=100) รอยละ 
2. อายุ 

2.1 ต่ํากวา 15 ป 
2.2 16 – 30 ป 
2.3 31 – 45 ป 
2.4 46 ปข้ึนไป 

 
0 
25 
65 
10 

 
0 
25 
65 
10 

รวม 100 100 
3. ระดับการศึกษา 

3.1 ต่ํากวาปริญญาตร ี
3.2 ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 
3.3 ปริญญาโทหรือมากกวา 

 
5 
75 
20 

 
5 
75 
20 

รวม 100 100 
4. อาชีพ 

4.1 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
4.2 ธุรกิจสวนตัว/คาขาย 
4.3 พนักงานบริษัทเอกชน, ลูกจาง 
4.4 นักเรียน, นิสิต, นักศึกษา 
4.5 วางงาน  
4.6 อ่ืนๆ 

 
15 
22 
56 
2 
3 
2 

 
15 
22 
56 
2 
3 
2 

รวม 100 100 
5. รายไดตอเดือน 

5.1 ต่ํากวา 15,000 บาท 
5.2 15,001 - 30,000 บาท 
5.3 มากกวา 30,001 บาท 

 
8 
48 
44 

 
8 
48 
44 

รวม 100 100 
ตอนท่ี 2 

1. ปจจุบันใชผลิตภัณฑเครื่องหนังหรือไม 
1.1 ใช 
1.2 ไมใช 

 
 

91 
9 

 
 

91 
9 

รวม 100 100 
2. ทานเคยซ้ือผลิตภัณฑประเภทรองเทา

หนังท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมบางหรือไม  
     2.1 เคยซ้ือ 
     2.2 ไมเคยซ้ือ 

 
 

23 
77 

 
 

23 
77 

รวม 100 100 
3. ทานใชหรือซ้ือผลิตภัณฑรองเทาหนังประ 

เภทใดมากท่ีสุด 
     3.1 รองเทาประเภททางการ 

 
 

37 

 
 

37 
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 ตารางท่ี 4.2 (ตอ) 

ขอมูล จํานวน (n=100) รอยละ 
     3.2 รองเทาประเภทลําลอง 
     3.3 รองเทาประเภทแฟชั่น 

39 
24 

39 
24 

รวม 100 100 
4. ทานตองการนําเศษวัสดุประเภทหนัง ไป

ออกแบบเปนรองเทาประเภทใด 
          4.1 รองเทาประเภททางการ 
               Booth 
               Oxfords 
               Slip on 
               Loafers 

         Cut Shoe 

 
 
 

12 
37 
17 
17 
36 

 
 
 

12 
37 
17 
17 
36 

รวม 100 100 
4.2 รองเทาประเภทลําลอง 

                Sneakers 
                Oxfords 
                Sandal 
                Flip flop 

Slip on 

 
35 
6 
48 
13 
20 

 
35 
6 
48 
13 
20 

รวม 100 100 
4.3 รองเทาประเภทแฟชั่น 

                Sneakers 
                Slip on 
                Sandal 
                Loafers 

Pump 

 
27 
27 
35 
13 
24 

 
27 
27 
35 
13 
24 

รวม 100 100 
 

           จากตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลข้ันตอนการศึกษาขอมูลความตองการ และความ

คิดเห็นเก่ียวกับกระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค เบื้องตนพบวา เปนเพศชาย รอย

ละ 52 เพศหญิง รอยละ 48 ชวงอายุต่ํากวา 15 ป รอยละ 0 ชวงอายุ 15 – 30 ป รอยละ 25 ชวง

อายุ 31 - 45 ป รอยละ 65 ชวงอายุ 45 ปข้ึนไป รอยละ10 ขอมูลดานระดับการศึกษา ต่ํากวา

ปริญญาตรี รอยละ 5 ระดับปริญญาตรี รอยละ 75 สูงกวาปริญญาตรี รอยละ 20 และขอมูลทางดาน

อาชีพ เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 15 ธุรกิจสวนตัว/คาขาย รอยละ 22 

พนักงานเอกชน/ลูกจาง รอยละ 56 นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา รอยละ 2 วางงาน รอยละ 3 และอ่ืนๆ 

รอยละ 2 ขอมูลดานรายได ต่ํากวา 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 8 ชวงรายได 15,000 – 30,000 

บาท รอยละ 48 มากกวา 30,000 บาท รอยละ 44 เปนผูท่ีเคยใชผลิตภัณฑประเภทเครื่องหนัง รอย



131 
 

ละ 91 จําแนกเปนผลิตภัณฑ รองเทาหนัง รอยละ 37.1 กระเปาถือ/สะพาย รอยละ 29.8 กระเปา

สตางค รอยละ 18.5 เข็มขัด รอยละ 11.3 และอ่ืนๆ รอยละ 3.4 และเปนผูท่ีไมใชผลิตภัณฑเครื่อง

หนัง รอยละ 9 เปนผูท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑประเภทรองเทาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม รอยละ 23 เปนผูท่ี

ไมเคยใชผลิตภัณฑรองเทาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม รอยละ 77 ซ่ึงสวนใหญไมเคยทราบวาผลิตภัณฑ

รองเทานั้นๆ เปนมิตรกับสิ่งแวดลอมหรือไม อยางไร โดยผูใชหรือผูซ้ือผลิตภัณฑรองเทาหนัง รอยละ 

39 เลือกใชหรือเลือกซ้ือรองเทาประเภทลําลองมากท่ีสุด รองลงมาคือ รองเทาประเภททางการ และ

รองเทาประเภทแฟชั่นตามลําดับ โดยประเภทของรองเทาลําลอง ท่ีเลือกมากท่ีสุดเปนแบบ Sandal 

รอยละ 48 รองลงมาคือ Sneakers และ Slip on ตามลําดับ สําหรับความตองการ การใชประโยชน

จากเศษหนังไปออกแบบเปนผลิตภัณฑรองเทาจากเศษหนัง ผูใหขอมูลเห็นพองกันวา อยากใหเปน

รองเทาลําลอง ประเภท Sandal และไดมีขอเสนอแนะเพ่ิมเติมในดานของความสวยงาม ทนทาน 

และราคาท่ีไมแพงตามลําดับ จึงนําไปสูกระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบ

รองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 

ตารางท่ี 4.3 แสดงคาเฉลี่ยการหาผลิตภัณฑเครื่องหนังท่ีเปนท่ีนิยมของผูบริโภค ตอนท่ี 2 

ภาพท่ี 1 ภาพท่ี 2 ภาพท่ี 3 ภาพท่ี 4 ภาพท่ี 5 

 
กระเปาถือ/สะพาย 

 

 
รองเทาหนัง 

 

 
กระเปาธนบัตร 

 

 
เข็มขัด 

 

 
อ่ืนๆ 

n = 124 n = 124 n = 124 n = 124 n = 124 

จํานวน 37 คน จํานวน 46 คน จํานวน 23 คน จํานวน 14 คน จํานวน 4 คน 
รอยละ 29.8 รอยละ 37.1 รอยละ 18.5 รอยละ 11.3 รอยละ 3.4 
มีความนิยมมาก มีความนิยมมากท่ีสุด มีความนิยมปาน

กลาง 
มีความนิยมนอย มีความนิยมนอย

ท่ีสุด 
 

           จากตารางท่ี 4.3 สรุปไดวา จากแบบสอบถามบุคคลท่ัวไป จํานวน 100 คน แบบไมเจาะจง 
และตอบไดมากกวา 1 คําตอบ ไดคําตอบ 124 คําตอบ พบวา เปนผูท่ีเคยใชผลิตภัณฑประเภทเครื่อง
หนัง รอยละ 91 โดยภาพท่ี 2 รองเทาหนัง ไดรับความนิยมเปนอันดับ 1 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 37.1 ภาพท่ี 1 กระเปาถือ/สะพาย ไดรับความนิยมเปนอันดับ 2 มี
ความเหมาะสมมาก จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 29.8 ภาพท่ี 3 กระเปาธนบัตร ไดรับความนิยม
เปนอันดับ 3 มีความเหมาะสมปานกลาง จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 18.5 ภาพท่ี 4 เข็มขัด ไดรับ
ความนิยมเปนอันดับ 4 มีความเหมาะสมนอย จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 11.3 และภาพท่ี 5 อ่ืนๆ 
ไดรับความนิยมเปนอันดับ 5 มีความเหมาะสมนอยท่ีสุด จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 3.4  
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 จากการสรุปความนิยมการบริโภคเครื่องหนังของบุคคลท่ัวไป พบวา ภาพท่ี 2 คือ รองเทา
หนัง ไดรับความนิยมมากเปนอันดับ 1 จึงเหมาะสมมากท่ีสุดในการ นําเศษหนังท่ีเหลือใชจากระบบ
อุตสาหกรรมมาออกแบบเปนรองเทาเชิงสรางสรรค โดยใชกรอบแนวคิด ใหสัมพันธกับประโยชนใช
สอย กับวัสดุและการผลิตของสิ่งท่ีตองการออกแบบ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2549 : 10-12)  โดย
คํานึงถึงปจจัย ดังนี้ ความสวยงาม หนาท่ีประโยชนใชสอย ความเหมาะสมของวัสดุ ลักษณะเฉพาะ 
ความปลอดภัย และความแข็งแรงทนทาน ท้ังนี้ยังตองสามารถสื่อสารใหผูบริโภคเขาใจไดวา เปน
ผลิตภัณฑ เพ่ือสิ่งแวดลอม 
 

ตารางท่ี  4.4  แสดงคาเฉลี่ยความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอรองเทาจากเศษวัสดุในแตละประเภท 

ภาพท่ี 1 ภาพท่ี 2 ภาพท่ี 3 

 
รองเทาประเภททางการ 

Oxfords 

 

 

รองเทาประเภทลําลอง 
Sandal 

 

 

รองเทาประเภทแฟชั่น 
Sandal 

n = 100 n = 100 n = 100 
จํานวน 37 คน จํานวน 48 คน จํานวน 35 คน 
รอยละ 30.8 รอยละ 40 รอยละ 29.2 

มีความตองการปานกลาง มีความตองการมาก มีความตองการนอย 
 

 จากตารางท่ี  4.4  สรุปไดวา จากแบบสอบถามบุคคลท่ัวไป จํานวน 100 คน 120 คําตอบ 
แบบไมเจาะจง พบวา รองเทาจากเศษวัสดุท่ีผูบริโภคใหความสนใจเปนอันดับ 1 คือภาพท่ี 2 มีความ
ตองการมากท่ีสุด จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 40 อันดับ 2 คือภาพท่ี 1 มีความตองการปานกลาง 
จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 30.8 อันดับ 3 คือภาพท่ี 3 มีความตองการนอย จํานวน 35 คน คิด
เปนรอยละ 29.2 

 จากผลสรุปความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอรองเทาจากเศษวัสดุในแตละประเภทของบุคคล

ท่ัวไป พบวา ภาพท่ี 2 รองเทาประเภทลําลอง Sandal มีความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอรองเทา

จากเศษวัสดุมาก จึงเหมาะสมในการนําเศษหนังท่ีเหลือใชจากระบบอุตสาหกรรมมาออกแบบเปน

รองเทาเชิงสรางสรรค โดยใชกรอบแนวคิด ใหสัมพันธกับประโยชนใชสอย กับวัสดุและการผลิตของ

สิ่งท่ีตองการออกแบบ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2549 : 10-12)  โดยคํานึงถึงปจจัย ดังนี้ ความสวยงาม 
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หนาท่ีประโยชนใชสอย ความเหมาะสมของวัสดุ ลักษณะเฉพาะ ความปลอดภัย และความแข็งแรง

ทนทาน ท้ังนี้ยังตองสามารถสื่อสารใหผูบริโภคเขาใจไดวา เปนผลิตภัณฑ เพ่ือสิ่งแวดลอม 

 

4.2  ผลการวิเคราะหขอมูลการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา
ลําลองเชิงสรางสรรค 

  
           แนวทางการวิเคราะหเพ่ือการออกแบบและพัฒนานั้น จะตองผสมผสานขอมูลท่ีผูวิจัย ไดรับ
จากข้ันตอนของการรวบรวมขอมูลเบื้องตน มาประกอบเปนขอมูลเพ่ือการออกแบบและพัฒนา 
 
 4.2.1 ผลการวิเคราะหขอมูลรองเทาลําลองประเภท SANDAL ท่ีมีอยูในทองตลาด 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหรองเทาลําลองประเภท SANDAL สวนใหญท่ีมีอยูในทองตลาด ผล
การวิเคราะหขอมูลท่ีได มีดังนี ้
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงผลการวิเคราะหรองเทาลําลองประเภท SANDAL ท่ีมีอยูในทองตลาด 

รองเทาลําลอง 
SANDAL ท่ีมีอยูใน

ทองตลาด 
วัตถุดิบ รายละเอียด 

 

 

 
 
 
 

พ้ืนรองเทา  :  เปน พ้ืนยาง มีหลาย
ลักษณะใหเลือกใช จําแนกไดงายๆ คือ 
พ้ืนยางชนิดออน (ฟองน้ํา) และพ้ืนยาง
ชนิดแข็ง ซ่ึงท้ัง 2 แบบจะตางกันท่ี การ
เลือกวัตถุดิบท่ีนํามาผสมกับเนื้อยาง 
และอัตราสวนผสมของยางสังเคราะห
และยางธรรมชาติ สามารถทําสีสันและ
รูปแบบไดหลากหลายตามความตองการ 
สายรองเทา : เปนสายรองเทาจากยาง 
สวนมากใช เปนวัสดุ เดียวกันกับพ้ืน
รองเทา อาจมีบางรูปแบบท่ีใชเนื้อยาง
ตางชนิดกับพ้ืนรองเทา ดวยรูปแบบของ
รองเทาและคุณสมบัติของเนื้อยางให
สัมพันธกับการใชงาน 
บรรจุภัณฑ : มีท้ังไมมีบรรจุภัณฑ  ท่ี
เปนบรรจุภัณฑจะเปน พลาสติกใส 

พ้ืนรองเทา : เปนการฉีดข้ึนรูป 
ผานแมพิมพ ภายใตแรงดันและ
อุณหภูมิท่ีสูง มักมีลวดลายและ
รูปแบบท่ีหลากหลาย มีท้ังพ้ืนยาง
แบบออน และพ้ืนยางแบบแข็ง 
เพ่ือความสวยงาม และการใชงาน 
สายรองเทา : เปนการฉีดข้ึนรูป 
ผานแมพิมพ แบบเดียวกันกับพ้ืน
รองเทา แตจะมีรูปแบบและสีสัน
ท่ีหลากหายกวาพ้ืนรองเทาซ่ึงใน
หนึ่ งคูอาจมีสีสันมากกวา 1 สี 
ยางท่ีใชในสวนนี้ มักใชเปนยาง
แบบออน 
การใช ง าน  :  เน นรู ปแบบ ท่ี
หลากหลาย สวมใสไดงาย มีท้ัง
แบบคีบและแบบสวม 
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 ตารางท่ี 4.5 (ตอ) 

รองเทาลําลอง SANDAL 
ท่ีมีอยูในทองตลาด 

วัตถุดิบ รายละเอียด 

 

 
 

พ้ืนรองเทา : มีวัสดุประกอบกันหลาย
ชนิดเพ่ือใหเขากับรูปแบบของ วัตถุดิบ
หลักดานบนของรองเทา มีท้ัง แบบพ้ืน
แบบยา งธ ร รมชาติ  และย า งแบบ
สังเคราะหแลวหุมดวยผา หรือวัสดุ
ธรรมชาติ และพ้ืนแบบท่ีเปนหนังสัตว  
สายรองเทา : เปนสายรองเทาจากผา 
สวนมากมักเปนงาน ผลิตภัณฑท่ีไดจาก
ชุมชนผูผลิตผาในแบบตางๆ ท้ังท่ีเปน 
ผาทอมือ ผาปกมือ และผาสําเร็จรูป 
ตกแตงดวยวัสดุตางๆ เพ่ือเพ่ิมความ
สวยงาม 
บรรจุภัณฑ : ผลิตภัณฑรองเทาลําลองนี้ 
มีท้ังไมมีบรรจุภัณฑ  ท่ีเปนบรรจุภัณฑ
จะเปนถุงผา แบบพิมพลาย และไมพิมพ
ลาย 

พ้ืนรองเทา :  สวนมากเปน พ้ืน
สําเร็จ นํามาตกแตงและหอดวย 
วัสดุประเภทผา หรือวัสดุธรรมชาติ 
ติดกันดวยการติดกาว หรือการเย็บ
วัสดุเขาดวยกัน 
สายรองเทา : เปนผาทอหรือผาปก
มือ ท่ีผลิตไดในชุมชน นํามาผลิต
เปนผลิตภัณฑประเภทรองเทา
ลําลอง ดวยการเย็บ และติดกาว 
บางอาจมีวัสดุอ่ืนๆ เขามาตกแตง
ดวยเชน เชือก หนัง เปนตน 
ก า ร ใ ช ง า น  :  เ น น รู ป แ บ บ ท่ี
หลากหลาย สวมใสไดงาย มีท้ัง
แบบคีบและแบบสวม 

 

 
 

พ้ืนรองเทา : มีวัสดุท่ีใชทําพ้ืนรองเทา
ประเภทนี้อยูหลายชนิด ตามรูปแบบ
และราคา เชน ยาง หนัง และไมกอก แต
พ้ืนชั้นลางสุดสวนมากจะเปนยาง เพ่ือ
กันลื่น 
สายรองเทา : มีหลากหลายรูปแบบ ท้ัง
ท่ีเปนหนังแทและหนังเทียม ท้ังนี้ข้ึนอยู
กับรูปแบบและราคาของรองเทาลําลอง
นั้นดวย 
บรรจุภัณฑ : มีและไมมีบรรจุภัณฑ  ท่ี
เปนบรรจุภัณฑจะเปนถุงผา และกลอง
กระดาษพิมพลาย  

พ้ืนรองเทา : สวนมากเปนพ้ืนท่ีทํา
มาจากหนัง บางแบบจะมีพ้ืนยาง
ด า น ล า ง สุ ด อี ก ชั้ น ห นึ่ ง  ก า ร
ประสานกันของพ้ืน มีท้ังการเย็บ 
อัดกาวและความรอน เพ่ือความ
แข็งแรงทนทาน 
สายรองเทา : เปนการยึดติดสาย
รองเทากับพ้ืนรองเทา ดวยการและ
อัดดวยความรอน บางแบบเปนการ
เย็บดวยจักรอุตสาหกรรมมีการ
ตกแตงดวยวัสดุ อ่ืนๆ เพ่ือความ
สวยงาม 
การใชงาน : เนนรูปแบบท่ีสวยงาม
ดูมีคุณคา เม่ือสวมใส มีท้ังแบบคีบ
และแบบสวม 

 
           จากตารางท่ี 4.5  การวิเคราะหรองเทาลําลองประเภท SANDAL ท่ีมีอยูในทองตลาด พบวา 
วัสดุสวนใหญท่ีนํามาทําเปนพ้ืนรองเทาเปนยาง ท้ังยางธรรมชาติและยางสังเคราะห ดวยวัตถุประสงค 
เพ่ือการยึดเกาะกับพ้ืนไดหลากหลายรูปแบบเม่ือใชงาน สวนวัสดุท่ีพบและนํามาใชทํา สายรองเทา
ลําลองประเภท SANDAL เปนยาง หนังเทียม และหนังแท โดยท่ีรองเทาลําลองประเภท SANDAL จะ
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มีท้ังแบบคีบ และแบบสวม ท่ีมีสายรัดสน หรือไมมีสายรัดสนก็ได การประกอบงานของพ้ืนกับสาย
รองเทา แบงตามวัสดุท่ีนํามาใช ถาเปนประเภทยางดวยกัน สามารถฉีดข้ึนรูปพรอมกันท้ังพ้ืนและสาย
รองเทาไดเลย หรือมีจอยซขอตอของสายกับพ้ืนรองเทาอยางพอดี หากสายและพ้ืนรองเทาเปนวัสดุ
อ่ืนๆ ท่ีตางกัน เชนสายรองเทาหนัง กับพ้ืนยาง จะมีวิธีประสานกันดวยการติดกาว อัดดวยแรงดันและ
ความรอน หรือการเย็บเพ่ือยึดติดหรือเพ่ือการตกแตงก็ได อาจมีวัสดุอ่ืนๆ ประดับเพ่ือความสวยงาม
ใหดูมีคุณคามากยิ่งข้ึน 
 

 4.2.2 ผลการวิเคราะหขอมูลความตองการรองเทาลําลองประเภท SANDAL ของ
ผูบริโภค ดวยการวิเคราะหการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment, 
(QFD)) และการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ)  
 โดยผูวิจัยไดทําการวิเคราะหการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ (Quality Function 
Deployment, (QFD) และการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) เพ่ือเปนแนวทางในการใช
ประโยชนจากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค ผลการวิเคราะหขอมูลมีดังนี ้
 

 
 

ภาพท่ี  4.5  ขอมูลความตองการของผูบริโภค 
                               ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
 

รองเทาลําลอง  SANDAL 
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ภาพท่ี  4.6  ขอมูลความตองการของผูบริโภค 
                               ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
 

ตารางท่ี  4.6  ตารางแสดงการวิเคราะหการกระจายหนาท่ี เชิญคุณภาพ Quality Function 

Deployment (QFD) 
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           จากตาราง ท่ี 4.6 สรุปการวิเคราะหขอมูลดวยการแปลงหนาท่ีผลิตภัณฑเชิงคุณภาพเปน
แนวทางปฏิบัติ (QFD) เพ่ือใหตรงความตองการของผูบริโภคและเปนแนวทางในการใชประโยชนจาก
เศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค นั้น มีแนวทางในการออกแบบท่ีนาสนใจ 
คือโครงสรางของผลิตภัณฑ ผูวิจัยจึงเล็งเห็นประเด็นท่ีควรนํามาวิเคราะห การใชประโยชนจากเศษ
หนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค ซ่ึงการไดมาของรูปแบบ โครงสรางผลิตภัณฑท่ี
แข็งแรงมีความแปลกใหม สามารถสื่อสารไดวาเปนผลิตภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอม และสวมใสไดหลาย
โอกาสนั้น มีหลากหลายปจจัยท่ีเก่ียวของ เชน โครงสรางของผลิตภัณฑ วัสดุ และความสามารถใน
การผลติ เปนตน เพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบท่ีชัดเจนมากยิ่งข้ึน  

            โดยการกําหนดรูปแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังใหมีโครงสรางท่ีแข็งแรงและนาสนใจ 
สามารถสวมใสไดหลายโอกาส โดยใชวัสดุเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตในระบบอุตสาหกรรม 
และวัสดุอ่ืนๆท่ีนํามาใชสามารถสื่อสารไดวาเปนผลิตภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอม และสามารถผลิตไดงาย 

 

ตารางท่ี  4.7  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลดวยหลักการของการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม 
(TRIZ) 
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ความตองการของผูบริโภค ความสําคัญ 
1.) ผลิตภัณฑท่ีแปลกใหม       
2.) การใชงานท่ีเพ่ิมข้ึน       
3.) มีความแข็งแรงทนทาน       

 

           จากตารางท่ี 4.7 พบวา ความตองการของผูบริโภคอันดับแรก คือ อยากไดผลิตภัณฑท่ี
แปลกใหม ผูวิจัยจึงเลือกหัวขอนี้ ไปเปนหัวขอในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดย และเพ่ิมประโยชนการ
ใชงานใหสามารถสวมใสกับเสื้อผาไดหลายรูปแบบ รวมถึงความแข็งแรงทนทานในการใชงานไดมาก
ข้ึน  
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ตารางท่ี  4.8  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) ในเรื่องการ

ปรับโครงสรางของผลิตภัณฑกับความสามารถในการผลิต 

ปรับโครงสรางผลิตภัณฑ จะเกิดความ
ขัดแยง 
(ความ
ขัดแยง) 

ความสามารถ
ในการผลิต 

หลักการตางๆ จาก
เคร่ืองมือของ TRIZ ท่ีนา 
จะนํามาใชแกไขปญหา 

รูปราง (12)   1 32 17 28 
ความแข็งแรง (14)   11 3 10 32 
น้ําหนักของวัตถุท่ีอยูกับท่ี (2)   28 1 9  
ความทนทานของวัตถุท่ีนิ่งอยูกับท่ี (16)   35 10   
ความสะดวกในการใช (33)   2 5 12  
 

ตารางท่ี  4.9  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) ในเรื่องการ

ปรับโครงสรางของผลิตภัณฑกับความสะดวกสบาย 

ปรับโครงสรางผลิตภัณฑ จะเกิดความ
ขัดแยง 
(ความ
ขัดแยง) 

ความสามารถ
ในการผลิต 

หลักการตางๆ จาก
เคร่ืองมือของ TRIZ ท่ีนา 
จะนํามาใชแกไขปญหา 

รูปราง (12)   32 15 26  
ความแข็งแรง (14)   32 40 25 2 
น้ําหนักของวัตถุท่ีอยูกับท่ี (2)   6 13 1 32 
ความทนทานของวัตถุท่ีนิ่งอยูกับท่ี (16)   1    
ความสามารถในการผลิต (32)   2 5 13 16 
 

ตารางท่ี  4.10  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม (TRIZ) ในเรื่องการ

ปรับโครงสรางของผลิตภัณฑกับความความแข็งแรง 

ปรับโครงสรางผลิตภัณฑ จะเกิดความ
ขัดแยง 
(ความ
ขัดแยง) 

ความสามารถ
ในการผลิต 

หลักการตางๆ จาก
เคร่ืองมือของ TRIZ ท่ีนา 
จะนํามาใชแกไขปญหา 

รูปราง (12)   30 14 10 40 
น้ําหนักของวัตถุท่ีอยูกับท่ี (2)   28 2 10 27 
ความทนทานของวัตถุท่ีนิ่งอยูกับท่ี (16)   -    
ความสามารถในการผลิต (32)   1 3 10 32 
ความสะดวกในการใช (33)   32 40 3 28 
 

           จากตารางท่ี 4.8, 4.9, และ 4.10 พบวา แนวทางของการแกปญหาตามหลักการ 40 ขอ 

ตามทฤษฎีของ TRIZ สามารถนําหลักการอ่ืนๆ ท่ีสามารถนํามาประยุกตใชในการแกไขปญหา ได
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หลายหลักการ แตในหลักการท่ีสอดคลองท่ีจะนํามาใชในการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับ

ออกแบบรองเทาลําลองเชงิสรางสรรคได มีดังนี้ 

           หลักการขอท่ี 3 คุณสมบัติประจําตัว เปนหลักการท่ีเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงวัสดุ จากท่ีเปน

เนื้อเดียวกัน ใหตางกันหรือแยกกัน แลวนํามาตอกันเฉพาะสวน ใหอยูภายใตเง่ือนไขท่ีเหมาะสมท่ีสุด

สําหรับการใชงาน 

           หลักการขอท่ี 40 วัสดุผสม เปนหลักการท่ีเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงจากวัสดุทีเปนเนื้อ

เดียวกันเปนวัสดุผสม (composite material) 

           ในการปรับโครงสรางของผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค เพ่ือใหได

ผลิตภัณฑท่ีมีรูปแบบ ท่ีแปลกใหม ตามท่ีผูบริโภคนั้นตองการ สามารถท่ีจะนําหลักการ แนวทางการ

แกไขปญหาตามหลักการขอท่ี 3 และขอท่ี 40 ของ TRIZ ท่ีไดกลาวมาขางตน นํามาประยุกตใชในการ

ออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค  เพ่ือจะชวยใหไดผลิตภัณฑท่ีมีความ

แปลกใหมไดดียิ่งข้ึน 
 

           4.2.3  ผลการวิเคราะหการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลอง
เชิงสรางสรรค 
                    4.2.3.1 แนวความคิดและแบบรางในการออกแบบ 
                    ผูวิจัยไดนําแนวโนมแฟชั่นของโลก WGSN (World Global Style Network) ในของ
ชวง Spring -Summer 2019 มารวมในงานออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค  ครั้งนี้ดวย โดยเลือก ธีมของ Common Ground ซ่ึงบอกถึงเรื่อง ความเรียบงาย เบสิก 
ความเปนธรรมชาติ และความเปนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ผูวิจัยจึงไดนําเสนอแนวคิดของรูปแบบผลิตภัณฑ
รองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรคไว 3 แนวคิด ดังนี ้
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(1)  แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC) 
             แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต ได้นําแนวโนมและทิศทางของแฟชั่น Spring-Summer 

2019 ของ WGSN (World Global Style Network) มาผสมผสาน นําเสนอรูปแบบท่ีเรียบง่ายดวย

เสนตรงและเสนโคงทางสถาปตยกรรม และรูปรางรูปทรงของเรขาคณิต มาผสมผสานกับวัสดุท่ีเปน

เศษหนังท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม นํามาผานข้ันตอนการผลิตใหนอยท่ีสุด จนเกิดเปนรูปแบบ

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีนาสนใจ มีความเรียบงาย ทันสมัย และสามารถสวมใสได

หลายโอกาสอีกดวย 

 

 

 

ภาพท่ี  4.7  ภาพแสดงแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC) 
                  ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
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           ผูวิจัยไดทําการรางแบบรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ทําการ

ออกแบบตามแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC) จึงไดผลการรางแบบผลิตภัณฑดังนี้ 

 

 

 
  ภาพท่ี  4.8  ภาพแสดงแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิดรูปทรง

เรขาคณิต (GEOMETRIC) 
  ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
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(2)  แนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (NATURAL) 
             แนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ ได้นําแนวโนมและทิศทางของแฟชั่น Spring-Summer 

2019 ของ WGSN (World Global Style Network) มาผสมผสาน นําเสนอรูปแบบท่ีดเูรียบง่าย 

การใชชีวิแบบพ้ืนถ่ิน สิ่งท่ีพบเห็นไดในธรรมชาติ ตนไม ใบไม ดอกไม และความพลิ้วไหวรวมถึง
รูปทรงอิสระ มาผสมผสานกับวัสดุท่ีเปนเศษหนังท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม จนเกิดเปนรูปแบบ
รองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีนาสนใจ มีความเรียบงาย ทันสมัย และสามารถสวมใสไดหลายโอกาสอีก
ดวย 
 

 

 

           ภาพท่ี 4.9 ภาพแสดงแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (NATURAL) 
           ท่ีมา : นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
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           ผูวิจัยไดทําการรางแบบรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ทําการ

ออกแบบตามแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (NATURAL) จึงไดผลการรางแบบผลิตภัณฑดังนี้ 

 

 

 

ภาพท่ี  4.10  ภาพแสดงแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด 
                      รูปทรงธรรมชาติ (NATURAL) 
     ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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            (3)  แนวความคิดลวดลายจักสาน (WOVEN) 
            แนวความคิดลวดลายจักสาน ได้นําแนวโนมและทิศทางของแฟชั่น Spring-Summer 

2019 ของ WGSN (World Global Style Network) มาผสมผสาน นําเสนอรูปแบบท่ีส่ือถึง 

วฒันธรรมประจําพืน้ถ่ิน งานหัตถกรรม ซ่ึงเปนอัตลักษณประจําประเทศไทยอยูแลว นําลวดลายมา

คลี่คลายใหเกิดความเรียบงาย ใหดูทันสมัย จนเกิดเปนรูปแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีนาสนใจ 

สามารถสวมใสไดหลายโอกาส 

 

 

 

ภาพท่ี  4.11  ภาพแสดงแนวความคิดลวดลายจักสาน (WOVEN) 
                    ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
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           ผูวิจัยไดทําการรางแบบรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ทําการ

ออกแบบตามแนวความคิดลวดลายจักสาน (WOVEN) จึงไดผลการรางแบบผลิตภัณฑดังนี้ 

 

 

 

ภาพท่ี  4.12  ภาพแสดงแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใตแนวความคิด 
                       ลวดลายจกัสาน (WOVEN) 
     ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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                    4.2.3.2  ผลการวิเคราะหขอมูลแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค โดยใชทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมยอนรอย 
                    การออกแบบ แบบราง เพ่ือหารูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค โดยใชทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย (มณฑลี ศาสนนันทน. 
2550 : 71) นํามาสรางตารางกับเกณฑหลักการออกแบบผลิตภัณฑ 
                    ผูวิจัยไดนําทฤษฎีวิศวกรรมยอนรอย ในหลักของการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพนํามา
ประยุกตใชในการวิเคราะหแบบรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยสราง
แบบ (IDEA SKETCH) จากความตองการของกลุมผูบริโภคเปนจํานวนหลากหลายรูปแบบ ตัดทอน
ดวยเกณฑพิจารณาคาน้ําหนักคะแนน โดยใชหลักการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือหาคาคะแนนท่ีอยูใน
ระดับสูง และลําดับรองลงมาเขาสู เกณฑการพิจารณา ข้ันตอนตอไป คือ การสรางเครื่องมือ
แบบสอบถาม จากการสราแบบนําเสนอ (SKETCH DESIGN) หลังจากนั้นนําแบบสอบถาม นําเสนอ
เพ่ือขอคําปรึกษา จากผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ โดยการสรางตารางท่ีมีเกณฑตัดสินคาคะแนน 
ดังนี้ 
                    ผูวิจัยไดทําการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค โดยใช
แนวความคิดในการออกแบบท่ีตางกันโดยแบงออกเปน 3 แนวความคิด ดังนี ้

(1)  แนวความคิดรูปทรงจากเรขาคณิต (GEOMETRIC) ออกแบบรองเทาลําลองจาก
เศษหนัง จํานวน 9 รูปแบบ 

(2)  แนวความคิดรูปทรงจากธรรมชาติ (NATURAL) ออกแบบรองเทาลําลองจาก
เศษหนัง จํานวน 9 รูปแบบ 

(3)  แนวความคิดจากลวดลายจักสาน (WOVEN) ออกแบบรองเทาลําลองจากเศษ
หนัง จํานวน 9 รูปแบบ 

             จากนั้นผูวิจัยไดทําการตัดทอนรูปแบบลงโดยการสรางตารางเพ่ือพิจารณาใหผล
ออกมาเปนขอมูลเชิงปริมาณ โดยใชกรอบแนวคิดของ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2549 : 10) มีเกณฑการ
พิจารณา 6 ดาน ดังนี ้

         (1)  ความสวยงาม (Aesthetic) 
         (2)  หนาท่ีใชสอย (Function) 
         (3)  วัสดุ (Material) 
         (4)  มีลักษณะเฉพาะ (Personality) 
         (5)  ความปลอดภัย (Safety) 
         (6)  ความแข็งแรงทนทาน (Strongness) 
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ภาพท่ี  4.13  แสดงวิธีการวิเคราะหผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังภายใตแนวความคิดรูปทรง     
                  เรขาคณิต (GEOMETRIC) โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมยอนรอย 
ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 

 

 
 
ภาพท่ี  4.14  แสดงวิธีการวิเคราะหผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังภายใตแนวความคิดจาก 

                   ลวดลายจักสาน (WOVEN) โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมยอน 
                   รอย 
  ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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ภาพท่ี  4.15  แสดงวิธีการวิเคราะหผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังภายใตแนวความคิดรูปทรง 
                  จากธรรมชาติ (NATURAL) โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพวิศวกรรมยอน 
                  รอย 
ท่ีมา  :  นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 

 
ตารางท่ี  4.11  ตารางแสดงการวิเคราะหสรุปผลการตัดทอนรูปแบบของผลิตภัณฑรองเทาลําลอง 
                    จากเศษหนัง โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย 

 

ภาพรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC) 
 

 

รูปแบบท่ี 
 

 

ภาพรางผลิตภัณฑ 
 

คะแนนรวม 
 

อันดับ 

รูปแบบท่ี 1-B  
 
 

 
 
 

17 1 
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รูปแบบท่ี ภาพรางผลิตภัณฑ คะแนนรวม อันดับ 
รูปแบบท่ี 1-D 

 

16 2 

รูปแบบท่ี 1-G 

 

16 2 

ภาพรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดรูปทรงจากธรรมชาติ (NATURAL) 

รูปแบบท่ี 2-B 

 
 

18 1 

รูปแบบท่ี 2-G 

 

17 2 

ตารางท่ี 4.11 (ตอ) 
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รูปแบบท่ี ภาพรางผลิตภัณฑ คะแนนรวม อันดับ 

รูปแบบท่ี 2-I 

 

16 3 

ภาพรางผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดจากลวดลายจักสาน (WOVEN) 
รูปแบบท่ี ภาพรางผลิตภัณฑ คะแนนรวม อันดับ 

รูปแบบท่ี 3-B 

 

17 1 

รูปแบบท่ี 3-C 

 

15 3 

รูปแบบท่ี 3-F 

 

16 2 

 

ตารางท่ี 4.11 (ตอ) 
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            จากตารางท่ี 4.11 สรุปไดวา เม่ือพิจารณาตัดทอนรูปแบบแลว พบวา รูปแบบของ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีมีความนาสนใจ และสอดคลองกับแตละกรอบ
แนวความคิด ใน 3 อันดับแรก มีดังนี้  

(1) ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค แนวความคิดรูปทรงจาก
เรขาคณิต (GEOMETRIC) 
- รูปแบบท่ี 1-B ได 17 คะแนน 
- รูปแบบท่ี 1-D ได 16 คะแนน 
- รูปแบบท่ี 1-G ได 16 คะแนน 

(2) ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค แนวความคิดรูปทรงจาก
ธรรมชาติ (NATURAL)  
- รูปแบบท่ี 2-B ได 18 คะแนน 
- รูปแบบท่ี 2-G ได 17 คะแนน 
- รูปแบบท่ี 2-I  ได 16 คะแนน 

(3) ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค แนวความคิดจากลวดลายจักสาน 
(WOVEN)  
- รูปแบบท่ี 3-B ได 17 คะแนน 
- รูปแบบท่ี 3-C ได 15 คะแนน 
- รูปแบบท่ี 3-F ได 16 คะแนน 

 
            ผูวิจัยจึงไดวิเคราะหรูปแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรคตามหลักการ
ออกแบบ โดยกรอบแนวความคิดของ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2549 : 10) โดยคํานึงถึงปจจัย ดังนี้ ความ
สวยงาม หนาท่ีประโยชนใชสอย ความเหมาะสมของวัสดุ ลักษณะเฉพาะ ความปลอดภัย และความ
แข็งแรงทนทาน ท้ังนี้ยังตองสามารถสื่อสารใหผูบริโภคเขาใจไดวา เปนผลิตภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอม จาก
แบบรางรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จาก 3 แนวความคิด จํานวนท้ังหมด 27 รูปแบบ แลวตัดทอน
โดยทฤษฎีการกระจายหนาท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมยอนรอย เหลือ 9 รูปแบบ จากนั้นคัดเลือก
รูปแบบตามผลของคาคะแนนสูงสุดของแตละแนวความคิด ไดแก รูปแบบท่ี 1-B (17 คะแนน), 
รูปแบบท่ี 2-B (18 คะแนน) และรูปแบบท่ี 3-B (17 คะแนน) แลวนําท้ัง 3 รูปแบบไปประเมินโดย
ผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ในข้ันตอนตอไป 
                    4.2.3.3  ผลการวิเคราะหขอมูลผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
                    จากการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ผูวิจัยได
นํารูปแบบของผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีผานกระบวนการวิเคราะห นําไปสราง
แบบสอบถามและไดนะไปสอบถามผูทรงคุณวุฒิและผูเชีย่วชาญ โดยผลการวิเคราะหขอมูล ดังนี ้
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             แนวความคิดรูปทรงจากเรขาคณิต (GEOMETRIC) 
 

 

 

ภาพท่ี  4.16  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรคท่ีมีผลของคาคะแนน  
                  สูงสุด จากแนวความคิดรูปทรงจากเรขาคณิต (GEOMETRIC) คือรูปแบบท่ี 1-B  
ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
 
             ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต ได
นําเสนอรูปแบบท่ีเรียบงาย ตามแนวโนมและทิศทางแฟชั่น Spring-Summer 2019 ท่ีเนนรูปทรง
พ้ืนฐาน ดวยรูปแบบเสนตรงและเสนโคงทางสถาปตยกรรม และรูปรางรูปทรงของเรขาคณิต นําเสนอ
ความเปนเนือ้แทของวัสดุเศษหนังท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม ลดวิธีกระบวนการผลิตใหนอย จน
เกิดเปนรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีนาสนใจ มีความเรียบงาย ทันสมัย เหมาะสม
กับราคา และสามารถสวมใสไดหลายโอกาส เหมาะสมกับการใชในชีวิตประจําวัน ตรงกับความ
ตองการของผูบริโภค 
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ตารางท่ี  4.12  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็น ของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมี 
                    ตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิด 
                    รูปทรงจากเรขาคณิต (GEOMETRIC)  รูปแบบท่ี 1-B 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 9) ระดับความ

เหมาะสม x̄  S.D. 

1. ดานการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม    
       ดานความสวยงาม 3.22 0.42 ปานกลาง 
       หนาท่ีใชสอย 3.33 0.47 ปานกลาง 
       วัสด ุ 3.44 0.50 ปานกลาง 
       มีลักษณะเฉพาะ 3.11 0.57 ปานกลาง 
       ความปลอดภัย 3.89 0.57 มาก 
       ความแข็งแรงทนทาน 4.00 0.67 มาก 

รวม 3.50 0.53 ปานกลาง 
2. ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค    

       บงบอกระดับทางสังคม 3.44 0.50 ปานกลาง 
       บงบอกถึงรสนิยมสวนบุคคล 3.56 0.50 มาก 
       เพ่ิมความม่ันใจและบุคลิกภาพ 3.44 0.50 ปานกลาง 

รวม 3.48 0.50 ปานกลาง 
3. ดานพฤติกรรมผูบริโภค    

       สะดวกสบายในการใชงาน 3.67 0.47 มาก 
       สามารถใสกับเสื้อผาไดหลายรูปแบบ 3.56 0.50 มาก 
       เหมาะกับการใชในชีวิตประจําวัน 3.56 0.50 มาก 

รวม 3.59 0.49 มาก 
4. ดานการตลาดท่ีเก่ียวของกับผูบริโภค    

       ตรงความตองการผูบริโภค 3.67 0.47 มาก 
       ตนทุนการผลิตท่ีไมสูงจนเกินไป 3.44 0.50 ปานกลาง 
       ผลิตภัณฑมีประสิทธิภาพเหมาะสมกับราคาในการผลิต 3.44 0.50 ปานกลาง 

รวม 3.52 0.49 มาก 
เฉล่ียรวมทุกดาน 3.52 0.50 มาก 

 
           จากตารางท่ี 4.12 ตารางแสดงความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค พบวา ความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและ
ผูเชี่ยวชาญ มีความเห็นวาผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิด
รูปทรงเรขาคณิต (Geometric) รูปแบบท่ี 1-B มีความเหมาะสมโดยเฉลี่ยรวมทุกดาน อยูในระดับ

มาก มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.52 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน จะพบวา 
ดานการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.50 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.53 ) 

อยูในระดับปานกลาง ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.48 ) คา
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เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) อยูในระดับปานกลาง โดยทางดานพฤติกรรมของผูบริโภค มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =3.59 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) อยูในระดับมาก และในดานการตลาดท่ี
เก่ียวของกับผูบริโภค มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.52 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) อยูในระดับมาก 
 
             แนวความคิดรูปทรงจากธรรมชาติ (NATURAL) 
 

 
 
ภาพท่ี  4.17  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรคท่ีมีผลของคาคะแนน  

      สูงสุด จากแนวความคิดรูปทรงจากธรรมชาติ (NATURAL) คือรูปแบบท่ี 2-B 
ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
 
            ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ ได
นําเสนอรูปแบบท่ีดูเรียบงาย ตามแนวโนมและทิศทางแฟชั่น Spring-Summer 2019 ท่ีเนนรูปทรง
พ้ืนฐาน รูปแบบท่ีพบเห็นไดในธรรมชาติ ตนไม ใบไม ดอกไม และความพลิ้วไหวรวมถึงรูปทรงอิสระ 
มาผสมผสานกับวัสดุท่ีเปนเศษหนังท่ีเหลือใชในระบบอุตสาหกรรม จนเกิดเปนรูปแบบรองเทาลําลอง
จากเศษหนังท่ีนาสนใจ มีความเรียบงาย ทันสมัย เหมาะสมกับราคา และสามารถสวมใสไดหลาย
โอกาส เหมาะสมกับการใชในชีวิตประจําวัน ตรงกับความตองการของผูบริโภค 
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ตารางท่ี  4.13  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็น ของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมี 
                    ตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิด 
                    รูปทรงจากธรรมชาต ิ(NATURAL) รูปแบบท่ี 2-B 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 9) ระดับความ

เหมาะสม x̄  S.D. 

1. ดานการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม    
       ดานความสวยงาม 4.00 0.67 มาก 
       หนาท่ีใชสอย 4.22 0.63 มาก 
       วัสด ุ 3.89 0.57 มาก 
       มีลักษณะเฉพาะ 3.89 0.74 มาก 
       ความปลอดภัย 4.22 0.42 มาก 
       ความแข็งแรงทนทาน 4.11 0.57 มาก 

รวม 4.06 0.60 มาก 
2. ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค    

       บงบอกระดับทางสังคม 3.44 0.50 ปานกลาง 
       บงบอกถึงรสนิยมสวนบุคคล 3.67 0.47 มาก 
       เพ่ิมความม่ันใจและบุคลิกภาพ 3.56 0.50 มาก 

รวม 3.56 0.49 มาก 
3. ดานพฤติกรรมผูบริโภค    

       สะดวกสบายในการใชงาน 3.67 0.47 มาก 
       สามารถใสกับเสื้อผาไดหลายรูปแบบ 3.67 0.47 มาก 
       เหมาะกับการใชในชีวิตประจําวัน 3.56 0.50 มาก 

รวม 3.63 0.48 มาก 
4. ดานการตลาดท่ีเก่ียวของกับผูบริโภค    

       ตรงความตองการผูบริโภค 3.67 0.47 มาก 
       ตนทุนการผลิตท่ีไมสูงจนเกินไป 3.44 0.50 ปานกลาง 
       ผลิตภัณฑมีประสิทธิภาพเหมาะสมกับราคาในการผลิต 3.44 0.50 ปานกลาง 

รวม 3.52 0.49 มาก 
เฉล่ียรวมทุกดาน 3.69 0.52 มาก 

 
           จากตารางท่ี 4.13 ตารางแสดงความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค พบวา ความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและ
ผูเชี่ยวชาญ มีความเห็นวาผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิด
รูปทรงจากธรรมชาติ (Natural) รูปแบบท่ี 2-B มีความเหมาะสมโดยเฉลี่ยรวมทุกดาน อยูในระดับ

มาก มี( x̄ =3.69 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.52 ) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน จะพบวา ดานการ
ออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.06 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.60 ) อยูใน

ระดับมาก ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.63 ) คาเบี่ยงเบน
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มาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) อยูในระดับมาก ดานพฤติกรรมผูบริโภค มีคาเฉลี่ย  ( x̄ =3.59 ) คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.48 ) อยูในระดับมาก และในดานการตลาดท่ีเก่ียวของกับผูบริโภค มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =3.52 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) อยูในระดับมาก 
 
            แนวความคิดจากลวดลายจักสาน (WOVEN) 
 

 
 

ภาพท่ี  4.18  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีมีผลของคา 
                     คะแนนสูงสุด จากแนวความคิดจากลวดลายจักสาน (WOVEN) คือรูปแบบท่ี 3-B 
   ท่ีมา  :  นันทพันธ ดวงแกว (2561) 
 
            ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดลวดลายจักสาน ได
นําเสนอรูปแบบท่ีเรียบงาย ตามแนวโนมและทิศทางแฟชั่น Spring-Summer 2019 ท่ีเนนรูปทรง
พ้ืนฐาน สื่อถึงวัฒนธรรมประจําพ้ืนถ่ิน งานหัตถกรรม ซ่ึงเปนอัตลักษณประจําประเทศไทยอยูแลว นํา
ลวดลายมาคลี่คลายใหเกิดความเรียบงาย ใหดูทันสมัย จนเกิดเปนรูปแบบรองเทาลําลองจากเศษหนัง
ท่ีนาสนใจ เหมาะสมกับราคา และสามารถสวมใสไดหลายโอกาส เหมาะสมกับการใชในชีวิตประจําวัน 
ตรงกับความตองการของผูบริโภค 
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ตารางท่ี  4.14  ตารางแสดงการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็น ของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมี 
                    ตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดจาก 
                    ลวดลายจักสาน (WOVEN) รูปแบบท่ี 3-B 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 9) ระดับความ

เหมาะสม x̄  S.D. 

1. ดานการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม    
       ดานความสวยงาม 4.44 0.50 มาก 
       หนาท่ีใชสอย 3.89 0.74 มาก 
       วัสด ุ 4.00 0.67 มาก 
       มีลักษณะเฉพาะ 3.89 0.57 มาก 
       ความปลอดภัย 4.11 0.57 มาก 
       ความแข็งแรงทนทาน 4.00 0.67 มาก 

รวม 4.06 0.62 มาก 
2. ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค    

       บงบอกระดับทางสังคม 3.44 0.50 ปานกลาง 
       บงบอกถึงรสนิยมสวนบุคคล 3.67 0.47 มาก 
       เพ่ิมความม่ันใจและบุคลิกภาพ 3.56 0.50 มาก 

รวม 3.56 0.49 มาก 
3. ดานพฤติกรรมผูบริโภค    

       สะดวกสบายในการใชงาน 3.56 0.50 มาก 
       สามารถใสกับเสื้อผาไดหลายรูปแบบ 3.56 0.50 มาก 
       เหมาะกับการใชในชีวิตประจําวัน 3.44 0.50 ปานกลาง 

รวม 3.52 0.50 มาก 
4. ดานการตลาดท่ีเก่ียวของกับผูบริโภค    

       ตรงความตองการผูบริโภค 3.67 0.47 มาก 
       ตนทุนการผลิตท่ีไมสูงจนเกินไป 3.44 0.50 ปานกลาง 
       ผลิตภัณฑมีประสิทธิภาพเหมาะสมกับราคาในการผลิต 3.44 0.50 ปานกลาง 

รวม 3.52 0.49 มาก 
เฉล่ียรวมทุกดาน 3.67 0.53 มาก 

 
            จากตารางท่ี 4.14 ตารางแสดงความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค พบวา ความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและ
ผูเชี่ยวชาญ มีความเห็นวาผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดจาก
ลวดลายจักสาน (Woven) รูปแบบท่ี 3-B มีความเหมาะสมโดยเฉลี่ยรวมทุกดาน อยูในระดับมาก มี
คาเฉลี่ย ( x̄ = 3.67 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D. = 0.53 ) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน จะพบวา 

ดานการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.06 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.62 ) 
อยูในระดับมาก ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.56 ) คา
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เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) อยูในระดับมาก ดานพฤติกรรมผูบริโภค มีคาเฉลี่ย ( x̄ =3.52 ) คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) อยูในระดับมาก และในดานการตลาดท่ีเก่ียวของกับผูบริโภค มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =3.52 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) อยูในระดับมาก 
           จากตารางท่ี 4.12, 4.13 และ 4.14 ตารางแสดงความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและ
ผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท้ัง 3 ตาราง 
ผูทรงคุณวุฒิและเชี่ยวชาญ มีความเห็นวาผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จาก
แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (Geometric) รูปแบบท่ี 1-B มีความเหมาะสมโดยรวม อยูในระดับ

มาก มีคาเฉลี่ยในทุกดาน ( x̄ =3.52 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) ผลิตภัณฑรองเทาลําลอง
เชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (Natural) รูปแบบท่ี 2-B มีความเหมาะสมโดยรวม 
อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยในทุกดาน ( x̄ =3.69 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.52 ) ผลิตภัณฑ
รองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดลวดลายจักสาน (Woven) รูปแบบท่ี 3-B มีความ
เหมาะสมโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยในทุกดาน ( x̄ =3.67 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
( S.D.=0.53 )  
            ขอเสนอแนะจากผูทรงคุณวุฒิแลผูเชี่ยวชาญ 
            ผูทรงคุณวุฒิและเชี่ยวชาญ ไดมีขอเสนอแนะในเรื่องการนําวัสดุเศษหนังมาพัฒนาเปน
ผลิตภัณฑ ดวยวิธีการท่ีไมใหซับซอน ลดข้ันตอนการผลิตใหนอยท่ีสุด ใหรูปแบบผลิตภัณฑรองเทา
ลําลองมีความทันสมัย สามารถสวมใสไดจริงในชีวิตประจําวัน เพ่ือเปนตัวเลือกในการเลือกใช ของ
ผูบริโภคไดงาย 
 

4.3  ผลการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจ ของผูบริโภคที่นิยมใชผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง  

      ที่มีตอผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง 

 

           4.3.1  ผลการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง 

ท่ีมีตอผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง 

           จากการศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนัง เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษ

หนังเชิงสรางสรรค จาก 3 แนวความคิด คือ แนวความคิดจากรูปทรงเราขาคณิต (Geometric) 

แนวความคิดจากรูปทรงธรรมชาติ (Natural) และแนวความคิดจากลวดลายจักสาน (Woven) เพ่ือ

นํามาออกแบบรองเทาลําลอง ประเภท Sandal จากเศษหนังเชิงสรางสรรค และนําไปสอบถาม 

ผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ และนํารูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ท่ีมีคาคะแนน

ความเห็นจากผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญสูงสุด 3 อันดับ นํามาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑรองเทา

ลําลองจากเศษหนัง ใหมีความสมบูรณมากยิ่งข้ึน แลวจึงนําไปสอบถามกลุมตัวอยาง ไดแก ผูบริโภค 

หรือผูท่ีสนใจผลิตภัณฑรองเทาจากหนังเศษ โดยผูวิจัยไดสอบถามดวยตนเองและเปนแบบสอบถาม

ออนไลน จํานวน 153 คน ผลการวิเคราะหขอมูลมีดังนี้ 
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ตารางท่ี  4.15  ตารางแสดงผลการศึกษาและการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจ ท่ีมีตอรูปแบบ 

                     ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ดานประชากรศาสตร 

รายการ จํานวน (n=153) รอยละ 
1. เพศ 
     ชาย 
     หญิง 

 
98 
55 

 
64.05 
35.95 

รวม 153 100 
2. อายุ 

ต่ํากวา 15 ป 
16 – 30 ป 
31 – 45 ป 
46 ปข้ึนไป 

 
22 
52 
67 
12 

 
14.38 
33.99 
43.79 
7.84 

รวม 153 100 
3. ระดับการศึกษา 

ต่ํากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 
ปริญญาโทหรือมากกวา 

 
- 

123 
30 

 
- 

80.39 
19.61 

รวม 153 100 
4. อาชีพ 

ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
ธุรกิจสวนตัว/คาขาย 
พนักงานบริษัทเอกชน, ลูกจาง  
นักเรียน, นิสิต, นักศึกษา 
วางงาน  
อ่ืนๆ 

 
9 
20 
72 
47 
- 
5 

 
5.88 
13.07 
47.06 
30.72 

- 
3.27 

รวม 153 100 
รายการ จํานวน (n=153) รอยละ 

5. รายไดตอเดือน 
ต่ํากวา 15,000 บาท 
15,001 - 20,000 บาท 
20.001 - 25,000 บาท 
25,001 - 30,000 บาท 

 
21 
51 
57 
24 

 
13.73 
33.33 
37.25 
15.69 

รวม 153 100 
 

            จากตารางท่ี 4.15 ผลการศึกษาและการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจ ท่ีมีตอรูปแบบ

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ดานประชากรศาสตร พบวา ผูบริโภคสวนใหญ เปนเพศ ชาย 

จํานวน 98 คน มีอายุอยูชวงระหวาง 31 – 45 ป จํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 43.79 การศึกษาอยู
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ในระดับชั้นปริญญาตรีหรือเทียบเทา จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 80.39 ประกอบอาชีพ เปน

พนักงานบริษัทเอกชน, ลูกจาง 72 คน คิดเปนรอยละ 47.06 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20.001 - 

25,000 บาท จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 37.25 

 

ตารางท่ี  4.16  ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา 

                    ลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต 

รูปแบบท่ี 1 
 

 
 

แรงบันดาลใจ รูปทรงเรขาคณิต 
วัสด ุ เศษหนัง 
ราคา 900-1,200 บาท 

 
 
 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 153) 

ระดับความเหมาะสม 
x̄  S.D. 

1. รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันไดของ
องคประกอบตางๆ 

   

    1.1 รูปแบบรองเทามีความสรางสรรค 4.18 0.51 มาก 
1.2 รูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการของตลาด 4.59 0.49 มากท่ีสุด 

    1.3 สีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว 4.35 0.73 มาก 
    1.4 วัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก 4.09 0.76 มาก 

รวม 4.30 0.62 มาก 
2. มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี    
    2.1 รูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย 4.23 0.75 มาก 
    2.2 โครงสราง แข็งแรง ตอการใชงาน 4.36 0.73 มาก 
    2.3 รูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน 4.37 0.71 มาก 
    2.4 ราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใชสอย 4.18 0.77 มาก 

รวม 4.29 0.74 มาก 
3. ความมีเอกลักษณในการออกแบบ    
    3.1 รูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ 4.36 0.67 มาก 
    3.2 แนวคิดรูปทรงเรขาคณิตท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความ
สวยงาม 

4.73 0.44 มากท่ีสุด 

    3.3 แนวคิดรูปทรงเรขาคณิตท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมี
เอกลักษณเฉพาะตัว 

4.67 0.47 มากท่ีสุด 

รวม 4.59 0.53 มากท่ีสุด 
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 ตารางท่ี 4.16 (ตอ) 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 153) 

ระดับความเหมาะสม 
x̄  S.D. 

4. คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช    
    4.1 วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม 4.33 0.69 มาก 
    4.2 วัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีด ี 4.45 0.63 มาก 

รวม 4.39 0.66 มาก 
5. การใชงาน    
    5.1 รูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน 4.67 0.47 มากท่ีสุด 
    5.2 รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน 4.71 0.46 มากท่ีสุด 

รวม 4.69 0.47 มากท่ีสุด 
รวมทุกดาน 4.45 0.60 มากท่ีสุด 

 

            จากตารางท่ี 4.16  ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการ
ออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต พบวา ผูบริโภคสวนใหญมี

ความพึงพอใจในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยรวมท้ังหมด 5 ดาน ( x̄ =4.45 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
( S.D. = 0.60 ) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา 

(1) รูปลกัษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบตาง ๆ มีความ

พึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.30 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.62 ) โดยมี

รายละเอียดดังนี ้

           มีความพึงพอใจในระดับมาก กับรูปแบบรองเทามีความสรางสรรค ( x̄ =4.18 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D. = 0.51 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการ

ของตลาด มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.59 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.49 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก 

กับสีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.35 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.73 ) 

มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.09 ) 

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.76 ) 

(2) มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 

( x̄ =4.29 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.74 ) โดยมีรายละเอียดดังนี ้

           มีความพึงพอใจในระดับมาก กับรูปแบบท่ีเหมาะสม กับประโยชนใชสอย โดยมีคาเฉลี่ย  

( x̄ =4.23 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.75 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับโครงสรางแข็งแรง

ตอการใชงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.36 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.73 ) มีความพึงพอใจในระดับ

มาก กับรูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.37 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D.=0.71 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใช

สอย มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.18 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.77 ) 

(3) ความมีเอกลักษณในการออกแบบ ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.59 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.53 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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           มีความพึงพอใจในระดับมาก กับรูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ มีคาเฉลี่ย  

( x̄ =4.36 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.67 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับแนวคิด

รูปทรงเรขาคณิตท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความสวยงาม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.73 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D.=0.44 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับแนวคิดรูปทรงเรขาคณิตท่ีนํามาใชเปน

สวนประกอบมีเอกลักษณเฉพาะตัว มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.67 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.47 ) 

(4) คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก โดยมี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.39 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.66 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

           มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม มีคาเฉลี่ย ( x̄ 

=4.33 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.69 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุท่ีเลือกใชในการ

ออกแบบมีคุณภาพท่ีด ีมีคาเฉลี่ย ( x̄ ==4.45 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.63 ) 

(5) การใชงาน ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.69 ) คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.47 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
           มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน โดย
มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.67 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.47 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับ

รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.71 ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
( S.D.=0.46 ) 
 
ตารางท่ี  4.17  ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา    

ลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ 

รูปแบบท่ี 2 
 
 

แรงบันดาลใจ รูปทรงธรรมชาติ 
วัสด ุ เศษหนัง 
ราคา 900-1,200 บาท 

 
 
 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 153) 

ระดับความเหมาะสม 
x̄  S.D. 

1. รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันได
ขององคประกอบตางๆ 

   

    1.1 รูปแบบรองเทามีความสรางสรรค 4.31 0.85 มาก 
1.2 รูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการของตลาด 4.63 0.48 มากท่ีสุด 

    1.3 สีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว 4.50 0.64 มาก 
    1.4 วัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก 4.31 0.72 มาก 

รวม 4.44 0.67 มาก 
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 ตารางท่ี 4.16 (ตอ) 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 153) 

ระดับความเหมาะสม 
x̄  S.D. 

2. มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี    
    2.1 รูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย 4.45 0.50 มาก 
    2.2 โครงสราง แข็งแรง ตอการใชงาน 4.41 0.69 มาก 
    2.3 รูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน 4.54 0.50 มากท่ีสุด 
    2.4 ราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใชสอย 4.20 0.78 มาก 

รวม 4.40 0.62 มาก 
3. ความมีเอกลักษณในการออกแบบ    
    3.1 รูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ 4.23 0.53 มาก 
    3.2 แนวคิดรูปทรงธรรมชาติท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบ
มีความสวยงาม 

4.83 0.38 มากท่ีสุด 

    3.3 แนวคิดรูปทรงธรรมชาติท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบ
มีเอกลักษณเฉพาะตัว 

4.73 0.44 มากท่ีสุด 

รวม 4.60 0.45 มากท่ีสุด 
4. คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช    
    4.1 วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม 4.50 0.63 มาก 
    4.2 วัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีด ี 4.45 0.50 มาก 

รวม 4.48 0.57 มาก 
5. การใชงาน    
    5.1 รูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน 4.72 0.45 มากท่ีสุด 
    5.2 รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน 4.80 0.40 มากท่ีสุด 

รวม 4.76 0.43 มากท่ีสุด 
รวมทุกดาน 4.54 0.55 มากท่ีสุด 

 

 จากตารางท่ี 4.17 ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการ

ออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ พบวา ผูบริโภคสวนใหญมี

ความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมท้ังหมด 5 ดาน ( x̄ =4.54 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

( S.D.=0.55 ) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา 

(1) รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบตาง ๆ มีความ

พึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.44 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.67 ) โดยมี

รายละเอียดดังนี ้

มีความพึงพอใจในระดับมาก กับรูปแบบรองเทามีความสรางสรรค ( x̄ =4.31 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D.=0.85 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการ

ของตลาด มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.63 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.48 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก 
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กับสีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.50 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.64 ) 

มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.31 ) 

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.72 ) 

(2) มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 

( x̄ =4.40 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.62 ) โดยมีรายละเอียดดังนี ้

มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก กับรูปแบบ ท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย โดยมีคาเฉลี่ย  

( x̄ =4.45 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับโครงสรางแข็งแรง

ตอการใชงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.41 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.69 ) มีความพึงพอใจในระดับ

มากท่ีสุด กับรูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.54 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใช

สอย มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.20 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.78 ) 

(3) ความมีเอกลักษณในการออกแบบ ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.54 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.55 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก กับรูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.23 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.53 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับ

แนวคิดรูปทรงธรรมชาติท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความสวยงาม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.83 ) คา

เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.38 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับแนวคิดรูปทรงธรรมชาติท่ี

นํามาใชเปนสวนประกอบ ท่ีมีความเปนเอกลักษณเฉพาะตัว มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.73 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D.=0.44 ) 

(4) คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก โดยมี

คาเฉลี่ย ( x̄ =.48 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.57 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีความเหมาะสม  โดยมี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.50 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.63 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุท่ี

เลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีด ีมีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.45 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) 
(5) การใชงาน ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.76 ) คา

เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.43 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.72 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.45 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับ
รูปแบบของรองเทาท่ีมีความสะดวกสบายในการงาน โดยมีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.80 ) คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ( S.D.=0.40 ) 
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ตารางท่ี  4.18  ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา

ลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดลวดลายจักสาน 

รูปแบบท่ี 3 
 
 
 

แรงบันดาลใจ ลวดลายจักสาน 
วัสด ุ เศษหนัง 
ราคา 900-1,200 บาท 

 

 
 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 153) 

ระดับความเหมาะสม 
x̄  S.D. 

1. รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันได
ขององคประกอบตางๆ 

   

    1.1 รูปแบบรองเทามีความสรางสรรค 4.04 0.72 มาก 
1.2 รูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการของตลาด 4.63 0.48 มากท่ีสุด 

    1.3 สีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว 4.05 0.78 มาก 
    1.4 วัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก 4.52 0.62 มากท่ีสุด 

รวม 4.31 0.65 มาก 
2. มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี    
    2.1 รูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย 4.53 0.50 มากท่ีสุด 
    2.2 โครงสราง แข็งแรง ตอการใชงาน 4.28 0.76 มาก 
    2.3 รูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน 4.64 0.48 มากท่ีสุด 
    2.4 ราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใชสอย 4.09 0.79 มาก 

รวม 4.39 0.63 มาก 
3. ความมีเอกลักษณในการออกแบบ    
    3.1 รูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ 4.63 0.48 มากท่ีสุด 
    3.2 แนวคิดลวดลายจักสานท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบ
มีความสวยงาม 

4.70 0.46 มากท่ีสุด 

    3.3 แนวคิดลาดลายจักสานท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบ
มีเอกลักษณเฉพาะตัว 

4.12 0.74 มาก 

รวม 4.48 0.56 มาก 
4. คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช    
    4.1 วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม 4.41 0.60 มาก 
    4.2 วัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีด ี 4.32 0.70 มาก 

รวม 4.37 0.65 มาก 
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 ตารางท่ี 4.18 (ตอ) 

เกณฑการพิจารณา 
(n = 153) 

ระดับความเหมาะสม 
x̄  S.D. 

5. การใชงาน    
    5.1 รูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน 4.70 0.46 มากท่ีสุด 
    5.2 รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน 4.78 0.41 มากท่ีสุด 

รวม 4.74 0.44 มากท่ีสุด 
รวมทุกดาน 4.46 0.59 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.18 ตารางแสดงความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการ

ออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดลวดลายจักสาน พบวา ผูบริโภคสวนใหญมี

ความพึงพอใจในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยรวมท้ังหมด 5 ดาน ( x̄ =4.46 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน      

( S.D.=0.59 ) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา 

(1) รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบตาง ๆ มีความ

พึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย ( x̄ = 4.31 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D. = 0.65 ) โดย

มีรายละเอียดดังนี้ 

มีความพึงพอใจในระดับมาก กับรูปแบบรองเทามีความสรางสรรค ( x̄ =4.04 ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ( S.D.=0.72 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการ

ของตลาด มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.63 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.48 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก 

กับสีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.05 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.78 ) 

มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.52 ) 

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.62 ) 

(2) มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 

( x̄ =4.39 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.63 ) โดยมีรายละเอียดดังนี ้

มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย โดยมี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.53 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.50 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับโครงสราง

แข็งแรงตอการใชงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.28 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.76 ) มีความพึงพอใจใน

ระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.64 ) คา

เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.48 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับราคาเหมาะสมกับรูปแบบและ

ประโยชนใชสอย มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.09 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.79 ) 

(3) ความมีเอกลักษณในการออกแบบ ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 

( x̄ =4.48 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.56 ) โดยมีรายละเอียดดังนี ้

มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.63 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.48 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับ

แนวคิดลวดลายจักสานท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความสวยงาม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.70 ) คา
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เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.46 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับแนวคิดลวดลายจักสานท่ีนํามาใช

เปนสวนประกอบมีเอกลักษณเฉพาะตัว มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.12 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.74 ) 

(4) คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ย ( x̄ =.37 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.65 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม มีคาเฉลี่ย ( x̄ =
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.60 ) มีความพึงพอใจในระดับมาก กับวัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมี

คุณภาพท่ีดี มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.32 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.70 ) 
(5) การใชงาน ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.74 ) คา

เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.44 ) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับรูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน มี

คาเฉลี่ย ( x̄ =4.70 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.46 ) มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด กับ
รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน โดยมีคาเฉลี่ย ( x̄ =4.78 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
( S.D.=0.41 ) 
 

 ขอเสนอแนะจากผูตอบแบบสอบถามมีดังนี้ 

1. ดานรูปแบบของลองเทาลําลองจากเศษหนัง อยากใหมีความหลากหลายมากกวานี้ 

2. ดานการใชงาน อยากใหมีการใชงานท่ีเพ่ิมข้ึน 

3. ดานวัตถุดิบ อยากใหใชเศษหนังท่ีเล็กกวานี้ไดอีกเพ่ือลดการเหลือเศษหนังอีก 



บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การวิจัยเรื่อง การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 
ผูวิจัยไดสรุปผลการวิจัยไวดังนี้ 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
 
        จากการศึกษาการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 
ผูวิจัยไดนําขอมูลจากการศึกษาเขาสูกระบวนการวิเคราะหและพัฒนาการออกแบบเพ่ือสามารถสรุป
ใหไดผลทางการวิจัย ดังนี้ 
 
 5.1.1  สรุปผลการศึกษาการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทาลําลอง
เชิงสรางสรรค 
        1. ดานขอมูลสวนบุคคล พบวาเปนเพศชายอยูในชวงอายุ 31–45 ป คิดเปนรอยละ 52 
การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 75 อาชีพพนักงานเอกชน/ลูกจาง คิดเปนรอยละ 56 
ชวงของรายได 15,000–30,000 บาท คิดเปนรอยละ 48  
        2. ดานความตองการของผูบริโภค พบวาผูตอบแบบสอบถาม 91 คนเลือกใชเครื่องหนังใน
ชีวิตประจําวันและไมเคยซ้ือหนังท่ีรองเทาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 77 คน 39 คนเลือกใชรองเทา
หนังประเภทลําลองมากท่ีสุด โดยเลือกชนิดของรองเทา Sandal รอยละ 48 ในการใชประโยชนจาก
เศษหนัง  
 

        5.1.2  สรุปผลการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค         
 ผูวิจัยสามารถสรุประดับความคิดเห็นจากของผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบผลิตภัณฑ 
จํานวน 3 ทาน ผูเชี่ยวชาญดานวัสดุ จํานวน 3 ทานและผูเชี่ยวชาญดานการผลิต 3 ทาน พบวา 
รูปแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค ผูทรงคุณวุฒิและเชี่ยวชาญ มีความเห็นวาผลิตภัณฑรองเทา
ลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (Geometric) รูปแบบท่ี 1-B มี

ความเหมาะสมโดยรวม อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยในทุกดาน ( x̄ =3.52 ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
( S.D.=0.50 ) ผลิตภัณฑรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (Natural) 

รูปแบบท่ี 2-B มีความเหมาะสมโดยรวม อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยในทุกดาน ( x̄ =3.69 ) คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.52 ) ผลิตภัณฑรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดลวดลาย
จักสาน (Woven) รูปแบบท่ี 3-B มีความเหมาะสมโดยรวม อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยในทุกดาน        
( x̄ =3.67 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.53 ) ผูวิจัยจึงสามารถสรุปไดวารองเทาลําลองจากเศษ
หนังท้ัง 3 รูปแบบ มีความเหมาะสมท่ีจะนําไปผลิตเปนตนแบบ โดยขอเสนอแนะจากผูทรงคุณวุฒิและ
ผูเชี่ยวชาญ ไดมีขอเสนอแนะในเรื่องการนําวัสดุเศษหนังมาพัฒนาเปนผลิตภัณฑ ดวยวิธีการท่ีไมให
ซับซอน ลดข้ันตอนการผลิตใหนอยท่ีสุด ใหรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองมีความทันสมัย สามารถ
สวมใสไดจริงในชีวิตประจําวัน เพ่ือเปนตัวเลือกในการเลือกใช โดยผูวิจัยไดนําขอเสนอแนะข้ันตนมา
ทําการแกไขตามขอเสนอแนะของผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญเรียบรอยแลว 
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        5.1.3  ผลการวิเคราะหขอมูลดานความพึงพอใจการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับ
ออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 

  ผูวิจัยไดนําตนแบบผลิตภัณฑรองเทาใหกลุมสอบถามจากกลุมตัวอยางท่ีสนใจ และ

สอบถามความพึงพอใจ จํานวน 153 คน ท่ีมีตอตนแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรคพบวา ผูบริโภค

สวนใหญ เปนเพศ ชาย จํานวน 98 คน มีอายุอยูชวงระหวาง 31–45 ป จํานวน 67 คน คิดเปนรอย

ละ 43.79 การศึกษาอยูในระดับชั้นปริญญาตรีหรือเทียบเทา จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 80.39 

ประกอบอาชีพ เปนพนักงานบริษัทเอกชน, ลูกจาง 72 คน คิดเปนรอยละ 47.06 มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 20.001-25,000 บาท จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 37.25 ดานความพึงพอใจการใชประ 

โยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขา 

คณิต พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังอยูในระดับ

มาก โดยมีคาเฉลี่ยรวมท้ังหมด 5 ดาน ( x̄ =4.45 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.60 ) จาก

แนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด โดยมี

คาเฉลี่ยรวมท้ังหมด 5 ดาน ( x̄ =4.54 ) และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.55 ) และจาก

แนวความคิดลวดลายจักสาน พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีความพึงพอใจในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยรวม

ท้ังหมด 5 ดาน ( x̄ =4.46 ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.=0.59 )  

  ขอเสนอแนะจากผูตอบแบบสอบถามมีดังนี ้
1. ดานรูปแบบของลองเทาลําลองจากเศษหนัง อยากใหมีความหลากหลายมากกวานี ้

2. ดานการใชงาน อยากใหมีการใชงานท่ีเพ่ิมข้ึน 

3. ดานวัตถุดิบ อยากใหใชเศษหนังท่ีเล็กกวานี้ไดอีกเพ่ือลดการเหลือเศษหนังอีก  

 

5.2  อภิปรายผลการวิจัย 
 
        จากผลการวิจัยผูวิจัยสามารถนํามาอภิปรายผลไดดังนี ้
  
        5.2.1 อภิปรายผลการศึกษาการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทาลําลอง
จาดเศษหนังเชิงสรางสรรค 
  ในการเลือกใชรองเทาลําลองจากเศษหนัง ขอมูลสวนดานบุคคล พบวาเพศชายท่ีอยูในชวง
อายุ 31–45  ป สวนใหญการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน รายได 
15,000–30,000 บาทตอเดือน รอยละ 44 เปนผูท่ีเคยใชผลิตภัณฑประเภทเครื่องหนังสวนใหญ
ผลิตภัณฑรองเทา สวนนอยเปนผูท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑประเภทรองเทาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม เพราะ
ไมทราบถึงขอวาผลิตภัณฑประเภทรองเทาไมเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมหรือไม อยางไร รองเทาประเภท
ลําลองถูกเลือกซ้ือมากท่ีสุด โดยประเภทของรองเทาลําลอง แบบ Sandal สําหรับความตองการ การ
ใชประโยชนจากเศษหนังนําไปออกแบบเปนผลิตภัณฑรองเทาเพ่ือเพ่ิมคุณคาใหกับเศษหนัง พบวาผูให
ขอมูลเห็นพองกันวา อยากใหเปนรองเทาลําลอง ประเภท Sandal เปนรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค
เปนมิตรใหคุณคากับสิ่งแวดลอมและตอบสนอง ดานการใชงาน ประสิทธิภาพ ความสวยงาม  รวมถึง
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ราคาท่ีไมแพงตามลําดับ จึงนําไปสูกระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา
ลําลองเชิงสรางสรรคดานวัตถุดิบซ่ึงดานวัตถุดิบถือเปนปจจัยหลักเพราะในระบบกระบวนการผลิตใน
แตละข้ันตอนในการแปรรูปมีวัสดุท่ีเรียกวาเศษหนังเหลือท้ิง มากกวา 100 กิโลกรัมตอเดือนซ่ึงปญหา
เรื่องเศษวัสดุเหลือใชจากภาคการผลิตยังไมมีทางออกท่ีชัดเจนในดานการแกปญหาสวนหนึ่ง
เนื่องมาจากผูผลิตเองมองขามความสําคัญของการจัดการเศษวัสดุเหลือใชอยางมีประสิทธิภาพแตหาก
พิจารณาอยางสรางสรรคจะพบวาเศษวัสดุเหลานั้นสามารถนํากลับมาสรางมูลคาและยังชวยสราง
รายไดไดอีกดวย สอดคลองกับแนวความคิดของสิงห อินทรชูโต. (2556.) UPCYCLIIG การพัฒนาเศษ
วัสดุโดยนํามาใชใหเกิดประโยชนสูงสุดอยางสรางสรรค  
 

         5.2.2  อภิปรายผลออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 

         ผลของการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค โดยใชหลัก Quality Function 
Deployment ในการวิเคราะหความตองการ และใชหลักการแกปญหาเชิงประดิษฐกรรม Theory of 
Inventive Problem Solving ใชเครื่องมือของ TRIZ ในการนํามาแกปญหาในการออกแบบรองเทา
ลําลองเชิงสรางสรรค เพ่ือเปนแนวทางในการสรางแบบราง เม่ือไดแบบรางท่ีไดคาคะแนนสูงสุด 
จํานวน 9 แบบ จากนั้น นําแบบรางท้ัง 9 แบบ ไปทําการประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑจํานวน 3 ทาน ผูเชี่ยวชาญดานวัสดุจํานวน 3 ทาน และผูเชี่ยวชาญดานการผลิตจํานวน 3 
ทาน พบวา รูปแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค แนวคิดรูปทรงเลขาคณิต เนนดานความแข็งแรง
ทนทาน แนวคิดรูปทรงธรรมชาติ เนนดานหนาท่ีใชสอย และแนวคิดจากลวดลายจักสาน ดานความ
สวยงาม  สอดคลองกับแนวความคิดของ นวลนอย บุญวงษ (2539 : 193) กลาววาการประเมินดาน
การออกแบบดานประโยชนใชสอย ตองพิจารณาจากความเหมาะสมในการใชงาน ความเหมาะสม
ของวัสดุกับรูปแบบการใชงาน ความ ประณีตและความซับซอนในการผลิตในดานความงาม ควร
พิจารณาจากความสวยงามในการจัด องคประกอบ ความมีเอกลักษณนาสนใจ มีคุณคา และมีความ
เหมาะสมตามลักษณะประเภทงาน  
 

        5.2.3 อภิปรายแสดงผลการประเมินความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคการใชประโยชน
จากเศษหนังสําหรับออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 
         จากการนําตนแบบผลิตภัณฑแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังไดทดลองการใชงาน

โดยผูวิจัยไดสามารถอภิปรายผลของความพึงพอใจในดานความสวยงามของรองเทาลําลองท้ัง 3 แบบ

ไดดังนี้ แนวคิดรูปทรงเลขาคณิต รูปแบบท่ี 1-B อยูในระดับท่ีเหมาะสมปานกลาง มีคาเฉลี่ยสูงสุดท่ี   

(  = 3.50, S.D. = 0.53) โดยรายละเอียดท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ดานความแข็งแรงทนทาน ดานวัสดุท่ี 

ลงตัว มีคุณภาพ การประกอบตัดเย็บท่ีสมบูรณ แนวคิดรูปทรงธรรมชาติ รูปแบบท่ี 2-B อยูในระดับท่ี

เหมาะสมมาก มีคาเฉลี่ยสูงสุดท่ี (  =4.06, S.D.=0.60) โดยรายละเอียดท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ดาน

หนาท่ีใชสอย สะดวกสบายในการถอดใส งายตอการใชงาน และแนวสุดทายคือคิดจากลวดลายจัก

สาน รูปแบบท่ี 3-B อยูในระดับท่ีเหมาะสมมาก มีคาเฉลี่ยสูงสุดท่ี (  =4.06, S.D.=0.62)             

โดยรายละเอียดท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ดานความสวยงาม ในรูปทรง การใชลายสานท่ีดูทันสมัย          

แตดูเรียบงาย  โดยมีความเหมาะสมท่ีสอดคลองกับผลการวิจัย รองเทาท้ัง 3 รูปแบบมีความเหมาะสม

ของแตละดานในระดับดี และดานราคาก็ยังเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ ท้ังนี้ยังตองสามารถ
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สื่อสารใหผูบริโภคใหตระหนักและเขาใจไดวา เปนผลิตภัณฑท่ีคุณคา ในดานสิ่งแวดลอม นวลนอย 

บุญวงษ (2539:195) กลาววาการประเมินดานการออกแบบดานประโยชนใชสอย ตองพิจารณาจาก

ความเหมาะสมในการใชงาน ความเหมาะสมดานวัสดุกับรูปแบบการใชงาน ความประณีตและความ

สับซอนในการผลิตในดานความงาม ควรพิจารณาจากการสวยงามในการจัดองคประกอบ ความมี

เอกลักษณนาสนใจ มีคุณคา และมีความเหมาะสมตามลักษณะประเภทงาน 

 

5.3  ขอเสนอแนะ 
 
             จากการวิจัยเรื่องการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง
สรางสรรค ผูวิจัยมีขอเสนอแนะ เพ่ือการนําผลงานการวิจัยไปใชในครั้งตอไป ดังนี ้
 
        5.3.1  ขอเสนอแนะในงานวิจัยครั้งนี้  
                      5.3.1.1  เศษวัสดุประเภทหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตสินคาในระบบอุตสาห -
กรรม มีรูปแบบท่ีหลากหลาย หากนําไปรวมใชกับวัสดุโครงสรางเดียวกัน หรือใกลเคียง จะเปนการ
ประหยัดทรัพยากร และเพ่ิมมูลคาใหกับวัสดุนั้นๆ 
                      5.3.1.2  ในการออกแบบผลิตภัณฑจากเศษหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตสินคา
เครื่องหนังในระบบอุตสาหกรรมครั้งนี้ ไดนําแนวโนมและทิศทางแฟชั่น มารวมในการออกแบบ เพ่ือ
เพ่ิมคุณคาใหกับสินคา ใหตรงใจกับกลุมผูบริโภคไดดียิ่งข้ึน 
                      5.3.1.3  หนังแทเปนวัสดุธรรมชาติ ท่ีมีคุณลักษณะเฉพาะ ท้ังดานคุณคาและความ
งาม หากผลิตภัณฑนั้นนําเสนอลักษณะของหนังไดชัดเจนและเหมาะสม จะชวยเพ่ิมมูลคาใหกับ
ผลิตภัณฑเปนอยางดี 
                      5.3.1.4  เศษวัสดุประเภทหนังท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตสินคาในระบบอุตสาห-
กรรม สามารถนําไปใชในการออกแบบผลิตภัณฑอ่ืนๆ ไดอีก อาทิเชน เครื่องประดับ เครื่องแตงกาย 
เครื่องมือ เครื่องใชภายในบาน และของตกแตงบาน เปนตน 
   

       5.3.2  ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
                      5.3.2.1  การศึกษาการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรคนี้ แมมีการนําเศษ
หนังกลับมาใชแลว ก็ยังมีเศษหนังในสวนท่ีเล็กลงไปเหลืออยู สามารถนําเศษหนังชิ้นเล็กเหลานั้นมา
ประยุกตใชใหอยางสมบูรณ 
                      5.3.2.2  วสัดุเศษหนังชิ้นเล็ก หากมีการข้ึนรูปใหมดวยกรรมวิธีหรือรูปแบบท่ีแปลก
ใหม จะไดผลิตภัณฑท่ีสรางสรรคไดเพ่ิมมากข้ึน 
                      5.3.2.3  ควรมีการทดสอบผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมเพ่ือความเชื่อม่ัน 
และแรงจูงใจในการบริโภคผลิตภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอม 
                      5.3.2.4  ควรมีแนวทางการสงเสริมความรูและความเขาใจในการใชผลิตภัณฑท่ีเปน
มิตรกับสิ่งแวดลอม เพ่ือสรางจิตสํานึกในการใชทรัพยากรอยางคุมคา และเปนการรักษาสิ่งแวดลอม 
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ภาคผนวก 

 

ภาคผนวก ก       หนังสือขอความอนุเคราะห 

                                 ภาคผนวก ข       เครื่องมือในงานวิจัย 

                                 ภาคผนวก ค       ภาพถายข้ันตอนการลงพ้ืนท่ีในการเก็บรวบรวมขอมูล 

                                 ภาคผนวก ง       ผลการออกแบบ 
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ภาคผนวก ก 

 

หนังสือขอความอนุเคราะห 

                    1.   หนังสือขอเชิญผูทรงคุณวุฒิตรวจแบบสอบถาม 
                    2.   หนังสือเชิญเปนผูทรงคุณวุฒิเพ่ือการวิจัย 
                    3.   หนังสือเชิญเปนผูเชี่ยวชาญเพ่ือการวิจัย 
                    4.   หนังสือรองรับพิจารณาตีพิมพบทความ 
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ภาคผนวก ข 

 

เครื่องมือในงานวิจับ 

1. แบบสอบถามดานความตองการและความคิดเห็นเก่ียวกับการใชประโยชนจากเศษ

หนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 

2. แบบประเมินเพ่ือหาคาสอดคลอง (IOC) ในการวิจัย 

3. แบบประเมินความพึงพอใจของผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑลองเทาลําลอง

จากเศษหนังเชิงสรางสรรค 

4. แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑจากเศษหนัง 
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แบบสอบถามดานความตองการและความคิดเห็นเกี่ยวกับการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับ

การออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 

โครงการวิจัยเรื่อง การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค 

โดย นายนันทพันธ ดวงแกว 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะครุศาสตร

อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

สอบถามเม่ือ วันท่ี................... เดอืน..................... พ.ศ........................... 

คําช้ีแจง : แบบสอบถามนี้ใชพิจารณารวมกับตัวอยางชิ้นสวนเศษวัสดุประเภทหนัง โดยมี

วัตถุประสงคเพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค และเปนขอมูลหลักในการ

กําหนดประเภทและการออกแบบผลิตภณัฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมในข้ันตอนตอไป ขอความกรุณา

ทานตอบคําถามทุกขอและตามความจริง โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนท่ี 2 ขอมูลและความเห็นเก่ียวกับเศษวัสดุประเภทหนังและผลิตภณัฑเครื่องหนัง 

ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไป : โปรดกาเครื่องหมาย / ในชอง             ท่ีตรงกับความคิดเห็นของทาน 

1. เพศ  ชาย  หญิง 

2. อายุ   ต่ํากวา 15 ป  16 – 30 ป 

31 – 45 ป  46 ปข้ึนไป 

3. ระดับการศึกษา     ต่ํากวาปริญญาตรี  ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 

     ปริญญาโทหรือมากกวา 

4. อาชีพ   ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  ธุรกิจสวนตัว/คาขาย 

    พนักงานบริษัทเอกชน, ลูกจาง  นักเรียน, นักศึกษา 

วางงาน     อ่ืนๆ โปรดระบุ 

5. รายไดตอเดือน  ต่ํากวา 15,000 บาท   15,001-30,000 บาท 

    มากกวา 30,001 บาท 
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ตอนท่ี 2 ขอมูลและความคิดเห็นเกี่ยวกับเศษวัสดุประเภทหนังและผลิตภัณฑเครื่องหนัง : โปรดกา

เครื่องหมาย / ในชอง               ท่ีตรงกับความคิดเห็นของทาน 

1. ปจจุบันทานใชผลิตภัณฑประเภทเครื่องหนังหรือไม 

 ใช โปรดระบุประเภทผลิตภัณฑ

..................................................................................................... 

 ไมใช โปรดระบุเหตุผล

....................................................................................................................... 

2. ทานเคยซ้ือผลิตภัณฑประเภทรองเทาหนังท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมบางหรือไม 

 เคยซ้ือ  โปรดระบุประเภทผลิตภัณฑ

....................................................................................... 

 ไมเคยซ้ือ โปรดระบุ

เหตุผล…………………………………………………………………………………………….. 

3. ทานใชหรือซ้ือผลิตภณัฑ์รองเทาหนังประเภทใดมากท่ีสุด : โปรดเรียงลําดับจากมากไปหานอย 

 รองเทาประเภททางการ 

 รองเทาประเภทลําลอง 

 รองเทาประเภทแฟชั่น 

4. ทานตองการนําเศษวัสดุประเภทหนัง ตามตัวอยางท่ีแนบมา ไปออกแบบเปนรองเทาประเภทใด : 

สามารถเลือกไดมากกวา 1 ขอ 

รองเทาประเภททางการ  

          Booth                Oxfords           Slip on  

 

Loafers                   Cut Shoe  

รองเทาประเภทลําลอง 

 Sneakers              Flipper             Sandal  

 

Flip flop            Slip on   
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รองเทาประเภทแฟชั่น 

 

 Sneakers                 Slip on                     Sandal 

  

Loafers              Pump 

 

ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

1. ทานมีขอเสนอแนะเพ่ิมเติมอยางไร เก่ียวกับการนําเศษวัสดุประเภทหนังท่ีเหลือท้ิงกลับมาใชผลิต

เปนผลิตภัณฑใหม? 

..................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................... 

 

ขอขอบพระคณุผู้กรอกแบบสอบถามทกุทา่น 
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การตรวจคุณภาพเครื่องมือในการวิจัย 

 
ชื่อโครงการวิจัย “การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค ” 

 

โดยนายนันทพันธ  ดวงแกว โทร. 064-423-9641 E-mail : penake.gl@gmail.com 

ปริญญาครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะครุศาสตร

อุตสาหกรรม                          สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

 

 

นัดรับเครือ่งมือวันท่ี.......................................................................................... 

 

 

เอกสารประกอบดวย 

 สวนท่ี 1  เคาโครงวิทยานิพนธ 

    กรอบแนวคิดในการวิจัย 

    นิยามศัพทเฉพาะ 

 สวนท่ี 2  แบบประเมินสําหรับผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบเครื่องมือ (IOC) จํานวน 1 ชุด 

ไดแก 

      แบบสอบถามผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑลองเทาลําลองจากเศษหนังเชิง

สรางสรรค 

สวนท่ี 3  ตัวอยางเครื่องมือท่ีใชกับขอมูลจริง จํานวน 1 ชุด 
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สวนที่ 1 
 เคาโครงวิทยานิพนธ 

                                      กรอบแนวคิดในการวิจัย 

                                      นิยามศัพทเฉพาะ  
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แบบเสนอความเห็นชอบเคาโครงวิทยานิพนธสําหรับปริญญามหาบัณฑิต 

ตอคณะกรรมการบัณฑิตศึกษา สาขาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 

คณะครศุาสตรอุตสาหกรรม ปการศึกษา 2560 

 

ช่ือ-นามสกุล : นายนันทพันธ  ดวงแกว   รหัสประจําตัว : 56603145  

เบอรโทรศัพทติดตอ : 064-423-9614   

 

ช่ือหัวขอวิทยานิพนธ (ภาษาไทย) : การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา

ลําลองเชิงสรางสรรค 

ช่ือหัวขอวิทยานิพนธ (ภาษาอังกฤษ) : PROCESS OF WASTED LEATHER USAGE FOR THE 

DESIGN OF CREATIVE   SANDAL SHOES. 

อาจารยท่ีปรึกษาหลัก : รองศาสตราจารย ดร.ทรงวุฒิ  เอกวุฒวิงศา 

อาจารยท่ีปรึกษารวม : ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 

วัตถุประสงค 1. เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
2. เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 

  3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง 

 

คําสําคัญ (KEY WORDS) การใชประโยชนจากเศษหนัง รองเทา เชิงสรางสรรค 
 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา/ทฤษฎีสําคัญ 

อุตสาหกรรมเครื่องหนังเปนอุตสาหกรรมเบาประเภทหนึ่งซ่ึงมีการใชแรงงานจํานวนมากและ

เปนอีกหนึ่งอุตสาหกรรม ท่ีมีบทบาทสําคัญกับระบบเศรษฐกิจของประเทศไทยเปนอยางมาก และถือ

ไดวาเปนสินคาเศรษฐกิจท่ีสรางรายไดใหกับประเทศไทยเปนอันดับตนๆก็วาได เนื่องจากประเทศไทย

เปนประเทศท่ีมีขีดความสามารถในดานการผลิตเครื่องหนังในดานตางๆ เปนอยางมาก มี

สภาพแวดลอมทางธุรกิจของอุตสาหกรรมเครื่องหนังท่ีครบวงจรตั้งแตตนน้ําจนถึงปลายน้ํา โดยมีการ

นําเอาท้ังเครื่องจักรและเทคโนโลยีผลิตท่ีทันสมัยเขามาใช ผนวกกับมีการพัฒนาฝมือแรงงานการ

ออกแบบและตัดเย็บผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง จนสามารถพัฒนาเปนสินคาสงออกท่ีสําคัญของประเทศ

ได (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม. 2557) [ออนไลน]  

ปจจุบันมีโรงงานอุตสาหกรรมท่ีผลิตสินคาประเภทหนังแทและหนังเทียมอยูเปนจํานวนมาก 

เชน รองเทา กระเปา เข็มขัด เฟอรนิเจอร และอ่ืนๆ โรงงานอุตสาหกรรมประเภทเครื่องหนังนี้ จะมี

เศษวัสดุประเภทหนัง ท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตเปนจํานวนมาก มากกวา 100 กิโลกรัมตอเดือน 

และไมไดถูกนําไปใชประโยชน หรือผลิตสินคาอ่ืนๆ แตอยางใด ซ่ึงโรงงานอุตสาหกรรมท่ีผลิตเครื่อง
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หนังในประเทศไทยสวนใหญ ไมมีวัตถุประสงคการใชหนังเศษท่ีเหลือจากกระบวนการผลิตนั้นกลับมา

ใชตอ จนทําใหเศษหนังเหลานั้นกลายเปนขยะท่ีจะตองนําไปท้ิง และทําลาย โดยเศษหนังเหลานี้ใช

เวลาในการยอยสลายตามธรรมชาตินาน 25-40 ป การกําจัดเศษหนังจึงนิยมใชเปนการเผาทําลาย 

สงผลใหเกิดมลพิษกับสภาพแวดลอมตอไป ซ่ึงปญหาเรื่องเศษวัสดุเหลือใชจากภาคการผลิตนี้ยังไมมี

ทางออกท่ีชัดเจนในดานการแกปญหาสวนหนึ่งเนื่องมาจากผูผลิตเองมองขามความสําคัญของการ

จัดการเศษวัสดุเหลือใชอยางมีประสิทธิภาพแตหากพิจารณาอยางสรางสรรคจะพบวาเศษวัสดุ

เหลานั้นสามารถนํากลับมาสรางมูลคาและยังชวยสรางรายได ไดอีกดวย (สิงห อินทรชูโต. 2556) ถือ

เปนการจัดการทรัพยากรท่ียั่งยืนท่ีดีตอไป โดยในปพุทธศักราช 2560 ต้ังแตเดือนมกราคม ถึงเดือน

ธันวาคม ประเทศไทยมีสินคาเครื่องหนังและรองเทาสงออก มูลคารวม 1,660.81 ลานเหรียญสหรัฐฯ 

โดยท่ีผลิตภัณฑประเภทรองเทาและชิ้นสวนทํารายไดถึง 626.10 ลานเหรียญสหรัฐฯ ถือเปนอันดับ

ตนๆ ของผลิตภัณฑเครื่องหนังท้ังหมด (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ : 2561) [ออนไลน] ผูวิจัย

จึงเล็งเห็นวา รองเทา เปนผลิตภัณฑอีกประเภทหนึ่ง มีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจภายในประเทศ

และการสงออก ตลอดจนมนุษยทุกคนท่ัวไป เพราะรองเทาถือไดวาเปนเครื่องประดับชิ้นหนึ่งในการ

แตงกาย เพ่ือเสริมสรางบุคลิกภาพตามแบบท่ีผูสวมใสตองการ ท้ังยังชวยปกปองจากสิ่งอันตรายท่ี

กระทําใหเทาบาดเจ็บของผูสวมใสได เพราะเทาจัดเปนอวัยวะสําคัญของรางกายมนุษย ท่ีทํางานมาก

เปนพิเศษ เนื่องจากการรับน้ําหนักของรางกายท้ังหมดในขณะท่ีเรายืนหรือเดินในชีวิตประจําวัน และ

ประเภทของรองเทาท่ีสอดคลองกับการใชชีวิตประจําวันมากท่ีสุด ก็คือรองเทาลําลอง 

ผูวิจัยจึงเล็งเห็นแนวคิดของการพัฒนาเศษหนังในแนวทางของผลิตภัณฑประเภทรองเทา 

ดวยกระบวนการคิดอยางเปนระบบท่ีตองใชท้ังศาสตรและศิลป นําความรูทางวิทยาศาสตร วัสดุ

ศาสตร การออกแบบ และประโยชนใชสอยมาผนวกกับศิลปะเพ่ือสรางสรรคงานจากเศษวัสดุท่ีใชงาน

ไดจริง และสวยงามพอท่ีคนจะยินดีนําชิ้นงานนั้นกลับบานอยางภาคภูมิใจ (สิงห อินทรชูโต. 2552) จึง

ทําให การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาเชิงสรางสรรคนี้ ตองในแนวโนมของ

เทรนดแฟชั่น มารวมในกระบวนการออกแบบในครั้งนี้ เพ่ือเพ่ิมความสวยงาม ทันสมัย เกิดเปนสินคา

ท่ีมีมูลคา เปนการสรางจิตสํานึกท่ีดีตอสิ่งแวดลอมอีกดวย 

กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 ในการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิงสรางสรรค ผูวิจัยได
นํากรอบแนวคิดท่ีใชในการวิจัย ดังนี ้
  1. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 ศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค ผูวิจัยใชกรอบแนวคิดดานการจัดการการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ เพ่ือศึกษา
ปรับเปลี่ยนกระบวนการใหเกิดประโยชนสูงสุด  (Helen Lewis with Tim Grant, Nicola Morelli 
and Andrew Sweatman. 2537:37) ผูวิจัยไดพิจารณามาใชในการศึกษาดังนี ้
   (1) ประเมินผลกระทบทางสิ่งแวดลอม 
   (2) วิจัยตลาด 
   (3) ดําเนินการปฏิบัติการดานความคิด 
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   (4) เลือกกลยุทธทางการออกแบบ 
   (5) ออกแบบผลิตภัณฑ 
  และใชกรอบแนวคิดดานพฤติกรรมผูบริโภค (ชูชัย สมิทธิไกล. 2556 : 5-12) 
            (1.) พฤติกรรมภายนอก 
                   (2.) พฤติกรรมภายใน 
  
 2. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงคขอท่ี 2 เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิง
สรางสรรค ผูวิจัยไดนํากรอบแนวคิดหลักการออกแบบอุตสาหกรรมของ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2549 : 
10) ผูวิจัยไดพิจารณามาใชในการออกแบบจากท้ังหมดจํานวน 12 ดาน ผูวิจัยไดพิจารณามาใช 
จํานวน 6 ดาน ดังนี ้    
    (1) ความสวยงาม (Aesthetic)     
    (2) หนาท่ีใชสอย (Function)    
    (3) วัสดุ (Material)   
    (4) มีลักษณะเฉพาะ (Personality)    
    (5) ความปลอดภัย (Safety)    
    (6) ความแข็งแรงทนทาน (Durability) 

 
 3. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงคขอท่ี 3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใช
ผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ผูวิจัยไดประยุกตความคิดวิเคราะห
ความพึงพอใจของผูบริโภค (ธีรชัย สุขสด.2544 : 88) ดังนี ้
    (1) ดานความสวยงาม (Aesthetic)     
    (2) ดานหนาท่ีใชสอย (Function)    
    (3) ดานคุณภาพ (Material)   
    (4) ดานราคา (Price)    
 

นิยามศัพทเฉพาะ  

การใชประโยชน หมายถึง การกระทําใหเกิดผลตามความมุงหมาย และสงผลดีท้ังทางดาน

คุณคาหรือมูลคาเชิงพาณิชย 

       เศษหนัง หมายถึง ชิ้นหนังสัตว ชิ้นเล็กชิ้นนอยท่ีเหลือจากการกระบวนการผลิตสินคาเครื่อง

หนัง หนังสวนท่ีมีตําหนิหรือชิ้นสวนหนังท่ีเล็กเกินกวาท่ีจะนํามาผลิตในระบบอุตสาหกรรมได 

 รองเทาลําลอง หมายถึง เปนรองเทาท่ีสวมใสไดในชีวิตประจําวัน แบบไมเปนทางการ 

สรางสรรค หมายถึง การคิดสิ่งใหมท่ีแตกตางไปจากเดิม และกอใหเกิดประโยชนไดอยาง

เหมาะสม องคประกอบของความคิดเชิงสรางสรรคนั้น ตองเปนสิ่งใหมท่ีใชการได ความคิดสรางสรรค

นั้นสามารถเกิดข้ึนได  2 รูปแบบคือ เริ่มจากจินตนาการแลวยอนกลับไปสูสภาพความเปนจริง และ 

เริม่จากความรู แลวคิดตอยอดไปสูสิ่งใหม   
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ความพึงพอใจ หมายถึง ความชื่นชอบท่ีแสดงออกมาดวยการคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิ 

ผูเชี่ยวชาญ ผูจัดจําหนายและผูบริโภคเข็มขัด โดยใชแนวความคิดท่ีไดรับการออกแบบแลว  

ความสวยงาม หมายถึง ผลิตภัณฑมีลักษณะประณีต สวยงามและโดดเดน ลวดลายมีความ 

สมํ่าเสมอ และมีความกลมกลืนของลวดลายและสี   

คุณคา หมายถึง มีลักษณะท่ีแสดงถึงความมีคุณคา สื่อไดแนวคิดท่ีไดรับมาจากการศึกษาหา

ขอมูล มีลักษณะท่ีแสดงถึง ความเปนเอกลักษณเฉพาะตน  

การออกแบบและตกแตง หมายถึง มีลักษณะการใชสีไดอยางเหมาะสม มีความเขากันไดดีของ 

องคประกอบโดยรวม 

กระบวนการผลิต หมายถึง ลักษณะท่ีแสดงถึงการใชทักษะความชํานาญดวยมือและ

เครื่องจักร มีความละเอียด คงทนและสมบูรณ มีความถูกตองตามแบบ  

ความสวยงาม หมายถึง มีรูปรางและขนาดท่ีเหมาะสม มีรูปแบบและสีสันท่ีสวยงาม และมี 

ความเขากันขององคประกอบโดยรวม  

หนาท่ีใชสอย หมายถึง มีรูปแบบท่ีเมาะสมกับการใชงาน สามารถทําหนาท่ีไดตามวัตถุประสงค 

เชน ไวรัดกางเกง เชื่อโยงความสัมพันธของเครื่องแตงกาย เปนตน  

มีลักษณะเฉพาะ หมายถึง การออกแบบใหผลิตภัณฑมีรูปลักษณ รูปทรงท่ีเปนเอกลักษณ เพ่ือ

เปนการเพ่ิมคุณคา มูลคา และเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑ  

ความปลอดภัย หมายถึง ผลิตภัณฑมีความปลอดภัยในการใชงานและหลังการใชงาน  

ความแข็งแรงทนทาน หมายถึง มีความแข็งแรงทนทาน และสามารถใชงานไดเปนเวลานาน  

ความพึงพอใจตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง หมายถึง ความพึงพอใจตอ

รูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลอง ประเภท Sandal จากเศษหนัง โดยเก่ียวกับรูปลักษณ ตาม

แนวความคิดท่ีกําหนด 

ความมีเอกลักษณในการออกแบบ หมายถึง รูปแบบของผลติภัณฑมีเอกลักษณในการ

ออกแบบ และนําแรงบันดาลใจความเปนแฟชั่น มาใชเปนสวนประกอบในการออกแบบ ใหมีความ

สวยงาม และมีเอกลักษณเฉพาะตัว  

คุณภาพของวัสดุ/วัตถุดิบท่ีใช หมายถึง วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม และมี 

คุณภาพท่ีดี  

การใชงาน หมายถึง รูปแบบของผลิตภัณฑมีความปลอดภัยในการใชงาน และมีความสะดวก

ในการใชงาน 
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สวนท่ี 2 
         แบบประเมินสําหรับผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบเครื่องมือ (IOC) จํานวน1ชุด ไดแก  

     แบบสอบถามผูเชี่ยวชาญและผูทรงคุณวุฒิ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษ

หนังเชิงสรางสรรค 
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แบบสอบถามเพ่ือการวิจัย 

 
ผูทรงคุณวุฒิและผูเช่ียวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 

สําหรับตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา (IOC) 

วิทยานิพนธระดับปริญญาโท : การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง

สรางสรรค 

สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะครุศาสตรอุตสาหกรรม 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

ช่ือนักศึกษา : นายนันทพันธ ดวงแกว 

 

คําช้ีแจง แบบสอบถามฉบับนี้มีวัตถุประสงค เพ่ือตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา โดยการหาคา

ดัชนี ความสอดคลอง ระหวางขอประเมินกับวัตถุประสงค (Index of item Objective 

Congruence หรือ IOC) แบบสอบถามฉบับนี้เปนแบบตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา ในหัวขอ

เรื่อง ความคิดเห็นของ ผูทรงคุณวุฒิและผูเชี่ยวชาญ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษ

หนัง โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 2 ตอน  
ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความคิดเห็นของผูทรงคุณวุฒิและผู เชี่ยวชาญท่ีมีตอรูปแบบ

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง 
 

การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
คําอธิบาย  สําหรับผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
เกณฑในการตรวจสอบเครื่องมือ การตรวจสอบเครื่องมือท่ีจะใชในการวิจัยตามความคิดเห็นของ
ผูทรงคุณวุฒิใชเกณฑดังนี้ 

+1 หมายถึง ขอความหรือขอคําถามนั้นใชไดมีความเหมาะสมตรงกับเนื้อหาตามกรอบ
แนวคิดในการวิจัย 
            0 หมายถึง ขอความหรือขอคําถาม นั้นไมแนใจวามีความเหมาะสมตรงกับเนื้อหาตามกรอบ
แนวคิดในการวิจัยหรือไม 
          - 1 หมายถึง ขอความหรือขอคําถามนั้นยังไมตรงหรือไมเหมาะสมกับเนื้อหาตามกรอบ
แนวคิดในการวิจัย 
 
         ในกรณีท่ีผูทรงคุณวุฒิไดตรวจสอบแลวใหคาประเมินเปน 0 หรือ-1 ในขอความหรือขอคําถาม
ใด ขอความอนุเคราะหความคิดเห็นหรือขอเสนอแนะเพ่ือการปรับปรุงใหดียิ่งข้ึน จะเปนพระคุณยิ่ง 
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ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ขอ ขอคําถาม 

1. ชื่อ(นาย/นาง/นางสาว.................................................นามสกุล.........................................................
ตําแหนง............................................................................................................................................. 
สถานท่ีทํางาน.................................................................................................................................... 
ประสบการณในการทํางาน..........................................................ป 

  ผลการพิจารณา  

  -1 0 +1  
 ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม     

 

ตอนท่ี 2 แสดงขอคําถาม แบบสอบถามความคิดเห็นผูทรงคุณวุฒิและผูเช่ียวชาญท่ีมีตอรูปแบบ

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ท่ีใหผูทรงคุณวุฒิพิจารณาความเท่ียงตรงเชิง

เนื้อหาของเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

ขอคําถาม ผลการพิจารณา ขอเสนอแนะ 

 -1 0 +1  
1. ความสวยงาม     

2. หนาท่ีใชสอย     

3. วัสดุ     

4. มีลักษณะเฉพาะ     

5. ความปลอดภัย      

6. ความแข็งแรงทนทาน     

 

 

                                                                               ................................................. 

                                                                               (..............................................) 

          ผูประเมิน 

                                                                          วันท่ี..................................................... 
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สวนท่ี 3 
         ตัวอยางเครื่องมือท่ีใชกับขอมูลจริง จํานวน1ชุด ไดแก  

     แบบสอบถามผูเชี่ยวชาญและผูทรงคุณวุฒิ ท่ีมีตอรูปแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษ

หนังเชิงสรางสรรค 
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แบบประเมินความคิดเห็น ดานการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลอง

เชิงสรางสรรค 

หัวขอวิทยานิพนธเรื่อง  การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง
สรางสรรค 
ผูวิจัย   นายนันทพันธ  ดวงแกว 
หลักสูตร ครุศาสตรอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

  สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร

อุตสาหกรรม 

  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธหลัก รองศาสตราจารย ดร.ทรงวุฒิ  เอกวฒุิวงศา 

อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผศ.ดร.สมชาย เซะวิเศษ 

วัตถุประสงค 

1. เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 

2. เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 

3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑ

รองเทาลําลองจากเศษหนัง 

คําช้ีแจง แบบประเมินชุดนี้แบงออกเปน 3 ตอน ประกอบดวยเนื้อหาของแบบประเมินดังนี้ 

  ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบประเมิน 

  ตอนท่ี 2 แบบราง (Sketch Design) ขอมูลการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษ

หนัง ผูตอบแบบสอบถามทําการพิจารณา โดยทําเครื่องหมาย  ลงในชองท่ีตรงกับระดับความ

คิดเห็นของทาน โดยมีเกณฑการประเมิน ดังนี้ 

5 หมายถึง  มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 

4 หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 

3 หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 

2 หมายถึง  มีความเหมาะสมนอย 

1 หมายถึง  มีความเหมาะสมนอยท่ีสุด 

 

ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ ขอมูลเพ่ิมเติม เพ่ือเปนประโยชนตอการทําวิจัยในครั้งนี้ 

  ผูวิจัยขอขอบพระคุณผูเชี่ยวชาญท่ีใหความกรุณาประเมินความคิดเห็น เพ่ือนําไปใชในการ
ออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค ณ โอกาสนี้ดวย 
 

     นายนันทพันธ  ดวงแกว 

     ผูวิจัย 
หมายเหตุ : ขอมูลแบบประเมินนี้ จะเก็บไวเปนความลับ เพ่ือใชในการศึกษาเทานั้น 
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ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม :โปรดกรอกขอมูลของทาน  

1.ช่ือ................................................................นามสกลุ.................................................................  

2.ตําแหนง...................................................................................................................................... 

3.สถานท่ีทํางาน............................................................................................................................. 

4.ประสบการณในการทํางาน..........................ป 
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ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นท่ีมีตอรูปแบบของรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวคิด 

คําช้ีแจง : พิจารณาผลงานการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวความคิด

รูปทรงเรขาคณิต (Grometric) 

 

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (Geometric)  

ไดรับแรงบันดาลใจจากรูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม สี่ เหลี่ยม วงกลม และลายเสนจากงาน

สถาปตยกรรม เสนตรง เสนโคงตางๆ มาผสมผสาน ลงบนรูปทรงท่ีทันสมัย จนเกิดเปนรูปแบบ

รองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีนาสนใจ มีความทันสมัย สามารถสวมใสไดหลายโอกาสอีกดวย 

ระดับความคิดเห็นท่ีมีตอ ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใต

แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (Geometric)  

 

 

 

ลําดับ 

 

เกณฑการพิจารณา 

ระดับความเห็น 

5 4 3 2 1 

1. ความสวยงาม      

2. หนาท่ีใชสอย      

3. วัสดุ      

4. มีลักษณะเฉพาะ      

5. ความปลอดภัย      

6. ความแข็งแรงทนทาน      
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คําช้ีแจง : พิจารณาผลงานการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวความคิด

รูปทรงธรรมชาติ (Natural) 

 

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (Natural)  ไดรับ

แรงบันดาลใจจากรูปทรงอิสระ ความพลิ้วไหว รูปรางของใบไม ตนไม มาผสมผสาน ลงบนรูปแบบท่ี

ทันสมัย จนเกิดเปนรูปแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังท่ีนาสนใจ มีความทันสมัย สามารถสวมใสได

หลายโอกาสอีกดวย 

 ระดับความคิดเห็นท่ีมีตอ ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง ภายใต

จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (Natural)  

 

 

 

 

 

ลําดับ 

 

เกณฑการพิจารณา 

ระดับความเห็น 

5 4 3 2 1 

1. ความสวยงาม      

2. หนาท่ีใชสอย      

3. วัสดุ      

4. มีลักษณะเฉพาะ      

5. ความปลอดภัย      

6. ความแข็งแรงทนทาน      
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คําช้ีแจง : พิจารณาผลงานการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวความคิด

ลวดลายจักสาน (Woven) 

 

ผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จากแนวความคิดลวดลายจักสาน (Woven) ไดรับแรง

บันดาลใจจาก ลวดลายของงานหัตถกรรม ซ่ึงเปนเอกลักษณ พ้ืนบานของประเทศไทยอยูแลว นํา

ลวดลายมาคลี่คลายใหเกิดความเรียบงาย ใหดูทันสมัย จนเกิดเปนรูปแบบรองเทาลําลองจากเศษหนัง

ท่ีนาสนใจ สามารถสวมใสไดหลายโอกาสอีกดวย 

 ระดับความคิดเห็นท่ีมีตอ ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนัง จาก

แนวความคิดลวดลายจักสาน (Woven) 

 

 

 

 

ลําดับ 

 

เกณฑการพิจารณา 

ระดับความเห็น 

5 4 3 2 1 

1. ความสวยงาม      

2. หนาท่ีใชสอย      

3. วัสด ุ      

4. มีลักษณะเฉพาะ      

5. ความปลอดภัย      

6. ความแข็งแรงทนทาน      
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ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

 

 
                      ขอขอบคุณ สําหรับขอมูลในการตอบแบบสอบถาม 

                  นายนันทพันธ  ดวงแกว 

                   นักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม       

     คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
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แบบสอบถาม 
ความพึงพอใจของผูบริโภคที่นิยมใชผลิตภัณฑเคร่ืองหนัง ที่มตีอผลิตภัณฑรองเทา

ลําลองจากเศษหนัง 
 
วิทยานิพนธระดับปริญญาโท : การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง
สรางสรรค 
 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะครุศาสตรอุตสาหกรรม  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลดกระบัง 

ชื่อนักศึกษา : นายนันทพันธ ดวงแกว 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
   1. เพ่ือศึกษากระบวนการใชประโยชนจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
  2. เพ่ือออกแบบรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
   3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑ
รองเทาลําลองจากเศษหนัง 
 
วัตถุประสงคของการสอบถามครั้งนี ้
 1. เพ่ือประเมินความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมีตอผลิตภัณฑ
จากเศษหนัง 
 
คําช้ีแจง 
 แบบสอบถามนี้ใชเพ่ือรวบรวมความพึงพอใจ ของผูบริโภคท่ีนิยมใชผลิตภัณฑเครื่องหนัง ท่ีมี
ตอผลิตภัณฑจากเศษหนัง โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือสอบถามระดับความพึงพอใจ ในผลิตภัณฑรองเทา
ลําลอง ประเภท Sandal จากเศษหนัง 
 ฉะนั้นจึงใครขอความกรุณาทาน ไดตอบแบบสอบถามนี้ตามความเปนจริง และตอบใหครบ

ทุกขอโดยทําเครื่องหมาย ( √ ) ลงในชอง � หรือเติมคําลงในชองวางท่ีกําหนดให 

 เกณฑการใหคะแนน 
  คะแนน    5    หมายถึง มีความคิดเห็นวาพึงพอใจระดับมากท่ีสุด 
  คะแนน    4    หมายถึง มีความคิดเห็นวาพึงพอใจระดับมาก 
  คะแนน    3    หมายถึง มีความคิดเห็นวาพึงพอใจระดับปานกลาง 
  คะแนน    2    หมายถึง มีความคิดเห็นวาพึงพอใจระดับนอย 
  คะแนน    1    หมายถึง มีความคิดเห็นวาพึงพอใจระดับนอยท่ีสุด 
 โดยแบบสอบถามชุดนี้แบงเปน 3 ตอน ประกอบดวย 
     ตอนท่ี 1 ขอมูลดานประชากรศาสตร 

ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทา
ลําลองเชิง  สรางสรรค 

  ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 
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ตอนท่ี 1 ขอมูลดานประชากรศาสตร 
1. เพศ 

� ชาย     � หญิง 

2. อายุ 

� ต่ํากวา 15 ป    � 16 – 30 ป 

 � 31 – 45 ป    � 46 ปข้ึนไป 

3. ระดับการศึกษา      

� ต่ํากวาปริญญาตรี   � ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 

� ปริญญาโทหรือมากกวา 

4. อาชีพ  

 � ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ � ธุรกิจสวนตัว/คาขาย 

� พนักงานบริษัทเอกชน, ลูกจาง  � นักเรียน, นิสิต, นักศึกษา 

� วางงาน    � อ่ืนๆ โปรดระบุ..................... 

5. รายไดตอเดือน  

 � ต่ํากวา 15,000 บาท   � 15,001 - 20,000 บาท 

 � 20.001 – 25,000 บาท  � 25,001 – 30,000 บาท 

  � มากกวา 30,001 บาท 
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ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง

สรางสรรค 

คําชี้แจง : พิจารณาผลงานการใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง

สรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต 

2.1 แบบประเมิณความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง

สรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต 

รูปแบบท่ี 1 แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต 
 
 
 

แรงบันดาลใจ รูปทรงเรขาคณิต 
วัสด ุ เศษหนัง 
ราคา 900-1,200 บาท 

 
 

เกณฑการพิจารณา การใหคะแนน 
5 4 3 2 1 

1. รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบ
ตางๆ 

     

    1.1 รูปแบบรองเทามีความสรางสรรค      
1.2 รูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการของตลาด      

    1.3 สีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว      
    1.4 วัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก      
2. มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงมี      
    2.1 รูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย      
    2.2 โครงสราง แข็งแรง ตอการใชงาน      
    2.3 รูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน      
    2.4 ราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใชสอย      
3. ความมีเอกลักษณในการออกแบบ      
    3.1 รูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ      
    3.2 แนวคิดรูปทรงเรขาคณิตท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความสวยงาม      
    3.3 แนวคิดรูปทรงเรขาคณิตท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีเอกลักษณ
เฉพาะตัว 

     

4. คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช      
    4.1 วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม      
    4.2 วัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีดี      
5. การใชงาน      
    5.1 รูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน      
    5.2 รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน      
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2.2 แบบประเมิณความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง

สรางสรรค จากแนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ 

รูปแบบท่ี 2 แนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ 
 
 
 

แรงบันดาลใจ รูปทรงธรรมชาต ิ
วัสด ุ เศษหนัง 
ราคา 900-1,200 บาท 

 
 
 

เกณฑการพิจารณา การใหคะแนน 
5 4 3 2 1 

1. รูปลักษณโดยรวมของการออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบ
ตางๆ 

     

    1.1 รูปแบบรองเทามีความสรางสรรค      
1.2 รูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการของตลาด      

    1.3 สีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว      
    1.4 วัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก      
2. มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงม ี      
    2.1 รูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย      
    2.2 โครงสราง แข็งแรง ตอการใชงาน      
    2.3 รูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน      
    2.4 ราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใชสอย      
3. ความมีเอกลักษณในการออกแบบ      
    3.1 รูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ      
    3.2 แนวคิดรูปทรงธรรมชาติท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความสวยงาม      
    3.3 แนวคิดรูปทรงธรรมชาติท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีเอกลักษณ
เฉพาะตัว 

     

4. คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช      
    4.1 วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม      
    4.2 วัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีดี      
5. การใชงาน      
    5.1 รูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน      
    5.2 รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน      
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2.3 แบบประเมิณความพึงพอใจ การใชประโยชนจากเศษหนังสําหรับการออกแบบรองเทาลําลองเชิง

สรางสรรค จากแนวความคิดลวดลายจักสาน 

รูปแบบท่ี 3 แนวความคิดลวดลายจักสาน 
 
 
 

แรงบันดาลใจ ลวดลายจักสาน 
วัสด ุ เศษหนัง 
ราคา 900-1,200 บาท 

 
 
 

เกณฑการพิจารณา การใหคะแนน 
5 4 3 2 1 

1. รูปลักษณโดยรวม ของการออกแบบ ความเขากันไดขององคประกอบ
ตางๆ 

     

    1.1 รูปแบบรองเทามีความสรางสรรค      
1.2 รูปแบบทันสมัยตรงกับความตองการของตลาด      

    1.3 สีสันของรองเทามีความสวยงามลงตัว      
    1.4 วัสดุตกแตงเหมาะสมสอดคลองกับวัสดุหลัก      
2. มีคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นพึงม ี      
    2.1 รูปแบบท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอย      
    2.2 โครงสราง แข็งแรง ตอการใชงาน      
    2.3 รูปแบบของรองเทามีความเหมาะสมกับการใชงาน      
    2.4 ราคาเหมาะสมกับรูปแบบและประโยชนใชสอย      
3. ความมีเอกลักษณในการออกแบบ      
    3.1 รูปแบบของรองเทามีเอกลักษณในการออกแบบ      
    3.2 แนวคิดลวดลายจักสานท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีความสวยงาม      
    3.3 แนวคิดลาดลายจักสานท่ีนํามาใชเปนสวนประกอบมีเอกลักษณ
เฉพาะตัว 

     

4. คุณภาพของวัสดุและวัตถุดิบท่ีใช      
    4.1 วัสดุท่ีใชในการออกแบบมีความเหมาะสม      
    4.2 วัสดุท่ีเลือกใชในการออกแบบมีคุณภาพท่ีดี      
5. การใชงาน      
    5.1 รูปแบบของรองเทามีความปลอดภัยในการใชงาน      
    5.2 รูปแบบของรองเทามีความสะดวกสบายในการงาน      
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ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________ 

 

                             ขอขอบพระคุณเปนอยางสูงท่ีทานใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 

                                                                   (นายนันทพันธ ดวงแกว) 

                    นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 
                     คณะครุศาสตรอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลดกระบัง 
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ภาคผนวก ค 

   

ภาพถายข้ันตอนการลงพ้ืนท่ีในการเก็บรวบรวมขอมูล 
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              ภาพ ค.1 อาจารยสาริตา พูลเก้ือ คุณวุฒิอาจารยประจําสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ 
คณะออกแบบ วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร (หัวหนาภาควิชา) 

              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2560) 

 

 

 
              ภาพ ค.2 อาจารยอินทิรา บุญพรต อาจารยประจําสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ คณะ
ออกแบบ วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 
               ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2560) 
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             ภาพ ค.3 คุณ นิตินัย หนองสระ ผูจัดการฝายพัฒนาสินคา โรงงานอุตสาหกรรมเครื่อง
หนัง บริษัท ธนูลักษณ จํากัด มหาชน 
              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2561) 
 
 

 

 

             ภาพ ค.4 คุณ มณฑวรรณ อินอํานวยศรี หัวหนาหนวยจัดซ้ือเครื่องหนัง บริษัท ธนูลักษณ 
จํากัด มหาชน 

              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2561) 



221 

 

 

 
             ภาพ ค.5 คุณ สิริชัย สาลีติด (Executive Designer) แผนกเครื่องหนัง บริษัท ธนูลักษณ 
จํากัด มหาชน 
              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2561) 

 

 

 

             ภาพ ค.6 คุณ วุฒิพงศ งามพรอมมงคล รองหัวหนาหนวยพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง 
กระเปาใหญ โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท ธนูลักษณ จํากัด มหาชน 
              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2561) 
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             ภาพ ค.7 คุณ สันติ แซจัง รองหัวหนาหนวยพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง กระเปาเล็ก 
โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องหนัง บริษัท ธนูลักษณ จํากัด มหาชน 

              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2561) 

 

 

 

             ภาพ ค.8 คุณ รตินาถ ฉันทวิลาสกุล สถาบันสอนตัดเย็บเครื่องหนัง R Studio 

              ท่ีมา : ทีมผูวิจัย (2561) 
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ภาคผนวก ง 

    

ผลการออกแบบ 

1. ภาพรางรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
2. ภาพ Sketch Design 
3. ภาพตนแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค 
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ภาพ ง.1 ภาพรางรองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิต (GEOMETRIC) 
ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2560) 
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ภาพ ง.2 ภาพรางรองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ (NATURAL) 
ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2560) 
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ภาพ ง.3 ภาพรางรองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดลวดลายจักสาน (WOVEN) 
ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2560) 
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ภาพ
 ง.4 ภาพ Sketch Design รองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดรูปทรงเรขาคณิ

ต 
ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2560) 
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ภาพ
 ง.5 ภาพ Sketch Design รองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดรูปทรงธรรมชาติ 

ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2560) 
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ภาพ
 ง.6 ภาพ Sketch Design รองเทาลําลองจากเศษหนัง แนวความคิดลวดลายจักสาน 

ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2560) 
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           ภาพ ง.7 ภาพตนแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค แนวความคิด
รูปทรงเลขาคณิต 

            ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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        ภาพ ง.8 ภาพตนแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค แนวความคิด
รูปทรงธรรมชาติ 

        ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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        ภาพ ง.8 ภาพตนแบบผลิตภัณฑรองเทาลําลองจากเศษหนังเชิงสรางสรรค แนวความคิด
ลวดลายจักสาน 

        ท่ีมา : นันทพันธ  ดวงแกว (2561) 
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ประวัติผูเขียน 
 

 

ช่ือ - นามสกุล          นันทพันธ ดวงแกว           
วัน - เดือน - ปเกิด                         11 ตุลาคม พ.ศ.2525 
ท่ีอยูปจจุบัน            226 หมู1 ต.สนามคลี อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72230 
ประวัติการศึกษา     2540          สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนตลิ่งชั้นวิทยา 
                         2544          สําเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพข้ันสูง (ปวส.) 
                                                  คณะออกแบบ สาขาออกแบบผลิตภัณฑ 
                                                  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลวิทยาเขตเพาะชาง 
                         2546          สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาครุศาสตรบัณฑิต 
                                                  คณะครุศาสตรอุตสาหกรรม สาขาครุศาสตรการออกแบบ 
                                                  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
                         2560                 สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาครุศาสตรอุตสาหกรรม 
                                                  มหาบัณฑิต 
                                                สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 
                                                  ภาควิชาครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
                                                  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
ประวัติการทํางาน    2548          ตําแหนง Designer  
                                                  บริษัท พาวเวอร ยูนิตี้ 
       2549         ตําแหนง Designer  
                                                              หองเสื้อ คาริตา โอเซล 
       2549         ตําแหนง Designer  
                                                              บริษัท APS Worldwide Co., Ltd. 
                          2550 – ปจจุบัน   ตําแหนง Designer Leather Goods. 
                                                บริษัท ธนูลักษณ จํากัด (มหาชน) 
                           
 

https://www.google.co.th/search?q=%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%B2+%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%A5&rlz=1C1GCEA_enTH775TH775&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ved=0ahUKEwjl2dDkvYjcAhUaWX0KHV1xAusQsAQIJQ
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