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บทคดัย่อ 
 

 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา (1) เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลและ (2) ศึกษาการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์
การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละระดบัความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีคือ เกษตรกร
ท่ีมีประสบการณ์การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละอาศยัอยูใ่นจงัหวดัราชบุรี จ  านวนทั้งส้ิน 542 ตวัอยา่ง โดยใช้
วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multi-stage Sampling) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวม
ขอ้มูลคือแบบสอบถาม ท่ีสร้างข้ึนมาจากการทบทวนวรรณกรรม การตรวจสอบจากผูเ้ช่ียวชาญและ
หาค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม โดยใชว้ิธีของ Cronbach ไดเ้ท่ากบั 0.798 และวิเคราะห์โดย
อาศยัสถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และสถิติวิเคราะห์เชิงอนุมาน ไดแ้ก่ การทดสอบค่าที (T-
test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) และการวิเคราะห์การถดถอย
พหุคูณ (Multiple regression Analysis) 
 ผลการวิจยั พบว่า (1) อายุ ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก รายได้เต่อเดือน และประสบการณ์ มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรทั้ งด้านความถ่ีและปริมาณในการซ้ือท่ี
แตกต่างกนั ส่วนระดบัการศึกษาและการไดรั้บการอบรมท่ีต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรดา้นปริมาณการซ้ือท่ีแตกต่างกนัและ (2) ระดบัความคิดเห็นดา้นปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรทั้งดา้นความถ่ีและปริมาณในการ
ซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ABSTRACT 
 

Objectives of the study were (1) To explore farmer’s buying behavior of organic 
fertilizers in Ratchaburi classified by personal information, and (2) To analyze perception about 
the benefits of using organic fertilizers and opinion towards marketing mix factors that influenced 
buying behavior of organic fertilizers in this province. 400 farmers who used organic fertilizers 
and lived in the province were the respondents in this study. Data was collected by questionnaires 
that were constructed from literature reviews, validity test, and reliability test by Cronbach’s 
alpha (=0.798). Percentage, mean, standard deviation (S.D.), and inferential statistics, namely, T-
test, One-Way analysis of variance and Multiple regression analysis were applied. 
 The results showed that (1) Differences in age, farming area, monthly income, and 
experiences brought about differences in purchase both frequency and quantity. Differences in 
education and training brought about differences in purchase quantity, and (2) Opinion towards 
marketing mix factors on price, place and promotion had an influence on buying behavior upon 
purchase both frequency and quantity at the 0.05 level. 
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บริหารและจดัการ ทุกคนท่ีใหก้ารช่วยเหลือ ใหค้  าแนะน าต่างๆ และใหก้ าลงัใจต่อผูว้จิยั 
 ขอขอบพระคุณ บิดา มารดา และทุกคนในครอบครัวท่ีให้การสนบัสนุน และช่วยเหลือใน
การเก็บขอ้มูลส าหรับการศึกษาวจิยั 
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บทที ่1 

บทน า 
 

1.1  ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 

ประเทศไทย เป็นประเทศท่ีมีพื้นท่ีดินและน ้ าอุดมสมบูรณ์ มีภูมิอากาศแบบร้อนช้ืน 
ประกอบกับมีการจดัชลประทานท่ีดี โดยเฉพาะภาคตะวนัตกและภาคเหนือ ซ่ึงมีลักษณะภูมิ-
ประเทศเป็นเทือกเขาสูง และเป็นแหล่งของตน้น ้ าล าธารท่ีส าคญั ประเทศไทยมีเน้ือท่ีทั้งหมด 320.7 
ลา้นไร่ แบ่งออกเป็น 3 ส่วนคือ เน้ือท่ีป่า 107.24 ลา้นไร่ เน้ือท่ีใชป้ระโยชน์ทางการเกษตร 149.25 
ลา้นไร่ และเน้ือท่ีใชป้ระโยชน์นอกการเกษตร 64.21 ลา้นไร่ (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2555) 
จากความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรทางธรรมชาติของประเทศ ประเทศไทยจึงเหมาะแก่การ
เพาะปลูก  ทั้งการท านา  ท าสวนและท าไร่ (วรรณี พุทธาวุฒิไกร, 2549) อาชีพการเกษตรจึงถือเป็น
อาชีพหลกัของประเทศและประชาชนส่วนใหญ่ของประเทศประกอบอาชีพท าการเกษตร ในปี 
2556 ส านกังานสถิติแห่งชาติ ไดจ้ดัท าส ามะโนการเกษตร พบวา่ เม่ือพิจารณาในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมา
เน้ือท่ีถือครองท าการเกษตรของประเทศไทยมีเน้ือท่ีถือครองการเกษตรเพิ่มข้ึนร้อยละ 1.7 
(ส านกังานสถิติแห่งชาติ, 2556) และมีการพฒันาระบบการเกษตรให้เหมาะกบัสภาพแวดลอ้มท่ี
เปล่ียนแปลงไปอยา่งต่อเน่ือง ท าให้ประเทศไทยเป็นผูส่้งออกสินคา้ทางการเกษตรรายส าคญัของ
โลกท่ีสามารถท ารายได ้น าเงินตราเขา้ประเทศไดอ้ยา่งมาก ดงัในสินคา้เกษตรกรรม ช่วงปี 2555 มี
มูลค่าส่งออกสินคา้เกษตรกรรม 1,349,335 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 19 ของมูลค่าส่งออกทั้งหมด 
แบ่งเป็นกลุ่มสินคา้เกษตรและอาหาร 993,861 ลา้นบาท และกลุ่มสินคา้เกษตรเพื่ออุตสาหกรรม 
355,474 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 74 และ 26 ของมูลค่าส่งออกสินคา้เกษตรกรรม ตามล าดบั     
(ลินดซี์ย ์ฟาลวยี,์ 2548; ศูนยส์ารสนเทศการเกษตร ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2555)  

จากรายงานผลเบ้ืองตน้ส ามะโนการเกษตร พ.ศ.2556 พบวา่จงัหวดัราชบุรี เป็นจงัหวดัหน่ึง
ท่ีมีผูถื้อครองท าการเกษตรมากท่ีสุดในเขตภาคตะวนัตกของประเทศไทย ซ่ึงจงัหวดัราชบุรีมีพื้นท่ี
ทั้งหมด 3,247 ลา้นไร่ หรือ 5,196 ลา้นตารางกิโลเมตร มีแม่น ้าแม่กลองเป็นแม่น ้ าสายหลกัไหลผา่น
ในเขตพื้นท่ีอ าเภอบา้นโป่ง โพธาราม และอ าเภอเมืองราชบุรี พืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัของจงัหวดั
ราชบุรี ไดแ้ก่ ขา้วนาปี ซ่ึงเป็นพืชท่ีมีการส่งเสริมใหเ้กษตรกรใชปุ๋้ยอินทรีย ์เพื่อพฒันากระบวนการ
ผลิตขา้วของเกษตรกรให้มีคุณภาพ และปลอดภยั และจากการรายงานสถานการณ์ภาวะเศรษฐกิจ
ดา้นการเกษตรจงัหวดัราชบุรีในปี พ.ศ.2556 พบวา่ จงัหวดัราชบุรีมีการขยายตวัของเศรษฐกิจดา้น
การเกษตรเพิ่มข้ึนร้อยละ 2.9 เม่ือเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีท่ีผ่านมา โดยมีพื้นท่ีถือครองท า
การเกษตร 1,233 ลา้นไร่ คิดเป็นร้อยละ 39.97 ของพื้นท่ีทั้งหมด (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตรเขต   
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10 จงัหวดัราชบุรี, 2556) การปลูกพืชหรือท าการเกษตรตอ้งอาศยัปัจจยัการผลิตหลายชนิด เช่น 
แรงงาน น ้ า ท่ีดิน และปัจจยัหลกัท่ีส าคญัของเกษตรกรและมีผลต่อปริมาณผลผลิตทางการเกษตร
เป็นอยา่งมากก็คือปุ๋ย (ทศันีย ์อตัตะนนัทน์, 2554)ปุ๋ยเป็นปัจจยัท่ีมีบทบาทส าคญัอยา่งยิ่งต่อการเพิ่ม
ผลผลิตภาคเกษตรกรรม ซ่ึงเป็นแหล่งอาหารของประเทศและเป็นแหล่งเงินตราต่างประเทศในการ
ส่งออกสินคา้ทางการเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร ปุ๋ยเป็นส่ิงท่ีเติมลงไปในดิน ท าให้พืชไดรั้บ
ธาตุอาหาร เช่น ไนโตรเจน ฟอสฟอรัส และโพแทสเซียมเพิ่มข้ึน เม่ือพืชได้รับธาตุอาหารใน
ปริมาณท่ีเพียงพอและสมดุลตามท่ีพืชตอ้งการ จะช่วยปรับสภาพความเป็นกรด-ด่างในดินและน ้ า 
ให้เหมาะกบัการเพาะปลูกต่อไป โดยทัว่ไปแบ่งปุ๋ยออกเป็น 3 ประเภท คือ ปุ๋ยเคมี ปุ๋ยอินทรีย ์และ
ปุ๋ยชีวภาพ ซ่ึงปุ๋ยแต่ละชนิดก็มีคุณสมบติัท่ีแตกต่างกนัไป (ทศันีย ์อตัตะนนัทน์, 2554; อ านาจ 
สุวรรณฤทธ์ิ, 2548; ราเชนทร์ วิสุทธิแพทย ์และคณะ, 2550) จากภาวะเศรษฐกิจการเกษตรในปี 
2557 ท่ีขยายตวัประมาณร้อยละ 1.2 เม่ือเทียบกบัปี 2556 และมีแนวโนม้ขยายตวัอยูใ่นช่วงร้อยละ 
2.0-3.0 ในปี 2558 (ส านกันโยบายและแผนพฒันาการเกษตร ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
ท าใหอุ้ปสงคข์องปุ๋ยเพื่อการผลิตพืชมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนโดยเฉพาะปุ๋ยเคมี อยา่งไรก็ตามประเทศไทย
ยงัไม่มีแหล่งวตัถุดิบท่ีจะน ามาผลิตปุ๋ยเคมีในเชิงพาณิชย์ได้ จึงต้องท าการน าเข้าปุ๋ยเคมีจาก
ต่างประเทศเป็นหลกั โดยช่วงปี 2552-2557 มีปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมีปีละประมาณ 3.8-5.4 ลา้น
ตนั มูลค่า 42,666-66,103 ล้านบาท แต่ส าหรับปุ๋ยอินทรียน์ั้นในประเทศไทยมีวตัถุดิบท่ีสามารถ
น ามาใชใ้นการผลิต รวมทั้งเกษตรกรสามารถผลิตใชเ้องได ้ในภาวะปัจจุบนัท่ีปุ๋ยเคมีมีราคาแพงเม่ือ
เทียบกบัราคาผลผลิตท่ีเกษตรกรไดรั้บ และกระแสการอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มในปัจจุบนัจึงส่งผลให้
ปริมาณการใชปุ๋้ยอินทรียมี์แนวโนม้เพิ่มมากข้ึน (ส านกัวจิยัเศรษฐกิจการเกษตร, 2558) 

นอกจากน้ีท่ามกลางกระแสการดูแลรักษาสุขภาพของประชากร ผูบ้ริโภคจึงหนัมาใส่ใจใน
การเลือกซ้ืออาหารหรือสินคา้เกษตรท่ีมีการผลิตอิงธรรมชาติ หรือสินคา้ท่ีปลอดจากสารเคมีเพิ่ม
มากข้ึนในปัจจุบนั รวมทั้งนโยบายส่งเสริมให้เกษตรกรหันมาผลิตปุ๋ยอินทรียใ์ช้เองและส่งเสริม
ภาคเอกชนในการผลิตปุ๋ยอินทรียใ์นเชิงพาณิชย ์ท าให้เกษตรกรหลายรายปรับมาท าเกษตรอินทรีย ์
(Organic Agriculture) ซ่ึงเป็นการมุ่งเนน้ให้เกษตรกรสามารถผลิตพืชทางการเกษตร ท่ีทั้งปลอดภยั
ต่อผูบ้ริโภคและส่ิงแวดล้อมไดพ้อเพียงและย ัง่ยืน กล่าวคือเกษตรอินทรียเ์ป็นระบบการเกษตรท่ี
ผลิตอาหารดว้ยความย ัง่ยืนทางส่ิงแวดลอ้มและหลกัธรรมชาติ บนพื้นท่ีการเกษตรท่ีไม่มีสารพิษ
ตกคา้งและหลีกเล่ียงจากการปนเป้ือนของสารเคมีทั้งทางดิน ทางน ้ า และทางอากาศ จากการใชปุ๋้ย 
สารก าจดัศตัรูพืช และเวชภณัฑ์ส าหรับสัตว ์แต่เนน้หลกัการปรับปรุงบ ารุงดิน ส่งเสริมความอุดม
สมบูรณ์ของดิน ความหลายหลากทางชีวภาพในระบบนิเวศ พร้อมทั้งฟ้ืนฟูส่ิงแวดลอ้มให้กลบัคืนสู่
สมดุลธรรมชาติ (วฑูิรย ์ปัญญากุล, 2547; นรินทร์ พนัธ์ุครู, 2552) โดยมีปุ๋ยอินทรียเ์ป็นปัจจยัหลกัท่ี
ส าคญัในการเพิ่มผลผลิต ซ่ึงปุ๋ยอินทรีย ์(organic fertilizer) คือปุ๋ยท่ีไดจ้ากสารอินทรียห์รือวสัดุ
อินทรีย ์อนัไดแ้ก่ ซากพืช ซากสัตว ์เศษเหลือ สารอินทรียต่์างๆ น ามาแปรสภาพดว้ยการบด สับให้
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เป็นช้ินเล็กๆ รวมทั้งผ่านกระบวนการเปล่ียนแปลงทางชีวภาพด้วยการย่อยสลายของจุลินทรีย์
ก่อนท่ีจะน าไปใช้ประโยชน์ ปุ๋ยอินทรียท่ี์นิยมใช้กนัแพร่หลาย ได้แก่ ปุ๋ยคอก ปุ๋ยพืชสด และปุ๋ย
หมกัชนิดต่างๆ (ธงชยั มาลา, 2546; ราเชนทร์ วสุิทธิแพทย ์และคณะ, 2550) เม่ือปุ๋ยอินทรียส์ลายตวั
จะปลดปล่อยธาตุอาหารท่ีเป็นประโยชน์ต่อพืช โดยการสลายตวัอย่างช้า ท าให้สามารถปรับปรุง
บ ารุงดินให้อยูใ่นสภาพท่ีเหมาะสมต่อการเจริญเติบโตของพืชต่อไป (ทศันีย ์อตัตะนนัทน์, 2554) 
ซ่ึงปุ๋ยอินทรียน้ี์ไม่ไดเ้ป็นปัจจยัหลกัของเกษตรกรท่ีปรับมาท าเกษตรอินทรียอ์ยา่งเดียวเท่านั้น แต่ยงั
สามารถเป็นประโยชน์แก่เกษตรกรทุกคนอีกด้วย จากสถานการณ์ปัจจุบันในปี 2558 การ
เจริญเติบโตของตลาดเกษตรอินทรียใ์นโลกมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 15-25 ทุกปี จึงเป็นโอกาส
ดีท่ีประเทศไทยจะสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มของสินคา้เกษตรให้สอดคล้องกับความตอ้งการของ
ตลาดโลกได้ และจากนโยบายของรัฐบาล ในการส่งเสริมการใช้ปุ๋ยอินทรีย ์เพื่อพฒันาปรับปรุง
คุณภาพดินใหส้ามารถใชป้ระโยชน์จากดินไดอ้ยา่งย ัง่ยืน และเพื่อเป็นการช่วยเกษตรกรให้สามารถ
ลดตน้ทุนการผลิต ประกอบกบัทิศทางของการท าการเกษตรท่ีมุ่งเน้นเร่ืองความปลอดภยัทั้งตวั
ผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2558; สมคิด ดิสถาพร, 2549) ท าให้มี
ผูป้ระกอบการจ านวนหน่ึงหันมาพฒันาผลิตภณัฑ์ปุ๋ยอินทรีย ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการของ
เกษตรกร อยา่งไรก็ตาม การใชปุ๋้ยอินทรียย์งัมีขอ้จ ากดัอยูห่ลายประการท่ีท าให้เกษตรกรบางส่วน
ไม่ยอมรับการใชปุ๋้ยอินทรียห์รือใชใ้นปริมาณต ่า และอาจเน่ืองมาจากการรับรู้ท่ีมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์เช่น 
การใช้ปุ๋ยเคมีสามารถเพิ่มผลผลิตได้มากกว่าการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ ถึงแม้ว่าผลผลิตท่ีเพิ่มได้นั้นมี
มากกวา่การใชปุ๋้ยอินทรียเ์พียงไม่ก่ีเปอร์เซ็นต ์อีกทั้งยงัมีค่าใชจ่้ายท่ีมากกวา่อีกดว้ย 

จากเหตุผลดงักล่าวนั้น จึงเป็นท่ีน่าสนใจท่ีจะศึกษาถึงปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี เพื่อเป็นขอ้มูล
ท่ีส าคญัส าหรับใชใ้นการวางแผนและก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดต่อไป 

 

1.2  วตัถุประสงค์ของการวจิัย 
 

1.  เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีจ าแนกตาม
ปัจจยัส่วนบุคคล 
 2.  เพื่อศึกษาการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละระดบัความส าคญัดา้นปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.3  สมมติฐานการวจิัย 
 
 สมมติฐานที ่1  เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย์ด้านความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรีแตกต่างกัน โดยมี
สมมติฐานยอ่ยดงัต่อไปน้ี 

สมมติฐานที่ 1.1  เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 1.2  เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

สมมติฐานที ่1.3  เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 1.4 เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกัน มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่าง
กนั 

สมมติฐานที่ 1.5  เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่าง
กนั 

สมมติฐานที ่1.6  เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่าง
กนั 

สมมติฐานที่ 1.7  เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียแ์ตกต่างกนั มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ด้านความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีแตกต่างกนั 

สมมติฐานที่ 1.8  เกษตรกรท่ีไดรั้บการอบรมแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 
 สมมติฐานที่ 2  การรับรู้ และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
  สมมติฐานที่ 2.1 การรับรู้ และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
  สมมติฐานที่ 2.2 การรับรู้ และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



5 
 

 
 

1.4  กรอบแนวคดิทีใ่ช้ในการวจิัย 
 

การวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัต้องการศึกษาปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียท์างดา้นความถ่ีและปริมาณของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
จึงได้ท าการศึกษาทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ในเร่ืองของตวัแปรอิสระและตวัแปรตามของ
งานวจิยัในคร้ังน้ี จึงไดก้ าหนดกรอบแนวคิด ดงัน้ี 

จากแนวคิดของศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2550) ไดก้ล่าวว่าพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ
ของผูบ้ริโภคเกิดจากการได้รับอิทธิพลจากปัจจยัภายนอก ได้แก่ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด นอกจากน้ียงัมีปัจจยัดา้นจิตวิทยา ไดแ้ก่ 
การรับรู้ โดยมุ่งหวงัท่ีจะไดรั้บการตอบสนองของผูบ้ริโภค  

ผูว้จิยัไดป้ระมวลแนวคิดจากการอ่านทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งแลว้ก าหนดเป็นกรอบ
การวจิยัเพื่อเป็นแนวทางในการวจิยัซ่ึงแสดงกรอบแนวคิด ดงัภาพท่ี 1.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดท่ีใชใ้นการวจิยั 

ตัวแปรอสิระ 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
1. ดา้นผลิตภณัฑ์ 
2. ดา้นราคา 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
4. ดา้นการส่งเสริมการขาย 

การรับรู้เกีย่วกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์ 

ตัวแปรตาม 

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ด้าน

ความถี่และปริมาณการซ้ือ 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. ระดบัการศึกษา 
4. การประกอบอาชีพ 
5. ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก 
6. รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
7. ประสบการณ์ 
8. การไดรั้บการอบรม 
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จากงานวจิยัท่ีกล่าวขา้งตน้นั้นท าใหไ้ดส้มการความสัมพนัธ์ ดงัน้ี 
  Y1 = a + b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4 + b5x5 
และ Y2 = a + b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4 + b5x5 
 
Y1  แทน พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
Y2 แทน พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
X1 แทน การรับรู้เก่ียวกบัประโยชนก์ารใชปุ๋้ยอินทรีย ์
X2 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นผลิตภณัฑ ์
X3 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นราคา 
X4 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
X5 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นการส่งเสริมการตลาด 

 

1.5  ขอบเขตของการวจิัย 
 
 การศึกษาวจิยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษาเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
 1.5.1  ประชากรในการวจัิย 
 ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูแ้ทนครอบครัวเกษตรกรท่ีสามารถตดัสินใจไดแ้ละ
มีประสบการณ์การใชปุ๋้ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี 

  1.5.2  ตัวแปรทีศึ่กษา 
        1.5.2.1  ตัวแปรอสิระ 
       1.  ปัจจัยส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา การประกอบอาชีพ ขนาด
พื้นท่ีเพาะปลูก รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บการอบรม
เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์
    2.  ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
    3.  การรับรู้เกี่ยวกับประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ เป็นการแสดงความคิดเห็นของ
บุคคลต่อประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการใชปุ๋้ยอินทรีย ์
 1.5.2.2  ตัวแปรตาม 
    1.  พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอินทรีย์ด้านความถี่ในการซ้ือ 
    2.  พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอินทรีย์ด้านปริมาณการซ้ือ 
 

^ 
^ 

^ 
^ 
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 1.5.3  ระยะเวลาทีใ่ช้ในการวจัิย 
 การวิจยัคร้ังน้ีจะท าการศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูล ปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ตั้งแต่เดือน
สิงหาคม 2558 ถึงเดือนพฤษภาคม 2559 
 

1.6  นิยามค าศัพท์เฉพาะ 
 
 1.  การรับรู้ หมายถึง การรับรู้ทางด้านประโยชน์ การเปิดรับข้อมูลข่าวสารท่ีมี การ
เลือกสรร จดัระเบียบ และตีความหมาย ซ่ึงเป็นพื้นฐานในการตอบสนองพฤติกรรมเก่ียวกบัการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
  

  2.  ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง ปัจจยัท่ีใชส้นองความตอ้งการของเกษตรกรในการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ประกอบดว้ย ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ปัจจยัดา้นราคา ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  

2.1  ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ หมายถึง ปัจจยัต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์ปุ๋ยอินทรีย ์
ตรายีห่อ้ คุณภาพ การรับรอง รวมถึงความหลากหลายของผลิตภณัฑ์ 

2.2  ปัจจยัดา้นราคา หมายถึง ค่าใชจ่้ายท่ีเก่ียวกบัการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ความเหมาะสม
ของคุณภาพ ระดบัราคา รูปแบบการช าระเงิน 

2.3  ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย หมายถึง ท าเล ท่ีตั้ง และช่องทางต่างๆท่ีมี
อิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

2.4  ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด หมายถึง กิจกรรมการส่งเสริมการขาย
รูปแบบต่างๆท่ีประชาสัมพนัธ์ออกไปใหเ้กษตรกรไดท้ราบ 

 3.  พฤติกรรมการซ้ือ หมายถึง กระบวนการตดัสินใจและพฤติกรรมของเกษตรกรแต่ละ
บุคคล เพื่อท าการจดัหา การใช้ และการใช้จ่ายเก่ียวกบัสินคา้และบริการ โดยตระหนักถึงความ
ตอ้งการ ขอ้มูลข่าวสารท่ีไดรั้บ เป็นตน้ 
 4.  ปุ๋ยอินทรีย์ หมายถึง ปุ๋ยท่ีมีส่วนประกอบเป็นสารอินทรียท่ี์ได้มาจากส่ิงมีชีวิตตาม
ธรรมชาติ น ามาย่อย บด สับ ให้มีขนาดเล็กลง (ธงชัย มาลา, 2546) โดยงานวิจยัน้ีอ้างอิงถึงปุ๋ย
อินทรียท่ี์ผลิตในรูปของ ปุ๋ยอินทรียผ์ง ปุ๋ยอินทรียเ์มด็ และปุ๋ยอินทรียน์ ้า 
 5.  เกษตรกร หมายถึง เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์
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บทที ่2 

ทฤษฎแีละวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 
 

งานวจิยัคร้ังน้ีเป็นการศึกษาถึงปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ผูว้ิจยัไดน้ าหลกัการ แนวคิด ทฤษฎีมา
ประกอบกนัเป็นกระบวนการความรู้โดยแบ่งเป็นหวัขอ้ต่างๆ ดงัน้ี 
 2.1  ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัปุ๋ย 

2.2  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 2.3  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัทศันคติ 
 2.4  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการรับรู้ 
 2.5  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
 2.6  วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1  ความรู้เบือ้งต้นเกีย่วกบัปุ๋ ย 
 

ปุ๋ย หมายถึง สารอินทรียห์รืออนินทรีย์ ท่ีใส่ลงไปในดินส าหรับใช้เป็นธาตุอาหารท่ีเป็น
ประโยชน์แก่พืช โดยเฉพาะธาตุไนโตรเจน ฟอสฟอรัส และโพแทสเซียมท่ีพืชยงัขาดอยู ่เพื่อให้พืช
ไดน้ าธาตุอาหารท่ีตรงตามความตอ้งการนั้นไปใช้ไดอ้ยา่งเต็มท่ี ปุ๋ยอาจไดจ้ากธรรมชาติ เช่น ซาก
พืช ซากสัตว ์เศษวสัดุทางการเกษตร หรือไดจ้ากการสังเคราะห์ เม่ือพืชไดรั้บธาตุอาหารเพียงพอ 
พืชสามารถเจริญเติบโตและให้ผลผลิตสูงข้ึน (มุกดา สุขสวสัด์ิ, 2552; สรสิทธ์ิ วชัโรทยาน, 2535; 
ราเชนทร์ วสุิทธิแพทย ์และคณะ, 2550) 

2.1.1  ประเภทของปุ๋ย ปุ๋ยแบ่งออกเป็น 3 ประเภทหลกัๆ คือ 
2.1.1.1  ปุ๋ยอนิทรีย์ (Organic fertilizers)  

  ปุ๋ยอินทรีย ์หมายถึง ปุ๋ยท่ีมีองคป์ระกอบหลกัเป็นอินทรียสารต่างๆ ซ่ึงไดม้าจาก
ซากพืช ซากสัตว ์รวมทั้งส่ิงขบัถ่ายจากสัตว ์เศษเหลือของสารอินทรียต่์างๆ เซลล์จุลินทรียแ์ละ
ผลิตภณัฑ์ ปุ๋ยอินทรียน้ี์จะมีธาตุอาหารพืชและเป็นสารปรับปรุงดิน ซ่ึงมีประโยชน์ต่อพืชเม่ือผ่าน
กระบวนการย่อยสลายโดยกิจกรรมของจุลินทรีย์เสียก่อน (มุกดา สุขสวสัด์ิ, 2552; สรสิทธ์ิ           
วชัโรทยาน, 2535; ราเชนทร์ วสุิทธิแพทย ์และคณะ, 2550) ไดแ้ก่ 
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1)  ปุ๋ยคอก (Farm manure) หมายถึง ปุ๋ยอินทรียท่ี์ประกอบดว้ย อุจจาระ ปัสสาวะ 
ของสัตวต่์างๆ เช่น โค กระบือ สุกร มา้ เป็ด ไก่ คา้งคาว และสัตวอ่ื์นๆ ผสมกบัเศษอาหารต่างๆเขา้
ไปตามอตัราส่วนท่ีแตกต่างกนัออกไป ในปุ๋ยคอกจึงมีจุลินทรียแ์ละสารอินทรียต่์างๆมากมาย นิยม
น าปุ๋ยคอกมาใชส้ าหรับสวนผกัและสวนผลไม ้ปุ๋ยคอกจะช่วยในการปรับปรุงดินให้โปร่งและร่วน
ซุย ท าใหก้ารเตรียมดินท าไดง่้ายข้ึน 

2)  ปุ๋ยหมัก (Composts) หมายถึง ปุ๋ยท่ีไดจ้ากการหมกัเศษพืช พวกหญา้แห้ง 
ใบไม ้ฟางขา้ว ใหมี้ความเป่ือยยุย้หรือสลายตวัตามธรรมชาติ แลว้จึงน าไปใส่ในดิน ปล่อยทิ้งไวใ้ห้
เกิดการยอ่ยสลายโดยกิจกรรมของจุลินทรีย ์เพื่อปรับสภาพดินให้มีความร่วนซุยมากข้ึน นอกจากน้ี
ปุ๋ยหมกัยงัรวมถึงการน าเศษอาหาร เศษขยะท่ีไดจ้ากโรงอาหารหรือในเมืองมาหมกัรวมกนั   

3)  ปุ๋ยพืชสด (green manure) หมายถึง ปุ๋ยอินทรียท่ี์ไดจ้ากการปลูกพืชบ ารุงดิน
แลว้ถูกไถกลบหรือคลุกเคลา้ลงไปในดิน ขณะท่ีพืชนั้นก าลงัเจริญเติบโตถึงระยะท่ีพืชเร่ิมออกดอก
และยงัสดอยู่ ก่อนท่ีจะมีการปลูกพืชหลัก โดยลักษณะของพืชท่ีน ามาท าปุ๋ยพืชสดนั้ น ต้อง
เจริญเติบโตไดดี้ในดินท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ต ่า ทนความแห้งแลง้ได ้ไม่ตอ้งการธาตุอาหารหรือใช้
ธาตุอาหารในปริมาณน้อย แต่สามารถสะสมธาตุอาหารไวใ้นดินไดม้าก และเป็นพืชท่ีสามารถไถ
กลบลงดินไดง่้าย (ธงชยั มาลา, 2546)  

2.1.1.2  ปุ๋ยเคมี  
  ปุ๋ยเคมี หมายถึง ปุ๋ยท่ีไดจ้ากการผลิตหรือจากการสังเคราะห์ข้ึนทางอุตสาหกรรม 

โดยใช้แร่ธาตุต่างๆท่ีได้ตามธรรมชาติท่ีเป็นอนินทรียสาร หรือเป็นผลพลอยได้ของโรงงาน
อุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถละลายน ้ าและสามารถปลดปล่อยธาตุอาหารพืชให้อยู่ในรูป่ีพืชตอ้งการ
น าไปใช้ไดง่้าย โดยทัว่ไปปุ๋ยเคมีแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ (มุกดา สุขสวสัด์ิ, 2552; สรสิทธ์ิ      
วชัโรทยาน, 2535; ราเชนทร์ วสุิทธิแพทย ์และคณะ, 2550) 

1)  แม่ปุ๋ยหรือปุ๋ ยเดี่ยว หมายถึง ปุ๋ยท่ีมีธาตุอาหารหลกัธาตุเดียวเป็นองคป์ระกอบ
ทางเคมี ไดแ้ก่ ปุ๋ยไนโตรเจน ปุ๋ยฟอสฟอรัส และปุ๋ยโพแทสเซียม 

2)  ปุ๋ยผสม หมายถึง ปุ๋ยท่ีไดจ้ากการผสมปุ๋ยเคมีต่างๆเขา้ดว้ยกนัตามอตัราส่วน
ต่างๆ เพื่อใหไ้ดธ้าตุอาหารตามตอ้งการ  

2.1.1.3  ปุ๋ยชีวภาพ (Bio fertilizer) 
  ปุ๋ยชีวภาพ หมายถึง การน าเอาจุลินทรียม์าใช้ในการปรับปรุงดินทั้งทางชีวภาพ 

ทางกายภาพ ทางเคมี และการยอ่ยสลายอินทรียวตัถุ ซ่ึงเช้ือจุลินทรียเ์หล่าน้ีจะเป็นตวัออกฤทธ์ิใน
การเกิดปฏิกิริยา เพื่อใหพ้ืชไดรั้บธาตุอาหารท่ีตอ้งการ เช่น เช้ือไรโซเบียมจะตอ้งมีแบคทีเรียในสกุล
ไรโซเบียมเป็นตวัการส าคญั ซ่ึงเม่ือใส่ลงไปในดินพร้อมกบัการปลูกพืชตระกูลถัว่ก็จะเขา้ไปสร้าง
ปมท่ีรากถัว่ ช่วยใหถ้ัว่ใชธ้าตุไนโตรเจนในอากาศได ้หรือเช้ือราไมโคไรซ่า จะเขา้สู่รากพืชและช่วย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ดูดซบัธาตุอาหารในดิน โดยเฉพาะฟอสฟอรัสให้พืชใชใ้นการเจริญเติบโตได ้(มุกดา      สุขสวสัด์ิ, 
2552; สรสิทธ์ิ วชัโรทยาน, 2535; ราเชนทร์ วสุิทธิแพทย ์และคณะ, 2550) 

2.1.2  ประโยชน์ของปุ๋ยอนิทรีย์ 
จากลกัษณะของปุ๋ยอินทรียท่ี์มีการสลายตวัชา้ นบัเป็นลกัษณะท่ีดี เน่ืองจากการสลายตวัชา้ 

ท าให้ปุ๋ยอินทรียส์ามารถปรับปรุงดินให้อยูใ่นสภาพท่ีเหมาะสมต่อการเจริญเติบโตของพืชไดเ้ป็น
ระยะเวลานาน อาจแบ่งคุณประโยชน์ของปุ๋ยอินทรีย์ได้ 3 ลักษณะ (มุกดา สุขสวสัด์ิ, 2552;          
สรสิทธ์ิ วชัโรทยาน, 2535) คือ 

2.1.2.1  ปุ๋ยอินทรีย์ที่มีประโยชน์ต่อพืช โดยจะไปช่วยท าให้ดินมีสภาพท่ีพร้อมต่อการ
ปลูกพืช เช่น ท าใหดิ้นร่วนซุยมากข้ึน ไม่อดัตวักนัแน่น มีการระบายน ้ า ระบายอากาศท่ีดี รวมทั้งยงั
ช่วยอุม้น ้ าหรือดูดซบัน ้ าท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อพืชไวไ้ดม้ากข้ึน นอกจากน้ียงัช่วยลดการจบัตวัเป็น
แผน่แขง็ของหนา้ดิน ท าใหก้ารงอกสะดวกมากข้ึน เป็นตน้ 

2.1.2.2  ปุ๋ยอินทรีย์ที่มีประโยชน์ต่อดิน โดยทัว่ไปปุ๋ยอินทรียจ์ะมีปริมาณแร่ธาตุอาหารท่ี
ส าคญัของพืชคือ ธาตุไนโตรเจนทั้งหมดประมาณร้อยละ 0.4-2.5 ฟอสฟอรัสในรูปท่ีเป็นประโยชน์
ต่อพืชประมาณร้อยละ 0.2-2.5 และโพแทสเซียมในรูปท่ีละลายน ้ าไดป้ระมาณร้อยละ 0.5-1.8 ปุ๋ย
อินทรียจ์ะปลดปล่อยแร่ธาตุเหล่าน้ีออกมาใหพ้ืชอยา่งชา้ๆและสม ่าเสมอ ช่วยเพิ่มความอุดมสมบูรณ์
ของดิน 

2.1.2.3  ปุ๋ยอินทรีย์ที่มีประโยชน์ต่อสัตว์ โดยปกติไส้เดือนดินจะชอบอาหารท่ีมีโปรตีน
สูง รวมถึงในดินท่ีมีอินทรียวตัถุจ านวนมาก เน่ืองจากไส้เดือนเป็นสัตวท่ี์ยอ่ยสลายสารอินทรียท่ี์เร่ิม
เน่าเป่ือย โดยเฉพาะสารอินทรียท่ี์มีปริมาณไนโตรเจนเป็นองคป์ระกอบอยา่งสูง เช่น กองปุ๋ยคอกท่ี
ก าลงัเน่า ไส้เดือนเหล่าน้ีจึงช่วยใหดิ้นมีความเหมาะสมต่อการปลูกพืชต่อไป 

2.1.3  ข้อดีของปุ๋ ยชนิดต่างๆ 
2.1.3.1  ปุ๋ยอนิทรีย์และปุ๋ ยชีวภาพ 

1)  ปรับปรุงสมบติัทางกายภาพของดินไดม้ากกวา่ปุ๋ยเคมี เน่ืองจากปุ๋ยอินทรีย ์มี
อินทรียวตัถุเป็นสารท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการปรับปรุงสมบติัทางกายภาพ รวมถึงความหนาแน่น 
ความร่วนซุย ความสามารถในการอุม้น ้า และการถ่ายเทอากาศของดิน 

2)  ปุ๋ยอินทรียส์ามารถเพิ่มปริมาณจุลินทรียใ์นดินบางชนิดไดม้ากกวา่ปุ๋ยเคมี 
เน่ืองจากปุ๋ยอินทรียมี์องคป์ระกอบคาร์บอนท่ีเป็นสารอาหารของจุลินทรียร์วมอยูด่ว้ย ในการใชปุ๋้ย
อินทรียจึ์งท าใหจุ้ลินทรียบ์างชนิดสามารถเจริญเติบโตไดดี้ ซ่ึงจุลินทรียท่ี์เจริญเติบโตน้ีมีบางชนิดท่ี
เป็นประโยชน์แก่พืช ได้แก่ แบคทีเรียท่ีตรึงไนโตรเจนแบบอิสระ แบคทีเรียท่ีช่วยละลายหิน
ฟอสเฟต เป็นตน้ ในขณะท่ีการใชปุ๋้ยอินทรียไ์ม่มีสารประกอบคาร์บอนใหแ้ก่จุลินทรียเ์หล่าน้ี  

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.1.3.2  ปุ๋ยเคมี 
1)  ปุ๋ยเคมีสามารถหาซ้ือไดง่้ายกวา่ ถา้ตอ้งการในปริมาณท่ีมาก เน่ืองจากปุ๋ยเคมี

เป็นผลิตผลท่ีสามารถผลิตไดใ้นโรงงาน 
2)  เม่ือเทียบปริมาณธาตุอาหารในปุ๋ยเคมีต่อหน่วยน ้ าหนกั พบว่าสามารถใช้

ปุ๋ยเคมีปริมาณเล็กนอ้ยก็เพียงพอต่อความตอ้งการของพืช (มุกดา สุขสวสัด์ิ, 2552; สรสิทธ์ิ วชัโรท
ยาน, 2535) 

2.1.4  ข้อจ ากดัของปุ๋ ยชนิดต่างๆ 
2.1.4.1  ปุ๋ยอนิทรีย์และปุ๋ ยชีวภาพ 

1)  ปุ๋ยอินทรียแ์ละปุ๋ยชีวภาพมีปริมาณธาตุอาหารพืชต ่ากวา่ปุ๋ยเคมี และหาไดย้าก
ในกรณีท่ีตอ้งการในปริมาณมาก 

2)  ใชเ้วลาในการปลูกพืชนานกวา่ปุ๋ยเคมี เม่ือเทียบกนัไนแง่ของราคาต่อหน่วย
น ้าหนกัของธาตุอาหารพืช 

2.1.4.2  ปุ๋ยเคมี 
1)  ปุ๋ยเคมีไม่มีคุณสมบติัในการปรับปรุงดิน คือไม่สามารถท าให้ดินร่วนซุย

เหมือนปุ๋ยอินทรียไ์ด ้เม่ือใชเ้ป็นเวลานานท าใหคุ้ณภาพของดินไม่เหมาะสมต่อการปลูกพืช 
2)  ปุ๋ยเคมีทุกชนิดมีความเคม็ ถา้ใชใ้นปริมาณท่ีสูงจะเกิดอนัตรายแก่พืชและการ

งอกของเมล็ดได ้นอกจากน้ียงัมีปริมาณไนโตรเจนในรูปของแอมโมเนีย เม่ือใชเ้ป็นเวลานานจะท า
ใหดิ้นเป็นกรดเพิ่มข้ึน (มุกดา สุขสวสัด์ิ, 2552; สรสิทธ์ิ วชัโรทยาน, 2535) 
 

2.2  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 
 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง การกระท าต่างๆของบุคคลท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัการจดัหามาใหไ้ดซ่ึ้งการบริโภค การจบัจ่ายใชส้อย รวมทั้งการก าจดัส่วนท่ีเหลือของสินคา้และ
บริการต่างๆ โดยผา่นกระบวนการตดัสินใจซ่ึงมีมาก่อนแลว้ (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; ชูชยั สมิทธิไกร, 
2556) บทบาทของผูบ้ริโภคจะเก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจซ้ือ รวมทั้งการมีความสามารถและความ
เต็มใจในการซ้ือสินคา้และบริการ ในการศึกษากระบวนการตดัสินใจของผูบ้ริโภค จึงเป็นเร่ือง
ส าคญัท่ีท าให้นักการตลาดสามารถพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าให้ถูกต้อง เพื่อน ามาเป็น
แนวทางในการวางแผนการตลาด 

การตดัสินใจซ้ือ (Purchase decision) หมายถึง การยอมรับในตราสินคา้ใดตราสินคา้หน่ึง
หรือร้านค้าใดร้านค้าหน่ึงโดยเฉพาะ การตัดสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคจึงเป็นหัวใจส าคัญของ
พฤติกรรมผูบ้ริโภค และผูบ้ริโภคจ าเป็นตอ้งศึกษากระบวนการตดัสินใจน้ีเพื่อให้แน่ใจว่าสินคา้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หรือบริการนั้ นมีความคุ้มค่า สามารถใช้ประโยชน์ได้เต็มท่ี (อุษณีย์ จิตตะปาโล, ม.ป.ป.) 
กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค (The Consumer Purchase Decision Process) เป็นขั้นตอน
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑจ์ากสองทางเลือกข้ึนไป ซ่ึงสามารถแบ่งไดเ้ป็นล าดบัขั้นต่างๆ ดงัต่อไปน้ี 

2.2.1  กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภค (The Consumer Purchase Decision 
Process) 

ขั้นตอนที ่1 การรับรู้ปัญหาหรือตระหนกัถึงความตอ้งการ (Problem Recognition) 
การเล็งเห็นของปัญหาหรือการตระหนักถึงความต้องการ เป็นขั้นตอนเร่ิมต้นของกระบวนการ
ตดัสินใจ เม่ือผูบ้ริโภคมองเห็นความแตกต่างอยา่งชดัเจนระหวา่งสภาวะในอุดมคติ (Ideal state) กบั
สภาวะในความเป็นจริง (Actual state) ณเวลาหน่ึง ซ่ึงสามารถเกิดข้ึนไดใ้นสองกรณีคือกรณีท่ี 1 
เกิดข้ึนเม่ือสภาวะในอุดมคติยงัอยูใ่นระดบัเดิม แต่สภาวะในความเป็นจริงมีความเส่ือมถอยลงจาก
เดิมเช่น ยาสีฟันหมด โทรศพัทช์ ารุด เป็นตน้ กรณีท่ี 2 เกิดข้ึนเม่ือสภาวะในอุดมคติมีการยกระดบั
สูงข้ึนจากเดิม ขณะท่ีสภาวะความเป็นจริงยงัคงอยู่ในระดบัเดิม เช่น บา้นท่ีอาศยัปัจจุบนัยงัอยู่ใน
สภาพท่ีเพียงพอแก่การอยู่อาศยั แต่ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการซ้ือบา้นหลงัใหม่ เพื่อรองรับจ านวน
สมาชิกท่ีเพิ่มข้ึน (อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.; ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) แหล่งส าคญัของการตระหนกั
ถึงคือ ความต่ืนตวัของผูบ้ริโภคท่ีนกัการตลาดสามารถน าปัจจยัต่างๆ เช่น การมีรูปร่างสวยงาม, มี
ภาพลกัษณ์ของผูน้ าแฟชัน่ ทนัสมยั เป็นตวักระตุน้ผูบ้ริโภค (อดุลย ์จาตุรงคกุล, 2545) 

 
 
 
 

 
ภาพที ่2.1 แสดงกระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 

ท่ีมา : อุษณีย ์จิตตปาโล (ม.ป.ป.) 
 

ขั้นตอนที ่2 การคน้หาขอ้มูล (Information Search) 
หลังจากท่ีมีการตระหนักถึงปัญหาแล้ว ผูบ้ริโภคจ าเป็นต้องมีข้อมูลต่างๆ ส าหรับการ

แกปั้ญหาหรือตอบสนองความตอ้งการนั้นๆ การคน้หาขอ้มูลสามารถจ าแนกไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ 
การคน้หาขอ้มูลภายในและการคน้หาขอ้มูลภายนอก  

การคน้หาขอ้มูลภายในหรือแหล่งขอ้มูลภายในนั้นจะอาศยัของเขตดา้นจิตวิทยา เช่น การ
จูงใจ การรับรู้ บุคลิกภาพ ทศันคติ และประสบการณ์ของตนเองหรือเคยเปิดรับและเรียนรู้เก่ียวกบั

  การรับรู้

ปัญหา 

   การคน้หา

ขอ้มูล 

การประเมิน

ค่าทางเลือก 

การตดัสินใจ

ซ้ือ 

พฤติกรรม

หลงัการซ้ือ 
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สินคา้หรือบริการต่างๆมาก่อน ส่วนการคน้หาขอ้มูลภายนอกหรือแหล่งขอ้มูลภายนอกนั้น เป็น
ขอ้มูลท่ีไดจ้าก (อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.; ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

1. แหล่งบุคคล ได้แก่ เพื่อน ครอบครัว คนรู้จกั ซ่ึงความคิดเห็นบุคคลเหล่าน้ี
มกัจะมีบทบาทส าคญัต่อกิจกรรมการแสวงหาขอ้มูลของผูบ้ริโภค 

2. แหล่งการคา้ ไดแ้ก่ ส่ือโฆษณา พนกังานขาย ตวัแทนการคา้ การบรรจุหีบห่อ 
การแสดงสินค้าต่างๆ ท่ีนักการตลาดมกัน ามาใช้เพื่อให้ผูบ้ริโภคเกิดการ
ตดัสินใจซ้ือ 

3. แหล่งข่าวสาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.2 แสดงแหล่งข่าวสารเพื่อการตดัสินใจ 
ท่ีมา : อดุลย ์จาตุรงคกุล (2545) 

 
4. แหล่งชุมชน ไดแ้ก่ ส่ือมวลชน องคก์ารคุม้ครองผูบ้ริโภค 
5. แหล่งทดลอง ไดแ้ก่ หน่วยงานท่ีส ารวจคุณภาพผลิตภณัฑ์ หรือหน่วยงานวิจยั

ภาวะตลาดของผลิตภณัฑ ์เพื่อใหผู้บ้ริโภคมีความเช่ือมัน่ในคุณภาพผลิตภณัฑ ์
ขั้นตอนที ่3 การประเมินค่าทางเลือก (Alternative Evaluation) 
การประเมินค่าทางเลือก เป็นการพิจารณาเลือกผลิตภณัฑ์ต่างๆจากการรวบรวมขอ้มูลใน

ขั้นตอนท่ี 2 ซ่ึงขั้นตอนน้ีเป็นขั้นตอนท่ีมีผลกระทบต่อส่ิงท่ีไดรั้บจากกระบวนการซ้ือ โดยทัว่ไป

แหล่งข่าวสาร 

 ข่าวสารจากแหล่ง

ภายนอก 
 ข่าวสารจาก

แหล่งภายใน 

คอยรอรับ

ข่าวสาร 

หาข่าวสาร 
เสาะหาข่าวสาร 

การเรียนรู้ท่ี

ทุ่มเทความ

พยายามต ่า 

ประสบการณ์

ส่วนตวั 

หามา

ไดใ้น

อดีต 

การ

ติดต่อ

ส่วนตวั 

ประสบการณ์ ข่าวสารจาก

นกัการ

ตลาด 

กลุ่ม

อิสระ 
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แลว้การประเมินทางเลือกมีวิธีการท่ีสามารถกระท าไดอ้ยู ่2 รูปแบบ คือ อาศยัการประเมินท่ีเก็บไว้
ในความทรงจ า และการสร้างวธีิการประเมินแบบใหม่โดยอาศยัขอ้มูลท่ีไดจ้ากการคน้หา 

การประเมินท่ีเก็บไวใ้นความทรงจ า (pre-existing evaluation) เป็นผลมาจากประสบการณ์
ท่ีผูบ้ริโภคเคยไดรั้บจากการใชสิ้นคา้หรือบริการนั้นๆแลว้ ท าใหก้ารตดัสินใจเลือกง่ายกวา่ปกติ 

การสร้างวิธีการประเมินแบบใหม่ (constructing new evaluation) เป็นการสร้างเน่ืองจาก
ผูบ้ริโภคยงัไม่มีประสบการณ์เก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ หรือขอ้มูลท่ีเคยไดรั้บมีความลา้สมยั ซ่ึง
สามารถจ าแนกไดเ้ป็น 2 วธีิการ คือ (ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

1. การจัดประเภท (Categorization) เป็นการจดักลุ่มผลิตภณัฑ์ให้ผูบ้ริโภค
สามารถตดัสินใจไดง่้ายข้ึน โดยแบ่งออกเป็น 3 ระดบั คือ ระดบับน เป็นการ
จดัประเภทแบบกวา้งๆ ส่วนระดบักลาง เป็นการบ่งบอกความคลา้ยคลึงของ
ผลิตภณัฑ ์และระดบัล่าง เป็นการบ่งช้ีอยา่งเจาะจงถึงชนิดผลิตภณัฑ ์

2. การพิจารณาทีละส่วน (Piecemeal process) เป็นการพิจารณาถึงจุดเด่นจุดดอ้ย
ของผลิตภณัฑ์แต่ละชนิด โดยใช้เกณฑ์การประเมิน เช่น ราคาของผลิตภณัฑ ์
ความทนทาน ประสิทธิภาพการท างาน เป็นตน้ 

ขั้นตอนที ่4 การตดัสินใจซ้ือ (Purchase Decision) 
การตดัสินใจซ้ือ เป็นขั้นตอนท่ีผูบ้ริโภคพร้อมจะกระท าการซ้ือหลงัจากท่ีไดป้ระเมินผล

ทางเลือก ท่ีถือวา่เป็นทางเลือกท่ีดีท่ีสุดส าหรับการแกไ้ขปัญหาหรือสนองความตอ้งการนั้นๆ การ
ตดัสินใจซ้ือจะเกิดข้ึนหรือไม่เกิดนั้น ข้ึนอยูก่บั (ศุภร เสรีรัตน์, 2544) 

1. ความตั้งใจซ้ือ หลงัจากท่ีผูบ้ริโภคประเมินทางเลือกและไดท้างเลือกท่ีดีท่ีสุด
แลว้ ความตั้งใจน้ีเป็นเพียงโอกาสท่ีจะเกิดการซ้ือจริงเท่านั้น 

2. สถานการณ์ขณะการตดัสินใจ คือปัจจยัทั้งหลายโดยเฉพาะเวลาและสถานท่ี ท่ี
เกิดจากตวักระตุน้ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมในปัจจุบนั สถานการณ์ท่ีท าให้เกิดการ
ตดัสินใจซ้ือมีอยู ่5 ประการ คือ สภาพแวดลอ้มทางกายภาพ ลกัษณะตวับุคคล 
เง่ือนไขการซ้ือเก่ียวกบัเวลา การจงใจและตอ้งการซ้ือ และสภาพของอารมณ์ 

3. ระยะเวลาท่ีใช้ส าหรับการตดัสินใจ เป็นส่ิงสุดทา้ยท่ีใช้ส าหรับการตดัสินใจ 
อาจใชร้ะยะเวลาเป็นปี หรือตดัสินใจฉบัพลนัก็ได ้ 

ขั้นตอนที ่5 พฤติกรรมหลงัการซ้ือ (Post Purchase Behavior) 
 พฤติกรรมหลงัการซ้ือ คือความรู้สึกพอใจหรือไม่พอใจ โดยการประเมินจากผลิตภณัฑ์ท่ี
ซ้ือไปแลว้ ความรู้สึกน้ีข้ึนอยู่กบัคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ และความคาดหวงัของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อ
ผลิตภณัฑ์นั้นๆ ซ่ึงจะมีผลต่อการตดัสินใจในอนาคต (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; อุษณีย ์จิตตะปาโล, 
ม.ป.ป.) 
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พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคน้ี เกิดข้ึนเน่ืองจากบุคคลไดรั้บการกระตุน้จากส่ิง
กระตุน้ท่ีนกัการตลาดจดัให ้โดยมุ่งหวงัท่ีจะไดรั้บการตอบสนองของผูบ้ริโภค ซ่ึงสามารถศึกษาได้
จากแบบจ าลองกระบวนการการบริโภค ท่ีอธิบายถึงล าดบัขั้นตอนของพฤติกรมผูบ้ริโภค และการ
ไดรั้บอิทธิพลจากปัจจยัต่างๆ ดงัภาพท่ี 2.3 จากการศึกษาแบบจ าลองกระบวนการการบริโภคของ 
Schiffman & Kanuk (2007) สามารถจ าแนกปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภค ออกเป็น 2 ประเภทคือ ปัจจยัภายใน (Internal Variables) และปัจจยัภายนอก (External 
Variables)  
 
 อทิธิพลจากปัจจัยภายนอก 

ปัจจยัน าเขา้ 

(Input) 

 

 

 

 

 กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค 

กระบวนการ 

(Process) 

 

 

 

 

 

 

 

 พฤติกรรมหลงัการตัดสินใจ 

ผลลพัธ์ 

(Output) 

 

 

 

 
ภาพที ่2.3 แสดงแบบจ าลองกระบวนการการบริโภคของ Schiffman & Kanuk (2007) 

ท่ีมา : ชูชยั สมิทธิไกร (2556) 

การด าเนินการขององคก์ารธุรกิจ (4P) 
- ผลิตภณัฑ ์(product) 

- ราคา (price) 

- ช่องทางการจดัจ าหน่าย (place) 

- การส่งเสริมการขาย (promotion) 

ปัจจยัดา้นสังคมและวฒันธรรม 
- ครอบครัว 

- กลุ่มอา้งอิง 

- ชั้นทางสงัคม 

- วฒันธรรม 

- ตระหนกัถึงความตอ้งการ 

- การคน้หาขอ้มูลก่อนการซ้ือ 

- การประเมินทางเลือกก่อนการซ้ือ 

ปัจจยัดา้นจิตวทิยา 
- การรับรู้              - การเรียนรู้ 

- ความตอ้งการและแรงจูงใจ 

- บุคลิกภาพ          - ทศันคติ 

- ค่านิยมและวถีิชีวติ 

ประสบการณ์ 

- การซ้ือ  - การใช ้

- การก าจดัส่วนท่ีเหลือ การประเมินหลงัการบริโภค 
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2.2.2  ปัจจัยภายในที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภค หรือเรียกว่า
ปัจจยัดา้นจิตวิทยา เป็นปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัลกัษณะส่วนบุคคลของผูบ้ริโภค เกิดข้ึนอยู่ภายในตวั
บุคคลแต่ละคน และมีผลต่อการแสดงออกของพฤติกรรมการซ้ือ ได้แก่ (อุษณีย์ จิตตะปาโล, 
ม.ป.ป.; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550)   

2.2.2.1  การรับรู้ (Perception) หมายถึง กระบวนการต่างๆท่ีไดรั้บการเลือกสรร
จดัระเบียบ ข้ึนอยูก่บัปัจจยัภายใน เช่น ความเช่ือ ประสบการณ์ ความตอ้งการ อารมณ์ เป็นตน้ และ
ยงัข้ึนกบัปัจจยัภายนอกคือส่ิงกระตุน้ ท่ีกระทบกบัความรู้สึกจากประสาทสัมผสัทั้ง 5 ท าให้แต่ละ
คนเกิดการรับรู้ท่ีแตกต่างกนั ข้ึนอยูก่บัลกัษณะส่ิงกระตุน้ สภาพแวดลอ้มและลกัษณะเฉพาะของแต่
ละบุคคล (ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 2547; ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

2.2.2.2  การเรียนรู้ (Learning) หมายถึง การเปล่ียนแปลงในพฤติกรรมของตนเอง
ท่ีค่อนขา้งถาวร เป็นผลมาจากประสบการณ์ท่ีผ่านมา เม่ือบุคคลได้รับส่ิงกระตุน้ท่ีผ่านเขา้มายงั
ความรู้สึก และท าให้เกิดการตอบสนอง นักการตลาดจึงให้แนวความคิดน้ีในการโฆษณาซ ้ าๆ 
เพื่อให้ผูบ้ริโภคเกิดการซ้ือและใชสิ้นคา้เป็นประจ า (ชูชยั สมิทธิไกร, 2556; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และ
คณะ, 2550) 

2.2.2.3  ความต้องการและแรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลงัส่ิงกระตุน้ ท่ีอยู่
ภายในบุคคล โดยมีผลท าใหบุ้คคลนั้นปฏิบติัเพื่อสนองความตอ้งการของตนเอง ทฤษฎีมาสโลวเ์ป็น
ทฤษฏีท่ีกล่าวถึงความตอ้งการตามล าดบัความส าคญั 5 ระดบั ดงัน้ี (อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.;     
ชูชยั สมิทธิไกร, 2556; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

5. ความตอ้งการ 

ส าเร็จสมหวงัในชีวิต 

4. ความตอ้งการช่ือเสียง การนบัถือ 

3. ความตอ้งการการยอมรับและความรัก 

2. ความตอ้งการความปลอดภยั 

1. ความตอ้งการขั้นพื้นฐาน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที ่2.4 แสดงล าดบัความตอ้งการของมาสโลว ์
ท่ีมา : อุษณีย ์จิตตะปาโล (ม.ป.ป.) 

2.2.2.4  บุคลกิภาพ (Personality) หมายถึง ลกัษณะดา้นจิตวทิยาท่ีอยูภ่ายในบุคคล 
ท่ีมีลักษณะเด่นของแต่ละบุคคล ซ่ึงเป็นตวัก าหนดและกระทบถึงวิธีการท่ีบุคคลตอบสนองต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม เช่น เช่ือมัน่ในตนเอง ความเป็นอิสระ ความชอบมีอ านาจเหนือผูอ่ื้น การชอบสมาคม 
เป็นตน้ (ชูชยั สมิทธิไกร, 2556; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 

2.2.2.5  ทัศนคติ (Attitudes) หมายถึง ความโนม้เอียงในการเรียนรู้ ท่ีตอบสนอง
ในลกัษณะความพอใจ ไม่พอใจ หรือเป็นมุมมองต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง มกัเป็นความรู้สึกทางอารมณ์ท่ี
ส่งผลใหเ้กิดพฤติกรรมท่ีแตกต่างกนั (ชูชยั สมิทธิไกร, 2556; อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.) 

2.2.2.6  ค่านิยมและวิถีชีวิต (Values and Lifestyles) หมายถึง ลกัษณะการ
ด ารงชีวิตท่ีแสดงออกมาในรูปของการท ากิจกรรมร่วมกับผูอ่ื้น แต่ละบุคคลมีการด ารงชีวิตท่ี
แตกต่างกนัออกไป บางคนอาจเป็นนักผจญภยั นักประเพณีนิยม ผูท่ี้ทุ่มเทให้กบัครอบครัว ซ่ึง
ลกัษณะท่ีแตกต่างกนัน้ีมีผลท าใหก้ารตดัสินใจซ้ือสินคา้แตกต่างเช่นกนั (ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

2.2.3  ปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภค คือ
สภาพแวดลอ้มภายนอกตวัของผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ 

2.2.3.1  ครอบครัว (Family) หมายถึงบุคคลท่ีมีความสัมพนัธ์กนัทางสายเลือด 
ความคิดเห็นของบุคคลในครอบครัวถือว่ามีอิทธิพลมากสุดต่อทศันคติ ลกัษณะของครอบครัวท่ี
แตกต่างกนัจึงมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือท่ีแตกต่างกนัดว้ย นอกจากน้ีวฏัจกัรชีวิตของครอบครัว ยงัมี
บทบาทในพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค เช่น กลุ่มโสด กลุ่มแต่งงานใหม่ กลุ่มท่ีเป็นบิดา
มารดา ขั้นหลงัจากการเป็นบิดามารดา คือบุตรไดแ้ยกครอบครัวแลว้ และขั้นของการอยู่คนเดียว 
(อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 

2.2.3.2  กลุ่มอ้างอิง (Reference group) กลุ่มหน่ึงหรือบุคคลหน่ึงซ่ึงใชเ้ป็นเกณฑ์
ในการเปรียบเทียบ เป็นเคร่ืองมือส าหรับการให้ค  าแนะน าและช้ีแนวทางเก่ียวกบัความคิดหรือการ
กระท า โดยสามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ดงัน้ี (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550; ศิวฤทธ์ิ 
พงศกรรังศิลป์, 2547) 

1) กลุ่มสมาชิก (Membership Group) เป็นกลุ่มท่ีรวมกนัเพื่อผลประโยชน์
บางอยา่ง ไดแ้ก่ 

กลุ่มปฐมภูมิ (Primary Groups) กลุ่มท่ีมีความเก่ียวขอ้งกนัอยา่งใกลชิ้ด และด าเนินสมาชิก
ภาพอยา่งต่อเน่ือง เช่น สมาชิกในครอบครัว ญาติ เพื่อนสนิท  

กลุ่มทุติยภูมิ (Secondary Groups) เป็นกลุ่มท่ีมีการรวมตัวอย่างเป็นทางการ เพื่อ
ผลประโยชน์ทางการคา้ การควบคุมและอ านาจการต่อรอง ไดแ้ก่ กลุ่มชั้นน าในสังคม เพื่อนร่วม
อาชีพ สหภาพแรงงาน เป็นตน้ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2) กลุ่มท่ีใฝ่ฝัน (Aspirational Group) หมายถึงกลุ่มท่ีทุกคนปรารถนา
อยากเป็นสมาชิก เช่น เด็กวยัรุ่นใฝ่ฝันอยากเป็นนกัฟุตบอล เม่ือน ากลุ่มน้ีมาเป็นพรีเซ็นเตอร์โฆษณา
สินคา้ จะเป็นตวักระตุน้ใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจซ้ือสินคา้นั้น 

3) กลุ่มท่ีหลีกเล่ียง (Dissociative) หมายถึงกลุ่มท่ีบุคคลไม่ตอ้งการ
เก่ียวขอ้งดว้ย แต่อาจเป็นกลุ่มท่ีใฝ่ฝันส าหรับอีกคนได ้

4) กลุ่มผูน้ าความคิด (Opinion leader) เป็นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อสมาชิกคน
อ่ืนๆ โดยเป็นผูใ้ห้ค  าแนะน าให้ขอ้มูลเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือสินคา้นั้น ความคิดเห็นของผูน้ าถือ
เป็นแหล่งขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ไดอี้กทางหน่ึง 

2.2.3.3  วัฒนธรรม (Culture) หมายถึง รูปแบบพฤติกรรมหรือแบบแผนการ
ด าเนินชีวติ ท่ีมีความสัมพนัธ์ของสังคม ซ่ึงเป็นตวัก าหนดลกัษณะของความแตกต่างของสังคมหน่ึง
จากสังคมอ่ืน รวมทั้งสะทอ้นให้เห็นถึงความเช่ือ ค่านิยม ทศันคติ และมีการถ่ายทอดจากรุ่นหน่ึง
ไปสู่คนอีกรุ่นหน่ึง (อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.; ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

2.2.3.4  ช้ันทางสังคม (Social Class) เป็นการแบ่งระดบัของคนในสังคม ตาม
ลกัษณะของฐานะท่ีแตกต่างกนั ไดแ้ก่ รายได ้การศึกษา อาชีพ การท างาน ความเป็นอยู ่เป็นตน้ ซ่ึง
บุคคลท่ีอยู่ในแต่ละชั้นจะมีลกัษณะทางพฤติกรรม การตดัสินใจท่ีคลา้ยคลึงกนั แบ่งออกเป็น 6 
ระดบัชั้นคือ (อุษณีย ์จิตตะปาโล, ม.ป.ป.; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 

1) กลุ่มชั้นสูงส่วนบน เป็นกลุ่มท่ีมีฐานะมัน่คงอนัเน่ืองมาจากมารดตก
ทอด หรือเรียกไดว้า่ ผูดี้เก่า เป็นกลุ่มท่ีมีอ านาจในการซ้ือพอเพียง ชอบซ้ือสินคา้ราคาแพง และเป็น
กลุ่มท่ีมกัใชสิ้นคา้เดิมไม่นิยมซ้ือสินคา้ใหม่ 

2) กลุ่มชั้นสูงส่วนล่าง เป็นกลุ่มท่ีเรียกวา่ เศรษฐีใหม่ ไดแ้ก่พวกเจา้ของ
กิจการขนาดใหญ่ ผูบ้ริหารระดบัสูง อาชีพท่ีร ่ ารวยอยา่ง นายแพทย ์ทนายความ เป็นตน้ กลุ่มชั้นสูง
ส่วนล่างน้ีเป็นกลุ่มท่ีตอ้งการการยอมรับ การยกยอ่งมากกวา่กลุ่มแรก และมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือ
คลา้ยกลุ่มแรก 

3) กลุ่มชั้นกลางส่วนบน เป็นกลุ่มท่ีประสบความส าเร็จในการประกอบ
ธุรกิจพวกวิชาชีพ มีลกัษณะการซ้ือสินคา้ท่ีแสดงออกถึงสถานะและความส าเร็จ เช่น รถยนต ์บา้น 
ส่ิงอ านวยความสะดวก โดยเลือกผลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพดี และตอ้งการยอมรับจากสังคม 

4) กลุ่มชั้นกลางส่วนล่าง เป็นกลุ่มท่ีท างานอยูใ่นส านกังาน พนกังานขาย 
ครู ลกัษณะของสินคา้ท่ีกลุ่มน้ีตอ้งการคือมีระดบัราคาปานกลาง ค านึงถึงความประหยดัและคงทน 
เช่น สินค้าท่ีใช้ในชีวิตประจ าวนั เป็นต้น เน่ืองจากกลุ่มชั้นกลางส่วนล่างน้ีมีการเก็บออมเพื่อ
การศึกษาของบุตร จึงตอ้งมีความรอบคอบในการใชจ่้าย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5) กลุ่มชั้ นต ่ าส่วนบน เป็นพวกกรรมกรท่ีท างานตามโรงงาน
อุตสาหกรรมต่างๆ และแสดงหาความมัน่คงในการท างาน สินคา้ท่ีกลุ่มน้ีตอ้งการจึงเป็นสินคา้ท่ีมี
ความจ าเป็นต่อการครองชีพและราคาประหยดั จากรายไดท่ี้มีอยูอ่ยา่งจ ากดั 

6) กลุ่มชั้นต ่าส่วนล่าง เป็นพวกกรรมกรท่ีใชแ้รงงาน รวมถึงกลุ่มบุคคลท่ี
ก าลงัวา่งงาน พฤติกรรมการซ้ือจึงอยูใ่นลกัษณะท่ีมีการลด แลก แจก แถม โดยไม่มีการวางแผนการ
ซ้ือไวล่้วงหนา้ เน่ืองจากปริมาณเงินท่ีไดรั้บเป็นรายวนั 

ดังนั้ นสรุปได้ว่า พฤติกรรมการซ้ือหรือการตอบสนองของผูบ้ริโภคต่อผลิตภัณฑ์ใด
ผลิตภณัฑ์หน่ึงหรือบริการใดบริการหน่ึงนั้น ประกอบดว้ยขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือหลายขั้นตอน 
ตั้ งแต่การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซ้ือ จนกระทั่ง
พฤติกรรมหลงัการซ้ือ ซ่ึงขั้นตอนเหล่าน้ีมกัมีอิทธิพลมาจากปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกหลาย
ประการ เช่น ทศันคติ ท่ีส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ นอกจากน้ียงัมีส่ิงกระตุน้ทางการตลาด
หรือส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา การจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาดท่ี
ส่งผลต่อความรู้สึกของผูซ้ื้อ และท าใหเ้กิดพฤติกรรมการซ้ือ ดงัรูปท่ี 2.5 
 

2.3  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัทศันคติ 
 

2.3.1  ความหมายของทศันคติ (Attitude defined) 
ทศันคติ ในภาษาองักฤษคือ Attitude มีรากศพัท์มาจากภาษาละตินคือ aptus ท่ีแปลว่า

เหมาะสม โนม้เอียง (Fishbein, 1967) นกัจิตวิทยาหลายท่านไดใ้ห้ความหมายของค าวา่ ทศันคติ ไว้
หลากหลาย โดยแต่ละความหมายเป็นการมองทศันคติท่ีแตกต่างและคลา้ยคลึงกนัตามความคิดเห็น
ของตนเองกล่าววา่ ทศันคติคือสภาวะของความพร้อมทางดา้นจิตใจและประสาท การทราบส่ิงใด 
จิตใจก็จะตอบสนองและให้คุณค่า (valuing) ของส่ิงเหล่านั้น โดยเฉพาะเฉพาะส าหรับตวักระตุน้ 
อนัไดแ้ก่ บุคคล วตัถุ และสถานการณ์ วา่ดีหรือไม่ดี ชอบหรือไม่ชอบ พอใจหรือไม่พอใจ อาจเป็น
ความโนม้เอียงท่ีเกิดจากการเรียนรู้ท่ีน าไปสู่พฤติกรรม นอกจากน้ียงัเป็นผลรวมของกระบวนการท่ี
ท าให้เกิดแรงจูงใจ อารมณ์ การยอมรับ การรับรู้ และการคิด ซ่ึงเกิดข้ึนโดยอาศยัประสบการณ์ 
สภาวะของความพร้อมน้ีจะเป็นตวัก าหนดทิศทางของปฏิกิริยาบุคคล ท่ีมีต่อบุคคล วตัถุส่ิงของหรือ
สถานการณ์ต่างๆ ทั้งน้ีเพราะพฤติกรรมส่วนใหญ่ของบุคคลจะถูกควบคุมดว้ยทศันคติ พฤติกรรมท่ี
บุคคลแสดงออกมานั้นจะข้ึนอยูก่บัทศันคติเป็นองคป์ระกอบท่ีส าคญัมาก (ถวลิ ธาราโภชน์, 2524) 

โดยสรุป ผูว้ิจยัจึงไดก้ าหนดความหมายของ “ทศันคติ” วา่เป็นความรู้สึกต่อส่ิงเร้ามีแรงจูง
จาก อารมณ์ การรับรู้ และการคิด ซ่ึงจะเป็นผลมาจากประสบการณ์ของแต่ละบุคคล ท่ีมีต่อส่ิงใดส่ิง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หน่ึงไม่วา่จะเป็น บุคคล สัตว ์ส่ิงของ และมีทิศทางไปในทางใดทางหน่ึงทั้งชอบและไม่ชอบ แสดง
ออกมาเป็นพฤติกรรมของบุคคลนั้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่2.5 แสดงแบบจ าลองพฤติกรรมผูซ้ื้อ (ผูบ้ริโภค) และปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ

ของผูบ้ริโภค  
ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2550) 

ส่ิงกระตุ้นภายนอก 

ส่ิงกระตุ้นทางการ

ตลาด

ส่ิงกระตุ้นอืน่ 

ๆ- ผลิตภณัฑ ์

- ราคา 

- การจดัจ าหน่าย 

- การส่งเสริมการตลาด 

- เศรษฐกิจ 

- เทคโนโลย ี

- การเมือง 

- วฒันธรรม 

การตอบสนองของผู้ซือ้ 

- การเลือก
ผลิตภณัฑ ์

- การเลือกตรา 

- การเลือกผูข้าย 

- เวลาในการซ้ือ 

- ปริมาณการซ้ือ 

การตัดสินใจซ้ือ 

- การทดลอง 

- การซ้ือซ ้า 

 

พฤตกิรรม
หลงัการซือ้ 

ขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือ

- การรับรู้ปัญหา 

- การคน้หาขอ้มูล 

- การประเมินผลทางเลือก 

- การตดัสินใจซ้ือ 

- พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 

ลกัษณะของผู้ซื้อ 

- ปัจจยัดา้นวฒันธรรมและปัจจยัดา้นสังคม 

- ปัจจยัส่วนบุคคล 

- ปัจจยัดา้นจิตวิทยา 

ปัจจยัเฉพาะบุคคล 

- อาย ุ

- วงจรชีวิตครอบครัว 

- อาชีพ 

- โอกาสทางเศรษฐกิจหรือ

รายได ้

- ระดบัการศึกษา 

- ค่านิยมและรูปแบบการ

ด ารงชีวิต 

ปัจจยัภายนอก 

- วฒันธรรม
พ้ืนฐาน 

- วฒันธรรมยอ่ย 

- ชั้นสงัคม 

- กลุ่มอา้งอิง 

- ครอบครัว 

- บทบาทและ
สถานะ 

ปัจจยัทาง

วฒันธรรม 

ปัจจยัทางสังคม 

ปัจจยัภายใน 

ปัจจยัด้านจติวทิยา 

- การจูงใจ 

- การรับรู้ 

- การเรียนรู้ 

- ความเช่ือถือ 

- ทศันคติ 

- บุคลิกภาพ 

- แนวคิดของตนเอง 

กล่องด า
หรือ

ความรู้สึ
กนึกคิด
ของผูซ้ื้อ 

Buyer’s 
black box 
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2.3.2  หน้าทีข่องทศันคติ (The function attitude) 
2.3.2.1  หน้าทีใ่นการปรับตัว (Adjustment function) 
หน้าท่ีของการปรับตวัน้ี บุคคลจะพยายามให้ได้รับความพอใจสูงสุดและได้รับรางวลั

ตอบแทนมากท่ีสุด ช่วยให้บุคคลเขา้ใจถึงสภาพแวดลอ้มท่ีอยูร่อบตวัเองและไดรั้บการตอบสนอง
ความต้องการของตน เน่ืองจากทศันคติมีความเก่ียวขอ้งกับหลกัการของการให้รางวลัและการ
ลงโทษ บุคคลบางส่วนจะเกิดทศันคติในเชิงบวกเม่ือพวกเขาไดรั้บขอ้มูลข่าวสารท่ีให้ประโยชน์
และสร้างความพึงพอใจได้ ในทางกลบักนัเม่ือขอ้มูลข่าวสารนั้นไม่สามารถสร้างความพึงพอใจ
ใหแ้ก่บุคคลนั้นได ้ก็จะท าใหเ้กิดทศันคติในทางลบเกิดข้ึน (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; อดุลย ์จาตุรงคกุล, 
2545; ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

2.3.2.2  หน้าทีใ่นการป้องกนัตัวเอง (Ego-defensive function) 
เป็นทัศนคติท่ีช่วยไม่ให้บุคคลมีความรู้สึกว่าตนเองอ่อนแอมากเกินไป อาจใช้เป็น

เคร่ืองมือในการลดความกงัวล หรือส่ิงท่ีไม่ยอมรับ รวมทั้งแรงกดดนัท่ีอยู่รอบๆตวั โดยนักการ
ส่ือสารการตลาดสามารถน าไปช้ีใหผู้บ้ริโภคเห็นวา่ หากใชต้ราสินคา้นั้นแลว้ยอ่มเป็นท่ีช่ืนชอบเป็น
ท่ียอมรับ ในทางกลบักนัถา้หากไม่ไดใ้ชสิ้นคา้นั้น จะท าให้เกิดความอบัอาย ท าให้นกัการตลาดได้
ใชป้ระโยชน์เหล่าน้ีในการพฒันาสินคา้ (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; อดุลย ์จาตุรงคกุล, 2545; ชูชยั สมิทธิ
ไกร, 2556) 

2.3.2.3  หน้าทีใ่นการแสดงออกซ่ึงค่านิยม (Value-expressive function) 
 ทศันคติหลายๆอย่างจะซ่อนความเป็นจริงท่ีเก่ียวกบัการแสดงออกถึงค่านิยม ซ่ึงมีผลต่อ

การสะทอ้นให้เห็นประเภทของบุคคลได ้เช่น ทศันคติทางบวกเก่ียวกบัการงดใช้ถุงพลาสติกจะ
แสดงให้เห็นถึงค่านิยมของบุคคลนั้นท่ีช่วยในการรักษาส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; 
อดุลย ์จาตุรงคกุล, 2545; ชูชยั สมิทธิไกร, 2556) 

2.3.2.4  หน้าทีใ่นการแสดงออกซ่ึงความรู้ (Knowledge function) 
 ทศันคติในดา้นน้ีจะช่วยให้บุคคลหรือผูบ้ริโภคไดจ้ดัการกบัขอ้มูลต่างๆ ท่ีอยู่ลอ้มรอบ

ตวัเองแลว้เลือกเก็บเฉพาะขอ้มูลท่ีสนใจเท่านั้น การเขา้ใจถึงสาเหตุท าให้ผูบ้ริโภคสามารถท านาย
ส่ิงท่ีจะเกิดข้ึนไดแ้ละช่วยในการสร้างความมัน่ใจตลอดจนลดความสับสนลง นอกจากน้ียงัช่วยยก
มาตรฐานความเขา้ใจท่ีท าให้บุคคลมีการพฒันาและเจริญเติบโตยิ่งข้ึน รวมถึงส่งผลกระทบต่อการ
ซ้ือสินคา้และบริการของผูบ้ริโภคเองดว้ย (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; อดุลย ์จาตุรงคกุล, 2545; ชูชัย 
สมิทธิไกร, 2556) 

2.3.3  องค์ประกอบของทศันคติ 
เม่ือพิจารณาลกัษณะร่วมของทศันคติแลว้ จะเห็นวา่ทศันคติแยกออกเป็น 3 องคป์ระกอบ 

ซ่ึงสามารถสร้างเป็นโมเดลองคป์ระกอบ 3 ประการของทศันคติ (Tricomponent attitude modal)   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(ศุภร เสรีรัตน์, 2544; ถวิล ธาราโภชน์, 2524;  ไวรัช เจียมบรรจง, 2523;  ทรงพล ภูมิพฒัน์, 2538) 
โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่2.6 แสดงถึงองคป์ระกอบ 3 ประการของทศันคติ 

ท่ีมา : ศุภร เสรีรัตน์ (2544) 
 

2.3.3.1  องค์ประกอบด้านความเข้าใจหรือความรู้ (The cognitive or knowledge 
component) 

เป็นส่วนของความเขา้ใจของบุคคลท่ีแสดงถึงความรู้ (Knowledge) การรับรู้ (Perception) 
และความเช่ือ (Beliefs) ของบุคคลท่ีมีต่อส่ิงต่าง ๆ ในดา้นความคิดถือเป็นองคป์ระกอบท่ีบุคคลใช้
ในการคิด ความคิดอาจอยู่ในรูปของการนึกถึงรูปร่าง ลกัษณะ และคุณประโยชน์ต่อตวัเรา ซ่ึงเป็น
การพิจารณาส่ิงท่ีคิดในดา้นบวกหรือดา้นลบ มีคุณค่าหรือดอ้ยคุณค่า จึงเห็นไดว้า่เร่ืองของความคิด
นั้นบุคคลจะตอ้งมีประสบการณ์ท่ีเก่ียวกบัส่ิงต่าง ๆ เสียก่อนและจ าเป็นจะตอ้งมีการรวมกนัของ
ประสบการณ์นั้น ว่ามีมากปานกลางหรือมีน้อยมาก (ศุภร เสรีรัตน์, 2544) ส่วนในเร่ืองของความ
เช่ือจะเป็นตวัตดัสินใจหรือโน้มน้าวให้เกิดอารมณ์หรือความรู้สึกท่ีผูบ้ริโภคมีต่อส่ิงใดๆ ในส่วน
ของประสบการณ์นั้นแต่ละคนยงัแตกต่างกนัออกไป ซ่ึงบางคนไดป้ระสบการณ์มาจากการบอกเล่า 
การอ่านหรือประสบการณ์ตรงดว้ยตวัเอง ฉะนั้นผลท่ีเกิดข้ึนในส่วนของความเช่ือต่อส่ิงหน่ึง ๆ แม้
เป็นส่ิงเดียวกันย่อมแตกต่างกันออกไป และพฤติกรรมเฉพาะด้านท่ีเกิดข้ึนจะน าไปสู่ผลลัพธ์
เฉพาะเจาะจง (จ ารอง เงินดี, 2552; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 

 2.3.3.2  องค์ประกอบด้านความรู้สึก (The affective Component) 
เป็นส่วนท่ีสะทอ้นถึงอารมณ์ (Emotion) หรือความรู้สึก (Feeling) ของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อ

ความคิดหรือส่ิงใดส่ิงหน่ึง นกัจิตวิทยาสังคมบางท่านใชค้  าวา่ องคป์ระกอบดา้นอารมณ์ ซ่ึงอารมณ์
ความรู้สึกเหล่าน้ีมกัจะถูกใช้ในการประเมินผลของการวดัทศันคติผูบ้ริโภคบ่อยๆ เน่ืองจากการท่ี

Conation 

Cognitio

Affect 
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บุคคลจะมีทศันคติต่อส่ิงต่างๆ แบบใดจะตอ้งประกอบดว้ยปฏิกิริยาดา้นความรู้สึกและอารมณ์ ซ่ึง
ปัจจยัท่ีเป็นตวัผลกัดนัให้เกิดความรู้สึกและอารมณ์คือ ความคิดและความเช่ือต่อส่ิงนั้นๆ สภาพ
อารมณ์จะสามารถเพิ่มประสบการณ์ดา้นบวก (Positive) หรือดา้นลบ (Negative) จากประสบการณ์
ท่ีสะสมจะมีผลกระทบทางดา้นจิตใจ วิธีท่ีใชว้ดัการประเมินผลอาศยัเกณฑ์การให้คะแนนความพึง
พอใจหรือไม่พึงพอใจ ดีหรือไม่ดี เห็นดว้ยหรือไม่เห็นดว้ย (ศุภร เสรีรัตน์, 2544; ศิริวรรณ เสรีรัตน์
และคณะ, 2550) 

2.3.3.3  องค์ประกอบด้านพฤติกรรมหรือการกระท า (The conative or behavior 
component)  

เป็นส่ิงท่ีสะทอ้นถึงแนวโนม้ท่ีจะมีพฤติกรรม การปฏิบติั หรือปฏิกิริยาของผูบ้ริโภคดว้ย
วิธีใดวิธีหน่ึงต่อทัศนคติท่ีมีต่อส่ิงหน่ึง ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีเขามีความรู้สึกชอบ ไม่ชอบ ยินดี ไม่ยินดี 
ความสุข ความทุกข์ พร้อมท่ีจะสนบัสนุน ส่งเสริม ช่วยเหลือ หรือในทางท าลายลา้ง ขดัขืน ต่อสู้ 
บุคคลก็พร้อมท่ีจะกระท าอย่างใดอย่างหน่ึงลงไป ในทางการตลาดหรือกรวิจยัผูบ้ริโภค ส่วนของ
พฤติกรรมมกัจะแสดงให้เห็นถึงความตั้งใจท่ีจะซ้ือของผูบ้ริโภค ท่ีแสดงอยูใ่นระดบัมากหรือนอ้ย
หรืออยูใ่นรูปแบบใดแบบหน่ึงโดยเฉพาะก็ได ้(ศุภร เสรีรัตน์, 2544; จ ารอง เงินดี, 2552; ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 
 จากองค์ประกอบของทศันคติทั้ง 3 องค์ประกอบดงักล่าวพบว่า องค์ประกอบด้านความ
เขา้ใจหรือความรู้ เป็นส่วนท่ีแสดงถึงการรับรู้ (Perception) ของบุคคลท่ีมีต่อส่ิงต่างๆ โดยใชใ้นการ
พิจารณาถึงดา้นบวกและดา้นลบ ซ่ึงจะตอ้งมีประสบการณ์ท่ีเก่ียวกบัส่ิงนั้นเสียก่อน (จ ารอง เงินดี, 
2552) จากการทบทวนวรรณกรรมพบวา่ งานวจิยัของ อริศรา รุ่งแสง (2555) และณัฐกานต ์พินิจเวช
การ (2550) ไดศึ้กษาถึงปัจจยัเก่ียวกบัการรับรู้ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภคเช่นเดียวกนั 
 

2.4  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการรับรู้ 
 

การรับรู้ (Perception) เป็นกระบวนการท่ีบุคคลเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร มีการเลือกสรร จดั
ระเบียบ และตีความหมายส่ิงกระตุน้ออกเป็นภาพ โดยข้ึนกบัสภาพแวดลอ้มและความสามารถใน
การแปลความหมายของสภาพตอนนั้นๆ มีส่ิงกระตุน้ (Stimulus) เป็นปัจจยัน าเขา้ท่ีผา่นเขา้มาใน
ประสาทสัมผสัของมนุษย์ เช่น ผลิตภณัฑ์ การบรรจุภณัฑ์ ตราสินคา้ การโฆษณา การส่งเสริม
การตลาด เป็นตน้ และหน่วยรับรู้ความรู้สึก (Sensory Receptors) เป็นประสาทสัมผสัทั้ง 5 ของ
มนุษย ์ซ่ึงจะท าหนา้ท่ีอยา่งใดอยา่งหน่ึง หรือท าหนา้ท่ีร่วมกนัในการประเมินและใชผ้ลิตภณัฑ์ของ
บุคคล (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 
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2.4.1  องค์ประกอบของการรับรู้ 
การรับรู้จะประกอบไปดว้ยส่ิงท่ีมีในสมองก่อน ไดแ้ก่ ความรู้ ทศันคติ ความเช่ือ ค่านิยม 

และประสบการณ์ เป็นตน้ เม่ือรวมกบัการรับสัมผสัแลว้จะเกิดเป็นการรับรู้ ซ่ึงมีองคป์ระกอบดงัน้ี 
(เสรี วงษม์ณฑา, 2542) 

2.4.1.1  ระดบัต ่าสุดท่ีบุคคลรับรู้ได ้(The Absolute Threshold) ซ่ึงจุดน้ีบุคคลจะสามารถ
ป้องกนัความแตกต่างระหวา่งการรับรู้บางส่ิงและไม่รับรู้อะไรเลย 

2.4.1.2  ความแตกต่างต ่าสุดท่ีบุคคลจะเห็นได ้(The Differential Threshold) หมายถึง 
ความแตกต่างนอ้ยท่ีสุดท่ีจะท าให้บุคคลสามารถรับรู้ความแตกต่างได ้โดยน ามาใชใ้นการตั้งราคา 
หรือก าหนดขนาดของสินคา้บา้ง เพื่อใหเ้กิดความรู้สึกแตกต่าง 

2.4.1.3  ระดบัของการรับรู้ (Threshold of Awareness) แบ่งไดเ้ป็น 3 ระดบั ดงัน้ี 
 1)  ระดบัต ่าสุดท่ีบุคคลสามารถรับรู้ได ้(Lower Threshold) คือ เป็นคนท่ีมีการรับรู้

เร่ืองต่างๆไดน้อ้ยมาก 
 2)  ระดบัสูงสุดท่ีบุคคลสามารถรับรู้ได้ (Upper Threshold) คือ เป็นคนท่ีมีการรับรู้

เร่ืองต่างๆไดสู้งมาก 
 3)  ความแตกต่างต ่าสุดท่ีบุคคลสามารถรับรู้ได ้(Difference Threshold) คือ เป็น

คนท่ีรับรู้เร่ืองต่างๆ แตกต่างจากผูอ่ื้น 
2.4.1.4  การรับรู้โดยไม่รู้ตวั (Subliminal Perception) เรียกอีกอยา่งวา่ การรับรู้ในจิตใต้

ส านึก (Conscious Awareness) หมายถึง การรับรู้ส่ิงใดโดยท่ีเราไม่รู้ตวัวา่ก าลงัเรียนรู้ส่ิงนั้น  
2.4.2  ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อการรับรู้ ประกอบดว้ย (เสรี วงษม์ณฑา, 2542) 

2.4.2.1  องค์ประกอบทางด้านเทคนิค (Technical Factors) ประกอบดว้ย  
 1)  ขนาด (Size) ผูบ้ริโภคมกัรับรู้วา่ขนาดใหญ่ตอ้มีราคาท่ีแพงกวา่ มีคุณภาพดีกวา่ 
 2)  สี (Color) เป็นตวับ่งบอกลกัษณะของบุคคล 
 3)  ความเขม้ (Intensity) หมายถึง ความเขม้ของการโฆษณา แสดงออกดว้ยจ านวน

คร้ังและความถ่ีในการโฆษณาขององคก์ร 
 4)  การเคล่ือนไหว (Movement) ส่วนใหญ่จะเป็นการโฆษณาทางโทรศพัท ์เพื่อให้

เกิดการเปิดรับข่าวสารและความสนใจในข่าวสาร 
 5)  ต าแหน่ง (Position) ต าแหน่งของตราสินคา้ ท่ีเห็นไดจ้ากสปอนเซอร์โฆษณา 
 6)  ความแตกต่าง (Contrast) เพื่อตอ้งการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง 
 7)  การจบัแยก (Isolation) การแยกออกมายอ่มมีความพิเศษ 
2.4.2.2  ความพร้อมทางด้านสมองของผู้บริโภค (Mental Readiness of Consumer to 

Perceive) มีดงัน้ี 
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 1)  ความฝังใจหรือการยึดมัน่ (Perceptual Fixation) เป็นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ 
สินคา้ใหม่ท่ีออกมาตอ้งมีภาพลกัษณ์ท่ีดี 

 2)  นิสัยในการมอง (Perceptual Habit) 
 3)  ความมัน่ใจและความรอบคอบ (Confidence and Caution) 
 4)  ความใส่ใจ (Attention) ท่ีท าใหม้องเห็นรายละเอียดเล็กๆนอ้ยๆ 
 5)  โครงสร้างในสมอง (Mental Set or Track of Mind)  
 6)  ความคุน้เคย (Familiarity) 
 7)  ความคาดหวงั (Expectations) 
2.4.2.3  ประสบการณ์ในอดีตของผู้บริโภค (Post Experience of the Consumer)  
2.4.2.4  สภาวะอารมณ์ (Mood) คือความพร้อมทางดา้นจิตใจ เป็นส่ิงท่ีช่วยอารมณ์

ความรู้สึกได ้ไดแ้ก่ แสง สี ดนตรี เวลา เป็นตน้ 
2.4.2.5  ปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมมาจากการรับรู้ของผู้บริโภค (Social and 

Cultural Factors of Consumer Perception) ตอ้งมีการเรียนรู้วฒันธรรมของสังคมนั้นๆ เน่ืองจาก
แต่ละสังคมมีวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนัออกไป 

สรุปไดว้่า การรับรู้ของบุคคลท่ีผ่านทางประสาทสัมผสัทั้ง 5 จะส่งผลให้แต่ละบุคคล
แสดงทศันคติ พฤติกรรมท่ีแตกต่างกนัออกไปข้ึนอยูก่บัหลายปัจจยัดงักล่าว 
 

2.5  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัส่วนประสมทางการตลาด 
 

ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ถือเป็นหวัใจส าคญัของการบริหารการตลาด 
การด าเนินงานของกิจการจะประสบความส าเร็จได้ ข้ึนอยู่กับการเปล่ียนแปลงหรือปรับปรุง
ความสัมพนัธ์ของส่วนประสมทางการตลาดเหล่าน้ี ใหเ้หมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มต่างๆ ซ่ึงนกัการ
ตลาดตอ้งหาทางตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค เพื่อท าให้กิจการอยูร่อดได ้ส่วนประสมทาง
การตลาดถือวา่เป็นปัจจยัภายในท่ีสามารถควบคุมได ้อาจเรียกไดว้า่ ส่วนประสมทางการตลาด เป็น
เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีถูกใช้เพื่อสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย ท าให้ลูกค้า
กลุ่มเป้าหมายพอใจและมีความสุขได ้โดยประกอบดว้ยองค์ประกอบท่ีส าคญั 4 ประการ เรียกว่า 
4P’s ไดแ้ก่ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550; วเิชียร วงศณิ์ชชากุลและคณะ, 2555) 

2.5.1  ผลติภัณฑ์ (Product)  
หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อการรู้จกั การเป็นเจา้ของ การใชห้รือการบริโภค ท่ี

ตอบสนองความจ าเป็นหรือความตอ้งการของลูกคา้ให้เกิดความพอใจ ประกอบดว้ยส่ิงท่ีสัมผสัได้
และสัมผสัไม่ได ้ มีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได ้เช่น บรรจุภณัฑ์ สี ราคา คุณภาพ ตราสินคา้ บริการ
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และช่ือเสียงของผูข้าย ผลิตภณัฑ์อาจจะเป็นตวัสินคา้ บริการ สถานท่ี บุคคล หรือความคิด 
ผลิตภณัฑท่ี์เสนอขายอาจจะผลิตภณัฑ์จึงประกอบดว้ย สินคา้ บริการ ความคิด สถานท่ี องคก์รหรือ
บุคคล ท่ีมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกคา้ จึงจะมีผลท าให้ผลิตภณัฑ์
สามารถขายได ้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) ผลิตภณัฑ์สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ประเภท
ไดแ้ก่ สินคา้บริโภค คือ ผลิตภณัฑ์ท่ีซ้ือไปส าหรับผูบ้ริโภคใช้ในครัวเรือนขั้นสุดทา้ย และสินคา้
อุตสาหกรรม คือผลิตภณัฑ์ท่ีซ้ือไปส าหรับการผลิตสินคา้อ่ืนต่อไป เช่น วตัถุดิบต่างๆ วสัดุและ
ช้ินส่วนประกอบ เป็นตน้ 

วงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ (Product Life Cycle) หมายถึง ขั้นตอนแสดงยอดขายและก าไรของ
ผลิตภณัฑ์อย่างหน่ึง ในแต่ละช่วงเวลาท่ีแสดงออกมาอย่างต่อเน่ือง โดยแกนตั้งจะแทนยอดขาย 
ส่วนแกนนอนจะแทนขั้นตอนวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550; วิสวทั 
รุ่งเรืองผล, 2545) 
ขั้นที่ 1 ขั้นแนะน า (Introduction) เป็นขั้นตอนท่ีผลิตภณัฑ์ใหม่เพิ่งเขา้สู่ตลาดและเร่ิมมีโปรแกรม

การตลาดหลงัจากผลิตภณัฑไ์ดผ้า่นกระบวนการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ ขั้นแนะน าน้ีจะมี
การใชต้น้ทุนท่ีสูง ผลิตภณัฑ์จะมีอตัราการเติบโตของยอดขายช้า การจดัจ าหน่ายยงัอยู่
ในเขตจ ากดั เน่ืองจากในระยะน้ีอาจไม่เป็นท่ีรู้จกัในตลาดมากนักและมีคู่แข่งจ านวน
นอ้ยรายหรือแทบไม่มี การส่งเสริมจึงมีวตัถุประสงคเ์พื่อกระตุน้ใหท้ดลองใชผ้ลิตภณัฑ ์

 
ภาพที ่2.7 แสดงวงจรชีวติผลิตภณัฑ์ 

ท่ีมา : http://www.slideshare.net/kingkongzaa/imc-overview-ch2 
 

ขั้นที่ 2 ขั้นเจริญเติบโต (Growth) เป็นขั้นตอนท่ีผูบ้ริโภคในตลาดเร่ิมรู้จกัผลิตภณัฑ์มากข้ึน ท าให้
อตัราการเติบโตของยอดขายเพิ่มข้ึนตามไปด้วยอย่างรวดเร็ว ก าไรสูงข้ึน และเร่ิมมี
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คู่แข่งขนัเกิดข้ึนในตลาดมากข้ึนเม่ือผลิตภณัฑ์นั้นไดก้ าไร รวมทั้งมีรูปแบบผลิตภณัฑ์
ใหเ้ลือกมากข้ึนเช่นกนั การส่งเสริมผลิตภณัฑข์ั้นน้ีเป็นการใหซ้ื้อตรายีห่อ้ของบริษทั 

ขั้นที่ 3 ขั้นเจริญเติบโตเต็มท่ี (Maturity) เป็นขั้นท่ียอดขายเพิ่มข้ึนเขา้สู่จุดสูงสุด โดยจะเพิ่มข้ึนใน
อตัราส่วนท่ีลดลง ท าใหก้ าไรท่ีไดล้ดลงดว้ย ระยะน้ีคู่แข่งจะมีจ านวนและการแข่งขนัท่ี
รุนแรงมากขั้น ผูผ้ลิตจึงต้องมีการปรับปรุงและพฒันาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆอยู่
ตลอดเวลา 

ขั้นที่ 4 ขั้นตกต ่า (Decline) จะเป็นขั้นตอนท่ีต่อเน่ืองจากขั้นเจริญเติบโตเต็มท่ีในช่วงปลาย โดย
ยอดขายและก าไรของผลิตภณัฑ์จะลดลงอยา่งมาก คู่แข่งขนัลดลง เน่ืองจากเทคโนโลยี
ท่ีกา้วหนา้ และความนิยมในผลิตภณัฑ์นอ้ยลง ผูผ้ลิตจึงตอ้งลดค่าใชจ่้ายทุกชนิดให้อยู่
ในระดบัต ่าเพื่อเพิ่มก าไร 

2.5.2  ราคา (Price)  
 หมายถึง จ านวนเงินหรือส่ิงอ่ืนๆ ท่ีมีความจ าเป็นตอ้งจ่ายเพื่อให้ไดผ้ลิตภณัฑ์ หรือ

หมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน ราคาเป็นตน้ทุนของลูกคา้ ผูบ้ริโภคจะเปรียบเทียบระหวา่ง
คุณค่า (Value) ของผลิตภณัฑ์และราคา ถา้คุณค่าสูงกวา่ราคา ผูบ้ริโภคก็จะตดัสินใจซ้ือ (ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 

2.5.2.1  ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อการก าหนดราคา 
1)  ความตอ้งการของตลาด (Demand) กล่าวคือ เม่ือระดบัราคาสูงข้ึนปริมาณ

ความตอ้งการสินคา้หรือบริการนั้นจะลดลง และเม่ือระดบัราคาต ่าลงปริมาณความตอ้งการสินคา้
หรือบริการนั้นจะเพิ่มสูงข้ึน กฎของดีมานด์น้ีถูกน าไปใช้ในการตั้งราคา โดยพิจารณาถึงความ
ยดืหยุน่ของดีมานดท่ี์มีต่อราคาส าหรับสินคา้ใดสินคา้หน่ึง 

2)  การแข่งขนัในตลาด (Competition) เน่ืองจากราคาของคู่แข่งถือเป็นปัจจยั
ส าคญัตวัหน่ึงในการก าหนดราคา ผูบ้ริโภคจะใชร้าคาเป็นขอ้เปรียบเทียบในกระบวนการตดัสินใจ
ซ้ือ ถา้คู่แข่งมีมากอาจตอ้งตั้งราคาใหเ้ท่ากบัหรือต ่ากวา่เพื่อใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือก อยา่งไรก็ตาม
การก าหนดราคายงัตอ้งค านึงถึงคุณภาพของผลิตภณัฑ์เม่ือเทียบกบัคู่แข่งในความคิดของผูบ้ริโภค
ดว้ย 

3)  กฎหมายและระเบียบขอ้บงัคบั (Legal and Regulatory) ผลิตภณัฑ์บาง
ประเภทมีการควบคุมราคาจากรัฐบาล ไม่สามารถตั้งราคาเกินกว่าท่ีรัฐบาลก าหนดได้ เช่น ค่า
โดยสารรถประจ าทาง น ้าตาล น ้ามนั อตัราดอกเบ้ียธนาคาร เป็นตน้ 

4)  ส่วนประสมทางการตลาดอ่ืนๆ (Other Marketing Mix) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย และวิธีการส่งเสริมการตลาด โดยส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ตวัน้ี ตอ้ง
เป็นไปในทิศทางเดียวกนั กล่าวคือ การตั้งราคาตอ้งค านึงถึงประเภทและคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์
ในการสร้างอรรถประโยชน์ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค การเลือกช่องทางการจ าหน่ายหรือคนกลางมีผลกระทบ
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ต่อการตั้งราคาสินคา้ ส่วนการส่งเสริมการตลาด เช่น การโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ ก็มีผลต่อการตั้ง
ราคาท่ีแตกต่างกนั 

5)  ตน้ทุน (Cost) เป็นส่ิงท่ีองค์กรตอ้งจ่ายไปเพื่อให้ไดม้าซ่ึงผลิตภณัฑ์หรือ
บริการ ดงันั้นการก าหนดราคาผลิตภณัฑ์หรือบริการ จึงตอ้งมีการค านวณตน้ทุนบวกดว้ยก าไร ถือ
ไดว้า่ตน้ทุนมกัถูกก าหนดใหเ้ป็นฐานหรือขั้นต ่าสุดในการก าหนดราคา ตน้ทุนสามารถแบ่งออกเป็น 
2 ประเภท ไดแ้ก่ ตน้ทุนคงท่ี (Fixed Cost) และตน้ทุนผนัแปร (Variable Cost) 
 ตน้ทุนคงท่ี เป็นตน้ทุนท่ีไม่เปล่ียนแปลง ไม่วา่จะผลิตจ านวนเท่าใด เช่น เงินเดือน ค่าเช่า 
 ตน้ทุนผนัแปร เป็นตน้ทุนท่ีเก่ียวขอ้งกบัปริมาณการผลิต ถา้ปริมาณการผลิตเพิ่ม ตน้ทุนผนั
แปรจะเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ เช่น วตัถุดิบ แรงงาน เป็นตน้ 

2.5.3  การจัดจ าหน่าย (Place หรือ Distribution)  
หมายถึงโครงสร้างของช่องทาง หรือกระบวนการจดัการเพื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์และ

บริการ จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภค โดยกระบวนการน้ีประกอบด้วยผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคเป็นหลกั
ส าหรับต้นทางและปลายทางของการเคล่ือนย้าย ซ่ึงอาจมีตัวกลางทางการตลาด (Marketing 
Intermediaries) ท่ีช่วยใหก้ารกระจายผลิตภณัฑมี์ประสิทธิภาพมากข้ึน (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 
2550; วทิวสั รุ่งเรืองผล, 2545) 

2.5.3.1  โครงสร้างพืน้ฐานของช่องทางการจัดจ าหน่าย (Basic Structure of Channel of 
Ditribution) 

1)  ช่องทางการจดัจ าหน่ายส าหรับผลิตภณัฑ์ผูบ้ริโภค (Consumer Product 
Channel) คือ ช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑไ์ปยงัผูบ้ริโภคสุดทา้ย ไดแ้ก่ 

ช่องทางการจดัจ าหน่ายแบบตรง คือ ผูผ้ลิตจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ไปยงัผูบ้ริโภคสุดท้าย
โดยตรง ไม่ผา่นคนกลาง ถือเป็นช่องทางท่ีสั้นท่ีสุด เช่น ร้านหรือแผงอาหาร เป็นตน้ 

ช่องทางการจดัจ าหน่ายแบบออ้ม คือ ช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีเส้นทางการเคล่ือนยา้ย
ผลิตภณัฑจ์ากผูผ้ลิตโดยผา่นพอ่คา้คนกลางก่อนไปยงัผูบ้ริโภค แสดงดงัรูปท่ี 2.8 

2)  ช่องทางการจดัจ าหน่ายส าหรับผลิตภณัฑเ์พื่อธุรกิจ (Business Product 
Channel) คือ ระบบช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑท่ี์ถูกน าไปใชใ้นทางธุรกิจ รวมทั้งผลิตภณัฑ์
เพื่อใชใ้นอุตสาหกรรม แสดงดงัรูปท่ี 2.9 

2.5.3.2  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดช่องทางการจัดจ าหน่าย (Factors Affecting 
Choice of Channel) ปัจจยัหลกัๆ ท่ีนกัการตลาดน ามาพิจารณาแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มคือ 

1)  การพิจารณาดา้นการตลาด (Market Consideration) ประกอบดว้ย ตลาด
ผูบ้ริโภคท่ีมีกระจายอยูจ่  านวนมากท าให้ช่องทางการจดัจ าหน่ายยาว ตลาดอุตสาหกรรมท่ีมีจ านวน
อยู่น้อยรายและอยู่รวมกลุ่มกนัท าให้ช่องทางการจดัจ าหน่ายสั้น จ  านวนของลูกคา้ท่ีคาดหวงัถา้มี
มาก ช่องทางการจดัจ าหน่ายค่อนข้างยาว เช่น สินค้าสะดวกซ้ือ แต่ถ้ามีจ านวนน้อยรายท าให้
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ช่องทางการจัดจ าหน่ายสั้ น เช่น รถยนต์ เป็นต้น นอกจากน้ียงัรวมถึงขนาดของการสั่งซ้ือ ถ้า
ปริมาณและมูลค่าการซ้ือแต่ละคร้ังต ่า ช่องทางการจดัจ าหน่ายค่อนขา้งยาว เช่น การซ้ือสบู่ ยาสระ
ผม แต่ถา้ปริมาณและมูลค่าการซ้ือสูง ช่องทางการจ าหน่ายจะสั้น เช่น ไมโครเวฟ เป็นตน้ 

2)  การพิจารณาดา้นผลิตภณัฑ์ (Product Considerations) เช่น สินคา้บริโภคจะมี
ระดบัช่องทางการจดัจ าหน่ายยาวกวา่สินคา้อุตสาหกรรม ผลิตภณัฑท่ี์มีมูลค่าต่อหน่วยสูง เช่น เพชร 
ช่องทางการจดัจ าหน่ายค่อนขา้งสั้ น แต่ถา้มีมูลค่าต่อหน่วยต ่า ช่องทางการจดัจ าหน่ายจะค่อนขา้ง
ยาว รวมทั้งความเน่าเสียหรือความลา้สมยัของผลิตภณัฑ์ ถา้ผลิตภณัฑ์เสียง่ายหรือลา้สมยัเร็ว ช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายจะค่อนขา้งสั้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่2.8 แสดงช่องทางการจดัจ าหน่ายส าหรับผลิตภณัฑผ์ูบ้ริโภค 

ท่ีมา : วทิวสั รุ่งเรืองผล (2545) 
 

ผูผ้ลิตสินคา้ (Supplier) 
 

ร้านคา้ส่งรายยอ่ย/ซาป๊ัว 

ร้านคา้ปลีก/โชวห่วยใน

ทอ้งถ่ิน 

ช่องทางการจดัจ าหน่าย

แบบเดิม 

ร้านคา้ส่ง/ยีป๊ั่ว 

ผูบ้ริโภค 

 

ศูนยค์า้ส่งสมยัใหม่ 

(Wholesaler) 

ศูนยก์ระจายสินคา้ 

(Distribution 

Center) 

หา้งสรรพสินคา้

ซุปเปอร์มาร์เก็ต 

/ไฮเปอร์มาร์เก็ต 

ดิสเคาน์สโตร์ 
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1. ช่องทางจ าหน่ายตรง 2. ช่องทางจ าหน่ายผา่นคนกลาง

ทางธุรกิจ 

3. ช่องทางจ าหน่ายผา่นคน

กลางและคนกลางยอ่ย 

 
ภาพที ่2.9 แสดงช่องทางการจดัจ าหน่ายส าหรับผลิตภณัฑเ์พื่อธุรกิจ 

ท่ีมา : วทิวสั รุ่งเรืองผล (2545) 
 

3)  การพิจารณาดา้นคนกลาง (Middlemen Considerations) ตอ้งมีการพิจารณาถึง
การให้บริการของคนกลาง โดยผูผ้ลิตควรเลือกคนกลางท่ีสามารถให้บริการทางการตลาดท่ีผูผ้ลิต
ไม่สามารถใหบ้ริการเองได ้เช่น บริการขนส่ง คลงัสินคา้ การส่งเสริมการตลาดต่างๆ นอกจากน้ียงั
ตอ้งพิจารณาถึงทศันคติของคนกลางท่ีมีต่อนโยบายของผูผ้ลิต เพื่อไม่ใหเ้กิดปัญหาในการบริการ 

4)  การพิจารณาดา้นบริษทั (Company Consideration) เป็นการพิจารณาถึงปัจจยั
ต่างๆภายในบริษทั ได้แก่ ฐานะทางการเงิน ความสามารถในการบริหาร ความต้องการในการ
ควบคุมช่องทาง และบริการท่ีผูข้ายตอ้งจดัหาให ้

2.5.4  การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
หมายถึง เคร่ืองมือการส่ือสาร หรือกระบวนงานดา้นการส่ือสารการตลาดระหว่างผูซ้ื้อ 

ผูข้าย และผูเ้ก่ียวขอ้งในกระบวนการซ้ือ เพื่อสร้างความพึงพอใจต่อตราสินคา้หรือบริการ โดยใช้
การแจง้ข่าวสารและจูงใจให้เกิดความต้องการเพื่อเตือนความจ าในผลิตภณัฑ์ โดยคาดว่าจะมี
อิทธิพลต่อความรู้สึก ความเช่ือ และพฤติกรรมการซ้ือ เคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดท่ีส าคญั มี
ดงัน้ี (วทิวสั รุ่งเรืองผล, 2545; ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2550) 

2.5.4.1  การโฆษณา (Advertising) คือ รูปแบบหรือกิจกรรมการเสนอขาย ความคิด 
สินคา้หรือบริการ รวมทั้งข่าวสารท่ีเก่ียวขอ้งผา่นส่ือสาธารณะ โดยไม่ใชพ้นกังานขาย เพื่อเป็นการ
ตอกย  ้าในตรายีห่อ้ของผลิตภณัฑ ์ผูท่ี้ตอ้งการส่ือสารเป็นผูท่ี้รับผดิชอบค่าใชจ่้ายทางดา้นส่ือโฆษณา 

         ผูผ้ลิตทางธุรกิจ           ผูผ้ลิตทางธุรกิจ         ผูผ้ลิตทางธุรกิจ 

ตวัแทนหรือผูค้า้ส่งทางธุรกิจ 

ตวัแทนหรือผูค้า้ส่งทาง

ธุรกิจ 

ตวัแทนช่วงหรือผูค้า้ส่ง

รายยอ่ย 

ผูใ้ชท้างธุรกิจ   ผูใ้ชท้างธุรกิจ   ผูใ้ชท้างธุรกิจ 
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2.5.4.2  การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) คือการส่ือสารระหวา่งบุคคลกบั
บุคคล หรือเรียกอีกอย่างวา่ การติดต่อส่ือสารทางตรงแบบเผชิญหนา้ เพื่อพยายามจูงใจผูซ้ื้อท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายให้ซ้ือผลิตภณัฑ์หรือบริการ ลกัษณะการส่ือสารน้ี ผูรั้บสารสามารถพูดคุย สอบถาม
หรือสั่งซ้ือสินคา้ไดโ้ดยตรงจากผูส่้งสาร และสร้างสัมพนัธ์อนัดีได ้

2.5.4.3  การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) คือกิจกรรมส่งเสริมท่ีนอกเหนือจากการ
โฆษณา การขายโดยพนักงานและการประชาสัมพนัธ์ เป็นการส่ือสารเพื่อกระตุน้หรือจูงใจให้
ผูบ้ริโภคตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการในเวลาท่ีจ ากดัหรือในทนัทีทนัใด เช่น การลดราคา แจก
สินคา้ตวัอยา่งแลกซ้ือ ของแถมต่างๆ 

2.5.4.4  การให้ข่าวสารและการประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relations) คือการ
เสนอข่าวเก่ียวกบัผลิตภณัฑห์รือบริการ รวมถึงตราสินคา้หรือบริษทัท่ีไม่ตอ้งมีการจ่ายเงิน โดยผา่น
ส่ือกระจายเสียงหรือส่ือส่ิงพิมพ ์ ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีไม่ไดมุ้่งเน้นในการขายสินคา้อยา่งการโฆษณา 
หรือการส่งเสริมการขาย แต่การประชาสัมพนัธ์ เป็นความพยามในการส่ือสารท่ีมุ่งสร้างภาพพจน์
และทศันคติท่ีดีต่อผลิตภณัฑ ์ตรายีห่อ้ หรือองคก์รเจา้ของผลิตภณัฑ ์
 

2.6  วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 
 

ยุทธพล ทองปรีชา (2553) ไดศึ้กษาถึงความรู้ ทศันคติ และการปฏิบติัในการใชปุ๋้ยอินทรีย์
ในการปลูกขา้วของเกษตรกร อ าเภอแม่สรวย จงัหวดัเชียงราย โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษารูปแบบ 
ปริมาณการใช้ปุ๋ยอินทรียแ์ละตน้ทุนการผลิตขา้วของเกษตรกร รวมทั้งหาความสัมพนัธ์ระหว่าง
ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล ปัจจยัด้านเศรษฐกิจ ปัจจยัด้านสังคม ปัจจยัด้านส่ิงแวดล้อม กบัความรู้ 
ทศันคติและการปฏิบติัเก่ียวกบัการใช้ปุ๋ยอินทรีย ์ผูว้ิจยัใชแ้บบสอบถามท่ีมีลกัษณะปลายเปิดและ
ปลายปิด ซ่ึงแบ่งออกเป็น 6 ตอน ได้แก่ เร่ืองเศรษฐกิจ สังคม และบุคคล, ความรู้เก่ียวกับ
ส่ิงแวดล้อม, ความรู้เก่ียวกับการใช้ปุ๋ยอินทรีย์, ทัศนคติต่อการใช้ปุ๋ยอินทรีย์, การปฏิบัติของ
เกษตรกรในการใชปุ๋้ยอินทรีย ์สุดทา้ยคือปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรีย ์งานวิจยั
คร้ังน้ีท าการศึกษาเกษตรกรในพื้นท่ีอ าเภอแม่สรวย จงัหวดัเชียงราย โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบ
หลายขั้นตอน เร่ิมจากเลือกพื้นท่ีส าหรับท าการศึกษาวิจยัในอ าเภอแม่สรวยทั้งหมด 7 ต าบล เลือก
พื้นท่ีต าบลตวัอยา่งร้อยละ 50 จากจ านวนต าบลทั้งหมด จะไดต้วัอยา่ง 4 ต าบล เลือกหมู่บา้นตวัอยา่ง
ในต าบลท่ีเลือกมาร้อยละ 50 ของจ านวนหมู่บา้นทั้งหมดในแต่ละต าบล ไดท้ั้งหมด 25 หมู่บา้น 
พบว่ามีเกษตรกรเท่ากบั 4,144 ราย หลงัจากนั้นท าการสุ่มตวัอยา่งเกษตรโดยใชสู้ตร Yamane ได้
จ  านวนกลุ่มตวัอย่างทั้งส้ิน 347 ราย แลว้น าขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าเร็จรูป สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลคือ สถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive Statistics) ได้แก่ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



32 
 

 
 

ค่าเฉล่ีย ค่าร้อยละ ค่าต ่าสุด ค่าสูงสุด และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์ถดถอยพหุ 

(Multiple Regression) โดยการวิเคราะห์แบบล าดบัขั้น เพื่อหาความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระ
และตวัแปรตาม ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า เพศ และความรู้เก่ียวกับส่ิงแวดล้อมในนาขา้ว มี
ความสัมพนัธ์เชิงบวกอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กบัความรู้ของเกษตรกรเก่ียวกบัการใช้
ปุ๋ยอินทรียใ์นการปลูกขา้ว ดา้นทศันคติพบวา่ การไดรั้บข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์ ความถ่ีในการ
ฝึกอบรม และความรู้เก่ียวกบัส่ิงแวดลอ้ม มีความสัมพนัธ์เชิงบวกอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 กบัทศันคติของเกษตรกรเก่ียวกบัการใชปุ๋้ย ในส่วนของการปฏิบติัของเกษตรกรพบวา่ ขนาด
พื้นท่ีปลูกขา้ว การฝึกอบรมความรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์ความถ่ีในการฝึกอบรม ประสบการณ์ในการ
ใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละจ านวนแหล่งผลิต/จ าหน่ายปุ๋ยอินทรียภ์ายในทอ้งถ่ิน มีความสัมพนัธ์เชิงบวกกบั
การปฏิบติัของเกษตรกรเก่ียวกับการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ในการปลูกข้าว แต่จ านวนแรงงานภายใน
ครัวเรือน การมีอยูข่องแหล่งผลิต/จ าหน่ายปุ๋ยอินทรียภ์ายในทอ้งถ่ิน และความยากง่ายในการเขา้ถึง
แหล่งผลิต/จ าหน่ายปุ๋ยอินทรียภ์ายในทอ้งถ่ินมีความสัมพนัธ์เชิงลบกบัการปฏิบติัของเกษตรกร
เก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียใ์นการปลูกขา้ว 

สิริกานต ์จิรวฒัน์จ  าเริญ (2550) ศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
เกษตรกรในอ าเภอเมืองพะเยา จงัหวดัพะเยา โดยมีจุดประสงคเ์พื่อศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร ปัญหาการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์รวมทั้งความคิดเห็นของเกษตรกร
ผูใ้ชปุ๋้ยอินทรียใ์นอ าเภอเมืองพะเยา จงัหวดัพะเยา ผูว้ิจยัใชแ้บบสอบถามท่ีมีประเด็นในเร่ือง ขอ้มูล
ทัว่ไป ขอ้มูลปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ขอ้มูลดา้นปัญหาการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
และความคิดเห็น รวมทั้งขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกรผูใ้ชปุ๋้ยอินทรีย์
ในอ าเภอพะเยา จงัหวดัพะเยา ท่ีมีการสุ่มตวัอย่างหลายขั้นตอน เร่ิมจากสุ่มตวัอย่างต าบลแบบ
เฉพาะเจาะจงทั้งหมด 5 ต าบล ต าบลละ 5 หมุ่บา้น และสุ่มตวัอยา่งหมู่บา้นละ 10 ตวัอยา่ง จะได้
จ  านวนกลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 250 ตวัอยา่ง หลงัจากนั้นวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชค้อมพิวเตอร์โปรแกรม
สถิติส าเร็จรูป ไดแ้ก่ สถิติเชิงพรรณนา คือร้อยละ ความถ่ี ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผล
การศึกษาพบวา่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นการจดัจ าหน่าย มีอิทธิพลอยูใ่นระดบัมาก 
ส่วนปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาปัจจยัยอ่ยแต่ละ
รายการ พบว่า ตรายี่ห้อสินคา้เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลาย คุณภาพการใช้งาน ราคาเหมาะสมกบัคุภาพ
สินค้า สถานท่ีจ าหน่ายสินค้าตั้ งอยู่ใกล้บ้านของเกษตรกร มีอิทธิพลอยู่ในระดับมาก ส่วนการ
โฆษณาทางวทิยทุอ้งถ่ินมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นระดบัปานกลาง 

โกมล นาคสิงห์ (2550) ศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในอ าเภอสบปราบ จงัหวดัล าปาง โดยงานวิจยัน้ีใช้แบบสอบถามเป็น
เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ซ่ึงมีประเด็นหลกัๆคือ ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร ขอ้มูลเก่ียวกบั
พฤติกรรมการเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และ
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ขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาในการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ประชากรท่ีศึกษาในคร้ังน้ีคือเกษตรกรท่ีอาศยั
อยู่ในอ าเภอสบปราบ จงัหวดัล าปาง ท่ีมีการสุ่มตวัอย่างแบบเลือกตามสะดวก และก าหนดขนาด
ตวัอยา่งจากตาราง Yamane ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ไดท้ั้งส้ิน 400 ตวัอยา่ง จากนั้นท าการ
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ปุ๋ย
อินทรียเ์ฉล่ียโดยรวมมีความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง แบ่งเป็นปัจจยัยอ่ยคือดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้น
ราคา ดา้นการจดัจ าหน่าย และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด 

ณฐนนท ์เมธีพิสิฐกุล (2551) ศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของผูซ้ื้อในเขตอ าเภอเมือง จงัหวดัแพร่ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาสภาพทางเศรษฐกิจและสังคม 
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์รวมทั้งวิเคราะห์ปัจจยัความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุคคลและ
ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องผูซ้ื้อในเขตอ าเภอเมือง จงัหวดั
แพร่ การวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ซ่ึงมีประเด็นใน
ส่วนของขอ้มูลทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง พฤติกรรมการเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์และปัญหา/อุปสรรครวมทั้งแนวทางแก้ไขจากจากผูท่ี้เคยซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์จ  านวน 200 คน ซ่ึงเป็นกลุ่มประชากรท่ีไม่ทราบจ านวนแน่นอน จึงก าหนดขนาดตวัอยา่ง
จากสูตรของ Taro Yamane จากนั้นน าขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์ขอ้มูล ดว้ยวิธีการทางสถิติทั้งเชิง
พรรณนาและเชิงปริมาณ โดยการหาค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่า F-
test และ T-test ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 ผลการศึกษาพบว่า เพศ อายุ สถานภาพการแต่งงานให้
ความส าคญักบัปัจจยัทางการตลาดท่ีไม่แตกต่างกนัในทุกปัจจยั ณ ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05 
ส่วนระดบัการศึกษา อาชีพและรายได ้ใหค้วามส าคญักบัปัจจยัทางการตลาดท่ีแตกต่างกนั ณ ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

ณิชกานต์ วิวฒัน์วิกยั (2553) ศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
ผูบ้ริโภคต าบลควนสุบรรณ อ าเภอนาสาร จงัหวดัสุราษฎร์ธานี โดยมีจุดประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยั
ส่วนบุคคล ปัจจยัดา้นการตลาด พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์รวมถึงความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยั
ส่วนบุคคลและปัจจยัดา้นการตลาดต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในเขตต าบลควน
สุบรรณ อ าเภอนาสาร จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ผูศึ้กษางานวิจยัน้ีใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการ
เก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด 370 คน ดว้ยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบชั้นภูมิ ซ่ึงก าหนด
กลุ่มตวัอย่างด้วยตารางส าเร็จรูปและค านวณหาขนาดตวัอย่างจากสูตรของ Yamane มีค่าความ
เช่ือมัน่ท่ีร้อนละ 95 และยอมรับให้เกิดความคลาดเคล่ือนร้อยละ 5 ตวัแปรอิสระไดแ้ก่ ลกัษณะ
ปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัทางการตลาด ตวัแปรตามไดแ้ก่ พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
น าข้อมูลท่ีเก็บรวบรวมได้มาวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป และใช้สถิติเชิง
พรรณนาในการวิเคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้ ส่วนสถิติทดสอบไคสแควร์ (Chi-square test) ใชส้ าหรับ
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การทดสอบสมมติฐานเพื่อหาความสัมพนัธ์ ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัดา้นอายุ การศึกษา อาชีพของ
ผูบ้ริโภคมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียอ์ย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความ
เช่ือมัน่ 0.05 ส่วนปัจจยัดา้นการตลาดไดแ้ก่ ตวัสินคา้ ประเภท/ชนิดของปุ๋ยอินทรีย ์ขนาดบรรจุ
ภณัฑ ์ยีห่อ้ทางการคา้ สูตรปุ๋ย ดา้นราคา รูปแบบการข าระเงิน การส่งเสริมการตลาด ค าแนะน าจาก
ผูข้าย มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียอ์ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 
0.05 

ประสิทธ์ิ ธารีจิตร (2555) ไดศึ้กษาพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในอ าเภอ
พร้าว จังหวดัเชียงใหม่ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากประชากรทุกต าบลในอ าเภอพร้าว จงัหวดั
เชียงใหม่ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของเกษตรกรผูใ้ชปุ๋้ยอินทรีย ์
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ละระดบัความส าคญัของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์ซ่ึง
ผูว้ิจยัใช้แบบสอบถามท่ีมีประเด็นในเร่ืองข้อมูลทัว่ไป พฤติกรรม และปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาด และมีการก าหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่งจากการเปิดตารางส าเร็จรูปก าหนดขนาดตวัอยา่ง
ส าหรับระดบัความเช่ือมัน่ท่ี 95% ไดจ้  านวนกลุ่มตวัอยา่งอยู่ท่ี 318 ตวัอย่าง และส ารองเผื่อไวอี้ก
รวมเป็น 350 ตวัอยา่ง งานวจิยัคร้ังน้ีไดท้  าการศึกษาเกษตรกรผูเ้คยซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ทุกต าบลในอ าเภอ
พร้าว จงัหวดัเชียงใหม่ โดยท าการเก็บตวัอยา่งวธีิตามสะดวก หลงัจากเก็บขอ้มูลแลว้ไดท้  าการเลือก
แบบสอบถามท่ีมีความสมบูรณ์จ านวน 321 ตวัอยา่ง มาประมวลผลโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าเร็จรูป สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลคือ สถิติเชิงพรรณนา อธิบายลกัษณะทัว่ไปของขอ้มูลท่ี
เก็บรวบรวมมาได ้และน าเสนอเป็นตารางค่าความถ่ี ค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล
พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดในภาพรวม เพศ อายุ และระดับการศึกษาของเกษตรกรให้
ความส าคญัอยู่ในระดบัเดียวกนั เม่ือแยกพิจารณาแต่ละด้านของส่วนประสมทางการตลาดพบว่า 
ดา้นผลิตภณัฑ์ เพศ อายุ และระดบัการศึกษาของเกษตรกรให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัเดียวกนั ดา้น
ราคา เพศและอายขุองเกษตรกรใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัเดียวกนั แต่ระดบัการศึกษาของเกษตรกร
ใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัท่ีแตกต่างกนั ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย เพศและอายุของเกษตรกรให้
ความส าคญัอยู่ในระดบัเดียวกนั แต่ระดับการศึกษาของเกษตรกรให้ความส าคญัอยู่ในระดับท่ี
แตกต่างกนั ส่วนดา้นการส่งเสริมการตลาดพบว่า เพศและระดบัการศึกษาให้ความส าคญัอยู่ใน
ระดบัท่ีแตกต่างกนั ส่วนอายขุองเกษตรกรใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัเดียวกนั 

พฤกษ์ ชวพนัธ์ (2551) ท าการศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
เกษตรกร ต าบลแม่ทะ อ าเภอแม่ทะ จงัหวดัล าปาง โดยมีจุดประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์รวมทั้งเปรียบเทียบปัจจยัในดา้นภาพลกัษณ์องคก์ร กลุ่มผูมี้อิทธิพลต่อ
การตดัสินใจ ดา้นการบริหารจดัการ กระบวนการผลิต ผูจ้  าหน่ายวตัถุดิบ และดา้นสายสัมพนัธ์ของ
เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนั งานวจิยัน้ีใชแ้บบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอ้มูล จาก
การเลือกตวัอยา่งแบบ Stratified random sampling และก าหนดขนาดตวัอยา่งจากสูตรการค านวณ
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ของ Yamane ไดจ้  านวนตวัอย่างทั้งหมด 304 ตวัอย่าง จากนั้นน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามมา
วเิคราะห์ขอ้มูล โดยใชส้ถิติพื้นฐาน ไกแ้ก่ ค่าเฉล่ีย ร้อยละ และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใชส้ถิติ
ทดสอบสมมติฐาน ไดแ้ก่ Independent Samples test และ One-way ANOVA ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล
พบวา่ อาย ุสถานะภาพในครอบครัว พื้นท่ีหมู่บา้น รายได ้และการเป็นสมาชิกกลุ่มเกษตรกรต่างกนั 
มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนเพศ 
และระดบัการศึกษาท่ีต่างกนั มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่ต่างกนั 

ณรงคช์ยั จีระธวชัชยั (2556) ไดศึ้กษาทศันคติของเกษตรกรในจงัหวดัสุพรรณบุรีต่อการซ้ือ
ปุ๋ยชีวภาพในการเพาะปลูกขา้ว โดยผูว้ิจยัได้ใช้แบบสอบถามในการรวบรวมขอ้มูลด้วยวิธีการ
ก าหนดแบบโควตาตามสัดส่วน (Proportional Quota Sampling) ในเขตพื้นท่ีเพาะปลูกขา้วในอ าเภอ
เมืองสุพรรณบุรี อู่ทอง หมองหญา้ไซ สองพี่นอ้ง และเดิมบางนางบวช จงัหวดัสุพรรณบุรี ซ่ึงมีการ
ก าหนดขนาดตวัอย่างโดยใช้วิธีการเปิดตารางของ Taro Yamane ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% และ
ระดบัความคลาดเคล่ือน 5% ไดข้นาดตวัอยา่งจ านวน 396 ตวัอยา่ง จึงปรับขนาดเพิ่มข้ึนเป็น 400 
ตวัอย่าง หลงัจากนั้นน าขอ้มูลท่ีได้มาท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติพรรณนา ประกอบด้วย 
ความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย โดยผลการวิเคราะห์พบวา่ การศึกษาทศันคติในดา้นความรู้ความเขา้ใจ
นั้นผูต้อบแบบสอบถามมีความรู้และความเขา้ใจถูกดา้นการใชปุ๋้ยชีวภาพ โดยรวมคิดเป็นร้อยละ 
60.25 ดา้นความคิดเห็นการใช้ปุ๋ยชีวภาพของผูต้อบแบบสอบถามตามส่วนประสมทางการตลาด 
พบวา่ มีค่าเฉล่ียรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย โดยแต่ละดา้นท่ีมีค่าสูงสุดมีดงัต่อไปน้ี ดา้นผลิตภณัฑ์ คือ 
ปุ๋ยชีวภาพมีธาตุอาหารครบถว้น ดา้นราคาของปุ๋ยชีวภาพ คือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ ดา้น
ช่องทางจดัจ าหน่ายของปุ๋ยชีวภาพ คือ มีตวัแทนจ าหน่าย และร้านคา้บริการหลายแห่งท าให้สะดวก
ในการซ้ือผลิตภณัฑ ์ดา้นการส่งเสริมการขายของปุ๋ยชีวภาพ โดยมีการใหค้วามรู้ จดัอบรม สัมมนา 

ณรงค ์อนุสนธ์ิ (2552) ไดท้  าการศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี
ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตอ าเภอเมือง จงัหวดัสุพรรณบุรี โดยมีจุดประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมี รวมทั้งหาความสัมพนัธ์ของปัจจยัส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือในแต่ละด้าน งานวิจัยน้ีเป็นการศึกษาเชิงส ารวจท่ีใช้
แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล จากการก าหนดตวัอยา่งโดยใชสู้ตรค านวณหา
ขนาดกลุ่มตวัอยา่งของ Taro Yamane จะไดข้นาดตวัอยา่งทั้งหมด 381 ตวัอยา่ง หลงัจากนั้นท าการ
แบ่งกลุ่มตวัอยา่งตามต าบลทั้งหมด 20 ต าบล และเลือกตวัอยา่งจนครบตามสัดส่วนในแต่ละต าบล 
หลงัจากนั้นใชส้ถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะห์ขอ้มูลต่างๆ ประกอบดว้ย การแจกแจงความถ่ี ค่า
ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ส่วนความสัมพนัธ์ของปัจจยัส่วนประสมการตลาด
กบัการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกร จะท าการวิเคราะห์จาก Regression ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล
พบว่าปัจจยัส่วนประสมการตลาดทุกตวัท่ีคดัเลือกเขา้มา ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้น
การส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์หรือมีอิทธิพลต่อการเลือกผลิตภณัฑ์และการเลือกตรายี่ห้อ
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อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์หรือมีอิทธิพลต่อการเลือกแหล่งจ าหน่าย
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์หรือมีอิทธิพลต่อการเลือก
เวลาการซ้ืออยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์หรือมีอิทธิพลต่อการเลือก
ปริมาณการซ้ืออยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

สุรพล วิบูลยญ์าณ (2554) ท าการศึกษาทศันคติการท านาแบบเกษตรอินทรียข์องชาวนาใน
พื้นท่ีองค์การบริหารส่วนต าบลหัวดง อ าเภอเมือง จงัหวดัพิจิตร โดยมีจุดประสงค์เพื่อศึกษาระดบั
ทศันคติ รวมทั้งปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อระดบัทศันคติท่ีมีต่อการท านาแบบเกษตรอินทรียข์อง
ชาวนา โดยการใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจยั ท าการสุ่มตวัอย่างแบบหลายขั้นตอน
จ านวน 247 ตวัอย่าง และใช้โปรแกรมส าเร็จรูปเพื่อหาค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน และค่าคะแนนตามแบบลิเคิร์ท รวมถึงค่าสถิติ Pearson correlation coefficient โดย
ก าหนดระดบัความมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ 0.05 ผลการศึกษาพบวา่ ชาวนามีทศันคติ
เก่ียวกับการท านาแบบเกษตรอินทรีย์ในระดับปานกลาง โดยปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อระดับ
ทศันคติเก่ียวกบัการท านาแบบเกษตรอินทรียไ์ด้แก่ ระดบัการศึกษา ค่าใช้จ่ายในการท านา และ
ประสบการณ์การเขา้อบรมเก่ียวกบัเกษตรอินทรีย ์

มารีนา มาหม่ืน และคณะ (2557)  ได้ศึกษาพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องชาวสวน
ยางพาราในจงัหวดัชุมพร โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ และส่วน
ประสมการตลาดของปุ๋ยอินทรียต์ามความคิดเห็นของชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพร รวมทั้งหา
ความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสมการตลาดกบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์โดยมีการก าหนด
ตวัอยา่งจ านวน 200 ตวัอยา่งจากการใชต้ารางยามาเน่ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 และใชแ้บบสอบถาม
เป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล หลงัจากนั้นน าขอ้มูลท่ีได้มาท าการวิเคราะห์โดยอาศยัสถิติเชิง
พรรณนาไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติวิเคราะห์เชิงอนุมานไดแ้ก่ ไคส
แควร์ ผลการศึกษาพบว่าชาวสวนยางพาราให้ความส าคญัต่อปัจจยัด้านการจดัจ าหน่ายมากท่ีสุด 
รองลงมาคือปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา และดา้นการส่งเสริมการตลาดเป็นอนัดบัสุดทา้ย ส่วน
ความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจ าหน่ายมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพรท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

หทยั ศรีสิงห์ (2551) ไดศึ้กษาปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการยอมรับการปลูกขา้วอินทรีย์
ของชาวนา ตามโครงการเกษตรอินทรีย ์อ าเภอบางปลาม้า จงัหวดัสุพรรณบุรี โดยมีวตัถุประสงค์
เพื่อทราบระดบัการรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร ระดบัแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิและระดบัเจตคติท่ีมีต่อการปลูก
ขา้วอินทรียข์องชาวนา รวมทั้งหาความสัมพนัธ์ระหวา่งการรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิ
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และเจตคติท่ีมีต่อการปลูกขา้วอินทรียก์บัการยอมรับการปลูกขา้วอินทรีย ์ผูว้ิจยัใช้แบบสอบถาม
เป็นเคร่ืองมือในการวิจยั ประกอบดว้ย 4 ตอน ไดแ้ก่ สถานภาพของชาวนา การรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร
การปลูกขา้วอินทรียข์องชาวนา แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิในการปลูกขา้วอินทรียข์องชาวนา และเจตคติ
ในการปลูกขา้วอินทรีย ์งานวิจยัน้ีไดท้  าการส ารวจชาวนาท่ีปลูกขา้ว จ านวน 400 ครัวเรือน โดยท า
การสุ่มตวัอย่างแบบแบ่งชั้น และจ าแนกตามต าบลโดยใช้การสุ่มอย่างง่าย ผลการศึกษาพบว่า 
ชาวนาส่วนใหญ่มีการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารการปลูกข้าวอินทรียใ์นระดบัปานกลาง มีแรงจูงใจใฝ่
สัมฤทธ์ิในการปลูกขา้วอินทรียใ์นระดบัค่อนขา้งสูงและมีเจตคติในการปลูกขา้วอินทรียใ์นระดบั
ค่อนขา้งดี ส่วนการหาความสัมพนัธ์พบว่า การรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิและเจตคติ
ในการปลูกข้าวอินทรีย์ของชาวนามีความสัมพนัธ์กับการยอมรับการปลูกข้าวอินทรีย์อย่างมี
นยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 

อริศรา รุ่งแสง (2555) ได้ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือผกัปลอดสารพิษของ
ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาลกัษณะส่วนบุคคล การรับรู้ข่าวสาร 
แรงจูงใจในการซ้ือ และคุณค่าท่ีรับรู้กบัพฤติกรรมการซ้ือผกัปลอดสารพิษในเขตกรุงเทพมหานคร 
กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นงานวจิยัน้ีคือ กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเคยซ้ือและรับประทานผกัปลอดสารพิษท่ีอาศยัใน
เขตกรุงเทพมหานคร ท่ีใช้หลกัการสุ่มตวัอย่าง 4 ขั้นตอน คือการสุ่มตวัอย่างแบบง่ายโดยการจบั
ฉลากเพื่อเลือกเขต การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงเพื่อเลือกกลุ่มเป้าหมายโดยเจาะจงเลือก
ห้างสรรพสินคา้ท่ีมีผูบ้ริโภคไปจบัจ่ายใช้สอยมาก การสุ่มตวัอย่างแบบโควตาเพื่อก าหนดจ านวน
กลุ่มตวัอย่างท่ีจะเก็บขอ้มูลในแต่ละพื้นท่ี รวมทั้งส้ิน 400 ตวัอย่าง ขั้นตอนสุดทา้ยคือการสุ่ม
ตวัอย่างตามสะดวก เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถาม ประกอบดว้ย ค าถามเก่ียวกบั
ลกัษณะขอ้มูลส่วนบุคคล ค าถามเก่ียวกบัการรับรู้ข่าวสาร แรงจูงใจในการซ้ือ คุณค่าท่ีรับรู้ของผกั
ปลอดสารพิษ และค าถามเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือ หลังจากนั้ นน าไปวิเคราะห์ข้อมูลด้วย
โปรแกรมสถิติส าเร็จรูป ไดแ้ก่ สถิติเชิงพรรณนา และสถิติเชิงอนุมาน ผลการทดลองพบวา่ ลกัษณะ
ส่วนบุคคลท่ีต่างกันมีพฤติกรรมการซ้ือผกัปลอดสารพิษแตกต่างกัน คุณค่าท่ีรับรู้ต่อผกัปลอด
สารพิษมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือผกัปลอดสารพิษในทิศทางเดียวกนัในระดบัต ่า 
 ณัฐกานต ์พินิจเวชการ (2550) ไดศึ้กษาการรับรู้ ทศันคติ และพฤติกรรมการซ้ือนมพร้อง
มนัเนยยี่ห้อโฟร์โมสต์ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาระดบัการ
รับรู้การส่ือสารทางการตลาด ทศันคติดา้นผลิตภณัฑ์และพฤติกรรมการซ้ือนมพร่องมนัเนยยี่ห้อ
โฟร์โมสต์ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร รวมทั้งหาความสัมพนัธ์ระหว่างการรับรู้การ
ส่ือสารทางการตลาดกบัพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑ์ และทศันคติดา้นผลิตภณัฑ์กบัพฤติกรรมการ
ซ้ือผลิตภณัฑ์นมพร่องมนัเนยยี่ห้อโฟร์โมสตข์องผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ประชากรท่ีใช้
ในการวิจยัคือ ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีบริโภคหรือเคยบริโภคนมพร่องมนัเนยยี่ห้อโฟร์
โมสต ์ก าหนดขนาดตวัอยา่งแบบไม่ทราบจ านวนประชากร ไดข้นาดตวัอยา่งจ านวน 385 คน และ
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เพิ่มจ านวนเป็นทั้งหมด 400 คน โดยมีการสุ่มตวัอยา่งแบบง่าย แบบเจาะจง แบบก าหนดโควตา และ
สุดทา้ยคือการสุ่มตวัอยา่งโดยอาศยัความสะดวกในการเก็บขอ้มูลดว้ยแบบสอบถามท่ีผูว้ิจยัสร้างข้ึน 
เคร่ืองมือท่ีใชแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วนคือ ขอ้มูลทัว่ไป การรับรู้การส่ือสารการตลาด ทศันคติเก่ียวกบั
นมพร่องมนัเนย และพฤติกรรมยี่ห้อโฟร์โมสต์ และพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ หลงัจากนั้นน าไป
วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยโปรแกรมสถิติส าเร็จรูป ไดแ้ก่ สถิติเชิงพรรณนา และสถิติเชิงอนุมาน ผลการ
ทดลองพบว่า ขอ้มูลทัว่ไปดา้นเพศ อาชีพ รายไดท่ี้แตกต่างกนัมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือนมพร่อง
มนัเนยดา้นจ านวนท่ีซ้ือโดยเฉล่ียต่อเดือน ดา้นความถ่ีในการซ้ือโดยเฉล่ียต่อเดือน ดา้นค่าใชจ่้ายใน
การบริโภคโดยประมาณต่อเดือนท่ีไม่แตกต่างกนั อายุท่ีแตกต่างมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือนมพร่อง
มนัเนยด้านจ านวนท่ีซ้ือแตกต่างกนั ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือด้าน
ค่าใช้จ่ายในการบริโภคต่อเดือนแตกต่างกนั ในดา้นความสัมพนัธ์พบว่า การรับรู้การส่ือสารทาง
การตลาดโดยรวมไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมด้านความถ่ีและด้านค่าใช้จ่าย แต่การรับรู้การ
ส่ือสารด้านโฆษณามีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมด้านจ านวนท่ีซ้ือ ทศันคติโดยรวมเก่ียวกบันม
พร่องมนัเนยโฟร์โมสตไ์ม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมดา้นจ านวนการซ้ือ  

จากตารางท่ี 2.1 พบว่าตวัแปร ปัจจยัส่วนบุคคล พฤติกรรมการซ้ือ และส่วนประสมทาง
การตลาด เป็นตวัแปรท่ีมกัถูกน ามาศึกษา ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบักรอบแนวคิดของผูว้ิจยั ผูว้ิจยัจึง
น าตวัแปรเหล่าน้ีมาศึกษาในการวิจยัคร้ังน้ี ส่วนตวัแปร การรับรู้ เป็นตวัแปรท่ียงัไม่ถูกน ามาศึกษา
มากนกั ผูว้จิยัจึงมีความสนใจในการน าตวัแปรน้ีมาศึกษาในการวจิยัคร้ังน้ีดว้ย 
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บทที ่3 

วธีิการด าเนินงานวจิัย 
 

การศึกษาปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ผูว้จิยัไดด้ าเนินการวจิยัตามขั้นตอน ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
 3.1  ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง  
 3.2  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
 3.3  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3.4  การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 3.5  สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 
 

3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.1.1  ประชากรทีใ่ช้ในการวจัิย 
 ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีคือ ผูแ้ทนครอบครัวเกษตรกรท่ีสามารถตดัสินใจไดแ้ละ

มีประสบการณ์การใชปุ๋้ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี โดยใชข้อ้มูลจากรายงานแสดงจ านวนครัวเรือน
ท่ีประกอบอาชีพทางการเกษตร ส านักงานเกษตรจงัหวดัราชบุรี มีเกษตรกรท่ีประกอบอาชีพ
เพาะปลูกทั้งหมด 49,596 ครัวเรือน จาก 10 อ าเภอ ไดแ้ก่ อ าเภอเมืองราชบุรี อ าเภอบา้นโป่ง อ าเภอ
โพธาราม อ าเภอด าเนินสะดวก อ าเภอปากท่อ อ าเภอจอมบึง อ าเภอบางแพ อ าเภอสวนผึ้ง อ าเภอวดั
เพลง และก่ิงอ าเภอบา้นคา 

3.1.2  กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวจัิย 
 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี ก าหนดขนาดตวัอยา่ง โดยใชสู้ตรการค านวณหาขนาด

ตวัอยา่งของ Taro Yamane (นราศรี ไววนิชกุล, 2545)  

n = 
 

       
                 (3.1) 

 
โดยท่ี n แทน ขนาดของตวัอยา่ง 

N แทน ขนาดของประชากร 
e แทน ความคลาดเคล่ือนของการเลือกตวัอย่างไดก้ าหนดไวท่ี้ 

5% 
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ดงันั้น จะไดข้นาดตวัอยา่งท่ีใชเ้ป็นตวัแทนของกลุ่มประชากรเพื่อท าการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี 
เท่ากบั 

จากสูตร n = 
 

       
 

 

แทนค่า n = 
      

               
 

            n = 396 ตวัอยา่ง 
 

กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ีคือ เกษตรกรท่ีมีอาชีพเพาะปลูกในจงัหวดัราชบุรี 
จ  านวน 396 ตวัอยา่ง และส ารองขอ้มูลไว ้ 146 ตวัอยา่ง เพื่อป้องกนัแบบสอบถามท่ีเกิดความ
ผิดพลาดจากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตวัอย่างซ่ึงจะส่งผลต่อความน่าเช่ือถือของงานวิจยั 
ดงันั้นจึงรวมเป็นขนาดตวัอย่างทั้งหมดเท่ากบั 542 ตวัอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบหลาย
ขั้นตอน (Multi-stage Sampling) 

3.1.3  การสุ่มตัวอย่าง 
ในการวจิยัคร้ังน้ีจะเลือกใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งทั้งหมด 3 ขั้นตอน  ดงัน้ี 

 ขั้นที ่1  ท  าการพิจารณาเลือกอ าเภอท่ีมีจ านวนครัวเรือนเกษตรมากกวา่ 5,000 ครัวเรือน ได้
ทั้งหมด 6 อ าเภอ จากอ าเภอทั้งหมดในจงัหวดัราชบุรีจ านวน 10 อ าเภอ ไดแ้ก่ อ าเภอโพธาราม 
อ าเภอปากท่อ อ าเภอบา้นโป่ง อ าเภอด าเนินสะดวก อ าเภอเมืองราชบุรี และอ าเภอจอมบึง ตามล าดบั 

ขั้นที ่2  ใชว้ธีิการสุ่มแบบโควตา้ (Quata Sampling) เป็นการเลือกกลุ่มตวัอยา่งตามสัดส่วน
จ านวนครัวเรือนเกษตรแต่ละอ าเภอ ดงัตารางท่ี 3.2 

 
ตารางที ่3.1 แสดงขอ้มูลการเกษตรของแต่ละอ าเภอในจงัหวดัราชบุรี 

อ าเภอ พืน้ท่ีท าการเกษตรรวม (ไร่) จ านวนครัวเรือนเกษตร (ครัวเรือน) 

โพธาราม 130,259 9,673 

ปากท่อ 151,815 7,964 

บ้านโป่ง 117,601 6,725 

ด าเนินสะดวก 95,052 6,255 

เมืองราชบรีุ 106,693 5,309 
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จอมบงึ 206,580 5,189 

ก่ิงอ าเภอบ้านคา 135,341 3,314 

สวนผึง้ 82,812 2,610 

บางแพ 34,788 2,177 

ตารางท่ี 3.1 (ตอ่) 

อ าเภอ พืน้ท่ีท าการเกษตรรวม (ไร่) จ านวนครัวเรือนเกษตร (ครัวเรือน) 

วดัเพลง 18,767 380 

รวม 1,079,708 49,596 

  
ตารางที ่3.2 แสดงขนาดตวัอยา่งจาก 6 อ าเภอท่ีมีจ านวนครัวเรือนมากกวา่ 5,000 ครัวเรือน โดย

วธีิการสุ่มแบบโควตา้ 
อ าเภอ จ านวนครัวเรือนเกษตร ขนาดตวัอยา่ง 

โพธาราม 9,673 128 

ปากท่อ 7,964 105 

บ้านโป่ง 6,725 89 

ด าเนินสะดวก 6,255 82 

เมืองราชบรีุ 5,309 70 

จอมบงึ 5,189 68 

รวม 41,115 542 

 

3.2  เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เคร่ืองมือท่ีผู ้วิจ ัยใช้ในการรวบรวมข้อมูลเพื่อท าการวิจัยในคร้ังน้ี  ผู ้วิจ ัยได้จัดท า

แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยค าถามจะมีค าถามแบบปิด (Close-ended question) ท่ีก าหนด
ค าตอบไวใ้ห้ผูต้อบเลือกตอบ และปลายเปิด (Open-ended question) โดยมีขั้นตอนในการสร้าง
แบบสอบถามดงัน้ี 
 1.  ท าการศึกษาคน้ควา้ขอ้มูลจากเอกสาร ขอ้ความทางวิชาการ ต าราวิชาการ วารสาร ส่ือ
ส่ิงพิมพ์ งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง เพื่อก าหนดขอบเขตและแนวทางในการจัดท าแบบสอบถามให้
สอดคลอ้งกบัประเด็นปัญหาและวตัถุประสงค ์
 2.  จากขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้น ามาสร้างแบบสอบถาม โดยแบบสอบถาม
ดงักล่าวมีส่วนประกอบส าคญั 4 ตอน คือ 
 ตอนที ่1  แบบสอบถามดา้นปัจจยัส่วนบุคคล 
 ค าถามเก่ียวกบัขอ้มูลทางประชากรศาสตร์ ซ่ึงเป็นแบบค าตอบหลายตวัเลือก (Multiple 
Choices) ได้แก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา การประกอบอาชีพเกษตรกรรม ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก 
ระดบัรายไดข้องครัวเรือนเฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บการอบรม
เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์

ตอนที่ 2  เป็นแบบสอบถามดา้นการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์มีจ  านวน 8 
ขอ้ประกอบดว้ยค าถามเชิงบวกทั้งหมด 8 ขอ้ 

โดยก าหนดระดบัการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย ์5 ระดบั ไดแ้ก่ เห็นดว้ย
มากท่ีสุด เห็นด้วยมาก เห็นด้วยปานกลาง เห็นด้วยน้อย และเห็นด้วยน้อยท่ีสุด โดยคะแนนใน
ลกัษณะการตอบเป็นดงัตารางท่ี 3.3 

 
ตารางที ่3.3 แสดงคะแนนของค าถามดา้นการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์

การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ย
อินทรีย ์

คะแนนท่ีได ้

          เห็นดว้ยมากท่ีสุด 5 คะแนน 
          เห็นดว้ยมาก 4 คะแนน 
          เห็นดว้ยปานกลาง 3 คะแนน 
          เห็นดว้ยนอ้ย 2 คะแนน 
          เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 1 คะแนน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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โดยมีเกณฑก์ารแสดงระดบัการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี (วเิชียร เกตุสิงห์, 2538) เป็นดงัตารางท่ี 3.4 

 
ตารางที ่3.4 แสดงเกณฑก์ารแปลความหมายระดบัความคิดเห็นดา้นการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การ

ใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
เกณฑก์ารแบ่งระดบัการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ คะแนนเฉล่ีย 

                เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4.21 - 5.00 
                เห็นดว้ยมาก 3.41 - 4.20 
                เห็นดว้ยปานกลาง 2.61 - 3.40 
                เห็นดว้ยนอ้ย 1.81 - 2.60 
                เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 1.00 - 1.80 

 
ตอนที่ 3  แบบสอบถามด้านปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ย

อินทรีย ์แบ่งออกเป็น 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้น
การส่งเสริมการขาย โดยการใชค้  าถามปลายปิด (Close-Ended Respond Question) ซ่ึงมีเกณฑ์การ
ใหค้ะแนนดงัตารางท่ี 3.5 
 
ตารางที่ 3.5 แสดงคะแนนของค าถามเก่ียวกบัระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดปุ๋ย

อินทรีย ์
ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดปุ๋ยอินทรีย ์ คะแนนท่ีได ้
          ส าคญัมากท่ีสุด 5 คะแนน 
          ส าคญัมาก 4 คะแนน 
          ส าคญัปานกลาง 3 คะแนน 
          ส าคญันอ้ย 2 คะแนน 
          ส าคญันอ้ยท่ีสุด 1 คะแนน 

 
โดยมีเกณฑ์การแสดงระดับความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดปุ๋ยอินทรีย ์

(วเิชียร เกตุสิงห์, 2538) เป็นดงัน้ี 
 

ตารางที่ 3.6 แสดงเกณฑ์การแปลความหมายระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาด            
ปุ๋ยอินทรีย ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตอนที ่4  แบบสอบถามดา้นพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์  

 ค  าถามด้านพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ซ่ึงประกอบดว้ย 
ประเภทของปุ๋ยท่ีเคยซ้ือ สาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์สถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท าการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ผูมี้อิทธิพล
มากท่ีสุดในการซ้ือ รูปแบบการช าระเงิน แหล่งขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์ความถ่ีในการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรียต่์อปี ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ต่ละคร้ัง และสัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์
 3.  จดัพิมพแ์บบสอบถามร่างเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรึกษาวิทยานิพนธ์และอาจารยท่ี์ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ร่วมเพื่อตรวจสอบขอค าแนะน า และพิจารณาความเท่ียงตรงในเน้ือหา (Content 
validity) ของแบบสอบถามเพื่อปรับปรุงแกไ้ข  
 4.  น าแบบสอบถามฉบบัร่างท่ีไดรั้บการแนะน าแกไ้ขแลว้น าเสนอต่อผูท้รงคุณวุฒิ ให้ท า
การตรวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหาอีกคร้ัง รวมไปถึงความชดัเจนของการใชภ้าษาในเชิงวิจยั 
(Wording) และหาค่าดชันีความสอดคลอ้ง (IOC: Index of Item- Objective Congruence) ก่อนน าไป
เก็บขอ้มูลจริง 
 โดยการหาค่า IOC นั้นผูว้ิจยัไดน้ าไปตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเน้ือหาจากผูเ้ช่ียวชาญ 
ทั้งหมด 3 ท่าน ดงัตารางท่ี 3.7 

 โดยใชสู้ตร  IOC  =  
∑ 

 
                 (3.2) 

 เม่ือ IOC หมายถึง ค่าดชันีความสอดคลอ้ง (Index of Item – Objective Congruence) 
  R หมายถึง ความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ โดยท่ี 
     ค่า +1 หมายถึง แน่ใจวา่ขอ้ค าถามสอดคลอ้งกบัเน้ือหา 
     ค่า 0 หมายถึง ไม่แน่ใจวา่ขอ้ค าถามสอดคลอ้งกบัเน้ือหา 
     ค่า -1 หมายถึง แน่ใจวา่ขอ้ค าถามนั้นไม่สอดคลอ้งกบัเน้ือหา 
  N  หมายถึง  จ  านวนผูเ้ช่ียวชาญ 

เกณฑก์ารแบ่งระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทาง 
การตลาดปุ๋ยอินทรีย ์

คะแนนเฉล่ีย 

                  ส าคญัมากท่ีสุด 4.21 - 5.00 
                  ส าคญัมาก 3.41 - 4.20 
                  ส าคญัปานกลาง 2.61 - 3.40 
                  ส าคญันอ้ย 1.81 - 2.60 
                  ส าคญันอ้ยท่ีสุด 1.00 - 1.80 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ทั้งน้ีผูว้ิจยัไดเ้ลือกขอ้ค าถามท่ีมีค่า IOC มากกว่า 0.5 จากผูเ้ช่ียวชาญทั้ง 3 ท่าน มาเป็น
ค าถามในแบบสอบถามของงานวิจยั ซ่ึงไดต้รวจสอบแบบสอบถามแลว้เห็นวา่แบบสอบถามทุกขอ้
มีความเท่ียงตรงของเน้ือหา ครอบคลุมในแต่ละดา้น รวมถึงวตัถุประสงคข์องการวจิยั 
 
ตารางที ่3.7 รายช่ือ ต าแหน่งและสถานท่ีปฏิบติังานของผูท้รงคุณวฒิุ 
ล าดบัท่ี รายช่ือ ต าแหน่ง สถานท่ีปฏิบติังาน 

1 รศ.ดร.ปัญญา หมัน่เก็บ อาจารยภ์าควชิา
พฒันาการเกษตรและ
การจดัการทรัพยากร 

คณะเทคโนโลยกีารเกษตร 
สถาบนัเทคโนโลยพีระจอม
เกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

2 ดร.กฤชนนท ์ห่อทองค า เลขาสมาคมปุ๋ยอินทรีย์
และปุ๋ยชีวภาพไทย 

บริษทั ไอโอนิค จ ากดั 

3 อ.ดร.อภิวรรตน์ กรมเมือง อาจารยป์ระจ าคณะการ
บริหารและจดัการ 

คณะการบริหารและจดัการ 
สถาบนัเทคโนโลยพีระจอม
เกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

  

 

5.  น าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบจากผูท้รงคุณวุฒิและปรับปรุงแกไ้ขแลว้น าไปท าการ
ทดสอบ (Try Out) กบักลุ่มตวัอยา่งท่ีมีลกัษณะประชากรใกลเ้คียงกบักลุ่มตวัอยา่งจริง จ  านวน 30 
คน 
 6.  หาค่าความเช่ือมัน่ (Reliability) ของแบบสอบถามโดยการวิเคราะห์หาความเช่ือมัน่
ของเคร่ืองมือแบบมาตราส่วนประมาณค่า โดยจะใช้วิธีสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค 
(Cronbach’s Alpha) มีสูตรในการหาความเช่ือมัน่วธีิน้ีคือ (บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์ิ, 2531) 
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 เม่ือ (α)    แทน   ค่าความเช่ือมัน่ 
  k   แทน   จ  านวนขอ้ของเคร่ืองมือวดั 
  ∑ Si 

2 แทน   ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนแต่ละขอ้ 
  St 

2   แทน   ความแปรปรวนของคะแนนรวม 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 เกณฑ์การแปลผลค่าความเช่ือมัน่ของเคร่ืองมืออยูร่ะหวา่ง 0.00 - 1.00 หมายความวา่ ถา้ยิ่ง
เขา้ใกล ้1.00 มากเท่าไร ยิ่งมีความเช่ือมัน่สูง ส าหรับค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามทางวิชาการ
อยู่ในเกณฑ์ค่าเช่ือมัน่ยอมรับได้ คือ ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) ไม่ต ่ากวา่ 0.75 จึงน าแบบสอบถามเสนออาจารยท่ี์ปรึกษาวิทยานิพนธ์ และอาจารยท่ี์
ปรึกษาวทิยานิพนธ์ร่วมใหพ้ิจารณาความสมบูรณ์อีกคร้ังขั้นสุดทา้ยก่อนจดัพิมพแ์บบสอบถามฉบบั
สมบูรณ์เพื่อส่งไปยงักลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการศึกษา 
 

3.3  การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลจะคน้หาขอ้มูลโดยจะใชว้ธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 2 แบบ คือ 
3.3.1  แหล่งขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) 

1.  ขอจดหมายจาก คณะการบริหารและจดัการ สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณ-
ทหารลาดกระบงั เพื่อขอความร่วมมือจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัทะเบียนรายช่ือผูป้ระกอบอาชีพ
การเกษตร 

2.  น าแบบสอบถาม ท่ีไดรั้บการตรวจสอบคุณภาพแลว้ ไปแจกให้แก่เกษตรกรท่ีเคยใชปุ๋้ย
อินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี โดยท าการแจกแบบสอบถามดว้ยตนเองและรอรับคืนตั้งแต่เดือนมีนาคม 
ถึง เมษายน 2559 

3.  หลงัจากไดรั้บแบบสอบถามคืนมาจ านวนทั้งส้ิน 542 ชุด ผูว้ิจยัไดด้ าเนินการตรวจสอบ
ความถูกตอ้ง และความสมบูรณ์ของแบบสอบถามท่ีได้รับทั้งหมดก่อนท่ีจะน าไปวิเคราะห์ความ
ถูกตอ้งสมบูรณ์ 

4.  น าผลท่ีไดจ้ากการเก็บรวบรวมขอ้มูลไปท าการวเิคราะห์ 
3.3.2  แหล่งขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 

ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการรวบรวมจากเอกสารต่างๆ ไดแ้ก่ เอกสารทางวิชาการ วิทยานิพนธ์ 
เอกสารงานวจิยั บทความ วารสาร ส่ิงตีพิมพ ์เวบ็ไซด์ สถิติของภาครัฐ และเอกสารอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง
กบังานวจิยั น ามาสรุปเป็นประเด็นในการน าเสนอในงานวิจยั 
 

3.4  การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

เม่ือเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามท่ีตอบกลับมาได้แล้ว น ามาตรวจสอบความ
ครบถว้นสมบูรณ์จากนั้นน ามาตรวจการให้คะแนนและน าผลคะแนนท่ีไดม้าประมวลผลขอ้มูลดว้ย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เคร่ืองคอมพิวเตอร์ ขอ้มูลจะถูกวิเคราะห์ดว้ยวิธีทางสถิติเพื่อบรรลุผลการศึกษาตามวตัถุประสงค์
ดงัน้ี 

1.  วเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม โดยน าขอ้มูลท่ีไดม้าหาค่าความถ่ีและค่า
ร้อยละของตวัแปร 

2.  วิเคราะห์พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี โดยน าขอ้มูลท่ี
ไดม้าหาค่าเฉล่ีย ( X ) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

3.  เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีกบัปัจจยัส่วน
บุคคล โดยใชว้ธีิการทางสถิติวเิคราะห์ขอ้มูล ท่ีระดบันยัส าคญั    เท่ากบั 0.05 

3.1  เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีกบัเพศ 
โดยใชก้ารทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย ดว้ยการทดสอบ T (T-Test) 

3.2  เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีกบัอาย ุ
ระดบัการศึกษา ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก และรายไดต่้อเดือน โดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง
เดียว (One-Way ANOVA) หากพบความแตกต่างจะท า Multiple Comparison Test เพื่อทดสอบหา
ความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยวธีิการ LSD 

4.  หาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ในจังหวดัราชบุรี โดยใช้การวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นแบบพหุคูณ (Multiple Regression 
Analysis) เพื่อท าการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย ์
ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ละพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ดงัแสดงในตารางท่ี 3.8 

 
ตารางที ่3.8 แสดงสมมติฐานงานวจิยัและสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

สมมติฐานการวิจยั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 
สมมติฐานท่ี 1 เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

 

       สมมติฐานท่ี 1.1 เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ t-test 

        สมมติฐานท่ี 1.2 เกษตรกรท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ One-way 
ANOVA 

        สมมติฐานท่ี 1.3 เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มี ค่าสถิติ One-way เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือ
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ANOVA 

        สมมติฐานท่ี 1.4 เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนั มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือ
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ One-way 
ANOVA 

        สมมติฐานท่ี 1.5 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกแตกต่างกนั มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือ
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ One-way 
ANOVA 

        สมมติฐานท่ี 1.6  เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน
แตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ
ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ One-way 
ANOVA 

        สมมติฐานท่ี 1.7  เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์
แตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ
ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ One-way 
ANOVA 

 
 

 

ตารางที ่3.8 (ต่อ)  
สมมติฐานการวิจยั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

        สมมติฐานท่ี 1.8  เกษตรกรท่ีไดรั้บการอบรมแตกต่างกนั มีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ค่าสถิติ t-test 

สมมติฐานท่ี 2 การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 

 

        สมมติฐานท่ี 2.1 การรับรู้ และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ค่าสถิติ Multiple 
Regression Analysis 

        สมมติฐานท่ี 2.2 การรับรู้ และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ค่าสถิติ Multiple 
Regression Analysis 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.5  สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลคร้ังน้ี คือ 

3.5.1  สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
 เป็นสถิติท่ีน ามาใชบ้รรยายคุณลกัษณะของขอ้มูล ท่ีเก็บรวบรวมมาจากกลุ่มประชากรท่ี
น ามาศึกษา เป็นการสรุปเฉพาะลกัษณะท่ีส าคญัของขอ้มูลกลุ่มท่ีศึกษาเท่านั้น ไดแ้ก่ (ชูศรี วงศ์
รัตนะ, 2544) 

3.5.1.1  ค่าร้อยละ (Percentage) ใชว้เิคราะห์ขอ้มูลแบบสอบถามในตอนท่ี 1 เก่ียวกบัปัจจยั
ส่วนบุคคล  
   
   ร้อยละ = จ านวนของขอ้มูลยอ่ย x 100                           (3.4) 
             จ  านวนรวมทั้งหมด 

3.5.1.2  ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic Mean) เป็นการวดัแนวโน้มเขา้สู่ศูนยก์ลางของ
ขอ้มูลท่ีนิยมใชม้ากท่ีสุด เหมาะกบัขอ้มูลท่ีมีการแจกแจงแบบสมมาตร (Normal Symmetric) หาได้
จากผลรวมของขอ้มูลทั้งหมด ใชส้ าหรับแบบสอบถามขอ้มูลทัว่ไป โดยใช้สูตร (ชูศรี วงศ์รัตนะ, 
2544) 

   
n

x
X




_

                    (3.5)  

  เม่ือ  X หมายถึง คะแนนของแต่ละคน 

             
_

X  หมายถึง ค่าเฉล่ียเลขคณิตของกลุ่มตวัอยา่ง 
              x  หมายถึง ผลรวมของค่าต่างๆของกลุ่มตวัอยา่ง 
    n หมายถึง จ านวนคนทั้งหมด 

3.5.1.3  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชว้ิเคราะห์ขอ้มูลร่วมกบัค่าเฉล่ีย
เลขคณิตเพื่อแสดงลกัษณะการกระจายของคะแนนในแต่ละขอ้ซ่ึงค านวณได้จากสูตร (ชูศรี วงศ์
รัตนะ, 2544) 
 

   S.D. =  
)1(

)( 2



 
nn

xxn
                 (3.6) 

 
  เม่ือ  S.D. หมายถึง ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่ง 
    X หมายถึง คะแนนของแต่ละคน 
    n หมายถึง จ านวนคนทั้งหมด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.5.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เพื่อใชใ้นการหาความสัมพนัธ์
ระหวา่งตวัแปรอิสระ (Independent Variables) ซ่ึงไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา การประกอบ
อาชีพ ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บ
การอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์ กบัตวัแปรตาม (Dependent Variables) คือ พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์้านความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีโดยใช้เคร่ืองมือทางสถิติ
ดงัต่อไปน้ี 
 การวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงอนุมาน (Inferential Statistics)  

3.5.2.1  การทดสอบค่าเฉลีย่ประชากร 2 กลุ่ม 
 การทดสอบ t-Test (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2550) 

 ใชท้ดสอบความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียสองกลุ่ม โดยมีขั้นตอนการวเิคราะห์ ดงัน้ี 
1. เปล่ียนสมมุติฐานวจิยัเป็นสมมุติฐานสถิติ 
2. สมมุติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบ 

H0 : µ1 = µ2 หรือ ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 ไม่แตกต่างกนั 
H1: µ1 ≠ µ2 หรือ ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 แตกต่างกนั 

3. สถิติท่ีใชท้ดสอบ  
 

กรณทีี ่1 เม่ือ 2
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   1n     คือ    ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 
   2n    คือ    ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 
   1x     คือ    ค่าเฉล่ียของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 
   2x    คือ    ค่าเฉล่ียของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 
   2

1S    คือ    ค่าความแปรปรวนของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 
   2

2S    คือ    ค่าความแปรปรวนของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 
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4. การตดัสินใจ 
เม่ือก าหนดระดบันยัส าคญั = α 
ถา้ค่า t ท่ีค  านวณไดมี้ค่ามากกว่าเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า t จากตารางท่ี d.f. = 

        หรือ v แลว้แต่กรณี หรือ ถา้โปรแกรมให้ค่า p-value ซ่ึงเป็นค่าความน่าจะเป็นของ
กลุ่มตวัอย่างท่ีจะมีค่า t มากกว่าค่า t ท่ีค  านวณได้ ถ้าค่า p-value มีค่าน้อยกว่า α จะปฏิเสธ H0 
ยอมรับ H1 นัน่คือ ยอมรับว่า µ1 ≠ µ2 หรือ ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 แตกต่างกนัอย่างมี
นยัส าคญั 

ถา้ค่า t ท่ีค  านวณไดมี้ค่านอ้ยกวา่หรือเท่ากบัเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า t จากตารางท่ี                    
d.f. =         หรือ v แลว้แต่กรณี หรือ ถา้มีค่า p-value มากกวา่หรือเท่ากบั α จะยอมรับ H0 
นั้นคือ ยอมรับวา่ µ1 = µ2 หรือ ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

3.5.2.2  ค่าสถิติ One-way ANOVA  ใชส้ าหรับทดสอบค่าความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ีย
ของกลุ่มตวัอย่างมากกว่าสองกลุ่มข้ึนไป ท่ีเป็นอิสระต่อกนั และหากพบว่ามีความแตกต่างกัน
ภายในกลุ่มจะท าการทดสอบวา่คู่ใดมีค่าเฉล่ียแตกต่างกนั ดว้ยวธีิ Least Significant Different (LSD) 

การวเิคราะห์โดยวิธี One – way ANOVA ใชใ้นการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียของ
กลุ่มตวัอยา่งมากกวา่ 2 กลุ่มท่ีเป็นอิสระกนั (Independent Samples) เพื่อทดสอบสมมติฐานท่ี 1.2 -
1.7 ในความแตกต่างระหวา่งอาย ุระดบัการศึกษา ขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก ระดบัรายไดต่้อเดือน 
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์กบัพฤติกรรมการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี (พวงรัตน์  ทวีรัตน์, 2543) โดยมีขั้นตอนการวิเคราะห์  
ดงัน้ี 
 1.  เปล่ียนสมมติฐานวจิยัเป็นสมมติฐานสถิติ 
 2.  สมมติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบโดยวธีิ One – way ANOVA คือ 
 Ho: ค่าเฉล่ียระหวา่งประชากร k กลุ่มไม่แตกต่างกนั 
 H1: ค่าเฉล่ียของประชากรอยา่งนอ้ยสองกลุ่มแตกต่างกนั 
 หรือ     Ho: µ1 =µ2 = … = µk 

 H1 : µ1 ≠µ2   ,  เม่ือ  i ≠ j  ;  j , j  =  1, 2 , ….., k 
 

3.  สมมติฐานท่ีใชท้ดสอบ One – way ANOVA 
                       

   

   
                  (3.8) เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่3.9  การวเิคราะห์โดยวธีิ One-way ANOVA 

Source of 
Variation 

Degree of 
Freedom 

Sum Square Mean Square F 

Between 
Groups 

k - 1     ∑
  

 

  

 
  

 

 

   

     
   

   
    

   

   

 

Within 
Group 

n - k                    
   

   
  

Total n - 1     ∑∑   
 

  

   

 

   

 
  

 
   

ท่ีมา:  พวงรัตน์ ทวีรัตน์ (2543) 
 

เม่ือ k คือ จ านวนกลุ่ม 
 n คือ ขนาดตวัอยา่งทั้งหมด 
 nj คือ ขนาดตวัอยา่งของกลุ่ม 
 Tj คือ ผลรวมของคะแนนทุกตวัในกลุ่มตวัอยา่งท่ี j 
 T คือ ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
 xv คือ คะแนนแต่ละคน 

4.  การตดัสินใจ 
  เม่ือก าหนดระดบันยัส าคญั = α 
 ถา้ค่า  F  ท่ีค  านวณไดมี้ค่ามากกว่าเม่ือเปรียบเทียบกบัค่า F จากตารางท่ี dƒ = (k – 1),             
(n – k) หรือ ถา้โปรแกรมให้ค่า p-value ซ่ึงเป็นค่าความน่าจะเป็นของกลุ่มตวัอย่างท่ีจะมีค่า F 
มากกวา่ค่า F ท่ีค  านวณได ้ถา้ค่า p-value มีค่านอ้ยกวา่ α จะปฏิเสธ Ho ยอมรับ H1 นัน่คือ ยอมรับวา่
ค่าเฉล่ียของประชากรอยา่งนอ้ยสองกลุ่มแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 
 ถ้าค่า F ท่ีค  านวณได้มีค่าน้อยกว่าหรือเท่ากับเม่ือเปรียบเทียบกับค่า F จากตารางท่ี  
dƒ =   (k – 1), (n – k) หรือ ถา้มีค่า p-value มากกวา่หรือเท่ากบั α จะยอมรับ H0 นัน่คือยอมรับวา่
ค่าเฉล่ียระหวา่งประชากร k กลุ่มไม่แตกต่างกนั 

การวิเคราะห์ Least Significant Difference (LSD) ใชใ้นการเปรียบเทียบความแตกต่างของ
ค่าเฉล่ียเป็นรายคู่กรณีท่ี F-test ในการวิเคราะห์ One – way ANOVA มีนยัส าคญัโดยมีขั้นตอนการ
ค านวณ ดงัน้ี 
  1.  ก าหนดระดบันยัส าคญั α 
  2.  ค  านวณค่า LSD จากสูตร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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   LSD =   
 
     √   (

 

  
 

 

  
)                 (3.9) 

 เม่ือ    
 
       คือ  ค่าท่ีไดจ้ากตาราง t ท่ี dƒ =  n –k ท่ี  

 

 
 

  ni  คือ  ขนาดตวัอยา่งกลุ่มท่ี i 
  nj  คือ  ขนาดตวัอยา่งกลุ่มท่ี j 
 3.  ค  านวณหาค่า |     | เม่ือ i  j ; i, j = 1, 2, ..., k 
 4   การตดัสินใจ 
 ถา้ค่า |     | ท่ีค  านวณไดมี้ค่ามากกวา่เม่ือเปรียบเทียบกบัค่า LSD หรือ ถา้โปรแกรมให้ค่า
p-value ถา้ค่า p-value มีค่านอ้ยกวา่ α หมายความวา่ค่าเฉล่ียของประชากรคู่ท่ีน ามาเปรียบเทียบนั้น
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 
 ถา้ค่า |     | ท่ีค  านวณไดมี้ค่านอ้ยกวา่หรือเท่ากบัค่า LSD หรือ ถา้ค่า p-value มีค่ามากกวา่
หรือเท่ากบั α หมายความวา่ค่าเฉล่ียของประชากรคู่ท่ีน ามาเปรียบเทียบนั้นแตกต่างกนัอย่างไม่มี
นยัส าคญัหรือไม่แตกต่างกนั 

3.5.2.3  การทดสอบความสัมพนัธ์ของตัวแปร 
การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) เป็นวิธีการ

วิเคราะห์ข้อมูล โดยการหาความสัมพันธ์หรือศึกษาอิทธิพลของตัวแปรอิสระ (Independent 
variable) ตั้งแต่ 2 ตวัแปรข้ึนไปร่วมกนัวา่มีผลกระทบต่อตวัแปรตาม (Dependent variable) จ  านวน 
1 ตวัแปร อยา่งไรบา้ง เป็นเทคนิคทางสถิติท่ีอาศยัความสัมพนัธ์เชิงเส้นตรงระหวา่งตวัแปรมาใชใ้น
การท านายโดยเม่ือทราบค่าตวัแปรหน่ึงก็สามารถท านายอีกตวัแปรหน่ึงได ้ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ี
ได้อยู่ในรูปของสมการท านายส่ิงส าคัญท่ีต้องการหาในการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ คือ 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์พหุคูณสมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบหรือในรูปคะแนนมาตรฐานหรือ
ทั้งคู่และความคลาดเคล่ือนมาตรฐานในการพยากรณ์ (บุญชม ศรีสะอาด, 2541) 

จากสมการแสดงการความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรตาม (Y) และตวัแปรอิสระ (X) ของ
ประชากรจะ เห็นว่า  ก ลุ่มตัวแปรอิสระ  )X...XX( kk2211   สามารถอธิบายการ
เปล่ียนแปลงค่าของตวัแปรตามไดส่้วนหน่ึง ในส่วนของการเปล่ียนแปลงท่ีไม่สามารถอธิบายไดน้ี้
เรียกวา่ ค่าความคาดเคล่ือนในการพยากรณ์ (Error :  ) การวิเคราะห์เชิงถดถอยแบบพหุคูณจะเป็น
การพยากรณ์หาค่าสัมประสิทธ์ิ   และ 

1

 จากค่าสถิติ a และ b ท่ีไดจ้ากการค านวณโดยกลุ่ม

ตวัอย่าง โดยหลกัการวิเคราะห์ คือ ค่าสัมประสิทธ์ิท่ีค  านวณไดจ้ะตอ้งเป็นค่าสัมประสิทธ์ิท่ีท าให้
สมการดงักล่าว มีค่าความคาดเคล่ือนก าลงัสองรวมกนันอ้ยท่ีสุด (Ordinary Least Square : OLS) 
  สมการถดถอยเชิงพหุคูณของประชากร 
            XXX kk

Y ...
2211

             (3.10) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  สมการถดถอยเชิงพหุคูณของกลุ่มตวัอยา่ง 
         XbXbXb kk2211

...Y 
                (3.11) 

  โดยท่ี X คือ ตวัแปรอิสระ 
     Y คือ ตวัแปรตาม 
     K คือ จ านวนตวัแปรอิสระ 
 เม่ือ   และ a เป็นจุดตดัแกน Y ของสมการถดถอย หรือ ค่าของ Y เม่ือให้ตวัแปร อิสระ
ทั้งหมดมีค่าเท่ากบัศูนย ์ 
 ส่วน   และ b เป็นสัมประสิทธ์ิถดถอย (Partial regression coefficient) ของตวั แปรอิสระ
แต่ละตวั ซ่ึงหมายถึง อตัราการเปล่ียนแปลงของตวัแปร ตาม (Y) เม่ือตวัแปรอิสระนั้น เปล่ียนไป 1 
หน่วย โดยตวัแปรอิสระตวัอ่ืนมีค่าคงท่ี 
  โดยท่ีค่าสัมประสิทธ์ิ a และ b สามารถค านวณไดจ้ากสูตรดงัน้ี 
  XbXbXb kk2211

...Ya                 (3.12) 
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                (3.13) 

 การวเิคราะห์เชิงถดถอยเชิงพหุคูณมีเง่ือนไขท่ีส าคญั คือ  
 1.  ความผดิพลาด (error) ตอ้งเป็นตวัแปรสุ่ม และมีการแจกแจงแบบโคง้ปกติ  
 2.  ความแปรปรวนของตวัแปรตาม (Y) ในทุกค่าของตวัแปรอิสระ (X) จะตอ้งเท่ากนั  
 3.  ค่าความผดิพลาดของตวัแปรตาม (Y) แต่ละค่าเป็นอิสระกนั  
 4.  ตวัแปรอิสระท่ีน ามาวเิคราะห์จะตอ้งเป็นอิสระกนั 
 การวิเคราะห์การถดถอยอาศยัความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรเป็นหลกัและค าตอบท่ีตอ้งการ 
คือ มีตวัแปรใดบา้งท่ีสามารถพยากรณ์ตวัแปรเกณฑ์ท่ีเราสนใจจะศึกษาและตวัแปรใดพยากรณ์ได้
มากนอ้ยกวา่กนัรวมทั้งส่งผลในทางบวกหรือทางลบ ซ่ึงการวจิยัในลกัษณะน้ีจะตอ้งอาศยัการศึกษา
เอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง (Review Literature) มาเป็นอยา่งดีและสรุปเป็นกรอบแนวคิดในการ
ท าวจิยัและน าไปสร้างเคร่ืองมือตามกรอบแนวคิดท่ีก าหนดไว ้
ข้ันตอนการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 
 กรณีท่ีมีตวัแปรอิสระหลายตวั มีขั้นตอนการวเิคราะห์ ดงัน้ี (บุญชม ศรีสะอาด. 2541) 
 1.  การตรวจสอบปัญหา Multicollinearity ปัญหาท่ีตวัแปรอิสระมีความสัมพนัธ์กนัเองเกิน
กวา่ระดบัท่ียอมรับไดเ้พราะถา้ตวัแปรอิสระมีความสัมพนัธ์กนัเองมากเกินไปจะละเมิดสมมติฐาน
ของท่ีวา่ตวัแปรอิสระตอ้งไม่มีความสัมพนัธ์เชิงเส้นต่อกนั การท่ีเกิดปัญหาน้ีท าให้ค่าพารามิเตอร์
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ของตวัแปรอิสระเกิดการผดิพลาดและไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท าให้ขอ้สรุปเก่ียวกบั Marginal effect 
ของตวัแปรตามท่ีเกิดจากตวัแปรอิสระตวันั้น ๆ เกิดความผดิพลาดได ้
  1.1  วธีิการตรวจสอบปัญหา Multicollinearity นั้นมีวธีิตรวจสอบ คือ พิจารณาจาก
ค่า Partial correlation coefficient ระหวา่งตวัแปรอิสระดว้ยกนั ถา้ค่า Pearson Correlation มีค่า
มากกวา่ 0.7 จะถือวา่ตวัแปรอิสระคู่นั้น มีความสัมพนัธ์กนัมาก 
  1.2  การแกไ้ขปัญหา Multicollinearity ท าการเพิ่มขนาดของจ านวนตวัอยา่ง หรือ
ชุดขอ้มูล ใหม้ากข้ึน หรือละทิ้งตวัแปรใดตวัแปรหน่ึง โดยอาจจะพิจารณาความสัมพนัธ์ของตวัแปร
นั้น  
 2.  การพิจารณาวา่ตวัแปรอิสระตวัใดบา้งท่ีจะมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม เช่น ตวัแปร
อิสระอยู ่k ตวั (X1, X2,…,Xk) ท่ีส่งผลต่อตวัแปรตามท่ีสนใจศึกษา 
 3.  การสร้างสมการแสดงความสัมพันธ์ ถ้าคาดว่าตัวแปรตามและตัวแปรอิสระมี
ความสัมพนัธ์กนัในเชิงเส้นสมการดงัน้ี 
 กรณีประชากร:   XXX kk2211

...Y  

กรณีตวัอยา่ง: XbXbXb kk2211
...Y 

   
4.  การใชก้ารวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) ตรวจสอบ

ความสัมพนัธ์ระหวา่ง Y กบั X1,…,Xk โดยตั้งสมมติฐานดงัน้ี 
H0 : β0= β1=…= β2= 0 

H1 : βi ≠ 0 อยา่งนอ้ย 1 ค่า ; I = 1,2…,k 

สถิติทดสอบ F =  
MSError

gressionReMS  =  
sidualReMS

gressionReMS             (3.14) 

 
ตารางที ่3.10 ตารางวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว One-way ANOVA 
Source  SS df MS F 

Treatment gressionReSS  k  gressionReMS  
sidualReMS

gressionReMS  

Error sidualReSS  1kn   sidualReMS   

Total SSTotal 1n     

 
การสรุปผลการทดสอบ 
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ถา้ยอมรับสมติฐาน H0 แสดงวา่ไม่มีตวัแปรอิสระตวัใดมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม หรือ
ตวัแปรตามไม่ข้ึนอยูก่บัตวัแปรอิสระทั้ง k ตวัจึงไม่ตอ้งท าต่อในขอ้ 4 

ถา้ปฏิเสธสมมติฐาน H0 (ยอมรับสมมติฐาน H1) แสดงวา่มีตวัแปรอิสระอยา่งนอ้ย 1 ตวัท่ีมี
ความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม หรือตวัแปรตามข้ึนกบัตวัแปรอิสระอย่างน้อย 1 ตวั จึงตอ้งท าการ
ทดสอบต่อไปในขอ้ 4  

5.  การตรวจสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตามกบัตวัแปรอิสระคร้ังละ 1 ตวั โดยตอ้ง
ท าการทดสอบสมมติฐาน k คร้ัง ส าหรับตวัแปรอิสระ k ตวั ส าหรับการทดสอบความสัมพนัธ์
ระหวา่ง Y และ Xi สามารถตั้งสมมติฐานเพื่อการทดสอบ 

H0 : βi = 0 

H1 : βi ≠ 0 

สถิติทดสอบ  
)b(SE

0b
t

i

i                   (3.15) 

)b(SE i = ค่าความคาดเคล่ือนมาตรฐานของ bi 

การสรุปผลการทดสอบ 

ถา้ยอมรับสมมติฐาน H0 แสดงวา่ตวัแปรไม่ข้ึนกบัตวัแปรอิสระ Xi 

ถา้ปฏิเสธสมมติฐาน H0 แสดงวา่ตวัแปรตามข้ึนกบัตวัแปรอิสระ Xi   
 6.  จากขอ้ 5 ท าให้ทราบว่ามีตวัแปรอิสระท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม Y จากนั้น
จะตอ้งศึกษาระดบัความสัมพนัธ์ ในท่ีน้ีจะใช ้R2 หรือ Adjusted R2 เพื่อหาระดบัความสัมพนัธ์ โดยท่ี 

SSTotal

gressionReSS
R

2                  (3.16) 

 

SSTotal

gressionReSS
AdjustR

2
  เม่ือ 1R0

2               (3.17) 

 
 ถา้ค่า R2 หรือ Adjust R2 มีค่าเขา้ใกล ้1 แสดงว่าตวัแปรอิสระมี ความสัมพนัธ์กบัตวัแปร
ตามมาก แต่ถา้ R2 หรือ Adjust R2 มีค่าใกล ้0 แสดงว่าตวัแปรอิสระไม่มีความสัมพนัธ์กบัตวัแปร
ตามหรือมีความสัมพนัธ์กนันอ้ยมาก 
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บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิจยัเร่ือง ปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี โดยมีวตัถุประสงค์ 1) 
เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีจ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคล 2) เพื่อศึกษาการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรียแ์ละระดบัความส าคญัดา้นปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ผูว้ิจยัไดท้  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามทั้งหมด 542 ชุด และบนัทึกขอ้มูล 
รวมทั้งประมวลผลดว้ยโปรแกรมส าเร็จรูป SPSS ไดผ้ลการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี  
 4.1 ขอ้มูลดา้นปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

4.2 ผลการวเิคราะห์ระดบัการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละระดบัความ
คิดเห็นดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

4.3 ผลการวเิคราะห์ดา้นพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
4.4 ผลการวเิคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียจ์  าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 

 4.5 ผลการวเิคราะห์ระดบัการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละระดบัความ
คิดเห็นดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
 

4.1 ข้อมูลด้านปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
 ขอ้มูลดา้นปัจจยัส่วนบุคคลของเกษตรกรท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี 
แสดงรายละเอียดเก่ียวกบั เพศ อาย ุระดบัการศึกษา การประกอบอาชีพเกษตรกรรม ขนาดพื้นท่ีใน
การเพาะปลูก ระดบัรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์และการ
ไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี มีขอ้มูล
ทัว่ไปดงัต่อไปน้ี 

เพศ พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชายมากกวา่เพศหญิง โดยเพศชายมีจ านวน 308 คน 
คิดเป็นร้อยละ 56.8 และเพศหญิงมีจ านวน 234 คน คิดเป็นร้อยละ 43.2 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.1.1 
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ตารางที ่4.1.1 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามเพศ 

 
อาย ุพบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีอายรุะหวา่ง 41-50 ปี มีจ  านวน 190 คน คิดเป็นร้อยละ 35.1 

รองลงมาคือ อาย ุ51-60 ปี มีจ  านวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 24.5 อายุไม่เกิน 40 ปี มีจ  านวน 130 คน 
คิดเป็นร้อยละ 24.0 และอาย ุ61 ปีข้ึนไป มีจ านวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 16.4 ดงัตารางท่ี 4.1.2 

 
ตารางที ่4.1.2 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามอายุ 

อาย ุ จ  านวน (คน) ร้อยละ 
ไม่เกิน 40 ปี 130 24.0 
41 – 50 ปี 190 35.1 
51 – 60 ปี 133 24.5 

61 ปีข้ึนไป 89 16.4 
รวม 542 100.0 

 
ระดบัการศึกษา พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่/มธัยมตน้ มีจ  านวน 415 

คน คิดเป็นร้อยละ 76.6 รองลงมาคือมธัยมปลาย/ปวช. มีจ านวน 112 คน คิดเป็นร้อยละ 20.7 และ
อนุปริญญา/ปวส.ข้ึนไป 15 คน คิดเป็นร้อยละ 2.8 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.1.3 

 
ตารางที ่4.1.3 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากวา่/มธัยมตน้ 415 76.6 
มธัยมปลาย/ปวช. 112 20.6 

อนุปริญญา/ปวส.ข้ึนไป 15 2.8 
รวม 542 100.0 

หมายเหตุ ระดบัปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี ไม่มีผูต้อบแบบสอบถาม 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 308 56.8 
หญิง 234 43.2 
รวม 542 100.0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การประกอบอาชีพเกษตรกรรม พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าสวน รองลงมา
คือ ท านา และท าไร่ โดยอาชีพท าสวน มีจ านวน 368 คน คิดเป็นร้อยละ 67.9 อาชีพท านา มีจ านวน 
145 คน คิดเป็นร้อยละ 26.7 และอาชีพท าไร่ มีจ  านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 5.4 ดงัตารางท่ี 4.1.4 

 
ตารางที ่4.1.4 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามการประกอบอาชีพ

เกษตรกรรม 
การประกอบอาชีพเกษตรกรรม จ านวน (คน) ร้อยละ 

ท านา 145 26.7 
ท าสวน 368 67.9 
ท าไร่ 29 5.4 
รวม 542 100.0 

 
ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกอยูร่ะหวา่ง 6-10 ไร่ 

มีจ  านวน 261 คน คิดเป็นร้อยละ 48.2 รองลงมาคือขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก 11-20 ไร่ มีจ  านวน 152 คน 
คิดเป็นร้อยละ 28.0 ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกต ่ากวา่หรือเท่ากบั 5 ไร่ มีจ  านวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 
12.5 ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก 21-30 ไร่ มีจ  านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 6.3 และขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก 
30 ไร่ข้ึนไป จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.1.5 

 
ตารางที ่4.1.5 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก 

ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 5 ไร่ 68 12.5 
6 – 10 ไร่ 261 48.2 

11 – 20 ไร่ 152 28.0 
21 – 30 ไร่ 34 6.3 

31 ไร่ข้ึนไป 27 5.0 
รวม 542 100.0 

 
รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ีย

ต่อเดือนอยูร่ะหวา่ง 5,001-15,000 บาท มีจ านวน 226 คน คิดเป็นร้อยละ 41.7 รองลงมาคือรายได้
ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท มีจ านวน 138 คน คิดเป็นร้อยละ 25.5 รายไดท้าง
การเกษตรเฉล่ีย 15,001-25,000 บาท มีจ านวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 19.7 รายไดท้างการเกษตร

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท มีจ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 8.7 และรายไดท้างการเกษตร
เฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป มีจ านวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.1.6 

 
ตารางที ่4.1.6 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อ

เดือน 
รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 138 25.5 
5,001 – 15,000 บาท 226 41.7 

15,001 – 25,000 บาท 107 19.7 
25,001 – 35,000 บาท 47 8.7 

35,001 บาทข้ึนไป 24 4.4 
รวม 542 100.0 

 
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีประสบการณ์การปลูกพืช

อินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปี มีจ  านวน 316 คน คิดเป็นร้อยละ 58.3 รองลงมาคือประสบการณ์ระหวา่ง 6-15 ปี 
มีจ  านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 26.9 ประสบการณ์ระหวา่ง 16-25 ปี มีจ  านวน 37 คน คิดเป็นร้อย
ละ 6.8 ประสบการณ์ระหวา่ง 26-35 ปี มีจ  านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 4.6 และประสบการณ์ 36 ปี
ข้ึนไป มีจ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.1.7 
 
ตารางที ่4.1.7 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามประสบการณ์การปลูกพืช

อินทรีย ์
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์ จ  านวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 5 ปี 316 58.3 
6 – 15 ปี 146 27.0 

16 – 25 ปี 37 6.8 
26 – 35 ปี 25 4.6 

36 ปีข้ึนไป 18 3.3 
รวม 542 100.0 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่เคยได้รับการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ย
อินทรีย ์จ  านวน 396 คน คิดเป็นร้อยละ 73.1 รองลงมาคือไม่เคยไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์
จ  านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 26.9 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.1.8 
 
ตารางที ่4.1.8 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามการไดรั้บการอบรมเก่ียวกบั

ปุ๋ยอินทรีย ์
การอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์ จ  านวน (คน) ร้อยละ 

เคย 396 73.1 
ไม่เคย 146 26.9 
รวม 542 100.0 

 

4.2 ผลการวเิคราะห์ระดับความคดิเห็นด้านการรับรู้เกีย่วกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์
และระดับความคดิเห็นด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ผีลต่อการซ้ือปุ๋ ย
อนิทรีย์ 

 
4.2.1 ผลการวเิคราะห์ระดับความคิดเห็นด้านการรับรู้เกี่ยวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ 

 ระดับความคิดเห็นด้านการรับรู้เก่ียวกับประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี พบว่า เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์มีการรับรู้
ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.61 และ
เกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีมีระดบัความคิดเห็นดา้นการรับรู้ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียไ์ม่
แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.671 เม่ือพิจารณาเป็น
รายขอ้ สามารถเรียงล าดบัจากมากไปหานอ้ยแสดงในตารางท่ี 4.2.1 ดงัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้เป็นผลดีต่อสุขภาพของเกษตรกรและผูบ้ริโภค พบวา่
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้การรับรู้อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.84  
และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นด้านการรับรู้ประโยชน์การใช้ปุ๋ย
อินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.916 

ล าดบัท่ี 2 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ลดตน้ทุนการผลิตลงได ้พบว่าเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีใหก้ารรับรู้อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.83  และเกษตรกรแต่ละ
คนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นดา้นการรับรู้ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.839 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ล าดบัท่ี 3 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ส่ิงแวดลอ้มดีข้ึน พบวา่เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้
การรับรู้อยู่ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.82  และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นด้านการรับรู้ประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก 
โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.870 

ล าดบัท่ี 4 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหดิ้นมีความอุดมสมบูรณ์ เหมาะแก่การเพาะปลูก พบวา่
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้การรับรู้อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.71  
และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นด้านการรับรู้ประโยชน์การใช้ปุ๋ย
อินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.849 

ล าดบัท่ี 5 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหพ้ืชแขง็แรง และมีภูมิตา้นทานโรค พบวา่เกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรีให้การรับรู้อยู่ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.58  และ
เกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นดา้นการรับรู้ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย์
ไม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.864 

ล าดบัท่ี 6 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ผลผลิตสามารถจ าหน่ายไดร้าคาดีข้ึน พบวา่เกษตรกร
ในจงัหวดัราชบุรีให้การรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.40  
และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นด้านการรับรู้ประโยชน์การใช้ปุ๋ย
อินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.896 

ล าดบัท่ี 7 คือการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ ท  าให้เก็บเก่ียวผลผลิตได้เร็วข้ึน หรือมีระยะเวลาการ
เพาะปลูกลดลง พบวา่เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีใหก้ารรับรู้อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจาก
ค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.39  และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นดา้นการ
รับรู้ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่า
เท่ากบั 0.867 

ล าดบัท่ี 8 คือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหก้ารเก็บเก่ียวผลผลิตเพิ่มข้ึน พบวา่เกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีใหก้ารรับรู้อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.37  และเกษตรกร
แต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดับความคิดเห็นด้านการรับรู้ประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ไม่
แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.885  

 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



64 
 

 
 

ตารางที ่4.2.1 ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบัความคิดเห็นและล าดบัท่ีของ
การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 

การรับรู้ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ Mean S.D. ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 
การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้เป็นผลดีต่อ
สุขภาพของเกษตรกรและผูบ้ริโภค 

3.84 0.916 มาก 1 

การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหล้ดตน้ทุนการ
ผลิตลงได ้

3.83 0.839 มาก 2 

การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหส่ิ้งแวดลอ้มดีข้ึน 3.82 0.870 มาก 3 
การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ดินมีความอุดม
สมบูรณ์ เหมาะแก่การเพาะปลูก 

3.71 0.849 มาก 4 

การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหพ้ืชแขง็แรง และ
มีภูมิตา้นทานโรค 

3.58 0.864 มาก 5 

การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ ท าให้ผลผลิตสามารถ
จ าหน่ายไดร้าคาดีข้ึน 

3.40 0.896 ปานกลาง 6 

การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้เก็บเก่ียวผลผลิต
ไดเ้ร็วข้ึน หรือมีระยะเวลาการเพาะปลูก
ลดลง 

3.39 0.867 ปานกลาง 7 

การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ ท  าให้การเก็บเก่ียว
ผลผลิตเพิ่มข้ึน 

3.37 0.885 ปานกลาง 8 

โดยรวม 3.61 0.671 มาก - 
 

4.2.2 ผลการวเิคราะห์ระดับความคิดเห็นด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีผลต่อการซ้ือ
ปุ๋ยอนิทรีย์ 
ระดบัความคิดเห็นดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นดา้น

ต่างๆ ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด 
ไดผ้ลการวเิคราะห์แสดงในตารางท่ี 4.2.2 ดงัน้ี 

เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใช้ปุ๋ยอินทรียใ์ห้ความคิดเห็นของส่วน
ประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 
3.448 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาด
ของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากับ 
0.641 เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น สามารถเรียงล าดบัจากมากไปหานอ้ยไดด้งัน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ล าดบัท่ี 1 ดา้นผลิตภณัฑ์ พบวา่เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก 
โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.583  และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบั
ความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมากโดยพิจารณาจากส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.686 

ล าดบัท่ี 2 ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย พบวา่เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่
ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.493  และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมากโดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.776 

ล าดบัท่ี 3 ดา้นราคา พบวา่เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดย
พิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.463  และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความ
คิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย์ไม่แตกต่างกันมากโดยพิจารณาจากส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.883 

ล าดบัท่ี 4 ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบวา่เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีใหค้วามคิดเห็นอยูใ่น
ระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.255  และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมากโดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.906 
 
ตารางที ่4.2.2 ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบัความคิดเห็นและล าดบัท่ีของ

ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี 
ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย

อินทรีย ์
Mean S.D. ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

ดา้นผลิตภณัฑ์ 3.583 0.686 มาก 1 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.493 0.776 มาก 2 
ดา้นราคา 3.463 0.883 มาก 3 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 3.255 0.906 ปานกลาง 4 

โดยรวม 3.448 0.641 มาก - 
 
 ส าหรับผลการพิจารณาระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดในรายละเอียดแต่
ละดา้น มีค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ระดบัความคิดเห็น และล าดบัความคิดเห็น ดงัตารางท่ี 
4.2.2.1-4.2.2.4 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.2.2.1 ด้านผลติภัณฑ์ 
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใช้ปุ๋ยอินทรียใ์ห้ความคิดเห็นของส่วน

ประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นผลิตภณัฑ์ อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม 
ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.58 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสม
ทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมี
ค่าเท่ากบั 0.686 เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ สามารถเรียงล าดบัจากมากไปหาน้อยแสดงในตารางท่ี 
4.2.2.1 ไดด้งัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 มีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพมาตรฐานตามประกาศกรมวิชาการเกษตร พบว่า 
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่า
เท่ากบั 3.84 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทาง
การตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่า
เท่ากบั 0.847 

ล าดบัท่ี 2 ตราสินคา้เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลาย พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็น
อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.82 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.908 

ล าดบัท่ี 3 บรรจุภณัฑ์เปิดใชส้ะดวก พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่
ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.68 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.927 

ล าดบัท่ี 4 เป็นสินคา้ท่ีผลิตจากโรงงานท่ีน่าเช่ือถือ พบว่า เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้
ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.52 และเกษตรกรแต่ละ
คนในจงัหวดัราชบุรีใหร้ะดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่าง
กนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.889 

ล าดบัท่ี 5 ความหลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑ์ พบว่า เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้
ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.47 และเกษตรกรแต่ละ
คนในจงัหวดัราชบุรีใหร้ะดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่าง
กนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.949 

ล าดบัท่ี 6 ร้านคา้มีการรับประกนัสามารถเปล่ียนคืนได ้ พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี
ให้ความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากับ 3.16 และ
เกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย
อินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.947 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.2.2.1 ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบัความคิดเห็นและล าดบัท่ี
ของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี ดา้นผลิตภณัฑ์ 

ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย
อินทรีย ์ดา้นผลิตภณัฑ ์

Mean S.D. ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

มีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพมาตรฐาน
ตามประกาศกรมวชิาการเกษตร 

3.84 0.847 มาก 1 

ตราสินคา้เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลาย 3.82 0.908 มาก 2 
บรรจุภณัฑเ์ปิดใชส้ะดวก 3.68 0.927 มาก 3 
เป็นสินคา้ท่ีผลิตจากโรงงานท่ีน่าเช่ือถือ 3.52 0.889 มาก 4 
ความหลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑ์ 3.47 0.949 มาก 5 
ร้านคา้มีการรับประกนัสามารถเปล่ียน
คืนได ้

3.16 0.947 ปานกลาง 6 

โดยรวม 3.58 0.686 มาก - 
 
 4.2.2.2 ด้านราคา 

เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใช้ปุ๋ยอินทรียใ์ห้ความคิดเห็นของส่วน
ประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นราคา อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมี
ค่าเท่ากบั 3.46 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทาง
การตลาดของปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่า
เท่ากบั 0.883 เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ สามารถเรียงล าดบัจากมากไปหานอ้ยแสดงในตารางท่ี 4.2.2.2 
ไดด้งัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 มีราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.86 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.956 

ล าดบัท่ี 2 มีราคาหลายระดบัให้เลือก พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่
ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.47 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.054 

ล าดบัท่ี 3 ราคาสินคา้ถูกกวา่ยี่ห้ออ่ืน พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่
ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.45 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.046 

ล าดบัท่ี 4 มีการแจง้ราคาผลิตภณัฑ์ชัดเจน พบว่า เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.40 และเกษตรกรแต่ละ
คนในจงัหวดัราชบุรีใหร้ะดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่าง
กนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.959 

ล าดบัท่ี 5 เลือกรูปแบบในการช าระเงินได ้เช่น เงินสด เครดิต พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีใหค้วามคิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.15 และ
เกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.104 
 
ตารางที ่4.2.2.2 ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบัความคิดเห็นและล าดบัท่ี

ของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี ดา้นราคา 
ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย

อินทรีย ์ดา้นราคา 
Mean S.D. ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ 3.86 0.956 มาก 1 
มีราคาหลายระดบัใหเ้ลือก 3.47 1.054 มาก 2 
ราคาสินคา้ถูกกวา่ยีห่อ้อ่ืน 3.45 1.046 มาก 3 
มีการแจง้ราคาผลิตภณัฑช์ดัเจน  3.40 0.959 ปานกลาง 4 
เลือกรูปแบบในการช าระเงินได ้เช่น 
เงินสด เครดิต 

3.15 1.104 ปานกลาง 5 

โดยรวม 3.46 0.883 มาก - 
 

4.2.2.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใช้ปุ๋ยอินทรียใ์ห้ความคิดเห็นของส่วน

ประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย อยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจาก
ค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.49 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของ
ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกนัมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
รวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.776 เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ สามารถเรียงล าดบัจากมากไปหาน้อยแสดงใน
ตารางท่ี 4.2.2.3 ไดด้งัน้ี 
 ล าดบัท่ี 1 หาซ้ือง่าย มีจ  าหน่ายทัว่ไป พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่
ในระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.78 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.940 

ล าดบัท่ี 2 มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอส าหรับลูกคา้ พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.58 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.952 

ล าดบัท่ี 3 มีความสะดวกในการเดินทาง พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็น
อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.56 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.916 

ล าดบัท่ี 4 มีสินคา้พร้อมจ าหน่ายอยูเ่สมอ พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็น
อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.32 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.968 

ล าดบัท่ี 5 มีบริการส่งถึงบา้น พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยูใ่นระดบั
ปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.23 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.964 
 
ตารางที ่4.2.2.3 ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบัความคิดเห็นและล าดบัท่ี

ของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย
อินทรีย ์ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

Mean S.D. ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

หาซ้ือง่าย มีจ  าหน่ายทัว่ไป 3.78 0.940 มาก 1 
มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอส าหรับลูกคา้ 3.58 0.952 มาก 2 
มีความสะดวกในการเดินทาง  3.56 0.916 มาก 3 
มีสินคา้พร้อมจ าหน่ายอยูเ่สมอ 3.32 0.968 ปานกลาง 4 
มีบริการส่งถึงบา้น 3.23 0.964 ปานกลาง 5 

โดยรวม 3.49 0.776 มาก - 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 4.2.2.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด 
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีท่ีมีประสบการณ์การใช้ปุ๋ยอินทรียใ์ห้ความคิดเห็นของส่วน

ประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณา
จากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.25 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็น
ของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกันมาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.906 เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ สามารถเรียงล าดบัจากมากไปหาน้อย
แสดงในตารางท่ี 4.2.2.4 ไดด้งัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 มีการลงส่ือโฆษณา เช่น หนงัสือพิมพ ์วิทยุ พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้
ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.53 และเกษตรกรแต่ละ
คนในจงัหวดัราชบุรีใหร้ะดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.025 

ล าดบัท่ี 2 มีการใหค้วามรู้ การจดัอบรม สัมมนา พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.51 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั
มาก โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 0.974 

ล าดบัท่ี 3 จดัโปรโมชั่น ลด แลก แจก แถม พบว่า เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.24 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัมาก 
โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.005 

ล าดบัท่ี 4 การใหข้องสมนาคุณตอนส้ินปี พบวา่ เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็น
อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 3.06 และเกษตรกรแต่ละคนใน
จงัหวดัราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัมาก 
โดยพิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.087 

ล าดบัท่ี 5 ผูข้ายให้ค  าแนะน าดี พบว่า เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีให้ความคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัปานกลาง โดยพิจารณาจากค่าเฉล่ียรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 2.94 และเกษตรกรแต่ละคนในจงัหวดั
ราชบุรีให้ระดบัความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัมาก โดย
พิจารณาจากส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม ซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.021 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.2.2.4 ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดบัความคิดเห็นและล าดบัท่ี
ของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียใ์นจงัหวดัราชบุรี ดา้นการส่งเสริม
การตลาด 

ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย ์
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

Mean S.D. ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

มีการลงส่ือโฆษณา เช่น หนงัสือพิมพ ์วทิย ุ 3.53 1.025 มาก 1 
มีการใหค้วามรู้ การจดัอบรม สัมมนา  3.51 0.974 มาก 2 
จดัโปรโมชัน่ ลด แลก แจก แถม 3.24 1.005 ปานกลาง 3 
การใหข้องสมนาคุณตอนส้ินปี 3.06 1.087 ปานกลาง 4 
ผูข้ายใหค้  าแนะน าดี 2.94 1.021 ปานกลาง 5 

โดยรวม 3.25 0.906 ปานกลาง - 

 
4.3 ผลการวเิคราะห์พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอนิทรีย์ 
 
 4.3.1 ผลการวเิคราะห์พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอนิทรีย์ด้านอืน่ๆ 

จากการวเิคราะห์พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นต่างๆ
ไดแ้ก่ ประเภทของปุ๋ยท่ีเคยซ้ือ สาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์สถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท าการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ผูมี้
อิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์รูปแบบการช าระเงิน แหล่งขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์
ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ต่ละคร้ัง และสัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อ
ปุ๋ยอินทรีย ์ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัแสดงในตาราง 4.3.1-4.3.9 

ประเภทของปุ๋ยท่ีเคยซ้ือ พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่เคยซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์ม็ด มีจ  านวน 304 คน 
คิดเป็นร้อยละ 65.94 รองลงมาคือปุ๋ยอินทรียน์ ้ า มีจ  านวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 21.26 และปุ๋ย
อินทรียผ์ง มีจ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 12.80 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.1 

 
ตารางที ่4.3.1 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามประเภทของปุ๋ยท่ีเคยซ้ือ 
ประเภทของปุ๋ยท่ีเคยซ้ือ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ปุ๋ยอินทรียเ์ม็ด 414 66.03 
ปุ๋ยอินทรียน์ ้า 129 20.57 
ปุ๋ยอินทรียผ์ง 84 13.40 

รวม 627 100.00 
หมายเหตุ ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ และประเภทของปุ๋ยท่ีเคยซ้ืออ่ืนๆ ไม่มีผูต้อบแบบสอบถาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีสาเหตุในการซ้ือปุ๋ยเพื่อลดค่าใชจ่้ายใน
การเพาะปลูก มีจ านวน 377 คน คิดเป็นร้อยละ 18.10 รองลงมาคือ เพื่อให้ไดผ้ลผลิตท่ีปลอดภยั มี
จ านวน 360 คน คิดเป็นร้อยละ 17.28 รักษาส่ิงแวดลอ้ม มีจ านวน 288 คน คิดเป็นร้อยละ 13.83 ซ้ือ
ตามค าแนะน าของผูเ้คยใช ้มีจ านวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 9.99 หาซ้ือไดส้ะดวก มีจ านวน 206 คน 
คิดเป็นร้อยละ 9.89 ราคาเหมาะสม มีจ านวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 8.30 ประสิทธิภาพในการใชดี้ 
มีจ านวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 7.44 บรรจุภณัฑเ์หมาะสม มีจ านวน 134 คน คิดเป็นร้อยละ 6.43 มี
การส่งเสริมการขายหลากหลาย มีจ านวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 4.56 และซ้ือตามค าแนะน าของส่ือ 
โฆษณาต่างๆ มีจ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 4.18 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.2 

 
ตารางที ่4.3.2 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามสาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

สาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ จ  านวน (คน) ร้อยละ 
       ลดค่าใชจ่้ายในการเพาะปลูก 377 18.10 
       เพื่อใหไ้ดผ้ลผลิตท่ีปลอดภยั 360 17.28 
       รักษาส่ิงแวดลอ้ม 288 13.83 
       ซ้ือตามค าแนะน าของผูเ้คยใช ้ 208 9.99 
       หาซ้ือไดส้ะดวก 206 9.89 
       ราคาเหมาะสม 173 8.30 
       ประสิทธิภาพในการใชดี้ 155 7.44 
       บรรจุภณัฑเ์หมาะสม 134 6.43 
       มีการส่งเสริมการขายหลากหลาย 95 4.56 
       ซ้ือตามค าแนะน าของส่ือ โฆษณาต่างๆ 87 4.18 

รวม 2,083 100.00 
หมายเหตุ ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ และสาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียอ่ื์นๆ ไม่มีผูต้อบแบบสอบถาม 

 
สถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท าการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่ท าการซ้ือปุ๋ยอินทรียก์บั

ร้านคา้ในชุมชน มีจ านวน 258 คน คิดเป็นร้อยละ 47.6 รองลงมาคือ ตวัแทนจ าหน่ายท่ีมาเสนอขาย 
มีจ านวน 125 คน คิดเป็นร้อยละ 23.1 สหกรณ์การเกษตร มีจ านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 
ร้านคา้ในเมือง มีจ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 9.6 และผูน้ าชุมชน มีจ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 
4.2 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.3 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.3.3 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามสถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท าการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย ์

สถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท าการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ จ  านวน (คน) ร้อยละ 
       ร้านคา้ในชุมชน 258 47.6 
       ตวัแทนจ าหน่ายท่ีมาเสนอขาย 125 23.1 
       สหกรณ์การเกษตร 84 15.5 
       ร้านคา้ในเมือง 52 9.6 
       ผูน้  าชุมชน 23 4.2 

รวม 542 100.0 
หมายเหตุ สถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท าการซ้ือปุ๋ยอินทรียอ่ื์นๆ ไม่มีผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ผูมี้อิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีผูมี้อิทธิพลมากท่ีสุด
ในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์คือ เลือกซ้ือดว้ยตวัเอง มีจ านวน 210 คน คิดเป็นร้อยละ 38.7 รองลงมาคือ 
เพื่อนบา้น/เกษตรกรดว้ยกนั มีจ านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 24.0 เจา้หนา้ท่ีการเกษตร/สหกรณ์ มี
จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 13.8 เจา้ของร้านจ าหน่าย มีจ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 ผูน้ า
ชุมชน มีจ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 7.7 และสมาชิกในครอบครัว มีจ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 
7.4 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.4 
 
ตารางที ่4.3.4 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามผูมี้อิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือ

ปุ๋ยอินทรีย ์
ผูมี้อิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ย

อินทรีย ์
จ  านวน (คน) ร้อยละ 

       เลือกซ้ือดว้ยตวัเอง 210 38.7 
       เพื่อนบา้น/เกษตรกรดว้ยกนั 130 24.0 
       เจา้หนา้ท่ีการเกษตร/สหกรณ์ 75 13.8 
       เจา้ของร้านจ าหน่าย 45 8.3 
       ผูน้  าชุมชน 42 7.7 
       สมาชิกในครอบครัว 40 7.4 

รวม 542 100.0 
หมายเหตุ ผูมี้อิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยอินทรียอ่ื์นๆ ไม่มีผูต้อบแบบสอบถาม 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 รูปแบบการช าระเงิน พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีรูปแบบการช าระเงินแบบจ่ายเงินสด มี
จ านวน 499 คน คิดเป็นร้อยละ 92.1 และจ่ายบตัรเครดิต  43 คน คิดเป็นร้อยละ 7.9 ส่วนลกัษณะการ
จ่ายเงินส่วนใหญ่เป็นการจ่ายคร้ังเดียว มีจ านวน 512 คน คิดเป็นร้อยละ 94.5 และผอ่นช าระเป็นงวด 
มีจ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.5 
 
ตารางที ่4.3.5 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามรูปแบบในการช าระเงิน 
รูปแบบในการช าระเงิน/ลกัษณะการจ่ายเงิน จ านวน (คน) ร้อยละ 
รูปแบบการช าระเงิน   

จ่ายเงินสด 499 92.1 
บตัรเครดิต 43 7.9 

รวม 542 100.0 
ลกัษณะการจ่ายเงิน   

จ่ายคร้ังเดียว 512 94.5 
ผอ่นช าระเป็นงวด 30 5.5 

รวม 542 100.0 
 
 แหล่งขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีแหล่งขอ้มูลข่าวสาร
เก่ียวกับปุ๋ยอินทรีย์จากเจ้าหน้าท่ีการเกษตร/สหกรณ์ มีจ านวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 30.4 
รองลงมาคือเพื่อนบา้น/เกษตรกรดว้ยกนั มีจ  านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 24.0 เจา้ของร้านจ าหน่าย
ปัจจยัการเกษตร มีจ านวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 ผูน้ าชุมชน มีจ านวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 
10.3 จากส่ือต่างๆ เช่น วิทยุ โทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์มีจ  านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 9.2 ศึกษาดว้ย
ตนเอง มีจ านวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 4.4 สมาชิกในครอบครัว มีจ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 3.1 
และจากเอกสารวชิาการทางราชการ มีจ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.1 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.6 
 
ตารางที ่4.3.6 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามแหล่งขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบั

ปุ๋ยอินทรีย ์
แหล่งขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์ จ  านวน (คน) ร้อยละ 

       เจา้หนา้ท่ีการเกษตร/สหกรณ์ 165 30.4 
       เพื่อนบา้น/เกษตรกรดว้ยกนั 130 24.0 
       เจา้ของร้านจ าหน่ายปัจจยัการเกษตร 94 17.3 
       ผูน้  าชุมชน 56 10.3 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.3.6 (ต่อ)   
       จากส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุโทรทศัน์ 
หนงัสือพิมพ ์  

50 9.2 

       ศึกษาดว้ยตนเอง 24 4.4 
       สมาชิกในครอบครัว 17 3.1 
       จากเอกสารวชิาการทางราชการ 6 1.1 

รวม 542 100.0 
 

สัดส่วนการใช้ปุ๋ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย์ (ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย์) พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มี
สัดส่วนการใช้ปุ๋ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 50:50 มีจ านวน 240 คน คิดเป็นร้อยละ 
44.3 รองลงมาคือ สัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 70:30 มีจ านวน 142 คน 
คิดเป็นร้อยละ 26.2 สัดส่วนการใช้ปุ๋ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 30:70 มีจ านวน 139 
คน คิดเป็นร้อยละ 25.6 และสัดส่วนการใช้ปุ๋ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 0:100 มี
จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 3.9 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.7 
 
ตารางที ่4.3.7 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามสัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อปุ๋ย

อินทรีย ์(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 
สัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์

(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 
จ  านวน (คน) ร้อยละ 

70:30 142 26.2 
50:50 240 44.3 
30:70 139 25.6 
0:100 21 3.9 
รวม 542 100.0 

หมายเหตุ สัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์100:0 ไม่มีผูต้อบแบบสอบถาม 
 
 4.3.2 ผลการวเิคราะห์พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอนิทรีย์ด้านความถี่และปริมาณการซ้ือ 

ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ต่อปี 3 คร้ัง มีจ  านวน 194 คน คิดเป็นร้อยละ 35.8 รองลงมาคือ ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี 2 
คร้ัง มีจ านวน 134 คน คิดเป็นร้อยละ 24.7 ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี 4 คร้ัง มีจ านวน 115 
คน คิดเป็นร้อยละ 21.2ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี 5 คร้ังข้ึนไป มีจ านวน 59 คน คิดเป็นร้อย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ละ 10.9 และความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี 1 คร้ัง มีจ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 7.4 ตามล าดบั 
ดงัตารางท่ี 4.3.8 

 
ตารางที ่4.3.8 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียต่์อปี จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 คร้ัง 40 7.4 
2 คร้ัง 134 24.7 
3 คร้ัง 194 35.8 
4 คร้ัง 115 21.2 

5 คร้ังข้ึนไป 59 10.9 
รวม 542 100.0 

  ̅ = 3.07 ; SD = 1.160 ; Min = 1 ; Max = 6 
 

ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ต่ละคร้ัง พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แต่ละคร้ัง 201-300 กิโลกรัม มีจ านวน 223 คน คิดเป็นร้อยละ 41.1 รองลงมาคือ ปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ต่ละคร้ัง 101-200 กิโลกรัม มีจ านวน 185 คน คิดเป็นร้อยละ 34.1 ปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ต่ละคร้ัง 301-400 กิโลกรัม มีจ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แต่ละคร้ังต ่ากวา่ 100  กิโลกรัม มีจ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 8.5 และปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แต่ละคร้ัง 401 กิโลกรัมข้ึนไป มีจ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 6.3 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 4.3.9 

 
ตารางที ่4.3.9 จ  านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ต่

ละคร้ัง 
ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ต่ละคร้ัง จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 100 กิโลกรัม 46 8.5 
101 – 200 กิโลกรัม 185 34.1 
201 – 300 กิโลกรัม 223 41.1 
301 – 400 กิโลกรัม 54 10.0 
401 กิโลกรัมข้ึนไป 34 6.3 

รวม 542 100.0 
  ̅ = 250.92 ; SD = 103.92 ; Min = 50 ; Max = 800 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.4 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอินทรีย์ด้านความถี่และปริมาณ
การซ้ือจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 

 
ผลการเปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียโ์ดยการจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล จะท า

การเปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
โดยท าการทดสอบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์

ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา การ
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก ระดบัรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์โดยก าหนดระดบั
นยัส าคญั เท่ากบั 0.01 และ 0.05 
 สมมติฐานที ่1  

เกษตรกรท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา การประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม ขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก ระดบัรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์
การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์แตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานวจิยัยอ่ยดงัน้ี 
 สมมติฐานที ่1.1  

เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณ
การซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงัน้ี 

:H0  เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณ
การซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 

:H1  เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณ
การซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามเพศของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือพิจารณาผลการทดสอบรายดา้น
ไดผ้ลดงัแสดงในตารางท่ี 4.4.1 
ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.425 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่เกษตรกร

ท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีใน

การซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของเกษตรกรท่ีมีเพศชายเป็น 3.19 และเกษตรกรท่ีเป็น

เพศหญิงเป็น 2.90 ตามล าดบั 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.069 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น
ปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของเกษตรกรท่ีมีเพศชายเท่ากบั 257.31 และ
เกษตรกรท่ีเป็นเพศหญิงเท่ากบั 242.52 ตามล าดบั  
 
ตารางที่ 4.4.1 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามเพศ โดยวธีิ Independent t-test 

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
เพศ (Mean) 

p-value ชาย 
(n=308) 

หญิง 
(n=234) 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์(คร้ัง) 3.19 2.90 0.425 
ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์(กิโลกรัม) 257.31 242.52 0.069 

 
 สมมติฐานที ่1.2  
เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณ

การซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงัน้ี 
:H0  เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณ

การซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 
:H1  เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณ

การซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามอายุของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือพิจารณาผลการทดสอบรายดา้น
ไดผ้ลดงัแสดงในตารางท่ี 4.4.2 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.001 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของเกษตรกรท่ีมีอายุไม่เกิน 40 ปีเท่ากบั 3.28 
เกษตรกรท่ีมีอายุ 41-50 ปีเท่ากบั 2.81 เกษตรกรท่ีมีอายุ 51-60 ปีเท่ากบั 3.24 และเกษตรกรท่ีมีอาย ุ
61 ปีข้ึนไปเท่ากบั 3.06 ตามล าดบั 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.018 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่
ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น
ปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์แตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของเกษตรกรท่ีมีอายุไม่เกิน 40 ปีเท่ากบั 
267.69 เกษตรกรท่ีมีอายุ 41-50 ปีเท่ากบั 237.37 เกษตรกรท่ีมีอายุ 51-60 ปีเท่ากบั 263.16 และ
เกษตรกรท่ีมีอาย ุ61 ปีข้ึนไปเท่ากบั 237.08 ตามล าดบั  
 
ตารางที่ 4.4.2 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามอาย ุโดยวธีิ One-way ANOVA 

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

อาย ุ(Mean) p-value 
ไม่เกิน 40 ปี 

(n=130) 
41-50 ปี 
(n=190) 

51-60 ปี 
(n=133) 

61 ปีข้ึนไป 
(n=89) 

 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย ์(คร้ัง) 

3.28 2.81 3.24 3.06 0.001** 

ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์(กิโลกรัม) 

267.69 237.37 263.16 237.08 0.018* 

หมายเหตุ  *   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
 เม่ือพิจารณาผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียโดยวธีิ LSD ไดผ้ลดงัแสดงตารางท่ี 4.4.3 

ดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีอายุไม่เกิน 40 ปี มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ี
มีอายุ 41-50 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และเกษตรกรท่ีมีอายุ 41-50 ปี มีพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนัจาก
เกษตรกรท่ีมีอายุ 51-60 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนเกษตรกรคู่อ่ืนๆ มีพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีอายุไม่เกิน 40 ปี มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกร
ท่ีมีอายุ 51-60 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีไม่เกิน 40 ปี มีพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกนัจาก
เกษตรกรท่ีมีอายุ 61 ปีข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และเกษตรกรท่ีมีอายุ 41-50 ปี 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนัจากเกษตรกรท่ีมีอายุ 51-60 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนเกษตรกรคู่
อ่ืนๆ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียไ์ม่แตกต่างกนั 
 
ตารางที ่4.4.3 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ

ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีรายดา้นของเกษตรกรท่ีมีอายุ
แตกต่างกนัเป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

พฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

อาย ุ Mean กลุ่มท่ี 
p-value 

1 2 3 4 

ดา้นความถ่ี
ในการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์
(คร้ัง) 

ไม่เกิน 40 ปี 3.28 1 - 0.000** 0.797 0.162 
41-50 ปี 2.81 2 - - 0.001** 0.088 
51-60 ปี 3.24 3 - - - 0.240 

61 ปีข้ึนไป 3.06 4 - - - - 
ดา้นปริมาณ
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

(กิโลกรัม) 

ไม่เกิน 40 ปี 267.69 1 - 0.010** 0.722 0.031* 
41-50 ปี 237.37 2 - - 0.027* 0.983 
51-60 ปี 263.16 3 - - - 0.065 

61 ปีข้ึนไป 237.08 4 - - - - 
หมายเหตุ  *   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

สมมติฐานที ่1.3  
เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ี

และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงัน้ี 
:H0  เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ี

และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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:H1  เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ี
และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายด้าน จ าแนกตามระดบัการศึกษาของเกษตรกรท่ีแตกต่างกัน เม่ือพิจารณาผลการ
ทดสอบรายดา้นไดผ้ลดงัแสดงในตารางท่ี 4.4.4 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.104 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในด้านความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ไม่แตกต่างกัน โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรท่ีมีระดบั
การศึกษาต ่ากวา่/มธัยมตน้เท่ากบั 3.01 เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษามธัยมปลาย/ปวช. เท่ากบั 3.21 
และเกษตรกรท่ีมีท่ีมีระดบัการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. เท่ากบั 3.47 ตามล าดบั 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.016 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์แตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรี  ในด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรท่ีมีระดับ
การศึกษาต ่ากว่า/มธัยมตน้เท่ากบั 243.86 เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษามธัยมปลาย/ปวช. เท่ากบั 
274.11 และเกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. เท่ากบั 250.92 ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.4.4 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามระดบัการศึกษา โดยวธีิ One-way ANOVA 

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

ระดบัการศึกษา (Mean) 

p-value ต ่ากวา่/มธัยมตน้ 
(n=415) 

มธัยมปลาย/ปวช. 
(n=112) 

อนุปริญญา/ปวส.
ข้ึนไป 
(n=15) 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือ 
ปุ๋ยอินทรีย ์(คร้ัง) 

3.01 3.21 3.47 0.104 

ดา้นปริมาณการซ้ือ 
ปุ๋ยอินทรีย ์(กิโลกรัม) 

243.86 274.11 250.92 0.016* 

หมายเหตุ *   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เม่ือพิจารณาผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียโดยวธีิ LSD ไดผ้ลดงัแสดงตารางท่ี 4.4.5  
ด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ พบว่า เกษตรกรท่ีมีระดับการศึกษาต ่ากว่า/มธัยมต้น มี

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษามธัยมปลาย/ปวช. อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.01 ส่วนเกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ากวา่/มธัยมตน้ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษา
อนุปริญญา/ปวส.ข้ึนไป และเกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษามธัยมปลาย/ปวช. มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย์ของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ไม่แตกต่างกัน จาก
เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาอนุปริญญา/ปวส.ข้ึนไป  
 
ตารางที ่4.4.5 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ

ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีรายดา้นของเกษตรกรท่ีมีระดบั
การศึกษาแตกต่างกนัเป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

พฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ระดบัการศึกษา Mean กลุ่มท่ี 
p-value 

1 2 3 
ดา้นปริมาณการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
(กิโลกรัม) 

ต  ่ากวา่/มธัยมตน้ 243.86 1 - 0.006** 0.278 
มธัยมปลาย/ปวช. 274.11 2 - - 0.976 

อนุปริญญา/ปวส.ข้ึนไป 250.92 3 - - - 
หมายเหตุ  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
สมมติฐานที ่1.4  
เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกัน มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ด้าน

ความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงัน้ี 
:H0  เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ี

และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 
:H1  เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ี

และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามการประกอบอาชีพของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือพิจารณาผลการ
ทดสอบรายดา้นไดผ้ลดงัแสดงในตารางท่ี 4.4.6 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.171 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในด้านความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ไม่แตกต่างกัน โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรท่ีมีการ
ประกอบอาชีพท านาเท่ากบั 3.01 เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพท าสวนเท่ากบั 3.06 และเกษตรกร
ท่ีมีการประกอบอาชีพท าไร่เท่ากบั 3.45 ตามล าดบั 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.103 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ไม่แตกต่างกัน โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรท่ีมีการ
ประกอบอาชีพท านาเท่ากบั 244.83 เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพท าสวนเท่ากับ 250.27 และ
เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพท าไร่เท่ากบั 289.66 ตามล าดบั  

 
ตารางที่ 4.4.6 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามการประกอบอาชีพโดยวธีิ One-way ANOVA 

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

การประกอบอาชีพ (Mean) 
p-value ท านา 

(n=145) 
ท าสวน 
(n=368) 

ท าไร่ 
(n=29) 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือ 
ปุ๋ยอินทรีย ์(คร้ัง) 

3.01 3.06 3.45 0.171 

ดา้นปริมาณการซ้ือ 
ปุ๋ยอินทรีย ์(กิโลกรัม) 

244.83 250.27 289.66 0.103 

 
สมมติฐานที ่1.5  
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์

ดา้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ
ดงัน้ี 

:H0  เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ดา้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 

:H1  เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ดา้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือพิจารณา
ผลการทดสอบรายดา้นไดผ้ลดงัแสดงในตารางท่ี 4.4.7 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากวา่ 5 ไร่เท่ากบั 1.59 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่เป็น 
2.63 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 11-20 ไร่เท่ากบั 3.72 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการ
เพาะปลูก 21-30 ไร่เท่ากบั 4.74 และเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไปเท่ากบั 
5.26 ตามล าดบั 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากวา่ 5 ไร่เท่ากบั 130.15 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่
เท่ากบั 210.92 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 11-20 ไร่เท่ากบั 295.07 เกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่เท่ากบั 404.41 และเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่
ข้ึนไปเท่ากบั 500.00 ตามล าดบั  
 
ตารางที่ 4.4.7 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายด้าน จ าแนกตามขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก โดยวิธี  One-way 
ANOVA 

พฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก (Mean) 
p-value ต ่ากวา่ 5 ไร่ 

(n=68) 
6-10 ไร่ 
(n=261) 

11-20 ไร่ 
(n=152) 

21-30 ไร่ 
(n=34) 

31 ไร่ข้ึนไป 
(n=27) 

ดา้นความถ่ีในการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

(คร้ัง) 
1.59 2.63 3.72 4.74 5.26 0.000** 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.4.7 (ต่อ)      

พฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก (Mean) 
p-value ต ่ากวา่ 5 ไร่ 

(n=68) 
6-10 ไร่ 
(n=261) 

11-20 ไร่ 
(n=152) 

21-30 ไร่ 
(n=34) 

31 ไร่ข้ึนไป 
(n=27) 

ดา้นปริมาณการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย ์
(กิโลกรัม) 

130.15 210.92 295.07 404.41 500.00 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

เม่ือพิจารณาผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียโดยวธีิ LSD ไดผ้ลดงัแสดงตารางท่ี 4.4.8 
ดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากวา่ 5 ไร่ 

มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากว่า 5 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูก 11-20 ไร่ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีใน 
การเพาะปลูกต ่ากว่า 5 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น
ความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากวา่ 5 ไร่ มีพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จาก
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการ
เพาะปลูก 11-20 ไร่ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 
6-10 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ี
ในการเพาะปลูก 11-20 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น
ความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 11-20 ไร่ มีพฤติกรรมการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จาก
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการ
เพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากวา่ 5 ไร่ 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากว่า 5 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์อง
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูก 11-20 ไร่ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีใน
การเพาะปลูกต ่ากว่า 5 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น
ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกต ่ากวา่ 5 ไร่ มีพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จาก
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการ
เพาะปลูก 11-20 ไร่ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 
6-10 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ี
ในการเพาะปลูก 11-20 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้น
ปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 11-20 ไร่ มีพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จาก
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ
เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 21-30 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการ
เพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงัตารางท่ี 4.4.8 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



87 
 

 
 

ตารางที ่4.4.8 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ
ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีรายดา้นของเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ี
ในการเพาะปลูก แตกต่างกนัเป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

พฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

ขนาดพื้นท่ี
เพาะปลูก 

Mean 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 
1 2 3 4 5 

ดา้นความถ่ี
ในการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย ์
(คร้ัง) 

ต ่ากวา่ 5 ไร่ 1.59 1 - 0.000** 0.000** 0.000** 0.000** 
6-10 ไร่ 2.63 2 - - 0.000** 0.000** 0.000** 
11-20 ไร่ 3.72 3 - - - 0.000** 0.000** 
21-30 ไร่ 4.74 4 - - - - 0.002** 

31 ไร่ข้ึนไป 5.26 5 - - - - - 
ดา้นปริมาณ
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

(กิโลกรัม) 

ต ่ากวา่ 5 ไร่ 130.15 1 - 0.000** 0.000** 0.000** 0.000** 
6-10 ไร่ 210.92 2 - - 0.000** 0.000** 0.000** 
11-20 ไร่ 295.07 3 - - - 0.000** 0.000** 
21-30 ไร่ 404.41 4 - - - - 0.000** 

31 ไร่ข้ึนไป 500.00 5 - - - - - 

หมายเหตุ  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
สมมติฐานที ่1.6  
เกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย

อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐาน
ทางสถิติดงัน้ี 

:H0  เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 

:H1  เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือ
พิจารณาผลการทดสอบรายดา้นไดผ้ลดงัตารางท่ี 4.4.9 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกันมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์แตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาทเท่ากบั 2.14 รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อ
เดือน 5,001-15,000 บาทเท่ากบั 2.89 รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาทเท่ากบั 
3.74 รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาทเท่ากบั 4.19 และรายไดท้างการเกษตร
เฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไปเท่ากบั 4.83 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกันมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ
เกษตรกรในจังหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ แตกต่างกัน โดยมีค่าเฉล่ีย
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากว่า 5,000 บาทเท่ากบั 171.38 รายไดท้าง
การเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาทเท่ากบั 235.84 รายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 
15,001-25,000 บาทเท่ากบั 304.67 รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาทเท่ากบั 
359.57 และรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไปเท่ากบั 397.92  

 
ตารางที่ 4.4.9 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน โดยวิธี One-way 
ANOVA 

พฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน (Mean)  
ต ่ากวา่ 

5,000 บาท 
(n=138) 

5,001-
15,000 บาท 

(n=226) 

15,001-
25,000 บาท 

(n=107) 

25,001-
35,000 บาท 

(n=47) 

45,001 บาท
ข้ึนไป 
(n=8) 

p-value 

ดา้นความถ่ีใน
การซ้ือปุ๋ย

อินทรีย ์(คร้ัง) 
2.14 2.89 3.74 4.19 4.83 0.000** 

ดา้นปริมาณการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
(กิโลกรัม) 

171.38 235.84 304.67 359.57 397.92 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
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เม่ือพิจารณาผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียโดยวธีิ LSD ไดผ้ลดงัแสดงตารางท่ี 4.4.10 
ดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

5,000 บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท มี
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท มี
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท มี
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป  
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ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่า
กวา่ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท มี
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท มี
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 บาท อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนเกษตรกรมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 25,001-35,000 
บาท มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียไ์ม่แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 35,001 บาทข้ึนไป 
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สมมติฐานที ่1.7  
เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์แตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย

อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐาน
ทางสถิติดงัน้ี 

:H0  เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์แตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 

:H1  เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์แตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียข์องเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือ
พิจารณาผลการทดสอบรายดา้นไดผ้ลดงัน้ี 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์แตกต่างกันมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์แตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีเท่ากบั 2.78 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรีย ์ 6-15 ปีเท่ากบั 3.29 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ 16-25 ปีเท่ากบั 3.54 
เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์26-35 ปีเท่ากบั 4.24 และเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์
การปลูกพืชอินทรีย ์36 ปีข้ึนไปเท่ากบั 3.67 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์แตกต่างกันมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ
เกษตรกรในจังหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ แตกต่างกัน โดยมีค่าเฉล่ีย
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ต  ่ ากว่า 5 ปีเท่ากับ 229.59 เกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์6-15 ปีเท่ากบั 271.58 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรีย ์ 16-25 ปีเท่ากบั 275.68 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ 26-35 ปีเท่ากบั 
328.00 และเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์36 ปีข้ึนไปเท่ากบั 300.00 ดงัตารางท่ี 
4.4.11 
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ตารางที่ 4.4.11 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ด้านความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรีในรายด้าน จ าแนกตามประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ โดยวิธี 
One-way ANOVA 

พฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์(Mean) 
p-value ต ่ากวา่ 5 ปี 

(n=316) 
6-15 ปี 
(n=146) 

16-25 ปี 
(n=37) 

26-35 ปี 
(n=25) 

36 ปีข้ึนไป 
(n=18) 

ดา้นความถ่ีในการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

(คร้ัง) 
2.78 3.29 3.54 4.24 3.67 0.000** 

ดา้นปริมาณการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
(กิโลกรัม) 

229.59 271.58 275.68 328.00 300.00 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

เม่ือพิจารณาผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียโดยวธีิ LSD ไดผ้ลดงัแสดงตารางท่ี 4.4.12 
ดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ต  ่ากวา่ 

5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์6-15 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ 16-25 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรีย ์26-35 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ 36 ปีข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์6-15 ปีมี
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์26-35 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 และเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์16-25 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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มีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์26-35 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนเกษตรกรคู่
อ่ืนๆ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ไม่แตกต่างกนั 

ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ต  ่ากวา่ 
5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
แตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์6-15 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกัน จากเกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ 16-25 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรีย ์26-35 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์ 36 ปีข้ึนไป อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์6-15 ปีมีพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จาก
เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์26-35 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และ
เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย ์16-25 ปีมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั จากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การ
ปลูกพืชอินทรีย ์26-35 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนเกษตรกรคู่อ่ืนๆ มีพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั 
 
ตารางที ่4.4.12 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ

ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีรายดา้นของเกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียแ์ตกต่างกนัเป็นรายคู่ โดยวธีิ LSD 

พฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

ประสบการณ์
การปลูกพืช
อินทรีย ์

Mean 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 
1 2 3 4 5 

ดา้นความถ่ี
ในการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรีย ์
(คร้ัง) 

ต ่ากวา่ 5 ปี 2.78 1 - 0.000** 0.000** 0.000** 0.001** 
6-15 ปี 3.29 2 - - 0.223 0.000** 0.174 
16-25 ปี 3.54 3 - - - 0.014* 0.689 
26-35 ปี 4.24 4 - - - - 0.091 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่4.4.12 (ต่อ)  
พฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์

ประสบการณ์
การปลูกพืช
อินทรีย ์

Mean 
กลุ่ม
ท่ี 

p-value 
1 2 3 4 5 

 36 ปีข้ึนไป 3.67 5 - - - - - 

ดา้นปริมาณ
การซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์
(กิโลกรัม) 

ต ่ากวา่ 5 ปี 229.59 1 - 0.000** 0.008** 0.000** 0.004** 
6-15 ปี 271.58 2 - - 0.824 0.010* 0.258 
16-25 ปี 275.68 3 - - - 0.045* 0.400 
26-35 ปี 328.00 4 - - - - 0.367 

36 ปีข้ึนไป 300.00 5 - - - - - 

หมายเหตุ  *   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

สมมติฐานที ่1.8   
เกษตรกรท่ีไดรั้บการอบรมแตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์้านความถ่ี

และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงัน้ี 
:H0  เกษตรกรท่ีไดรั้บการอบรมแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ

ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีไม่แตกต่างกนั 
:H1  เกษตรกรท่ีไดรั้บการอบรมแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและ

ปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีในรายดา้น จ าแนกตามการไดรั้บการอบรมของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั เม่ือพิจารณาผลการ
ทดสอบรายดา้นไดผ้ลดงัน้ี 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.441 ซ่ึงมากกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีการไดรั้บการอบรมแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ในด้านความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ไม่แตกต่างกัน โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในด้านความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของเกษตรกรท่ีท่ีเคย
ไดรั้บการอบรมเท่ากบั 3.08 และเกษตรกรท่ีไม่เคยไดรั้บการอบรมเท่ากบั 3.02 ตามล าดบั 

ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า p-value เท่ากบั 0.027 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.05 แสดงวา่
เกษตรกรท่ีมีการไดรั้บการอบรมแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั โดยมีค่าเฉล่ียพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ในดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของเกษตรกรท่ีเคยไดรั้บการ
อบรมเท่ากบั 257.70 และเกษตรกรท่ีไม่เคยไดรั้บการอบรมเท่ากบั 232.53 ตามล าดบั ดงัตารางท่ี 
4.4.13 
 
ตารางที่ 4.4.13 ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า p-value ของผลการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบ

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีในรายดา้น จ าแนก
ตามการไดรั้บการอบรม โดยวธีิ Independent t-test 

พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
การไดรั้บการอบรม (Mean) 

p-value เคยอบรม 
(n=396) 

ไม่เคยอบรม 
(n=146) 

ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์(คร้ัง) 3.08 3.02 0.441 
ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์(กิโลกรัม) 257.70 232.53 0.027* 

 

4.5 ผลการวิเคราะห์ระดับการรับรู้เกี่ยวกับประโยชน์การใช้ปุ๋ ยอินทรีย์และระดับ
ความส าคัญด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
ปุ๋ ยอนิทรีย์ด้านความถี่และปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรี 

 
การทดสอบระดบัการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละระดบัความส าคญัดา้นปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการ
ซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ซ่ึงประกอบดว้ยดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด โดยใช้การวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นแบบพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) ดว้ยวธีิ Enter ซ่ึงผูว้จิยัไดก้  าหนดสัญลกัษณ์ต่าง ๆ ดงัน้ี 

k แทน จ านวนตวัแปรอิสระ คือ 5 
 bj แทน ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยบางส่วนของตวัแปรอิสระ j 
 t แทน ค่าสถิติท่ีใชใ้นการเปรียบเทียบค่าวกิฤตจากการแจกแจงแบบ t 

R2 แทน ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยพหุคูณแสดงประสิทธิภาพในการท านาย 
F แทน ค่าอตัราส่วนวกิฤติ 
p-value แทน ค่าสถิติท่ีใชท้ดสอบนยัส าคญัของสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
SEE แทน ค่าความคลาดเคล่ือนของการประมาณค่าตวัแปร 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ก าหนดใหส้ัญลกัษณ์ท่ีใชแ้ทนตวัแปรอิสระดงัน้ี 
X1 แทน การรับรู้เก่ียวกบัประโยชนก์ารใชปุ๋้ยอินทรีย ์
X2 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นผลิตภณัฑ ์
X3 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นราคา 
X4 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
X5 แทน ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นการส่งเสริมการตลาด 
Y แทน พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
Y1  แทน พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
Y2 แทน พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียด์า้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

 
เขียนในรูปแบบสมการไดด้งัน้ี  

Y1 = a + b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4 + b5x5 และ 
Y2 = a + b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4 + b5x5 

 
 เน่ืองจากพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรท่ีผูว้ิจยัน ามาทดสอบสมมติฐานแบ่ง
ออกเป็น 2 ดา้น คือ ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ละดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์จึงท าการ
ทดสอบสมมติฐานไดด้งัน้ี 

สมมติฐานที ่2  
การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ

เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
สมมติฐานที ่2.1  
การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ

เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการศึกษาการรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย

อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า F เท่ากบั 170.323 
และค่า p-value เท่ากบั 0.000 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดของ
ปุ๋ยอินทรียอ์ย่างน้อย 1 ด้าน มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์โดยมีค่า R2 เท่ากบั 0.614 แสดงว่า การรับรู้ และส่วน
ประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี
สามารถอธิบายความผนัแปรของพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ได้
ร้อยละ 61.4 ซ่ึงจากการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรท าให้สามารถสรุปสมการของการ

^ 
^ 

^ 
^ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ไดด้งัน้ี 

Y1 = - 1.198 + 0.482** X1 - 0.116 X2 + 0.197** X3 + 0.135* X4 + 0.547** X5  
 
จะเห็นไดว้า่ การรับรู้ประโยชน์เก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรีย ์มีอิทธิพลต่อความถ่ีในการซ้ือปุ๋ย

อินทรีย ์อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นราคามีอิทธิพล
ต่อความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนัยส าคญัท่ีระดบั 0.01 ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย
อินทรียด์้านช่องทางการจดัจ าหน่ายมีอิทธิพลต่อความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนัยส าคญัท่ี
ระดบั 0.05 และส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อ
ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 โดยมีทิศทางในทางบวก กล่าวคือ เม่ือ
ก าหนดใหต้วัแปรอิสระท่ีเหลือคงท่ี ถา้การรับรู้ประโยชน์เก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 1 หน่วย 
จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์เพิ่มข้ึน 0.482 หน่วย ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้น
ราคาเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ เพิ่มข้ึน 0.197 หน่วย ส่วนประสมทาง
การตลาดของปุ๋ยอินทรีย์ด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์เพิ่มข้ึน 0.135  หน่วย และส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย์ด้านการส่งเสริม
การตลาดเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 0.547 หน่วย ดงัตารางท่ี 4.5.1 
 
ตารางที่ 4.5.1 การวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นแบบพหุคูณของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย

อินทรีย ์และการรับรู้ประโยชน์เก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียมี์อิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ตวัแปร bj t p-value 
ค่าคงท่ี -1.198 -6.331 0.000** 
       การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ 0.482 6.850 0.000** 
       ดา้นผลิตภณัฑ์ -0.146 -1.823 0.069 
       ดา้นราคา 0.197 3.178 0.002** 
       ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.135 2.493 0.013* 
       ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.547 9.629 0.000** 
R2= 0.614 ; SEE = 0.724 ; F = 170.323 ; p-value = 0.000** 

หมายเหตุ  *   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
 

^ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สมมติฐานที ่2.2  
การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ

เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จากการศึกษาการรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย

อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ ค่า F เท่ากบั 73.731 
และค่า p-value เท่ากบั 0.003 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.01 แสดงวา่ การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดของ
ปุ๋ยอินทรียอ์ย่างน้อย 1 ด้าน มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์โดยมีค่า R2 เท่ากบั 0.408 แสดงว่า การรับรู้ และส่วน
ประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี
สามารถอธิบายความผนัแปรของพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ได้
ร้อยละ 40.8 ซ่ึงจากการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรท าให้สามารถสรุปสมการของการ
รับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ไดด้งัน้ี 

Y2 = - 63.003 + 32.965** X1  - 12.131 X2 + 24.534** X3 + 16.024** X4 + 29.844** X5  
  
จะเห็นไดว้่า การรับรู้ประโยชน์เก่ียวกบัการใช้ปุ๋ยอินทรีย ์มีอิทธิพลต่อปริมาณในการซ้ือ

ปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นราคา มี
อิทธิพลต่อปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 ส่วนประสมทางการตลาด
ของปุ๋ยอินทรีย์ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายมีอิทธิพลต่อปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ อย่างมี
นยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 และส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นการส่งเสริมการตลาดมี
อิทธิพลต่อปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 โดยมีทิศทางในทางบวก 
กล่าวคือ ถา้การรับรู้ประโยชน์เก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีปริมาณในการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย ์เพิ่มข้ึน 32.965 หน่วย ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นราคาเพิ่มข้ึน 1 หน่วย 
จะมีปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์เพิ่มข้ึน 24.534 หน่วย ส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรีย์
ด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ เพิ่มข้ึน 16.024  
หน่วย และส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ยอินทรียด์า้นการส่งเสริมการตลาดเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมี
ปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 29.844 หน่วย ดงัตารางท่ี 4.5.2 
 
 

^ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.5.2 การวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นแบบพหุคูณของส่วนประสมทางการตลาดของปุ๋ย
อินทรีย ์และการรับรู้ประโยชน์เก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียมี์อิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ตวัแปร bj t p-value 
ค่าคงท่ี -63.003 -3.001 0.003** 
       การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ 32.965 4.226 0.000** 
       ดา้นผลิตภณัฑ์ -12.131 -1.719 0.086 
       ดา้นราคา 24.534 3.571 0.000** 
       ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 16.024 2.658 0.008** 
       ดา้นการส่งเสริมการตลาด 29.844 4.733 0.000**  
 R2= 0.408 ; SEE = 80.309 ; F = 73.731 ; p-value = 0.000** 

หมายเหตุ  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที ่5 

สรุปผลงานวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจยัเร่ือง ปัจจยั การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี มีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 2) เพื่อศึกษาการรับรู้เก่ียวกบั
ประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละระดบัความคิดเห็นดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี  
 การศึกษาคร้ังน้ี ผูว้จิยัไดท้  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การใชปุ๋้ย
อินทรียแ์ละอาศยัอยูใ่นจงัหวดัราชบุรี โดยใชแ้บบสอบถามทั้งหมด 542 ชุด ท่ีสร้างข้ึนมาจากการ
ทบทวนวรรณกรรม การตรวจสอบจากผูเ้ช่ียวชาญและหาค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม โดยใช้
วิธีของ Cronbach ไดเ้ท่ากบั 0.798 และวิเคราะห์โดยอาศยัสถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าร้อย
ละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติวิเคราะห์เชิงอนุมาน ไดแ้ก่ การทดสอบค่าที 
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ จากการวิเคราะห์
ผลการวจิยัในบทท่ี 4  สามารถสรุปผลการวจิยัโดยเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลตามล าดบั ดงัน้ี  
 5.1 สรุปผลการวจิยั 

5.2 อภิปรายผล 
5.3 ขอ้เสนอแนะในการวจิยัคร้ังน้ี 
5.4 ขอ้เสนอแนะในการศึกษาคร้ังต่อไป 

 

5.1  สรุปผลการวจิัย 
 
 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา 
ส่วนที ่1 การวเิคราะห์ข้อมูลด้านปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 56.8 มีอายุ
ระหวา่ง 41-50 ปี ร้อยละ 35.1 มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่/มธัยมตน้มากท่ีสุด ร้อยละ 76.6 โดยส่วน
ใหญ่ประกอบอาชีพท าสวน ร้อยละ 67.9 มีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูก 6-10 ไร่ ร้อยละ 48.2 มี
รายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน 5,001-15,000 บาท ร้อยละ 41.7 ส่วนใหญ่มีประสบการณ์การ
ปลูกพืชอินทรียต์  ่ากวา่ 5 ปี ร้อยละ 58.3 และเคยไดรั้บการอบรม ร้อยละ 73.1 
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ส่วนที ่2 ข้อมูลด้านการรับรู้เกีย่วกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอนิทรีย์ 
 จากผลการวิจยัขอ้มูลดา้นการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกร
ส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นในการรับรู้อยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.61) เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ 
พบวา่รายการท่ีเกษตรกรให้ความเห็นมากท่ีสุดคือ การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้เป็นผลดีต่อสุขภาพของ
เกษตรกรและผูบ้ริโภค (ค่าเฉล่ีย 3.84) รองลงมาคือ การใชปุ๋้ยอินทรียท์  าให้ลดตน้ทุนการผลิตลงได ้
(ค่าเฉล่ีย 3.83) การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ส่ิงแวดลอ้มดีข้ึน (ค่าเฉล่ีย 3.82) การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ดิน
มีความอุดมสมบูรณ์ เหมาะแก่การเพาะปลูก (ค่าเฉล่ีย 3.71) การใช้ปุ๋ยอินทรีย ์ท าให้พืชแข็งแรง 
และมีภูมิตา้นทานโรค (ค่าเฉล่ีย 3.58) การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ผลผลิตสามารถจ าหน่ายไดร้าคาดีข้ึน 
(ค่าเฉล่ีย 3.40) การใช้ปุ๋ยอินทรีย ์ท าให้เก็บเก่ียวผลผลิตได้เร็วข้ึน หรือมีระยะเวลาการเพาะปลูก
ลดลง (ค่าเฉล่ีย 3.39) และ การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ ท  าให้การเก็บเก่ียวผลผลิตเพิ่มข้ึน (ค่าเฉล่ีย 3.37) 
ตามล าดบั 
ส่วนที ่3 ข้อมูลด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีอทิธิพลต่อการซ้ือปุ๋ ยอนิทรีย์ 
 ส่วนประสมทางการตลาดต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ พบว่า ค่าเฉล่ียโดยรวมอยู่ในระดับ
ความส าคญัมาก (3.44) โดยมีรายละเอียด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ (ค่าเฉล่ีย 3.58) ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 3.49) ดา้นราคา (ค่าเฉล่ีย 3.46) มีอิทธิพลอยู่ในระดบัมาก ส่วนปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด (ค่าเฉล่ีย 3.25) มีอิทธิพลอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 ส่วนประสมการตลาดย่อยดา้นผลิตภณัฑ์ต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่
ให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ พบวา่ การมีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ
มาตรฐานตามประกาศกรมวิชาการเกษตร (ค่าเฉล่ีย 3.84) มีอิทธิพลสูงท่ีสุดต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
และมีความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก รองลงมาคือ ตราสินคา้เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลาย (ค่าเฉล่ีย 3.82) บรรจุ
ภณัฑ์เปิดใชส้ะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.68) เป็นสินคา้ท่ีผลิตจากโรงงานท่ีน่าเช่ือถือ (ค่าเฉล่ีย 3.52) และมี
ความหลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑ์ (ค่าเฉล่ีย 3.47) ตามล าดบั ส่วนร้านคา้มีการรับประกนั
สามารถเปล่ียนคืนได ้(ค่าเฉล่ีย 3.16) มีความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 ส่วนประสมการตลาดย่อยด้านราคาต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ให้
ความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ พบวา่ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ 
(ค่าเฉล่ีย 3.86) มีอิทธิพลสูงท่ีสุดต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ละมีความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก รองลงมา
คือ การมีราคาหลายระดบัให้เลือก (ค่าเฉล่ีย 3.47) และราคาสินคา้ถูกกวา่ยี่ห้ออ่ืน (ค่าเฉล่ีย 3.45) 
ตามล าดบั ส่วนรายการท่ีมีความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ มีการแจง้ราคาผลิตภณัฑ์ชดัเจน 
(ค่าเฉล่ีย 3.40) และ เลือกรูปแบบในการช าระเงินได ้เช่น เงินสด เครดิต (ค่าเฉล่ีย 3.15) ตามล าดบั 
 ส่วนประสมการตลาดย่อยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ พบว่า 
เกษตรกรส่วนใหญ่ให้ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ พบว่า รายการท่ีมี
อิทธิพลสูงท่ีสุดต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ ได้แก่ หาซ้ือง่าย มีจ  าหน่ายทัว่ไป (ค่าเฉล่ีย 3.78) ซ่ึงมี
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ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก รองลงมาคือ มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอส าหรับลูกคา้ (ค่าเฉล่ีย 3.58) 
และมีความสะดวกในการเดินทาง (ค่าเฉล่ีย 3.56) ตามล าดบั ส่วนรายการท่ีมีความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง ได้แก่ มีสินคา้พร้อมจ าหน่ายอยู่เสมอ (ค่าเฉล่ีย 3.32) และมีบริการส่งถึงบา้น 
(ค่าเฉล่ีย 3.23) ตามล าดบั 

ส่วนประสมการตลาดยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาดต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกร
ส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ พบวา่ รายการท่ีมีอิทธิพล
สูงท่ีสุดต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ไดแ้ก่ มีการลงส่ือโฆษณา เช่น หนงัสือพิมพ ์วิทยุ (ค่าเฉล่ีย 3.53) ซ่ึงมี
ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก รองลงมาคือ มีการให้ความรู้ การจดัอบรม สัมมนา (ค่าเฉล่ีย 3.51) 
ส่วนรายการท่ีมีความส าคญัอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ การจดัโปรโมชั่น ลด แลก แจก แถม 
(ค่าเฉล่ีย 3.24) การให้ของสมนาคุณตอนส้ินปี (ค่าเฉล่ีย 3.06) และผูข้ายให้ค  าแนะน าดี (ค่าเฉล่ีย 
2.94) ตามล าดบั 
ส่วนที ่4 ข้อมูลด้านพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอนิทรีย์ 
 จากผลการวิจยัขอ้มูลด้านพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ให้ปุ๋ย
อินทรียป์ระเภทปุ๋ยอินทรียเ์ม็ด ร้อยละ 66.03 เคยซ้ือปุ๋ยอินทรียจ์ากร้านคา้ในชุมชน ร้อยละ 47.60 
โดยมีสาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พื่อลดค่าใชจ่้ายในการเพาะปลูก ร้อยละ 18.10 ซ่ึงเป็นการเลือกซ้ือดว้ย
ตวัเอง ร้อยละ 38.70 มีรูปแบบการช าระเงินแบบจ่ายเงินสด ร้อยละ 92.10 และเป็นการจ่ายคร้ังเดียว 
ร้อยละ 94.5 เกษตรกรส่วนใหญ่ไดรั้บขอ้มูลข่าวสารจากเจา้หนา้ท่ีการเกษตร/สหกรณ์ ร้อยละ 30.4 
และมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียปี์ละ 3 คร้ัง ร้อยละ 35.8 ปริมาณการซ้ือแต่ละคร้ัง 151-300 
กิโลกรัม ร้อยละ 63.7 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูลจากการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานที ่1 เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา การประกอบ
อาชีพเกษตรกรรม ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก ระดบัรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์
การปลูกพืชอินทรีย ์และการไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานวจิยัยอ่ยดงัน้ี 
 สมมติฐานที่ 1.1 เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า เกษตรกรท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ทั้งดา้นความถ่ีและดา้นปริมาณไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
 สมมติฐานที่ 1.2 เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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 ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า เกษตรกรท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั เม่ือพิจารณาแต่ละดา้นพบวา่ เกษตรกรท่ีมี
อายุแตกต่างกัน มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ด้าน
ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกัน ท่ีระดับนัยส าคญัทางสถิติ 0.01 และเกษตรกรท่ีมีอายุ
แตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นปริมาณ
ในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สมมติฐานที่ 1.3 เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า เกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่
แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ส่วนเกษตรกรท่ี
มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สมมติฐานที่ 1.4 เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ เกษตรกรท่ีมีการประกอบอาชีพแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ทั้ งด้านความถ่ีและด้านปริมาณไม่
แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สมมติฐานที่ 1.5 เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกัน มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้

ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า เกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกแตกต่างกนั มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ทั้งด้านความถ่ีและด้าน
ปริมาณแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สมมติฐานที ่1.6 เกษตรกรท่ีมีรายไดท้างการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ เกษตรกรท่ีมีรายได้ทางการเกษตรเฉล่ียต่อเดือนแตกต่าง
กนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ทั้งดา้นความถ่ีและ
ดา้นปริมาณแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 สมมติฐานที่ 1.7 เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรีย์แตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ เกษตรกรท่ีมีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียแ์ตกต่างกนั 
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ทั้งดา้นความถ่ีและดา้น
ปริมาณแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
 สมมติฐานที ่1.8  เกษตรกรท่ีไดรั้บการอบรมแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรีแตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า เกษตรกรท่ีได้รับการอบรมแตกต่างกัน มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ม่
แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ส่วนเกษตรกรท่ี
มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ดา้นปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สมมติฐานที่ 2 การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียด์า้นความถ่ีและปริมาณการซ้ือของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 

สมมติฐานที ่2.1 การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้

ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า การรับรู้ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดย่อยดา้นราคา 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 และปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดย่อยด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย ความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 โดยมี
ทิศทางในทางบวก โดยตวัแปรอิสระดงักล่าวมีอิทธิพลในการก าหนดพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ร้อยละ 61.4 ท่ีเหลือร้อยละ 38.6 เป็นตวัแปรอ่ืนๆท่ีไม่ไดศึ้กษา 

สมมติฐานที ่2.2 การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี  ด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ ซ่ึงสอดคล้องกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า การรับรู้ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดย่อยดา้นราคา 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรี ด้านปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 โดยมีทิศทางในทางบวก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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โดยตวัแปรอิสระดงักล่าวมีอิทธิพลในการก าหนดพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัราชบุรี ร้อยละ 40.8 ท่ีเหลือร้อยละ 59.2 เป็นตวัแปรอ่ืนๆท่ีไม่ไดศึ้กษา 
 

5.2  อภิปรายผล 
 
 จากการศึกษาวิจยัเร่ือง ปัจจัย การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี สามารถน ามาอภิปรายผลไดด้งัน้ี 
 5.2.1 การเปรียบเทยีบพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ ยอนิทรีย์จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบวา่ เกษตรกรท่ีมีอายุ ขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก รายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน และประสบการณ์แตกต่างกันมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจงัหวดั
ราชบุรีดา้นความถ่ีการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ณฐนนท ์เมธีพิสิฐกุล 
(2551)  รายงานว่า รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนในปัจจุบนัท่ีแตกต่างกนัมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ย
อินทรีย์แตกต่างกัน โดยเกษตรกรท่ีมีอายุไม่เกิน 40 ปี มีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกว่า
เกษตรกรท่ีมีอายุในช่วงอ่ืนๆ เน่ืองจากเกษตรกรท่ีมีอายุระหว่างน้ีเป็นผูแ้ทนท่ีมีอ านาจในการ
ตดัสินใจของครอบครัว สามารถตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกว่าอายุกลุ่มอ่ืนๆ เกษตรกรท่ีมีขนาด
พื้นท่ีการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไปมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกว่าขนาดพื้นท่ีในกลุ่มอ่ืนๆ 
เน่ืองจากพื้นท่ีท่ีมีขนาดใหญ่ตอ้งการปุ๋ยอินทรียม์าก จึงมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่ และ
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 45,001 บาทข้ึนไป จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกว่ารายไดร้ะดบัอ่ืน 
เน่ืองจากรายได้ท่ีสูงสามารถซ้ือปุ๋ยอินทรียไ์ดส้ม ่าเสมอกว่า นอกจากน้ีประสบการณ์การปลูกพืช
อินทรียร์ะหว่าง 26-35 ปี มีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกว่ากลุ่มอ่ืนๆ เน่ืองจากเกษตรกรท่ีมี
ประสบการณ์มกัเรียนรู้การใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละประเมินผลการใชปุ๋้ยอินทรียไ์ดดี้กวา่ ท าให้มีความถ่ี
ในการซ้ือมาก 
 ด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ พบว่า เกษตรกรท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา ขนาดพื้นท่ี
เพาะปลูก รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ประสบการณ์ และการไดรั้บการอบรมแตกต่างกนัมีพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรีด้านปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์แตกต่างกัน ซ่ึง
สอดคล้องกบังานวิจยัของ ยุทธพล ทองปรีชา (2553) รายงานว่า การฝึกอบรมมีอิทธิพลท าให้
ทศันคติของเกษตรกรเก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียใ์นการปลูกขา้วมีแนวโนม้ท่ีดีข้ึน เกษตรกรมีความ
เขา้ใจเก่ียวกับปุ๋ยอินทรียดี์ข้ึน และส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงของทศันคติเก่ียวกบัการใช้ปุ๋ย
อินทรียไ์ปในทางท่ีดีดว้ย โดยเกษตรกรท่ีมีอายุไม่เกิน 40 ปี มีปริมาณในการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่
เกษตรกรท่ีมีอายุในช่วงอ่ืนๆ เน่ืองจากเกษตรกรท่ีมีอายุระหว่างน้ีเป็นผูแ้ทนท่ีมีอ านาจในการ
ตดัสินใจของครอบครัว สามารถตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่อายุกลุ่มอ่ืนๆ เกษตรกรท่ีมีระดบั
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การศึกษามธัยมปลาย/ปวช. มีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกว่าระดบัการศึกษาอ่ืนๆ เกษตรกรท่ีมี
ขนาดพื้นท่ีการเพาะปลูก 31 ไร่ข้ึนไปมีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่ขนาดพื้นท่ีในกลุ่มอ่ืนๆ 
เน่ืองจากพื้นท่ีท่ีมีขนาดใหญ่ต้องการปุ๋ยอินทรียม์าก จึงมีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์มากเพื่อให้
เพียงพอกบัพื้นท่ีเพาะปลูก และรายได้เฉล่ียต่อเดือน 45,001 บาทข้ึนไป จะมีปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรีย์มากกว่ารายได้ระดับอ่ืน เน่ืองจากรายได้ท่ีสูงสามารถซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ได้ได้มากกว่า 
นอกจากน้ีประสบการณ์การปลูกพืชอินทรียร์ะหว่าง 26-35 ปี และการไดรั้บการอบรม มีปริมาณ
การซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่กลุ่มอ่ืนๆ เน่ืองจากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์และไดรั้บการอบรม จะมี
ความรู้เก่ียวกบัการใช้ปุ๋ยอินทรียแ์ละสามารถประเมินผลการใช้ปุ๋ยอินทรีย ์ท าให้มีปริมาณการซ้ือ
มาก 
 ทั้งน้ีเกษตรกรท่ีมีอาย ุขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และประสบการณ์แตกต่าง
กนัมีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั เน่ืองจากเกษตรกรท่ีมีขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกมาก 
มีประสบการณ์ในการปลูกพืชอินทรีย ์และเคยไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์มีความรู้ ความ
เขา้ใจเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย ์จึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียแ์ตกต่างกนั 

5.2.2 การรับรู้เกี่ยวกับประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์และระดับความคิดเห็นด้านปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ด้านความถี่และปริมาณ
การซ้ือของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรี 

 ดา้นความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์พบว่า การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรียแ์ละ
ระดบัความคิดเห็นดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และ
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี 
โดยผูป้ระกอบการควรให้เน้นเร่ืองปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดเป็น
อนัดบัแรก เม่ือปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมี
ความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 0.547 หน่วย รองลงมาคือ การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ย
อินทรีย ์เพราะเม่ือการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีความถ่ีในการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 0.482 หน่วย ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา เพราะเม่ือปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดดา้นราคาเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 0.197 
หน่วย และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย เพราะเม่ือปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีความถ่ีในการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
เพิ่มข้ึน 0.135 หน่วย เน่ืองจากปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดเป็น
กระบวนการดา้นการส่ือสาร เพื่อกระตุน้และจูงใจใหเ้กษตรกรไปซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นปริมาณท่ีมาก  
 ดา้นปริมาณการซ้ือ พบว่า การรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรียแ์ละระดบัความ
คิดเห็นด้านปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี โดย
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ผูป้ระกอบการควรใหเ้นน้เร่ืองการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์เป็นอนัดบัแรก เม่ือการ
รับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใช้ปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 
32.965 หน่วย รองลงมาคือ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด เพราะเม่ือ 
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีปริมาณการซ้ือปุ๋ย
อินทรียเ์พิ่มข้ึน 29.844 หน่วย ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคา เพราะเม่ือปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดดา้นราคาเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 24.534 หน่วย 
และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย เพราะเม่ือปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายเพิ่มข้ึน 1 หน่วย จะมีปริมาณการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์พิ่มข้ึน 16.024 
หน่วย เน่ืองจากเกษตรกรให้ความส าคญัเก่ียวกับปุ๋ยอินทรีย์ ท่ีท  าให้เป็นผลดีต่อสุขภาพของ
เกษตรกรและผูบ้ริโภค 
 นอกจากน้ียงัสอดคลอ้งกบัแนวความคิดของ ราเชนทร์ วิสิทธิแพทยแ์ละคณะ (2550) และ
วิฑูรย ์ปัญญากุล (2547) ท่ีกล่าวว่า การใช้ปุ๋ยอินทรีย ์ซ่ึงเป็นปุ๋ยท่ีได้จากสารอินทรีย์หรือวสัดุ
อินทรีย ์ไดแ้ก่ ปุ๋ยคอก ปุ๋ยหมกั และปุ๋ยพืชสด เป็นการท าเกษตรเพื่อมุ่งเน้นให้เกษตรกรสามารถ
ผลิตพืชทางการเกษตรท่ีปลอดภยัต่อเกษตรกรและผูบ้ริโภค รองลงมาคือการใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ลด
ตน้ทุนการผลิตลงได,้ การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ส่ิงแวดลอ้มดีข้ึน, การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ดินมีความ
อุดมสมบูรณ์ เหมาะแก่การเพาะปลูก และการใช้ปุ๋ยอินทรีย ์ท าให้พืชแข็งแรง และมีภูมิตา้นทาน
โรค เป็นส่วนท่ีเกษตรกรมีระดบัความคิดเห็นในการรับรู้อยูใ่นระดบัมากตามล าดบั ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบัแนวคิดของ ธงชยั มาลา (2546) และมุกดาสุขสวสัด์ิ (2552) ท่ีกล่าววา่ ปุ๋ยอินทรียมี์ประโยชน์ทั้ง
ต่อพืช ดิน และสัตว ์โดยปุ๋ยอินทรียจ์ะไปช่วยท าให้ดินมีสภาพท่ีพร้อมต่อการเพาะปลูกพืช ลดการ
จบัตวักนัเป็นแผ่นของหน้าดิน และยงัมีแร่ธาตุท่ีส าคญัของพืช ปุ๋ยอินทรียจ์ะปลดปล่อยแร่ธาตุท่ี
ส าคญัออกมาชา้ๆและสม ่าเสมอ ช่วยให้ดินมีความอุดมสมบูรณ์เหมาะแก่การเพาะปลูก นอกจากน้ี
เกษตรกรยงัสามารถผลิตปุ๋ยอินทรียไ์ดเ้อง จากการหมกัเศษพืช แลว้น าไปใส่ในดิน ทิ้งไวใ้ห้เกิดการ
ย่อยสลายโดยกิจกรรมของจุลินทรีย ์ท าให้เกษตรกรลดค่าใช้จ่ายในการซ้ือปุ๋ย และลดตน้ทุนการ
ผลิตลงได ้และสอดคลอ้งกบัแนวคิดของศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2550)และอดุลย ์จาตุรงคกุล
(2545) ท่ีกล่าวถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดแต่ละดา้นวา่ สินคา้ท่ีตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคไดน้ั้นจะตอ้งเป็นราคาท่ีผูบ้ริโภคยอมรับได้ โดยผูบ้ริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่า
ของสินค้ากบัราคา ถ้าคุณค่าของสินคา้สูงกว่าราคาท่ีผูบ้ริโภคตอ้งจ่าย ผูบ้ริโภคจะตดัสินใจซ้ือ
สินคา้ชนิดนั้น ในดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายกล่าววา่ เม่ือสินคา้มีการจดัจ าหน่ายหรือมีการกระจาย
สินคา้ใหส้อดคลอ้งกบัพฤติกรรมการซ้ือท่ีผูบ้ริโภคจะมองเห็นความสะดวกในการหาซ้ือสินคา้ชนิด
นั้น และเกิดการรับรู้ภาพพจน์ของผลิตภณัฑ์ ท าให้มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือได ้และดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด ซ่ึงเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารระหว่างผู ้ซ้ือผู ้ขายและผู ้ท่ี เ ก่ียวข้องใน
กระบวนการซ้ือ เพื่อสร้างความพอใจต่อตราสินคา้และบริการโดยใช้การแจง้ข่าวสารและจูงใจให้
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เกิดความตอ้งการ ซ่ึงคาดวา่มีอิทธิพลต่อความรู้สึกและพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค ส่วนปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร
ในจงัหวดัราชบุรี อาจเน่ืองมาจากการออกแบบผลิตภณัฑ์ปุ๋ยอินทรียท่ี์มีความคลา้ยคลึงกนัในแต่ละ
ผูป้ระกอบการ และเกษตรกรยงัสามารถผลิตปุ๋ยอินทรียไ์ดเ้องบางส่วน ดงันั้นเกษตรกรจึงไม่เห็น
ความแตกต่างกนัในเร่ืองของผลิตภณัฑ ์
 

5.3  ข้อเสนอแนะในการวจิัยคร้ังนี้ 
 

จากการศึกษาวิจยัเร่ือง ปัจจัย การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี ผูศึ้กษาไดมี้ขอ้เสนอแนะต่างๆ ดงัน้ี 
 1.  ภาครัฐบาลและภาคเอกชนควรใหค้วามส าคญัเร่ืองการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ย
อินทรีย์ในด้านต่างๆ เช่น ปุ๋ยอินทรีย์เป็นผลดีต่อสุขภาพของเกษตรกรและผู ้บริโภค ท าให้
ส่ิงแวดลอ้มดีข้ึน และส่งเสริมให้ดินมีความอุดมสมบูรณ์ เป็นตน้ เพื่อให้เกษตรกรมีพฤติกรรมการ
ซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากข้ึน 
 2.  ภาครัฐบาลและภาคเอกชนควรใหค้วามส าคญัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา 
ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด โดยมีการก าหนดราคาให้มีความ
เหมาะสมกบัคุณภาพและผลิตภณัฑข์องสินคา้ มีการแสดงรายละเอียดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ปุ๋ยอินทรีย ์
ส่วนประกอบปุ๋ยอินทรีย ์เพื่อใหผู้บ้ริโภคสามารถเปรียบเทียบความตอ้งการได ้พิจารณาเพิ่มสถานท่ี
ในการจดัจ าหน่าย โดยเฉพาะร้านคา้ปลีกในชุมชน เพื่อให้เกษตรกรสามารถเขา้ถึงได ้รวมไปถึงผู ้
จดัจ  าหน่ายควรให้ความส าคญัในเร่ืองของสถานท่ีจดัจ าหน่าย ท่ีมีพื้นท่ีให้บริการเพียงพอส าหรับ
การขนยา้ย และควรให้ความส าคญักบัส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีท าให้เกษตรกรสามารถรับรู้และเขา้ถึง
ผลิตภณัฑ ์โดยมีส่ือท่ีน่าสนใจและความเป็นจริงของขอ้มูล เพื่อประโยชน์ของเกษตรกร นอกจากน้ี
ควรมีการจดัอบรมเพื่อใหค้วามรู้แก่เกษตรกรเป็นประจ าเพื่อส่งเสริมให้เกษตรกรรายอ่ืนมีการใชปุ๋้ย
อินทรียเ์พิ่มข้ึน 
  

5.4  ข้อเสนอแนะในการศึกษาคร้ังต่อไป 
 
 1. ควรมีการศึกษาขอ้จ ากดัในการใชปุ๋้ยอินทรีย ์เพื่อใหภ้าคเอกชนสามารถน าขอ้มูลท่ีไดไ้ป
เป็นแนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑใ์หเ้กษตรกรสามารถน ามาใชไ้ดอ้ยา่งเหมาะสมต่อไป 

2. ควรท าการศึกษาปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร โดยมีการเพิ่ม
ปัจจยัอ่ืนๆท่ีแตกต่างจากงานวจิยัน้ี เพื่อให้ทราบวา่นอกจากการรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาด

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แล้ว ยงัมีปัจจัยด้านอ่ืนๆอีกบ้างท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์ของเกษตรกร นอกจากน้ีผล
การศึกษายงัสามารถครอบคลุมและต่อยอดองคค์วามรู้ใหมี้ความหลากหลาย เพื่อเป็นประโยชน์มาก
ยิง่ข้ึน 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ปัจจัย การรับรู้ และส่วนประสมทางการตลาดทีม่อีทิธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ 

ปุ๋ ยอนิทรีย์ของเกษตรกรในจังหวดัราชบุรี 

 

ค าช้ีแจง 

แบบสอบถามฉบับน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัย การรับรู้ และส่วนประสมทาง

การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัราชบุรี โดยการศึกษา

น้ีเป็นส่วนหน่ึงของวทิยานิพนธ์ ตามหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวชิาบริหารธุรกิจ คณะ

การบริหารและจดัการ สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้ เจา้คุณทหารลาดกระบงั ดงันั้น ผูว้ิจยัขอ

ความกรุณาจากท่าน ตอบแบบสอบถามชุดน้ีให้ครบทุกข้อตามความคิดเห็นของท่าน ผูว้ิจยัขอ

รับรองวา่ค าตอบของท่านถือเป็นความลบัและน าเสนอในรูปแบบของการสรุปรวมเท่านั้น โดยท่ีผล

การวเิคราะห์น้ีจะน าไปใชป้ระโยชน์ต่อไป 

แบบสอบถามน้ีมีทั้งหมด 4 หนา้ ประกอบดว้ย 4 ตอน ดงัน้ี 

 ตอนท่ี 1 แบบสอบถามดา้นปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามดา้นการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์

ตอนท่ี 3 แบบสอบถามดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือปุ๋ย

อินทรีย ์

ตอนท่ี 4 แบบสอบถามดา้นพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

 

 

 

 

 

      

     ขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงในความร่วมมือ                  

 นกัศึกษา ระดบัปริญญาโท 

สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั

ปุ๋ยอนิทรีย์ หมายถึง ปุ๋ยท่ีมีส่วนประกอบเป็นสารอินทรียท่ี์ไดม้าจากส่ิงมีชีวติตาม

ธรรมชาติ น ามายอ่ย บด สับ ใหมี้ขนาดเล็กลง (ธงชยั มาลา, 2546) โดยงานวจิยัน้ีอา้งอิงถึงปุ๋ย

อินทรียท่ี์ผลิตในรูปของ ปุ๋ยอินทรียผ์ง ปุ๋ยอินทรียเ์ม็ด และปุ๋ยอินทรียน์ ้า 
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ตอนที ่1  แบบสอบถามดา้นปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่อง  หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัสภาพความเป็นจริงของ
ท่านมากท่ีสุดเพียงขอ้เดียว หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งท่ีก าหนด 

1.  เพศ 

   ชาย     หญิง  

2.  อาย ุ……………. ปี 

3.  ระดบัการศึกษา 

 ต  ่ากวา่/มธัยมตน้   มธัยมปลาย/ปวช.   อนุปริญญา/ปวส. 

 ปริญญาตรี    สูงกวา่ปริญญาตรี 

4.  การประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 ท านา    ท าสวน    ท  าไร่ 

5.  ขนาดพื้นท่ีในการเพาะปลูกจริงทั้งหมดของท่าน……………..ไร่ 

6.  ระดบัรายไดท้างการเกษตรของครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน…………………บาท 

7.  ท่านมีประสบการณ์ในการปลูกพืชอินทรียห์รือใชปุ๋้ยอินทรีย.์.............ปี............เดือน 

8. ท่านเคยไดรั้บการอบรมเก่ียวกบัการปลูกพืชอินทรียห์รือใชปุ๋้ยอินทรียห์รือไม่ 

 เคย จ านวน...................คร้ัง/ปี   ไม่เคย เพราะ................................................ 

 

ตอนที ่2 แบบสอบถามดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ค  าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย    ลงในช่องวา่งตามระดบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

 ดา้นผลิตภณัฑ ์ 
1. ตราสินคา้เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลาย      
2. เป็นสินคา้ท่ีผลิตจากโรงงานท่ีน่าเช่ือถือ      
3. มีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพมาตรฐานตาม
ประกาศกรมวชิาการเกษตร 

     

4. ความหลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑ์      
5. บรรจุภณัฑเ์ปิดใชส้ะดวก      

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

6. ร้านคา้มีการรับประกนัสามารถเปล่ียนคืนได ้      
 ดา้นราคา  
7. ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้      
8. มีการแจง้ราคาผลิตภณัฑช์ดัเจน       
9. มีราคาหลายระดบัใหเ้ลือก      
10. ราคาสินคา้ถูกกวา่ยีห่อ้อ่ืน      
11. เลือกรูปแบบในการช าระเงินได ้เช่น เงินสด 
เครดิต 

     

 ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
12. หาซ้ือง่าย มีจ  าหน่ายทัว่ไป      
13. มีความสะดวกในการเดินทาง       
14. มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอส าหรับลูกคา้      
15. มีสินคา้พร้อมจ าหน่ายอยูเ่สมอ      
16. มีบริการส่งถึงบา้น      
 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
17. มีการลงส่ือโฆษณา เช่น หนงัสือพิมพ ์วทิย ุ      
18. มีการใหค้วามรู้ การจดัอบรม สัมมนา       
19. จดัโปรโมชัน่ ลด แลก แจก แถม      
20. การใหข้องสมนาคุณตอนส้ินปี      
21. ผูข้ายใหค้  าแนะน าดี      
 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนที ่3 แบบสอบถามดา้นการรับรู้เก่ียวกบัประโยชน์การใชปุ๋้ยอินทรีย ์

ค  าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย    ลงในช่องวา่งตามระดบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

การรับรู้เกีย่วกบัประโยชน์ 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

1. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหล้ดตน้ทุนการผลิตลง
ได ้

     

2. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้ดินมีความอุดม
สมบูรณ์ เหมาะแก่การเพาะปลูก 

     

3. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหพ้ืชแขง็แรง และมีภูมิ
ตา้นทานโรค 

     

4. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้เป็นผลดีต่อสุขภาพ
ของเกษตรกรและผูบ้ริโภค 

     

5. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหก้ารเก็บเก่ียวผลผลิต
เพิ่มข้ึน 

     

6. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าให้เก็บเก่ียวผลผลิตได้
เร็วข้ึน หรือมีระยะเวลาการเพาะปลูกลดลง 

     

7. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหส่ิ้งแวดลอ้มดีข้ึน      
8. การใชปุ๋้ยอินทรีย ์ท าใหผ้ลผลิตสามารถ
จ าหน่ายไดร้าคาดีข้ึน 

     

 

ตอนที ่4 แบบสอบถามดา้นพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ค  าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่อง  หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัสภาพความเป็นจริงของ
ท่านมากท่ีสุด หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งท่ีก าหนด 

1. ประเภทของปุ๋ยท่ีท่านเคยซ้ือ (ตอบไดม้ากกวา่หน่ึงขอ้)  
 ปุ๋ยอินทรียผ์ง    ปุ๋ยอินทรียเ์ม็ด 

 ปุ๋ยอินทรียน์ ้า    อ่ืนๆ ระบุ.................... 

2. สาเหตุท่ีท่านซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์(ตอบไดม้ากกวา่หน่ึงขอ้)  
 ราคาเหมาะสม    ประสิทธิภาพในการใชดี้  

 ลดค่าใชจ่้ายในการเพาะปลูก   หาซ้ือไดส้ะดวก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 บรรจุภณัฑเ์หมาะสม    มีการส่งเสริมการขายหลากหลาย  

 เพื่อใหไ้ดผ้ลผลิตท่ีปลอดภยั   ซ้ือตามค าแนะน าของผูเ้คยใช ้

 รักษาส่ิงแวดลอ้ม    ซ้ือตามค าแนะน าของส่ือ โฆษณาต่างๆ 

 อ่ืนๆ ระบุ.................... ………………. 

3. สถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีท่านท าการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์
 ร้านคา้ในเมือง    สหกรณ์การเกษตร 

 ร้านคา้ในชุมชน    ตวัแทนจ าหน่ายท่ีมาเสนอขาย 

 ผูน้  าชุมชน     อ่ืนๆ ระบุ.................... 

4. ผูท่ี้มีอิทธิพลมากท่ีสุดในการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องท่าน 
 สมาชิกในครอบครัว    ผูน้  าชุมชน 

 เพื่อนบา้น/เกษตรกรดว้ยกนั   เจา้หนา้ท่ีการเกษตร/สหกรณ์  

 เจา้ของร้านจ าหน่าย    เลือกซ้ือดว้ยตวัเอง 

 อ่ืนๆ ระบุ............................................. 

5. รูปแบบในการช าระเงินของท่านเป็นแบบใด (5.1) และมีลกัษณะการจ่ายเป็นแบบใด (5.2) 
5.1  จ่ายเงินสด    บตัรเครดิต 

5.2  จ่ายคร้ังเดียว    ผอ่นช าระเป็นงวด 

6. ท่านไดรั้บขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียจ์ากแหล่งใดมากท่ีสุด 
 สมาชิกในครอบครัว    ผูน้  าชุมชน 

 เพื่อนบา้น/เกษตรกรดว้ยกนั   เจา้หนา้ท่ีการเกษตร/สหกรณ์  

 เจา้ของร้านจ าหน่ายปัจจยัการเกษตร  จากเอกสารวชิาการทางราชการ 

 จากส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์  

 ศึกษาดว้ยตนเอง    อ่ืนๆ ระบุ.............................................. 

7. โดยเฉล่ียท่านซ้ือปุ๋ยอินทรียปี์ละ...................คร้ัง 
8. ปริมาณการซ้ือปุ๋ยของท่านคร้ังละ.......................กิโลกรัม 
9. สัดส่วนการใชปุ๋้ยเคมีต่อปุ๋ยอินทรีย ์(ปุ๋ยเคมี:ปุ๋ยอินทรีย)์ 

 100:0     70:30   

 50:50     30:70   

 0:100     อ่ืนๆ ระบุ.................... 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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