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บทคัดย่อ 
 

0000000โครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกส าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ภายใต้ตราสินค้า 
โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต มีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกผลิตภัณฑ์
ประเภทขนม ร้านโฮม เบเกอรี่ เพ่ือถ่ายทอดอัตลักษณ์ความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตให้เกิด
ภาพลักษณ์ที่ดี และพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เบเกอรี่ของร้านโฮม เบเกอรี่ เพ่ือการจัดจ าหน่ายยัง
สถานที่จัดจ าหน่ายที่คาดการณ์ไว้ในอนาคตได้ นั่นคือ ในรูปแบบของห้างสรรพสินค้า (Department 
Store) 
0000000การด าเนินการเริ่มจากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านต่างๆของตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ และ
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ข้อมูลทางการตลาด ข้อมูลเกี่ยวกับ
กลุ่มเป้าหมาย และข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่เกี่ยงข้อง เพ่ือหาข้อสรุปในการน ามา
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกตามวัตถุประสงค์ของโครงการ ซึ่งมุ่งเน้นการสื่อสารไปที่การถ่ายทอด
ความเชี่ยวชาญที่ถูกส่งต่อประสบการณ์ด้านอาหารที่สั่งสมมายาวนานของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตสู่
ห้องเรียน โดยการจัดรูปแบบของสินค้าใหม่ เพื่อให้สอดคล้องกับการสื่อสารที่ต้องการน าเสนอ รูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์และแสดงออกถึงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ค านึงถึงความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมาย อ านวยความสะดวก และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่สื่อสารถึงความเป็นนักเรียนสู่
ผู้เชี่ยวชาญ โดยสามารถน าแนวคิดนี้ไปพัฒนาใช้ร่วมกับสินค้าที่มีอยู่เดิมหรือที่ก าลังจะเกิดขึ้นใน
อนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

0000000ขอขอบพระคุณครอบครัว พ่อ แม่ พ่ี และญาติพ่ีน้อง ที่ให้โอกาสข้าพเจ้าได้เข้ามาเรียนรู้ใน
เส้นทางนี้ ได้สนับสนุนทั้งก าลังกายและก าลังทรัพย์ในการศึกษามาตลอด 5 ปี ที่มากกว่าไปกว่านั้นคือ 
ก าลังใจจากครอบครัวที่ให้กับข้าพเจ้าในทุกๆเรื่องในตลอดระยะเวลาการศึกษา รวมถึงวิทยานิพนธ์เล่ม
นี้ 
0000000ขอขอบพระคุณอาจารย์ประจ าสาขาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ อาจารย์ธนารักษ์ จันทร-
ประสิทธิ์ อาจารย์ญาดา ชวาลกุล และอาจารย์พิมพปราโมทย์ อุไรรงค์ อุไรรงค์ ซึ่งเป็นอาจารย์ที่
ปรึกษาวิทยานิพนธ์ของข้าพเจ้า ที่ให้ทั้งค าแนะน าและข้อเสนอแนะต่างๆอย่างดีเสมอมา ที่ส าคัญคือ
ก าลังใจและความห่วงใยที่มีต่อข้าพเจ้าตลอดระยะเวลาท าวิทยานิพนธ์ รวมถึงอาจารย์นภกมล ชะนะ 
อาจารย์ประจ าสาขาการออกแบบโลหะ ที่ยังคอยเป็นห่วงและให้ค าแนะน าข้าพเจ้าในการท า
วิทยานิพนธ์ในครั้งนี้ 
0000000ขอขอบพระคุณ ร้าน โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ที่เป็นส่วนส าคัญในการศึกษา และ
ให้โอกาสข้าพเจ้าได้ค้นคว้าข้อมูลภายในร้าน เพ่ือน ามาจัดท าวิทยานิพนธ์เล่มนี้ 
0000000ขอขอบคุณกลุ่มเพ่ือนสาขาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่คอยให้ค าปรึกษาและอยู่เคียงข้างกัน
มาตลอดเวลาในการท าวิทยานิพนธ์ ทั้งความสุขและความทุกข์ท่ีผ่านเข้ามา พวกเรายังให้ก าลังใจซึ่งกัน
และกันเสมอมา  
0000000ขอขอบคุณเพ่ือน รุ่นพ่ี และรุ่นน้อง ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรมและภาควิชาการออกแบบ
สนเทศสามมิติของข้าพเจ้าที่ได้ช่วยเหลือข้าพเจ้าในการท าวิทยานิพนธ์ครั้งนี้ ตลอดทั้งแบบร่างจนถึง
แบบสุดท้าย ทุกคนได้ให้ความช่วยเหลืออย่างเต็มที่และเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เสร็จ
สมบูรณ์ 
0000000ขอขอบคุณเพ่ือนและรุ่นน้อง นอกสถาบัน ที่ช่วยเหลือและให้ค าปรึกษาในการด าเนินการท า
วิทยานิพนธ์ครั้งนี้ 
0000000การท าวิทยานิพนธ์ในครั้งนี้ถือว่าเป็นบทเรียนอันส าคัญยิ่งในชีวิตของข้าพเจ้า เป็นการ
ทดสอบทักษะความรู้ที่ได้ศึกษามาตลอด 5 ปีการศึกษาในคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ เพ่ือเตรียมพร้อม
ที่จะก้าวออกไปสู่การท างานในชีวิตจริง ถึงแบบสุดท้ายของวิทยานิพนธ์นี้ อาจจะยังไม่เป็นที่พอใจของ
ข้าพเจ้านัก แต่ข้าพเจ้าได้ท าอย่างเต็มที่ตามระยะเวลาที่ถูกก าหนดไว้ ที่ส าคัญข้าพเจ้าต้องขอบคุณ
วิทยานิพนธ์เล่มนี้ ที่ท าให้ข้าพเจ้าได้รับรู้ศักยภาพและรูปแบบการท างานของตนเองอย่างถ่องแท้ ใน
ระหว่างการท านั้นได้มีความท้อแท้ในงานและชีวิตของตนเอง ซึ่งสิ่งที่ท าให้ข้าพเจ้าได้ลุกขึ้นมาพยายาม
ท ามันอีกครั้งคือ ก าลังใจจากครอบครัว อาจารย์ที่ปรึกษา และเพ่ือนๆของข้าพเจ้า 
0000000สุดท้ายนี้ข้าพเจ้าต้องขอบคุณตัวข้าพเจ้าเองที่ได้เต็มที่ทั้งพลังกายและพลังใจในการพยายาม
ท าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ได้อย่างสมบูรณ์ และขออภัยหากไม่ได้กล่าวถึงผู้ให้ความช่วยเหลือในการท า
วิทยานิพนธ์ในครั้งนี้ของข้าพเจ้า 
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000000000000002.4.2UUข้อมูลเกี่ยวกับร้านค้าปลีกสมัยใหม่    60 
000000000000002.4.3UUการตลาดของธุรกิจร้าน โฮม เบเกอรี่     64 
000000000000002.4.4UUคู่แข่งทางการตลาด      71 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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V 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 
                                                                                      หน้า 

 
00000002.500ข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย      90 
000000000000002.5.1UUข้อมูลกลุ่มเป้าหมายเดิมของร้านโฮม เบเกอรี่   90 
000000000000002.5.2UUข้อมูลกลุ่มเป้าหมายใหม่     90 
000000000000002.5.3UUสรุปข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายที่สามารถน ามาใช้ใน  103 
00000000000000000000 การออกแบบ 
00000002.600ข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่เกี่ยวข้อง    105 
000000000000002.6.1UUข้อมูลด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิตประเภทพลาสติก  105 
000000000000002.6.2UUข้อมูลด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิตประเภทกระดาษ  109 
บทที่ 3 การพัฒนาการออกแบบ        117 
00000003.100การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการออกแบบ      117 
000000000000003.1.100แนวความคิดของตราสินค้า      118 
000000000000003.1.200แนวความคิดของผลิตภัณฑ์      119 
000000000000003.1.300แนวความคิดทางการออกแบบ      121 
00000003.200ขั้นตอนการด าเนินการออกแบบแบบร่าง     121 
000000000000003.2.100การออกแบบบรรจุภัณฑ์      121 
000000000000003.2.200สรุปผลขั้นตอนแบบร่าง      127 
00000003.300การพัฒนาแนวความคิดและการออกแบบขั้นตอนสุดท้าย   130 
000000000000003.3.100แนวความคิดของตราสินค้า      130 
000000000000003.3.200แนวความคิดของผลิตภัณฑ์      134 
000000000000003.3.300แนวความคิดทางการออกแบบ      136 
000000000000003.3.400ขั้นตอนด าเนินการออกแบบ      136 
000000003.400สรุปผลการออกแบบ (Final design)      149 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สารบัญ (ต่อ) 
 
                                                                                      หน้า 

 
บทที่ 4 การน าเสนอผลงาน 151 
00000004.100ภาพถ่ายหุ่นจ าลอง        151 
00000004.200ภาพย่อแผ่นน าเสนอผลงาน       157 
บทที่ 5 บทสรุป           172 
00000005.100สรุปผลการออกแบบ       172 
000000000000005.1.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      172 
000000000000005.1.2 ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์      172 
00000005.200ข้อเสนอแนะของอาจารย์       173 
000000000000005.2.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      173 
000000000000005.2.2 ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์      173 
00000005.300ข้อเสนอแนะของนักศึกษา       173 
000000000000005.3.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      173 
000000000000005.3.2 ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์      173 
บรรณานุกรมและเอกสารอ้างอิง        174 
ประวัติการศึกษา          175 
ภาคผนวก          176 
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                                                                                     หน้า 

 
ตารางที ่1.1 ปัญหาและแนวทางการแก้ไขด้านการออกแบบ     4 
ตารางที ่2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม      53 
ตารางที ่2.2 ตารางแสดงรูปแบบวิธีการของคู่แข่งที่มีต าแหน่งทางการตลาด   89 
                อยู่ในระดับบนหรือร้านค้าปลีกสมัยใหม่8 
ตารางที ่3.1 ตารางคะแนนในการคัดเลือกแนวทางการออกแบบ    145 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สารบัญภาพ 
 
                                                                                      หน้า 

 
ภาพที่ 1.1 ภาพตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ (Home Bakery)      2 
ภาพที่ 2.1 ภาพตราสัญลักษณ์ประจ ามหาวิทยาราชภัฏสวนดุสิต (เดิม)    18 
ภาพที่ 2.2 ภาพตราสัญลักษณ์ประจ ามหาวิทยาราชภัฏสวนดุสิต    21 
              ในรูปแบบของภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
ภาพที่ 2.3 ภาพอาคารสวนดุสิตโพล มหาวิทยาลัยสวนดุสิต หรือตึกเขียว   26 
ภาพที่ 2.4 ภาพอาคารศูนย์วัฒนธรรม หรือส านักภาษาศิลปะและวัฒนธรรม   27 
              มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
ภาพที่ 2.5 ภาพตราสัญลักษณ์ประจ าโรงเรียนการเรือน     29 
ภาพที่ 2.6 ภาพตราสินค้าโฮม เบเกอรี่       32 
ภาพที่ 2.7 ภาพตัวอย่างบรรจุภัณฑ์มาตรฐานในรูปแบบต่างๆ     34 
ภาพที่ 2.8 ประเภทธุรกิจค้าปลีกในประเทศไทย      61 
ภาพที่ 2.9 ส่วนผสมทางการตลาด        66 
ภาพที่ 2.10 สินค้าของร้านโฮม เบเกอรี่       67 
ภาพที่ 2.11 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (1)   68 
ภาพที่ 2.12 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (2)   68 
ภาพที่ 2.13 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (1)   69 
ภาพที่ 2.14 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (2)   69 
ภาพที่ 2.15 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (1)  70 
ภาพที่ 2.16 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (2)  70 
ภาพที่ 2.17 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (1)   77 
ภาพที่ 2.18 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (2)   78 
ภาพที่ 2.19 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (1)   79 
ภาพที่ 2.20 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (2)   80 
ภาพที่ 2.21 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (1)  81 
ภาพที่ 2.22 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (2)  82 
ภาพที่ 2.23 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ในโครงการ (1)     83 
ภาพที่ 2.24 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ในโครงการ (2)     84 
ภาพที่ 2.25 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ในโครงการ (1)    85 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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VIII 
 

สารบัญภาพ (ต่อ) 
 
                                                                                      หน้า 

 
ภาพที่ 2.26 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ในโครงการ (2)    86 
ภาพที่ 2.27 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในโครงการ (1)   87 
ภาพที่ 2.28 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในโครงการ (2)   88 
ภาพที่ 2.29 ภาพกลุ่มเป้าหมายเดิมของร้านโฮม เบเกอรี่      90 
ภาพที่ 2.30 ภาพแสดงการวางต าแหน่งของกลุ่มเป้าหมายในโครงการ    104 
ภาพที่ 3.1 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดของตราสินค้า     118 
ภาพที่ 3.2 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดของผลิตภัณฑ์     119 
ภาพที่ 3.3 ภาพแสดงแนวความคิดของผลิตภัณฑ์      119 
ภาพที่ 3.4 ภาพแสดงแบบร่างผลิตภัณฑ์ในโครงการ      120 
ภาพที่ 3.5 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดทางการออกแบบ     121 
ภาพที่ 3.6 ภาพแสดงการก าหนดแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบร่าง   122 
ภาพที่ 3.7 ภาพแสดงแบบร่างการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์    122 
             พร้อมแบบที่ผ่านการคัดเลือก 
ภาพที่ 3.8 ภาพแสดงโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย     123 
ภาพที่ 3.9 ภาพแนวความคิดของแนวทางทั้ง 3 แนวทาง     124 
ภาพที่ 3.10 ภาพแสดงแบบร่างของแนวทางที่ 1       124 
ภาพที่ 3.11 ภาพแสดงแบบร่างของแนวทางที่ 2       125 
ภาพที่ 3.12 ภาพแสดงแบบร่างของแนวทางที่ 3       125 
ภาพที่ 3.13 ภาพแสดงการพัฒนาแบบร่างของแนวทางที่ 3      126 
ภาพที่ 3.14 ภาพแสดงการพัฒนาแบบร่างแบบสุดท้าย      127 
ภาพที่ 3.15 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารับประทานเล่น      127 
ภาพที่ 3.16 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารับประทานตามธาตุในร่างกาย    128 
ภาพที่ 3.17 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารับประทานตามฤดูกาล    128 
ภาพที่ 3.18 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้าเครื่องดื่ม      129 
ภาพที่ 3.19 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารูปแบบของขวัญ     129 
ภาพที่ 3.20 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดของตราสินค้า (1)    131 
ภาพที่ 3.21 แผนผังแนวความคิดเกี่ยวกับตราสินค้า      132 
ภาพที่ 3.22 ภาพแสดงผังความคิดจุดขายของตราสินค้า     133 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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IX 
 

สารบัญภาพ (ต่อ) 
 
                                                                                      หน้า 

 
ภาพที่ 3.23 ภาพแสดงผังความคิดรูปแบบของผลิตภัณฑ์     134 
ภาพที่ 3.24 ภาพแสดงผลิตภัณฑ์ในโครงการ      135 
ภาพที่ 3.25 ภาพแนวความคิดทางการออกแบบ (Image board)     136 
ภาพที่ 3.26 ภาพตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (เดิม)       136 
ภาพที่ 3.27 ภาพตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (ใหม่)      137 
ภาพที่ 3.28 ภาพแสดงการใช้งานตราสินค้า       137 
ภาพที่ 3.29 ภาพแสดงผังความคิดที่แจกแจงมาจากแนวความคิดทางการออกแบบ  138 
               (Design concept) 
ภาพที่ 3.30 ภาพแสดงแนวทางออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์    139 
ภาพที่ 3.31 ภาพแสดงแบบร่าง (Sketch) โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์    140 
ภาพที่ 3.32 ภาพแสดงโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย     141 
ภาพที่ 3.33 ภาพแสดงโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 กลุ่ม  142 
ภาพที่ 3.34 ภาพแสดงแบบร่างในแนวทางที่ 1       143 
ภาพที่ 3.35 ภาพแสดงแบบร่างในแนวทางที่ 2       143 
ภาพที่ 3.36 ภาพแสดงแบบร่างในแนวทางที่ 3       144 
ภาพที่ 3.37 ภาพแสดงการพัฒนาแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์     146 
ภาพที่ 3.38 ภาพแสดงกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย      147 
ภาพที่ 3.39 ภาพแสดงความสัมพันธ์ของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์   148 
ภาพที่ 3.40 ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์      149 
ภาพที่ 3.41 ภาพแสดงกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทย       149 
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บทท่ี 1 
  

บทน า 
  

1.100ความส าคัญและความเป็นมาของโครงการ 
(เว้น 1 บรรทดั) 

0000000มหาวิทยาลัยสวนดุสิต เป็นมหาวิทยาลัยในกลุ่มมหาวิทยาลัยในก ากับของรัฐ [1] มีชื่อเสียงใน
เรื่องการโรงแรม ธุรกิจบริการ และการอาหาร ก่อตั้ งขึ้น เมื่อปี  พ.ศ. 2477 ใช้ชื่อเดิมว่า 
“มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต” นับได้ว่าเป็นโรงเรือนการเรือนแห่งแรกของไทย ตามนโยบายของ
กระทรวงศึกษาธิการที่ต้องการให้ประชาชนได้มีความรู้เกี่ยวกับการบ้านการเรือนรวมถึงด้านคหกรรม 
โดยมีการสร้างหลักสูตรการเรือนที่เกี่ยวข้องกับอาหารขึ้นมามากมาย และเมื่อวันที่ 16 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2558 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตได้เปลี่ยนแปลงหรือจัดตั้งให้เป็น “มหาวิทยาลัยสวนดุสิต” 
เนื่องจากต้องการให้มหาวิทยาลัยสวนดุสิตปรับปรุงการศึกษาให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจและสังคม รวมถึงให้สามารถบริหารจัดการทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยได้อย่าง
คล่องตัว สามารถแข่งขันได้ในระดับนานาชาติ โดยมีความตั้งใจ พัฒนาขีดความสามารถของ
มหาวิทยาลัยให้มีความโดดเด่น ได้แก่ ด้านอาหาร ด้านการศึกษาปฐมวัย ด้านอุตสาหกรรมการบริการ 
ด้านการพยาบาลและสุขภาวะ เพื่อแสดงให้เห็นถึงความเข้มแข็งของมหาวิทยาลัยและเป็นที่ยอมรับทั้ง
ในและต่างประเทศ[2]  
0000000มหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้ก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์ ที่ต้องการพัฒนาอัตลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัยให้อยู่บนพื้นฐานความเป็นเลิศ โดยจัดตั้งให้โรงเรียนการเรือนที่เป็นหนึ่งในอัตลักษณ์ ให้
มีการเผยแพร่ศาสตร์ด้านอาหารหรือองค์ความรู้ด้านอาหารรูปแบบต่างๆสู่สังคม เพ่ือให้ประชาชนเกิด
ความรู้ใหม่ๆเก่ียวกับอาหาร และได้ใช้ประโยชน์จากองค์ความรู้ที่สร้างขึ้นเหล่านี้ [3] 
 
 
 
 
 
 
_________________________________________________________________________ 
[1] ที่มา: พระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยสวนดุสิต พ.ศ. ๒๕๕๘. ราชกิจจานุเบกษา 

[2] ที่มา: มหาวิทยาลัยสวนดุสิต [online] เข้าถึงได้จาก http://www.dusit.ac.th/asean/ 
[3] ที่มา: ความเช่ือมโยงประเด็นยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัยกับโรงเรียนการเรือน . โรงเรียนการเรือน, 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต [online] เข้าถึงได้จาก http://food.dusit.ac.th/about.php 
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ภาพที่ 1.1 ภาพตราสินคา้ โฮม เบเกอรี่ (Home Bakery) 
 
 

00000000ร้านโฮม เบเกอรี่ (Home Bakery) เกิดขึ้นมาด้วยความตั้งใจที่จะเป็นผู้น าทางด้านอาหาร 
ตามปรัชญาโรงเรียนการเรือน (School of Culinary Arts) ที่แสดงให้เห็นถึงความรู้และความ
เชี่ยวชาญทางด้านอาหาร ภายใต้มหาวิทยาลัยสวนดุสิต เป็นหน่วยงานที่ผลิตและบริการอาหารที่
สะอาด ถูกสุขลักษณะ และราคาประหยัด และเป็นหน่วยงานบริการที่แสดงศักยภาพที่ดีของ
มหาวิทยาลัยสวนดุสิตอีกทางหนึ่ง เนื่องจากได้ผสมผสานกับความมีชื่อเสียงอันยาวนานในด้านของ
การเรือนที่เป็นอัตลักษณ์เดิมที่เก่าแก่ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต[4] และยังเป็นการส่งเสริมอาชีพให้กับ
นักศึกษาทั่วไป รวมถึงบุคคลอ่ืนที่ต้องการหารายได้พิเศษโดยการรับขนมจากร้านโฮม เบเกอรี่ ไป
จ าหน่ายต่อ ทางมหาวิทยาลัยพบว่านอกจากจะช่วยสร้างรายได้ให้แก่บุคคลเหล่านี้แล้ว ยังเป็นการ
ช่วยกระจายสินค้าออกสู่ท้องตลาดอีกด้วย จึงส่งผลให้ ร้านโฮม เบเกอรี่ ไม่ได้เป็นแค่แบรนด์ที่คนสวน
ดุสิตรู้จัก แต่เป็นแบรนด์ที่คนทั้งประเทศรู้จัก สามารถสร้างความไว้วางใจและเกิดเป็นความร่วมมือ
อย่างต่อเนื่องกับสังคมและหน่วยงานต่างๆ โดยได้รับมอบหมายงานทางด้านอาหาร เช่น ได้รับมอบ
ให้เป็นผู้ผลิตและผู้ดูแลอาหารกล่องพระราชทานงาน Bike For Mom[5] การจัดแสดงสินค้าต่างๆที่
งานกาชาดประจ าปี 2558 การจ าหน่ายอาหารเพื่อสุขภาพในโรงพยาบาลจุฬาลงกรณ์ เป็นต้น  
 
 
 
_________________________________________________________________________ 
[4] ที่มา: ครัวดุสิต. รอบรั้วสวนดุสิต ผลิตภัณฑ์สู่ชุมชน ตอนที่ 1 [online] 
เข้าถึงได้จาก http://writer.dek-d.com/4seasons51/story/viewlongc.php?id=481037&chapter=1 
[5] ที่มา: Home Bakery. กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม [online] 
เข้าถึงได้จาก http://www.thaitechno.net/t1/profile.php?uid=44915 
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00000000ธุรกิจร้านเบเกอรี่ในประเทศไทยมีการแข่งขันและมีแนวโน้มที่จะขยายตัวในเกณฑ์สูง
เพราะได้รับความนิยมจากคนไทยมาก ท าให้มีอัตราการเจริญเติบโตที่รวดเร็ว เกิดการแข่งขันจากนัก-
ลงทุนที่เข้ามาลงทุนอย่างต่อเนื่องทั้งในประเทศไทยและจากต่างประเทศ ส่วนหนึ่งเป็นเพราะวิถีชีวิต
ของคนไทยได้เปลี่ยนแปลงตามรูปแบบของสังคมในการบริโภคอาหารประเภทแป้งแบบตะวันตก 
เนื่องมาจากเบเกอรี่เป็นอาหารที่ตอบสนองความต้องการของสังคมในปัจจุบันที่เร่งรีบในการท า
กิจกรรมต่างๆ ต้องการความสะดวกรวดเร็วในทุกๆเรื่อง รวมถึงอาหารการกิน 
00000000ร้านโฮม เบเกอรี่ เป็นธุรกิจที่มีความสามารถในการแข่งขันสูง จึงเล็งเห็นโอกาสที่จะย้าย
ต าแหน่งทางการตลาดให้สูงขึ้นเทียบเท่ากับร้านเบเกอรี่ชื่อดัง เช่น เอส แอนด์ พี (S&P) กาโตว์ เฮ้าส์ 
(Gateaux House) ยามาซากิ (Yamazaki) ร้านขนมบ้านอัยการ เป็นต้น เพ่ือเป็นการขยายร้านสาขา
ให้สามารถเข้าถึงสังคมยุคใหม่ที่ก าลังให้ความนิยมกับอาหารประเภทเบเกอรี่มากขึ้น  เนื่องจากร้าน
โฮม เบเกอรี่ เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่มีความพร้อมและประสิทธิภาพในการสร้างความโดดเด่นให้กับ
มหาวิทยาลัย แต่เนื่องจากบรรจุภัณฑ์เดิมนั้นไม่แสดงออกถึงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต นั่นคือ
บรรจุภัณฑ์ไม่มีความสอดคล้องและเชื่อมโยงกับมหาวิทยาลัย ท าให้สินค้านั้นขาดความน่าเชื่อถือและ
บรรจุภัณฑ์เดิมนั้นยังไม่สามารถตอบสนองกับความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ประเภทขนมได้ รวมถึง
ไม่สามารถรองรับการเข้าถึงของกลุ่มเป้าหมายยุคใหม่ได้ ท าให้ไม่สามารถแข่งขันได้ในตลาดระดับบน 
ซึ่งงานบรรจุภัณฑ์จึงเข้ามามีบทบาทส าคัญ ในการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผลิตภัณฑ์ ทั้งด้านการ
ปกป้องผลิตภัณฑ์ประเภทขนมและการสื่อสารความเป็นผู้น าทางด้านอาหารของโรงเรียนการเรือนที่
สามารถแสดงออกถึงอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

00000000จากที่กล่าวมาข้างต้นนั้น จึงเป็นปัจจัยสนับสนุนให้เกิดหัวข้อวิทยานิพนธ์ “โครงการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกส าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ภายใต้ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต” โดยการน าอัตลักษณ์ความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตเผยแพร่สู่สังคมผ่าน
บรรจุภัณฑ์และกราฟิกของผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ร้านโฮม เบเกอรี่ ให้เกิดภาพลักษณ์ที่มีความ
น่าเชื่อถือและสามารถสื่อสารความเป็นมหาวิทยาลัยที่มีชื่อเสียง ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์
ทางด้านอาหารมาอย่างยาวนานผ่านผลิตภัณฑ์ประเภทขนมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.200ปัญหาและแนวทางการแก้ไขทางการออกแบบ 
 
0000000ตารางที ่1.1 ปัญหาและแนวทางการแก้ไขด้านการออกแบบ 

 

ปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.100ด้านการคุ้มครองรักษา (Protection) 
 
1.2.1.100ปัญหาด้านโครงสร้าง 
 
   - บรรจุภัณฑ์เดิมไม่สามารถรองรับความ
หลากหลายทางกายภาพของขนมและการขนส่ง 
เพ่ือการจ าหน่ายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   - บรรจุภัณฑ์เดิมไม่สามารถปกป้องสภาพสินค้า
ให้สมบูรณ์ก่อนถึงมือผู้บริโภคได้ 
 

 
 
 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถรองรับความ
หลากหลายของสินค้าได้อย่างครบถ้วน เพ่ือ
รักษาคุณภาพของสินค้าให้สมบูรณ์ ไม่ส่งผลให้
เกิดความเสียหายก่อนถึงผู้บริโภค โดยค านึงถึง
ความแข็งแรงและรองรับแรงกระแทกที่อาจ
เกิดข้ึนจากการจัดวาง การเรียงซ้อนกันของ
สินค้าและการขนส่งเพ่ือการจ าหน่าย 
 
 
 
 
 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถป้องกันไม่ให้
สินค้าท่ีมีการตกแต่งหน้าได้รับความเสียหาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.100ด้านการคุ้มครองรักษา (Protection) 
   

  - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถป้องกันสินค้า
ที่มีความกรอบไม่เกิดการแตกหักง่าย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถป้องกันสินค้า
ไม่ให้เสียรูปทรง 
 
 
 
 
 
 
 
 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีลักษณะแข็งแรงและ
คงรูปพอที่จะรักษาสภาพของสินค้าได้ มี
ลักษณะที่ไม่ติดกับสินค้าเกินไป มีส่วนที่ใส 
เพ่ือให้สามารถมองเห็นสินค้าไดอ้ย่างชัดเจน 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.200ด้านการบรรจุ (Containment) 
 
1.2.2.100ปัญหาด้านโครงสร้าง 
 
  - บรรจุภัณฑ์เดิมเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีขนาด
มาตรฐาน จึงไม่สามารถควบคุมปริมาณสินค้าได้ 
ท าให้สินค้าบางชนิดมีขนาดที่ไม่เหมาะสมกับ 
บรรจุภัณฑ์นั้นๆ ท าให้สินค้าเกิดความเสียหาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
  - ก าหนดจ านวนสินค้าในการบรรจุ และจัด
หมวดหมู่ของสินค้าหลัก เพ่ือออกแบบบรรจุ-
ภัณฑ์ให้สามารถใช้ร่วมกันได้อย่างเหมาะสม 
 
 
 

S 
 

 
M 
 
 
L 

  
  
 
  - ก าหนดขนาดมาตรฐานของบรรจุภัณฑ์ให้
เหมาะสมกับขนม โดยมีรูปทรงเดียวกัน เพื่อ
ไม่ใหเ้กิดความสับสนต่อกลุ่มเป้าหมายและ
ประหยัดต้นทุน 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.300ด้านความสะดวกสบาย (Convenience) 
 
1.2.3.100ปัญหาด้านโครงสร้าง 
 
  - บรรจุภัณฑ์ไม่ได้ถูกออกแบบมาเพ่ือความ
หลากหลายของบทบาทในการใช้งานที่มีมากข้ึน 
เช่น เป็นจัดเลี้ยงนอกสถานที่ เป็นของขวัญ เป็น
ต้น ท าให้เกิดความสับสนของกลุ่มเป้าหมายและ
ขาดเอกลักษณ์ร่วม  
 
  - บรรจุภัณฑ์เดิมไม่ตอบสนองการใช้งานที่
เหมาะสมกับสังคมยุคปัจจุบัน ที่ต้องการความ
สะดวก รวดเร็ว ในการด าเนินชีวิต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  - วัสดุของบรรจุภัณฑ์ไม่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
ท าให้เกิดความเสียหายก่อนถึงมือผู้บริโภคและไม่
ส่งเสริมให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดี 
 
 
 
 
 

 
 
 
  - ศึกษาความต้องการในบทบาทการใช้งานแต่
ละประเภท เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มี
โครงสร้างรองรับกับกิจกรรมต่างๆอย่างมี
ประสิทธิภาพ และส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีภายใต้
เอกลักษณ์ร่วมกัน  
 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑ์พร้อมรับประทานที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายยุคปัจจุบัน 
 
      
 
 
 
 
 
 
 
 
  - เลือกวัสดุที่มีความเหมาะสมกับการเป็น
บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด โดย
ค านึงถึงความแข็งแรง คงรูป และความ
ปลอดภัยจากสารเคมี รวมถึงช่วยส่งเสริม
ภาพลักษณ์ที่ดีให้กับร้านโฮม เบเกอรี่ 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.300ด้านความสะดวกสบาย (Convenience) 
 
1.2.3.200ปัญหาด้านกราฟิก 
 
  - ฉลากสินค้าไม่บ่งชี้ถึงข้อมูลทางโภชนาการ ท า
ให้มีความน่าเชื่อถือลดลง ขาดความมั่นใจ ต่อ
กลุ่มเป้าหมาย  
 
  
 
 
 
 
 
 
 
  - คุณภาพการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ที่ไม่ได้มาตรฐาน
และไม่ก่อให้เกิดความสวยงาม ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่
น่าเชื่อถือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
  - ออกแบบฉลากสินค้าที่มีภาพลักษณ์ท่ีดีใน
การบ่งบอกข้อมูลต่างๆของสินค้าทางโภชนาการ
ที่เหมาะสม น่าเชื่อถือ และดึงดูดความสนใจต่อ
กลุ่มเป้าหมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
  - ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ก่อให้เกิด
ความเสี่ยงต่อความเสียหายของข้อความ ที่อาจ
ท าให้เกิดการรับรู้ของผู้บริโภคท่ีผิด เพ่ือส่งเสริม
ให้บรรจุภัณฑ์มีความน่าเชื่อถือ น่าไว้วางใจ ต่อ
กลุ่มผู้บริโภค 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.400ด้านการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
 
1.2.4.100ปัญหาด้านโครงสร้าง 
 
  - รูปร่างและโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ไม่มีการ
แสดงออกของตราสินค้า ตลอดจนการประยุกต์
เอกลักษณ์ร่วมลงบนสินค้าที่มีโครงสร้างที่แตกต่าง
กัน ในแต่ละกลุ่มสินค้า 
 
 
 
1.2.4.200ปัญหาด้านกราฟิก 
 
  - กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ไม่แสดงภาพลักษณ์ท่ีดี
กับตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ให้สอดคล้องกับ
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต และยังไม่เป็นเอกลักษณ์
ร่วม จึงท าให้เกิดความสับสนของกลุ่มเป้าหมายได้
ง่าย 

 
 
 
  - ออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่แสดงออก
ถึงอัตลักษณ์ความเป็นโรงเรียนการเรือน เพ่ือให้
เกิดความแตกต่างจากบรรจุภัณฑ์ในท้องตลาด 
 
 
 
 
 
 
  - ออกแบบเอกลักษณ์ร่วม ภายใต้ตราสินค้า
โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต โดยน าอัต-
ลักษณ์ความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่มี
ประสบการณ์ด้านอาหารมาอย่างยาวนาน มาใช้
ในการออกแบบ ให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ แต่ยังรักษากลุ่มเป้าหมายเดิมไว้ เพื่อน ามา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบโครงสร้างและ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของสินค้าที่มีโครงสร้างที่
แตกต่างกันในแต่ละกลุ่มสินค้าอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 

กลุ่มเป้าหมายเดิมจดจ าสัญลักษณ์รูปบ้านได้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.300วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 
00000001.3.100ออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกผลิตภัณฑ์ประเภทขนมของ ร้านโฮม เบเกอรี่ เพ่ือ
ถ่ายทอดอัตลักษณ์ความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีด ี
00000001.3.200พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เบเกอรี่ของร้านโฮม เบเกอรี่ เพ่ือการจัดจ าหน่ายใน
รูปแบบของห้างสรรพสินค้า (Department Store) 
 
 
 
 
 
 

ผzปัญหา แนวทางการแก้ไข 
1.2.400ด้านการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
 
  - ขาดความน่าเชื่อถือกับภาพลักษณ์เดิมของ
บรรจุภัณฑ์ เกี่ยวกับคุณภาพของสินค้า ข้อบ่งชี้ 
ข้อมูลทางโภชนาการไม่ครบถ้วน ท าให้เกิดความ
ไมม่ั่นใจกับกลุ่มเป้าหมายยุคใหม่ 
 
 
 
 
 
 

 
  - ออกแบบกราฟิกท่ีมีภาพลักษณ์ที่โดดเด่น  
โดยแสดงให้เห็นถึงคุณภาพของสินค้า มีข้อมูล
ทางโภชนาการครบถ้วนตรงตามความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมาย  
 
  - ออกแบบกราฟิกให้เหมาะสมกับความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมายในระดับ
มาตรฐานสากล สร้างความไว้วางใจอย่างมี
ประสิทธิภาพ  
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1.400ขอบเขตของโครงการ 
 
0000000ศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกภายใต้ รูปแบบของห้างสรรพสินค้า 
(Department store) และภายใต้อัตลักษณ์ความเป็นโรงเรียนการเรือนของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
 
00000001.4.100ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก 
UUUUUUUUUU1.4.1.1UUโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUU - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ตอบสนองหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 ด้าน คือ 
ด้านการบรรจุ ด้านการคุ้มครอง ด้านความสะดวกสบาย และด้านการส่งเสริมการขาย 
UUUUUUUUUUUUUU - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับขนมที่สามารถรองรับความหลากหลายของ
อาหารประเภทขนมหวาน โดยค านึงถึงลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ ให้สามารถเข้าสู่ตลาด
ระดับบนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
UUUUUUUUUU1.4.1.2UUกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUU - ออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกที่สามารถส่งเสริมการขายและ
ภาพลักษณ์ที่ดีของผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ภายใต้ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต  
UUUUUUUUUUUUUU - ออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกส าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ที่มี
เอกลักษณ์ร่วม และออกแบบให้สามารถแยกแยะความแตกต่างของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดได้อย่าง
เหมาะสม เป็นการสร้างความแข็งแรงของตราสินค้าให้เป็นที่จดจ าของสังคมยุคใหม่ 
UUUUUUUUUUUUUU - แสดงข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าเพ่ือสื่อสารกับผู้บริโภค ได้แก่ ชื่อสินค้า 
สรรพคุณ วิธีการใช้งาน ส่วนประกอบ การเก็บรักษา วันผลิต วันหมดอายุ น้ าหนักสุทธิ และข้อมูล
อ่ืนๆ ที่เป็นไปตามข้อบังคับของกฎหมายให้ครบถ้วน ง่ายต่อการท าความเข้าใจในการใช้งาน และการ
พิจารณาเลือกซ้ือสินค้า 
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UUUUUUUUUU1.4.1.3UUบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 
แบ่งผลิตภัณฑ์ประเภทขนมออกแบบเป็น 3 หมวดหมู่ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU     - ขนมอบ บรรจุภัณฑ์กลุ่มนี้มีลักษณะทางกายภาพที่แตกต่างกัน มี
ลักษณะเป็นชิ้น จ านวนประเภทบรรจุภัณฑ์ไม่ต่ ากว่า 3 โครงสร้างและ 7 กราฟิกที่เป็นเอกลักษณ์
ร่วม ซ่ึงประกอบด้วย 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ซอฟท์โรล (Soft roll) 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- เค้ก (Cake) 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- เพสตรี (Pastry) 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- แซนวิช (Sandwich) 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- คุกกี้ (Cookies) 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ชูเพสต์และเอแคลร์ (Choux paste and Éclair) 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ทาร์ต (Tart) 
UUUUUUUUUUUUUU     - ขนมไทย บรรจุภัณฑ์กลุ่มนี้มีลักษณะทางกายภาพที่แตกต่างกัน มี
ลักษณะเป็นชิ้น จ านวนประเภทบรรจุภัณฑ์ไม่ต่ ากว่า 3 โครงสร้างและ 7 กราฟิกที่เป็นเอกลักษณ์
ร่วม ประกอบด้วย 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ขนมสด ได้แก่ ฝอยทอง ทองหยิบ เม็ดขนุน ขนมชั้น 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ขนมแห้ง ได้แก่ ทองม้วน กระยาสารท ฝอยทองกรอบ 
UUUUUUUUUU1.4.1.4UUบรรจุภัณฑ์รวมหน่วย 
UUUUUUUUUUUUUU     - บรรจุภัณฑ์รวมหน่วยเพื่อการส่งเสริมการขายสินค้า 
00000001.4.200ด้านการออกแบบเอกลักษณ์องค์กร ประกอบด้วย 
UUUUUUUUUU- ออกแบบกราฟิกเอกลักษณ์ร่วมของผลิตภัณฑ์ (Corporate Identity) 
 

1.500ขั้นตอนการด าเนินการออกแบบ 
 
00000001.5.100ข้อมูลเบื้องต้นท่ีเกี่ยวข้องกับโครงการ 
UUUUUUUUUU1.5.1.1UUข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
UUUUUUUUUU1.5.1.2UUข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับร้าน โฮม เบเกอรี่ 
UUUUUUUUUU1.5.1.3UUข้อมูลกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uลักษณะทางกายภาพ 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uลักษณะทางจินตภาพ 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uพฤติกรรมการเลือกซื้อและการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUU1.5.1.4UUข้อมูลด้านการตลาด 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uตลาดเบเกอรี่ภายในประเทศ 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uข้อมูลคู่แข่งตลาดเบเกอรี่ระดับบน 
 
UUUUUUUUUU1.5.1.5UUข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกรรมวิธีในการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uวัสดุกระดาษและพลาสติก 
UUUUUUUUUUUUUU     -Uระบบการพิมพ์และการผลิต 
 
00000001.5.200สรุปข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ที่มีประโยชน์ต่อการออกแบบ 
00000001.5.300สร้างแนวคิดในการออกแบบและด าเนินการออกแบบ 
00000001.5.400วิเคราะห์ผลการออกแบบ 
UUUUUUUUUU1.5.4.1UUด้านประสิทธิภาพในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นโรงเรียนการเรือน 
UUUUUUUUUU1.5.4.2UUด้านการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
00000001.5.500สรุปผลการออกแบบ 
UUUUUUUUUU1.5.5.1UUประเมินผลการออกแบบ 
UUUUUUUUUU1.5.5.2UUปรับปรุงและพัฒนาการออกแบบ 
UUUUUUUUUU1.5.5.3UUน าเสนอผลงานการออกแบบ 
 

1.600ความเป็นไปได้ของโครงการ 
 
00000001.6.100ด้านนโยบาย 
UUUUUUUUUUโครงการนี้เป็นโครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกให้กับผลิตภัณฑ์ประเภท
ขนมภายใต้ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต เนื่องมาจากมหาวิทยาลัยสวนดุสิต
ต้องการสร้างความเข้มแข็งในการแข่งขันในระดับนานาชาติได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยการมุ่งเน้น
ประโยชน์เพ่ือสังคมผ่านทางร้านโฮม เบเกอรี่ ภายใต้โรงเรียนการเรือนที่มีปรัชญาว่า “โรงเรียนการ
เรือนคือผู้น าด้านอาหาร” ร้านโฮม เบเกอรี่ เป็นช่องทางที่มีประสิทธิภาพสูงและเหมาะสมต่อการที่
จะน าเอาอัตลักษณ์ความเชี่ยวชาญทางด้านอาหารมาสู่สังคม สอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์ หรือ
กลยุทธ์ด้านอาหารของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต   
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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00000001.6.200ด้านเศรษฐกิจ 
UUUUUUUUUUโครงการนี้เป็นการกระตุ้นธุรกิจผลิตภัณฑ์อาหารประเภทเบเกอรี่ให้มีการขยายตัว
มากขึ้นและมีแนวโน้มที่จะเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ก าลังเป็นที่นิยมกับ
กลุ่มเป้าหมายในยุคปัจจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบของสังคม ท าให้เกิดพฤติกรรมในการ
ด ารงชีวิตที่เร่งรีบในการท ากิจกรรมต่างๆ ใช้ชีวิตในแต่ละวันด้วยเวลาที่ค่อนข้างจ ากัด ต้องการความ
สะดวกรวดเร็วในทุกๆเรื่อง รวมถึงด้านอาหารการกิน  
 
00000001.6.300ด้านสังคม สภาพสิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรม 
UUUUUUUUUUในปัจจุบันสังคมไทยมีความนิยมในการดูแลสุขภาพของตนเองมากขึ้น เห็นได้จาก
การออกก าลังที่ก าลังเป็นกระแสนิยม รวมถึงการเลือกทานอาหารที่มีประโยชน์ต่อร่างกาย ท าให้มี
ความต้องการและพฤติกรรมการเลือกซื้ออาหารที่เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม เกิดการศึกษาโภชนาการ
ก่อนการเลือกซื้อ ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ จึงมีความเหมาะสมที่เผยแพร่ขนมที่ผ่านกระบวนการปรุง
ของผู้เชี่ยวชาญด้านอาหารให้กับสังคม 
 
00000001.6.400ด้านการออกแบบ 
UUUUUUUUUUโครงการออกแบบนี้จ าเป็นต้องอาศัยการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในด้านต่างๆ ที่
เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในการสื่อสารอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตผ่านทางภาพลักษณ์ของ
บรรจุภัณฑ์ นอกจากนั้นสิ่งอ่ืนๆที่ควรค านึงถึงในการออกแบบ เช่น โครงสร้างที่เหมาะสมกับลักษณะ
และข้อจ ากัดของสินค้า พฤติกรรมผู้บริโภค กลยุทธ์ทางการตลาด ข้อมูลการเข้าถึงตลาดรูปแบบใหม่ 
วัสดุบรรจุภัณฑ์และการผลิตในระบบอุตสาหกรรม เป็นต้น เพ่ือที่จะน ามาสร้างแนวทางการออกแบบ
ที่มีทิศทางที่ถูกต้องและอยู่ในขอบเขตของความเป็นไปได้จริง 
 
0000000สรุปความเป็นไปได้ของโครงการ 
UUUUUUUUUUจากเหตุข้างต้นพบว่า “โครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกส าหรับผลิตภัณฑ์
ประเภทขนม ภายใต้ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต” มีความเป็นไปได้และเหมาะสม
ที่จะเกิดขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพในทุกๆด้าน ซึ่งการด าเนินการของโครงการมีความสอดคล้องกับ
ประเด็นยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ ในการสื่อสารความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต รวมถึงความต้องการ
และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายที่มีอยู่จริงในปัจจุบัน 
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1.700ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 
0000000เมื่อท าการออกแบบตามวัตถุประสงค์ผู้จัดท าคาดว่าจะเกิดผลดังต่อไปนี้ 
00000001.7.100เกิดอัตลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณ์เด่นของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต คือ ความเชี่ยวชาญที่
เกิดจากประสบการณ์ทางด้านอาหารที่สั่งสมมายาวนาน 
00000001.7.200ร้านโฮม เบเกอรี่เกิดการขยายกิจการเพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น เพ่ือสื่อสาร
ภาพลักษณ์และถ่ายทอดอัตลักษณ์ด้านอาหารของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตอย่างมีประสิทธิภาพ 
00000001.7.300บรรจุภัณฑ์ขนมที่มีลักษณะเฉพาะ ภายใต้ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ โดยการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีผ่านอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ให้มีศักยภาพในการเข้าสู่ตลาดใหม่ 
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บทท่ี 2 
  

การค้นคว้าและสรปุผลข้อมูล 
  

2.100ข้อมูลเกี่ยวกับมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
 
00000002.1.100ประวัติความเป็นมาของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
UUUUUUUUUUUUUUมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ตั้งอยู่ที่ 295 ถนนนครราชสีมา แขวงวชิรพยาบาล 
เขตดุสิต กรุงเทพมหานครฯ 10300 จัดตั้งขึ้นเพ่ือเป็นโรงเรียนการเรือนแห่งแรกของประเทศไทย ชื่อ
“โรงเรียนมัธยมวิสามัญการเรือน” สังกัดกองอาชีวศึกษา กรมวิชาการ กระทรวงธรรมการ 
(กระทรวงศึกษาธิการ) เปิดด าเนินการเมื่อวันที่ 17 พฤษภาคม พ.ศ.2477 ที่วังกรมหลวงชุมพรเขต
อุดมศักดิ์ (ปัจจุบันเป็นที่ตั้งของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร) มี
จุดมุ่งหมายเพ่ือฝึกอบรมการบ้านการเรือนส าหรับสตรีหลักสูตร 4 ปี และได้เริ่มเปิดสอนหลักสูตร
อบรมครูการเรือนขึ้นเป็นครั้งแรกมีความมุ่งหมายเพ่ือเตรียมผู้ที่จะออกไปมีอาชีพครู ในแขนงนี้ ต่อมา
ในปี พ.ศ.2480 ได้ย้ายมาอยู่ที่วังจันทรเกษม (กระทรวงศึกษาธิการในปัจจุบัน) และเปลี่ยนชื่อจาก
โรงเรียนมัธยมวิสามัญการเรือนมาเป็น “โรงเรียนการเรือนวังจันทรเกษม” สังกัดกองและกรมเดิม 
โดยเปิดสอนหลักสูตรมัธยมการเรือน (หลักสูตร 3 ปี) และหลักสูตรการเรือนชั้นสูง (หลักสูตร 3 ปี) 
เพ่ิมเติมในปี พ.ศ. 2484 ได้ย้ายจากวังจันทรเกษมมาตั้งอยู่ในบริเวณสวนสุนันทา บนพ้ืนที่ประมาณ 
37 ไร่ ซึ่งเป็นบริเวณที่ตั้งมหาวิทยาลัยในปัจจุบันและเปลี่ยนชื่อเป็น “โรงเรียนการเรือนพระนคร” 
ย้ ายสั งกัดจากกองอาชีวศึกษาไปสั งกัดกองฝึกหัดครูกรมสามัญศึกษา ในขณะเดียวกัน
กระทรวงศึกษาธิการก็ได้จัดตั้ง “โรงเรียนอนุบาลละอออุทิศ” ขึ้น ในบริเวณพ้ืนที่เดียวกันกับโรงเรียน
การเรือนพระนคร สังกัดกองฝึกหัดครู กรมสามัญศึกษา แต่แยกส่วนการบริหารจัดการออกจากกัน
เมื่อกระทรวงศึกษาธิการได้ประกาศตั้งกรมการฝึกหัดครูขึ้นตามพระราชบัญญัติปรับปรุงกระทรวง 
ทบวง กรม ฉบับ พ.ศ. 2497 เพ่ือรวมการฝึกหัดครูที่จัดขึ้นในกรมต่างๆ เข้าด้วยกัน เพ่ือเป็นการ
ประหยัดและเพ่ิมพูน ประสิทธิภาพในการปรับปรุงการผลิตครูทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ โรงเรียน
การเรือนพระนครจึงย้ายมาสังกัดกรมการฝึกหัดครู ในปี พ.ศ. 2498 และได้โอนแผนกฝึกหัดครู
อนุบาลจากโรงเรียนอนุบาลละอออุทิศ มาสังกัด โรงเรียนการเรือนพระนคร 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2499 โรงเรียนการเรือนพระนคร ได้ท าการเปิดสอนหลักสูตร ป.กศ.
(คหศาสตร์) เป็นปีแรกและเป็นแห่งแรกของประเทศไทย ในขณะเดียวกันก็เปิดสอนหลักสูตรประโยค
ครูการเรือน ประโยคครูอนุบาล ระดับ ป.ป. (หลักสูตรครูประถม) และประโยคครูมัธยมการเรือน
ควบคู่กันไปด้วย จนถึง พ.ศ. 2504 กระทรวงศึกษาธิการประกาศยกฐานะโรงเรียนการเรือนพระนคร
เป็นวิทยาลัยครู ชื่อ “วิทยาลัยครูสวนดุสิต” สังกัดกองการฝึกหัดครู กรมการฝึกหัดครู 
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UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2518 พระราชบัญญัติวิทยาลัยครู (ฉบับที่ 1) พ.ศ. 2518 มีผลบังคับใช้ 
กรมการฝึกหัดครูได้ปรับปรุงหลักสูตรขึ้นใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ เป็นหลักสูตรการฝึกหัดครูของสภาการฝึกหัดครู พ.ศ. 2519 ท าให้วิทยาลัยครูสามารถเปิด
สอนได้ถึงระดับ ปริญญาตรี นอกจากนี้ยังได้มีการรวมโรงเรียนอนุบาลลอออุทิศกับการฝึกหัดครู
อนุบาลเข้าด้วยกันเป็นภาควิชาการอนุบาลศึกษา สังกัดคณะครุศาสตร์ วิทยาลัยครูสวนดุสิต และได้
เปลี่ยนชื่อโรงเรียนอนุบาลละอออุทิศเป็น “โรงเรียนสาธิตอนุบาลละอออุทิศ” และเปิดสอนระดับ
ปริญญาตรี หลักสูตรสภาการฝึกหัดครู วิชาเอกการอนุบาลศึกษาเป็นครั้งแรกจากพระราชบัญญัติ
วิทยาลัยครู (ฉบับที่ 1) พ.ศ. 2518 ท าให้วิทยาลัยครูมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทั้งระบบบริหารและ
วิชาการ ต าแหน่งหัวหน้าสถานศึกษาของวิทยาลัยครูได้เปลี่ยนไปเป็น “อธิการวิทยาลัย” พร้อมๆ กับ
การเปลี่ยนแปลงต าแหน่งผู้บริหารส่วนราชการอ่ืนๆ ก็ต้องเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม คือ เป็นส่วน
ราชการที่ประกอบด้วยอธิการ รองอธิการฝุายบริหาร รองอธิการฝุายวิชาการ และรองอธิการฝุาย
กิจการนักศึกษา ส านักงานอธิการ ประกอบด้วยแผนกต่างๆ 12 แผนก ด้านงานวิชาการได้จัดตั้งให้มี
คณะวิชา 3 คณะ คือ คณะวิชามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ (มีภาควิชาในสังกัด 11 ภาควิชา) คณะ
วิชาครุศาสตร์ (มีภาควิชาในสังกัด 7 ภาควิชา) และคณะวิชาวิทยาศาสตร์ (มีภาควิชาในสังกัด 9 
ภาควิชา) การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวเป็นผลให้วิทยาลัยมีการก่อสร้างและปรับปรุงอาคารสถานที่ เพ่ือ
ใช้เป็นส านักงานและห้องเรียนเพิ่มข้ึนเป็นจ านวนมาก แม้ว่าจะมีการปรับปรุงโครงสร้าง ระบบบริหาร
และระบบวิชาการใหม่ แต่วิทยาลัยครูสวนดุสิตยังคงมีการจัดการศึกษาในสาขาเดียว คือ สาขาวิชา
การศึกษา ตามหลักสูตรสภาการฝึกหัดครู ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 ระดับ คือ ระดับประกาศนียบัตรวิชา
การศึกษา (ป.กศ.) ระดับประกาศนียบัตรวิชาการศึกษาชั้นสูง (ป.กศ. สูง) และระดับปริญญาตรี 4 ปี 
และ 2 ปี ต่อเนื่อง (ครุศาสตรบัณฑิต) จ านวน 11 วิชาเอก (ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ สังคมศึกษา 
วิทยาศาสตร์ทั่วไป คหกรรมศาสตร์ ศิลปศึกษา การศึกษาพิเศษ การอนุบาลศึกษา การประถมศึกษา 
อุตสาหกรรมศิลป์ และคณิตศาสตร์) 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2528 หลังจากที่ได้มีการปรับปรุงแก้ไขพระราชบัญญัติวิทยาลัยครู 
(ฉบับที่ 1) พ.ศ. 2518 เป็น พระราชบัญญัติวิทยาลัยครู (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2527 ท าให้วิทยาลัยครู
สามารถเปิดสอนสายวิชาการอ่ืนได้ นอกเหนือจากสายวิชาชีพครู วิทยาลัยครูสวนดุสิตจึงเริ่มเปิดสอน
สายวิชาการอ่ืน โดยเริ่มจากหลักสูตรระดับอนุปริญญา คือ อนุปริญญาศิลปะศาสตร์ (อ.ศศ.) 3 
วิชาเอก (วารสารและการประชาสัมพันธ์ ภาษาอังกฤษ และออกแบบนิเทศศิลป์) และอนุปริญญา
วิทยาศาสตร์ (อ.วท.) 3 วิชาเอก (การอาหาร ผ้าและเครื่องแต่งกาย และศิลปประดิษฐ์) มีการเปิดรับ
สมัครนักศึกษาชายเข้าเรียนเป็นสหศึกษาเป็นปีแรก 
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UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2529-2534 วิทยาลัยครูสวนดุสิตได้ขยายการเปิดรับนักศึกษาระดับ
ปริญญาตรี สายวิชาการอ่ืนเพ่ิมขึ้นหลายวิชาเอก ในสาขาวิทยาศาสตรบัณฑิตและศิลปศาสตรบัณฑิต 
ทั้งในระดับปริญญาตรี 4 ปี และปริญญาตรีต่อเนื่อง มีการเปิดสอนนักศึกษาตามโครงการจัด
การศึกษาส าหรับบุคลากรประจ าการ (กศ.บป.) รุ่นแรกในปี พ.ศ. 2529 โดยเปิดสอนทั้งสายวิชาชีพ
ครูและสายวิชาการอ่ืนในระดับอนุปริญญา และระดับปริญญาตรี 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2535 พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ทรงพระกรุณา
โปรดเกล้าฯ พระราชทานชื่อ “สถาบันราชภัฏ” แก่วิทยาลัยครูทั่วประเทศ 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2538 ได้มีการประกาศใช้พระราชบัญญัติสถาบันราชภัฏ พ.ศ. 2538 
ส่งผลให้วิทยาลัยครูสวนดุสิตเปลี่ยนชื่อเป็น “สถาบันราชภัฏสวนดุสิต” สังกัดส านักงานสภาสถาบัน
ราชภัฏ กระทรวงศึกษาธิการ จากพระราชบัญญัติฉบับนี้ ท าให้สวนดุสิตสามารถขยายการจัด
การศึกษาได้อย่างกว้างขวาง และหลากหลายรูปแบบมากขึ้น มีการเปิดสอนตามหลักสูตรสาขาวิชา
การศึกษา สาขาวิชาศิลปศาสตร์ และสาขาวิชาวิทยาศาสตร์ มีผู้สนใจสมัครเข้าเรียนเป็นจ านวนมาก 
ทั้งภาคปกติและภาคสมทบ นอกจากนี้ยังได้ร่วมมือกับองค์กรภายนอก เพ่ือกระจายโอกาสทาง
การศึกษา ด้วยการจัดตั้งศูนย์การศึกษานอกสถาบันจ านวน 3 ศูนย์ ได้แก่ ศูนย์ซุปเปอร์เซฟ ศูนย์
องค์การเภสัชกรรม และศูนย์อรรถวิทย์ โดยเปิดสอนระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี รับนักศึกษา
ภาคสมทบ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1 ภาพตราสญัลักษณ์ประจ ามหาวิทยาราชภัฏสวนดสุิต (เดิม) 
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UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2540 จัดตั้งบัณฑิตวิทยาลัยขึ้น และเริ่มเปิดสอนระดับปริญญาโท 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ (Master of Business Administration) โดยร่วมมือกับ Victoria University 
ประเทศแคนาดา และเปิดศูนย์การศึกษานอกสถาบันเพ่ิมขึ้นในเขตกรุงเทพมหานคร (ศูนย์จรัญสนิท
วงศ์ ศูนย์พงษ์สวัสดิ์ และศูนย์สุโขทัย) เป็นปีที่สถาบันทุ่มเทงบประมาณเป็นจ านวนมาก พัฒนาระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือใช้ในการเรียนการสอนและเป็นฐานข้อมูลระบบการสอนทางไกล (Video – 
conference) และระบบห้องสมุดเสมือน (Virtual Library) ที่สมบูรณ์แบบได้ถูกพัฒนาขึ้นมาเป็นครั้ง
แรกในสถาบันอุดมศึกษาของประเทศไทย 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2541-2546 เป็นช่วงระยะเวลาที่สถาบันราชภัฏสวนดุสิตได้ขยายการ
จัดการศึกษาออกไปอย่างกว้างขวาง ทั้งการเปิดสอนในหลักสูตรใหม่ๆ เพ่ิมเติม และการขยายศูนย์
การศึกษาออกไปยังเขตปริมณฑลและต่างจังหวัด (ศูนย์ดุสิตพณิชยการสยาม ศูนย์เซ็ลทรัลปิ่นเกล้า 
ศูนย์อิมพีเรียล บางนา ศูนย์นครนายก ศูนย์ปราจีนบุรี ศูนย์ธนาลงกรณ์ ศูนย์บุษยมาส ศูนย์พณิชย
การสยาม ศูนย์นครปฐม ศูนย์ชลบุรี ศูนย์พัทยา ศูนย์สระบุรี ศูนย์พะเยา ศูนย์ล าปาง ศูนย์ระนอง 2 
ศูนย์พิษณุโลก ศูนย์ตรัง ศูนย์ลุมพินี และศูนย์หัวหิน) เนื่องจากมีผู้สนใจเข้าเรียนเป็นจ านวนมาก 
ประกอบกับพ้ืนที่เรียนภายในสถาบันอยู่ในระหว่างการก่อสร้างและปรับปรุงใหม่ทางด้านการจัด
การศึกษาระดับบัณฑิตศึกษาและได้มีการจัดการศึกษาทั้งในระดับปริญญาโท (ครุศาสตรมหาบัณฑิต 
รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต และนิเทศศาสตร มหาบัณฑิต) เปิดสอนใน
ระดับปริญญาเอกเป็นครั้งแรก (พ.ศ. 2545) หลักสูตรการจัดการดุษฎีบัณฑิต (Doctor of 
Management) 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2547 สถาบันราชภัฎสวนดุสิตได้ปรับเปลี่ยนสถานภาพจาก “สถาบัน” 
เป็น “มหาวิทยาลัย” ตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 เมื่อวันที่ 15 มิถุนายน 
พ.ศ. 2547 ชื่อว่า “มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต” สังกัดส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
กระทรวงศึกษาธิการ 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2548-2551 จากพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 ท า
ให้สวนดุสิตมีการปรับเปลี่ยนในด้านต่างๆ ทั้งโครงสร้างของระบบบริหารและการบริหารจัดการ
ทางด้านวิชาการ รวมทั้งจากการปฏิรูปการศึกษาและการปฏิรูประบบราชการ ท าให้มหาวิทยาลัยต้อง
ก าหนดแผนกลยุทธ์ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2549-2551 ในการด าเนินงานของมหาวิทยาลัย 
UUUUUUUUUUUUUUมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตจัดอยู่ในกลุ่มมหาวิทยาลัยที่เน้นการผลิต
บัณฑิตและพัฒนาสังคม จัดการเรียนการสอนและภารกิจอ่ืนทั้งในมหาวิทยาลัย และศูนย์การศึกษา
นอกมหาวิทยาลัยที่กระจายอยู่ในกรุงเทพมหานครและจังหวัดต่างๆ ทุกภูมิภาคของประเทศ
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตได้ก าหนดอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นความเชี่ยวชาญดั้งเดิม และ 
โดดเด่นเป็นที่ยอมรับทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้งสาขาวิชาที่มีความพร้อมสามารถตอบสนองความ
ต้องการของสังคมและท้องถิ่น มีทั้งหมด 4 ด้าน คือ 
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UUUUUUUUUUUUUU1. ด้านการศึกษาปฐมวัย 

UUUUUUUUUUUUUU2. ด้านอุตสาหกรรมอาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU3. ด้านอุตสาหกรรมบริการ 

UUUUUUUUUUUUUU4. พยาบาลศาสตร์ 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2552-2556 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตได้ก าหนดแนวทางในการ
พัฒนาเอาไว้ ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU1. เพ่ือให้สอดคล้องกับแผนอุดมศึกษาระยะยาว 15 ปี ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 
2551 – 2565) และแนวนโยบายของมหาวิทยาลัยในการที่จะพัฒนาโครงสร้างของหน่วยงานหลักใน
มหาวิทยาลัย ให้สอดคล้องกับ พันธกิจและประสิทธิผลของการบริหารจัดการ มหาวิทยาลัยจึงได้
ก าหนดให้มีหน่วยงานใหม่เพ่ิมขึ้นตามประกาศสภามหาวิทยาลัยนอกเหนือไปจากโครงสร้างเดิมตาม
กฎกระทรวงในการแบ่งส่วนราชการของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
UUUUUUUUUUUUUU2. การด าเนินงานของแต่ละหน่วยงานจะต้องด าเนินการโดยมุ่งเน้นคุณภาพ
ของงานเป็นส าคัญ และจะต้องด าเนินการให้สอดคล้องกับแผนกลยุทธ์ของมหาวิทยาลัยในภาพรวมได้ 
UUUUUUUUUUUUUU3. การก าหนดอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยออกเป็น 4 ด้าน (เป็นสถาบัน
เฉพาะทาง ลักษณะที่เป็นสถาบันที่เน้นระดับปริญญาตรี )  
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ด้านการศึกษาปฐมวัย 

UUUUUUUUUUUUUU00000000- ด้านอุตสาหกรรมอาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU00000000- ด้านอุตสาหกรรมบริการ 

UUUUUUUUUUUUUU00000000- พยาบาลศาสตร์ 
UUUUUUUUUUUUUU4. การพัฒนาคุณภาพของการจัดการศึกษาของมหาวิทยาลัยให้เป็นไปตาม
มาตรฐานการศึกษาของชาติ มาตรฐานการอุดมศึกษา และกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 

UUUUUUUUUUUUUU5. การเปลี่ยนแปลงปรัชญาและกลยุทธ์ของมหาวิทยาลัยจากการเป็น
มหาวิทยาลัยที่ตระหนักถึงความอยู่รอดขององค์กร(Survival) ไปสู่การเป็นมหาวิทยาลัยที่มี
ความสามารถในการสร้างความเข้มแข็งในการอยู่รอด (Survivability) 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2557 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตได้ทบทวนแนวทางในการพัฒนา
งานของมหาวิทยาลัย โดย 
UUUUUUUUUUUUUU1. ค านึงถึงความสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงทั้งนโยบาลและ
แนวทางในระดับมหภาคที่เก่ียวข้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย ความต้องการของนักศึกษา บุคลากร 
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และการใช้ประโยชน์จากสมรรถนะหลัก (Core Competencies) ของ
มหาวิทยาลัย 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUU2. ก าหนดให้การด าเนินงานทั้งทั้งมหาวิทยาลัยมุ่งไปสู่ทิศทางเดียวกันใน
รูปแบบการบริหารจัดการที่หลากหลายตามความเหมาะสมของหน่วยงานเพ่ือให้บรรลุเปูาหมายที่
มหาวิทยาลัยตั้งไว้ และปรับปรัชญาของมหาวิทยาลัยจากการเป็นมหาวิทยาลัยที่มีความสามารถใน
การสร้างความเข้มแข็งในการอยู่รอด (Survivability) ไปสู่การเป็นมหาวิทยาลัยที่สามารถสร้างความ
เข้มแข็งในการอยู่รอดได้อย่างยั่งยืน (Sustainable Survivability) 
UUUUUUUUUUUUUU3. ยังคงพัฒนาอัตลักษณ์ 4 ด้านอย่างต่อเนื่อง แต่เปลี่ยนจากอุตสาหกรรม
อาหารเป็นอาหาร และเปลี่ยนจากพยาบาลศาสตร์เป็นพยาบาลและสุขภาวะ อัตลักษณ์อีก 2 ด้าน 
ได้แก่การศึกษาปฐมวัย และอุตสาหกรรมบริการยังคงเดิม 
UUUUUUUUUUUUUU4. ก าหนดจุดเน้นการด าเนินงานของมหาวิทยาลัย โดยปี 2558 เน้นการ
ส่งเสริมให้เกิดพัฒนานวัตกรรมปี 2559 เน้นการเชื่อมโยงระหว่างนวัตกรรมและการจัดการทรัพยากร 
และปี 2560 เน้นการต่อยอดนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
UUUUUUUUUUUUUUพ.ศ. 2558 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ พ.ศ. 2547 เป็น “มหาวิทยาลัยสวนดุสิต” ตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยสวนดุสิต พ.ศ. 
2558 ซึ่งประกาศในราชกิจจานุเบกษาในวันที่ 17 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 และมีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 
18 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 มีฐานะเป็นหน่วยงานในก ากับของรัฐ ภายในการก ากับดูแลของ
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงศึกษาธิการ 
UUUUUUUUUUUUUUโดยที่พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ได้ทรงลงพระ-
ปรมาภิไธยในวันที่ 16 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 อันถือเป็นสิริมงคลยิ่งแก่มหาวิทยาลัย สภา
มหาวิทยาลัยในการประชุมครั้งที่ 1/2558 เมื่อวันที่ 24 กรกฎาคม 2558 จึงก าหนดให้วันดังกล่าว คือ
วันที่ 16 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 เป็นวันเกิดของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
 
00000002.1.200เครื่องหมาย สัญลักษณ์ และสีประจ าของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต  
UUUUUUUUUUประกาศมหาวิทยาลัยสวนดุสิต เรื่อง เครื่องหมาย สัญลักษณ์ และสีประจ าของ
มหาวิทยาลัย พ.ศ. 2558 ให้ใช้บังคับตั้งแต่วันที่ 25 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 เป็นต้นไป 
UUUUUUUUUUเครื่องหมายของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ก าหนดให้มีลักษณะสองแบบคือ พยัญชนะ
ภาษาไทยอักษรย่อ “มสด” และพยัญชนะภาษาอังกฤษอักษรย่อ “SDU” 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2 ภาพตราสญัลักษณ์ประจ ามหาวิทยาราชภัฏสวนดสุิตในรูปแบบของภาษาไทยและภาษาองักฤษ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUมสด. เป็นอักษรย่อมาจาก มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
UUUUUUUUUUSDU เป็นอักษรย่อมาจาก Suan Dusit University 
UUUUUUUUUUปี พ.ศ.2547 สถาบันราชภัฏได้ยกฐานะขึ้นเป็นมหาวิทยาลัยราชภัฏพร้อมกันทั่ว
ประเทศในการดังกล่าว โครงการสวนดุสิต กราฟฟิคไซท์ ได้รับหน้าที่เป็นผู้ออกแบบสัญลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัยขึ้นมาใหม่ โดยเน้นเปูาหมายเพื่อความง่ายต่อการสื่อสาร ความโดดเด่น สะดุดตา ง่ายต่อ
การจดจ า และสื่อความหมายในภาพลักษณ์ใหม่ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้ อีกทั้งเพ่ือองค์กรจะได้มี
ตราประจ ามหาวิทยาลัยส าหรับใช้เพ่ือการสื่อสารเพ่ิมขึ้นอีกทางหนึ่ง นอกเหนือจากตราพระราช-
ลัญจกร ซึ่งมีประจ าอยู่ในทุกมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
UUUUUUUUUU ภาพสัญลักษณ์ใหม่ชิ้นนี้ได้ถูกออกแบบขึ้นโดยการใช้ภาพตัวอักษร (Letter mark) 
เพ่ือสื่อถึงความเป็นเอกภาพ ความคล่องตัว และความเป็นเลิศในการบริหารจัดการ ภายใต้แนวคิด
การท างานเป็นทีม โดยน าอักษรย่อจากค าเต็มในภาษาไทยและภาษาอังกฤษของมหาวิทยาลัยสวน -
ดุสิต และ Suan Dusit University มาใช้ โดยยึดตัวอักษรหลักของแต่ละชื่อในแต่ละภาษามาใช้คือ 
มสด. และ SDU ตามล าดับ 
 
UUUUUUUUUUสีประจ ามหาวิทยาลัย คือ สีฟูาน้ าทะเล 
UUUUUUUUUUดอกไม้ประจ ามหาวิทยาลัย คือ ดอกเฟ่ืองฟูาและดอกขจร 
UUUUUUUUUUเพลงประจ ามหาวิทยาลัยสวนดุสิต 

    อยู่แห่งไหนใกล้ไกลหัวใจเป็นหนึ่ง  ยังคิดถึงสถาบันเมื่อวันผ่านมา 
    สวนดุสิตดินแดนขจรเฟื่องฟูา   แหล่งศึกษาภูมิปัญญาให้ก้าวไกล 
    มุ่งสร้างสรรค์พัฒนาเรื่องวิชาการ  มาตรฐานสากลหนทางสดใส 
    สีฟูาครามแดงงามเรื่องชื่อลือไกล  ให้ยิ่งใหญ่คู่เมืองไทยและชาวประชา 
    มารวมตัวสร้างสรรค์ร่วมกันพัฒนา  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตของเรา 
    รวมใจภัคเทิดทูนรักสถาบัน   กลางอีสานเหนือใต้นั้นเครือข่ายเรา 
    สวนดุสิตแหล่งรวมหมู่มิตรหนุ่มสาว  ดุจร่วมเงาแหล่งความรักสามัคคี 

UUUUUUUUUUสโลแกน “สวนดุสิต เทคโนโลยีก้าวไกล อยู่ที่ไหนก็เรียนได้ ภายใต้มาตรฐาน
เดียวกัน” และ “สวนดุสิตให้มากกว่าปริญญา” 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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00000002.1.300ค่านิยมร่วม เป้าหมายและประเด็นยุทธศาสตร์ 
UUUUUUUUUU2.1.3.1UUค่านิยมร่วม  
Specialization  ความเชี่ยวชาญเฉพาะทางของมหาวิทยาลัย 
Uniqueness  การมีเอกลักษณ์ท่ีพัฒนาการมาจากรากฐานที่มีมาแต่เดิม 
Relationship  สัมพันธภาพภายในและความร่วมมือกับภายนอก 
Value   ความมีคุณค่าในความรู้สึกของประชาคมและสังคม 
Identity อัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยประกอบด้วย อุตสาหกรรมอาหาร การศึกษา

ปฐมวัย อุตสาหกรรมการบริการ และพยาบาลศาสตร์ 
Variation  การผันแปร การเปลี่ยนแปลงที่มหาวิทยาลัยต้องพร้อมรับ 
Attraction ความมีเสน่ห์จากบุคลิกเฉพาะทั้งด้านวิชาการและ ความมีสุนทรียศาสตร์

ของบุคลากรและนักศึกษา 
Balance  ความสมดุลระหว่างชีวิตงานและชีวิตส่วนตัวของบุคลากร 
Innovation  นวัตกรรม 
Learning  การเรียนรู้ขององค์กรและบุคลากร 
Initiation  การเริ่มต้น 
Total Quality  คุณภาพองค์รวม 
Young Blood  คนรุ่นใหม่ 
UUUUUUUUUU2.1.3.2UUปรัชญา 
UUUUUUUUUUUUUU     มหาวิทยาลัยที่สามารถสร้างความเข้มแข็งในการอยู่รอดได้อย่างยั่งยืน 
(Sustainable Survivability) 
UUUUUUUUUU2.1.3.3UUวิสัยทัศน์ 
UUUUUUUUUUUUUU     มหาวิทยาลัยเฉพาะทางที่มีอัตลักษณ์โดดเด่นด้านอาหาร การศึกษา
ปฐมวัย อุตสาหกรรมการบริการ และการพยาบาลและสุขภาวะ ภายใต้กระบวนการพัฒนาบนพ้ืนฐาน
ของความเป็นเลิศ 
UUUUUUUUUU2.1.3.4UUพันธกิจ 
UUUUUUUUUUUUUU     มหาวิทยาลัยเป็นสถาบันการศึกษาทางวิชาการและวิชาชีพขั้นสูง มี
วัตถุประสงค์ให้การศึกษาส่งเสริมวิชาการและวิชาชีพขั้นสูงสร้างบัณฑิต วิจัย บริการทางวิชาการแก่
สังคมและท้องถิ่น ริเริ่ม ปรับปรุง ถ่ายทอด และพัฒนาองค์ความรู้ในด้านที่มีความเชี่ยวชาญและท านุ
บ ารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
UUUUUUUUUU2.1.3.5UUเจตจ านง 
UUUUUUUUUUUUUU     มหาวิทยาลัยมุ่งหวังให้บัณฑิตและบุคลากรของมหาวิทยาลัยมีคุณธรรม
ก ากับความรู้ เพียบพร้อมด้วยสติปัญญาและจริยธรรม เป็นผู้ใฝุรู้ มีวิจารณญาณ มีจิตใจเสียสละ มี
บุคลิกภาพดีเหมาะสม และมีความส านึกรับผิดชอบต่อส่วนรวม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUU 2.1.3.6UUเป้าประสงค์ 
UUUUUUUUUUUUUU     ด้านการผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพและยกระดับคุณภาพการศึกษา 
UUUUUUUUUUUUUUUU - สร้างอัตลักษณ์ ที่โดดเด่นบนพื้นฐานความเป็นเลิศ 
UUUUUUUUUUUUUUUU - มาตรฐานและคุณภาพทางวิชาการบนพ้ืนฐานคุณธรรมจริยธรรม 
UUUUUUUUUUUUUU     ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม 
UUUUUUUUUUUUUUUU - ความเสมอภาคในโอกาสทางการศึกษา 
UUUUUUUUUUUUUUUU - สร้างและการน าความรู้สู่สังคมเพ่ือให้บริการวิชาการและเป็นแนวทาง
ในการพัฒนาและแก้ไขปัญหาสังคม 
UUUUUUUUUUUUUUUU - ท านุบ ารุงศิลปะและวัฒนธรรมไทยให้ด ารงอยู่ท่ามกลางวัฒธรรมที่
หลากหลาย 
UUUUUUUUUUUUUU     ด้านการบริหารจัดการองค์กร 
UUUUUUUUUUUUUUUU - การบริหารงานโดยยึกหลักธรรมาภิบาล มีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล 
UUUUUUUUUUUUUUUU - การบริหารแบบมีส่วนร่วมของบุคลากร 
UUUUUUUUUUUUUUUU - การใช้ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุดและสนับสนุนให้มีการใช้
ทรัพยากร  
UUUUUUUUUU 2.1.3.7UUประเด็นยุทธศาสตร์ 
UUUUUUUUUUUUUU     - การพัฒนาอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยบนพื้นฐานความเป็นเลิศ 
UUUUUUUUUUUUUU     - การผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพและมีคุณลักษณะความเป็นสวนดุสิตที่
ตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงาน 
UUUUUUUUUUUUUU     - การสร้างและพัฒนาองค์ความรู้และนวัตกรรมในด้านที่มีความ
เชี่ยวชาญและส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
UUUUUUUUUUUUUU     - การประสานประโยชน์และความร่วมมือในการพัฒนาความรู้และ
นวัตกรรมของมหาวิทยาลัยและหน่วยงานภายนอก เพ่ือการบริการวิชาการ 
UUUUUUUUUUUUUU     - การรักษาบุคลากรที่เป็นเลิศและพัฒนาสมรรถนะของบุคลากรเพ่ือ
ยกระดับคณุภาพและมาตรฐานการศึกษา 
UUUUUUUUUUUUUU     - การบริหารจัดการมหาวิทยาลัยให้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง เพ่ือความ
อยู่รอดและเติบโตอย่างยั่งยืน 
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00000002.1.400อัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 

UUUUUUUUUUจุดเด่นหรืออัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยไม่ใช่สิ่งที่เกิดมาพร้อมกับมหาวิทยาลัยสวน-
ดุสิต แต่เป็นสิ่งที่จ าเป็นต้องประกอบกันขึ้นมาจากส่วนต่างๆไม่ว่าจะเป็นครั้งเริ่มก่อตั้งหรือจากความ
เปลี่ยนแปลงในปัจจุบัน ซึ่งทางมหาวิทยาลัยก าหนดอัตลักษณ์โดยการใช้สื่อสัญลักษณ์มากมายควบคู่
กับการสื่อสาร พฤติกรรมประกอบ และผสมผสานเข้าด้วยกัน เป็นบุคลิกลักษณะเฉพาะตัวของ
มหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่คนเห็นแล้วจ าได้ 
UUUUUUUUUUอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตในปัจจุบัน หรือภาพจุดเด่นของมหาวิทยาลัย
นั้นหมายถึง “ลักษณะอันเป็นเอกลักษณ์เด่น (ที่ไม่เหมือนใคร) ของมหาวิทยาลัย” สิ่งที่ส าคัญที่สุด
ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต คือการมีรากฐานจากโรงเรียนการเรือนสวนดุสิต น าความรู้ความเชี่ยวชาญ
เป็นฐานในการจัดการ และเอกลักษณ์ของสวนดุสิตก็คือการสร้างมาตรฐาน สร้างความต่างให้เกิด
ขึ้นกับองค์กร คือเป็นการผสมผสานระหว่างรูปแบบเก่าๆกับของใหม่  โดยการด าเนินกิจกรรมหรือ
โครงการต่างๆนั้นจะใช้ค าว่า “สวนดุสิต” เป็นตัวน า เพ่ือให้เกิดความทรงจ าหรือความประทับใจหรือ
การสร้างชื่อเสียงให้กับมหาวิทยาลัย รวมไปถึงภาพรวมของนักศึกษา มีเครื่องแบบที่มีคาดแถบที่แขน
เสื้อ เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ความเก่งให้กับนักศึกษา ให้เกิดความกล้าแสดงออก เป็นคนที่อดทนต่อการ
ท างานทุกๆอย่าง  
UUUUUUUUUUอัตลักษณ์มหาวิทยาลัยสวนดุสิตในด้านรูปแบบของอาคาร ได้แก่ อาคารสวนดุสิต
โพล อาคารศูนย์วัฒนธรรม และอาคาร 1 สามอาคารนี้ เป็นเอกลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
เนื่องจากเคยเป็นวังเก่า ท าให้อาคารในปัจจุบันเป็นการรวมตัวของความเก่าและความทันสมัยให้
กลมกลืนกัน  
 
UUUUUUUUUU1. อาคารสวนดุสิตโพล มหาวิทยาลัยสวนดุสิต หรือตึกเขียว 
UUUUUUUUUUเดิมคือ พระต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอัปภันตรีปชา และพระเจ้า -
บรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าทิพยาลังกา เป็นพระต าหนักที่สร้างให้กับเจ้าจอมมารดาแสและพระธิดา
สร้างพร้อมกับพระต าหนักเยาวภา เป็นต าหนักที่สร้างขึ้นเพ่ือพักผ่อนของเจ้าจอมมารดาใน
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) และพระเจ้าลูกเธอในรัชกาลที่ 5 เจ้าจอม -
มารดาท่านนั้น คือพระเจ้าจอมมารดาแส สกุลเดิม โรจนดิศ เจ้าจอมมารดาแสมีศักดิ์เป็นน้องของเจ้า-
จอมมารดาชุ่ม ในพระบามสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 4  
UUUUUUUUUUพระเจ้าจอมมารดาแส มีพระธิดา 2 พระองค์ กับรัชกาลที่ 5 พระองค์โต คือ พระ-
เจ้าลูกเธอพระองค์เจ้าอัปภันตรีปชา และอีกพระองค์ คือพระเจ้าลูกเธอพระองค์เจ้าทิพยาลังกา พระ-
ราชธิดาทั้ง 2 พระองค์ประทับอยู่ที่พระต าหนักนี้ 
UUUUUUUUUUด้านสถาปัตยกรรมของอาคารสวนดุสิตโพล หรือตึกเขียว เป็นสถาปัตยกรรม
ตะวันตกในสมัยรัชกาลที่ 5 ที่นิยมสร้างแบบตะวันตก ผสมผสานการฉะลุไม้แบบขนมปังขิง โดยนิยม
ทาสีหวานเหมือนลูกกวาด สีเขียว สีชมพู และสีเหลือง หรือสีต้องตามพระราชประสงค์ 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUปัจจุบันมหาวิทยาลัยสวนดุสิตเป็นผู้ดูแล ซึ่งสมัยก่อนเป็นวังเก่าของสวนสุนันทา 
เหตุที่เปลี่ยนสถานภาพ เพราะวังถูกยุบสมัยการเปลี่ยนแปลงการเมืองการปกครอง  
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.3 ภาพอาคารสวนดสุิตโพล มหาวิทยาลัยสวนดุสติ หรือตกึเขียว 

 
UUUUUUUUUU2. อาคารศูนย์วัฒนธรรม หรือส านักภาษาศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัย
สวนดุสิต 
UUUUUUUUUUเดิมคือ อาคารพระต าหนักเยาวภา มหาวิทยาลัยสวนดุสิต เป็นต าหนักที่ตั้งอยู่ในวัง
สวนสุนันทา สร้างขึ้นในปีพุทธศักราช 2454 ในสมัยรัชกาลที่ 6 เพ่ือถวายเป็นที่ประทับของ สมเด็จ
พระศรีสวรินทิราบรมราชเทวี พระพันวัสสาอัยยิกาเจ้า ซึ่งเป็นสมเด็จพระอัยยิกาของรัชกาลที่ 8 และ-
รัชกาลที่ 9 ต่อมาสมเด็จพระศรีสวรินทิราบรมราชเทวี ทรงพระราชทานให้เป็นที่ประทับของพระราช-
ธิดาในพระบาทพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) ทั้ง 3 พระองค์ คือ พระเจ้าบรมวงศ์เธอ 
พระองค์เจ้าเยาวภาพงศ์สนิท พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าประภาพรรณพิไลย และพระเจ้าบรม-
วงศ์เธอ พระองค์เจ้าวาปีบุษบากร ทั้ง 3 พระองค์นี้  ทรงเป็นพระธิดาบุญธรรมในสมเด็จพระศรีสว-
รินทิราฯ ด้วย 
UUUUUUUUUUในปีพุทธศักราช 2524 อาคารพระต าหนักเยาวภา ได้เปลี่ยนเป็นส านักงานศูนย์
ศิลปวัฒนธรรมของวิทยาลัยครูสวนดุสิต และปัจจุบันได้เปลี่ยนเป็นส านักภาษาศิลปะและวัฒนธรรม 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ซึ่งเป็นหน่วยงานที่ให้ความรู้ และท านุบ ารุงเผยแพร่ ค้นคว้า วิจัย สร้างสรรค์
พัฒนางานด้านศิลปวัฒนธรรม  
UUUUUUUUUUด้านสถาปัตยกรรมของส านักภาษาศิลปะและวัฒนธรรม หรืออาคารศูนย์วัฒนธรรม 
เป็นทาวน์เฮ้าส์หลังแรกของประเทศไทย สร้างแบบครึ่งปูนครึ่งไม้ เป็นศิลปะแบบพระราชวังเบิน-
สตอฟ ในประเทศเดนมาร์ค อาคารมีลักษณะเป็น 2 ชั้น ยกพ้ืนสูงประมาณ 1 เมตร ปูพ้ืนด้วยไม้สักทั้ง
หลัง หลังคาทรงสูงท าด้วยกระเบื้องว่าว สีเดิมของอาคารเป็นสีเขียว ต่อมามีการบูรณะปรับปรุงเป็นสี-
น้ าตาล ภายในอาคารแบ่งเป็นส่วนๆ คล้ายอาคารชุดประตูเปิดติดต่อกัน มีช่องลมเป็นไม้จ าหลักเหนือ
ขอบประตู หน้าต่างเป็นบานกระทุ้ง ตรงกลางเป็นบานเกล็ด ชั้นบนของอาคารมีเฉลียงด้านหน้ายาว
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ตลอดทั้งอาคาร มีบันไดใหญ่ขึ้นลงแยกกัน 2 บันได และมีบันไดเล็กอยู่ริมสุดของอาคารทางทิศใต้ เสา
ของอาคารมีลายปูนปั้น บันไดทางข้ึนด้านหน้าของอาคารท าด้วยหินอ่อนสีขาว 
UUUUUUUUUUอาคารพระต าหนักเยาวภา นับได้ว่าเป็นโบราณสถานที่ทรงคุณค่ายิ่ งด้าน
ประวัติศาสตร์ ซึ่งเป็นความภูมิใจของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ที่ได้เป็นเกียรติในการเป็นผู้ครอบครอง
ดูแลรักษาอนุรักษ์ 
UUUUUUUUUUการจัดแสดง ห้องนิทรรศการ อาคารพระต าหนักเยาวภา 
UUUUUUUUUUห้องที่ ๑ และ ๒ จัดแสดงพระบรมฉายาลักษณ์ พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า-
เจ้าอยู่หัวและพระบรมวงศ์ศานุวงศ์ 
UUUUUUUUUUห้องที่ ๓ และ ๔ จัดแสดง ศิลปะประดิษฐ์แขนงต่างๆ โดยเฉพาะเรื่องราวของการ
แต่งกายในพระราชส านัก 
UUUUUUUUUUห้องท่ี ๕ ห้องรับรองและจัดแสดงหมุนเวียน 
UUUUUUUUUUห้องท่ี ๖ ห้องพระและห้องจัดแสดงเทียนประดิษฐ์ 
UUUUUUUUUUห้องท่ี ๗ ห้องจัดแสดงเครื่องเบญจรงค์และจ าหน่ายของที่ระลึกประเภทต่างๆ 
UUUUUUUUUUUUUUค าขวัญของส านักภาษาศิลปะและวัฒนธรรมหรืออาคารพระต าหนักเยาวภา 
คือ “มิติแหล่งข้อมูล เกื้อกูลศิลปะประดิษฐ์ เสริมงานวิจิตรร่วมสมัย พัฒนาและวิจัยวัฒนธรรม น้อม
น าสุนทรีย์ สานไมตรีสู่สากล”  
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.4 ภาพอาคารศูนย์วัฒนธรรม หรือส านักภาษาศิลปะและวฒันธรรม มหาวิทยาลัยสวนดสุิต 

 
UUUUUUUUUU3. อาคาร 1 
UUUUUUUUUUอาคาร 1 เป็นอาคารที่สร้างในสมัยเป็นโรงเรียนการเรือนพระนคร เป็นอาคาร
คอนกรีต 2 ชั้น ยกพ้ืนสูงที่มีโครงสร้างที่แข็งแรง สร้างด้วยลักษณะเรือนพ้ืนยก ในปัจจุบันมีการปรับ
ตกแต่งให้เข้ากับความทันสมัย เป็นที่ตั้งของหอศิลป์ ส าหรับแสดงผลงานของศิลปะจากนานาชาติที่มี
ความลงตัว เพื่อให้ได้ซึมซับความงามทางด้านศิลปะพร้อมกับความสวยงามของอาคาร  
UUUUUUUUUUการใช้สีสันต่างๆ สิ่งก่อสร้างต่างๆ ภายในมหาวิทยาลัยสวนดุสิต มีการจัดวาง
ควบคุมสีที่มีทั้งโทนร้อนและเย็นประกอบกัน ไม่ให้เกิดความจ าเจ และแก้ปัญหาของความอึดอัดของ
อาคารที่อยู่ติดกันด้วยการปลูกต้นไม้ที่มีขนาดใหญ่รอบบริเวณให้เป็นจุดพักสายตา  
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UUUUUUUUUUสื่อสัญลักษณ์ที่ให้ความรู้สึกร่วมกันของคนในมหาวิทยาลัยแห่งนี้ส่วนใหญ่คือ 
“หลวงปูุ” เป็นสัญลักษณ์ทางจิตใจที่เป็นความรู้สึกร่วมกันของบุคลากรของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตแห่ง
นี้ 
UUUUUUUUUUนอกจากนี้ยังมีประเพณีการปฏิบัติที่ต่อเนื่องภายในมหาวิทยาลัยสวนดุสิต นั่นคื อ 
เรื่องราวเกี่ยวกับประเพณีการปฏิบัติในอดีต ไม่ว่าจะเป็นงานการเรือนสวนดุสิต หรืองานไหว้ครูที่ถูก
พูดถึงน้อยลง 
 
00000002.1.500สรุปข้อมูลเกี่ยวกับมหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่สามารถน ามาใช้ในการออกแบบ 
UUUUUUUUUUมหาวิทยาลัยสวนดุสิต เป็นโรงเรียนการเรือนแห่งแรกของประเทศไทย มี
จุดมุ่งหมายเพ่ือฝึกอบรมการบ้านการเรือนส าหรับสตรี ปัจจุบันทางมหาวิทยาลัยได้ก าหนดให้ด้าน
อาหารเป็นจุดเด่นของหลักสูตร ซึ่งเป็นความเชี่ยวชาญเดิมและโดดเด่นเป็นที่ยอมรับทั้งในและ
ต่างประเทศ 
UUUUUUUUUUเครื่องหมายของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต มีลักษณะสองแบบ คือ อักษรย่อภาษาไทย 
“มสด.” และอักษรย่อภาษาอังกฤษ “SDU” เพ่ือความโดดเด่น สะดุดตา ความง่ายต่อการสื่อสารและ
การจดจ า โดยให้ความหมายของสัญลักษณ์ในความเป็นเอกภาพ ความคล่องตัว และความเป็นเลิศใน
การบริหารจัดการ ภายใต้แนวคิดการท างานเป็นทีม ซึ่งใช้สีตามสีประจ ามหาวิทยาลัย คือสีฟูาน้ า-
ทะเล ในส่วนของดอกไม้ประจ ามหาวิทยาลัย ได้แก่ ดอกเฟ่ืองฟูาและดอกขจร  
UUUUUUUUUUอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต คือจะใช้ค าว่า “สวนดุสิต” เป็นค าประกอบใน
การด าเนินกิจกรรมหรือโครงการต่างๆที่ถูกจัดตั้งโดยมหาวิทยาลัยสวนดุสิต และที่โดดเด่นคือ ด้าน
สถาปัตยกรรมที่มีการผสมผสานระหว่างรูปแบบเก่าๆกับของใหม่ เพราะเดิมเคยเป็นวังเก่ามาก่อน ท า
ให้อาคารในปัจจุบันยังคงความเป็นเอกลักษณ์ของวังกลมกลืนอยู่ ได้แก่ อาคารสวนดุสิตโพลหรือตึก -
เขียว อาคารศูนย์วัฒนธรรมหรือส านักศิลปะและวัฒนธรรม และอาคาร 1 สามอาคารนี้นับได้ว่าเป็น
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต เพราะเป็นสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่า ถูกก่อตั้งในยุค
สมัยรัชกาลที่ 5 ที่มีการผสมผสานร่วมกับศิลปะตะวันตก  
UUUUUUUUUUปัจจัยที่มีผลต่ออัตลักษณ์มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ได้แก่ ปัจจัยด้านความน่าเชื่อถือ 
ปัจจัยที่ท าให้คนได้เห็นได้รู้จัก ปัจจัยของการสร้างชื่อเสียง และปัจจัยที่ต้องสร้างให้เป็นองค์ประกอบ
แห่งบุคลิกขององค์กร 
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2.200ข้อมูลเกี่ยวกับร้านโฮม เบเกอรี่ 
 

00000002.2.100ประวัติความเป็นมาของโรงเรียนการเรือน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.5 ภาพตราสญัลักษณ์ประจําโรงเรียนการเรือน 
 
 

UUUUUUUUUUวันที่ 26 กุมภาพันธ์ 2553 โรงเรียนการเรือน (School of Culinary Arts) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ได้ถูกจัดตั้งขึ้นเป็นหน่วยงานเทียบเท่าคณะ โดยการอนุมัติของสภา
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ในการประชุมสภามหาวิทยาลัยและมีข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏ -
สวนดุสิตว่าด้วยโรงเรียนการเรือน พ.ศ. 2553 
 
UUUUUUUUUUในปีการศึกษา 2554 โรงเรียนการเรือน มีการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี แบ่ง
ตามหลักสูตร 2 หลักสูตร ประกอบด้วยหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิตสาขาอุตสาหกรรมอาหารและ
การบริการ (ปรับปรุงใหม่ปี 2554 เป็นสาขาวิชาเทคโนโลยีการประกอบอาหารและการบริการ) 
สาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการอาหาร (ปรับปรุงใหม่ปี 2554 เป็นสาขาวิชาเทคโนโลยีการ
แปรรูปอาหาร) และหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาคหกรรมศาสตร์ และสาขาวิชา
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวและการบริการแขนงการจัดการภัตตาคารและร้านอาหารแบบเร่งด่วน รวมทั้ง
มีหลักสูตรที่พัฒนาขึ้นใหม่เพ่ือรับนักศึกษาในปีการศึกษา 2555 ได้แก่ หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชาโภชนาการและการประกอบอาหาร ภารกิจด้านการสนับสนุนการจัดการศึกษาและฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ  มีหน่วยงานที่ส่งเสริมและสนับสนุนการจัดการศึกษาท่ีมีภารกิจแตกต่างกัน โดย
ศูนย์ฝึกปฏิบัติการอาหารนานาชาติ มีภารกิจดูแลห้องปฏิบัติการอาหารให้พร้อมในการจัดการเรียน
การสอน จัดหลักสูตรฝึกอบรมด้านอาหารให้กับบุคคลภายนอก จําหน่ายเบเกอรี่  โรงเรียนการเรือน
สวนดุสิต ศูนย์ปฏิบัติการเนย มีภารกิจในการผลิตและจําหน่ายเนยและเป็นสถานที่ฝึกประสบการณ์
วิชาชีพให้กับนักศึกษา โรงน้ําดุสิต มีภารกิจในการผลิตและจําหน่ายน้ําดื่ม และเป็นสถานที่ฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพให้กับนักศึกษา งานอนามัยและสุขาภิบาลอาหาร มีภารกิจในการจัดสิ่งอํานวย
ความสะดวกด้านสุขาภิบาลให้กับบุคลากร นักศึกษา  และตรวจสอบคุณภาพของสถานที่ผลิตและ
บริการอาหาร เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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00000002.2.200ค่านิยมร่วม เป้าหมายและประเด็นยุทธศาสตร์ 
UUUUUUUUUU2.2.2.1UUปรัชญา  
UUUUUUUUUUUUUU      โรงเรียนการเรือนคือผู้นําด้านอาหาร 
UUUUUUUUUU2.2.2.2UUวิสัยทัศน์  
UUUUUUUUUUUUUU      โรงเรียนการเรือนเป็นหน่วยงานที่มีความเป็นเลิศด้านการประกอบ
อาหารไทย และการจัดตกแต่ง ในปี 2020 
UUUUUUUUUU2.2.2.3UUค่านิยม 
UUUUUUUUUUUUUU      SCA   
S=Specialization      ความเชี่ยวชาญเฉพาะ 
C= Creative        สร้างสรรค์พัฒนาองค์ความรู้  
A=Attraction        ความมีเสน่ห์จากบุคลิกภาพเฉพาะของบุคลากรและนักศึกษา 
UUUUUUUUUU2.2.2.4UUวัฒนธรรมองค์กร 
UUUUUUUUUUUUUU      - บุคลากรและนักศึกษามีบุคลิกภาพที่ดี 
UUUUUUUUUUUUUU      - ศึกษาและพัฒนาองค์ความรู้ด้านอาหารและคหกรรมศาสตร์ 
UUUUUUUUUUUUUU      - มีวินัย คุณธรรม จริยธรรมและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน 
UUUUUUUUUUUUUU      - สามารถใช้เทคโนโลยีให้เป็นประโยชน์ 
UUUUUUUUUUUUUU      - มีความประณีตและรู้จริงในงานที่ทํา 
UUUUUUUUUU2.2.2.5UUพันธกิจ 
 UUUUUUUUUUUUUU      โรงเรียนการเรือนเป็นหน่วยงานผลิตบัณฑิตให้มีคุณภาพทางวิชาชีพ
ขั้นสูงด้านการประกอบอาหาร และการจัดตกแต่ง การสร้างและพัฒนาองค์ความรู้ และนวัตกรรมเพ่ือ
เผยแพร่และเป็นแหล่งอ้างอิงแก่สังคมและทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
UUUUUUUUUU2.2.2.6UUเป้าประสงค์พันธกิจ 
UUUUUUUUUUUUUU      - การจัดการเรียนการสอนเน้นการบูรณาการสู่การทํางานจริง (Work – 
based Learning) และบัณฑิตได้รับการยอมรับเป็นไปตามความต้องการของสังคมและตลาดแรงงาน 
UUUUUUUUUUUUUU      - การเผยแพร่ผลงานทางวิชาการระดับชาติ นานาชาติ และกาประยุกต์ 
ใช้องค์ความรู้ นวัตกรรมในการเรียนการสอนและการบริการวิชาการ 
UUUUUUUUUUUUUU      - สร้างประโยชน์จากความร่วมมือในการบริการวิชาการ 
UUUUUUUUUUUUUU      - บุคลากรได้รับการพัฒนาไปสู่ความเป็นมืออาชีพ และมีความเข้าใจ 
UUUUUUUUUUUUUU      - การบริหารจัดการองค์กรแบบมีส่วนร่วมที่มีประสิทธิภาพ 
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UUUUUUUUUU2.2.2.7UUประเด็นยุทธศาสตร์ 
UUUUUUUUUUUUUU      - การผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพ มีทักษะด้านการประกอบอาหารไทยและ
การจัดตกแต่งอาหาร และมีคุณลักษณะความเป็นสวนดุสิตที่ตอบสนองความต้องการของ
ตลาดแรงงาน 
UUUUUUUUUUUUUU      - การสร้างและพัฒนาองค์ความรู้และนวัตกรรมในด้านที่มีความ
เชี่ยวชาญ เพื่อให้บริการวิชาการและเป็นแหล่งอ้างอิงสังคม 
UUUUUUUUUUUUUU      - การประสานประโยชน์และความร่วมมือในการพัฒนาความรู้และ
นวัตกรรมของโรงเรียนการเรือนและหน่วยงานภายนอกเพ่ือบริการวิชาการ 
UUUUUUUUUUUUUU      - การรักษาบุคลากรที่เป็นเลิศและพัฒนาสมรรถนะของบุคลากรเพ่ือ
ยกระดับคุณภาพและมาตรฐานการศึกษา 
UUUUUUUUUUUUUU      - การบริหารจัดการโรงเรียนการเรือนให้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง เพ่ือ
ความอยู่รอดและเติบโตอย่างยั่งยืน 
UUUUUUUUUU2.2.2.8UUเป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ 
UUUUUUUUUUUUUU      - ประชาชนได้รับการบริการวิชาการแบบมีส่วนร่วมบนฐานความ
ต้องการของท้องถิ่น 
UUUUUUUUUUUUUU      - ตระหนักเห็นคุณค่าวัฒนธรรมไทย และวัฒนธรรมองค์กร 
UUUUUUUUUUUUUU      - การจัดการศึกษาหลักสูตรต่างๆ ของโรงเรียนการเรือนได้รับการ
พัฒนา และรักษามาตรฐาน การจัดการศึกษา รวมทั้งกําลังคนด้านอุตสาหกรรมอาหารเพ่ิมขึ้นทั้งใน
เชิงปริมาณและคุณภาพ 
UUUUUUUUUUUUUU      - มหาวิทยาลัย ชุมชน สังคม ได้ใช้ประโยชน์จากองค์ความรู้ที่สร้างขึ้น 
การบริหารจัดการโรงเรียนการเรือนมีคุณภาพอยู่บนพื้นฐานของการบริหารจัดการที่ดี 
UUUUUUUUUU2.2.2.9UUสมรรถนะหลักของโรงเรียนการเรือน 
UUUUUUUUUUUUUU      เชี่ยวชาญด้านการประกอบอาหารไทย และการจัดตกแต่งอาหาร 
การบูรณาการศาสตร์ด้านอาหาร เป็นแหล่งอ้างอิงองค์ความรู้ และนวัตกรรมแก่สังคม 
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00000002.2.300ประวัติความเป็นมาของร้านโฮม เบเกอรี่ 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.6 ภาพตราสินคา้โฮม เบเกอรี่ 
 

UUUUUUUUUU ร้าน โฮม เบเกอรี่ (Home Bakery) ก่อตั้งมามากกว่า 20 ปี เกิดขึ้นมาด้วยความ
ตั้งใจที่จะเป็นผู้นําทางด้านอาหาร ตามปรัชญาโรงเรียนการเรือน ภายใต้มหาวิทยาลัยสวนดุสิต โดย
เจ้าของหลักสูตรคือ อ.วันเพ็ญ จงสวัสดิ์ 
UUUUUUUUUU เมื่อปีพ.ศ. 2528 ทางสถาบันราชภัฏสวนดุสิต เปิดสอนหลักสูตรอนุปริญญาสาขา
อาหารขึ้น และหนึ่งในหลักสูตรนั้นคือการทําขนมเค้ก แต่เนื่องจากทางสถาบันมีงบประมาณในการ
จัดซื้อเครื่องมือและอุปกรณ์การเรียนไม่เพียงพอ เพราะเหตุนี้จึงทําให้นักศึกษาที่กําลังศึกษาอยู่ใน
ขณะนั้นได้ร่วมกันออกค่าใช้จ่ายเป็นเงิน 1,692.25 บาท เพ่ือจัดซื้อวัตถุดิบในการทําขนมเค้กเพ่ือ
การศึกษาในหลักสูตรการเรียน ภายหลังได้นําเอาขนมเค้กที่เสร็จสิ้นจากการเรียนออกมาจําหน่าย
ให้กับบุคคลภายในสถาบันและผู้ปกครอง เพ่ือเป็นการหาเงินทุนในการทําขนมครั้งต่อไป ต่อมาขนม
เค้กกลับเป็นที่จดจําของผู้บริโภค เพราะความอร่อยของรสชาติขนม จึงทําให้มีคนซื้อเพ่ิมมากขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง ทางสถาบันราชภัฎสวนดุสิตจึงตัดสินใจใช้พ้ืนที่โรงรถของอธิการบดีมาเป็นสถานที่ในการผลิต
อย่างจริงจัง และจัดตั้งให้เป็นโครงการอาหารกลางวันขึ้น เพ่ือหาทุนมาเป็นอาหารกลางวันนักศึกษา
ในราคาถูก (จานละ 10 บาท) 
UUUUUUUUUU ร้านโฮม เบเกอรี่ หรือ โครงการอาหารกลางวัน เริ่มต้นด้วยพนักงาน 18 คน โดย
ส่วนหนึ่งเป็นเด็กพิการทางหูจากโครงการของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ มาฝึกงานร่วมด้วย
จํานวนหนึ่ง อาจารย์วันเพ็ญได้จัดการสอนให้กลุ่มเด็กพิการเหล่านี้ให้มีความสามารถในการทําขนม 
ซึ่งปัจจุบันมีเด็กพิการทางหูจากโครงการฯจําหนวนหนึ่งได้บรรจุเป็นเจ้าหน้าที่ของร้านโฮม เบเกอรี่ 
และมีเงินเดือนเหมือนเจ้าหน้าที่คนอ่ืนๆ  
UUUUUUUUUU นอกจากนี้ร้านโฮม เบเกอรี่ ยังมีส่วนช่วยสร้างรายได้ให้บุคคลอ่ืนๆ ด้วยการรับ
สินค้าจากภายในร้านไปจําหน่ายต่อโดยเพ่ิมราคาขายอีก 5 บาทต่อกล่อง ซึ่งทางสถาบันฯเห็นว่า
นอกจากจะช่วยสร้างรายได้พิเศษให้กับกลุ่มคนเหล่านี้แล้ว ยังเป็นการช่วยกระจายสินค้าด้วย และที่
สําคัญคือร้านโฮม เบเกอรี่เป็นสถานที่ให้ความรู้ที่ดีกับนักศึกษาในปริญญาตรี สาขาคหกรรมศาสตร์ 
ในการสร้างเสริมประสบการณ์จริงในการใช้อุปกรณ์ประกอบการทําขนมและการขยายสินค้าออกสู่
ท้องตลาดอย่างจริงจัง 
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00000002.2.400ข้อมูลผลิตภัณฑ์ภายในร้านโฮม เบเกอรี่ 
UUUUUUUUUU ข้อมูลสินค้าภายในร้านโฮมเบเกอรี่ในปัจจุบัน แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ
เครื่องดื่ม และอาหาร ประกอบไปด้วย เบเกอรี่ และอาหารอ่ืนๆ 
UUUUUUUUUUUUUU2.2.4.1UUเครื่องดื่ม ได้แก่ น้ํานมข้าวโพด น้ําส้มค้ันสด กาแฟสด 
UUUUUUUUUUUUUU2.2.4.2UUอาหาร ได้แก่ 
UUUUUUUUUUUUUU - เบเกอรี่ประเภทขนมปัง ได้แก่ ขนมปังไส้ปลาทูน่า ขนมปังเนยสดไส้กรอก
ปลา ขนมปังลูกเกด ขนมปังเนยสด ขนมปังไส้ปูอัด ขนมปังแฟรงค์ไก่น้ําสลัด ขนมปังปูอัดน้ําสลัด 
ขนมปังเบคอนชีสน้ําสลัด ขนมปังเนยสดสตรูเซล ขนมปังไส้เห็ด ขนมปังไส้ข้าวโพด ขนมปังไส้ครีม 
ขนมปังไส้หมูแดง ขนมปังไส้ไก่ ขนมปังพิซซ่าไส้กรอกไก่ ขนมปังพิซซ่าไส้ปูอัด ขนมปังเนยสดขาไก่ 
ขนมปังแซนวิสปลาทูน่า ขนมปังปลาทูน่าสลัด ขนมปังไส้กรอกไก่น้ําสลัด ขนมปังไส้กรอกหมูน้ําสลัด 
ขนมปังโดนัทไส้กล้วยหอมทอด ขนมปังโดนัทไส้กรอกไก่ทอด ขนมปังโดนัทไส้กรอกหมูทอด แยมโรล
กาแฟ แยมโรลส้ม แยมโรลวนิลา แยมโรลใบเตย โดนัทกลิ่นใบเตย โดนัทกล้วยหอม โดนัทฝอยทอง 
บราวนี่ แมคคาดิเมียทอฟฟ่ี อัลมอลด์ทอฟฟ่ีโรล ฟรุตบัตเตอร์โรล มัฟฟินบลูเบอรี่ เดนนีสปลาทูน่า 
เดนนีสแฮม เดนนีสแฟรงก์ไก่ เดนนีสไส้กรอกหมู เดนนีสบลูเบอรี่ เดนนีสเชอรี่ เดนนีสเบคอน 
เดนนีสวนิลา 
UUUUUUUUUUUUUU – เบเกอรี่ประเภทเค้ก ได้แก่ เค้กเนยสดลูกเกด เค้กเนยสดกาแฟ เค้กเนย
สดเชอรี่ เค้กไข่ขาว เค้กฝอยทอง ชีสเค้ก เค้กธัญพืช เค้กทอฟฟ่ี เค้กจรกา เค้กกาแฟ เค้กกล้วยหอม 
ชิฟฟ่อนใบเตยมะพร้าวอ่อน 
UUUUUUUUUUUUUU - เบเกอรี่ประเภทเพสตรี ได้แก่ พายผีเสื้อ พายกรอบ พายลูกตาล พายเห็ด 
พายไก่ พายข้าวโพด พายไส้กรอกไก่ พายไส้กรอกหมู ครัวซองจิ๋วสับปะรด ครัวซองจิ๋วไส้กรอก ครัว
ซองจิ๋วแฮม ครัวซองเนยสดแฮมชีส กะหรี่พัฟไส้ไก่ ทาร์ตไข่ ทาร์ตบลูเบอรี่ เอแคลร์บลูเบอรี่ 
UUUUUUUUUUUUUU - เบเกอรี่ประเภทคุกกี้ ได้แก่ คุกกี้ช็อกโกแลตชิพ คุกกี้เนยสด คุกกี้เนยถั่ว 
คุกกี้ลูกเกด คุกกี้ชีส คุกกี้ธัญพืช คุกกี้ผลไม้  
UUUUUUUUUUUUUU - อาหารอ่ืนๆ ได้แก่ เนยสดกาแฟ เนยสวนดุสิต กล้วยตาก หมูแท่งหวาน 
หมูฝอย หมูแดง ไส้กรอกไก่ ปลาซิวกรอบ ปลาเกล็ดขาว ปลาสามรส น้ําสลัดงาญี่ปุ่น น้ําสลัดผสม
พริกไทยดํา วุ้น ขนมชั้น นางเล็ด 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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00000002.2.500ข้อมูลบรรจุภัณฑ์เดิม การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์ ภายในร้านโฮม เบเกอรี่ 
UUUUUUUUUU บรรจุภัณฑ์เดิมของผลิตภัณฑ์เบเกอรี่เป็นบรรจุภัณฑ์มาตรฐานในรูปแบบต่างๆ ที่
ใช้สําหรับบรรจุเบเกอรี่ พบในร้านเบเกอรี่ทั่วๆไป 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.7 ภาพตัวอย่างบรรจภุัณฑ์มาตรฐานในรูปแบบตา่งๆ 

(เรียงลําดับจากซ้ายไปขวา กล่องกลมใส กล่องสามเหลี่ยมฐานสีน้ําตาล กล่องสีเ่หลี่ยมฐานสีน้ําตาล  
กล่องอะเวย์สั้นฐานสีน้ําตาล และกล่องแปดเหลี่ยมใส) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า 
ลักษณะทางกายภาพ 

ของผลิตภัณฑ์ 
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

1. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเค้กที่มีการตก
แต่งหน้าหลากหลาย

ประเภท ส่วนเนื้อเค้กเป็น
เนื้อละเอียดและนิ่ม 

วัสดุกระดาษเทา-ขาว 
ความหนา 500 แกรม 
ด้านบนของกล่องมีการ
เจาะหน้าต่างรูปบ้าน 

ที่เป็นเอกลักษณ ์
ของร้านโฮม เบเกอรี่  

และมลีิ้นของกล่องเพื่อให้
สามารถเปิด-ปิดซ้ําได ้

บรรจภุัณฑม์ี 4 ขนาด บาง
กล่องใช้เทปกาวใส เพื่อยึด

ฝากล่องกับตัวกล่อง 

กราฟิกและรายละเอียด
สินค้าอยู่บรเิวณด้านบนของ

กล่องประกอบไปด้วย 
ตราสินค้า ข้อมูลติดต่อ  

และ วันหมดอาย ุ

เป็นบรรจภุณัฑ์ที่ถูกออกแบบ
มาเป็นพิเศษ เพื่อแสดงออกถึง
ตราสินค้าที่ชัดเจน มลีักษณะ
การใช้งานท่ีสามารถเปดิ-ปิด
ซ้ําได้ แต่ปญัหาที่พบคือ ไม่

สะดวกในการหยิบสินค้าออก
มาจากภายในกล่อง วัสดุยังไม่
เหมาะสมกับการแข่งขันกับ

ตลาดระดับบน 

ปรับเปลีย่นวัสดุให้
เหมาะสมกับสินค้ามากขึ้น 

ออกแบบกราฟิกให้
สามารถแข่งขันได้ แต่

ยังคงเอกลักษณ์ของตรา
สินค้าไว้ ออกแบบ

โครงสร้างให้สามารถใช้
งานได้สะดวกมากขึ้น 

2. 

 
เป็นน้ําผักหรือผลไม ้
มีหลากหลายรสชาต ิ

 

วัสดุพลาสติก PP 
ขวดมีลักษณะที่มฝีาปิด 
มาตรฐาน มีขนาดเดียว 

 

ไม่ม ี

เป็นบรรจภุณัฑ์มาตรฐานท่ี
ไม่ได้ถูกออกแบบใดๆ เพื่อ

ความเป็นเอกลักษณ์ของร้าน 
อาจเป็นเพราะเป็นบรรจภุัณฑ์

ที่มีต้นทุนต่ํา  

เลือกหาบรรจภุัณฑ์
มาตรฐานอื่นๆ ที่มีความ
สวยงามและน่าเช่ือถือ  
ออกแบบฉลากที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ของ 
ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

3. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเค้กที่มีการตก
แต่งหน้าด้วยวิปครีม 
ส่วนของเนื้อเค้กเป็น

เนื้อละเอียดและนิ่มมาก 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงแก้ว ท่ีมีฝาเป็น
รูปแบบของโดม เพื่อ
ป้องกันการเสียรูปของ

หน้าเค้ก 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

ตัวบรรจภุัณฑ์กับสินคา้มีขนาดทีไ่ม่พอดีกัน 
 ขณะเคลื่อนที่อาจเกิดการกระทบกระเทือน 

ทําให้เค้ก 
ไม่อยู่ในสภาพสมบูรณ ์

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ขนาดพอดีกันกับตัว

สินค้า 
ออกแบบฉลากที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ของ 
ตราสินค้า  

4. 

เป็นคุกกี้ท่ีมีลักษณะ
แห้ง เนื้อสัมผสัที่ร่วน 
มีหลากหลายสีสัน 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มฝีาปิด 
ฐานรองสีน้ําตาลทึบ 

 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 
ตกแต่งด้วยโบว์และตรา

สินค้าบนฝากล่อง 

บรรจภุัณฑ์พลาสติกมีความแข็งแรง สามารถ
ป้องกันความเสียหายที่จะเกดิขึ้นกบัสินค้าได้ 
แต่มีขนาดที่ยังไม่เหมาะสมกับสินค้า ทําให้

สินค้าเกิดความไม่สมบูรณ ์
ขณะเคลื่อนย้ายได ้

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ขนาดพอดีกันกับตัว

สินค้า 
ออกแบบฉลากที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ของ 
ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

5. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเค้ก ทรงสามเหลี่ยม  
ที่มีการตกแต่งหน้า
หลากหลายประเภท 
เนื้อเค้กมีลักษณะ

ละเอียด และอ่อนนุ่ม 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 

ทรงสามเหลี่ยม มีฝาปดิ 
ฐานรองสีน้ําตาลทึบ 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด

ความเสยีหายได้ง่าย  

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

6. 
  

เป็นทาร์ต ทรงกลม  
มีลักษณะพองเบา แห้ง 

และกรอบเล็กน้อย 
 

(เป็นสินค้าที่ให้ผูซ้ื้อ
บรรจลุงบรรจภุณัฑ์เอง) 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มฝีาปิด 

ใช้เทปกาวใส เพื่อยึดฝา
กล่องกับตัวกล่อง 

ไม่ม ี
บรรจภุัณฑม์ีความนิม่มาก อาจทําให้ส่งผลถึงตัว

สินค้าให้เกิดความเสียหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งแรงมากกว่านี้
และมีความเหมาะสม
กับตัวสินค้าด้านใน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

7. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นพาย ทรง
สามเหลี่ยม มีลักษณะ
กรอบร่วน แตกง่าย 

และเบา 
 

(เป็นสินค้าที่ให้ผูซ้ื้อ
บรรจลุงบรรจภุณัฑ์เอง) 

วัสดุพลาสติก PP 
บรรจภุัณฑ์ถุงใส

มาตรฐาน 
ใช้เทปกาวใส  
เพื่อปิดปากถุง 

ไม่ม ี
บรรจภุัณฑไ์มม่ีความเหมาะสมกับตัวสินค้าดา้น

ใน 
ที่สามารถทําใหเ้กิดการแตกหักไดง่้าย  

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งแรงมากกว่านี้
และมีความเหมาะสม
กับตัวสินค้าด้านใน 

8. 

 
เป็นขนมอบ 

 มีการตกแต่งหน้าท่ีมี
ความนิ่มหลายประเภท 
เนื้อแป้งมีลักษณะพอง

เบา แห้ง และกรอบร่วน 
 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ฐานทรงถ้วยฟรอยด ์

ที่จําเป็นต้องใช้ 
ขณะทําขนมอบ 

ใช้เทปกาวใส เพื่อยึดฝา
กล่องกับตัวกล่อง 

ไม่ม ี

 รูปทรงของบรรจุภณัฑ์มคีวามเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด
ความเสยีหายได้ง่าย และการใช้เทปกาวใสยึด

ในลักษณะนี้ อาจทําให ้
สูญเสียความสวยงาม และความนา่เชื่อถือได ้

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง
รูปทรงเดิมไว้ และเลือก
หาวิธีการยึดแทนเทป

กาว 
ออกแบบฉลากที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ของ 
ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

9. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเค้กช้ินใหญ่ มีการ
ตกแต่งหน้าท่ีมีความ
แข็ง ส่วนเนื้อเค้กเป็น
เนื้อละเอียดและนิ่ม 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มฝีาปิด 
ฐานรองมีผนังทรงสูง 

สขีาวทึบ 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 
ตกแต่งด้วยริบบิ้นและ
ตราสินค้าบนฝากล่อง 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด

ความเสยีหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

10. 
 

เป็นเค้กชิ้นใหญ่ มีการ
ตกแต่งหน้าท่ีมีความ
แข็ง ส่วนเนื้อเค้กเป็น
เนื้อละเอียดและนิ่ม 

 
วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มฝีาปิด 
ฐานรองสีน้ําตาลทึบ 

 
ตราสินค้าบนฝาครอบใส 
และ มีฉลากขนาดเล็ก

ระบุวันผลิต วันหมดอาย ุ

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด
ความเสยีหายได้ง่าย ฉลากไม่สามารถบอก

รายละเอียดได้ชัดเจน 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

11. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นขนมปัง  
มีลักษณะนุ่มและมเีนื้อ
ละเอียด ด้านในสอดไส้

ด้วยเนื้อครมี 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม ฝาโค้ง  

ใช้เทปกาวใส เพื่อยึดฝา
กล่องกับตัวกล่อง 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต 
 วันหมดอายุ สถานท่ี
ผลิต และบาร์โคด้ 

 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง และรูปทรงมีความพอดกีับสินค้ามาก
เกินไป อาจทําให้สินคา้เกิดความเสียหายได้ง่าย
มาก และการใช้เทปกาวใสยึดในลกัษณะนี้ อาจ
ทําให้สูญเสียความสวยงาม และความน่าเชื่อถือ

ได้  

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก
มากกวา่นี้ และมรีูปทรง
ที่เหมาะสมกับสินค้า

ด้านใน 
ออกแบบฉลากที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ของ 
ตราสินค้า 

12. 
 

เป็นขนมปัง  
มีลักษณะนุ่มและมเีนื้อ
ละเอียด ด้านในสอดไส้

ด้วยเนื้อครมี 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มฝีาปิด 
ฐานรองสีน้ําตาลทึบ 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 
 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด

ความเสยีหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

13. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเค้ก มีการตกแต่ง
หน้าท่ีมีนิ่ม ส่วนเนื้อเค้ก
เป็นเนื้อละเอียดและนิ่ม 

 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มฝีาปิด 
ฐานรองมีผนังทรงต่ํา 

สีน้ําตาลทึบ 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด 

ความเสยีหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

14. 
 

เป็นพาย ทรง
สามเหลี่ยม มีลักษณะ
กรอบร่วน แตกง่าย 

และเบา 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 

ทรงสามเหลี่ยม มีฝาปดิ 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด 

ความเสยีหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

15. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นพาย ทรง
สามเหลี่ยมเล็ก มี

ลักษณะกรอบร่วน แตก
ง่าย และเบา 

มีจํานวนหลายชิ้น 
 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม ฝาโค้ง  

ใช้เทปกาวใส เพื่อยึดฝา
กล่องกับตัวกล่อง 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่เกินไป ไม่เหมาะสมกับ
สินค้าด้านใน อาจทําใหส้ินค้าในแตกหักได ้

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

16. 
 

เป็นคุกกี้ ที่มีลักษณะ
เล็กแบน เบา กรอบร่วน  

และแห้ง 
มีจํานวนหลายชิ้น 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 

ทรงแปดเหลีย่ม 
มีฝาปิด 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑม์ีความแข็งแรงสามารถปกป้อง
สินค้าด้านในได้ และมีความแปลกใหม่กว่า

สินค้าอ่ืนๆ ซึ่งยังคงให้เห็นสินค้าดา้นในชัดเจน 

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

17. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นพาย ทรงสี่เหลี่ยม
เล็ก มลีักษณะกรอบ

ร่วน แตกง่าย และเบา 
มีจํานวนหลายชิ้น 

 

วัสดุพลาสติก PP 
บรรจภุัณฑ์ถุงพลาสติก 
ฐานสี่เหลี่ยม มาตรฐาน 
มีความใส ใช้ลวดเย็บ

กระดาษ เพื่อปิดปากถุง 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต 
 วันหมดอายุ สถานท่ี
ผลิต และบาร์โคด้ 

บรรจภุัณฑไ์มม่ีความเหมาะสมกับตัวสินค้าดา้น
ในที่สามารถทําให้เกดิความเสียหายของตัว

สินค้าได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งแรงมากกว่านี้
และมีความเหมาะสม
กับตัวสินค้าด้านใน 

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของตรา

สินค้า 

18. 
 

เป็นขนมปัง มีลักษณะ
นุ่ม และมีการตก

แต่งหน้า  

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม มีฝาปิด 

ใช้เทปกาวใส เพื่อยึดฝา
กล่องกับตัวกล่อง  

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง และรูปทรงไม่มีความพอดีกับสินค้า 
ทําให้สินค้าเกิดความเสียหาย อาจเป็นเพราะ

จํานวนของสินค้าด้านใน ไมเ่หมาะสมกับขนาด
ของบรรจุภณัฑ ์

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก
มากกว่าน้ี และมรีูปทรง
ที่เหมาะสมกับสินค้า

ด้านใน 
ออกแบบฉลากที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ของ 
ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

19. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นขนมปัง มีลักษณะ
นุ่ม และมีการตก

แต่งหน้า 

วัสดุพลาสติก PP 
บรรจภุัณฑ์ถุงพลาสติก 

มาตรฐาน 
มีความใส ใช้เทปกาวใส 

เพื่อยึดปิดปากถุง 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑไ์มม่ีความเหมาะสมกับตัวสินค้าดา้น
ในที่สามารถทําให้เกดิความเสียหายของตัว

สินค้าได้ง่าย 
และมีการใช้งานไม่สะดวก 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งแรงมากกว่านี้
และมีความเหมาะสม
กับตัวสินค้าด้านใน 

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของตรา

สินค้า 

20. 
 

เป็นขนมปัง มีลักษณะ
นุ่ม และมีการตก

แต่งหน้า สอดไส้ด้วย
เนื้อครีม 

วัสดุพลาสติก PP 
บรรจภุัณฑ์ถุง พลาสติก 

มาตรฐาน 
มีความใส ใช้ลวดเย็บ

กระดาษ เพื่อปิดปากถุง 

ฉลากขนาดเล็กระบุ  
ชนิดของไส้ขนมปัง 

บรรจภุัณฑไ์มม่ีความเหมาะสมกับตัวสินค้าดา้น
ในที่สามารถทําให้เกดิความเสียหายของตัว

สินค้าได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งแรงมากกว่านี้
และมีความเหมาะสม
กับตัวสินค้าด้านใน 

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของตรา

สินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

21. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นขนมปังที่มีความนุ่ม 
มีเนื้อละเอียด และ 
ตกแต่งหน้าเล็กน้อย 

วัสดุพลาสติก PP 
บรรจภุัณฑ์ถุง พลาสติก 
ฐานสี่เหลี่ยม มาตรฐาน 
มีความใส มดัปากถุง

ด้วยลวดส ี

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑม์ีความต่างจากสินคา้อื่นๆ แต่ไม่มี
ความเหมาะสมกับตัวสินค้าด้านในที่สามารถทํา

ให้เกิดความเสียหายของตัวสินค้าได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งแรงมากกว่านี้
และมีความเหมาะสม
กับตัวสินค้าด้านใน 

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของตรา

สินค้า 

22. 
 

เป็นเนย 
ที่มีความเหลวข้น 

วัสดุพลาสติกสีขาวขุ่น 
PP 

บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงถ้วย มีฝาปิด  

เป็นรูปแบบฉลากทรง
กลม ขนาดพอดีกับฝา 

ระบุตราสินคา้ ช่ือสินค้า 
ส่วนผสม สถานท่ีผลติ 

วันผลิต และวันหมดอาย ุ

บรรจภุัณฑม์ีความแข็งแรงสามารถปกป้อง
สินค้าด้านในได้ แต่บริเวณฝาปดิอาจมีการหลุด

เกิดขึ้น 

เลือกหาวิธีการยึดฝาให้
แน่นขึ้นหรือหาบรรจุ

ภัณฑ์ที่มคีุณสมบตัิเดมิ
แต่สามารถยึดกบัฝาปดิ
ได้ดดี้วย ออกแบบฉลาก
ที่มีความเป็นเอกลักษณ์

ของตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

23. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเค้ก ทรงสามเหลี่ยม
ที่มีเนื้อเค้กมลีักษณะ
ละเอียด และอ่อนนุ่ม  

ช้ันกลางของเค้ก 
สอดไส้เนื้อครีม 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 

ทรงสามเหลี่ยม  
มีฝาปิด 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่ 
ปานกลาง อาจทําให้ส่งผลถึงตัวสนิค้าให้เกิด 

ความเสยีหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

24. 
 

เป็นเค้กชิ้นใหญ่ มีการ
ตกแต่งหน้าท่ีมีความ
แข็ง ส่วนเนื้อเค้กเป็น
เนื้อละเอียดและนิ่ม 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 

ฐานทรงสี่เหลี่ยมฟรอยด์
ผนังสูง ที่จําเป็นต้องใช้ 

ขณะทําขนมอบ 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

รูปทรงของบรรจุภณัฑม์ีความเหมาะสมกับตัว
สินค้าด้านใน 

บรรจภุัณฑม์ีความนิม่มากถึงปานกลาง อาจทํา
ให้ส่งผลถึงตัวสินค้าให้เกดิ 

ความเสยีหายได้ง่าย 

เลือกหาบรรจภุัณฑ์ทีม่ี
ความแข็งของพลาสติก

มากกว่าน้ี แต่ยังคง 
รูปทรงเดิมไว้  

ออกแบบฉลากที่มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของ 

ตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า ลักษณะทางกายภาพ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิก(ฉลาก) 
บนบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ / ปัญหา แนวทางแก้ไข 

25. 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นเนื้อครีมทีม่ีความ
เหลวข้น สลับช้ันกับ

แป้งที่มีเนื้อละเอียด นุ่ม 
และเบา ตกแต่งหน้า

เล็กน้อย 

วัสดุพลาสติกใส PVC 
บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงสี่เหลี่ยม ฐานแคบ 

มีฝาปิด 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑม์ีความแข็งแรงสามารถปกป้อง
สินค้าด้านในได้เป็นอยา่งดี แต่บรเิวณฝาปดิอาจ

มีการหลุดเกดิขึ้น 

เลือกหาวิธีการยึดฝาให้
แน่นขึ้นหรือหาบรรจุ

ภัณฑ์ที่มคีุณสมบตัิเดมิ
แต่สามารถยึดกบัฝาปดิ
ได้ดดี้วย ออกแบบฉลาก
ที่มีความเป็นเอกลักษณ์

ของตราสินค้า 

26. 
 

เป็นขนมหวาน 
ที่มีความเหลวข้น 

วัสดุพลาสติกสีขาวขุ่น 
PP 

บรรจภุัณฑม์าตรฐาน 
ทรงถ้วย มีฝาปิด  

ใช้เทปกาวใส เพื่อยึดฝา
กล่องกับตัวกล่อง 

เป็นรูปแบบฉลากท่ีระบ ุ
ตราสินค้า ช่ือสินค้า 

วิธีการเก็บรักษา วันผลิต  
วันหมดอายุ สถานท่ีผลติ 

และบาร์โค้ด 

บรรจภุัณฑม์ีความแข็งแรงสามารถปกป้อง
สินค้าด้านในได้ แต่บริเวณฝาปดิอาจมีการหลุด
เกิดขึ้น และการใช้เทปกาวใสยึดในลักษณะนี้ 
อาจทําให้สูญเสียความสวยงาม และความ

น่าเชื่อถือได ้

เลือกหาวิธีการยึดฝาให้
แน่นขึ้นหรือหาบรรจุ

ภัณฑ์ทีม่คีุณสมบตัิเดมิ
แต่สามารถยึดกบัฝาปดิ
ได้ดดี้วย ออกแบบฉลาก
ที่มีความเป็นเอกลักษณ์

ของตราสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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00000002.2.600สรุปข้อมูลเกี่ยวกับร้านโฮม เบเกอรี่ที่สามารถน ามาใช้ในการออกแบบ 
UUUUUUUUUUร้านโฮม เบเกอรี่ เกิดขึ้นมาด้วยความตั้งใจที่จะเป็นผู้นําทางด้านอาหาร ตาม
ปรัชญาโรงเรียนการเรือน ซึ่งส่วนหนึ่งของเจ้าหน้าที่ภายในร้านเป็นเด็กพิการทางหูที่ได้รับการ
สนับสนุนจากโครงการของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ และในปัจจุบันเด็กเหล่านี้ได้บรรจุเป็น
เจ้าหน้าที่ของร้านโฮม เบเกอรี่ 
UUUUUUUUUUปัญหาที่เกิดขึ้นของบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการปรับปรุงแก้ไข สรุปได้ว่าร้านโฮม เบเกอรี่
ให้ความสําคัญกับสินค้าที่เป็นตัวชูโรงของร้านเท่านั้น คือ ทอฟฟ่ีเค้ก เพราะได้มีการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์เป็นพิเศษ ใส่ความเป็นเอกลักษณ์ของตราสินค้าได้อย่างชัดเจน โดยเพิกเฉยต่อสินค้าอ่ืนๆ ทําให้
อาจเกิดความเข้าใจผิดหรือความน่าเชื่อถือสําหรับสินค้าเหล่านั้น โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์สําเร็จรูปที่
ถูกใช้ในสินค้าต่างๆนั้น ส่วนใหญ่เป็นบรรจุภัณฑ์พลาสติกสําหรับอาหารที่เป็นมาตรฐานโดยทั่วไป มี
ทั้งพลาสติกประเภท PP และ PVC ซึ่งไม่มีความเหมาะสมกับสินค้าด้านใน ไม่คํานึงถึงลักษณะทาง
กายภาพและขนาดของสินค้าที่ต้องการการปกป้องที่ต่างกัน ลักษณะการยึดหรือปิดปากของบรรจุ
ภัณฑ์ และไม่คํานึงถึงความสวยงาม รวมถึงสินค้าเดียวกันแต่ใช้บรรจุภัณฑ์ต่างกัน ซึ่งอาจทําให้เกิด
ความสับสนของผู้บริโภคได้ง่าย และฉลากของสินค้านั้นมีรูปแบบที่ใช้ไม่ก่อให้เกิดความน่าเชื่อถือ 
เพราะยังขาดข้อมูลที่จําเป็นต่อผู้บริโภคและไม่แสดงออกถึงเอกลักษณ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ ไม่แสดง
ให้เห็นถึงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตอย่างมีประสิทธิภาพ  
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2.300ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม 
 
00000002.3.100ข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ประเภทขนมอบ 
UUUUUUUUUUขนมอบ หมายถึง ขนมปัง ขนมเค้กและขนมอบ ที่อบด้วยเตา ชาวตะวันตกนิยม
รับประทานขนมปังหรือขนมอบมานานแล้ว และได้เผยแพร่จนได้รับความนิยมแพร่หลาย กลายมา
เป็นอาหารหลักประจ าวัน ซึ่งมีการพัฒนารูปแบบของขนมออกเป็น อาหารเช้า อาหารกลางวัน 
อาหารเย็น เค้ก และของหวานต่างๆ สามารถรับประทานร่วมกับชาหรือกาแฟได้ด้วย ปัจจุบันขนม-
อบได้รับความนิยมไปทั่วโลก มีการพัฒนารูปแบบของขนมอย่างต่อเนื่อง ให้สามารถรับประทานได้ใน
ทุกโอกาส ทุกเวลาและทุกสถานที่  
 
00000002.3.200ประเภทของผลิตภัณฑ์ประเภทขนมอบ 
UUUUUUUUUU1. ขนมปัง (Breads) 
UUUUUUUUUUUU1.1 ขนมปังจืด  
- ขนมปังฝรั่งเศส ขนมปังอิตาเลียน  และขนมปังเวียนนา ขนมปังประเภทนี้มีลักษณะแห้งกรอบ  
- ขนมปังปอนด์กะโหลก แซนวิช และขนมปังนม ขนมปังประเภทนี้มีเนื้อละเอียดนุ่ม 
- ซอฟต์โรลล์ (Solf Rolls) ขนมปังประเภทนี้มีรสหวาน นุ่ม และมีเนื้อละเอียด 
UUUUUUUUUUUU 1.2 ขนมปังหวาน (Sweet dough) เป็นขนมปังที่ถูกดัดแปลงให้เกิดเป็น
ขนมปังหวานมากมายหลายชนิดได้ โดยการปั้นให้มีรูปร่างและขนาดต่างกัน ใส่ไส้ชนิดต่างๆ หรือโรย
หน้าด้วยไอซิงต่างๆชนิดกัน หรือมีการตกแต่งหน้าขนมปังด้วยวัตถุดิบอ่ืน 
- สวีตโรลล์ มีการม้วนเป็นแบบมาตรฐาน 4 แบบ ด้วยกัน ซึ่งแต่ละแบบให้ชื่อตามวิธีการม้วน คือ 
ม้วนเป็นเส้น ม้วนเป็นแผ่น ม้วนพับ ม้วนเป็นเกลียว เป็นต้น 
- คอฟฟ่ีเค้ก ที่นิยมกันมาก ได้แก่ ขนมปังหวาน ซินนามอนโรลล์ สตรูเซล เพรดเซลต่างๆ เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUU 1.3 แดนิชเพรสตรี (Danish pastry) เป็นขนมปังที่มีลักษณะเป็นเกล็ดแผ่น
ของพัฟเพสตรี และอ่อนนุ่มแบบขนมปังหวาน แต่มีความเข้มข้นกว่าขนมปังหวาน 
 
UUUUUUUUUU2. เค้ก (Cake) เป็นขนมอบที่มีเนื้อละเอียด นุ่มนวล นิ่ม และเบา เมื่อเอามือแตะ
เบาๆ จะสปริงหรือหยุ่นกลับที่เดิม เนื้อจะไม่แน่น  
UUUUUUUUUUUU 2.1 เค้กเนย (Butter-type cakes) เป็นเค้กที่มีไขมันสูง มีเนื้อเค้กที่มันเงา 
ได้แก่ เยลโล่เค้ก ไวท์เค้ก ช็อกโกแลตเค้ก เค้กผลไม้ เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUU 2.2 เค้กไข่ (Foam-type cakes) เป็นเค้กที่ไขมันในส่วนผสมน้อย มี
โครงสร้างเนื้อเค้กท่ีละเอียด เบากว่าเค้กเนย ได้แก่ แองเจิ้ลฟูดเค้ก สปันจ์เค้ก แยมโรล เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUU 2.3 ชิฟฟ่อนเค้ก (Chiffon-type cakes) เป็นเค้กที่มีลักษณะรวมของเค้ก
เนยและเค้กไข่  
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UUUUUUUUUU3. เพสตรี (Pastry) เป็นขนมอบ ที่มีลักษณะแห้ง กรอบ เบา มีความเงามัน และ
จะอยู่ตัว เป็นเกล็ดบางเมื่อกัดหรือบิออก มีลักษณะเป็นชั้นพองของพัฟเพสตรี หรือมีลักษณะพองมีไส้
ในกลวงของครีมพัฟ หรือมีลักษณะอ่อนและร่วนแตกง่ายของพาย นิยมใช้แป้งเพสตรี เป็นเปลือก
ส าหรับใส่ไส้เค็มและไส้หวาน 
UUUUUUUUUUUU 3.1 พาย (Pie Crust) เป็นเพสตรีที่มีความกรอบเป็นแผ่นหรือกรอบร่วน 
โครงสร้างที่เป็นรูโพรงเช่นขนมอบอ่ืนๆ ที่ขึ้นฟูนั้นไม่เป็นลักษณะของการท าพาย เพราะเปลือกของ
พายจะต้องรองรับไส้ต่างๆ ที่มีความหนืดปานกลาง และมีปริมาณความชื้นสูง โดยไม่ไหลซึมออกมา
นอกเปลือกพายได้  
UUUUUUUUUUUU ประเภทของเปลือกพาย แบ่งออกเป็น 3 ชนิด 
UUUUUUUUUUUUUUUU1. เปลือกพายแบบร่วน เมื่อหักออกจะเห็นเป็นเส้นตรงหรือคุกกี้ได้ 
UUUUUUUUUUUUUUUU2. เปลือกพายแบบเกล็ดยาว เมื่อหักออกจะเห็นเป็นชั้นในระดับต่างๆ 
กัน และจะแสดงการแยกชั้น ซึ่งขนานกับผิวหน้าของเปลือก สามารถรองรับไส้ที่ใช้บรรจุได้เพียงพอ 
และตัดยาก เพราะมันอ่อน พายประเภทนี้จึงเหมาะส าหรับท าพายขนาดเล็กอย่างทาร์ต 
UUUUUUUUUUUUUUUU3. เปลือกพายแบบเกล็ดสั้น เมื่อหักออกจะมีลักษณะกึ่งแบบร่วนและ
แบบเกล็ดยาว 
UUUUUUUUUUUU 3.2 ชูเพสตรี (Choux Pastry) เป็นเพสตรีที่มีลักษณะพองเบา และภายใน
กลวง ได้แก่ ครีมพัฟ และเอแคลร์ (Cream Puff and Éclairs) โดยที่ครีมพัฟจะมีรูปร่างกลมหรือรี 
ในขณะที่เอแคลร์จะมีรูปร่างยาว ทั้งสองผลิตภัณฑ์นี้นิยมใส่ไส้ครีมคัสตาร์ด 
 
UUUUUUUUUU4. คุกกี้ (Cookie) เป็นขนมอบที่มีขนาดเล็ก แบน เบา กรอบร่วน และมีรสหวาน
ไม่จัดนัก  มีรูปร่างและกลิ่นรสต่างๆกัน คุกกี้บางชนิดบาง บางชนิดหนา บางชนิดมีสีอ่อน บางชนิดมีสี
เข้ม บางชนิดอาจตกแต่งด้วยผลไม้และถ่ัว สามารถเก็บไว้ได้นานกว่าขนมอ่ืนๆ 
UUUUUUUUUUUU คุกกี้สามารถแบ่งเป็นประเภทใหญ่ได้ 2 ประเภท ตามวัตถุดิบที่ใช้และแบ่งตาม
วิธีการน าไปใช้ 
UUUUUUUUUUUU แบ่งตามวัตถุดิบที่ใช้ มี 2 ชนิด คือ 
UUUUUUUUUUUUUU1. คุกกี้เนย 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.1 คุกกี้เนยชนิดอ่อน มีปริมาณความชื้นสูงสุด มีลักษณะอ่อนนุ่ม 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.2 คุกกี้เนยชนิดแข็ง มีลักษณะแห้งและกรอบ 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.3 คุกกี้ร่วน มีปริมาณไขมันสูง มีลักษณะของเนื้อสัมผัสที่ร่วน  
UUUUUUUUUUUUUU2. คุกกี้ไข่ 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.1 เมอร์แรงเชลล์ มีลักษณะแห้งและแข็ง 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.2 มาการูนคุกก้ี 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.3 สปันจ์คุกก้ี  
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UUUUUUUUUUUU แบ่งตามวิธีการน าไปใช้ มี 4 ชนิด คือ 
UUUUUUUUUUUUUU1. คุกกี้หยอด มีลักษณะของรูปร่างที่ไม่คงที่และไม่สม่ าเสมอ 
UUUUUUUUUUUUUU2. คุกกี้ม้วน มีลักษณะของการม้วนให้เป็นแท่งแล้วตัดตามขวางออก 
UUUUUUUUUUUUUU3. คุกกี้กด เป็นคุกก้ีที่มีความเข้มข้นที่สุด มีความนุ่มและกรอบ 
UUUUUUUUUUUUUU4. คุกกี้แท่ง มีลักษณะอ่อนตัวมีความชุ่มฉ่ า  
 
00000002.3.300ขั้นตอนการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ประเภทขนมอบ 
UUUUUUUUUUปัจจัยส าคัญที่ท าให้ขนมอบเน่าเสีย 
UUUUUUUUUU1. จุลินทรีย์ มีอยู่ทั่วไปในดิน อากาศ น้ า เครื่องมือ เครื่องใช้ วัตถุดิบที่ใช้ รวมทั้ง
จากมนุษย์เราเองด้วย 
UUUUUUUUUU2. เชื้อรา พบมากที่สุดและสังเกตเห็นได้ชัดเจน เนื่องจากเกิดลักษณะคล้ายเส้นไหม 
อาจอยู่เป็นหย่อมๆ หรือขยายเป็นวงกว้างปกคลุมที่ผิวนอกของขนมอบ ขนมเค้กและขนมปัง 
UUUUUUUUUUสีของเชื้อราจะแตกต่างกันออกไปตามชนิดของเชื้อรา โดยปกติเชื้อราที่ปนเปื้อนมา
จะถูกท าลายเมื่อขนมอบ ขนมเค้ก และขนมปังผ่านขั้นตอนการอบให้สุก ดังนั้นขนมอบขนมเค้กและ
ขนมปังที่เกิดเชื้อราจึงเกิดการปนเปื้อนภายหลังการอบสุกแล้ว เช่น การปนเปื้อนของสปอร์เชื้อราใน
อากาศจากมีดหั่นขนมอบ ขนมเค้ก และขนมปัง การหั่นท าให้มีอากาศแทรกเข้าไปใน ขนมอบ ขนม
เค้ก และขนมปังมากขึ้น 
UUUUUUUUUU3. แบคทีเรีย พบมากในขนมปังและผลิตภัณฑ์ขนมปังอบอ่ืนๆ ท าให้ในขนมอบ 
ขนมเค้ก และขนมปังเกิดเป็นยางเหนียว 
UUUUUUUUUU4. เคมี และ ทางกายภาพ สังเกตได้จากการแห้งของขนมอบ โดยเป็นการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอย่างช้าๆ เรียกการเสื่อมเสียนี้ว่า การสเตลิ่ง (Staling) 
UUUUUUUUUUส าหรับขนมอบประเภทขนมปังหรือขนมอบที่มีลักษณะแห้งไม่มีความเหลวควรเก็บ
ขนมปังไว้ในถุงกระดาษและวางไว้ที่อุณหภูมิห้อง หากเป็นขนมปังที่มีปริมาณมาก จ าเป็นต้องเก็บขนม
ปังในอุณหภูมิแช่แข็ง มากกว่าหรือเท่ากับ 16 องศาเซลเซียส ไม่ควรเก็บขนมปังไว้ในตู้เย็น เนื่องจาก
อุณหภูมิตู้เย็นจะเป็นช่วงอุณหภูมิที่ท าให้ขนมปังเสียด้านของเนื้อสัมผัสได้เร็วที่สุด 
UUUUUUUUUUส าหรับขนมอบประเภทเค้ก วัสดุที่ใช้ท าหีบห่อควรมีคุณสมบัติดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUUU1. สามารถกนัน้ าได้ 
UUUUUUUUUUUUUUUU2. มีความแข็งแรงทนทาน 
UUUUUUUUUUUUUUUU3. ไม่มีกลิ่น และรส 
UUUUUUUUUUUUUUUU4. สามารถขนส่งได้สะดวก 
UUUUUUUUUUUUUUUU5. สามารถปิดผนึกและพิมพ์ตัวอักษรได้ 
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UUUUUUUUUUส่วนใหญ่จะใช้พลาสติกและกระดาษอะลูมิเนียม หลักส าคัญในการบรรจุหีบห่อก็คือ 
ต้องรอให้เค้กเย็นสนิทเสียก่อนจึงจะบรรจุได้ มิฉะนั้นเค้กจะเก็บไม่ได้นาน เนื่องจากน้ าจากตัวเค้กกลั่น
ตัวเป็นหยดน้ า ท าให้เค้กข้ึนราได้ง่าย 
 
UUUUUUUUUUการเก็บเค้กที่ถูกวิธี 
UUUUUUUUUUวิธีการทั่วไปคือควรเก็บขนมอบและขนมเค้กไว้ในที่เย็น และไม่ควรให้สัมผัสอากาศ
หรือมีอากาศเล็ดลอดเข้าไป เพราะจะท าให้การเจริญเติบโตของเชื้อราช้าลง 
UUUUUUUUUU1. ส าหรับเค้กทั่วไปที่ไม่ได้แต่งด้วยครีมหรือช็อกโกแลต สามารถเก็บไว้ได้ที่
อุณหภูมิห้อง แต่ควรเก็บในภาชนะท่ีมีฝาปิดสนิทเพ่ือป้องกันไม่ให้เค้กแห้ง 
UUUUUUUUUU2. ส าหรับเค้กท่ีมีครีมหรือราดหน้าด้วยช็อกโกแลต ควรเก็บในตู้เย็น โดยใส่ภาชนะ
ที่มีฝาปิด จะท าให้เก็บได้นานขึ้น 
UUUUUUUUUU3. เก็บโดยวิธีแช่แข็ง เค้กทุกชนิดสามารถเก็บโดยวิธีนี้ได้ทั้งสิ้น ส าหรับเค้กที่ไม่ได้
แต่งหน้าจะเก็บได้นานถึง 3 เดือน โดยคุณภาพยังเหมือนเดิม ส่วนเค้กที่แต่งหน้าแล้ว จะเก็บได้
ประมาณ 1-2 เดือน ถ้าเป็นเค้กผลไม้จะเก็บได้นานขึ้น 
UUUUUUUUUUส่วนวิธีการท าให้เค้กคืนรูป ท าได้โดยน าเค้กที่แช่แข็งไว้มาวางบนตะแกรง ทิ้งไว้ที่
อุณหภูมิห้อง ถ้าเป็นเค้กถ้วย น้ าแข็งจะละลายหมดในเวลา 30 นาที เค้กธรรมดา 1 ชั่วโมง แต่ถ้าเป็น
เค้กที่แต่งหน้าต้องใช้เวลา 2 -3 ชั่วโมง 
 
00000002.3.400ข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ประเภทขนมไทย 
UUUUUUUUUUในสมัยโบราณคนไทยจะท าขนมเฉพาะวาระส าคัญเท่านั้น เช่น งานท าบุญเทศกาล
ส าคัญ หรือต้อนรับแขกส าคัญ เพราะขนมบางชนิดจ าเป็นต้องใช้ก าลังคน อาศัยเวลาในการท า
พอสมควร ส่วนใหญ่เป็น ขนมประเพณ ีเป็นต้นว่า ขนมเนื่องในงานแต่งงาน ขนมพ้ืนบ้าน  
 
00000002.3.500ประเภทของผลิตภัณฑ์ประเภทขนมไทย 
UUUUUUUUUUสามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภท คือ 
UUUUUUUUUU1. ขนมประเภทกึ่งเปียก ลักษณะสินค้าส่วนใหญ่เป็นขนมสด ที่เก็บรักษาได้ไม่นาน
เสียได้ง่ายซึ่งเกิดจากความร้อนความชื้น ได้แก่ ฝอยทองค า ฝอยทอง ฝอยทองแพ ทองหยิบ 
ทองหยอด เม็ดขนุน ขนมชั้น หยกมณี วุ้นสังขยา ข้าวตู ขนมผักกาด เป็นต้น 
 
UUUUUUUUUU2. ขนมประเภทแห้ง ลักษณะสินค้าส่วนใหญ่เป็นขนมกรอบ เป็นชิ้นพอดีค า แตก
เสียหายได้ง่าย ได้แก่ ฝอยทองกรอบ กลีบล าดวน ชาววัง ขนมกง ขนมโก ๋เป็นต้น 
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UUUUUUUUUU3. ขนมประเภทแข็ง ลักษณะสินค้าเป็นขนมเปราะ กรอบ และเป็นแผ่นได้แก่ 
กระยาสารท ข้าวตังหน้ากุ้ง ข้าวตังหน้างา เป็นต้น 
UUUUUUUUUU4. ขนมประเภทห่อและบรรจุถ้วยหรือถาด ลักษณะสินค้าเป็นขนมที่มีการปกป้อง
อยู่ส่วนหนึ่งแล้ว ได้แก่ ขนมหม้อแกง กะละแม เป็นต้น 
 
00000002.3.600สรุปข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ประเภทขนมที่สามารถน ามาใช้ในการออกแบบ 
 
0000000ตารางที ่2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ประเภทขนม 
 

สินค้า 
ลักษณะสินค้า ความต้องการ 

การปกป้อง ทางกายภาพ ทางเคมี 
 

ซอฟท์โรล 
 
   - มีลักษณะนุ่ม เนื้อละเอียด 
   - เป็นการม้วนขนมปังนุ่ม 
ไปพร้อมกับไส้ที่มีลักษณะเป็น
เนื้อครีม 
 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นสูง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง
ของขนม 
   - ป้องกันการเลอะของไส้ขนม 
   - ขนมต้องไม่สัมผัสกัน และ
ต้องไม่สัมผัสกับบรรจุภัณฑ์ 
 

 
แซนวิช 

 
   - มีลักษณะนุ่มเนื้อละเอียด 
   - เป็นขนมปังสองชิ้น
ประกบ หน้า-หลัง และมีไส้อยู่
ระหว่างกลาง 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นสูง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง
ของขนม 
   - ป้องกันต าแหน่งของไส้
ระหว่างกลางไม่ให้เคลื่อนที่ให้
เกิดความเสียหาย 
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สินค้า 
ลักษณะสินค้า ความต้องการ 

การปกป้อง ทางกายภาพ ทางเคมี 
 

เค้กชิ้น 
 
   - มีลักษณะนิ่ม เนื้อละเอียด 
   - มีการตกแต่งหน้า
หลากหลาย ที่มีท้ังลักษณะ
แบบแข็งและนิ่ม 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นปาน
กลาง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง
ของขนม 
   - ป้องกันความเสียหายบน
หน้าของขนม 
 

 
พาย 

 
   - มีลักษณะพองเป็นชั้น 
แป้งบางกรอบและแตกหักง่าย  
   - ด้านในสอดไส้ที่มี 
ลักษณะต่างๆ 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นสูง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง
ไม่ให้ขนมเกิดการแตกหักได้ 
   - ลดการเหลือช่องว่างภายใน
บรรจุภัณฑ์เพ่ือลดการ
กระทบกระเทือนของขนม 
 

 
เอแคลร์ 

 
   - มีลักษณะพองเบา แป้ง
นุ่มและแห้ง 
   - ด้านในสอดไส้ที่มี  
ลักษณะต่างๆ 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นสูง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง
ของขนม   
   - ขนาดของบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสมกับจ านวนของ
ขนม ไม่ให้อัดแน่นจนเกินไป 
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สินค้า 
ลักษณะสินค้า ความต้องการ 

การปกป้อง ทางกายภาพ ทางเคมี 
 

ทาร์ต 
 
   - มีลักษณะทรงกลม พอง
เบา แห้ง และกรอบเล็กน้อย 
   - ด้านบนมีลักษณะเป็น 
เนื้อครีมแห้ง 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นสูง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง 
ไม่ให้ขนมเกิดการแตกหักได้ 
   - ป้องกันความเสียหายบน
หน้าของขนม 
 

 
คุกกี้ 

 
   - มีขนาดเล็ก ลักษณะแบน 
เบา กรอบร่วน แห้ง และ
แตกหักง่าย 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นต่ า 
   - เก็บรักษาได้
เป็นเวลานาน 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง 
ไม่ให้ขนมเกิดการแตกหักได้ 
   - ลดการเหลือช่องว่างภายใน
บรรจุภัณฑ์ เพื่อลดการ
กระทบกระเทือนของขนม 
   - ขนาดของบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสมกับจ านวนของ
ขนมไม่ให้อัดแน่นจนเกินไป 
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สินค้า 
ลักษณะสินค้า ความต้องการ 

การปกป้อง ทางกายภาพ ทางเคมี 
 

ขนมไทยสด 
 
   - มีลักษณะนิ่มและเปียก 
แต่คงรูป  

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นสูง 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง
ของขนม 
 

 
ขนมไทยแห้ง 

 
   - มี ลักษณะกรอบ แห้ง 
และแตกหักง่าย 

 
   - มีไขมันและ
ความชื้นต่ า 
   - เก็บรักษาได้
เป็นเวลานาน 

 
   - บรรจุภัณฑ์ต้องช่วยป้องกัน
การซึมผ่านของความชื้น อากาศ 
และไขมันได้ดี 
   - ช่วยป้องกันการเสียรูปทรง 
ไม่ให้ขนมเกิดการแตกหักได้ 
   - ลดการเหลือช่องว่างภายใน
บรรจุภัณฑ์ เพื่อลดการ
กระทบกระเทือนของขนม 
   - ขนาดของบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสมกับจ านวนของ
ขนม ไม่ให้อัดแน่นจนเกินไป 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.400ข้อมูลทางการตลาด 
 
00000002.4.100การตลาดของธุรกิจผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ในประเทศไทย 
UUUUUUUUUUธุรกิจเบเกอรี่ หมายถึง ธุรกิจค้าปลีกที่จ าหน่ายขนมปัง ขนมเค้ก และขนมอบที่อบ
ด้วยเตา ซึ่งเป็นอาหารหลักประจ าวันที่ได้รับความนิยมแพร่หลายไปทั่วโลก โดยได้รับการพัฒนามา
อย่างต่อเนื่อง ในประเทศไทยธุรกิจเบเกอรี่ได้เริ่มต้นข้ึนเมื่อประมาณ 70 ปีที่แล้ว และได้รับความนิยม
จากผู้บริโภคมาอย่างต่อเนื่อง ท าให้มีการเปิดร้านเบเกอรี่เพ่ิมมากขึ้น จนกลายมาเป็นตลาดที่น่าสนใจ
เป็นอย่างมาก แบบอย่างการลงทุนในธุรกิจเบเกอรี่นี้ จะเป็นโครงการส าหรับผู้ประกอบการที่ต้องการ
เปิดกิจการในลักษณะเป็นเบเกอรี่ที่มีหน้าร้าน ผลิตเอง ขายส่งเอง ซึ่งถูกจัดเป็นประเภทร้านเบเกอรี่
ระดับบน อันเป็นตลาดที่น่าสนใจเป็นอย่างมาก โดยพิจารณาได้จากการมีอัตราการขยายตัวอยู่ใน
เกณฑ์สูง เนื่องจากสามารถสนองตอบต่อความต้องการของผู้บริโภคทุกเพศทุกวัยในเมืองได้ดี โดย
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายนี้มีรูปแบบการด าเนินชีวิตในปัจจุบันที่ต้องท างานแข่งกับเวลา ท าให้การเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ผ่านทางร้านเบเกอรี่ค้าปลีกกลายเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของผู้บริโภคที่ต้องการ
ความสะดวกรวดเร็วในการซื้อหาอาหารมื้อหลักๆมารับประทาน สิ่งที่ผู้ประกอบการในธุรกิจเบเกอรี่
ต้องให้ความเอาใจใส่ก็คือ การรักษาคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ไว้ให้สูง การพัฒนาสินค้า
อย่างต่อเนื่องควบคู่ไปกับการสร้างเอกลักษณ์ให้กับตราสินค้าของตนจนเป็นที่รับรู้และบอกต่อกันใน
กลุ่มผู้บริโภค การใช้บรรจุภัณฑ์ที่รักษาคุณภาพของสินค้าได้ดี อีกทั้งมีความสวยงาม ทันสมัย เพ่ิม
ความน่ารับประทานให้แก่ตัวผลิตภัณฑ์ สุดท้ายคือการให้บริการที่สร้างความประทับใจให้กับลูกค้า 
โดยทั้งหมดนี้คือสิ่งที่ผู้ประกอบการจะต้องสร้างและรักษาไว้ให้เป็นคุณค่าของธุรกิจของตนเองอย่าง
เหนียวแน่นและยั่งยืน (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม. 2552) 
UUUUUUUUUUธุรกิจเบเกอรี่เมื่อประมาณ 70 ปีที่แล้วยังไม่เป็นที่รู้จักแพร่หลายเหมือนในทุกวันนี้ 
สินค้าประเภทเบเกอรี่ ซึ่งได้แก่ ขนมปัง ขนมเค้ก และคุ้กกี้ ซึ่งถือเป็นผลิตภัณฑ์หลักของร้านเบเกอรี่
ยังไม่เป็นที่คุ้นเคยของคนไทยโดยทั่วไป ยกเว้นก็แต่ผู้ที่เคยผ่านอารยธรรมตะวันตกมาก่อนและผู้ที่
คลุกคลีอยู่กับชาวยุโรปหรือชาวอเมริกันที่เข้ามาอยู่ในประเทศไทยเท่านั้นที่จะพอรู้จักอาหารประเภท
นี้ ส าหรับร้านเบเกอรี่ในยุคนั้นก็ยังมีจ านวนไม่มากนัก ที่พบได้คือ ร้านชมซุ่ยฮง อยู่ตรงข้ามไปรษณีย์
กลาง ร้านมอนโลเฮียง อยู่ตรงข้ามซอยโอเรียนเต็ล ร้านลิตเติลโฮมเบเกอรี่ อยู่ที่ถนนวรจักร และร้าน
เสรีวัฒน์ อยู่ที่ย่านสะพานหัน เป็นต้น สรุปคือธุรกิจเบเกอรี่ในสมัยนั้นยังมีตลาดแคบๆ ไม่เป็นที่นิยม
อย่างแพร่หลายเหมือนในยุคปัจจุบัน ธุรกิจเบเกอรี่ในประเทศไทยเริ่มขยายตัวอย่างจริงจังในยุค
สงครามเวียดนามซึ่งเกิดขึ้นเมื่อ 30 กว่าปีที่แล้วในช่วงเวลานั้นได้มีทหารอเมริกันเป็นจ านวนมากมา
พ านักในไทย ท าให้เกิดความต้องการอาหารประเภทนี้สูง นักลงทุนที่มองเห็นโอกาสตรงนี้ก็ได้ก่อตั้ง
โรงโม่แป้งสาลีขึ้นเป็นครั้งแรกในประเทศไทย เริ่มตั้งแต่บริษัท ยูไนเต็ด ฟลาวมิลล์ จ ากัด และมีผู้
ก่อตั้งเพ่ิมมาเรื่อยๆ เป็นจ านวน 23 แห่ง อาท ิบริษัทสยามฟลาวมิลล์ จ ากัด บริษัท แหลมทองสหการ 
จ ากัด เป็นต้น โดยบริษัทเหล่านี้ได้ผลิตแป้งสาลียี่ห้อต่างๆ ออกจ าหน่าย และได้ท าการส่งเสริมการ
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ขายด้วยการสาธิตวิธีการท าขนมอบ รวมทั้งจัดการฝึกอบรมลูกค้าที่ต้องการปรุงขนมอบไว้บริโภคใน
ครัวเรือนตลอดจนผู้ประกอบการธุรกิจเบเกอรี่ ซึ่งมีจ านวนเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วให้สามารถน าแป้งสาลี
ไปประยุกต์ใช้ท าผลิตภัณฑ์ขนมอบอย่างกว้างขวางและหลากหลายและมีคุณภาพได้ตามมาตรฐาน 
นับเป็นการพัฒนาตลาดเบเกอรี่ (Market Development) ที่ประสบความส าเร็จอย่างงดงาม เมื่อ
สงครามเวียดนามสิ้นสุดลง ยังไม่สามารถท าให้เกิดผลกระทบทางลบต่อความต้องการสินค้าขนมอบ
แต่อย่างใด เพราะธุรกิจเบเกอรี่ยังคงด าเนินต่อไปด้วยดีและขยายตัวออกไปอย่างต่อเนื่อง ความนิยม
บริโภคสินค้าจ าพวกขนมปัง ขนมเค้ก คุ้กกี้ พาย พัฟ ฯลฯ ได้แพร่หลายออกไปในประชาชนไทย และ
กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของอาหารประจ าวันของคนไทยในที่สุด ท าให้นักธุรกิจหลายต่อหลายรายหันมา
ให้ความส าคัญต่อการลงทุนในกิจการเบเกอรี่เพิ่มมากขึ้น นอกจากนี้ยังมีหน่วยงานต่างๆ เช่น มหาลัย-
สวนดุสิต มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาลัยอาชีวศึกษา วิทยาลัยสารพัดช่าง วิทยาลัยการอาชีพ 
ตลอดจนโรงเรียนเอกชนที่เปิดสอนหลักสูตรการท าขนมอบ เป็นต้น ได้มีส่วนร่วมในการเผยแพร่
ความรู้และผลิตต าราเกี่ยวกับขนมอบ ออกมาสู่ท้องตลาดมากข้ึน 
UUUUUUUUUUตลาดเบเกอรี่ในปัจจุบันนับว่าเป็นตลาดที่น่าสนใจมากขึ้น ด้วยมูลค่าตลาดในปี 
2539 ที่สูงถึง 4,200 ล้านบาท และ มีอัตราการขยายตัวในแต่ละปีร้อยละ 30-40 โดยแบ่งเบเกอรี่
ตลาดล่างมูลค่า 2,400 ล้านบาท หรือร้อยละ 57.1 และเบเกอรี่ตลาดบนมูลค่า 1,800 ล้านบาท หรือ
ร้อยละ 42.9 (บ.ศูนย์วิจัยกสิกรไทย 2539)  
UUUUUUUUUUถึงแม้ว่าในช่วงปี 2541-2542 ที่ผ่านมา มูลค่าตลาดจะหดตัวลงบ้างจากภาวะวิกฤต
ทางเศรษฐกิจ ท าให้ผู้ประกอบการ ต่างลดก าลังการผลิตลงตามก าลังซื้อของผู้บริโภค แต่จากการ
คาดการณ์ของ บริษัทศูนย์วิจัยกสิกรไทยในช่วงปีใหม่ 2544 ตลาดเค้กและเบเกอรี่จะมีอัตราการ
เติบโตเพ่ิมขึ้นไม่ต่ ากว่าร้อยละ 10 โดยเฉพาะตลาดในกรุงเทพ คาดว่ามูลค่าตลาดเติบโต เพ่ิมขึ้น
ประมาณ 2,750 ล้านบาท  
UUUUUUUUUUสถานการณ์การแข่งขัน  
UUUUUUUUUUร้านเบเกอรี่ในตลาดระดับบน มีการแข่งขันที่ค่อนข้างสูงทั้งจากตราสินค้าใน
ประเทศและตราสินค้าจากต่างประเทศ เนื่องจากพฤติกรรมของผู้บริโภคนิยมรับประทานเบเกอรี่กัน
มากขึ้น ท าให้อัตราการขยายตัวของตลาดเบเกอรี่ระดับบนอยู่ในเกณฑ์ที่สูงกว่า รวมทั้งการน ากลยุทธ์
รูปแบบต่างๆ มาใช้ โดยเฉพาะการเปิดร้านแฟรนไชส์โดยอิงกับห้างสรรพสินค้าที่อยู่ทั่วประเทศ การ
บริการจัดส่งถึงที่ การรับจัดเลี้ยงนอกสถานที่ และการสมัครสมาชิกเพ่ือสร้างกลุ่มลูกค้าประจ า 
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UUUUUUUUUUธุรกิจเบเกอรี่ที่มีอยู่ในตลาดเมืองไทยแบ่งออกได้เป็น 4 ประเภท คือ 
UUUUUUUUUU1. เบเกอรี่ในโรงแรม โรงแรมใหญ่ที่ค่อนข้างมีชื่อเสียงมักจะมีแผนกเบเกอรี่รวมอยู่
ด้วย ทั้งนี้เป็นการสนองความต้องการของชาวต่างประเทศที่มาพักซึ่งมักจะบริโภคอาหารเหล่านี้เป็น
หลัก และเพ่ือความสมบูรณ์แบบของธุรกิจโรงแรม อาจจัดให้มีการจ าหน่ายปลีกกับลูกค้าข้างนอก 
ขนมอบในโรงแรมโดยทั่วไปการใช้วัตถุดิบที่น ามาประกอบค่อนข้างมีคุณภาพ ท าให้ราคาของขนมอบ
สูงตามไปด้วย ส่วนเรื่องความอร่อยและรสชาติจะมีคุณภาพดีกว่าในท้องตลาด อย่างไรก็ตามค่านิยม
ของคนบางกลุ่มที่ชอบความหรูหรานั้นเมื่อถึงเทศกาลปีใหม่ขนมอบในโรงแรมดังๆ  ก็จะได้รับการ
ต้อนรับเป็นจ านวนมาก 
UUUUUUUUUU2. เบเกอรี่ที่มีหน้าร้าน ผลิตเอง ขายส่งเอง ได้แก่ร้านเบเกอรี่ทั่วๆ ไปที่ผลิตเอง 
ขายเอง อาจจะทั้งขายปลีกและส่งด้วย ร้านค้าประเภทนี้จัดว่ามีอยู่มากพอสมควรในกรุงเทพฯกว่า 
200 แห่ง ขึ้นไป ทั้งยังแพร่หลายกระจายไปสู่ต่างจังหวัดอีกด้วย จะเห็นว่าในต่างจังหวัดแทบทุก
จังหวัดจะมีร้านเบเกอรี่ตั้งอยู่จังหวัดหนึ่งอย่างน้อย 11 - 12 ร้านขึ้นไป ซึ่งขึ้นอยู่กับภาวะเศรษฐกิจ
ของจังหวัดนั้นๆ แต่ละแห่งความใหญ่โตไม่แตกต่างกันมากนัก ร้านเบเกอรี่ประเภทนี้เกิดขึ้นใหม่ๆ
เสมอ หรือไม่ก็ขยายจากเดิมให้ใหญ่ขึ้น หรือไม่ก็จะแตกสาขาออกไปอีกเมื่อมีชื่อเสียงขึ้น ร้านเบเกอรี่
แต่ละแห่งต้องมีเอกลักษณ์ให้ลูกค้ากล่าวถึงชื่อเสียง ฉะนั้นคุณภาพร้านเบเกอรี่ประเภทนี้จัดว่าอยู่ใน
เกรดดีเพราะมีการแข่งขันกัน 
UUUUUUUUUU3. เบเกอรี่ที่ท าส่งเพียงอย่างเดียว ร้านเบเกอรี่ประเภทนี้จะไม่ค่อยค านึงถึง
คุณภาพเท่าใดนัก จะค านึงถึงแต่ปริมาณและราคาให้ต่ า เนื่องจากพวกเขาต้องเสี่ยงกับการสูญเสียสูง 
เช่น การรับคืน มีการหักเปอร์เซ็นต์ในการฝากขาย ซึ่งแล้วแต่ละแห่งจะตกลงกันโดยมีตั้งแต่ร้อยละ 
20 - 30 อย่างไรก็ตามการลงทุนระดับนี้ไม่สูงนักผลก าไรก็เป็นลักษณะน้ าซึมบ่อทราย 
UUUUUUUUUU4. เบเกอรี่แบบแม่บ้าน (Home Made) เบเกอรี่ประเภทนี้เป็นแบบที่แม่บ้านที่มี
เวลาว่างใช้เวลาให้เป็นประโยชน์ โดยท าขึ้นมาขายกันเองระหว่างญาติหรือเพ่ือนฝูง ซึ่งลักษณะขนมที่
จัดได้ว่าดีพอสมควร เนื่องจากไม่ได้มุ่งทางการค้ามากนัก ต้องการเพียงความชื่นชมและความภูมิใจใน
ฝีมือมากกว่า จึงกล้าที่จะใช้ของดีในการประกอบขนม ส่วนฝีมือก็เชื่อได้ว่าสะอาดถูกหลักอนามัย
มากกว่าร้านค้าแน่นอน อย่างไรก็ตามแม่บ้านบางท่านก็ท าอย่างจริงจัง มีการตั้งชื่อกิจการของตนเอง
และร่ ารวยกับอาชีพนี้ 
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00000002.4.2UUข้อมูลเกี่ยวกับร้านค้าปลีกสมัยใหม่ 
UUUUUUUUUUU2.4.2.1UUธุรกิจค้าปลีก 
UUUUUUUUUUUUUU Kotler (1997: 563) ได้กล่าวไว้ว่า การค้าปลีก (Retailing) หมายถึง
กิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับการจ าหน่ายสินค้าหรือบริการให้แก่ผู้บริโภคขั้นสุดท้าย (Ultimatic 
Consumer) โดยตรง เพ่ือการใช้ส่วนตัว ไม่ใช่เพ่ือประโยชน์ในการท าธุรกิจ (ผู้ค้าปลีกหรือร้านค้าปลีก
ก็คือผู้ประกอบการค้าประเภทใดก็แล้วแต่ที่ปริมาณการขายหลักได้จากการค้าปลีก) 
 
UUUUUUUUUUU ประเภทของผู้ค้าปลีก 
UUUUUUUUUUUUUU1. การค้าปลีกภายในร้าน (Store Retailing) ผู้บริโภคสามารถเดินซื้อ
สินค้าและบริการภายในร้าน มีการเสนอบริการ 4 ลักษณะ คือ 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.1 การค้าปลีกแบบบริการตัวเอง 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.2 การค้าปลีกแบบเลือกด้วยตนเอง 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.3 การค้าปลีกแบบบริการจ ากัด 
UUUUUUUUUUUUUUUU1.4 การค้าปลีกแบบให้บริการเต็มรูปแบบ 
UUUUUUUUUUUUUU2. การค้าปลีกแบบไม่มีหน้าร้าน (Nonstore Retailing) สามารถแบ่งได้
เป็น 4 ประเภท 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.1 การขายตรง 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.2 การตลาดขายตรง 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.3 เครื่องจ าหน่ายสินค้าอัตโนมัติ 
UUUUUUUUUUUUUUUU2.4 บริการซื้อสินค้า 
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UUUUUUUUUUU ธุรกิจค้าปลีกในประเทศไทยในปัจจุบัน สามารถจ าแนกได้ตามกลยุทธ์การจัดการ
ธุรกิจ แบ่งได้เป็น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบการค้าดั้งเดิม (Tradition Trade) และรูปแบบการค้า
สมัยใหม่ (Modern Trade) และในแต่ละรูปแบบสามารถจ าแนกประเภทร้านค้าได้ ดังแสดงในรูป 2.x 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.8 ประเภทธุรกิจคา้ปลีกในประเทศไทย 
ที่มา: สุมนา อยู่โพธ์ิ (2536: 28) 

 
 
 
 
 
 

ธุรกิจค้าปลีก 

ร้านค้าปลีกทั่วไป 

ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 
(Modern Trade) 

ธุรกิจค้าปลีกดั้งเดิม 
(Tradition Trade) ร้านขายของช า 

ร้านสรรพาหาร 

ร้านสรรพสินค้า 

ร้านสะดวกซ้ือ 

ร้านค้าปลีกแบบ
เน้นสินค้าราคาถูก 

ซูเปอร์เซ็นเตอร์ 

ไฮเปอร์มาร์เก็ต 

แคทิกอรี่ คิลเลอร์ 

ร้านค้าเฉพาะอย่าง 
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UUUUUUUUUUU 2.4.2.2 UUรูปแบบธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) 
UUUUUUUUUUUUUU ร้านค้าในรูปแบบสมัยใหม่มีทั้งที่เป็นร้านค้าขนาดเล็ก ขนาดกลาง และ
ขนาดใหญ่ รูปแบบร้านค้ามีการออกแบบและจัดวางสินค้าอย่างเป็นหมวดหมู่ เพ่ือความสวยงามและ
เป็นระเบียบ การด าเนินธุรกิจมีทั้งลักษณะเป็นธุรกิจครอบครัวและธุรกิจมืออาชีพ ระบบการบริหาร
จัดการมีหลักเกณฑ์แน่นอนและซับซ้อน ลักษณะส าคัญของร้านค้าสมัยใหม่ คือมีการน าเทคโนโลยี
สมัยใหม่มาใช้ในการด าเนินงาน ทั้งนี้เพ่ืออ านวยความสะดวกให้แก่ลูกค้าและเพ่ือการบริหารจัดการ
ของร้าน รูปแบบร้านค้ามีหลายประเภท เพ่ือเจาะกลุ่มลูกค้าอย่างเฉพาะเจาะจงมากขึ้น ท าให้จัด
แบ่งกลุ่มลูกค้าได้อย่างชัดเจน ร้านค้าในลักษณะนี้ ได้แก่ 
UUUUUUUUUUUUUU1. ร้านสรรพาหาร (Supermarket) หรือที่นิยมเรียกว่า “ซูเปอร์มาร์เก็ต” 
เป็นร้านค้าปลีกท่ีมีลักษณะให้ผู้ซื้อบริการตนเอง เพ่ือลดค่าใช้จ่าย ไม่มีพนักงานของร้านเอาใจใส่ต่อผู้
ซื้อ โดยร้านค้าจะน าอุปกรณ์การขายประเภทไม่ใช้แรงงานคมมาช่วยขาย เช่น ตะกร้า รถเข็น จัด
ตกแต่งร้านค้าในลักษณะชั้นเปิด ไม่มีกระจกกั้น การจัดจ าหน่ายเน้นก าไรน้อย แต่มีอัตราการ
หมุนเวียนสินค้าเร็ว เพ่ือลดต้นทุน ซูเปอร์มาร์เก็ตในต่างประเทศเน้นขายอาหารสดเป็นสินค้าหลัก 
เชน ผัก ผลไม้ เนื้อสัตว์ ฯลฯ ส าหรับประเทศไทยจะมีสินค้าอุปโภคบริโภค เครื่องมือเครื่องใช้คละกัน
ไป ซูเปอร์มาร์เก็ตในต่างประเทศจะเปิดจ าหน่ายเป็นร้านโดยล าพัง (Stand Alone) ส่วนในประเทศ
ไทยจะมีทั้งลักษณะที่เปิดเป็นร้านโดยล าพัง และตั้ งเป็นแผนกหนึ่งของห้างสรรพสินค้า ตัวอย่าง
ซูเปอร์มาร์เก็ตในประเทศไทย ได้แก่ ฟู้ดแลนด์ ท็อปส์ พลัส-วัน เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU2. ห้างสรรพสินค้า (Department Store) เป็นร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ 
จ าหน่ายสินค้าจ านวนมาก หลากหลายประเภท มีการจัดวางสินค้าแยกเป็นแผนกตามประเภทของ
สินค้า มีพนักงานของร้านแนะน าสินค้าและบริการแก่ลูกค้า เน้นการตกแต่งร้านให้สวยงามเพ่ือดึงดูด
ลูกค้า สินค้ามีราคาแพง และมีคุณภาพตามความนิยมของผู้บริโภค หากแบ่งตามกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
อาจแบ่งได้เป็น 2 ระดับ คือ ห้างสรรพสินค้าระดับบน เน้นลูกค้าที่รายได้สูง และห้างสรรพสินค้า
ระดับกลาง เน้นลูกค้าที่มีรายได้ปานกลาง การบริหารงานค่อนข้างซับซ้อน ขนาดของห้างสรรพสินค้า
ขนาดใหญ่ เช่น เซ็นทรัล โรบินสัน เป็นต้น ห้างสรรพสินค้าขนาดกลาง เช่น อิมพีเรียล ห้างตั้งฮ่ัวเส็ง 
เป็นต้น และห้างสรรพสินค้าขนาดเล็ก เช่น ห้างสรรพสินค้าในต่างจังหวัด เป็นต้น ท าเลที่ตั้งของ
ห้างสรรพสินค้าจะอยู่ในย่านการค้าของเมืองใหญ่ๆ ซึ่งมีคนพลุกพล่าน 
UUUUUUUUUUUUUU3. ร้านสะดวกซื้อ (Convenient Store) เป็นร้านค้าปลีกขนาดเล็ก 
จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่ส าคัญต่อชีวิตประจ าวัน รวมทั้งอาหารและเครื่องดื่มประเภทฟาสต์
ฟู้ดส์บางชนิด มีสินค้าหลายชนิด แต่ไม่หลากหลายยี่ห้อและมีจ านวนไม่มาก เน้นการอ านวยความ
สะดวก ตั้งแต่ท าเลที่ตั้งและเวลาในการให้บริการ ตั้งอยู่ตามแหล่งที่อยู่อาศัยของชุมชน เพ่ือบริการ
ลูกค้าท่ีพักอาศัยในบริเวณใกล้เคียง ปัจจุบันมีการเปิดในปั๊มน้ ามันต่างๆ ด้วย เปิดบริการเป็นเวลานาน 
เช่น 7.00-22.00 น. หรือเปิดตลอด 24 ชม. ตัวอย่างร้านสะดวกซื้อ เช่น ร้านเซเว่นอีเลฟเว่น ร้าน
เอเอ็มพีเอ็ม ร้านแฟมิลี่มาร์ท เป็นต้น 
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UUUUUUUUUUUUUU4. ร้านค้าปลีกแบบเน้นสินค้าราคาถูก (Discount Store) เป็นร้านค้า
ปลีกที่น าเอาหลักการของร้านค้าปลีกซูเปอร์มาร์เก็ตมาใช้ คือ ไม่มีพนักงานขายมาดูแลหรือบริการ
ลูกค้า ผู้ซื้อต้องบริการตัวเอง โดยร้านค้าจะมีอุปกรณ์ช่วยขาย ได้แก่ ตะกร้าและรถเข็นจัดเตรียมไว้ให้ 
สินค้าที่จ าหน่ายเป็นสินค้าทั่วๆไป ไม่จ าเป็นต้องเป็นสินค้าที่ต้องขายได้เร็วเป็นหลัก หรือเป็นสินค้าที่
สร้างผลก าไรได้มาก เน้นขายสินค้าราคาถูก คุณภาพปานกลาง ไม่มียี่ห้อดังๆ กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็น
ผู้ที่มีรายได้ระดับกลางถึงต่ า ปัจจุบันร้านค้าปลีกแบบเน้นสินค้าราคาถูกในประเทศมี 2 รูปแบบ คือ 
UUUUUUUUUUUUUUซูเปอร์ เซ็นเตอร์  (Supercenter) เป็นร้านค้าตามแนวคิดการค้ าของ
สหรัฐอเมริกา เน้นจ าหน่ายสินค้าประเภทเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่มเป็นหลัก รวมทั้งเครื่องใช้สอยต่างๆ และ
น าอาหารมาจ าหน่ายเพิ่มเติมเป็นสินค้าเสริม ตัวอย่างเช่น บิ๊กซี โลตัส บิ๊กคิงส์ และซูเปอร์ที เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUUไฮเปอร์มาร์เก็ต (Hypermarket) เป็นร้านค้าประเภทเดียวกันกับรูปแบบ
ของซูเปอร์เซ็นเตอร์ แต่มาจากแนวคิดการค้าของยุโรป ข้อแตกต่างที่เล็กน้อยคือ เน้นจ าหน่ายสินค้า
ประเภทอาหารเป็นสินค้าหลัก มีอาหารให้เลือกมากมายเป็นพิเศษ และจ าหน่ายสินค้าประเภทเสื้อผ้า
เสริมเล็กน้อย ตัวอย่างเช่น คาร์ฟูร์ โอชอง เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUUนอกจากนี้ร้านค้าปลีกแบบเน้นสินค้าราคาถูก ยังมีการบริหารจัดการ
เกี่ยวกับสินค้าคงคลัง (Inventory) ที่มีประสิทธิภาพ สามารถลดต้นทุนได้มาก โดยมีศูนย์กระจาย
สินค้า (Distribution Center: DC) ซึ่งท าหน้าที่ในการควบคุมสินค้าคงคลังให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม 
โดยรับสินค้าจากผู้ผลิตมากระจายให้กับสาขาต่างๆ 
UUUUUUUUUUUUUU5. แคทิกอรี่ คิลเลอร์ (Category Killer) เป็นร้านค้าปลีกที่จ าหน่ายสินค้า
เฉพาะอย่างที่คล้ายคลึงกับร้านค้าเฉพาะอย่าง จ าหน่ายสินค้าเฉพาะสายผลิตภัณฑ์เดียวแต่มี
หลากหลายยี่ห้อ คุณภาพ ขนาดและสี จ าหน่ายในราคาที่ต่ ากว่า ตั้งแต่สินค้าที่มีคุณภาพสูง จนถึง
ปานกลางประกอบกับ แคทิกอรี่ คิลเลอร์ จะไม่สต็อกสินค้าไว้ที่ร้าน สินค้าที่มีในร้านจะเป็นเพียง
ตัวอย่างสินค้าที่มีวางจ าหน่าย ถ้ามีลูกค้ามาสั่งซื้อก็จะสั่งไปที่ผู้ผลิต ขณะที่ร้านค้าเฉพาะอย่างจะ
สต็อกสินค้าไว้ในปริมาณที่มากกว่า ท าให้ธุรกิจ แคทิกอรี่ คิลเลอร์ มีต้นทุนที่ต่ ากว่า ร้านค้าปลีก
ประเภทนี้ แบ่งได้ 4 ประเภท คือ วัสดุก่อสร้างและเคหะภัณฑ์ เครื่องใช้ไฟฟ้า อุปกรณ์ส านักงาน และ
เครื่องกีฬา ได้แก่ พาวเวอร์บาย ซูเปอร์สปอร์ต ออฟฟิส เดพอ พาวเวอร์ มอล เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU6. ร้านค้าเฉพาะอย่าง (Specialty Store) เป็นร้านค้าปลีกที่จ าหน่าย
สินค้าเฉพาะอย่าง เน้นสินค้าอุปโภคท่ีเกี่ยวกับ สกินแคร์ แฮร์แคร์ เวชภัณฑ์ หรือสินค้าประเภทเครื่อง
กีฬา เน้นสินค้าที่มีความหลากหลายในลักษณะแฟชั่นและมีคุณภาพสูง การให้บริการที่สะดวกและ
ทันสมัย กลุ่มลูกค้าเป้าหมายจึงเป็นลูกค้าทั่วไป ร้านค้าปลีกประเภทนี้ ได้แก่ บูทส์ วัทสัน และ มาร์ค
แอนด์สเปนเซอร์ เป็นต้น 
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00000002.4.3UUการตลาดของธุรกิจร้าน โฮม เบเกอรี่  
UUUUUUUUUUU2.4.3.1UUการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค์ 
UUUUUUUUUUUจุดแข็ง (Strengths) 
UUUUUUUUUUUUUU1. สินค้ามีความน่าเชื่อถือจากผู้บริโภค เพราะผู้ผลิตหรือเจ้าของตราสินค้า
คือมหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่มีความช านาญและมีชื่อเสียงทางด้านอาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU2. มหาวิทยาลัยสวนดุสิต มีรากฐานมาจากโรงเรียนการเรือนท าให้มีจุดเด่น
ทางด้านอาหารที่โดดเด่นและเป็นที่ยอมรับทั้งในและต่างประเทศ ท าให้สามารถแข่งขันได้ในระดับ
นานาชาติ 
UUUUUUUUUUUUUU3. ร้านโฮม เบเกอรี่ เปิดมานานกว่า 20 ปี ท าให้เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค
อย่างกว้างขวาง 
UUUUUUUUUUUUUU4. ร้านโฮม เบเกอรี่ มีศักยภาพการผลิตสินค้าได้อย่างต่อเนื่องด้วยวัตถุดิบที่
มีคุณภาพ สินค้ามีความหลากหลาย และถูกสุขลักษณะ 
UUUUUUUUUUUUUU5. สินค้ามีราคาสมเหตุสมผล เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในระดับกลาง 
UUUUUUUUUUUUUU6. ตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ได้รับความไว้วางใจจากสังคมและหน่วยงานต่างๆ  
เช่น มอบให้เป็นผู้ผลิตและผู้ดูแลอาหารกล่องพระราชทาน Bike for mom การจัดแสดงสินค้าต่างๆ 
ที่งานกาชาดประจ าปี 2558 การจ าหน่ายอาหารเพื่อสุขภาพในโรงพยาบาลจุฬาลงกรณ์ เป็นต้น 
 
UUUUUUUUUUU จุดอ่อน (Weaknesses) 
UUUUUUUUUUUUUU1. ร้านโฮม เบเกอรี่ มีหน้าร้านอยู่แค่ที่เดียว คือ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ท า
ให้ผู้บริโภคเข้าถึงสินค้าได้ยาก 
UUUUUUUUUUUUUU2. บรรจุภัณฑ์ของสินค้าไม่มีความน่าเชื่อถือและไม่น่าดึงดูดใจผู้บริโภค  
UUUUUUUUUUUUUU3. บรรจุภัณฑ์เดิมขาดการแสดงออกถึงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ไม่
เกิดการสอดคล้องและเชื่อมโยงกับมหาวิทยาลัย  
UUUUUUUUUUUUUU4. บรรจุภัณฑ์เดิมไม่สามารถแข่งขันกับตลาดบนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
UUUUUUUUUUUUUU5. ร้านโฮม เบเกอรี่ ขาดการพัฒนาตราสินค้าให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ 
 
UUUUUUUUUUU โอกาส (Opportunities) 
UUUUUUUUUUUUUU1. ตลาดของผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ในไทย ได้รับความนิยมอย่างมาก มีอัตราการ
เจริญเติบโตที่รวดเร็ว มีการขยายตัวในเกณฑ์สูง 
UUUUUUUUUUUUUU2. วิถีชีวิตคนไทยมีการเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบสังคม เนื่องจากในชีวิตใน
แต่ละวันมีค่อนข้างจ ากัด ท าให้ต้องเร่งรีบในการท ากิจกรรมต่างๆ ต้องการความสะดวกรวดเร็วใน
หลายๆ เรื่อง รวมถึงด้านอาหารการกิน ซึ่งเบเกอรี่ที่เป็นอาหารที่ทานง่าย จึงสามารถตอบสนองความ
ต้องการได ้
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UUUUUUUUUUU อุปสรรค (Threats) 
UUUUUUUUUUUUUU1. ปัจจุบันมีธุรกิจร้านเบเกอรี่ เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท าให้เกิดคู่แข่งจากนัก
ลงทุนรายในประเทศไทยและต่างประเทศเพ่ิมขึ้นตามไปด้วย 
UUUUUUUUUUUUUU2. เกิดการค้าเสรีจากสมาคมอาเซียน ท าให้มีการแข่งขันท่ีสูงขึ้น 
UUUUUUUUUUUUUU3. กระแสนิยมการบริโภคก าลังเน้นไปในเรื่องของการบริโภคเพ่ือสุขภาพ
มากขึ้น ซึ่งมีผลให้ผู้บริโภคลดหรืองดบริโภคเบเกอรี่ลง 
 
UUUUUUUUUUU 2.4.3.2UUสรุปข้อมูลการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคของ
ร้านโฮม เบเกอรี่ที่สามารถน ามาใช้ในการออกแบบ 
UUUUUUUUUUUUUUจากการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของตราสินค้าโฮม 
เบเกอรี่ พบว่า โฮม เบเกอรี่ มีศักยภาพในการแข่งขันสูง ด้วยแนวโน้มของธุรกิจเบเกอรี่ในประเทศไทย
ที่มีอัตราการเติบโตที่รวดเร็ว โฮม เบเกอรี่เองก็มีความพร้อมทั้งทางด้านการผลิต การจัดจ าหน่าย และ
ความไว้วางใจจากผู้บริโภค เนื่องจากโฮม เบเกอรี่ อยู่ภายใต้การดูแลของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่มี
ความเชี่ยวชาญทางด้านอาหารมาอย่างยาวนาน จึงเห็นสมควรว่า เมื่อร้านโฮม เบเกอรี่ ต้องออกไปสู่
ตลาดของห้างสรรพสินค้า จ าเป็นต้องพัฒนาปรับปรุงภาพลักษณ์ของตัวเองให้สามารถแสดงให้เห็นถึง
ความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต ที่เป็นจุดแข็งที่โดดเด่นผ่านทางบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้เกิดการจดจ า 
ความไว้วางใจ และน่าเชื่อถือแก่กลุ่มเป้าหมายมากยิ่งขึ้น 
 
UUUUUUUUUUU 2.4.3.3UUส่วนผสมทางการตลาด 
UUUUUUUUUUUUUU Kotler (2001: 9)  ได้กล่าวไว้ว่า การจัดการทางการตลาด (Marketing 
Management) คือ กระบวนการหรือกิจกรรมที่ก าหนดขึ้น ในการวางแผนและการบริการ
แนวความคิด การก าหนดราคา การส่งเสริมการตลาด และการจัดจ าหน่าย แนวความคิด สินค้าและ
บริการ เพ่ือสร้างให้เกิดการแลกเปลี่ยน โดยสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ขององค์กร และตอบสนอง
ความพึงพอใจของบุคคลได้ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546: 53) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วนผสมทางการตลาด 
หมายถึงปัจจัยทางการตลาดที่ควบคุมได้ ซึ่งใช้ร่วมกันเพื่อสนองความต้องการของตลาดเป้าหมาย   
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ภาพที่ 2.9 ส่วนผสมทางการตลาด 
ที่มา: Kotler (2003: 15) 

 
 
 
 

ส่วนผสมทางการตลาด 

ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

ผลิตภัณฑ์ 

ความหลากหลาย 
คุณภาพ 

การออกแบบ 
รูปร่าง 

ตราสินค้า 
บรรจุภัณฑ์ 

ขนาด 
การบริการ 

การรับประกัน 
การรับคืน 

การจัดจ าหน่าย 

ช่องทาง 
การครอบคลุม 

การเลือกคนกลาง 
ท าเลที่ตั้ง 

สินค้าคงคลัง 
การขนส่ง 

ราคา 

ราคาสินค้าในรายการ 
ส่วนลด 

ส่วนยอมให้ 
ระยะเวลาการช าระเงิน 

ระยะเวลาการให้สินค้าเชื่อ 

การส่งเสริมการขาย 

การส่งเสริมการขาย 
การโฆษณา 

การขายโดยใช้พนักงานขาย 
การประชาสัมพันธ์ 
การตลาดทางตรง 
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UUUUUUUUUUUUUUด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าภายในร้านโฮม เบเกอรี่ มีสินค้าประเภทเบเกอรี่เป็นส่วนใหญ่ ซึ่งเป็น
สินค้าที่ทางร้านจัดการผลิตและจ าหน่ายด้วยตัวเอง ท าให้มีเบเกอรี่ที่มีคุณภาพ หลากหลายชนิดและ
หลากหลายรสชาติ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ภายใต้ตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต สัญลักษณ์ “รูปบ้าน” สามารถสร้างการจดจ าให้กับผู้บริโภคได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ และเบเกอรี่ที่โดดเด่นของโฮม เบเกอรี่ คือ ทอฟฟ่ีเค้ก 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.10 สินค้าของร้านโฮม เบเกอรี ่

 
UUUUUUUUUUUUUUด้านการจัดจ าหน่าย (Place) 
UUUUUUUUUUUUUU ร้านโฮม เบเกอรี่ มีช่องทางการจัดจ าหน่ายหลักอยู่ภายในมหาวิทยาลัยสวน
ดุสิต ในรูปแบบของสแตน อโลน (Stand alone) คือเป็นร้านที่ตั้งอยู่ในพ้ืนที่ที่เป็นส่วนตัว มีการ
จัดการระบบทุกอย่างด้วยตัวเอง และขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายใหม่ คือ การให้บุคคลอ่ืนรับไป
จ าหน่ายต่อ และการฝากทอฟฟ่ีเค้กจ าหน่ายตามร้านสะดวกซ้ือต่างๆ นอกจากนี้ โฮม เบเกอรี่ ยังออก
งานจัดแสดงสินค้าต่างๆ ภายในประเทศไทย 
 
UUUUUUUUUUUUUUด้านราคา (Price) 
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าภายในร้านโฮม เบเกอรี่ มีจ าหน่ายในราคาที่ถูก เพ่ือให้สินค้าสามารถ
เข้าถึงกลุ่มนักศึกษา ผู้ปกครอง และชาวบ้านละแวกนั้น เป็นการก าหนดราคาเพ่ือประโยชน์ต่อ
ผู้บริโภค ด้วยสินค้าที่มีคุณภาพกับราคาที่ถูกกว่าตราสินค้าอ่ืนๆ 
 
UUUUUUUUUUUUUUด้านการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
UUUUUUUUUUUUUUร้านโฮม เบเกอรี่ มีการส่งเสริมการขายโดยการโฆษณาแบบปากต่อปากของ
ผู้บริโภค ท าให้เกิดผู้บริโภคเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง และการออกไปสู่ผู้บริโภคในงานจัดแสดงสินค้า
ต่างๆ เป็นการเพิ่มทางเลือกทางด้านผลิตภัณฑ์ประเภทเบเกอรี่แก่ผู้บริโภค 
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UUUUUUUUUUU 2.4.3.4UUข้อมูลต าแหน่งทางการตลาด 
UUUUUUUUUUUUUUจากข้อมูลส่วนผสมทางการตลาดของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ สามารถน ามา
ก าหนดต าแหน่งทางการตลาดได้ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ ซึ่งใช้เกณฑ์
ด้านคุณภาพและราคา 
 
อ 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.11 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภณัฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (1) 

 
UUUUUUUUUUUUUU การวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ ซึ่งใช้เกณฑ์
ด้านความหลากหลายของผลิตภัณฑ์และสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.12 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภณัฑ์ของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ (2) 

มีคุณภาพมาก 

มีคุณภาพน้อย 

ราคาสูง ราคาต่ า 

สินค้ามคีวามหลากหลายมาก 

สินค้ามคีวามหลากหลายน้อย 

สินค้าม ี

เอกลักษณม์าก 

สินค้าม ี

เอกลักษณ์น้อย 

OLD 

OLD 
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UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ ซึ่งใช้เกณฑ์
ด้านคุณภาพและการใช้งาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.13 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจภุัณฑ์ของตราสินคา้โฮม เบเกอรี่ (1) 
 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ ซึ่งใช้เกณฑ์
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.14 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจภุัณฑ์ของตราสินคา้โฮม เบเกอรี่ (2) 
 
 
 

มีคุณภาพมาก 

มีคุณภาพน้อย 

ตอบสนอง 

การใช้งานท่ีดี 
ตอบสนอง 

การใช้งานไม่ด ี OLD 

ออกแบบโครงสรา้งบรรจภุัณฑ์ใหม่ 

โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มาตรฐาน 

บรรจภุัณฑ์ที ่
เหมาะแก ่

การเป็นของขวัญ 

บรรจภุัณฑ ์

ท่ัวไป OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ 
ซึ่งใช้เกณฑ์ ด้านเอกลักษณ์ของตราสินค้าและภาพลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.15 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของตราสนิค้าโฮม เบเกอรี่ (1) 
 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของร้านโฮม เบเกอรี่ 
ซึ่งใช้เกณฑ์ ด้านลักษณะของภาพลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.16 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของตราสนิค้าโฮม เบเกอรี่ (2) 
 
 
 

บุคลิกภาพตราสินค้ามเีอกลักษณเ์ฉพาะตัว 
 

บุคลิกภาพตราสินค้าไม่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
 

ภาพลักษณ ์

ดึงดูดผู้บริโภค 

ภาพลักษณ ์

ไม่ดึงดดูผู้บริโภค 

OLD 

ภาพลักษณ์ทันสมัย 

ภาพลักษณด์ั้งเดมิ 
 

ภาพลักษณ ์

น่าเช่ือถือ 
ภาพลักษณ ์

ท่ัวไป 

OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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00000002.4.4UUคู่แข่งทางการตลาด 
UUUUUUUUUUU2.4.4.1UUข้อมูลคู่แข่งในท้องตลาด 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ทางด้านข้อมูลทั่วไปและภาพลักษณ์ของคู่แข่งทางการตลาด
ระดับบนหรือร้านค้าปลีกสมัยใหม่ ในตราสินค้าที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคและเป็นผู้น าตลาดของ
สินค้าประเภทเบเกอรี่ที่มีโรงงานผลิตและมีร้านเบเกอรี่ 
 

 
 
 
 

ร้านเอสแอนด์พี ข้อมูลคู่แขง่ 

 
ด้านผลิตภณัฑ ์

บริษัทมีช่ือเสียงทางด้านการผลิตเค้กสดและเค้กสั่งท าที่
หลากหลายรูปแบบส าหรับลูกค้าแต่ละกลุ่ม เช่น เค้กส าหรับ
เด็ก และเค้กในโอกาสเทศกาลต่างๆ ในส่วนของผลิตภัณฑ์
ประเภทเบเกอรี่อื่นๆ ล้วนผลิตจากวัตถุดิบที่มีคุณภาพดี  

ด้านบรรจุภณัฑ ์

เป็นผู้น าในแนวคิดสร้างสรรค์ด้านบรรจุภัณฑ์ที่น่าดึงดูดใจ มี
ความหลากหลายของรูปแบบและวัสดุของบรรจุภัณฑ์ 
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม ปรับเปลี่ยนตาม
เทศกาลหรือแคมเปญของทางบริษัท เหมาะแก่การให้เป็น
ของขวัญในโอกาสพิเศษ 

ด้านกลุ่มเป้าหมาย เน้นกลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง  

ดา้นการจดัจ าหน่าย 

บริษัทเป็นผู้จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในเครือทั้งสิ้น โดยมีบริษัท
ในเครือเป็นผู้ร่วมเสริมและสนับสนุนการด าเนินกิจการต่างๆ 
ซึ่งมีช่องทางการจ าหน่ายหลัก ได้แก่ ร้านอาหาร ร้านเบเกอรี่
ของเอสแอนด์พีที่ตั้งอยู่ในศูนย์การค้าช้ันน า ซุปเปอร์สโตร์ 
ดิสเคานท์สโตร์ โรงพยาบาล อาคารส านักงาน แหล่ง
ท่องเที่ยวส าคัญ ถนนสายส าคัญในกรุงเทพฯ และสถานี
บริการน้ ามันเจ็ท รวมถึงการบริการส่งถึงบ้านและจัดเลี้ยง
นอกสถานท่ี 

ระดับตลาด 
ตั้งแต่ตลาดระดับกลาง-ตลาดระดับบน โดยการแยกสาขา
ร้านในแต่ละสถานท่ีขาย 

ด้านราคา  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ร้านยามาซากิ ข้อมูลคู่แข่ง 

 ด้านผลิตภณัฑ ์

บริษัทมีการผลิตเบเกอรี่ ที่มีสินค้าที่หลากหลาย และมีการ
จ าหน่ายสินค้าพรีเมี่ยมสไตล์ฝรั่งเศสในบางร้าน ซึ่งทางบริษัท
จะเน้นแนวความคิด “สินค้าต้องสดและใหม่” รวมถึงการใช้
วัตถุดิบที่มีคุณภาพและสินค้าต้องมีรสชาติดี โดยจะไม่ยึดติด
กับเรื่องราคาสินค้าซึ่งจะทั้งราคาถูกไปจนถึงราคาแพง 

ด้านบรรจุภณัฑ ์

ถุงพลาสติกใส รูปแบบมาตรฐานพิมพ์ตราสินค้า และกล่อง
พลาสติกใส รูปแบบมาตรฐาน ปิดฝาด้วยเทปกาวใส มีขนาด
กล่องตามจ านวนสินค้า พร้อมกับถุงสีขาวทึบที่พิมพ์ตรา
สินค้า 

ด้านกลุ่มเป้าหมาย เน้นเจาะกลุ่มครอบครัวเป็นหลัก 

ด้านการจดัจ าหน่าย 

มีช่องทางการจ าหน่ายที่หลากหลาย ซึ่งช่องทางการจ าหน่าย
หลักเป็นร้านเบเกอรี่ของบริษัทเอง ได้แก่ ไฮเปอร์มาร์เก็ต 
ซูเปอร์มาร์เก็ต กลุ่มพัฒนาธุรกิจ สถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน และ
ต่างจังหวัด  

ระดับตลาด 
ตั้งแต่ตลาดระดับล่าง-ตลาดระดับบน โดยการแยกสาขาร้าน
ในแต่ละสถานท่ีขาย  

ด้านราคา  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUU 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ร้านกาโตว์เฮาส์ ข้อมูลคู่แข่ง 

 
ด้านผลิตภณัฑ ์

บริษัทอยู่ในวงการเบเกอรี่มานานกว่า 20 ปีแล้ว ผลิตภัณฑ์
ของกาโตว์เฮาส์ ส่วนมากจะเป็นขนมปังชนิดต่างๆที่มีความ
หลากหลาย และก็ยังมีผลิตภัณฑ์อื่นๆ เช่น เค้ก แซนวิช 
ทาร์ต โดยจะเน้นเป็นเบเกอรี่สไตล์ยุโรป 

ด้านบรรจุภณัฑ ์

ถุงพลาสติกใส รูปแบบมาตรฐานพิมพ์ตราสินค้า และกล่อง
พลาสติกใส กระดาษ รูปแบบมาตรฐาน ปิดฝาด้วยเทปกาว
ใสหรือสติ๊กเกอร์ลายตราสินค้า มีขนาดกล่องตามจ านวน
สินค้า พร้อมกับถุงสีขาวทึบที่พิมพ์ตราสินค้า 

ด้านกลุ่มเป้าหมาย เน้นเจาะกลุ่มครอบครัวเป็นหลัก 

ด้านการจดัจ าหน่าย 

ช่องทางการจัดจ าหน่ายที่ร้านสาขาของบริษัท กระจายอยู่ทั่ว
กรุงเทพฯ และมีคีออสในสาขาต่างๆของห้างสรรพสินค้า 
ซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซื้อทั่วไป และขยายช่องทางการ
จัดจ าหน่ายอื่นๆด้วย เช่น การจัดจ าหน่ายส าหรับงาน
ประชุมสัมมนาขององค์กรต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน 
รวมทั้งบริษัททัวร์ ซึ่งเป็นรูปแบบการรับสั่งผลิตขนมปัง
รสชาติต่างๆ ที่มีอยู่แล้วตามแต่เจ้าของงานต้องการ 

ระดับตลาด ตลาดระดับกลาง 

ด้านราคา  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ร้านโอ บอง แปง ข้อมูลคู่แข่ง 

 

ด้านผลิตภณัฑ ์

สินค้าหลากหลายมาก เช่น แซนวิช สลัด ซุป เบเกอรี่ น้ า -
ผลไม้ ชา กาแฟ เครื่องดื่มปั่นเย็นต่างๆ รูปแบบการบริการที่
สะดวกรวดเร็ว จุดเด่นของร้านโอ บอง แปง คือ ความสด
ใหม่ของสินค้า โดยเฉพาะเบเกอรี่และขนมปังที่ขายอบใหม่
ทุกวัน ส่วนแซนวิชก็ท าสดๆต่อหน้าลูกค้า รวมถึงมีช่องทาง
จัดเลี้ยงนอกสถานที่ ในโรงแรม โดยจะไม่ เน้นหรูหรา
เหมือนกับบริการโรงแรม แต่จะเน้นความเรียบง่ายที่น าเสนอ
ความสดใหม่ของสินค้า มีสไตล์ที่บ่งบอกความเป็นตัวเอง โดย
จะเน้นกลุ่มลูกค้านักธุรกิจที่จัดงานเลี้ยงประชุมกลุ่มเล็กที่
ส านักงาน และบริการชุดอาหารกล่อง ที่เหมาะส าหรับ
กิจกรรมนอกสถานท่ีต่างๆ 

ด้านบรรจุภณัฑ ์
บรรจุภัณฑ์มาตรฐาน แต่มีความหลากหลายตามลักษณะของ
สินค้า วัสดุมีความแข็งแรง สามารถปกป้องสินค้าได้ดี รวมถึง
ฉลากที่มีความสวยงามเหมาะสมกับตราสินค้า 

ด้านกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มมิกซ์ (Mix) เพราะกลุ่มเป้าหมายของที่น่ีมีทุกเพศทุกวัย  

ด้านการจดัจ าหน่าย 
ช่องทางการจัดจ าหน่ายที่ร้านสาขาของบริษัท คีออส ตาม
ห้างสรรพสินค้าทั่วประเทศ ไฮเปอร์มาร์เก็ต ศูนย์การค้า 
ส านักงาน และมีช่องทางจัดเลี้ยงนอกสถานท่ี 

ระดับตลาด ตลาดระดับบน 

ด้านราคา  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ร้านมิสเตอร์ โดนัท ข้อมูลคู่แข่ง 

 ด้านผลิตภณัฑ ์

มิสเตอร์ โดนัท เป็นผู้น าตลาดโดนัทในประเทศไทยและมีการ
รับรองมาตรฐานความปลอดภัยผลิตภัณฑ์ บริษัทได้มีการ
พัฒนารสชาติและรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่อยู่
ตลอดเวลา โดยมุ่งเน้นภาพลักษณ์ที่มีความสนุกสนาน สดใส 
ทันสมัย และน่าดึงดูดใจ ท าให้ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นในตรา
สินค้า รวมถึง  

ด้านบรรจุภณัฑ ์

บรรจุภัณฑ์มี 2 แบบ คือ ถุงกระดาษสีน้ าตาลพิมพ์ตราสินค้า
ส าหรับสินค้าที่มีจ านวนน้อย ปิดปากถุงด้วยเทปใสและกล่อง
กระดาษส าหรับสินค้าที่มีจ านวนมาก ซึ่งกล่องกระดาษจะมี
หลายขนาด หลายรูปแบบ หลายลวดลาย ปรับเปลี่ยนตาม
เทศกาลหรือแคมเปญของทางบริษัท 

ด้านกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มนักเรียน นักศึกษา และวัยท างานตอนต้น 

ด้านการจดัจ าหน่าย 

มิสเตอร์ โดนัท มีท าเลที่ตั้งที่ดี สามารถค้นหาได้สะดวก และ
สร้างภายในร้านได้สร้างบรรยากาศในการจัดเรียงสินค้า 
ตกแต่ง ที่ดึงดูดใจ ได้แก่ ซุปเปอร์สโตร์ ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ 
และไฮเปอร์มาร์เก็ต 

ระดับตลาด ตลาดระดับกลาง 

ด้านราคา  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUU 2.4.4.2UUสรุปข้อมูลคู่แข่งในท้องตลาดที่สามารถน ามาใช้ในการออกแบบ 
UUUUUUUUUUUUUUด้านผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่มีความหลากหลายของสินค้าเหมือนกัน เน้น
แนวคิดหรือจุดขายไปทางความสดใหม่ของสินค้า กล่าวได้ว่าตราสินค้าเหล่านี้ไม่เน้นความเป็น
เอกลักษณ์ของสินค้า แต่ตราสินค้า มิสเตอร์ โดนัท ที่เน้นขายโดนัทเป็นหลัก เป็นตราสินค้าที่สร้างการ
จดจ าได้มากกว่าตราสินค้าอ่ืนๆ 
UUUUUUUUUUUUUUด้านบรรจุภัณฑ์ ส่วนใหญ่ไม่ให้ความส าคัญบรรจุภัณฑ์มากเท่าตัวสินค้า นั่น
คือ เป็นบรรจุภัณฑ์มาตรฐาน ไม่เน้นการใช้งาน ต่างจาก เอสแอนด์พี ที่ใส่ใจสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ให้
สามารถสร้างความดึงดูดใจของผู้บริโภค มีคุณภาพแข็งแรงทนทาน ปกป้องสินค้าได้เป็นอย่างดี 
UUUUUUUUUUUUUUด้านกลุ่มเป้าหมาย ส่วนใหญ่จะเน้นกลุ่มเป้าหมายที่กว้างขวางหลายช่วงอายุ 
ซึ่งบางตราสินค้าจะมีรูปแบบของร้านที่แตกต่างกันในร้านสาขา เพ่ือให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายใน
แต่ละรูปแบบได้ 
UUUUUUUUUUUUUUด้านการจัดจ าหน่าย ทุกตราสินค้ามีช่องทางการจัดจ าหน่ายที่หลากหลาย 
และอยู่ในรูปแบบของการค้าปลีกสมัยใหม่ มีร้านสาขาจ านวนมากทั่วประเทศ เพ่ือเพ่ิมความสะดวก
ให้แก่ผู้บริโภค นอกจากนี้บางตราสินค้า เพ่ิมช่องทางจัดหน่ายพิเศษ ได้แก่ บริการส่งอาหารถึงบ้าน 
สถานที่ต่างๆ และบริการจัดเลี้ยงนอกสถานที่ 
UUUUUUUUUUUUUUระดับตลาด พบได้ตั้งแต่ตลาดระดับล่างถึงตลาดระดับบน แต่ส่วนใหญ่จะ
เน้นไปทางตลาดระดับกลางถึงตลาดระดับบน 
UUUUUUUUUUUUUUด้านราคา ส่วนใหญ่จะมีสินค้าให้เลือกซื้อหลายราคา ในบางตราสินค้าจะ
แยกระดับราคาสินค้าตามรูปแบบของร้านสาขา เพ่ือให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้หลายรูปแบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUU 2.4.4.3UUข้อมูลต าแหน่งทางการตลาดของคู่แข่ง 
 
UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาดใช้เกณฑ์
ด้านคุณภาพและราคา 
 
 
 
อ 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.17 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภณัฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (1) 

 
 
UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าส่วนใหญ่มีคุณภาพของสินค้าที่ดี แต่มีราคาของสินค้าที่ต่างกัน
ตามกลุ่มเป้าหมายและระดับตลาดของตราสินค้านั้นๆ  
 
 
 
 
 
 

มีคุณภาพมาก 

มีคุณภาพน้อย 

ราคาสูง ราคาต่ า 

OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUU การวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด ซึ่งใช้
เกณฑ์ด้านความหลากหลายของผลิตภัณฑ์และสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.18 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภณัฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (2) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าส่วนใหญ่มีสินค้าที่หลากหลายแต่ไม่มีความเป็นเอกลักษณ์ของ
สินค้าโดดเด่นออกมาเป็นที่จดจ าของผู้บริโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สินค้ามคีวามหลากหลายมาก 

สินค้ามคีวามหลากหลายน้อย 

สินค้าม ี

เอกลักษณม์าก 

สินค้าม ี

เอกลักษณ์น้อย 

OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด ซึ่งใช้
เกณฑ์ด้านคุณภาพและการใช้งาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.19 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจภุัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (1) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าส่วนใหญ่ไม่ให้ความส าคัญในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทั้งวัสดุ
ของบรรจุภัณฑ์ การใช้งานบรรจุภัณฑ์ของผู้บริโภค และความสวยงาม 
 
 
 
 
 
 
 
 

มีคุณภาพมาก 

มีคุณภาพน้อย 

ตอบสนอง 

การใช้งานท่ีดี 

ตอบสนอง 

การใช้งานไม่ด ี OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด ซึ่งใช้
เกณฑ์โครงสร้างบรรจุภัณฑ์และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.20 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจภุัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (2) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าส่วนใหญ่ใช้บรรจุภัณฑ์ที่มีโครงสร้างมาตรฐาน โดยไม่เน้นให้
เหมาะสมแก่การเป็นของขวัญได้ แต่มีบางตราสินค้าที่มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ขึ้น เพ่ือสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์ แตกต่างจากตราสินค้าอ่ืนๆ และเพ่ิมหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นได้มากกว่าการ
คุ้มครองสินค้า นั่นคือสามารถเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษได้ 
 
 
 
 
 
 
 

ออกแบบโครงสรา้งบรรจภุัณฑ์ใหม่ 

โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มาตรฐาน 

บรรจภุัณฑ์ทีเ่หมาะแก ่

การเป็นของขวัญ 

 

บรรจภุัณฑ ์

ทั่วไป 
OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะหต์ าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด 
ซึ่งใช้เกณฑ์ ด้านเอกลักษณ์ของตราสินค้าและภาพลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.21 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (1) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าส่วนใหญ่สร้างความเป็นเอกลักษณ์ผ่านตราสินค้า บางตราสินค้า
ได้สร้างความเป็นเอกลักษณ์หรือเรื่องราวลงในกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ด้วย ซึ่งจะส่งผลให้เกิดความ
สวยงามและภาพลักษณ์ของตราสินค้าในทางที่ดี 
 
 
 
 
 
 

บุคลิกภาพตราสินค้ามเีอกลักษณเ์ฉพาะตัว 

บุคลิกภาพตราสินค้าไม่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
 

ภาพลักษณ ์

ดึงดูดผู้บริโภค 

ภาพลักษณ ์

ไม่ดึงดดูผู้บริโภค 

OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด 
ซึ่งใช้เกณฑ์ ด้านลักษณะของภาพลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.22 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของคู่แข่งทางการตลาด (2) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าส่วนใหญ่มีภาพลักษณ์ทั่วไป ไม่มีตราสินค้าใดเน้นภาพลักษณ์ที่มี
ความน่าเชื่อถือ อาจเป็นเพราะ แต่ละตราสินค้าอยู่ในตลาดมานาน ท าให้ไม่จ าเป็นต้องเน้น
ภาพลักษณ์ในด้านนี้ และบางตราสินค้าเน้นภาพลักษณ์ของตัวเองให้มีลักษณะดั้งเดิม แต่น้อยกว่าตรา
สินค้าอ่ืนที่พยายามท าให้ตนเองมีความทันสมัยมากขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพลักษณ์ทันสมัย 

ภาพลักษณด์ั้งเดมิ 
 

ภาพลักษณ ์

น่าเชื่อถือ 
ภาพลักษณ ์

ทั่วไป 

OLD 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUU 2.4.4.4UUสรุปข้อมูลข้อมูลต าแหน่งทางการตลาดของคู่แข่งที่สามารถ
น ามาใช้ในการออกแบบUUUUUUUUUUUUUU 
UUUUUUUUUUUUUUเมื่อได้วิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด ต าแหน่งทางการตลาดจากโครงสร้าง
ตราสินค้าของ โฮม เบเกอรี่และคู่แข่งค้าปลีกสมัยใหม่แล้ว จะมองเห็นถึงช่องว่างทางการตลาดที่
เกิดข้ึน จึงสามารถก าหนดต าแหน่งทางการตลาดใหม่ให้กับตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ได้ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งใช้เกณฑ์ด้านความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์และสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ 
 
 
 
อ 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.23 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภณัฑ์ในโครงการ (1) 
 
 

UUUUUUUUUUUUUUโฮม เบเกอรี่ จ าเป็นต้องปรับราคาให้สูงขึ้น เพ่ือให้สามารถแข่งขันในธุรกิจ
ค้าปลีกสมัยใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ นั่นคือ หากยังมีราคาที่เท่าเดิมอยู่ อาจท าให้ไม่ได้รับความ
น่าเชื่อถือจากกลุ่มเป้าหมายใหม่ได้ แต่ทั้งนี้ยังต้องคงคุณภาพของผลิตภัณฑ์เดิมไว้  
 
 

มีคุณภาพมาก 

มีคุณภาพน้อย 

ราคาสูง ราคาต่ า 

OLD NEW 
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UUUUUUUUUUUUUU การวิเคราะหต์ าแหน่งทางด้านผลิตภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งใช้เกณฑ์ด้านความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์และสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.24 แสดงต าแหน่งทางด้านผลิตภณัฑ์ในโครงการ (2) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUUผลิตภัณฑ์ต้องพัฒนาให้เกิดความหลากหลายเพ่ิมมากขึ้น เพ่ือเป็นการ
แสดงออกถึงความเชี่ยวชาญที่ตราสินค้าได้เปรียบกว่าคู่แข่ง นอกจากนั้นยังต้องสร้างความแปลกใหม่ 
แตกต่าง และเป็นเอกลักษณ์ภายใต้ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่   
 
 
 
 
 
 
 
 

สินค้ามคีวามหลากหลายมาก 

สินค้ามคีวามหลากหลายน้อย 

สินค้าม ี

เอกลักษณม์าก 

สินค้าม ี

เอกลักษณ์น้อย 

OLD NEW 
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UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งใช้เกณฑ์ด้าน
คุณภาพและการใช้งาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.25 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจภุัณฑ์ในโครงการ (1) 
 

 
 
UUUUUUUUUUUUUUบรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องปรับเปลี่ยนและออกแบบใหม่ให้สามารถแข่งขันกับ
คู่แข่งทางการตลาดระดับบนได้ คือ สามารถตอบสนองการใช้งานของกลุ่มเป้าหมายใหม่ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมถึงปรับเปลี่ยนวัสดุและวิธีการให้มีคุณภาพมากยิ่งขึ้น เพ่ือเป็นการสร้างความ
น่าเชื่อถือและไว้วางใจต่อกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
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มีคุณภาพมาก 

มีคุณภาพน้อย 

ตอบสนอง 

การใช้งานท่ีดี 

ตอบสนอง 

การใช้งานไม่ด ี OLD 

NEW 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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86 
 

UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านบรรจุภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งใช้เกณฑ์โครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.26 แสดงต าแหน่งทางด้านบรรจภุัณฑ์ในโครงการ (2) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUUบรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องมีการออกแบบโครงสร้างใหม่ เพ่ือให้มีความเหมาะสม
กับสินค้าด้านใน ทั้งประสิทธิภาพในการคุ้มครองสินค้า สร้างความน่าเชื่อถือจากกลุ่มเป้าหมาย และ
ให้สามารถแข่งขันได้ในธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ นอกจากนี้เพ่ือเพ่ิมหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นได้
มากกว่าการคุ้มครองสินค้า นั่นคือสามารถเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษได้ 
 
 
 
 
 
 
 

ออกแบบโครงสรา้งบรรจภุัณฑ์ใหม่ 

โครงสร้างบรรจุภณัฑ์มาตรฐาน 

บรรจภุัณฑ์ทีเ่หมาะแก ่

การเป็นของขวัญ 

 

บรรจภุัณฑ ์

ทั่วไป 
OLD 

NEW 
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UUUUUUUUUUUUUUต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะหต์ าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในโครงการ ซ่ึงใช้เกณฑ์ 
ด้านเอกลักษณ์ของตราสินค้าและภาพลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.27 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ในโครงการ (1) 

 
 
UUUUUUUUUUUUUUกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องปรับเปลี่ยนและออกแบบใหม่ โดยให้
สามารถแสดงถึงอัตลักษณ์ของ โฮม เบเกอรี่ แสดงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ เพ่ือเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดี ให้กับตราสินค้า เป็นสร้างการจดจ าแก่
กลุ่มเป้าหมายใหม่ในเชิงบวก 
 
 
 
 
 

บุคลิกภาพตราสินค้ามเีอกลักษณเ์ฉพาะตัว 

บุคลิกภาพตราสินค้าไม่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
 

ภาพลักษณ ์

ดึงดูดผู้บริโภค 

ภาพลักษณ ์

ไม่ดึงดดูผู้บริโภค 

OLD 

NEW 
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UUUUUUUUUUUUUUการวิเคราะห์ต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งใช้เกณฑ์ 
ด้านลักษณะของภาพลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.28 แสดงต าแหน่งทางด้านกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ในโครงการ (2) 
 
 
UUUUUUUUUUUUUUเนื่องจาก โฮม เบเกอรี่ เป็นตราสินค้าใหม่ในตลาดนี้ ท าให้ต้องสร้างความ
น่าเชื่อถือต่อผู้บริโภค โดยการใช้จุดแข็งของตนเองคือ มหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่มีความเชี่ยวชาญ และ
ประสบการณ์ด้านอาหารที่ยาวนาน มาเป็นจุดขายให้กับผลิตภัณฑ์ ซึ่งต้องท าให้เกิดความแตกต่าง 
และดึงดูดผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 
 

ภาพลักษณ์ทันสมัย 

ภาพลักษณด์ั้งเดมิ 
 

ภาพลักษณ ์

น่าเชื่อถือ 
 

ภาพลักษณ ์

ทั่วไป 

OLD 

NEW 
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UUUUUUUUUUUUUU การแสดงรูปแบบวิธีการช่องทางการจัดจ าหน่ายของคู่แข่งที่มีต าแหน่งทาง
การตลาดอยู่ในระดับบนหรือร้านค้าปลีกสมัยใหม่ เพ่ือเป็นแบบอย่างและน ามาเปรียบเทียบ
องค์ประกอบของกิจการ ซึ่งจะส่งผลโดยตรงต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทั้งทางภาพลักษณ์และ
โครงสร้างที่มีประสิทธิภาพ 
 
 

ช่องทาง 
การจัดจ าหน่าย 

    
   

การจ าหน่ายที่
หน้าร้านของ

ตนเอง 
/ / / / / / / 

การจ าหน่ายที่
ร้านค้าปลีก
สมัยใหม่ 

/ / / / /  / 

ร้านสาขา
ภายในประเทศ 

/ / / / /  / 

 
ตารางที่ 2.2 ตารางแสดงรูปแบบวิธีการของคู่แข่งที่มีต าแหน่งทางการตลาดอยู่ในระดับบนหรือร้านคา้ปลีกสมัยใหม่ 

 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากตารางด้านบนสามารถสรุปได้ว่า ร้านโฮม เบเกอรี่ จะปรับและเพ่ิมเติม
รูปแบบวิธีการของกิจการให้สามารถจ าหน่ายที่หน้าร้านของตนเอง จ าหน่ายที่ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ 
และร้านสาขา ให้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยใช้ตราสินค้าเอสแอนด์พีเป็นแบบอย่างในการปรับและ
เพ่ิมเติมรูปแบบวิธีจัดการของกิจการ เนื่องจากเอสแอนด์พีมีความเพียบพร้อมในวิธีการต่างๆอย่างดี
และต่อเนื่องมายาวนาน 
 

OLD NEW 
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2.500ข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย 
 
00000002.5.1UUข้อมูลกลุ่มเป้าหมายเดิมของร้านโฮม เบเกอรี่ 
UUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมายเดิมของตราสินค้าโฮม เบเกอรี่นั้น มีหลากหลายกลุ่มและ
หลากหลายวัย สามารถกล่าวได้ว่าตราสินค้านี้ครอบคลุมทุกกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งกลุ่มหลักคือนักศึกษา
และเจ้าหน้าที่ ภายในมหาวิทยาลัยสวนดุสิต นอกจากนี้ยังมีกลุ่มของผู้ปกครองของนักศึกษาและกลุ่ม
ของพนักงานออฟฟิศ ซึ่งกลุ่มเป้าหมายเดิมทั้งหมดนี้มีอายุตั้งแต่ 18 – 45 ปี  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.29 ภาพกลุ่มเป้าหมายเดมิของร้านโฮม เบเกอรี ่

 
 
00000002.5.2UUข้อมูลกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
UUUUUUUUUUUตราสินค้าโฮม เบเกอรี่นั้นยังไม่มีกลุ่มเป้าหมายที่ไม่ชัดเจน ท าให้สินค้ายังคงมี
ภาพลักษณ์ที่มีลักษณะทั่วไป ดังนั้นการพัฒนาภาพลักษณ์จึงจ าเป็นที่จะต้องมีการก าหนดผู้บริโภค
กลุ่มเป้าหมายขึ้น เพ่ือให้สินค้าสามารถเข้าถึงและเข้าไปอยู่ในใจของผู้บริโภคได้ โดยส าหรับโครงการนี้
จะมีศึกษาค่านิยมของคนไทย ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUUค่านิยม กับพฤติกรรมการบริโภคของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUค่านิยม (Value) หมายถึง ลักษณะด้านสังคมซึ่งมีความเชื่อถือ (Beliefs) กัน
อย่างกว้างขวางซึ่งเป็นแนวทางในการพิจารณาพฤติกรรมที่เหมาะสม โดยมีการยอมรับอย่าง
แพร่หลายจากสมาชิกของสังคม หรือหมายถึง ความเชื่อถือของส่วนรวมซึ่งมีมานาน โดยมีจุดมุ่งหมาย
เพ่ือการมีชีวิตอยู่ร่วมกันเป็นความรู้สึกเกี่ยวกับกิจกรรม ความสัมพันธ์กัน หรือจุดมุ่งหมายซึ่งมี
ความส าคัญต่อลักษณะหรือความเป็นอยู่ของชุมชน สิ่งที่คนกลุ่มหนึ่งเห็นว่าอะไรก็ตามที่คนในสังคม
ส่วนใหญ่ชอบ ปรารถนาหรือต้องการให้เป็น 
UUUUUUUUUUUUUUในป๎จจุบันเรามักจะได้ยินว่าคนไทยมีค่านิยมชอบใช้ของต่างประเทศ ชอบ
เลียนแบบชาวต่างประเทศโดยรับเอาวัฒนธรรมของต่างประเทศเข้ามามากโดยลืมคิดถึงความเสียหาย
ที่จะเกิดขึ้น ซึ่งค าว่า “ค่านิยม” ถือว่าเป็นป๎จจัยภายนอกซึ่งเป็นป๎จจัยที่มีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึกคิด
ของบุคคลเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจากการเรียนรู้ หรือสิ่งอื่นใดก็ตามที่เป็นตัวก ากับหรือควบคุมพฤติกรรมของ
บุคคลที่อยู่ในสังคมนั้นๆ ซึ่งความส าเร็จหรือความล้มเหลวของธุรกิจทางการตลาดขึ้นอยู่กับความ
สอดคล้องกับค่านิยมเป็นส าคัญ ดังนั้น ค่านิยมจึงเกี่ยวข้องกับการตอบสนองต่อสิ่งกระตุ้นด้วยวิธีที่มี
มาตรฐาน ซึ่งบุคคลจะถูกกระตุ้นให้มีส่วนร่วมในพฤติกรรมเพื่อให้บรรลุค่านิยม และความเกี่ยวข้องกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคและกลยุทธ์ทางการตลาด ในขณะที่แต่ละชั้นของสังคมจะมีลักษณะของค่านิยม
และพฤติกรรมในการบริโภคจะแตกต่างกันออกไป โดยจะขอยกตัวอย่างค่านิยมกับพฤติกรรมการ
บริโภคของคนไทย มีดังนี้ 
 
UUUUUUUUUUUUUU1. กลุ่มค่านิยมความร่่ารวย และนิยมใช้ของจากต่างประเทศ 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUชอบท าตัวว่าตัวเองเป็นคนร่ ารวยเนื่องมาจากการใช้สินค้า สินค้าที่นิยมใช้จะ
เป็นสินค้าที่น าเข้ามาจากต่างประเทศเท่านั้น 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่ชอบใช้ของแพงๆ ท าให้คนอ่ืนมองว่าตัวเองเป็นผู้ที่ร่ ารวย 
ต้องการให้คนยกย่องนับถือ เป็นคนที่ต้องมีเกียรติ ต้องการเป็นผู้น าในการใช้สินค้า นิยมใช้สินค้าที่
น าเข้ามาเท่านั้น มองว่าสินค้าในประเทศเป็นสินค้าที่ไม่มีคุณภาพ ไม่มีมาตรฐาน เป็นสินค้าด้อย
คุณภาพ จะรู้สึกภูมิใจทุกครั้งเมื่อได้ใช้สินค้าที่เป็นสินค้าจากต่างประเทศ ชอบไปเที่ยวต่างประเทศ
เพ่ือไปซื้อสินค้า บางครั้งซื้อมาแล้วก็ไม่ได้ใช้ประโยชน์ก็จะซื้อ หรือบางครั้งอาจจะไม่มีเวลาไปเที่ยว
ต่างประเทศ ก็ชอบฝากให้คนอ่ืนซื้อ มีความเป็นต่างชาติสูงมาก จะเป็นบุคคลที่เน้นการแต่งกายดี
ต้ังแต่ศรีษะจรดเท้า เพ่ือเสริมสร้างบุคลิกภาพ สร้างความน่าเชื่อถือ นิยมใช้บัตรเครดิตการ์ด ชอบ
ความสะดวกสบายไม่ชอบการรอคอยนานๆ ชอบสังคมกับเพ่ือนที่มีฐานะร่ ารวย เท่าเทียมกัน ไม่ชอบ
คบหาสมาคมกันคนที่ด้อยกว่าหรือจนกว่า ท าอะไรคิดถึงตัวเองมากกว่าคนอ่ืน บางครั้งอาจจะประสบ
กับป๎ญหาทางด้านการเงินแต่กลัวว่าคนอ่ืนจะรู้ถึงฐานะของตนเองต้องยอมกู้เงินเพ่ือพยุงฐานะของ
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ตนเองก็ยอมเพ่ือรักษาภาพลักษณ์ของตนเอง โดยไม่ต้องการให้ใครมามองว่าตัวเองจนล าบาก หรือต่ า
ต้อยกว่าคนอื่น 
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. บ้านหรูหรา ราคาแพง มีเนื้อใช้สอยมาก เช่น บ้านเดี่ยว (ติดแอร์ทั้งหลัง) 
2. เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งบ้านราคาแพง ต้องใช้สถาปนิกเป็นผู้ออกแบบ 
3. รถยนต์มีราคาแพง  และมีความปลอดภัยสูง เป็นรถน าเข้า 
4. ใช้โทรศัพท์มือถือติดต่อธุรกิจ หรือมีเครื่องคอมพิวเตอร์ 
5. เครื่องใช้ไฟฟ้า อิเล็กทรอนิกส์ น าเข้าจากต่างประเทศ 
6. เสื้อผ้าที่สวมใส่ จะเป็นแบรนด์เนม จากต่างประเทศมีราคาแพง 
7. เครื่องประดับ สวมใส่ เช่น นาฬิกา แว่นตา เข็มกลัด เป็นของต่างประเทศ 
8. ชอบใช้น้ าหอมที่น าเข้าจากต่างประเทศ 
9. ใช้บัตรเครดิตการ์ดหลายใบ เพ่ือความสะดวกและคล่องตัว 
10. ชอบออกก าลังกาย และใช้บริการสถานเสริมสวยความงาม 
11. ชอบทานอาหารนอกบ้าน เช่น โรงแรม ภัตตาคาร และร้านอาหารที่มีชื่อเสียง 
12. เครื่องดื่ม ชอบดื่มเหล้านอก  ไวน์จากประเทศฝรั่งเศส 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะแบบนี้ ควรจะปรับปรุงแก้ไขเพ่ือสังคมจะได้ดีขึ้น โดยเฉพาะคนรุ่น
ใหม่ไม่ควรให้ฟุ้งเฟ้อซึ่งจะเป็นการสร้างค่านิยมที่ไม่ดี และถือว่าค่านิยมแบบนี้จะเป็นอันตรายต่อ
ประเทศชาติอย่างมาก ซึ่งอาจก่อให้เกิดความเสียหาย เท่ากับว่าประเทศของเราได้ตกไปเป็นเมืองขึ้น
ของต่างชาติ ซึ่งเป็นการยากท่ีเราจะกู้ประเทศชาติกลับคืนมาได้ ซึ่งควรจะได้มีการปรับปรุงแก้ไข หรือ
ปลูกฝ๎งค่านิยมแบบใหม่เข้าไปแทนที่ เพ่ือเศรษฐกิจ เพ่ือประเทศชาติ และต้องการสร้างชาตินิยมของ
ประเทศไทยให้มากกว่าที่เป็นอยู่ในป๎จจุบันนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
1. เป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ B+ ขึ้นไป (เป็นบุคคลที่มีฐานะร่ ารวยจริง) หรือ 
2. เป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ C ลงไป (เป็นบุคคลที่ยากจนแต่ชอบท าตัวเป็นคนร่ ารวย) ซึ่งถ้าเป็นคน
กลุ่มนี ้ถือว่าอันตรายเพราะจะสร้างป๎ญหาให้กับสังคมเพ่ิมมากยิ่งขึ้น เช่น อาจจะก่อให้เกิดป๎ญหาของ
วัยรุ่นที่อยากจะใช้สินค้าแพงๆ ที่เป็นสินค้าแบรนด์เนม แล้วประพฤติปฏิบัติตนไม่เหมาะสมซึ่งอาจจะ
ก่อให้เกิดอาชญากรรมหรือเกิดคดีในกรณีต่างๆ ได้ 
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มวัยรุ่น ขึ้นไปที่นิยมใช้ของต่างประเทศ 
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UUUUUUUUUUUUUU2. ค่านิยมสุขภาพดี 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่รักษาสุขภาพของตนเองและครอบครัว เพ่ือที่จะได้มีชีวิตยืนยาว 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUพฤติกรรมของบุคคลที่มีค่านิยมสุขภาพดี มักจะเป็นคนที่ดูแลตนเองเป็น
อย่างดี มีการออกก าลังกายอย่างสม่ าเสมอ ชอบความสะอาด ไปพบแพทย์เป็นประจ า มีการพักผ่อน
อย่างเพียงพอ เลือกรับประทานอาหารที่มีคุณค่า มีประโยชน์ต่อร่างกาย เพ่ือท าให้สุขภาพแข็งแรง 
รวมทั้งดูแลคนในครอบครัวด้วยต้องการให้คนในครอบครัวปราศจาคโรคภัยไข้เจ็บ ต้องการมีชีวิตที่ยืน
ยาว มีร่างกายที่แข็งแรงและสมบูรณ์ ชอบพักผ่อนอยู่กับบ้าน และทานอาหารในบ้านเพราะเน้นความ
สะอาด ชอบดูหนังฟ๎งเพลงอยู่ในบ้าน 
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. อาหารมังสวิรัติ  
2. อาหารเสริม เช่น แบรนด์ สก็อต 
3. นมที่มีแคลเซียม เพ่ือเสริมสร้างกระดูก 
4. นมพร่องมันเนย โยเกิร์ต 
5. วิตามินต่างๆ เช่น วิตามินซี  วิตามินบี ฯลฯ 
6. ผักปลอดสารพิษ 
7. ดื่มน้ าผลไม ้
8. ดื่มน้ าแร่ 
9. โสมเกาหลี เห็ดหลินจือ 
10. ไก่ตุ๋นยาจีน  ไก่ด า 
11. ยารักษาโรค (จากแพทย์สั่ง) 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นค่านิยมที่ดีน่าจะมีการสนับสนุนเพราะจะท าให้คนมีสุขภาพดีขึ้น เพ่ือ
ชีวิตความเป็นอยู่ในครอบครัวดีขึ้น และท าให้ครอบครัวมีความสุขมากข้ึน 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ B ขึน้ไป และเป็นผู้ดูแลเอาใจใส่ต่อสุขภาพ          
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มวัยกลางคนที่เน้นดูแลสุขภาพให้แข็งแรงปลอดจากโรคภัยไข้เจ็บ 
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UUUUUUUUUUUUUU3. ค่านิยมรักความสนุก 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่รักความสนุก มีความรื่นเริงอยู่ตลอดเวลา ชอบสังสรรค์ ไม่ว่าจะ
เป็นเทศกาลใดก็ตาม 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะของพฤติกรรมบุคคลจะเป็นบุคคลที่รักสนุก ชอบความรื่นเริง มีการ
สังสรรค์ในหมู่ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนฝูงอยู่ตลอดเวลา ไม่ว่าจะเป็นการจัดปาร์ตี้ทุกสิ้นเดือน หรือเป็น
เทศกาลต่างๆ เช่น วันขึ้นปีใหม่ วันตรุษจีน วันสงกานต์ ฯลฯ ทุกเทศกาลก็จะมีความสนุกสนาน
ตลอดเวลา  
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. รับประทานอาหารทุกชนิด เช่น อาหารกับแกล้ม อาจท าทานเอง หรือไปทานนอกบ้าน 
2. เครื่องดื่มทุกชนิด 
3. ผลไม้ต่างๆ (ผลไม้ไทยและผลไม้น าเข้า) 
4. ขนมคบเคี้ยวต่างๆ 
5. ดื่มสุรา (ผลิตในประเทศไทยและน าเข้าจากต่างประเทศ) 
6. ชอบร้องเพลง (อาจจะร้องเพลงอยู่ในบ้าน หรือตามสถานเริงรมย์ต่างๆ) 
7. ชอบดูภาพยนตร์ 
8. ชอบไปรับประทานอาหาร และฟ๎งเพลงตามโรงแรม  ห้องอาหารต่างๆ และตามคาเฟ่ 
9. ชอบไปเท่ียวตามสถานที่ในต่างจังหวัด เช่น ไปน้ าตก ภูเขา ทะเล เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้ อย่างน้อยก็น่าจะสนับสนุนเพราะท าให้เกิดสภาพ
คล่องทางการเงินท าให้เงินทองไม่ไหลออกนอกประเทศ มีการใช้จ่ายภายในประเทศ ซึ่งเป็นการ
กระจายรายได้ไปยังสถานท่องเที่ยวต่างๆ ภายในประเทศได้เป็นอย่างดี  ท าให้มีการจับจ่ายใช้สอย
และเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนต่างๆ และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ท าให้คนมีอาชีพมากขึ้นซึ่งจะท า
ให้เกิดการหมุนเวียนทางด้านการเงินอาจส่งผลให้ภาวะทางเศรษฐกิจในประเทศดีข้ึน 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ C ขึ้นไป            
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มวัยรุ่นขึ้นไป 
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UUUUUUUUUUUUUU4. ค่านิยมบริโภคนิยม 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีนิสัยชอบบริโภคเป็นหลัก ซึ่งไม่ได้ค านึงถึงสุขภาพ  
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะพฤติกรรมการบริโภคชอบรับประทานอาหารนอกบ้าน พยายาม
เลือกหาร้านอาหารที่อร่อยๆ ไม่ว่าจะอยู่ใกล้หรือไกล ถ้าขึ้นชื่อในระดับ  เชลล์ชวนชิม  แม่ช้อยนางร า 
และไม่ลองไม่รู้ ซึ่งมีใบรับประกัน ชอบที่จะไปทดลองชิมดูว่าอร่อยสมชื่อหรือไม่ ชอบร้านอาหารที่มี
ลักษณะสะอาด มีความสะดวกสบาย มีที่จอดรถสะดวก บางครั้งบริโภคมากจนเกินความจ าเป็นและมี
ผลต่อสุขภาพ ท าให้เกิดโรคต่างๆ ได้ง่าย เช่น โรคไขมันอุดตัน โรคเบาหวาน ความดัน อาหารไม่ย่อย 
อาหารเป็นพิษ ฯลฯ   
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. อาหารทุกชนิด หรือร้านอาหารดังๆ 
2. อาหาร fast food 
3. ร้านอาหารญี่ปุ่น 
4. ร้านไอศกรีมชื่อดัง 
5. ขนมขบเคี้ยวต่างๆ 
6. เครื่องดื่มทุกชนิด 
7. สุรายี่ห้อต่างๆ 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้ อาจจะบั่นทอนสุขภาพได้ เพราะไม่ได้ระมัดระวังใน
เรื่องของการรับประทานอาหาร ควรจะมีการปรับปรุงแก้ไข เพ่ือให้มีสุขภาพแข็งแรง มีชีวิตที่ยืนยาว
ได้ ผู้ที่มีค่านิยมบริโภคแบบนี้ ถ้าเป็นผู้สูงอายุจะท าให้เกิดอันตรายต่อสุขภาพ เช่น มักจะพบกับ
โรคภัยไข้เจ็บต่างๆ และมักจะมีอายุสั้น 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ C ขึ้นไป           
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มวัยกลางคนที่ชอบบริโภคนิยม ไม่ชอบดูแลสุขภาพ 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUU5. ค่านิยมเลียนแบบต่างประเทศ 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีลักษณะชอบเลียนแบบ เอาค่านิยมจากต่างประเทศมาใช้เป็น
พฤติกรรมของตนเอง ไม่มีจุดยืนเป็นของตัวเอง เห็นใครสวยก็อยากจะสวยเทห์เหมือนกับคนอ่ืนบ้าง 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะพฤติกรรมชอบเลียนแบบจากต่างประเทศโดยเฉพาะสื่อต่างๆ ไม่ว่า
จะเป็นนิตยสาร โทรทัศน์ ของ ยูบีซี ช่อง เอ็มทีวี แชนแนลวี เอ็มซีเอ็ม เป็นการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร
จากต่างประเทศโดยมิได้กลั่นกรองมาก่อน ท าให้พฤติกรรมการรับรู้จะสอดแทรกเข้าไปเป็นส่วนหนึ่ง
ของพฤติกรรม ซึ่งค่านิยมการเลียนแบบจากต่างประเทศจะมีมากขึ้น เช่น แฟชั่นต่างๆ การแต่งตัว 
การท าทรงผม สีผม จะนิยมไปทางตะวันตก การด ารงชีวิตเปลี่ยนไป กล้าแสดงออกมากขึ้น มีความ
มั่นใจในตัวเองสูง ท าอะไรคิดว่าตัวเองท าถูกเสมอ มองผู้อื่นผิดอยู่ตลอดเวลา บางครั้งลืมวัฒนธรรมที่ดี
ของประเทศเราไป เช่น เป็นคนก้าวร้าว ไม่มีสัมมาคาราวะ พูดจาไม่ไพเราะ ขาดความน่าเชื่อถือ และ
หลงตัวเอง  
UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. เสื้อผ้าตามแฟชั่น 
2. ทรงผมตามแฟชั่น 
3. นิตยสารแฟชั่นของต่างประเทศ 
4. อ่านนิตยสารต่างประเทศ  
5. วารสารต่างประเทศ 
6. ภาพยนตร์ต่างประเทศ 
7. หนังต่างประเทศ 
8. ฟ๎งเพลงต่างประเทศ 
9. ชอบเต้นร า 
10. อ่านหนังสือการ์ตูนญี่ปุ่น 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUค่านิยมแบบนี้ควรจะปรับปรุงแก้ไขเพราะเป็นค่านิยมที่ท าลายประเทศ ซึ่ง
ไปรับวัฒนธรรมของต่างชาติมา การแต่งกายนุ่งน้อยห่มน้อยก่อให้เกิดอาชญากรรมได้ และป๎ญหา
สังคมก็จะเพ่ิมมากข้ึน สังคมไทยก็แย่ลง จิตใจของคนก็ลดน้อยลง ถ้าค่านิยมแบบนี้ลดลงประเทศไทย
ของเราก็คงจะพัฒนามากขึ้นกว่าเดิม ในป๎จจุบันเรามักจะเห็นข่าวตามหน้าหนังสือพิมพ์ว่าบุคคลที่มี
ลักษณะแบบนี้มักจะท าให้สังคมเกิดป๎ญหาขึ้นมามากมาย โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นที่ชอบเลียนแบบ และ
ยังไม่สามารถบรรลุภาวะในเรื่องต่างๆ  เช่น ใส่สายเดี่ยวแล้วเที่ยวกลางคืนท าให้เกิดป๎ญหา
อาชญากรรมต่างๆ ได้ จึงสมควรที่เราทุกคนควรจะมีร่วมมือกันสร้างสังคมในประเทศเราให้มีความ
เจริญก้าวหน้ามากกว่าที่เป็นอยู่ในป๎จจุบันนี้ 
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UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ C ขึ้นไป           
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มวัยรุ่นที่ชอบเลียนแบบ  
 
UUUUUUUUUUUUUU6. ค่านิยมการท่าบุญ 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUมีนิสัยชอบท าบุญ ใจกว้าง ชอบช่วยเหลือคนที่ยากไร้ หรือคนที่จนกว่า และ
ชอบไปวัด เห็นใครตกทุกข์ได้ยากมักจะเข้าไปช่วยเหลือ มีความเมฆตาปรานี และมีจิตใจโอบอ้อมอารี
ต่อเพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะพฤติกรรมเป็นคนใจบุญ โอบอ้อมอารีกับบุคคลอ่ืนเสมอ ต้องการ
ช่วยเหลือคนที่ด้อยโอกาส ซึ่งเรามักจะพบเห็นได้ใน 2 ลักษณะ คือ  
UUUUUUUUUUUUUU1. คนที่ชอบท าบุญจริงๆ โดยไม่ได้หวังผลตอบแทน ไม่ต้องการชื่อเสียง ไม่
ว่าจะท าบุญกับวัดหรือการบริจาคให้กับมูลนิธิต่างๆ เช่น โรงพยาบาล สถานสงเคราะห์ต่างๆ บุคคลที่
มีลักษณะแบบนี้อาจมีเป็นคนที่มีฐานะ (มีเงินเหลือใช้ก็ท าบุญ)  หรือคนที่มีฐานะปานกลาง ยากจน 
แต่มีจิตใจชอบท าบุญก็จะท าเท่าท่ีมี ซึ่งอาจจะท าตามฐานะโดยที่คิดว่าตัวเองไม่เดือดร้อน 
UUUUUUUUUUUUUU2. คนที่ชอบท าบุญแบบเอาหน้า ต้องการชื่อเสียง ต้องการให้บุคคลอ่ืนยก
ย่องว่าตัวเองมีจิตใจสูงส่ง ต้องการมีหน้ามีตาในสังคม ชอบท าบุญผ่านสื่อต่างๆ เพ่ือให้สื่อลงข่าวให้ 
หรือท าบุญผ่านทางโทรทัศน์นิยมบริจาคเงินเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะท ากับวัดที่มีชื่อเสียง กับมูลนิธิ
ต่างๆ ซื้อเครื่องมืออุปกรณ์ให้โรงพยาบาล ต้องการมีป้ายชื่อ -นามสกุล เพ่ือเป็นอนุสรณ์ส าหรับ
ลูกหลานเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับวงศ์ตระกูล และเกิดความภูมิใจเมื่อมีใครเอ่ยถึง ซึ่งอาจจะ
แบ่งเป็น 2 แบบ ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU2.1 บุคคลในลักษณะแบบนี้ เป็นคนที่มีฐานะร่ ารวย หรือเรียกว่า เศรษฐี มี
เงินทองเหลือกินเหลือใช้ ก็จะท าบุญในทุกรูปแบบ เพราะคิดว่าชาตินี้ตัวเองสบายเป็นผลมาจากการ
ท าบุญ ก็เลยท าบุญมากขึ้นเพ่ือผลในชาติหน้าจะได้สบายขึ้นไปอีก 
UUUUUUUUUUUUUU2.2 บุคคลในลักษณะแบบนี้ เป็นคนที่มีฐานะ (เคยร่ ารวยมาก่อน หรือ
อาจจะมีฐานะปานกลาง) แต่ชอบท าบุญเป็นชีวิตจิตใจ การท าบุญในลักษณะอย่างนี้จะเห็นได้ว่าการ
ด ารงชีวิตในครอบครัวก็จะไม่มีความสุข ต้องไปกู้หนี้ยืมเงินมาเพ่ือท าบุญ เช่น เอาบ้านไปจ านอง ขาย
ที่ดิน ไปกู้เงินมาท าบุญ มีที่ดินก็ไปบริจาคให้วัด โดยไม่ได้ค านึงถึงคนในครอบครัว จะท าให้ครอบครัว
แตกสลาย 
        
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



98 
 

UUUUUUUUUUUUUUสินค้านิยมบริโภค 
1. ข้าวของเครื่องใช้ที่ใช้ท าบุญกับวัด เช่น จีวร ผ้าเช็ดตัว โต๊ะ เก้าอ้ี เฟอร์นิเจอร์  ฯลฯ 
2. ข้าวของเครื่องใช้ที่บริจาคให้กับโรงพยาบาล มูลนิธิ สถานสงเคราะห์ ฯลฯ 
3. รถยนต์เพื่อถวายวัด โรงพยาบาล มูลนิธิ สถานสงเคราะห์ ฯลฯ 
4. สินค้าอุปโภค เช่น ข้าว น้ าตาล น้ าปลา ฯลฯ 
5. สมุดและหนังสือ เพ่ือใช้ในการบริจาค ให้กับสถานที่ต่างๆ 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUจะเป็นการดีถ้าบุคคลที่เข้ามาท าบุญเป็นผู้ที่มีฐานะร่ ารวย ท าให้ชั้นของ
สังคมลดลงเพราะคนรวยก็จะมาช่วยคนจนมากข้ึน ไม่ว่าจะท าบุญแบบต้องการชื่อเสียงหรือไม่ก็ตามก็
จะส่งผลดีต่อสังคม แต่ถ้าเป็นบุคคลที่มีลักษณะที่ไปกู้ยืมเงินมาเพ่ือท าบุญนั้น เป็นความคิดที่ผิดมาก 
เพราะเท่ากับสร้างป๎ญหาให้กับสังคม จะท าให้ครอบครัวแตกสลาย แยกกันอยู่ ถ้ามีค่านิยมแบบนี้ควร
ที่จะช่วยกันแก้ไขเพ่ือสถาบันของครอบครัวจะไม่ล่มสลาย และป๎ญหาของสังคมก็จะลดลงด้วย 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ C ขึ้นไป  หรืออยู่ต่ ากว่าระดับ C  
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มวัยกลางคนที่ชอบท าบุญ หรือกลุ่มที่ชอบท าบุญเพ่ือสร้างชื่อเสียงก็ได้ 
 
UUUUUUUUUUUUUU7. ค่านิยมเครื่องรางของขลัง 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีความเชื่อในโชคชะตา ชอบเข้าวัด ชอบสะสมเครื่องรางของขลัง 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะพฤติกรรมนิยมสะสมเครื่องรางของขลัง พยายามสรรหาว่าที่ไหนมี
ของดีๆ ก็จะไปซื้อเพ่ือเก็บสะสมไว้ ชอบไปตามสมาคมพระเครื่อง ราคาแพงเท่าไหร่ก็ซื้อ เป็นบุคคลที่
ไม่นิยมไปเที่ยวตามสถานเริงรมย์ต่างๆ ชอบเข้าวัดมากกว่าโดยเฉพาะวัดที่มีชื่อทางด้านเครื่องรางของ-
ขลัง บุคคลเหล่านี้จะนิยมไปวัดนั้นๆ มากเป็นพิเศษ และอาจจะเป็นบุคคลที่ชอบดูดวง  ชอบการ
ท านายเพ่ือจะได้รู้อนาคตของตนเอง หรือชอบดูว่าในชาติอดีตที่ผ่านมาเคยท ากรรมอะไรมาบ้าง จะได้
ท าบุญในชาตินี้ให้มากขึ้น เป็นบุคคลที่ไม่เป็นตัวของตัวเอง หลงเชื่อง่าย ขาดความมั่นใจในตัวเองสูง
ใครพูดอะไรก็จะเชื่อ มักจะเป็นคนที่ท าอะไรแล้วเกิดข้อผิดพลาดได้ง่าย ต้องคอยให้บุคคลอ่ืนมาแก้ไข
ให้ 
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UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. เครื่องรางของขลัง เช่น ตระกรุด แหวน ผ้ายันต์ ปลัดขกิ ฯลฯ 
2. พระเครื่อง เช่น สมเด็จวัดระฆัง หลวงปู่ทวดเหยียบน้ าทะเลจืด ฯลฯ 
3. พระพุทธรูปที่มีชื่อเสียงดังๆ 
4. ของเก่าที่มีค่า ไม่สามารถจะหาได้ เช่น ชามลายคราม รูปภาพที่มีค่า ฯลฯ 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUค่านิยมแบบนี้ควรจะมีการสนับสนุนเพราะว่าเป็นการดีที่จะมีคนชอบ
อนุรักษ์ของเก่าอยู่บ้าง แต่ไม่ควรมีความเชื่อที่งมงายมากนักเพราะถ้ามีมากไปก็จะไม่ดี ควรจะมีความ
เชื่อในระดับพอดี มากกว่า การกระท าอะไรก็ตามถ้าท าเพราะความเชื่อ ผลที่ได้ก็อาจจะไม่ดีนัก ซึ่งใน
ส่วนนี้ควรได้รับการแก้ไข เพราะความเชื่อแบบนี้อาจจะเป็นดาบสองคมก็ได้ ซึ่งเรามักจะพบอยู่เป็น
ประจ าว่า บางคนหลงงมงายจนสร้างป๎ญหาให้กับครอบครัว บางครอบครัวถึงกับแตกแยกกัน เพราะ
ไม่สามารถไปด้วยกันได้ ซึ่งการกระท าและความคิดเห็นก็ขัดแย้งกันอยู่เสมอ 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ C ขึ้นไป หรือต่ ากว่าระดับ C ก็ได้           
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มวัยกลางคนที่มีความเชื่อในเครื่องรางของขลัง 
 
UUUUUUUUUUUUUU8. ค่านิยมต่อการด่ารงชีวิตอย่างง่าย และประหยัด 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะนิสัยจะเป็นคนเรียบง่าย ท าตัวสบายๆ ไม่เรื่องมาก เป็นคนสมถะ 
มักจะไม่ท าให้บุคคลอื่นเดือดร้อน และเป็นคนเกรงใจคน  
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะพฤติกรรมจะเป็นคนเรียบง่าย ประหยัด ใช้จ่ายในสิ่งที่จ าเป็นเท่านั้น 
เป็นคนเก็บออมเก่ง ก่อนตัดสินใจคิดแล้วคิดอีกว่าคุ้มหรือไม่คุ้ม ไม่นิยมไปทานอาหารนอกบ้าน ถ้า
เป็นครอบครัวใหญ่ส่วนมากจะท าอาหารรับประทานเอง เพราะคิดว่าประหยัดกว่า แต่ถ้าเป็น
ครอบครัวเล็ก ส่วนใหญ่จะซื้ออาหารส าเร็จรูปมารับประทาน หากเจ็บไข้ได้ป่วยก็จะซื้อยามาทานเอง 
มักจะไม่ก่อหนี้สินให้กับตนเองหรือครอบครัว  
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



100 
 

UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. อาหารส าเร็จรูป 
2. ร้านอาหารที่มรีาคาไม่แพง 
3. ยารักษาโรค (ตามร้านขายยา) 
4. รถยนต์มือสองหรือมือสาม 
5. ที่อยู่อาศัยจะเป็นคอนโด แฟลต หรือเช่า 
6. ของใช้ในบ้านมักจะซื้อในท้องตลาด หรือของที่ลดราคา 
7. ชอบซื้อของที่มีของแถม เช่น ผงซักฟอก สบู่ ยาสีฟ๎น โดยไม่ค านึงถึงตรายี่ห้อ 
8. เสื้อผ้าราคาถูก ส่วนใหญ่เป็นเสื้อผ้าส าเร็จรูป 
9. อุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้าจะเป็นสินค้าที่ไม่มียี่ห้อ เน้นที่ราคาถูกเป็นหลัก 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้ น่าจะได้รับการสนับสนุนเพราะเป็นผู้ที่ด ารงชีวิต
อย่างเรียบง่ายไม่ฟุ้งเฟ้อตามบุคคลอ่ืน คิดท าอะไรก็ท าอย่างพอเพียงไม่เกินตัว เป็นบุคคลน่าจะได้รับ
การยกย่องจากบุคคลรอบข้าง น่าจะเป็นบุคคลตัวอย่าง เพราะไม่สร้างป๎ญหาให้กับครอบครัวและ
สังคม 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในระดับ D+ ขึ้นไป           
UUUUUUUUUUUUUUลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นกลุ่มที่ชอบใช้ชีวิตแบบง่ายๆ และประหยัด 
 
UUUUUUUUUUUUUU9. ค่านิยมต่อบุพการี หรือผู้ที่มีพระคุณ 
UUUUUUUUUUUUUUจุดเด่นที่เป็นนิสัยของคนไทย 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะนิสัยจะเป็นคนที่กตัญํูรู้คุณ มีสัมมาคาราวะ จิตใจอ่อนโยน เคารพ
ต่อผู้มีพระคุณ เป็นบุคคลที่สามารถเข้ากับบุคคลอ่ืนๆได้ดี และสามารถเข้ากับสังคมได้ดีเพราะเป็นคน
อ่อนน้อม พูดจาไพเราะ มีกิริยามารยาทเรียบร้อย เพราะได้รับการอบรมดูแลจากบุพการีมาเป็นอย่าง
ดี 
UUUUUUUUUUUUUUส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการบริโภค 
UUUUUUUUUUUUUUลักษณะพฤติกรรมเป็นบุคคลที่มีจิตใจงาม ค านึงถึงบุพการี หรือผู้มีพระคุณ
มากกว่าตนเองไม่ว่าจะตัดสินใจท าอะไรก็คิดถึงบุพการีหรือผู้มีพระคุณเป็นหลัก กลัวว่าจะท าให้บุคคล
ดังกล่าวเสียใจจนไม่กล้าท าอะไร คอยเป็นห่วงสุขภาพ และความปลอดภัยตลอดเวลา มีความคิดอยู่
ตลอดเวลาว่าท าอย่างไรจะให้บุคคลทั้งสองมีความเป็นอยู่ที่สะดวกสบาย ถึงแม้ตนเองจะท างานหนัก
และล าบากแค่ไหนก็จะไม่บ่นไม่ย่อท้อ จะเป็นผู้ที่มีความอดทนสูงมาก 
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UUUUUUUUUUUUUUสินค้าที่นิยมบริโภค 
1. อาหารเสริมส าหรับผู้ใหญ่ เช่น แบรนด์  รังนก 
2. นมแคลเซียม 
3. เสื้อผ้าส าหรับผู้ใหญ่ 
4. อุปกรณ์เครื่องใช้ในบ้านค่อนข้างจะมองถึงความปลอดภัยเป็นหลัก 
5. บ้านที่อยู่อาศัยจะเป็นหลังเล็กๆ ชั้นเดียว 
6. ยารักษาโรคต่างๆ  
7.  น้ าผลไม้ต่างๆ 
8.  เครื่องดื่มบ ารุงสุขภาพ 
UUUUUUUUUUUUUUผลกระทบกับค่านิยมแบบนี้ 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีลักษณะแบบนี้ น่าจะยกย่องเพราะเป็นบุคคลที่มีความกตัญํูสูง 
ไม่ทอดทิ้งผู้ที่มีพระคุณ น่าน ามาเป็นบุคคลตัวอย่าง ถ้าบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้มากๆ ก็จะท าให้ป๎ญหา
สังคมในประเทศลดน้อยลง ซึ่งเราก็จะไม่เห็นภาพของคนชราที่ถูกทอดทิ้งเป็นจ านวนมาก จะท าให้
ครอบครัวมคีวามสุขมากขึ้น และมีความสมบูรณ์มากขึ้น 
UUUUUUUUUUUUUUบุคคลที่มีค่านิยมแบบนี้  
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีฐานะในต่ ากว่าระดับ C+ ขึ้นไป 
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นบุคคลที่มีความกตัญํูต่อบุพการี และเป็นผู้ที่ได้รับการฝึกอบรมมาเป็น
อย่างดี 
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UUUUUUUUUUUลักษณะทางกายภาพของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  
UUUUUUUUUUUUUU เพศของกลุ่มเป้าหมายนั้นจะมุ่งเน้นกลุ่มเพศหญิงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก
ของโครงการมากกว่าเพศชาย (แบ่งเป็นเพศหญิง 70% เพศชาย30%) เนื่องจากเพศหญิงจะเป็นกลุ่ม
คนที่ชอบจับจ่ายใช้สอย ชอบรับประทานของหวาน อาหารว่าง และของทานเล่นมากกว่า  
UUUUUUUUUUUUUU - เป็นกลุ่มคนระดับกลางถึงระดับค่อนข้างสูง  
UUUUUUUUUUUUUU - การศึกษาระดับปริญญาตรี  
UUUUUUUUUUUUUU - ระดับฐานะของกลุ่มเป้าหมาย ปานกลางถึงสูง ระดับ B ขึ้นไป 
UUUUUUUUUUUUUU - ที่พักอาศัย บ้านหรือคอนโดมิเนียม ในเมืองกรุงเทพฯหรือปริมณฑล 
UUUUUUUUUUUUUUความต้องการในการใช้ชีวิต (Lifestyle) ศึกษาจากผลการส ารวจที่จัดขึ้นโดย 
Roper Study เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค ในป๎จจุบันที่สามารถแบ่งเป็น 7 กลุ่ม โดยใช้ไลฟ์สไตล์ใน
การด าเนินชีวิตเป็นตัวจ าแนก ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU1. Stimulation Seekers กลุ่มท่ีชอบการทดลอง แสวงหาความแปลกใหม่ 
UUUUUUUUUUUUUU2. Food Adventurers กลุ่มคนที่ชอบแสวงหาอาหารที่มีรูปแบบการ
น าเสนอรสชาติใหม่ แตกต่าง แต่คุ้มค่า คุ้มราคา 
UUUUUUUUUUUUUU3. Sociable Gourmets นิยมรับประทานอาหารนอกบ้านที่ตกแต่งสวยงาม  
UUUUUUUUUUUUUU4. Family Caretakers มีพฤติกรรมรักครอบครัว ใส่ใจครอบครัว 
UUUUUUUUUUUUUU5. Health & Natural Balance ให้ความส าคัญกับสุขภาพและธรรมชาติ 
UUUUUUUUUUUUUU6. Habit Keepers ยึดมั่นในค่านิยมและการใช้ชีวิตแบบเดิมที่เคยเป็นมา 
UUUUUUUUUUUUUU7. Mobile Urban เป็นกลุ่มที่ก าลังขยายตัวอย่างรวดเร็ว มักอาศัยอยู่ใน
เมืองใหญ่ มีวิถีชีวิตที่ค่อนข้างเร่งรีบ จึงต้องการสิ่งที่ทันใจและสะดวกสบาย 
 UUUUUUUUUUUUUUจากผลการส ารวจนั้น พบว่าพฤติกรรมหลัก ทัศนคติและค่านิยมของคนยุค
นี้ของผู้บริโภคคนไทยมีแนวโน้มที่ชัดเจนและสูงขึ้น โดยมีความเด่นชัดใน 2 ประเภท คือ Mobile 
Urban และ Health & Natural Balance (ผู้จัดการรายสัปดาห์  สิงหาคม 2551) จึงได้ก าหนดให้
เป็นกลุ่มเป้าหมายของโครงการ 
UUUUUUUUUUUUUU Mobile Urban มีลักษณะเป็นกลุ่มที่มีวิถีชีวิตที่เร่งรีบ ต้องการความ
รวดเร็วและสะดวกสบายหรือที่ใกล้เคียงกลุ่มสังคมอเมริกัน 
UUUUUUUUUUUUUU - พักอาศัยอยู่ในสังคมเมืองใหญ่ คุ้นเคยกับวิถีชีวิตที่รีบเร่ง มีเวลาในการใส่
ใจดูแลตัวเองน้อย ยิ่งในเวลาเช้า ซึ่งเป็นเวลาที่เร่งรีบ แข่งขันกับเวลา 
UUUUUUUUUUUUUU - ต้องการให้ร่างกายดูดีทั้งภายในและภายนอก ด้วยการออกก าลังกาย เช่น 
เล่นโยคะ สปา รวมไปถึงการรับประทานอาหารชีวจิตและอาหารที่มีประโยชน์ 
UUUUUUUUUUUUUU - เลือกซื้ออาหารที่มีประโยชน์ ปลอดภัย เช่น ผักสด ผลไม้สด ปลอด
สารพิษ รวมถึงเกษตรอินทรีย์ 
UUUUUUUUUUUUUU - ซื้อสิ่งของที่อ านวยความสะดวก 
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UUUUUUUUUUUUUU - มักออกไปงานสังคมกับเพ่ือนๆ แต่ดื่มแอลกอฮอล์ในปริมาณที่น้อย 
UUUUUUUUUUUUUU - มักเดินเล่นหาซื้อของในศูนย์การค้า หรือร้านสะดวกซื้อแบบครบวงจร 
หรือหากิจกรรมต่างๆท าภายในห้างสรรพสินค้า 
UUUUUUUUUUUUUU - เข้าอินเตอร์เน็ต เพ่ือดูเทรนด์สุขภาพใหม่ๆ และน ามาปรับใช้กับตนเอง 
UUUUUUUUUUUUUU - มีบุคลิกรอบรู้ ฉลาด ทันสมัย 
 
UUUUUUUUUUUลักษณะทางจิตพิสัยของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  
UUUUUUUUUUUUUU โดยศึกษาผ่านกลยุทธ์ Cross Cultural Consumer Characterization 
เพ่ือให้รู้จักและเข้าใจกลุ่มผู้บริโภคต่างๆมากยิ่งขึ้น ให้สามารถมองลึกเข้าไปถึงภายในของทุกคนว่า 
อะไรท าให้คนที่ดูภายนอกเหมือนกัน อายุไล่เลี่ยกัน และอาศัยอยู่ในสถานที่ใกล้ๆกัน กลับมีความคิด 
ทัศนคติ พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ แตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง อันมีผลต่อการก าหนดกลยุทธ์ การสื่อสาร
เพ่ือให้เข้าใจ และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด (ข้อมูลการวิจัยจาก Young&Rubicam Brands) ได้
แบ่งเป็นกลุ่มดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU1. Aspirer กลุ่มนี้รักหน้าตาและศักดิ์ศรีของตัวเองหนียวแน่น ยอมทุ่มเทเงิน
ทองและเวลาเพ่ือซื้อความโดดเด่นในสังคม เกิดขึ้นได้ทุกวัยทุกฐานะ ท าให้กลุ่มนี้จึงชอบแสดงออกให้
ผู้อื่นได้เห็นหรือรับรู้  
UUUUUUUUUUUUUU2. Explorer กลุ่มนี้ชอบความใหม่ แปลก ขี้เบื่อ และชอบท้าทาย เกิดขึ้นได้
ทุกวัยทุกฐานะ รักการเสาะแสวงหาสิ่งใหม่ๆ ที่ให้ความตื่นเต้น แปลกแหวกจากชีวิตเดิมๆ คนกลุ่มนี้
จะไม่ค่อยหยุดนิ่ง คอยรับฟ๎งข่าวสารเสมอ ชอบการท่องเที่ยวเดินทาง สนใจในสินค้าใหม่ๆ ที่มีความ
แตกต่างอย่างโดดเด่น หรือสินค้า Gadget 
 
00000002.5.3UUสรุปข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายที่สามารถน่ามาใช้ในการออกแบบ 
UUUUUUUUUUUจากข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายสรุปได้ว่า เดิมตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ ไม่เน้น
เจาะจงกลุ่มเป้าหมายใดๆ ท าให้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์นั้นยังไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายใดๆได้
อย่างชัดเจน และยังไม่สามารถเข้าถึงสังคมยุคใหม่ที่เกิดขึ้นได้ โครงการนี้จึงจ าเป็นต้องน าเสนอ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและสามารถสื่อให้เห็นว่าเหมาะสมกับรูปแบบการ
ด าเนินชีวิตของกลุ่มเป้าหมายได้ ซ่ึงสามารถวางต าแหน่งของกลุ่มเป้าหมายได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 2.30 ภาพแสดงการวางต าแหน่งของกลุ่มเป้าหมายในโครงการ 

 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายใหม่ในโครงการนั้น จะขยายช่องทางการ
จัดจ าหน่ายให้สามารถเข้าถึงได้มากขึ้นทั้งในกรุงเทพฯและต่างจังหวัด นั่นคือการเข้าสู่การค้าปลีก
สมัยใหม่หรือตลาดห้างสรรพสินค้า แต่จะเน้นไปทางกลุ่มเป้าหมายไปทางเพศหญิงมากกว่าเพศชาย 
เพราะเป็นกลุ่มที่ ชอบจับจ่ายใช้สอย ชอบรับประทานของหวาน อาหารว่าง และของทานเล่นมากกว่า
ผู้ชาย รวมถึงราคาของสินค้าจ าเป็นต้องสูงขึ้น เพ่ือให้สามารถแข่งขันในธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ นั่นคือหากยังมีราคาที่เท่าเดิมอยู่ อาจท าให้ไม่ได้รับความน่าเชื่อถือจากกลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ได้ 
UUUUUUUUUUUUUU ด้านความต้องการในการใช้ชีวิต (Lifestyle) จะเป็นคนเมืองที่ต้องการ
ความดูดีทั้งภายในและภายนอกจากการรับประทานอาหาร ชอบรับประทานของทานเล่น ของจุบจิบ
ยามว่างอยู่เป็นประจ า และมักเลือกสรร มักเป็นผู้เลือกสินค้าด้วยตัวเอง ซื้ออาหารที่มีประโยชน์ต่อ
ร่างกายอยู่เป็นประจ า เช่น ผลไม้ ผักปลอดสารพิษ อาหารเสริม เป็นต้น ซึ่งจะน าค่านิยมของคนไทย
มาวิเคราะห์เพ่ือน ามาสร้างกลุ่มสินค้าเพ่ือตอบสนองกลุ่มเป้าหมายสมัยใหม่ในวงกว้างดังนี้  
1. ค่านิยมสุขภาพดี 
2. ค่านิยมบริโภคนิยม 
3. ค่านิยมความเมตตา 
4. ค่านิยมเสริมบุคลิกภาพ 
5. ค่านิยมบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
 

อาศัยอยู่ในกรุงเทพฯ/
ปริมณทล 

เพศหญิง 

รายได้สูง 

อาศัยอยู่ต่างจังหวัด 

เพศชาย 

รายได้ต่ า 

กลุ่มเป้าหมายเดิม 

กลุ่มเป้าหมายใหม่ 
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2.600ข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่เกี่ยวข้อง 
 
00000002.6.1UUข้อมูลด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิตประเภทพลาสติก 
UUUUUUUUUUU2.6.1.1 โพลิเอทิลีน (Polyethylene - PE) 
UUUUUUUUUUUUUU PE นับเป็นพลาสติกที่มีการใช้มากที่สุดและราคาถูก สืบเนื่องจาก PE มีจุด
หลอมเหลวต่่า เมื่อเทียบกับพลาสติกอ่ืนๆ ท่าให้มีต้นทุนในการผลิตต่่า PE ผลิตจากกระบวนการโพลิ-
เมอร์ไรสเซชั่น (Polymerization) ของก๊าซเอธิลีน (Ethylene) ภายใต้ความดันและอุณหภูมิสูงโดย
อยู่ในสภาวะปราศจากตัวเร่งปฏิกิริยาโลหะ (Metal Catalyst) การจับตัวของโมเลกุลในลักษณะโซ่สั้น
และยาวจะส่งผลให้ PE ที่ได้ออกมามีความหนาแตกต่างกัน PE แบ่งเป็น 3 ประเภทตามค่าความ
หนาแน่นคือ 
UUUUUUUUUUUUUU - โพลิเอทิลีนความหนาแน่นต่่า (Low Density Polyethylene หรือ 
LDPE) ความหนาแน่น 0.910 – 0.925 กรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร 
UUUUUUUUUUUUUU - โพลิเอทิลีนความหนาแน่นปานกลาง (Medium Density Polyethylene 
หรือ MDPE) ความหนาแน่น 0.926 – 0.940 กรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร 
UUUUUUUUUUUUUU - โพลิเอทิลีนความหนาแน่นสูง (High Density Polyethylene หรือ 
HDPE) ความหนาแน่น 0.941 – 0.965 กรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร 
 
UUUUUUUUUUU การใช้งานของ PE กับผลิตภัณฑ์อาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ผลิตเป็นถุงร้อน (HDPE) และถุงเย็น (LDPE) ส่าหรับการใช้งานทั่วไป 
สามารถหาซื้อได้ง่ายในท้องตลาดทั่วไป ข้อสังเกตถุงร้อน ที่ผลิตจาก HDPE จะมีสีขาวขุ่น 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ห่อหรือบรรจุอาหารได้เกือบทุกชนิดโดยไม่ก่อให้เกิดอันตรายต่อ
ผู้บริโภค แต่ไม่ควรใช้ LDPE กับอาหารร้อน 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าถุงบรรจุขนมปัง เนื่องจาก PE ป้องกันการซึมผ่านของไอน้่าได้ดี
จึงช่วยป้องกันไม่ให้ขนมปังแห้ง เนื่องจากสูญเสียความชื้นออกไป นอกจากนั้ นราคาของ PE ไม่สูง
เกินไปเมื่อเปรียบเทียบกับราคาขนมปัง 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าถุงบรรจุผักและผลไม้สด เนื่องจาก PE ยอมให้ก๊าซซึมผ่านได้ดี 
ท่าให้มีก๊าซออกซิเจนซึมผ่านเข้ามาเพียงพอให้พืชหายใจ และก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ที่พืชคาย
ออกมาก็สามารถซึมผ่านออกไปได้ง่าย ในบางกรณีจ่าเป็นต้องเจาะรูที่ถุงเพ่ือช่วยระบายไอน้่าที่พืช
คายออกมา 
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UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ LDPE เป็นชั้นส่าหรับการปิดผนึกด้วยความร้อน เนื่องจาก
กระดาษและแผ่นเปลวอะลูมิเนียมซึ่งนิยมน่ามาใช้เป็นถุงหรือซองบรรจุอาหาร ไม่สามารถปิดผนึกด้วย
ความร้อนได้ จึงนิยมน้่า LDPE มาประกบกับวัสดุต่างๆเหล่านี้ โดยให้ LDPE อยู่ชั้นในสุด และท่า
หน้าที่เป็นชั้นส่าหรับปิดผนึกด้วยความร้อน ตัวอย่างการใช้งาน เช่น ซองบะหมี่ส่าเร็จรูป แผ่นปิดถ้วย
โยเกริต์ กล่องนมยูเอชที เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU - ฟิล์ม PE ชนิดยืดตัวได้ (Stretch Film) นิยมใช้ห่ออาหารสดพร้อมปรุง
เนื้อสดและอาหารทั่วไป รูปแบบที่นิยมใช้คือ ใช้อรองถาดอาหารด้วยฟิล์มยืดตัวได้ 
UUUUUUUUUUUUUU - PE ไม่นิยมใช้เป็นภาชนะบรรจุอาหารที่มีไขมันสูง เช่น เนย ถั่วทอด ขนม
ขบเค้ียว 
UUUUUUUUUUU 2.6.1.2 โพลิโพรพิลีน ( Polypropylene-PP) 
UUUUUUUUUUUUUU PP มักจะรู้กนในนามถุงร้อน ด้วยคุณสมบัติของ PP ซึ่งมีความใสและ
ป้องกันความชื้นได้ดี มากกว่าครึ่งหนึ่งของ PP ที่นิยมใช้กันจะเป็นรูปของฟิล์มอย่างไรก็ตาม การ
ป้องกันอากาศซึมผ่านของ PP ยังไม่ดีเท่ากันพลาสติกบางชนิด เนื่องจากช่องอุณหภูมิในการหลอม
ละลายมีช่วงอุณหภูมิสั้นท่าให้ PP เชื่อมติดได้ยาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งฟิล์มประเภท  OPP ที่มีการ
จัดเรียงโมเลกุลในทิศทางเดียวกันจะไม่สามารถเชื่อมติดกันได้เลย คุณสมบัติเด่นอีกประการหนึ่งของ 
PP คือ มีจุดหลอมเหลวสูงท่าให้สามารถใช้เป็นบรรจุภัณฑ์อาหารส่าหรับบรรจุอาหารในขณะร้อน 
(Hot-Fill) 
 
UUUUUUUUUUU การใช้งานของ PP กับผลิตภัณฑ์อาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้บรรจุอาหารร้อน เช่น ถุงร้อน (ชนิดใส) 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้บรรจุอาหารที่ต้องผ่านความร้อนในการฆ่าเชื้อ โดยที่ PP จะเป็น
องค์ประกอบหนึ่งของวัสดุที่ใช้ผลิตภัณฑ์ซองประเภทนี้ ซึ่งนิยมเรียกว่า retort pouch ซองนี้จะ
สามารถใช้แทนกระป๋องโลหะได้ บางครั้งจึงเรียกว่า Flexible Can 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ท่าถุงบรรจุผักและผลไม้ 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ท่าซองบรรจุอาหารแห้ง เช่น บะหมี่ส่าเร็จรูป (instant noodle) และ
อาหารที่มีไขมันอายุการเก็บรักษาไม่สูง เช่น คุกกี้ (cookie) ถั่วทอด เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ท่ากล่องอาหาร ลัง ถาด และตะกร้า 
UUUUUUUUUUUUUU บรรจุภัณฑ์ขนส่งอีกประเภทหนึ่งที่มีการใช้ PP อย่างมากมาย คือ
ถุงพลาสติกสาน (Woven Sacks) ที่มีขนาดบรรจุมาตรฐาน 50 กิโลกรัมซึ่งทนทานต่อการใช้งาน 
วิวัฒนาการทางด้านนี้ได้ก้าวไปสู่การผลิตถุงขนาดใหญ่ที่บรรจุสินค้าได้ เป็นต้น ที่เรียก FIBC 
(Flexible Intermediate Bulk Containers) ซึ่งอาจจะมีหูหิ้ว 1-4 หู 
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UUUUUUUUUUU 2.6.1.3 โพลิเอทิลีน เทเรฟทาเลต (Polyethylene Terephthalates-PET) 
UUUUUUUUUUUUUU PET บรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการคิดค้นขึ้นมาเพ่ือการบรรจุน้่าอัดลม โดยเฉพาะ
คุณสมบัติเด่นทางด้านความใสแวววับเป็นประกาย ท่าให้ได้รับความนิยมในการบรรจุน้่ามันพืชและน้่า
ดื่ม นอกจากขวดแล้ว PET ในรูปฟิล์มซึ่งมีคุณสมบัติการป้องกันการซึมผ่านของก๊าซได้เป็นอย่างดี จึง
มีการน่าไปเคลือบหลายชั้นท่าเป็นซองส่าหรับบรรจุอาหารที่มีความไวต่อก๊าซ เช่น อาหารขบเคี้ยว 
เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU นอกจากนี้ฟิล์ม PET ยังมีคุณสมบัติเด่นอีกหลายประการ เช่น ทนแรงยึด
และแรงแรงกระแทกเสียดสีได้ดี จุดหลอมเหลว แต่ข้อด้อย คือไม่สามารถปิดผนึกได้ด้วยความร้อน
และเปิดฉีกยาก ท่าให้โอกาสใช้ฟิล์ม PET อย่างเดียวน้อยมาก แต่มักใช้เคลือบกับพลาสติกอ่ืน 
UUUUUUUUUUUUUU นอกจากขวดและฟิล์มแล้ว PET ยังสามารถขึ้นรูปเป็นถาด ด้วยการพัฒนา 
PET ให้โมเลกุลตกผลึก (Crystalline) กลายมาเป็น CPET หรือ Crystallized วัสดุ PET จะสามารถ
ทนอุณหภูมิได้สูง จึงเหมาะส่าหรับท่าเป็นถาดบรรจุภัณฑ์อาหารใช้ได้ทั้งเตาอบและไมโครเวฟ 
   พิจารณาจากในแง่ของสิ่งแวดล้อม PET นับได้ว่าเป็นพลาสติกเพียงไม่กี่
ประเภทที่สามารถเปลี่ยนกลับมาเป็นเม็ดพลาสติกที่เป็นโมโนเมอร์ (Monomer) และท่าการผลิตใหม่
ได้ด้วยการใช้กระบวนการ Depolymerising วัสดุ PET ที่มีคุณภาพดีและมีมูลค่าค่อนข้างสูง สามารถ
น่ากลับมาใช้ใหม่เพ่ือผลิตสินค้าอย่างอ่ืนได้ เช่น ในเมืองไทยมีการน่าขวด PET น้่าดื่มมาผลิตใหม่เป็น
พรม ด้วยเหตุผลดังกล่าวนี้ ท่าให้ขวด PET ได้รับความนิยมใช้มากขึ้นและแย่งตลาดของขวด PVC 
นอกจากนี้ยังนิยมใช้ส่าหรับบรรจุภัณฑ์แบบการ์ด 
   
UUUUUUUUUUU 2.6.1.4 โพลิไวนิลคลอไรด์ (Polyvinylchloride-PVC) 
UUUUUUUUUUUUUU PVC เป็นพลาสติกที่สามารถแปรเปลี่ยนคุณสมบัติได้ โดยการเติมสารเคมี
ปรุงแต่ง (Additives) ต่างๆ เช่น Plasticizer, Modifier และ Fillers ท่าให้ PVC นิยมใช้ใน
อุตสาหกรรมอ่ืนๆ มากกว่าอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ โดย PVC มักใช้ในรูปแบบของขวด ฟิล์มและแผ่น 
แม้ว่าครั้งหนึ่งเคยมีข่าวจะให้เลิกใช้ PVC ในบรรจุภัณฑ์ เนื่องจากมีสารตกค้างของไวนิลคลอไรด์ ซึ่ง
อาจก่อให้เกิดมะเร็งตับได้ แต่วิวัฒนาการทางด้านการผลิตในปัจจุบัน ท่าให้สามารถผลิต PVC ที่มีไว-
นิลคลอไรด์ตกค้างน้อยกว่า 1 ส่วน (ppm) ส่งผลให้บรรจุภัณฑ์ที่ท่าจาก PVC นี้ปลอดภัยส่าหรับใช้
เป็นบรรจุภัณฑ์อาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU ในแง่ของการผลิตฟิล์ม PVC จะผลิตยากกว่าฟิล์ม PE หรือ PP จุดเด่นของ
ฟิล์ม PVC คือ ทนต่อน้่ามันและกันกลิ่นได้ดี ใส แข็งแรงทนทานต่อการเสียดสีในขณะที่ความต้านทาน
ต่อการซึมผ่านของความชื้นอยู่ในขั้นปานกลาง อุณหภูมิการใช้งานของ PVC ไม่เกิน 90 องศา และถ้า
อุณหภูมิการใช้งานเกินกว่า 137 องศา จะเริ่มเปลี่ยนคุณภาพ ขวด PVC สามารถใช้แทนที่ขวดแก้ว 
เนื่องจากเบากว่าและตกไม่แตก แต่ในระยะหลังถูกแย่งตลาดโดยขวด PET เนื่องจากเหตุผลทางด้าน
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สิ่งแวดล้อมดังได้กล่าวมาแล้ว ส่วนแผ่น PVC มักใช้กับบรรจุภัณฑ์แบบการ์ด ประเภทบลิสเตอร์แพ็ค 
(blidter packaging) เนื่องจากมีความใสและเหนียว 
 
UUUUUUUUUUU การใช้งานของ PVC กับผลิตภัณฑ์อาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าฟิล์มยืดส่าหรับห่อเนื้อสัตว์สด ผัก และผลไม้สดเนื่องจากความ
ใสและมันวาว ท่าให้เห็นผลิตภัณฑ์ได้ดี และอัตราการซึมผ่านของก๊าซและไอน้่าอยู่ในช่วงที่เหมาะสม 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าถาดบรรจุอาหารแห้ง เช่น ขนมปังกรอบ คุกกี้ ช็อกโกแลตและ
อ่ืนๆ เพ่ือแบ่งเป็นสัดส่วนและป้องกันการแตกหัก 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าถาดหรือกล่องบรรจุอาหารสด 
UUUUUUUUUUUUUU – นิยมใช้ท่าขวดบรรจุน้่ามันพืชปรุงอาหาร 
 
UUUUUUUUUUU 2.6.1.5 โพลิสไตรีน (Polystyrene-PS) 
UUUUUUUUUUUUUU พลาสติกจ่าพวก PS นี้ ใช้ผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์ โดยการอัดขึ้นรูปด้วยความ
ร้อนเป็นรูปถ้วย ถาด ในกรณีที่มีการเติมสารพองตัว (Blowing Agent) PS จะสามารถผลิตออกมา
เป็นโฟมที่เรียกว่า EPS ซึ่งน่ามาท่าเป็นวัสดุป้องกันการสั่นกระแทก (Cushioning) เมื่อท่าเป็นฟิล์ม 
PS จะมีความใสมาก แวววับเป็นประกาย แต่เนื่องจากฉีกขาดได้ง่าย และป้องกันการซึมผ่านความชื้น
และก๊าซได้ต่่า การใช้ฟิล์ม PS จึงจ่ากัดอยู่เพียงการใช้ห่อสินค้า เช่น ผลไม้ ดอกไม้  เป็นต้น หรือ 
เป็นบลิสเตอร์แพ็ค ถาดที่ขึ้นรูปจากแผ่น PS จะมีความใสและแข็งแรงพอสมควรในสภาวะปกติ PS 
จะเปราะจึงมีการพัฒนาด้วยการเติมสาร Butadiene เพ่ือเพ่ิมความแข็งแรง ซึ่งรู้จักกันในนามของ 
HIPS (High Impact Polystyrene) 
 
UUUUUUUUUUU การใช้งานของ PSกับผลิตภัณฑ์อาหาร 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าช่องหน้าต่างของกล่องกระดาษ 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ห่อผัก ผลไม้สด และดอกไม้สด เนื่องจากความใสและยอมให้ก๊าซซึม
ผ่านได้ง่าย 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ท่าโฟม ทั้งเป็นภาชนะบรรจุและแผ่นฉนวนกันความร้อน 
UUUUUUUUUUUUUU - นิยมใช้ท่าถ้วย ถาด หรือแก้วน้่าส่าหรับใช้ครั้งเดียว 
UUUUUUUUUUUUUU - ใช้ท่าถาดหลุมส่าหรับรองขนมปังกรอบ คุกกี้ ช็อกโกแลต และอ่ืนๆก่อน
บรรจุใส่กล่อง 
UUUUUUUUUUUUUU บรรจุภัณฑ์พลาสติกเป็นบรรจุภัณฑ์อาหารที่ต้องให้ความระมัดระวังในเรื่อง
ความปลอดภัย และการเลือกใช้มากที่สุด โดยเฉพาะใช้ในการบรรจุอาหารร้อน หรือต้องไปผ่าน
กระบวนการให้ความร้อนซึ่งอาจเป็นกระบวนการฆ่าเชื้อ การปรุงสุก หรือการอุ่นอาหารพร้อมกับ
บรรจุภัณฑ์ อันตรายที่เกิดอาจเกิดจากการใช้ภาชนะพลาสติกอย่างไม่ถูกต้อง มีสาเหตุส่าคัญมาจาก
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การแพร่กระจายของสารจากภาชนะไปสู่อาหาร การแพร่กระจายนี้จะขึ้นกับชนิดของอาหารและ
พลาสติกท่ีใช้ พร้อมทั้งสภาวะบรรยากาศที่อยู่รอบบรรจุภัณฑ์ การเลือกใช้พลาสติกต้องเลือกชนิดที่ไม่
ท่าปฏิกิริยากับอาหาร และเหมาะสมกับการใช้งาน เช่น บรรจุภัณฑ์ที่ต้องผ่านการอุ่นด้วยการนึ่ง หรือ
ต้ม หรืออุ่นในเตาไมโครเวฟ จะต้องทนทานต่ออุณหภูมิสูงได้ดี เป็นต้น การแพร่กระจายของสารจะ
เกิดได้เร็วขึ้นเมื่อถูกความร้อน ดังนั้น หากผู้ประกอบการไม่แน่ใจใน 
UUUUUUUUUUUUUU คุณภาพของภาชนะพลาสติกที่ใช้บรรจุอาหาร ควรปรึกษาผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านนี้ หรือท่าการทดลองโดยการน่าเอาอาหารไปอุ่นหรือปรุงสุขในบรรจุภัณฑ์พลาสติก ถ้าเกิด
การอ่อนตัว หรือภาชนะเสียรูปทรง หรือพลาสติกหลอม ก็ไม่ควรน่าบรรจุภัณฑ์พลาสติกนั้นมาบรรจุ
อาหาร เพราะอาจเกิดอันตรายจากสารปนเปื้อนท่ีแพร่กระจายมาจากบรรจุภัณฑ์ได้ 
UUUUUUUUUUUUUU พลาสติกที่กล่าวมาทั้ง 5 ประเภทนี้ เป็นบรรจุภัณฑ์พลาสติกที่นิยมใช้ใน
อุตสาหกรรมอาหาร นอกจากพลาสติกดังกล่าวแล้วนี้  ยังมีพลาสติกบางประเภท เช่น PC, 
Polycarbonate, Cellulose เป็นต้น แต่มีการใช้เป็นจ่านวนจ่ากัด จึงขอละไว้ไม่กล่าวถึงในที่นี้ 
 
00000002.6.2UUข้อมูลด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิตประเภทกระดาษ 
UUUUUUUUUUUกระดาษมีหลายชนิด ผลิตมาจากเยื่อกระดาษที่มีคุณภาพแตกต่างกันตามความ
เหนียว ความทนทานต่อการฉีกขาด ดันทะลุ สามารถตัด ดัด พับ งอ ได้ง่าย สามารถออกแบบได้มาก
แบบ เป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีราคาถูกที่สุดและน้่าหนักเบาที่สุด โดยทั่วไปกระดาษจะยอมให้น้่าและก๊าซซึม
ผ่านได้ดี ไม่สามารถป้องกันความชื้น เสียความแข็งแรงเมื่อถูกน้่าหรืออยู่ในสภาวะที่เปียกชื้น มีความ
คงรูป พิมพ์ได้งดงาม และสามารถใช้หมุนเวียน (Recycle) ได้ จึงไม่ก่อปัญหามลภาวะ สามารถท่า
เป็นหีบห่อได้มากมาย ตั้งแต่ถุงชนิดต่างๆ กล่องกระดาษ ฯลฯ ซึ่งแต่ละชนิดมีความเหมาะสมกับการ
ใช้งานแตกต่างกันออกไปตามลักษณะของสินค้าและสิ่งแวดล้อม ดังนั้นคุณสมบัติของกระดาษที่ท่า
จากเยื่อไม้ธรรมดาจึงได้รับการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพขึ้น โดยการผนึกหรือเคลือบเข้ากับวัสดุอ่ืนๆ 
เพ่ือให้สร้างสรรค์เป็นโครงสร้างใหม่ของบรรจุภัณฑ์ และท่าหน้าที่บรรจุห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ได้
หลากหลายประเภทขึ้น เช่น กระดาษเคลือบฟิล์มพลาสติก (Plastic Coated paper) กระดาษ
เคลือบขี้ผึ้ง (Wax Laminated Paper) กระดาษทนน้่ามัน (Greaseproof Paper) เป็นต้น 
 
UUUUUUUUUUUUUU หากจ่าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ์กระดาษตามลักษณะการใช้งาน จะ
สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
UUUUUUUUUUUUUU - บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (Primary Packaging) เป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่สัมผัส
กับอาหารหรือสิ่งของโดยตรง เช่น กล่องกระดาษแข็งใส่ขนมปัง พิซซ่า กล่องนม ถุง/ซองบรรจุอาหาร
สัตว์ เป็นต้น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUU - บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (Secondary Packaging) เป็นบรรจุภัณฑ์เพ่ือป้องกัน
ความเสียหายที่อาจเกิดกับสินค้า เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้า หรือเพ่ือความสะดวกในการขนส่ง เช่น 
กล่องกระดาษลูกฟูกขนาดใหญ่ กล่องไปรษณีย์ เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU แต่หากจ่าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ์กระดาษตามลักษณะการบรรจุ จะ
สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
UUUUUUUUUUUUUU - ถุงกระดาษ แบ่งเป็น 2 แบบ ได้แก่ ถุงกระดาษชั้นเดียว และถุงกระดาษ
หลายชั้น 
UUUUUUUUUUUUUU – กล่องกระดาษ 
 
UUUUUUUUUUU2.6.2.1 ถุงกระดาษ (Paper Bag) 
UUUUUUUUUUUUUU มีทั้งแบบแบนราบ (ใส่อาหารชิ้นเล็กๆ ที่มีน้่าหนักเบา) แบบมีขยายข้างและ
ก้น (ใช้บรรจุสินค้าที่มีปริมาณมาก เช่น แป้ง คุกกี้ ข้าวสาร ฯลฯ หรือใช้บุเป็นถุงในกล่องกระดาษ
แข็ง) และแบบผนึก 4 ด้าน บรรจุสินค้าประเภทเครื่องเทศ คุณสมบัติของกระดาษที่ใช้ขึ้นกับการใช้
งานเป็นหลัก กล่าวคือ สินค้าที่มีน้่าหนักมากควรใช้เหนียว ซึ่งมีค่าของการต้านแรงดันทะลุ และการ
ต้านแรงดึง ขาด อยู่ในเกณฑ์สูง หากสินค้ามีความชื้นสูง หรือเก็บในสภาวะเปียกชื้น กระดาษที่มีค่า
การดูดซึมน้่าต่่าๆ เช่น กระดาษเคลือบไข กระดาษเคลือบพลาสติกเป็นต้น 
 
UUUUUUUUUUU2.6.2.2 ถุงกระดาษหลายชั้น (Multiwall Paper Sack) 
UUUUUUUUUUUUUU ส่าหรับขนส่งสินค้าที่มีน้่าหนักมากกว่า 10 กิโลกรัม สินค้าที่นิยมคือ 
ปูนซีเมนต์ อาหารสัตว์ สารเคมี เม็ดพลาสติก ถุงประเภทนี้มีทั้งแบบปากเปิด และแบบมีลิ้น แต่ละ
แบบอาจมีส่วนขยายข้างด้วยก็ได้ วัสดุที่ใช้ ท่าจากกระดาษเหนียว ที่ท่าจากเยื่อเส้นใยยาว เพ่ือให้มี
ความเหนียวสูง หากต้องการเพ่ิมคุณสมบัติในด้านป้องกันความชื้นก็อาจเคลือบด้วยพลาสติกหรือยาง
มะตอยอีกชั้นหนึ่ง วัสดุที่ใช้ท่าถุงและซองกระดาษ ส่วนใหญ่นิยมใช้กระดาษคราฟท์ ( Kraft) ซึ่งมี
ความหนาบาง น่ามาซ้อนเป็นผนังหลายชั้น (Multiwall Bag) หรือเคลือบผิวแตกต่างกันไปตามหน้าที่
ใช้สอย เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ใช้กันมากส่าหรับผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องอุปโภค ในหน่วยขายปลีกย่อย ซึ่ง
จัดได้ว่าเป็น Individual Package อีกแบบหนึ่ง ที่มีความใกล้ชิดกับวิถีความเป็นอยู่ของผู้บริโภคเป็น
อย่างมาก อีกท้ังยังเป็นสื่อโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ์ที่แสดงเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ได้อีกด้วย  
 
UUUUUUUUUUU2.6.2.3 เยื่อกระดาษข้ึนรูป (Moulded Pulp Container) 
UUUUUUUUUUUUUU - มีทั้งชนิดที่ท่าจากเยื่อบริสุทธิ์ซึ่งใช้บรรจุอาหารส่าเร็จรูป และอาหารที่
น่าเข้าเตาไมโครเวฟได้ และชนิดที่ท่าจากเยื่อเศษกระดาษซึ่งใช้บรรจุ ไข่ ผัก ผลไม้สด และท่าเป็นวัสดุ
กันกระแทกการเลือกใช้ต้องค่านึงถึงชนิดของผลิตภัณฑ์ที่จะบรรจุเป็นส่าคัญ เพราะเกี่ยวข้องกับความ
ปลอดภัยของผู้บริโภค 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUU2.6.2.4 กระป๋องกระดาษ (Paper/Composite Can) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นบรรจุภัณฑ์รูปทรงกระบอกที่ได้จากการพันกระดาษทับกันหลายๆชั้น 
พันแบบเกลียวหรือแบบแนวตรง ถ้าใช้กระดาษเหนียวแต่เพียงอย่างเดียวจะเรียกว่า Paper Can นิยม
ใช้บรรจุของแห้ง แต่ถ้าใช้วัสดุร่วมระหว่าง กระดาษเหนียว/ อลูมิเนียมฟรอยด์/ พลาสติก จะเรียกว่า 
Compostie Can ซึ่งมักบรรจุอาหารประเภทขนมขบเคี้ยวต่างๆ ฝากระป๋องมักเป็นโลหะหรือ
พลาสติก บางครั้งจะใช้ฝาแบบมีห่วงเปิดง่าย (Easy Opening End) การเลือกใช้ต้องพิจารณา
คุณภาพของตะเข็บระหว่างตัวกระป๋อง ฝา และรอยต่อของการพัน เพ่ือป้องกันมิให้เกิดการรั่วซึม 
 
UUUUUUUUUUU2.6.2.5 ถังกระดาษ (Fiber Drum) 
UUUUUUUUUUUUUU มีลักษณะเช่นเดียวกับกระป๋องกระดาษ แต่มีขนาดใหญ่ ใช้เพื่อการขนส่ง 
สินค้าที่นิยมบรรจุ คือ สารเคมี เม็ดพลาสติก ฯลฯ การเลือกใช้ต้องค่านึงความแข็งแรงเมื่อเรียงซ้อน
เป็นหลักโดยการทดสอบค่าของการต้านแรงกด 
 
UUUUUUUUUUU2.6.2.6 กล่องกระดาษแข็งแบบพับได้ 
UUUUUUUUUUUUUU กล่องกระดาษแข็งสามารถขึ้นรูปและจัดส่งเป็นแผ่นแบบราบ (Flat 
Blanks) เมื่อถึงโรงงานบรรจุ อาจน่าไปทากาวพร้อมบรรจุผลิตภัณฑ์หรือสินค้าหรือ บางครั้งตัวกล่อง
อาจทากาวตามขอบข้างงกล่องไว้เรียบร้อย เพื่อท่าการบรรจุ และผิดฝากล่องได้ทันที กล่องกระดาษมี
ทั้งแบบท่อ (Tube) และแบบถาด (Tray) 
 
UUUUUUUUUUU 2.6.2.7 กล่องกระดาษแบบคงรูป 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นกล่องท่ีขึ้นรูป และแปรรูปเป็นกล่องเรียบร้อยแล้ว ตัวอย่างเช่น กลักไม้
ขีด หรือกล่องใส่รองท้าแบบมีฝาครอบกล่อง การผลิตกล่องกระดาษคงรูปจะผลิตช้ากว่ากล่อง
กระดาษแข็งแบบพับได้ ท่าให้ราคาต่อหน่วยสูง ทั้งกระบวนการผลิตและขนส่ง ส่วนดีของกล่องแบบนี้ 
คือสามารถใช้งานได้นาน และถ้ามีการออกแบบที่ดีจะช่วยเสริมคุณค่าของสินค้าภายในให้สามารถ
ดึงดูดความสนใจของผู้ซื้อได้ดีอีกด้วย 
 
UUUUUUUUUUU 2.6.2.8 บรรจุภัณฑ์การ์ด (Carded Packaging) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่ประกอบด้วยกระดาษแผ่นหนึ่งและพลาสติก
อีกแผ่นหนึ่ง ซึ่งอาจขึ้นรูปมาก่อนหรือไม่ก็ได้ ท่าโดยแนบหรือเชื่อมแผ่นกระดาษและแผ่นพลาสติกเข้า
ด้วยกัน โดยมีสินค้าแทรกอยู่ตรงกลางบรรจุภัณฑ์ การ์ดนี้มี 2 แบบใหญ่ๆ คือ แบบบลิสเตอร์ (Blister 
Pack) และแบบแนบผิว (Skin Pack) 
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UUUUUUUUUUU 2.6.2.9 บรรจุภัณฑ์กระดาษแบบเคลือบหลายชั้นด้วยเหตุที่บรรจุภัณฑ์
กระดาษมีจุดอ่อนหรือรูพรุน 
UUUUUUUUUUUUUU ของกระดาษจึงมีการปรับปรุงโดยการเคลือบพลาสติกและเปลวอลูมิเนียม 
ท่าให้บรรจุภัณฑ์เคลือบหลายชั้นได้รับความนิยมสูงมากในการบรรจุอาหารและเครื่องดื่ม บรรจุภัณฑ์
เหล่านี้ได้แก่ บรรจุภัณฑ์กล่องรูปทรงอิฐ (Brick) บรรจุภัณฑ์กล่องรูปทรงจั่ว (Gable Top) และ
กระป๋องกระดาษ เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU สามารถท่าจากกระดาษแข็งได้หลายชนิด อาทิ กระดาษไม่เคลือบ 
(กระดาษเทา – ขาว กระดาษเคลือบ กระดาษการ์ด กระดาษอาร์ตมัน กระดาษฮาร์ตบอร์ด เป็นต้น 
นอกจากนี้ยังสามารถเคลือบวัสดุอ่ืน เช่น วานิช พลาสติกไข เพ่ือปรับคุณสมบัติให้ดีขึ้น รูปแบบของ
กล่องกระดาษแข็งแข่งได้เป็น 2 ประเภท คือ กล่องแบบพับได้ (Folding Carton) หรือ (Cardboard)  
กล่องแบบคงรูป (Set-Up Box) ส่วนกระดาษแข็งท่ีใช้ท่ากล่องมี 2 ประเภท ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU - กระดาษกล่องขาวไม่เคลือบ กระดาษชนิดนี้คล้ายกับชนิดเคลือบแต่เนื้อ
หยาบกว่า สีขาวของกระดาษไม่สม่่าเสมอ แต่ราคาถูกกว่า ต้องพิมพ์ด้วยระบบธรรมดา เช่น กล่องใส่
รองเท้า กล่องใส่ขนมไหว้พระจันทร์ เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU - กระดาษกล่องขาวเคลือบ กระดาษชนิดนี้นิยมใช้ในการบรรจุสินค้า
อุปโภคและบริโภคกันมากเพราะสามารถพิมพ์ระบบออฟเซ็ทสอดได้หลายสีสวยงาม และท่าให้สินค้า
ที่บรรจุภายในกล่องดูมีคุณค่าขึ้น มีขายตามร้านขายเครื่องเขียนทั่วไป เรียกอีกชื่อว่า กระดาษเทา – 
ขาว ในการท่ากล่องบรรจุภัณฑ์อาหารนิยมใช้กระดาษชนิดนี้เพราะหาซื้อง่าย การเลือกใช้กล่องกระ
ดาแข็ง ต้องพิจารณาคุณสมบัติที่เกี่ยวกับการใช้งานเป็นหลัก เช่น ความชื้น การต้านแรงดันทะลุ 
ความสามารถในการรับน้่าหนักได้ประมาณ 2 – 3 ปอนด์ แล้วแต่ขนาดและความหนาของกระดาษ 
ความเรียบของผิวกระดาษ ความหนา ความขาว สว่าง สามารถพิมพ์สีสันได้ดี คงทนต่อการโค้งงอ 
สามารถพับเป็นแผ่นแบนได้ไม่เปลืองเนื้อที่ในการเก็บและขนส่งมีขนาดมากมายให้เลือกได้ตาม
ต้องการ ง่ายที่จะตัด เจาะหรือบิด มีราคาถูก ทั้งวัสดุและกรรมวิธีการผลิตในการออกแบบกล่อง
กระดาษแข็ง การเลือกขนาดของกระดาษและแบบของกล่องจะขึ้นอยู่กับชนิดของสินค้าและความ
ต้องการของตลาด การตั้งวางต้องคงตัว แข็งแรง ให้ความสวยงามเมื่อตั้งวางเป็นกลุ่ม ง่ายแก่การหยิบ
และถือ กล่องที่หนักอาจมีหูหิ้วก็ได้ ฯลฯ 
 
UUUUUUUUUUU 2.6.2.10 กล่องกระดาษลูกฟูก (Corrugated Fiberboard Box) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีบทบาทและปริมาณการใช้สูงสุด กล่องกระดาษลูปฟูกมี
น้่าหนักเบา สามารถออกแบบให้มีขนาดรูปทรงและมีความแข็งแรงได้ตามต้องการ นอกจากนี้ยัง
สามารถพิมพ์ข้อความ หรือรูปภาพบนกล่องให้สวยงามเพ่ือดึงดูดใจผู้ซื้อและเพ่ือแจ้งข้อมูลสินค้าได้อีก
ด้วย 
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UUUUUUUUUUUUUU โดยทั่วไปกล่องกระดาษลูกฟูกจะท่าหน้าที่เ พ่ือการขนส่ง แต่สามารถ
ออกแบบเพื่อการขายปลีกได้ โครงสร้างของกล่องกระดาษลูกฟูกขึ้นอยู่กับจ่านวนแผ่นกระดาษลูกฟูก 
ส่วนประกอบของกระดาษ ชนิดของลอน รูปแบบของกล่อง ขนาดของกล่อง รองต่อของกล่องและการ
ปิดฝากล่อง การออกแบบต้องค่านึงถึงคุณสมบัติของสินค้าและสภาพการใช้งาน หากสินค้าเป็น
ประเภทที่สามารถรับน้่าหนักกดทับได้ ( อาหารกระป๋อง ขวดแก้ว ฯลฯ ) การก่าหนดคุณภาพของ
กล่องควรยึดค่าการต้านแรงดันทะลุเป็นหลัก แต่ถ้าสินค้าไม่สามารถรับน้่าหนักกดทับได้หรือรับได้
เพียงเล็กน้อย เช่น ผัก ผลไม้สด อาหารบรรจุในขวดหรือถุงพลาสติก ฯลฯ ก็ควรก่าหนดคุณภาพของ
กล่องด้วยค่าของการต้านแรงกดของกล่องโดยพิจารณาจากสภาพการล่าเลียงขนส่งและเก็บรักษา
ควบคู่กันไป 
UUUUUUUUUUUUUU ปัจจุบันนิยมใช้กล่องกระดาษลูกฟูกบรรจุผลิตผลทางการเกษตร เช่น ผัก
และผลไม้สดได้เริ่มมีการศึกษาวิจัยเพ่ือพัฒนาและปรับปรุงอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะอย่างยิ่งกล่อง
บรรจุผลไม้สดเพ่ือการส่งออก เพ่ือให้เหมาะสมกับผักและผลไม้แต่ละชนิด เช่น กล่องบรรจุมะม่วง 
มะละกอ ทุเรียน มังคุด ล่าไย ลิ้นจี่ เงาะ ฯลฯ ท่าให้สะดวกแก่การล่าเลียงขนส่ง การเก็บในคลังสินค้า 
การรักษาคุณภาพสินค้า และความสวยงามเมื่อวางขาย ทั้งในซุปเปอร์มาร์เก็ตและตลาดทั่วไป ท่าให้
เป็นที่รู้จักและยอมรับในตลาดต่างประเทศมากขึ้นอย่างรวดเร็ว กระดาษลุกฟูกเป็นกระดาษที่
ประกอบด้วยแผ่นเรียบ 2 ด้านติดกาวประกบไว้กับกระดาษลูกฟูก (Corrugated Paper) จะเป็นชั้น
เดียว 2ชั้น หรือ 3ชั้นก็ได้ คุณสมบัติทั่วๆไปจะคล้ายกับกล่องกระดาษแข็ง คือราคาถูก ท่ารูปร่างต่างๆ
ได้ รับน้่าหนักได้มากกว่ากล่องกระดาษแข็ง สามารถพิมพ์สีสันได้ แต่มักจะพิมพ์ 2 สีเพ่ือความ
ประหยัด 
UUUUUUUUUUUUUU กล่องกระดาษลูกฟูก (ตามมาตรฐาน สมอ. เลขที่ มอก. 321-2522) ได้
นิยามค่าต่างๆไว้ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU - กระดาษท่าลูกฟูก (Corrugating Medium) หมายถึง กระดาษที่น่ามา
เป็นลอนเพื่อประกอบเป็นแกนกลางกระดาษลูกฟูก 
UUUUUUUUUUUUUU - กระดาษลูกฟูก หมายถึง กระดาษท่ีได้น่ามาขึ้นลอนลูกฟูกแล้ว 
UUUUUUUUUUUUUU - แผ่นลูกฟูก (Corrugate Board) หมายถึงกระดาษที่มีโครงสร้าง
ประกอบด้วยกระดาษแผ่นเรียบ ส่าหรับท่าผิวกล่องอย่างน้อย 2 แผ่น ประกบกับกระดาษลูกฟูกอย่าง
น้อย 1 แผ่น ส่าหรับไปใช้ในการท่ากล่อง 
UUUUUUUUUUUUUU แหล่งของกระดาษที่น่าไปหมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ที่ส่าคัญคือ หนังสือพิมพ์
เก่า กล่องกระดาษแข็ง กระดาษลูกฟูก กระดาษพิมพ์เขียนทั่วไป และเศษกระดาษจากโรงงานผลิต
กระดาษหรือกล่องกระดาษ กระดาษเหล่านี้ต้องแยกทิ้งอกจากขยะทั่วไปและต้องมีผู้รับผิดชอบในการ
รวบรวมเพ่ือส่งกลับไปยังโรงงานเพ่ือผลิตเยื่อกระดาษ ในกระบวนการผลิตเยื่อกระดาษใช้แล้วมักจะ
ต้องมีสารเคมีเพ่ือก่าจัดกาว และหมึกพิมพ์ออกไป ท่าให้ผลได้ (Yield) ลดลงร้อยละ 15-40 
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นอกจากนี้การตีเยื่อกระดาษเก่าจะท่าให้เยื่อจากกระดาษเก่านี้สามมารถลดมลภาวะทางน้่าได้ถึงร้อย
ละ 35 และลดมลภาวะทางอากาศได้ร้อยละ 74 
 
UUUUUUUUUUU 2.6.2.11 กล่องกระดาษลูกฟูกขากเยื่อกระดาษเก่า 
UUUUUUUUUUUUUU - ผลิตกระดาษหนังสือพิมพ์ซึ่งจะใช้เยื่อเก่าทั้งหมดหรือผสมเยื่อบริสุทธิ์บ้าง
ขึ้นกับความแข็งแรงที่ต้องการ 
UUUUUUUUUUUUUU - ผลิตกระดาษซับน้่าหรือหมึก (Absorbent) จะได้คุณภาพดีกว่าใช้เยื่อ
บริสุทธิ์ นอกจากนี้ยังใช้ผลิตกระดาษทิชชูและกระดาษเช็ดหน้าด้วย 
UUUUUUUUUUUUUU - ผลิตภาชนะบรรจุประเภท molded pulp เช่น กล่องไข่ ถาดรองผลไม้ 
UUUUUUUUUUUUUU - ผลิตกระดาษแข็งและกระดาษลูกฟูก เยื่อกระดาษเก่าจะมาใช้ผลิต
กระดาษทั้งสองนี้มากที่สุดโดยจะใช้ชั้นของเยื่อกระดาษเก่าอยู่ด้านในหรืออาจผสมโดยตรงกับเยื่อ
บริสุทธิ์ 
UUUUUUUUUUU ข้อจ ากัดของการหมุนเวียนกระดาษเก่ามาใช้ใหม่ 
UUUUUUUUUUUUUU - การแยกกระดาษและเก็บรวบรวม ต้องได้รับการร่วมมือจากประชาชน
โดยส่วนรวมจึงต้องมีการประชาสัมพันธ์ให้ความรูแก่ประชาชนโดยทั่วถึง 
UUUUUUUUUUUUUU - ความคุ้มทุน ต้นทุนการผลิตเยื่อกระดาษบริสุทธ์บางคั้งต่่ากว่าเยื่อ
กระดาษใช้แล้วท่าให้ไม่มีผู้สนใจลงทุนในธุรกิจนี้ นอกจากนี้ความไม่แน่นอนของปริมาณวัตถุดิบท่าให้
บริหารโรงงานได้ล่าบาก 
UUUUUUUUUUUUUU - สิ่งเจือปน เช่น กาวที่ไม่ละลายน้่า ลวดเหล็ก ยางรัดพลาสติก และ
สารเติมแต่งบางประเภท สารเหล่านี้จะท่าให้การสกัดเยื่อจากกระดาษเก่ายุ่งยากมากยิ่งขึ้นและท่าให้
กระดาษที่จะน่ามาหมุนเวียนใช้ใหม่ต้องผ่านการคัดเลือกให้มีสารเจือปนเหล่านี้ น้อยที่สุด ด้วยเหตุนี้
ภาชนะบรรจุส่าหรับผู้บริโภคทั่วไป จึงไม่นิยมน่ามาสกัดเยื่อ เนื่องจากภาชนะบรรจุเหล่านั้นจะต้องมี
การเคลือบพลาสติกใช้กาวกันน้่าหรือแทบกาวต่างๆเพ่ือให้ท่าหน้าที่ได้สมบูรณ์ท่ีสุด 
 
UUUUUUUUUUU การทดสอบกระดาษและภาชนะบรรจุกระดาษ 
UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบน้่าหนักมาตรฐาน (Basic Weight) 
UUUUUUUUUUUUUU เพ่ือก่าหนดเกณฑ์ส่าหรับการซื้อขาย เนื่องจากค่าน้่าหนักมาตรฐานของ
กระดาษชนิดหนึ่งจะสัมพันธ์โดยตรงกับความแข็งของกระดาษนั้นๆ จึงได้ท่ากระดาษตัวอย่างมาตัด
ขนาดให้มีพ้ืนที่ที่เหมาะสมเช่น 10 x 10 ตารางเซนติเมตรน่าไป ชั่งน้่าหนักอย่างละเอียดแสดงค่า
น้่าหนักมาตรฐานเป็นน้่าหนักต่อพ้ืนที่ เช่น กรัมต่อตารางเมตรหรือปอนด์ต่อรีม (Pound per Ream) 
1 รีม (U.S.) มีค่าเท่ากับกระดาษ 24 x 36 ตารางนิ้ว จ่านวน 500 แผ่น 
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UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบความหนา (Thickness) 
UUUUUUUUUUUUUU นิยมใช้ตรวจคุณภาพของกระดาษวัสดุทั่วไปและภาชนะบรรจุทุกประเภท
เป็นวิธีทดสอบที่รวดเร็วและท่าได้ง่าย นิยมใช้เครื่องวัดที่มีความละเอียดแม่นย่าสูงเช่น  Dial Type 
micrometer หน่วยความหนาที่ใช้ทั่วไป เช่น มิลลิเมตร ไมครอน หรือนิ้ว เป็นต้น และหน่วยที่ใช้
เฉพาะวัสดุ เช่น point ส่าหรับกระดาษ (1 point = 1/1000 นิ้ว ) mil (1 mil = 25 micron) และ 
(100 gauge = 1 mil) ส่าหรับฟิล์มพลาสติกหรือวัสดุอ่อนตัวหลายชั้น 
UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบความต้านทานต่อแรงฉีกขาด (Tear Resistance) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นการทดสอบค่างานเฉลี่ยที่ใช้ในการฉีกกระดาษที่มีรอยบากไว้แล้ว 
หน่วยเป็นกรัม แรง x เมตร หรือ นิวตัน x เมตร (gram-force x meter หรือ Newton x meter) 
การทดสอบนี้มีความส่าคัญต่อการควบคุมคุณภาพของกระดาษถุงกระดาษและกล่องกระดาษแข็ง 
UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบความต้านทานต่อแรงดันทะลุ (Bursting Strength) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นการทดสอบความสามารถของกระดาษหรือแผ่นลูกฟูกที่จะต้านทาน
ความดันที่เพ่ิมขึ้นในอัตราคงที่จนกระทั่งตัวอย่างทดสอบฉีกขาด มีหน่วยวัดเป็นกิโลปาสตาล (kPa) 
หรือกิโลกรัมต่อตารางเซนติเมตร (kg/cm) นิยมใช้ทดสอบคุณภาพของกระดาษ กระดาษแข็งหรือ
แผ่นลูกฟูกท่ีน่ามาขึ้นรูปเป็นภาชนะ เช่น กล่อง ถัง เป็นต้น 
UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบความต้านทานต่อแรงดึงขาด (Tensile Strength) และการ
ยึดตัว (Elongation) 
UUUUUUUUUUUUUU แผ่นตัวอย่างทดสอบจะถูกตรึงระหว่างคีมหนีบ 2 ตัวโดยที่คีมหนีบตัวหนึ่ง 
จะเคลื่อนที่เพ่ือดึงแผ่นตัวอย่างจนกระท่ังขาด บันทึกแรงที่ใช้และขนาดการยืดตัวของกระดาษขาด ค่า
ความต้านทานต่อแรงดึงค่า จะรายงานเป็นค่าแรงต่อพ้ืนที่หน้าตัดของแผ่นตัวอย่าง หรือแรงต่อความ
กว้างของแผ่นตัวอย่างส่วนการยึดตัวจะรายงานเป็นค่าร้อยละ 
UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบหาความชื้น (Moisture Content) 
UUUUUUUUUUUUUU โดยวิธีการอบแผ่นตัวอย่างที่ทราบน้่าหนักแน่นอนในเตาอบที่ 105 c เป็น
เวลาอย่างน้อย 2 ชั่วโมง ท่าให้เย็นในเดชิเคเตอร์ น่ามาช่างใหม่ผลต่างของ น้่าหนักที่ชั่งได้คือปริมาณ
ความชื้นในตัวอย่างนิยมรายงานค่าเป็นร้อยละ และการทดสอบนี้มีความส่าคัญต่อกระดาษแข็งและ
กระดาษลูกฟูกท่ีจะน่าไปขึ้นรูปเป็นภาชนะบรรจุ 
UUUUUUUUUUUUUU - การทดสอบการดูดซึมน้่า (Water Absorption) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นการทดสอบความสามารถของกระดาษต่อการดูดซึมน้่า ที่สัมผัสภายใน
ระยะเวลาที่ก่าหนด มีค่าเป็นน้่าหนักที่กระดาษดูดซึมไว้ตอบพ้ืนที่สัมผัสกับน้่า การทดสอบนี้มี
ความส่าคัญต่อการพิมพ์ ( การดูดซึมหมึก ) การทากาวการทนต่อสภาวะแวดล้อมขนส่งเช่นการเปียก
ฝน 
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UUUUUUUUUUUUUU - ทดสอบการต้านทานต่อไขมัน (Turpentine Test) 
UUUUUUUUUUUUUU เป็นการทดสอบความสามารถของกระดาษในการต้านทานการซึมผ่านของ
ไขมัน โดยรายงานเป็นค่าของเวลาที่ปรากฏรอยไขมันบนแผ่นตัวอย่างด้านตรงข้ามกับด้านที่สัมผัส
ไขมัน 
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บทท่ี 3 
  

การพัฒนาการออกแบบ 
  

3.100การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการออกแบบ 
 
00000000จากการรวบรวมข้อมูลในบทที่ผ่านมานั้น สามารถน ามาสรุปวิเคราะห์ เพ่ือน ามาก าหนด
แนวทางในการออกแบบดังนี้ 
00000000เมื่อพิจารณาจากผู้ผลิตคือ ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต จากเดิมที่ท า
ขายเพียงแต่ในมหาวิทยาลัยสวนดุสิต และจะน าไปจ าหน่ายที่ห้างสรรพสินค้า (Department Store) 
ท าให้มีการขยายกลุ่มเป้าหมายเพิ่มเติมจากกลุ่มเป้าหมายเดิม นั่นคือ กลุ่มคนรุ่นใหม่วัยท างานมากขึ้น 
เพราะในคนเหล่านี้มีความสามารถในการซื้อสูง ซึ่งมีผลต่อการออกแบบบรรจุ ภัณฑ์ของสินค้า 
เนื่องจากบรรจุภัณฑ์เดิมนั้น หากได้ถูกน าออกมาจากสถานที่ขายหรือมหาวิทยาลัยแล้ว ท าให้ขาด
ความน่าเชื่อถือ ไม่แสดงให้เห็นถึงศักยภาพที่ตราสินค้ามี ท าให้กลุ่มเป้าหมายใหม่ที่ยังไม่รู้จักตรา
สินค้านี้ ขาดความม่ันใจในผลิตภัณฑ์และมีโอกาสที่จะไม่ตัดสินใจซื้อสูง  
 
00000000แนวความคิดในการออกแบบ 
UUUUUUUUUUUUUUจากการที่ได้รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลสนับสนุนในทุกๆด้าน
เรียบร้อยแล้ว จึงน าผลการวิเคราะห์นั้นมาสร้างแนวความคิดในการออกแบบ ทั้งแนวความคิดของตรา
สินค้า ผลิตภัณฑ์ และกราฟิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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000000003.1.100แนวความคิดของตราสินค้า (Brand concept) 
UUUUUUUUUUU“ถ่ายทอดความใส่ใจในการปรุงอาหารจากผู้เชี่ยวชาญด้านอาหาร” ได้มาจากการ
ค้นหาคุณค่าของ โฮม เบเกอรี่ คือ ความใส่ใจ (Care) ของ โฮม เบเกอรี่ ความเชี่ยวชาญ (Specialist) 
ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่เป็นจุดแข็งของตราสินค้า และความภาคภูมิใจ (Pride) ในความเป็นไทยที่
เป็นรากฐานของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต น ามาสู่จุดขายของตราสินค้า “ความใส่ใจในกระบวนการ
ท าอาหารของผู้เชี่ยวชาญทางด้านอาหารที่เก่าแก่ของไทย” (Old Specialist Care) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.1 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดของตราสินค้า 
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000000003.1.200แนวความคิดของผลิตภัณฑ์ (Product concept) 
UUUUUUUUUUU“ขนมอบรวมกับศาสตร์ของอาหารไทยดั้งเดิม” โดยใช้ความเชี่ยวชาญของ
มหาวิทยาลัยสวนดุสิตมาเพ่ิมคุณค่า (Value) ให้กับขนมอบ เพ่ือต้องการให้ผู้บริโภคเห็นว่า “ถ้าขนม
อบ (Bakery) มาอยู่ในมือของคนไทยแล้วจะเป็นอย่างไร” 
 

 
 

ภาพที่ 3.2 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดของผลติภณัฑ ์
 

 
 

ภาพที่ 3.3 ภาพแสดงแนวความคดิของผลิตภัณฑ ์
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUU จากภาพแสดงแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ คือการแสดงให้เห็นถึงรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ในโครงการ ชุดผลิตภัณฑ์ในโครงการ และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ โดยมีสโลแกนว่า 
“ศาสตร์ของอาหารไทยดั้งเดิมที่มีมากกว่าความอร่อย” ซึ่งจะแบ่งเป็น 3 ศาสตร์ ได้แก่ ศาสตร์ด้านภูมิ
ปัญญาวัฒนธรรม ศาสตร์ด้านการรับประทาน และศาสตร์ด้านศิลปะ 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.4 ภาพแสดงแบบร่างผลติภัณฑ์ในโครงการ 
 
UUUUUUUUUUU จากภาพคือภาพรวมของผลิตภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งบรรจุภัณฑ์ในโครงการได้แบ่ง
ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ส าหรับรับประทานเล่น ผลิตภัณฑ์ประเภทชุดสินค้า และผลิตภัณฑ์
ในรูปแบบของขวัญ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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000000003.1.300แนวความคิดทางการออกแบบ (Design concept) 
UUUUUUUUUUU“ความสมดุลของความเก่าและความใหม่ที่ลงตัว” เป็นรูปแบบทางการออกแบบที่
ได้มาจากเอกลักษณ์ที่ต้องการจะสื่อสารถึงที่มาของคุณค่าและความใส่ใจของคนปรุงขนมอบ เพ่ือ
ต้องการให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกดีๆ จากความตั้งใจเหล่านั้น โดยมีค าส าคัญ ดังนี้ ความเชี่ยวชาญ 
คุณภาพ อบอุ่น เป็นมิตร ไทย และสากล 

 
 

ภาพที่ 3.5 ภาพแสดงที่มาของแนวความคิดทางการออกแบบ 
 

3.200ขั้นตอนการด าเนินการออกแบบแบบร่าง 

 
000000003.2.100การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUU บรรจุภัณฑ์ในโครงการแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ส าหรับ
รับประทานเล่น ผลิตภัณฑ์ประเภทชุดสินค้า และผลิตภัณฑ์ในรูปแบบของขวัญ ซึ่งได้ก าหนดแนว
ทางการออกแบบในด้านภาพลักษณ์ และโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ได้ดังนี้ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 3.6 ภาพแสดงการก าหนดแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑแ์บบร่าง 
 
00000000การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
00000000จากแนวความคิดทางการออกแบบ “ความสมดุลของความเก่าและความใหม่ที่ลงตัว” ได้
ก าหนดรูปแบบของโครงสร้างให้อยู่ในรูปแบบของ “การผสมผสานรูปแบบของสถาปัตยกรรม” (Thai 
Colonial Style) หรือรูปทรงบ้าน เนื่องจากเป็นสถาปัตยกรรมที่แสดงออกถึงความเป็นมหาวิทยาลัย
สวนดุสิต นั่นคือ การผสมผสานของสถาปัตยกรรมเดิมกับการเปิดรับรูปแบบใหม่เข้ามาอย่างลงตัว ซึ่ง
เห็นได้ชัดจาก อาคารสวนดุสิตโพลหรือตึกเขียว อาคารศูนย์วัฒนธรรมหรือส านักศิลปะและ
วัฒนธรรม และอาคาร 1 สามอาคารนี้นับได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต  
และมีความเชื่อมโยงกับชื่อตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.7 ภาพแสดงแบบร่างการออกแบบโครงสรา้งของบรรจุภณัฑ์พร้อมแบบท่ีผ่านการคัดเลือก 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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00000000จากภาพแสดงแบบร่างการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ได้คัดเลือกตาม
ข้อพิจารณา เพ่ือได้โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย ดังนี้ 
1. สื่อสารถึงมหาวิทยาลัยสวนดุสิตให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดี 
2. สื่อสารถึงตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดี 
3. สามารถสร้างความหลากหลายให้กับสินค้าอ่ืนได้ 
4. สามารถคุ้มครองสินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
5. มีเอกลักษณ์ต่างจากคู่แข่ง 

 
 

ภาพที่ 3.8 ภาพแสดงโครงสร้างของบรรจุภณัฑ์แบบสุดท้าย 
 
00000000การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
00000000จากแนวความคิดทางการออกแบบ “ความสมดุลของความเก่าและความใหม่ที่ลงตัว” ที่มี
ค าส าคัญ ดังนี้ ความเชี่ยวชาญ คุณภาพ อบอุ่น เป็นมิตร ไทย และสากล ซึ่งสามารถแจกแจงแนว
ทางการออกแบบ (Design route) ภายใต้ “ที่มาของคุณค่าและความใส่ใจ” เพ่ือน าไปสู่การออกแบบ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ได้ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 3.9 ภาพแนวความคิดของแนวทางทั้ง 3 แนวทาง 
 
UUUUUUUUUUUUUUแนวทางท่ี 1 “WHO” 
UUUUUUUUUUUUUUแสดงให้เห็นถึงคุณค่าและความใส่ใจที่มาจากพ่อครัว แม่ครัว ที่มีความ
เชี่ยวชาญทางด้านการปรุงอาหาร 
 

 
 

ภาพที่ 3.10 ภาพแสดงแบบร่างของแนวทางที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUแนวทางท่ี 2 “WHERE” 
UUUUUUUUUUUUUUแสดงให้เห็นถึงคุณค่าและความใส่ใจที่มาจากสถาบันการเรียนรู้ที่มีการ
ถ่ายทอดความเชี่ยวชาญทางด้านการปรุงอาหาร 

 

 
 

ภาพที่ 3.11 ภาพแสดงแบบร่างของแนวทางที่ 2 
 
UUUUUUUUUUUUUUแนวทางท่ี 3 “HOW” 
UUUUUUUUUUUUUUแสดงให้เห็นถึงคุณค่าและความใส่ใจที่มาจากกระบวนการปรุงอาหารที่
พิถีพิถันแบบ โฮม เมด (Home made) อย่างเชี่ยวชาญ 

 

 
 

ภาพที่ 3.12 ภาพแสดงแบบร่างของแนวทางที่ 3 
 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUU การพัฒนาแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUU จากการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และการสื่อสารขั้นแบบร่างทั้ง 3
แนวทาง จึงได้วิเคราะห์เลือกแบบเพ่ือที่จะน าไปใช้งานร่วมกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ผ่านการ
วิเคราะห์เลือกแบบตามหลักเกณฑ์ในขั้นตอนแบบร่างไปแล้วนั้น โดยมีเงื่อนไขหลักเกณฑ์ในการ
พิจารณา ดังนี้ 
1. สื่อสารถึงมหาวิทยาลัยสวนดุสิตให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดี 
2. สื่อสารถึงตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดี 
3. สามารถสื่อสารภายใต้แนวคิดการออกแบบได้เป็นอย่างดี (ความสมดุลของความเก่าและความใหม่
ที่ลงตัว) 
4. สามารถสร้างความหลากหลายให้กับสินค้าอ่ืนได้ 
5. มีเอกลักษณ์ต่างจากคู่แข่ง 
UUUUUUUUUUUUU แนวทางที่ 3 “HOW” ที่แสดงให้เห็นถึงคุณค่าและความใส่ใจนั้นมาจาก
กระบวนการปรุงอาหารที่พิถีพิถันแบบ โฮม เมด (Home made) อย่างเชี่ยวชาญ ถือเป็นแนวทางที่
สามารถตอบโจทย์กับหลักเกณฑ์ในการพิจารณามากที่สุด จึงได้น าแนวทางนี้มาพัฒนาต่อ 
  

 
ภาพที่ 3.13 ภาพแสดงการพฒันาแบบร่างของแนวทางที่ 3 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUU กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย (Final graphic on package) 
 

 
ภาพที่ 3.14 ภาพแสดงการพัฒนาแบบร่างแบบสุดท้าย 

 
 

000000003.2.200สรุปผลขั้นตอนแบบร่าง 
UUUUUUUUUUUน าการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ด้านการใช้งานและภาพลักษณ์ ที่ผ่านการ
วิเคราะห์และการเลือกแบบตามหลักเกณฑ์ที่ใช้ในการเลือกแบบที่เหมาะสม ร่วมกับการออกแบบ
กราฟิกและการสื่อสารบนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือตอบโจทย์ สื่อสารถึงแนวคิดการออกแบบ “ความสมดุล
ของความเก่าและความใหม่ที่ลงตัว” ไดผลสรุปดังนี้ 
 
UUUUUUUUUUUUU กลุ่มสินค้ารับประทานเล่น 
 

 
 

ภาพที่ 3.15 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารับประทานเล่น เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUU กลุ่มสินค้ารับประทานตามธาตุในร่างกาย 
 

 
 

ภาพที่ 3.16 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารับประทานตามธาตุในรา่งกาย 
 
UUUUUUUUUUUUU กลุ่มสินค้ารับประทานตามฤดูกาล 
 

 
 

ภาพที่ 3.17 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารับประทานตามฤดูกาล 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUU กลุ่มสินค้าเครื่องดื่ม 

 

 
ภาพที่ 3.18 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้าเครื่องดื่ม 

 
UUUUUUUUUUUUU กลุ่มสินค้ารูปแบบของขวัญ 

 

 
 

ภาพที่ 3.19 ภาพแสดงแบบร่างกลุ่มสินค้ารูปแบบของขวัญ 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.300การพัฒนาแนวความคิดและการออกแบบขั้นตอนสุดท้าย 
 
00000000วิเคราะห์ส่วนที่ต้องปรับปรุงแก้ไขในขั้นตอนแบบร่าง 
00000000การวิเคราะห์นี้ได้มาจากการพิจารณาแก้ไขตามค าแนะน าของคณะกรรมการตรวจ
วิทยานิพนธ์แบบร่าง โดยมีค าแนะน าดังต่อไปนี้ 
 
00000000ด้านแนวคิดที่มาของการออกแบบ 
00000000การได้มาซึ่งแนวทางการออกแบบไม่ตรงตามวัตถุประสงค์และไม่สอดคล้องกับ
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ที่มาของแนวทางการออกแบบยังมีความสับสน ไม่เป็นขั้นตอน จึงส่งผลให้การ
วิเคราะห์ในล าดับถัดมานั้นผิดพลาด ท าให้ไม่สามารถสื่อสารถึงผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
00000000ด้านโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
00000000โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ที่เกิดขึ้นนั้นไม่มีความแปลกใหม่กว่าคู่แข่งในท้องตลาด และไม่
ส่งเสริมหรือแสดงให้เห็นถึงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตและตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ 
 
00000000ด้านกราฟิกและการสื่อสารบนบรรจุภัณฑ์ 
00000000กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ไม่สามารถสื่อสารถึงความเป็นขนม และประเด็นหลักของตราสินค้า 
โฮม เบเกอรี่  คือ การถ่ายทอดความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
 
00000000จึงได้ท าการวิเคราะห์แนวความคิดให้กับตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ใหม่ทั้งหมด เพ่ือให้เกิด
ความชัดเจนต่อการออกแบบ ดังนี้ 
 
000000003.3.100แนวความคิดของตราสินค้า (Brand concept) 
UUUUUUUUUUU แนวความคิดแรกของตราสินค้าที่ส่งผลท าให้เกิดโครงการนี้ขึ้นมา นั่นคือ ตรา
สินค้า โฮม เบเกอรี่ จากเดิมที่จ าหน่ายอยู่ที่มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ก าลังจะแยกตัวออกมาจ าหน่ายใน
ตลาดที่ใหญ่ขึ้นหรือตลาดของห้างสรรพสินค้า แต่ผลที่เกิดขึ้นคือ คู่แข่งทางการตลาดที่เพ่ิมขึ้นมา ท า
ให้โฮม เบเกอรี่ ต้องเปลี่ยนตัวเองให้เกิดความโดดเด่นขึ้นมา 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUU  

ภาพที่ 3.20 ภาพแสดงท่ีมาของแนวความคิดของตราสินค้า (1) 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพพบว่า ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ มีรากฐานมาจากมหาวิทยาลัยสวน-
ดุสิต ซึ่งนับว่าเป็นจุดแข็งของตราสินค้า ที่ท าให้ โฮม เบเกอรี่ แตกต่างจากตราสินค้าอ่ืนๆ จึงน ามา
เป็น จุดขายของสินค้า เพื่อเป็นการสร้างความน่าเชื่อถือและเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าให้สามารถดึงดูดใจ
จากกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้นโครงการนี้จึงเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก
ตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ให้สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ของโรงเรียนการเรือน มหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้ 
และต้องสร้างความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายที่ขยายเพ่ิมมากขึ้นจากกลุ่มเป้าหมายเดิม รวมถึงการ
สร้างความแตกต่างจากคู่แข่งทางการค้าท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค สร้างความจดจ าที่ดีและมี
ประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUU เริ่มต้นการวิเคราะห์จากอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตที่จะน ามาถ่ายทอด
ลงสู่ โฮม เบเกอรี่ โดยแบ่งแยกเป็น 2 หัวข้อ คือ ความเป็นมหาวิทยาลัย และความเป็นสวนดุสิต  
 
 
 

 

 
 

ภาพที่ 3.21 แผนผังแนวความคิดเกี่ยวกับตราสินค้า 

 
UUUUUUUUUUU จากภาพ พบว่า สิ่งที่สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตสู่ โฮม 
เบเกอรี่ ได้นั้น คือ การมีประสบการณ์ด้านอาหารที่สั่งสมมายาวนาน ความเชี่ยวชาญในศาสตร์ของ
การปรุงอาหารทั้งไทยและเทศ ความน่าเชื่อถือ การถ่ายทอดองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ อาหารให้
เกิดความสอดคล้องกับความต้องการของสังคม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUU จุดขายตราสินค้า (USP) 
UUUUUUUUUUUUUU “ประสบการณ์ ผู้เชี่ยวชาญ” จากประสบการณ์ด้านอาหารที่สั่งสมมา
ยาวนานก่อให้เกิดความเชี่ยวชาญที่ถูกถ่ายทอดสู่การปรุงขนมอบที่มีคุณภาพ 
 

 
 

ภาพที่ 3.22 ภาพแสดงผังความคดิจุดขายของตราสินค้า 
 

UUUUUUUUUUUUUU แนวความคิดของตราสินค้า (Brand Concept) 
UUUUUUUUUUUUUU “น าเสนอความภูมิใจในความเชี่ยวชาญของพวกเรา” (Pround to 
Present, How professional we are)  
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



134 

 

000000003.3.200แนวความคิดของผลิตภัณฑ์ (Product concept) 
UUUUUUUUUUUแนวความคิดของผลิตภัณฑ์มาจากการวิเคราะห์จุดขายของสินค้า เพ่ือน ามาสร้าง
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่ที่จะเกิดขึ้น นั่นคือ ขนมอบจาก “ความหลากหลายของขนมที่ถูกถ่ายทอด
มาจากความเชี่ยวชาญ โดยมีขนมหวานทุกรูปแบบให้เลือกสรร” (All desserts come from expert 
education) 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.23 ภาพแสดงผังความคดิรูปแบบของผลิตภณัฑ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUU จากแนวความคิดของผลิตภัณฑ์สามารถน ามาแจกแจงผลิตภัณฑ์ในโครงการได้ 
ซึ่งส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์ของโครงการนั้นถูกวิเคราะห์มาจากความต้องการหรือค่านิยมของ
กลุ่มเป้าหมายเดิมและกลุ่มเป้าหมายใหม่ ได้ดังนี้  
 

 
 

ภาพที่ 3.24 ภาพแสดงผลติภณัฑ์ในโครงการ 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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000000003.3.300แนวความคิดทางการออกแบบ (Design concept) 
UUUUUUUUUUU“จากนักเรียนสู่ผู้เชี่ยวชาญ” (Student to Specialist) เพ่ือต้องการจะสื่อสารให้
เห็นถึงแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ “ความหลากหลายของขนมที่ถูกถ่ายทอดมาจากความเชี่ยวชาญ 
โดยมีขนมหวานทุกรูปแบบให้เลือกสรร” (All desserts come from expert education) ซึ่งจะ
เน้นถึงความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ที่ได้มาจากการศึกษา เพ่ือป้องกันการสื่อสารภาพลักษณ์ในทาง
ลบ ที่ผู้บริโภคอาจจะมองว่า ขนมท่ีได้จากการศึกษานั้นไม่มีประสิทธิภาพ 
 

 
 

ภาพที่ 3.25 ภาพแนวความคดิทางการออกแบบ (Image board) 
 
000000003.3.400ขั้นตอนด าเนินการออกแบบ 

UUUUUUUUUUU การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
UUUUUUUUUUU เมื่อตราสินค้าโฮม เบเกอรี่ เป็นที่จดจ าของผู้บริโภคแล้ว จึงไม่จ าเป็นต้อง
ปรับเปลี่ยนตราสินค้าเดิมให้เกิดความแตกต่างจนเกินไป แต่จ าเป็นต้องมีการปรับสัดส่วนให้สวยงาม
มากขึ้นและสร้างเอกลักษณ์ร่วมให้สามารถน าไปใช้งานในส่วนอื่นๆต่อไปได้ 
00000ges 

 
 

ภาพที่ 3.26 ภาพตราสินค้าโฮม เบเกอรี ่(เดิม) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 3.27 ภาพตราสินค้าโฮม เบเกอรี ่(ใหม่) 
 

UUUUUUUUUUUUUU ตราสินค้าใหม่ของ โฮม เบเกอรี่ ที่เกิดขึ้นคือ การปรับเปลี่ยนบางส่วน 
เพ่ือให้สามารถสะท้อนบุคลิกภาพและภาพลักษณ์ของตราสินค้าได้อย่างชัดเจนมากขึ้น เป็นการ
ปรับเปลี่ยนโทนสีจากสีเดิมให้มีความเป็นมิตรมากขึ้น ปรับเปลี่ยนสัดส่วนให้สมบูรณ์และสวยงามมาก
ขึ้น และเพ่ิมข้อความ “SUAN DUSIT” เพราะตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ถือว่าเป็นโครงการหนึ่งที่ถูก
จัดตั้งโดยมหาวิทยาลัยสวนดุสิตและเป็นหนึ่งในโครงการที่สร้างชื่อเสียงให้กับมหาวิทยาลัย  
 
 

 
 

ภาพที่ 3.28 ภาพแสดงการใช้งานตราสินค้า 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUU การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUจากแนวความคิดทางการออกแบบ (Design concept) “จากนักเรียนสู่
ผู้เชี่ยวชาญ” (Student to Specialist) สามารถก าหนดค าส าคัญหลักได้ดังนี้ การศึกษา 
(Education) เป็นมิตร (Friendly) จริงใจ (Hearty) น่าเชื่อถือ (Trustworthy) และผู้ เชี่ยวชาญ 
(Professional) 
 

 
 

ภาพที่ 3.29 ภาพแสดงผังความคดิที่แจกแจงมาจากแนวความคิดทางการออกแบบ (Design concept) 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพผังความคิดที่แจกแจงมาจากแนวความคิดทางการออกแบบ 
(Design concept) สามารถก าหนดการสื่อสารภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ในด้านของโครงสร้างและ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUการออกแบบด้านโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์นั้นได้รับแรงบันดาลใจมาจากสถาปัตยกรรมที่
แสดงออกถึงความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิต นั่นคือ การผสมผสานของสถาปัตยกรรมเดิมกับการ
เปิดรับรูปแบบใหม่เข้ามาอย่างลงตัว ซึ่งเห็นได้ชัดจากอาคารสวนดุสิตโพลหรือตึกเขียว อาคารศูนย์
วัฒนธรรมหรือส านักศิลปะและวัฒนธรรม และอาคาร 1 สามอาคารนี้นับได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ที่โดด
เด่นของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต และมีความเชื่อมโยงกับชื่อตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ 
 

 
 

ภาพที่ 3.30 ภาพแสดงแนวทางออกแบบโครงสร้างของบรรจุภณัฑ ์
 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพ คือการน าสถาปัตยกรรมที่เป็นแรงบันดาลใจมาสู่การออกแบบ
โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ คือ ขนมไทยจะถูกน าโครงสร้างของบ้านทรงไทย (Traditional Thai 
Style) มาใช้ ขนมอบ (Bakery) จะถูกน าโครงสร้างของบ้านแบบโคโลเนียลแท้ (Classical colonial 
style) มาใช้ และขนมฟิวชั่นระหว่างขนมไทยกับขนมอบ จะถูกน าโครงสร้างที่มีการผสมผสานของ
บ้านทรงไทยกับโครงสร้างของบ้านแบบโคโลเนียลแท้ คือ โครงสร้างของบ้านแบบไทยโคโลเนียล 
(Thai colonial style) มาใช้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



140 

 

 
 

ภาพที่ 3.31 ภาพแสดงแบบร่าง (Sketch) โครงสร้างของบรรจภุัณฑ์ 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพ คือการเขียนแบบร่างของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ค านึงถึงสิ่งต่างๆ
เหล่านี้เป็นหลัก ได้แก่ 
1. ตอบรับกับแนวคิดทางการออกแบบและแรงบันดาลใจ 

2. มีความเป็นไปได้กับโครงสร้างทางการใช้งาน 

3. สามารถผลิตในโรงงานอุตสาหกรรมได้จริง 
4. ความสะดวกในการขนส่ง 
5. ความเหมาะสมส าหรับการอยู่บนชั้นวางสินค้า ทั้งด้านขนาดและการจัดวาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 3.32 ภาพแสดงโครงสร้างของบรรจุภณัฑ์แบบสุดท้าย 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพ คือสรุปแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ที่ได้มาจากแบบร่างออกมาสู่
โครงสร้างสุดท้ายของทั้งผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 กลุ่ม โดยจะอิงจากความเชื่อมโยงของสถาปัตยกรรมทั้ง 3 
แบบเป็นหลัก คือรูปทรงเรขาคณิต ได้แก่ ทรงคางหมู ทรงหกเหลี่ยม ทรงสี่เหลี่ยม เพ่ือให้เกิดความ
เป็นเอกลักษณ์ร่วม แต่ก็ยังสร้างความแตกต่างระหว่างกลุ่มผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถตอบรับกับ
หลักเกณฑ์ในด้านแนวคิดทางการออกแบบและแรงบันดาลใจ  มีความเป็นไปได้กับโครงสร้างทางการ
ใช้งาน สามารถผลิตในโรงงานอุตสาหกรรมได้จริง  ความสะดวกในการขนส่ง และความเหมาะสม
ส าหรับการอยู่บนชั้นวางสินค้า ทั้งด้านขนาดและการจัดวาง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUUสรุปผลขั้นตอนแบบร่าง ด้านโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโครงสร้างรวมกับการวิเคราะห์หลักเกณฑ์
ที่ใช้เพื่อการออกแบบ ได้ผลการออกแบบแยกตามกลุ่มของผลิตภัณฑ์ได้ดังนี้ 
0000000เนื่องจากประมาณสินค้าภายในร้านนั้นมีปริมาณมาก จะเป็นการสิ้นเปลืองถ้าต้องออกแบบ
กล่องของแต่ละสินค้าอย่างครบถ้วน จึงแก้ปัญหาโดยหารท าให้บรรจุภัณฑ์ทั้งหมดจะเป็นกล่องหรือ
กระปุกมาตรฐานในแต่ละกลุ่มสินค้า และมีปลอกส าหรับทุกกล่อง เพ่ือเป็นการสร้างความแตกต่างใน
แต่ละสินค้า  
 
1. เนื่องจากประมาณสินค้าภายในร้านนั้นมีปริมาณมาก จะเป็นการสิ้นเปลืองถ้าต้องออกแบบกล่อง
ของแต่ละสินค้าอย่างครบถ้วน จึงแก้ปัญหาโดยการท าให้แต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์นั้นมีกล่องรูปแบบ
มาตรฐาน ซึ่งจะสร้างความแตกต่างของชนิดสินค้าหรือประเภทสินค้าด้วยปลอกกล่อง ( Sleeve) 
เพ่ือให้ง่ายต่อการเปลี่ยนชนิดสินค้าหรือประเภทสินค้ากับผู้ประกอบการ ซึ่งหากเปลี่ยนสินค้าด้านใน
ก็สามารถเปลี่ยนแค่ปลอกกล่องเท่านั้น เป็นการลดต้นทุนในการผลิต และการออกแบบปลอกกล่อง 
(Sleeve) นั้น ยังคงค านึงถึงรูปแบบของสถาปัตยกรรมที่เป็นแรงบันดาลใจในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์
และประเภทของขนมที่อยู่ด้านใน 
2. วัสดุที่ใช้ในการผลิตกล่อง คือ วัสดุประเภทกระดาษที่สามารถสร้างความสวยงาม ความน่าเชื่อถือ
ให้กับสินค้าในด้านรูปแบบของบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ มากกว่าวัสดุอ่ืน ตรง
กับแนวความคิดทางการออกแบบ  
3. กระบวนการประกอบกล่อง คือ การประกอบกล่องแบบไม่ ใช้กาว (Glue-less box) เนื่องจาก
สามารถสร้างรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ได้หลากหลาย โดยที่ยังสามารถขนส่งได้อย่างประหยัดเนื้อที่ (การ
พับแบนของกล่อง) 
 

 
 

ภาพที่ 3.33 ภาพแสดงโครงสร้างของบรรจุภณัฑ์ทั้งหมดตามกลุ่มผลิตภณัฑ์ทั้ง 3 กลุ่ม 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUUการออกแบบด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUจากแนวความคิดทางการออกแบบ (Design concept) “จากนักเรียนสู่
ผู้เชี่ยวชาญ” (Student to Specialist) และค าส าคัญหลัก ได้แก่ การศึกษา (Education) เป็นมิตร 
(Friendly) จริงใจ (Hearty) น่าเชื่อถือ (Trustworthy) และผู้เชี่ยวชาญ (Professional) สามารถแจก
แจงแนวทางการออกแบบ (Design route) เพ่ือน าไปสู่การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ได้ดังนี้ 
 
UUUUUUUUUUUUUUแนวทางท่ี 1 “อุปกรณ์การเรียน หนังสือเรียน” 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นสัญลักษณ์ที่แสดงถึงนักเรียน เพ่ือเน้นไปทางการศึกษาหาความรู้ 
สื่อสารถึงการเรียนรู้ คุณค่าท่ีเกิดข้ึนจากการถ่ายทอดความรู้ 
 

 
 

ภาพที่ 3.34 ภาพแสดงแบบร่างในแนวทางที่ 1 
 
UUUUUUUUUUUUUUแนวทางท่ี 2 “ใบรับรองยืนยันจากผู้เชี่ยวชาญ ใบประกาศนียบัตร” 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นสัญลักษณ์ที่แสดงถึงความเชี่ยวชาญ ความสามารถของนักศึกษาที่ได้รับ
การยอมรับหรือการันตีความสามารถในการปรุงอาหารที่เชื่อถือได้ 
 

 
 

ภาพที่ 3.35 ภาพแสดงแบบร่างในแนวทางที่ 2 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUUแนวทางท่ี 3 “ถ้วยรางวัล” 
UUUUUUUUUUUUUUเป็นสัญลักษณ์ที่แสดงถึงความส าเร็จอันยิ่งใหญ่ แสดงให้เห็นถึงความ
ภาคภูมิใจของผู้เชี่ยวชาญในผลิตภัณฑ์ 
 
 

 

 
 

ภาพที่ 3.36 ภาพแสดงแบบร่างในแนวทางที่ 3 
 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และการสื่อสารขั้นแบบร่างทั้ง 3
แนวทาง จึงวิเคราะห์เลือกแบบเพ่ือที่จะน าไปใช้งานร่วมกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ผ่านการวิเคราะห์
เลือกแบบตามหลักเกณฑใ์นขั้นตอนแบบร่างไปแล้วนั้น โดยมีเงื่อนไขหลักเกณฑ์การพิจารณา ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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หลักเกณฑ์ในการ
คัดเลือกแบบท่ีเหมาะสม 

(ข้อละ 5 คะแนน) 

แนวทางที่ 1 
“อุปกรณ์การเรียน 

หนังสือเรียน” 

แนวทางที่ 2 
“ใบรับรองยืนยันจาก

ผู้เชี่ยวชาญ ใบ
ประกาศนียบัตร” 

แนวทางที่ 3 
“ถ้วยรางวัล” 

1. สื่อสารถึง 
มหาวิทยาลยัสวนดสุิต 
ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ด ี 

4 4 2 

2. สื่อสารถึง 
ตราสินค้า โฮม เบเกอรี ่
ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ด ี

4 3 3 

3. สามารถสื่อสารภายใต้
แนวความคิดทางการ
ออกแบบได้เป็นอย่างดี 
(Student to Specialist) 

2 4 3 

4. สามารถสร้าง 
ความหลากหลายให้กับ
สินค้าอ่ืนได ้

3 2 3 

5. มีเอกลักษณ ์
ตา่งจากคู่แข่ง 

4 4 3 

รวมคะแนน 17 17 14 

 
ตารางที่ 3.1 ตารางคะแนนในการคัดเลือกแนวทางการออกแบบ 

 
UUUUUUUUUUUUUUการพัฒนาแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUUUUUUUจากหลักเกณฑ์ในการคัดเลือกแบบที่เหมาะสม พบว่า แนวทางที่ 1 และ 
แนวทางท่ี 2 มีผลคะแนนเท่ากัน คือ 17 คะแนน ซึ่งแนวทางที่ 1 นั้น จะโดดเด่นในการสื่อสารถึงตรา
สินค้า โฮม เบเกอรี่ แนวทางที่ 2 นั้น จะโดดเด่นในการสื่อสารถึงแนวความคิดการออกแบบ “จาก
นักเรียนสู่ผู้เชี่ยวชาญ” และท้ัง 2 แนวทางนี้สามารถสื่อถึงมหาวิทยาลัยสวนดุสิตและมีเอกลักษณ์ต่าง
จากคู่แข่งในตลาดได้เป็นอย่างดี จึงน า 2 แนวทางนี้มาพิจารณาต่อให้เกิดแนวทางใหม่ขึ้น โดยการ
น ามาเป็นแนวทางร่วมกัน 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 3.37 ภาพแสดงการพัฒนาแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์
 
UUUUUUUUUUUUUUการพัฒนาแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ (Graphic Development) คือการ
น าแบบที่ผ่านการคัดเลือกทั้ง 2 แบบ มาปรับองค์ประกอบและจัดวางให้มีความเหมาะสมมากขึ้น โดย
อิงจากข้อพิจารณา ดังนี้ สามารถสื่อสารถึงมหาวิทยาลัยสวนดุสิตให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดี  สามารถ
สื่อสารถึงตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดี สามารถสื่อสารภายใต้แนวความคิดทางการ
ออกแบบได้เป็นอย่างดี (Student to Specialist) สามารถสร้างความหลากหลายให้กับสินค้าอ่ืนได้ 
และมีเอกลักษณ์ต่างจากคู่แข่ง 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUUUUUUUUUกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย (Final graphic on package) 
 

 
 

ภาพที่ 3.38 ภาพแสดงกราฟิกบนบรรจภุัณฑ์แบบสุดท้าย 
 
UUUUUUUUUUUUUUจากกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย ได้น ามาพัฒนาต่อโดยปรับให้มี
เอกภาพมากขึ้นในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์ โดยการน าองค์ประกอบจากแบบสุดท้ายมาพัฒนาสู่กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ดังนี้ 
UUUUUUUUUUUUUU1. ลายตารางพื้นหลังบนกล่องมาตรฐานของแต่ละกลุ่มสินค้า สื่อสารให้
เห็นถึงการเรียนรู้ การศึกษา เพราะได้แรงบันดาลใจมาจากรูปแบบของกระดาษหรือสมุดจดในการ
เรียน ซึ่งจะปรับเปลี่ยนรูปแบบลายตารางไปตามกลุ่มของผลิตภัณฑ์ โดยค านึงถึงประเภทของขนม
และความสัมพันธ์กันในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ร่วม 
 
UUUUUUUUUUUUUU2. กราฟิกสัญลักษณ์ของอุปกรณ์การเรียนและอุปกรณ์การท าอาหาร 
สื่อสารให้เห็นถึงกระบวนการเรียนรู้ในการปรุงอาหาร โดยค านึงถึงประเภทของขนมและความสัมพันธ์
กันในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ร่วม 
 
UUUUUUUUUUUUUU3. กลุ่มสีของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ใช้โทนสีน้ าตาลเป็นสีหลักกับทุกกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ เพราะเป็นสีที่มาจากผลิตภัณฑ์ด้านใน จึงน ามาเป็นโทนสีหลักเพ่ือให้เกิดเอกลักษณ์ร่วม 
ส าหรับโทนสีรองนั่นจะค านึงจากประเภทของขนม 
 
UUUUUUUUUUUUUU4. รูปแบบของตัวอักษร ค านึงถึงประเภทของขนมและความสัมพันธ์กันใน
แต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ร่วม 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 3.39 ภาพแสดงความสมัพันธ์ของกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ทั้ง 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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000000003.400สรุปผลการออกแบบ (Final design) 
 

 
 

ภาพที่ 3.40 ภาพแสดงบรรจภุัณฑ์ท้ัง 3 กลุ่มผลิตภัณฑ ์
 
UUUUUUUUUUUUUUจากภาพคือการน าโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์รวมกัน
กับกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่ถูกแยกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ และได้น าแบบบรรจุภัณฑ์ข้างต้นมาพัฒนาให้
เกิดรูปแบบอ่ืนๆ ตามความหลากหลายของขนมภายในกลุ่มผลิตภัณฑ์นั้นๆ ได้ดังนี้ 
 
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทย 
 

 
 

ภาพที่ 3.41 ภาพแสดงกลุ่มผลติภณัฑ์ขนมไทย 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมฟิวชั่น 
 

 
 

ภาพที่ 3.42 ภาพแสดงกลุ่มผลติภณัฑ์ขนมฟิวช่ัน 
 
UUUUUUUUUUUUUUกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมอบ 
 

 
 

ภาพที่ 3.43 ภาพแสดงกลุ่มผลติภณัฑ์ขนมอบ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทท่ี 4 
  

การน าเสนอผลงาน 
  

4.100ภาพถ่ายหุ่นจ าลอง 
 
00000การออกแบบบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดในโครงการนี้ จะเป็นการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์มาตรฐานร่วมกับ
การออกแบบใหม่ เพ่ือลดต้นทุนในการผลิตบรรจุภัณฑ์ แต่ยังคงความแตกต่างและรักษาภาพลักษณ์
และความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของตราสินค้าไว้  
00000เนื่องจากประมาณสินค้าภายในร้านนั้นมีปริมาณมาก โครงการนี้จึงยกตัวอย่างสินค้าขึ้นมาเพ่ือ
ท าเป็นหุ่นจ าลอง แต่จะครอบคลุมทุกประเภทของสินค้าที่จะเกิดข้ึน 
 

 
 

ภาพที่ 4.1 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทยท่ัวไป 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.2 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทยแท้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.3 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทยประเภทชุด 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



153 
 

 
 

ภาพที่ 4.4 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทยประเภทชุดประเพณี 4 ถ้วย 
 

 
 

ภาพที่ 4.5 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมไทยประเภทชุดขนมมงคล 9 อย่าง 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.6 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมฟิวช่ัน (Fusion Bakery) 
 

 
 

ภาพที่ 4.7 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมอบ (Bakery) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.8 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมอบ (Bakery) ประเภทชุดเพื่อสุขภาพ 
 

 
 

ภาพที่ 4.9 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมอบ (Bakery) ประเภทชุดกรุ๊ปเลือด 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.10 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมอบ (Bakery) ประเภทของขวัญ (1) 
 

 
 

ภาพที่ 4.11 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมอบ (Bakery) ประเภทของขวัญ (2) 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.12 ภาพแสดงหุ่นจ าลองกลุ่มผลิตภัณฑ์ทุกกลุ่ม 

 
 

4.200ภาพย่อแผ่นน าเสนอผลงาน 
00000แผ่นการน าเสนอผลงานนี้ จะเริ่มตั้งแต่การวิเคราะห์ที่มาและแนวความคิดของตราสินค้าที่ใช้
ในการก าหนดเอกลักษณ์ของตราผลิตภัณฑ์ที่จะสื่อสารให้ผู้บริโภคได้รับรู้ และน าไปใช้ในการพัฒนา
แนวความคิดของตราผลิตภัณฑ์ แนวความคิดของการออกแบบ โดยจะเน้นการน าเสนอล าดับ 
ขั้นตอนการคิดวิเคราะห์ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์จนกระทั่งการตีความข้อมูลทั้งหมดผ่านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกบรรจุภัณฑ์เพ่ือการสื่อสาร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



158 
 

 
 

ภาพที่ 4.13 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านความเป็นมาของตราสินค้า 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.14 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านการยา้ยตลาดของตราสินคา้ 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.15 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านแนวความคดิของตราสินคา้ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.16 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านแนวความคดิของตราสินคา้ (2) 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.17 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านการใช้งานตราสินค้า 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.18 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านแนวความคดิของผลติภณัฑ์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.19 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านผลิตภัณฑภ์ายใตต้ราสินค้า 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.20 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านแนวความคดิทางการออกแบบ 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.21 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภณัฑ์ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.22 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านโครงสร้างของบรรจุภณัฑ์ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.23 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านแนวทางการออกแบบกราฟิก 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.24 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านการพัฒนาแบบกราฟิก 
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ภาพที่ 4.25 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านความสัมพันธ์ของกราฟิกบนบรรจภุัณฑ์ 
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ภาพที่ 4.26 แผ่นการน าเสนอผลงานด้านรูปแบบของบรรจุภณัฑ์แบบสุดท้าย 
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บทท่ี 5 
 

บทสรุป 
 

5.100สรุปผลการออกแบบ 
 

00000ขั้นตอนการออกแบบทั้งหมด ได้ด าเนินไปอย่างเป็นระบบ ตามแนวทางการศึกษาข้อมูล การ
วิเคราะห์ทั้งด้านบรรจุภัณฑ์ กราฟิก การสื่อสาร และกระบวนการคิดจนได้ผลงานขั้นสุดท้ายในที่สุด 
 
000005.1.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUบรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์ที่แตกต่างจากคู่แข่งในท้องตลาด สามารถสื่อสารถึงความเป็น
มหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้ โดยการถ่ายทอดอัตลักษณ์อันเป็นจุดเด่นของมหาวิทยาลัย ภายใต้พ้ืนฐาน
ของเอกลักษณ์ร่วมองค์กร (Corporate Identity) ค านึงถึงความเป็นไปได้ของการผลิตจริงใน
อุตสาหกรรมรวมถึงความเหมาะสมในด้านต้นทุนราคา 

 

000005.1.2 ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUภาพลักษณ์มีความชัดเจนมากขึ้น สามารถถ่ายทอดความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้ 
มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่สามารถสื่อสารถึงที่มาแนวความคิด คือ “จากนักเรียนสู่ผู้เชี่ยวชาญ” 
(Student to Specialist) ภายใต้พ้ืนฐานของเอกลักษณ์ร่วมองค์กร (Corporate Identity)  มีความ
ทันสมัย สามารถตอบสนองและดึงดูดผู้บริโภคให้สามารถตัดสินใจเลือกซ้ือได้ 
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5.200ข้อเสนอแนะของอาจารย์ 
 
000005.2.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ที่เกิดขึ้นมีความหลากหลายมากจนเกินไป อาจเกิดมาจาก
การวิเคราะห์ที่ยังไม่สมบูรณ์ดีนัก ซึ่งส่งผลท าให้ยังมีเอกลักษณ์ร่วม (Corporate Identity) ที่ยังไม่ดี 
ควรจะลดทอนรายละเอียดของโครงสร้างเพ่ือให้เกิดความสวยงามมากยิ่งข้ึน 
 

000005.2.2 ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUภาพลักษณ์ที่เกิดขึ้นยังไม่สามารถถ่ายทอดความเชี่ยวชาญของมหาวิทยาลัยสวนดุสิตได้
ดีเท่าที่ควร สีของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีความแตกต่างมากจนเกินไป ท าให้ยังมีเอกลักษณ์ร่วม 
(Corporate Identity) ที่ยังไม่ดี อาจเป็นเพราะความแตกต่างของกลุ่มสินค้ามีความแตกต่างมาก
จนเกินไป รวมถึงการแสดงข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์มีการจัดวางที่ยังต้องพัฒนาขึ้นมากกว่านี้  
 

5.300ข้อเสนอแนะของนักศึกษา 
 
000005.3.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ยังขาดการตอบสนองรูปแบบการใช้งาน ต้องมีการพัฒนา
รูปแบบของไดคัท (die-cut) ให้มีความสมบูรณ์มากขึ้นกว่าเดิม โดยค านึงถึงการประกอบมากขึ้น 
หรือหากมีการน าไปใช้จริง สามารถน าแบบไปพัฒนาต่อได้ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพมากยิ่งกว่าเดิม  
 

000005.3.2 ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
UUUUUUUUกราฟิกสามารถสื่อสารภาพลักษณ์ที่มีความน่าเชื่อถือ เหมาะสมกับความเป็น
มหาวิทยาลัยสวนดุสิตและมีความแตกต่างจากคู่แข่งทางการตลาดที่เน้นการน าเสนอขายในรูปแบบที่
คล้ายคลึงกัน แต่สามารถพัฒนาเพ่ือตอบรับกับความเป็นมหาวิทยาลัยสวนดุสิตให้ชัดเจนขึ้นได้
มากกว่านี้  รวมถึงกราฟิกในการแบ่งกลุ่มสินค้านั้นสามารถลดทอนเพ่ือให้เกิดเอกลักษณ์ร่วม 
(Corporate Identity) 
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ประวัติการศึกษา 
 
ชื่อ    ฉัตรมงคล ซื่อตรง 
 
ระดับการศึกษา 
อนุบาล    โรงเรียนอนุบาลกาญจนา จังหวัดชลบุร ี
ประถมศึกษา   โรงเรียนอักษรศึกษา จังหวัดชลบุรี 
มัธยมศึกษาตอนต้น  โรงเรียนอักษรศึกษา จังหวัดชลบุรี 
มัธยมศึกษาตอนปลาย  โรงเรียนโพธิสัมพันธ์พิทยาคาร จังหวัดชลบุรี 
อุดมศึกษา   สาขาวิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ภาคผนวก 
 

000000004ประกอบไปด้วยแบบสอบถามเพ่ือการออกแบบ แบบแสดงรายละเอียด (Working 
Drawing) และแบบแสดงกราฟิก (Artwork) โดยจะแบ่งเป็น ภาคผนวก ก. ข. และ ค. ดังนี้ 
 
1. ภาคผนวก ก. แบบสอบถามทัศนคติที่มีต่อตราสินค้า โฮม เบเกอรี่ ภายใต้ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
ของคนทั่วไป 
2. ภาคผนวก ข. แบบแสดงรายละเอียด (Working Drawing) 
3. ภาคผนวก ค. แบบแสดงกราฟิก (Artwork) 
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 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



แบบสั่งงานเพื่อการผลิต

โครงการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกอาหารประเภทขนม

ภายใตตราสินคา โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต

โดย ฉัตรมงคล ซื่อตรง รหัสนักศึกษา 54020179
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Injection
mold

Glossy
WhitePE

PART NAME :   BOWL

KMITL                                    Faculty of Architecture                                    Industrial Design

Designer : Mr. Chatmongkon Suetrong

PROJECT NAME : HOME BAKERY

Material :               Process :                      Finishing:                          Unit:                            Scale :mm 1:2

CODE : 54020179

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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mold

Glossy
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PART NAME : OVERALL  

KMITL                                    Faculty of Architecture                                    Industrial Design

Designer :  Mr. Chatmongkon Suetrong

PROJECT NAME : HOME BAKERY

Material :               Process :                      Finishing:                          Unit:                            Scale :mm 1:2

CODE : 54020179

BOTTOM VIEW

FRONT VIEW SIDE VIEW

TOP VIEW

PERSPECTIVE VIEW

(SCALE 2 : 1)
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Glossy
WhitePE

PART NAME :   COVER 

KMITL                                    Faculty of Architecture                                    Industrial Design

Designer :  Mr. Chatmongkon Suetrong

PROJECT NAME : HOME BAKERY

Material :               Process :                      Finishing:                          Unit:                            Scale :mm 1:2

CODE : 54020179

BOTTOM VIEW

FRONT VIEW SIDE VIEW

TOP VIEW

PERSPECTIVE VIEW
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Injection
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Glossy
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PART NAME :  BODY 

KMITL                                    Faculty of Architecture                                    Industrial Design

Designer :  Mr. Chatmongkon Suetrong

PROJECT NAME : HOME BAKERY

Material :               Process :                      Finishing:                          Unit:                            Scale :mm 1:2

CODE : 54020179

FRONT VIEW SIDE VIEW

TOP VIEW

PERSPECTIVE VIEW
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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PART NAME : BODY SECTION  

KMITL                                    Faculty of Architecture                                    Industrial Design

Designer :  Mr. Chatmongkon Suetrong

PROJECT NAME : HOME BAKERY

Material :               Process :                      Finishing:                          Unit:                            Scale :mm 1:2

CODE : 54020179

FRONT VIEW

TOP VIEW
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



แบบแสดงรายละเอียดกราฟก

โครงการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกอาหารประเภทขนม

ภายใตตราสินคา โฮม เบเกอรี่ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต

โดย ฉัตรมงคล ซื่อตรง รหัสนักศึกษา 54020179
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting Line

1 : 2

THAI SLEEVE Page 
No. 1

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THAI SLEEVE

C 15    M 0
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Y 78    K 71

Page 
No. 2

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THAI SLEEVE

C 15    M 0
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C 51    M 73
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Page 
No. 3

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมมงคลเกาอยาง

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Cutting Line

THAI BOX Page 
No. 4

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Page 
No. 5

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

Cutting Line

THAI SLEEVE Page 
No. 6

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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No. 7

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

Cutting Line

THAI BOX Page 
No. 8

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมมงคลเกาอยาง

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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No. 9

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฉลาก.............
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กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฉลาก.............
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กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THAI BOX

C 15    M 0

Y 75    K 0

C 51    M 73

Y 78    K 71

Page 
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กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THAI BOX

C 15    M 0

Y 75    K 0

C 51    M 73

Y 78    K 71

Page 
No. 15

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THAI BOX

C 15    M 0

Y 75    K 0

C 51    M 73

Y 78    K 71

Page 
No. 16

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THAI BOX

C 15    M 0

Y 75    K 0

C 51    M 73

Y 78    K 71

Page 
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กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

Cutting Line

THAI BOX Page 
No. 18

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THAI BOX Page 
No. 19

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Cutting Line

THAI BOX Page 
No. 20

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 4

THAI BOX Page 
No. 21

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมมงคลเกาอยาง

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting Line

1 : 2

THAI SLEEVE Page 
No. 22

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THAI SLEEVE Page 
No. 23

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THAI SLEEVE Page 
No. 24

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting Line
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THAI SLEEVE Page 
No. 25

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THAI SLEEVE Page 
No. 26

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting Line

1 : 2

THAI SLEEVE Page 
No. 27

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมมงคลเกาอยาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 2

THIAI CORONIAL BOX

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมอบ

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

Page 
No. 28

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THIAI CORONIAL BOX

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0    M 2

Y 20    K 0

C 43    M 76

Y 82    K 20

C 43    M 76

Y 82    K 80

opacity 30%

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

Page 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 1

THIAI CORONIAL SLEEVE

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

Page 
No. 30

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

THIAI CORONIAL SLEEVE

C 0    M 2

Y 20    K 0

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 8    M 35

Y 100    K 0

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

31

Page 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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FUSION SLEEVE

C 0    M 2

Y 20    K 0

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 66   M 20

Y 100    K 4

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

32

Page 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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FUSION SLEEVE

C 0    M 2

Y 20    K 0

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 45   M 80

Y 84    K 70

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

33
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THIAI CORONIAL BOX

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

Page 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THIAI CORONIAL BOX

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0    M 2

Y 20    K 0

C 43    M 76

Y 82    K 20

C 43    M 76

Y 82    K 80

opacity 30%

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 1

THIAI CORONIAL SLEEVE

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

THIAI CORONIAL SLEEVE

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0       M 47

Y 100    K 71

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

THIAI CORONIAL SLEEVE

C 80    M 20

Y 40    K 0

C 43    M 76

Y 82    K 65

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

38

Page 
No. 38

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1 : 2

THIAI CORONIAL BOX

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

THIAI CORONIAL BOX

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0    M 2

Y 20    K 0

C 43    M 76

Y 82    K 20

C 43    M 76

Y 82    K 80

opacity 30%

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 2

THIAI CORONIAL SLEEVE

ขนมอบ

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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THIAI CORONIAL SLEEVE

C 80    M 20
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C 43    M 76
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C 0       M 47
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ขนมอบ

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 2

CORONIAL BOX

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0    M 88

Y 100    K 0

C 43    M 76

Y 82    K 80

opacity 30%

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมอบ

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 2

CORONIAL BOX

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมอบ

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 1

CORONIAL SLEEVE

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนม

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0     M 88

Y 100    K 0

C 0     M 66

Y 100    K 0

C 0     M 88

Y 100    K 0

opacity 60%

CORONIAL SLEEVE

แซนวิช

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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CORONIAL SLEEVE

คุกกี้

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0     M 88

Y 100    K 0

C 14     M 100

Y 78    K 3

C 0     M 88

Y 100    K 0

opacity 60%

CORONIAL SLEEVE

ขนมพาย

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0     M 88

Y 100    K 0

C 17    M 0

Y 95    K 0

C 0     M 88

Y 100    K 0

opacity 60%

CORONIAL SLEEVE

เคกโรล

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cuting Line

1 : 1

CORONIAL SLEEVE

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนม

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0     M 88

Y 100    K 0

C 47    M 21

Y 100    K 2

C 0     M 88

Y 100    K 0

opacity 60%

CORONIAL SLEEVE

พาย

กระดาษอารตมัน

5/7/2559

ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0     M 88

Y 100    K 0

C 47    M 21

Y 100    K 2

C 0     M 88

Y 100    K 0

opacity 60%

CORONIAL SLEEVE

กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

คุกกี้

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

Page 
No. 52

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



1 : 1

C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0     M 88

Y 100    K 0

C 47    M 21

Y 100    K 2

C 100  M 35

Y 100    K 36

C 0     M 88

Y 100    K 0

opacity 60%
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กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

แซนวิช

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง

ขนมอบ
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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C 43    M 76

Y 82    K 65

C 0    M 88

Y 100    K 0
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opacity 30%
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กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ขนมอบ

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กระดาษอารตมัน
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ขนมอบ

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กระดาษอารตมัน
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กระดาษอารตมัน
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่

ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตราสินคา โฮม เบเกอรี่
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฉัตรมงคล ซื่อตรง
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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