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บทคัดย่อ 
 
0000000  โครงการออกแบบเครื่องประดับเพื่อใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่าง
พ่อกับลูก แบรนด์ของขวัญ feel good เกิดขึ้นเพื่อต้องการให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีช่องทางในการ
แสดงความรักและเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างกัน โดยเครื่องประดับชุดแรกที่จะออกมา
จ าหน่ายจะมุ่งเน้นไปท่ีการสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างพ่อและลูกเพื่อให้เครื่องประดับท าหน้าท่ี
เป็นส่ือกลาง ในการส่งผ่านความรู้สึกคุณค่าและความหมายจากพ่อไปยังลูก จะน าไปสู่การพัฒนา
ความสัมพันธ์อย่างยั่งยืน 
0000000  ผู้จัดท ามีความคาดหวังว่า โครงการออกแบบเครื่องประดับชุดนี้จะช่วยเพิ่มช่องทางในการ
พัฒนาความสัมพันธ์ระหว่างพ่อและลูกในสังคมไทยให้ดียิ่งๆขึ้นไป 
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ค ำน ำ 

0000000  ส ำหรับผู้เป็นพ่อไม่มีควำมสุขใดจะยิ่งใหญ่ไปกว่ำกำรได้รับควำมไว้วำงใจ ควำมเช่ือมั่นและ
ควำมศรัทธำจำกลูกเป็นส่ิงท่ีมีค่ำ และควำมรู้สึกดังกล่ำวของผู้เป็นลูกต่อผู้เป็นพ่อ ก็นับได้ว่ำมี
ควำมส ำคัญอย่ำงยิ่ง เพรำะเป็นพื้นฐำนท่ีจะก่อให้เกิดกำรเรียนรู้ เช่ือฟัง และปฎิบัติตำมค ำส่ังสอนของ
พ่อ และก่อให้เกิดกำรพัฒนำควำมสัมพันธ์ร่วมกันอย่ำงมีประสิทธิภำพ เมื่อพ่อมีควำมใกล้ชิดสนิทสนม
กับลูกมำยิ่งขึ้นในเวลำท่ีลูกประสบกับปัญหำด้ำนต่ำง ๆ พ่อและลูกย่อมหำหนทำงแก้ไขปัญหำร่วมกัน
ได้อย่ำงลงตัวในเวลำอันรวดเร็ว ลูกยอมเปิดใจพูดคุยกับพ่อมำกยิ่งขึ้น ส่งผลดีต่อกำรเล้ียงดูลูกอย่ำงมี
ประสิทธิภำพ ลูกเห็นควำมส ำคัญระหว่ำงพ่อและแม่เท่ำเทียมกันท ำให้ครอบครัวมีประสิทธิภำพใน
กำรเล้ียงดูลูกมำกยิ่งขึ้น และเป็นผลดีต่อสังคมและประเทศชำติ ในกำรพัฒนำเยำวชนเนื่องจำกมี
พื้นฐำนครอบครัวที่ดี 
0000000  จำกควำมส ำคัญดังกล่ำว วิทยำนิพนธ์เล่มนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมให้พ่อและลูกมี
ควำมเข้ำใจซึ่งและกันมำกยิ่งขึ้น ทลำยก ำแพงหรือส่ิงท่ียึดติดเปิดทัศนคติ มองในมุมท่ีต่ำงออกไป 
เข้ำใจถึงเหตุและผลระหว่ำงกันผ่ำนเครื่องประดับซึ่งท ำหน้ำท่ีเป็นส่ือกลำงส่งผ่ำนควำมรู้สึก และบอก
เล่ำถึงวิธีกำรอันน ำไปสู่กำรพัฒนำควำมสัมพันธ์อยำ่งยั่งยืน โดยน ำเสนอเครื่องประดับในรูปแบบ
ของขวัญ จึงนับเป็นจุดเริ่มต้นท่ีน่ำสนใจและเป็นอีกช่องทำงในกำรพัฒนำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงพ่อ
และลูกท่ีเริ่มต้นได้ไม่ยำกนัก 
 

ผู้เขียน 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

โครงการนี้ ไม่อาจส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี หากขาดความช่วยเหลือจากหลายท่านท่ีคอย
สนับสนุนมาโดยตลอด ซึ่งขอบอกกล่าวขอบพระคุณจากใจจริงไว้ ณ ท่ีนี้ 

 
 

กราบขอบพระคุณ คุณพ่อสุวิทย์ เพ็งวันพุฒ และ คุณแมพ่ัทธ์ธีราเพ็งวันพุฒ ส าหรับก าลัง
ใจความห่วงใยและคอยให้การสนับสนุนให้มาโดยตลอด คอยแนะน าและให้
ความช่วยเหลือในด้านต่าง ๆ เสมอมา  

กราบขอบพระคุณ อ.นภกมล ชะนะ  
 อาจารย์ว่าท่ี ร.ต.ดร.ชัยรักษ์ ดีปัญญา  

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สมประสงค์ รุ่งเรือง  

 อาจารย์ ปัญจพล กุลปภังกร  

 อาจารย์ ฐิติรัตน์ คัชมาตย์ 
และอาจารย์ท่านอื่นๆ ส าหรับความรู้ ค าแนะน าท่ีดีและคอยช้ีแนะแนวทาง
วิธีการท างานมาโดยตลอด  

กราบขอบพระคุณ 
 
 
กราบขอบพระคุณ 

ช่างหล่อชัยยัน และลูกชายท่ีคอยให้ค าแนะน าและหาทางออกที่ดีในการ
ผลิตช้ินงานเครื่องประดับอีกท้ังคอยรับส่งและพาไปยังแหล่งขายวัตถุดิบใน
การท าเครื่องประดับ 
นายจรัญ เกยูรวิเชียร (คุณพ่อน้องเกมส์) ท่ีมีความเมตตา ช่วยมาเป็นแบบ
ถ่ายรูปเครื่องประดับในโครงการ 

ขอบคุณ 
 
 
 
ขอบคุณ 
 
 
 
ขอบคุณ 

นายณัฐภัทร เพ็งวันพุฒ (น้องชาย) นายเงิน สมบูรณ์กุลวุฒิ (เงิน)  
นายภูมิภัค พันธสี (ปลาย) ส าหรับความช่วยเหลือในระหว่างการท างาน
อย่างเต็มท่ีในทุก ๆ เวลา ตลอดระยะเวลาการท างานจนเสร็จส้ิน เป็น
ก าลังใจก าลังแรงท่ีคอยให้การสนับสนุน 
นายพรอ านวย เดชพลกรัง (น้องบาส) นางสาวฉัตรฑริกา ปนัดเศรณี 
(น้องแพรว) นายจิรวุฒิ เกยูรวิเชียร (น้องเกมส์) และนางสาวสุธาวี บูณย์
ประเสริฐกูล (น้องเมเม) ส าหรับความช่วยเหลือในการแต่งหน้าและเป็น
แบบถ่ายรูปเครื่องประดับ 
เพื่อนๆ ศอ.ทุกคนส าหรับความช่วยเหลือและให้ก าลังใจแก่กัน 
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 บทที ่1 

บทน ำ 

1.1UUท่ีมำและควำมส ำคัญของโครงกำร 

0000000  โครงการออกแบบเครื่องประดับเพื่อใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่าง
พ่อกับลูก มีแนวทางการศึกษาเพื่อต้องการใหพ้่อและลูกมีโอกาสสร้างสายสัมพันธ์  และมีความเข้าใจ
ซึ่งกันและกนัมากขึ้น (ส านักงานกิจการสตรีและสถาบันครอบครัว กระทรวงการพัฒนาสังคมและ
ความมั่นคงของมนุษย์. 2554:1) ได้สรุปปัจจัยท่ีส่งผลกระทบต่อครอบครัวไทยประกอบด้วย 4 ปัจจัย
หลัก คือ โครงสร้างทางประชากร การเปล่ียนแปลงทางทรัพยากรและส่ิงแวดล้อม อิทธิพลของ
เทคโนโลยีการผันผวนของค่าเงินหรือความแปรปรวนของระบบการเงินโลก 
0000000 ค่านิยมในอดีตส่งผลต่อทัศนคติในฐานะบทบาทของความเป็นพ่อ พ่ออาจมองข้ามบทบาท
และหน้าท่ีท่ีพึงปฏิบัติอย่างไม่หละหลวม ค่านิยมของยุคสังคมด้ังเดิมจะให้ผู้ชายหรือสามีไปท างาน
นอกบ้านเพื่อหาเงินมาจุนเจือครอบครัว ส่วนผู้หญิงหรือภรรยาจะคอยดูแลความเรียบร้อยภายในบ้าน 
เพื่ออ านวยความสะดวกให้กับสามีท่ีท างานหนักกลับมา หน้าท่ีของภรรยาจึงเกี่ยวข้องโดยตรงกับ
ความเป็นอยู่ภายในบ้าน บ้านใดท่ีได้รับการดูแลอย่างดี มีความสะอาดเรียบร้อย ย่อมแสดงให้เห็นว่า
ภรรยาเป็นแม่ศรีเรือน ควรค่าแก่การยกย่องและควรแก่การใช้ชีวิตคู่ด้วย 
ครั้นส้ินแสงสุริยาอย่าไปไหน จุดไต้ไฟเข้าไปส่องในห้องก่อน 
ระวังดูปูปัดสลัดท่ีนอน               ท้ังฟูกหมอนอย่าให้มีธุลีลง 
(กรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการ. 2545:112) 
0000000  การผันผวนของค่าเงินก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลง เปล่ียนความเข้าใจในเรื่องเงินตรากระแส
การเงินมีความเคล่ือนไหวมากข้ึน มีแรงเหวี่ยงมากขึ้น ซึ่งจะเข้ามามีบทบาทต่อการเปล่ียนแปลงของ
ครอบครัว เพราะเงินท่ีมีในระบบจะถูกดึงเข้าสู่เกมการเงินของโลก ซึ่งครอบครัวยังไม่สามารถเข้าถึง
เกมดังกล่าวได้ ”  (ส านักงานกิจการสตรีและสถาบันครอบครัว กระทรวงการพฒันาสังคมและความ
มั่นคงของมนุษย์. 2554:2) 
0000000 สภาวะทางสังคมและส่ิงแวดล้อมในปัจจุบันส่งผลให้ครอบครัวแบกรับภาระด้านค่าใช้จ่าย
เพิ่มเนื่องจากค่าครองชีพสูงขึ้น เวลาท่ีมีให้กับลูกน้อยลง จึงต้องแบ่งหน้าท่ีวางแผนความรับผิดชอบท้ัง
ภายในและภายนอกครอบครัว เพื่อหาเงินมาใช้จ่ายภายในครอบครัวได้อย่างเพียงพอ ค่านิยมของ
สังคมไทยเดิมในอดีตบทบาทของแม่โดดเด่นกว่าในเรื่องการดูแลลูกนั้น อาจท าให้พ่อหละหลวมใน
หน้าท่ีการเล้ียงลูกยุคปัจจุบัน ส่งผลให้เด็กขาดความเช่ือมั่นในพ่อของตนเอง เมื่อมีเรื่องไม่สบายใจจึง
หมดความคาดหวังว่าพ่อจะช่วยเหลือหรือให้ค าตอบท่ีดีได้ ท้ังท่ีบางเรื่องพ่ออาจให้ค าแนะน าท่ีดีกว่า
แม่หรือเพื่อน   
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0000000 วัยรุ่นตอนกลางอยู่ในช่วงอายุ 14-16 ปี เป็นช่วงท่ีมีพฤติกรรมก้ ากึ่งระหว่างความเป็นเด็ก
กับผู้ใหญ่ ช่วงนี้วัยรุ่นจะยอมรับสภาพร่างกายท่ีมีการเปล่ียนแปลงเป็นหนุ่มเป็นสาวได้เริ่มมีความคิด
ลึกซึ้ง ต้องการหาอุดมการณ์และหาเอกลักษณ์ของตนเอง เพื่อความเป็นตัวของตัวเอง 
(จิรกุล  ครบสอน ,2555) 
0000000;จากผลส ารวจของส านักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 
จัดท าโครงการส ารวจการใช้เวลาของประชากรเป็นครั้งท่ี 3 ระหว่างเดือนกรกฎาคม – กันยายน พ.ศ. 
2552 การให้บริการและดูแลสมาชิกในครัวเรือน  เป็นการท ากิจกรรมต่างๆในครัวเรือนหรือการท า
กิจกรรมให้แก่สมาชิกในครัวเรือนพบว่า ปัจจุบันคนไทยใช้เวลาให้บริการและดูแลสมาชิกในครัวเรือน
วันละ 2.9 ช่ัวโมง หญิงใช้เวลามากกว่าชาย 2 เท่า (3.5 กับ1.7 ช่ัวโมง) โดยเป็นการให้บริการ
ครัวเรือนวันละ 2.1 ช่ัวโมงและการดูแลสมาชิกในครัวเรือนวันละ 2.7 ช่ัวโมง ซึ่งท้ังสองกิจกรรมนี้เพศ
หญิงใช้เวลามากกว่าชายถึงวันละ 1.2 และ 1.4 ช่ัวโมง ตามล าดับ ส าหรับการให้บริการและดูแล
สมาชิกในครัวเรือนทุกภาคใช้เวลาใกล้เคียงกันเฉล่ียวันละ 2.7-3.1 ช่ัวโมง และเมื่อพิจารณาใน
กิจกรรมย่อยทุกภาคใช้เวลาให้บริการครัวเรือนใกล้เคียงกันเฉล่ียวันละ 2.1ช่ัวโมง ส่วนภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือใช้เวลาดูแลสมาชิกในครัวเรือนมากท่ีสุดวันละ 3.1 ช่ัวโมง รองลงมาคือ
ภาคเหนือกรุงเทพมหานครซึ่งใช้เวลาเท่ากันกับภาคกลาง และภาคใต้ใช้เวลาวันละ2.6, 2.5 และ 2.3 
ช่ัวโมง ตามล าดับดังรูป 1.1 
 
 
ตำรำงที่ 1 แสดงการท ากิจกรรมของสมาชิกในครัวเรือนแบ่งตามภูมิภาค 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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0000000 จากตารางแสดงให้เห็นว่าคนไทยใช้เวลาในการดูแลสมาชิกในครัวเรือน โดยเพศหญิงใช้เวลา

มากกว่าเพศชาย 2 เท่า โดยเป็นการให้บริการครัวเรือนวันละ 2.1 ช่ัวโมง และการดูแลสมาชิกใน
ครัวเรือนวันละ 2.7 ช่ัวโมง ซึ่งท้ังสองกิจกรรมนี้เพศหญิงใช้เวลามากกว่าชายถึงวันละ 1.2 และ 1.4
ช่ัวโมง  
000000  ผลส ารวจนี้สามารถวิเคราะห์ได้ว่าสมาชิกภายในครอบครัว เพศชายมีหน้าท่ีรับผิดชอบ
ภายในครอบครัวน้อยมาก  (ส านักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร, 
2552) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1 แผนภูมิการใช้เวลาในการให้บริการและดูแลสมาชิกในครัวเรือนของประชากร 1/ 
จ าแนกตามกิจกรรมย่อยที่ส าคัญและเพศ 

 
 

ตำรำงที่ 2 แสดงจ านวนและร้อยละของเด็กอายุ 0 -17 ปี จ าแนกตามการอยู่อาศัยกับพ่อแม่  
 
 
 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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0000000 จากรูปท่ี 1 เด็กอายุไม่เกิน 17 ปีมีท้ังส้ิน 17.4 ล้านคนเป็นเด็กผู้ชาย 8.9 ล้านคนและเป็น
เด็กผู้หญิง 8.5ล้านคนในจ านวนนี้เป็นเด็กท่ีอาศัยอยู่กับท้ังพ่อและแม่ร้อยละ 61.8 และอยู่กับพ่อหรือ
แม่คนใดคนหนึ่งร้อยละ 18.1 ซึ่งอาจเนื่องจากการหย่าร้างหรือพ่อแม่แยกกันอยู่เนื่องจากการท างาน
โดยพบว่าสัดส่วนของเด็กท่ีอยู่กับแม่สูงกว่าอยู่กับพ่อถึง 5 เท่า (ร้อยละ 15.0 และ 3.1 ตามล าดับ) 
ส่วนท่ีเหลือคือร้อยละ 20.1เป็นเด็กท่ีไม่ได้อยู่กับพ่อและแม่   (ส านักงานสถิติแห่งชาติ  กระทรวง
เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร,2551) 
00000000 จากรูปท่ี 1 – 3 แสดงให้เห็นว่า “พ่อ” มีสัดส่วนในการท าหน้าท่ีดูแลเด็กเพียงร้อยละ 14 
เนื่องจากปัจจัยต่างๆเช่น ทางด้านเศรษฐกิจท่ีค่าเงินผันผวนส่งผลให้ค่าครองชีพสูงขึ้น ผู้น าครอบครัว
ต้องท างานหาเงินมากขึ้น ค่านิยมของยุคสังคมไทยในอดีตท่ียังมีอิทธิพลต่อครอบครัวในปัจจุบัน การ
เปล่ียนแปลงทางทรัพยากรและส่ิงแวดล้อมและประชากรท าให้เกิดการแข่งขันสูงขึ้น ปัจจัยเหล่านี้
ส่งผลให้สายสัมพันธ์อันดีระหว่างพ่อและลูกลดน้อยลง 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 2 แผนภูมิดัชนีช้ีวัดสัมพันธภาพในครอบครัว 

 
0000000 จากรูปท่ี 4 พบว่าการเอาใจใส่ดูแลสุขทุกข์กันและกัน และการช่วยเหลือกันในการแก้ปัญหา 
เป็นตัวแปรท่ีบ่งช้ีว่าครอบครัวมีสัมพันธภาพท่ีดีท่ีสุด ซึ่งเป็นตัวชี้วัดท่ีเหมาะสมในการแก้ปัญหาเพื่อ
สร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่างพ่อและลูก (สถาบันแห่งชาติเพื่อการพัฒนาเด็กและครอบครัว
มหาวิทยาลัยมหิดล.2554 : 23) 
0000000ค านิยามของขวัญ (Morale) มีอยู่หลายแง่หลายมุมต่างๆกัน เช่นถือว่าขวัญคือน้ าใจท่ีผูกพัน

กับหมู่คณะ ความกระตือรือร้นหรือความจงรักภักดี แต่บางแห่งใช้ในแง่ของความหมายท่ีว่าขวัญคือ

ทัศนคติของกลุ่มบุคคลท่ีมีต่องานและความพึงพอใจในการท างาน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อ ำนำจในกำรเปล่ียนแปลงพฤติกรรมหรือทศันคติ 

ของขวญั 

71%

29%

ควำมสนใจในแนวคิดกำรใช้เคร่ืองประดับเข้ำมำเป็นสื่อกลำงในกำรพัฒนำ
ควำมสัมพันธ์ในรูปแบบกำรมอบเป็นของขวัญ

สนใจ 71% ไม่สนใจ 29%

ควำมพงึพอใจ 

พอ่ ลูก (Morale) 
power 

0000000 ส าหรับโครงการออกแบบเครื่องประดับเพื่อใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพันธ์อันดี
ระหว่างพ่อและลูกนั้นให้ค านิยามของค าว่าของขวัญ  คือ ส่ิงท่ีผู้ให้มอบใหผู้้รับหรือบุคคลท่ีอยู่ใน
ปกครอง แล้วได้มาซึ่งอ านาจในการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมหรือทัศนคติ โดยมีพื้นฐานมาจาก 
การให้รางวัลหรือผลตอบแทนต่อผู้ท่ีอยู่ในปกครองท่ีแสดงพฤติกรรมหรือความคิดเห็นไปในทางท่ี
ต้องการ (Reward  power)   

 

 

 
 
 
 

รูปที่ 3 แนวคิดการมอบของขวัญให้แก่ลูกเพ่ือก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและทัศนคติ 

 
 
 
 

  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 4 แผนภูมิวงกลมแสดงความสนใจของพ่อในแนวคิดการใช้เคร่ืองประดับเพ่ือเป็นสื่อกลางในการพัฒนา
ความสัมพันธ์ในรูปแบบการมอบเป็นของขวัญ 

 
 

ผูใ้ห้ ผูรั้บ 

(Reward  power) 
power 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่ 5 แผนภูมิวงกลมจ าแนกช่วงอายุพ่อของวัยรุ่น 

 
 
0000000Generation X (Extraordinary Generation)  คือ กลุ่มคนท่ีเกิดระหว่างปี พ.ศ. 2508 
– 2522     อายุ 36– 50 ปี (นับจากปี พ.ศ.2558) มีลักษณะพฤติกรรมชอบอะไรง่ายๆไม่ต้องเป็น
ทางการ ให้ความส าคัญกับเรื่องความสมดุลระหว่างงานกับครอบครัว (Work – life balance)  มี
แนวคิดและการท างานในลักษณะรู้ทุกอย่างท าทุกอย่างได้เพียงล าพังไมพ่ึ่งพาใคร มีความคิดเปิดกว้าง 
พร้อมรับฟังข้อติติงเพื่อการปรับปรุงและพฒันาตนเอง  ในด้านพฤติกรรมการบริโภคจะเป็นกลุ่มคนท่ี
กล้าใช้จ่ายฟุ่มเฟือย ท างานในลักษณะใช้ความคิด สมาชิกหลักในครอบครัวท างานท้ังสองคนใช้ชีวิต
แบบทันสมัย  
 กิตต์ิธเนศ ชัยพรชวพัฒน์. (16 กันยายน 2558). อุปนิสัยของแต่ละช่วงวัยและปัจจัยทางการตลาด. 
Seotipinternetmarketing สืบค้นจาก: http://www.seotipinternetmarketing.com 
0000000วัยรุ่นท่ีมีอายุอยู่ในช่วง 14-18ปี มีพ่ออายุโดยเฉล่ียอยู่ท่ี 40-50 ปีมากท่ีสุด ร้อยละ 48 จัด
อยู่ในกลุ่ม Generation X (Extraordinary Generation) ชอบอะไรง่ายๆไม่เป็นทางการ ให้
ความส าคัญกับเรื่องความสมดุลระหว่างงานกับครอบครัว (Work – life balance) ดังนั้นจึงมีความ
เป็นได้ของโครงการท่ีจะเปิดตราสินค้าเป็นของตนเอง เพื่อตอบสนองความต้องการของคนกลุ่มนี้  ใน
การซื้อสินค้าซึ่งเป็นเครื่องประดับในโครงการเพื่อมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูก เป็นอีกทางเลือกในการ
พัฒนาความสัมพันธ์ให้ดีกว่าเดิม 
 

 
 

17%

48%

35%

ช่วงอายุ

ต ่ากว่า 40 ปี 17%

40 - 50 ปี    48%

51 ปีขึน้ไป   35%

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่ 6 แผนผังแสดงการด าเนินงานของโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 7 ช่องทางการประชาสัมพันธ์โครงการ 

โครงกำรออกแบบเคร่ืองประดบัเพ่ือใชเ้ป็นส่ือกลำงในกำรสร้ำง
สำยสัมพนัธ์อนัดีระหว่ำงพ่อและลูกให้เกิดข้ึนภำยในครอบครัว 
 

รับข่ำวสำรจำกกำรประชำสัมพนัธ์ 

 

ซ้ือเคร่ืองประดบัเพ่ือมอบเป็นของขวญัให้แก่ลูก 
ของขวญัให้กบัลกู 
 

เน่ืองในโอกาสพเิศษ 
ของขวญัให้กบัลกู 
 

เน่ืองในโอกำสวนัส ำคญั 
ของขวญัให้กบัลกู 
 

ผำ่นกิจกรรมของโครงกำร 
ของขวญัให้กบัลกู 
 

 วนัพ่อ 
 วนัครอบครัว 
 วนัเด็ก 

 วนัเกิด 
 

สอบเรียนต่อได ้  
ไดรั้บรำงวลั 

วนัครบรอบ 

วนัพิเศษ 

ขวญัก ำลงัใจ 

ท ำตำมเง่ือนไข 

กำรประชำสัมพนัธ์ผำ่นธนำคำร 
  
 

กำรประชำสัมพนัธ์ผำ่นบริษทัประกนัชีวิต 
 

กำรประชำสัมพนัธ์ผำ่นสถำนท่ี
ท่องเท่ียวแบบครอบครัว 
 

กำรประชำสัมพนัธ์ผำ่นศูนยก์ำรเรียนรู้ 
 
 

ช่องทำงกำรประชำสัมพนัธ์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 จุดเร่ิมต้น 

จุดมุ่งหมาย 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

รูปที่ 8 แผนผังแสดงแนวคิดและการท างานของเคร่ืองประดับในโครงการ 

 
 

 

000000โครงการออกแบบเครื่องประดับเพื่อใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่าง
พ่อกับลูก ให้ความหมายของความสัมพันธ์อันดีว่าคือการท่ีพ่อสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของลูก
ได้ โดยอาศัยความพึงพอใจซึ่งลูกได้รับในรูปแบบของของขวัญ เป็นช่องทางในการเข้าถึงและก่อให้เกิด
การเรียนรู้และพัฒนาความสัมพันธ์ร่วมกัน ซึง่ความสัมพันธ์นั้นสามารถสร้างได้ด้วยการมี
เครื่องประดับท าหน้าท่ีเป็นส่ือกลางหรือตัวแทนเพื่อให้เกิดจุดเริ่มต้นการเปล่ียนแปลงทางความคิด
และทัศนคติจากการท ากิจกรรมร่วมกัน 
 โครงการออกแบบเครื่องประดับเพื่อใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่าง
พ่อและลูกมีจุดประสงค์ในการผลิตเครื่องประดับเพื่อมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูก ในโอกาสพิเศษ วัน
ส าคัญ และส่งเสริมการท ากิจกรรมร่วมกันระหว่างพ่อลูก กระชับความสัมพันธ์ของพ่อและลูกใหดี้
ยิ่งขึ้น 

 
 
 
 

ปัญหา

ความสมัพนัธ์

ระหวา่งพอ่และลกู 

การมอบของขวญั 
 โครงการออกแบบเคร่ืองประดบั
เพ่ือใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสาย
สมัพนัธ์อนัดีระหวา่งพอ่และลกู 

 

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมหรือทศันคติ   เคร่ืองประดบั 

ได้รับ/ใช้งาน 
 

+ 

เกิดความเข้าใจซึง่กนัและกนัร่วมหา
ทางแก้ไขปัญหาที่มีระหว่างกนั 

สอดแทรกวิธีการซึง่น าไปสู่การ
พฒันาความสมัพนัธ์ 

(Reward  power) 
power 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.2UUวัตถุประสงค์ของโครงกำร 
 

UUUUUUU1.2.1UUผลิตเครื่องประดับเพื่อท าหน้าท่ีเป็นส่ือกลางส่งผ่านความรู้สึกจากพ่อสู่ลูก 
UUUUUUU1.2.2UUเพื่อสร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่างพ่อและลูกโดยการมอบของขวัญและมีการท า
กิจกรรมร่วมกัน 
UUUUUUU1.2.3UUเพื่อสร้างบรรยากาศของสมาชิกในครอบครัวให้เกิดความสุขจากการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมในทางท่ีดีของลูกวัยรุ่น 
UUUUUUU1.2.4UUเพื่อศึกษาความต้องการของลูกวัยรุ่นและทัศนคติของพ่อในการเล้ียงดูลูก  
 

1.3UUควำมเป็นไปได้ของโครงกำร 
 

UUUUUUU1.3.1UUด้านนโยบาย 
      1.3.1.1UUโครงการนี้จะช่วยส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดสถาบัน
ครอบครัวที่เข้มแข็ง ลดปัญหากลุ่มเด็กวัยรุ่น ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลท่ีประกาศให้การ
พัฒนาเยาวชนเป็นวาระแห่งชาติ 

      1.3.1.2UUโครงการนี้จะมีส่วนช่วยส่งเสริมและสนับสนุนลดความรุนแรง
และขัดแย้งภายในครอบครัว ซึ่งครอบครัวเป็นพื้นฐานท่ีส าคัญในการสร้างเยาชนให้เติบโตเป็นคนท่ีดี 
UUUUUUU1.3.2UUด้านสังคมและส่ิงแวดล้อม 
      1.3.2.1UUแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 มีการ
วางรากฐานการส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวิต มุ่งสร้างกระแสสังคมให้การเรียนรู้เป็นหน้าท่ีของคนไทย
ทุกคนส่งเสริมการเรียนรู้ร่วมกันของคนต่างวัย ควบคู่กับการส่งเสริมให้องค์กร กลุ่มบุคคล ชุมชน 
ประชาชน และส่ือทุกประเภทเป็นแหล่งเรียนรู้อยา่งสร้างสรรค์ 

      1.3.2.2UUเกิดการเปล่ียนทางสังคม พ่อมีบทบาทในการเล้ียงดูลูกมาก
กว่าเดิม สถาบันครอบครัวมีความเข้มแข็งยิ่งขึ้น 
UUUUUUU1.3.3UUด้านการออกแบบ 
      1.3.3.1UUเครื่องประดับในโครงการนี้มีจุดประสงค์ในการผลิต
เครื่องประดับเพื่อให้พ่อใช้มอบเป็นของขวัญให้กับลูก  
      1.3.3.2UUแนวคิด (Concept)  การมอบของขวัญ(Morale) เพื่อเป็น
ขวัญก าลังใจและความพึงพอใจแก่ลูก ส่งผลใหพ้่อเกิดอ านาจในการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมหรือ
ทัศนคติ (Power Reward) สามารถรักษาหรือกระชับรักษาความสัมพันธ์ระหว่างลูกให้ดียิ่งขึน้ 
UUUUUUU1.3.4UUด้านการค้นคว้าข้อมูล 
      1.3.4.1UUคู่มือและวิธีการเล้ียงลูก ศึกษาความต้องการและความ
คาดหวังของพ่อท่ีมีต่อลูก เพื่อหาจุดศูนย์กลางของความพอดีเพื่อเป็นท่ียอมรับในการอยู่ร่วมกัน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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      1.3.4.2UUนิยามของของขวัญUUศึกษาความหมายและวัตถุประสงค์
วิธีการรวมทั้งรูปแบบของการให้  ความรู้สึกของผู้ให้และผู้รับ อ านาจในการโน้มน้าวและวิธีการ
เปล่ียนแปลงทัศนคติ 
UUUUUUU1.4.  

1.4UUขอบเขตของโครงกำร 
 

UUUUUUU1.4.1UUกลุ่มเป้าหมายเป็นวัยรุ่นช่วงอายุ 14-18 และพ่อท่ีมีช่วงอายุ 40 – 50 ปี อาศัย
อยู่ในพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร 
UUUUUUU1.4.2UUออกแบบเครื่องประดับเพื่อใช้เป็นของขวัญส าหรับพ่อมอบให้แก่ลูก เพื่อสร้าง
สายสัมพันธ์อันดี และส าหรับสวมใส่ในชีวิตประจ าวัน 
UUUUUUU1.4.3UUออกแบบเครื่องประดับ โครงการออกแบบเครื่องประดับเพื่อสร้างสายสัมพันธ์
อันดีระหว่างพ่อและลูก  3 รูปแบบ  
      1.4.3.1UUเครื่องประดับเพื่อก่อให้เกิดการปรับเปล่ียนเงื่อนไข 
และข้อตกลงร่วมกัน  
      1.4.3.2UUเครื่องประดับเพื่อส่ือให้เห็นถึงความรับผิดชอบ 
      1.4.3.3     เครื่องประดับเพื่อแสดงออกถึงทักษะและความสามารถ 
UUUUUUU1.4.4UUมีบรรจุภัณฑ์ส าหรับใส่เครื่องประดับพร้อมมอบเป็นของขวัญ 
UUUUUUU1.4.5UUสามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรม 
 

1.5 UUนิยำมศัพท์ 
 

UUUUUUU อ านาจในการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมหรือทัศนคติ (Reward power)  หมายถึง 
ความสามารถในการต่อรองหรือเสนอเงื่อนไขเพื่อก่อให้เกิดความเข้าใจซึ่งกันและกัน โดยต้องเป็นท่ีพึง
พอใจของท้ังสองฝ่าย 
UUUUUUU ของขวัญ (Morale) หมายถึง วัตถุท่ีสามารถสร้างขวัญและก าลังใจ ให้ความรู้สึกพึง
พอใจแก่ผู้รับ เมื่อผู้รับได้รับมอบหรือเกิดขึ้นระหว่างการใช้งาน 
 

1.6UUประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ 
 

UUUUUUU1.6.1UUเสริมสร้างสถาบันครอบครัวท่ีแข็งแรง จากความเข้าใจกันมากขึ้นภายใน
ครอบครัว 
UUUUUUU1.6.2UUลบค่านิยมท่ีผิดในอดีตท่ียังมีอิทธิพลต่อความคิดและทัศนคติในปัจจุบันในการ
เล้ียงลูก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

https://www.google.com/search?safe=off&espv=2&biw=1745&bih=925&q=%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B8%9E%E0%B8%A5&spell=1&sa=X&ved=0CBkQvwUoAGoVChMIqpGRvdvQyAIVhAOOCh2C_wx7
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UUUUUUU1.6.3UUก่อให้เกิดการแก้ปัญหาของเด็กอย่างถูกต้องเมื่อเจออุปสรรคในชีวิตเพราะกล้าท่ี
จะถามและได้รับค าแนะน าท่ีดีจากพ่อและบุคคลในครอบครัว 
UUUUUUU1.5.4UUสร้างช่องทางใหม่ๆทางการตลาดของเครื่องประดับท่ีโจทย์ของกลุ่มเป้าหมาย
และค านึงการแก้ปัญหาให้กับสังคม 
UUUUUUU 

1.7UUแนวทำงกำรศึกษำวิจัย 
 

UUUUUUU1.7.1UUศึกษาข้อมูลพื้นฐานเพื่อท าการศึกษาวิจัย 
UUUUUUU1.7.2UUe-learning ปริญญานิพนธ ์
UUUUUUU1.7.3UUศึกษาข้อมูลการเล้ียงลูกและความต้องการของวัยรุ่น 
UUUUUUU1.7.4UUศึกษาข้อมูลของวัสดุพื้นฐานและการเลือกวัสดุมาใช้ในการออกแบบ
เครื่องประดับ 
UUUUUUU1.7.5UUสร้างเครื่องมือเพื่อเก็บรวบรวมโดยการสร้างแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม
เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มเป้าหมาย (กลุ่มพ่อท่ีมีลูกอายุ 14-16 ปี) 
UUUUUUU1.7.6UUส ารวจหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อรวบรวมข้อมูล 
UUUUUUU1.7.7UUวิเคราะห์และท าการสรุปแบบผลงานสุดท้ายท่ีต้องการ 
UUUUUUU1.7.8UUผลิตผลงานจริง 
UUUUUUU1.7.9UUน าเสนอผลงานการออกแบบเป็นการน าเสนอผลงานท้ังหมดท่ีได้จากกการ
ออกแบบโดยน าเสนอผลงานออกแบบและรูปเล่มเอกสาร 

 
1.8UUปัญหำและแนวทำงกำรแก้ไข 
 

ตำรำงที่ 3 แสดงปัญหาและแนวทางการแก้แก้ไขปัญหา 
ปัญหำ แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 

 
1. ด้านสถาบันครอบครัว 
ค่านิยมของยุคสังคมด้ังเดิมจะให้ผู้ชายหรือสามี
ไปท างานนอกบ้านเพื่อหาเงินมาจุนเจือ
ครอบครัว ส่วนผู้หญิงหรือภรรยาจะคอยดูแล
ความเรียบร้อยภายในบ้าน ยุคสมัยเปล่ียนแปลง
ไปแต่ค่านิยมด้ังเดิมยังอยู่ 
 

 
 
ออกแบบเครื่องประดับท่ีเสริมสร้างสายสัมพันธ์
อันดีระหว่างพ่อและลูก เกิดการเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมไปจากเดิมในทางท่ีดีขึ้น พ่อมีเวลาอยู่
กับลูกมากขึ้นสถาบันครอบครัวมีความเข้มแข็ง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปัญหำ แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 

 
2. ปัญหาจากตัวเด็ก 
ในหลายครอบครัวเด็กขาดความเช่ือมั่น ไม่กล้า
ปรึกษาปัญหากับพ่อ เนื่องจากขาดความใกล้ชิด
ไม่มีความสัมพันธ์ที่ดี เกิดช่องว่างระหว่างกันพ่อ
ไม่มีเวลาให้กับลูก 

  
 
ออกแบบเครื่องประดับโดยใช้เทคนิคทาง
จิตวิทยาในการออกแบบเพื่อเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมของผู้สวมใส่ให้เกิดการสร้างสาย
สัมพันธ์จากการพูดคุย รับฟังปัญหาซึ่งกันและ
กันและคิดวิธีแก้ปัญหาหาทางออกร่วมกัน 
 

 
3. ด้านเศรษฐกิจ 
พ่อ มีสัดส่วนในการท าหน้าท่ีดูแลเด็กเพียงร้อย
ล่ะ 14 เนื่องจากปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจท่ี
ค่าเงินผันผวนส่งผลให้ค่าครองชีพสูงขึ้นผู้น า
ครอบครัวต้องท างานหาเงินมากขึ้น ค่านิยมของ
ยุคสังคมไทยในอดีตท่ียังมีอิทธิพลต่อครอบครัว
ในปัจจุบัน การเปล่ียนแปลงทางทรัพยากรและ
ส่ิงแวดล้อมและประชากรท าให้เกิดการแข่งขัน
สูงขึ้น ปัจจัยเหล่านี้ส่งผลให้สายสัมพันธ์อันดี
ระหว่างพ่อและลูกลดน้อยลง 
 

 
 
พ่อเกิดความตระหนักและเห็นถึงความส าคัญ
ของการให้เวลาอยู่กับลูกมากข้ึน รู้จักบริหาร
และแบ่งเวลาในการท างานและพยายามเข้าหา
ลูกมากยิ่งขึ้น มีเวลาให้กับครอบครัวมาก
กว่าเดิม 

 
4. ด้านสังคม 
ในปัจจุบันมีโครงการเกี่ยวกับการส่งเสริม
สถาบันครอบครัวที่ดีเป็นจ านวนมาก แต่เป็น
การแก้ปัญหาในมุมกว้าง ยังไม่มีการแก้ปัญหา
แบบเจาะประเด็นในการด าเนินชีวิตปัจจุบัน 

 
 
ออกแบบเครื่องประดับเพื่อเป็นส่ือกลางในการ
สร้างสายสัมพันธ์อันดีระหว่างพ่อและลูกในขณะ
ด าเนินชีวิตประจ าวันตามปกติสามารถใช้งานได้
ทุกวัน  
 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 2 

  

การค้นคว้าและสรุปผลข้อมูล 

2.1UUข้อมูลด้านการเลี้ยงลูก 

UUUUUU2.1.1UUความคาดหวังของพ่อ 
 

0000000  ในใจของพ่อทุกคนอยากให้ลูกได้ดีท้ังส้ิน อยากให้ลูกเรียนสูง ๆ อยากให้มีเพื่อนดี มี
ความสามารถด้านอื่นนอกเหนือการเรียนหลาย ๆ อย่าง ผู้ใหญ่รัก เพื่อน ๆ ชอบ นิสัยดี รับผิดชอบ 
ตรงเวลา สุขุมรอบคอบ มีความเป็นผู้น า และอื่น ๆ อีกมากมาย แต่การแสดงออกของพ่อ การฝึกฝน 
การให้โอกาสพัฒนาลูกวัยรุ่นอาจแตกต่างกัน ถ้าต้ังความหวังไว้เช่นนี้และด าเนินการฝึกฝนให้เป็นไป
ตามท่ีพ่อฝันนั้นก็เป็นเรื่องไม่ยาก แต่หลายครั้งท่ีพบว่าฝันอย่างหนึ่งแต่ลงมือฝึกฝนลูกไปอีกอย่างหนึ่ง 
เช่น อยากให้ลูกเป็นคนรับผิดชอบ แต่ไม่ให้ช่วยตัวเองมีคนช่วยไปหมดทุกอย่างหรือไม่มอบงานให้
รับผิดชอบก็ยากท่ีความฝันของพ่อแม่จะเป็นจริงได้  ส่ิงท่ีพ่อควรพิจารณาในรายละเอียดการเล้ียงลูก
วัยรุ่น เพื่อมุ่งไปสู่ความคาดหวังท่ีพ่อมีต่ออนาคตของลูกวัยรุ่น หลักใหญ่ๆ มี 3 ประเด็นท่ีส าคัญ คือ 

ทักษะ กติกากฎขอบเขตและข้อแม้ และความรับผิดชอบ 
      2.1.1.1UU ทักษะ คือ ความสามารถในด้านต่าง ๆ ไม่เกิดขึ้นเอง เป็น
การเรียนรู้ ฝึกฝนผ่านการท ากิจกรรมต่างๆจากกิจกรรมท่ีง่ายไปสู่กิจกรรมท่ียากและซับซ้อน จนเกิด
ความช านาญผ่านประสบการณ์จริง เช่น 
UUUU  UU 1)  Uทักษะพื้นฐานในการด ารงชีวิต เช่น การช่วยเหลือตัวเอง การท าหรือหาอาหาร ท างาน
บ้าน การซื้อของ หารายได้ เก็บเงิน ดูแลทรัพย์สินของตัวเองและส่วนรวม  
UUUUU U  2)U  ทักษะท่ีเป็นส่ือในการเข้าสังคม เช่น คอมพิวเตอร์ เกมหมากฮอส หมากรุก เกมเล่น 
กีฬาว่ายน้ า ฟุตบอล แบดมินตัน ปิงปอง บาสเกตบอล เล่นวงดุริยาง ดนตรีไทย ร้องเพลง เต้นร า พูด
ได้หลายภาษา ท ากิจกรรมหลายอย่าง เป็นตัวของตัวเอง การปรับตัวเข้ากับสถานการณ์และคนอื่นได้
หลายรูปแบบ ส่ือสารชัดเจน ควบคุมอารมณ์และแสดงออกได้เหมาะสม เข้าใจความรู้สึกของผู้อื่น 
แก้ปัญหาเฉพาะหน้าได้ รวมถึงความมั่นใจในตนเอง  
UUUUUU  3)  Uทักษะในการเอาตัวรอดภายใต้สถานการณ์ต่าง ๆ เช่น ทักษะการวางแผน ความ
รอบคอบ การประเมินเหตุการณ์ ความระมัดระวังตัวเอง ช่างสังเกต ตรวจเช็คความปลอดภัย ทักษะ
การปฏิเสธส่ิงท่ีไม่เหมาะสมด้วยตนเอง ความสามารถท่ีจะแก้ปัญหาด้วยตัวเอง  
UUUUU  U4)  Uทักษะในการเดินทาง เช่น การขึ้นรถเมล์ รถไฟฟ้า รถใต้ดิน การขับรถ ลงเรือ ว่ายน้ า 
ปั่นจักรยาน ขับรถ เป็นต้น  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UUUUU  U 5)U  ทักษะในการไตร่ตรอง สังเกต วิเคราะห์และศึกษาผู้คนท่ีอยู่รอบ ๆ ตัว เพื่อได้เข้าใจคน
และรู้เท่าทันความคิดท่ีไม่ดีของคนบางคนได้ทัน และมองเห็นและสามารถเลียนแบบข้อดีของคนท่ีอยู่
รอบๆตัวได้เช่นกัน 

      2.1.1.2UU กติกา กฎ ขอบเขต และข้อแม้  คือพื้นฐานของการท่ีคน
หลายคนอยู่รวมกันอย่างพึงพอใจ โดยไม่ท าความรบกวนหรือท าให้ผู้อื่นเดือนร้อน กติกา กฎเกณฑ์
หรือขอบเขตเป็นส่ิงท่ีพ่อและแม่ก าหนดและฝึกฝนเด็กมาต้ังแต่เล็ก เช่น เล่นมีดไม่ได้ ต้องเก็บของเล่น
หลังเล่นเสร็จ เข้านอน 3 ทุ่ม ท าการบ้านก่อนดูทีวี ต้องเดินเองไม่มีใครอุ้มอีกแล้ว ต้องไปโรงเรียนทุก
เช้า เป็นต้น จะเป็นรากฐานการฝึกฝนการเอาชนะใจตนเองของเด็กให้ท าในส่ิงท่ีถูกต้องมากกว่าจะท า
ในส่ิงท่ีถูกใจ ซึ่งมีความส าคัญต่ออนาคตอย่างยิ่งเมื่อเติบโตเข้าสู่วัยรุ่นท่ีต้องการอิสระเพิ่มขึ้น กติกา 
กฎเกณฑ์หรือขอบเขตจะถูกปรับเปล่ียนขยับขยายออกไป ดังนั้นรายละเอียดจึงต้องเพิ่มขึ้น วิธกีาร
ก าหนดกติกาและให้วัยรุ่นท าตามนั้นมีรายละเอียดดังนี้  
UUUUUU 1)  Uเปิดโอกาสให้วัยรุ่นมีส่วนร่วมในการก าหนดขอบเขต ให้วัยรุ่นแสดงความคิดเห็น
พร้อมเหตุผลและรับรู้เหตุผลของพ่อแม่โดยยึดผลประโยชน์ท่ีจะเกิดกับตัววัยรุ่นเองเป็นท่ีต้ัง  
UUUUUU 2)  Uอาศัยเทคนิคในการพูดคุย ต่อรองเล็กน้อย ภายใต้บรรยากาศท่ีดี จนท าให้เกิดความ
พอใจท้ังสองฝ่าย แต่การตัดสินใจขั้นสุดท้ายยังเป็นของพ่อแม่อยู่ดี  
UUUUUU 3)  Uวัยรุ่นจะมีสิทธิเพิ่มขึ้น ก็ต้องรับผิดชอบเพิ่มขึ้นเช่นกัน เช่น ไปบ้านเพื่อนได้เดือนละ
ครั้ง ดูหนังได้ 2 ครั้งต่อเดือน ใช้โทรศัพท์มือถือไม่เกินเดือนละ 300 บาท กลับบ้านไม่เกินหกโมงเย็น 
ใช้เงินไม่เกินเดือนละ 3000 บาท เป็นต้น โดยจะต้องรับผิดชอบในเรื่องใดบ้าง เช่น การบ้าน ความ
สะอาดห้อง งานบ้านท่ีได้รับมอบหมาย เช่น หุงข้าว ซักผ้า ล้างห้องน้ า เป็นต้น เมื่อรับผิดชอบได้ก็จะ
ได้สิทธิตามท่ีตกลงกัน ถ้ารับผิดชอบไม่ได้ก็จะเสียสิทธินั้นไป  
UUUUUU 4)  Uการรักษากติกาให้มั่นคงเป็นเรื่องส าคัญ ท่าทีมั่นคงเข้มแข็งในส่ิงท่ีถูกต้อง เป็นน้ า
หนึ่งใจเดียวกันท้ังพ่อและแม่ สม่ าเสมอ อย่าโลเล หรือใจอ่อนจนวัยรุ่นเห็นว่าคุณก็ท าอะไรเขาไม่ได้ 
แต่ก็เข้าใจความรู้สึกของเด็ก มีการยืดหยุ่นบ้างเล็กน้อย  
UUUUUU 5)U  เอาจริงกับส่ิงท่ีตกลงกันไว้ ถ้ามีการละเมิดข้อตกลง ต้องมีวิธีการเตือนท่ีได้ผล พ่อแม่
ควรทบทวนดูเสมอว่า วิธีการเตือนแบบใดท่ีไม่ได้ผลก็ควรเลิกใช้ การเตือนท่ีได้ผลมักจะเกิดจากการ
ตกลงกันไว้ล่วงหน้า และเมื่อเตือนแล้วก ากับให้เกิดผลอย่างจริงจัง ทันที เด็กจะเรียนรู้ว่าพ่อแม่เอา
จริงกับส่ิงท่ีพูดและตกลงกันไว้ล่วงหน้า ครั้งต่อไปเมื่อมีการตกลงกันในเรื่องใดอีก เด็กก็จะต้ังใจท าตาม 
0000000  พ่อหลายคนท่ีไม่เห็นความส าคัญในเรื่องกติกา กฎเกณฑ์หรือขอบเขต มักให้เหตุผลในการ
ตามใจลูกว่าอยากให้เขามีความสุขท่ีสุดเท่าท่ีท าได้ แต่ลืมมองไปไกลว่าถ้าวัยรุ่นเรียนรู้ท่ีจะอยู่ใน
ขอบเขตท่ีเหมาะสมได้แล้ว การท่ีจะไปยุ่งกับยาเสพติด เท่ียวกลางคืน มีเพศสัมพันธ์ นั้นก็เกิดยาก นั่น
เป็นเพราะว่าถูกฝึกให้หัดยับย้ังตนเอง ยับย้ังอารมณ์ และรักษาวินัยมาต้ังแต่เล็กนั่นเอง เมื่อชีวิต

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
15 

 

ประสบความส าเร็จในเรื่องการเรียน การอยู่รอดในสังคมโดยท่ีเป็นคนดี มีวินัย รับผิดชอบตัวเองและ
งานท่ีได้รับมอบหมายได้ เขาก็จะมีความสุขระยะยาวไปช่ัวชีวิต 
      2.1.1.3UU ความรับผิดชอบ ความใฝ่ฝันและความสุขส าคัญอย่างหนึ่ง
ของวัยรุ่นทุกคน คือ อยากเป็นท่ียอมรับของพ่อแม่และคนอื่น และความรับผิดชอบก็เป็นรากฐานท่ี
ส าคัญต่อการท่ีพวกเขาจะได้รับการยอมรับ ยิ่งผู้ใหญ่เห็นว่าเขารับผิดชอบดี รักษาค าพูดได้ ก็จะมอบ
ความเช่ือถือและไว้วางใจให้ เป็นคุณลักษณะท่ีส าคัญอย่างหนึ่งของการประสบความส าเร็จในชีวิต แต่
การท่ีวัยรุ่นจะมีความรับผิดชอบได้นั้นต้องได้จากการฝึกสอนกันมาต้ังแต่เล็กท้ังท่ีบ้านและท่ีโรงเรียน 
โดยมอบหมายงานให้ท า ให้เริ่มรับผิดชอบการดูแลตัวเอง ข้าวของเครื่องใช้ การเรียน งานบ้าน เงิน 
การเดินทาง รักษาเวลา ส่ิงท่ีพูด รับผิดชอบผลของการกระท าของตนเอง เป็นต้น เพิ่มงานให้
รับผิดชอบปีต่อปี จะท าให้เห็นชัดเจนว่ายิ่งโตก็มีความสามารถในการรับผิดชอบเพิ่มขึ้น  
(ชมรมจิตแพทย์เด็กและวัยรุ่นแห่งประเทศไทย, 2550 : http://www.rcpsycht.org /cap/book03 

_8.php) 

UUUUUU2.1.2UUสัมพันธภาพ 
 

0000000สัมพันธภาพเป็นเรื่องส าคัญของการด าเนินชีวิตท้ังในระดับส่วนตัว และระดับส่วนรวม การ
ติดต่อเกี่ยวข้องกับผู้อื่นเกิดขึ้นเป็นประจ าในชีวิตของทุกคน เป้าหมายหลักในการติดต่อ หรือสร้าง
ความสัมพันธ์ ก็คือ การท าให้บุคคลท่ีสัมพันธ์ด้วยมีส่วนท าให้ความต้องการของเรา บรรลุผลนั่นเอง  
0000000การเกี่ยวข้องระหว่างกันจะด้วยวธิีการหรือช่องทางใดก็แล้วแต่ ทางจิตวิทยาถือว่าเป็น
กิจกรรมทางสังคม เพราะท้ังสองฝ่ายมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน (Soil Interaction) และเมื่อมี
ปฏิสัมพันธ์กันก็จะเกิดความรู้สึกหรืออารมณ์จาก การมีปฏิสัมพันธ์นั้นๆ ซึง่เมื่อใดบุคคลเกี่ยวข้องกัน
จนมีอารมณ์หรือ ความรู้สึกท่ีเป็นผลจาก การกระท าระหว่างกัน เราจะถือว่าบุคคลคู่นั้นมีสัมพันธภาพ
ระหว่างกัน (Interpersonal relation) ดังนั้น จิตวิทยาสัมพันธภาพระหว่างบุคคล 
(Psychology of interpersonal relation) จะเป็นการศึกษาพฤติกรรมระหว่างมนุษย์ท่ีมีขอบเขต
กว้างขวางกว่ามนุษยสัมพันธ์ (Human relation) ตรงจุดท่ีสัมพันธภาพระหว่างบุคคลเป็นการสร้าง
พฤติกรรมทาง สังคมท่ีเหมาะสม เพื่อให้บรรลุตามจุดประสงค์ของท้ังสองฝ่าย แล้วสัมพันธภาพ หรือ
ปฏิสัมพันธ์ ระหว่างกันนั้นก็อาจยุติลงโดยไม่ต้องการมีความสัมพันธ์ต่อเนื่องไป อีกมิหน าซ้ าระหว่างท่ี
มีปฏิสัมพันธ์กันต่างฝ่ายอาจรู้สึกไม่พอใจซึ่งกันและกันได้ แต่ด้วยความจ าเป็นจากเหตุ 
ต่าง ๆ ท าให้ต้องเกี่ยวข้องกันต่อไปจนกว่าจะบรรลุผลตามเป้าหมายของตน 
             2.1.2.1UU การเกิดสัมพันธภาพ 
0000000สัมพันธภาพเกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันและเมื่อมีปฏิสัมพันธ์กันแล้วลักษณะ
ประจ าตัวของแต่ละคนจะส่งผลหรือมีอิทธิพล ต่อความคิด และการกระท า ของอีกฝ่ายทันที 
(Interpersonal Influence) การรับรู้อิทธิพลของคู่ปฏิสัมพันธ์นั้นจะเป็นไปใน 3 ขั้นตอนการรับรู้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลกระทบหรืออิทธิพลท่ีส่งมาท้ังหมด (Unilateral effect) การแปรความส่ิงท่ีได้รับรู้ท้ังหมดและ
เกิดปฏิกิริยากับทุกมิติกับทุกมิติของข้อมูลท่ีได้รับ การแสดงออกที่ผ่านกระบวนการคิด และเลือกสรร
รูปแบบของ พฤติกรรมท่ีได้ปรับแก้หรือคิดว่าเหมาะสมท่ีสุดแล้ว (Mutual adaptation) 
ความต้องการมีสัมพันธภาพระหว่างกนัมาจากหลายสาเหตุ อาจเริ่มจากความต้องการของฝ่ายใดฝ่าย
หนึ่งก่อน หรืออาจเป็นความต้องการท่ีตรงกับ ท้ังสองฝ่ายก็ได้ เช่น ต้องการได้รับความช่วยเหลือ 
ต้องการได้รับการกระตุ้น  ต้องการลดความวิตกกังวลหรือความกลัว  ต้องการได้รับข้อมูลเพิ่มเติม 
ต้องการประเมินตนเอง  ต้องการท าให้เกิดสัมพันธภาพท่ีดีระหว่างกัน  
0000000วิธีการสร้างสัมพันธภาพจะแตกต่างกันไปตามบุคลิกภาพ หรือลักษณะนิสัยของแต่ละคน 
นอกจากนั้นยังขึ้นอยู่กับประสบการณ์และปัจจัยเกื้อหนุนอื่น ๆ อีกมากอย่างไรก็ตามการสร้าง  
สัมพันธภาพท่ีดีจะประกอบด้วยพฤติกรรมต่อไปนี้ 

1)   การเข้าไปเกี่ยวข้องสัมพันธ์ (Contact) 
2)   การสร้างความคุ้นเคยให้เกิดข้ึน (Familiarity) 
3)   การให้รางวัลพฤติกรรม (Reword) 
4)   การรู้สึกชอบหรือพอใจ (Lining) 

      2.1.2.2UU ปัจจัยก าหนดความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
ความสัมพันธ์ระหว่างกันเกิดขึ้นและเป็นไปตามบทบาทและหน้าท่ีตามโครงสร้างทางสังคมท่ีแต่ละคน
สังกัดอยู่ การก าหนดความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลยังได้รับ อิทธิพลโดยตรงจากคุณสมบัติของตัวบุคคล
อีกด้วย ได้แก่ 
  1)   สรีระวิทยา หมายถึง พื้นฐานทางชีวภาพท่ีก าหนดความต้องการทางร่างกาย เช่น ความ
กระหาย ความหิว ความง่วงนอน ความต้องการขับถ่าย ฯลฯ เป็นต้น 
  2)   บุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะเฉพาะของบุคคลอันได้จากาการเรียนรู้และพันธุกรรม 
  3)   สังคมและวัฒนธรรม ท าให้แต่ละคนมีบทบาทหน้าท่ีแตกต่างไปตามสถานภาพใน 
โครงสร้างนั้น ๆ และรูปแบบในการปฏิบัติตามบทบาท และหน้าท่ีก็จะเป็นไปตามวัฒนธรรมของสังคม
นั้น 
0000000องค์ประกอบในการพัฒนาสัมพันธภาพ สัมพันธภาพระหว่างบุคคลจะพัฒนาขึ้นมากน้อย
เพียงใดนั้นขึ้นอยู่กับความสามารถในด้านต่าง ๆ ดังนี้การก าหนดวัตถุประสงค์ร่วมกัน เช่น การยกยอ่ง 
การเป็นก าลังใจ หรือความช่วยเหลือปฏิบัติตามรูปแบบของความสันพันธ์ระหว่างกัน ซึง่ก็มีรูปแบบ
เฉพาะ เช่น ความสันพันธ์ระหว่างครูกับลูกศิษย์หัวหน้ากับลูกน้อง การเคารพสิทธิส่วนบุคคล การ
ส่ือสารอย่างมีประสิทธิภาพ การแสดงความเอื้ออาทรหรือห่วงใยต่อกัน  ความจริงใจและความซื่อสัตย์ 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ข้อปฏิบัติเพื่อเสริมสร้างการพัฒนาสัมพันธภาพ 
1)   แสดงความสดช่ืนแจ่มใส  
2)   แสดงความสนใจอย่างพองาม 
3)   แสดงความเข้าใจรับฟัง 
4)   แสดงความเกรงใจตามสมควร  
5)   มองโลกในแง่ดีไว้ก่อน  
6)   ควบคุมอารมณ์ได้ดี 
7)   มีวิธีปฏิเสธที่เหมาะสม 
8)   จดจ าข้อมูลเกี่ยวกับคู่สัมพันธภาพให้มาก 

ความเหมาะสม 10 ประการท่ีพึงมีท่ีควรน ามาพิจารณาประกอบการพัฒนาสัมพันธภาพ เช่น 
1)   การขอบคุณท่ีเหมาะสม  
2)   การขออภัยหรือขอโทษท่ีเหมาะสม 
3)   การปลอบใจ หรือให้ก าลังใจท่ีเหมาะสม  
4)   การให้และการรับค ายกย่องชมเชยท่ีเหมาะสม 
5)   การปฏิเสธที่เหมาะสม                                                                                                                 
6)   การร่วมมือท่ีเหมาะสม  
7)   การให้ความช่วยเหลือท่ีเหมาะสม 
8)   การขอความช่วยเหลือท่ีเหมาะสม 
9)   การยอมรับ และการยกย่องให้เกียรติท่ีเหมาะสม 
10) การควบคุมและแสดงออกของอามรณ์ท่ีเหมาะสม 

             2.1.2.3UU ระยะห่างระหว่างบุคคลกับการสร้างสัมพันธภาพ 
ระยะห่างระหว่างบุคคล หมายถึง พื้นท่ีเว้นว่างรอบตัวที่แต่ละคนวัดจากความรู้สึกส่วนตัวว่า มีการ
ล่วงล้ าอาณาเขตของตน เข้ามาหรือไม่ ความรู้สึกว่าถูกล่วงล้ าจึงขึ้นอยู่กับระยะห่างระหว่างกัน 
ระยะห่างท่ีสร้างความรู้สึกท่ีอาจแตกต่างกันไปตามบุคลิกภาพ สังคม และวัฒนธรรม ตลอดจน 
สถานการณ์ในขณะนั้นซึ่ง (สุรพล พยอมแย้ม. 2548:76) ได้แบ่ง ระยะห่างระหว่างบุคคลในการมี
ปฏิสัมพันธ์ที่เหมาะสมไว้ 4 ระยะ คือ 
ระยะใกล้ชิด (Intimate distance) ไม่เกิน 2 ฟุต 
ระยะส่วนบุคคล (Personal distance) ระหว่าง 1.5 – 4 ฟุต 
ระยะสังคม ระหว่าง 4 – 10 ฟุต 
ระยะท่ัวไป  ระหว่าง 10 ฟุตขึ้นไป 
0000000การส่ือสารเพื่อสัมพันธภาพ การส่ือสารเป็นกระบวนการท่ีบุคคลหนึ่งถ่ายทอดข่าวสารไปยัง
บุคคลหนึ่ง และท าให้บุคคล นั้นมีปฏิกิริยากลับมา ซึ่งอาจต่อเนื่องเป็นการให้ค าตอบต่อไปของผู้ส่ง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สารและผู้รับสาร (Interaction) เพิ่มขึ้นเป็นล าดับจนกว่าต้องการยุติการส่ือสารครั้งนั้น 
ความต้ังใจหรือความมุ่งหมายในการส่ือสารระหว่างบุคคลมีเป้าหมายหลักอยู่ท่ีความต้องการ ท่ีจะจูง
ใจให้ผู้รับสารเช่ือและกระท าตามจุดประสงค์ของตน โดยท่ัวไปแล้วจะจ าแนกส่วนประกอบ ของ
กระบวนการส่ือสารออกเป็น 6 ส่วน ดังนี้ 

1)  เนื้อความหรือตัวสาร (Content or message) หมายถึง ส่ิงท่ีผู้ส่ือสารต้องการส่งไปยัง  
ผู้รับ ซึ่งอาจเป็นความคิด ความรู้สึก หรือข้อมูลก็ได้ 

2)  การส่งผ่านข้อมูล (Transmitting) การส่งเนื้อความนั้นผู้ส่งมักดัดแปลงต่อเติมหรือย่น  
ย่อ เนื้อความนั้นไม่มากก็น้อย โดยหวังว่าผู้รับจะเข้าใจได้ชัดเจนขึ้น การท าเช่นนั้น 

 อาจท าให้เนื้อความ ผิดเพี้ยนไปจากเดิมได้ 
3)  ช่องทางการติดต่อส่ือสาร (Communication) เป็นช่องทางการส่ือสารท่ีผู้ส่งเลือกใช้  

ซึ่งอาจใช้มากกว่าหนึ่งช่องทางในการส่งสารให้กับบุคคลเดียวกัน และในเรื่องเดียวกันก็ได้ 
4)  การรับสาร (Receiving) การรับสารเป็นหน้าท่ีของคู่การส่ือสาร ประสิทธิภาพในการ 

รับ ขึ้นอยู่กับสภาวะแวดล้อมท้ังภายในและภายนอกของผู้รับสาร เช่น ความคิดและอารมณ์ใน
ขณะนั้น การสอดแทรกรบกวนจากส่ิงแวดล้อมอื่น เป็นต้น 

5)  ความเข้าใจ (Understanding) ท้ังผู้รับและผู้ส่งสารจะต้องมีความเข้าใจข้อความ  
หรือ ความหมายท่ีส่ือต่อกัน และต้องขจัดอุปสรรค หรือส่ิงสอดแทรกรบกวนออกไปพร้อมท้ังต้องมี 
ปฏิกิริยาโต้ตอบเพื่อแสดงถึงระดับของความเข้าใจ 

6)  สัญลักษณ์ (Symbol) หมายถึง ค าพูด กริยาท่าทาง รูปภาพ ส่ิงของ ท่ีสามารถส่ง  
ต่อไปยังคู่ส่ือสารได้ ท้ังนี้ท้ังสองฝ่ายจะต้องมีทักษะการลงรหัสและการถอดรหัส(Encoding shills 
and decoding) ในการแปลความและแปลความหมายนั้น 
      2.1.2.4UU การสนทนาเพื่อสัมพันธภาพ 
0000000การสนทนาเป็นเครื่องมือหลักส าหรับการมีสัมพันธภาพระหว่างบุคคล การสนทนาท่ีดีมี 
ส่วนส าคัญท าให้เกิดความสุขในจิตใจของคู่สนทนา และมีส่วนท าให้ท้ังสองฝ่ายบรรลุเป้าหมายตาม 
จุดประสงค์สัมพันธภาพระหว่างกันด้วย 
การสนทนาท่ีดีเป็นอย่างไร มีข้อแตกต่างกันระหว่างการพูดกับการสนทนา คนพูดเก่งไม่ได้หมายความ
ว่าจะคุยเก่งหรือ สนทนาเก่งด้วย บางทีคนท่ีพูดบนเวทีเก่งหรือพูดแล้วมีคนฟังจ านวนมาก แต่เมื่อมา
สนทนาพูดคุย กันอาจน่าเบื่อหน่ายก็ได้ เป็นท่ียอมรับกันว่า การสนทนาท่ีดีก็คือการพูดคุยกันอย่างมี
ความสุขและ ได้ผลตามจุดมุ่งหมายในการพูดคุยของท้ังสองฝ่าย 
0000000แนวปฏิบัติเพื่อให้เกิดการสนทนาท่ีดี  เริ่มต้นให้ดี  ปรับตัวให้เข้ากับการสนทนา  ฟัง
มากกว่าพูด  ปรับทาทางประกอบการสนทนา  อดทนอดกล้ัน  ให้เกียรติตามควร ไม่พูดแต่เรื่องตัวเอง  
อย่าชักใบให้เรือเสีย  ไม่มุ่งเฉพาะประโยชน์  เข้าใจเรื่องท่ีคุยและอารมณ์ท่ีเกิดขึ้น ท าใจให้เป็นกุศล 
มองโลกในด้านดี และมีใจเมตตากรุณา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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0000000การมีสัมพันธภาพท่ีดีระหว่างกัน นอกจากรู้และเข้าใจธรรมชาติมนุษย์ เข้าใจความต้องการ 
และมีความสามารถในการตอบสนองความต้องการส่วนบุคคลแล้ว การปรับเปล่ียนท่าทีและ
บุคลิกภาพ อันได้แก่ ความเช่ือ ทัศนคติ ค่านิยม ลักษณะและท่วงท่าในการแสดงออก นับเป็นส่ิงท่ี
ส าคัญ อีกด้านหนึ่งท่ีจะท าให้ท้ังสองฝ่ายพอใจกันและกัน การปรับบุคลิกภาพให้เหมาะสมอาจเริ่มต้น
ไปทีละด้านดังนี้ 
  1)   ปรับการรับรู้เป็นขั้นตอนการท าความเข้าใจหรือตีความส่ิงท่ีได้รับสัมผัสตามท่ีตน เรียนรู้  
หรือมีประสบการณ์มาก่อน 
  2)   ปรับความเช่ือ หากมีความเช่ือเรื่องบุคลิกภาพอย่างหนึ่งอย่างใดท่ีเป็นอุปสรรคต่อการ 
พัฒนาตนเอง ในการมีสัมพันธภาพกับผู้อื่น ก็ต้องปรับเปล่ียนให้เหมาะสมหรือสอดคล้อง กับคู่
สัมพันธภาพ ปรับทัศนคติและค่านิยม ซึ่งเป็นผลมาจากความเช่ือ   
รองศาสตราจารย์ ดร.สุรพล พยอมแย้ม. (2548). จิตวิทยาสัมพันธภาพ (พิมพ์ครั้งท่ี1) กรุงเทพฯ: 
บางกอก - คอมเทค อินเตอร์เทรด. 
 
UUUUUU2.1.3UUบุคลิกภาพ 
 

ขั้นตอนการปรับบุคลิกภาพ มี 4 ขั้นตอน คือ 
0000000ขั้นศึกษาและประเมินตนเอง เป็นการค้นหาและวิเคราะห์ส่วนดีและส่วนบกพร่องของตนเอง 
ท้ังทางด้านสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ ท่ีสัมพันธ์กับการพัฒนา ทางร่างกาย และจิตใจ ครอบคลุมถึง 
รูปร่างหน้าตา สุขภาพ ความรู้ ความสามารถ สติปัญญา กริยาท่าทาง ค าพูด อุปนิสัย การแต่งกาย 
ผลการศึกษา  
0000000มีความต้องการท่ีจะปรับแก้ไข เมื่อศึกษาและประเมินตนเองแล้ว ยอมรับข้อบกพร่อง ท่ี
ค้นพบและต้องการแก้ไขอะไรบ้าง พร้อมจัดล าดับความส าคัญ ก่อนหลังไว้ เพื่อน ามาคัดกรองและมี
แนวโน้มว่าจะแก้ไขได้จริง 
0000000สร้างแรงจูงใจในการปรับแก้ไข การแก้ไขจ าต้องมีการกระตุ้นหรือมีแรงจูงใจมากพอ 
โดยเฉพาะการจูงใจภายในตนเองเป็นส่ิงส าคัญท่ีสุด 
0000000วางแผนปรับแก้ไข เมื่อกระตุ้นให้ต้องการปรับตนเองได้แล้ว ก็ต้องวางแผนว่าต้องการ 
ปรับปรุงอะไรหรือตรงไหนบ้าง และการปรับปรุงนั้นจะท าไปทีละอย่าง หรือท าพร้อม กันหลายอย่าง 
การวางแผนไว้อย่างชัดเจนและเหมาะสมกับความสามารถของผู้ปฏิบัติ ความส าเร็จก็จะมีมากขึ้น 
             2.1.3.1UU การปรับบุคลิกภายนอก 
การปรับบุคลิกภายนอก คือ ลักษณะกริยาอาการท่ีปรากฏให้ผู้อื่นได้รับรู้ 
         1)   ด้านร่างกาย หมายถึง เพิ่มการดูแลรักษารูปร่างหรือทรวดทรงตนเอง ความสะอาด 
ร่างกาย ความผ่องใส การดูแลรักษาสุขภาพร่างกายให้แข็งแรง  
         2)   ด้านกริยาท่าทาง หมายถึง การยืน การเดิน การนั่ง การแสดงออกทางใบหน้าทางแววตา  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และท่าทางอื่น ๆ ท่ีส่ือให้ผู้พบเห็นมีความรู้สึกได้ 
         3)  ด้านการพูด หมายถึง ค าพูดและท่าทาง ย่อมมีส่วนในการส่ือถึงความคิด ความเช่ือและ
อุปนิสัยของผู้พูดได้มาก การใช้ส าเนียงท่ีเหมาะสมกับ เรื่องราวและตัวบุคคล 
         4)    ด้านการฟัง เป็นการฟังท่ีส่ือให้ผู้พูดรู้ว่าเราต้ังใจฟังจะท าให้ผู้พูดพอใจ และคิดว่า ตัวเขา  
เองนั้น เป็นผู้พูดท่ีมีความส าคัญต่อผู้ฟัง 
         5)    ด้านการแต่งกาย เป็นการแต่งกายให้เหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะเป็นจุดเริ่มต้นท่ี
ส าคัญอีกประการหนึ่งท่ีจะท าให้คู่สัมพันธภาพพึงพอใจ 
      2.1.3.2UU การปรับบุคลิกภายใน 
การปรับบุคลิกภาพภายใน คือลักษณะทางบุคลิกภาพภายใน ได้แก่ ความคิด ความรู้สึกและอารมณ์ 
ความเช่ือและทัศนคติ หรือส่ิงเรียกรวม ๆ ว่า อุปนิสัย การปรับแก้ลักษณะภายในเพื่อให้เป็นปัจจัยใน
การสร้างสัมพันธภาพท่ีดีระหว่างกันอาจฝึกในเรื่องต่อไปนี้ 
  1)   ความพึงพอใจในตนเอง การเห็นคุณค่าและความสามารถต่าง ๆ ของตนท าให้พอใจและ
มีความรักตนเอง ผู้ท่ีพอใจตนเองก่อนจึงจะพอใจผู้อื่นได้อย่างแท้จริงควบคุมตนเอง ธรรมชาติของเรา
อย่างหนึ่ง คือการท าตามต้องการแต่การมี สัมพันธภาพระหว่างกนันั้น เราไม่สามารถท าตามใจ เราได้
ท้ังหมดเราต้องควบคุมจิตใจ เพื่อให้ท าหรือไม่ท าบางส่ิงบางอย่างท าให้ใจสงบและเบิกบาน มีส่ิงเข้ามก
ระทบจิตใจ ท้ังด้านบวกและด้านลบมากมายหรือ ตลอดเวลาผู้ท่ีจิตใจไม่สงบมั่นคงละเบิกบานอยู่
เสมอนั้น ผู้ท่ีมาเกี่ยวข้องย่อมสบายใจ ท่ีจะมีสัมพันธ์ด้วย เพราะแน่ใจว่าจะได้รับการปฏิบัติกลับมา
อย่างไร 
  2)   ก าหนดเป้าหมายในชีวิตการต้ังเป้าหมายในชีวิตจะท าให้แต่ละคนปรับหรือพัฒนา
พฤติกรรมของตนในแนว ทางท่ีสอดคล้องกับเป้าหมาย ต้ังใจเป็นผู้ให้ เป็นการให้ส่ิงดี ๆ แก่ผู้อื่น ท้ัง
ส่ิงของและจิตใจท่ีดี การท่ีเราให้ส่ิงใด กับผู้อื่นได้ แสดงว่าเราต้องมีส่ิงนั้นอยู่แล้ว การมีจิตใจท่ีดีท าให้
เป็นผู้มีความสุขต่ืนตัวและปฏิบัติตนด้วยความคล่องแคล่ว ผู้ไม่เฉ่ือยชาและมีปฏิกิริยาคล่องแคล่ว
ว่องไว ย่อมเป็นที่พอใจกับ ผู้ท่ีมีความสัมพันธ์ด้วยมีมารยาทสังคมท่ีดี การเรียนรู้และเข้าใจมารยาท
ทางสังคมในระดับต่างๆ ย่อมท าให้ปฏิบัติได้อย่างเหมาะสมกับ ถานการณ์ท่ีเกี่ยวข้อง   
รองศาสตราจารย์ ดร.สุรพล พยอมแย้ม.  (2548). จิตวิทยาสัมพันธภาพ (พิมพ์ครั้งท่ี1) กรุงเทพฯ: 
บางกอก - คอมเทค อินเตอร์เทรด.  
 
UUUUUU2.1.4UUการถ่ายทอดจิตวิญญาณภายในครอบครัว กับการป้องกันพฤติกรรมเสี่ยงด้าน
สุขภาวะของเยาวชน 
 

0000000การวิจัยนี้อยู่ภายใต้โครงการ Thai Family Matters ซึ่งเป็นงานวิจัยท่ีสนับสนุนและ
เสริมสร้างความเข้มแข็งให้ครอบครัว  เน้นปัจจัยด้านการเฝ้าระวังดูแลบุตรวัยรุ่นท่ีมีอายุระหว่าง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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13-14 ปี เกี่ยวกับพฤติกรรมเส่ียงทางด้านสาธารณสุข จิตวิญญาณ ความเช่ือและการถือปฏิบัติตาม
หลักศาสนา  การส่งเสริมทักษะ การส่ือสารและการสร้างความสัมพันธ์เชิงประชาธิปไตยในครอบครัว 
เพื่อ“ป้องกัน” พฤติกรรมเส่ียงทางด้านสาธารณสุข รวมถึงการดื่มสุรา  สูบบุหรี่ และใช้ยาเสพติดอื่นๆ 
การเริ่มคิดและเริ่มมีพฤติกรรมด้านเพศสัมพันธ์  และการมีพฤติกรรมท่ีไม่เหมาะสม งานวิจัยนี้ได้
โครงการต้นแบบจากสหรัฐอเมริกา  Family Matters Project, 1960 มหาวิทยาลัยนอร์ทแคโรไลนา 
และได้เริ่มมาประยุกต์ใช้ในประเทศไทยในปี  พ.ศ. 2549 
0000000ผลงานวิจัยครั้งนี้ได้น าถวายรายงานแด่สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราช
กุมารี  เมื่อวันท่ี 2 ก.พ. พ.ศ. 2555 ในโอกาสการเข้ารับรางวัลนักวิจัยดีเด่นแห่งชาติ  สาขาสังคม
วิทยา ประจ าปี พ.ศ. 2554 จากสภาวิจัยแห่งชาติของศาสตราจารย์เกียรติคุณดร.อภิชาติ จ ารัสฤทธิ
รงค์ อาจารย์ประจ าสถาบันวิจัยประชากรและสังคม  มหาวิทยาลัยมหิดล 
Family  Matters Project เป็นโครงการสนับสนุนและเสริมสร้างความเข้มแข็งให้ครอบครัว  โดย
โครงการนี้พัฒนาและผ่านการทดสอบในประเทศสหรัฐอเมริกา มาต้ังแต่ช่วง ค.ศ. 1960 และได้เริ่มมา
ประยุกต์ใช้ในประเทศไทยในปี พ.ศ. 2549 จุดเน้นของโครงการฯ คือการสนับสนุนให้ครอบครัวมีการ
ปรับปรุงการส่ือสารภายในครอบครัวและสร้างความคาดหวังท่ีชัดเจนเพื่อ  “ป้องกัน” พฤติกรรมเส่ียง
ของเด็กและเยาวชนในเรื่องการใช้สารเสพติดประเภทต่าง ๆ  อาทิ แอลกอฮอล์ บุหรี่ และยาเสพติด
อื่นๆ การประยุกต์ใช้โปรแกรมท่ีประสบความส าเร็จกับผู้ปกครองของสหรัฐอเมริกามาปรับให้
เหมาะสมกับการใช้งานในประเทศไทย  โดยหวังว่าจะได้รับผลดีเช่นเดียวกัน ในกลุ่มครอบครัวไทยท่ี
เข้าร่วมในโครงการฯ เมื่อน ามาปรับใช้ในประเทศไทย  โครงการ Thai Family Matters โดยแปลเป็น
ไทยให้แก่ครอบครัวที่เข้าร่วมโครงการว่า “ครอบครัวนั้น ส าคัญไฉน ลองปรับใช้สไตล์อเมริกัน” เมื่อ
ปรับใช้ในประเทศไทยได้เพิ่มหลักสูตร  กิจกรรมเกี่ยวกับพฤติกรรมทางเพศท่ีมีความเส่ียง และ
ค าแนะน าในการสร้างความสัมพันธ์เชิงบวกท่ีมีผลดีต่อสุขภาพ  โดยปรับใช้วิถีอเมริกัน เช่น 
ประชาธิปไตยในครอบครัว การประชุมครอบครัว การฟังเสียงซึ่งกนัและกัน  และการตั้งกฎเกณฑ์
ร่วมกัน นอกจากนี้จากประสบการณ์ของไทยจึงมีการศึกษาโดยน าหลักศาสนาเข้ามาสร้างความ
เข้มแข็งให้ครอบครัวด้วย  โดยการช้ีให้เห็นว่าในวิถีทางของความเป็นประชาธิปไตยและการไม่มีสอง
มาตรฐานนั้น ผู้ปกครองจ าเป็นต้องเป็นตัวอย่างท่ีดีให้แก่บุตรด้วย โดยประพฤติตามหลักศาสนา  ท้ัง
การตั้งมั่นในความเช่ือและการปฏิบัติตนในชีวิตประจ าวัน ซึ่งจะมีผลต่อเยาวชนในการป้องกัน
พฤติกรรมเส่ียงต่าง ๆ  ของเยาวชนได้ ท้ังนี้เพราะข้อมูลการวิจัยช้ีให้เห็นว่าการถ่ายทอดจิตวิญญาณ
ภายในครอบครัว  สามารถน าไปสู่การป้องกันพฤติกรรมเส่ียงได้อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
0000000กิจกรรมการสนับสนุนครอบครัวของ Thai Family Matters ประกอบด้วยการจัดส่งคู่มือ
จ านวน 5 เล่ม ให้กับผู้ปกครองทีละเล่ม เพื่อใช้ส่ือสารกับลูกวัยรุ่นเกี่ยวกับความเส่ียงของการใช้
แอลกอฮอล์  บุหรี่ และสารเสพติดชนิดอื่น รวมท้ังพฤติกรรมเส่ียงทางเพศ โดยคู่มือได้รับการ
ออกแบบเพื่อช่วยอ านวยความสะดวกในการส่ือสารภายในครอบครัว  ท าให้เกิดความตระหนักเพิ่มขึ้น
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ในเรื่องความเส่ียงและพฤติกรรมของวัยรุ่น สนับสนุนการพฒันากฎระเบียบของครอบครัวเกี่ยวกับการ
ใช้สารเสพติดและกิจกรรมทางเพศของวัยรุ่น  โดยให้การสนับสนุนผู้ปกครองในการช้ีแนะแนวทาง
ให้กับลูกวัยรุ่น 
0000000ส าหรับเนื้อหาของคู่มือท้ัง 5 เล่ม  ประกอบด้วยคู่มือเล่มท่ีหนึ่ง ให้ผู้ปกครองเห็นภาพรวม
ของโครงการ เปิดโอกาสให้ผู้ปกครองสะท้อนประเด็นปัญหาต่างๆ  ท่ีมีผลต่อวัยรุ่นด้วยตนเอง คู่มือ
เล่มท่ีสอง มุ่งเน้นไปท่ีความเข้าใจวัยรุ่นและการส่ือสารในครอบครัว  เช่น การประชุมครอบครัว ความ
เป็นประชาธิปไตยในครอบครัว การเอาใจเขามาใส่ใจเราในสมาชิกทุกคนในครอบครัว  เพื่อเป็น
พื้นฐานท่ีส าคัญในคู่มือเล่มต่อไป คู่มือเล่มท่ีสาม ช่วยให้ผู้ปกครองสามารถจัดการกับการใช้
แอลกอฮอล์และยาเสพติดอื่นๆ  ของวัยรุ่น คู่มือเล่มท่ีส่ี มุ่งเน้นไปท่ีพฤติกรรมทางเพศ คู่มือเล่มท่ี
ห้า ช่วยให้ผู้ปกครองสามารถจัดการเกี่ยวกับอิทธิพลของเพื่อนและส่ือท่ีมีผลต่อพฤติกรรม
วัยรุ่น  รวมทั้งให้ผู้ปกครองแสดงความคิดเห็นต่อโปรแกรมและกิจกรรมท่ีผ่านมาในหลักสูตรท้ังห้าเล่ม  
0000000หลังจากท่ีผู้ปกครองผ่านหลักสูตรและท ากิจกรรมในคู่มือแต่ละเล่ม พวกเขาจะได้รับการ
ติดต่อจากเจ้าหน้าท่ีโครงการเพื่อสอบถามถึงประสบการณ์ของการท ากิจกรรมในคู่มือแต่ละเล่มโดย
ขอให้ผู้ปกครองประเมินประสิทธิผลหลังการท ากิจกรรมของโปรแกรมจบแล้ว  นอกจากนี้เจ้าหน้าท่ี
โครงการและผู้ปกครองจะร่วมกันก าหนดเป้าหมายของการท ากิจกรรมส าหรับคู่มือเล่มต่อ ๆ  ไป 
รวมทั้งก าหนดเวลาส าหรับการโทรติดตามและพูดคุยกับเจ้าหน้าท่ีโครงการฯ เมื่อจบท้ังห้าเล่มแล้ว 
ผู้ปกครองจะได้รับใบประกาศ  และจะมีการส ารวจเพื่อประเมินผลในช่วงสุดท้ายของโครงการฯ 
0000000โครงการฯ นี้ได้มีการตีพิมพ์ในวารสารต่างๆ ได้แก่ Social Science  & Medicine, 
Journal of Population and Social Studies, Journal of Medical  Association of Thailand, 
Journal of Drug Education, Journal of Health Communication, International Journal of 
Child and  Adolescent Health, Journal of Early Adolescence, Health 
Promotion  Practice และ Journal of Adolescence. 
หนึ่งในบทความเหล่านั้นคือ “Spirituality within Family and The  Prevention of Health Risk 
Behavior among Adolescents in Bangkok, Thailand.”Chamratrithirong, Aphichat, 
Brenda A Miller, Hilary F Byrnes, Orratai  Rhucharoenpornpanich, Pamela K Cupp, 
Michael J rosati, Warunee Fongkaew,  Katharine A Atwood and Warunee Chookhare. 
2010. Social Science & Medicine.  Vol.71, Issue 10, November. ซึ่งมีเนื้อหาโดยย่อดังนี้ 
0000000จากการวิเคราะห์โดยการสร้างแบบจ าลองทางสถิติท่ีเรียกว่า Structural  Equation 
Models พบว่ามีการถ่ายทอดทางจิตวิญญาณทางศาสนาพุทธภายในครอบครัว  จากตัวบิดามารดา สู่
บุตร ท้ังความเช่ือและการประพฤติปฏิบัติ การถ่ายทอดทางจิตวิญญาณนี้  ได้มีผลท้ังทางตรงและ
ทางอ้อมในการป้องกันวัยรุน่จากพฤติกรรมท่ีไม่เหมาะสมและเส่ียงต่อปัญหาสุขภาวะอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติ  การถ่ายทอดจิตวิญญาณในครอบครัว มีผลป้องกันท้ังทางตรงต่อพฤติกรรมโดยการเป็น
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ตัวอย่างท่ีดีและการบ่มเพาะนิสัย  และทางอ้อมโดยกระตุ้นให้มีการก ากับดูแลบุตรทางกายภาพมาก
ขึ้น 
ความสามารถของครอบครัวไทยในการถ่ายทอดหลักศาสนา คุณธรรมและจริยธรรมแก่บุตร  เพื่อเป็น
วัคซีนป้องกันพฤติกรรมวัยรุ่นท่ีไม่ถูกต้องและเป็นอันตราย พิสูจน์ได้ว่ายังมีนัยส าคัญอยู่อย่างคงเส้น 
คงวา  แต่ครอบครัวส่วนใหญ่ในสมัยนี้ ไม่มีโอกาสน าศักยภาพทางจิตวิญญาณเหล่านั้นมาใช้ในการ
ถ่ายทอดให้แก่บุตรหลานเพื่อป้องกันพฤติกรรมท่ีไม่เหมาะสมและเป็นอันตรายแก่ตนเอง  ครอบครัว 
และสังคมดังกล่าวได้ท้ังหมด 
0000000การศึกษานี้ชี้ให้เห็นว่า การรณรงค์ให้ความส าคัญและมุ่งเป้ากับผู้เป็นบิดามารดา และการ
เสริมพลังให้แก่บทบาทของครอบครัวในสังคมโลกาภิวัตน์ในปัจจุบันนี้  ควรได้มีการออกแบบใน
มุมมองท่ีรอบด้านและด าเนินการโดยสถาบันทางสังคมต่าง ๆ ครบถ้วน โดยจ าเป็นต้องบูรณาการท้ัง
ทางศาสนา  วัฒนธรรม ครอบครัว และการสาธารณสุขเข้าด้วยกัน 

 อภิชาติ จ ารัสฤทธิรงค์. (2555). การถ่ายทอดจิตวิญญาณภายในครอบครัว กับการป้องกันพฤติกรรม
เส่ียงด้านสุขภาวะของเยาวชน.  สถาบันวิจัยประชากรและสังคม มหาวิทยาลัยมหิดล, ปีท่ี32 ฉบับท่ี6 

สืบค้นจาก (http://www.popterms.mahidol.ac.th/newsletter/showarticle. 
php?articleid=305) 
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2.2UUข้อมูลท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย 

UUUUUU2.2.1UUศึกษาจิตวิทยาด้านความคิด พฤติกรรม ของกลุ่มเป้าหมาย 
UUUUUU การแบ่งช่วงของวัยรุ่น  
 

UUUUUU การแบ่งช่วงอายุของวัยรุ่น การก าหนดช่วงอายุของการเข้าสู่วัยรุ่นไม่สามารถก าหนดได้  
อย่างชัดเจน ท้ังนี้การเลือกใช้เกณฑ์การตัดสินมีความแตกต่างกันในแต่ละทฤษฎี และสังคมท่ี  
แตกต่างกัน โดยท่ัวไปจะแบ่งช่วงของวัยรุ่นเป็น 3 ช่วงคือ วัยรุ่นตอนต้น วัยรุ่นตอนกลาง และวัยรุ่น 
ตอนปลาย (พนม เกตุมาน, 2550; กรมสุขภาพจิต กระทรวงสาธารณสุข, 2547)  
 1)   วัยรุ่นตอนต้น อยู่ในช่วงอายุ 10-13 ปี เป็นช่วงแรกของการเข้าสู่วัยรุ่น ในช่วงนี้วัยรุ่น  
จะยังมีพฤติกรรมค่อนข้างไปทางเด็ก เป็นช่วงท่ีมีการเปล่ียนแปลงทางร่างกายทุกระบบ วัยรุ่นจะมี 
ความคิดหมกมุ่นกังวลเกี่ยวกับการเปล่ียนแปลงทางร่างกาย ซึ่งจะส่งผลกระทบไปยังจิตใจ ท าให ้
อารมณ์หงุดหงิดและแปรปรวนง่าย  
 2)   วัยรุ่นตอนกลาง อยู่ในช่วงอายุ 14-16 ปี เป็นช่วงท่ีมีพฤติกรรมก้ ากึ่งระหว่างความเป็น
เด็กกับผู้ใหญ่ ช่วงนี้วัยรุ่นจะยอมรับสภาพร่างกายท่ีมีการเปล่ียนแปลงเป็นหนุ่มเป็นสาวได้เริ่มมี 
ความคิดท่ีลึกซึ้ง ต้องการหาอุดมการณ์และหาเอกลักษณ์ของตนเอง เพื่อความเป็นตัวของตัวเอง  
 3)   วัยรุ่นตอนปลาย 17-19 ปี เป็นช่วงเวลาของการตัดสินใจท่ีจะเลือกอาชีพท่ีเหมาะสม 
และเป็นช่วงเวลาท่ีจะมีความผูกพันกับเพื่อนต่างเพศ สภาพทางร่างกายเปล่ียนแปลงเติบโตโดย

สมบูรณ์เต็มท่ี และบรรลุนิติภาวะในเชิงกฎหมาย (จิรกุล ครบสอน, 2555:12-14) 
 

 UUUUUU2.2.2UUพฤติกรรมและความหมายของวัยรุ่น  
 

UUUUUU วัยรุ่นเป็นวัยที่มีการเปล่ียนแปลงเข้าสู่วุฒิภาวะท้ังร่างกาย จิตใจ อารมณ์ และสังคมเป็น 
วิกฤตช่วงหนึ่งของชีวิต เนื่องจากเป็นช่วงต่อของวยัเด็กและผู้ใหญ่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในระยะต้น ของ
วัยจะมีการเปล่ียนแปลงมากมายเกิดขึ้น ซึ่งการเปล่ียนแปลงดังกล่าว จะมีผลต่อความสัมพันธ์  
ระหว่างวัยรุน่ด้วยกันเอง และบุคคลรอบข้าง หากกระบวนการเปล่ียนแปลงดังกล่าว เป็นไปอย่าง 
เหมาะสม จะช่วยให้วัยรุ่นสามารถปรับตัวได้อย่างเหมาะสม และกระตุ้นให้พัฒนาการด้านอื่น ๆ 
เป็นไปด้วยดี การให้ความหมายของวัยรุ่นตลอดจนการก าหนดช่วงอายุอาจจะมีความเหล่ือมล้ ากัน มี
ผู้ให้ความหมายของวัยรุ่น ดังนี้  
UUUUUU Wilson (2009 cited in Hockenberry, 2009) กล่าวว่าวัยรุ่นหมายถึงบุคคลท่ีอยู่ในช่วง 
ระยะเวลาของการเปล่ียนแปลงจากวัยเด็กเข้าสู่วัยผู้ใหญ่ มีการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็วทั้งทางด้าน 
ร่างกาย จิตใจ อารมณ์และสังคม มีวุฒิภาวะทางอารมณ์  
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UUUUUU พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546) ได้ให ้
ความหมายของวัยรุ่น คือภาวะหรือเหตุการณ์ท่ีอยู่ในระยะต่อกันถือว่าเป็นระยะส าคัญท่ีจะ 
เปล่ียนแปลงสภาพหรือความคิด เป็นช่วงหัวเล้ียวหัวต่อของชีวิตท่ีจะเติบโตเป็นผู้ใหญ่  
UUUUUU WHO (2011) ให้ความหมายว่า วัยรุ่นเป็นผู้มีลักษณะ 3 ประการ คือ มีพัฒนาการด้าน 
ร่างกายโดยมีวุฒิภาวะทางเพศ มีพัฒนาการทางด้านจิตใจ โดยมีการเปล่ียนแปลงจากเด็กไปเป็น 
ผู้ใหญ่ และมีการเปล่ียนสภาวะทางด้านเศรษฐกิจจากการท่ีต้องพึ่งพาทางเศรษฐกิจเป็นบุคคลท่ี 
สามารถประกอบอาชีพ มีรายได้ สามารถรับผิดชอบและพึ่งพาตนเองและได้ก าหนดอายุของวัยรุ่นb v
อยู่ระหว่าง 10-19 ปี วินัดดา ปิยะศิลป ์(2546) กล่าวว่าระยะวัยรุ่น เป็นช่วงเวลาท่ีคาบเกี่ยวระหว่าง
วัยเด็กกับ วัยผู้ใหญ่ เป็นวัยท่ีมีการเจริญเติบโตทางด้านร่างกายสูงสุด ตลอดจนมีการเปล่ียนแปลง
ทางด้าน อารมณ์ สังคมการศึกษา การทางาน และต้องการค้นหาอุดมคติในชีวิตของตน  
UUUUUU สุภรี สุวรรณจูฑะ (2547) ได้กล่าวว่าวัยรุ่นอยู่ในช่วงอายุ 10-19ปี เป็นวัยที่อยู่ในระยะ 
วิกฤตท่ีมีการเปล่ียนแปลงในด้านต่าง ๆ ท่ีส าคัญท้ังทางด้านร่างกาย จิตใจ และพฤติกรรม ซึ่งมี 
ความส าคัญต่อการเตรียมพร้อมท่ีเข้าสู่วัยผู้ใหญ่  
UUUUUU พนม เกตุมาน (2550) อธิบายว่าวัยรุ่นเป็นวัยที่มีการเปล่ียนแปลงเกิดขึ้นหลายด้าน เด็ก
จะ เริ่มเข้าสู่วัยรุ่นเมื่ออายุประมาณ 12-13 ปี โดยส่วนใหญ่เพศหญิงจะเข้าสู่วัยรุ่นเร็วกว่าเพศชาย 
ประมาณ 2 ปี และจะเกิดการพัฒนาไปจนถึงอายุประมาณ 18 ปี จึงจะเข้าสู่วัยผู้ใหญ่  
UUUUUU อัมพร เบญจพลพิทักษ์ (2550) ได้กล่าวว่าวัยรุ่นเป็นวัยที่มีการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว  
มีการเปล่ียนแปลงจากวัยเด็กสู่วัยผู้ใหญ่ ประกอบด้วยการเปล่ียนแปลงท้ังทางร่างกาย จิตใจ อารมณ์ 
สังคม รวมทั้ง มีการพัฒนาทางเพศท่ีสมบูรณ์  
UUUUUU สุวรรณา เรืองกาญจนเศรษฐ์ (2551) ได้อธิบายเกี่ยวกับวัยรุ่นว่า เป็นช่วงวัยที่มีการ 
เจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว มีการเปล่ียนแปลงท้ังทางด้านร่างกาย จิตใจ อารมณ์ และสติปัญญา  
UUUUUU อาภรณ์ ดีนาน (2551) กล่าวถึงวัยรุ่นว่าเป็นช่วงเปล่ียนผ่านจากวัยเด็กเข้าสู่วัยผู้ใหญ่  
มีการเปล่ียนแปลงต่างๆเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว ต่อเนื่อง และมองเห็นได้อย่างชัดเจน นอกจากมีการ 
เปล่ียนแปลงทางด้านร่างกายท่ีสามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจนแล้ว ช่วงวัยรุ่นยังเป็นช่วงท่ีต้อง 
เปล่ียนแปลงบทบาทของตนเองจากเด็กสู่บทบาทของผู้ใหญ่ท่ีจะต้องมีความรับผิดชอบมากขึ้น  
0000000 สรุปว่าวัยรุ่น หมายถึง บุคคลท่ีมีอายุ ระหว่าง 11-19 ปี เป็นวัยที่มีความเปล่ียนแปลงจาก 
วัยเด็กไปสู่วัยผู้ใหญ่แต่ไม่สามารถจะก าหนดแน่นอนได้ว่า เริ่มต้นและส้ินสุดลงเมื่อใด ค าจ ากัด ความ 
ค าว่า "วัยรุ่น" มีความหลากหลาย เนื่องจากขึ้นกับความแตกต่างของขนบธรรมเนียมประเพณี และ
วัฒนธรรม ตลอดจนความแตกต่างทางสังคม (จิตวิทยาสัมพันธภาพ, 2548) 
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2.3UUข้อมูลด้านการตลาด 
 

UUUUUU2.3.1UUการตลาดของเคร่ืองประดับ 
 

0000000 ปัจจุบัน Costume Jewelry ได้รับความนิยมแพร่หลายมากขึ้น โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น 
เนื่องจากเครื่องประดับแท้มีราคาค่อนข้างสูง รูปแบบแฟช่ันก็มีไม่มากนัก ถือเป็นข้อจ ากัดอย่างหนึ่งใน
การเข้าถึงผู้บริโภค เป็นช่องว่างให้ Costume Jewelry เข้ามาตอบโจทย์ เพราะมีราคาไม่แพง 
รูปแบบหลากหลาย เข้าถึงผู้บริโภคได้ทุกเพศทุกวัย และสามารถหาซื้อได้ง่าย ไม่ว่าคุณจะเดินไปข้าง
ถนน หรือในห้างสรรพสินค้าก็สามารถหาซื้อ Costume Jewelry ได้ทุกท่ี โดย "ราคา" เป็นตัวแปร
ส าคัญท่ีสามารถเข้าถึงกลุ่มวัยรุ่นได้เป็นอย่างดี มีต้ังแต่ราคาช้ินละไม่กี่สิบบาท ไปจนถึงราคาสูงหลัก
หมืน่บาท พอๆกับเครื่องประดับแท้ จุดเด่นของ Costume Jewelry อยู่ท่ีดีไซน์ เป็นเหมือนแฟช่ันท่ี
หมุนเวียนเปล่ียนไปเรื่อยๆ บางคนจึงเรียก Costume Jewelry ว่า "Fashion Jewelry"  
Costume Jewelry เครื่องประดับแฟช่ันยอดนิยม. (16 กันยายน 2558). บริษัท จีเจฮับ (ไทยแลนด์) 
จ ากัด สืบค้นจาก: https://www.gjhub.com/knowledge-show.php?knowledgeid=14 
0000000 เนื่องจากผลิตภัณฑ์ในโครงการ    เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ซึ่งยังไม่เคยมีในท้องตลาด คือเป็น
เครื่องประดับท่ีมีลักษณะของการโน้มน้าวทางจิตใจ มีรูปแบบการใช้งานแฝงซึ่งค านึงถึงพฤติกรรมของ
ผู้ใช้งานท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย สอดแทรกความส าคัญของบทบาทในฐานะพ่อ  ผ่านตัวกลางท่ีเป็น
เครื่องประดับในรูปแบบการด าเนินชีวิตในแบบท่ีตรงกับตนเอง(Lifestyle) เป็นอีกมิติหนึ่งของช่องทาง
ในการสร้างสายสัมพันธ์ในครอบครัว นอกเหนือไปจากการจัดกิจกรรมผ่านมูลนิธิหรือองค์กรซึ่ง
กลุ่มเป้าหมายอยู่ในช่วงวัยรุ่น อาจเข้าถึงได้ยากและขาดความสนใจ 
0000000เครื่องประดับในโครงการอยู่ในตลาดระดับกลาง จนถึงตลาดระดับบนและเป็นผลิตภัณฑ์
ใหม่ยังไม่เคยมีในท้องตลาด จึงมีแนวคิดท่ีจะเปิดตราสินค้าใหม่เพื่อขายภายในห้างสรรพสินค้าใกล้
แหล่งกวดวิชาย่านใจกลางเมืองซึ่งเป็นแหล่งรวมตัวของกลุ่มวัยรุ่น (กลุ่มเป้าหมายอายุ 14-18 ปี) 
ห้างสรรพสินค้าท่ีจะน าไปจัดจ าหน่ายได้แก่ ห้าง SIAM SQUARE ONE ห้าง CENTRAL สาขา
ลาดพร้าว ห้าง DIGITAL GATEWAY ห้าง TERMINAL 21 เป็นต้น เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่าย 
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รูปที่ 9 ห้างสรรพสินค้าท่ีเคร่ืองประดับในโครงการจะไปวางจัดจ าหน่าย 
ต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ 

 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

รูปที่ 10  แสดงช่องทางการค้าเคร่ืองประดับในตลาด 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

โรงงานผลิตเคร่ืองประดบั 
 

ตวัแทนจ าหน่าย 
 

ผูค้า้ส่ง 
 

ห้างสรรพสินคา้ 
Mail – Order house 
 

ผูบ้ริโภค 
 

ผูค้า้ปลีก 
 

ช่องทางแบบผสม 
(combination) 
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UUUUUU2.3.2UUประเภทของเคร่ืองประดับที่มีอยู่ในตลาด 
 

เครื่องประดับอาจแบ่งเป็นประเภทต่างๆ ได้ดังนี้ 
1)   เครื่องประดับท่ีเป็นสัญลักษณ์แสดงตัวตน   เป็นเครื่องประดับท่ีผู้สวมใส่ต้องการใช้เป็น

สัญลักษณ์แสดงตัวตน รวมทั้งเพื่อสร้างความมั่นใจ และความพึงพอใจให้แก่ตนเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 11  เคร่ืองประดับที่เป็นสัญลักษณ์แสดงตัวตน    

2)   เครื่องประดับเพื่อการส่ือสาร เป็นเครื่องประดับท่ีผู้สวมใส่ต้องการจะส่ือสารให้ผู้อื่นรู้ว่า 

ตนเองมีความสนใจในเรื่องใด หรือมีบุคลิกภาพอย่างไร เช่น ถ้าใส่เครื่องประดับท่ีมีรูปลักษณ์

ธรรมดาๆ ไม่โดดเด่น ก็เป็นการบอกนัยต่อผู้อื่นว่า เป็นผู้ท่ีมิได้มีความต้องการท่ีจะเป็นจุดสนใจ ของ

สังคม 

 

 

 

 

 

รูปที่ 12  เคร่ืองประดับเพ่ือการสื่อสาร    

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
29 

 

 3)   เครื่องประดับท่ีมีภาพลักษณ์ทางเพศ  เป็นเครื่องประดับท่ีแสดงถึงจิตใต้ส านึกในการ 
ตกแต่งร่างกายเพื่อให้ดึงดูดใจเพศตรงข้าม 
 
 

 

 

 

 

 

รูปที่ 13  เคร่ืองประดับที่มีภาพลักษณ์ทางเพศ ตกแต่ง เพ่ือให้ดึงดูดใจเพศตรงข้าม 
 

 
  4)   เครื่องประดับท่ีแสดงออกถึงความงาม  มีรูปแบบของเครื่องประดับจ านวนมากท่ี
สร้างสรรค์ขึ้นมาเพื่อวัตถุประสงค์นี้ เพราะการเลือกซื้อเลือกใช้เครื่องประดับนั้น เกิดจากรูปแบบท่ี
สวยงามถูกใจ พบมากในเครื่องประดับประเภทงานสร้างสรรค์ 
 

 

 

 

 

รูปที่ 14 เคร่ืองประดับที่แสดงออกถึงความงาม เป็นประเภทงานสร้างสรรค์รูปแบบให้สวยงาม 

 

5)   เครื่องประดับในการแต่งงาน เป็นเครื่องประดับท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและประเพณี

ของแต่ละชนชาติ เช่น ประเพณีของศาสนาคริสต์ถือว่า แหวนแต่งงานท่ีผ่านพิธีการแต่งงานในโบสถ์

อันศักดิ์สิทธิ์ และการสาบานต่อหน้าพระผู้เป็นเจ้า เป็นเครื่องประดับท่ีเป็นสัญลักษณ์ ของการให้ค า

สัตย์ต่อพระผู้เป็นเจ้าในการครองคู่กันตลอดไป 
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6)   เครื่องประดับท่ีแสดงออกถึงการเป็นสมาชิกภาพในองค์กรหรือกลุ่มในสังคมใดสังคมหนึ่ง 

เป็นเครื่องประดับท่ีแสดงถึงความภาคภูมิใจท่ีได้เป็นสมาชิกภาพให้ผู้อื่นได้ทราบ 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 15  เคร่ืองประดับที่แสดงออกถึงการเป็นสมาชิกองค์กร 

 

 

  7)   เครื่องประดับท่ีแสดงออกถึงเกียรติยศของผู้สวมใส่  เป็นเครื่องประดับท่ีเสริมบารมีให้แก่

ผู้สวมใส่ แสดงสถานภาพว่า เป็นผู้มีเกียรติยศ เป็นท่ียอมรับกันในหมู่คนหรือประชาคมนั้น 

8)   เครื่องประดับทางศาสนา  เป็นเครื่องประดับท่ีแสดงออกถึงความเช่ือในจิตใจ ซึ่งมนุษย์

ใช้ยึดเหนี่ยวยามเกิดความรู้สึกไม่มั่นคงในชีวิต ท้ังนี้ เครื่องประดับทางศาสนามีความสัมพันธ์กับความ

เช่ือความศรัทธาในแต่ละชนชาติ เช่น จ้ีไม้กางเขน เป็นการแสดงออกให้สังคมได้รับรู้ถึงความศรัทธา

ของผู้สวมใส่ต่อศาสนาคริสต์ หรือสร้อยคอท่ีแขวนพระเครื่อง ก็บ่งบอกได้ว่า ผู้สวมนั้นนับถือ

พระพุทธศาสนา 

 

 

 

 

รูปที่ 16  เคร่ืองประดับทางศาสนา เช่น พระเคร่ืองในพระพุทธศาสนา และจี้ไม้กางเขน 
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UUUUUU2.3.3UUการวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ในโครงการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่ 17 การวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 18 การวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ 

 

 

Contemporary 

Jewelry 

Tradition 
Jewelry 

Fine Jewelry Costume Jewelry 

เคร่ืองประดบัในโครงการ 

   Low Price 

High Price 

Conservative Modern 

เคร่ืองประดบัในโครงการ 
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UUUUUU2.3.4UUกลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
 

0000000 เนื่องจากองค์ประกอบของแบรนด์ว่า แบรนด์เกิดจากลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ 
และ ความรู้สึกของผู้บริโภคท่ีมีต่อแบรนด์ การสร้างแบรนด์ จึงเกี่ยวกับการก าหนดแนวคิดผลิตภัณฑ์ 
(Product Design) การตั้งช่ือ และ การก าหนดแนวคิด ทางการส่ือสารเพื่อส่ือให้ผู้บริโภคมีการรับรู้ 
และ มีทัศนคติท่ีดีต่อแบรนด์ 
ขั้นตอนของการสร้างแบรนด์ สามารถแบ่งออกเป็น 4 ข้ันตอน คือ 
การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (Brand Positioning) 
การก าหนดบุคลิกภาพให้กับแบรนด์ (Brand Personality) 
การสร้างเอกลักษณ์ให้กับแบรนด์ (Brand Identity) 
การส่ือสารเพื่อสร้างแบรนด์ (Brand Communication) 
      2.3.4.1UU การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (Brand Positioning) 
การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ จะเริ่มจากขั้นตอนทางการตลาดในการแบ่งกลุ่มเป้าหมาย 
(Segmentation) ว่ากลุ่มเป้าหมายเป็นใคร และ มีความต้องการอย่างไรบ้าง 
0000000หลังจากแบ่งกลุ่มเป้าหมายแล้ว เจ้าของสินค้าต้องเลือกกลุ่มเป้าหมาย (Targeting) ว่าเป็น
กลุ่มใด กลุ่มเป้าหมายท่ีเลือกมีความต้องการอย่างไร มีลักษณะประชากรศาสตร์ และ ลักษณะ
จิตวิทยาอย่างไรในการสร้างแบรนด์ท่ีดี แบรนด์หนึ่งแบรนด์จะเหมาะส าหรับกลุ่มเป้าหมายเพียงกลุ่ม
เดียว หลังจากเลือกกลุ่มเป้าหมายแล้ว เจ้าของแบรนด์จะก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (Positioning) 
ว่าแบรนด์นั้น คืออะไร ส าหรับใคร เช่น ผงซักกฟอก แฟ้บ คือ ผงซักฟอกท่ีซักผ้าได้ขาวกว่า ส าหรับ
แม่บ้านท่ีต้องการให้เส้ือผ้าขาว หรือ บรีส คือ ผงซักฟอกท่ีให้กล่ินหอมสะอาดล้ าลึก ส าหรับแม่บ้านท่ี
ต้องการเส้ือผ้า ท่ีมีกล่ินหอมสะอาด หรือ แอทแทค คือ ผงซักฟอกชนิดเข้มข้นที่ใช้เพียงช้อนเดียวแต่
สามารถซักผ้าได้ปริมาณมาก ส าหรับแม่บ้านสมัยใหม่ ท่ีชอบเทคโนโลยีใหม่ ๆ ในการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ท่ีดี ผู้ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์จะต้องพิจารณา 
00000001)   ต าแหน่งผลิตภัณฑ์นั้น เป็นคุณลักษณะของสินค้าท่ีสามารถตอบสนองความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายได้จริง เช่น ผงซักฟอกแอทแทค ท่ีสามารถซักผ้าปริมาณมากในช้อนเดียว เนื่องจาก
เป็นผงซักฟอกชนิดเข้มข้น 
00000002)   การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ท่ีดี ควรเป็นข้อดีของสินค้าท่ีผู้แข่งขันไม่ได้กล่าวอ้างใน
การส่ือสาร เช่น ผงซักฟอกโดยท่ัวไปในตลาดสามารถซักผ้าได้ขาวสะอาดและมีกล่ินหอม แต่
ผงซักฟอกแฟ้บเน้นประสิทธิภาพในการซักผ้าขาว โดยการเปรียบทียบผ้าท่ีซักด้วยแฟ้บจะขาวสะอาด
กว่าผงซักฟอกอื่นๆ ในขณะท่ีผงซักฟอกบรีสเน้นเรื่องความสะอาดท่ีสามารถพิสูจน์ได้โดยการดมกล่ิน
ท่ีหอมสะอาดล้ าลึก 
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00000003)   ต าแหน่งผลิตภัณฑ์นั้นเป็นส่ิงท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการ และยังไม่มีแบรนด์ในตอบสนอง 
ซึ่งการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ท่ีดีจ าเป็นจะต้องใช้การวิจัยผู้บริโภคมาทดสอบว่าต าแหน่งผลิตภัณฑ์
นั้นเป็นจุดท่ีผู้บริโภคมีความต้องการและสนใจจริง หรือ เป็นต าแหน่งท่ีสามารถจูงใจให้ผู้บริโภคอย่าง
ซื้อแบรนด์นั้นมาใช้ เช่น ผงซักฟอก โอโม ซักผ้าเก่าได้ขาวเป็นประกายมากกว่าเส้ือใหม่ ซึ้งถ้าความ
ภูมิใจในกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้เส้ือผ้าของตนขาว โดยไม่ต้องซื้อเส้ือผ้าใหม่ 
ปัญหาในการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 
0000000ปัญหาในการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ท่ีส าคัญ คือ เมื่อต าแหน่งผลิตภัณฑ์เดิมเริ่มไม่ทันสมัย 
ไม่ได้รับความนิยมเท่าท่ีควร เช่น ผงซักฟอกเปา เคยเน้นท่ีราคาถูกกว่าคู่แข่งขัน เมื่อต้องการขึ้นราคา
สินค้า ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ท่ีเน้นราคาถูกนี้ จะเริ่มสู้คู่แข่งขันไม่ได้ จึงหันมาเน้นเรื่องประสิทธิภาพ คือ 
การถนอมมือ การเปล่ียนต าแหน่งผลิตภัณฑ์ใหม่นี้เรียกว่า Repositioning 

Repositioning คือ การปรับเปล่ียนต าแหน่งผลิตภัณฑ์ อาจเกิดจากการเปล่ียน
กลุ่มเป้าหมาย เช่นในสหรัฐอเมริกา เซเว่นอัพ เคยแข่งขันกับโค้ก และ แป๊ปซี่ โดยเซเว่นอัพ วาง
ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ว่าเป็นน้ าขาว รสชาติอร่อย ให้ความสดช่ืนได้ไม่แพ้โค้ก และ แป๊ปซี่ ซึ่งมี
กลุ่มเป้าหมายท่ีเหมือนกัน 

เซเว่นอัพ Repositioning ตัวเอง ไม่พูดถึงน้ าขาว รสชาติดี แต่หาจุดอ่อนของคู่แข่งขันที่ว่า
โค้ก และ แป๊ปซี่ มีส่วนผสมของกาเฟอีน โดยเสนอเป็นทางเลือกใหม่ส าหรับผู้ห่วงใยสุขภาพ ไม่
ต้องการกาเฟอีน ซึ่งได้รับความนิยม 

สรุปการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ คือ การก าหนดภาพพจน์ในใจผู้บริโภคว่าสินค้าคืออะไร 
แตกต่างจากคู่แข่งขันอย่างไร และ อาจมีการเปล่ียนแปลงต าแหน่งผลิตภัณฑ์ เมื่อสภาวะแวดล้อมทาง
การตลาดเปล่ียนแปลงไป 
      2.3.4.2UUการก าหนดบุคลิกภาพของผลิตภัณฑ์ (Brand Personality) 
การก าหนดบุคลิกภ าให้กับสินค้ามีความสัมพันธ์กับบุคลิกของกลุ่มเป้าหมาย ท้ังในด้านด้านกายภาพ 
(Demographic) และด้านจิตวิทยา(Psychographic) 

ด้านกายภาพ คือ การก าหนดบุคลิกของแบรนด์ว่าเป็นเพศชายหรือเพศหญิง มีอายุเท่าใด 
ระดับของรายได้ อาชีพ การศึกษา และ สถานะทางสังคม เช่นเครื่องด่ืมชูก าลัง กระทิงแดง เน้นกลุ่ม
ผู้ใช้แรงงาน เพศชาย อายุระหว่าง 20 – 35 ปี รายได้ระดับกลาง การศึกษาต ากว่าปริญญาตรี หรือ ลิ
โพวิตันดี อาชีพพนักงานบริษัท เพศชาย อายุ 25 – 40 ปี รายได้ระดับกลางถึงสูง การศึกษาระดับ
ปริญญาตรีขึ้นไป 
 ด้านจิตวิทยา คือการก าหนดลักษณะนิสัย พฤติกรรม หรือ ทัศนคติต่อส่ิงต่างๆเช่นเครื่องด่ืม 
ชูก าลัง กระทิงแดง จากการส่ือสาร “นี่สิลูกผู้ชายตัวจริง” ท าให้แบรนด์ กระทิงแดง มีนิสัยเป็นคนดี  
มีพฤติกรรมห่วงใยสังคม มองคนในแง่ดี มีทัศนคติว่าทุกคนสามารถกลับตัวเป็นคนดีของสังคมได้ หรือ 
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ราคาบาวแดง จากการส่ือสาร “เชิดชูนักสู้ผู้ยิ่งใหญ่” ท าให้แบรนด์ คาราบาวแดง สะท้อนความ
ภาคภูมิใจในความเป็นไทย รักชาติ มีพฤติกรรมรักษาความเป็นไทย มีทัศนคติท่ีเชิดชูเอกลักษณ์ไทย 
0000000ลักษณะบุคลิกภาคท่ีนิยมใช้ การสร้างบุคลิกภาพท่ีดี ควรมีความสัมพันธ์กับบุคลิกภาพของ
กลุ่มเป้าหมาย บุคลิกภาพหลักๆที่นิยมใช้ในการสร้างให้กับแบรนด์มีดังนี้ 
00000001)   ความรู้และความสามารถ (Competence) หมายถึง บุคลิกท่ีกลุ่มเป้าหมายรู้สึกช่ืนชม 
หรือ ยกย่องว่ามีความรู้ความสามารถเป็นผู้เช่ียวชาญด้านใดด้านหนึ่ง เช่น เครื่องส าอาง พอนด์ เป็น
ผู้เช่ียวชาญในด้านการรักษาผิว ธนาคารไทยพาณิชย์ เป็นผู้เช่ียวชาญในการน าเทคโนโลยีมาใช้ใน
ธุรกิจการเงิน 
00000002)   ความต่ืนเต้น  (Excitement) หมายถึง บุคลิกท่ีกลุ่มเป้าหมายรู้สึกตื่นเต้นและมีความ
สนุกสนานต่อแบรนด์ เช่น เส้ือผ้า Benetton ท่ีใช้สีสันสดใส และ มีรูปแบบการส่ือสารท่ีใช้ภาพ
เปรียบเทียบอย่างน่าต่ืนเต้น 
00000003)   ความเป็นธรรมชาติ (Ruggedness) หมายถึงบุคลิกท่ีกลุ่มเป้าหมายรู้สึกถึงความเป็น
ธรรมชาติ รู้สึกได้ถึงตัวตนของแบรนด์ว่ารักการผจญภัยและชอบธรรมชาติ เช่น บุหรี่ Marboro ท่ีใช้
ภาพเคาบอยเดินทางไปในท่ีต่างๆ ด้วยม้า แสดงความเรียบง่าย มีการผจญภัย และ รักธรรมชาตื 
00000004)   ความจริงใจ (Sincerity) หมายถึง บุคลิกท่ีกลุ่มเป้าหมายรู้สึกถึงความจริงใจของแบ
รนด์ ในด้าน0ความรัก ความห่วงใย ความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างเพื่อนมนุษย์ เช่น การ์ด Hallmark เป็น
ตัวแทนการแสดงความรู้สึกท่ีดีในโอกาสต่าง ๆ 
00000005)   ความโก้หรู (Sophistication) หมายถึง บุคลิกท่ีกลุ่มเป้าหมายรู้สึกถึงความมีช่ือเสียง มี
ฐานะดี มีความทันสมัย ความโก้หรู ความเป็นคนเมือง เช่น รถยนต์ Mercedes Benz เป็นรถยนต์
ของคนมีระดับ มีความโก้หรู มีฐานะดี และ เป็นคนท่ีสังคมยอมรับในความส าเร็จ 
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      2.3.4.3UU การสร้างเอกลักษณ์ (Brand Identity) 
 การสร้างเอกลักษณ์ หมายถึง การสร้างเอกลักษณ์เพื่อส่ือต าแหน่งและบุคลิกของแบรนด์ให้
ผู้บริโภครับรู้ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ ราคา และการจัดจ าหน่าย 
00000001)   การสร้างเอกลักษณ์ด้านผลิตภัณฑ์(Product Identity) หมายถึงลักษณะภายนอกของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคสามารถรับรู้ได้เกี่ยวกับแบรนด์ประกอบไปด้วย ช่ือผลิตภัณฑ์ โลโก้ผลิตภัณฑ์ 
รูปทรงของผลิตภัณฑ์ และ บริการท่ีผู้บริโภคจะได้รับ เช่น เครื่องส าอางส าหรับผู้หญิง เน้นบรรจุภัณฑ์
ท่ีสวยงามใช้สีอ่อนหวาน มีการต้ังช่ือท่ีส่ือถึงความสวยงาม 
00000002)   การสร้างเอกลักษณ์ด้านราคา (Price Identity) หมายถึง ระดับราคาของผลิตภัณฑ์ ท่ี
สะท้อนถึงคุณภาพ และ ภาพพจน์ของผลิตภัณฑ์รวมถึงสถานะทางสังคมของกลุ่มเป้าหมาย เช่น 
สินค้าราคาถูก ส าหรับคนมีรายได้น้อย หรือ ต้องการ ความประหยัด ส่วนสินค้าราคาแพง ส าหรับคน
มีรายได้สูง หรือ เป็นสินค้าคุณภาพ 
00000003)   ข้อพิจารณาในการก าหนดราคา 

ราคาสามารถท าหน้าท่ีส่ือสารได้โดยบอกต าแหน่ง และภาพพจน์ของผลิตภัณฑ์ต่อ
ผู้บริโภค 
ราคาสามารถส่ือถึงคุณภาพขิงผลิตภัณฑ์ 
ราคาสามารถสะท้อนถึงบุคลิกของผู้บริโภค 
ราคาท่ีแพงสามารถสร้างความภาคภูมิใจต่อผู้บริโภคท่ีเป็นเจ้าของ 

      2.3.4.4UU การส่ือสารเพื่อสร้างแบรนด์ (Brand Communication) 
0000000การส่ือสารเพื่อสร้างแบรนด์ คือ การถ่ายทอดต าแหน่ง และ บุคลิกของแบรนด์ผ่านส่ือ
บุคคล(Person) หรือ ส่ือสารโฆษณา (Media) ให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้ โดยใช้เครื่องมือส่ือสารทางการ
ตลาด (Marketing Communication Tools) ต่าง ๆ เช่น การโฆษณา (Advertising) การ
ประชาสัมพันธ์ (Public Relation) การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)  การขายโดยพนักงาน
ขาย (Personal Selling) และการตลาดทางตรง (Direct Marketing) เพื่อให้เกิดการรับรู้และ
ภาพพจน์ของแบรนด์ 
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ข้อพิจารณาในการสร้างแบรนด์ 
1)   การสร้างแบรนด์ คือ การสร้างช่ือเสียงให้ผลิตภัณฑ์เป็นท่ีรู้จักและจดจ าในใจของ

ผู้บริโภค การสร้างแบรนด์จึงเป็นการลงทุนเพื่อหวังผลทางการตลาด และ จะต้องท าอย่างต่อเนื่อง 
เพื่อสร้างการยอมรับ และ รักษาระดับการรับรู้ สินค้าท่ีช่ือเสียงมีความส าคัญต่อการตัดสินใจของ
ผู้บริโภค จึงควรสร้างแบรนด์และรักษาช่ือเสียงตลอดไป  

2)   ผลิตภัณฑ์ท่ีก าหนดต าแหน่งของแบรนด์ท่ีแตกต่างจากคู่แข่งขันและ สามารถสร้างบุคลิก
ของแบรนด์ต่างจากคู่แข่งขัน จะช่วยสร้างความโดดเด่นให้แบรนด์ ซึ่งท าให้มีข้อดี คือผู้บริโภคจะจดจ า
แบรนด์นั้นได้ง่าย และจ าได้ดี 

3)   การสร้างแบรนด์ต้องสร้างความน่าเช่ือถือให้แบรนด์ ด้วยการรักษาต าแหน่งและบุคลิก
ของผลิตภัณฑ์ ไม่เปล่ียนไปเปล่ียนมา อย่างน้อยในช่วงแรกของการสร้างแบรนด์ 

4)   ต าแหน่งและบุคลิกภาพของแบรนด์ เป็นส่ิงท่ีต้องรักษาไว้ ต าแหน่งของแบรนด์สามารถ
เปล่ียนได้ ถ้าต าแหน่งผลิตภัณฑ์นั้นขาดความโดดเด่น หรือ ล้าสมัยไป 
ผศ. ประดิษฐ์ จุมพลเสถียร//(2547). การสร้างแบรนด์และการส่ือสารการตลาด (พิมพ์ครั้งท่ี1).  
กรุงเทพมหานคร: บริษัท แพค อินเตอร์กรุ๊ป จ ากัด. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
37 

 

UUUUUU2.3.5UUการประชาสัมพันธใ์นโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 19 การประชาสัมพันธ์ในโครงการ 
 

0000000การประชาสัมพันธ์ในโครงการผ่านช่องทางหลัก 3 ช่องทางคือ ธนาคาร ประกันชีวิต และ
ศูนย์กระเรียนรู้ โดยใช้การส่งข้อความไปยังสมาชิกการจัดโปรโมช่ันร่วมกับองค์กรหรือการจัดกิจกรรม
ครอบครัวเพื่อประชาสัมพันธ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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0000000การประชาสัมพันธ์โครงการมีการจัดอีเว้นต์เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์โครงการ โดยสถานท่ี
นั้นจะหมุนเวียนไปตามแหล่งพื้นท่ีท่ีครอบครัวมาเท่ียวหรือพักผ่อนในช่วงวันหยุด ได้แก่ สวนรถไฟ  
สยามสแควร์  เกตเวย์เอกมัย  เซ็นทรัลเวิลด์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 20 สถานที่จัดอีเว้นต์ 

 
 

0000000สถานท่ีจัดอีเว้นต์เป็นสถานท่ีพักผ่อนหย่อนใจและห้างสรรพสินค้าท่ีกลุ่มวัยรุ่นและพ่อมี
โอกาสมาด้วยกัน หรือมาในลักษณะครอบครัวมีเวลาว่างไม่รีบร้อน มีโอกาสดึงคนกลุ่มนี้มาเข้าร่วม 
Work shop ของโครงการได้ โดยกิจกรรมนี้เป็นส่วนหนึ่งของการประชาสัมพันธ์โครงการโดยดึงพ่อ
และลูกมาท ากิจกรรมร่วมกัน 
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แผงผังการด าเนินกิจกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปที่ 21 การด าเนินกิจกรรมในโครงการ 

 

 

ประชาสมัพนัธกิ์จกรรม โปรโมชัน่ และแนะน า 

แบรนดใ์หแ้ก่กลุ่มเป้าหมายไดรู้้จกั ณ สถานที่เปิดตวั 

กรอกใบสมคัร หาผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรมคู่พอ่-ลูก Work shop 

เพือ่รับสิทธิพิเศษเก่ียวกบัเคร่ืองประดบั 

อธิบายวธีิการสร้างช้ินงาน พอ่และลูกสร้าง

เคร่ืองประดบัร่วมกนั 

สมัมนาระยะสั้นถึงประเด็นความหมายใน

แง่มุมของเคร่ืองประดบัช้ินนั้นๆในมุมมองของ

พอ่และลูก ร่วมแลกเปล่ียนความคิดเห็น 

สรุปประเด็นและอธิบายความหมายของ

ช้ินงานในมุมของผูผ้ลิต ใหคู้ปองส่วนลดและ

เคร่ืองประดบัแก่ผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรมคู่พอ่ลูก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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40 

 

32%

68%

เพศ

ชาย

หญิง 52%

48%

ระดับการศึกษา

มัธยมศึกษาตอนต้น    48%

มัธยมศึกษาตอนปลาย 52%

37%

16%8%

26%

13%

ช่วงอายุ

อายุ 14 ปี 37%

อายุ 15 ปี 16%

อายุ 16 ปี 8%

อายุ 17 ปี 26%

อายุ 18 ปี 13%

11%

65%

24%

ช่วงอายุของพ่อ

ต ่ากว่า 40 ปี 11%

40 - 50 ปี     65%

51 ปีขึน้ไป    24%

2.4UUข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภค 

0000000 สรุปข้อมูลจากแบบสอบถาม 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 22 แผนภูมิแสดงข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม-วัยรุ่น 
 

Uส่วนท่ี  1 : ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

UU0000000 จ านวนผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 62 คน แบ่งเป็นเพศชาย 20 คน และเพศหญิง 42 
คน อายุระหว่าง14-18ปี ส่วนใหญ่ก าลังศึกษาอยู่ในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีพ่ออยู่ในช่วงอายุ 
40 – 50 ปี 
 
 
 
  
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6%

25%

25%

44%

เงนิรายได้ต่อเดือน

ต ่ำกว่ำ 10,000 บำท 6%

10,000 - 20,000 บำท 25%

20,001 - 30,000 บำท 25%

มำกว่ำ 30,000 บำท 44%

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 23 แผนภูมแิสดงข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม-พ่อ 

 
ส่วนท่ี  1 : ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

UU0000000 จ านวนผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 52 คน เป็นเพศชายท้ังหมด อายุระหว่าง40-50 ปี 
ประกอบอาชีพข้าราชการ-รัฐวิสาหกิจ มีเงินรายได้ต่อเดือนมากว่า 30,000 บาท 
 
 
 
 
 

17.3%

36.5%

15.4%
21.1%

9.7%
0
5

10
15
20
25
30
35
40

อาชีพ

อำชีพ

17%

48%

35%

ช่วงอายุ

ต ่ากว่า 40 ปี 17%

40 - 50 ปี    48%

51 ปีขึน้ไป   35%
44%

37%

19%

วุฒกิารศกึษา

ต ่ำกว่ำปริญญำตรี 44% ปริญญำตรี 37%

ปริญญำโท  19%

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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21.2%

75%

3.8%
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ประเดน็ที่ผู้ปกครองให้ความส าคัญในการเลีย้งลูกวัยรุ่น

ประเด็นที่
ผู้ปกครองให้
ควำมส ำคญัใน
กำรเลีย้งลกูวยัรุ่น

33.6

22.1
19.2

25.1

ความคาดหวังของวัยรุ่นในการอยู่ ร่วมกันในครอบครัวเพ่ือ
ก่อให้เกิดความเข้าใจซึ่งกันและกัน

ควำมคำดหวงัของวยัรุ่นในกำรอยู่ร่วมกนัในครอบครัวเพ่ือก่อให้เกิดควำม
เข้ำใจซึง่กนัและกนั

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 24 แผนภูมิแสดงความคาดหวังในการในครอบครัวระหว่างพ่อ-ลูก 

 
ส่วนท่ี  2 : ข้อมูลความคาดหวังและความต้องการระหว่างพ่อและลูกในการอยู่ร่วมกนั 
 

UU0000000 พ่อ-ลูกให้ความส าคัญท่ีตรงกันคือเรื่องความรับผิดชอบมากท่ีสุด โดยท้ังพ่อและลูก
ต้องการมีส่วนร่วมในการก าหนดขอบเขตและแสดงความคิดเห็นระหว่างกัน 

22.6%

48.4%

29%
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ประเดน็ที่วัยรุ่นอยากให้ผู้ปกครองให้ความส าคัญในการเลีย้งดู

ประเด็นที่วยัรุ่นอยำกให้
ผู้ปกครองให้ควำมส ำคญัใน
กำรเลีย้งดู

42.2

16.2
19.5

22.1

ล าดบัความส าคัญในมุมมองของพ่อวัยรุ่นในการอยู่ ร่วมกัน
ภายในครอบครัว

ล ำดบัควำมส ำคญัในมุมมองของพอ่วยัรุ่นในกำรอยู่ร่วมกนัภำยในครอบครัว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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8%

36%

40%

14%

2%

ความส าคัญเก่ียวกับตราสินค้ามีผลต่อการเลือกซือ้

มำกที่สดุ 8% มำก 36% ปำนกลำง 40%

เฉยๆ 14% ไม่ส ำคญั 2%

33.8

1.6

31

3.8
6

23.8

โอกาสใดบ้างที่พ่อจะมอบของขวัญให้กับลูก

โอกำสท่ีพอ่จะมอบของขวญัให้กบัลกู

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 25 แผนภูมิแสดงข้อมูลในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับ 

 
ส่วนท่ี  3 : ข้อมูลในการเลือกซื้อเครื่องประดับ 
 

UU0000000 พ่อซื้อเครื่องประดับเพื่อมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูกในราคา 500 – 1,000 บาท โดยให้
ความส าคัญปานกลางกับตราสินค้าก่อนเลือกซื้อและมอบให้ลูกเนื่องในโอกาสวันเกิดมากท่ีสุด โดย
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการซื้อสินค้าในโครงการนี้เพื่อเป็นจุดเริ่มต้นในการพัฒนาความสัมพันธ์ที่ดี 
 

23%

44%

29%

4%

ราคาเคร่ืองประดบัที่เหมาะสมส าหรับซือ้ให้ลูก

ต ่ำกว่ำ 500 บำท  23% 500 - 1,000 บำท 44%

1,001 - 1,500 บำท 29% มำกกว่ำ 1,500 บำท 4%

25.3

16

22.7 22.7

7.3

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการซือ้เคร่ืองประดับใน
โครงการ

ปัจจยัท่ีสง่ผลต่อกำรซือ้เคร่ืองประดบัในโครงกำร

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วนัเกิด วนัเด็ก
ลกูประสบ
ควำมส ำเร็จ

วนัครบรอบ
กระชบั

ควำมสมัพนัธ์

เมื่อลกูท ำ
ตำมเง่ือนไขที่
ตกลงไว้

โอกำสที่พอ่จะมอบของขวญัให้กบัลกู 33.8 1.6 31 3.8 6 23.8
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โอกาสที่พ่อจะมอบของขวัญให้กับลูก

2.5UUคุณค่าความหมาย การให้เครื่องประดับ 

UU0000000เครื่องประดับ ถูกใช้เป็นส่ิงท่ีแทนจิตใจ ความห่วงใย ความปรารถนาดีของผู้ให้มานาน
แสนนาน ไม่ว่าจะเป็นการให้เพื่อเป็นของก านัล ให้เพื่อเป็นเสมือนตัวแทนของค ามั่นสัญญารวมถึงการ
ให้เพื่อให้ระลึกถึงผู้ให้ หรือเป็นของดูต่างหน้าด้วยเช่นกัน 
UU0000000การมอบเครื่องประดับในรูปแบบของขวัญเพื่อเป็นส่ือกลางแทนค าพูดแก่ลูก แสดงให้ลูก
เห็นถึงคุณค่าและท าให้เห็นความส าคัญของพ่อมากยิ่งขึ้น  
UU0000000การร่วมกันประดิษฐ์เครื่องประดับร่วมกันก่อให้เกิดปฎิสัมพันธ์ระหว่างกนัและเห็น
คุณค่าของเครื่องประดับท่ีท าหน้าท่ีเป็นส่ือกลางส่งผ่านความรู้สึกระหว่างกันได้ดียิ่งขึ้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 26 แผนภูมิแสดงข้อมูลโอกาสในการมอบเคร่ืองประดับเป็นของขวัญของพ่อ 

 
UU0000000วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามพบว่าคุณค่าความหมาย การให้เครื่องประดับของพ่อ
นั้น มีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับพัฒนาการของลูกมากท่ีสุด ยิ่งลูกมีพัฒนาการท่ีขึ้นการมอบ
เครื่องประดับให้เป็นของขวัญแก่ลูกยิ่งมีโอกาสสูง เนื่องจากเครื่องประดับสามารถส่ือสารส่งผ่าน
ความหมายและรู้สึกไปยังผู้รับ มีคุณค่าราคาในตัวเองและคงทนต่อการเก็บรักษา 

 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6UUข้ข้อมูลของวัสดุพ้ืนฐานท่ีใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ

รูปที่ 27 แผนภูมิรูปภาพแสดงวัสดุส าหรับผลิตเคร่ืองประดับที่วัยรุ่นสนใจ 
 

UU0000000จากแบบสอบถามพบว่าวัยรุ่นสนใจโลหะเงินมากท่ีสุดร้อยละ 24 ซึ่งหมายรวมถึงโลหะสี
เงินอื่นๆด้วย ขึ้นอยู่กับกระบวนการออกแบบและผลิตในบทถัดไป 

 

 

 

 

 

รูปที่ 28 แพลทินัม(Platinum) 

UU0000000แพลทินัมหรือทองขาว(Platinum) คือธาตุเคมีท่ีมีเลขอะตอม 78และสัญลักษณ์
คือ Pt เป็นธาตุโลหะทรานซิชัน มีสีเงินเทา มีน้ าหนักมาก สามารถยืดและตีเป็นแผ่นได้ แพลทินัมทน
ต่อการกัดกร่อนมาก ในธรรมชาติพบอยู่กับสินแร่ของนิกเกิลและทองแดง ปัจจุบันแพลทินัมมีราคาสูง
กว่าทองค า 2-3 เท่า แพลทินัมสามารถใช้ท าเครื่องประดับ อุปกรณ์ในห้องทดลอง ตัวน าไฟฟ้า งาน
ทันตกรรม และเครื่องกรองไอเสียในรถยนต์ ธาตุแพลทินัมเรียกได้อีกอย่างว่า ทองค าขาว ซึ่งอาจจะ
สร้างความสับสนกับ ทองขาว (White gold) แพลทินัมจะแกะลายได้สวยกว่าทองเนื่องจากความ

18%

24%

20%

7%
4% 4% 3%

20%

วัสดุที่วัยรุ่นสนใจ

วัสดุท่ีวัยรุ่นสนใจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B8%AA%E0%B8%B5
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หนาแน่นสูง และเมื่อใช้ไปในระยะยาวจะยังคงมีลายท่ีคมชัดเหมือนเดิมไม่สึกออกไปเหมือนทอง 
(แพลทินัมจะน้ าหนักเท่าเดิมไม่สูญหายเหมือนทองท่ีพอใช้ไปเรื่อยๆ เนื้อทองจะหลุดร่อนทุกครั้งท่ี
กระทบ) 

 
รูปที่ 29 เคร่ืองประดับจากทองค าขาว (White gold) 

 UU0000000ทองค าขาว (White gold) ทองค าผสมเงินค่อนข้างสูงหรือผสมผงโลหะสีขาวอื่นๆ เช่น 
เงิน แพลเลเดียม หรือ นิกเกิล โดยเปอร์เซ็นต์ของทองค า จะแตกต่างกันไปข้ึนอยู่กับโลหะอื่นท่ี
น ามาใช้ซึ่งจะท าให้ทองค าสีอ่อนลง สีปกติของค าขาวมีสีเทาอ่อนๆ โดยปกติเครื่องประดับท่ีท าจาก
ทองค าขาว นิยมเคลือบด้วย โรเดียม หรือแพลตินัมเพื่อเพิ่มความเงางาม ทองค าขาวไม่ใช่แพลตินัม
โดยปกติจะเคลือบแพลตินัมไม่เกิน 1 ใน 3 โดยสาเหตุท่ีมีการผลิตทองค าขาวขึ้นมานั้นก็เพราะว่าแพล
ตินัมในสมัยสงครามโลกมีราคาแพงจึงมีการผลิตทองค าขาวขึ้นมาทดแทนแพลตินัมและทองค าขาวก็มี
ลักษณะคล้ายกับแพลตินัม 
UU0000000ทองค าขาวมักน ามาใช้ส าหรับท าตัวเรือนฝังเพชร เพราะมีความแวววาวสูง ไม่เหมือนกับ
เงินและไม่หมองคล้ าด้วย 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 30 เงินแท่ง (Silver) 

UU0000000เงินจัดเป็นโลหะมีค่าท่ีส าคัญอีกชนิดหนึ่งในวงการอญัมณีและเครื่องประดับ แต่มีราคา
ถูกกว่าทองค าโดยประมาณถึง 70 เท่า คุณสมบัติของเงินคล้ายทองค า คือมีโครงสร้างผลึก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แบบ FCC ท าให้สามารถแปรรูปได้ง่าย และมีสีขาวเงิน หรือเรียกว่า Silver White ซึ่งส่วนนี้ท าให้
โลหะเงินมีผิวมันเงา และสามารถน ามาขัดมันได้อย่างดี ซึ่งคุณสมบัตินี้เพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ด้าน
ศิลปะกรรมต่างๆ มีความเหนียวสูง และความสามารถในการตี้ข้ึนรูปได้ดี เมื่อเทียบกับโลหะชนิดอื่น 
ยกเว้นทองค า มีการน าไฟฟ้าดีเย่ียม จึงเป็นตัวน าไฟฟ้าท่ีดีท่ีสุด มีคุณสมบัติทนต่อการกัดกร่อนได้ดี
พอควร แต่เครื่องใช้และเครื่องประดับเงินนั้นก็มีขอ้เสียคือ ผิวเงินเมื่อสัมผันกับอากาศเป็นเวลานาน
จะสามารถเปล่ียนเป็นสีด า ได้เนื่องจากท าปฏิกิริยากับก ามะถันในอากาศ (ธาตุซัลเฟอร์ หรือ 
สารประกอบท่ีมีซัลเฟอร์เป็นองค์ประกอบ) ท าให้เกิดความหมอง เงินนั้นมักพบเป็นผลพลอยได้จาก
การถลุงโลหะชนิดอื่นๆ เช่น ทองค า ตะกั่ว ทองแดง เป็นต้น และเงินท่ีใช้ในปัจจุบันก็มีหลากหลาย
ประเภท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 31 ทองแดง (Copper) 

UU0000000ทองแดงเป็นโลหะชนิดแรกๆ ท่ีมนุษย์รู้จักและน ามาใช้งาน จากหลักฐานพบว่า มนุษย์
รู้จัก การถลุงทองแดงขึ้นมา ใช้ท าเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ มาต้ังแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ แม้ว่า
ทองแดงจะมีปริมาณน้อยมาก ในเปลือกโลก (เพียง 0.0001%) เมื่อเทียบกับโลหะอื่นอย่างเหล็ก (5%) 
หรืออลูมินัม (8%)  แต่ทองแดงเป็นโลหะมีตระกูล ซึ่งสามารถพบได้ท้ังในรูปอิสระ และในรูป
สารประกอบ ซึ่งสามารถถลุงออกมาเป็นโลหะได้ง่าย การถลุงทองแดงปัจจุบัน จะน าสินแร่ทองแดง 
เช่น แร่ ชาลโคไซต์ (Chalcocite, Cu2S) แร่ชาลโคไพไรต์ (Chalcopyrite, CuFeS2) เป็นต้น มาเผา
ในอากาศ จะได้ทองแดงท่ีมีความบริสุทธิ์ประมาณ 97-99% จากนั้นจึงน ามาผ่าน กระบวนการแยก
ด้วยกระแสไฟฟ้าอีกครั้ง เพื่อให้ได้ทองแดงท่ีมีความบริสุทธิ์มากกว่า 99%  
UU0000000ประโยชน์ของทองแดง ท่ีเราคุ้นเคยกันดีท่ีสุดในสมัยนี้ก็คือ การน ามาใช้ท าลวดส่ง
กระแสไฟฟ้า และอุปกรณ์ไฟฟ้าชนิดต่างๆ เนื่องจากทองแดงเป็นโลหะท่ีน าไฟฟ้าได้ดีเป็นอันดับสอง
รองจากเงิน แต่ราคาถูกกว่าเงินมาก การท่ีทองแดงน าไฟฟ้าได้ดี ช่วยลดพลังงานท่ีสูญเสียไป ในรูป
ของความร้อน ขณะท่ีกระแสไฟฟ้าไหลผ่านสายไฟ และยังช่วยป้องกันอนัตราย จากการไหม้ของ
สายไฟอีกด้วย นอกจากนั้น ทองแดงยังเป็นส่วนผสมส าคัญ ของโลหะผสมหลายชนิด เช่น ทองเหลือง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(ทองแดงผสมกับสังกะสี) ส าริด (ทองแดงผสมกับดีบุก) โมเนล (ทองแดง นิกเกิล เหล็ก และ
แมงกานีส) รวมทั้งยังใช้ผสมในเงินและทอง เพื่อเพิ่มความแข็งของโลหะมีค่าเหล่านั้น ส าหรับใช้ท า
เครื่องประดับและเหรียญตราต่างๆ  
UU0000000จุดเด่นอีกอย่างหนึ่งของทองแดงก็คือ ทนต่อการกัดกร่อนได้ดีมาก แม้ในสภาวะกัด
กร่อนอย่างรนุแรง เช่น ในน้ าทะเล จากการส ารวจซากเรือท่ีจมอยู่ใต้ทะเล ต้ังแต่คริสตศตวรรษท่ี 16 
ครั้งหนึ่งพบว่ารอก (pulley) ท่ีท าจากทองแดง ยังสามารถใช้งานได้ดี สมบัติพิเศษอีกประการหนึ่งคือ 
ทองแดงเป็นพิษต่อส่ิงมีชีวิตเล็กๆ หลายชนิด จึงถูกน ามาใช้เป็นปลอกหุ้มแผ่นไม้ ท่ีใช้ต่อเรือเดินทะเล
เพื่อป้องกันไม่ให้แมลงหรือเพรียงท าลายไม้ รวมทั้งท าเป็นท่อส่งน้ าด่ืม สารประกอบทองแดงบางชนิด 
เช่น จุนสี (blue vitriol) หรือ คอปเปอร์ซัลเฟตเพนตะไฮเดรต (Cu(H2O)4SO4.4H2O) ใช้เป็นยาฆ่า
เช้ือโรคและเช้ือราในแหล่งน้ า การใช้ ทองแดงในการก าจัดส่ิงมีชีวิตเล็กๆ ในแหล่งน้ าดังกล่าวนี้ ไม่
เหป็นอันตรายต่อมนุษย์แต่อย่างใด หากว่า ร่างกายไม่ได้รับทองแดงเป็นปริมาณมาก จนเกินกว่าท่ีจะ
ขับออกได้ทัน 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 32 สีน้ ามัน (Oil paint) 

UU0000000สีน้ ามัน (Oil paint) เป็นสีชนิดท่ีแห้งช้าท่ีประกอบด้วยรงควัตถุท่ีผสมกับน้ ามัน
ระเหย (drying oil) ท่ีมักจะเป็นน้ ามันเมล็ดฝ้าย ความข้นของสีก็อาจจะปรับได้โดยการเติม
สารละลายเช่นน้ ามันสน หรือ น้ ายาละลายสี (white spirit) และก็อาจจะมีการใส่ น้ ามัน
เคลือบ (varnish) เพื่อให้มีเงามากขึ้นเมื่อสีแห้ง 
การใช้สีน้ ามันใช้กันมาต้ังแต่คริสต์ศตวรรษท่ี 13 ในอังกฤษส าหรับการตกแต่งอย่างง่าย ๆ [1] แต่ก็มิได้
มีการใช้อย่างแพร่หลายในการเป็นวัสดุท่ีใช้ในการเขียนจิตรกรรมมาจนกระท่ังคริสต์ศตวรรษท่ี 15 
UU0000000การใช้สีน้ ามันในสมัยใหม่มักจะใช้ในการรักษาเนื้อไม้ในการทาสีบ้านหรือในการทาสีส่ิง
ท่ีต้องทนกับสภาวะอากาศเช่นเรือหรือสะพาน เพราะคุณสมบัติท่ีทนทานและเป็นเงาท าให้เป็นที่นิยม
ใช้กันท้ังในการตกแต่งภายในและภายนอกท้ังท่ีใช้บนไม้และบนโลหะ เพราะเป็นสีท่ีแห้งช้าจึงได้มีการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B8%B8
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%9A&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%9A&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99#cite_note-early_use-1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
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ใช้ในงานงานเขียนแอนิเมชันบนแก้ว (paint-on-glass animation) การแห้งช้าหรือเร็วก็ขึ้นอยู่กับ
ความหนาของสีท่ีทา 
 

2.7UUข้อมูลด้านกรรมวิธีการผลิต 

    2.7.1UU การหล่อเทียน (ขี้ผ้ึง) 
 

UU0000000การหล่อเทียน คือ กรรมวิธีหลอมเทียนให้เป็นของเหลวข้น เพื่อฉีดเข้าไปในแม่พิมพ์ยาง 
(Rubber mold) เมื่อเทียนเย็นตัวลงจะได้ต้นแบบเทียน (Wax pattern) ท่ีมีลวดลายต่างๆ เหมือน
ต้นแบบทุกประการ เพื่อจะน าไปท าตัวแบบส าหรับแม่พิมพ์ปูนหล่อต่อไป 
UU0000000ครื่องฉีดเทียน (Wax injector)เครื่องฉีดเทียนแบบธรรมดา มีระบบท าความร้อนท า
หน้าท่ีหลอมเทียนให้เป็นของเหลวข้น และระบบความดันซึ่งประกอบด้วยเครื่องปั๊มลม หัวฉีดถังความ
ดันท่ีบรรจุเทียนหลอมเหลว และอุปกรณ์ความดัน ผู้ใช้งานต้องมีความช านาญท่ีจะต้ังอุณหภูมิ และ
ความดันของเครื่องให้พอเหมาะกับพิมพ์ยางท่ีจะใช้เครื่องฉีดเทียนแบบพิเศษ ประกอบด้วยระบบ
หลักๆ อยู่ 4 ระบบ 
00000001)   ระบบความร้อน มีชุดให้ความร้อน ชุดควบคุมความร้อน และชุดวัดอุณหภูมิ ซึ่งผู้ใช้
สามารถปรับและควบคุมได้อย่างแม่นย า 
00000002)   ระบบความดัน ซึ่งใช้เครื่องปั๊มลม แต่มีชุดควบคุมท่ีสามารถปรับ และอ่านค่าความดัน
ภายในเครื่องได้ 
00000003)   ระบบสูญญากาศ ท าหน้าท่ีดูดอากาศภายในแม่พิมพ์ออกจนหมด ก่อนท่ีจะฉีดเทียน
หลอมเข้าไป ซึ่งเทียนจะแทรกตัวเข้าไปตามรายละเอียดของแม่พิมพ์ได้อย่างท่ัวถึง เนื่องจากไม่มี
อากาศภายในเป็นตัวต้านทาน 
00000004)   ระบบอัตโนมัติส าหรับแม่พิมพ์ยางเข้าและออกเพื่อฉีดเทียน ระบบนี้จะควบคุมเวลาใน
การฉีดเทียนได้อย่างแม่นย า 
UU0000000เทียน (Wax) เป็นวัสดุส้ินเปลืองในกระบวนการผลิต เทียนท่ีจ าหน่ายท่ัวไปจะเป็นเม็ดมี
สี และคุณภาพต่างกัน เทียนท่ีดีมีลักษณะอ่อนนิ่ม ไม่แข็งกรอบ มีความยืดหยุ่นพอสมควร 
ขณะเดียวกันต้องมีความแข็งแรงเพียงพอท่ีจะรักษารูปทรงไว้ และต้องเผาไหม้ไม่เหลือแม้แต่ขี้เถ้าเมื่อ
อุณหภูมิสูงประมาณ 500C 
UU0000000โดยท่ัวไปแวกซ์จะมีส่วนผสมของวัสดุธรรมชาติ เช่น Carnuba,Candelilla ซึ่งมี
คุณสมบัติท่ีแห้ง Beeswax ซึ่งมีความอ่อนนุ่ม หรอืแวกซ์ ท่ีสังเคราะห์ข้ึนเช่น Parafin ซึ่งได้จากการ
กล่ันปิโตรเลียม หรือ Mineral wax  ซึ่งสกัดจากถ่านหิน 
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    2.7.2UU การฉีดเทียน (Casting thx wax) 
 

00000001)    ขั้นตอนการเตรียม 
เริ่มด้วยการหลอมเทียนท่ีเป็นเม็ดให้เหลวข้น ซึ่งมักท านอกเครื่องฉีดเทียน เพราะการหลอมเทียนใน
เครื่องฉีดเทียนโดยตรงจะช้ามาก แล้วน าเทียนเหลวที่ได้ไปเทใส่เครื่องฉีดเทียน ปรับอุณหภูมิท่ี 70-
75C ปิดฝาเครื่อง และปรับความดันจากปั๊มลมเข้าเครื่อง ระดับแรงดันจะขึ้นอยู่กับขนาดของแม่พิมพ์
ยาง โดยท่ัวไป ช้ินงานเครื่องประดับจ าพวก แหวน ต่างหู เข็มกลัด จะใช้แรงดันประมาณ 1.5-2 
ปอนด์/ตารางนิ้ว 
00000002)   ขั้นตอนการฉีดเทียน 
ท าความสะอาดแม่พิมพ์ยางด้วยแปรงอ่อนๆ ใช้ซิลิโคนสเปรย์ฉีดท่ีบริเวณลวดลายต่างๆ ของแม่พิมพ์ 
ท้ิงให้แห้ง แล้วใช้ผงแป้งตบลงในแม่พิมพ์อีกครั้ง เป่าเบาๆ เพื่อขจัดเศษแป้งออก 
UU0000000น าแผ่นโลหะ หรือวัสดุอื่นๆ เช่น ไม้ หรือพลาสติก ตัดเป็นแผ่นขนาดเท่ากับแม่พิมพ์ยาง 
ประกบด้านบนและด้านล่างของแม่พิมพ์ยาง ใช้มือบีบให้แน่น น าส่วนท่ีเป็นหลุมหรือปากทางเข้าของ
แม่พิมพ์กดลงบนหัวฉีดของเครื่องฉีดเทียน เทียนจะไหลเข้าไปในโพรงแบบภายในแม่พิมพ์ยาง 
ระยะเวลาในช่วงนี้จะขึ้นกับความดันภายในเครื่อง และ ความเหลวของเทียนต้ังท้ิงไว้ประมาณ 1-2 
นาที เทียนจะแข็งตัว แล้วจึงแกะเทียนออกจากแม่พิมพ์ 
 
    2.7.3UU กระบวนการหล่อโลหะ 
 

UU0000000กระบวนการหล่อโลหะ คือ กระบวนการขึ้นรูปช้ินงานวธิีหนึ่งท่ีใช้โลหะหลอมเหลวใน
การสร้างช้ินงาน หลักการสร้างช้ินงานโดยการหล่อนั้นเริ่มจากการเทน้ าโลหะลงสู่ช่องว่างของวัสดุทน
ไฟท่ีเตรียมไว้ โดยช่องว่างดังกล่าวมีลักษณะคล้ายกับช้ินงานท่ีต้องการหลังจากเทน้ าโลหะลงใน
ช่องว่างแล้วก็จะปล่อยให้น้ าโลหะเกิดการเย็นตัวและแข็งตัวได้ช้ินงานหล่อออกมามีลักษณะใกล้เคียง
ช้ินงานจริง 
00000001)   เบ้าและการเทปูนลงเบ้า  ปูนหล่อเป็นวัสดุท่ีสามารถต้านทานความร้อนสูง เป็นวัตถุดิบ
ท่ีมีลักษณะคล้ายปูนปลาสเตอร์ซึ่งจะถูกน ามาผสมกับน้ า ผ่านสุญญากาศเพื่อท าให้ฟองอากาศหายไป 
แล้วเทลงไปบนแบบตัวอย่าง Wax และเมื่อปูนหล่อแข็งตัว ก็จะขึ้นรูปเป็นพิมพ์สุดท้ายส าหรับการ
น าไปท าการหล่อโลหะ เบ้ามีลักษณะเป็นรูปทรงกระบอกท่ีท ามาจากเหล็ก หรืออาจเป็นวัสดุท่ีดีกว่า
คือสแตนเลส โดยจะถูกวางไว้ในต าแหน่งท่ีต้ังตรงและพอเหมาะกับตัวฐาน ซึ่งถูกท าขึ้นมาส าหรับ
รองรับแบบตัวอย่าง Wax โดยรอบ ในขั้นตอนของการเทปูนลงเบ้านี้ ตัวปูนจะถูกเทเข้าไปในเบ้าอย่าง
ระมัดระวงัและไม่ให้กระทบกับแบบตัวอย่าง Wax แต่ละเบ้าท่ีได้เทปูนลงไปแล้วจะถูกวางใต้ปล่อง
สุญญากาศท่ีซึ่งสุญญากาศจะถูกปล่อยออกมาจากปั๊มสุญญากาศ ในขั้นตอนนี้จะเป็นการเคล่ือนย้าย
หลุมหรือฟองอากาศท่ีติดอยู่ในเบ้าอีกครั้ง 
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หากฟองอากาศยังไม่สามารถก าจัดออกไปได้  ฟองอากาศเหล่านี้ จะท าให้เกิดความเสียหายเมื่อท า
การหล่อ เนื่องจากในขณะท่ีโลหะร้อนถูกเติมเข้าไปในโพรง/ช่องว่างของแบบตัวอย่าง ช่องอากาศ
ส่วนเกินท่ีอยู่รอบๆแบบตัวอย่างจะถูกเติมเต็มด้วยโลหะเช่นกัน ซึ่งจะท าให้เกิดรอยนูนของโลหะท่ีไม่
ต้องการติดอยู่ท่ีแบบตัวอย่างส าหรับงานหล่อด้วย 
00000002)   การเผา   หลังจากขั้นตอนการท าสุญญากาศ ซึ่งได้เบ้าปูนมาแล้ว จะท าการเอาฐาน
ออกและน าตัวเบ้าเข้าสู่เตาเผาส าหรับเผา ขั้นตอนการเผานี้ จะเป็นการก าจัดแบบตัวอย่าง Wax ท่ีอยู่
ภายในเบ้าปูนออกไปโดยการให้ความร้อนท่ีตัวเบ้า ช่องท่ีติดอยู่กับแบบตัวอย่างแต่ละอันจะเป็น
ช่องทางส าหรับการไหลออกของ Wax ท่ีละลายตัวออกมา และในเวลาเดียวกัน ก็จะเป็นช่องส าหรับ
โลหะท่ีหลอมเหลวจะเข้าไปในโพรงของตัวแม่พิมพ์ในกระบวนการหล่อ เมื่อใดท่ี Wax ละลาย เตาเผา
จะยังคงให้ความร้อนกับตัวเบ้าอยู่ต่อไป จนกว่าจะได้อุณหภูมิท่ีเหมาะสมส าหรับการหล่อ 

00000003)   การหล่อ  เครื่องจักรส าหรับงานหล่อเครื่องประดับ มี 2 ประเภท คือ เครื่องหล่อเหวี่ยง 
และ เครื่องหล่อสุญญากาศ เครื่องหล่อเหวี่ยงจะใช้การเคล่ือนท่ีแบบหมุนเพื่อใช้แรงในการผลักให้
โลหะท่ีหลอมเหลวไหลเข้าสู่ตัวแม่พิมพ์ เครื่องหล่อสุญญากาศจะใช้สุญญากาศและแรงดึงดูดของโลก
ในการดึงดูดโลหะเข้าสู่โพรงท่ีตัวแม่พิมพ์ 
UU0000000เครื่องแต่ละประเภทรวมถึงตัวเบ้าหลอม ซึ่งเป็นภาชนะขนาดเล็กท่ีบรรจุโลหะท่ี
หลอมเหลวแล้ว และสามารถต้านทานความร้อนสูงได้ โดยจะมีช่องหรือรูอยู่ท่ีปลายด้านหนึ่ง ท้ังนี้ 
เม็ดโลหะซึ่งถูกบรรจุในเบ้าหลอมจะถูกท าให้ละลายก่อนด้วยตะเกียงพ่น นอกจากนี้ โลหะอาจถูกท า
ให้ละลายได้อีกวิธีหนึ่ง โดยเบ้าหลอมกราไฟต์ซึ่งได้รับความร้อนจากไฟฟ้า ท าให้สามารถควบคุม
อุณหภูมิได้ด้วยเครื่องมือวัดหรือเครื่องวัดอุณหภูมิสูง ส าหรับเครื่องหล่อท่ีมีความซับซ้อนกว่านี้จะใช้
เตาหลอมท่ีมีการเหนี่ยวน าของกระแสไฟฟ้าสลับด้วยความถ่ีสูงในการท าให้เกิดการละลายอย่าง
รวดเร็ว ส าหรับเครื่องหล่อแบบเหวี่ยง เบ้าจะถูกเคล่ือนย้ายจากเตาเผาและถูกวางในแนวนอนภายใน
ตัวเครื่อง ตัวเบ้าหลอมจะถูกวางในแนวเดียวกันกับเบ้า ช่างหล่อจะหลอมโลหะท่ีอยู่ในเบ้าหลอม และ
เฝ้าดูจนกว่าโลหะจะหลอมจนได้สภาพท่ีเหมาะสม จากนั้น ช่างหล่อก็จะเริ่มเดินเครื่องโดยปล่อยให้
เบ้าเริ่มเคล่ือนไหวไปตามแรงเหวี่ยงของเครื่อง แรงขับดันท่ีเกิดขึ้นจากแรงเหวี่ยงจะเป็นตัวที่ดันให้
โลหะไหลเข้าสู่โพรงท่ีตัวแม่พิมพ์ส าหรับวิธีการท างานของเครื่องหล่อสุญญากาศ เบ้าจะถูกเคล่ือนย้าย
จากเตาเผาและน ามาวางไว้ในตัวแม่พิมพ์ท่ีมีช่องเปิดด้านบน โลหะจะถูกท าให้ละลายในเบ้าหลอมแล้ว
จึงไหลลงสู่แม่พิมพ์ท่ีเปิดไว้ ในขณะเดียวกัน ระบบสุญญากาศก็เริ่มท างาน ซึ่งจะท าการสูบอากาศ
ออกจากแม่พิมพ์และดูดโลหะท่ีหลอมเหลวแล้วกลับเข้าไปในโพรงท่ีตัวแม่พิมพ์ 
00000004)   การปฏิบัติการหลังกระบวนการหล่อ   หลังจากกระบวนการหล่อได้เสร็จส้ินแล้ว เบ้าก็
จะถูกย้ายไปยังหน่วยงานถัดไป ปูนหล่อจะถูกท าให้หลวมโดยการน าเบ้าไปวางไว้ในถังน้ าเย็น ช่าง
หล่อก็จะเคล่ือนย้ายปูนหล่อซึ่งยังติดแน่นอยู่ด้วยกนัไปสู่งานหล่อพร้อมท้ังน้ าและแปรงแข็งหรือน้ าท่ี
รักษาระดับความกดอากาศให้ปกติ 
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UU0000000ช้ินงานหล่อจะถูกตัดโดยใช้เครื่องมือตัด (Sprue Cutter) เพื่อแยกช้ินงานออกจาก
ต้นไม้หรือฐานของมัน (Sprue Base) จากนั้น ให้ท าความสะอาดด้วยกรดเพื่อล้างเอาอ็อกไซด์หรือ
วัตถุใดๆท่ีเคลือบปูนหล่ออยู่ออกไป 
UU0000000สุดท้าย ช้ินงานจะถูกตรวจสอบอย่างระมัดระวัง เพื่อดูว่าช้ินงานแต่ละช้ินถูกเติมให้เต็ม
หรือไม่ (ให้ดูทุกเนื้อท่ีของแหวนรวมทั้งตามง่ามหรือซอกมุมต่างๆว่ามีความสมบูรณ์) นั่นคือ โลหะจะ
แข็งตัวโดยไม่มีรูเล็กๆซึ่งจะส่งผลให้พื้นผิวหน้าเสียหายได้ (เรียกว่า เป็นรูพรุน) 
เมื่อสอบถามช่างหล่อถึงปัญหาเรื่องการเกิดรูพรุน ซึ่งจะส่งผลต่อแบบของช้ินงานนั้น และจะท า
อย่างไรปัญหานี้จึงจะลดน้อยลงได้ ท้ังนี้ รูพรุน เป็นตัวบ่งช้ีถึงรูเล็กๆที่ผิวหน้าของโลหะ ซึ่งเป็น
สัญญาณท่ีบ่งบอกถึงงานหล่อท่ีถูกท าลาย รูพรุนท่ีผิวหน้าในบางครั้งสามารถหายไปได้จากการขัดตบ
แต่งถ้าเป็นรูเล็กๆ อย่างไรก็ตาม มักพบว่ารูพรุนเหล่านี้ จะปรากฏไปท่ัวโลหะ 
UU0000000การเกิดรูพรุนเป็นผลมาจากหลายๆสาเหตุ บางครั้งถูกพบในขั้นตอนของกระบวนการ
ผลิต (ฟองอากาศ, รอยแตกของปูนหล่อทอง, การมีส่ิงปนเป้ือนท่ีเม็ดโลหะ, หรือ โลหะท่ีหลอมเหลว
เย็นตัวลงช้าเกินไปในขณะท่ีหล่องาน) สาเหตุอื่นๆถูกพบในขั้นตอนของการขึ้นรูปช้ินงาน (โพรงของ
ต้นเทียนท่ีไม่เหมาะสม, แบบดีไซน์ท่ีต้องการต้นเทียนท่ีซับซ้อนซึ่งไม่สามารถน ามาใช้ในทางปฏิบัติใน
กระบวนการผลิตได้, หรือ แบบดีไซน์ซึ่งส่วนท่ีเป็นเนื้อที่กว้างของตัวแหวนอยู่ติดต่อกับเนื้อท่ีส่วนแคบ
ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการไหลของเนื้อโลหะ) 
00000005)   การท าความสะอาดและการประกอบ   งานในส่วนของการประกอบนัน้ ช่าง
เครื่องประดับจะต้องน าส่วนของก้านท่ีเป็นส่วนเกนิจากการตัดต้นแบบโลหะท่ียังคงค้างอยู่บนชิ้นงาน
ออกไปโดยใช้ล้อขัดหินเจียระไน ต่อจากนั้น ช่างฝีมือจะท าความสะอาดช้ินงานด้วยเครื่องมือชนิด
เดียวกัน แต่เปล่ียนหัวไปใช้ล้อขัดแบบแปรงท าความสะอาด  งานหล่อท่ียังไม่สมบูรณ์อีกเล็กน้อย
อาจจะแก้ไขด้วยการตะไบตบแต่งและกระดาษขัดเงา 
ก่อนท าการประกอบแหวน ส่วนประกอบต่างๆจะต้องถูกขัดก่อน โดยเฉพาะเนื้อที่ส่วนท่ีติดต่อกับส่วน
อื่นๆซึ่งจะมีความยากล าบากในการขัดแต่งหลังจากท่ีท าการประกอบแล้ว 
ถังขัดแบบแนวนอนจะถูกน ามาใช้ในการขัดเกลาพื้นผิวที่ยังไม่สมบูรณ์ การหมุนของถังขัดจะท าให้
ช้ินส่วนต่างๆมีพื้นผิวที่ราบเรียบและมีความเป็นมันเงาแววาว ซึ่งจะเป็นการช่วยลดเวลาในการขัดแต่ง
โดยใช้มือลงได้ 
UU0000000ขณะนี้ ช้ินงานเครื่องประดับพร้อมแล้วที่จะเข้าสู่กระบวนการประกอบ ซึ่งช่างจะต้องใช้
ล้อขัดหินเจียระไน, อุปกรณ์ในการเช่ือม, และเครื่องมือชนิดต่างๆท่ีออกแบบมาเพื่อการผลิตงาน
เครื่องประดับ ส่วนประกอบต่างๆของช้ินงานหรือแหวนซึ่งไม่ได้ผ่านกระบวนการหล่อ เช่น 
ส่วนประกอบส าเร็จรูปต่างๆ จะถูกน ามาเช่ือมในขั้นตอนนี ้
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การเรียนรู้ถึงปัญหาท่ัวๆไปท่ีเกิดขึ้น และการเรียนรู้เกี่ยวกับรูปแบบต่างๆ ของดีไซน์ รวมถึงวิธีการ
ต่างๆท่ีมีประสิทธิภาพกับงานของคุณ จะน ามาซึ่งกระบวนการคิดท่ีดีและง่ายต่อการน าช้ินงานมา
ประกอบเข้าด้วยกัน 
 
   2.7.4UU งานขัด   
 

UU0000000กระบวนการขัดจะสามารถส าเร็จลงได้ต้องอาศัยเครื่องขัดแบบมอเตอร์ซึ่งมีแกนหมุน 2 
แบบอยู่ท่ีแต่ละข้าง คือ แกนหมุนท่ีเป็นวงล้อขัดแบบแปรง และ วงล้อขัดแบบผ้า ซึ่งท่ีวงล้ออาจจะ
เปล่ียนวัสดุท่ีใช้เป็นกระดาษทรายหรือโลหะส าหรับขัดอื่นๆ ช่างขัดจะท าตามล าดับข้ันของการขัดแต่ง 
โดยเริ่มจากงานท่ีมีความหยาบกระด้างและขัดแต่งจนมีความเป็นมันวาวสูง โดยมีการเลือกใช้วงล้อท่ี
แตกต่างกันพร้อมด้วยยาขัดโลหะ 
UU0000000การขัดแต่งช้ินงานเครื่องประดับในขั้นตอนสุดท้ายต้องอาศัยความสามารถพิเศษของ
ช่างขัด ช่างขัดท่ีดีจะต้องมีความคุ้นเคยกับเทคนิคในการขัดแต่งท่ีแตกต่างกัน เช่น Metal Coloring, 
Sand Blasting และ เงิน, ทอง, Rhodium Platingอัญมณีซึ่งมีมูลค่าสูงและเปราะบาง เช่น มรกต, 
ไข่มุก อาจถูกท าให้เสียหายได้จากวิธีการขัดบางวิธี ตลอดกระบวนการของการขัด ซึ่งรวมถึงการท า
ความสะอาดในขั้นสุดท้ายด้วยอุลตร้าโซนิคและเครื่องจักรท่ีใช้ไอน้ า ช่างขัดจะต้องระวังรักษาอญัมณี
โดยต้องมีความรู้ในการบ ารุงรักษาท่ีเหมาะสม 
UU0000000การซอกซอนเข้าสู่พื้นผิวที่ยากต่อการเข้าถึงนั้น จ าเป็นท่ีจะต้องใช้ขั้นตอนการท างาน
แบบพิเศษ ดังนั้น การเรียนรู้เกี่ยวกับการออกแบบนั้นอาจยังไม่มีประสิทธิภาพเพียงพอและครอบคลุม
มาถึงกระบวนการขัดด้วย ผลก็คือ จะท าให้เกิดต้นทุนการผลิตท่ีเพิ่มขึ้นได้ จึงควรมีการพูดคุยกันถึง
เรื่องของการออกแบบท่ีช่วยป้องกันการเกิดปัญหาเหล่านี้ด้วย 
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10%

41.5%

14.4% 14.4%

8.5%

1.7%

8.5%

1

บริเวณที่วัยรุ่นสวมใส่เคร่ืองประดับ

บริเวณท่ีวยัรุ่นสวมใสเ่คร่ืองประดบั

43%

39%

18%

ความถ่ีในการสวมใส่เคร่ืองประดับ
ใสท่กุวนั 43% ใสเ่ฉพำะโอกำศพเิศษ 39% ไม่ค่อยสวมใส ่18%

22.5%
11.3% 9.7%

56.5%

รูปลักษณ์ของเคร่ืองประดับที่วัยรุ่นสนใจ

รูปลกัษณ์ของเคร่ืองประดบัท่ีวยัรุ่นสนใจ

2.8UUข้อมูลด้านการออกแบบ 

จากรูปท่ี 24 สามารถแบ่งล าดับความส าคัญในมุมมองของกลุ่มเป้าหมายในเรื่องการเล้ียงดูได้ 

3อันดับคือ  
อันดับ 1 คือ ความรับผิดชอบ  
อันดับ 2 คือ กฎ กติกา ขอบเขตและข้อแม้ 
อันดับ 3 คือ ทักษะและความสามารถ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปที่ 33 แผนภูมิแสดงข้อมูลทิศทางในการออกแบบ 
 
 
 

 

38%

41%

21%

จ านวนเคร่ืองประดับที่วัยรุ่นสวมใส่ใน1ครัง้

1ชิน้ 38% 2ชิน้ 41% มำกกว่ำ 2 ชิน้ 21%
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UUUUUU2.8.1UUวิเคราะห์ปัญหาความสัมพันธ์พอ่ลูกad 
 

ตารางที่ 4 พิจารณาเลือกแนวคิดท่ีเหมาะสมกับความรับผิดชอบ 
  ค่า

น้ าหนัก 
ซื่อสัตย์สุจริต ไว้ใจและ

เช่ือมั่น 
พันธะผูกพัน 

1 เป็นสื่อกลางในการสื่อสารที่ดี  3 3 5 4 
2 ก่อให้เกิดกิจกรรมหรือมีส่วนร่วมระหว่างพ่อลูก  3 4 4 5 
3 สร้างขวัญและก าลังใจให้แก่ผู้รับ 2 4 5 5 
4 มีความน่าสนใจเหมาะสมตามความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 
2 3 5 4 

5 การประยุกต์แนวคิด 1 3 4 4 
 รวม 11 38 51 49 
5 = มากท่ีสุด    4 = มาก    3 = ปานกลาง    2  = น้อย    1  = น้อยท่ีสุด 
ความรับผิดชอบ  = ไว้ใจและเช่ือมั่น +พันธะผูกพัน เนื่องจากมีคะแนนใกล้เคียงกัน 

“ไว้ใจเช่ือมั่นด้วยพันธะผูกพนั” 
 
 

ตารางที่ 5 พิจารณาเลือกแนวคิดท่ีเหมาะสมกับกติกา กฎ ขอบเขต และข้อแม้ 
  ค่า

น้ าหนัก 
ลงตัวและ

พอด ี
เข้มแข็ง

และ
มั่นคง 

การเปิด
โอกาส 

1 เป็นสื่อกลางในการสื่อสารที่ดี  3 5 4 4 
2 ก่อให้เกิดกิจกรรมหรือมีส่วนร่วมระหว่างพ่อลูก  3 4 5 5 
3 สร้างขวัญและก าลังใจให้แก่ผู้รับ 2 4 3 3 
4 มีความน่าสนใจเหมาะสมตามความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 
2 5 3 5 

5 การประยุกต์แนวคิด 1 5 4 4 
 รวม 11 50 43 47 
5 = มากท่ีสุด    4 = มาก    3 = ปานกลาง    2  = น้อย    1  = น้อยท่ีสุด 
กฎ ขอบเขต และข้อแม้ = ลงตัวและพอดี + การเปิดโอกาส เนื่องจากมีคะแนนใกล้เคียงกัน 

“ลงตัวและพอดีเปิดโอกาสปรับทัศนคติ” 
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ตารางที่ 6 พิจารณาเลือกแนวคิดท่ีเหมาะสมกับทักษะและความสามารถ 
  ค่า

น้ าหนัก 
ประสบ

ความส าเร็จ 
การ

แสดงออก 
ความ

ภาคภูมิใจ 
1 เป็นสื่อกลางในการสื่อสารที่ดี  3 5 3 4 
2 ก่อให้เกิดกิจกรรมหรือมีส่วนร่วม

ระหว่างพ่อลูก  
3 5 4 4 

3 สร้างขวัญและก าลังใจให้แก่ผู้รับ 2 4 4 5 
4 มีความน่าสนใจเหมาะสมตามความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
2 4 4 4 

5 การประยุกต์แนวคิด 1 5 3 4 
 รวม 11 51 40 46 
5 = มากท่ีสุด    4 = มาก    3 = ปานกลาง    2  = น้อย    1  = น้อยท่ีสุด 
ทักษะและความสามารถ = ประสบความส าเร็จ + ความภาคภูมิใจ เนื่องจากมีคะแนนใกล้เคียงกัน 

“ความภาคภูมิใจจากการประสบความส าเร็จ” 
 
 
UUUUUU2.8.2  สรุปข้อก าหนดโดยรวมเพื่อใชเ้ป็นแนวทางการออกแบบ 
 

ตารางที่ 7 สรุปข้อก าหนดเพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ(ค าตอบเรียงตามด าดับความส าคัญ) 
เง่ือนไขในการพิจารณา ค าอธิบาย 

1. ประเภทของเครื่องประดับท่ีตรงกับความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

Costume jewelry เรียบง่ายราคาไม่แพง 

2. ความนิยมการสวมใส่เครื่องประดับใน
ชีวิตประจ าวัน 

อันดับท่ี1 เครื่องประดับบริเวณข้อมือ 
อันดับท่ี2 เครื่องประดับบริเวณนิ้วมือ 
อันดับท่ี3 เครื่องประดับเส้ือผ้าและเครื่องแต่งกาย 
อันดับท่ี4 เครื่องประดับบริเวณคอ 

3. ส่ิงท่ีกลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญ อันดับท่ี1 ความรับผิดชอบ 
อันดับท่ี2 กติกา กฎ ขอบเขต และข้อแม้   
อันดับท่ี3 ทักษะและความสามารถ   

4. ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายถึง
วัตถุประสงค์ในการซื้อและการใช้งาน 

- มอบเป็นของขวัญให้แก่ลูก 
- เริ่มต้นพัฒนาความสัมพันธ์จากใช้งาน   
  เครื่องประดับ 
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ตารางที่ 7 สรุปข้อก าหนดเพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ(ค าตอบเรียงตามด าดับความส าคัญ) 
(ต่อ) 

เง่ือนไขในการพิจารณา ค าอธิบาย 
5. รูปลักษณ์ภายนอกของเครื่องประดับท่ี
เหมาะสมกับโครงการ 

1. เรียบง่ายเกล้ียงเกลา 
 
 
 
2. เน้นลวดลายและสี 
 
 
 
3. แปลกตาโดดเด่น 
  
 
 

6. ประเภทวัสดุท่ีเหมาะกับเครื่องประดับใน
โครงการ 
 
 
(วัสดุประเภทอื่นๆ) 

1. โลหะเงิน 
2. ทองเหลือง 
3. ทองแดง 
 
1. อัญมณีและลูกปัด 
2. ผ้า 
3.หนัง 
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UU0000000 ในการอบรบเล้ียงดูลูกนั้นมีความส าคัญและเป็นพื้นฐานในวัยเด็ก พ่อควรสอนให้แก่ลูก
เพื่อเป็นผลดีแก่ตัวเด็กเองได้แก่  การสร้างความไว้ใจเช่ือมั่นระหว่างกัน หากพ่อและลูกขาดความไว้ใจ 
ไม่มีความเช่ือมั่นระหว่างกัน การเรียนรู้หรือการส่ังสอนก็จะไม่สามารถเกิดข้ึนได้ ส่งผลให้ลูกเกิดความ
ระแวงขาดความั่นใจในตนเองและพ่อ ลงตัวพอดีและเปิดโอกาสปรับทัศนคติ การท่ีพ่อและลูกจะมี
การพัฒนาสายสัมพันธ์ระหว่างกันให้ดียิ่งขึ้น จ าเป็นจะต้องอาศัยการปรับปรุงตนเอง และปรับทัศนคติ
พูดคุยด้วยเหตุและผล ความภาคภูมิใจจากการประสบความส าเร็จพ่อต้องสอนให้ลูกเรียนรู้จาก
ประสบการณ์ท่ีได้รับ และน าประสบการณ์นั้นๆไปคิดวิเคราะห์ได้ด้วยตนเอง  
 
 

 
รูปที่ 34 Time line แสดงกระบวนการเกิดความรักและความศรัทธาระหว่างกันอันน าไปสู่การพัฒนาความสัมพันธ์

อย่างย่ังยืน 

 
UU0000000จากรูปท่ี 34  จะพบว่าการอบรบเล้ียงดูนั้นมีความส าคัญ แต่ในบางครอบครัวไม่ 
สามารถถ่ายทอดหรือส่ังสอนให้แก่ลูกได้ เพราะลูกไม่ยอมรับในตัวพ่อหรือมีทัศนคติในด้านลบอยู่ก่อน
แล้ว ดังนั้นเป้าหมายส าคัญของโครงการคือการท าให้พ่อและลูกเกิดความรักศรัทธาระหว่างกัน 
ก่อนเป็นอันดับแรก 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
59 

 

UUUUUU2.8.3  สรุปแนวทางการออกแบบเคร่ืองประดับในโครงการ (เบื้องต้น) 
0000000 แนวทางการออกแบบเครื่องประดับในโครงการมี 3 วิธีการน าเสนอท่ีสามารถส่ือสาร
ส่งผ่านข้อความและความรู้สึก โดยมีเครื่องประดับท าหน้าท่ีเป็นส่ือกลาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โครงการออกแบบเคร่ืองประดบัเพือ่ใชเ้ป็นส่ือกลางในการ

สร้างสายพนัธอ์นัดีระหวา่งพอ่และลูก 

 
 

1. เปรียบเปรยและ
เปรียบเทียบ 

 

 

 
 

2. สญัลกัษณ์ขอ้ความ 

 

 
 

3. สะทอ้นเร่ืองราวที่สอดคลอ้ง
กนั 

 

1.ภาพถ่าย 
2.สญัลกัษณ์ 
3. เขียนบรรยาย 

4. การบนัทึก 

1. เกิดกิจกรรมที่ท  าร่วมกนัระหวา่งพอ่ลูก 
2. เกิดคุณค่าทางจิตใจ 
3. เกิดการระลึกถึงกนัผา่นเคร่ืองประดบัเป็นส่ือกลาง 

4. เรียบง่ายเกล้ียงเกลา 

concept 

Narrative design 

ขอ้ก าหนด 
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 บทที ่3 

 

การออกแบบ 

3.1 วิเคราะห์และสรุปข้อมูลเพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบ 
 

UUUUUUU3.1.1UUวิเคราะห์เชื่อมโยงข้อมูลเพื่อกาวิธีการสื่อสาร 
 

0000000 1)   ออกแบบเครื่องประดับส ำหรับวัยรุ่นในลักษณะกำรมอบให้เป็นของขวัญ มีควำม
สวยงำม และแฝงด้วยเรื่องรำวผ่ำนวิธีกำรใช้งำน โดยเครื่องประดับอยู่ในกระแสนิยม (Trend) 
เดียวกันกับเครื่องประดับท่ีกลุ่มเป้ำหมำยสนใจหรือใช้งำนอยู่ โดยมีพ่อเป็นผู้ซื้อและมอบให้แก่ลูก เมื่อ
ลูกได้ใช้งำนเครื่องประดับไปเป็นระยะเวลำหนึ่ง จะเกิดแง่คิดและมุมมองในอีกมิติในทำงบวก อันจะ
น ำไปสู่กำรพัฒนำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงพ่อและลูกในแต่ละด้ำน 

000000  2)   ประเด็นท่ีน ำมำกระตุ้นและสร้ำงทัศนคติท่ีดีให้กับวัยรุ่นผ่ำนเครื่องประดับ จะเป็นกำร
น ำวิธีกำรเล้ียงดูลูกวัยรุ่นมำประยุกต์ใช้งำนและส่ือสำรผ่ำนเครื่องประดับจ ำนวน 6 ช้ิน โดยเลือก
วิธีกำรส่ือสำรเครื่องประดับนั้นๆผ่ำนกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นจำกเครื่องประดับในแต่ละช้ิน 

            3)   น ำประเด็นในกำรเล้ียงดูลูกวัยรุ่นมำวิเครำะห์เพื่อหำทำงประยุกต์ให้เกิดกิจกรรมท่ี
เหมำะสมในกำรแก้ปัญหำท่ีเกิดขึ้นภำยในสังคมครอบครัวปัจจุบัน ท ำอย่ำงไรให้วัยรุ่นสำมำรถเข้ำถึง
และให้ควำมสนใจ ซึ่งจะน ำไปสู่กำรปรับทัศนคติคิดพิจำณำอย่ำงมีเหตุผล  
00000004)   เครื่องประดับจะต้องอยู่ในพื้นฐำนควำมงำมท่ีสำมำรถสวมใส่ได้จริงในชีวิตประจ ำวัน 
และก่อให้เกิดกิจกรรมท่ีท ำร่วมกันระหว่ำงพอ่และลูก  เมื่อวัยรุ่นใช้งำนไประยะเวลำหนึ่งจะต้องส่ือ
ควำมหมำยและเกิดทัศคติได้ด้ำนบวกได้ และเป็นส่ิงท่ีวัยรุ่นให้ควำมสนใจ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 35 ตัวอย่ำงกำรใช้ตัวละครสมมุติและบอกเล่ำเร่ืองรำว 
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รูปที่ 36 ตัวอย่ำงกำรเปรียบเปรยเร่ืองรำวกับรูปทรงและวิธีกำรใช้งำน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 37 ตัวอย่ำงกำรใช้สัญลักษณ์และข้อควำมในกำรสื่อสำร 

 
 

0000000สังคมและส่ิงแวดล้อมท่ีพ่อและลูกอำศัยอยู่นั้นเป็นอีกหนึง่ปัจจัยหนึ่งท่ีเกี่ยวข้องกับ
ควำมสัมพันธ์ เช่น กำรพำลูกไปประกอบพิธีกรรมทำงศำสนำ ประเพณีและวันส ำคัญ  รวมทั้ง 
กำรรับรู้กำรส่ือสำรในรูปแบบสัญลักษณ์หรือกิจวัติประจ ำวันในแต่ละครอบครัว เช่นภำพวำด ส่ิงของ
เครื่องใช้   หรือรูปถ่ำยครอบครัวท่ีมีแทบทุกบ้ำน กำรโอบกอด เพื่อส่ือสำรถึงครอบท่ีมีควำมสุข  

ขณะเดียวกันวิธีกำรส่ือสำรทำงอ้อมเพื่อให้ครอบครัวมีสัมพันธ์ภำพท่ีดีขึ้น ได้ถูกน ำมำใช้กับสังคมเมือง
ซึ่งเป็นส่ิงท่ีน่ำสนใจ เช่น ภำพยนตร์ครอบครัวภำพกำรเล่ำเรื่องจำกตัวละคร เกดิมุมมองและแง่คิด  
กำรให้ลูกฝึกท ำกิจกรรมเพื่อสังคมและสะท้อนถึงมุมมองท่ีดีกลับมำยังตนส่งผลดีต่อครอบครัว เป็นต้น 
ซึ่งจะน ำเรื่องดังกล่ำวมำใช้ร่วมในกระบวนกำรออกแบบต่อไป เพื่อให้ได้ซึ่งเครื่องประดับในโครงกำร 
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ตารางที่ 8 แสดงค่ำเฉล่ียอันดับควำมส ำคัญระหว่ำงพ่อและลูกในประเด็นกำรเล้ียงลูกวัยรุ่น 

 

 

00000000kจำกแบบสอบถำมสำมำรถสรุปเป็นตำรำงแสดงค่ำเฉล่ียอันดับควำมส ำคัญระหว่ำงพ่อ
และวัยรุ่นในประเด็นเรื่องกำรเล้ียงดูเพื่อหำค่ำกลำงน ำไปใช้ก ำหนดสัดส่วนกำรออกแบบในแต่ละ
แนวทำง โดยประเด็น “ไว้ใจเช่ือมั่นด้วยพันธะ”  พ่อและวัยรุ่นให้ควำมส ำคัญมำกท่ีสุดร้อยละ 61.7 
 
 
 
 

ตารางที่ 9 แสดงล ำดับบริเวณท่ีวัยรุ่นนิยมสวมใส่เครื่องประดับ 

 

 

0000000จำกแบบสอบถำมสำมำรถสรุปเป็นตำรำงแสดงล ำดับบริเวณท่ีวัยรุ่นนิยมสวมใส่
เครื่องประดับ พบว่ำวัยรุ่นซึ่งอยู่ในวัยเรียน สวมใส่เครื่องประดับบริเวณข้อมือมำกท่ีสุดร้อยล่ะ 41.5 
เนื่องจำกสำมำรถสวมใส่ได้ทุกโอกำสมำกว่ำเครื่องประดับประเภทอื่น และสำมำรถสวมใส่ไปเรียนได้ 
 
 
 

 
                 

ประเด็นในการเลี้ยงลูกวัยรุ่น เปอร์เซ็นต์ อันดับที ่

ไว้ใจเช่ือมั่นด้วยพันธะ 61.7% 1 

ลงตัวพอดีและเปิดโอกำสปรับทัศนคติ 21.9% 2 

ควำมภำคภูมิใจจำกกำรประสบควำมส ำเร็จ 16.4% 3 

บริเวณที่วัยรุ่นสวมใส่เคร่ืองประดับ เปอร์เซ็นต์ อันดับที ่

ข้อมือ 41.5% 1 

นิ้วมือ 14% 2 

เส้ือผ้ำ 14% 2 

คอ 10% 3 
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ตารางที่ 10 แสดงโอกำสท่ีเครื่องประดับในโครงกำรจะถูกมอบเป็นของขวัญ 

 

 

0000000ตำรำงแสดงโอกำสท่ีเครื่องประดับในโครงกำรจะถูกซื้อเพื่อมอบเป็นของขวญัให้แก่ลูก โดย
พ่อเป็นผู้ตอบแบบสอบถำมพบว่ำถูกมอบในโอกำสวันเกิดมำกท่ีสุดร้อยละ 33.8  
 

 
 
00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 38 แผนผังแสดงช่องทำงและโอกำสในกำรขำย 

 
 
 

โอกาสในการมอบของขวัญ เปอร์เซ็นต์ อันดับที ่

วันเกิด 33.8% 1 

ลูกประสบควำมส ำเร็จ 31% 2 

ท ำตำมเงื่อนไขท่ีได้ตกลงกันไว้หรือได้รับควำมพึงพอใจ 23.8% 3 

กระชับควำมสัมพันธ์และอื่นๆ 11..4% 4 

ท ำตำมเงื่อนไขทีไ่ด้
ตกลงกนัไวห้รือเห็น
พฒันำกำรที่ดีของลูก 

เน่ืองในโอกาสพเิศษ 
ของขวญัให้กบัลกู 
 

เน่ืองในโอกำสวนัส ำคญั 
ของขวญัให้กบัลกู 
 

วนัเกิด 
 

เคร่ืองประดบัในโรงกำร 

กระชบั
ควำมสมัพนัธ์
และอ่ืนๆ 

ลูกประสบควำมส ำเร็จ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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0000000สรุป ภำพพจน์ในใจของผู้บริโภคคือแบรนด์ของขวัญส ำหรับพ่อและลูก โดยพ่อซื้อ
ของขวัญเพื่อมอบให้กับลูกในรูปแบบของเครื่องประดับ โดยมีควำมแตกต่ำงจำกแบรนด์อื่นคือให้
ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำควำมสัมพันธ์ในเชิงลึกระหว่ำงผู้มอบให้และผู้รับ 

ของขวัญ = [ ควำมประทับใจ + คุณค่ำทำงจิตใจ ] + พัฒนำควำมสัมพันธ์ในเชิงลึก 
Focus Value > Price = Quality 
 

 
 

3.2 วิเคราะห์แบรนด์ 
 

UUUUUUU3.2.1UUต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (Brand Positioning) 

       3.2.1.1UU กลุ่มเป้ำหมำย พ่อ - ช่วงอำยุ 40-50 ปี(ผู้ใช้งำนร่วม/ผู้ซื้อ)         
วัยรุ่น - ช่วงอำยุ 14-18 ปี(ผู้ใช้งำน/ผู้รับ) 
      3.2.1.2UU ควำมต้องกำรในแง่มุมของของขวัญแบ่งควำมต้องกำรของ
แต่ละกลุ่ม (Targeting)  

1)   พ่อต้องกำรซื้อเพื่อน ำไปมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูกโดยค ำนึงถึงโอกำสและวำระส ำคัญ
เป็นอันดับแรก 
ตัวอย่าง - โปสกำร์ด ลูกโป่ง เค้กวันเกิด  (Key : ฉำบฉวยหรือสร้ำงควำมประทับใจ ณ เวลำนั้นๆ) 

2)   พ่อต้องกำรซื้อเพื่อน ำไปมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูกโดยค ำนึงถึงควำมคำดหวังในกำร
พัฒนำควำมสัมพันธ์เป็นอันดับแรก 
ตัวอย่าง - เครื่องประดับ เส้ือผ้ำ  โฮมเธียเตอร์ (Key : ส่ิงของท่ีใช้งำนในระยะยำวหรือมีโอกำสท ำ
กิจกรรมร่วมกัน) 

3)   พ่อต้องกำรซื้อเพื่อน ำไปมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูกโดยค ำนึงถึงพัฒนำกำรและส่งเสริม
กำรเรียนรู้เป็นอันดับแรก 
ตัวอย่าง - คอมพิวเตอร์ แว่นตำ จักรยำน ปำกกำ กระเป๋ำ (Key : ประโยชน์ใช้สอย) 

4)   พ่อต้องกำรซื้อเพื่อน ำไปมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูกโดยค ำนึงถึงควำมต้องกำรหรือกำร
เรียกร้องจำกลูกเป็นอันดับแรก 
ตัวอย่าง - ลูกอยำกให้พ่อซื้อโทรศัพท์เครื่องใหม่ในวันเกิดหำกได้เกรดเฉล่ียเกิน 3.00 
      3.2.1.3UU เลือกกลุ่มหมำยและก ำหนดต ำแหน่งของผลิตภัณฑ์ 

1)   กลุ่มเป้ำหมำย (Targeting)  พ่อต้องกำรซื้อเพื่อน ำไปมอบเป็นของขวัญให้แก่ลูกโดย
ค ำนึงถึงควำมคำดหวังในกำรพัฒนำควำมสัมพันธ์เป็นอันดับแรก 

2)   ต ำแหน่งผลิตภัณฑ์ (Positioning)  ใช้วิธีกำรเปล่ียนแปลงต ำแหน่งผลิตภัณฑ์ใหม่จำกแบ
รนด์ข้ำงเคียง(Repositioning) 
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0000000สรุป  เป็นแบรนด์ของขวัญส ำหรับพ่อลูกท่ีต้องกำรเข้ำถึงกำรพัฒนำควำมสัมพันธ์ในเชิง
ลึก สำมำรถใช้งำนได้ท้ังกลุ่มคนอำยุ 14-18 ปี และ 40-50 ปี  โดยเมื่อผู้บริโภคนึกถึงแบรนด์ 
จะต้องรับรู้ได้ถึงควำมจริงใจของแบรนด์ท่ีมีต่อผู้บริโภค 
 

UUUUUUU3.2.2UUก าหนดบุคลิกภาพของผลิตภัณฑ์ (Brand Personality) 

             3.2.2.1UU ด้ำนกำยภำพ (Demographic)   
พ่อช่วงอำยุ 40-50 ปี      วัยรุ่นช่วงอำยุ 14-18 ปี      
0000000พ่อส่วนมำกเป็นพนักงำนรัฐวิสำหกิจ/ข้ำรำชกำร และ ค้ำขำย-ธุรกิจส่วนตัว มีฐำนะทำง
สังคม  ส่วนใหญ่มีเงินรำยได้มำกกว่ำ 30,000 บำท และมีควำมเห็นว่ำเครื่องประดับรำคำ   500 – 
1,000 บำทเป็นรำคำเหมำะสม 
0000000วัยรุ่นส่วนใหญ่เรียนอยู่ในช้ันมัธยมศึกษำตอนต้นและตอนปลำยอย่ำงล่ะครึ่งๆเป็นเด็กเรียน
ดีและส่วนมำกนิยมกวดวิชำนอกโรงเรียนจึงมีโอกำสพบปะเพื่อนใช้เวลำอยู่กับเพื่อนพอๆกับครอบครัว
หรือใช้เวลำมำกกว่ำ ซึ่งเป็นไปตำมวัยและช่วงอำยุ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที่ 39 ระหว่ำงวัยรุ่นและพ่อมีสิ่งแวดล้อมและควำมคิดที่ต่ำงกันตำมช่วงวัย 

 
 
             3.2.2.2UU ด้ำนจิตวิทยำ (Psychographic) 
0000000ต้องกำรให้แบรนด์ถูกมองผ่ำนทัศนคติในเรื่อง ควำมจริงใจ(Sincerity) กลุ่มเป้ำหมำยรู้สึก
ถึงควำมจริงใจของแบรนด์ในด้ำน ควำมรัก ควำมห่วงใย ควำมสัมพันธ์ที่ดีระหว่ำงพ่อลูก 
 

 

UUUU 
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โรงงำนผลิตเคร่ืองประดบั 
 

ตวัแทนจ ำหน่ำย 
 

ผูค้ำ้ส่ง 
 

ห้ำงสรรพสินคำ้ 
Mail – Order house 
 

ผูบ้ริโภค 
 

ผูค้ำ้ปลีก 
 

ช่องทำงแบบผสม 
(combination) 

 

UUU3.2.3UUสร้างเอกลักษณ์แบรนด์ (Brand Identity) 

ประเด็นท่ีควรพิจำรณำในกำรสร้ำงเอกลักษณ์ให้กับแบรนด์มี 3 ประเด็นคือ  
0000000 -   กำรสร้ำงเอกลักษณ์ด้ำนรำคำ (Price Identity) 
0000000 -   กำรจัดจ ำหน่ำย (Place Identity) 
0000000 -   กำรสร้ำงเอกลักษณ์ด้ำนผลิตภันฑ์ (Product Identity) 
0000000 1)   กำรสร้ำงเอกลักษณ์ด้ำนรำคำ (Price Identity) รำคำสินค้ำอยู่ในระดับ 500 – 1,000 
สะท้อนถึงกำรตัดสินใจซื้อได้โดยรำคำไม่เป็นเงื่อนไข- หลักหรือเป็นเพียงส่วนหนึ่งประกอบกำร
พิจำรณำกำรซื้อ โดยมีรำคำไม่ถูกจนเกินไปเพื่อส่ือถึงคุณภำพของผลิตภัณฑ์ท่ีดี 
0000000 2)   กำรจัดจ ำหน่ำย (Place Identity) ภำพแสดงช่องทำงกำรค้ำเครื่องประดับในตลำดใช้
ช่องทำงแบบผสมเพื่อเพิ่มช่องทำงในกำรซื้อ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 40 แสดงช่องทำงในกำรขำยแบบผสม 
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0000000สรุป แบรนด์มีเอกลักษณ์ท่ีส ำคัญคือวำงตัวให้ผู้บริโภคมอบควำมจริงใจให้กับแบรนด์
และเช่ือมั่นในสินค้ำของแบรนด์ ผ่ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย กำรตั้งรำคำท่ีเหมำะสม และ
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ 
 

0000000 3)   กำรสร้ำงเอกลักษณ์ด้ำนผลิตภันฑ์ (Product Identity) เป็นโปรเจคหนึ่งของแบรนด์
หลักท่ีมีภำพลักษณ์เป็นผู้ท่ีได้รับควำมจริงใจจำกผู้บริโภคในกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ส ำหรับมอบให้เป็น
ของขวัญในวำระต่ำงๆ โดยโปรเจคนี้จะเป็นแบรนด์ของขวัญในรูปแบบเครื่องประดับเพื่อเจำะ
กลุ่มเป้ำหมำยท่ีมีควำมคำดหวังด้ำนกำรพัฒนำควำมสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนระหว่ำงผู้ให้และผู้รับ 
 
 

          
 

รูปที่ 41 ตัวอย่างกำรโฟกัสไปท่ีแบรนด์แบรนด์เดียว (Focus on a single brand) 
 
0000000กำรใช้ Single Brand Focus เป็นวิธีท่ีมีประสิทธิภำพสูงสุด ไม่ว่ำจะส ำหรับผู้บริโภครำย
ย่อย หรือธุรกิจแบบ B2B ในควำมคิดของผู้บริโภค ปกติมักรับรู้แบรนด์ย่อยๆ ท้ังหมดเสมือนว่ำเป็น
แบรนด์ใหญ่ เช่น เมื่อนึกถึงเส้ือ Polo, รองเท้ำ, ของแต่งบ้ำน, เส้ือผ่้ำ ฯลฯ มันก็คือ Polo ท้ังหมด 
วิธีกำรนี้ใช้พลังงำนน้อยมำกในกำรสร้ำงแบรนด์ และง่ำยในกำรสร้ำงกำรตระหนัก (Brand 
Awareness) รวมไปถึงกำรจดจ ำ (Brand Recognition) 
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UUUUUUU3.2.4UUการสื่อสารเพื่อแบรนด์ (Brand Communication) 

0000000 1)   ใช้ส่ือโฆษณำ (Media) ให้กลุ่มเป้ำหมำยได้รับรู้ เช่น Facebook  Instagram  
Youtube 
0000000 2)   กำรประชำสัมพันธ์ (Public Relations) ณ สถำนท่ีท่ีครอบครัวไปพักผ่อนหรือไป
เท่ียวผ่ำนกำรจัดกิจกรรม 
0000000 3)   กำรส่งเสริมกำรขำย (Sales Promotion) โดยมีเครื่องประดับ1ชุด ส ำหรับใช้ร่วมกับ
ประชำสัมพันธ์เปิดตัวแบรนด์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 42 แสดงตัวอย่ำงกำรใช้ช่องทำงในกำรสื่อสำรกับผู้บริโภค 
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U3.3+UUแผนการตลาดกับการออกแบบ 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 43  ข้อก ำหนดเบื้องต้นทำงกำรตลำด 

 
 
 

0000000สร้ำงข้อก ำหนดทำงกำรตลำดท่ีได้จำกกำรวิเครำะห์แบรนด์ เพื่อต้องกำรให้เห็นทิศทำงและ
เงื่อนไขข้อก ำหนดในกำรออกแบบในเบ้ืองต้น ก่อนสรุปและวิเครำะห์เพื่อก ำหนดจ ำนวนช้ินงำน
เครื่องประดับ ประเด็นท่ีต้องกำรส่ือสำร และช่องทำงโอกำสในกำรขำย ก่อนน ำไปสู่กำรวิเครำะห์แนว
ทำงกำรออกแบบในขั้นต่อไป 
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หน้ำร้ำน – เครื่องประดับสำมำรถส่ือสำรถึงภำพลักษณ์

ของแบรนด์ได้อย่ำงชัดเจน และมีส่วนร่วมกับลูกค้ำผ่ำน

กำรท ำกิจกรรมในรูปแบบต่ำงๆ 

 

 

ส ำหรับร่วมกิจกรรม – เครื่องประดับใช้งำนได้ง่ำย

สำมำรถจัดอีเว้นท์ได้ เพื่อเป็นแหล่งหรือสถำนท่ีพ่อกับลูก

ได้ใช้เวลำร่วมกัน 

 

เวปไซด์ – เครื่องประดับต้องสำมำรถเกิดปฏิสัมพันธ์หลัง

กำรใช้งำนได้ เมื่อผู้ใช้ได้ส่ังซื้อไปแล้วผ่ำนไประยะเวลำ

หนึ่ง  

 

 

ส ำหรับเปิดตัวแบรนด์ – เครื่องประดับมีส่วนช่วยในกำร

ประชำสัมพันธ์โครงกำรดังกล่ำว โดยมีต้นทุนท่ีไม่สูง

จนเกินไป และก่อให้เกิดกำรบอกต่อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUU 3.3.1UUวิเคราะห์เงื่อนไขและข้อก าหนดเบื้องต้นในการออกแบบ 
 

ตารางที่ 11 ตำรำงแสดงกำรจับคู่เงื่อนไขจำกแผนกำรตลำดกับช่องทำงโอกำสในกำรขำย เพื่อ
สอดแทรกประเด็นส ำคัญในกำรออกแบบ 

 

แผนการตลาด เคร่ืองประดับ โอกาสในการมอบของขวัญ 

  
ช้ินที่ 6 

 
วันเกิด 

 
ช้ินที่ 2 

 
วันเกิด 

  
 

ช้ินที่ 3 

 
 

ประสบควำมส ำเร็จ 

  
 

ช้ินที่ 4 

 
พัฒนำกำรที่ดีข้ึน 

 
 

ช้ินที่ 5 

 
ประสบควำมส ำเร็จ 

  
 
 

ช้ินที่ 1 

 
 

กระชับควำมสัมพันธ์ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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U3.4UUแนวทางการออกแบบ 
 

UUUUUUU 3.4.1 U U;วิเคราะห์แนวทางในการออกแบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 44  มูทบอร์ดรวมของเคร่ืองประดับในโครงกำร 
 
 

0000000 โทนสีจำกแบบสอบถำมและควำมต้องกำรให้ใช้ร่วมกันได้ แม้ช่วงวัยที่ต่ำงกัน จึงเน้นสีจริง
ของโลหะหรือเลียนสีธรรมชำติของโลหะเป็นสีหลักของงำน เพรำะควำมรู้สึกท่ีได้รับจำกผู้ใช้ 
ท่ีวัยต่ำงกันมีไม่มำก ไม่เหมือนวัสดุท่ีผ่ำนกำรท ำสีผิวหรือได้รับอิทธิพลจำกค่ำนิยมอื่นๆ 
0000000  งำนท่ีออกมำในภำพรวมต้องเรียบง่ำยแต่ยังมีรำยละเอียดของงำนบ้ำง คือมีช่วงเวลำท่ีทับ
ซ้อนกันจึงเรียกร่วมสมัยท้ังคู่ แต่Contemporary จะแก่กว่ำ Modern เหมือนยุคของพ่อกับลูกท่ีมี
ช่วงเวลำค่ำนิยมท่ีทับซ้อนกัน 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แนวทางที่ 1UUกำรเล่ำเรื่องผ่ำนเครื่องประดับโดยใช้วิธีกำรเปรียบเปรย 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 45  มูทบอร์ดแสดงแนวคิดกำรเล่ำเร่ืองผ่ำนเคร่ืองประดับโดยใช้วิธีกำรเปรียบเปรยและภำพสเก็ตรูปแบบ
เคร่ืองประดับ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แนวทางที่ 2UUกำรใช้ข้อควำมและสัญลักษณ์เพื่อเตือนสติและฉุดคิด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 46  มูทบอร์ดแนวคิดกำรใช้ข้อควำมและสัญลักษณ์เพ่ือเตือนสติและฉุดคิดและภำพสเก็ตรูปแบบเคร่ืองประดับ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แนวทางที่ 3UUกำรสะท้อนเรื่องรำวจำกกำรใช้ตัวละครสมมุติ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 47  มูทบอร์ดแนวคิดกำรใช้ข้อควำมและสัญลักษณ์เพ่ือเตือนสติและฉุดคิดและภำพสเก็ตรูป 

แบบเคร่ืองประดับ 

 
                                     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUU 3.4.2 U U สรุปแนวทางในการออกแบบการออกแบบ 

 

ตารางที่ 13  สรุปแนวทำงในกำรออกแบบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

UUUUUUU สรุป แนวทำงกำรออกแบบท่ี 1 กำรเล่ำเรื่องผ่ำนเครื่องประดับโดยใช้วิธีกำรเปรียบเปรย
มีคะแนนคิดเป็นร้อยละ90 และ แนวทำงกำรออกแบบท่ี3 กำรสะท้อนเรื่องรำวจำกกำรใช้ตัวละคร
สมมุติมีคะแนนคิดเป็นร้อยละ92.5 มีคะแนนท่ีใกล้เคียงกัน และมีควำมคล้ำยกันในกำรออกแบบจึงน ำ
ท้ังสองแนวทำงมำประยุกต์ใช้เป็นแนวทำงในกำรออกแบบของโครงกำร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUU 3.4.3 U U เชือ่มโยงแนวทางการออกแบบกับเร่ืองราวท่ีใช้ในการสื่อสาร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่  48   ล ำดับกำรเล่ำเคร่ืองประดับในโครงกำร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่  49  วัฏจักรกำรเจริญเติบโตของต้นไม้ 
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ตารางที่ 14  ล ำดับกำรสอดแทรกควำมหมำยในวัฏจักรกำรเจริญเติบโตของต้นไม้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ตารางที่ 15 วิธีกำรน ำเสนอและกำรส่ือสำรไปยังผู้ใช้งำน 
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à»š¹á¡¹¡ÅÒ§่ÈÙ¹Â�ÃÇÁ่Âึ´âÂ§·ุ¡ÍÂ‹Ò§äÇŒ 

ÅÙ¡Ê Ò¤ÑÞ·Õ่Êุ´Ê ÒËÃÑº¾‹Í 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่  52 ล ำดับข้ันกำรน ำเสนอเคร่ืองประดับเพ่ือน ำไปสู่กำรพัฒนำควำมสัมพันธ์อย่ำงย่ังยืน 

 
 
 
 
ตารางที่ 16 แสดงกระบวนกำรส่ือควำมหมำยจำกกำรใช้งำน 

 
 

ข้อก าหนด วิธีการสื่อสาร 
 
 
  

 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

ÃÙ»ฟÍÃ�Á่: àÁÅ ´ 

ÅÙ¡à»š¹·Õ่ÃÑ¡¢Í§¾‹ÍÍÂ‹Ò§äÁ‹ÁÕà§×่Í¹ä¢ 

äÁ‹ÁÕ¢ŒÍจ Ò¡Ñ´่¡ÒÃÊÇÁãÊ‹´Ù´ÕËÁ´่áµ‹ÊÃŒÒ§¤ÇÒÁáµ¡µ‹Ò§ 

ÃÙ»ฟÍÃ�Á่: àÁÅ ´ 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ 16 แสดงกระบวนกำรส่ือควำมหมำยจำกกำรใช้งำน (ต่อ) 

 
 

 
 

 

ข้อก าหนด วิธีการสื่อสาร 
 
 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

¾‹ÍÂÍÁàÊÕÂÊÅÐ·ุ¡ÍÂ‹Ò§à¾×่ÍÅÙ¡ 

ãªŒ¤ÇÒÁ¾ÂÒÂÒÁ· Òซ้ Òจ¹à¡Ô´ผÅ´Õ¢ึ้¹ 

ãËŒÍภÑÂà¢ŒÒãจซึ่§¡Ñ¹áÅÐ¡Ñ¹ 

¡ÒÃ¡ÃÐ·º¡ÃÐà·×Í¹·Õ่áÃ§à¡Ố ä»ÍÒจà¡Ô´ผÅàÊÕÂ่ 

ÃÙ»ฟÍÃ�Á่: µŒ¹/ãºÍ‹Í¹ 

ÃÙ»ฟÍÃ�Á่: äÁŒãËÞ‹ 

Âึ´ÁÑ่¹ã¹¤ ÒÊÑ่§ÊÍ¹ 

ÅÙ¡äÁŒËÅ‹¹äÁ‹ä¡ÅµŒ¹่ถ‹ÒÂ·Í´¤ ÒÊÑ่§ÊÍ¹่Ê‹§µ‹Í 

ÃÙ»ฟÍÃ�Á่: äÁŒãËÞ‹ 

ã¡ÅŒªÔ´Ê¹Ô·Ê¹Á 

ฉุ´¤Ô´่à¡Ô´¡ÒÃµÕ¤ÇÒÁ 

ÃÙ»ฟÍÃ�Á่: ผÅ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.5UUแบบร่างครั้งท่ี 1 
 

UUUUUUU 3.5.1 U U แนวความคิดการท าแบบร่าง “เคร่ืองประดับแหวน” โดยถ่ายทอด
ความรู้สึก “ลูกส าคัญท่ีสุดส าหรับพ่อเพือ่สื่อสารถึงความรักที่พ่อมีต่อลูก” มอบเป็นของขวัญใน
โอกาสพิเศษ 
 

00000 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
;  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

รูปที่ 53  แบบร่ำงเคร่ืองประดับแหวน 

 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.5.2 U U แนวความคิดการท าแบบร่าง “เคร่ืองประดับจี”้ โดยถ่ายทอดความรู้สึก “ลูกเป็น
ที่รักของพ่ออย่างไม่มีเง่ือนไขเพื่อสือ่สารถึงความรักที่พ่อมีต่อลูก” มอบเป็นของขวัญในโอกาส
พิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

รูปที่ 54  แบบร่ำงเคร่ืองประดับจี้ 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.5.3 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “ก าไลข้อมือ” โดยถ่ายทอดความรู้สึก 
“พ่อยอมเสียสละทุกอย่างเพื่อลูกเพื่อสือ่สารถึงความเชื่อม่ันในตัวพ่อ” มอบเป็นของขวัญใน
โอกาสพิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 55  แบบร่ำงเคร่ืองประดับก ำไลข้อมือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.5.4 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “สร้อยข้อมือ” โดยถ่ายทอดความรู้สึก 
“ให้อภัยเข้าใจซ่ึงกันและกันเพือ่สื่อสารถึงศรัทธาที่มีร่วมกัน” มอบเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 56  แบบร่ำงเคร่ืองประดับสร้อยข้อมือ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.5.5 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “จี”้ โดยถ่ายทอดความรู้สึก “ยึดม่ัน
ในค าสั่งสอนเพือ่สื่อสารถึงศรัทธาที่มีร่วมกัน” มอบเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 57  แบบร่ำงเคร่ืองประดับจี้ 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.5.6 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “ล็อคเก็ต” โดยถ่ายทอดความรู้สึก 
“ใกล้ชิดสนิทสนมเพือ่สื่อสารถึงหนทางใหม่ในการบอกรักลูก” มอบเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 58  แบบร่ำงเคร่ืองประดับลอ็คเก็ต 

 
 

  
   

 
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 U3.6UUแบบร่างครั้งท่ี 2 
 

UUUUUUU 3.6.1 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “แหวน” โดยถ่ายทอด
ความรู้สึก “ลูกส าคัญท่ีสุดส าหรับพ่อเพือ่สื่อสารถึงความรักที่พ่อมีต่อลูก” มอบเป็นของขวัญใน
โอกาสพิเศษ 
 

00000 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

รูปที่ 59  แบบร่ำงเคร่ืองประดับแหวน 

 
 

ข้อก ำหนด กำรใช้รูปฟอร์ม : เมล็ด    ประเด็นหลัก :  ควำมรักท่ีพ่อมีต่อลูก 

ส่ือสำรเรื่อง : ลูกส ำคัญท่ีสุดส ำหรับพ่อ 

กลไก/วิธีกำรส่ือสำร : เป็นแกนกลำง ศูนย์รวมยึดโยงทุกอย่ำงไว ้    
 

 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่ 60  แบบร่ำงเคร่ืองประดับแหวน 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 61  แบบจ ำลองเคร่ืองประดับแหวน 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.6.2 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “จี”้ โดยถ่ายทอดความรู้สึก “ลูกเป็น
ที่รักของพ่ออย่างไม่มีเง่ือนไขเพื่อสือ่สารถึงความรักที่พ่อมีต่อลูก” มอบเป็นของขวัญในโอกาส
พิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 62  แบบร่ำงเคร่ืองประดับจี้ 
 
 

ข้อก ำหนด กำรใช้รูปฟอร์ม : เมล็ด      ประเด็นหลัก :  ควำมรักท่ีพ่อมีต่อลูก 

ส่ือสำรเรื่อง : ลูกเป็นท่ีรักของพ่ออย่ำงไม่มีเงื่อนไข 

กลไก/วิธีกำรส่ือสำร : ไม่มีข้อจ ำกัด กำรสวมใส่ดูดีหมด แต่สร้ำงควำมแตกต่ำง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่ 63  แบบร่ำงเคร่ืองประดับจี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

รูปที่ 64  แบบจ ำลองเคร่ืองประดับจี้ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.6.3 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “ก าไลข้อมือ” โดยถ่ายทอดความรู้สึก 
“พ่อยอมเสียสละทุกอย่างเพื่อลูก เพื่อสือ่สารถึงความเชื่อม่ันในตัวพ่อ” มอบเปน็ของขวัญใน
โอกาสพิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 65  แบบร่ำงเคร่ืองประดับก ำไลข้อมือ 
 
 

ข้อก ำหนด กำรใช้รูปฟอร์ม : ต้นอ่อน     ประเด็นหลัก :  สร้ำงควำมเช่ือมั่นในตัวพ่อ 

ส่ือสำรเรื่อง : พ่อยอมเสียสละทุกอย่ำงเพื่อลูก 

กลไก/วิธีกำรส่ือสำร : ใช้ควำมพยำยำมท ำซ้ ำจนเกิดผลดีขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่ 66  แบบร่ำงเครื่องประดับก ำไลข้อมือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 67  แบบจ ำลองเคร่ืองประดับก ำไลข้อมือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.6.4 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “สร้อยข้อมือ” โดยถ่ายทอดความรู้สึก 
“ให้อภัยเข้าใจซ่ึงกันและกันเพือ่สื่อสารถึงศรัทธาที่มีร่วมกัน” มอบเปน็ของขวัญในโอกาสพเิศษ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 68 แบบร่ำงเคร่ืองประดับสร้อยข้อมือ 
 
 
 

ข้อก ำหนด กำรใช้รูปฟอร์ม : ต้นอ่อน     ประเด็นหลัก :  สร้ำงควำมเช่ือมั่นในตัวพ่อ 

ส่ือสำรเรื่อง : พ่อยอมเสียสละทุกอย่ำงเพื่อลูก 

กลไก/วิธีกำรส่ือสำร : ใช้ควำมพยำยำมท ำซ้ ำจนเกิดผลดีขึ้น 

 
 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่ 69  แบบร่ำงเคร่ืองประดับสร้อยข้อมือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 70  แบบจ ำลองกลไกเคร่ืองประดับสร้อยข้อมือ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UU 3.6.5 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “จี”้ โดยถ่ายทอดความรู้สึก “ยึดม่ัน
ในค าสั่งสอนเพือ่สื่อสารถึงศรัทธาที่มีร่วมกัน” มอบเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 71  แบบร่ำงเคร่ืองประดับจี้ 
 
 
 
 

ข้อก ำหนด กำรใช้รูปฟอร์ม : ไม้ใหญ่     ประเด็นหลัก :  ศรัทธำท่ีมีร่วมกัน 

ส่ือสำรเรื่อง : ยึดมั่นในค ำส่ังสอน 

กลไก/วิธีกำรส่ือสำร : ลูกไม้หล่นไม่ไกลต้น ถ่ำยทอดค ำส่ังสอน ส่งต่อ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปที่ 72  แบบร่ำงเคร่ืองประดับจี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 73  แบบจ ำลองเคร่ืองประดับจี้ 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UU 3.6.6 U U แนวความคิดการท าแบบร่างเคร่ืองประดับ “ล็อคเก็ต” โดยถ่ายทอดความรู้สึก 
“ใกล้ชิดสนิทสนมเพือ่สื่อสารถึงหนทางใหม่ในการบอกรักลูก” มอบเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 74  แบบร่ำงเคร่ืองประดับล็อคเก็ต 

 
 
 

ข้อก ำหนด กำรใช้รูปฟอร์ม : ผล     ประเด็นหลัก :  ศรัทธำท่ีมีร่วมกัน 

ส่ือสำรเรื่อง : ยึดมั่นในค ำส่ังสอน 

กลไก/วิธีกำรส่ือสำร : วนกลับมำท่ีเดิม จุดกึ่งกลำง 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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          Slide 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
                                           
 
 

รูปที่ 75  แบบร่ำงเคร่ืองประดับล็อคเก็ต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปที่ 76  แบบจ ำลองเคร่ืองประดับล็อคเก็ต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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U3.7UUการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
 
 

UUUUUUU 3.7.1 U U แนวทางการออกแบบบรรจุภันฑ์ 
 

UUUUUUU1) UUบรรจุภัณฑ์สำมำรถปกป้องช้ินงำนไม่ให้เกิดควำมสียหำยได้  
UUUUUUU2) UUบรรจุภัณฑ์สำมำรถใช้มอบเป็นของขวัญได้ 
UUUUUUU3) UUบรรจุภัณฑ์สอดคล้องกับเครื่องประดับท้ัง 6 ช้ิน 
  
UUUUUUU 3.7.2 U U แบบร่างตราสัญลักษณ์ของแบรนด์ FEEL GOOD 
 

UUUUUUUออกแบบตรำสัญลักษณ์โดยใช้เครื่องหมำยทำงกำรค้ำ(Logo) โดยอ้ำงอิงลักษณ์ของกล่อง
ของของขวัญ เพื่อส่ือถึงกำรท่ีเครื่องประดับท ำหน้ำท่ีเป็นส่ือกลำงส่งผ่ำนนควำมรู้สึกระหว่ำงผู้รับและ
ผู้ให้ โดยผ่ำนขั้นตอนกำรมอบให้เป็นของขวัญและหลังจำกใช้งำน โดยตรำสัญลักษณ์สำมำรถส่ือสำร
ได้ชัดเจน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 77  แบบร่ำงตรำสัญญลักษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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UUUUUUU 3.7.3 U U รูปบรรจุภัณฑ์ 
 

UUUUUUUบรรจุภัณฑ์สำมำรถมอบเป็นของขวัญได้ทันที มีรูปทรงท่ีแข็งแรงสำมำรถปกป้อง
เครื่องประดับท่ีบรรจุภำยในได้อย่ำงดี มีลักษณะเป็นฝำปิดบนล่ำง ภำยในมีแผ่นกันกระแทกและยึด
ช้ินงำนไวไ้ม่ให้ขยับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 78  รูปบรรจุภันฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 รูปที่ 79  รูปบรรจุภันฑ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 บทที ่4 
 

การน าเสนอลการด าเนินการ 
 

4.100ข้อมูลการใช้งานด้านวัสดุ 
 

UUUUUUU 4.1.1 Uข้อมูลที่เก่ียวข้องกับประเภทของโลหะที่ใช้ในโครงการ 
      4.1.1.1UU โลหะเงิน (Ag,Silver) 
UU0000000เงินจัดเป็นโลหะมีค่าท่ีส าคัญอีกชนิดหนึ่งในวงการอญัมณีและเครื่องประดับ แต่มีราคา
ถูกกว่าทองค าโดยประมาณถึง 70 เท่า คุณสมบัติของเงินคล้ายทองค า คือมีโครงสร้างผลึก
แบบ FCC ท าให้สามารถแปรรูปได้ง่าย และมีสีขาวเงิน หรือเรียกว่า Silver White ซึ่งส่วนนี้ท าให้
โลหะเงินมีผิวมันเงา และสามารถน ามาขัดมันได้อย่างดี ซึ่งคุณสมบัตินี้เพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ด้าน
ศิลปะกรรมต่างๆ มีความเหนียวสูง และความสามารถในการตี้ข้ึนรูปได้ดี เมื่อเทียบกับโลหะชนิดอื่น 
ยกเว้นทองค า มีการน าไฟฟ้าดีเย่ียม จึงเป็นตัวน าไฟฟ้าท่ีดีท่ีสุด มีคุณสมบัติทนต่อการกัดกร่อนได้ดี
พอควร แต่เครื่องใช้และเครื่องประดับเงินนั้นก็มีขอ้เสียคือ ผิวเงินเมื่อสัมผันกับอากาศเป็นเวลานาน
จะสามารถเปล่ียนเป็นสีด า ได้เนื่องจากท าปฏิกิริยากับก ามะถันในอากาศ (ธาตุซัลเฟอร์ หรือ 
สารประกอบท่ีมีซัลเฟอร์เป็นองค์ประกอบ) ท าให้เกิดความหมอง เงินนั้นมักพบเป็นผลพลอยได้จาก
การถลุงโลหะชนิดอื่นๆ เช่น ทองค า ตะกั่ว ทองแดง เป็นต้น และเงินท่ีใช้ในปัจจุบันก็มีหลากหลาย
ประเภท 
 

 

 

 

 

รูปที่ 80 เงินแท่ง (Silver) 

 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.200ข้อมูลด้านการผลิตท่ีใช้กับผลิตภัณฑ์ 
 

UUUUUUU 4.2.1 Uขั้นตอนในการข้ึนรูปชิ้นงาน 
ในการขึ้นรูปช้ินงานมีการใช้การขึ้นรูปด้วยวิธีต่างๆท่ีสามารถแยกได้ดังนี้ 
      4.2.1.1UU การขึ้นรูปด้วยการหล่อ (Casting) 
 UU0000000 การหล่อขึ้นรูปหรือท่ีเรียกว่า Lost wax casting คือ การน า เอาคุณสมบัติ ของการ
แปรเปล่ียนรูปร่างได้ง่ายของขี้ผ้ึง มาใช้ให้เป็นประโยชน์ โดยการน าขี้ผ้ึงเหลวฉีดอัดเข้าในแม่พิมพ์ 
และแกะออกมา หลังจากนั้นจึงน าขี้ผ้ึงท่ีขึ้นรูปแล้วมาเคลือบ หุ้มด้วยผงซิลิคอน มอลเล็ต 
แซน (Silicon mallet sand) 5 ช้ัน ด้วยกัน ในแต่ละช้ันจะใช้ผงซิลิคอน มอลเล็ต 
แซน (Silicon mallet sand) ท่ี มีเกรด แตกต่างกันไป นอกจากนั้นเคลือบหุ้มแต่ละช้ันจะต้องรอให้
แห้งก่อนท่ีจะเคลือบหุ้มช้ันต่อๆ ไปได้ ผิวนอกท่ีเคลือบหุ้มเรียกว่า เซรามิก (Ceramic) หลังจากท่ี
เคลือบหุ้มเซรามิก (Ceramic) ท้ัง 5 ช้ัน เรียบร้อยและพักไว้ตามเวลาท่ีก าหนด ขี้ผ้ึงท่ีขึ้นรูปอยู่ใน 
เซรามิก (Ceramic) ก็จะถูกถอด ออกจากเซรามิก (Ceramic) ด้วยวิธีการอบไอน้ า หลังจากท่ีขี้ผ้ึงโดน
ความร้อนก็จะหลอม ละลายในท่ีสุด ก็จะเหลือเพียงเซรามิก (Ceramic) ท่ีขึ้นรูปตามขี้ผ้ึงต่อจากนั้นก็
จะเป็นขั้นตอน ของการเทเหล็กกล้า ไร้สนิม (Stainless Steel) ท่ีถูกหลอมเหลวด้วยความร้อนและ
อุณหภูมิท่ี เหมาะสมลงไปใน เซรามิก (Ceramic) เพื่อท าการขึ้นรูปเหล็กกล้าไร้สนิม (Stainless 
Steel) ต่อไป 
 UU0000000  ข้อดีของการหล่อขึ้นรูปด้วยวิธี Lost wax casting นั้นคือมีค่าใช้จ่ายหรือต้นทุนใน
การผลิต ท่ีต่ ากว่าการขึ้นรูปด้วยวิธีการอัดข้ึนรูป (Forging) และ การขึ้นรูปด้วยเครื่องจักรกล 
เนื่องจากขี้ผ้ึงมีคุณสมบัติของการแปรเปล่ียนรูปร่างได้ง่ายแต่ว่า อย่างไรก็ตามการหล่อขึ้นรูปก็ยังมี 
ข้อเสียในเรื่องความแข็งแรง เมื่อเปรียบเทียบกับการอัดข้ึนรูป (Forging) และการขึ้นรูป
ด้วย เครื่องจักรกล (Machining) 
ข้อจ ากัดเบื้องต้นของงานหล่อขึ้นรูป (Lost Wax Casting) 
UUUU  UU 1)  Uความกว้างของตัวงานไม่เกิน 390 มม. 
UUUU  UU 2)  Uความยาวของตัวงานไม่เกิน 390 มม. 
UUUU  UU 3)  Uความสูงของตัวงานไม่เกนิ 190 มม. 
UUUU  UU 4)  Uน้ าหนักของตัวงานไม่เกนิ 55 กิโลกรัม 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
104 

 

UUUUUUU 4.2.2 Uขั้นตอนในการประกอบชิ้นงาน 
 

             4.2.2.1UU การเช่ือมด้วยเลเซอร์  
 UU0000000  Welding หรือการเช่ือม คือการใช้ความร้อนของล าแสงเลเซอร์มาหลอมละลายวัสดุ 
2 ช้ิน ให้เป็นเนื้อเดียวกันใน บริเวณท่ีถูกล าแสงเลเซอร์ ข้อดีของการใช้เลเซอร์ในการเช่ือมคือ จุดท่ี
เช่ือมสามารถก าหนดให้มีขนาดเล็กมากๆ ได้เช่น การเช่ือมเส้นทองจาก แผ่นชิปวงจรไอซีและระบบ
เลเซอร์เช่ือม นอกจากนี้ความร้อนท่ีสะสมในวัสดุมีน้อยมาก เนื่องจากเป็นการใช้ พลังงานสูงใน
ช่วงเวลาส้ันมากๆจึงสามารถควบคมและก าหนดคุณลักษณะของบริเวณผิวรอยเช่ือมได้เป็นอย่างดี 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 81 การเช่ือมด้วยเลเซอร์ 

 
             4.2.2.2UU การเช่ือมด้วยก๊าซแอลพีจี (Soldering) 

UUUU  UU 1)  Uหลักการเช่ือมแก๊ส   
 UU0000000  เป็นขบวนการเช่ือมท่ีใช้การเผาใหม้ของแก๊สอเชติลีนผสมกับแก๊สออกชิเจน (Oxy-
acetylene Welding)เปลวไฟจากการเผาใหม้ท่ีปลายหัวเช่ือมแล้วท าให้โลหะหลอมละลายแล้วเติม
ลวดเช่ือมลงไปในบ่อน้ าโลหะท่ีก าลังหลอมละลาย เมื่อปล่อยให้เย็นตัวลงก็จะได้แนวเช่ือมตามต้องการ 
การเช่ือมแก๊ส นิยมใช้กับงานเช่ือมเบาๆ ท่ีใช้เช่ือมโลหะบางๆ เช่น งานเช่ือมเพื่อซ่อมตัวถังรถยนต์ 
งานเช่ือมท่อแอร์ ท่อไอเสียรถยนต์ หรืองานเช่ือมท่อในอุตสาหกรรมเคมีต่างๆ เป็นต้น 

UUUU  UU 2)  Uเครื่องมือและอุปกรณ์ ในการเช่ือมแก๊ส  
ในการเช่ือมแก๊สจะต้องมีเครื่องมือและอุปกรณ์ท่ีจ าเป็นดังนี้ 
 UU0000000  ถังอะเซติลีน  ท าจากแผ่นเหล็กมีลักษณะปกติจะใช้เก็บความดันอเซติลีนได้เพียง 250 
Psi เพราะแก๊สอเซติลีนเป็นแก๊สเพลิงถ้าเก็บไว้ที่ความดันสูงโมเลกุลของแก๊สจะเกิดการอัดแน่น ท าให้
เกิดความร้อนหรือรั่วซึมได้ง่าย เส่ียงต่อการลุกติดไฟและระเบิดได้ โดยปกติในถังอเซติลีนจะได้วัสดุรู
พรุนและบรรจุอซิโตไว้ประมาณ40% ซึ่งอซิโตนจะช่วยดูดซึมแก๊สอเซติลีนไม่ให้ความดันสูงเกินไป ถัง
แก๊สอเซติลีนขนาดมาตรฐานมีความจุ 40 ลิตร อัดแก๊สอเซติลีนได้จ านวน 6000 ลิตร โดยมีอชิโตน
ช่วยดูดซึมแก๊สไม่ให้ความดันสูงเกินไป และท่ีถังอเซติลีนจะมี Safety-Plug ท่ีหัวถังและก้นถังเพื่อ
ป้องกันการเกิดระเบิดจากความร้อนและความดันท่ีสูงเกิน ในระหว่างการขนย้ายถังอเซติลีนจะต้องมี
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ฝาครอบวาล์วหัวถังเพื่อป้องกันการกระแทกในระหว่างการขนย้ายอีกด้วย เกลียวที่วาล์วหัวถังจะใช้
เป็นเกลียวซ้ายและถังอเซติลีนมักจะใช้เป็นสัญญลักษณ์สีแดงหรือส้ม 
 UU0000000  ถังออกซิเจน  ท าด้วยแผ่นเหล็กหนาประมาณ 6.4mm ตีอัดขึ้นรูปไม่มีรอยเช่ือมต่อ 
แข็งแรงทนต่อความดันสูง เนื่องจากใช้อัดแก๊สออกซิเจนไว้ที่ความดัน 2200-2800 Psi หรือ
ประมาณ 150-170 bar วาล์วหัวถังท าด้วยทองเหลืองตีอัดข้ึนรูป เกลียวข้อต่อท่ีวาล์วหัวถังจะใช้เป็น
เกลียวขวา ก่อนน ามาอัดแก๊สออกซิเจนจะต้องน าไปทดสอบความดันก่อน  
  UU0000000  วาล์วปรับความดัน (Pressure Regulators)      วาล์วปรับความดันมี หน้าท่ี คือ
ปรับความดันแก็สจากถังเก็บเพื่อให้พอเหมาะกับความดันท่ีต้องการใช้งานและช่วยควบคุมความดันท่ี
หัวเช่ือมให้คงท่ี ปกติ 1 ชุดจะมีเกจ 2 ตัว คือ เกจขวาจะวัดความดันของแก๊สและเกจซ้ายจะวัดความ
ดันขณะใช้งาน วาล์วปรับความดันของแก๊สอเซติลีนกับของแก๊สออกซิเจนจะแตกต่างกัน กล่าวคือ 
เกลียวข้อต่อของวาล์วปรับความดันอเซติลีนจะเป็นเกลียวซ้าย ซึ่งความดันท่ีใช้อยู่ท่ี 0-250 Psi ส่วน
ของออกซิเจนจะเป็นแบบเกลียวขวา ช่วงความดันจะอยู่ระหว่าง 0-3000 Psi 
  UU0000000  หัวเช่ือม ออกซี่-อะซิทีลีน (Oxy-acetylene welding torches)  
หัวเช่ือมชนิดนี้มี ส่วน ประกอบส าคัญคือ ด้านจับ วาล์วปิด-เปิด ห้องผสมแก๊ส และหัวทิพ การใช้งาน
หลังจากต่อหัวเช่ือมเข้ากับสายเช่ือมแล้ว จะปรับวาล์วปิด-เปิด เพื่อควบคุมแก๊สออกซิเจนและ
อะเซทิลีนจากท่อเช่ือมมายังห้องผสมแก๊สออกซิเจนกับอะเซทิลีน แก๊สท่ีผสมกันแล้วจะไหลไปออกท่ี
หัวทิป ซึ่งท าจากทองแดง เพราะทองแดงทนความร้อนได้ดี 
 UU0000000  เหล็กท าความสะอาดรูหัวเช่ือมแก๊ส (Tip cleaners) เป็นลวดเส้นเล็ก มีหลายขนาด 
เพื่อให้เลือกใช้ตามขนาดของหัวทิปท่ีต่างกัน เราใช้เหล็กท าความสะอาดนี้สอดเข้าไปในรูหัวเช่ือมแก๊ส
เพื่อท าความสะอาดมัน เมื่อหัวทิปมีสะเก็ดเหล็ก หรือเศษเขม่าต่าง ๆ ไปติดอยู่ 
   UU0000000  ท่อเช่ือม (Hose)  มี 2 ชนิด คือ สายอะซิทิลีนและท่อออกซิเจน 
ท่ออะซิทิลีน จะรับแก๊สอะซิทีลีนจากถังอเซติลีนไปสู่หัวเช่ือม ท่อนี้จะมีสีแดงท่ีปลายท่อจะมีหัวนัท
เป็นแบบเกลียวซ้าย 

          ท่อออกซิเจน จะรับแก๊สออกซิเจนจากถังออกซิเจนไปสู่หัวเช่ือม ท่อน้ าจะมีสีด าหรือ
สีเขียวที่ปลายท่อจะมีหัวนัทเป็นแบบเกลียวขวา 
 UU0000000   อุปกรณ์จุดเปลวไฟ (Spark lighter)  เพื่อความสะดวกและความปลอดภัยในการจุด
ไฟท่ีหัวเช่ือมแฏ๊สด้วยมือข้างท่ีเหลือ ขณะท่ีมืออีกข้างหนึ่งเราถือหัวเช่ือมแก๊สท่ีพร้อมจะปฏิบัติงาน 
 UU0000000   แว่นตาเช่ือมแก๊ส (Goggles)กรอบ (Frame)ของแว่นตาเช่ือมแก๊สท าจากพลาสติก 
มี 2 เลนส์ เพื่อป้องกันประกายไฟ ควรใส่แว่นตาเช่ือมแก๊สขณะท าการเช่ือม เพราะสะเก็ดไฟท่ีร้อน
และประกายไฟท่ีสว่างมากอาจท าให้ตาบอดได้ เลนส์ท่ีใช้จะเป็นเลนส์กรองแสงฉาบด้วยสารสีเขียวมี
ความเข้มข้น ต้ังแต่เบอร์ 1-14 แล้วแต่การใช้งาน 
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UUUU  UU 3)  Uการติดต้ังอุปกรณ์เช่ือมแก๊ส (Setting up equipment)  
ก่อนท าการเช่ือมแก๊ส จะต้องประกอบอุปกรให้เรียบร้อยสมบูรณ์ โดยมีขั้นตอนในการปฏิบัติดังนี้ 
    -   ติดต้ังถังแก๊สออกซิเจน และอเซทิลีนเข้ากับรถเข็นแล้วใช้โซ่คล้องล่ามถังไว้ 
    -   ถอดฝาครอบวาล์วหัวถังแก๊สออกท้ัง 2 ชนิด  
    -   เปิดพัดลมระบายอากาศ 

-   เปิดแล้วปิดวาล์วหัวถังอย่างทันทีทันใดเพื่อไล่ส่ิงสกปรกและฝุ่นละอองตรงท่อ  
    ทางออก  การท าในลักษณะนี้เรียกว่า การ “cracking” ในการเปิด-ปิดวาล์ว  
    จะต้องยืนอ้อมอยู่ด้านหลังตรงข้ามกับทางออกของแก๊ส 
-   ตรวจดูเกลียวท่อทางออกของถังว่าอยู่ในสภาพดีหรือไม่ 
-   ติดต้ังเกจปรับความดัน (Pressure Regulators) ท่ีถังออกซิเจนจะเป็นแบบ    
    เกลียว  
    ขวาหมุนตามเข็มนาฬิกา ท่ีถังอเซทิลีนเป็นแบบเกลียวซ้ายหมุนทวนเข็มนาฬิกา   
    ขันให้แน่นพอเหมาะ 
-   ตรวจปรับสกรูปรับความดันให้อยู่ในสภาพคลายออก (ไม่มีความดัน) แล้ว 
    ค่อย ๆ เปิดวาล์วหัวถังแล้วปรับสกรูปรับความดันให้แก๊สไหลออกเล็กน้อย แล้ว 
    ปิดไว้เช่นเดิม กระท าในลักษณะเดียวกันท้ังสองถัง 
-   ต่อสายเช่ือมเข้ากับเกจปรับความดัน โดยใช้สายสีแดงส าหรับแก๊สอเซติลีน และ  
    สายสีด าส าหรับแก๊สออกซิเจน 
-   ปรับสกรูปรับความดันให้แก๊สไหลออกเพื่อไล่ส่ิงสกปรกในสายท่ออีกครั้ง 
-   ต่อสายเช่ือมเข้ากับหัวเช่ือม โดยใช้สายสีแดงต่อเข้ากับท่อ Acct เกลียวซ้าย  
    หมุนทวนเข็มนาฬิกา สายสีด าต่อเข้ากับท่อ Oxy เกลียวขวาหมุนตามเข็ม 
    นาฬิกา 
-   เลือกหัวเช่ือม (Tip) ให้ได้ขนาดเหมาะสมกับความหนาของแผ่นเหล็กท่ีใช้ 
    เช่ือมตรวจเช็ค “O” Rings หรือ ชีล ให้อยู่ในสภาพดีเหมาะต่อการใช้งาน 
-   ตรวจสอบข้อต่อทุกจุดอีกครั้ง 
-   เปิดหัวถังประมาณ 1 รอบ ส าหรับถังแก๊สอเซติลีน ส าหรับถังออกซิเจนเปิด 
    จนหมด 

                     -   เปิดวาล์วปรับความดันให้เหมาะสมต่อการใช้งาน ห้ามปรับความดันของ 
     ออกซิเจนเกิน 70 Psi และของอเซติลีนเกิน 15 Psi ในการใช้งานปกติจะปรับ 
     ความดันของแก๊สท้ังสองชนิดไว้ที่ 5 Psi เท่านั้น 

                     -    เปิดวาล์วอเซติลีนท่ีหัวเช่ือมประมาณ ¼ รอบแล้วจุดเปลวไฟด้วย spark      
     lighter แล้วเพิ่มเซติลีนจนเปลวไฟห่างจากปลายหัวเช่ือมพอสมควร  
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    ประมาณ 3 มม. 
-   เปิดวาล์วออกซิเจนแล้ว ค่อย ๆ ปรับเปลวไฟจนมีลักษณะเป็นสีฟ้าอยู่    
     แกนกลาง โดยมีเปลวสีเหลืองอ่อนอยู่ภายนอก การปรับเปลวไฟกระท าให้  
     เหมาะสมกับการเช่ือมในแต่ ละลักษณะงาน 

UUUU  UU 4)  Uลวดเช่ือมแก๊ส (Rod)  มีหลายชนิด ดังนี้ 
-   ลวดเช่ือมเหล็ก มีลักษณะเป็นเส้นกลมเคลือบด้วยทองแดงเพื่อป้องกันสนิม มี   
    ขนาดเส้นผ่านศูนย์กลาง ต้ังแต่ 2-6 mm ยาว 900 mm 
-   ลวดเช่ือมเหล็กหล่อ มีลักษณะเป็นเส้นกลม และส่ีเหล่ียมจัตุรัส มีท้ังแบบชนิด 
    เปลือยและแบบเคลือบด้วยโมลิบดินัมและนิเกิล ยาว 610 mm 
-   ลวดเช่ือมโลหะผสม มีลักษณะเป็นเส้นกลม ใช้ส าหรับการเช่ือมโลหะผสม 
-   ลวดเช่ือมสแตนเลส มีลักษณะเป็นเส้นกลม ใช้ส าหรับการเช่ือมโลหะสแตน 
    เลสโครม-นิเกิล 
-   ลวดเช่ือมทองเหลือง มีหลายชนิดหลายขนาด ใช้ส าหรับเช่ือมทองเหลือง 
    เท่านั้น 
-   ลวดเช่ือมอลูมิเนียม มีลักษณะเป็นเส้นกลม มีท้ังแบบเปลือยและแบบเคลือบ  
    แบบเปลือยยาว 900 mm แบบเคลือบยาว 700 mm  

UUUU  UU 5)  Uชนิดเปลวไฟเช่ือม  (Flame types)  
UU0000000  ในการเช่ือมโลหะด้วยแก๊สจะต้องปรับเปลวไฟให้ถูกต้องกับชนิดของวัสดุท่ีต้องการ
เช่ือม เปลวไฟจะขึ้นอยู่กับปริมาณอซิทิลีนและออกซิเจน ท่ีออกมาทางหัวเช่ือมแก๊ส โดยท่ัวไปการ
ปรับเปลวไฟมี 3แบบ 

-  Carburising flame คือ เปลวไฟท่ีมีปริมาณแก๊สอซิทิลีนมากกว่าแก๊สออกซิเจน 
    เปลวไฟชนิดนี้จะท าให้รอยเช่ือมไม่เรียบ เป็นเปลวไฟท่ีให้ค่าความร้อน  
    ประมาณ  28000C –30000C 
-   Oxidising flame คือ เปลวไฟท่ีทีออกซิเจนมากกว่าอซิทิลีย ท าให้รอยเช่ือมไม่ 
    แข็งแรงเหมาะกับการเช่ือมทองเหลือง เป็นเปลวไฟท่ีให้ค่าความร้อน 
    ประมาณ 32000C - 34000C 
-   Nentral flame คือ เปลวไฟท่ีมีออกซิเจนและอซิทิลีนเท่า ๆ กัน ใช้ได้ดีในการ 
    เช่ือมเหล็กกล้าเหล็กหล่อ สแตนเลส เป็นเปลวไฟท่ีให้ค่าความร้อน 
    ประมาณ 30000C - 32000C 
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UUUU  UU 6)  Uเทคนิคการเดินเช่ือมมี 2 วิธีหลัก ๆ คือ 
UU0000000  วิธีเช่ือมจากซ้ายไปขวาเหมาะส าหรับคนถนัดซ้าย การเช่ือมจะเริ่มจากซ้ายมือไปยัง
ขวามือลวดเช่ือมจะอยู่ระหว่างรอยเช่ือมกับด้ามเช่ือม เหล็กท่ีใช้เช่ือมควรมีความหนามากกว่า 5 mm 

ข้อดี 
-  ใช้ลวดเช่ือมน้อย 
-  เช่ือมได้เร็ว เพราะลวดเช่ือมไม่บังแนวรอยเช่ือม 
-  ไม่ส้ินเปลืองแก๊ส เพราะการเช่ือมท าได้เร็ว 
-  ไม่สูญเสียคุณสมบัติทางกล จากการเช่ือม 
ข้อเสีย 
-  ลวดเช่ือมจะบังรอยเช่ือมและต้องยกลวดเช่ือมตลอดเวลาเพื่อดูรอยเช่ือม 
-  การเช่ือมท าได้ช้า 
-  เกิดการออกซิไดซ์ เมื่อยกลวดเช่ือมขึ้นบ่อย ๆ หรือลวดเช่ือมหมด 

UUUU  UU 7)  Uการตัดออกซิ-อะซิทิลีน (Oxyacetylene cutting) 
UU0000000  เป็นกระบวนการตัดโลหะโดยใช้เปลวไฟเช้ือเพลิงออกซิเจนท่ีอุณหภูมิสูง ใช้หัวตัด 
เป็นเครื่องมือท่ีใช้รวมแก๊สออกซิเจนกับแก๊สอะซิทิลีน เช่นเดียวกับหัวเช่ือม แต่มีส่วนเพิ่มคือ ท่อส่ง
แก๊สออกซิเจนไปยังหัวทิปทางรูตรงกลางดังรูปข้างล่างโดยแยกต่างจากรูของเปลวไฟ เพื่อใช้ออกชิเจน
จากท่อนี้เปล่าไล่น้ าโลหะออไป ให้ความร้อนแก่ช้ินงานหรือท่ีเรียกว่า เปลวไฟปรีฮีท (prejeat)  
หัวตัดมี 2 ชนิด คือ       1. หัวตัดแบบหัวฉีด         2. หัวตัดแบบสมดุลย์  
UU0000000  หัวตัด โดยท่ัวไปมีท่อส่ง 3 ท่อ ท่อหนึ่งเป็นแก๊สอะซิทิลีน อีกท่อหนึ่งเป็นแก๊ส
ออกซิเจน ซึ่งผสมกับอิซิทิลีน ในห้องผสมแล้วกลายเป็นเปลวไฟปรีฮีท ท่อสุดท้ายเป็นออกซิเจน เมื่อ
ดับเปลวไฟท่ีเหล็กหลอมในการตัด วาล์วควบคุมอะซิทิลีนจะควบคุมแก๊สอะซิทิลีนท่ีไหลออก วาล์ว
ควบคุมออกซิเจนจะควบคุมการไลออกของออกซิเจนท่ีต้องการในการผสมแก๊สท้ัง 2 บางชนิดมีวาล์ว
ควบคุมออกซิเจน 2 อัน ในการตัดนั้นจะใช้ออกซิเจนแรงดันสูงมาก 
รูหัวตัด จะเรียบว่าทิป โดยท่ัวไปจะมีประมาณ 3 รู หรือมากกว่านั้น โดยรูเล็ก ๆ รอบรูใหญ่ตรงกลางรู
ใหญ่ตรงกลางจะเป็นรูส าหรับออกซิเจนแรงดันสูงไหลผ่าน ส่วนรูอื่นเป็นรูส าหรับแก๊สผสม  
รูหัวตัดนั้นคล้ายรูหัวเช่ือม โดยท าจากทองแดง ท่ีเป็นตัวน าความร้อนท่ีดี โดยมีขนาดของรูหัวตัดนั้น
จะเท่ากับเส้นผ่านศูนย์กลางของรูใหญ่ตรงกลาง และรูรอบ ๆ โดยประมาณ 
แก๊สออกซิเจนท่ีใช้ในการตัดต้องใช้ปริมาณและความดันท่ีสูงมาก ๆ โดยเฉพาะเมื่อต้องการตัดช้ินงาน
ท่ีมีความหนามาก จะต้องเลือกให้รูหัวตัดขนาดใหญ่ด้วย 
วิธีจุดและการปรับเปลวไฟหัวตัด  
โดยมีข้ันตอนในการปฎิบัติดังนี้ 
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-  เปิดวาล์วที่ถังอะซิทิลีนและถังออกซิเจน 
-  เปิดวาล์วปรับความดันอะซิทิลีน และต้ังความดันไว้ที่ 5 Psi 
-  เปิดวาล์วปรับความดันออกซิเจน และต้ังความดันไว้ที่ 35 Psi 
-  ถ้าใช้หัวตัดท่ีมีวาล์วออกซิเจน 2 วาล์ว เปิดวาล์วที่อยู่ใกล้ท่อเช่ือมให้สุด  
-  เปิดออกซิเจนส าหรับการตัด และปรับสกรูความดันออกซิเจนไปท่ี 35 Psi 
-  เปิดวาล์วอะซิทิลีนท่ีด้ามเช่ือม ¼ รอบ และปรับความดันไปท่ี 5 Psi แล้วปิดวาล์ว 
-  เช็คความดันและแก๊สท้ัง 2 ให้ถูกต้อง  

วิธีจุดเปลวไฟปรีฮีท (Nentral) 
-  เปิดวาล์วอะซิทิลีนท่ีด้ามเช่ือม ¼ รอบ และจุดไป ปรับเปลวไฟจนไม่มีเขม่า 
-  เปิดแดวาล์วออกซิเจนท่ีด้ามเช่ือม ปรับเปลวไฟ จนกระท่ังเป็นปรีฮีท Nentral 
-  เปิดออกซิเจนท่ีใช้ตัดและสังเกตเปลวไฟ ถ้าขณะท่ีตัดช้ินงานอยู่ เปลวไฟเปล่ียนแปลง  
    ไปจากNentral ให้ปรับเปลวไฟใหม่ ให้เป็นแบบ Nentral 
-   เริ่มท าการตัดได้ 

วิธีการตัดออกซิ-อะซิทิลีน 
-  ท าการตอกจุดเป็นแนวตัดไว้ที่แผ่นโลหะ  
-  จุดและปรับเปลวไฟเป็นแบบ Nentral 
-  ยืนอยู่ในต าแหน่งท่ีสะดวกและปลอดภัยท่ีสุด โดยท่ีจะต้องเห็นแนวรอยตัดอย่างชัดเจน 
-  เปลวไฟปรีฮีท จะต้องเคล่ือนไปตามแนวรอยตัด  
-  จับด้ามตัดห่างจากช้ินงาน ราว ๆ 1.5-3 mm 
-  เมื่อโลหะร้อนเพียงพอ (โลหะแดง) แล้วให้เล่ือนหัวตัดไปอย่างช้า ๆ ตามแนวรอยตัด  
   โดยให้หัวตัดท ามุม 90 องศา กับช้ินงาน 

           -  เคล่ือนหัวตัดให้สม่ าเสมอ ไปจนสุดช้ินงาน  
การปิด 

-  ปลด cutting lever 
-  ปิดวาล์วออกซิเจนท่ีด้ามตัด และวาล์วอะซิทิลีน 
-  ปิดวาล์วถังอะซิทิลีน และวาล์วที่ถังออกซิเจน 
-  เปิดวาล์วอะซิทิลีนท่ีด้ามตัดและวาล์วออกซิเจน เพื่อลดความดันในท่อเช่ือมให้ความดัน  
    เกจ เท่ากับ 0 แล้วปิดวาล์ว 
-  ปิดวาล์วปรับความดันอะซิทิลีนและวาล์วปรับความดันออกซิเจน 
-  ถอดท่อเช่ือมและม้วนเก็บ 
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UUUUUUU 4.2.3 Uการท าผิวในขั้นตอนสุดท้าย 
             4.2.3.1UU การพ่นทราย (Sandblasting) 
UU0000000  การพ่นทรายคือ กระบวนการขัดผิวชิ้นงานด้วยเครื่องพ่นทราย โดยมีแรงดันจากปั้ม
ลมเป็นแรงขับเคล่ือนทรายให้ไปกระทบผิวของช้ินงาน ท าให้ขัดผิวได้รวดเร็ว เข้าถึงทุกซอกทุกมุม 
ดีกว่าการขัดด้วยมือ เราสามารถเลือกให้ผิวของช้ินงานหยาบหรือละเอียดได้ตามต้องการโดยการเลือก
ขนาดของเม็ดทรายท่ีใช้   
              4.2.3.2UU การขัดเงา (Polishing) 
UU0000000  การลบมุมคมช้ินงานก่อนขัด  ก่อนท่ีจะท าการขัดช้ินงานด้วยการจับยึดช้ินงานด้วยมือ
หากเป็นช้ินงานท่ีท าการฝังในพลาสติก (mounting) ควรท่ีจะท าการลบคมของพลาสติกท่ีเส้นรอบวง
ของพื้นผิวที่ท าการขัดเสียก่อน เนื่องจากมุมท่ีคมจะกินเนื้อกระดาษทรายและแผ่นขัดงานได้มากท าให้
กระดาษทรายสึกเร็ว และเนื่องจากการขัดมือนั้นเราจะต้องจับช้ินงานหากช้ินงานมีมุมท่ีคมก็จะท าให้
เจ็บมือได้ แต่ถ้าเป็นการขัดด้วยเครื่องขัดท่ีมีหัวจับช้ินงานอัตโนมัติก็ไม่จ าเป็นต้องลบคมเพราะการวาง
ช้ินงานขณะขัดมีการจับยึดด้วยหัวจับช้ินงานอัตโนมัติ หากเป็นช้ินงาท่ีไม่ได้ฝังพลาสติกและบริเวณมุม
คมช้ินงานมิได้เป็นส่วนท่ีจ าเป็นจะต้องรักษาให้คงสภาพเดิมเราก็ควรท่ีจะต้องลบคมด้วยเช่นกัน 
UU0000000  การจับยึดช้ินงานขณะขัด  การจับช้ินงานด้วยมือไม่ว่าจะเป็นการขัดบนจานหมุน
อัตโนมัติหรือโต๊ะขัดเราจะใช้นิ้วโป้งและนิ้วชี้จับช้ินงาน ขณะท่ีจับช้ินงานเราควรจะต้องจับช้ินงานใน
ส่วนล่างท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได้ท้ังนี้เพื่อให้การใช้แรงกดขณะขัดมีการกระจายแรงสม่ าเสมอทุกจุดและ
ช้ินงานจะไม่หลุดจากมือได้ง่าย ในการขัดควรจะต้องระลึกไว้เสมอว่าแรงท่ีกดช้ินงานควรต้องเท่ากัน
ทุกจุดสัมผัสบนพื้นผิวหน้าช้ินงานท้ังนี้เพื่อการรักษาระนาบของผิว และแน่นอนว่าแต่ละคนจะออก
แรงกดจับช้ินงานไม่เท่ากันดังนั้นในแต่ละคนควรจะต้องมีการทดลองขัดด้วยตัวเองเพื่อหาแรงท่ี
เหมาะสมเพื่อท่ีจะได้พื้นผิวที่เรียบและเป็นระนาบเดียวกัน และไม่ควรใจลอยในการท างานเพราะ
สุดท้ายแล้วชิ้นงานก็จะออกมาไม่ดี 
UU0000000  การขัดด้วยกระดาษทราย  ในการขัดด้วยกระดาษทรายนั้นมีวัตถุปะระสงค์เพื่อให้
พื้นผิวงานเรียบเป็นระนาบ การเริ่มจัดจะเริ่มจากการะดาษทราบเบอร์น้อยไล่ไปมาก (หยาบไป
ละเอียด) หากเป็นช้ินงานท่ีรอยตัดหยาบ เช่น ใช้เล่ือยตัดเราก็ต้องเริ่มจากเบอร์ท่ีน้อยท่ีสุดคือเบอร์ 
220 ท้ังนี้เพื่อท่ีจะได้สามารถลบรอยตัดท่ีเป็นพื้นผิวหยาบไปได้แต่ถ้ารอยตัดหยาบมากอาจจะท าให้
รอยตัดเรียบข้ึนได้ด้วยการขัดหยาบบนกระดาษทรายสานพานก่อนก็ได้ หากเป็นช้ินงานท่ีรอยตัด
ค่อนข้างเรียบอยู่แล้ว เช่น การตัดโดยใช้ใบตัดกลม (abrasive cut-off wheel) อนุภาคสารขัดถูเวลา
ท่ีจะขัดก็สามารถเริ่มท่ีเบอร์ 320 ได้ 
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UU0000000  โดยสรุปก็คือผู้ท างานควรพิจารณาสภาพรอยตัดก่อนแล้วจึงเริ่มต้นการขัดด้วย
กระดาษทรายเบอร์ท่ีเหมาะสม ในการขัดด้วยกระดาษทรายจะเป็นการขัดโดยวางบนจานหมุน
อัตโนมัติก็ดีหรือใช้โต๊ะขัดซึ่งมีหลักการขัดท่ีต่างกันเล็กน้อย โดยถ้าเปิดการขัดโดยใช้จานหมุนอัตโนมัติ
เวลาจับช้ินงานควรจับแน่น ๆ ให้มั่นคงเพราะช้ินงานอาจจะกระเด็นหลุดจากมือได้เนื่องจากแรง
เหวี่ยงหมุนของจานหมุนจับช้ินงานวางนิ่ง ๆ บนต าแหน่งท่ีอยู่บนแนวเส้นรอบวงของการหมนุเดิมไม่
ควรจับช้ินงานส่ายไปมาเพื่อป้องกันการเกิดร่องลึกท่ีผิวหน้าช้ินงาน (การส่ายช้ินงานอาจท าให้แรงท่ีใช้
กดไม่สม่ าเสมอท าให้ช้ินงานเสียระนาบได้) แต่ควรเคล่ือนช้ินงานในแนวเส้นตรงเข้าสู่ศูนย์กลาง (แนว
รัศมีวงกลม) และมาท่ีขอบของจานหมุน นอกจากนี้ขณะท่ีขัดไม่ควรหยิบช้ินงานขึ้นมาพลิกดูบ่อย ๆ 
ควรจะใช้การจับเวลาแล้วจึงเอาขึ้นมาดู ท่ีส าคัญควรเปิดน้ าให้อยู่ในต าแหน่งท่ีจะไล่เศษโลหะท่ีหลุด
จากช้ินงานท่ีขัดให้ออกไปจากแนวการหมุนของช้ินงาน เพื่อไม่ให้เศษโลหะขูดผิวหน้าช้ินงานเป็นรอย
และควรเปิดน้ าแรงพอสมควรขณะขัด จานขัดจะมีลักษณะเป็นวงกลมและมีท่อน้ าท่ีจะใช้เป็นสาร
ระบายความร้อน ลดแรงเสียดทานขณะขัด ตัดกระดาษทรายให้เป็นวงกลมขนาดเท่ากับจานหมุนของ
เครื่องขัด ติดกระดาษทรายกับจานขัดและใช้วงแหวนล็อคกระดาษให้ติดอยู่กับจาน การขัดเมื่อเกิด
รอยขัดสม่ าเสมอท่ัวทั้งระนาบแล้วจึงเปล่ียนกระดาษทรายเป็นเบอร์ท่ีความละเอียดสูงขึ้น 
UU0000000  หากเป็นการขัดโดยใช้โต๊ะขัดต้องเปิดน้ าให้แรงพอสมควรการขัดจะจับช้ินงานขัดบน
กระดาษในแนวเส้นตรงและเป็นแนวเดียวไม่ควรหมุนของเครื่องขัดและไม่ควรขัดสวนทางไปมา ใน
การขัดด้วยกระดาษทรายแต่ละเบอร์จะขัดจนกระท่ังเห็นว่าผิวหน้าช้ินงานเกิดรอยท่ีมีความลึกของ
รอยสม่ าเสมอและเป็นแนวเดียวกันดังภาพ จึงค่อยเปล่ียนเบอร์กระดาษทรายเป็นเบอร์ท่ีละเอียดขึ้น
เมื่อเปล่ียนเบอร์กระดาษทรายให้จับช้ินงานหมุน 90 องศาจากแนวเดิมแล้วจึงขัดโดยจับช้ินงานวางขัด
บนกระดาษทรายในแนวเส้นตรงขัดจนกระท่ังรอยขัดเดิมบนผิวหน้าช้ินงายหายไปและเกิดรอยท่ี
สม่ าเสมอจากการขัดด้วยกระดาษทรายเบอร์ใหม่แทน 
UU0000000  ในการขัดด้วยมือนั้นช้ินงานท่ีเป็นเหล็กกล้า โลหะผสมเหล็กกล้าต่าง ๆ เมื่อสัมผัสน้ า
จะเกิดเป็นสนิมได้ง่าย ดังนั้นควรล้างด้วยน้ าท่ีเปิดให้ไหลผ่านช้ินงานแล้วรีบฉีดล้างด้วยแอลกอฮอล์ไล่
น้ าแล้วเป่าด้วยลมร้อนให้แห้ง 
              4.2.3.3UU การชุบ  (Plating) 
UU0000000  การชุบเคลือบผิวเครื่องประดับด้วยโรเดียม โรเดียมเป็นโลหะมีค่าชนิดหนึ่งท่ีนิยมนา มา
ชุบเคลือบผิวโลหะ ท าให้ผิวช้ินงานมีความแข็งแรง ทนต่อการขีดข่วนและขัดสีได้มากขึ้น ไม่หมองคล้ า 
ทนต่อการกัดกร่อนมากขึ้น เมื่อเคลือบผิวแล้วผิวที่ได้มีลักษณะขาวเป็นเงาวาวแต่ความขาวเมื่อ
เปรียบเทียบกับโลหะเงินแล้วจะมีความขาวน้อยกว่า 5.1 องค์ประกอบของน้ ายาชุบ น้ ายาชุบโรเดียม
สามารถแบ่ง 2 ประเภท ตามลักษณะของเกลือโรเดียมท่ีน ามาใช้ มีองค์ประกอบ หลัก คือ น้ ายาชุบ
แบบโรเดียมซัลเฟต - โรเดียม ซัลเฟต 2 กรัมต่อลิตร – กรดก ามะถัน 40 กรัมต่อลิตร - ยาเงา ตาม
คู่มือการใช้งาน น้ ายาชุบแบบโรเดียมฟอสเฟต - โรเดียม ฟอสเฟต 2 กรัมต่อลิตร - กรดฟอสฟอริค 
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40 กรัมต่อลิตร - ยาเงา ปริมาณตามคู่มือการใชง้าน การชุบเคลือบผิวเพื่อความสวยงามด้วยโรเดียม 
นิยมใช้ความเข้มข้นของโรเดียมต่ า ท้ังนี้เพื่อลด ความสูญเสียของโลหะโรเดียมไปกับ น้ ายาท่ีติดไปกับ 
ช้ินงานขณะชุบ ในทางปฏิบัติสามารถเลือกใช้กรดตัวใดตัวหนึ่ง หรือใช้กรดท้ังสองผสมกันก็ได้ การ
เตรียมเกลือโรเดียมเตรียมได้ยากมากจึงพบว่าการท าน้ ายาชุบโรเดียมท่ีมีจ าหน่ายอยู่จะอยู่ในรูป ของ
สารละลายเข้มข้น เมื่อน า มาใช้งานต้องเจือจางด้วยน้ า ให้ได้ความเข้มข้นที่ต้องการ น้ ายาชุบแบบ
โรเดียมซัลเฟต มีจุดเด่นกว่าน้ ายาชุบแบบโรเดียมฟอสเฟตหลายประการ เช่น – มีประสิทธิภาพขั้วลบ
สูง ท าให้มีอัตราเร็วของการเคลือบสูงกว่า    

              4.2.3.4UU การลงยา  (Enameling) 
UU0000000  การลงยา (Enamel) เป็นวิธีหนึ่งซึง่ได้รับความนิยมสูงสุดในการเพิ่มสีสันให้กับงาน
ออกแบบเครื่องประดับ และได้รับการยกระดับจากการเป็นเพียงเทคนิคตกแต่งมาเป็นเคลือบเพื่อ
ปกป้องพื้นผิวและช่วยเพิ่มมิติใหม่ให้เครื่องประดับทองและเงิน โดยวิธีการลงยามีมากมาย และมี
ความน่าสนใจและโดดเด่นไม่แพ้กัน 
UU0000000  การลงยาเป็นเทคนิคการตกแต่งวัสดุหลากชนิด การใช้การลงยา หรือการเคลือบบน
พื้นผิว เพื่อวาดฉาก รูปร่าง หรือการจารึก หรือการท าร่องหรือการท าให้เกิดรอยเว้าเข้าไปในโลหะ
ด้วยการอุดเฉพาะพื้นท่ี    
 
4.300ขั้นตอนการผลิตงานต้นแบบ 
 

UUUUUUU 4.3.1 Uขั้นตอนการผลิตชิ้นงาน 
 

ช้ินท่ี 1 เครื่องประดับแหวน 
UUUU  UU 1)  Uสร้างแบบจ าลองเครื่องประดับ 
UUUU  UU 2)  Uน าแบบจ าลองต้นแบบไปแกะขี้ผ้ึง(wax) ต้นแบบ 

UUUU  UU         3)  น าไปหล่อขึ้นรูปเป็นชิ้นงานโลหะเงิน 
UUUU  UU 4)  Uขัดแต่งและประกอบบานพับ 
UUUU  UU 5)  Uชุบด้วยน้ ายาโรเดียม 
UUUU  UU 6)  Uน าส่วนท่ีเป็นเมล็ดไปลงยาสี 
UUUU  UU 7)  Uประกอบช้ินงานเข้าด้วยกัน 
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ช้ินท่ี 2 เครื่องประดับจ้ีเมล็ด 
UUUU  UU 1)  Uสร้างแบบจ าลองเครื่องประดับ 
UUUU  UU 2)  Uน าแบบจ าลองและตัวอย่างต้นแบบไปแกะขี้ผ้ึง (wax) ต้นแบบ 

UUUU  UU         3)  Uน าไปหล่อขึ้นรูปเป็นชิ้นงานโลหะเงิน 
UUUU  UU 4)  Uขัดแต่งและลองประกอบเปลือกท้ังสองข้างเข้ากับเมล็ดว่าพอดีหรือไม่  
UUUU  UU 5)  Uชุบด้วยน้ ายาโรเดียม 
UUUU  UU 6)  Uน าช้ินท่ีเป็นเมล็ดไปลงยาสี 
UUUU  UU 7)  Uประกอบช้ินงานส่วนเปลือกท้ังสองช้ินเข้าด้วยกันกับช้ินท่ีลงยาสีแล้ว  
 

ช้ินท่ี 3 เครื่องประดับก าไลข้อมือ 
UUUU  UU 1)  Uสร้างแบบจ าลองเครื่องประดับ 
UUUU  UU 2)  Uน าแบบจ าลองและตัวอย่างต้นแบบไปแกะขี้ผ้ึง (wax) ต้นแบบ 

UUUU  U       U  3)  Uน าไปหล่อขึ้นรูปเป็นชิ้นงานโลหะเงิน 
UUUU  UU 4)  Uขัดแต่งและชุบด้วยน้ ายาโรเดียม 
UUUU  UU 5)  Uลงยาสีส่วนท่ีเว้าร่องเป็นกระบะส่วนปลายใบให้พอดีผิว 
UUUU  UU 6)  Uปิดทองค าเปลวส่วนท่ีลงยาสี 
 

ช้ินท่ี 4 เครื่องประดับสร้อยข้อมือ 
UUUU  UU 1)  Uสร้างแบบจ าลองเครื่องประดับ 
UUUU  UU 2)  Uน าแบบจ าลองและตัวอย่างต้นแบบไปแกะขี้ผ้ึง (wax) ต้นแบบ 

UUUU  UU         3)  Uน าไปหล่อขึ้นรูปเป็นชิ้นงานโลหะเงิน 
UUUU  UU 4)  Uขัดแต่งและฉลุร่องด้านข้างเพื่อเป็นช่องส าหรับประกอบช้ินงาน 
UUUU  UU 5)  Uทดลองประกอบช้ินงาน โดยมีบาร์ซึ่งมีลักษณะเหมือนดัมเบลเป็นตัวเช่ือมช้ินงาน 
UUUU  UU 6)  Uชุบด้วยน้ ายาโรเดียม 
UUUU  UU 7)  Uลงยาสีเป็นขั้นตอนสุดท้าย 
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ช้ินท่ี 5 เครื่องประดับจ้ี 
UUUU  UU 1)  Uสร้างแบบจ าลองเครื่องประดับ 
UUUU  UU 2)  Uน าแบบจ าลองและตัวอย่างต้นแบบไปแกะขี้ผ้ึง (wax) ต้นแบบ 

UUUU  UU         3)  Uน าไปหล่อขึ้นรูปเป็นชิ้นงานโลหะเงิน 
UUUU  UU 4)  Uทดลองประกอบช้ินงานในส่วนท่ีมกีารประกอบล็อกว่าพอดีหรือไม่ก่อนขัดแต่งท า
ความสะอาด 
UUUU  UU 5)  Uชุบด้วยน้ ายาโรเดียม 
UUUU  UU 6)  Uลงยาสีเป็นขั้นตอนสุดท้ายโดยใช้เทคนิค Marbling 
 

ช้ินท่ี 6 เครื่องประดับล็อกเก็ต 
UUUU  UU 1)  Uสร้างแบบจ าลองเครื่องประดับ 
UUUU  UU 2)  Uน าแบบจ าลองและตัวอย่างต้นแบบไปแกะขี้ผ้ึง (wax) ต้นแบบ 

UUUU  UU         3)  Uน าไปหล่อขึ้นรูปเป็นชิ้นงานโลหะเงิน 
UUUU  UU 4)  Uประกอบช้ินงานในส่วนของฝาสไลด์และขัดท าความสะอาด 
UUUU  UU 5)  Uชุบด้วยน้ ายาโรเดียม 
UUUU  UU 6)  Uลงยาสีเป็นขั้นตอนสุดท้าย 

 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 82 ภาพต้นแบบจ าลองและทดลองกลไกของช้ินงาน 
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รูปที่ 84 ช้ินงานก าไลข้อมือท่ีท าการหล่อเงินเรียบร้อยแล้ว 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 85 ช้ินงานล็อคเก็ตที่ประกอบและขัดท าความสะอาดผิวแล้ว 

 

 
 
  
 
 
 
 

รูปที่ 86 ช้ินงานล็อคเก็ตที่ผ่านการชุบโรเดียมแล้ว 
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รูปที่ 87 ช้ินงานล็อคเก็ตที่ผ่านการลงยาสีแล้ว 

 
 

4.400ผลงานการออกแบบเครื่องประดับในโครงการข้ันตอนสุดท้าย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 88 เคร่ืองประดับแหวน 
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รูปที่ 92 เคร่ืองประดับก าไลข้อมือ 
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รูปที่ 93 การใช้งานเคร่ืองประดับก าไลข้อมือ 
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รูปที่ 94 เคร่ืองประดับสร้อยข้อมือ 
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รูปที่ 95 การใช้งานเคร่ืองประดับสร้อยข้อมือ 
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รูปที่ 96 เคร่ืองประดับจี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 97 การประกอบช้ินส่วนต่าง ๆ ของเคร่ืองประดับจี้ 
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รูปที่ 98 การใช้งานเคร่ืองประดับจี้ 
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รูปที่ 99 เคร่ืองประดับล็อคเก็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 100 Template รูปถ่ายส าหรับตัดใส่ในล็อคเก็ต 
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รูปที่ 101 การใช้งานเคร่ืองประดับล็อคเก็ต 
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รูปที่ 102 การใช้งานเคร่ืองประดับก่อให้เกิดปฎิสัมพันธ์ที่ดีระหว่างพ่อลูก 
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บทที่ 5 

 

สรุปผลงานการออกแบบเครื่องประดับในโครงการ 

5.1UUสรุปผลงานการออกแบบเครื่องประดับในโครงการ 

0000000  ช้ินงานในโครงการมีท้ังหมด 6 ช้ิน เป็นการน าเสนอการมอบของขวัญเพื่อเป็นส่ือกลาง
ส่งผ่านความรู้สึกระหว่างพ่อและลูกในรูปแบบของเครื่องประดับ ท าให้ผู้ได้รับมอบรับรู้ได้ถึง
จุดมุ่งหมาย และความปรารถนาดี เป็นอีกช่องทางหนึ่งส าหรับพ่อท่ีมองเห็นถึงความส าคัญของการ
พัฒนาความสัมพันธ์อันดีระหว่างตนและลูก เพราะหากลูกมีความศรัทธาในตัวพ่อ การอบรมส่ังสอน 
ย่อมเป็นส่ิงท่ีง่ายกว่า เมื่อลูกมีการเปิดรับและปฎิบัติตาม 
UUUUUU5.1.1UUเคร่ืองประดับส าหรับเปิดตัวโครงการ 
             5.1.1.1UU เครื่องประดับส าหรับเปิดตัวโครงการจ านวน 2 ช้ิน ได้แก่ จ้ี
เมล็ด 1 ช้ิน และ ล็อคเก็ต 1 ช้ิน 
0000000  เครื่องประดับล็อคเก็ตท่ีสามารถ ใส่รูปของลูกไว้ภายในได้ โดยรูปฟอร์มอ้างอิงมาจากผล ซึ่ง
เป็นจุดเริ่มต้นของวัฏจักรการเจริญเติบโตของต้นไม้ อันเช่ือมโยงไปสู่ฟอร์มอื่น สามารถใช้ห้อยคอเป็น
จ้ี หรือพกพาเป็นพวงกุญได้ จ้ีเมล็ดมีการขยับของเปลือกได้อย่างอิสระ ส่ือถึงการปกป้อง สามารถส่ือ
ความได้ง่ายและชัดเจน ดังนั้นการท่ีล็อคเก็ตมีวัตถุประสงค์เพื่อใช้ใส่รูปของลูกและเปลือกเมล็ดท่ีส่ือ
ถึงการปกป้องลูก จึงเป็นการส่ือสารไปยังพ่อให้ทราบถึงจุดมุ่งหมายของโครงการได้เป็นอย่างดี 
             5.1.1.2UU เครื่องประดับส าหรับร่วมกิจกรรมจ านวน 2 ช้ิน ได้แก่ สร้อย
ข้อมือ 1 ช้ิน และจ้ี 1 ช้ิน 
0000000  ช้ินท่ี 1 เครื่องประดับสร้อยข้อมือและจ้ีประกอบ เป็นการร่วมกันประกอบช้ินงานระหว่าง
พ่อและลูก โดยเมื่อประกอบเสร็จแล้ว จะได้รับคนละ 1 ช้ิน สร้อยข้อมือ เป็นการวัดขนาดความยาว
ข้อมือของพ่อ เพื่อตัดสายซิลิโคนประกอบให้พอดี ส่วนจ้ีเป็นการเลือกชิ้นส่วนท่ีมีลวดลายไม่ซ้ ากันมา
ประกอบเป็นชิ้นงานของตนเองท่ีมีเอกลักษณ์ 
             5.1.1.3UU เครื่องประดับส าหรับขายผ่านเวปไซด์ จ านวน 1 ช้ิน 
0000000  เครื่องประดับก าไลข้อมือ มีความเรียบง่ายในการน าเสนอ และการส่ือความหมายไม่
ซับซ้อน เหมาะส าหรับการขายในช่องทางท่ีหลากหลาย 
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5.2UUข้อเสนอแนะของอาจารย์ท่ีปรึกษาและคณะกรรมการ 

00000- เพิ่ม texture  ธรรมชาติให้กับงานมากกว่านี้ งานดูเรียบเกินไป  เพื่อให้เกิดความแตกต่าง
อย่างชัดเจนในแต่ละส่วน 
00000- เพิ่มสายสร้อยคอส าหรับเลือกใช้งานเพิ่มได้แก่สร้อยเชือกและสร้อยเงิน 
00000- สายซิลิโคนส าหรับใช้เป็นสายข้อมือมีขนาดเล็กเกินไป 
00000- แพคเกจควรมีสีท่ีสว่างตัดกับสีท่ีเข้มของกล่อง และมี 2 ขนาดส าหรับใส่เครื่องประดับ 
00000- แก้ไขดิสเพลให้เรียบง่ายไม่รบกวนงาน และโทนสีเข้ากับงานสามารถส่ือสารถึงหัวข้อของ
โครงการได้เป็นอย่างดี 
 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 103 สายซิลิโคนที่แก้ขนาดแล้ว 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 104 แหวนที่แก้ผิว (texture) แล้ว 
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5.3UUข้อเสนอแนะของนักศึกษา 

UUUUUU- ในการท าต้นแบบนั้นต้องพัฒนาความสามารถ ควบคู่ไปกับพัฒนาความรู้เกี่ยวกับการ
ออกแบบ 
UUUUUU- ควรวางแผนและเตรียมการล่วงหน้า เผ่ือความผิดพลาดและอุบัติเหตุท่ีอาจเกิดขึ้น 
UUUUUU- ควรใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ให้เหมาะสมกับประเภทของงาน   
UUUUUU- วางแผนการท างานและมีระเบียบต่อตารางงาน ซึ่งจะสามารถท าให้งานส าเร็จไปได้ด้วยดี 
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ภาคผนวก ก แบบสอบถาม 
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สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ภาควชิาศิลปอุตสาหกรรม 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
ค ำชีแ้จง แบบสอบถำม 

แบบสอบถามน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือน าไปใชใ้นการออกแบบโครงการออกแบบเคร่ืองประดบัเพ่ือใชเ้ป็นส่ือกลางใน
การสร้างสายสัมพนัธ์อนัดีระหว่างพ่อและลูก โดยกลุ่มเป้าหมายเป็นวยัรุ่นและวยัท างาน ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของการท าวิทยานิพนธ์
ในหลกัสูตรสถาปัตยกรรมศาสตร์บณัฑิต สาขาวิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอม
เกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั ขอ้มูลทุกอยา่งจะถูกเก็บเป็นความลบัไม่มีการเผยแพร่หรือระบุช่ือบุคคล และไม่มีผลกระทบใดๆ
ต่อผูต้อบแบบสอบถาม โดยจะน าเสนอเป็นภาพรวมและบทวิเคราะห์ทางสถิติเพ่ือประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น 

 

ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
1.      เพศ                   ชาย                 เพศทางเลือก 
2.      อาย ุ    ต ่ากว่า 40 ปี                     40-45 ปี                 46-50 ปี              51 ปีข้ึนไป  
3.      อาชีพ   อาชีพอิสระ/รับจา้งทัว่ไป    ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 

 พนกังาน/ลูกจา้งเอกชน    คา้ขาย/ธุรกิจส่วนตวั 
 ว่างงาน     เกษียณอาย ุ

4.      วุฒิการศึกษา                  ต ่ากว่าปริญญาตรี             ปริญญาตรี            ปริญญาโท           ปริญญาเอก 
5.       เงินรายไดต่้อเดือน         ต ่ากว่า 10,000 บาท          10,000-20,000   บาท      
                                                 20,001-30,000 บาท         มากกว่า 30,000 บาท 
 

 

ส่วนที ่2  ข้อมูลการท ากจิกรรม  
1.      ท่านคิดว่าประเด็นใดท่ีท่านควรให้ความส าคญักบัการเล้ียงดูลูกวยัรุ่นมากทีสุ่ด 
  กฎ กติกา ขอบเขต และขอ้แม ้                     ความรับผดิชอบ                      ทกัษะและความสามารถ 
2.     ส่ิงใดสามารถสร้างความสัมพันธ์ระหว่างท่านและลูกไดดี้ท่ีสุด (เรียงอนัดับความส าคญัจากตวัเลือก A B C D  
        โดยตวัเลือกมากท่ีสุดอยูอ่นัดบัท่ี1) 

A : มีส่วนร่วมในการก าหนดขอบเขตและแสดงความคิดเห็นร่วมกนั 
B : สามารถต่อรองเง่ือนไขไดเ้ลก็นอ้ย เพ่ือให้เกิดความพึงพอใจทั้งสองฝ่าย 
C : ให้สิทธิบางอยา่งเพ่ิมข้ึนแก่ลูก 
D : มัน่คงในกติกาท่ีตกลงกนัไวก้บัลูก 
อนัดบัท่ี 1……….     อนัดบัท่ี 2……….   อนัดบัท่ี 3……….              อนัดบัท่ี 4………. 

3.      กิจกรรมท่ีท่านสามารถ มส่ีวนร่วมกบัลูก มีอะไรบา้ง (ไดม้ากกว่า1ขอ้)  
 กีฬา                          ดนตรี/ศิลปะ                  งานบา้น                กิจกรรมทางวิชาการ (Ex.ติว,อ่านหนงัสือ)  
 พกัผอ่น (Ex.ดูหนงั,ฟังเพลง,ช็อปป้ิง,ทานขา้ว)   Social networks    อ่ืนๆ........................................................  

 
 
(มีต่อหน้าถดัไป) 

ส่วนที ่3  ความสนใจเกีย่วกบัการเลือกซ้ือเคร่ืองประดับเพ่ือใช้เป็นของขวญั 

 แบบสอบถามโครงการออกแบบเคร่ืองประดับเพ่ือใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพนัธ์อนัดีระหว่างพ่อและลูก 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://dict.longdo.com/search/Social%20networks


170 

 

  

1.      หากท่านตอ้งซ้ือเคร่ืองประดับเพ่ือใชเ้ป็นของขวญัให้กบัลูกในโอกาสพิเศษ ของขวญัช้ินนั้นควรอยูใ่นเกณฑร์าคาเท่าใด 
 ต ่ากว่า 500 บาท    500 – 1,000 บาท    1,001 – 1,500 บาท    มากกว่า 1,500 บาท 

2.     ท่านให้ความส าคญักบัตราสินค้าในการเลือกซ้ือเคร่ืองประดบัเพ่ือใชเ้ป็นของขวญัมากเพียงใด 
 ส าคญัมากท่ีสุด     ส าคญัมาก   ส าคญัเลก็นอ้ย        เฉยๆ    ไม่ให้ความส าคญัเลย 

3.    วนัส าคญัหรือโอกาสใดบา้งท่ีท่านมกัจะเลือกซ้ือของขวญัให้กบัลูก (ไดม้ากกว่า1ขอ้) 
  วนัเกิดลูก   วนัเดก็    วนัครอบครัว    วนัท่ีลูกประสบความส าเร็จ   วนัครบรอบ  
  กระชบัความสัมพนัธ์    ให้รางวลัแก่ลูกเม่ือท าตามเง่ือนไขท่ีตกลงกนั       อ่ืนๆ…………………………….. 
4.     ปัจจยัท่ีท  าให้ท่านมีโอกาสซ้ือของขวญัท่ีมีภาพลกัษณ์ของแบรนดคื์อ “ของขวญัช้ินพิเศษมอบให้กบัคนที่คุณรัก(ลูก) ” 
        คือขอ้ใด (ไดม้ากกว่า1ขอ้) 

 เป็นจุดเร่ิมตน้ในการพฒันาความสัมพนัธ์ระหว่างท่านและลูก       
 มีรูปลกัษณ์ความงามท่ีตรงกบัความตอ้งการของลูก     
 มีราคาท่ีคุม้ค่าและตอบโจทยส์ าหรับเป็นของขวญัให้แก่ลูก 
 เป็นของขวญัท่ีก่อให้เกิดการท ากิจกรรมร่วมกนัระหว่างท่านและลูก 
 อ่ืนๆโปรดระบุ...................................................................................  

5.     ท่านสนใจหรือไม่กบัแนวคิดการใช้เคร่ืองประดับเข้ามาเป็นส่ือกลางในการพัฒนาความสัมพันธ์ระหว่างท่านและลูก 
         ในรูปแบบการมอบเป็นของขวญั  

สนใจ    ไม่สนใจ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขอบคุณท่ีตอบแบบสอบถามครับ 
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สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ภาควชิาศิลปอุตสาหกรรม 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
ค ำชีแ้จง แบบสอบถำม 

แบบสอบถามน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือน าไปใชใ้นการออกแบบโครงการออกแบบเคร่ืองประดบัเพ่ือใชเ้ป็นส่ือกลางใน
การสร้างสายสัมพนัธ์อนัดีระหว่างพ่อและลูก โดยกลุ่มเป้าหมายเป็นวยัรุ่นและวยัท างาน ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของการท าวิทยานิพนธ์
ในหลกัสูตรสถาปัตยกรรมศาสตร์บณัฑิต สาขาวิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอม
เกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั ขอ้มูลทุกอยา่งจะถูกเก็บเป็นความลบัไม่มีการเผยแพร่หรือระบุช่ือบุคคล และไม่มีผลกระทบใดๆ
ต่อผูต้อบแบบสอบถาม โดยจะน าเสนอเป็นภาพรวมและบทวิเคราะห์ทางสถิติเพ่ือประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น 

ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
1.      เพศ            ชาย       หญิง              
2.      อาย ุ.............................ปี     
3.      ระดบัการศึกษา              มธัยมศึกษาตอนตน้                มธัยมศึกษาตอนปลาย            ปริญญาตรีข้ึนไป   
4.      บิดาอาย ุ                  ต ่ากว่า 40 ปี            40-45 ปี                46-50 ปี            51 ปีข้ึนไป 
 

 

ส่วนที ่2  ข้อมูลการท ากจิกรรม  
1.      ท่านคิดว่าประเด็นใดท่ีผูป้กครองควรให้ความส าคญักบัการเล้ียงดูลูกวยัรุ่นมากทีสุ่ด 
  กฎ กติกา ขอบเขต และขอ้แม ้                     ความรับผดิชอบ                      ทกัษะและความสามารถ 
2.     ท่านคาดหวงัส่ิงใดต่อไปน้ีจากผูป้กครอง (เรียงอนัดับความตอ้งการจากตวัเลือก A B C D ตวัเลือกมากท่ีสุดอยูอ่นัดบัท่ี1) 

A : มีส่วนร่วมในการก าหนดขอบเขตและแสดงความคิดเห็น 
B : สามารถต่อรองเง่ือนไขไดเ้ลก็นอ้ย เพ่ือให้เกิดความพึงพอใจทั้งสองฝ่าย 
C : ไดรั้บสิทธิบางอยา่งเพ่ิมข้ึน 
D : มนัคงในกติกาท่ีตกลงกนัไว ้
อนัดบัท่ี 1……….     อนัดบัท่ี 2……….   อนัดบัท่ี 3……….              อนัดบัท่ี 4………. 

3.      กิจกรรมท่ีท่านชอบหรือมส่ีวนร่วมกบัครอบครัวมีอะไรบา้ง (ไดม้ากกว่า1ขอ้)  
 กีฬา                          ดนตรี/ศิลปะ                  งานบา้น                กิจกรรมทางวิชาการ (Ex.ติว,อ่านหนงัสือ)  
 พกัผอ่น (Ex.ดูหนงั,ฟังเพลง,ช็อปป้ิง,ทานขา้ว)   Social networks    อ่ืนๆ........................................................  

ส่วนที ่3  ความสนใจเกีย่วกบัเคร่ืองประดับ 
1.   ท่านนิยมสวมใส่เคร่ืองประดบับริเวณใดบ้าง (ไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 
 
 
 

 คอ                        ขอ้มือ            น้ิวมือ               เส้ือผา้          
                              
 

 ศีรษะ                   ขอ้เทา้             ใบหู                บริเวณอ่ืนคือ…………..…                                                (มีต่อหน้าถดัไป) 

2.   ประเภทของวสัดุท่ีท่านสนใจใชเ้ป็นเคร่ืองประดบั ส าหรับตนเอง คืออะไร (ไดม้ากกว่า1ขอ้) 

 แบบสอบถามโครงการออกแบบเคร่ืองประดับเพ่ือใช้เป็นส่ือกลางในการสร้างสายสัมพนัธ์อนัดีระหว่างพ่อและลูก 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://dict.longdo.com/search/Social%20networks


168 

 

 

 
 
 
           หนงั                       โลหะเงิน                     ผา้                           พลาสติก                อ่ืนๆ…………….. 

 
 
 

          ทองเหลือง               ไม ้                             ทองแดง                อญัมณี/หิน/ลูกปัด 
3.   จ  านวนเคร่ืองประดบัท่ีท่านสวมใส่มีทั้งหมดก่ีช้ินต่อการสวมใส่หนึ่งคร้ัง 

 1 ช้ิน                                   2 ช้ิน                          มากกว่า 2 ช้ิน   
4.   ท่านสวมใส่เคร่ืองประดบับ่อยเพียงใด 

 ใส่ทุกวนั   ใส่เฉพาะโอกาสพิเศษ         ไม่ค่อยสวมใส่          ไม่สวมใส่เลย 
5.   ท่านสนใจรูปลกัษณ์ของเคร่ืองประดบัในลกัษณะใด 
 
  
 

 เนน้ลวดลายและสี          แปลกตาโดดเด่น            วิจิตรบรรจง           เรียบง่ายเกล้ียงเกลา 
6.  ท่านไดรั้บของขวญัจากผูอ่ื้นเน่ืองในโอกาสต่างๆบ่อยเพียงใด 

 นอ้ยกว่า 3 คร้ังต่อปี            3-5 คร้ังต่อปี              มากกว่า 5 คร้ังต่อปี   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขอบคุณท่ีตอบแบบสอบถามครับ 
 
 

         
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ข แบบแสดงรายละเอียด (Working Drowking) 
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