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บทคัดย่อ 

ฟฟฟฟฟฟฟวิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นแนวทางต้นแบบในการออกแบบส าหรับ

ผลิตภัณฑ์ดูแลตนเอง (PersonalCare)  แนวทางใหม่ที่เกี่ยวกับสุมนไพรธรรมชาติตามแนวนโยบาย

ของบริษัทคาโอ      อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)  จ ากัด ที่ได้มีการควบรวมกิจการผู้ผลิตยี่ห้อสไบนาง

เพื่อเป็นผู้น าในแนวผลิตภัณฑ์นี้อย่างครบวงจรและเพื่อการจัดจ าหน่ายให้คนไทยและในตลาดประเทศ

ไทย   

ฟฟฟฟฟฟฟเนื่องจากมีการวางจ าหน่ายให้คนไทยและตลาดในประเทศไทยโดยเฉพาะจึงจ าเป็นต้อง

ศึกษาความต้องการ รสนิยม  พฤติกรรมของผู้บริโภคชาวไทยตามอายุที่ได้ตั้งไว้  ในตลาดประเทศไทย

นั้นยังมีคู่แข่งเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สมุนไพรธรรมชาติอีกมากมาย  เป็นทั้งยี่ห้อภายในประเทศไทยและ

ยี่ห้อของต่างประเทศ  จึงต้องหาข้อมูลและวิเคราะห์จุดขายของผลิตภัณฑ์คู่แข่ง  เพื่อน ามาสร้างจุด

ขายของยี่ห้อใหม่นี้ให้มีความแตกต่างกับคู่แข่ง  รวมไปถึงส่วนผสมของสมุนไพรที่น ามาใช้ในผลิตภัณฑ์

และยังเหมาะสมกับผิวของคนไทยในสภาพอากาศแบบไทย   

ฟฟฟฟฟฟฟทั้งนี้ด้านภาพลักษณ์และบรรจุภัณฑ์นั้นต้องผ่านกระบวนการวิเคราะห์จากข้อมูลผู้บริโภค

การตลาด  การจัดจ าหน่ายร่วมกับแนวนโยบายของบริษัทคาโอ  เนื่องจากบริษัทคาโอประเทศไทย

เป็นผู้ผลิตใหญ่จึงต้องแสดงถึงความเป็นเทคโนโลยีและนวัตกรรมออกมาตามความเหมาะสมที่ได้

วิเคราะห์มา  ทั้งทางด้านภาพลักษณ์และบรรจุภัณฑ ์รวมถึงผลิตภัณฑ์ 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

ฟฟฟฟฟฟฟวิทยานิพนธ์ฉบับนี้จะส าเร็จไม่ได้หากขาดบุคคลที่ได้ให้การสนับสนุนและช่วยเหลือ

ข้าพเจ้า 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณอาจารย์ที่ปรึกษา  อาจารย์พิมพ์ปราโมทย์  ที่สละเวลาและคอยกระตุ้นพวกเรา

ในกลุ่มให้ท างานมาส่งทุกอาทิตย์  นัดคุยเป็นประจ าถึงแม้อาจารย์จะยุ่งและต้องรับผิดชอบหลายอย่าง

มาก  อาจารย์ให้ค าปรึกษาและคอยแนะน า  ใส่ใจรายละเอียด  เรียกได้ว่าเป็นผู้ช่วยคิดอีกคนหนึ่งของ

ข้าพเจ้า  อาจารย์เป็นกันเองและเข้าถึงได้ง่ายกับลูกศิษย์ทุกคน  รวมถึงอาจารย์ธนารักษ์  และ

อาจารย์ญาดาที่คอยให้ค าปรึกษาเช่นกัน  ถึงแม้ข้าพเจ้ามีการปรึกษาน้อยครั้ง  แต่ทุกครั้งที่ปรึกษาจะ

ได้ค าตอบที่ดีและเคลียร์มากขึ้นกลับมาทุกครั้ง 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณพ่อ  แม่  พี่ชายและญาติๆที่คอยให้ก าลังใจ  ให้ค าปรึกษา  ถามเรื่องความ

คืบหน้าของงาน  และเรื่องสุขภาพ  รวมถึงให้การสนับสนุนตลอดเมื่อต้องการ 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณแก๊งแม่บ้าน  แหวน  น้ า  กานต์   มิ้น  รุ้งที่มาช่วยทุกครั้งที่มีการส่งงาน  

โดยเฉพาะตอนขัดโมเดลโฟมแปะฉลาก  ขอบคุณที่ช่วยถามเรื่องงานตลอดนะ  ซาบซึ้งใจ 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณนิ่มกับเจนน้อยที่อุตส่าห์น่ังรถมาจากต่างจังหวัดเพื่อมาช่วยงาน  

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณพี่รหัส  พี่กระติ้บ  พี่จะแอ้ม  และกลุ่มรหัสที่ช่วยตอบค าถามรวมถึงน้องรหัส  

เมย์  แทน  บอส  ทิพย์  ฟ้าใส  เนย  กอล์ฟ โปง  เติร์ก  ที่ช่วยพิมพ์งาน  มาขัดโมเดลและคนอื่นๆที่

คอยถามข้าพเจ้าเรื่องงาน 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณเนตรและอร  ส าหรับอาร์ตเวิร์คงานไฟนอลที่ช่วยจนหลับและตื่นมาก็ต้องมาท า

ให้อีก 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณพี่คินผู้เปรียบเสมือนผู้เชี่ยวชาญด้านโมเดล  การเขียนแบบและค าปรึกษาอีก

มากมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณพี่ปิ๋ม  ขอบคุณมากๆที่ช่วยทุกอย่าง  ช่วยคลายความสับสนให้  ช่วยคิด  เป็นอีก

คนที่ฉลาดและเก่งมากเลยก็ว่าได ้ และยังใจดีซื้อขนมมาให้อีก   

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณเพ่ือนๆบ้าน 7 ที่ให้ที่พัก  ที่นั่งท างานด้วยกัน  ที่ให้ค าปรึกษา  ที่ช่วยให้ครึกครื้น 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณเงินที่ช่วยขนของ  ช่วยขับรถ  ยกของไปส่งให้ 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณปริ๊นซ์ที่รับฟังทุกอย่าง  คอยมาช่วยเหลือพร้อมกับอาหาร  และให้ก าลังใจมา

ตลอด 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณ แนน  แพร  ฉัตร  ที่ไปคุยแบบด้วยกันทุกครั้ง  ตั้งแต่ครั้งแรกจนก่อนไฟนอล  

จนจัดเอกซิบิทก็ยังเห็นหน้ากันตลอด  เราเข้าใจกันมากที่สุดแล้วก็ว่าได้  ตลกจัง 
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ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณเพื่อนๆแพ็กเกจ  แนน  แพร  ฉัตร  ฟ้า  ปาม  เนต  ตันหยง  โป๊งเหน่ง  แม็ก  

พีชชี่  ที  ซัน  อาร์ต  ก็อต  ทุกคนเลย  ที่ต่อสู้ด้วยกันมาจนไฟนอลและจนจบ 

ฟฟฟฟฟฟฟสุดท้ายนี้อยากจะบอกว่าวิทยานิพนธ์นี้ท าให้ข้าพเจ้าทั้งเครียด  ร้องไห้  แต่ก็ท าให้ข้าพเจ้า

ได้เรียนรู้อย่างมาก ถึงแม้สิ่งที่ออกมาจะไม่เป็นตามที่หวังไว้เท่าที่ควรแตส่ิ่งที่ได้กลับมามันมีค่ามากกว่า

ที่ข้าพเจ้าคิดไว้มากจริงๆ  จะเก็บความทรงจ าในการท าวิทยานิพนธ์ในครั้งนี้เป็นแรงผลักดันในการ

ท างานและการใช้ชีวิตต่อไป 

ฟฟฟฟฟฟฟขอบคุณทุกคนอีกครั้ง  และหากได้มีข้อผิดพลาด  ทั้งเล่มวิทยานิพนธ์  หรือการกล่าว

ขอบคุณไม่ครบ  อาจมีการตกหล่น  ขออภัยด้วยค่ะ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ1.6ฟฟขั้นตอนแนวทางการด าเนินงานออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.1  ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นที่เกี่ยวข้องกับบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล  

                                   (ประเทศไทย)  จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.2  ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นที่เกี่ยวข้องกับเครื่องส าอางสมุนไพร 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.3  ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นที่เกี่ยวข้องกับผู้บริโภคและ 
                                    กลุ่มเป้าหมาย 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.4  ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นที่เกี่ยวกับการผลิตภายใต้บริษัทคาโอ  
                                    อินดัสเตรียล 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.5  วิเคราะห์และสรุปข้อมูลเพือ่น าไปสู่ขั้นตอนการออกแบบ 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.6   ด าเนินการออกแบบ  
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.7   วิเคราะห์ผลการออกแบบ  
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.8   สรุปผลการออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.9   น าเสนอผลงานการออกแบบ 
ฟฟฟฟฟฟฟ1.7ฟฟผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 
บทที่ 2  การค้นคว้าและวิเคราะหข์้อมูล 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.1กกข้อมูลเบื้องต้นด้านผู้ผลิต 

ฟฟฟฟฟฟฟ ฟฟฟฟฟฟฟ 2.1.1  ประวัติและความเป็นมาของบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล  

                                       (ประเทศไทย) จ ากัด    

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 2.1.2  วิถีทางของบริษัทคาโอ  อนิดัสเตรียล  (ประเทศไทย)   

                                       จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ ฟฟฟ2.1.3  ประวัติผลิตภัณฑ์ภายใต้บริษัท คาโอ อนิดัสเตรียล 

                                      (ประเทศไทย)  จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ ฟฟฟ2.1.4  การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกกลุม่ผลิตภัณฑ์ดูแล  

                                      ตนเอง (Personal Care)  ของบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล 

                                      (ประเทศไทย)  จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ ฟฟฟ2.1.5  ประวัติความเป็นมาและเป้าหมายของยี่ห้อสไบนาง 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2กกข้อมูลเกี่ยวกับเครื่องส าอางจากสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.1  ความหมายของสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.2  ความแตกต่างของสมุนไพรไทยและสมุนไพรญี่ปุ่น 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.3  วัตถุที่ใช้เป็นสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.4  แนวโน้มตลาดของเครื่องส าอางจากสมุนไพร   
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.5  บรรจุภัณฑเ์ครื่องส าอางที่นิยมใช้กันในปจัจุบัน 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6  ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.7  วิเคราะห์วิธีการจัดจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.2.8  สรุปความเป็นไปได้ข้อมูลเกี่ยวกับเครื่องส าอางจาก 

                                     สมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.3  ข้อมูลของคูแ่ข่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพร 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.3.1  ผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.3.2  ผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.3.3  วิเคราะห์สรุปผลการเปรียบเทียบต าแหน่งของผลิตภัณฑ์  

                                      และตราสินค้าใหม่ในโครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.3.4  วิเคราะห์ SWOT ANALYSIS  โดยรวมของยี่ห้อใหม่ใน 

                                   โครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.3.5  การใช้แผนกลยุทธ์ส่วนผสมทางการตลาดแบบ 4P 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4กกข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.4.1  ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเดิมของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)   

                                 ยี่ห้อสไบนางและยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล   

                                 (ประเทศไทย)  จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.4.2  ข้อมูลลักษณะทั่วไปของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟ  ฟฟฟฟฟฟฟฟ2.4.3  ลักษณะผิวพรรณในแต่ละช่วงวัยของผู้บริโภค 
                                      กลุ่มเป้าหมาย 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.4.4   แนวโน้มด้านพฤติกรรมในการใช้ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล                       

                                      (Personal Care) ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.4.5  พฤติกรรมเกี่ยวกับการซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางของกลุ่ม 

                                      ผู้บริโภคเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.4.6  สรุปข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภค 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.5  ผลิตภัณฑต์ราย่ีห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.5.1  ผลิตภัณฑ์ตรายี่ห้อสไบนางเดิมที่น ามาเข้าในโครงการ 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ  2.5.2  ผลิตภัณฑ์ที่เพิ่มเติมในแนวทางผลิตภัณฑ์ของโครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.5.3 สรุปผลิตภัณฑ์ตรายี่ห้อใหม่ที่จะเกิดขึ้นในโครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟ2.6กกข้อมูลวัสดุและกรรมวิธีการผลิตเครื่องส าอางในปัจจุบัน 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.6.1  ข้อมูลวัสดทุี่สามารน ามาใช้ได้ในบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.6.2  กรรมวิธีการผลิตบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางพลาสติก 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.6.3  ระบบการพิมพ์ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.6.4  กรรมวิธีการผลิตกราฟิกหรือฉลากบนบรรจุภัณฑ์ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.6.5  วิเคราะห์และสรุปผลความต้องการในด้านวัสดุของ     

                                     บรรจุภัณฑ ์

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7กกข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบเพ่ือมวลชน  ( Universal Design ) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.7.1  ความเป็นมาของการออกแบบเพื่อมวลชน                     

                                     ( Universal Design ) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2  องค์ประกอบและหลักการของการออกแบบเพ่ือมวลชน   

                                     ( Universal Design ) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.7.3  แนวทางการออกแบบเพ่ือมวลชนของบริษัทคาโอฯ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.7.4  ประวัติของความคิดริเริ่มด้านออกแบบเพื่อมวลชนที่ส าคัญ 

                                     ของบริษัทคาโอ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.7.5  สรุปแนวทางการออกแบบเพื่อมวลชน ( Universal 

Design )  ที่สามารถน าไปใช้งานได้ 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.8กกข้อมูลด้านกฎระเบียบข้อบังคับ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.8.1  ความหมายของเครื่องส าอาง    

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.8.2  ประเภทของเครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.8.3  การระบุฉลากบนบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.9กกสรุปนโยบายแนวความคิดการออกแบบที่เป็นไปได ้

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.9.1กกแนวความคิดความเป็นไปได้ 3 แนวทาง 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.9.2กกวิเคราะห์แนวความคิดความทั้ง 3 แนวทาง 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.9.3กกสรุปแนวความคิดที่เป็นไปได้   

บทที ่3  การออกแบบและการพัฒนาการออกแบบ 
ฟฟฟฟฟฟฟ3.1 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบ 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.1 ที่มาและลักษณะของโครงการ 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.2 จุดขายของผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.3  แนวความคิดของตราผลิตภัณฑ ์(Brand Concept) 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.4  แนวความคิดของผลิตภัณฑ ์(Product Concept) 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.5  ลักษณะกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวไทย 
ฟฟฟฟฟฟฟ3.2 ขั้นตอนการพัฒนาแนวความคิดเพ่ือการออกแบบ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.2.1  ชื่อตราผลิตภัณฑ์และการออกแบบตราผลิตภัณฑ ์(Logo) 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ 3.2.2  ขั้นตอนการออกแบบการใช้งานโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ ฟฟฟ3.2.3  แนวทางในการออกแบบและการออกแบบโครงสร้างขั้น 
                                      แบบร่าง 
บทที ่4  สรุปผลการออกแบบ 
ฟฟฟฟฟฟฟ4.1  สรุปผลการออกแบบ 
ฟฟฟฟฟฟฟ4.2  ข้อเสนอแนะของคณะกรรมการ 
ฟฟฟฟฟฟฟ4.3  ข้อเสนอแนะของผู้จัดท า 
ฟฟฟฟฟฟฟ4.4  ภาพผลงานสุดท้าย 
ฟฟฟฟฟฟฟ4.5  แผ่นการน าเสนอผลงาน 
 
บรรณานุกรมและอ้างอิง  
ภาคผนวก ก 
ภาคผนวก ข 
ภาคผนวก ค 
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สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่1.1 แสดงการเปรียบเทียบคู่แข่งทางการตลาดของกลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทดูแล
ส่วนบุคคล (Personal Care) 
ตารางที ่1.2 แสดงปัญหาและแนวทางการแก้ปัญหาทางด้านการตลาด 
ตารางที ่1.3 แสดงปัญหาและแนวทางการแก้ปัญหาทางด้านภาพลักษณ์ 
ตารางที ่1.4 แสดงปัญหาและแนวทางการแก้ปัญหาทางด้านบรรจุภัณฑ ์
ตารางที ่1.5 แสดงขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกของเครื่องส าอางสมุนไพร 
ตารางที ่2.1 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ BIORE’ 

ตารางที ่2.2 แสดงข้อมูลผลติภัณฑ์ การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟกิเครื่องส าอางยี่ห้อ 

บิโอเร ( Biore’ ) 

ตารางที ่2.3 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ Men’s BIORE’ 
ตารางที ่2.4 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ เม็น บิโอเร ( 

Men’s Biore’ ) 
ตารางที ่2.5 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ Liese 
ตารางที ่2.6 แสดงข้อมูลผลติภัณฑ์ การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟกิเครื่องส าอางยี่ห้อ 

ลิเซ ่( Liese ) 
ตารางที ่2.7 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ Essential   

Damge Care 
ตารางที ่2.8 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ Essential 

Damage Care 
ตารางที ่2.9 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครือ่งส าอางยี่ห้อ Feather 
ตารางที ่2.10 แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ ์การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกเครื่องส าอาง

ย่ีห้อ แฟซ่า ( Feather ) 
ตารางที ่2.11 แสดงข้อมูลสรุปการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกของผลิตภัณฑ์กลุ่มดูแล

ท าความสะอาด ดูแลผิวและเส้นผม (Personal Care) ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 
ตารางที ่2.12 แสดงวิธีการจัดจ าหน่ายของแต่ละยี่ห้อ 
ตารางที ่2.13 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ ORIENTAL 

PRINCESS 
ตารางที ่2.14 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ Erb 
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ตารางที ่2.15 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ SABAI-AROM 
ตารางที่ 2.16 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ MADAMHENG 

ตารางที่ 2.19 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ อภัยภูเบศร 

ตารางที่ 2.20 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ พ. ใจใส 

ตารางที่ 2.21 แสดงการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ตารางที่ 2.22 แสดงการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ตารางที ่2.23 แสดงสรุปการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ตารางที ่2.24 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ KOSE’ 

ตารางที ่2.25 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ THREE 

ตารางที ่2.26 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ KIEHL’s 

ตารางที ่2.27 แสดงข้อมูลและการวเิคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ ORIGINS 

ตารางที ่2.29 แสดงการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางของคู่แข่งที่น าเข้าจาก

ต่างประเทศ 

ตารางที ่2.30 แสดงการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

ตารางที่ 2.31 แสดงสรุปการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตต่างประเทศ

ไทย 

ตารางที่ 2.32 แสดงลักษณะทั่วไปของกลุ่มเป้าหมายหลัก 

ตารางที่ 2.33 แสดงลักษณะทั่วไปของกลุ่มเป้าหมายรอง 

ตารางที่ 2.34 แสดงลักษณะผิวพรรณของวัยรุ่นตอนปลายและผู้ใหญ่ตอนต้น (20-30 ปี) 

ตารางที่ 2.35 แสดงลักษณะผิวพรรณของวัยกลางคน (30-40 ปี) 

ตารางที่ 2.36 แสดงรายละเอียดผลิตภัณฑ์ยี่ห้อสไบนางเดิมในโครงการ 

ตารางที่ 2.37 แสดงรายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่เพิ่มเติมในแนวทางผลิตภัณฑ์ของโครงการ 

ตารางที่ 2.38 แสดงประเภทและคุณสมบัติของพลาสติกชนิดต่างๆที่นิยมน ามาใช้เป็น

บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 
ตารางที ่2.39 แสดงคุณสมบัติของพลาสติกชนิดต่างๆ 

ตารางที่ 2.40 แสดงการวิเคราะห์คุณสมบัติด้านระบบการพิมพ์ 

ตารางที่ 2.41 แสดงการวิเคราะห์และสรุปความต้องการด้านวัสดุของบรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิ  

(Primary Packaging) 

ตารางที ่2.42 แสดงการวิเคราะห์และสรุปความต้องการด้านวัสดขุองบรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ 
(Secondary Packaging) 
ตารางที ่2.43 ประวัติของความคิดริเริ่มด้านออกแบบเพื่อมวลชนที่ส าคญัของบริษัทคาโอฯ 
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ตารางที ่2.44 แสดงขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกของเครื่องส าอาง
สมุนไพร 
ตารางที ่3.1 แสดงรายละเอียดจุดเด่นเดิมและจุดเด่นเพิ่มเติมของผลิตภัณฑ์ 
ตารางที่ 3.2 แสดงเกณฑ์การพิจารณาแนวทางการออกแบบโครงสร้าง 
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สารบัญรูปภาพ 
 

ภาพที ่1.1 แสดงสัดส่วนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 1 

ภาพที ่1.2 ตราสัญลักษณ์ย่ีหอ้สไบนาง 

ภาพที ่1.3 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ของยี่ห้อสไบนาง 

ภาพที ่1.4 บรรจุภัณฑ์ปฐมภมูิ ทุติยภูมิและตติยภูมิของยี่ห้อสไบนาง 

ภาพที ่1.5 แสดงสัดส่วนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 2 

ภาพที ่1.6 แสดงสัดส่วนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 3 

ภาพที ่1.7 ตัวอย่างภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ของบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล        
(ประเทศไทย) จ ากัด ที่ดูเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและผู้บริโภค 
ภาพที ่1.8 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ที่มีการออกแบบเพื่อมวลชน ตามแนวความคิดของบริษัท
คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จ ากัด 
ภาพที ่1.9 แสดงขอบเขตปริมาณงานในโครงการ 

รูปภาพที ่2.1 การพัฒนาการของตราสัญลักษณ์บริษัทคาโอ 

รูปภาพที ่2.1 ตราสัญลักษณบ์ริษัทคาโอในปัจจุบัน 
รูปภาพที ่2.2 แชมพูผงแฟซ่าประมาณปีพ.ศ. 2499 
รูปภาพที ่2.3 รูปภาพโฆษณาวิธีการจัดจ าหน่ายแชมพูผงแฟซ่าในสมัยนั้น 
รูปภาพที ่2.4 แสดงสัดส่วนแผนงาน วิถีทางคาโอ ที่ใช้ในการด าเนินธุรกิจ 

รูปภาพที ่2.5 แสดงระยะเวลาจัดจ าหน่ายของผลิตภณัฑ์ภายใต้บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล

(ประเทศไทย) จ ากัด 
รูปภาพที ่2.6 ตราสัญลักษณก์ลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเสื้อผ้าและครัวเรือน (Fabric and Home 

Care) 
รูปภาพที ่2.7 ตราสัญลักษณก์ลุ่มผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและดูแลผิวและเส้นผม 

(Human Health Care) 
รูปภาพที่ 2.8 ตราสัญลักษณ์กลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อสุขอนามัยส าหรับผู้หญิง (Personal Care) 
รูปภาพที ่2.9 ตราสัญลักษณย์ี่ห้อสไบนาง 

รูปภาพที ่2.10 บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางที่นิยมใช้กันในปจัจุบัน  
รูปภาพที ่2.11 แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 
รูปภาพที ่2.12 แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 
รูปภาพที่ 2.13 แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 
รูปภาพที่ 2.14 แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 
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รูปภาพที ่2.15 แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านสะดวกซื้อ (Convenience Store) 
รูปภาพที ่2.16 แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านสะดวกซื้อ (Convenience Store) 
รูปภาพที ่2.17 ตราสัญลักษณ์ย่ีห้อของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 
รูปภาพที ่2.18 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ ORIENTAL 
PRINCESS  
รูปภาพที ่2.19 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ Erb  
รูปภาพที ่2.20 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ SABAI-AROM  
รูปภาพที ่2.21 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ MADAMHENG  
รูปภาพที ่2.22 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ อภัยภเูบศร  
รูปภาพที ่2.23 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ พ. ใจใส  
รูปภาพที ่2.24 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิต
ในประเทศไทย 
รูปภาพที ่2.25 ตราสัญลักษณ ์ยี่ห้อของคู่แข่งที่นาเข้าจากต่างประเทศ 
รูปภาพที ่2.26 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ KOSE’  
รูปภาพที ่2.27 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ THREE  
รูปภาพที ่2.28 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ KIEHL’s  
รูปภาพที ่2.29 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของยีห้่อ ORIGINS  
รูปภาพที ่2.30 แสดงต าแหน่งทางการตลาด จุดเด่น ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิต

ในประเทศไทย 
รูปภาพที ่2.31 แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายของยี่ห้อใหม ่
รูปภาพที ่2.32 แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านภาพลักษณ์ของยี่ห้อใหม่ 
รูปภาพที ่2.33 แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านบรรจุภัณฑ์ของยี่ห้อใหม่ 
รูปภาพที ่2.34 แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านกราฟิกของยี่ห้อใหม ่
รูปภาพที ่2.35 แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านตลาดกลุ่มเป้าหมายของยี่ห้อใหม่ 
รูปภาพที ่2.36 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายแต่ละยี่ห้อของบริษัทคาโอประเทศไทย  
ยี่ห้อสไบนางและยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 
รูปภาพที ่2.37 ลักษณะทางจิตวิทยาของกลุ่ม Mainstreamers 
รูปภาพที ่2.38 ลักษณะทางจิตวิทยาของกลุ่ม Aspirers 
รูปภาพที ่2.39 แสดงสัดส่วนของตลาดเครื่องส าอางสาหรับวัยรุ่น และวัยทางานตอนต้น 
รูปภาพที ่2.40 แสดงพฤติกรรมการใช้เครือ่งส าอางในกลุ่มวัยรุ่นและผู้หญิงวัยทางาน

ตอนต้นจาก 200 คน 
รูปภาพที ่2.41 แสดงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่ผู้บริโภคผู้หญิงใช ้
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รูปภาพที ่2.42 แสดงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่ผู้บริโภคผู้ชายใช ้
รูปภาพที ่2.43 แสดงคุณสมบัติเด่นในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้หญิง 
รูปภาพที ่2.44 แสดงคุณสมบัติเด่นในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้ชาย 
รูปภาพที ่2.45 แสดงคุณสมบัติเด่นในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้ชาย 

รูปภาพที ่2.46 แสดงสัดส่วนสถานที่นิยมในการเลือกซื้อเครื่องส าอางของผู้หญิง 

รูปภาพที ่2.47 แสดงสัดส่วนสถานที่นิยมในการเลือกซื้อเครื่องส าอางของผู้ชาย 
รูปภาพที ่2.48 แสดงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อสไบนาง 
รูปภาพที ่2.49 แสดงผลิตภณัฑ์เพิ่มเติมเข้ามาในแนวทางใหม ่

รูปภาพที ่2.50 แสดงวิธีการผลิตแบบ Injection Molding 
รูปภาพที ่2.51 แสดงวิธีการผลิตแบบ Blow Molding 
รูปภาพที ่2.52 แสดงวิธีการผลิตแบบ Injection Blow Molding 
รูปภาพที ่2.53 แสดงวิธีการผลิตแบบ Stretched Blow Molding 
รูปภาพที ่2.54 แสดงประเภทบุคคลทีค่วรมีสิทธิเท่าเทียมกับผู้อื่น 
รูปภาพที ่2.55 แสดงองค์ประกอบและหลักการของการออกแบบเพ่ือมวลชน                

( Universal Design ) 
รูปภาพที ่2.56 แสดงความสูงต่างระดับส าหรับผู้ใช้รถเขน็ 
รูปภาพที ่2.57 แสดงการออกแบบเครื่องให้น้ าเกลือที่สามารถปรับระดับได้ 
รูปภาพที ่2.58 แสดงการใช้สัญลักษณ์หรือรูปทรงเพ่ือให้คนตาบอดเข้าใจได้ 

รูปภาพที ่2.59 แสดงการใช้ภาพประกอบที่ชัดเจนในการใช้งาน 
รูปภาพที ่2.60 แสดงการใช้ภาพประกอบที่ชัดเจนในการใช้งาน 

รูปภาพที ่2.61 แสดงการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ช่วยทุ่นแรงกาย 
รูปภาพที ่2.62 แสดงการออกขนาดพื้นที่ให้เหมาะสมต่อการใช้รถเข็น 
รูปภาพที ่2.63 แสดงแนวทางการออกแบบมวลชนของบริษัทคาโอ 
รูปภาพที ่2.64 แสดงภาพการแยกหมวดหมู่สินค้าบนฉลาก 

รูปภาพที ่2.65 แสดงภาพตัวช่วยหยุด 
รูปภาพที ่2.66 แสดงภาพขวดที่ใช้งานง่าย 
รูปภาพที ่2.67 แสดงภาพจดหมายที่เขียนจากความพึงพอใจของผู้ใช ้

รูปภาพที ่2.68 การพิจารณาถึงความหลากหลาย 

ภาพที่ 2.69  แสดงสัดส่วนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 3 

ภาพที่ 2.70  แสดง การตัดสินใจซื้อระหว่างสินค้าจาก OTOP และสินค้าจากบริษัท 

ภาพที่ 2.71  แสดงความคาดหวังเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของผู้บริโภค 
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รูปภาพที ่3.1 ภาพเปรียบเทียบบุคลิกภาพของย่ีห้อ (Brand Personality) 
รูปภาพที ่3.2 ภาพลักษณ์ของยี่ห้อโดยรวม (Brand Image) 

รูปภาพที ่3.3 รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 

รูปภาพที ่3.4 รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคได้รับ 

รูปภาพที ่3.5 แสดงขั้นตอนการออกแบบตราผลิตภัณฑ ์ 

รูปภาพที ่3.6 แสดงการต้ังช่ือตามการแบ่งกลุ่ม 

รูปภาพที ่3.7 เกณฑ์การเลือกชื่อยี่ห้อผลิตภัณฑ์ 

รูปภาพที ่3.8 ภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ดูแลตนเอง (Personal Care) ภายใต้
บริษัทคาโอประเทศไทย 
รูปภาพที ่3.9 แสดงแบบร่างตราผลิตภัณฑ์ย่ีห้อ PRIM 
รูปภาพที ่3.10 แสดงแบบร่างตราผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM ในขั้นตอนพัฒนาแบบ 
รูปภาพที ่3.11 ตราผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM 
รูปภาพที ่3.12 รายละเอียดขององค์ประกอบตรายี่ห้อ PRIM 
รูปภาพที ่3.13 หลักเกณฑ์ในการใช้งานตรายี่ห้อ PRIM 
รูปภาพที ่3.14 ผลิตภัณฑ์สว่นผม 
รูปภาพที่ 3.15 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนผม 

รูปภาพที ่3.16 ผลิตภัณฑ์สว่นหน้า (Face) 
รูปภาพที ่3.17 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนใบหน้า 1 
รูปภาพที ่3.18 แบบร่างการใชง้านของบรรจุภัณฑ์ส่วนหน้า 2 
รูปภาพที ่3.19 ผลิตภัณฑ์สว่นล าตัว (Body) 
รูปภาพที ่3.20 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนล าตัว 
รูปภาพที ่3.21 ผลิตภัณฑ์สว่นมือและเล็บ (Hand & Nail) 
รูปภาพที ่3.22 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนมือและเล็บ 
รูปภาพที ่3.23 ผลิตภัณฑ์สว่นเท้า (Toe) 
รูปภาพที ่3.24 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนเท้า 
รูปภาพที ่3.25 การดึง keyword มาสร้างแนวความคิดในการออกแบบ 
รูปภาพที ่3.26 การแตกแผนผังความคิดของคา Science&Technology 
รูปภาพที ่3.27 การแตกแผนผังความคิดของคา Aesthetic 
รูปภาพที ่3.28 แสดงการแปลความหมายจากแผนผังความคิดไปสู่การออกแบบ 
รูปภาพที ่3.29 แสดงภาพแนวทางการออกแบบ (Design Concept) 
รูปภาพที ่3.30 แสดงภาพรูปร่างรูปทรงที่สามารถนามาสร้างแนวทางการออกแบบ
โครงสร้าง 
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รูปภาพที ่3.31 แสดงภาพแบบร่างแนวทางที ่1 วิทยาศาสตร ์
รูปภาพที ่3.32 แสดงภาพแบบร่างแนวทางที ่2 ดอกไม้ รูปร่างผู้หญิง 
รูปภาพที ่3.33 แสดงภาพแบบร่างแนวทางที ่3 วิทยาศาสตร+์ดอกไม้ รูปร่างผู้หญิง 
รูปภาพที ่3.34 แสดงภาพแบบร่างของโครงสร้างที่ได้เลือกมา 
รูปภาพที ่3.35 แสดงภาพการพัฒนาแบบร่างของโครงสร้างที่เลือกมาในรูปแบบโมเดล 
รูปภาพที ่3.36 แสดงภาพที่สามารถนามาสร้างแนวทางการออกแบบกราฟิก 
รูปภาพที ่3.37 แสดงภาพการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในขั้นทดลอง 
รูปภาพที ่3.38 แสดงการแบ่งสีตามความเหมะสมกับแตล่ะประเภทผลิตภัณฑ ์
รูปภาพที ่3.39 องค์ประกอบของกลิ่น Refresh และ Relax ทั่วไป 
รูปภาพที ่3.40 การลดทอนดอกไม้ไทยของกลิ่น Refresh และ Relax 
รูปภาพที ่3.41 การผสมกันระหว่างองค์ประกอบทั่วไปและที่ลดทอนมา  
ซึ่งเกิดเป็นลวดลายใหม ่
รูปภาพที ่3.42 Design Keyword 
รูปภาพที ่3.43 แสดงภาพการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ขั้นที ่1 
รูปภาพที ่3.44 แสดงภาพการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ขั้นที ่2 (สุดท้าย) 
รูปภาพที ่3.45 การสื่อสารรายละเอียดกราฟิกในแบบร่างขั้นสุดท้าย 
รูปภาพที ่3.45 การสื่อสารรายละเอียดกราฟิกในแบบร่างขั้นสุดท้าย 
รูปภาพที ่3.46 แสดงการแบ่งประเภทผลิตภัณฑ์ด้วยสีของฉลาก 
รูปภาพที ่3.47 ผลิตภัณฑ์สว่นผม 
รูปภาพที ่3.48 ผลิตภัณฑ์สว่นหน้า 
รูปภาพที ่3.49 ผลิตภัณฑ์สว่นตัว 
รูปภาพที ่3.50 ผลิตภัณฑ์สว่นมือและเล็บ 
รูปภาพที ่3.51 ผลิตภัณฑ์สว่นเท้า 
รูปภาพที ่3.52 ภาพแสดงผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM บนป้ายสื่อโฆษณา 1 
รูปภาพที ่3.53 ภาพแสดงผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM บนป้ายสื่อโฆษณา 2 
รูปภาพที ่4.1 รูปผลงานออกแบบขั้นสุดท้าย 
รูปภาพที ่4.2 รูปแบบบรรจภุัณฑ์ที่ไม่สามารถผลิตได้จริง 
รูปภาพที ่4.3 ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนผม 
รูปภาพที ่4.4 ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนหน้า 
รูปภาพที ่4.5 ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนตัว 
รูปภาพที ่4.6 ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนมือและเล็บ 
รูปภาพที ่4.7 ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนเท้า 
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รูปภาพที ่4.8 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับที่มา กลุ่มเป้าหมาย และคู่แข่ง 
รูปภาพที ่4.9 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับยี่ห้อ 
รูปภาพที ่4.10 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
รูปภาพที ่4.11 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับที่มาแนวความคิดในการออกแบบ 
รูปภาพที ่4.12 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับแนวความคิดในการออกแบบ 
รูปภาพที ่4.13 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้าง 1 
รูปภาพที ่4.14 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้าง 2 
รูปภาพที ่4.15 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับองค์ประกอบกราฟิก 
รูปภาพที ่4.16 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับการพัฒนาแบบร่างกราฟิก 1 
รูปภาพที ่4.17 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับการพัฒนาแบร่างกราฟิก 2 
รูปภาพที ่4.18 แผ่นการนาเสนอผลงานเกี่ยวกับแบบสุดท้าย 
รูปภาพที ่4.19 แผ่นการนาเสนอรายละเอียดผลงานเกี่ยวกับแบบสุดท้าย 
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บทที่ 1 

 

บทนํา 
 

1.1ฟฟความเปนมาของโครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟ ปจจุบันตลาดสมุนไพรในประเทศไทยไดขยายตัวอยางรวดเร็วทั้งทางดานผูประกอบการ

และจํานวนผูบริโภค  โดยอัตราการเติบโตของตลาดเครื่องสําอางสมุนไพรสูงขึ้นรอยละ 18 และในป 

2555 มี ยอดสงออกเครื่องสําอางไปทั่วโลกมูลคากวา 210,000 ลานบาท สามารถทํารายไดอยาง

มหาศาลใหแกประเทศ   สงผลใหธุรกิจเครื่องสําอางจากสมุนไพรเปนอีกสวนหน่ึงของตลาดความงาม

ที่นาสนใจอยางมาก [1]  อีกทั้งประเทศไทยยังเปนตลาดผลิตภัณฑดูแลผิว ( Skincare ) และตกแตง

ความงาม ( Makeup )ที่ใหญที่สุดใหตลาดอาเซียน  โดยในประเทศไทยมีตลาดดูแลผิวที่ใหญที่สุด คือ

ผลิตภัณฑดูแลผิวหนา ซึ่งมีสวนแบงทางตลาดมากถึง 68% ของตลาดดูแลผิวทั้งหมด [2]    ทําใหนัก

ลงทุนเห็นชองทางทําธุรกิจเกี่ยวกับเครื่องสําอางสมุนไพรเกิดขึ้นมากมายในตลาดทั้งบริษัทรายใหญไป

จนถึงวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม   

ฟฟฟฟฟฟฟบริษัท  คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  เปนบริษัทที่กอต้ังโดยผูประกอบการ

สัญชาติญี่ปุน  โดยวางจําหนายสินคาอุปโภคบริโภคซึ่งถือไดวาประสบความสําเร็จเปนอยางดี  มีสินคา

อุปโภคบริโภคเขาตลาดมากกวา  300  รายการ รวม 11  ย่ีหอ  ประกอบดวย  1.กลุมผลิตภัณฑทํา

ความสะอาดผาและซักผา (Fabric and Home Care)  ไดแก  แอทแทค  ไฮเตอร และมาจิคลีน      

2.กลุมผลิตภัณฑสําหรับเด็กและผูหญิง (Human Health Care)  ไดแก  ลอรีเอะ และเมอรรี่ส  3.

กลุมผลิตภัณฑดูแลสวนบุคคล (Personal Care)  ไดแก บิโอเร เม็นบิโอเร  แฟซา เอสเซนเชียล 

เอเชียนซ และ ลิเซ  จากยุทธศาสตรของการเขามาทําธุรกิจในประเทศไทยบริษัท คาโอ(ประเทศไทย)

มีภารกิจที่ตองทําน่ันก็คือ  การอุทิศตนเพ่ือความอ่ิมเอมใจและความสุขของมวลมนุษย  ทุมเท

ความสามารถในการสรางสรรคสิ่งที่ดี  สะอาด  สวยงาม  ถูกสุขอนามัยดวยเคมีภัณฑที่มีคุณภาพอัน

เปนนโยบายหลักของบริษัทที่ตองสงมอบใหถึงมือผูบริโภค [3]  บริษัทใหความสําคัญอยางสูงตอการ

บริการแกผูบริโภครวมถึงรานคา  มีหนวยขายตรงและระบบการจัดจําหนายที่ดีเพราะไดมีการจัดต้ัง 

_________________________________________________________________________ 

ท่ีมา [1] : กรมพัฒนาการแพทยแผนไทยและการแพทยทางเลือก. [ออนไลน] 

ท่ีมา [2] : “สวนแบงตลาดผลิตภัณฑความงามBy Beauty Inspire Group(Thailand) Co.,Ltd..” [ออนไลน]   

ท่ีมา [3] : “การตลาด.” [ออนไลน]  เขาถึงไดจาก www.acnews.net เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สํานักงานขายในทุกภูมิภาคของประเทศ  (Kao  Field  Distributors)  มีการใชโปรแกรมที่ทันสมัย

ทําใหลดคาใชจายระหวางผูผลิตและลูกคา  จึงทําใหบริษัทคาโอ (ประเทศไทย) เปนบริษัทที่มีระบบ

การจัดสงสินคา  การจัดการทางการตลาดและกิจกรรมดานการขายที่มีประสิทธิภาพสูง  [4] อยางไรก็

ดีบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)ยังคงเปนบริษัทตางประเทศยักษใหญอันดับ 3 ในไทยรองจากบริษัท  ยูนิ

ลิเวอรไทยเทรดด้ิง  จํากัดและ บริษัท พรอคเตอร แอนด แกมเบิล (ประเทศไทย) จํากัด (P&G)  มี

ยอดขายในทวีปเอเชียรองจากยอดขายภายในประเทศญี่ปุน แตในทวีปเอเชียตะวันออกน้ีประเทศไทย

มียอดขายเปนอันดับ 1 จากทั้งหมด 11 ประเทศ  ซึ่งกลุมผลิตภัณฑประเภทดูแลสวนบุคคล 

(Personal Care)  ทํายอดขายใหกับบริษัทมากที่สุดในไทยคิดเปนประมาณ 70% ของสินคาทั้งหมด 

ดวยเหตุน้ีทางบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  จึงเล็งเห็นความเปนไปไดในตลาดของ

ประเทศไทยและชองวางทางการตลาด  มีแนวความคิดที่จะเติมเต็มแนวทางสินคาและเพ่ิมเติม

ยอดขายใหสูงขึ้นอีกดวยการออกสินคาตัวใหมที่บริษัทยักษใหญ 2 บริษัทขางตนยังไมมีวางจําหนายใน

ไทยคือ  ผลิตภัณฑดูแลสวนบุคคลจากธรรมชาติ (Personal Care)  ทางบริษัทยังเล็งเห็นคุณคาและ

ประโยชนของผลิตภัณฑจากธรรมชาติที่สงผลขางเคียงนอยมาก  ทําใหผูบริโภครูสึกปลอดภัยเมื่อใช   

อีกทั้งยังเปนมิตรกับผูบริโภคและสิ่งแวดลอมซึ่งเปนไปตามภารกิจของบริษัทดวย การจะเปดตลาด

ผลิตภัณฑเครื่องสําอางธรรมชาติในประเทศไทยน้ันยังสงผลที่ดีขึ้นไปอีกเพราะประเทศไทยเปน

ประเทศที่มีวัตถุดิบธรรมชาติที่ขึ้นช่ือ คือสมุนไพรธรรมชาติหลากหลายชนิดที่ลวนใหคุณประโยชน

แตกตางกันไป  บริษัทคาโอ (ประเทศไทย)จึงมองหาบริษัทย่ีหอผลิตภัณฑสวนบุคคล  หรือ

เครื่องสําอางจากสมุนไพรในประเทศไทยที่มีความพรอมและมีศักยภาพที่ดีสามารถตอยอดตอไปไดน่ัน

คือบริษัท ทันเดอร  แลบบอราทอรี่ จํากัด  ผูผลิตเครื่องสําอางย่ีหอ “สไบนาง” ในไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟ สไบนางเปนย่ีหอธุรกิจเครื่องสําอางสมุนไพรขนาดยอม (SMEs)  อีกธุรกิจหน่ึง  ที่เปน

ย่ีหอจากคนไทยแทโดยบริษัททันเดอร แลบบอราทอรี่ จํากัด  ถึงแมสไบนางจะเปนย่ีหอจากธุรกิจ

ขนาดยอม (SMEs)  แตเปนย่ีหอความงามที่มีศักยภาพและคุณภาพที่มั่นคง  ผูเปนเจาของเปน

นักวิทยาศาสตรมีฐานความรูทางดานเครื่องสําอางสมุนไพรอยางดีและสามารถคิดคนพัฒนาสูตร

ผลิตภัณฑขึ้นมาเองได  บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)เล็งเห็นถึงศักยภาพดานฐานขอมูล  ดานการตลาด  

ฐานลูกคาที่มีพรอม  สามารถเรียนรูกระบวนการเพ่ือมาพัฒนาผลิตภัณฑตอไดและพรอมที่ควบรวม

เปนหน่ึงเดียวกันได  ดังน้ันบริษัท  คาโอ  ประเทศไทยจึงประสงคที่จะควบรวมกิจการย่ีหอสไบนาง

ทั้งหมดเขามาอยูภายใตบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)  จํากัด   

_________________________________________________________________________ 

ท่ีมา [4] : “การจําหนายและการจัดสง.” [ออนไลน]  เขาถึงไดจาก www.kao.com/th 
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ฟฟฟฟฟฟฟการควบรวมกิจการครั้งน้ีบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  นําเพียงผลิตภัณฑเดิมที่นาสนใจ

และ 

บุคลากรเขามารวมอยูในย่ีหอใหมน้ีเทาน้ัน  โดยไมไดนําช่ือย่ีหอ “สไบนาง” เขามารวมดวยเพราะ

เล็งเห็นแลววาช่ือน้ียังไมไดเปนที่จดจําหรือติดตลาดมากเทาที่ควร  จึงสามารถเริ่มตนสรางช่ือใหม

ใหกับย่ีหอใหมได  การควบรวมครั้งน้ีสงผลดีหลายอยางใหกับบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  คือ  

สามารถเติมเต็มแนวทางสินคาประเภทเครื่องสําอางสมุนไพร  บริษัทคาโอประเทศไทยสามารถที่จะ

ผลิตสินคาประเภทน้ีไดอยางเช่ียวชาญเพราะมีฐานบุคลากรเบ้ืองหลังที่เช่ียวชาญเฉพาะดาน  สนอง

ความตองการผูบริโภคของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ไดทุกวัยมากขึ้น   เพราะเครื่องสําอางย่ีหอ

สไบนางไดวางตลาดไวที่ผูบริโภคผูหญิงอายุ 20-40 ปและบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ยังคงใชฐาน

ผูบริโภคเดิม  ทําใหผูบริโภคสามารถเขาถึงผลิตภัณฑเครื่องสําอางสมุนไพรไดงายขึ้นจากการจัด

จําหนายภายใตบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  ผานทางการเลือกซื้อเองตาม

ซุปเปอรมาเก็ตหรือรานสะดวกซื้อทั่วประเทศ  โดยบรรจุภัณฑและกราฟกถือเปนสวนหน่ึงที่สําคัญ

มาก  ตองสามารถดึงดูด  สรางความนาสนใจ  ความนาเช่ือถือและนาจดจําใหแกผูบริโภค  เพราะเปน

ผลิตภัณฑใหมที่ไดมีการควบรวมกิจการมาและเปนผลิตภัณฑที่ทางบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)ยังไมมี  

สวนเรื่องนโยบายแนวความคิดการออกแบบเกี่ยวกับบรรจุภัณฑและกราฟกที่ใชสื่อสารน้ัน  กรรมการ

ผูจัดการและทีมงานไดมีการประชุมตกลงกันถึงเรื่องความเปนไปได โดยมีทางเลือกคือ  1. 

เครื่ อ งสํ าอางสมุน ไพรส ไบนาง   ผลิ ตและจั ดจํ าหน าย โดยบริษั ทคา โอ  อิน ดัส เตรี ยล                   

(ประเทศไทย)  จํากัดเทาน้ัน  2. เครื่องสําอางสมุนไพรสไบนาง  ผลิต  จัดจําหนายและมีการออกแบบ

ภายใตแนวคิดของบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัดและย่ีหอสไบนางรวมกัน              

3. เครื่องสําอางสมุนไพรสไบนางผลิต  จัดจําหนายและมีการออกแบบภายใตแนวคิดของบริษัทคาโอ 

อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)จํากัดทั้งหมด  ซึ่งสงผลถึงการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกของ

ผลิตภัณฑทั้งสิ้น 

ฟฟฟฟฟฟฟจากที่กลาวมาขางตน  เครื่องสําอางสมุนไพรย่ีหอสไบนาง  จึงเปนผลิตภัณฑแนวทางใหม

ในตลาดประเทศไทยของบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัดที่เหมาะสมตอการเพ่ิมเติม

ประเภทสินคาในตลาดประเทศไทยและเพ่ิมยอดขายผลิตภัณฑประเภทดูแลสวนบุคคล (Personal 

Care) ใหกับบริษัทตามนโยบายทางดานการตลาด  ทําใหเกิดโครงการออกแบบบรรจุภัณฑและ

กราฟกเครื่องสําอางจากสมุนไพรตรา สไบนาง  ภายใตบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  

ขึ้น  เพ่ือสามารถนําไปออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกใหแกเครื่องสําอางสมุนไพรตามแนวความคิด

ของบริษัทตอไป เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.2ฟฟเง่ือนไข  ความตองการ  และแนวทางการแกไขปญหา 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.1  ดานการตลาด 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.1.1  dการวิเคราะหผลิตภัณฑคูแขงจากบริษัทยักษใหญในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟเน่ืองจากบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)  จํากัด  เปนบริษัทใหญและมีอิทธิพล

บริษัทหน่ึงในประเทศไทย  จึงจําเปนตองมีการศึกษาวิเคราะหผลิตภัณฑของบริษัทผูผลิตรายใหญทั้ง

ในและตางประเทศในผลิตภัณฑประเภทเดียวกันคือ  ผลิตภัณฑประเภทดูแลสวนบุคคล (Personal- 

Care)  เพ่ือการเปรียบเทียบบรรจุภัณฑและภาพลักษณ  ดังน้ี 

 

ตารางที่ 1.1  แสดงการเปรียบเทียบคูแขงทางการตลาดของกลุมผลิตภัณฑประเภทดูแลสวนบุคคล (Personal  

       Care) 

ประเภท

บริษัท 
ชื่อบริษัท ภาพลักษณ 

ผลิตภัณฑประเภท

ดูแลสวนบุคคล 

(Personal Care) 

บริษัท

ตาง 

ประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

ไดรับฉายาวาเปน THE QUEEN OF BEAUTY  เปรียบ

ตัวเองเหมือนผูเติมเต็มชีวิตใหผูบริโภคมีความสุข  มีการ

พัฒนาผลิตภัณฑใหสอดคลองกับความตองการจังหวะ

ไลฟสไตลของผูบริโภคที่เปลี่ยนไป  ภาพลักษณสําหรับ

คนไทยที่มองคือ  ความเปนผูนําดานนวัตกรรมความงาม   

จุดแข็ง : วิถีดานความย่ังยืนและการทําใหนึกถึง  และ

กลับมาใชสินคาน้ันๆได 

 

กลุมเปาหมาย : รายบุคคลและครอบครัว 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประเภท

บริษัท 
ชื่อบริษัท ภาพลักษณ 

ผลิตภัณฑประเภท

ดูแลสวนบุคคล 

(Personal Care) 

  

 

 

 

 

อันดับ 1 บริษัทเปนเลิศดานผูนําระดับโลก  และเปน

ผูนําดานการสรางสินคาใหมๆ  เพ่ือคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น

วันละนิด  แตดีขึ้นในทุกๆวัน  ผลิตภัณฑของ P&G  

จะตองรีไซเคิลได  ไมเกิดขยะ (Zero Waste)   

จุดแข็ง :  เปนบริษัทที่ เกาแกที่สุดและมั่นคงที่สุด  

กลุมเปาหมาย : ทุกครอบครัวโดยเฉพาะครอบครัว

ระดับปานกลาง  

 

  มีภาพลักษณทีผู่กติดกับสุขภาพและความปลอดภัยมา

โดยตลอด  ผลติภัณฑสวนมากเนนความออนโยนและ

ปลอดภัย  ไมระคายเคืองตอผิว 

จุดแข็ง : นวัตกรรมทางดานสุขภาพ  สามารถเขาถึง

เทคโนโลยีขั้นสูงทางการแพทยไดดวย   

กลุมเปาหมาย : เนนคนเมืองเปนสวนใหญ  และเปนที่

นิยมในโรงพยาบาลและคลินิกอีกดวย 

 

  ผู นําวงการเครื่องสําอางอันดับหน่ึงของโลก  มีทั้ ง

ผลิตภัณฑจากเคมีและจากธรรมชาติ  ผลิตภัณฑที่ผสาน

นวัตกรรมที่สามารถเขาถึงทุกคน  ผลิตภัณฑเปรียบ

เหมือนตัวแทนความงามในอุดมคติ  โดยวางตําแหนง

ของย่ีหอไวในระดับกลา งถึงระดับสูง   

จุดแข็ง : นวัตกรรมและและการสํารวจผูหญิงผาน

วัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอด 

กลุมเปาหมาย : ผูหญิงฐานะคอนไปทางระดับบน  มี

อายุ25ปขึ้นไป 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประเภท

บริษัท 
ชื่อบริษัท ภาพลักษณ 

ผลิตภัณฑประเภท

ดูแลสวนบุคคล 

(Personal Care) 

บริษัทใน

ประเทศ 

 

 

 

 

 

เคยมีภาพลักษณที่ดูเกาแกเพราะคนทั่วไปรับรูวาดําเนิน

ธุรกิจยาและเครื่องด่ืมชูกําลัง  แตมีการปรับภาพลักษณ

บริษัทและผลติภัณฑใหมีความเปนสากลมากขึ้น  มีการ

ออกผลิตภัณฑที่อิงกระแสมาแรงในแตละขณะ (Idol 

Marketing)  เชน  กระแสเกาหลี  และผลิตภัณฑที่มี

ภาพลักษณออนโยนใชไดต้ังแตเด็กจนโต 

กลุมเปาหมาย : เด็กและหญงิสาววัยใส  ต้ังแตอายุ 15-

22 ป  ที่ชอบทดลองสิง่ใหมๆ และดูแลตัวเอง 

 

  

 

 

ผลิตภัณฑของบริษัทมีความหลากหลายมาก  มีบริษัท

LION CORPORATION  รวมถอืหุนดวย  ทําใหมีผลิตภัณฑ

จากบริษัทญี่ปุนวางจําหนายดวย  และเปนที่จดจําไดอีก

เชนกัน  สวนมากจะเปนผลิตภัณฑกลุมทําความสะอาด

แตผลิตภัณฑบํารุงจะมีนอย  มีทั้งผลิตภัณฑจากเคมีและ

จากธรรมชาติ   

กลุมเปาหมาย : มีต้ังแตเด็กไปจนถึงกลุมหญิงมีครรภ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.1.2  การวิเคราะหปญหาและแนวทางการแกปญหาทางดานการตลาด 

 

ตารางที่ 1.2  แสดงปญหาและแนวทางการแกปญหาทางดานการตลาด 

ปญหา แนวทางการแกไขปญหา 

มีความคลายคลึงกับผลิตภัณฑจากธรรมชาติ

ของบริษัทอ่ืน 

แสดงเอกลักษณและประโยชนของวัตถุดิบ

ออกมาใหชัดเจนแบบเพาะเจาะจงมากกวาย่ีหอ

อ่ืนๆ   

ถึงแมทุกบริษทัจะไมมีผลิตภัณฑสมุนไพร  แต

ทุกบริษัทมีย่ีหอผลิตภัณฑที่เปนที่จดจําของ

ผูบริโภคไดเปนอยางดี 

แสดงจุดเดนของผลิตภัณฑดานสมุนไพรออกมา

ทั้งดานผลิตภัณฑและแสดงออกมาผานดาน

ภาพลักษณใหโดดเดนอีกทางหน่ึง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.2  วิเคราะหปญหาและแนวทางการแกไขปญหาของผลิตภัณฑดูแลสวนบุคคล

จากสมุนไพรยี่หอสไบนางเดิม 

ฟฟฟฟฟฟฟเน่ืองจากบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)ไดมีการควบรวมกิจการย่ีหอสไบนาง  ทําใหตองรู

ปญหาเดิมของเครื่องสําอางย่ีหอสไบนางทั้งทางดานการปกปองคุมครองสินคา (Protection)  ดาน

การสงเสริมการขาย (Promotion)  ดานความสะดวกสบาย (Convenience)  ดานการบรรจุ 

(Contaiment)  และหาแนวทางการแกไขปญหา 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.2.1  ปญหาและแนวทางการแกไขปญหาทางดานภาพลักษณ 

 

ตารางที่ 1.3  แสดงปญหาและแนวทางการแกปญหาทางดานภาพลักษณ 

ปญหาดานภาพลักษณเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

ดานการสงเสรมิการขาย  (Promotion) 

- ช่ือย่ีหอเครื่องสําอางสมุนไพรมีความเปนไทย

มาก  ซึ่งขัดแยงกับจุดขายของผลิตภัณฑแบบ

นักวิทยาศาสตร ที่ใหความรูสึกทันสมัย และ

ความเปนสากลในแบบของบริษัทคาโอ 

- เปลี่ยนช่ือย่ีหอใหมีความทันสมัย  มีความเปน

สากลมากขึ้น 

แนวทางที่ 1 คงความเปนไทยโดยใชช่ือไทยแต

เปนช่ือที่มีความทันสมัย  จดจํางาย  และมช่ืีอ

ภาษาอังกฤษกํากับอยูในตําแหนงที่เหมาะสม   
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานภาพลกัษณเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

 แนวทางที ่2 อาจมีการผสมผสานช่ือไทยและช่ือ

ญี่ปุนเขาดวยกันโดยใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ

เปนช่ือยี่หอ 

แนวทางที ่3 เปลี่ยนช่ือเปนคําศัพทภาษาอังกฤษ  

เพ่ือสรางความเปนสากลแขงขันกับตลาดบริษัท

ใหญภายนอกประเทศได 

 - ตราสัญลักษณของย่ีหอสไบนางมีความเปน

ไทยมาก  มีรายละเอียดของกราฟกมาก  ทําให

ยากแกการจดจําและการนําไปใชในงานกราฟก   

แนวทางที่ 1 ออกแบบตราสัญลักษณใหมีความ

เปนสากล จดจําไดงาย  ภาพรวมดูแลวสามารถ

กลมกลืนกับตราสัญลักษณผลิตภัณฑของบริษัท

คาโอ  (ประเทศไทย)ได   

 

 

 

 

- เครื่องสําอางสมุนไพรย่ีหอสไบนางเดิมมี

ผลิตภัณฑที่เก่ียวกับบริเวณใบหนาเปนสวนมาก  

แตย่ีหอใหมที่จะเกิดขึ้นมีประเภทสินคา  สูตร 

กลิ่นที่เยอะขึ้น จึงควรมีสัญลักษณที่แยกแยะ

ประเภทสินคา  และสัญลักษณที่เปนเอกลักษณ

รวมของย่ีหอได 

 

 

- สรางอัตลักษณที่สามารถแบงแยกประเภทของ

สินคาได 

แนวทางที่ 1  ใชการสรางอัตลักษณเรื่องของ

สีมาชวยโดยนํามาจากเรื่องราวแนวความคิด

ของย่ีหอ 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

 

 

 

 

 

 

- ใชสีในการแยกประเภทของสินคา  และสี

สามารถมีความหมายที่สอดคลองกับประเภท

สินคาได 

 

 

 

 

 

 

แนวทางที่ 2  ใชสัญลักษณในการแบงประเภท

สินคา 

 

 

                           สัญลักษณแทนสบู 

 

                           สญัลกัษณแทนยาสระผม 

 

- สรางลวดลายที่เปนอัตลักษณรวมที่สามารถ

เปนที่จดจําของตราสัญลักษณน้ีได 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

 แนวทางที่  1  ลวดลายธรรมชา ติที่ สื่ อถึ ง

สวนประกอบของผลิตภัณฑ เชน 

 

 

 

 

 

แนวทางที่ 2  ลวดลายที่เกี่ยวกับเทคโนโลยีหรือ

วิทยาศาสตร   

 

 

 

- สรางอัตลักษณที่สามารถบงบอกประเภทของ

ผลิตภัณฑและยังเปนสิ่งที่เปนอัตลักษณรวมกับ

ย่ีหอดวย 

แนวทางที่ 1  การนําเอาสิ่งที่แบงแยกประเภท

สินคามารวมกับลวดลายอัตลักษณของย่ีหอ  

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

 แนวทางที่ 2 กําหนดสีที่สื่อถึงแนวคิดสินคาและ

ประเภทของผลิตภัณฑมาใชรวมกันดวยใน

สัดสวนที่เขาใจได เชน สีของยี่หอคือ เทา อยูกับ

ผลิตภัณฑประเภทสวนหนาคือ สีชมพู 

 

 

 

-อาจใชสีแบงประเภทผลิตภัณฑในสัดสวนที่

มากกวาสีตราสัญลักษณ 

 

 

-อาจใชสีตราสัญลักษณในสัดสวนที่มากกวาสี

แบงประเภทผลิตภัณฑเพ่ือสรางความเปนย่ีหอ

ใหดึงดูดผูบริโภคมากขึ้น 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.2.2  ปญหาและแนวทางการแกไขปญหาทางดานบรรจุภัณฑ 

 

ตารางที่ 1.4  แสดงปญหาและแนวทางการแกปญหาทางดานบรรจุภัณฑ 

ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

ดานการสงเสรมิการขาย  (Promotion) 

- บรรจุภัณฑเดิมไมมีความเปนเอกลักษณของ

ย่ีหอสไบนาง  โครสรางบรรจุภัณฑมีลักษณะ 

แสดงเอกลักษณของยี่หอผานโครงสราง  โดย

นําเอาเอกลักษณของยี่หอมาสรางรูปทรงของ

โครงสราง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

ทั่วไปเหมือนตามทองตลาด  ไมมีความโดดเดน

ที่สามารถแขงขันกับผลิตภัณฑอ่ืนได 

แนวทางที่ 1 ผลิตภัณฑมีการผานกระบวนการ

ทางวิทยาศาสตร จึงนําเอกลักษณความเปน

วิทยาศาสตรมาออกแบบโครงสราง 

 

 

 

 

 

แนวทางที่ 2  นําเสนสายของธรรมชาติมาเปน

รูปทรงของบรรจุภัณฑ 

 

 

 

 

 

 

- ผลิตภัณฑมีรปูรางที่หลากหลายเพราะใช

บรรจุภัณฑมาตรฐาน 

ออกแบบบรรจุภัณฑใหรูปทรงมีความสอดคลอง

กันทุกขนาดที่เปนสินคาประเภทเดียวกันเพ่ือมี

ความเปนเอกลักษณของย่ีหอ  สรางความจดจํา

ไดงาย ทุกขนาด 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

 แนวทางที่ 1 ดึงองคประกอบรวมที่ใชออกแบบ

โครงสรางมาใชกับทุกขนาดผลิตภัณฑ  เชน เสน

โคงที่ใกลเคียงกัน 

 

 

 

 

 

- บรรจุภัณฑทติุยภูมิเปนแบบทึบ  ไมสามารถ

มองเห็นสินคาดานใน  หรือเปนรูปแบบปกติ 

 

ออกแบบบรรจุภัณฑใหมีความแตกตาง  เลอืกใช

รูปทรงหรือวัสดุที่แตกตางจากตลาด   

แนวทางที่ 1 เลือกใชวัสดุที่ใส  สามารถโชว

สินคาดานในได  ชวยสงเสริมภาพลักษณสนิคา

ได เชนพลาสติกประเภทใส PP 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

 แนวทางที่ 2 ออกแบบกลองใหมีการโชวสินคา

บางสวน 

 

 

 

 

ทางดานการปกปองคุมครองสินคา (Protection)   

ผลิตภัณฑรวมหนวยเปนเพียงการรวมกลองไว

ดวยกันและทําการซีลพลาสติกไวเทาน้ัน  เกิด

การเสียหายตอกลองเครื่องสําอาง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ออกแบบกลองดานในใหมีความสามารถปองกัน

การกระแทก  และคงรูปความเปนบรรจุภัณฑได

มากกวาน้ี  อีกทั้งเปนการเพ่ิมมูลคาใหสินคาดวย 

แนวทางที ่1  

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

ดานความสะดวกสบาย (Convenience)   

ผลิตภัณฑโลช่ันทําความสะอาดเครื่องสําอางเปน

ขวดธรรมดาฝาเกลียว  ซึ่งถาเปรียบเทียบกับ

ปจจุบันจะเห็นวาย่ีหออ่ืนมีการใชแบบหัวปมที่

งายขึ้นเปนสวนมาก 

 

 

 

 

 

 

          ย่ีหอสไบนาง                ย่ีหออ่ืน 

มีการนําแนวความคิดการออกแบบเพ่ือมวลชน 

(Universal Design)  มาออกแบบเพ่ือความ

สะดวกยิ่งขึ้น  หรือการคํานึงถึงแนวคิด 4P 

แนวทางที ่1 อาจเปลี่ยนรูปแบบเปนประเภท

หัวปม หรือหัวกด  ที่มขีนาดใหญขึ้นเพ่ือการ

กดที่สะดวก  หรือการใชสวนอ่ืนกด 

 

 

 

 

แนวทางที ่2 มกีารปองกันการรั่วซึมของตัว

ผลิตภัณฑ 

 

 

 

บรรจุภัณฑของยี่หอสไบนางมีเฉพาะบรรจุภัณฑ

แบบกระปุกและแบบขวดทําใหพกพาไดลําบาก 

เปลี่ยนมาใชบรรจุภัณฑแบบหลอดเฉพาะ

ขนาดเล็ก  สําหรับผลิตภัณฑที่มีการพกพาอยู

เปนประจํา 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปญหาดานบรรจุภัณฑเดิม แนวทางการแกไขปญหา 

ดานการบรรจุ (Contaiment)   

เน่ืองจากยี่หอสไบนางใชบรรจุภัณฑมาตรฐาน  

ทําใหการบรรจุตองเปนไปตามบรรจุภัณฑ

มาตรฐาน 

ออกแบบขนาดบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับการใช

งานในแตละครั้ง  เชนการพกพา  จะไมมีการใช

มาก  ตองเปนขนาดที่กะทัดรัด  ประมาณ 50 

ml  เปนตน 

บรรจุภัณฑรวมหนวยเปนการนํากลองมา

รวมกันและซีลดวยพลาสติก  หรือเปนรวมกัน

ของกลองในถุงผาทําใหเสียเวลาในการบบรรจุ   

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.3  dเงื่อนไขความตองการ

ดานการออกแบบที่เและบรรจุภัณฑเสียหาย 

เปนแบบเดียวกับที่กลาวไวในดานการปกปอง 

(Protection)และดานการสงเสริมการขาย 

(Promotion) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.3  เงื่อนไขความตองการดานการออกแบบที่เปนไปไดของบริษัทคาโอ        

อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะหปญหาเดิมของผลิตภัณฑเครื่องสําอางจากสมุนไพรย่ีหอสไบนาง  ทําให

ไดทราบถึงปญหาเดิมและแนวทางในการแกไขปญหา  บริษัทคาโอประเทศไทยจึงไดแบงแนวความคิด

ดานการออกแบบเปน 3 แนวทาง  ดังน้ี  

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.3.1  เครื่องสําอางสมุนไพรสไบนาง  ผลติและจัดจําหนายโดยบริษทัคาโอ          

อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัดเพียงเทานั้น   

ฟฟฟฟฟฟฟโดยแนวทางเลือกที่ 1 น้ี  บริษทัคาโอ  (ประเทศไทย)ใชการวางตลาดของกลุมเปาหมาย

เดิมตามที่ย่ีหอสไบนางต้ังไว  ใชบรรจุภัณฑและกราฟกภายใตแนวความคิดเดิม  คือ  ความงามอัน

ออนชอยของหญิงไทยเพ่ือหญิงไทย  แตมกีารปรับปรุงใหมีความทันสมัย  เปนสากลใหเปนไปใน

ทิศทางเดียวกันมากขึ้น  โดยบริษัทคาโอ (ประเทศไทย)มีหนาที่ผลิตและจัดจําหนายเทาน้ัน 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 1.1  แสดงสัดสวนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 1 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  ปญหาและการแกไขปญหาดานภาพลักษณเดิมของเครื่องสําอางย่ีหอสไบนาง 

ฟฟฟฟฟฟฟช่ือย่ีหอมีความเปนไทยและจดจํายาก  มีตราสัญลักษณที่เปนไทยมากเชนกันและมี

รายละเอียดมากเกินไปทําใหยากตอการใชงาน  เน่ืองจากย่ีหอสไบนางมีกลุมเปาหมายต้ังแตอายุ 20-

40 ป  ทําใหตองมีกราฟกหลากหลายแตทําใหเกิดปญหาคือการขาดเอกลักษณรวมกัน  และบาง

ผลิตภัณฑก็ไมสื่อถึงกลุมเปาหมายที่เหมาะกับการใชผลิตภัณฑน้ันๆ  เกิดความสับสนวาเปนผลิตภัณฑ

สําหรับใคร  โดยอาจจะตองคงใชช่ือเดิมแตทําการออกแบบตราสัญลักษณใหมใหงายตอการจดจําและ

การนําไปใช  นํากราฟกตราสัญลักษณมาเปนแนวทางออกแบบอัตลักษณแก ย่ีหอใหตรงกับ

กลุมเปาหมายที่เหมาะสมซึ่งมีทั้งวัยรุนและวัยผูใหญ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.2  ตราสัญลักษณยี่หอสไบนาง 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.3  ตัวอยางผลิตภัณฑของยี่หอสไบนาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ-  ปญหาและการแกไขปญหาดานบรรจุภัณฑเดิมของเครื่องสําอางย่ีหอสไบนาง 

ฟฟฟฟฟฟฟบรรจุภัณฑเดิมไมมีความเปนเอกลักษณของยี่หอเอง  ผลิตภัณฑชนิดเดียวกันแตมี

โครงสรางตางกันเพราะใชบรรจุภัณฑมาตรฐานตามทองตลาดทําใหไมสามารถเลือกบรรจุภัณฑไดมาก

นัก  สวนกลองที่บรรจุ (บรรจภัุณฑทุติยภูมิ)  ไมเหมาะสมกับราคาหรือประโยชนของผลิตภัณฑทั้งๆที่

สามารถเพ่ิมมลูคาไดมากกวาน้ี  บรรจุภัณฑรวมหนวย (ทุติยภูมิ) ก็ไมสามารถสรางความดึงดูดแก

ผูบริโภคไดเชนกัน  โดยตองมีการออกแบบบรรจุภัณฑใหมีเอกลักษณแตกตางจากทองตลาด    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.4  บรรจุภัณฑปฐมภูมิ  ทุติยภูมิและตติยภูมิของยี่หอสไบนาง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.3.2 เครื่องสาํอางสมุนไพรสไบนาง  ผลติ  จัดจําหนายและมีการออกแบบภายใต

แนวคิดของบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัดและยี่หอสไบนางรวมกัน  

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑเครื่องสําอางจากสมุนไพรสไบนาง  มีการผลิตและจัดจําหนายภายใตบริษัท  

คาโอประเทศไทย   ใชบรรจภัุณฑและกราฟกภายใตแนวความคิดที่ผสมผสานกันระหวางของสไบนาง

คือ  ความงามอันออนชอยของหญิงไทยเพ่ือหญิงไทย  และการออกแบบตามแนวคิดของบริษัทคาโอ  

คือ  การออกแบบเพ่ือมวลชน (Universal Design for Packaging)   

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 1.5  แสดงสัดสวนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 2 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  เง่ือนไขความตองการ  และแนวทางการออกแบบดานภาพลักษณของทางเลือกที่ 2 

ฟฟฟฟฟฟฟอาจมีการใชช่ือไทย  แตตองมีการเปลี่ยนช่ือและตราสัญลักษณใหทันสมัยขึ้น   ลวดลาย

กราฟกตองมีการผสมผสานกนัระหวางแบบไทยและความทันสมัย (Contemporary) ซึ่งตองมี

ภาพลักษณที่ดูเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมและผูบริโภค  ภาพลักษณโดยรวมตองไมทําใหผูบริโภคสับสน

เกี่ยวกับชนิดของสินคา  โดยอาจจะแสดงขอความบนฉลากใหชัดเจน  หรือจําแนกโดยสี  ภาพ  

ลวดลาย  เปนตน 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  เง่ือนไขความตองการ  และแนวทางการออกแบบดานบรรจุภัณฑของทางเลือกที่ 2 

ฟฟฟฟฟฟฟบรรจุภัณฑตองมีการออกแบบในแนวทางรวมสมัยโดยมีความเปนไทยและสากล  บรรจุ

ภัณฑมีการคํานึงถึงการใชงานไปจนถึงหลังการใชงานหรือมีการออกแบบเพ่ือมวลชน (Universal 

Design) ตามแนวคิดของบริษัท คาโอ(ประเทศไทย) จํากัด 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.2.3.3 เครื่องสาํอางสมุนไพรสไบนางผลิต  จัดจําหนาย  และมีการออกแบบภายใต

แนวคิดของบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)จํากัด  ทั้งหมด   

ฟฟฟฟฟฟฟ,มกีารเปลี่ยนแปลงภาพลักษณผลิตภัณฑเครือ่งสําอางจากสมุนไพรย่ีหอ สไบนาง  

ทั้งหมด  ใหอยูภายใตแนวคิดของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)ทั้งหมด  แตยังคงคุณภาพและผลิตภัณฑ

เดิมเอาไวบางสวน 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.6  แสดงสัดสวนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 3 

คาโอ

100%

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ-  เง่ือนไขความตองการ  และแนวทางการออกแบบดานภาพลักษณของทางเลือกที่ 3 

ฟฟฟฟฟฟฟตองสรางช่ือย่ีหอ  ตราสัญลักษณและภาพลกัษณใหมที่ทันสมัย  ตามแนวคิดของบริษัท 

คาโออินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จํากัด  ที่มภีาพลักษณที่ดูเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม  ผูบรโิภค  และสื่อ

ถึงจุดขายของผลิตภัณฑไดดวย 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.7  ตัวอยางภาพลักษณของผลิตภัณฑของบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย) จํากัด 

ที่ดูเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมและผูบริโภค 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  เง่ือนไขความตองการ  และแนวทางการออกแบบดานบรรจุภัณฑของทางเลือกที่ 3 

ฟฟฟฟฟฟฟบรรจุภัณฑมีการคํานึงถึงการใชงานไปจนถึงหลังการใชงานหรือมีการออกแบบเพ่ือ

มวลชน (Universal Design) ตามแนวคิดของบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย) จํากัด 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.8  ตัวอยางบรรจุภัณฑที่มีการออกแบบเพ่ือมวลชน 

ตามแนวความคิดของบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย) จํากัด 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟจากที่ไดนําเสนอแนวทางเลือกทั้ง 3 น้ี  การตัดสินใจเลือกแนวทางน้ันขึ้นอยูกับขอมูล

ประกอบเชน  ผูบริโภค  ความนิยม  การตลาด  เปนตน  ซึง่เปนขอมูลที่นําเสนอในบทที ่2  จะมีการ

วิเคราะหและสรุปแนวทางอีกครั้งตอไปในบทที่ 2  

 

1.3ฟฟวัตถุประสงคของโครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.3.1  ออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกเครื่องสําอางสมุนไพรสําหรับผลิตภัณฑย่ีหอใหม

ภายใตบริษัท  คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  เพ่ือการจัดจําหนายในตลาดประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.3.2  สามารถนําหลักการไปใชกับผลิตภัณฑเครื่องสําอางอ่ืนๆที่มีการวางตลาดใน

ประเทศไทยตอไปไดในอนาคต 

 

1.4ฟฟขอบเขตของการศึกษา 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.4.1ฟฟดานการออกแบบกราฟกและการสื่อความหมายของตราสัญลักษณ 

 ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.  ออกแบบกราฟกตราสัญลักษณใหมใหมีเอกลักษณภายใตบริษัท คาโอ 

 อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  

ฟฟฟฟฟฟฟ1.4.2ฟฟดานการออกแบบโครงสรางของบรรจุภัณฑ  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.  ออกแบบบรรจุภัณฑใหอยูภายใตแนวความคิดการผลิตของบริษัท คาโอ  

อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด   

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.  ออกแบบบรรจุภัณฑใหเห็นถึงความแตกตางของกราฟกตามประเภท

ความแตกตางของผลิตภัณฑ  เพ่ือความสะดวกในการใชงาน 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.4.3ฟฟดานการออกแบบกราฟกบนฉลาก  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.  ออกแบบกราฟกกลุมผลิตภัณฑใหมีเอกลักษณภายใตบริษัท คาโอ อินดัส

เตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.  ออกแบบกราฟกใหเห็นถึงความแตกตางของกราฟกตามประเภทความ

แตกตางของผลิตภัณฑ  เพ่ือความชัดเจนในการใชงานและตรงกับความตองการของกลุมเปาหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.4.4ฟฟดานการออกแบบสื่อเพื่อสงเสริมการขาย  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.  ออกแบบโครงสรางสื่อเพ่ือสงเสริมการขายสําหรับผลิตภัณฑใหมภายใต

บริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัดเพ่ือเปนการดึงดูดผูบริโภคใหมีความสนใจใน

ผลิตภัณฑใหม  เชนใบปดสําหรับสงเสริมการขาย  ช้ันวางผลิตภัณฑในตามหางรานซุปเปอรมาเก็ต 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ1.4.5ฟฟดานออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟก  ประกอบดวยรายการผลิตภัณฑ

เครื่องสําอางสมุนไพร  ดังตอไปน้ี 

 

ตารางที่  1.5  แสดงขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกของเครื่องสําอางสมุนไพร 

หมวด

ผลิตภัณฑ 

รายการ

ผลิตภัณฑ 

สูตร รูปแบบ ปริมาณงาน 

ขั้น รูปแบบ ลักษณะงาน

ออกแบบ 

ผลิตภัณฑ

ทําความ

สะอาดผม 

ยาสระผม 2 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

New 

design 

2 โครงสราง 

4 กราฟก 

ครีมนวดผม 1 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

New 

design 

2 โครงสราง 

2 กราฟก 

ผลิตภัณฑ

ทําความ

สะอาด

ผิวหนา 

โลช่ันเช็ด

เครื่องสําอาง   

1 สูตร Primary 

Packaging 

  New 

design 

จํานวน 2 

โครงสราง 

 2 กราฟก 

 

โทนเนอร 1 สูตร Primary 

Packaging 

  New 

design 

จํานวน 2 

โครงสราง  

 2 กราฟก 

 

ครีมลางหนา

สูตรแอคเน 

2 สูตร Primary 

Packaging 

 Standard จํานวนอยาง

นอย 2 

โครงสราง   

4 กราฟก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หมวด

ผลิตภัณฑ 

รายการ

ผลิตภัณฑ 

สูตร รูปแบบ ปริมาณงาน 

ขั้น รูปแบบ ลักษณะงาน

ออกแบบ 

 ส บู ค อลลา

เ จ น ผ ส ม

ทองคํา   

2 สูตร Secondary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวนอยาง

นอย 2 

โครงสราง  

4  กราฟก 

ผลิตภัณฑ

บํารุงผิวหนา 

ครีมกันแดด 

SPF 32 

1 สูตร Primary 

Packaging 

 Standard จํ า น ว น อ ย า ง

นอย  

2 โครงสราง 2 

กราฟก 

ครีมหนาใส

สํ า ห รั บ

กลางวัน 

1 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

New 

design 

จํ า น ว น  1

โครงสราง  

1 กราฟก 

ครีมหนาใส

สํ า ห รั บ

กลางคืน 

1 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

Standard จํานวน 1 

โครงสราง  

1 กราฟก 

  Secondary 

Packaging 

 

 

 

 

New 

design 

จํานวน 1 

โครงสราง  

1 กราฟก 

ครีมทาสิว   1 สูตร Primary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวน 4 

โครงสราง  

4 กราฟก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หมวด

ผลิตภัณฑ 

รายการ

ผลิตภัณฑ 

สูตร รูปแบบ ปริมาณงาน 

ขั้น รูปแบบ ลักษณะงาน

ออกแบบ 

 เซรั่ม   2 สูตร Primary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวน 2 

โครงสราง  

 2 กราฟก 

 เจลลี่มาสก

หนา 

1 สูตร Primary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวน 1 

โครงสราง 

4 กราฟก 

   Secondary 

Packaging 

 

 

 

New 

design 

 

ผลิตภัณฑ

ทําความ

สะอาด

รางกาย 

ครีมอาบนํ้า

สมุนไพร 

2 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

New 

design 

2  โครงสราง 

4  กราฟก 

สครับขัดผิว 3 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

Standard 1  โครงสราง 

3  กราฟก 

เครื่องสาํอาง

บํารุงผวิกาย 

โ ล ช่ั น กั น

แดดสําหรับ

ทาตัว 

1 สูตร Primary 

Packaging 

 

 

 

 

Standard จํานวน 1 

โครงสราง 

1 กราฟก 

โล ช่ันบํารุ ง

ผิว 

2 สูตร Primary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวน 2 

โครงสราง 

2 กราฟก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หมวด

ผลิตภัณฑ 

รายการ

ผลิตภัณฑ 

สูตร รูปแบบ ปริมาณงาน 

ขั้น รูปแบบ ลักษณะงาน

ออกแบบ 

เครื่องสาํอาง

บํารุงมือและ

เล็บ 

โ ล ช่ั น ท า

บํารุงมือ 

2 สูตร Primary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวน 2 

โครงสราง 

2 กราฟก 

ชดุ

ผลิตภัณฑ

เพื่อการจัด

จําหนาย 

ค รี ม ชุ ด

ผิ ว ห น า

กระจางใส    

 Secondary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวนอยาง

นอย 2 

โครงสราง 2 

กราฟก 

ชุ ด บํ า รุ ง  

ค ว บ คุ ม

ความมัน 

 Secondary 

Packaging 

 New 

design 

จํานวน 2 

โครงสราง  

 2 กราฟก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟจากตารางขอบเขตปริมาณงานดานกราฟกและบรรจุภัณฑสามารถสรุปเปนรายละเอียด

ภาพได ดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1.9  แสดงขอบเขตปริมาณงานในโครงการ 

Cleansing Nourishing

Conditioner LotionShowerShampoo
- ºํÒÃØ§¼ÁáÅÐË¹Ñ§ÈÃÕÉÐ
   (¹้ํÒ¹Á¢ŒÒÇËÍÁÁÐÅÔ)

- ¢¨Ñ´ÃÑ§á¤ Å´¼ÁË§Í¡
   (ÊŒÁ»†ÍÂ)
- à¾Ô่Á¤ÇÒÁá¢็§áÃ§ãËŒÃÒ¡¼Á
   (ÁÐ¡ÃÙ´)

Cleansing Nourishing

- ¼ÔÇàµ‹§µÖ§ ªØ‹ÁªÔ้¹ ¡ÃÐ¨‹Ò§ãÊ
  (ÁÐÃØÁ)
- Â¡¡ÃÐªÑº¼ÔÇ ªÐÅÍÃÔ้ÇÃÍÂ
  (¢ÁÔ้¹ªÑ¹)

- ¼ÔÇà¹ÕÂ¹¢ÒÇ ¡ÃÐ¨‹Ò§ãÊ
  (ÁÐ¢ÒÁ)
- Å´ÃÍÂ´‹Ò§´ํÒ µ‹ÍµŒÒ¹Í¹ØÁÙÅÍÔÊÃÐ
  (áµ§¡ÇÒáÅÐá¤ÃÍ·)

Scrub
- ¼ÔÇàµ‹§µÖ§ ªØ‹ÁªÔ้¹ ¡ÃÐ¨‹Ò§ãÊ
  (ÁÐÃØÁ)
- Â¡¡ÃÐªÑº¼ÔÇ ªÐÅÍÃÔ้ÇÃÍÂ
  (¢ÁÔ้¹ªÑ¹)

Makeup Remover
- àª็´à¤Ã×่Í§ÊํÒÍÒ§ ·ํÒ¤ÇÒÁÊÐÍÒ´ÅํÒ​ÅÖ¡
  (áµ§¡ÇÒ ãººÑÇº¡) Day Cream
Toner
- ÃÙ¢ØÁ¢¹¡ÃÐªÑº ·ํÒ¤ÇÒÁÊÐÍÒ´ÅํÒ​ÅÖ¡
  (¡ØËÅÒº àË็´à»Å×Í¡á¢็§)

Hair Body

SerumFacial Cleanser

Cleansing Nourishing

Night Cream

Mask

- Baby Face (ÍÔ¹·¹ÔÅ¹้ํÒ ¶Ñ่ÇàËÅ×Í§)
- Rejuvenation (¹้ํÒÁÑ¹ÍŒÍÂ ¹้ํÒÁÑ¹ÍÔ¹¤Ò)

- ãËŒ¼ÔÇË¹ŒÒªØ‹Áª×้¹  Å´ÃÍÂ´ํÒ Å´¡ÒÃà¡Ô´ÊÔÇ
  (àÁÅ็´Í§Ø‹¹ áµ§¡ÇÒ)

Acne Gel
- Å´¡ÒÃà¡Ô´ÊÔÇ ÃÑ¡ÉÒ¡ÒÃÍÑ¡àÊº
  (ªØÁàË็´à·È ÁÐà¢×Íà·È)

- ¼ÔÇË¹ŒÒà¹ÕÂ¹¹Ø‹Á Å´ÃÍÂ´‹Ò§´ํÒ
  (¹้ํÒ¼Ö้§ ¹้ํÒ¹Á)
- Å´ÃÍÂ´ํÒ ¼ÔÇ¢ÒÇ¡ÃÐ¨‹Ò§ãÊà»š¹¸ÃÃÁªÒµÔ
  (ÁÑ§¤Ø´ ÁÐà¢×Íà·È)

Face

Cleansing Nourishing

Hand

- ¿„œ¹¿Ù¼ÔÇËÅÑ§â´¹á´´
  (âÊÁ áµ§¡ÇÒ ãºËÁ‹Í¹)

- ºํÒÃØ§¼ÔÇ ¾ÃŒÍÁ»¡»‡Í§¼ÔÇ¨Ò¡á´´
  (Ç‹Ò¹ËÒ§¨ÃÐà¢Œ ¹้ํÒÁÑ¹Í§Ø‹¹ ªØÁàË็´à·È)

Sun Screen
- »¡»‡Í§¼ÔÇ¨Ò¡á´´
  (Ç‹Ò¹ËÒ§¨ÃÐà¢Œ ¹้ํÒÁÑ¹Í§Ø‹¹) Hand & Nail Cream

- ºํÒÃØ§Á×ÍáÅÐàÅ็º (Ç‹Ò¹ËÒ§¨ÃÐà¢Œ)
- ºํÒÃØ§Á×ÍáÅÐàÅ็º (¹้ํÒÁÑ¹ÁÐ¾ÃŒÒÇ)

Whitening
Facial Oil Control

Set

Facial Scrub
- ¢¨Ñ´ÊÔ่§Ê¡»Ã¡ (ªÒâ¤ÃÅ)

Facial Mask
- ºํÒÃØ§Ë¹ŒÒÅ´¤ÇÒÁÁÑ¹ (â¤Å¹)

Day Cream

Serum

Night Cream

- Baby Face (ÍÔ¹·¹ÔÅ¹้ํÒ ¶Ñ่ÇàËÅ×Í§)

- ¿„œ¹¿Ù¼ÔÇËÅÑ§â´¹á´´
  (âÊÁ áµ§¡ÇÒ ãºËÁ‹Í¹)

- ºํÒÃØ§¼ÔÇ ¾ÃŒÍÁ»¡»‡Í§¼ÔÇ¨Ò¡á´´
  (Ç‹Ò¹ËÒ§¨ÃÐà¢Œ ¹้ํÒÁÑ¹Í§Ø‹¹ ªØÁàË็´à·È)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.5ฟฟความเปนไปไดของโครงการ 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.5.1  ดานนโยบาย 

ฟฟฟฟฟฟฟโครงการน้ีเปนนโยบายของบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัดที่เล็งเห็น

ชองวางทางการตลาดของบริษัทและตองการเพ่ิมเติมแนวทางสินคาประเภทสมุนไพรธรรมชาติและ

เพ่ิมยอดขายสินคาประเภทดูแลตนเอง (Personal Care)  ในตลาดประเทศไทย  ซึ่งยังไมเคยมีสินคา

ประเภทบํารุงผิววางจําหนาย  โดยการซื้อกิจการย่ีหอสไบนางที่ผลิตเครื่องสําอางสมุนไพรมาผลิต

ภายใตบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  เปนการขยายตลาดเพ่ิมลูกคาเดิมและจากลูกคาใหม

อีกดวย   

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.5.2  ดานเศรษฐกิจ 
ฟฟฟฟฟฟฟแนวโนมเศรษฐกิจของเครื่องสําอางสมุนไพรมียอดขายและสงออกสูงขึ้นอยางตอเน่ือง  

เพราะการเลือกซื้อสินคาของผูบริโภคมีการเปลี่ยนแปลงหันมาใสใจสุขภาพและเลือกซื้อสินคา

ธรรมชาติมากขึ้น  จนทําใหประเทศไทยเปนประเทศที่มีตลาดสินคาดูแลผิวที่ใหญที่สุดในอาเซียน  คือ  

68% จากตลาดสินคาดูแลผิวทั้งหมด  มีผูประกอบการมีจํานวนมากแตสวนใหญเปนผูประกอบการ

ขนาดกลางและขนาดเล็ก ทําใหบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัด เล็งเห็นความเติบโต

ของตลาดน้ี  จึงซื้อกิจการเครื่องสําอางสมุนไพรของย่ีหอสไบนาง  ทําใหเกิดสินคาใหมเปนการเพ่ิม

ยอดขายใหบริษัทและกระตุนเศรษฐกิจของตลาดเครื่องสําอางในประเทศ และอาจรวมไปถึงตลาด

อาเซียนอีกดวย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ1.5.3  ดานสังคม  สภาพแวดลอม  และวัฒนธรรม 

ฟฟฟฟฟฟฟคนไทยและคนทั่วโลกหันมาใสใจดูแลสุขภาพมากขึ้น  รวมกับกระแสอนุรักษธรรมชาติที่

เกิดขึ้นอยางตอเน่ือง  เครื่องสําอางสมุนไพรก็เปนอีกหน่ึงทางเลือกที่มีแนวโนมของตลาดในประเทศสูง  

นอกจากผูบริโภคที่คํานึงถึงสุขภาพตัวเองยังคํานึงไปถึงสิ่งแวดลอมดวย  ซึ่งเปนการดีที่ไดบริษัทยักษใหญ

อยางบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัด  ที่มีการคํานึงถึงสิ่งแวดลอมและผูกพันกับ

สังคมไทยมานาน  เปนผูผลิตเครื่องสําอางสมุนไพรขึ้นมา  ดังน้ันความนาเช่ือถือในตัวผลิตภัณฑจึงจะ

มีมาก  ทําใหผูบริโภคหันมาสนใจและเช่ือถือในคุณภาพของผลิตภัณฑมากขึ้นตามไปดวย 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ1.5.4  สรุปความเปนไปไดของโครงการ 
ฟฟฟฟฟฟฟโครงการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกเครื่องสําอางจากสมุนไพรย่ีหอสไบนาง  ภายใต

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  มีความเปนไปไดที่จะเกิดขึ้นจริง  เน่ืองจากไดมี

การศึกษาถึงนโยบายของบริษัท  ดานเศรษฐกิจ  และดานสังคม   สิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมแลว  ทาํ

ใหโครงการน้ีสามารถสรางความนาเช่ือและเกิดประโยชนใหกับผูบริโภค  ผูประกอบการ  รวมถึง

เศรษฐกิจเครื่องสําอางโดยรวมของประเทศ 
 

1.6ฟฟขั้นตอนแนวทางการดําเนนิงานออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟฟการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกในโครงการใหมีความเหมาะสมและความเปนไปไดใน

เง่ือนไขตางๆน้ันจําเปนตองทําตามขั้นตอนดังน้ี 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.1  ศึกษาขอมูลเบื้องตนทีเ่ก่ียวของกับบรษิัท คาโอ อินดัสเตรยีล (ประเทศ

ไทย)  จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.1.1  ศึกษานโยบายและความตองการของบรษิัท   

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ผลิตภัณฑอุปโภคบริโภคที่วางจําหนายในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ชองทางการจัดจําหนาย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับการตลาดในปจจุบันและแนวโนมในอนาคต

ภายในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- สรุปขอมลูเพ่ือนําไปใชในการวิเคราะห 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.1.2  ศึกษาขอมูลที่เก่ียวกับบรษิัทคูแขงในตลาดประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับบริษัทคูแขง   

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑของบริษัทคูแขง 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับการตลาดของแตละบริษัท 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- สรุปขอมลูเพ่ือนําไปใชในการวิเคราะห 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.6.1.2  ศึกษาชองวางทางการตลาดของบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศ

ไทย)  จํากัดในตลาดประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.2  ศึกษาขอมูลเบื้องตนทีเ่ก่ียวของกับเครือ่งสําอางสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับยี่หอเครื่องสําอางสมุนไพรในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ตลาดเครื่องสําอางสมุนไพรในประเทศไทย  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- แนวโนมตลาดเครื่องสําอางสมุนไพรในอนาคต 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสมุนไพรที่วางขายในตลาดภายในประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- บรรจุภัณฑตางๆที่ใชในปจจุบัน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- สรุปขอมูลเพ่ือนําไปใชในวิเคราะห  

ฟฟฟฟฟฟ1.6.3  ศึกษาขอมูลเบื้องตนทีเ่ก่ียวของกับผูบริโภคและกลุมเปาหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- พฤติกรรมการบริโภคและหลกัจิตวิทยาในการออกแบบ  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอบรรจภัุณฑ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- พฤติกรรมการเลือกซือ้ของผูบริโภค 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- พฤติกรรมการใชงานดานบรรจุภัณฑ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- สรุปขอมูลเพ่ือนําไปใชในการวิเคราะห 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.4  ศึกษาขอมูลเบื้องตนทีเ่ก่ียวกับการผลติภายใตบริษทัคาโอ อินดัสเตรียล 

(ประเทศไทย)  จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- การผลิตที่บริษัทในประเทศไทยสามารถผลิตได 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- แนวทางการผลิตภายใตบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.5  วิเคราะหและสรุปขอมูลเพื่อนําไปสูขัน้ตอนการออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- วิเคราะหและสรุปขอมูลเบ้ืองตนที่เกี่ยวของกับบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล 

(ประเทศไทย)  จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- วิเคราะหและสรุปขอมูลเบ้ืองตนที่เกี่ยวของกับเครื่องสําอางสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- วิเคราะหและสรุปขอมูลเบ้ืองตนที่เกี่ยวของกับผูบริโภคและกลุมเปาหมาย 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.6   ดําเนินการออกแบบ  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ-แนวคิดในการออกแบบภายใตบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จํากัด  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ-แนวทางในการออกแบบภายใตบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- กราฟกบนบรรจุภัณฑ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ-รูปแบบและมิติของบรรจุภัณฑขนสง 

 ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ -รูปแบบและมิติของบรรจุภัณฑเพ่ือการสงเสริมการขาย 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.7   วิเคราะหผลการออกแบบ  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ-บรรจุภัณฑเครื่องสําอางสมุนไพรภายใตแนวทางบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล 

(ประเทศไทย)  จํากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ดานความเขาใจและความนาเช่ือถือ  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ดานการใชงาน  

ฟฟฟฟฟฟ1.6.8   สรปุผลการออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- นําไปทดลองใชและประเมินผลการออกแบบ  

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ- ปรับปรุงและพัฒนาการออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟ1.6.9   นําเสนอผลงานการออกแบบ 
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1.7ฟฟผลที่คาดวาจะไดรบั 

ฟฟฟฟฟฟ1.7.1  บรรจุภัณฑและกราฟกสําหรับผลิตภัณฑใหม  คือเครื่องสําอางสมุนไพรที่อยูภายใต

แนวคิด ของบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัดและแนวความคิดของย่ีหอสไบนาง  ทําให

เกิดเอกลักษณและอัตลักษณใหมดานสมุนไพร   

ฟฟฟฟฟ1.7.2  บรรจุภัณฑเครื่องสําอางสมุนไพรที่สอดคลองกับชองทางการจัดจําหนายหรือตลาด

เครื่องสําอางสมุนไพรในประเทศไทยและตอบสนองความตองการของผูบริโภค 

ฟฟฟฟฟฟ1.7.3  บรรจุภัณฑเครื่องสําอางสมุนไพรซึ่งเปนสินคาใหมภายใตบริษัท คาโอ อินดัสเตรียล 

(ประเทศไทย) จํากัด  สามารถเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑกลุมอ่ืนของบริษัททั้งในดาน

ภาพลักษณ  และอัตลักษณไดตอไป 
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บทที่ 2 

 

การค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูล 
 

2.1กกข้อมูลเบื้องต้นด้านผู้ผลิต 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ 2.1.1  ประวัติและความเป็นมาของบริษัทคาโอ อินดสัเตรียล (ประเทศไทย) จ ากัด    

ฟฟฟฟฟฟฟ ในปีพ.ศ. 2430  บริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จ ากัด   ถูกค้นพบภายใต้ชื่อ  
“ร้านนากาเสะ”  โดยมีนายโทมิโระ  นากาเสะ  เป็นผู้ค้นพบบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ในตอนแรก
นายโทมิโระมีความปรารถนาที่จะสรรหาสบู่ที่ดีมีคุณภาพให้แก่ลูกค้า  ซึ่งน าพาให้เกิดเป็น “สบู่คาโอ”  
ในปี พ.ศ. 2433  เป็นการผลิตสบู่ส่วนบุคคลที่แรกที่ผลิตในญี่ปุ่น  ตั้งแต่นั้นมาคาโอก็เป็นผู้น าด้าน
ผู้ผลิตสบู่และผงซักฟอก  มีการเปิดตัวแชมพูที่ช่วยเปลี่ยนวิธีการสระผมของคนญี่ปุ่น  ผงซักฟอกท าให้
ผู้คนเปลี่ยนจากการใช้สบู่มาใช้ผงซักฟอกที่มีการสังเคราะห์ซักผ้า  และผลิตภัณฑ์ท าความสะอาด
ครัวเรือนแบบเหลวเจ้าแรกของญี่ปุ่น  ปัจจุบันบริษัทคาโอประสบความส าเร็จในด้านการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ  เช่น  เคมีภัณฑ์  เครื่องส าอาง  และผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ  บริษัทคาโอไม่ได้มีเฉพาะ
ในประเทศญี่ปุ่นเท่านั้น  แต่มีในประเทศในเอเชียหลายๆประเทศ  สหรัฐและทวีปยุโรป  และมี
พนักงานรวมประมาณ 20,000  คนทั้งในญี่ปุ่นและประเทศอื่นๆ รายได้ทั้งหมดในปี 2547อยู่ที่
ประมาณ 936.8 พันล้านเยน(8.29พันล้านยูเอสดอลล่าร์) และในปีพ.ศ.2507 ได้มีการก่อตั้งบริษัท  
คาโออย่างเป็นทางการ  เมื่อวันที่ 24 กันยายน พ.ศ. 2507  เพื่อด าเนินงานการผลิตและจ าหน่าย
แชมพู และผงซักฟอก เป็นบริษัทคาโอแห่งแรกที่ก่อตั้งภายนอกประเทศญี่ปุ่น  และในปีพ.ศ. 2515 
ได้ก่อตั้งโรงงานผลิตผลิตภัณฑ์เพื่อจ าหน่ายทั้งในประเทศและต่างประเทศ [5] 
 
 
 
 
 
 
_______________________________________________________________________ 

ที่มา [5] : Eriko Saijo. “TOWARD A SUSTAINABLE JAPAN - CORPORATIONS AT WORK" ARTICLE SERIES 

Article No. 31”  . [ออนไลน์]  เข้าถึงได้จาก : 

http://www.japanfs.org/en/news/archives/news_id027887.html 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพที่ 2.1  การพัฒนาการของตราสัญลักษณ์บริษัทคาโอ 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.1  ตราสัญลักษณ์บริษัทคาโอในปัจจุบัน 

 

ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอฯได้เข้ามาในประเทศไทยโดยคุณสุวิทย์  เป็นคนจีนไต้หวันชื่อ "เปียงหอง แซ่
ลิ้ม"  ในปีพ.ศ. 2499  คุณสุวิทย์ได้เดินทางไปติดต่องานที่ประเทศญี่ปุ่นและได้รับการแนะน าให้รู้จัก 
"แชมพูแฟซ่า" เป็นครั้งแรก  สมัยนั้นเมืองไทยยังไม่มียาสระผมประเภทแชมพู มีแต่ยาสระผมประเภท
สบู่ชื่อ "รูเบีย" ซึ่งจัดจ าหน่ายโดยบริษัทเบอร์ลี่ยุคเกอร์ โดยขายเป็นถุงใหญ่ปริมาณมากถึง 30 กรัม 
เมื่อเปรียบเทียบกับแชมพูแฟซ่าซึ่งเป็นซองเล็กๆ ติดกันสองซอง ซองละ 3 กรัม ท าให้สะดวกใช้
มากกว่า  บรรจใุนซองกระดาษอะลูมิเนียมที่สามารถเก็บได้นาน คุณสุวิทย์เล็งเห็นโอกาสทองนี้ เขาจึง
ได้ติดต่อพบรอง ประธานบริษัทคาโอฯคือเอโช อิโต้และโยชิโอะ มาคุตะผู้จัดการฝ่ายขาย(ประธาน
บริษัทคาโอฯปัจจุบัน) ขณะนั้นบริษัทคาโอฯมีนโยบายส่งออกพอดี  ท าให้คุณสุวิทย์ได้เป็นตัวแทน
จ าหน่ายสินค้าคาโอตั้งแต่แชมพูผงแฟซ่าที่เริ่มจาก 400 หีบจนกระทั่งเพิ่มขึ้นเรื่อยๆเป็น 1,000 หีบต่อ
เที่ยวและชักชวนให้บริษัทคาโอฯมาลงทุนสร้างโรงงานบรรจุผลิตภัณฑ์แห่งแรกได้ที่ หัวล าโพงในปี
พ.ศ. 2502  คุณสุวิทย์เองก็มีกิจการคือบริษัทเครือไทยซินอุตสาหกรรม  ซึ่งต่อมาได้แบ่งต าแหน่ง
หน้าที่ให้บุตรธิดาดูแล  จนธุรกิจเติบโตขยายใหญ่ขึ้นจนไม่สามารถดูแลได้ตั้งแต่งานผลิต งานบริหาร
และงานขาย จึงได้ชักชวนผู้บริหารคาโอร่วมทุนตั้งบริษัทคาโอ อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)ขึ้นในปี
พ.ศ. 2507  ท าสัญญาระหว่างบริษัทสบู่คาโอกับสุวิทย์ ซึ่งได้รับแต่งตั้งเป็นประธานบริษัทตั้งแต่นั้นมา
และกรรมการผู้จัดการคนแรกเป็นชาวญี่ปุ่นชื่อ "เฮอิโกโร อิสุมิ" ในปีพ.ศ. 2508 คุณสุวิทย์ได้เสนอ
ที่ดินแถบพระประแดงหลายไร่เป็นที่ก่อสร้างโรงงานส าหรับบรรจุแฟซ่าและผงซักฟอกยี่ห้อ "อัศจรรย์ 
"ด้วยเมื่อตั้งบรษิัทคาโอ  อินดัสเตรียล 
_______________________________________________________________________ 

ที่มา [6] : สุปราณี  คงนิรันดรสุข . “สุวิทย์ ไพรสานฑ์กุล ผู้ให้ก าเนิดชื่อ แฟซ่า”  . [ออนไลน์]  สามารถเข้าถึงได้จาก 

: http://info.gotomanager.com/news/details.aspx?id=9928 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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http://info.gotomanager.com/news/details.aspx?id=9928
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(ประเทศไทย) หรือไทยคาโอแล้ว  การขายสินค้าผ่านบริษัทไทยซินอุตสาหกรรมก็สิ้นสุดลงบทบาท
ส าคัญของคุณสุวิทย์ก็เป็นแค่ในนามประธานบริษัทไทยคาโอ  พ.ศ. 2511เริ่มผลิตวัตถุดิบเพื่อใช้เองใน
โรงงานและพ.ศ. 2514ก่อตั้งโรงงาน Sulfur Trioxide  พ.ศ. 2519 ก่อตั้ง Blending Plant และ
โรงงานบ าบัดน้ าเสีย  พ.ศ. 2536  เริ่มน าระบบบ าบัดน้ าเสียระบบชีวภาพใหม่เข้ามาใช้อ่ืน ๆ  ปรับปรุง
โรงงาน / เพิ่มก าลังการผลิต  แนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ  พ.ศ. 2548 เปิดโรงงานแห่งใหม่ ณ นิคม
อุตสาหกรรมอมตะนครอย่างเป็นทางการ [6] 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 2.2  แชมพูผงแฟซ่าประมาณปีพ.ศ. 2499 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปภาพที่ 2.3  รูปภาพโฆษณาวิธีการจัดจ าหน่ายแชมพูผงแฟซ่าในสมัยนั้น 

 

ฟฟฟฟฟฟฟปัจจุบันมีโรงงานขนาดพื้นที่ 1.6 แสนตารางเมตร ภายในนิคมอุตสาหกรรมอมตะนคร   
จ.ชลบุรี ท าการผลิตผลิตภัณฑ์อุปโภค 3 กลุ่มคือ กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเสื้อผ้าและครัวเรือน กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและดูแลผิวและเส้นผม กลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อสุขอนามัยส าหรับผู้หญิงและเด็ก
นอกจากนี้ยังท าการผลิตเคมีภัณฑ์ส าหรับอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ อุตสาหกรรมเหล็ก เกษตร 
ตลอดจนเคมีภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์อุปโภคด้วย   บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย) มีการส่งออกสินค้า
ประเภทต่างๆ ไปยังประเทศญี่ปุ่น ฮ่องกง ไต้หวัน มาเลเซีย อินโดนีเซีย และอื่นๆ  

 

ฟฟฟฟฟฟฟ 2.1.2  วิถีทางของบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)  จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟ“ วิถีทางของคาโอ ”  คือแผนงานที่ตั้งขึ้นเพื่อเป็นแนวทางในการปฏิบัติส าหรับด าเนิน

ธุรกิจขององค์กร 
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รูปภาพที่ 2.4  แสดงสัดส่วนแผนงาน วิถีทางคาโอ  ที่ใช้ในการด าเนินธุรกิจ 

 

“ภารกิจ” :  เราอยู่เพื่ออะไร 
“วิสัยทัศน”์ :  เราก าลังมุ่งไปทางไหน 

“ค่านิยม” :  เราให้ความส าคัญแกส่ิ่งใด 
“หลักการ” :  เราด าเนินการอย่างไร 

 
ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอฯมีภารกิจหลักคือ  การอุทิศตนเพื่อความพึงพอใจและความสุขของผู้คน  มี
ความตั้งใจทุ่มเทพลังความสามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ดี  สะอาด สวยงาม  ถูกสุขอนามัยด้วย
เคมีภัณฑ์ที่มีคุณภาพ  โดยผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นทุกยี่ห้อได้รับการพัฒนาขึ้นจากมุมมองความต้องการของ
ผู้บริโภคหรือลูกค้า  ท าให้บริษัทมีส่วนร่วมกับผู้บริโภคและเข้าถึงจิตใจผู้บริโภคได้ง่ายและใกล้ชิดที่สุด  
มีการจัดกิจกรรมเพื่อแสดงถึงการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมให้คนในชุมชนได้มีส่วนร่วม  และสามารถสื่อ
ให้ชุมชนหรือผู้บริโภคเข้าใจถึงจุดมุ่งหมายของบริษัทได้ดีอีกทางหนึ่ง  ส่งผลให้บริษัทคาโอฯได้รับ
ความเชื่อถือ  ไว้วางใจและการสนับสนุนจากผู้ร่วมรับผลประโยชน์จากกิจการ  บริษัทคาโอมีค่านิยม
หนึ่งที่แสดงถึงเจตนารมณ์ที่ยึดปฏิบัติกันมาคือค่านิยมของ  Yoki-Monozukuri  ค าว่า “Yoki” ใน
ภาษาญี่ปุ่นแปลว่าดี ส่วน “Monozukuri” แปลว่าการพัฒนา/ผลิตสินค้า  คือการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์และยี่ห้อสินค้าที่ดีเด่นเป็นเลิศ  เพื่อความพึงพอใจของผู้บริโภค  และยึดถือหลักการในการ
ด าเนินธุรกิจโดยเน้นความส าคัญไปที่ผู้บริโภคเป็นอันดับแรก  เพื่อจับความต้องการและเข้าใจผู้บริโภค
ไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์และให้ความส าคัญกับพื้นที่ที่ประกอบกิจกรรมและสิ่งแวดล้อมที่ปฏิบัติงาน
อยู่จริงๆซึ่งบริษัทคาโอฯเรียกว่า Genba-ism  “Genba”  ในภาษาญี่ปุ่นหมายถึง พื้นที่ที่มีการ
ประกอบกิจกรรม  โดยมีการแบ่งปัน Genba  ของกันและกัน  มีการแสวงหาแนวคิดและแรงบันดาล
ใจใหม่ๆจาก Genba  ให้ความส าคัญกับบุคลากรและแนวความคิดที่จะสื่อสารออกมา  ต้องมีมุมมอง
ระดับโลกที่จะเข้าใจความต้องการของท้องถิ่น  เข้าใจความแตกต่างของประเพณีและวัฒนธรรมของ
ทุกแห่งอย่างลึกซึ้งเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนของสังคมต่อไป  
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.1.3  ประวัตผิลิตภัณฑ์ภายใต้บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย)  จ ากัด 

ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)  จ ากัด  มีการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในประเทศ

ไทยตัวแรกตั้งแต่เริ่มมีการก่อต้ังโรงงานคือ     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.5  แสดงระยะเวลาจัดจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ภายใต้บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย)  จ ากัด 

 

ฟฟฟฟฟฟฟปัจจุบันบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  มีการวางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในประเทศไทยแบ่งเป็น

ผลิตภัณฑ์อุปโภค 3 กลุ่มคือ กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเสื้อผ้าและครัวเรือน (Fabric and Home Care)  

ได้แก่  แอทแทค    ไฮเตอร์ และมาจิคลีน  กลุ่มผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและดูแลผิวและเส้นผม 

(Human Health Care)  ได้แก่  ลอรีเอะ และเมอร์รี่ส์  และกลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อสุขอนามัยส าหรับ

ผู้หญิง (Personal Care)  ได้แก่ บิโอเร เม็นบิโอเร  แฟซ่า เอสเซนเชียล เอเชียนซ์ และ ลิเซ่ [7]     

_______________________________________________________________________ 

ที่มา [7] : “company profile และ product catalogue” [ออนไลน์]  เข้าถึงได้จาก www.kao.com/th 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.kao.com/th
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รูปภาพที่ 2.6  ตราสัญลักษณ์กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลเสื้อผ้าและครัวเรือน (Fabric and Home Care) 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.7  ตราสัญลักษณ์กลุ่มผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและดูแลผิวและเส้นผม (Human Health Care)   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.8  ตราสัญลักษณ์กลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อสุขอนามัยส าหรับผู้หญิง (Personal Care)   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.1.4  การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลตนเอง (Personal 

Care)  ของบริษัทคาโอ  อนิดัสเตรียล(ประเทศไทย)  จ ากัด 
 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ1.  บิโอเร ( Biore’ ) 

 

 

 

ตารางท่ี 2.1  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  BIORE’ 

ข้อมูลยี่ห้อผลติภัณฑ ์

แนวความคิด ความอ่อนโยนเพื่อผิวสาว 

ภาพลักษณ์ เหมาะกับหญิงสาววัยรุ่นทันสมัยแต่ยังดูอ่อนโยน  นุ่มนวล 

จุดเด่นของผลิตภัณฑ ์ นวัตกรรมที่สามารถท าความสะอาดได้อย่างล้ าลึก และมีประสิทธิภาพ  มี

หลากหลายสูตรให้เลือกสรรตามความต้องการของผู้บริโภค 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงวัยรุ่นที่มีปัญหาเรื่องผิว  ต้องการความอ่อนโยน 

ราคา 109 – 432 บาท 

 

ตารางท่ี 2.2  แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์  การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกเครื่องส าอางยี่ห้อ  บิโอเร ( Biore’ ) 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

โฟมล้างหน้า ( Facial Foam ) 

 

Biore Facial 

Foam Pure Oil 

Clear 

โฟมล้างหน้าเพื่อผิว 

เนียนเรียบ ไม่มัน รูขุม

ขนดูเล็กลง 

50g 

100g 

 ใช้บรรจุภัณฑ์แบบ
หลอดและฝาเปิดปิด
แบบฟลิบ 

 เนื้อวัสดุมีความเงา  
สีคล้ายไข่มุกออ่น 

 ใช้สีของฝาเป็นสี
เดียวกับสีกราฟิก
เพื่อความชัดเจน
ยิ่งขึ้นของสูตร
ผลิตภัณฑ ์

 ใ ช้ ล ายกราฟิ ก
เป็นวงรีกระจาย
ตัว  ไล่สีจากเข้ม
ไปสีอ่อน  สื่อถึง
จุ ด เ ด่ น ข อ ง      
โฟมล้างหน้าด้าน
เ ม็ ด บี ส ท์ แ ล ะ  
สครับที่กระจาย
ตัว 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 Biore Facial 

Foam Pure 

Smooth Bright 

จัดการหลายปัญหาผิว

ในหนึ่งเดียว ด้วยสครับ 

สูตรแอนตี้แบคทีเรีย 

50g 

100g 

 

 โดยรวมเน้น     
สขีาว 50%  
และสีที่สื่อชนิด
สินค้า 40%  สี
ยี่ห้อสินค้า 5%  
ค าอธิบาย 5%   

 ใ ช้ สี โ ท น เ ดี ย ว  
ท า ให้แยกสูตร
ของสินค้าได้ง่าย  
และง่ายต่อการ
ผลิตอีกด้วย   

 Biore Facial 

Foam Pure Acne 

Clear 

โฟมล้างหน้าเพื่อผิว 

เนียนใส ไร้สิว รู้สึก   

สดชื่นยาวนาน 

50g 

100g 

 Biore Facial 

Foam Pure 

White 

โฟมล้างหน้า เพื่อผิว

ดูขาวกระจ่างใส 

เป็นธรรมชาติ 

50g 

100g 

 Biore Facial 

Foam Pure 

Perfect 

โฟมล้างหน้าเพื่อผิว

สมดุล เพียวใส เนียน

นุ่มจริง 

50g 

100g 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

ผลิตภัณฑ์ดูแลพิเศษ ( Special Care ) 

 Biore UV Aqua 

Rich Watery 

Essence 

SPF50+/PA+++ 
โลชั่นเนื้อเอสเซ้นส์ 

ป้องกันแดด ส าหรับ

ผิวหน้าและคอ 

15 กรัม 

50 มล. 

 ใช้บรรจุภัณฑ์แบบ
หลอดส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ส าหรับ
หน้าและคอ  ใน
ขนาดที่สามารถ
พกพาได้ง่าย 

 ใช้บรรจุภัณฑ์แบบ
ขวดส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ส าหรับ
ผิวหน้าและผิวกาย  
ในขนาดที่ใหญ่
ขึ้นมาเพราะต้องใช้
กับผิวกายด้วย 

 เป็นรุ่น aqua rich 
คือชุ่มน้ า  และ  
aqua  แปลว่า    
สีน้ าทะเล  จึงท า
กราฟิกแถบโค้ง
เปรียบเสมือน 
คลื่นน้ าและใช้สีน้ า
เงินแทนทะเล  คิด
เป็น  40%  ของ
บรรจุภัณฑ์   

 อีก 40%  เป็น
ลายผลไม้ที่อยู่ใน
น้ าสื่อถึงความ   
สดชื่นฉ่ าน้ า 

 20%  เป็นค า
โฆษณา  
ค าอธิบายและช่ือ
ยี่ห้อสินค้า 

 วางตัวอักษรชื่อรุ่น
สินค้าเป็นแนว
ตะแคง  และใช้
การไล่สีเป็นสีเงิน  
เพิ่มความรู้สึกเงา
วาวให้ใบหน้า 

 วางค าโฆษณาหลัก
ในแนวตั้งเพราะ 

 
 
 
 

 Biore UV Aqua 

Rich Watery 

Cream 

Whitening SPF 

50+/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้า 

15 กรัม 

50 มล. 

 Biore UV Aqua 

Rich Watery 

Mousse 

SPF50/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้า 

33 มล. 

 

Biore UV Aqua 

Rich Watery 

Jelly 

SPF30/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้าและผิว

กาย 

90 มล. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 

Biore UV Aqua 

Rich Watery BB 

SPF50+/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้ากันแดด 

50 เท่า เนื้อบีบี 

33 กรัม.  

บรรจุภัณฑ์
โดยรวมเหลือ 

 พื้นที่ไว้เป็นแนวสูง
และแคบ  ใช้
ตัวอักษรสีหรือ
แถบสีเพื่อเน้น
ข้อความส าคัญให้
เด่นขึ้นอีก 

 กราฟิกโดยรวมท า

ให้รู้สึกได้ว่าเหมาะ

กับวัยรุ่นตอนต้น

ถึงตอนปลาย 

 

 

 

 

 

Biore UV Perfect 

Face Milk 

SPF50/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้า 

30 มล. 

 ใช้บรรจุภัณฑ์แบบ
ขวด  มีขนาดเล็ก
และใหญ่ตามการใช้
งาน 

 รูปทรงมีความโค้ง
เว้าเป็นทรงกระบอก
แบนเพื่อง่ายต่อการ
พกพาและความ
แบนเมื่ออยู่ใบรรจุ
ภัณฑ์ช้ันที่ 2 

 บรรจุภัณฑ์ที่เป็นรุ่น
อ่อนโยนเป็นพิเศษ
หรือรุ่นที่เหมาะกับ
การใช้ในทุกวนัจะมี
ความโค้งมน
มากกว่ารุ่นอื่น 

 ใช้ภาพคนจริงที่เป็น
รูปหน้าผู้หญิงก าลัง
โดนแสงแดดส าหรับ
ผิวหน้า  หรือภาพ
ผู้หญิงทั้งตัวส าหรับ
ผิวกายหรือภาพสอง
แม่ลูกสื่อถึงความ
อ่อนโยนกว่าสูตรอื่น
และเด็กก็สามารถ
ใช้ได้  คิดเป็น 20% 

 พื้นหลังใช้เป็นโทน  
สีท้องฟ้า 40% โยง
กับรูปภาพจริง  ตอก
ย้ าความรู้สึกอยู่
ท่ามกลางแสงแดด 

 ผู้หญิงในภาพจริง
สามารถสื่อถึง
กลุ่มเป้าหมายได้  
อาจเป็นกลุ่มวัยรุ่น
ตอนปลายถึงวัย
ท างาน 

 

 

 

 

 

Biore UV Bright 

Face Milk 

SPF50/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้า 

30 มล. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Biore UV Tint 

Milk SPF 30 

PA++ Light 

Color 

ส าหรับผิวหน้า 

30 ม.ล. 

 

สี สั นจะใช้ โทนที่

อ่อนกว่ารุ่น aqua 

rich  เพราะเป็นรุ่น

ที่มีส่วนประกอบ

จากน้ านม 

 

Biore UV Tint 

Milk SPF 30 

PA++ Natural 

Color 

ส าหรับผิวหน้า 

30 มล. 

 Biore Uv Daily 

Care Gel  

SPF25/PA++ 

ส าหรับผิวกาย 

 

 
Biore UV Perfect 

Milk 

SPF50/PA+++ 

ส าหรับผิวหน้าและผิว

กาย 

 

140 มล. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 
Biore UV Mild 

Care Milk 

ส าหรับผิวหน้าและผิว

กาย กันแดด 30 เท่า 

สูตรอ่อนโยน 

90 มล.   

การวิเคราะหบ์รรจุภัณฑ์และ 

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 

 บรรจุภัณฑ์โดยรวม
เน้นการพกพาจึงมี
ขนาดไม่ใหญม่าก 

 จึงท าให้บรรจภุัณฑ์
ชั้นที่ 2 เป็นบรรจุ
ภัณฑ์แบบ Blister 
Pack สามารถตั้ง
และแขวนได้เพราะ
มีขนาดไม่ใหญ ่

 รูปทรงบรรจุภัณฑ์มี
เอกลักษณ์ตาม
ผลิตภัณฑ์แต่ละสูตร 

 มีการวางตรา
สัญลักษณ์ยี่ห้อไว้
ด้านบนของบรรจุ
ภัณฑ์ชั้นที่ 2 มี
สัญลักษณ์อธิบาย
ชนิดสินค้าอยู่ใต้ตรา
สัญลักษณ์ยี่ห้อ  
ทั้งหมดวางอยู่บนพื้น
วงกลมสีขาวเพื่อ
ความเด่นชัดกว่า
กราฟิกอื่น 

 มีการแสดงรูปเนื้อ
ครีมโดยใช้ภาพจริง 

 แสดงค่า spf  ที่
ปกป้องผิวไว้ด้านบน
เสมอกับตรายี่ห้อและ
ใช้ตัวอักษรสีเพื่อให้
เด่นยิ่งขึ้น 

 วางต าแหน่งตรา
สัญลักษณ์ของผู้ผลิต
คาโอไว้ด้านล่างขวา
ของทุกบรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

ผลิตภัณฑ์แผ่นเช็ดท าความสะอาดผิวกาย  ( Power Sheet ) 

 

Biore Sara Sara 

Powder Sheet 

Fresh Soap 

Fragrance 

กลิ่นเฟรชโซฟ หอม

สะอาด 

10 แผ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ใช้สีสันชมพู  ดูสดชื่น
และหอมสะอาด   

 มีภาพกราฟิกฟอง
เพื่อเพิ่มความรู้สึก
เบาสบาย 

 

Biore Sara Sara 

Powder Sheet 

Fresh Citrus 

Fragrance 

 
 

กลิ่นเฟรชซีทรัส หอม

สดชื่น 

10 แผ่น  

 ใช้สีเขียวที่สื่อถึง
ความหอมสดชื่น 
ใช้ภาพประกอบเป็น
รูปมะนาวที่เป็น
ส่วนประกอบของ
กลิ่นและมีความ
กระจายของน้ า
มะนาวเพื่อเพิ่ม
ความรู้สึกสดชื่น
ยิ่งขึ้น   

 

Biore Sara Sara 

Powder Sheet 

Soft Touch 

กลิ่นซอฟท์ทัช  

ส าหรับผิวบอบบาง  

ปราศจากแอลกฮอล์ 

10 แผ่น  

 ใช้ฟ้ าที่ มี ความ เป็ น
กลาง  ให้ความรู้สึก
บางเบา  พร้อมแถบสี
ที่มีรอยหยักต่างจาก
สูตรอื่น 

 ใช้ภาพประกอบเป็น
ก ร า ฟิ ก ล า ย  Polka 
Dot  เม็ดใหญ่ สีชมพู
อ่อน  ให้ความรู้ สึก
สัมผัสที่นุ่มเบา 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Biore Sara Sara 

Powder Sheet 

Deodorant 

ดีโอโดแรนท์  

สูตรระงับกลิ่นกาย 

10 แผ่น  

 เป็นสูตรที่ เหมาะกับ
ผู้ ช า ย   จึ ง เ ลื อก ใช้        
สีน้ า เงิน  เพื่ อสื่ อถึ ง
กลุ่มเป้าหมาย 

 ใ ช้ ภ า พ ก ร า ฟิ ก
เ รขาคณิ ตที่ มี ค ว าม
เ ห ลี่ ย ม แ ล ะ ใ ห้ สี ไ ม่
เท่ากันให้รู้สึกเหมือน
เป็นวัสดุ เ งา   พร้อม
ลายกราฟิกคล้ายดาว
หลายแฉกสีขาวมีออร่า
วงกลมให้ เหมือนใช้
แล้วร่างกายจะสะอาด 
50% 

 มี แ ถ บ สี ที่ มี ค ว า ม
เท่ากันบนล่าง 50%  
ให้มีความแข็งมากขึ้น 

 กราฟิกโดยรวมเป็น
แบบเหลี่ยม  เรียบ  ไม่
มีความโค้งเว้าเพื่อให้ดู
เหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมาย 

 อักษรที่ใช้ส าหรับค า
โฆษณามีความเป็น
กันเอง  และขนาดใหญ่
เล็กไม่เท่ากัน  ดูไม่เป็น
ทางการ 

การวิเคราะหบ์รรจุภัณฑ์และ 

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 

 บรรจุภัณฑ์
ชั้นนอกใช้เป็น
แบบ Flat 
Pouch  และมีรู
แขวน 

 แกะใช้งานโดย

การฉีกแถบที่ซลี

ตรงกลาง 

 มีแถบสีด้านบนเพื่อวาง
ค าโฆษณาสินค้าและ
ด้านล่างเพื่อความ
สมดุลแบบไม่สมมาตร 

 เน้นตราสัญลักษณ์เด่น
และวางชื่อสูตรไว้ล่าง
ตรายี่ห้อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

ผลิตภัณฑ์ขจดัสิวเสี้ยน ( Pore Pack ) 

 

 

 

 

 

Biore Pore Pack 

ขจัดสิวเสี้ยน  

เพื่อผิวสะอาด เรียบ

เนียน 

10 แผ่น 

(15 ชิ้น) 
 

ใช้สีขาวแสดงความโดดเด่นของ

สินค้าให้เห็นชัด 

 

 

 

 

 

Biore Pore Pack 

Black 

ขจัดสิวเสี้ยน  

มองเห็นได้อย่างชัดเจน 

10 แผ่น  

ใช้สีด าแสดงความโดดเด่นของ

สินค้าให้เห็นชัด 

 

 

 

Biore Pore Pack  

T-Zone 

ขจัดสิวเสี้ยนครบสูตรที 

โซน 

5 แผ่น 

10 แผ่น 
 

 มีการอธิบายรายละเอียด
ลักษณะสินค้าด้วยรูปพร้อม
ค าอธิบายเล็กน้อย 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

 
Biore Pore Pack 

Aroma 

ขจัดสิวเสี้ยน  

พร้อมปรับอารมณ์ให้

สดใส 

10 แผ่น  

 เป็นสูตรที่พร้อมท าให้อารมณ์
สดใสด้วย  จึงมีลวดลายเป็น
ดอกไม้ประกอบ 

 มี ล ว ด ล า ย ก ร า ฟิ ก แ บ บ
สบายๆเ พ่ือบอกกลิ่นของ
ผลิตภัณฑ ์

 ใช้สี โทนอ่อนหรือพาสเทล

เพราะเหมาะกับการผ่อน
คลายมากกว่าสีเข้มไม่มี
การ ใช้ รู ปหน้ าคนเพื่ อ
อธิบายสินค้ า   เพราะ
สินค้าเหมือนเดิมแต่เน้น
ขายกลิ่นมากกว่า 

การวิเคราะหบ์รรจุภัณฑ์และ 

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 
 

 เป็นกล่อง
กระดาษ  มี
รูเจาะ  
สามารถแขวน
ได ้

ด้านในมีผลิตภัณฑ์

บรรจุอยู่ในซองอีก

ชั้น 1ชิ้นต่อ 1ซอง  

ป้องกันการเปรอะ

เปื้อน  เพราะ  

บรรจภุัณฑก์ระดาษ

อาจปกป้องได้ไม่

สมบูรณ ์

 ตราสัญลักษณ์บิโอเรอยู่ตรง
กลาง  มีชื่อสินค้าอยู่ด้านล่าง
บนลายกราฟิกรูป เหมือน
สินค้า  และใช้สีน้ าเงิน 

 แถบกราฟิกด้านบนกล่องวาง
แบบแนวเฉียง  เพื่อดึงความ
สนใจมากกว่าข้อความอื่น  
เพื่อใส่โฆษณาประโยชน์ของ
สินค้า 

 มีรูปภาพหน้าคนและบริเวณ
ที่ ควร ใช้ สิ นค้ าบ่ งบอกให้
เข้าใจง่ายตั้งแต่แรกโดยไม่
ต้องอ่านวิธีใช้  โดยใช้เส้นที่ดู
สบายๆ  มีความหนาบางไม่
เท่ากัน 
มีการวางสัญลักษณ์บริษัท  
ค า โออยู่ มุ มด้ านล่ า งขว า  
ยกเว้นสูตรทีโซนอยู่มุมขวา
บน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวกาย ( Shower Cream ) 

 Biore Sparkling 

Apple 

ผิวเนียนนุ่ม เปล่ง

ประกาย หอมสดชื่น 

220 มล. 

(ชนิดขวด 

และ ถุงเติม) 

 

 มีภาพประกอบแอปเปิ้ลที่
เป็นส่วนผสมประกอบ 

 ภาพคนจริ ง ที่ แ สด งสี
หน้ าที่ รู้ สึ กผ่ อนคลาย  
สบายประกอบ  มีการ
ปรับโทนสี ให้ออกโทน
แดงตามภาพรวม 

 Biore Sakura 

Sensation 

ผิวสัมผัสเรียบเนียน 

สดใสกว่าที่เคย 

220 มล.

(ชนิดขวด 

และ ถุง

เติม),550 

มล. 

 มีภาพดอกซากุระที่เป็น
ส่วนผสมประกอบ 

 ภาพคนจริงที่แสดงสี
หน้าที่รู้สึกผ่อนคลาย  
สบายประกอบ 
เช่นเดียวกับสูตรแอปเปิ้ล 
มีการปรับโทนสีให้ออก
โทนชมพูตามภาพรวม 

 
Biore Whitening 

Scrub 

ผิวขาวใส เปล่งประกาย 

สุขภาพดี 

220 มล.

(ชนิดขวด 

และ ถุง

เติม) 

 

 มีการใช้ภาพหยดน้ าบน
กราฟิกที่ดูพลิ้วไหว  เพื่อ 
ให้ดูชุ่มชื้น 

 ใช้สีเทาเพื่อให้ดูหรูหรา
ขึ้นมาและสามารถเล่น
น้ าหนักกับสีได้เพื่อให้ดู
นุ่มนวลพริ้วไหวมากกว่า
การใช้สีขาว 

 

 

Biore Moisture 

Rich 

ผิวนุ่มชุ่มชื่น เสมือน

ดูแลด้วยโลชั่น 

220มล.

(ชนิดขวด 

และ ถุง

เติม) ,550

มล.  

 

 มีการใช้ภาพหยดน้ าบน
กราฟิกที่ดูพลิ้วไหว  เพื่อ 
ให้ดูชุ่มชื้นเช่นเดียวกับ
สูตรสครับ 

 ใช้สีเหลืองอ่อนให้ดูชุ่มชื่น
มีชีวิตชีวา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

 

 

 

 

 

Biore Healthy 

Plus 

บ ารุงเพื่อสุขภาพผิวที่ดี 

ของครอบครัว 

220 มล.

(ชนิดขวด 

และ ถุง

เติม)550

มล.  

 

 มีการใช้ภาพประกอบ
เป็นหยดน้ าผึ้งก าลังไหลที่
เป็นส่วนประกอบของ
ผลิตภัณฑ ์

 ใช้ภาพแม่ลูกประกอบ  
สื่อถึงความอ่อนโยนและ
เหมาะกับคนใน
ครอบครัว 

การวิเคราะหบ์รรจุภัณฑ์และ 

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 

 รู ป ท ร ง บ ร ร จุ
ภัณฑ์มีการโค้ง  
แต่เป็นแบบโค้ง
ใหญ่ๆเพียงด้าน
ละโค้ง  เพราะ
ยังต้องเน้นเรื่อง
ความทันสมั ย
ด้วย   

 ใช้สีโทนเดียว 
กับสกีราฟิกใน
วัสดุที่ท าฝา 

 รอยต่อระหว่าง
ฝาและคอขวดมี
การออกแบบให้
ลาดเอียงและ
โค้งเล็กน้อย 

 มีการวางสัญลักษณ์
บริษัทคาโอฯอยู่มุม
ด้านล่างขวา   

 วางภาพประกอบที่
เป็นส่วนประกอบอยู่
มุมบนขวาและภาพ
คนอยู่ตรงกลาง
ด้านล่าง 

 องค์ประกอบโดยรวม
อยู่ตรงกลางแบบ
เกือบเต็มพื้นที่ 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

ผลิตภัณฑล์้างและท าความสะอาดเครื่องส าอาง ( Make Up Remover ) 

 

Biore Makeup 

Remover for Eye & 

Lip 

โลชั่นเช็ดเครื่องส าอาง 

บริเวณรอบดวงตาและ 

ริมฝีปาก 

150 มล. 

 มีความทันสมัย
แ ล ะ ดู ห รู ห ร า  
ด้วยการออกแบบ
ที่มีเหลี่ยมตัดตรง
มุม 4 มุม  และ
ทรงคล้ายเพชร 

 ใช้วัสดุของขวด
เป็นแบบสีชมพูใส 
เพิ่ ม ค ว า ม รู้ สึ ก
เหมือนเพชรมาก
ข้ึน 

 วัสดุของฝาก็มีสี
เ ดี ย ว กั น กั บ สี
กราฟิก 

 มีกราฟิกที่เรียบง่าย  ใช้
ภาพประกอบคือผิวน้ า  
และปรับสี ให้ เป็นโทน
ชมพู 

 ไม่มีตราสัญลักษณ์ของ 
คาโอ 

 ไม่มีลวดลายกราฟิกแบบ
ชนิดอื่นเพื่อสื่อสารให้ดู
หรูหรากว่าชนิดอื่น 

 Biore Perfect 

Mild Cleansing 

Liquid 

ผลิตภัณฑ์ล้าง

เครื่องส าอาง สูตร

ลิควิด อ่อนโยนต่อผิว 

ใช้ส าหรับหน้าและตา 

230 มล. 

 บรรจุภัณฑ์ เป็น
พลาสติกสีชมพู
ขุ่น 

 ใ ช้ รู ป ท ร ง ที่ มี
ค ว า ม โ ค้ ง ม น
ออกมาเพื่อสื่อถึง
ความอ่ อน โยน
ของสูตร 

 

 
โฟมล้างหน้า พร้อมท า

ความสะอาด 

เครื่องส าอาง ใน

ขั้นตอนเดียว พร้อมหัว

กดพิเศษ ให้โฟมหนา

นุ่มทันที 

180 มล. 

 บรรจุภัณฑ์เป็นสี
ชมพูทึบเพราะ
เป็นสูตรเนื้อโฟม 

 ฐานของฝาปั๊มมี
การออกแบบให้มี
ลักษณะคล้ายโฟม  
คือความเป็นก้อน
ที่ออกแบบให้หนา 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

 Biore 2 in 1 

Foaming 

Cleanser 

 
 

ออกแบบให้หนา
และความนุ่ มที่
ออกแบบให้โค้ง
เป็นเกลียวโฟม  
สื่อถึงเอกลักษณ์
ของหัวปั๊มพิเศษ 

 รูปทรงขวดมีฐาน
ที่เล็กคอดลงกว่า
ช่วงไหล่  เพื่อท า
ให้ช่วงบริเวณคอ
ขวดและฐานฝา
ปั๊มเด่นขึ้น 

 

 

Biore Perfect 

Cleansing 

Cotton 

แผ่นคอตตอนเช็ด

เครื่องส าอาง 

48 แผ่น 

รีฟิล 48 

แผ่น  

10 แผ่น 

 

 บรรจุภัณฑ์มี 3 
แบบทั้งทั้ง
พลาสติกที่เป็น
บรรจุภัณฑ์หลัก  
ต้องใช้บ่อยและ
ใช้ได้นาน  จึงต้อง
เป็นวัสดุที่
ทนทาน   

 กระดาษส าหรับ
เติม  เพราะเพียง
ซื้ อ ไปและเติมก็
ต้ อ ง ทิ้ ง แ ล้ ว จึ ง
เลือกเป็นวัสดุที่
ง่ายต่อการรีไซเคิล 

 ถุ ง  Flat Pouch 
ส า ห รั บ ข น า ด
พกพา ต้องยืดหุ่น
ได้และสามารถ
ปกป้องสินค้าได้
ในระดับหนึ่ง 
 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะห์บรรจุ

ภัณฑ ์

วิเคราะห์กราฟิก 

 

 

 

 Biore Perfect 

Cleansing Oil 

ออยล์ล้างเครื่องส าอาง 

150 มล. 

 เลือกใช้วัสดุเป็น
แบบใส  เพราะ
เป็นสูตร Oil 

 เ ลื อ ก ใ ช้ สี ม่ ว ง
เพื่อให้แตกต่าง
กั บ สู ต ร ที่
ใกล้เคียงกัน  แต่
ก็ ยั ง อ ยู่ ใ น โ ทน
ชมพูได้ 

 มีการออกแบบให้
ฐ า น ข ว ด ก ว้ า ง
เพื่ อรองรับแรง
ก ด หั ว ปั๊ ม ที่
อาจจะแรงกว่า
หัวปั๊มโฟม 

 

 
Biore Cleansing 

Milk 

โลชั่นน้ านมล้าง

เครื่องส าอาง 

180 

มล. 

 ใช้ เนื้ อวัสดุขาว
ทึบ  เพราะเป็น
สูตรนม 

 ออกแบบให้ฐาน
ล่างของขวดกว้าง
เ พื่ อ ร อ ง รั บ
น้ าหนักกดหัวปั๊ม
เช่นกัน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



52 
 

 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

 

Biore Perfect 

Cleansing Water 

รวม Makeup 

Remover + Toner + 

Lotion ไว้ในขวดนี้ 

90 มล. 

330มล. 

 ใช้เนื้อวัสดุเป็น
แบบใสเพราะ
เป็นสูตร Water 

รูปทรงขวดจะมีความ

โค้งเว้ามากกว่าแบบ

อื่น  เป็นเพราะสูตรที่

รวม Remover ไว้ใน

ตัวเดียว 

 

การวิเคราะหบ์รรจุภัณฑ์และ 

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 
- 

 ใช้ลายกราฟิกเดียวกัน
ห ม ด   ย ก เ ว้ น  Biore 
Makeup Remover for 
Eye & Lip  ที่ท าลวดลาย
ให้แตกต่าง  ดูมีราคา 

 ใช้ลายกราฟิก ข้าวหลาม-
ตัดแบบมน  เรียงจากเล็ก
ไปใหญ่และสี เข้ ม ไปสี
อ่อน 

 ใ ช้ โ ทนสี ช มพู อ่ อน ไป
จนถึงชมพูเข้ม 

 มีการไล่สีบริเวณด้านล่าง
ฉลากเพียงเล็กน้อย  ไม่
รบกวนรายละเอียดสินค้า 

 ว า ง ต า แ ห น่ ง ต ร า
สัญลักษณ์คาโอไว้มุมล่าง
ขวา 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์

วิเคราะห์กราฟิก 

โฟมล้างมือ ( Foaming Hand Soap ) 

 

 

 

 

 

 

Biore Foaming 

Hand Soap Fruit 

Fragrance 

โฟมล้างมือ กลิ่นผลไม้ 

250 มล.

ชนิดเติม 

200 มล. 

 หัวปั๊มมีขนาด
ใหญ่เพื่อ
สะดวกต่อการ
ใช้งานและเพื่อ
ผู้พิการที่จะใช้
ข้อศอกในการ
กดได้ด้วย   
(Universal 
Desin ) 

 รปูทรงมีความ
โค้งมนและ
กว้างเพ่ือ
รองรับต่อแรง
น้ าหนักที่กด 
และสื่อถึงฟอง
ที่อ่อนนุ่ม 

 มีแถบสีขุ่น
ด้านข้างเพื่อให้
เห็นขนาดของ
น้ าด้านใน               
( Universal 
Desin ) 

 เน้น โทนสีขาว 60%  
เพื่อสื่อถึงความสะอาด
ปลอดภัย 

 เลือโทนสีชมพูและเขียว
ตามส่วนประกอบของ
ผลิตภัณฑ ์

 มีเครื่องหมายบวกบน
พื้นเขียว  เพื่อเพิ่มความ
มั่ น ใจ ให้ ผู้ บ ริ โภค ใน
สินค้ามากขึ้น 

 มีภาพส่วนประกอบเป็น
กราฟิกเล็กน้อยอยู่ใน
กรอบวงกลม  เหมือน
เป็นการปกป้องดูแล 

 ลวดลายวงกลมซ้อนกัน
และมีสีอ่อนคล้ายฟอง
อ่อนนุ่มเป็นพื้นหลัง 

 

 

 

 

 

 

Biore Foaming 

Hand Soap 

Citrus Fragrance 

โฟมล้างมือ กลิ่นซีทรัส 

250 มล. 

ชนิดเติม 

200 มล. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ2.  เม็นส์ บิโอเร ( Men’s Biore’ ) 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 2.3  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  Men’s BIORE’ 

ข้อมูลยี่ห้อผลิตภัณฑ ์

แนวความคิด ความสะอาดแบบผู้ชายแท้ 

ภาพลักษณ ์ ความเข้มแข็ง  ความเป็นผู้ชายอย่างชัดเจน  

จุ ด เ ด่ น ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

พัฒนาส าหรับผิวผู้ชายโดยเฉพาะ  และความหลากหลายของสินค้าที่

สามารถตอบความต้องการของผู้บริโภคอย่างทั่วถึง 

กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มผู้ชาย Metrosexual 

กลุ่มเป้าหมายหลักเป็นผู้ชายวัยท างานตอนต้น อายุตั้งแต่ 20 – 29 ป ี

กลุ่มเป้าหมายรองเป็นนักศึกษาผู้ชาย อายุตั้งแต่ 15 – 19 ปี ที่ต้องการ

ดูแลตัวเองเป็นพิเศษ และอยากมีผิวหน้าที่สะอาดดูมีสุขภาพดีเพื่อพร้อม

รับชีวิตทั้ง 2 ด้าน ไม่ว่าจะเป็นชีวิตการท างาน และชีวิตส่วนตัว 

ราคา 58 – 115 บาท 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.4  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  เม็น บิโอเร ( Men’s Biore’ ) 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์
วิเคราะห์

กราฟิก 

โฟมล้างหน้า ( Facial Foam ) 

 

Men’s Biore 

Double Scrub 

โฟมล้างหน้าเพื่อผิวขาว 

กระจ่างใส ไม่หมอง

คล้ า 

50g 

100g 

 ใ ช้ บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ แ บ บ
หลอดบีบและฝาเปิด
แบบฟลิบ 

 ใช้สี วัสดุของฝาตาม
แบบสีกราฟิกที่ใช้เยอะ
ที่สุดคือสีขาวและด า 

 มี 2 ขนาด  คือขนาด
เล็กเพื่อการพกพาและ
ขนาดใหญ่ 

 เน้น โทนสีด า
ขาว  เพราะมี
เม็ดสครับสีด า
และขาวผสม
อยู่ด้วย  ทั้ง 3 
สูตร 

 มีกราฟิก
เม็ดสครับขาว
และด าชนกัน
และเกิด
ประกายอยู่
ด้านหลัง  เพื่อ
สื่อถึงความมี
ประสิทธิภาพ
ทั้ง 3 สูตร 

 Men’s Biore 

Extra Cool 

Double Scrub 

โฟมล้างหน้า สูตร 

Extra Cool ให้ผิวหน้า

ขาว สดชื่นแบบสุดๆ 

50g 

100g 

 เ พิ่ ม ค า ว่ า   
Extra Cool  
เป็นแนวเฉียง
ต า ม ก ร า ฟิ ก    
สีขาวเพื่อบอก
ค ว า ม พิ เ ศ ษ
ของสูตรนี้ 

 Men's Biore 

Double Control 

ส าหรับผิวมัน - มันมาก 

ช่วยขจัดความมัน

ส่วนเกิน ควบคุมความ

มันยาวนาน 2 เท่า 

50g 

100g 

  เปลี่ยนสี
กราฟิก
ด้านล่างเป็น  
สีฟ้า  เพราะ
เป็นสูตรอื่น  
ไมม่ีเม็ดสครับ
ขาวด า  

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



56 
 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์
วิเคราะห์

กราฟิก 

 

  

  ภาพประกอบ
เ ป็ น เ พี ย ง
ก ร า ฟิ ก รู ป
คล้ายก้นหอย
และมีประกาย
เพื่อสื่อถึงพลัง
ที่ท าลายความ
สะอาดอย่างดี 

 

Men's Biore 

Deep Clean 

Action 

สูตรท าความสะอาดล้ า

ลึกถึงรูขุมขน ให้ผิวใส

ไร้สิวและสิ่งอุดตัน 

50g 

100g 

 ใช้ภาพ 
ประกอบเป็น
กราฟิกรูปเม็ด
ทีก่ าลัง
กระจายตัว
เหมือนก าลัง
ท าความ
สะอาดอย่าง
ล้ าลึก 

 ใช้แถบสีเหลือง
เพื่อสื่อถึงหลัง
การท าความ
สะอาดที่สดชื่น
หมดจด 

 

 

  

Men's Biore 

Acne and Oil 

Block 

 

50g 

100g 

  ใช้ภาพ 
ประกอบเป็น
กราฟิกรูป
เครื่องหมาย + 
เพื่อสื่อถึงการ
ปกป้อง รักษา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 โฟมล้างหน้า สูตร Anti 

Bacteria ช่วยลดการ

เกิดสิว พร้อมควบคุม

ความมันต่อเนื่อง 

 

  ใช้แถบสีแดง
เหมือนเป็น
สัญลักษณ์สิว 

 
Men's Biore 

Energizing White 

โฟมล้างหน้าเพื่อผิวขาว 

ไร้จุดด่างด า-รอยสิว 

พร้อมปรับผิวให้ขาว 

อย่างสม่ าเสมอ 

50g 

100g 

 ใช้ภาพประกอบ
เป็นกราฟิกรูป
ใบไม้ ที่ให้
ความรู้สึกเบา
สบาย 

 ใช้แถบสีฟ้าเพื่อให้
ความรู้ สึ กสดชื่ น 
การ refresh 

แผ่นขจัดสิวเสี้ยน ( Pore Pack ) 

 

Men's Biore 

Porepack Black 

แผ่นขจัดสิวเสี้ยน

ส าหรับผู้ชาย แผ่นชีทสี

ด า เห็นสิวเสี้ยนได้มาก 

10 แผ่น 

 เป็นกล่อง
กระดาษ  มี
รูเจาะ  สามารถ
แขวนได ้

 ด้านในมี
ผลิตภัณฑ์บรรจุ
อยู่ในซองอีกชั้น 
1ชิ้นต่อ 1ซอง  
ป้องกันการ
เปรอะเปื้อน  
เพราะบรรจุ
กระดาษอาจ
ปกป้องได้ไม่
สมบูรณ ์

 มีการแถบสีที่โดด
เด่นด้านบนกล่อง
เพื่อวางต าแหน่ง 
ค าโฆษณา
ประโยชน์ของ
ผลิตภัณฑ์  แตอ่ยู่
ในรูปแบบแนวตรง
เรียบๆ  เพราะมี
กราฟิกแบบ
สี่เหลี่ยมเฉียงอยู่
แล้ว  จึงต้องท าให้
แตกต่างเพ่ือดึงดูด  
ตรงข้ามกับ
ผลิตภัณฑ์ของ
ผู้หญิง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะหบ์รรจุ

ภัณฑ ์
วิเคราะห์กราฟิก 

 

Men's Biore 

Porepack 

แผ่นขจัดสิวเสี้ยน

ส าหรับผู้ชาย แผ่นชีทสี

ขาว 

5 

10 แผ่น 

เช่นเดียวกับ Men's 

Biore Porepack 

Black 

 

 ใช้รูปประกอบอธิบาย
สินค้าเป็นเส้นกราฟิก
ที่ คม   นิ่ ง กว่ าของ
ผู้หญิง 

 ใช้ลักษณะตัวอักษรที่
ดูแข็งแกร่ง  ตัวกว้าง  
ดูทะมัดทะแมงแบบ
ผู้ชาย 

 ใ ช้ สี ข อ ง ก ล่ อ ง
โดยรวมตามสีของ
ผลิตภัณฑ ์

การวิเคราะหบ์รรจุภัณฑ์และ 

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 
- 

 มี ก ร าฟิ ก โทนสี ด า
ป ร ะ ก อ บ อ ยู่ ทุ ก
ผลิตภัณฑ์ไม่ต ากว่า 
20  % เพื่ อตอกย้ า
ความเป็นผู้ชายมาก
ยิ่งขึ้น 

 ใช้กราฟิกเรขาคณิต
สี่ เ ห ลี่ ย ม ตั ด เ ฉี ย ง
เพื่ อ ให้มีความโฉบ
เฉี่ ยวทันสมัย   ดู มี
ความแข็งแกร่ง คม 
เท่แบบผู้ชาย 

 ว า ง ต า แ ห น่ ง
ภาพประกอบสูตร
หรือชื่อสูตรไว้เหนือ
กราฟิกรูปสี่ เหลี่ยม
แนวเฉียง 

 มีค าอธิบายสินค้าอยู่
ด้านล่างตรายี่ห้อ 

 ตราสัญลักษณ์คาโอ
อยู่มุมล่างขวา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ3.  ลิเซ่ ( Liese ) 

 

 

 

 

ตารางท่ี 2.5  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  Liese 

ข้อมูลยี่ห้อผลติภัณฑ ์

แนวความคิด Hair Makeup 

ภาพลักษณ์ สาววัยรุ่น  ดูทันสมัยแบบสาวญี่ปุ่น 

จุดเด่นของผลิตภัณฑ ์ ผลิตภัณฑ์จัดแต่งทรงผม อันดับ 1 จากญี่ปุ่น  โดดเด่นด้วยนวัตกรรมที่

สร้างขึ้นมาให้คุณสามารถแต่งสีผมเองได้ด้วยโฟมเนื้อนุ่ม  และมีการผสม 

treatment บ ารุง 

กลุ่มเป้าหมาย สาววัยรุ่นถึงวัยท างาน  มีชีวิตที่เร่งรีบแต่ก็ต้องการตกแต่งทรงผมในทุกๆ

วัน 

ราคา 265 – 350 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.6 แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์  การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกเครื่องส าอางยี่ห้อ  ลิเซ่ ( Liese ) 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 

ผลิตภัณฑเ์ปลีย่นสีผม ( Liese Bubble Hair Color ) 

 

 

 

แคสซิส เบอรร์ี่ 

น้ าตาลแดงเบอร์รี่ 

สว่างปานกลาง 

1 กล่อง 

 

 

 

มิลค์กี้ เบจ 

น้ าตาลอ่อนประกาย

ทอง สว่าง 

1 กล่อง 

 โรส ที บราวน ์

น้ าตาลสว่างอมแดง 

สว่างปานกลาง 

1 กล่อง 

 
มาร์ชเมลโล่ 

บราวน ์

น้ าตาลอ่อนละมุน 

สว่าง 

1 กล่อง 

 
มิลค์ ที บราวน ์

น้ าตาลชานม สว่าง 
1 กล่อง 

 

 

 

 

จิวเวล พิงค ์

น้ าตาลสว่างเลื่อม

ชมพู สว่างมาก 

1 กล่อง 

 สวีท แอพพรคิอต 

น้ าตาลสว่างเลื่อมส้ม 

สว่าง 

1 กล่อง 

 
ราสพ์เบอร์รี่ 

บราวน ์

น้ าตาลอมแดง สว่าง

น้อย 

1 กล่อง 

 เชสนัท บราวน ์

น้ าตาลเข้มคลาสซี่ 

สว่างน้อย 

1 กล่อง 
 ดาร์ค ช็อคโกแลต 

น้ าตาลเข้มช็อคโก

แลต สว่างน้อย 

1 กล่อง 

 ครีมมี่ เบจ 

น้ าตาลประกายทอง 

สว่างปานกลาง 

1 กล่อง 
 แพลตทินัม เบจ 

เบจประกายเงิน สว่าง

ปานกลาง 

1 กล่อง 

 เแอช บราวน ์

น้ าตาลสโมคกี้ สว่าง

ปานกลาง 

1 กล่อง 
 แนเชอรัล แบล็ก 

ด าธรรมชาติ 

 

1 กล่อง 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#1
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#2
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#3
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#4
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#4
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#5
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#1
http://www.kao.com/th/product/liese/liese.html#2
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 

 แอนทิค โรส 

เแดงเข้มเลื่อมชมพู 

สว่างน้อย 

1 กล่อง    

ผลิตภัณฑเ์ปลีย่นสีผม ( Liese Treatment Cream Color ) 

 อัลตรา ไลท์ บราวน ์

น้ าตาลอ่อนมากพิเศษ 
1 กล่อง 

 

 

 

ไลเทอร์ บราวน์

น้ าตาลอ่อนมาก 
1 กล่อง 

 ไลท์ บราวน ์

น้ าตาลอ่อน 
1 กล่อง 

 มีเดียม บราวน ์

สวิง เวฟ 

น้ าตาลเข้มปานกลาง 

1 กล่อง 

 

 

 

ดาร์ค บราวน ์

น้ าตาลเข้ม 
1 กล่อง 

 

 
  

 ผลิตภัณฑเ์ปลีย่นสี

ผม ( Liese 

Bubble Hair 

Color ) 

 บรรจุภัณฑ์นอก
เ ป็ น ก ล่ อ ง
กระดาษ 

 ด้ า น ใ น มี
ผลิตภัณฑ์ที่ เป็น
ส่วนประกอบใน
กา รท า สี ผ ม ทั้ ง
แบบขวดบีบและ
หลอดใส่เนื้อครีม 

 บรรจุภัณฑ์ขวด
บีบเป็นนวัตกรรม
ของบริษัทคาโอฯ 

 ภาพลักษณ์ด้านกราฟิกโดยรวมเน้นความ
หวานแนวเจ้าหญิงตามแบบสาวหวาน 

 ตรายี่ห้อวางเด่นอยู่ด้านบนพร้อมมีค า
ภาษาไทยก ากับ  ส าหรับคนที่ไม่รู้จักหรือ
สงสัยในการอ่านชื่อเพราะเป็นค าเฉพาะ 

 ตรายี่ห้อ  ชื่อสินค้าและค าโฆษณาวางอยู่
บนรูปเนื้อโฟมครีมที่ดูหนานุ่ม  ตอกย้ า
ลักษณะของบรรจุภัณฑ์มากขึ้น 

 มีชื่อสีอยู่ด้านล่างของรูปโฟมขนาดปาน
กลางพอมองเห็นเพื่อบอกรายละเอียด
สินค้าให้ชัดเจนยิ่งขึ้น  ไม่จ าเป็นต้องใหญ่
มากเพราะผู้บริโภคสามารถเลือกได้จากสี
ของพื้นหลังและสีผมของภาพประกอบ
ได้มากระดับนึงแล้ว   

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ 
วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ์

ที่มีการใชเ้หมอืนกัน 

วิเคราะห์กราฟิกที่มีการใชเ้หมือนกัน 

 

 

 

 

 

 

  

 ใช้ภาพประกอบเป็นสาวญี่ปุ่นที่ท าผม
หลากทรงหลากสไตล์ให้เหมาะกับสีย้อม
ผมสีนั้นๆ  และสวมเสื้อผ้าสีโทนสีย้อมผม  
เป็นสีที่ไม่ฉูดฉาด 

 ออกแบบพื้นหลังเป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัสซ้อน
กันบ้าง  เรียงกันบ้าง  ใช้สีโทนเดียวกับ   
สีผมนั้นๆ  มีการท าเป็นสีตายและแบบไล่
สี   มี กราฟิกดาวแฉกเพิ่ มความเป็น
ประกายให้รูปภาพจริงดูสวยโดดเด่น 
ตราสัญลักษณ์คาโอถูกวางอยู่มุมล่างขวา  
ถูกเพิ่มสีขาวล้อมรอบอีกชั้นเพื่อความ
เด่นชัดไม่กลมกลืนไปกับพื้นหลัง 

 

ผลิตภัณฑเ์ปลีย่นสี

ผม ( Liese 

Treatment 

Cream Color ) 

 บรรจุภัณฑ์ด้าน
นอกเป็นกล่อง
กระดาษ  มุม
กล่องด้านหน้า 2 
มุมมีความโค้งมน  
สื่อถึงความ
อ่อนโยนเพราะมี
กาผสม
teratment บ ารุง
ผมด้วย 

 ภาพลักษณ์กราฟิกโดยรวมจะไม่ทันสมัย  
สื่อถึงวัยรุ่นเท่าอีกรุ่น  เพราะผลิตภัณฑ์นี้
เน้นไปที่การย้อมสีปกปิดผมขาว  คือ      
วัยท างานหรือผู้ใหญ่แทน 

 การวางแถบกราฟิกจึงเป็นแบบแนวตรง 
เรียบร้อย  โดยใช้สีไม่ฉูดฉาดคือสีด า  เพื่อ
วางต าแหน่งตรายี่ห้อให้โดดเด่น และแถบ
สีม่วงที่สามารถเข้ากับสีเขียวพื้นหลังได้ดี
เพื่อวางค าโฆษณาอธิบายสินค้า  แทนการ
วางบนรูปเนื้อโฟม 

 มีรูปภาพสินค้าจริงประกอบเพื่อความ
เข้าใจง่ายขึ้นอยู่ทางด้านซ้าย  ไม่บดบัง
ใบหน้า  พร้อมค าอธิบายเล็กน้อย 

 พ้ืนหลังใช้สีเขียวทุกสูตร  ทั้งสีตายและ
การไล่สี  มีกราฟิกดาวแฉกเพื่อความเปล่ง
ประกาย  แต่มีการดัดแปลงจากสี่เหลี่ยม
จตุรัสเป็นสี่ เหลี่ยมข้าวหลามตัดแทน  
เพื่อให้ดูผู้ใหญ ่

 ตราสัญลักษณ์คาโอถูกวางอยู่มุมล่างขวา  
ในสีขาว  เพราะพื้นหลังเป็นสีเข้มโทน
เดียว  ท าให้ไม่มีปัญหาเรื่องการกลมกลืน
กับพื้นหลัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะห์บรรจุภัณฑ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 

ลิเซ่ จูซซี่ ชาว

เวอร ์

200 

มล. 

 ผลิตภัณฑ์เป็นของเหลว
ที่ต้องบ ารุงให้ทั่วศรีษะ  
จึงใช้ใหัสเปรย์เพื่อง่าย
ต่อการใช้งาน 

 รูปทรงโค้งราวกับทรง
ผลไม้  ดูสมบูรณ์  พร้อม
ช่วยบ ารุง 

 ใช้การไล่สีม่วงเข้มไปชมพู
เข้ม  เพราะมีส่วนผสมจาก
มิกซ์เบอรรี่ 

 การวางกราฟิกมีเพียงแค่
ตราสินค้าและสูตร  เพื่อ
ความดูเรียบง่าย มีราคา 

 ไม่มีตราสัญลักษณ์คาโอ 

 

ลิเซ่ แฮร์ ค็อกเทล 

ริช 

120

มล. 

 ใช้วัสดุเป็นแบบชมพูใส 
และเขียวใส  ท าให้เห็น
ลักษณะผลิตภัณฑ์ด้าน
ในที่มี เนื้อที่แยกชั้นกัน  
ให้ความรู้สึกเหมือนแก้ว
ใส่ Cocktail 

 บรรจุภัณฑ์ไม่มีความโค้ง
มนแบบตัวอื่น  เพราะ
ค ว า ม เ ป็ น  Cocktail  
ต้องมีความหรูหรา  จึง
ใ ช้ ท ร ง เหลี่ ย มลบมน 
คล้ายเพชรมาออกแบบ 

 มีเพียงการวางตรายี่ห้อใน
แบบแนวตะแคง  และสูตร
เท่านั้น  ซึ่งจัดอยู่ในแนวตั้ง
ชิ ดฝั่ ง ด้ านขวา   เน้ นที่
บรรจุภัณฑ์มากกว่า  ตาม
แนวความคิ ดของสู ต ร
ผลิตภัณฑ ์

 ไม่มีตราสัญลักษณ์คาโอ 

 

ลิเซ่ แฮร์ ค็อกเทล 

ไลท ์

120

มล. 

 

ลิเซ่ สมูธ แฮร ์

ค็อกเทล 

140

มล. 

 ใช้หัวสเปรย์  เพื่อฉีดให้
ทั่วเส้นผม 

 บรรจุภัณฑ์มีความโค้ง
อ ย่ า ง ลื่ น ไ ห ล  ล ง ตั ว  
เหมือนผลิตภัณฑ์ที่ช่วย
ให้ผมเรียบลื่น  ไม่พันกัน 

 มี ก า ร ไ ล่ สี ช มพู ไ ป สี ใ ส  
เหมือนความลื่นไหลของ
ผม 

 มีการจัดวางตรายี่ห้อและ
ชื่อสูตรเช่นกัน 
ว า ง ต า แ ห น่ ง ต ร า

สัญลักษณ์คาโอตรงมุมขวา

ล่าง 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 

 

 

 
ลิเซ่ แฮร์ สเปร์ย 

ซูเปอร์ ฮาร์ด 
180กรัม 

 ใช้หัวสเปรย์  เพราะต้อง
ใช้ส าหรับฉีดแต่งทรงผม
ให้อยู่ทรง 

 บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ รู ป
ทร งกระบอกตร ง   ที่
ต้องการให้เห็นถึงความ 
Super Hard ที่ช่วยให้ผม
อยู่ทรงนาน 

 ใช้สีน้ าเงินและสีด าเพื่อสื่อ
ถึง Super Hard 

 จัดวางต าแหน่งตรายี่ห้อ 
และข้อความอื่น  อยู่ใน
แนวกลาง 

 มีเส้นตรงคาดกั้นระหว่าง
ตรายี่ห้อ  ชื่อสูตรที่อยู่บน
พื้นด ากับรายละเอียดอื่นๆ
ที่อยู่บนพื้นน้ าเงิน 

 ว า ง ต า แ ห น่ ง ต ร า
สัญลักษณ์คาโอตรงมุม
ขวาล่าง 

 

 

 

 

ลิเซ่ ซอฟท์ เวฟ 

โฟม 
200มล. 

 ใช้หัวปั๊มแบบปั๊มโฟม 

 รูปทรงขวดมีความโค้งมน  
เพราะสื่อถึงฟองนุ่ม 

 มีเส้นตรงคาดกั้นระหว่าง
ตรายี่ห้อ  ชื่อสูตรที่อยู่บน
พื้นขาวกับรายละเอียด
อื่นๆที่อยู่บนพื้นชมพ ู

 ใช้สีด า  ชมพู  ขาว 

 ว า ง ต า แ ห น่ ง ต ร า
สัญลักษณ์คาโอตรงมุม
ขวาล่าง  

 

 

 

ลิเซ่ แอร์รี่ สไตล์ 

วอเตอร ์
200มล. 

 มีลักษณะกายภาพเป็น
น้ า  ของเหลว  จึงต้องใช้
หั ว ส เ ป ร ย์ เ พื่ อ ฉี ด ใ ห้
กระจายสู่เส้นผมโดยตรง
ได้อย่างทั่วถึง 

 รูปทรงขวดมีความโค้งมน 
2 ครั้ง  เพื่อสื่อถึงความ
อิสระของเส้นผมที่จัดแต่ง 

 

 

 

ลิเซ่ ฟริซ ฟรี 

สไตล์ มิลก ์
120มล. 

 ใช้ฝาปั๊ม  เพราะต้องมี
ก า รกดลงบนมื อก่ อน
น าไปชโลมกับเส้นผม 

 รูปทรงขวดสื่อถึงความ
อิสระของเส้นผมเช่นกัน 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะหบ์รรจภุัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

 

 

 

 

ลิเซ่ วอลุ่ม เมค 

สเปรย ์
125กรัม 

 เป็นสเปรย์ที่ต้องสร้าง
ความมีน้ าหนักให้กับผม  
จึงท าให้มีรูปทรงที่มั่นคง 

 ใช้สีด าและสีม่วง  ซึ่งสีม่วง  
เป็นสีตรงกลางระหว่างน้ า
เงินที่แข็งแกร่งและชมพูที่
ช่วยตกแต่ง 

 มีเส้นคาดกั้นกลางของ
พื้นที่ 2 สี  เช่นกัน 

 วางต าแหน่งตรา
สัญลักษณ์คาโอตรงมุม
ขวาล่าง 

 

 

 

 

ลิเซ่ ฟลัฟฟี่ เวฟ 

เมค เจลลี ่
100มล. 

 รูปทรงมีการอิงมาจากชื่อ
สูตรของผลิตภัณฑ์  คือ  
ความเป็นคลื่นที่นุ่ม  จึง
ท าให้รูปทรงมีความโค้ง
เว้ามากอย่างเห็นได้ชัด 

 ใช้สีที่แตกต่างเพื่อช่วย
สร้างความแตกต่างและ
แยกแยะได้ง่ายของ
ผลิตภัณฑ์  เลือกใช้สี
สดใสตามแนวทางของ
ยี่ห้อ Liese 

 มีเส้นคาดกั้นกลางของ
พื้นที่ 2 สี  เช่นกัน 

 วางต าแหน่งตรา
สัญลักษณ์คาโอตรงมุม
ขวาล่าง 

 

 

 

 

ลิเซ่ เท็กซ์เจอร์ 

เมค เจลลี ่
100มล. 

 รูปทรงมีความโค้ง
เล็กน้อย  เพื่อเพียงแค่ให้
รู้สึกสัมผัสได้  เพราะชื่อ
สูตร คือ Texture 

 

 

 

 

 

ลิเซ่ ไอออน สไตล์ 

เมค โลชั่น 

110มล. 

 เป็นสูตรที่ใช้ส าหรับผมที่
ท าด้วยเครื่องไฟฟ้าตรง
และลอน  รูปทรงจึง
ออกมามีความโค้งปาน
กลางเมื่อเทียบกับ
ผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 สูตร 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ3.  เอสเซนเชียล แดเมจ แคร์ ( Essential Damge Care ) 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 2.7  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  Essential Damge Care 

ข้อมูลยี่ห้อผลติภัณฑ ์

แนวความคิด ผู้เชี่ยวชาญด้านการฟื้นฟูบ ารุงผมเสียเพื่อสาวเอเชียโดยเฉพาะ 

ภาพลักษณ์ หรูหราน าสมัยแบบคาวาอิ  เป็นผลิตภัณฑ์กลุ่มพรีเมี่ยมแมส  

จุดเด่นของผลิตภัณฑ ์ “ดูแลปลายผมแห้งเสีย 15 เซนติเมตร” เน้นการบ ารุง  ช่วยฟื้นฟูผมที่เสีย

โดยเฉพาะ  เนื้อครีมแชมพูมีความเป็นประกาย  เหมือนกากเพชร 

กลุ่มเป้าหมาย จับกลุ่มเป้าหมายผู้หญิงวัย 18-20 ปีขึ้นไปเป็นกลุ่มที่มีความสนใจดูแล

เรื่องผมเสียมากขึ้น 

ราคา 129 – 159 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

แชมพ ู( Shampoo ) 

 Essential 

Damage Care 

Nuance Airy 

Shampoo 

ผมนุ่มลื่น พลิ้วสลวย 

ส าหรับปัญหาผมเสีย 

ปลายผมแห้งหยาบ 

พันกัน 

160 มล.

320 มล.

450 มล. 

 ใช้บรรจุภัณฑ์ขวดฝาเปิด
ปิ ด แ บ บ ฟ ลิ ป ส า ห รั บ
ผลิตภัณฑ์ขนาดเล็กและ
กลาง  แต่ใช้ฝาปั๊มส าหรับ
ขวดใหญ่ 

 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์
ความเรียบง่าย  มีส่วน
โค้งเว้าเพียงด้านข้างและ
ด้ า น บ น   สื่ อ ถึ ง
กลุ่มเป้าหมายผู้หญิง  อีก
ด้ าน เป็น เส้น เฉี ยง   มี
ความเรียบง่ายกว่ายี่ห้อ
อื่นๆ  เพื่ อสร้ างความ
แตกต่ างของต าแหน่ ง
ผลิตภัณฑ์ที่อยู่นระดับ 
พรีเม่ียม 

 การวางต าแหน่งของตรา
สัญลั กษณ์ยี่ ห้ อและค า
โ ฆ ษ ณ า สิ น ค้ า ใ น แ น ว
ตะแคงอยู่ทางด้านขวา 

 มีเส้นกั้นกลางระหว่างฝั่ง
ขวาและซ้าย 

 มีรูปภาพกราฟิกดาวแฉก  
และวงคลื่ นน้ า   สื่ อถึ ง
ความเปล่งประกาย 

 รายละ เอี ยด   ชื่ อสู ตร
ผลิตภัณฑ์อยู่ทางด้านขวา 

 ว า ง ต า แ ห น่ ง ต ร า
สัญลักษณ์คาโอตรงมุม
ขวาล่าง 

 โดยรวมเน้นการจัดวาง 
Typography  แบบ   
เรียบง่าย  ให้ดูพรีเมี่ยม 

 Essential 

Damage Care 

Rich Premier 

Shampoo 

ผมมีน าหนัก จัดทรง

ง่าย ส าหรับปัญหาผม

เสียมาก แห้งฟูไร้

น้ าหนัก 

160 มล. 

320 มล.

450 มล. 

คอนดิชันเนอร์ ( Conditioner ) 

 Essential 

Damage Care 

Nuance Airy 

Conditioner 

ผมนุ่มลื่น พลิ้วสลวย 

ส าหรับปัญหาผมเสีย 

ปลายผมแห้งหยาบ 

พันกัน 

160 มล. 

300 มล. 

 ใช้บรรจุภัณฑ์แบบหลอด
เพื่อให้แตกต่างจากขวด
แชมพู 

 ใช้สีวัสดุของบรรจุภัณฑ์
และฝาป็นสีเดียวกัน  ท า
ให้ดูเรียบหรูแต่มีพลัง 

 เช่น เดียวกับผลิตภัณฑ์
แชมพู 

ตารางท่ี 2.8  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  Essential Damage Care 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์ วิเคราะห์กราฟิก 

อินเทนซีฟ มาสก์ ( Intensive Care ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Essential 

Damage Care 

Rich Premier 

Conditioner 

ผมมีน าหนัก จัดทรง

ง่าย ส าหรับปัญหาผม

เสียมาก แห้งฟูไร้

น้ าหนัก 

 

 

 

160 มล. 

300 มล. 

  

 Essential 

Damage Care 

Nuance Airy 

Intensive Mask 

ฟื้นบ ารุง ผมเสีย ลีบ

แบบปลายทื่อ กลับ

นุ่มพริ้ว สปริงตัวสวย 

 

 

200 

กรัม. 

 ถึงแม้จะเป็นบรรจุภัณฑ์
แบบกระปุ กแต่ ยั งดู มี
ความโค้งเรียว  รับกับฝา
ปิ ด ที่ ดู เ ห มื อ น ถู ก
ออกแบบให้มีลักษณะ
คล้ายมงกุฎหรือดอกไม้  
เนื่องจากมีผนังที่สูงขึ้นมา
ต่างระดับกัน  เพิ่มความ
สง่างามพรี เมี่ยมให้กับ
ยี่ ห้ อ   เ พ ร า ะ ป็ น
ผลิตภัณฑ์ประเภทฟื้น
บ ารุง 

 ใช้สีวัสดุของบรรจุภัณฑ์
และฝาเป็นสีเดียวกัน 

 ตราสัญลักษณ์มีขนาดเล็ก
เป็นอันดับ  3  รองจาก  
สูตร  ค าโฆษณาซึ่งเป็น
อันดับ 1 ที่มองเห็นก่อน  
เพราะเน้นขายที่ประโยชน์  
คุ ณ ค่ า ข อ ง ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์
มากกว่ายี่ห้อ 

 ใช้พื้นหลังตามสีของแต่ละ
สูตร  โดยการใช้วิธีไล่สี
และมีสีขาวอยู่ตรงกลาง  
มีกราฟิกวงกลมขอบฟุ้ง
ก ร ะ จ า ย อ ยู่ ร อ บ ข้ า ง
ข้ อ ค ว า ม   เ พื่ อ สื่ อ ถึ ง
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ แ ล ะ ค ว า ม      
พรีเม่ียม   

 Essential 

Damage Care 

Rich Premier 

Intensive Mask 

ฟื้นบ ารุง ผมเสีย ชี้ฟู 

ปลายไร้ทิศทาง กลับ

มีน้ าหนักทิ้งตัวสลวย 

 

200 

กรัม. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟ3.  แฟซ่า ( Feather ) 

 

 

 

ตารางท่ี 2.9  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  Feather 

ข้อมูลยี่ห้อผลติภัณฑ ์

แนวความคิด นุ่มเบาอย่างเป็นธรรมชาตดิุจขนนก 

ภาพลักษณ์ เป็น Old Brand ราคาถูก แต่มีความน่าเช่ือถือจากประวัติอันยาวนาน 

จุ ด เ ด่ น ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

เป็นผลิตภัณฑ์ยี่ห้อเดียวของคาโอที่มีส่วนประกอบจากธรรมชาติ  และ

ราคาไม่แพง  มีสูตรใหม่ Nature Plus ที่มีส่วนผสมของยูคาลิปตัสเป็น

หลัก โดยมีสูตรน้ าตาลธรรมชาติส าหรับผู้ชื่นชอบท าสีผม ซึ่งแตกต่างจาก

คู่แข่งในตลาด 

กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มหญิงสาวอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไปที่เป็น Urban Women สนุกกับการ

ท างานและรักความทันสมัย 

ราคา 76 – 118 บาท 

 

 

 

ตารางท่ี 2.10 แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์  การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกเครื่องส าอางยี่ห้อ  แฟซ่า ( Feather ) 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 

แชมพ ู( Shampoo ) 

 
แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ แชมพู 

สูตรสดชื่นสบาย

หนังศรีษะ 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 

แฟซ่า เนเจอร ์

คลนี แอนด์ แคร์ 

แชมพู สูตรผมด า

เงางาม 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#1
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#1
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#1
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#1
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#5
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#5
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#5
http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#5
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ 
วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์

ที่ใช้เหมือนกัน 

วิเคราะห์กราฟิก 

ที่ใช้เหมือนกัน 

 
แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ แชมพู 

สูตรเฟรช ดีโอ 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 
แฟซ่า เนเจอร ์

คลนี แอนด์ แคร์ 

แชมพู สูตรสปา

บ ารุง 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 
แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ แชมพู 

สูตรนรูิช ดีโอ 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 
แฟซ่า เนเจอร ์

คลนี แอนด์ แคร์ 

แชมพู สูตรลดผม

ขาดร่วงพันกนั 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 
แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ แชมพู 

สูตรอ่อนโยน 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 

 
แฟซ่า เนเจอร ์

คลนี แอนด์ แคร์ 

ครีมนวด สูตรฟื้น

บ ารุงผมเสีย 

70มล. 

170มล. 

340มล. 

480มล. 
 

 

ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ 
วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์

ที่ใช้เหมือนกัน 

วิเคราะห์กราฟิก 

ที่ใช้เหมือนกัน 
 

 

 

 

 

 

 

 

แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ แชมพู 

สูตรทั่วไป 

 มีรูปทรงบรรจภุัณฑ์ที่
เรียบง่าย  สมมาตร
ซ้ายขวา  ไม่หวือหวา  
เพราะเป็นยี่ห้อที่อยู่ใน
ระดับกลาง  และต้อง
ดูทันสมัย   

 มีการใช้สีของส่วนผสมมาเป็นสี
หลักของพื้นหลัง 

 เน้นภาพประกอบใหญ่และดู
สมจริงให้ผู้บริโภคเห็นชัดเพราะ
ต้องการขายสินค้า 

 รองลงมาคือตรายี่ห้อ  ที่มีค า
ต่อท้าย Nature Plus  
พร้อมสัญลกษณ์ใบไม้เล็กๆเพื่อ
สร้างความน่าเชื่อถือด้านความ
เป็นธรรมชาติมากขึ้น 

 ใช้เส้นสายความโค้งอย่างเป็น
ธรรมชาติที่ฟุ้งกระจายตรงขอบ
เป็นพื้นหลังให้กับภาพประกอบ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.kao.com/th/product/feather/feather.html#1
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ 
วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์

ที่ใช้เหมือนกัน 

วิเคราะห์กราฟิก 

ที่ใช้เหมือนกัน 

 

  

ให้เด่นออกมาจากพื้นหลัง  และ

เป็นส่วนหนึ่งขององค์ประกอบ

กราฟิก  เพิ่มความรู้สึกสดชื่น 

อ่อนโยน  บางเบาให้ผลิตภัณฑ์ 

 เน้นชื่อ แฟซ่า ภาษาไทยให้เด่น
ก ว่ า ข้ อ ค ว า ม ชื่ อ สู ต ร อื่ น ๆ  
เพื่อให้เห็นความเป็นยี่ห้อเดิมที่
ยั ง ค งอยู่   ใ ช้ ข้ อค ว าม เป็ น
ภาษาไทยทั้งหมด  ยกเว้นตรา
ยี่ห้อ 
มีตราสัญลักษณ์คาโออยู่มุมล่าง

ขวา 

 

 

 

 

 

 

 

 

แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์  สูตร  

ดีโอ 

 

 เช่นเดียวกับสูตรทั่วไปแต่เพิ่ม  
สีขาว  และลายเส้นโค้งที่เป็น  
สีตายแบบโปร่งแทนความฟุ้ง  
เส้นโค้งดูไปทิศทางเดียวกันไม่
พั น ร อ บ เ หมื อ น สู ต ร ทั่ ว ไ ป  
เ พื่ อ ใ ห้ ดู มี ค ว ามน่ า เ ชื่ อ ถื อ
มากกว่า 

 มี ก า ร ใ ช้ รู ป กลุ่ ม เ ป้ า หมา ย
ประกอบเพื่อดึงดูดและบ่งบอก
ผู้ บ ริ โภค โดยตรงพร้ อมกั บ
เครื่องหมาย +  ที่ดูปลอดภัย  
พร้อมปกปองดูแลยิ่งขึ้น 

 มีตราสัญลักษณ์คาโออยู่มุมล่าง
ขวา 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพประกอบ ชื่อผลิตภณัฑ์ ขนาด 
วิเคราะห์บรรจุภัณฑ ์

ที่ใช้เหมือนกัน 

วิเคราะห์กราฟิก 

ที่ใช้เหมือนกัน 

คอนดิชันเนอร์ ( Conditioner ) 
 แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ ครีม

นวด สูตรฟื้นบ ารุง

ผมเสีย 

 

160 ml. 

320 ml. 

 มี ก า ร ใ ช้ บ ร ร จุ
ภัณฑ์ขวดส าหรับ
ขนาดเล็ก   และ
บรรจุภัณฑ์หลอด
ส าหรับขนาดใหญ่  
เ พื่ อ ก า ร บี บ ที่
ส ะดวก เพร าะมี
น้ าหนักมากขึ้น 

 ลวดลายกราฟิกเป็น
เช่นเดียวกับขวดแชมพู  
แ ต่ มี ก า ร ส ลั บ สี
ลวดลายกับพื้นหลังกัน  
เ พื่ อ ค ว ามแ ตกต่ า ง  
แนวตั้ง  แนวนอนอย่าง
เห็นได้ชัด 

 ครีมนวดผม แฟ

ซ่า เนเจอร์พลสั  

สูตรด าธรรมชาติ 
 

 

160 ml. 

320 ml. 

 แฟซ่า เนเจอร ์คลีน 

แอนด์ แคร์ ครีม

นวด สูตรฟื้นบ ารุง

ผมแห้ง 

 

160 ml. 

320 ml. 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะห์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์กลุ่มดูแลท าความสะอาด ดูแลผิวและเส้นผม 

(Personal Care)   ทั้งด้านภาพลักษณ์  กลุ่มเป้าหมาย  ราคา  บรรจุภัณฑ์และกราฟิกของแต่ละยี่ห้อ  

สามารถสรุปภาพรวมของผลิตภัณฑ์ภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  เพื่อน าไปสู่การออกแบบของ

ผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ต่อไปได้  ดังนี ้

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.11 แสดงข้อมูลสรุปการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และกราฟิกของผลิตภัณฑ์กลุ่มดูแลท าความสะอาด ดูแลผิว

และเส้นผม (Personal Care) ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 

กลุ่มเป้าหมาย บรรจุภัณฑ์ กราฟิก 
การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และ

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 

 ผู้หญิง
วัยรุ่น   

 ถ้ า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์
สามารถบ่งบอก
เอกลักษณ์ของตัว
มั น ไ ด้ ชั ด เ จ น 
(อาจเป็น ได้ทั้ ง
ลั ก ษ ณ ะ ท า ง
กายภาพหรือสูตร 
เช่น เส้นผม หรือ 
เนื้อโฟม ) รูปทรง
ของบรรจุภัณฑ์
จ ะ มี ลั ก ษ ณ ะ
คล้ายแบบนั้น 

 ใช้สีสันสดใส  สีโทน
ร้ อน เป็ นส่ วน ใหญ่   
หรือสี โทนพาสเทล  
แต่มีการคุมโทน  คือ
จะใช้ไม่มากสี  และ
เป็นสีที่สามารถเข้า
กันได้   

 มี ก า ร จั ด ว า ง
อ งค์ ป ร ะกอบ ให้ มี
ความตื่น เต้น  เช่น
แนวเฉียง  โค้ง แนวตั้ง 
แนวนอน 

 ต้องมีตราสัญลักษณ์
คาโอ  อยู่ตรงมุมของ
บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์   โ ด ย
ส่ วนมากจะอยู่ มุ ม
ขวาล่าง 

 ถ้าข้อความบนบรรจุ
ภัณฑ์เป็นภาษาญี่ปุ่น
และภาษาอังกฤษ  ไม่
มีภาษาไทยก ากับอยู่  
จะมีแผ่นสติกเกอร์
ภ า ษ า ไ ท ย เ ป็ น ค า
โ ฆ ษ ณ า ห รื อ ชื่ อ
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ติ ด บ น
บรรจุภัณฑ ์

 ถ้ า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ที่
เจาะจงกลุ่มเป้าหมาย
เ ฉ พ า ะ ก ลุ่ ม ห รื อ
บ ริ เ ว ณ ที่ ใ ช้ ง า น  
มั ก จ ะ มี รู ป ภ า พ
ประกอบ  อาจเป็น
ภ า พ ก ร า ฟิ ก ห รื อ
ภ า พ เ ห มื อ น จ ริ ง
ขึ้นอยู่กับผลิตภัณฑ ์

 สีวัสดุของผลิตภัณฑ์
จะเป็นสี เดียว หรือ
โทนเดียวกับกราฟิก
และส่วนผสม 

 ผู้หญิงวัย
ท างาน
ตอนต้น 

มีการออกแบบที่เรียบ

ง่ายกว่าบรรจุภัณฑ์

ของวัยรุ่น  เช่น  การ

ลบมุมเหลี่ยม 

 จะใช้โทนสีเย็นและมี
การจัดวางที่เรียบง่าย 
เป็ นแนวนอนหรื อ
แนวตั้ง 

 ถ้าบรรจุภัณฑ์มีความ
หลากหลาย  แสดง 
ออกถึงผลิตภัณฑ์นั้น
ได้แล้วจะใช้รูปแบบ
กราฟิกแบบเดิมซ้ าๆ
กัน 

 ผู้ชายวัยรุ่น 
– วัย
ท างาน
ตอนต้น 

เป็ นทร ง เ รี ยบ ง่ า ย  

เน้นความแตกต่างที่

กราฟิกมากกว่า 

 เน้นใช้โทนสีเข้ม  หรือ
ขาวด า  เพิ่มสีสันเพียง
เล็กน้อยไม่เกิน 20% 
ของภาพรวม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กลุ่มเป้าหมาย บรรจุภัณฑ์ กราฟิก 
การวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์และ

กราฟิกที่มีการใช้เหมือนกัน 

   ลวดลายมีความโฉบ
เฉี่ ย วตอกย้ าความ
เป็นผู้ชาย 

 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.1.5  ประวัติความเปน็มาและเป้าหมายของยี่ห้อสไบนาง 
ฟฟฟฟฟฟฟเกิดขึ้นจากคุณปวัฒน์  ตั้งวุฒิพงศ์ และคุณอภิรดี  ตั้งวุฒิพงศ์  เป็นกลุ่มนักวิทยาศาสตร์
รุ่นใหม่ที่เรียนจบปริญญาตรีและโท ภาควิชาชีววิทยา  คณะวิทยาศาสตร์  (B.Sc., M.Sc Biology of 
Science )  มหาวิยาลัยมหิดล และยังเป็นผู้บริหารยี่ห้อสไบนาง  เดิมนั้นมีความมุ่งมั่นที่จะพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสมุนไพรให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดยใช้ความรู้ความสามารถที่ได้ เรียนมากับ
ประสบการณ์ที่เคยได้ท างานบริษัทเกี่ยวกับเครื่องส าอาง  เป็นผู้พัฒนาและวิจัยสูตรให้กับเครื่องส าอาง  
ต่อมาได้มองเห็นคุณค่าในสมุนไพรที่มีคุณประโยชน์มากมายจึงออกมาตั้งยี่ห้อเครื่องส าอางเป็นของ
ตนเอง   พร้อมทั้งคัดสรรวัตถุดิบที่มีคุณภาพจากทั่วประเทศไทยและทั่วทุกมุมโลก ผสมผสานกับ
เทคโนโลยีอันทันสมัยออกมาเป็นผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวที่มีคุณภาพ มาตรฐานในราคาที่เหมาะสมกับคน
ไทย  ปลายปพี.ศ. 2550  ผลิตภัณฑ์สไบนางในช่วงแรกใช้ชื่อว่า  "แม่เนื้อทอง "  และใช้ตราสัญลักษณ์
เป็นรูปผู้หญิงห่มสไบ  ได้ออกวางจ าหน่ายบนท้องตลาดเพื่อเป็นการทดสอบตลาด ซึ่ งได้รับผลการ
ตอบรับอย่างดีมาก  ปีพ.ศ. 2551  มีการเปลี่ยนชื่อผลิตภัณฑ์เป็น "สไบนาง" เพราะ เนื่องจากรูปตรา
สัญลักษณ์เป็นผู้หญิงไทยห่มสไบ จึงต้องการให้ชื่อสื่อถึงผลิตภัณฑ์ที่มีความเป็นไทย และมีความหมาย
ที่มีเอกลักษณ์ ที่ผลิตมาเพื่อผิวของคนไทยโดยเฉพาะซึ่งเป็นแนวความคิดหลักของผลิตภัณฑ์ ทั้งยัง
ต้องการให้สื่อถึงความงามของผู้หญิงไทย เมื่อนึกถึงผู้หญิงสมัยโบราณหรือนางในวรรณคดี ส่วนใหญ่ก็
จะนึกถึงภาพผู้หญิงที่ห่มผ้าสไบ ซึ่งผ้าสไบนี้จะให้ประโยชน์ทั้งในแง่ช่วยปกปิดเรือนร่างและช่วยท าให้
บุคคลิกของผู้หญิงไทยสมัยก่อนแลดูอ่อนช้อย งดงาม เหมือนกับผลิตภัณฑ์ของสไบนางที่ช่วยส่งเสริม
ความงาม และช่วยปกป้องผิวให้แก่หญิงไทย ค าขวัญที่มีจึงต้องสอดคล้องกับความงามแบบหญิงไทย
สมัยโบราณที่หม่สไบด้วย คือ "คลุมผิวสวย ห่มผิวใส ด้วยสไบนาง"  
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 2.9  ตราสัญลักษณ์ยี่ห้อสไบนาง เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟปีพ.ศ.  2552  ผลิตภัณฑ์สไบนางได้รับคัดเลือกให้ลงใน 7-Catalog on Shelf ในร้าน 7-
Eleven และยังได้ประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP ได้รางวัล OTOP 5 ดาว จ.นครนายก การันตีคุณภาพ
สินค้า และยังได้มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ไปอีกขั้นเพื่อประโยชน์สูงสุดของผู้ใช้   ปีพ.ศ. 2553  ได้รับ
รางวัลอันทรงเกียรติ คือ รางวัลอนุรักษ์ภูมิปัญญาไทยด้วย  ปีพ.ศ.2554  สไบนางยังก้าวต่อไปอย่างไม่
หยุดยั้ง มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้อยู่ในระดับมาตรฐานสากล มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และเพิ่มปริมาณ
บรรจุขนาดใหญ่เพื่อตอบสนองไลฟ์สไตล์ความต้องการของลูกค้า   และได้มีการพัฒนามาเรื่อยๆจน
ปัจจุบัน [8] 
 

2.2กกข้อมูลเกี่ยวกับเครื่องส าอางจากสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.1  ความหมายของสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟตามพระราชบัญญัติค าว่า “สมุนไพร” นั้นหมายถึง  ยาที่ได้จากพืช สัตว์ หรือแร่ ซึ่งยัง

ไม่ได้ผสม ปรุง หรือเปลี่ยนสภาพ  ซึ่งเมื่อมีการน ามาผลิตในทางการค้าท าให้สมุนไพรนั้นต้องถูก

เปลี่ยน ดัดแปลงรูปร่างให้ตอบสนองกับการใช้งาน ส่วนพืชสมุนไพรนั้นคือ  พันธ์ไม้ต่างๆที่สามารถ

น ามาปรุงหรือใช้ประกอบท าเป็นยารักษาโรค  และใช้ในการส่งเสริมสุขภาพต่างๆได้ [9] 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.2  ความแตกต่างของสมนุไพรไทยและสมุนไพรญี่ปุ่น 

ฟฟฟฟฟฟฟสมุนไพรไทยนั้นมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว เป็นมรดกที่ตกทอดมาอย่างยาวนานและ

ได้มีการน าไปใช้ในรูปแบบต่างๆ  ทั้งยา เครื่องส าอาง อาหาร  ได้รับการยอมรับจากทัว่โลกและก าลัง

เป็นที่สนใจของชาวต่างชาติ  ส่วนสมุนไพรญี่ปุ่นหรือที่เรียกกันในท้องถิ่นว่า  Kampoo  หรือกัมโปะ

นั้นมีรากฐานมาจากศาสตร์สมุนไพรของจีน  เนื่องจากในยุคแรกญี่ปุ่นได้รับ 

วัฒนธรรมมาจากจีนแผ่นดินใหญ่และผ่านการปรับปรุงศึกษาพัฒนาเพิ่มเติมโดยชาวญี่ปุ่นในภายหลัง
จนเกิดเป็นศาสตร์ใหม่  จึงท าให้สมุนไพรญี่ปุ่นมีความเหมือนและคล้ายคลึงกับสมุนไพรจีนบางตัว  
ถึงแม้ว่าจะไม่ใช่ศาสตร์เดียวกันทั้งหมดแต่สามารถน ามาเทียบเคียงกันได้ ยาสมุนไพรของไทยและ
ญี่ปุ่นนั้นมีหลายชนิดที่สามารถน ามาเป็นเครื่องส าอางท าความสะอาดหรือบ ารุงได้แต่แตกต่างกันที่พืช
พันธ์  ชื่อเรียก  หรือสรรพคุณที่ต่างกัน 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [8] : [ออนไลน์]  เข้าถึงได้จาก www.sabainang.com 
ที่มา [9] : รังสรรค์  ชุณหวรการณ์. “โลกแห่งสมุนไพร”. [ออนไลน์] เข้าถึงได้จาก : 
http://www.bs.ac.th/2548/e_bs/g7/rangsan/important.html 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.bs.ac.th/2548/e_bs/g7
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.3  วัตถุที่ใชเ้ป็นสมุนไพร 

ฟฟฟฟฟฟฟสมุนไพรนั้นไม่จ าเป็นต้องมาจากพืชพันธุ์ธรรมชาติเท่าน้ัน  แต่วัตถุที่ได้น ามาท าสมุนไพร

นั้นมีด้วยกัน 3 ประเภท  คอื  1)  พืชสามารถน ามาใช้ได้ทุกส่วนเช่น  ต้น  เถา  หวั  ผัก  หญ้า                

2) สมุนไพรจากสัตว์นั้นน ามาได้ทุกชนิดทั้งสัตว์บก  น้ า  อากาศ  แต่จะคัดสรรสว่นที่มีสารที่เปน็

ประโยชน์สามารถน าไปแปรรูปเป็นสารสกัดส าหรับเครื่องส าอางได้  เช่น  เมือกหอยทาก  น้ าผึ้ง  และ

สมุนไพรจากแร่ธาตุ  จ าพวก  ทองค า  พิมเสน  เกลือ  ล้วนแต่เป็นประโยชน์ทั้งสิ้นแต่สมุนไพรจากแร่

ธาตุจ าพวกสลายตัวยาก  คือ ทองค า  เงิน  เหล็ก  จะมีราคาที่สูงกว่าสมุนไพรประเภทอ่ืน  ผู้บริโภค

ส่วนใหญ่จะมีความคุ้นเคย ความมั่นใจถึงความปลอดภัยและประโยชน์ที่ได้รับจากพืชมากกว่าสมุนไพร

ประเภทอื่นๆ  เนื่องจากผลิตภัณฑ์ในท้องตลาดส่วนมากมาจากพืช  และเมื่อประมาณ 10  ปีที่ผ่านมา

พบโรคหลายชนิดที่มาจากสัตว์  เช่น  โรควัวบ้า  ท าให้ผู้บริโภคขาดความมั่นใจในผลิตภณัฑ์  สมุนไพร

จากพืชจึงได้รับความนิยมในการเป็นตัวเลือกของการดูแลสุขภาพ  แต่ในปัจจุบันนี้มีการน าสมุนไพร

จากสัตว์และแร่ธาตุมาใช้กันอย่างแพร่หลายมากขึ้น  เนือ่งด้วยเทคโนโลยีที่ก้าวหน้าขึ้น  ผลิตภัณฑ์

ยี่ห้อต่างๆ  สถานเสริมความงามได้มาตรฐานตามกฎหมาย  ท าให้ผู้บริโภคกลับมามั่นใจในสมุนไพร

มากขึ้น [10]   

 
ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.4  แนวโนม้ตลาดของเครื่องส าอางจากสมุนไพร   
ฟฟฟฟฟฟฟข้อมูลของศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ปี 2554-2557 

พบว่า ธุรกิจที่เกี่ยวกับสุขภาพและความงาม เช่น อาหารเสริม เครื่องส าอาง เป็นธุรกิจที่มาแรงครอง

อันดับ 1 ติดต่อกัน เนื่องจากกระแสการให้ความส าคัญกับการรักษาสุขภาพ  และการดูแลความงาม

ทั้งในเพศชายและเพศหญิงมีเพิ่มมากขึ้น ท าให้ตลาดเครื่องส าอางในช่วง 5 ปี ที่ผ่านมามีการเติบโต

เฉลี่ย  18% ต่อปี โดยมีมูลค่าตลาดรวม 2.1 แสนล้านบาท  และสอดรับกับกระแสนิยมผลิตภัณฑ์อิง

ธรรมชาติที่เป็นกระแสที่ก าลังมาแรงทั้งตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ ส่งผลให้เกิดการวิจัย

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทใหม่ๆ ที่ใช้สมุนไพรตามธรรมชาติเป็นวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ์

เครื่องส าอางและมีแนวโน้มเติบโตแบบก้าวกระโดดไปอย่างรวดเร็วหลังจากจะมีการเปิดตัวสู่สมาคม

อาเซียน  ปี  พ.ศ. 2558  ธุรกิจเครื่องส าอางจะมีการแข่งขันกันรุนแรงขึ้นและคาดว่าในปี 2563 มูลค่า

ตลาดรวมจะเติบโตอีกเท่าตัว  เพราะเครื่องส าอางจากสมุนไพรนี้ก าลังได้รับความนิยมจากประเทศใน

กลุ่มอาเซียนรวมไปถึงประเทศเกาหลี  จีน  และญี่ปุ่นอีกด้วย 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [10] : “ประสิทธิภาพของเครื่องส าอางสมุนไพร”. [ออนไลน์] เข้าถึงจาก : http: //www.n3k.in.th 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.n3k.in.th/
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ฟฟฟฟฟฟฟในทางกลับกันที่ตลาดเครื่องส าอางน าเข้าจากเกาหลีได้รับความนิยมเป็นอย่างมากใน
ประเทศไทยช่วงเวลาประมาณ 3-4 ปีที่ผ่านมาเช่นกัน  จากทั้งกระแสละครและกลุ่มนักร้องที่โด่งดัง
โดยเฉพาะในกลุ่มของวัยรุ่น  เนื่องด้วยจุดขายเรื่องความเป็นธรรมชาติมากของผลิตภัณฑ์  มีราคาปาน
กลาง  ภาพลักษณ์เป็นมิตรแลดูปลอดภัย  และสินค้าที่มีคุณภาพเหมาะสมกับราคาท าให้ผู้บริโภค
เข้าถึงได้ง่าย  แต่ปัจจุบันกระแสความนิยมในเครื่องส าอางเกาหลีเริ่มลดลงเพราะผู้บริโภคบางส่วนเริ่ม
ค านึงถึงคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์การดูแลผิวในระยะยาวมากขึ้น  ส่งผลให้
เครื่องส าอางจากสมุนไพรของประเทศญี่ปุ่นและจากเคาน์เตอร์ยี่ห้อของต่างประเทศแถบยุโรปมีความ
ได้เปรียบมากกว่าเดิม  ถึงแม้จะมีเกณฑ์ราคาอยู่ในขั้นปานกลางถึงสูงและมีผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับ   
พรีเมี่ยมก็ตาม  จนท าให้ปัจจุบันนี้มีผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรวางจ าหน่ายแข่งกันมากมาย
ทั้งผลิตจากสมุนไพรแท้ 100%  ไปจนกระทั่งเครื่องส าอางที่มีสารสกัดจากสมุนไพรน้อย  หรือ
เครื่องส าอางบางยี่ห้อสร้างภาพลักษณ์ในความเป็นเกาหลี  ญี่ปุ่น อินเตอร์ขึ้นเพื่อความน่าเชื่อถือ  
ความนิยมที่อิงจากกระแส  เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและก าลังในการซื้อที่มีมากขึ้น
เรื่อยๆ [11]   
 

ฟฟฟฟฟฟฟผู้บริโภคสมัยนี้โดยเฉพาะในสังคมเมืองเริ่มมีความต้องการที่กลับไปสู่ความเป็นธรรมชาติ  

มีชีวิตที่เรียบง่ายอย่างมีคุณภาพ  เมื่อมีโอกาสที่ดีมักจะหนีความเป็นเมืองใหญ่ออกสู่ความอิสระ  

ความเป็นธรรมชาตินอกเมืองไปตามท้องทุ่งชนบทเพื่อต้องการใกล้ชิดธรรมชาติ  ความบริสุทธิ์ที่หา

ไม่ได้จากในเมือง  นิยมการผสมผสานกันของวัฒนธรรม  เล็งเห็นความมีเสน่ห์โดยเฉพาะฝั่งเอเชีย

ด้วยกันมากกว่าวัฒนธรรมฝั่งแถบตะวันตก  พฤติกรรมเหล่านี้จึงส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคที่ต้องการความเป็นธรรมชาติที่ดีต่อสุขภาพ  ถึงแม้จะนิยมในความเป็น

ธรรมชาติแต่ผลิตภัณฑ์ที่ดีก็ต้องได้มาตรฐานการผลิตที่ดีและมีราคาที่เหมาะสมเช่นกันเพราะผู้บริโภค

สมัยนี้มีความละเอียดอ่อนในการซื้อผลิตภัณฑ์มากขึ้น [12]  ท าให้บริษัทผู้ผลิตเครื่องส าอางต้องมีการ

ปรับปรุง และคิดค้นสูตรการผลิตเครื่องส าอางอย่างพิถีพิถัน ซึ่งต้องมีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์

สมุนไพรต่างๆ ที่จะใช้เป็นวัตถุดิบ เพื่อเป็นการอ้างอิงทางวิทยาศาสตร์ และได้มาตรฐานที่ยอมรับ

ระดับสากล  จึงจะท าให้ผู้บริโภคเชื่อถือในผลิตภัณฑ์มากยิ่งขึ้น  

 

 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [11] : ผู้จัดการ. “ตลาดเครื่องส าอางโตเงียบแต่มูลค่ามหาศาล”. [ออนไลน์]  
เข้าถึงจาก : http://www.gotomanager.com/content/ตลาดเครื่องส าอาง-“โตเงียบ”-แต่มูลค่ามหาศาล 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.gotomanager.com/content/ตลาด
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.5  บรรจุภณัฑ์เครื่องส าอางที่นิยมใช้กนัในปัจจุบนั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.10  บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางที่นิยมใช้กันในปัจจุบัน 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากกราฟจะเห็นได้ว่าบรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่อยูใ่นรูปแบบหลอดมากถึง 40%  นั่นเพราะมี

การใช้งานที่ง่ายไม่ยุ่งยาก  สามารถเลือกเป็นขนาดใหญ่  เล็ก  ได้และยังพกพาได้สะดวกอีก รองลงมา

คือ  ขวด กระปุก  ซอง  หลากหลายแบบ ตามล าดับ  และในปัจจุบันนีม้ีการน าผลิตภัณฑ์แบบซองมา

ใช้กัน มากขึ้นถึง  5 %  เนื่องจากสมัยนี้บรรจุภัณฑ์แบบซองไม่ได้เป็นแค่ซองฉีกธรรมดา  มีรูปแบบที่

หลากหลายง่ายต่อการใช้งานมากขึ้น  ทั้งนี้การเลือกบรรจุภัณฑ์ส าหรบัเครื่องส าอางนั้นต้องค านึงถึง

การใช้งานและความเหมาะสมเป็นหลัก 

 

 

 

 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [12] : สุวิทย์ ฉัตรเที่ยงธรรม . “ท าตลาดอย่างไรให้โดนใจคนรุ่นใหม่”. [ออนไลน์]  
เข้าถึงจาก : http://www.positioningmag.com/content/youthful-marketing-ท าตลาดอย่างไรให้โดนใจคนรุ่น
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.positioningmag.com/content/youthful-marketing-ทำตลาดอย่างไรให้โดนใจคนรุ่นใหม่
http://www.positioningmag.com/content/youthful-marketing-ทำตลาดอย่างไรให้โดนใจคนรุ่นใหม่
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6  ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟช่องทางการจัดจ าหน่ายเครื่องส าอางจากธรรมชาติและสมุนไพรภายในประเทศนั้นส่วน

ใหญม่ีช่องทาง การจัดจ าหน่ายได้ดังนี้ 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6.1 ขายหนา้ร้าน  (Counter Sale) 

 ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟการจ าหน่ายผ่านห้างสรรพสินค้า  การขายหน้าร้าน หน้า Counter เป็นการ

ขายที่มักอยู่ในสภาวะการแข่งขันสูงจากคู่แข่งรอบด้านในโซนหรือบริเวณที่ใกล้เคียงกัน  พนักงานขาย

ต้องมีความสามารถในการพูดโน้มน้าวจิตใจ  รู้เรื่องราวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดดีและต้องมีบุคลิก

ที่ดี  ถ้าไม่เก่งจริงมีโอกาสขายไม่ได้และโดนคู่แข่งร้านจากร้านใกล้เคียงดึงลูกค้าไปได้สูง  โดยภาพรวม

ลูกค้ากลุ่มนี้จะเป็นกลุ่มระดับกลางถึงสูง  จะนิยมยี่ห้อน าเข้าจากต่างประเทศ  มีภาพลกัษณ์ที่ดีมี

มาตรฐานและมีความเป็นสากล 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.11  แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6.2  การจ าหน่ายระบบขายตรง (Direct Sale) 
ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟการขายตรงเป็นการเสนอขายสินค้าหรือบริการให้แก่ผู้บริโภค โดยไม่ผ่าน

พ่อค้าคนกลาง  ไม่มีการวางขายโดยทั่วไป  สินค้าส่วนใหญ่พนักงานขายจะต้องสาธิตวิธีการใช้ให้

ลูกค้าด ู รูปแบบการขายตรงจะเป็นการเสนอขายสินค้าถึงบ้าน  หรือที่ท างานถึงลูกค้า  ทาง

โทรศัพท ์ ทางไปรษณีย์ หรือการออกงานแสดงสินค้า  การจ าหน่ายวิธีนี้เป็นวิธีที่ผู้ขายสามารถเข้าถึง

ลูกค้าได้อย่างใกล้ชิด  และไมม่ีสินค้าของคู่แข่งมาเปรียบเทียบ 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.12  แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6.3  การจ าหน่ายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต (Supermarket) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟกลุ่มที่ลูกค้าเลือกซื้อเองตามซุปเปอร์มาร์เก็ต เป็นช่องทางการจ าหน่ายที่เล็ก 

มุ่งเน้นตลาดระดับล่างเป็นหลัก สินค้ามีราคาไม่สูงนัก ผู้บริโภคสามารถเลือกเองโดยการอ่านคุณสมบัติ

และวิธีการใช้จาก บรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.13  แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6.4  ร้านค้าปลีก (Retail Shop) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟกลุ่มที่จ าหน่ายโดยการตั้งร้านของตนเองโดยเฉพาะ โดยร้านค้าเหล่านี้ส่วน

ใหญ่มักอยู่ในห้างสรรพสินค้า กลุ่มนี้จะเป็นเครื่องส าอางจากธรรมชาติและสมุนไพรที่มีราคารองลงมา

จากกลุ่มแรก  มีทั้งยี่ห้อต่างประเทศและของไทย 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.14  แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail Shop) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6.5  ร้านสะดวกซื้อ (Convenience Store) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟเป็นร้านค้าที่ให้บริการต่อลูกค้าที่ต้องการความสะดวก และความรวดเร็ว 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็นต่อชีวิตประจ าวัน  รวมทั้งจ าหน่ายเครื่องดื่มและอาหารประเภท 

พร้อมรับประทาน  มีจุดเด่นในเรื่องท าเลที่ตั้ง  ที่จะอยู่ในแหล่งชุมชนหรือในท าเลที่มีจ านวนผู้สัญจร

ผ่านไปมามาก  หรือในปั๊มน้ ามัน ยังอ านวยความสะดวกให้แก่ลูกค้าในเรื่องเวลาในการให้บริการ  โดย

ส่วนใหญ่จะเปิดให้บริการ 24 ชั่วโมง และยังให้ความสะดวกในการเลือกซื้อสินค้า มีวิธีการจัดเรียง

สินค้า(Display) ให้หาง่าย ให้ความรวดเร็วในการช าระเงิน ลูกค้าของร้านสะดวกซื้อส่วนใหญ่เป็น

ลูกค้าประจ า การให้บริการของร้านสะดวกซื้อจึงมีลักษณะแบบบริการตนเอง อบอุ่น และเป็นมิตร 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.15  แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านสะดวกซื้อ (Convenience Store) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.6.6  ร้านขายยาและเครื่องส าอาง ( Drug  Store Cosmetic )   

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟเป็นร้านที่ขายทั้งยา  ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและเครื่องส าอางเพื่อความ

สวยงาม  ที่รวมแต่สิ่งดีและผลิตภัณฑ์ที่วางขายอยู่ในร้านประเภทนี้จะมีราคาไม่แพงมากเท่าประเภท

ขายหน้าร้าน ( Counter Sale ) เปรียบเสมอืนเป็นร้านสุขภาพและความสวยงามครบวงจรในราคาที่

เอื้อมถึง  ท าให้ร้านค้าประเภทนี้เป็นที่นิยมโดยมีลูกค้าส่วนมากเป็นผู้หญิง   

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.16  แสดงช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านสะดวกซื้อ (Convenience Store) 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.7  วิเคราะห์วิธีการจัดจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ 

 

ตารางท่ี 2.12  แสดงวิธีการจัดจ าหน่ายของแต่ละยี่ห้อ   

Brand Grouping Product Grouping 

 

 

 

 

 

 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากตารางแจกแจงด้านบนจะเห็นได้ว่า  ยี่ห้อเครื่องส าอางส่วนมากจะอยู่ในกลุ่ม Brand 

Grouping  คือ มีร้านค้าขายปลีกจ าหน่ายเป็นของตัวเอง  ซึ่งถ้าผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่นี้วางจ าหน่ายแบบ 

Brand Grouping  อาจมีความขัดแย้งกับวิถีการใช้ชีวิตของกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชายที่ชอบความ

สะดวก  และมักจะไม่ค่อยเดินเลือกซื้อของตามสถานที่เฉพาะเท่าที่ควร   และอีกประการคือ  วิธีการ

จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของบริษัทคาโอฯเป็นแบบ  Brand Grouping  เป็นส่วนมาก  จึงท าให้ผลิตภัณฑ์

ยี่ห้อใหม่นี้เหมาะสมกับการวางจ าหน่ายแบบ Product Grouping  คือการวางขายตามหมวดหมู่ของ

ผลิตภัณฑ์  และไม่มีร้านขายปลีกของตนเอง  แต่จะมีการวางจ าหน่ายแบ Brand Grouping ตามร้าน

ขายยาและเครื่องส าอาง หรือซุปเปอร์มาร์เก็ตช้ันน า 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.8  สรุปความเป็นไปได้ข้อมูลเกี่ยวกับเครื่องส าอางจากสมุนไพร 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.8.1  สมุนไพรทั่วไป  นิยมใช้และรู้จักกันในรูปแบบของพืช  แต่ยังมีสมุนไพรที่มาจาก

สัตว์และแร่ธาตุอีกเช่นกัน  โดยผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอนี้  จะใช้วัตถุดิบ

สมุนไพรเดิมกับที่ยี่ห้อสไบนางใช้และมีการเพิ่มเติมสินค้าด้วย  โดยส่วนมากจะใช้สมุนไพรจากพืชและ

สัตว์  เช่น น้ าผึ้งและน้ านม 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.8.2  แนวโน้นด้านการตลาดของเครื่องส าอางสมุนไพร  มีแนวโน้มจะเติบโตสูงขึ้น

ไปเรื่อยๆในทุกปี  ซึ่งเป็นอีกแนวทางต่อยอดที่ดีส าหรับบริษัทคาโอในการออกผลิตภัณฑ์ใหม่นี้  ร่วม

ด้วยความน่าเช่ือถือในยี่ห้อของคาโอที่จะเป็นอีกเหตุผลที่ดึงดูดให้ลูกค้าสนใจ 

ฟฟฟฟฟฟฟบรรจุภัณฑ์ที่นิยมใช้กันในผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง  ส่วนมากจะเป็นหลอด  ขวด  กระปุก

หรือตลับ  ถุง  หรือ  ซองอ่อน  ตามล าดับ  ทั้งนี้การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์นั้นต้องค านึงถึงการใช้งาน  

สภาพของผลิตภัณฑ์และยังต้องเสริมด้วยการออกแบบเพื่อมวลชนซึ่งเป็นวิถีทางในการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ของบริษัทคาโอฯด้วยเช่นกัน 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.2.8.3  ช่องทางการจัดจ าหน่าย  จากข้อมูลดังกล่าว  อาจสรุปได้จากกลุ่มพฤติกรรม

ของเป้าหมายที่ปัจจุบันอาศัยในเมืองและชอบจับจ่ายใช้สอย  ห้างสรรพสินค้าในเมืองใหญ่ๆหรือร้าน

ใกล้แหล่งชุมชนจึงเป็นสถานที่หลักในการวางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ของบริษัทคาโอ      

(ประเทศไทย)  โดยผ่านร้านขายยาและเครื่องส าอางในห้างสรรพสินค้า  ซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านค้า

สะดวกซื้อทั่วไป  ร่วมกับระบบการจัดจ าหน่ายในรูปแบบของคาโอที่มีอยู่ทั่วประเทศ 

 

2.3  ข้อมูลของคู่แข่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพร 

 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรนั้นมีวางจ าหน่ายในท้องตลาดมากมายแตกต่างกันไป

ในหลายๆด้าน  ซึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทนี้เป็นแนวทางใหม่ส าหรับบริษัทคาโอประเทศไทย  ท าให้จ าเป็น

จะต้องวิเคราะห์ข้อมูลของคู่แข่งในท้องตลาดที่ใกล้เคียงกับยี่ห้อใหม่เพื่อหาช่องว่างทางการตลาด  

สามารถแบ่งผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรได้เป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ  ผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิตใน

ประเทศไทยและผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

 

ฟฟฟฟฟฟ2.3.1  ผลิตภัณฑค์ู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟคู่แข่งของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรยี่ห้อใหม่ของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ใน

ที่นี้  คือ  ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในประเทศไทยหรือมียี่ห้อเป็นไทยแท้  เพราะผู้บริโภคคนไทยที่ชื่นชอบใน

ผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรหรือธรรมชาติคงคุ้นเคยกับยี่ห้อที่มีในประเทศไทยไม่มากก็น้อย  และมีความ

ต้องการสนับสนุนยี่ห้อของคนไทยด้วยกันเองมากกว่ายี่ห้อจากต่างประเทศ 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.17  ตราสัญลักษณ์ยี่ห้อของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

 

ฟฟฟฟฟฟ2.3.1.1  ข้อมูลทั่วไปและภาพลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งทีผ่ลิตในประเทศไทย 

 

ตารางท่ี 2.13  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  ORIENTAL  PRINCESS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวความคิด อารยธรรมความงามแห่งดินแดน

ตะวันออก 

ภาพลักษณ ์ มีระดับ  เน้นความเป็นผู้หญิงมาก 

จุดเด่นของ

ผลิตภัณฑ ์

เครื่องส าอางประเภทเสริมความงาม

และดูแลผิวพรรณ  ทีม่ีส่วนผสมของ

สมุนไพรธรรมชาติและดอกไม้เน้น

กลิ่นที่หอมมากติดทนนาน 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงอายุต้ังแต่  18 ปี จนถึงวัยระดับ

ท างาน  รักสวยรักงาม  สนใจใน

ภาพลักษณ์ที่ดูด ี

สถานทีข่าย ร้านค้าปลีกของยี่ห้อตัวเองภายใน

ห้างสรรพสินคา้ทั่วไป 

ราคา 300-1000 บาท 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.18  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ ORIENTAL  PRINCESS 

 

 

ตารางท่ี 2.14  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  Erb 

ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์คูแ่ข่ง ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวความคิด ศิลปะแห่งความรื่นรมย์ 

ภาพลักษณ์ หรูหรามีระดับ  มีคุณค่า มีอารยธรรม 

จุ ด เ ด่ น ขอ ง

ผลิตภัณฑ ์

การผสมผสานภูมิปัญญาไทยสมัย

โบราณให้เข้ากับยุคสมัยใหม่และทุก

โอกาส 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงสมัยใหม่ อายุ 25-50 ปี นิยม

ความหรูหรา  มีระดับ 

สถานที่ขาย ร้านค้าปลีกของยี่ห้อตัวเองภายใน

ห้างสรรพสินค้าชั้นน า 

ราคา 500-3000 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.19  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ Erb 

 

ตารางท่ี 2.15  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  SABAI-AROM 

ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์คูแ่ข่ง ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวความคิด วิถีความสุขอย่างย่ังยืน กลมกลืน

ธรรมชาติ  

ภาพลักษณ์ ไทยประยุกต์  แสดงออกถึงความสุข

สบาย 

จุ ด เ ด่ น ขอ ง

ผลิตภัณฑ ์

วัตถุดิบธรรมชาติอันสมบูรณ์ที่คัดสรร

จากเกษตรกรทั่วประเทศไทย 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงคนเมืองสมัยใหม่  ที่ยังคงชื่น

ชอบความเป็นภูมิปัญญา  ชอบความ

สุนทรีย์   

สถานที่ขาย ห้างสรรพสินค้าชั้นน า 

ราคา 100-700 บาท 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.20  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ SABAI-AROM 

 

 

ตารางท่ี 2.16  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  MADAMHENG 

ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์คูแ่ข่ง ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวความคิด ความเป็นต้นต าหรับที่มีมาจากอดีตจน

ปัจจุบัน  จากรุ่นสู่รุ่น 

ภาพลักษณ์ ผลิตภัณฑ์เก่าแก่มีมานาน  ดูหรูหรามี

ราคา 

จุ ด เ ด่ น ขอ ง

ผลิตภัณฑ ์

วัตถุดิบจากสมุนไพรที่ให้กลิ่นหอมสด

ชื่นแบบคลาสสิกและมีคุณภาพ 

กลุ่มเป้าหมาย ส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงอายุ 25-60 ปี 

สถานที่ขาย ร้านค้าขายปลีกของยี่ห้อตัวเองตาม

ห้างสรรพสินค้า  และ avenue ทั่วไป 

ราคา 20-500 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.21  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ MADAMHENG 

 

ตารางท่ี 2.19  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  อภัยภูเบศร 

ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์คูแ่ข่ง ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวความคิด ภูมิปัญญาแพทย์แผนไทย  

ภาพลักษณ์ ดูเป็นต ารับโบราณ  มีความน่าเชื่อถือ

ด้านความรู้  ความช านาญในแพทย์

แผนไทย 

จุ ด เ ด่ น ขอ ง

ผลิตภัณฑ ์

เป็นผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่ผ่านการ

วิจัยและทดสอบทางการแพทย์จาก

โรงพยาบาล   ผู้ คนจึ ง ให้ ความ

ไว้วางใจมาก 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้ บ ริ โภคทั้ งหญิ งและชาย  อายุ

ประมาณ  25 ปีขึ้นไป  ที่เชื่อมั่นใน

สรรพคุณสมุนไพร 

สถานที่ขาย -  โรงพยาบาลและศูนย์สมุนไพรเพื่อ

สุขภาพอภัยภูเบศร 

- ร้านค้าเพื่อสุขภาพทั่วไป 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ราคา 50-500 บาท 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.22  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ อภัยภูเบศร 

 

 

ตารางที่ 2.20  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อ  พ. ใจใส 

ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์คูแ่ข่ง ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวความคิด สวยตามต ารับนางในวรรณคด ี

ภาพลักษณ์ ดูทันสมัยผสมกับความคลาสสิก   

จุ ด เ ด่ น ขอ ง

ผลิตภัณฑ ์

น้ ามันมะรุมและน้ ามันมะพร้าวโดด

เด่น  ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวด้วยธรรมชาติ

บ าบั ด   แบบออร์ แกนิ ก   ปลอด

สารพิษ 100%   ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ

ตามฤดูกาล 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงที่อยู่ในวัยท างานและรวมถึงวัย

ผู้ใหญ่ใส่ใจในเรื่องของสุขภาพ 

สถานที่ขาย -  7-Eleven  ทุกสาขาทั่วประเทศ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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-  เน้นการออกบูธและการขายตาม

ตลาด 

ราคา 120-1500 บาท 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.23  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ พ. ใจใส 

 

ฟฟฟฟฟฟสรุปผลวิเคราะหข์้อมูลทั่วไปและภาพลักษณข์องผลิตภัณฑค์ู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.24  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะห์จะเห็นได้ว่าภาพลักษณ์โดยรวมของผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิตใน

ประเทศไทยมีหลากหลายภาพลักษณ์  โดยทุกยี่ห้อมีเรื่องราวความเป็นมา  ส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับ

ความเป็นไทยและตะวันออกทั้งความงาม  วัตถุดิบ  แต่จะมีจุดเด่นที่คล้ายคลึงกันคือการใช้สมุนไพร

ธรรมชาติแท้ 100 %  เป็นผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกและมีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นแตกต่างกันไป  ดังนั้นจึงวาง

ภาพลักษณ์ยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ให้มีความเป็นสากลมากกว่าผลิตภัณฑ์ใน

ประเทศแต่ยังคงแสดงประโยชน์ของวัตถุดิบให้มีการจูงใจและความน่าเช่ือถืออยู่ด้วย 

 

ฟฟฟฟฟฟ2.3.1.2  วิเคราะห์ลักษณะบรรจุภัณฑ์ของคู่แขง่ที่ผลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟเป็นการวิเคราะห์ภาพรวมของบรรจุภัณฑ์ทั้งเรื่องของภาพลักษณ์  รูปทรง  และวัสดุ  เพื่อ

ใช้ในการเปรียบเทียบหาแนวทางความแตกต่างส าหรับบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัท

คาโอ   (ประเทศไทย) 

 

ตารางท่ี 2.21  แสดงการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์ ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

-  บรรจุภัณฑ์มี เอกลักษณ์ของยี่ห้อดี  เช่น  

ความโค้งตรงไหล่ขวดและมีพื้นผิวหยักส าหรับ

ผลิตภัณฑ์โลชั่น  แชมพู  สบู่  หรือมีความโค้ง

ของบรรจุภัณฑ์  ยกเว้นบรรจุภัณฑ์ประเภท

สเปรย์หัวฉีดหรือหลอดก็จะใช้แบบที่เรียบง่าย 

-  ใช้สีบรรจุภัณฑ์แบ่งแยกรุ่นหรือประเภทของ

สินค้า  แต่ใช้รูปทรงบรรจุภัณฑ์เหมือนๆกัน 

-  เลือกใช้ฝาปิดเหมาะสมกับของที่บรรจุภายใน  

ท าให้สะดวกต่อการใช้งานและมีภาพลักษณ์ที่ดี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์ ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

-  บรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิออกแบบมีเอกลักษณใ์น

แบบ Erb  มีลวดลายบนบรรจุภัณฑ์  เรียบง่าย

แตดู่สง่างาม  

-  รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ  เหมาะกบั

ความหรูหราได้ดี  โดย Erb  เลือกใช้ทรง

สี่เหลี่ยม แปดเหลี่ยม 

-  ใช้รูปทรงของบรรจุภัณฑ์แตกต่างกันในแต่ละ

ประเภทของผลิตภัณฑ์  ท าให้มีบรรจุภัณฑ์

หลากหลายมาก 

-  เลือกใช้สีของวัสดุดูมีราคา 

 

 

 

 

 

-  เป็นบรรจุภัณฑ์ทั่วไปตามท้องตลาด  โดย

ส่วนมากจะเน้นรูปทรงสูง และวัสดุใส 

-  ขาดเอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์  แต่สามารถ

ใช้กราฟิกสร้างความแตกต่างได้  เพราะกราฟิก

ไม่ได้ด้อยไปกว่ายี่ห้ออื่น 

 

 

 

 

 

 

- ผลิตภัณฑ์ที่ขายดีคือ  สบู่ก้อน  ส่วนมากอยู่ใน

รูปแบบถุง 

- กล่องรวมหน่วยที่สามารถซื้อไปใช้เองและ

แบบเป็นของฝากได้  มีการติดโบว์หรือห้อยป้าย 

-  บรรจุภัณฑ์แบบขวดนิยมใช้แบบสีชา  เพื่อ

ภาพลักษณ์ที่ดูเก่าแก่  และช่วยคงคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ด้านใน 

- ชุดเพื่อการจัดจ าหน่ายมีทั้งใส่กล่องไม้  กล่อง

กระดาษ   

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์ ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

 

 

 

 

 

 

และถุงซีลหลากหลายแบบ 

- มีบรรจุภัณฑ์ที่หลากหลายแต่ไม่เป็นไปใน

แนวทางเดียวกัน  รวมถึงกราฟิก  อาจท าให้

ผู้บริโภคสับสน 

 

 

-  บรรจุภัณฑ์เป็นแบบเรียบง่าย  เน้นวัสดุสีขาว  

ใส  หรือสีอ่อนๆ 

-  มีบรรจุภัณฑ์ส่วนน้อยมากที่มีความแตกต่าง  

-  ขาดความโดดเด่น  ความแตกต่างจากบรรจุ

ภัณฑ์ยี่ห้ออื่นๆ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์ ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

-  บรรจุภัณฑ์เป็นรูปทรงทั่วไป  แต่มีการเลือก

บรรจุภัณฑ์ที่มีความทันสมัยท าให้โดยรวมยังดู

ไม่ล้าสมัย 

-  บรรจุภัณฑ์ประเภทขวด  หลอด  กระปุกมี

การ shrink wrap ป้องกัน  แทนการบรรจุใส่

กล่อง  อาจเนื่องด้วยงบประมาณน้อย  แต่ก็ถือ

ว่ายังมีการป้องกันสินค้า 

-  มีการควบคุมโทนสีของวัสดุ  ถึงแม้จะมีที่

แตกต่างอยู่บ้างเนื่องจากความต่างของชนิด

ผลิตภัณฑ ์

-  บรรจุภัณฑ์สบู่ก้อนมะรุมและเซรั่มจะบรรจุใน

ถุงกระดาษสาเล็กๆหลากสี  บรรจุภัณฑ์สบู่ถั่ว

เขียวจะมีกระดาษสาด้านบนมีสติกเกอร์และ

เชือกพันรอบผลิตภัณฑ์  และมีถุงผ้าขนาดเล็ก  

ซึ่งต้องใช้แรงงานคนในการท า    และยังสร้าง

ความแตกต่างได้น้อย  ซึ่งอาจเป็นการเสียเวลา 

 

 

 

 

 

 

ฟฟฟฟฟฟสรุปผลวิเคราะหล์ักษณะของบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทีผ่ลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟลักษณะของบรรจุภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์จะเป็นยี่ห้อที่มีราคาและมีร้านค้าปลีกของ

ตัวเองนอกนั้นจะใช้ลักษณะบรรจุภัณฑ์มาตรฐานทั่วไป  เลือกใช้บรรจุภัณฑ์แตกต่างตามชนิดของ

ผลิตภัณฑ์แต่ยังคงเลือกรูปทรงที่มีความเป็นเอกลักษณ์เดียวกันบ้าง  แต่บางยี่ห้อก็ไม่มีความเป็น

เอกลักษณ์เดียวกันเลย  ส าหรับบรรจุภัณฑ์ที่มีขายเฉพาะที่และมีราคาที่ต่ าลงมาจะไม่มีการบรรจุใน

บรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ  อาจเนื่องด้วยความพร้อมทางการผลิตและงบประมาณ 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟ2.3.1.3  วิเคราะห์ภาพลักษณข์องกราฟิกของคู่แข่งทีผ่ลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟเป็นการวิเคราะห์ภาพรวมของกราฟิกทั้งเรื่องของการจัดวางองค์ประกอบ  การเลือกใช้

ภาพประกอบ    การเลือกสี  รวมทั้งการน าเสนอ  เพราะกราฟิกเป็นตัวส าคัญที่สามารถสร้างความ

แตกต่างได้ง่ายกว่าบรรจุภัณฑ์  เพื่อใช้ในการเปรียบเทียบหาแนวทางความแตกต่างส าหรับกราฟิก

เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย) 

 

ตารางท่ี 2.22  แสดงการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 

ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

“การดีไซน์ศิลปะในการใช้ชีวิต

เพื่ อสรรค์ ส ร้ า งและ เติ ม เต็ ม

ความสุขความรื่นรมย์ในแต่ละวัน

อย่างมีสไตล”์ 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  เลือกโทนสแีละองค์ประกอบ

ให้ความรู้สึกสบายแบบธรรมชาติ  

เบาๆ 

-  ตัวอักษรทีใ่ช้ให้ความรู้สึก

เหมือนลายมือเขียน  มีความ

สบายเป็นกันเอง 

 

 

 

 

ลายกราฟกิคล้าย
ลายไทยที่มีอยูใ่น

ทุกผลิตภณัฑ์

การวางองค์ประกอบ
ตราสินค้า และชือ่สินค้า

อยู่ตรงกลาง  และมีภาพจริง
ของส่วนประกอบวางอยู่ซ้ายขวา

สสสหรับผลิตภณัฑ์ทั่วไป

เลือกใชก้ราฟกิที่เป็นลายเส้น
มาใชส้สสหรับผลิตภณัฑ์จจจพวกอโรมา

ทททใหดู้มีราคาขึน้  และส่ือถงึกลุ่มเป่าหมาย

ภาพรวมดูส่ือได้ถงึ
กลุ่มเป้าหมายคนรุ่นใหม่
ทั้งการใชสี้ และตัวอักษร

งอขณษก ัลกอเ ีสนปเง  ึ่ซ ีสชใงค
มวรยดโ สีชใกอ ืลเะลแวไอห ่ ีย
ารห รูหมาวคง ถึดไกอองดสแ ่ ีท

นปเกฟารกยาลดวล
 ่ ทีYRUXULลตไส

งายอามนอทด ตัก ูถ
สวยงาม

ม ิดเณษก ัลญ ัสารตชใ
รากงย ีพเ ีมม ิดเ ีสะลแ
ถรามาสหใา  ทยายขอย
าตด ุดะสะลแยางดไา  จดจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

  

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 

  

 

-  เน้นสี แดง   เหลื อง   เขี ยว  

น้ าตาลแดงเป็นส่วนใหญ่ 

-  กราฟิกขาดความเป็นอันหนึ่ง

อันเดียวกันมาก 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 

 

 

 

 

 

 

ชูจุดเด่นของผลิตภณัฑ์
ที่มีสสสหรับส่วนผสมโดดเด่น

ยังคงใช้กราฟกิด้ังเดิม
และลวดลายกรอบที่เป็นเอกลักษณ์
สสสหรับสูตรต้นตตตรับแสดงผู้คิดค้น

และสรรพคุณโดดเด่น

ใช้ภาษาญี่ปุ่นเพราะ
ต้องการใหเ้ขา้ใจวา่

เป็นผลิตภณัฑ์จากต่าง
ประเทศ  ใหม้ีความทันสมัย

เหมาะกับวยัรุ่น

รายละเอียด
สรรพคุณสสสหรับ
บางผลิตภณัฑ์จะ
แสดงในใบคู่มือ

มีผลิตภณัฑ์ของเด็ก
เลือกใชก้ราฟกิที่ส่ือถงึเด็ก
และยังคงเอกลักษณ์โดยใช้

ลวดลายกรอบที่เป็นที่จดจจจได้
ร่วมอยูด้่วย

กราฟกิดูจริงจังและ
แตกต่างจากผลิตภณัฑ์

ชนิดอื่นมากที่สุด

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  ภาพลักษณ์โดยรวมใช้พื้นหลังสี

อ่อนๆหรือสีที่ดูไม่อันตราย  สื่อได้

ถึงความสะอาด  ปลอดภัย  แต่ยัง

ดูไม่ทันสมัย  ให้ความรู้สึกว่ายังคง

เป็นสินค้าจากโรงพยาบาล 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 

  

 

 

-  เน้นโทนสีด า  น้ าตาล  ครมี 
-  กราฟิกมีความหลากหลายไม่

เป็นหนึ่งเดียวกัน  แต่กราฟกิโดย

รวมอยู่ในเกณฑ์พอใช้-ดี 

 

 

 

 

ใช้ภาพเสมือนจริง
ประกอบ

วางตราสัญลักษณ์อยูใ่นที่
มองเหน็ง่ายและใชรู้ปแบบ
เดียวกันหมดคือใช้แบบ 4 สี
แตกต่างกันที่ขนาดเท่านั้น

การจัดองค์ประกอบ
ส่วนใหญ่เป็นการจัดวาง

อยูใ่นแนวตรงกลาง

ใช้สีสันสดใส
สสสหรับผลิตภณัฑ์ที่

เหมาะกับวยัรุ่น
ทททใหดู้ทันสมัยมากขึ้น

ไม่มีกราฟกิบนบรรจุภณัฑ์
สสสหรับบรรจุภณัฑ์แบบถงุ
ใชว้ธิกีารหอ้ยป้ายแทน

ใหค้วามสสสคัญกับ
ตราสัญลักษณ์

ใชภ้าพจริงของส่วนประกอบ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 

 

 ฟฟฟฟฟฟสรุปผลวิเคราะหภ์าพลักษณ์กราฟิกของคู่แขง่ที่ผลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์แต่ละยี่ห้อต่างมีการให้ความส าคัญกับกราฟิกแต่ละอย่างบนบรรจุภัณฑ์ต่างกัน  

จึงสามารถสรุปเรื่องการให้ความส าคัญได้ดังนี ้

 

ตารางท่ี 2.23  แสดงสรุปการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

ฟฟฟฟฟฟจากตารางจะเห็นได้ว่า  ลวดลายกราฟิกของผลิตภัณฑ์ที่มีวางจ าหน่ายทั่วไปจะเน้นที่ตรา

สินค้าและกราฟิกที่สื่อถึงกลุ่มเป้าหมายได้ดี  และดูเป็นเรื่องราวเดียวกัน  แต่ก็มีบางยี่ห้อ  คือ  

MADAMEHENG  มีกราฟิกที่แตกต่างกันตามแต่ละประเภทของสินค้าแต่ก็ยังสามารถดึงดูดผู้บริโภค

ให้ซื้อได้เพราะเรื่องคุณภาพที่ดีจริง  และกราฟิกที่สื่อถึงสรรพคุณของสินค้าจริง  ซึ่งต่างจากยี่ห้อ

ผลิตภัณฑ์ที่มีจ าหน่ายเฉพาะที่  จะเน้นกราฟิกไปทางด้านชนิดของผลิตภัณฑ์และภาพประกอบ  

เพราะต้องการขายตัวสินค้า  ผู้ที่เป็นผู้บริโภคขาประจ าก็จะรู้แหล่งจ าหน่ายและหาซื้อโดยเลือกดูชนิด

ของผลิตภัณฑ์และส่วนประกอบเป็นส าคัญ 

 

การให้ความส าคัญ ยี่ห้อผลิตภัณฑ์ที่มีการจัด

จ าหน่ายทั่วไป 

ยี่ห้อผลิตภัณฑ์ที่มี

จ าหน่ายเฉพาะที่ 

ตราสินค้า   

ชนิดผลิตภัณฑ์   

รายละเอียดสินค้า   

ภาพประกอบ   

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟ2.3.2   ผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟคู่แข่งของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรยี่ห้อใหม่ของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ใน

ที่นี้  คือ  ผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมของสมุนไพรและน าเข้าจากต่างประเทศ  ซึ่งยี่ห้อจากต่างประเทศ

ส่วนมากจะมีการวางขายตามห้างสรรพสินค้าทั่วไป  สามารถหาซื้อได้ง่าย  สะดวกต่อผู้บริโภค

มากกว่าผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในไทยบางยี่ห้อ  หรือผู้บริโภคบางรายมีความเชื่อมั่นในยี่ห้อจากต่างประเทศ

มากกว่าที่เป็นของไทยแท้  ท าให้คู่แข่งทางอ้อมนี้เป็นคู่แข่งที่ส าคัญเช่นกัน   

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปภาพที่ 2.25  ตราสัญลักษณ์  ยี่ห้อของคู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟ2.3.2.1  ข้อมูลทั่วไปและภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

 

ตารางท่ี 2.24  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ  KOSE’ 

ตราสัญลักษณผ์ลิตภัณฑ์คู่แขง่ ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

แนวความคิด ความงามแบบตะวันออก 

ภาพลักษณ ์ ดูเรียบง่าย  งดงามชวนให้นึกถึงความ

ขาวใสบริสุทธ์ของหิมะ 

จุ ด เ ด่ น ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

- SEKKISEI ชื่อที่บ่งบอกถึงผลลัพธ์อัน

ยอดเยี่ยม  ที่เป็นเหมือนผู้พิทักษ์ความ

ขาวดุจหิมะ  จนได้เป็นผลิตภัณฑ์ 

Whitening ชั้นน าจากทั่วโลก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยี่ห้อช้ันน าจากประเทศญี่ปุ่น 

 

 

 

 

- ผลิตจากสมุนไพรธรรมชาติจากจีน

และญี่ปุ่น 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงประมาณ  24 ปีขึ้นไปจนถึงวัย

ท างานที่รักสวยรักงาม  โดยเฉพาะเรื่อง

ความขาว 

สถานที่ขาย ห้างสรรพสินค้าทั่วไป 

ราคา 120-2400 บาท 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.26  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ KOSE’ 

 

 

ตารางท่ี 2.25 แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ  THREE   

ตราสัญลักษณผ์ลิตภัณฑ์คู่แขง่ ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

แนวความคิด NATURAL  HONEST  CREATIVE 

ภาพลักษณ ์ มีความอินเตอร์ระดับเป็นแบรนด์   

Hi-End  มีความสง่างามแบบเรียบ

ง่าย  สบายตา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยี่ห้อช้ันน าจากประเทศญี่ปุ่น 

 

 

 

 

จุ ด เ ด่ น ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

ความธรรมชาติที่รู้สึกได้  มากกว่า

การดูแลผิ วจากภายนอก แต่ยั ง

มุ่งเน้นการช่วยปรับสมดุลของจิตใจที่

เน้นศาสตร์การดูแลผิวแบบองค์รวม 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงยุคใหม่ระดับกลางถึงมีฐานะ 

สถานที่ขาย ห้างสรรพสินค้าชั้นน า 

ราคา 150-6000 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.27  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ THREE 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.26  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ  KIEHL’s   

ตราสัญลักษณผ์ลิตภัณฑ์คู่แขง่ ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

ยี่ห้อช้ันน าจากประเทศฝรั่งเศส 

 

 

 

แนวความคิด ผู้ดูแลใกล้บ้านคุณ 

ภาพลักษณ ์ ดูมีความจริงจัง  ร่วมกับร้านที่มีความ

เป็นร้านยาที่ทันสมัย  แต่แฝงความเก๋

ไว้ด้วยสีสันและสไตล์ 

จุ ด เ ด่ น ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

มาจากความเป็นยาสมุนไพรเก่าแก่

มากกว่า 160 ปีที่คิดค้นโดยเภสัชกร

และถูกพัฒนามาเรื่อยๆให้เข้ากับยุค

สมัย 

กลุ่มเป้าหมาย ทั้งผู้หญิงและผู้ชาย  อายุตั้งแต่ 18 ปี

ขึ้นไป  ใส่ใจในสุขภาพและความงาม  

ต้องการความน่าเช่ือถือในระดับหนึ่ง 

สถานที่ขาย ร้านค้าขายปลีกของยี่ห้อตัวเองตาม

ห้างสรรพสินค้าชั้นน า 

ราคา 500-4500 บาท 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.28  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ KIEHL’s 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.27  แสดงข้อมูลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าเข้ายี่ห้อ  ORIGINS  

ตราสัญลักษณผ์ลิตภัณฑ์คู่แขง่ ข้อมูลคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

ยี่ห้อช้ันน าจากประเทศ

สหรัฐอเมริกา 

แนวความคิด การมอบความสุขกายสบายใจพร้อม

ดูแลใส่ใจสิ่งแวดล้อม 

ภาพลักษณ ์ ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ 100%  ที่รัก

คุณรักโลกและรักสิ่งแวดล้อม 

จุ ด เ ด่ น ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

พลังจากความเป็นสมุนไพรธรรมชาติ

ที่ผ่านการวิจัยทางวิทยาศาสตร์  โดย

ไม่ทดลองกับสัตว์  ผลลัพธ์ที่คุ้มค่า 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงอายุ 25 ปีขึ้นไป  รักในความ

เป็นธรรมชาติ  ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม

และโลก 

สถานที่ขาย ห้างสรรพสินค้าชั้นน า 

ราคา 950-4200 บาท 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.29  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของยี่ห้อ ORIGINS 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟสรุปผลวิเคราะหข์้อมูลทั่วไปและภาพลักษณข์องผลิตภัณฑค์ู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.30  แสดงต าแหน่งทางการตลาด  จุดเด่น  ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์คู่แข่งที่ผลิตในประเทศไทย 
 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะห์จะเห็นได้ว่าภาพลักษณ์โดยรวมของผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งที่

น าเข้าจากต่างประเทศมีความเป็นสากลมาก  ดูเรียบง่าย  ไม่มีความหลากหลายของภาพลักษณ์มาก 

ถึงแม้จะมีส่วนประกอบของสมุนไพรธรรมชาติก็ไม่ได้น าเสนอภาพลักษณ์แบบธรรมชาติเพราะแต่ละ

ยี่ห้อมีเรื่องราวหรือแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ที่แน่วแน่  และวางแนวทางมาในรูปแบบนั้นๆ  ไม่ว่า

จะมีผลิตภัณฑ์มากน้อย  ถึงแม้จะมีประวัติที่เก่าแก่  แต่ภาพลักษณ์ก็ไม่แก่ตาม  มีความทันสมัยเข้ากับ

ยุคแต่ก็ไม่ลืมภาพลักษณ์ดั้งเดิม 

 

ฟฟฟฟฟฟ2.3.2.2  วิเคราะห์ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งทีน่ าเข้าจากต่างประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟเป็นการวิเคราะห์ภาพรวมของบรรจุภัณฑ์ทั้งเรื่องของภาพลักษณ์  รูปทรง  และวัสดุ  เพื่อ

ใช้ในการเปรียบเทียบหาแนวทางความแตกต่างส าหรับบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัท

คาโอ  (ประเทศไทย) 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.29  แสดงการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางของคู่แข่งทีน่ าเข้าจากต่างประเทศ 

ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์   ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

 

- บรรจุภัณฑ์เป็นเอกลักษณ์ของยี่ห้อ  คือ

รูปทรงหกเหลี่ยมที่มีความคลาสสิก  เปรียบ

เหมือนความแวววาวของเกล็ดหิมะ  ซึ่งเป็น

จุดเด่นของผลิตภัณฑ ์

ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์   ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  สีบรรจุภัณฑ์จะใช้แค่สีน้ าเงินเป็นหลัก  

เพราะต้องการสื่อถึงความงามของหิมะยาม

โดนแสงจันทร์  มีบางผลิตภัณฑ์บางรุ่นจะใช้สี

เขียวและขาว 

-  เนื้อวัสดุของบรรจุภัณฑ์จะมีลักษณะเงางาม

สื่อถึงเกล็ดหิมะได้ดี 

 

 

-  ส่วนมากเป็นทรงที่เรียบง่าย  ไม่หวือหวา  

คือ  ทรงกระบอกและสี่เหลี่ยม   

-  บรรจุภัณฑ์มีการคุมโทนสี  ดูภาพลักษณ์

โ ดยรวมแล้ วสะอาดตา   ส ามารถช่ วย

จินตนาการภาพลักษณ์ของยี่ห้อได้ 

- ถ้าเกิดมีการหลุดลอกของกราฟิกที่มีน้อยอยู่

แล้วนั้น จะไม่รู้ได้เลยว่าเป็นของยี่ห้ออะไร 

- ยังขาดความเป็นเอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ ์

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยี่ห้อ / ผลิตภณัฑ์ ลักษณะทั่วไปของบรรจุภัณฑ ์

 

 

- บรรจุภัณฑ์มรีูปทรงเรียบง่าย  เน้นพลาสติก

สีขาวและใส  ถ้าเป็นวัสดุแก้วมักจะใช้แบบมีส ี  

-  ใช้วัสดุที่สามารถย่อยสลายและรีไซเคิลได้ 

-  บรรจุภัณฑ์มีรูปทรงคล้ายยาให้ความรู้สึก

ตามแนวความคิดของย่ีห้อที่มาจากร้านยาได้ดี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  บรรจุภัณฑ์ทุกชนิดท าจากวัสดุรีไซเคิล 

-  บรรจุภัณฑ์มีรูปทรงที่เรียบง่าย   

-เลือกใช้สีวัสดบุรรจุภัณฑ์ตามสีของ

ส่วนประกอบ 

- ยังขาดความเป็นเอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ ์
 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟสรุปผลวิเคราะหล์ักษณะบรรจุภัณฑ์ของคู่แขง่ที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟลักษณะของบรรจุภัณฑ์มีความเป็นเอกลักษณ์ในแบบของยี่ห้อนั้นๆ  บ้างก็น า

เรื่องราวแนวคิดมาสื่อผ่านบรรจุภัณฑ์  บ้างมีแนวคิดด้านสิ่งแวดล้อมก็จะเน้นที่วัสดุที่สามารถรีไซเคิล

ได้หรือผลิตมาจากวัสดุรีไซเคิลมากกว่าเน้นเรื่องรูปทรงบรรจุภัณฑ์  ถึงแม้จะมีเอกลักษณ์ของ     

บรรจุภัณฑ์แต่โดยรวมแล้วมีความเรียบง่ายดูเป็นสากล 

 

ฟฟฟฟฟฟ2.3.2.3  วิเคราะห์ภาพลักษณข์องกราฟิกของคู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ 

ฟฟฟฟฟฟเป็นการวิเคราะห์ภาพรวมของกราฟิกของคู่แข่งที่น าเข้าจากต่างประเทศ  เพื่อใช้ในการ

เปรียบเทียบหาแนวทางความแตกต่างส าหรับกราฟิกเครื่องส าอางยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  

(ประเทศไทย) 

 

ตารางท่ี 2.30  แสดงการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งทีน่ าเข้าจากต่างประเทศ 

ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  มีภาพประกอบเป็นลายเส้น

ส าหรับผลิตภณัฑ์บางรุ่นเท่านั้น  

-  ภาพประกอบที่เป็นเอกลักษณ์  

คือ  เกล็ดหิมะ  

-  ใช้สีหลักคือสีน้ าเงินและขาว  

มีแถบเงินหรือทองบ้างบาง

ผลิตภัณฑ์   
 

 

 

 

 

ชือ่รุ่นของสินค้า
จะอยู่ใกล้ๆกับชื่อหรือ

ตราสินค้า

ชือ่รุ่นของสินค้า

ชื่อรุ่นของสินค้า

ชื่อตราสินค้าจัดวาง
แบบแยกกันบน

บรรจุภณัฑ์แบบสูง

บางสินค้า
ใช้ตราสินค้า
แบบตัวคันจิ
อยา่งเดียว

บางสินค้าใชต้ราสินค้า
2แบบติดกันเลย บน
บรรจุภณัฑ์แบบเต้ีย

การใชแ้ถบทอง
และนนนนเงิน

มีชนิดผลิตภณัฑ์วาง
อยูต่รงกลางระหวา่ง
ตราสัญลักษณ์ตัวคันจิ

และ KOSE'

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 

  

 

-  ไม่ ได้สื่อถึงวัตถุดิบที่มาจาก

สมุนไพร 

 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ฑณ ภัต ิลผงอขด ินชง ึถงดสแ ่ ที ีสชใ
ดดแน กัฑณ ภัต ลิผนทแมส สีอ ืค

 ่ ีทกอ ืลเบอกะรปพาภ ีมมไะารพเ
 ีสนาผยามหมาวคอ ่ ืสะจ

ฑณ ัภต ิลผงอขดย ีอเะลยาร
2 ่ ีทน ้ ชังอลกนบ ยูอะจ

ฑณ ภั ุจรรบนบดย ีอเยาร
ะลแณษก ัลญ ัสารตคแ ีม

ดย ีอเะลยาระารพเฑณ ภัต ลิผด ินช
2 ่ ีทน ้ ัชฑณ ภั จุรรบนบงดสแะจ

ง ูสมไดานขฑณ ัภจรรบ
ะาพฉเดย อีเะลยารงดสแะจ
งาขนาดฑณ ภัต ิลผงอขด ินช

ณษก ัลญ ัสารต ีม
าฝนบนาดEERHT

กาลฉะปแรากชใ
ดย ีอเยารงดสแะลแ

บ รัหา  สกาลฉนบ
งอลก ีมมไ ่ ทีฑณ ัภต ิลผ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ยี่ห้อ / การให้ความส าคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 

 

  

 

-  เลือกใช้สีเดยีว  เพื่อลดการ

ผลิตและลดขั้นตอนการรีไซเคิล

ของบรรจุภัณฑ ์

 

ตราสินค้า 

ชนิดผลิตภัณฑ์ 

รายละเอียดสินค้า 

ภาพประกอบ 

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย 

 

 

 

 

ารตชใราก ีม
บบแ3ณษก ัลญ ัส

กาลฉะปแราก ธี วิชใ
ฑณ ภั ุจรรบบ ัรหา  ส
ก ิตสาลพดวขนปเ ่ ที

งลน ีรกสพม ิพราก ธี วิชใ
วกแดวขนปเ ่ ทีฑณ ภั ุจรรบนบ

ดอลหบบแอ รืห

ดย ีอเะรยารนนเ
ฑณ ภัต ิลผงอข
สใรากาวกกาม
อ ืรหน ่ อืยาลดวล

ภาพประกอบ

ตในสเด ีขอ รืหงาต ่ ทีรษก ัอชใราก มี
ะลแฑณ ัภต ิลผด ินชน ็หเหในนเอ ่ ืพเ

ญ ัคา  ส ่ ีทยาบ ิธอมาวคอข

ยาลดวลบบแกออราก มี
ะาพฉเชใอ ่ ืพเกฟารก
ฑณ ัภต ิลผอ รืหลากศทเ

NOITIDEDETIMILน ุรนปเ ่ ีท

กฟารกยาลดวลชใ
 ติาชมรธวนแปไอ ่ ืส

บ ัรหา  สสใดสน สั ีสะลแ
ยวนหมวรด ชุฑณ ภัต ลิผ

( Gift set)

 คูมไนตณษก ัลญ ัสารตงนหแา  ตงาว
ด ุสญหใดานขะลแด สุนบนาดวไ

า  จดจมาวคงารสะลแด ดูง ึดด ุจนปเง ่ ึซ
คภโ ริบ ูผหใ

นอนวนแบบแป รูณษก ัลญ ัสารตชใ
อ ืรหย ้ ีตเดานขฑณ ัภต ิลผบ รัหา  ส

ๆยอนง สูง สู  ี่ทน ้ ืพ ีม
บอกะรปคงองาวด ัจรากชใ

ยอน ่ ทีน ้ ืพบ ัรหา  สบอขด ิช

คงองาวด จัรากชใ
ประกอบตรงกลาง

ฑณ ภัต ลิผบ ัรหา  ส
กามนวส

ณษก ัลญ ัสารตงอขยาลดวลชใ
น ้ ืพนสเอ คืบอกะรปคงอนปเาม

ฑณ ภัต ิลผว ัตบอรปไวายกาล

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟสรุปผลวิเคราะหภ์าพลักษณ์กราฟิกของคู่แขง่ที่ผลิตในประเทศไทย 

ฟฟฟฟฟฟ ฟฟฟฟฟฟ ยี่ห้อแต่ละยี่ห้อต่างมีการให้ความส าคัญกับกราฟิกแต่ละอย่างบนบรรจุภัณฑ์

ต่างกัน  สามารถสรุปเรื่องการให้ความส าคัญได้ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 2.31  แสดงสรุปการวิเคราะห์กราฟิกเครื่องส าอางของคู่แข่งที่ผลิตต่างประเทศไทย 

การให้ความส าคัญ 

ตราสินค้า  

ชนิดผลิตภัณฑ์  

รายละเอียดสินค้า  

ภาพประกอบ  

สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย  

 

ฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ที่น าเข้าจากต่างประเทศส่วนมากจะมีร้านค้าปลี กเป็นของตัวเองตาม

ห้างสรรพสินค้าทั่วไปจากตารางจะเห็นได้ว่า  ลวดลายกราฟิกของผลิตภัณฑ์ที่น าเข้าจากต่างประเทศ

จะเน้นตราสินค้าเป็นส าคัญ  ตามด้วยชนิดผลิตภัณฑ์  รายละเอียดสินค้า  การสื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย

และภาพประกอบ  ตามล าดับ  ภาพประกอบน้ันแทบจะไม่มีหรือน้อยมาก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.3.3  วิเคราะห์สรุปผลการเปรียบเทียบต าแหน่งของผลิตภัณฑ์และตราสินค้าใหม่ใน

โครงการ 
ฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะห์ข้อมูลของผลิตภัณฑ์คู่แข่งทั้งยี่ห้อในประเทศและต่างประเทศ  ทั้งด้าน

แนวความคิด  ภาพลักษณ์  จุดเด่น  บรรจุภัณฑ์  กราฟิก  กลุ่มเป้าหมาย  สถานที่จ าหน่ายและราคา  

จึงน ามาสร้างแกนเพื่อเปรียบเทียบต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  แบ่ง

ออกไดเ้ป็น  6 ข้อ  ดังนี ้

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ1.  ประเภทของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  (Target) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.31  แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายของยี่ห้อใหม่ 

ฟฟฟฟฟฟฟยี่ห้อจากทั้งในประเทศและที่น าเข้าโดยส่วนมากจะเน้นกลุ่มเป้าหมายไปทางผู้หญิง  แต่มี

เพียงยี่ห้ออภัยภูเบศร   KIEHL’S  และ  ORIGINS  ที่ตั้งกลุ่มเป้าหมายไว้ทั้งผู้หญิงและผู้ชาย  อีกทั้ง

ผลิตภัณฑ์ส่วนมากตั้งกลุ่มเป้าหมายไว้ที่ระดับกลาง ถึง HI-END    ซึ่งผลิตภัณฑ์ระดับกลาง ถึง ต่ า  

จะมีโอกาสในการเลือกซื้อยากกว่ากลุ่มเป้าหมายระดับสูง  ดังนั้นจึงวางต าแหน่งในระดับที่

กลุ่มเป้าหมายกลาง ถึง สูง  และสามารถใช้ได้ทั้งผู้หญิงและผู้ชาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.  ลักษณะภาพลักษณ์ของสินค้า  (Styling) 

      

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.32  แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านภาพลักษณ์ของยี่ห้อใหม่ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ่ผลิตภัณฑ์ส่วนมากวางตัวเองอยู่ในภาพลักษณ์ LUXURY และ  MODERN  ท าให้

ผลิตภัณฑ์ที่มีในตลาดนั้นดูมีความหรูหราและทันสมัย  ดังนั้นจึงวางต าแหน่งของภาพลักษณ์ให้อยู่ใน

ระดับ Mass Product ค่อนไปทางหรูหราเล็กน้อย  และยังมีความทันสมัยผสมกลิ่นอายความดั้งเดิม

ให้ผู้บริโภคเข้าถึงได ้ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ3.  ลักษณะโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์  (Structure) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.33  แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านบรรจุภัณฑ์ของยี่ห้อใหม่ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์เกือบทุกยี่ห้อจะใช้วัสดุมาตรฐานทั่วไป  และมีรูปทรงที่ธรรมดาตามมาตรฐาน  

ดังนั้นจึงวางต าแหน่งยี่ห้อใหม่ให้มีเอกลักษณ์ของรูปทรงของยี่ห้อ  และมีวัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

คือสามารถรีไซเคิลได ้  สะดวกต่อการใช้งานและหลังใช้งาน 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ4.  ลักษณะกราฟิก (Graphic) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.34  แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านกราฟิกของยี่ห้อใหม่ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟด้านกราฟิกของผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะอยู่ในภาพลักษณ์ที่หรูหรา  ท าให้ลวดลายกราฟิกมี

ความเรียบง่าย  เน้นที่ตราสัญลักษณ์สินค้า  ส่วนผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในระดับลงมาจะเน้นกราฟิกที่ช่วยขาย

ผลิตภัณฑ์  ประโยชน์และส่วนประกอบของสินค้ามากกว่ายี่ห้อ  เพื่อสื่อด้านดีของยี่ห้อ  ดังนั้นจึงวาง

รูปแบบกราฟิกให้เน้นที่ขายข้อดีของผลิตภัณฑ์  และตราสัญลักษณ์เป็นรอง  เพื่อสื่อการขายโดยตรง

ต่อผู้บริโภค 

ฟฟฟฟฟฟฟ5.  ประเภทตลาดกลุ่มเป้าหมาย (Targeting) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปภาพที่ 2.35  แสดงต าแหน่งทางการตลาดด้านตลาดกลุ่มเป้าหมายของยี่ห้อใหม่ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟการวางตลาดของกลุ่มเป้าหมายของยี่ห้อตามห้างสรรพสินค้าส่วนมากจะเน้นการเล่นกับ

ส่วนตลาดย่อยที่เน้นผู้บริโภคเฉพาะกลุ่มมากกว่าเล่นกับลูกค้าทั้งกลุ่มและมีราคาปานกลางถึงสูง  แต่

ตลาดล่างจะเน้นผู้บริโภคทั้งกลุ่มมากกว่าการเจาะจงและมีราคาที่สามารถซื้อได้  เข้าถึงได้ง่ายทุกกลุ่ม  

ดังนั้นจึงวางตลาดของย่ีห้อใหม่ไว้ที่ตลาดย่อย  ในราคาที่ค่อนข้างสูง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.3.4  วิเคราะห์ SWOT ANALYSIS  โดยรวมของยี่ห้อใหม่ในโครงการ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจุดแข็ง ( Strengths ) 

 การได้ครอบครองผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางสมุนไพรยี่ห้อ สไบนาง  ซึ่งมีสูตรสมุนไพรที่

ผ่านการคิดค้นจากนักวิทยาศาสตร ์

 บริษัท  คาโอ  อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) มีการวางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์กลุ่ม 

Personal Care ในไทยมาแล้ว  เป็นบริษัทที่ทีชื่อเสียงและมีประสบการณ์มายาวนาน

ประมาณ 50 ปี  ถือได้ว่าประสบความส าเร็จเป็นอย่างดี  ท าให้ผู้บริโภคสร้างความ

เชื่อมั่น  และตัดสินใจซื้อได้ไม่ยาก 

 ผลิตภัณฑ์นี้คิดค้นมาเพื่อผิวคนไทยโดยเฉพาะ  เพื่อขายคนไทยในตลาดคนไทย 

 ผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่นี้มีการวางตลาดกลุ่มเป้าหมายในระดับพรีเมี่ยม  ส าหรับผู้บริโภค

ทั้งชายและหญิง  สามารถซื้อได้  แตกต่างกับผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่วางกลุ่มเป้าหมาย

ส าหรับผู้หญิงและมีการออกแบบที่มีสไตล์ส าหรับสาวๆ   

 มีการตั้งส านักงานและจุดจ าหน่ายทุกภูมิภาคทั่วประเทศ  เพื่อความสะดวกแก่

ผู้บริโภคและพ่อค้าคนกลาง  ด้วยระบบการจัดจ าหน่ายที่ดีและทันสมัย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจุดอ่อน ( Weaknesses ) 

 บริษัทคาโอเป็นบริษัทที่รักษาเปอร์เซ็นต์ของการตลาดที่ดีได้ แต่ไม่ประสบความส าเร็จ
ในตลาดเครื่องส าอางระดับ High-Class  มีเพียงผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ บีโอเร  ทีส่ามารถ
สร้างปรากฎการณ์การเจริญเติบโตได้แต่ก็ยังไม่สามารถแขง่ขันสู้กับยี่ห้ออื่นได้ 
เช่น  Lo'réal, Maybelline, Olay and Garnier. 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟโอกาส ( Opportunities ) 

 บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) มีแนวทางการขยายการลงทุนและเปิดตัว

สินค้าใหม่เข้ามาท าตลาดอย่างต่อเนื่อง  ภายหลังจากบริษัท คาโอ คอร์ปอเรชั่น 

จ ากัด(ประเทศญี่ปุ่น)  ได้อนุมัติการลงทุนให้ขยายธุรกิจในประเทศไทยและประเทศ

เพื่อนบ้าน เพื่อรองรับการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนซึ่งจะเกิดขึ้นในปี  2558 

 ผู้บริโภค 57% ยังคงยินดีจ่ายเงินซื้อยี่ห้อที่แพงว่า ถ้าสินค้ามีความเกี่ยวข้องและ   
โดนใจ  ย่ิงเป็นกลุ่มวัยเรียนจนถึงวัยเริ่มต้นท างาน อายุ 18-29 ปี และกลุ่มที่มีรายได้
สูง เป็นกลุ่มที่ยอมจ่ายแพงกว่ากับสินค้าที่โดนใจ และตรงกับความต้องการ ในสัดส่วน
ที่สูงกว่ากลุ่มอื่นๆ  ซึ่งใกล้เคียงกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

 กระแสนิยมเรื่องสุขภาพความงามมาแรงมาก  ท าให้การใช้จ่ายเพื่อความงามนั้น มี
สัดส่วนตัวเลขอยู่ถึง 72% หมายความว่ากระแสนิยมในแง่ของ Health and Beauty 
ยังมีโอกาสสูง 

 วิธีการจัดจ าหน่ายแบบบริษัทคาโอจะช่วยท าให้ผู้บริโภคเข้าถึงผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ได้
เร็วและง่ายขึ้น  ถึงแม้จะอยู่ในราคาที่ค่อนไปทางสูง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟอุปสรรค ( Threats ) 

 ผู้บริโภครู้สึกว่าชีวิตมีความเสี่ยงจากภาวะวิกฤตเศรษฐกิจมากขึ้นประมาณ  70%  

ของผู้บริโภคยังรู้สึกดีกับยี่ห้อที่ใช้อยู่เดิม แต่มีเพียง 30% เท่านั้นที่ต้องการเปลี่ยน

ย่ีห้อใหม่ 

 ปัญหาเรื่องการยอมรับในผู้ผลิตจากต่างประเทศที่ผลิตสินค้าจากวัตถุดิบสมุนไพร    

ซึ่งในประเทศไทยเองก็มีผู้ผลิตจ าหน่ายหลายราย  และความคิดที่ว่า  ช่วยส่งเสริม

สินค้าไทยกันเองมีมากเช่นกันและสินค้าไทยมีราคาที่ถูกกว่า 

 มีคู่แข่งในตลาดมากส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรทั้งยี่ห้อจากใน

ประเทศและต่างประเทศที่น าเข้ามา 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.3.5  การใช้แผนกลยุทธ์ส่วนผสมทางการตลาดแบบ 4P 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะห์ SWOT ANALYSIS  รวมกับข้อมูลนโยบายของบริษัทคาโอประเทศไทย  

เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่นี้ตอบความต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคได้ดี  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



117 
 

โดยใช้กลยุทธ์ส่วนผสมทางการตลาด ( Marketing Mix ) 4P  ได้แก่  ด้านผลิตภัณฑ์    ราคา  

สถานที่จ าหน่าย  การส่งเสรมิการขาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟด้านผลิตภัณฑ์  ( Product ) 

ฟฟฟฟฟฟฟเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพรที่ผ่านการคิดค้นจากทีมนักวิทยาศาสตร์

ผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ด้านเครื่องส าอางจากสมุนไพรของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ผลิตภัณฑ์

นี้มีความอ่อนโยนมากเหมาะกับทุกสภาพผิวแม้ผิวบอบบางง่าย  เพราะท าจากส่วนผสมจากสมุนไรแท้ 

100%  ไม่มีส่วนผสมที่ท าให้ผิวระคายเคืองหรือเป็นอันตรายต่อผิว  เนื่องด้วยเป็นผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่

ของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย) ซึ่งเป็นบริษัทญี่ปุ่นร่วมกับการศึกษาตลาดของคู่แข่งที่มีอยู่มากมาย  

ถ้าจะแข่งขันในด้านสรรพคุณหรือประโยชน์และภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์อย่างเดียวคงไม่เพียงพอ  

บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย) จ าเป็นที่จะต้องวางกลยุทธ์ด้านความครบวงจรของผลิตภัณฑ์  คือ  มี

จ าหน่ายผ่านทุกทางที่อ านวยความสะดวกแก่ผู้บริโภค  เช่น  มีผลิตภัณฑ์ขนาดพกพาวางจ าหน่ายตาม

ร้านสะดวกซื้อ  จนไปถึงผลิตภัณฑ์ขนาดทั่วไปที่วางจ าหน่ายในร้านค้าปลีกและร้านขายยา

เครื่องส าอาง  โดยต้องสร้างกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ให้แตกต่าง  ท าให้มีความร่วมสมัยและมีคุณค่า  

ผ่านการท าให้มีภาพลักษณ์ที่หรูหราในแบบที่สามารถเข้าถึงได้  ท าภาพรวมให้เป็นเอกลักษณ์เพื่อการ

จดจ าได้ของผู้บริโภค ให้ผู้บริโภคเชื่อมั่นและมีทัศนคติที่ดีต่อสินค้าต่อไป 

 

ฟฟฟฟฟฟฟด้านราคา  ( Price ) 

ฟฟฟฟฟฟฟเนื่องจากผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย) ได้วางต าแหน่งผลิตภัณฑ์อยู่

ในสินค้า Luxury cosmetic  ท าให้ราคาสินค้าอยู่ในเกณฑ์ค่อนข้างมีราคาแต่ไม่ถึงกับแพงมากนัก  

อาจจะอยู่ในราคาประมาณไม่เกิน 2000  บาท  ซึ่งจะอยู่ในต าแหน่งที่ใกล้เคียงกับยี่ห้อ  KOSE’  ของ

ประเทศญี่ปุ่น  แต่ยี่ห้อใหม่นี้มีผลิตภัณฑ์ที่ครบวงจรและมีให้เลือกสรรมากกว่า 

 

ฟฟฟฟฟฟฟด้านสถานที่จ าหน่าย  ( Place ) 

 ร้านขายยาและเครื่องส าอางในห้างสรรพสินค้าทั่วไป  โดยมีชั้นวางส าหรับส่งเสริมการ

ขายเป็นชื่อยี่ห้อของตัวเอง  เพื่อรวมผลิตภัณฑ์ยี่ห้อเดียวกันไว้เป็นหมวดหมู่  และเพื่อ

สร้างจุดเด่นที่ชัดเจนให้ผู้บริโภคสนใจ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ซุปเปอร์มาเก็ต  โดยจะมีวางบนชั้นขายจ าแนกตามประเภทของใช้ตามหมวดหมู่ที่ทาง

ซุปเปอร์มาเก็ตจัดเตรียมไว้ 

 ร้านค้าสะดวกซื้อ  จะวางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ราคาย่อมเยาและผลิตภัณฑ์ที่มีขนาดเล็ก

เหมาะสมแก่การพกพา 

 

ฟฟฟฟฟฟฟด้านการส่งเสรมิการขาย  ( Promotion ) 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การโฆษณา 

 การโฆษณาผลิตภัณฑ์  ( Product Advertising )  เป็นการโฆษณาที่มุ่งไปสู่ตัว

ผลิตภัณฑ์โดยตรง  เป็นการให้ข้อมูลหรือให้ข่าวสารต่าง ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือ

ยี่ห้อสินค้า  เช่น  ประโยชน ์ คุณสมบัติพิเศษ  เพื่อชักจูงให้ลูกค้าเกิดความสนใจในตัว

สินค้านั้น ผ่านโปสเตอร์หรือป้ายโฆษณากลางแจ้ง 

 การโฆษณาเพื่อกระตุ้นความต้องการซื้อพื้นฐานและแบบเลือกสรร (primary and 

Selective Demand  Advertising) เพื่อให้ผู้บริโภครู้จักประโยชน์และรายละเอียด

ของสินค้า และโฆษณาโดยเน้นตรายี่ห้อสินค้าที่มาจากบริษัทคาโอฯด้วยเพื่อแสดงให้

ผู้บริโภคเห็นถึงความได้เปรียบทางตราบริษัท  ท าให้ผู้บริโภคมีความเชื่อมั่นใน

ผลิตภัณฑ์มากขึ้น  ผ่านสื่อโฆษณาต่างๆ  เช่น  โทรทัศน์  วิทยุ  สิ่งตีพิมพ์ต่างๆ      สื่อ

โฆษณาผ่านโซเชียลเนตเวิร์ค 

 สื่อโฆษณา  ณ  แหล่งที่ลูกค้าซื้อ  (Point  of  Purchase  Advertising)  ท าโฆษณา

ตามซุปเปอร์มาเก็ต  โดยวิธีการตกแต่งชั้นวาง  หรือแยกออกมาเป็นชั้นวางและท า

การโฆษณาส่วนตัว  เพื่อการเพิ่มความสนใจให้แก่ผู้บริโภค 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การส่งเสริมการขายที่เน้นผูบ้ริโภค (Consumer  Promotion) 

 การแจกของตัวอย่าง (sampling)   แจกฟรี เพื่อให้ลูกค้าได้ทดลองใช้ก่อน เพื่อลูกค้า

เกิดความพอใจหลังจากการได้ทดลองใช้ ท าให้เกิดกรกลับมาซื้ออีกในภายหลัง  อาจ

ใช้วิธีการให้พนักงานขายยืนแจกหน้าร้านขายยาและเครื่องส าอาง  หรือภายใน

ซุปเปอร์มาร์เก็ต  อีกวิธีหนึ่งคือการแนบผลิตภัณฑ์ตัวอย่างไปกับนิตยสารแฟชั่นหรือ

นิตยสารสุขภาพ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 การให้ของแถม (premiums)  เช่น  การแถมฟรีผลิตภัณฑ์ขนาดเล็กพิเศษคู่ไปกับอีก

ผลิตภัณฑ์หนึ่งที่มีความสอดคล้องกัน  เพื่อเกิดแรงจูงใจในการซื้อ  และเพื่อเป็นการ

โฆษณาผลิตภัณฑ์ที่แถมฟรีไปในตัว 

 การเพิ่มขนาดบรรจุภัณฑ์ (bonus packs)  โดยเพิ่มปริมาณของผลิตภัณฑ์และอีกวิธี

หนึ่งคือการรวมสินค้าหลายชิ้นและตั้งราคาให้ถูกลง  เพื่อความคุ้มค่าให้กับผู้บริโภค  

และให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้เร็วขึ้น 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่ผูจ้ัดจ าหน่าย  (Trade  Promotion) 

ฟฟฟฟฟฟฟการจัดแสดงสินค้า (trade shows)  อาจจัดในรูปของนิทรรศการ (Exhibition)  เพราะ

สามารถแสดงผลิตภัณฑ์ให้ผู้บริโภคเห็นได้ชัดกว่า  เข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายกว่า  และยังเป็นการ

เปรียบเทียบให้เห็นความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันอีกด้วย  

 

2.4กกข้อมูลเกี่ยวกับผู้บรโิภคกลุ่มเป้าหมาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.1  ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเดิมของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ยี่ห้อสไบนางและ

ยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล  (ประเทศไทย)  จ ากัด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.36  ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายแต่ละยี่ห้อของบริษัทคาโอประเทศไทย 

ยี่ห้อสไบนางและยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 
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ฟฟฟฟฟฟฟผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเดิมของผลิตภัณฑ์กลุ่มดูแลท าความสะอาดและเส้นผม                

( Personal Care ) ของบริษัทคาโอส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวัยรุ่นผู้หญิง-วัยท างานตอนต้น-ตอนปลาย  ซึ่ง

แสดงออกทางบรรจุภัณฑ์และกราฟิกอย่างชัดเจน  มีเพียงผลิตภัณฑ์ Men’s Biore’ ยี่ห้อเดียวที่มี

กลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ชายและแสดงออกทางบรรจุภัณฑ์และกราฟิกอย่างชัดเจนเช่นกัน  ส่วน

กลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ยี่ห้อสไบนางจับกลุ่มเป้าหมายผู้หญิงวัยรุ่น – วัยท างานตอนปลาย  และ

กลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์คู่แข่งทั้งในประเทศและต่างประเทศส่วนมากเป็นกลุ่มเป้าหมายผู้หญิง

วัยรุ่น – วัยท างานตอนปลาย  ยกเว้นยี่ห้อ  ORIGINS  KIEHLH’S  และอภัยภูเบศร  ดังที่วิเคราะห์ไว้

ในข้อ 2.3.3  ซึ่งแสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ที่จับกลุ่มเป้าหมายทั้งผู้หญิงและผู้ชายนั้นมีอยู่น้อย  ท าให้

ผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่นี้เหมาะสมที่จะเข้าไปเจาะกลุ่มเป้าหมายทั้งผู้หญิงและผู้ชาย  โดยมีกลุ่มเป้าหมาย

หลักเป็นผู้หญิง  และกลุ่มเป้าหมายรองเป็นผู้ชาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.2  ข้อมูลลักษณะทั่วไปของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอประเทศไทยได้อิงผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเดิมของยี่ห้อสไบนาง  คือ  ผู้บริโภค

ผู้หญิงอายุ 20-40 ปี  แต่บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  มีความต้องการที่จะเพิ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย

ผู้ชายด้วย  เนื่องจากผู้ชายสมัยนี้มีการดูแลตัวเองมากขึ้นเช่นกัน  แต่จะเน้นผู้บริโภคหลัก คือ ผู้หญิง 

คิดเป็นสัดส่วน  ผู้หญิง 60%  และผู้บริโภครอง คือ ผู้ชาย  40% 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.2.1  กลุ่มเป้าหมายหลัก 

 

ตารางท่ี 2.32  แสดงลักษณะทั่วไปของกลุ่มเป้าหมายหลัก   

เพศ หญิง 

อายุ   วัยรุ่น-วัยท างานตอนปลาย  ระหว่าง 20-40 ป ี 

การศึกษา ปริญญาตรีขึ้นไป 

รายได ้ 15,000  บาทต่อเดือนขึ้นไป 

นิสัยและ

รสนิยม 

รักสวยรักงามรักสุขภาพ  ชอบที่จะดูแลตนเอง  ใส่ใจในภาพลักษณ์ของตนเอง  

พิถีพิถัน  ละเอียดรอบคอบใส่ใจในรายละเอียด  ตระหนักถึงความปลอดภัยของ

ตนเองและคนรอบข้าง  ชอบความเรียบง่าย  ชอบธรรมชาติ  พยายามหลีกเลี่ยง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ์ที่มีสารเคมีหรือสารปรุงแต่ง  สนใจในผลิตภัณฑ์ธรรมชาติโดยเฉพาะ

แท ้ 100%  ชอบความคุ้มค่าสมเหตุสมผล  มีความตื่นตัวกับสินค้าใหม่ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.2.2  กลุ่มเป้าหมายรอง 

 

ตารางท่ี 2.33  แสดงลักษณะทั่วไปของกลุ่มเป้าหมายรอง 

เพศ ชาย 

อายุ   วัยรุ่น-วัยท างานตอนต้น  ระหว่าง 20-40 ป ี 

การศึกษา ปริญญาตรีขึ้นไป 

รายได ้ 10,000  บาทต่อเดือนขึ้นไป 

นิสัยและ

รสนิยม 

ผู้ชายเจ้าส าอางค์  มีความพิถพีิถันในทุกสิ่งทกุอย่างรอบตัว  รักสะอาด  ใส่ใจใน

ภาพลักษณ์ของตนเอง  รักความสงบ ชอบสายลม เสียงเพลง ความนุ่มนวล  ไม่

ชอบสิ่งที่ปรุงแต่ง  ไม่เป็นธรรมชาติ  ชอบความเรียบง่าย สบายๆแต่มีรสนิยม  

รู้สึกดีกับผลิตภัณฑ์ธรรมชาติเพราะกลิ่นไม่แรง  รู้สึกปลอดภัยและเห็นผลด ี

 

ฟฟฟฟฟฟฟเนื่องจากผู้บริโภคเป้าหมายหลักและรองอยู่ในช่วงอายุ  20-40 ปี  ซึงมีพฤติกรรม      

การบริโภคต่างกันโดยแบ่งตามช่วงวัย  ได้แก่ 

 
ฟฟฟฟฟฟฟGeneration Y (Y Generation)  คือช่วงอายุ 21-36 ปี  มีลักษณะที่เกี่ยวข้อง  ดังนี้ 

 ชอบร้านค้าปลีกที่มีลักษณะ Formatted Style 
นิสัยอย่างหนึ่งที่มักจะเกิดขึ้นกับคน Gen Y ก็คือ ท าอะไรเร็วๆ และจะเร่งรีบไปเสีย
เกือบจะทุกเรื่อง ด้วยนิสัยดังกล่าวก็จะท าให้คน Gen Y เวลาจะออกไปซื้อของ ก็จะ
ชอบไปร้านสะดวกซื้อสมัยใหม่ที่จัดวางสินค้าง่ายๆ และท าให้นึกออกว่าอยู่ตรงไหน
บ้าง 

 ชอบให้ตนดูดี “Good Looking”  
อาจกล่าวได้ว่า คนในยุค Gen Y จะเป็นคนที่มีสังคมมากกว่าคนในยุคก่อนๆ เป็นอย่าง
มาก และเพื่อนๆ ที่คนในยุค Gen Y ก็จะมาทั้งจากเพื่อนที่พบปะกันในชีวิตประจ าวัน 
และเพื่อนที่พบกันในโซเชียลมีเดียหรือการที่ได้พูดคุยกันผ่านทางอินเทอร์เน็ตน่ันเอง 

 ชอบสินค้าประเภท DIH (Do-it-your-Health) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คนในยุค Gen Y เป็นคนรักสุขภาพ โดยจะให้ความส าคัญกับการดูแลสุขภาพด้วยการ
ท าด้วยตนเองเป็นพิเศษ เช่น การเล่นกีฬา การเข้าฟิตเนส การซื้อวิตามินเสริมอาหาร 
ฯลฯ นั่นรวมถึงบรรดาเครื่องตรวจวัดต่างๆ ที่สามารถท าได้ด้วยตนเอง เช่น เครื่องวัด
ความดัน เครื่องวัดอุณหภูมิ เป็นต้น 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ Generation X (Extraordinary Generation) คือช่วงอายุ 37-51 ปี  มีลักษณะที่

เกี่ยวข้อง  ดังนี้ 

 ในแง่ของ  4P  นั้น  Product ต้องเน้นทั้งการใช้งานและการออกแบบที่แตกต่าง ไม่
เหมือนใคร  Price สามารถตั้งราคาสูงได้ถ้าสามารถแสดงภาพลักษณ์ได้  Place ใน
กลุ่มสินค้าที่เป็น Low Involvement  สินค้าทั่ว ๆ ไป ใช้ในชีวิตประจ าวัน มักจะซื้อ
ตามไฮเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซื้อได้ แต่ถ้าเป็น High Involvement ก็จะนิยมซื้อ
ตามร้านค้าปลีกของยี่ห้อนั้นๆ   Promotion การลดราคามีผลกับสินค้าทั่วไป  ส่วน
การสื่อสารอย่างTVC  ก็ต้องเน้นเรื่องอารมณ์ และชัดเจนก็จะได้ผลอย่างเช่น เห็นผล
ใน 7 วัน เป็นต้น 
 

ฟฟฟฟฟฟฟข้อมูลลักษณะทางจิตวิทยาของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  Mainstreamers มี 32.3%  ของคนไทย  กลุ่มครอบครัวอบอุ่น มั่นคง ต้องการความ
มั่นคงปลอดภัย ผู้บริโภคกลุ่มนี้เราพบได้มากขึ้น  กลุ่มนี้จะชื่นชอบยี่ห้อที่แน่นอน ปลอดภัย ต้องการ
การยอมรับ มั่นใจ รู้จักคุณค่าของเงิน มักจะมีความกลัวในเรื่องใหม่ๆ และไม่ตามกระแสนิยมที่หวือ
หวา จึงมักจะใช้สินค้าและบริการที่สังคมส่วนใหญ่ยอมรับ และเป็นยี่ห้อที่คนทั่วไปรู้จักดี คุ้มค่าสม
ราคา  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 2.37  ลักษณะทางจิตวิทยาของกลุ่ม Mainstreamers 

มั่นคง
ปลอดภยั

การ
ยอมรับ

นิสัย
ใจคอ บ้าน

ยี่ห้อ
ที่ชัวร์

เชื่อมั่น  ยึดมั่น แน่วแน่
ไม่ก้าวร้าว  ใช้ชีวติแบบ
โอนอ่อนผ่อนตาม กลม
กลืนและสอดคล้องกับ

ทุกกระแส

คคคนึงถึง "เรา"
มากกวา่ "ฉัน"

เคารพธรรมเนียม
นิยม ภกัดี

Main
streamers

ออมทรัพย์
ประกันชวีติ
ไม่ใช้เครดิต

ไม่กู้หนี้ยืมสิน

มีชื่อเสียง  คุ้นเคย
คุ้มค่าสมราคา

สสสหรับทุกคนใน
ครอบครัว  ยดึมัน่

ภกัดี

ครอบครัวมาเป็นอันดับหนึ่ง
มีความสุข  ผูกพนักับคนรัก

และหว่งใยในครอบครัว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ-  Aspirer มี 14.1%  ของคนไทย  กลุ่มคนอนิเทรนด์ ให้ความส าคัญกับเรือ่งของหน้าตา 
ความมีระดับ และสถานภาพทางสังคม การเลือกซื้อย่ีห้อใดย่ีห้อหนึ่งต้องบอกว่า ตัวเขาเป็นใคร 

มากกว่าเลือกจากประโยชน์ในการใช้ ต้องบ่งบอกถึงตัวเขา ชอบปาร์ต้ี และไปเจออะไรที่ใหม่ๆ ที่อิน
เทรนด์ กลัวการไม่ยอมรับ  การสื่อสาร ต้องน าเสนอสิ่งใหม่ๆ ที่ดูอินเทรนด์  สินค้าและบริการที่นิยม
จะต้องเป็นยี่ห้ออินเทรนด์ชื่อดัง ที่ล้ าด้วยดีไซน์ และบรรจภุัณฑ ์แต่ว่า Aspirer จะไม่ซื้อของที่แปลก

เกินไปจนไม่มคีนรู้จัก ซึ่งต่างจาก Explorer  
 

 

 

 

 

 
รูปภาพที่ 2.38  ลักษณะทางจิตวิทยาของกลุ่ม Aspirers 

ฟฟฟฟฟ  ฟฟ2.4.3  ลักษณะผิวพรรณในแต่ละช่วงวัยของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟ  ฟฟ2.4.3.1  ผิววัยรุ่นตอนปลายและผู้ใหญ่ตอนต้น (20-30 ปี) [13] 

 
ตารางท่ี 2.34  แสดงลักษณะผิวพรรณของวัยรุ่นตอนปลายและผู้ใหญ่ตอนต้น (20-30 ปี)   

ปัญหาผิว วิธีแก้ไข 
มีปัญหาผิวหน้ามันหรือสิว ซึ่งมาจากฮอร์โมน
เพศเปลี่ยนแปลงตามธรรมชาติ โดยเฉพาะช่วง
ก่อนหรือหลังการมีประจ าเดือนที่ผิวหน้าจะมัน 
เป็นสิวและเห็นรอยแดงชัดเจน 

การดูแลผิวพรรณช่วงวัยนี้ต้องให้ความส าคัญกับ
การท าความสะอาดผิวให้หมดจด โดยเฉพาะคน
ที่แต่งหน้า ควรเช็ดเครื่องส ำอำงด้วยออยล์ คลีน
เซอร์ด้วยส าลี และล้างหน้าให้สะอาดอย่างแผ่ว
เบา พร้อมทำครีมบ ำรุงตำม ส าหรับผู้ที่มีผิวหน้า
มันแนะน าให้ทาครีมที่ไม่มีส่วนผสมของน  ำมัน
หรือน  ำหอม และทำครีมกันแดด สวมแว่นกัน
แดด ใส่หมวก หรือกางร่ม เมื่อไปท าธุระข้าง
นอก เพราะแสงแดดระหว่าง 8 โมงเช้า - 5 โมง 

รูปลักษณ์
ภายนอก

ภาพลักษณ์ ความ
เท่ใหม่

กลุ่ม
สังคม

ปรารถนาใน
สรรพส่ิง

กลัวไม่ได้
รับการยอมรับ

สนใจ
ค้น

ต้องการความ
โดดเด่น
สะดุดตา

แฟชั่น  ทางเลือก
ของใชต้ามกระแส

วตัถนุยิม

Aspirers

บรรจุภณัฑ์
สวยงาม  ดูดี

ยีห่อ้เท่  มรีะดับ

สังคม
สถานที่ที่กกกลัง
มคีวามนยิม

ปรับเปล่ียนความ
เหน็ได้  เข้าฝูงชน

ปาร์ต้ีสังสรรค์

ไมม่คีวามมัน่คง
ทางจิตใจ

ชอปปิ้ง
เครดิตการ์ด

ซ้ือด้วยความรู้สึก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัญหาผิว วิธีแก้ไข 
 เย็น เป็นศัตรูตัวร้ายที่ท าให้เกิดฝ้า กระ จุดด่าง

ด า และริ้วรอยเหี่ยวแก่ที่จะมาเยือนก่อนวัยอัน
ควร 

 
ฟฟฟฟฟ  ฟฟจากตารางจะเห็นได้ว่า  ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคกลุ่มอายุ  20-30  ปี  ควรจะต้องใช้  คือ    
ผลิตภัณฑ์เช็ดเครืองส าอางแบบออยล์หรือแบบน้ า  โทนเนอร์  คลีนเซอร์  เจลหรือโฟมล้างหน้า  ครีม
บ ารุงกลางวันและกลางคืน  ครีมกันแดด  และผลิตภัณฑ์ทั้งหมดควรจะเน้นเรื่องสิว  หน้ามัน  และ
รอยสิวเป็นหลัก 
 
ฟฟฟฟฟ  ฟฟ2.4.3.2  ผิววัยกลางคน (30-40 ปี) [13] 
 
ตารางท่ี 2.35  แสดงลักษณะผิวพรรณของวัยกลางคน (30-40 ปี)   

ปัญหาผิว วิธีแก้ไข 
ผิวพรรณของสาววัยนี้เริ่มขาดความชุ่มชื้นและ
ไม่เปล่งปลั่งสดใสเหมือนเดิม ส่วนใหญ่พบว่าผิว
เริ่มแห้ง มีริ้วรอยปรากฏบริเวณหางตา มีปัญหา
จุดด่างด าจากกระหรือฝ้าเพิ่มมากขึ้น 

วิธีถนอมผิวช่วงวัยนี้คือ การใช้ครีมบ ำรุงผิวที่มี
เนื อครีมเข้มข้นขึ น และทำครีมบ ำรุงผิวเฉพำะ
ส่วนมากขึ้น เช่น ครีมบ ารุงผิวรอบดวงตา ในวัย
นี้ผิวจะเริ่มเหี่ยวย่น มีฝ้า มีกระ หลายคนจึงหัน
มาใช้เครื่องส าอาง หากไม่ศึกษาวิธีใช้ให้ดีพอ 
หรือใช้เครื่องส าอางมากเกินไปอาจเกิดผื่นแพ้
เครื่องส าอาง หรือเกิดสิวจากเครื่องส าอางได ้ 

 

ฟฟฟฟฟ  ฟฟจากตารางจะเห็นได้ว่า  ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคกลุ่มอายุ  30-40  ปี  ควรจะต้องใช้  คอื    

ผลิตภัณฑ ์  ครีมบ ารุงกลางวันและกลางคืนแบบเข้มข้น  และครีมที่ทาเฉพาะส่วน  เช่น  จุดด่างด า  

ดวงตา  ริ้วรอย  กระหรือฝ้า 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.4  แนวโน้มด้านพฤติกรรมในการใช้ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (Personal Care) 

ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

ฟฟฟฟฟฟฟในปัจจุบันวัยรุ่นให้ความส าคัญกับบุคลิกภาพและความงามมากขึ้น  ส่งผลให้สินค้าในกลุ่ม

เพื่อสุขภาพและความงามยังเติบโตได้ดีอย่างต่อเนื่อง  ไม่ว่าเศรษฐกิจจะเป็นเช่นไร  โดยในช่วง  5  ปี

ที่ผ่านมา  มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 15%  โดยปัจจุบันตลาดเครื่องส าอางกลุ่มวัยรุ่นนักเรียน  นักศึกษา
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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และวัยท างานตอนต้น  มีมูลค่ากว่า 2,000  ล้านบาท  จากตลาดรวมเครื่องส าอาง  11,000  ล้านบาท  

และคาดว่าในอีก  3  ปีจะมีมูลค่าเพิ่มอีกเป็น 2,500 ล้านบาท    

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.39  แสดงสัดส่วนของตลาดเครื่องส าอางส าหรับวัยรุ่น  และวัยท างานตอนต้น 

 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไปจึงท าให้บริษัท  ฟาร์อีสท์  ดีดีบี  ต้องท าการศึกษา

เรื่องราวเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้เครื่องส าอางและการดูแลผิวพรรณ  โดยท าการส ารวจความคิดเห็น 

กับผู้หญิงที่มีอายุระหว่าง  20-30  ปี  จ านวน 200 คน  ในเขตกรุงเทพและปริมณฑล  ซึ่ งได้

ท าการศึกษาผ่านทาง Insights Springboard  เครื่องมือการศึกษาเบื้องลึกของผู้บริโภคที่สามารถท า

ให้เข้าใจเกี่ยวกับทัศนคติและความต้องการของผู้บริโภคและสังคมแวดล้อมไปอย่างลึกซึ้งมากขึ้น 

ฟฟฟฟฟฟฟ ส านักวิชาวิทยาศาสตร์เครื่องส าอาง มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง  ได้ส ารวจกลุ่มตัวอย่างที่

เป็นผู้ชายกลุ่มเมโทรเซ็กชวลอายุ 20-40 ปี ในเขตกรงุเทพมหานคร ส่วนใหญ่เป็นนักเรยีน นักศึกษา 

จ านวน 70 คน คิดเป็น 35% รองลงมาเป็นพนักงานบริษัท จ านวน 47 คน คิดเป็น 23.5% และ

ค้าขาย ธุรกิจสว่นตัว จ านวน 26 คน คิดเป็น 13% ตามล าดับ  เช่นกัน [14]  

 

 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [13] : นพ.ประวิตร พิศาลบุตร อายุรแพทย์ด้านโรคผิวหนัง . “ดูแลผิวให้งาม...สมตามวัย” [ออนไลน์]  เข้าถึง

ได้จาก : http://www.healthtoday.net/thailand/scoop/scoop_101.htm 

ที่มา [14] : คงศักดิ์ ฉันทภักดี,นนท์ ธิติเลิศเดชาและณัตฐาวุฒิ ฐิติปราโมทย์,ส านักวิชาวิทยาศาสตร์เครื่องส าอาง 

มหาวิทยาลัย  แม่ฟ้าหลวง. “ทัศนคติของผู้ชายกลุ่มเมโทรเซ็กชวลในช่วงอายุ 20-40 ปีต่อเครื่องส าอางของผู้ชายใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

 

18 %
ตลาดทั่วไป

9,000  ล้านบาท

ตลาดวยัรุ่น
2,000  ล้านบาท

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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พฤติกรรมการใช้เครื่องส าอางในกลุ่มวัยรุน่และผู้หญิงวัยท างานตอนตน้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.40  แสดงพฤติกรรมการใช้เครื่องส าอางในกลุ่มวัยรุ่นและผู้หญิงวัยท างานตอนต้นจาก  200  คน 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากแผนภูมิแท่งแสดงให้เห็นพฤติกรรมการใช้เครื่องส าอางกลุ่มผู้หญิงวัยรุ่นตอนปลายที่

เป็นนักศึกษา  และวัยท างานตอนต้น  อายุ  20-40  ปี จ านวน 60%  จะใช้เครื่องส าอางของวัยผู้ใหญ่

กว่า  70%  ใช้เครื่องส าอางหลายชนิด  30%  ต้องการเครื่องส าอางที่อ่อนละมุน  20%  ต้องการ

เครื่องส าอางที่ให้ความเนียนใสอย่างเป็นธรรมชาติ  และอีก 40%  ใช้เครื่องส าอางน้อยหรือแทบจะ

ไม่ได้ใช้เลย  ซึ่งผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่ของคาโอนี้เป็นผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรสามารถเข้าไปเป็นส่วนหนึ่ง 

ของกลุ่มผู้ที่ไม่เคยใช้เครื่องส าอางเลยได้  หรือกับผู้ที่ต้องการใช้เครื่องส าอางแบบอ่อนละมุน  และผู้ที่

ต้องการใช้เครื่องส าอางที่มีความเนียนใสอย่างเป็นธรรมชาติได้  และยังสามารถเข้าไปเป็นทางเลือกให้

ใช้ควบคู่กับยี่ห้อเดิมในกลุ่มผู้บริโภคที่ใช้เครื่องส าอางหลายชนิด 

 

ผลิตภัณฑเ์ครือ่งส าอางทีผู่้บริโภคผู้หญงิใช้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.41  แสดงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่ผู้บริโภคผู้หญิงใช้ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑเ์ครือ่งส าอางทีผู่้บริโภคผู้ชายใช้ 
 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.42  แสดงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่ผู้บริโภคผู้ชายใช้ 
 

ฟฟฟฟฟฟฟการส ารวจความคิดเห็นในครั้งนี้  ผลิตภัณฑ์หลักๆที่กลุ่มผู้บริโภคผู้หญิงนิยมใช้เพื่อเป็น

การดูแลความงามของผิวหน้าตัวเองนั้นพบว่า  ใช้ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้าสูงถึง  86%  รองลงมาใช้

ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวหน้า  74%  ใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันรังสี UV  จากแสงแดด 70%  แต่

ส าหรับผู้บริโภคผู้ชายใช้ผลิตภัณฑ์โฟมหรือเจลล้างหน้ามากที่สุด  89.5%  และครีมบ ารุงกายและ

บ ารุงหน้า  ตามล าดับ  จะเห็นได้ว่าการดูแลผิวพรรณของผู้หญิงจะส าคัญกว่าของผู้ชายที่เน้นแค่ท า

ความสะอาดก็เพียงพอแล้ว   

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.5  พฤติกรรมเกี่ยวกับการซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

 

คุณสมบัติเดน่ในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภคผู้หญิง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.43  แสดงคุณสมบัติเด่นในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้หญิง 

การลบเลือนจุดด่างด า 

ดูเป็นธรรมชาติ 

17.2 % 

14.1 % 
ผิวหน้าขาวใส 

กระจ่างใส 

20.6 % 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คุณสมบัติเดน่ในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภคผู้ชาย 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

รูปภาพที่ 2.44  แสดงคุณสมบัติเด่นในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้ชาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟเนื่องด้วยเครื่องส าอางที่มีจ าหน่ายในท้องตลาดนั้นมีสรรพคุณในการดูแลผิวหน้าที่

หลากหลาย ดังนั้นสิ่งที่ผู้หญิงโดยส่วนใหญ่ตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องส าอางนั้นที่ส าคัญคือจะต้องมี

คุณสมบัติในเรื่องของผิวหน้าขาวใสและกระจ่างใส มากที่สุด  แต่ผู้ชายจะเน้นเครื่องส าอางที่

บ ารุงรักษาผิวหน้าทั่วไปมากที่สุด  แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคสมัยนี้ต้องการเน้นความขาวมากกว่าสิ่งอื่น

ใด แต่ผู้ชายจะต้องการแค่บ ารุงไม่ต้องการความสวยงามเท่าผู้หญิง  ท าให้ผลิตภัณฑ์ในโครงการ

จะต้องแยกระหว่างผลิตภัณฑ์เพ่ือผิวขาวโดยเฉพาะกับผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวที่ไม่เน้นผิวขาวจนเกินไป  

 

ปัจจัยในการตดัสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภคผู้ชาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.45  แสดงคุณสมบัติเด่นในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้ชาย 

 

ป้องกันแสงแดด 

และบ ารุงผิวขาว 

ลดริ้วรอย 

9.5  

บ ารุงรักษาผิวหน้าทั่วไป 
62.5 % 

11 % 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟปัจจัยในการซื้อหลักของผู้บริโภคผู้ชายคือ  ราคาที่ไม่แพงเกินไป  รองลงมาคือภาพลักษณ์

ของบรรจุภัณฑ์และเนื้อผลิตภัณฑ์ที่ไม่เหนอะหนะ ตามล าดับ    ซึ่งไม่ต่างไปจากผู้บริโภคผู้หญิง  

ดังนั้นผลิตภัณฑ์ที่ผู้ชายสามารถใช้ร่วมกับผู้หญิงได้จะต้องมีราคาที่ไม่แพง  หรือมีขนาดให้เลือก  เช่น  

ขนาดใหญ่และขนาดเล็กที่มีราคาต่างกันเพื่อเป็นตัวเลือกให้ผู้บริโภคผู้ชาย  และเนื้อผลิตภัณฑ์ที่ไม่

เหนียวเหนอะหนะ 

ช่องทางในการเลือกซื้อเครือ่งส าอางของผู้หญิง 

 

 

 

 
 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.1  แสดงสัดส่วนสถานที่นิยมในการเลือกซ้ือเครื่องส าอางของผู้หญิง 

 

รูปภาพที่ 2.46  แสดงสัดส่วนสถานที่นิยมในการเลือกซื้อเครื่องส าอางของผู้หญิง 

 

ช่องทางในการเลือกซื้อเครือ่งส าอางของผู้ชาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.47  แสดงสัดส่วนสถานที่นิยมในการเลือกซื้อเครื่องส าอางของผู้ชาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟสถานที่ในการเลอืกซื้อเครื่องส าอางของผู้บริโภคผู้หญิงนั้นนยิมที่จะเลือกซือ้ มักจะเป็น

แผนกเครื่องส าอางในห้างสรรพสินค้า แต่ส าหรับผู้บรโิภคชายจะนิยมเลือกซื้อที่ร้านสะดวกซื้อมาก
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ที่สุด  จะเห็นได้ว่าผู้หญิงจะเลือกสถานที่ที่มีสินค้าให้เลือกมากมายอย่างห้างสรรพสินค้า  แต่ผู้ชายจะ

เลือกความสะดวก รวดเร็ว ถือได้ว่ายี่ห้อเครื่องส าอางที่ได้จ าหน่ายอยู่ในห้างและร้านสะดวกซื้อต้องมี

มาตรฐานและได้คุณภาพ เป็นแหล่งที่มีผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความน่าเชื่อถือและเชื่อมั่นจากผู้บริโภค

มากกว่าตามท้องตลาดทั่วไป  ดังนั้นบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  จึงต้องมีผลิตภัณฑ์ทีร่าคาเหมาะสม  

และมีขนาดพกพาวางจ าหน่ายอยู่ในร้านสะดวกซื้อด้วย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.4.6  สรุปข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภค 

 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  นี้  วางต าแหน่ง

ผู้บริโภคไว้ตามยี่ห้อสไบนางเดิม  คือ  อายุ  20-40  ปี  แต่มีการเปลี่ยนแปลงโดยไม่ได้มุ่งเน้นเฉพาะ

เพศหญิง  ยังรวมกลุ่มเพศชายที่ชอบดูแลตัวเองและชอบความเป็นธรรมชาติไว้ด้วย   ในสัดส่วน  

ผู้หญิง 70% :  ผู้ชาย 30%  เพื่อเป็นการสร้างความต่างจากยี่ห้ออื่นๆที่มักจะมุ่งเน้นไปที่ผู้หญิงเป็น

ส่วนมาก  จึงท าให้ผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่นี้ใช้ได้ทั้งผู้หญิงและผู้ชายก็กล้าซื้อ  ซึ่งผู้บริโภคเหล่านี้มีความ

ต้องการโดยรวม  คือ  ความปลอดภัย  ความเชื่อมั่น  ยี่ห้อที่น่าเชื่อถือ   

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ใหม่ที่จะออกมานี้เน้นความต้องการของลูกค้าจากการส ารวจมา  จะเห็นได้ว่า

พฤติกรรมการใช้เครื่องส าอางของผู้หญิงและผู้ชายมีความแตกต่างกัน  เช่น  ผู้หญิงจะใช้เครื่องส าอาง

หลายชนิดและชื่นชอบในผลิตภัณฑ์เพื่อความขาวใส  ในขณะที่ผู้ชายจะเน้นการท าความสะอาดเป็น

หลักไม่ค่อยนิยมผลิตภัณฑ์บ ารุงและมักจะใช้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตมาส าหรับผู้ชาย  เพราะความมั่นใจกว่า

และมีคุณสมบัติที่เหมาะกับผิวผู้ชายมากกว่า  ผู้หญิงจะมีความต้องการซื้อเครื่องส าอางในแต่ละครั้ง

นั้นมากกว่าผู้ชาย  และผู้ชายยังตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จากราคาเป็นอันดับแรกอีกด้วย  สถานที่

จ าหน่ายผลิตภัณฑ์นั้นส าหรับผู้หญิงแล้วการได้เดินดูของตามห้างสรรพสินค้าจะเป็นการดีกว่าเพราะ

สามารถเลือกผลิตภัณฑ์ได้หลากหลายมากกว่า  ไม่ว่าจะเป็นแผนกเครื่องส าอาง ซุปเปอร์มาร์เก็ต  

ร้านขายยาและเครื่องส าอาง  ต่างจากผู้ชายที่ต้องการความสะดวก เพียงต้องการซื้อแค่ร้านสะดวกซื้อ

หรือร้านขายปลีกทั่วไป  ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ได้ทั้งผู้หญิงและผู้ชายต้องตอบสนองความ

ต้องการของทั้งสองฝ่ายไดแ้ละยังตรงกับช่องทางการจัดจ าหน่ายของบริษัทคาโอด้วยเช่นกัน 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.5  ผลิตภัณฑ์ตรายี่ห้อใหม่ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 
 

ฟฟฟฟฟฟฟเนื่องจากบริษัทคาโอประเทศไทยได้น ายี่ห้อ ”สไบนาง” เข้าควบรวมกับกิจการบริษัทเพื่อ

น าความรู้จากการวิจัยและการพัฒนาผลิตภัณฑ์มาเพิ่มเติมในแนวทางสินค้า  ได้มีการน าผลิตภัณฑ์

เดิมส่วนผสมมาเป็นส่วนหนึ่งในโครงการภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)ด้วย  และได้ท าการ

เปรียบเทียบผลิตภัณฑ์สไบนางเดิมกับผลิตภัณฑ์แต่ละยี่ห้อภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย  เพื่อหา

ผลิตภัณฑ์ที่บริษัทคาโอยังขาดหรือยังไม่มีเข้ามาเพ่ิมเติมในโครงการ่วนกัน  ซึ่งการวิเคราะห์ข้อมูลด้าน

ผลิตภัณฑ์ในโครงการเกี่ยวกับลักษณะทางกายภาพ  การใช้งานของผลิตภัณฑ์  เงื่อนไขความต้องการ

และแนวทางการแก้ปัญหา  เพื่อน าไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์แต่ละผลิตภัณฑ์ต่อไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลิตภัณฑ์ของยี่ห้อสไบนางที่ถูกเลือกมาอยู่ในแนวทางผลิตภัณฑ์ใหม่ 

 

 

รูปภาพที่ 2.48  แสดงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อสไบนาง 

 

44 
44 

44 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟจากรูปภาพที่  2.48  จะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์ที่ยี่ห้อสไบนางยังขาดอยู่คือ  ผลิตภัณฑ์

เกี่ยวกับผม  ล าตัว  ปาก  มือและเล็บ  และเท้า  จึงท าให้ต้องเพิ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับเหล่านี้เข้าไป

ร่วมกับแนวทางผลิตภัณฑ์ใหม่ในโครงการ  และเพิ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ ใบหน้าอีกในบางส่วน          

ดังรูปภาพที่  2.49  

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.49  แสดงผลิตภัณฑ์เพิ่มเติมเข้ามาในแนวทางใหม่ 

 
 

ฟฟฟฟฟฟฟนอกจากจะมีเรื่องสูตรของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับผิวคนไทยแล้ว  ทางบริษัทคาโอ  

(ประเทศไทย)  ยังมองเห็นไปถึงการน ากลิ่นอายแบบไทยเข้ามาผสมผสาน  เพื่อคนไทยที่ยังคงนิยม

ความเป็นไทยผลิตภัณฑ์ของไทยอยู่  นั่นคือ  สารสกัดของดอกไม้ไทยที่คัดสรรกลิ่นหอมที่เหมาะสมกับ

สภาพอากาศเมืองร้อน  แบ่งเป็นกลิ่น Refresh จากดอกพุดซ้อน  และกลิ่น Relax  จากดอกซ่อนกลิน่  

มาเป็นส่วนประกอบในผลิตภัณฑ์ทุกประเภทยกเว้นผลิตภัณฑ์ส่วนใบหน้า  ดังนั้นผลิตภัณฑ์

เครื่องส าอางจากสมุนไพรภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทยในโครงการมีรายละเอียดดังต่อไปนี ้
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



ฟฟฟฟฟฟฟ2.5.1  ผลิตภัณฑตรายี่หอสไบนางเดิมทีน่ํามาเขาในโครงการ 

ตารางที่ 2.36  แสดงรายละเอียดผลิตภัณฑย่ีหอสไบนางเดิมในโครงการ 

หมวด

สินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะการใชงาน 

ปญหาและเงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

ผลิตภัณฑ

ทําความ

สะอาด

ผิวหนา 

 

 

 

 

โลช่ันเช็ดเครื่องสําอาง

สูตรนํ้า 

(Make up Remover) 

ขนาด 100 มล. 

เปนสูตรนํ้าออนละมุน ผลิตดวยสาร

ส กั ดจาก ใบ บั วบ ก  และแต งกวา 

ออนโยนและทําความสะอาดผิวได

อยางล้ําลึก ขจัดเครื่องสําอางที่ตกคาง

บนใบหนาและสิ่งสกปรกที่อยูในรูขุม

ขนที่ทําความสะอาดออกยาก  

 

 

เปนของเหลวใสคลาย

นํ้ าเปล า  ไม มี ความ

หนืดหรือความมันเลย

มีกลิ่นหอมออนๆ  มี

ฟองเล็กนอยมากเพ่ือ

ทําความสะอาดอยาง

ล้ําลึก 

เปดฝากลองบรรจุภัณฑดานนอก

ออกเพ่ือหยิบขวดโลช่ันที่บรรจุอยู

ดานใน  หลังจากน้ันใชมือจับตัว

ขวดและมืออีกขางจับฝาขวดแลว

หมุนเพ่ือเปด  เหยาะนํ้าโลช่ัน  

ลงบนสําลีจนสําลีเปยกชุมพอกับ

การเช็ดเครื่องสําอาง  ใชมือ2ขาง

ที่ถือสําลีอยูดวยปดฝาและทําการ

เช็ดหนา   

ปญหา  ขนาดรูของจุกปดขวดมี

ความกวาง  ทํ าให เวลาเหยาะ

บางครั้งจะมีนํ้าออกมามาก 

เงื่อนไขความตองการ 

แนวทางที่ 1  เปลี่ยนบรรจุภัณฑ

เปนแบบหัวปมแบบใชมือปม 

แนวทางที่ 2  เปลี่ยนบรรจุภัณฑ

เปนแบบหัวกดโดยใชสําลีกดแลว

นํ้าโลช่ันจะออกมาโดนสําลีโดยตรง 

แนวทางที่ 3  ใชฝาขวดที่สามารถ

เปดไดมือเดียว  เพ่ือความสะดวก  
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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หมวด

สินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะการใชงาน 

ปญหาและเงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

  

 

 

 

เจลลางหนาสูตรผลไม 

(Fruity White Facial 

Wash Gel) 
ขนาด 100 มล. 

ถนอมผิวดวยสารสกัดจากผลไม คือ 

กี ว่ี  ม ะม วง  แอพริคอต   เลมอน     

แอปเป ล   พีช  ออนโยนตอผิว  ไม

ทําลายนํ้าหลอเลี้ยงผิวตมธรรมชาติ  

ผิวสดช่ืน  เพ่ือผิวกระจางใส  เรียบ

เนียนอยางเปนธรรมชาติ   

เป น เจล ใส   มี ค วาม

หนืดปานกลาง  เมื่อ

โดนนํ้าจะไมเกิดฟอง 

 

แกะพลาสติกที่ซีลไวที่ ฝาออก

กอน  เมื่อตองการใชก็ใชมือถือ

ถือหลอดเอาไว  สวนมืออีกขาง

หมุนฝาเพ่ือเปด  ใชมือขางที่ถือ

หลอดไวบีบหลอด  จะมีเจลออก

มาและใชน้ิวอีกขางปาดเจลจาก

ปากหลอดแลวจึงใชมือขางเดิมนํา

ฝามาปด  กรณีที่เน้ือเจลใกลหมด

บางผูบริโภคจะใชกรรไกรตัดและ

ใชน้ิวปาดเน้ือเจลในหลอดออกมา

ใชใหไดมากที่สุด 

ปญหา  เมื่อตองการบีบเจลเพ่ิมใน

ขณะที่มือกําลังเลอะอยู  จะลําบาก

เวลาตองหมุนฝาเพ่ือเปดและปด  

สวนหลอดมักจะมีผู บริ โภคตัด

หลอดเพ่ือใชผลิตภัณฑใหคุมคา 

เงื่อนไขความตองการ 

แนวทางที่ 1  เปลี่ยนฝาเปนแบบ

ฝาพับ 

แนวท างที่  2  มี อุ ป กรณ เส ริม

สําหรับชวยรัดเน้ือเจลออกมาให

หมดจดมากที่สุด   
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หมวด

สินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะการใชงาน 

ปญหาและเงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

  

 

 

 

 

 

เพียวริฟาย โทนเนอร 

( Purifuying Toner ) 

ขนาด 100 มล. 

 

โทนเนอรสูตรไมมีแอลกอฮอล ไมกัด

ผิว ไมแสบ ไมทําใหผิวแหง มีสวนผสม

จาก นํ้ากุหลาบ ที่มอบความชุมช้ืน 

และสารตานอนุมูลอิสระใหผิวสดช่ืน  

สารสกัดจากเห็ดเปลือกแข็ง ที่ชวย

กระชับรูขุมขน และชวยใหผิวน่ิมนวล 

เรียบลื่นวิตามินบี 5 ชวยซอมแซมปรับ

ผิวจากความเปนดางหลังการลางหนา

ดวยสบูหรือโฟมลางหนาไดอยางดี 

ปลอดภัยแมผิวแพงาย กระชับรูขุมขน 

ลดความแหงกราน  

เปนของเหลวใส  ไมมี

ความหนืด  ให

ความรูสึกเหมอืนนํ้า  มี

กลิ่นหอมของกุหลาบ

ออนๆออนโยนกวา

โลช่ันเช็ดเครื่องสําอาง  

ไมมีฟอง 

เปดฝากลองบรรจุภัณฑดานนอก

ออกเพ่ือหยิบขวดโทนเนอรที่

บรรจุอยูดานใน  หลังจากน้ันใช

มือจับตัวขวดและมืออีกขางจับฝา

ขวดแลวหมุนเพ่ือเปด  เหยาะนํ้า

โทนเนอรลงบนสําลีจนสําลีพอ

หมาด  จะไมเหยาะจนชุมเหมือน

ต อ น ล า ง เ ช็ ด เค รื่ อ ง สํ า อ า ง  

หลังจากน้ันจึงใชมือ2ขางที่ถือ

สําลีอ ยูด วยปดฝาและทํ าการ

เช็ดหนา   

ปญหา  เชนเดียวกับโลช่ันเช็ด

เครื่องสําอางสูตรนํ้า 

 

เงื่อนไขความตองการ 

เชนเดียวกับโลช่ันเช็ดเครื่องสําอาง

สูตรนํ้า 

 

 

 

 

 

135 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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หมวด

สินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะการใชงาน 

ปญหาและเงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

ผลิตภัณฑ

บํารุง

ผิวหนา 

 

 

 

 

ครีมหนาใส  

(สูตรกลางคืน) 

(Brightening Night 

Cream) 

 บํารุงผิวอยางล้ําลึกดวยวิตามินซีใน

ระดับนาโน ที่ซึมเขาสูผิวไดอยางล้ําลึก 

ผสานคุณคาสารสกัดสมุนไพร โสม 

แตงกวา ใบหมอน เพ่ือฟนฟูผิวอยาง

ล้ําลึก ลดจุดดางดํา ลดสิว และริ้วรอย

อยางออนโยน เหมาะสําหรับทุกสภาพ

ผิว แมผิวบอบบางแพงาย 

มีเน้ือเปนครีมขาว

เขมขน  มีใหเลือก 2 

ขนาด 

เปดฝากลองบรรจุภัณฑดานนอก

ออกเพ่ือหยิบกระปุกที่บรรจุอยู

ด า น ใน   ใช มื อ ข า งห น่ึ ง จั บ

ดานลางตัวกระปุกในขณะที่ใชมือ

อีกขางบิดเพ่ือเปดฝาช้ันนอกแลว

จึงหยิบแผนพลาสติกปองกันออก

อีกช้ันหน่ึงไปไวในฝาดานนอก

หลังจากน้ันใช น้ิวแตะเน้ือครีม

และนําไปแตมทาหนา  หลัง 

 จากน้ันปดฝาในลักษณะเดิม 

ปญหาการใชงาน  

- บางครั้งน้ิวมือที่ตองใชปาดครีม

สกปรก  หรือบางคนทาครีม 1 

จุดตอการควักครีม 1 ครั้ง ทาํให

อาจมีเช้ือปนเปอนลงไปในเน้ือ

ครีม 

- ไมมีชอนตักครีม 

- บรรจุภัณฑขนาด 7.5  เปน

ขนาดเล็กเหมาะกับการพกพา

หรือทดลองแตเมื่อเปนแบบ

กระปุกทําใหไมสะดวกตอการ

พกพา  เหมาะแกการทดลอง

อยางเดียว 

เงื่อนไขความตองการ 

แนวทางที่ 1  เพ่ิมชอนตักครีมเพ่ือ

ความสะอาด 
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หมวด 

สินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะการใชงาน 

ปญหาและเงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

  

 

 

 

ครีมหนาใส 

(สูตรกลางวัน) 

(Sunscreen Cream) 

สวนผสมจากสารสกัด ชุม เห็ ด เทศ   

วานหางจระเข และนํ้ามันเมล็ดองุน 

บํารุงผิว พรอมปกปองผิวจากรังสียูวีที่

เปนสาเหตุของ ฝา กระ จุดดางดํา   

ผิวหมองคล้ํา อยางไดผล 

เชนเดียวกับสูตร

กลางคืน 

เชนเดียวกับสูตรกลางคืน แนวทางที่ 2  เปลี่ยนกระปุกขนาด

เล็กเปนหลอดขนาดเล็ก  สามารถ

วางขายในรานสะดวกซื้อไดดวย  

เหมาะกับการซื้อไปทดลองและ

พกพา 

แนวทางที่ 1  ออกแบบขนาด

กระปุกใหมีความเหมาะสมกบั

ปริมาณสินคาดานใน 

  

 

 

 

 

ไวทเจลลี่มาสกหนา 

(White Jelly Mask) 

ขนาด 10 มล. 

 

สูตรพิเศษที่ผสมสารสกัดจากเมล็ดองุน  

วานหางจระเขและแตงกวา  เพ่ิมความ

ออนนุมชุมช่ืนใหแกผิวและปรับผิวให

สวางกระจางใส  ลดเลือนจุดดางดํา

ด วยสารส กัดจากรากชะ เอม เทศ  

ผ ส า น กั บ ไ ว ท เ ท น น่ิ ง เ อ เ จ น         

กลูตาไทโอน  อาบูติน  วิตามินซี 

เปน เจลใสคลายเน้ือ

เย ล ลี่   มี ก ลิ่ น ห อ ม

เพราะมีสวนประกอบ

จากนํ้าหอม  ไมซึบซับ

เขาสูผิวทันที  เพราะมี

การใชงานเปนมาสก  .

ใชไดประมาณ 3 ครั้ง 

ใชมือขางหน่ึงถือซองไวแลวมืออีก

ขางจับบริเวณมุมซองเพ่ือทําการ

ฉีก  ใชมือ2ขางรีดเน้ือเจลออก

มาแลวนําน้ิวมือไปรองรับเน้ือเจล

เพ่ือเอามาทาหนา  สามารถใชได

หลายครั้งโดยการนําไปแชตูเย็น

ไว 

ปญหา การบรรจุมาเพ่ือใชครั้ง

เดียวไมหมดทําใหตองใชซ้ําแตไมมี

การปองกันเน้ือเจลจากสิ่งสกปรก 
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หมวด 

สินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะการใชงาน 

ปญหาและเงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

  

 

 

 

 

 

 

 

  เงื่อนไขความตองการ 

แนวทางที่ 1  บรรจุภัณฑสามารถ

กําหนดขนาดของปริมาณที่ใชมาให

ไดเหมาะสมในแตละครั้ง 

แนวทางที่ 2  เปนบรรจุภัณฑแบบ

หลอดเล็กที่สามารใชแลวทิ้ง 

 

 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.5.2  ผลิตภัณฑที่เพิ่มเติมในแนวทางผลิตภัณฑของโครงการ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟหลังจากไดศึกษาและวิเคราะหขอมูลของผูบริโภคทั้งชายและหญิง  ขอมูลของคูแขงในตลาด  และขอมูลดานการตลาดแลว  บริษัทคาโอประเทศไทยมีความ

ตองการเพ่ิมเติมสินคาประเภทดูแลสวนตัว (Personal Care) เพ่ือตอบสนองความตองการผูบริโภคในเรื่องผลิตภัณฑและเพ่ือเพ่ิมเติมความครบครันในผลิตภัณฑ  จึงมีการ

นําผลิตภัณฑเดิมดังตารางดานบนมาอยูในยี่หอที่จะเกิดขึ้นใหม  และตองการเพ่ิมเติมผลิตภัณฑใหมากขึ้นกวาเดิม 
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ตารางที่ 2.37  แสดงรายละเอียดผลิตภัณฑท่ีเพ่ิมเติมในแนวทางผลิตภัณฑของโครงการ 

หมวดสินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ 

 
รายละเอียด ลักษณะทางกายภาพ 

เงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

ผลิตภัณฑทาํ

ความสะอาด

ผิวหนา 

เจลลางหนาสูตรแอคเน 

( Acne Cleansing Gel) 

 

มี ส วนผสมของมะขาม เป ยก   นมสดและ นํ้ าผึ้ ง  

ปราศจากสารเคมีและสารทําฟอง  ไมทําลายนํ้ามันตาม

ธรรมชาติ  ชวยกระตุนเซลลผิว  ลดการอักเสบของสิว 

มีลักษณะเปนเน้ือเจลขน  

ออนละเอียด ไมมีฟองแมจะ

โดนนํ้า 

เชนเดียวกับเจลลางหนาสูตรผลไม 

เจลลางหนาคุมความมัน 

(Oil Control) 

สารสกัดจากมะเขือเทศและเปลือกมังคุด  ชวยควบคุม

ความมันบนใบหนาและชวยลดอาการอักเสบของสิวและ

รอยแดง 

(Pollution out  

Gel Wash) 

สวนผสมจากถานชาโครล  ชวยขจัดสิ่งสกปรกบน

ใบหนาที่ตองพบเจอกับมลภาวะ  ฝุน  ควัน  ใหกลับมา

กระจางใส  ไมหมองคล้ํา 

ผลิตภัณฑบาํรงุ

สวนผิวหนา 

ลิบมัน 

( Lip Balm ) 

1. ลิบบาลมวานหางจระเข 

2. ลิบบาลมนํ้ามนัมะพราว 

3. ลิบบาลมนํ้ามนัรําขาว 

มีลักษณะเปนไข  มคีวาม

เหนียวมากจับตัวเปนกอนได  

มีความมันเพ่ือความชุมช่ืน 

แนวทางที่ 1  ออกแบบใหมีรูปราง

ที่ ใหญหรือกวางกวาปกติ  เพ่ือ

ผูชายสามารถใชไดอยางไมเขินอาย 
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http://www.abhaiherb.net/th/mouth-teeth/73--.html
http://www.abhaiherb.net/th/mouth-teeth/73--.html


หมวดสินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ 

 
รายละเอียด กลิ่น ลักษณะทางกายภาพ 

เงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

เครื่องสาํอางทํา

ความสะอาด

รางกาย 

ครีมอาบนํ้าสมนุไพร 

(Herbal  Liquid Cream) 

1. มะขาม สารสกัดจากสีเสียด 

และโปรวิตามินบี 5  ที่ชวย

ใหผิวเนียนใสอยางเปน

ธรรมชาติ 

2. มีสารสกัดจากแครอทและ

แตงกวา  ชวยในการ

ตอตานอนุมูลอิสระ  พรอม

ลดเลือนรอยดางดํา 

1. Refresh 

2. Relax 

เปนของเหลวคอนขางใส  มี

สีตามสวนประกอบแตละ

ผลิต ภัณ ฑ   มี ความหนืด

เล็กนอย  เมื่อโดนนํ้าจะเกิด

ฟอง 

แนวทางที่ 1  เปนแบบขวดหัวปม

สําหรับขนาดใหญ 

แนวทางที่ 2  เปนแบบขวดสําหรับ

ตองการพกพาไดสะดวก  แตตองมี

ขนาดที่เหมาะสม  กะทัดรัดไมใหญ

จนเกินไป 

 สครับขัดผิว 

(Body Scrubb) 

1. เชนเดียวกับครีม

อาบนํ้าสูตร 

2. เชนเดียวกับครีม

อาบนํ้าสูตร 2 

1. Refresh 

2. Relax 

เปนของเหลวมีความขนและ

มีสีตามสวนประกอบ  มี

เกลือสครับผสมอยูมาก  

เมื่อโดนนํ้าจะเกิดฟอง

เล็กนอย 

แนวทางที่ 1  ใชบรรจุภัณฑแบบ

หลอด  หรือขวดบีบ 

แนวทางที่ 2  ออกแบบใหมีรูปทรง

และมีพ้ืนผิวที่แตกตางจากโลช่ัน

และครีมอาบนํ้าเพ่ือปองกันการ

หยิบผิด 
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หมวดสินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ 

 
รายละเอียด กลิ่น ลักษณะทางกายภาพ 

เงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

เครื่องสาํอาง

บํารุงผวิกาย 

โลช่ันบํารุงผิว 

(Body Lotion) 

1. เชนเดียวกับครีม

อาบนํ้าและสครับสูตร  

2. เชนเดียวกับครีม

อาบนํ้าและสครับสูตร 

2 

1. Refresh 

2. Relax 

เปนของเหลวสีขาวขน  มี

ความหนืดปานกลาง  ไม

เหนียวเหนอะหนะ   

แนวทางที่ 1  เปนแบบขวดหัวปม

สําหรับขนาดปกติหรือใหญกวา

แนวทางที่  2  เป น แบบหลอด 

สําหรับตองการพกพาไดสะดวก   

เครื่องสาํอางทํา

ความสะอาดมือ 

เจลลางมือ 

( Hand Wash Gel ) 

ผสมสารสกัดจากวานหางจระเข   

และแอลกอฮอลล  เอชวยขจัด

สิ่งสกปรกที่เจอมาตลอดวัน 

1. Refresh 

2. Relax 

เปนของเหลวสีใส  เน้ือเจล 

ลื่น  เมื่อใชแลวจะแหงซึม

ซบัไปกับผิวได 

แนวทางที่ 1  เปนแบบหลอดหรือ

ขวดสํ าห รับ ต อ งการพ กพ าได

สะดวก  คือจะตองมีรูปทรงแบน

หรือเล็กกะทัดรัด 

แ น วท า งที่  2  อ อ ก แ บ บ ให มี

ทรวดทรงคลายมือ  เพ่ือแยกแยะ 

เครื่องสาํอาง

บํารุงมือและเล็บ 

โลช่ันบํารุงมือและเล็บ 

(Hand and Nail Cream) 

ผสม สารส กั ดจากว าน ห าง

จระเข  ชวยบํารุงผิวบริเวณมือ

รวมถึ ง เล็ บ ให นุ ม ชุ ม ช่ื น   ดู

สุขภาพดี 

1. Refresh 

2. Relax 

เปนของเหลวสีขาวขน  มี

ความหนืดปานกลาง  ไม 
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หมวดสินคา 
ชื่อผลิตภัณฑ 

 
รายละเอียด กลิ่น ลักษณะทางกายภาพ 

เงื่อนไขความ 

ตองการดานบรรจุภัณฑ 

เครื่องสาํอาง

บํารุงเทา 

โลช่ันบํารุงเทา 

( Toe Cream ) 

 

สารสกัดจากนํ้ามันมะพราว  

ชวยปรับสภาพผิวสนเทาที่แตก

ใหดีขึ้นเรื่อย ๆ 

1. Refresh 

2. Relax 

 แนวทางที่ 1  เปนแบบหลอดหรือ

ขวดสํ าห รับ ต อ งการพ กพ าได

สะดวก  คือจะตองมีรูปทรงแบน

หรือเล็กกะทัดรัด 

แนวทางที่ 2  ออกแบบใหมี

ทรวดทรงคลายเทา  เพ่ือแยกแยะ

กับผลิตภัณฑอ่ืน 

แนวทางที่ 3  ออกแบบใหปาก

หลอดหรือขวดสามารถเปนทีข่ัด

เทา  หรือทาเทาไดเลยได   
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.5.3 สรุปผลิตภัณฑตรายี่หอใหมที่จะเกิดขึ้นในโครงการ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟมกีารนําผลิตภัณฑเดิมของย่ีหอสไบนางมาใช  และไดเพ่ิมเติมผลิตภัณฑใหมเพ่ือตอบสนองของผูบริโภคมากขึ้น  ทั้งผิวหนา  ปาก  ผิวกาย  มือและเล็บ  รวมไป

ถึงเทา  ผลิตภัณฑที่เกิดขึ้นน้ีบางผลิตภัณฑมีความหลากหลายของประเภทผิว  และสวนประกอบ  เพ่ือเปนการเพ่ิมทางเลือกใหแกผูบริโภคและเพ่ือเหมาะสมกับสภาพผิว

หรือเปนการตอบสนองความตองการโดยเฉพาะตามความช่ืนชอบ  ซึ่งกลิ่นน้ีมีความเปนกลางเพราะไมไดมีความเปนผูหญิงหรือผูชาย  แตเปนกลิ่นธรรมชาติที่มาจาก

สมุนไพรที่นํามาเปนสวนประกอบแท  โดยจะบรรจุในบรรจุภัณฑที่มีการปรับปรุงและแกไขจากปญหาเดิมและเพ่ิมฟงกช่ันบางประเภทเขาไปเพ่ือความสะดวกแกผูใชงาน 
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2.6กกข้อมูลวัสดแุละกรรมวิธีการผลิตเครื่องส าอางในปัจจุบัน 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.1  ข้อมูลวัสดุที่สามารน ามาใช้ได้ในบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.1.1  พลาสติก  

ฟฟฟฟฟฟฟแบ่งได้  2 ชนิดหลักๆ คือ Thermosetting plastic เป็นพลาสติกที่ไม่สามารถหลอมเพื่อ

กลับมาใช้ใหม่ได้ ส่วนอีกชนิดคือ Thermoplasticเป็นพลาสติกแบบที่สามารถหลอมกลับมาใช้ใหม่ได้ 

หรือเป็น Recyclable plastic ซึ่งพลาสติกชนิดนี้ส่วนใหญ่จะน ามาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  ประเภทของพลาสติกที่สามารถน ามาใชเ้ป็นบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง   

 

ตารางท่ี 2.38 แสดงประเภทและคุณสมบัติของพลาสติกชนิดต่างๆที่นิยมน ามาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง   

หมายเลข วัสด ุ คุณสมบัติและการใช้งาน 

1  

 

 

 

 

 

 
Polyethylene 

terephthalate 

(PET หรือ PETE) 

ข้อดี   นิยมใช้ เป็นอย่างมากในการเป็นบรรจุภัณฑ์

เครื่องส าอาง เครื่องดื่ม น้ าเปล่า น้ าอัดลม เพราะข้อดีคือ

ป้องกันการซึมผ่านของกลิ่น ก๊าซ ไอน้ า ไขมัน น้ ามัน ได้ดี

เยี่ยม เช่น  ขวดน้ าอัดลม เราจะไม่ได้กลิ่นของน้ าชนิดนั้น

ออกมานอกขวด  ถ้าไม่ต้องการให้เครื่องส าอางมีกลิ่นหลุด

รอดออกมา แต่ไม่อยากใส่แก้วก็สามารถใช้พลาสติก

ประเภทนี้ทดแทนได้  นอกจากนี้ยังมีข้อดีอื่นๆคือ เหนียว 

ต้านแรงดึง ต้านแรงกระแทก ตกแล้วไม่แตกง่ายๆ มีความ

ทนทานต่อสารเคมีจ าพวกกรดและตัวท าละลายอินทรีย์ได้

ดี 

 

ข้อเสีย  ตัวเนื้อวัสดุจะโปร่งใส แสงอาจผ่านเข้าไปท าให้

เครื่องส าอางเสื่อมประสิทธิภาพได้ แต่นิยมแก้ไขปัญหา

โดยการเติมสีทึบลงไปในเนื้อพลาสติก  

 

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หมายเลข วัสด ุ คุณสมบัติและการใช้งาน 

2  

 

 

 

 

 

 

 

 High Density 

Polyethylene 

(HDPE) 

ข้อด ี ความหนาแน่นสูง ทนกรดแก่ ด่างแก่ ตัวมันเหนียว 

ทนแรงยืด ทนต่อการตกกระแทก ถ้าท าเป็นขวด สามารถ

เพิ่มสีสันให้ขวดได้โดยไม่ต้องเคลือบมัน   เนื้อวัสดุ

สามารถพิมพ์สกรีนตกแต่งขวดได้อย่างสวยงาม  ป้องกัน

การซึมผ่านไดด้ีมาก  จึงนิยมใช้ท าแชมพูสระผม  กระป๋อง

แป้งเด็ก  ภาชนะบรรจุน้ ายารีดผ้า ขวดนม  พลสติกชนิด

นี้สามารถน ากลับมาใช้ใหม่เพื่อท าขวดน้ ายาซักผ้า  น้ ายา

ท าความสะอาดและน้ ายาสระผมได้ 

 

ข้อเสีย  ป้องกันการซึมผ่านของก๊าซและอากาศได้ต่ า 

เพราะฉะนั้นถ้าใส่ครีมลงไปแล้วเราสามารถดมที่ขวดก็จะ

ได้กลิ่นออกมา   แต่ถ้าต้องการให้บรรจุภัณฑ์เก็บกลิ่นได้ 

ก็ไม่ควรเลือกพลาสติกชนิดนี ้

 

3  

 

 

 

 

 

 

Polyvinyl chloride 

(PVC) 

 

 

ข้อดี  พลาสติกชนิดนี้น ากลับมาใช้ใหม่ได้  นอกจาก

คุณสมบัติที่เหนียว  ทนทานแล้วยังน ามาท าขวดยาสระผม  

ขวดน้ ายาท าความสะอาดกระจก  ชิ้นส่วนอุปกรณ์

การแพทย์  ปลอกสายเคเบิลชนิดต่างได้อีกด้วย 

 

ข้อเสีย  ไม่นิยมน ามาใช้ท าบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 

เพราะ มันดูดซึมน้ าได้ค่อนข้างสูง คือขวดอาจบวมได้ และ

ป้องกันการซึมผ่านของไอน้ าได้ต่ า ท าให้ปริมาณน้ าใน

บรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางหายไป  และค่อนข้างเป็นพิษต่อ

สิ่งแวดล้อม  เนื่องจากมีส่วนปะกอบของคลอรีนเป็นพิษ

เมื่อโดนความร้อน มี 2 ชนิดคือชนิดแข็ง  นิยมน ามาท าทอ่  

และชนิดน่ิม  นิยมน ามาท าปลอกฉนวนหุ้มสายไฟ  

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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หมายเลข วัสด ุ คุณสมบัติและการใช้งาน 

4  

 

 

 

 

 

 

Low density 

polyethylene 

(LDPE) 

ข้อดี  ความหนาแน่นต่ า พลาสติกประเภทนี้มีคุณสมบัติ

คล้ายHDPE คือไม่เก็บกลิ่นเหมือนกันแต่นิ่ม ยืดหยุ่นได้

ดีกว่าทนต่อการทิ่มทะลุและการฉีกขาด จึงนิยมน ามาใช้

ท า พล าสติ กหดร้ อนคลุ มบ ร รจุ ภัณ ฑ์ อี ก ชิ้ น ห นึ่ ง  

ถุงพลาสติก  ฟิล์มส าหรับห่ออาหาร  พลาสติกชนิดนี้ถ้า

น ามาราไซเคิลจะได้ถังขยะหรือถุงด าใส่ขยะ 

 

ข้อเสีย  เนื้อผิวของวัสดุสามารถดูดฝุ่นเข้าหาตัวได้ หาก

น ามาผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางควรตั้งไว้ในที่มิดชิด

เพราะฝุ่นอาจเกาะติดได ้

5  

Polypropylene 

(PP) 

ข้อดี  คุณสมบัติต่างๆค่อนข้างดี  คือทนกรด ทนด่าง ทน

ความร้อนสูง คงตัว คงรูปดี  ทนแรงกระแทกได้ดี  ทนต่อ

สารเคมีและน้ ามัน  มีความใสพอสมควร  มีความปลอดภัย  

สามารถใช้กับอาหารและยาได้  เช่น  ถุงร้อน  ขวดน้ า  

ถ้วยบะหมี่หรือโจ๊กกึ่งส าเร็จรูป  กล่องบรรจุอาหาร จึง

นิยมใช้ในทางนั้นมากกว่าเครื่องส าอาง แต่ก็มีบางบริษัท

ใช้ PP  ผลิตบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง  และยังสามารถรี

ไซเคิลได้อีกด้วย 

 

ข้อเสีย  เหมือนพวกพลาสติก PE คือไม่ทนต่อการซึมผ่าน

ของก๊าซ เพราะฉะน้ัน กลิ่นซมึผ่านออกมาได้อีกเหมือนกัน 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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หมายเลข วัสด ุ คุณสมบัติและการใช้งาน 

6  

 

 

 

 

 

 

Polystyrene 

(PS) 

ข้อด ี ถ้าหากผลิตในรูปแบบโฟม  มักจะเปน็กล่อง  หรือตัว

กันกระแทกปอ้งกันสินค้าไม่ให้เกิดความเสยีหาย  

เพราะโฟมมีน้ าหนักเบา  มีพลาสติก PS  เพียงแค่ 2 ถึง 5 

ส่วนใน 100 ส่วนเท่านั้น  ที่เหลือคือฟองอากาศ  สามารถ

น ากลับมาใช้ใหม่ได้  โดยผลิตเป็นไม้แขวนเสื้อ  กล่องวิดิโอ  

ไม้บรรทัด 

 

ข้อเสีย  ไม่นิยมใช้ในทางเครื่องส าอาง เพราะวัสดุมีความ

เปราะต่อการตกกระแทก  เช่น  ถ้าเราเอาใส่พวกแชมพู 

ครีมอาบน้ า แล้วลื่นมือท าตกแล้วสามารถแตกได้  จึงนิยม

ใช้เป็นบรรจุภัณฑ์อาหารแห้ง  ช้อนพลาสติก  ถ้วยไอติม 

7  

 

 

 

 

 

ไม่ ใช่  6 ตัวที่กล่าวมา เช่น  Polycarbonate (PC)  หรือ  

Polymath acrylate (PMMA)  โ ด ยอ าจ เ ป็ น ก า ร เ อ า

พลาสติกมาผ่านกระบวนการซ้อนๆกันหลายชั้น เพื่อ

คุณสมบัติที่ดีมากขึ้น ราคาก็สูงขึ้น ใช้ในผลิตภัณฑ์ที่มีราคา

สูงหน่อย เพิ่มคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์อีกทางหนึ่ง 

 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  วิเคราะหค์ุณสมบัติของพลาสติก   

ฟฟฟฟฟฟฟส าหรับวัสดุพลาสติกในส่วนที่ไมไ่ด้มีการช้ีแจ้งที่ชัดเจนนั้น เช่น ขวดพลาสติกทั่วๆไปนั้น 

จะใช้การอ้างอิงจากคุณสมบตัิเบ้ืองต้นเหล่านี้เพื่อเลือกวัสดุให้สอดคล้องกับแต่ละผลิตภัณฑ์ใน

โครงการ 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 2.39 แสดงคุณสมบัติของพลาสติกชนิดต่างๆ 

คุณสมบัต ิ
PE 

PET PVC PS 
PP 

LDPE HDPE Regular Oriented 

ความ

หนาแน่น 

(กรัม/ลบ.

ซม.) 

0.91 – 

0.925 

0.94 – 

0.965 

1.35 

–1.40 
1.35 

1.0 – 

1.1 

0.89 – 

0.91 
0.90 

ความใส 
ขุ่นแต่

โปร่งใส 

ขุ่นแต่

โปร่งใส 
ใส ใส ใส ใส 

ขุ่นแต่

โปร่งใส 

การป้องกัน

ไอน  า 
ดี ดีมาก 

ปาน

กลาง 

ปาน

กลาง 
ไม่ด ี ดีมาก ดีมาก 

การป้องกัน

ออกซิเจน 
ไม่ด ี ไม่ด ี ดี ดี ไม่ด ี ไม่ด ี ไม่ด ี

ความ

ต้านทาน

ต่อ

แอลกอฮอล ์

ปาน

กลางถึง

ดีมาก 

ดี ดี ดี 
ปาน

กลาง 
ดี ดี 

ความ

ต้านทาน

ต่อด่าง 

ดีถึงดี

มาก 

ดีถึงดี

มาก 

ไม่ดีถึง

ปาน

กลาง 

ดีถึงดี

มาก 
ดี ดีมาก ดีมาก 

ความ

ต้านทาน

ต่อแรงกด 

พอใช-้ดี

มาก 

พอใช-้ดี

มาก 

ไม่ด-ี

พอใช ้

ดี-ดี

มาก 

ปาน

กลาง 

พอใช-้ดี

มาก 

พอใช-้ดี

มาก 

ความ

ต้านทาน

ต่อตัวท า

ละลาย 

ไม่ดีถึง

ปาน

กลาง 

ไม่ดีถึงดี ดี 

 

 

ไม่ดีถึง

ดี 

 

 

ไม่ด ี

 

 

ไม่ดีถึงดี 

 

 

ไม่ดีถึงดี 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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คุณสมบัต ิ
PE 

PET PVC PS 
PP 

LDPE HDPE Regular Oriented 

ความ

ต้านทาน

ต่อความ

เย็น 

ดีมาก ดีมาก ดี 
ปาน

กลาง 
ไม่ด ี

ไม่ดีถึง

ปาน

กลาง 

ดีมาก 

ความ

ต้านทาน

ต่อแรง

กระแทก 

ดีมาก 
ดีถึงดี

มาก 

ดีถึงดี

มาก 

ปาน

กลาง

ถึงดี 

ไม่ดี

ถึงดี 
ไม่ดีถึงดี ดีมาก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟดังนั้นพลาสติกที่เหมาะสมต่อการน ามาผลิตบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางไดต้ามล าดับ  คือ   

ฟฟฟฟฟฟฟ-  Polyethylene terephthalate  (PET หรือ PETE) 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  High Density Polyethylene  (HDPE) 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  Low density polyethylene  (LDPE) 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  Polypropylene  (PP) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.1.2  กระดาษ 

ฟฟฟฟฟฟฟการจ าแนกกระดาษสามารถจัดแบ่งได้หลายวิธี ในที่นี้จะจัดแบ่งชนิดของกระดาษที่ใช้ใน
วงการพิมพ์และโรงพิมพ์ ซึ่งสามารถแยกเป็น 2 ประเภทคือ  กระดาษธรรมดาและกระดาษแข็ง 
รวบรวมได้ดังนี้ 
 

  กระดาษธรรมดา 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  กระดาษปรู๊ฟ (Newsprint) เป็นกระดาษที่มีส่วนผสมของเยื่อบดที่มีเส้นใยสั้น และ
มักน าเยื่อจากกระดาษใช้แล้วมาผสมด้วย กระดาษปรู๊ฟมีน้ าหนักเพียง 40 – 52 กรัม/ตารางเมตร มีสี
อมเหลือง ราคาไม่แพงแต่ความแข็งแรงน้อย เหมาะส าหรับงานพิมพ์หนังสือพิมพ์ และเอกสารที่ไม่
ต้องการคุณภาพมาก 
ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษแบ้งค์ (Bank Paper) เป็นกระดาษบางไม่เคลือบผิว น้ าหนักไม่เกิน 50 กรัม/
ตารางเมตร มีสีให้เลือกหลายสี ใช้ส าหรับงานพิมพ์แบบฟอร์มต่าง ๆ ที่มีส าเนาหลายช้ัน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษปอนด์ (Bond Paper) เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อเคมีที่ผ่านการฟอกและอาจ
มีส่วนผสมของเยื่อที่มาจากเศษผ้า มีสีขาว ผิวไม่เรียบ น้ าหนักอยู่ระหว่าง 60 – 100 กรัม/ตารางเมตร 
ใช้ส าหรับงานพิมพ์ที่ต้องความสวยงามปานกลาง พิมพ์สีเดียวหรือหลายสีก็ได้ 
ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษอาร์ต (Art Paper) เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อเคมี (เยื่อที่ผลิตโดยใช้สารเคมี) 
และเคลือบผิวให้เรียบด้านเดียวหรือทั้งสองด้าน การเคลือบอาจจะเคลือบมันเงาหรือแบบด้านก็ได้ มีสี
ขาว น้ าหนักอยู่ระหว่าง 80 – 160 กรัม/ตารางเมตร ใช้ส าหรับงานพิมพ์ที่ต้องการความสวยงาม งาน
พิมพ์สอดสี เช่นแคตตาล็อก โบร์ชัวร์ 
ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษฟอกขาว (Woodfree Paper) เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อเคมี (เยื่อที่ผลิตโดย
ใช้สารเคมี) และฟอกให้ขาว เป็นกระดาษที่มีคุณภาพและมีความหนาแน่นสูง การดูดซึมน้อย ใช้
ส าหรับงานพิมพ์หนังสือ กระดาษพิมพ์เขียน 
ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษเหนียว (Kraft Paper)  เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อซัลเฟต (เยื่อใยยาวที่ผลิต
โดยใช้สารซัลเฟต) จึงมีความเหนียวเป็นพิเศษ มีสีเป็นสีน้ าตาล น้ าหนักอยู่ระหว่าง 80 – 180 กรัม/
ตารางเมตร ใช้ส าหรับท าสิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ์ กระดาษห่อของ ถุงกระดาษ 
ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษรีไซเคิล (Recycle Paper)  พิมพ์บนกระดาษรีไซเคิลช่วยลดโลกร้อน โดย
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในการผลิตและเพิ่มมูลค่าให้กับวัสดุเหลือใช้ กระดาษพรีเมี่ยม100% รีไซเคิลที่เรา
เลือกใช้นั้นนอกจากตามข้อก าหนดด้านสิ่งแวดล้อมแล้ว ผิวกระดาษที่พิมพ์ยังสวย สีคมชัด เหมาะ
ส าหรับสิ่งพิมพ์ที่ต้องการความสง่างามที่แตกต่างออกไป 
ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษสติ๊กเกอร์ (Sticker Paper)  กระดาษสติ๊กเกอร์คุณภาพดี สติ๊กเกอร์หลังเขียว 
(พื้นสีขาวทึบ) สามารถเคลือบกระดาษป้องกันน้ า หมึกพิมพ์ติดแน่น ไม่กระจายตัวเมื่อโดนความชื้น มี
ความทนทาน สามารถติดสติ๊กเกอร์กับวัสดุผิวเรียบได้อย่างหลากหลายมากมาย เช่น บรรจุภัณฑ์ต่างๆ 
กระจก เป็นต้น 
 

 กระดาษแข็ง 

ฟฟฟฟฟฟฟจากมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมกระดาษแข็งเพื่อการพิมพ์ (มอก.283 – 2521๗ บท

นิยามความหมายของค าที่ใช้มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมนี้ มีดังต่อไปน้ี 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษแข็งเพื่อการพิมพ์ หมายถึง กระดาษกล่องและกระดาษการ์ดที่ท าขึ้นเพื่อใช้

พิมพ์ด้านเดียวหรือสองด้าน  

ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษกล่อง (Box Board) หมายถึง กระดาษหนาช้ันเดียวหรือหลายชั้น ซึ่งด้านหนึ่ง

ของกระดาษเหมาะส าหรับการพิมพ์ และสามารถทรงตัวอยู่ได้ในแนวด่ิง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษกล่องเคลือบ (One Side coated Board) หมายถึง กระดาษกล่องซึ่ง

ผิวหน้าที่ใชพ้ิมพ์เคลือบด้วยสีขาวเพ่ือให้เหมาะกับการพิมพ์เป็นพิเศษ มีคุณสมบัติพิมพ์สีได้สวย 

ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษกล่องไม่เคลือบผิวหน้า (Uncoated Board) หมายถึง กระดาษกล่องซึ่ง

ผิวหน้าด้านที่ใช้พิมพ์แล้วสีจะไม่ค่อยสวย หรือไม่ค่อยติดสีนั้นไม่ได้มีการเคลือบสารขาว หรือวัตถุใด

เป็นพิเศษ ความแข็งแรงปานกลาง ราคาถูก หาซื้อได้ง่าย 

ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษการ์ด (Card Board) หมายถึง กระดาษหนาชั้นเดียวหรือหลายชั้น ซี่งใช้พิมพ์

ได้ทั้งสองหน้าและสามารถทรงตัวอยู่ได้ดีเป็นพิเศษในแนวดิ่ง 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  กระดาษการ์ดมานิลา (Manila Board) หมายถึง กระดาษการ์ดหลายชั้น ซึ่งด้าน

นอกทั้งสองด้านมีคุณสมบัติเหมือนกันและใช้พิมพ์ได้ ส่วนชั้นภายในมีคุณสมบัติต่างออกไป และ

สามารถทรงตัวอยู่ได้ดีเป็นพิเศษในแนวดิ่ง 

ฟฟฟฟฟฟฟ- กระดาษการ์ดไอวอรี่ (Ivory Board) หมายถึง กระดาษการ์ดชั้นเดียวหรือหลายชั้น 

ซึ่งมีคุณสมบัติทุกๆชั้นเหมือนกัน 

 

 กล่องกระดาษแข็ง (Paperboard Boxes)  

 กล่องกระดาษแข็งประกอบด้วย 2 รูปแบบนั้นคือ กล่องพับได้ (Folding Carton) และกล่อง

คงรูป (Set up Box) โดยใช้วัตถุดิบคือ กระดาษแข็ง ซึ่งหมายถึงกระดาษหนาหลายชั้น ที่สามารถทรง

ตัวได้ในแนวด่ิง แต่ละชั้นอาจะมีคุณสมบัติที่แตกต่างกันออกไป หรือเหมือนกันก็ได้ โดยลักษณะมีทั้งที่

เคลือบและไม่เคลือบ เพ่ือให้เหมาะกับการพิมพ์หรือเพ่ิมคุณสมบัติอื่นๆ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.2  กรรมวิธีการผลิตบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอางพลาสติก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.2.1  กรรมวิธีการผลิตบรรจุภัณฑ์พลาสติก  สามารถผลิตได้หลายวิธี ดังนี้ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   Injection Molding 

ฟฟฟฟฟฟฟการอัดแบบฉีด มีหลักการที่ส าคัญ คือ ให้ความร้อนแก่พลาสติกจนหลอมเหลว ภายใน

กระบอกสูบแล้วใช้แรงอัดเข้าไปในแม่แบบ (Mold) ซึ่งมีการหล่อเย็นเตรียมไว้ เมื่อพลาสติกพองตัวจน

เต็มแบบก็จะแข็งตัว จากนั้นจึงเปิดแบบเพื่อน าช้ินงานออก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.50  แสดงวิธีการผลิตแบบ Injection Molding 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   Blow Molding  

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตโดยใช้กรรมวิธีการเป่า กล่าวคือ เมื่อพลาสติกหลอมเหลวแล้ว จะถูกอัดเป็นรูปหลอด

ที่มีผนังหนาเรียกว่า ยาง (Parison) หลังจากนั้น จึงเป่าลมเข้าสู่หลอด ช่วงที่หลอดอยู่แม่พิมพ์ (Mold) 

ด้วยอัตราเร็วและเวลาที่ก าหนด โดยที่แม่พิมพ์จะหมุนไปโดยรอบ สามารถท าแม่พิมพ์ให้เป็นรูปต่างๆ

ได้ตามความต้องการ วิธีนี้มีข้อดี คือ มีปริมาณการผลิตสูง เครื่องจักรที่ใช้มีราคาไม่สูงนัก และมีให้

เลือกหลายชนิด แต่ก็มีข้อเสียที่ว่า เมื่อน าเศษที่เหลือมาหลอมใช้อีก จะได้ขวดที่มีผนังไม่สม่ าเสมอ 

ขวดที่ได้จากกรรมวิธีเป่าจะมีรอยแนวจากการประกบแม่พิมพ์ลักษณะเป็นเส้นตรงอยู่โดยรอบขวด 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.51  แสดงวิธีการผลิตแบบ Blow Molding 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   Injection Blow Molding 

ฟฟฟฟฟฟฟกรรมวิธีในการผลิตแบ่งออกเป็น 2 ขั้นตอน คือ ขั้นแรก ท าพลาสติกให้เป็นหลอด 

(Parison) เช่นเดียวกับวิธี Blow Molding โดยมีการฉีดส่วนเกลียวของขวดด้วย ขั้นที่สอง คือการเป่า

หลอดดังกล่าวให้เป็นรูปร่างตามแม่พิมพ์  วิธีท าให้ได้คอขวดที่มีขนาดเที่ยงตรงมาก  รวมทั้งมีผนังขวด

ที่สม่ าเสมอ  เหมาะกับการผลิตในปริมาณน้อยแต่มีข้อเสีย คือ การลงทุนค่าเครื่องจักรที่ค่อนข้างสูง 

ขวดที่ผลิตด้วยวิธีนี้จะสังเกตเห็นรูกลมๆ อยู่ด้านใต้ของขวด 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 2.52  แสดงวิธีการผลิตแบบ Injection Blow Molding 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   Stretched Blow Molding 

ฟฟฟฟฟฟฟวิธีการท าแบบให้มีรูปร่างเหมือนหลอดก่อนจากนั้นหลอมเหลวด้วยความร้อน แล้วเป่าให้

มีรูปร่างเหมือนในแบบอีกครั้ง วิธีนี้ช่วยให้ได้ขวดที่มีน้ าหนักเบา แข็งแรง สามารถรับแรงกระแทกได้ดี  

รวมทั้งคอขวดมีขนาดที่เที่ยงตรงและสม่ าเสมอ วิธีนี้ใช้ท าขวด PET ขนาด 1.5และ 2.0 ลิตร ส าหรับ

บรรจุน้ าอัดลม และยังใช้กับพลาสติกอื่นๆ ได้แก่ PVC , PS และ PP เป็นต้น  วิธีการนี้ได้พัฒนาขึ้นใน

ขั้นแรกเพื่อท าขวด PVC ขนาด 1.0 ลิตร ซึ่งใชวัสดุน้อยกว่าขวดที่ผลิตด้วยวิธี Blow Molding ซึ่งมี

น้ าหนักมากกว่าถึงร้อยละ 30 ขวดที่ผลิตด้วยวิธี Stretched Blow Molding นั้นจะใสกว่าและมี

คุณสมบัติในการต้านแรงกระแทกที่สูงกว่า นอกจากนั้น ยังสามารถป้องกันการซึมผ่านของน้ า และ

อากาศได้ดีกว่าด้วยเช่นกัน 

 

 

 

 

 
 

รูปภาพท่ี 2.53  แสดงวิธีการผลิตแบบ Stretched Blow Molding 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



154 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.2.2  บรรจุภัณฑ์ที่มีการบ่งชี ถึงการลักลอบเปิด (Tamper-evident Packaging) 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   การห่อด้วยฟิล์ม (Film Wrappers) ฟิล์มที่ใช้ห่อควรมีความใส มีความเหนียว และปิด

ผนึกด้วยความร้อนได้ และมีการออกแบบหรือพิมพ์ข้อความเฉพาะของผลิตภัณฑ์ ถ้าจะเอาผลิตภัณฑ์

ออกมาต้องตัดหรือฉีกฟิล์มนี้ออก การห่อด้วยฟิล์มท าได้หลายแบบได้แก่ 

  -  การห่อแบบพับส่วนปลาย (Ead-folder Wrapper) 

  -  การห่อแบบผนึกเป็นครีบ (Fin Seal Wrapper) 

  -  การห่อแบบฟิล์มหด (Shrink Wrapper) เป็รที่นิยมกันมากที่สุดเพราะใช้

เครื่องมือง่ายๆ   

                        และราคาถูก 

ฟฟฟฟฟฟฟ-    การบรรจุแบบลิสเตอร์ (Blister Package)  

ฟฟฟฟฟฟฟ-   การบรรจุแบบสตริป (Strip Package) 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   การบรรจุแบบบับเบิ้ล (Bubble Package) เป็นการบรรจุผลิตภัณฑ์และภาชนะบรรจุ

ไว้ตรงกลางวัสดุที่น ามาอัดขึ้นรูปเป็นกระเปาะ มีแผ่นปะด้านหลังเป็นวัสดุแข็ง เช่น กระดาษแข็ง 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การผนึกด้วยฟิล์มหดหรือแถบหด (Shrink Seals and Bands) ใช้ฟิล์มพลาสติกหด 

ส่วนมากเป็น PVC มีการพิมพ์สัญลักษณ์แล้วตัดเป็นท่อนๆสวมหุม้ฝาปดิก่อนผ่านความร้อน 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  ถุงปิดผนึก (Pouches) วัสดุที่น ามาใช้มักเป็นลามิเนตที่ด้านในจะต้องปิดผนึกด้วยความ

ร้อนได้ 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  ขวดปิดผนึก (Bottle Seals) ใช้แผ่นวสัดุปิดผนึกกับขอบของปากขวด ส่วนมากเป็น

กระดาษไขหรือลามิเนตของอะลูมิเนียมฟอยล์ 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  แถบปิดผนึก (Tape Seals) ใช้เทปกาวหรือเทปที่ปิดด้วยแรงกด (Pressure Sensitive 

Tape) ปิดผนึกครอบฝาปิดของภาชนะ ส่วนมาใช้กับการปิดผนึกกล่องกระดาษ 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  ฝาปิดขวด (Breakable Caps) เช่น ฝาเกลียวรีดบิดขวด (roll-on pilfer-proof) ที่ท า

จากอะลูมิเนียม หรือพลาสตกิที่ต้องดึงแถบพลาสติกที่เช่ือมฝากับส่วนทีย่ึดตัวภาชนะออกจึงจะเปิดฝา

ได ้

ฟฟฟฟฟฟฟ-  หลอมปิดผนึก (Sealed Tubes) หลอดบีบที่บรรจุจะต้องปิดทั้งสองด้านนี้ ด้านปาด

หลอดจะมีเย่ือบางๆ ของอะลูมิเนียมหนา 3-5 มม. ปิดอยู ่

ฟฟฟฟฟฟฟ-  ภาชนะแอโรโซล (Aerosol Containers) เป็นภาชนะที่ป้องกันการลักลอบเปิดได้ด้วย

ลักษณะของภาชนะเอง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ-  กล่องปิดผนึก (Sealed Cartons) เป็นการปิดผนึกกล่องชั้นนอกด้วยกาวหรือสิ่งอ่ืนที่

จะต้องท าลายก่อนเปิดออก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.3  ระบบการพิมพ ์

 การพิมพ์ทุกระบบไม่ว่าจะเป็น เลตเตอร์เพรส กราวัวร์  หรือออฟเซต ในอุตสาหกรรมการ

พิมพ์มักจะแบ่งเครื่องพิมพ์ออกเป็น 2  ชนิด คือ ชนิดหนึ่งตัดกระดาษเป็นแผ่นให้ได้กับขนาดของ

เครื่องพิมพ์และชนิดของงาน แล้วปริ้นท์เข้าเครื่องพิมพ์และพิมพ์ออกมาได้ด้านเดียวหรือสองด้าน เป็น

ยกพิมพ์หนังสือเล่มหรือแผ่นโปสเตอร์ ด้วยความเร็วสูงสุดทางการผลิตจะได้ไม่เกิน 9000 – 10,000 

แผ่น ต่อชั่วโมงทั้งที่เครื่องพิมพ์นั้นสามารถผลิตได้ถึง 11,000 แผ่นต่อชั่วโมงแต่ไม่มีเจ้าของเครื่องพิมพ์

ใดใช้ความเร็วสูงสุดตามนั้น เพราะจะเป็นเหตุให้เครื่องพิมพ์เสื่อมโทรมเร็วกว่าปกติ อีกชนิดหนึ่งเป็น

เครื่องป้อนม้วน สามารถแบ่งการพิมพ์ออกได้เป็นดังนี ้

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.3.1  การพิมพ์พื นนูน (Relief Printing) เป็นการพิมพ์ที่ใช้หลักการให้ส่วนที่เป็น

ภาพบนแม่พิมพ์จะมีผิวนูนกว่าส่วนอื่น เพ่ือรับหมึกแล้วถา่ยลงบนวัสดุใช้พิมพ์ การพิมพ์ประเภทนี้  

ได้แก ่การพิมพ์เลตเตอร์เพรสส์ การพิมพ์เฟล็กโซกราฟ ี

-  ระบบเลตเตอร์เพรส (Letterpress) เป็นกรรมวิธีต้นทุนต่ า และประหยัดส าหรับ

การพิมพ์จ านวนน้อยๆ ความคมชัดของภาพอยู่ในระดับพอใช้ยอมรับได้ งาน

ออกแบบควรเป็นภาพลายเส้น (ไม่ใช่ภาพถา่ย) และตัวอักษร  ไม่สามารถพิมพ์สองสี

ได้ดี  แต่มีข้อดีคือสามารถท าปั๊มนูนหรือทองได้ 

-  ระบบเฟลกโซกราฟฟี (Flexography)  เป็นการพิมพ์ที่เหมาะส าหรบักระดาษ

ลูกฟูก  หรือวสัดุที่มีพื้นผิวไมเ่รียบ  และต้องการพิมพ์แค่หนึ่งสีสองสี ซึ่งคณุภาพที่ได้

ก็เพียงพอกับการสั่งพิมพ์จ านวนน้อย งานออกแบบควรเป็นภาพลายเส้น หลีกเลี่ยง

การใช้เส้นที่ละเอียดมาก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.3.2  การพิมพ์พื นลึก (Recess Printing) เป็นการพิมพ์ที่ใช้หลักการให้ส่วนที่เป็น

ภาพบนแม่พิมพ์จะมีผิวลึกกว่าส่วนอื่น เพ่ือขังหมึกไว้แล้วถ่ายลงบนวัสดุใช้พิมพ์ การพิมพ์ประเภทนี้  

ได้แก่  การพิมพ์กราวัวร์ การพิมพ์แพด 

-  ระบบกราเวียร์  (Gravia)  เป็นการพิมพ์ที่มีประสิทธิผลมาก ในการพิมพ์จ านวน

มากๆ และพิมพ์ได้ดีในงานพลาสติกเริ่มต้นที่ 300,000 แผ่นขึ้นไป คุณภาพการพิมพ์
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สูง ด้วยจ านวน 6-8 สี งานออกแบบสามารถประกอบด้วยภาพถ่าย ลวดลายที่

ละเอียดได้  งานที่ออกมาจึงมีความละเอียดมาก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.3.3  การพิมพ์พื นราบ (Planographic Printing) เป็นการพิมพ์ที่ใช้หลักการน้ ากับ

น้ ามันไม่รวมตัวกัน ผิวของแม่พิมพ์ชนิดนี้จะเสมอกันหมดโดยให้ส่วนที่เป็นภาพมีสภาพเป็นไขมัน

สามารถรับหมกึซึ่งเป็นน้ ามันเช่นกัน ส่วนที่ไม่เป็นภาพจะสามารถรับน้ าไว้ได้ ในการพิมพ์ จะคลึง

แม่พิมพ์ด้วยเยื่อน้ า เยื่อน้ าไม่ถูกกับไขจะไปเกาะเฉพาะส่วนที่ไร้ภาพ แล้วคลึงหมึกตาม หมึกไม่ถกูกับ

น้ าจะไปเกาะเฉพาะส่วนที่เป็นภาพ เมื่อน าวัสดุใช้พิมพ์ทาบบนแม่พิมพ์กจ็ะเกิดภาพตามต้องการ การ

พิมพ์ประเภทนี้มี การพิมพ์หนิ การพิมพ์ออฟเซ็ท 

-  ระบบออฟเซท็ (Offset) เป็นกรรมวิธีที่เป็นที่นิยมมากที่สุด ในกล่องกระดาษแข็ง  

สามารถพิมพ์ได้ถึง 6 สี คุณภาพการพิมพ์สูงที่สามารถแข่งขันได้  จ านวนการพิมพ์

ควรอยู่ที่ประมาณ 300,000 แผ่นขึ้นไป  งานออกแบบมีรูปประกอบได้  และยังมี

ราคาที่ถูกด้วย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.3.4  การพิมพ์พื นฉลุ เป็นการพิมพ์ที่ใช้หลักการให้หมึกผ่านทะลุส่วนที่เป็นภาพบน

แม่พิมพ์ไปติดอยู่บนวัสดุใช้พิมพ์ ท าให้เกิดภาพ การพิมพ์ประเภทนี้  ได้แก่ การพิมพ์โรเนียว การพิมพ์

ซิลคส์กรีน 

-  ระบบการพิมพ์ซิลค์สกรีน  (Silkscreen)  ไม่เหมาะส าหรับการพิมพ์งานที่

ต้องการความละเอียด  สามารถพิมพ์ได้ 4 สี  ครั้งละหนึ่งสี  และจึงหมุนมาพิมพ์ซ้ า

จึงท าให้สามารถพิมพ์ได้ต่อครั้งในจ านวนไม่มากและมีราคาต่อหน่วยสูง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากข้อมูลระบบการพิมพ์ข้างต้น  สามารถน ามาวิเคราะห์ในเรื่องของความเหมาะสมของ

คุณสมบัติต่างๆ  ดังต่ไปนี้ 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 2.40 แสดงการวิเคราะห์คุณสมบัติด้านระบบการพิมพ์ 

คุณสมบัต ิ Letterpress Flexography Offset Gravia Silkscreen 

คุณภาพ 3 4 5 5 3 

ความสวยงาม 2 3 3 4 3 

ราคาต่อหน่วย 4 3 4 2 5 

รวม 9 10 12 11 11 

** หมายเหตุ  5=ดีมาก  4=ดี  3=ปานกลาง  2=พอใช้ได้  1=ไม่ด ี

ฟฟฟฟฟฟฟจากตารางแสดงให้เห็นว่าถ้าต้องการความละเอียดของงาน  วิธีการพิมพ์แบบระบบออฟ

เซ็ต  (Offset)  มีความคุ้มค่ามากและสวยงามที่สุด  ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่

ภายใต้บริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  ที่วางตลาดเป็นแบบ MASS-LUXURY PRODUCT 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.4  กรรมวิธกีารผลิตกราฟิกหรือฉลากบนบรรจุภณัฑ์ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.4.1  ฟิล์มหด (Shrink Film)  แบ่งออกเป็น 2 วิธี  คือ 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   ฉลากพลาสตกิหุ้มผลิตภัณฑ์ (Shrink Label) 

ฉลากพลาสติกชนิดหดตัวรัดรูปสินค้าที่สามารถพิมพ์รูปภาพ ข้อความ และเพิ่มเฉดสีได้

หลากหลายสวยงามตามต้องการ สามารถใช้กับรูปทรงต่างๆของบรรจุภัณฑ์ เช่น ฉลากส าหรับขวดน้ า

ดื่มต่างๆ ฉลากส าหรับภาชนะทรงกลม ทรงเหลี่ยมหรือภาชนะที่มีรูปโค้ง ซึ่งส าหรับชนดินี้นิยมใช้สอง

รูปแบบ คือ ใช้เพื่อรวมหน่วยบรรจุภัณฑ์และเพ่ือเป็นฉลากในแต่ละบรรจุภัณฑ์ (ขวดเดียว) 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   ฉลากพลาสตกิหุ้มปากขวด (Shrink cap seal) 

ฟฟฟฟฟฟฟฉลากพลาสติกชนิดรัดปากขวดสินค้า สามารถพิมพ์รูปภาพ ข้อความ และเพ่ิมเฉดสีได้

หลากหลายสวยงามตามความต้องการ สร้างความเป็นเอกลักษณ์เพิ่มมลูค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยัง

เน้นเรื่องความสะอาด ความปลอดภัย และป้องกันการเปิดสินค้าก่อนถึงมือผู้บริโภคได้ 100% 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.4.2  การปิดฉลาก   

ฟฟฟฟฟฟฟ-   สติ๊กเกอร์พีวซีี Pvc sticker 

ฟฟฟฟฟฟฟสติ๊กเกอร์ชนิดนี้ มีความคงทน จึงนิยมใช้กับงานประเภทที่ต้องเปียกหรือโดนน้ า ตากฝน

และโดนแสงแดดจัดเป็นเวลานาน แต่ราคาจะแพงกว่าสติ๊กเกอร์กระดาษ เหมาะส าหรับน าไปใช้งานเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประเภทติดฉลากสินค้าทั่วๆ ไป เช่น สติ๊กเกอร์โลโก้ สติ๊กเกอร์เครื่องใช้ไฟฟ้า สติ๊กเกอร์แกลลอนน้ ามนั 

สติ๊กเกอร์ถังน้ ามัน สติ๊กเกอร์ติดแก้วน้ า สติ๊กเกอร์ติดกระจกรถยนต์ สติ๊กเกอร์ติดโฆษณาอื่นๆ เป็น

ต้น  

ฟฟฟฟฟฟฟสติ๊กเกอร์พีวีซีมีอยู่ด้วยกันหลายชนิด อาทิ สติ๊กเกอร์พีวิซีใส สติ๊กเกอร์พีวีซีขาวเงา สติด

เกอร์พีวีซีขาวนวล สติ๊กเกอร์พีวีซีกาวเหนียวพิเศษ และสติ๊กเกอร์พีวีซีอื่นๆ อีกมากมาย คุณสมบัติ 

สามารถเปียกหรือโดนน้ าได้ 100% และทนความร้อนได้ประมาณ 40-60 องศาเซลเซียส แต่ถ้าโดน

ความร้อนมากกว่า 40 องศาเซลเซียส สติ๊กเกอร์อาจจะเริ่มกัดตัวและเกิดรอยย่นได้ การพิมพ์จะพิมพ์

ในระบบเลตเตอร์เพรสและโรตารี่ พร้อมไดคัทขึ้นรูป สามารถแกะออกง่าย เพราะมีช่องว่างระหว่าง

ดวง มีแบบเป็นแผ่นและม้วน ส าหรับแบบม้วน สามารถใส่เครื่องติดสินค้าได้เลยทันที และยังสามารถ

เพิ่มความสวยงาม โดยการเคลือบยูวีเงา แต่ถ้าต้องการสติ๊กเกอร์แบบด้าน ควรใช้ วัสดุเป็นแบบพีพี

ด้านแทนพีวีซีจะดีกว่า หรือจะเคลือบลามิเนตบวก สปอตยูวี ปั๊มเคเงิน ปั๊มเคทอง พร้อมไดคัท ก็

สามารถท าตามแบบที่ต้องการได้ 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  สติ๊กเกอร์พีพี PP sticker 
ฟฟฟฟฟฟฟสติ๊กเกอร์ชนิดนี้ มีความคงทนและเหมาะกับงานที่ต้องเปียกน้ าหรือโดนน้ าได้มากยิ่งกว่า
สติ๊กเกอร์พีวีซีหลายเท่า แต่ราคาก็จะแพงกว่าสติ๊กเกอร์พีวีซีด้วยเช่นกัน ที่แพงกว่าเพราะสติ๊กเกอร์
ชนิดนี้มีความเรียบเนียนและสวยงามกว่าสติ๊กเกอร์ทั่วๆ ไป เหมาะส าหรับน าไปใช้งานประเภทติด
ฉลากสินค้าทั่วๆ ไป เช่น สติ๊กเกอร์ติดขวดครีมทาหน้า สติ๊กเกอร์ติดขวดแชมพู สติ๊กเกอร์ติดขวดครีม
นวด เป็นต้น 
ฟฟฟฟฟฟฟสติ๊กเกอร์พีพีมีที่นิยมใช้มีอยู่ 3 ชนิด คือ สติ๊กเกอร์พีพีใส สติ๊กเกอร์พีพีขาวเงา และ
สติ๊กเกอร์พีพีด้าน คุณสมบัติ สามารถเปียกหรือโดนน้ าได้ 100% และทนความร้อนได้สูงถึง 90 องศา
เซลเซียส การพิมพ์จะพิมพ์ในระบบเลตเตอร์เพรสและโรตารี่ พร้อมไดคัทขึ้นรูป สามารถแกะออกง่าย 
เพราะมีช่องว่างระหว่างดวง มีแบบเป็นแผ่นและม้วน ส าหรับแบบม้วน สามารถใส่เครื่องติดสินค้าได้
เลยทันที และยังสามารถเพิ่มความสวยงาม โดยการเคลือบยูวีเงา แต่ถ้าต้องการสติ๊กเกอร์แบบด้าน 
ควรใช้วัสดุเป็นแบบพีพีด้านแทนพีวีซีจะดีกว่า หรือจะเคลือบลามิเนตบวกสปอตยูวี ป๊ัมเคเงิน ปั๊มเค
ทอง พร้อมไดคัท ก็สามารถท าตามแบบที่ต้องการได้ 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  สติ๊กเกอร์พีอีที Pet sticker 
ฟฟฟฟฟฟฟสติ๊กเกอร์ชนิดนี้ มีความคงทนต่อความร้อนได้เป็นอย่างดี จึงนิยมใช้กบังานประเภทที่
เกี่ยวข้องกับความร้อน แต่ราคาแพงกว่าสติ๊กเกอร์ทั่วๆไปอยู่พอสมควร เหมาะส าหรับน าไปใช้งาน
ประเภทติดเครื่องใช้ไฟฟ้าที่มีอุณหภูมิสูง หรือใช้ติดฉลากสินค้าทั่วๆ ไปที่มีอุณหภูมิสงูหรือต้องทนต่อ
ความร้อนและน้ า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟคุณสมบัติ สามารถเปียกหรือโดนน้ าได้ 100% และทนความร้อนได้ประมาณ 140-200 
องศาเซลเซียส การพิมพ์ จะพิมพ์ในระบบเลตเตอร์เพรสและโรตารี่ พร้อมไดคัทขึ้นรูป สามารถแกะ
ออกง่าย เพราะมีช่องว่างระหว่างดวง มีแบบเป็นแผ่นและม้วน ส าหรับแบบม้วน สามารถใส่เครื่องติด
สินค้าได้เลยทันที และยังสามารถเพิ่มความสวยงาม โดยการเคลือบยูวีเงา หรือปั๊มเคเงิน ปั๊มเคทอง 
พร้อมไดคัท ก็สามารถท าตามแบบที่ต้องการได้ แต่สติ๊กเกอร์ชนิดนี้จะไม่นิยมเคลือบลามิเนต 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.4.3  การพิมพ์ลงบนบรรจุภัณฑ์โดยตรง   

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การพิมพ์พื นนูน (Relief Printing) เป็นการพิมพ์ที่ใช้หลกัการให้ส่วนทีเ่ป็นภาพบน

แม่พิมพ์จะมีผิวนูนกว่าส่วนอื่น เพื่อรับหมึกแล้วถ่ายลงบนวัสดุใช้พิมพ์ การพิมพ์ประเภทนี้  ได้แก ่การ

พิมพ์เลตเตอร์เพรสส์ การพิมพ์เฟล็กโซกราฟี   

 ฟฟฟฟฟฟฟ-  การพิมพ์พื นฉล ุเป็นการพิมพ์ที่ใช้หลักการให้หมึกผ่านทะลุส่วนที่เป็นภาพบนแม่พิมพ์

ไปติดอยู่บนวัสดุใช้พิมพ์ ท าให้เกิดภาพ การพิมพ์ประเภทนี้  ได้แก ่ การพิมพ์โรเนียว การพิมพ์ซิลค์

สกรีน 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.5  วิเคราะห์และสรปุผลความต้องการในด้านวสัดุของบรรจุภัณฑ์ 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.5.1  บรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิ (Primary Packaging)   

 

ตารางท่ี 2.41 แสดงการวิเคราะห์และสรุปความต้องการด้านวัสดุของบรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิ (Primary  Packaging)   

 

 

ผลิตภัณฑ ์ ขนาด ความเป็นไปได้ของบรรจุภณัฑ ์
ความเป็นไป

ได้ของวัสด ุ

ความเป็นไปได้ของ

ระบบการพิมพ์และปิด

ฉลาก 

โลชั่นเช็ดเครื่องส าอาง

สูตรน้ า 
100 มล. ขวดพลาสติก 

- หัวปั๊ม 

- ออกแบบฝา 
ฟลิบ 

พลาสติก PET  

หรือ PP 

Silkscreen  หรือ 

ปิดฉลากสติกเกอร์ 

PP ด้วยการพิมพ์

แบบ offset 
เพียวริฟาย โทนเนอร ์

เจลล้างหน้าสูตรผลไม ้
100 มล. 

50  มล. 
หลอดพลาสติก ออกแบบฝาฟลิบ 

พลาสติก  

HDPE 

Silkscreen  หรือ 

ปิดฉลากสติกเกอร์  
ครีมล้างหน้าสูตรแอค

เน่ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ ์ ขนาด ความเป็นไปได้ของบรรจุภณัฑ ์

ความ

เป็นไปได้

ของวัสด ุ

ความเป็นไปได้ของ

ระบบการพิมพ์และ

ปิดฉลาก 

Pollution out  

Gel Wash 
   

PP ด้วยการพิมพ์แบบ 

offset เจลล้างหน้าคุมความ

มัน 

ครีมบ ารุงกลางวัน 

30  มล. กระปุกพลาสติก 
มีอุปกรณ์เสริม

ในการตักครีม 

พลาสติก  

HDPE 

Silkscreen  หรือ ปิด

ฉลากสติกเกอร์ PP 

ด้วยการพิมพ์แบบ 

offset 

ครีมหน้าใสสูตร

กลางคืน 

ไวท์เจลลี่มาส์กหน้า 10 กรัม 
- ถุงฟิล์มอ่อนตัว (Flexible) 

- หลอดพลาสติก 

พลาสติก 

PET  หรือ  

HDPE 

Silkscreen  หรือ 

offset 

ครีมอาบน้ าสมนุไพร 150 มล. 

ขวดพลาสติก 

ออกแบบฝา 

ฟลิบ พลาสติก  

HDPE 

LDPE หรือ 

PET 

Silkscreen  หรือ ปิด

ฉลากสติกเกอร์ PP 

ด้วยการพิมพ์แบบ 

offset 

สครับขัดผิว 150 มล. 

โลชั่นบ ารุงมือและเล็บ 80 มล. 

โลชั่นบ ารุงผิว 300 มล. หัวปั๊ม 

เจลล้างมือ 30 มล. - ขวดพลาสติก 

- หลอดพลาสติก 

- ฝาฟลิบ 

- ฝาเกลียว โลชั่นบ ารุงเท้า 80 มล. 

ลิปมัน 10 มล. 
- หลอดพลาสติก 

- กระปุก 
ฝาเกลียว 

PET หรือ 

PP 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.6.5.2  บรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ (Primary Packaging)   

 

ตารางที่ 2.42 แสดงการวิเคราะห์และสรุปความต้องการด้านวัสดุของบรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ 

(Secondary Packaging)   

ความเป็นไปได้ของ

บรรจุภัณฑ ์
ประเภทผลิตภัณฑ์ที่ปกป้อง 

ความเป็นไปได้

ของวัสด ุ

ความเป็นไปได้ของ

ระบบการพิมพ์และ

ปิดฉลาก 

ฟิล์มหด (Shrink 
Wrap) 

บริเวณคอขวด และ ฝาขวด  หรือปกป้องทั้ง
ชิ้นบรรจุภัณฑ ์

LDPE Gravia 

กล่องพลาสติก บรรจุสบู่ก้อนและบรรจุภัณฑ์แบบหลอด พลาสติก PET 

silkscreen  หรือ 
ปิดฉลากสติกเกอร์ 
PP ด้วยการพิมพ์

แบบ offset 

กล่องกระดาษ บรรจุสบู่ก้อน กระดาษการ์ด 
silkscreen  หรือ 

offset 

กล่องกระดาษแข็ง เป็นกล่องรวมหน่วยผลิตภัณฑ์แบบชุด 
กระดาษกล่อง

เคลือบ 
silkscreen  หรือ 

offset 
 

 

2.7กกข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบเพื่อมวลชน  ( Universal Design ) 

ฟฟฟฟฟฟฟเนื่องจากบริษัทคาโอฯมีการออกแบบเพื่อมวลชนมายาวนาน  ไม่ต่ ากว่า 20 ปีมาแล้ว  

และได้น าการออกแบบเพ่ือมวลชนนี้มาใช้กับบรรจุภัณฑ์ของบริษัท  ท าให้จ าเป็นต้องศึกษาเกี่ยวกับ

เรื่องนี้  เพื่อน ามาใช้ประโยชน์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในโครงการต่อไป 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.1  ความเปน็มาของการออกแบบเพื่อมวลชน  ( Universal Design ) 
ฟฟฟฟฟฟฟการออกแบบเพื่อมวลชนเป็นแนวคิดในการออกแบบที่ค านึงถึงการใช้งาน ความคุ้มค่า มี

ประโยชน์ ครอบคลุมส าหรับทุกคน และไม่ต้องมีการดัดแปลงพิเศษหรือเฉพาะเจาะจงเพื่อบุคคลกลุ่ม

ใดกลุ่มหนึ่ง การออกแบบเพ่ือมวลชนเป็นการออกแบบโดยเริ่มต้นจากการคิดว่าท าอย่างไรคนประเภท

ต่างๆ จึงจะมีโอกาสใช้สถานที่ได้อย่างเท่าเทียมกัน เช่น คนสูงอายุ  คนป่วย สตรีตั้งครรภ์  คนแคระ 

เด็กเล็กที่มากับรถเข็นเด็ก คนพิการประเภทต่างๆ ไม่ว่า ตาบอด หูหนวก แขนขาร่างกายพิการ คนเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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พิการทางปัญญา คนที่อ่านหนังสือไม่ ออก เป็นต้น เพื่อให้เขาสามารถอยู่ในสังคมร่วมกับบุคคลทั่วไป

ได้อย่างปกติสุข  

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.54  แสดงประเภทบุคคลที่ควรมีสิทธิเท่าเทียมกับผู้อื่น 

 

ฟฟฟฟฟฟฟการออกแบบเพื่อมวลชนเกิดขึ้นจากการประดิษฐ์คิดค้นของใช้ส่วนตัวของ  Mr. Ronald 

L. Mace     ( Professor of University of North Carolina, USA ) ซึ่งเป็นผู้พิการ โดยได้ทดลอง

ดัดแปลงของใช้ส่วนตัวให้สามารถใช้กับผู้พิการได้  หลังจากนั้นได้น าหลักการนี้มาใช้ส าหรับการพัฒนา

และออกแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้พิการ เพื่อเพิ่มความสะดวกสบาย  ความปลอดภัย และกลายมาเป็น

ต้นแบบของการออกแบบเพื่อมวลชน หรือ  Universal Design แต่ถ้าจะกล่าวถึงความหมายของ 

Universal Design โดยสรุปก็คือ การปรับสภาพแวดล้อมสถานที่และสิ่งของเครื่องใช้ให้สามารถ

รองรับการใช้งานได้ส าหรับมวลสมาชิกทุกคนในสังคมเพื่อความสะดวกและปลอดภัยนั้นเอง 

ฟฟฟฟฟฟฟการออกแบบเพื่อมวลชนในประเทศญี่ปุ่น ประเทศญี่ปุ่นเป็นประเทศที่ให้ความส าคัญและ

น าหลักการออกแบบเพื่อมวลชนมาใช้ให้เห็นเป็นรูปธรรมมากที่สุด โดยเริ่มใช้กับการออกแบบ

สภาพแวดล้อมและสิ่งอ านวยความสะดวกด้วยการออกเป็นกฎหมายควบคุมอาคารส าหรับผู้พิการและ

ผู้ด้อยโอกาส กับ อาคารสาธารณะ เช่น ห้างสรรพสินค้า โรงภาพยนตร์  โรงแรม และสถานที่ส าคัญที่

เป็นที่ชุมนุม และที่สาธารณะ ตั้งแต่ปีค.ศ. 1994 ต่อมาในช่วงปีค.ศ. 2003 กฎหมายนี้ได้ครอบคลุมไป

ถึงอาคารที่เป็นโรงเรียน ส านักงาน และอาคารชุดพักอาศัยด้วย จนถึงปีค.ศ. 2006 กฎหมายควบคุม

อาคารส าหรับผู้พิการและผู้ด้อยโอกาส ไม่เพียงแต่บังคับให้มีสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ภายใน

อาคารเท่านั้น ยังรวมไปถึงขนาดของอุปกรณ์และพื้นที่ใช้งานให้มีมาตรฐานอีกด้วย   นอกจากนี้ 

ประเทศญี่ปุ่นยังได้น าหลักการออกแบบเพื่อมวลชนเข้ามาใช้ในการแข่งขัน เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์

เครื่องใช้ รวมถึงสินค้าเกือบทุกประเภท  ดังนั้นนักออกแบบจะต้องคิดค้นรูปแบบใหม่และน าเสนอ

แนวคิดใหม่ๆ อยู่ตลอดเวลาท าให้ประเทศญี่ปุ่นกลายเป็นผู้น าในด้านนวัตกรรมด้านการออกแบบ 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2  องค์ประกอบและหลักการของการออกแบบเพื่อมวลชน (Universal Design ) 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.55  แสดงองค์ประกอบและหลักการของการออกแบบเพ่ือมวลชน ( Universal Design ) 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.1  ความเสมอภาค (Equitability) คือ ทุกคนในสังคมใช้งานได้อย่างเท่าเทียมกัน  

ไม่มีการแบ่งแยกและเลือกปฏิบัติ เช่นการออกแบบเคาน์เตอร์รับเรื่องตามหน่วยงานต่างๆ ที่มีความ 

สูงต่างระดับ ส าหรับให้บริการผู้ที่ใช้รถเข็น (Wheel chair) หรือ เด็กสามารถใช้งานได้อย่างสะดวก 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.56  แสดงความสูงต่างระดับส าหรับผู้ใช้รถเข็น 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.2  ความยืดหยุ่น (Flexibility) ใช้งานได้กับผู้ที่ถนัดซ้ายและขวา หรือปรับสภาพ

ความสูง-ต่ า ขึ้น-ลงได้ตามความสูงของผู้ใช้เช่น การออกแบบเครื่องให้น้ าเกลือแบบใหม่ที่ปรับระดับ 

ได ้ 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.57  แสดงการออกแบบเครื่องให้น  าเกลือที่สามารถปรับระดับได้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.3  ใช้ง่ายเข้าใจง่าย  (Simple, Intuitive  use) การใช้รูปภาพเป็นสัญลักษณ์สากล

และสื่อสารให้เข้าใจได้ง่าย เช่น การใช้รูปภาพเพื่อการคัดแยกขยะ หรือบัตรโทรศัพท์ที่มีรอยเว้า เพื่อ 

ให้คนตาบอดสัมผัสรู้ได้ว่าจะต้องใส่ด้านไหนเข้าไปในเครื่องโทรศัพท์หรือเครื่องอ่านบัตรซึ่งเป็น

มาตรฐานของJIS  (Japanese Industrial Standards) 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.58  แสดงการใช้สัญลักษณ์หรือรูปทรงเพื่อให้คนตาบอดเข้าใจได้ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.4  ข้อมลูชัดเจน (Perceptible Information) ง่ายส าหรับประกอบการใช้งาน เช่น 

ภาพประกอบวิธีการปรุงอาหาร ในภาพแสดงให้ทราบว่าอาหารชนิดดังกล่าวต้องใช้วิธีการต้มในน้ า 

เดือดและสามารถใช้ตะเกียบสอดในรูเจาะส าหรับยกอาหารออก หรือรูปภาพแสดงการใช้สุขภัณฑ ์

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.59  แสดงการใช้ภาพประกอบที่ชัดเจนในการใช้งาน 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.5  ระบบป้องกันอันตราย (Tolerance  for  error) ต่อการใช้งานที่ผิดพลาด เช่น 

กรรไกร ที่มีปลอกสวมแต่สามารถตัดกระดาษและใช้งานได้ปกติหรือตัวปิดหัวเหล็กเส้นเพื่อป้องกัน 

อันตรายจากงานก่อสร้าง 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.60  แสดงการใช้ภาพประกอบที่ชัดเจนในการใช้งาน 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.6  ทุ่นแรงกาย (Low Physical Effort) สะดวกและไม่ต้อง ออกแรงมาก เช่น 

เครื่องช่วยถอดและเสียบปลั๊กเพียงแค่บีบปลายสีส้ม หรือกดปลายสีส้มก็จะช่วยดันปลั๊กอย่างง่าย 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.61  แสดงการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ช่วยทุ่นแรงกาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.2.7  ขนาด และสถานที่ที่เหมาะสม (Appropriate Size and Space for Approach) 

เช่น  ขนาดของห้องน้ าส าหรับผู้พิการที่ออกแบบ ให้เหมาะสมต่อการใช้รถเข็น (Wheel Chair) มี

ขนาดพื้นที่เพียงพอ ส าหรับหมุนหรือกลับรถเข็นได้ภายในห้องน้ า 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.62  แสดงการออกขนาดพื นที่ให้เหมาะสมต่อการใช้รถเข็น 

 

ฟฟฟฟฟฟฟความส าเร็จจากการใช้แนวคิดการออกแบบเพื่อมวลชน (Universal Design) สร้าง

นวัตกรรมสร้างสรรค์ของประเทศญี่ปุ่น แสดงให้เห็นว่าการออกแบบเพ่ือการใช้งานของทุกคนในสังคม

นั้น เป็นแนวคิดที่ควรน ามาประยุกต์ใช้ในสังคมไทยใหม้ากขึ้น เพราะเป็นการท าให้ทุกคนในสังคมมี

โอกาสใช้ชีวติได้อย่างเท่าเทียมกันและเป็นปกติสุข จะไม่กอ่ให้เกิดความเหลื่อมล้ าและการแบ่งแยกใน

สังคม นอกจากนี้ยังจะเป็นการลดภาระให้กับสังคมได้แนวคิดนี้สามารถเป็นจริงได้หากได้รับความ

ร่วมมือจากทุกๆฝ่าย[4] 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [4] : ทิพวัลย์ ทองอาจ.มหาวิทยาลัยกรุงเทพ “การออกแบบเพื่อมวลชน Universal Design.” [ออนไลน์]   

เข้าถึงได้จาก   :  http://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive_journal/july_sep_10/pdf/aw12.pdf 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.3  แนวทางการออกแบบเพื่อมวลชนของบริษัทคาโอฯ 

ฟฟฟฟฟฟฟแนวความคิดที่มีมาอย่างยาวนานของ  Yoki  Monozukur  ของบริษัทคาโอฯ  ได้หลอม

รวมกันอย่างง่ายดายและเป็นธรรมชาติด้วยการออกแบบเพื่อมวลชน  โดยแนวคิดริเริ่ม น้ีได้รับ

ประกาศเกียรติยศจาก  Dr. Ronald L. Mace.  การออกแบบเพื่อมวลชนของบริษัทคาโอฯนี้ถูกตั้งขึ้น

ใหม่เพื่อเสริมสร้างความสามารถในการจัดเตรียมผลิตภัณฑ์และบริการให้ตรงต่อความต้องการของ

ผู้บริโภคทุกกลุ่ม  ความอุปถัมภ์  ความจงรักภักด ี และการใช้งานที่ยั่งยืน 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.63  แสดงแนวทางการออกแบบมวลชนของบริษัทคาโอ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.3.1  ผลิตภัณฑ์ใช้งานง่าย  ( User friendly products ) 
ฟฟฟฟฟฟฟคาโอมุ่งมั่นที่จะมอบผลิตภัณฑ์ที่ใช้งานง่าย  โดยมุ่งเน้นไปที่  การเข้าถึงได้ง่าย  ความ

ปลอดภัยและการใช้งาน 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การเข้าถึงได้ง่าย  ( Accessibility )  เช่น  ง่ายต่อการเข้าใจถึงการแยกหมวดหมู่ของ
ผลิตภัณฑ์บนฉลาก 
 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.64  แสดงภาพการแยกหมวดหมู่สินค้าบนฉลาก 

 

 

ผลิตภัณฑ์ใช้งานง่าย 

การสร้างความสุขผ่านผลิตภัณฑ์ 

การรวมกันของสังคม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ-  ความปลอดภัย  ( Safety )  เช่น  ความปลอดภัยของตัวที่ช่วยหยุดการฉีดของ 

อุปกรณท์ าความสะอาด 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.65  แสดงภาพตัวช่วยหยุด 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-   การใช้งาน  ( Usability )  เช่น  ขวดต้องง่ายต่อการเติมผลิตภัณฑ์ของเหลวอีกครั้ง 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.66  แสดงภาพขวดที่ใช้งานง่าย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.3.2 การสร้างความสุขผ่านผลิตภัณฑ ์( Creating joy through products ) 

ฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟฟคาโอมุ่งมั่นที่จะสรา้งผลิตภัณฑ์ที่จะน าความสุขมาสู่ผู้บริโภคในทุกๆวัน 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.67  แสดงภาพจดหมายที่เขียนจากความพึงพอใจของผู้ใช้ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.3.3  การรวมกันของสังคม  ( Social Inclusion )  การให้  เนื่องจากการพิจารณาถึง

ความหลากหลายและความสัมพันธ์ที่หลากหลาย  เช่น  คาโอมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิต  คาโอ

มุ่งมั่นที่จะมีส่วนร่วมในการส่งเสริมการรวมกันของสังคม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 2.68  การพิจารณาถึงความหลากหลาย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟการออกแบบของผลิตภัณฑ์และสิ่งแวดล้อมเพื่อการใช้งานได้ส าหรับทุกคน  ในขอบเขตที่

ดีเยี่ยมที่สุดที่เป็นไปได้  ปราศจากความต้องการส าหรับการเปลี่ยนแปลงหรือการออกแบบเฉพาะ  

ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมาเพื่อมวลชนถูกสร้างขึ้นให้สะดวกต่อการใช้งานส าหรับทุกคน  โดยไม่ค านึงถึง

อุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นรวมทั้งวัฒนธรรม  ภาษา  เชื้อชาติ  ผู้พิการ  เพศหรืออายุ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.4  ประวัติของความคิดริเริ่มด้านออกแบบเพื่อมวลชนที่ส าคญัของบริษัทคาโอ 

ฟฟฟฟฟฟฟมุ่งเน้นไปที่การเข้าถึงได้ง่าย  ความปลอดภัยและการใช้งาน  คาโอจึงมุ่งมั่นที่จะพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ไปในระดับสากลให้อยู่เหนือการจ ากัดของอายุและผู้พิการ  การริเริ่มออกแบบเพื่อมวลชนมี

ดังต่อไปนี ้

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 2.43  ประวัติของความคิดริเริ่มด้านออกแบบเพื่อมวลชนที่ส าคัญของบริษัทคาโอ 

Year Universal Design of Product 

1970  

 

 

 

 

 

“การดึงขึ น”  ของฝาครอบขวดแชมพูสามารถเปิดได้โดยใช้มือเพียงข้างเดียว 

ขวดแชมพูธรรมดาที่ใช้เกลียวด้านบนจ าเป็นต้องใช้มือทั้งสองข้างเปิด  แต่นวัตกรรมของคาโอ

ยอมให้แชมพูโดนจ่ายด้วยการสามารถเปิดหัวฉีดขึ้นได้เพียงมือเดียว 

 

1987  

 

 

 

 

 

ท าให้ผงซักฟอกกะทัดรัดและเบาขึ น 

ลดขนาดของกล่องให้เหลือหนึ่งในสี่ส่วน  เพื่อสะดวกต่อการซื้อจ่ายและที่เก็บของ  ส่วนช้อน

ด้านในมีที่วัดระดับผงซักฟอกแบบง่ายอยู่ด้วย 
 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Year Universal Design of Product 

1991  

 

 

 

รอยหยักบนขวดช่วยจ าแนกระหว่างขวดแชมพูและขวดบ้วนปากโดยการสัมผัส 

คาโอใส่รอยหยักลงไปบนด้านข้างของขวดเพื่อช่วยทั้งคนสายตาปกติและผู้พิการทางสายตาให้

สามารถเห็นความแตกต่างระหว่างขวดแชมพูและขวดบ้วนปาก  

เมื่อตาของผู้บริโภคต้องปิดเมื่อมีฟองเต็มไปหมด  หลังจากที่กลายเป็นมาตรฐานอุตสาหกรรม

ในประเทศ, การออกแบบนี้ถูกน ามาใช้เป็นมาตรฐานสากล    (ISO 11156: 2011)  ผ่าน

ความคิดเริ่มของคนญี่ปุ่น 

1994  

 

 

 

 

ปล่อยอุปกรณ์เช็ดท าความสะอาดออกมา 

ไม้เช็ดท าความสะอาดชิ้นใหม่นี้สามารถท าความสะอาดพื้นได้โดยใช้มือเดียวกับแขนอีก

เล็กน้อยและหลังอีกบางส่วน  ดีมากส าหรับผู้สูงอายุ  เด็ก  ผู้หญิงมีครรภ์  และผู้พิการ  และ

ในอนาคตส าหรับการท าความสะอาดตอนกลางดึกหรือตอนเช้าตรู่  เพราะมันจะไม่สร้าง   

เสียงดังเลย 
 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Year Universal Design of Product 

2004  

 

 

 

 

 

การพัฒนาของการใช้งานทีง่่ายของผลิตภณัฑ์แบบโฟม 

ปฏิรูปสบู่เหลวล้างมือคือความนุ่มลื่นของโฟมที่กระจายออกมาท าความสะอาดทั่วทั้งมือ  

นวัตกรรมหัวปั๊มที่ง่ายต่อการใช้งานโดยเฉพาะต่อเด็ก 

2005  

 

 

 

 

 

การพัฒนาการของการเปิดเครื่องส าอางที่ง่ายขึ น 

เพิ่มเนื้อกระดาษไปที่ฝาปิด  และเจาะรูให้เป็นรูปตัว U  ที่กล่อง  เพื่อให้ผู้บริโภคสอดนิ้วเข้า

ไปเปิดได้ง่ายขึ้น 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Year Universal Design of Product 

2007  

 

 

 

 

 

น  ายาย้อมสีผมแบบโฟม 

ครีมย้อมสีผมทั่วไปเหลวและใช้ง่ายราวกับเป็นโฟม  กระจายออกมาอย่างนุ่มนวลทั่วทั้งศรีษะ  

และสีติดทั่วทั้งศรีษะ 

2009  

 

 

 

 

เครื่องส าอางที่ใช้ง่าย 

วิวัฒนาการของ eye shadow  คือ  บรรจุภัณฑ์ที่อยู่ในรูปแบบของเปลือกตา  ซึ่งแนะน าว่าสี

ไหนควรจะใช้ตรงไหน  เปรียบเป็นตัวช่วยที่ดีมากส าหรับมือใหม่  นวัตกรรมนี้เป็นตัวกระตุ้น

ให้ใช้คู่กับแป้งทุกตัว  ลดการใช้เครื่องส าอางที่เหลือ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



173 
 

Year Universal Design of Product 

2009  

 

 

 

 

ผลิตน  ายาซักผ้าแบบเหลวให้มีความกะทัดรัดมากขึ น 

คาโอเสนอตัวเลขเดิมของน้ าหนักเสื้อผ้าที่มากกว่าครึ่งหนึ่งของขนาดและน้ าหนกขวด  ขวด

ใหม่ที่ทั้งเล็กกว่าและเบากว่าผลิตขึ้นเพื่อให้ง่ายต่อการซื้อ  เก็บ  และถือจับ 

2011  

 

 

 

 

การแสดงหมวดหมู่ที่เข้าใจได้ง่าย 

ผลิตภัณฑ์ของคาโอถูกติดฉลากด้วยชื่อหมวดหมู่ที่เข้าใจได้จากแนวทางต้นฉบับ  ท าให้มันง่าย

ขึ้นต่อผู้บริโภคในการซื้อของที่ต้องการจริงๆโดยไม่มีการซื้อสิ่งที่เขาไม่ได้ต้องการหรือซื้อผิด  

และยังช่วยลดเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจากการเติมผลิตภัณฑ์ผิดชนิด 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Year Universal Design of Product 

2013  

 

 

 

 

 

 

การประดิษฐ์เครื่องส าอางที่ใช้งานง่าย 

กระจกเว้าถูกติดมาด้วยกับตลับเครื่องส าอางนี้เพื่อการแต่งหน้าที่ง่ายขึ้น  ฟิล์มที่คลุมจะอยู่

คงที่เพื่อป้องกันแป้งไม่ให้หาย  กลไกที่ยกฟองน้ าขึ้นเมื่อเปิดตลับจะช่วยให้ผู้ใช้หยิบและใช้

งานฟองน้ าได้ง่ายขึ้นไปอีก 

2013  

 

 

 

 

 

 

 

ผงซักฟอกแบบเติม 

เป็นการเติมส าหรับผู้ที่ใช้ผงซักฟอกแบบกล่องกระดาษและช้อนตวงที่ใช้ซ้ า  คาโอตั้งใจจะให้

ใช้กล่องอีกครั้งโดยการใส่ถุงเติมเข้าไปในกล่องทั้งถุงและผู้บริโภคก็จะสามารถเปิดได้ง่ายมาก

โดยการฉีกด้วยมือตามรอยเส้นประ 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Year Universal Design of Product 

2015  

 

 

 

 

 

การยอมรับของ  การวินิจฉัยที่สัมผัสได้ของฉลาก  ส าหรับขวดสบู่เด็ก 

ในปี 2014  ผลมาจากการที่องค์กรอุตสาหกรรมน าความคิดริเริ่มการตอบสนองต่อความ

ต้องการของผู้พิการทางสายตา  JIS  ได้ปรับปรุงโดยการเพิ่มข้อก าหนดให้มีการติด  

“สัญลักษณ์ประเภทเส้นที่สัมผัสได้”บนบรรจุภัณฑ์สบู่เด็ก บรรจุภ ณฑ์สบู่ช าระล้างตัวยี่ห้อ 

Biore’ U จะเปิดตัวในเดือนเมษายน ปี 2015  และให้ความส าคัญกับ“สัญลักษณ์ประเภทเส้น

ที่สัมผัสได”้บนด้านบนของหัวปั๊มและด้านข้างของบรรจุภัณฑ์ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.5  สรุปแนวทางการออกแบบเพื่อมวลชน ( Universal Design )  ที่สามารถ

น าไปใช้งานได้ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากข้อมูลเกี่ยวกับหลักการของแนวคิดด้านออกแบบเพื่อมวลชน (Universal Design)  

สามารถจ าแนกเป็นหลักเกณฑ์ที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ในโครงการ  เพื่อน ามาใช้ในการ

ออกแบบ  ได้เป็น 4 ช่วง  โดยแบ่งตามลักษณะการใช้งานของผลิตภัณฑ์  ดังนี ้

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.5.1  ก่อนการซื้อ  (Pre-Pack)  ช่วงระยะนี้จะครอบคลุมถึงช่วงเวลาก่อนการซื้อ

ผลิตภัณฑ ์ ตั้งแต่บนช้ันวาง  ไปจนถึงการตัดสินใจเลือกซื้อ 

กายภาพ  :  มีรูปทรงที่น่าดึงดูด  แตกต่างจากผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันบนชั้นวางขาย  หรือ

สามารถสื่อได้ถึงการใช้งานที่เข้าใจได้ง่าย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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     การรับรู้  :  การรับรู้ถึงประเภทของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด  ผ่านทางรูปทรง  กราฟิก  

รวมถึงข้อมูลที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ  เช่น  ยี่ห้อ  ชื่อชนิดของผลิตภัณฑ์  ประโยชน์  ส่วนผสม     

วันเดือนปีที่ผลิตและหมดอายุ  เป็นต้น 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.5.2  ก่อนการใช้งาน  (Pre-Use)  ช่วงระยะนี้จะครอบคลุมถึงกิจกรรมและการใช้งาน

ของบรรจุภัณฑ์ต้ังแต่การเลือกหยิบใช้จากบริเวณที่ตั้งวางผลิตภัณฑ์ไปจนถึงมือของผู้บริโภค 

ฟฟฟฟฟฟฟกายภาพ  :  การถือ – จับ (ขณะเลือกและก่อนใช้งาน)  ได้อย่างมั่นคงและสะดวก   

ฟฟฟฟฟฟฟการรับรู้  :  การแยกแยะผลิตภัณฑ์ผ่านรูปทรงและกราฟิกได้อย่างชัดเจน  ไม่มีการหยิบ

จับผิด    โดยข้อมูลที่ต้องการในขั้นตอนนี้คือ ประโยชน์  วิธีการใช้  ค าเตือน  วันหมดอายุ 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.5.3  ขณะใช้งาน  (Using)  ครอบคลุมถึงกิจกรรมและการใช้งานของบรรจุภัณฑ์เพื่อ

ท าหน้าที่ของผลิตภัณฑ์ไปจนถึงการใช้เสร็จ 

ฟฟฟฟฟฟฟกายภาพ  :  การใช้งานที่ง่าย  (ครอบคลุมทั้งเรื่องการเปิด  การถือหรือยกบรรจุภัณฑ์  

การกระท ากับบรรจุภัณฑ์เพื่อน าผลิตภัณฑ์ออกมาใช้งาน  จนกระทั่งการปิด)   

ฟฟฟฟฟฟฟการรับรู้  :  ลักษณะทางกายภาพจะต้องไม่มีความซับซ้อนที่ยากจนเกินไป  และเข้าใจได้

ง่าย  ต้องมีการบ่งบอกในลักษณะต่างๆ  เช่น  รูปทรง  สัญลักษณ์  หรือวิธีการใช้งานโดยข้อมูลที่

ต้องการเน้นในการใช้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ   

ฟฟฟฟฟฟฟ2.7.5.4  หลังการใช้งาน  (Post-Use)  กิจกรรมและการใช้งานของผลิตภัณฑ์รวมถึงบรรจุ

ภัณฑ์ได้เสร็จสิ้นแล้วไปจนถึงการก าจัดทิ้ง 

กายภาพ  :  สามารถก าจัดได้ง่าย  เช่น  โดยการบีบอัดด้วยมือ  หรือมีร่องรอยบ่งบอก

วิธีการพับเพื่อการก าจัดทิ้ง  เมื่อก าจัดทิ้งแล้วสามารถประหยัดเนื้อที่ในถังขยะได้  เช่น  มีขนาดเล็กลง

เหลือพื้นที่อากาศในขวดน้อยหรือมีลักษณะแบน 

ฟฟฟฟฟฟฟการรับรู้    :  ผู้บริโภคต้องสามารถรับรู้ได้หลังจากการใช้เสร็จว่าควรท าอย่างไรต่อ    หลัง

การใช้เสร็จแล้วต้องมีข้อมูลบ่งบอก   เช่น  วิธีการเก็บรักษา  รวมไปถึงการทิ้งจะต้องมีสัญลักษณ์

ประเภทของวัสดุเพื่อการแยกขยะ  หรือ  รับรู้ผ่านรูปทรง  ร่องรอยบนบรรจุภัณฑ์  เช่น กล่องสบู่ควร

พับให้แบนก่อนการทิ้งเพือ่ประหยัดพ้ืนที่)   
 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.8กกข้อมูลด้านกฎระเบยีบข้อบังคับ 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.8.1  ความหมายของเครื่องส าอาง    

ฟฟฟฟฟฟฟพ.ร.บ.เครื่องส าอาง พ.ศ.2535 มาตรา 4 บัญญัตินิยาม “เครื่องส าอาง” ดังนี้ 

1. วัตถุที่มุ่งหมายส าหรับใช้ทา ถู นวด โรย พ่น หยอด ใส่ อบ หรือกระท าด้วยวิธีอื่นใด ต่อ

ส่วนหนึ่งส่วนใดของร่างกายเพื่อความสะอาด ความสวยงาม หรือส่งเสริมให้เกิดความ

สวยงามและรวมตลอดทั้งเครื่องประทินผิวต่าง ๆ ด้วย แต่ไม่รวมถึงเครื่องประดับและเครื่อง

แต่งตัวซึ่งเป็นอปุกรณ์ภายนอกร่างกาย 

           2. วัตถุที่มุ่งหมายส าหรับใช้เป็นส่วนผสมในการผลิตเครื่องส าอางโดยเฉพาะ 

           3. วัตถุอื่นที่ก าหนดโดยกฎกระทรวงให้เป็นเครื่องส าอาง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.8.2  ประเภทของเครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟพ.ร.บ.เครื่องส าอาง พ.ศ.2535 แบ่งประเภทของเครื่องส าอางเป็น 3 ประเภท ดังนี ้

ฟฟฟฟฟฟฟ1. เครื่องส าอางควบคุมพิเศษ คือ เครื่องส าอางที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุข

ประกาศในราชกิจจานุเบกษา ก าหนดชื่อ ประเภท ชนิด หรือลักษณะของเครื่องส าอางควบคุมพิเศษ 

ซึ่งการผลิตเพื่อขายหรือการน าเข้าเพื่อขาย ต้องได้ขึ้นทะเบียนตามมาตรา 16 เสียก่อน (มาตรา 5(1)) 

เป็นเครื่องส าอางที่อาจเป็นอันตรายรุนแรงต่อผู้ใช้ หรือมีส่วนประกอบของวัตถุมีพิษ หรือวัตถุอื่นที่

อาจก่อให้เกิดอันตรายรุนแรงต่อสวัสดิภาพอนามัยของบุคคล ต้องมีข้อความว่า “เครื่องส าอางควบคุม

พิเศษ” 

ฟฟฟฟฟฟฟ2. เครื่องส าอางควบคุม คือ เครื่องส าอางที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขประกาศ

ในราชกิจจานุเบกษา ก าหนดชื่อ ประเภท ชนิด หรือลักษณะของเครื่องส าอางควบคุม ซึ่งการผลิตเพื่อ

ขายหรือการน าเข้าเพื่อขาย ต้องเป็นไปตามหลักเกณฑ์และวิธีการที่ก าหนดตามมาตรา 27 (มาตรา 

5(2)) และมีหนา้ท่ีต้องจดแจ้งตามมาตรา 28 ต้องมีข้อความว่า “เครื่องส าอางควบคุม” 

ฟฟฟฟฟฟฟ3. เครื่องส าอางทั่วไป คือ เครื่องส าอางที่ไม่เข้าเงื่อนไขเครื่องส าอางควบคุมพิเศษ หรือ

เครื่องส าอางควบคุม 

ฟฟฟฟฟฟฟแม้ในทางกฎหมายจะแบ่งประเภทของเครื่องส าอางออกเป็น 3 ประเภท ในทางปฏิบัตินั้น 

ปัจจุบันก าหนดให้เครื่องส าอางทุกชนิดเป็นเครื่องส าอางควบคุมเท่านั้น ไม่มีประเภทเครื่องส าอาง

ควบคุมพิเศษหรือเครื่องส าอางทั่วไปอีกต่อไป เนื่องจากมีประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง ยกเลิก

การก าหนดเครื่องส าอางควบคุมพิเศษ (ประกาศในราชกิจจานุเบกษา 25 กันยายน พ.ศ.2551) ได้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ยกเลิกการก าหนดเครื่องส าอางควบคุมพิเศษ และให้เครื่องส าอางควบคุมพิเศษที่ได้รับทะเบียน

เครื่องส าอางควบคุมพิเศษอยู่ก่อนวันที่ประกาศนี้ใช้บังคับ (ก่อนวันที่ 26 กันยายน พ.ศ.2551) ให้ถือ

ว่าเป็นเครื่องส าอางควบคุมที่ได้รับการจดแจ้งแล้ว และได้มีประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง การ

ก าหนดเครื่องส าอางควบคุม (ประกาศในราชกิจจานุเบกษา 25 กันยายน พ.ศ.2551) ให้ผลิตภัณฑ์

เครื่องส าอางทุกชนิดเป็นเครื่องส าอางควบคุม 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.8.3  การระบุฉลากบนบรรจุภัณฑ์เครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟฉลากเครื่องส าอางควบคุม ปฏิบัติตามพ.ร.บ.เครื่องส าอาง พ.ศ.2535 มาตรา 30 ฝ่าฝืน

ได้รับโทษตามมาตรา 56 หรือ มาตรา 57 หรือมาตรา 58 แล้วแต่กรณี 

ฟฟฟฟฟฟฟมาตรา 30  ฉลากของเครื่องส าอางที่มีการควบคุมตามมาตรา 5 (6) จะต้องมีลักษณะ

ดังต่อไปนี ้

           1. ใช้ข้อความที่ตรงต่อความจริง และไม่มีข้อความที่อาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิดใน

สาระส าคัญเกี่ยวกับเครื่องส าอาง 

           2. ต้องระบุข้อความอันจ าเป็น ซึ่งหากมิได้กล่าวเช่นนั้น จะท าให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดใน

สาระส าคัญเกี่ยวกับเครื่องส าอาง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟฉลากของเครื่องส าอาง ต้องมีลักษณะดังต่อไปนี  

ฟฟฟฟฟฟฟ1. การระบุข้อความอันจ าเป็น ฉลากเครื่องส าอางต้องระบุข้อความอันจ าเป็น ดังนี้ 

 ชื่อเครื่องส าอางและชื่อทางการค้าของเครื่องส าอาง ซึ่งต้องมีขนาดใหญ่กว่าข้อความอ่ืน 

 ประเภทหรือชนิดของเครื่องส าอาง 

 ฟฟฟฟฟฟฟปัจจุบันก าหนดให้เครื่องส าอางทุกชนิดเป็นเครื่องส าอางควบคุมเท่านั้น ไม่มี

ประเภทเครื่องส าอางควบคุมพิเศษหรือเครื่องส าอางทั่วไปอีกต่อไป เมื่อเป็นเครื่องส าอาง

ควบคุมจะต้องมีการแจ้งตามที่ก าหนดในกฎกระทรวง ฉบับปัจจุบัน คือ กฎกระทรวงก าหนด

หลักเกณฑ์และวิธีการแจ้งการผลิตเพื่อขายหรือน าเข้าเพื่อขายเครื่องส าอางควบคุม พ.ศ. 

2553 (ราชกิจจานุเบกษา 2 มิถุนายน 2553) 

 ชื่อของสารทุกชนิดที่ใช้เป็นส่วนผสมในการผลิตเครื่องส าอาง ซึ่งจะต้องเป็นชื่อตามต าราที่

ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยาประกาศก าหนด และจะต้องเรียงล าดับตามปริมาณ

ของสารจากมากไปหาน้อย 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 วิธีใช้เครื่องส าอาง 

 ชื่อและที่ตั้งของผู้ผลิต กรณีเป็นเครื่องส าอางที่ผลิตในประเทศ ชื่อและที่ตั้งของผู้น าเข้าและ

ชื่อผู้ผลิตและประเทศที่ผลิต กรณีที่เป็นเครื่องส าอางน าเข้า 

 ปริมาณสุทธ ิ

 เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 

 เดือน ปี ที่ผลิต หรือ ปี เดือน ที่ผลิต 

ฟฟฟฟฟฟฟการระบุวันผลิต เป็นข้อความที่ถูกบังคับในฉลาก ไม่ต้องระบุว่าผลิตในวันใด เพียงแต่ให้

ระบุ เดือนที่ผลิต ปีที่ผลิตเท่านั้น จะน าเดือนขึ้นก่อนแล้วตามด้วยปี หรือน าปีขึ้นก่อนแล้วตามด้วยปีก็

ได ้

ฟฟฟฟฟฟฟเมื่อพิจารณาการระบุในลักษณะนี้อาจท าให้เกิดความสับสนได้ เนื่องจากไม่ได้ก าหนดให้

ชัดเจนว่าเดือนที่ผลิตต้องเป็นตัวเลขหรืออักษร ปีที่ผลิตต้องระบุตัวเลขกี่หลัก เป็นปีพุทธศักราชหรือ

คริสต์ศักราช เช่น ระบุว่า วันผลิต 08/10 สามารถแปลความหมายได้ว่า ผลิตเดือนสิงหาคม ปี ค.ศ.

2010 หรืออาจจะแปลว่าผลิตปี ค.ศ.2008 เดือนตุลาคม ก็ได้ 

 เดือน ปี ที่หมดอายุ หรือ ปี เดือน ที่หมดอายุ หรือข้อความอื่นที่มีความหมายในท านอง

เดียวกัน ส าหรับกรณีที่เป็นเครื่องส าอางที่มีอายุการใช้น้อยกว่า 30 เดือน 

 ฟฟฟฟฟฟฟการระบุวันหมดอายุ ไม่ใช่ข้อความที่ถูกบังคับในฉลากเครื่องส าอาง ยกเว้น

เครื่องส าอางที่มีอายุการใช้งานน้อยกว่า 30 เดือน ได้แก่ เครื่องส าอางที่มีไฮโดรเจนเปอร์

ออกไซด์ (hydrogen peroxide) 

 ค าเตือนเกีย่วกับอันตรายที่อาจเกิดขึ้นต่ออนามัยของบุคคล (ถ้ามี) 

 เลขที่ใบรับแจ้ง (เลขที่จดแจ้ง 10 หลัก) 

 ฟฟฟฟฟฟฟ2. ลักษณะข้อความอื่น 

 การแจ้งช่ือผู้ผลิต หรือแหล่งผลิต หรือแจ้งการขึ้นทะเบียนต้องแจ้งตามความเป็นจริง มิฉะนั้น

ถือว่าเป็นเครื่องส าอางปลอม 

 น าบทบัญญัติของกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บริโภค ในส่วนที่เกี่ยวกับการคุ้มครอง

ผู้บริโภคในด้านการโฆษณามาใช้บังคับแก่การโฆษณาเครื่องส าอางโดยอนุโลม กล่าวคือ ต้อง

ไม่ใช้ข้อความที่เป็นการไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภคหรือใช้ข้อความที่อาจก่อให้เกิดผลเสียต่อ

สังคมเป็นส่วนรวม ทั้งนี้ ไม่ว่าข้อความดังกล่าวนั้นจะเป็นข้อความที่เกี่ยวกับแหล่งก าเนิด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สภาพ คุณภาพ หรือลักษณะของสินค้าหรือบริการ ตลอดจนการส่งมอบ การจัดหา หรือการ

ใช้สินค้าหรือบริการ เช่น ไม่ใช้ข้อความที่เป็นเท็จหรือเกินความจริง ไม่ใช้ข้อความที่จะ

ก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระส าคัญเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการไม่ว่าจะกระท าโดยใช้หรือ

อ้างอิงรายงานทางวิชาการ สถิติ หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งอันไม่เป็นความจริงหรือเกินความจริง 

หรือไม่ก็ตาม 

ฟฟฟฟฟฟฟ3. ภาษาที่ใช้ในฉลากเครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟเครื่องส าอางที่มีการควบคุมฉลาก ข้อความอันจ าเป็นต้องใช้ข้อความภาษาไทยที่มองเห็น

และอ่านได้ชัดเจน นอกจากข้อความอันจ าเป็นที่ ได้ก าหนดไว้แล้ว อาจมีข้อความอื่นหรือมี

ภาษาต่างประเทศด้วยก็ได้ ยกเว้นชื่อของสารที่ใช้เป็นส่วนผสมในการผลิตเครื่องส าอาง อาจใช้

ภาษาไทยหรือเขียนภาษาไทยทับศัพท์ภาษาอังกฤษ หรือใช้ภาษาอังกฤษ อย่างใดอย่างหนึ่งก็ได้ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟวิธีการติดฉลากเครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟ1. ต้องจัดหรือติดแสดงไว้ในที่เปิดเผยมองเห็นได้ชัดเจนที่เครื่องส าอาง หรือภาชนะบรรจุ 

หรือหีบห่อของภาชนะบรรจุเครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟ2. เครื่องส าอางที่มีการควบคุมฉลากซึ่งน าเข้าเพื่อขาย ได้รับการยกเว้นไม่ต้องท าฉลาก

เป็นภาษาไทยที่ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อ ในขณะน าเข้าที่ด่านศุลกากร แต่ต้องจัดท าฉลากเป็น

ภาษาไทยก่อนน าออกจ าหน่ายให้แล้วเสร็จและถูกต้องภายใน 30 วัน นับแต่พนักงานเจ้าหน้าที่ที่

เกี่ยวข้องไดต้รวจปล่อยให้น าเข้าแล้ว 

ฟฟฟฟฟฟฟ3. ฉลากของเครื่องส าอางที่มีการควบคุมฉลากที่ผลิตเฉพาะเพื่อการส่งออกให้เป็นไปตาม

ข้อก าหนดของประเทศคู่ค้า 

ฟฟฟฟฟฟฟ4. กรณีของเครื่องส าอางที่มีการควบคุมฉลากที่มีภาชนะบรรจุขนาดเล็ก และมีพื้นที่ใน

การแสดงฉลากน้อยกว่า 20 ตารางเซนติเมตร อย่างน้อยต้องแสดงข้อความ 

 ชื่อเครื่องส าอางและชื่อทางการค้าของเครื่องส าอาง ซึ่งต้องมีขนาดใหญ่กว่าข้อความ

อื่น 

 เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 

 เดือน ปี ที่ผลิต หรือ ปี เดือน ที่ผลิต 

 เลขที่ใบรับแจ้ง (เลขที่จดแจ้ง 10 หลัก) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟส าหรับข้อความอันจ าเป็นที่ไม่สามารถแสดงในฉลากที่มีพื้นที่ในการแสดงฉลากน้อยกว่า 

20 ตารางเซนติเมตร ได้ให้แสดงไว้ที่ใบแทรกหรือเอกสารหรือคู่มือที่ใช้ประกอบเครื่องส าอางนั้นด้วย 

ฟฟฟฟฟฟฟเดิมประกาศคณะกรรมการเครื่องส าอาง เรื่อง ฉลากของเครื่องส าอาง (ลงวันที่ 2 

กันยายน 2551, ราชกิจจานุเบกษา 22 กันยายน 2551) ก าหนดให้แสดงเพียงชื่อเครื่องส าอาง และ

เลขที่ครั้งที่ผลิตเท่านั้น แต่ขณะนี้มีประกาศคณะกรรมการเครื่องส าอาง เรื่อง ฉลากของเครื่องส าอาง 

(ราชกิจจานุเบกษา 17 มีนาคม 2554) ก าหนดให้มีการเดือน ปี ที่ผลิต หรือ ปี เดือน ที่ผลิต และเลขที่

ใบรับแจ้ง ซึ่งจะใช้บังคับเมื่อพ้นก าหนดหนึ่งร้อยแปดสิบวันนับแต่วันประกาศในราชกิจจานุเบกษาเป็น

ต้นไป 

ฟฟฟฟฟฟฟค าเตือนของเครื่องส าอาง 

ฟฟฟฟฟฟฟพ.ร.บ.เครื่องส าอาง พ.ศ.2535 ไม่ได้บัญญัติข้อความเกี่ยวกับ “ค าเตือน” ใน

พระราชบัญญัติ แต่อาศัยมาตรา 30 วรรคสอง ที่ก าหนดให้ฉลากของเครื่องส าอางที่มีการควบคุมต้อง

ระบุข้อความอันจ าเป็น ซึ่งหากมิได้กล่าวเช่นนั้น จะท าให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระส าคัญเกี่ยวกับ

เครื่องส าอาง ทั้งนี้ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ เงื่อนไข และรายละเอียดที่คณะกรรมการก าหนดโดย

ประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

ฟฟฟฟฟฟฟปัจจุบัน การแสดงค าเตือนที่เครื่องส าอาง ให้ปฏิบัติตามประกาศคณะกรรมการ

เครื่องส าอาง เรื่อง การแสดงค าเตือนที่ฉลากเครื่องส าอาง (รวมทั้งฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) และประกาศ

ฉบับอื่นที่เกี่ยวข้อง เช่น ประกาศคณะกรรมการเครื่องส าอาง เรื่อง การแสดงค าเตือนที่ฉลากของ

ผ้าอนามัยชนิดสอด  [13] 

 

 

 

 

 

 

 

 

_________________________________________________________________________ 

ที่มา [13] : ปรุฬห์ รุจนธ ารงค์. “พระราชบัญญัติเครื่องส าอาง พ.ศ.2535”. [ออนไลน์]  

เข้าถึงจาก : http://rparun.blogspot.com/2015/01/cosmeticact2535.html 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.9กกสรุปนโยบายแนวความคิดการออกแบบที่เป็นไปได ้

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.9.1กกแนวความคิดความเปน็ไปได้ 3 แนวทาง 
ฟฟฟฟฟฟฟต่อเนื่องจากบทที่ 1  ในหัวข้อที่ 1.2  เงื่อนไข  ความต้องการ  และแนวทางการแก้ไข

ปัญหาที่เกิดขึ้นตามความต้องการด้านนโยบายของบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล (ประเทศไทย)  จ ากัดที่

ได้มีการควบรวมยี่ห้อเครื่องส าอาง  “สไบนาง”  จึงท าให้เกิดแนวความคิดของการควบรวมครั้งนี้  3 

แนวทางดังนี ้

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.69  แสดงสัดส่วนแนวคิดการออกแบบของทางเลือกที่ 3 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ2.9.2กกวิเคราะห์แนวความคดิความทั ง 3 แนวทาง 
ฟฟฟฟฟฟฟจากการรวบรวมข้อมูลทางผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  การตลาด  คู่แข่งทั้งในและนอก

ประเทศ  ภาพลักษณ์  ความต้องการด้านบรรจุภัณฑ์และกราฟิก  เป็นต้น   สามารถน าข้อมูลใน      

บทที่ 2  มาวิเคราะห์อีกครั้งตามแนวความคิดด้านนโยบายของบริษัทคาโอ  (ประเทศไทย)  เพื่อ

เปรียบเทียบแนวทางทั้ง 3 แนวทางนี้  และหาแนวทางที่ดีที่สุดให้กับบริษัทคาโอ  อินดัสเตรียล

(ประเทศไทย)  จ ากัด 

 

ตารางท่ี 2.44  แสดงขอบเขตการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกของเครื่องส าอางสมุนไพร 

 สไบนางเดิม แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 แนวทางที่ 3 

สัดส่วนการมี

ส่วนร่วม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพลักษณ ์ เป็นไทย  อ่อน

ช้อยแต่ต้องการ

ทันสมัย 

เป็นไทย ร่วมสมัย มีความเป็นสากล 

กลุ่มเป้าหมา

ยผู้บริโภค 

( ผู้หญิง70%   

ผู้ชาย30%  

อายุ20-40ปี ) 

ผู้หญิงอายุ 20-40 

ปี 

ต้ อ ง ก า ร ใ ห้ ผู้

ห ญิ ง ไ ท ย ส ว ย

เหมือนผู้หญิงใน

วรรณคดีโบราณ 

มี ความ เป็นผู้ หญิ ง

จน เกิ น ไป   ท า ให้

ผู้บริโภคผู้ชายไม่กล้า

ใช้  และไม่ตัดสินใจ

ซื้อ 

ก า ร ร่ ว ม ส มั ย นั้ น  

เหมาะแก่ การวาง

กลุ่มเป้าหมายแบบ

เ จ า ะ จ ง รู ป แ บ บ

ผู้บริ โภค  อาจเกิด

ความลังเลต่อการซื้อ

ได ้

ก า ร มี ค ว า ม เ ป็ น

สากลคงเป็นการ

ต อ บ โ จ ท ย์

กลุ่ ม เป้ าหมายได้

มากที่สุด  ถึงแม้จะ

ยังคงกลิ่นอายของ

ความเป็นไทยแต่

เป็นเพียงแค่กลิ่น  

แ ต่ ก็ ไ ม่ เ ป็ น

ผ ล ก ร ะ ท บ ต่ อ

ผู้บริโภค 
 

สไบนางเดิม คาโอ
100%

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 สไบนางเดิม แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 แนวทางที่ 3 

ผลิตภัณฑ ์ เ ป็ น ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์

สมุนไพรไทย  ใช้

บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์

มาตรฐานทั่ วไป  

มีรูปแบบกราฟิก

ที่ ทั น ส มั ย แ ต่

ขั ด แ ย้ ง กั บ ต ร า

สัญลักษณ์ที่ เป็น

หญิงไทย  มีแถบ

สีเป็นเอกลักษณ์  

ปรากฎบนบรรจุ

ภัณฑ์เกือบทุกช้ิน 

ผลิตภัณฑ์ เดิมและ

ผลิตภัณฑ์ที่ เกิดขึ้น

ใหม่  ใช้บรรจุภัณฑ์

มาตรฐานแบบเดิม  

และกราฟิกเป็นรูป

แบบเดิม 

ผลิตภัณฑ์ เดิมและ

ผลิตภัณฑ์ที่ เกิดขึ้น

ใหม่  ใช้บรรจุภัณฑ์ที่

มีการออกแบบและ

กราฟิกรูปแบบร่วม

ส มั ย   ยั ง มี ก า ร

ออกแบบเพื่อมวลชน 

ผลิตภัณฑ์เดิมและ

ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้น

ใหม่  ใช้บรรจุภัณฑ์

ที่ มี การออกแบบ

และกราฟิกรูปแบบ

ส า ก ล  ยั ง มี ก า ร

อ อ ก แ บ บ เ พื่ อ

มวลชน  เพื่อความ

สะดวกต่อผู้บริโภค 

ราคา 

( มีการวาง

ต าแหนง่ผลิต 

ภัณฑ์แบบ

Mass - 

Luxury ) 

99 – 1800 บาท 

Medium – High 

ถือได้ว่ามีราคา

ปานกลาง

เหมาะสมตาม

คุณภาพ  

ผลิตภัณฑ์ที่มี

ราคาแพงจะมี

ส่วนผสมพิเศษ  

แต่ภาพลักษณ์

บางสินค้ายังดูไม่

เหมาะสมกับ

ราคา 

Low – Medium 

ถ้ายังใช้ภาพลักษณ์

ของสไบนางเดิม  

ผู้บริโภคอาจไม่

ตัดสินใจซื้อ  ถา้ตั้ง

ราคาสูงเกินไป 

Medium – High 

เพราะมีภาพลักษณ์ที่

ร่วมสมัยแล้ว  มีความ

ทันสมัยมากขึ้น  จึง

สามารถตั้ งราคาที่

แพงขึ้นได้ 

Medium – High 

มีความเป็นสากล

กว่าอีก 2 แนวทาง  

การวางต าแหน่ง

แบบMass-  

Luxury  ดูมีความ

เป็นไปได้กับการ

เพิ่มราคาขึ้นอีก   

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 สไบนางเดิม แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 แนวทางที่ 3 

สถานที ่ - ร้านนาย
อินทร ์

- ร้านสะดวก
ซื้อบางแห่ง 

- ซุปเปอร์มาร์
เก็ตแบบ 
express 

- ร้านที่จัด
จ าหน่าย
เฉพาะ 

- ออกบูทแสดง
สินค้า 

- ซุเปอร์มาร์เก็ต 
- ร้านขายยาและ

เครื่องส าอางใน
ห้องสรรพสินคา้ 

- ร้านค้าสะดวกซื้อ 

- ซุเปอร์มาร์เก็ต 
- ร้านขายยาและ

เครื่องส าอางใน
ห้องสรรพสินคา้ 

- ร้านค้าสะดวกซื้อ 

- ซุเปอร์มาร์เก็ต 
- ร้านขายยาและ

เครื่องส าอางใน
ห้อง
สรรพสินค้า 

- ร้านค้าสะดวก
ซื้อ 

การส่งเสริม

การขาย 

ถ้าเป็นผลิตภัณฑ์

ชิ้นเล็กอย่างเช่น 

ซ อ ง เ จ ล ม า ส์ ก 

หน้า  จะมีกล่อง

รวมหน่วยที่แกะ

มาเพื่อโชว์สินค้า

วางอยู่  นอกนั้น

ไม่มี 

ในรูปแบบเดิมของ

สไบนางเพราะคาโอ

ท าหน้าที่แค่ผลิตและ

จัดจ าหน่ายให ้

สามารถส่งเสริมได้

หลายวิธีมาก  เพราะ

บริษัทคาโอมีก าลังที่

สามารถท าได้  และ

จะอยู่ ในรูปแบบที่

ร่วมสมัย 

สามารถส่งเสริมได้

ห ล า ย วิ ธี ม า ก  

เพราะบริษัทคาโอมี

ก าลังที่สามารถท า

ไ ด้ แ ล ะ จ ะ อ ยู่ ใ น

รูปแบบที่เป็นสากล 

 

ฟฟฟฟฟฟฟเพื่อการเลือกแนวทางที่อ้างอิงจากการตลาด  ผู้บริโภค  ที่ชัดเจนขึ้น  จึงได้ท าการส ารวจ

ผ่านแบบสอบถามจากกลุ่มเป้าหมายอายุ 20-40 ปี  เป็นผู้หญิง  20 คน  ผู้ชาย  20  คน  ส่วนมาก

อายุอยู่ในช่วง 20-30 ปี 30 คน และอายุ 30-40 ปี 10 คน  มีข้อสรุปดังนี้ 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



186 
 

การตัดสินใจซื อระหว่างสินคา้จาก OTOP และสินค้าจากบริษัท 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.70  แสดง การตัดสินใจซื อระหว่างสินค้าจาก OTOP และสินค้าจากบริษัท 

ฟฟฟฟฟฟฟจากกราฟจะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากบริษัทได้รับการเลือกซื้อมากกว่าสินค้าจาก 

OTOP  เนื่องด้วยผู้บริโภคค านึงถึง  ความน่าเชื่อถือคิดเป็น  80%  มาตรฐานคิดเป็น 60%  

ภาพลักษณ์คิดเป็น  60%  ชื่อย่ีห้อ  ฉลาก  ราคาและการส่งเสริมการขาย  ตามล าดับ 

 

  ความคาดหวังเกี่ยวกับภาพลักษณข์องผู้บริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.71  แสดงความคาดหวังเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของผู้บริโภค 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากกราฟข้างต้นท าให้ทราบถึงความคิดของผู้บริโภคเกี่ยวกับภาพลักษณ์ที่ต้องการเห็น  

คือการผสมผสานกัน  มีกลิ่นอายของความร่วมสมัยเพราะเป็นการควบรวมยี่ห้อของไทย  ในทาง

กลับกันการออกแบบรูปแบบสากลกลับได้รบัความนิยมน้อยมากถึง 3.71%   

ฟฟฟฟฟฟฟแต่ในความคิดเห็นของข้าพเจ้าคือ  จากที่ได้วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย  และแนวทางการ

ออกแบบของบริษัทคาโอ  มีความคิดว่าควรออกแบบไปในแนวทางสากลคือแนวทางที่ 3  เพื่อเพิ่ม

ความน่าเชื่อถือให้กับผู้บริโภคและดูเป็นผลิตภัณฑ์ภายใต้บริษัทคาโอ  ถึงแม้จะมีการควบรวมยี่ห้อ

สินค้าประเภท OTOP 22%

78%สินค้าจากบริษทั

คงความเป็นไทยเดิม 17.14%

77.14%

3.71%
เปล่ียนเป็นความสากล

ภายใต้แนวคิดของบริษทัคาโอ

มีการผสมผสานความเป็น
ไทยและแนวความคิดแบบบริษทัคาโอ
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แบบไทย  แต่ส่วนผสมก็ไม่ใช่ของไทยแท้ทั้งหมด  เป็นเพียงการน ากลิ่นอายของดอกไม้ไทยในรูปแบบ

สารสกัดมาแทนความเป็นไทย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ2.9.3กกสรุปแนวความคิดที่เปน็ไปได้   
ฟฟฟฟฟฟฟ จากการเก็บข้อมูลจากช่องทางต่างๆ  ท าให้เห็นความเป็นไปได้ว่า  แนวทางที่ 3  ซึ่ง

ได้แก่  คาโอ 100%  อยู่ภายใต้แนวความคิดของบริษัทคาโอทั้งหมด  มีการตอบความต้องการ

ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  ความเป็นไปได้ที่จะน าไปสู่ภาพลักษณ์ที่ดี  การเติมเต็มที่ดีและอื่นๆได้มาก

ที่สุด  ผลจากการสรุปนี้จะถูกต้องน าไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบในบทที่ 3  ต่อไป 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 3 
 

การออกแบบและการพัฒนาการออกแบบ 
 

3.1 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบ 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ จากการค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับโครงการในบทที่1และบทที่ 2  ที่ผ่าน
มาสามารถน ามาสรุปเป็นข้อมูลเพื่อน ามาใช้ในการออกแบบแก้ปัญหาได้อย่างครอบคลุม ดังนี ้
 

ฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.1 ที่มาและลักษณะของโครงการ 
ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอ (ประเทศไทย) มียอดขายด้านผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล หรือ Personal Care  
เป็นอันดับ 1 ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  แต่เมื่อเปรียบเทียบยอดขายและผลิตภัณฑ์ที่วางจ าหน่ายใน
ประทศไทยนั้น  ยังถือว่าเป็นรองจากบริษัท Unilever  และ  P&G  บริษัทคาโอประเทศไทยจึงหา
ช่องว่างของผลิตภัณฑ์ที่บริษัทใหญ่ทั้ง 2 นี้ยังไม่มี  คือ  ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากธรรมชาติ  ร่วมกับ
บริษัทคาโอประเทศไทยได้ท าการตลาดในประเทศไทยมานาน  50  ปี  จึงท าให้ได้รู้ว่าตลาดสมุนไพร
ในประเทศไทยนั้นมีแนวโน้มเติบโตได้ดีมากอย่างต่อเนื่อง  จึงมีโครงการขยายผลิตภัณฑ์แนวทางใหม่
คือ  เครื่องส าอางจากสมุนไพรและมองหาบริษัทที่มีความพร้อมอยู่แล้วคือ  ยี่ห้อสไบนาง  และได้ท า
การควบรวมกิจการเครื่องส าอางไทยจากสมุนไพรยี่ห้อสไบนางนี้เพื่อให้ผู้เชี่ยวชาญจากยี่ห้อสไบนาง
เป็นผู้ผลิตและคิดค้นผลิตภัณฑ์ให้แก่บริษัทคาโอประเทศไทยโดยใช้วิธีการ  วัตถุดิบ   และจุดเด่น
โดยเฉพาะในแบบยี่ห้อสไบนาง  เพื่อท าการขายแก่ผู้บริโภคคนไทยและเป็นผู้น าทางการตลาดด้าน
ผลิตภัณฑ์ประเภทนี้อย่างครบวงจรในประเทศไทย   
ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอประเทศไทยยังได้มีการอิงเกณฑ์อายุของกลุ่มเป้าหมายของยี่ห้อสไบนางเดิม
คือ 20-40 ปี  เป็นผู้หญิงที่รักสุขภาพของตัวเองและคนรอบข้างไว้คงเดิม  เพราะได้มีการน าเอา
ผลิตภัณฑ์เดิมของสไบนางมาปรับปรุงพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ภายใต้ยี่ห้อใหม่ซึ่งสามารถครอบคลุมอายุ
ของกลุ่มเป้าหมายได้ดีและยังเพิ่มกลุ่มเป้าหมายไปยังผู้ชายที่มีการดูแลตนเองดีหรือ Metrosexualอีก
ด้วย  เพราะปัจจุบันนี้ทุกคนหันมาดูแลตัวเองกันมากขึ้นไม่เว้นแต่ผู้ชาย  ผลิตภัณฑ์นี้จึงสามารถใช้ได้
ทั้งผู้ชายและผู้หญิงหรือ Unisex  ดังนั้น 
ฟฟฟฟฟฟฟจึงเกิดเป็นโครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกขึ้นเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ
ให้กับตราสินค้าใหม่ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทยต่อไปในอนาคต  โดยยังมีส่วนผสมเดิมและมีบริษัท  
แลบอลาทอรี่ จ ากัด  ผู้ผลิตยี่ห้อสไบนางเป็นผู้ผลิตให้อยู่ด้วย 
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ฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.2 จุดขายของผลิตภัณฑ์ย่ีห้อ 
ฟฟฟฟฟฟฟเครื่องส าอางไทยยี่ห้อ สไบนาง  มีจุดเริ่มต้นจากนักวิทยาศาสตร์และนักการตลาดผู้มี
ประสบการณ์การท างานและวิจัยด้านเครื่องส าอางจากสมุนไพร  ที่ต้องการผลิตและจ าหน่าย
เครื่องส าอางที่ขึ้นชื่อว่าเป็นยี่ห้อของคนไทย  และใช้สมุนไพรเป็นวัตถุดิบเพื่อขายให้แก่ผู้บริโภคคน
ไทย  น าไปสู่ผิวที่สวยงามแบบหญิงไทยในราคาและรูปแบบการจัดจ าหน่ายที่เข้าถึงได้ง่าย  โดยเริ่ม
จากการตั้งสมมุติฐานลักษณะผิวของคนไทย  และภูมิอากาศประเทศไทยที่ตั้งอยู่ในแถบเขตร้อน  มี
ปัญหาผิวจากแสงแดดที่รุนแรง เนื่องจากเครื่องส าอางต่างประเทศบางยี่ห้อไม่ได้เหมาะสมกับผิวของ
คนไทย  เช่น  ทางยุโรปเป็นเมืองหนาว  เครื่องส าอางในท้องตลาดจึงท ามาเพื่อผิวคนเมืองหนาว  เป็น
ต้น   ท าให้ต้องมีการค้นคว้าวิจัยและคัดเลือกสมุนไพรที่มีคุณสมบัติที่เหมาะสมจริงมาใช้เป็น
ส่วนประกอบ 
ฟฟฟฟฟฟฟบริษัทคาโอประเทศไทยมีความต้องการน าบุคลากร  องค์ความรู้  และวัตถุดิบมาเป็น
ส่วนประกอบในผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางยี่ห้อใหม่นี้  แต่เนื่องจากผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจากสมุนไพร
นั้นมีวางจ าหน่ายมากมายตามท้องตลาด  ท าให้ต้องมีการวิเคราะห์จากข้อมูลผู้ผลิตยี่ห้อสไบนางเดิม
เกี่ยวกับจุดขาย จุดเด่น  ที่สามารถน ามาเป็นแรงจูงใจให้กับผู้บริโภคในการซื้อได้  ดังน้ี 
 
ตารางท่ี 3.1  แสดงรายละเอียดจุดเด่นเดิมและจุดเด่นเพิ่มเติมของผลิตภัณฑ์ 

จุดเด่นเดิม จุดเด่นเพิ่มเติม 
1. เป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ 100% 
2. ยี่ ห้ อ เ ป็ น ชื่ อ ไ ท ย แ ท้   ที่ สื่ อ ถึ ง

คุณประโยชน์ที่ ได้ รับ   คือผิ วสวย
เหมือนหญิงไทย 

3. คิดค้นและวิจัยสูตรโดยผู้เชี่ยวชาญผ่าน
กระบวนการทางวิทยาศาสตร์ 

4. สารสกัดที่ผ่านการวิจัยว่าเหมาะสมกับ
ผิวคนไทยและเมืองร้อน 

5. ได้รับการันตีเรื่องความปลอดภัยจาก
สารเคม ี

6. ไม่มีกลิ่นฉุน  ไม่ใส่น้ าหอม 

1. จัดจ าหน่ายภายใต้บริษัทคาโอประเทศ
ไทย ท าให้มีความน่าเช่ือถือมากขึ้น 

2. ผลิตภัณฑ์มีประสิทธิภาพมากขึ้นและมี
การเปลี่ยนแปลงสูตร 

3. บรรจุภัณฑ์มีเทคโนโลยีจากบริษัทคาโอ
ในการผลิต  ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จะมี
ประสิทธิภาพและมีความสวยงามเป็น
เอกลักษณ์มากขึ้น 
 

 
ฟฟฟฟฟฟฟจากการวิเคราะห์จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ยี่ห้อสไบนางทั้งหมด  9  ข้อดังกล่าว  น ามา
คัดเลือกตามความเหมาะสมทางด้านตลาดและกลุ่มเป้าหมายที่สามารถสร้างความโดดเด่นได้  นั่นคือ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1. สารสกัดที่ผ่านการวิจัยว่าเหมาะสมกับผิวคนไทยและเมืองร้อน  55% 

2. ยี่ห้อเป็นชื่อไทยแท้  ที่สื่อถึงคุณประโยชน์ที่ได้รับ  คือผิวสวยเหมือนหญิงไทย 20% 

ฟฟฟฟฟฟฟผลจากการส ารวจพบว่า  ผู้บริโภคให้ความสนใจกับข้อ 1 คือ สารสกัดที่ผ่านการวิจัยว่า

เหมาะสมกับผิวคนไทยและเมืองร้อน  มากกว่าข้อ 2 คือ ยี่ห้อเป็นชื่อไทยแท้  ที่สื่อถึงคุณประโยชน์ที่

ได้รับ  คือผิวสวยเหมือนหญิงไทย  นั่นแสดงได้ถึงความต้องการของผู้บริโภคชาวไทยที่ต้องการความ

น่าเชื่อถือ  ความเหมาะสมส าหรับผิวของผู้บริโภคอย่างแท้จริง  และผลลัพธ์ที่ดีคือข้อ 2 จะตามมา

หลังจากใช้ข้อแรกแล้ว  ดังนั้นจึงควรออกแบบให้มีความรู้สึกถึงความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์สมุนไพร

ธรรมชาติที่ถูกคัดสรรมาแล้วว่าเหมาะกับผิวคนไทยและคนเมืองร้อน  ดูเฉพาะเจาะจง  ผ่าน

กระบวนการวิจัยและเทคโนโลยีที่น่าเชื่อถือ เพิ่มความน่าเชื่อถือด้วยตราสัญลักษณ์คาโอที่สร้างความ

จดจ าได้ของผู้บริโภคมาอย่างยาวนาน 

 
ฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.3  แนวความคิดของตราผลิตภัณฑ์ (Brand Concept) 
 

“การสกัดสมุนไพรธรรมชาติที่เหมาะกับผิวคนไทยหรือคนเมืองร้อน 
พร้อมเสน่ห์กลิน่อายแบบไทยโดยผู้เชี่ยวชาญ” 

ฟฟฟฟฟฟฟแนวความคิดนี้มีที่มาจากจุดเชื่อมโยงระหว่างความเป็นสมุนไพรธรรมชาติ   จาก
ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ที่คัดสรรมาให้เหมาะกับผิวคนไทยหรือผิวคนเมืองร้อน  และการผ่านการ
วิจัยจากนักวิทยาศาสตร์ด้วยเทคโนโลยีระดับสูงและความเช่ียวชาญจากบริษัทคาโอประเทศไทย  และ
ยังเสริมด้วยกลิ่นของความเป็นธรรมชาติแบบไทยด้วยดอกไม้ไทย  สอดคล้องกับแนวคิดนโยบายของ
คาโอ คือ การเข้าถึงจิตใจผู้บริโภคและการท าความรู้จักพื้นที่นั้นๆอย่างลึกซึ้ง เพราะเป็นการควบรวม
กิจการในไทยเพื่อขายในตลาดประเทศไทย  ถือว่าเป็นการแลกเปลี่ยนโดยการที่คาโอมาขายในไทย
และน าเอาความเป็นไทยเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในผลิตภัณฑ์ด้วย  ซึ่งจะเน้นจุดเด่นที่เห็นได้ชัดเจนคือ 
สารสกัดจากสมุนไพรธรรมชาติและสารกสัดจากดอกไม้ที่ให้กลิ่นที่เหมาะสมกับผิวคนไทยหรือคนเมือง
ร้อน 
ฟฟฟฟฟฟฟโดยบุคลิกภาพของยี่ห้อ (Brand Personality)  ต้องมีความน่าเชื่อถือ  ดูเป็นผู้เชี่ยวชาญ
ด้านผิวของคนไทยหรือผิวคนเมืองร้อน 
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รูปภาพที่ 3.1 ภาพเปรียบเทียบบุคลิกภาพของยี่ห้อ (Brand Personality) 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.2 ภาพลักษณ์ของยี่ห้อโดยรวม (Brand Image) 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.4  แนวความคิดของผลิตภัณฑ ์(Product Concept) 
 

“Herb Technology” 
ฟฟฟฟฟฟฟ จากแนวความคิดของตราผลิตภัณฑ์  (Brand Concept)  คือ  “การสกัดสมุนไพร
ธรรมชาติที่เหมาะกับผิวคนไทยหรือคนเมืองร้อนพร้อมเสน่ห์กลิ่นอายแบบไทย”  ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่จะ
เกิดขึ้นนั้นจะต้องมาจากสมุนไพรธรรมชาติที่ผ่านกระบวนการวิจัยด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย  จึงเกิด
เป็นแนวคิดของผลิตภัณฑ์ (Product Concept)  คือ “Herb Technology”  สามารถจ าแนก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผลิตภัณฑ์ที่มีนั้นเป็นด้านฟังก์ชั่น (Functional)  และด้านอารมณ์ความรู้สึก (Emotional)  ดัง
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ต่อไปนี ้
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.3 รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟเปรียบได้ว่า  ผลิตภัณฑ์ยี่ห้อใหม่นี้มีทั้งด้านฟังก์ชั่นที่ผ่านกระบวนการวิจัยและเทคโนโลยี
ที่ทันสมัย  การคิดค้นมาเฉพาะท าให้มีประสิทธิภาพเหมาะกับผิวคนไทย  พร้อมทั้งด้านอารมณ์ที่ให้
กลิ่นที่เหมาะกับเมืองร้อนซึ่งช่วยให้ผ่อนคลายของผิวและอารมณ์ของผู้บริโภค 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.4 รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคได้รับ 

สารสกัดทีคิ่ดค้นผ่าน

การวจิัยและเทคโนโลยีทีท่นัสมยั

สารสกัดทีม่าจากส่วนผสม

ทีเ่หมากับผิวคนไทย

หรือคนเมอืงร้อน

“ กลิ่นหอมของดอกไม ้ไทย ”

เนือ่งจากคนไทยผูกพันกับ

เครื่องหอมมาแต่โบราณ

ซ่ึงสามารถหาได้จากธรรมชาติ

ถือเปน็ต้นก าเนดิของทีม่าด้าน

สเนห์่ความงามแบบไทย

สารสกัดทีคิ่ดค้นมาเฉพาะ

ผิวคนไทยหรือคนเอเชียสามารถ

ซึมซับลงผิวได้ล้ าลึกข้ึนอย่างมี

ประสิทธิภาพ

สเนห์่กลิ่นอายแบบไทย

ดอกพุดซ้อน

ให้ความรูส้ึกเย็น

เป็นกลิ่น “Refresh”

ดอกซ่อนกลิ่น

ให้ความรูส้ึกหวาน

เป็นกลิ่น “Relax”

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



193 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ 3.1.5  ลักษณะกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวไทย 
ฟฟฟฟฟฟฟกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวไทยส่วนมากจะเน้นที่ชนชั้นกลางขึ้นไป  อายุ 20-40 ปี  โดย

จะเน้นกลุ่มเป้าหมายผู้หญิงเป็นหลัก  คิดเป็นประมาณ 70%  แต่จะเพิ่มกลุ่มผู้ชายเข้ามาด้วยเช่นกัน

เนื่องจากปัจจุบันนี้ผู้ชายหันมาดูแลตัวเองเพิ่มมากขึ้นหรือเทียบเท่าผู้หญิง  เราเรียกกลุ่มนี้ว่า  

Metrosexual  ซึ่งทั้งผู้หญิงและผู้ชายกลุ่มนี้ต่างต้องการความน่าเชื่อถือ  เน้นรูปลักษณ์ภายนอกที่

ควรส่งเสริมให้พวกเขาดูดี  ผลิตภัณฑ์ที่เลือกใช้จะเหมาะสมกับตนเองและคนรอบข้างที่มีส่วนร่วมด้วย 

ฟฟฟฟฟฟฟผู้บริโภคในไทยส่วนมากนิยมใช้ผลิตภัณฑ์ของย่ีห้อต่างประเทศ  ของมีราคา  เนื่องจากมี
ความเช่ือมั่นในยี่ห้อผลิตภัณฑน้ั์นๆ  แต่ก็ยงัมีผู้บริโภคที่ยังคงนิยมผลิตภัณฑ์ไทย  ทั้งในรูปแบบที่เป็น
ภาพลักษณ์สากลไปจนถึงระดับ OTOPโดยให้เหตุผลว่าต้องการสนับสนุนผลงานของคนไทย  ส่วนมาก
จะเป็นการเลือกใช้บางผลิตภัณฑ์บางยี่ห้อแตกต่างคละแบบกันไป  แต่สามารถสรุปได้ว่า  คนไทย
ส่วนมากนิยมยีห่้อต่างประเทศมากกว่ายี่ห้อไทย  ทั้งภาพลักษณ ์  ความเช่ือถือ  การส่งเสริมบุคลิก
ตนเอง 
ฟฟฟฟฟฟฟเราสามารถน าค่านิยมของคนไทยไปสู่การออกแบบได้  น่ันคือการสร้างภาพลักษณ์ให้มี
ความเป็นสากลตามแนวความคิดแบบบริษทัคาโอ  โดยสารสกัดจากดอกไม้ไทยนั้นเป็นเพียงส่วนหนึ่ง
ในภาพลักษณ์โดยรวมของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์  ซึ่งจะมีการน ามาออกแบบต่อไป 
 

3.2 ขั้นตอนการพัฒนาแนวความคิดเพื่อการออกแบบ 

ฟฟฟฟฟฟฟ 3.2.1  ชื่อตราผลิตภัณฑ์และการออกแบบตราผลิตภัณฑ์ (Logo) 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ3.2.1.1  ชื่อตราผลิตภัณฑ ์
ฟฟฟฟฟฟฟโดยเริ่มจากแนวคิดตราผลิตภัณฑ์  น าไปสู่แนวคิดการต้ังช่ือสินค้า ตลอดจนการออกแบบ
ที่มีความสอดคล้องกับตราผลิตภัณฑ์ต่างๆ ภายใต้บริษัทคาโอ  ดังรูปภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.5 แสดงขั้นตอนการออกแบบตราผลิตภัณฑ์ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ง่ายต่อการจดจ า

สะท้อนแนวคิด

ความเหมาะสมกับประเภทสินค้า

แตกต่างงจากคู่แข่งในกลุ่มสินค้าเดียวกัน

 

ฟฟฟฟฟฟฟข้อก าหนดในการต้ังช่ือนั้น  จะต้องมีความหมายทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  เนื่องจาก
แนวความคิดยี่ห้อนั้นมีการน าความเป็นไทยเข้ามาผสมผสานกับความเป็นสากลของบริษัท  
ความหมายจึงต้องสามารถสื่อความหมายได้ทั้ง 2 ภาษา  หรือมีความเป็นสากลที่ผู้บริโภคยังสามารถ
รับรู้ได้ถึงความเป็นไทย  จ าแนกชื่อตามการสื่อความหมาย โดย แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ได้แก ่ 

 เน้นผลิตภัณฑ์  สารสกัดที่เหมาะกับผิวคนเมืองร้อน  พร้อมทั้งกลิ่นที่ให้ความ   
                   Refresh และ Relax 

 เน้นตราสินค้า   การสกัดสมุนไพรธรรมชาติที่เหมาะกับผิวคนไทยหรือคนเมืองร้อน 
                    พร้อมเสน่หก์ลิ่นอายแบบไทยโดยผู้เชี่ยวชาญ 

 เน้นกลุ่มผู้บริโภค  คนไทยหรือคนเมืองร้อน 
ฟฟฟฟฟฟฟจากนั้นจึงน าข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อหาค าที่เหมาะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.6 แสดงการตั้งชื่อตามการแบ่งกลุ่ม 

 
ฟฟฟฟฟฟฟจากนั้นจึงน าข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อหาค าที่เหมาะสมตามเกณฑ์ดังต่อไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.7 เกณฑ์การเลือกชื่อยี่ห้อผลิตภัณฑ์ 

chum

temp

thaissiamyth
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chum
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siamyth

primprim

Brand
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ฟฟฟฟฟฟฟเมื่อมีการพิจารณาแล้วจึงได้ช่ือ Prim  มาเป็นช่ือยี่ห้อตราสินค้าใหม่  โดยมีความหมาย

ภาษาอังกฤษคือ  เป็นระเบียบ  เรียบร้อย  และภาษาไทยคือ งดงาม ดีเลิศ  ประเสริฐ  ซึ่งทั้ง 2 

ความหมายเป็นความหมายทีต่รงตามแนวคิดของยี่ห้อ (Brand Concept)  มากที่สุด  คือ  ความเป็น

ระเบียบสื่อได้ถึงการผ่านกระบวนการอย่างเป็นขั้นเป็นตอน  ความดีเลิศสื่อได้ถึงผลิตภัณฑ์ทีค่ิด       

คัดสรรมาด ี และความหมายโดยรวมยังสื่อไปในทางที่ดีด้วย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  การออกแบบตราผลิตภัณฑ ์
ฟฟฟฟฟฟฟเมื่อได้ชื่อย่ีห้อใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทยแล้ว จะต้องมีการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์  ซึ่งจ าเป็นต้องสอดคล้องกับแนวความคิดของย่ีห้อ (Brand Concept)  ดัง
ข้างต้นเป็นหลัก และภาพลักษณ์โดยรวมดูกลมกลืนกับตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ดูแลตนเอง (Personal 
Care)  ภายใต้บริษัทคาโอซึ่งมีภาพลักษณ์ดังนี ้
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปภาพที่ 3.8 ภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ดูแลตนเอง 

(Personal  Care)  ภายใต้บริษัทคาโอประเทศไทย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากนั้นคือขั้นตอนในการหาองค์ประกอบที่มีความสัมพันธ์กับแนวความคิดของยี่ห้อ เช่น  

สารสกัด  เครื่องมือทางวิทยาศาสตร์  เส้นสายทางเทคโนโลยี  มาถอดลักษณะของจุดเด่นนั้นๆเพื่อให้

มีการจดจ าที่ง่ายและสามารถสื่อความหมายได้ด้วย  และภาพลักษณ์โดยรวมของตรายี่ห้อภายใต้

บริษัทคาโอที่เน้นการใช้ตัวอักษรเป็นหลัก  หรือมีองค์ประกอบเล็กน้อยที่สื่อตามชื่อนั้นๆ  ที่ส าคัญคือ

จ าเป็นที่จะต้องคงภาพลักษณ์ความเป็นผลิตภัณฑ์ดูแลตนเองได้อยูด่้วย 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 3.9 แสดงแบบร่างตราผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM 

 

ฟฟฟฟฟฟฟภาพด้านบนแสดงแบบร่างของตราผลิตภัณฑ์ตามเกณฑ์ที่ก าหนด  ซึ่งได้มีการเลือก
รูปแบบมาเพียงหนึ่งแบบ  คือรูปแบบที่อยู่ในกรอบสี่เหลี่ยมสีแดง  เป็นรูปแบบที่มีเอกลักษณ์  
รายละเอียดน้อยและเรียบง่ายตามแบบภาพลักษณ์โดยรวมของบริษัทคาโอ  ดูทันสมัย  สื่อสาร
ตรงไปตรงมา  แต่ยังมีความธรรมดาส าหรับอักษรตัวอื่นๆ และสื่อถึงแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ได้ยัง
ไม่ดีเท่าที่ควร จึงได้มีการน ารูปแบบนี้ไปพัฒนาต่อดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.10 แสดงแบบร่างตราผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM  ในขั้นตอนพัฒนาแบบ 

PRIM

PRIM

P R I M

PRIM
PRIM

prim
prim

PRIM

PRIM

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟจากนั้นจึงคัดเลือกรูปแบบมาเพียงหนึ่งแบบโดยใช้เกณฑ์  ได้แก่   
1. สามารถดึงเอกลักษณ์แนวความคิดยี่ห้อตราผลิตภัณฑ์ออกมาได ้
2. สัดส่วนความงามขององค์ประกอบ 
3. บุคลิกของรูปแบบที่ต้องสร้างความเช่ือถือให้ผู้บริโภคได้ 
4. สามารถเห็นรายละเอยีดได้ดีแม้ในรูปแบบขนาดย่อ 
5. สามารถน าไปใช้งานได้เหมาะสมตามเงื่อนไขต่างๆ 

ฟฟฟฟฟฟฟจึงได้แบบร่างที่ตรงตามเกณฑ์ข้างต้นมากที่สุดคือรูปแบบดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.11 ตราผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM 

 

ฟฟฟฟฟฟฟเราสามารถแจกแจงรายละเอียดที่มาของการออกแบบ  หรือการดึงจุดเด่นมาเป็น
องค์ประกอบของตราสัญลักษณ์ได้ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.12 รายละเอียดขององค์ประกอบตรายี่ห้อ PRIM 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟน าเอาตราสัญลักษณ์มาแจกแจงหลักเกณฑ์ในการใช้งาน (Manual) ซึ่งจะใช้เป็นบรรทัด
ฐานในการน าตราสัญลักษณแ์ละองค์ประกอบต่างๆไปใช้เพื่อการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ใน
โครงการต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.13 หลักเกณฑ์ในการใช้งานตรายี่ห้อ PRIM 

 
 

SINGLE COLOR LOGO

PRIMARY
COLOR LOGO

C 80   M 90
Y 0 K 0

C  67 M 0
Y  27 K 0

C 93   M 76
Y 0 K 0

C 38     M 4
Y 100 K 0

C 25     M 83
Y 30  K 0

C 84     M 24
Y 35  K 5

COLOR LOGO

GRAYSCALE COLOR CONCLUSION AREA

GRID SCALE

MINIMUN SIZE 25 mm.

shampoo

MISTAKE USAGE

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ 3.2.2  ขั้นตอนการออกแบบการใช้งานโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ฟฟฟฟฟฟฟพิจารณาจากความต้องการของบรรจุภัณฑ์และวิธีการใช้ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์โดย
ส่วนมากเป็นหลัก ตั้งอยู่บนปัจจัยพื้นฐานของหลัก 2P2C เช่นกันดังนี้ 
 
ด้านการบรรจ ุ(Containment) 

- บรรจุภัณฑ์สามารถบรรจุผลติภัณฑไ์ด้ดีตลอดการใช้งาน 
- เป็นบรรจุภัณฑ์ที่สามารถบรรจุได้ง่ายไม่ซับซ้อนจนเกินไป 

ด้านการคุ้มครอง (Protection) 
- บรรจุภัณฑ์สามารถป้องกันความเสียหายที่จะเกิดขึ้นกับผลิตภัณฑไ์ดต้ัง้แต่ขั้นขนส่งถึงจนถึง

มือผู้บริโภค 
- สามารถคุ้มครองผลิตภัณฑ์ให้คงสภาพได้นานที่สุด  ไม่เสือ่มสภาพโดยง่าย 

ด้านการอ านวยความสะดวก (Convenience) 
- โครงสร้างบรรจุภัณฑ์อ านวยต่อการใช้งานสินค้า โดยการค านึงถึงความเหมาะสมของ 

           ลักษณะการใช้งานผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท 
- มีขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งานแต่ละประเภท  เช่น  แบบพกพาหรือแบบขนาดปกติ 
- มีการออกแบบที่อ านวยความสะดวกต่อทุกคน 

ด้านการสื่อสารประชาสัมพันธ ์(Promotion) 
- บรรจุภัณฑ์มีรปูแบบกราฟิกเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน (Corporate Identity) เพื่อสร้างความ

โดดเด่นจากผลิตภัณฑ์อ่ืนๆบนชั้นวางของ  เพื่อความจดจ าได้ง่ายและดึงดูดผู้บริโภค 
- แสดงความเป็นประโยชน์เฉพาะของผลิตภัณฑ์ที่ถูกคิดค้นมา  ดึงจุดเด่นออกมาแสดงผ่าน

กราฟิกและบรรจุภัณฑ ์
 
ฟฟฟฟฟฟฟ3.2.2.1  บรรจุภัณฑ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑส์่วนเส้นผม (Hair) 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.14 ผลิตภัณฑ์ส่วนผม 

 

- บำรุงผมและหนังศรีษะ

   (น้ำนมข้าวหอมมะลิ)

- ขจัดรังแค ลดผมหงอก

   (ส้มป่อย)

- เพ่ิมความแข็งแรงให้รากผม

   (มะกรูด)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- ผิวเนียนขาว กระจ่างใส

  (มะขาม)

- ลดรอยด่างดำ ต่อต้านอนุมูลอิสระ

  (แตงกวาและแครอท)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- เช็ดเครื่องสำอาง ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (แตงกวา ใบบัวบก)

- รูขุมขนกระชับ ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (กุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- Rejuvenation (น้ำมันอ้อย น้ำมันอินคา)

- ให้ผิวหน้าชุ่มช้ืน  ลดรอยดำ ลดการเกิดสิว

  (เมล็ดองุ่น แตงกวา)

- ลดการเกิดสิว รักษาการอักเสบ

  (ชุมเห็ดเทศ มะเขือเทศ)

- ผิวหน้าเนียนนุ่ม ลดรอยด่างดำ

  (น้ำผ้ึง น้ำนม)

- ลดรอยดำ ผิวขาวกระจ่างใสเป็นธรรมชาติ

  (มังคุด มะเขือเทศ)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

- ปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น)

- บำรุงมือและเล็บ (ว่านหางจระเข้)

- บำรุงมือและเล็บ (น้ำมันมะพร้าว)

- ขจัดสิ่งสกปรก (ชาโครล)

- บำรุงหน้าลดความมัน (โคลน)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟสามารถแบ่งได้เป็นขวดขนาดใหญ่  กลางและเล็ก  ซึ่งขวดแชมพูโดยทั่วไปแล้วต้องมีการ

สร้างผิวสัมผัสที่มีความต่าง  เช่น  ขีด  จุด  เพื่อให้ผู้พิการทางสายตาสามารถรับรู้และเข้าใจได้ว่าคือ

แชมพู  พร้อมกับขนาดปริมาตรที่ควรเหมาะสมกับการใช้งาน  ซึ่งคนไทยนิยมซื้อขนาดพกพาเวลามี

การเดินทาง  ขนาดเล็กโดยทั่วไปนั้นอาจจะใช้การรวมอยู่ในขวดเดียวกันโดยการแบ่งแยกแชมพูและ

ครีมนวด  อีกทั้งยังเป็นการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งอื่นๆ  ส่วนครีมนวดต้องออกแบบให้ต่างจาก

แชมพู  เช่น  ใช้บรรจุภัณฑ์แบบหลอด  หรือใช้ขวดแบบปากคว่ าลง  มีร่องรอยของการเว้าเพื่อความ

สะดวกในการใช้งานเพิ่มขึ้นด้วย  ดังภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.15 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนผม 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ3.2.2.2  บรรจุภณัฑ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ส่วนใบหน้า (Face) 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.16 ผลิตภัณฑ์ส่วนหน้า (Face) 

- บำรุงผมและหนังศรีษะ

   (น้ำนมข้าวหอมมะลิ)

- ขจัดรังแค ลดผมหงอก

   (ส้มป่อย)

- เพ่ิมความแข็งแรงให้รากผม

   (มะกรูด)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- ผิวเนียนขาว กระจ่างใส

  (มะขาม)

- ลดรอยด่างดำ ต่อต้านอนุมูลอิสระ

  (แตงกวาและแครอท)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- เช็ดเครื่องสำอาง ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (แตงกวา ใบบัวบก)

- รูขุมขนกระชับ ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (กุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- Rejuvenation (น้ำมันอ้อย น้ำมันอินคา)

- ให้ผิวหน้าชุ่มช้ืน  ลดรอยดำ ลดการเกิดสิว

  (เมล็ดองุ่น แตงกวา)

- ลดการเกิดสิว รักษาการอักเสบ

  (ชุมเห็ดเทศ มะเขือเทศ)

- ผิวหน้าเนียนนุ่ม ลดรอยด่างดำ

  (น้ำผ้ึง น้ำนม)

- ลดรอยดำ ผิวขาวกระจ่างใสเป็นธรรมชาติ

  (มังคุด มะเขือเทศ)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

- ปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น)

- บำรุงมือและเล็บ (ว่านหางจระเข้)

- บำรุงมือและเล็บ (น้ำมันมะพร้าว)

- ขจัดสิ่งสกปรก (ชาโครล)

- บำรุงหน้าลดความมัน (โคลน)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

- บำรุงผมและหนังศรีษะ

   (น้ำนมข้าวหอมมะลิ)

- ขจัดรังแค ลดผมหงอก

   (ส้มป่อย)

- เพ่ิมความแข็งแรงให้รากผม

   (มะกรูด)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- ผิวเนียนขาว กระจ่างใส

  (มะขาม)

- ลดรอยด่างดำ ต่อต้านอนุมูลอิสระ

  (แตงกวาและแครอท)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- เช็ดเครื่องสำอาง ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (แตงกวา ใบบัวบก)

- รูขุมขนกระชับ ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (กุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- Rejuvenation (น้ำมันอ้อย น้ำมันอินคา)

- ให้ผิวหน้าชุ่มช้ืน  ลดรอยดำ ลดการเกิดสิว

  (เมล็ดองุ่น แตงกวา)

- ลดการเกิดสิว รักษาการอักเสบ

  (ชุมเห็ดเทศ มะเขือเทศ)

- ผิวหน้าเนียนนุ่ม ลดรอยด่างดำ

  (น้ำผ้ึง น้ำนม)

- ลดรอยดำ ผิวขาวกระจ่างใสเป็นธรรมชาติ

  (มังคุด มะเขือเทศ)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

- ปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น)

- บำรุงมือและเล็บ (ว่านหางจระเข้)

- บำรุงมือและเล็บ (น้ำมันมะพร้าว)

- ขจัดสิ่งสกปรก (ชาโครล)

- บำรุงหน้าลดความมัน (โคลน)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

Lip Balm 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟการออกแบบของแต่ละผลิตภัณฑ์จะแตกต่างกันออกไป  ในที่นี้จะเน้นผลิตภัณฑ์บางชิ้นที่

เหมาะกับการใช้งานที่หลากหลายได้  ได้แก่  Makeup Remover และ Toner  จะมีความคล้ายคลึง

กันแต่ใช้งานต่างกัน  ส่วนมากผู้บริโภคจะนิยมพกพา Makeup Remover มากกว่า Toner  ดังนั้น 

Makeup Removerจะต้องมีการป้องกันการรั่วไหลของของเหลวได้ดีและสามารถใช้งานได้เหมาะกับ

พฤติกรรมการใช้  เช่นการปั๊ม  การเหยาะแบบรูเหยาะจะกว้างกว่าของ Toner เพราะใช้ปริมาณ

มากกว่า  ดังรูป 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทโฟมหรือเจลล้างหน้า  สิ่งที่ง่ายและสะดวกที่สุดคือ  บรรจุภัณฑ์แบบ

หลอด  แต่จะมีปัญหาเมื่อของภายในเหลือน้อย  จะเป็นการยากที่จะใช้ให้หมด  จึงอาจเปลี่ยนจาก

หลอดพลาสติกเป็นรูปแบบถุง (Pouch)  ดังรูป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.17 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนใบหน้า 1 

 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทครีมบ ารุงหน้าและเซรั่ม    ครีมกันแดด  และครีมส าหรับกลางคืน  

จ าเป็นต้องแยกให้ชัดเจน  อาจจะด้วยสีหรือทั้งบรรจุภัณฑ์และสี  เช่นครีมกันแดดอยู่ในรูปแบบหลอด

และครีมกลางคืนอยู่ในรูปแบบตลับ  หรือจะอยู่ในแบบหลอดทั้งคู่เพื่อการพกพาที่สะดวก  แต่จะ

แตกต่างด้วยหัวบีบหรือฝา  ส่วนเซรั่มไม่จ าเป็นต้องใช้หั วบีบเสมอไป  อาจอยู่ในรูปแบบขวด

สญูญากาศเพื่อการใช้งานที่หมดจดไม่เหลือเนื้อของผลิตภัณฑ์  ดังรูป 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทเจลมาสก์หน้า  สวนมากอยู่ในรูปแบบหลอดหรือกระปุก  แต่เมื่อ

ผลิตภัณฑ์เป็นแบบ Daily use  หรือสามารถใช้ได้ทุกวัน  อาจเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ให้อยู่ในรูปแบบที่
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สามารถแบ่งการใช้งานเป็นวันต่อวันได้  เช่น  การฉีกซองออกมาวันละซอง  การบรรจุเป็นแผงแบบ

เม็ดยา  การบรรจุใส่ถ้วยพลาสติกใบเล็กมีพลาสติกซีลปิดปากถ้วยส าหรับการใช้งานหนึ่งครั้ง  ดังรูป 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทลิบบาลม์  สามารถเป็นได้ทั้งแบบตลับ  หลอด  หรือแท่ง  ดังรูป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.18 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนหน้า 2 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ3.2.2.3  บรรจุภัณฑ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑส์่วนล าตัว (Body) 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.19 ผลิตภัณฑ์ส่วนล าตัว (Body) 

- บำรุงผมและหนังศรีษะ

   (น้ำนมข้าวหอมมะลิ)

- ขจัดรังแค ลดผมหงอก

   (ส้มป่อย)

- เพ่ิมความแข็งแรงให้รากผม

   (มะกรูด)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- ผิวเนียนขาว กระจ่างใส

  (มะขาม)

- ลดรอยด่างดำ ต่อต้านอนุมูลอิสระ

  (แตงกวาและแครอท)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- เช็ดเครื่องสำอาง ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (แตงกวา ใบบัวบก)

- รูขุมขนกระชับ ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (กุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- Rejuvenation (น้ำมันอ้อย น้ำมันอินคา)

- ให้ผิวหน้าชุ่มช้ืน  ลดรอยดำ ลดการเกิดสิว

  (เมล็ดองุ่น แตงกวา)

- ลดการเกิดสิว รักษาการอักเสบ

  (ชุมเห็ดเทศ มะเขือเทศ)

- ผิวหน้าเนียนนุ่ม ลดรอยด่างดำ

  (น้ำผ้ึง น้ำนม)

- ลดรอยดำ ผิวขาวกระจ่างใสเป็นธรรมชาติ

  (มังคุด มะเขือเทศ)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

- ปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น)

- บำรุงมือและเล็บ (ว่านหางจระเข้)

- บำรุงมือและเล็บ (น้ำมันมะพร้าว)

- ขจัดสิ่งสกปรก (ชาโครล)

- บำรุงหน้าลดความมัน (โคลน)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทครีมหรือเจลอาบน้ าและโลชั่น ต้องมีการใช้ในปริมาณมาก  ขนาดหัว

ปั๊มจะต้องใหญ่กว่าของโลชั่น   หรือโลชั่นสามารถใช้เป็นประเภทหลอดก็เป็นได้  อีกทั้งยังเป็นการ

สร้างความของสองผลิตภัณฑ์นีด้้วย 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ส่วนผมและตัวนี้สามารถใช้บรรจุภัณฑ์แบบเดียวกันได้  หรือสามารถแบ่งแยก

โดยบรรจุภัณฑ์เลยก็จะเป็นการแยกแยะที่ง่ายกว่า 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทสครับ  เนื้อสครับมีลักษณะข้นมาก  บรรจุภัณฑ์สามารถเป็นได้ทั้ง

หลอดและขวดที่มีความบางหรือแบนเพื่อสามารถบีบออกมาได้สะดวก  อาจมีร่องรอยผิวสัมผัสกันลื่น

เล็กน้อยเพราะสครับมีการบีบบ่อยครั้งขณะใช้งาน  ดังรูป 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.20 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนล าตัว 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ3.2.2.4  บรรจุภัณฑ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑส์่วนมือและเล็บ (Hand & Nail) 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.21 ผลิตภัณฑ์ส่วนมือและเล็บ (Hand & Nail) 
 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทบ ารุงมือ  ผู้บริโภคบางคนนิยมพกพาไปด้วย  บางคนก็ไม่นิยม  ขึ้นอยู่

กับสถานการณ์  ดังนั้น  เราไม่สามารรู้ได้ว่าผู้บริโภคจะพกพาไปเวลาไหนบ้าง  จึงควรออกแบบให้มี

ขนาดเล็กกะทัดรัด  อาจมีการใช้งานที่สามารถคล้องหรือผูกไว้กับกระเป๋าสิ่งของต่างๆได้เวลาพกพา  

- บำรุงผมและหนังศรีษะ

   (น้ำนมข้าวหอมมะลิ)

- ขจัดรังแค ลดผมหงอก

   (ส้มป่อย)

- เพ่ิมความแข็งแรงให้รากผม

   (มะกรูด)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- ผิวเนียนขาว กระจ่างใส

  (มะขาม)

- ลดรอยด่างดำ ต่อต้านอนุมูลอิสระ

  (แตงกวาและแครอท)

- ผิวเต่งตึง ชุ่มช้ิน กระจ่างใส

  (มะรุม)

- ยกกระชับผิว ชะลอริ้วรอย

  (ขม้ินชัน)

- เช็ดเครื่องสำอาง ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (แตงกวา ใบบัวบก)

- รูขุมขนกระชับ ทำความสะอาดล้ ำลึก

  (กุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- Rejuvenation (น้ำมันอ้อย น้ำมันอินคา)

- ให้ผิวหน้าชุ่มช้ืน  ลดรอยดำ ลดการเกิดสิว

  (เมล็ดองุ่น แตงกวา)

- ลดการเกิดสิว รักษาการอักเสบ

  (ชุมเห็ดเทศ มะเขือเทศ)

- ผิวหน้าเนียนนุ่ม ลดรอยด่างดำ

  (น้ำผ้ึง น้ำนม)

- ลดรอยดำ ผิวขาวกระจ่างใสเป็นธรรมชาติ

  (มังคุด มะเขือเทศ)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

- ปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น)

- บำรุงมือและเล็บ (ว่านหางจระเข้)

- บำรุงมือและเล็บ (น้ำมันมะพร้าว)

- ขจัดสิ่งสกปรก (ชาโครล)

- บำรุงหน้าลดความมัน (โคลน)

- Baby Face (อินทนิลน้ำ ถ่ัวเหลือง)

- ฟ้ืนฟูผิวหลังโดนแดด

  (โสม แตงกวา ใบหม่อน)

- บำรุงผิว พร้อมปกป้องผิวจากแดด

  (ว่านหางจระเข้ น้ำมันองุ่น ชุมเห็ดเทศ)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และด้วยลักษะทางกายภาพเป็นเนื้อครีมข้น  จึงต้องออกแบบให้เหมาะกับการบีบ  ควรเลือกพลาสติก

ที่เหมาะสม หรือจะเป็นบรรจุภัณฑ์แบบหลอด  ดังรูป 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.22 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนมือและเล็บ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ3.2.2.5  บรรจุภัณฑ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑส์่วนเท้า (Toe) 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.23 ผลิตภัณฑ์ส่วนเท้า (Toe) 
 

ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์ประเภทบ ารุงส้นเท้า  ไม่ต้องมีการพกพาเป็นประจ าหรือการใช้งานในที่

สาธารณะ  ไม่จ าเป็นต้องมีฟังก์ช่ันเท่าส่วนมือ   แต่มีลักษณะทางกายภาพที่เหมือนกัน  ดังนั้นสามารถ

เป็นได้ทั้งหลอด  ขวดบีบ  หรือบรรจุภัณฑ์แบบเดียวกันกับมือ  หรืออาจมีการใช้หินหรือส่วนที่มีความ

สากมาช่วยขัดเท้าให้เรียบเนียนมากขึ้นแต่ควรออกแบบให้สามารถแยกแยะได้ระหว่างส่วนมือกับเท้า  

หรืออาจเป็นลูกกลิ้งที่ช่วยทาส าหรับผู้บริโภคที่ไม่ต้องการสัมผัสเท้าโดยตรง  ดังรูป 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.24 แบบร่างการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ส่วนเท้า 

 

Toe

Cleansing Nourishing

Toe Cream
- บำรุงส้นเท้า (น้ำมันมะพร้าว)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ 3.2.3  แนวทางในการออกแบบและการออกแบบโครงสร้างขั้นแบบร่าง 
ฟฟฟฟฟฟฟจากจุดเด่นและเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM นี้  สามารถสร้างแนวความคิดของตรา
ผลิตภัณฑ์ (Brand Concept)  “การสกัดสมุนไพรธรรมชาติที่เหมาะกับผิวคนไทยหรือคนเมืองร้อน 
พร้อมเสน่ห์กลิ่นอายแบบไทยโดยผู้เชี่ยวชาญ”  และแนวคิดของผลิตภัณฑ์ (Product Concept)  
“Herb Technology”  ซึ่งทั้งสองแนวคิดนี้สามารถน ามาสร้างแนวความคิดในการออกแบบ (Design 
Concept)  ต่อได้  โดยเริ่มจากการดึงเอารหัสค า (Keyword)  มาจากแนวความคิดทั้งสองข้างต้นนี ้
 
 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.25 การดึง keyword มาสร้างแนวความคิดในการออกแบบ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟการดึง keyword  จากแนวความคิดของตราผลิตภัณฑ์และแนวความคิดของผลิตภัณฑ์

นั้นได้มาเป็น 3 ค า  คือ Science  AestheticและTechnology  ซึ่งเป็นความขัดแย้งที่ต้องเอามาผสม

ให้กลมกลืนกัน  โดยสามารถจับค าว่า Science  และ  Technology  มาอยู่ด้วยกันได้  เพื่อให้ได้การ

ขยายความที่ดีมากกว่านี้  จึงได้ท าการแตกค าเหล่านี้เป็นแผนผังความคิด (Mind Mapping)  เพื่อ

สามารถหาค าที่ละเอียดลึกซึ้งมาใช้ในการออกแบบ 

 

 

 

 

 

BRAND CONCEPT

การสกัดสมุนไพรธรรมชาติ

ทีเ่หมาะกับผิวคนไทยหรอืคนเมอืงรอ้น

พรอ้มสเน่ห์กลิ่นอายแบบไทย

โดยผู้เช่ียวชาญ

science

aesthetic

technology

PRODUCT CONCEPT

Herb Technology

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



206 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.26 การแตกแผนผังความคิดของค า Science&Technology 

 

ฟฟฟฟฟฟฟการเขียนแผนผังความคิดสามารถแตกเป็นรหัส (Keyword)  ค าได้อีกมาก  จากรูปภาพที่ 

3.26  มีการจัดกลุ่มที่ค ามีความหมายหรือสื่อไปในทางเดียวกันได้เพื่อที่จะสามารถน าไปขยายความใน

การออกแบบต่อไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.27 การแตกแผนผังความคิดของค า Aesthetic 

Science &

Technology

Hi Tech

มยีีมเรคโ

มรรกตีัวน

นอทดีัตราก

มาวคอี นหเ

คาดหมาย

นอตนี้ีัขดลราก

อตดีัตราก

ลาศาหมงัีลพ

ญาชวยี่ีีชเ

สะดวกสบายวีัตงอลค

กามพาภธทีิสะรปีีม

การแปรสภาพ

บบะรีีมราก

แบบแผน

กระบวนการ

การทดลอง

ฑณกเกีัลห

รากีิตีับีิฎปราก

ลผุีตหเีีมมาวค

ฐษีิดะรปราก

ยีัมสนีัทมาวค

ีิตีัมนโตัีอ

ลอตีิจิีด
สใงรปโ

งารสงรคโ

ลุีกลเมโ

กี ลีูรราก

นี หเงอมราก

นี หเาตี่ีีทาวกกาม

สนลเนาผงอสราก

หะารคเงีัสราก

Aesthetic

ความงาม

มีความสุข

เพลิดเพลิน

ร น่เรงิ
ผอ่นคลาย

ร น่รมย์

สบาย

การรบัรู้

สัมผสั

รปู

รส

กลิ่น

เสียง

สุนทรยี์

ธรรมชาติ

ไม่ปรงุแต่งมนุษย์

ปรงุแต่งข ้นเอง

กล่อมเกลาจิตใจ

จินตนาการ

จินตภาพ

ชวนฝนั

บรรเทา

ศิลปะ

เพลง

ดนตรี

สเน่ห์

น่าหลงไหล

เย้ายวนใจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ จากรูปภาพที่ 3.27  ไม่มีการจัดกลุ่มค าที่สามารถสื่อความหมายไปในทางเดียวกันได้

เหมือนรูปภาพที่ 3.26  แต่สามารถท าให้เห็นภาพรวมที่ชัดเจนขึ้น  เช่น  ความเป็นธรรมชาติทั้งปรุง

แต่งและไม่ปรุงแต่ง  การรับรูไ้ด้ถึงความรู้สึก  การตอบสนองต่อสิ่งเร้า  เป็นต้น 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการแตกแผนผังความคิดข้างต้นนี้  สามารถจับรวมกลุ่มได้เป็นค าที่สามารถน าไปสร้าง

องค์ประกอบ กราฟิกและบรรจุภัณฑ์ได้ดังนี ้

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.28 แสดงการแปลความหมายจากแผนผังความคิดไปสู่การออกแบบ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟดังนั้นจึงเกิดแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ ์(Design Concept)  คือ  “สัมผัสแห่งการ

รับรู้อย่างลึกซึ้ง”  โดยสามารถสร้างเป็นแนวทางส าหรับโครงสร้าง  และด้านกราฟิกได้ดังรูปภาพนี้ 

 

 

 

 

 
 

 

 

รูปภาพที่ 3.29 แสดงภาพแนวทางการออกแบบ (Design Concept) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Science &

Technology

Aesthetic ความงามที่มากกวา่ตาเห็น

การมองเห็นมากกวา่ที่ตาเห็น

รูปแบบ  การน าเนอศิลปะ  ลดลาย  รูปทรง

ที่แสดงออกผ่านอารมณ์ที่แตกต่างกัน

โครงสร้าง  โมเลกุล  ความโปร่งใส  การคิดค้น

สิ่งใหม่เข้าด้วยกันผสมผสาน

structure graphic

อย่างผสมผสาน 

ลวดลาย  รูปทรง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพที่ 3.30 แสดงภาพรูปร่างรูปทรงที่สามารถน ามาสร้างแนวทางการออกแบบโครงสร้าง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟดังรูปภาพที่  3.29  สามารถน ารูปร่างรูปทรงของวิทยาศาสตร์  เช่น  อุปกรณ์  วัสดุ

ใส  และรูปร่างรูปทรงของดอกไม้  ผู้หญิง  เนื่องจากผลิตภัณฑ์มีส่วนของสารสกัดจากดอกไม้ไทย

เช่นกัน  ดอกไม้สามารถเปรยีบเหมือนรูปร่างผู้หญิงที่มีความอ่อนช้อยงดงามอยู่ในตัว  จึงสามารถ

น ามาร่างแบบของโครงสร้างได้ดังต่อไปนี้ 

ฟฟฟฟฟฟฟแนวทางที่ 1 วิทยาศาสตร์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

Science

SHAPE

FLOWER

Structure 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพที่ 3.31  แสดงภาพแบบร่างแนวทางที่ 1 วิทยาศาสตร์ 

 

ฟฟฟฟฟฟฟแนวทางที่ 2 ดอกไม้  รูปร่างผู้หญิง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.32  แสดงภาพแบบร่างแนวทางที่ 2 ดอกไม้  รูปร่างผู้หญิง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟแบบร่างต่อไปนี้  คือการน าแนวทางที่ 1  และ 2 มารวมกันเพ่ือให้เกิดสิ่งใหม่ขึ้นมาเพิ่มได้

เป็นแนวทางที่  3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.33  แสดงภาพแบบร่างแนวทางที่ 3 วิทยาศาสตร์+ดอกไม้  รูปร่างผู้หญิง 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟได้มีการเลือกแบบที่มีความน่าสนใจและเป็นไปได้มาเพื่อวิเคราะห์โครงสร้าง  โดยแบบที่

เลือกมานั้นอยู่ในแนวทางที่ 3  และแต่ละโครงสร้างต่างมีที่มาของรูปแบบดังนี ้

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.34  แสดงภาพแบบร่างของโครงสร้างที่ได้เลือกมา 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากนั้นจึงน ารูปแบบที่เลือกมาพิจารณาตามเงื่อนไขต่างๆ  ดังนี้ 

 
ตารางท่ี  3.1  แสดงเกณฑ์การพิจารณาแนวทางการออกแบบโครงสร้าง 

เกณฑ์การพิจารณาโครงสร้าง / แบบที ่ หน่วย 1 2 3 4 5 
สะท้อนแนวคิดของตราผลิตภัณฑ์ 
“การสกัดสมุนไพรธรรมชาติที่เหมาะกับผิวคนไทย

หรือคนเมืองร้อน 
พร้อมเสน่ห์กลิ่นอายแบบไทยโดยผู้เชี่ยวชาญ” 

5 4  2 2 3 

โดดเด่นจากลุ่มคู่แข่งในตลาด 3 4 2 3 2 3 
ภาพลักษณ์อยู่ในรูปแบบ Friendly - Luxury 3 3 2 1 3 3 
ความงามด้านองค์ประกอบ 3 3 2 2 1 3 
ง่ายต่อการจดจ า 2 3 2 1 3 4 
น าไปประยุกต์ใช้งานง่าย 1 2 3 3 3 4 

รวม 58 40 33 37 54 
 

+ =

+ =

+ =

+ =

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟจากการพิจารณาตามเกณฑ์การให้คะแนน  สรุปผลได้ว่าแบบที่  1  มีศักยภาพในการ

พัฒนาโครงสร้างต่อไปเป็นรูปแบบต่างๆที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์นั้นๆ  โดยได้มารทดลองผ่านโมเดล

ทดลอง  จึงได้เป็นรูปทรงต่างๆดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.35  แสดงภาพการพัฒนาแบบร่างของโครงสร้างที่เลือกมาในรูปแบบโมเดล 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการพัฒนาแบบ  จึงได้เป็นแนวทางสุดท้ายที่จะสามารถน าไปพัฒนาใส่รูปแบบ

ผลิตภัณฑ์อื่นๆ  คือ  รูปแบบที่อยู่ภายในกรอบสี่เหลี่ยม 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 3.36  แสดงภาพที่สามารถน ามาสร้างแนวทางการออกแบบกราฟิก 

 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากภาพที่แสดงถึงแนวทางที่สามารถน ามาเป็นองค์ประกอบด้านกราฟิกได้  รวมกับรหัส

ค า (Keyword)  จากแผนผังความคิดก็สามารถน ามาใช้เป็นองค์ประกอบได้เช่นกัน  โดยการน าค า

เหล่านั้นมาตีความหมายไปในทางรูปธรรมมากขึ้น  ซึ่งก่อนจะเริ่มการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

นั้น  จ าเป็นต้องสร้างองค์ประกอบขึ้นมาเพื่อใช้ในการออกแบบกราฟิกกับผลิตภัณฑ์ที่ต้องมีกราฟิก

ร่วมกัน   

ฟฟฟฟฟฟฟซึ่งในขั้นแรกได้มีการทดลองออกแบบโดยการน าองค์ประกอบต่างๆมาจัดวาง  โดยเลือก

ผลิตภัณฑ์ส่วนผม  สูตรมะกรูด  มาเป็นแบบทดลองในการออกแบบ  และมีการจ าแนกเป็นกลิ่น

ธรรมดา  กลิ่น Refresh  กลิ่น relax 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นอตน ้ ัขดลราก

าวกกามน ็หเราก

น ็หเาต ่ ที

การแปรสภาพ

กระบวนการ

Graphic 

Graphic 
G 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพที่ 3.37  แสดงภาพการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ในขั้นทดลอง 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากขั้นตอนการทดลองออกแบบนั้น  ท าให้ได้รู้ว่าไม่สามารถแบ่งแยกประเภทของกลิ่นได้  

เพราะมีการใช้สีที่เหมือนกันแตกต่างกันเฉพาะลวดลาย  จึงเป็นการยากที่จะสามารถแยกแยะได้ทันที

ถ้าไม่มีการอ่านรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการทดลองออกแบบจึงจ าเป็นจะต้องมีการแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์และประเภท

ของกลิ่น  เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถแบ่งประเภทได้ชัดขึ้น  โดยจะมีการแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์ด้วย

สี  ซึ่งสีที่ใช้นั้นมีการดึงมาจากสีอัตลักษณ์ในระบบการใช้งานของตราสัญลักษณ์  ที่มีความเกี่ยวข้อง

กับเทคโนโลยีหรือวิทยาศาสตร์  ซึ่งใช้ความหมายของสีนั้นๆมาช่วยจ าแนกถึงความเหมาะสมกับ

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.38  แสดงการแบ่งสีตามความเหมะสมกับแต่ละประเภทผลิตภัณฑ์ 

HAIR

FACE

BODY

TOE

HAND

& TOE

สง่างาม  มีสเน่ห์น่าค้นหา

เสน้ผม  สามารถสร้างความสง่างาม

ของบุคลกิได้  ยิง่ถ้ามีผมที่ยาวสวย

สามารถดึงดูดผู้อืน่ได้ดี

ใบหน้าเป็นสว่นที่ทั้งผู้หญิงและผู้ชายสามารถใช ้ได้

จงึเลอืกสทีี่เป็นกลาง  ไม่เอนไปทางหญิงหรือชาย

และควรจะดูปลอดภัยมากที่สดุ  เพราะใบหน้าเป็น

สว่นที่ผู้บริโภครู้สกึหวง  เป็นหน้าเป็นตาให้กับคนนั้น

สว่นของตัว  เป็นสว่นที่ต้องการความสดช่ืนมาก

และสเีขียวเป็นสทีี่สดใส  สว่าง  ให้ความรู้สกึสดช่ืน

มากที่สดุ

สว่นมือ  เป็นสว่นที่ผู้หญิงใช้มากกว่าผู้ชายแน่นอน

ผู้หญิงต้องการให้มือสวยเนียนนุ่ม  ผู้บริโภค

สว่นเท้า  เป็นสว่นที่อยูล่า่งสดุ  ต้องการให้ผู ้ใช้

รู้สกึถึงธรรมชาติ  เหมือนเดินอยูบ่นพ้ืนหญ้า

ให้ความเบาสบายกับเท้า

เป็นกลาง  ได้ทั้งชายและหญิง

มีความน่าเช่ือถือมาก  ปลอดภัย

ธรรมชาติ  สดช่ืน  สว่าง

สวยงาม  ออ่นหวาน ผู้หญิง

เป็นธรรมชาติ  กลมกลืน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟและได้มีการออกแบบประเภทของกลิ่นแต่ละกลิ่น  โดยมีการลดทอน  ผสมผสานตาม

แนวความคิดของการออกแบบที่ตั้งไว้  โดยมีกระบวนการคิดจากองค์ประกอบพื้นฐานของรูป

เรขาคณิต  รูปร่างที่สามารถเข้าใจได้ง่าย  และใช้การแบ่งสีตามกายภาพของดอกไม้ที่น ามาเป็นสาร

สกัด  คือดอกซ่อนกลิ่น  เป็น  สีชมพู (กลิ่น Relax)  และดอกพุดซ้อน  เป็น  สีเขียว  (กลิ่น Refresh)  

ดังนี ้

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.39  องค์ประกอบของกลิ่น Refresh และ  Relax  ทั่วไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.40  การลดทอนดอกไม้ไทยของกลิ่น Refresh และ Relax 

RELAX ELEMENT REFRESH ELEMENT

ดอกพุดซ้อน 

ดอกซ่อนกลิ่น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 3.41  การผสมกันระหว่างองค์ประกอบทั่วไปและที่ลดทอนมา   

ซึ่งเกิดเป็นลวดลายใหม่ 
 

ฟฟฟฟฟฟฟสีที่ได้จากการแบ่งประเภทผลิตภัณฑ์  และลวดลายที่ได้จากการออกแบบเกี่ยวกับกลิ่น 

สามารถน ามาเป็นส่วนหนึ่งขององค์ประกอบในกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ต่อไปได ้ โดยลองใช้สีในการแบ่ง

ผลิตภัณฑ์และลวดลายหรือสีของกลิ่น  การออกแบบนั้นจะต้องมีการค านึงถึงค าต่างดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 
รูปภาพที่ 3.42  Design Keyword 

 

 

 

 

 

 
 

 

Design

key word

Brand Concept

สัมผัสแห่งการรับรู้อย่างลึกซ้ึง

clean technology

อารมณ์ความรู้สึก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 3.43  แสดงภาพการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 1 
 

ฟฟฟฟฟฟฟจากแบบร่างขั้นที่ 1  สามารถเลือกแบบที่ตรงกับ Design  Keyword  มาเพียงหนึ่งแบบ  

คือรูปแบบที่อยู่ในกรอบสี่เหลี่ยมสีแดง  และน ารูปแบบนั้นมาพัฒนาต่อให้สวยงามยิ่งขึ้น  ซึ่งได้มีการ

ออกแบบในลักษณะที่ใช้การไล่สี  จึงท าพื้นหลังให้เป็นสีทึบในการน าเสนอเพื่อการมองเห็นที่ชัดขึ้น  

ดังรูป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.44  แสดงภาพการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 2 (สุดท้าย) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟจากการพัฒนาแบบในขั้นที่ 2 นี้  จึงได้เลือกแบบร่างกราฟิกแบบสุดท้ายมา  คือ  ภาพ

ภายในกรอบสี่เหลี่ยมสแีดง  โดยมีรายละเอียดของกราฟิกที่ต้องการสื่อสารผ่านกราฟิกดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.45  การสื่อสารรายละเอียดกราฟิกในแบบร่างขั้นสุดท้าย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟจากการเลือกแบบร่างขั้นสุดท้าย  สามารถน าไปแจกแจงเป็นรายละเอียดด้านหลังฉลาก  

และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์อื่นๆ  โดยการใช้องค์ประกอบและรายละเอียดที่ก าหนดมาแล้ว

ข้างต้น  ซึ่งต้องมีการบอกข้อดีของผลิตภัณฑ์  เช่น  การซึมซับที่ดีเหมาะกับผิวคนไทย  มีเครื่องหมาย

การันตีถึงความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์  และรายละเอียดต่างๆเป็นมาตรฐานที่จ าเป็นต้องสื่อสาร  

เป็นต้น  ดังรูป 
 

 

 

 

 

 

 

 

formal

กาจดั กสราส

Rфresh

ด ูรกะมกาจด ักสราส

Tropical Hair

espeacially for

for all Hair type

บอขด ิชงาวด ัจรากชใ

น ักวย ีดเบานะรนปเ

ด ักสราสยาขนนเยดโ

งอขทภเะรปกยแงบแชใ

ฑณ ัภต ิลผอ ่ ืช

ง ้ ึซก ึลมาวคง ึถอ ่ ืสสใดวข

สดใส  เบาสบาย

ฑณ ัภต ิลผะลตแงอขด ักสราสง ึถอ ่ ืสชใ

 ีสลไรากชใยดโบอกะรปนวสงอขชใ

นออ ่ ีท ีสปไมขเกาจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปภาพที่ 3.45  การสื่อสารรายละเอียดกราฟิกในแบบร่างขั้นสุดท้าย 

 

ฟฟฟฟฟฟฟwได้มีการแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์ไปอีกขั้นด้วยสีของฉลาก  ระหว่างปะเภท 

Cleansing และ Nourishing  โดยให้ผลิตภัณฑ์แบบ  Cleansing  เป็นฉลากแบบใสเพื่อให้ความรู้สึก

ที่สดชื่น  สบายขึ้น  เห็นถึงเนื้อผลิตภัณฑ์  สามารถตอบกับความเป็น Clean Technology ได้ใน

ระดับนึง  ส่วนผลิตภัณฑ์แบบ Nourishing  เป็นฉลากแบบขาวทึบสื่อถึงเนื้อครีมข้นตามลักษณะทาง

กายภาพของผลิตภัณฑ์  ดังรูป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.46  แสดงการแบ่งประเภทผลิตภัณฑ์ด้วยสีของฉลาก 

ด ูรกะมกาจด กัสราส

นอรงอ มืเนค

ญาชวย ่ ชีเ ผูยดโ ะลแงรแง ็ขแณ คุมผการหใ

ยัง จาก

หใณ คุมผงอข

ลหไงลหาน

: นวดเบาๆ

ดาอะสหใกอองาลวลแงอฟด กิเหใ

:บอกะรปนวส Water,SodiumLauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

500 ml.

ยดโต ลิผ

ด กัำจ)ยทไศทเะรป(

อฟว หันอด.ต6 มูห3/007

M
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G
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Nourishing
Deeper Layer

Prouct Detail

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟwจากรายละเอียดที่ครบถ้วนแล้วจึงน าไปพัฒนาใส่กราฟิกในผลิตภัณฑ์ต่างๆ  ดังรูป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.47  ผลิตภัณฑ์ส่วนผม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.47  ผลิตภัณฑ์ส่วนหน้า 

 

formal

กาจดั กสราส

Rфresh

ด ูรกะมกาจด ักสราส

Tropical Hair
Tropical Hair

ย ัวนอกกองหมผดลคแง รัด ัจข:

กาจดั กสราส

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพที่ 3.47  ผลิตภัณฑ์ส่วนตัว 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.48  ผลิตภัณฑ์ส่วนมือและเล็บ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.49  ผลิตภัณฑ์ส่วนเท้า 

Tropical Skin

ดย สีเ สีะลแมาขะมกาจด กัสราส

: ตาชมรรธนปเสใงาจะรกวาขนย ีนเว ิผ  ิ

ดย สีเ สีะลแาวกงตแกาจด กัสราส

Tropical Skin

for all skin type

 ติาชมรรธนปเสใงาจะรกวาขนย นีเว ผิ

RфreshRфresh

ขเะรจงาหนาวกาจด ักสราส

Tropical Skin

espeaciallyfor

for all skin type

ขเะรจงาหนาวกาจด ักสราส

กาจดั กสราส

Tropical Skin

espeaciallyfor

for all skin type

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปภาพที่ 3.50  ภาพแสดงผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM  บนป้ายสื่อโฆษณา  1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 3.50  ภาพแสดงผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ PRIM  บนป้ายสื่อโฆษณา  2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



บทที่ 4 
 

สรุปผลการออกแบบ 
 

4.1 สรุปผลการออกแบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ 4.1 รูปผลงานออกแบบขั้นสุดท้าย 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ 4.1.1 ด้านโครงสร้างตราผลิตภัณฑใ์หม่ 
ฟฟฟฟฟฟฟมีความหมายนัยแอบแฝง  และวิธีการคิดที่ต้องสื่อสารได้ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  

โดยเลือกใช้ชื่อ PRIM  ซึ่งมีความหมายภาษาอังกฤษคือ  เรียบร้อย  เป็นระบบระเบียบ  และ

ความหมายภาษาไทยคือ  ประเสริฐ  ดีเลิศ  และเลือกใช้สีหลักเป็นสัดส่วนที่เยอะที่สุด คือสีเขียวน้้า

ทะเล เพื่อให้มีการดึงดูดผู้บริโภคเมื่อวางอยู่บนช้ันขาย  และเพื่อภาพลักษณ์ที่ดูมาจากยี่ห้อเดียวกัน 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฟฟฟฟฟฟฟ 4.1.2 ด้านแนวคิดของตราผลิตภัณฑใ์หม่ 
ฟฟฟฟฟฟฟมีเรื่องราวความเป็นมาและถอดองค์ประกอบของแนวความคิดของยี่ห้อ  และสื่อสาร

ออกมาในแบบตรงสามารถเข้าใจได้ง่ายหากรู้เรื่องราว  และจุดขายคือ  สารสกัดจากสมนุไพร

ธรรมชาติที่เหมาะกับผิวคนไทยหรือคนเมืองร้อนโดยเฉพาะของผลิตภัณฑ์   
 

ฟฟฟฟฟฟฟ 4.1.3 ด้านบรรจุภัณฑ์และกราฟิก 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  บรรจุภัณฑ์กมีการใช้เป็นพลาสติกใสในส่วนของบรรจุภัณฑ์ประเภทของผลิตภัณฑ์ 
Cleansing  และ Nourishing  แต่ต่างกันที่การพิมพ์ของฉลาก  มีการใช้แนวความคิดการออกแบบ
เพื่อมวลชน  (Universal Design) เข้ามาใช้บ้างบางส่วน  เช่น  ขวดแชมพูที่มีด้านข้างเป็นพื้นผิวที่
แตกต่าง  หรือขนาดของฝาที่ต้องสะดวกในการใช้งาน 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  กราฟิก  มีการแบ่งฉลากตามประเภทผลิตภัณฑ์  ได้แก่  Cleansing  ใช้ฉลากแบบใส
และการพิมพ์มีการไล่สี  และเว้นช่องใสไว้เพื่อให้เห็นลักษณะผลิตภัณฑ์ด้านใน  ส่วน Nourishig เป็น
ฉลากแบบทึบ  ลวดลายกราฟิกนั้นมีการน้าองค์ประกอบของโมเลกุล  กระบวนการ  เส้นสาย  มาใช้
ออกแบบ 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ 4.1.4 ด้านภาพลักษณ์และเอกลักษณ์ขององค์กร 
ฟฟฟฟฟฟฟดึงจุดขายเรื่องสารสกัดมาใช้  เช่น  ความใส  ที่ยังสื่อถึงความเป็นเทคโนโลยีได้ด้วย  
เพื่อให้มีความต่างจากยี่ห้ออื่นๆในชั้นวางขาย  ต้องการให้ผู้บริโภครู้สึกถึงความเบาสบายของ
ผลิตภัณฑ์ที่คิดค้นมาเพื่อผิวเมืองร้อน  การใช้สีที่ไม่รุนแรงมากในแบบของบริษัทคาโอ  มีการใส่ตรา
สัญลักษณ์ของคาโอในทุกๆผลิตภัณฑ์ 
 

4.2  ข้อเสนอแนะของคณะกรรมการ 
ฟฟฟฟฟฟฟ 4.2.1 ด้านโครงสร้างตราผลิตภัณฑใ์หม่ 
ฟฟฟฟฟฟฟมีความหมายนัยแอบแฝง  และวิธีการคิดที่ดี  แต่การเลือกใช้สีหลักและโดยรวมมียังดูไม่

เด่นชัด  อาจดูกลมกลืนเกินไปเมื่อวางาอยู่บนช้ันวางเทียบกับคู่แข่ง  ลายเส้นบางจุดดูเล็กเกินไป  อาจ

มีการขาดหายหากย่อขนาดเล็ก 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ 4.2.2 ด้านแนวคิดของตราผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ฟฟฟฟฟฟฟมีเรื่องราวความเป็นมาที่ตรงต่อแนวความคิดของยี่ห้อ  และสือ่สารออกมาตรงสามารถ

เข้าใจได้   
 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ 4.2.3 ด้านบรรจุภัณฑ์และกราฟิก 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  บรรจุภัณฑ์กสามารถตอบสนองแนวความคิดของยี่ห้อได้  มีการคิดที่ต้องการสื่อสาร
ออกมาให้สามารถมองได้หลายมิติดี  แต่โมเดลที่ออกมายังไม่สื่อถึงความคิดนั้นเท่าที่ควร  มีบรรจุ
ภัณฑ์ที่ไม่สามารถผลิตได้จริงอยู่หนึ่งรูปแบบคือรูปภาพที่  4.2  ซึ่งเป็นบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเปิดได้ 2 
ฝา  มีการใส่ผลิตภัณฑ์ 2 แบบ  คือแชมพูและครีมนวด 
 
 
 
 
 
 

 

 

รูปภาพที่ 4.2  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ไม่สามารถผลิตได้จริง 
 

ฟฟฟฟฟฟฟ-  กราฟิก  ภาพลักษณ์โดยรวมให้ความรู้สึกที่เหมือนยามากกว่าผลิตภัณฑ์ดูแลตนเอง  
โดยเฉพาะส่วนด้านบนที่เป็นตราสัญลักษณ์และชื่อผลิตภัณฑ์  รวมไปถึงการจัดวางของตัวอักษร  
กราฟิกที่สื่อถึงโมเลกุลของลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ไม่สามารถมองออกได้ว่าคืออะไร  รวม
ไปถึงการแบ่งแยกประเภทของกลิ่นที่ยังมีความสับสนอยู่ 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ 4.2.4 ด้านภาพลักษณ์และเอกลักษณ์ขององค์กร 
ฟฟฟฟฟฟฟสามารถสื่อสารถึงจุดขายเรื่อง สารสกัด ออกมาได้ (USP) แต่มีภาพลักษณ์ที่ค่อนไปทาง
ยาดังที่กล่าวมาข้างต้น  และไม่สามารถตอบแนวความคิดของบริษัทคาโอได้  เช่น  การจัดวางของ
องค์ประกอบ  ตราสัญลักษณ์คาโอวางในต้าแหน่งที่ต่้าและเล็กเกินไป  และความเป็นผู้น้าเร่อง 
Universal Design  ของบริษัทคาโอฯซึ่งเป็นหัวใจส้าคัญ 
 

4.3  ข้อเสนอแนะของผู้จัดท า 
ฟฟฟฟฟฟฟ 4.3.1 ด้านโครงสร้างตราผลิตภัณฑใ์หม่ 
ฟฟฟฟฟฟฟอาจมีการใช้ชื่ออ่ืนที่สามารถตอบกับแนวความคิดของตรายี่ห้อและกลุ่มเป้าหมายชายและ

หญิง  แต่ยังคงต้องสื่อความหมายได้ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษด้วย 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ฟฟฟฟฟฟฟ 4.3.2 ด้านแนวคิดของตราผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ฟฟฟฟฟฟฟควรออกแบบให้ดูมีความแข็งแรง  และรายละเอียดของตัวอักษร R น้อยกว่านี้  และควร

ร่างแบบร่างมากกว่านี้เพื่อให้ได้แบบที่เหมาะสมที่สุด 

 

ฟฟฟฟฟฟฟ 4.3.3 ด้านบรรจุภัณฑ์และกราฟิก 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  บรรจุภัณฑ์กควรมีการสร้างมิติที่มากกว่านี้  เพราะบรรจุภัณฑ์สุดท้ายยังดูธรรมดาและ
สื่อสารแนวคิดของการออกแบบออกมาได้ไม่หมด 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ-  กราฟิก  ควรจะมีการพัฒนาแบบต่ออีกเพื่อให้ได้รายละเอียดที่เข้าใจมากขึ้น  และควร
น้าเอกลักษณ์ความเป็นคาโอออกมาให้ได้มากกว่านี้  โดยเฉพาะเรื่องการจัดวางขององค์ประกอบ 
 
ฟฟฟฟฟฟฟ 4.3.4 ด้านภาพลักษณ์และเอกลักษณ์ขององค์กร 
ฟฟฟฟฟฟฟภาพลักษณ์โดยรวมควรดูมีราคาและแพงกว่านี้  อาจใช้สีที่เข้มขึ้น  รวมไปถึงการแบ่ง
ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่อาจไม่ใช่แค่การแบ่งโดยสี 
 

4.4  ภาพผลงานสุดท้าย 
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รูปภาพที่ 4.3  ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนผม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

รูปภาพที่ 4.4  ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนหน้า 
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รูปภาพที่ 4.5  ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนตัว 
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รูปภาพที่ 4.6  ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนมือและเล็บ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 4.7  ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ส่วนเท้า 
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4.5  แผ่นการน าเสนอผลงาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

รูปภาพที่ 4.8  แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับที่มา  กลุ่มเป้าหมาย  และคู่แข่ง 
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รูปภาพที่ 4.9  แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับยี่ห้อ 
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รูปภาพที่ 4.10  แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
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รูปภาพที่ 4.11  แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับที่มาแนวความคิดในการออกแบบ 
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รูปภาพที่ 4.12   แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับแนวความคิดในการออกแบบ 
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รูปภาพที่ 4.13   แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้าง 1 
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รูปภาพที่ 4.14   แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้าง 2 
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รูปภาพที่ 4.15    แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับองค์ประกอบกราฟิก 
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รูปภาพที่ 4.16    แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับการพัฒนาแบร่างกราฟิก 1 
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รูปภาพที่ 4.17    แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับการพัฒนาแบร่างกราฟิก 2 
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รูปภาพที่ 4.18    แผ่นการน าเสนอผลงานเกี่ยวกับแบบสุดท้าย 
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รูปภาพที่ 4.19    แผ่นการน าเสนอรายละเอียดผลงานเกี่ยวกับแบบสุดท้าย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



242 
 

บรรณานุกรมและอ้างอิง 
 

ฟฟฟฟฟฟฟกรมพัฒนาการแพทย์แผนไทยและการแพทยท์างเลือก. [ออนไลน์] 
ฟฟฟฟฟฟฟส่วนแบ่งตลาดผลิตภัณฑ์ความงามBy Beauty Inspire Group(Thailand) Co.,Ltd.. [ออนไลน์]   
ฟฟฟฟฟฟฟการตลาด. [ออนไลน]์  เข้าถึงได้จาก www.acnews.net 

ฟฟฟฟฟฟฟการจ าหน่ายและการจัดส่ง. [ออนไลน์]  เข้าถึงได้จาก www.kao.com/th 

ฟฟฟฟฟฟฟEriko Saijo. TOWARD A SUSTAINABLE JAPAN - CORPORATIONS AT WORK" ARTICLE 

SERIES Article No. 31 . [ออนไลน์]  เข้าถงึได้จาก : 

http://www.japanfs.org/en/news/archives/news_id027887.html 

ฟฟฟฟฟฟฟสุปราณี  คงนิรนัดรสุข . “สุวทิย์ ไพรสานฑก์ุล ผูใ้ห้ก าเนิดช่ือ แฟซ่า”  . [ออนไลน์]  สามารถ

เข้าถึงได้จาก : http://info.gotomanager.com/news/details.aspx?id=9928 

ฟฟฟฟฟฟฟcompany profile และ product catalogue. [ออนไลน]์  เข้าถึงได้จาก www.kao.com/th 
ฟฟฟฟฟฟฟผลิตภัณฑ์สไบนาง   เข้าถึงได้จาก www.sabainang.com. [ออนไลน์] 

ฟฟฟฟฟฟฟรังสรรค์  ชุณหวรการณ์. “โลกแห่งสมุนไพร”. [ออนไลน์] เข้าถึงได้จาก : 
http://www.bs.ac.th/2548/e_bs/g7/rangsan/important.html 
ฟฟฟฟฟฟฟประสิทธิภาพของเครื่องส าอางสมุนไพร. [ออนไลน์] เข้าถึงจาก : http: //www.n3k.in.th 
ฟฟฟฟฟฟฟผู้จัดการ. ตลาดเครื่องส าอางโตเงียบแต่มูลค่ามหาศาล. [ออนไลน์]  
เข้าถึงจาก : http://www.gotomanager.com/content/ตลาดเครื่องส าอาง-“โตเงียบ”-แต่มูลค่ามหาศาล 

ฟฟฟฟฟฟฟสุวิทย์ ฉัตรเที่ยงธรรม . “ท าตลาดอย่างไรให้โดนใจคนรุ่นใหม่”. [ออนไลน์]  
เข้าถึงจาก : http://www.positioningmag.com/content/youthful-marketing-ท าตลาดอย่างไรให้โดนใจ

คนรุ่นใหม่ 

ฟฟฟฟฟฟฟนพ.ประวิตร พิศาลบุตร อายุรแพทย์ด้านโรคผิวหนัง . “ดูแลผิวให้งาม...สมตามวัย” [ออนไลน์]  

เข้าถึงได้จาก : http://www.healthtoday.net/thailand/scoop/scoop_101.htm 

ฟฟฟฟฟฟฟคงศักด์ิ ฉันทภักด,ีนนท์ ธิติเลิศเดชาและณัตฐาวุฒิ ฐิติปราโมทย์,ส านักวิชาวิทยาศาสตร์

เครื่องส าอาง มหาวิทยาลัย  แม่ฟ้าหลวง. “ทัศนคติของผู้ชายกลุ่มเมโทรเซ็กชวลในช่วงอายุ 20-40 ปตี่อ

เครื่องส าอางของผู้ชายในเขตกรุงเทพมหานคร 
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http://www.sabainang.com/
http://www.bs.ac.th/2548/e_bs/g7/rangsan/important.html
http://www.n3k.in.th/
http://www.gotomanager.com/content/ตลาด
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 ภาคผนวก ก.  

คูมือการใชงานตราสัญลกัษณ (Manual Logo) 
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รูปภาพที่ ก02  แสดงภาพแนวความคิดของยี่หอ PRIM 
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รูปภาพที่ ก03  แสดงภาพกลุมเปาหมายของยี่หอ PRIM 
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รูปภาพที่ ก05  แสดงภาพหนาปกขั้นเก่ียวกับ BRAND IDENTITY 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ ก06  แสดงภาพราสัญลักษณของยี่หอ PRIM 
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รูปภาพที่ ก07  แสดงภาพสีหลักและสีรองที่ใชกับตราสัญลักษณของยี่หอ PRIM 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ ก08  แสดงภาพการใชสีขาวดําบนตราสัญลักษณ 
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รูปภาพที่ ก09  แสดงภาพการใชงานที่ผิดของตราสัญลักษณยี่หอ PRIM 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ ก010  แสดงภาพลักษณะตัวอักษรที่ใชของยี่หอ PRIM 
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รูปภาพที่ ก011  แสดงภาพหนาปกขั้นเกี่ยวกับ BRAND ELEMENT 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ ก012  แสดงภาพสีที่ใชในการแบงประเภทของผลิตภัณฑ 
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รูปภาพที่ ก013  แสดงภาพสีที่ใชสื่อถึงสวนประกอบ 1 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ ก014  แสดงภาพสีที่ใชสื่อถึงสวนประกอบ 2 
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รูปภาพที่ ก015  แสดงภาพองคประกอบที่ใชในงานกราฟกของยี่หอ PRIM 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพที่ ก016  แสดงภาพการไลสีของพ้ืนหลังกราฟกบนบรรจุภัณฑของยี่หอ PRIM 
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 ภาคผนวก ข.  

แบบแสดงรายละเอียด (Working Drawing) 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Condition/Shampoo & Conditioner Lid
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C L-SIDE VIEW BACK VIEW

DETAIL C
SCALE 2 : 1 NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Gloss PROCESS  :  Injection

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 7 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



SHEET 8 OF 34

Shampoo/Body Shower/
Body Lotion  Small size over all
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FRONT VIEW

BOTTOM VIEW

TOP VIEW

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION G-G

TOP VIEW

 R3 
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BOTTOM VIEW

Shampoo/Body Shower/
Body Lotion  Small size Bottle

NAME

MATERIAL  :  PETE  FINISHING  :  Clear PROCESS  :  Injection Blow Mold 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 9 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION I-I
SCALE 1 : 1
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SECTION H-H
SCALE 1 : 1
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DETAIL F
SCALE 2 : 1
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DETAIL G
SCALE 2 : 1

SIDE VIEW FRONT VIEW

Shampoo Bottle Overall

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 10 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION K-K
SCALE 1 : 1
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SECTION J-J
SCALE 1 : 1

Shampoo Bottle
NAME

MATERIAL  :  PETE  FINISHING  :  Clear PROCESS  :  Injection Blow Mold 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 11 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION M-M
SCALE 1 : 1

SECTION L-L
SCALE 1 : 1

BOTTOM VIEW
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TOP VIEW

SIDE VIEW FRONT VIEW

Conditioner/Body shower
/Body Lotion Overall

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 12 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION O-O
SCALE 1 : 1
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SECTION N-N
SCALE 1 : 1

Conditioner/Body shower
/Body Lotion Overall

NAME

MATERIAL  :  PETE FINISHING  :  Clear PROCESS   :  Injection Blow Mold  

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 13 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 2
4 

 1
55

 

FRONT VEW

 76 

TOP VIEW
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BOTTOM VIEW
SIDE VIEW

Body Scrubb Tube
NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Clear Standard  Packaging

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 14 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Toner Large Size Over All
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SECTION P-P

TOP VIEW

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 15 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Toner Large Size Over All
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BOTTOMVIEW

FRONT VIEW SIDE VIEW

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 16 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION Q-Q

 4 

SECTION R-R
FRONT VIEW SIDE VIEW

Toner Large Size Lid
NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Gloss  PROCESS   :  Injection 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 17 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Toner/Make up Remover
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SECTION S-S

NAME

MATERIAL  :  PETE  FINISHING  :  Clear PROCESS  :  Injection Blow Mold 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 18 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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BACK VIEW SECTION T-T

Make Up Reamover Large Size Over All
NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Clear Standard  Packaging

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 19 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Make Up Reamover Large Size Lid
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TOP VIEW

FRONT VIEW SIDE VIEW

NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Clear Standard  Packaging

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 20 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Toner/Make up Remover  Over All
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BOTTOM VIEW

TOP VIEW

NAME

MATERIAL FINISHING Standard  Packaging

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 21 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



small size over all
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SECTION U-U SECTION V-V

Toner/Make up Remover

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS  

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 22 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SECTION W-W
FRONT VIEW

SIDE VIEW

Toner/Make up Remover
Small size Bottle

NAME

MATERIAL  :  PETE  FINISHING  :  Clear PROCESS  :  Injection Blow Mold 

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 23 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Night  Cream Over All
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SECTION X-XSIDE  VIEW

NAME

MATERIAL FINISHING PROCESS

Chanakan Daosuwan 54020180 06/07/59DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 24 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



SHEET 25 OF 34

Night Cream Pot
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TOP VIEW

SECTION Y-Y

BOTTOM VIEW
06/07/59NAME

MATERIAL  :  HDPE FINISHING  :  Gloss PROCESS  :  Injection Blow Mold 

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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BACK VIEW

SECTION Z-Z

06/07/59NAME

MATERIAL  :  HDPE FINISHING  :  Gloss PROCESS  :  Injection Blow Mold 

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 26 OF 34

Night Cream Lid
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



FRONT VIEW

TOP VIEW

SIDE VIEW

48

06/07/59NAME

MATERIAL  :  HDPE FINISHING  :  Clear Standard  Packaging

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 27 OF 34

Lip Balm Stick

 R7.5 

17
5

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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FRONT VEW
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TOP VIEW

 
48

 

BOTTOM VIEW
SIDE VIEW

SHEET 28 OF 34

Facial Gel Wash Large Size Over All

Standard  Packaging

06/07/59NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Clear

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 2
4 

 9
4 

 55 

 
35

 

BOTTOM VIEW

FRONT VIEW SIDE VIEW

TOP VIEW

Facial Gel Wash Small Size Over All

Standard  Packaging

06/07/59NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Clear

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 29 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



38
.7

5
 9

4 

 55 

 
35

 

BOTTOM VIEW

FRONT VIEW
SIDE VIEW SIDE VIEW  WITHOUT CAP

TOP VIEW

Day Cream Tube Overall

Standard  Packaging

06/07/59NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Clear

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 30 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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A

A’
SIDE VIEW

 47 

SECTION A-A’

 41 

FRONT VIEW

BOTTOM VIEW

TOP VIEW

Hand&Nail Cream/Toe Cream
Tube Overall

PROCESS 

06/07/59NAME

MATERIAL FINISHING 

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 31 OF 34

 3
1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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SIDE VIEW
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SECTION B-B’FRONT VIEW

BOTTOM VIEW

TOP VIEW

Hand&Nail Cream/Toe Cream
Tube 

PROCESS  :  Injection Blow Mold   

06/07/59NAME

MATERIAL  :  LDPE FINISHING  :  Clear

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 32 OF 34

 12 
 16 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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FRONT VIEW

BOTTOM VIEW

TOP VIEW

BACK VIEWSIDE VIEW

Hand&Nail Cream/Toe Cream
Lid

PROCESS  :  Injection

06/07/59NAME

MATERIAL  :  PP FINISHING  :  Gloss

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 33 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Hand Gel Wash Tube Overall
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FRONT VIEW

BOTTOM VIEW

SIDE VIEW

TOP VIEW

Standard  Packaging

06/07/59NAME

MATERIAL  :  LDPE FINISHING  :  Clear

Chanakan Daosuwan 54020180 DATE

TITLE:

SCALE:1:1

KING'S MONGKUT INSTITUTE OF TECHNOLOGY  LADKRABANG

FACULTY OF ARCHITECTURE
Department of design Division of industrial design

Code
SHEET 34 OF 34

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ภาคผนวก ค.  

แบบแสดงกราฟก (Artwork) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRelax

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Body Lotion small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Nourishing

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

BODY LOTION BODY LOTION

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRefresh

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Body Lotion small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

Deeper
Layer
Nourishing

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

BODY LOTION BODY LOTION

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRefresh

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Lotion small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

BODY LOTION

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี ่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว

ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว

แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก

ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา

หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Nourishing

BODY LOTION

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRelax

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Lotion small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

BODY LOTION BODY LOTION

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี ่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว

ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว

แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก

ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา

หลงไหล

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

Deeper
Layer
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRelax

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด Body Lotion large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

BODY LOTION
สารสกัดจากมะขามและแครอท

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง
ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ
ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ
ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl  Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

BODY LOTION

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRefresh

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Lotion large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากแตงกวาและสีเสียด

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

BODY LOTION

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง
ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ
ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ
ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl  Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

BODY LOTION

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRelax

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Lotion large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

BODY LOTION
สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

BODY LOTION

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดเจลครีมสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRefresh

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด Body Lotion large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

BODY LOTION

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

BODY LOTION

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRelax

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Body Shower small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

BODY SHOWERBODY SHOWER

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRefresh

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Body Shower small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

BODY SHOWERBODY SHOWER

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRefresh

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Shower small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี ่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว

ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว

แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก

ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา

หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

BODY SHOWERBODY SHOWER

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRelax

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Shower small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
160 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

BODY SHOWERBODY SHOWER

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี ่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว

ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว

แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก

ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา

หลงไหล

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRelax

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

0 100

BODY SHOWER
สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

BODY SHOWER
สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRefresh

ขนาดใหญ 

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100
0

1000

BODY SHOWER
สารสกัดจากแตงกวาและสีเสียด

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

BODY SHOWER
สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง
ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ
ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ
ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl  Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

0 100
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



BODY SHOWER
สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

BODY SHOWER
สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRelax

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

0 100

C  00 Y 24

M 47 K 00

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRefresh

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

0 100

BODY SHOWER
สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

BODY SHOWER
สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดสครับสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRelax

1:1

กวาง ยาว

154

mm

กระดาษสติกเกอร PVC

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Body Scrub

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

0 100

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
200 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ
สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

BODY SCRUB BODY SCRUB

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

0 100

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
200 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ : ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

BODY SCRUB BODY SCRUB

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดสครับสูตรมะขาม สีเสียด กลิ่นRefresh

1:1

กวาง ยาว

154

mm

กระดาษสติกเกอร PVC

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Body Scrub

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line
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M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

0 100

C  00 Y 24

M 47 K 00

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดสครับสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRelax

1:1

กวาง ยาว

154

mm

กระดาษสติกเกอร PVC

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Body Scrub

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
200 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ
สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

BODY SCRUB BODY SCRUB

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line
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C  00 Y 99
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วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดสครับสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRefresh

1:1

กวาง ยาว

154

mm

กระดาษสติกเกอร PVC

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Body Scrub

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย

ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,

Niacenamind, Glyceryl Stearate,

Mineral oil, Dimethicone, Perfume.

ปร�มาตรสุทธิ
200 ml.

ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด

จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง

ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ

ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ

ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ : ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

BODY SCRUB BODY SCRUB

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง
ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ
ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ
ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl  Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

สารสกัดจากแตงกวาและสีเสียด

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

BODY SHOWER BODY SHOWER

r e
 f 

i l 
lr e f i l l

Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรสมปอย สีเสียด กลิ่นRefresh

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

10

mm

พลาสติก PP

173

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากซอง  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax r e f i l l

สารสกัดจากแตงกวาและสีเสียด

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

BODY SHOWER

สารสกัดจากมะขามและสีเสียด

: ผิวเนียนขาวกระจางใสเปนธรรมชาติ

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยใหผิวแลดูขาวแบบกระจาง
ใส  มีออราอยางเปนธรรมชาติ  ตามดวยการ
ใหกลิ�นกายหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของ
ผิวกายคุณใหนาหลงไหล

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl  Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

BODY SHOWER

r e
 f 

i l 
l
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Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรสมปอย สีเสียด กลิ่นRelax

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

10

mm

พลาสติก PP

173

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากซอง  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

BODY SHOWER

r e f i l l

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

BODY SHOWER

r e
 f 

i l 
l

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRefresh

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

10

mm

พลาสติก PP

173

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากซอง  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดอาบน้ำสูตรแตงกวา แครอท กลิ่นRelax

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

10

mm

พลาสติก PP

173

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากซอง  Body Shower large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 99

M 25 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

BODY SHOWER

r e
 f 

i l 
l

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อผิวของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญ  ชวยลดรอยดางดำบนผิว
ของคุณ  อีกทั้งยังตอตานอนุมูลอิสระใหผิว
แกชาลง  ตามดวยการใหกลิ�นกายหอมจาก
ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผิวกายคุณใหนา
หลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมคร�มอาบน้ำลงบนผิวกายบนรางกาย
ท่ีเปยก  และลางออกดวยน้ำเปลา

          สวนประกอบ :  Water, Stearic Acid,
Niacenamind, Glyceryl Stearate,
Mineral oil, Dimethicone, Perfume,
Titanium Dioxide Hydrate Silica.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax
formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax r e f i l l

BODY SHOWER

สารสกัดจากแตงกวาและแครอท

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

: ลดรอยดางดำ ตอตานอนุมูลอิสระ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

1:2

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

กระดาษอารต

offset

DAY CREAM

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Day cream

1:2

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

กระดาษอารต  300 แกรม

offset

DAY CREAM

Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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C  79 Y 00
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วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

1:2

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

กระดาษอารต

offset

DAY CREAMC  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  13  Y 24

M 00 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Day cream

1:2

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

กระดาษอารต  300 แกรม

offset

DAY CREAM

Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap
MPG  06072016
EXP   31072016

คร�มเจลกันแดดใชทากอนออก
แดด  ปกปองผิวจากแสงแดด
โดยเฉพาะแดดกลางวัน  ปอง
กันการเกิดฝา จ�ดดางดำ ฟ��นฟ�
ผิวท่ีโดนแสงแดด

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

Deeper
Layer
Protection

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :กดเจลคร�มลงบน
นิ�วมือ 1-2 ครั้ง เพ�่อทา
ทั่วใบหนากอนออก
แดดเปนประจำ

MPG  06072016
EXP   31072016

คร�มเจลกันแดดใชทากอนออก
แดด  ปกปองผิวจากแสงแดด
โดยเฉพาะแดดกลางวัน  ปอง
กันการเกิดฝา จ�ดดางดำ ฟ��นฟ�
ผิวท่ีโดนแสงแดด

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

Deeper
Layer
Protection

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :กดเจลคร�มลงบน
นิ�วมือ 1-2 ครั้ง เพ�่อทา
ทั่วใบหนากอนออก
แดดเปนประจำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหนาตางพลาสติก Day Cream

1:2

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหนาตางพลาสติก Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดพลาสติก

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

พลาสติกใส PP

gravia

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหนาตางพลาสติก Day Cream

1:2

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหนาตางพลาสติก Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดพลาสติก

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

พลาสติกใส PP

gravia

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Night Cream

1:1

กวาง ยาว

200

mm

กระดาษอารต 300 แกรม

offset

235

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Night Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

857 57 55

16

16

16

30

51

44

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line
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Cutting line

Folding line

Glue Flap
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C  13  Y 24

M 00 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Night Cream

1:1

กวาง ยาว

200

mm

กระดาษอารต 300 แกรม

offset

235

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Night Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

NIGHT CREAM

MPG  06072016
EXP   31072016

คร�มเจลกันแดดใชทาหลัง
ออกแดด  ฟ��นฟ�ผิวจาก
แสงแดดโดยเฉพาะแดด
กลางวัน  ลดฝา ลดจ�ด
ดางดำ

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :กดเจลคร�มลงบน
นิ�วมือ 1-2 ครั้ง เพ�่อทา
ทั่วใบหนากอนออก
แดดเปนประจำ

Deeper
Layer
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหนาตางพลาสติก Night Cream

1:1

กวาง ยาว

200

mm

กระดาษอารต 300 แกรม

offset

235

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหนาตางพลาสติก Night Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหนาตางพลาสติก Night Cream

1:1

กวาง ยาว

200

mm

กระดาษอารต 300 แกรม

offset

235

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหนาตางพลาสติก Night Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Display Pack

1:1

กวาง ยาว

137

mm

พาสติกใส PP

gravia

45

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Display Pack

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดพลาสติก

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

NIGHT CREAM

167

40 40

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

Folding line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  13  Y 24

M 00 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

Cutting line

Folding line

Glue Flap

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  13  Y 24

M 00 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

WHITE JELLY MASK

M
PG

  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

บรรจ� 12 ชิ�น

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร

ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุม

การผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

WHITE JELLY MASK

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Display Pack

1:2

กวาง ยาว

167

mm

กระดาษอารต  300 แกรม

offset

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Display Pack

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรpollution out ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

70

mm

105

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  93 Y 00

M 76 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรก
บนใบหนาท่ีเกิดจากการสะสม
พบเจอจากมลภาวะ ฝุน ควัน
อยางล้ำลึก  ใหกลับมากระจางใส

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

POLLUTION OUT
GEL WASH

POLLUTION OUT
GEL WASH

สารสกัดจากถานชาโครล

: ขจัดสิ�งสกปรกจากมลภาวะ
ฟ��นฟ�ผิวที่เสื่อมสภาพ

ปร�มาตรสุทธิ 90 ml.
ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00  Y 32

M 83 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรผลไม ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

70

mm

105

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

ปร�มาตรสุทธิ 90 ml.
ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรก
บนใบหนาพรอมชวยกระชับรูข�ม
ขน  ใหผิวเร�ยบเนียน  กระจางใส
อยางเปนธรรมชาติ

สารสกัดจากฟ�กขาวและ
มะเข�อเทศ
: ผิวเร�ยบเนียน  รูข�มขนกระชับ
กระจางใสอยางเปนธรรมชาติ

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

FRUITY GEL WASH FRUITY GEL WASH

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรacne ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

70

mm

105

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรก
บนใบหนาพรอมผลัดเซลลผิว 
ชวยรักษาอาการอักเสบของสิว
บนใบหนา  ใหแหงและหายเร็ว

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมะขาม นม
และน้ำผึ้ง
: กระตุนการผลัดเซลลผิว
รักษาอาการอักเสบของสิว

ACNE GEL WASHACNE GEL WASH

ปร�มาตรสุทธิ 90 ml.
ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรoil control ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

70

mm

105

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 100

M 90 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรก
บนใบหนาพรอมผลัดเซลลผิว 
ชวยรักษาอาการอักเสบของสิว
บนใบหนา  ใหแหงและหายเร็ว

OIL CONTROL
GEL WASH

OIL CONTROL
GEL WASH

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมะเข�อเทศ
และมังคุด
: กระตุนการผลัดเซลลผิว
รักษาอาการอักเสบของสิว

ปร�มาตรสุทธิ 90 ml.
ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

0

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  93 Y 00

M 76 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรpollution out ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

100

mm

150

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

ปร�มาตรสุทธิ
150 ml.

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรกบนใบหนา
พรอมผลัดเซลลผิว  ชวยรักษาอาการ
อักเสบของสิวบนใบหนา  ใหแหงและหายเร็ว

สารสกัดจากผงถานชาโครล

: ขจัดสิ�งสกปรกจากมลภาวะ
ฟ��นฟ�ผิวที่เสื่อมสภาพ

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากผงถานชาโครล

: ขจัดสิ�งสกปรกจากมลภาวะ
ฟ��นฟ�ผิวที่เสื่อมสภาพ

POLLUTION OUT
GEL WASH

POLLUTION OUT
GEL WASH

สวนประกอบ : Distilled Water, Coco-
Glucoside, Alcohol, Caster oil, Methyl
Algae Extract, Salicylic Acid.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ว�ธีใช  : ลางหนาดวยน้ำสะอาด  นวดเบาๆ
ดวยเจลลางหนาใหทั่วใบหนาสักครูแลวจึง
ลางออกดวยน้ำสะอาด

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00  Y 32

M 83 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรผลไม ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

100

mm

150

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

ปร�มาตรสุทธิ
150 ml.

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรกบนใบหนา
พรอมชวยกระชับรูข�มขน  ใหผิวเร�ยบเนียน
กระจางใสอยางเปนธรรมชาติ

สารสกัดจากฟ�กขาวและ
มะเข�อเทศ
: ผิวเร�ยบเนียน  รูข�มขนกระชับ
กระจางใสอยางเปนธรรมชาติสารสกัดจากฟ�กขาวและ

มะเข�อเทศ
: ผิวเร�ยบเนียน  รูข�มขนกระชับ
กระจางใสอยางเปนธรรมชาติ

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

FRUITY GEL WASH FRUITY GEL WASH

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ว�ธีใช  : ลางหนาดวยน้ำสะอาด  นวดเบาๆ
ดวยเจลลางหนาใหทั่วใบหนาสักครูแลวจึง
ลางออกดวยน้ำสะอาด

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สวนประกอบ : Distilled Water, Coco-
Glucoside, Alcohol, Caster oil, Methyl
Algae Extract, Salicylic Acid.

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

0

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรacne ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

100

mm

150

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สติกเกอร  PP

offset

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

ปร�มาตรสุทธิ
150 ml.

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรกบนใบหนา
พรอมผลัดเซลลผิว  ชวยรักษาอาการ
อักเสบของสิวบนใบหนา  ใหแหงและหายเร็ว

สารสกัดจากมะขาม นม
และน้ำผึ้ง
: กระตุนการผลัดเซลลผิว
รักษาอาการอักเสบของสิว

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมะขาม นม
และน้ำผึ้ง
: กระตุนการผลัดเซลลผิว
รักษาอาการอักเสบของสิว

ACNE GEL WASH ACNE GEL WASH

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ว�ธีใช  : ลางหนาดวยน้ำสะอาด  นวดเบาๆ
ดวยเจลลางหนาใหทั่วใบหนาสักครูแลวจึง
ลางออกดวยน้ำสะอาด

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สวนประกอบ : Distilled Water, Coco-
Glucoside, Alcohol, Caster oil, Methyl
Algae Extract, Salicylic Acid.

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

1:1

กวาง ยาว

100

mm

150

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Facial Wash large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

ฉลากหลอดเจลลางหนา สูตรoil control ขนาดใหญ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 100

M 90 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

สติกเกอร  PP

offset

M
PG

  0
60

72
01

6
EX

P 
  3

10
72

01
6

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
150 ml.

เจลลางหนาชวยขจัดสิ�งสกปรกบนใบหนา
พรอมผลัดเซลลผิว  ชวยรักษาอาการ
อักเสบของสิวบนใบหนา  ใหแหงและหายเร็ว

ว�ธีใช  : ลางหนาดวยน้ำสะอาด  นวดเบาๆ
ดวยเจลลางหนาใหทั่วใบหนาสักครูแลวจึง
ลางออกดวยน้ำสะอาด

สวนประกอบ : Distilled Water, Coco-
Glucoside, Alcohol, Caster oil, Methyl
Algae Extract, Salicylic Acid.

OIL CONTROL
GEL WASH

OIL CONTROL
GEL WASH

สารสกัดจากมะเข�อเทศ
และมังคุด
: ลดความมัน
และการอักเสบของผิว

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากมังคุด
และมะเข�อเทศ
: ลดความมัน
และการอักเสบของผิว

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  93 Y 00

M 76 K 00

C  67  Y 100

M 17 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

100

MAKE UP
REMOVER

โลชั่นทำความสะอาดเคร�่องสำอาง
สูตรน้ำปราศจากน้ำมัน  ทำความ
สะอาดผิวอยางออนโยน  ขจัดสิ�ง
สกปรกและเคร�่องสำอางที่ติดทน
นานไดอยางรวดเร็วและงายดาย
ไมทิ�งความมันหลังใชงานพรอมทั้ง
บำรุงผิวในขั้นตอนเดียว

ปร�มาตรสุทธิ 50 ml.

MPG  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากแตงกวา
และใบบัวบก

MAKE UP
REMOVER

สารสกัดจากแตงกวา
และใบบัวบก

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร
ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุม
การผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

Non
Oliy

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวด Makeup Remover สูตรแตงกวา ใบบัวบก

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

80

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

190

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Remover small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวด Toner สูตรกุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง

ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

80

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

190

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Toner small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

โทนเนอรทำความสะอาดผิวหนาหลัง
ลางหนา ชวยขจัดสิ�งสกปรกออกได
อยางหมดจดอีกข้ันตอน พรอมบำรุง
และกระชับรูข�มขนใหเล็กลงข�้นเร�่อยๆ

MAKE UP
REMOVER

ปร�มาตรสุทธิ 50 ml.

MPG  06072016
EXP   31072016

สารสกัดจากกุหลาบ
และเห็ดเปลือกแข็ง

MAKE UP
REMOVER

สารสกัดจากกุหลาบ
และเห็ดเปลือกแข็ง

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

Non
Oliy

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร
ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุม
การผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00  Y 32

M 83 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวด Makeup Remover สูตรแตงกวา ใบบัวบก

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

143

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

143

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Remover large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  67  Y 100

M 17 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

MAKE UP
REMOVER

MAKE UP
REMOVER

สารสกัดจากแตงกวา
และใบบัวบก
โลชั่นทำความสะอาดเคร�่องสำอาง
สูตรน้ำปราศจากน้ำมัน  ทำความ
สะอาดผิวอยางออนโยน  ขจัดสิ�ง
สกปรกและเคร�่องสำอางที่ติดทน
นานไดอยางรวดเร็วและ
งายดาย  ไมทิ�ง
ความมันหลังใช
งานพรอมทั้งบำรุง
ผิวในขั้นตอนเดียว

ว�ธีใช  : ใชสำลีชุบโลชั่นสูตรน้ำ เช็ดทำ
ความสะอาดเคร�่องสำอางและสิ�งสกปรก
ทั่วใบหนา รอบดวงตาและสิ�งสกปรก

สวนประกอบ :  Water,
Fatty Alchol, Hydrogenated
Caster Oil, Glycerine Sodium, Stem
Extract, Disodium EDTA,
Propylparaben, Phenoxyethanl.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร
ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุม
การผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

ปร�มาตรสุทธิ
150 ml.

MPG  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากแตงกวา
และใบบัวบก

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

Non
Oliy

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



TONER
สารสกัดจากกุหลาบ
และเห็ดเปลือกแข็ง

สารสกัดจากกุหลาบ
และเห็ดเปลือกแข็ง
โทนเนอรทำความสะอาดผิวหนาหลัง
ลางหนา ชวยขจัดสิ�งสกปรกออกได
อยางหมดจดอีกข้ันตอน พรอมบำรุง
และกระชับรูข�มขนใหเล็กลงข�้นเร�่อยๆ

ว�ธีใช  : ใชสำลีชุบโทนเนอรสูตรน้ำ เช็ดทำ
ความสะอาดสิ�งสกปรกทั่วใบหนา รอบดวง
ตาหลังจากลางทำความสะอาดใบหนา

สวนประกอบ :  Water,
Fatty Alchol, Hydroge
nated  Caster Oil, Gly
cerine  Sodium, Stem
Extract, Disodium EDTA,
Propylparaben, Phenoxyethanl.

ปร�มาตรสุทธิ
150 ml.

MPG  06072016
EXP   31072016

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

TONER

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร
ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุม
การผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวด Toner สูตรกุหลาบ เห็ดเปลือกแข็ง

ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

143

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

143

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Remover large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00  Y 32

M 83 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอด Day Cream

1:1

กวาง ยาว

80

mm

สติกเกอร  PP

118

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอด  Day Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  93 Y 00

M 76 K 00

C  00 Y 100

M 50 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000
M

PG
  0

60
72

01
6

EX
P 

  3
10

72
01

6

คร�มเจลกันแดดใชทากอนออก
แดด  ปกปองผิวจากแสงแดด
โดยเฉพาะแดดกลางวัน  ปอง
กันการเกิดฝา จ�ดดางดำ ฟ��นฟ�
ผิวท่ีโดนแสงแดด

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

สารสกัดจากชุมเห็ดเทศ
วานหางจระเข  น้ำมันเมล็ดองุน

DAY CREAMDAY CREAM

ปร�มาตรสุทธิ 90 ml.
ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

Deeper
Layer
Protection

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :กดเจลคร�มลงบน
นิ�วมือ 1-2 ครั้ง เพ�่อทา
ทั่วใบหนากอนออก
แดดเปนประจำ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Screen Area

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกระปุก Night Cream

1:1

กวาง ยาว

65

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

190

บรรจุภัณฑ  :  ฉลาก  Night Cream

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Silk Screen

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  93 Y 00

M 76 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

NIGHT CREAM

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากซอง Jelly Mask

1:1

กวาง ยาว

65

mm

พลาสติก  PP

190

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากซอง Jelly Mask

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดพลาสติก

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  93 Y 00

M 76 K 00

C  9  Y 4

M 100 K 0

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

WHITE JELLY MASK
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  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากแตงกวา
วานหางจระเข
และเมล็ดองุน

บรรจ� 7 ชิ�น
ใน 1 ซอง

10
 g

.

: ลดจ�ดดางดำ  เพ�่มความชุมชื้น
ใหผิวกระจางใส

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

ฉีก
ตา

มร
อย

ปะ
ฉีก

ตา
มร

อย
ปะ

ฉีก
ตา

มร
อย

ปะ
ฉีก

ตา
มร

อย
ปะ

ฉีก
ตา

มร
อย

ปะ
ฉีก

ตา
มร

อย
ปะ

ฉีก
ตา

มร
อย

ปะ

1 ซอง / 1 คร้ัง

10
 g

.

1 ซอง / 1 คร้ัง

10
 g

.

1 ซอง / 1 คร้ัง

10
 g

.

1 ซอง / 1 คร้ัง

10
 g

.

1 ซอง / 1 คร้ัง

10
 g

.

1 ซอง / 1 คร้ัง

10
 g

.

1 ซอง / 1 คร้ัง

WHITE JELLY MASK

W
HITE

JELLY M
ASK

W
HITE

JELLY M
ASK

W
HITE

JELLY M
ASK

W
HITE

JELLY M
ASK

W
HITE

JELLY M
ASK

W
HITE

JELLY M
ASK

W
HITE

JELLY M
ASK

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร

ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุม

การผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 

(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ

อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

มาสกเจลเนื้อเนียนนุม  เพ�่มความชุมชื้น
ใหหนานุม กระจางใส  ใหความรูสึกสดช่ืน
หนาเตงตึง    

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :ใชมาสกหนาเปนประจำหร�อทุกวัน
สามารถใชแบบมาสกแลวนอน  หร�อมาสกแลว
ลางออกไดเลย  หากใชเปนประจำทุกวันจะได
ผลลัพธที่ดี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



LIP BALM

COCO
NUT
OIL

Screen Area

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดลิปบาลม  สูตรน้ำมันมะพราว

1:1

กวาง ยาว

70

mm

-

53

บรรจุภัณฑ  :  ฉลาก  Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ silkscreen

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



LIP BALM

ALOE
VERA

Screen Area

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากฉลากหลอดลิปบาลม  สูตรวานหางจระเข

1:1

กวาง ยาว

70

mm

-

53

บรรจุภัณฑ  :  ฉลาก  Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ silkscreen

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



LIP BALM

RICE
BRAN
OIL

Screen Area

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากฉลากหลอดลิปบาลม  สูตรน้ำมันรำขาว

1:1

กวาง ยาว

70

mm

-

53

บรรจุภัณฑ  :  ฉลาก  Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ silkscreen

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดครีมนวดผม  ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด Conditioner small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 99

M 52 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากขาวหอมมะลิ

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: บำรุงผมและหนังศร�ษะ

สารสกัดจากขาวหอมมะลิ
: บำรุงผมและหนังศร�ษะ

CONDITIONER CONDITIONER

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของ
คนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญบำรุง

ใหผมและหนังศร�ษะชุมชื้น
ไมแหง  ขาวสะอาด

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ

ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
14 0 ml.

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรสมปอย  กลิ่นRelax  ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Shampoo small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากสมปอย

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: ขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

SHAMPOO
สารสกัดจากสมปอย

SHAMPOO

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ

ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
16 0 ml.

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

: เขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญชวยขจัดรังแค  ลดผมหงอกกอน

วัยและยังรูสึกเบาสบายดวยกลิ�นหอมจากดอก

ไมไทย  เพ�่มเสนหของผมคุณใหนาหลงไหล

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรสมปอย  กลิ่นRefresh  ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Shampoo small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากสมปอย

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: ขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

SHAMPOO
สารสกัดจากสมปอย

SHAMPOO

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญชวยขจัดรังแค  ลดผมหงอกกอน

วัยและยังรูสึกเบาสบายดวยกลิ�นหอมจากดอก

ไมไทย  เพ�่มเสนหของผมคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ

ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
16 0 ml.

M
PG

  0
60

72
01

6

: เขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรมะกรูด  กลิ่นRelax  ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Shampoo small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  35  Y 80

M 1 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

สารสกัดจากมะกรูด

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

SHAMPOO
สารสกัดจากมะกรูด

SHAMPOO

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญบำรุงใหผมและหนังศร�ษะชุมชื้นไม
แหง  ขาวสะอาด ใหรากผมคุณแข็งแรงและยังรูสึก
เบาสบายดวยกลิ�นหอมจากดอกไมไทย  เพ�่ม
เสนหของผมคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ

ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
16 0 ml.

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรมะกรูด  กลิ่นRefresh  ขนาดเล็ก

1:1

กวาง ยาว

154

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

170

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Shampoo small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  35  Y 80

M 1 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

100
0

สารสกัดจากมะกรูด

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

SHAMPOO
สารสกัดจากมะกรูด

SHAMPOO

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
โดยผูเชี่ยวชาญบำรุงใหผมและหนังศร�ษะชุมชื้นไม
แหง  ขาวสะอาด ใหรากผมคุณแข็งแรงและยังรูสึก
เบาสบายดวยกลิ�นหอมจากดอกไมไทย  เพ�่ม
เสนหของผมคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ
ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
16 0 ml.

M
PG

  0
60

72
01

6

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดครีมนวดผม  ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Conditioner large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  41 Y 66

M 62 K 26

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

C  23 Y 91

M 30 K 01

CONDITIONER

สารสกัดจากขาวหอมมะลิ

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: บำรุงผมและหนังศร�ษะ

CONDITIONER

สารสกัดจากน้ำนมขาวหอมมะลิ

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
            โดยผูเชี่ยวชาญบำรุงใหผมและหนังศร�ษะ
                ชุมชื้น  ไมแหง  ขาวสะอาด

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ
ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

          สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
    Sodium Chloride, Cocamind, Citrate
Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

: บำรุงผมและหนังศร�ษะ

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรมะกรูด กลิ่นRefresh ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Shampoo large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  35  Y 80

M 1 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

100
0

SHAMPOO

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

สารสกัดจากมะกรูด

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

SHAMPOO
สารสกัดจากมะกรูด

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
            โดยผูเชี่ยวชาญใหรากผมคุณแข็งแรงและ
                ยังรูสึกเบาสบายดวยกลิ�นหอมจาก
                  ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผมคุณให
                  นาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ
ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

          สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
    Sodium Chloride, Cocamind, Citrate
Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

M
PG

  0
60

72
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6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรมะกรูด กลิ่นRelax ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Shampoo large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  35  Y 80

M 1 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

SHAMPOO
สารสกัดจากมะกรูด

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

SHAMPOO

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

สารสกัดจากมะกรูด

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
            โดยผูเชี่ยวชาญใหรากผมคุณแข็งแรงและ
                ยังรูสึกเบาสบายดวยกลิ�นหอมจาก
                  ดอกไมไทย  เพ�่มเสนหของผมคุณให
                  นาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ
ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

          สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
    Sodium Chloride, Cocamind, Citrate
Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรสมปอย กลิ่นRelax ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Shampoo large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 100

M 90 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

สารสกัดจากสมปอย

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: ขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

SHAMPOO SHAMPOO
สารสกัดจากสมปอย

: ขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย
สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
            โดยผูเชี่ยวชาญชวยขจัดรังแคและลดผม
                หงอกกอนวัยยังรูสึกเบาสบายดวย
               กลิ�นหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนห
                 ของผมคุณใหนาหลงไหล

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ
ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

          สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
    Sodium Chloride, Cocamind, Citrate
Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

M
PG

  0
60

72
01

6

Deeper
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Cleansing
Nourishing

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสูตรสมปอย กลิ่นRefresh ขนาดใหญ

1:1

กวาง ยาว

170

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

255

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Shampoo large size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

100

SHAMPOO

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

SHAMPOO
สารสกัดจากสมปอย

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ
ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

          สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,
    Sodium Chloride, Cocamind, Citrate
Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,
Glycol Distearate, Laureth Distearate.

ปร�มาตรสุทธิ
500 ml.

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

: ขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

M
PG

  0
60

72
01

6

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน
            โดยผูเชี่ยวชาญชวยขจัดรังแคและลดผม
                หงอกกอนวัยยังรูสึกเบาสบายดวย
               กลิ�นหอมจากดอกไมไทย  เพ�่มเสนห
                 ของผมคุณใหนาหลงไหล

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

สารสกัดจากสมปอย

Tropical Hair
espeacially for

for all Hair type

: ขจัดรังแค ลดผมหงอกกอนวัย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพูสมปอยและครีมนวด

1:1

กวาง ยาว

140

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

180

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด   Shampoo&Conditioner small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  31  Y 78

M 55 K 29

C  20  Y 82

M 27 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

1000

CONDITIONER
SHAMPOO

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ

ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ
120 ml.

Deeper
Layer
Nourishing

CONDITIONER
สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของ
คนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญบำรุงให
ผมและหนังศร�ษะชุมชื้น ไมแหง  ขาวสะอาด
สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

SHAMPOO

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญชวยขจัดรังแค  ลดผมหงอกกอน

วัยและยังรูสึกเบาสบายดวยกลิ�นหอมจากดอก

ไมไทย  เพ�่มเสนหของผมคุณใหนาหลงไหล

สารสกัดจากขาวหอมมะลิ

: บำรุงผมและหนังศร�ษะ

สารสกัดจากสมปอย

: ขจัดรังแค  ลดผมหงอกกอนวัย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากขวดแชมพมะกรูดและครีมนวด

1:1

กวาง ยาว

140

mm

ฟลมใสดานสำหรับการ

shrink wrap

180

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากขวด  Shampoo&Conditioner small size

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ Gravia

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สารสกัดจากขาวหอมมะลิ
: บำรุงผมและหนังศร�ษะ

CONDITIONER
SHAMPOO

ว�ธีใช  : ชโลมแชมพ�ใหท่ัวเสนผมท่ีเปยกนวดเบาๆ

ใหเกิดฟองแลวลางออกใหสะอาด

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000 M

PG
  0

60
72

01
6

สารสกัดจากมะกรูด

: เพ�่มความแข็งแรงใหรากผม

ปร�มาตรสุทธิ
120 ml.

CONDITIONER
สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของ
คนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญบำรุงให
ผมและหนังศร�ษะชุมชื้น ไมแหง  ขาวสะอาด
สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

SHAMPOO

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อเสนผมของคนเมืองรอน

โดยผูเชี่ยวชาญบำรุงใหผมและหนังศร�ษะชุมชื้นไม

แหง  ขาวสะอาด ใหรากผมคุณแข็งแรงและยังรูสึก

เบาสบายดวยกลิ�นหอมจากดอกไมไทย  เพ�่ม

เสนหของผมคุณใหนาหลงไหล

สวนประกอบ :  Water, Sodium Lauryl,

Sodium Chloride, Cocamind, Citrate

Metylchloroisothiazolinone, Panthenol,

Glycol Distearate, Laureth Distearate.

Deeper
Layer
Cleansing
Nourishing

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  67  Y 100

M 17 K 03

C  20  Y 82

M 27 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

1000

1000
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลทำความสะอาดมือ  สูตรRelax

1:1

กวาง ยาว

73

mm

สติ๊กเกอร  PP

123

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอดเจลทำความสะอาดมือ

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

HAND & NAIL
GEL WASH

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อสภาพผิวของคน
เมืองรอนโดยผูเชี ่ยวชาญชวยทำความ
สะอาดมือ  ไมเหนียวเหนอะหนะ สามารถซึบ
สูผิวไดดี  พรอมกลิ�นหอมจากดอกไมไทย
ว�ธีใช  บีบเนื้อเจลคร�มลงบนฝามือ  ชโลมใหทั่วทั้งมือและเล็บ 
รวมถึงหลังฝามือ  สามารถใชไดตลอดทั้งวัน ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ 50 ml.

HAND & NAIL
GEL WASH

สารสกัดจากวานหางจระเข

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลทำความสะอาดมือ  สูตรRefresh

1:1

กวาง ยาว

73

mm

สติ๊กเกอร  PP

123

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอดเจลทำความสะอาดมือ 

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

HAND & NAIL
GEL WASH

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อสภาพผิวของคน
เมืองรอนโดยผูเชี ่ยวชาญชวยทำความ
สะอาดมือ  ไมเหนียวเหนอะหนะ สามารถซึบ
สูผิวไดดี  พรอมกลิ�นหอมจากดอกไมไทย
ว�ธีใช  บีบเนื้อเจลคร�มลงบนฝามือ  ชโลมใหทั่วทั้งมือและเล็บ 
รวมถึงหลังฝามือ  สามารถใชไดตลอดทั้งวัน ผลิตโดย 

บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ 50 ml.

HAND & NAIL
GEL WASH

สารสกัดจากวานหางจระเข

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลครีมบำรุงมือเเละเล็บ  สูตรRelax

1:1

กวาง ยาว

85

mm

สติ๊กเกอร  PP

42

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอดเจลครีมบำรุงมือเเละเล็บ

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

HAND & NAIL
GEL CREAM

สารสกัดจากวานหางจระเข

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อสภาพผิว
ของคนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญ
ชวยบำรุงใหมีมือและเล็บที่ออนนุม
มีสุขภาพเล็บท่ีดี  ไมแหงกราน  เปน
เน้ือเจลคร�ม  ไมเหนียวเหนอะหนะ 
สามารถซึบสูผิวไดดี  พรอมกลิ�น
หอมจากดอกไมไทย

ว�ธีใช  บีบเนื้อเจลคร�มลงบนฝามือ  ชโลมใหทั่วทั้งมือและเล็บ 
รวมถึงหลังฝามือ  สามารถใชไดตลอดทั้งวัน

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ 80 ml.

HAND & NAIL
GEL CREAM

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลครีมบำรุงมือเเละเล็บ  สูตรRefresh

1:1

กวาง ยาว

85

mm

สติ๊กเกอร  PP

42

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอดเจลครีมบำรุงมือเเละเล็บ

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

สารสกัดจากวานหางจระเข

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

HAND & NAIL
GEL CREAM

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ 80 ml.

HAND & NAIL
GEL CREAM

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อสภาพผิว
ของคนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญ
ชวยบำรุงใหมีมือและเล็บที่ออนนุม
มีสุขภาพเล็บท่ีดี  ไมแหงกราน  เปน
เน้ือเจลคร�ม  ไมเหนียวเหนอะหนะ 
สามารถซึบสูผิวไดดี  พรอมกลิ�น
หอมจากดอกไมไทย

ว�ธีใช  บีบเนื้อเจลคร�มลงบนฝามือ  ชโลมใหทั่วทั้งมือและเล็บ 
รวมถึงหลังฝามือ  สามารถใชไดตลอดทั้งวัน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  13  Y 24

M 00 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Lip Balm  สูตรวานหางจระเข

1:1

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

สารสกัดจากวานหางจระเข

: เพ�่มความชุมชื้นใหผิวปาก

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

M
PG

  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Nourishing

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟออ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

บรรจ� 1 ชิ�น

ลิปบาลมเนื้อเนียมนุม  สกัด
จากธรรมชาติ  เพ�่มความชุม
ชื้นใหกับร�มฝปาก

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :ใชทาร�มฝปากเปนประจำ

LIP BALM

offset

กระดาษอารต

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Lip Balm

1:1

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

offset

กระดาษอารต

Cutting line

Folding line

Cutting line

Folding line

Glue Flap

58 34 22

22487

20

70

10

16

26 1726

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



M
PG

  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Nourishing

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟออ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

บรรจ� 1 ชิ�น

ลิปบาลมเนื้อเนียมนุม  สกัด
จากธรรมชาติ  เพ�่มความชุม
ชื้นใหกับร�มฝปาก

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :ใชทาร�มฝปากเปนประจำ

สารสกัดจากน้ำมันรำขาว

: เพ�่มความชุมชื้นใหผิวปาก

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

LIP BALM

Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  2  Y 53

M 00 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Lip Balm  สูตรน้ำมันรำขาว

1:1

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

offset

กระดาษอารต

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



M
PG

  06072016
EXP   31072016

Deeper
Layer
Nourishing

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย
บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล (ประเทศไทย) จำกัด
700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟออ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร�
20000

บรรจ� 1 ชิ�น

ลิปบาลมเนื้อเนียมนุม  สกัด
จากธรรมชาติ  เพ�่มความชุม
ชื้นใหกับร�มฝปาก

สวนประกอบ : Distilled Water,
Coco-Glucoside, Alcohol, Caster
oil, Methyl Algae Extract, Salicylic
Acid.

ว�ธีใช  :ใชทาร�มฝปากเปนประจำ

สารสกัดจากน้ำมันมะพราว

: เพ�่มความชุมชื้นใหผิวปาก

Tropical Skin
espeacially for

for all Skin type

LIP BALM

Cutting line

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  79 Y 00

M 90 K 00

C  14  Y 27

M 15 K 00

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากกลอง Lip Balm  สูตรน้ำมันมะพราว

1:1

กวาง ยาว

167

mm

177

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากกลอง Lip Balm

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ 

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

offset

กระดาษอารต

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลครีมทาเทา  กลิ่นRelax

1:1

กวาง ยาว

85

mm

สติ๊กเกอร  PP

42

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอดเจลครีมบำรุงเทา

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  00 Y 24

M 47 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ 80 ml.

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อสภาพผิว
ของคนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญ
ชวยเพ�ม่ความชุมช้ืนใหเทา  ผลัดเซลล
ผิวท่ีแหงใหหลุดออกและกลับมานิ�มนา
สัมผัสมากข�น้  เปนเน้ือเจลคร�ม  ไม
เหนียวเหนอะหนะ สามารถซึบสูผิวไดดี 
พรอมกลิ�นหอมจากดอกไมไทย

ว�ธีใช  บีบเนื้อเจลคร�มลงบนฝามือ  ชโลมบร�เวณสนเทา และฝา
เทาใหทั่ว  รวมถึงหลังเทา  

TOE GEL CREAM

สารสกัดจากน้ำมันมะพราว

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

formal

สารสกัดจาก
ดอกซอนกลิ�น

Relax

TOE GEL CREAM

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



Cutting line

วันที่ 06/07/59

บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล(ประเทศไทย) จำกัด

ฉลากหลอดเจลครีมทาเทา  กลิ่นRefresh

1:1

กวาง ยาว

85

mm

สติ๊กเกอร  PP

42

บรรจุภัณฑ  :  ฉลากหลอดเจลครีมบำรุงเทา

ชื่อลูกคา

ชื่อสินคา

สัดสวน

ขนาด

ภายนอก

หนวย

ชนิดกระดาษ

เครื่องพิมพ offset

นางสาวชนากานต  ดาวสุวรรณผูจัดทำ

C  53 Y 32

M 00 K 00

C  38 Y 100

M 00 K 00

C  27 Y 56

M 46 K 03

C  00 Y 00

M 00 K 100

C  00 Y 00

M 00 K 100

0 100

TOE GEL CREAM

สารสกัดจากน้ำมันมะพราว

Tropical Skin
espeacially for

for all skin type

formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh
formal

สารสกัดจาก
ดอกพ�ดซอน

Rфresh

ผลิตโดย 
บร�ษัท ทันเดอร  ลาบารอทอร�่ จำกัด
จัดจำหนายและควบคุมการผลิตโดย

บร�ษัท คาโอ อินดัสเตร�ยล 
(ประเทศไทย) จำกัด

700/3 หมู 6  ต.ดอนหัวฟอ
อ.เมืองชลบุร� จ.ชลบุร� 20000

ปร�มาตรสุทธิ 80 ml.

สารสกัดที่คิดคนมาเพ�่อสภาพผิว
ของคนเมืองรอนโดยผูเชี่ยวชาญ
ชวยเพ�ม่ความชุมช้ืนใหเทา  ผลัดเซลล
ผิวท่ีแหงใหหลุดออกและกลับมานิ�มนา
สัมผัสมากข�น้  เปนเน้ือเจลคร�ม  ไม
เหนียวเหนอะหนะ สามารถซึบสูผิวไดดี 
พรอมกลิ�นหอมจากดอกไมไทย

ว�ธีใช  บีบเนื้อเจลคร�มลงบนฝามือ  ชโลมบร�เวณสนเทา และฝา
เทาใหทั่ว  รวมถึงหลังเทา  

TOE GEL CREAM

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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