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บทคัดย่อ 

 

ในปัจจุบันคนส่วนใหญ่มีความสนใจในสุขภาพกันมากขึ้น คนรุ่นใหม่ต้องการท่ีจะมีบุคลิกภาพ
ที่ดีและมีสุขภาพร่างกายท่ีสมบูรณ์แข็งแรงควบคู่กัน แต่ในปัจจุบันยังขาดการส่งเสริมและมองข้าม
คุณประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งไป ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลท่ีช ่วยในการเสริม
คุณประโยชน์ จึงเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคต้องการบริโภคเสริมในชีวิตประจําวันและเป็นตัวเลือกที่ตอบโจทย์
สุขภาพและการดูแลเนื่องจากมีคุณค่าสารอาหารเทียบเท่าเน้ือสัตว์และนม บริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง 
แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์และบริการอาหารแปรรูปแช่แข็งจากทะเลธรรมชาติ 
สัญชาติไทย ซึ่งใช้วัตถุดิบหลักคือ เน้ือปลาและเศษปลา เล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจข้อน้ี จึงมีความต้ังใจ
ที่จะสร้างผลิตภัณฑ์และตราสินค้าใหม่ในรูปแบบแสน็คและอาหารเสริม ภายในตราสินค้าฟิตฟิชให้มี
ความหลากหลายขึ้น และยกระดับสินค้าอาหารทะเลแปรรูปด้วยการออกแบบสร้างสรรค์ เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและพฤติกรรมในมิติต่างๆ ที่มีอยู่หลากหลายได้อย่างครอบคลุม
และครบวงจร โดยใช้ช่องทางการเข้าถึงวัตถุดิบในประเทศไทย มาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ทฎีฎมี ความ
แตกต่างจากผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ในท้องตลาด  

 
วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์อาหารทะเลแปรรูปจากปลาของตรา

สินค้าฟิตฟิช (FitFish) ให้ตอบสนองต่อรูปแบบพฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มวิถีชีวิตแบบ 
“เพ่ือสุขภาพ” ที่มีความต้องการหลายระดับ เพ่ือตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ที่สนใจผลิตภัณฑ์ที่มี
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บรรจุภัณฑ์ การสร้างตราสินค้าใหม่และการจัดระบบสินค้าเพ่ือการขายปลีกอย่างเป็นระบบ การสร้าง
ภาพลักษณ์ และการสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึ่งมุ่งเน้นให้เกิดเป็นบรรจุภัณฑ์ที่สามารถขายได้และ
แข่งขันได้ ผลิตภัณฑ์อาหารทะเลแปรรูปจากปลาน้ีถูกแปรรูปสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ออกมาในรูปแบบ
แสน็คพร้อมรับประทานและอาหารเสริม ในรูปแบบความต้องการชีวิตประจําวันของผู้บริโภคในยุค
สมัยที่มีความเร่งรีบ โดยสามารถดึงดูดความสนใจต่อผู้บริโภคทั่วไปด้วย แนวทางการออกแบบท่ี
นําเสนอของที่มีคุณประโยชน์ คุณค่าสารอาหาร เทียบเท่าเน้ือหมู ไก่ และนม ที่ถูกนํามาแปรรูปสร้าง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ภายใต้แนวคิดที่ว่า “ก้างปลามีชีวิต ฟิตฟิชมีอร่อย” ที่นําเสนอทั้งประโยชน์ของ
ผลิตภัณฑ์ที่มีต่อร่างกาย และคุณค่าที่เกิดต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมผ่านการซ้ือผลิตภัณฑ์ในแต่ละชุด  
อีกทั้งยังช่วยเสริมสร้างทัศนคติที่ดี สร้างการรับรู้ต่อเศษปลาแปรรูปไปในทิศทางที่ดีขึ้น และช่วยใน
การพัฒนาคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ วางระบบชุดผลิตภัณฑ์ และเป็นที่มาของแนวคิดในการออกแบบ
ทั้งหมด จนออกมาเป็นบรรจุภัณฑ์แบบสุดท้าย 
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วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีจะไม่มีทางลุล่วงไปได้และสําเร็จได้ หากไม่ได้รับความช่วยเหลือจากอาจารย์ 

ครอบครัว เพ่ือนๆ และน้องๆท่ีคอยช่วยเหลือด้วยกําลังกายและด้วยกําลังใจ ขอขอบคุณ คณาจารย์จาก

ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรมทุกท่านที่ประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ ในด้านการออกแบบให้ตลอดห้าปี โดย

เฉพาะอย่างย่ิง อาจารย์ธนารักษ์ จันทรประสิทธ์ิ ผู้สอนวิชาการเขียนแบบอุตสาหกรรมและวิชาอ่ืนๆ อีก

มากมายในทุกๆปีการศึกษา ที่คอยปลูกฝังความคิด หลักการ และเหตุผลในการออกแบบสิ่งต่างๆ 

ตลอดจนจริยธรรมท้ังในด้านการออกแบบและการดําเนินชีวิต อาจารย์ญาดา ชวาลกุล และอาจารย์

พิมพ์ปราโมทย์ อุไรรงค์ ที่ทุ ่มเทในการสอนในห้องเรียนและแนะนําให้ข้าพเจ้ารู ้จักและหลงรักการ

ออกแบบกราฟิก อันเป็นที่มาของการเลือกทําหัวข้อวิทยานิพนธ์หัวข้อน้ี ขอขอบคุณอาจารย์ที่ปรึกษา

วิทยานิพนธ์ อาจารย์ธนารักษ์ จันทรประสิทธ์ิ ครูผู้ที่สอนวิชาที่คอยให้ความช่วยเหลือ คอยผลักดัน 

และให้คําแนะนําที่ดีมากๆ ตลอดการทําวิทยานิพนธ์ครั้งน้ี ขอขอบคุณอาจารย์ผู้ตรวจวิทยานิพนธ์ทุกๆ 

ท่าน ที่ให้คําแนะนําและคอยเป็นกําลังใจให้ข้าพเจ้า และเพ่ือนๆทุกคนในการทํางานขอขอบคุณ               

สุดท้ายขอขอบคุณการทําวิทยานิพนธ์คร้ังน้ี ที่ทําให้ข้าพเจ้าได้สัมผัสถึงความเมตตา มิตรภาพ ความหวัง

ดี และความเป็นห่วงเป็นใยจากคนรอบข้างของข้าพเจ้าทุกๆคน  

ขอขอบคุณรุ่นน้อง ที่คอยทําเป็นกําลังกายและกําลังใจมาโดยตลอด ขอบคุณพ่ีๆ โดยเฉพาะ  

พ่ีต๊ิก พ่ีออนและพ่ีๆ ที่ทํางานที่คอยแนะนําเรื่องการออกแบบแบรนด์ และเป็นแรงบันดาลใจมากที่ทําให้

บางคร้ังมากจนเกินไปจนทําให้ข้าพเจ้าลืมนึกถึงเร่ืองการออกแบบบรรจุภัณฑ์และให้ความสําคัญกับเรื่อง

การออกแบบบรรจุภัณฑ์น้อยลงไป แต่สุดท้ายก็ได้ประสบการณ์ที่ดีมากๆที่สอนให้เรารู้จักจัดการและ

แบ่งเวลา ขอบคุณพ่ีป๋ิม ที่ปรึกษาเงาประจํารุ่น สําหรับการให้คําปรึกษาในทุกด้าน ขอขอบคุณเพ่ือนของ

ข้าพเจ้าที่พ่ึงพาได้เสมอ  

และสุดท้ายขอขอบคุณเพ่ือนชาวแพ็คเกจ ที่ร่วมฟันฝ่าอุปสรรคมาพร้อมๆกัน ทั้งแลกเปลี่ยน

ความคิด และคําบ่นให้กําลังใจและคําแนะนํา คอยถามไถ่  รวมถึงการที่พร้อมจะช่วยเหลือกันและกันอยู่

เสมอ จนสุดท้ายก็สําเร็จลุล่วงมาพร้อมกัน    
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บทท่ี 1 

  บทนํา 

 

1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

 บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด ต้ังอยู่ที่ 34 ซอย 3 ถนนสงขลา
พลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมืองสงขลา จ.สงขลา กว่า 43 ปีที่บริษัทฯ ได้ประกอบกิจการเกี่ยวกับการผลิต 
และการบริการอาหารทะเลแช่แข็ง ที่การันตรีด้วยคุณภาพมาตรฐานระดับสากล ปัจจุบันบริษัทฯ มี
ศักยภาพในการผลิต พร้อมรองรับการขยายไลน์ผลิตใหม่่ประเภทอาหารแปรรูปจากปลาทะเลท้ังใน         
ด้านวัตถุดิบ และเครื่องจักรอย่างครบวงจร เน่ืองจากระบบอุตสาหกรรมการผลิตมีเศษวัตถุดิบเหลือ
อย่างเศษปลาจํานวนมาก เช่น หัวปลา ก้าง เศษเน้ือ และอวัยวะภายใน โดยพบว่าในระหว่าง
กระบวนการผลิตจะมีเศษเหลือจากการผลิต สูงถึงประมาณร้อยละ 40-60 ทั้งน้ีขึ้นกับชนิดของปลา 
ความสดของปลา และกรรมวิธีที่ใช้ในการแยกเนื้อออกมา ซึ่งเศษเหลือดังกล่าวประกอบไปด้วยโปรตีน 
แร่ธาตุ และสารอาหารอ่ืนๆในปริมาณสูง ในปัจจุบันยังมีการนําไปใช้ประโยชน์ไม่คุ้มค่า โดยส่วนมาก
มักนําไปขายในราคาถูกให้กับโรงงานทําปลาป่นเพ่ือผสมในอาหารสัตว์ หรือทําปุ๋ย ดังน้ันจึงมี
แนวความคิดที่ต้องการนําเศษเหลือจากโรงงานการผลิตเหล่าน้ันไปทําการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ซึ่ง
นอกจากจะมีส่วนช่วยในการลดปัญหาในการกําจัดของเสียให้กับโรงงานอุตสาหกรรมการผลิตแล้ว ยัง
เป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับเศษเหลือใช้ได้อีกทางหน่ึง ตัวอย่างของผลิตภัณฑ์เพ่ิมมูลค่าที่มีความน่าสนใจ 
เช่น แคลเซียม เจลาติน โปรตีนปลาเข้มข้น และน้ําปลา เป็นต้น  

 ด้านประสิทธิภาพเคร่ืองจักรของบริษัท 11 วงจรน้ันมีเครื่องจักรสําหรับการผลิตอาหาร 
ทอด น่ึง และบรรจุปลาลงกระป๋อง อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ์
ใหม่ ภายใต้ศักยภาพเคร่ืองจักรเดิมได้เป็นอย่างดี อีกทั้งการแข่งขันของผู้ผลิตแต่ละองค์กรน้ันทวี
ความรุนแรงขึ้น พฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบันมีความพิถีพิถัน มีทางเลือกมากขึ้นประกอบกับที่ทาง
บริษัทไม่เคยมีสินค้าใหม่ๆ ที่เป็นตราสินค้าของบริษัท และแนวโน้มการแข่งขันของตลาดผลิตภัณฑ์
อาหารท่ีมากขึ้น ทั้งจากผู้ประกอบการในประเทศ และมีรายใหม่ๆ เข้ามาอย่างต่อเน่ืองที่สําคัญเมื่อ
รวมตัวเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หรือเออีซี (AEC: Asian Economic Community) ในปี พ.ศ. 
2559 จะมีผลบังคับใชย่ิงทําให้ผู้ประกอบการคนไทย ต้องเผชิญการแข่งขันที่รุนแรง ทางบริษัทจึง
เล็งเห็นว่าการดําเนินธุรกิจแบบเดิมไม่เพียงพอต่อการแข่งขันในปัจจุบัน จึงมีนโยบายเพ่ิมศักยภาพ
องค์กรทั้งทางด้านภาพลักษณ์ที่ต้องการเป็นผู้เช่ียวชาญผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลอย่าง
ครบวงจร และเพ่ิมศักยภาพการเจริญเติบโตให้กับบริษัทไปพร้อมๆ กับการส่งเสริมทางด้านการตลาด เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การบริการ และการจัดจําหน่าย เน่ืองจากแผนการตลาดที่ต้องการพัฒนาศักยภาพองค์กรด้วยการ
ขยายไลน์การผลิตอย่างครบวงจร และสร้างภาพลักษณ์ใหม่ให้เป็นผู้เช่ียวชาญด้านอาหาร แปรรูปจาก
ปลาทะเลครบวงจรน้ัน จึงวางแผนธุรกิจการผลิตเพ่ือเติมเต็มการแปรรูป เน่ืองด้วยแนวโน้มธุรกิจ
อาหารแปรรูปจากปลาทะเลกําลังขยายตัว ซึ่งในปี 2558 มูลค่าตลาดอาหารแปรรูปจากปลาทะเลใน
ประเทศไทยเท่ากับ 6,500 ล้านบาท1 และมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็ว ตลาดอาหาร               
แปรรูปจากปลาทะเลเพ่ือสุขภาพโดยตลาดน้ีมีผู้ประกอบการ รายใหญ่จํานวน 1-3 ราย ถือว่ามีการ              
แข่งขันค่อนข้างตํ่า และมีมูลค่าตลาดรวมประมาณ 12,500 ล้านบาท ประกอบกับมีการคิดค้นวิจัย 
และนํานวัตกรรมการผลิต เข้ามาพัฒนาการ ผลิตอย่างต่อเน่ืองจนในปัจจุบันสามารถผลิตอาหารแปร
รูปจากปลาทะเลท่ีมีรูป รส กลิ่น สี คุณค่าทางโภชนาการเทียบเท่าของสด และการเก็บรักษาถนอม
อาหารให้มีคุณภาพด้วย นางสาวจุฑารัตน์ จรัสภิญโญวงศ์ ผู้จัดการบริษัทฯ กล่าวว่า ได้เล็งเห็นถึง
ความเป็นไปได้ และโอกาสในการสร้างสรรค์สินค้าใหม่ในรูปแบบของสินค้าอาหารแปรรูปจากปลา
ทะเล เพ่ือตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภค และพฤติกรรมของวัยรุ่นยุคใหม่ แม้ว่า “อาหารแปรรูปไทย” จะ
เป็นสินค้าหลักที่สามารถทํารายได้เข้าประเทศไทยอย่างเป็นกอบเป็นกํามาช้านาน และหน่วยงาน
รัฐบาลให้การสนับสนุนส่งเสริมในหลายมิติ ทว่า ในการยกระดับสินค้าอาหารแปรรูปไทยสู่ระดับ
จังหวัด และเวทีอาหารระดับสากลในอนาคตที่มีความหลากหลายของกลุ่มลูกค้า การต่อสู้แย่งชิง
ตลาดจากคู่แข่งขันรายอ่ืนอาหารแปรรูปไทย จึงจําเป็นต้องได้รับขยายมิติในเชิงแห่งการสร้างสรรค์
อาหารไปสู่การเพ่ิมมูลค่า และความแตกต่างเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้โดดเด่นอย่างเป็นรูปธรรม  

 จากปัญหาข้างต้นน้ี ทําให้การพัฒนาด้านอุตสาหกรรมอาหารในปัจจุบันจะต้องปรับตัวเอง 

พัฒนาให้ก้าวทันสอดรับกับตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป โดยมีหลายปัจจัยที่มีผลต่อการกําหนดทิศทางของ

การพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป ไม่ว่าจะเป็นแนวโน้มของประชากรโลกที่เพ่ิมข้ึนทุกปี จํานวน

ผู้สูงอายุที่เพ่ิมขึ้น วิถีการดําเนินชีวิตที่เปลี่ยนไป พฤติกรรมใหม่ของคนรุ่นใหม่ และการเปลี่ยนแปลง

สภาพภูมิอากาศโลก ดังน้ันประเทศไทยซึ่งมีความพร้อมทั้งด้านวัตถุดิบ ด้านทรัพยากรบุคคลในสาย

วิชาการ และแรงงานที่มีฝีมือ ตลอดจนเครื่องจักรอุปกรณ์ที่ทันสมัย อีกทั้งนโยบายจากรัฐบาลที่

สนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้อุตสาหกรรมอาหารแนวทางการขับเคลื่อนอาหาร

เชิงสร้างสรรค์ โดยพิจารณาถึงความต้องการของตลาดผู้บริโภค และแนวโน้มการใช้ชีวิตของคนรุ่น

ใหม่เป็นหลักนํามาเช่ือมโยงกับผลงานวิจัย ด้านการเกษตรแปรรูปที่เผยแพร่จากมหาวิทยาลัย และ

หน่วยงานวิจัยทั้งภาครัฐ และเอกชน เพ่ือต่อยอดพัฒนาสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์อาหารของไทยให้

แข็งแกร่งในเวทีโลกต่อไป หน่วยงานหน่ึงซึ่งเป็นกําลังสําคัญในการพัฒนาแนวทาง ดังกล่าวก็คือ  

สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยได้เล็งเห็นความสําคัญของการ

พัฒนาเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด คิดค้นสร้างสรรค์นวัตกรรมอาหารเชิง
                                                            
1 ท่ีมา : สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 2557 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คิดค้น ผลิตภัณฑ์อาหารสูตรใหม่ๆ ที่มีคุณค่าทางโภชนาการ และมีประโยชน์ต่อสุขภาพ ตอบโจทย์

ความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบันที่หันมาใส่ใจกระแสสุขภาพกันมากขึ้น   

 ทั้งน้ีรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่เกิดข้ึนใหม่น้ันจําเป็นต้องใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเข้ามามีส่วน 

ช่วยจัดการกับสินค้าผ่านทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกอันจะเป็นตัวช่วยส่งเสริมให้สินค้ามี         

มูลค่าเพ่ิมเป็นการยกระดับสินค้า และสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้บริโภคต่ออาหารที่ทําจากเศษปลา และ

ตอบรับต่อการใช้งานจริงที่จะเกิดขึ้นไม่ว่าจะเป็นด้านการอํานวยความสะดวก (Convenience)           

การบรรจุที่ดี (Containment) การเก็บรักษาคุ้มครองผลิตภัณฑ์ (Protection) และการส่งเสริมการ

ขาย (Promotion) สามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของตราสินค้าให้เป็น ที่จดจําของผู้บริโภคสะท้อน        

ความเป็นผู้เช่ียวชาญด้านอาหารแปรรูปครบวงจรโดยสอดคล้องกับวัฒนธรรมองค์กร วิสัยทัศน์ และ

พันธกิจของบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด จึงเป็นการริเร่ิมให้เกิดโครงการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเล เพ่ือการขายปลีก 

ภายใต้บริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตรอเรจ จํากัด  

 

1.2  วัตถุประสงค์ของโครงการ 

 1.2.1  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกเพ่ือสร้างความชัดเจน ความเข้าใจ และสร้าง

ทัศนคติที่ดีต่อผลิตภัณฑ์อาหารจากเศษปลาทะเล   

 1.2.2  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิก เพ่ือยกระดับสินค้าจากเศษปลาทะเล ให้เป็น

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเล ที่ตอบโจทย์กลุ่มพฤติกรรมใหม่ของผู้บริโภคอย่างเป็นระบบ 

และเพ่ิมมูลค่าของสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเล ให้ทัดเทียมและสามารถแข่งขันกับสินค้าใน

ท้องตลาดได้ 

  

1.3  ปัญหา เง่ือนไข และแนวทางการแก้ปัญหา 

 จากข้อมูลข้างต้นนํามาวิเคราะห์ เพ่ือแสดงการแก้ปัญหา และแนวทางการแก้ปัญหาได้ด้วย

การออกแบบดังต่อไปน้ี 

 1.3.1  ด้านบรรจุภัณฑ์  เน่ืองจากบริษัทฯ มีนโยบายในการเปิดตลาดใหม่ ให้กับ

กลุ่มเป้าหมายที่เป็นสินค้าขายปลีก ซึ่งเดิมเป็นการค้าในตลาดอุตสาหกรรม การออกแบบบรรจุภัณฑ์

ใหม่น้ันจึงเป็นสิ่งที่จําเป็นทั้งในเร่ืองของลักษณะการใช้งาน และการถ่ายทอดภาพลักษณ์ของแบรนด์
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตามที่ได้วางโครงสร้างของตราสินค้าใหม่ บรรจุภัณฑ์ต้องมีความเหมาะสมกับการใช้งานของผู้บริโภค 

และต้องคํานึงถึงความต้องการพ้ืนฐาน (2C2P) ได้แก่ การบรรจุ (Containment) อํานวยความสะดวก 

(Convenience) การคุ้มครอง (Protection) และการส่งเสริมการขาย (Promotion)                      

 แนวทางการแก้ปัญหาบรรจุภัณฑ์ใหม่ ของโครงการจะต้องสามารถถ่ายทอดภาพลักษณ์  

จัดหมวดหมู่ ประเภทสินค้า ยกระดับ สร้างคุณค่าของสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเลให้ได้ผ่านทาง

รูปร่าง และวิธีใช้งานของบรรจุภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน และเป็นรูปธรรม ตอบโจทย์ตรงกลุ่มผู้บริโภค

เป้าหมายในแต่ละกลุ่มสินค้า ของโครงการภายใต้บริษัท 11 วงจร ทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ ปัญหาจาก

รูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิมในท้องตลาด ปัญหาที่เกิดขึ้นจากสินค้าและร้านค้าจัดจําหน่าย และเง่ือนไข

ความต้องการ แนวทางในการออกแบบด้านตราสินค้าและการตลาด ดังตารางที่ 1.1 ต่อไปน้ี 

 

ตารางที่ 1.1 ปัญหาจากรูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิมในท้องตลาด 

ปัญหาที่เกิดขึน้ แนวทางการแก้ปัญหา 
ปัญหาจากรูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิมในท้องตลาด 
ด้านวัสดุ 
       - บรรจุภัณฑ์เดิมของสินค้าอาหารแปรรูป
จากปลาทะเลในท้องตลาดบางสินค้า เป็นวัสดุ
ซึ่งไม่เหมาะสมกับการขนส่งอาหารบางประเภท
เช ่น  อาหารจํ าพวกของสดบางประ เภท  
จะคายนํ้าซึ่ ง วัส ดุกระดาษจะเป ื ่ อยยุ ่ยได ้ 
เน่ืองจากการขนส่งมีระยะเวลานาน  
 
 

 
       -  ออกแบบบรรจุ ภัณฑ ์ โดยใช ้ วัส ดุที่
เหมาะสมกับประเภทอาหารในการเก็บรักษา  
เช่น อาหารสด ต้องใช้ความเย็นในการรักษา
คุณภาพ มีการใช้วัสดุที่สามารถทนต่อความช่ืน
ได้อย ่างดี อาหารแห้งมีการใช ้ วัสดุป ้องกัน
ความช้ืน หรือวัสดุกันกระแทกซ่ึงสามารถ
ระบายความช่ืนได้ เช่น วัสดุที่ทําจากกระดาษ 
กล่องกระดาษลูกฟูก หรือบรรจุภัณฑ์พลาสติกที่
มีการเจาะรู หรือไม่ปิดผนึกจนแน่น อาหารที่  
เป็นของเหลวหรือนํ้า วัสดุที่สามารถป้องการ
ซึมเป ื ้อน หรือการไหลของของเหลวที่อาจ
เกิดขึ้น อาหารสดต้องใช้ความเย็นในการรักษา 
คุณภาพหรือมีการคายนํ้าเกิดขึ้น สร้างโครง  
สร้างบรรจุภัณฑ์มีช่องในการคายนํ้าได้ หรือ  
สร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถใส่วัสดุที่ให้ความเย็น
เข้าไปได้  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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       - อาหารแห้งโครงสร ้างมีการป ้องกัน
ความช้ืนโดยใช้บรรจุภัณฑ์ หรือวัสดุกันกระแทก 
ซึ่งสามารถระบายความช้ืนได้ หรือบรรจุภัณฑ์
พลาสติกท่ีมีการเจาะรูหรือไม่ปิดผนึกจนแน่น   
       -  อาหา รที่ เ ป ็ น ขอ ง เหล ว  หรื อ นํ้ า   
โครงสร้างจะต้องบรรจุสินค้าให้แน่นพอดีไม่ให้
เคลื่อนที่ และแยกช้ินออกจากกันโดยใช้วัสดุ  
ช่วยบรรจุล๊อคสินค้าเพ่ือป้องกันสินค้าเคลื่อนที่
คุณภาพหรือมีการคายนํ้าเกิดขึ้น สร้างโครง  
สร้างบรรจุภัณฑ์มีช่องในการคายนํ้าได้ หรือ  
สร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถใส่วัสดุที่ให้ความเย็น
เข้าไปได้ อาหารแห้งโครงสร้างมีการป้องกัน
ความช้ืนโดยใช้บรรจุภัณฑ์ หรือวัสดุกันกระแทก 
ซึ่งสามารถระบายความช้ืนได้ หรือบรรจุภัณฑ์
พลาสติกท่ีมีการเจาะรู หรือไม่ปิดผนึกจนแน่น 
         

ด้านการสื่อสารข้อมูล 
 
 
 
 
 
 
 

       - ฉลากของบรรจุภัณฑ์จะต้องมีข้อมูล 
หรือแรงจู ง ใจในการซื้อจากผู้บ ริ โภคตาม
ท้องตลาด และให้ข้อมูลสินค้าอย่างครบถ้วน
สมบูรณ์ เช่น ส่วนประกอบสําคัญ วิธีการใช้งาน 
คําเตือน เป็นต้น 
       - ออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับการขนส่งให้
สามารถบอกแหล่งที่มารายละเอียดของสินค้า
โดยการสร้างสัญลักษณ์แสดงถึงการระวังในการ
ขนส่งเพ่ือความสะดวกกับผู้ขนส่ง รวมถึงการ 
สร้างภาพลักษณ์เพ่ือยกระดับสินค้าอาหาร  
แปรรูปจากเศษปลาทะเลให้เป็นรูปธรรมเป็น
ระบบเดียวกัน โดยกําหนดตําแหน่งของการ
วางข้อมูลแต่ละขั้นตอน ให้เป็นทิศทางเดียวกัน 
รวมถึงการสร้างสัญลักษณ์สื่อความหมายให  ้ 
เป็นระบบเดียวกัน 
       -  โครงสร ้างบรรจุ ภัณฑ ์รูปแบบใหม ่
ทั้งหมด โดยกําหนดตําแหน่งของการวางข้อมูล
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แต่ละขั้นตอนให้เป็นทิศทางเดียวกัน รวมถึงการ
สร้างสัญลักษณ์สื่อความหมายให้เป็นระบบ
เดียวกันในระบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์รูปแบบ
ใหม่ทั้งหมด 
 

ด้านภาพลักษณ ์
        -  บ ร ร จุ ภั ณฑ์ ทั่ ว ไ ป ใ น ท้ อ ง ต ล า ด
ภาพลักษณ์ไม่มีประสิทธิภาพมากพอ สู่การต่อ
ยอด เพ่ือยกระดับสินค้าอาหารแปรรูปจากเศษ
ปลาทะเลอย่างแท้จริงทั้งระบบ 
 

 
       - สร้างภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์สําหรับ
อาหารแปรรูปจากปลาทะเล ภายใต้บริษัท 11 
วงจร เพ่ือสร้างจุดขายรูปแบบใหม่ ที่เหมาะสม 
ต่อผู้บริโภคในแต่ละกลุ่ม และสามารถแข่งขันได้
ในตลาดด้านสินค้าอาหารแรรูปจากปลาทะเล 
เพ่ือสร้างทัศนคติที่ดีต่อเศษปลา และแรงจูงใจ
ในการซื้อต่อไป   

 

ตารางที่ 1.2  ปัญหาที่เกิดขึ้นจากสินค้า และร้านจัดจําหน่าย 

ปัญหาที่เกิดขึน้ แนวทางการแก้ปัญหา 
ปัญหาที่เกิดขึ้นจากสินค้า และร้านจัดจําหน่าย 
ด้านการเก็บรักษา   
       - อาหารแต่ละประเภทมีการเก็บรักษาท่ี
แตกต ่างกัน ซึ่งทางร ้านจัดจําหน ่ายน้ันใช  ้ 
บรรจุภัณฑ์ที่ไม่เหมาะสม กับประเภทอาหาร  
เช่น จําพวกนํ้าพริกปลาหยอง จะใช้บรรจุภัณฑ์
ที่ไม่เหมาะสมในการถนอมอาหาร และรักษา
อาหารให้มีคุณภาพได้ จนทําให้รักษาคุณภาพ 
คุณค่ารสชาติที่ดีไว้ไม่ได้ 
 

 
       - อาหารสดต้องใช้ความเย็นในการรักษา
คุณภาพ หรือมีการคายนํ้าเกิดขึ้น  
       - อาหารแห้งมีการป้องกันความช้ืน โดยใช้
บรรจุภัณฑ์ หรือวัสดุกันกระแทก ซึ่งสามารถ
ระบายความช้ืนได้ หรือบรรจุภัณฑ์พลาสติกที่มี
การเจาะรู หรือไม่ปิดผนึกจนแน่น  
 

ด้านอายุของผลิตภัณฑ์   
       - อาหารสดสามารถอยู่ได้นานหากเก็บ
รักษาในที่ที่มีความเย็น ดังน้ันหากนําอาหารสด
มาไว้ที่อุณหภูมิปกติ จะทําให้เสียได้หรือการได้
รับอากาศเข้าไป จะทําให้อาหารสดย่ิงเสียเร็วขึ้น 
ส่วนอาหารแห้งพวกของกรอบ หากโดนกับ

      
       - เลือกใช้วัสดุให้เหมาะสม และออกแบบ
โครงสร้างให้ผลิตภัณฑ์สามารถปกป้องคุณภาพ
สินค้าภายในได้ โดยอาหารที่ไวต่อความช้ืน  
วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่นํามาใช้ต้องสามารถป้องกัน
ความช้ืนได้ อาหารไขมันมากจะทําปฏิกิริยากับ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



7 
 

อากาศจะทําให้เกิดกลิ่นเหม็นหืน แล้วหากโดน
ความช้ืนอาจเกิดเช้ือราได้ 

ออกซิเจนในอากาศแล้วเกิด กลิ่นเหม็นหืน  
จําต้องเลือกวัสดุที่สามารถป้องกัน การซึมผ่าน 
ของก๊าซออกซิเจน 
 

ด้านความต้องการบรรจุภัณฑ์  
       -  ร ้านจัดจําหน ่ายส ่วนมากมักจะใช ้  
บรรจุ ภัณฑ ์ ช้ันแรก  ที่ ไม ่ เหมาะสมกับการ  
ขนส่ง หรือการใช้ให้เหมาะกับประเภทอาหาร 
ซึ่ งบางค ร้ั ง เป ็ นป ัญหาในการขนส ่ ง ด้ วย  
ไ ม ่ ว ่ า ค ว า ม เ สี ย ห า ย ข อ ง สิ น ค ้ า ที่ ดู ไ ม  ่ 
น่ารับประทาน คุณภาพของสินค้าลดลงหลังจาก
การการขนส่งที่ใช้ระยะเวลา   

     
       - ผลิตภัณฑ์อาหารจําเป็นต้องได้รับการ
ปกป้องจากภัยอันตรายโดย       
       1. การร่ัว การหลุดรอดของผลิตภัณฑ์ใน
ระหว่าง การขนส่ง และการเก็บรักษา โดย 
บรรจุภัณฑ์ต ้องแข็งแรงพอที่จะรองรับแรง
กระแทก หรือแรงดันทะลุ ระหว่างการขนส่ง      
       2. การซึมผ ่านวัสดุ ในกรณีของเหลว
ภาชนะ การร่ัวซึมส่วนมากจะพบเห็นที่รอยปิด 
ผนึกของ ถุงพลาสติกทั่วๆไป โดยเลือกใช้วัสดุให้
สามารถทน ต่อการรั่วซึม   
 

 

 1.3.2  เงื่อนไขความต้องการ และแนวทางในการออกแบบด้านตราสินค้าและการตลาด

ของบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด วิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด (4P4C) 

เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบเป็นการวิเคราะห์ และสร้างแนวทางการออกแบบใหม่เพ่ือที่จะเป็นส่

วนหน่ึงที่จะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและผู้ผลิตเอง 

 ก.  ผลิตสินค้าตามความต้องการของตลาด (Product a Consumer’s Need) ผลิตภัณฑ์

อาหารแปรรูปจากปลาทะเลมาจากแหล่งผลิตเดียวกับบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ 

จํากัด จึงไว้ใจได้ในคุณภาพ และความพิถีพิถันในการคัดสรรวัตถุดิบจากธรรมชาติ สามารถ

รับประทานได้ทุกฤดูกาลโดยผ่านเทคโนโลยีการผลิตการทําแห้งแบบแช่เยือกแข็ง (Freeze dried) 

และการทําแห้งแบบสุญญากาศ (Vacuum drying) ซึ่งเป็นนวัตกรรมถนอมอาหารที่สามารถรักษาทั้ง

สี กลิ่น รสชาติ และคุณค่าทางอาหาร โดยไม่ได้ใช้ความร้อน และน้ํามันในกระบวนการผลิตเพ่ือ

ตอบสนองผู้บริโภคกลุ่มรักสุขภาพ มีรสชาติจากธรรมชาติแถมยังกรอบอร่อยอีกด้วยจึงมุ่งเน้นไปท่ี

คุณค่าของผลิตภัณฑ์ และความหลากหลายในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ตอบรับสอดคล้องกับวิถี

ชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย โดยสามารถแบ่งหมวดหมู่ของสินค้าในโครงการได้ 7 กลุ่ม เพ่ือให้ครอบคลุม

กิจกรรมต่างๆในชีวิตประจําวัน ได้ดังน้ี 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  1.  มื้อเช้า ช่วงเวลาอาหารท่ีสําคัญทีสุ่ดของมนุษย์ 
  2.  แสน็คทานเล่น ผลิตภัณฑ์ก้างปลา เน้ือปลาอบกรอบ 
  3.  ผลิตภัณฑ์พร้อมรับประทานเป็นหรือควบคู่มื้ออาหาร 
  4.  ผลิตภัณฑ์เป็นของฝาก เน่ืองจากผู้บริโภคมีไลฟ์สไตล์ชอบเข้าสังคม 
  5.  ผลิตภัณฑ์แสน็คแบบปาร์ต้ี การสังสรรค์เข้าสังคมแบบหมู่คณะ 
  6.  ผลิตภัณฑ์สําหรับการเดินทาง ออกทริปท่องเที่ยว 
  7.  ผลิตภัณฑ์เสริมสําหรับรับประทาน ก่อนและหลังออกกําลังกาย 
  

ข.  บริหารด้านราคาที่พึงพอใจทั้ง 2 ฝ่าย (Price a Cost of Appreciation) ราคาสูงกว่า

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลย่ีห้ออ่ืนๆ 20% ต้ังราคาแบบสูงกว่ามาตรฐานทั่วไป เน่ืองจาก

เป็นสินค้าที่ผลิตอย่างพิถีพิถันโดยใช้วัตถุดิบที่คัดสรรอย่างดีจากธรรมชาติ ผ่าน เทคโนโลยีการผลิตที่

ทันสมัย ใส่ใจในรสชาติทําให้มีราคาสูงกว่าปกติ และ เน้นที่คุณภาพมากกว่าราคา ใช้การต้ังราคาสินค้

าที่ค่อนข้างสูง (skimming pricing) น้ีเพ่ือเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับสินค้า การตั้งราคาระดับสูง 

(skimming pricing) ใช้ในกรณีที่สินค้ามีความแตกต่างจากคู่แข่งขันสร้างความแตกต่างขึ้น สําหรับคน

ที่มีกําลังซื้อสูง จะเน้นที่การสร้างความคุ้มค่าทางอารมณ์เป็นหลัก (Emotional Values) โดยทําให้

คนใช้รู้สึกภูมิใจ มีรสนิยม และมีคุณค่า  

 ค.  สถานที่ซื้อ-ขายสะดวก (Place a Convenience to Buy) วางจําหน่ายในช้ันวางสินค้า

ทั่วไปใน ร้านสะดวกซ้ือ โมเดิร์นเทรด ไฮเปอร์มาเก็ต ต่างๆ ตามพ้ืนที่กลุ่มเป้าหมายมีพฤติกรรมใน

การไปจับจ่ายใช้สอยสินค้าประเภทน้ี เช่น เซเว่นอิเลเว่น ท็อป ซุปเปอร์มาเก็ต มาร์เก็ตเพลส 

เซ็นทรัลฟู๊ด วิลล่า มาร์เก็ต เทสโก้ โลตัส และฟู๊ดแลนด์ เน่ืองจากผู้บริโภค 70% ตัดสินใจซื้อ ณ จุด

ขาย ซึ่งทําใหสินค้ากระจายถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้มากย่ิงขึ้น  

 ง.  การสื่อสารถึงลูกค้าที่หลากหลายเข้าถึงลูกค้า (Promotion a Communication) เน่ือง

จากเป็นสินค้าใหม่ และยังไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคจึงทําการตลาดเพ่ือแนะนําสินค้าสู่ตลาดด้วย

วิธีการต่างๆ เช่น โฆษณา ประชาสัมพันธ์ ส่งเสริมการขาย ฯลฯ อาจเป็น การออกบูทเปิดตัวสินค้

าใหม่ แจกฟรีเพ่ือทดลองตลาด ทําให้เกิดการรู ้จักและยอมรับในตัวสินค้าใหม่ เพ่ือให้เกิดการ              

กระตุ้นการตัดสินใจซื้อ 
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1.4  ขอบเขตของโครงการ 

 1.4.1  ความต้องการของสินค้าใหม่ ปัจจุบัน บริษัท 11 วงจร ไม่มีตราสินค้าเพ่ือจําหน่าย

สินค้าปลีกตามท้องตลาดโดยตรง เพราะบริษัทแต่เดิมเป็นตัวแทนผู้ผลิตสินค้าให้กับสินค้าย่ีห้ออ่ืน ซึ่ง

จะผลิตสินค้าให้กลุ่มลูกค้าอุตสาหกรรมเท่าน้ัน ดังน้ันทางบริษัทฯ มีนโยบายใหม่ที่มาพร้อมกับความ

ต้องการของสินค้าที่ตามมา ดังน้ี        

 ตราสินค้า (Brand) มีส่วนสําคัญที่จะช่วยในการถ่ายทอดแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ออกมา

ได้อย่างชัดเจน และเข้าใจได้ง่าย สามารถสื่อสารกับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

โดยกําหนดแก่นแท้ของแบรนด์ (Brand Essence) ที่ทุกคนรับรู้ และรู้สึกกับตราสินค้า เป็นสิ่งที่บ่ง

บอกถึงความเป็นตัวตนให้แตกต่าง และโดดเด่นจากตราสินค้าอ่ืนๆ จะทําให้ตราสินค้าเป็นที่จดจําได้

ง่าย และทําให้ตราสินค้าเป็นเหตุเป็นผลในการตัดสินใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  

       -  กําหนดกลุม่เป้าหมายที่ชัดเจน มุ่งเน้นไปที่ตลาดใดกลุ่มหน่ึงเฉพาะส่วน 
(Niche Market) ทําให้สามารถตอบสนองกลุ่มลูกค้ากลุ่มน้ันได้อย่างเต็มที ่
  -  สร้างช่องทางการจําหน่ายให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ใหมท่ี่จะเกิดขึ้น โดย
พิจารณาจากกลุ่มผลิตภัณฑ์น้ันๆ และวิเคราะห์จากผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
  -  ยกระดับสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากเศษปลาทะเล ให้เหมาะสมต่อ
กลุ่มผู้บริโภคคนรุ่นใหม ่และตอบโจทย์กลุ่มคนรุ่นใหมท่ี่หนัมาสนใจในการรักสุขภาพที่มากข้ึน 
  -  สร้างความชัดเจน และทัศนคติที่ดีต่ออาหารแปรรูปจากเศษปลาทะเล โดย
ผ่านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกภายในโครงการ 
  

1.4.2 ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ จะต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความ

เหมาะสมในด้านการผลิต การใช้งาน การขนส่ง และความสวยงาม ดังน้ี 

  ก)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความเหมาะสมทางด้านการผลิต การออกแบบโครง
สร้าง และขนาดบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับโครงการ รวมถึงการใช้วัสดุ และเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ที่มี
ในประเทศไทย ทําการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้วัสดุ และเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ที่มีในประเทศ  การ
ลดการใช้วัสดุที่ใช้สิ้นเปลืองโดยคํานึงถึงผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมเป็นสาํคัญ   
  ข)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความเหมาะสม ทําการออกแบบบรรจุภัณฑ์ภายใต้
ระบบการผลิตของบริษัท 11 วงจร ที่คํานึงถึงคุณภาพของสินค้าจากปัญหาต่างๆ ภายใต้ระบบการ
ผลิตเดิม    
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  ค)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ตอบสนองพฤติกรรมการบริโภคของคนรุ่นใหม่ ทําการ
ออกแบบกราฟิก และระบบการให้ข้อมูลของสินค้าบนบรรจุภัณฑ์ที่แสดงเอกลักษณ์ของบริษัทผ่าน
ตราสินค้าใหมไ่ด้อย่างชัดเจน และเข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ     
  ง)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองพฤติกรรมของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดย
คํานึงถึงปัจจัยต่างๆ ดังน้ีคือ การบรรจุ (Containment) การปกป้องคุ้มครองสินค้าที่ดีทั้งการวางขาย 
การขนส่ง และการเก็บรักษา (Protection) การอํานวยความสะดวก ตอบโจทย์พฤติกรรม 
(Convenience) และการส่งเสริมการขาย (Promotion)  
  จ)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ทางด้านกายภาพทั้งโครงสร้าง และภาพลักษณ์ให้แสดง
ถึงเอกลักษณ์ของตราสินค้า เอกลักษณ์ของสินค้าตามการวางตําแหน่ง ของตราสินค้า เป็นการสร้าง
ความแข็งแรงของตราสินค้า ให้ผู้บริโภค กลุ่มเป้าหมาย และอยู่ในความทรงจํา ตลอดจนเป็นที่          
รู้จักของคนทั่วไป  
  ฉ)  ออกแบบรปูร่าง และโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์ร่วมตลอดจน
ประยุกต์เอกลักษณ์ร่วมลงบนสินค้าต่างโครงสร้างกันในแต่ละกลุ่มสินค้าเพ่ือแสดงให้เห็นถึงความ          
เป็นอันหน่ึงอันเดียวกันภายใต้เอกลักษณ์ของสินค้าได้ และต้องสามารถแบ่งแยกสินค้าแต่ละชนิดกัน
ได้อย่างชัดเจน  
  ช)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมในปัจจุบันทั้งทาง 
ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และการพิมพ์การติดฉลากเพ่ือแสดงข้อมูลต่างๆ 
  

 1.4.3  ด้านการออกแบบกราฟิก จะต้องคํานึงถึงองค์ประกอบการสร้างสรรค์ระบบตรา

สินค้าให้มีรูปแบบที่ชัดเจนเพ่ือสื่อสารบุคลิกภาพของตราสินค้าให้มีประสิทธิภาพ ดังต่อไปนี้ 

  ก)  สร้างตราสินค้าใหม่ให้มีระบบ และรูปแบบที่ชัดเจนเพ่ือสื่อสารบุคลิกภาพ
ของแบรนด์ และภาพลักษณ์ใหม่ ความเป็นผู้เช่ียวชาญด้านการแปรรูปอาหารครบวงจรออกมาให้            
ผู้บริโภคเข้าใจ และเกิดการจดจํา เพ่ือนําไปใช้บนบรรจุภัณฑ์ หรือสื่อส่งเสริมการขายต่างๆ เพ่ือแสดง
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ การดึงดูดผู้บริโภค การเข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์ได้ง่าย และเข้าใจมากย่ิงขึ้น  
  ข)  ทําการออกแบบกราฟิกท่ีแสดงถึงเอกลักษณ์ของตราสินค้า                          
(Brand Identity) เพ่ือเป็นการสร้างเอกลักษณ์ให้กับตัวสินค้าเป็นการสร้างความแข็งแกร่งของ        
ตราสินค้าให้เป็นที่สนใจ จดจําของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และเป็นที่รู้จักของบุคคลทัว่ไป  
  ค)  ทําการออกแบบกราฟิกให้เกิดเอกลักษณ์ร่วม (Corporate Identity) ในแต่
ละกลุ่มสินค้า เพ่ือแสดงให้เห็นถึงความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน (Unity) ของผลิตภัณฑ์ ภายใต้            
เอกลักษณ์ของตราสินค้า เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความเข้าใจ และจดจําระหว่างสินค้าภายใต้แบรนด์
เดียวกัน พร้อมแสดงความแตกต่างของสินค้าตามประเภท และวิธีการใช้งาน เพ่ือไม่ให้เกิดความ
สับสน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  ง)  แสดงข้อมูลสําคัญเกี่ยวกบัสินค้า จุดขาย คุณค่าทางโภชนาการของสินค้าที่
บรรจุอยู่ภายในให้ผู้บริโภคทราบ เช่น ช่ือของผลิตภัณฑ์ วิธีการใช้งาน รสชาติ ส่วนประกอบ การเก็บ
รักษา วันที่ผลติ วันหมดอายุ นํ้าหนักสุทธิ และข้อมูลอ่ืนๆ ที่เป็นไปตามข้อบังคับของกฏหมายให้
ครบถ้วน เข้าใจง่าย ง่ายต่อการพิจารณาในการเลือกซื้อ และการใช้งาน 
  

 1.4.4  ประโยชน์ของตราสินค้า  ประโยชน์ของตราสินค้ามีส่วนสําคัญที่จะช่วยในการถ่าย

ถอดแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ออกมาได้อย่างชัดเจน และเข้าใจได้ง่าย สามารถสื่อสารกับผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถสะท้อนถึงบุคลิกภาพของตราสินค้าที่ผู้บริโภคต้องรับรู้ 

และสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าต่อไปได้โดยมีช่วงอายุของตราสินค้า และผลิตภัณฑ์ 

(Product life cycle) ที่ยาวนาน เพ่ือเป็นการสร้างความแตกต่าง และความได้เปรียบทางการแข่งขัน

ทางธุรกิจให้กับสินค้า และการบริการ โดยเป็นตัวกลางเช่ือมโยงคุณค่า (Value) ของตัวสินค้า 

เอกลักษณ์ (Identity) บางอย่างให้กับบรรจุภัณฑ์ และตัวสินค้า หรือบริการน้ันๆ ในการรับรู้ของ

ผู้บริโภค 

  

 1.4.4  สื่อสารภาพลักษณ์ของตราสินค้า (Brand Image Communication) การ

ออกแบบเพ่ือการสื่อสารเป็นสิ่งสําคัญในการถ่ายทอดโครงสร้างของตราสินค้าที่ต้ังไว้เพ่ือให้ผู้บริโภค

เข้าใจถึงตราสินค้า สามารถจดจําตราสินค้า และจุดเด่นของตราสินค้าได้ประกอบด้วย 

  ก)  การออกแบบตราสินค้า และระบบอัตลักษณ์ เพ่ือเป็นตัวแทน และใช้ในการ

สื่อสารกับผู้บริโภค ซึ่งจะกลายเป็นสิ่งที่ผู้คนคุ้นเคยจดจําได้ในเวลาต่อมา 

  ข)  ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ เพ่ือเป็นการสื่อสารทางด้านข้อมูลให้กับผู้บริโภค 

เช่น ใบปลิวส่งเสริมการขาย โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ เป็นต้น 

  ค)  การออกแบบส่วนส่งเสริมการขาย เช่น ร้านค้าปลีกในห้างสรรพสินค้า               

ช้ันวางสินค้าในห้างสรรพสินค้า จุดประชาสัมพันธ์ ณ ตําแหน่งขาย (Point of Purchase) เป็นต้น 

  

 1.4.5  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยมีหน้าที่ทั้งหมด 2 ส่วนคือ  

  ก)  การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือทําหน้าที่ในการปกป้องคุ้มครองสินค้าที่อยู่

ภายในสภาพสมบูรณ์ และเพ่ือความสะดวกสบายในการใช้งานของผู้บริโภค ที่ถูกต้องตามหลัก               

สรีระศาสตร์ (Ergonomics)  

  ข)  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ไปในทิศทางเดียวกับการวางโครงสร้างของ                  

ตราสินค้าใหม่ เพ่ือให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้เกิดจดจําสินค้า และตราสินค้าได้   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จากการวิเคราะห์โอกาสการเกิดผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ใหม่ สภาพตลาดมีความต้องการ

ทางด้านการบริโภค การใช้งานท่ีบรรจุภัณฑ์จะต้องถูกสร้างข้ึนเพ่ือรองรับกับการบริโภคท่ีแตกต่างกัน

ในวิถีชีวิต จึงได้ทําการเลือกความต้องการเหล่าน้ันจําแนกออกเป็นความต้องการพร้อมรับประทาน 

ความต้องการประกอบอาหารอย่างง่าย จัดให้อยู่ตามการแบ่งประเภทตามสภาพการจัดจําหน่าย โดย

บรรจุภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลที่ทําการออกแบบภายใต้โครงการ มีจํานวนไม่ตํ่ากว่า                 

15 โครงสร้าง 40 กราฟิก 

 

1.5  ขั้นตอนการดําเนินงานออกแบบ 

 บรรจุภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเล ภายใต้บริษัท 11 วงจร ในโครงการออกแบบ               

บรรจุภัณฑ์ และกราฟิกน้ีเน้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีการคํานึงถึงการขายปลีก (Retail) และการ

ส่งเสริมการขายโดยมีขั้นตอน หรือวิธีการออกแบบดังน้ี 

  -  ข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับบริษัท  
-  รูปแบบในปัจจุบันที่เก่ียวข้องของบริษัทที่มีผลต่อการออกแบบ  
-  ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ลกัษณะของสินค้าใหม่ของทางบริษัท  
-  กลุ่มเป้าหมาย ลักษณะผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในโครงการ  
-  ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ในโครงการ  
-  ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และเง่ือนไขความต้องการของบรรจุภัณฑ์ในโครงการ  
-  วัสดุและกรรมวิธีในการผลิต  
-  สรุปผลการออกแบบ 

 

1.6  ความเป็นไปได้ของโครงการ 

 1.6.1  ด้านการออกแบบ เปิดโอกาสได้ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกทั้งใน             

ด้านโครงสร้างภาพลักษณ์ เพ่ือมุ่งเน้นการตอบสนองพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปตาม           

ยุคสมัย ซึ่งมีความแตกต่างไปจากคู่แข่งในท้องตลาด ผ่านการสร้างประสบการณ์ใหม่ การใช้งานร่วม

กับบรรจุภัณฑ์ และยังมีการศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคเพ่ือให้ได้บรรจุภัณฑ์ และภาพลักษณ์ที่

สามารถตอบสนองพฤติกรรม ภาพลักษณ์ที่ดีให้ผู้บริโภคได้ ออกแบบการปรับปรุงอัตลักษณ์ใหม่ และ

ภาพลักษณ์ของ  ตราสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ของบริษัทที่มีการปรับตําแหน่งทางการตลาดด้วย 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.6.2  ด้านนโยบาย จากนโยบายของบริษัทที่ต้องการขยายไลน์ผลิตสินค้าใหม่ และ

ต้องการเปิดตลาดใหม่ให้กับสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเล เพ่ือเป็นสินค้าขายปลีกน้ันจึงต้อง

มุ่งเน้นไปที่ผลิตภัณฑ์อาหารทะเลแปรรูปจากปลาทะเล เพราะเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ทางบริษัทน้ันมี

ศักยภาพและความหลากหลายของสินค้ามากที่สุด อีกทั้งสินค้าอาหารทะเลแปรรูปจากปลาทะเล ยัง

เป็นสินค้าเพ่ือการบริโภคท่ีมีความต้องการทางตลาดมากในปัจจุบันและในอนาคต 

 

1.6.3  ด้านเศรษฐกิจ โครงการน้ีจะมีผลให้เกิดภาพลักษณ์ความเป็นผู้เช่ียวชาญทางด้าน

การผลิตอาหารแปรรูปจากปลาทะเลครบวงจร ซึ่งเป็นแผนของทางบริษัทที่ต้องการสร้างตําแหน่งทาง

การตลาดใหม่เพ่ือต้อนรับการเข้าสู ่ประชาคมอาเซียน (AEC) และยังเป็นการเพิ่มส่วนแบ่งทาง

การตลาดในตลาด ซึ่งถือเป็นช่องทางทาง การตลาดใหม่ของบริษัท เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือ

เพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า ให้เกิดการบริโภครูปแบบใหม่ และเป็นที่นิยมสร้างสรรค์สิ่งใหม่ให้กับตลาด 

ยังเป็นการริเริ่มพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของสินค้าประเภทน้ีให้เกิดเป็นรูปธรรมอีกด้วย มีส่วนช่วย            

ส่งเสริมให้เกิดการกระตุ้นการขยายตัวของตลาดอาหารแปรรูปจากปลาทะเล ทําให้อุตสาหกรรม           

แปรรูปอาหารภายในประเทศให้เติบโตยิ่งข้ึน และยังเป็นการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของคนไทยให้ทัดเทียม

กับต่างชาติ สร้างจุดขายใหม่ และตราสินค้าให้เป็นที่จดจําจนเกิดการยอมรับทั้งใน และต่างประเทศ  

  

1.6.4  ด้านสังคม วิถีชีวิตของมนุษย์เปลี่ยนแปลงไป มีความเจริญก้าวหน้าด้านต่างๆมาก

ขึ้น ทําให้สภาพชีวิตความเป็นอยู่ของมนุษย์เปลี่ยนแปลงไปเป็นสังคมสมัยใหม่ ชีวิตความเป็นอยู่มี

ความเร่งรีบ การสร้างสุขภาพที่ดี การรับประทานอาหารที่ดี การออกกําลังกายอย่างเหมาะสมได้ถูก

มองข้ามไปเนื่องจากอาหารเพื่อสุขภาพโดยส่วนมากต้องใช้เวลาในการประกอบอาหาร ประเภท

สําเร็จรูปมีจํานวนน้อยและมีสถานที่ จัดจําหน่ายได้ไม่ทั่วถึง ซึ่งเป็นอุปสรรคของพฤติกรรมการบริโภค

เพ่ือสุขภาพ ความต้องการ และพฤติกรรมการเลือกซื้อ การบริโภคเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมคือ มี

ความต้องการบริโภค ผลิตภัณฑ์ที่อํานวยความสะดวก ความหลากหลายสามารถตอบรับกับวิถีชีวิต 

ประสิทธิภาพ ประสบการณ์การใช้ การให้ข้อมูล และสื่อสารกับผู้บริโภคมากขึ้น อีกทั้งยังมุ่งเน้นการ

ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ รวมถึงการเลือกใช้วัสดุเพ่ือมาเป็นบรรจุภัณฑ์ที่คํานึงถึงผลกระทบต่อ                   

สิ่งแวดล้อม และต้องไม่ขัดต่อขนบประเพณีอันดีงามของไทยรวมถึงหลักศาสนาอีกด้วย  

  

1.6.5  ด้านสังคม และสิ่งแวดล้อม เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาภาพลักษณ์ของสินค้า 

และบรรจุภัณฑ์ในประเทศ ปรับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้ยกระดับ และเพ่ิมมูลค่า เพ่ือสินค้าการขายปลีก

ในระดับสากล ให้สอดคล้องกับการแข่งขันในตลาดในยุคปัจจุบัน อีกทั้งยังช่วยเร่ืองของภาพลักษณ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ของสินค้าที่ส่งต่อถึงคนในสังคม ช่วยพัฒนาศักยภาพของบริษัทในการให้บริการสู่ประชาชน ตอกยํ้า

ความเช่ือม่ัน และสร้างผลประโยชน์ให้กับประเทศชาติ 

 

 สรุปความเป็นไปได้ของโครงการ จากเหตุผลข้างต้นจึงสรุปได้ว่า โครงการออกแบบ               

บรรจุภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเล สําหรับบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด 

มีความเป็นไปได้้ และความเหมาะสมที่จะเกิดข้ึนในหลายๆด้าน ซึ่งการดําเนินการของโครงการน้ันมี

ความสอดคล้องกับนโยบายของทางบริษัทกับความต้องการ และพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีมีอยู่จริงของ

ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายตลอดจนเป็นโอกาสอันดีที่จะเกิดกระบวนการ ฝึกฝนประเด็น ศึกษาการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกทั้งในด้านโครงสร้าง และภาพลักษณ์เพ่ือมุ ่งเน้นการตอบรับ

พฤติกรรมของผู้บริโภค สอดคล้องกับวิถีชีวิตชาวเมืองที่เปลี่ยนแปลงไปยุคสมัย เพ่ือให้เกิดการพัฒนา

บรรจุภัณฑ์ นําไปสู่สิ่งใหม่ๆ ที่ริเริ่มสร้างสรรค์ รวมไปถึงการเลือกใช้วัสดุและกรรมวิธีการผลิตได้อย่าง

เหมาะสม 

  

 

1.7  ผลคาดว่าจะได้รับ 

 1.7.1  ได้ทัศนคติที่ดีต่อสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเลให้เกิดการยอมรับไว้วางใจใน
คุณภาพของสินค้า ให้ผู้บริโภครับรู้ และยังสะท้อนความน่าเช่ือถือในความเป็นผู้เช่ียวชาญด้านอาหาร
แปรรูปจากปลาทะเล ภายใต้บริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด  
 1.7.2  เกิดรูปแบบกราฟิก ระบบอัตลักษณ์ใหม่ เพ่ือใช้ร่วมกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์เป็น 

การสร้างเอกลักษณ์แก่ตราสินค้าให้เป็นที่จดจํา ส่งเสริมภาพลักษณ์อันดีให้แก่สินค้า เป็นการเพ่ิม        

มูลค่า และยกระดับสินค้าให้สามารถสร้างประโยชน์ทางการค้า และสนับสนุนนโยบายทางการตลาด

ของบริษัทฯ ที่ต้องการขยายไลน์การผลิตใหม่ เพ่ือนําไปสู่ธุรกิจการแปรรูปอาหารจากปลาทะเล            

ครบวงจร  

 1.7.3  ทําให้เกิดทางเลือกใหม่ของอาหารจากเศษปลาทะเลท่ีมีโภชนาการ และสร้างความ

แปลกใหม่ให้กับสินค้าด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก และตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภค

คนรุ่นใหม่ได้  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทท่ี 2 

การค้นคว้า และสรุปผลขอ้มูล 

  

การค้นคว้าและสรุปผลข้อมูลในบทที่ 2 น้ีเป็นการแสดงข้อมูลด้านต่างๆ ที่ได้รวบรวมมา         

แล้วนํามาวิเคราะห์ สรุปผลเพ่ือนําไปใช้ในการออกแบบ อาจมีตารางหรือภาพประกอบไว้ หรืออาจมี

วิธีการทางสถิติประกอบ เพ่ือให้การตีความข้อมูลที่ชัดเจนขึ้น และถูกนําไปใช้ในข้ันตอนการนําเสนอ

แนวทางการออกแบบในโครงการฯ ต่อไป 

 

2.1  ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับบริษัท  

ข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัดน้ีเป็นข้อมูล

เบ้ืองต้นบอกให้ทราบถึงความเป็นมา วิสัยทัศน์ ศักยภาพกําลังผลิตและข้อมูลอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องของ

บริษัทฯในปัจจุบัน เพ่ือถูกนํามาประเมิน และวิเคราะห์นํามาใช้ในการออกแบบ อาทิเช่น ตราสินค้า

ใหม่ในโครงการ ผลิตภัณฑ์ในโครงการ พร้อมทั้งโครงสร้างและกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ในอนาคต             

เป็นต้น 

 บริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด มีสํานักงานและโรงงานผลิตหลัก 

ต้ังอยู ่ที่ 34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต .บ่อยาง อ .เมือง จ .สงขลา รหัสไปรษณีย์ 90000                     

โทรศัพท์ 074-326-222   

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.1 แสดงอาคารบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปัจจุบันบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตรอเรจ จํากัด เป็นผู้นําในการผลิตสินค้า

และการบริการบรรจุเก็บอาหารในห้องเย็น และมีระบบอุตสาหกรรมอาหารที่มีแนวโน้มในการ

เจริญเติบโตอย่างเข้มแข็ง เป็นทั้งผู้จัดจําหน่ายและขนส่งอาหารทะเลคุณภาพดี มีความเช่ียวชาญทํา

ให้เป็นจุดเช่ือมโยงที่สําคัญระหว่างลูกค้าในประเทศไทยและผู้บริโภค จึงทําให้มั่นใจได้ว่าผลิตภัณฑ์ทุก

ประเภทของบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัดน้ันล้วนเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ

มาตรฐานในระดับสากล นอกจากนี้บริษัทฯ ยังให้ความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดย

คํานึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลักเพ่ือให้สินค้าของ 11 วงจรน้ันเป็นสินค้าคุณภาพที่ดีที่สุด

ในใจของผู้บริโภคเสมอ 

 ศักยภาพการผลิตและมาตราฐานความสะอาด สถานภาพเคร่ืองจักรในปัจจุบันของ 11 วงจร 

มีเคร่ืองจักรสําหรับการผลิตอาหารแปรรูปชนิดหมักดอง การเช่ือม และเครื่องจักรให้ความร้อนในการ

ผลิตแปรรูปอาหารทะเล ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลมาจากแหล่งผลิตเดียวกับบริษัท             

11 วงจร จึงไว้ใจได้ในคุณภาพและความพิถีพิถันในการคัดสรรวัตถุดิบจากธรรมชาติ สามารถ

รับประทานได้ทุกฤดูกาล โดยผ่านเทคโนโลยีการผลิตการทําแห้งแบบแช่เยือกแข็ง (Freeze dried) 

และการทําแห้งแบบสุญญากาศ (Vacuum drying) ซึ่งเป็นนวัตกรรมถนอมอาหารที่สามารถรักษาทั้ง

สี กลิ่น รสชาติ และคุณค่าทางอาหาร โดยไม่ได้ใช้ความร้อนและน้ํามันในกระบวนการผลิตเพ่ือ

ตอบสนองผู้ ้บริโภคกลุ่มรักสุขภาพ มีรสชาติจากธรรมชาติแถมยังกรอบอร่อยอีกด้วยจึงมุ่งเน้นไปท่ี

คุณค่าของผลิตภัณฑ์และความหลากหลาย ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ตอบรับสอดคล้องกับวิถี

ชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย 

 

 

ภาพที่ 2.2 แสดงระบบคุณภาพที่ได้รับรองของบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด 

 

การผลิตและคุณภาพ ทุกฟันเฟืองของธุรกิจมุ่งสู่ความเป็นเลิศด้านผลิตภัณฑ์ ทุกผลิตภัณฑ์

ของบริษัท 11 วงจร ถูกผลิตโดยการประสานงานของเคร่ืองจักรทันสมัยที่ได้มาตรฐานระดับโลก 

ควบคุมโดยทีมงานผู้เช่ียวชาญจากในและต่างประเทศ ซึ่งมีประสบการณ์สูงด้านโภชนาศาสตร์ พร้อม

ทั้งมีเจ้าหน้าที่ตรวจสอบคุณภาพที่ประจําอยู่ทุกหน่วยการผลิต โดยการทํางานที่เป็นมืออาชีพมีการ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ค้นคว้าวิจัยเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์เพ่ือนํามาตรวจสอบในกระบวนการทางวิชาการ รวมถึงการบรรจุ

หีบห่อที่ทันสมัยเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัท 11 วงจรน้ันได้คุณภาพการผลิตและสะอาดตาม

มาตรฐานสากลจากกรมประมง กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์ กระทรวงสาธารณะสุขแห่งประเทศไทย 

และมาตรฐานโลก (Codex) รวมถึงมาตรฐานต่างๆ ที่เป็นที่ยอมรับจากทั่วโลก อาทิ ISO 22000 และ 

HAL-Q 

จากข้อมูลเบ้ืองต้นของบริษัทน้ี สามารถสรุปประเด็นในการออกแบบ ด้วยการใช้เคร่ืองมือกล

ยุทธ์การออกแบบ (SWOT Strategies) เพ่ือวิเคราะห์์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค และการ

นํามาจับคู่ระหว่างปัจจัยภายใน (จุดแข็งและจุดอ่อน) และปัจจัยภายนอก (โอกาสและอุปสรรค) เพ่ือ 

วิเคราะห์สรุปสถานการณ์ที่สําคัญ และนําไปสู่แนวทางออกแบบ ของผลิตภัณฑ์ในโครงการของบริษัท 

11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด ดังตารางที่ 2.1 

ตารางที่ 2.1 การวิเคราะห์สรุป SWOT Analysis ของบริษัท 

จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness)  

1.  บริษัท 11 วงจร มีประสบการณ์ในธุรกิจ

อาหารแปรรูปกว่า 43 ปี ที่ใส่ใจในเรื่องของ

รสชาติ และคุณภาพการผลิตเสมอมา ทําให้  

เป็นที่ไว้วางใจของลูกค้า 

1.  บริษัท 11 วงจรยังไม่เคยมีตราสินค้าอาหาร

แปรรูปจากปลาทะเลเป็นของตัวเองเลย  

2.  กว่า 20 เปอร์เซ็นต์เป็นวัตถุดิบหลักที่นํามา

ผลิตเป็นวัตถุดิบจากเกษตรกรในพื้นที่และกว่า 

80 เปอร์เซ็นที่เหลือจากกระบวนการผลิตใน

โรงงานที่คัดสรรมาอย่างดีสามารถม่ันใจได้ถึง

คุณภาพที่จะได้รับและคุณค่าสารอาหารที่ดีต่อ

สุขภาพ 

2. การประชาสัมพันธ์สื่อสนับสนุนทางด้าน

การตลาดของบริษัทยังมีน้อยทําให้ผู ้บริโภค

ยังคงวนเวียนเป็นกลุ่มเดิมอยู่ 

 

3.  มีวัตถุดิบส่วนเหลือจากกระบวนการแปรรูป

อ่ืนๆ ที่ยังสามารถนํามาใช้ประโยชน์ได้ 

 

 

- 

4.  มุ่งเป็นผู้ นําด้านการบริการอาหารทะเล  

แปรรูปทุกระดับอย่างประทับใจแก่ลูกค้าอย่าง

ครบวงจร 

- 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



17 
 

โอกาส (Opportunity)        อุปสรรค (Treats) 

1. จากกระแสผู้บริโภคที่นิยมสินค้าอาหารเพ่ือ

สุขภาพเนื่ องจากผู ้บ ริ โภคมีความรู ้และมี

การศึกษาที่สูงขึ้น เร่ิมใส่ใจสุขภาพตนเองมาก

ขึ้น ทั้งในด้านอาหารรูปแบบที่ให้คุณค่าและคุณ

ประโยชน์มากขึ้น  

1.  เน่ืองจากการเปิด AEC ทําให้ตลาดสินค้า

แปรรูปมีแนวโน้มการแข่งขันที่สูงขึ้นมาก การ

ทําธุรกิจอยู่กับที่ไม่มีการออกสินค้าใหม่ๆมา  

เป็นเวลานาน อาจไม่เป็นผลดีต่อธุรกิจ 

2.  วิถี ชี วิตของคนสมัยใหม่เปลี่ยนแปลงไป 

ความรีบเร่งและเวลาที่มีจํากัด ทําให้มีความต้อง

การสินค้า ที่ตอบสนองต่อความสะดวกและ

รวดเร็ว แต่ยังคงคุณค่าต่อร่างกาย แต่ยังไม่มี

สินค้าใดสะดวก มีความหลากหลายพร้อมไปกับ

คุณค่าอาหารอย่างแท้จริง 

 

2.  อาหารแปรรูปจากปลาทะเลเป็นผลิตภัณฑ์ที่

มีการแข่งขันรุนแรง ทั้งจากอาหารแปรรูปจาก

ปลาทะเลด้วยกันเอง และขนมขบเคี้ยวประเภท

อ่ืนๆ เน่ืองจากวัตถุดิบที่ใช้ทดแทนกับได้หลาย

ช นิด  รวมทั้ ง ยั ง มี ก ร รม วิ ธี ก า รอบกรอบ

หล า กหล า ย วิ ธี  ซึ่ ง มี ต ้ น ทุ น ก า ร ผ ลิ ต ที่   

แตกต่างกัน  

 

จากการใช้เคร่ืองมือวิเคราะห์ ทําให้ทราบถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคที่บริษัท

กําลังดํารงอยู่ นอกจากน้ันยังสรุปความต้องการของผู้ประกอบการได้ดังน้ี  

1.  ต้องการตราสินค้าใหม่                                                                                                    
2.  ต้องการขยายตลาด                                                                                                       
3.  ต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีภาพลักษณ์ที่ดูทันสมัยสามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคใหม่ๆได้
ครบคลุมทั่วถึง โดยมีแนวทางการแก้ปัญหาดังภาพที่ 2.3 นี้ 

ภาพที่ 2.3 แสดงวิธีการแก้ปัญหาจากการวิเคราะห์จุดเด่นด้อย ของบริษัทฯ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.  ใช้เทคโนโลยีใหม่ในการถนอมอาหารเพ่ือเพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภค 
2.  สร้างความหลากหลายของสินค้าและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับวิถีชีวิตของ

ผู้บริโภค และสร้างความแตกต่างจากสินค้ายี่ห้ออ่ืน โดยการใช้วัตถุดิบส่วนเหลือเป็นส่วนหน่ึงในการ
ผลิตด้วย 

3.  ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพและตอบสนองทั้งความต้องการสะดวก รวดเร็ว รวมถึงพฤติกรรม
ในการซื้อและการบริโภค ที่ตอบโจทย์ความอร่อย เป็นสินค้าที่ง่ายต่อการปรุง และรับประทาน ง่ายต่อ
การพกพา หรือแม้กระทั่งขนาดของผลิตภัณฑ์ที่สําหรับรับประทานคนเดียว 

 

2.2  รูปแบบในปัจจบุันท่ีเก่ียวข้องของบริษัทท่ีมีผลต่อการออกแบบ   

ประกอบด้วย ตราสินค้าของบริษัท 11 วงจร สินค้าและผลิตภัณฑ์ใหม่ทัง้หมดในโครงการ  

ส่วนผสมการตลาด (4P4C)  

2.2.1  รูปแบบตราสัญลักษณ์ของบริษัท 

 

 

 

 

                         ภาพที่ 2.4 แสดงเคร่ืองหมายการค้าของบริษัท                                                         
ที่มา : 11 wongjorn trading and cold storage. [Online]: http:// 11wongjohn.com.                          

สืบค้น ณ วันที ่5 กมุภาพันธ์ พ.ศ. 2559 
 

“11 วงจร” สื่อถึงความสามัคคีกัน เหมือนการทําธุรกิจในลักษณะของกงสีก็เพ่ือไม่ให้

หุ ้นส่วนเกิดความขัดแย้งของหุ้นส่วนทั้งสิ้น 11 คน ตราสัญลักษณ์ของ 11 วงจรเป็นประเภท 

illustration logo เป็นลักษณะสร้างการจดจําด้วยรูปลักษณ์หมายเลข 11 คล้ายคลีบปลา ภายใต้

ลูกโลกวงกลมสีฟ้า สื่อถึงโลกของอาหารจากปลาทะเลที่มีความอุดมสมบูรณ์เพ่ือการบริโภคอย่างครบ

วงจร 

พันธกิจของบริษัท นโยบายของ 11 วงจรที่เกี่ยวข้องกับสินค้า สามารถจําแนก                  

ได้เป็นข้อๆ ดังนี้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ก)  มุ่งเน้นสินค้าที่มีคุณภาพเป็นที่วางใจของผู้บริโภค    
ข)  พัฒนาและสร้างนวัตกรรมที่เพ่ิมคุณค่า เพ่ือตอบรับกับความต้องการท่ีเกิด

ขึ้นกับผู้บริโภคอยู่เสมอ                    
ค)  สร้างความพึงพอใจให้ลูกค้าภายในและภายนอกประเทศ                              
ง)  บริหารจัดการองค์กร มุ่งสู่ความเป็นเลิศ เป็นผู้นําด้านการบริการอาหารทะเล

แปรรูปทุกระดับอย่างประทับใจแก่ลูกค้าอย่างครบวงจร                              
จ)  ใช้กระบวนการผลิตที่สะอาด รวดเร็ว ทันสมัยและมปีระสิทธิภาพตลอดเวลา                           
ฉ)  สร้างความหลากหลายให้แก่สินค้า ครอบคลุมกับผู้บริโภคหลายๆกลุ่ม                 
วิสัยทัศน์ของบริษัท 11 วงจรจะยังคงให้บริการอาหารทะเลที่มีคุณภาพ การเตรียม

อาหารทะเล และการบริการลูกค้าอย่างครบวงจร และเป็นบริษัทช้ันนําที่ก้าวไกลด้วยนวัตกรรม

อาหารทะเลสําเร็จรูปในอนาคต 

จากข้อมูลข้างต้นด้านตราสัญลักษณ์และเป้าหมายของบริษัททําให้ได้ข้อสรุปเพ่ือใช้

ในการกําหนดประเด็นแนวทางการออกแบบด้านตราสัญลักษณ์ในโครงการ โดยใช้เครื่องมือการ

วิเคราะห์บุคลิกภาพและภาพลักษณ์ของตราสินค้า (Brand Archetype and Brand Image) ได้ดัง

ภาพที่ 2.5 ต่อไปน้ีตามลําดับ 

ภาพที่ 2.5 แสดงการวางบุคลิกของตราสินค้า 

 

ด้านบุคลิกภาพแบบความรักและเอาใจใส่ (Earth Mother) 50% เป็นลักษณะที่ห่วงใยคนอ่ืน 

และแบ่งปันความรู้ดีความรักกับคนอ่ืน ซึ่งตราสัญลักษณ์ของบริษัท 11 วงจรน้ันจะสื่อสารไปใน

แนวทางของการเป็นผลิตภัณฑ์การบริการด้านการผลิตและบรรจุอาหารแปรรูปจากปลาทะเลท่ีได้รับ

ความไว้วางใจเอาใจใส่ในรสชาติ (Nurturing) พร้อมทั้งรักษารสชาติ (Tasting) บรรจุภายในกระป๋องที่
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



20 
 

สะอาดเคร่ืองเทศท่ีมีบรรจุภัณฑ์ที่ใช้งานง่าย และมีความมั่นคง (Genuine & Stable) ดังเป้าหมาย

ของบริษัทที่ว่า เราจะมุ่งเป็นผู้นําด้านการบริการอาหารทะเลแปรรูปทุกระดับอย่างประทับใจแก่ลูกค้า

อย่างครบวงจร 

ด้านบุคลิกภาพแบบนักปราชญ์ (Sage) 30% นักปราชญ์คือผู้ที่เป่ียมไปด้วยสติปัญญาและ

ความคิดอันลึกซึ้ง ใช้ความรอบรู้เป็นเครื่องนําทางชีวิต ใช้ประสบการณ์มาเป็นบทเรียน เป็นบุคคลท่ี

ได้รับการยอมรับนักถือจากคนส่วนใหญ่ เป็นสัญลักษณ์แห่งปัญญา (Wisdom) และความฉลาดรอบรู้ 

(Wise) บริษัท 11 วงจรที่จะถูกมองว่าเป็นนักปราชญ์ได้น้ัน จะต้องมีภาพลักษณ์ของผู้ที่สุขุมรอบคอบ 

(Wise) มีความรู้ที่ลึกซึ้ง (Profound) ด้วยการพัฒนาและสร้างนวัตกรรมที่เพ่ิมคุณค่า เพ่ือตอบรับกับ

ความต้องการท่ีเกิดขึ้นกับผู้บริโภคอยู่เสมอ รวมท้ังภาพลักษณ์ที่นําเสนอความเป็นมืออาชีพที่สุขุมและ

รอบรู้ ด้านการบริการหาวัตถุดิบ ผลิต บรรจุ และกักเก็บอาหารในห้องเย็นอย่างครบวงจรอย่างมือ

อาชีพซึ่งสามารถสังเกตได้จากการผลิตและคุณภาพของบริษัทที่การันตีด้วยเครื่องหมายรับรอง จาก

ข้อมูลเบ้ืองต้นของบริษัทที่กล่าวมาข้างต้น 

และสุดท้ายด้านบุคลิกภาพประเภทนักสร้างสรรค์ (Creative) 20% คือผู้ที่มีความคิด

สร้างสรรค์แปลกๆใหม่ๆ (Creative) ชอบทําในสิ่งที่คนคาดไม่ถึงและการหลอกให้เข้าใจผิด 

(Misunderstood) ประเภท Archetype Jester น้ีสืบเช้ือสายมาจากกลุ่มของพลังงาน (Energy) จาก

ข้อมูลเบ้ืองต้นและข้อมูลด้านตราสัญลักษณ์ของบริษัท 11 วงจรน้ีจะเห็นได้ว่าตราสัญลักษณ์ของ

บริษัท ยังไม่มีความเป็นนักสร้างสรรค์เท่าไหร่นักด้วยการประเมินจากการแสดงออกเป็นรูปธรรมของ

กราฟิกบนตราสัญลักษณ์ที่ยังไม่สื่อสารอย่างชัดเจนมากนัก ถึงแม้ว่าเป้าหมายในอนาคตของบริษัทจะ

สร้างความหลากหลายให้แก่สินค้าอย่างสร้างสรรค์ ครอบคลุมกับผู้บริโภคหลายๆกลุ่ม ด้วยเหตุน้ีเอง

บุคลิกภาพนักสร้างสรรค์ (Archetype Jester) จึงเป็นการสร้างตําแหน่งสินค้า (Brand Positioning) 

ที่ท้าทายความซ้ําซากจําเจจากสิ่งที่นําเสนอแบบเดิมๆ มาสู่วิธีการนําเสนอท่ีสร้างสรรค์ใหม่ๆซึ่ง

สนุกสนาน ทําให้เกิดการพัฒนาตราสินค้าในโครงการใหม่สามารถเข้าไปอยู่ในใจผู้บริโภคได้ง่ายข้ึน  

การวิเคราะห์บุคลิกภาพของตราสินค้าข้างต้นน้ีนําไปสู ่แนวทางการออกแบบ คือเมื่อ              

11 วงจรเปิดตลาดใหมให้กับสินค้าใหม่ทั้งหมดในโครงการ จะสร้างแบรนด์ใหม่เสมอ โดยเป็นการ              

สร้างแบบ (Branded-Based Identity) เป็นโครงสร้างของบริษัทที่ผลิตสินค้าหรือบริการหลาย

รูปแบบ มีตราสินค้ามากมายภายในองค์กร แต่ละแบรนด์มีกลุ่มเป้าหมายที่ไลฟ์สไตล์แตกต่างกัน 

ดังน้ันตราสินค้าร่วม (Sub Brand) แต่ละตัวจะต้องมีเอกลักษณ์อย่างเด่นชัด และต้องสื่อสารและเข้า

ไปอยู่ในโครงสร้างการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกสื่ออ่ืนๆ ที่เก่ียวของกับการออกแบบถึงความ

เป็นบริษัท 11 วงจรในด้านบุคลิกภาพประเภทผู้ดูแลเอาใจใสแบบมารดาของตราสัญลักษณ์ของบริษัท 

และถูกนําไปใช้ในการกําหนดทิศทางการออกแบบในบทท่ี 3 ต่อไป 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  2.2.2  ส่วนผสมทางการตลาด (4P4C) เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบใน

โครงการของบริษัท วิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด (4P4C) เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ เป็

นการวิเคราะห์ และสร้างแนวทางการออกแบบใหม่เพ่ือที่จะเป็นส่วนหน่ึงที่จะตอบสนองความต้องการ

ของผู้บริโภคและผู้ผลิตเอง 

  ก.  ผลิตสินค้าตามความต้องการของตลาด (Product a Consumer’s Need) 

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลมาจากแหล่งผลิตเดียวกับบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ 

โคลด์ สตอเรจ จํากัด จึงไว้ใจได้ในคุณภาพ และความพิถีพิถันในการคัดสรรวัตถุดิบจากธรรมชาติ 

สามารถรับประทานได้ทุกฤดูกาลโดยผ่านเทคโนโลยีการผลิตการทําแห้งแบบแช่เยือกแข็ง (Freeze 

dried) และการทําแห้งแบบสุญญากาศ (Vacuum drying) ซึ่งเป็นนวัตกรรมถนอมอาหารที่สามารถ

รักษาทั้งสี กลิ่น รสชาติ และคุณค่าทางอาหาร โดยไม่ได้ใช้ความร้อน และน้ํามันในกระบวนการผลิต

เพ่ือตอบสนองผู้บริโภคกลุ่มรักสุขภาพ มีรสชาติจากธรรมชาติแถมยังกรอบอร่อยอีกด้วยจึงมุ่งเน้นไปที่

คุณค่าของผลิตภัณฑ์ และความหลากหลายในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ตอบรับสอดคล้องกับวิถี

ชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย โดยสามารถแบ่งหมวดหมู่ของสินค้าในโครงการได้ 7 กลุ่ม ได้ดังน้ี 

1.  มื้อเช้า ช่วงเวลาอาหารท่ีสําคัญทีสุ่ดของมนุษย์ 
   2.  แสน็คทานเล่น ผลิตภัณฑ์ก้างปลา เน้ือปลาอบกรอบ 
   3.  ผลิตภัณฑ์พร้อมรับประทานเป็นหรือควบคู่มื้ออาหาร 
   4.  ผลิตภัณฑ์เป็นของฝาก เน่ืองจากผู้บริโภคมีไลฟ์สไตล์ชอบเข้าสังคม 
   5.  ผลิตภัณฑ์แสน็คแบบปาร์ต้ี การสังสรรค์เข้าสังคมแบบหมู่คณะ 
   6.  ผลิตภัณฑ์สําหรับการเดินทาง ออกทริปท่องเที่ยว 
   7.  ผลิตภัณฑ์เสริมสําหรับรับประทาน ก่อนและหลังออกกําลังกาย 
  ข.  บริหารด้านราคาที่พึงพอใจทั้ง 2 ฝ่าย (Price a Cost of Appreciation) ราคา

สูง กว่าผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลยี่ห้ออ่ืนๆ 20% ต้ังราคาแบบสูงกว่ามาตรฐานทั่วไป 

เน่ืองจากเป็นสินค้าที่ผลิตอย่างพิถีพิถันโดยใช้วัตถุดิบที่คัดสรรอย่างดีจากธรรมชาติ ผ่านเทคโนโลยี

การผลิตที่ทันสมัย ใส่ใจในรสชาติทําให้มีราคาสูงกว่าปกติ และ เน้นที่คุณภาพมากกว่าราคา ใช้การต้ัง

ราคาสินค้าที่ค่อนข้างสูง (skimming pricing) น้ีเพ่ือเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับสินค้า การต้ังราคา

ระดับสูง (skimming pricing) ใช้ในกรณีที่สินค้ามีความแตกต่างจากคู่แข่งขันสร้างความแตกต่างขึ้น 

สําหรับคนที่มีกําลังซื้อสูง จะเน้นที่การสร้างความคุ้มค่าทางอารมณ์เป็นหลัก (Emotional Values) 

โดยทําให้คนใช้รู้สึกภูมิใจ มีรสนิยม และมีคุณค่า  

  ค.  สถานที่ซื้อ-ขายสะดวก (Place a Convenience to Buy) วางจําหน่ายในช้ัน

วางสินค้าทั่วไปใน ร้านสะดวกซื้อ โมเดิร์นเทรด ไฮเปอร์มาเก็ต ต่างๆ ตามพ้ืนที่กลุ ่มเป้าหมายมี
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



22 
 

พฤติกรรมในการไปจับจ่ายใช้สอยสินค้าประเภทน้ี เช่น เซเว่นอิเลเว่น ท็อป ซุปเปอร์มาเก็ต มาร์เก็ต

เพลส เซ็นทรัลฟู๊ด วิลล่า มาร์เก็ต เทสโก้ โลตัส และฟู๊ดแลนด์ เน่ืองจากผู้บริโภค 70% ตัดสินใจซื้อ ณ 

จุดขาย ซึ่งทําใหสินค้ากระจายถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้มากย่ิงขึ้น  

  ง.  การสื่อสารถึงลูกค้าที่หลากหลายเข้าถึงลูกค้า (Promotion a Communication) 

เน่ืองจากเป็นสินค้าใหม่ และยังไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคจึงทําการตลาดเพื่อแนะนําสินค้าสู่ตลาดด้วย

วิธีการต่างๆ เช่น โฆษณา ประชาสัมพันธ์ ส่งเสริมการขาย ฯลฯ อาจเป็น การออกบูทเปิดตัว                

สินค้าใหม่ แจกฟรีเพ่ือทดลองตลาด ทําให้เกิดการรู้จักและยอมรับในตัวสินค้าใหม่ เพ่ือให้เกิดการ     

กระตุ้นการตัดสินใจซื้อ 

  2.1.3  คู่แข่งขันในท้องตลาดของบริษัทฯ สินค้าในตลาดคู่แข่งถูกนํามาวิเคราะห์คู่

แข่งขันก่อนการสร้างสรรค์และผลิตสินค้าทั้งหมดในโครงการเพ่ือนําไปกําหนดทิศทาง แนวทางในการ

ออกแบบที่สร้างความแตกต่างและช่องหาช่องว่างทางการตลาด จุดเด่น จุดขายให้กับผลิตภัณฑ์ใหม่

ในโครงการต่อไป 

 

ตารางที่ 2.2  แสดงการวิเคราะห์คู่แข่งในด้านสินค้าผลิตภัณฑ์ต่างๆในปัจจุบันของบริษัทฯ 

1. การวิเคราะห์คู่แข่งของบริษัท เนสท์เล ่(ไทย) จํากัด 

ตราสินค้า 

 

 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์อาหารเช้าซีเรียลพร้อมรับประทาน 

ไม่ว่าคุณจะมีอายุหรือไลฟ์สไตล์แบบไหน เรามีอาหารเช้าซีเรียลของ
เนสท์เล่ทีใ่ห้คณุได้เร่ิมต้นวันใหม ่

เรารับประกันว่าอาหารเช้าซีเรียลของเนสทเ์ล่ทุกชนิดทําจากโฮลเกรน 
– ช่วยให้คุณเติมโฮลเกรนให้กับทั้งครอบครัวได้ทุกๆเช้า 

โฮลเกรนเป็นแค่หน่ึงในเหตุผลที่ทําใหคุ้ณรูส้ึกดี เพราะอาหารเช้าเนสท์
เล่ซีเรียลทุกชนิดมีวิตามิน แร่ธาตุ แคลเซียมและเหลก็ ในทุกๆหน่ึง
หน่วยบริโภค 

ภาพลักษณ์/จุดขาย ผลิตภัณฑ์อาหารเช้าซีเรียล จากเนสเล่ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ๐ ใส่คุณค่าโภชนาการเข้ากับศิลปะ  

๐ แปลงผลวิจยัเป็นรูปธรรม  

๐ เน้นขนาดตามไลฟ์สไตล์ ด้านกราฟิกสามารถใช้ร่วมได้กับทุก

กลุ่มเป้าหมาย  

๐ เปลี่ยนจาก OEM สู่ Branding  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

ราคา 

 

ถูก-แพง (สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสี

ฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                           

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย 

 

- มีสินค้าหลากหลายประเภท จากเนสเลซ่เีรียล แต่ยังไมม่ีความแปลก

ใหม่พอที่เข้าถงึกลุ่มผู้บริโภคได้ 

- ยังไม่เคยมีส่วนผสมของวัตถุดิบจากปลาที่เพ่ิมคุณค่าและโภชนาการ

มาก่อน 

 

 

ลักษณะทางกราฟิก 

 

ลักษณะทางบรรจุภัณฑ์ 

กล่องกระดาษขาว-เทาพิมพ์สีออฟเซ็ทประกอบด้วยการพับติดกาว ข้าง

ในบรรจุซองฟอยล์สีเงินอัดลมปิดสนิท 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 

 

 

 

 

 

 

(แถบสแีสดงปริมาณความสําคัญสีดําคือคะแนนส่วนที่หายไป) 

 

 

 

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. การวิเคราะห์คู่แข่งของบริษัท แม็คโครฟู้ด จํากัด 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเล บ้านรยาหลากหลายเมนูจาก

ปลาเพ่ือคุณและครอบครัว เช่น นํ้าพริกปลาคั่ว นํ้าพริกปลานิลฟู 

ขนมจีนนํ้ายาปลาข้น ขนมจีบ ปลาหยอง ปลาส้ม ปลาสวรรค์ 

     1. ปลาคั่วแกงเขียวหวาน 

     2. ปลาคั่วพริกแกงใบมะกรูด 

     3. ปลาคั่วผัดฉ่า 

     4. ปลาคั่วพริกกระเทียม 

ภาพลักษณ์/จุดขาย 

 

๐ ใส่คุณค่าโภชนาการเข้ากับศิลปะไทย  

๐ เน้นสีสันและขนาดตามไลฟ์สไตล์  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

ราคา 

 

 

ถูก-แพง (สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสี

ฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

 

จุดด้อย 

 

ยังไม่มีสินค้าทีห่ลากหลายที่สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ได้ มี

ความหลากหลายทางสินค้าค่อนข้างน้อยบรรจุภัณฑ์ที่ล้าสมัยและช่อง

ทางการจัด จําหน่ายที่น้อย มคีวามหลากหลายทางสินค้าค่อนข้างน้อย 

บรรจุภัณฑ์ที่ล้าสมัยและช่องทางการจัด จําหน่ายที่น้อย 

ลักษณะทางกราฟิก 

 

ลักษณะทางบรรจุภัณฑ์ 

- ขวดพลาสติกชนิด PP ใสปิดด้วยฝาอลูมิเนียมเกลียวสีดํา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- มีการออกแบบสายสต้ิกเกอร์ปิดผนึกคาดที่ฝาขวดป้องกันการ

เปิดบริโภคคนแรกและปกป้องสินค้าอีกระดับ 

 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 
 

 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคือคะแนนส่วนที่หายไป ) 

4. การวิเคราะห์คู่แข่ง Tasty choice 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทาน 

"ทูน่าหยอง เทสต้ีช้อยส์" เป็นสินค้านําเข้าจากประเทศไต้หวัน ผลิตจาก

ปลาทูน่าพันธ์ุ Yellow fin จากทะเลน้ําลึก 

อุดมด้วยโปรตีน วิตามิน โอเมก้า 3 6 9 และไขมันต่ํา ผลติตาม

มาตราฐานการผลิต HACCP ไม่ใส่วัตถุกันเสีย หรือสารปรุงแต่ง และไม่

ใส่ผงชูรส เหมาะสําหรับผู้ที่รกัสุขภาพ ทุกเพศทุกวัย 

คุณแมส่ะดวก ครอบครัวอร่อย ลูกน้อยฉลาด ต้องทูน่าหยอง 

Tastychoice ผลิตภัณฑ์ทุกชนิด อยู่ภายใต้ลิขสิทธ์ิของแบรนด์ Tasty 

choice ประเทศไทย 

ภารกิจ: สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์อาหารท่ีอร่อย และดีต่อสุขภาพ สําหรับ

ผู้คนทุกเพศทกุวัย 

 

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพลักษณ์/จุดขาย 

 

๐ ใส่คุณค่าโภชนาการท่ีมีต่อสุขภาพ เพ่ือทุกเพศทุกวัย  

๐ เน้นสีสันและขนาดตามไลฟ์สไตล์  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

ราคา 

 

 

ถูก-แพง  

(สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสีฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย ยังไม่มีสินค้าทีห่ลากหลายที่สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ได้ 

ลักษณะทางกราฟิก ลักษณะทางบรรจุภัณฑ์ 

- ขวดอลูมิเนียม ปิดด้วยฝาพลาสติกสีขาวขุ่น PP  

Primary Packaging : ถุงพลาสติก เคลือบลามิเนต ซลีสามด้าน           

(เปิด 1 ด้าน สําหรับบรรจุ) 

Secondary Packaging : กล่องกระดาษ Folding Carton แบบ 

Seal-end Carton บริเวณด้านบนมี เดือยสําหรับล็อคให้ฝาปิดอยู่ได้ 

เพ่ือรักษาความ ใหม่ของสินค้า เมื่อเปิดออกแล้วยังทานไม่หมด 

(Reclose able To) 

 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 
 

 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคือคะแนนส่วนที่หายไป ) 

 

 

 

 

 

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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5. การวิเคราะห์คู่แข่ง ชาวเล 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์ขนมแปรรูปจากปลาทะเลพร้อมรับประทาน 

"ชาวเล คัดสรรความสดใหมจ่ากทะลลึกด้วยประสบการณ์ ที่สืบทอดมา

ช้านาน เพ่ือนําคุณค่าและความอร่อยจากทะเลส่งตรงถึงมือคุณผ่าน

กรรมวิธีการปรุงแต่งที่พิถีพิถันในรูปแบบใหม่ด้วยเครื่องปรุงด้ังเดิมสูตร

พิเศษ ที่ถูกถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์แปรรปู จากทะเลท่ี

มีคุณภาพ และรสชาติกลมกล่อม ตรา ชาวเล" 

ภาพลักษณ์/จุดขาย 

 

ชาวเล...เพ่ือนร่วมเดินทางไปกับคุณ ทุกที่...ทุกเวลา 

๐ ใส่คุณค่าโภชนาการเข้ากับศิลปะ  

๐ แปลงผลวิจยัเป็นรูปธรรม  

๐ เน้นสีสันและขนาดตามไลฟ์สไตล์  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

ราคา 

 

 

ถูก-แพง (สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสี

ฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย มีความหลากหลายทางสินค้าค่อนข้างน้อย 

ลักษณะทางกราฟิก ลกัษณะทางบรรจภุณัฑ์ 
Primary Packaging : ถุงพลาสติก เคลือบลามิเนต ซลีสามด้าน           

(เปิด 1 ด้าน สําหรับบรรจุ) 

Secondary Packaging : กล่องกระดาษ Folding Carton แบบ 

Seal-end Carton บริเวณด้านบนมี เดือยสําหรับล็อคให้ฝาปิดอยู่ได้ 

เพ่ือรักษาความ ใหม่ของสินค้า เมื่อเปิดออกแล้วยังทานไม่หมด 

(Reclose able To) 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 
 

 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคือคะแนนส่วนที่หายไป ) 

6. การวิเคราะห์คู่แข่ง FISHO 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์ขนมพร้อมรับประทาน 

ปลาเส้นเหนียวนุ่ม เค้ียวมัน รสชาติจัดจ้าน ฉีกจากปลาเสน้เดิมๆ ที่

สําคัญซองเมทาไลท์ ที่รักษาคุณภาพให้อร่อยจนถึงมือคุณ 

     1.ฟิชโชปลาเส้นรสเอ็กซท์รีมบาร์บีคิว 

     2.ฟิชโชปลาเส้นรสแซบซี๊ดซ๊าด 

     3.ฟิชโชปลาเส้นรสปลาหมึกย่างสามรส 

     4.ฟิชโชปลาเส้นรสบิวต้ีบาร์บีคิว  

     5.ฟิชโชปลาเส้นรสเซก็ซแีซลมอน 

     6.ฟิชโชปลาเส้นรสสไปซี่ช็อค 

     7.ฟิชโชปลาแผ่นรสสวีทบาร์บีคิว 

     8.ฟิชโชปลาแผ่นรสหมึกย่างชุบนํ้าจิ้ม 

     9.ฟิชโชปลาบดรสปลาหมึกย่างทะเล 

     10.ฟิชโชปลาบดรสปลาหมึกย่างสไปซี ่

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



29 
 

     11.ฟิชโชปลาแผ่นเสียบไม้รสซุปเปอร์บาร์บีคิว 

     12.ฟิชโชปลาแผ่นเสียบไม้รสซุปเปอร์แซ่บ 
 

ภาพลักษณ์/จุดขาย 

 

๐ เน้นสีสันและขนาดตามไลฟ์สไตลถูกใจวัยรุ่นใหม ่

๐ รสชาติขนาดที่เปลี่ยนไปตามไลฟ์สไตล ์

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

 

ราคา 

 

 

ถูก-แพง  

(สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสีฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย 

 

ผลิตภัณฑ์ยังเป็นสินค้ารูปแบบเดียวแต่เปลี่ยนรสชาติ และยังมีบาง

สินค้าที่มีนวตกรรมด้านอาหารแต่ยังไม่หลากหลาย 

ลักษณะทางกราฟิก 

 

ลกัษณะทางบรรจภุณัฑ์ 
Primary Packaging : ถุงพลาสติก ซองเมทาไลท์ ที่รักษาคุณภาพให้

อร่อยจนถึงมือคุณ (เปิด 1 ด้าน สําหรับบรรจุ) 

Secondary Packaging : กล่องกระดาษ Folding Carton แบบ 

Seal-end Carton บริเวณด้านบนมี เดือยสําหรับล็อคให้ฝาปิดอยู่ได้ 

เพ่ือรักษาความ ใหม่ของสินค้า เมื่อเปิดออกแล้วยังทานไม่หมด 

(Reclose able To) 

 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 
 

 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคือคะแนนส่วนที่หายไป ) 

 

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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7. การวิเคราะห์คู่แข่ง Maiko 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเล ก้างปลาทะเลแปรรูป 

ภาพลักษณ์/จุดขาย 

 

๐ คัดสรรสิ่งทีดี่ที่สุดส่งตรงจากดินแดนญี่ปุ่น  

๐ แสน็คเพ่ือสขุภาพอย่างแท้จริง ใช้นวัตกรรม เป็นนวัตกรรมเดียวกับ 

nasa ใช้ ไม่มีการใช้นํ้ามันและความร้อนปราศจากไขมันสารอาหาร

ครบครันไปจนถึงการ หาช่องทางการตลาด ทั้งในและนอกประเทศ  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย สะดวกซื้อ คัดสรรสิง่ที่ดีที่สุดเพ่ือคนใน

ครอบครัว แสน็คเพ่ือสุขภาพอย่างแท้จริงใช้นวัตกรรม freeze dry        

เป็นนวัตกรรมเดียวกับ ใช้ไม่มกีารใช้นํ้ามันและความร้อน ปราศจาก

ไขมันสารอาหารครบครันไปจนถึงการ หาช่องทางการตลาดทั้งในและ

นอกประเทศ จุดขายสะดวกซื้อ 

ราคา 

 

ถูก-แพง (สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสี

ฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย มีความหลากหลายทางสินค้าค่อนข้างน้อย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ลักษณะทางกราฟิก ลักษณะทางบรรจุภัณฑ์ 

Primary Packaging : ถุงพลาสติก ซองเมทาไลท์ ที่รักษาคุณภาพให้

อร่อยจนถึงมือคุณ (เปิด 1 ด้าน สําหรับบรรจุ) 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 
 

 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคอืคะแนนส่วนที่หายไป ) 

8. การวิเคราะห์คู่แข่ง สุคันธา 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทาน สําหรับร้านขายของฝาก 

ข้าวตังสุคันธา อร่อยอย่างไทย ได้คุณค่า 

       ข้าวตังเป็นขนมที่ขึ้นช่ือที่สุดของสุคนัธา ด้วยความพิถีพิถันในการ

คัดสรรวัตถุดิบโดยเฉพาะข้าวหอมมะลิช้ันดี ผสมผสานความหอมหวาน

ของน้ําตาลโตนดและสมุนไพรไทย นํามาปรุงด้วยสูตรเฉพาะของเรา ไม่

มีการเจือปนทั้งวัตถุกันเสียและผงชูรส โรยหน้าด้วยเมล็ดธัญพืช 

กลายเป็นขนมขข้าวตังที่มีคุณค่าทางโภชนาการ และรสชาติแสนอร่อย 

เหมาะสําหรับทานได้ทุกท่ีและทุกเวลา 

      จนถึงวันน้ี สุคันธามีความภาคภูมิใจทีจ่ะรักษาคุณภาพและ

เอกลักษณ์แบบไทยผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เพ่ือครองใจผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง 

ผลิตภัณฑ:์ ข้าวตังธัญพืช, ข้าวตังหน้าเมล็ดมะม่วงหิมพานต์, ข้าวตัง

หน้างา, ข้าวตังหน้าหมูหยอง, ข้าวตังหน้าต้มยํา 
 

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพลักษณ์/จุดขาย 

 

๐ ใส่คุณค่าโภชนาการเข้ากับศิลปะ  

๐ แปลงผลวิจยัเป็นรูปธรรม  

๐ เน้นสีสันและขนาดตามไลฟ์สไตล์  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

ราคา 

 

 

ถูก-แพง (สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสี

ฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย ยังไม่มีสินค้าทีห่ลากหลายที่สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ได้ 

ลักษณะทางกราฟิก 

 

ลกัษณะทางบรรจภุณัฑ์ 
Primary Packaging : ถุงพลาสติก ซองเมทาไลท์ ที่รักษาคุณภาพให้

อร่อยจนถึงมือคุณ (เปิด 1 ด้าน สําหรับบรรจุ) 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 
 

 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคอืคะแนนส่วนที่หายไป ) 

 

9. การวิเคราะห์คู่แข่ง เจ้าสวั 

ตราสินค้า 

 

 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปพร้อมรับประทานแบบขนมทานเลน่หรือทานคู่

กับข้าว 

ภาพลักษณ์/จุดขาย ๐ แปลงผลวิจยัเป็นรูปธรรม  

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ๐ เน้นสีสันและขนาดตามไลฟ์สไตล์  

๐ ทําตลาด ณ จุดขาย พ่วงอีเวนท์ 

ราคา 

 

 

ถูก-แพง (สีเหลืองแสดงปริมาณความถูกสี

ฟ้าแสดงปริมาณความแพง) 

คุณภาพ 

 

คุณภาพตํ่า-คุณภาพสูง                            

 

(สีเหลืองแสดงปริมาณความคุณภาพตํ่าสีดําแสดงปริมาณคุณภาพสูง ) 

จุดด้อย มีความหลากหลายทางสินค้าค่อนข้างน้อยบรรจุภัณฑ์ที่ล้าสมัยและช่อง

ทางการจัด จําหน่ายที่น้อย 

ลักษณะทางกราฟิก 

 

 

ลักษณะทางบรรจุภัณฑ์ 

Primary Packaging : ถุงพลาสติก ซองเมทาไลท์ ที่รักษาคุณภาพให้

อร่อยจนถึงมือคุณ (เปิด 1 ด้าน สําหรับบรรจุ) 

 

คะแนนของความสําคัญแต่ละส่วนของกราฟิก 

 

 

 

 

 

 

(แถบสีเหลืองแสดงปริมาณความสําคัญสีดําคือคะแนนส่วนที่หายไป ) 

 

ตราสัญลกัษณ์
ปรมิาณบรรจุ
คุณประโยชน์
บอกชนิดสินค้า
ภาพถา่ยของจรงิ
สัดส่วนของฉลากกบับรรจุภณัฑ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2.4  ตําแหน่งทางการตลาดของสนิค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเลในท้องตลาด 

ภาพที่ 2.6  ตําแหน่งทางการตลาดของสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเลในท้องตลาด 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.7 แสดงการเปรียบเทียบเพ่ือหาจุดขายที่แตกต่างจากคู่แข่ง 

 

จากการวางตําแหน่งของสินค้าได้ทําให้เกิดแผนการตลาดสําหรับสินค้าใหม่ดังนี้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1. การเปิดตลาดกับกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มใหม ่ เจาะกลุ่มตลาดผู้บริโภคที่มีความใส่ใจในเร่ือง

ของสินค้าเพ่ือสุขภาพที่มีวิถีชีวิตสมัยใหม่ที่เร่งรีบ รวมไปถึงต้องการความหลากหลาย ซึ่งนับว่าตลาด              

กลุ ่มน้ีมีคู ่แข่งน้อย แต่ยังขาดความหลากหลายของประเภทสินค้าจึงไม่ก่อให้เกิดบรรจุภัณฑ์ที่

ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายหากพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้มีคุณภาพและภาพ

ลักษณ์ที่น่าเช่ือถือ หรือจูงใจกลุ่มผู้บริโภคระดับกลางถึงบน ก็จะทําให้เกิดโอกาสใหม่ทางการตลาด              

ต่อไป กลุ่มเป้าหมายกลุ่มใหม่น้ีต้องการสินค้าที่ตอบสนองต่อการดําเนินชีวิต (Lifestyle) ที่รีบเร่ง เช่น 

มื้ออาหารเช้าที่พร้อมใช้งานรับประทานได้อย่างสะดวก ซึ่งยังไม่มีสินค้าใดเข้ามาเจาะตลาดตอบสนอง 

ความต้องการของผุ้บริโภคในส่วนน้ีอย่างชัดเจน รวมไปถึงความต้องการบริโภคอาหารที่มาจาก

ธรรมชาติ เพ่ือสุขภาพอย่างแท้จริง มีคุณประโยชน์ที่ครบด้วน และมีภาพลักษณ์ที่สวยงามทันสมัย   

2. การเปลี่ยนภาพลักษณ์ให้กับสินค้า เปลี่ยนภาพลักษณ์ให้ดูน่าใช้งาน ลดทัศนคติต่อ             

ผู้บริโภคในการเช่ือว่า หากรับประทานก้างปลาอบกรอบแปรรูปแล้วสารอาหารจะไม่ครบถ้วนสมบูรณ์ 

รวมท้ัง รูป รส กลิ่น สี ด้วย พัฒนา ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆที่ผู้บริโภคจะรับประทานได้ง่าย ตอบ

สนอต่อความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน  

3. การสร้างความหลากหลายให้กับสินค้า เน่ืองจากสินค้าที่มีอยู่ตามท้องตลาดขาดความ

หลากหลาย รวมถึงขาดความแปลกใหม่และความทันสมัยตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

การมีวัตถุดิบที่มีประโยชน์และคุณภาพมากมายและหลากหลาย พร้อมนํามาแปรรูปทําให้เกิดสินค้า          

ต่อไปได้อีกจึงเป็นจุดขายรูปแบบใหม่เพ่ือสร้างมิติ และความแตกต่างให้กับสินค้า 

 

2.3  ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ลักษณะของสินค้าใหม่ของทางบริษัท 

ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะของผลิตภัณฑ์น้ีจะถูกนําไปใช้สรุปในการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการ

จัดวางกราฟิกในบทที่ 3 และในการวางระบบเขียนแบบในการผลิตต่อไป 

ตารางที่ 2.3  แสดงข้อมูลผลติภัณฑ์ทั้งหมดภายในโครงการ 

ผลิตภัณฑ์ กลุ่มผลิตภัณฑ์ ส่วนประกอบ 

1.  Brunch Morning ก้างปลาอบกรอบพร้อมรับประทาน

เป็นมื้อเช้าผสมเนื้อปลา 

ชนิดแผ่น 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

และผสมธัญพืช มีคุณประโยชน์ แคล - 

เซียล โอเมก้าและ โฮเกรน พร้อม

สําหรับวันใหม ่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ก้างปลาอบกรอบพร้อมรับประทาน

เป็นมื้อเช้าผสมเนื้อปลา 

ชนิดแท่ง 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

และผสมธัญพืช มีคุณประโยชน์ แคล -

เซียล โอเมก้าและ โฮเกรน พร้อม

สําหรับวันใหม ่

2. Snack  ก้างปลาอบกรอบพร้อมรับประทาน

เล่นเพ่ือสุขภาพ ชนิดแผ่น 

ก้างปลา+เกล็ดปลา+เน้ือปลา อบกรอบ 

3. Before and After 

Workout 

 

ก้างปลาอบกรอบสําหรับก่อนและ

หลังออกกําลังกาย ชนิดแผ่น 

สูตร 1 สร้างกล้ามเน้ือและแคลเซียม 

สูตร 2 ช่วยเร่ืองความจําและลดนํ้าหนัก 

ก้างปลาอบกรอบสําหรับก่อนและ

หลังออกกําลังกาย ชนิดแท่ง 

สูตร 1 สร้างกล้ามเน้ือและแคลเซียม 

สูตร 2 ช่วยเร่ืองความจําและลดนํ้าหนัก 

4.  Trip Chips ก้างปลาอบกรอบสําหรับเดินทาง 

เพ่ือสุขภาพ พร้อมรับประทาน 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

มีคุณประโยชน์ แคลเซียล โอเมก้า  

5.  Ready to eat ก้างปลาอบกรอบเพ่ือสุขภาพ 

ประเภท Meal Shake ลดขั้นตอน

ประกอบอาหาร 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

มีคุณประโยชน์ แคลเซียล โอเมก้า 

6. Party Snack ก้างปลาอบกรอบเพ่ือการสังสรรค์

ในรูปแบบแสน็คทานร่วมกัน ชนิด

แผ่น 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

มีคุณประโยชน์ แคลเซียล โอเมก้า 

ก้างปลาอบกรอบเพ่ือการสังสรรค์

ในรูปแบบแสน็คทานร่วมกัน ชนิด

แท่ง 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

มีคุณประโยชน์ แคลเซียล โอเมก้า 

7. Souvenir ก้างปลาอบกรอบเพ่ือเป็นของฝาก

เพ่ือสุขภาพสําหรับคนที่คุณรกั 

ก้างปลาผสมเนื้อปลาอบกรอบ และแห้ง 

มีคุณประโยชน์ แคลเซียล โอเมก้า 

 

2.4  กลุ่มเป้าหมาย ลักษณะผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในโครงการ 

2.4.1  ข้อมูลด้านกายภาพ Generation Y (Gen Y) ถือเป็นผู้บริโภคกลุ่มที่ใหญ่ที่สุดของ

โลกในปัจจุบันหรือประมาณหน่ึงในสามของประชากรโลก “Gen Y” ตามนิยามท่ีมักใช้กันทั่วโลกคือ

กลุ่มผู้บริโภคท่ีเกิดระหว่างปี1981-2000 (ปัจจุบันอายุ 15-34ปี) มีสัดส่วนคิดเป็น 32% ของ

ประชากรโลก ในขณะที่ Generation X หรือ"Gen X" หรือผู้ที่เกิดระหว่างปี 1965-1980 (หรือรุ่น

ก่อน Gen Y) มีสัดส่วนคิดเป็นประมาณ 19% ของประชากรโลกและ Baby Boomers หรือผู้ที่เกิดเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หลังสงครามโลกครั้งที่สอง (เกิดระหว่างปี 1946-1965) มีสัดส่วนคิดเป็นประมาณ 17% ลักษณะ

เฉพาะท่ีทําให้ Gen Y แตกต่างจาก Gen X และ Baby Boomers ก็คือ Gen Y เป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ี

เกิดในช่วงที่การใช้งานอินเทอร์เน็ตและเครือข่ายสังคมออนไลน์กําลังได้รับความนิยมอย่างมากทําให้

คนรุ่นน้ีชอบใช้ช่องทางออนไลน์ในการติดต่อสื่อสารระหว่างกันมากกว่ารุ่นก่อน 

 

 
ภาพที่ 2.8 แผนภูมิแสดงจํานวนประชากรไทยในปี 2015 

 
นอกจากเรื่องขนาดประชากรแล้ว กลุ่ม Gen Y ไทยยังมีรายได้ค่อนข้างสูงแม้จะยังอยู่ใน

วัยหนุ่มสาว รวมท้ังยังเป็นกลุ่มผู้บริโภคซึ่งอยู่ในช่วงอายุที่มีอัตราการใช้จ่ายสูงเมื่อเทียบกับรายได้ 

ด้วยความที่เป็นกลุ่มคนขนาดใหญ่ ตอนน้ี Gen Y ไทยมีส่วนแบ่งรายได้สูงถึง 5 ล้านล้านบาทต่อปี 

หรือคิดเป็น 25% ของรายได้รวมของประเทศ ซึ่งใกล้เคียงกับรายได้จากกลุ่ม Gen X ซึ่งอยู่ที่28% แม้ 

Gen X จะมีอายุงานสูงกว่า Gen Y 20 ปีโดยเฉลี่ย นอกจากน้ี Gen Y ยังมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ที่ 

30,000 บาท ซึ่งถือว่าใกล้เคียงกับคนรุ่นก่อนมาก (รายได้เฉลี่ยของกลุ่ม Gen X เท่ากับ 35,000 บาท 

และ Baby Boomers เท่ากับ 32,000 บาท) และเน่ืองจากกลุ่ม Gen Y ยังอยู่ในช่วงอายุที่มีการใช้

จ่ายสูงเมื่อเทียบกับรายได้ ดังน้ัน รายได้ที่ค่อนข้างสูงของผู้บริโภคกลุ่มน้ีจึงหมายถึงค่าใช้จ่ายที่สูงด้วย 

โดยกลุ่ม Gen Y มีรายจ่ายสูงถึงประมาณ 80% ของรายได้ ในขณะที่อีกสองเจเนอเรช่ันก่อนหน้าใช้

จ่ายเพียง 65-70% ของรายได้ จึงพบว่าการใช้จ่ายโดยรวมของกลุ่ม Gen Y คิดเป็น 27% ของยอด

การใช้จ่ายของประชากรทั่วประเทศ เท่ากับ Gen X แต่สูงกว่า Baby Boomers ซึ่งอยู่ที่ 19% ไม่ใช่

เพียงเพราะผู้บริโภคกลุ่ม Gen Y อยู่ในช่วงอายุที่มีอัตราการใช้จ่ายสูงเท่าน้ัน แต่คนกลุ่มน้ียังมี

แนวโน้มใช้จ่ายค่อนข้างสูงอยู่แล้วเมื่อเทียบกับเจเนอเรช่ันก่อนหน้าในช่วงที่มีอายุเท่ากัน คุณลักษณะ

น้ีของ Gen Y ถือเป็นปัจจัยบวกต่อธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภค ช่วงวิกฤติเศรษฐกิจแฮมเบอร์เกอร์ปี 

2008 ส่งผลกระทบทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อกลุ่ม Gen Y ตะวันตกซึ่งอยู่ในช่วงวัยรุ่นและวัยเร่ิม

ทํางานในขณะนั้น และผลกระทบดังกล่าวส่งผลต่อเน่ืองมาถึงวิถีการใช้จ่ายเม่ืออายุมากขึ้น แต่สําหรับ

Gen Y ไทยน้ัน ได้รับผลกระทบเล็กน้อยจากวิกฤติเศรษฐกิจดังกล่าวจึงพร้อมจับจ่ายใช้สอยมากกว่า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ทั้งน้ี พบว่ากลุ่ม Gen Yไทยในช่วงอายุ 25-34 ปี มีอัตราการใช้จ่ายสูงกว่ากลุ่ม Gen X ของไทยในช่วง

อายุเดียวกัน โดยอัตราการใช้จ่ายของ Gen Y ในช่วงอายุดังกล่าวกลับมาอยู่ในระดับเดียวกันกับกลุ่ม 

Baby Boomers ของไทยที่มีอายุระหว่าง 25 ถึง 34 ปี ในปี 1990 ซึ่งเป็นช่วงที่ไทยมีการเติบโตทาง

เศรษฐกิจที่แข็งแกร่งในระดับสูงกว่า 10% ต่อปี อย่างไรก็ดี มากกว่าคร่ึงหน่ึงของสินค้าที่ Baby 

Boomersใช้จ่ายในช่วงปี 1990 นั้นเป็นสินค้าประเภทอาหาร ในขณะที่ Gen Y ปัจจุบันในช่วงอายุ 

25 ถึง 34 ปี กลับใช้จ่ายมากกว่า 60% ไปกับสินค้าอุปโภค นอกจากน้ี Gen Y ไทยยังเป็นกลุ่มวัยรุ่น

หรือวัยทํางานที่มีฐานะดีกว่าเจเนอเรช่ันก่อนหน้าเพราะได้รับการช่วยเหลือทางการเงินจากพ่อแม่ที่

เป็นคนกลุ่ม Baby Boomers ซึ่งมีความมั่งคั่งขึ้นมาแล้วน่ันเอง ดังน้ัน จึงเห็นได้ชัดเจนว่าผู้บริโภค

หนุ่มสาวเหล่าน้ีมีอํานาจในการใช้จ่ายมากกว่าเจเนอเรช่ันก่อนหน้าและเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่ไม่อาจ

มองข้ามได้ 

 

 
ภาพที่ 2.9 แผนภูมิแสดงสัดส่วนการออมในแต่ละเจเนอเรช่ันเมื่อเปรียบเทียบในช่วงอายุเดียวกัน 

 
กลุ่มผู้บริโภค Gen Y ไทยจึงเปรียบเสมือนขุมทองของธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภคด้วย

ขนาดของตลาดและศักยภาพในการใช้จ่าย เฉพาะปี 2013 ปีเดียว ผู้บริโภคกลุ่ม Gen Y ซื้อ

ยานพาหนะไกว่า 2.6 แสนล้านบาท สินค้า IT ต่างๆ และค่าบริการการสื่อสารโทรคมนาคมรวมกัน

เป็นมูลค่ากว่า 8 หมื่นล้านบาท รวมไปถึงสินค้าประเภทเสื้อผ้า 7 หมื่นล้านบาท และเดินทางท่องเที่ยว

ทั้งในประเทศและต่างประเทศอีกกว่า 5 หมื่นล้านบาท ซึ่งในความเป็นจริงแล้ว ด้วยขนาดของ

ประชากรและแนวโน้มการใช้จ่ายของกลุ่ม Gen Y ศักยภาพตลาดโดยรวมในปี 2015 ของกลุ่ม Gen 

Y จะอยู่ที่ประมาณ 3.4 ล้านล้านบาท ซึ่งใหญ่กว่าตลาดของBaby Boomers 40% และมีขนาด

ใกล้เคียงกับตลาดGen X ดังน้ัน หากสามารถคว้าส่วนแบ่งตลาด Gen Y ไว้ได้เพียง 0.01% ก็จะ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หมายถึงเม็ดเงินรายได้กว่า 300 ล้านบาทต่อปี นอกจากน้ี หากประมาณการการใช้จ่ายตลอดชีวิตของ

ผู้บริโภค ถือว่ากลุ่มGen Y ไทยมีศักยภาพทางการตลาดเกือบ 160 ล้านล้านบาททีเดียว 

 

 
ภาพที่ 2.10 แผนภูมิแสดงการประมาณการใช้จ่ายของแต่ละเจเนอเรช่ันตลอดช่วงอายุต้ังแต่ปี 2015 

ขึ้นไป (จนถึงอายุ 70 ปี) 
 

 
ภาพที่ 2.11 คุณลักษณะเด่นของ Generation Y ในประเทศไทย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ดังน้ันสําหรับตราสินค้าใหม่ภายใต้การผลิตของบริษัทผลไม้แปรรูปวรพรที่จะเข้าร่วมชิง

ส่วนแบ่งตลาดสินค้าอุปโภคบริโภคของไทยจึงสมควรเลือกกลุ่ม Gen Y เป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก 

เน่ืองจากมีศักยภาพสูงสุด และไม่สามารถมองข้ามกลุ่มผู้บริโภค Gen Y ได้อีกต่อไป 

 

2.4.2  ข้อมูลด้านจิตภาพ VALS (Values Attitude and Lifestyles) เป็นวิธีการศึกษา

วิถีชีวิตที่มีช่ือเสียงในปัจจุบันซึ่งพัฒนาขึ้นโดย Arnold Mitchell ในปี 1979 ต่อมาในปี 1989 บริษัท 

SRI International ร่วมกับ Stanford University และ California University ได้พัฒนา VALS ให้

มีความเหมาะสมมากย่ิงขึ้นโดยเช่ือว่าบุคคลจะแสดงบุคลิกภาพของตนผ่านพฤติกรรมที่แตกต่างกัน 

โดยได้จําแนกผู้บริโภคออกเป็น 8 กลุ่ม ซึ่งพิจารณาจากปัจจัยสําคัญ 2 ประการ คือ ประการแรก 

แรงจูงใจพ้ืนฐาน และประการท่ีสอง ทรัพยากรท่ีบุคคลมีอยู่  

1. กลุ่มมุ่งอุดมคติ เป็นกลุ่มที่ใช้หลักการและความเช่ือตนเองในการตัดสินใจเรื่อง

ต่างๆมากกว่าการใช้ อารมณ์ความรู้สึกกลุ่มน้ียังสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทย่อย ดังน้ี 

 

 

ภาพที่ 2.12 แสดงตัวอย่างกลุ่มผู้บริโภคมุ่งเน้นอุดมคติ 
 

1.1 นักคิด  เป็นกลุ่มที่ยึดถืออุดมคติมีความเป็นผู้ใหญ่รู้สึกพึงพอใจในชีวิต มี

ความคิดใคร่ครวญให้ความสําคัญต่อความเป็นระเบียบ ความรู้ และความรับผิดชอบเป็นผู้มีการศึกษาสูง

และชอบแสวงหาข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจ มีความรู้ดีเก่ียวกับเหตุการณ์ของประเทศและของโลก และ

พร้อมที่จะเพิ่มเติมความรู้ ของตนอยู่เสมอ มีความเคารพต่อสถาบันและผู้มีอานาจ แต่ก็พร้อมจะเปิดรับ

ความคิดใหม่ แม้ว่าจะมีรายได้ดีแต่พวกเขาก็ยังมีลักษณะอนุรักษ์นิยมเน้นความเป็นไปได้จริง มองหา

สินค้าที่มีความทนทานมีประโยชน์ใช้สอย และคุ้มค่า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.2 ผู้ถือมั่น เช่นเดียวกับนักคิดกลุ่มน้ีเช่ือในอุดมคติ มีความคิดเชิงอนุรักษ์มีชีวิต

ตามขนบธรรมเนียมประเพณีศาสนา บรรทัดฐานทางสังคมเป็นผู้บริโภคที่ทํานายได้ง่าย เพราะมักจะ

ซื้อสินค้าแบบเดิมๆและยี่ห้อที่เป็นที่รู้สึกและมีความภักดีต่อตราสินค้า  

2. กลุ่มมุ่งความสําเร็จ เป็นกลุ่มที่มุ่งแสวงหาความสําเร็จและความยอมรับนับถือ

จากผู้อ่ืน กลุ่มน้ีสามารถแบ่งออกได้เป็นสองประเภทย่อยดังน้ี  

 

 

ภาพที่ 2.13 แสดงตัวอย่างกลุ่มผู้บริโภคมุ่งความสําเร็จ 
 

2.1 ผู้ประสบความสําเร็จ เป็นกลุ่มที่เน้นความสําเร็จมีรูปแบบการใช้ชีวิตที่มี

เป้าหมาย และมีพันธะอย่างมากต่ออาชีพและครอบครัว ชีวิตทางสังคมของพวกเขาจึงมักเน้นอยู่ที่

ครอบครัวและการทํางาน พวกเขามีชีวิตตามขนบธรรมเนียมมีความคิดทางการเมืองแบบอนุรักษ์นิยม 

เคารพผู้มีอํานาจและไม่ชอบการเปลี่ยนแปลง ให้ความสาคัญแก่เสถียรภาพและสิ่งที่ทํานายได้พวกเขา

ชอบสินค้าที่มีภาพลักษณ์ดีและสะท้อนถึงความสําเร็จ  

2.2 ผู้มุ่งมั่น เน่ืองจากเป็นพวกที่เน้นความสําเร็จจึงให้ความสนใจต่อความคิดเห็น

และความยอมรับของผู้อ่ืน เงินคือสิ่งที่บ่งช้ีถึงความสําเร็จสําหรับพวกเขาแต่ยังมีไม่มากพอที่จะ

ตอบสนองความต้องการของตน พวกเขาชอบสินค้าที่มีสไตล์คล้ายกับสินค้าของพวกที่ร่ํารวย ชอบการ

ซื้อสินค้าเพราะเป็นโอกาสที่จะได้ แสดงถึงความสามารถในการซื้อมักจะซื้อตามใจตัวเองหากมีเงิน

มากพอ 

3. กลุ่ม มุ่งแสดงความเป็นตัวตน  )Self-Expression) เ ป็นกลุ่มที่ ต้องการ

แสดงออกถึงความเป็นตัวของตัวเอง ชอบความท้าทาย และความเสี่ยง กลุ่มนี้สามารถแบ่งได้เป็น 2 

ประเภทย่อยดังน้ี  

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.14 แสดงตัวอย่างกลุ่มผู้บริโภคมุ่งแสดงความเป็นตัวตน 
 

3.1 ผู้แสวงหาประสบการณ์  เป็นกลุ่มที่เน้นการแสดงออกถึงตัวตนของตนเอง

เป็นผู้บริโภคท่ีกระตือรือร้นตามใจตนเอง มักแสวงหาความหลากหลายและความต่ืนเต้น ช่ืนชอบสิ่ง

ใหม่ๆสิ่งที่แตกต่างจากธรรมเนียมเดิมและความเสี่ยง มักจะเห็นคนกลุ่มนีhในกิจกรรมด้านการออก

กําลังกาย กีฬา นันทนาการกลางแจ้งและกิจกรรมทางสังคมต่างๆ พวกเขาเป็นผู้บริโภคที่หิวกระหาย

ใช้จ่ายเงินเป็นจํานวนมากไปกับสินค้าแฟช่ันความบันเทิงและการเข้าสังคม สิ่งที่พวกเขาซื้อสะท้อนถึง

การให้ความสาคัญแก่การดูดีและการมีของที่ทุกคนอยากได้ 

3.2 ผู้พ่ึงพาตนเอง เช่นเดียวกับผู้แสวงหาประสบการณ์ กลุ่มน้ีเน้นการแสดง

ความเป็นตนเองพวกเขาเป็นพวกให้ความสาคัญต่อการพ่ึงพาตนเอง มีชีวิตตามวิถีดังเดิม มักสงสัย

เคลือบแคลงความคิดใหม่ๆและองค์การธุรกิจใหญ่ๆให้ความเคารพต่อผู้มีอํานาจในรัฐบาล แต่ชิงชัง

การล่วงละเมิดสิทธิส่วนบุคคล พวกเขาไม่แยแสต่อการครอบครองวัตถุมากๆแต่ให้ความสําคัญต่อ

คุณค่ามากกว่าความหรูหรา มักจะซื้อสินค้าที่มีความจําเป็นในชีวิตประจําวัน  

4. กลุ่มนักสร้างสรรค์ กลุ่มน้ีเป็นผู้นําในวงการธุรกิจและราชการแต่ก็ยังเสาะ

แสวงหาความท้าทายใหม่ๆเป็นพวกที่ประสบความสาเร็จชํ่าชองและมีความภาคภูมิใจในตนเองสูง

เน่ืองจากมีทรัพยากรมากจึงสามารถแสดงพฤติกรรมที่สะท้อนแรงจูงใจท้ัง 3 ชนิดได้ พวกเขาเป็นผู้นํา

การเปล่ียนแปลงและพร้อมที่เปิดรับความคิดและเทคโนโลยีใหม่ๆ การบริโภคของกลุ่มน้ีสะท้อนถึง

รสนิยมอันสูงส่งและมักเป็นสินค้าที่ขายเฉพาะกลุ่มเท่าน้ัน (Niche Product) พวกเขาให้ความสาคัญ

ต่อภาพลักษณ์เพราะเป็นสิ่งที่แสดงถึงการมีรสนิยมที่ดี ความมีอิสระและบุคลิกภาพ  

5. กลุ่มผู้ด้ินรน (Survivors) เป็นกลุ่มที่ขาดทรัพยากรมักจะคิดว่าโลกเปลี่ยนแปลง

เร็วเกินไปรู้สึกสบายใจกับสิ่ง ที่คุ้นเคยและสนใจต่อความปลอดภัยและความมั่นคง เน่ืองจาก

จําเป็นต้องคํานึงถึงปากท้องและความอยู่รอด พวกเขาจึงไม่ได้แสดงแรงจูงใจพื้นฐานที่ชัดเจนออกมา 

พวกเขาเป็นผู้บริโภคท่ีระมัดระวัง มีความภักดีต่อสินค้าที่ช่ือชอบโดยเฉพาะในยามท่ีสามารถซื้อได้ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.15 แสดงตัวอย่างผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

2.4.3  ลักษณะทางด้านกายภาพ (Demographic)  

เพศ : หญิงและชาย                                                                                                         

กลุ่มทางสังคม : กลุ่มคนระดับกลางถึงบนสุดของสังคม                                                           

การศึกษา : ระดับปริญญาตรีเป็นต้นไปมีความรู้ความเข้าใจในเรื่องโภชนาการอย่างดี รู้จักคิดรู้จักเลือก

สิ่งที่ดีที่สุดให้ แก่ตนเอง รายได้ไม่ตํ่ากว่า 15,000 บาทต่อเดือน                                                                   

ช่วงอายุ : 20-40 ปี มีการศึกษามีฐานะ ปานกลางถึงดีมาก                                                                 

การเลือกซื้อของ : มักเป็นผู้เลือกสินค้าด้วยตัวเอง มีความใส่ใจในเรื่องของคุณภาพที่ดี แม้ราคาจะ          

แพงกว่า                                                                                                                          

ที่พักอาศัย : บ้านหรือ คอนโดมิเนียม ในเมอืงกรุงเทพหรือปริมณฑล 

 

2.4.4  ความต้องการในการใช้ชีวิต (life style) ศึกษาจากผลการสํารวจที่จัดขึ้นโดย                    

(Roper Study) เก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค ในปัจจุบันที่สามารถแบ่ง เป็น 7 กลุ่มโดยใช้ไลฟ์สไตล์ใน

การดําเนินชีวิตเป็นตัวจําแนกดังน้ี  

1.  กลุ่มที่ชอบการทดลอง แสวงหาความแปลกใหม่อยู๋ตลอดเวลา                 
(Stimulation Seekers) 

2.  กลุ่มที่ชอบแสวงหาอาหารที่มีรูปแบบการนําเสนอรสชาติใหม่แตกต่างแต่คุ้มค่า        
คุ้มราคา (Food Adventurers) 

3.  นิยมรับประทานอาหารนอกบ้าน ที่ตกตแ่งสวยงามสไตล์ทันสมัย                    
(Sociable Gourmets) 

4.  มีพฤติกรรมรักครอบครัว ให้เวลากับการใส่ใจครอบครวั (Family Caretakers) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



44 
 

5.  ให้ความสําคัญกับเร่ืองสุขภาพ และธรรมชาติบําบัด (Health &                    
Natural Balance) 

6.  ยึดมั่นในค่านิยมและการใช้ชีวิตแบบเดิมที่เคยเป็นมาอย่างเหนียวแน่น            
(Habit Keepers) 

7.  เป็นกลุ่มทีก่ําลังขยายตัวอย่างรวดเร็ว มักอาศัยอยู่ในเมืองใหญ่ มีวิถีชีวิตที่           
ค่อนข้าง เร่งรีบ จึงต้องการสิ่งด่วนและสะดวกสบาย (Mobile Urbans) 

 

จากผลการสํารวจน้ัน พบว่าพฤติกรรมหลัก ทัศนคติและค่านิยมของคนในยุคน้ีของผู้บริโภค

คนไทยมีแนวโน้มที่ชัดเจนและสูงข้ึน โดยมีความเด่นชัดใน 2 ประเภทคือ Mobile Urbans และ

Health & Natural Balance (ผู ้จัดการรายสัปดาห์ , สิงหาคม 2551) จึงได ้กําหนดให้เป ็นกลุ ่ม                

เป้าหมายที่นํามาศึกษาและนํามาเป็นกลุ่มเป้าหมายของโครงการ ดังภาพที่ 2.9 และ ภาพที่ 2.10 

          ภาพที่ 2.12 แสดงตัวอย่างพฤติกรรมทัศนคติผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

 

มีลักษณะเป็นกลุ่มที่มีวิถีชีวิตที่เร่งรีบ ต้องการความรวดเร็วและสะดวกสบายหรือที่ใกล้เคียง

กลุ่มสังคมอเมริกัน (Mobile Urbans) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 2.13 แสดงตัวอย่างการใช้ชีวิตผู้บริโภคเป้าหมาย 

 

- พักอาศัยอยู่ในสังคมเมืองใหญ่ คุ้นเคยกับวิถีชีวิตที่รีบเร่ง มีเวลาในการใส่ใจดูแล
ตัวเองน้อย ย่ิงในเวลา เช้าซึ่งเป็นเวลาที่เร่งรีบแข่งขันกับเวลา  

- ต้องการให้ร่างกายดูดีทั้งภายนอกและภายในด้วยการออกกําลัง เช่น เล่นโยคะ
หรือทําสปา รวมไปถึงการรับประทานอาหารชีวจิตและอาหารท่ีมีประโยชน์  
  - เลือกซื้ออาหารท่ีมีประโยชน์ปลอดภัย     
  - ซื้อสิ่งของที่อํานวยความสะดวกหรือ Gadget ต่างๆ  
  - มักออกไปงานสังคมกับเพ่ือนๆแต่ด่ืมแอลกอฮอลล์    
  - มักเดินเล่นหาซื้อของในศูนย์การค้า หรือร้านสะดวกซื้อแบบครบวงจร หรือหา
กิจกรรมต่างๆทําภายในห้างสรรพสินค้า  
  - เข้าอินเทอร์เน็ตเพ่ือดูเทรนด์สุขภาพใหม่ๆ และนํามาปรบัใช้กับของตนเอง  
  - มีบุคลิกรอบรู้ ฉลาด ทันสมัย 

 

2.4.5  ความต้องการของผู้บริโภคก่อนการตัดสินใจซ้ือ  

- ต้องการทราบรายละเอียดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ภายในรวมถึงหน้าตาของสินค้า                 
ที่อยุ่ภายใน  

- การให้ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ (วันหมดอายุ วันผลิต ส่วนผสม เป็นต้น) สามารถ
มองเห็นได้ชัดเจนและอยู่ในตําแหน่งที่เหมาะสม  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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- มีตรารับรองจากกระทรวงอาหารและยา หรือตรารับรองอ่ืนๆที่แสดงถงึความมี
คุณภาพของสินค้าภายใน รวมทั้งทางด้านการผลิตด้วย  

- ต้องการทราบคุณค่าทางโภชนาการของสินค้าว่ามีประโยชน์ต่อสุขภาพอย่างไร  
- มีรูปแบบที่เหมาะสมกับความต้องการการใช้งานบรรจุภัณฑ์ในช่วงเวลาที่เร่งรีบ มี

ขนาดและปริมาณท่ี เหมาะสมมีความสวยงามของบรรจุภัณฑ์หรือวิธีการใช้งานท่ีแปลกใหม่  
- บรรจุภัณฑ์แสดงถึงความสามารถในการคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในได้เป็นอย่างดีไม่

เกิดการเสียหายหรือ แตกหัก มีการปิดผนึกที่ดี ดูะสะอาดและปลอดภัย 
- สินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเล ผู้บริโภคคนไทยมักเข้าใจว่าการแปรรูปทําให้                    

คุณประโยชน์หายไป ซึ่งในปัจจุบันมีเทคโนโลยีการผลิตทีท่ันสมัยสามารถคงรูป รส กลิน่ สี                       
คุณประโยชน์ไว้ได้ครบถ้วนเทียบเท่าปลาทะเลสด แต่ง่ายต่อการรับประทานมากกว่า คือพร้อม
รับประทานได้เลย ลดขั้นตอนการเตรียม และยังสามารถเก็บไว้รับประทานได้อีกด้วย 

 

2.4.6  ความต้องการของผู้บริโภคหลงัการซ้ือ  

- มีคําอธิบายวิธีการใช้งานอย่างละเอียด ชัดเจน เข้าใจง่าย ไม่ยุ่งยาก  
- บรรจุภัณฑ์สามารถใช้งานได้สะดวกต้ังแต่ขั้นเริ่มต้นเปิดใช้งานสินค้า จนถึงสิ้นสุด

การใช้งาน  
- บรรจุภัณฑ์มีความสะดวกรวดเร็วในการใช้งานกับสภาวะปัจจุบันที่เร่งรีบ  
- บรรจุภัณฑ์ช่วยในการปกป้องสินค้าได้เป็นอย่างดี เน่ืองจากสินค้าที่แปรรูปโดยการ

อบแห้ง หากเปิดแล้ว โดนลมจะมีกลิ่นเหม็นหืนและเสียรสชาติได้ง่าย 
 

2.4.7  แนวโน้มความต้องการผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย (Trends) แนวโน้มบรรจุภัณฑ์

สําหรับสินค้าอุปโภคบริโภคที่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ควรต้องคํานึงถึงคือ ลูกค้าต้องการอะไร (โดยดูจาก

กลุ่มเป้าหมายของสินค้าที่วาง ไว้อาจมีการผสมผสานไลฟ์สไตล์ ของคนหลายกลุ่มเข้าด้วยกัน) รีเท

ลต้องการอะไร ระบบซัพพลายเชนและการขนส่งต้องการอะไร Packaging Trends ที่ตอบสนองไลฟ์

สไตล์ปัจจุบันของกลุ่มผู้บริโภค โดยทั่วไปผู้บริโภคจะมีความต้องการ 3 ส่วนด้วยกัน ได้แก่ สินค้าน้ันๆ

สามารถตอบสนองความต้องการของตัวเอง ความต้องการของคนรอบข้างและความต้องการของโลก 

(เร่ืองความรับผิดชอบต่อสังคม ทรัพยากร และสิ่งแวดล้อม) แบ่งเป็น  

1. กลุ่มผู้บริโภคสูงอายุ 65 ปีขึ้น ไป (Aging Consumer) : นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ที่

ตอบสนอง คือ Universal design of packaging (UD) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบเพ่ือให้ใช้ได้ทุก 

เพศทุกวัยโดยเอาความสะดวกสบายในการใช้งานของผู้สูง อายุเป็นบรรทัดฐาน โดยมี 9 คอนเซ็ปต์ใน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การออกแบบ คือ รับรู้-เข้าใจง่ายถือ-จับง่ายใช้งานง่ายใช้แรงน้อยในการเปิด หยิบง่ายเก็บง่าย ศึกษา

คุณสมบัติง่าย ทิ้งง่ายและปลอดภัย ต่อการใช้งาน  

2. กลุ่มผู้บริโภค วัยหนุ่มสาว มักจะมีบุคลิกพ่ึงพาเทคโนโลยี เน้นอารมณ์เป็น หลัก 

มีความต้องการของตัวเองสูง แนวโน้มผู้หญิงทั่วโลก เพ่ิมมากขึ้น ผู้หญิงจะเป็นคนตัดสินใจเลือกซื้อ

สินค้าต่างๆ มากขึ้น (Younger Generation Consumer) : นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนอง คือ 

บรรจุภัณฑ์ ที่ตอบสนองความสุขของผู้ซื้อและแบ่งแยกเฉพาะสําหรับ เพศ-วัยที่ต่างกัน ผ่านสี ดีไซน์ 

กราฟิก และฟังก์ช่ันการใช้งานต่างๆ  ดังนี้ 

-  สินค้า-บรรจุภัณฑ์สําหรับผู้หญิง : ต้องดูทันสมัยจุดเด่นของสินค้าสื่อสารชัดเจน 

ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ มักเป็นสินค้า เพ่ือความสวยงาม-สุขภาพ  

-  สินค้า-บรรจุภัณฑ์สําหรับผู้ชาย : กลุ่มสินค้าประเภท สกินแคร์และกลุ่มเคร่ืองด่ืม

สําหรับผู้ชายในปัจจุบันเติบโตสูง มาก บรรจุภัณฑ  ์ที่พกพาสะดวก ดีไซน์ทันสมัย เรียบง่าย เข้าใจง่าย 

ไม่ยุ่งยาก ใช้สีที่สื่อถึงความม่ันใจเรื่องเพศ เช่น สีดํา นํ้าเงิน และเทา จะได้รับความนิยมสูง  

3.  กลุ่มผู้บริโภคในเมือง ใหญ่ ครอบครัวขนาดเล็กลงเร่งรีบในการเดินทาง 

(Urbanization Consumer) มีไลฟ์สไตล์ แบบเดินไป ใช้ไป รับประทานไป ในขณะเดียวกันพ่ึงพา

อินเตอร์เน็ต ซื้อสินค้าในโมเดิรน์เทรด นิยมซื้ออาหาร แช่แข็ง อาหารกึ่งสําเร็จรูป อาหารพร้อม

รับประทาน: นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองจะต้องมีฟังก์ช่ันการใช้งาน ที่สะดวกใช้คร้ังเดียว 

นํ้าหนักเบาและการออกแบบน่าสนใจ  

4.  กลุ่มผู้บริโภคที่มีการศึกษาสูง: นวัตกรรม (Higher Educated Consumer)              

บรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองจะเน้นเร่ือง คุณประโยชน์ คุณค่า ความปลอดภัย ผลิตจากธรรมชาติ บอก

จุดเด่นชัดเจน มีมาตรฐานและรางวัลต่างๆการันตี  

5.  กลุ่มผู้บริโภคท่ีมีกําลังซื้อสูง เป็นกลุ่มที่มีจํานวนไม่มากแต่น่าสนใจ (Rising 

income level): นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ ที่ตอบสนอง คือ บรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองความสุขและความ 

รู้สึกของผู้ซื้อ ต้องผลิตน้อย หรือผลิตเฉพาะโอกาสพิเศษ จับจุดเด่นหรือเร่ืองราวมาถ่ายทอดผ่านงาน

ดีไซน์ รูปแบบสวยหรู มีระดับ มีผู้เช่ียวชาญแนะนํา  

6.  กลุ่มผู้บริโภคนักอนุรักษ์ มักจะให้ ความสนใจกับ 3 ประเด็นไปพร้อมกัน คือ 

เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และสังคม (Save my world): นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองจะ ต้องให้

ความสําคัญเร่ือง 4 R (Reduce Recycle Reuse Renewable) ผลิตจากวัตถุดิบ ไบโอพลาสติก เน้น

เรื่อง คาร์บอนฟุตพริ้นท์ ลดนํ้าหนักของผลิตภัณฑ์และการประหยัด พ้ืนที่จัดเก็บ สรุปเทรนด์ของการ
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สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ที่มาแรงที่สุด ในช่วง 5 ปีต่อจากน้ีอันดับหน่ึงคือ ความปลอดภัยเน้นความ 

สะดวกในการใช้งาน และความสวยงามแตกต่างของงานดีไซน์ บรรจุภัณฑ์น่ันเอง  

ข้อมูลจาก : งานสัมมนาเปิดโลกทัศน์การพิมพ์บรรจุภัณฑ์ วันที่ 22 กุมภาพันธ์ 2557 ณ โรงแรม  

ตะวันนา  กรุ ง เทพฯ  หัวข้อ  :  แนวโน้มและนวัตกรรมบรรจุ ภัณฑ์  วิทยากร  :                 

คณุมยุรี  ภาคลําเจียก 

 

2.4.8  สรปุความต้องการและแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโครงสร้าง  

1.  สามารถใช้งานได้อย่างสะดวกต่อการรับประทานในช่วงเวลาที่เร่งรีบ มีขนาด
และปริมาณท่ีเหมาะสมต่อการบริโภคในแต่ละครั้ง  

2.  มคีวามสวยงามของบรรจุภัณฑ์หรือวิธีการใช้งานท่ีแปลกใหม่  
3.  สามารถคุ้มครองผลิตภัณฑ์ภายในได้ทั้งก่อนและหลังซื้อ ตลอดอายุการใช้งาน  
4.  ต้องการทราบลักษณะของสินค้าภายใน  

 
2.4.9  สรปุความต้องการและแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านกราฟิก  

1. ต้องการทราบคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์รายละเอียดทางโภชนาการวัตถุดิบต่างๆ  
2. มีรูปภาพหรือสามารถมองเห็นลักษณะของผลิตภัณฑ์ภายในน่ารับประทาน  
3. มีภาพลักษณ์ที่น่าเช่ือถือและมีความสวยงาม ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 
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2.5  ความรู้ท่ัวไปเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ภายในโครงการ 

อาหารแปรรูปจากปลาทะเลในโครงการมีทั้งหมด 5 ชนิด โดยทําการเลือกและคัดสรรจาก

เศษปลาที่มีคณุภาพจากคุณสมบัติ และแหล่งที่มาเป็นหลกั เพ่ือนํามาคัดสรรและแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้

ตรงกับความต้องการข้องผู้บริโภคได้ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.11 แสดงภาพทางกายภาพของวัตถุดิบโครงการ 

 

ข้อจํากัดทางกายภาพด้านขนาดของช้ินในผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดเมื่ออยู๋ในลักษณะแบบ              

แท่ง แผ่นและผงมีผลต่อการออกแบบขนาดความต้องการ รูปร่าง และโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์วงจร

การดําเนินชีวิตของสินค้าภายในโครงการ ทัศนคติของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์อาหาร

เพ่ือสุขภาพในปัจจุบัน  

2.5.1 วิเคราะห์เลือกผลิตภัณฑ์และการจัดหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ เน่ืองจากสินค้าใหม่ของทาง

บริษัท เป็นสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเลเพ่ือสุขภาพสําหรับผู้บริโภคท่ีมีวิถีชีวิตที่เร่งรีบ ไม่มีเวลา 

โดยผลิตภัณฑ์ของโครงการน้ันทางบริษัทได้ทําการคัดสรรประเภท สินค้าเพ่ือให้เหมาะสมกับ ความ        

ต้องการของกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด โดยคํานึงถึงกิจกรรมการดําเนินชีวิตของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ความยากง่ายของข้ันตอนในการนํามารับประทาน หรือนํามาประกอบอาหารจึงสามารถ จําแนก              

เป็นประเภทผลิตภัณฑ์ได้ดังน้ี 
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ภาพที่ 2.12 แสดงจุดขายที่แตกต่างจากคู่แข่ง 

 

 1.)  เป็นสินค้าที่นําเสนอนานาประโยชน์ของอาหารแปรรูปจากปลาทะเลแต่ละชนิด

ในโครงการโดยเลือกเป็นปลาทั้งหมด 4 ชนิด นํามาผ่านกระบวนการแปรรูปด้วยเทคโนโลยีล่าสุดใน

การอบแห้ง ที่จะสามารถคงสภาพ รูปรส กลิ่น สี และคุณประโยชน์ไว้ได้ครบด้วนเทียบเท่าปลาทะเล

สด โดยมีความหลากหลาย ของประเภทผลิตภัณฑ์ให้ได้ เลือกสรร บรรจงคัดสรรคุณประโยชน์ ตาม

โภชนาการ ของแต่ละประเภทผลิตภัณฑ์ให้มีความแปลกใหม่  

2.)  เป็นบรรจุภัณฑ์ที่พร้อมใช้งานบริโภคสะดวก สามารถบริโภคได้ทันทีลดขั้นตอน

ในการจัดหา จดัเตรียม ภาชนะหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการบริโภคทําให้สามารถรับประทานควบคู่กับการ

ทํากิจกรรมบางอย่าง บรรจุภัณฑ์จึง มุ่งเน้นในการตอบรับพฤติกรรมของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่อยู่

ในสังคมท่ีเร่งรีบ  
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ภาพที่ 2.14 แสดงภาพการแจกแจงพฤติกรรม หรือกิจกรรมในชีวิตประจําวันของผู้บริโภคกลุ่ม                    

เป้าหมายและแบรนด์คู่แข่งต่างๆ ที่มีผลิตภัณฑ์ตอบสนองต่อพฤติกรรมเหล่าน้ี 

 

จากภาพที่ 2.14 ทําการวิเคราะห์พฤติกรรมหรือกิจกรรมของกลุ ่มเป้าหมายจึง

สามารถแบ่งออกได้เป็น 6 ประเภท คือ  

  1.  มื้อเช้าช่วงเวลาอาหารท่ีสําคัญที่สุดของมนุษย์                                      

  2.  ผลิตภัณฑ์พร้อมรับประทานเป็น/หรือควบคู่กับมื้ออาหาร                        

  3.  ผลิตภัณฑ์เป็นของฝาก เน่ืองจากผู้บริโภคม์ไลฟ์สไตล์ทีช่อบเข้าสังคม                

  4.  ผลิตภัณฑ์ขนมขบเค้ียวรบัพร้อมรับประทานสําหรับปาร์ต้ี การสังสรรค์เข้าสังคม

รับประทานร่วมกันเป็นหมู่คณะ                                                                                     

  5.  ผลิตภัณฑ์สําหรับการเดินทางออกทริป ท่องเที่ยว                                      

  6.  ผลิตภัณฑ์สําหรับประกอบอาหารตามโภชนาการ 

แบรนด์คู่แข่งในปัจจุบันที่ผลิตอาหารแปรรูปจากปลาทะเลท่ีเป็นประเภทแสน็ค แต่จะมีบาง

แบรนด์ เช่น ชาวเล เป็นต้น ที่มีผลิตภัณฑ์พร้อมรับประทานควบคู่ไปกับมื้ออาหาร หรือประกอบ

อาหาร แต่จะเห็นว่ายังไม่มีตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ใด ที่ตอบสนองต่อความต้องการทั้งหมดน้ีได้ 

 จากการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ที่            

กล่าวมาข้างต้น ทําให้สามารถเลือกผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับเป้าหมายของโครงการและตอบสนอง ความ             

ต้องการของผู้บริโภคได้ โดยเริ่มจากวัตถุดิบอาหารทะเลแปรรูปจากปลาที่มีคุณภาพ ซึ่งแต่ละชนิดมี
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คุณประโยชน์ไม่เหมือนกัน และนําไปจัดหมวดหมู่ในประเภทผลิตภัณฑ์ทั้ง 6 ประเภท โดยแต่ละ

ประเภทของผลิตภัณฑ์มีสูตรทางโภชนาการท่ีสามารถตอบสนองต่อกิจกรรมต่างๆ  

ที่กล่าวไปข้างต้นน้ี สรุปสินค้าทั้งหมดในโครงการ การจัดหมวดหมู่สินค้าโดยวิเคราะห์จาก

ความต้องการขอผู้บริโภค โดยแบ่งกลุ่มสินค้าได้ดังน้ี (ตารางที่ 2.4) 

ตารางที่ 2.4 บอกลักษณะ ส่วนประกอบ และประเภทของผลิตภัณฑ์ภายในโครงการทั้งหมด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางที่ 2.4 ข้างต้นน้ันสามารถสรุปสินค้าทั้งหมดในโครงการ แนวทางจัดกลุ่มหมวดหมู่

ผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ในการออกแบบต่อในบทที่ 3 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.15 แสดงภาพขอบเขตทั้งหมดในโครงการ และปริมาณสินค้าทีบ่รรจุ 

 

2.6  ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์และเง่ือนไขความต้องการของบรรจุภัณฑ์ในโครงการ 

ข้อมูลน้ีสามารถสรุปขอบเขตและเง่ือนไขความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใน

โครงการ เพ่ือเป็นข้อมูลเบ้ืองต้นในการกําหนดทิศทางในการออกแบบและแนวคิดในการออกแบบใน

บทที่ 3 ต่อไป โดยแบ่งเป็นหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ที่ได้ทําการจัดแบ่งกลุ่มไว้แล้วในดังตารางที่ 2.4 

ตารางที่ 2.5 บอกลักษณะกายภาพและความต้องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6.1  Brunch (Morning) บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบพร้อมมรับประทานเป็นมื้อเช้า

ชนิดแผ่น ทานควบคู่กับมื้ออาหารเช้าหรือทานเป็นอาหารเช้าได้เลย 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบผสมเน้ือปลาลักษระเป็นแผ่นกรอบ แห้ง แตกหักง่าย บรรจุ

ขนาด 15 กรัม 

ตารางที่ 2.6 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Morning chips 

 

 

 

 

 

 
2.6.2  Brunch (Morning Bar) บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบพร้อมรับประทาน เป็นมื้อ

เช้าลักษณะแท่ง ก้างปลาอบกรอบแบบอัดแท่ง ทานเป็นมือ้เช้าได้เลย สําหรับเวลาเร่งรีบเป็นพิเศษ 
ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบลักษณะเป็นของแข็งกรอบ อัดแท่ง บรรจุขนาด 10 กรัม               
 
ตารางที่ 2.7 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Morning Bar 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6.3  Snack บรรจุก้างปลาอบกรอบพร้อมรับประทานเล่นเป็นแสน็คอบกรอบเพ่ือสุขภาพ 

พร้อมรับประทาน 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบลักษณะเป็นของแข็งกรอบ แห้งร่วน แตกหักง่าย  บรรจุ

ขนาด 15 กรัม 

ตารางที่ 2.8 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Snack chips 
 

 

 

 

 

 

 

2.6.4  before and After Workout บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบสําหรับก่อนและหลัง

ออกกําลังกาย ประกอบด้วย 2 สูตร คือ สูตรเสริมสร้างแคลเซียมและกลา้มเน้ือ และสูตรช่วยลด

นํ้าหนัก ก้างปลาอบกรอบแปรรูปพร้อมรับประทานจัดตามหลักสูตรโภชนาการ                                                 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบลักษณะเป็นของแข็งกรอบ กินง่าย ขนาดบรรจุ 15 กรัม 

ตารางที่ 2.9 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Work chips 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6.5  Before and After Workout bar บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบสําหรับก่อนและ

หลังออกกําลังกายชนิดแท่ง ประกอบด้วย 2 สูตร คือ สูตรเสริมสร้างแคลเซียมและกลา้มเน้ือ และ

สูตรช่วยลดนํ้าหนัก ก้างปลาอบกรอบแปรรูปพร้อมรับประทานจัดตามหลักสูตรโภชนาการ 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบลักษณะเป็นของแข็งกรอบ กินง่าย ขนาดบรรจุ 15 กรัม  

ตารางที่ 2.10  บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Work chips bar 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

2.6.6  Trip chips บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบสําหรับวันพักผ่อนท่องเที่ยว ออกเดินทาง 

ก้างปลาอบกรอบเพ่ือสุขภาพพร้อมรับประทานสําหรับการเดินทาง 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบลักษณะเป็นของแข็งกรอบ แห้ง ร่วน แตกหักง่าย ขนาด

บรรจุ 15 กรัม 

ตารางที่ 2.11 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Trip chips 
 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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7. Ready to eat บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบ มื้ออาหารพร้อมรับประทาน ประกอบด้วย 2 

ประเภท คือ Meal shake ขนาดบรรจุ 90 กรัม และ Tuna Cracker with ขนาดบรรจุ 40 กรัม 

ก้างปลาอบกรอบเพ่ือสุขภาพพร้อมรับประทาน จัดตามสูตรโภชนาการลดขั้นตอนประกอบอาหาร 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลลาอบกรอบลกัษณะเป็นของแข็งกรอบ แตกหักง่าย บรรจุ 15 กรัม           

นํ้าซอสผสมหรือจิ้มกับก้างปลาอบกรอบ  

ตารางที่ 2.12 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Ready to eat 

 

 

 

 

 

 

2.6.7  Party Snack บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบเพ่ือการสังสรรค์ในรปูแบบสแน็คทาน

ร่วมกัน ประกอบด้วย 2 ประเภท คือ แสน็คลักษณะแผ่น และลกัษณะแท่ง ก้างปลาอบกรอบเพ่ือ

สุขภาพพร้อมรับประทาน จัดตามสูตรโภชนาการ 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลลาอบกรอบลกัษณะเป็นของแข็งกรอบ แตกหักง่าย บรรจุ 120 กรัม            

นํ้าซอสผสมหรือจิ้มกับก้างปลาอบกรอบ  

ตารางที่ 2.13 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Party Snack 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.8.8  Souvenir บรรจภัณฑ์ก้างปลาอบกรอบเพ่ือเป็นของฝากเพ่ือสุขภาพสําหรับคนที่คุณ

รัก จัดรูปแบบสวยงาม มีคุณค่า 

ลักษณะทางกายภาพ: ก้างปลาอบกรอบลักษณะเป็นของแข็งกรอบ บรรจุ 150 กรัม 

ตารางที่ 2.14 บอกความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ Souvenir 

 

 

 

 

 

 

2.7  วงจรการดําเนินชีวติของสินค้าภายในโครงการ           

วงจรการดําเนินชีวิตของสินค้าส่วนใหญ่ภายในโครงการต้ังแต่ขั้นแริ่มต้นซึ่งอยู๋ในสถานที่ผลิต

จนไปถึงขั้น ตอนสุดท้ายที่จบลงที่การใช้งานของผู้บริโภคจะมีวงจรดังน้ี          

1.  ทางบริษัททําการคัดสรรวัตถุดิบทั้งผักผลไม้จากธรรมชาติอบแห้งและวัตถุดิบที่ใช้เป็น             

ส่วนผสมตาม สูตรสินค้าของทางบริษัทให้ตรงตามสัดส่วน ปริมาณและนํ้าหนักของแต่ละสูตร นํามา

จัดเตรียมไว้เพ่ือรอการบรรจุ          

2.  บรรจุผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากปลาทะเลและผลิตภัณฑ์ที่เป็นส่วนผสมอ่ืน โดยบรรจุ

แยกกันแต่อยู่ในบรรจุภัณฑ์เดียวกันให้ได้ตรงตามส่วนประกอบของแต่ละผลิตภัณฑ์ในด้านสัดส่วน 

ปริมาณ และนํ้าหนัก ซึ่งในขั้นตอนน้ี จะต้องทําให้คุณภาพของสินค้ายังคงอยู่ในสภาพเดิม ไม่เกิดการ

เปลี่ยนแปลง สะอาด และไม่เสียหายและง่ายต่อทางโรงงานในการบรรจุ          

3.  หลังจากบรรจุเสร็จแล้ว จึงทําการปิดผนึกสินค้าเพ่ืป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์ภายในรั่วไหล 

ซึม หรือหก ออกนอกบรรจุภัณฑ์ในขณะขนส่งจนถึงก่อนการใช้งานของผู้บริโภคจะเริ่มข้ึนและพร้อม

จะทําหน้าที่ส่งเสริมการ ขาย คือมีความสวยงามของกราฟิกและโครงสร้าง ดึงดูดผู้บริโภค พร้อมทั้ง

บอกข้อมูล สัดส่วน ปริมาณ นํ้าหนัก ประโยชน์ของสูตรสินค้า เคร่ืองหมายกํากับต่างๆ เป็นต้น  ซึ่งใน

ขั้นตอนน้ีบรรจุภัณฑ์จะต้องมีความ ง่ายในการปิด ผนึก และต้ังแต่ขั้นผลิตบรรจุภัณฑ์ ก้ต้องสะดวก         

ด้วยทั้งในเร่ืองการผลิตทางด้านโครงสร้างและทางด้านการพิมพ์ ฉลากบนบรรจุภัณฑ์          
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.  ขนส่งไปยังสถานที่จัดจําหน่ายซึ่งจะจัดส่งไปยังร้านค้าของบริษัทเองตามสาขาต่างๆ         

เป็นหลัก และส่ง ไปยังร้านสะดวกซื้อ สถานบริการสถานที่ขายสินค้าเพ่ือสุขภาพ และสถานที่ออก

กําลังกายต่างๆ ซึ่งในข้ันตอนน้ี สินค้าจะยังคงอยู่ในสภาพเดิมไม่เกิดการเสียหาย แตกหัก และง่่ายใน

การขนส่ง สามารถบรรจุได้เยอะในการขนส่ง 1 ครั้ง          

5.  เม่ือถึงยังสถานที่วางขายสินค้าแล้ว ทางบริษัท หรือร้านที่นําไปจัดจําหน่ายจะทําการจัด 

สินค้าตามช้ัน วางซึ่งบรรจุภัณฑ์ต้องสื่อให้ผู้จัดจัดได้ง่ายและสะดวก โดยแบ่งตามจุดประสงค์ในการใช้

งานหรือการเก็ยรักษาสินค้าแต่ละประเภทและวางให้สินค้าในประเภทเดียวกันแต่ต่างสูตรกันไว้ใกล้

กันเพ่ือไม่ให้ผู้บริโภคเกิดความสับสนใน สินค้าที่หลากหลายของทางบริษัท ซึ่งในข้ันตอนน้ีบรรจุภัณฑ์

จะต้องทําหน้าที่ส่งเสริมการขายคือมีความสวยงาม ของกราฟิกและโครงสร้าง เพ่ือให้ผู้บริโภคเข้ามา

หยิบจับ ชม สินค้า พร้อมทั้งบอกข้อมูล สัดส่วน ปริมาณ นํ้าหนัก ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 

เครื่องหมายกํากับต่างๆ เป้นต้น เพ่ือให้ผู้บริโภคเข้าใจในสินค้าแต่ละชนิด อละซื้อสินค้าไป ให้ได้มาก

ที่สุด โดยสินค้ายังคงอยู่ในสภาพดีไม่เปลี่ยนแปลง ไม่เกิดการแกะสินค้าออกก่อนการใช้งาน          

6.  หลังจากผู้บริโภคได้ซื้อสินค้าไปแล้วน้ัน อาจมีการขนส่งสั้นๆ เพ่ือนําสินค้ากลับไปยังที่พัก

อาศัย ซึ่ง บรรจุภัณฑ์จะต้องง่ายและสะดวกในการขนย้ายของผุ้บริโภคและปกป้องสินค้าจนกว่าผุ้

บริโภคจะเริ่มใช้งาน          

7.  เมื่อผุ้บริโภคเริ่มทําการใช้งานสินค้าของโครงการน้ัน จะมีความเข้าใจในเรื่องข้ันตอนที่         

ง่ายมีลักษณะ การใช้งานที่พร้อมใช้งาน ซึ่งสามารถเขียนเป็นแผนภาพได้ดังน้ี          

หมายเหตุ สําหรับบรรจุภัณฑ์รวมหน่วยที่ใช้บรรจุสินค้าตามประเภทต่างๆของผลิตภัณฑ์ใน

โครงการ ทํา หน้าที่บรรจุสินค้าให้ได้ตามประเภท สูตรโภชนาการ เวลาและประมาณการใช้งาน ของผู้

บริโภค และทําหน้าที่ ปกป้องสินค้าภายในอีกช้ันหน่ึงทั้งในขณะขนส่ง หรือหลังจากเปิดใช้งานแล้ว 

และง่ายในการปิดเปิดหรือการนํา สินค้าภายในออกมาใช้และ บรรจุภัณฑ์จะสิ้นสุดวงจรเมื่อผู้บริโภค

ใช้งานผลิตภัณฑ์ภายในหมดจึงนําไปทิ้ง 

 

2.8  ข้อมูลวสัดุ และกรรมวิธีการผลิต 

 ข้อมูลด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต จากรูปแบบความต้องการ ลักษณะการใช้งานต่างๆ ซึ่ง 

ส่งผลต่อบรรจุภัณฑ์จะสรุปได้ด้วยภาพรวมว่าต้องการข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและรูปแบบการผลิตดังน้ี 

2.8.1  ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับการเลือกวัสดุให้เหมาะสมสําหรับบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบัน      

วันน้ีผู้ผลิตได้ใช้บรรจุภัณฑ์เพ่ือเป็นตัวส่งเสริมการขาย โดยพัฒนาสินค้าให้มีรูปลักษณ์โดดเด่นและ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สะดุดตา ควบคู ่ ไปกับการเก็บรักษาสินค้าให้มีอายุยาวนาน ดังน้ันการเลือกวัสดุที่จะนํามาผลิต              

เป็นบรรจุภัณฑ์จึงเป็นเรื่องที่สําคัญ เพราะจะต้องคัดสรรให้เหมาะสมกับประเภทสินค้าจึงจะสามารถ

เพ่ิมมูลค่าสินค้าได้ และตอบโจทย์ความต้องการ ของผู้บริโภคไปพร้อมๆกัน ปัจจุบันวัสดุหลักๆที่ใช้

ผลิต บรรจุภัณฑ์ประเภทต่างๆแบ่งออกเป็น 4 ประเภท คือ กระดาษ พลาสติก โลหะ และแก้ว ซึ่งแต่

ละประเภทก็จะมีลักษณะที่โดดเด่นแตกต่างกันออกไป โดยสามารถกล่าวโดยย่อดังน้ี 

ตารางที่ 2.15 แสดงจุดเด่นจุดด้อยของเลือกวัสดุให้เหมาะสมสําหรับบรรจุภัณฑ์ 

วัสดุ จุดเด่น จุดด้อย 

1. กระดาษ - พับขึ้นรูปได้ง่าย + รีไซเคิลได้ - ทึบแสง  

- ปิดผนึกด้วยความร้อนไม่ได้  

- การสกัดกันความช้ืนและก๊าซ

ไม่ดี 

2. พลาสติก - นํ้าหนักเบา + โปร่งแสง  

- สามารถสกัดความชื้นและ      

ก๊าซได้ดี  

- มใีห้เลือกหลายชนิด ไม ่        

ว่าจะเป็น PE,PP,PVC,PET 

โดยแต่ละชนิดก็จะมี ลักษณะ

แตกต่างกันออกไป  

- สามารถเลือกใช้ให้ตรงกับ

ความต้องการได้ 

- ย่อยสลายได้ยาก 

3. โลหะ แบ่งออกเป็น ชนิดคือเหล็กและอลูมิเนียม แบ่งออกเป็น 2 ชนิด คือ เหล็กและอลูมิเนียม 

3.1 เหล็ก - ทนความร้อนสูง ได้เปรียบใน

เชิง Retort หรือการบรรจุ

อาหารท่ีต้องใช้ ความร้อนสูง

ในการฆ่าเช้ือโรคถ้าใช้โลหะ 

จะดีกว่าเพราะไม่ถูกหลอมไปง่

ายๆ  

- รีไซเคิลได้ และแข็งแรง  

 

**หมายเหตุ  

- ทึบแสง  

- ขึ้นสนมิได้ ต้องหาสารมา

เคลือบเพ่ิมเติม เช่น ดีบุกหรือ

โครเมียม เป็นต้น (โดยสาร 

เคลือบและอาหารท่ีนํามาใส่  

ต้องมีการตรวจ สอบด้วยว่าจะ

ไม่ทําปฏิกิริยาต่อกัน มิเช่นน้ัน 

จะเกิดการกัดกร่อน หรือทํา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- การผลิตฝาโลหะ ผูผ้ลิตควร

จะต้องคํานึงถึงการเปิดฝา ต้อง

ไม่เหลือเศษ เพราะเศษต่างๆท่ี 

เหลือจะค่อนข้างอันตราย ซึ่ง

ในต่าง ประเทศ ค่อนข้าง

ตระหนักในเรื่อง ความ

ปลอดภัยต่อผู้บริโภคมาก 

- ไม่ขึ้นสนิม แข็งแรง  

- รีไซเคิลได้  

 

- สามารถสกัดก้ันก๊าซและ

ความช้ืนได้ดี 

- ทนทานต่อนํ้ามัน 

ปฏิกิริยากับ อาหารท่ีบรรจุกับ

ตัวโลหะที่ให้มา)  

- ไม่สามารถปิดผนึกด้วย

ความร้อน ในเชิงของ 

Packaging System ได้ จะใช้

รูปแบบในการ ล็อกกับตัวบอด้ี   

(Body) เพ่ือไม่ให้เกิดการ ซึม 

ผ่านของก๊าซและความช้ืน 

- ไม่สามารถปิดผนึกด้วย

ความร้อน ในเชิงของ 

Packaging System ได้ จะใช้

รูปแบบในการ ล็อกกับตัวบอด้ี  

(Body) เพ่ือไม่ให้เกิดการซึม  

ผ่านของก๊าซและความช้ื 

4. แก้ว - ไม่เกิดปัญหากับการบรรจุ

อาหารมาก นัก เน่ืองจาก         

แก้วมีความเฉื่อยต่อการทํา 

ปฏิกิริยา กับสารเคมีต่างๆ ไม่ 

ว่าสินค้าที่ บรรจุอยู่ภายใน

จะเป็นอาหารที่มีความ เป็น 

กรดสูงก็ตาม แก้ว ก็จะไม่เกิด    

ปัญหา  

- สกัดก้ันความช้ืนและก๊าซได้ดี 

- ใส โปร่งแสงสามารถมองเห็น

สินค้า จากภายใน 

- นํ้าหนักมาก 

- แตกหักง่าย 

  

2.8.2  ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ที่ดี 

            1.  จูงใจใหซ้ื้อ บรรจุภัณฑ์จึงต้องสะดุดตาน่าสนใจ 

            2.  นําเสนอข้อมูลเกี่ยวกับสนิค้า 

            3.  เร้าอารมณ์ให้อยากซื้อขนาดและรูปแบบที่เหมาะสมของบรรจุภัณฑ์ช่วยเร้าอารมณ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ให้ผู้พบเห็นอยากซื้อสินค้าได้เป็นอย่างดี 

            4.  สะดวกในการใช้ :  บรรจุภัณฑ์ต้องทําจากวัสดุที่เหมาะสมกับชนิดสินค้า และ

ออกแบบให้สามารถหยิบจับใช้ผลิตภัณฑ์น้ัน ๆ ได้สะดวกปลอดภัยไม่มีนํ้าหนักมากเกินไป 

           

2.8.3  ประเภทของบรรจุภัณฑ์ แบ่งบรรจุภัณฑ์ออกได้เป็น 4 ประเภทใหญ ่ๆ คือ 

            1.  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 1 (Primary Packaging)  เป็นบรรจุภัณฑ์ช้ันในสุดอยู่ติดกับเน้ือ

ของบรรจุภัณฑ์ ทําหน้าที่ห่อหุ้มหรือบรรจุสนิค้า 

            2.  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 2 (Secondary Packaging) ทําหน้าที่ขายและจูงใจให้ผู้บริโภค

ซื้อผลิตภัณฑ์ 

            3.  บรรจุภัณฑ์ขั้นที่ 3 (Shopping Packaging) ทําหน้าที่ขนส่งผลิตภัณฑ์ 

            4.  บรรจุภัณฑ์เบ็ดเตล็ด (Labeling) เป็นรายละเอียดข้อมูลต่างๆ                                  

           

2.8.4  กลยุทธ์ของบรรจุภัณฑ์ 

            1.  ควรเลือกใช้วัสดุใหม่ ๆ ในการจัดทําบรรจุภัณฑ์ให้กับผลิตภัณฑ์ทั้งน้ีเพ่ือความ

ทันสมัยและลดต้นทุน ปัจจุบันนิยมใช้วัสดุที่ไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม 

            2.  ออกแบบโครงสร้าง  โครงสร้างแข็งแรงจะช่วยป้องกันผลิตภัณฑ์ไม่ให้แตกหัก บุบ

สลาย ชํารุด ในระหว่างการขนส่ง 

            3.  ออกแบบกราฟิกใหม ่เพ่ือให้บรรจุภัณฑ์ที่ได้เป็นบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม ดึงดูดใจมาก

ขึ้น ทําให้ผลิตภัณฑ์ดูน่าใช้น่าหยิบและทันสมัย 

            4.  ออกแบบขนาดและรูปร่างใหม ่ขนาดที่เหมาะสมและรปูร่างที่น่าจับต้องและ

ออกแบบได้สะดวกต่อการใช้ผลิตภัณฑ์จะช่วยให้ผลิตภัณฑ์มีภาพลักษณดี์ขึ้นและทันสมัยมากข้ึน 

            5.  บรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งแวดล้อม อาจทําได้โดย 

                      Recycle  -  เป็นการแปรสภาพของบรรจุภัณฑ์ที่ใช้เสียใหม่ 

                      Refill      -   เป็นบรรจุภัณฑ์ชนิดเติม ช่วยประหยัดทั้งทรัพยากร                

และลดปริมาณขยะได้เป็นอย่างดี 

                      Reuse    -   เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ซ้ําได้อีก 

                      Reduce -   เป็นบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กทําให้ประหยัดทรัพยากรได้เป็นอย่างดี 

                      Reject    -   เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ทําจากวัสดุทีไ่ม่ก่อให้เกิดมลภาวะ 

                     Repair   -   เป็นบรรจุภัณฑ์ที่เมื่อชํารุดแลว้สามารถไว้ใช้ใหม่ได้อีก 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.8.5  แนวโนม้การเลือกใชวั้สดุ (Trend of Material) สําหรับแนวโน้มของการเลือกใช้

วัสดุ บรรจุภัณฑ์ รศ.สุภาวดี (อาจารย์ภาควิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช) ให้ความเห็นว่า ส่วนใหญ่เลือกใช้วัสดุที่มีนํ้าหนักเบาเพ่ือให้บรรจุ 

ภัณฑ์มีขนาดเล็กลงและสะดวกต่อผู้บริโภค และไม่ส่งผลกระทบในการกําจัดอีกด้วย ส่วนแนวโน้ม 

สําหรับ 4 วัสดุสําคัญน้ีแบ่งออกเป็น 2 ประเด็นใหญ่ ได้แก่   

  1. กระดาษและพลาสติก มีการใช้งานมากขึ้นกว่าโลหะ ในปัจจุบันมีการใช้พลาสติก

แทนโลหะเป็นจํานวน มาก ที่เป็นเช่นน้ีเน่ืองจากส่วนใหญ่ผู้ผลิตคํานึงถึงเร่ืองของ LCA (Life Cycle 

Assessment) พลังงานที่ใช้ในการผลิ ตอลูมิเนียมสูง การลงทุนจึงสูงตาม การรีไซเคิลก็ใช้พลังงาน

สูงด้วยเช่นกัน กระดาษและพลาสติกจึงเข้ามามีบทบาท เพ่ิมมากข้ึน โดยเฉพาะ PET  

  2. แก้วนิยมลดลง เพราะน้ําหนักมากและแตกง่าย วัสดุตัวสุดท้าย คือ แก้ว จุดที่

ทําให้แก้วมีการใช้งานลด ลง เพราะมีนํ้าหนักมาก แตกหักไดง่ายแต่ก็ไม่ถึงกับถูกเลิกใช้เสียทีเดียว 

เพราะแก้วมีความเฉื่อยต่อการทําปฏิกิริยา กับสารเคมีต่างๆ ทําให้แก้วไม่เกิดปัญหา อีกทั้งแก้วยังมี

ความใส สามารถมองเห็น สินค้าภายในได้ สกัดกั้นก๊าซและความช้ืนได้ดี ตรงนี้ทําให้ แก้วยังคงมีการ

ใช้งานอยู่ โดยเฉพาะกับผู้บริโภคท่ีมีความรู้สึกว่าต้องการอาหารที่ปลอดภัย 

  ข้อมูลเบ้ืองต้นของวัสดุที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ในโครงการ (เครื่องปรุงรส เพ่ือการ

รับประทาน) แบ่งออกเป็น 2 หมวด คือ หมวดพลาสติก และหมวดกระดาษ ดังต่อไปนี้ 

  -  หมวดที่ 1 พลาสติก  ข้อมูลเหล่าน้ีเป็นรูปแบบวัสดุตามกฎระเบียบของประเทศ

ญี่ปุ่น ซึ่งสําหรับประเทศไทย พลาสติกท่ีนิยมใช้ก็จะ ประกอบด้วย (รวม 8 ชนิด)         

- Polyethylene [PE] (LDPE / MDPE / HDPE / LLDPE)      

- Polyethylene Terethalate [PET]      

- Polyvinylidene Chloride [PVDC]      

- Polyvonylchloride [PVC]      

- Polystylene [PS]      

- Polypropylene [PP] (CPP/OPP)     

- Nylon หรือ Polyamide [PA]     

- Polycarbonate [PC]  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  ข้อมูลเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะช่วงป้องกันความช้ืนและป้องกันอากาศซึมผ่าน

ได้ดี สําหรับอาหารแปรรูปจากปลาทะเลแล้ว สิ่งที่สําคัญในการรักษาอายุการใช้งาน หรือรักษา

คุณภาพของผลิตภัณฑ์ไว้น้ันก็คือ การรักษาด้านความช้ืนแลป้องกันอากาศซึมผ่าน เพราะจําทําให้ผลิต

ภัณฑ์เสื่อมทางใดทางหน่ึง ไม่ว่าจะเป็น รสชาติที่อาจเปลี่ยนไป หรือรูปลักษณ์ทางกายภาพที่ไม่        

น ่า รับประทาน  ซึ่ งบรรจุ ภัณฑ ์ในที่ น้ี  ได ้แก ่  Active Packaging หรือ  Inactive Packaging มี

ความหมายครอบคลุมถึงบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่ทําหน้าทีพ้ืนฐานของการ บรรจุเท่าน้ัน แต่มีวัตถุ   

ประสงค์เพ่ือ ช่วยเพ่ิมความปลอดภัย และรักษาคุณภาพของสินค้า ตลอดจนยืดอายุการวาง               

จําหน่ายให้กับสินค้าด้วย โดยมีการใช้สารที่ก่อให้เกิดปฏิกิริยาเพียงอย่างหน่ึงหรือหลายอย่าง              

ส่งผลให้สิ่งแวดล้อม ภายในบรรจุภัณฑ์น้ันเปลี่ยนแปลงไป โดยการบรรจุในซองขนาดเล็ก หรือ

ออกแบบให้เป็นส่วนหน่ึงของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งตัวอย่างของสารเหล่าน้ีได้แก่                 

   ก)  สารดูดความช้ืน            

   ข)  สารดูดออกซิเจน / คาร์บอนไดออกไซด์ (O2/CO2 Scavengers)                 

   ค)  สารดูดเอทธีลีน (Ethylene Absorbers)        

             ง)  สารยับย้ังการเกิดออกซิเดช่ัน (Antioxidants)                

   จ)  สารยับย้ังการเจริญเติบโตของจุลินทรีย์ (Antimicrobials) เป็นต้น  

  จากรูปแบบของสารที่หลากหลายน้ันมีหลายรูปแบบ และใช้งานอย่างกว้างขวาง ใน

อุตสาหกรรมอาหาร แต่ในที่น้ันจะกล่าวถึงบรรจุภัณฑ์ ที่นิยมใช้และยังเป็นตัวที่เหมาะสมกับ ผลิต

ภัณฑ์ในโครงการ ซึ่งผลิตได้ง่าย และราคาถูกกว่าสารชนิดอ่ืนๆ 

   

สรุปวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะช่วยป้องกันความช้ืนและป้องกันอากาศซึม ผ่

านได้ดีสําหรับผลิตภัณฑ์ในโครงการ เน่ืองจาก อาหารแปรรูปจากปลาในทะเล ส่วนประกอบหลักของ

ผลิตภัณฑ์โครงการน้ี ดังน้ันเราจะคํานึงถึงลักษณะทาง กายภาพของลักษณะของอาหารแปรรูปจาก

ปลาในทะเลเป็นหลัก ความช้ืน ปลาทะเลแปรรูปเมื่อผ่านกระบวนการ Freeze dry จึงมีค่าความช้ืน

อยู่น้อยมาก คือประมาณ 0.02 เปอร์เซ็นต์เท่าน้ัน ซึ่งทําให้จุลินทรีย์ ตกอยู่ในสภาวะขาดนํ้า 

(dehydration) คําอธิบายท่ีว่า โมเลกุลของนํ้า จะแพร่กระจายออกจากจุลินทรีย์ในอัตราเร็วสูงกว่าที่

มันซึมเข้าไปในผลิตภัณฑ์ ดังน้ันในที่สุดจุลินทรีย์ก็จะตายลงเพราะขาดนํ้า นอกจากน้ีระดับค่า

ความช้ืนที่ตํ่ามากของน้ํา ยังเป็นอุปสรรคต่อการเปลี่ยนแปลงทางเคมีใดๆ อันก่อให้เกิดการเน่าเสีย  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี  2.16 แสดงการสรุป การป้องกันความช้ืนและอากาศ สําหรับผลิตภัณฑ์ในโครงการท่ีมีปลา

ทะเลแปรรูปเป็นส่วนประกอบหลัก 

สรุป การป้องกันความชืน้และอากาศ สาํหรับผลิตภัณฑ์ในโครงการที่มีปลาทะเลแปรรูป           

เป็นส่วนประกอบหลัก 

สารดูดซับความช้ืน          : ไม่จําเป็นต้องใส่ลงในบรรจุภัณฑ ์สารดูดซับออกซิเจน 

ออกซิเจน                     : จําเป็นหรือควรจะมีในบรรจุภัณฑ์ เพราะช่วยยืดอายุผลิตภัณฑ์ได้ 

โดยรูปแบบที่เลือกใช้จะเน้นไปที่ซองบรรจุสารดูดซับมากที่สุด  

เน่ืองด้วยราคาที่ถูกและผลิตได้ง่าย 

เลือกใช้งานสําหรับโครงสร้างที่มีการใช้กระดาษในการหีบห่อ  

ซึ่งจะมีการซึมผ่านของความช้ืน และออกซิเจนได้ง่าย 

   

 

ตารางที่ 2.17 แสดงการซึมผ่านออกซิเจนในแต่ละประเภทของขวดพลาสติก  (ตัวเลขย่ิงมากแสดงว่า              

ป้องกันการซึม ผ่านได้น้อย) 

พลาสติกท่ีใช้ทําขวด นํ้าหนักขวด 

(ก) 

ความจุ (มล.) การซึมผ่านของ

ออกซิเจน (มล./ตร.ม.

วัน.บรรยากาศ)      

ที่ 37 C 

LDPE 12 300 1,200 

HDPE 23 200 480 

PS 18 200 730 

PP 20 300 410 

PP (เป่าด้วยการยืด) 20 300 200 

PVD 23 450 30 

PVCD (เป่าด้วยการยืด) 12 280 19 

PET 34 360 13 

PET (เป่าด้วยการยืด) 25 360 12 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ก)  ข้อมูลบรรจุภัณฑ์ถ้วยและถาดพลาสติก (Plastic cup , Tray) ถ้วยและถาด

พลาสติกได้จากการข้ึนรูปแผ่นทอร์มอพลาสติกด้วยการขึ้นรูปร้อน (Thermo-forming) และ ใช้แรง

อัดช่วย โดยทั่วไปแล้วแผ่นพลาสติกจะทําให้อ่อนตัวด้วยความร้อน แล้วขึ้นรูปด้วยแบบ โดยใช้แรงอัด

หรือ สุญญากาศ พลาสติกที่นิยมมาใช้ ได้แก่ PS,อะซีเทต,PVC,PP แต่สําหรับผลิตภัณฑ์ทั่วไปของ

โครงการ ได้แก่ ถาด กระป๋อง แก้งพลาสติก ซึ่งต้องการความอ่อนตัวของ พลาสติก ในการใช้ผลักและ

ดัน หรือบิด หรือความใส หรือการเก็บรักษาในตู้เย็น ซึ่งมีเง่ือนไขความต้องการแตก ต่างกันออกไป 

 

ตารางที่ 2.17 แสดงการพิจารณาใช้ประเภทของพลาสติกจากคุณสมบัติของพลาสติก 

ประเภทพลาสติก คุณสมบัติ 

1. OPS (โพรลีนสไตลีน ชนิดจัดเรียงโมเลกุล) - มีความใส ทําให้เห็นผลิตภัณฑ์บรรจุภายใน  

- แข็งแรง หากมีการออกแบบเป็นรูปตาราง ทํา

จากแผ่นฟิล์ม หนา 7.5 – 10 มม.  

- สามารถใช้แช่ความเย็นได้ (แช่เยือกแข็งได้)  

- ผลิตด้วยแรงอัด 

2. HIPS  

(โพรลีนสไตลีน ชนิดทนกระแทก แรงสูง) 

- ถ้วยผนังบาง สําหรับใส่เครื่องด่ืมร้อน ใช้เพียง

ครั้งเดียว  

- แข็งแรง แต่ต้องใช้ลอนช่วย 

3. HDPE (โพลีเอทิลีน ชนิดความแน่นสูง) - มีความแข็งแรง  

- สามารถใช้แช่ความเย็นได้ (แช่เยือกแข็งได้)  

- อุ่นไมโครเวฟ (แต่ต้องผนึก โพลิเอสเตอร์) 

4. PP (โพลิโพพิลีน) - การต้านแรงกดแรงกระแทก  

- การหยุ่นตัวดีกว่า 

    

สําหรับคุณสมบัติน้ัน ไม่แตกต่างกันมาก เพียงแต่ถ้าใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการปกป้องสินค้าน้ันจะ         

ต้องตัด พลาสติก PS ออกเน่ืองจากมีความสามารถในการป้องกันออกซิเจนซึมค่อนข้างตํ่า  

 

ข)  ฟิล์มหด (Shrink Film) ในระบบการจัดจําหน่ายสินค้าปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นการขาย        

ส่งหรือขายปลีกก็ตาม การบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ ฟิล์มหด เพ่ือห่อรัดสินค้ากําลังได้รับความนิยมสูง โดยใช้
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กับสินค้านานาชนิดจําพวกเคร่ืองอุปโภคบริโภคและสินค้าอุตสาหกรรมต่าง ๆ ทั้งน้ีเน่ืองจาก อํานวย

ประโยชน์หลายประการ อาทิ ใช้รวมสินค้าหลายช้ินให้เป็นหน่วยใหญ่ ซึ่งช่วยให้ความสะดวก ต่อการ 

ลําเลียงขนส่งและเก็บรักษา ใช้ห่อสินค้า เช่น สมุด กระดานไวท์บอร์ด เครื่องเขียนต่าง ๆ เพ่ือป้อง

กันฝุ่นละออง ใช้หุ้มรัดสินค้าขายปลีกกับของแถม เข้าด้วยกันเพ่ือส่งเสริมการขาย และใช้หุ้มรัดรอบ 

ฝาขวดเพ่ือกันการขโมย เป็นต้น 

ฟิล์มหดน้ีมาจากศัพท์เทคนิคว่า “shrink film” ซึ่งเรียกตามคุณสมบัติของฟิล์มน่ันเอง           

กล่าวคือ มันจะหด ตัวเมื่อได้รับลมร้อน วัสดุที่ใช้ทําฟิล์มหด ได้แก่  พลาสติกที่โมเลกุลถูกทําให้เรียง

ตัวกันในระหว่างการผลิตฟิล์ม ชนิดของ พลาสติกที่นิยมใช้ที่สุดคือ พอลิไวนิลคลอไรด์ (polyvinyl 

chloride-PV) และพอลิเอทีลีนชนิดความหนา แน่นตํ่า (Low density polyethylene-LDPE) ในการ

ใช้งานมีวิธีการง่ายๆ ดังน้ัน นําฟิล์มดังกล่าวมาทําเป็นถุงแล้วสวมครอบสินค้าอย่างหลวมๆ จากน้ัน 

นําไปผ่านลมร้อนซึ่งได้มาจาก เคร่ืองเป่าผม ธรรมดาหรือปืนก๊าซหรืออุโมงค์ร้อนก้ได้ ขึ้นกับขนาดของ

สินค้าและ ความเร็วที่ต้องการ เป็นผลให้ฟีล์มหดตัวและรัดแน่นกับสินค้าที่สวมอยู่ ปัจจัยในการเลือก

ใช้ฟิล์มหดให้ได้ประสิทธิภาพสูงสุด ต้องคํานึงถึงคุณสมบัติของฟิล์มหดที่ใช้ เป็นหลัก อาทิ ความหนา 

ความเหนียว ความแข็งแรงของรอยปิดผนึก ความใส อุณหภูมิในการหดตัว เป็นต้น นอกจากนี้ยัง ต้อง

ควบคุมอุณหภูมิของลมร้อนและระยะเวลาที่ผ่านลมร้อนให้เหมาะสมกับชนิดฟิล์ม การขาดความ

พิถีพิถันใน ปัจจัยเหล่าน้ี นอกจากจะทําให้เกิดการแตกขาดของฟิล์มหรือการยับย่นแล้ว ยังมีผลให้            

สินค้าขาดความเช่ือถือและ ไม่เป็นที่ยอมรับของผู้ซื้ออีกด้วย  

ค)  คุณสมบัติขวดพลาสติก และพลาสติกทั่วๆไปสําหรับวัสดุพลาสติก ในส่วนที่ไม่

ได้มีการช้ีแจ้งที่ชัดเจนน้ัน เช่น ขวดพลาสติกทั่วๆไปน้ันจะใช้การอ้างอิงจากคุณสมบัติเบ้ืองต้นเหล่านี้ 

เพ่ือเลือกวัสดุให้สอดคล้องกับแต่ละผลิตภัณฑ์ในโครงการ 

ตารางที่ 2.18 คุณสมบัติของขวดพลาสติกชนิดต่างๆ 

คุณสมบัติ PE PET PETG PVDC PVC PS PP 

LDPE HDPE Regular Oriented 

ความหนาแน่น 

(กรัม/ลบ.ซม.) 

0.91 

– 

0.925 

0.94-

0.965 

1.35-

1.40 

1.27 1.70 1.35 1.0-1.10 0.89-

0.91 

0.90 

ความใส ขุ่นแต่ 

โปร่

งใส 

ขุ่นแต่ 

โปร่งใส 

ใส ใส ใสเป็น

มัน

วาว 

ใส ใส ใส ขุ่นแต่     

โปร่งใส 
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การป้องกัน        

ไอน้ํา 

ดี ดีมาก ปาน

กลาง 

ปาน

กลาง 

ดีมาก ปาน

กลาง 

ไม่ด ี ดีมาก ดีมาก 

การป้องกัน 

ออกซิเจน 

ไม่ดี ไม่ดี ด ี ด ี ดีมาก ด ี ไม่ด ี ไม่ดี ไม่ด ี

ป้องกันคาร์บอน

ไดออกไซด์ 

ไม่ดี ไม่ดี ด ี ด ี ด ี ด ี ไม่ด ี ปาน

กลาง 

ปานกลาง 

ความต้านทาน 

ต่อกรด 

ปาน

กลาง

ถึงดี

มาก 

ปาน

กลางถึง

ดีมาก 

ปาน

กลาง

ถึงดี 

ปาน

กลาง 

ปาน

กลาง 

ปาน

กลาง

ถึงดี 

ปาน

กลางถึงดี

มาก 

ปาน

กลางถึง

ดีมาก 

ปานกลาง

ถึงดีมาก 

ความต้านทาน 

ต่อแอลกอฮอล์ 

ปาน 

กลาง

ถึง ดี

มาก 

ดี ด ี ด ี ด ี ด ี ปาน

กลาง 

ดี ด ี

ความต้านทาน 

ต่อด่าง 

ดีถึงดี

มาก 

ดีถึงดี

มาก 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง 

ดีถึงดี

มาก 

ดีถึง

ดี

มาก 

ด ี ดีมาก ดีมาก 

ความต้านทาน 

ต่อแรงกด 

พอใช้

ถึงดี

มาก 

พอใช้

ถึงดี

มาก 

ไม่ดี

ถึง

พอใช้ 

พอใช้ ด ี ดีถึง

ดี

มาก 

ปาน

กลาง 

พอใช้ พอใช้ถึงดี

มาก 

ความต้านทาน 

ต่อแรงกด 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง 

ไม่ดีถึงดี ไม่ดี

ถึง

พอใช้ 

พอใช ้ ด ี ดีถึง

ดี

มาก 

ด ี ดีมาก ด ี

ความต้านทาน 

ต่อตัวทําละลาย 

ปาน

กลาง 

ปาน

กลางถึง

ดี 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง  

ปาน

กลาง 

ปาน

กลาง 

ดี ด ี

ความต้านทาน 

ต่อความร้อน 

ดีมาก ดีมาก ด ี ด ี ด ี ปาน

กลาง 

ไม่ด ี ไม่ดีถึง

ปาน

กลาง  

ดีมาก 

ความต้านทาน 

ต่อความเย็น 

ดีมาก ดีมาก ด ี ด ี ด ี ปาน

กลาง 

ไม่ด ี ไม่ดีถึง

ปาน

กลาง 

ดีมาก 
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ความต้านทาน 

ต่อแรงกระแทก 

ดีมาก ดีถึงดี

มาก 

ดีถึงดี

มาก 

ไม่ดี

ถึงดี

มาก 

ไม่ดี

ถึง

ปาน

กลาง 

ด ี ปาน

กลางถึงดี 

ไม่ดีถึงดี ดีมาก 

 

-  คุณสมบัติของพลาสติกที่ใช้ทําฝาปิด สําหรับในโครงการน้ีฝาต่างๆ ที่ไม่ได้มีฟังก์

ช่ันการใช้งานมาก ดังน้ันวัสดุที่เลือกนํามาใช้งานจึงเป็น วัสดุพลาสติกในหมวด Thermoplastic ซึ่งมี

คุณสมบัติสามารถออกแบบได้หลากหลาย ทนต่อสารเคมี มีความ ยืดหยุ่น และให้สีที่สวยงามได้ดี 

ดังน้ันจึงเหมาะสําหรับสินค้าในกลุ่ม ที่มีการให้สีขวด แบ่งรสชาติที่แตกต่างกันออกไปด้วย  

LDPE = ยืดหยุ่นและทนต่อการแตกร้าวดีไม่มีรส ไม่มีกลิ่น ป้องกันความช้ืนได้ดี แต่

ป้องกันก๊าซไม่ดีราคา ถูก HDPE = แข็งแรง และเหนี่ยว ทนความร้อน ป้องกันความช้ืนและก๊าซได้

ดีกว่า LDPE PP = ทนต่อการแตกร้าวสูง เหมาะสําหรับทําฝาประเภทพับได้ แต่ทนต่อการตกกระแทก

ตํ่า ทนทานดีมากต่อกรดด่าง ไขมัน นํ้ามัน และสารละลายส่วนมากท่ีอุณหภูมิปกติ ทนความร้อนสูง 

แต่แตกง่ายที่อุณหภูมิตํ่า พิมพ์ได้ดีกว่า PE PS = นิยมใช้น้อยเน่ืองจากเปราะบาง ทนความร้อนตํ่า ไม่

ทนต่อสารเคมี ไม่เป็นตัวก้ันความช้ืนและก๊าซที่ดี แต่พิมพ์ได้ดี 

 

ง) กรรมวิธีการผลิตขวดพลาสติก ขวดพลาสติกสามารถผลิตได้หลายวิธี ดังน้ี  

1. Injection Molding คือ การอัดแบบฉีด มีหลักการที่สําคัญ คือ ให้ความร้อน

แก่พลาสติกจน หลอมเหลวภายในกระบอกสูบแล้วใช้แรงอัดเข้าไปในแม่แบบ (Mold) ซึ่งมีการ             

หล่อเย็นเตรียมไว้ เมื่อพลาสติกพอง ตัวจนเต็มแม่แบบก็จะแข็งตัวจากน้ันจึงเปิดแบบ เพ่ือนําช้ินงาน

ออก  

2. Blow Molding ผลิตโดยใช้กรรมวิธีการเป่า กล่าวคือ เมื่อพลาสติกหลอมเหลว

แล้ว จะถูกอัด เป็นรูปหลอดที่มีผนังหนา เรียกว่า ยาง (Parison) หลังจากนั้น จึงเป่าลมเข้าสู่หลอด            

ช่วงที่หลอดอยู่ในแม่พิมพ์ (Mold) ด้วยอัตราเร็วและเวลาที่กําหนด โดยที่แม่พิมพ์จะหมุนไปโดยรอบ 

สามารถทําแม่พิมพ์ให้เป็นรูปแบบต่างๆ ได้ตามความต้องการ วิธีน้ีมีข้อดี คือ มีปริมาณการผลิตสูง 

เครื่องจักรที่ใช้มีราคาไม่สูงมากนัก และมีให้เลือกหลาย ชนิด แต่ก็มีข้อเสียที่ว่า เมื่อนําเศษท่ีเหลือมา

หลอมใช้อีก จะได้ขวดที่มีผนังไม่สม่ําเสมอ ขวดที่ได้จากกรรมวิธีการ เป่าจะมีรอยแนวจากการประกบ

แม่พิมพ์ลักษณะเป็นเส้นตรงอยู่โดยรอบขวด  
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3. Injection Blow Molding กรรมวิธีในการผลิตแบ่งออกเป็น 2 ขั้นตอน คือ ขั้น

แรก ทํา พลาสติกให้เป็นหลอด (Parison) เช่นเดียวกับวิธี Blow Molding โดยมีการฉีดส่วนเกลียว

ของขวด    ด้วย ขั้นที่สอง คือการเป่าหลอดดังกล่าวให้เป็นรูปร่างตามแม่พิมพ์ วิธีทําให้ได้คอขวดที่มี

ขนาดเที่ยงตรงมาก รวมทั้งมีผนังขวดที่ สม่ําเสมอ เหมาะกับการผลิตในปริมาณน้อย แต่ข้อเสีย คือ 

การลงทุนค่าเคร่ืองจักรที่ค่อนข้างสูง ขวดที่ผลิตด้วยวิธีน้ี จะสังเกตเห็นรูกลมๆ อยู่ด้านใต้ของขวด  

4. Stretched Blowing Molding วิธีคือการทําแบบให้มีรูปร่างเหมือนหลอดก่อน

จากน้ัน หลอมเหลวด้วยความร้อน แล้วเป่าให้มีรูปร่างเหมือนในแบบอีกครั้งหน่ึง วิธีน้ีช่วยให้ได้ขวดท่ี

มีนํ้าหนักเบา แข็งแรง สามารถรับแรงกระแทกได้ดี รวมท้ังคอขวดมีขนาดที่เที่ยงตรงและสม่ําเสมอ วิธี

น้ีใช้ทําขวด PET ขนาด1.5 และ 2.0 ลิตร สําหรับบรรจุนํ้าอัดลม และยังใช้กับพลาสติกอ่ืน ได้แก่ 

PVC, PS, และ PP เป็นต้น วิธีการน้ี ได้พัฒนาข้ึน ในขั้นตอนแรกเพ่อทําขวด PVC ขนาด 1.0 ลิตร ซึ่ง

ใช้วัสดุน้อยกวาขวดที่ผลิตด้วยวิธี Blow Molding ซึ่งมีนํ้าหนัก มากกว่าถึงร้อยละ 30 ขวดที่ผลิตด้วย

วิธี Stretched Blow Mplding น้ันจะใสกว่าและมีคุณสมบัติในการต้านแรง กระแทกที่สูงกว่า 

นอกจากน้ัน ยังสามารถป้องกันการซึมผ่านของน้ํา และอากาศได้ดีกว่าด้วยเช่นกัน 

 

 -  หมวดที่ 2 กระดาษ  

1. กล่องกระดาษแข็ง (Paperboard boxes) กล่องกระดาษแข็งประกอบ ด้วย        

2 รูปแบบน้ันคือ กล่องพับได้ (Folding carton) และกล่องคงรูป (set up box) โดยใช้วัตถุดิบคือ 

กระดาษแข็ง ซึ่งหมายถึงกระดาษหนาหลายช้ัน ซึ่งสามารถทรงตัวได้ในแนวด่ิง แต่ละช้ัน อาจมี

คุณสมบัติแตกต่างกันออกไป หรือเหมือนกันก็ได้ ในลักษณะมีทั้งที่เคลือบและไม่เคลือบ เพ่ือให้เหมาะ

กับการ พิมพ์หรือคุณสมบัติอ่ืนๆ  

ความหมายของกระดาษแข็ง และประเภทของกระดาษแข็ง จากมาตรฐาน

อุตสาหกรรมกระดาษแข็งเพ่ือ การพิมพ์ (มอก.283-2521) บทนิยามความหมายของคําที่ใช้มาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมน้ี มีดังน้ี  

1. กระดาษแข็งเพ่ือการพิมพ์ หมายถึง กระดาษกล่องและกระดาษการ์ดที่ทําขึ้นเพ่ือ

ใช้พิมพ์แค่ด้านเดียว หรือสองด้านโดยมีคุณลักษณะที่กําหนดตามเกณฑ์ในมาตรฐานน้ี  

2. กระดาษกล่อง (BOX BOARD) หมายถึง กระดาษหนาชั้นเดียวหรือหลายช้ัน ซึ่ง       

ด้านหน่ึงของกระดาษ เหมาะสําหรับการพิมพ์ และสามารถทรงตัวอยู่ในแนวด่ิง  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3. กระดาษกล่องเคลือบ (ONE SIDE COATED BOARD) หมายถึงกระดาษกล่องที่

ผิวหน้าด้านใช้พิมพ์ เคลือบด้วยสีขาวเพ่ือให้เหมาะกับการพิมพ์เป็นพิเศษ มีคุณสมบัติพิมพ์สีได้สวย  

4. กระดาษกล่องไม่เคลือบผิวหน้า (UNCOATED BOARD) หมายถึงกระดาษ กล่อง

ที่ผิวหน้าใช้พิมพ์แล้วสี ไม่ค่อยสวย หรือไม่ค่อยติดสีน้ันไม่ได้มีการเคลือบสารขาว หรือวัตถุใดเป็น         

พิเศษ แข็งแรงปานกลาง ราคาถูก หาซื้อ ได้ง่าย  

5. กระดาษ (CARD BOARD) หมายถึง กระดาษหนาช้ันเดียวหรือหลายชั้น ซึ่งใช้

พิมพ์ได้ทั้งสองหน้าและ สามารถทรงตัวอยู่ได้ดีในแนวด่ิง  

6. กระดาษการ์ดมานิลา (MANILA BOARD) หมายถึง กระดาษการ์ดหลายช้ัน ซึ่ง         

ด้านนอกทั้งสองด้านมี คุณสมบัติเหมือนกันและสามารถใช้พิมพ์ได้ ส่วนช้ันในมีคุณสมบัติต่างกันออก

ไปทรงตัวดีในแนวด่ิง  

7. กระดาษการ์ดไอวอร่ี (IVORY BOARD) หมายถึง กระดาษการ์ดช้ันเดียวหรือ

หลายช้ัน ซึ่งมีคุณสมบัติ ทุกๆช้ันเหมือนกัน  

สรุป  นอกจากกระดาษที่กล่าวมาแล้วยังมีกระดาษอีก 5 ประเภท ที่ไม่เลือกมาทํา

ผลิตภัณฑ์ในโครงการเน่ืองจาก เหตุผล 2 ประการ ดังน้ี  

เหตุผลที่ 1 กระดาษทั้ง 5 ประเภทน้ีที่ไม่ได้มีการกล่าวไว้ในมาตรฐานผลิตภํณฑ์

อุตสาหกรรมกระดาษ แข็งเพ่ือการพิมพ์( มอก.283-2521 )  น้ันคือกระดาษอาร์ตมัน  การ์ดแก้ว                 

แครี่บอร์ด อะลูมิเนียมบอร์ด กระดาษ อาร์ตบอร์ด จึงทําให้ไม่เลือกมาพิจารณาเน่ืองจากไม่ตรงกับ

หลักอุตสาหกรรมของประเทศไทย           

เหตุผลที่ 2 กระดาษทั้ง 5 มีคุณสมบัติบางประการที่ไม่สอดคล้องกับรูปแบบของ

โครงการ ซึ่งได้แก่มีการ ฉาบผิวด้วยวัสดุพิเศษ ทําให้ต้องมีการพิมพ์แบบระบบสารเคมี  ซึ่งได้แก่

อะลูมิเนียมบอร์ด 2.  การพิมพ์ การพิมพ์ทุกระบบ ไม่ว่าจะเป็นเลตเตอร์เพลส กราวัวร์  หรือออฟเซต  

ในอุตสาหกรรมการ พิมพ์มักจะแบ่งเคร่ืองพิมพ์ออกเป็น 2 ชนิด คือ ชนิดหน่ึงตัดกระดาษเป็นแผ่นให้

ได้กับขนาดของเครื่องพิมพ์และ ชนิดของงาน แล้วปริ้นเข้าเคร่ืองพิมพ์และพิมพ์ออกมาได้ด้านเดียว

หรือสองด้านเป็นยกพิมพ์หนังสือเล่มหรือเป็น แผ่นโปสเตอร์ ด้วยความเร็วสูงสุดทางการผลิตจะได้ไม่

เกิน  9,000-10,000 แผ่นต่อช่ัวโมง ทั้งที่เครื่องพิมพ์น้ัน สามารถผลิตได้ถึง 11,000 แผ่นต่อช่ัวโมงแต่

ไม่มีเจ้าของเครื่องพิมพ์ใดใช้ความเร็วสูงสุดตามน้ัน เพราะจะเป็น สาเหตุให้เคร่ืองพิมพ์เสื่อมโทรม

เร็วกว่าปกติอีกชนิดหน่ึงเป็นเคร่ืองป้อนม้วน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.   ระบบ Letterpress เป็นกรรมวิธีที่ต้นทุนตํ่า และ ประหยัดสําหรับการพิมพ์

จํานวนน้อยๆความตมชัด ของภาพอยู่ในระดับพอใช้ ยอมรับได้  งานออกแบบควรเป็นภาพลายเส้น 

(ไม่ใช่ภาพถ่าย) และตัวอักษร  

2.   ระบบเฟลกโซกราฟฟี เป็นการพิมพ์ที่เหมาะสําหรับกล่องที่ต้องการพิมพ์หน่ึง

สองสีซึ่งคุณภาพที่ได้ก็ เพียงพอกับการสั่งพิมพ์จํานวนน้อยลง งานออกแบบควรเป็นภาพลายเส้น  

หลีกเลี่ยงการใช้เส้นที่ละเอียดมาก 

3.  ระบบออฟเซ็ต (Offset) เป็นกรรมวิธีที่เป็นท่ีนิยมมากที่สุด ในกล่องกระดาษแข็ง 

สามารถพิมพ์ได้ถึง 6 สีคุณภาพการพิมพ์ที่สูงที่สามารถแข่งขันได้อยู่ที่จํานวนการพิมพ์ประมาณ 

300,000 แผ่นงานออกแบบมีรูป ประกอบได้  

4.  ระบบกราวัวร์ เป็นการพิมพ์ที่มีประสิทธิผลมาก ในการพิมพ์จํานวนมากๆ เริ่ม ต้

นที่ 300,000 แผ่น คุณภาพการพิมพ์สูง ด้วยจํานวน 6-8 สี งานออกแบบสามารถประกอบด้วยภาพถ่

ายลวดลายที่ละเอียดได้  

 

2.8.8  สรุปผลการเลือกใช้วัสดุสําหรับบรรจุภัณฑ์ของโครงการ  

สรุปความเป็นไปได้ในการเลือกใช้ประเภทวัสดุในการออกแบบ เพ่ือให้สอดคล้อง

กับแนวโน้มการใช้งานวัสดุ เพ่ือตอบรับความต้องการของผู้บริโภคและการช่วยรักษาสิ่ง แวดล้อม           

แล้วน้ัน สําหรับผลิตภัณฑ์ในโครงการน้ี ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้มีความเป็นสารเคมีมาก รูปแบบการ

ปกป้องไม่ซับซ้อน โครงการน้ีจึงจะเน้นใช้งานไปที่วัสดุพลาสติกและกระดาษเป็นหลัก 

 

2.9  ข้อมูลพื้นฐานท่ีเก่ียวข้องกับการออกแบบ และอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้อง 

 2.9.1  ข้อมูลและข้อบังคับด้านกฎหมาย ในส่วนของข้อบังคับตามกฏหมายที่เก่ียวข้องกับ

ผลิตภัณฑ์น้ัน จะได้แบ่งออกเป็น 3 เรื่องใหญ่ๆ อันได้แก่ เร่ืองของฉลาก รูปแบบและเง่ือนไข การ

แสดงฉลาก วิธีการบรรจุ และกรรมวิธีการผลิตในทางบรรจุภัณฑ์ การกําหนดคุณภาพของวัสดุที่ใช้ใน

การบรรจุอาหาร เป็นต้น 

  1. พระราชบัญญัติอาหารและยาว่าด้วยเรื่องฉลาก รูปแบบและเง่ือนไขการแสดง

ฉลาก  โดยที่เป็นการสมควรกําหนดให้มีการแสดง ฉลาโภชนาการเพ่ือให้ข้อมูลและความรู้ด้านคุณค้า

ทางโภชนาการของอาหารแก่ประชาชน อันเป็นการคุ้มครองผู้ บริโภคทางด้านอาหาร และโภชนาการ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 และมาตรา 6 (10) แห่งพระราชบัญญัติ อาหาร พ.ศ. 2522               

รัฐมตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขออกประกาศไว้ การแสดงฉลากโภชนาการจะต้องแสดง ข้อความ

เป็นภาษาไทย แต่จะมีภาษาต่างประเทศด้วยก็ได้ โดยจะต้องเป็นไปตามหลักเกณฑ์และเง่ือนไขตาม

บัญชี แนบท้ายประกาศฉบับน้ี ดังน้ี                     

บัญชีหมายเลข 1 : รูปแบบและเง่ือนไขของการแสดงกรอกข้อมูลโภชนาการ                                       

บัญชีหมายเลข 2 : รายละเอียดของฉลากเพ่ิมเติม 

 

  บัญชีหมายเลข 1 รูปแบบและเง่ือนไขของการแสดงกรอบข้อมูลโภชนาการ  

   รูปแบบของการกรอกข้อมูลโภชนาการ กรอกข้อมูลโภชนาการ ต้องมี

ลักษณะอย่างหน่ึงอย่างใดดังต่อไปน้ี สําหรับรูปแบบที่นอกเหนือจากน้ี ต้องได้รับ ความเห็นชอบจาก

สํานักคณะกรรมการอาหารและยา 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลโภชนาการ 

หน่ึงหน่วยบริโภค : ……………… (……….) 

จํานวนหน่วยบริโภคต่อ ………. : ………. 

ส่วนที่ 2  

 

คุณค่าทางโภชนาการต่อหน่ึงหน่วยบริโภค 

พลังงานท้ังหมด ……… กิโลแคลอรี่ (พลังงานจากไขมัน ……… กิโลแคลอรี่) 

ร้อยละของปริมาณท่ีแนะนําต่อวัน * 

ไขมันทั้งหมด ….. ก. .....% 

ไขมันอ่ิมตัว …..ก. …..% 

โคเลสเตอรอล ….. มก. …..% 

โปรตีน ….. ก. 

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด ….. ก. …..% 

ใยอาหาร ….. ก. .....% 

นํ้าตาล ….. ก.  

โซเดียม ….. มก. …..% 

ร้อยละของปริมาณท่ีแนะนําต่อวัน* 

วิตามินเอ …..% วิตามันบี 1 …..% 

วิตามันบี 2 …..% แคลเซียม …..% 

เหล็ก …..% 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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*ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนําให้บริโภคต่อวันสําหรับคนไทยอายุต้ังแต่ 6 ปี

ขึ้นไป (Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี่ 

ความต้องการพลังงานของแต่ละบุคคลแตกต่างกัน ผู ้ที่ต ้องการพลังงานวันละ  

2,000 กิโลแคลอรี่ ควรได้รับสารอาหารต่างๆ ดังน้ี 

ส่วนที่ 3 ไขมันทั้งหมด น้อยกว่า 65. ก. 

ไขมันอ่ิมตัว น้อยกว่า 20 ก. 

โคเลสเตอรอล น้อยกว่า 300 มก. 

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด 300 ก. 

ใยอาหาร 25 ก. 

โซเดียม น้อยกว่า 2,400 มก 

พลังงาน (กิโลแคลอรี่) ต่อกรัม : ไขมัน = 9 ; โปรตีน = 4 ; คารโ์บไฮเดรต = 4 

หมายเหตุ 1. ให้เติมข้อมูลในช่องว่าง “……….” ให้สมบูรณ์ตามรูปแบบของกรอบ ในกรณีที่อาหารดัง

กล่าวไม่มีการกําหนดปริมาณหนุ่งหน่วยบริโภคอ้างอิง หนือไม่มีลักษณธการบริโภคใกล้ เคียงกับ

อาหารท่ีมีการกําหนดปริมาณหนุ่งหน่วยบริโภคอ้างอิง ให้ยกเว้นการแสดงปริมาณอาหารหน่ึงหน่วย

บริโภค และจํานวนหน่วยบริโภคต่อภาชนะบรรจุ และให้แสดงข้อความ “คุณค้าทางโภชนาการต่อ 

100 ก.” หรือ “คุณค่า ทางโภชนาการต่อ 100 มล.” แทนข้อความ “คุณค่าทางโภชนาการต่อหน่ึง” 

การแสดงกรอบข้อมูลโภชนาการแบบเต็มรูปแบบข้อความต่อเน่ืองสําหรับฉลากท่ีมีพ้ืนที่น้อยกว่า             

80 ตารางเซนติเมตร 

ข้อมูลโภชนาการ  

หน่ึงหน่วยบริโภค : ….. (…..); จํานวนหน่วยบริโภคต่อ ….. : …..  

คุณค่าทางโภชนาการต่อหน่ึง หน่วยบริโภค : พลังงานท้ังหมด ….. กิโลแคลอร่ี; พลังงานจากไขมัน 

….. กิโลแคลอรี่; ไขมันทั้งหมด … ก. (…. %)*;  ไขมันอ่ิมตัว ..... ก. (.....%)*; โคเลสเตอรอล ….. มก. 

(......%)*; โปรตีน ….. ก.; คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด… (…..%)*; ใยอาหาร ….. ก. (.....%)*; นํ้าตาล ...... 

ก.; โซเดียม ….. มก. (......%)*; วิตามันเอ (…..%)*; วิตามินบี 1 (…..%)*; วิตามินบี 2 (…..%)*; 

แคลเซียม (…..%)*; เหล็ก (…..%)*  

* ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนําให้ บริโภคต่อวันสําหรับคนไทยอายุต้ังแต่ 6 ปีขึ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโล แคลอร่ี 

 การแสดงกรอบข้อมูลโภชนาการแบบย่อให้เลือกแสดงได้เมื่อสารอาหารท่ีกําหนดในกรอบ         

ข้อมูลโภชนาการแบบเต็มส่วนที่ 2 จํานวนต้ังแต่ 8 รายการขึ้นไป จาก 15 รายการ มีปริมาณท่ีน้อย

มากไม่มีความสําคัญจนถือว่าเป็นศูนย์ตามหลักเกณฑ์ในข้อ 2.5  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ของบัญชีน้ี ทั้งน้ีหากปริมาณสารอาหารใดที่กําหนดให้แสดงในกรอบข้อมูลโภชนาการแบบ

เต็ม แต่ไม่กําหนดให้ แสดงในกรอบข้อมูลโภชนาการแบบย่อ มีค่าที่มีนัยสําคัญต้องแสดงไว้ในกรอบ          

ข้อมูลโภชนาการแบบย่อด้วยการแสดงกรอบข้อมูลโภชนาการแบบย่อรูปแบบมาตรฐาน 

ข้อมูลโภชนาการ  

หน่ึงหน่วยบริโภค : …………………(………….)  

จํานวนหน่วยบริโภคต่อ  ............ : ...............  

คุณค่าทางโภชนาการต่อหน่ึงหน่วยบริโภค พลังงานท้ังหมด ......... กิโลแคลอรี 

ร้อยละของปริมาณท่ีแนะนําต่อวัน * 

ไขมันทั้งหมด ....... ก ......% โปรตีน ........ก 

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด ....... ก ....... % นํ้าตาล ...... ก 

โซเดียม ....... มก. .........% 

*ร้อยละของปริมาณสารอาหารท่ีแนะนําให้บริโภคต่อวันสําหรับคนไทยอายุต้ังแต่ 6 ปีขึ้นไป  

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี 

  

 

2.9.2 เงื่อนไขในการแสดงกรอบข้อมูลโภชนาการ  

  1. ต้องแสดงตามรูปแบบที่กําหนด การแสดงสีของพ้ืนกรอบข้อมูลให้ใช้สีเดียวกัน

และสีของข้อความใน กรอบข้อมูลต้องใช้สีที่ตัดกันกับสีของพ้ืนกรอบ ซึ่งทําให้ข้อความที่ระบุอ่านได้

ชัดเจน ตัวอักษรต้องใช้สีเดียวกันและ ต้องมีขนาดสัมพันธ์กับพ้ืนที่ของกรอบ  

  2. ต้องแสดงข้อมูลพลังงานเหนือสารอาหารทุกรายการตามที่กําหนดให้แสดงใน

กรอบข้อมูล โภชนาการแต่ละแบบ แม่ว่าพลังงานหรือสารอาหารน้ันๆ จะมีปริมาณที่น้อยมากไม่มี

ความสําคัญจนถือว่าเป็นศูนย์ ตามหลักเกณฑ์ในเง่ือนไขการแดงกรอบข้อมูลโภชนาการข้อ 2.5  

  3. การแสดงข้อมูลสารอาหารอ่ืนนอกเหนือจากที่กําหนดให้โดยสารอาหารน้ันมีอยู่

ในบัญชีหมายเลข 3 แนบท้ายประกาศกระทรวงสาธารณสุขฉบับน้ี ต้องแสดงสารอาหารน้ันในกรอบ 

ข้อมูลโภชนาการส่วนที่ 2 ช่วงที่ 1 ถึง 3 และจะต้องแสดงตามลําดับก่อนหลังดังต่อไปน้ี สําหรับ

สารอาหารที่ไม่มีอยู่ในบัญชีหมายเลข 3 ดังกล่าว ให้ แสดงชนิดและปริมาณสารอาหารน้ันนอกกรอบ 

ข้อมูลโภชนาการเท่าน้ัน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  4. หากผลิตภัณฑ์มีการเติมสารอาหารลงในอาหาร หรือมีการกล่าวอ้างถึงสารอาหาร

ใดบนฉลากโดยสา อาหารน้ันมิได้บังคับให้แสดงในกรอบข้อมูลโภชนาการ ต้องแสดงสารอาหารน้ัน

ตามเง่ือนไขการแสดงกรอบข้อมูล โภชนาการข้อ 2.3 ด้วย  

  5. หลักเกณฑ์การปัดตัวเลขของการแสดงค่าปริมาณสารอาหารบนฉลากโภชนาการ 

บัญชีหมายเลข 2 รายละเอียดของฉลากเพ่ิมเติมจุดสําคัญบนฉลากที่ต้องเพ่ิมเติม และ         เน้นเป็

นสําคัญบนฉลากของผลิตภัณฑ์อาหารตามประกาศของ กระทรวงสาธารณสุข ฉบับที่ 252  พ.ศ. 

2545 ได้มีข้อเพ่ิมเติมดังน้ี           

  6. ต้องมีข้อความเป็นภาษาไทย เว้นแต่อาหารที่นําเข้าอาจแสดงข้อความเป็นภาษา

อังกฤษก็ได้ และอย่าง น้อยต้องมีข้อความ ดังต่อไปนี้ 

    (1) ช่ือและประเภทหรือชนิดของอาหาร                     

    (2) เลขสารบบอาหาร (ถ้ามี)                     

    (3) ปริมาณสุทธิของอาหารเป็นระบบเมตริก                      

    (4) ช่ือและที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้แบ่งบรรจุสําหรับอาหารที่ผลิตในประเทศ 

ช่ือและที่ต้ังของผู้นํา เข้าและประเทศผู้ผลิตสําหรับอาหารนําเข้า ลั้วแต่กรณี ทั้งน้ีสําหรับอาหารที่ผลิต

ในประเทศอาจแสดงช่ือและที่ต้ัง สํานักงานใหญ่ ของผู้ผลิตหรือของผู้แบ่งบรรจุก็ได้ 

  7. วิธีการบรรจุ และกรรมวิธีการผลิตในทางบรรจุภัณฑ์ โดยท่ีเป็นการสมควรให้มี

มาตรการการ ประกันคุณภาพของอาหารเพ่ือให้อาหารมีคุณภาพมาตรฐาน เละเพ่ือคุ้มครองผู้บริโภค

ให้ได้รับอาหารที่ปลอดภัย อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 และมาตรา 6(7) แห่งพระราชบัญญัติ

อาหาร พ.ศ. 2522 อันเป็นพระราช บัญญัติที่มีบทบัญญัติบางประการเก่ียวกับการจํากัดสิทธิและ

เสรีภาพของบุคคล ซึ่งมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 35 มาตรา 48 และมาตรา 50 ของรัฐธรรมนูญ

แห่งราชอาณาจักรไทยบัญญัติให้กระทําได้โดยอาศัยอํานาจตาม บทบัญญัติแห่งกฎหมาย รัฐมนตรีว่า

การกระทรวงสาธารณสุขออกประกาศไว้ ดังต่อไปนี้  

   1. ภาชนะหรืออุปกรณ์ในการผลิตที่สัมผัสกับอาหาร ต้องทําจากวัสดุที่ไม่

ทําปฏิกิริยากับอาหารอัน อาจเป็นอันตรายต่อผู้บริโภค  

   2. ภาชนะบรรจุอาหารและภาชนะที่ใช้ในการขนถ่ายวัตถุดิบและส่วนผสม

ในการผลิตอาหาร ตลอด จนเครื่องมือที่ใช้ในการนี้ ต้องอยู่ในสภาพท่ีเหมาะสมไม่ทําให้เกิดการปน          

เป้ือนกับอาหารในระหว่างการผลิต 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 3. กําหนดคุณภาพหรือมาตรฐานของภาชนะบรรจุพลาสติก โดยท่ีเป็นการสมควรปรับปรุง

แก้ไขข้อกําหนดเกี่ยวกับคุณภาพหรือมาตรฐานของภาชนะบรรจุพลาสติกที่ จะนํามาใช้บรรจุอาหาร

อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 และมาตรา 6 (6) และ (9) แห่งพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขออกประกาศภาชนะบรรจุพลาสติก ต้องมีคุณภาพหรือมาตรฐาน 

ดังน้ี                      

(1)  สะอาด 

                     (2)  ไม่มีสารอ่ืนออกมาปนเป้ือนกับอาหาร ในปริมาณท่ีอาจเป็นอันตรายต่อสุขภาพ                      

   (3)  ไม่มีจุลินทรีย์ที่ทําให้เกิดโรค  

(4)  ไม่มีสีออกมาปนเปื้อนกับอาหาร พลาสติกที่เป็นแผ่นหรือเป็นถุงและนํามาใช้                

เป็นภาชนะบรรจุอาหาร ต้องไม่ทําขึ้นจากพลาสติกท่ีใช้แล้ว ยกเว้นในกรณีดังต่อไปน้ี  

  (1)  พลาสติกชนิดลามิเนต (Laminate) เฉพาะช้ันที่ไม่สัมผัสโดยตรงกับอาหาร  

(2) กรณีอ่ืนตามที่ได้รับความเห็นชอบจากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

ภาชนะบรรจุพลาสติกซึ่งใช้บรรจุนม ผลิตภัณฑ์นม หรือผลิตภัณฑ์อ่ืนที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับนม ได้

แก่ นํ้านมถ่ัวเหลือง กะทิสําเร็จรูป ต้องเป็นพลาสติกชนิดโพลีเอทธิลีน โพลีโปรปิลีนโพลีสไตรีน หรือ

โพลีคาร์บอเนต เพ่ือประโยชน์ตามวรรคหน่ึง คําว่า ผลิตภัณฑ์นม ได้แก่ นมเปร้ียว นมดัดแปลงสําหรับ

ทารก นมปรุงแต่ง ไอศกรีม และผลิตภัณฑ์ของนมตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข ว่าด้วยเรื่องดัง

กล่าว และนม ผลิตภัณฑ์นม และผลิตภัณฑ์ อ่ืนที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับนม ไม่รวมถึงผลิตภัณฑ์ดัง           

กล่าวที่อยู่ในลักษณะผงหรือแห้ง 
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บทท่ี 3  

การดําเนินการออกแบบ 

 

3.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบ        

บริษัท 11 วงจร ดําเนินธุรกิจผลิตสินค้าแปรรูปจากปลามาต้ังแต่พ.ศ. 2530 เริ่มมาจากธุรกิจ

ภายในครอบครัว ปัจจุบัน 11 วงจรมีรายได้จากการส่งออกเพ่ิมมากขึ้น โดยสินค้าปลาทะเลแปรรูป

ได้รับความนิยมมากในประเทศจีน สามารถทํารายได้คิดเป็นสัดส่วนถึง 60% ของผลประกอบการ

ทั้งหมดของบริษัทและมีแนวโน้มเติบโตขึ้นอย่างต่อเน่ือง แต่ในทางกลับกันผลประกอบการในประเทศ

กลับไม่เติบโตตามตลาดต่างประเทศและมียอดจําหน่ายที่คงที่มานานมากแล้ว บริษัท 11 วงจร จึง

ต้องการขยายตลาดภายในประเทศให้กว้างขึ้น ด้วยการขยายสายการผลิตสินค้าและสร้างตราสินค้า

ใหม่ให้เป็นตราสินค้าที่ทันสมัยเข้าถึงในทุกโอกาสและความต้องการของผู้บริโภคควบคู่ไปกับการ

พัฒนาตราสินค้าเดิมให้ดูมีมาตรฐานน่าเช่ือถือ โดยมีแผนการตลาดที่จะให้ปลาทะเลแปรรูปมีโอกาสได้

แทรกซึมเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตของผู้บริโภค ปัจจุบันบริษัท 11 วงจรมีศักยภาพในการผลิตที่

พร้อมจะขยายตลาดและเพ่ิมสินค้าที่จะเกิดขึ้นใหม่ ทั้งในด้านวัตถุดิบในจังหวัดสงขลา เป็นที่ต้ังของ

โรงงานอันขึ้นซื่อเป็นอันดับ1 ของการแปรรูปและรักษาวัตถุดิบอาหารแช่แข็งในประเทศไทย 

เคร่ืองจักรที่พร้อมสําหรับการผลิตปลาทะเลแปรรูปหลากรูปแบบ และทีมงานคุณภาพซึ่งพร้อมที่จะ

เปิดรับองค์ความรู้และวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

จากการค้นคว้า และวิเคราะห์ข้อมูลในบทท่ี 2 สามารถสรุปข้อมูลเพ่ือนําไปใช้ในการ

ออกแบบ ในส่วนของการสร้างตราสินค้าใหม่ และออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกของ

โครงการฯ ต่อไป 
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3.2  การสรา้งตราสินคา้ใหม่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.1  แสดงแผนผังจุดยืนส่วนแบ่งตลาดของตราสินค้า (Segment Brand) เพ่ือสร้างและ

กําหนดทิศทางในการออกแบบ 

 

ทั้งน้ีในโครงการจะมีการออกแบบตราสินค้าใหม่โดยใช้ช่ือว่า “ฟิตฟิช”เพราะโครงการ

ต้องการสร้างแบรนด์และตําแหน่งครองใจของผู้บริโภคกลุ่มใหม่เราจึงต้องออกแบบตราสินค้าให้

ทันสมัยและมศีักยภาพ ในทกุๆด้าน 

 

3.2.1  แนวความคิดของตราสินค้า (Brand Concept) และแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ 

(Product Concept) ทั้งน้ีในโครงการจะมีการสร้างตราสินค้าใหม่เพราะโครงการต้องการให้ตอบ

โจทย์กลุ่มเป้าหมายใหม่และตีตลาดใหม่ เราจึงต้องปรับตราสินค้าให้ทันสมัยขึ้นเพ่ือให้มาเป็นร่มใหญ่ 

และให้เมื่ออยู่บนบรรจุภัณฑ์ของตราสินค้าใหม่แล้วไม่ขัดกัน ฟิตฟิช มาจากแนวคิด ความพอดี และ

ประสบการณ์ใหม่ ของการรับประทานอาหารแปรรูปจากปลา ที่มีคุณประโยชน์ ต่อสุขภาพ  

0000000000000      
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ภาพที่ 3.2 ภาพตราสินค้าใหม่ของฟิตฟิชที่เลือก 

000000000 

00000จา 

 3.2.2  Brand Concept: Prolific world of Fitfish กลุ่ ม เ ป้าหมาย  Generation Y             

ผู้ช่ืนชอบความแปลกใหม่ไม่ซ้ําใคร จึงต้ังแนวคิดของตราสินค้าเป็นโลกแห่งความอุดมสมบูรณ์และ

ความเป็นผู้นําและบริการอาหารทะเลแปรรูปจากท้องทะเลไทย เง่ือนไขในการออกแบบและพัฒนา

ตราสินค้า 

 
    ภาพที่ 3.3 แสดงภาพกลุ่มเป้าหมาย GEN Y ของตราสินค้าฟิตฟิช 

 

3.2.3  การออกแบบกราฟิก การออกแบบตราสัญลักษณ์  ช่ือที่เกิดขึ้นใหม่ในตราสินค้าใหม่

ของบริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัดน้ัน ซึ่งมองไปถึง คุณค่าของแบรนด์ และ

เง่ือนไขของแบรนด์ที่เกิดขึ้น และต้องมีส่วนหน่ึงที่มาจากบริษัท 11 วงจร ดังนี้  

 1. สะท้อนความเป็นผู้นําด้านการบริการแปรรูปอาหารทะเลครบวงจร  

 2. ทันสมัยในทุกๆที่ 

 3. ชัดเจน/ อ่านง่าย/ เข้าใจง่าย 
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 4. มีระดับ/ พิเศษ/ ทรงคุณค่า 

 5. ดูน่าเช่ือถือแบบผู้ดูแลเอาใจใส่ และสร้างสรรค์อาหารแปรรูปอย่างยอดเย่ียม 

 6. สดใหม่ได้คุณค่า 

 7. การนําไปใช้โดยง่าย เชิง Communication อย่างสร้างสรรค์ 

 8. มีความเป็นไทย 

ได้ทําการวิเคราะห์เลือกตราผลิตภัณฑ์โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณาดังน้ี  

1) สื่อถึงเอกลักษณ์เดิมของตราสินค้า 

2) สื่อถึงแนวความคิดของตราสินค้า และแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ 

3) สัดส่วน ความงาม และการจดจําได้  

4) เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของอันดาไทย 

จึงได้ช่ือมาทําการเลือกตามเกณฑ์และเง่ือนไขที่กําหนดไว้ 
 
 

 

 

 

ภาพที่ 3.3 แสดงภาพร่างการออกแบบตราสัญลักษณ ์โดยรวม 

 

ช่ือที่ได้รับการคัดเลือกจากกลุ่มเป้าหมายจํานวน 10 คน คือช่ือ fitfish เพราะเป็นช่ือที่มีโทน

การออกเสียงที่ไพเราะ มีความหมายที่แปลว่า ทะเลไทยสองทะเล ให้ความรู้สึกถึง กลิ่นอายความ           

เป็นทะเลไทย สดใหม่ สะอาด และเป็นช่ือที่ช่วยส่งเสริมให้ตราสินค้าดูมีราคาและน่าเช่ือถือ 

                    - กราฟิกตราสัญลักษณ์ การออกแบบภาพร่างตราสัญลักษณ์ได้นําเอา              

คุณค่าของ ตราสินค้าที่ผู้บริโภคจดจําได้ตามที่กล่าวไว้ ได้แก่ สีเขียวอมฟ้า ความพลิ้วไหวของสายน้ํา

ด้วยเส้นสายตัวอักษรประดิษฐ์ ล้อมด้วยลูกโลกทะเล สื่อถึงความอุดมสมบูรณ์เป็นส่วนหน่ึงในตรา

สัญลักษณ์ในปัจจุบัน มาเป็นส่วนหน่ึงของตราสัญลักษณ์ของ อันดาไทย เพ่ือคงคุณค่าความเป็นตัวตน

ของอันดาไทยเอาไว้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์สําหรับ ผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ที่จะเกิดขึ้น แสดงภาพ 

ร่างตราสัญลักษณ์ฟิตฟิช 
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ภาพที่ 3.3 ภาพร่างตราสัญลักษณ์ที่แบ่งกลุม่ได้ 3 แนวทางการออกแบบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.5  แสดงแบบร่างตราสัญลักษณ ์

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 3.6  แสดงแบบร่างอารมณ์โดยรวมของตรา 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 3.7  แสดงอารมณ์การใช้งานของตราสินค้าแต่ละแนวทาง  

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 3.8  แสดงอารมณ์การใช้งานของตราสินค้าแต่ละแนวทาง 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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จากภาพร่างผู้จัดทําได้คัดเลือกตราสัญลักษณ์ฟิตฟิช โดยใช้เกณฑ์ในการคัดเลือก อันได้แก่ 

ความงามของตราสัญลักษณ์ การคงคุณค่าของตราสินค้าไว้ได้อย่างครบถ้วน ความเหมาะสมกับ           

กลุ่มเป้าหมาย และการใช้งาน คือ สามารถอ่านออก ชัดเจน เห็นรายละเอียดแม้มีขนาด 

เล็ก ได้แบบภาพร่างที่ได้รับการคัดเลือกคือ ภาพร่างแบบที่ 2 มาเป็นตราสัญลักษณ์อย่างเป็น ทางการ

ของฟิตฟิชแสดงในรูป 

 

                           

 

 

รูปที่ 3.8  ตราสัญลักษณฟิตฟิช อย่างเป็นทางการ 

 

ซึ่งผู้จัดทําได้นําเอาตราสัญลักษณ์มาแจกแจงหลักเกณฑ์ในการใช้งาน ดังรูป 3.8 ซึ่งจะใช้   

เป็นบรรทัดฐานในการนําตราสัญลักษณ์ไปใช้เพ่ือการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ในโครงการ               

ต่อไป 

3.2.3  แนวความคิดของผลิตภัณฑ์  (Product Concept) 

“อร่อยเหมือนแม่ทําให้กิน” ด้วยความพิถีพิถัน ใส่ใจทุกขั้นตอน พร้อมกับนวัตกรรมและเทคโนโลยี

การผลิตที่มาสนับสนุน และรับประกันคุณภาพสินค้า looking for new experience “โลกใหม่ 

ประสบการณ์ใหม่”นําเสนอประสบการณ์ใหม่ด้วยคุณค่าจากธรรมชาติผสานนวัตกรรมแปรรูปอาหาร

ทะเลแปรรูปรูปแบบใหม่ ที่ผสานด้วยฝีมือแม่ที่เหมือนแม่ทําให้กิน ตอบโจทย์การใช้ชีวิตของ 

Generation Y- Z ผู้ช่ืนชอบความแปลกแตกต่างนิยมเข้าสังคม และรักความสนุกสนานเหนือสิ่งอ่ืนใด 

 

3.2.4  แนวความคิดในการออกแบบ (Design Concept)                                                      

“Smart Easy Easy”  เท่ง่ายๆ ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกเพ่ือชีวิตและสังคม ที่ง่าย

กว่า แตกต่างกว่า วัฒนธรรมความหลากหลายอุดมสมบูรณ์ของท้องทะเลไทยอันทรงคณุค่ากําลังจะ

ถูกสืบทอดจากรุ่นเก่าสู่ยุคใหม่ ซึ่งเป็นแนวความคิดที่สอดคล้องกับความต้องการของตราสินค้าที่ต้อง

การนําเอกลักษณ์ความงาม ในท้องสองทะเลไทย มานําเสนอในรูปแบบใหม่ สนุกและแตกต่าง เพ่ือ

พัฒนาเป็นสินค้าสําหรับกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นคนยุคใหม่ โดยแบ่ง แนวทางการออกแบบ (Design 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Route) ที่สื่อความถึงการสืบทอด เช่นเดียวกับแนวคิดในการ ออกแบบ (Design Concept)  

 

3.3  แนวความคิดและการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก   

ในส่วนของการออกแบบจะแบ่งการออกแบบเป็น 2 ด้าน คือ ด้านภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ 

และ ด้านของกราฟิกและการสื่อสาร  

3.3.1 การวิเคราะห ์ เพื่อการออกแบบโครงสร ้างบรรจุภัณฑ์ในเชิงการใช ้งาน                     

จากการศึกษาลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์โดยละเอียด การทดลองการใช้งานกรรมวิธีต่างๆ

ของผู้ออกแบบร่วมด้วยกับการสังเกต และฟังคําบรรยายวิธีการใช้งานผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะ คล้าย

คลึงกับผลิตภัณฑ์ในโครงการโดยผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ผู้ออกแบบได้สรุปความต้องการเพ่ือนํามาใช้

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทุกชนิดในโครงการไว้อย่างชัดเจน ซึ่งเมื่อทําความเข้าใจอย่างละเอียดจะ

พบว่า บรรจุภัณฑ์บางชนิดน้ันมีลักษณะการใช้งานและความต้องการในการออกแบบที่แตกต่างจาก

ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่แล้วในท้องตลาด ทําให้จําเป็นต้องมีการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ขึ้นใหม่ 

โดยโครงสร้างบรรจุภัณฑ์เหล่าน้ันต้องการการทดสอบใน แง่มุมต่างๆ เพ่ือค้นหาโครงสร้างที่มี

ประสิทธิภาพและเป็นที่พึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งบรรจุภัณฑ์ที่ต้องมีการออกแบบโครงสร้างใหม่

เพ่ือให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู ้บริโภคและลักษณะการใช้งานของผู้บริโภคที่มีไลฟ์สไตล์ที่

แตกต่างกันของผู้บริโภคและสร้างความแตกต่าง ยกระดับสินค้าด้วยบรรจุภัณฑ์และกราฟิก จึงจําเป็น

ต้องการออกแบบโครงสร้างใหม่  

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 3.9 แบบร่างโครงสร้าง ครั้งที่1 
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ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มชุดขนมทานเล่นพร้อมรับประทานที่ใช้ในวันหยุดหรือโอกาสพิเศษ (Special 

Rituals) ได้แก่ บรรจุภัณฑ์หนังปลากะพงขาวอบกรอบทานคู่กับนํ้าพริกทูน่า บรรจุภัณฑ์ก้างปลาอบ

กรอบ ปลาเส้น  โดยส่วนของบรรจุภัณฑ์ส่วนผสมหลักที่ต้องการการออกแบบใหม่ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์

ถุง ซองชนิดต้ัง ที่ต้องการออกแบบใหม่เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ใหม่ให้กับแบรนด์สินค้านอกจากผลิตภัณฑ์

ที่ต้องการการทดสอบใช้งานและสอบถามความพึงพอใจจากผู้บริโภค กลุ่มเป้าหมายข้างต้นแล้ว มี

ผลิตภัณฑ์ในโครงการบางชนิดที่มีลักษณะการใช้งานที่คิดข้ึนใหม่ทั้งหมด ทําให้บรรจุภัณฑ์ต้องมีการ

ออกแบบโครงสร้างให้ตอบสนองกับการใช้งานแบบใหม่ จึงต้องการการทดสอบประสิทธิภาพการใช้

งานว่าสามารถใช้งานได้จริงด้วยการทดลองของผู้จัดทําเอง ซึ่งได้แก่ ผลิตภัณฑ์หนังปลาคู่กับนํ้าพริกทู

น่า และทูน่าสแน็คบาร์ ชนิดแท่ง  

              ดังน้ันการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในโครงการจึงสามารถแบ่งแยกย่อยกระบวนการ 

ทํางานที่มีลักษณะการทดสอบประสิทธิภาพท่ีแตกต่างกัน ได้เป็น 3 แบบ ได้แก่ การออกแบบ               

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการการทดสอบการใช้งานและสอบถามความพึงพอใจโดยกลุ่มเป้าหมาย 

การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการการทดสอบว่าใช้งานได้จริงและมีประสิทธิภาพโดย

ผู้ออกแบบจัดทํา และการออกแบบโครงสร้างที่มีการพิจารณาให้ใช้ประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่มีอยู่             

แล้วในตลาด ไม่ต้องการการทดสอบการใช้งานใดๆ 

 

3.4 แนวคิดในการออกแบบ        

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.10  แสดงภาพรวมแนวคิดในการออกแบบ “Smart Easy Easy” 
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แนวความคิดในการออกแบบ (Design Concept) “Smart Easy Easy”  เท่ง่ายๆ ด้วย

การออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกเพ่ือชีวิตและสังคม ที่ง่ายกว่า แตกต่างกว่า วัฒนธรรมความ

หลากหลายอุดมสมบูรณ์ของท้องทะเลไทยอันทรงคุณค่ากําลังจะถูกสืบทอดจากรุ่นเก่าสู่ยุคใหม่ ซึ่ง         

เป็นแนวความคิดที่สอดคล้องกับความต้องการของตราสินค้าที่ต้องการนําเอกลักษณ์ความงาม ในท้อง

สองทะเลไทย มานําเสนอในรูปแบบใหม่ สนุกและแตกต่าง เพ่ือพัฒนาเป็นสินค้าสําหรับกลุ ่ม             

เป้าหมายซึ่งเป็นคนยุคใหม่ โดยแบ่ง แนวทางการออกแบบ (Design Route) ที่สื่อความถึงการสืบ

ทอด  เช่นเดียวกับแนวคิดในการ ออกแบบ (Design Concept)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.11  แสดงแนวทางในการออกแบบ 3 แนวทางตามลําดับภาพ 

ภาพท่ี 3.11 ข้างต้นนี้แสดงแนวทางการออกแบบท้ัง 3 แนวทางประกอบไปด้วย  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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- แนวทางที่ 1 (หมายเลข 13) “Taste of Andaman” นําเสนอรสชาติความแปลกใหม่
ของการแปรรุปและรสชาติของธรรมชาติแห่งท้องทะเลไปด้วยกัน 

- แนวทางที่ 2 (หมายเลข 14) “Heartrate of Southern” นําเสนอความเป็น
วัฒนธรรมของชาวใต้ ที่แสดงออกถึงภูมิปัญญาที่ได้หยิบยกมา คือ ลายผา้บาติกที่ถ่ายทอดความเป็น
รากเง้าวัฒนธรรมของชาวใต้ ในรูปแบบขององค์ประกอบกราฟิก 

- แนวทางที่ 3 (หมายเลข 15) “Healthy Lifestyle” นําเสนอสุขภาพ คุณประโยชน์ที่แสดง
ออกมา สอดคล้องกับความเขียวเพ่ือสุขภาพ ของผู้บริโภค สังคม ธรรมชาติ สินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

 

3.5  การออกแบบขั้นแบบร่าง           

จากการศึกษาพฤติกรรมเชิงลึกของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย จนได้ข้อมูลรูปแบบพฤติกรรมการ

ใช้งานของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายที่มีความคล้ายคลึงกัน ไม่ว่าจะเป็นท่วงท่าในการใช้งาน หรือ               

อุปกรณ์ เสริมที่ทําให้การใช้งานมีความสะดวกสบาย ร่วมกับการทดลองใช้งานตามกรรมวิธีด้วยตัวผู้

จัดทําเอง ซึ่งทําให้สามารถตัดสินใจเลือกประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพที่สุด

ในการใช้ งานตามกรรมวิธีได้ ผู้จัดทําได้นําข้อมูลอันเป็นประโยชน์เหล่าน้ันมากําหนดเง่ือนไขในการ

ออกแบบ ซึ่งจะทําให้บรรจุภัณฑ์มีความโดดเด่นทางด้านความสะดวกสบายในการใช้งาน ทําให้บรรจุ

ภัณฑ์มีความแตกต่างจาก บรรจุภัณฑ์ทั่วไป โดยการออกแบบจะเน้นไปที่ความงาม จุดเด่น จุดขายที่

เข้ากับพฤติกรรมการใช้งานท่ีคุ้นเคยของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นคนสมัยใหม่ สอดคล้องกับ

แนวคิดในการออกแบบ (Design Concept) ที่ต้องการความเท่ง่ายๆที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะไปสู ่          

กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นคนในยุคใหม่ โดยมีการออกแบบโครงสร้างและทดสอบโครงสร้างในรูปแบบ               

ต่างๆ ดังที่กล่าวมาข้างต้น  โดยเลือกแนวทางที่ 3 Heritage of South ในการนําเสนอแบบร่าง       

ครั้งที่ 1  

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.12  แสดงภาพแบบร่างแนวทางที่ 3 Heritage of South ที่เลือก เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.3.1  การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในเชิงการใช้งาน ผู้จัดทําได้ทําภาพร่าง (sketch) 

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ต้องการการออกแบบใหม่ตาม เง่ือนไขของบรรจุภัณฑ์แต่ละชนิด ได้เป็นภาพ           

ร่างที่มีความหลากหลายทั้งทางด้านวิธีการและรูปแบบ ซึ่งตอบกับเง่ือนไขที่กําหนดเดียวกัน โดยภาพ 

ร่างเหล่าน้ีเป็นประโยชน์อย่างมากในการสร้างแบบ จําลอง (Model Study) สําหรับการทดสอบการ

ใช้งานในรูปแบบต่างๆท่ีจะเกิดขึ้นต่อไป 

 

ก) การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์แบบใหม่ที่ต้องการการทดสอบการใช้งาน 

และสอบถามความพึงพอใจโดยกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ 

  -  โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ของอาหารหรือขนมรับประทานเล่น มีผลิตภัณฑ์ก้างปลา

อบกรอบ ปลาเส้น หนังปลากระพงอบกรอบ ซึ่งใช้บรรจุภัณฑ์เหมือนกัน และเพ่ือให้ง่ายต่อการเข้าใจ                 

ผู้จัดทําได้อธิบายเง่ือนไขในการออกแบบ โดยสังเขปไว้ควบคู่กับภาพร่างโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ที่

ออกแบบ (Sketch) ซึ่งสามารถอ่านเง่ือนไข ในการออกแบบอย่างละเอียดได้ 

 

 

ภาพที่ 3.13 แบบร่างโครงสร้างจากการนําเสนอแบบร่างคร้ังที่ 2  
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3.3.2  การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในเชิงความงาม จากการออกแบบโครงสร้าง

ในเชิงการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ที่เป็นไปตามแนวความคิด ในการออกแบบ “Neo-Descendant” 

หรือ “วัฒนธรรมความงามอันทรงคุณค่ากําลังจะถูกสืบทอด จากรุ่นเก่าสู่ยุคใหม่” จนได้เป็นโครง           

สร้างของบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองกับพฤติกรรมของผู ้บริโภคกลุ ่ม เป้าหมาย ซึ่งเป็นคนยุคใหม่ 

ตลอดจนโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะการใช้งานในรูปแบบใหม่ ที่นําเอากรรมวิธีด้ังเดิมมา

ออกแบบให้อยู ่ในรูปแบบที่เข้ากับคนสมัยใหม่มากยิ่งขึ้น ในขั้นตอนการ ออกแบบโครงสร้าง               

บรรจุภัณฑ์ด้านความงามน้ี ผู้จัดทําจะนําเอาแนวทางในการออกแบบทั้งสอง แนวทางที่กล่าวมา                    

ข้างต้น มาตีความเป็นแรงบันดาลใจเพ่ือใช้ในการออกแบบแบบร่างที่สื่อสารน้ี 

   จากการทําแบบจําลองโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิและทุติยภูมิตามภาพร่างที่ได้รับ การ

คัดเลือกจากทั้งสองแนวทาง ทําให้ผู ้จัดทําสามารถมองเห็นความงามของรูปทรงอย่างมีมิติ และ 

สามารถลองหยิบจับคาดคะเนได้ว่าแต่ละแบบนั้นเหมาะสมกับการใช้งานและตอบสนองกับโครงสร้าง 

เชิงการใช้งานมากน้อยเพียงใด ต่อจากน้ีผู้จัดทําจะทําการออกแบบกราฟิก ที่ทําหน้าที่ในการสื่อสาร 

บรรจุภัณฑ์และช่วยส่งเสริมบรรจุภัณฑ์ให้เกิดความงาม ซึ่งเป็นอีกปัจจัยหน่ึงที่มีผลต่อการพิจารณา 

เลือกแบบร่าง อันจะต้องพิจารณาทั้งส่วนของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และรูปแบบกราฟิกควบคู่กัน ให้มี 

ความเหมาะสม ส่งเสริมซึ่งกันและกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.13 แบบร่างโครงสร้างจากการนําเสนอแบบร่างคร้ังที่ 2 ชุดขนมแปรรูปจากหนังปลาอบ

กรอบพร้อมรับประทาน 
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ภาพที่ 3.15 แบบร่างโครงสร้างจากการนําเสนอแบบร่างคร้ังที่ 2 ชุดขนมแปรรูปจากบะหมี่เส้นปลา

พร้อมรับประทาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.16 แบบร่างโครงสร้างจากการนําเสนอแบบร่างคร้ังที่ 2 ชุดขนมแปรรูปจากทูน่าแสน็คคู่กับ

นํ้าพริกทูน่าหยองพร้อมรับประทาน 
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จากตัวอย่างการนําเสนอแบบร่างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกในคร้ังที่ 2 ดังภาพท่ี 3.13 – 

3.15 น้ี ได้ข้อสรุปจากคณะกรรมการ ดังต่อไปนี้  

 ก)  ประเด็นด้านการออกแบบกราฟิกยังไม่สื่อถึงความเป็นอาหารทะเลแปรรูป 

 ข)  การนําเสนอในคร้ังน้ียังไม่ตอบโจทย์วัตถุประสงค์ของโครงการ  

ภาพรวมของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ในโครงการ เมื่อได้องค์ประกอบด้าน          

ข้อมูลและพ้ืนที่ ในการจัดวางที่ เป ็นมาตรฐานในทุกๆ บรรจุภัณฑ์แล ้ว จึงทําการออกแบบ                  

กราฟิกโดยรวมตามแบบกราฟิกที่ได้รับการคัดเลือก ให้มีความ สมบูรณ์ครบถ้วนทุกผลิตภัณฑ์ ซึ่ง             

ผู้จัดทําได้ทําการออกแบบลวดลายกราฟิกที่มีความเก่ียวข้องกับ กลุ่มผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่ม ดังรูป 3.7 

เพ่ือนํามาใช้จัดองค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจ และโดดเด่นย่ิงข้ึน 

 

 

 

 

 

 

             

 

ภาพที่ 3.17  แสดงการออกแบบส่วนส่งเสริมการขายและช่องทางการจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์ 

 

ต่อไปผู้จัดทําจะแสดงภาพการออกแบบกราฟิกที่เป็นไปตามระบบข้อมูลบน บรรจุภัณฑ์ โดย

แสดงการออกแบบกราฟิกในข้ันตอนสุดท้ายน้ีประกอบกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ทั้งหมด เพ่ือให้เห็น

ภาพเสมือนจริงของผลสรุปการออกแบบในข้ันตอนสุดท้าย โดยจะเรียงลําดับการแสดงตามกลุ่มผลิต

ภัณฑ์ 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



90 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.18  แสดงการออกแบบส่วนส่งเสริมการขายและช่องทางการจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.19   แสดงการออกแบบหน้าร้าน 

 

ก)  การออกแบบส่วนส่งเสริมการขายและช่องทางการจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์ ใน

โครงการ เมื่อได้แบบในขั้นตอนสุดท้ายของผลิตภัณฑ์ทุกช้ินในโครงการแล้ว จึงได้ทําการ ออกแบบส่

วนส่งเสริมโดยเร่ิมต้นจากการออกแบบสื่อที่มีการใช้งานแบบ 2 มิติ ได้แก่ โปสเตอร์สินค้า โบรชัวร์ 

จากน้ันจึงนําสื่อสองมิติมาเป็นส่วนหน่ึงในการออกแบบส่วนส่งเสริมการขาย 3 มิติ ได้แก่ ถุงใส่ของ 

ของตราสินค้า และทางเว็ปไซต์  
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 ข)  ข้อเสนอแนะของคณะกรรมการสําหรับแนวความคิดและการออกแบบในขั้นตอน

แบบร่างครั้งที่ 1 มีดังต่อไปนี้  1)  ดูไม่เป็นสินค้าของคนรุ่นใหม่ อาจเพราะดึงความเป็นอาหารทะเล

เก่ามามากเกินไป เห็นว่าควรทําเป็นตราสินค้าใหม่ไปเลย 2)  กราฟิกยังไม่ขายสินค้า 3)  ให้แนวทางที่

เลือกไม่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ดังภาพที่ 3.20 -3.22 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.20  แสดงบทสรุปตราสินค้า ในการตรวจแบบคร้ังที่ 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.21  แสดงบทสรุปเก่ียวกับกราฟิก ในการตรวจแบบคร้ังที่ 1 
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ภาพที่ 3.22  แสดงบทสรุปเก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ ในการตรวจแบบคร้ังที่ 1 

 

 ค)  การวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางในการปรับปรุงเพิ่มเติม จากการนําเสนอแบบร่างทั้ง 2 

ครั้งน้ันทําให้วิเคราะห์ได้ว่า ไม่ควรพัฒนาเพียงแค่ตราสินค้าเดิมหรือสร้างตราสินค้าใหม่ แต่ควรทํา

ควบคู่ไปพร้อมกัน พบว่าฟิตฟิชในปัจจุบันน้ันไม่สามารถตอบโจทย์ความต้องการของ Gen Y ได้เลย 

การทํา 11 วงจร น้ันจึงเป็นคําตอบเพ่ือขยายตลาดในกลุ่ม Gen Y แต่เน่ืองจากฟิตฟิชน้ันไม่มี

เอกลักษณ์ ไม่มีภาพลักษณ์ที่ชัดเจน ไม่มีเอกลักษณ์ร่วม จึงจะทําการสร้างแบรนด์ใหม่เพ่ือให้สามารถ

เติบโตไปพร้อมกัน เราจึงต้องปรับตราสินค้าให้ทันสมัยข้ึนเพ่ือให้มาเป็นร่มใหญ่ และให้เมื่ออยู่บน

บรรจุภัณฑ์ของตราสินค้าใหม่แล้วไม่ขัดกันและสามารถเติบโตไปพร้อมกันได้ 

จากการปรับปรุงเพ่ิมเติมจากความเห็นของคณะกรรมการ สามารถพัฒนางานออกแบบและ

นําเสนอได้ดังภาพประเด็นต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 3.23   แสดงการปรับปรุงและพัฒนาตราสินค้าให้มีประสิทธิภาพมากขึ้นในครั้งที่ 2 

 

จากภาพที่ 3.23 เมื่อได้ทําการวิเคราะห์และนําเสนอแบบแล้ว ประเด็นเรื่องของตราสินค้า

และช่ืออันดาไทยน้ียังไม่ตอบโจทย์ที่พ่ึงจะได้รับ เพราะเนื่องจากแบรนด์สินค้าน้ียังดูไม่เป็นแบรนด์

ขนมอาหารทะเลแปรรูป และแบรนด์มีความคลึงกับแบรนด์นํ้าหอมปรับอากาศย่ีห้อหน่ึง ทําให้             

แบรนด์ไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เมื่อสรุปแนวทางการแก้ไขปัญหาได้แล้วจึงได้ทําการพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้ายของผลิตภัณฑ์

ทั้งหมดในโครงการ พร้อมกราฟิกและสื่อส่งเสริมการขายอ่ืนๆ ดังจะแสดง ภาพรวมของผลงานในบท

ถัดไป 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทท่ี 4 

การนําเสนอผลงานการออกแบบ 

 

4.1  ภาพถ่ายหุ่นจําลอง        

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.1 แสดงภาพผลิตภัณฑ์หุ่นจําลองโดยรวมทั้งหมดในโครงการฯ 
 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดในโครงการ มุ่งเน้นไปที่พฤติกรรม การใช้ชีวิตของผู้บริโภค

ในสังคมท่ีหลากหลายเป็นหลัก สร้างสรรค์ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์่ที่เข้ากับผู้บริโภคสมัยใหม่ โดยมี            
บรรจุภัณฑ์ที่ช่วยสนับสนุนการใช้งาน และตอบสนองความต้องการให้เป็นไปอย่างสะดวก และเข้ากับ
พฤติกรรมการใช้งานของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ในโครงการน้ีจะทําหน้าที่ในด้าน
การสื่อสารผลิตภัณฑ์ ยกระดับสินค้า สร้างทัศนคติที่ดี ส่งเสริมการใช้งานให้ผู้บริโภคสามารถรับรู้และ 
ใช้งานผลิตภัณฑ์ได้ ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก รวมไปจนถึงทําให้ตราสินค้ามีภาพ
ลักษณ์ที่ดี มีจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ที่เหมาะสม สามารถแข่งขันกับตราสินค้าอ่ืนๆ ในท้องตลาดได้          
อย่างมีประสิทธิภาพ โดยผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าฟิตฟิช จะแบ่งออกเป็น 7 กลุ่มตามพฤติกรรม การ
ใช้ชีวิตของผู้บริโภคสมัยใหม่ ได้แก่  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.  มื้อเช้า ช่วงเวลาอาหารท่ีสําคัญทีสุ่ดของมนุษย์ 
   2.  แสน็คทานเล่น ผลิตภัณฑ์ก้างปลา เน้ือปลาอบกรอบ 
   3.  ผลิตภัณฑ์พร้อมรับประทานเป็นหรือควบคู่มื้ออาหาร 
   4.  ผลิตภัณฑ์เป็นของฝาก เน่ืองจากผู้บริโภคมีไลฟ์สไตล์ชอบเข้าสังคม 
   5.  ผลิตภัณฑ์แสน็คแบบปาร์ต้ี การสังสรรค์เข้าสังคมแบบหมู่คณะ 
   6.  ผลิตภัณฑ์สําหรับการเดินทาง ออกทริปท่องเที่ยว 
   7.  ผลิตภัณฑ์เสริมสําหรับรับประทาน ก่อนและหลังออกกําลังกาย 

 
 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.2  ภาพถ่ายหุ่นจําลอง กลุ่มผลิตภัณฑ์ขนมทานเล่นจากก้างปลาทะแลแปรรูปอบกรอบ 
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.3  ภาพถ่ายหุ่นจําลอง กลุ่มผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพชนิดเขย่าพร้อมรับประทานจากก้างปลา
ทะแลแปรรูปอบกรอบ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.4  ภาพถ่ายหุ่นจําลองผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพก่อนและหลังออกกําลังกาย ชนิดแท่ง 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.5  ภาพถ่ายหุ่นจําลองผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพก่อนและหลังออกกําลังกาย ชนิดแท่ง 
 
 
 
 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.6  ภาพถ่ายหุ่นจําลองผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพเป็นมื้อเช้า ชนิดแท่ง 
 
 
 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 ภาพถ่ายหุ่นจําลองภาพถ่ายหุ่นจําลองผลิตภัณฑ์ขนมรับประทานเล่น ชนิดแผ่น 
 

4.2 ภาพย่อแผ่นนําเสนอผลงาน 

แผ่นการนําเสนอผลงานน้ี จะเริ่มต้ังแต่การวิเคราะห์ที่มาและแนวความคิดของตราผลิตภัณฑ์ 

ที่ใช้ในการกําหนดเอกลักษณ์ของตราผลิตภัณฑ์ที่จะยังสื่อสารให้ผู้บริโภคได้รับรู้และนําไปใช้ในการ

พัฒนาแนวความคิดของตราผลิตภัณฑ์ แนวความคิดของการออกแบบ โดยจะเน้นการนําเสนอลําดับ

ขั้นตอนการคิด วิเคราะห์ และการพัฒนาตราผลิตภัณฑ์ จนกระทั่งการตีความของข้อมูลทั้งหมดผ่าน

การอออกแบบบรรจุภัณฑ์ กราฟิกและส่วนส่งเสริมการขายต่างๆ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 4.1 แสดงแผ่นนําเสนอผลงานเก่ียวกับภาพรวมของบริษัท 11 วงจร และวัตถุประสงค์ของ
โครงการฯ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.2  แสดงแผ่นนําเสนอผลงานเก่ียวกับการวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคเพ่ือหาความต้องการ

ในการออกแบบ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.3  แสดงแผ่นนําเสนอผลงานเก่ียวกับการวิเคราะห์และจัดหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ในโครงการฯ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.4  แสดงแผ่นนําเสนอผลงานเก่ียวกับการสร้างเครื่องหมายการค้าและวิเคราะห์คู่แข่งเพ่ือ        
หาจุดเด่นและช่องว่างทางการตลาด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4. 5 แสดงแผ่นนําเสนอผลงานเก่ียวกับการสร้างแนวคิดในการออกแบบ 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที่ 4.6  แสดงแผ่นนําเสนอผลงานเก่ียวกับการวิเคราะห์และสรุปความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือ
นํามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิกในโครงการฯ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.3  สรุปผลการออกแบบ 

 จากการค้นหาข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์ แจกแจงข้อมูลและได้ข้อสรุป เพ่ือใช้ในการออกแบบ สร้าง

แนวคิด ค้นหาคําตอบจากกระบวนการออกแบบที่ได้ทํามาดังที่กล่าวมาแล้วในบทข้างต้น ในบทที ่4.3 

น้ี ทําให้ได้สรุปผลการออกแบบ เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ของโครงการ ดังน้ี  

 ก)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกเพ่ือสร้างความชัดเจน ความเข้าใจ และสร้างทัศนคติที่ดี

ต่อผลิตภัณฑ์อาหารจากเศษปลาทะเล   

 ข)  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกราฟิก เพ่ือยกระดับสินค้าจากเศษปลาทะเล ให้เป็นผลิตภัณฑ์

อาหารแปรรูปจากปลาทะเล ที่ตอบโจทย์กลุ่มพฤติกรรมใหม่ของผู้บริโภคอย่างเป็นระบบ และเพ่ิม

มูลค่าของสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเล ให้ทัดเทียมและสามารถแข่งขันกับสินค้าในท้องตลาดได้ 

 จนได้ผลที่คาดว่าจะได้รับ ดังประเด็นต่อไปน้ี 

ก)  ได้ทัศนคติที่ดีต่อสินค้าอาหารแปรรูปจากปลาทะเลให้เกิดการยอมรับไว้วางใจในคุณภาพ
ของสินค้า ให้ผู้บริโภครับรู้ และยังสะท้อนความน่าเช่ือถือในความเป็นผู้เช่ียวชาญด้านอาหารแปรรูป
จากปลาทะเล ภายใต้บริษัท 11 วงจร เทรดด้ิง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จํากัด  

 ข)  เกิดรูปแบบกราฟิก ระบบอัตลักษณ์ใหม่ เพ่ือใช้ร่วมกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์เป็น การ        

สร้างเอกลักษณ์แก่ตราสินค้าให้เป็นที่จดจํา ส่งเสริมภาพลักษณ์อันดีให้แก่สินค้า เป็นการเพ่ิมมูลค่า 

และยกระดับสินค้าให้สามารถสร้างประโยชน์ทางการค้า และสนับสนุนนโยบายทางการตลาดของ

บริษทัฯ ที่ต้องการขยายไลน์การผลิตใหม่ เพ่ือนําไปสู่ธุรกิจการแปรรูปอาหารจากปลาทะเลครบวงจร  

 ค)  ทําให้เกิดทางเลือกใหม่ของอาหารจากเศษปลาทะเลท่ีมีโภชนาการ และสร้างความแปลก

ใหม่ให้กับสินค้าด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก และตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคคนรุ่น

ใหม่ได้  

   

4.4  ข้อเสนอแนะของคณะกรรมการ 
จากการนําเสนอผลงานสุดท้าย ทําให้ได้ข้อสรุป ข้อเสนอแนะนําไปปรับใช้จากคณะอาจารย์ 

ผู้ตรวจดังน้ี 
 4.4.1 งานมีความน่าสนใจและดึงดูดให้เดินเข้าหาแต่เมื่อพิจารณาใกล้ๆ ในแต่ละสินค้ามคีวาม
คล้ายคลึงกันอยู่มากทําให้เกิดความสับสนในการแยกแยะสินค้าบ้างบางชนิด  

4.4.2 บรรจุภัณฑ์และกราฟิกของตราสินค้าฟิตฟิชเกือบทุกกลุ่มสินค้าดูคล้ายคลึงกัน เช่น 
ระหว่างฟิตฟิช ก้างปลาอบกรอบชนิดแท่ง กับฟิตฟิช ก้างปลาอบกรอบสําหรับเดินทาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.4.3 นําเสนอสินค้าและบรรจุภัณฑ์มาได้ถูกทางแล้วแต่ยังไม่สุด ในการนําเสนอข้อมูลมี
รายละเอียดที่น่าสนใจแต่นํามาใช้ในการออกแบบไม่ครบถว้น 

4.4.4  Working Drawing และ Art Work มีความผิดพลาด 
 4.4.5  ขาดคู่มอืระบบการใช้งานตราสัญลักษณ์ องค์ประกอบรวมถึงการแสดงวิธีการ ติด

ฉลากและตําแหน่งในการติดฉลากบนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้ผูท้ี่นําไปใช้ต้องสามารถทํางานออกแบบได้

ตรงตามแบบที่กําหนดไว้ทุกประการ   

4.5  ข้อเสนอแนะของนักศกึษา 
 ระยะเวลาในการดําเนินงานทั้งหมดมีระยะเวลาจํากัดมาก ต้องการการวางแผนงานอย่าง         

เป็นระบบ ความผิดพลาดที่เกิดข้ึนในขั้นตอนต่างๆ เช่น การทําแบบจําลอง ฯลฯ ทําให้การทํางาน           

ล่าช้า ไม่เป็นไปตามแผนที่วางเอาไว้ ทําให้การคิดวิเคราะห์ในการออกแบบอาจไม่ละเอียดลึกซึ้งเท่าที่

ควร ทําให้ผลงานการออกแบบสุดท้ายมีข้อบกพร่องไม่สมบูรณ์ตามท่ีคาดไว้ ดังน้ี 

ก)  แนวทางที่เลือกมาใช้ในการออกแบบมาถูกทางแล้วและสามารถพัฒนาต่อไปได้อีก 
ข)  การทําวิทยานิพนธ์ในคร้ังน้ีเรียกได้ว่าเป็นปราการด่านสุดท้ายเพ่ือเตรียมความพร้อม

สําหรับการออกไปสู่โลกแห่งความเป็นจริง ข้าพเจ้าได้นําความรู้ทั้งหมดที่ศึกษาเล่าเรียนตลอด                 
5 ปีมาบูรณาการควบคู่กับการคิดวิเคราะห์พิจารณาและค้นคว้าข้อมูลทางด้านการตลาดเพ่ือนํามาสู่
การออกแบบให้ตอบโจทย์ หากแต่พบว่าหลักการนั้นเป็นเพียงความน่าจะเป็นที่นํามาซึ่งผลลัพธ์อัน
คาดว่าน่าจะประสบความสําเร็จเพียงเท่าน้ัน เพราะเมื่อได้ลงมือทําแล้วและบางผลลัพธ์ที่ออกมาน้ัน
ไม่ได้เป็นอย่างแบบแผนที่วางไว้ ซึ่งอุปสรรคที่เกิดขึ้นทําให้เกิดเป็นประสบการณ์สอนให้รู้จัก
ปรับเปลี่ยน แก้ไข และวางแผนอย่างเป็นระบบเพ่ือทําให้วิทยานิพนธ์ลุล่วงไปได้ 

ค)  ออกแบบแนวคิดของผลิตภัณฑ์อันเป็นประเด็นหลักของหัวข้อน้ี  แต่หากมีเวลาเพ่ิมเติม

ยังอยาก พัฒนาบรรจุภัณฑ์ในด้านโครงสร้างให้เกิดแนวทางใหม่ ทั้งในด้านการตอบสนองพฤติกรรมสี

เขียว การ ขายในรูปแบบใหม ่และกรรมวิธีการผลิตที่คุ้มค่าพร้อมทั้งสร้างเอกลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์

มากกว่าน้ี  ซึ่ง จะช่วยให้ผลงานมีความสมบูรณ์มากขึ้น 

 ง)  ในด้านภาพรวมของกระบวนการทํางาน อาจใช้เวลามากไปเล็กน้อยเพราะให้เวลากับ 

การค้นหาและวิเคราะห์ข้อมูลมาก แต่กลับเข้าใจประเด็นของหัวข้อผิดไป จึงวิเคราะห์ไม่ถูกจุดและนํา 

ข้อมูลมาใช้ไมถูกวิธี เสียเวลาไปหลายเดือน ทําให้มีเวลาพัฒนาแบบน้อย และทุม่เทในส่วนของการ 

ออกแบบไม่เต็มที่ จึงอยากสรุปข้อแนะนําเล็กน้อยในการทํางานให้ผู้ที่เริม่ทําวิทยานิพนธ์บรรจุภัณฑ์

เข้าใจ ตรงประเด็นมากข้ึน  
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จ)  ในการเลือกหัวข้อโครงการ ถึงแม้การสง่หัวข้อจะผ่านยากเล็กน้อย แต่ควรเลือกในส่ิงที่ 

ตนเองชอบ อาจจะเป็นแนวของผลิตภัณฑ์ เช่น รีแบรนด์ด้ิง มากกว่า เพราะสิ่งที่รออยู่ลําบากกว่าการ

ส่งบทท่ี 1 มาก การต้องอดทนทานเร่ืองที่ตนเองไม่ใช่และไม่เข้าใจมากกว่า 1 ปี เป็นวิธีที่ต้องเสียใจ

ภายหลังแน่นอน   

ฉ)  ประเด็นของหัวข้อคือเรื่องที่สําคัญที่สดุ ทั้งการหาข้อมูล วิเคราะหข์้อมูล หรือแมแ้ต่การ 

นําเสนอข้อมูลและแบบร่างต่อคณะกรรมการ ให้ระลึกไว้เสมอว่าทุกอย่างทําเพ่ือการตอบประเด็น 

เพ่ือ การแก้ปัญหาของหัวข้อน้ัน ถ้าไม่เก่ียว ไม่ต้องใส่ใจตรงจุดน้ันมาก จะทําให้ทุกอย่างผ่านไปด้วยดี 

ดังน้ัน การหาข้อมูลบทที ่2 และกระบวนการนําเสนอแบบร่างไม่ใช่แพทเทิร์นที่คนต้องหาหรือ 

นําเสนอเหมือนกัน แต่ต่ฎองทําตามประเด็นของหัวข้อแต่ละคนน่ันเอง  
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ภาคผนวก ข.  

แบบแสดงสั่งงานเพื่อการผลิต                                             

(Working Drawing) 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค.  

แบบสั่งงานเพื่อการออกแบบฉลาก                                          

(Artwork for Label) 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

ผิวหน้าวัสดุ

วัสดุ

เครื่องพิมพ์

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

Fitfish Brunch - Morning box

ยาว กว้าง สูง

Offset Printing Systen

PE

Mat

-

93.40 217.40 -

-  กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแทง
ตรา ฟ�ตฟ�ช บรั๊ชส

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

เห็นแบบนี้
แข็งแรงนะ

window / Character product

คุณประโยชน

คำอธิบายสินคา

บารโคด

ชื่อผลิตภัณฑ

ชื่อสามัญ

Message

1

2

3

4

5

6

7
บอกคาโภชนาการโดยเฉลี่ย 7

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

FF 01-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

ผิวหน้าวัสดุ

วัสดุ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

Fitfish Brunch - Morning box

ยาว กว้าง สูง

Offset Printing Systen

-

กระดาษขาว-เทา 240 แกรม

Mat

-

93.40 217.40 -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

page

02
21

-  กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง
Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

ANDATHAISNACK

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)
จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค
พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี
(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*
ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%
ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%
โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%
โปรตีน                   6 ก.
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%
ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.
น้ำตาล                 12 ก. 
โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*
วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%
วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%
เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%
วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%
วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%
วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%
วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%
โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค
ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 
(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน
วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน
ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้
ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.
ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.
โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.
ใยอาหาร                             25 ก.

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง
เป็นภาพที ่สื ่อถึงกลิ ่นและรสของผลิตภัณฑ์เท่านั ้น

www.ANDATHAISNACK.co.th

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแทง
ตรา ฟ�ตฟ�ช บรั๊ชส

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

เห็นแบบนี้
แข็งแรงนะ

Glue

Glue

Glue

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 02-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ปาร์ตี้  ดิ๊ปปิ้ง ซอส

ยาว กว้าง สูง

Offset print system

-

ฟรอยส์ เงิน

giup[

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบเพ�่อการสังสรรคในรูปแบบแสน็ค 
ทานรวมกัน ชนิดแผน
-  กางปลาอบกรอบเพ�่อการสังสรรคในรูปแบบแสน็ค 
ทานรวมกัน ชนิดแทง

Glue

open

dipping sauce
*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt g21รส

ออร�จ�นัล

open

dipping sauce
*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt g21รสลาบ

สองทะเล

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 03-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



page

04
21

วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ฟิตเนส บาร์

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง
กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดผง
สูตร 1 สรางแคลเซียม
สูตร 2 ชวยในเร�่องความจำและการลดน้ำหนัก

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง
Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตดและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ขนาดบรรจ� 25 กรัม
NET CONTENT

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

สูตร 1

กางปลาอบกรอบ
สำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง

สรางแคลเซียมและกระดูก

กางปลาอบกรอบ
สำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง

สรางแคลเซียมและกระดูกสูตร 1

สูตร 1
สูตร 1

GlueGlue

Glue

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 04-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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21

วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ฟิตเนส บาร์

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

259.40 199.60 27.30

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง
กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดผง
สูตร 1 สรางแคลเซียม
สูตร 2 ชวยในเร�่องความจำและการลดน้ำหนัก

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง
Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตดและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ขนาดบรรจ� 25 กรัม
NET CONTENT

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

กางปลาอบกรอบ
สำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง

ชวยในเร�่องความจำและการลดน้ำหนัก

สูตร 2

สูตร 2

สูตร 2

กางปลาอบกรอบ
สำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง

ชวยในเร�่องความจำและการลดน้ำหนัก

สูตร 2 สูตร 2

GlueGlueGlue

Glue

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 05-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ฟิตเนส บาร์

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง
กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดผง
สูตร 1 สรางแคลเซียม
สูตร 2 ชวยในเร�่องความจำและการลดน้ำหนัก

www.ANDATHAISNACK.co.th

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง
Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตดและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง

เป็นภาพที ่สื ่อถึงกลิ ่นและรสของผลิตภัณฑ์เท่านั ้น

.GFM / ติลผนัว
.EBB / นอกคภโิรบรวค

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ขนาดบรรจ� 25 กรัม
NET CONTENT

25 ge

กางปลาอบกรอบ
สำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง

ชวยในเร�่องความจำและการลดน้ำหนัก

สูตร 2

www.ANDATHAISNACK.co.th

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง
Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตดและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง

เป็นภาพที ่สื ่อถึงกลิ ่นและรสของผลิตภัณฑ์เท่านั ้น

.GFM / ติลผนัว
.EBB / นอกคภโิรบรวค

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ขนาดบรรจ� 25 กรัม
NET CONTENT

25 ge

สูตร 1
กางปลาอบกรอบ
สำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย ชนิดแทง

สรางแคลเซียมและกระดูก

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 06-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ไบท์ อร่อยง่ายในคำเดียว

ยาว กว้าง สูง

Silkscreen printing

-

พลาสติก PE

-

-

55 20 60

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ___ปิดผนึกโดยรอบ_________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย 
สำหรับการเดินทาง

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

รสลาบ
สองทะเล

เนื้อปลาอบกรอบ
ผสมกางปลาแปรรูป

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt g8

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

รส
ออร�จ�นัล

เนื้อปลาอบกรอบ
ผสมกางปลาแปรรูป

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt g8

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ไม้เสียบ

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 07-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฐานรวมขายปลีก - มิวท์ แช็ค 

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

150 150 150

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบเพ�่อสุขภาพ ประเภท Meal Shake 
ลดขั้นตอนการประกอบอาหาร

กางปลาอบกรอบปรุงรส

open

รส ออริจินัล

กางปลาอบกรอบปรุงรส

open

สามรส

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

www.ANDATHAISNACK.co.th

35
บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

35
บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

35บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKG
S

47 กรัม x 4 ถวย

35บาท

ราคาขายที่แนะนำ

รส ออริจินัล

รส ออริจินัล

รส ออริจินัล

รส
 ออริจิน

ัล

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

www.ANDATHAISNACK.co.th

35
บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

35
บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

35บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKG
S

47 กรัม x 4 ถวย

35บาท

ราคาขายที่แนะนำ

รส ลาบสองทะเล

รส ลาบสองทะเล

รส ลาบสองทะเล

รส
 ลาบ

ส
องท

ะเล

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

www.ANDATHAISNACK.co.th

35
บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

35
บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKGS
47 กรัม x 4 ถวย

35บาท

ราคาขายที่แนะนำ

4 PKG
S

47 กรัม x 4 ถวย

35บาท

ราคาขายที่แนะนำ

สามรส

สามรส

ส
าม

รส

สามรส

Glue

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 08-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฉลากกระปุก - ฟิตฟิช มิวค์ แช็ค

ยาว กว้าง สูง

offset printing sys.

-

กระดาษขาวเทา

เ

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง

Best Before : On box

คำแนะนำ : ควรเก็บสินค้าไว้ในที่แห้ง เมื่อเปิดบรร
จุภัณฑ์แล้ว 

ควรรับประทานในครั้งเดียว เพื่อให้ได้รสชาติที่อ
ร่อยและสดใหม่ 

และหลีกเลี่ยงการ
รับประทาน กรณีซองอยู่ในสภาพชำรุด

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts

Serving size : 40 g.

Serving (s) per package : about 3

Amount  Per  Serving

Calories    190 
%  Daily  Value*

Total  Fat            8 g.                12 %

   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 

Sodium          120 mg.                   
     5 %

       Sugar            8 g.Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

กางปลาอบกรอบปรุงรส

ข้อมูลโภชนาการหนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)
จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%
ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%
โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%
โปรตีน                   6 ก.คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.น้ำตาล                 12 ก. โซเดียม                 70 มก.            3%ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%
วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%
เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%
วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%
วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%
วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%
วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%
โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 
(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน
วันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน
ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.
โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.
ใยอาหาร                             25 ก.

ข้อมูลโภชนาการหนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)
จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%
ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%
โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%
โปรตีน                   6 ก.คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.น้ำตาล                 12 ก. โซเดียม                 70 มก.            3%ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%
วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%
เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%
วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%
วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%
วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%
วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%
โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 
(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน
วันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน
ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.
โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.
ใยอาหาร                             25 ก.

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง

Best Before : On box

คำแนะนำ : ควรเก็บสินค้าไว้ในที่แห้ง เมื่อเปิดบรร
จุภัณฑ์แล้ว 

ควรรับประทานในครั้งเดียว เพื่อให้ได้รสชาติที่อ
ร่อยและสดใหม่ 

และหลีกเลี่ยงการ
รับประทาน กรณีซองอยู่ในสภาพชำรุด

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts

Serving size : 40 g.

Serving (s) per package : about 3

Amount  Per  Serving

Calories    190 
%  Daily  Value*

Total  Fat            8 g.                12 %

   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 

Sodium          120 mg.                   
     5 %

       Sugar            8 g.Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

กางปลาอบกรอบปรุงรส

ข้อมูลโภชนาการหนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)
จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%
ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%
โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%
โปรตีน                   6 ก.คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.น้ำตาล                 12 ก. โซเดียม                 70 มก.            3%ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%
วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%
เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%
วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%
วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%
วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%
วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%
โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 
(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน
วันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน
ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.
โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.
ใยอาหาร                             25 ก.

วัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง

Best Before : On box

คำแนะนำ : ควรเก็บสินค้าไว้ในที่แห้ง เมื่อเปิดบรร
จุภัณฑ์แล้ว 

ควรรับประทานในครั้งเดียว เพื่อให้ได้รสชาติที่อ
ร่อยและสดใหม่ 

และหลีกเลี่ยงการ
รับประทาน กรณีซองอยู่ในสภาพชำรุด

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts

Serving size : 40 g.

Serving (s) per package : about 3

Amount  Per  Serving

Calories    190 
%  Daily  Value*

Total  Fat            8 g.                12 %

   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 

Sodium          120 mg.                   
     5 %

       Sugar            8 g.Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

กางปลาอบกรอบปรุงรส

ข้อมูลโภชนาการหนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)
จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%
ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%
โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%
โปรตีน                   6 ก.คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.น้ำตาล                 12 ก. โซเดียม                 70 มก.            3%ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%
วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%
เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%
วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%
วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%
วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%
วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%
โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 
(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน
วันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน
ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี
ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.
โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.
ใยอาหาร                             25 ก.

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 09-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฝาปิดบน - ฟิตฟิช มิวค์ แช็ค

ยาว กว้าง สูง

offset printing

-

ฟรอยส์

เรียบ ด้าน

-

180.00 180.00 180.00

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

Glue

กางปลาอบกรอบปรุงรส

open

รส ออริจินัล

กางปลาอบกรอบปรุงรส

open

สามรส
กางปลาอบกรอบปรุงรส

open

รส ลาบสองทะเล

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 10-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช จัมโบ้ แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt g40

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  
นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ

จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

ANDATHAISNACK

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt g40

www.ANDATHAISNACK.co.th

CHIPs
CHIPs

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 11-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



page

12
21

วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

Offet Print

-

พลาสติก  PE

เรียบ ด้าน

ฟรอยส์

120.00 20.00 200.00

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

ANDATHAISNACK

น้ำหนักสุทธิ
Net Wt21

www.ANDATHAISNACK.co.th

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)

จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี

(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%

ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%

โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%

โปรตีน                   6 ก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.

น้ำตาล                 12 ก. 

โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%

วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%

เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%

วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%

วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%

วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%

วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%

โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน

วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน

ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้

ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.

โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.

ใยอาหาร                             25 ก.*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 12-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

Offet Print

-

พลาสติก  PE

เรียบ ด้าน

ฟรอยส์

120.00 20.00 200.00

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

g

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

ANDATHAISNACK

น้ำหนักสุทธิ กรัม
Net Wtg 21

www.ANDATHAISNACK.co.th

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)

จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี

(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%

ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%

โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%

โปรตีน                   6 ก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.

น้ำตาล                 12 ก. 

โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%

วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%

เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%

วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%

วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%

วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%

วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%

โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน

วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน

ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้

ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.

โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.

ใยอาหาร                             25 ก.*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 13-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

Offet Print

-

พลาสติก  PE

เรียบ ด้าน

ฟรอยส์

120.00 20.00 200.00

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

ANDATHAISNACK

น้ำหนักสุทธิ  กรัม
Net Wt21

www.ANDATHAISNACK.co.th

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)

จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี

(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%

ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%

โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%

โปรตีน                   6 ก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.

น้ำตาล                 12 ก. 

โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%

วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%

เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%

วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%

วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%

วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%

วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%

โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน

วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน

ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้

ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.

โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.

ใยอาหาร                             25 ก.
*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

-  กางปลาอบกรอบพรอมรับประทานเลน 
เพ�่อสุขภาพ ชนิดแผน

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 14-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

กล่อง - ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

12
 ซอง  ซอง

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง
เป็นภาพที ่สื ่อถึงกลิ ่นและรสของผลิตภัณฑ์เท่านั ้นวัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง

Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

12
 ซอง

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)

จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี

(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%

ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%

โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%

โปรตีน                   6 ก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.

น้ำตาล                 12 ก. 

โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%

วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%

เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%

วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%

วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%

วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%

วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%

โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน

วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน

ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้

ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.

โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.

ใยอาหาร                             25 ก.

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 15-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

บะหมี่เสนปลา ไมรวมอาหารทะเล ภาพนี้ใชเพ�่อการโฆษณาเทานั้น

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

12
 ซอง  ซอง

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง
เป็นภาพที ่สื ่อถึงกลิ ่นและรสของผลิตภัณฑ์เท่านั ้นวัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง

Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด

34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 

รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

ANDATHAISNACK Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

12
 ซอง

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)

จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี

(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%

ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%

โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%

โปรตีน                   6 ก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.

น้ำตาล                 12 ก. 

โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%

วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%

เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%

วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%

วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%

วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%

วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%

โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน

วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน

ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้

ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.

โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.

ใยอาหาร                             25 ก.

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

ผลิตจาก เนื้อปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

บะหมี่เสนปลา ไมรวมอาหารทะเล ภาพนี้ใชเพ�่อการโฆษณาเทานั้น

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 16-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

12
 ซอง  ซอง

ดูวันเดือนปีที ่ผลิตและควรบริโภคก่อนด้านหลังซอง
เป็นภาพที ่สื ่อถึงกลิ ่นและรสของผลิตภัณฑ์เท่านั ้นวัน เดือน ปี หมดอายุดูบบนกล่อง

Best Before : On box

ผลิตโดย บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ โคลด์ สตอเรจ จำกัด
34 ซอย 3 ถนนสงขลาพลาซ่า ต.บ่อยาง อ.เมือง จ.สงขลา 
รหัสไปรษณีย์ 90000 โทรศัพท์ 074-326-222  

นตแวาขติลผรากบัรหำส PCCAH ะลแลกาสPMG บบะรงอรบัรรากบัรดไ
จาก MS CERTIFICATION SERVICES PVT.LTD. 

Each 40 g serving contains

Energy
190 kJ

*10%

of an adult’s guideline daily amount

Sugar
8 g

*10%

Fat
8 g

*10%

Sodium
120 mg

*5%

ผลิตจาก เน้ือปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

12
 ซอง

*บริโภคแตนอย และออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ*

   

Nutrition  Facts
Serving size : 40 g.
Serving (s) per package : about 3
Amount  Per  Serving
Calories    190 

%  Daily  Value*
Total  Fat            8 g.                12 %
   
Trans  Fat            0 g.  

              Cholesterol           0 mg.                 0 % 
Sodium          120 mg.                        5 %

       Sugar            8 g.
Total  Carbohydrate  29 g.               10 %

Protein    2 g.

ข้อมูลโภชนาการ
หนึ ่งหน่วยบริโภค : 1 กล่อง (250 มล.)

จำนวนหน่วยบริโภคต่อกล่อง : 1

คุณค่าทางโภชนาการต่อหนึ่งหน่วยบริโภค

พลังงานทั้งหมด 110 กิโลแคลอรี

(พลังงานจากไขมัน 30 กิโลแคลอรี)

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

ไขมันทั้งหมด           3.5 ก.             5%

ไขมันอิ่มตัว              0 ก.              0%

โคเลสเตอรอล           0 มก.            0%

โปรตีน                   6 ก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด  14 ก.              5%

ใยอาหารน้อยกว่า        1 ก.

น้ำตาล                 12 ก. 

โซเดียม                 70 มก.            3%

ร้อยละของปริมาณที่แนะนำต่อวัน*

วิตามินเอ      20%      วิตามินบี 1    20%

วิตามินบี 2     20%     แคลเซียม      30%

เหล็ก          20%      วิตามินอี       40%

วิตามินซี       35%      ฟอสฟอรัส     35%

วิตามินเค      30%      ไนอะซีน       25%

วิตามินบี 12   25%      วิตามินบี 6    20%

วิตามินดี       20%      แพนโทธินิค    20%

โฟเลต         20%       ไบโอดีน       20%

ร้อยละของปริมาณสารอาหารที่แนะนำให้บริโภค

ต่อว ันสำหรับคนไทยตั ้งแต่อายุ 6 ปีข ึ ้นไป 

(Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลังงาน

วันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ความต้องการพลังงานแต่ละบุคคลแตกต่างกัน

ผู้ที ่ต้องการพลังงานวันละ 2,000 กิโลแคลอรี

ควรได้รับสารอาหารต่างๆดังนี้

ไขมันทั้งหมด            น้อยกว่า    65 ก.

ไขมันอิ่มตัว             น้อยกว่า     20 ก.

โคเลสเตอรอล          น้อยกว่า   300 มก.

คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด               300 ก.

ใยอาหาร                             25 ก.

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

ก้างปลาอบกรอบ
ชนิดแผ่น

ผลิตจาก เน้ือปลาแท้ๆ
พลังงาน 120 kcal

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 17-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

C

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

“ เพ�่อนคูเดินทาง ” 

บรรจ� 5 ซองReady Go!

Snack / 
Funny

-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย 
สำหรับการเดินทาง

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 18-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดวัสดุ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค

ยาว กว้าง สูง

-

-

พลาสติก PP

เรียบ ด้าน  

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.

-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย 
สำหรับการเดินทาง

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 19-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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วันที่ 06/07/2559

Print Master No:

ชื่อลูกค้า

ชื่อสินค้า

ขนาด

ภายนอก

ภายใน

หน้ากระดาษ

ชนิดกระดาษ

ลอน

เครื่องพิมพ์

สีพิมพ์ผู้ผลิต

2

3

1

สีพิมพ์ผู้ผลิต

สีพิมพ์ผู้ผลิต

54-02-0203
บริษัท 11 วงจร เทรดดิ้ง แอนด์ 
โคลด์ สตอเรจ จำกัด  จำกัด

ฟิตฟิช ชีท แสน็ค - ดิปปิ้ง

ยาว กว้าง สูง

-

-

-

-

-

- - -

กาวเครื่อง กาวมือตอก

อื่นๆ______________________________

ผู้จัดทำแบบ ธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข

ผู้ตรวจสอบ

ผู้แทนขาย

บล็อก

QC

หน.ส่วนผลิตกล่อง

MARK เปลี่ยนแปลงครั้งที่ _____
   ว.ด.ป.
_________________________

1.

2.

3.

4.
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-  กางปลาอบกรอบสำหรับกอนและหลังออกกำลังกาย 
สำหรับการเดินทาง

กางปลาอบกรอบพรอมรับประทาน 
เปนมื้อเชาผสมเนื้อปลา ชนิดแผน 

FF 20-1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



ประวัติผู้เขียน 

 
ชื่อ-นามสกุล   นายธีรดนย์  ใช้สมบูรณ์สุข  
 
ประวัติการศึกษา  
2559    สถาปัตยกรรมศาสตรบัณฑิต (ศิลปอุตสาหกรรม)  

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  
2554   โรงเรียนราชวินิตบางแก้ว ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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