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บทคัดย่อ 

ในปัจจุบันผู้บริโภคมีพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปมีการใช้ชีวิตสมัยใหม่ในแบบสังคมเมืองมากข้ึนเนื่อง 
จากเทคโนโลยีที่พัฒนาอย่างรวดเร็ว คือ มีพฤติกรรมที่เร่งรีบ ท าหลายกิจกรรมในเวลาเดียวกัน มีความใส่ใจใน
ภาพลักษณ์ของตนเองที่มีต่อสังคมเป็นอย่างมาก ท าให้ผู้บริโภคพิถีพิถันในการเลือกซื้อสินค้าต่างๆ รวมถึง
เฟอร์นิเจอร์ โดยเฉพาะชุดเฟอร์นิเจอร์รับแขกซ่ึงเป็นเฟอร์นิเจอร์ที่ผู้บริโภคซื้อเข้าที่พักอาศัยเป็นอันดับต้นๆ 
เพราะบ่งบอกถึงรสนิยม ความเป็นตัวตนของเจ้าของเมื่อมีแขกมาเยือน จากสาเหตุดังกล่าวท าให้มีการแข่งขัน
ด้านการตลาดในหมวดเฟอร์นิเจอร์รับแขกสูงมาก  

ในขณะที่ประชากรส่วนใหญ่ของประเทศไทยและทวีปแถบเอเชียตะวันออกเป็นกลุ่มชนชั้นกลาง ซึ่งมี
ก าลังซื้อที่จ ากัดแต่เฟอร์นิเจอร์ราคาประหยัดที่มี ในท้องตลาดกลับมีความหลากหลายน้อยมากท าให้มีช่องทาง
ส าหรับเฟอร์นิเจอร์รับแขกราคาประหยัดที่สามารถแทรกแซงตลาดได้ นอกจากนี้ผู้บริโภคท่ีเป็นกลุ่มชนชั้น
กลางสมัยใหม่ มีพฤติกรรมในการย้ายที่อยู่อาศัยบ่อยครั้ง ดังนั้นเฟอร์นิเจอร์ที่เลือกซ้ือจึงควรขนย้ายสะดวก
และมีขนาดกระทัดรัด จากข้อมูลดังกล่าวท าให้เฟอร์นิเจอร์รับแขกประเภท 2 ที่นั่งในห้องรับแขกมีความ
เหมาะสมที่สุดในการน ามาท าตลาดเพราะสามารถตอบสนองต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 

โครงการนี้เริ่มต้นโดยศึกษาต้นทุนการผลิตตั้งแต่ค่าวัสดุ ค่าแรง ค่าใช้จ่ายโรงงาน ค่าเก็บคลังสินค้า ค่า
ขนส่งจนถึงค่าการตลาดและค่าใช้จ่ายในการขายจริงเพ่ือน าข้อมูลดังกล่าวมาศึกษาเปรียบเทียบกับเฟอร์นิเจอร์
ที่ขายอยู่ในท้องตลาด โดยวิเคราะห์หาข้อสรุปและก าหนดเป็นแนวทางการออกแบบโซฟา 2 ที่นั่งราคา
ประหยัดที่เหมาะสมที่สุด โดยมีราคาขายที่ 2,500 บาท ซึ่งเป็นราคาขายทีน่้อยที่สุดในปัจจุบันส าหรับตลาด
ระดับกลาง จากกระบวนการวิเคราะห์และออกแบบท าให้เฟอร์นิเจอร์สุดท้ายออกมาในรูปแบบของ
เฟอร์นิเจอร์พร้อมประกอบ ที่ สามารถบรรจุลงกล่องแบนได้ มีน้ าหนักเบาและเคลื่อนย้ายสะดวก ส่วนที่เป็นผ้า
หรือเบาะสามารถถอดออกมาซักได้เพ่ือท าความสะอาด ซ่ึงเข้ากับสภาพภูมิอากาศของทวีปเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ท่ีมีอากาศร้อนและเก็บฝุ่น นอกจากนี้ยังสามารถเลือกหรือเปลี่ยนผ้าหุ้มเฟอร์นิเจอร์ เพ่ือให้เข้ากับ
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รสนิยมที่หลากหลายของผู้บริโภคได้ ซึ่งคุณสมบัติทั้งหมดที่กล่าวมาเหมาะสมกับวิถีชีวิตและพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมายในโครงการเป็นอย่างดี 

สุดท้ายผู้ศึกษาโครงการหวังว่าเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคา 2,500 บาทในพ้ืนที่รับแขกส าหรับผู้มีรายได้
ครัวเรือนระดับปานกลางจะเป็นกรณีศึกษาที่น่าสนใจเพื่อสร้างมิติใหม่ให้กับการออกแบบเฟอร์นิเจอร์และการ
ท าตลาดจ านวนมาก (Mass) ที่มีความสมเหตุสมผลกับทุกๆ ฝ่าย คือ มีก าไรที่เหมาะสมกับผู้ประกอบการ ไม่
เกิดความยากล าบากส าหรับผู้ขนส่ง ไม่ส่งผลเสียกับสิ่งแวดล้อมและราคาไม่สูงเกินไปส าหรับผู้บริโภค 
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ในมิติของการออกแบบยุคปัจจุบันมีการแข่งขันสูงมากทั้งในด้านเทคโนโลยีและด้านเทคนิคที่ใช้ในการ
ผลิต เนื่องจากการพัฒนาที่รวดเร็วและรุนแรงท าให้การสร้างก าไรเป็นไปได้ยากล าบากยิ่งขึ้น ดังนั้น
ผู้ประกอบการยุคปัจจุบันจึงให้ความส าคัญกับการเพ่ิมก าไรด้วยการลดต้นทุนแทนที่การพัฒนาระดับของ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นที่มาของแนวคิดในการออกแบบที่ยั่งยืนเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพของกระบวนการต่างๆ ตั้งแต่
กระบวนการผลิต กระบวนการบรรจุ กระบวนการจัดเก็บและกระจายสินค้า กระบวนการขาย จนถึง
กระบวนการรีไซเคิล ซึ่งนอกจากจะช่วยลดต้นทุนแล้วยังลดผลกระทบของกระบวนการต่างๆ ที่มีต่อ
สิ่งแวดล้อมได้ด้วย  

ส าหรับอุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ในประเทศไทยเนื่องจากมีความเสียเปรียบด้านต้นทุนการผลิตจาก
ความแตกต่างของค่าแรงขั้นต่ ากับประเทศผู้ผลิตข้างเคียง ท าให้ผู้ผลิตเฟอร์นิเจอร์ส่วนมากให้ความส าคัญไปที่
การท าตลาดแบบเฉพาะกลุ่มมากขึ้น ส่งผลให้มีช่องว่างของตลาดวงกว้างให้ผู้ผลิตรายต่างๆ สามารถขยาย
ตลาดในส่วนนี้ได้ ดังนั้นการออกแบบที่ครอบคลุมทั้งกระบวนการผลิตส าหรับตลาดวงกว้างจึงเป็นกรณีศึกษาที่
น่าสนใจ ซึ่งช่วยให้สามารถศึกษาตลาดควบคู่กับการศึกษาความสามารถในการลดต้นทุนด้วยการเพ่ิม
ประสิทธิภาพของกระบวนการผลิตของผู้ผลิตในประเทศไทยได้อีกด้วย 
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ทั้งชุดและส าหรับค าแนะน าที่ช่วยเพิ่มมุมมองการออกแบบในเชิงสถาปัตยกรรมภายในได้ดียิ่งขึ้น 

ขอบคุณ คุณจุฑาวัฒน์  อภิวัฒนาวงศ์ (พ่ีปั้น), คุณมณฑ์มณี  เลิศกิตติสุข (พ่ีแลต), คุณกนกพงศ์ ชูเชิด 
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ขอบคุณเพ่ือนกลุ่ม advisees ของอาจารย์บุญสนอง ญาณิศา งามอรุณสุข (มาย), นวพร งามกมลรัตน์ 
(แหวน), ธนัชพร จันทรวงศ์ (ซันซัน), บุญมี สุขประเสริฐชัย (หมี), พัชญดา สมบัติ (น้ า), วรลักษณ์  เขียวฤทธิ์ 
(ชมพู่), สุหฤท  ถนอมสิงห์ (อ๋าย) ที่ร่วมฝ่าฟันและช่วยเหลือท าวิทยานิพนธ์ด้วยกันมา 

ขอบคุณ นวพล  ลุศนันทน์ (จิม) , ชัญญา  ศุภวงศ์ (จิ๊ก) เพ่ือนร่วมรุ่นที่ช่วยท าให้บรรยากาศในการท า
วิทยานิพนธ์ไม่น่าเบื่อจนเกินไป, เยาวนิษฐ์  รัตตมณี (มุก), วัลภา  นิลพลอย (นิ่ม), เจนจิรา  นันทา (เจน) ชาว
แก๊งประเทศไทยที่คอยถามไถ่ให้ติดรถกลับด้วยเป็นครั้งคราว ช่วยบรรเทาความอ่อนล้าจากการเข้าโรง
ปฏิบัติงานได้เป็นอย่างดี เห็นงานเพื่อนๆ กลุ่มนี้ทีไร ต้องลุกไปท าเพ่ิมทุกท ี

ขอบคุณพ่ีน้องสายรหัส 06 40 56 โดยเฉพาะ เจนนภา  อภิสุนทรางกูร (เจน), ประมวล ตันติสุวรรณา
กุล (แม็ก) และ เณศวณีย์  กีรติพิชญ์ (เนตร) เพ่ือนรหัสร่วมฝ่าฟันและช่วยเหลือกันมาตลอด 5 ปี 

ขอบคุณพ่ีน้องชาวสถาปัตยกรรมภายใน โดยเฉพาะสายรหัส 27 56 71 ที่ช่วยให้ความรู้ความเข้าใจ
ตลอดจนประสบการณ์ท างานจริงในเชิงสถาปัตยกรรมภายในตลอดระยะเวลา 5 ปี ในสถาบัน 

ขอบคุณชาวบู๊ธ ศอ. เจษฏา  เนินลพ (แช่ม) ส าหรับเพลง Jazz ที่แสนผ่อนคลาย, ฉัตรมงคล  ซื่อตรง 
(ฉัตร), ธีธัช  สถิตานุชิต (ธี), ณัชชา  พรหมพักพิง (จ๋อม), แทนรัฐ  เสนขวัญแก้ว (แทน), ประมวล  ตันติ-
สุวรรณากุล (แม็ก), เตชินี  เจียมมั่นจิต (เฟย), ธนสมบัติ  ศิลา (นิก), ปาจรีย์  นามวิจิตร (ปาล์ม), รตินันท์  
บวรศิวมนต์ (แนน), รัชชานนท์  นาคสุข(เบส), นาวี  ธูปแพ (ดิว), นิจวิภา  อ่อนตา (เม), ชิษณุ  นูพิมพ์(เกมส์), 
ปาริฉัตร  รุ้งสีโชติ (ยู่ยี่), ศุภธาดา  บุโรดม (โฟ๊ค/ด๋า), สุชา  แย้มกลิ่น (แพรว), สุวารี  ศิริโชคธนวัชร์ (ฟ้า), 
อานุภาพ  บุดดาพันธ์ (อาร์ม) ส าหรับบรรยากาศอันแสนครึกครื้นในบู๊ธ ช่วยลดความระอุของการท า
วิทยานิพนธ์ในหน้าร้อนได้เป็นอย่างดี 

ขอบคุณ ณภัทร ดิลกเลิศรัตน์ (น้องบิ๊ว) น้องภาคที่จบพร้อมกันแต่ยอมสละเวลาในการท าวิทยานิพนธ์
ตัวเองมาถ่ายต้นแบบวิทยานิพนธ์ ช่วยให้การน าเสนองานมีพลังดูน่าเชื่อถือมากเพราะภาพถ่ายสวย 

ขอบคุณ ณิชนันทน์   ประภาวิสุทธิ์ (น้องเกรซ) ส าหรับภาพคนในหนังสือคู่มือการประกอบ, ปนัดดา  
ชูบางบ่อ (น้องกี้ ), อตินุช  ตุวิชรานนท์ (น้องมุก), ปารณีย์  เธียรทวีวุฒิ  (น้องปลา) ส าหรับการช่วยท า
แบบจ าลอง (Model Study) และส าหรับความช่วยเหลือ(?) ที่ผ่านๆ มา 

สุดท้ายนี้ขอบพระคุณคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบันพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบังที่ ท า
ให้การเดินทางตลอด 5 ปีภายในสถาบันแห่งนี้มีความหมาย ตอนนี้ถึงเวลาน าประสบการณ์ที่หล่อหลอมมาใช้
ในการเดินทางครั้งใหม่แล้ว ขอบคุณทุกคนที่เข้ามาเป็นบทเรียนชีวิต    ...ขอบคุณ 
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2.1-8  แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์ โซฟา 3 ที่นั่ง รุ่น Slim Line ของ Dedon    19 
และโซฟา 3 ที่นั่ง รุ่น Oslo ของ Muuto 

2.1-9  แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์ โซฟา 3 ที่นั่ง รุ่น Flat ของ Gandia Blasco    20 
และโซฟา 3 ที่นั่ง รุ่น Kettal Mesh ของ Kettal 

2.1-10  แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์ เก้าอ้ี รุ่น Jacket ของ Tachini     21 
และ เก้าอ้ีรุ่น Membrane ของ Classicon 

2.1-11  แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ์ เก้าอ้ี รุ่น POD ของ DeVorm      22 
และ เก้าอ้ีรุ่น Talma ของ Moroso 

2.1-12 เปรียบเทียบคุณสมบัติของเฟอร์นิเจอร์ประเภทราคาประหยัด     26 

2.1-13 เปรียบเทียบคุณสมบัติของเฟอร์นิเจอร์ประเภทเน้นการออกแบบ    27 

2.1-14 เปรียบเทียบคุณสมบัติของเฟอร์นิเจอร์ประเภทเน้นการออกแบบ    28 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2-1  แสดงรายละเอียดของกลุ่มผู้บริโภค        31 

2.2-2 แสดงรายละเอียดของกลุ่มผู้บริโภค        32 

2.2-3  แสดงค่ามิติของส่วนต่างๆ ในร่างกายมนุษย์       37 

2.6-1 แสดงราคาเหล็กท่อ         85 

2.6-2 แสดงราคาเหล็กท่อ         86 

2.6-3 แสดงราคาเหล็กกล่อง         87 

2.6-4 แสดงราคาเหล็กท่อรีและเหล็กเส้นกลม       88 

2.6-5 แสดงราคาเหล็กเส้นกลม         89 

2.6-6 แสดงราคาเหล็กเส้นเหลี่ยม        90 

2.6-7 แสดงราคาเหล็กพืช         91 

2.6-8 แสดงราคาเหล็กแผ่น         92 

2.6-9 แสดงราคาเหล็กแผ่น         93 

2.6-10 แสดงราคาไม้อัดแผ่น         94 

2.6-11 แสดงราคาไม้อัดแผ่นและไม้แผ่นประสาน       95 

2.6-12 แสดงราคาไม้โครงและไม้ท่อน        96 

2.6-13 แสดงราคาผ้าส าหรับหุ้มเฟอร์นิเจอร์       97 

2.6-14 แสดงราคาผ้าส าหรับหุ้มเฟอร์นิเจอร์       98 

2.6-15  แสดงราคาผ้าพรมและผ้าสปันบอนด์       99 

2.6-16  แสดงราคาผ้าตาข่ายและหนัง pvc        100 

2.6-17 แสดงราคาโฟม          101 

2.6-18 แสดงราคาใยสังเคราะห์และสายเข็มขัดเฟอร์นิเจอร์      102 

2.6-19 แสดงราคาเม็ดพลาสติกและหวายเทียม       103 

2.6-20 แสดงราคาชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ ส่วนน็อต แหวนรองและพุกฝัง     104 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.6-21 แสดงราคาชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ ส่วนรองขาและราคากระดาษลูกฟูก ลอนคู่ BC   105 

2.6-22  แสดงกระบวนการผลิตที่ใช้ตามสายการผลิตโดยจ าแนกจากประเภทวัสดุที่ใช้ในการผลิต  107 

2.6-23  แสดงอุปกรณ์หรือเครื่องจักรที่ใช้ในกระบวนการผลิตโดยจ าแนกจากประเภทวัสดุ  108 

2.6-24 แสดงตัวอย่างการค านวณค่าเสื่อม        109 

3.1-1 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      112 

3.1-2 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      113 

3.1-3 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      114 

3.1-4 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      115 

3.1-5 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      116 

3.1-6 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      117 
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3.1-9 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      120 

3.1-1 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      112 

3.1-1 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร์      112 

3.4-1  แสดงการประเมนิแบบร่าง        134 

4.1-1 แสดงสัดส่วนต้นทุนการผลิต        144 

4.1-2 แสดงการค านวณต้นทุนการผลิตขั้นสุดท้าย       145 
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สารบัญแสดงภาพประกอบ 

 
ภาพที่            หน้า 

1.1-1  แสดงภาพเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง Knopparp ของ IKEA และ     2 
Winner Satino ของ Indexlivingmall 

1.1-2 แสดงโครงสร้างและส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง     3 

1.1-3 แสดงการจัดพ้ืนที่ส่วนรับแขกภายในที่พักอาศัย      4 

2.1-1  แสดงความหมายของสัญลักษณ์ท่ีใช้ในตาราง      12 

2.1-2  แสดงชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ของ โซฟา Knopparp ของ IKEA     23 

2.1-3  แสดงลักษณะผลิตภัณฑ์ตอนก่อน-หลังประกอบส่วนโครงขาของโซฟา Knopparp  24 

2.1-4 แสดงลักษณะผลิตภัณฑ์ตอนก่อน-หลังประกอบส่วนโครงที่นั่งของโซฟา Knopparp  24 

2.1-5 แสดงลักษณะผลิตภัณฑ์ตอนประกอบโครงของโซฟา Knopparp    25 

2.1-6  แสดงลักษณะผลิตภัณฑ์ตอนก่อน-หลังประกอบส่วนเบาะของโซฟา Knopparp   25 

2.1-7  แสดงลักษณะผลิตภัณฑ์ประกอบเสร็จสิ้นของโซฟา Knopparp    25 

2.1-8  แสดงสัญลักษณ์และความหมายของสัญลักษณ์ที่ใช้กับเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ   29 

2.2-1  แสดงพฤติกรรมผู้บริโภคในส่วนรับรองแขก       33 

2.2-2  แสดงคุณสมบัติของเฟอร์นิเจอร์ในท้องตลาด      33 

2.2-3  แสดงคุณสมบัติที่เฟอร์นิเจอร์ในโครงการต้องมี      35 

2.2-4  แสดงมิติของส่วนต่างๆ ในร่างกายมนุษย์       36 

2.2-5 แสดงระดับความเอียงของ         39 

2.2-6 แสดงลักษณะการเรียงตัวของกระดูกสันหลังที่เหมาะสม     40 

2.2-7 แสดงล าดับความส าคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค    41 

2.3-1  แสดงลักษณะบ้านเดี่ยว         44 

2.3-2  แสดงลักษณะทาวน์โฮม         44 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.3-3 แสดงลักษณะอาคารพาณิชย์        45 

2.3-4 แสดงลักษณะห้องชุด         46 

2.3-5 แสดงลักษณะอาคารชุด         46 

2.3-6 แสดงลักษณะการจัดพ้ืนที่ของบ้านเดี่ยว       47 

2.3-7 แสดงลักษณะการจัดพ้ืนที่ของทาวน์โฮม       47 

2.3-8 แสดงลักษณะการจัดพ้ืนที่ของอาคารพาณิชย์      48 

2.3-9 แสดงลักษณะการจัดพ้ืนที่ของห้องชุด       48 

2.3-10 แสดงลักษณะการจัดพ้ืนที่ของอาคารชุด       49 

2.3-11 แสดงระยะการใช้งานทั่วไปของโซฟา 2 ที่นั่ง      50 

2.3-12 แสดงความต้องการของพ้ืนที่ใช้งานกรณีจัดพ้ืนที่แบบเข้ามุม     51 

2.3-13 แสดงความต้องการพื้นที่ใช้งานทั่วไปของโซฟาจากด้านข้าง     51 

2.3-14 แสดงการจัดเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบลอยตัว      52 

2.3-15 แสดงการจัดเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบชิดผนัง      52 

2.3-16 แสดงการจัดเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบกั้นห้อง      53 

2.3-17 แสดงการจัดเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบเข้ามุม      53 

2.4-1 แสดงลักษณะอาคารในโครงการแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์      54 

2.4-2 แสดงลักษณะอาคารในโครงการพฤกษา       55 

2.4-3 แสดงลักษณะของอาคารในโครงการแสนสิริ       55 

2.4-4 แสดงลักษณะของอาคารในโครงการเอพี ไทยแลนด์      56 

2.4-5 แสดงลักษณะของอาคารในโครงการลุมพินี       57 

2.4-6 แสดงลักษณะของอินเด็กซ์ ลิฟวิ่งมอลล์       57 

2.4-7 แสดงลักษณะของเอสบีดีไซน์สแควร์       58 

2.4-8 แสดงลักษณะของอีเกีย         59 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.4-9  แสดงลักษณะของช่องทางต่างๆ ที่มีผลกับการออกแบบ     60 

2.5-1 แสดงวัสดุที่สามารถใช้ท าเป็นส่วนห่อหุ้มของบรรจุภัณฑ์     66 

2.5-2 แสดงวัสดุที่สามารถใช้ท าเป็นส่วนกันกระแทกของบรรจุภัณฑ์     67 

2.5-3 แสดงวัสดุที่สามารถใช้ท าเป็นส่วนกล่องบรรจุของบรรจุภัณฑ์     67 

2.5-4 แสดงโครงสร้างกระดาษลูกฟูก        67 

2.5-5 แสดงระดับลอนกระดาษลูกฟูก        68 

2.5-6 แสดงลักษณะชั้นของกระดาษลูกฟูก       69 

2.5-7 แสดงประเภทของกระดาษลูกฟูก        69 

2.5-8 แสดงสัญลักษณ์ท่ีใช้ในบรรจุภัณฑ์ขนส่ง       70 

2.5-9 แสดงลักษณะภายในของรถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Honda Jazz     71 

2.5-10 แสดงลักษณะภายในของรถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Honda Jazz     72 

2.5-11 แสดงลักษณะภายในของรถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Mazda 2     72 

2.5-12 แสดงลักษณะตู้คอนเทนเนอร์ที่ใช้ในการขนส่ง      73 

2.5-13 แสดงลักษณะไม้พาเลทที่ใช้ในการขนส่ง       73 

2.5-14 แสดงข้อสรุปของข้อมูลด้านการบบรรจุหีบห่อ      74 

2.6-1  แสดงโครงสร้างของการก าหนดราคาขาย       77 

2.6-2 แสดงโครงสร้างต้นทุนการผลิตเป็นอัตราส่วน      81 

2.6-3 แสดงการค านวณต้นทุนการผลิต        82 

2.6-4  แสดงโครงสร้างของเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่ง      83 

2.6-5 แสดงส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์และวัสดุที่สามารถใช้กับส่วนประกอบนั้นๆ ได้  84 

2.6-6  แสดงล าดับขั้นของกระบวนการผลิต       106 

3.2-1  แสดงวัสดุที่สามารถใช้ได้กับส่วนต่างๆ ของเฟอร์นิเจอร์     122 

3.2-2  แสดงวัสดุที่เหมาะสมกับส่วนโครงเฟอร์นิเจอร์      122 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.2-3  แสดงวัสดุที่เหมาะสมกับส่วนรองรับและส่วนเบาะ      123 

3.2-5  แสดงข้อสรุปวัสดุที่เหมาะสมต่อการน ามาท าเป็นส่วนต่างๆ ของเฟอร์นิเจอร์   124 
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บทท่ี 1 

บทน ำ 

1.1 ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

ปัจจุบันเศรษฐกิจโลกก ำลังฟ้ืนตัวดีขึ้นหลังจำกประสบภำวะเศรษฐกิจซบเซำในช่วงหนึ่งปีที่ผ่ำนมำ 
จำกข้อมูลของศูนย์วิจัยกสิกรไทยและธนำคำรแห่งประเทศไทยเมื่อต้นปี พ.ศ.2558 ระบุว่ำ อุตสำหกรรม
เฟอร์นิเจอร์ ในประเทศไทยก ำลังเคลื่อนไปในทิศทำงที่ดีขึ้น อันเนื่องมำจำกมีกำรลงทุนด้ำนเศรษฐกิจทั้งใน
และต่ำงประเทศโดยเฉพำะกลุ่มธุรกิจอสังหำริมทรัพย์ ทั้งนี้มีสำเหตุมำจำกกำรปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตเข้ำสู่สังคม
เมืองของกลุ่มชนชั้นกลำงสมัยใหม่ ในกลุ่มประเทศก ำลังพัฒนำ เช่นกลุ่มประเทศในแถบอำเซียน จีน อินเดีย 
เป็นต้น ท ำให้ควำมต้องกำรด้ำนที่อยู่อำศัยเพ่ิมขึ้นส่งผลให้สินค้ำเฟอร์นิเจอร์เพ่ือใช้ตกแต่งท่ีอยู่อำศัยมียอดซื้อ
ขำยเพ่ิมสูงขึ้นตำมไปด้วย ส ำหรับประเทศไทยได้มีกำรสนับสนุนและลงทุนทั้งในภำครัฐและเอกชนในด้ำน
อสังหำริมทรัยพ์อย่ำงชัดเจน ตัวอย่ำงเช่น โครงกำรก่อสร้ำงคอนโดมิเนียม ทำวน์โฮม บ้ำนเดี่ยว บริเวณรอบตัว
เมืองโดยผู้ประกอบกำรรำยใหญ่ในภำคเอกชนและโครงกำรบ้ำนยั่งยืน (บ้ำนเอ้ืออำทร) ของกำรเคหะในภำครัฐ 
เป็นต้น 

จำกกำรสืบค้นและส ำรวจข้อมูลควำมคิดเห็นในด้ำนพฤติกรรมกำรเลือกซ้ือเฟอร์นิเจอร์เข้ำบ้ำนพร้อม
ล ำดับควำมส ำคัญในชุมชนออนไลน์และบทควำมแนะน ำกำรซื้อเฟอร์นิเจอร์เข้ำบ้ำนของผู้ประกอบกำรที่มีกำร
ท ำกำรตลำดออนไลน์ พบว่ำผู้บริโภคนิยมซื้อเฟอร์นิเจอร์ชุดรับแขกเป็นเฟอร์นิเจอร์ชุดแรกโดยเฉพำะ
เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง ที่ใช้นั่งพักผ่อนเพรำะพฤติกรรมที่เร่งรีบในสังคมของผู้บริโภคสมัยใหม่ที่ท ำหลำยกิจกรรม
ในเวลำเดียวกัน ซ่ึงเฟอร์นิเจอร์ดังกล่ำวตอบสนองต่อควำมต้องกำรใช้งำนได้ในหลำยอิริยำบถ มีควำมคุ้มค่ำ
ที่สุดในด้ำนกำรใช้งำนและท ำหน้ำที่เป็นหน้ำเป็นตำให้กับเจ้ำของที่พักอำศัยเวลำมีแขกมำเยี่ยมเยียนด้วย แต่
จำกภำวะเงินเฟ้อในปัจจุบันประกอบกับค่ำนิยมและวิถีชีวิตของผู้บริโภคในสังคมเมืองส่งผลให้กลุ่มชนชั้นกลำง
มีควำมสำมำรถในกำรใช้จ่ำยที่จ ำกัดท ำให้เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งทีม่ีรำคำถูกเป็นที่สนใจจำกผู้บริโภคในกลุ่มนี้ 

ในตลำดปัจจุบันมีเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งที่รำคำถูกที่สุดมีอยู่เพียง 2 รุ่นคือคนุปพำร์ป (Knopparp) ของ
อีเกีย และวินเนอร์ซำติโน่ (Winner Sation) ของอินเด็กซ์ ลิฟวิ่งมอลล์โดยมีรำคำขำยปกติอยู่ที่ 2,990 บำท 
เหตุที่เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งรำคำประหยัดมีควำมหลำกหลำยน้อยในตลำดเป็นผลมำจำกนโยบำยจำกสภำ
อุตสำหกรรมแห่งประเทศไทยตั้งแต่ช่วง พ.ศ. 2555 ที่แนะน ำให้ผู้ประกอบกำรในไทยหันไปท ำเฟอร์นิเจอร์ที่
เน้นกำรออกแบบและมีคุณภำพสูงเพ่ือหลีกเลี่ยงกำรแข่งขันด้ำนรำคำจำกต่ำงประเทศอย่ำงจีนที่มีค่ำแรงถูกท ำ
ให้ผลิตเฟอร์นิเจอร์ที่ท ำต้นทุนได้ต่ ำกว่ำ จำกวิธีกำรตั้งรำคำโดยยึดเกณฑ์รำคำจำกคู่แข่งขันเนื่องจำกคู่แข่งเป็น
ผู้จ ำหน่ำยรำยใหญ่จึงควรใช้กลยุทธ์กำรตั้งรำคำให้ต่ ำกว่ำเพ่ือแย่งส่วนแบ่งทำงกำรตลำด โดยตั้งรำคำไว้ที่ 
2,500 บำท ซึ่งเป็นรำคำที่มีควำมแตกต่ำงจำกรำคำของคู่แข่งท่ี 2,990 บำท อย่ำงมีนัยส ำคัญ 
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จำกข้อมูลที่กล่ำวไว้เบื้องต้นท ำให้สรุปได้ว่ำโครงกำรออกแบบเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งมีควำม
น่ำสนใจที่จะท ำกำรออกแบบโดยตั้งรำคำไว้ที่ 2,500 บำท เพ่ือท ำกำรแย่งส่วนแบ่งกำรตลำดจำกคู่ค้ำรำยใหญ่
และเพ่ิมทำงเลือกของสินค้ำเฟอร์นิเจอร์รำคำประหยัดที่ปัจจุบันมีควำมหลำกหลำยน้อยให้กับผู้บริโภคท่ี
ต้องกำรเลือกซื้อเฟอร์นิเจอร์เขำ้ที่พักอำศัย โดยก ำหนดกลุ่มเป้ำหมำยเป็นกลุ่มชนชั้นกลำงหรือกลุ่มคนมีฐำนะ 
(หรือเรียกว่ำกลุ่มผู้มีรำยได้ครัวเรือนระดับปำนกลำง*) ที่ก ำลังสร้ำงเนื้อสร้ำงตัวซึ่งมีแนวโน้มเคลื่อนย้ำยเข้ำสู่
สังคมเมืองมำกข้ึนจำกค่ำนิยมในสังคมและนโยบำยจำกทำงภำครัฐบำล โดยนอกจำกจะท ำให้มีเฟอร์นิเจอร์
คุณภำพดีที่ประชำชนทั่วไปสำมำรถหำซื้อมำใช้ได้แล้วยังเป็นโครงกำรที่ทดสอบควำมสำมำรถด้ำนกำรผลิตของ
อุตสำหกรรมเฟอร์นิเจอร์ไทยเพ่ือเตรียมเข้ำสู่กำรแข่งขันในตลำดโลกด้วย 

 

 

 

________________________________________________________________________________ 

* กลุ่มผู้มรีำยได้ครัวเรือนระดับปำนกลำง หมำยถึงผู้มรีำยไดร้วมทัง้ครัวเรือนอยู่ในระดับปำนกลำงซึง่แบ่งได้ 2 ระดับคือ กลุ่ม
ผู้บริโภคระดับกลำง-สูง (Middle-High Group) โดยมีรำยได้ครัวเรอืนตั้งแต่ 50,001-85,000฿ และกลุ่มผู้บริโภคระดับกลำง 
(Middle Group) โดยมีรำยได้ครวัเรือนตั้งแต ่18,001-50,000฿ ตำมข้อมูลกำรแบ่งระดับผู้บริโภคจำกส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ 
พ.ศ.2556 และสมำคมวจิัยกำรตลำดแห่งประเทศไทย พ.ศ.2558 

ภำพที่ 1.1-1 

เฟอร์นิเจอร ์2 ที่น่ัง Knopparp ของ IKEA (ซ้ำย) และ Winner Satino ของ Indexlivingmall (ขวำ) 
ที่มำ : www.ikea.com/th/th และ www.indexlivingmall.com 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.1.2 ข้อมูลเบื้องต้นของกำรออกแบบ 
1.1.2.1 ข้อมูลเบื้องต้นด้ำนโครงสร้ำงเฟอร์นิเจอร์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่ง สำมำรถแบ่งส่วนประกอบออกเป็นส่วนใหญ่ๆ ได้ 4 ส่วน คือ : 

•  ส่วนโครงเฟอร์นิเจอร์: เป็นโครงสร้ำงหลักและเป็นส่วนรับน้ ำหนักของเฟอร์นิเจอร์ วัสดุที่ใช้
ต้องมีควำมแข็งแรงทนทำน สำมำรถทนต่อน้ ำหนักตัวคนนั่งหลำยคนได้ ปัจจุบันนิยมใช้ ไม้จริง ไม้แปรรูปหรือ
เหล็กในกำรขึ้นโครงเฟอร์นิเจอร์ 

•  ส่วนที่นั่ง: เป็นส่วนที่มีกำรใช้งำนสูงที่สุดและสัมผัสกับผู้ใช้งำนโดยตรง มีรูปร่ำงผิวสัมผัสและ
ควำมลึกสัมพันธ์กับรูปร่ำงของผู้ใช้งำนเพ่ือให้สำมำรถนั่งได้สบำย อำจมีกำรเพ่ิมวัสดุที่ให้ควำมยืดหยุ่นอย่ำง
ฟองน้ ำและเส้นใยประเภทต่ำงๆ ที่มีควำมยืดหยุ่นในระดับใกล้เคียงกับฟองน้ ำเพ่ือท ำให้นั่งสบำยขึ้น 

•  ส่วนพนักพิง: เป็นส่วนที่ไว้ให้ผู้ใช้งำนสำมำรถเอนพิงหลังได้เพ่ือกำรพักผ่อนที่ผ่อนคลำยกว่ำ
ท่ำนั่งปกติ องศำและผิวสัมผัสต้องเหมำะสมกับสรีระและหลังของผู้ใช้งำน ในกรณีที่จะใช้พิงศีรษะด้วยส่วน
พนักพิงจะต้องสูงกว่ำระดับทั่วไป สำมำรถเพ่ิมวัสดุประเภทฟองน้ ำและเส้นใยต่ำงๆ เพ่ือให้สบำยยิ่งขึ้นได้ 

•  ส่วนชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์: เป็นส่วนที่อยู่นอกเหนือจำก 3 ส่วนที่กล่ำวไว้ก่อนหน้ำ ในส่วนนี้จะ
เป็นชิ้นส่วนต่ำงๆ ที่ใช้ในเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง เช่น ขำรองเฟอร์นิเจอร์ สปริง ยำงยืด น็อต สกรูและกลไกต่ำงๆ 

 

 

ภำพที ่1.1-2 แสดงโครงสร้ำงและส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร ์2 ที่น่ัง 
ที่มำ : http://www.alibaba.com/product-detail/Cheap-Price-Modern-Fabric-Sofa-Living_1217419962.html 
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1.1.2.2 ข้อมูลเบื้องต้นด้ำนสถำนที่ใช้งำน 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
จำกภำพแสดงพ้ืนที่จัดวำงเฟอร์นิเจอร์ในโครงกำรซึ่งอยู่ในส่วนพื้นที่รับแขกของผู้มีรำยได้ครัวเรือน
ระดับปำนกลำงโดยมีพ้ืนที่ 10  ตำรำงเมตร(ซ้ำย) และ 8ตำรำงเมตร(ขวำ) 

 

1.2 ควำมเป็นไปได้ของโครงกำร 
1.2.1 ควำมเป็นไปได้ด้ำนนโยบำย 

1.2.1.1  กำรเคหะแห่งชำติมีนโยบำยที่จะท ำโครงกำรบ้ำนยั่งยืน (บ้ำนเอื้ออำทร) เป็นบ้ำน
และอำคำรชุดพร้อมอยู่ ส ำหรับผู้มีรำยได้น้อย รวม 244 โครงกำร จ ำนวน 13,583 หน่วยทั่ว
ประเทศ 
1.2.1.2  ทำงกลุ่มประเทศอำเซียนมีนโยบำยเปิดตลำด AEC ที่จะท ำให้โอกำสทำงเศรษฐกิจ
สูงขึ้น มีควำมยืดหยุ่นมำกข้ึนและมีอ ำนำจต่อรองกับต่ำงประเทศสูงขึ้น ท ำให้มีควำมเป็นไป
ได้ที่จะท ำกำรผลิตจ ำนวนมำกเพ่ือส่งออก 
1.2.1.3  ธนำคำรแห่งประเทศไทยมีนโยบำยเมื่อเดือนสิงหำคม พ.ศ. 2558 ที่จะเปลี่ยน
โครงสร้ำงตลำดแรงงำนภำยในประเทศไทยให้โยกย้ำยเข้ำสู่กำรผลิตแบบอุตสำหกรรมที่มี

 

 

ภำพที ่1.1-3 ภำพแสดงกำรจัดพืน้ท่ีส่วนรับแขกภำยในท่ีพักอำศัย 
(ท่ีมำ : Think of Living, Remarkablecondo และ AP Thailand) 

 

กรอบแสดงพ้ืนที่ส่วนรับแขก 
ขนำด 10 ตำรำงเมตร ภำยในบ้ำนพัก 
 

 
กรอบแสดงพ้ืนที่ส่วนรับแขกขนำด 
8 ตำรำงเมตร ภำยในคอนโดมิเนียม 
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ประสิทธิภำพสูงกว่ำและเป็นรำกฐำนสู่กำรผลิตแบบนวัตกรรมโดยสนับสนุนให้แรงงำน
ภำยในประเทศย้ำยถิ่นฐำนเข้ำสู่หัวเมืองต่ำงๆ มำกขึ้นเพ่ือกำรจัดระบบที่มีประสิทธิภำพ 

1.2.2 ควำมเป็นไปได้ด้ำนเศรษฐกิจ 
1.2.2.1  จำกข้อมูลของสภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทยแสดงให้เห็นว่ำยอดกำรสั่งซื้อสินค้ำ
ประเภทเฟอร์นิเจอร์จำกต่ำงประเทศ เช่น กลุ่มประเทศอำเซียน จีนและอินเดีย สูงขึ้นโดย
น ำไปใช้กับธุรกิจประเภทอสังหำริมทรัพย์ท ำให้ตัวเลขกำรส่งออกเพ่ิมข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ 
1.2.2.2  เศรษฐกิจของตลำดอสังหำริมทรัพย์ก ำลังเติบโตอย่ำงต่อเนื่องส่งผลให้ควำมต้องกำร
สินค้ำเฟอร์นิเจอร์ในตลำดเพิ่มสูงขึ้นไปด้วย 
1.2.2.3  จำกสภำพเศรษฐกิจที่ขำดสภำพคล่องในปัจจุบันท ำให้ผู้บริโภคจ ำเป็นต้องใช้จ่ำย
อย่ำงระมัดระวัง กำรมีสินค้ำรำคำถูกเพ่ิมข้ึนในตลำดจะเป็นช่องทำงที่ท ำให้ผู้บริโภคหันมำ
สนใจและเป็นกำรเพ่ิมทำงเลือกให้กับผู้บริโภค 

1.2.3 ควำมเป็นไปได้ด้ำนสังคมและสภำพแวดล้อม 
1.2.3.1  จำกสังคมและวิถีชีวิตในยุคปัจจุบันท ำให้กลุ่มชนชั้นกลำงปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตเข้ำสู่
สังคมเมืองมำกข้ึนท ำให้ควำมต้องกำรด้ำนที่อยู่อำศัยและกำรซื้อเฟอร์นิเจอร์เข้ำที่อยู่อำศัย
เพ่ิมสูงขึ้น 
1.2.3.2  สังคมเมืองในกลุ่มของคนที่ครอบครัวมีฐำนะมีควำมต้องกำรและแนวโน้มที่จะ
แยกตัวมำอยู่คนเดียวหรือแยกมำเป็นครอบครัวเดี่ยวสูงโดยดูได้จำกกำรที่มีโครงกำร
อสังหำริมทรัพย์และกระแสแต่งบ้ำนเก่ำให้เป็นบ้ำนใหม่อย่ำงต่อเนื่องตั้งแต่ปี พ.ศ. 2556 
เป็นต้นมำจนถึงปัจจุบัน แต่เนื่องจำกยังอยู่ในช่วงเริ่มตั้งตัวท ำให้กำรมีเฟอร์นิเจอร์รำคำไม่
แพงในท้องตลำดเป็นทำงเลือกท่ีน่ำสนใจส ำหรับคนในกลุ่มนี้ 
 

1.2.4 ควำมเป็นไปได้ด้ำนกำรออกแบบเบื้องต้น 
 1.2.4.1  กำรออกแบบในโครงกำรนี้เป็นกำรออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งรำคำ
ประหยัด โดยค ำนึงถึงต้นทุนที่ใช้ในกำรผลิตเป็นหลักภำยใต้ข้อมูลและขีดควำมสำมำรถของ
ระบบกำรผลิตของอุตสำหกรรมเฟอร์นิเจอร์ในประเทศไทยในปัจจุบัน มีกำรค ำนึงถึงควำม
ต้องกำรด้ำนกำรใช้งำนของผู้บริโภคและผู้ใช้งำนโดยเทียบเคียงจำกผลิตภัณฑ์ข้ำงเคียงใน
ท้องตลำด  
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



6 
 

 

1.3 ปัญหำและแนวทำงกำรแก้ปัญหำ 

ปัญหำ แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 
1. ปัญหำด้ำนกำรผลิต 
1.1 กำรผลิตเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง ด้วยวิธีปัจจุบันมี
หลำยขั้นตอนและใช้คนงำนหลำยคนในกำรผลิตท ำให้
ต้นทุนที่ใช้ผลิตเฟอร์นิเจอร์ต่อตัวสูงจนยำกที่จะท ำ
กำรแข่งขันด้ำนรำคำ (โดยเฉพำะเฟอร์นิเจอร์ประเภท
โซฟำ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.2 ต้นทุนกำรผลิต ซึ่งประกอบไปด้วย ต้นทุนวัสดุ 
ต้นทุนแรงงำน ค่ำกำรตลำดและค่ำโสหุ้ย มีกำร
เปลี่ยนแปลงไม่ตำยตัว ท ำให้กำรค ำนวณและควบคุม
ต้นทุนท ำได้ยำก 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
• ออกแบบชิ้นส่วนที่ใช้ผลิตให้สำมำรถผลิตด้วย
เครื่องจักรให้ได้มำกที่สุดเพื่อลดต้นทุนกำรใช้แรงงำน 
 
• ออกแบบวิธีผลิตด้วยกำรท ำงำนออกแบบให้มีควำม
เรียบง่ำยเพื่อให้แม่พิมพ์ไม่ซับซ้อนและไม่ต้องใช้ต้นทุน
สูงในกำรท ำแม่พิมพ์ 
 
• ออกแบบเพ่ือลดขั้นตอน ลดวัตถุดิบเพ่ือลดต้นทุนกำร
ผลิตส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์ด้วยกำรรวม
ส่วนประกอบเข้ำด้วยกัน ในกรณีของโซฟำ ได้แก่  
- โครงเฟอร์นิเจอร์+เบำะรองนั่ง=โครงที่เป็นเบำะในตัว 
- โครงเฟอร์นิเจอร์+ส่วนหุม้=โครงที่เป็นส่วนหุ้มในตัว 
- เบำะรองนั่ง+ส่วนหุ้ม=เบำะรองนั่งที่เป็นส่วนหุ้มในตัว 
 
 
• ต้นทุนวัสดุให้ใช้ค่ำต้นทุนที่หำใหม่ล่ำสุดในช่วงต้นปี 
2559 ทั้งหมด เพ่ือควบคุมช่วงรำคำให้มีควำมแน่นอน
มำกขึ้นโดยก ำหนดระยะเวลำที่ใช้ในกำรค ำนวณต้นทุน
วัสดุเป็นช่วงระยะเวลำในกำรท ำวิทยำนิพนธ์ 
 
• ต้นทุนแรงงำนให้อ้ำงอิงจำกเกณฑ์แรงงำนขั้นต่ ำใน
ประเทศ โดยก ำหนดให้ค ำนวณจำกจ ำนวนแรงงำนตำม
ควำมจ ำเป็นในกระบวนกำรผลิตจริงของกำรผลิต
เฟอร์นิเจอร์ประเภทที่เลือกมำเป็นกรณีศึกษำ 
 
• ต้นทุนค่ำโสหุ้ยแยกค ำนวณเป็น 2 ส่วน คือค่ำต้นทุน
คงท่ีและค่ำต้นทุนผันแปร ในส่วนของค่ำต้นทุนคงท่ี 
เช่น ค่ำเสื่อมรำคำเครื่องจักร ให้ค ำนวณรวมกับค่ำ
ต้นทุนคงท่ีรวม ในขณะที่ส่วนของค่ำต้นทุนผันแปร เช่น 
ค่ำวัสดุทำงอ้อม ให้ค ำนวณรวมกับค่ำต้นทุนวัสดุรวม 
เป็นต้น 
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ปัญหำ แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 
 
 
 
 
 

 
• ค่ำกำรตลำดให้ใช้ค่ำกำรตลำดที่อ้ำงอิงจำกกรณีศึกษำ
ทั่วไป โดยสำมำรถเลือกใช้ได้ 2 เกณฑ์ขึ้นกับควำม
เหมำะสมในกำรค ำนวณ ดังนี้ : 
- คิดค่ำกำรตลำดแบบแบ่งเป็นร้อยละ(%)จำกรำคำขำย
สินค้ำท่ีเป็นรำคำเต็ม 
- คิดค่ำกำรตลำดจำกต้นทุนกำรผลิตที่ค ำนวณออก
มำแล้วน ำไปคูณด้วยสัดส่วนร้อยละ(%) ที่เหมำะสม 
 

2. ปัญหำด้ำนกำรขนส่งและกระจำยสินค้ำ 
 
2.1 เฟอร์นิเจอร์โซฟำมีขนำดใหญ่ท ำให้กำรขนย้ำยท ำ
ได้ล ำบำกต้องใช้คนงำนหลำยคนและไม่สำมำรถขน
ย้ำยเข้ำหรือออกด้วยประตูทั่วไปได้ในบำงสถำนที่ 
 
 
2.2 เฟอร์นิเจอร์โซฟำใช้พ้ืนที่เป็นบริเวณกว้ำงส ำหรับ
กำรจัดเก็บและขนย้ำย 
 
 
2.3 เฟอร์นิเจอร์โซฟำมีน้ ำหนักมำกท ำให้ขนย้ำย
ล ำบำก 
 

 
 
• ออกแบบเฟอร์นิเจอร์โซฟำให้เป็นแบบถอดประกอบ
ได้ (Knock Down) โดยออกแบบให้สำมำรถถอด
ประกอบได้ง่ำยเพ่ือลดควำมยุ่งยำกและขั้นตอนในกำร
ประกอบเฟอร์นิเจอร์เพื่อลดขนำดของโซฟำขณะขน
ย้ำย 
 
• ออกแบบเฟอร์นิเจอร์ให้สำมำรถบรรจุลงในกล่องแบน
ได้เพ่ือลดพื้นที่ที่ใช้ในกำรขนส่ง พ้ืนทีจ่ัดเก็บและต้นทุน
กำรจัดกำรทั้งด้ำนกำรขนส่งและกำรจัดเก็บ 
 
• ออกแบบให้มีชิ้นส่วนน้อยที่สุดและมีน้ ำหนักเบำ 
 

3. ปัญหำด้ำนกำรใช้งำน 
 
3.1 จำกควำมร้อนและควำมชื้นในอำกำศของประเทศ
ไทยท ำให้เวลำนั่งเฟอร์นิเจอร์เกิดควำมอับชื้น เหงื่อ
ออก จนท ำให้เฟอร์นิเจอร์สกปรกและเป็นแหล่งเพำะ
เชื้อโรค 
 
 
3.2 เฟอร์นิเจอร์นั่งไม่สบำย ควำมสูงที่นั่งและควำม
ลึกที่นั่งไม่สัมพันธ์กับรูปร่ำงของผู้นั่ง 
 

 
 
• ออกแบบให้มีช่องว่ำงและมีรูปทรงที่ไม่ปิดทึบเพ่ือให้
ลมสำมำรถถ่ำยเทในขณะที่นั่งใช้งำนอยู่ได้  
 
• ออกแบบโซฟำโดยกำรใช้วัสดุที่มีควำมโปร่งเพ่ือให้
เกิดกำรถ่ำยเทอำกำศท่ีดีขึ้น 
 
• ออกแบบเฟอร์นิเจอร์โดยค ำนึงถึงหลักกำรยศำสตร์
และลักษณะรูปร่ำงของกลุ่มเป้ำหมำย 
 
• ออกแบบหมอนที่ใช้ร่วมกับเฟอร์นิเจอร์เพื่อชดเชย
ระยะควำมลึกของที่นั่งท ำให้ผู้ใช้งำนนั่งได้สบำยขึ้น 
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ปัญหำ แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 
4. ปัญหำด้ำนกำรดูแลรักษำ 
 
4.1 ผู้ใช้งำนไม่รู้วิธีกำรดูแลรักษำเฟอร์นิเจอร์ท ำให้
เฟอร์นิเจอร์มีอำยุกำรใช้งำนต่ ำกว่ำที่ควรจะเป็นหรือดู
เก่ำเร็ว 
 

 
 
• ออกแบบค ำแนะน ำส ำหรับกำรใช้งำนและกำรดูแล
รักษำให้เข้ำใจง่ำยและติดอยู่กับตัวผลิตภัณฑ์เลยเพ่ือให้
ผู้บริโภครู้วิธีกำรใช้และดูแลรักษำผลิตภัณฑ์ชิ้นนั้น เช่น 
วิธีท ำควำมสะอำดส่วนหุ้ม เป็นต้น 
 

5. ปัญหำด้ำนกำรเลือกใช้วัสดุ 
 
4.1 วัสดุที่ใช้ท ำเฟอร์นิเจอร์มีหลำยประเภทและหลำย
สำยกำรผลิตส่งผลให้รำคำวัสดุแต่ละประเภทมีควำม
แตกต่ำงกันซึ่งจะก่อให้เกิดปัญหำด้ำนต้นทุนกำรผลิต 
 

 
 
• วัสดุมีกำรแยกหมวดหมู่ที่ชัดเจนโดยในแต่ละ
หมวดหมู่มีกำรแบ่งระดับของวัสดุและรำคำไว้เพ่ือบ่ง
บอกถึงคุณภำพและลักษณะกำรน ำไปใช้งำนของวัสดุ
นั้นๆ ในกรณีเลือกวัสดุมำใช้ในโครงกำรจะเริ่มจำกกำร
เลือกวัสดุที่มีรำคำต่ ำท่ีสุดเป็นล ำดับแรกในหมวดหมู่
วัสดุเดียวกัน (เช่นเลือกเหล็กธรรมดำที่มีรำคำถูกที่สุด
ในหมวดของวัสดุโลหะ) ซึ่งหลังจำกค ำนวณออกมำเป็น
ต้นทุนกำรผลิต ตัวเลขที่ได้จะแสดงผลลัพธ์ได้อย่ำง
ชัดเจนว่ำวัสดุหมวดหมู่ดังกล่ำว สำมำรถใช้วัสดุที่มี
ระดับสูงกว่ำได้หรือไม่ภำยใต้เงื่อนไขด้ำน 
ต้นทุนกำรผลิต 
 
 

 

 

1.4 วัตถุประสงค์ของโครงกำร 
1.4.1 ศึกษำควำมเป็นไปได้ที่ผู้ประกอบกำรรำยย่อยจะท ำกำรตลำดรำคำต่ ำแข่งกับผู้ประกอบกำร
รำยใหญ่ในประเทศไทย 
1.4.2 ผลิตเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งที่มีรำคำขำยถูกกว่ำท้องตลำดเพื่อเป็นทำงเลือกในกำรซื้อ
เฟอร์นิเจอร์เข้ำที่พักอำศัยส ำหรับผู้บริโภคที่มีรำยได้ครัวเรือนระดับปำนกลำง (ชนชั้นกลำง) 
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1.5 ขอบเขตของโครงกำร 
1.5.1 เป็นโครงกำรออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในส่วนรับรองแขกที่รำคำ 2,500 บำท ส ำหรับคน
ที่มีรำยได้ครัวเรือนระดับปำนกลำง 
1.5.2 เป็นโครงกำรออกแบบเฟอร์นิเจอร์เพ่ือใช้ในส่วนรับรองแขกในที่พักอำศัยของผู้มีรำยได้
ครัวเรือนระดับปำนกลำง (มีขนำดพื้นที่ในส่วนรับแขกประมำณ 6-12 ตำรำงเมตร) 
1.5.3 เฟอร์นิเจอร์ในโครงกำรเป็นเฟอร์นิเจอร์ประเภทถอดประกอบ (Knock Down) โดยออกแบบ
ให้ง่ำยต่อกำรถอดประกอบให้ผู้บริโภคสำมำรถประกอบได้เอง เพื่อลดต้นทุนในกำรประกอบสินค้ำ 
1.5.4 เฟอร์นิเจอร์ในโครงกำรค ำนึงถึงกำรบรรจุในกล่องแบนได้ (Inflatable) เพ่ือประหยัดต้นทุน
ค่ำคลังสินค้ำและค่ำขนส่งสินค้ำ 
1.5.5 ออกแบบให้เฟอร์นิเจอร์ในโครงกำรเอ้ืออ ำนวยต่อกระบวนกำรผลิตในระบบอุตสำหกรรม
ภำยในประเทศทั้งแรงงำนคน เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ 

 

1.6 แนวทำงกำรศึกษำ 
1.6.1 ศึกษำผลิตภัณฑ์ข้ำงเคียงโดยเฉพำะต้นทุนกำรผลิตและกำรใช้งำนด้ำนต่ำงๆ เพ่ือเป็นบรรทัด
ฐำนในกำรเปรียบเทียบกับงำนออกแบบ 
1.6.2 ศึกษำวัสดุแต่ละประเภทและรำคำที่มีในอุตสำหกรรมกำรผลิตเฟอร์นิเจอร์ในประเทศไทยโดย
แบ่งเป็น 2 ส่วนใหญ่ๆ ในกำรพิจำรณำคือ วัสดุที่ใช้ในส่วนโครงสร้ำงและวัสดุที่ใช้หุ้ม โดยจะหำข้อมูล
พร้อมทดลองเชิงลึกในส่วนของเทคนิคที่จะใช้กับวัสดุดังกล่ำวเพ่ือลดต้นทุนกำรผลิต 
1.6.3 ศึกษำกระบวนกำรแปรรูปวัสดุและต้นทุนที่ใช้ในกำรแปรรูป 
1.6.4 ศึกษำกระบวนกำรผลิตและต้นทุนของ ค่ำเครื่องจักร ค่ำแรง ค่ำคลังสินค้ำ 
1.6.5 ศึกษำข้อมูลชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์(Fitting) และต้นทุนรำคำ 
1.6.6 ศึกษำกระบวนกำรและต้นทุนของกระจำยสินค้ำ 
1.6.7 ศึกษำข้อมูลด้ำนพ้ืนที่ใช้งำนคือส่วนรับแขกของที่พักอำศัย 
1.6.8 ศึกษำข้อมูลของกลุ่มเป้ำหมำยทั้งในเชิงสรีระ พฤติกรรมและควำมสำมำรถในกำรซื้อ 
 
 

1.7 ผลที่คำดว่ำจะได้รับ 
1.7.1 โครงกำรนี้สำมำรถพัฒนำต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ที่สำมำรถท ำกำรขำยได้จริงในเชิงพำณิชย์ 
1.7.2 โครงกำรนี้ท ำให้เกิดเฟอร์นิเจอร์ที่มีรำคำถูกในท้องตลำดและเป็นทำงเลือกให้กับผู้บริโภคที่
สนใจหำเฟอร์นิเจอร์แต่งบ้ำนที่มีรำคำไม่แพง 
1.7.3 โครงกำรนี้จะท ำให้เกิดเทคนิคกำรผลิตที่ใช้กับเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งได้ดีกว่ำเทคนิคด้ังเดิมและ
เทคนิคดังกล่ำวสำมำรถช่วยลดต้นทุนกำรผลิตได้ 
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บทท่ี 2 

การศึกษาและสรุปผลข้อมูล 

 ศึกษาข้อมูลด้านต่างๆ ที่เป็นปัจจัยเกี่ยวข้องกับการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดใน
โครงการ โดยการศึกษาข้อมูลดังกล่าวจะสามารถน ามาใช้วิเคราะห์สรุปผลเพื่อน าไปเป็นแนวทางการแก้ปัญหา
หรือแนวทางการออกแบบได้ โดยมีรายละเอียดหัวข้อดังนี้: 

 

2.1 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งที่มีในท้องตลาด 

2.2 ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

2.3 ข้อมูลพ้ืนที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

2.4 ข้อมูลด้านการตลาดการจัดการและการขาย 

2.5 ข้อมูลการบรรจุหีบห่อและการขนส่งสินค้า 

2.6 ข้อมูลต้นทุนการผลิต ราคาและกรรมวิธีการผลิต 
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2.1 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในท้องตลาด 

 การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดเป็นการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ที่ต้องใช้การแข่งขันด้าน
ราคากับสินค้าใกล้เคียงในท้องตลาด การศึกษาผลิตภัณฑ์ข้างเคียงจะเป็นปัจจัยส าคัญที่ช่วยท าความเข้าใจใน
การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ในโครงการยิ่งขึ้น โดยมีหัวข้อดังนี้: 

 

2.1.1 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทราคาประหยัด 

2.1.2 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทเน้นการออกแบบ 

2.1.3 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียง กรณีศึกษา Knopparp ของ IKEA 

2.1.4 เปรียบเทียบข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียง 

2.1.5 สรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในท้องตลาด 
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2.1.1 ผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทราคาประหยัด 

ในหัวข้อนี้จะบอกข้อมูลของผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทราคาประหยัด มีข้อมูล ชื่อ
ผลิตภัณฑ์ ราคาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ ขนาด วัสดุที่ใช้และคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ โดยมี
สัญลักษณ์ท่ีใช้ในหัวข้อนี้ดังต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 ในส่วนข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทราคาประหยัด จะแสดงข้อมูลเฟอร์นิเจอร์
ประเภท 2 ที่นั่งในท้องตลาดที่มีราคาต่ ากว่า 6,000 บาท ซึ่งมีอยู่ 7 รุ่น ได้แก่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.1-1 แสดงความหมายของสัญลักษณ์ที่ใช้ในตาราง 

ตารางที ่2.1-1 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ์ โซฟา 2 ที่น่ัง รุ่น Knopparp ของ IKEA 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่2.1-2 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์โซฟา 2 ที่น่ัง รุ่น Winner Satino ของ Indexlivingmall 
และเฟอร์นเิจอร ์2 ที่น่ัง รุ่น Niprig ของ IKEA 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่2.1-3 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์โซฟาปรับนอนไดรุ้่น Solsta ของ IKEA 
และรุ่นU-Saw ของ SB Design Square 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่2.1-4 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์โซฟาปรับนอนไดรุ้่น Nigel ของ SB Design Square 
และรุ่น Exorbi ของ IKEA 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



16 
 

2.1.2 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทเน้นการออกแบบ 

 ในหัวข้อนี้จะบอกข้อมูลของผลิตภัณฑ์ข้างเคียงในท้องตลาดประเภทราคาประหยัด มีข้อมูล 
ชื่อผลิตภัณฑ์ ราคาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ ขนาด วัสดุที่ใช้และคุณสัมบัติของผลิตภัณฑ์ โดยมี
ผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง 15 รุ่น แบ่งเป็น ประเภท 2-3 ที่นั่ง 11 รุ่น และรุ่นที่มีรูปแบบการผลิตน่าสนใจ 4 รุ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่2.1-5 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์เฟอร์นิเจอร ์2 ที่นุ่ง รุ่น Yard ของ Emu 
และโซฟา 2 ที่น่ังรุ่น Tatami ของ Adal 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.1-6 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์เฟอร์นิเจอร ์2 ที่น่ัง รุ่น Stack ของ Gandia Blasco 

และโซฟา 2 ที่น่ัง รุ่น About ของ Hay 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่2.1-7 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์โซฟา 3 ที่น่ัง รุ่น Bitta ของ Kettal 
และโซฟา 3 ที่น่ัง รุ่น Wireframe ของ Herman Miller 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.1-8 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์โซฟา 3 ที่น่ัง รุ่น Slim Line ของ Dedon 

และโซฟา 3 ที่น่ัง รุ่น Oslo ของ Muuto 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



20 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ตารางที ่2.1-9 แสดงข้อมูลผลิตภณัฑ ์โซฟา 3 ที่น่ัง รุ่น Flat ของ Gandia Blasco 
และโซฟา 3 ที่น่ัง รุ่น Kettal Mesh ของ Kettal 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่2.1-10 แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ ์เก้าอี ้รุ่น Jacket ของ Tachini 
และ เก้าอี้รุ่น Membrane ของ Classicon 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.1-11 แสดงข้อมูลผลิตภัณฑ ์เก้าอี้ รุ่น POD ของ DeVorm 
และ เก้าอ้ีรุ่น Talma ของ Moroso 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.1.3 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียง กรณีศึกษา Knopparp ของ IKEA 

รายละเอียดชิ้นส่วนทั้งหมดของเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง กรณีศึกษาโซฟา Knopparp ของ IKEA 

 

วัสดุที่ใช้: เหล็กเคลือบผงอีพอกซี ผ้าโพลีโพรพิลีน 100% รองขาพลาสติกโพลีโพรพิลีน 
เบาะโฟมโพลียูรีเทน 25 กก./ลบ.ม. ปลอกโพลีเอสเตอร์ 100% 

 

ข้อดี: • ขนย้ายง่าย ขนาดกระทัดรัด 
• แข็งแรงมั่นคง 
• ท าความสะอาดง่าย 
• ชิ้นส่วนน้อยประกอบไม่ยาก ใช้หัวล็อคทางเดียว (One-way Snap Lock) ช่วยในการ
ประกอบ 

 

ข้อเสีย: • เป็นผ้าโพลีเอสเตอร์แบบมีขนเล็กน้อย จึงเป็นที่สะสมของฝุ่นในระดับหนึ่ง 
• จ าเป็นต้องมีหมอนรองหลังเพ่ือให้นั่งได้สบาย 
• ขั้นตอนประกอบสามารถท าได้ยากด้วยตัวคนเดียว 

 

• มีชิ้นส่วนทั้งหมด 26 ชิ้น บรรจุในกล่องแบนขนาด 112 x 25 x 29 ซ.ม. มีส่วนของชิ้นส่วน
เฟอร์นิเจอร์ (Furniture Fitting) อยู่ทั้งหมด 12 ตัว 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที ่2.1-2 แสดงช้ินส่วนเฟอร์นเิจอร์ของ 

โซฟา Knopparp ของ IKEA 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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• ราวขาแยกเป็น 3 ส่วน บรรจุซ้อนกันพร้อมกระดาษหุ้มและสายรัดบริเวณส่วนปลายเพ่ือกันเหล็ก
กระทบกันภายในกล่องแบนขณะขนส่ง โดยทั้ง 3 ส่วนสามารถประกอบกันได้ด้วยกลไกหัวล็อคทางเดียว 
(One-way Snap Lock) และมีผ้าโพลีเอสเตอร์สวมหุ้มเป็นปลอกตรงราวแขน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• ส่วนแกนเป็นโครงท่อกลมขนาดใหญ่บริเวณขาหน้าและสันพนักพิงของเฟอร์นิเจอร์ โดยมีการตอก
หมุดยึดกับโครงผ้าใบหนาพิเศษ ตรงปลายท่อเชื่อมด้วยเหล็กกล่องที่มีรูไว้ขันน็อตและช่องเสียบเดือยทั้ง 2 ฝั่ง
เพ่ือให้แกนไม่พลิกหมุนขณะใช้งาน ส่วนโครงที่นั่งด้านหลัง เป็นเหล็กท่อรีดทรงกล่องโค้งโดยที่ปลายด้านหนึ่ง
ยุบตัวเข้าไปเป็นสันเพ่ือเสริมความแข็งแรง และด้านตรงข้ามเจาะรูเพ่ือให้ขันน็อตยาวเข้าไปได้ ขั้นตอนการ
ประกอบต้องใช้คน 2 คนในการประกอบ หากประกอบคนเดียว จ าเป็นต้องใช้ทักษะในการประกอบ
ค่อนข้างมาก 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที ่2.1-4 แสดงลักษณะผลติภณัฑ์ตอนก่อน-หลังประกอบส่วนโครงท่ีนั่งของโซฟา Knopparp 

 

ภาพที ่2.1-3 แสดงลักษณะผลติภณัฑ์ตอนก่อน-หลังประกอบส่วนโครงขาของโซฟา Knopparp 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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• เมื่อขันส่วนชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ครบทุกตัวจะได้โครงเฟอร์นิเจอร์ที่ขึงผ้าใบเรียบร้อยแล้วดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

• หลังจากได้โครงเฟอร์นิเจอร์แล้ว บนผ้าใบบริเวณขอบจะมีซิปให้ใส่เบาะฟองน้ า และตรงกลางมีซิบ
ไว้ให้ใส่กับส่วนผ้าหุ้มเพ่ือกันไม่ให้ชิ้นส่วนทั้ง 3 เสียรูปและหลุดออกจากต าแหน่งที่ควรจะเป็นขณะใช้งาน 

 

 

 

 

 

• เมื่อติดซิบเรียบร้อยก็ท าการคลุมผ้าหุ้มโซฟาซึ่งต้องใช้ทักษะในการหุ้มพอสมควรเพราะผ้าหุ้มกระชับ
มาก แต่เมื่อหุ้มเสร็จเรียบร้อยจะได้โซฟาพร้อมใช้งานออกมา 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที ่2.1-7 แสดงลักษณะผลติภณัฑ์ประกอบเสร็จสิ้นของโซฟา Knopparp 

 

ภาพที ่2.1-6 แสดงลักษณะผลติภณัฑ์ตอนก่อน-หลังประกอบส่วนเบาะของโซฟา Knopparp 

 

ภาพที ่2.1-5 แสดงลักษณะผลติภณัฑ์ตอนประกอบโครงของโซฟา Knopparp 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.1.4 เปรียบเทียบข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่2.1-12 เปรียบเทียบคณุสมบัติของเฟอร์นเิจอร์ประเภทราคาประหยัด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.1-13 เปรียบเทียบคณุสมบัติของเฟอร์นเิจอร์ประเภทเนน้การออกแบบ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.1-14 เปรียบเทียบคณุสมบัติของเฟอร์นเิจอร์ประเภทฌน้นการออกแบบ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.1.5 สรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในท้องตลาด 

 จากข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้างเคียงทั้งหมดตั้งแต่ 2.1.1 ถึง 2.1.4 ท าให้ทราบว่าเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่ง
ราคาประหยัด เป็นเฟอร์นิเจอร์ที่ยังมีความหลากหลายน้อยในตลาดและมีรูปแบบที่จ ากัดมากเมื่อเปรียบเทียบ
กับเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งที่เน้นด้านการออกแบบ ตัวเฟอร์นิเจอร์มีวัสดุและรูปแบบการผลิตที่
หลากหลาย แต่จากตารางเปรียบเทียบจะสรุปได้ว่าวัสดุที่มีความนิยมสูงที่สุดในการท าเป็นโครงคือ วัสดุ
ประเภทโลหะ และวัสดุที่นิยมน ามาท าเป็นที่นั่งและพนักพิงคือวัสดุที่ให้ความนุ่มสบายอย่างวัสดุประเภท ผ้า 
ฟองน้ าและวัสดุประเภทใกล้เคียงกันที่ไว้ใช้ท าเฟอร์นิเจอร์หุ้มบุ นอกจากนี้ยังสรุปได้ว่าเฟอร์นิเจอร์ใน
ท้องตลาดจะมีคุณสัมบัติพิเศษไม่เกินจาก 8 ลักษณะ ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 ส่วนคุณสมบัติและขนาดที่เหมาะสมกับเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งราคาประหยัดในโครงการรวมถึง
ความต้องการผลิตภัณฑ์ จะให้ข้อสรุปในบทถัดๆ ไป 

 

 

 

ภาพที ่2.1-8 แสดงสญัลักษณ์และความหมายของสญัลักษณ์ที่ใช้กับเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2 ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

ใช้เป็นแนวทางในการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลที่เกียวข้องกับผู้บริโภคเพ่ือน ามาก าหนดกลุ่มเป้าหมาย
ในโครงการ ขนาดสัดส่วนและคุณสมบัติของเฟอร์นิเจอร์ที่มีความสัมพันธ์เหมาะสมกับสัดส่วนของร่างกายและ
ลักษณะการใช้งานของผู้บริโภค โดยจะประกอบไปด้วยหัวข้อดังต่อไปนี้: 

 

2.2.1 ประเภทของกลุ่มเป้าหมาย 

2.2.2 พฤติกรรมการใช้งานเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับรองแขก 

2.2.3 พฤติกรรมการใช้งานกับประโยชน์ใช้สอยของเฟอร์นิเจอร์ 

2.2.4 ขนาดและสัดส่วนร่างกายผู้ใช้งาน 

2.2.5 การตัดสินใจเลือกซ้ือของผู้บริโภค 

2.2.6 สรุปข้อมูลกลุ่มเป้าหมายของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2.1 ประเภทของกลุ่มเป้าหมาย 

 จากข้อมูลของสมาคมวิจัยการตลาดแห่งประเทศไทยและส านักสถิติแห่งชาติได้ให้นิยามในการแบ่ง
ระดับของกลุ่มผู้บริโภคออกเป็น 4 กลุ่ม โดยใช้รายได้ครัวเรือนเป็นเกณฑ์ในการแบ่งระดับ มีรายละเอียดดังนี้: 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ตารางที ่2.2-1 แสดงรายละเอียดของกลุ่มผู้บรโิภค 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.2-2 แสดงรายละเอียดของกลุ่มผู้บรโิภค เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2.2 พฤติกรรมการใช้งานเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับรองแขก 

 พ้ืนที่ส่วนรับรองแขกเป็นพ้ืนที่อเนกประสงค์ เป็นบริเวณที่รองรับการท ากิจกรรมหลายอย่างภายใน
บ้าน เช่น การพักผ่อน การรับประทานอาหาร การสนทนาพูดคุย การท างานอดิเรก การท างาน เป็นต้น จัดได้
ว่าเป็นพื้นที่ท่ีมีการใช้งานและประโยชน์ใช้สอยสูงที่สุดภายในที่พักอาศัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 จากแผนภาพแสดงให้เห็นถึงพฤติกรรมโดยทั่วไปของผู้ใช้งาน โดยสามารถแยกประเภทของพฤติกรรม
ได้ 5 รูปแบบ คือ การท างาน การพักผ่อน การรับแขก การจัดการบ้านและกิจกรรมอเนกประสงค์ ดังนั้นการ
ออกแบบเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งจึงจ าเป็นต้องออกแบบให้ครอบคลุมพฤติกรรมทั้ง 5 รูปแบบนี้ เพ่ือให้
ตอบสนองต่อความต้องการใช้งานของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 

 

2.2.3 พฤติกรรมการใช้งานกับประโยชน์ใช้สอยของเฟอร์นิเจอร์ 

 จากข้อสรุปใน 2.1.5 ท าให้ทราบว่าเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งราคาประหยัดในท้องตลาดจะมี
ประโยชน์ใช้สอยอยู่ 8 ลักษณะ ซึ่งได้แก่ 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.2-1 แสดงพฤติกรรมผูบ้รโิภคในส่วนรับรองแขก 

ภาพที ่2.2-2 แสดงคุณสมบตัิของเฟอร์นิเจอร์ในท้องตลาด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ในส่วนนี้จะวิเคราะห์ข้อมูลโดยเทียบกับพฤติกรรมการใช้งานของผู้บริโภคจากหัวข้อ 2.2.2 เพ่ือให้ได้
ข้อสรุปว่าประโยชน์ใช้สอยลักษณะใดบ้าง ที่เหมาะสมในการน ามาใช้กับเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

 • บรรจุลงกล่องแบนได้ (Inflatable): คุณสมบัติบรรจุลงกล่องแบนได้ เป็นคุณสมบัติที่มีประโยชน์ใน
ด้านการจัดการและลดต้นทุนการผลิตสูงมาก เพราะนอกจากจะลดพ้ืนที่ในการจัดเก็บและขนส่งแล้ว ยังช่วย
ลดปริมาณการใช้วัสดุบรรจุหีบห่อ (สามารถเทียบได้ชัดเจนกับกรณีของเฟอร์นิเจอร์แบบไม่ถอดประกอบโดย
การชั่งเป็นน้ าหนักวัสดุบรรจุหีบห่อที่ใช้) และช่วยในการกระจายสินค้าในระดับท้องถิ่นได้ดีมากเนื่องจากสินค้า
มีขนาดไม่ใหญ่เกินไปท าให้ผู้บริโภคสามารถจัดการน าสินค้ากลับไปได้ด้วยตนเอง ซึ่งประโยชน์ทั้งหมดที่กล่าว
มาส่งผลกระทบโดยตรงถึงการลดต้นทุนการผลิต 

• ถอดประกอบได้ (Assemblable): คุณสมบัติถอดประกอบได้ เป็นคุณสมบัติที่ช่วยลดพ้ืนที่จัดเก็บ
และเพ่ิมความสะดวกในการขนย้ายไปยังสถานที่ต่างๆ ในขณะไม่ได้ใช้งาน จากข้อมูลในหัวข้อ 2.2.1 ในกลุ่ม
ผู้บริโภคระดับกลางระบุไว้ว่า ผู้บริโภคกลุ่มนี้ส่วนมากมีพฤติกรรมการอยู่อาศัยแบบชั่วคราว ท าให้การย้ายที่อยู่
อาศัยอาจเกิดขึ้นได้บ่อยครั้ง เฟอร์นิเจอร์ที่เลือกใช้จึงควรสามารถถอดประกอบได้ง่ายหรือสะดวกในการขน
ย้าย 

• ใช้กลางแจ้งได้ (Outdoor): คุณสมบัติใช้กลางแจ้งได้ เป็นคุณสมบัติที่พบเห็นได้ทั่วไปในเฟอร์นิเจอร์
ที่มีราคาสูงเนื่องจากต้องทนกับสภาพแวดล้อมต่างๆ ที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลาท าให้ต้องใช้วัสดุที่มีคุณภาพดีซึ่ง
ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตสูงตามไปด้วย 

• ปรับเป็นเตียงได้ (Sofa Bed): คุณสมบัติปรับเป็นเตียงได้เป็นคุณสมบัติที่เพ่ิมประโยชน์ใช้สอยจาก
โซฟาปกติ โดยการเพ่ิมกลไกให้สามารถปรับรูปแบบการใช้งานเป็นเตียงเสริมได้เพ่ือรองรับพฤติกรรมการใช้
งานในบางสถานการณ์ เมื่อเทียบโซฟาแบบปกติกับโซฟาที่ปรับเป็นเตียงได้ โซฟาแบบปรับเป็นเตียงได้จะต้อง
ใช้ชิ้นส่วนมากกว่าไปกับกลไกการปรับเป็นเตียงซึ่งส่งผลกระทบโดยตรงถึงโครงสร้างและความแข็งแรงของ
เฟอร์นิเจอร์ การประกอบมีขั้นตอนเพ่ิมข้ึนหรือซับซ้อนกว่าเดิมและมีต้นทุนการผลิตที่เพ่ิมข้ึน 

• ถอดซักได้ (Washable): คุณสมบัติถอดซักได้เป็นคุณสมบัติที่ช่วยให้เฟอร์นิเจอร์ที่ใช้ผ้าเป็น
ส่วนประกอบสามารถถอดออกมาซักล้างเพ่ือความสะอาดในการน าไปใช้งานทั้งกับตัวเฟอร์นิเจอร์เองและ
สภาพแวดล้อมโดยรอบ ส่งผลดีต่อสุขภาพของผู้ใช้และผู้อยู่ในบริเวณพ้ืนที่ใช้งาน เมื่อเทียบกับเฟอร์นิเจอร์ที่
ถอดซักไม่ได้แล้วจะเป็นการเพ่ิมข้ันตอนในการผลิตและเพ่ิมชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ที่ใช้ส าหรับถอดหรือติดตั้ง แต่
ส าหรับประเทศเขตร้อนชื้นอย่างประเทศไทย ถือเป็นคุณสมบัติที่จ าเป็นมาก 

• รองรับศีรษะ (Head Support): คุณสมบัติยอดนิยมส าหรับผู้สูงอายุและผู้ที่ต้องการความสบาย
อย่างเต็มที่ส าหรับการนั่งพักผ่อนปกติ แต่การเพ่ิมคุณสมบัติรองรับศีรษะลงไปในเฟอร์นิเจอร์จะไปเพิ่มต้นทุน
การผลิตอย่างชัดเจน เพราะปริมาณวัสดุที่น ามาใช้ส่วนพนักพิงจะต้องใช้มากขึ้นจากเดิม 

• แข็งแรงคงทนมาก (Durable): คุณสมบัติที่บ่งบอกถึงระดับความคงทนแข็งแรงเกินกว่าปกติ 
เนื่องจากพฤติกรรมการใช้งานที่หลากหลายของผู้บริโภค ท าให้ในบางสถานการณ์เฟอร์นิเจอร์ต้องมีความ
แข็งแรงสูงมากเพ่ือรองรับพฤติกรรมดังกล่าว เป็นคุณสมบัติที่ถือว่าเป็นเรื่องสามัญส าหรับเฟอร์นิเจอร์สมัยก่อน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แต่ในยุคปัจจุบันที่ผู้บริโภคให้ความสนใจในด้านรูปแบบและรูปลักษณ์มากกว่าการใช้งานและความแข็งแรงท า
ให้คุณสมบัตินี้ในเฟอร์นิเจอร์หลายๆ ชิ้น หายไป 

• ซ้อนได้ (Stackable): คุณสมบัติที่ช่วยในการขนย้ายและจัดเก็บเฟอร์นิเจอร์ในลักษณะเป็นหน่วย
ย่อยๆ จ านวนไม่มาก เหมาะกับการใช้กับกิจกรรมประเภท จัดแสดง สัมมนา ประชุม งานรื่นเริง ที่มีการใช้งาน
เฟอร์นิเจอร์หลายชิ้นในแต่ละพ้ืนที่ โดยการซ้อนกันของเฟอร์นิเจอร์จะท าให้เฟอร์นิเจอร์รับน้ าหนักมากกว่า
ปกติ เฟอร์นิเจอร์ที่สามารถซ้อนได้ส่วนมากจึงเป็นเฟอร์นิเจอร์ที่มีความแข็งแรงสูง 

 จากการวิเคราะห์ท าให้สามารถสรุปคุณสมบัติของเฟอร์นิเจอร์ที่จะน ามาใช้กับเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 
ที่นั่งในโครงการโดยพิจารณาจาก พฤติกรรมการใช้งานของผู้บริโภคภายใต้ต้นทุนการผลิตที่จ ากัดได้ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.2-3 แสดงคุณสมบตัิที่เฟอร์นิเจอร์ในโครงการต้องม ี
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2.4 ขนาดและสัดส่วนร่างกายของผู้ใช้งาน 

 สัดส่วนของเฟอร์นิเจอร์มีความสัมพันธ์โดยตรงกับสัดส่วนร่างกายของผู้ใช้งาน การออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์จึงต้องศึกษาสัดส่วนและลักษณะของการปฏิสัมพันธ์ของผู้ใช้งานเพ่ือให้สามารถออกแบบได้
เหมาะสม  

ส าหรับโครงการนี้เป็นโครงการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในบริเวณรับแขก ดังนั้นเนื้อหาในส่วนนี้
จะมุ่งเน้นไปที่เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งเป็นส าคัญ โดยปัจจัยที่ใช้ในการพิจารณาสัดส่วนของเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งและ
ผู้ใช้งาน มีดังต่อไปนี้: 

• มิติวิกฤต (Critical Body Dimension) 

• ความสูงของที่นั่ง (Height of Seat)  

• ความกว้างของที่นั่ง (Width of Seat) 

• ความลึกของที่นั่ง (Depth of Seat) 

• ความสูงของพนักพิง (Height of Backrest) 

• ระดับความเอียงของที่นั่งและพนักพิง (Inclination of Seat & Backrest) 

 

มิติวิกฤต (Critical Body Dimension) 

 มิติส่วนต่างๆ ของร่างกาย เช่น ความสูงขณะยืน คือค่าที่วัดได้ จะมีทั้งค่าสูงสุด (Maximum) ค่าต่ าสุด 
(Minimum) และค่าเฉลี่ย (Average) การก าหนดค่ามิติวิกฤตขึ้นกับลักษณะการน าไปใช้ ซึ่งแต่ละกรณีจะมี
ความแตกต่างกัน การพิจารณาเลือกค่ามิติวิกฤตมีหลักการคือ สามารถช่วยในการออกแบบ น าไปประยุกตใ์ช้
ได้ดี สะดวกสบายกับผู้ใช้ทุกขนาดหรือใช้งานได้กว้างขวางที่สุด 
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ตารางที ่2.2-3 แสดงค่ามิติของส่วนต่างๆ ในร่างกายมนุษย ์เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ความสูงของท่ีนั่ง (Height of Seat) 

 ความสูงของที่นั่งควรได้รับการออกแบบเพ่ือหลีกเลี่ยงความเค้นกด (Pressure) ที่ต้นขาด้านล่างไม่ให้
มีค่ามากเกินไป ซึ่งท าได้โดยการออกแบบเก้าอ้ีให้ขอบปลายด้านหน้าของเก้าอ้ีมีปลายกลมมนโค้งลงและอยู่ต่ า
กว่าระยะจากพ้ืนถึงต้นขาด้านใน ส่วนสูงของเก้าอ้ีพักผ่อน (Resting Chair) จะมีระดับต่ ากว่าเก้าอ้ีท างานเสมอ 
เนื่องจากร่างกายของคนเมื่อเอนหลังกับพนักพิงจะต้องเหยียดขาออกไปข้างหน้า ความสูงที่นิยมใช้คือ 30-42 
ซม. 

 

ความกว้างของท่ีนั่ง (Width of Seat) 

 การก าหนดความกว้างของที่นั่งควรก าหนดให้มีขนาดที่ไม่แคบจนเกินไป เพ่ือให้ผู้นั่งสามารถ
เคลื่อนไหวได้อย่างอิสระและมีสัดส่วน (Proportion) ที่เหมาะสมสัมพันธ์กับส่วนอื่นๆ ด้วย เช่น ถ้าพ้ืนที่
ภายในบ้านมีจ ากัด ความกว้างของเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในพ้ืนที่ดังกล่าวควรจะมีขนาดกระทัดรัดไม่ใช้พื้นท่ี
จนเกินไป โดยขนาดความกว้างของที่นั่งที่นิยมใช้ส าหรับเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง คือประมาณ 100-120 ซม.  

 

ความลึกของที่นั่ง (Depth of Seat) 

ความลึกของที่นั่งและความสูงของที่นั่งมีความสัมพันธ์กันเป็นอย่างมาก โดยทั่วไปเก้าอ้ีขนาด
มาตรฐานจะมีขนาดความสูงและความลึกอยู่ที่ 45 ซม. ซึ่งเป็นระยะที่สัมพันธ์กันของช่วงขา เข่าและกระดูกเชิง
กราน เมื่อความสูงของที่นั่งมีมากควรชดเชยระยะด้วยการลดความลึกของที่นั่งลง ในขณะเดียวกันถ้าความลึก
ของที่นั่งมีมากควรชดเชยระยะด้วยการลดความสูงของที่นั่งลง เพราะหากไม่ชดเชยระยะโดยไม่มีระดับความ
เอียงเข้ามาช่วยจะท าให้การนั่งหรือปฏิสัมพันธ์กับเฟอร์นิเจอร์เป็นไปด้วยความยากล าบาก ความลึกของที่นั่งที่
นิยมใช้กันคือ 45-53 ซม. 

 

ความสูงของพนักพิง (Height of Backrest) 

 ความสูงของพนักพิงไม่ควรอยู่ต่ ากว่าส่วนล่างสุดของช่วงไหล่ การออกแบบควรระมัดระวังลักษณะท่า
นั่งของผู้ใช้งาน เมื่อระดับความเอียงของพนักพิง (Inclination of Backrest) มีมากควรท าให้ล าตัวสามารถ
เอนลงบนพนักพิงได้อย่างเต็มที่ สบายและหากมีระดับความเอียงที่สูงมากพนักพิงควรยาวพอที่จะรับน้ าหนัก
ของศีรษะด้วยเพ่ือไม่ให้ผู้ใช้ต้องเกร็งกล้ามเนื้อบริเวณต้นคอเพ่ือพยุงศีรษะขณะใช้งานเฟอร์นิเจอร์ 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ระดับความเอียงของท่ีนั่งและพนักพิง (Inclination of Seat & Backrest) 

 ความเอียงของที่นั่ง (Seat) ควรสัมพันธ์กับความเอียงของพนักพิง (Backrest) เพราะการรวมกับของ
ความเอียงทั้ง 2 ส่วนจะท าให้เกิดช่วงองศาที่เหมาะกับการท ากิจกรรมแตกต่างกันไป เช่น องศาที่มีความเอียง
มากจะเหมาะกับการพักผ่อนอย่างจริงจัง แต่หากน าไปใช้ท ากิจกรรมอ่ืนจะท าให้เกิดความยากล าบากขณะ
เคลื่อนไหวส่วนต่างๆ ของร่างกายแทน เป็นต้น ดังนั้นเก้าอ้ีแบบที่มีที่พักแขน (Armchair) และเก้าอ้ียาว 
(Sofa) โดยทั่วไปจะมีระดับความเอียงเพียงเล็กน้อยในขณะที่เก้าอ้ีโยก(Rocking Chair) และเก้าอ้ีพักผ่อน 
(Lounge Chair) จะมีระดับความเอียงมาก โดยค่าระดับความเอียงปกติท่ีนิยมใช้อยู่ระหว่าง 105-125° 

 ส าหรับระดับความเอียงของที่นั่งเมื่อผู้ใช้นั่งพักผ่อนขณะเริ่มเอนพิงไปทางด้านหลัง ล าตัวจะค่อยๆ 
ไหลมาทางด้านล่าง ท าให้ส่วนท่อนขาไหลตามลงมาท่ีบริเวณริมท่ีนั่งและท าให้เข่างอขึ้น ฉะนั้นมุมเอียงของที่
นั่งจึงจ าเป็นต้องปรับองศาให้รับกับต้นขาเพ่ือหยุดการไหลของช่วงล าตัว โดยระดับความเอียงที่นิยมใช้กับที่นั่ง
จะอยู่ที่ 3-5° ท ามุมกับแนวระนาบ ส าหรับส่วนที่นั่งที่เป็นเบาะหรือวัสดุที่มีความนิ่มจะช่วยหน่วงการไหลตัว
และรองรับต้นขาได้ดีขึ้น เก้าอ้ีที่ดีเวลานั่งน้ าหนักควรกระจายอย่างสม่ าเสมอทุกจุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่2.2-5 แสดงระดับความเอยีงของที่น่ัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การคงสภาพของกระดูกสันหลัง (Maintain a Good Posture Vertebra) 

 เก้าอ้ีที่ดีต้องช่วยคงสภาพของกระดูกสันหลังให้เป็นไปตามธรรมชาติมากที่สุด โดยที่นั่งหรือพนักพิงจะ
มีผลต่อการรักษาสภาพสมดุลย์ของกระดูกสันหลังของผู้นั่ง การออกแบบพนักพิงหลังควรออกแบบให้มีความ
โค้งผิว (Contour) ที่สามารถรองรับสัดส่วนของกระดูกสันหลังช่วงเอวได้ดีให้เกิดการโค้งงอของกระดูกสันหลัง
ในลักษณะที่เรียกว่า ลอร์ดโดซิส (Lordosis) ซึ่งเกิดจากการนั่งเก้าอ้ีที่มีพนักพิงที่เหมาะสม รองรับกระดูกสัน
หลังช่วงเองได้พอดี โดยท่าทางการนั่งในลักษณะลอร์ดโดซิสจะช่วยลดแรงเค้นกดที่มากระท าบริเวณหมอนรอง
กระดูกสันหลังได้ดีและยังท าให้ผู้นั่งรักษาสภาพของกระดูกสันหลังให้เป็นธรรมชาติได้อย่างเหมาะสม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การออกแบบเพื่อลดแรงกดที่กระท าต่อหมอนรองกระดูกสันหลัง (Minimize on Pressure) 

เก้าอ้ีที่ไม่มีพนักพิงหรือแผ่นรองหลังจะส่งผลให้เกิดแรงกดที่หมอนรองกระดูกสันหลังของผู้นั่งในท่า
ลอร์ดโดซิสเพ่ิมสูงขึ้น 40% (จากเดิมอยู่ในท่ายืนตรง) ดังนั้นการออกแบบพนักพิงให้เอนท ามุมกับแนวระนาบ
ประมาณ 100-110° การเสริมแผ่นรองหลังหรือการออกแบบให้เก้าอ้ีมีที่พักแขน (Armrest) จะสามารถลดแรง
กดดังกล่าวให้มีค่าไม่สูงมากเกินกว่าระดับที่เหมาะสมได้ 

จากการวิจัยพบว่าการใช้แรงของกล้ามเนื้อหลังซึ่งวัดได้จากวิธีอิเล็กโตรไมโอกราฟี 
(Electromyography, aka. EMG) มีค่าใกล้เคียงกันทั้งในท่านั่งและท่ายืนแต่เมื่อพนักพิงหลังถูกออกแบบให้มี
ความเอียงที่เหมาะสม จะสามารถผ่อนคลายการหดตัวของกล้ามเนื้อหลังลงไปได้ โดยที่ระดับความเอียง 110° 
เป็นค่าองศาท่ีช่วยผ่อนคลายการหดตัวของกล้ามเนื้อหลังได้สูงสุด 

 

 

ภาพที ่2.2-6 แสดงลักษณะการเรยีงตัวของกระดูกสันหลังที่เหมาะสม 
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2.2.5 การตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค 

 อ้างอิงจากข้อมูลของประเภทกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มเป้าหมายของโครงการคือกลุ่มผู้มีรายได้ครัวเรือน
ระดับปานกลางโดยมีกลุ่มผู้บริโภคระดับกลางที่มีมากถึง 64% ของประชากรครัวเรือนทั้งหมดในประเทศไทย
เป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก โดยสามารถระบุปัจจัยที่ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซ้ือเฟอร์นิเจอร์เข้าที่พักอาศัยได้ 3 
ปัจจัย ได้แก่: 

1. ประโยชน์ใช้สอย: ผู้บริโภคต้องการเฟอร์นิเจอร์ที่มีความคงทนแข็งแรง มีประโยชน์ใช้สอยที่
รองรับกับวิถชีีวิตและพฤติกรรมในปัจจุบัน ซึ่งโดยทั่วไปถ้ามีประโยชน์ใช้
สอยตามท่ีผลิตภัณฑ์ในท้องตลาดมีก็เป็นที่พอใจแก่ผู้บริโภคระดับกลางแล้ว 

2. รูปลักษณ์: ผู้บริโภคให้ความสนใจด้านรูปลักษณ์ในระดับที่สูง เนื่องจากค่านิยมใน
ปัจจุบันท าให้ผู้บริโภคค านึงถึงภาพลักษณ์เป็นส าคัญเพราะเป็นสิ่งที่บ่งบอก
ถึงฐานะทางสังคม รสนิยมและลักษณะการใช้ชีวิตของผู้บริโภค 

3. ราคา: ผู้บริโภคมองว่าราคาเป็นปัจจัยที่เป็นส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อ
เฟอร์นิเจอร์ เนื่องจากมีรายได้ที่ไม่ได้สูงมาก ท าให้การใช้จ่ายต้องตัดสินใจ
อย่างรอบคอบเพื่อไม่ให้เป็นภาระกับค่าใช้จ่ายมากเกินไป 

จากปัจจัยทั้ง 3 ข้อที่กล่าวข้างต้น เนื่องจากโครงการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง มีบรรทัดฐานด้าน
ราคาอยู่ที่ 2,500 บาท ซึ่งจัดเป็นราคาที่ผู้บริโภคระดับกลางมีก าลังหาซื้อได้ง่ายและผู้บริโภคให้ความส าคัญกับ
รูปลักษณ์มากกว่าประโยชน์ใช้สอย จึงสรุปได้ว่าการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในโครงการจะให้ความส าคัญ
กับปัจจัยด้าน รูปลักษณ์เป็นอันดับหนึ่งและให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านประโยชน์ใช้สอยเป็นอันดับสองตามมา 
โดยมีปัจจัยด้านราคาเป็นบรรทัดฐานในการออกแบบ 
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2.2.6 สรุปข้อมูลผู้ซื้อและผู้ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

จากข้อมูลในหัวข้อ 2.2.1 ถึง 2.2.5 จะสามารถสรุปได้ว่ากลุ่มเป้าหมายหลักของโครงการคือกลุ่ม
ผู้บริโภคระดับกลาง ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีจ านวนประชากรมากที่สุดในประเทศไทยและมีรายได้อยู่ในช่วง 18,001 – 
50,000 บาท ส่วนกลุ่มผู้บริโภคในระดับอ่ืนๆ จัดว่าเป็นกลุ่มเป้าหมายรอง ผู้บริโภคอยู่ในช่วงสร้างครอบครัว
หรืออยู่ในช่วงตั้งตัว ท าให้เฟอร์นิเจอร์ที่ตอบสนองต่อความต้องการในจุดนี้คือเฟอร์นิเจอร์ที่สามารถขนย้ายไป
ตามสถานที่ต่างๆ ได้สะดวก สามารถน าขึ้นพาหนะขนาดเล็ก ขนย้ายด้วยตัวคนเดียวได้และมีราคาประหยัด 
ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการใช้งานเฟอร์นิเจอร์บริเวณพ้ืนที่รับแขกท่ีหลากหลายเฟอร์นิเจอร์ที่น ามาใช้จึงควร
เคลื่อนย้ายสะดวกและมีความแข็งแรงมั่นคง ในด้านการตัดสินใจเลือกซ้ือเฟอร์นิเจอร์เนื่องจากผู้บริโภคอยู่
ในช่วงต้องการการยอมรับทางสังคมและให้ความส าคัญกับสิ่งของที่ใช้เพราะเป็นสิ่งที่บ่งบอกฐานะและรสนิยม
ของผู้บริโภค ท าให้ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับเรื่องของรูปลักษณ์มากกว่าประโยชน์ใช้สอย ภายใต้เงื่อนไขว่า
ประโยชน์ใช้สอยของเฟอร์นิเจอร์ที่ผู้บริโภคซื้อต้องไม่ด้อยกว่าประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ข้างเคียงท่ัวๆ ไป
ในท้องตลาด 
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2.3 ข้อมูลพื้นที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

 พ้ืนที่ใช้งานมีความสัมพันธ์โดยตรงกับสัดส่วนเฟอร์นิเจอร์และมีผลกระทบต่อพฤติกรรมของผู้ใช้งาน
เช่นเดียวกับขนาดสัดส่วนร่างกายคน นอกจากนี้ยังมีความสัมพันธ์ทางตรงกับสภาพแวดล้อมและบริบท
โดยรอบ จึงจ าเป็นต้องศึกษาถึงผลกระทบที่มาจากการใช้งานพ้ืนที่ดังกล่าวเพ่ือน าไปใช้ออกแบบเฟอร์นิเจอร์ให้
มีความสอดคล้องและเหมาะสมยิ่งขึ้น โดยจะประกอบไปด้วยข้อมูลดังต่อไปนี้: 

 

 2.3.1 ประเภทที่อยู่อาศัยในโครงการ 

 2.3.2 ลักษณะของพ้ืนที่รับแขกภายในที่อยู่อาศัย (Living Area Planning) 

 2.3.3 ความต้องการพ้ืนที่ใช้งาน (Area Requirement) 

 2.3.4 การจัดวางเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขก (Living Area Furniture Layout Plan) 

 2.3.5 สรุปข้อมูลพื้นที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

 

2.3.1 ประเภทท่ีอยู่อาศัยในโครงการ 

 ที่อยู่อาศัยมีอยู่หลายประเภทและแต่ละประเภทมีลักษณะที่แตกต่างกัน การศึกษาข้อมูลที่อยู่อาศัยแต่
ละประเภทจะช่วยในการวิเคราะห์ความเหมาะสมด้านคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ เพ่ือตอบสนองต่อพฤติกรรม
การใช้งานของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม ทั้งนี้ในแต่ละหัวข้อจะลงรายละเอียดลักษณะที่อยู่อาศัยตามความ
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย โดยทั่วไปที่อยู่อาศัยในปัจจุบัน สามารถจ าแนกได้ดังนี้: 

• บ้านเดี่ยว (Single House) 

• ทาวน์โฮม (Townhome) 

• อาคารพาณิชย์/ตึกแถว (Shop House) 

• ห้องชุด (Flat/Apartment)  

• อาคารชุด (Condominium) 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บ้านเดี่ยว (Single House) 

 เป็นลักษณะที่อยู่อาศัยที่ปลูกสร้างข้ึนเป็นหลังเดี่ยวๆ  มีเนื้อที่กว้างและมีรั้วกั้นชัดเจนท าให้ผู้อยู่อาศัย
ได้บรรยากาศของความเป็นส่วนตัว ส าหรับชนชั้นกลางส่วนมากจะเป็นบ้านเดี่ยวระดับกลาง มี 2 ชั้น พ้ืนที่ใช้
สอยประมาณ 120-200 ตร.ม. ช่วงราคาตั้งแต่ 500,000 – 1,200,000 บาท และ 2,500,000 – 5,000,000 
บาท ขึ้นกับท าเลและระดับของชุมชน เหมาะส าหรับผู้พักอาศัยจ านวน 3-5 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทาวน์โฮม (Townhome) 

 เป็นที่อยู่อาศัยที่มีลักษณะปลูกติดต่อกันตั้งแต่ 2 หน่วยขึ้นไป มีฝาร่วมกันด้านหนึ่งหรือสองด้านข้ึนไป 
ปัจจุบันมีตั้งแต่ 2 - 4 ชั้น ตัวอาคารอยู่ลึกเข้ามาจากริมถนน มีพ้ืนที่ว่างบริเวณหน้าบ้านซึ่งอาจใช้เป็นพ้ืนที่
อเนกประสงค์หรือลานจอดรถ โดยทั่วไปมีพ้ืนที่ใช้สอยประมาณ 120-150 ตร.ม. ช่วงราคาตั้งแต่ 2,500,000 – 
5,000,000 บาท ขึ้นกับท าเลและระดับของชุมชน เหมาะส าหรับผู้พักอาศัยจ านวน 3-5 คน 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-1 แสดงลักษณะบ้านเดี่ยว 

ภาพที ่2.3-2 แสดงลักษณะทาวน์โฮม 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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อาคารพาณิชย์/ตึกแถว (Shop House) 

 เป็นอาคารที่สร้างเป็นแถวติดกันตั้งแต่ 2 หน่วยขึ้นไป โดยมีทั้งแบบที่ใช้เป็นที่อยู่อาศัย แบบอาคาร
พาณิชย์และแบบผสม ซึ่งในปัจจุบันนิยมน าอาคารเก่ามาปรับปรุงใหม่ให้เข้ากับยุคสมัย ส่วนมากการปรับปรุง
ตัวอาคารจะท าโดยเจ้าของที่เพราะค่าที่ส าหรับตึกแถวส่วนมากมีราคาที่สูงมาก ท าให้ชนชั้นกลางทั่วๆ ไปไม่มี
เงินทุนพอที่จะซื้อที่และปรับปรุงตัวอาคารไปพร้อมกัน  ส าหรับกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในอาคารประเภทนี้ส่วนมาก
เป็นกลุ่มคนสมัยใหม่ที่มีอายุน้อยโดยมักแยกมาอยู่ตามล าพังจากครอบครัวใหญ่และก าลังอยู่ในช่วงสร้าง
ครอบครัว ลักษณะของตัวอาคารจะมี 3 – 5 ชั้น เนื่องจากเป็นการปรับปรุงใหม่ท าให้นอกจากเสาและผนังรอบ
อาคารแล้วไม่มีรูปแบบพ้ืนที่ที่แน่นอน แต่ส่วนมากจะนิยมท าเป็นพื้นที่ว่างแล้วน าเฟอร์นิเจอร์ลอยตัวมาจัดวาง
แทน เพ่ือควบคุมต้นทุนการก่อสร้างไม่ให้สูงเกินไป พ้ืนที่ใช้สอยตั้งแต่ 160 - 280 ตร.ม. เหมาะส าหรับผู้พัก
อาศัยจ านวน 3 – 5 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ห้องชุด (Flat/Apartment) 

 เป็นลักษณะที่อยู่อาศัยที่ ใกล้เคียงกับอาคารชุด  (Condominium) คือเป็นอาคารสูงมีหลายชั้น
แบ่งเป็นหลายหน่วย ถ้าเป็นห้องชุดที่มีขนาดปานกลางขึ้นไปภายในแต่ละหน่วยจะมีห้องโถงอเนกประสงค์แล้ว
จึงแยกไปเป็นห้องน้ า ห้องครัวและห้องนอน ตัวอาคารมีระเบียงทางเดินอยู่ด้านใดด้านหนึ่ง  สองด้านหรือ
ระเบียงตรงกลางส่วนมากจะเป็นห้องเช่าอยู่บริเวณท าเลดีมีสิ่งอ านวยความสะดวกและความปลอดภัยระดับ
ปานกลาง พ้ืนที่ใช้สอยตั้งแต่ 30 – 75 ตร.ม. เหมาะส าหรับผู้พักอาศัยจ านวน 3 - 6 คน 

ภาพที ่2.3-3 แสดงลักษณะอาคารพาณิชย ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อาคารชุด (Condominium) 

 เป็นที่อยู่อาศัยมีลักษณะเป็นอาคารหลายชั้น แต่ละชั้นแบ่งเป็นห้องชุดจ านวนมากและมีสิ่งอ านวย
ความสะดวกครบครัน นอกจากนี้ยังมีพ้ืนที่ส่วนกลางที่ใช้ร่วมกันเช่น ลานจอดรถ โถง สนาม ทางเดิน ลิฟต์ 
เป็นต้น คอนโดมีเนียมส าหรับชนชั้นกลางจะเป็นคอนโดมีเนียมตั้งแต่ระดับกลางขึ้นไป มีพ้ืนที่ใช้สอยตั้งแต่ 40 
– 60 ตร.ม. ช่วงราคาตั้งแต่ 1,500,000 – 6,000,000 ขึ้นกับขนาดพ้ืนที่และท าเล เหมาะส าหรับผู้พักอาศัย
จ านวน 3 - 4 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-5 แสดงลักษณะอาคารชุด 

ภาพที ่2.3-4 แสดงลักษณะห้องชุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.3.2 ลักษณะของพื้นที่รับแขกภายในที่อยู่อาศัย (Living Area Planning) 

 บอกรายละเอียดการจัดพ้ืนที่ (Planning) ภายในที่พักอาศัยโดยจะเน้นไปท่ีบริเวณรับแขกเป็นหลัก 

• ตัวอย่างการจัดพื้นที่ของบ้านเดี่ยว (Single House) ของโครงการ The City Ngamwongwan โดย 
AP รูปแบบบ้าน Miro ขนาดพ้ืนที่ส่วนรับแขก 10 ตร.ม. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• ตัวอย่างการจัดพื้นที่ของทาวน์โฮม (Townhome) ของโครงการ บ้านกลางเมือง สาขาพระราม2 
โดย AP รูปแบบทาวน์โฮม Type A ขนาดพ้ืนที่ส่วนรับแขก 12 ตร.ม. 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-6 แสดงลักษณะการจดัพื้นท่ีของบ้านเดี่ยว 

ภาพที ่2.3-7 แสดงลักษณะการจดัพื้นท่ีของทาวน์โฮม 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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• ตัวอย่างการจัดพื้นที่ของอาคารพาณิชย์/ตึกแถว (Shop House) ขนาดพ้ืนที่ส่วนรับแขก 16 ตร.ม. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• ตัวอย่างการจัดพื้นที่ของห้องชุด (Apartment/Flat) ขนาดพ้ืนที่ส่วนรับแขก 15 ตร.ม. 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-8 แสดงลักษณะการจดัพื้นท่ีของอาคารพาณิชย ์

ภาพที ่2.3-9 แสดงลักษณะการจดัพื้นท่ีของห้องชุด 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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• ตัวอย่างการจัดพื้นที่ของอาคารชุด (Condominium) ของโครงการ The Rhythm Ratchada โดย 
AP ขนาดพ้ืนที่รับแขก 8 ตร.ม. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-10 แสดงลักษณะการจัดพื้นท่ีของอาคารชุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.3.3 ความต้องการพื้นที่ใช้งาน (Area Requirement) 

 บอกรายละเอียดความต้องการพ้ืนที่ใช้งาน  (Area Requirement) อ้างอิงจากหนังสือ Human 
Dimension & Interior Space และ The Measure of Man and Woman, Human Factors in Design 
โดยจะให้ความส าคัญไปที่ความต้องการพื้นที่ใช้งานของพ้ืนที่รับแขกและเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งเป็นหลัก 

 

• ความต้องการพ้ืนที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์: แสดงระยะการใช้งานทั่วไปของเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที ่2.3-11 แสดงระยะการใช้งานท่ัวไปของโซฟา 2 ที่น่ัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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• ความต้องการพื้นที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์: แสดงระยะพื้นที่ใช้งานกรณีจัดแบบเข้ามุม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• ความต้องการพ้ืนที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์: แสดงภาพด้านข้างและระยะพ้ืนที่ใช้งานทั่วไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-12 แสดงความต้องการของพื้นที่ใช้งานกรณีจัดพื้นท่ีแบบเข้ามุม 

ภาพที ่2.3-13 แสดงความต้องการพื้นท่ีใช้งานท่ัวไปของโซฟาจากด้านข้าง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.3.4 การจัดวางเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขก (Living Area Furniture Layout Plan) 

 การจัดวางเฟอร์นิเจอร์สามารถแบ่งได้เป็น 2 รูปแบบ คือ การจัดแบบลอยตัวและการจัดแบบติดตั้ง
กับท่ี โดยมีความแตกต่างอยู่ที่การจัดเฟอร์นิเจอร์แบบลอยตัว ผู้ใช้งานสามารถเคลื่อนย้ายเฟอร์นิเจอร์ไปที่
ต่างๆ บนพื้นที่ได้อย่างสะดวกซ่ึงจะให้ผลดีคือสามารถเปลี่ยนรูปแบบการจัดวางเพ่ือรองรับพฤติกรรมการใช้
งานได้เหมาะสมและตามสถานการณ์มากกว่า ในขณะที่การจัดเฟอร์นิเจอร์แบบติดตั้งกับท่ีผู้ใช้จะเคลื่อนย้าย
เฟอร์นิเจอร์ได้ล าบากแต่ให้ผลดีในเรื่องของความแข็งแรงและความง่ายในการใช้งาน เพราะไม่ต้องปรับเปลี่ยน
รูปแบบให้วุ่นวาย 

 เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายในโครงการมีพฤติกรรมการใช้งานที่หลากหลายและในบางครั้งจ าเป็นต้อง
ปรับเปลี่ยนลักษณะการจัดวางเฟอร์นิเจอร์เพ่ือให้เข้ากับกิจกรรมที่ท า ดังนั้นการจัดวางเฟอร์นิเจอร์แบบ
ลอยตัวจึงมีความเหมาะสมมากกว่าในด้านประโยชน์ใช้สอย โดยรูปแบบการจัดวางเฟอร์นิเจอร์ในส่วนรับแขก 
จะมีรูปแบบดังต่อไปนี้ 

• จัดวางแบบลอยตัว (Free Planning) 

 

 

 

 

 

 

• จัดวางแบบชิดผนัง (Wall Planning) 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3-14 แสดงการจดัเฟอรน์ิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบลอยตัว 

ภาพที ่2.3-15 แสดงการจดัเฟอรน์ิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบชิดผนัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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• จัดวางแบบกั้นห้อง (Partition Planning) 

 

 

 

 

 

 

• จัดวางแบบเข้ามุม (Corner Planning) 

 

 

 

 

 

 

2.3.5 สรุปข้อมูลพื้นที่ใช้งานของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการ 

 เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดในโครงการ เป็นเฟอร์นิเจอร์ที่มีความเป็นอเนกประสงค์สูง 
เนื่องจากราคาท่ีจับต้องได้ ท าให้การน าไปใช้งานของผู้บริโภคมีความหลากหลาย ซึ่งรวมถึงพ้ืนที่ใช้งานด้วย ซึ่ง
แต่ละสถานที่จะมีลักษณะพ้ืนที่แตกต่างกัน แต่มีจุดร่วมอยู่ที่ขนาดของพ้ืนที่ใช้งาน โดยขนาดพื้นที่ใช้งานที่น้อย
ทีสุ่ดส าหรับพ้ืนที่รับแขกส่วนมากอยู่ในที่อยู่อาศัยประเภทอาคารชุด (Condominium) ที่มีการใช้พ้ืนที่อย่าง
จ ากัด ดังนั้นหากออกแบบโดยใช้บรรทัดฐานเป็นพื้นที่ที่มีขนาดน้อยท่ีสุด ก็สามารถน าเฟอร์นิเจอร์ไปใช้ได้กับ
พ้ืนที่ทุกขนาดตามความต้องการของผู้บริโภค โดยพื้นที่ใช้สอยที่น้อยที่สุดในบริเวณรับแขกคือ 8 ตร.ม. 

 

 

ภาพที ่2.3-16 แสดงการจดัเฟอรน์ิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบก้ันห้อง 

ภาพที ่2.3-17 แสดงการจดัเฟอรน์ิเจอร์ในส่วนรับแขกแบบเข้ามมุ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.4 ข้อมูลด้านการตลาดและการขาย 

เนื่องจากโครงการนี้เป็นโครงการที่ใช้ราคาขายเป็นแนวคิดในการออกแบบและมีกลุ่มเป้าหมายเป็นชน
ชั้นกลาง ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีจ านวนเยอะที่สุด ท าให้การแข่งขันด้านกลไกราคาและกลยุทธ์การตลาดเป็นสิ่งที่
หลีกเลี่ยงไม่ได้ การหาข้อมูลด้านการตลาดและการขายจึงเป็นข้อมูลที่จ าเป็นที่จะช่วยให้หาแนวทางท่ีจะ
สามารถน ามาใช้เจาะตลาดเฟอร์นิเจอร์ในปัจจุบันเพ่ือท าการแย่งส่วนแบ่งการตลาดได้ โดยจะประกอบไปด้วย
หัวข้อดังต่อไปนี้: 

2.4.1 พันธมิตรและคู่แข่งทางการค้า (Competitors and Partners) 

2.4.2 ช่องทาง (Channels) 

2.4.3 การโฆษณา (Advertising) 

2.4.4 ความสัมพันธ์กับลูกค้า (Customer Relations) 

2.4.5 สรุปข้อมูลด้านการตลาดและการขาย 

2.4.1 พันธมิตรและคู่แข่งทางการค้า (Competitors and Partners) 

 การด าเนินธุรกิจหรือการประกอบการในปัจจุบัน มีช่องทางในการเริ่มต้นธุรกิจมากมายแต่การด ารง
ธุรกิจให้เติบโตไปตามตลาดที่มีการแข่งขันสูงจ าเป็นต้องศึกษาตลาดให้ดี สร้างจุดขาย หาช่องทางการเข้าถึง
ผู้บริโภคท่ีเหมาะสมกับยุคสมัยและความต้องการของตลาด โดยส าหรับการลงทุนผลิตเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 
ที่นั่งราคาประหยัด มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับกิจการดังกล่าวอยู่ 2 ลักษณะ ได้แก่ ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์และธุรกิจ
ผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายเฟอร์นิเจอร์ โดยจะท าการศึกษาธุรกิจทั้ง 2 ลักษณะเพ่ือวิเคราะห์ว่าผู้ประกอบการของ
ธุรกิจใดเหมาะสมที่จะเป็นพันธมิตรทางการค้าและผู้ประกอบการธุรกิจใดมีแนวโน้มจะเป็นคู่แข่งทางการค้า 

1. ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์: ในประเทศไทยมีบริษัทขนาดใหญ่ที่ท าตลาดลูกค้าวงกว้าง (Mass Market) อยู่ 5 
เจ้าใหญ่ๆ ได้แก่ 

 • แลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ (Land & House): 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.4-1 แสดงลักษณะอาคารในโครงการแลนด์ แอนด์ เฮ้าส ์
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 เป็นบริษัทอสังหาริมทรัพย์ที่มีนโยบายคือ “สร้างเสร็จก่อนขาย” ส าหรับบ้านเดี่ยวและทาวน์โฮม ซ่ึง
เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่ส าคัญของบริษัทที่ช่วยสร้างความม่ันใจให้กับผู้บริโภคให้ได้เห็นสภาพแวดล้อมจริงๆ 
ก่อนตัดสินใจซื้อ นอกจากนี้ยังสามารถโอนกรรมสิทธิ์เพื่อเข้ามาพักอาศัยได้ในทันทีที่มีการตกลงซื้อขาย 

 โครงการอสังหาริมทรัพย์ของแลนด์แอนด์เฮ้าส์มีทั้งอาคารชุด (Condominium) ทาวน์โฮมและบ้าน
เดี่ยว แต่จะเน้นไปที่อาคารชุดโดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้บริโภคระดับกลางเป็นหลัก ซึ่งเป็นทางเลือกให้กับ
ผู้บริโภคในการหาซื้อที่อยู่อาศัยที่มีราคาประหยัดกว่าเมื่อเทียบกับเจ้าอื่นๆ 

 • พฤกษา (Pruksa): 

 

 

 

 

 

 

 บริษัทพฤกษาเป็นบริษัทอสังหาริมทรัพย์ที่ครองตลาดส่วนล่างถึงส่วนกลางเป็นหลัก ภายใต้แนวคิด
ความสุขที่เป็นไปได้ เพราะฉะนั้นแต่เดิมทางบริษัทจึงตั้งกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้มีรายได้น้อย โดยในลักษณะ
อสังหาระดับใกล้เคียงกัน ทางบริษัทจะตั้งราคาให้ต่ ากว่า 10 – 15% ซึ่งเป็นราคาที่ลูกค้ารู้สึกจับต้องได้
มากกว่าของบริษัทอสังหาริมทรัพย์อื่น 
 ปัจจุบันพฤกษาเริ่มขยายฐานลูกค้ามาที่กลุ่มผู้บริโภคระดับกลางและกลุ่มผู้บริโภคระดับกลางค่อนสูง
มากขึ้น มีท าเลที่ใกล้ตัวเมืองและเส้นทางคมนาคมที่สะดวกข้ึน แต่ก็มีราคาท่ีสูงขึ้นเช่นกัน โดยมีตราสินค้าย่อย
ส าหรับท าตลาดนี้ได้แก่ วิลเลต พาทิโอ วีทู เดอะปาล์ม ภัสสรเพรสทีจ เดอะรีเซิฟและดิอีดิตเตอร์ 

 • แสนสิริ (Sansiri): 

 

 

 

 

 
ภาพที ่2.4-3 แสดงลักษณะอาคารในโครงการแสนสริ ิ

 

ภาพที ่2.4-2 แสดงลักษณะอาคารในโครงการพฤกษา 
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 บริษัทอสังหาริมทรัพย์ที่มีโครงการที่ตอบโจทย์วิถีชีวิตคนรุ่นใหม่ด้วยการออกแบบที่เรียบหรูทันสมัย มี
ความพร้อมในด้านพื้นที่ใช้สอยและสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ซึ่งตรงกับความต้องการของคนรุ่นใหม่ที่
ต้องการความสะดวกสบายที่มาพร้อมกับความหรูหรา ซึ่งจุดเด่นข้อนี้เป็นทั้งจุดขายและกลยุทธ์ที่แสนสิริใช้ใน
การแย่งส่วนแบ่งในตลาดอสังหาริมทรัพย์และดึงดูดความนิยมและความเชื่อม่ันในตราสินค้าของผู้บริโภค 

 แสนสิริเริ่มเข้าสู่ตลาดดิจิตอลในกลางปี พ.ศ.2552 เน้นการท าการตลาดผ่านสื่อออนไลน์และโซเชียล
มีเดียโดยเจาะกลุ่มเป้าหมายไปที่คนรุ่นใหม่ช่วงอายุ 25-30 ปี ซึ่งเป็นผู้บริโภคระดับกลางจนถึงผู้บริโภค
ระดับกลางค่อนสูงในช่วงวัยที่ก าลังเริ่มสร้างครอบครัวและมีความต้องการหาที่อยู่อาศัยที่ตอบสนองต่อวิถีชีวิต 
ท าให้แสนสิริมีโครงการเป็นประเภทอาคารชุด (Condominium) ในหลายๆ ระดับออกมามากมาย ตามด้วย
ทาวน์โฮมและบ้านเดี่ยวตามล าดับเพ่ือตอบสนองต่อกลุ่มผู้บริโภคดังกล่าว นอกจากนี้ยังมีกลุ่มเป้าหมายเดิมที่
เป็นฐานลูกค้าของกลุ่มผู้บริโภคระดับสูงอยู่ด้วย 

 • เอพี ไทยแลนด์ (AP Thailand): 

 

 

 

 

 

 

 

บริษัทเอพี ไทยแลนด์ เป็นหนึ่งในบริษัทอสังหาริมทรัพย์ขนาดใหญ่ที่เป็นที่รู้จักในตลาด
อสังหาริมทรัพย์ในปัจจุบัน เป็นบริษัทที่มีการเปลี่ยนแปลงกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสมกับยุคสมัยมาก
ที่สุด โดยเมื่อ เดือนสิงหาคม พ.ศ.2555 ทางเอพี ได้เปลี่ยนภาพลักษณ์ตราสินค้าของตนให้มีความทันสมัยมาก
ขึ้น ไม่ว่าจะเป็นภาพลักษณ์องค์กร ตราสินค้า หน้าร้าน เว็บไซต์หรือแม้แต่สื่อสิ่งพิมพ์ กล่าวได้ว่าเอพี เป็น
บริษัททุนหนาที่เน้นการกระตุ้นและโฆษณาทางการตลาดทุกช่องทางเพ่ือให้เป็นที่จดจ าของผู้บริโภคมากที่สุด
โดยเน้นไปที่สื่อโซเชียลมีเดียเป็นหลักเพ่ือควบคุมต้นทุนการโฆษณาให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม 

ปัจจุบันเอพีเน้นกลุ่มเป้าหมายไปท่ีผู้บริโภคระดับกลางค่อนสูงและผู้บริโภคระดับสูงเป็นหลัก 
โครงการที่ท ามี บ้านเดี่ยว ทาวน์โฮมและอาคารชุด (Condominium) ลักษณะของโครงการจะเน้นไปที่
รูปแบบที่ดูหรูหรา เข้ากับยุคสมัย ดูภูมิฐานและบ่งบอกถึงฐานะผู้บริโภค 

ภาพที ่2.4-4 แสดงลักษณะอาคารในโครงการเอพี ไทยแลนด ์
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 • แอล.พี.เอ็น/ลุมพินี (L.P.N./Lumpini): 

 

 

 

 

 

 

 

บริษัทแอล.พี.เอ็น เป็นหนึ่งในบริษัทผู้น าตลาดอสังหาริมทรัพย์ของไทย ลงทุนเกี่ยวกับธุรกิจก่อสร้าง
และจัดจ าหน่ายอาคารชุด (Condominium) ทาวน์โฮมและบ้านเดี่ยว มีแนวคิดการพัฒนาโครงการ
อสังหาริมทรัพย์แบบยั่งยืนเพ่ือสร้างเป็นชุมชนน่าอยู่ มีกลุ่มเป้าหมายหลักเป็นกลุ่มผู้บริโภคระดับกลางตามมา
ด้วยกลุ่มผู้บริโภคระดับกลางค่อนสูง โดยลักษณะเด่นของอสังหาริมทรัพย์ภายใต้ตราสินค้าลุมพินีคือ การผลิต
ซ้ าเป็นจ านวนมากและเป็นโครงการขนาดใหญ่มากกว่า 1,000 ยูนิต ขึ้นไป ถึงจะเป็นโครงการหรแูต่รูปแบบ
ของที่พักอาศัยก็จะมีเพียง 1 – 3 รูปแบบเท่านั้น ท าให้ควบคุมต้นทุน ต่อรองเจรจาธุรกิจได้ง่ายโดยใช้หลักการ
ประหยัดจากขนาด (Economies of Scale) นอกจากนี้ยังมีความเชี่ยวชาญด้านการบริหารจัดการและบริการ
หลังการขาย ซึ่งถือเป็นจุดแข็งทางการตลาดของ แอล.พี.เอ็น อีกด้วย 

 

2. ธุรกิจผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายเฟอร์นิเจอร์: ส าหรับเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดในตลาดประเทศไทยยังมี
ความหลากหลายน้อยและมีผู้ประกอบการขนาดใหญ่อยู่เพียง 3 ที่ ซึ่งได้แก่ 

 • อินเด็กซ์ ลิฟวิ่งมอลล์ (Indexlivingmall): 

 

 

 

 

 หนึ่งในบริษัทผู้น ารายใหญ่ในกลุ่มอุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ของประเทศไทย มีหน้าร้านขนาดใหญ่เป็น
ของบริษัทครอบคลุมหลายพ้ืนที่ในประเทศไทยโดยใช้แนวคิดศูนย์รวมเฟอร์นิเจอร์และของใช้ตกแต่งบ้าน เพ่ือ

ภาพที ่2.4-5 แสดงลักษณะอาคารในโครงการลุมพิน ี

 

ภาพที ่2.4-6 แสดงลักษณะของอินเด็กซ์ ลิฟว่ิงมอลล ์
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อ านวยความสะดวกให้กับลูกค้าท่ีต้องการเลือกซื้อเฟอร์นิเจอร์และของแต่งบ้านได้อย่างครบวงจร รูปแบบ
เฟอร์นิเจอร์ของบริษัทอินเด็กซ์ ลิฟวิ่งมอลล์ เน้นใช้แผ่นใยไม้อัด (MDF) และแผ่นชิ้นไม้อัด (Particle Board) 
ปิดผิวด้วยฟรอยด์ ด้านการขายมี 2 ลักษณะ คือขายปลีกในประเทศและส่งออกให้ประเทศในแถบทวีปเอเชีย
และยุโรป การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ของบริษัทมีหลากหลายรูปแบบให้เลือกแต่ส่วนมากจะนิยมออกแบบให้ดู
สมัยใหม่ (Modern Style) เข้ากับวิถีชีวิตของคนยุคปัจจุบัน นอกจากนี้ยังมีบริการที่หลากหลายให้กับลูกค้า 
ได้แก่ บริการสร้างแบบจ าลองห้องผ่านโปรแกรมคอมพิวเตอร์ บริการวิเคราะห์และลงพื้นที่ให้ลูกค้า บริการรับ
ปรึกษาการเลือกซื้อเฟอร์นิเจอร์และของแต่งบ้านซึ่งครอบคลุมถึงเรื่องการท าสวนและจัดดอกไม้ นอกจากนี้ยัง
มีบริการจัดส่งสินค้าและบริการช่วยเหลือถึงบ้านเพ่ือให้สามารถดูแลลูกค้าได้อย่างครบวงจร 

 

 • เอสบีดีไซน์สแควร์ (SB Design Square): 

 

 

 

 

 

 

 เป็นศูนย์รวมเฟอร์นิเจอร์และของแต่งบ้านภายใต้แนวคิดปรากฏการณ์ดีไซน์เฟอร์นิเจอร์ครั้งยิ่งใหญ่ 
คือเป็นการรวมรวมรสนิยมการแต่งบ้านจากทั่วโลกมาไว้ในที่เดียวเพื่อให้ตอบสนองกับทุกความต้องการของ
ผู้บริโภค น าเสนอความหลากหลายด้านการออกแบบและรสนิยมที่ตอบรับกับวิถีชีวิตของผู้ใช้ในปัจจุบันผ่าน
การจัดแสดงสินค้าในรูปแบบห้องเสมือนจริง (Model Room) เพ่ือจุดประกายความคิดในการแต่งบ้านให้กับ
ลูกค้าท่ีมาใช้บริการพร้อมบริการครบวงจร เช่น บริการออกแบบภายใน บริการแต่งบ้าน บริการประกอบติดตั้ง 
บริการรับปรึกษาแบบถึงบ้าน  

เอสบีดีไซน์สแควร์มีลักษณะเป็นศูนย์การค้าที่รวบรวมตราสินค้าพันธมิตร รวมตัวกันเพ่ือเพ่ิมอ านาจ
การซื้อขายต่อรองในตลาดโดยมีตราสินค้าหลักคือ เอสบี เฟอร์นิเจอร์ (SB Furniture) และคอนเซปต์ 
เฟอร์นิเจอร์ (Koncept Furniture) ตามด้วยอีกหลายตราสินค้าย่อยตามลักษณะรสนิยมการออกแบบ 
ลักษณะการตลาดของเอสบีดีไซน์สแควร์มุ่งเน้นไปที่กลุ่มคนสมัยใหม่ มีการใช้สื่อ โปรแกรม แอพพลิเคชัน 
สร้างเรื่องราวน าเสนอรูปแบบวิถีชีวิตเพ่ือให้เข้าถึงความต้องการและรสนิยมของผู้บริโภคสมัยใหม่ได้ในวงกว้าง
และตอบสนองได้อย่างรวดเร็ว 

ภาพที ่2.4-7 แสดงลักษณะของเอสบีดไีซน์สแควร์ 
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 • อีเกีย (IKEA): 

 

 

 

 

 

 

 

 ร้านขายเฟอร์นิเจอร์แบบค้าปลีกรายใหญ่จากประเทศสวีเดนที่ใช้แนวคิดกล้าท าในสิ่งที่แตกต่าง มีจุด
แข็งคือการจัดจ าหน่ายเฟอร์นิเจอร์และของใช้ของตกแต่งบ้านในราคาประหยัดให้กับบุคคลทั่วไป มีลักษณะ
การบริหารจัดการที่เป็นระบบและชัดเจน โดยเริ่มจากการคิดหาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคได้ในวงกล้าง วางแผนการตลาดอย่างชัดเจนและใช้การผลิตจ านวนมาก (Mass Production) เพ่ือลด
ต้นทุนตามหลักการประหยัดจากขนาด (Economies of Scale) เฟอร์นิเจอร์และสินค้าส่วนมากของอีเกีย
สามารถบรรจุลงกล่องแบนได้ ท าให้สะดวกและประหยัดต้นทุนในการจัดการและขนส่ง นอกจากนี้ยังวาง
ลักษณะความสัมพันธ์กับลูกค้าเป็นแบบให้ลูกค้าบริการตัวเอง ซึ่งจากปัจจัยที่กล่าวมาท าให้ต้นทุนสินค้าของอี
เกียมีราคาถูกจนสามารถขายสินค้าในราคาประหยัดให้กับผู้บริโภคได้ ลักษณะเฟอร์นิเจอร์ของอีเกียมีรูปแบบ
ของงานออกแบบในแถบสแกนดิเนเวียนเป็นส่วนมาก เน้นความเรียบง่าย ไม่ยุ่งยาก ส าหรับร้านค้าอีเกียใน
ประเทศไทย ปัจจุบัน (ช่วง พ.ศ.2558-2559) มีร้านค้าอยู่ที่ห้างสรรพสินค้าเมกะบางนา 1 ร้านและ ศูนย์
กระจายสินค้าที่ภูเก็ตอีก 1 ศูนย์ ท าให้ระดับการกระจายสินค้าและการเข้าถึงของผู้บริโภคยังจ ากัดอยู่แค่ในตัว
เมืองและผู้สัญจรผ่านตัวเมืองเป็นหลัก 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.4-8 แสดงลักษณะของอีเกีย 
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2.4.2 ช่องทาง (Channels) 

 ช่องทางคือวิธีที่บริษัทหรือผู้ประกอบการสื่อสารและเข้าถึงกลุ่มลูกค้าของตนเพื่อเสนอคุณค่าให้ โดย
ช่องทางประกอบไปด้วย ช่องทางการสื่อสาร ช่องทางการจัดจ าหน่าย ช่องทางการกระจายสินค้าและบริการ 
และช่องทางการขาย ช่องทางคือจุดสัมผัสลูกค้าท่ีมีบทบาทส าคัญต่อประสบการณ์ที่ลูกค้าได้รับโดยช่องทางท า
หน้าที่หลายอยา่งด้วยกัน ได้แก่  

 

• เพ่ิมการรับรู้ในหมู่ลูกค้าเกี่ยวกับสินค้าและบริการของบริษัท/ผู้ประกอบการ 

• ช่วยให้ลูกค้าสามารถประเมินการเสนอคุณค่าของบริษัท/ผู้ประกอบการ 

• เปิดโอกาสให้ลูกค้าสามารถซื้อสินค้าและบริการที่ต้องการได้ 

• ส่งมอบการเสนอคุณค่าไปสู่ลูกค้า 

• ให้บริการหลังการขายแก่ลูกค้า 

 

 ช่องทางแบ่งออกเป็น 5 ระยะ แต่ละช่องทางอาจครอบคลุมทั้ง 5 ระยะหรือเพียงบางระยะก็ได้ เรา
สามารถแบ่งช่องทางออกเป็นทางตรงและทางอ้อมหรือแบ่งเป็นช่องทางของบริษัท/ผู้ประกอบการเองและของ
พันธมิตรทางการค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.4-9 แสดงลักษณะของช่องทางต่างๆ ท่ีมีผลกับการออกแบบ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.4.3 การโฆษณา (Advertising) 

 การโฆษณาหรือช่องทางการสื่อสารเป็นช่องทางระยะที่ 1 คือเป็นช่วงระยะของการรับรู้ของผู้บริโภค 
โดยถ้าสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได้ครอบคลุมและเหมาะสม คือไม่แคบเกินไป ไม่กว้างจนเกินไปและอยู่ในที่
ที่ผู้รับสารเข้าถึงจะเป็นช่องทางที่ช่วยให้เกิดข้อได้เปรียบทางการค้าที่สูงและคุ้มค่าเงินลงทุนมาก การสื่อสารไป
ยังผู้บริโภคสามารถจ าแนกได้ 7 ลักษณะ จ าแนกตามสื่อที่ใช้ในการสื่อสาร ดังนี้ 

 • การโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ (Press Advertising): เป็นช่องทางการโฆษณาผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น 
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ใบปลิว แผ่นพับ โดยทั่วไปช่องทางนี้จะนิยมใช้กับสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีผู้รับสารเป็นจ านวนมาก 
เช่น หนังสือพิมพ์กลางของประเทศ แต่ก็สามารถเจาะกลุ่มเป้าหมายด้วยการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีความ
เฉพาะทางมากขึ้น เช่น นิตยสารบ้านและสวน ที่มีฐานลูกค้าเป็นคนวัยท างานที่หาแนวคิดในการตกแต่งบ้าน 
เป็นต้น มีค่าใช้จ่ายในการโฆษณาน้อยถึงปานกลาง ขึ้นกับการจัดการและการเลือกประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ 

 • การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง (Radio Advertising): เป็นช่องทางโฆษณาผ่านทางสถานีวิทยุซึ่ง
มีทั้งวงกว้างและเฉพาะพ้ืนที่ ซึ่งเป็นผลดีกับการเลือกกลุ่มเป้าหมายในการรับสาร นอกจากนี้ยังเป็นช่องทางท่ีมี
ผู้นิยมรับสารเป็นจ านวนมากอีกหนึ่งช่องทาง มีค่าใช้จ่ายในการโฆษณาปานกลาง 

 • การโฆษณาทางโทรทัศน์ (Television Advertising): เป็นช่องทางการโฆษณาท่ีมีค่าใช้จ่ายสูงมาก 
แต่ยังคงเป็นช่องทางการสื่อสารหลักที่มีผู้รับสารมากท่ีสุดส าหรับประเทศไทยในปัจจุบัน 

 • การโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor Advertising): เป็นช่องทางการโฆษณาที่ใช้ป้ายขนาดใหญ่บนพื้นที่
สาธารณะที่มีคนสัญจรเป็นจ านวนมากในการแสดงสื่อโฆษณา เช่น ถนน ทางด่วน ตามสี่แยกในย่านเศรษฐกิจ 
ห้างสรรพสินค้า อาคารพาณิชย์ ป้ายรถสาธารณะ เฟอร์นิเจอร์สาธารณะ เป็นต้น มีค่าใช้จ่ายในการท าสื่อ
โฆษณาประเภทนี้ตั้งแต่น้อยถึงค่อนข้างสูง โดยส่วนมากขึ้นกับขนาดและท าเลของสื่อ 

 • การโฆษณาทางยานพาหนะ (Transit Advertising): เป็นช่องทางการโฆษณาท่ีติดสื่อโฆษณากับ
พาหนะสาธารณะ ให้วิ่งไปยังพ้ืนที่ต่างๆ ส่วนมากจะน าไปใช้กับพาหนะสาธารณะขององค์กรขนาดใหญ่เพ่ือ
โฆษณาสินค้าหรือส่งสารของบริษัทให้แก่ผู้บริโภค เช่น รถบริการรับส่งของ IKEA หรอืรถขนตู้คอนเทนเนอร์
ของผู้ประกอบการรายใหญ่ เป็นต้น เพราะดูน่าเชื่อถือและมีความสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายที่จะมาใช้บริการ
รถบริการ มีค่าใช้จ่ายน้อยถึงปานกลาง 

 • การโฆษณาทางภาพยนตร์ (Cinematic Advertising): เป็นช่องทางการโฆษณาท่ีแฝงโฆษณาเข้าไป
ในภาพยนตร์ เรื่องสั้นหรือสื่อบรรเทิงที่มีการออกอากาศ สมัยก่อนนิยมใช้โฆษณาในเชิงวัตถุ เช่นตัวเอกของ
ภาพยนตร์ดังใช้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทที่จะโฆษณา เป็นต้น โดยจุดประสงค์ของการโฆษณาลักษณะนี้คือการ
จดจ าภาพลักษณ์ของตราสินค้า แต่ในปัจจุบันมีการน ามาประยุกต์ใช้เป็นสื่อบันเทิงหรือภาพยนตร์สั้นเพ่ือใช้
โฆษณาผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะ เช่น สื่อภาพยนตร์สั้นเปิดตัวมือถือไอโฟนของบริษัทแอปเปิ้ล เป็นต้น เนื่องจาก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สื่อประเภทนี้มีลักษณะเป็นข้อมูลดิจิตอล จึงนิยมใช้ร่วมกับการโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต เพ่ือให้เกิดการรับรู้ใน
วงกว้างและใช้ค่าใช้จ่ายที่น้อยลงเมื่อเทียบกับช่องทางการโฆษณาแบบดั้งเดิม 

 • การโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต (Internet Advertising): เป็นช่องทางการโฆษณาท่ีเปลี่ยนรูปแบบของ
การสื่อสารและโฆษณาของยุคปัจจุบันอย่างก้าวกระโดดโดยใช้อินเทอร์เน็ตเป็นตัวกลางในการสื่อสาร มีทั้งการ
โฆษณาผ่านเว็บไซต์ ผ่านบล็อค ผ่านชุมชนออนไลน์ ผ่านโซเชียลเน็ตเวิร์คหรือแม้แต่เป็นชุดค าสั่งร่วมในการ
ติดตั้ง เนื่องจากเป็นช่องทางท่ีครอบคลุมเป็นวงกว้างในระดับโลก เข้าถึงได้ง่ายและก าลังพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 
ท าให้เป็นช่องทางการสื่อสารที่ส าคัญที่ขาดไม่ได้ในปัจจุบัน เงินลงทุนที่ใช้มีตั้งแต่น้อยมากจนถึงสูงมากข้ึนกับ
ลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ตที่ใช้และความถี่ในการโฆษณา 

2.4.4 ความสัมพันธ์กับลูกค้า (Customer Relations) 

 ความสัมพันธ์กับลูกค้าคือรูปแบบความสัมพันธ์ที่บริษัทหรือผู้ประกอบการสร้างให้ลูกค้าแต่ละกลุ่ม 
โดยมีตั้งแต่ความสัมพันธ์แบบส่วนตัวไปจนถึงแบบอัตโนมัติ ความสัมพันธ์กับลูกค้ามีหน้าที่หลักอยู่ 3 เรื่อง คือ 
การหาลูกค้าเพ่ิม การรักษาฐานลูกค้าและการเพิ่มยอดขาย ซึ่งรูปแบบความสัมพันธ์กับลูกค้าจะส่งผลอย่างมาก
กับประสบการณ์โดยรวมที่ลูกค้าได้รับ โดยสามารถแบ่งความสัมพันธ์กับลูกค้าออกเป็นทั้งหมด 6 รูปแบบดังนี้ 

 • ความช่วยเหลือเป็นการส่วนตัว (Personal Assistance): 
 ความสัมพันธ์รูปแบบนี้เน้นการปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์เป็นหลัก ลูกค้าสามารถสื่อสารกับพนักงาน
ให้บริการเพื่อรับความช่วยเหลือในการซื้อหรือหลักจากซื้อไปแล้วซึ่งอาจเกิดขึ้น ณ จุดขาย ผ่านศูนย์ให้บริการ
ทางโทรศัพท์ ผ่านอีเมลล์ หรือช่องทางอ่ืนๆ 

 • ความช่วยเหลือเป็นการส่วนตัวแบบพิเศษ (Dedicated Personal Assistance): 

ความสัมพันธ์รูปแบบนี้เป็นการก าหนดพนักงานให้บริการหนึ่งคนส าหรับลูกค้าแต่ละรายโดยเฉพาะ 
เป็นรูปแบบความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดที่สุดและเมื่อเวลาผ่านไปมักจะก่อให้เกิดความยึดมั่นในตราสินค้า  (Brand-
Loyalty) โดยความสัมพันธ์รูปแบบนี้จ าเป็นต้องใช้ทรัพยากรบุคคลที่มีประสิทธิภาพสูง 

 • การบริการตัวเอง (Self - Service): 

ความสัมพันธ์รูปแบบนี้ทางผู้ประกอบการจะไม่มีความสัมพันธ์โดยตรงกับลูกค้า แต่จะเตรียมสิ่งของ
ต่างๆ ที่จ าเป็นทั้งหมดให้ลูกค้าสามารถใช้บริการด้วยตัวเองได้ เป็นลักษณะความสัมพันธ์ที่ใช้ต้นทุนต่ าลง
เพราะไม่ต้องเสียเงินจ้างบุคลากรมาให้บริการ 

 • การให้บริการอัตโนมัติ (Automated Service): 

ความสัมพันธ์รูปแบบนี้เป็นการผสมผสานการบริการตัวเองเข้ากับระบบอัตโนมัติซึ่งส่วนมากจะเป็น
ระบบดิจิตอลที่เชื่อมต่อผ่านเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ เช่นการเก็บข้อมูลความชอบส่วนบุคคลออนไลน์ที่จะท าให้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ลูกค้าสามารถเข้าถึงบริการที่เหมาะสมกับตนเองได้ ในกรณีที่วางระบบไว้สมบูรณ์และเหมาะสม การให้บริการ
อัตโนมัติจะให้ผลลัพธ์เทียบเท่ากับการช่วยเหลือเป็นการส่วนตัว (Personal Assistance) ได้เลย 

 • ชุมชน (Community): 

ส่วนมากรู้จักกันในชื่อของชุมชนออนไลน์ ผ่านทาง บล็อคหรือโซเชียลเน็ตเวิร์คต่างๆ ความสัมพันธ์ใน
ลักษณะชุมชนช่วยสร้างความมั่นใจและความน่าเชื่อถือให้แก่ผู้บริโภค สามารถช่วยให้ได้ใกล้ชิดกับลูกค้าและผู้
ที่มีความสนใจในสินค้า รวมทั้งช่วยอ านวยความสะดวกในการติดต่อสื่อสารให้บริการระหว่างสมาชิกของชุมชน 
นอกจากนี้ยังเป็นแหล่งแลกเปลี่ยนข้อมูล ความรู้และการแก้ปัญหาต่างๆ ซึ่งช่วยให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ 
การเรียนรู้ และช่วยให้ผู้ประกอบการเข้าใจความต้องการของลูกค้าได้มากข้ึน 

 • การร่วมสร้าง (Co – Creation): 

เป็นความสัมพันธ์ในลักษณะที่ให้ลูกค้ามีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สินค้า ซึ่งจะท าให้ลูกค้าเกิด
ความรู้สึกร่วม ภูมิใจและเข้าถึงสินค้าได้มากกว่าความสัมพันธ์รูปแบบอื่นจนเกิดเป็นความยึดมั่นในตราสินค้า 
(Brand Loyalty) การสร้างความสัมพันธ์แบบร่วมสร้างช่วยให้ทั้งลูกค้าและบริษัท/ผู้ประกอบการได้รับ
ประโยชน์ในหลายๆ ด้าน แต่การสร้างความสัมพันธ์ในลักษณะนี้จ าเป็นต้องใช้องค์ความรู้ที่มากกว่าระดับปกติ 
มีความยืดหยุ่นด้านการประยุกต์ใช้ข้อมูล (เพราะลูกค้าแต่ละคนเข้าถึงปัญหาหรือความต้องการจากคนละ
มุมมองหรือคนละประสบการณ์ซึ่งมีผลกับการตัดสินใจในการใช้บริการ) และต้องมีการจัดการภายในที่ดีเพ่ือให้
ตอบสนองลูกค้าได้ทันกับความต้องการของลูกค้า 

นอกจากความสัมพันธ์ทั้ง 6 ลักษณะที่กล่าวมาข้างต้น ยังมีองค์ประกอบอื่นๆ ที่ช่วยส่งเสริมความ
เชื่อมั่นและความสัมพันธ์ให้กับลูกค้าที่มาใช้บริการด้วย เช่นการรับประกันสินค้า สินค้าที่มีความต่อเนื่องหรือใช้
เป็นชุด ซึ่งจะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ว่าครอบคลุมในหลายๆ ด้าน โดยองค์ประกอบอื่นๆ 
ส่วนมากอาจจ าแนกอยู่ในส่วนของชุมชน (Community) หรือความช่วยเหลือเป็นการส่วนตัว (Personal 
Assistance) ได้ 

2.4.5 สรุปข้อมูลด้านการตลาดและการขาย 

 จากที่เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในโครงการ มีลักษณะเพ่ิงเริ่มการประกอบการ (Startup) และมีข้อจ ากัดว่า
เป็นเฟอร์นิเจอร์ราคาประหยัด ซึ่งหมายความว่ามีต้นทุนไม่สูง ท าให้การเลือกใช้เครื่องมือในการตลาดและการ
ขายต้องค านึงถึงงบประมาณที่ใช้เป็นหลัก ซึ่งจากข้อมูลตั้งแต่ 2.4.1 ถึง 2.4.4 สามารถสรุปได้ว่า จะมีช่องทาง
การเข้าถึงบริษัทเป็นเว็บไซต์ โดยเข้าถึงผู้บริโภคด้วยการโฆษณาประเภทสื่อสิ่งพิมพ์และอินเทอร์เน็ตเป็นหลักมี
การใช้หน้าร้านของพันธมิตรทางการค้าเข้ามาช่วยในการส่งเสริมการขาย ด้านความสัมพันธ์กับลูกค้าเลือกใช้
การบริการอัตโนมัติร่วมกับการบริการตนเองเพ่ือควบคุมต้นทุนและมีชุมชนเป็นช่องทางในการรักษาและขยาย
ฐานลูกค้า ส าหรับส่วนของพันธมิตรทางการค้าจ าเป็นต้องร่วมมือกับพันธมิตรฝั่งธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ไว้เป็น
ช่องทางหารายได้หลักและใช้พันธมิตรทางการค้าฝั่งธุรกิจเฟอร์นิเจอร์เป็นหน้าร้านช่วยในการกระจายสินค้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.5 ข้อมูลด้านการบรรจุหีบห่อและการขนส่งสินค้า 

การบรรจุหีบห่อมีผลโดยตรงกับต้นทุนในการผลิตสินค้าซึ่งส าหรับการบรรจุหีบห่อเพ่ือการส่งออกต้อง
ใช้ต้นทุนตั้งแต่ 10 – 15% จากราคาเต็มของโรงงาน (Factory Price) ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลในด้าน
การบรรจุหีบห่อและการขนส่งสินค้าเพ่ือให้เข้าใจถึงกระบวนการดังกล่าวและสามารถเลือกวัสดุและวิธีที่
เหมาะสมในการบรรจุหีบห่อและวิธีขนส่งผลิตภัณฑ์โดยยังสามารถควบคุมได้ทั้งคุณภาพและต้นทุนของ
ผลิตภัณฑ์ ทั้งนีข้้อมูลดังกล่าวจะประกอบไปด้วยหัวข้อดังต่อไปนี้: 

2.5.1 น้ าหนักรวมของบรรจุภัณฑ์ 

2.5.2 ขนาดบรรจุภัณฑ์ 

2.5.3 วัสดุบรรจุหีบห่อ 

2.5.4 สัญลักษณ์ท่ีใช้ในบรรจุภัณฑ์ขนส่ง 

2.5.5 ช่องทางการขนส่งสินค้า 

2.5.6 พาหนะและผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการขนส่ง 

2.5.7 สรุปข้อมูลด้านการบรรจุหีบห่อและการขนส่ง 

 

2.5.1 น ้าหนักรวมของบรรจุภัณฑ์ 

 การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ในโครงการเป็นการออกแบบโดยการค านึงถึงการขนส่งและการ
ประกอบด้วยตัวคนเดียว ดังนั้น น้ าหนักของเฟอร์นิเจอร์ในโครงการรวมกับน้ าหนักของกล่องและอุปกรณ์ยึด
ติด (Fitting) จะต้องสามารถขนย้ายได้ด้วยตัวคนเดียว โดยตามหลักมาตรฐานคือ: 

 

 

 

  

จากข้อมูลข้างต้น แสดงให้เห็นว่าคนหนึ่งคนสามารถแบกน้ าหนักมากสุดได้เท่ากับ 20% ของน้ าหนัก
ตัว โดยน้ าหนักที่ผู้ยกต้องแบกขึ้นอยู่กับชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ อุปกรณ์ยึดติดและน้ าหนักกล่องรวมกัน ดังนั้น ค่า
น้ าหนักสูงสุดของผลิตภัณฑ์รวมกับบรรจุภัณฑ์ 1 ชุด ที่คนทั่วไปสามารถแบกได้จะอยู่ที่ประมาณ 10 – 12 กก. 

Max Weight = 20% Person Weight = Furniture Parts + Packaging + Fitting Weight 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.5.2 ขนาดบรรจุภัณฑ์ 

 ขนาดของบรรจุภัณฑ์มีปัจจัยที่ต้องค านึงอยู่ 3 ปัจจัยโดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้: 

 • ขนาดของพาหนะขนย้าย: มีผลต่อความกว้างยาวของกล่อง ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่มักจะใช้รถส่วนตัว
ในการขนย้ายหรืออาจะใช้รถรับจ้างส่วนบุคคล (Taxi) ขึ้นกับความสะดวกและโอกาสของผู้บริโภค โดยรูปแบบ
ของรถจะมีทั้งรถเก๋ง รถกระบะและรถลูกผสมของรถเก๋งกับรถกระบะ (SUV) ขนาดของบรรจุภัณฑ์จะต้อง
สามารถใส่กับรถท่ีมีขนาดเล็กได้ซึ่งความยาวของกล่องจะสัมพันธ์กับความกว้างของรถยนต์ โดยจากการส ารวจ
รถยนต์ในตลาด ขนาดความกว้างแคบสุดของช่วงห้องโดยสารจะอยู่ที่ประมาณ 1 ม. 

 • การจัดวางชิ้นส่วนของผลิตภัณฑ์:  วิธีการจัดวางชิ้นส่วนจ าเป็นต้องคิดตั้งแต่กระบวนการออกแบบ 
โดยออกแบบให้แต่ละชิ้นส่วนมีขนาดเล็กและบางที่สุดแต่คงไว้ซึ่งความแข็งแรงทนทานเพ่ือหลีกเลี่ยงความ
เสียหายและอันตรายขณะใช้งาน การออกแบบควรออกแบบให้มีชิ้นส่วนน้อยที่สุดเ พ่ือความแข็งแรงของตัว
ผลิตภัณฑ์ ลดต้นทุนจากสายการผลิตและลดความสับสนขณะประกอบติดตั้ง โดยมีหลักในการจัดวางคือ ใช้
ขนาดของชิ้นส่วนที่ใหญ่ที่สุดเป็นตัวควบคุมขนาดของกล่องบรรจุภัณฑ์จากนั้นจึงใช้ช่องว่างที่เหลือในการน้ า
ชิ้นส่วนชิ้นอื่นๆ มาบรรจุให้ได้ขนาดพอดีกับบรรจุภัณฑ์ 

 • ขนาดช่วงแขน: ขนาดช่วงแขนเฉลี่ยของผู้ซื้อมีผลต่อความกว้างของกล่องเพ่ือให้สะดวกในการหิ้ว
แนบล าตัว โดยจะมีค่าอยู่ที่ประมาณ 35 – 50 ซ.ม. ในกรณีที่จ าเป็นต้องมีกล่องที่มีขนาดใหญ่กว่าค่าดังกล่าว
ควรแก้ปัญหาด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีมือจับเพ่ือให้ผู้ซื้อสามารถท าการขนย้ายด้วยตัวเองได้สะดวก 

 

2.5.3 วัสดุบรรจุหีบห่อ 

 จากข้อมูลของ Smithsonian Museum Conservation Institute การบรรจุหีบห่อสามารถแยก
ส่วนประกอบได้เป็น 3 ส่วน ตามล าดับชั้นในการป้องกันและการใช้วัสดุ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้: 

  

1. ส่วนห่อหุ้ม (Protective Wrap): 

 ส่วนห่อหุ้มเป็นส่วนที่อยู่ชิดกับชิ้นส่วนผลิตภัณฑ์มากที่สุดมีไว้เพ่ือป้องกันผิวนอกของผลิตภัณฑ์จาก
การขูดขีดกระแทกหรือเสียดสีจนท าให้พ้ืนผิวภายนอกเสียหายหรือสีลอกหลุด นอกจากนี้ยังช่วยให้ชิ้นส่วน
ผลิตภัณฑ์สะอาดหรือในบางสถานการณ์ตัววัสดุห่อหุ้มอาจมีคุณสมบัติกันน้ าเสริมด้วย  
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วัสดุที่นิยมใช้ท าเป็นส่วนห่อหุ้มมีดังนี้: 

• กระดาษ (Natural Paper)    • กระดาษใยสังเคราะห์ (Synthetic Paper) 

• ผ้าสปันบอนด์ (Spunbond Cloth)   • ผ้าสักหลาด (Felt Fabric) 

• แผ่นพลาสติกฟองอากาศ (Air Bubble Plastic Sheet) • โฟมแผ่นบาง (Thin Perforated Foam 
Sheet) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

2. ส่วนกันกระแทก (Shock & Vibration Protection): 

 ส่วนกันกระแทกเป็นชั้นที่มีไว้ป้องกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์จากการชน การ
กระแทกหรือการสั่นสะเทือนในจุดเดิมซ้ าๆ กันซึ่งเป็นสาเหตุให้ผลิตภัณฑ์เกิดการเสียรูป สีหลุดลอก เป็นต้น 

 วัสดุที่นิยมใช้เป็นส่วนกันกระแทกมีดังนี้: 

• แผ่นพลาสติกฟองอากาศ (Air Bubble Plastic Sheet) • โฟมแผ่นบาง (Thin Perforated Foam 
Sheet) 

• โฟม (Expand Polystrylene Foam/ EPS Foam) • แผ่นยาง (Rubber Sheet) 

 

 

ภาพที ่2.5-1 แสดงวัสดุทีส่ามารถใช้ท าเป็นส่วนห่อหุ้มของบรรจภุัณฑ์ 
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 3. ส่วนกล่องบรรจุ (Protective Shell): 

 เป็นส่วนที่อยู่นอกสุดของการบรรจุหีบห่อท่ีช่วยทั้งในด้านการป้องกันผลิตภัณฑ์ การจัดเก็บและการ
เคลื่อนย้าย 

 วัสดุที่นิยมใช้เป็นส่วนกล่องบรรจุมีดังนี้: 

• ไม้อัด (Plywood)   • กระดาษลูกฟูก (Corrugated Cardboard) 

 

 

 

 

 

 

 ส าหรับการขนส่งเฟอร์นิเจอร์วัสดุที่นิยมใช้ท าเป็นส่วนกล่องบรรจุคือกระดาษลูกฟูกเป็นหลัก ดังนั้นจึง
จะลงรายละเอียดเกี่ยวกับวัสดุกระดาษลูกฟูกเพ่ิมเติม ที่เป็นข้อมูลของ HSL Cartons Company โดยมีข้อมูล
ดังต่อไปนี้: 

 • โครงสร้างกระดาษลูกฟูก: 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5-2 แสดงวัสดุทีส่ามารถใช้ท าเป็นส่วนกันกระแทกของบรรจุภัณฑ ์

 

ภาพที ่2.5-3 แสดงวัสดุทีส่ามารถใช้ท าเป็นส่วนกล่องบรรจุของบรรจุภัณฑ ์

 

ภาพที ่2.5-4 แสดงโครงสร้างกระดาษลูกฟูก 
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 แผ่นกระดาษลูกฟูกประกอบด้วย 2 ส่วนหลักคือ กระดาษแผ่นเรียบ (Liner-Board) เป็นกระดาษท่ีมี
ลักษณะเรียบที่ติดอยู่กับลอนกระดาษลูกฟูก และลอนลูกฟูก (Corrugated Medium) ซึ่งเป็นส่วนของ
กระดาษท่ีมีลักษณะเป็นคลื่นและอยู่ติดกับแผ่น Liner-Board 

• ระดับลอนกระดาษลูกฟูก: 

 ระดับลอนของกระดาษลูกฟูกสามารถแบ่งได้เป็น 4 ลักษณะ คือ 

 

 

 

 

 

 

• ลักษณะชั้นกระดาษลูกฟูก: 

 ลักษณะชั้นของกระดาษลูกฟูกสามารถแบ่งได้เป็น 4 ลักษณะ คือ 

1. Single Face (กระดาษลูกฟูกหน้าเดียว): ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ 1 แผ่น ประกบกับลอน
ลูกฟูก 1 แผ่น นิยมใช้กันกระแทกสินค้าหรือปะกล่อง 
ลอนมาตรฐาน: B, C, E 

2. Single Wall (กระดาษลูกฟูก 1 ชั้น): ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ 2 แผ่น นิยมใช้กับสินค้าที่มี
น้ าหนักน้อยถึงปานกลางที่ไม่ได้เน้นความแข็งแรงมาก 
ลอนมาตรฐาน: B, C, E 

3. Double Wall (กระดาาลูกฟูก 2 ชั้น): ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ 3 แผ่นประกอบกับลอน
ลูกฟูก 2 แผ่น โดยกระดาษลอนลูกฟูกท่ีติดอยู่กับผิวกล่องด้านนอกใช้เป็นลอน B ส่วนดา้นในใช้เป็น
ลอน C เพ่ือลดต้นทุนการผลิต นิยมใช้ส าหรับสินค้าท่ีต้องการการป้องกันสูง 
ลอนมาตรฐาน: BC (ลอน B อยู่ด้านนอก ลอน C อยู่ด้านใน) 

4. Triple Wall (กระดาษลูกฟูก 3 ชั้น): ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ 4 แผ่นและลอนลูกฟูก 3 
แผ่น ใช้ส าหรับสินค้าท่ีมีน้ าหนักสูงมาก เช่น กล่องเครื่องซักผ้า ส่วนมากเป็นการใช้งานเฉพาะทางต้อง
สั่งท าเฉพาะ 
ลอนมาตรฐาน: ขึ้นกับลักษณะการน าไปใช้และข้อจ ากัดโรงงาน 

ภาพที ่2.5-5 แสดงระดับลอนกระดาษลูกฟูก 
เหมาะกบักล่องดายคทั/ออฟเซ็ท 
รองรับการพิมพ์ได้ดีที่สุด 
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• ประเภทของกระดาษลูกฟูก: 

 กระดาษคราฟท์ที่น ามาท ากระดาษลูกฟูกแต่ละชนิดมีคุณสมบัติที่แตกต่างกันซึ่งส่งผลให้เกิดรูปแบบ
การใช้งานของกระดาษลูกฟูกตามความเหมาะสมของกระดาษ โดยกระดาษลูกฟูกแต่ละประเภทมีรายละเอียด
ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5-7 แสดงประเภทของกระดาษลูกฟูก 

ภาพที ่2.5-6 แสดงลักษณะชั้นของกระดาษลูกฟูก 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



70 
 

2.5.4 สัญลักษณ์ที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์ขนส่ง 

 การขนส่งสินค้าส่งออกมีการใช้สัญลักษณ์ท่ีเป็นสากลและแต่ละสัญลักษณ์มีความหมายในตัวเอง เพ่ือ
บ่งบอกถึงคุณสมบัติของสินค้าภายในบรรจุภัณฑ์หรือบ่งบอกวิธีการจัดการกับบรรจุภัณฑ์ชนิดนั้นๆ โดย
สัญลักษณ์ท่ีใช้กับบรรจุภัณฑ์ส่งออกประเภทเฟอร์นิเจอร์ มีสัญลักษณ์ดังต่อไปนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.5.5 ช่องทางการขนส่งสินค้า 

 ช่องทางการขนส่งสินค้า สามารถจ าแนกได้ 3 ประเภท ตามรูปแบบในการขนส่ง 

1. การขนส่งทางบก: สามารถแยกได้เป็น 2 ประเภทหลักๆ คือการขนส่งทางรถไฟและการขนส่งทาง
รถยนต์ การขนส่งทางรถไฟมีเส้นทางที่จ ากัดตายตัวและจ าเป็นต้องมีเส้นทางขนส่งย่อยรองรับเพราะไม่
สามารถขนส่งให้ถึงจุดหมายที่อยู่นอกเส้นทางรางรถไฟได้แต่สามารถขนได้ปริมาณมาก รวดเร็ว มีความ
หลากหลายของประเภทการขนส่ง(ชนิดของตู้คอนเทนเนอร์) ประหยัดต้นทุนค่าขนส่งเมื่อขนส่งเป็นจ านวนมาก 
ส่วนการขนส่งทางรถยนต์สามารถเข้าถึงสถานที่ต่างๆ ได้ดี มีความคล่องตัว สะดวกรวดเร็ว ขนสินค้าได้ปริมาณ
จ ากัดและมีอัตราค่าขนส่งต่อชิ้นค่อนข้างสูง เหมาะกับการขนส่งระยะสั้นเพราะหากน าไปใช้ขนส่งระยะไกลจะ
ท าให้มีความเสี่ยงในการเกิดอุบัติเหตุเพิ่มขึ้น 

ภาพที ่2.5-8 แสดงสญัลักษณ์ที่ใช้ในบรรจุภณัฑ์ขนส่ง 
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2. การขนส่งทางน้ า: ขนส่งผ่านทางน้ าโดยใช้เรือขนสินค้าไปยังท่าเรือต่างๆ มีความปลอดภัยสูงและมี
อัตราค่าขนส่งต่อชิ้นที่ถูกเนื่องจากการขนแต่ละครั้งบรรทุกเป็นตู้คอนเทนเนอร์ซึ่งมีสินค้าอยู่ปริมาณมาก มี
ความปลอดภัยสูงแต่มีความล่าช้าในการขนส่งมากขึ้นกับสภาพภูมิอากาศ 

3. การขนส่งทางอากาศ: เป็นการขนส่งด้วยเครื่องบินบรรทุกสินค้ามีความสะดวกและรวดเร็วมาก
ที่สุดเมื่อเทียบกับวิธีขนส่งอ่ืนๆ  เหมาะกับการขนส่งระยะไกลในหมวดสินค้าท่ีต้องการความสดใหม่ แต่มี
ข้อจ ากัดเรื่องน้ าหนักสินค้าและมีอัตราค่าขนส่งต่อชิ้นสูงที่สุด โดยส่วนมากจะขนสินค้าเป็นผลิตภัณฑ์รวม
หน่วยที่เล็กกว่าตู้คอนเทนเนอร์ เช่น ไม้พาเลท 

2.5.6 พาหนะและผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการขนส่ง 

 การขนส่งบรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องศึกษาผลิตภัณฑ์และพาหนะที่ใช้ในการขนส่งด้วย ซึ่งจะประกอบไป
ด้วย: 

1. พาหนะที่ใช้ในการขนส่ง 
เนื่องจากเฟอร์นิเจอร์ในโครงการเป็นเฟอร์นิเจอร์ประเภทพร้อมประกอบ (Ready-to-Assembly 
Furniture) และอาศัยการขนส่งทางรถยนต์เพ่ือให้ถึงมือผู้บริโภค ดังนั้นจึงจะอ้างอิงเฉพาะข้อมูล
พาหนะขนส่งที่มีขนาดเล็กที่สุดในท้องตลาด เพ่ือให้รองรับกับขนาดของบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคจะ
สามารถขนย้ายตามสถานที่ต่างๆ ด้วยตัวเองได้ 

• รถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Honda Jazz: ขนาดห้องเก็บสัมภาระ กว้าง 106 ซ.ม. ความลึก 60 ซ.ม. 
ความสูง 89 ซ.ม. และ ความลึก 112 ซ.ม. ในรูปแบบปรับเบาะหลังลง  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.5-9 แสดงลักษณะภายในของรถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Honda Jazz เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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• รถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Mazda 2: ขนาดห้องเก็บสัมภาระ กว้าง 100 ซ.ม. ความลึก 66 ซ.ม. 
ความสูง 57 ซ.ม. และ ความลึก 133.2 ซ.ม. ในรูปแบบปรับเบาะหลังลง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

2. ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการขนส่ง 

• ตู้คอนเทนเนอร์: 

ตู้คอนเทนเนอร์เป็นผลิตภัณฑ์ที่นิยมใช้ในการขนส่งของที่มีจ านวนหรือน้ าหนักมาก โดย
ส่วนมากจะใช้เพ่ือขนส่งทางน้ าเป็นหลักและรองลงมาคือขนส่งทางบกโดยใช้รถขนาดใหญ่ที่
สามารถพ่วงตู้คอนเทนเนอร์ไว้กับท้ายรถได้ โดยตู้คอนเทนเนอร์ที่ใช้โดยทั่วไป จะมี 2 ขนาด 

 

ภาพที ่2.5-10 แสดงลักษณะภายในของรถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Honda Jazz 

 

ภาพที ่2.5-11 แสดงลักษณะภายในของรถยนต์ขนาดเล็ก รุ่น Mazda 2  
   71 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตู้คอนเทนเนอร์ขนาด 20 ฟุต ขนาดภายในห้องบรรจุ กว้าง 2.33 ม. ยาว 5.89 ม. สูง 2.34 ม. 

 ตู้คอนเทนเนอร์ขนาด 40 ฟุต ขนาดภายในห้องบรรจุ กว้าง 2.34 ม. ยาว 12.01 ม. สูง 2.36 ม. 

• ไม้พาเลท (Pallet Wood): 

 

 

 

 

 

 

 ไม้พาเลทเป็นผลิตภัณฑ์ที่นิยมใช้ในการรวมหน่วยของผลิตภัณฑ์เล็กๆ หรือผลิตภัณฑ์ใหญ่ๆ 
จ านวนหนึ่งโดยท าหน้าที่เป็นแท่นวางบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้สามารถวางเรียงบรรจุภัณฑ์ได้อย่าง
เหมาะสมง่ายต่อการขนย้ายจัดการ โดยทั่วไปแท่นวางบรรจุภัณฑ์มีขนาดอยู่ที่ 120 x 100 ซ.ม. 

 

2.5.7 สรุปข้อมูลด้านการบรรจุหีบห่อและการขนส่ง 

 เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดในโครงการ เป็นเฟอร์นิเจอร์แบบพร้อมประกอบ (Ready-to-
Assembly) เป็นลักษณะเฟอร์นิเจอร์ที่เหมาะแก่การขนส่งเคลื่อนย้ายทั้งในปริมาณมากและขนย้ายแบบชิ้น
เดียว ซึ่งการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ วิธีการขนส่งและวิธีการกระจายสินค้ามีผลกระทบสูงมาก โดยจากข้อมูลตั้งแต่ 
2.5.1 จนถึง 2.5.6 สามารถสรุปข้อมูลด้านการบรรจุหีบห่อและการขนส่งได้ดังนี้ 

ภาพที ่2.5-12 แสดงลักษณะตู้คอนเทนเนอร์ที่ใช้ในการขนส่ง 

ภาพที ่2.5-13 แสดงลักษณะไม้พาเลทท่ีใช้ในการขนส่ง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ด้านการขนส่งเลือกใช้การขนส่งทางน้ าโดยใช้เรือบรรทุกสินค้าส าหรับส่งออก (Export) เลือกใช้การ
ขนส่งทางบกโดยใช้รถไฟส าหรับการกระจายสินค้าระยะไกลและเลือกใช้การขนส่งทางบกโดยใช้รถยนต์ขนาด
เล็กส าหรับการขนส่งสินค้าจากแหล่งจัดจ าหน่ายถึงผู้บริโภค 

ภาพที ่2.5-14 แสดงข้อสรุปของขอ้มูลด้านการบบรรจุหีบห่อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6 ข้อมูลต้นทุนการผลิตราคาขายและกรรมวิธีการผลิต 

การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดเป็นการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ที่ต้องใช้การ
แข่งขันด้านราคากับสินค้าใกล้เคียงในท้องตลาด ซึ่งจ าเป็นต้องเข้าใจถึงองค์ประกอบของการตั้งราคา
และต้นทุนการผลิตจึงจะสามารถด าเนินธุรกิจให้ท าก าไรได้ โดยหัวข้อที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการก าหนด
ราคาขายและค านวณต้นทุนการผลิต มีดังต่อไปนี้: 

 

2.6.1 ราคาขายและต้นทุนการผลิต 

2.6.2 ส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์และวัสดุที่ใช้ 

2.6.3 ประเภทวัสดุและต้นทุนวัสดุ 

2.6.4 ต้นทุนกรรมวิธีการผลิตและต้นทุนแรงงาน 

2.6.5 สรุปข้อมูลต้นทุนการผลิตและกรรมวิธีการผลิต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.6.1 ราคาขายและต้นทุนการผลิต 

ต้นทุนการผลิตและราคาขายเป็นประเด็นที่มีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด เวลาค านวณราคา
ขายคนส่วนมากจะนิยมมองในมุมมองของผู้บริโภคเพราะเข้าใจง่ายโดยมองว่าราคาขายมีค่าเท่ากับ 
100% หากน าเกณฑ์นี้มาค านวณเป็นราคาขายส าหรับผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการแล้ว จะท าให้เกิด
ความยุ่งยากซับซ้อนเพราะไม่สามารถหาราคาต่ าสุดที่ไม่ขาดทุนได้ (Price Floor) นอกจากนี้ราคา
ขายยังเป็นสิ่งที่ไม่แน่นอนมีการปรับขึ้นลงตามช่วงเวลาดังนั้นหากผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการมีการปรับ
ราคาสินค้าเกิดขึ้นจะท าให้ 100%ของราคาขายใหม่ ไม่เท่ากับ 100% ของราคาขายเก่าส่งผลให้การ
ค านวณต้นทุนการผลิตคลาดเคลื่อน ดังนั้นหลักเกณฑ์ในการค านวณราคาขายของผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการจึงนิยมก าหนดให้ราคาต้นทุนการผลิตเป็นราคาท่ี 100% แล้วน าเรื่องความต้องการ
ด้านตลาดและก าไรที่ตั้งเป้าไว้มาเสริมเพื่อค านวณออกมาเป็นราคาขาย 

สิ่งส าคัญในการก าหนดราคาขายคือการค านวณต้นทุนซึ่งมีหลายเกณฑ์ในการค านวณแต่ใน
ที่นี้จะเลือกใช้หลักเกณฑ์ของต้นทุนคงท่ีและต้นทุนผันแปร กล่าวคือต้นทุนมีองค์ประกอบ 2 ส่วน คือ 

• ต้นทุนคงท่ี (Fixed Cost): คือค่าใช้จ่ายหรือต้นทุนที่คงที่ ไม่เปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณ
การผลิตของสินค้าหรือบริการ ไม่ว่าจะผลิตออกมาเป็นจ านวนมากหรือน้อยค่าใช้จ่ายส่วนนี้จะยังคงไม่
เปลี่ยนแปลง เช่น ฐานภาษี ค่าเช่าที่ เงินเดือนพนักงานประจ า อุปกรณ์ส านักงาน เครื่องจักร ประกัน 
สิทธิบัตร เป็นต้น 

• ต้นทุนผันแปร (Variable Cost): คือค่าใช้จ่ายหรือต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณ
การผลิตสินค้าหรือบริการ เพ่ิมข้ึนเมื่อจ านวนการผลิตเพ่ิมข้ึนและลดลงเมื่อจ านวนการผลิตลดลง เช่น 
ค่าวัสดุ ค่าแรงงานต่อชิ้น เป็นต้น 

การที่ค่าใช้จ่ายใดๆ จะถูกค านวณเป็นต้นทุนคงที่หรือต้นทุนผันแปร จะมีความสัมพันธ์ด้าน
ช่วงเวลาเข้ามาเกี่ยวข้อง ค่าใช้จ่ายที่มีการเปลี่ยนแปลงด้านราคาไม่มากในช่วงเวลาที่ก าหนดจะนิยม
น ามาคิดเป็นต้นทุนคงที่ ในขณะเดียวกันค่าใช้จ่ายที่มีการเปลี่ยนแปลงด้านราคามากในช่วงเวลาที่
ก าหนดจะนิยมน ามาคิดเป็นต้นทุนผันแปร ดังนั้น ค่าใช้จ่ายหรือต้นทุนการผลิตในด้านต่างๆ อาจถูก
ก าหนดเป็นต้นทุนคงท่ีหรือต้นทุนผันแปรก็ได้ ตามสถานการณ์และความเหมาะสม โดยใช้เกณฑ์ที่
กล่าวไว้ข้างต้นในการตัดสินใจ 

การค านวณราคาขายให้ได้นั้นจ าเป็นต้องเข้าใจถึงองค์ประกอบของราคาขายก่อนว่ามีปัจจัย
ด้านใดบ้างที่เป็นตัวก าหนดราคาขาย โดยแต่ละองค์ประกอบมีความสัมพันธ์กัน ดังนี้: 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1. ราคาขาย (Selling Price): เป็นราคาขายสุทธิของสินค้าหรือบริการที่ผู้บริโภคซื้อไป การ
ตั้งราคาขายมีปัจจัยหลักๆ อยู่ 2 ด้าน หนึ่งคือต้นทุนการผลิตและสองคือก าไรที่บริษัทมุ่งหวัง ส าหรับ
ในอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับตลาดวงกว้าง (Mass Market) โดยทั่วไปการตั้งราคาที่ขาย
ได้จะมีตั้งแต่ 2.5 เท่า จนถึง 10 เท่าของต้นทุน (ราคาขายโรงงาน) หรือคือ 250% - 1,000% โดย
ขึ้นอยู่กับ ความสามารถในการแข่งขันของผลิตภัณฑ์และความต้องการของตลาด 

2. ก าไรบริษัท (Company Profit): เป็นรายได้ที่บริษัทได้จากการขายสินค้าหรือบริการ 
โดยหักลบกับต้นทุนทั้งหมดแล้วเหลือเป็นก าไรสุทธิ ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงราคาขายเกิดข้ึนที่ไม่ได้
ส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิต เช่น การแข่งขันด้านราคา การจัดรายการเพ่ือส่งเสริมการขาย จะ
ส่งผลให้ก าไรในส่วนนี้ลดลง รวมถึงถ้าผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการวางแผนการตลาดไม่ดีหรือค านวณ
ค่าใช้จ่ายผิดพลาดก็จะส่งผลให้รายได้ในส่วนนี้ลดลงไปจนอาจถึงติดลบและขาดทุนได้ 

ภาพที ่2.6-1 แสดงโครงสร้างของการก าหนดราคาขาย 
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3. ต้นทุนการผลิต (Manufacturing Cost): ต้นทุนที่ใช้ในการผลิตสินค้าหรือบริการใดๆ 
ใช้เป็นค่าอ้างอิงในการตั้งราคาสินค้าส าหรับผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ เพราะท าให้ทราบช่วงราคาท่ีจะ
ไมข่าดทุนและบริหารจัดการการลงทุนได้อย่างเป็นระบบ โดยก าหนดให้ต้นทุนการผลิตมีค่าเท่ากับ 
ราคาสินค้าที่ 100% (แปลว่าถ้าสินค้ามีราคาต่ ากว่า 100% จะท าให้บริษัทขาดทุน) ต้นทุนการผลิต
สามารถแบ่งเป็นองค์ประกอบย่อยได้ 5 องค์ประกอบได้แก่ 

• ก าไรโรงงาน (Factory Profit): รายได้ของโรงงานที่ได้จากการผลิตสินค้าหรือบริการ 
ส่วนมากอัตราส่วนก าไรต่อต้นทุนการผลิตจะแปรผกผันกับจ านวนในการผลิต ถ้าผลิตน้อยอัตราส่วน
ก าไรจะยิ่งมากแต่ถ้ายิ่งผลิตมากอัตราส่วนก าไรจะยิ่งน้อยซึ่งเป็นไปตามหลักของการประหยัดจาก
ขนาด (Economies of Scale) ส าหรับในส่วนของการผลิตจ านวนมาก (Mass Production) 
อัตราส่วนก าไรของโรงงานจะอยู่ที่ 10 – 15% ของต้นทุนการผลิต 

• ค่าสาธารณูปโภค (Utilities Cost): เป็นค่าใช้จ่ายในส่วนของ ค่าน้ า ค่าไฟ ค่าโทรศัพท์ 
ค่าสัญญาณ ค่าเชื้อเพลิง และค่าอ่ืนๆ ในประเภทเดียวกันที่ใช้เพื่อด าเนินกิจกรรมในโรงงาน ค่าใช้จ่าย
ที่กล่าวมาข้างต้นเป็นต้นทุนผันแปรแต่เมื่อน ามาค านวณในระดับโรงงานค่าใช้จ่ายดังกล่าวจะมีอัตรา
การเปลี่ยนแปลงต่ าท าให้ค่าสาธารณูปโภคถูกจัดว่าเป็นต้นทุนคงที่แทนโดยมีอัตราส่วนอยู่ที่ 5 – 8% 
ของต้นทุนการผลิต 

• ค่าบรรจุ (Packing Cost): เป็นค่าใช้จ่ายที่ใช้ในส่วนของบรรจุภัณฑ์และการบรรจุหีบห่อ 
การผลิตในระดับค้าปลีกจะถูกจัดเป็นต้นทุนผันแปรแต่ส าหรับการผลิตจ านวนมาก (Mass Production) 
จะถูกจัดเป็นต้นทุนคงท่ีเนื่องจากมีอัตราส่วนที่เปลี่ยนแปลงในระดับที่น้อย โดยปกติค่าบรรจุมี
อัตราส่วนที่ประมาณ 4% ของต้นทุนการผลิต แต่ส าหรับการบรรจุเพื่อการส่งออกท่ีมีความ
ละเอียดอ่อนและมีความเสี่ยงในการขนส่งสูงกว่า ท าให้ค่าใช้จ่ายในส่วนนี้อยู่ที่ 8 – 15% ของต้นทุน
การผลิต 

• ค่าใช้จ่ายโรงงาน/ค่าโสหุ้ย (Overhead Cost): ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการด าเนินกิจกรรมการ
ผลิตภายในโรงงาน ส่วนมากเป็นค่าใช้จ่ายทางอ้อมคือไม่ได้มีค่าใช้จ่ายออกมาเป็นตัวเลขโดยตรงแต่ใน
การด าเนินกิจกรรมมีค่าใช้จ่ายเกิดข้ึนจริง ซึ่งบางส่วนสามารถจ าแนกได้ดังนี้ 

- ค่าเสื่อม (Depreciation): ค่าใช้จ่ายที่ค านวณจากต้นทุนของสินทรัพย์ที่จับ
ต้องได้ เช่น อุปกรณ์ เครื่องมือ เครื่องจักร โดยค านวณจากช่วงอายุการใช้งาน
ของสินทรัพย์แล้วเฉลี่ยออกมาเป็นค่าใช้จ่ายต่อสายการผลิต ส าหรับการผลิต
จ านวนมาก (Mass Production) ถูกจัดว่าเป็นต้นทุนคงที่ ค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่
มาจากค่าเสื่อมของเครื่องจักรเพราะมักมีต้นทุนที่แพง 
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- ค่าใช้จ่ายพิเศษ (Amortization): เป็นค่าใช้จ่ายของสินทรัพย์ที่จับต้องไม่ได้
ส่วนมากเป็นค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการซื้อหรือเช่า ทรัพย์สินทางปัญญา เช่น ค่า
โปรแกรม ค่าสิทธิบัตร ค่าเครื่องหมายการค้า ค่าลิขสิทธิ์ ใบอนุญาตการใช้สิทธิ์ 
เป็นต้น 

- ค่าเช่า (Rent): ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการไปเช่าสถานที่ ส่วนมากเป็นต้นทุนคงที่
เนื่องจากมีสัญญาในการเช่าอยู่ ซึ่งนิยมคิดค่าใช้จ่ายเป็นรายเดือนหรือรายปี 

- ค่าประกัน (Insurance): ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการซื้อประกันเพ่ือลดความเสี่ยง
ในด้านค่าใช้จ่ายเวลาเกิดปัญหากับโรงงาน เป็นต้นทุนคงท่ี 

• ค่ากระบวนการผลิต (Production Cost):  

- ค่าวัสดุ (Material Cost): ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการน าวัสดุมาใช้ในกระบวนการ
ผลิตโดยสามารถแบ่งได้ 2 ลักษณะคือ 
• ค่าวัสดุทางตรง (Direct Material Cost): ค่าวัสดุที่ใช้จริง เช่น ชิ้นส่วน
เฟอร์นิเจอร์ น็อต สกรู ซึ่งสามารถนับออกมาเป็นชิ้นๆ ได้ เป็นต้นทุนผันแปรคือ
ค่าใช้จ่ายเปลี่ยนแปลงไปตามจ านวนการผลิต 
• ค่าวัสดุทางอ้อม (Sub Material Cost/Indirect Material Cost): บางครั้งถูก
จัดอยู่ในค่าโสหุ้ย เป็นค่าวัสดุที่ใช้ร่วมในกระบวนการผลิตแต่อาจไม่สามารถ
นับเป็นปริมาณหรือเป็นจ านวนชิ้นได้ เช่น ธูปเชื่อม แก๊ซเชื่อม กาว เป็นต้น ท า
ให้การค านวณเป็นลักษณะการค านวณแบบเหมารวมต่อจ านวนการผลิตเป็น
ส่วนมาก 

- ค่าแรง (Labor Cost): ค่าใช้จ่ายที่ใช้ไปกับบุคคลากรที่ร่วมในกระบวนการผลิต
สินค้าหรือบริการ ในบางโรงงานอาจแบ่งออกเป็นแรงงานทางตรง (Direct 
Labor) คือคนที่อยู่ในสายการผลิตโดยตรงและแรงงานทางอ้อม (Indirect 
Labor) คือ แรงงานที่ไม่ได้อยู่ในสายการผลิตแต่มีส่วนร่วมในกระบวนการผลิต 
(ส่วนมากถูกจัดอยู่ในค่าโสหุ้ย) แต่ส าหรับการค านวณค่าใช้จ่ายในโครงการจะใช้
เป็นเกณฑ์ค่าแรงต่อชิ้นและเงินเดือนเพราะสามารถค านวณได้แม่นย ากว่า โดยม ี
2 ลักษณะคือ 
• ค่าจ้างผลิตต่อชิ้น (Labor Per Piece Cost): เป็นค่าแรงที่จ่ายให้กับคนงาน
ตามจ านวนการผลิตต่อชิ้น เป็นต้นทุนผันแปรคือเปลี่ยนแปลงตามจ านวนการ
ผลิต 
• เงินเดือน (Salaries): ค่าใช้จ่ายประเภทนี้ส่วนมากเป็นต้นทุนคงท่ี ใช้ค านวณ
กับงานท่ีต้องมีคนอยู่ประจ าต าแหน่ง เช่น คนดูแลเครื่องจักร 
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4. ต้นทุนที่ไม่ใช่ต้นทุนการผลิต (Non-Manufacturing Cost): ต้นทุนนอกเหนือจากท่ีใช้
ในการผลิตสินค้าหรือบริการใดๆ เนื่องจากเป็นต้นทุนในส่วนที่ค านวณหลังจากท่ีสินค้าหรือบริการ
ผลิตออกมาเสร็จสิ้นแล้วท าให้การค านวณค่าใช้จ่ายในส่วนนี้ค านวณแยกจากต้นทุนการผลิต ซึ่งได้แก่ 
ค่าภาษี ค่าโฆษณาและการตลาด ค่าขนส่งเป็นต้น โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

• ค่าภาษี (Taxes): ค่าใช้จ่ายที่ต้องช าระให้กับทางรัฐบาลจากการประกอบธุรกิจ ภาษีท่ี
เกี่ยวข้องกับบริษัทมีหลักๆ 3 ส่วน คือ ภาษีโรงเรือน ภาษีนิติบุคคลและภาษีมูลค่าเพ่ิม (VAT) ซ่ึง
ทั้งหมดเป็นค่าใช้จ่ายที่บริษัทต้องรับผิดชอบ 

• ค่าโฆษณาและการตลาด (Advertising and Marketing Cost): ค่าใช้จ่ายที่ใช้กับการ
โฆษณาให้ผู้บริโภครับรู้และการด าเนินกิจกรรมทางการตลาด ค่าใช้จ่ายในส่วนนี้จะมีการค านวณที่
แตกต่างจากส่วนอื่นๆ คือก าหนดให้ยอดขายสุทธิเท่ากับ 100% แล้วบริษัทจะแบ่งเงินมาลงทุนให้กับ
การโฆษณาและการตลาดในอัตราส่วนที่ลดหย่อนลงไปจากยอดขายสุทธิซึ่งมีตั้งแต่ 5 - 30% โดยการ
ลงทุนจะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับอิทธิพลที่การโฆษณาส่งผลต่อการขายผลิตภัณฑ์นั้นๆ  

• ค่าขนส่ง (Transportation Cost): ค่าขนส่งทางไกลถูกจัดให้อยู่ในส่วนของต้นทุนที่ไม่ใช่
ต้นทุนการผลิต การค านวณค่าใช้จ่ายในส่วนนี้ไม่ว่าจะเป็นการขนส่งทางน้ าหรือทางบกจะขึ้นกับ 3 
องค์ประกอบหลัก คือ ระยะทาง จ านวนเที่ยวในการขนส่งและจ านวนตู้คอนเทนเนอร์ที่ใช้ ซึ่งหาก
วางแผนและจัดการระบบได้อย่างมีประสิทธิภาพจะท าให้ประหยัดค่าใช้จ่ายด้านนี้ได้มากเพราะเป็น
ค่าใช้จ่ายที่มีลักษณะแบบเหมาจ่ายที่ตายตัว 
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ส าหรับเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งในโครงการ ถ้าใช้เกณฑ์การก าหนดราคาแบบมุ่งหวังก าไรที่ต่ า
ที่สุด คือ 250% จะได้ราคาขายเทา่กับ 2,500 บาท จากข้อมูลที่กล่าวไว้ข้างต้น ต้นทุนการผลิตที่ 
100% จึงมีค่าเท่ากับ 1,000 บาท ดังนั้นเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง ในโครงการจะมีต้นทุนการผลิตไม่เกิน 
1,000 บาท จึงจะสามารถขายเฟอร์นิเจอร์ด้วยเกณฑ์การก าหนดราคาแบบมุ่งหวังก าไรที่ต่ าที่สุดได้ 
ดังนั้นเฟอร์นิเจอร์ในโครงการจึงมีข้อจ ากัดอยู่ที่ต้นทุนการผลิตเป็นส าคัญเพราะเป็นค่าท่ีใช้อ้างอิงว่า 
ผู้ประกอบการจะไม่ขาดทุน ส าหรับส่วนของต้นทุนที่ไม่ใช่ต้นทุนการผลิตซึ่งเป็นปัจจัยภายนอกที่
เปลี่ยนแปลงตามสถานการณ์เฉพาะแต่มีลักษณะเป็นต้นทุนคงท่ีทั้งหมด จึงยังไม่น าข้อมูลในส่วนนี้มา
ค านวณในการวิเคราะห์เบื้องต้นเพราะไม่มีส่วนเกี่ยวข้องกับข้อจ ากัดด้านต้นทุนการผลิต 
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ภาพที ่2.6-3 แสดงการค านวณตน้ทุนการผลติ 

 

จากแผนภาพข้างต้นแสดงสัดส่วนค่าใช้จ่ายพร้อมองค์ประกอบของราคาขายและต้นทุนการ
ผลิต โดยจะน ามาค านวณเป็นต้นทุนการผลิตแบบละเอียดซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากภาพข้างบนจะได้ข้อสรุปว่า ค่าใช้จ่ายโรงงานรวมกับค่ากระบวนการผลิตจะมีค่าไม่เกิน 
750 บาท ซึ่งตัวเลขนี้จะใช้เป็นค่าอ้างอิงในการค านวณล าดับถัดไป 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6.2  ส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์และวัสดุที่ใช้ 

 การค านวณต้นทุนการผลิตของเฟอร์นิเจอร์จ าเป็นต้องเข้าใจส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์
เพ่ือใช้ในการค านวณค่าใช้จ่ายในแต่ละส่วนได้อย่างเป็นระบบและแม่นย า เนื้อหาในส่วนนี้จะอธิบาย
ถึงส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่งพร้อมวัสดุที่ใช้กับส่วนประกอบดังกล่าว โดย
เฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่นั่ง สามารถแบ่งส่วนประกอบออกเป็นส่วนใหญ่ๆ ได้ 4 ส่วน คือ : 

  

 

 

 

 

 

  

 

•  ส่วนโครงเฟอร์นิเจอร์ (Frame): เป็นส่วนโครงสร้างและส่วนรับน้ าหนักของ
เฟอร์นิเจอร์ วัสดุที่ใช้ต้องมีความแข็งแรงทนทาน สามารถทนต่อน้ าหนักตัวคนนั่งหลายคนได้ ปัจจุบัน
นิยมใช้ ไม้จริง ไม้แปรรูปหรือเหล็กในการขึ้นโครงเฟอร์นิเจอร์ 

•  ส่วนที่นั่ง (Seat): เป็นส่วนที่มีการใช้งานสูงที่สุดและสัมผัสกับผู้ใช้งานโดยตรง มี
รูปร่างผิวสัมผัสและความลึกสัมพันธ์กับรูปร่างของผู้ใช้งานเพ่ือให้สามารถนั่งได้สบาย อาจมีการเพิ่ม
วัสดุที่ให้ความยืดหยุ่นอย่างฟองน้ าและเส้นใยประเภทต่างๆ ที่มีความยืดหยุ่นในระดับใกล้เคียงกับ
ฟองน้ าเพ่ือท าให้นั่งสบายขึ้น 

•  ส่วนพนักพิง (Backrest): เป็นส่วนที่ไว้ให้ผู้ใช้งานสามารถเอนพิงหลังได้เพ่ือการ
พักผ่อนที่ผ่อนคลายกว่าท่านั่งปกติ องศาและผิวสัมผัสต้องเหมาะสมกับสรีระและหลังของผู้ใช้งาน ใน
กรณีท่ีจะใช้พิงศีรษะด้วยส่วนพนักพิงจะต้องสูงกว่าระดับทั่วไป สามารถเพ่ิมวัสดุประเภทฟองน้ าและ
เส้นใยต่างๆ เพ่ือให้สบายยิ่งขึ้นได้ 

•  ส่วนชิ้นส่วนเฟอร์นิเจอร์ (Fitting): เป็นส่วนที่อยู่นอกเหนือจาก 3 ส่วนที่กล่าวไว้
ก่อนหน้า ในส่วนนี้จะเป็นชิ้นส่วนต่างๆ ที่ใช้ในเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่ง เช่น ขารองเฟอร์นิเจอร์ สปริง ยาง
ยืด น็อต สกรูและกลไกต่างๆ 

ภาพที ่2.6-4 แสดงโครงสร้างของเฟอร์นิเจอร์ประเภท 2 ที่น่ัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



84 
 

ภาพที ่2.6-5 แสดงส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์และวัสดุทีส่ามารถใช้กับส่วนประกอบนั้นๆ ได ้

ส าหรับเฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งประเภทโซฟา ส่วนที่นั่งและส่วนพนักพิงส่วนมากจะใช้วัสดุ
เหมือนกัน คือเป็นเฟอร์นิเจอร์หุ้มบุซึ่งประกอบไปด้วย ส่วนรับน้ าหนักหรือเบาะ (Cushion) และส่วน
หุ้ม (Cover) 

รูปแบบของเฟอร์นิเจอร์จ าแนกจากส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์ 

การจ าแนกรูปแบบของเฟอร์นิเจอร์โดยอ้างอิงจากส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์ สามารถ
จ าแนกวัสดุที่ใช้ได้ดังรายละเอียดต่อไปนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่2.6-1 แสดงราคาเหล็กท่อ 

2.6.3  ประเภทวัสดุและต้นทุนวัสดุ 

 วัสดุที่ใช้กับแต่ละส่วนของเฟอร์นิเจอร์มีลักษณะแตกต่างกัน โดยสามารถจ าแนกรายละเอียด
ลงในตารางได้ดังต่อไปนี้ : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่2.6-2 แสดงราคาเหล็กท่อ 
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ตารางที ่2.6-3 แสดงราคาเหล็กกล่อง 
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ตารางที ่2.6-4 แสดงราคาเหล็กท่อรีและเหล็กเส้นกลม 
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ตารางที ่2.6-5 แสดงราคาเหล็กเสน้กลม 
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ตารางที ่2.6-6 แสดงราคาเหล็กเสน้เหลี่ยม 
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ตารางที ่2.6-7 แสดงราคาเหล็กพืช 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



92 
 

ตารางที ่2.6-8 แสดงราคาเหล็กแผ่น 
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ตารางที ่2.6-9 แสดงราคาเหล็กแผ่น 
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ตารางที ่2.6-10 แสดงราคาไม้อัดแผ่น 
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ตารางที ่2.6-11 แสดงราคาไม้อัดแผ่นและไม้แผ่นประสาน 
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ตารางที ่2.6-12 แสดงราคาไม้โครงและไม้ท่อน 
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ตารางที ่2.6-13 แสดงราคาผ้าส าหรับหุ้มเฟอร์นิเจอร ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



98 
 

ตารางที ่2.6-14 แสดงราคาผ้าส าหรับหุ้มเฟอร์นิเจอร ์
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ตารางที ่2.6-15 แสดงราคาผ้าพรมและผ้าสปันบอนด ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-16 แสดงราคาผ้าตาข่ายและหนัง pvc 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-17 แสดงราคาโฟม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-18 แสดงราคาใยสังเคราะห์และสายเขม็ขัดเฟอร์นเิจอร์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-19 แสดงราคาเมด็พลาสติกและหวายเทียม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-20 แสดงราคาช้ินส่วนเฟอร์นิเจอร์ ส่วนน็อต แหวนรองและพุกฝัง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-21 แสดงราคาช้ินส่วนเฟอร์นิเจอร์ ส่วนรองขาและราคากระดาษลูกฟูก ลอนคู่ BC 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6.4 ต้นทุนกรรมวิธีการผลิตและต้นทุนแรงงาน 

 นอกจากต้นทุนค่าวัสดุแล้ว ค่าใช้จ่ายบางส่วนจะถูกใช้จ่ายไปกับต้นทุนกรรมวิธีการผลิตและ
ต้นทุนแรงงานด้วย โดยการค านวณสามารถท าได้โดยวิเคราะห์ค่าเสื่อมของเครื่องจักรว่าราคา
เครื่องจักรแต่ละกระบวนการมีราคาเครื่องที่เท่าไร มีอายุการใช้งานกี่ปี (โดยทั่วไปจะค านวณท่ี 3-5 ปี) 
ในกระบวนการผลิตทั้งกระบวนการ ต้องใช้งานเครื่องจักรทั้งหมดกี่วัน เมื่อหารระยะเวลาทั้งหมดจะ
ได้คา่เสื่อมของเครื่องจักรออกมา 

 

 

 

 ส าหรับค่าใช้จ่ายด้านแรงงานสามารถค านวณได้จากจ านวนแรงงานที่ ใช้ทั้ งหมดใน
สายการผลิตคูณกับค่าแรงขั้นต่ า (อ้างอิงจากกระทรวงแรงงาน ค่าแรงขั้นต่ า ณ ปี พ.ศ.2559 อยู่ที่ 
300 บาท/วัน) โดยค่าที่ได้จะได้ออกมาเป็นค่าแรงงานทั้งหมดต่อกระบวนการผลิตในหนึ่งวัน 

 อ้างอิงจากวิธีค านวณค่าเสื่อมของเครื่องจักรด้านบน สามารถหาค่าเสื่อมที่ใช้ในสายการผลิต
ได้โดยน าไปค านวณทีละส่วนของสายการผลิต โดยการผลิตผลิตภัณฑ์ ใดๆ ขึ้นมา จะต้องผ่าน
กระบวนการ 4 กระบวนการดังนี้: 

 

 

 

 

- Sizing: เป็นกระบวนการที่ท าให้วัสดุได้ขนาดตามที่ต้องการ ด้วยการตัด การเจาะ 
การวัดปริมาตรหรือน้ าหนัก เป็นต้น ส าหรับเหล็กและไม้ นิยมใช้เลื่อยวงเดือนและสว่าน ใน
การตัดหรือเจาะวัสดุให้ได้ขนาด ในขณะที่ผ้าหรือฟองน้ าจะใช้เลื่อยหรือกรรไกรในการตัดให้
ได้ตามแบบในการผลิตและส าหรับพลาสติกนิยมวัดเป็นน้ าหนักหรือปริมาตร เพ่ือน าไปใส่ใน
เครื่องจักรเพ่ือขึ้นรูปในล าดับถัดไป 
- Forming: เป็นกระบวนการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์จากวัสดุที่ตัดได้ขนาดแล้ว ใน
งานไม้ส่วนมากจะเป็นการเข้าเดือย เพาะไม้หรือดัดไม้ ในงานเหล็กส่วนมากจะเป็นงานดัด
และงานเชื่อม ในงานผ้าจะเป็นงานเย็บเป็นหลัก งานหัตถกรรมจะเป็นการสานและงาน

รูปที ่2.6-6 แสดงล าดับขั้นของกระบวนการผลิต 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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พลาสติกจะเป็นการฉีดพลาสติกเข้าไปในเครื่องจักรหรือทาเป็นชั้นๆ ให้ได้รูปร่างตามแม่พิมพ์ 
ในขั้นตอนของการขึ้นรูปนี้จะรวมไปถึงการประกอบผลิตภัณฑ์ให้เป็นรูปร่างด้วย 
- Finishing: เป็นกระบวนการท าผิวสัมผัสของวัสดุให้พร้อมต่อการน าไปใช้งาน
จริงโดยส่วนมากจะเป็นการเคลือบผิว ชุบ หรือพ่นสีทับวัสดุ เพ่ือให้ได้สีหรือคุณสมบัติตามที่
ต้องการ 
- Packing: เป็นกระบวนการบรรจุผลิตภัณฑ์ลงบรรจุภัณฑ์หรือท าให้
ผลิตภัณฑ์อยู่ในสภาพที่เหมาะกับการขนส่งเคลื่อนย้ายไปยังสถานที่ต่างๆ 

จากกระบวนการผลิตทั้ง 4 ขั้นตอนสามารถสรุปเป็นตารางโดยแบ่งประเภทตามลักษณะของ
วัสดุและกระบวนการผลิตรวมถึงอุปกรณ์หรือเครื่องจักรที่ใช้ได้ดังนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่2.6-22 แสดงกระบวนการผลิตที่ใช้ตามสายการผลิตโดยจ าแนกจากประเภทวัสดุที่ใช้ในการผลิต 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่2.6-23 แสดงอุปกรณ์หรอืเครื่องจักรที่ใช้ในกระบวนการผลิตโดยจ าแนกจากประเภทวัสดุ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จากตารางด้านบนสามารถท าการทดลองค านวณเพ่ือดูแนวโน้มค่าใช้จ่ายในส่วนของค่าเสื่อม
และค่าแรงได้ดังนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่2.6-24 แสดงตัวอย่างการค านวณคา่เสื่อม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.6.4 สรุปข้อมูลต้นทุนการผลิตและกรรมวิธีการผลิต 

 อ้างอิงข้อมูลจากหัวข้อ 2.6.1 และ 2.6.2 จะสามารถจ าแนกล าดับและขั้นตอนในการค านวณ
ต้นทุนการผลิตได้ ในขณะที่หัวข้อ 2.6.3 จะสังเกตได้ว่าวัสดุแต่ละชนิดมีความหลากหลายด้าน 
มารตฐานและหลากหลายระดับราคาดังนั้นการค านวณในบทที่  3 จะเลือกวัสดุที่มีระดับราคาต่ าที่สุด
ที่สามารถเลือกใช้ได้เป็นล าดับแรก ส าหรับหัวข้อ 2.6.4 ที่เป็นการแสดงตัวอย่างการค านวณค่าเสื่อม 
จะน าไปค านวณหลังจากได้แบบร่างที่จะใช้ในการผลิตแล้ว เพ่ือตรวจสอบว่าแบบร่างที่ได้มามีความ
เป็นไปได้ในการผลิตจริงที่ต้นทุนต่ ากว่า 1,000 บาท ได้มากน้อยแค่ไหน 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทท่ี 3 

การพัฒนาแบบ 

 จากการศึกษาข้อมูลจะน าข้อมูลดังกล่าวมาวิเคราะห์สรุปผล เพ่ือใช้เป็นกรอบก าหนดแนวทางการ
ออกแบบ ที่สอดคล้องกับข้อมูลที่หามา ไม่ว่าจะเป็นด้านความต้องการของผู้บริโภค ข้อจ ากัดด้านสถานที่ใช้
งาน กลยุทธ์การตลาด การกระจายสินค้าจนถึงเรื่องการเลือกใช้วัสดุ อ้างอิงจากข้อสรุปในหัวข้อ 2.6.4 วัสดุแต่
ละชนิดมีความหลากหลายด้านมาตรฐานและหลากหลายระดับราคาดังนั้นการค านวณในบทที่ 3 จะเลือกวัสดุ
ที่มีระดับราคาต่ าที่สุดที่สามารถเลือกใช้ได้เป็นล าดับแรก ส าหรับเนื้อหาในขั้นตอนการพัฒนาแบบจะประกอบ
ไปด้วยหัวข้อต่างๆ ดังต่อไปนี้: 

 

3.1 วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการออกแบบ 

3.2 สรุปแนวความคิดและกรอบในการออกแบบ 

3.3 แนวทางการออกแบบ 

3.4 การพัฒนาแบบร่าง 

3.5 สรุปผลการออกแบบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



112 
 

3.1 วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการออกแบบ 

 จากข้อมูลการออกแบบในบทที่ 2 จะน าข้อมูลดังกล่าวมาวิเคราะห์เพ่ือก าหนดแนวทางการออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งราคาประหยัดในโครงการ ค านวณหากระบวนการผลิตและรูปแบบเฟอร์นิเจอร์ที่มีความ
เป็นไปได้ในการผลิตที่ต้นทุนต่ ากว่า 1,000 บาท โดยในเบื้องต้นจะเริ่มวิเคราะห์จากต้นทุนวัสดุเป็นล าดับแรก
เนื่องจากเป็นค่าใช้จ่ายที่สูงที่สุดในต้นทุนการผลิต โดยมีรายละเอียดการค านวณดังนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่3.1-1 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่3.1-2 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่3.1-3 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่3.1-4 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่3.1-5 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่3.1-6 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่3.1-7 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที ่3.1-8 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่3.1-9 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ตารางที ่3.1-10 แสดงการค านวณต้นทุนวัสดุของเฟอร์นิเจอร ์เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.2 สรุปแนวความคิดและกรอบในการออกแบบ 

จากการวิเคราะห์ต้นทุนค่าวัสดุในหัวข้อ 3.1 สามารถเรียบเรียงข้อมูลโดยแบ่งตามส่วนประกอบของ
เฟอร์นิเจอร์ได้ดังนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.2-1 แสดงวัสดุทีส่ามารถใช้ได้กับส่วนต่างๆ ของเฟอร์นิเจอร์ 

ภาพที ่3.2-2 แสดงวัสดุทีเ่หมาะสมกับส่วนโครงเฟอร์นิเจอร ์
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที ่3.2-3 แสดงวัสดุทีเ่หมาะสมกับส่วนรองรับและส่วนเบาะ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที ่3.2-5 แสดงข้อสรุปวสัดุที่เหมาะสมต่อการน ามาท าเป็นส่วนต่างๆ ของเฟอร์นิเจอร ์

หนังเทียม พีวีซี ( PVC Synthetic Leather) 

*ความสูงที่นั่ง, ความกว้างที่นั่ง, ความลึกที่นั่ง รวมกันไม่ควรเกิน 220 cm (SH40, 
SW120, SD60 cm) เนื่องจากโครงเหล็กท่ีใช้จากเดิมที่ความยาวประมาณ 6- 8 เมตร 
จะต้องใช้ในปริมาณเพิ่มขึ้น 1.5-2 เท่า ซึ่งจะส่งผลกับค่าต้นทุนวัสดุ 

ภาพที ่3.2-4 แสดงวัสดุทีเ่หมาะสมกับส่วนหุ้ม/ผิวนอก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากข้อสังเกตเบื้องต้นสามารถสรุปแนวความคิดในการออกแบบได้เป็นหัวข้อต่างๆ ดังนี้: 

บรรทัดฐานในการออกแบบ (Design Criteria): 

1. มีต้นทุนการผลิตไม่เกิน  1,000  บาท 
2. เฟอร์นิเจอร์เป็นรูปแบบพร้อมประกอบ (Ready-to-Assembly) 

 โดยใช้โครงสร้างแบบถอดประกอบ (Knock – Down) 
3. เฟอร์นิเจอร์สามารถบรรจุลงกล่องแบนได้ (Inflatable) 
4. เฟอร์นิเจอร์มีน้ าหนักรวมไม่เกิน 12 กิโลกรัม  
5. บรรจุภัณฑ์มีขนาดไม่เกิน 35 x 50 x 112 ซ.ม. 

ความต้องการและขอบเขตในการออกแบบ (Design Requirement & Limitation): 

1. ผ้าหุ้มเฟอร์นิเจอร์สามารถถอดซักได้ 
2. เฟอร์นิเจอร์มีส่วนมือจับเพื่อใช้ในการเคลื่อนย้าย 
3.  โครงเฟอร์นิเจอร์กับเบาะสามารถแยกจากกันได้ 
4. ใช้รองขาเฟอร์นิเจอร์พลาสติกแบบหนาเพ่ือให้ใช้ได้กับหลายพื้นผิว 

เงื่อนไขการออกแบบ (Design Limitation): 

1. ราคาวัสดุส าหรับท าส่วนโครงควรไม่เกิน 200 บาท (20%ของต้นทุนการผลิต) 
2. ราคาวัสดุส าหรับท าส่วนรองรับควรไม่เกิน 100 บาท (10%ของต้นทุนการผลิต) 
3. ราคาวัสดุส าหรับท าส่วนเบาะควรไม่เกิน 150 บาท (15%ของต้นทุนการผลิต) 
4. ราคาวัสดุส าหรับท าส่วนหุ้มควรไม่เกิน 250 บาท (25%ของต้นทุนการผลิต) 
5. ไม่สามารถใช้ผ้า polyester เกิน 2.5 หลาได้ เพราะท าให้ค่าต้นทุนวัสดุสูงเกินไป 
6. ไม่สามารถท าโครงสร้างเฟอร์นิเจอร์ที่มีความสูงรวมเกิน 90 cm ได้ 
7. ไม่สามารถใช้วัสดุประเภทไม้แผ่นเกิน 1/3 ของแผ่น ได้เพราะท าให้ค่าวัสดุสูงเกินไป 
8. ไม่สามารถใช้วัสดุประเภทเหล็กแผ่นเกิน 1/2 ของแผ่น ได้เพราะท าให้ค่าวัสดุสูงเกินไป 
9. ไม่สามารถท าเบาะส่วนรองแขนได้ เพราะมีแนวโน้มสูงที่ท าให้ค่าวัสดุสูงเกินไป 
10. ไม่สามารถท าหมอน ท าหมอนอิงและเบาะพิงหลังพร้อมกันได้ เพราะท าให้ค่าวัสดุสูงเกินไป 
11. เพ่ือกระชับขั้นตอนและควบคุมต้นทุนให้มีประสิทธิภาพสูงสุดการดัดเหล็กจะใช้รัศมีเดียวกันทั้งหมด 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.3 การก าหนดแนวทางการออกแบบ 

 

แนวคิดในการออกแบบ 

 เฟอร์นิเจอร์ 2 ที่นั่งบริเวณพ้ืนที่รับแขกที่ตอบรับกับลักษณะของคนสมัยใหม่ด้วยแนวคิด “วิถีชีวิตคน
เมือง”  (Urban Life) น าเสนอด้วยรูปแบบ Modern Loft ที่เป็นรสนิยมที่เรียบง่ายเข้าได้กับลักษณะการแต่ง
ห้องท่ีหลากหลาย โดยออกแบบให้อยู่ในรูปแบบของเฟอร์นิเจอร์พร้อมประกอบที่สามารถบรรจุลงกล่องแบนได้
แข็งแรง ติดตั้งง่าย ขนย้ายสะดวกและมีราคาขายที่ 2,500 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-1 แสดง Mood ของแนวคิดในการออกแบบ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การตีความหมายและแสดงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบในการออกแบบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวคิดการออกแบบท่ี 1: เส้นสาย (Line) 

 รถไฟฟ้าคือการคมนาคมยอดนิยมของคนเมืองที่เคลื่อนย้ายคนจากสถานีหนึ่งไปยังอีกสถานีหนึ่งด้วย
การเคลื่อนที่ไปในทิศทางเดียวตามรางรถไฟ เปรียบเสมือนเส้นสายที่ลากผ่านจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งซึ่งสื่อถึง
การเดินทางและวิถีชีวิตในแบบของคนเมือง โดยน าเสนอในรูปแบบของเส้นสายที่ดูเรียบง่ายไม่ซับซ้อน 

Keywords: Line, Journey, Commutation, Continious 

 

 

 

ภาพที ่3.3-2 แสดงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบในการออกแบบ 

ภาพที ่3.3-3 แสดง Mood ของแนวคิดการออกแบบที่ 1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ลักษณะการน าแนวคิดไปใช้ในงานออกแบบ (Idea Implementation): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แบบร่างตามแนวคิด (Idea Sketch): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-4 แสดงลักษณะการน าแนวคิดที่ 1 ไปใช้ในงานออกแบบ 

ภาพที ่3.3-5 แสดงแบบร่างตามแนวคิดท่ี 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบบจ าลองเพ่ือศึกษาแบบร่าง (Study Model): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-6 แสดงแบบร่างตามแนวคิดท่ี 1 

ภาพที ่3.3-7 แสดงแบบจ าลองเพื่อการศึกษาแบบร่างท่ี 1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



130 
 

แนวคิดการออกแบบท่ี 2: ถ่ายภาพตนเอง (Selfie) 

การเซลฟี่หรือการถ่ายภาพตนเองเป็นพฤติกรรมที่นิยมอย่างมากในหมู่ผู้บริโภคยุคปัจจุบันเพราะ
สามารถเก็บภาพของตนเองกับสถานที่หรือสิ่งของที่ประทับใจในช่วงเวลาต่างๆได้ ซึ่งส่วนมากจะต้องเป็นของที่
มีเอกลักษณ์ในตนเอง เช่น ประติมากรรม โดยในที่นี้จะเปรียบเทียบให้เฟอร์นิเจอร์เป็นเสมือนประติมากรรมที่
มีเอกลักษณ์ไม่ว่าจะน าไปวางในห้องลักษณะไหนๆ ท าให้ผู้บริโภครู้สึกประทับใจเมื่อได้ใช้งานจนถึงกับต้องเซล
ฟ่ีกับเฟอร์นิเจอร์ที่มีเอกลักษณ์ประหนึ่งประติมากรรมดังกล่าว 

Keywords: Selfie, Picture Frame, Sculpture 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลักษณะการน าแนวคิดไปใช้ในงานออกแบบ (Idea Implementation): 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-8 แสดง Mood ของแนวคิดการออกแบบที่ 2 

ภาพที ่3.3-9 แสดงลักษณะการน าแนวคิดที่ 2 ไปใช้ในงานออกแบบ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบบร่างตามแนวคิด (Idea Sketch): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แบบจ าลองเพ่ือศึกษาแบบร่าง (Study Model): 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-10 แสดงแบบร่างตามแนวคิดที่ 2 

ภาพที ่3.3-11 แสดงแบบจ าลองเพื่อการศึกษาแบบร่างท่ี 2 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



132 
 

แนวคิดการออกแบบท่ี 3: ส าเร็จรูป (Instant) 

ผู้บริโภคสมัยใหม่มีวิถีชีวิตที่รวดเร็วและต้องการความสะดวกสบายสิ่งที่เลือกหรือใช้จ าเป็นต้องมีความ
พร้อม ไม่ยุ่งยากซับซ้อน ซึ่งในปัจจุบันพฤติกรรมในรูปแบบนี้มีมากขึ้นจนเรียกว่าวัฒนธรรมส าเร็จรูป ท าให้
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ในปัจจุบันมีลักษณะ “พร้อมใช้งาน” หรือ “ส าเร็จรูป” มากขึ้นเพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการของผู้บริโภค 

 

Keywords: Instant, Quick, Ready-to-use, Combine 

ลักษณะการน าแนวคิดไปใช้ในงานออกแบบ (Idea Implementation): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-12 แสดง Mood และการน าแนวความคดิไปใช้ของแนวคิดการออกแบบที่ 3  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบบร่างตามแนวคิด (Idea Sketch): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แบบจ าลองเพ่ือศึกษาแบบร่าง (Study Model): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3-13 แสดงแบบร่างตามแนวคิดที่ 3 

ภาพที ่3.3-14 แสดงแบบจ าลองเพื่อการศึกษาแบบร่างท่ี 3 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.4 การพัฒนาแบบร่าง 

  จากหัวข้อ 3.3 ท าให้สามารถก าหนดแนวทางการออกแบบแบบร่างได้เพ่ือน าแบบร่างดังกล่าวไป
พัฒนาต่อให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยแบบร่างทั้ง 16 แบบ จะถูกประเมินเพ่ือวัดความเหมาะสมในด้านต่างๆ เช่น 
ด้านการผลิต ด้านการขนส่ง ด้านการใช้งาน เป็นต้น โดยผลการประเมินเบื้องต้นสามารถสรุปได้ดังนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากตารางดังกล่าวสามารถสรุปได้ว่าแบบร่างที่จะน าไปพัฒนาต่อมีทั้งหมด 3 แบบร่าง เป็นแบบร่าง
จากแนวคิดส าเร็จรูป 1 แบบและแนวคิดเส้นสาย 2 แบบ 

 

 

 

 

ตารางที ่3.4-1 แสดงการประเมินแบบร่าง 

ภาพที ่3.4-1 แสดงแบบร่างท่ีได้รบัคะแนนประเมินสูงสุด 2 อันดับ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การพัฒนาแบบร่าง “เส้นสาย” 

น าแบบร่างที่ 7 และ 8 ที่ผ่านการประเมินเบื้องต้นมาพัฒนาต่อโดยเริ่มจากภาพร่างมุมมองด้านข้าง 
พัฒนาต่อไปเป็นมุมมอง 3 มิติและแบบจ าลอง 1:1 ตามล าดับ 

- แบบร่างแสดงมุมมองด้านข้าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.4-2 แสดงการพัฒนาแบบร่างเส้นสาย 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- แบบร่างที่ 7 และ 8 ขนาด 1:1 

 

 

 

 

 

 

 

 

- แบบจ าลองแบบร่างที่ 7 และ 8 ขนาด 1:1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.4-3 แสดงแบบร่างขนาด 1:1 

ภาพที ่3.4-4 แสดงแบบจ าลองแบบร่างขนาด 1:1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



137 
 

- แบบจ าลองแบบร่างที่ 7 และ 8 ในโปรแกรม 3 มิต ิ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที ่3.4-5 แสดงภาพแบบจ าลอง 3 มิติของแบบร่างเส้นสาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การพัฒนาแบบร่าง “ส าเร็จรูป” 

น าแบบร่างที่ 15 ที่ผ่านการประเมินเบื้องต้นมาพัฒนาต่อโดยเริ่มจากภาพร่างมุมมองด้านข้าง พัฒนา
ต่อไปเป็นมุมมอง 3 มิติและแบบจ าลอง 1:1 ตามล าดับ 

- แบบร่างแสดงมุมมองด้านข้าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.4-6 แสดงการพัฒนาแบบร่างส าเร็จรูป 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- แบบร่างที่ 15 ขนาด 1:1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- แบบจ าลองแบบร่างที่ 15 ขนาด 1:1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.4-7 แสดงแบบร่างขนาด 1:1 

ภาพที ่3.4-8 แสดงแบบจ าลองแบบร่างขนาด 1:1 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- แบบจ าลองแบบร่างที่ 15 ในโปรแกรม 3 มิต ิ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที ่3.4-9 แสดงภาพแบบจ าลอง 3 มิติของแบบร่างส าเร็จรูป เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.5 สรุปผลการออกแบบ 

 จากการน าแบบร่าง 2 แบบน าเสนอกับคณะกรรมการตรวจวัดผลวิทยานิพนธ์ท าให้ได้ข้อสรุป
ว่า แบบร่างที่จะน าไปพัฒนาเพ่ือต่อยอดเป็นแบบสุดท้ายคือ แบบร่าง “ส าเร็จรูป” เนื่องจากข้อได้เปรียบเรื่อง
การควบคุมราคา การผลิต การขนส่ง นอกจากนี้คณะกรรมการฯ ได้มีข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมในหัวข้อ
วิทยานิพนธ์ดังนี้: 

- รูปแบบของแบบร่างดูเหมือนใช้งานภายนอกอาคารเกินไป ให้เพ่ิมองค์ประกอบที่ใช้กับการ
ออกแบบเฟอร์นิเจอร์ภายในที่พักอาศัยกับแบบร่างให้มากข้ึน 

- สร้างความหลากหลายของงานออกแบบด้วยการตั้งราคาขายหลายระดับตามวัสดุและรูปแบบที่
เพ่ิมข้ึน (Material & Option/Add-On) ของเฟอร์นิเจอร์โดยก าหนดให้รูปแบบพ้ืนฐานที่ตั้งราคา
ขายไว้ที่ 2,500 บาท เป็นราคาอ้างอิง 

จากข้อเสนอแนะดังกล่าว ท าให้สามารถพัฒนาแบบร่างสุดท้ายเพิ่มเติมได้ดังนี้: 

แบบร่าง A: 

 

 

 

 

 

 

แบบร่าง B: 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.5-1 แบบร่าง A 

ภาพที ่3.5-2 แบบร่าง B 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบบร่าง C: 

 

 

 

 

 

 

แบบร่าง D: 

 

 

 

 

 

 

 

แบบร่าง E: 

 

 

 

 

 

 

จากแบบร่างเพ่ิมเติมทั้ง 5 แบบ ได้ข้อสรุปว่า แบบร่าง E เป็นแบบร่างที่เหมาะสมที่สุดกับโครงการ
เพราะมีรูปแบบที่ดูใช้ในที่พักอาศัยมากท่ีสุดแต่ยังคงคุมต้นทุนการผลิตให้ไม่เกิน 1,000 บาทได้ 

ภาพที ่3.5-3 แบบร่าง C 

 

ภาพที ่3.5-4 แบบร่าง D 

 

ภาพที ่3.5-5 แบบร่าง E 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทท่ี 4 

การเสนอผลงานการออกแบบ 

 จากการพัฒนาและเลือกแบบร่างจากบทที่ 3 ท าให้ได้แบบร่างสุดท้ายที่เหมาะสมกับวิทยานิพนธ์ โดย
แบบร่างดังกล่าวจะถูกน าเสนอในบทที่ 4 ซึ่งมีรายละเอียดของเนื้อหาในบทที่ 4 ดังนี้: 

 

4.1 การน าเสนอผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จ 

4.2 แบบการผลิต (Working Drawing) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.1 การน าเสนอผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จ 

 ผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จประกอบด้วย การค านวณต้นทุนการผลิตขั้นสุดท้าย ผลงานการ
ออกแบบขั้นส าเร็จ กล่องบรรจุภัณฑ์ คู่มือการเลือกซ้ือเฟอร์นิเจอร์ คู่มือการประกอบเฟอร์นิเจอร์และเว็บไซต์ 
โดยนอกเหนือจาก การค านวณต้นทุนการผลิตขั้นสุดท้าย ผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จและกล่องบรรจุภัณฑ์ 
ผลงานชิ้นอื่นจะแทรกอยู่ในเนื้อหาของภาคผนวก ส าหรับการน าเสนอผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จมี
ดังต่อไปนี้: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ตารางที ่4.1-1 แสดงสัดส่วนต้นทุนการผลิต 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที ่4.1-2 แสดงการค านวณต้นทุนการผลิตขั้นสุดท้าย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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146 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่4.1-1 แสดงภาพน าเสนอผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จ 

ภาพที ่4.1-2 แสดงภาพดา้นผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที ่4.1-3 แสดงภาพดา้นผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จ 

ภาพที ่4.1-4 แสดงกล่องบรรจุภณัฑ์และชิ้นส่วนผลงานการออกแบบข้ันส าเรจ็ก่อนประกอบ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที ่4.1-5 แสดงขั้นตอนการประกอบผลงานการออกแบบข้ันส าเร็จ 

ภาพที ่4.1-6 แสดงผลงานการออกแบบขั้นส าเรจ็ในบริบทต่างๆ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพที ่4.1-7 แสดงผลงานการออกแบบขั้นส าเรจ็ในบริบทต่างๆ 

 

ภาพที ่4.1-8 แสดงผลงานการออกแบบขั้นส าเรจ็ในบริบทต่างๆ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทท่ี 5 

บทสรุป 

 สรุปผลการออกแบบจากผลงานการออกแบบขั้นส าเร็จทั้งข้อดีและข้อเสีย เพ่ือเป็นแนวทางในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้นเมื่อเข้าสู่กระบวนการผลิตจริง โดยแบ่งเป็นหัวข้อดังต่อไปนี้: 

 

5.1 สรุปผลการออกแบบและข้อเสนอแนะของนักศึกษา 

5.2 สรุปผลการออกแบบและข้อเสนอแนะของคณะกรรมการตรวจวัดผลวิทยานิพนธ์ 

 

 

5.1 สรุปผลการออกแบบและข้อเสนอแนะของนักศึกษา 

1. ควรมีการทดสอบเรื่องความคงทนในการใช้งานว่าหากน าเฟอร์นิเจอร์ไปใช้งานจริงจนถึงช่วง
ระยะเวลาหนึ่ง เฟอร์นิเจอร์จะเกิดช ารุดจุดไหนเป็นต าแหน่งแรก หรือตรวจสอบว่าสามารถใช้งาน
ได้โดยไม่เกิดปัญหาเป็นระยะเวลาเท่าไร แล้วน าข้อสังเกตต่างๆ มาปรับปรุงงานออกแบบ 

2. โครงสร้างโลหะควรได้รับการทดสอบเรื่องการรับแรงก่อนการผลิตจริง เพราะถึงแม้จะมี
กรณีศึกษาและตัวอย่างผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีข้อบกพร่องในเรื่องดังกล่าวและใช้เทคนิคการผลิต
เดียวกัน แต่ความคลาดเคลื่อนอาจเกิดขึ้นได้เนื่องจากการผลิตในโรงงานที่ต่างกัน 

3. งานหุ้มบุมีความละเอียดอ่อนสูง การเย็บแบบผ้าต้องมีการเผื่อระยะอย่างแม่นย าตามลักษณะของ
ชนิดผ้าที่ใช้ เนื่องจากรูปร่างของฟองน้ ามีลักษณะโค้งมน บางและมีการน าไปพับงอเพ่ือให้เกิด
ความสวยงาม การเย็บแบบผ้าที่ไม่ปราณีตอาจท าให้เกิดรอยยับย่นที่ไปรบกวนงานออกแบบได้ 

4. การเลือกผ้าที่น ามาใช้ท าโครงต้องเป็นผ้าที่มีอัตราการยืดหดต่ าและมีความแข็งแรงสูง หากอ้างอิง
จากผลงานต้นแบบ (Prototype) การเลือกผ้าที่น ามาขึงโครงได้ไม่เหมาะสมจะท าให้โครงสร้าง
หย่อนเกินไปหรือเกิดความยุ่งยากในการประกอบ 

5. การขึงโครงผ้าที่น าไปใช้เป็นโครงที่นั่ งและพนักพิงควรได้รับการทดสอบด้านโครงสร้าง
เช่นเดียวกับโครงสร้างโลหะ เพราะเทคนิคการขึงที่แตกต่างจะท าให้โครงผ้าแข็งแรงและตึงไม่
เท่ากันถึงแม้ผ้าดังกล่าวจะเป็นวัสดุชนิดเดียวกันก็ตาม 

6. ต้นทุนที่ใช้ในการผลิตคือ 1,034.5 บาท ซึ่งเกินจากที่ก าหนดไว้ในบรรทัดฐานการออกแบบ 34.5 
บาท โดยมีแนวทางการแก้ไขปัญหาคือ พิจารณาโครงสร้างและใช้วัสดุให้น้อยลงจากเดิมหรือใช้
คุณภาพวัสดุที่มีมาตรฐานรองลงมาหรือตัดส่วนเบาะรองแขนออกตามที่สรุปไว้ในหัวข้อ 3.2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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5.2 สรุปผลการออกแบบและข้อเสนอแนะของคณะกรรมการตรวจวัดผลวิทยานิพนธ์ 

1. โครงสร้างเก้าอ้ี ไม่มีการดีดตัวกลับ (Spring Back) หากนั่งไปนานๆ จะเสียรูปทรงและหย่อนไป
เรื่อยๆ อาจแก้ไขด้วยการลดระยะความลึกของเก้าอ้ี เพ่ือลดการรับน้ าหนักของโครงเหล็กพืด 
หรือเปลี่ยนวัสดุจากเหล็กพืดเป็นเหล็กกล่องขนาดเล็ก ซึ่งจะท าให้โครงสร้างรับน้ าหนักได้ดีขึ้น 

2. คานเก้าอ้ี ไขว้ด้านล่างสามารถท าให้แข็งแรงได้อีกด้วยการเพ่ิมผิวสัมผัสของจุดที่คานชนกัน หรือ
เพ่ิมคานเข้าไปในลักษณะรูปสี่เหลี่ยมตัดกับคานเดิมที่เป็นรูปกากบาท 

3. ผ้าที่ใช้ขึงเกิดการเสียรูป (Deform) ควรหาเทคนิคที่มีเอกลักษณ์เฉพาะในการขึงที่จะช่วยเสริมให้
โครงผ้าแข็งแรง ตึงได้รูป ไม่หย่อน ซึ่งในจุดนี้เป็นเทคนิคเฉพาะโรงงาน (Know-How) ต้องศึกษา
เรื่องวิธีการขึงเพ่ิมเติม 

4. ที่นั่งมีความชันมากเกินไป ควรปรับลดความชันที่นั่งจาก 15 องศา เหลือ 7-8 องศา เพ่ือให้
เหมาะสมกับระยะนั่งมากข้ึน 

5. งานหุ้มบุทั้งหมดยังขาดรายละเอียดที่ท าให้น่าสนใจ ดูธรรมดาและเรียบเกินไป 
6. งานหุ้มบุบริเวณที่เข้ามุมและจุดพับยังขาดความเรียบร้อย ควรปรับแบบผ้าให้มีความแม่นย าและ

ความละเอียดยิ่งขึ้น เพ่ือให้งานดูมีระดับมากขึ้น สามารถขายได้ในราคาแพงแม้ต้นทุนจะถูก 
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ภาคผนวก 

- คู่มือการประกอบ (Assembling Manual): 
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- คู่มือการเลือกซ้ือสินค้า (Buying Guide):  
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- รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ (Packaging Label): 
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- เว็บไซต์ (Website, http://veriplyni.wix.com/moobiisofa#!front-page/qrgkj ): 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



WORKING DRAWING
THE DESIGN PROJECT OF 2 SEAT SOFA AT 2,500 BAHT
DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN, FACULTY OF ARCHITECTURE
KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII SPECIFICATION TABLE 1

1

PART NO. PART NAME

Frame

1.1.2

1

1.1

1.1.1

1.1.3 1Front Joint 2

Metal Bending

MATERIAL COLORQUANTITY PROCESS FINISHING REMARK

Left Leg

1

1

Leg

1Front Joint 1

White

White

White

White

White

Steel

Steel

Steel

Powder Coating -Steel

Electrode Welding

Electrode Welding

Electrode Welding

Electrode Welding

Powder Coating

Back Joint 1

1.3

1.1.4

1.1.5

1.2

1.4 2Cross Beam

Powder CoatingSteelBack Joint 2 1

1Right Leg

1

2Beam

White

White

Steel

Steel

Weld with part 1.1.1

Weld with part 1.1.1

Weld with part 1.1.1

Standard Oval Pipe 36 x 18 mm

Weld with part 1.1.1

Invert side from part 1.1

Gandia Blasco Standard Part

Gandia Blasco Standard PartMetal Bending, Drilling, Cutting

Metal Drilling, Cutting

-

-

Seat2

2.1

2.2

Metal Bending, Drilling, Cutting

Machine Woven

Powder CoatingSteelSeat Frame 4

1Mesh Tarp Opaque/ White

-

- -

White

Polyethylene

Powder Coating

Powder Coating

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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UPHOLSTERY ASSEMBLY
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      SCALE:    PAGE 8 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII SPECIFICATION TABLE 2

1

PART NO. PART NAME

Upholstery

3.1.2

3

3.1

3.1.1

3.1.3 1Upper Inner Seat Cover

Cutting & Sewing

MATERIAL COLORQUANTITY PROCESS FINISHING REMARK

Seat Cushion

1

1

Upper Outer Seat Cover

1Lower Outer Seat Cover

Tea Rose Pink

White

White

-

-

Spunbond

Spunbond

- -

-

Polyester & Cotton

Cutting & Sewing

Cutting & Sewing

Cutting

-

--

WhiteSpunbond Cutting & Sewing --Lower Inner Seat Cover

3.1.7

3.1.4

3.1.5

3.1.6

-

---

Polyurethane FoamSeat Foam 1

2Velcro Tape 1

1

2Zipper 1 Pink-

Density 22 kg/m3, Thickness 1”

Standard Part, Length = 400 mm

Standard Part, Length = 800 mmCutting & Sewing -

Back Rest Cushion

3.2.3

3.2

3.2.1

3.2.2

3.2.4 1

Upper Inner Back Rest Cover

Cutting & Sewing

1

1

1

Upper Outer Back Rest Cover

1

Lower Outer Back Rest Cover

Tea Rose Pink

White

WhiteSpunbond

Spunbond

- -

-

Polyester & Cotton

Cutting & Sewing

Cutting & Sewing

-

--

WhiteSpunbond Cutting & Sewing --Lower Inner Back Rest Cover

- - -Back Rest Foam3.2.5 Polyurethane Foam1 Density 22 kg/m3, Thickness 1”

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII ARM & PILLOW ASSEMBLY

1
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII SPECIFICATION TABLE 3

1

PART NO. PART NAME

Left Arm Cushion

3.4.2

3.3

3.4

3.4.1

3.4.3 1

Inner Arm Cover

MATERIAL COLORQUANTITY PROCESS FINISHING REMARK

2

1

1

Right Arm Cushion

2

Outer Arm Cover Tea Rose Pink

White

-

White

Spunbond

Polyester & Cotton -Cutting & Sewing

Tea Rose PinkPolyester & Cotton Cutting & Sewing

Cutting & Sewing

WhiteSpunbond Cutting & Sewing

-

-

--

-Polyurthane Foam - Density 22 kg/m3, Thickness 0.5”-Arm Foam

- - -Velcro Tape 2

3.4.7

3.4.4

3.4.5

3.4.6

-

-Cutting & SewingSpunbond

-

-

Velcro Tape 3 1

1Fabric Pad

2

1Zipper 2 Pink-

Standard Part, Length = 460 mm

Standard Part, Length = 380 mm

Invert side from part 3.4

-

Standard Part, Length = 800 mmCutting & Sewing -

3.5 2

-

Pillow

-Outer Pillow Cover

3.5.4

3.5.1

3.5.2

3.5.3

-

---

Inner Pillow Cover 4

2Synthetic Fiber

4

2Zipper 3 Pink-

Density 22 kg/m3, Thickness 1”

200 grams per one pillow

Standard Part, Length = 210 mmCutting & Sewing -

PART NO. PART NAME

Bolt 1

7

4

5

6

REMARKQUANTITY

Nut

2

2

4

Bolt 2

4Base Fitting Standard Part, For Oval Pipe 36 x 18 mm

Standard Part, M10H40

Standard Part, M10

Standard Part, M10H25

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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OVERALL 1
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII

MATERIAL:  STEEL    
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII

MATERIAL:  STEEL    
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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MOOBII

MATERIAL:  STEEL    
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

JOINT 2

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 2    PAGE 16 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  STEEL    

1

D 10.00

11.00
14.00

40.00
130.00

90.00

45
.2

0
47

.6
0

13.20
15.60

30
.0

0 
° 25.00

Cut with profile of
oval pipe 36 x 18mm

2.
00

Metal Pressing

TOP VIEW

FRONT VIEW

PERSPECTIVE VIEW

R-SIDE VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

JOINT 3

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 2    PAGE 17 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  STEEL    

1

Metal Pressing

Insert with rivet nut 
(D15, d10, H40) then weld

25.00

2.
00

42.00

23
.0

0

100.00

60.00 40.00

Cut with profile of
oval pipe 36 x 18mm

13.20
15.60

45
.2

0
47

.6
0

42
.0

0 
°

D 15
.00

15.00

TOP VIEW

FRONT VIEW

PERSPECTIVE VIEW

R-SIDE VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

JOINT 4

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 2    PAGE 18 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  STEEL    

1
60.00 °

40.0070.00
110.00

45.00
14.00 11.00

23
.8

0

D 10.00
R 15.00 13.20

15.60

45
.2

0
47

.6
0

Cut with profile of
oval pipe 36 x 18mm

25.00

30
.0

0 
°

2.
00

Metal Pressing

PERSPECTIVE VIEWTOP VIEW

R-SIDE VIEWFRONT VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

BEAM

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 5    PAGE 19 OF 35

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  STEEL    

1

D 10.00

36 x 18 mm 
OVAL PIPE

1050.00

14.00

11.00

PERSPECTIVE VIEW

SIDE VIEW

BOTTOM VIEW

TOP VIEW

FRONT VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

CROSS BEAM

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 5    PAGE 20 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  STEEL    

1

A'A

480.00
140.00 °

210.00

36 x 18 mm 
OVAL PIPE

108.00
54.00

D 10.00

11.00

14.00

R 25.40
Total Length = 1,100.00 mm

SIDE VIEW

PERSPECTIVE VIEW

SECTION A-A’

FRONT VIEW

TOP VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

SEAT FRAME

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:   1 : 7.5    PAGE 21 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  STEEL    

1

B'

B

D 10.00

16
0.

00

520.00

R 25.40

15
.0

0

530.00

3.00 °

3.00 °

105.00 °

R 38.10

R 25.40
25.00

22.00

37
5.

00

38.10

Thickness 2.00 mm

SECTION B-B'FRONT VIEW

TOP VIEW

R-SIDE VIEW

PERSPECTIVE VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

MESH TARP

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 10    PAGE 22 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL: MESH TARP   

1

SYMBOL:

SEWED LINE

1200.00
25

.0
0

12
00

.0
0

11
50

.0
0

5.00
45.00

20
.0

0

11
50

.0
0

1200.00

FA
B

R
IC

 G
R

A
IN

1120.00
40.00

DEVELOPMENT TOP VIEW (SEWED)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

SEAT CUSHION

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 10    PAGE 23 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

1

SYMBOL:

SEWED LINE

ZIPPER

VELCRO TAPE

30
.0

0

UPPER FABRIC

990.00

1100.00

56
0.

00

460.00

5.
00

LOWER FABRIC

VELCRO TAPE
400 x 20 mm
(SOFT SIDE)

R 50.00

R 50.00

R 20.00

R 10.00

800.00
55.00

30.00

10
0.

00

PERSPECTIVE VIEW (SEWED)

TOP VIEW (SEWED)

FRONT VIEW (SEWED)

BOTTOM VIEW (SEWED)เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

SEAT FOAM

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 10    PAGE 24 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  PU FOAM    

1

R 10.00

R 20.00

R 50.00

R 50.00 970.00

1080.00

442.00 54
0.

00
25

.4
0

PERSPECTIVE VIEW

FRONT VIEW

TOP VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

SEAT COVER

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 10    PAGE 25 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  FABRIC   

1

SYMBOL:

SEWED LINE

ZIPPER

VELCRO TAPE

55.00
800.00

800.00
55.00

1100.00

990.00

910.00

1240.00

910.00

990.00

R 90.00

R 90.00
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R 50.00
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R 120.00
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A
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5.00

10.00910.00

470.00

990.00
1170.00

910.00

1100.00
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460.00 56
0.

00
64

0.
00
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B

R
IC
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R

A
IN
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B

R
IC
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R

A
IN

5.00

460.00 56
0.

00

460.00

10.00

70
0.

00

10
0.

00

30.00

DEVELOPMENT (UPPER FABRIC)

DEVELOPMENT (LOWER FABRIC)

DEVELOPMENT (LOWER FABRIC)

DEVELOPMENT (UPPER FABRIC)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

BACK REST CUSHION

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:   1 : 7.5    PAGE 26 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

1

SYMBOL:

SEWED LINE

ZIPPER

VELCRO TAPE

R 20.00

R 10.00

R 50.00

R 50.00

850.00

1000.00
890.00

300.00

30
.0

0

5.00

40
0.

00

800.00
50.00

UPPER FABRIC

LOWER FABRIC

PERSPECTIVE VIEW (SEWED)

TOP VIEW (SEWED)

BOTTOM VIEW (SEWED)

FRONT VIEW (SEWED)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

BACK REST FOAM

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:   1 : 7.5    PAGE 27 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  PU FOAM    

1

R 50.00

R 50.00

R 10.00

R 20.00

25
.4

0
38

0.
00

285.00

830.00

870.00
980.00

TOP VIEW

FRONT VIEW

PERSPECTIVE VIEW

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

BACK REST COVER

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 10    PAGE 28 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  FABRIC    

1

SYMBOL:

SEWED LINE

ZIPPER

VELCRO TAPE
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870.00

1000.00

300.00
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300.00
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R 90.00

R 90.00 850.00

DEVELOPMENT (LOWER FABRIC)

DEVELOPMENT (UPPER FABRIC)

DEVELOPMENT (UPPER FABRIC)

DEVELOPMENT (LOWER FABRIC)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

ARM CUSHION

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 5    PAGE 29 OF 35 

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

1

SYMBOL:

SEWED LINE

ZIPPER

VELCRO TAPE

UPPER
FABRIC
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P
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ZIPPER 70
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80.00
VELCRO TAPE
380 x 20 mm
(EDGE SIDE)

L-SIDE VIEW (FOLDED) FRONT VIEW (FOLDED)

TOP VIEW (FOLDED)

PERSPECTIVE VIEW (FOLDED)

BACK VIEW (FOLDED)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

ARM CUSHION

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 5    PAGE 30 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

1

SYMBOL:

SEWED LINE

ZIPPER

VELCRO TAPE

R 10.00

20
.0

0
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0.

00

R 25.40

460.00
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VELCRO TAPE
460 x 20 mm

15
5.

00VELCRO TAPE
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  PU FOAM    
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

ARM COVER

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:   1 : 7.5    PAGE 32 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  FABRIC    
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  FABRIC    
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



PROJECT NAME: PART NAME:

PILLOW COVER

DEPARTMENT OF DESIGNFACULTY OF ARCHITECTURE

KING MONGKUT’S INSTITUTE OF TECHNOLOGY LADKRABANG

DIVISION OF INDUSTRIAL DESIGN

UNIT:      mm     SCALE:    1 : 4    PAGE 35 OF 35  

COLLECTION:

NAME: PUMIPAK   PUNTHASEE    CODE: 54020227

MOOBII

MATERIAL:  FABRIC
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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