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บทคัดย่อ 

หนึ่งในปัจจัยส่ีของมนุษย์ท่ีส าคัญคืออาหาร ในอนาคตข้างหน้า คาดว่าผู้คนต้องเผชิญกับ
ปัญหามากขึ้นท้ังเรื่องประชากรท่ีเพิ่มขึ้น ค่านิยมของการบริโภคท่ีเปล่ียนไป รวมไปถึงสภาพอากาศ
ด้วย ท าใหค้วามสมดุลในการใช้ชีวิตจะเปล่ียนไป โดยเฉพาะใจกลางเมืองอย่างกรุงเทพฯ ท่ีมี การ
ขยายตัวของสังคมอย่างรวดเร็ว ท าให้เกิดการขยายตัวจนท าให้การเกษตรกรรมบริเวณโดยรอบลดลง
ส่งผลต่อคนในประเทศมากขึ้นโดยเฉพาะคนเมืองซึ่งเป็นผู้บริโภคหลักท่ีส าคัญ อาหารท่ีคนเมืองบริโภค
ส่วนใหญ่นั้น มาจากการผลิตอาหารจากนอกเมืองเป็นหลัก หากเกิดวิกฤตการณ์เช่นภัยพิบัติทาง
ธรรมชาติหรือปัญหาด้านความมั่นคง ย่อมส่งผลให้เกิดการขาดแคลนอาหารต่อคนเมืองซึ่งเป็นสังคมท่ี
มีผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจด้านอุตสาหกรรมการเกษตรของประเทศ 

  สังคมคนเมืองรูปแบบใหม่จึงไม่เพียงส่งเสริมให้ผู้อาศัยในเมืองผลิตอาหารเพียงเพื่อตัวเอง แต่
หวังผลต่อเนื่องไปกว่านั้น นัน่คือ การสร้างจิตส านึกของคนเมืองในการรักษ์ส่ิงแวดล้อม และใช้
พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งเสิมคุณภาพการใช้ชีวิตให้คนเมืองด้วยความยั่งยืนด้านส่ิงแวดล้อม จึง
เห็นความเหมาะสมท่ีจะเสนอแนะให้เกิดโครงการ “คนเมืองสีเขียว Y-Ourban (Urban Green 
Community)” แลนด์มาร์คสีเขียวแห่งใหม่ ของคนเมือง โดยคนเมือง เพื่อคนเมือง 

วัตถุประสงค์ของโครงการ 

1.  เป็นสถานท่ีสร้างผลผลิตและศึกษาเรียนรู้ด้านการเกษตรกรรม(สวนผัก)ส าหรับคนเมือง เพื่อรองรับ
รูปแบบพฤติกรรมการบริโภคของคนเมืองในอนาคต 

2. สร้างเครือข่ายระหว่างผู้ผลิตอาหาร ชุมชน และร้านค้า ซึ่งมีท้ังเครือข่ายชุมชนส าหรับกลุ่มคนนอก
เมืองและกลุ่มคนในเมืองใหญ่    

3. เป็นสถานท่ีสร้างสรรค์และเรียนรู้ ด้านส่ิงแวดล้อมส าหรับคนเมือง 
4. เป็นสถานท่ีสร้างกิจกรรมต่างๆด้านสุขภาพ ส่ิงแวดล้อมส าหรับคนเมืองและเป็นสถานท่ีพบปะพูดคุย

หรือมาพักผ่อนใจกลางเมือง 

กลุ่มเป้าหมาย 

กลุ่มเป้าหมายหลัก 
1.คนกรุงเทพช่วงอายุ18-35ปี (Generation Y) ท่ีสนใจในเรื่องของด้านเกษตรกรรม  
  ด้านเทคโนโลยีสีเขียว และด้านส่ิงแวดล้อม 
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กลุ่มเป้าหมายรอง 
1.คนท่ัวไป(Generation อื่น) ท่ีสนใจในเรื่องของด้านเกษตรกรรม ด้านเทคโนโลยีสีเขียว  
  และด้านส่ิงแวดล้อม 
2.คนท่ีต้องการมาร่วมกิจกรรม พบปะรวมตัวหรือพักผ่อนหย่อนใจ 
3.นักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีมาเท่ียวกรุงเทพ 

 

สรุปผลการออกแบบ 

 โครงการยัวเบิน กรีน คอมมูนิต้ี เซนเตอร์ ศูนย์คนเมืองสีเขียว มีท่ีต้ังคือบริเวณโรงงานยาสูบ 
เขต คลองเตย จังหวัด กรุงเทพมหานคร ซึ่งใช้อาคารเก็บพัสดุสินค้า 1 อาคาร โดยออกแบบภายใน
และต่อเติมอาคาร สามารถแบ่งได้เป็นแต่ละส่วน ดังนี้  

1. อาคารส่วนแรก  ใช้เป็นพื้นท่ีส าหรับโถงต้อนรับ ร้านอาหาร ร้านกาแฟ 

2. อาคารส่วนกลาง ใช้เป็นพื้นท่ีส าหรับ ลานอเนกประสงค์ ตลาดนัด ลานกิจกรรม จุดชมวิว  

3. อาคารส่วนสุดท้าย ใช้เป็นพื้นท่ีส าหรับ ร้านของท่ีระลึก นิทรรศการช่ัวคราว ห้องประชุม/สัมนา 
และห้องสมุด 

 4. พื้นท่ีว่างด้านหลังอาคาร เป็นพื้นท่ีปลูกผัก แปลงผักสาธิต และโรงปลูกผักแบบปิด 

5. พื้นท่ีว่างด้านหน้า บริเวณลานกิจกรรมกลางแจ้งและร้านค้าปลีกและสวนสาธารณะ 

โดยอาคารท้ังหมดออกแบบให้มีทางเดินเช่ือมอาคาร ท่ียกสูงจากพื้น ต่อเช่ือมกันทุกอาคาร  

การออกแบบอยู่ภายใต้แนวความคิด อยู่บ้าน สร้างปฏิสัมพันธ์และความอบอุ่นด้วยการเล่นพื้นท่ีของ
รูปแบบการอยู่อาศัยของบ้านในรูปแบบต่างๆ โดยมีการใช้เรื่องของธรรมชาติมาสร้างพื้นท่ีสีเขียว
เพื่อให้เกิดความอบอุ่น สนุกและมีความสุขกับการท่ีได้เข้ามาสัมผัสกับโลกของธรรมชาติ  
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ค ำน ำ 

 วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร ปริญญาสถาปัตยกรรมศาสตร์

บัณฑิต (สถาปตัยกรรมภายใน) ภาควิชาสถาปัตยกรรมภายใน คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบัน

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง ปีการศึกษา 2558 – 2559 เพื่อเป็นข้อมูลเกี่ยวกับ

โครงการเสนอแนะออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน ยัวเบิน กรีน คอมมูนติี้ เซนเตอร์ ศูนย์คนเมืองสี

เขียว จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 การศึกษาและการเสนอแนะในโครงการครั้งนี้ เพื่อเปิดโอกาสให้คนเมืองและคนในชุมชน

บริเวณใกล้เคียงได้ใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ในสถานที่ที่เหมาะสมอย่างสร้างสรรค์ เรยีนรู้ในเรื่อง

ธรรมชาตริอบๆด้านไม่ว่าจะเป็นความรู้ในหอ้งเรียน นอกห้องเรียนรวมถึงการพัฒนาทักษะอื่นๆที่สนใจ 

ในลักษณะเปิดกว้าง เข้าใจและเข้าถึงง่าย 

 วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ใช้เวลาในการจัดท าต่อเนื่องกันต้ังแต่ ปี 2558 – 2559 ข้อมูลที่ศึกษาและ

เก็บรวบรวมมาจึงเป็นข้อมูลที่ใช้กันอยู่ในปจัจุบัน ซึ่งอาจมีข้อมูลบางอย่างได้รับการปรับปรุงและแก้ไข

หลังจากที่ได้ท าการศึกษาและเก็บรวบรวมไปแล้วบ้าง ดังนั้นทางผู้จัดท าจึงต้องขออภัยในข้อผิดพลาด

บางประการที่เกิดขึ้นในวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ไว้ ณ ที่นี้ด้วย ข้าพเจ้าหวังอย่างยิ่งว่าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้จะ

สามารถท าประโยชน์ให้กับการศึกษาทางด้านนี้ต่อไป 
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กิตติกรรมประกาศ 

ขอขอบคุณ 

คุณพ่อ คุณแม่ พีส่าวและพี่ชาย ที่คอยสนับสนุนในทุกๆเรือ่งรวมถึงเป็นก าลังใจที่น่ารกัให้เสมอมา 

อาจารย์ดาว แอดไวเซอร์ที่ให้ความอบอุ่นและเป็นกันเอง และยังคอยให้ค าแนะน าและแรงบันดาลใจ

ต่างๆมากมายในทุกเรื่องและดูแลตลอดการท าทีสิสจนเป็นผลงานที่บอกได้เลยว่าเป็นผลงานที่เหนือ

ความคาดหมายมากจริงๆค่ะ 

อาจารย์กลุ่ม อาจารย์โต๊ะ อาจารย์น้อย และอาจารวิรชฎา ที่คอยแนะน างานให้เข้าที่มากยิ่งขึ้นแนะสิ่ง

ต่างๆให้มองเห็นและเปิดกว้างมากขึ้น 

อาจารย์ตรวจวิทยานิพนธ์(จูรี่) อาจารย์ตู่ อาจารย์นก(วชิรา) อาจารย์เอกพล และอาจารย์พรชัย ที่ติชม
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บทที1่ 

1.1ความเป็นมาของโครงการ  

หนึ่งในปัจจัยสีข่องมนุษย์ที่ส ำคัญคืออำหำร ในอนำคตข้ำงหน้ำ คำดว่ำผู้คนต้องเผชิญกับ
ปัญหำมำกขึ้นทั้งเรื่องประชำกรที่เพิ่มขึ้น ค่ำนิยมของกำรบริโภคที่เปลี่ยนไป รวมไปถึงสภำพอำกำศ
ด้วย ท ำให้ควำมสมดุลในกำรใช้ชีวิตจะเปลี่ยนไป โดยเฉพำะใจกลำงเมืองอย่ำงกรุงเทพฯ ที่มี กำร
ขยำยตัวของสังคมอย่ำงรวดเร็ว ท ำให้เกิดกำรขยำยตัวจนท ำให้กำรเกษตรกรรมบริเวณโดยรอบลดลง
ส่งผลต่อคนในประเทศมำกขึน้โดยเฉพำะคนเมืองซึ่งเป็นผู้บริโภคหลักที่ส ำคัญ อำหำรที่คนเมืองบริโภค
ส่วนใหญ่นั้น มำจำกกำรผลิตอำหำรจำกนอกเมืองเป็นหลัก หำกเกิดวิกฤตกำรณ์เช่นภัยพิบัติทำง
ธรรมชำติหรือปัญหำด้ำนควำมมั่นคง ย่อมส่งผลให้เกิดกำรขำดแคลนอำหำรต่อคนเมืองซึ่งเป็นสังคมที่
มีผลต่อกำรพัฒนำเศรษฐกิจด้ำนอุตสำหกรรมกำรเกษตรของประเทศ 

  สังคมคนเมืองรูปแบบใหม่จึงไม่เพียงส่งเสริมให้ผู้อำศัยในเมืองผลิตอำหำรเพียงเพื่อตัวเอง แต่
หวังผลต่อเนื่องไปกว่ำนั้น นั่นคือ กำรสร้ำงจิตส ำนึกของคนเมืองในกำรรักษ์สิ่งแวดล้อม และใช้
พลังงำนอย่ำงมีประสิทธิภำพ ส่งเสิมคุณภำพกำรใช้ชีวิตให้คนเมืองด้วยควำมยั่งยืนด้ำนสิ่งแวดล้อม จึง
เห็นควำมเหมำะสมที่จะเสนอแนะให้เกิดโครงกำร “คนเมอืงสีเขียว Y-Ourban (Urban Green 
Community)” แลนด์มำร์คสีเขียวแห่งใหม่ ของคนเมือง โดยคนเมือง เพื่อคนเมือง 

1.2 เหตุผลสนันสนุนโครงการ 

  รำยงำนจำกส ำนักงำนนโยบำยและแผนทรัพยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม ระบุว่ำ “ภำยใน
ปี ค.ศ.2050 คำดว่ำจะมีประชำกรโลกเพิ่มถึงกว่ำ 9,000 ล้ำนคน จำกปัจจุบัน 7,000 ล้ำนคน ใน
จ ำนวนนี้คำดว่ำเกือบ 70% ของประชำกรโลกจะอำศัยอยู่ในเขตเมือง  ซึ่งกำรเติบโตของประชำกรมี
แนวโน้มที่จะเพ่ิมแรงกดดันต่อทรัพยำกรธรรมชำติที่เป็นแหล่งพลังงำนและอำหำรสิ่งนี้เองเป็นหนึ่งใน
สำเหตใุห้โลกผลิตอำหำรได้ไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรโดยเฉพำะคนเมือง” 

โดยก่อนหน้ำนี้องค์กำรอำหำรและกำรเกษตรแห่งสหประชำชำติ หรือเอฟเอโอ ได้ประเมินว่ำ 
“โลกมีควำมจ ำเป็นที่จะต้องผลิตอำหำรเพ่ิมขึ้นจำกในปัจจุบันประมำณ 60% จึงจะเพียงพอต่อควำม
ต้องกำรของอำหำรที่เพิ่มขึ้นในปี ค.ศ.2050 ถือเป็นเป็นเรื่องท้ำทำยข้อจ ำกัดของพื้นที่เพำะปลูก 
เทคโนโลยี หรอืกำรใช้ปุ๋ยที่มีอยู่ เพื่อที่จะให้เพิ่มผลิตให้ได้ 60% ได้อย่ำงไร ต้นทุนกำรผลิตและรำคำ
อำหำรจะเพ่ิมขึ้นมำกน้อยเพียงใด ซึ่งล้วนแต่เป็นเรื่องที่น่ำเป็นห่วง อย่ำงบ้ำนเรำ มีพื้นที่กำรเกษตรที่
จ ำกัด ทำงออกของไทยในอนำคตจะท ำอย่ำงไรให้เพิ่มผลผลิตมำกขึ้น เพรำะอีก 20 ปีข้ำงหน้ำเรำต้อง
เพิ่มผลผลิตอำหำรและพลังงำนอีก 1 เท่ำตัว นอกจำกนี้ยังคำดกำรณ์ว่ำ อนำคตน้ ำแข็งขั้วโลกเหนือ
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ละลำยอำจส่งผลกระทบทีท่ ำให้เกิดน้ ำท่วมในพื้นที่ท ำกนิ เกำะในทะเลอำจจมลงได้ ขณะที่ภัยแล้งยังก็
ยังคุกคำมอยู่ ซึ่งวิกฤติเหล่ำนี้จะท ำอย่ำงไรให้เป็นโอกำสที่ไม่ให้เกิดควำมกดดันในเรื่องของอำหำรใน
อนำคต” 

อย่ำงไรก็ดี ภำคเกษตรสำมำรถเข้ำมำมีบทบำทในกำรลดปัญหำควำมอดอยำกยำกจนและกำร
ขำดแคลนอำหำรในอนำคตได้ ผ่ำนควำมสำมำรถในกำรเรียนรู้กำรผลิตอำหำรด้วยเทคโนโลย ี
นอกจำกนี้ ภำคเกษตรยังเป็นแหล่งสร้ำงรำยได้และน ำมำซึ่งชีวิตสังคมที่ดีขึ้นให้แก่กลุม่เกษตรกรและ
กลุ่มสังคมคนเมือง 

        ดังนั้น นโยบำยและกำรลงทุนของประเทศเกี่ยวกับระบบอำหำร นอกจำกจะต้องให้ควำมส ำคญั
กับกำรเพิ่มประสิทธิภำพกำรผลิตแล้ว ควรมุ่งไปที่กำรส่งเสริมใหค้นมีโอกำสเข้ำถึงอำหำรเพิ่มขึ้นทั้ง
ด้ำนกำยภำพ เศรษฐกิจ และสังคม (physical, economic and social access to food) และควร
หำทำงเพิ่มรำยรับให้แก่ภำคเกษตร และคนในเมืองผ่ำนกำรพึ่งพำตนเอง 

1.3 วัตถุประสงค์ของโครงการ 

1.  เป็นสถำนทีส่ร้ำงผลผลิตและศึกษำเรียนรูด้้ำนกำรเกษตรกรรม(สวนผกั)ส ำหรับคนเมือง เพื่อ  
รองรับรูปแบบพฤติกรรมกำรบริโภคของคนเมืองในอนำคต 

2. สร้ำงเครือข่ำยระหว่ำงผู้ผลิตอำหำร ชุมชน และร้ำนค้ำ ซึ่งมีทั้งเครือข่ำยชุมชนส ำหรับกลุ่มคน
นอกเมืองและกลุ่มคนในเมืองใหญ่    

3. เป็นสถำนที่สรำ้งสรรค์และเรยีนรู้ ด้านสิ่งแวดล้อมส ำหรับคนเมือง 
4. เป็นสถำนทีส่ร้ำงกิจกรรมต่ำงๆด้ำนสุขภำพ สิ่งแวดล้อมส ำหรับคนเมืองและเป็นสถำนทีพ่บปะ

พูดคุยหรือมำพักผ่อนใจกลำงเมือง 

 

1.4 กลุ่มเป้าหมาย 

กลุ่มเป้ำหมำยหลัก 
1.คนกรุงเทพช่วงอำยุ18-35ปี (Generation Y) ที่สนใจในเรื่องของด้ำนเกษตรกรรม  
  ด้ำนเทคโนโลยีสีเขียว และด้ำนสิ่งแวดล้อม 

กลุ่มเป้ำหมำยรอง 
1.คนทั่วไป(Generation อื่น) ที่สนใจในเรื่องของด้ำนเกษตรกรรม ด้ำนเทคโนโลยีสีเขียว  
  และด้ำนสิ่งแวดล้อม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.คนที่ต้องกำรมำร่วมกิจกรรม พบปะรวมตัวหรือพักผ่อนหย่อนใจ 
3.นักท่องเที่ยวชำวไทยและชำวต่ำงชำติที่มำเที่ยวกรุงเทพ 
 

1.5 องค์ประกอบของโครงการ 

วัตถุประสงค ์ กิจกรรม องค์ประกอบ 
1. เป็นสถำนทีส่ร้ำงผลผลิตและ
ศึกษำเรียนรู้ด้ำนกำรเกษตรกรรม
(สวนผัก)คนเมือง เพื่อรองรับ
รูปแบบพฤติกรรมกำรบริโภคของ
คนเมืองในอนำคต 

- สร้ำงผลผลิตด้ำนกำรเกษตรกรรม
และจัดจ ำหน่ำย  
- ให้ควำมรู้เกี่ยวกับกำรเกษตรแก่ผู้ที่
สนใจและต้องกำรศึกษำ 

- พื้นที่ส่วน
เกษตรกรรม 

- พื้นที ่work shop 
 

2.สร้ำงเครือข่ำยระหว่ำงผู้ผลิต
อำหำร ชุมชน และร้ำนค้ำ ซึ่งมี
ทั้งเครือข่ำยชุมชนส ำหรับกลุ่มคน
นอกเมืองและกลุ่มคนในเมือง
ใหญ ่   

- จัดจ ำหน่ำยสินค้ำของโครงกำร 
- จัดจ ำหน่ำยสินค้ำของคนเมือง(ตลำด
ส ำหรับคนเมือง) 
- กำรแสดงและสันทนำกำรต่ำงๆ 

-  Supermarket  
- ลำนอเนกประสงค์
(ตลำดนัดคนเมือง) 
- ลำนแสดงโชว์ , จัด
กิจกรรมต่ำงๆ 

3.เป็นสถำนทีส่ร้ำงสรรค์และ
เรียนรู ้ด้านสิ่งแวดล้อมส ำหรบัคน
เมือง 

-กิจกรรม workshop ในหัวข้อต่ำงๆที่
น่ำสนใจ 
-กิจกรรมสัมมนำในหัวข้อต่ำงๆ 
-พื้นที่ส ำหรับกำรค้นคว้ำหำควำมรู ้
-ค้นคว้ำหำควำมรู้ด้วยระบบมัลติมีเดีย 
-จัดแสดงนิทรรศกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม 
และเทคโนโลยสีีเขียว 

- ส่วนประชำสัมพันธ์ 
- พื้นที ่Workshop 
- ห้องประชุม สัมมนำ 
- ห้องสมุด 
-ส่วนมัลติมีเดยี 
-พื้นที่จัดกิจรรมต่ำงๆ
และนิทรรศกำร ด้ำน
สิ่งแวดล้อม  

4.เป็นสถำนทีส่ร้ำงกิจกรรมต่ำงๆ
ด้ำนสุขภำพ สิ่งแวดล้อมส ำหรับ
คนเมืองและเป็นสถำนที่พบปะ
พูดคุยหรือมำพักผ่อนใจกลำง
เมือง  

- กิจกรรมสร้ำงเสริมสุขภำพ 
- นั่งเล่น พักผ่อน  
- รับประทำนอำหำร 
- พบปะ พูดคุย รองรับกำรท ำงำน

แบบกลุ่ม 

- พื้นที่สีเขียวส ำหรับ
พักผ่อน 

- ร้ำนกำแฟ 
- ร้ำนอำหำร 
- พื้นทีร่วมกลุ่ม  

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.6 ขอบข่ายและขอบเขตของวิทยานิพนธ ์

องค์ประกอบ ขอบข่ำย ขอบเขต พื้นที(่ตร.ม.) 
1.ส่วนบริการ(service)   1699.26 
1.1ส่วนบริกำรสำธำรณะ    
-Information / waiting area √ √ 120.25 
-Souvenir shop + Store √ √ 48.43 
- Supermarket √ √ 1000 
- Café & Restaurant √ √ 425.58 
-Restroom √  50 
1.2ส่วนบริกำรอำคำร    
- House keeper √  16 
- Audio control √  12 
- Security room √  27 
    
2.ส่วน กิจกรรม (Activities Zone )   1801.52 
2.1ส่วนบริกำร    
-พื้นที่กำรเกษตรกรรม √ √ 200.52 
-นิทรรศกำร  Showcase ด้ำนสิ่งแวดล้อม เทคโนโลยีสีเขียว √ √ 150.48 
-ลำนแสดงโชว์ , จัดกิจกรรมต่ำงๆ √ √ 300 
-ตลำดนัดคนเมืองสีเขียว √ √ 1000.52 
2.2 ส่วนควบคุม    

- Agriculture Storage √ √ 50 
- Exhibition Storage / Exhibition safety Storage √  100 
- Exhibition audio control √  25 
- ควบคุมเสียงแสง ลำนแสดง √  25 

องค์ประกอบ ขอบข่ำย ขอบเขต  
3.ส่วน เรียนรู้ (Experience Zone)     506.4 
3.1 ส่วนบริกำร    
- Multimedia  √ √ 14.4 
- ห้องworkshop (ห้องควบคุมในตัว) √ √ 162 
-Auditorium Hall √ √ 180 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.2 ส่วนควบคุม    
- Auditorium control √  50 
-Auditorium Store √  100 
    
4.ส่วนงานอดเิรก ( Hobby )   300 
4.1 ส่วนบริกำร    
-พื้นทีอ่อกก ำลังกำย  √  300 
    
5.ส่วนความรู ้(Knowledge)   1578 
5.1โซนทั่วไป    
-ส่วน ยืม-คืนหนังสือ √ √ 30 
-ส่วนห้องสมุด Reading area / Internet Zone / member  

Lounge / Quiet room  

√ √ 960 

-ส่วนพื้นที่ ท ำงำน กำรบ้ำน √ √ 200 
- Print & Coppy store √  9 
5.1ส่วนควบคมุ    
- Storage ( คลังจัดเก็บหนังสือ , ซ่อมแซมหนังสือ ) √ √ 35 
-Server room √  14 
-Back office √  80 

Total 5153 

 

1.7 องค์กรณ์รองรับโครงการ 

LEMON FARM 

ร้ำนเลมอนฟำร์ม เป็นองค์กรของสมำชิกและผู้บริโภคที่ร่วมกันสร้ำงขึ้นมำ ให้เป็นกลไกเชื่อมโยง
ผู้บริโภค และเกษตรกรผู้ผลิตในชนบทถึงกัน และช่วยเหลือกันในด้ำนกำรสร้ำงสุขภำพ เสริมชุมชน 
สืบสำนวัฒนธรรม ด้วยหวังจะ มีส่วนเอื้อให้เกิดสุขภำพดีของเรำและของสังคมมำกยิ่งขึน้  
 
เลมอนฟำร์มเป็นตลำดทำงเลือกในกำรใหบ้ริกำร และกระตุ้นกำรผลิตอำหำร และผลติภัณฑ์ ที่
ปลอดภัยจำกสำรเคมีเป็นพิษ โดยเฉพำะเกษตรธรรมชำติ เพื่อสร้ำงสุขภำพผู้บริโภค และเกษตรกร

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผู้ผลิตก็มีชีวิตที่ปลอดภัยและดีต่อสิ่งแวดล้อม ขณะนี้  ี้กำรพัฒนำอำหำรเกษตรธรรมชำติ ใหม่ๆ  ก ำลัง
เข้มข้นขึ้น 

ร้ำนเลมอนฟำร์ม มุ่งคัดสรรผลิตภัณฑ์ปลอดสำรพิษ ที่เลมอนฟำร์มฯ ทีมงำนได้พยำยำมจัดหำ และคดั
สรรอำหำรธรรมชำติ คุณภำพสูงเพื่อเป็น ทำงเลือกสุขภำพดี ส ำหรับผู้บรโิภคและสมำชกิ โดยยึดหลัก
ชีวจิต, แม็คโครไบโอติกส์ และสนับสนุนชุมชนผู้ผลิตในชนบท 

พันธกิจ 
 “สร้างสรรค์อาหารธรรมชาติ เพื่อสุขภาพที่ดีของทุกทา่น” 
  1. เป็นองค์กรธุรกิจเพื่อสังคม ที่ใช้กิจกรรมทำงกำรตลำดส่งเสริมสุขภำพผู้บริโภค 
  2. พัฒนำสร้ำงสรรค์อำหำรเกษตรอินทรีย์  
 3. ชักชวนและเชื่อมโยงเกษตรกรขนำดเล็ก  
 4. สนับสนุนให้ผู้บริโภคมีสุขภำพดี  

 1.8 ที่ตั้งของโครงการ 

1.8.1 ลักษณะพึงประสงคข์องที่ตั้ง 
คุณสมบัติที่จ ำเป็นส ำหรับโครงกำร “ศูนยค์นเมืองสีเขียว” 
   1. เป็นพ้ืนที่ใจกลำงเมือง กรุงเทพมหำนคร  
  2. กำรคมนำคมสะดวก  
  3. เป็นพ้ืนที่สีเขียวขนำดใหญ่  
จำกคุณสมบัตทิี่จ ำเป็นท ำให้สำมำรถสรุปที่ต้ังที่เหมำะสมกับโครงกำร 
คือพื้นที่ โรงงำนยำสูบ เขต คลองเตย จังหวัด กรุงเทพมหำนคร 

1.8.2 ลักษณะทั่วไปภายในที่ดิน 
สถำนที่ตั้งอยู่บน184 ถนนพระรำม4 แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ อยูต่ิด

กับศูนย์กำรประชุมแห่งชำติสิริกิตติ ์เหมำะสมกับกำรเป็นที่ตั้งของโครงกำรมำกที่สุด ด้วย
บริเวณที่ตั้งอยู่ใจกลำงเมือง เดินทำงสะดวกด้วยรถไฟฟ้ำBTS รถไฟฟ้ำMRT รถประจ ำทำง 
หรือรถยนต์ส่วนตัว ตั้งอยู่ใกล้แหล่งส ำคญั ทัง้ ศูนย์กำรประชุมแห่งชำติ สวนสำธำรณะ 
ร้ำนอำหำร โรงแรม และย่ำนธุรกิจ รวมถึง โรงงำนยำสูบแห่งนี้จะถูกย้ำยส ำนักงำนไปอยู่ที่
จังหวัดพระนครศรีอยุธยำ จึงท ำให้อำคำรต่ำงๆไม่ได้ใช้ประโยขน์และจะมีกำรรื้อทุบทิ้ง
ทั้งหมดกว่ำ400ไร่(ยังคงเก็บส ำนักงำนใหญ่ซึ่งเป็นอำคำรอนุรักษ์และโรงพยำบำลโรงงำน
ยำสูบเอำไว้) จึงเป็นพ้ืนที่ๆเหมำะสมส ำหรับโครงกำรโดยต้องกำรจะเก็บรักษำอำคำรไว้
บำงส่วน(จำกที่จะทุบทิ้งทั้งหมด)มำเป็นอำคำรของโครงกำรเพื่อใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ขนาดและลักษณะที่ดนิ ประกอบด้วย    
  1.ที่ดินโรงงำนยำสูบ กว้ำง 520เมตร ยำว 1200เมตร รวมเป็นพื้นที่  624,000ตร.ม. 
(ประมำณ 400 ไร่) 
  2.ที่ดินของโครงกำร กว้ำง 150เมตร ยำว 220เมตร รวมเป็นพื้นที่ 33,000 ตร.ม. 
(ประมำณ 20 ไร่)  
   โซนอำคำรโกดังโรงงำน (เป็นอำคำรขนำดใหญ่) 
   โซนพื้นที่สีเขียว (เป็นส่วนที่มตี้นไม้ใหญ่ขึ้นหนำแน่น มีควำมร่มรื่นสูง) 

  

 

 

 

 

  

 

 
รูปที่1.2 แสดงที่ตั้งของที่ดินทั้งหมดและถนนโดยรอบ 

รูปที่1.1 แสดงที่ตั้งของที่ดินทั้งหมดและถนนโดยรอบ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.8.3 สภาพแวดล้อมของทีต่ั้งโครงการ 
   พื้นที่โรงงำนยำสูบ และพื้นทีส่ีเขียวโดยรอบ 

 

 

 

 

 

 
 

1.8.4 การวิเคราะห์ที่ตั้งของโครงการ 
ทิศเหนือ ติดกับซอยนำนำใต้ และรถไฟฟ้ำBTS สถำนีนำนำ  
ทิศใต ้  ติดกับถนนพระรำม4 และรถไฟฟ้ำMRTสถำนีคลองเตย 
ทิศตะวันออก  ติดกับถนนรัชดำภิเษก สวนเบญจกิตติ ศูนย์กำรประชุมแห่งชำติสิร ิ   
                      กิตต์ิ และรถไฟฟ้ำMRTสถำนีศูนย์กำรประชุมแห่งชำติสิริกิตติ ์
ทิศตะวันตก  ติดกับซอยดวงพิทักษ์ 

รูปที่1.3 แสดงที่ตั้งของที่ดินโครงกำรและถนนโดยรอบ 

รูปที่1.4 แสดงอำณำเขตติดต่อโดยรอบบริเวณที่ดิน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.8.5 การเข้าถึงโครงการ  
1.รถประจ ำทำง – สำย2,25,40,48,4,13,22,45,47,74,109,113,115,116,136,141,149 

                                 ,158,173,501,544 
  2.MRT – สถำนคีลองเตย,สถำนีศูนย์กำรประชุมแห่งชำติสิริกิตติ ์
  3.รถยนตร์ส่วนตัว – 1.จำกถนนสุขุมวิท เข้ำสู่ซอยนำนำใต้(สุขุมวิทซอย4) 
                                   2.จำกถนนพระรำม3 เข้ำทำงศูนย์กำรประชุมแห่งชำติสิริกิตติ ์
       3.จำกถนนพระรำม4 เข้ำซอยโรงงำนยำสูบ 

รูปที่1.5 ทิศเหนือของที่ตั้ง 

 

รูปที่1.6 ทิศใต้ของที่ตั้ง 

รูปที่1.7 ทิศตะวันออกของที่ตั้ง รูปที่1.8 ทิศตะวันตกของที่ตั้ง 

 

1.9 ลักษณะของอาคาร 
1.9.1 ลักษณะพึงประสงคข์องอาคาร 
ลักษณะพึงประสงค์ของอำคำรที่จ ำเป็นส ำหรับอำคำรโครงกำร “ศูนยค์นเมืองสีเขียว” 

1. เป็นอำคำรแนวรำบไม่สูงมำก(ไม่เกิน 2 ชั้น) แต่เป็นอำคำรเพดำนสูง(กำรระบำยที่ด)ี 
2. เป็นอำคำรช่วงเสำกว้ำง ส ำหรับกำรใช้พ้ืนที่หรือจัดกิจกรรมขนำดใหญ ่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3. เป็นอำคำรโล่งโปร่ง ไม่มีควำมซับซ้อนของพื้นที ่
4. เป็นอำคำรที่มำจำกกำรไม่ได้ใช้ประโยชน์แล้วน ำมำปรับปรุงออกแบบใหม่ 

จำกคุณสมบัตทิี่จ ำเป็นท ำให้สำมำรถสรุปที่อำคำรเหมำะสมกับโครงกำรคือ  
กลุ่มอำคำรโกดังเก็บพัสดุสินค้ำ 

1.9.2 การวิเคราะห์ของอาคาร 

เจ้ำของโครงกำร : โรงงำนยำสูบ 

ลักษณะอำคำร : อำคำรโกดัง1ชั้นแนวยำว ขนำด กว้ำง 36ม.  ยำว 150ม. พื้นที่ 5,400 ตร.ม.
       อำคำรมีลักษณะเป็นอำคำรโรงงำนเก่ำสร้ำงในปี พ.ศ.2518 เป็นอำคำรคอนกรีต 
หลังคำเป็นโครงtruss ,มุงกระเบื้องลอนคู่ ผนังเป็นผนังก่ออิฐฉำบปูนและโชว์แนว และเป็น
อำคำรที่ตั้งอยู่ในโรงงำนยำสูบ จะถูกรื้อถอนในป2ี560(ยำ้ยส ำนักงำนไปอยู่ที่จังหวัด
พระนครศรีอยุธยำ) จึงเป็นอำคำรที่ไม่ไดใ้ช้ประโยชน์ 

เหตุผลในกำรเลือกอำคำรและลักษณะสถำนที่ตั้งของโครงกำร 
1.เนื่องจำกมีกำรเดินทำงที่สะดวก มีรถประจ ำทำงและสถำนีรถไฟฟ้ำบริเวณนั้นถึง 3แห่ง 
2. มีพื้นที่ว่ำงค่อนข้ำงใหญ่สำมำรถรองรับพื้นที่กิจกรรม ลำน หรือ ที่จอดรถได้เพียงพอ 
3. ตั้งอยู่ในบริเวณใจกลำงเมืองกรุงเทพ อยู่ในพื้นที่ส ำคญัเช่นย่ำนธุรกิจ ย่ำนกำรท่องเที่ยว 
อีกทั้งยังมหี้ำงสรรพสินค้ำ  สถำนศึกษำ บ้ำนเรือนอำคำรที่อยู่อำศัย โรงพยำบำล โดยเฉพำะ
อยูต่ิดกับศูนย์กำรประชุมแห่งชำติสิริกิตติ์ สถำนที่จัดงำนกำรนิทรรศกำรและกำรประชุมที่
ส ำคัญของกรุงเทพฯ มีผู้ใช้บริกำรเป็นจ ำนวนมำก จึงท ำใหท้ี่นี่มีแนวโน้มที่ผู้มำใช้บริกำรตำม
สถำนที่เหล่ำนีจ้ะแวะเข้ำมำเยี่ยมใช้บริกำรที่โครงกำรนี ้

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รูปที่1.9 ภำยนอกอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 

 

 

 
รูปที่1.10 ภำยนอกอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 12 
 

รูปที่1.11 ภำยในอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 
 

 

รูปที่1.12 ภำยในอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปที่1.13 ผังบริเวณอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 

 

 

 

 

รูปที่1.14 รูปด้ำนอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 

 

 

 

 

รูปที่1.15 รูปด้ำนและรูปตัดอำคำรเก็บพัสดุโรงงำนยำสูบ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทที2่ 

2.1การศึกษาความหมายของโครงการ  
 2.1.1 ความหมายของวิถชีีวิตคนเมืองและคนกลุ่ม GENERATION Y 
      ความหมายของวิถีชีวิตคนเมือง 
       ความเป็นเมืองมีนิยามที่หลากหลายซึ่งนักวิชาการต่างพยายามนิยามความเป็นเมืองไปตาม
มิติของศาสตร์ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นมิติทางด้านรัฐศาสตร ์มิติทางด้านผังเมือง มิติทางด้าน
สิ่งแวดล้อม ฯลฯ จึงเห็นได้ว่าไม่มีนิยามของค าว่า “เมือง” ที่หยุดนิ่งและตายตัว แต่นิยามที่
นักวิชาการส่วนใหญ่เห็นตรงกันคือการนิยามจากการพิจารณาจานวนประชากร กล่าวคือพื้นที่ใด
ที่มีประชากรประมาณ 10 – 12 ล้านคน พื้นที่นั้นสามารถนิยามได้ว่าเป็น “เมือง” และเมื่อ
พิจารณาความเป็นเมืองจากประชากรแล้ว แน่นอนว่าการทาความเข้าใจ “เมือง” จาเป็นต้อง
สารวจพ้ืนที่ของ “คน” อันมีพลวัตรสาคัญในการขับเคลื่อนความเป็นเมือง ดังนั้นการศึกษาถึงวิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนจึงมีความเก่ียวข้องสัมพันธ์กับการศึกษาเมืองอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได ้
         รายงานศึกษา “The New Trend in Urban Lifestyle in the Kingdom of 
Thailand”1 ที่ฉายภาพความเคลื่อนไหวของวิถีชีวิตคนเมืองในประเทศไทยผ่านพฤติกรรมการ
บริโภค ซึ่งสะท้อนการขับเคลื่อนความเป็นเมืองตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนคาดการณ์ถึง
อนาคต จึงมีความน่าสนใจสาหรับผู้ที่ต้องการทาความเข้าใจเมืองที่กาลังเคลื่อนไหวผ่านวิถีชีวิต
ของผู้คน โดยรายงานวิจัยดังกล่าวมีประเด็นที่น่าสนใจ ดังนี้  
      ประเด็นที ่1 ความเปลี่ยนแปลงในสังคมไทยในมิติต่างๆ ซึ่งเริ่มด้วยความเปลี่ยนแปลง
ในมิติของประชากรที่มีอัตราการเกิดทีล่ดลง จากแนวโน้มของการใชช้วีิตโสด และไม่ต้องการ
แต่งงานของผูห้ญิง 

รูปที่ 2.1 ก แสดงสถิติและแนวโน้มของประชากรไทย แบ่งตามช่วงวัย ในระหว่างปี 1960-2007        

 
ที่มา : Office of the National Economics and Social Development Board, Thailand 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปที่ 2.2 ข แสดงอัตราการเพิ่มของประชากรไทย แบ่งตามช่วงวัยในระหว่างปี 1960-2007 

 
ที่มา : Office of the National Economics and Social Development Board, Thailand 

        ความเปลี่ยนแปลงต่อมาคือ การเข้าสู่สังคมยานยนตร(์motorized society) ส่วนหนึ่ง
เป็นผลจากนโยบายต่างๆที่เอื้อให้ประชาชนมีรถยนต์เป็นของตัวเอง แต่ผู้ใช้รถใช้ถนนต้องประสบ
กับปัญหาจราจรติดขัดด้วยปริมาณรถยนต์ที่มากขึ้นบนทอ้งถนนโดยเฉพาะในกรุงเทพฯ อย่างไรก็
ตามการมีรถยนต์ส่วนตัวก็เอ้ือให้การเคลื่อนตัวของประชากรไปยังชานเมืองมากขึ้น หมู่บ้าน
จัดสรรที่อยู่ตามชานเมืองจึงเติบโตขึ้นอย่างรวดเร็วเช่นกัน  
      สุดท้ายคือความเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลย ีโดย 80% ของประชากรในกรุงเทพฯ 
มีโทรศัพท์เคลือ่นที ่และ 50% ของประชากรในกรุงเทพฯ เป็นเจ้าของคอมพิวเตอร์และอินเทอร์
เนต เมื่อพิจารณาตัวเลขดังกล่าว กรุงเทพฯจึงกลายเป็นสังคมที่มีความกา้วหน้าทางเทคโนโลยี
เหมือนในประเทศที่พัฒนาแลว้ 

 
      ประเดน็ที ่2 วิถีชีวิต และพฤติกรรมการบริโภคของคนไทยผ่านการจัดกลุ่มวิถีชีวิตของ
กลุ่มตัวอย่าง 600 คนในกรุงเทพฯ ที่อยู่ในช่วงอายุ 35 –59 ปี ด้วยการสัมภาษณ์วิถีชีวิต ค่านิยม 
และข้อมูลส่วนตัว เช่น อายุ, เพศ, การศึกษา และอาชีพ ทั้งนี้คาตอบจากการสัมภาษณ์ได้ถูก
วิเคราะห์ด้วย the method of multivariate analysis ซึ่งสามารถจาแนกกลุ่มวิถีชีวิตของคน
ได้เป็น 11 กลุ่ม คือ 1)Traditional Paternalists 2)New Paternalists 3)Self-employed 
4)Freelances 5)Male Managers 6)Optimistic Female Managers 7)Pessimistic 
Female Managers 8)Male Clerks 9)Female Clerks 10)Laborers 11)Males and 
Females with Unsociable Sense of Values โดยในแต่ละกลุ่มจะมวีิถีชีวิต และค่านิยมที่
แตกต่างกันไป 
      โดยในกลุ่ม Male Managers และ Optimistic Female Managers คือกลุ่มที่นา
สังคมสู่การบรโิภค ซึ่งมีอายุระหว่าง 35 – 49 ปี และมีการศึกษาในระดับปริญญาตรีเปน็อย่าง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ต่ า อยู่กลุ่มของนักธุรกิจที่มีรายได้อย่างน้อย 40,000 บาท เป็นกลุ่มที่มคีวามกระตือรือร้นในด้าน
แฟชั่น กิจกรรมทางสังคม มีรถเป็นของตัวเอง และอาศัยอยู่ในบ้านเด่ียว ตลอดจนเป็นผู้ที่มีความ
ใส่ใจในด้านสุขภาพ ความงาม และการพัฒนาตนเอง นอกจากนี้เวลาว่างส่วนใหญ่จะถกูใช้ไปกับ
กิจกรรมนันทนาการ เช่น การท่องเที่ยว อาสาสมัครช่วยเหลือสังคม อ่านหนังสือ เป็นต้น  

     ส าหรับกลุ่ม Paternalists เป็นกลุ่มทีม่ีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม มีธุรกิจเป็นของตัวเอง เช่น 
ร้านค้า หรือโรงงาน โดยสามารถแบ่งย่อยได ้2 กลุ่มคือ Traditional Paternalists เป็นคนไทย
เชื้อสายจีน อายุระหว่าง 35 – 59 ปี และมีรายได ้40,000 บาทขึ้นไป มักจะอาศัยอยู่ใน 
shophouse(บ้านที่ช้ันล่างเปิดเป็นร้านค้า ส่วนชั้นต่อมาเป็นที่พักอาศัย) สาหรับ New 
Paternalists เป็นกลุ่มคนทีม่ีอายุน้อยกว่า รายได้ต่ากว่า และอาศัยอยู่ในคอนโดมิเนียม ทั้ง 
Traditional Paternalists และ New Paternalists ต่างก็มีความใส่ใจในสุขภาพ และไม่มีโอกาส
ทากิจกรรมทางสังคม หรือพบปะกับผู้คน  

           และกลุ่ม Freelances และ Male Clerks ไม่ใช่กลุ่มที่มีความกระตือรือร้นในการ
บริโภค โดยเป็นกลุ่มคนทีม่ีอายุระหว่าง 35 – 49 ปี การศกึษาต่ากว่าระดับอุดมศึกษา รายได้ต่า
กว่า 20,000 บาท และส่วนใหญ่ไมแ่ต่งงาน โดยคนกลุ่มนี้มักไม่มีเวลาว่าง และไม่คิดถงึชีวิตใน
ระยะยาว เนื่องจากใช้เวลาส่วนใหญ่ในการทางาน อย่างไรก็ตามทั้งสองกลุ่มมีความใส่ใจใน
สุขภาพ แต่ไมส่นใจเรื่องความงาม และการพัฒนาตนเอง เพราะไม่มีกิจกรรมที่ต้องพบปะ
สังสรรค์กับสังคม ทั้งนี ้Freelances มักอาศัยอยู่ใน shophouse ส่วน Male Clerks อาศัยอยู่
ในบ้านเด่ียว  

    ประเด็นที ่3 อดีต ปัจจุบัน และอนาคตของกรุงเทพ ฯ จากความเปลี่ยนแปลงที่เกดิขึ้น
ในสังคม ส่งผลต่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในสังคม โดยเฉพาะกรุงเทพมหานคร เมืองหลวง
ของประเทศไทย ซึ่งจะได้เห็นความเคลื่อนไหวในวิถีชีวิตของผู้คนจากอดีต ปัจจุบัน และแนวโน้ม
ในอนาคต ดังต่อไปนี้  

  1) ที่อยู่อาศัย  
1.1)การเกิดขึ้นของคอนโดมิเนียมรูปแบบใหม่ โดยจากเดิมคอนโดมิเนียมมีขนาด 80 

ตารางเมตร ซึ่งมีราคาแพง และส่วนใหญ่จะถูกซื้อโดยนักธุรกิจต่างประเทศ หรือชนชั้นนาที่
จบการศึกษาจากต่างประเทศเท่านั้น ตลอดจนมักจะตั้งอยู่เฉพาะแถบสุขมุวิท และสีลม
เท่านั้น แต่ปัจจุบันคอนโดมิเนียมลดขนาดลงเหลือ 27 -60 ตารางเมตร และสร้างขึ้นบริเวณที่
ระบบขนส่งสาธารณะสามารถเข้าถึงอย่างสะดวก และมีราคาที่ไม่แพงเทา่คอนโดรูปแบบเก่า 
จึงเหมาะสาหรับพนักงานทั่วไป นักศึกษา คู่แต่งงานใหม่ หรือผู้ที่ถูกจัดอยูใ่นชนช้ันกลาง
ระดับบน เพื่อรองรับกับการขยายตัวของครอบครัวเดี่ยว  
  1.2)หมู่บ้านจัดสรรแถบชานเมือง ก็เป็นอีกรูปแบบหนึ่งของที่อยู่อาศัยซึ่งเป็นที่นิยม
ในปัจจุบัน โดยเฉพาะในกลุม่คนไทยเชื้อสายจีน หรือกลุม่เจ้าของธุรกิจขนาดเล็ก ผู้บรหิาร
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บริษัทขนาดใหญ ่และข้าราชการ ทั้งนี้การอาศัยอยู่บริเวณชานเมืองจึงต้องมาพร้อมกับการมี
รถยนต์ส่วนตัว เนื่องจากบริเวณชานเมืองยังไม่มีระบบขนส่งสาธารณะที่ดีพอ 

  2) การค้าสมัยใหม ่ 
  การขยายตัวของผู้คนที่ปรับวิถีชีวิตสู่คนเมืองได้ให้กาเนิดซึ่งการค้าในรูปแบบใหม่ 
เช่น hypermarket, supermarket, mini supermarket, convenience store, 
department store และ shopping mall โดยการค้าสมัยใหม่ได้แย่งสว่นแบ่งตลาดไปจาก
การค้าแบบดั้งเดิม หรือที่รู้จกักันในนาม โชว์ห่วย หรือตลาดสด ด้วยความสะดวกสบาย 
สินค้าที่หลากหลายให้เลือกซื้อ และยังเป็นพื้นที่ที่รวบรวมความบันเทิงสาหรับพักผ่อนหย่อน
ใจ การค้ารูปแบบใหม่จึงเป็นที่นิยมในหมู่คนรุ่นใหม่อย่างมาก  
  นอกจากนี้การค้ารูปแบบใหมท่ี่กาลังเป็นที่นิยมคือ การค้าผ่านระบบออนไลน์ ด้วย
ผู้ใช้อินเทอร์เนตในประเทศไทยมีมากถึง 18 ล้านคน การซื้อขายสินค้าผ่านระบบออนไลน์จึง
เป็นช่องทางใหม่ในยุคไซเบอร์โดยเฉพาะวัยรุ่น ดังนั้นการค้าผ่านระบบออนไลน์จึงเป็นที่น่าจับ
ตามอง ในถานะพฤติกรรมการซื้อขายสมัยใหม่  

  3) อาหารที ่“ง่าย” และ “เร็ว”  
  ในขณะที่คนยคุก่อนผูกขาดกับการรับประทานอาหารไทย แต่คนยุคปัจจบุันกลับ
ต้องการอาหารที่มีความหลากหลาย และแปลกใหม ่กระแสความนิยมในอาหารที ่“ง่าย” 
และ “เร็ว” จึงผุดขึ้น เนื่องด้วยความเหนื่อยล้าจากการทางานจน หรือการที่ต้องประสบกับ
ปัญหาจราจรติดขัดในเมือง ฯลฯ ส่งผลให้ไม่มีเวลาสาหรับเข้าครัวประกอบอาหาร สิ่งที่คน
เมืองต้องการคืออาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการครบถ้วน แต่ต้องไม่เป็นอุปสรรคในการทา
ครัว  
4) บริการสาหรับเด็กรปูแบบใหม่ในยุคอตัราการเกิดลดลง  
  ในยุคที่มีอัตราการเกิดลดลง ตลอดจนเศรษฐกิจที่ดีขึ้น ส่งผลให้ผู้ปกครองต้องการส่ง
ลูกหลานเข้าสูร่ะบบการศึกษาที่ดีตั้งแต่วัยเด็ก เพื่อรองรับกับความต้องการดังกล่าว บริการสา
หรับเด็กจึงเป็นที่นิยมมากขึน้ในหมู่ชนชัน้กลาง เช่น สถานรับเลี้ยงเด็กก่อนวัยเรียนที่เริ่มมีการ
สอนดนตรี การฝึกสมอง ฯลฯ ซึ่งบริการเหล่านี้เองได้นารูปแบบใหม่ของบริการดูแลเด็กให้กับ
วิถีชีวิตคนเมือง 
5) ค่านิยมทางสังคมของคนกรุงเทพฯ, ความคิดของคนไทย  
  5.1)สังคมชนช้ันที่ชนช้ันกลางและชนชั้นล่างอยู่ร่วมกัน ช่องว่างทางสังคมไม่ได้มี
เพียงความห่างระหว่างเมืองกับชนบทเท่านั้น แต่ยังมีช่องว่างระหว่างชนชั้นสูง/ชนช้ันกลางกับ
ชนช้ันล่างที่อยู่ในเมืองเดียวกัน ซึ่งมีค่า Gini coefficient กากับอยู่ว่าหากเมืองได้มีค่า Gini 
coefficient เกินกว่า 0.4 เมืองนั้นมีแนวโน้มที่จะเกิดจลาจล แต่ในกรุงเทพฯ มีค่า Gini 
coefficient สูงถึง 0.536 กลับไม่เกิดจลาจล แสดงให้เห็นว่าชนช้ันสูง/ชนชั้นกลางสามารถอยู่
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กับชนชั้นล่างอย่างไม่มีความขัดแย้งที่นาไปสู่ความรุนแรง สาเหตุสาคัญเน่ืองจากชนชั้นล่าง
สามารถอยู่ได้ภายใต้สภาพแวดล้อมที่มีอาหาร, เสื้อผ้า และที่อยู่อาศัยอย่างเพียงพอในราคา
ต่ า และแรงงานต่างจังหวัดที่เข้ามาทางานในกรุงเทพฯ สามารถเดินทางกลับไปทาการเกษตร
ในชนบทในกรณีที่ไม่สามารถอยู่กรุงเทพฯ ได ้ซึ่งบางครั้งชนชั้นล่างก็ทางานหนักจนสามารถ
เคลื่อนเข้าสู่ชนชั้นกลาง อย่างไรก็ตาม การศึกษาและเศรษฐกิจที่ตกต่าในคนชั้นล่างจะต้องถูก
พัฒนาขึ้น เพื่อเพิ่มศักยภาพให้กับคนทุกกลุม่ อันจะเป็นหยุดวงจรของการผลิตซ้าความ
ยากจนในอนาคต 
6) มุมมองที่สาคัญซึง่สามารถคาดการณท์ิศทางของวิถีชีวิตในอนาคต  
  6.1)การรับมือกับภาวะอัตราการเกิดที่ต่ าลง ดังที่กล่าวไว้แล้วข้างต้นว่าปัจจุบัน
ประเทศไทยมอีัตราการเกิดลดลงอันจะเป็นปัญหาในอนาคต ทั้งในแง่ของแรงงานตลอดจน
เศรษฐกิจระดบักว้าง ทาให้วถิีชีวิตและวิถีการทางานต้องเปลี่ยนไป ดังนั้นการรบมือกับปัญหา
ดังกล่าวคือการสร้างโอกาสในการทางานให้กับผู้หญิง และแรงงานสูงอายุ อันจะกลายเป็นวิถี
ชีวิตและวิถีการทางานใหม่ในอนาคต  
  6.2)การรับมือกับสังคมสูงวัย ด้วยเทคโนโลยีทางการแพทย์ที่ทันสมัยทาให้ค่าเฉลี่ย
อายุขัยของคนไทยอยู่ที ่73.9 ปี (ปี 2011) โดยประชากรอาย ุ65 ปีขึ้นไปม ี7% ในปี 2001 
ทาให้ประเทศไทยกลายเป็น “สังคมผู้สูงอายุ” ตามนิยามของ UN และถูกคาดว่าประชากร
ผู้สูงอายุจะสูงถึง 13.3% ในปี 2025 ซึ่งเป็นตัวเลขที่สูงกว่าประเทศญี่ปุ่น วิถีชีวิตในอนาคตสา
หรับชนชั้นที่ร่ารวยคือบริการสาหรับผู้สูงอาย ุเชน่ การจ้างผู้ช่วยดูแล(care helpers) หรือ
การจ้างพยาบาลสาหรับผู้สูงวัย(old age at nursing home) แต่สาหรับชนชั้นกลางระดับ
ล่างไม่มีความสามารถในการจ่ายบริการดังกล่าว ดังนั้นจึงควรยกระดับการดูแลผู้สูงอายุให้ดี
ขึ้น เช่น การเพิ่มกองทุนสาหรับดูแลผู้สูงอายุ หรือหลักประกันสุขภาพสาหรับผู้สูงอายุเป็นต้น  
7) วิถีชีวิตคนกรุงในอนาคต  
  ประเทศไทยกลายเป็นศูนย์กลางของ ASEAN ดังนั้นกรุงเทพฯ จึงต้องมีความเป็น
โลกาภิวัตน์สูงขึ้น และวิถีชีวิตใหม่ๆ ก็ได้ถือกาเนิดขึ้นเรื่อยๆ การพัฒนาเครือข่ายผ่าน
เทคโนโลยีที่สูงขึ้น ทาให้ประชาชนไม่สนใจเพียงแค่ข้อมูลในระดับท้องถิ่นเท่านั้น เพราะ
สามารถเข้าถึงข้อมูลในระดับโลกอันรวมถึงแนวโน้มวิถีชีวิตแบบต่างๆ หรือข้อมูลทางธุรกิจที่
รวดเร็ว ดังนั้นวิถีชีวิตใหม่จึงถูกคาดหวังว่าจะมีพื้นฐานมาจากข้อมูลของชีวิตทั่วทุกมุมโลก
แม้ว่าคนกรุงเทพฯ จะเกบ็รักษาวิถีชีวิตที่ดีงามแบบด้ังเดิมไว ้ไม่ว่าจะเป็นค่านิยมเกี่ยวกับ
ครอบครัว หรอืค่านิยมความเป็นท้องถิ่นที่เข้มแข็งก็ตาม แต่คนกรุงเทพเองก็มีความยืดหยุ่นใน
การลองวัฒนธรรมใหม่ๆ และรับในส่วนที่ดีมาปรับใช ้อนาคตของคนกรุงเทพฯ หรือพื้นที่อื่นก็
ตามที่กาลังขยายตัวสูก่ารเป็นเมือง คือการมีความพร้อมในการรองรับการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมและวิถีชวีิตได้อย่างแนบเนียน ผ่านการลองผิดลองถูก 
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ความหมายของคนกลุ่ม GENERATION Y 

         ยุคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) หรือ ยุค Millennials ซึ่งก็คือคนที่เกิดอยู่
ในช่วงปี พ.ศ. 2523-2537 คนกลุ่มนี้เติบโตขึ้นมาท่ามกลางความเปลี่ยนแปลง และคา่นิยมที่
แตกต่างระหว่างรุ่นปู่ย่าตายาย กับ รุ่นพ่อแม่ แต่ก็รับเอาความเจริญรุดหน้าของเทคโนโลยี และ
อินเทอร์เน็ตเข้ามาแทรกอยู่ในการด ารงชีวิตประจ าวันด้วย  
          ยุคนี้จะเป็นยุคที่เศรษฐกิจก าลังเติบโตเป็นอย่างมาก ท าให้พ่อแม่ที่ค่อนข้างจะประสบ
ความส าเร็จในชีวิตแล้วจะดูแลเอาใจใสลู่ก ๆ เป็นอย่างดี เด็กยุคนี้จึงมักจะถูกตามใจตั้งแต่เด็ก ได้
ในสิ่งที่คนรุ่นพอ่แม่ไม่ค่อยได้ มีการศึกษาดี มีลักษณะนิสัยชอบการแสดงออก มีความเป็นตัวของ
ตัวเองสูง ไม่ชอบถูกบังคับให้อยู่กรอบ ไมช่อบอยู่ในเง่ือนไข ชอบเสพข่าวสารผ่านช่องทางต่าง ๆ 
ที่หลากหลาย มีอิสระในความคิด กล้าซัก กล้าถามในทุกเรื่องที่ตัวเองสนใจ ไม่หวั่นกบัค าวิจารณ์ 
มีความเป็นสากลมาก มองว่าการนิยมชมชอบวัฒนธรรม หรือศิลปินต่างชาติเป็นเรื่องธรรมดา  
          ปัจจุบัน คนกลุ่มนี้อยู่ในทั้งช่วงวัยเรียน และวัยท างาน และจากการที่ยุคนี้เป็นยุคที่มี
เทคโนโลยีเข้ามาเกี่ยวข้อง จึงไม่น่าแปลกใจที่คนกลุ่มนีจ้ะมีความสามารถในการท างานที่
เกี่ยวกับการ ติดต่อสื่อสาร ชอบงานด้านไอที ใช้ความคดิสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ รวมทั้งสามารถท า
อะไรหลาย ๆ อย่างได้ในเวลาเดียวกัน เรียกได้ว่าสามารถใช้เครื่องมือเครื่องไม้ได้อย่าง
คล่องแคล่ว อย่างที่เราอาจจะเคยเห็นภาพคนยุคใหมท่ี่นั่งเล่น iPad ไปด้วย คุยโทรศัพท์ไปด้วย 
แถมบางคนยังกินข้าวไปพร้อม ๆ กันด้วยอีกต่างหาก  
          ในเรื่องการท างาน คนกลุ่มนี้ต้องการความชัดเจนในการท างานว่าสิ่งที่ท ามีผลตอ่ตนเอง
และต่อหน่วย งานอย่างไร และชอบท างานเป็นทีม ต่างจากกลุ่ม Gen-X ที่ชอบวันแมนโชว์
มากกว่า เพราะคนในวัย Gen-X จะถูกฝึกมาแบบนั้น ต่างจากวัย Gen-Y ที่เติบโตมาพร้อมกับเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การประชุม การระดมความคิดเห็น แต่ทว่าคนกลุ่มนี้จะไม่ค่อยอดทนเหมือนรุ่นพ่อรุน่แมน่ัก 
หวังที่จะท างานได้เงนิเดือนสูง ๆ แต่ไม่อยากไต่เต้าจากการท างานข้างล่างขึ้นไป คาดหวังใน
การท างานสูง ต้องการค าชม กลุ่ม Gen-Y มักจะจัดสรรเวลาให้งานและชีวิตส่วนตัวในจุดที่สมดุล
กัน พอหลังเลิกงานอาจไปท ากิจกรรมอื่น ๆ เพื่อสร้างความสุขให้กับตัวเอง เช่น ไปเล่นฟิตเนส 
ไปพบปะสังสรรค์กับเพื่อนฝูง จะไม่ค่อยหมกมุ่นอยู่กับงานเหมือนกับคนรุ่นก่อน 
      ในด้านการท างานคน เจนวายต้องการความชัดเจนในการท างานว่าสิ่งที่ท ามีผลต่อตนเอง
และต่อหน่วยงานอย่างไรเป็นกลุ่มคนที่ต้องการเรียนรู้ในประสบการณ์ทีห่ลากหลาย  ต้องการ
ประสบการณ์และการเรียนรูใ้หม่ๆ อยู่ตลอดเวลา (พสุ  เดชะรินทร,์ 2552) 

            พวกเขามีความสามารถในการท างานหลายด้านที่เกี่ยวกับการนวัตกรรม
ใหม่ๆ  คอมพวิเตอร์เทคโนโลยีสารสนเทศ  และสื่ออีกหลายประเภท อีกทั้งยังมีความสามารถใน
การท างานหลายๆอย่างได้ในเวลาเดียวกัน  มีความคิดสร้างสรรค์  มีความเช่ือมั่นในตนเองสูง 
สามารถรับมือกับความเปลี่ยนแปลง  ต้องการท างานที่มีความก้าวหน้าสามารถแสดงความ
คิดเห็นและบรหิารจัดการด้วยตนเอง ทั้งในเรื่องเวลาและสถานที่ใหค้วามส าคัญต่อสัมพันธภาพที่
ดีในการท างาน โดยกลุ่ม Gen Y เป็นกลุ่มทีน่ าเทคโนโลยีมาใช้ให้เกิดความสะดวกสบายให้กับ
ตนเองและด้วยเทคโนโลยีเขาจึงมองว่า เขาสามารถท างานที่ไหน หรือตอนไหนก็ได้โดยเมื่อถึง
ก าหนดเขาก็จะสามารถส่งงานได้ตามเวลา ดังนั้นองค์กรที่ต้องการดึงดูดคน Gen Y มาท างาน
ด้วยหากสามารถเข้าใจถึงอุปนิสัยของพวกเขาจะสามารถดึงศักยภาพต่างๆเหล่านี้มาใชไ้ด้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

          เหตผุลในการซื้อสินค้าของคน Gen Y ส่วนใหญ่ใช้เหตุผลลูกผสมเปน็ส่วนใหญ่ เช่นเลือก
เพราะมีความชอบทันสมัย มีสไตล์ ฉะนั้นจะใช้เหตุผลทางอารมณ์ผสมกบัเหตุผลเชิงตรรกะที่
ตั้งอยู่บนฐานข้อมูลซึ่งเขาเช่ือถือหลายแหล่งพวกเขาจะหาข้อมูลอย่างถี่ถ้วนก่อนจะตัดสินใจซื้อ
สินค้าหรือบริการแต่ละช้ินอินเตอร์เน็ตจึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการค้นคว้าและช่วยในการ
ตัดสินใจเลือกบริโภคของคนกลุ่มนี้พฤติกรรมเด่น Gen Y  มีดังน้ีคือ (อรรถสิทธิ ์ เหมือนมาตย,์ 
2551 : ออนไลน์) 

        1. รักการจับจ่าย แต่ปฏิเสธการ Shopping แบบเดิมๆแต่แสวงหาการจับจ่ายแบบที่
หลากหลายช่องทาง 
     2. รักความบันเทิง 
     3. ชื่นชอบสีสันสดใส 
     4. รักบรรยากาศสนุกสนาน มีชีวิตชีวา 
     5. มีพฤติกรรมแบบการท างานหรือท ากิจกรรมต่างๆภายในเวลาเดียวกัน (Multi-tasking) 
     6. ดูทีวีและฟังวิทยุน้อยลง  แต่ไปเพ่ิมที่การสื่อสารแบบไร้สายและการสื่อสารทาง
อินเตอร์เน็ต 
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     7. มีความจงรักภักดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty)  ต่ ากว่าทุก Generation 
     8.ไม่กลัวการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีแต่กลับรู้สึกท้าทายและมองการเปลี่ยนแปลง
ดังกล่าวในแง่บวก 

 

2.1.2 ความหมายของการเติบโตสีเขียว(Green Growth) 
2.1.2.1 ความหมายของ Green growth  
   Green growth หรือการพัฒนาสีเขียว เป็นนโยบายเพื่อผลักดันเศรษฐกจิของโลกให้
เติบโตไปในทิศทางที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และยั่งยืน ซึ่งเป็นแนวคิดที่ริเริ่มจากภูมิภาคเอเชีย 
โดยก าหนดเป็นนโยบายเชิงบังคับส าหรับประเทศในกลุ่มภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ในการพัฒนา
เศรษฐกิจเพื่อบรรเทาปัญหาความยากจน และบรรลุเป้าหมายในทางสงัคม อย่างไรก็ตาม ความ
รุนแรงของปัญหาการเสื่อมโทรมของสิ่งแวดล้อม การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ และ
การลดลงของทรัพยากรธรรมชาติ ต้องการแนวทางใหม่ส าหรับการขับเคลื่อนกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของภูมิภาคนี ้

2.1.2.2 วัตถุประสงค์ในการพัฒนารูปแบบสีเขียว 
    ในช่วงศตวรรษที่ 21 นี้ ภูมภิาคเอเชียแปซิฟิกมีการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่าง
รวดเร็ว ซึ่งปัจจัยที่ส่งผลต่อการเจริญของเศรษฐกิจในภูมิภาคนี้สืบเนื่องจากปริมาณการส่งออก
ที่มากขึ้น ส่งผลให้มีการเติบโตในภาคการผลิตอย่างรวดเร็ว และมีความต้องการในการใช้
เชื้อเพลิงมากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด การเติบโตนี้เอง เป็นการเพิ่มภาระทางสิ่งแวดล้อมให้กบัหลาย
ประเทศในภูมภิาคนี้ ปัจจุบันประเทศเหล่านี้กลายเป็นผู้รบัผิดชอบภาระทางสิ่งแวดล้อมที่เกิด
จากภาคการผลิตเพ่ือผู้คนทั่วทั้งภูมิภาคและทั่วโลก ผลกระทบเหล่านี้เป็นแรงขับเคลื่อนหลักที่
จะน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงรูปแบบของการบริโภค ซึ่งจ าเป็นจะต้องมีนโยบายรองรับ ควบคู่ไป
กับการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการผลิต เพื่อให้มั่นใจว่า การพัฒนาเหล่านี้จะส่งผลให้เกิดความ
ยั่งยืนทางสิ่งแวดล้อม ความเช่ือเดิมๆ ที่ว่า “สร้างก่อน เก็บกวาดทีหลัง (Grow first, clean 
up later.)” เป็นแนวคิดที่ไมส่ามารถใช้กับภูมิภาคนี้ได้แล้ว เนื่องมาจากการมีอยู่อย่างจ ากัด
ของทรัพยากรธรรมชาติ และการเพ่ิมของประชากรอย่างรวดเร็วซึ่งส่งผลกระทบโดยตรงต่อ
ปริมาณทรัพยากรธรรมชาติ ในสภาพปัจจุบัน พลังงาน อาหาร และวิกฤติการเงิน เป็นปัจจัยที่มี
ผลให้ประเทศเหล่านั้น ต้องประเมินวิถีการพัฒนาประเทศในรูปแบบใหม 
2.1.2.3 เป้าหมายของ Green growth 
   การเปลี่ยนแปลงแนวความคิดในการพัฒนาจากรูปแบบ สร้างก่อน เก็บกวาดที
หลัง มาเป็น แนวความคิดที่เพิ่มความรบัผิดชอบในระยะยาว เป็นปัจจยัหนึ่งที่จะส่งเสริมให้
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แนวคิดการพัฒนาสีเขียวประสบผลส าเรจ็ รัฐบาลสามารถผลักดันนโยบายน้ีด้วยการส่งเสริม
การเติบโตทางเศรษฐกิจพร้อมกับการมุ่งเน้นความห่วงใยสิ่งแวดล้อมและสังคม 

2.1.2.4 เสน้ทางสู่ Green growth  
   1. การบริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืน (Sustainable Consumption and 
Production: SCP) การน าแนวคิดเก่ียวกับการบริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืนมาปรับใช้ เป็น
การเพ่ิมโอกาสให้ประเทศนั้นปรับปรุงประสทิธิภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco-
efficiency) ของการเติบโตทางเศรษฐกิจได้ แนวคิดดังกล่าวเป็นแนวคิดที่มองว่า ระบบนิเวศ
ของโลกนั้น มีขีดจ ากัดในการรองรับมลพิษ และจัดสรรทรัพยากรธรรมชาติ วิธีการเดียวที่จะ
ช่วยรักษาระดับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในระยะยาว โดยไม่ให้เกิดผลกระทบจนถึง
ขีดจ ากัดที่ว่าคือ การแบ่งแยกการเจริญเตบิโตทางเศรษฐกิจออกจากความเสื่อมโทรมของ
สิ่งแวดล้อม ในทางปฏิบัติหมายถึง การใช้ประโยชน์ให้มากขึ้น และใช้ในปริมาณที่น้อยลง 
(Getting more from less) ซึ่งรวมถึง การผลิตที่มีประสิทธิภาพ และประสิทธิผลที่มากขึ้น 
โดยใช้วัตถุดิบน้อยลง การเปรียบเทียบผลประโยชน์ การเพิ่มมูลค่าใหส้ินค้า ด้วยกระบวนการที่
ก่อให้เกิดขยะ และมลภาวะน้อยลง รวมถึงการเพิ่มจ านวนผู้บริโภคที่มีแนวคิดในการลดการใช้
พลังงาน ทรัพยากรน้ า และการสร้างขยะ  
   นวัตกรรมหลักซึ่งเป็นจุดแข็งของการบริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืน คือการส่งเสริม
ทัศนคติแบบองค์รวม ซึ่งพิจารณาวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ และบริการ ร่วมกับกระบวนการ
ผลิตและวิถีการบริโภคที่เกี่ยวข้อง รวมถึงผลลัพธ์สุดท้ายในมุมมองทั้ง 3 ด้านคือ เศรษฐกิจ 
สิ่งแวดล้อม และสังคม โดยด าเนินการตามแนวคิดแบบสหวิทยาการ และเสนอกรอบความคิด
ส าหรับเป็นแนวทางให้นโยบายที่เกี่ยวข้องต่อมา โดยภาครัฐมีหน้าที่สร้างสิ่งแวดล้อมที่น าไปสู่
การลงทุนที่จ าเป็นส าหรับการจัดสรรทางเลอืกในการบริโภคอย่างยั่งยืน 
   จากการประชุมสหประชาชาติเรื่องการพัฒนาอย่างยั่งยืน (Rio+20) เมื่อเดือน
มิถุนายน ปี 2010 ที่ผ่านมา หลายประเทศได้ร่วมตกลงในการน ากรอบด าเนินการ 10 ปีเพื่อ
การบริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืน (the 10-Year Framework of Programmes on 
Sustainable Consumption and Production: 10YFP) ไปปรับใช้ โดยมีวัตถุประสงค์
เพือ่: 

 สนับสนุนนโยบาย และการรเิริ่มในระดับภูมิภาค และระดับชาติ เพ่ือผลักดันให้เกิดวงจรการ
บริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืน โดยสนับสนุนให้เกิดประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากร และ
แบ่งแยกการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจออกจากความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดล้อม และการใช้
ทรัพยากร ในขณะเดียวกันก็ริเริ่มโอกาสทางด้านอาชีพ และการตลาด เพื่อลดปัญหาความ
ยากจน และเพื่อการพัฒนาทางสังคม 
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 ผลักดันให้บริโภคและการผลติอย่างยั่งยืน เป็นกระแสหลกัในการด าเนินนโยบายการพัฒนาสี
เขียว โดยปรับให้เหมาะสม และให้เป็นยุทธศาสตร์ในการลดปัญหาความยากจน 

 ผลักดันให้เกิดการแบ่งปันข้อมูล และความรู้ ภายในวงจรของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกระดับ 
โดยใช้การบริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืนเป็นเครื่องมือ เพ่ือให้เกิดการริเริ่ม และการปฏิบัติที่
ให้ผลที่ดีกว่า หรือ Best practices ยกระดับความตระหนัก เพ่ิมความร่วมมือ และพัฒนา
พันธมิตรใหม่ รวมถึงการเป็นพันธมิตรระหว่างภาครัฐและเอกชน 

   2. ธุรกิจสีเขียว และตลาดสีเขียว (Greening Business and Markets)ธุรกิจสี
เขียว โดยนิยามหมายถึง ผู้ประกอบการที่มีการก าหนดเป้าหมายให้การป้องกันทางสิ่งแวดล้อม
เป็นส่วนประกอบส าคัญในการด าเนินธุรกิจในระยะยาว ทั้งการส่งเสริมประสิทธิภาพเชิงนิเวศ
เศรษฐกิจในกจิกรรมการผลิต และการซื้อขายสินค้าและบริการที่ยั่งยืน การด าเนินธุรกิจแทบ
จะทุกสาขามีศกัยภาพในการปรับปรุงทั้งในเชิงประสิทธิภาพ และการใชท้รัพยากร เพ่ือกระตุ้น
ให้ความยั่งยืนทางสิ่งแวดล้อมมีมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็สามารถลดต้นทุน และเพ่ิมพูนผล
ก าไรได้ 
   Carbon Trust องค์กรอิสระที่ จัดตั้งขึ้นเพื่อกระตุ้นเรื่องการลดปริมาณการ
ปลดปล่อย GHGs เสนอแนวทางเพื่อให้องค์กรทางธุรกิจต่างๆ ได้รับผลประโยชน์ในการด าเนิน
ธุรกิจสีเขียว โดยให้แนวทาง และแผนด าเนินการ 5 ข้อดังนี ้

 ลดต้นทุนการด าเนนิธุรกิจ: การออกแบบทางวิศวกรรมส าหรับการจัดการการใช้พลังงานใหม่ 
แนวทางนี้จะช่วยลดค่าใช้จ่ายในบริษัท และเพิ่มผลก าไรได้ เนื่องจากแนวโน้มราคาของแหล่ง
พลังงานเป็นไปในทิศทางบวกอย่างต่อเนื่อง การลดการใช้พลังงาน หรือปรับเปลี่ยนไปใช้
พลังงานทดแทนอื่นๆ จึงเป็นกุญแจส าคัญในการลดต้นทุนดังกล่าว ซึ่ง Carbon Trust ระบุว่า 
การลงทุนเพียงเล็กน้อย สามารถลดค่าใช้จ่ายทางพลังงานได้มากถึง 20% 

 เพิ่มมูลค่าทางการขายและใช้กระแสของการพัฒนารายได้ใหม่: จากการส ารวจของ 
Carbon Trust พบว่า มากกว่า 65% ของผู้บริโภคคิดว่าการบริโภคสินค้าจากผู้ผลิตที่แสดง
ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม เป็นเรื่องส าคัญ การตอบสนองต่อแนวคิดดังกล่างสามารถท า
ได้โดยการคิดค้น พัฒนาสินค้าและบริการให้อยู่ในกระแสการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยใช้
แนวทาง หรือเทคโนโลยีใหม ่

 เสริมสร้างความมั่นคงทางชือ่เสียง และเพิ่มความศรัทธาจากผู้บริโภค: บริษัทที่น าเสนอ
นวัตกรรมที่เป็นผลเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม จะเป็นที่กล่าวขานในเชิงบวกในหมู่ผู้บริโภค ผู้ขาย 
และผู้ลงทุน ภาพลักษณ์ของบริษัท และสินค้าจะดีขึ้น เป็นผลมาจากความเช่ือมั่นจากผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสียซึ่งเชื่อมั่นว่าบริษัทได้ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์อันดี และใช้แนวทางการปฏิบัติที่ให้ผลที่
ดีกว่า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 การปฏิบัติตามมาตรฐานและกฎเกณฑ:์ การด าเนินการโดยใช้กลยุทธ์การพัฒนาสีเขียวที่
หลากหลาย จะช่วยเสริมความเช่ือมั่นว่าบริษัทได้ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ทางสิ่งแวดล้อม และ
ช่วยลดการถูกปรับทางสิ่งแวดล้อมได้ 

   3. โครงสร้างพื้นฐานที่ยั่งยืนเป็นที่รู้กนัอยา่งกว้างขวางว่า โครงสร้างพื้นฐานเป็น
ปัจจัยที่เป็นรากฐานของการพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม ทั้งยังเป็นกุญแจที่จะน าไปสู่การ
พัฒนาคุณภาพชีวิต รวมทั้งการขนส่งปัจจัยพ้ืนฐานที่จ าเป็น และบริการทางการ
สื่อสาร รูปแบบของการพัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐานจะต้องค านึงถึงการเติบโตทาง
เศรษฐกิจทีค่ านึงถึงสิ่งแวดลอ้มที่ยั่งยืน และการสร้างระบบเศรษฐกิจแบบคาร์บอนต่ า การ
ปรับปรุงและขยายระบบโครงสร้างพื้นฐาน มักจะพบกับผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมที่รุนแรง 
เนื่องจากการเติบโตของสังคมเมือง การขยายเส้นทางของถนน การเพิ่มปริมาณการใช้
ทรัพยากรน้ า พลังงาน และ การให้บริการทางสุขอนามัย โครงสร้างพื้นฐานเป็นปัจจัยที่มีการใช้
ทรัพยากรอย่างมหาศาล ทั้งพลังงาน น้ า วัตถุดิบ และพื้นที่ หากไม่มีการวางแผนการจัดการที่ดี 
โครงสร้างพื้นฐานจะเป็นสาเหตุที่ท าให้การผลิตและบริโภคเป็นไปในรูปแบบที่ไม่ยั่งยืน และยาก
แก่การเปลี่ยนแปลงให้เป็นไปในทิศทางตรงกันข้าม ระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่ยั่งยืน เป็นปัจจัย
หนึ่งที่เอ้ืออ านวยให้คุณภาพบริการจัดส่งถึงบ้าน การคมนาคม พลังงาน น้ า ขยะ และการ
บริการทางสุขอนามัยดีขึ้น ลดปริมาณการใช้ทรัพยากร เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาด้านเศรษฐกิจ 
และสังคมแบบผสมผสาน  ประสิทธิภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ และวิธีการแบบองค์รวม ด้วยการ
น าเอาระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่ยั่งยืนมาใช้ จะช่วยให้การบริการมีคุณภาพดีขึ้น ลดการใช้
ทรัพยากร และลดผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม รวมถึงการลดผลกระทบที่เป็นปัจจัยให้เกดิสภาวะ
โลกร้อน 
   4. ภาษีสิ่งแวดล้อมและการปฏิรูปงบประมาณ (Green Tax and Budget 
Reform: GTBR)ภาษีสิ่งแวดล้อมและการปฏิรูปงบประมาณเป็นเครื่องมือพื้นฐานส าหรับ
นโยบายทางการเงินส าหรับการลดปัญหาความยากจน การเพ่ิมภาษี และการปรับปรุง
ประสิทธิภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ  การสาธารณสุข และคณุภาพสิ่งแวดล้อม แนวทางนี้เป็นการ
ขับเคลื่อนหลักเพื่อน าไปสู่ระบบโครงสร้างพื้นฐานที่ยั่งยืน ธุรกิจสีเขียว การบริโภคและการผลิต
อย่างยั่งยืน ภาษีสิ่งแวดล้อมและการปฏิรูปงบประมาณจะส่งผลให้เกิดการริเริ่มนโยบายส่งเสริม
ที่ส าคัญอีก 2 เรื่อง ซึ่งน่าจะน ามาปรับใช้ร่วมกันเพื่อก่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด นโยบายแรก
คือ นโยบายภาษีสีเขียว ซึ่งเป็นการจัดเก็บภาษีในกิจกรรมและผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับ
สิ่งแวดล้อม เช่น การสกัดทรพัยากรธรรมชาติ หรือ การก่อมลภาวะ อีกนโยบายคือการปฏิรูป
เงินอุดหนุนสีเขียวประกอบด้วยการก าจัดเงินอุดหนุนที่ไม่สร้างสรรค์ ซึ่งจะก่อให้เกิดการพัฒนา
อย่างไม่ยั่งยืน และน าเงินส่วนนั้นไปเป็นเงินทุนส าหรับพื้นที่ที่สนับสนุนการพัฒนาสีเขียว และ
การลดปัญหาความยากจน การปรับใช้นโยบายทั้งสองเรื่องนี้ เป็นการส่งสัญญาณในแง่ของ
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ราคาสินค้าไปยังผู้บริโภค ซึ่งจะเป็นราคาที่สะท้อนถึงต้นทุนการผลิตทีแ่ท้จริงได้อย่าง
ตรงไปตรงมา ในทางเศรษฐศาสตร์ เป็นการน าผลกระทบภายนอกเชิงลบมาพิจารณา เพื่อลด
ภาระทางภาษี และเป็นการปอ้งกันผลกระทบที่บิดเบือนทางโครงสร้างภาษีในปัจจุบัน ภาษี
สิ่งแวดล้อมและการปฏิรูปงบประมาณมีเป้าหมายที่จะรักษาสมดุลทางภาษี โดยลดภาษีเงินได้ 
เงินบ านาญ และ/หรือภาษีมูลค่าเพิม่ เพื่อชดเชยการเพ่ิมของภาษีสิ่งแวดล้อม 

   5. ดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพเชงินิเวศเศรษฐกิจ (Eco-efficiency Indicators)
เพื่อให้กลุ่มประเทศในแถบนีป้รับปรุงประสิทธิภาพเชิงนิเวศน์เศรษฐกิจของชาติ และการวาง
แผนการพัฒนาเศรษฐกิจอยา่งเป็นระบบในมุมกว้าง  คณะกรรมาธิการเศรษฐกิจและสังคมแห่ง
สหประชาชาติส าหรับเอเชียและแปซิฟิก (UNESCAP) ได้ระบุความจ าเป็นในการพัฒนาชุด
ข้อมูลดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพเชงินิเวศน์เศรษฐกิจ (Eco-efficiency Indicators: EEI) ซึ่ง
เป้าหมายของดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพเชิงนิเวศน์เศรษฐกิจ คือการวัดและเปรียบเทียบ
ค่า ประสิทธิภาพเชิงนิเวศน์เศรษฐกิจของการเติบโตทางเศรษฐศาสตร ์ในประเทศต่างๆ และ
เพื่อเป็นการระบุให้มีมาตรการทางนโยบายในการปรับปรุงการเติบโตทางเศรษฐศาสตรน์ี้  ดัชนี
ชี้วัดประสิทธิภาพเชิงนิเวศน์เศรษฐกิจ เป็นปัจจัยที่จะท าให้ส่งเสริมบทบาทของภาครัฐให้มี
ความเข้มแข็ง และจะเป็นเครือ่งมือหนึ่งที่จะท าให้การก าหนดนโยบายอย่างมีประสิทธิภาพเพื่อ
เพิ่มอ านาจช้ีน าต่อรูปแบบการเติบโตทางเศรษฐกิจในระดับชาติในมุมกว้าง 

    6. การลงทุนเก่ียวกับต้นทุนทางธรรมชาติ (Investment in Natural Capital)
ต้นทุนทางธรรมชาติในที่นี้ ถือเปน็รูปแบบของโครงสร้างพ้ืนฐาน “สีเขียว” ซึ่งสนับสนุนสวัสดิ
ภาพของประชากร และความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจสังคม โดยมีผู้กล่าวไว้ว่า “คลังต้นทุนทาง
ธรรมชาติ เป็นสิ่งที่ก่อให้เกิดการหลั่งไหลทางมูลค่าทางระบบสมดุลของสินค้าและบริการสู่
อนาคต” (It is a stock of natural ecosystems that yields a flow of valuable 
ecosystem goods or services into the future: Costanza 2008) ต้นทุนทางธรรมชาติ 
เช่น ป่าชายเลน มีบทบาทส าคัญในการดูดซบัคาร์บอน และท าหน้าที่เป็นตัวปรับความสมดุลต่อ
ปัจจัยที่ก่อให้เกิดการเปลีย่นแปลงสภาพภูมิอากาศส่งผลส าคัญในการด ารงชีพของมนุษย์ ซึ่ง
อาจกล่าวได้ว่าเป็นประโยชน์อันส าคัญที่มนษุย์ได้รับจากระบบนิเวศ การลงทุนเพื่อต้นทุนทาง
ธรรมชาติมีหลากหลายรูปแบบ โดยการลงทุนใช้จ่ายใด ที่กอ่ให้เกิดการจัดการระบบนิเวศที่
ยั่งยืน    ซึ่งส่งเสริมความก้าวหน้าทางสังคมเศรษฐกิจ จะถอืว่าเป็นการลงทุนเพื่อต้นทุนทาง
ธรรมชาติทั้งสิ้น 
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2.1.2.5 การพัฒนาสีเขียวกับประเทศไทย 
   1. แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาตคิณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติของประเทศไทย ได้ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาในระดับชาติและระดับอื่นๆ 
โดยก าหนดให้บรรจุวาระเกี่ยวกับนโยบายสีเขียวลงในแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสังคมแหง่ชาติ
ฉบับปัจจุบัน (ฉบับที่ 11 พ.ศ. 2555-2559) โดยเน้นการสร้างความตระหนักเกี่ยวกบัปัญหา
ภาวะการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และการมุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจและสังคมคารบ์อนต่ า 
   2. แผนแม่บทเพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ พ.ศ. 2555- 2593
แผนแม่บทเพือ่รองรับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศเป็นกรอบด าเนินการในการผสาน
นโยบายและแผนด าเนินการที่เกี่ยวขอ้งกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ เป็นแผนแม่บทที่
ใช้สนับสนุนการด าเนินงานให้สอดคล้องกับบริบททางเศรษฐกิจ สังคม และปรัชญาการพัฒนา
แบบเศรษฐกิจพอเพียงของไทย แผนแม่บทกล่าวถึงยุทธศาสตร์หลัก 3 ประการได้แก ่ 
  1) การบรรเทาการปล่อยก๊าซเรือนกระจก และการเพิ่มการดูดซับก๊าซเรือนกระจก 
เพื่อส่งเสริมการพัฒนาที่ยั่งยืน 
   2) การเสริมสรา้งขีดความสามารถของบุคคล และองค์กร และเพ่ือบริหารจัดการ
ความเสี่ยงจากผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และประเด็นปัญหาร่วม 
   3) การปรับตัว (Adaptation) เพื่อรองรับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ 

2.2 การศึกษาข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับการออกแบบ 

     2.2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับโรงงานยาสูบ  

   2.2.1.1 ประวัติโรงงานยาสูบ 
  ในปี พ.ศ.2482 รัฐบาลไทยในสมัยนั้น มีนโยบายที่จะให้รฐั ด าเนินการอุตสาหกรรม
ยาสูบเสียเอง ทั้งหมด จึงได้เริ่มซื้อโรงงานยาสูบไทย ของห้างหุ้นส่วน บูรพายาสูบ จ ากัด ที่
สะพานเหลือง ถนนพระราม 4 มาด าเนินงาน ภายใต้การควบคุมของ กรมสรรพสามิต 
กระทรวงการคลังต้ังแต่วันที่ 19 เมษายน 2482 โดยมีชื่อว่า โรงงานยาสูบ ไทยสะพานเหลือง 
ภายหลังเป็น โรงงานยาสูบสรรพสามิต 2 และถือว่าวันนี้เป็น วันสถาปนาโรงงานยาสูบ 
  กิจการยาสูบได้เริ่มขยายตัวใน พ.ศ. 2484 เมื่อรัฐบาล ไดร้ับซื้อโรงงานผลิตบุหรี่ 
ของบริษัทกวางฮก และบริษทัฮอฟฟัน มาสมทบอีก และยังรับซื้อโรงงานผลิตบุหรี่ ที่ต าบล
บ้านใหม่ ถนนเจริญกรุง (ร.ย.ส.1) พร้อมกับกิจการ เพาะปลูกใบยา ของบริษัทยาสูบอังกฤษ 
– อเมริกัน(ไทย) จ ากัด หรือเรียกโดยย่อว่า บริษัท บี.เอ.ที. การรับซื้อรายหลังนี้ มีเงื่อนไขว่า
เจ้าหน้าที่ บี.เอ.ที. ประมาณ 10 นาย จะให้ความร่วมมือด าเนินงาน ในฐานะหัวหน้างานส่วน
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ต่างๆ ต่อไป จนสิ้นปีภายใต้การควบคุม ของกรมสรรพสามิต โรงงานยาสูบที่รัฐบาล รวมซื้อ
มาด าเนินงานนี้เรียกว่า โรงงานยาสูบ กรมสรรพสามิตและเรียกช่ือภาษาอังกฤษว่า Thailand 
Tobacco Monopoly  โรงงานยาสูบ กรมสรรพสามิต ไดด้ าเนินกิจการตามระบบ งาน ของ
บรษิัทบี.เอ.ที. เรื่อยมา ขณะนั้นได้แบ่งหน่วยงาน เป็น 4 ฝ่าย คือ ฝ่ายโรงงาน ฝ่ายขาย ฝ่าย
บัญชี และฝ่ายไร่  การด าเนินงานในระยะนั้น ต้องประสบกับปัญหายุ่งยาก นานาประการ 
เช่น ประชาชนไม่นิยมเมื่อทราบว่า การประกอบอุตสาหกรรมยาสูบ ได้เปลี่ยนมือจากบรษิัท 
บี.เอ.ที. มาเปน็ของกรมสรรพสามิต การขาดแคลนวัสดุอุปกรณ์ในการผลิต เมื่อเกิดสงคราม
มหาเอเชียบูรพา และการกกัตุนบุหรี่ที่เกิดขึ้นตามมา เป็นต้น เมื่อทหารญี่ปุ่นเข้ายึด  
โรงงานผลิตบุหรี่ที่บ้านใหม่ และส านักงานใหญ่ของกองการยาสูบ โดยความเข้าใจผิด ในตอน  
ปลายปี พ.ศ. 2484 เจ้าหน้าที่ บี.เอ.ที. ซึ่งบริหารงานอยู่ ในโรงงานยาสูบ ตามเงื่อนไข บาง
คนได้หลบหนีออกไปนอกประเทศ และบางคนถูกทหารญี่ปุ่นควบคุมตัวไว้ เป็นเหตุให้กิจการ
ยาสูบ ในระยะนี้ต้องหยุดด าเนินการ จนกระทั่งได้มีการเจรจาทางการเมือง ให้ทหารญีปุ่่น
ถอนตัวไปจากโรงงาน แล้วกองการยาสูบ กรมสรรพสามิต จึงได้จัดเจ้าหน้าที่ไทยเข้า
ด าเนินงานแทนเจ้าหน้าที่ บี.เอ.ที. 
  ปี พ.ศ.2493 ศูนย์อ านวยการโรงงานยาสูบ ได้ย้ายจากบริเวณ โรงงานสะพานเหลือง 
ไปอยู่ที่ถนนราชด าริ โดยมีวัตถุประสงค์ ที่จะรวมส่วนงานต่าง ๆ ที่ไม่เกีย่วข้องกับการผลิตให้
อยู่ในที่เดียวกัน และให้โรงงานสะพานเหลืองมีโอกาสขยับขยายบริเวณ เพ่ือเพ่ิมปริมาณการ
ผลิต ในปีนี้โรงงานยาสูบ กรมสรรพสามิต ได้ซื้อที่ดินที่ต าบลคลองเตยเนื้อที่ประมาณ 641 ไร่ 
จากส านักงานทรัพย์สิน ส่วนพระมหากษัตริย์ และต้องจ่ายเงินค่ารื้อถอนและเงินชดเชย
จ านวน 3 ล้านบาท ให้กับผู้เชา่ที่ดินอยู่เดิม ซึ่งส่วนใหญ่เลี้ยงสัตว์และท าสวนผักประมาณ 
750 หลังคาเรือน เมื่อที่ดินตอนใดว่างลงก็ด าเนินการปลูก สร้างอาคารต่าง ๆ ตามก าลังทุน 
และล าดับความจ าเป็น  
   ปี พ.ศ. 2496 ย้ายศูนย์อ านวยการโรงงานยาสูบ จากถนนราชด าริ เข้ามาอยู่ใน
อาคารหลังหนึ่งซึ่งสร้างเพ่ือใช้เป็นโรงงานช่างกลเป็นการช่ัวคราว ในอาณาบริเวณ 600 ไร่
เศษ ที่ถนนพระราม 4 คลองเตย  ปี พ.ศ.2497 โรงงานยาสูบได้เปลี่ยนสังกัด จากกรม
สรรพสามิต มาสังกัดกระทรวงการคลัง โดยตรง  ปี พ.ศ.2501 ย้ายศูนย์อ านวยการจาก
อาคารโรงงานช่างกล มาอยู่ที่ตึกอ านวยการซึ่งสร้างใหม ่และใช้เป็นสถานที่นี้ เป็นศูนย์
อ านวยการกิจการยาสูบ มาจนทุกวันนี้ และเรียกช่ือตึกน้ีว่า ตึกช านาญยุทธศิลป์ 
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2.2.1.2 การเปลี่ยนแปลงของโรงงานยสูบ 
  ในปี2559 โรงงานยาสูบคืนพื้นที่สีเขียว 310 ไร่มูลค่ากว่าแสนล้านให้เป็นปอดของ
คนกรุงเทพ โดยเตรียมย้ายโรงงานไปอยู่นิคมอุตสาหกรรมโรจนะ ซึ่งการเพ่ิมสีเขียวในกทม.
เป็นเรื่องที่ภาคประชาชนเรียกร้องมาอย่างต่อเนื่อง โรงงานยาสูบ กระทรวงการคลัง มี
แนวนโยบายที่จะย้ายโรงงานผลิตยาสูบออกไปจากพื้นที่เดิม ตั้งแต่ปี 2534-2535 เพื่อคืน
ปอดให้คนกรุงเทพ ในฐานะทีถู่กปรามาสว่าผลิตสินค้าท าลายปอด โดยตั้งใจทูลเกล้าฯ ถวาย
ที่ดินกลางใจเมืองแด่สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ฯ ตามแนวนโยบายของโรงงานฯ ที่ยืนยันว่า จะ
ปรับเป็นสวนสาธารณะอย่างแน่นอน ท าใหพ้ื้นที่สีเขียวบริเวณนี้มีพ้ืนที่รวมแล้ว 420 ไร่ ขนาด
ใหญ่กว่าสวนลมุพินี 
  ในส่วนของโรงงานผลิตยาสูบทั้งหมด จะย้ายไปอยู่ที่นิคมอุตสาหกรรมโรจนะซึ่งอยู่
ระหว่างก่อสร้างและคาดว่าจะเปิดเดินเครื่องได้ในปี 2558 ถึงต้นปี 2559 หลังจากได้รับ
ผลกระทบจากสถานการณ์น้ าท่วม 

     2.2.2 ข้อมูลเกี่ยวกับเกษตรอินทรีย์และเกษตรคนเมือง 

 2.2.2.1 เกษตรอินทรีย ์
 2.2.2.1.1 ความหมายของเกษตรอินทรีย์ 
  เกษตรอินทรีย์ (Organic Farming or Organic Agriculture) ใน
ความหมายของสหพันธ์เกษตรนานาชาติ International Federation of 
Agriculture Movement (IFOAM) นั้น หมายถึง ระบบการเกษตรที่ผลิตอาหาร
และ เส้นใย ดว้ยความยั่งยืนทางสิ่งแวดล้อม สังคมและเศรษฐกิจ โดยเน้นการ
ปรับปรุงบ ารุงดิน การเคารพต่อศักยภาพทาง ธรรมชาติของพืชสัตว์และระบบนิเวศ 
การเกษตรอินทรีย์จึงลดการใช้ปัจจัยการผลติจากภายนอกและหลีกเลี่ยงการใช้ 
สารเคมีสังเคราะห์ เช่น ปุ๋ยเคมี สารเคมีก าจัดศัตรูพืชและเวชภัณฑ์ส าหรับสัตว์ 
ขณะเดียวกันก็ประยุกต์ใช้ธรรมชาติ ในการเพิ่มผลผลิต และพัฒนาความต้านทาน 
ต่อโรคของพืชและสัตว์เลี้ยง เกษตรอินทรีย์คือระบบการผลิตที่ค านึงถึง
สภาพแวดล้อม รักษาสมดุลของธรรมชาติและความหลากหลาย ของทางชีวภาพ โดย
มีระบบการจัดการนิเวศวิทยาที่คล้ายคลึงกับธรรมชาติและหลีกเลี่ยงการใช้สาร
สังเคราะห์ไม่ว่าจะเป็น ปุ๋ยเคมี สารเคมกี าจัดศัตรูพืชและฮอร์โมนต่างๆ ตลอดจนไม่
ใช้พืชหรือสัตว์ที่เกิดจากการตัดต่อทางพันธุกรรมที่อาจ เกดิมลพิษในสภาพแวดล้อม
เน้นการใช้อินทรีย์วัตถุ เชน่ ปุ๋ยคอก ปุ๋ยหมกั ปุ๋ยพืชสด และ ปุ๋ยชีวภาพในการ
ปรับปรุง บ ารุงให้มีความอุดมสมบูรณ์ เพื่อให้ต้นพืชมีความแข็งแรงสามารถต้านทาน
โรคและแมลงด้วยตนเอง รวมถึงการน าเอา ภูมิปัญญาชาวบ้านมาใช้ประโยชน์ด้วย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผลผลิตที่ได้จะปลอดภัยจากสารพิษตกค้างท าให้ปลอดภัยทั้งผู้ผลิตและ ผู้บริโภคและ
ไม่ท าให้สภาพแวดล้อมเสื่อมโทรม เกษตรอนิทรีย์ อีกความหมายหนึ่ง หมายถึง 
ระบบการเกษตรที่ไม่ใช้ปุ๋ยเคมีในการปรับปรุงบ ารุงดิน ไม่ใช้ สารเคมีในการป้องกัน
และก าจัดศัตรูพืช ไม่ใช้สารเคมีในการก าจดัวัชพืช ตลอดจนไม่ใช้ฮอร์โมนกระตุ้น 
การเจริญเติบโตของพืชและสัตว์ นอกเหนือไปจากการไม่ใช้สารเคมี ปุ๋ยเคมีและสาร
สังเคราะห์ทั้งมวลแล้ว การจะเป็น เกษตรอินทรีย์สมบูรณแ์บบนั้น ในดินในน้ าและใน
อากาศก็ต้องไม่มีสารเหล่านีต้กค้างอยู่ด้วย การท าเกษตรอินทรีย์ จึงต้องเลือกพื้นที่ที่
ไม่เคยท าการเกษตรเคมีมาไม่น้อยกว่า 3 ปี ควรต้องเปน็พื้นที่ค่อนข้างเป็นที่ดอนและ
โล่งแจ้ง ต้องอยู่ห่างจากโรงงานอุตสาหกรรม อยู่ห่างจากแปลงที่ปลูกพืชโดยใช้
สารเคมีและปุ๋ยเคมี อยู่ห่างจากถนนหลวงหลัก และจะต้องมีแหล่งน้ าปลอดสารเคมี
และสารมีพิษทั้งมวลด้วย 
  2.2.2.1.2 แนวคิดของเกษตรอินทรีย ์
  แนวคิดพ้ืนฐานของเกษตรอินทรีย์คือ การบริหารจัดการ การผลิตทาง
การเกษตรแบบองค์รวม ซึ่งแตกต่าง อย่างชัดเจนจากการเกษตรแผนใหมท่ี่มุ่งเน้น
การเพ่ิมผลผลิตชนิดใดชนิดหนึ่งสูงสุด โดยการพัฒนาเทคนิคต่างๆ เกี่ยวกับการให้
ธาตุอาหารพืชและป้องกันก าจัดสิ่งมีชีวิตอื่นที่อาจมีผลในการท าให้พืชที่ปลูกมี
ผลผลิตลดลง แนวคิด เช่นนี้เป็นแนวคิดแบบแยกส่วน เพราะแนวคิดนี้ต้ังอยู่บนฐาน
การมองว่า การเพาะปลูกไม่ได้สัมพันธ์กับสิ่งแวดล้อมและ ระบบนิเวศ ดังนั้นการ
เลือกชนิดและวิธีการใช้ปัจจัยการผลิตต่างๆ มุ่งเฉพาะแตก่ารประเมินประสิทธิผลต่อ
พืชหลัก ที่ปลูก โดยไม่ได้ค านึงถึงผลกระทบต่อทรัพยากรการเกษตรหรือนิเวศ
การเกษตร ส าหรับเกษตรอินทรีย์ซึ่งเป็น การเกษตรแบบองค์รวมจะให้ความส าคัญ
กับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและระบบนิเวศการเกษตร โดยเฉพาะ อย่างยิ่ง
การฟื้นฟูความอุดมสมบูรณ์ของดิน, การรักษาแหล่งน้ าใหส้ะอาด และการฟื้นฟูความ
หลากหลายทางชีวภาพ ของฟาร์ม ทั้งนี้เพราะแนวทางเกษตรอินทรีย์อาศัยกลไกและ
กระบวนการของระบบนิเวศในการท าการผลิต ดังนั้น เกษตรอินทรีย์จะประสบ
ความส าเร็จได้ เกษตรกรจ าเป็นต้องเรียนรู้กลไกและกระบวนการของระบบนิเวศ 
จากเหตุผลที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น เกษตรอินทรีย์จึงปฏิเสธการใช้สารเคมีก าจัด
ศัตรูพืชและปุ๋ยเคมี เนื่องจาก สารเคมีการเกษตรเหล่านี้มีผลกระทบต่อกลไกและ
กระบวนการของระบบนิเวศ นอกเหนือจากการปฏิเสธการใช้ สารเคมีการเกษตร
แล้ว เกษตรอนิทรีย์ยังให้ความส าคัญกับการสร้างสมดุลของวงจรของธาตุอาหาร, 
การประหยัด พลังงาน, การอนุรักษ์ระบบนิเวศการเกษตร และการฟื้นฟูความ
หลากหลายทางชีวภาพ เกษตรกรที่หันมาท า เกษตรอินทรยี์จึงจ าเป็นต้องพัฒนาการ
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เรียนรู้เกี่ยวกับธรรมชาติและการบริหารจัดการฟาร์มของตนเพิ่มขึ้นด้วย ผลที่ตามมา
ก็คือเกษตรอินทรีย์จึงเป็นแนวทางการเกษตรที่ตั้งอยู่บนกระบวนการแห่งการเรียนรู้
และภูมิปัญญา เพราะเกษตรกรต้องสังเกต, ศึกษา, วิเคราะห์−สังเคราะห์ และสรุป
บทเรียนเกี่ยวกับการท าการเกษตรของฟาร์มตนเอง ซึ่งจะมีเง่ือนไขทั้งทางกายภาพ 
(เช่น ลักษณะของดิน ภูมิอากาศ และภูมินเิวศ) รวมถึงเศรษฐกิจ−สังคมที่แตกต่าง 
จากพื้นที่อื่น เพือ่คัดสรรและพัฒนาแนวทางเกษตรอินทรีย์ที่เฉพาะและเหมาะสมกับ
ฟาร์มของตัวเองอย่างแท้จริง 
  นอกจากนี้ เกษตรอินทรีย์ยังให้ความส าคญักับเกษตรกรผูผ้ลิตและชุมชน
ท้องถิ่น เกษตรอินทรีย์มุ่งหวังที่จะ สร้างความมั่นคงในการท าการเกษตรส าหรับ
เกษตรกร ตลอดจนอนุรักษ์และฟื้นฟูวิถีชีวิตของชุมชนเกษตรกรรม วิถกีารผลิตของ
เกษตรอินทรีย์เป็นวิถีการผลิตที่เกษตรกรต้องเรียนรู้ในการดัดแปลงการผลิตของตน
ให้เข้ากับวิถี ธรรมชาติ อาศัยกลไกธรรมชาติเพื่อท าการเกษตร ดังน้ันวิถีการผลิต
เกษตรอินทรีย์จึงเป็นวิถีแห่งการเคารพและพึ่งพิง ธรรมชาติ ซึ่งสอดคล้องกลมกลืน
กับวิถีชีวิตของชุมชนเกษตรพื้นบ้านของสังคมไทย แตใ่นขณะเดียวกัน เกษตรอินทรีย์ 
ก็ไม่ได้ปฏิเสธการผลิตเพ่ือการค้า เพราะตระหนักว่าครอบครัวเกษตรกรส่วนใหญ่
จ าเป็นต้องพ่ึงพาการจ าหน่ายผลผลิต เพื่อเป็นรายได้ในการด ารงชีพ ขบวนการ
เกษตรอินทรีย์พยายามส่งเสริมการท าการตลาดผลผลิตเกษตรอินทรีย์ ทั้งในระดับ
ท้องถิ่น ประเทศ และระหว่างประเทศ โดยการตลาดท้องถิ่นอาจมีรูปแบบที่
หลากหลายตามแต่เงื่อนไข ทางสภาพเศรษฐกิจและสังคมของท้องถิ่นนั้น เช่น ระบบ
ชุมชนสนับสนุนการเกษตร หรือระบบอื่นๆ ที่มีหลักการ ในลักษณะเดียวกัน ส่วน
ตลาดที่ห่างไกลออกไปจากผู้ผลิต ขบวนการเกษตรอินทรีย์ได้พยายามพัฒนา
มาตรฐาน การผลิตและระบบการตรวจสอบรับรองที่สร้างความมั่นใจใหก้ับผู้บริโภค
ได้ว่า ทุกขั้นตอนของการผลิต แปรรูป และการจัดการนั้นเป็นการท างานที่พยายาม
อนุรักษ์และฟืน้ฟูสิ่งแวดล้อม ตลอดจนรักษาคุณภาพของผลผลิต ให้เปน็ธรรมชาติ
เดิมมากที่สุด โดยสรุปจะเห็นว่า เกษตรอินทรีย์เป็นระบบเกษตรที่มีลักษณะเป็นองค์
รวม ที่ให้ความส าคัญในเบื้องต้นกับการ อนุรักษ์และฟื้นฟูระบบนิเวศการเกษตร และ
ทรัพยากรธรรมชาติ แต่ขณะเดียวกันก็ไม่ได้ละเลยมิติด้านสังคมและ เศรษฐกิจ 
เพราะความยั่งยืนทางด้านสิ่งแวดล้อมไม่อาจด ารงอยู่ได้ โดยแยกออกจากความยั่งยืน
ทางสังคมและ เศรษฐกิจของเกษตรกร หลกัการส าคัญ 4 ข้อของเกษตรอินทรีย์ คือ 
สุขภาพ, นิเวศวิทยา, ความเป็นธรรม, และการดูแลเอาใจใส่ 

  2.2.2.1.3 หลักพ้ืนฐานของการท าเกษตรอินทรีย ์
  1. ห้ามใช้สารเคมีสังเคราะห์ทางการเกษตรทุกชนิดไม่ว่าจะเป็นปุ๋ยเคมี ยา
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ฆ่าหญ้า ยาป้องกันก าจัดศัตรูพืช และฮอร์โมน  
  2. เน้นการปรบัปรุงบ ารุงดินด้วยอินทรีย์วัตถุเช่นปุ๋ยคอก ปุ๋ยหมัก ปุ๋ยพืชสด 
ตลอดจนการปลูกพืชหมุนเวียน เพื่อให้พืชแข็งแรงมีความต้านทานต่อโรคแมลง  
  3. รักษาความสมดุลของธาตุอาหารภายในฟาร์ม โดยใช้ทรัพยากรใน
ท้องถิ่นมาหมนุเวียนให้เกิดประโยชน์ สูงสุด  
  4. ป้องกันมิให้มีการปนเปื้อนของสารเคมีจากภายนอกฟาร์ม ทั้งจากดิน น้ า 
และอากาศ โดยจัดสร้างแนว กันชนด้วยการขุดคูหรือปลูกพืชยืนต้น และพืชล้มลุก  
  5. ใช้พันธุ์พืชหรือสัตว์ที่มีความต้านทานและมีหลากหลาย ห้ามใช้พันธ์ุพืช
หรือสัตว์ที่ได้จากการตัดต่อสาร พันธุกรรม  
  6. การก าจัดวัชพืชใช้เตรียมดินที่ดี และแรงงานคนหรือเครื่องมือกลแทน
การใช้สารเคมกี าจัดวัชพืช  
  7. การป้องกันก าจัดวัชพืชใช้สมุนไพรก าจัดศัตรูพืชแทนการใช้ยาเคมีก าจัด
ศัตรูพืช   
  8. ใช้ฮอร์โมนที่ได้จากธรรมชาติ เช่น จากน้ าสกัดชีวภาพแทนการใช้
ฮอร์โมนสังเคราะห์  
  9. รักษาความหลากหลายทางชีวภาพ โดยการักษาไว้ซึ่งพันธุ์พืชหรือสัตว์ 
สิ่งที่มีชีวิตทุกชนิดที่มีอยู่ในท้องถิ่น ตลอดจนปลูกหรือเพาะเลี้ยงขึ้นมาใหม่  
  10. การปฏิบตัิหลักการเก็บเกี่ยวและการแปรรูปให้ใช้วิธีธรรมชาติ และ
ประหยัดพลังงาน  
  11. ให้ความเคารพสิทธิมนุษย์และสัตว์  
  12. ต้องเก็บบันทึกข้อมูลไว้อย่างน้อย 3 ปี เพ่ือรอการตรวจสอบ 

2.2.2.1.4 ข้อดีของเกษตรอินทรีย์ 
  1. ใหผ้ลผลิตทีม่ีปริมาณ และคุณภาพที่ดีกว่า  
  2. ใหผ้ืนดินที่อดุมสมบูรณ์ดีกว่า  
  3. ใหส้ิ่งแวดลอ้มที่ดีกว่า  
  4. ใหคุ้ณภาพชีวิต และคุณภาพจิตที่ดีกว่า  
  5. ผู้บริโภคและเกษตรกรผู้ผลิต ไม่ต้องเสี่ยงต่อสารพิษที่อาจก่อให้เกิดโรค
ร้ายที่เป็นอันตรายต่อชีวิต การเกษตรอินทรีย์ เป็นสิ่งดีที่น่าจะเป็นการสร้างสมดุล
ให้กับธรรมชาติ ซึ่งจะน าไปสู่ระบบการผลิตและการบริโภคที่ ยั่งยืน มั่งคงและ
ปลอดภัย 
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2.2.2.2 เกษตรในเมือง 
2.2.2.2.1 ความหมายของเกษตรในเมือง 
  คือ การปลูกหรือการเลี้ยงดู การท าให้เพิ่มพูนการน าเข้าสู่กระบวนการที่เกี่ยวข้อง
และการกระจายสิ่งที่ เป็นผลผลิตที่เป็นอาหารอย่างเนื้อสัตว์ ผักและผลไม้และที่ไม่ใช่
อาหารอย่างพืชที่เป็นยาสมุนไพร รวมถึงการใช้และน ากลับมาใช้ใหม่ของทรัพยากร 
ผลิตภัณฑ์ และการบริการต่างๆที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมเหล่านั้น ซึ่งเกิดขึน้และมีอยู่ในและ
รอบๆพื้นที่เมือง  
  เกษตรในเมือง ช่วยสร้างความมั่นคงทางอาหาร: การท าเกษตรในเมือง ไม่ว่าจะเป็น
การท าสวนผักในชุมชน หรือการปลูกผักกินเองที่บ้าน ก็ถือเป็นหลักประกันส าคัญ ที่แมว้่า
อาหารจะขาดแคลน หรือราคาแพงขึ้นเพียงใด เราก็ยังมีอาหารที่ปลอดภัยไว้กินอย่าง
พอเพียง อีกทั้งยังเพียบพร้อมไปด้วยคุณค่าทางโภชนาการให้กับครอบครัวอีกด้วย   
  เกษตรในเมือง ลดรายจ่าย และสร้างรายได้ให้กับครอบครวั: บางบ้านหรือบางชุมชน
หากมีผลผลิตเหลือจากกินเองแล้ว ก็สามารถแบ่งขาย สร้างรายได้เสริมได้ นอกจากนี้ยัง
อาจน าไปสู่การสร้างอาชีพที่เกี่ยวข้อง เช่นการแปรรูปอาหาร หรือท าปุ๋ยหมักชีวภาพ
จ าหน่าย   
  เกษตรในเมือง สร้างกิจกรรมการเรียนรู้ ให้กับคนในครอบครัว ทั้งเด็ก ผู้ใหญ่ 
โดยเฉพาะการเรียนรู้เรื่องที่มาของอาหาร ฝึกทักษะและเทคนิคการปลูกผกั ตลอดจนการ
เข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างชีวิตและธรรมชาติ นอกจากนี้ยังพบว่าการท าเกษตรในเมืองยัง
สามารถช่วยบ าบัดเยียวยารักษาผู้ป่วยทางด้านจิตใจได้อย่างดีด้วย  เกษตรในเมือง สร้าง
ความสัมพันธ์ในสังคมตั้งแต่ระดับครัวเรือน ชุมชน หน่วยงาน และประเทศ โดยมีกิจกรรม
การปลูกผักหรอืการท าเกษตรในเมืองเป็นตัวเชื่อมความสัมพันธ์ ท าให้คนได้ร่วมกันเรียนรู้ 
ท ากิจกรรม และแบ่งปันกัน  
  Urban Farming หรือ เกษตรในเมือง ในหลายประเทศ ได้รับการยอมรับและถูก
ผนวกเข้าเป็นหนึ่งในนโยบายส าคัญในการพัฒนาเมืองเลยทีเดียว โดยมองว่าเกษตรใน
เมืองเป็นส่วนหนึ่งของระบบเมือง โดยเก่ียวข้องกับการใช้ประโยชน์ในที่ดิน การจัดการ
ของเสีย การจัดการมลภาวะ การใช้พลังงาน การพัฒนาภูมิทัศน์ และการเพิ่มพื้นที่สีเขียว
ของเมืองได้อีกทางหนึ่งด้วย 

2.2.2.2.2 ประเภทของเกษตรในเมือง 
  1. เน้นการตลาดและการกระจายอาหาร (สร้างระบบอาหารท้องถิ่น/ สร้างงาน/ 
สร้างผู้ประกอบการ/ ช่วยพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น/ ยกระดับความมั่นคงทางอาหารของ
เมือง) 
  2. เน้นพ่ึงตนเอง (การอยู่รอด/ ยกระดับคุณภาพชีวิต/ลดผลกระทบจากวิกฤติต่างๆ)    
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  3. เน้นสร้างกจิกรรมเพื่อการผ่อนคลาย ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ยกระดับการเรียนรู ้
วัฒนธรรม และสุขภาพ 
  4. แบบผสมผสานระหว่างประเภทต่างๆ 

2.2.2.2.3 บทบาทและความส าคัญของเกษตรในเมือง 
  1. เกษตรในเมืองในฐานะที่เป็นส่วนหนึ่งของระบบเมือง (เช่น มองความเช่ือมโยงกับ
การใช้ประโยชน์ในที่ดิน การจัดการของเสีย การจัดการมลภาวะ การใช้พลังงาน การ
พัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเมือง การพัฒนาภูมิทัศน์ของเมือง และการเพิ่มพื้นที่สีเขียว)  
  2. เกษตรในเมืองกับการยกระดับความมั่นคงทางอาหารในเมือง  
  3.เกษตรในเมอืงกับการยกระดับอธิปไตย/ สิทธิทางอาหาร  
  4. เกษตรในเมืองกับการสร้างห่วงโซ่อาหารที่เป็นธรรมของคนเมือง 
  5. เกษตรในเมืองกับการเพิ่มความยืดหยุ่นของเมืองเพื่อการปรับตัวต่อวิกฤติและการ
เปลี่ยนแปลง  
  6. เกษตรในเมืองกับการพัฒนาเครือข่ายทางสังคม (+ การเพิ่มพูนความสัมพันธ์ของ
คนเมือง + การลดการกีดกันทางสังคม)  
  7. เกษตรในเมืองกับการพัฒนานวัตกรรมและการสร้างการเรียนรู้  
  8. อื่นๆ (เช่น เกษตรในเมืองกับการสร้างเสริมพัฒนาการทางสมองของเด็ก การสร้าง
กิจกรรมเชิงสันทนาการ สรา้งความผ่อนคลาย เรียนรู้ธรรมะ (เข้าถึงธรรมชาติ) การบาบัด
หรือเยียวยาสภาพจิตใจผู้ป่วย ฯลฯ) 

2.2.2.2.4 แนวทางการพัฒนาของเกษตรในเมือง 
  1. ตระหนักในความสาคัญของเรื่องนี้, ปรับเปลี่ยนกรอบการลาดับความสาคัญของ
การพัฒนา 

  2. ผนวกให้เปน็ส่วนหนึ่งของการพัฒนาเมืองในภาพรวม (ผนวกไว้ในผังเมืองหรือผัง
ชุมชน + เชื่อมโยงไปสู่นโยบาย แผน แผนงาน โครงการ และกิจกรรมการพัฒนาเมือง
ต่างๆ) 
  3. อนุญาติและส่งเสริมให้ใช้และทาประโยชน์ในที่ของรัฐและรัฐวิสาหกิจ, ทาสัญญา
การขอใช้หรือเช่าที่เอกชน, ปฎิรูปกฎหมาย/ภาษีที่ดินเพ่ือกระจายการถือครองและใช้
ที่ดิน 

  4. สนับสนุนธรุกิจ + ผู้ประกอบการทางสังคมที่มีส่วนผลกัดันเรื่องนี้, สนับสนุนเงินกู้
ดอกเบี้ยต่าและระบบเครดิต, จัดอบรมพัฒนาทักษะ, พัฒนานวัตกรรมเพื่อการปรับตัวต่อ
การเปลี่ยนแปลง, สร้างการเรียนรู้ร่วมกันและพัฒนาเครือข่าย 
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     2.2.3 ข้อมูลเกี่ยวกับศนูย์การเรียนรูชุ้มชน 
 2.2.3.1 ความหมายของศูนย์การเรียนรูชุ้มชน 
   ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน เป็นศูนย์กลางการจัดการเรียนรู้เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้ตลอด 
ชีวิต ส าหรับประชาชนในชุมชน เป็นสถานที่ที่เสริมสร้างโอกาสในการเรียนรู้ ถ่ายทอด 
แลกเปลี่ยน ประสบการณ์ วิทยาการ ตลอดจนภูมิปัญญาของชุมชน อีกทั้งยังเป็นแหล่งบริการ
ชุมชนในการจัด กิจกรรมต่างๆ ที่สอดคล้องกับความต้องการของประชาชน โดยเน้น
กระบวนการเรียนรู้ในวิถีชีวิต ของคนในชุมชน ให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงของสังคม ก่อให้เกิด
สังคมแห่งการเรียนรู้ และมุ่งการ พัฒนาแบบพึ่งตนเอง ซึ่งสามารถจ าแนกรูปแบบของศูนย์
การเรียนรู้ชุมชนประเภทต่างๆ ที่ส าคัญ ได้ดังนี้ 

 2.2.3.1.1 ห้องแสดงวัฒนธรรมและภูมิปญัญาท้องถิ่น เป็นส่วนที่แสดงถงึการ
เรียนรู้เกี่ยวกับศิลปะ จารีต ประเพณี วัฒนธรรม และ ภูมปิัญญาท้องถิ่นที่แสดงออก
ถึงวิถีชีวิตของชุมชน ซึ่งมีอัตลักษณ์และความเช่ือประเพณีเป็นของ ท้องถิ่น ซึ่งห้อง
แสดงวัฒนธรรมมีการจัดแสดง เครื่องมือเครื่องใช้ในการด ารงชีวิต และวัฒนธรรม 
เครื่องแต่งกาย เป็นต้น  
  2.2.3.1.2 ห้องอินเตอร์เน็ตชุมชน เป็นส่วนที่ส่งเสริมการเรียนรู้เท่าทันโลก
ของเทคโนโลยีที่ไร้พรมแดน และเปิด โอกาสให้คนในชุมชนได้เข้าถึงเทคโนโลยี และ
จัดบริการสืบค้นเฉพาะที่เป็นความรู้ที่มีประโยชน์ ต่อการพัฒนาการเรียนรู้  
  2.2.3.1.3 ห้องวิชาการชุมชน เป็นสถานที่จดัประชุมสัมมนา ฝึกอบรมหวัข้อ
ต่างๆ เช่น เรื่องภาษา การเลี้ยงลูก แนะแนวการศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา มุม
พัฒนาการศึกษาด้วยตนเอง เช่น มุมสายสามัญของ การศกึษานอกโรงเรียน มุม
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช มุมมหาวิทยาลัยรามค าแหง เป็นต้น เป็นสถานที่จัด
กิจกรรมกลุ่มพฒันาความรู้ในชุมชน และเปน็ห้องถ่ายทอดความรู้ต่างๆ ซึง่ 
จัดบริการแก่ชุมชน บุคคล หรือหน่วยงานภายนอก นอกจากน้ียังเป็นจุดถ่ายทอด
ความรู้ด้านต่างๆ เช่น สารคดี ประวัติศาสตร์ต่างๆ องค์ความรู้ที่เป็นประโยชน์ต่อเด็ก 
เยาวชน และประชาชนในชุมชน กรมส่งเสรมิการปกครองท้องถิ่น 
กระทรวงมหาดไทย บทที่ 2 การศกึษาตามอัธยาศัยและแหล่งการเรียนรู้ในชุมชน 21   
  2.2.3.1.4 ห้องเรียนรู้กลุ่มอาชีพชุมชน เป็นส่วนเผยแพร่ผลงานกลุ่มอาชีพ 
การด าเนินงาน การรวมกลุ่ม การฝึกและ พัฒนาอาชีพ และเป็นการเปิดโอกาส
ทางการตลาดของกลุ่มอาชีพในชุมชน จะได้สัมผัสกับ การท างานกลุ่มอาชีพอย่าง
แท้จริง  
  2.2.3.1.5 ร้านค้าชุมชน เป็นส่วนส่งเสริมการเรียนรู้การด าเนินเชิงธุรกิจ
ร่วมกัน เพื่อการพัฒนาก้าวไปเป็น รูปแบบของสหกรณ์ชุมชน และวิสาหกิจขนาด
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กลางและขนาดย่อม (SMEs) ตามแนวทางเศรษฐกิจ พอเพียง ตลอดจนเน้นการ
เชื่อมโยงเครือข่ายการผลิตจากชุมชน และด าเนินการตลาดร่วมกับชุมชน ซึ่งร้านค้า
ชุมชนจัดบริการสินค้าราคาต้นทุนต่ าเพ่ือเป็นทางเลือกของผู้บริโภคในชุมชน และ
เป็น ศูนย์จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากชุมชน หรือสินค้าหนึง่ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ มีมุม
ข้อมูลสินค้า มุมแคตตาล็อกสนิค้าและผลิตภณัฑ์ ศูนย์สาธิตของดีเด่นของชุมชน เป็น
ต้น  
  2.2.3.1.6 ลานกิจกรรมชุมชน เป็นสถานที่ช่วยเสริมสร้างพัฒนาการและ
การเรียนรู้ของเด็กและเยาวชน ให้ม ีการท ากิจกรรมกลุ่มรว่มกัน บริการเครื่องเล่น
ส าหรับเด็ก มีการจัดกิจกรรมเรียนรู้อย่างสร้างสรรค์ และสานสายใยครอบครัว เช่น
กิจกรรมศิลปะ การร้องเพลง การเล่นเกมต่างๆ เวทีส าหรับปราชญ์ ชุมชน คนเด่นคน
ดังมาแสดงให้ชุมชนทราบถึงความสามารถ  
  2.2.3.1.7 ห้องสมุดชุมชน/ห้องสมุดประชาชน เป็นรูปแบบของศูนย์การ
เรียนรู้ชุมชนประเภทหนึ่ง ซึ่งปัจจุบันการด าเนินงาน ห้องสมุดประชาชนต าบล ได้มี
การถ่ายโอนให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเป็นผู้รับผิดชอบ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน
ประเภทนี้ ให้บริการหนังสือทุกประเภทตั้งแต่พัฒนาการของเด็กเล็ก เยาวชน ผู้สนใจ
เฉพาะด้าน และมีบริการสื่อวารสารสิ่งพิมพ์ต่างๆ ที่มีความทันสมัย แหลง่ที่มาของ
หนังสือ นอกเหนือจากงบประมาณขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นแล้ว ยังได้รับการ
สนับสนุนจาก หน่วยงานเอกชน และประชาชนทั่วไป ที่ต้องการเห็นคนมีการอ่าน
หนังสือและมีความรู้มากขึ้น 
  2.2.3.1.8 ที่อ่านหนังสือประจ าหมู่บ้าน/ชุมชน เป็นศูนย์การเรียนรู้ชุมชนอีก
ประเภทหนึ่งที่ได้มีการถ่ายโอนให้แก่องค์กรปกครอง ส่วนท้องถิ่นเป็นผู้ด าเนินงาน 
เป็นที่ให้ประชาชนได้รับทราบข่าวสารและความรู้ต่างๆ ส่งเสริมการ อ่านหนังสือและ
ป้องกันการลืมหนังสือ รวมทั้งเพื่อสร้างนิสัยรักการอ่านหนังสือของประชาชน 

2.2.4 ข้อมูลเก่ียวกับตลาดสีเขยีว 
2.2.4.1 ความหมายของตลาดสเีขียว 
  กระบวนการทางการตลาดที่เรียกว่า “การตลาด สีเขียว (Green Marketing)” ซึ่ง
ผู้ประกอบการ จะต้องมีจิตส านึกด้านสิ่งแวดล้อม ตั้งแต่กระบวนการ ผลิต ในการผลิต
ผลิตภัณฑ์ที่ไมเ่ป็นอันตรายต่อ ผู้บริโภคและสภาพแวดล้อม และการที่ผูป้ระกอบ การจะ
ด าเนินธุรกิจแบบอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้ส าเร็จ ย่อมจะต้องผสมผสานแนวคิดด้านการอนุรักษ์นี้ 
ไปในทุกส่วนของการด าเนินการด้านการตลาด (Chen, 2010) และถ้าพจิารณากันอย่าง
ละเอียดแล้ว การพัฒนากลยุทธ์การตลาดสีเขียวนั้น พบว่า จะมีอยู่ 3 ระดับ (Peattie, 2001) 
กล่าวคือ  
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  -ระดับแรก เรียกว่า “การตลาดเชิงนิเวศวิทยา (Ecological Green Marketing)” 
ซึ่งให้ความส าคัญกับการลดการใช้ หรือการพึ่งพาผลิตภัณฑ์ที่ไม่เป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม  
  -ระดับที่สองคือ “การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม (Environmental Marketing)” ซึ่งมี
ขอบเขตความ ส าคัญที่กว้างขึน้ โดยยกระดับไปในการลดการท าลาย สิ่งแวดล้อม ด้วยการน า
นวัตกรรมหรือเทคโนโลยี มาใช้หรือมุ่งไปยังความต้องการของลูกค้าประเภทที่ ใส่ใจต่อ
สิ่งแวดล้อม เพ่ือสร้างโอกาสทางการแข่งขัน  
  -ระดับที่สาม คือ “การตลาดแบบย่ังยนื (Sustainable Marketing)” เป็นการตลาด
ที่เกี่ยวข้องกับ ต้นทุนทางสิ่งแวดล้อมของการผลิตและการบริโภค อันจะน าไปสู่สภาพทาง
เศรษฐกิจที่ยั่งยืน  
  การด าเนินการทางการตลาดเป็นความพยายาม ที่จะบรรลุเป้าหมายการแลกเปลี่ยน 
ระหว่างนักการตลาด และกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยพัฒนาการของแนวคิด ทางการตลาด
สามารถแบ่งออกเป็น 6 แนวคิด ตามสิ่ง ที่มุง่เน้น กล่าวคือ แนวคิดด้านการผลิต ผลิตภัณฑ์ 
การขาย การตลาด ผู้บริโภค และการตลาดเพื่อ สังคม ตามล าดับ โดยแนวคิดการตลาดเพื่อ
สังคม (Societal Marketing Concept) นั้น เป็นแนวคิด ที่องค์กรได้พิจารณาถึงความ
ต้องการและความพอใจ ของตลาดเป้าหมาย มีการน าเสนอสินค้าหรือบริการ ที่ลูกค้า
เป้าหมายต้องการด้วยประสิทธิภาพที่เหนือ คู่แข่งขัน ขณะเดียวกันสามารถอนุรักษ์ และ
ส่งเสริม ความเป็นอยู่ที่ดีของสังคมอีกด้วย ปัจจุบันองค์กร ธุรกิจชั้นน ามีการใช้แนวคิด
การตลาดเพ่ือสังคม ใน 2 แนวทาง กล่าวคือ  
  1. การตลาดทีเ่น้นในเรื่องจริยธรรม (Ethics) โดยเน้นในเรื่องจรรยาบรรณ กฎเกณฑ์
หรือระเบียบ วินัยต่างๆ ให้เกิดขึ้นกับสังคมโดยส่วนรวม อีกทั้ง ความมีน้ าใจช่วยเหลือซึง่กัน
และกัน รวมทัง้ส่งเสริม สถาบันครอบครัว สถาบันศาสนา และอื่นๆ  
  2. การตลาดทีเ่น้นในเรื่องการอนุรักษ์และ ปกป้องสิ่งแวดล้อม (Environmental) 
เป็นการเสนอ สินค้าสู่ตลาด โดยไม่ท าลายสิ่งแวดล้อมหรือสิ่งมีชีวิต ประเภทสัตว์ป่าหรือ
ทรัพยากรของโลก ส่งเสริมการน า ของเก่ามาใช้ซ้ า หรือหมุนเวียนน ามาผลิตซ้ า หรือ ลด
ปริมาณการใช้ลง การตลาดสีเขียวจึงถือเป็นการเคลื่อนไหว เพื่อการพัฒนา และแสดงความ
รับผิดชอบต่อสังคม และสิ่งแวดล้อม โดยผ่านการลงมือท าหรือปฏิบัติ เช่น การลดบริโภค
ผลิตภัณฑ์ที่เปน็อันตรายต่อ สิ่งแวดล้อม การน ากลับมาใช้ใหม่ และการหมุนเวียน น ากลับมา
ผลิตใหม่ ในลกัษณะของการออกแบบ ผลิตภัณฑ์ การเลือกบรรจุภัณฑ์ และกิจกรรมอื่นๆ ที่
เกี่ยวข้อง ยังคงสามารถที่จะสร้าง ธุรกิจได้ (Solomon, Marshall & Stuart, 2006) 
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องค์ประกอบ การตลาดแบบเดิม การตลาดสีเขียว 
ผู้บริโภค เน้นรูปแบบการใช้ชีวิตของผู้บริโภค เน้นคุณค่าในการใช้ชีวิตของผู้บริโภค 
ผลิตภัณฑ ์ กลายเป็นขยะและถูกก าจัดมุ่งเน้นผลิตภัณฑ์แหล่ง

วัตถุดิบมาจากท่ัวโลก มีรูปแบบเดียวแต่ขายทั่วโลก 
น ากลับมาใช้ใหม่หรือน ามาผลิตใหม่มุ่งเน้นบริการ

แหล่งวัตถุดิบมาจากท้องถิ่น มีรูปแบบเฉพาะส าหรับ
แต่ละท้องที่ 

การตลาด เน้นประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ มุ่งเน้นการขาย 
การสื่อสารทางเดียว มุ่งเน้นการโฆษณาตามสื่อต่างๆ 

เน้นคุณค่าของผลิตภัณฑ์ ให้ความรู้ สร้างกลุ่มหรือ
สังคมของผู้ใช้ การบอกต่อแบบปากต่อปาก 

องค์กร เก็บเป็นความลับ ตอบสนองเชิงรับ อิสระและปิดกั้น
จากภายนอก การแข่งขัน และมองแบบแยกส่วน 

เน้นระยะสั้น มองที่ก าไรสูงสุด 

เน้นความโปร่งใส ตอบสนองเชิงรุก พึ่งพากัน เป็น
พันมิตรกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การร่วมมือ และมอง
แบบองค์รวม เน้นระยะยาว สร้างสมดุลระหว่าง

ก าไร สังคม และสิ่งแวดล้อม 

ที่มา : วีระ มานะรวยสมบัติ, 2554: 79. 

2.2.4.2 การจ าแนกประเภทของผู้บรโิภคผลิตภัณฑส์ีเขยีว 

      2.2.4.2.1 กลุ่มผู้บริโภคที่มีวถิีชีวิต ซึ่งให้ความ ส าคัญกับเรื่องสุขภาพและการ
ทดแทนอย่างยั่งยืน (Lifestyles of Health and Sustainability: LOHAS) ถือว่าเป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ใสใ่จต่อสิ่งแวดล้อมมากกว่า ผู้บริโภคกลุ่มอื่นๆ และเป็นกลุ่มที่มีการเปลี่ยนแปลง 
และปฏิบัติอย่างจริงจัง ส่วนใหญม่ักเป็นสตรีวัย กลางคนและสมรสแล้ว พวกเขามองเรื่อง
สุขภาพและ การอนุรักษ์ทรัพยากรว่าเป็นสิ่งเดียวกันหรือมีความ เกี่ยวข้องกันอย่างมาก จึง
นิยมเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่ดี ทั้งกับตนเองและโลก โดยให้ความส าคัญกับเรื่องของ ราคาน้อย
กว่าคุณค่าของผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคกลุ่มนี้ มกีารบริโภคอาหาร และใช้สินค้าออร์แกนิกที่ผลิต 
ในท้องถิ่น ขับรถยนต์ไฮบริด หรือรถยนต์ทีใ่ช้ไฟฟ้า อยู่บ้านที่มีการออกแบบอย่างค านึงถึง
สิ่งแวดล้อม เลอืกซื้อเครื่องใช้ไฟฟ้าประหยัดพลังงาน จับจ่ายอย่าง รับผิดชอบต่อสังคม ใช้
ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ และการซื้อขายสินค้าในราคาเป็นธรรม 
    2.2.4.2.2 กลุ่มผู้บริโภคที่ใสใ่จสิ่งแวดล้อมอยู่บ้าง แต่ไม่ถึงกับให้ค ามั่นสญัญาว่าจะ
บริโภคอย่างค านึง ถึงสิ่งแวดล้อม (Naturalites) เป็นกลุ่มผู้บริโภค ที่ห่วงเรื่องสุขภาพของ
ตนเองเป็นหลัก พวกเขา จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่คิดว่าดีกว่า ปลอดภัยกว่า ส าหรับตนเอง
และบุคคลในครอบครัว แม้ว่ากลุ่มนี้ ไม่ได้มีพฤติกรรมสีเขยีวที่เกิดจากส านึกต่อสังคมและ 
สิ่งแวดล้อม แต่อย่างน้อยพวกเขาก็ยังอยากที่จะเรียนรู้ โดยเฉพาะในเรื่องที่เกี่ยวกับสุขภาพ 
และค่อยๆ เริ่ม เข้ามามีส่วนรว่มมากขึ้นตามล าดับ  
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   2.2.4.2.3 กลุ่มผู้บริโภคตามกระแส (Drifter) เป็นกลุ่มผู้บริโภคที่ตามกระแสสังคม 
แต่ไม่ได้เช่ือ หรือมีความเข้าใจในเรื่องของสิ่งแวดล้อมอย่างแท้จริง ส่วนใหญ่มักเป็นคนหนุ่ม
สาวหรือคนที่อาศัยอยู่ตาม เมืองใหญ่ คนกลุ่มนี้มีพฤติกรรมสีเขียว ซึ่งเป็นเรื่อง ที่อยู่ใน
กระแสความนยิม แต่ยังไม่ไดม้ีค่านิยมด้าน สิ่งแวดล้อมที่ผกูเข้ากับการใช้ชีวิตประจ าวัน
อย่าง แท้จริง  
   2.2.4.2.4 กลุ่มผู้บริโภคที่ไมส่นใจเรื่องสิ่งแวดล้อม (Unconcerned) เป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคที่มักจะมีรายได้ และการศึกษาต่ ากว่ามาตรฐาน จึงละเลยและไม่ได้ ให้ความส าคัญ
กับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง กับการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมเหมอืนกลุ่มอื่นๆ 

จากกระแสของกระบวนการพิทักษ์สิ่งแวดล้อม ที่เด่นชัดขึ้นในปัจจุบัน ส่งผลให้
ทศวรรษนี้เป็น ยุคแห่งสีเขียว ผู้บริโภคที่ให้ความส าาคัญต่อ สิ่งแวดล้อมมีจ าานวนมากขึ้น 
เพราะเป็นที่ยอมรับ กันว่าปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมไม่เพียงส่งผลกระทบตอ่ ชีวิตเท่าน้ัน แต่ยัง
มีผลกับภาวะเศรษฐกิจและสังคม ของคนทัว่โลก ขณะเดียวกันองค์กรธุรกิจก็ให้ 
ความส าคัญกับการจัดกิจกรรมที่มุ่งเน้นในการรักษา สภาพแวดล้อม ภายใต้แนวคิด
การตลาดเพ่ือสังคม ซึ่งถือเป็นมุมมองการตลาดสมัยใหม่ทีเ่ป็นการมอง จากภายนอกคือ
ผู้บริโภคไปสู่ภายในคือองค์กร ส่งผล ให้เกดิกระบวนทัศน์ใหม่ทางการตลาดที่เรียกว่า 
การตลาดสีเขียว ซึ่งยึดหลักการสร้างสมดุลระหว่าง มุมมองสามด้าน หรือการมองผลก าาไร
ที่ควบคู่ไปกับ ผลดีที่มีต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม     

  2.2.4.1 ตลาดคนเมือง ตลาดแห่งอนาคต 

    สาเหตุหลกั 3 ประการที่เป็นแรงผลักดันกระแสการบริโภคของ “Citysumers” นั่นก็คือ  

2.2.4.1.1 Urban Boom - การเพ่ิมขึ้นของประชากรในเขตเมือง Urban Boom เกิด
จากการเพิ่มขึ้นของประชากรอย่างรวดเร็วในเขตเมืองต่างๆ มีการคาดเดาว่า ในอนาคตอัน
ใกล้เมืองต่างๆ ทั่วโลกจะขยายตัวอย่างรวดเร็ว ประชากรตามหัวเมืองจะอพยพเข้าไปในเขต
เมืองราว 180,000 คนต่อวันต่อปี ซึ่งนั่นจะท าให้จ านวนคนเมืองเพิ่มขึ้นถึง 60 ล้านคนในแต่
ละป ี(Intuit, ตุลาคม 2553) ปัจจุบัน มหานครน้องใหม่อย่างปักกิ่ง มุมไบ หรืออิสตันบูลนั้น 
มีความหนาแน่นของประชากรไม่ต่างไปจากเมืองคลาสสิกใหญ่ๆ อย่างนิวยอร์ก ลอนดอน 
หรือปารีสเลยทีเดียว 
  2.2.4.1.2 Urban Might - ศักยภาพความเป็นเมือง  การโยกย้ายถิ่นฐานของ
ประชากรเข้าสู่ตัวเมืองจะท าให้ “เมือง” กลายเป็นศูนย์กลางของทุกเครือข่ายและเป็น
ช่องทางของทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภค ความเป็นเมืองจะดึงดูดผู้แสวงหาโอกาส นวัตกรรม และ
องค์ความรู้ต่างๆ เข้ามา ยกตัวอย่าง เช่น หลายๆ เมืองในประเทศอินเดียที่มีปริมาณงานใหม่
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เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 70 (คิดเป็นร้อยละ 70 ของ GDP ทั้งประเทศ) ซึ่งผลที่จะตามมาจากน้ันก็
คือ จะมีจ านวนชนช้ันกลางเพิ่มขึ้นอีกกว่า 2 พันล้านคน และเขาเหล่านีจ้ะมีอ านาจการ
จับจ่ายมากถึง 6.9 ล้านล้านเหรียญสหรัฐตอ่ป ี
  2.2.4.1.3 Urbane - วัฒนธรรมของคนเมืองรุ่นใหม ่ การอยู่รวมกันของประชากร
ที่มาจากหลากหลายถิ่นฐานจะท าให้เกิดวัฒนธรรมใหม่ขึ้นภายในเมือง ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อ
แนวทางการบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป หลักๆ แล้ว Citysumers จะมีนิสยัเสพติดความรวดเร็ว 
นิยมชมชอบการบริโภคที่ใหป้ระสบการณ์ตรง รักอิสระในการเลือก มีความยืดหยุ่นและความ
ดิบอยู่ในตัว ขวนขวายหาโอกาสแบบไม่มีกฏเกณฑ์ และชอบตามล่าหาสิ่งใหม่ๆ อยู่เสมอ ใน
อนาคตสินค้าหรือบริการแบบ Niche Market จะเข้ามาตอบโจทย์ความต้องการนี้ได้อย่าง
ตรงจุด ตัวอย่างที่เห็นชัดเจน คือ การเปลี่ยนแปลงวถิีการด ารงชีวิตของผู้บริโภคชาวจีน ซึ่ง
เปลี่ยนจากความคิดแบบเอาตัวรอดมาเป็นการหาความสนุกให้ชีวิต จากการส ารวจพบว่าร้อย
ละ 54 ของคนจีนในปัจจุบันด าเนินชีวิตเพ่ือความสุขและความสนุก (GfK Roper, 2553) มี
เพียงร้อยละ 17 เท่านั้นที่ไม่รูส้ึกสมัครใจกับการใช้จ่าย (Economist Intelligence Unit, 
สิงหาคม 2553) 
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2.3 กรณีศึกษาเปรียบเทียบ 

  2.3.1 กรณศีึกษาUrban green communityภายในประเทศ 

  URBAN FARM URBAN BARN 

   ข.ภารกิจและหน้าที่  

  โครงการ “Urban Farm Urban Barn” จะเป็นแหล่งรวมสินค้า ผลิตภัณฑ์ที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อรองรับไลฟ์สไตล์และความต้องการ ของกลุ่มคนที่สนใจเรื่อง Eco โดย
ความโดดเด่นของโครงการแห่งนี ้ก็คือ การประยุกต์ใช้ปรัชญาความพอเพียงเข้ามาผสานกับ
การออกแบบ ให้เกิด เป็นสถาปัตยกรรมที่ยั่งยืน ทั้งด้านกายภาพและการใช้งาน มีศักยภาพ
ในแง่การสร้างสรรค์วัฒนธรรมเมืองแบบใหม ่มีการ กระตุ้นชุมชนให้ตระหนักถึงผลกระทบ
เชิงนิเวศ และการให้นิยามใหม่ของ ความเป็นเมืองที่เปลี่ยนไปจากเดิมอย่างสิ้นเชิง ด้วย
การน าาองค์ประกอบของ ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ และขณะเดียวกันก็น าา
การผลิต อาหารกับการบริโภคมาเชื่อมต่อกันใหม”่  

  ค. ศึกษาองค์ประกอบและพื้นที่ภายในโครงการ 

    องค์ประกอบของโครงการ Urban Farm Urban Barn 

A: URBAN FARM  
1- Harvesting Route  

   2- Urban Kitchen  
   B: URBAN MARKET  
   3- Parking Area  
   4- Kiosk Area  
   5- Fresh Market  
   6- Waste Treatment  
   7- Eco Supermarket / Existing Building  
   8- Existing Filter Pond  
   C: URBAN BARN  
   9- Existing Pond  
   10- Floating Bridge  
   11- Water Treatment Cisterns  
   12- Recycle Center  
   13- Eco Retails  
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   14- Bike Shop 

 
 

ง. ศึกษากิจกรรม และพฤติกรรม 

   กิจกรรมภายในศูนย์สร้างสรรค์การการออกแบบ แบ่งได้เป็น 3 กลุ่มใหญ่ๆ  

1. ผู้มาชมนทิรรศการ                                                                                                                                              
2. ผู้มาเรียนรูแ้ละซื้อสินค้าอาหารเพื่อสุขภาพ 
3. ผู้มาworkshop หรือสัมน 

รูปที่ 2.3 แสดงผังของโครงการUrban Barn 
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จ. ศึกษาลักษณะของการออกแบบ 

 Urban Farm Urban Barn  เน้นการตกแต่งให้ดูทันสมัย ใช้วัสดุที่เปน็มิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม  เน้นแสงธรรมชาติจากหน้าต่างขนาดใหญ่ด้านข้าง  มีพื้นทีก่ารเรียนรู้ และ
รวมตัวกัน กับลานกิจกรรมอเนกประสงค์และตลาดนัดสีเขียว และมีการออกแบบด้วยการใช้
สถาปัตยกรรมสีเขียว 

 
รูปท่ี2.4 แสดงพืน้ท่ี SHOP & EXHIBITION 

 
รูปท่ี2.5 แสดงพืน้ท่ี SHOP & EXHIBITION 

 
รูปท่ี2.6 แสดงพืน้ท่ี MARKET PLACE 
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รูปท่ี2.7 แสดงพืน้ท่ี DINING PAVILLION 

TCDC : ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ 

ก.ศึกษาข้อมูลทั่วไป  ที่ตั้ง : ชั้น 6 ดิ เอ็มโพเรียม ช็อปปิ้ง คอมเพล็กซ ์622 สุขุมวิท 24  
กรุงเทพฯ 10110 

 พื้นที่ : 4,600 ตร.ม. 

  การให้บริการ : เวลาท าการ  อังคาร - อาทติย์ (ปิดวันจันทร์) เวลา 10.30 - 21.00 น. (ศูนย์
สร้างสรรค์งานออกแบบ ปิดท าการในช่วง วันปีใหม่ วันสงกรานต์ และวันหยุดประจ าปีของ
ศูนย์ฯ) การให้บริการภายในโครงการประกอบด้วย ส่วนจัดแสดงนิทรรศการถาวร(350ตร.ม.) 
ส่วนจัดแสดงนิทรรศการหมุนเวียน (550ตร.ม.) ส่วนห้องสมุดเฉพาะด้านการออกแบบ(730ตร.
ม.) ส่วนห้องสมุดวัสดุ(270ตร.ม.) ร้านจ าหน่ายของที่ระลึก the shop@ TCDC (90ตร.ม.) 
coffee shop @TCDC(105ตร.ม.) ออดิทอเรี่ยมและห้องwork shop (520ตร.ม.) 

ข.ภารกิจและหน้าที่  

วัตถุประสงค์ของศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ เพื่อเป็นส่วนหนึ่งในการผลักดันให้ประเทศ
ไทยก้าวเข้าสู่สังคมแห่งการเรียนรู้ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อก่อให้เกิดการพัฒนาธุรกิจ ที่เข้าใจถึง
คุณค่าทางสังคมและวัฒนธรรมของตนเอง สามารถผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่า พร้อม
ส่งเสริมให้ประชาชนที่เป็นผู้ผลิตเหล่านี้ เป็นผู้ขับเคลื่อนประเทสไปสุ่ระบบเศรษฐกิจแบบ
สร้างสรรค์มลูค่า 

ค. ศึกษาองค์ประกอบและพื้นที่ภายในโครงการ 

ตารางที่ แสดงการเปรียบเทียบพื้นที่องค์ประกอบของศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จ านวน
ห้อง 

พ.ท.  (ตร.
ม./หน่วย) 

จ านวน
ผู้ใช้งาน 

พ.ท.(ตร.
ม./คน) 

ส่วนแสดงนิทรรศการ     
       1. นิทรรศการถาวร 1 350 500 0.70 
       2. นิทรรศการหมุนเวียน 1 550 826 0.66 
       3. ห้องเก็บผลงานศิลปะ 1 90 - - 
       4. ห้องเก็บรักษาผลงาน 1 55 - - 
       5. ส่วนเตรียมอุปกรณ์การแสดง
นิทรรศการ 

1 35 - - 

6. ส่วนเตรียมอุปกรณ์ประกอบ 1 45 - - 
7. ห้องเก็บอุปกรณ ์ 1 120 - - 
8. ห้องเก็บโสตทัศนูปกรณ ์ 1 30 - - 
9. ห้องควบคุม 1 18 - - 

รวมพื้นที่ส่วนนิทรรศการ                                                                1,293        ตร.ม. 
ส่วนห้องสมุดเพื่อการออกแบบ     

1. โถงต้อนรับส่วนห้องสมุด 1 80 - - 
2. พื้นที่ภายในห้องสมุดและ
คอมพิวเตอร์ 

1 580 48 12.08 

3. ส่วนยืม-คืน 2 12 4 3 
4. ห้องชมภาพยนตร ์ 4 6.5 4 1.65 
5. ห้องประชุมขนาดเล็ก 1 94 100 0.94 
6. member lounge 1 150 155 0.96 
7. multi-purpose workshop 
studio 

1 21 - - 

8. ห้องเก็บของ 1 21 2 10.5 
9. ส่วนซ่อมแซมหนังสือ 1 8 1 8 
10. ส่วนแสดงกิจกรรม 1 85 120 0.70 
11. ร้านอาหาร เครื่องด่ืม 1 40 16 2.50 

รวมพื้นที่ห้องสมุดเฉพาะด้านการออกแบบ                                       1,097.50     ตร.ม. 
ส่วนห้องสมุดวัสด ุ     

1. ส่วนห้องสมดุวัสด ุ 1 200 - - 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. ส่วนติดต่อสอบถาม 1 24 6 4 
3. โถง 1 58 40 1.45 
4. ส่วนส านักงานควบคุม 1 18 4 4.50 

รวมพื้นที่ห้องสมุดวัสดุ                                                              300        ตร.ม. 
ส่วนร้านค้า The Shop @ TCDC     

1. ส่วนพื้นที่ขาย 1 60 - - 
2. ส่วนพื้นที่คดิเงิน 1 8 3 2.60 
3. ส่วนพื้นที่เกบ็ของ 1 20 - - 

รวมพื้นที่ส่วนรา้นค้า The Shop @ TCDC                                             88        ตร.ม. 
ส่วนโถง ส านักงานและส่วนประกอบอื่นๆ     

1. ส่วนส านักงาน 1 255 - - 
2. ส่วนโถงบริการ 1 615 - - 

รวมพื้นที่ส่วนโถง ส านักงานและส่วนประกอบอื่นๆ                                870       ตร.ม. 
รวมพื้นที่ทั้งหมด                                                                             3648.50   ตร.ม. 

 

ง. ศึกษากิจกรรม และพฤติกรรม 

กิจกรรมภายในศูนย์สร้างสรรค์การการออกแบบ แบ่งได้เป็น 3 กลุ่มใหญ่ๆ  

1. ผู้มาชมนทิรรศการ                                                                                                                                              
2. ผู้มาใช้บริการห้องสมุด                                                                                                                                            
3. ผู้มาworkshop หรือสัมนา 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

1.ผู้มาชมนิทรรศการ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จ. ศึกษาลักษณะของการออกแบบ 

TCDC ศูนยส์ร้างสรรค์การออกแบบ เน้นการตกแต่งให้ดูทันสมัย ใช้วัสดุเรียบๆ เช่น พื้นไม้ ผนังเป็น
ปูนขัดมัน ฝ้าเพดานโชว์โครงสร้างทาสีด า  กระจกใส  เฟอร์นิเจอร์ไม้สีเบจ   โต๊ะเก้าอ้ีดีไซน์เรียบๆสี

2.ผู้มาใช้บริการห้องสมดุ 

3.ผู้มาworkshop หรือ สมันา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ขาว  มีเก้าอ้ีมาสเตอร์ –พีชวางกระจายอยู่ทั่วไป  เน้นแสงธรรมชาติจากหน้าต่างขนาดใหญ่ด้านข้าง  
ส่วนของนิทรรศการเป็นห้องขนาดใหญ่สี่เหลี่ยมทาสีด า  เน้นไฟที่ปรับได้เฉพาะจุด  

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่2.8  แสดงห้องสมุดวัสดุ(ซ้าย)  ห้องนิทรรศการชั่วคราว(ขวา) 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่2.9  แสดงบรรยากาศภายในส่วนห้องสมุดเพื่อการออกแบบ 

 

 

 

 

 

 

  

 

รูปที่2.10 แสดงผังของTCDC เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.3.2 กรณศีึกษาUrban green communityต่างประเทศ 

Evergreen Brick Works : ศูนย์ศึกษาเมืองสีเขียว 

ก.ศึกษาข้อมูลทั่วไป 

ที่ตั้ง : Evergreen Brick Works, Suite 300 550 Bayview Ave, Toronto, ON, Canada M4W 
3X8 Tel 416-596-1495, 1-888-426-3138 

Monday–Friday | 9am–5pm 
Saturday | 8am–5pm 
Sunday and Holidays | 10am–5pm 

ข.ภารกิจและหน้าที่  

  ก่อนจะมาเป็น Evergreen Brick Works ในวันนี้ เมื่อร้อยกว่าปีก่อนพื้นที่แห่งนี้เคยเป็น
โรงงานท าอิฐเก่าแก่ชื่อ Don Valley Brick Works ซึ่งท าหน้าที่ผลิตอิฐออกมาใช้ก่อร่างสร้างเมืองโต
รอนโต (ตึกเก่าส าคัญๆ รวมถึงบ้านเรือนกว่าครึ่งในโตรอนโตล้วนสร้างขึ้นจากอิฐของโรงงานแห่งน้ี) 
ความเป็นมาของมันก็คือ เมื่อครั้งปี ค.ศ.1882 นักลงทุนนามวิลเลี่ยม เทเลอร์ (William Taylor) ได้
ค้นพบว่าดินในบริเวณนี้มีคุณสมบัติที่ดีส าหรับน ามาท าอิฐ เขาลงมือค้นคว้าหากระบวนการท าอิฐอยู่
หลายปี จนกระทั่งในปี 1889 โรงงานอิฐ Don Valley Brick Works ก็ได้ถือก าเนิดขึ้นและด าเนิน
กิจการอยู่เกือบร้อยปีก่อนจะปิดตัวและถูกทิ้งร้างไปในปี 1984 ก่อนจะมาเป็น Evergreen Brick 
Works ในวันนี้ เมื่อร้อยกว่าปีก่อนพื้นที่แหง่นีเ้คยเป็นโรงงานท าอิฐเก่าแก่ชื่อ Don Valley Brick 
Works ซึ่งท าหน้าที่ผลิตอิฐออกมาใช้ก่อร่างสร้างเมืองโตรอนโต (ตึกเก่าส าคัญๆ รวมถึงบ้านเรือนกว่า
ครึ่งในโตรอนโตล้วนสร้างขึ้นจากอิฐของโรงงานแห่งนี้) ความเป็นมาของมันก็คือ เมื่อครั้งปี ค.ศ.1882 
นักลงทุนนามวิลเลี่ยม เทเลอร์ (William Taylor) ได้ค้นพบว่าดินในบริเวณนี้มีคุณสมบัติที่ดีส าหรับ
น ามาท าอิฐ เขาลงมือค้นคว้าหากระบวนการท าอิฐอยู่หลายปี จนกระทั่งในปี 1889 โรงงานอิฐ Don 
Valley Brick Works ก็ได้ถือก าเนิดขึ้นและด าเนินกิจการอยู่เกือบร้อยปีก่อนจะปิดตัวและถูกทิ้งร้างไป
ในปี 1984 Evergreen Brick Works ถือเป็นศูนย์ชุมชนด้านสิ่งแวดล้อมขนาดใหญแ่ห่งแรกใน
แคนาดา เป็นพื้นที่ที่มีพลังมากในการจุดประกายความคิดเรื่องเทคโนโลยีสีเขียว อีกทั้งยังเป็นพ้ืนที่
สาธารณะที่ประชาชนทุกหมู่เหล่าสามารถยืน่มือเข้าร่วมสร้างสรรค์ได้เต็มที ่

ค. ศึกษาองค์ประกอบและพื้นที่ภายในโครงการ 

พื้นที่องค์ประกอบของศูนยศ์ึกษาเมืองสีเขียว 

  -The Kilns  เป็นอาคารโบราณสุดสวยด้วยบรรยากาศโรงเผาอิฐเดิมๆ เหมือนเข้าไปเดินใน
พิพิธภัณฑ์อิฐและประวัติศาสตร์เมือง แต่เพิ่มรสชาติเข้าไปด้วยงาน Installations Art เป็นออฟฟิศ
ของ Holcim Gallery จัดนิทรรศการศิลปะหมุนเวียน กิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  -Koerner Gardens เป็นสวนเพื่อการศึกษาการสร้างพ้ืนที่สีเขียวในเมืองบนพื้นที่ 20,000 
ตารางฟุต สวนแห่งนี้ปลูกไม้พืน้เมืองสาธิตและสวนพืชผักผลไม้ ดึงดูดคนได้ด้วยเทคนิคและเคล็ดลับใน
การปลูก-ดูแลต้นไม้ไปจนถึงการจัดสวน เพื่อให้คนเมืองกลับไปสร้างสวนเขียวได้ด้วยตัวเอง 

  -Café Belong ร้านอาหารที่เป็นของ Evergreen Brick Works อย่างแท้จริง ถือเป็นปลาย
น้ าของวงจรการเพาะปลูก ร้านนี้รับวัตถุดิบที่ส่งตรงมาจากสวนเกษตร Koerner Gardens เพื่อปรุง
เป็นอาหารซึ่งหมุนเปลี่ยนไปตามฤดูกาล 

  -Evergreen Garden Market ตลาดกิจกรรมทางการเกษตรที่มีทั้งพ้ืนทีข่ายผลผลิต (ที่
เพาะปลูกใน Evergreen Brick Works เอง) และพื้นที่เวิร์คชอปเกี่ยวกับการท าสวนต่างๆ 

  -The Tiffany Commons สถานที่พักผ่อนและจุดนัดพบ มีแผนที่เส้นทางที่สามารถให้เดก็วิ่ง
เล่นในสวนได ้

  -Bike Works พื้นที่รวมตัวส าหรับผู้ที่ชื่นชอบจักรยาน และยังมีส่วน Do It Yourself (DIY) 
พื้นที่ซ่อมจักรยาน, การประชุมเชิงปฏิบัติการชุมชน จุดพักจักรยานและกิจกรรมการขีจ่ักรยาน 

  -Sweet Pete’s Bike Shop 

  -The Pavilions  พื้นที่ส่วนกลาง (ทั้งอินดอร์และเอาท์ดอร์) ส าหรับจัดกิจกรรม เทศกาล 
ตลาดนัดชาวไร่ (ทีม่าขายพืชผลการเกษตจากฟาร์มของตัวเอง) รวมไปถึงกิจกรรมส าหรับเด็กๆ เป็น
พื้นที่ที่เชื่อมโยงชาวเมืองให้เข้ามารวมตัวกันอยู่ในวงจรการเรียนรู้เพ่ือความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม 

  -The Burrow  เป็นศูนย์การศึกษาเรื่อง “เมืองสีเขียว” ที่ดึงชาวเมืองให้มาท างานแลกเปลี่ยน
ความรู้ระหว่างกัน รวมทั้งยังเป็นอาคารส านักงานที่เปิดพื้นที่ให้เช่าอีกด้วย 

  -Clay Works ส่วนกิจกรรมส าหรับเด็กที่พร้อมจะเลอะเทอะและลุยโคลนไปกับค่ายฤดูร้อน 
ถือเป็นกิจกรรมที่ท าให้เยาวชนได้สัมผัสกับธรรมชาติ ดิน ต้นไม้ ฯลฯ อยา่งถึงลูกถึงคน นอกจากนั้น 
พื้นที่ที่กว้างขวางและโครงสร้างแนวๆ ของ Chimney Court ยังเปิดให้เช่าส าหรับจัดกิจกรรม
สร้างสรรค์ต่างๆ ด้วย อาทิเช่น นิทรรศกาลศิลปะ ปาร์ต้ี งานประชุมสัมมนา เทศกาลหนัง ฯลฯ 

  -The Frances and Tim Price Terrace 

  -Weston Family Quarry Garden and Don Valley& Brick Works Park มีบริการจอด
รถฟรี ถูกเปลี่ยนเป็นพ้ืนที่สีเขียวที่เจริญรุ่งเรอืงกับบ่อและธรรมชาติมีการใช้เส้นทางในการส ารวจและ
เดินเพื่อค้นหาข้อมูล 
  -Event Rental Space พื้นที่ลานอเนกประสงค์ให้เช่า สามารถรองรับคนได้ถึง700ที่นั่ง และ
รองรับคนเข้าชมได้2,000คน 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 50 
 
 

จ. ศึกษาลักษณะของการออกแบบ 

การบูรณะครั้งใหญ่เริ่มต้นด้วยการปรับที่ดินซึ่งปนเปื้อนจากการผลิตอิฐในอดีต มีการสร้างพื้นใหม่ด้วย
โครงสร้างเหล็กก่อซีเมนต์ทับ จากนั้นก็ส ารวจอาคารต่างๆ เพื่อซ่อมแซมโครงสร้างเดิมและต่อเติม
โครงสร้างใหม่ รวมทั้งยังมีการออกแบบเปลือกหุ้มอาคาร อาทิ ผนังและ Façade ที่เปน็ฉนวนกัน
ความร้อน - หนาว (เพื่อควบคุมอุณหภูมิ) มกีารปรับโครงสร้างภายในอาคารโดยยึดหลักการถ่ายเท
ความร้อน - ความเย็น และการหมุนเวียนของอากาศ รวมไปถึงมีการบริหารจัดการการใช้ทรัพยากร
อย่างยั่งยืน เช่น เน้นการใช้แสงสว่างจากภายนอก มีระบบท าความร้อนจากแสงอาทิตย์ ระบบเก็บ
น้ าฝน ระบบบ าบัดน้ า มีหลังคาที่ท าจากแผน่สังเคราะห์แสงทิตย์มาเป็นพลังงานไฟฟ้าได้ ฯลฯ 
โครงสร้างที่คิดถึงหลักการประหยัดพลังงานและรักษาสิ่งแวดล้อมของ Evergreen Brick Works น้ี 
ชนะรางวัลด้านสถาปัตยกรรมเพื่อความยั่งยืนหลายรางวัล จนกลายเปน็ “ต้นแบบ” ให้หลายแห่งมา
ศึกษาดูงาน 

 

  
รูปที่2.11  แสดงลาน Tiffany common(ซ้าย)  รูปที2่.12  อาคารจากมุมสูง(ขวา) 

 

 
รูปที่2.13  แสดงพื้นที่ The Kilns (ซ้าย)  รปูที่2.14  Evergreen Garden Market (ขวา) 
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รูปที่2.15  แสดงพื้นที่ Café Belong (ซ้าย)  รูปที2่.16 Evergreen Brick Works (ขวา) 

 

 

 
 

 

 

รูปที่2.17 แสดงผังของ  Evergreen Brick Works 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่3 

ข้อมูลอุปกรณป์ระกอบอาคารและสภาพแวดล้อมภายในอาคาร 

ระบบโครงสร้างอาคาร 

โครงการศูนย์คนเมืองสีเขียว Yourban Green Community Center ใช้อาคารโรงงานของ โรงงาน

ยาสูบ โดยใช้สว่นของกลุ่มอาคาร เก็บพัสด ุ(1 อาคาร) 

1. อาคารเก็บพัสด ุ

 

 

 

 

 

อาคารเก็บพัสดุ เป็นอาคารคอนกรีต  ผนังกอ่อิฐโชว์แนวด้านล่างและฉาบปูนด้านบน  หลังคาเป็น

โครง truss มุงกระเบื้องลอนคู่ ด้านจั่วของอาคารหันไปทางทิศเหนือ-ใต้มีช่องแสงขนาดใหญ่ที่จั่วทั้ง 2 

ด้าน มีทางเข้าออก12 ทาง  ตัวอาคารสูง 14เมตร กว้าง 36 เมตร ยาว 150 เมตร 

150.00 

36.00 

14.00 

รูปที3่.1ผังพื้นอาคาร รูปด้านและรูปตัดแนวยาว 

รูปที3่.2ตัดอาคาร เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ข้อดีของอาคาร :    -  มีพื้นที่โล่งและสูง  ขนาดใหญ่ตรงกลาง   

  -  มีช่องแสงและช่องลม ตลอดแนวด้านบนน าแสงเข้าสู่ตัวอาคาร 

  -  มีพื้นที่ขนาดเล็กที่ปีกทั้ง 2 ข้างที่สามารถกั้นแบ่งเป็นห้องได้ 

ข้อเสียของอาคาร : เป็นอาคารเก่าลักษณะ เป็นโกดังจึงระบายอากาศยาก ท าให้อากาศภายในร้อน 

รูปที3่.3ตัดอาคาร 

รูปที3่.4ตัดอาคาร 

รูปที3่.5ตัดอาคาร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ระบบไฟฟ้าและแสงสว่าง 

การให้แสงสว่างภายในโครงการ แบ่งเป็น 2 ชนิดใหญ่ๆ คือ 

1.แสงสว่างตามธรรมชาติ (Natural light) 

เป็นแสงสว่างหลักที่เลือกใช้ภายในโครงการ เพราะ แสงสว่างธรรมชาติเป็นแสงสว่างที่มี

ประสิทธิภาพสูงและมีความเหมาะสมสูงสุดและมีความเหมาะสมสูงสุดส าหรับการใช้งานของมนุษย์ 

และปัจจุบันได้รับการพิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์แล้วว่ามนุษยม์ีความพึงพอใจในแสงสว่างธรรมชาติ ไม่ว่า

จะเป็นในห้องท างานหรือในร้านค้าต่างๆ ในโรงเรียนที่ใช้แสงสว่างธรรมชาติ นักเรียนสามารถเรียนรู้ได้

ดีกว่า ยิ่งไปกว่านั้น แสงสว่างธรรมชาติยังมีข้อได้เปรียบคือ เป็นแสงสว่างที่ได้มาเปล่าๆไม่ต้องลงทุน 

และสามารถใช้งานได้ตลอดช่วงเวลาใช้งานของอาคารที่มีการใช้งานในเวลากลางวัน 

หลักการใช้แสงธรรมชาติในอาคาร 
การให้แสงสว่างแบบธรรมชาติมี 4 วิธี คือ 

1.การให้แสงสว่างจากด้านบน  เหมาะส าหรับหารแสดงวัตถุ  มีข้อเสียคอืแสงส่วนใหญ่จะตก

ที่พื้นห้องมากกว่าผนัง  นิยมท ากันโดยให้แสงส่งผ่านช่องเปิดของหลังคาของอาคาร  ควรเป็นเพดาน

สูงและผลเสียอีกประการคือ  อาจเกิดการสะท้นที่กระจก  ท าให้เกิดความรู้สึกว่าห้องมีขนาดเล็กลง 

และรู้สึกไม่สบายตา  การให้แสงสว่างจากด้านบน  ท าได้โดยการสร้างหลังคาด้วยกระจก   อาจเป็น

กระจกทั้งหมดหรือบางส่วน  แต่ในเขตร้อนไม่เป็นที่นิยม  จะใช้กระจกไมเ่กิน 6 %ของพ้ืนที่หลังคา

ทั้งหมด 

2.การให้แสงสว่างจากด้านข้าง  อาคารมีการเปิดช่องหน้าต่างทางด้านข้าง  ซึ่งบังคับแสงสว่าง

ได้ยากเพราะแสงแผ่ออกไม่เท่ากัน  บางส่วนของห้องได้รับแสงไม่เพียงพอ  นอกจากนี้ยังเสียพ้ืนที่ของ

ผนังด้วย 

3.การให้แสงสว่างจากหน้าต่างที่ค่อนข้างสูง เป็นการให้แสงสว่างที่เหมาะสมที่สุด  แสงที่ตก

ลงมาท ามุม 45  องศา และกระจายไปได้ทั้งห้อง  จะไมท่ าให้เกิดแสงสะท้นและนัยนต์าพร่า  

4.การให้แสงสว่างทางอ้อม  เป็นการใช้โดยก่อให้เกิดแสงสะท้อน  เช่นการให้แสงส่องตรง

มายังผนังสีขาว  เพื่อให้สะทอ้นออกมาหรืออาจจะใช้กระจกมาสะท้อนแสงสว่างเข้ามาในห้อง   การให้

ไม่เพียงแต่ใช้กับแสงธรรมชาติ  ยังใช้กับแสงประดิษฐ์ได้อีกด้วย มีการใช้แสงหลายลักษณะ  การให้

แสงสว่างแบบนี้จะช่วยให้สายตาไม่พร่ามัวมาก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เมื่อแสงสว่างธรรมชาติเข้ามาในห้องผ่านทางหน้าต่าง ช่องเปิด หรือผนังโปร่งแสง ค่าความ
ส่องสว่างที่บริเวณใกล้กับช่องเปิดจะมีค่าสูงกว่าบริเวณที่อยู่ลึกเข้าไปในหอ้ง ผู้ออกแบบควรพยายาม
ออกแบบให้แสงสว่างกระจายเข้าไปภายในห้องให้ได้มากที่สุด โดยอาจใช้การออกแบบส่วนของอาคาร
หรือใช้อุปกรณ์ที่ช่ายในการสะท้อนแสงติดตั้งไว้ที่ช่องแสงเพื่อสะท้อนแสงสว่างเข้าไปในอาคารได้ลึก
มากขึ้น 

อัตราส่วนที่เหมาะสมของพื้นที่หน้าต่างหรือผนังโปร่งแสงต่อพื้นที่ผนังอาคารทั้งหมด ควรอยู่
ที่ประมาณ 25-40% ส าหรับกรณีผนังโปร่งแสงเป็นกระจกใสธรรมดา (clear glass) แต่หากใช้กระจก
ที่มีคุณสมบัติดีขึ้น อัตราส่วนดังกล่าวก็จะเพิ่มขึ้นได้  

ตารางต่อไปนี้แสดงค่าการสะท้อนเพ่ือการใช้งานแสงสว่างธรรมชาติที่มีประสิทธิภาพของพ้ืนผิวส่วน
ต่างๆ ของอาคาร 

พื้นผิว ค่าการสะท้อนแสง (%) 

เพดาน 
ผนัง 
พื้น 

เครื่องเรือน 

80 
50-70 
20-40 
20-45 

          ค่าการสะท้อนแสงทีแ่สดงในตารางเป็นค่าเมือเพดานเป็นสีขาวหรือเกือบขาว ผนังสีอ่อนมาก 
และพื้นเป็นสีอ่อนถึงเข้มปานกลาง (light to medium dark) ค่าการสะท้อนแสงของผนังและเพดาน
เป็นส่วนที่ส าคญัที่ต้องพิจารณา ทั้งน้ีเพราะพื้นที่ทั้ง 2 ส่วนดังกล่าว สามารถสะท้อนแสงสว่างเข้าไป
ภายในอาคารได้ปริมาณมาก 

ช่องเปิดเพื่อน าแสงธรรมชาติเข้าสู่อาคาร แบ่งออกเป็น การน าแสงเข้าจากด้านบน ได้ แก่ 

หลงัคา ฝ้าเพดาน และการน าแสงสว่างเข้าด้านข้าง ได้แก่ หน้าต่าง ประตู และต้องคิดร่วมกับการ

ระบายอากาศ การลดความร้อนจากแสงแดด ลักษณะการใช้งานของพื้นที่ใช้สอย การกนัฝน ความ

สวยงาม และการบ ารุงรักษา ประเทศไทยของเราจะมีทิศทางของแสงที่เหมาะสมทางทศิเหนือและทิศ

ตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งจะเป็นทิศทางที่ไมร่ับแดดจากดวงอาทิตย์โดยตรง จึงมีความร้อนน้อยกว่าทิศ

อื่นๆ 
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อุปกรณ์ที่เกี่ยวกับแสงธรรมชาต ิ

1.แผ่นหลังคาโปร่งแสง 
เป็นวัสดุมุงหลังคา ที่มีคุณสมบัติโปร่งแสง ช่วยกรองแสงธรรมชาติให้ผ่านเข้ามาในพื้นที่ทีต่้องการ 

สามารถใช้ร่วมกับหลังคากระเบ้ืองลอนต่างๆ มีให้เลือกทั้งแบบลอนคู่ แบบลูกฟูกลอนเล็ก แบบลูกฟูก

ลอนใหญ่ แบบบานเกล็ด และแบบลอนพรีม่า พร้อมสีสันให้เลือก คือ สีขาวใส สีขาวขุ่น สีเหลือง และ

สีน้ าเงิน 

คุณสมบัติ   
      -     ให้ความสว่าง และช่วยกระจายแสงธรรมชาติได้เป็นอย่างดี 

- เคลือบปิดผิวด้วยสีสันทั้ง 2 ด้าน ป้องกันรังสีอัลตราไวโอเลต 
- ไม่เกิดการสะสมของคราบสกปรก เนื่องจากภายในสามารถระบายน้ าได้ดี 
- ให้แสงแดดเข้าถึงภายในห้อง จึงช่วยลดความอับช้ืนได้เป็นอย่างดี 

วิธีการใช้งาน 
แผ่นโปร่งแสงตราช้าง เป็นวัสดุมุงหลังคาทีม่ีน้ าหนักเบาเป็นพิเศษ จึงสะดวกและง่ายต่อการ

ติดต้ัง ทั้งกับแปไม้และแปเหล็ก หรือติดตั้งกับบานเกล็ด ในขณะเดียวกันก็เป็นการช่วยลดน้ าหนักของ

โครงสร้างอาคารภายในตัว 
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2.ม่าน sky light 

  เหมาะส าหรับห้อง GREEN HOUSE หรือ TERRACE ใช้บังแสงแดด ท าให้ห้องไม่ร้อนในเวลา

กลางวัน และเปิดให้เห็นดวงดาว ท้องฟ้า อันงดงามในยามราตรี   มีทั้งระบบ  มอเตอร์ไฟฟ้ารีโมท

คอนโทรล, แบบ MANUAL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่3.7 แสดงตัวอย่างม่านsky light 

2.แสงประดิษฐ์ (ARTIFICAL  LIGHTING) 

แสงประดิษฐ์ภายในโครงการ จะใช้ในส่วนทีม่ีแสงธรรมชาติเข้าถึงไม่เพียงพอ และส่วนที่จัดแสดงงาน

นิทรรศการต่างๆ(จัดเปลี่ยนตามงาน) 

ประเภทของแสงประดิษฐ์  โดยทั่วไปแบ่งออกเป็น 2 ชนิด 

1. แสงไฟ    INCANDESCENT  ความร้อนและแสงจะมีก าลังความส่องสว่างของแสง ยิ่งกว่า

แสงจากดวงอาทิตย์  แสงจากดวงอาทิตย์มีสีน้ าเงินมากกว่า  เพื่อแก้ข้อแตกต่างนึ้จึงใช้หลอดสีขาวปน

กับหลอดสีน้ าเงิน  แต่ปรากฏว่าเวลาเคลื่อนแสงตัดกันแล้วไม่เท่ากัน  เมื่อปรากฏให้เห็นบนเพดาน

ความเท่ากันของแสงเสียไป 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.แสงไฟ FLUORESCENT เดิมใช้แต่เฉพาะร้านค้าและทอ้งถนน  เพราะเป็นแสงสว่างที่ไม่มีเงา  

เหมาะกับงานที่เกี่ยวกับภาพเขียน  แต่ภาพจะเสียไปตอนที่เงาน้ ามันที่ฉาบอยู่บนภาพเขียนนั้นหายไป

สีของไฟคล้ายแสงธรรมชาติมาก  และอาจดัดแปลงให้เหมาะกับศิลปวัตถุได้  และเป็นแสงที่ดีที่สุด

ส าหรับแสงประดิษฐ์  

แสงไฟ FLUORESCENT ได้เปรียบกว่า แสงไฟ    INCANDESCENT  ในเรื่องการกระจายแสง

ออกทางกว้าง  ในปัจจุบันจึงจ าเป็นต้องรวมหลอดสีต่างๆ เพื่อจะลดข้อเสียให้น้อยลง  

INCANDESCENT ให้แสงที่นุม่นวลและชัดกว่า  จึงเหมาะส าหรับการให้แสงเน้นจุดที่ส าคัญ  ความเข้ม

ของแสงได้ปรับปรุงให้เหมาะสมและแตกต่างไปตามลักษณะความต้องการของแต่ละแห่ง  เมื่อต้องการ

ความเข้มมาก  ก็เน้นที่แห่งนัน้ให้เด่นกว่าที่อื่น   

อุปกรณ์ในการให้แสงสว่าง 

หลอดไฟถือเป็นหัวใจของระบบการให้แสงสว่าง  โดยจะเจาะจงชนิดที่มีการเลือกใช้ในการจัด

แสดงนิทรรศการและสร้างบรรยากาศ ซึ่งมีหลักการใหแ้สงโดยอาศัยกระจกหรือเลนส์ภายในในการ

บังคับทิศทางของแสง  มักใช้เป็นไฟส าหรับส่องเฉพาะจุดที่นิยมเรียกว่า   SPOT LIGHT โดยมี

คุณสมบัติหลักดังนี้ 

1.หลอดไฟธรรมดาแบบประเภทมีไส้  ( INCANDESCENT LAMP )  เป็นหลอดแก้วที่มกีาร

เคลือบสารปรอทด้านในกระเปราะแก้ว  เพื่อช่วยในการสะท้อนแสงและบังคับทิศทางของแสงไม่ให้

กระจายออกด้านข้างของหลอด  โดยมีการผลิตลักษณะรปูร่างต่างๆ เพื่อคุณสมบัติบางประการ 

-หลอดพาราโบลา  หรือ   PAR  (PARABOLIC ALUMINIZED  REFLECTOR)คือหลอดไฟ

สะท้อนแสงกระเปราะแก้ว  จากรูปร่างหลอดไฟที่เป็นพาราโบลาท าให้เกิดการสะท้อนแสงและล าแสง

โดยรวม 

-หลอดทรงรี  หรือ  ER (ELLIPSODIAL  REFLECTOR)  จากรูปร่างของหลอดไฟท าใหเ้กิดการ

สะท้อนแสง  และเกิดจุดรวมแสง( FOCAL POINT) บริเวณหน้าหลอดไฟ 

 นอกจากนี้ยังมีการผลิตหลอดสะท้อนแสงที่มีคุณสมบัติพิเศษต่างๆกัน  เช่น หลอดสะท้อนแสง

แก้วหนา  แบบเฉพาะจุดที่ต้องการแสงสว่างมาก  แบบส่องกระจายส าหรับบริเวณกว้าง  หลอด

สะท้อนแสงแกว้หนาชนิดล าแสงเย็น  โดนการให้ความร้อนไหลวนผ่านกลับไปด้านหลังแทน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.หลอดไฟฮาโลเจน (TUNGSTEN  HALOGEN)  หลอดไฟนี้กระเปาะท ามาจากควอตซ์  เพราะ

ต้องบรรจุก๊าซฮาโลเจนที่มีความดันสูง  ประสิทธิภาพการส่องสว่าง 20 รุเมน/วัตต์ มีขนาดแตกต่าง

มากมายใช้วัตต์สูงมาก อายุการใช้งานค่อนข้างยาว  ขณะใช้งานจะมีอุณหภูมิที่ผิวหลอดสูงมาก  ท าให้

เปราะบาง โดนกระทบเบาๆอาจแตกได ้

จิตวิทยาของแสง 

-แสงสีขาว  ให้ความรู้สึกระมัดระวัง  สงบ  สะอาด  บริสุทธ์ิ  ให้ความรูส้ึกเบาและเย็น 

-แสงสีเหลือง  ให้แสงทีก่ระตุ้นความสนใจ  ใช้เพื่อสร้างน้ าหนัก  

-แสงสีแดง  ใหแ้สงเกิดการกระตุ้น  และการแสดงออก  ดึงดูดสายตาได้ดี  

 

ระบบปรับอากาศ สุขาภิบาลและดบัเพลิง 

ระบบระบายอากาศ 

 อาคารภายในโครงการส่วนใหญ่เป็นอาคารแบบ open air (ไม่ติดเครื่องปรับอากาศ) จึงเน้น

การระบายอากาศ เพื่อไหลเวียนอากาศภายในอาคารให้เกิดภาวะน่าสบายแทนการใช้

เครื่องปรับอากาศ 

การระบายอากาศ (Ventilation)  การระบายอากาศเป็นการน าอากาศภายนอกเข้ามาภายในอาคาร 

และกระจายไปสู่ส่วนต่าง ๆ ของอาคาร โดยทั่วไปวัตถุประสงค์ของการระบายอากาศ คือ การท าให้

อากาศดีเหมาะสมต่อการหายใจโดยการเจือจางมลภาวะในอากาศในอาคาร และขจัดมลภาวะใน

อากาศออกจากอาคาร (Atkinson et al., 2009a, p.7, quoted in Etheridge & Sanberg, 1996; 

Awbi, 2003) ที่ส าคัญ คือ กอ่ให้เกิดความสบายแก่ผู้ใช้คาร การระบายอากาศแบ่งออกเป็น 2 

ประเภทหลัก ๆ ได้แก่ การระบายอากาศแบบธรรมชาติ (natural ventilation) และการระบาย

อากาศแบบเครื่องกล (mechanical ventilation) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี  ้ (ASHRAE, 2005a)  

1. การระบายอากาศแบบธรรมชาติ คือ การไหลของอากาศผ่านทางช่องเปิ ดหน้าต่าง ประตู และช่อง

เปิ ดของเปลือกอาคาร เกิดขึ  ้นจากแรงดันอากาศที่แตกต่างตามธรรมชาติ หรือที่มนุษย์สร้างขึ  ้น ดัง

ภาพที่ 3.8 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2. การระบายอากาศแบบเครื่องกล คือ การตั้งใจให้เกิดการเคลื่อนที่ของอากาศเข้า และออกจาก

อาคารโดยใช้พัดลมในการระบายอากาศ ดังภาพที่ 3.9  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่3.8 ตัวอย่างการระบายอากาศแบบธรรมชาติ 

รูปที่3.9 ตัวอย่างการระบายอากาศแบบเครื่องกล 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การระบายอากาศทั้งสองประเภทต่างก็มีข้อดีและข้อเสีย ดังตารางที่ 2.1  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ระบบปรับอากาศ ภายในอาคารใช้ระบบปรับอากาศแบบแยกส่วน (SPLIT TYPE) เพราะพื้นที่ๆมีการ

ติดเครื่องปรับอากาศภายในโครงการส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ย่อยขนาดเล็ก 

1.) ระบบปรับอากาศแบบแยกส่วน (SPLIT TYPE) 

 เป็นเครื่องปรับอากาศที่ได้รับการพัฒนาขึ้นมา เพ่ือแก้ปัญหาสถานที่ที่ตอ้งการติดตั้งไม่มีผนัง

ติดกับภายนอกหรือไม่สามารถน าเครื่องปรับอากาศมาติดตั้งใกล้สถานทีป่รับอากาศได้ โดยการแยก

ส่วนระบายความร้อนไปไว้นอกห้อง เนื่องจากเป็นส่วนที่มีเสียงดังและเครื่องส่งลมเย็นอยู่ภายในห้อง 

ซึ่งจะได้ยินเพียงเสียงลมและเสียงน้ ายาฉีดเพียงเล็กน้อยเท่านั้น  ต าแหน่งที่ติดตั้ง ได้แก่ 

 -  เครื่องส่งลมเย็น มี 2 แบบ คือ แบบแขวนและแบบตั้งพื้น โดยต าแหน่งที่ติดตั้งจะต้อง

พิจารณาถึงต าแหน่งของเครื่องระบายความร้อนควบคู่กันไปด้วย  คือ ควรให้เครื่องทัง้สองมีระยะอยู่

ใกล้กัน (โดยเฉลี่ย 6 เมตร เปน็อย่างมาก) ท่อน้ ายา ท่อน้ าทิ้ง จะต้องสามารถเดินได้สะดวก และถ้าจะ

ให้ดีควรจะอยู่ใกล้กับแหล่งจ่ายไฟฟ้าด้วย 

 -  เครื่องระบายความร้อน ต าแหน่งควรอยู่ใกล้กับเครื่องสง่ลมเย็น ซึ่งเปน็ต าแหน่งที่ลมจะ

ระบายความร้อนเข้า และออกจากเครื่องได้โดยสะดวก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ข้อดีและข้อเสียของระบบปรับอากาศแบบแยกส่วน (SPLIT TYPE) 

 ข้อด ี  

1. มีขนาดความเย็นให้เลือกหลายขนาด ตามความต้องการ 

2. ไม่มีเสียงดังรบกวนเหมือนแบบหน้าต่าง  

3. ติดต้ังง่ายกว่าเครื่องปรับอากาศแบบศูนย์รวม 

ข้อเสีย    

1. ส าหรับห้องที่กว้างหรือมีหลายห้อง จะท าให้การเดินท่อตัวน ายุ่งยาก และถึงแม้แยกชุดก็จะ

ยุ่งยากต่อการหาที่ติดตั้งหน่วยระบายความร้อน 

2. การเดินท่อยาวมากๆ ท าให้สิ้นเปลืองและเกิดการเล็ดลอดของความร้อนสู่ภายในท่อ 

ระบบสุขาภิบาล 

ระบบน้ าประปา ภายในโครงการใช้ระบบกระจายน้ าแบบส่งขึ้น (UP FEED SYSTEM) 

ระบบกระจายน้ าแบบส่งขึ้น (UP FEED SYSTEM) น้ าประปาจะถูกแรงดันส่งขึ้นไปบนแต่ละ

ชั้น แรงดันจากท่อใหญ่ของการประปาประมาณ 50 สามารถส่งขึ้นไปได้สูง 115 ฟุต ซึ่งเป็นความ

สูงของอาคาร 8-12 ชั้น แต่แรงดันอาจเสียไป เนื่องจากการติดตั้งท่อน้ าต่างๆของสุขภัณฑ์ จึง

ก าหนดให้สูงได้ไม่เกิน 6 ชั้น เพราะไม่สามารถเพิ่มแรงดันให้เกิน 50 เพราะจะเป็นอันตรายต่อ

สุขภัณฑ์ต่างๆได ้

ระบบบ าบัดน้ าเสียและการก าจัดขยะ 

ระบบก าจัดน้ าทิ้งมี 4 ระบบ คือ 

1. ระบบบ่อเกรอะ บ่อซึม (SEPTIC TANK AND SAND FILTER) เป็นระบบก าจัดที่ให้สิ่งที่

สกปรกประเภทของแข็งแยกตัวออกมาตกตะกอนในบ่อเกรอะ แล้วซึมไปยังส่วนต่างๆของบ่อซึม 

ซึ่งต้องใช้ที่มากและก าจัดน้ าทิ้งได้น้อย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. ระบบ OXIDATION POND เป็นระบบก าจัดน้ าทิ้งที่ง่ายที่สุดอาศัยธรรมชาติมากที่สุด โดย

ท าบ่อให้สารตกตะกอนและย่อยสลายได้ภายใน 7 วัน โดยแบคทีเรียต้องใช้อย่างน้อย 2 บ่อ เรียง

แบบอนุกรม 

3. ระบบ AERATED LAGOON คล้ายระบบที่ 2 เพียงแต่มีการเติมอากาศลงไปจึงสามารถขุด

บ่อได้ลึก ลดพื้นที่ลงไปจากระบบที่ 2 ประมาณ 8-10 เท่า 

4. ระบบ ACTIVATED SLUDGE เป็นระบบที่ใช้เครื่องจักรกลมากที่สุด แต่ใช้พื้นที่น้อยที่สุด 

จึงนิยมท ากันมาก และยังมีการเติมคลอรีนและอากาศลงไป ระบบนี้ได้ท าเป็นระบบส าเร็จรูปแบบ

ถังแซทขึ้นมาใช้ 

ระบบการเดินท่อภายในอาคารส าหรับน้ าทิ้ง แบ่งออกเป็น 3 ระบบใหญ่ๆ ดังนี้ 

1. TWO PIPE SYSTEM เครื่องสุขภัณฑ์จะถูกจัดออกเป็น 2 กลุ่ม คือ 

- SOIL FITTING (ท่อกรอง รับของเสีย POUL MATTER) ได้แก่ WASTE CLOSTET,URINAL 

- WASTE FITTING ( ท่อกรองรับของเสีย WASTE WATER ) ได้แก่ BUTH TUBE,SHOWER 

2. ONE PIPE SYSTEM หลักการระบบนี้ คือ ท่อSOILและWASTEต่อเข้ากับMAIN STACK เพียง

อันเดียว ซึ่งลงโดยตรงกับท่อDRAINโดยต้องมี TRAP ซึ่งเป็นชนิดที่ระดับน้ าภายในSEAL สูง เพื่อ

ป้องกันการระเหยของ SEAL ต้องกันแรงดันออก ข้อดี คือ ประหยัดท่อและค่าติดตั้ง ส่วนแบบที่ 1 มี

ข้อเสียคือ การท าSTACKแยกกันท าให้เกิดแรงดันมากที่สุด ค่าบ ารุงรักษาสูง ท่อมีจ านวนมาก และเสีย

พื้นที่ส าหรับการวางท่อมาก ดังนั้นท่อระบบน้ าทิ้งในโครงการ ซึ่งมีการใช้สอยมากมาย ในการเดินท่อ

จะประหยัดมาก ถ้ามีการออกแบบจัดกลุ่มของห้องที่มีการใช้ใกล้เคียงกัน เข้าไว้ด้วย แล้วเลือกใช้

ระบบการเดินท่อที่เหมาะสมตามชนิด ขนาดและการเทกรดด่างลงในท่อ จึงจะท าให้ประหยัดค่าใช้จ่าย

ในการเดินท่อน้ าทิ้งได้มาก และเลือกระบบก าจัดน้ าเสียในโครงการ จะใช้หลายระบบผสมกัน แต่ความ

เหมาะสมของแต่ละอาคาร 

การก าจัดขยะ 

วิธีการก าจัดขยะโดยทั่วไป มีดังน้ี 

1. การถมที่ลุ่ม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. การน าขยะไปเลี้ยงสัตว ์

3. เผา INCINERATION 

4. ปรับปรุงหน้าดินด้วยขยะ 

ส่วนใหญ่การก าจัดขยะ มักปล่อยให้เป็นหน้าที่ของเทศบาล เนื่องจากการก าจัดขยะต้องเสีย

ค่าใช้จ่ายในการซื้อเครื่องมือสูง และเสียพื้นที่ ส าหรับขยะในโครงการโดยทั่วไปไม่มีปัญหามาก เพราะ

ไม่ส่งกลิ่นเหม็น และไม่แพร่เชื้อ แต่ขยะประเภทเน่าสลาย จะต้องเก็บให้มิดชิด แล้วหาวิธีก าจัดโดยเร็ว 

 

ระบบรักษาความปลอดภัยและป้องกัยอคัคีภัย 

ระบบแจ้งเหต ุ

ระบบกดปุ่มแจ้งเหตุ มีสัญญาณเตือนในบริเวณโถงทั่วไป ระบบ HEAT and SMOKE 

DETECTOR ในบริเวณห้องโถงทั่วไป และในส่วนที่อาจเป็นต้นเหตุเพลิงไหม้ 

 

ระบบดับเพลิง 

1. ระบบท่อน้ าแรงดันและสายสูบ ในส่วนของโถงทางเดิน ส่วนส านักงานและบริเวณอ่ืนๆ

โดยทั่วไป 

2. ระบบสปริงเกอร์ ใช้ระบบสปริงเกอร์แบบ WET PIPE (คือ ระบบท่อน้ าที่น้ ามีแรงดันอยู่

ตลอดเวลา เมื่อเกิดเพลิงไหม้ ความร้อนจะกระตุ้นให้กลไกที่หัวสปริงเกอร์เปิดและน้ าที่มีแรงดันสูง 

จะพุ่งกระจายลงมา) ติดต้ังในส่วนบริการหลักของตัวอาคาร (BACK OF THE HOUSE) เช่น 

บริเวณที่มีการเสี่ยงต่อการเกิดเพลิงไหม้ 

3. ระบบก๊าซ ใช้ระบบก๊าซอาลอน 1301 (คณุสมบัติของก๊าซฮาลอน 1301 คือ สามารถหยุด

ปฏิกิริยาลูกโซ่ของระบบเผาไหม้จากโมเลกุลหนึ่งภายใน 10 วินาท ีลักษณะของก๊าซเป็นก๊าซเหลว

ไม่เป็นอันตรายต่อคน และมปีระสิทธิภาพสูง เหมาะกับห้องที่ไม่สามารถดับไฟได้โดยการใช้น้ าได้ 

เช่น ห้องที่มีระบบอิเล็กทรอนิกส์ ห้องควบคุมระบบโทรศัพท์) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4. เครื่องมือผจญเพลิง ดับไฟที่เคลื่อนที่ได้ ติดต้ังเป็นชุดรวมกันกับสายสบูและท่อน้ า ระบบ

ท่อน้ าแรงดันรวมเป็น1หน่วย (HOSE CABINET WALL) ทุกระยะ 20 เมตร 

การท างานของ Sprinkler System  

 ระบบนี้ได้จัดให้มีการเดินท่อน้ าไว้เหนือฝ้าเพดานไปตามจุดต่างๆของโครงการ ในลักษณะตา

ข่าย โดยเว้นระยะของหัวฉีดให้กระจายออก ครอบคลุมไปตามทุกจุดของอาคารที่ต้องการการ

ป้องกัน หัวฉีดของSprinklerเป็นหลอดแก้ว เมื่อเกิดเพลิงไหม้ หลอดแก้วที่ได้รับความร้อน

ประมาณ 135-160องศาฟาเรนไฮต์จะแตก ท าใหล้ิ้นเปิดอัตโนมัติและปล่อยน้ าออกมา โดยมีหัวฉีด

แบบที่พ่นน้ าออกมาเป็นบริเวณกว้างประมาณ 200 ตารางฟุต/1หัวฉีด เหมาะส าหรับการใช้ภายใน

อาคารที่มีโอกาสติดไฟยาก และประมาณ90ตารางฟุต ส าหรับอาคารที่มีโอกาสติดไฟง่าย  

ข้อแนะน าในการป้องกันอัคคีภัย 

1. วางระเบียบข้อบังคับส าหรับเจ้าหน้าที่ในการปฏิบัติงาน 

2. มีเจ้าหน้าทีไ่ฟฟ้าโดยตรง ท าหน้าที่รับผดิชอบเกี่ยวกับกระแสไฟฟ้า ตรวจตราสายไฟ 

เปลี่ยนสายไฟ และซ่อมแซม   

3. มีห้องเก็บเชื้อเพลิงและสารเคมีที่ปลอดภัย 

4. ต้องเป็นอาคารที่ออกแบบโดยการเตรียมการป้องกันอัคคีภัยไว้ด้วย ได้แก่ ท าห้องประตู

เหล็กที่จะปิดก้ันไฟไม่ให้ลุกลามไปยังห้องอื่นๆ  เป็นต้น 

5. ติดตั้งสัญญาณแจ้งเหตุไฟไหม้ อันได้แก่ เครื่องมือดักควัน และเครื่องมือดักความร้อน 

เมื่อมีความร้อนหรือควันไฟเกิดขึ้นในห้องจนถึงระดับอันตราย จะเกิดเสียงกริ่งสัญญาณให้

เจ้าหน้าที่ทราบ 

6. เตรียมตัวสูบและสายสูบ ส าหรับฉีดน้ าเมื่อเกิดเพลิงไหม้ จะต้องติดต้ังให้หัวสูบน้ ามีอยู่ใน

จุดต่างๆเป็นระยะ และในกรณีที่มีน้ าประปาไม่เพียงพอ จะต้องมีน้ าบาดาลไว้ใช้ มีเครื่องสูบน้ าและ

เครื่องท าไฟฟ้าอัตโนมัติ 

7. เตรียมสารเคมีส าหรับดับไฟในส่วนต่างๆของอาคาร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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8. เตรียมฝึกเจา้หน้าที่ให้พร้อมต่อสถานการณ์ และระมัดระวังในเรื่องอัคคีภัย ฝึกเจ้าหน้าที่

ให้รู้จักสารเคมีป้องกันไฟ และแจ้งเหตุเพลิงไหม้ มีการซ้อมดับเพลิงเป็นครั้งคราว 

9. มีสญัญาณแจ้งเพลิงไหม้ไปยังสถานีดับเพลิง 

10. เทคนิคในปัจจุบัน อาจติดต้ังเครื่องตรวจจับความร้อนและสารเคมสี าหรับดับไฟโดย

อัตโนมัติ 

 

ระบบเสียงและการจัดนิทรรศการ 

ระบบเสียงและการควบคุม การออกแบบเพ่ือให้มีระบบเสียงที่ดีต้องค านึงถึงการสะท้อนของ

เสียง การดูดกลืนเสียง  และการกระจายของเสียง ทั้งนี้ความเกี่ยวข้องกันของการออกแบบห้อง การ

วางเครื่องเรือนและการเลือกใช้วัสดุด้วย 

ระบบการสะท้อนและการหักเหเสียง คือ การใช้ระนาบเป็นตัวสะท้อนและหักเหไปในทิศทางที่

ต้องการ เช่น ใน HALL AUDITORIUM ระบบการดูดซับเสียง คือ การ ABSORBTIONเสียง เป็นตัวกัก

เสียงหรือดูดซับความเข้มของเสียงด้วยวัสดุผิวนุ่ม ลดการเกิดเสียงก้อง นิยมใช้ในห้องขนาดเล็ก เช่น

โรงภาพยนตร์ขนาดเล็ก เป็นต้น 

การกระจายเสียง เป็นระบบที่เกิดจากการพัฒนาทฤษฎีการสะท้อนและหักเหของเสียง โดย

คุณสมบัติการกระจายทั่วทิศทาง มีการเปลี่ยนเฟสไปตามธรรมชาติและมีการเฉลี่ยความเข้มของเสียง

ออกไป 

การออกแบบและการควบคุมเสียงที่ใช้ในอาคาร จะน าความรู้จากทั้งสามระบบมาประยุกต์ใช้

ให้เหมาะสม คือ ฟังก์ช่ันของสถานที่นั้นๆ, ความเหมาะสม ขนาด รูปร่างของสถานที่นั้นๆ และ ความ

สวยงามในการออกแบบตกแต่งภายใน 

ชนิดของวัสดุดูดซับเสียง (SOUND ABSOROIN MATERIAL)   

คุณสมบัติในการดูดกลืนเสียงขึ้นอยู่กับลักษณะของผิว ความหนา และความหนาแน่นของวัสดุ  

วัสดุที่เก็บเสียง แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- PREFABRICATED ACOUSTICAL UNIT ดึงวัสดุดูดซับเสียงส าเร็จรูป รวมทั้ง ACOUSTIC  

ITEM  ที่ท าขายตามท้องตลาดเป็นแผ่นๆ 

- ACOUSTIC PLASTER AND SPRAYED ON MATERIAL เป็นวัสดุรูพรุนพวกพลาสติกและ

วัสดุมีใย (BINDER UNIT)   

- ACOUSTIC BLANKETS เป็นวัสดุจ าพวก MATERIAL WOOL, WOOD WOOL, FIBER 

GLASS, KAPOK BATTS AND HAIR FELT   

 

1. PREFABRICATED ACOUSTICAL UNITS  

แบ่งออกเป็น 4 ประเภท คือ  

ประเภทที่1 เป็นแผ่นส าเร็จรปู รูพรุนหรือผวิขรุขระ แบ่งออกเป็น 

- ALL MATERIAL UNIT เป็นเม็ดเล็กๆและใช้ยิปซั่มเป็นตัวยึด 

- ALL MATERIAL UNIT เป็นเม็ดเล็กๆและใช้ PORTLAND CEMAENT เป็นตัวยึด 

- MINERAL หรือไส้ไม้อ่อนผสมกับ MINERAL BUNDER ซึ่งไม่ติดไฟ เช่น แผ่น SOFTIONS 

ประเภทที่2  เป็นแผ่นส าเร็จรูปเจาะรูพรุน ด้วยเครื่องจกัรและมีรูปเป็น PATTERN มีระเบียบ

แบ่งเป็น   

- แผ่นที่มผีิวหนาแข็งและแกร่ง เจาะรูพรุนใช้ส าหรับเป็นแผ่นปิดหน้าหรือเป็นตัวยึดให้กับวัสดุ

ดูดเสียงที่อ่อนนุ่ม เช่น พวกBLANDET เป็นต้น แบบนี้ใช้สทีี่ไม่อุดรูพรุนทาบนผิวหน้าได้ 

- เป็นแผ่นวัสดุที่มีผิวหน้านุ่มกว่าแบบแรก และเจาะรูพรุน สามารถที่จะทาสีได้โดยไม่ท าให้

คุณสมบัติดูดเสียงลดลง 

- เป็นวัสดุแบบเดียวกัน แต่จะเจาะให้ทะลุเป็นทางยาว หรือท าเป็นร่อง ซึ่งสามารถดูดเสียงได้ดี 

ประเภทที่3 เป็นแผ่นทีม่ีผิวหน้าหยาบ (FISSURED SURFACE) อาจท าได้จากวัสดุหลายชนิด 

เช่น พวก MINERAL UNIT ทีเ่ป็นเม็ดหรือพวก COCK มีคุณสมบัติดูดเสียงได้ดีเหมือนประเภทที่2 

วัสดุชนิดนี้มีผิวหน้าหยาบ และเป็นหลุมเป็นบ่อมาก ทาสีได้ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ประเภทที่4 เป็นแผ่นผิวหน้า เป็นใย POLTED FIBER SURFACE แบ่งเป็น 

- ท าให้เป็นแผน่ที่ท าด้วยใยไม้บางๆ เช่น ขึ้นผสมกับ MINERAL BINDER ผิวหน้าที่ทั้งราบปาน

กลาง และเรียบ 

- ท าด้วยไส้ไม้ชนิดอ่อน เช่น ไส้ไม้สด หญ้าปล้อง ฯลฯ วัสดุชนิดนี้ติดได้ง่าย แต่ราคาถูก ดูด

เสียงได้ดี มักท าเป็นแผ่นส าเรจ็รูป ขนาดกว้าง 4 ฟุต, ยาว 4-10-12 ฟุต ทาสีไม่ได้ 

- ท าด้วยพวก MINERAL FIBERS น ามาตัดซึ่งท าเช่นเดียวกับพวก ACOUSTIC PLASTIC 

คุณสมบัติขึ้นอยู่กับวัตถุที่ใช้ โดยเฉพาะดูดเสียงที่มีความถี่ต่ าๆ มีความหนาพอเหมาะและประหยัด 

ควรหนา ½ น้ิว 

 คุณสมบัติของ ACOUSTIC PLASTIC จะดีหรือไม่ขึ้นอยู่กับความแห้ง หรอืตัววัสดุที่ใช้ ปูน

ฉาบ จะต้องมีคุณสมบัติในการดูดซึมไม่มากนัก และต้องมีความช้ืนพอดี ไม่เพียงเปียกมากหรือแห้ง

มาก เพราะถ้าเปียกมาก การเกาะกับระหว่างผิวหน้ากับปูนหรือวัตถุที่ฉาบจะไม่เกาะกันดี แต่ถ้าแห้ง

เกินไป มันจะดูดเอาความชื้นจากปูน ท าให้เสื่อมคุณสมบัติและร่วน 

ข้อควรระวังเกี่ยวกับการป้องกันเสียงต่างๆ  

1. เสียงว่ิงไปวิ่งมาในห้อง  (ROOM FLUTTER) มักเกิดจากห้องที่มีผนัง2ด้าน มักท าให้เกิดเป็น

เสียงอุโฆษได้ วิธีแก้อาจท าให้ก าแพงไม่ขนานกันได้ โดยการแขวนรูป มหีิ้งวางของสิ่งอื่นๆ ประตู

หน้าต่าง ก็ช่วยแก้ปัญหาไปในตัว วัสดุที่ขรุขระ ตู้ โต๊ะ ม่านเป็นริ้วๆ จะช่วยลดลักษณะเสียงวิ่งไปมาใน

ห้องได้ 

2. เสียงรบกวนที่เกิดจากพัดลม เครื่องปรับอากาศ เป็นเสียงที่เกิดภายในอาคาร การแก้ปัญหา

ท าได้ดังนี้ คือ  - บุวัสดุดูดกลืนเสียง ท าหน้าต่างกระจก2ชั้น ป้องกันเสียงที่แทรกผ่านตรงรอยต่อของ

ประตูและรอยกุญแจ โดยใช้วัสดุพวกสักหลาด ยาง ปิดช่องโหว่ 

- โครงสร้างของพื้น เช่น การปูพื้นไม้บนพื้นคอนกรีต การท า FINISHED บนพื้นคอนกรีต เช่น 

COCK BOARD กระเบ้ืองยาง พรม   

3. การทาสีบนวัสดุดูดเสียง การพิจารณาอย่างรอบคอบ ก่อนทาสีวัสดุดูดซับเสียงเป็นสิ่งจ าเป็น

มาก เพราะวัสดุบางอย่างเมื่อทาสีแล้วคุณสมบัติจะลดลง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.1 วัสดุที่เป็นแผ่นบางๆ ดูดเสียงด้วยการสั่นไหว และวัสดุที่มีรูพรุน การใช้สีอาจไปอุดรูพรุน

ดูดซับเสียงเหล่านั้นได้ 

3.2 วัสดุจาก MINERAL หรือ FIBER BOARD จะไม่สามารถทาสีได้ เนื่องจากเนื้อสีจะไปอุดรู

พรุน ไม่สามารถดูดเสียงที่ความถี่ประมาณ 50 คน/นาที จะใช้วิธีพ่นแลคเกอร์แทนการเพนส์สีและควร

ใช้การพ่นมากกว่าการทาด้วยแปรง 

 

วัสดุตกแต่งภายใน 
วัสดุที่ใช้ภายในโครงการ 

1.ปูนเปลือย คอืลักษณะพื้นผิวที่โชว์เนื้อคอนกรีต ไม่มีการทาสี โดยทั่วไปแบ่งออกได้เป็น 2 แบบ  

ปูนเปลือยแบบแรก คือ พื้นผิวคอนกรีตหลอ่ที่ไม่มีการฉาบแต่งผิว หรือที่เรียกกันแบบสั้นๆ ว่า

คอนกรีตเปลือย พื้นผิวประเภทนี้เกิดจากการ หล่อคอนกรีตลงไปในแบบ เมื่อครบอายุคอนกรีต ก็ถอด

แบบส าหรับหล่อคอนกรีตออก ก็จะได้คอนกรีตพื้นผิวคอนกรีตที่ยังไม่มีการฉาบแต่งผิวใดๆ ทั้งสิ้น   

  ลวดลายพ้ืนผิวของคอนกรีตเปลือยจะขึ้นอยู่กับ วัสดุทีน่ ามาใช้ท าแบบหล่อคอนกรีต พื้นผิว
คอนกรีตเปลือยส่วนใหญ่ที่เราพบเห็นในนิตยสารต่างประเทศเกิดจากการใช้ แบบเหล็ก ซึ่งจะท าใหผ้ิว
ของคอนกรีตหลังจากถอดแบบแล้ว มีความเรียบเนียน และมันวาวเล็กน้อย แต่ส าหรับประเทศไทย ยัง
นิยมการใช ้แบบไม ้ซึ่งมีข้อจ ากัด จากเรื่องขนาดของไม้แบบ เนื้อไม้ จ านวนครั้งที่ใช้ของไม้แบบ ซึ่งจะ
ท าให้ผิวคอนกรีตไม่สวยงามเท่ากับการใช ้แบบเหล็ก นอกจากนั้นเมื่อเปรียบเทียบต้นทุนของการใช้
แบบเหล็กจะมรีาคาแพงกว่าการใช้แบบไมอ้ีกด้วย ความลึกบากในการท าคอนกรีตเปลือย ความยาก
ของการท าคอนกรีตเปลือย ก็คือ ความสม่ าเสมอของสีคอนกรีต ซึ่งสัมพันธ์กับอัตราส่วนในการผสม
คอนกรีต หากส่วนผสมของ ซีเมนต ์หิน ทราย และน้ า ในแต่ละครั้งไม่เทา่กัน ก็จะท าให้สีของ
คอนกรีตไม่เท่ากัน 
 

ปูนเปลือยแบบที่สอง คือ ผนังที่ก่อด้วยวัสดุก่อและฉาบปูนซีเมนต ์แบบขัดหยาบ หรือขัดมัน 

โดยไม่ทาสี โดยส่วนมากการใช้ผิวปูนเปลือยแบบที่สองนี้ มักจะเกิดความต้องการของผู้ออกแบบที่

อยากได้พ้ืนผิวแบบคอนกรีตเปลือย แต่ด้วยข้อจ ากัดดังที่กล่าวไปข้างต้น จึงท าให้นักออกแบบในบ้าน

เรามักจะเลือกใช้ผิวซีเมนต์ผวิมันแทน 

ความยากของการท าผิวซีเมนต์ขัดมัน คล้ายคลึงกับการท าคอนกรีตเปลือย นั่นคือ ความยาก

ในการท าใหผ้ิวขัดมันให้มสีีสันที่สม่ าเสมอ เนื่องจากการขัดมันจะต้องท าการขัดมันในขณะที่คอนกรีตเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ก าลังเซตตัว ดังนั้นจึงไม่สามารถขัดพื้นที่ได้กว้างนัก ท าให้เกิดความแตกต่างบริเวณรอยต่อระหว่าง

พื้นผิวในการขดัแต่ละครั้ง ปัจจัยที่ส าคญัที่สุดที่อยากให้ผู้ที่ก าลังตัดสินใจจะสร้างบ้านแบบปูนเปลือย

ชนิดขัดมันตระหนักถึงมากที่สุดก็คือช่างฝีมือ ควรหาช่างที่มีประสบการณ์ในการท าผิวขัดมันเพราะ

หากใช้ช่างที่ไม่มีประสบการณ์แล้วนอกจากจะไม่ได้ผิวขัดมันตามที่ต้องการแล้ว ยังอาจท าให้เกิดการ

แตกลายงาของพื้นผิวซึ่งแก้ไขได้ยากล าบากเป็นอย่างยิ่งอีกด้วย 

2.วัสดุประเภทดินเผา วัสดุประเภทดินเผา เช่น อิฐ กระเบื้อง และ TERA COTTA สามารถใช้กรุพื้น-

ผนัง มีราคาถูก ทนทานต่อสภาพดินฟ้า อากาศ ทนการสึกกร่อน บ ารุงรักษาง่ายตลอดจนมีสีลวดลาย

ให้เลือกมากกว่า 

 วัสดุประเภทดินเผาที่ใช้มากในโครงการคือ ผนังก่ออิฐโชว์แนว คือผนังที่มีการก่ออิฐเรียงกัน 

และไม่มีการฉาบทับ เพื่อต้องการโชว์แนวของอิฐผนังชนิดนี้ จึงไม่มีปูนฉาบหน้า กันความชื้น ดังนั้นใน

การก่ออิฐโชว์แนวส าหรับผนัง ด้านนอกอาคาร ไม่ควรจะก่อโชว์ทั้งสองด้าน เพราะเวลาฝนตก หรือมี

ความชื้น เข้ากระทบผนัง น้ าจะซึมเข้าด้านในได้โดยง่าย ข้อควรระวัง อีกประการ ก็คือ อย่าก่อใน

บริเวณที่มีรถวิ่งผ่านหรือวิ่งเฉียด (เช่นโรงรถ ข้างถนน เป็นต้น) เพราะหากมีการกระทบให้อิฐโชว์แนว

มีรอย การแก้ไขท าได้ยาก ส่วนใหญ่มักต้องทุบผนังทั้งแผงออก และก่อขึ้นใหม่ 

3.วัสดุประเภทไม ้

ไม้สัก เป็นไม้เนื้อปานกลางระหว่างไม้เนื้อแข็งกับไม้เนื้ออ่อน จึงเป็นไม้ที่ใช้ในงานประณีตได้ 

ประกอบกับเนื้อวัสดุมีสีและลวดลายที่สวยงาม จึงเหมาะที่สุดส าหรับเครื่องเรือนที่ใช้ไม้สักทั้งตัว ก็จะ

มีราคาสูงมาก แต่จะมีความคงทนมาก เครื่องเรือนไม้สักหรือที่ใช้ไม้สักเป็นส่ วนใหญ่  จะสามารถ

ออกแบบอย่างไรก็ได้ รวมทั้งการสลักก็ท าได้ทุกประเภท ถึงแม้ที่เป็นลายขนาดเล็กหรือลายที่มีความ

ละเอียดมาก 

  ไม้อัดOSB  ย่อมาจาก “Oriented Strand Board” หรือสามารถเรียกในภาษาไทยว่า 
“เกล็ดไม้อัดเรียงช้ิน” เป็นไม้แผ่นอีกประเภทหนึ่งในรูปแบบ แผ่นไม้อัดไม้ประกอบ (Wood-based 
Panels) ซึ่งใช้วิทยาการความรุ้ทางไม้มาประยุกต์รวมแผ่นช้ินไม้อัด (Particleboard) แผ่นไม้อัด (Ply-
wood) และลักษณะแผ่นไมแ้ปรรูป (Lumber) กล่าวคือแผ่น OSB ประกอบด้วยชิ้นไม้เล็กๆ 
หลากหลายขนาดและความยาวโดยน้ าแผ่นเศษไม้มาผสมกาวก่อนที่จะน าไปเรียงให้เสี้ยนไม้อยู่ใน
ทิศทางเดียวกันในแต่ละช้ัน ซึ่งแผ่น OSB จะมีอย่างน้อย 3 ชั้น แต่ละชั้นจะวางสลับเสี้ยนขวางต้ังฉาก
กันจากนั้นน าไปอัดด้วยความร้อนได้แผ่นที่กว้างและยาวตามแต่ขนาดที่ต้องการ 
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  คุณสมบัติแผ่น OSBหรือข้อดีต่างๆมีการทดลองเปรียบเทียบแผ่นที่มกีารเรียงช้ินไม้แบบชั้น
เดียว กัแผ่นที่ไม่เรียงชิ้นไม้ปรากฎว่า ค่าความแข็งแรงดึงและค่าแรงดัน 
ตามยาวแผ่นให้ค่ามากกว่า 2 เท่าแต่ตามขวางแผ่นให้ค่าน้อยกว่า 2 เท่า แผ่น OSB มีความคงขนาด
และแข็งแรงในสภาวะความชื้นต่างๆ มีความเหมาะสมในงานก่อสร้าง ใช้ท าผนังบ้านแบบหล่อ
คอนกรีต ป้ายสัญญาณจราจรและตู้ขนส่งสนิค้า และแผ่น OSB นี้สามารถใช้ทดแทนแผ่นไม้อัดได้คือ 
 
  1) ใช้เป็นโครงสร้าง 
- พื้นหลังคา พื้น ผนัง (โดยไม่ต้องขัดผิวแผ่น OSB) 
- ชิ้นส่วนบันได ขอบคิ้วไม้ หิ้งหรือชั้นวางของ (แผ่น OSB ขัดผิว/หรือปิดทับผิวด้วยวัสดุอ่ืน) 
  2) ใช้ในอุตหกรรม 
- การขนส่ง ได้แก ่ผนังด้านในรถไฟ รถบรรทุก และตู้ขนสง่ 
- ส่วนประกอบที่เป็นไม้ใช้แผ่น OSB ได้โดยปิดทับผิวด้วยพลาสติก เป็นต้น 
- เครื่องเรือนและด้ามจับอุปกรณ์ต่างๆ 
- ชั้นวางของในอุตสหกรรม 
  3) ใช้งานได้สะดวกด้วยตนเอง เพราะเป็นแผ่นบางใช้ประโยชน์ได้กว้างขว้าง ขัดทาสีได ้
เหมาะส าหรับงานประดิษฐ์วัสดุชิ้นเล็กๆ 
  ด้านความแข็งแรงเมื่อเปรียบเทียบกับแผ่นไม้ อัดอ่ืนๆ ที่ความหนาแน่นและปริมาณกาวที่
เท่ากันแล้ว แผ่น OSB ให้ความแข็งแรงมากกว่า 3 เท่าตัวและแผ่น OSB ทั้งชนิดช้ันเดียวและหลายชั้น
มีสมบัติที่ดีเทียบเท่าแผ่นไม้อดัและแผ่นไม ้แปรรูป 
 

4กระจก  กระจกเป็นวัสดุส าคัญในการตกแต่งภายในอย่างมาก เพราะมีความสวยงามในตัวเอง  

สามารถใช้ร่วมกับวัสดุอื่นๆได้อย่างดี มีความโปร่งแสง ทนไฟ และกระจกเงามีความส าคัญในการเพิ่ม

ความโปร่งโล่ง และมีคุณค่า-หรูหรา 

กระจกมีหลายแบบ สามารถเลือกใช้ได้ตามความต้องการ เช่น กระจกดูดความร้อน กระจก 2 

ชั้น ช่วยกระจายแสง และกรองความร้อน กระจกบานเกร็ดรับลมได้  กระจกมีข้อดี คือ สามารถกั้นน้ า 

ลม ฝนได้ ปลอดภัยจากเชื้อราและสามารถป้องกันเสียงรบกวนได้   แต่มีข้อเสีย คือ มีขนาดใหญ่ไม่

มาก ถ้าต้องการขนาดใหญ่พิเศษ ต้องสั่งท าจากต่างประเทศ ขนส่งล าบาก ผิวหน้าอาจเกิดรอยขีดข่วน

และฝุ่นเกาะง่าย  มีราคาค่อนข้างสูง 

 กระจกที่น ามาใช้ในงานออกแบบหลักๆ ได้แก่ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



72 
 

- กระจกติดฟิล์ม ซึ่งนอกจากสามารถกันความร้อนเข้าสู่ภายในอาคารแล้ว คนจากภายนอก

อาคารไม่สามารถมองเห็นภายในอาคาร แต่คนที่อยู่ภายในอาคารสามารถมองเห็นภายนอกได้ ช่วย

สร้างความเป็นส่วนตัวให้แก่ผู้ใช้งาน และทางเดียวกันก็ช่วยให้ผู้ใช้งานไม่รู้สึกว่าห้องอึดอัดคับแคบ  

- กระจกเงา น ามาใช้กับห้องที่มีขนาดแคบและแทบไม่มีช่องเปิดที่เชื่อมต่อกับสภาพแวดล้อม

นอกอาคาร อย่างส่วนจัดจ าหน่ายลิตภัณฑ์เสริมความงามและเครื่องส าอางต่างๆ ทั้งนี้ก็เพื่อเพิ่มการ

กระทบของแสงสว่างให้แก่ห้อง ไม่ให้ห้องดูคับแคบ เป็นการลวงตาว่าห้องมีขนาดใหญ่กว่าความจริ ง 

และช่วยเพิ่มความหรูหราอีกด้วย 

- กระจกใสเขียว ช่วยให้ห้องดูโปร่งโล่ง อีกทั้งสีเขียวที่ใช้ก็ให้ความรู้สึกสบายตา ในที่นี้ได้

น ามาใช้ประกอบกับวัสดุประเภทไม้ในห้องสปาของทางศูนย์ 

5.เหล็กรูปพรรณชนิดต่างๆ  

เหล็กเอชบีม (H-Beam) เป็นเหล็กโครงสรา้งรูปพรรณขึ้นรูปร้อน เกรด SS400 ความยาวมาตรฐาน 

6 M. เหมาะส าหรับงานโครงสร้างเสา คาน และโครงตึกขนาดใหญ ่

เหล็กไอบีม (I-Beam) เป็นเหล็กโครงสร้างรูปพรรณขึ้นรปูร้อน เกรด SS400 ความยาวมาตรฐาน 6 

M.เหมาะส าหรับงานท าเสา คาน และรางเครน ที่ต้องการรับน้ าหนักมาก 

เหล็กตัวซี (Light Lip Channel) เป็นเหล็กรูปพรรณขึน้รูปเย็น ความยาวมาตรฐาน 6 M. มีหน้าตัด

เป็นรูปตัวซี เหมาะส าหรับงานโครงสร้างทั่วไป งานบันได การท าโครงหลังคา แปต่างๆ 

เหล็กฉาก (Equal Angle) เป็นเหล็กโครงสร้างรูปพรรณขึ้นรูปร้อน ความยาวมาตรฐาน 6 M. เหมาะ

ส าหรับงาน โครงสร้างบ้าน, หลังคาโรงงาน งานโครงสร้างขนาดเล็กโดยทั่วไป เสาส่งไฟฟ้าและ วิทย ุ

เหล็กแผ่นลาย (Checkerd Plate) มีลักษณะเป็นแผ่นสี่เหลี่ยมผืนผ้า ผิวเป็นลวดลายนูน เพื่อ

ป้องกันการลื่นและน้ าขังเหมาะส าหรับการใช้ปูพ้ืนทางเดินและบันได พื้นรถบรรทุก ฯลฯ มีหลาย

ขนาดและความหนา 

เหล็กแผน่ด า (Plate) มีลักษณะเป็นแผ่นสี่เหลี่ยมผืนผ้า ผิวเรียบ นิยมใช้ส าหรับงานโครงสร้างทั่วไป 

การปูพ้ืน การเช่ือมต่อโครงสร้างยานยนต์ งานต่อเรือ สะพานเหล็ก ฯลฯ มีหลายขนาดและความหนา 
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6. กระเบ้ืองยาง  เป็นพ้ืนส าเร็จรูปอีกชนิดหนึ่งที่มีความสวยงามมาก  ติดตั้งง่าย กาวที่ใช้ไม่มีกลิ่นฉุน
รุนแรง  ทนต่อการลากถูจากสิ่งของหนักได้ด ี ปัจจุบันมีลวดลายให้เลือกใช้จ านวนมาก  เป็นพ้ืนที่ผลิต
จากวัสดุทนไฟ   ไม่ผสมแรใ่ยหิน  คุณสมบัตทิี่โดดเด่นของกระเบื้องยางคือ ไม่บวมหรือยุ่ยเมือโดนน้ า  
ไม่เป็นเช้ือรา เช็ดถูท าความสะอาดง่าย  เปลียนหรือซ่อมแซมได้เองเพียงใช้ปลายคัตเตอร์งัดกระเบื้อง
แผ่นที่ต้องการเปลี่ยนออก  เทกาวพอประมาณแล้วปาดให้มาด  ๆ วางกระเบื้องแผ่นใหม่ลงไป  ตบ  ๆ 
ให้แน่นก็ใช้การได้แล้ว 
  

กระเบ้ืองยางมีให้เลือกใช้หลากหลายชนิด  เช่นกระเบื้องยางชนิดแผ่น มีให้เลือกหลายขนาด

และความหนาเหมาะส าหรับห้างสรรพสินคา้และที่อยู่อาศัย  เพราะมีลวดลายให้เลือกจ านวนมาก  

เช่น  ลายไม ้ ลายหินอ่อน  เป็นต้น  นอกจากนี้กระเบ้ืองยางยังมีชนิดม้วนที่เหมาะส าหรับทางเดิน  

ตามโรงงานหรือโรงพยาบาลอีกด้วย 

7.หญ้าเทียม เป็นพ้ืนผิวที่ท ามาจากเส้นใยสังเคราะห์ โดยท าให้ดูเหมือนหญ้าธรรมชาติ มักใช้กับสนาม

กีฬาที่เป็นกีฬาที่เล่นบนสนามหญ้าจริง อย่างไรก็ตามยังมีใช้ในสนามหญ้าตามที่พักอาศัย และอาคาร

พาณิชย์ด้วย เหตุผลส าคญัคือเรื่องการบ ารุงรักษา หญ้าเทียมสามารถใช้งานได้ทนทาน เช่นการแข่งขัน

กีฬา และไม่ตอ้งรดน้ า หรือตัดหญ้า ส าหรบัสนามที่ครอบโดยหลังคาและมีบางส่วนใช้หญ้าเทียมเพราะ

ยากที่จะปลูกหญ้าที่มีแสงไมเ่พียงพอ แต่หญ้าเทียมก็มขี้อเสีย คือ มีอายกุารใช้งานต่ า ต้องการท า

ความสะอาดเป็นครั้งคราว มีสารพิษเคมีจากอินฟิลและต้องเพิ่มความปลอดภัยด้านสุขภาพเพิ่มขึ้น 
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http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%89%E0%B8%B2
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บทที4่ 

การศึกษาพฤติกรรมและพื้นที่ใช้สอยของโครงการ  

4.1 พฤติกรรมและกิจกรรมผู้ให้บริการและผู้รับบริการ 

4.1.1 พฤติกรรมผูใ้ห้บริการและผู้รบับริการ (user behavior) 
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4.1.2 ความต้องการพื้นที่ใชส้อยในส่วนต่างๆ (area requirement) 
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4.2 การวิเคราะห์ข้อมูล 

4.2.1 การวิเคราะห์ตัวอาคารและที่ตั้ง 
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4.2.2 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของพื้นที(่Bubble Diagram) 
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4.2.3 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของพื้นทีก่ับขนาดของพื้นที่(Functional Diagram) 
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4.2.4 การวิเคราะห์ผังความสัมพันธ์(Zoning) 
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บทที5่ 

5.1 แนวความคิดในการออกแบบ 
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5.2 LAYOUT PLAN 
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5.3 DESIGN 
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-ความหมายของการเติบโตสีเขียว(Green Growth).[ออนไลน์].  

เข้าถึงได้จาก  : http://www.environnet.in.th/2014/?p=7403 (วันที่ค้นข้อมูล 5 ตุลาคม 2556) 

- ฮากีม ผูหาดา, “ วิถีชีวิตคนเมืองในประเทศไทย : แนวโน้มใหม่, The New Trend in Urban 
Lifestyle in the Kingdom of Thailand”  แผนงานนโยบายสาธารณะเพ่ือการพัฒนาอนาคตของ
เมือง ศูนย์ศึกษามหานครและเมือง มหาวิทยาลัยรังสิต 

- สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, “Urbanization / Future Foresight 2020: 
Unveil SMEs in Mega Trends”นิตยสาร DIGITAL BOOK  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.gotoknow.org/posts/197420
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