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บทคัดย่อ 

 

 ปัจจุบันคอนโดมิเนียมมีอัตราการเติบโตเป็นจํานวนมากจากผู้คนในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครมี
จํานวนเพิ่มขึ้นจากการย้ายถิ่นฐานเพื่อมาทํางานในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครโดยผู้คนในแต่ละช่วงวัย
ต่างๆมีความต้องการที่แตกต่างกัน ผู้บริโภคนิยมที่จะเลือกที่อยู่ซึ่งสะท้อนภาพลักษณ์ของตัวตน  จาก
การศึกษาปัจจัยความงามในการออกแบบ จึงเป็นประเด็นที่นักศึกษาว่าการรับรู้ความงามจากรูปแบบของ
องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมภายในส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกซื้ออย่างไร นํามาสู่ที่มาของ
จุดประสงค์การวิจัยในครั้งนี้เพื่อค้นหาอิทธิพลของความงามในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในที่ส่งผล
ต่อความประทับใจและการเลือกซื้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 เพื่อค้นหาถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ โดยมีตัวแทนรูปแบบสภาพแวดล้อมคอนโดมิเนียม 

จำนวน 3  โครงการ 3 สไตล์ได้แก่ คอนโดมิเนียม A มีความงามสไตล์คอนเทมโพรารี่ คอนโด B มีความ

งามสไตล์โมเดิร์น คอนโดมิเนียม C มีความงามสไตล์ลักชูรี่ และกลุ่มผู้ให้ข้อมูลจำนวน 180 คน โดย

แบ่งเป็นคอนโดมิเนียม โครงการละ 60 คน โดยได้เลือกใช้การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

ที่เหมาะสมกับการใช้ประกอบการเก็บข้อมูลผ่านแบบสอบถามออนไลน์ โดยเป็นการเปรียบเทียมทาง

สภาพแวดล้อมโซนล็อบบ้ี โซนทำงาน ที่กลุ่มผู้ใช้ข้อมูลได้ให้ข้อมูลสอดคล้องกับพฤติกรรมในการเลือกใช้

บริเวณส่วนกลางบริเวณคอนโดมิเนียมมากที่สุด 

 เพื่อนำมาวิเคราะห์ทางสถิติในรูปแบบการเฉลี่ยร้อยละ ทำให้ทราบถึงความสัมพันธ์ของตัวแปร

และเพื่อให้ผู้วิจัยสามารถนำค่าเฉลี่ยต่างๆประกอบการทำวิจัยฉบับนี้และความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย
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ทางด้านความงามที ่ตอบสนองหรือก่อให้เกิดการเลือกซื ้ออย่างไร โดยกลุ ่มผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่เป็น

พนักงานบริษัทเอกชน มีความต้องการซื้อเพื่อเป็นที่อยู่อาศัยเป็นส่วนใหญ่ คำนึงถึงบริการหลังการขาย

ประกอบการพิจารณา 

 สรุปผลวิจัยนี้จากคำถามการวิจัยข้อที่ 1 ปัจจัยทางด้านความงามคอนโดมิเนียมส่งผลต่อการ

ตอบสนองทางด้านอารมณ์อย่างไร สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังต่อไปนี ้ ปัจจัยทางด้านความงาม

คอนโดมิเนียมอันได้แก่ แสง สี การออกแบบ หรือวัสดุที่ใช้ ส่งผลต่อความประทับใจที่มีแก่กลุ่มผู้ให้ข้อมูล

แก่ได้ คอนโด A  จำนวนร้อยละ25.8 หรือความประทับใจระดับที่ 8 คอนโด B  จำนวนร้อยละ25 หรือ

ความประทับใจระดับที่ 8 คอนโด C  จำนวนร้อยละ 31.7 หรือความประทับใจระดับที่ 10 คือประทับใจ

มาก และวัดจากค่า PAD Scale ที่ใช้คำคู่ตรงข้ามจำนวน 7 คู่เป็นตัวแปรวัดค่าระดับความรู้สึก 7 ระดับ

(Semantic Differential) ที ่ม ีต ่อโครงการทั ้ง 3 ได้แก ่ ไม ่พอใจ-พึงพอใจ ไม ่น ่าอยู ่  – น ่าอยู ่   ไม่

สะดวกสบาย-สบาย ไม่สงบ-สงบ ไม่ตื่นเต้น-ตื่นเต้น ไม่ผ่อนคลาย- ผ่อนคลาย เบื่อหน่าย-หลงรัก นั้นไม่

แตกต่างกันอย่างมี่นัยสำคัญ เนื่องจากการแจกแบบสอบถามในรูปแบบระบบออนไลน์กลุ่มตัวอย่างไม่ได้

เข้าไปยังสถานที่จริงจึงยังไม่สามารถรับรู้ถึงความรู้สึกได้ดีเท่าที่ควร เนื่องจากมีข้อจำกัดการใช้พื้นที่และ

ความปลอดภัยของภายในโครงการ แต่จากสไตล์ที่แตกต่างกันทั้ งหมด 3. สไตล์มองให้เห็นว่า กลุ่มผู้ให้

ข้อมูลให้คะแนนคอนโด C สไตล์ลักชูรี่ เป็นอันดับ 1 คอนโด A สไตล์คอนเทมโพรารี่ อันดับ2 และคอนโด 

B สไตล์โมเดิร์นอันดับ3  จากการสำรวจหลักพบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลให้ความสำคัญกับการออกแบบ 

 สรุปได้ว่าอิทธิพลทางความงามของคอนโดมิเนียมส่งผลต่อการตอบสนองทางด้านอารมณ์และ

ความประทับใจที่ส่งผลต่อความพึงพอใจ และเป็นที่มาของคำถามการวิจัยข้อที่ 2จากคำถามการวิจัยข้อที่ 

2 ปัจจัยด้านอารมณ์ส่งผลต่อการเลือกซื ้อคอนโดมิเนียมอย่างไรสามารถสรุปปัจจัยด้านอารมณ์และ

ความรู้สึกส่งผลต่อการเลือกซื้อหรือไม่อย่างไรได้ว่า ผู้วิจัยได้กำหนดคำถามในการวิจัยเชิงแสดงทัศนคติ

เกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมส่วนใหญ่ไว้เพื่อจุดประสงค์ไว้อย่างไร กลุ่มผู้วิจัยส่วนใหญ่มีความ

ต้องการให้เป็นที่อยู่อาศัยเป็นส่วนใหญ่ เป็นอันดับ 1 และการวัดค่าการตอบสนองทางด้านอารมณ์ไม่

สามารถวัดได้อย่างเสถียรเท่าที่ควร แต่การบริการด้านการดูแลหลังการขายมีนัยสำคัญระดับมาก 
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ABSTRACT 

 

 Condominiums are currently growing rapidly due to the increasing number of 

people in Bangkok who move to work in the area. People in different age groups have 

different needs. Consumers tend to choose a place to live that reflects their image. From 

studying the factors of beauty in design, it is an issue that students have about how the 

perception of beauty from the form of interior architectural elements affects the decision 

to buy. This leads to the origin of the research objective in this time to find the influence 

of beauty in interior architectural design that affects the impression and the selection of 

condominiums in Bangkok 

 To find out the factors that affect the decision to buy, with representatives of the 

types of condominium environments, 3 projects, 3 styles: Condominium A has a 

contemporary style, Condominium B has a modern style, Condominium C has a luxury 

style, and a group of 180 informants, divided into 60 people per condominium project. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Quantitative research was chosen, which is appropriate for use with data collection via 

online questionnaires. It is a comparison of the environment of the lobby zone and the 

working zone, where the user groups gave information that is most consistent with the 

behavior in choosing the common areas of the condominium. 

 To analyze statistically in the form of percentage averages to know the relationship 

of the variables and to enable researchers to use various averages in conducting this 

research and the relationship between beauty factors that respond or cause purchasing 

decisions. The majority of the informants are employees of private companies, with the 

majority wanting to purchase for residential purposes and taking after-sales service into 

consideration. 

 Summarize the research results from research question 1: How do aesthetic factors 

of condominiums affect emotional responses? The research results can be summarized 

as follows: aesthetic factors of condominiums, such as light, color, design or materials 

used, affect the impression of the informants. Condo A, 25.8 percent or an impression 

level of 8, Condo B, 25 percent or an impression level of 8, Condo C, 31.7 percent or an 

impression level of 10, which is very impressed, and measured by the PAD Scale using 7 

pairs of opposite words as variables to measure 7 levels of feelings (Semantic Differential) 

towards the 3 projects: dissatisfied-satisfied, not comfortable-not comfortable, not quiet-

calm, not excited-excited, not relaxed-relaxed, bored-in love, which were not significantly 

different. Because the questionnaire was distributed online, the sample group did not go 

to the actual location, so they could not perceive their feelings as well as they should. 

Due to limitations in space use and safety within the project But from all the different 

styles, 3. Style shows that The informants rated Condo C in the luxury style as number 1, 

Condo A in the contemporary style as number 2, and Condo B in the modern style as 

number 3. The main survey found that the informants gave importance to the design. 

 In conclusion, the influence of condominium beauty affects emotional responses 

and impressions that affect satisfaction and are the origin of research question 2. From 
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research question 2, how do emotional factors affect the decision to buy a condominium? 

It can be concluded whether emotional and feeling factors affect the decision to buy or 

not. What is the purpose of the researcher setting the research questions to show attitudes 

about the decision to buy a condominium? The majority of the research group wants it to 

be a place to live as the number 1 priority. And the measurement of emotional responses 

cannot be measured as stable as it should be. But after-sales service is very significant. 

 

 

Keywords : Style, Condominium , Interior Architecture Design , Selection, Impression 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

 VI 

กิตติกรรมประกาศ 

 วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีก่อนอื่นผู้วิจัยต้องขอขอบพระคุณอาจารย์ที่ปรึกษา  

รองศาสตราจารย์ ดร. ชุมพร มูรพันธ์ุ ที่ให้ความอนุเคราะห์รับเป็นอาจารย์ที่ปรึกษาและให้คำปรึกษาแก่

ผู้วิจัย คำแนะนำ และการช่วยเหลือต่างๆในการทำวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ รวมถึงคำส่ังสอนอื่นๆ การเตือนสติ

ผู้วิจัยอยู่เสมอ 

 ขอขอบคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ที่ได้ให้คำแนะนำข้าพเจ้าเพื่อปรับการทำงานให้ใช้ได้

จริงในชีวิตประจำวันและอื่นๆเพื่อพัฒนาตัวของผู ้วิจัย ขอขอบคุณคณะอาจารย์ คณะสถาปัตยกรรม

ศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบังทุกท่าน ที่สั่งสอนวิชาความรู้ให้แก่

ข้าพเจ้า  

 ขอขอบคุณเจ้าหน้าที่บัณฑิตวิทยาลัยทุกท่านที่ให้ความอนุเคราะห์และช่วยเหลือให้ข้อมูลข่าวสาร 

แนะนำข้าพเจ้าอย่างดี 

 ขอขอบคุณเพื่อนๆบัณฑิตทุกคนที่ให้คำปรึกษา แนะนำ ช่วยเหลือและให้ข้อมูลแก่ผู้วิจัยอย่าง

เต็มที่ 

กุลธีรา  บุญมา  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

 VII 

สารบัญ 

หน้า 

บทคัดย่อภาษาไทย…………………………………………………………………………………………………………….…….……I 

บทคัดย่อภาษาอังกฤษ………………………………………………………………………………………………….…………..….III 

กิตติกรรมประกาศ…………………………………………………………………………….…………………….………………….VI 

สารบัญ……………………………………………………………………………………………………………….……….……………VII 

สารบัญตาราง……………………………………………………………….…………………………………………………………….X 

สารบัญรูป………………………………………………………………………………………………….………………………………XI 

บทที่ 1  บทนำ 
    1.1 ความเป็นมาและความสำคัญขอปัญหา…………………………………………………….………………………….1              
      1.2 จุดประสงค์กาวิจัย……………………………………………………………………………….………………..………..2 
      1.3 ขอบเขตการวิจัย…………………………………………………….………………………………………….……………2 
      1.4 คำถามการวิจัย………………………………………………………………………………………….……………………3 
      1.5 กรอบแนวคิดการวิจัย………………………………………………………………………………………………………3 
      1.6 นิยามศัพท์…………………………………………………………………………………………………….……………….4 
      1.7  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ……………………………………………………………………………………………..5 
 
บทที่ 2 การทบทวนวรรณกรรม 
      2.1 ปัจจัยที่ใช้ในการเลือกซื้อคอนโดมิเนียม…………………………………………………………………………….6 
 2.1.1 ทำเลที่ตั้ง……………………………………………………………………………………………………………….7 
 2.1.2 ราคาของคอนโดมิเนียม…………………………………………………………………………………..………7 
           2.1.3 การเดินทาง/ใกล้ที่ทำงาน……………………………………………………………………………………….7 
 2.1.4 ความสะดวกสบายและความปลอดภัยในคอนโดมิเนียม………………………………………………8 
 2.1.5 สไตล์…………………………………………………………………………………………………………………….8 
 2.1.6 ช่ือเสียงของเจ้าของโครงการ……………………………………………………………………………………8 
      2.2 ทฤษฎีการรับรู้สไตล์……………………………………………………………….……………………………………….9 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

 VIII 

 สารบัญ(ต่อ) 
 
     2.3 ปัจจัยทางด้านการรับรู้ความงามและเกณฑ์ช้ีวัด……………………………………………………………..….10 
 2.3.1 ปัจจัยทางด้านการรับรู้สไตล์…………………………………………………………………………….…….10 
      2.4 การเลือกซื้อและแรงจูงใจของผู้บริโภค…………………………………………………………………………….12 
      2.5 ทฤษฎีทางด้านอารมณ์…………………………………………………………………………………………………..14 
      2.6 สรุปประเด็นจากการทบทวนวรรณกรรม…………………………………………………………………………16 
      2.7 กรอบทฤษฎีการวิจัย…………………………………………………………………………………….……………….17 
      2.8 กรอบแนวความคิดการวิจัย………………………………………………………………………………….………..18 
      2.9 สรุปคำถามและสมมติฐานในการวิจัย…………………………………………….………………………………..18 
 
บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย 
      3.1 กระบวนทัศน์ของงานวิจัย..…………………………………………………………………………………………...20 
      3.2 การออกแบบวิธีวิจัย…………………………………………………………………………………..…………..……..20 
      3.3 แผนการวิจัย………………………………………………………………………………………………………………..21 
           3.3.1 การสำรวจเบ้ืองต้น………………………………………………………………………………………….…..22 
           3.3.2 การศึกษาหลัก…………………………………………………………………………………………………….23 
      3.4 การแปลงนิยามมโนทัศน์เป็นนิยามด้านปฏิบัติการ……………………………………………………………23 
           3.4.2 ตารางสรุปเครื่องมือในคำถามการวิจัย……………………………………………………………...……25 
      3.5 การเก็บข้อมูล………………………………………………………………………………………………………………26 
           3.5.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง…………………………………………………………………..……………….26 
           3.5.2 สถานที่เก็บข้อมูล……………………………………………………………………………..…………….……26 
           3.5.3 ขั้นตอนการเก็บข้อมูล……………………………………………………………………….......................27 
     3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล…………………………..…………………………………………………………………………...27 
 
บทที่ 4 ผลการวิจัย 
     4.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง……………………………………………………………..……………………….……28 
     4.2 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่มีผลต่อความ……..30 
         ประทับใจ 
      

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

 IX 

     สารบัญ(ต่อ) 
 
     4.3 อิทธิพลของสไตล์ในการแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่ส่งผลต่อการตัด………..31 
 สินใจซื้อ 

 
บทที่ 5 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
     5.1 สรุปผลการวิจัย…………………………………………………………………………………………………..…………33 
     5.2 การอภิปรายผลการวิจัย………………………………………………………………………….……………………...34 
     5.3 ข้อดีในการวิจัยและข้อจำกัดในการวิจัย………………………………………………………………….…………34 
     5.4 ข้อเสนอแนะ…………………………………………………………………………………………………………….…...35 
 
      ภาคผนวก………………………………………………………………………………………………………………………….36 
      บรรณานุกรม……………………………………………………………………………………………………………………..51 
      ประวัติผู้เขียน…………………………………………………………………………………………………………………….52 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

 X 

สารบัญตาราง 
 

ตารางที่                                                                                                              หน้า 
3.1 ตัวแปรด้านมโนทัศน์และนิยามปฏิบัติการ………….………………….………………………………………………..25 
3.2 ตัวแปรด้านมโนทัศน์และนิยามปฏิบัติการ………….…………………………….……………………………………..26 
4.1 ตารางเปรียบเทียบตัวแปรเพศสภาพคอนโด A………………………………………………………………….……..29 
4.2 ตารางเปรียบเทียบตัวแปรเพศสภาพคอนโด B…………………………………………………………………….…..29 
4.3 ตารางเปรียบเทียบตัวแปรเพศสภาพคอนโด C…………………………………………………………………………29 
4.4 ตารางเปรียบเทียบรูแปบบที่ส่งผลต่อความประทับใจรูปแบบล็อบบ้ีคอนโด…………………………………30 
4.5 ตารางเปรียบเทียบรูแปบบที่ส่งผลต่อความประทับใจรูปแบบห้องนั่งเล่นคอนโด…………………….......31 
4.6 ตารางเปรียบเทียบแต่ละสไตล์ที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อคอนโดมิเนียม…………………………………………..32 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

 XI 

สารบญัรปู 
 

รูปที่                                                                                                                  หน้า 
1.1 ความสัมพันธ์กรอบแนวความคิดในการวิจัยและคำถามการวิจัย…………………………………………………..3 

2.1 รูปแสดงสีโทนร้อนและสีโทนเย็น……………………………………………………………………………………………11 

2.2 รูปแสดงอัตราส่วนการใช้สี…………………………………………………………………………………………………….12 

2.3 รูปแสดงแบบจำลอง VAD Model…………………………………………………………………………………………15 

2.4 แสดงมาตรวัดความประทับใจ……………………………………………………………………………………………….16 

2.5 ความสัมพันธ์กรอบทฤษฎีการวิจัย………………………………………………………………………………………….17 

2.6 กรอบแนวความคิดการวิจัย…………………………………………………………………………………………………..18 

3.1 แผนภาพการวิจัย…………………………………………………………………………………………………………………22 

3.2 คอนโดมิเนียมโครงการที่ A……………………………………………………………………………………………………22 

3.3 คอนโดมิเนียมโครงการที่ B……………………………………………………………………………………………………23 

3.4 คอนโดมิเนียมโครงการที่ C……………………………………………………………………………………………………23 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

บทที่ 1 

บทนำ 
 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
 
 ในปัจจุบันความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ ด้านคมนาคม ด้านสังคมของประเทศไทยมักจะกระจุก
รวมกันอยู่ที่กรุงเทพมหานครซึ่งเป็นเมืองหลวงของประเทศไทย นอกจากกรุงเทพมหานครจะมีประชากร
สูงสุดเป็นอันดับ 1 แล้วยังมีประชากรจำนวนมากจากต่างจังหวัดที่เลือกที่จะเดินทางมาทำงานที่กรุงเทพ
รวมถึงนักศึกษาที่เข้ามาศึกษาซึ่งหนึ่งในส่ีปัจจัยที่สำคัญคือ ที่อยู่อาศัย แต่เนื่องจากที่อยู่อาศัยที่เป็นบ้านมี
หลายราคาตั้งแต่หลักล้ายถึงสิบล้านขึ้นไปโดยเฉพาะบริเวณใจกลางเมืองแบบย่านสาทรหรือบริเวณที่มี
รถไฟฟ้าผ่าน ค่าที่ดินและบ้านจะแพงมหาศาล ทำให้อีกหนึ่งทางเลือกคือ คอนโดมิเนียม ซึ่งมีราคาไม่แพง
มาก  
 ในปี 2563 มีคอนโดมิเน ียมเพ ิ ่มขึ ้นท ั ้งหมด 20,100 หน่วย จาก 64 โครงการ ทำให ้มี
คอนโดมิเนียมทั้งหมด  674,100 หน่วย โดยในปี 2563 คอนโดมิเนียมในกรุงเทพมียอดขาย 32,800 
หน่วย โดยแบ่งเป็นห้องที่สร้างใหม่ 2563 จำนวน 9,100 หน่วย และห้องชุดที่เปิดขายก่อนปี 2563 มี
ยอดขายเพิ่มขึ้นอีกประมาณ 23,700 หน่วย ซึ่งคอนโดมิเนียมมีแนวโน้มความต้องการเพิ่มขึ้นจำนวนมาก 
ถึงแม้ว่าจำนวนความต้องการคอนโดมิเนียมจะเพิ่มขึ้น แต่ความต้องการขายก็ยังมากกว่าความต้องการซื้อ 
ดังนั ้นจึงทำให้ผู ้วิจัยสนใจที ่จะหาเหตุผลที ่ผู ้ซ ื ้อซื ้อคอนโดมิเนียม ซึ ่งหลั งจากผู ้วิจัยได้ทำการอ่าน
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องพบว่า ปัจจัยหนึ่งที่งานวิจัยส่วนใหญ่มักใช้คือ ความงามและคุณภาพ แต่จะไม่มีการ
ระบุว่าวัดความงามอย่างไร ทำให้ผู้วิจัยสนใจเจาะลึกเกี่ยวกับความงามของคอนโดมิเนียมว่าส่ิงที่ผู้ซื้อสนใจ
ในความงามจริงๆคืออะไร เป็นเรื่องของแสง สี การจัดวาง หรือความงามรูปแบบไหนที่ส่งผลต่อการซื้อ
คอนโดมิเนียม ซึ ่งสามารถนำมาใช้เป็นกลยุทธ์ ในการตอบสนองความต้องการของผู ้ซ ื ้อในการซื้อ
คอนโดมิเนียมต่อไป  
 ดังนั้นเพื่อรองรับประชากรที่เพิ่มมากขึ้นและความต้องการขยับขยายครอบครัวและตอบสนอง
ความต้องการของคนในเมืองที่ทำงานในบริเวณแถบรถไฟฟ้า หรือใจกลางเมือง ความสวยงามจึงจัดได้ว่า
เป็นอีกหนึ่งปัจจัยในการเลือกซื้อ โดยจากการศึกษางานวิจัยที่ผ่านมายังไม่มีการพูดถึงปัจจัยทางด้านความ
งามในการเลือกซื้อ จึงทำให้เกิดงานวิจัยฉบับนี้และนำมาตั้งคำถามการวิจัย 
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1.2 จุดประสงค์ของงานวิจัย 
 
 1.2.1 เพื่อวิเคราะห์อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในของพื้นที่ใน
คอนโดมิเนียมทีม่ีผลต่อความประทับใจ 
 

 1.2.2 เพื่อวิเคราะห์อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในของพื้นที่ใน
คอนโดมิเนียมทีม่ีผลต่อการเลือกซือ้ 
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 

 1.3.1 ขอบเขตด ้านทฤษฎีและต ัวแปร  ศ ึกษาอ ิทธ ิพลของความงามในการออกแบบ
สถาปัตยกรรม 
 ภายในที่ส่งผลต่อความประทับใจและการเลือกซื้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร  
 ทฤษฏี S-O-R เป็นกรอบทฤษฎีที่ใช้ในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค โดยอธิบายว่าผู้บริโภค 
 ตอบสนองต่อส่ิงต่างๆ ผ่าน 3 ขั้นตอน 
 

 1.3.2 ขอบเขตด้านสถานที่  
  1. คอนโดมิเนียม A ที่ตั้ง  แนวรถไฟฟ้าสายสีเขียวอ่อน สุขุมวิท 36 

2. คอนโดมิเนียม B ที่ตั้ง  แนวรถไฟฟ้าสายสีเขียวอ่อน สุขุมวิท 59  
3. คอนโดมิเนียม C ที่ตัง้  แนวรถไฟฟ้าสายสีเขียวอ่อน ถนนรางน้ำ 
บริเวณโซนล็อบบี้(Lobby) โซนนั่งทำงาน(Co-working) โดยใช้ภาพถ่ายจากเว็บไซต์

ออนไลน์เนื่องจากทางผู้วิจัยไม่สามารถเข้าถึงพื้นที่ได้บางโครงการ(B) อันเนื่องด้วยมาตรการความ
เป็นส่วนตัวและความปลอดภัยของทางคอนโดมิเนียมโครงการ B ที่มีการซื้อขายเกิน60% ของ
จำนวนห้องทั้งหมดของโครงการ และทั้ง 3 โครงการนี้มีเรต ราคา ที่ใกล้เคียงกัน จึงนำมาสู่การ
กำหนดขอบเขตด้านสถานที่ 

 

 1.3.3 ขอบเขตกลุ่มตัวอย่างได้แก่ 
  1. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลจำนวน 180 คน ในการกำหนดกลุ่มตัวอย่างจำนวนผู้ให้ข้อมูล โดย
แบ่งออกเป็น คอนโดมิเนียมละ 60 คน จำนวน 3 โครงการ ไดแ้ก่  
  โครงการ A จำนวน 60 คน 
  โครงการ B จำนวน 60 คน 
  โครงการ C จำนวน 60 คน 
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 1.3.4 ขอบเขตด้านตัวแปร 
 

  1.ตัวแปรอิสระได้แก่  สไตล์ 
  2.ตัวแปรตามได้แก่ ความประทับใจในการเลือกซื้อ  

 
1.4 คำถามการวิจัย 
 
 1.4.1 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมทีม่ีผลต่อความ
ประทับใจ 
 

 1.4.2 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ 
 

1.5 กรอบแนวคิดการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1.1 ความสัมพันธ์กรอบแนวความคิดในการวิจัยและคำถามการวิจัย 
ที่มา : ผู้วิจัย (2567) 

 
 
 

ความประทับใจ 
 Aesthetic (รูปแบบ)   

Color (สี)  
Lighting (แสง) 

Material (พ้ืนผิวของวัสดุ) 
 

 

 

สไตล์การออกแบบ 
 

Contemporary Style(คอนเทมโพราร่ี) 
Modern Style (โมเดิร์น) 
Luxury Style (ลักชูร่ี) 

 

 

 

  
การตัดสินใจซื้อ 

Buying Decision 
 

RQ1 

RQ2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.6 นิยามศัพท์ 
 
คำสำคัญ : สไตล์ , คอนโดมิเนียม , การออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน , การเลือกซื้อ , ความประทับใจ 
 1.6.1 สไตล์ คือ สถานภาพของส่ิงใดส่ิงหนึ่งที่ก่อให้เกิดความเพลิดเพลิน และความช่ืนชมผ่านการ
มอง การเข้าใจและรับรู้ถึงความสมดุล สัดส่วน และ แรงดึงดูด ของสิ่งๆนั้น ซึ่งอาจจะเป็นบุคคล สัตว์ 
ส่ิงของ เหตุการณ์ สถานที่ ดนตรี ศิลปะ หรือ ความคิด 
 

 1.6.2 คอนโดมิเนียม คือ อาคารชุด หรือ อาคารที่แยกกกรมสิทธิ์การถือครองเป็นส่วนๆแต่ละ
ส่วน ประกอบด้วยกรรมสิทธ์ิในทรัพย์ส่วนกลางตามพ.ร.บ.อาคารชุด มาตรา 13 บัญญัติว่าเจ้าของห้องชุด 
แต่ละห้องเป็นผู้มีกรรมสิทธ์ิในทรัพย์ส่วนบุคคลและมีกรรมสิทธ์ิร่วมในทรัพย์ส่วนกลาง นอกจากนี้มาตรา 
12 ยังบัญญัติไว้เฉพาะว่า กรรมสิทธ์ิในห้องชุดแต่ละห้องจะแบ่งแยกมิได้ และมาตรา 16 บัญญัติห้ามมิให้
แยกทรัพย์ส่วนกลางที่เป็นอสังหาริมทรัพย์ออกจากทรัพย์ส่วนบุคคล ข้อสำคัญคือ เจ้าของห้องชุดสามารถ
จดทะเบียนสิทธิ และนิติกรรมเกี่ยวกับห้องชุดของตนได้ โดยไม่ต้องได้รับความนิยมจากเจ้าของห้องชุดอื่น 
ๆ แต่อย่างใดเลย นอกจากนี้ตาม 
กฎหมายอาคารชุดยังมีบทบัญญัติที่เกี ่ยวกับการเสียค่าใช้จ่าย เพื ่อบำรุงรักษาทรัพย์ส่วนกลางตาม
อัตราส่วนที่แต่ละคนมีกรรมสิทธ์ิในทรัพย์สินส่วนกลางนั้น และกำหนดให้มีคณะกรรมการเพื่อควบคุมการ
จัดการนิติบุคคลอาคารชุดด้วย 
 

 1.6.3 การออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน คือ การสร้างสภาพแวดล้อมภายในอาคารที่เกี่ยวข้อง
กับความเป็นอยู่ในชีวิตประจำวันของมนุษย์ให้เกิดความสะดวกสบายในด้านประโยชน์ใช้สอยและความ
งามในรูปแบบโดยอาศัยเหตุผลทางพฤติกรรมและข้อมูลต่าง ๆ ของมนุษย์เป็นหลัก  โดยที่เน้นความงาม
ของรูปแบบ เพราะเป็นองค์ประกอบที่สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้ใช้ ทั้งในด้านความงาม ความทันสมัย 
ความมีรสนิยมและกลมกลืนกับบรรยากาศ 
 

 1.6.4 การเลือกซื้อ คือกระบวนการในการเลือกที่จะกระทำส่ิงใดส่ิงหนึ่งจากทางเลือก ต่าง ๆที่มี
อยู่ซึ่งผู้บริโภคมักจะต้องตัดสินใจในทางเลือกต่าง ๆ ของสินค้าและบริการอยู่เสมอใน ชีวิตประจำวัน โดย
ที่ผู้บริโภคจะเลือกซื้อสินค้าหรือบริการตามข้อมูลและข้อจำกัดของสถานการณ์ ซึ่งถ้านักการตลาดสามารถ
ทำความเข้าใจและเข้าถึงจิตใจของผู้ต้องการเลือกซื้อ 
 

 1.6.5 ความประทับใจ คือ การพึงพอใจต่อการความรู้สึกที่ต้องการเลือกซื้อสินค้าที่ส่งผลใหเ้กิด
ความรู้สึกที่อยากจะจ่าย หลายๆบางแข่งขันและการตลาดต้องทำให้ลูกค้าเกิดความประทับใจ  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.7 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 
 1.7.1 เพื่อทราบอิทธิพลของสไตล์การออกแบบส่งผลตอ่ความประทับใจคอนโดมิเนียมในเขต
พื้นที่กรงุเทพมหานคร 
 

 1.7.2 เพื่อทราบความประทับใจส่งผลตอ่การตัดสินใจซื้อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

บทที่ 2 

การทบทวนวรรณกรรม 
 

       การจัดทำวิจัยนี้เพื่อศึกษาเกี่ยวกับคอนโดมิเนียมขนาดกลางในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครกับการ
ออกแบบสถาปัตยกรรมภายในเพื่อให้ทราบถึงอิทธิพลของสไตล์ในการเลือกซื้อคอนโดมิเนียมเนื่องจาก
ปัจจุบันนี้คอนโดมิเนียมได้มีการแข่งขันและราคาเอื้อมถึงได้สำหรับพนักงานออฟฟิศและผู้ที่ทำงานในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยการวิจัยนี ้ จะเป็นการยกตัวอย่างคอนโดมิเน ียมในเขต พื ้นที่
กรุงเทพมหานครที่ส่งผลต่อการรับรู้ความงามและการเลือกซื้อ โดยมีประเด็นที่ศึกษาดังนี้ 
              2.1 ปัจจัยที่ใช้ในการเลือกซื้อคอนโด 
              2.2 ทฤษฎีทางด้านการรับรู้สไตล์  
              2.3 ปัจจัยทางด้านการรับรู้สไตล์และเกณฑ์ช้ีวัด  

    2.4 การเลือกซื้อและแรงจูงใจของผู้บริโภค 
    2.5 ทฤษฎีทางด้านอารมณ ์
 

2.1 ปัจจัยที่ใช้ในการเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
 
       ปัจจุบันมีการสร้างคอนโดมิเนียมในเขตกรุงเทพมหานาครเป็นจำนวนมากในปีที่ผ่านมา พ.ศ.2563 
มีคอนโดมิเนียมเพิ่มขึ ้นทั้งหมด 20,100 หน่วย จาก 64 โครงการ และในปี พ.ศ.2566 คาดการณ์ว่า
ตลาดคอนโดมิเนียมจะมีการปรับตัวมากสุดในรอบ 10 ปีโดยคาดการณ์ว่า คอนโดมิเนียมจะเพิ่มขึ้น 64-
89% เป็น 33,000 – 38,000 หน่วย(ศูนย์ข้อมูลอสังหาริมทรัพย์ ธนาคารอาคารสงเคราะห์ และเน็กซัส
,2562)  โดยตั้งแต่ปี พ.ศ.2564  คอนโดขนาดกลางและซิตี้คอนโดได้รับความนิยมเพิ่มจากผู้ประกอบการ
ในการสร้างโดยมีสัดส่วนถึง 60% และเป็นเทรนอย่างต่อเนื่อง คอนโดมิเนียมที่ได้ความนิยมมากที่สุดใน
ปัจจุบันก็คือ Segment ประเภท Main Class ซึ่งจะเป็นราคาเฉล่ียอยู่ที่ประมาณ 60,000-80,000 บาท/
ตร.ม. เป็นระดับคอนโดที่มีผู้ให้ความสนใจมากที่สุด หรือเรียกได้ว่าเป็นคอนโดขนาดกลาง ในการเลือกซื้อ
คอนโดแห่งหนึ่งก็มีหลายปัจจัยที่ใช้ในการตัดสินว่าเราจะเลือกคอนโดแห่งนี้ไหม โดยในงานวิจั ยนี้แบ่ง
ปัจจัยที่จะใช้ในการคัดเลือกคอนโดเป็นทั้งหมด 6 ปัจจัย 
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 2.1.1  ทำเลที่ตั้ง  
 

 ทำเลที่ตั้งนับว่าเป็นส่วนสำคัญในการตัดสินใจเลือกคอนโด  ในการเลือกทำเลนั้นขึ้นกับ โดยต้องมี
องค์ประกอบทางด้านกายภาพหลายอย่างทั้งของตัวคอนโดและบริเวณรอบๆของคอนโด โดยในการเลือก
ทำเลของคอนโดมิเนียมก็มีหลายสาเหตุในการเลือก ดังนี้ 
 การเข้าถึงทำเลสามารถเข้าถึงได้ง่าย  โดยทั่วไปมักจะเลือกคอนโดมิเนียมมีระยะทางที่ไม่ไกลจาก
ตัวเมืองกรุงเทพมหานคร และก็ไม่ได้อยู่นอกเมืองจนเกินไป ยังสามารถมีความเจริญเข้าถึงได้อีก หรือเป็น
พื้นที่เศรษฐกิจในอนาคต 

1) ปัจจัยส่วนบุคคล ความรู้สึกคุ้นชินกับสถานที่นั้นๆ เช่นอาจจะเคยอาศัยอยู่ในละแวกนั้นมาก่อน 

ชอบในสถานที่นั้นๆร่วมด้วย  

2) สภาพแวดล้อมรอบคอนโด ว่าบริเวณนั้นมีห้างสรรพสินค้า  ร้านอาหาร ร้านทำผม  หรือร้านค้า

อำนวยความสะดวกอื่นหรือไม่  ซึ่งถ้าหากบริเวณไม่มีร้านค้าอำนวยความสะดวกก็จะทำให้ลำบาก

ในการเดินทางได้ รวมถึงมีแหล่งมั่วสุมที่ทำให้เกิดอันตรายไหม 

 

2.1.2 ราคาของคอนโดมิเนียม 
 

 จากข้อมูลรายได้ของประชากรในกรุงเทพจากปี พ.ศ.2545-2562 เฉล่ียตอ่ครอบครัวพบว่าเพิ่มขึ้น 

33% จาก 29,589 บาท เป็น 39,459 บาท โดยเคยสูงสุดที่ปี พ.ศ.2556 49,190.80 บาท (สำนักงานสถิติ

แห่งชาต,ิ2562) ซึ่งรายได้เป็นส่วนสำคัญในการตัดสินว่าจะซื้อคอนโดขนาดใดและบริเวณใด ในกรณีที่มี

รายได้ค่อนข้างมากก็จะสามารถซื้อคอนโดในทำเลและสภาพแวดล้อมที่ดี ในขณะที่ถ้าหายรายได้น้อยก็

อาจจะต้องซื้อทำเลที่ห่างไปจากกลางเมือง   

 

 2.1.3 การเดินทาง/ใกล้ที่ทำงาน 
 

 ณ วันที ่28 กมุภาพันธ์ 2564 พบว่าในกรุงเทพมหานครมรีถจดทะเบียนทั้งหมด 11 ล้านคัน (กลุ่ม

สถิติการขนส่ง,2564) ซึ่งเป็นปริมาณที่ค่อนข้างมากและจากรายงานสภาพการจราจรมักมีปัญหารถติด

ในช่วงเช้าและช่วงเย็นเป็นอย่างมาก จากรายงาน พบว่าในปี 2563 กรุงเทพมหานครติดอันดับ 10 ที่รถติด

มากที่สุด โดยกรุงเทพมหานครเคยติดอันดับ 1 ในปี 2561 (ดัชนีการจราจร TomTom Traffic 

Index,2564)  ทำให้ปัจจุบันการเดินทางด้วยขนส่งสาธารณะเช่น สถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน(mrt), รถไฟฟ้า BTS  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ได้รับความนิยม การเลือกคอนโดมิเนียมที่ใกล้ BTS หรือ MRT จะสามารถทำให้เดินทางไปได้ง่ายข้ึนและ

ประหยัดเวลามากขึ้น 

 

 2.1.4 ความสะดวกสบายและความปลอดภัยในคอนโดมิเนียม 
 

 2.1.4.1) ความปลอดภัยในคอนโดมิเนียม 
 

 ในปัจจุบันมีเหตุการณ์การลักทรัพย์มากมายหลายรูปแบบและเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ  ในการเลือกซื้อ

คอนโดมิเนียมก็ควรจะเลือกซื ้อคอนโดมิเนียมที ่มียามมีระบบการเข้า -ออกกล้องวงจรปิด เมื ่อเกิด

เหตุการณ์ฉุกเฉินหรืออันตรายเช่นไฟไหม้ ก็ควรมีทางหนีไฟ 

  

 2.1.4.2) ความสะดวกในคอนโดมิเนียม 
 

 ความสะดวกในคอนโดมิเนียม เช่น คอนโดมีลิฟต์ไว้บริการหรือไม่และมีเพียงพอหรอืไม่ในเวลา

เร่งด่วน  มีร้านซักรีด มรี้านอาหารไว้คอยบริการ  มีบริการเรียกรถแท็กซี ่บริการขนของหรือสามารถส่งของ

มาในคอนโดมิเนียมเวลาที่ไม่อยูไ่ด้หรือไม่ รวมถึงกิจกรรมต่างๆในคอนโดมิเนียม เช่น การออกกำลังกาย มี

ฟิตเนท ก็เป็นปัจจัยในการเลือกซื้อด้วยเช่นกัน 

 

 2.1.5 สไตล ์
 

 หนึ่งในการตัดสินใจว่าจะซื้อห้องหรือไม่ก็คือสไตล์ โดยแบ่งเป็นสไตล์ภายในและภายนอก ซึ่ง

ประกอบคืออุปกรณท์ุกอย่างในห้อง แสง สี การจัดวาง รวมถึงความงามภายนอกอาคาร โดยจะมีการ

อธิบายรายละเอียดเพิ่มเติมในหัวข้อ 2.2 

 

 2.1.6  ชื่อเสียงของเจ้าของโครงการ 
 

 หลังจากที่เราเข้าไปในคอนโดอาจจะมีปัญหาตามหลังมาเช่น ระบบน้ำ ระบบไฟมีปัญหา เรามัก

เห็นหลายคนมีปัญหาเกี่ยวกับคอนโดมิเนียมและต้องจ่ายเงินเองทั้งๆที่เพิ่มซื้อมาได้ไม่นานดังนั้นช่ือเสียง

ของเจ้าของโครงการก็นับเป็นปัจจัยหนึ่งที่สำคัญว่ามีการใช้วัสดุดีไหมไม่มีการย้ อมปลอมสินค้าซึ่งเรา

สามารถหาข้อมูลรายละเอียดเพิ่มเติมได้จากโซเชียวมีเดีย หรือสอบถามผู้พักอาศัยปัจจุบัน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 2.2 ทฤษฎีด้านการรับรู้สไตล์ 
 

ความหมายของคำว่าสุนทรียภาพ กล่าวว่าหมายถึงความซาบซึ้งในคุณค่าของส่ิงสวยงามไฟเราะ
หรือรื่นรมย์ ไม่ว่าจะเป็นธรรมชาติ หรือศิลปะ (พจนานุกรมศัพท์ศิลปะ.2530:6) ซึ่งความรู้สึกซานซึ้งใน
คุณค่าดังกล่าวนี้ย่อมจะเจริญเติบโตได้โดยประสบการณ์ หรือการศึกษา อบรม ฝึกฝน จนเป็นอุปนิสัย
เกิดข้ึนเป็นรสนิยม ขึ้นตามตัวบุคคล (บดินทร์, 2010) 
 ความหมายของความงามมีด้วยกันหลากหลาย โดยได้นิยามต่างกันไป  นักปรัชญาชาวอังกฤษ
เดวิด ฮูม กล่าวว่า สไตล์เป็นส่ิงที่อยู่ในใจ  ไม่มีสไตล์ที่แท้จริง สไตล์ของแต่ละคนจะแตกต่างกันไปแต่เรา
สามารถใช้มาตรฐานของรสนิยม (Standard of taste) มาวัดสไตล์ได้โดยอาจจะอาศัยเงื ่อนไขหรือ
ประสบการณ์มาประกอบ  ในส่วนสไตล์ของที่อยู่อาศัย ฮูมเห็นว่า ที่อยู่อาศัยที่น่าอยู่คือที่อยู่อาศัยที่
ตอบสนองต่อการใช้งาน อยู่แล้วรู้สึกสบาย (เดวิด ฮูม (David Home),2254 - 2319) 
 อิมมานูเอลค้านท์ นักปรัชญาผู้ยิ่งใหญ่แห่งศตวรรษที่ 18 กล่าวว่า ความงามคือความรู้สึกพึง
พอใจที่ผู้คนรับรู้ถึงสุนทรียะ โดยเกณฑ์ในการตัดสินสไตล์ แบ่งเป็น 4 แบบคือ  
1. การไม่เกี่ยวข้องของผลประโยชน์ ซึ่งคือ ในการตัดสินสไตล์เราจะไม่มีการพิจารณาประโยชน์   
2.ความเป็นสากล ซึ่งคือสไตล์เป็นส่ิงที่ก่อให้เกิดความพอใจและความพอใจเป็นส่ิงที่ยอมรับในสากล  
3.รูปแบบของเป้าหมาย  การเข้าถึงสไตล์เราต้องเข้าถึงแบบ โดยทุกอย่างจะมีรูปแบบของมัน  
4.ความจำเป็น สไตล์คือสิ ่งท ี ่จำเป็นต้องพึ ่งพอใจโดยอยู ่บนเง ื ่อนไขของคนทุกคน  (อิมมานูเอล 
ค้านท์(Immanuel Kant),2267-2347) 
 ไอ.เอ.รีชาร์ด นักกวีชาวอังกฤษได้นิยาม สไตล์ว่า เมื่อเรามองหรือเพ่งวัตถุส่ิงนั้นแล้วทำให้เกิด

ความพึ่งพอใจและทำให้คิดว่าในวัตถุนั้นมีสไตล์อยู่  
  

 จากการวิจัยชอง ดร.สุพจน์ จิตสุทธิญาณ(2547)  ได้อธิบาย สไตล์ของสถาปัตยกรรม โดย

แบ่งเป็น 3 ประการ 1.พื้นที่ใช้งานสถาปัตยกรรม 2. ในตัวสถาปัตยกรรม 3. รูปร่างทางสถาปัตยกรรม  

 พื้นที่ใช้งานสถาปัตยกรรม คือ การที่เราใช้ประโยชน์ในพื้นที่นั้นได้อย่างเหมาะสม เช่น ถ้าเป็น

ห้องที่ออกแบบมามีแต่กระจกก็เหมาะกับเป็นห้องซ้อมบัลเล่ต์มากกว่าที่จะเป็นห้องนอน ห้องนั่งเล่น 

 ในตัวสถาปัตยกรรม แบ่งออกเป็นอีก 8 ปัจจัยคือ 1.ความชอบที่ตายตัว 2.สัดส่วน 3.มาตราส่วน  

4.จังหวะ 5.พื้นผิว 6.แสงและสี 7.ความน่าเกลียด 8. สวนประดับตกแต่ง  

รูปร่างทางสถาปัตยกรรม คือ รูปร่างของอาคาร ซึ่งจะเป็นตัวกำหนดพฤติกรรมของเรา 
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2.3 ปัจจัยทางด้านการรับรู้ความงามและเกณฑ์ชี้วัด 
 

2.3.1 ปัจจัยทางด้านการรับรู้สไตล์ 
 

2.3.1.1 ปัจจัยทางด้านสไตล์สถาปัตยกรรรมภายใน 

 ปัจจัยทางด้านสไตล์สถาปัตยกรรรมภายใน คือ การก่อเกิดสไตล์ที่ยังประโยชน์ แฝงความหมาย

แห่งศิลปกรรม จิตรกรรม  ประติมากรรม เพื่อตอบสนองการใช้งานของมนุษย์ ที่เป็นผู้ใช้สอยพื้นที่ว่าง

ภายในอาคาร (space) มนุษย์กับส่ิงแวดล้อม (human and environment) โดยเกี่ยวโยงถึงการพิจารณา

ถึงระยะและขนาดเนื้อที่ต่างๆ อันเกี่ยวข้องกับ สัดส่วนของมนุษย์ (human scale in architecture) 

ความต้องการระยะและเนื้อที่ใช้สอยภายในอาคาร ( human scale) อันจะเกี่ยวพันกับการ ยืน เดิน นั่ง 

นอน และการที่มนุษย์จะทำกิจกรรมต่างๆในพื้นที่ว่างของอาคาร การที่จะออกแบบให้อาคารมีรูปแบบ

และพื้นที่เพื่อตอบสองการใช้งานของมนุษย์ โดยการเลือกใช้วัสดุต่างๆ ตามคุณสมบัติมาใช้งานให้ก่อเกิด

เป็นรูปร่าง ทั้ง พื้น ผนัง เพดาน ทั้งสามมิติ และห่อหุ้มพื้นที่ว่างเอาไว้ให้มนุษย์ได้ใช้งาน ทั้งจากร่างกาย 

และสายตา รวมถึงอารมณ์ ความรู้สึก ผ่านรูปแบบ สีสัน ผิวสัมผัส (Texture)ของวัสดุต่างๆ อาจหมาย

รวมให้กว้างไปถึงงานระบบต่างๆที่เข้ามามีส่วนร่วมกับการใช้อาคาร เช่น แสง สี เสียง  

  

1.สี  

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์จง บุญประชา (2557)  ได้อธิบายถึงสีสันที ่ใช้ในการตกแต่งภายใน   โดย

แบ่งเป็น 2 ส่วนคือ 1.สีโทนร้อนและโทนเย็น สีโทนร้อนประกอบไปด้วย ม่วงแดง ม่วง แดง แดงส้ม ส้ม

เหลือง เหลือง ซึ่งจะให้ความรู้สึกสนุกสนานและอบอุ่น สีโทนเย็นจะประกอบไปด้วย เหลืองเขียว  สีเขียว 

สีฟ้า สีน้ำเงิน สีม่วง ซึ่งจะให้ความรู้สึกสงบและสบาย รวมทั้งช่วยในการลดความเครียด  2.กลุ่มสีตรงข้าม

และกลุ่มสีใกล้เคียง   
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safari-reader://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
safari-reader://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
safari-reader://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
safari-reader://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
safari-reader://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
safari-reader://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A9%E0%B8%A2%E0%B9%8C
safari-reader://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1
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รูปที่ 2.1  รูปแสดงสีโทนร้อนและสีโทนเย็น 

ที่มา จง บุญประชา (2557) 

 

 จากงานวิจัยของ Eiseman  (Eiseman,2000) ได้ให้นิยามของสีที่ส่งผลต่ออารณ์ดังนี้ สีขาว คือ

ความสงบ บริสุทธ์ิและสดใส สีเหลือง คือความ สนุกสนานมีความอบอุ่นและเต็มไปด้วยมิตรภาพ สีเขียว 

คือ ความเป็นธรรมชาติ ร่มรื่น เย็นสบาย  สีส้ม คือความเช่ือมั่น ความร่าเริง มีชีวิตชีวา  สีแดง คือ ความ

ร้อน ตื่นเต้น มีพลัง สีชมพูคือ ความอ่อนหวาน อ่อนโยน สีม่วง คือ สง่างาม มีเสนห์ให้ความรู้สึกลึกลับ สี

ฟ้า คือความสว่าง เยือกเย็น ปลอดโปร่ง สีน้ำตาล คือมี ความเด็ดเดี่ยวและมั่นคง สีดํา คือความเข้มแข็ง มี

พลัง ดูลึกลับ 

 นอกเหนือจากเรื่องสีแล้วอีกกฎเรื่องสีในการตกแต่งห้องคือ กฎ 60-30-10  ซึ่งคือการคุมทุนสี

ของห้องโดยที่สีที่มากที่สุด 60% คือ สีโทนอ่อน  30% คือสีโทนรองและ 10 % สุดท้ายคือสีโทนเข้ม สี

โทนอ่อนมักใช้กับบริเวณที่มีเนื้อที่เยอะเช่น ผนัง หรือ ของตกแต่งห้องที่มีชิ้นใหญ่ สีทนรองมักใช้กับ

ผ้าม่าน ช้ันวางของ และสุดท้ายสีเข้มเหมาะกับของช้ินเล็กๆ 
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รูปที่ x 

 

รูปท่ี 2.2 รูปแสดงอัตราส่วนการใช้สี 60-30-10 

https://www.thaiticketmajor.com/variety/lifestyle/6558/ 

 2.แสง 

 แสงถือเป็นส่ิงสำคัญซึ่งทำให้บ้านมีความสว่างมากขึ้น ทำให้สามารถทำกิจกรรมต่างๆได้และทำให้

รู ้สึกปลอดภัยในตอนกลางคืน โดยแสงไฟก็จะมีทั้งแสงธรรมชาติและแสงจากหลอดไฟ ซึ ่งแสงจาก

หลอดไฟก็มีหลายรูปแบบและหลายสีที่ให้อารมณ์แตกต่างกัน อย่างเช่น ห้องทำงาน ควรใช้เป็นเป็นไฟสี

ขาวไม่ควรใช้เป็นไฟสีเหลือง 

 

 3.พื้นผิว 

 พื้นผิวหรือผิวสัมผัส นับว่าเป็นอีกส่ิงหนึ่งที่สำคัญในการตกแต่งห้องและใช้ประโยชน์ เช่น พื้นผิว

ในห้องน้ำก็ควรเป็นพื้นผิวที่ไม่ล่ืน มีสัมผัสที่ฝืด 

 

2.4 การเลือกซื้อและแรงจูงใจของผู้บริโภค 
 

2.4.1 ทฤษฎีในการเลือกซื้อ แบ่งออกเป็น 4 หัวข้อหลักๆได้แก่ 
 

1. การจ ูงใจ โดยทฤษฎี ซ ิกม ันด ์  ฟรอยด ์  (Sigmund Freud) จิตแพทย ์ชาวออสเตร ีย ได้

ตั้งสมมติฐานว่าอะไรจะอยู่ในจิตใจของผู้บริโภคในเรื่องของการซื้อ การศึกษาความต้องการให้ตน

ประสบความสำเร็จ และทฤษฎีแรงจูงใจของ มาสโลว์ (Abraham Maslow)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://webspace.ship.edu/cgboer/maslow.html
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2. การรับรู้   การรับรู้ในที่นี้หมายถึงการรับรู้สภาพแวดล้อมทางกายภาพ เช่น ทำเลที่ตั้ง รูปลักษณ์

ภายนอก และรูปลักษณ์ภายในที่ส่งผลต่อพฤติกรรมในการเลือกซื้อ โดยผ่านทางส่ือโฆษณาต่างๆ 

เช่น วิทยุ โทรทัศน ์ป้ายประกาศ หรือตามรถไฟฟ้า 

3. การเรียนรู้  เมื่อเกิดการรับรู้และตัดสินใจแล้ว จึงนำมาซึ่งพฤติกรรมในการเรียนรู้และศึกษา

ภายในองค์ประกอบต่างๆของคอนโดมิเนียม ทำให้เกิดการค้นคว้าและประมวลผลเกิดข้ึน 

4. ความเช่ือและทัศนคติ เกิดจากการรับรู้และเรียนรู้ตามส่ือได้เห็นและได้ยิน หรือโฆษณาชวนเช่ือ

ต่างๆ การมีชื่อเสียงที่สะสมมาก็มีผลต่อการตัดสินใจเช่นเดียวกัน ความน่าเชื่อถือของโครงการ 

หรือแบรนด์ต่างๆจึงส่งผลต่อทัศนคติ  

 2.4.2 ชนิดของการตัดสินใจหรือระดับการตัดสินใจ 
 

 ไซมอน (Simon, 1960:5-6) ได้แบ่งชนิดของการตัดสินใจออกเป็น 2 ชนิดใหญ่ ๆ ดังนี้ 
         1. การต ัดส ินใจท ี ่กำหนดไว ้ล ่วงหน ้าหร ือม ีแบบอย ่างไว ้ล ่วงหน ้า  (Programmed 
decisions) เป็นการตัดสินใจตามระเบียบ กฎเกณฑ์ แบบแผนที่เคยปฏิบัติมาจนกลายเป็นงานประจำ เช่น 
การตัดสินใจเกี่ยวกับการลาป่วย ลากิจ ลาบวช การอนุมัติการเบิกจ่ายเงิน การอนุมัติผลการศึกษา เป็นต้น 
การตัดสินใจแบบกำหนดไว้ล่วงหน้านี้ เปิดโอกาสให้ผู้บริหารเลือกทางเลือกได้น้อย เพราะว่าเป็น  
“การตัดสินใจภายใต้สภาวการณ์ที่แน่นอน” 
         2. การตัดสนิใจที่ไม่ได้กำหนดหรือไม่มีแบบอย่างไว้ลว่งหน้า (Nonprogrammed decisions) 
 เป็นการตัดสินใจในเรื่องใหม่ที่ไม่เคยมีมาก่อน ไม่มีระเบียบ กฎเกณฑ์ แบบแผนที่เคยปฏิบัติมาก่อน จึง
เป็นเรื่องยุ่งยากแก่ผู้ตัดสินใจ โดยที่ผู้บริหารหรือผู้ตัดสินใจจะต้องคำนึงถึงความเส่ียงและความไม่แน่นอน
ด้วย เช่น การตัดสินใจนำเงินไปลงทุนเพื่อหาผลตอบแทนหรือผลกำไรในธุรกิจ การตัดสินใจผลิตสินค้าตัว
ใหม่ การตัดสินใจในการขยายกิจการ เป็นต้น 
   กระบวนการตัดสินใจ (Process of decision making) หมายถึง การกำหนดขั้นตอนของการ
ตัดสินใจตั้งแต่ขั้นตอนแรกไปจนถึงขั้นตอนสุดท้าย การตัดสินใจโดยมีลำดับขั้นของกระบวนการ ดังกล่าว 
เป็นการตัดสินใจโดยใช้หลักเหตุผลและมีกฎเกณฑ์ ซึ่งเป็นการตัดสินใจโดยใช้ระเบียบวิธีทางวิทยาศาสตร์
เป็นเครื่องมือช่วยในการหาข้อสรุปเพื่อการตัดสินใจ ขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจมีอยู่หลายรูปแบบ 
แล้วแต่ความคิดเห็นของนักวิชาการ พลันเกต และแอ็ตเนอร์ (Plunkett and Attner, 1994:162) 

  การตัดสินใจเป็นกิจกรรมที่เกิดข้ึนตลอดเวลาในชีวิตประจำวัน โดยเฉพาะในหน่วยงาน การ
ตัดสินใจอาจกระทำโดยบุคคลเพียงคนเดียว หรือเป็นกลุ่มบุคคลแล้วแต่ความเหมาะสมของกรณี รูปแบบ
ของการตัดสินใจโดยถือเอาจำนวนคนที่ร่วมตัดสินใจเป็นเกณฑส์ามารถจำแนกออกได้ 2 รูปแบบ ดังนี้                                                    
. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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14 

         1. การตัดสินใจโดยบุคคลคนเดียว (Individaul decision making) ใช้สำหรับการตัดสินใจใน
เรื่องง่าย ๆ ที่ผู้ทำการตัดสินใจได้กำหนดไว้ล่วงหน้าแล้ว หรือเรื่องเร่งด่วนฉุกเฉินที่ไมม่ีเวลาพอสำหรับการ
ปรึกษาหารือกับบุคคลอื่น 
         2. การตัดสนิใจโดยกลุ่มบุคคล (Group decision making) เป็นการตัดสินใจโดยให้ผู้ที่มีหน้าที่ที่
จะต้องปฏิบัติตามผลของการตัดสินใจนั้น ได้มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นและให้ข้อมูลการตัดสินใจ
โดยกลุ่มบุคคลนี้เหมาะสำหรับการตัดสินใจในเรื่องที่ยุ่งยากซับซ้อน หรือเรื่องที่ผู้บริหารไม่มีข้อมูลข่าวสาร
เพียงพอหรอืยังขาดประสบการณ์ในเรื่องนั้น ๆ หรือไม่มีความชำนาญทางด้านนั้นอย่างเพียงพอ จึงจำเป็น 

ต้องฟังความคิดเห็นจากผู้ที่มีความรู้และประสบการณ์ แล้วประมวลความคิดเห็นเหล่านั้นมาเป็น
ส่ิงกำหนดการตัดสินใจ กลุ่มบุคคลดังกล่าว อาจได้แก่ กลุ่มผู้บริหาร ซึ่งประกอบด้วยหัวหน้าส่วนต่าง ๆ 
ของหน่วยงาน คณะกรรมการเฉพาะกิจ ซึ่งอาจประกอบด้วยผู้บริหาร ผู้เช่ียวชาญหรือผู้ทรงคุณวุฒิร่วมกัน 
วิธีการตัดสินใจโดยกลุ่มอาจทำได้ในลักษณะต่างๆ 
         1) การตัดสินใจโดยใช้ข้อยุติที่เป็นมติในเสียงข้างมาก อาจใช้ระบบเสียงข้างมากเกินครึ่งหนึ่ง หรือ
ระบบสองในสามของกลุ่ม แล้วแต่ความสำคัญของเรื่องที่ตัดสินใจ                                                                                      
         2) การตัดสินใจโดยข้อยุติเป็นเอกฉันท์คือการที่สมาชิกทุกคนเห็นพรอ้งต้องกนัโดยไมม่ีความ
ขัดแย้ง และ 
         3) สมาชิกในที่ประชุมเสนอความคิดเห็น แล้วให้ผู้บริหารนำมาพิจารณาประกอบการตัดสินใจเอง 

 

2.5 ทฤษฎีทางด้านอารมณ์ 
 
 2.5.1 แบบจำลองสภาวะอารมณ์ PAD (PAD emotional state model) 
 

แบบจำลองสถานะทางอารมณ์ของ PAD เป็นแบบจำลองของ Albert Mehrabian และ James A. 
Russell,(1974) เพื่อเป็นการอธิบายและวัดสถานะทางอารมณ์ โดยใช้มิติเชิงตัวเลขสามมิติ เพื่อแสดงถึง
อารมณ์และทฤษฎีจิตวิทยาส่ิงแวดล้อมโดยมีแนวคิดหลักว่าสภาพแวดล้อมทางกายภาพมีอิทธิพลต่อผู้คน
ผ่านกระบวนการที่กระทบต่ออารมณ์ โดยRussell, JA (2003) ยังใช้ทฤษฎีของเหตุการณ์ทางอารมณ์ อีก
ทั้งPAD ได้รับการกำหนดแนวคิดใหม่ให้เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการประเมินในภาวะอารมณ์ (การ
ประเมินสถานการณ์อย่างเย็นชาเพื่อกระตุ้นอารมณ์) แนวทางที่พัฒนาอย่างสมบูรณ์ยิ่งขึ้นนี้เรียกว่าทฤษฎี
การสร้างอารมณ์ทางจิตวิทยาเพื่อเป็นตัวช้ีวัดทางด้านอารมณ์ โดย 
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รูปท่ี 2.3 รูปแสดงแบบจำลอง VAD Model 

ที่มา : https://www.researchgate.net/figure/PAD-Dimensional-Model-of-Emotion-
with-Example-Emotional-Categories_fig1_22066082 

ทั้งความรู้สึกทางด้านอารมณ์และทฤษฎีคำคู่ตรงข้าม(Mehrabrian,1996) ที่มีผลต่อปัจจัยการตอบสนอง
ทางด้านอารมณ์ความรู้สึกที่แตกต่างกันโดยแบ่งได้เป็น 7 ระดับดังต่อไปนี้ 
1. ไม่พอใจ พึงพอใจ 
2. ไม่สะดวกสบาย สบาย 
3. ไม่น่าอยู่ น่าอยู ่
4. ไม่สงบ สงบ 
5. ไม่ตื่นเต้น ตื่นเต้น 
6. ไม่ผ่อนคลาย ผ่อนคลาย 
7.เบ่ือหน่าย หลงรัก 
โดยทั ้งหมดนี้เป็นทฤษฎีทางด้านอารมณ์ที ่ส่งผลต่อการตัดสินใจและความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้
ความรู้สึก 
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 2.5.2. แบบทดสอบ Global Impression ความประทับใจต่อสไตล์ (The Clinical Global 
Impressions Scale)  
 

เครื่องมือมาตรวัดความประทับใจถูกพัฒนามาจาก Psychiatry (Edgmont,2007) เป็นเครื่องมือวัดที่ใช้
ช้ีวัดแบบทดสอบและเข้าใจได้ง่าย ที่ใช้กันอย่างแพร่หลายเนื่องจากสามารถช้ีวัดความประทับใจจากหัวข้อ
ในการวิจัยและสามารถวัดระดับความรุนแรงได้ ซึ่งมาตราวัดนีน้ำมาประยุกต์ใช้ในการวิจัยของข้าพเจ้า
เพื่อช้ีวัดความประทับใจที่มีต่อสไตล์ในการเลือกซื้อคอนโดมิเนยีม โดยแบ่งเป็น 1 = ประทับใจน้อยที่สุด 
และ 10 = ประทับใจมากที่สุด ตามลำดับ จึงนำมาใช้ในงานวิจัยนี้ 
 

   
รูปที่ 2.4  แสดงมาตรวัดความประทับใจ 

ที่มา Whitney Scott ∙ Lance M. McCracken ,2015 

 
2.6  สรุปประเด็นจากการทบทวนวรรณกรรม 
 

มีงานวิจัยจำนวนมากที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยในการเลือกซื้อคอนโดมีเนียมในบริเวณที่ต่างๆดังนี้
การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการซื้อคอนโดมิเนียมของประชากรในกรุงเทพมหานคร เจริญจิตต์ ผจงวิริยาทร
(2559) ได้พบว่า ปัจจัยที ่มีผลต่อการซื้อคอนโดคือ ราคา สถานที่และรายได้เฉลี ่ย ในส่วนของความ
สะดวกสบายของคอนโดเช่น ฟิตเนส ไม่ส่งผลในการซื้อคอนโดมิเนียม ในส่วนของ สมฤทัย ผุยวรรณ์ 
(2556) ได้ทำในส่วนคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสีน้ำเงิน พบว่า เหตุผลในการเลือกซื้อมาก
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ที่สุดคือ สะดวกในการเดินทาง รองลงมาคือ ติดรถไฟฟ้า และท้ายที่สุดคือ ใกล้กับที่ทำงาน ในส่วนของ
ผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้บริโภคให้ความสำคัญกับความน่าเช่ือถือของคอนโดมากที่สุด รองลงมาคือ คุณภาพของ
วัสดุ  พื้นที่ใช้สอย และส่ิงอำนวยความสะดวกตามลำดับ ในส่วนของจังหวัดสงขลา ชุติมา หวังเบ็ญหมัด 
(2556) พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลมากที่สุดคือ รายได้  รองลงมาคือ กระบวนการในการให้บริการและความพึง
พอใจ  ผลิตภัณฑ์ในแง่ทั้งความงามและคุณภาพ ตามลำดับ จากงานวิจัยเกศกนก อู่แสงทอง และ สันติธร 
ภูริภักด์ (2554) ได้ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้กับพฤติกรรมการตัดสินใจในการซื้อคอนโดมิเนียม 
พบว่า ความน่าเชื ่อถือของโครงการ สภาพห้อง อากาศ ทำเลที ่ตั ้ง และราคา ล้วนส่งผลต่อการซื้อ
คอนโดมิเนียม โดยส่งผลให้เกิดคำถามการวิจัย 

 

 2.7 กรอบทฤษฎีการวิจัย 
 

         
 

รูปที่ 2.5 ความสัมพันธ์กรอบทฤษฎีการวิจัย 
ที่มา : ผู้วิจัย (2566) 

 
 
 
 

ไม่พอใจ พงึพอใจ 

ไม่มคีวามสุข มคีวามสุข 

ไม่สะดวกสบาย สบาย 

ไม่สงบ สงบ 

ไม่ต่ืนเต้น ต่ืนเต้น 

ไม่ผ่อนคลาย ผ่อนคลาย 

ไม่ร่าเรงิ ร่าเรงิ 
Mehrabian,1966 

สไตล์การออกแบบ 

คอนเทมโพราร่ี Contemporary 

โมเดิร์น Modern 

ลกัชูร่ีnLuxury 
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2.8  กรอบแนวความคิดการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่ 2.6 ความสัมพันธ์กรอบแนวความคิดในการวิจัยและคำถามการวิจัย 

ที่มา : ผู้วิจัย (2567) 

  
คำถามการวิจัย 
 ข้อที่ 1 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่มีผลต่อ
ความประทับใจ 
 ข้อที่ 2  อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่ส่งผลต่อ

การตัดสินใจซื้อ 
 

2.9 สรุปคำถามและสมมติฐานในการวิจัย 
 
 จากคำถามการวิจัยข้อที่ 1 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมี
เนียมที่มีผลต่อความประทับใจ พึงพอใจจากบุคคลภายนอก ประชาชนทั่วไป โดยจะแบ่งออกเป็น  3 
โครงการที่แบ่งแยกออกเป็น ความงามสไตล์คอนเทมโพรารี่ ความงามสไตล์โมเดิร์น  และความงามสไตล์
ลักชูรี่ เพื่อทดสอบถึงเกณฑ์ช้ีวัดความงามในการเลือกซื้อคอนโด 

ความประทับใจ 
 Aesthetic (รูปแบบ)   

Color (สี)  
Lighting (แสง) 

Material (พ้ืนผิวของวัสดุ) 
 

 

 

สไตล์การออกแบบ 
 

Contemporary Style(คอนเทมโพราร่ี) 
Modern Style (โมเดิร์น) 
Luxury Style (ลักชูร่ี) 

 

 

 

  
การตัดสินใจซื้อ 

Buying Decision 
 

RQ1 

RQ2 
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 จากคำถามการวิจัยข้อที่ 2 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมี
เนียมที ่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื ้อ การทดสอบถึงเกณฑ์ชี ้วัดความประทับใจส่งผลในการเลือกซื้อ
คอนโดมิเนียมหรือไม่ นอกจากนั้นยังวิเคราะห์เพื่อหาตัวแปรหรือดัชนีความผันผวนว่ามีทิศทางไปในทาง
เดียวกัน หรือแบ่งแยกออกไปอย่างชัดเจน 
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บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการ 
 

3.1 กระบวนทัศน์ของงานวิจัย 
 
 จากคำถามวิจัยที่ต้องการศึกษาทั้ง 2 คำถามคือ 1 ปัจจัยทางด้านสไตล์คอนโดมิเนียมส่งผลต่อ
การตอบสนองทางด้านอารมณ์อย่างไร 2 ปัจจัยด้านความประทับใจส่งผลต่อการเลือกซื้อคอนโดมเินียม
อย่างไร จากคำถามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยคือศึกษาหาความสัมพันธ์ของปัจจัยต่างๆต่อการซื้อ
คอนโดมิเนียมว่ามีเหตุผลใดถึงเลือกซื้อคอนโดมิเนียมนี้และศึกษาว่าสไตล์ของห้องในที่นี้คือสไตล์ทั้งภายใน
ห้องผลิตภัณฑ์ในห้อง บรรยากาศและสถาปัตยกรรมภายนอกว่าส่งผลต่อการซื้อคอนโดมิเนียมหรือไม่  
 การวิจัยนี้มุ่งเน้นใน 3 ส่วนคือ ส่วนแรกคือปัจจัยที่มีผลต่อคอนโดมิเนียมประกอบไปด้วย ทำเล
ที ่ตั ้งราคาของคอนโดมิเนียมการเดินทาง/ใกล้ที ่ทำงานความสะดวกสบายและความปลอดภัยใ น
คอนโดมิเนียม สไตล์   ชื่อเสียงของเจ้าของโครงการ ขนาดห้อง/จำนวนห้อง/ ตำแหน่งของห้อง และ 
จำนวนที่จอดรถ ส่วนที่ 2 ในงานวิจัยเน้นไปที่ความงามของคอนโดทั้ง 2 แห่งคือ    
ซึ่งประกอบไปด้วยความทั้งสถาปัตยกรรมภายในและภายนอก  สถาปัตยกรรมภายในประกอบไปด้วย สี   
แสง พื้นผิว และการจัดวางตำแหน่งของส่ิงของ  สถาปัตยกรรมภายนอกประกอบด้วย  สี แสง รูปลักษณ์
ของอาคาร และ ความงามของสวน ส่วนที่ 3 จะเน้นไปที่การจัดวางแผนผังและส่ิงของแบบละเอียด 
 งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณคือเป็นการศึกษาหาความจริงหรือสำรวจ โดยเน้นข้อมูลออกมา
เป็นตัวเลข เช่น ร้อยละ ค่าเฉล่ีย หรือส่วนเบ่ียงเบน มีการตั้งสมมุติฐาน ออกแบบวิธีวิจัยให้มีประสิทธิภาพ
ในการรวบรวมข้อมูลและการออกแบบสอบถามรวมถึงทำสรุปและวิเคราะห์เพื่อให้เกิดความผิดพลาดน้อย
ที่สุดและเป็นประโยชน์มากที่สุด  
 

3.2 การออกแบบวิธีวิจัย 
 
 เนื่องจากงานวิจัยช้ินนี้ เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ โดยเป็นงานวิจัยเชิงสำรวจ ซึ่งคือ มีการบรรยาย
สิ่งที่ทำมีการหาความสัมพันธ์ของตัวแปรต่างๆซึ่งในงานวิจัยนี้จะมีการบรรยายคอนโดมิเนียมทั้งภายใน 
ภายนอกรายละเอียดและอุปกรณ์และมีการหาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยกับความต้องการซื้อคอนโดมิ
เนียมว่ามีมากน้อยเพียงใดโดยในงานวิจัยนี้เลือกกลุ่มวิจัยโดยการสำรวจตัวอย่าง ซึ่งคือ การศึกษาแค่
บางส่วนของกลุ่มประชากรที่เป็นตัวแทนโดยแบ่งเป็นคนที่มีความรู้เกี่ยวกับสถาปัตยกรรมภายในและคน
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ที่มาเพื่อดูหรือซื้อคอนโดมิเนียมทั้ง 3 โครงการ ได้แก่ โครงการ A โครงการ B และโครงการC จำนวน 
180 คน โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่มตัวอย่างได้แก่  
1) ผู้ที่มีภูมิหลังด้านสถาปัตยกรรม 2) ผู้ที่ไม่มีภูมิหลังด้านสถาปัตยกรรม โดยการรวบรวมข้อมูลใช้วิธีการ
รวบรวมแบบ ใช้แบบสอบถามซึ่งจะมีเป็นหัวข้อให้เลือก และนำข้อมูลมาสรุปและวิเคราะห์โดยใช้ค่าทาง
สถิติเพื่อนำไปใช้ประโยชน์ต่อไป ในงานวิจัยนี้จะแบ่งขั้นตอนดำเนินการออกเป็น  ส่วนประกอบไปด้วย 
 1.สำรวจและสอบถามข้อมูลรายละเอียดคอนโดมิเนียม ทั้งรายละเอียดห้อง แต่ละส่วน การ
ออกแบบ เพื่อให้ทราบถึงสถาปัตยกรรมภายในและภายนอกของคอนโดมิเนียมว่ามีที่มาอย่างไร ทำไมถึง
เลือกตกแต่งแบบนี้ 
 2.สร้างแบบสอบถามโดยแบ่งเป็น ข้อมูลรายละเอียดส่วนตัว  ปัจจัยที่ส่งผลต่อการซื้อ
คอนโดมิเนียม รายละเอียดปัจจัยความงาม 
 3.ทำการทดสอบกับกลุ่มตัวอย่าง  
 4.นำผลการทดสอบมาวิเคราะห์ด้วยข้อมูลทางสถิติเพื่อทำการหาสาเหตุที่คนซื้อคอนมิเนียมและ
นำไปใช้เป็นข้อมูลเพื่อช่วยในการสร้างคอนโดมิเนียมต่อไป 
 5.สรุปผลและรายงานผล 
 

3.3 แผนการวิจัย 
 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณที่ทำโดยการสำรวจความคิดเห็นผ่านแบบสอบถาม  
 1.การศึกษาหลัก คือจะเป็นการนำข้อมูลที่ได้จากการสำรวจเบื้องต้น มาทำแบบสอบถามเพื่อ
ศึกษาตามหัวข้อวิจัยทั้ง 2 ข้อคือ ปัจจัยใดที่ส่งผลการซื้อคอนโดมิเนียม สไตล์ของสถาปัตยกรรมภายในมี
ผลต่อการซื้อคอนโดมิเนียมหรือไม่ ซึ่งสามารถสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 
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รูปที่ 3.1 แผนภาพการวิจัย 
ที่มา : ผู้วิจัย (2566) 

 
 3.3.1 การศึกษาเบ้ืองต้น 
 

การกำหนดกลุ ่มตัวอย่างคอนโดมิเนียมจำนวน 3 แห่ง เพื ่อทำกรณีศึกษาความงามของงาน
ออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน และสำรวจรายละเอียดของคอนโดมิเนียมทั้ง 3 แห่งทั้งรายละเอียดข้อมูล
ทั่วไปของคอนโดมิเนียมและรายละเอียดความงามสถาปัตยกรรม 

ตัวอย่างคอนโดมิเนียมโครงการที่ A สไตล์คอนเทมโพรารี 

 
รูปที่ 3.2 คอนโดมิเนียมโครงการที่ A 

 
 
 
 

การวางแผนการวจิยั 

การศกึษาหลกั 

ศึกษาอิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรม
ภายในพ้ืนที่คอนโดมีเนียมที่มีผลต่อความประทับใจ 

 
 

 

การศกึษาเบื้องต้น 

ส ารวจรายละเอยีดของคอนโดมเินียมทัง้3
แห่ง ทัง้รายละเอยีดขอ้มูลทัว่ไปของ

คอนโดมเินียมและรายละเอยีดสไตล์ของ
สถาปัตยกรรมภายใน การตกแต่งการใชส้ ี
แสง วสัดุ รวมถงึรูปแบบของคอนโดมเินียม 
 
 

 

ศึกษาอิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรม
ภายในพ้ืนที่คอนโดมีเนียมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือ 
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ตัวอย่างคอนโดมิเนียมโครงการที่ B สไตล์โมเดิร์น 

 
รูปที่ 3.3 คอนโดมิเนียมโครงการที่ B 

ตัวอย่างคอนโดมิเนียมโครงการที่ C สไตล์ลักชูรี่ 

     
รูปที่ 3.4 คอนโดมิเนียมโครงการที่ C 

 
3.3.2 การศึกษาหลัก 
 

จากการสำรวจเบ้ืองต้นทำให้ผู้วิจัยเข้าใจถึงหลักการและวิธีการในการออกแบบความงามในงานออกแบบ
สถาปัตยกรรมภายในในส่วนต่างๆของคอนโดมิเนียม ของแต่ละห้องและการใช้งานได้แก่โซนล็อบบ้ี 
(ต้อนรับ)  โซนห้องนั่งเล่น และโซนสระว่ายน้ำ โดยส่วนต่างๆเป็นส่วนที่ต้องใช้งานและสามารถแสดงให้
เห็นถึงพฤติกรรม และสังเกตได้ง่าย เนื ่องจากโซนต้อนรับเป็นส่วนที ่ได้ร ับการใช้งานเป็นประจำจึง
สอดคล้องกับคำถามในแบบสอบถามที่ต้องการทราบถึงสไตล์ที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อคอนโดมิเนียมอย่างไร  
เพื่อเป็นแนวทางการออกแบบด้านความงามและตอบสนองทางด้านอารมณ์ในการเลือกซื้อ โดยแบ่ง
ออกเป็นช่วงระดับความประทับใจจากน้อยไปหามาก และแบ่งลักษณะคำคู่ตรงข้ามเพื่อให้แสดงถึงการ
ตอบสนองทางด้านอารมณ์เพื่อได้มาซึ่งคำตอบของ 2 คำถามการวิจัย 
 

3.4 การแปลงนิยามด้านมโนทัศน์เป็นนิยามด้านปฏิบัติการ 
 
 จากกรอบแนวคิดของการวิจัยจุดประสงค์ของงานวิจัยนี้ทั่วไป จากคำถามวิจัยทั้ง 2 ข้อได้แก ่
 ข้อ 1) อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมทีม่ีผลต่อความ
ประทับใจ จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า  
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 1.รูปแบบ คือ สไตล์การออกแบบ ในงานวิจัยที่วิจัย ได้แก่ สไตล์คอนเทมโพรารี ่สไตล์โมเดิร์น 
สไตล์ลักชูรี่ 
 2.สี คือ โทนสีในงานวิจัยที่ศึกษาได้แก่ โทนสีเย็น และโทนสีร้อน ที่ทำให้รู้สึกแตกต่างกัน 
           3.แสง คือ ได้แก่แสงธรรมชาติ และแสงประดิษฐ์   
 4.วัสด ุ คือ ไม้ลามิเนต สีโทนไม้ คิ้วสแตนเลส ให้ความรู้สึกหรูหรา ลักชูรี่  
  
 ทั้งหมดนี้เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการเลือกซื้อคอนโดมิเนียม เพื่อหาความประทับใจของผู้ซื้อถึง
สาเหตุในการเลือกซื้อคอนโดมิเนียม  
 ข้อ 2) อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ จากการทบทวนงานวิจัยพบว่างานวิจัยที่เกี่ยวกับสไตล์ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ 
 1. ปัจจัยด้านการออกแบบ  คือ สไตล์ทั้งสถาปัตยกรรมภายใน ในงานวิจัยยกตัวอย่างการวิจัยมา 
2 โซน ได้แก่ โซนล็อบบ้ี (Lobby) และโซนนั่งทำงาน (Co-Working) เพื่อเป็นตัวช้ีวัดการตัดสินใจซื้อ 
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 3.4.2 ตารางสรุปเครื่องมือของคำถามการวิจัย 
 

  คำถามการวิจัยข้อที่ 1  
  ข้อที่ 1 อิทธิพลของความงามสไตล์การออกแบบส่งผลต่อความประทับใจคอนโดมิเนียม

ในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครอย่างไร 
 
ตารางที่ 3.1 ตัวแปรด้านมโนทัศน์และนิยามปฏิบัติการ 
 

ตัวแปรด้าน 
มโนทัศน์ 

ตัวแปรด้านปฏิบัติการ ตัวชี้วัด ระดับการ
วัด 

เครื่องมือในการ
เก็บข้อมูล 

วิเคราะห์ข้อมูล 

ตัวแปรอิสระ 
สไตล์การอออกแบบ 

สถาปัตยกรรม 

สไตล์ 

- คอนเทมโพราร่ี 
-โมเดิร์น 
-ลัคชูร่ี 

 

 Nominal รูปถ่าย 

 
Ancova 

ตัวแปรตาม 
ความประทับใจ

ในรูปแบบ 

ความประทับใจ 
-สี   -แสง 

-วัสดุที่ใช้   -ราคา 
-แบรนด์ -ทำเล 
-พ้ืนที่ส่วนกลาง 

-การดูแลหลังการขาย 

 Interval แบบสอบถาม

แบ่งเป็น 7 ระดับ 

(Semantic 
Differential 

Scale) 

Ancova 
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  คำถามการวิจัยข้อที่ 2 
  ข้อที่ 2 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมิเนียมที่
ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ 
 
ตารางที่ 3.2 ตัวแปรด้านมโนทัศน์และนิยามปฏิบัติการ 
 

ตัวแปรด้าน 
มโนทัศน์ 

ตัวแปรด้านปฏิบัติการ ตัวชี้วัด ระดับการ
วัด 

เครื่องมือในการ
เก็บข้อมูล 

วิเคราะห์ข้อมูล 

ตัวแปรตาม 
สไตล์การออกแบบ 

การตอบสนองทางด้าน
อารมณ ์

 
 

interval รูปถ่ายและ
แบบสอบถาม

แบ่งเป็น 7 ระดับ 

(Semantic 
Differential 

Scale) 

Ancova 

ตัวแปรตาม 
การตัดสินใจซ้ือ 

 
-ปัจจัยด้านการออกแบบ 

 

 Interval รูปถ่ายและ
แบบสอบถาม

แบ่งเป็น 7 ระดับ 

(Semantic 
Differential 

Scale) 

Ancova 

 
3.5 การเก็บข้อมูล 
 
 3.5.1 ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง 
 

กลุ่มผู้ให้ข้อมูล จำนวน 180 คน โดยการสุ่มกลุ่มผู้ให้ข้อมูลแบบอิสระผ่านแบบสอบถามออนไลน์ โดย
แบ่งเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 60 คน โดยกลุ่มที่ 1 ใช้แบบสอบถามการสำรวจเบื้องต้น 1 ชุด โดยมีรูปแบบ
ตัวอย่างคอนโดมิเน ียมจำนวน 3 แห่ง ในเขตพื ้นท ี ่กร ุงเทพมหานคร ที ่ม ีร ูปแบบการออกแบบ
สถาปัตยกรรมภายในที่แตกต่างกัน 3 รูปแบบ 3 โซน ได้แก่ 1 โซนต้อนรับ(ล็อบบ้ี) 2 โซนห้องนั่งทำงาน  
  
 3.5.2 สถานที่เก็บข้อมูล 
 

แบบสอบถามออนไลน์  โดยกลุ่มผู้ให้ข้อมูลจำนวนข้อมูล จำนวน 180 คน 
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 3.5.3 ขั้นตอนการเก็บข้อมูล 
 
 

การวิจัยในครั้งนี้เลือกใช้แบบสอบถามออนไลน์ (Online) เป็นเครื่องมือหลักในการเก็บข้อมูล โดยแบ่ง
เครื ่องมืออกเป็น 3 ชุด ซึ ่งแต่ละชุดถูกนำไปใช้ในของแต่ละโครงการ เพื ่อให้ได้มาซึ ่งคำตอบตาม
จุดประสงค์ของการวิจัยโดยได้แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ส่วนที่ 1 ได้แก่ ข้อมูลทั่วไป ซึ่งจะถามในส่ิงที่เกี่ยวข้อง
กับ อายุ เพศสภาพ รายได้ภายในครอบครัว สมาชิกภายในบ้าน  เป็นต้น  
ส่วนที ่ 2 ได้แก่การรับรู ้ด้านอารมณ์ด้วยระดับการวัด 5 ระดับ (Semantic differential scale) โดย
เลือกใช้คู่คำตรงกันข้ามกันและสลับการจัดวางในทิศทางที่ตรงข้ามกัน อาทิ พึงพอใจ-ไม่พึงพอใจ สนใจ-ไม่
สนใจ เป็นต้น ส่วนที ่ 3ได้แก่ การตอบสนองด้านพฤติกรรม ด้วยระดับการวัด 5 ระดับ (Semantic 
differential scale) โดยเลือกใช้คู่คำตรงกันข้ามกันและสลับการจัดวางในทิศทางที่ตรงข้ามกัน อาทิ 
ตัดสินใจซื้อ-ไม่ตัดสินใจซื้อ และจัดอันดับความสวยงามและสุดท้ายข้อเสนอแนะซึ่งเป็นคำถามปลายเปิด
ผู้วิจัยได้ทำการสำรวจสภาพแวดล้อมทางกายภาพของการออกแบบทางด้านสถาปัตยกรรมภายในที่มี
ความสวยงามอย่างไร และความคิดเห็นทัศนคติ ซึ่งจะถามในส่ิงที่เกี่ยวข้องกับ ปัจจัยใดส่งผลการตัดสินใจ
ซื้อ และ ท่านมีระดับความสนใจซื้อคอนโดมิเนียมอย่างไร เป็นต้น โดยระดับของความงามส่งผลต่อการ
ตอบสนองด้านอารมณ์และการตัดสินใจซื ้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที ่กรุงเทพมหานครในขั ้นตอน
การศึกษาครั้งนี้ ได้เลือกใช้แบบสอบถามที่ได้ศึกษามาเกี่ยวกับการวิจัยเชิงปริมาณเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง 
 

3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 การศึกษานี้เป็นการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ที่ว่าด้วยการหลักการการ
ค้นหาสิ่งที่ใคร่รู้ในปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นอย่างมีเหตุและผลที่สามารถประมาณค่าได้ ของตัวแปรและ
ความสัมพันธ์ที ่เกี ่ยวเนื ่องและคลอดคล้องกัน โดยมีความเหมาะสมกับวิธีวิจัยเชิงสำรวจ ( Survey 
Research) โดยจะพิจารณาถึงตัวแปรอิสระ ได้แก่ พฤติกรรมในการเลือกซื้อไปยังเรื่องอิทธิพลของความ
งามในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในที ่ส่งผลต่อปัจจัยในการเลือกซื ้อคอนโดมิเนียม ตอบสนอง
ทางด้านอารมณ์ ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดยที่สามารถ
วัดค่าได้มีด้วยกันโดยที่แบ่งออกเป็นช่วงระดับ ซึ่งนำใช้ในการศึกษาหลัก โดยได้แบ่งลักษณะของคำที่เป็น
คำคู่ตรงกันข้ามที่แสดงลักษณะของการตอบสนองทางด้านอารมณ์ เพื่อได้มาซึ่งคำตอบของ 2 คำถามการ
วิจัย  
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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 
 

 จากการวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของความงามในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในที่ส่งผลต่อปัจจัย
ในการเลือกซื้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร” งานวิจัยนี้ได้รวบรวมข้อมูลจากประชากรกลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลจำนวน 180 คน โดยแบ่งประชากรกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 3 กลุ่ม ซึ่งแบ่งตามจำนวนโครงการ
คอนโดมิเนียม โครงการละ 60 คน โดยแบ่งเป็น โครงการ A จำนวน 60 คน โครงการ B จำนวน 60 คน 
และโครงการ C จำนวน 60 คน ที่อยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยกลุ่มประชากรกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่
เป็นพนังงานเอกชน โดยผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลในระหว่างเดือนตุลาคม พ.ศ.2567 โดยนำข้อมูลที่ได้นำมา
วิเคราะห์ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ทางสถิติ และตรวจสอบความถูกต้องด้วยการเรียงลำดับข้อมูล ซึ่งมี
ผลรายงานการวิจัยดังนี้ 
 

4.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง 
 
 จากจำนวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 180 คน กลุ่มผู้ให้ข้อมูล โครงการ A จำนวน 60 คนมี
อายุเฉล่ียอยู่ที่ 28 ปี โดยอายุน้อยสุดอยู่ที่ 18 ปี อายุมากที่สุด 48 ปี โดยส่วนใหญ่มีวุฒิการศึกษาระดับช้ัน
ปริญญาตรีร้อยละ 67.9 ประกอบอาชีพพนักงานเอกชนเป็นส่วนใหญ่ร้อยละ 38.5 รายได้ครอบครัวโดย
เฉล่ีย 50,001-100,000 บาท จำนวนสมาชิกภายในครอบครัว 3-4 คน คิดเป็นร้อยละ 53.6  
 กลุ่มผู้ให้ข้อมูล โครงการ B จำนวน 60 คนมีอายุเฉล่ียอยู่ที่ 29 ปี โดยอายุน้อยสุดอยู่ที่ 18 ปี อายุ
มากที่สุด 50 ปี โดยส่วนใหญ่มีวุฒิการศึกษาระดับชั้นปริญญาตรีร้อยละ 74.7 ประกอบอาชีพพนักงาน
เอกชนเป็นส่วนใหญ่ร้อยละ 39.5 รายได้ครอบครัวโดยเฉล่ีย 50,001-100,000 บาท จำนวนสมาชิกภายใน
ครอบครัว 3-4 คน คิดเป็นร้อยละ 56.6 
 กลุ่มผู้ให้ข้อมูล โครงการ C จำนวน 60 คนมีอายุเฉล่ียอยู่ที่ 31 ปี โดยอายุน้อยสุดอยู่ที่ 18 ปี อายุ
มากที่สุด 59 ปี โดยส่วนใหญ่มีวุฒิการศึกษาระดับชั้นปริญญาตรีร้อยละ 66.7 ประกอบอาชีพพนักงาน
เอกชนเป็นส่วนใหญ่ร้อยละ 46.9 รายได้ครอบครัวโดยเฉล่ีย 50,001-100,000 บาท จำนวนสมาชิกภายใน
ครอบครัว 3-4 คน คิดเป็นร้อยละ 50 
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ตารางที่ 4.1 ตารางเปรียบเทียบตัวแปรเพศสภาพคอนโด A                                             n=60 
เพศ ร้อยละ 
ชาย 32.1 
หญิง 66.7 
อื่นๆ 1.3 

 
จากผู้ตอบแบบสอบถามโครงการ A จำนวนเพศชายร้อยละ 32.1 เพศหญิงร้อยละ 66.7 และเพศอื่นๆร้อย
ละ 1.3 จากจำนวนผู้ให้ข้อมูลทั้งหมดเฉพาะโครงการ A จำนวน 60 คน 
 
ตารางที่ 4.2 ตารางเปรียบเทียบตัวแปรเพศสภาพคอนโดB                                              n=60 
เพศ ร้อยละ 
ชาย 27.6 
หญิง 72.4 
อื่นๆ 0 

 
จากผู้ตอบแบบสอบถามโครงการ B จำนวนเพศชายร้อยละ 27.6 เพศหญิงร้อยละ 72.4 และเพศอื่นๆร้อย
ละ 0 จากจำนวนผู้ให้ข้อมูลทั้งหมดเฉพาะโครงการ B จำนวน 60 คน 
 
ตารางที่ 4.3 ตารางเปรียบเทียบตัวแปรเพศสภาพคอนโด C                                             n=60 
เพศ ร้อยละ 
ชาย 31.3 
หญิง 67.2 
อื่นๆ 1.6 

 
จากผู้ตอบแบบสอบถามโครงการ C จำนวนเพศชายร้อยละ 31.3 เพศหญิงร้อยละ 67.2 และเพศอื่นๆร้อย
ละ 1.6 จากจำนวนผู้ให้ข้อมูลทั้งหมดเฉพาะโครงการ C จำนวน 60 คน 
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4.2 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่มีผลต่อ
ความประทับใจ 
 
 จากคำถามวิจัยข้อ 1 คือ อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมี
เนียมที่มีผลต่อความประทับใจ ในคำถามการวิจัยนี้สามารถวิเคราะห์ตัวแปรได้ดังนี้ 
 1) สไตล์การออกแบบ ทำหน้าที่เป็นตัวแปรอิสระ ประกอบไปด้วย รูปแบบคอนโด สไตล์คอน
เทมโพรารี่ สไตล์โมเดิร์น สไตล์ลักชูรี่ 
 2) ความประทับใจ ทำหน้าที่เป็นตัวแปรด้านปฏิบัติการ ได้แก่การวัดระดับความประทับใจ  
 
 ตารางที่ 4.4  ตารางเปรียบเทียบรูปแบบที่ส่งผลต่อความประทับใจในรูปแบบล็อบบ้ีคอนโด  

n=180     
คอนโด รูปแบบ แสง สี วัสด ุ การออกแบบ 
A 3.65 

 
3.666 
 

3.716 
 

3.766 
 

4.116 
 

B 3.4 
 

3.383 
 

3.717 
 

3.483 
 

4.4 

C 4.483 
 

4.45 
 

3.45 
 

4.383 
 

4.45 
 

 

 

จากตารางเปรียบเทียบรูปแบบที่ส่งผลต่อความประทับใจในการออกแบบโซนล็อบบ้ีทั้ง 3 คอนโดพบว่า 
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลมีความประทับใจในคอนโด C มากเป็นอันดับ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่  4.45 และให้ความ
ประทับใจต่อคอนโด B ในอันดับที่ 2 ด้วยคะแนนเฉล่ียที่ 4.4 รองลงมา และคอนโด A ด้วยคะแนนเฉล่ียที่ 
4.116 อันดับที่ 3  
 ปัจจัยด้านรูปแบบคอนโด C อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่ 4.4833 คอนโด A อันดับที่ 2 
และ คอนโดน B อันดับที่ 3 
 ปัจจัยด้านแสงคอนโด C อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่ 4.45 คอนโด A อันดับที่ 2 และ
คอนโด B อันดับที่ 3 
 ปัจจัยด้านสีคอนโด B อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่ 3.717 คอนโด Aอันดับที่ 2 และ
คอนโด C อันดับที่ 3 
 ปัจจัยด้านวัสดุคอนโด C อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉล่ียที่ 4.383 คอนโด A อันดับที่ 2 และ
คอนโด C อันดับที่ 3 
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ตารางที่ 4.5  ตารางเปรียบเทียบรูปแบบที่ส่งผลต่อความประทับใจในรูปแบบห้องนั่งเล่นคอนโด  
n=180     

คอนโด รูปแบบ แสง สี วัสด ุ การออกแบบ 
A 3.95 

 
3.733 
 

3.733 
 

3.883 
 

4.116 
 

B 4.133 
 

4 
 

4.25 
 

4 
 

4.4 
 

C 4.483 
 

4.317 
 

4.15 
 

4.1833 
 

4.45 
 

 
จากตารางเปรียบเทียบปัจจัยรูปแบบที่ส่งผลต่อความประทับใจในการออกแบบโซนนั่งเล่นทั้ง 3 คอนโด
พบว่า กลุ่มผู้ให้ข้อมูลมีความประทับใจในคอนโด C มากเป็นอันดับ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่  4.45 และให้
ความประทับใจต่อคอนโด B ในอันดับที่ 2 ด้วยคะแนนเฉล่ียที่ 4.4 รองลงมา และคอนโด A ด้วยคะแนน
เฉล่ียที่ 4.116 อันดับที่ 3  
 ปัจจัยด้านรูปแบบคอนโด C อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่ 4.4833 คอนโด B อันดับที่ 2 
และ คอนโดน C อันดับที่ 3 
 ปัจจัยด้านแสงคอนโด C อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที่ 4.317 คอนโด B อันดับที่ 2 และ
คอนโด A อันดับที่ 3 
 ปัจจัยด้านสีคอนโด B อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉลี่ยที ่ 4.25 คอนโด C อันดับที่ 2 และ
คอนโด A อันดับที่ 3 
 ปัจจัยด้านวัสดุคอนโด C อยู่ในอันดับที่ 1 ด้วยคะแนนเฉล่ียที่ 4.1833 คอนโด B อันดับที่ 2 และ
คอนโด A อันดับที่ 3 
 
 
 

4.3 อิทธิพลของสไตล์ในการแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมีเนียมที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ 
 

 จากคำถามการวิจัยข้อ 2 คือ อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโด
มีเนียมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ ในคำถามการวิจัยนี้สนามารถวิเคราะห์ตัวแปรได้ดังนี้ 
 1) ปัจจัยด้านการออกแบบ ทำหน้าที่เป็นตัวแปร 
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ตารางที่ 4.6  ตารางเปรียบเทียบแต่ละสไตล์ที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
n=180     

 
คอนโด คะแนน 

A (สไตล์คอนเทมโพราร่ี) 4.116 
 

B (สไตล์โมเดิร์น) 4.4 
 

C (สไตล์ลักชูร่ี) 4.45 
 

 
จากตารางเปรียบเทียบแต่ละสไตล์ 3 สไตล์ ได้แก่ คอนโด A สไตล์คอนเทมโพรารี่ คอนโด B โมเดิร์น 
คอนโด C ลักชูรี่ ในโซนล็อบบี้ พบว่า คะแนนของ คอนโด C มีจำนวน 4.45 คะแนนซึ่งมากที่สุดเป็น
อันดับ 1 คอนโด B อันดับที่ 2 และคอนโด A อันดับที่ 3 ตามลำดับ ซึ่งสรุปได้ว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลมีความพึง
พอใจในคอนโด C เป็นอันดับ 1 อย่างมีนัยสำคัญ 
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บทที่ 5 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 

 จากผลการวิจัยในบทนี้เป็นการสรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัยในเนื้อหาประเด็นของ
ข้อดีและข้อเสนอแนะโดยได้แสดงรายละเอียดได้ดังต่อไปนี้ 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
 
 งานวิจัยเรื่องอิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในที่ส่งผลต่อปัจจัยในการเลือก
ซื้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครนี้มีจุดประสงค์ 2 ประการคือ  
 1.) เพื่อวิเคราะห์อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในของพื้นที่ใน
คอนโดมิเนียมทีม่ีผลต่อความประทับใจ 
 2) เพื่อวิเคราะห์อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในของพื้นที่ใน
คอนโดมิเนียมทีม่ีผลต่อการเลือกซือ้ 
 ซึ่งล้วนแต่มีความสำคัญเพราะเนื่องจากจะเป็นการช้ีวัดระดับสไตล์และความพึงพอใจในการเลือก
ซื้อคอนโดมิเนียมยังสามารถตอบข้อสงสัยของวัตถุประสงค์ในการทำวิจัยว่าความงามมีอิทธิพลต่อการ
เลือกซื้ออย่างไร และปัจจัยใดที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อ อีกทั้งยังเป็นการชี้วัดทางการรับรู้ ปัจจัยในการา
เลือกซื้อที่ไม่ได้มีเพียงความสวยงามอย่างเดียว แต่ยังสามารถทราบถึงความต้องการและพัฒนาต่อยอดไป
ยังข้อมูลทางการแข่งขันที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบสถาปัตยกรรมอีกด้วย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ข้อมูลจากกลุ่มผู้ให้
ข้อมูลจำนวน 180 คน  ซึ่งแบ่งเก็บข้อมูลด้วยกัน 3 กลุ่ม 3 สไตล์  ได้แก่โครงการ A สไตล์คอนเทมโพรารี
จำนวน 60 คน โครงการ B สไตล์โมเดิร์น จำนวน 60 คน และโครงการ C สไตล์ลักชูรี่ จำนวน 60 คน โดย
แต่ละโครงการมีสไตล์การตกแต่งต่างกันอย่างชัดเจนเพื่อให้กลุ่มผู้ให้ข้อมูลแสดงทัศนคติทางการรับรู้ความ
สวยงาม ในส่วนที่ 2 ที่วัดทัศนคติด้วย PAD Model scale ต่อความประทับใจที่มีแก่คอนโดมิเนียมทั้ง 3 
แห่ง ไปในทิศทางเดียวกันที ่มีความประทับใจต่อคอนโดมิเนียมทั ้ง 3 แห่ง โดยใช้รูปภาพโครงการ
คอนโดมิเนียม ประกอบไปด้วย โซนลีอบบ้ี โซนนั่งเล่น โดยกลุ่มผู้ให้ข้อมูลมีการใช้งานในส่วนโซนล็อบบ้ี
มากเป็นอันดับที่ 1 อันดับที่ 2 โซนนั่งเล่น ซึ่งงานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ(Quantitative Research) 
ซึ่งสามารถแสดงจำนวนร้อยละของประชากรหรือกลุ่มผู้ให้ข้อมูลได้อย่างแม่นยำ ด้วยระดับความพึงพอใจ
หรือความประทับใจ เห็นด้วยหรือไม่เห็นด้วย  
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5.2 การอภิปรายผลการวิจัย 
 
 จากคำถามการวิจัยข้อที่ 1 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมี
เนียมที่มีผลต่อความประทับใจ 
 สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังต่อไปนี้ ปัจจัยทางด้านความงามคอนโดมิเนียมอันได้แก่ แสง สี การ
ออกแบบ หรือวัสดุที่ใช้ ส่งผลต่อความประทับใจที่มีแก่กลุ่มผู้ให้ข้อมูลแก่ได้ คอนโด A  จำนวนร้อยละ
25.8 หรือความประทับใจระดับที่ 8 คอนโด B  จำนวนร้อยละ25 หรือความประทับใจระดับที่ 8 คอนโด 
C  จำนวนร้อยละ 31.7 หรือความประทับใจระดับที ่ 5 คือประทับใจมาก นั ้นไม่แตกต่างกันอย่างมี่
นัยสำคัญ เนื่องจากการแจกแบบสอบถามในรูปแบบระบบออนไลน์กลุ่มตัวอย่างไม่ได้เข้าไปยังสถานที่จริง
จึงยังไม่สามารถรับรู้ถึงความรู้สึกได้ดีเท่าที่ควร เนื่องจากมีข้อจำกัดการใช้พื้นที่และความปลอดภัยของ
ภายในโครงการ แต่จากสไตลด์ที่แตกต่างกันทั้งหมด 3. สไตล์มองให้เห็นว่า กลุ่มผู้ให้ข้อมูลให้คะแนน
คอนโด C สไตล์ลักชูรี่ เป็นอันดับ 1 คอนโด A สไตล์คอนเทมโพรารี่ อันดับ2 และคอนโด B สไตล์โมเดิร์น
อันดับ3  จากการสำรวจหลักพบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลให้ความสำคัญกับการออกแบบ 
 สรุปได้ว่าอิทธิพลทางสไตล์ของคอนโดมิเนียมส่งผลต่อการตอบสนองทางด้านอารมณ์และความ
ประทับใจที่ส่งผลต่อความพึงพอใจ และเป็นที่มาของคำถามการวิจัยข้อที่ 2 
 จากคำถามการวิจัยข้อที่ 2 อิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่คอนโดมี
เนียมที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ 
สามารถสรุปปัจจัยด้านอารมณ์และความรู้สึกส่งผลต่อการเลือกซื้อหรือไม่อย่างไรได้ว่า ผู้วิจัยได้กำหนด
คำถามในการวิจัยเชิงแสดงทัศนคติเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมส่วนใหญ่ไว้เพื่อจุดประสงค์ไว้
อย่างไร กลุ่มผู้วิจัยส่วนใหญ่มีความต้องการให้เป็นที่อยู่อาศัยเป็นส่วนใหญ่ เป็นอันดับ 1 และการวัดค่า
การตอบสนองทางด้านอารมณ์ไม่สามารถวัดได้อย่างเสถียรเท่าที่ควร แต่การบริการด้านการดูแลหลังการ
ขายมีนัยสำคัญระดับมาก 
 

5.3 ข้อดีในการวิจัยและข้อจำกัดในการวิจัย 
 
 5.3.1 ข้อดีในการวิจัย 
 

 จากการวิจัยเรื ่องอิทธิพลของสไตล์ในการออกแบบสถาปัตยกรรมภายในที ่ส่งผลต่อความ
ประทับใจและการเลือกซื้อคอนโดมิเนียมในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร พบว่าการทำวิจัยนี้เพื่อวิเคราะห์
สไตล์ที่ส่วนใหญ่กลุ่มผู้ให้ข้อมูลรู้สึกประทับใจเพื่อเป็นข้อมูลในการตลาดดเพื่อการแข่งขันได้ และทราบถึง
ความต้องการตัดสินใจซื้อของผู้ต้องการหรือมีความต้องการซื้อคอนโดมิเนียม 
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 5.3.2 ข้อจำกัดในการวิจัย 
 

จากการทำวิจัยนี้ข้อจำกัดในการทำวิจัยคือความเข้าถึงข้อมูล เนื่องจากคอนโดบางแห่งมีการโอนกรรมสิทธ์ิ
ให้เจ้าของบ้านหรือลูกบ้านเรียบร้อยแล้วการเข้าถึงข้อมูลจึงทำได้แค่บางส่วนเท่านั้น 
 

5.4 ข ้อเสนอแนะ 
 
 ผู้ที่มีความสนใจแนวทางการออกแบบสถาปัตยกรรมด้านสไตล์ในสถาปัตยกรรมภายในนี้สามารถ
นำไปพัฒนาต่อยอดในด้านอสังหาริมทรัพย์ ธุรกิจส่วนตัว หรืองานอาคารห้องชุดหรือคอนโดเนียมได้ และ
เพื่อได้ทราบถึงองค์ประกอบทางด้านสไตล์มีผลต่อการเลือกซื้ออย่างไรเนื่องจากเป็นพื้นฐานในการสร้างให้
เกิดประโยชน์อื่นๆที่ต้องใช้เกี่ยวกับงานออกแบบคอนโดมิเนียมและข้อมูลอื่นๆอันเป็นประโยชน์ทาง
การตลาดและเพื่อตอบสนองความต้องการของคู่ค้าทางการตลาดอื่นๆ 
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ภาคผนวก 
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