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บทคัดย.อ 

ปkญหาท่ีพบบmอยในคอนโดหรือห7องเล็ก ๆ คือข7อจำกัดในการจัดเก็บของ ทำให7สร7างความไมm

สะดวกและโอกาสท่ีจะสร7างพ้ืนท่ีสำหรับพักผmอนหรือทำงานท่ีบ7านได7น7อยลง บางคนไมmทราบวmาควร

เร่ิมจัดบ7านจากจุดไหนหรือควรทำอะไรกmอนซ่ึงทำให7เกิดการสะสมของได7 เปsนผลมาจากวิถีชีวิตท่ีเรmง

รีบและไมmมีเวลาในการจัดการสถานท่ีใช7สอยให7เปsนประโยชน1อยmางเต็มท่ี ซ่ึงส่ิงเหลmาน้ีมีความสำคัญ

สำหรับความพึงพอใจในการใช7ชีวิตประจำวันของผู7อยูmอาศัยในยุคน้ีโดยเฉพาะกลุmมคนวัยทำงานท่ีมี

สไตล1การดำเนินชีวิตท่ีเรmงรีบและมีความต7องการในการพักผmอนและทำงานท่ีบ7านอยmางสะดวกสบาย 

ผู7วิจัยจึงจัดทำเว็บไซต1 Tidypedia บทความออนไลน1เพื่อพmอบ7านและแมmบ7าน มีจุดประสงค1ชmวยใน

การจัดบ7านให7เปsนระบบระเบียบและสะดวกสบายตามที่ผู7ใช7ต7องการโดยเน7นการให7คำแนะนำและ

แผนท่ีสามารถปรับแตmงได7ตามความต7องการสmวนบุคคลของแตmละคน    
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     ศิลปนิพนธ1น้ีสำเร็จลุลmวงไปได7ด7วยดี ขอขอบคุณ อาจารย1ปุณยาพร ก7อนนาค ท่ีได7เสียสละเวลา 

เพ่ือให7คำปรึกษา แนะนำ และทำให7ข7าพเจ7าเห็นแนวทางท่ีชัดเจนข้ึนในการศึกษาค7นคว7าสmงผลให7 

สามารถดำเนินงานไปด7วยหัวใจท่ีสงบสุขราบร่ืน และขอขอบคุณคณาจารย1ในสาขาวิชานิเทศศิลปeท่ี 

เป}ดกว7างรับฟkง และพร7อมให7คำปรึกษาเสมอมา  

     ขอขอบคุณครอบครัวที่คอยสนับสนุนข7าพเจ7า ขอบคุณคุณแมmที ่คอยให7กำลังใจและขอบคุณ

สำหรับอาหารทุกมื้อและของโปรดทุกจานที่ทำให7ข7าพเจ7ามีแรงใจแรงกายในการทำงานชิ้นนี้ ขอบคุณ

คุณพmอที่สนับสนุนทุนทรัพย1และเปsนที่ปรึกษายามข7าพเจ7ามีเรื่องไมmสบายใจ ขอบคุณพ่ีชายและคุณ

ยายที่คอยให7กำลังใจและเปsนหmวงข7าพเจ7าเสมอมา ขอบคุณน7องฮังเลที่เปsนความสดใสและความนmารัก

ท่ีทำให7ข7าพเจ7ามีแรงทำงานตmอไป  

     ขอขอบคุณทุกการพบพานของผองเพื่อนทั้งหลาย ที่เรียนด7วยกันในป�การศึกษาปkจจุบัน เพื่อนเกmา

ที่เคยเรียนด7วยกันเมื่อวันวาน การได7รู7จักกับทุกคนไมmเพียงเปsนแรงสนับสนุนด7านการศึกษาแตmยังสmงผล

ในด7านการดำรงชีวิต ท้ังวิธีการมองโลกของข7าพเจ7า 

     สุดท7ายนี ้ข 7าพเจ7าขอขอบคุณตัวเองที ่มีความสม่ำเสมอและมีวินัยในการทำงาน สามารถ

ประคับประคองงานออกมาได7สมดุล ได7ทำสิ่งที่อยากทำลองสิ่งที่อยากลอง และกล7าที่จะเรียนรู7สิ่งใหมm 

มีเวลาให7ตัวเองได7พักผmอนและไมmเครียดจนเรับประทานไปสามารถดำเนินงานสำเร็จลุลmวงด7วยดี 
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บทที่ 1 

บทนำ  

1.1 ความเป=นมาและความสำคัญของปIญหา  

จากข7อมูลที่ศูนย1วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจธนาคารไทยพาณิชย1เคยทำไว7เรื ่อง ‘กลยุทธ1มัดใจผู7บริโภค 

Genaration Y’ พบวmาคนไทยที่เปsนคนกลุmม Genaration Y มีสัดสmวน 28% ของประชากรในประเทศ สูง

ใกล7เคียงกับคนกลุmม Genaration Y ทั่วโลกท่ีมีสัดสmวน 30% ของประชากรโลก (กองบรรณาธิการ THE 

STANDARD, 2561) พบวmาคนกลุmม Genaration Y ที่เกิดในชmวงป� พ.ศ. 2523 – 2540  คือกลุmมคนที่มีอายุ

ระหวmาง 26 – 43 ป� ที่มีการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมด7วยตนเอง ซึ่งจะมีการผูกภาพของคอนโดมิเนียมไว7กับ

ความสะดวกสบาย โดยเฉพาะอยmางยิ่งในเรื่องความสะดวกในการเดินทาง อยmางไรก็ตาม Generation Y ยัง

มองไปถึงความสะดวกสบายในด7านอื่น ๆ เชmน การใช7ชีวิต การดูแลรักษาที่พัก อาหาร ความปลอดภัย เพ่ือ

จุดมุmงหมายสูงสุดคือเพื่อให7สามารถมีเวลาสmวนตัวเปsนของตัวเองให7มากขึ้น หรือสามารถกลmาวได7วmาคนกลุmม 

Genaration Y มองวmา คอนโดเปsนเครื่องมือ สําคัญที่จะสามารถชmวยเพิ่มความสะดวกสบายให7กับชีวิตได7 ไมmได7

มองวmาสุดท7ายแล7วคอนโดมิเนียมที่ซื้อจะเปsนที่อยูmอาศัยถาวรของตนเอง (พิชชา ฉัตรชัยพลรัตน1, 2562) ใน

สถานการณ1ปkจจุบันความกดดันทุกสิ่งอยmางถาโถมเข7ามาพร7อมกันหมดจนแทบจะจัดการไมmได7ไมmวmาจะเปsนเรื่อง

เศรษฐกิจในปkจจุบันที่ไมmมั่นคง หรือปkญหาด7านการทำงานที่มีการแขmงขันสูง ทำให7บ7านจัดเปsนสภาพแวดล7อม

เดียวที่พอจะควบคุมได7จริง มนุษย1มีพฤติกรรมชอบสะสมสิ่งของเพราะทำให7รู7สึกปลอดภัย ปkญหาหลักของคน

อยูmคอนโดมิเนียมหรือทาวน1เฮาส1 คือที่เก็บของไมmพอ เพราะการออกแบบพื้นที่เล็กฟkงก1ชันรองจะถูกตัดออกไป

เปsนสิ่งแรก ทำให7มีปkญหาในการเก็บของหรือไมmรู7วmาจะเก็บไว7ตรงไหนดี เพราะทุกวันนี้เปsนยุคที่มีข7าวของ

มากมายและของหลายอยmางก็สามารถหาซื้อได7งmายแถมยังราคาถูก  โดยคนกลุmม Genaration Y ในประเทศ

ไทยให7ความสำคัญกับความสุขวmาเปsนสmวนหนึ่งของความสำเร็จในชีวิตมากกวmาเรื่องเงิน โดยจากการสำรวจของ

เฟลชแมน ฮิลลาร1ด ประเทศไทยพบวmาร7อยละ 67 จากกลุmมตัวอยmางคนกลุmม Genaration Y ในประเทศไทย 

จำนวน 500 คน ให7ความสำคัญกับการมีความสุข มีสุขภาพที่ดี การมีเวลาและอิสรภาพ ร7อยละ 87 ของคน

กลุmมน้ีให7ความสำคัญกับการใช7เงินเพ่ือทำให7ตัวเองมีความสุข ร7อยละ 84 ของคนกลุmม Genaration Y ใช7แฟช่ัน

เปsนเครื่องแสดงตัวตน (ผู7จัดการออนไลน1, 2563) โฆษณาขายสินค7ามีอยูmทุกหนแหmง ทุกคนก็เลยจับจmายเงินซ้ือ

สินค7ามากขึ้น ล7วนจับจmายใช7สอยทุกวันตามวิถีมนุษย1 ผลสรุปจากการศึกษาเบื้องต7นในเรื่องพฤติกรรมการซ้ือ

สินค7าผmานอินเทอร1เน็ตของผู7บริโภคในแตmละ Genaration พบวmาคนกลุmม Genaration Y มีแนวโน7มในการซ้ือ

สินค7าออนไลน1จากการเข7าชมร7านค7าออนไลน1มากที่สุด โดยคนกลุmม Genaration Y มีความถี่ในการเข7าชม

ร7านค7าออนไลน1มากท่ีสุด คือทุกวันหรือ 1-3 ครั้งตmออาทิตย1 (ภัสสราณัฐ รวยธนาสมบัติ, 2558) ถึงแม7ผู7คนสmวน

ใหญmคิดวmามีบ7านที่ใหญmและมีพื้นกว7างขึ้นแล7วคงจะเรียบร7อยเปsนระเบียบดี แตmยังกลับมารำคาญเรื่องความรก

ของบ7านและไมmรู7สาเหตุของความรกอยูmแบบเดิม ท้ังหมดน้ีก็เลยทำให7บ7านหลังเล็ก แตmกลับอ7วนข้ึนด7วยส่ิงของท่ี
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ผู7คนเอาแตm “ซื้อ” เข7ามาทุกวันนั่นเอง (ลูmเหวย, 2559) สmงผลให7เกิดพฤติกรรมที่ทำให7บ7านรก ซึ่งเกิดจาก

ทัศนคติ รวมถึงความเคยชินหรือพฤติกรรมที่ทำมาตั้งแตmรุmนพmอแมm เชmน จัดบ7านทีละนิดวันละครั้ง ทำให7ต7องทำ

ทุกวันหรือทุกสัปดาห1 และทำให7ท7อใจจนเลิกจัดบ7าน จากสถานการณ1ข7างต7นกmอให7เกิดปkญหาบ7านรกเรื้อรังใน

อนาคต การสุมและสะสมของและยากที่จะแก7ได7ซึ ่งกmอให7เกิดผลเสียทั้งด7านสภาพจิตใจและกาย เพราะ

พฤติกรรมของคนกลุmม Genaration Y หลังเลิกงานนั้นอาจเกิดความเหนื่อยล7าสะสมจากการเดินทางกลับห7อง

หรือการทำงานหนักมาทั้งวัน อาจจะกmอให7เกิดจากความขี้เกียจขึ้นได7หลังจากกลับมาถึงห7องพัก คนกลุmม 

Genaration Y คือ กลุmมคนที่ได7รับผลกระทบเรื่องการทำงานมากที่สุด เพราะอยูmในวัยทำงานและไมmได7มี

ตำแหนmงที่มั่นคง สmงผลให7เกิดความเครียดและวิตกกังวลกับอนาคต ขาดแรงบันดาลใจ รวมถึงรู7สึกโดดเดี่ยว

และมีความคาดหวังในตัวเองสูง จากการเห็นความสำเร็จของผู7อื่นในวัยใกล7เคียงกันผmานสื่อสังคมออนไลน1 

(Social Media Platform) ความเครียดและความกดดันในชีวิตสmงผลให7คนกลุmม Genaration Y หลีกเลี่ยง

รูปแบบการใช7ชีวิตตามกรอบของคนรุmนกmอน ทำให7เกิดงานและวิถีชีวิตการใช7ชีวิตใหมm ๆ (Wisesight, 2566) 

อ7างอิงจากวิจัยเพื่อเจาะลึกของมหาวิทยาลัยมหิดล ในเรื่องตลาดคนขี้เกียจ (Lazy Consumer) พบวmาการทำ

ความสะอาดบ7านเปsนกิจกรรมที่คนไทยขี้เกียจทำเปsนอันดับที่ 3 หรือ 77 % จาก 10 อันดับ (Nalisa, 2562) 

นอกจากน้ีข7าวของที่ระเกะระกะนั้นกำลังสmงผลตmอสุขภาพจิตของผู7คนอยmางหลีกเลี่ยงไมmได7 นักจิตวิทยาจาก

มหาวิทยาลัยได7แกm Princeton Stephanie McMains และ Sabine Kastner กลmาววmา เพราะห7องที่เต็มไป

ด7วยข7าวของระเกะระกะ จะทำให7ระดับฮอร1โมนคอร1ติซอล (Cortisol) สูงข้ึนและเกิดความเครียดโดยไมmทันรู7ตัว 

(วิชิตา คะแนนสิน, 2563) น่ีคือเหตุผลวmา ทำไมบางคนถึงไมmสามารถทำงานบนโต̈ะรก ได7อยmางราบร่ืนเพราะมัน

จะทำให7มนุษย1ขาดสมาธิจากงานตรงหน7าได7งmาย และยังสะท7อนตัวตนของบ7านออกมาได7มากกวmาที่คิด คาร1ล 

จุง จิตแพทย1และนักทฤษฎีชาวสวิตเซอร1แลนด1 ได7เสนอแนวคิดที่วmา บ7านมีความหมายเชิงสัญลักษณ1และมี

ความสำคัญทางจิตใจ มากกวmาเปsนแคmที่พักพิงทางกายภาพ ทั้งยังสะท7อนตัวตนของมนุษย1ได7อีกด7วย ด7วยเหตุน้ี 

วิธีที่มนุษย1สร7างพื้นที่ในการอาศัย จึงเชื่อมโยงกับการถmายทอดสภาพจิตใจของผู7คนด7วย (Warittha Saejia, 

2564) 

ดังน้ันบ7านจึงไมmใชmแคmเร่ืองของ “คน” แตmเปsนการอยูmรmวมกันระหวmาง “คน” กับ “ส่ิงของ” ซ่ึงต7องอาศัยอยูm

ในบ7านหลังเดียวกัน ถ7ามนุษย1ไมmสามารถจัดการ “สิ่งของ” และ “คน” ให7อยูmรmวมกันได7 ที่อยูmอาศัยของคนก็จะ

กลายเปsนโกดังเก็บของ เพื่อแก7ปkญหานี้มนุษย1จึงต7องเรียนรู7ที่จะ “จัดระเบียบการเก็บของ” เมื่อบ7านเปsน

ระเบียบ เทmากับวmาสิ่งตmาง ๆ และอดีตของคุณถูกจัดให7เปsนระเบียบด7วย จึงมองเห็นได7ชัดเจนวmาอะไรคือสิ่งท่ี

สำคัญในชีวิตเหมือนกับคำพูดและหนังสือของ คนโดะ มาริเอะ เจ7าแมmการจัดบ7านแบบ ‘คมมาริ’ ที่กลmาวไว7วmา 

“ชีวิตดีขึ้นทุก ๆ ด7าน ด7วยการจัดบ7านแคmครั้งเดียว”นอกจากน้ีในกระบวนการรับรู7ประสบการณ1หลังการเข7าอยูm 

ของคนกลุmม Genaration Y ซึ่งเกิดจากการขาดประสบการณ1ในการเข7าอยูmอาศัยในคอนโดมิเนียมมากmอน ทํา

ให7การใช7ชีวิต หลังการเข7าอยู mอาศัยถูกมองข7ามไป การไมmเสียเวลาในการค7นหาข7าวของ จะชmวยทำให7

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ความเครียดน7อยลง ความผิดพลาดของคนสmวนใหญmคือ การเก็บของไว7ในที่ที่หยิบใช7ได7สะดวกที่สุด แตmความ

จริงมนุษย1ควรคำนึงถึงความสะดวกในการเก็บของเข7าที่มากกวmาความสะดวกในการหยิบออกมาใช7 การเก็บ

ของไมmเปsนไปตามหมวดหมูmที ่ประสงค1ไว7หรือการเลือกทิ้งไมmได7ซึ ่งกmอให7เกิดนิสัยการสะสมแบบไมmรู 7ตัวตmอ

ผู7บริโภคเอง      

ผู7วิจัยเล็งเห็นถึงปkญหาเหลmานี้จึงมีจุดหมายในการทําความเข7าใจการอาศัยอยูmของผู7บริโภคกลุmมดังกลmาวให7

ละเอียดมากยิ่งขึ้น เพ่ือชmวยให7คนกลุmม Genaration Y ใช7ชีวิตได7สะดวกสบายมากยิ่งขึ้นและนำเสนอวิจัยใน

รูปแบบเว็บไซต1 โดยนำกลยุทธ1 SLOTH มาปรับใช7งาน  โดยกลยุทธ1นี ้ถูกสร7างขึ้นมาเพื่อตอบสนองความ

ต7องการหลาย ๆ  อยmางของคนในยุคที่มีเทคโนโลยีเปsนสmวนหนึ่งของรmางกาย เชmน แอปพลิเคชันสั่งอาหาร

ออนไลน1 ซึ่งตัวยmอแตmละตัวยmอมาจาก Speed แปลวmา รวดเร็ว ไมmต7องรอเพราะการเสียเวลาอาจทำให7มนุษย1

เสียโอกาสในการทำส่ิงอ่ืนท่ีสำคัญกวmานานย่ิงกับคนกลุmม Genaration Y ท่ีใช7ชีวิตแบบเรmงรีบ Lean ลด ลัด ตัด 

ยmอ เนื้อหาให7เข7าใจงmาย เพราะหากมนุษย1รู7สึกวmายุmงยากเสียเวลาจะเกิดการตmอต7านทันที ดังนั้นผู7วิจัยเล็งเห็นวmา

การสร7างทางลัดให7มนุษย1เข7าถึงแกmนสารให7งmายและเร็วที่สุด Enjoy : สนุก นmาค7นหา กับภาพประกอบที่เข7าถึง

ง mาย เปsนปkจจัยสำคัญในการดึงดูดความสนใจของมนุษย1 ConvenienT : สะดวก ร ักสบาย คนกลุmม 

Genaration Y ไมmชอบทำอะไรที่ทำให7ชีวิตตัวเองรู7สึกยุmงยากขึ้น ยิ่งงmาย ยิ่งสะดวกสบายยิ่งดี คนกลุmมนี้จึงมัก

สรรหานวัตกรรมที่ชmวยทำให7ชีวิตสะดวกสบายมากขึ้น Happy : ความสุข งานวิจัยชิ้นนี้ต7องสามารถมอบ

ความสุขทั้งกายและใจให7กับคนกลุmม Genaration Y ได7 โดยสามารถเติมเต็มและแก7ปkญหาได7ด7วยความ

พยายามที่น7อยที่สุด (Adsidea, 2563) เนื่องจากคนกลุmม Genaration Y นั้นเติบโตมากับวิวัฒนาการทาง

เทคโนโลยี มีความสัมพันธ1ผmานสื่อสังคมออนไลน1 (Social Media Platform) มากกวmาการปฏิสัมพันธ1ในชีวิต

จริงจึงงmายและสะดวกตmอการรับข7อมูลขmาวสาร ชmวยทำให7ผู7บริโภคสามารถจัดการเวลาในการทำสิ่งสำคัญได7

มากขึ้น เพราะเวลาที่มีอยูmอยmางจำกัด และภาระของผู7บริโภคที่เพิ่มขึ้นในแตmละวันที่เพิ่มมากขึ้นของผู7บริโภคใน

ปkจจุบัน การมีเทคโนโลยี หรือผู7ชmวยมาเข7ามาอำนวยความสะดวก จึงทำให7ผู7บริโภคมีเวลาที่จะไปทำงานที่มี

ความสำคัญมากกวmาได7เพิ่มมากขึ้นจะชmวยให7ผู7บริโภคสามารถจัดการบริหารเวลาได7อยmางมีประสิทธิภาพมาก

ย่ิงข้ึน 

1.2 วัตถุประสงคPของการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือรวบรวมข7อมูลเคล็ดลับการจัดบ7านและนำมาออกแบบอินโฟกราฟ}กให7เข7าใจงmาย 

1.2.2 เพ่ือศึกษาการออกแบบอินโฟกราฟ}กผmานภาพประกอบและกราฟ}กให7นmาสนใจและเข7าถึง 

1.2.3 เพ่ือศึกษาการออกแบบเว็บไซต1ส่ือมัลติมีเดียแบบมีปฏิสัมพันธ1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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1.3 ขอบเขตของงาน 

1.3.1 ลักษณะของกลุ mมเป­าหมาย กายภาพ (Demographic) คนกลุ mม Genaration Y ทุกเพศ อายุ

ระหวmาง 25-35 ป� วัยทำงาน อาศัยอยูmบนคอนโดมิเนียม มีวิถีชีวิตที่เรmงรีบ จินตภาพ (Psychographic) ชอบ

เสพขmาวสารจากสื่อสังคมออนไลน1 คุ7นเคยกับเทคโนโลยี ชอบความสะดวกรวดเร็ว ต7องการมีพื้นที่และเวลา

สmวนตัวเพ่ิมข้ึน ต7องการจัดระเบียบชีวิต 

1.3.2 ขอบเขตของเน้ือหา ศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมการเก็บของของคนในคอนโดมิเนียม และคิดหา 

เทคนิคท่ีจะชmวยให7คนท่ีอาศัยอยูmในคอนโดมิเนียมจัดเก็บของ มีห7องท่ีเปsนระบบงmายตmอการใช7ชีวิต 

1.3.3 ขอบเขตของช้ินงาน ส่ือมัลติมีเดียแบบมีปฏิสัมพันธ1 ส่ือประชาสัมพันธ1และส่ืออินโฟกราฟ}ก 

1.4 ขXอจำกัด (ถXามี) 

แพลตฟอร1มท่ีใช7อาจจะมีข7อจำกัดทางด7านเทคนิคบางสmวน ท่ีไมmสามารถทำตามท่ีออกแบบไว7ได7 

1.5 ขั้นตอนของการดำเนินงาน 

1.5.1  กำหนดวัตถุประสงค1ของเว็บไซต1  วิธีการเลmาเร่ืองตามลำดับ 

1.5.2 รวบรวมข7อมูลตmาง ๆ เคล็ดลับ รูปแบบการจัดเก็บห7อง คอนโดมิเนียม ให7เปsนระเบียบ รวมไปถึง 

ห7องยmอยของแตmละห7อง เชmน ห7องครัว ห7องนอน ห7องน่ังเลmน พร7อมหามุมมองของคนท่ีอาศัยอยูmบน 

คอนโดมิเนียมและท้ังปkญหาท่ีคนมักพบเจอ 

1.5.3 วิเคราะห1และสรุปข7อมูล เพื่อนำเนื้อหามาแยกประเภท ยmอยข7อมูลให7เข7าใจได7งmายมากยิ่งขึ้น งmาย

ตmอการเข7าใจเรียบเรียงเน้ือหา เพ่ือกำหนดลำดับการเลmาเร่ืองภายในเว็บไซต1 

1.5.4 เรียบเรียงเน้ือหาของแตmละหมวด ให7เหมาะสมตmอการอmาน 

1.5.5 กำหนดแนวทางการการออกแบบให7เปsนไปในทิดทางเดียวกัน สี อารมณ1ของงาน 

1.5.6 ดำเนินการออกแบบภาพประกอบเว็บไซต1 ส่ือประชาสัมพันธ1 และทดสอบการนำเสนอเร่ืองของ 

เว็บไซต1ในแตmละหมวด 

1.5.7 สรุปผลการดำเนินงานท่ีได7จากเว็บไซต1 และประโยชน1ท่ีได7รับหลังจากการอmาน 

1.6 ประโยชนPที่คาดวdาจะไดXรับ 

1.6.1 สามารถรวบรวมข7อมูลเคล็ดลับการจัดบ7านและนำมาออกแบบเข7าใจวิธีการออกแบบอินโฟ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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กราฟ}กให7เข7าใจงmายมากข้ึน 

 1.6.2 สามารถศึกษาการออกแบบการสื่อสารข7อมูลผmานภาพประกอบและกราฟ}กให7นmาสนใจและเข7าถึง

งmายตmอผู7ใช7งาน 

1.6.3 สามารถศึกษาการออกแบบเว็บไซต1ส่ือมัลติมีเดียแบบมีปฏิสัมพันธ1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

 

บทที่ 2 

วรรณกรรมที่เกี่ยวข<อง 

2.1. การรวบรวมขXอมูลพฤติกรรมของการจัดบXาน 

2.1.1 แบบสอบถามออนไลน( 

   ข7อมูลทั้งหมดเปsนข7อมูลที่ได7มาจากผู7ตอบแบบสอบถามเรื่อง “พฤติกรรมการจัดบ7าน” รวม

ทั้งสิ้น 100 คน ผmานการเก็บข7อมูลผmานแบบสอบถามออนไลน1 (Google Form) ระหวmางวันที่ 7 พฤศจิกายน 

พ.ศ. 2566 - วันท่ี 13 พฤศจิกายน พ.ศ. 2566 โดยจากการวิเคราะห1ข7อมูลท้ังหมด ผู7จัดทำสามารถสรุปได7ดังน้ี  

1. อายุของผู7ตอบแบบสอบถาม 

 

รูปท่ี 1 แผนภูมิคำตอบอายุของผู7ตอบแบบสอบถาม 

หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ อายุระหวmาง 18-25 ป� (คิดเปsน 61 คน) อันดับสองคือ อายุระหวmาง 36-45 ป� (คิดเปsน 15 คน) 

และอันดับสามคือ อายุระหวmาง 26-35 ป� (คิดเปsน 14 คน)  

2. อาชีพของผู7ตอบแบบสอบถาม 

 

รูปท่ี 2 แผนภูมิคำตอบอาชีพของผู7ตอบแบบสอบถาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ นักเรียนและนักศึกษา (คิดเปsน 58 คน) อันดับสองคือ พนักงานออฟฟ}ศ (คิดเปsน 25 คน) อันดับ

สามคือ อ่ืน ๆ (คิดเปsน 10 คน)  

3. ปkจจุบันผู7ตอบแบบสอบถามอาศัยอยูmในบ7านแบบใด 

 

รูปท่ี 3 แผนภูมิคำตอบปkจจุบันผู7ตอบแบบสอบถามอาศัยอยูmในบ7านแบบใด 

หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู 7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ บ7านเดี่ยว (คิดเปsน 40 คน) อันดับสองคือ คอนโดมิเนียม (คิดเปsน 23 คน) อันดับสามคือ หอพัก

นักศึกษา (คิดเปsน 19 คน)  

4. ผู7ตอบแบบสอบถามจัดบ7านคร้ังลmาสุดเม่ือใด 

 

 

รูปท่ี 4 แผนภูมิคำตอบผู7ตอบแบบสอบถามจัดบ7านคร้ังลmาสุดเม่ือใด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ 1 สัปดาห1ที่ผmานมา (คิดเปsน 29 คน) อันดับสองคือ 2-3 วันที่ผmานมา (คิดเปsน 24 คน) อันดับ

สามคือ 1 เดือนท่ีผmานมา (คิดเปsน 19 คน)  

 

5. ผู7ตอบแบบสอบถามจัดบ7านถ่ีมากแคmไหน 

 

 รูปท่ี 5 แผนภูมิคำตอบผู7ตอบแบบสอบถามจัดบ7านถ่ีมากแคmไหน 

หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ นาน ๆ ครั้ง (คิดเปsน 39 คน) อันดับสองคือ 1 ครั้งตmอสัปดาห1 (คิดเปsน 29 คน) อันดับสามคือ 1 

คร้ังตmอเดือน (คิดเปsน 17 คน) 

 

6. ผู7ตอบแบบสอบถามจัดบ7านเพ่ือวัตถุประสงค1ใด 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 6 แผนภูมิคำตอบผู7ตอบแบบสอบถามจัดบ7านเพ่ือวัตถุประสงค1ใด 

หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ เพื่อความสวยงามและเรียบร7อย (คิดเปsน 84%) อันดับสองคือ เพื่อความสะดวกในการใช7งาน 

(คิดเปsน 67%) อันดับสามคือ เพ่ือลดความเครียด (คิดเปsน 29%) 

 

 

7. ผู7ตอบแบบสอบถามสามารถอธิบายข้ันตอนท่ีใช7ในการจัดบ7านได7อยmางไร 

 

รูปท่ี 7 แผนภูมิคำตอบผู7ตอบแบบสอบถามสามารถอธิบายข้ันตอนท่ีใช7ในการจัดบ7านได7

อยmางไร 

หากพิจารณาจากแผนภูมิ จะสามารถสรุปได7วmาคำตอบที่ผู7ตอบแบบสอบถามตอบมากที่สุด

อันดับแรกคือ จัดตามห7องหรือพื้นที่ที่เหมาะสม (คิดเปsน 53%) อันดับสองคือ จัดตามลำดับหมวดหมูmของการ

ใช7งาน (คิดเปsน 22%) และไมmมีขั ้นตอนการจัดที่แนmนอน (คิดเปsน 22%) อันดับสามคือ จัดตามสีหรือลาย

การ1ตูน (คิดเปsน 2%) 

8. ผู7ตอบแบบสอบถามมักเจอปkญหาอะไรในการจัดบ7านเปsนประจำ 

สาเหตุอันดับแรกที่ผู 7เข7าตอบแบบสอบถามได7ระบุไว7ปkญหาของการจัดบ7านที่พบบmอยคือ

ปkญหาเกี่ยวกับพื้นที่เก็บของที่ไมmเพียงพอ เมื่อมีของมากมายและพื้นที่จัดเก็บมีจำกัด รวมถึงของกระจุกกระจิก 

สิ่งของสmวนใหญmจะหลุดพลาดหรือกระจัดกระจายทั่วบ7าน ซึ่งทำให7บ7านดูไมmเรียบร7อย และการค7นหาของท่ี

ต7องการกลายเปsนท่ียากลำบาก ปkญหาท่ีพบในการจัดบ7านอีกปkจจัยหน่ึงคือความเสียดายท่ีเกิดข้ึนเม่ือไมmกล7าท้ิง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ของที่ไมmได7ใช7หรือไมmจำเปsน ผู7คนมักมีความผูกพันอารมณ1ตmอของตmาง ๆ ที่อยูmในบ7าน ซึ่งทำให7เขาลังเลทิ้งหรือ

ทิ้งของที่ไมmได7ใช7แล7ว นั ่นอาจเกิดจากความทรงจำทางอารมณ1 ความคาดหวังที ่จะใช7ของในอนาคตหรือ

แม7กระทั่งความกังวลที่จะเสียของและปkญหาสุดท7ายคือ ความไมmรู7วmาจะวางของไว7ที่ไหน โดยไมmวmาจะทำการจัด

แตmงหรือย7ายของไปที่ใหมmก็ยังพบวmาสถานะการจัดบ7านไมmมีการเปลี่ยนแปลงมาก ทำให7บ7านดูรกและไมm

เปลี่ยนแปลงตามที่คาดหวัง ปkญหานี้สmวนใหญmเกิดจากขาดความเข7าใจในการออกแบบและวางแผนที่เหมาะสม

สำหรับพื้นที่ในบ7าน การไมmรู7จักใช7พื้นที่ที่เหลืออยmางเต็มที่ การวางของไว7ที่บริเวณที่ไมmเหมาะสม หรือการไมmมี

การแยกพื้นที่ในบ7านออกเปsนโซน ตmาง ๆ ทำให7การจัดบ7านเปsนไปอยmางไมmระบบ จึงกmอให7เกิดปkญหาจัดบ7าน

เทmาไหรmก็ยังรก 

2.1.2 การสัมภาษณ(ออนไลน( 

      สัมภาษณ(เก่ียวกับพฤติกรรมการจัดหNอง 

ผูNใหNสัมภาษณ(: คุณนิดา อายุ 39 ป� เพศ หญิง ประกอบอาชีพ นักออกแบบกราฟ}ก ผู7ให7

สัมภาษณ1อาศัยอยูmคอนโดมิเนียมขนาด 60 ตารางเมตรเพียงคนเดียว อธิบายถึงเหตุผลและความเปsนมาของ

ความชอบการจัดห7องดังนี้วmา เมื่อครั้งที่คุณนิดายังเด็กได7มีความชื่นชอบในการจัดของอยูmแล7ว คุณนิดาพยายาม

จัดสรรในพื้นที่ของตัวเองและเคยลามไปถึงพื้นที่ของห7องคนอื่น ๆ ในบ7าน เพราะชอบให7พื้นที่ดูโลmง สะอาดตา

อยูmตลอดเวลา โดยมักจะจัดห7อง 2-3 ครั้งตmอสัปดาห1และทำความสะอาดทุกวัน นอกจากนี้คุณนิดายังได7เผย

พฤติกรรมการจัดห7องแบบขั้นมาด7วย เชmน การเรียงสีในตู7เสื้อผ7า การจัดมุมองศาของสิ่งของ หรือการเรียง

เสื้อผ7าให7สับหวmางกันเพื่อความสมมาตร เนื่องด7วยประกอบอาชีพนักออกแบบกราฟ}กจึงทำให7เรื่องพวกนี้ดูเปsน

เรื่องเล็กน7อยสำหรับเธอในการจัดบ7าน ผู7วิจัยได7สอบถามเพิ่มเติมถึงการเรียนรู7วิธีการจัดห7องของผู7ให7สัมภาษณ1

วmาศึกษามาจากไหน คุณนิดาให7คำตอบสmวนใหญmจะจัดด7วยสัญชาตญาณ สิ่งที่สำคัญที่สุดในการจัดห7องและ

รักษาความสะอาดของผู7ให7สัมภาษณ1คือ การทิ้ง อันไหนไมmจำเปsนให7ทิ้ง โดยเวลาจัดให7เริ่มจากหมวดหมูmและ

ความจำเปsนของการใช7งาน โดยของที่ยังใช7งานอาจจะสmงตmอโดยการบริจาค เพราะใต7คอนโดมิเนียมมีจุดรับ

บริจาคพอดี จึงทำให7คุณนิดาไมmต7องเสียเวลาไปติดตmอเอง จึงงmายตmอการสmงตmอน่ันเอง  

2.2 การรวบรวมวิธีการจัดแบบ KonMari 

วิธีการจัดบ7านแบบ KonMari คือวิธีที่ถูกพัฒนาโดย Marie Kondo ผู7เชี่ยวชาญด7านการจัดบ7านจากญี่ปุ®น 

โดยแจ7งเกิดจากหนังสือ “The Life-Changing Magic of Tidying Up” ชีวิตดีขึ้นทุกด7านด7วยการจัดบ7านแคm

ครั้งเดียว ที่บอกเลmาเคล็ดลับการเปลี่ยนบ7านรกไร7ระเบียบให7กลายเปsนพื้นที่แหmงความสงบและสร7างแรงบันดาล

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ใจ ภายใต7วิถีการจัดบ7านแบบ “KonMari” ที่โดmงดังไปทั่วโลก จนทำให7มาริเอะติดหนึ่งใน 100 บุคคลที่มี

อิทธิพลมากที่สุดในโลกจากนิตยสาร Time และหลังจากซีรีส1ชุด “Tidying Up with Marie Kondo” จำนวน 

8 ตอนออกฉายทางเน็ตฟลิกซ1เมื่อต7นป� 2019 ที่ผmานมาทำให7เธอถูกพูดถึงอยmางกว7างขวาง หลักการหลักของ 

KonMari คือการให7ความสำคัญกับสิ่งของที่ทำให7คุณมีความสุขและความพึงพอใจ เพื่อให7ได7บ7านที่มีความ

เรียบร7อย สะดวกสบาย และเต็มไปด7วยความเจริญรุmงเรือง โดยวิธีท่ี KonMari ใช7สmวนใหญmจะมาแก7ไขตัวการ

สำคัญท่ีทำให7การจัดบ7านล7มเหลวบmอยน่ันก็คือ ‘ความเสียดาย’ หรือการ ‘ตัดใจท้ิงไมmลง’  

2.2.1 ข้ันตอนหลักของการจัดบNานแบบ KonMari  

 1.) ทำความเข7าใจเป­าหมาย กmอนที่จะเริ่มต7น คุณควรทำความเข7าใจถึงเป­าหมายของคุณใน 

การจัดบ7าน คำถามที่ต7องตอบได7รวมถึง "คุณต7องการบ7านที่มีลักษณะอยmางไร?" หรือ "คุณต7องการบ7านที่มี

ส่ิงของท่ีทำให7คุณมีความสุขอยmางไร?"  

 2.) จัดแยกของตามประเภท การจัดบ7านตามประเภทของของที่คุณมี เชmน เสื้อผ7า หนังสือ ของ

ใช7ท่ีเก่ียวกับงานทำสวน ฯลฯ ทำให7การจัดระเบียบเปsนไปได7งmายและมีประสิทธิภาพ  

 3.) ทดลองถามถึงความประทับใจ Marie Kondo แนะนำให7คุณถามถึงความประทับใจของของ

แตmละช้ิน โดยถามวmา "ของน้ีทำให7ฉันมีความสุขหรือไมm?" ถ7าไมmก็ควรพิจารณาท้ิงไป  

 4.) เลือกทิ้งของที่ไมmใช7 เลือกทิ้งของที่ไมmได7ใช7 ที่ไมmทำให7คุณมีความสุข หรือที่ไมmเปsนประโยชน1 

นำของท่ีท้ิงไปบริจาคหรือทำลายตามท่ีเหมาะสม        

 5.) จัดเก็บของที่เหลือให7เปsนระเบียบ วางของที่เหลือ ในที่ที่เปsนระเบียบและสะดวกในการใช7

งาน Konmari แนะนำการจัดเก็บของตามแนวเส7นตารางต้ังและไมmวางตmอมุม  

 6.) เริ่มจากสิ่งที่มีความหมายมากที่สุด Marie Kondo แนะนำให7เริ่มจากการจัดบ7านของที่มี

ความหมายมากท่ีสุดตmอคุณ เพ่ือเพ่ิมพลังในการจัดบ7าน  

 7.) รักษาการจัดบ7าน คอยรักษาการจัดบ7านโดยตลอดเวลา และไมmให7ของสะสมกลับมาในท่ีท่ีไมm

เหมาะสม 

2.2.2 ลำดับในการจัด 

 เริ่มจากหมวดหมูmท่ีไมmใชmห7อง วิธีการคัดของออกควรจะเรียงจากเสื้อผ7า ตmอด7วย  หนังสือ ตาม

ด7วยเอกสาร ตmอด7วยของจิปาถะ และจบท7ายด7วยของที่มีคุณคmาทางจิตใจเชmนจดหมายหรืออัลบั้มรูป เพราะถ7า

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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คัดของออกโดยไมmเลือกประเภทเสียกmอน สิ่งที่จะเจอคือรูปเกmาหรือจดหมายเกmาแล7วจะใช7เวลามากมายไปกับ

การละเลียดความหลัง กวmาจะรู7ตัวอีกทีก็ผmานไปครึ่งชั่วโมงแล7ว ทำให7การเก็บของลmาช7าไปมาก ทางที่ดีคือหาก

เจอสมบัติอะไรที่มีคุณคmาทางจิตใจ ให7กองรวมกันเอาไว7 แล7วคmอยมาจัดการทีหลังสุด เพราะถึงตอนน้ัน 

“กระดูกคุณจะแข็งพอ” เพราะได7ฝ³กฝนผmานการทิ้งของอื่น ๆ ที่งmายกวmาอยmางเสื้อผ7า หนังสือและเอกสาร

มาแล7ว 

                   

หมวดเส้ือผNา (Clothing) 

เสื้อผ7าเปsนประเด็นใหญmmท่ีต7องจัดการกmอน เอาเสื้อผ7าทั้งหมดมากองรวมกันเพื่อที่จะรู7วmามีเยอะแคmไหนแทนที่จะ

เลือกวmาจะทิ้งเสื้อผ7าตัวไหน ให7เลือกวmาจะเก็บตัวไหน โดยหยิบเสื้อผ7าขึ้นมาทีละชิ้น แล7วถามวmา “มันทำให7คุณ

ชื่นใจรึเปลmา” เสื้อผ7าตัวไหนที่มันไมmได7ทำให7ชื่นใจแล7วให7กลmาวขอบคุณมัน แล7วสmงมันไปบริจาคหรือขายตmอ 

มาริเอะแนะนำวmา เสื้อผ7าสmวนใหญmของควรจะใช7วิธีพับเก็บ ยกเว7นพวกเสื้อผ7าที่นmาจะดีกวmาหากแขวนไว7 ใช7หลัก

ปฏิบัติราวกับวmาเสื้อผ7ามีชีวิต หลักการสำคัญคือควรจะพับเพื่อให7มันวางตั้งบนสัน ข7อดีของการพับเสื้อและถุง

เท7าแบบนี้ก็คือมองปราดเดียวก็รู7เลยวmามีเสื้อผ7าอยูmเทmาไหรm และมีลายไหนบ7าง ข7อเสียก็คือมันอาจจะขาดความ

ยืดหยุmน เพราะกลmองหนึ่งก็ใสmได7แคmไมmกี่ชิ้น ถ7ากลmองหมดก็ไปตmอไมmได7แล7ว แตmนั่นจะทำให7ต7องกลับมาทบทวนวmา

เส้ือผ7าท่ีพยายามจะยัดลงกลmองอยูmวmาคุณรู7สึกดีกับมันจริงหรือไมm 

ข้ันตอนการจัดการกับเส้ือผ7า  

1. การคัดแยกเส้ือผ7า 

ให7นำเสื้อผ7าทั้งหมดออกมากองรวมกันไว7ให7หมด แล7วคmอยคัดแยกอยmางใจเย็น ทีละตัววmา ตัว

ไหนเอาหรือไมmเอา ให7คัดแยกด7วยความรู7สึก วmารู7สึกดีท่ีได7ใสmมันหรือไมm อยmาคิดเสียดายเส้ือท่ีเคยซ้ือมา หลังจาก

นั้นสามารถเลือกได7วmาจะนำไปบริจาคหรือนำไปขายตmอแบบมือสองหรือถ7าใช7การไมmได7จริงแล7วจะทิ้งไปเลยก็ได7

ไมmต7องรู7สึกเสียดาย 

2. การพับเส้ือผ7า 

เส้ือผ้า หนังสือ เอกสาร ของจิปาถะ 
ของมีคุณค่าทาง

จิตใจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เมื่อคัดแยกเสร็จเรียบร7อยแล7ว ถึงขั้นตอนที่สำคัญ ตู7เสื้อผ7าจะเปsนระเบียบได7ด7วยข้ันตอนน้ี 

ซึ่งก็คือ "การจัดเก็บเสื้อผ7า" โดยวิธีการของ KonMari นั้น จะใช7วิธีการพับเสื้อผ7าแทนที่จะเปsนการแขวนซึ่งการ

พับเส้ือผ7าแบบ KonMari น้ันเปsนการพับเส้ือผ7าแบบแนวต้ัง ซ่ึงจะทำให7ประหยัดเน้ือท่ีการจัดเก็บได7อีกมาก 

3. การจัดวางเส้ือผ7า 

จัดเรียงเสื้อผ7าที่พับให7เข7าที่ โดยที่เสื้อผ7าจะสามารถนำมาวางเปsนแนวตั้งได7โดยที่ไมmล7มและ

การนำเสื้อมาตั้งเรียงกันในแนวนอนแทนที่จะเปsนแนวตั้งซึ่งจะสามารถเพิ่มเนื้อที่การจัดเก็บได7อยmางมากเลย

ทีเดียวเนื่องจากจะสามารถอัดเสื้อผ7าให7เรียบลงได7อีกเพื่อเพิ่มความจุของเสื้อที่จะเก็บเข7าไปอีก ซึ่งหากพับเก็บ

ไว7ในกลmองจะสามารถนำมาวางซ7อนกันได7อีกหลายชั้นมาก นอกจากจะทำให7ประหยัดเนื้อที่ในตู7เสื้อผ7าแล7ว ยัง

สามารถนำพ้ืนท่ีวmางในตู7เส้ือผ7าไปใช7เก็บของอยmางอ่ืนได7อีกมากมายอีกด7วย 

หมวดหนังสือ (Books) 

หนังสือเอาเทmาที่อยากอmานจริง เมื่อจัดการกับเสื้อผ7าเสร็จแล7ว ก็ถึงเวลาจัดการกับหนังสือ เอกสารของจิปาถะ 

และของที่มีคุณคmาทางจิตใจตามลำดับ วิธีการเหมือนเดิม คือเอาหนังสือทั้งหมดมากองรวมกันไว7 เพื่อให7รู7วmามี

หนังสือเยอะแคmไหน หนังสือหลายสิบเลmมที่คิดวmาจะเก็บเอาไว7อmาน “วันหลัง” ถ7าไมmหลอกตัวเองก็จะรู7ดีวmา “วัน

หลังไมmมีวันมาถึง” แทนที่จะเก็บหนังสือที่รู7อยูmแกmใจวmาคงไมmได7อmาน ควรสmงตmอไปถึงมือคนที่จะได7ใช7ประโยชน1 

เพราะหนังสือบางเลmมก็เลยเวลาที่จะอmานนานแล7ว หนังสือประเภทเดียวที่จะเก็บคือหนังสือที่ทำให7รู7สึกดี ซ่ึง

เม่ือใช7วิธีน้ีก็จะมีโอกาสสูงข้ึนท่ีจะอmานหนังสือท่ีอยากจะอmานจริงได7งmายและสะดวกข้ึน 

การแยกหมวดหมูmของหนังสือแบบ KonMari 

ในข้ันตอนน้ี ให7แยกหนังสือออกเปsนหมวดหมูmตmาง ๆ 4 ประเภท ดังน้ี 

1. หนังสือท่ัวไป สำหรับการเก็บหนังสือประเภทบันเทิง นิยาย การทmองเท่ียวและการ1ตูน 

2. หนังสืออ7างอิง สำหรับการเก็บหนังสือประเภทความรู7 และคูmมือตmาง ๆ 

3. หนังสือรูปภาพ สำหรับการเก็บหนังสือประเภทภาพวาดหรือภาพถmาย 

4. นิตยสาร  

หลังจากแยกหมวดหมูmเรียบร7อยแล7วให7นำหนังสือท้ังหมดไปเก็บไว7ในท่ีเดียวกันท้ังหมด 

เคล็ดลับ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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1. ท้ิงหนังสือท่ียังไมmได7อmานหรือยังอmานไมmจบเลย โอกาสน7อยมากท่ีจะได7อmานจริง  

2. ส่ิงท่ีชอบบางสmวนในหนังสือ ให7ตัดแปะหรือคัดลอกลงสมุดของตัวเอง 

3. ผู7จัดสามารถแยกหมวดหมูmของหนังสือได7มากกวmาน้ีตามความชอบ ข้ึนอยูmกับการคัดแยก

ของแตmละบุคคล 

หมวดเอกสาร (Paper) 

ในแงmเอกสาร Marie บอกวmา หลักการงmาย ๆ คือ “ทิ้งเอกสารทุกชิ้น ยกเว7นที่ต7องใช7จริงเทmาน้ันพวกเอกสาร 

คูmมือตmาง ๆ Marie บอกให7ทิ้งไปได7เลย เพราะค7นหา Google ได7 สmวนบรรจุภัณฑ1 เชmน กลmองลำโพง กลmอง

โน7ตบุ¨ค Marie ก็บอกให7ทิ้งเชmนกัน บางคนเก็บเลือกที่จะเก็บไว7เพราะอาจจะชmวยให7ได7ราคาดีขึ้นเวลานำไปขาย

ตmอ แตmถ7านับพื้นที่ที่ต7องเสียไปกับการเก็บกลmองที่ไมmได7ใช7 โดยเฉพาะห7องท่ีเชmาเปsนรายเดือน จะเห็นได7วmา 

คmาใช7จmายที่ต7องเสียไปกับพื้นที่เหลmานั้นเยอะกวmาเงินที่จะได7มาในอนาคตจากการขายของพร7อมบรรจุภัณฑ1ด7วย

แนmนอนลูกค7าบางคนขอ Marie ทิ้งเอกสารบางอยmางไป แล7วพอต7องใช7เอกสารนี้อีกครั้งก็ไมmมีแล7ว สามารถหา

วิธีการแก7ปkญหาด7วยวิธีอ่ืนตmอไปโดยไมmต7องมาเสียเวลาค7นหาเอกสาร เพ่ือชmวยให7ประหยัดเวลามากข้ึน 

การจัดเอกสารแบบ KonMari 

ให7แบmงแยกเอกสารออกเปsน 3 ประเภท ดังน้ี 

1. เอกสารที่ต7องจัดการ คือ เอกสารประเภท ใบเสร็จ เอกสารด7านการเงิน ให7ตรวจสอบวmาได7

จัดการกับเอกสารน้ันหรือยัง ถ7าไมmมีความจำเปsนต7องใช7แล7วก็ท้ิงไปได7เลย 

2. เอกสารที่ต7องใช7บmอย คือ เอกสารประเภท เบอร1โทรศัพท1 ขmาว เนื้อหาการอบรม เชmน ใบ

งาน นำใสmแฟ­มแบบอmานได7 เพ่ือความงmายตmอการหาและความสะดวกในการเลือกใช7งาน 

3. เอกสารประเภทท่ีใช7ไมmบmอย คือ เอกสารประเภท สัญญาตmาง ๆ ใบรับประกัน กรมธรรม1 

ประกันภัยตmาง ๆ ให7นำรวมกันใสmแฟ­มใสไปเลยแล7วไมmต7องแยกประเภทออกมาอีก 

หมวดโคโมโนะ (Komono) หรือของจิปาถะ 

ของจิปาถะ เอาไว7ในที่ได7ใช7ไมmเปลืองพื้นที่เก็บ เมื่อจบเรื่องเอกสารแล7ว ก็คmอยลงมือกับของจิปาถะ เชmน ซีดี 

อุปกรณ1ครัว แบงก1 เหรียญ อุปกรณ1ในห7องน้ำ ฯลฯ  ซึ่งแนmนอนวmาต7องเอาทุกอยmางมากองไว7ในที่เดียวเพื่อที่จะ

ได7รู7วmามีของเหลmานี้เยอะเรับประทานความจำเปsนแคmไหนและจะได7ไมmกลัวที่จะคัดบางอยmางออก บางคนชอบ

แพ7ของลดราคา ซึ่งมักจะมาเปsนแพ็ค ซึ่ง Marie กลmาวไมmคุ7มกันหรอก เพราะกวmาจะได7ใช7ชิ้นหลังในแพ็ค ของก็

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เสื่อมคุณภาพไมmนmาชื่นใจอีกตmอไปแล7ว ควรซื้อมาเทmาที่จำเปsนดีกวmา จะได7ไมmต7องเปลืองพื้นที่ในการเก็บ และถ7า

จำเปsนต7องซ้ือใหมmจริง แคmเดินไปปากซอยหรือขับรถไปนิดหนmอยก็หาซ้ือได7แล7ว  

หมวดของท่ีมีคุณค.าต.อใจ (Sentimental Items) 

ของประเภทสุดท7ายที่ต7องเจอก็คือสิ่งที่มีคุณคmาทางจิตใจ เชmน อัลบั้มรูปหรือจดหมาย ให7จัดการของพวกน้ี

ตmอเมื่อคุณจัดการที่เหลือหมดเรียบร7อยแล7ว เพราะอัลบั้มรูปและจดหมายเปsน “ตัวบอส” ซึ่งยากตmอการตัดใจ

อยmางมาก ต7องผmานดmานเสื้อผ7า หนังสือ เอกสาร และของจิปาถะกmอน วิธีการก็เชmนเดิม เอามากองรวมกัน หยิบ

ขึ้นมาทีละชิ้น แล7วถามวmารู7สึกดีกับมันหรือป®าว แม7กระทั่งภาพถmาย Marie บอกให7เอาออกมาจากอัลบั้ม ของ

พวกน้ีมีคุณคmา และคุณไมmอยากท้ิงมันไปเพราะมันชmวยให7คุณนึกถึงอดีตอันหอมหวาน ซึ่งกลัววmาถ7าท้ิงรูปเหลmาน้ี

ไป ก็อาจจะลืมเร่ืองเหลmาน้ีไปด7วย ซ่ึงความทรงจำอันล้ำคmาของตนเอง ตmอให7ไมmมีรูปถmายเหลmาน้ี ทุกคนก็ยังจะจำ

มันได7อยูmดี ถ7าอยากจะคัดรูปเก็บไว7 ก็ควรจะคัดแตmรูปท่ีรู7สึกดีเทmานั้น สมมติการไปเที่ยวครั้งนี้มีรูป 36 รูป คัด

รูปท่ีดีท่ีสุดเพียงสามส่ีรูป ก็เพียงพอแล7วท่ีจะชmวยให7นึกถึงทริปคราวน้ีได7  

วิธีการหนึ่งที่จะชmวยให7ปลmอยวางได7มากขึ้นก็คือ จงให7ความสำคัญกับตัวคุณในปkจจุบัน (Cherish What You 

Have Become) แทนที่จะให7ความสำคัญกับสิ่งที่เปsนในอดีตของอีกชนิดนึงท่ีคนมักไมmกล7าทิ้ง คือของที่คนอ่ืน

ให7มาเปsนของขวัญจากผู7ใหญm ของฝากจากเพื่อนสนิท หรือรูปวาดของลูกสมัยวัยเด็ก ถ7าทิ้งของเหลmานี้อาจจะ 

รู7สึกผิดทันที Marie แนะนำวmา จงดูให7ดีวmาเจตนารมณ1ของสิ่งของเหลmานี้คืออะไร ของพวกนี้คือ “ของขวัญ” 

ดังนั้น วัตถุประสงค1คือการ “ถูกรับ” ในเมื่อเปsนฝ®าย “ผู7รับ” ได7รับมันมาแล7ว ได7รู7สึกดีและรู7สึกขอบคุณใน

ความเอ้ือเฟ´µอ ความใสmใจของผู7ให7แล7ว ของขวัญชิ้นนั้นก็ได7ทำหน7าที่อยmางเสร็จสมบูรณ1แล7วเชmนกัน เมื่อเข7าใจ

เชmนน้ี ก็สามารถกลmาวอำลากับของขวัญเหลmาน้ีได7โดยไมmต7องรู7สึกผิดอะไร 

การท่ีไมmยอมท้ิงของส่ิงใดส่ิงหน่ึงไป ท้ังท่ีไมmได7รู7สึกดี มีเหตุผลด7วยกัน 2 ข7อ คือ 

1. ยึดติดกับอดีต เลยยังเก็บของเกmา ๆ ไว7อยูm 

2. กังวลกับอนาคต เลยซ้ือของมาตุนไว7เพียบ 

ซึ่งทั้งสองเหตุผลนี้จะเบียดบังไมmให7คุณมีความสุขกับปkจจุบันได7อยmางเต็มที่ การจัดบ7านให7เรียบร7อย จึงเปsนการ

เดินทางของจิตวิญญาณ ปลดปลmอยตัวเองจากอดีต และมั่นใจวmาจะสามารถรับมือกับอะไรก็ตามที่จะเกิดขึ้นใน

อนาคตด7วยความไว7ใจในชีวิต ท่ีจะทำให7ใช7ชีวิตกับปkจจุบันได7ดีท่ีสุด  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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2.3 วิธีจัดระเบียบตูXเย็น หยิบสะดวก เก็บอาหารไดXเยอะกวdาเดิม 

วิธีจัดระเบียบตู 7เย็นควรเริ ่มจากการจัดประเภทอาหาร และวางในตำแหนmงที ่รับความเย็นได7อยmาง

เหมาะสม โดยใช7ภาชนะหลายแบบเพื่อให7จัดวางได7เปsนระเบียบ สวยงาม สบายตามากยิ่งขึ้น ควรจัดตู7เย็นให7

เปsนระเบียบและลดปริมาณขยะด7วยการจัดเรียงตามลำดับวันหมดอายุ และเพื่อให7หยิบของได7สะดวก ไมmต7อง

เป}ดตู7เย็นไว7นาน จนเปลืองไฟ ควรวางวัตถุดิบหรืออาหารท่ีทานบmอยไว7ท่ีประตูจะดีกวmา วิธีท่ีแนะนำมีดังน้ี 

1. จัดกลุmมอาหารในตู7เย็น 

“จัดประเภทวัตถุดิบกmอน จะเลือกโซนที่วางได7งmายขึ้น” เพื่อการจัดตู7เย็นให7เปsนระเบียบสะดวกมากข้ึน 

ควรจะเริ่มต7นกันด7วยการจัดกลุmมในกับอาหารกันกmอน โดยควรจะแบmงตามประเภทตmาง ๆ เชmน เน้ือสัตว1 ผักสด 

ผลไม7 นม ขนม เครื่องดื่ม ซอสปรุงรส และอื่น ๆ ตามที่ใช7ทำอาหารเปsนประจำ จะชmวยให7จัดระเบียบตู7เย็นได7

งmาย และยังได7โอกาสน้ีตรวจสอบวันหมดอายุ และความสดใหมmวัตถุดิบกันด7วย ถ7ามีของที่ไมmได7ใช7แล7วจะได7ท้ิง

ออก เหลือพ้ืนท่ีวางอาหารอ่ืนกันมากข้ึน 

2. วางวัตถุดิบตามลำดับความเย็น 

“ชั้นบนเย็นน7อยสุด ชั้นลmางเย็นที่สุด” หลังจากแบmงประเภทอาหารแล7วถึงเวลาวางให7อยูmในตำแหนmงท่ี

เหมาะสม โดยเอพี ไทยแลนด1 แนะนำให7แบmงตามลำดับความเย็นในตู7เย็น เพราะจะชmวยคงความสด เก็บ

วัตถุดิบได7นานข้ึน ลดปkญหาขยะอาหารได7อีกทางหน่ึง โดยแตmละสmวนควรจะวางอะไร 

ชmองแชmแข็ง สmวนใหญmภายในชmองแชmแข็ง จะมีชั้นวางแบmงเปsน 2 ชั้น ด7านบนควรวางน้ำแข็ง อาหารแชmแข็ง 

และไอศกรีม สmวนด7านลmางวางเนื้อสัตว1แชmแข็งที่อยากเก็บไว7นาน ๆ เพราะเปsนจุดที่รับความเย็นได7เต็มที่ เพ่ือ

รักษาอุณหภูมิ 

ชั้นวางบนสุด ชั้นวางบนสุดของตู7เย็นเปsนโซนที่เย็นน7อยที่สุด จึงเหมาะจะเก็บอาหารที่เหลือค7างคืน 

อาหารที่เตรียมไว7นำไปทานข7างนอก หรือจะเก็บอาหารท่ีรับประทานบmอยได7 ควรหลีกเลี่ยงอาหารสด เนื้อสัตว1 

เพราะจะเก็บได7ไมmนานเทmาท่ีควร 

ชั้นวางตรงกลาง โซนตรงกลางเหมาะจะวางผลิตภัณฑ1จากนมหรือวางผลไม7ที่ไมmจำเปsนต7องมีฝาครอบ 

และถ7าช้ันวางตรงกลางมีท่ีคmอนข7างกว7าง จะใช7เปsนท่ีวางกลmองอาหารทรงสูงหรือแกลลอนก็ได7 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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ชั้นวางลmาง โซนด7านลmางของตู7เย็นจัดวmาเปsนจุดที่เย็นที่สุด จึงเหมาะสำหรับเก็บอาหารสด เชmน เนื้อสัตว1 

ปลา ผักตmาง ๆ จะชmวยคงความสดของอาหารไว7ได7อีกนาน ลิ้นชัก เปsนสmวนที่เก็บความชื้นไว7ได7ดี จึงเหมาะกับ

การเก็บผักสด ผลไม7 จะชmวยให7คงความสดไว7ให7ได7นานย่ิงข้ึน แถมยังหยิบใช7ได7งmาย 

3. ใช7ภาชนะหลายแบบ 

“กลmองพลาสติก อุปกรณ1สำคัญที่ขาดไมmได7ตอนจัดตู7เย็น” หลายคนพอไปซื้อของเข7าบ7าน ก็จะหยิบออก

จากถุงแล7วใสmเข7าไปในตู7เย็นเลย ลองเปลี่ยนมาใช7กลmองพลาสติก เปsนตัวชmวยจัดระเบียบตู7เย็น โดยกลmองที่ควร

เลือกนำมาใช7 ได7แกm 

กลmองพลาสติกใส จะเปsนแบบมีฝาหรือไมmมีฝา ตmางก็เปsนอุปกรณ1สำคัญที่ชmวยให7จัดระเบียบตู7เย็นได7สะดวก

ยิ่งขึ้น แถมทำให7ภาพรวมดูมินิมอลสบายตามากขึ้น มีวัตถุดิบอะไรเหลือตกหลmนอยูmตรงไหนก็เห็นงmาย โดยควร

วัดช้ันวางในตู7เย็นกmอนไปเลือกซ้ือ เพ่ือให7วางได7ลงตัวพอดี 

กลmองถนอมอาหาร หรือที่ติดปากกันวmากลmองทัพเพอร1แวร1 เปsนอีกตัวชmวยยืดอายุอาหารสด ทั้งผัก ผลไม7 เนื้อท่ี

สัตว1ท่ีล7างทำความสะอาดแล7ว นอกจากจะจัดตู7เย็นให7เปsนระเบียบแล7ว เวลาจะหยิบมาปรุงก็สะดวกข้ึนไปอีก 

4. จัดลำดับอาหารตามวันหมดอายุ 

“First In, First Out อาหารใหมmอยูmใน อาหารเกmาอยูmนอก” อาหารหมดอายุหรืออาหารเนmาเสียท่ีคุณเจอ

ในตู7เย็น เปsนอีกหนึ่งสาเหตุของปkญหาขยะอาหาร (Food Waste) การจัดระเบียบตู7เย็นก็เลยมีดีมากกวmาความ

เปsนระเบียบ เพราะวmาจะชmวยจัดลำดับอาหารท่ีใกล7หมดอายุ ได7นำออกมารับประทานกmอนจะต7องโยนท้ิง  

วิธีจัดระเบียบตู7เย็นโดยคำนึงถึงเรื่อง "First In, First Out" คือวางอาหารใหมmไว7ด7านใน เพื่อให7หยิบวัตถุดิบเกmา

ที่วางอยูmข7างหน7ามาใช7กmอนได7อยmางสะดวก โดยจะเลือกจัดตามวันหมดอายุ วันที่ซื้อมาหรือจัดลำดับตามความ

สะดวกได7เลย 

5. ช้ินไหนหยิบบmอย วางไว7ท่ีประตู 

“วางของที่หยิบบmอยไว7ตรงประตู ชmวยประหยัดไฟได7” ถึงแม7วmาตู7เย็นสmวนใหญmจะออกแบบมาให7มีชmองวาง

เครื่องดื่มและชmองวางไขmไว7ที่ประตู แตmสามารถปรับเปลี่ยนให7เหมาะกับไลฟeสไตล1มากขึ้นได7 โดยเลือกจัด

ระเบียบตู7เย็นวางวัตถุดิบ หรือเครื่องปรุงที่ใช7บmอยไว7ที่ประตู จะชmวยประหยัดเวลาหาวัตถุดิบ จะหยิบใช7อะไร

เป}ดมาก็เจอเลย ไมmต7องกลัวเปลืองไฟและยืดอายุการใช7งานตู7เย็นได7ด7วย เพราะถ7าเป}ดประตูไว7นานจะทำให7

ความร7อนแทรกตัวเข7าไป จนตู7เย็นต7องทำงานหนักข้ึนน่ันเอง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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2.4 หลักการเก็บของจากภาพยนตรPสารคดีเรื่อง The Minimalists: Less Is Now 

เสนอวิธีการลดลงของวัสดุและความต7องการไมmจำเปsนในชีวิตเพื่อสร7างประสบการณ1ที่มีคุณคmามากขึ้นและ

ความสุขท่ีแท7จริง และสรุปของวิธีท่ีได7รับการเสนอในภาพยนตร1ได7ดังน้ี 

1. ทำความเข7าใจเป­าหมาย กmอนที่จะเริ่มต7น ควรทำความเข7าใจถึงเป­าหมายในการมีชีวิตที่เรียบงmาย

และมีคุณภาพไปพร7อมกันให7ได7กmอน 

2. ลดของที่ไมmจำเปsน ทำการตรวจสอบและทิ้งของที่ไมmจำเปsน ที่ไมmสร7างความสุขหรือที่ไมmมีคุณคmาให7

ความสำคัญกับประสบการณ1 การลดของไมmเพียงแตmเปsนเรื่องของวัสดุ แตmยังเปsนเรื่องของการให7

ความสำคัญกับประสบการณ1และความรู7สึก 

3. เลือกที่จะใช7ชีวิตในทางที่มีคุณคmา ตัดสินใจที่จะใช7ชีวิตในทางที่มีคmาและสร7างความสุขแบบท่ี

แท7จริง 

4. พิจารณาคุณคmาและความสุข ถามถึงคmาความสุขของวัสดุและรู7สึกพอใจในการครอบครองเทmาน้ัน 

5. รักษาการมีน7อยเพ่ือให7ได7มาก การเปล่ียนมุมมองในการมีน7อยเพ่ือให7ได7มากข้ึนในชีวิต 

6. มุmงหวังความสุขท่ีแท7จริง ทำให7ตนเองมีความสุขและรับรู7ความสามารถในการมีชีวิตท่ีเรียบงmาย 

2.5 การรวบรวมเสXนทางการบริจาคหรือสdงตdอของที่ไมdใชXแลXว 

2.1.1 โดยรถรับซ้ือขยะ 

เป}ดชmองทางเปล่ียนวmาท่ี 'ขยะ' ในบ7านคุณ ให7กลายเปsน 'เงิน' ท่ีสามารถชmวยเพ่ิมเงินสดหมุนเวียนไว7

ใช7ในยามวิกฤติ กับบริษัท เวสท1บาย เดลิเวอรี่ จำกัด บริการรับซื้อ ขยะรีไซเคิล ทั้งในและนอกสถานที่และมี

ราคามาตรฐานท่ีนmาเช่ือถือได7 สะดวกตmอการเรียกใช7งาน 

2.5.2 โดยมูลนิธิ 

หลังจากการจัดของผู7ใช7งานพบวmาตนเองนั้นมีเสื้อผ7าเครื่องแตmงกาย เฟอร1นิเจอร1 หนังสือ หรือข7าว

ของเครื่องใช7หลายชิ้น ที่แม7ยังคงสภาพดีอยูm แตmไมmมีความจำเปsนต7องใช7งานอีกตmอไปแล7ว หรือยังอาจมีเสื้อผ7า 

เฟอร1นิเจอร1 ที่เกmาเรับประทานกวmาจะยกให7คนอื่นแล7ว เมื่อผู7ใช7งานไมmอยากทิ้งของให7เสียประโยชน1 สามารถ

เปsนชmองทางท่ีเป}ดโอกาสให7ผู7ใช7งานได7เลือกบริจาคของผmานมูลนิธิ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

 

บทที่ 3 

ข<อมูลที่เกี่ยวกับการออกแบบ 

3.1 สื่อมัลติมีเดีย 

3.1.1 ความหมายของส่ือมัลติมีเดีย 

สื ่อมัลติมีเดีย คือ ระบบสื ่อสารข7อมูลขmาวสารหลายชนิด โดยผmานสื ่อทางคอมพิวเตอร1ซ่ึง

ประกอบด7วย ข7อความ ฐานข7อมูล ตัวเลข กราฟ}ก ภาพเสียง และวีดิทัศน1 (Jeffcoate. 1995) ส่ือมัลติมีเดีย คือ 

การใช7คอมพิวเตอร1สื่อความหมายโดยการผสมผสานสื่อหลายชนิด เชmน ข7อความ แผนภูมิ ภาพศิลปe (Graphic 

Arts) เสียง ภาพเคลื่อนไหว (Animation) และวิดีทัศน1 เปsนต7น ถ7าผู7ใช7สามารถควบคุมสื่อเหลmานี้ให7แสดงออก

มาตามต7องการได7 ระบบนี้จะเรียกวmามัลติมีเดียปฏิสัมพันธ1 (Interactive Multimedia) (Vaughan. 1993) 

มัลติมีเดียสามารถจำแนกองค1ประกอบของสื่อตmางๆ ได7เปsน 5 ชนิด ประกอบด7วย ข7อความหรือตัวอักษร 

(Text) ภาพนิ่ง (Still Image) ภาพเคลื่อนไหว (Animation) เสียง (Sound) ภาพวิดีโอ (Video) แล7วนำมา

ผสมผสานเข7าด7วยกันเพื่อใช7สำหรับการปฏิสัมพันธ1หรือโต7ตอบ (Interaction) ระหวmางคอมพิวเตอร1กับผู7ใช7ซ่ึง

ถือได7วmาเปsนกิจกรรมที่ผู7ใช7สามารถเลือกกระทำตmอมัลติมีเดียได7ตามต7องการ ดังนั้นจึงสามารถสรุปความหมาย

ของสื่อมัลติมีเดียได7วmา สื่อมัลติมีเดีย คือ  การใช7คอมพิวเตอร1รmวมกับโปรแกรมซอฟต1แวร1ในการสื่อความหมาย

โดยการผสมผสานสื่อหลายชนิด ถ7าผู7ใช7สามารถที่จะควบคุมสื่อให7นำเสนอออกมาตามต7องการได7จะเรียกวmาส่ือ

มัลติมีเดียปฏิสัมพันธ1 (Interactive Multimedia)  การปฏิสัมพันธ1ของผู7ใช7สามารถจะกระทำได7โดยผmานทาง 

คีย1บอรด1 (Keyborad) เมาส1 (Mouse) หรือตัวชี้ (Pointer) เปsนต7น การใช7สื่อมัลติมีเดียในลักษณะปฏิสัมพันธ1

ก็เพ่ือให7ผู7ใช7สามารถเรียนรู7หรือทำกิจกรรม รวมดูส่ือตmาง ๆ ได7ด7วยตัวเอง ท่ีนำมารวมไว7ในส่ือ 

 

3.2 การออกแบบเว็บไซตP (Web Design) 

3.2.1 ความหมายของการออกแบบเว็บไซต( 

การออกแบบโครงสร7างเว็บไซต1 คือ การวางแผนการจัดลำดับ เนื้อหาสาระของเว็บไซต1 ออกเปsน

หมวดหมูm เพื่อจัดทำเปsนโครงสร7างในการจัดวางหน7าเว็บเพจทั้งหมด เปรียบเสมือนแผนที่ที่ทำให7เห็นโครงสร7าง

ทั้งหมดของเว็บไซต1 ชmวยในนักออกแบบเว็บไซต1ไมmให7หลงทาง การจัดโครงสร7างของเว็บไซต1 มีจุดมุmงหมาย

สำคัญคือ การที่จะทำให7ผู7เข7าเยี่ยมชม สามารถค7นหาข7อมูลในเว็บเพจได7อยmางเปsนระบบ ซึ่งถือวmาเปsนขั้นตอนท่ี

สำคัญ ที่สามารถสร7างความสำเร็จให7กับผู7ที่ทำหน7าที่ในการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต1 (Webmaster) การ

ออกแบบโครงสร7างหรือจัดระเบียบของข7อมูลที่ชัดเจน แยกยmอยเนื้อหาออกเปsนสmวนที่สัมพันธ1กันและให7อยูmใน

มาตรฐานเดียวกัน จะชmวยให7นmาใช7งานและงmาย ตmอการเข7าอmานเน้ือหาของผู7ใช7เว็บไซต1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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 3.2.2 รูปแบบโครงสรNางเว็บไซต( 

การออกแบบโครงสร7างของเว็บไซต1 สามารถทำได7หลากหลายแบบ ซึ่งก็ขึ้นอยูmกับความชอบ

และความถนัดของแตmละบุคคล นอกจากน้ียังข้ึนอยูmกับกลุmมเป­าหมายท่ีต7องการนำเสนอ เพราะจะต7องออกแบบ

ให7เหมาะกับการใช7งานของกลุmมเป­าหมายมากที่สุด โดยโครงสร7างของเว็บไซต1สmวนใหญmก็จะประกอบไปด7วย 4 

รูปแบบดังน้ี 

1. โครงสรNางแบบเรียงลำดับ 

 

                        รูปท่ี 1 โครงสร7างเว็บไซต1แบบเรียงลำดับ 

               ท่ีมา: www.1belief.com/article/website-design/ 

 

โครงสรNางเว็บไซต(แบบเรียงลำดับ จะเปsนโครงสร7างแบบธรรมดาที่นิยมใช7งานกันมากที่สุด เนื่องจากมีความ

งmายตmอการจัดระบบข7อมูล และสามารถนำเสนอเรื่องราวตามลำดับได7เปsนอยmางดี เหมาะกับเว็บไซต1ที่มีขนาด

เล็ก มีเน้ือหาท่ีไมmซับซ7อน สmวนใหญmก็จะเปsนพวกเว็บไซต1ท่ีให7ความรู7 หรือเว็บไซต1องค1กรขนาดยmอม โดยลักษณะ

การลิงค1เนื้อหา ก็จะลิงค1ไปทีละหน7า มีทิศทางการเข7าสูmเนื้อหาตmาง ๆ ในแบบเส7นตรง ใช7ปุ®มเดินหน7าถอยหลัง

ในการกำหนดทิศทาง จึงทำให7การใช7งานเปsนไปอยmางงmายตmอการใช7งานของผู7ใช7ที่เข7ามาใช7บริการเว็บไซต1 

 

2. โครงสรNางแบบลำดับข้ัน 

                          

                         รูปท่ี 2 โครงสร7างเว็บไซต1แบบลำดับช้ัน 

                  ท่ีมา: www.1belief.com/article/website-design/ 

โครงสรNางแบบลำดับขั้น นิยมใช7กับเว็บที่มีความซับซ7อนของข7อมูล เพื่อให7สามารถเข7าถึงข7อมูลได7งmายขึ้น โดย

จะมีการแบmงเนื้อหาออกเปsนสmวน และมีการนำเสนอรายละเอียดยmอยที่ลดหลั่นกันมา ทำให7สามารถทำความ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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เข7าใจกับโครงสร7างเนื้อหาได7งmายขึ้น โดยจะมีโฮมเพจเปsนจุดเริ ่มต7น และจุดรmวมจุดเดียวที่จะนำไปสูmการ

เช่ือมโยงเน้ือหาเปsนลำดับจากบนลงลmาง 

 

3. โครงสรNางแบบตาราง 

 

                             รูปท่ี 3 โครงสร7างเว็บไซต1แบบตาราง 

                 ท่ีมา: www.1belief.com/article/website-design/ 

 

โครงสรNางแบบตาราง เปsนโครงสร7างการออกแบบเว็บไซต1ที่มีความซับซ7อน แตmก็มีความยืดหยุmนในระดับหน่ึง 

เพื่อให7ผู7ใช7งานสามารถเข7าสูmเนื้อหาได7งmายขึ้น การออกแบบในลักษณะนี้จะมีการเชื่อมโยงเนื้อหาในแตmละสmวน

ซึ่งกันและกัน ทำให7ผู7ใช7งานสามารถกำหนดทิศทางในการเข7าสูmเนื้อหาด7วยตัวเองได7 จึงไมmทำให7เสียเวลา ทำให7

เว็บไซต1มีความทันสมัยข้ึน 

4. โครงสรNางแบบใยแมงมุม 

                             รูปท่ี 4 โครงสร7างเว็บไซต1แบบใยแมงมุม 

                    ท่ีมา: www.1belief.com/article/website-design/ 

 

โครงสรNางแบบใยแมงมุม เปsนโครงสร7างที่ได7รับความนิยมเปsนอยmางมาก เพราะมีความยืดหยุmนมากที่สุด โดย

ทุกหน7าเว็บจะมีการเชื่อมโยงถึงกันหมด ทำให7สามารถเข7าถึงหน7าเว็บเพจท่ีต7องการได7อยmางงmาย และมีความ

อิสระมากข้ึน นอกจากน้ีก็สามารถเช่ือมโยงไปสูmเว็บไซต1ภายนอกได7ดี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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3.2.3 ส่ิงท่ีตNองคำนึงถึงในการออกแบบเว็บไซต( 

การออกแบบเว็บไซต1ท่ีดีจะต7องคำนึงถึงหลายอยmางด7วยกัน โดยมี 9 ข7อหลักท่ีควรคำนึงถึงดังน้ี 

1. ความเรียบง.าย เว็บไซต1ที่ดีควรมีรูปแบบที่เรียบงmายและไมmซับซ7อน เพื่อให7ผู7ชมสามารถใช7

งานเว็บไซต1ได7อยmางสะดวกมากขึ้น โดยเฉพาะงานกราฟ}กทั้งหลาย จะต7องไมmใชmตัวอักษรที่เคลื่อนไหวอยูm

ตลอดเวลา และไมmมีสีสันท่ีดูแสบตาจนเรับประทานไป 

2. ความสม่ำเสมอ คือการเลือกใช7รูปแบบกราฟ}ก โทนสี และการตกแตmงหรือการแสดงผล

ตmางกันในเว็บไซต1ให7เปsนรูปแบบเดียวกันหรือคล7ายคลึงกันตลอดท้ังเว็บ 

3. ความเป,นเอกลักษณ( เว็บไซต1ควรมีเอกลักษณ1เฉพาะตัว ท่ีสามารถบmงบอกถึงความเปsนบริษัท 

องค1กรหรือแบรนด1ได7 

4. เนื้อหา โดยเนื้อหาที่นำมาลงในเว็บ ควรเปsนเนื้อหาที่มีความเกี่ยวข7องกับเว็บ หรืออาจเปsน

เน้ือหาท่ีได7สาระมีประโยชน1 สามารถดึงดูดความสนใจของผู7คนได7ดี และท่ีสำคัญจะต7องมีความถูกต7อง สมบูรณ1

และมีความทันสมัย 

5. ระบบเนวิเกชัน ควรออกแบบให7สามารถใช7งานได7งmายและสะดวก สื่อความหมายและอธิบาย

ได7อยmางชัดเจน รวมถึงต7องมีรูปแบบ และลำดับรายการท่ีมีความสม่ำเสมอ 

6. ลักษณะเด.น สmวนนี้จะถือเปsนหน7าตาของเว็บไซต1เพื่อใช7ในการดึงดูดลูกค7า อาจออกแบบ

ลักษณะเดmนของเว็บให7ตรงกับความชอบสmวนใหญmของกลุmมเป­าหมาย หรือจะออกแบบให7สัมพันธ1ประเภทของ

เว็บ และคุณภาพขององค1ประกอบตmาง ๆ บนเว็บ 

7. การใชNงานที่ไม.จำกัด การทำเว็บไซต1ให7รองรับการเข7าใช7งานจากหลายระบบ ไมmวmาจะเปsน

การเข7าใช7งานจากเคร่ืองคอมพิวเตอร1 สมาร1ทโฟน หรือการใช7บราวเซอร1ตmาง ๆ ในการใช7งาน 

8. คุณภาพในการออกแบบ จำเปsนต7องทำเว็บไซต1ให7มีคุณภาพมากที่สุด ไมmวmาจะเปsนในเรื่อง

ของการเรียบเรียงเน้ือหาอยmางรอบคอบ การตรวจสอบความถูกต7องและการทำให7เว็บไซต1มีความนmาเช่ือถือ 

9. การเชื่อมโยงไปยังลิงค(ต.าง ๆ ซึ่งจะต7องเชื่อมโยงไปยังหน7าเว็บที่มีอยูmจริง และมีเนื้อหาท่ี

เกี่ยวพันกันและควรหมั่นตรวจสอบอยูmเสมอวmาระบบการเชื่อมโยงยังคงทำงานได7ตามปกติและมีความถูกต7อง 

แมmนยำอยูmหรือไมmเพราะอาจเกิดข7อบกพรmองได7ในบางทีเชmนกัน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.3 การทำตXนแบบผลิตภัณฑP (Prototype) บนโปรแกรม Figma 

การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) คือการแปลงไอเดียให7เปsนรูปเปsนรmางอยmางงmายสุด ถูกสุด เร็วสุด 

ให7เปsนต7นแบบไปทดสอบกับกลุmมเป­าหมายสำหรับผู7ใช7งาน หรือลูกค7าของคุณ  เปsนแบบจำลองเพื่อเก็บ

ข7อเสนอแนะจากผู7ใช7งานกmอนการสร7างสินค7าจริง พัฒนาต7นแบบวmาเปsนไปได7หรือไมm และเพื่อทดสอบกับ

กลุmมเป­าหมายวmายังไมmได7ทำออกมาจำหนmาย เพราะต7องรับข7อเสนอเเนะจากกลุmมเป­าหมายหรือลูกค7ากmอนเม่ือ

รับข7อเสนอเเนะแล7วนำมาปรับปรุงต7นแบบจนสมบูรณ1 นอกจากนี้ การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ยัง

ชmวยลดความเสี่ยงในเรื่องของคmาใช7จmายในการแก7ไขหรือปรับปรุงการใช7งานผลิตภัณฑ1 เนื่องจากเปsนแคmต7นแบบ

จำลอง ยังไมmได7มีการพัฒนาให7เปsนผลิตภัณฑ1จริง เปsนเพียงตัวอยmางงาน ที่ยังอยูmในขั้นตอนของการออกแบบ 

หากมีข7อผิดพลาดยังสามารถแก7ไขได7 และสามารถพัฒนาให7ผลิตภัณฑ1น้ันเข7าถึงผู7ใช7งานได7ดีข้ึน 

3.3.1 ประเภทของการทำตNนแบบผลิตภัณฑ( (Prototype)     

 ในปkจจุบันระดับความคล7ายคลึงของ การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ถูกแบmงออกเปsน 

2 รูปแบบหลัก ดังน้ี 

1. การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ความคล7ายคลึงสูง (High-Fidelity Prototype) 

2. การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype)  ความคล7ายคลึงต่ำ (Low-Fidelity Prototype) 

การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype)  ความคล7ายคลึงสูง (High-Fidelity Prototype) คือ การทำต7นแบบ

ผลิตภัณฑ1 (Prototype) ที่มีความใกล7เคียงกับสินค7า บริการ หรือระบบจริงมาก และรองรับการปฏิสัมพันธ1ท่ี

ครอบคลุมในหลายบริบท ดังตัวอยmางในภาพที่ 1 และ 2 ปkจจุบันการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ความ

คล7ายคลึงสูงมีประโยชน1สำคัญเปsนอยmางมากในการวิจัย เนื่องจากวmาการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) มี

รูปแบบและคุณภาพที่คล7ายคลึงกับระบบจริง จึงสmงผลให7ผู7ใช7ที่เข7ารmวมการวิจัยสามารถเข7าใจถึงวัตถุประสงค1

และบริบทท่ีการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ต7องการจะสื ่อได7ดีเปsนอยmางมาก แตmอยmางไรก็ตาม 

เนื ่องจากความคล7ายคลึงสูง (High-Fidelity Prototype) มีความคล7ายคลึงกับของจริง ดังนี ้แล7ว ความ

คล7ายคลึงสูง (High-Fidelity Prototype) ก็ยmอมใช7เวลาและทรัพยากรในการพัฒนาคmอนข7างสูงเชmนเดียวกัน 

ในขณะที่ การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ความคล7ายคลึงต่ำ (Low-Fidelity Prototype) หมายถึง

การทำต7นแบบผลิตภัณฑ1ที่มีความใกล7เคียงกับสินค7า บริการ หรือระบบคmอนข7างต่ำ และสามารถรองรับการ

ปฏิสัมพันธ1ข้ันพื้นฐานได7เพียงอยmางเดียวโดยไมmครอบคลุมในทุกบริบท ดังที่แสดงตัวอยmางในภาพด7านลmาง ทั้งน้ี

เนื่องจากมีความใกล7เคียงกับสินค7า บริการ หรือระบบจริงคmอนข7างต่ำ ความสามารถในการสื่อสารวัตถุประสงค1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และบริบทตmอผู7ใช7ก็ยmอมต่ำไปด7วยเชmนเดียวกัน แตmในทางตรงกันข7าม การพัฒนาความคล7ายคลึงต่ำ (Low-

Fidelity Prototype) ก็ใช7เวลาและทรัพยากรในการพัฒนาท่ีไมmสูงในเวลาเดียวกัน 

 

รูปท่ี 2.3.1 ภาพตัวอยmาง Low-Fidelity และ High-Fidelity Prototype ของสินค7าตัวอยmาง 

ท่ีมา: www.blockfint.com/blog/fidelity-of-prototype-and-efficiency-of-research 

3.3.2 การทำตNนแบบผลิตภัณฑ(ดิจิทัล (Digital Prototyping) 

การสร7างต7นแบบดิจทัล จะทำให7หน7าตาของการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1มีสmวนให7ออกมาคล7าย

ของจริงมากที่สุดโดยต7นแบบดิจิทัล มี 2 ประเภท ได7แกm โครงรmางการออกแบบเว็บไซต1 (Wireframe) คือ ภาพ

ด7านซ7ายมือเปsนต7นแบบแบบโครงรmาง เพื่อให7ผู7ออกแบบผู7เขียนโปรแกรมและผู7ใช7งาน มีความเข7าใจในภาพรวม

ของระบบตรงกัน โดยผู7ใช7งานสามารถออกความเห็นหรือปรับแก7หรือรวมไปถึงทำข7อตกลงกันกmอนที่จะลงมือ

พัฒนาโปรแกรมตmอไป และ User Interface คือ ภาพด7านขวามือแบบมีสีสันคล7ายหน7าแอพลิเคชัน หรือ

เว็บไซต1ของจริง 

 

รูปท่ี 2.3.2 ภาพตัวอยmาง โครงรmางการออกแบบเว็บไซต1 (Wireframe) และ User Interface 

ของสินค7าตัวอยmาง 

ท่ีมา: https://www.borntodev.com/2022/09/19/prototyping/
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บทที่ 4 

วิธีการดำเนินงาน 

4.1 ขอบเขตขXอมูลของโครงการ 

 จากข7อมูลเนื้อหาที่ได7หามาข7างต7นจะถูกนำมาเรียบเรียง และจัดหมวดหมูmพร7อมหาวิธีแก7ไขปkญหาใน

รูปแบบของเว็บไซต1 “Tidypedia” โดยจะออกแบบให7มีการใช7งานที่สะดวก เข7าใจงmายตmอผู7ใช7งาน โดยเปsน

เหมือนแหลmงรวบรวมข7อมูลเก่ียวกับการจัดระเบียบห7อง รวมถึงเคล็ดลับท่ีผู7ใหญmบางคนอาจจะมองข7ามไป 

 

4.2 การวิเคราะหPผูXใชXงาน 

4.2.1 กลุ.มเป�าหมายในอุดมคติ (Persona) 

 เปsนการจำลองตัวละครหรือการสร7างต7นแบบให7เปsนตัวแทนของกลุmมเป­าหมายหรือลูกค7าใน

อุดมคติเพ่ือตีกรอบเป­าหมายหรือกลุmมคนท่ีจะเข7ามาเปsนลูกค7า ต7องอ7างอิงข7อมูลจากการทำวิจัย หรือข7อมูลท่ีได7

จากการวิเคราะห1ข7อมูล (Data Analytics) มาเปsนตัวกำหนดเพื่อที่จะได7รู7วmากลุmมคนที่เปsนลูกค7าสmวนใหญmจะ

เปsนกลุmมคนประมาณไหน มีปkญหาอะไรและมีวิธีแก7ปkญหาในแตmละเรื่องอยmางไร สามารถวางแผนได7ถูกวmาจะ

สื่อสารอะไรจากข7อมูลที่มีมากมายที่ต7องสื่อสาร ทำให7การทำงานนั้นชัดเจนมากขึ้น สามารถทำให7การสื่อสาร

น้ันถูกต7อง ถูกท่ีถูกเวลา กลุmมเป­าหมายในอุดมคติ (Persona) โดยสำหรับเว็บไซต1น้ีสามารถวิเคราะห1ข7อมูลจาก

การสำรวจมาได7ดังน้ี 

          1. ประชากรศาสตร1 (Demographic) 

          กลุmมคนวัย 20 – 35 ป�หรือวัยทำงาน ทุกเพศ ท่ีอาศัยอยูmหอพักหรือคอนโดมิเนียม 

          2. จิตวิทยา (Psychographic) 

          ต7องการจัดระเบียบท่ีอยูmอาศัย ชอบความสะดวกสบาย รวดเร็วประหยัดเวลา 

4.2.2 วิเคราะห(ขNอมูล 

เมื่อได7ข7อมูลที่ทำมาในรูปแบบของกลุmมเป­าหมายในอุดมคติ (Persona) และแบบสอบถาม

ออนไลน1เกี่ยวกับพฤติกรรมการจัดห7องแล7วจะเห็นวmากลุmมเป­าหมายของคุณมีปkญหาอะไร เชmน ไมmรู7จะเริ่มจัด

บ7านจากตรงไหน พฤติกรรมสะสมของ มีของจุกจิกมาก พื้นที่การจัดเก็บไมmเพียงพอหรือหาของไมmเจอ ดังน้ัน

คุณจะแก7ไขโดยเว็บไซต1นี ้จะอำนวยความสะดวกให7ผู 7ใช7งานได7เข7าถึงบทความหรือข7อมูลเร็ว และมีพื้นท่ี

แลกเปล่ียนข7อมูล สามารถแนะนำเก่ียวกับการจัดบ7านให7แกmผู7ใช7งานคนอ่ืนได7อีกด7วย 
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4.3  แนวทางการออกแบบ User Experience 

เม่ือผู7วิจัยรับรู7ถึงปkญหาของผู7ใช7งานแล7วข้ันตอนตmอไปคือการหาทางออกให7กับปkญหาของผู7ใช7งานโดย

สามารถแก7ปkญหาได7จากการออกแบบ User Experience ให7มีฟkงก1ชันท่ีจะชmวยเหลือพร7อมกับแก7ไขปkญหาของ

ผู7ใช7งานท่ีต7องการจัดระเบียบบ7านได7ตรงจุด  

 

 

 แบบร.างแผนผังการออกแบบเว็บไซต( (Flow Chart) 

     

 
 

รูปท่ี 4.3 แบบรmางแผนผังการออกแบบเว็บไซต1 

 

แนวคิดการออกแบบเว็บไซต( 

สิ่งที่จะมีบนเว็บไซต1 คือ หน7าหลักหรือโฮมเพจ และจะมีสmวนยmอยคือ สmวนบทความเคล็ดลับ สmวนการแบmง

หมวดหมูm สmวนแบmงปkนเคล็ดลับโดยผู7ใช7งาน สmวนชาเลนจ1และสmวนชmองทางการสmงของตmอ ผู7วิจัยออกแบบแผนผัง

เว็บไซต1 ซ่ึงเปsนเคร่ืองมือแสดงกระบวนการทำงานท่ีกระชับ โดยให7คลิกเลือกหมวดหมูmเพ่ือเข7าไปสูmหน7าประเภท

ของนั้น เชmน หมวดของจิปาถะ ที่จะมีเรื่องเครื่องครัวเข7ามาเกี่ยวด7วย หรือหมวดของที่มีคุณคmา เชmน รูปภาพ 

ของขวัญ แนวทางศิลปeในการออกแบบหน7าตาเว็บไซต1 ผู7วิจัยนำลักษณะบางอยmางจากสิ่งที่กลุmมเป­าหมาย

คุ7นเคย ได7แกm ลักษณะของแฟ­มเก็บผลงานมาออกแบบหน7าตาเว็บไซต1 

 

4.3.1 แนวทางภาพและสีลักษณะการออกแบบ  

1 Room Finder 

ได7ไอเดียมาจากระบบป­ายบอกทาง (Way Finder) จุดเดmนคือมีการนำ “รูปภาพ” ท่ีเปsนสัญลักษณ1มาชmวยเสริม

ให7เดmนสะดุดตาและเข7าใจได7งmายข้ึนเพราะเวลาผู7ใช7งานกวาดตามอง ส่ิงแรกท่ีสะดุดตาก็คือรูปภาพสัญลักษณ1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เหลmาน้ี นำมาประยุกต1กับหมวดในการจัดของเพ่ืองmายตmอการหาของและปลายทางของส่ือท่ีคุณต7องการจะอmาน 

อารมณ1และความรู7สึก (Mood & Tone): Category / Navigate / Orderly 

 

 
รูปท่ี 1 แนวทางภาพและสีลักษณะการออกแบบ แบบท่ี1 

2 All you need is less 

The Minimalists ศาสตร1ของความมินิมอลน้ันคือความเรียบงmายไมmซับซ7อน ลดทอนและละท้ิงส่ิงท่ีไมmจำเปsน 

จะชmวยให7คลายความกังวล รู7สึกผmอนคลาย สบายใจ มองให7เห็นถึงความวmางเปลmาน้ันคืองานศิลปะ สีขาว คือ

ศิลปะ คือการลดลงของวัสดุและความต7องการท่ีไมmจำเปsนเพ่ือให7ได7รับประสบการณ1และความสุขท่ีมีคุณคmามาก

ข้ึน อารมณ1และความรู7สึก (Mood & Tone): Simplicity / Clean / Clear 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 2 แนวทางภาพและสีลักษณะการออกแบบ แบบท่ี2 

 

3 Tidypedia Folder 

ได7ความคิดมาจาก Encyclopedia  คือเร่ืองคัดยmอท่ีถูกเขียนข้ึนสำหรับการรวบรวมความรู7จากทุกสาขาวิชา

หรือจากสาขาวิชาหน่ึง จึงนำมาทำเปsนแนวคิดการออกแบบไทดิพีเดีย สารานุกรมเก่ียวกับการจัดระเบียบห7อง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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แบmงออกเปsนบทความหรือรายการ 

อารมณ1และความรู7สึก (Mood & Tone): Organized / Neat / Structured 

 

 
รูปท่ี 3 แนวทางภาพและสีลักษณะการออกแบบ แบบท่ี3 

 

จากทั้งสามแนวทาง ผู7วิจัยได7ตัดสินใจเลือกแนวทางที่ 3 หรือ Tidypedia Folder มาเปsนแนวคิดการออกแบบ

ของงานเว็บไซต1ช้ินน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

 

บทที่ 5 

การดำเนินการออกแบบ 

5.1 การพัฒนาตราสัญลักษณP 

เนื่องจากผู7วิจัยเลือกแนวคิด Tidypedia มาพัฒนาตmอ ผู7วิจัยจึงพัฒนาตราสัญลักษณ1โดยนำตัวอักษรของ

ช่ือเว็บไซต1มาประกอบในการออกแบบ เพ่ือให7มีลูกเลmนและสอดคล7องกับแนวคิด 

 

 
รูปท่ี 5.1 แบบรmางตราสัญลักษณ1 

 

สรุปการเลือกแบบ ผู7วิจัยได7เลือกมา 3 แบบเพื ่อพัฒนาตmอ เนื ่องจากมีลักษะสอดคล7องกับอารมณ1และ

ความรู7สึก (Mood & Tone) ของเร่ืองราว รวมถึงช่ือของเว็บไซต1ท่ีต้ังไว7 

 

 
รูปท่ี 5.1 แบบรmางตราสัญลักษณ1คร้ังท่ี 2 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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สรุปการเลือกแบบ เลือกแบบสุดท7าย เน่ืองจากสามารถส่ือความหมายได7ครบ และมีความลงตัวท่ีสุด 

 

 
 

รูปท่ี 5.1 ตราสัญลักษณ1แบบสำเร็จ 

 

5.2 การพัฒนาเว็บไซตP 

กmอนเริ่มลงมือออกแบบความสวยงามของเว็บไซต1 ต7องนำแผนผังเว็บไซต1 (Sitemap) ที่วางไว7มาโครงรmาง

การออกแบบเว็บไซต1 (Wireframe) เพื่อดูการจัดวางองค1ประกอบเว็บไซต1โดยรวม เชmน การใช7งาน เมนู ปุ®ม 

ข7อความ ต7องออกแบบให7เข7าใจงmายไมmซับซ7อน 

 

 
รูปท่ี 5.2 แบบรmางเว็บไซต1คร้ังท่ี 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 5.2.1 แบบรmางเว็บไซต1คร้ังท่ี 2 

5.3 การออกแบบภาพประกอบ 

ผู7วิจัยได7เลือกลายเส7นแบบบางและลงสีตามแนวทางภาพและสีลักษณะการออกแบบท่ีต้ังไว7ข7างต7น 

 

 
 

รูปท่ี 5.3 ตัวอยmางการออกแบบภาพประกอบ 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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5.4 การออกแบบภาพเคลื่อนไหว 

ผู7วิจัยได7ทำการจำลองภาพเคล่ือนไหวส้ันในโปรแกรมโดยวิธีสร7างคีย1เฟรมหลายคีย1เฟรมตmอกันไป (Frame 

by Frame) และฟkงก1ชันเคล่ือนไหวแบบอัจฉริยะ (Smart Animate) บนโปรแกรม Figma 

 

 
 

รูปท่ี 5.4 ตัวอยmางการออกแบบภาพเคล่ือนไหว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



 

 

บทที่ 6 

ผลงานสำเร็จ 

6.1 ออกแบบตราสัญลักษณP (Logo Design) 

หลังจากพัฒนาและปรับแก7ไขกmอนหน7า ทำให7ได7ผลลัพธ1ตราสัญลักษณ1ที่สอดคล7องกับจุดประสงค1คือการ

เอาตัวอักษรชื่อสmวนหนึ่งของเว็บไซต1คำวmา TIDY มาออกแบบเปsนทรงบ7านเมื่อจัดเรียงออกมาแล7วสื่อถึงการจัด

ระเบียบไปในตัว โดยตัวอักษร (Typography) ที่ใช7กับตราสัญลักษณ1และรูปแบบตัวอักษรชื่อ Roboto Mono 

Regular 

 

รูปท่ี 6.1 ตราสัญลักษณ1แบบสำเร็จ 

6.2 ออกแบบเว็บไซตP (Website Design) 

โดยการออกแบบท้ังหมดได7มีระบบการออกแบบ (Design System) ดังน้ี 

6.2.1 ตัวอักษร (Typography)   

ฟอนต1 Roboto Mono Medium เปsน Headline  ภาษาอังกฤษ 

ฟอนต1 Roboto Mono Regular เปsน Subhead และ body text  ภาษาอังกฤษ 

ฟอนต1 IBM PLEX Sans Thai Looped Medium เปsน Headline และ Subhead ภาษาไทย 

ฟอนต1 IBM PLEX Sans Thai Looped Light เปsน Body text ภาษาไทย 

ฟอนต1 IBM PLEX Sans Thai Looped Extra-Light เปsน Body text 2 ภาษาไทย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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6.2.2 การใชNสี (Color Usage) 

 
รูปท่ี 6.2 ชุดสีท่ีใช7ในเว็บไซต1 

6.2.3 Intro Instruction 

เนื่องจากเว็บไซต1ที่ผู7วิจัยออกแบบมีการใช7งานที่แตกตmางจากเว็บไซต1ทั่วไป จึงจำเปsนต7องมีการ

สอนใช7งานกmอนเข7าเว็บไซต1เพ่ือให7สะดวกตmอผู7ใช7งานขณะอmาน 

 

  
รูปท่ี 6.2.3 หน7าสอนการใช7งานกmอนเข7าหน7าหลัก 

 

6.2.4 Homepage 

หลังจากวางโครงรmางการออกแบบเว็บไซต1 (Wireframe) ผmานขั้นตอนรmางแบบแล7วเรียบร7อย 

ผู7วิจัยได7สร7างการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ของเว็บไซต1บนโปรแกรม Figma โดยรูปที่ 6.2.1.2 คือ

หน7าเว็บไซต1แรกท่ีผู7ใช7งานคลิกเข7ามาเจอ มีข7อความมุมซ7ายบนท่ีบอกผู7ใช7งานวmาหน7าน้ีคือหน7าอะไร และสามาร

ลงชื่อเข7าใช7งาน (Login) ได7มุมขวาบนของหน7าตmาง หน7าหลัก (Homepage) สามารถเลือกแถบทางขวามือเพ่ือ

ไปยังสmวนอ่ืนของเว็บไซต1โดยเม่ือผู7ใช7งาน Hover เม7าส1ไปยังแถบด7านข7างลูกศรจะหันไปทางขวาเพ่ือเปsนการส่ือ

วmาสามารถคลิกไปหน7าถัดไปได7  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 6.2.4 หน7าหลักของเว็บไซต1 

 

โดยผู7วิจัยออกแบบให7หน7านี้ผู7ใช7งานต7องเลื่อนลง (Scroll Down) เพื่ออmานเนื้อหาของหน7าหลักและสามารถ

สำรวจเว็บไซต1โดยการ Hover เมาส1ตามจุดตmาง ๆ จะเกิดภาพเคลื่อนไหวที่สื่อวmาตรงนี้คลิกได7เพื่ออmานเกร็ด

ข7อมูลเพ่ิมเติม 

 
รูปท่ี 6.2.2 ตัวอยmางเม่ือเล่ือนลง (Scroll Down) หน7าหลัก 

 

6.2.5 Categories Section 

หน7าเว็บไซต1นี้จะเปsนหน7าเริ ่มต7นของการแยกหมวดหมูm ผู 7ใช7งานสามารถเลือกอmานได7ตาม

สะดวกหรืออmานเรียงตามทริคที่ให7ไว7มุมขวา เมื่อเม7าส1ผู7ใช7งาน Hover ตามจุดสีแดงบนภาพประกอบจะเกิด

ภาพเคลื่อนไหวสั้น ๆ เพื่อสื่อวmาตรงนี้สามารถคลิกเข7าไปดูตmอได7 และมีเมนูเบอร1เกอร1มุมขวาบนที่สามารถคลิก

เพ่ือไปยังหมวดอ่ืนได7 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 6.2.3 หน7ารวม Categories  

เม่ือคลิกเลือกหมวดหมูmท่ีต7องการ เว็บไซต1จะเปล่ียนเปsนหน7าหมวดหมูmน้ันท่ีผู7ใช7งานเลือกเพ่ืออmานเน้ือหาข7างใน

แบบเจาะลึกตmอไป โดยสามารถเลือกอmานตามหัวข7อด7านลmางได7 การใช7งานจะเปsนการเล่ือน (Scroll) เพ่ืออmาน 

 

รูปท่ี 6.2.3 ตัวอยmางหน7ายmอยของหมวดเส้ือผ7า 

6.2.6   Sharing Section 

หน7าเว็บไซต1นี้จะเปsนหน7าเริ่มต7นของ Sharing Section ที่ผู7ใช7งานสามารถคลิกเข7าไปอmาน

ข7อความของแตmละเน้ือหาได7จากปุ®ม Explore More  

 

รูปที 6.2.6 หน7าเร่ิมต7น Sharing Section 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 6.2.6 หน7าชmองทางขายตmอหลังจากคลิก Explore More 

 

รูปท่ี 6.2.4 หน7าชmองบริจาคและรีไซเคิลหลังจากคลิก Explore More 

 

6.2.7 Blog Section 

หน7าเว็บไซต1นี้จะเปsนหน7าเริ่มต7นของ Blog Section ที่ให7ผู7ใช7งานได7มีสmวนรmวมด7านการเขียน

บทความ เปsนสmวนหนึ่งของ Tidypedia เว็บไซต1หรืออmานบทความที่ทางเว็บไซต1ได7เขียนไว7 โดยสามารถคลิก

เข7าไปอmานข7อความของแตmละเน้ือหาได7จากปุ®มลูกศรข7างลmางเพ่ือไปยังหน7าท่ีต7องการ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 6.2.7 หน7าเร่ิมต7น Blog Section 

  

รูปท่ี 6.2.7 หน7าตัวอยmางบทความหลังจากคลิกท่ีลูกศร 

 

รูปท่ี 6.2.7 หน7าตัวอยmาง Sharing Blog หลังจากคลิกท่ีลูกศร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปท่ี 6.2.7 หน7าตัวอยmางสำหรับผู7ใช7งานท่ีต7องการเขียน Blog 

 

6.3 ออกแบบภาพเคลื่อนไหว (Motion Design) 

หน7าเว็บไซต1นี้จะเปsนหน7าเริ่มต7น (Intro Animation) กmอนเข7าสูmหน7าหลัก (Homepage) โดยผู7วิจัยได7

นำเอาตราสัญลักษณ1มาทำ Animation สั้น ๆ บนโปรแกรม Figma โดยใช7ฟkงก1ชัน Smart Animate ผู7วิจัย

ต7องการส่ือความหมายของเว็บไซต1เพ่ือเพ่ิมลูกเลmนและความนmาสนใจของเว็บไซต1 

         

รูปท่ี 6.3 หน7าเร่ิมต7น (Intro Animation) กmอนเข7าหน7าหลัก 

6.4 ออกแบบสื่อประชาสัมพันธPออฟไลนP 

6.4.1 ท่ีแขวนประตู (Door Hanging) 

สื่อออฟไลน1ที่แขวนประตูสำหรับบอกวmา “I’m Tidying” หรือฉันกำลังทำความสะอาดอยูmและ

เม่ือพลิกกลับหลังจะพบกับ “Visitor Welcome” แปลวmา ต7อนรับผู7มาเยือน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปท่ี 6.4.1 ท่ีแขวนประตู (Door Hanging) Front & Back 

 

6.4.2 นามบัตร 

 

 
รูปท่ี 6.4.2 นามบัตร Tidypedia 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้



41 

 

 

 

 

 

6.4.3 โปสเตอร( 

สื่อออฟไลน1เพื่อประชาสัมพันธ1โดยมีคำโปรยเกี่ยวกับปkญหาที่กลุmมเป­าหมายมักพบเจอ พร7อม

ช่ือเว็บไซต1เพ่ือหาคำตอบ 

 

 
รูปท่ี 6.4.3 โปสเตอร1ประชาสัมพันธ1ออฟไลน1 

6.4.4 แผ.นพับ 

1. Tidypedia 101 

สื่อออฟไลน1เพื่อประชาสัมพันธ1โดยเปsนเกร็ดความรู7เกี่ยวกับการจัดเก็บบ7านพร7อมคิวอาร1โค7ด   

ด7านหลังเพ่ือแสกนไปยังเว็บไซต1 

 

 
รูปท่ี 6.4.4 แผmนพับประชาสัมพันธ1ออฟไลน1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2. Tidypedia Introduction Invitation Kit 

    ส่ือออฟไลน1เพ่ือประชาสัมพันธ1แนะนำการใช7งานเว็บไซต1 

 

รูปท่ี 6.4.4 ปกนอกของจดหมายเชิญชวนแนะนำการใช7เว็บไซต1 

 

 
รูปท่ี 6.4.4 แผmนคล่ีของจดหมายเชิญชวนแนะนำการใช7เว็บไซต1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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Tidypedia House Rules 

ส่ือออฟไลน1เพ่ือประชาสัมพันธ1แนะนำการจัดเก็บบ7าน 

 

รูปท่ี 6.4.4 แผmนคล่ีของ Tidypedia House Rules 

6.5 ออกแบบสื่อประชาสัมพันธPออนไลนP 

 

รูปท่ี 6.5 ส่ือประชาสัมพันธ1ออนไลน1 Facebook

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกท้ังห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกคร้ังที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 7 

บทสรุปและข<อเสนอแนะ 

7.1 บทสรุป 

Tidypedia เปsนเว็บไซต1ให7ความรู7เรื ่องการจัดห7องผmานบทความและสื่อมัลติมีเดียแบบมีปฏิสัมพันธ1 

เพื่อให7ผู7ใช7งานกลุmมคนวัยทำงานที่อาศัยอยูmคอนโดมิเนียมหรือห7องพักพื้นที่จำกัดได7อmานและสามารถชmวยในการ

จัดบ7านให7เปsนระบบระเบียบและสะดวกสบายตามที่ผู7ใช7ต7องการโดยเน7นการให7คำแนะนำและแผนที่สามารถ

ปรับแตmงได7ตามความต7องการสmวนบุคคลของแตmละคน ซึ่งผู7วิจัยได7นำเอาประสบการณ1และความรู7ที่มีมาใช7ใน

การค7นคว7ารวบรวมข7อมูล และออกแบบจนเกิดเปsนเว็บไซต1ตามจุดประสงค1 โดยผู7วิจัยได7เรียนรู7การออกแบบ

ภาพประกอบและสื่อมัลติมีเดียแบบมีปฏิสัมพันธ1ให7สอดคล7องตามหัวข7อและกลุmมเป­าหมาย ซึ่งในการทำ

โครงการนี ้พบวmาควรบอกวิธีใช7เว็บไซต1ของแตmละหน7ากmอนเข7าสู mเนื ้อหาหลักแตmละหน7า เพราะทำให7

กลุmมเป­าหมายทำความเข7าใจในการใช7เว็บไซต1ได7สะดวกและงmายข้ึนโดยไมmต7องกังวลวmาจะพลาดคลิกจุดไหนไป 

7.2 ปIญหาและขXอจำกัด 

เน่ืองจากโปรแกรม Figma เปsนโปรแกรมสำหรับการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype) ซึ่งเปsนเพียง

แบบจำลอง มักจะมีการอัปเดตตลอดเวลา ทำให7เกิดปkญหาติดขัดระหวmางการทำงานที่ไมmตmอเนื่อง และในบาง

ข้ันตอน เชmน เม่ือทดสอบการทำต7นแบบผลิตภัณฑ1 (Prototype)  บางหน7าไมmเปsนตามท่ีวางไว7แตmเร่ืองเน่ืองจาก

เกิดอาการ Bug บางจุดของเนื้องาน หรือในบางหน7าจำเปsนต7องมีเนื้อหาข7อมูลเยอะทำให7โปรแกรมหน7าน้ัน

อาจจะหนักเรับประทานไป เวลาแสดงผลมักเกิดอาการไมmลื่นไหลหรือช7า นับวmาเปsนประสบการณ1ใหมmของ

ผู7วิจัย ซึ่งในปkญหาที่กลmาวมานั้นผู7วิจัยได7ศึกษาหาข7อมูลเพิ่มเติมและลองผิดลองถูกด7วยตนเองจึงทำให7การทำ

เว็บไซต1น้ีเปsนไปได7ด7วยดี 

7.3 ขXอเสนอแนะ 

1. เนื่องจากผู7วิจัยได7ออกแบบมาใช7งานโดยเป}ดผmานคอมพิวเตอร1ในเรื่องการใช7งานของเว็บไซต1 หากเปsน

การใช7งานบนโทรศัพท1มือถือ ในบางตำแหนmงผู7ใช7งานจะไมmทราบได7วmาบางจุดสามารถเคลื่อนไหว หรือคลิกเข7า

ไปดูข7อมูลเพ่ิมเติมได7 เน่ืองจากไมmสามารถ Hover ได7เหมือนคอมพิวเตอร1  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2. เทคนิคการจัดเก็บของบนเว็บไซต1ท่ีทำข้ึน เปsนเพียงสmวนหน่ึงของหลักการจัดบ7านท่ัวไปสามารถทำตาม 

ได7งmายและปรับใช7ได7ทุกคน สามารถเพ่ิมเติมวิธีแบบเจาะลึกของแตmละสmวนได7มากข้ึน 

3. ในอนาคตหากมีการนำศิลปนิพนธ1ไปตmอยอด กmอนเข7าเว็บไซต1จะมีแบบทดสอบให7ทำเพ่ือบอกผู7ใช7งาน 

แตmละคนท่ีเข7ามาอmานบทความวmาผู7ใช7งานมีนิสัยการจัดบ7านเปsนอยmางไร ได7รู7จักตัวเองมากข้ึน 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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