
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม้อวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยงบุคลิกภาพต่างๆ 

SUCCULENT PLANT PACKAGING DESIGN 
FOR DIFFERENT PERSONALITY TYPES PLANTER 

อรชพร โศภิษฐกมล 
Onchaporn Sopittakamol 

ศิลปนิพนธ์น้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชานิเทศศิลป์ ภาควิชานิเทศศิลป์ 

คณะสถาปัตยกรรม ศิลปะและการออกแบบ 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจา้คุณทหารลาดกระบัง 

ปีการศึกษา 2566 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

คณะสถาปตัยกรรม ศิลปะและการออกแบบ 

สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั 

ใบรับรองศิลปนพินธ ์

 

หัวข้อศิลปนิพนธ์      การออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม้อวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงบุคลกิภาพต่าง ๆ 

Succulent Plant Packaging Design for Different Personality 

Types Planter 

นักศึกษา อรชพร โศภิษฐญกมล 

รหัสประจ้าตัว         63020281 

ปริญญา ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต 

สาขาวิชา         นิเทศศิลป ์

พ.ศ. 2566 

อาจารย์ท่ีปรึกษา ภาพแพรว รัตรสาร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( ภาพแพรว รัตรสาร ) 

 อาจารย์ทีป่รึกษา 

 วันที่ 31 เดือน มิถุนายน พ.ศ. 2567 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

II 
 

 

หัวข้อศิลปนิพนธ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม้อวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงบุคลกิภาพต่าง ๆ 

นักศึกษา อรชพร โศภิษฐกมล 

รหัสประจ้าตัว 63020281 

ปริญญา ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต 

สาขาวิชา นิเทศศิลป ์

พ.ศ. 2566 

อาจารย์ท่ีปรึกษา ภาพแพรว รัตรสาร 

 

 

บทคัดย่อ 
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ความสุขในรูปแบบที่เป็นเอกลกัษณ์ของแต่ละบุคคลได้ แต่ในทางปฏิบัติกลับพบว่ามีผู้เลีย้งจา้นวนมาก

ที่ประสบความยากและท้าทายหลายประการ ปัญหาเหล่าน้ีอาจท้าให้ความสนใจในการท้ากิจกรรมนี้

ลดลง แต่การเลือกต้นไม้ที่มีลักษณะความต้องการที่สอดคล้องกันกับลักษณะการใช้ชีวิตของผู้เลี้ยงจะ

ช่วยให้การเลี้ยงต้นไม้ง่ายข้ึน และการปรับวิธีการดูแลให้ตรงกับความสนใจของผู้เลี้ยงจะช่วยสร้าง

แรงจูงใจในการเลี้ยงได้ 

ศิลปนิพนธ์นี้จึงศึกษาเกี่ยวกับพืชอวบน้้าสายพันธ์ุต่าง ๆ เพื่อหาความสอดคล้องกันกับ

ลักษณะนิสัยและความต้องการของผู้เลี้ยงบุคลิกภาพต่าง ๆ โดยอ้างอิงตามศาสตร์บุคลิกภาพนพ

ลักษณ์ เพื่อน้ามาออกแบบเป็นบรรจุภัณฑ์ไม้อวบน้้าที่สามารถใช้เป็นกิจกรรมสร้างแรงจูงใจในการ

ดูแลต้นไม้ให้ผู้เลี้ยงแต่ละรูปแบบได้  
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ได้ในที่สุด 
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บทท่ี 1 
บทน้า 

1.1 ความเป็นมาและความส้าคัญของปญัหา 

การปลูกต้นไม้เพื่อเป็นงานอดิเรกนอกจากเป็นกิจกรรมที่ผ่อนคลายแล้วยังสามารถสร้างความสุขใน
รูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละบุคคลได้ แต่ในทางปฏิบัติกลับพบว่ามีผู้เลี้ยงจ้านวนมากที่ประสบความยาก
และท้าทายหลายประการ เนื่องจากต้นไม้มีลักษณะความต้องการที่เฉพาะไปตามแต่ละต้ นหรือสายพันธ์ุ 
ปัญหาเหล่านี้อาจท้าให้ความสนใจในการท้ากิจกรรมนี้ลดลง ทั้งนี้ผู้ที่มีความสนใจในการปลูกต้นไม้สามารถ
เลือกปลูกต้นไม้ชนิดต่าง ๆ ตามความชอบและความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมของตนเองได้ การเลือกต้นไม้
ให้มีลักษณะความต้องการที่สอดคล้องกันกับลักษณะการใช้ชีวิตของผู้เลี้ยงจะช่วยให้การเลี้ยงต้นไม้ง่ายข้ึน 
และการปรับกิจกรรมการดูแลให้ตรงกับความสนใจของผู้เลี้ยงจะช่วยสร้างแรงจูงใจในการเลี้ยงได้ 

สามารถแบ่งลักษณะผู้เลี้ยงได้เป็น 9 ลักษณะโดยอ้างอิงตามศาสตร์บุคลิกภาพนพลักษณ์ ซึ่งเป็น
ศาสตร์บุคลิกภาพโบราณรูปแบบหนึ่งที่แบ่งจริตนิสัยของผู้คนบนโลกออกเป็น 9 ลักษณ์หลัก ๆ คนแต่ละ
ลักษณ์จะมีพื้นฐานของแบบแผนแห่งความรู้สึก ความนึกคิด และวิถีการกระท้าที่ต่างกัน ซึ่งเกิดข้ึนมาจากกลไก
กลั่นกรองการรับรู้โลกที่สั่งสมมาระหว่างการเติบโต 

เมื่อศึกษาท้าความเข้าใจเหตุผลเบื้องหลังเหล่านี้แล้วจะท้าให้เข้าใจถึงแนวโน้มความใส่ใจและทิศทาง
การกระท้าต่อสิ่งต่าง ๆ ของคนในแต่ละลักษณ์ได้ สามารถน้ามาประยุกต์ใช้ในการคัดเลือกต้นไม้ให้เหมาะสม
กับลักษณะนิสัยและสามารถน้ามาสร้างแรงจูงใจในการเลี้ยงต้นไม้ตามรูปแบบความสุขของคนในแต่ละลักษณ์
ได้ จึงเป็นที่มาของการศึกษาศิลปนิพนธ์ช้ินนี้ เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าที่สร้างแรงจูงใจในการเลี้ยง
พืชอวบน้้า โดยการคัดเลือกลักษณะพืชอวบน้้าที่มีลักษณะทางกายภาพและมีข้ันตอนวิธีการเลี้ยงที่เหมาะสม
กับผู้เลี้ยงตามศาสตร์นพลักษณ์ 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าที่สร้างแรงจูงใจในการเลี้ยงพืชอวบน้้า 
2. เพื่อศึกษาเกี่ยวกับพืชอวบน้้าสายพันธ์ุต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับนิสัยผู้เลี้ยงลักษณะต่าง ๆ 

เพื่อให้ผู้เลี้ยงต้นไม้ได้รับประสบการณ์ที่ดีข้ึน  
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1.3 ขอบเขตของงาน 

1. ลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้ที่สนใจเกี่ยวกับการปลูกเลี้ยงต้นไม้และอาจมีปัญหาเกี่ยวกับการดแูล
ต้นไม้ อายุ 25-40 ป ีอาศัยในที่อยูข่นาดเล็ก 

2. ขอบเขตของเนื้อหา คือ ศึกษาศาสตร์บุคลิกภาพนพลักษณ์และลักษณะของพืชอวบน้้าสายพันธ์ุต่าง ๆ 
ที่มีลักษณะทางกายภาพและมี ข้ันตอนวิธีการเลี้ยงที่ตรงกับจริตของผู้เลี้ยงแบบต่าง ๆ เพื่อน้ามา
ออกแบบเป็นบรรจุภัณฑ์ที่ส่งเสริมการเลี้ยงพืชอวบน้้าของคนแต่ละลักษณ์ 

3. ขอบเขตของช้ินงาน คือ 
1. บรรจุภัณฑ์ส้าหรับบรรจุพืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยง 9 ลักษณะ  9 ช้ิน 
2. ถุงกระดาษ        1 ช้ิน 
3. โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์      1 ช้ิน 

1.4 ขั้นตอนของการด้าเนินงาน 

1. ก้าหนดวัตถุประสงค์ คือ เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สร้างแรงจูงใจในการเลี้ยงพืชอวบน้้า 
2. รวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่างๆ ได้แก่ วิทยานิพนธ์ หนังสือ บทความ อินเทอร์เน็ต ผู้มีความรู้ และ

จากการสอบถามเกี่ยวกับประสบการณ์การเลี้ยงต้นไม้ของคนรอบตัว 
3. วิเคราะห์และสรุปข้อมูล เพื่อหาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ช่วยแก้ไขปัญหาการเลี้ยงพืช

อวบน้้าแล้วตาย 
4. เรียบเรียงเนื้อหา โดยการน้าเนื้อหาที่สรุปไว้เกี่ยวกับศาสตร์บุคลิกภาพนพลักษณ์กับการปลูกเลีย้ง

พืชอวบน้้ามาเรียบเรียงให้เข้าใจง่ายเพื่อน้าไปสู่การก้าหนดแนวทางการออกแบบ 
5. ก้าหนดแนวทางการการออกแบบบรรจุภัณฑ์และสื่ออื่น ๆ 
6. ด้าเนินงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์และสื่ออื่น ๆ ตามแนวทางที่ก้าหนดไว้ 
7. สรุปผลการด้าเนินงานจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์และสื่ออื่น ๆ 

1.5 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รบั 

1. เข้าใจแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์สา้หรับพืชอวบน้้าสายพันธ์ุต่าง ๆ  และลักษณะบุคลิกภาพแบบ
ต่าง ๆ ตามศาสตร์นพลักษณ์ 

2. สามารถสร้างแรงจูงใจในการเลี้ยงพืชอวบน้้าเพื่อสร้างประสบการณ์การเลี้ยงต้นไม้ที่ดีข้ึนให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย 
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บทท่ี 2 
วรรณกรรมทีเ่กี่ยวข้อง 

2.1 การด้ารงชีวิตและการเจรญิเติบโตของพืช 

“การเจริญเติบโต” ประกอบด้วยค้าสองค้า คือ การเจริญ และการเติบโต การเติบโต คือ การเพิ่มมวล
หรือปริมาตรอย่างถาวร เกิดข้ึนเมื่อมีการแบ่งเซลล์และการขยายขนาดของเซลล์ เปลี่ยนแปลงรูปร่างเซลล์
หน้าที่เฉพาะและเกิดรูปร่างที่แน่นอน ส่วนการเจริญ คือ การเปลี่ยนแปลงอย่างเป็นข้ันตอนของเซลล์และ
เนื้อเยื่อ ทั้งการเพิ่มขนาดจากการเติบโตและการเปลี่ยนสภาพจนมีรูปร่างปลักษณะดังที่ปรากฏในแต่ละช่วง
ชีวิตของพืช การเจริญเติบโตของสิ่งมชีีวิตมีปัจจัยทีเ่กี่ยวข้องสรปุได้ 3 ประการ คือ ปัจจัยทางพันธุกรรม ปัจจยั
ฮอร์โมน ปัจจัยสิ่งแวดล้อมภายนอก (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา, 2015) 

พืชแต่ละชนิดต้องการปัจจัยพื้นฐานในการเจริญติบโตที่เหมือนกัน แต่ปริมาณความต้องการของปัจจยั
ต่าง ๆ มีความแตกต่างกัน ท้าให้การดูแลพืชแต่ละชนิดมีความเฉพาะและแตกต่างกัน การให้ความส้าคัญกับ
ความต้องการเฉพาะของพืชแต่ละชนิดจะช่วยให้พืชสามารถเจริญเติบโตได้อย่างเต็มที่และมีสุขภาพดี  
(มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา, 2015) โดยปัจจัยพื้นฐานดังกล่าวที่พืชต้องการเพื่อการเจริญเติบโตอย่าง
เหมาะสม ได้แก่ ดิน น้้า ธาตุอาหาร อากาศ และแสงแดด 

2.2 พืชอวบน้้า 

นิยามของค้าว่า “พืชอวบน้้า” คือพรรณไม้ที่มีวิวัฒนาการทางสรีระให้สามารถเก็บกักน้้าไว้ในส่วนต่าง 
ๆ ของล้าต้น ไม่ว่าจะเป็นราก หัวใต้ดิน ล้าต้น หรือใบ บางชนิดอาจลดรูปใบให้กลายเป็นหนาม สร้างขนหรือ
ข้ีผึ้งเคลือบผิวใบ หรือสร้างเปลือกหนาเป็นพเิศษเพื่อปกป้องความร้อนจากแสงแดดและเพื่อลดการคายน้้าออก
จากต้นพืช ท้าให้พืชอวบน้้าสามารถด้ารงชีวิตอยู่ได้ในสภาวะที่แห้งแล้งยาวนาน ดังนั้น ค้าว่าพืชอวบน้้าจึง
ครอบคลุมพรรณไม้หลากหลายวงศ์และสกุลเข้าไว้ด้วยกัน แม้ว่าบางชนิดอาจขัดกับความคุ้นเคยของคนทั่วไป 
เช่น พืชในวงศ์กล้วยไม้ วงศ์สับปะรด วงศ์ลิลี่ วงศ์บอน เป็นต้น 

พืชอวบน้้าแต่ละชนิดมีวิธีกักเก็บน้้าเพื่อใช้ด้ารงชีวิตแตกต่างกันไป สามารถแบ่งเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ
ดังนี้ 
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1. ล้าต้นอวบน้้า 
พืชอวบน้้ากลุ่มนี้มีเนื้อเยื่อพิเศษซึ่งท้าหน้าที่เก็บน้้าอยู่ภายในล้าต้น ท้าให้ล้าต้นมีลักษณะ

อ้วนกลม หรือเป็นแท่ง และลดรูปใบจนไม่มีเหลือหรือเปลี่ยนเป็นหนามเพื่อลดการคายน้้า ไม่อาบน้้า
ประเภทนี้จึงสังเคราะห์แสงด้วยคลอโรฟิลล์บนล้าต้น ตัวอย่างเช่น วงศ์กระบองเพชร วงสลัดได บาง
ชนิดอาจมีใบเฉพาะในฤดูฝนและทิ้งใบในช่วงฤดูแล้งเพื่อพักตัว เช่น วงศ์ชวนชม วงศ์องุ่น และวงศ์
ก้ายาน เป็นต้น (ภวพล ศุภนันทนานนท์ และคณะ, พ.ศ. 2560) 

 

 
 

ภาพที่ 2.1 ต้นชวนชม 
2. ใบอวบน้้า 

พืชอวบน้้ากลุ่มนี้มีแผ่นใบหนาอวบ รูปร่างลักษณะสีสันแตกต่างกันไป เมื่อตัดตามขวางจะ
เห็นช้ันเนื้อเยื่อเก็บน้้าอย่างชัดเจน ผิวใบด้านนอกมีสารคล้ายข้ีผึ้ง ผงแป้ง หรือขนปกคลุม เช่น สกุล
อากาเว่ สกุลอโล สกุลอิชิเวเรีย สกุลพอร์ตูลากา วงศ์สับปะรดสี และวงศ์เมเซ็มไบรอันทีมาซีอี ที่มีใบ
เก็บกักน้้าเด่นชัดจนไม่ปรากฏล้าต้นให้เห็น ส่วนวงศ์อมาริลลิลิเดซีอีนั้นพัฒนาส่วนโคนกับใบให้กักเกบ็
น้้าและซ้อนกันแน่นเป็นหัวอยู่ใต้ดิน (ภวพล ศุภนันทนานนท์ และคณะ, พ.ศ. 2560) 

 

 
 

ภาพที่ 2.2 ต้นว่านหางจรเข้ 
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3. รากหรือหัวบนดินและใต้ดินอวบน้้า 
ลักษณะคล้ายกับกลุ่มต้นอวบน้้าแต่เก็บน้้าไว้ในรากหรือหัวบนดินหรือใต้ดินแล้วผลิใบหรือล้า

ต้นที่เป็นเถาเหนือดินเพื่อสังเคราะห์แสง เมื่อฤดูแล้งมาถึงพรรณไม้เหล่านี้มักทิ้งกิ่ง เถา และใบ
บางส่วนหรือทั้งหมดทิ้ง คงเหลือแต่รากหรือหัวอวบน้้าเพื่อเก็บอาหารและพลังงานไว้ส้าหรับแตกล้า
ต้นและใบข้ึนใหม่เมื่อฤดูฝนมาถึงอีกครั้ง เช่น ไม้โขด วงศ์ผักบุ้ง วงศ์แตง วงศ์กะทกรก วงศ์องุ่นเป็น
ต้น ไม้โขดหลายชนิดเมื่อยังเล็กจะมีหัวใต้ดินพอโตข้ึนหัวมีขนาดใหญ่โผล่เหนือผิวดินและกลายเป็นไม้
โขดที่มีหัวเหนือดินตามธรรมชาติผิวล้าต้นเหนือดินมักหยาบและแตกเป็นลายสวยงามเพื่อช่วยปกป้อง
พืชจากสภาพอากาศอันโหดร้าย เช่น ต้นหลังเก่าจากวงกลอยที่มีผิวแตกเป็นลายคล้ายกระดองเต่า ( 
ภวพล ศุภนันทนานนท์ และคณะ, 2560 ) 

 

 
 

ภาพที่ 2.3 ต้นองุ่นป่า 
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2.3 พฤตกิรรมการเลือกซ้ือตน้ไม ้

ผลส้ารวจพฤติกรรมการเลือกซื้อต้นไม้ของคนอายุต่าง ๆ จากกลุ่มคนจ้านวน 990 คน ในปี พ.ศ. 
2560 พบว่ามีการเลือกซื้อจากรูปลักษณ์หน้าตาของต้นไม้มากที่สุด(45%) รองลงมาคือการเลือกซื้อจาก
ประโยชน์หรือผลผลิตของต้นไม้(36%) และ น้อยที่สุดคือการเลือกซื้อจากลักษณะวิธีการเลี้ยงต้นไม้(19%) 
สามารถอธิบายพฤติกรรมการเลือกซื้อต้นไม้ของคนอายุที่ต่างกันได้ ดังนี้ 

กลุ่มคนอายุ 56–64 ปี มีพฤติกรรมเลือกซื้อต้นไม้จากรูปลักษณ์หน้าตามากที่สุด(40%) จากประโยชน์
หรือผลผลิตของต้นไม้(39%) และน้อยที่สุดคือจากลักษณะวิธีการเลี้ยงต้นไม้(20%) 

กลุ่มคนอายุ 43-55 ปี มีพฤติกรรมการซื้อต้นไม้จากรูปลักษณ์หน้าตามากที่สุด(45%) จากประโยชน์
หรือผลผลิตของต้นไม้(40%) และน้อยที่สุดคือจากลักษณะวิธีการเลี้ยงต้นไม้(15%) 

กลุ่มคนอายุ 25-42 ปี มีพฤติกรรมการซื้อต้นไม้จากรูปลักษณ์หน้าตามากที่สุด(45%) จากประโยชน์
หรือผลผลิตของต้นไม้(35%) และน้อยที่สุดคือจากลักษณะวิธีการเลี้ยงต้นไม้(21%) 

จะเห็นได้ว่ากลุ่มคนอายุ 25-42 ปี ใส่ใจในการเลือกซื้อต้นไม้จากลักษณะวิธีการเลี้ยงต้นไม้มากที่สุด
เมื่อเทียบกับกลุ่มคนอายุอื่น ๆ (StoneSide, 2020) 

 

 

ภาพที่ 2.4 แผนภาพแสดงผลส้ารวจเหตุผลในการตัดสินใจเลือกซือ้ต้นไม้ของกลุ่มคนอายุต่าง ๆ 
 

2.4 พฤตกิรรมการเลี้ยงตน้ไม ้

ผลส้ารวจพฤติกรรมการเลี้ยงต้นไม้ของกลุ่มคนอายุระหว่าง 28 - 40 ปี จ้านวน 2,000 คน พบว่า
ค่าเฉลี่ยที่ผู้เลี้ยงท้าต้นไม้ตายอยูท่ี่ 7 ต้น โดยมีสาเหตุการตายหลัก ๆ มาจากการรดน้้าในปริมาณที่มากเกินไป 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



7 
 

 
 

รองลงมาคือปริมาณแสงแดดที่ไม่เพียงพอ ปริมาณน้้าที่ไม่เพียงพอ อุณหภูมิที่ไม่เหมาะสม และ ปริมาณ
แสงแดดที่มากเกินไปตามล้าดับ นอกจากนี้ผลส้ารวจยังระบุถึงข้อกังวลต่าง ๆ ของผู้เลี้ยงต้นไม้ไว้ด้วย ดังนี้ 
กังวลถึงความเหมาะสมของปริมาณแสงแดดที่ต้นไม้ควรจะได้รับ(60%) 
กังวลถึงความเหมาะสมของปริมาณน้้าที่ต้นไม้ควรจะได้รบั(56%) 
กังวลว่าต้นไม้จะตาย(48%) 
กังวลว่าต้นไม้จะไดร้ับความกระทบกระเทอืนจากการเคลื่อนย้ายที่ตั้งวาง(37%) 
กังวลว่าต้นไม้จะไม่ได้รับการดูแลเมื่อต้องเดินทางไกล(21%) (GardenPals, 2024) 

2.5 ศาสตร์นพลกัษณ ์

นพลักษณ์ คือ ศาสตร์บุคลิกภาพโบราณรูปแบบหนึ่ง ในประเทศไทยศึกษาเรื่องนี้จากต้าราที่ได้รับมา
จากสายที่ดูแลโดย “เฮเลน พลัมเมอร์” และ “เดวิด แดเนียล” แปลเมื่อปี พ.ศ.2540 อธิบายถึงพื้นฐานของ
แบบแผนแห่งความรู้สึก ความนึกคิด และวิถีการกระท้าที่แตกต่างกันของคนแต่ละประเภท ซึ่งเกิดข้ึนมาจาก
กลไกกลั่นกรองการรับรู้โลกที่สั่งสมมาระหว่างการเติบโต การศึกษาลึกลงไปถึงกลไกภายในจิตใจเหล่านี้ท้าให้
ศาสตร์นพลักษณ์มีความลึกซึ้งมากกว่าศาสตร์บุคลิกภาพอื่น ๆ ที่มุ่งศึกษาเพียงแง่ของการแสดงออกทาง
พฤติกรรม (Online, พ.ศ. 2559) 

 

 
 

ภาพที่ 2.5 แผนภาพที่แสดงถึงนพลักษณ์ ( Enneagram Chart ) 
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แผนภาพที่แสดงถึงนพลักษณ์จะเป็นแผนภาพของวงกลมที่มจีุดอยู่ทั้งหมด 9 จุดและมีลูกศรหรือเสน้ที่
เช่ือมโยงกันระหว่างจุด โดยจุดที่อยู่บนวงกลมทั้ง 9 จุด แสดงถึงลักษณ์ 9 ลักษณ์หรือบุคลิกภาพ 9 แบบ ส่วน
ลูกศรหรือเส้นที่เช่ือมโยงกันระหว่างจุด แสดงถึง ทิศทางของสภาวะลูกศรซึ่งเป็นพของคนแต่ละลักษณ์ 
 

2.5.1 โครงสร้างของนพลักษณ์ 

1. ปัญญา 3 ฐาน (The 3 Centers) คือ ความสามารถในการท้างานของมนุษย์ โดยมนุษยท์ุกคนใช้ฐาน
ทั้ง 3 ฐานในการด้าเนินชีวิต ได้แก่ ฐานกาย ฐานใจ และฐานหัว แต่จะรับและสนองตอบสิ่งต่าง ๆ ใน
โลกผ่านฐานใดฐานหนึ่งเป็นหลักเพียงฐานเดียว ซึ่งมักจะบ่งบอกว่าคนแต่ละลักษณ์ให้ความส้าคัญ
เกี่ยวกับเรื่องอะไร มักจะใช้กระบวนการอะไร และมีการแสดงออกอย่างไร โดย 
ฐานกาย (body) คือ ลักษณ์ที่มีความถนัดในการแสดงออกผ่านสัญชาตญาณ การเคลื่อนไหว การลง
มือท้า และความตระหนักรู้ทางร่างกาย ได้แก่ ลักษณ์ 8 ลักษณ์ 9 และลักษณ์ 1 
ฐานใจ (heart) คือ ลักษณ์ที่มีความถนัดในการใช้อารมณ์ความรู้สึก มีประสบการณ์เกี่ยวกับความรูส้กึ
อย่างลุ่มลึก และเช่ือมโยงกับผู้คน ได้แก่ ลักษณ์ 2 ลักษณ์ 3 และลักษณ์ 4 
ฐานหัว (head) คือ ลักษณ์ที่มีความถนัดในการใช้ความคิด มักจะแสดงออกผ่านความคิด การ
วิเคราะห์ และการให้เหตุผล ได้แก่ ลักษณ์ 5 ลักษณ์ 6 และลักษณ์ 7 

2. สภาวะปีก (Wing) คือ บุคลิกประกอบลักษณ์หลัก หรือลักษณ์ทั้ง 2 ลักษณ์ ที่อยู่เคียงข้างลักษณ์หลัก
บนแผนภาพนพลักษณ์ ซึ่งจะท้าให้แต่ละคนมีการแสดงออกที่แตกต่างกันออกไปตามอิทธิพลของ
ลักษณ์ที่อยู่เคียงข้างลักษณ์นั้น ซึ่งคนแต่ละคนจะมีสภาวะปีกที่แตกต่างกันหรือไม่จ้าเป็นที่จะต้องมี
สภาวะปีกอยู่ในคน ๆ  นั้นก็ได้ สภาวะปีกเป็นสภาวะที่อาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ตามสภาพแวดล้อม 
ปมปัญหาที่พบ และการเรียนรู้ ซึ่งการเปลี่ยนแปลงของสภาวะปีกที่เกิดข้ึนก็อาศัยระยะเวลายาวนาน 

3. สภาวะลูกศร (Arrow) คือ สภาวะที่แต่ละคนมีพฤติกรรมและการแสดงออกเปลี่ยนแปลงไป ซึ่งความ
เปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมและการแสดงออกของคนแตล่ะลักษณ์จะเปลี่ยนไปตามสภาวะที่มั่นคง
และสภาวะที่ไมม่ั่นคง  
ในนพลักษณ์แต่ละคนจะมบีุคลิกภาพใน 3 สภาวะ ได้แก่ 
สภาวะปกติ คือ สภาวะตอนที่ใช้ชีวิตตามปกติ ไม่ได้รู้สึกเครยีดหรือมั่นคงมากนกั จะมีพฤติกรรม
ความนึกคิดที่เป็นไปตามลักษณะพื้นฐานของแต่ละลักษณ์ 
สภาวะที่ไม่มั่นคง คือ สภาวะที่รูส้ึกเครียด กดดัน อยู่ในสถานการณ์ที่แปลกออกไปจากความเคยชิน 
หรือก้าลังจะต้องเผชิญหน้ากับสิ่งที่หลีกเลี่ยง จะมีพฤติกรรมความนึกคิดที่เปลี่ยนแปลงไปตามทิศทาง
ตามลูกศร ( ตามทิศลูกศรสีแดงตามภาพแผนภาพที่แสดงถึงนพลักษณ์ หน้า 3 ) 
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https://www.urbinner.com/post/enneagram-type-7
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สภาวะที่มั่นคง คือ สภาวะที่เรารูส้ึกว่าสามารถควบคุมสิง่ต่าง ๆ ได้ เห็นว่าสิ่งต่าง ๆ ก้าลังเป็นไป
ตามที่ต้องการ หรือช่วงเวลาทีม่ีความมั่นคงในชีวิต จะมีพฤตกิรรมความนึกคิดที่เปลี่ยนแปลงไปตาม
ทิศทางทวนลกูศร ( ตามทิศลูกศรสีด้าตามภาพแผนภาพที่แสดงถึงนพลักษณ์ หน้า 3 ) 

4. ลักษณ์ย่อย (Subtypes) คือ ลักษณะความใส่ใจของคนในแต่ละลักษณ์ที่แสดงออกตามสัญชาตญาณ
พื้นฐาน ลักษณ์ย่อยของคนแต่ละลักษณ์สามารถเปลี่ยนแปลงได้ตามสภาพแวดล้อม ปมปัญหาที่พบ 
และการเรียนรู้ จนท้าให้คนแต่ละลักษณ์มีการแสดงออกที่แตกต่างกันเป็น 27 แบบ โดยคนแต่ละคน
จะมีลักษณ์ย่อยที่เด่นที่สุดอยู่ และมักจะมีลักษณ์ย่อยที่ละเลยไปจนอาจเกิดเป็นความท้าทายของชีวิต 
ลักษณืย่อยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
ลักษณ์ย่อยแบบผดุงตน (self-preservation) คือ ลักษณ์ย่อยที่ให้ความส้าคัญกับการเอาชีวิตรอด 
สิ่งของวัตถุ หรือสิง่ของทางกายภาพเพื่อทีจ่ะสร้างความมั่นคงปลอดภัยให้กับชีวิตของตัวเอง โดยที่
พลังของคนที่อยู่ในลกัษณ์ย่อยกลุม่นี้จะถูกใช้ไปกับการสร้างความมั่นคง ปลอดภัย ให้กบัตัวเองตาม
ลักษณะของคนแต่ละลักษณ์ 
ลักษณ์ย่อยแบบความสัมพันธ์ (one-to-one, sexual) คือ ลักษณ์ย่อยที่ให้ความส้าคัญกบั
ความสัมพันธ์กับคนใดคนหนึง่ ซึ่งความสมัพันธ์เหล่าน้ันอาจเป็นความสมัพันธ์กับคนในครอบครัว 
ความสัมพันธ์แบบโรแมนตกิ เพื่อน หรือสัตว์เลี้ยงก็ได้ โดยพลังของคนที่อยู่ในลกัษณ์ย่อยกลุม่นี้จะถูก
ใช้ไปกับการสร้างความสัมพันธ์กับคนอีกคนหนึ่งตามลักษณะของคนแต่ละลักษณ์ 
ลักษณ์ย่อยแบบสงัคม (social) คือ ลักษณ์ย่อยที่ให้ความส้าคัญกับการเป็นส่วนหนึง่ การได้รบัความ
เคารพ การเป็นคนทีจ่ดจ้า หรือมีความสัมพันธ์กบักลุ่ม โดยกลุ่มนีห้มายถึงครอบครัว ชุมชน กลุ่ม
เพื่อน ที่ท้างาน หรือสังคมก็ได้ โดยพลังของคนที่อยู่ในลักษณ์ย่อยกลุ่มนีจ้ะถูกใช้ไปกบัการเป็นส่วน
หนึ่งของกลุม่นั้นตามลกัษณะของคนแต่ละลักษณ์ 

2.5.2 บุคลิกภาพ 9 แบบตามศาสตร์นพลักษณ์ 
ศาสตร์บุคลิกภาพนพลักษณ์แบ่งจริตนิสัยของผู้คนบนโลกออกเป็น 9 ลักษณ์หลัก ๆ ได้แก่ 

1. ลักษณ์ที่ 1 : คนความสมบูรณ์แบบ 
เป็นผู้ที่มีมาตรฐานสูง ละเอียดรอบคอบ ขยัน อดทน และรับผิดชอบ 
มีแรงจูงใจ คือ ความต้องการเป็นคนดี มีคุณธรรมและอยู่บนพื้นฐานความถูกต้อง มาตรฐานสูง
ขับเคลื่อนโดยค่านิยมส่วนบุคคล ต้องการปรับปรุงแก้ไขข้อผิดพลาดอยู่เสมอ 

2. ลักษณ์ที่ 2 : ผู้ให้ 
เป็นผู้ที่มีความเมตตา ละเอียดอ่อน และอดทน 
มีแรงจูงใจ คือ การได้รับค้าช่ืนชม ความยอมรับ และการเป็นที่ต้องการของผู้อื่น 

3. ลักษณ์ที่ 3 : นักแสดง 
เป็นผู้ที่มีความสามารถในการปรับตัว มีความมุ่งมั่นทะเยอทะยาน และอดทน 
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มีแรงจูงใจ คือ ความส้าเร็จ การเป็นที่ช่ืนชม และความรู้สึกได้รับคุณค่า 
4. ลักษณ์ที่ 4 : คนโศกซึ้ง 

เป็นผู้ที่ชอบความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ รักการสร้างสรรค์ มีความสามารถในการรับรู้อารมณ์ 
ความรู้สึกที่ลึกซึ้ง และมีความเห็นอกเห็นใจผู้อื่น 

มีแรงจูงใจ คือ ความพิเศษไม่ธรรมดา ความต้องการโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
5. ลักษณ์ที่ 5 : ผู้สังเกตุการณ์ 

เป็นผู้ที่มีความช้านาญเฉพาะด้าน ชอบศึกษา ชอบวิเคราะห์ แต่ไม่ชอบลงมือปฏิบัติ 
มีแรงจูงใจ คือ ความต้องการเป็นผู้มีความสามารถ พึ่งพาตนเองได้ รู้เห็น และเข้าใจสิ่งต่าง ๆ  อย่าง
ลึกซึ้ง 

6. ลักษณ์ที่ 6 : คนช่างระแวง ผู้ภักดี 
เป็นผู้ที่มีความวิตกสูง ไม่ชอบความเปลี่ยนแปลง 
มีแรงจูงใจ คือ ความรู้สึกปลอดภัย 

7. ลักษณ์ที่ 7 : นักเสพสุดยอด 
เป็นผู้ที่แสวงหาความสุขอย่างสมบูรณ์ ชอบเรียนรู้ประสบการณ์ใหม่ ๆ และเบื่อง่าย 
มีแรงจูงใจ คือ ความสุขซึ่งเป็นเหมือนเป้าหมายหลักของชีวิต ความเป็นอิสระ และการได้มี
ประสบการณ์ใหม่ ๆ ตลอดเวลา 

8. ลักษณ์ที่ 8 : ผู้ปกป้อง 
เป็นผู้ที่มีความมั่นใจ มีความสุดโต่ง และขาดความละเอียดอ่อน 
มีแรงจูงใจ คือ อ้านาจในการควบคุมเหนือสิ่งต่าง ๆ และการท้าเป้าหมายให้ส้าเร็จ 

9. ลักษณ์ที่ 9 : ผู้ประสานไมตรี 
เป็นผู้ที่รักความเรียบงา่ย สงบสุข ไม่ชอบความขัดแย้ง ไม่มีความต้องการมากมาย เฉ่ือยชา ไม่ต้องการ
อะไรใหม่ ๆ จึงไม่สนใจสิ่งต่างๆและมักผัดผ่อน 
มีแรงจูงใจ คือ ความมั่นคง สงบสุข ทั้งภายในจิตใจของตนเอง และสังคม สภาพแวดล้อมรอบข้าง 
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บทท่ี 3 
ข้อมูลที่เกี่ยวกบัการออกแบบ 

3.1 การออกแบบบรรจุภณัฑ ์

ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ (ปุ่น คงเจริญเกียรติ, สมพร คงเจริญเกียรติ, 2541) ให้
นิยามค้าว่าบรรจุภัณฑ์ไว้ว่า “บรรจุภัณฑ์เป็นทั้งศาสตร์ ทั้งศิลป์ที่ใช้ในการบรรจุสินค้าในการจัดจ้าหน่ายเพื่อ
สนองความต้องการของผู้ซื้อหรือผู้บริโภคด้วยต้นทุนที่เหมาะสม ศาสตร์และศิลป์ในนิยามของบรรจุภัณฑ์
หมายถึงความรู้ที่ใช้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้องใช้ความรู้หลาย ๆ สาขามาประยุกต์ใช้ ตัวอย่างเช่น บรรจุ
ภัณฑ์อาหารต้องใช้ความรู้ทางด้านเทคโนโลยีอาหารเฉพาะทาง เช่น อาหารที่เป็นแป้ง อาหารที่มีความเป็นกรด
ต่้า เป็นต้น เพื่อวิเคราะห์การเกิดปฏิกิริยาระหว่างอาหารและบรรจุภัณฑ์ พร้อมทั้งศึกษาวิธีการถนอมรักษา
อาหารให้ได้ตามก้าหนดเวลาที่ต้องการ หรือที่เรียกช่ือเป็นภาษาอังกฤษว่า Shelf Life นอกจากนี้การก้าหนด
อายุขัยของอาหารยังต้องใช้ความรู้ทางด้านการตลาด การขนส่งเพื่อประเมินเวลาที่สินค้าอาหารจะอยู่ในตลาด
และสามารถบริโภคได้หมดก่อนอาหารแปลงสภาพจนบริโภคไม่ได้ นอกเหนือจากศาสตร์ดังที่กล่าวมาแล้ว
บางส่วน การออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ยังเป็นสาขาวิชาหนึ่งของพาณิชย์ศิลป์ที่ต้องออกแบบให้ตรงตาม
กลุ่มเป้าหมายที่ทางด้านการตลาดได้ก้าหนดไว้เพื่อว่าบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบนั้นจะได้รับการยอมรับและซื้อซ้้า
หลายๆครั้งจนเป็นที่นิยมในกลุ่มเป้าหมายที่ก้าหนดไว้ ผู้ซื้อและผู้บริโภคในนิยามของบรรจุภัณฑ์หมายถึงณจุด
ขายมีสินค้าหลายประเภทที่ผู้ซื้อไม่จ้าเป็นต้องเป็นผู้บริโภคเสมอไป ยกตัวอย่างเช่น ของขวัญในช่วงเทศกาล 
สินค้าส้าหรับเด็กทารกหรือสัตว์เลี้ยงเป็นต้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส้าหรับสินค้าที่ผู้ซื้อไม่ใช่ผู้บริโภคนี้
จ้าเป็นต้องสร้างสิ่งจูงใจและความมั่นใจต่อผู้ซื้อว่าสินค้าดังกล่าวจะก่อให้เกิดอรรถประโยชน์สูงสุดแก่ผู้บริโภค 
ด้วยเหตุน้ีการออกแบบบรรจุภัณฑ์เหล่าน้ีจะเน้นในการสร้างภาพแห่งความพอใจแทนที่จะเน้นเรื่องคุณสมบัติ
ของตัวสินค้าที่ใช้ในการออกแบบทั่วไปต้นทุนที่เหมาะสมในนิยามของบรรจุภัณฑ์หมายถึงการมองจากแง่ธุรกิจ
การผลิตสินค้าเพื่อการจัดจ้าหน่ายย่อมต้องการสินค้าที่มีต้นทุนต่้าเท่าที่จะต่้าได้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์การ
เลือกใช้วัสดุที่มีต้นทุนต่้าอย่างเดียวอาจจะก่อให้เกิดความเสียหายให้แก่บรรจุภัณฑ์ได้ง่ายท้าให้บรรจุภัณฑ์ไม่
สามารถท้าหน้าที่อย่างสมบูรณ์ด้วยเหตุน้ีจึงต้องคิดถึงผลกระทบของค่าใช้จ่ายที่อาจจะเกิดข้ึนทั่วทั้งระบบ” 

อมรรัตน์ สวัสดิทัต กล่าวว่า การบรรจุภัณฑ์ คือ ระบบรวมในการเตรียมสินค้าส้าหรับการขนส่ง จัด
จ้าหน่ายเก็บรักษาและตลาด โดยใช้ค่าใช้จ่ายที่เหมาะสมซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของผลิตภัณฑ์  ทั้งนี้
สินค้าอาจบรรจุในบรรจุภัณฑ์ตั้งแต่หนึ่งหรือหลายชนิด โดยบรรจุภัณฑ์ที่ใช้มีตั้งแต่ ขวด หลอด กระป๋อง ห่อ 
ถุง กล่อง ถ้วย ลัง ฯลฯ โดยท้ามาจากวัสดุต่าง ๆ กัน อาทิ กระดาษ พลาสติก แก้ว โลหะหรือไม้ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ กล่าวว่า การบรรจุภัณฑ์ หมายถึง กิจกรรมในการออกแบบและผลิตภาชนะบรรจุ
หรือสิ่งห่อหุ้มสินค้า การบรรจุภัณฑ์มีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับป้ายฉลาก กล่าวคือป้ายฉลากจะเป็นสิ่งที่
ปรากฏบนบรรจุภัณฑ์ (อโนทัย เพ็ชรสุวรรณ, 2549) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.1.1 หน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์ 

1. เพื่อช่วยปกปอ้งคุ้มครองและรกัษาคุณภาพสินค้า 
2. เพื่อเป็นตัวบ่งช้ีและสื่อสารรายละเอียดสินค้า ดึงดูดผูบ้ริโภคให้แสดงถึงภาพลักษณ์ 
3. เพื่อใหส้ามารถเอื้อประโยชน์ด้านหน้าที่ใช้สอยได้ดี มีความปลอดภัย ประหยัดและมีประสิทธิภาพ 
4. เพื่อใหส้ามารถสื่อสาร และสร้างผลกระทบต่อผู้บริโภคโดยใช้ความรู้แขนงศิลปะ เช่น มีเอกลกัษณ์

ลักษณะพิเศษที่ดงึดูดและสร้างการจดจ้า ตลอดจนเข้าถึงความหมายและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 

3.1.2 ลักษณะของการบรรจุภัณฑ์  
1. บรรจุภัณฑ์ข้ันที่หนึ่ง (Primary Packaging) 

คือ บรรจุภัณฑ์ที่มาห่อหุ้มตัวสินค้า เพื่อป้องกัน รักษาไม่ให้ตัวสินค้าได้รับความเสียหายหรือเพื่อความ 
สะดวกในการน้าไปใช้งาน ตัวอย่างเช่น หลอดยาสีฟัน ขวดแชมพู 

2. บรรจุภัณฑ์ข้ันที่สอง (Secondary Packaging) 
คือ บรรจุภัณฑ์ที่มาห่อหุ้มบรรจุภัณฑ์ข้ันที่หนึ่ง เพื่อป้องกันไม่ให้ตัวสินค้าได้รับความเสยีหาย อีกทั้งยงั
ช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ ตัวสินค้า ช่วยในการขายสินค้าโดยการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 
ตัวอย่างเช่น กล่องยาสีฟัน และกล่องใส่ขวดเบียร์ 

3. บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง (Shipping Packaging) 
คือ บรรจุภัณฑ์ที่ท้าหน้าที่ในการเก็บรักษาและขนส่งสินค้า ตัวอย่างเช่น ลัง ตู้คอนเทนเนอร์ เป็นต้น 
 
3.1.3 องค์ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

1. ช่ือสินค้า 
2. ตราสินค้า 
3. สัญลักษณ์ทางการค้า 
4. รายละเอียดของสินค้า 
5. รายละเอียดส่งเสริมการขาย 
6. รูปภาพ 
7. ส่วนประกอบของสินค้า 
8. ปริมาตรหรือปริมาณ 
9. รายละเอียดตามข้อบังคับของกฎหมาย 
10. ช่ือผู้ผลิตและผู้จ้าหน่าย(ถ้ามี) 
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3.1.4 หลักเกณฑ์ในการพิจารณาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1. ลักษณะของสินค้า 
2. ตลาดเป้าหมาย 
3. การจัดจ้าหน่าย 
4. การขนส่งสินค้า 
5. การเก็บรักษา 
6. ลักษณะการน้าไปใช้งาน 
7. ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ 
8. ปัญหาด้านกฎหมาย 
9. ผลกระทบต่อสังคม 

 
3.1.5 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อราคาของบรรจุภัณฑ์ 

1. ราคาต้นทุนของวัสดุบรรจุภัณฑ์ 
2. ราคาของกรรมวิธีการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
3. ราคาของการเก็บรักษาและการขนส่ง 
4. ราคาของเครื่องมือเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต 
5. ราคาของการใช้แรงงานที่เกี่ยวข้อง (แก้วเพิ่มพูล อาจารย์สกุลรัตน์) 

 

3.2 การออกแบบอัตลกัษณอ์งค์กร 

สุมิตรา ศรีวิบูลย์ กล่าวว่า “องค์กรนั้นเปรียบได้กับมนุษย์ซึ่งมีพื้นฐานที่มา บุคลิกลักษณะ คุณสมบัติ
เฉพาะตัว ความภาคภูมิใจ และปรัชญาการใช้ชีวิตที่แตกต่างกัน ดังนั้น บุคคลทั่วไปจะสามารถรับรู้รวมถึงเข้า
ใจความเป็นองค์กรนั้นต้องดูจากภาพลักษณ์ขององค์กรที่แสดงออกมาโดยอาศัยเครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ใน
การสื่อถึงภาพลักษณ์องค์กรนั้น ๆ เช่น ช่ือ สัญลักษณ์ สี และรูปแบบ ฯลฯ ซึ่งมีอยู่บนผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
หมายรวมถึงห้องจัดแสดงผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมการขายแบบต่าง ๆ แม้กระทั่งอาคารส้านักงาน โรงงาน เพื่อ
ท้าให้ทุกคนเข้าใจและเกิดการยอมรับ” (จินตนา พงษ์รามัญ, 2560) 

 
Napoles กล่าวว่า “วิลเลียม โกลเดน ผู้ออกแบบสัญลักษณ์รูปดวงตาให้กับเครอืข่ายซีบีเอส ทีวี (CBS 

TV) กล่าวว่า “ภาพลักษณ์องค์กร คือ ภาพที่องค์กรปรากฎต่อสาธารณชนโดยใช้การโฆษณาและเครื่องหมาย
การค้า เป็นการย้้าเตือนให้นึกถึงองค์กรนั้นมิได้เป็นการสร้างภาพลักษณ์แต่อย่างใด” เช่น ภาพลักษณ์ของ 
ปตท. เป็นหน่วยงานที่ช่วยเหลือสังคม ฯลฯ ในขณะที่อัตลักษณ์องค์กร หมายถึง แก่น รวมถึงภาพลักษณ์ 
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สโลแกน สี ฯลฯ ซึ่งเป็นปัจจัยหนึ่งในการสร้างกรอบขององค์กรนั้นเพื่อให้คนในองค์กรภูมิใจ สร้างความ
จงรักภักดีในตัวองค์กรของทุกคน” (จินตนา พงษ์รามัญ, 2560) 

 
3.2.1 วัตถุประสงค์ของการออกแบบอัตลักษณ์องค์กร 

1. สร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวของแบรนด์ 
2. ก้าหนดทิศทางของแบรนด์ 
3. สร้างภาพจ้าให้แก่ผู้บริโภค (กฤษณพงศ์ เลิศบ้ารุงชัย, 2565) 

 
 

3.2.2 โครงสร้างเอกลักษณ์องค์กร 
1. แก่นของเอกลักษณ์ (Core Identity) แสดงถึงความเป็นแก่นของแบรนด์ ส่วนที่อยู่คงทนกับแบรนด์

ตลอดไป เปรียบได้กับหัวใจของตราสินค้า บ่งบอกถึงต้าแหน่งแบรนด์ เป็นการยากที่เปลี่ยนแปลง
เอกลักษณ์ของแบรนด์ โดยแก่นของเอกลักษณ์จะประกอบไปด้วยส่วนที่ท้าให้แบรนด์เป็นเอกลักษณ
และมีคุณค่า เช่น เอกลักษณ์โลโก้ของผลิตภัณฑ์ยางรถยนต์ “Michelin ซึ่งมีแก่นของเอกลักษณ์ว่า 
ขับข่ีด้วยความปลอดภัย 

2. ส่วนขยายเอกลักษณ์ (Extended Identity) เป็นส่วนประกอบที่ช่วยเสริมให้แบรนด์มีลกัษณะรูปแบบ
ที่เฉพาะตัวและมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น เป็นการสร้างจิตวิญญาณให้กับแบรนด์ บ่งบอกถึงความเป็นแยบ
รนด์ที่ เป็นการสะท้อนให้เห็นภาพที่ เป็นจุดยืนของแบรนด์ ได้แก่ บุคลิกภาพแบรนด์ รวมถึง
ส่วนประกอบอื่น ๆ เช่น สโลแกน สัญลักษณ์ ตัวผลิตภัณฑ์ (นันทรัตน์ อรรถยากร, 2560) 
 

3.3 องคป์ระกอบเชิงภาพของการออกแบบอัตลักษณอ์งค์กร 

1. อัตลักษณ์แบบเดียว เป็นการวางระบบอัตลกัษณ์ที่ก้าหนดให้บริษัทสาขาทกุแห่งรวมทัง้บริษัทแม่ใช้

รูปแบบสญัลกัษณ์ และองค์ประกอบเรขศิลป์แบบเดียวกันทัง้หมดเพื่อสื่อสารภาพลกัษณ์เดียวกันไปสู่

ผู้บริโภค ระบบอัตลกัษณ์ประเภทนี เป็นการแสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจน และประหยัด

ที่สุดในการที่จะแสดงให้เห็นถึงมาตรฐานเดียวกันของผลิตภัณฑ์หรือบรกิารที่ให้กบัผูบ้ริโภคผู้ค้าปลกี 

ตลอดจนบุคลากรขององค์กร แต่การสร้างระบบอัตลักษณ์นี จ าเป็นต้องแสดงออกถึงบุคลิกและ

คุณภาพที่น่าเช่ือ รวมทั้งการพัฒนาอย่างไมห่ยุดยั้งด้วย 

2. อัตลักษณ์แบบมีการรบัรอง เป็นรูปแบบการสร้างระบบอัตลกัษณ์ให้กับองค์กรที่ประกอบธุรกจิหลาย

ประเภท หรอืเป็นลักษณะกลุ่มองค์กร การสร้างระบบอัตลักษณ์แบบนี้ แต่ละองค์กรในเครือควรมีอัต

ลักษณ์ของตนเองโดยทีอ่ัตลักษณ์นั้นจะต้องแสดงถึงความเปน็ส่วนหนึ่งของภาพรวมขององค์กรแม่
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ร่วมกับสัญลักษณ์ของแตล่ะองค์กร ด้วยวิธีนี้ บริษัทสาขาเหล่าน่ีจึงสามารถแสดงถึงความเป็นอัต

ลักษณ์ร่วมกันได้ และสามารถบ่งบอกถึงลักษณะหรือขอบเขตของธุรกิจที่ด้าเนินการ 

3. อัตลักษณ์ที่ใช้ตราหรือช่ือของผลิตภัณฑ์เป็นตัวสร้างสัญลักษณ์ อัตลักษณ์ประเภทนี้จะใช้กบัองค์กรที่

เป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หลาย ๆ ชนิด ซึ่งอาจอยู่ในสายผลิตภัณฑ์เดียวกันหรือไม่ก็ได้ และมักนิยมใช้กับ

ผลิตภัณฑ์อปุโภคบริโภคเป็นหลัก การสร้างอัตลักษณ์ประเภทนี มาจากหลักความจรงิที่ว่าผลิตภัณฑ์

ประเภทเดียวกันทีผ่ลิตโดยบริษัทต่าง ๆ มักจะมีคุณภาพตามเกณฑ์มาตรฐานที่ไม่แตกต่างกันมากนัก 

ซึ่งสร้างความแตกต่างด้วยการสร้างคุณสมบัติ หรือคุณลกัษณะพิเศษเฉพาะตัวให้กบัผลิตภัณฑ์นั้น

อาจจะด้วยการใช้ช่ือสัญลักษณ์ หีบห่อ การโฆษณา หรือการสง่เสริมการขายใหผ้ลิตภัณฑ์นั นเป็นที่

รู้จักแพร่หลายยิ่งขึ้นโดยอาศัยความรวดเร็วในการกระจายผลิตภัณฑ์ และการโฆษณาด้วยสื่อที่

สามารถเข้าถึงบุคคลจ้านวนมากเป็นการสร้างระบบอัตลักษณ์ให้ได้ผล (จินตนา พงษ์รามญั, 2560)  
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บทท่ี 4 
วิธีการดา้เนินงาน 

เริ่มจากการก้าหนดวัตถุประสงค์ของงาน หลังจากนั้นจึงเป็นส่วนของการรวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่าง 

ๆ ได้แก่ วิทยานิพนธ์ หนังสือ บทความ อินเทอร์เน็ต ผู้มีความรู้ และจากการสอบถามจากคนรอบตัว เพื่อน้า

ข้อมูลทั้งหมดมาวิเคราะห์และสรุปข้อมูล จากนั้นก้าหนดแนวทางการการออกแบบ ทั้งแนวภาพประกอบและ

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ให้ตรงตามแนวความคิดและให้เหมาะสมกับการใช้งาน 

4.1 กลุ่มเป้าหมาย 

1. ด้านกายภาพ คือ อายุ 25-40 ปี ทุกเพศ มีรายได้โดยประมาณ 20,000-25,000 บาท อาศัยในที่อยู่
ขนาดเล็ก 

2. ด้านจินตภาพ คือ ผู้ที่สนใจเกี่ยวกับการปลูกเลี้ยงต้นไม้และอาจมีปัญหาเกี่ยวกับการดูแลต้นไม้ 

4.2 วิธีการเก็บขอ้มูล 

1. ค้นหาจากวิทยานิพนธ์ หนังสือ บทความ อินเทอร์เน็ต 

2. จากการสอบถามผูม้ีความรู้ และจากการสอบถามเกี่ยวกับประสบการณ์การเลี้ยงต้นไม้ของคนรอบตัว 

4.3 ขอบเขตของเนือ้หา 

ศึกษาศาสตร์บุคลิกภาพนพลักษณ์และลักษณะของพืชอวบน้้าสายพันธ์ุต่าง ๆ ที่มีลักษณะทาง
กายภาพและมีข้ันตอนวิธีการเลี้ยงที่ตรงกับจริตของผู้เลี้ยงแบบต่าง ๆ  เพื่อน้ามาออกแบบเป็นบรรจุภัณฑ์ที่
ส่งเสริมการเลี้ยงพืชอวบน้้าของคนแต่ละลักษณ์ 
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 ตารางจับคู่ต้นไม้ตามบุคลิกภาพของผู้เลี้ยงตามนพลักษณ์ 
 
1 คนสมบูรณ์แบบ : 

มาตรฐานสูง ละเอียดรอบคอบ ขยัน อดทน รับผิดชอบ ต้องการ
ความสมบูรณ์แบบ มักจะมีกฎระเบียบ มาตรฐานให้กับสิ่งต่างๆ
อยู่เสมอ 
ต้นแมมมิลลาเรียนกฮูก : 
มีความสมมาตรสูง คือ เมื่อเจริญเติบโตจะแตกตาเป็นคู่ไปเรื่อย 
ๆ มีทรงกลมเมื่อได้รับแสงในปริมาณที่เหมาะสม หนามมีความถ่ี
ละเอียดและเรียงตัวเป็นระเบียบ 

2 ผู้ให้ : 
มีความเมตตา ละเอียดอ่อน อดทน ชอบช่วยเหลือคนอื่น ให้
ความส้าคัญกับความสัมพันธ์ 
ต้นกล้วยไม้ : 
เป็นไม้ตัดดอก สามารถออกดอกตลอดปี ช่อดอกยาว ตั้งตรง
แข็งแรง ดอกบานทนไม่ร่วงง่าย นิยมน้ามามอบเป็นของขวัญ 

3 นักแสดง : 
ปรับตัวเก่ง มุ่งมั่น อดทน ต้องการประสบความส้าเร็จเป็นที่ช่ืน
ชม  และการรู้ สึกมี คุณค่าจากผู้ อื่ น  ชอบการแข่ง ขัน  ให้
ความส้าคัญกับภาพลักษณ์ของตัวเอง 
ต้นโป๊ยเซียน : 
เป็นต้นไม้สายประกวด มีความสวยแบบมาตรฐานในคนหมู่มาก 
ดอกมีความสวยโดดเด่น มีความเช่ือเรื่องการประทานพรต่าง ๆ  
ที่ท้าให้มีความส้าเร็จตามความเช่ือจีน 
 
 
 

ภาพที่ 4.1 ต้นแมมมิลลาเรียนกฮูก 

ภาพที่ 4.2 ต้นกล้วยไม้ 

ภาพที่ 4.3 ต้นโป๊ยเซียน 
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4 คนโศกซึ้ง : 
ต้องการโดดเด่น แสดงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ชอบ
สร้างสรรค์และแสวงหาความพิเศษไม่ธรรมดาอยู่เสมอ 
ต้นสายป่านดวงใจ : 
เป็นไม้เลื้อย สามารถจับพันหรือตัดแต่งได้ตามจินตนาการ 
 

5 ผู้สังเกตุการณ์ : 
มีความช้านาญเฉพาะด้าน ชอบศึกษา ชอบวิเคราะห์ 
ไม่ชอบ ต้องการเป็นคนมีความสามารถ รู้เห็น เข้าใจสิ่ง
ต่าง ๆ อย่างลึกซึ้ง และต้องการที่จะพึ่งพาตนเองได้ 
ต้องการความเป็นส่วนตัว 
ต้นไลทอป : 
เป็นพืชอวบน้้าที่มีลักษณะน่าสนใจ ไม่ต้องการการดูแล
มาก แต่มีพัฒนาการที่น่าสังเกตุศึกษาอยู่ตลอดทุกช่วง
การเติบโต 

6 คนช่างระแวง ผู้ภักดี : 
ช่างวิตก ไม่ชอบความเปลี่ยนแปลง มีข้อสงสัยกับสิ่ง
รอบตัวอยู่ตลอด คาดการณ์เหตุการณ์เลวร้ายที่อาจเกิดข้ึน
และมักจะเตรียมตัวเองให้พร้อม ระแวดระวัง ต้องการ
ความรู้สึกปลอดภัย และแรงสนับสนุนจากผู้คนใกล้ตัว 
ต้นแอสโตรไฟตัม : 
เป็นต้นกระบองเพชรชนิดที่ ไม่มีหนาม ไม่มีพิษหรือ
อันตรายใด ๆ เลี้ยงง่าย และเป็นพืชที่ค่อย ๆ เจริญเติบโต 
ค่อย ๆ เปลี่ยนแปลง 

ภาพที่ 4.4 ต้นสายป่านดวงใจ 

ภาพที่ 4.5 ต้นไลทอป 

ภาพที่ 4.6 ต้นแอสโตรไฟตัม 
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7 นักเสพสุดยอด : 
แสวงหาความสุขอย่างสมบูรณ์ ชอบเรียนรู้ประสบการณ์ใหม่  ๆ  เบื่อง่าย และรัก
อิสระ มองโลกในแง่ดี ร่าเริง สนุกสนาน มักมีวิธีที่จะท้าให้ตัวเองมีความสุข
อารมณ์ดีได้อยู่เสมอ 
ต้นลิลลี่ ต้นกระเจียว ต้นทิวลิป : 
เป็นพืชตามฤดูกาลที่จะมีเหง้าสะสมอาหารอยู่ใต้ดิน เมื่อถึงเวลาที่เหมาะสมก็
จะงอกข้ึนเหนือดินและผลิบาน พอหมดฤดูกาลก็จะทิ้งดอก ทิ้งใบ เหลือแต่
เหง้าอีกครั้ง เป็นเช่นน้ีตลอดทั้งปี โดยดอกลิลลี่จะผลิในฤดูร้อน ดอกกระเจียวจะ
ผลิในฤดูฝน และดอกทิวลิปจะผลิในฤดูหนาว 

8 ปกป้อง : 
ชอบความท้าทาย มีความมั่นใจสูง ขาดความละเอียดอ่อน 
สุดโต่ง ให้ความส้าคัญกับการควบคุมและอ้านาจ และมัก
แสดงออกความโกรธอย่างตรงไปตรงมา 
ต้นหยาดน้้าค้าง : 
นิยมใช้วิธีเลี้ยงแบบเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อ ซึ่งเป็นวิธีการเลี้ยงที่ต้อง
อาศัยการควบคุมสภาพแวดล้อมต่าง ๆ จากผู้เลี้ยง ทั้งอุณหภูมิ 
แสง สารอาหารภายในขวดเพาะเลี้ยง และอื่น ๆ โดยเฉพาะใน
ข้ันตอนที่ต้องย้ายออกจากขวดเพาะ จะเป็นข้ันตอนที่ค่อนข้าง
ยุ่งยากและมีความท้าทาย 
 
 

ภาพที่ 4.7 ต้นทิวลิป 

ภาพที่ 4.9 ต้นลิลลี ่

ภาพที่ 4.8 ต้นกระเจียว 

ภาพที่ 4.10 ต้นหยาดน้้าค้าง 
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9 ผู้ประสานไมตรี : 
ชอบความสงบ กลมกลืน เรียบง่าย ชอบ
บรรยากาศที่ เป็นมิตรสบาย  ๆ ไม่
ต้องการโดดเด่น ใจดี ไม่คิดมาก มีนิสัย
ชอบผัดผ่อน 
ต้นทิลแลนเซีย : 
เป็นไม้รากอากาศจึงไม่จ้าเป็นต้องฝังลง
ดิน สามารถน้ามาเลี้ยงในสวนหิน สวน
ทราย ตามแบบสวนของนิกายเซน ให้ 
ความรู้สึกสงบ ปล่อยวาง ต้นทิลแลนด์เซีย 
ไม่ต้องการการดูแลที่ยุ่งยาก สามารถตั้ง 
วางไว้ในที่ที่มีอากาศถ่ายเทและแสงแดด 
ร่มร้าไร ทิลแลนด์เซียสามารถจับความช้ืน 
และสารอาหารจากอากาศได้เอง 

 

4.4 ขอบเขตของชิน้งาน 

1. บรรจุภัณฑ์ส้าหรับบรรจุพืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยง 9 ลักษณะ  9 ช้ิน 

2. ถุงกระดาษ       1 ช้ิน 

  

ภาพที่ 4.11 ต้นทิลแลนด์เซีย 
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4.5 แนวทางการออกแบบ 

แนวทางการออกแบบที่ 1 : Plant Buddy 

ใช้ภาพประกอบคาแร็คเตอร์ผู้เลี้ยงลักษณ์ต่าง ๆ คู่กับต้นไม้ประจ้าลักษณ์ เป็นเพื่อนกัน ผสานกับ
ลวดลายแพทเทิร์นจากลกัษณะเด่นของต้นไม้นั้น ๆ  และเลือกใช้สีสันสดใส ให้ความรู้สึกที่สนุกสนาน มีความสุข 
เพื่อสื่อว่าหากเลี้ยงต้นไม้ที่เข้ากันได้ดีกับตัวผู้เลี้ยงแล้ว ปัญหาการเลี้ยงต้นไม้ก็จะกลายเป็นเรื่องสนุก 

 

ภาพที่ 4.12 แนวทางการออกแบบที่ 1 
 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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แนวทางการออกแบบที่ 2 : พบสุข 

ใช้ภาพประกอบที่ให้ความรู้สึกโปร่ง สบายตา เบาๆ พริ้วไหวอ่อนช้อย เพื่อสื่อถึงการค้นพบความสุขที่
แท้จริงภายในจิตใจตามรูปแบบฉบับเฉพาะของคนแต่ละลักษณ์ 

 

 

ภาพที่ 4.13 แนวทางการออกแบบที่ 2 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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แนวทางการออกแบบที่ 3 : First Survivor 

ใช้ภาพประกอบแนวสัญลักษณ์ ค้าเตือน คู่มือ โทนสีร้อน ให้ความรู้สึกต่อสู้ เอาชีวิตรอด หรือการ
พยายามปกป้องชีวิตของต้นไม้ เพื่อสื่อว่าไม่ว่าจะเลี้ยงตายมากี่ต้นแต่ต้นน้ีจะเป็นต้นแรกที่เลี้ยงรอด 

 

 

ภาพที่ 4.14 แนวทางการออกแบบที่ 3 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 5 
การด้าเนินการออกแบบ 

จากแนวทางการออกแบบทั้ง 3 แนวทาง ผู้วิจัยได้น้าแนวทางแบบที่ 1 “Plant Buddy” มาพัฒนาต่อ 
เนื่องจากมีความสนุก น่าสนใจ และมีความสอดคล้องกันกับแนวความคิดที่เกี่ยวกับความเข้ากันของผู้เลี้ยงและ
ต้นไม้ 

5.1 การออกแบบตราสญัลักษณ ์

ออกแบบตราสัญลักษณ์จากแนวทางการออกแบบที่ 1 “Plant Buddy” จึงน้าความเป็นคาแร็คเตอร์
ต้นไม้และผู้เลี้ยงบุคลิกภาพต่าง ๆ  มาออกแบบร่วมกับตัวอักษรให้มีความสนุก และได้น้าลักษณะเด่นของพืช
อวบน้้ามาใช้ในการออกแบบคือลักษณะที่ดูอวบอ้วน 
 

 

5.1 แบบร่างตราสญัลกัษณ์ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.2 การออกแบบตัวละคร 

 

ภาพที่ 5.2  แบบร่างตัวละคร 
 

5.3 การออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ ์

ออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผู้เลี้ยงแต่ละบุคลิกภาพ โดยในแต่ละกล่องจะมีวิธีการเปิด 
การใช้งาน และลวดลายที่แตกต่างกันไป 

5.3.1 กล่องที่ 1 : ผู้แสวงหาความสมบูรณ์แบบ 

รูปแบบการเปิดกล่องออกแบบให้มีความสมมาตร เปิดจากฝั่งซ้ายและขวาเท่า ๆ กัน ฐานกล่อง
สามารถหมุนได้ มีองศาก้ากับบอกเพื่อช่วยนับระยะการหมุน การหมุนต้นไม้เป็นประจ้าจะ ช่วยให้พืชได้รับ
แสงแดดเท่ากันทั่วทั้งต้น ท้าให้ต้นกลมสวย ลดการเอียงไปทางใดทางหนึ่งซึ่งมีแสงแดดมาก 

 

ภาพที่ 5.3 โครงสร้างกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 1 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://www.urbinner.com/post/enneagram-type-1
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 กล่องที่ 2 : ผู้ให ้

รูปแบบการเปิดกล่องเป็นการเปิดจากด้านบนคล้ายการเปิดกล่องของขวัญ เมื่อเปิดออกจะมีแผ่นรอง
รูปดอกกล้วยไม้จะกางออก เมื่อเลี้ยงจนออกดอกแล้ว สามารถน้าดอกไม้มาจัดใส่ลงในบรรจุภัณฑ์เดิมอีกครั้ง
เพื่อเป็นช่อดอกไม้ส่งมอบให้ผู้อื่น 

 

ภาพที่ 5.4 ภาพโครงสร้างกลอ่งบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มบีุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 2 
 

กล่องที่ 3 : นักแสดง 

รูปแบบการเปิดกล่องเมื่อเปิดออกจะมีฉากกางออก ดูอลังการ ใช้เป็นฉากส้าหรับถ่ายภาพลงโซเช่ียล 

 

ภาพที่ 5.5 ภาพโครงสร้างกลอ่งบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มบีุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 3 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://www.urbinner.com/post/enneagram-type-1


27 
 

 
 

กล่องที่ 4 : ผู้โศกซึ้ง 

บรรจุภัณฑ์มีรอยปรุเพื่อให้สามารถเจาะเป็นโครงส้าหรับจับต้นไม้เลื้อยได้ตามความคิดสร้างสรรค์ 

 

ภาพที่ 5.6 ภาพโครงสร้างกลอ่งบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มบีุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 4 
 

กล่องที่ 5 : ผูส้ังเกตุการณ์ 

รูปแบบการเปิดกล่องเป็นการเปิดจากแผ่นกระดาษที่พันอยู่โดยรอบเหมือนกับคัมภีร์ เมื่อเปิดออกจะ
พบสาระข้อมูลเบื้องลึกเกี่ยวกับต้นไม้ 

 

ภาพที่ 5.7 ภาพโครงสร้างกลอ่งบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มบีุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 5 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กล่องที่ 6 : คนช่างระแวง ผู้ภักด ี

รูปแบบการเปิดกล่องบรรจุภัณฑ์ออกแบบให้มีลักษณะปิดมิดชิด มีเพียงช่องหน้าต่างเล็ก ๆ ส้าหรับ
มองลอดช่องเข้าไป ให้การปกป้องต้นไม้ภายในที่แอบอยู่ 

 

ภาพที่ 5.8 ภาพโครงสร้างกลอ่งบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มบีุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 6 
 

กล่องที่ 7 : ผู้เสพสุดยอด 

กล่องบรรจุภัณฑ์เป็นกล่องใหญ่ 1 กล่องส้าหรับใส่กล่องเล็กอีก 3 กล่อง 

 

ภาพที่ 5.10 ภาพโครงสร้างกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 7 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กล่องที่ 8 : ผู้ปกป้อง 

รูปแบบการเปิดกล่องเป็นการเปิดจากด้านบนเปน็ฝาที่ซ้อนกันอยู่ให้เปิดยาก มีความท้าทาย เมื่อดึงฝา
ออกมาภายใต้ฝาแต่ละฝาจะมีค้าพูดเชิงท้าทายในการเลี้ยงต้นไม้อยู่ 

 

ภาพที่ 5.11 ภาพโครงสร้างกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 8 
 

กล่องที่ 9 : ผู้ประสานไมตร ี

บรรจุภัณฑ์มีลักษณะเป็นถาดส้าหรับเททราย มีช่องค่ันส้าหรับกั้นแบ่งหินตกแต่ง ทราย และต้นไม้ 
ถอดออกเพื่อให้เป็นถาดใหญ่ส้าหรับเททราย 

 

ภาพที่ 5.12 ภาพโครงสร้างกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 9 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 6 
ผลงานส้าเร็จ 

6.1 การออกแบบตราสญัลักษณ ์

จากแบบร่างทั้ง 4 แบบผู้วิจัยได้เลือกตราสัญลักษณ์แบบที่ 1 มาพัฒนาต่อ 
 

 

6.1 ภาพตราสัญลกัษณ์แบบส้าเร็จ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2 การออกแบบตัวละคร 

6.2.1 การออกแบบตัวละครบุคลกิภาพผูเ้ลี้ยง 

 

ภาพที่ 6.2 ภาพตัวละครบุคลิกภาพผูเ้ลี้ยง 
 

6.2.1 การออกแบบตัวละครต้นไม ้

 

ภาพที่ 6.3 ภาพตัวละครต้นไม้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.3 การออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้า 

 

 

ภาพที่ 6.4 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 1 
 

 

ภาพที่ 6.5 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 2 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.6 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 3 
 

 

ภาพที่ 6.7 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 4 
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ภาพที่ 6.9 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงทีม่ีบุคลิกภาพแบบนพลักษณ์ที่ 6 
 

 

ภาพที่ 6.10 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 7 
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ภาพที่ 6.11 ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรบัผูเ้ลี้ยงที่มีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 8 
 

 

ภาพที่ 6.12  ภาพกล่องบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าส้าหรับผู้เลี้ยงที่มีบุคลิกภาพแบบนพลกัษณ์ที่ 9 
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6.4 การออกแบบถุงบรรจุภณัฑ ์

 

ภาพที่ 6.13 ภาพถุงบรรจุภัณฑ ์
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6.5 การจัดแสดงงาน 

 

ภาพที่ 6.14 ภาพการจัดแสดงงาน
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บทท่ี 7 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

7.1 บทสรปุ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้า “ Pal Plant ” มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ์
และศึกษาเกี่ยวกับพืชอวบน้้าสายพันธ์ุต่าง ๆ  เพื่อน้ามาออกแบบบรรจุภัณฑ์พืชอวบน้้าที่เหมาะสมกับผู้เลี้ยง
ลักษณะบุคลิกภาพแบบต่าง ๆ  แก้ปัญหาการขาดแรงจูงใจในการเลี้ยงพืชอวบน้้า ช้ินงานสุดท้ายออกมาเป็น 
กล่องบรรจุภัณฑ์บรรจุพืชอวบน้้า 9 ช้ิน และถุงบรรจุภัณฑ์ 1 ช้ิน 

7.2 ปัญหาและขอ้จ้ากัด 

1. เนื่องจากผู้วิจัยไม่ได้มีความรู้เรื่องการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ดีมาก จึงพบปัญหา
ขัดข้องระหว่างการท้างาน 

2. เนื่องจากวัสดุที่เลือกใช้ในการท้ากล่องบรรจุภัณฑ์เป็นกระดาษ จึงมีข้อจ้ากัดในการออกแบบ
ทั้งเรื่องความแข็งแรงและความเหมาะสมในการน้ามาใช้ร่วมกับการเลี้ยงต้นไม้ 

7.3 ข้อเสนอแนะ 

สามารถพัฒนาต่อได้หลายส่วน ทั้งในแง่ของการออกแบบ Infographic บนกล่องที่ยังสามารถให้
ข้อมูลได้ละเอียดย่ิงข้ึน เพื่อที่จะช่วยให้การดูแลต้นไม้ง่านยข้ึน ตรงกับกลุ่มเป้าหมายคือผู้ที่มีปัญหาเรื่องการ
ดูแลต้นไม้ และเรื่องของโครงสร้างและการใช้งานของกล่องบรรจภัุณฑ์ที่อาจเปลี่ยนให้มีการใช้งานที่ตอบโจทย์
มากขึ้น ทั้งยังสามารถเปลี่ยนการเลือกใช้วัสดุเพื่อให้มีความเหมาะสมกับการใช้งานมากขึ้นได้
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