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บทคัดย'อ 

ระบบวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต*น้ี เกิดจากการที่ปTจจุบันคนไทยมีการ
เข6าใช6งานเว็บไซต*จำนวนมาก จึงทำให6เกิดการหารายได6จากเว็บไซต*นั้นๆ อาทิเช1น การวางโฆษณา 
และเนื่องด6วยตำแหน1งการวางโฆษณามีการจัดวางที่หลากหลาย อาจยากต1อการตัดสินใจจะลงทุน
ให6กับการวางโฆษณาบนเว็บไซต* ทางเราจึงได6จัดทำเว็บแอปพลิเคชันขึ้นมาเพื่อรวบรวมเว็บไซต*ต1าง ๆ 
ที่เป]นที่นิยมของคนไทยมาวิเคราะห*ตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต*นั้น ๆ ให6แก1ผู6ที่สนใจจะลงทุนกับ
การวางโฆษณาบนเว็บไซต* โดยเราได6มีการรวบรวมข6อมูลจากผู6ใช6งานจากการท่ีให6ผู6ใช6เลือกตำแหน1ง
ของโฆษณาที่สนใจหรือสะดุดตามากที่สุด แล6วยังมีการออกแบบกราฟ|กให6เลือกเพิ่มเข6ามาอีกด6วย ซ่ึง
ผลลัพธ*นั้นจะแสดงในรูปแบบของกราฟแท1ง เพื่อให6ง1ายต1อการตัดสินใจในการจะลงทุนตำแหน1ง
โฆษณาบนเว็บไซต*ท่ีสนใจได6ดีย่ิงข้ึน และยังเป]นการประหยัดค1าใช6จ1ายท่ีไม1จำเป]นอีกด6วย 
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Abstract 

This webpage ad position analysis system is an alternative way to invest in 
advertising on different websites, which can make people interested in that website 
and save unnecessary costs. We therefore create a web application to collect various 
websites. That Thai people use a lot to analyze the position of ads on that website. 
By letting users choose the most interesting or eye-catching ad placement. And there 
are also graphic designs to choose from. Results are displayed in the form of bar graphs. 
To make it easier to decide where to invest your ad placement on the websites of 
interest. 
Keywords : Website advertising, Advertising, Analytics, Ad placement 
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กิตติกรรมประกาศ 
โครงงานพิเศษระบบวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* (The system 

analyzes the advert position on the web page) ฉบับนี้ สำเร็จลุล1วงไปได6ด6วยดีเนื่องจากความ
กรุณาจากอาจารย*ที่ปรึกษา ผศ.ดร.ปTทมา เจริญพร ท่ีกรุณาให6คำปรึกษา แนะนำ การแก6ไขปTญหาใน
ด6านต1าง ๆ ท้ังน้ีขอกราบขอบพระคุณเป]นอย1างสูง ณ ท่ีน้ี 

ขอขอบพระคุณ คณาจารย*ในภาควิชาวิทยาการคอมพิวเตอร* คณะวิทยาศาสตร* สถาบัน
เทคโนโลยีพระจอมเกล6าเจ6าคุณทหารลาดกระบัง ที่ได6มอบความรู6ทางวิชาการ เจ6าหน6าที่ภาควิชา
วิทยาการคอมพิวเตอร*ทุกท1านท่ีได6ให6ความช1วยเหลือและอำนวยความสะดวกในเร่ืองต1าง ๆ 

ขอกราบขอบพระคุณครอบครัว และเพื ่อนทุกท1านที่คอยให6กำลังใจ คอยสนับสนุน และ
ช1วยเหลือในทุก ๆ ด6าน ความเข6าใจในตัวผู6วิจัย ตลอดระยะเวลาทำโครงงานพิเศษในครั้งนี้ ทั้งนี้ขอ
กราบขอบพระคุณเป]นอย1างสูง ณ ท่ีน้ี 

ขอกราบขอบพระคุณ ทุกท1านท่ีให6การสนับสนุน แนะนำ และให6การปรึกษาแก6ไขปTญหาในด6าน
ต1าง ๆ ท้ังน้ีขอกราบขอบพระคุณเป]นอย1างสูง ณ ท่ีน้ี 

ทางผู6จัดทำหวังเป]นอย1างยิ่งว1าปTญหาพิเศษเรื่องนี้จะเป]นประโยชน*แก1ผู6ที่สนใจ และสามารถ
นำไปพัฒนาต1อยอดได6ในอนาคต 
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บทที่ 1 
บทนำ  

 

1.1  ความเป*นมาและความสำคัญของป6ญหา  
เนื่องจากในปTจจุบันแพลตฟอร*มออนไลน*มีการเติบโตที่สูงขึ้น จากการที่คนยุคใหม1หันมาสนใจ

ใช6แพลตฟอร*มออนไลน*ในการทำสิ่งต1าง ๆ มากยิ่งขึ ้น ซึ่งแพลตฟอร*มออนไลน*นั ้นมีหลากหลาย
รูปแบบ อาทิเช1น ด6านความบันเทิง ข1าวสาร หรือด6านของธุรกิจ เป]นต6น โดยในแต1ละแพลตฟอร*มมักมี
พื้นที่ในการโฆษณาโปรโมชั่นเพื่อดึงดูดกลุ1มคนที่สนใจในโฆษณาที่มีลักษณะเหมือนหรือใกล6เคียงกัน
กับแพลตฟอร*มนั้น เพื่อเพิ่มสินค6าหรือบริการของตัวเองให6มีคนรู6จักและสนใจมากขึ้นซึ่งจะทำให6มีการ
เพ่ิมยอดขายท่ีมากย่ิงข้ึน 

ซึ่งจะเห็นได6ว1าแพลตฟอร*มออนไลน*นั้นมีการเติบโตสูงขึ้นอย1างมาก และการแข1งขันเพื่อที่จะ
ดึงดูดกลุ1มคนของแต1ละสินค6าหรือบริการก็มีมากขึ้นตามไปด6วย การวางตำแหน1งโฆษณาเพื่อให6ง1ายต1อ
การเข6าถึงนั้น โดยวิทยานิพนธ*นี้จะนำเสนอรูปแบบการวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบนเว็บไซต* 
ซ่ึงจะมีการใช6หลักการเรียนรู6ด6านการออกแบบ (UX/UI Design) ในการออกแบบตัวของโฆษณาใน
ตำแหน1งพื้นที่ต1าง ๆ บนหน6าเว็บไซต* และจะทำการนำเว็บไซต*แต1ละประเภทมาวิเคราะห*การวาง
ตำแหน1งเพ่ือการหารูปแบบการวางตำแหน1งของโฆษณาน้ัน ว1าเว็บไซต*ไหนมีความน1าสนใจมากท่ีสุดใน
แต1ละประเภท ซึ่งการที่แยกประเภทของเว็บไซต*นั้นก็เพราะการวางตำแหน1งของในแต1ละประเภทน้ัน
ก็จะมีการวางตำแหน1งที่แตกต1างกันออกไปขึ้นอยู1กับประเภทของเว็บไซต* และจะจัดทำเว็บแอปพลิเค
ชัน (Web Application) เพ่ือเป]นตัวกลางในการวิเคราะห*ตำแหน1งของโฆษณาบนเว็บไซต* 

จากที่กล1าวมาข6างต6นเราสามารถนำเว็บแอปพลิเคชันที่ได6 ไปประยุกต*ใช6เพื ่อช1วยในการ
วิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาแต1ละรูปแบบ เพื่อช1วยในการจัดวางตำแหน1งโฆษณาบนเว็บไซต*ให6มี
ยอดผู6เข6าชมมากขึ้น ดึงดูดผู6คนมากขึ้น เพิ่มยอดมากขึ้น และลดค1าใช6จ1ายในการวางโฆษณาใน
ตำแหน1งท่ีไม1จำเป]นออกไป 

 

1.2  วัตถุประสงค=ของงานวิจัย   
1.2.1  เพ่ือศึกษาหลักการออกแบบในการกำหนดตำแหน1งและขนาดท่ีเหมาะสม 
1.2.2  เพ่ือสร6างเว็บไซต*ในการทดสอบตำแหน1งของโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* 

 

1.3  ขอบเขตของงานวิจัย   
1.3.1.  วิเคราะห*ขนาดและตำแหน1งของเว็บไซต*ในแต1ละประเภท 
1.3.2.  หาตำแหน1งของโฆษณาท่ีมีความสนใจมากท่ีสุด เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.3.3.  สร6าง ออกแบบและตรวจเช็กการคลิกของโฆษณาบนเว็บไซต*โดยใช6 HTML CSS 
Nodejs Reacjs ในส1วนของฐานข6อมูลจะใช6 Mongodb ซึ่ง Deploy ในส1วนของหน6าบ6านนั้นเป]น 
Nettlify และ Deploy ในส1วนหลังบ6านเป]น Render 

1.3.4.  สร6างและศึกษาตำแหน1งของโฆษณาบนเว็บไซต*ในแต1ละประเภทได6แก1 ข1าวสาร ธุรกิจ 
และความบันเทิง 

1.3.5.  ศึกษาโครงสร6างและกราฟของแต1ละเว็บไซต* 
1.3.6.  ขอบเขตการวิจัยและกลุ1มตัวอย1าง ใช6การเก็บรวบรวมข6อมูลของผู6ใช6งานในหลากหลาย

ช1วงอายุ จำนวน 130 คน  
1.3.7.  รูปแบบโครงสร6างแต1ละเว็บไซต*น้ันนำมาใช6ในวันท่ี 1 เมษายน พ.ศ. 2566 

 

1.4  ประโยชน=ที่คาดวJาจะไดLรับ   
1.4.1.  วิเคราะห*ตำแหน1งของโฆษณาท่ีมีความเหมาะสมของบนเว็บไซต* 
1.4.2.  หาตำแหน1งของโฆษณาท่ีมีความสนใจมากท่ีสุดของแต1ละประเภท 
1.4.3.  สร6างแบบจำลองของเว็บไซต* เพ่ือหาตำแหน1งของโฆษณาต1าง ๆ บนเว็บไซต* 
1.4.4.  ลดตำแหน1งของโฆษณาบนเว็บไซต*ท่ีเกินความจำเป]น 

 

1.5  อุปกรณ=ที่ใชLในการทำโครงงานพิเศษ 
1.6.1.  ฮาร*ดแวร* (hardware) 

1)  คอมพิวเตอร*ระบบปฏิบัติการ MacOS 
1.6.2.  ซอฟต*แวร* (Software) 

1)  โปรแกรม visual studio code 
2)  เซิร*ฟเวอร*ส1วนติดต1อผู6ใช6 Netlify 
3)  เซิร*ฟเวอร* Render 
4)  โปรแกรมจัดการฐานข6อมูล MongoDB 
5)  ระบบปฏิบัติการ MacOS Monterey 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 2  

ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข6อง 
 

ในการศึกษาการวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต*ต1าง ๆ ทางคณะผู6จัดทำได6
ทำการศึกษาทฤษฎีต1าง ๆ ในการวิเคราะห*ตำแหน1งของโฆษณาเพื่อนำมาประกอบการศึกษา โดยแบ1ง
หัวข6อได6ดังน้ี 

1. แบนเนอร* 
2. โฆษณาดิจิทัลดิสเพลย* 
3. การกระตุ6นให6เกิดความสนใจ 
4. ประเภทของเว็บไซต* 
5. ราคาโฆษณาบนเว็บไซต* 
6. สถิติการเข6าใช6งานเว็บไซต*ของคนไทย 

 

2.1  แบนเนอร= (Banner) 
ตำแหน1งโฆษณาออนไลน*เรียกว1า แบนเนอร* คือ ปûายโฆษณาโชว*สินค6าท่ีแสดงผ1านหน6าเว็บไซต*บน 

internet ซ่ึงประโยชน*ท่ีจะได6จากการโฆษณาแบนเนอร* (Banner) น้ันหลัก ๆ จะมีดังน้ี 
1) สร6างความสนใจเพื่อดึงดูดใจให6ผู 6เข6าชมเว็บไซต* ซึ ่งเราจะพบเห็นการโฆษณาในรูปนี้กับ 

การตลาดแบบพันธมิตร (Affiliate program) และ การโฆษณาผ1านทางตัวแทนเว็บ (Pay 
per click) บางตัว 

2) โลโก6ตำแหน1งโฆษณา แบนเนอร*ยังสามารถช1วยเราสร6างแบรนด* (Brand) ให6กับสินค6า หรือ
บริษัทได6อีกทางหน่ึงทำให6คนรู6จักมากข้ึน 

3) การออกแบบโลโก6ตำแหน1งโฆษณาแบนเนอร* (Banne)r ไว6เพื ่อใช6โปรโมท (Promote) 
เว็บไซต* ซ่ึงเป]นการสร6างความน1าเช่ือถือให6กับเว็บไซต*ของเราได6  

2.1.1  ขนาด แบนเนอร> เว็บไซต>  
สำหรับขนาดของแบนเนอร*มีทั้งรูปแบบเดสก*ท็อป (Desktop) และ มือถือ (Mobile) ซึ่งสัดส1วน

ความกว6างยาว จะแตกต1างกันออกไปตามขนาดของจอแสดงผลรวมถึงรูปแบบที่ใช6ในการสร6างเว็บ ซ่ึง
หากถูกใจขนาดของแบนเนอร* (Banner) ขนาดไหนแล6วอยากใช6ก็อย1าลืมว1าเหมาะสมกับรูปแบบ
ภายในเว็บหรือไม1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.1  ขนาดแบนเนอร*เว็บไซต* 
ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 
โดยขนาดมาตรฐานสำหรับการออกแบบแบนเนอร*บนเดสก*ท็อป (Desktop) มีทั้งหมด 14 

ขนาด 
1. แบนเนอร>ขนาดมาตรฐาน (Medium rectangle) ขนาด 300 x 250 พิกเซล 

เป]นแบนเนอร*ขนาดมาตรฐานที่นิยมใช6 และพบเห็นได6มากที่สุดบนเว็บไซต*ทั่วโลก ส1วนมาก
จะนำไปแทรกในส1วนขวาของจอในหน6าบทความต1าง ๆ 

 

รูปท่ี 2.2  แบนเนอร*ขนาดมาตรฐาน ขนาด 300 x 250 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 
 

2.  กระดานผู%นำ (Leaderboard) ขนาด 728 x 90 พิกเซล 
เป]นส1วนของแบนเนอร*ที่สำหรับแสดงผลด6านบนของเว็บไซต* ซึ่งสามารถดึงดูดสายตาผู6อ1าน

ได6เป]นจำนวนมาก ซึ่งตำแหน1งจะวางอยู1ใต6 Navigation bar และสามารถเลือกจัดวางได6ทั้งแบบ
ก่ึงกลางหรือซ6าย – ขวา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.3  กระดานผู6นำ ขนาด 728 x 90 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

3.  แบนเนอร>แบบแนวต้ัง (Wide skyscraper) ขนาด 160 x 600 พิกเซล 
เป]นขนาด แบนเนอร*ที่พบค1อนข6างบ1อยตามเว็บข1าวหรือแม6แต1เว็บไซต*ทั่วไป จุดเด1นอยู1ท่ี

ความกว6างที่สามารถจัดวางคอนเทนต*ได6โดยไม1รู 6สึกแน1นตา และสามารถออกแบบเพื่อให6มีความ
เอกลักษณ* (Unique) เพ่ือดึงดูดสายตาไม1ยาก 

 

รูปท่ี 2.4  แบนเนอร*แบบแนวต้ัง ขนาด 160 x 600 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

4.   แบนเนอร>แบบแนวต้ังแบบกว%าง (Half page) ขนาด 300 x 600 พิกเซล 
เป]นแบนเนอร*ที่จะมีขนาดใหญ1และกว6างกว1าแบนเนอร*แบบแนวตั้ง เหมาะสำหรับแสดงผลส่ิง

สำคัญท่ีอยากให6คนเห็นมากท่ีสุด เช1น ส1วนลดพิเศษ หรือโปรโมช่ันต1าง ๆ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.5  แบนเนอร*แบบแนวต้ังแบบกว6าง ขนาด 300 x 600 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

5. ปÖายโฆษณา (Billboard) ขนาด 970 x 250 พิกเซล 
เป]น แบนเนอร*เว็บไซต*ส1วนบนท่ีขนาดใหญ1ท่ีสุด ครอบคลุมจากซ6ายไปขวา 

 

รูปท่ี 2.6  ปûายโฆษณา ขนาด 970 x 250 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

6. แบนเนอร>ส่ีเหล่ียมผืนผ%าขนาดใหญâ (Large Rectangle) ขนาด 336 x 280 พิกเซล 
จะคล6ายกับ แบนเนอร*ขนาดมาตรฐาน แต1ขนาดจะใหญ1กว1าเล็กน6อย 

 

รูปท่ี 2.7  แบนเนอร*ส่ีเหล่ียมผืนผ6าขนาดใหญ1 ขนาด 336 x 280 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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7. แบนเนอร>เต็มรูปแบบ (Full banner) ขนาด 468 x 60 พิกเซล 
เป]น แบนเนอร*ขนาดเล็กอยู1ส1วนแถบบนของเว็บไซต* สามารถจัดวางได6ท้ังซ6ายและขวานิยมใช6

ในเว็บไซต*จำพวกข1าวและเว็บบอร*ดต1าง ๆ 

 

รูปท่ี 2.8  แบนเนอร*เต็มรูปแบบ ขนาด 468 x 60 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 
 

8. แบนเนอร>ขนาดคร่ึงนึง (Half banner) ขนาด 234 x 60 พิกเซล 
เหมาะกับคอนเทนต*ท่ีไม1รีบอย1างการรับสมัครงาน ติดต1อเรา หรือการแจ6งเตือน 

 

รูปท่ี 2.9  แบนเนอร*ขนาดคร่ึงหน่ึง ขนาด 234 x 60 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

9. แบนเนอร>แนวต้ังขนาดเล็ก (Skyscraper) ขนาด 120 x 600 พิกเซล 
พบเห็นไม1บ1อยมากนัก โดยจะมีความบางแต1ยาว เหมาะสำหรับคอนเทนต*ที่ต6องการทำให6

สะดุดตาด6วยขนาดท่ีไม1เหมือนใคร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.10  แบนเนอร*แนวต้ังขนาดเล็ก ขนาด 120 x 600 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 
 

10. แบนเนอร>แนวต้ัง (Vertical banner) ขนาด 120 x 240 พิกเซล 
คล6ายกับ แบนเนอร*แบบแนวตั้ง แต1ความกว6างของแบนเนอร*จะน6อยกว1า เหมาะสำหรับใช6

เป]นตัวแจ6งข6อมูล จำพวก โซเชียล แชร* (Social share) 

 

รูปท่ี 2.11  แบนเนอร*แนวต้ัง ขนาด 120 x 240 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

11. แบนเนอร>แถบแนวต้ัง (Portrait) ขนาด 300 x 1050 พิกเซล 
เหมาะกับเว็บไซต*ที่ต6องการความสะดุดตาจำพวกเว็บไซต*กราฟ|ก หรือลงรูแบนเนอร*ทำให6

ช1วยเสริมให6เด1น ด6วยขนาดท่ีใหญ1 และยาวครอบคลุมท้ังส1วนด6านขวาของจอ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.12  แบนเนอร*แถบแนวต้ัง ขนาด 300 x 1050 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

12. แบนเนอร>แถบยาว (Large leaderboard) ขนาด 970 x 90 พิกเซล 
เป]นที่ได6รับความนิยมด6วยขนาดที่กว6าง และไม1กินเนื้อที่ในการแสดงคอนเทนต*เนื้อหา เช1น 

อสังหาริมทรัพย*หรือสถาปTตยกรรม 

 

รูปท่ี 2.13  แบนเนอร*แถบยาว ขนาด 970 x 90 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

13. แบนเนอร>แบบจัตุรัส (Square) ขนาด 250 x 250 พิกเซล 
เป]นทรงสี่เหลี่ยมด6านเท1า เป]นที่นิยมในหมู1ของคนเริ่มทำเว็บไซต* เพราะออกแบบง1าย ใช6ง1าย 

ซ่ึงสามารถนำไปใช6กับ เดสก*ท็อป (Desktop) และ มือถือ (Mobile) ได6อีกด6วย 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.14  แบนเนอร*แบบจัตุรัส ขนาด 250 x 250 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

14. แบนเนอร>จัตุรัสขนาดเล็ก (Small square)ขนาด 200 x 200 พิกเซล 
เช1นเดียวกันกับขนาดของแบนเนอร*แบบจัตุรัสแต1จะมีขนาดเล็กว1า เหมาะสำหรับเว็บไซต*ท่ี

ต6องการพ้ืนท่ีแสดงผลในส1วนของเน้ือหาจำนวนมาก 

 

รูปท่ี 2.15  แบนเนอร*จัตุรัสขนาดเล็ก ขนาด 200 x 200 พิกเซล 

ท่ีมา: https://contentshifu.com/blog/website-banner-standard-sizes 

 

2.1.2  เลือกพ้ืนหลังเพ่ือเน%นใจความสำคัญ  
โดยท่ัวไปจะมีเทคนิคการเลือกใช6ภาพพ้ืนหลังอยู1 2 ประเภท ได6แก1 

1. การใช%ภาพพ้ืนหลังสีทึบ 
สามารถเลือกสีอะไรก็ได6มาใช6 แต1ต6องไม1มีลวดหลายเพราะองค*ประกอบต1าง ๆ จะได6เป]น

จุดเด1นท่ีสามารถทำให6สังเกตได6ง1าย ซ่ึงทำให6การส่ือสารออกไปในกลุ1มเปûาหมายน้ันมากท่ีสุด 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.16  การใช6ภาพพ้ืนหลังสีทึบ 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/strategy/banner-ads-design-technique 
 

2. การใช%รูปภาพเปêนพ้ืนหลัง 
เหมาะสำหรับท่ีไม1มีรูปสินค6าเป]นช้ิน ๆ ให6เราสามารถโปรโมตได6 เช1น งานบริการ สถานท่ี

ท1องเที่ยว แต1ก็ควรระวังการใช6ภาพที่เด1นเกินไป อาจจะทำให6ข6อความสำคัญโดนกลบหาย 
จนทำให6สื่อสารได6ไม1ดีนัก โดยการใช6ภาพเป]นพื้นหลังนั้นสิ่งสำคัญคือ ความชัดเจน ที่ยังให6
ความสนใจในเน้ือหาเป]นสำคัญ 

นอกเหนือจากนั้น ยังมีอีกหนึ่งกรณีที่เหมาะต1อการออกแบบที่มีพื้นหลังเป]นรูปภาพน่ัน
คือกรณีท่ีเราไม1อาจใช6คำพูดอธิบายถึงสินค6าได6ท้ังหมด  

 

รูปท่ี 2.17  การใช6รูปภาพเป]นพ้ืนหลัง 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/strategy/banner-ads-design-technique 
 

3. เลือกหัวข%อให%มีความนâาสนใจ 
องค*ประกอบนี้เรียกได6เลยว1าเป]นองค*ประกอบที่สำคัญมากท่ีสุดในการออกแบบหัวข6อ

หรือ“หัวข6อแห1งความสำเร็จ (Winning headline)” โดยมีหลักการเลือกง1าย ๆ ดังต1อไป 
1)  ใช6ข6อความส้ัน ๆ ได6ใจความ ไม1เกิน 2 ประโยค 
2)  ส่ือสารให6ชัดเจน ว1าเราต6องการจะส่ืออะไร 
3)  เลือกใช6ข6อความให6เหมาะสมกับตัวตนของแบรนด* หรือ สินค6า 
4)  ใช6ข6อความท่ีบอกให6ลูกค6าทำอะไรบางอย1าง 

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.1.4  การเลือกข%อความยâอยให%เหมาะสม 
มักจะไม1เป]นที่นิยมมากนัก เนื่องจากมันมักจะทำให6มีตัวอักษรมากเกินไป จนทำให6

คนมองข6ามใจความสำคัญ แต1ก็ไม1ใช1ทางเลือกที่แย1เสมอไปเพราะในบางครั้งเพียงแค1หัวข6อ
อาจจะเล1าเรื่องราวได6ไม1เพียงพอ ดังนั้นการมีคำอธิบายเป]นตัวช1วยอธิบายคุณค1าเพิ่มเติมใน
ด6านบริการท่ีทำให6ลูกค6ามีความรู6สึกสนใจมากข้ึน 

 

รูปท่ี 2.18  การเลือกข6อความย1อยให6เหมาะสม 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/strategy/banner-ads-design-technique 

 

2.1.5  การเลือกใช%รูปภาพลงไปในโฆษณา 
การใส1รูปภาพลงไปโดยเฉพาะสินค6า เป]นสิ่งที่หลายคนทำกันเพราะ ช1วยให6ผู6ใช6เห็น

ภาพชัดขึ้น และ ตัดสินใจได6ง1ายมากขึ้น แล6วก็มีพวกธุรกิจด6านของบริการที่ ไม1มีสินค6ารูปร1าง
หน6าตาที่ชัดเจน ก็อาจจะเป]นการเอารูปภาพที่ช1วยสื่ออารมณ* หรือ ภาพตัวละครเข6ามาแทน 
เพ่ือทำให6ประโยชน*ท่ีจะได6รับชัดเจนมากข้ึน 
2.1.6  ใสâข%อความบอกลูกค%าวâาต%องทำอะไรโดยเปêนข%อความกระตุ%น (Call to action) 

ข6อความที่เป]นตัวชี้นำ หรือ กระตุ6นให6ผู6เห็นทำตามที่เราต6องการหลาย ๆ คนคง
สังเกตกันโดยท่ีได6ผลดีก็จะมีอยู1ท้ังส้ิน 2 องค*ประกอบหลัก ๆ ได6แก1 

1. สี (Color) 
องค*ประกอบสำคัญที่จะช1วยทำให6ลูกค6าสามารถรับสิ่งที่เราจะสื่อได6มากขึ้น โดย

ต6องเลือกสีสันให6มีความเด1น ชัดเจน สะดุดตา เพื่อที่จะชี้นำให6ผู6อ1านเห็นว1าต6องทำ
อะไรต1อไป 
2. ข%อความ (Text) 

ต6องบอกข6อความให6ชัดเจนว1าเราต6องการให6เขาทำอะไร ซึ่งแต1ละประเภทของ
ธุรกิจก็จะมีความแตกต1างในการเลือกใช6 

2.1.7  แลนด้ิงเพจ (Landing page) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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คือหน6าเว็บไซต*ที่เมื่อคนกดโฆษณา แบนเนอร*ads เข6าไป แล6วจะเจอเป]นหน6าแรก 
โดยมีหลักการสำคัญอยู1ว1า “เมื่อลูกค6าคาดหวังว1าคลิกเข6ามาแล6วจะเจออะไร ก็ควรจะมี 
Landing page ท่ีทำให6ลูกค6าได6เจอกับส่ิงท่ีเขาต6องการ” 

 
สรุป 

แบนเนอร* นั้นหมายถึงโฆษณาสินค6าที่อยู1ในเว็บไซต*ออนไลน* ซึ่งคล6าย ๆ กับปûายโฆษณาตาม
ทางต1าง ๆ ท่ีจะทำยังไงให6ปûายน้ันให6มีคนเห็นมากข้ึน ในการทำ แบนเนอร*น้ันมีวิธีหลากหลายมากมาย
ในการทำ แต1หลัก ๆ แล6วก็จะมีองค*ประกอบดังน้ี ได6แก1 ขนาด สี ตัวอักษร ข6อความ ในการเลือกใช6ให6
เหมาะกับโฆษณาของตัว แบนเนอร*เอง โดยขนาดของ แบนเนอร*ที่มีผลวิจัยว1ามีคนสนใจแล6วเข6าชม
มากที่สุดจากข6อมูล Match2Oneระบุว1ามากกว1า 89% ของค1าการแสดงผล ทั้งหมดของการโฆษณา
ผ1าน GDN ทั่วโลกนั้น ที่ได6ผลตอบรับทาง website นั้นเรียงจากมากไปน6อย คือ 1. แบนเนอร*ขนาด
มาตรฐาน ขนาด 300 x 250 พิกเซล 2. กระดานผู6นำ ขนาด 728 x 90 พิกเซล 3. แบนเนอร*แบบ
แนวต้ัง ขนาด 160 x 600 พิกเซล 

 

2.2  โฆษณาดิจิทัลดิสเพลย= (Packhai, 2019) 
โฆษณาดิจิทัลดิสเพลย* หรือ Display advertising คือ การทำปûายโฆษณาในรูปแบบของ

ข6อความ รูปภาพ หรือวิดีโอ เพื่อสื่อสารให6ลูกค6ารับรู6เกี่ยวกับสินค6าหรือบริการของธุรกิจ ซึ่งจะทำให6
ลูกค6ารู6จักและเพ่ิมยอดขายได6มากย่ิงข้ึน 

ซึ่งจะเป]นการแสดงโฆษณาในช1องทางต1าง ๆ โดยโฆษณาแต1ละตัวที่โชว*นั้นจะแสดงตามความ
สนใจลูกค6าแต1ละคนเป]นหลัก ประเภทของโฆษณาที่จะทำให6ผู6ใช6นั้นสนใจมากจะเป]นในส1วนของ 
รูปภาพและวิดีโอ ท่ีจะทำให6ผู6ใช6เข6าใจได6ง1าย และชัดเจน 

เราได6รู6จักดิจิทัลดิสเพลย* (Display Ads) แล6วว1ามันคืออะไรทำงานยังไง แต1ใช1ว1าจะรู6วิธีใน
การทำที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งอาจจะทำให6ไม1ประสบความสำเร็จ โดยการที่จะทำให6มีประสิทธิภาพที่ดี
ท่ีสุดน้ันมีหลักการดังน้ี 

2.2.1  เลือกรูปแบบโฆษณาให%เหมาะกับประเภทของสินค%า 
การเลือกรูปแบบโฆษณาว1าจะใช6เป]นรูปภาพ วิดีโอ หรือข6อความ จำเป]นจะต6อง

เลือกให6เหมาะสมกับประเภทของสินค6า และสามารถนำเสนอจุดเด1นหรือคุณสมบัติที่สำคัญ
ของสินค6าออกมาได6อย1างชัดเจนมากท่ีสุด  
2.2.2  เลือกชâองทางให%เหมาะสมกับกลุâมเปÖาหมาย 

เป]นสิ่งที่มีความสำคัญอย1างมากเลยในการทำการตลาดออนไลน* โดยธุรกิจควรเลือก
ช1องทางหรือแพลตฟอร*มที่กลุ1มลูกค6าเปûาหมายของธุรกิจอยู1 เพื่อจะได6สามารถลงโฆษณาได6
อย1างถูกช1องทาง ไม1ต6องเสียค1าใช6จ1ายในการโฆษณาบนช1องทางท่ีไม1จำเป]น  

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.2.3  หาตำแหนâงท่ีดีท่ีสุดในการแสดงผลโฆษณา 
ในตำแหน1งแต1ละที่ก็จะส1งผลให6ลูกค6ามองเห็นโฆษณาแตกต1างกัน รวมถึงในแต1ละ

ตำแหน1งก็ยังมีค1าโฆษณาที่ไม1เท1ากันอีกด6วย ดังนั้นควรสำรวจข6อมูลของลูกค6าและวางแผนให6
ดี เพ่ือให6ได6ตำแหน1งท่ีเหมาะสมและประหยัดต6นทุนค1าโฆษณามากท่ีสุด 
2.2.4  มีคำอธิบายสินค%าท่ีนâาสนใจ 

จำเป]นต6องมีคำอธิบายหรือมีการเขียนเพื่อจูงใจ (Copy writing) ที่ดีและน1าสนใจ
เพื่อเป]นการนำเสนอข6อมูลของสินค6าเพิ่มเติม เพื่อดึงดูดและประกอบการตัดสินใจซื้อของ
ลูกค6า โดยคำอธิบายควรจะส้ันกระชับ และได6ใจความครบถ6วน 

 2.2.5  กระตุ%นลูกค%าด%วยปุíม Call to action 
เป]นสิ่งที่ช1วยกระตุ6นให6ลูกค6ากระทำบางอย1าง ตามวัตถุประสงค*ของธุรกิจได6ง1ายและ

สะดวกมากขึ้น เนื่องจากลูกค6าจะถูกโน6มน6าวจากสื่อโฆษณาที่แสดงผลอยู1ตามช1องทางต1าง ๆ 
ไปแล6ว เมื ่อมีปุ aม Call to action ก็จะเหมือนเป]นการจุดชนวนให6ลูกค6าตัดสินใจกระทำ
บางอย1างได6เร็วข้ึน 
 

สรุป 
โฆษณาดิจิทัลดิสเพลย* คือการทำปûายโฆษณาในรูปแบบของข6อความ รูปภาพ หรือวิดีโอ โดย

การจะทำ Display Ads จะทำให6มีประสิทธิภาพน้ัน จะมีหลักการใหญ1 ๆ ดังน้ี  
1. เลือกรูปแบบโฆษณาให6เหมาะกับประเภทของสินค6า 
2. เลือกช1องทางให6เหมาะสมกับกลุ1มเปûาหมาย 
3. หาตำแหน1งท่ีดีท่ีสุดในการแสดงผลโฆษณา 
4. มีคำอธิบายสินค6าท่ีน1าสนใจ 
5. กระตุ6นลูกค6าด6วยปุaม 
โดยหลักการต1าง ๆ ที่มีมานั้นจะช1วยให6โฆษณานั้นมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น และลดค1าใช6จ1าย

ในการไปซ้ือพ้ืนท่ีโฆษณาบนเว็บไซต*ในตำแหน1งท่ีต6องการ 

 

2.3 การกระตุLนใหLเกิดความสนใจ (Kanokwan Kankate ,2019) 
การกระตุ6นให6เกิดความสนใจ หรือ Call to action (CTA) คือปุaมในจุดสุดท6ายที่จะเปลี่ยนให6

ผู6รับชมทั่วไป เข6ามาสู1กระบวนการคลิกเพื่อจุดประสงค*บางอย1าง เช1น สมัครสมาชิก ลงทะเบียน นำ
ผู6ชมมายังเว็บไซต* หรือแม6กระท่ังซ้ือสินค6า มักจะเห็นกันในเว็บไซต* หรือโฆษณาโซเชียลมีเดียต1าง ๆ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.19  การกระตุ6นให6เกิดความสนใจ 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/content/8-tactics-for-call-to-action 

 

ดังน้ันการสร6าง Call to action ให6คนอยากคลิกจึงมี 2 องค*ประกอบสำคัญหลัก ๆ น่ันก็คือ 
1. Copywriting : คำเขียนโฆษณา หรือคำอธิบาย ก1อนจะพาผู6ชมให6เกิดการคลิกที่ปุaม 

Call to action 
2. Call to action : คำกระตุ6น หรือปุaมกระตุ6นให6เห็นแล6วอยากคลิก 

 

รูปท่ี 2.20  คำเขียนโฆษณา & คำกระตุ6น 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/content/8-tactics-for-call-to-action 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3.1  ใช%เทคนิคของโรคกลัวการตกกระแส (Fear of missing out) เข%าชâวย 
คือความรู6สึกกลัวของคน ว1าจะพลาดบางสิ่งบางอย1าง เป]นจิตวิทยาที่สามารถทำให6

ผู6คนตัดสินใจทำบางส่ิง เช1น ซ้ือสินค6า ลงทะเบียน หรือคลิก ในช1วงขณะน้ันได6 

 

รูปท่ี 2.21  โรคกลัวการตกกระแส 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/content/8-tactics-for-call-to-action 

 
2.3.2  ใช%เทคนิคไขข%อสงสัย หรือคลายความกังวลของลูกค%าลงไปในคำอธิบาย 

ปTญหาที่พบบ1อย คือผู6ชมไม1ตัดสินใจกด CTA เพื่อสมัครรับบริการบางอย1างฟรี ๆ 
เพราะยังมีความกังวลใจอะไรบางอย1าง ตัวอย1างเช1น ไม1แน1ใจว1ากดสมัครได6ฟรีจริง ๆ หรือ
เปล1า มีระยะเวลาจำกัดหรือไม1มีรายละเอียดที่เป]นเงื่อนไขของบริการอยู1บ6างหรือเปล1า เรา
สามารถตั้งคำถามที่อาจจะเกิดขึ้นจากความสงสัยของลูกค6าขึ้นมาก1อน หลังจากนั้นจึงบอก
ข6อมูลบางอย1างหรือ ตอบคำถามที่ช1วยคลายข6อสงสัยจุดนั้น ๆ ลงไปใน Copywriting เพ่ือ
นำพาให6ผู6ชมกดปุaม CTA ต1อได6ทันที อย1างไม1มีอะไรติดใจ 

 

รูปท่ี 2.22 เทคนิคไขข6อสงสัย 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/content/8-tactics-for-call-to-action 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3.3  ใช%ประสบการณ>ลูกค%าเกâา (Social proof) การันตีให%เกิดความนâาเช่ือถือ 
จะส1งผลต1อการตัดสินใจของผู6ชมในยุคปTจจุบันนี้มาก ๆ เพราะทุกวันนี้ผู6บริโภคเขา

มักจะเชื่อผู6บริโภคด6วยกันเอง เวลาจะซื้อสินค6าอะไรก็ตาม มักจะต6องดูรีวิวก1อน หรือถาม
ความคิดเห็นจากคนรอบตัวท่ีเคยซ้ือสินค6าน้ัน ๆ มาแล6ว 

เพราะพฤติกรรมของผู6บริโภคนี้จึงทำให6เราสามารถนำมาใช6ใน Copywriting ได6 ไม1
ว1าจะเป]นการบ1งบอกว1าเรามีลูกค6ามาแล6วจำนวนมากเท1าไหร1 มีประสบการณ*มาแล6วมากแค1
ไหนเพ่ือให6ผู6ชมม่ันใจท่ีจะกดปุaม CTA ของเรามากข้ึน 
2.3.4  นำเสนอรายละเอียดตรงไปตรงมา วâาคลิกแล%วได%อะไร และดียังไงบ%าง 

ดังนั้นการบอกรายละเอียดของสิ่งที่ผู6ชมจะได6รับเหตุผลที่ควรสมัครรวมถึงประโยชน*
ที่จะได6ลงไปใน Copywriting เลย ก็เป]นอีกเทคนิคหนึ่งที่ช1วยเพิ่มความรู6สึกสนใจของผู6รับชม
ได6 สำหรับเทคนิคน้ี คุณอาจจะต้ังคำถามก1อนว1า ผู6ชมท่ีมาเห็นน้ันจะมีความคาดหวังอะไร จุด
ไหนของสินค6า บริการหรือเนื้อหาใดที่ผู6ชมอยากรู6และให6ความสนใจ เพื่อที่จะนำเสนอในส1วน
น้ัน เป]นการกระตุ6นให6เกิดความอยากคลิกมากข้ึน 
2.3.5  ใช%เน้ือหาในลักษณะ “ท%าทาย” กระตุ%นความสนใจ 

ในบางครั้งเราอาจไม1จำเป]นต6องใช6การร6องขอให6ผู6ชมคลิกแค1เพียงวิธีเดียวเท1าน้ัน 
ลองเปลี่ยนมาใช6คำในลักษณะ “ท6าทาย” ให6เกิดความสนใจอยากจะเอาชนะดูบ6างก็ได6
เทคนิคนี้เป]นหลักทางจิตวิทยาอย1างหนึ่ง “เราจะรู6สึกอยากทำอะไรบางอย1างขึ้นมามาก
กว1าเดิม เมื่อเราถูกท6าทาย” “และเราจะให6ความสนใจมากขึ้น เมื่อเราค6นพบว1ายังบรรลุส่ิง
น้ันไม1ได6” วิธีน้ีสามารถนำมาประยุกต*ใช6เพ่ือกระตุ6นผู6ชมใน Copywriting ได6 
2.3.6  สร%างความอยากรู%ด%วย “คำถาม” 

การดึงดูดด6วยคำถามนั้นจะต6องตรงกับสิ่งที่ผู6ชมสนใจ และตรงกับความเชี่ยวชาญ
ของเราด6วย เทคนิคน้ีมักจะใช6เพ่ือให6 ผู6ชมกรอกรายละเอียดบางอย1างเพ่ือแลกกับคำตอบของ
คำถามนั้น ตัวอย1างเช1น หากคุณต6องการให6คนกรอกที่อยู1อีเมลเพื่อให6คุณสามารถสร6าง 
Email List หรืออีเมลรายชื่อผู6ติดตามที่ให6ความสนใจกับแบรนด*ได6 คุณสามารถถามคำถาม
เกี่ยวกับหัวข6อที่คุณเชี่ยวชาญอยู1 จากนั้นคุณก็ให6คำตอบสำหรับคำถามนั้นแก1ผู6ถาม แต1ขอให6
ผู6กรอกทำการส1งรายละเอียดเป]นการแลกเปล่ียนก1อนท่ีจะได6คำตอบท่ีต6องการ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.23 สร6างความอยากรู6ด6วยการต้ังคำถาม 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/content/8-tactics-for-call-to-action 

 
2.3.7  เลือกสีท่ีทำให%ปุíม CTA โดดเดâนออกมา ให%ผู%ชมเห็นชัดเจนวâาน่ีคือปุíมให%คลิก 
2.3.8  สร%างสรรค>คำกระตุ%นใหมâ ๆ 

บางครั้ง CTA ธรรมดา ๆ สำหรับให6คนคลิกเพื่อดำเนินการซื้อ หรือลงทะเบียนอย1าง 
“Buy”, “Register” ท่ีใคร ๆ ก็ใช6 อาจจะดูน1าเบ่ือเกินไป ลองปรับเปล่ียนคำใหม1 ๆ ท่ีอาจจะ
ไม1ได6ตรงไปตรงมาถึงการกระทำที่ต6องการ แต1ใช6คำใกล6เคียงอื่น ๆ ที่ดึงดูดให6เกิดผลลัพธ*
เหมือนกัน 

 

รูปท่ี 2.24  สร6างสรรค*คำกระตุ6นใหม1 ๆ 

ท่ีมา: https://stepstraining.co/content/8-tactics-for-call-to-action 

 

สรุป 
CTA คือปุaมที่จะทำให6คนสนใจคลิกเป]นเสมือนจุดสุดท6ายในการให6ผู6ใช6คลิกซึ่งจะมีด6วยกัน 2 

แบบคือ 
1. Copywriting คือคำท่ีอธิบายก1อนท่ีผู6ใช6จะกดคลิกเข6าชม 
2. Call to action คือคำหรือปุaมท่ีกระตุ6นให6คนสนใจคลิก 

โดยในการทำCTA นั้นก็จะมีปTจจัยหลักคือ สี ของปุaม คำหรือการบรรยายให6เกิดความสนใจ
น้ันเอง เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4  ประเภทของเว็บไซต= (Cartoon Tanaporn ,2022) 
เว็บไซต*เปรียบเสมือนว1าเป]นหน6าบ6านของธุรกิจที่เอาไว6คอยต6อนรับแขกตลาด 24 ชั่วโมง 

เพราะถึงแม6ว1าโซลเชียลมีเดียหลากหลายช1องทาง แต1สุดท6ายโซเชียลมีเดียก็อาจไม1ได6มีครบทุก
องค*ประกอบท่ีตอบโจทย*ครบทุกส่ิงท่ีลูกค6าต6องการตามหา 

แต1เว็บไซต*นั้นก็มีประเภทหลากหลายแตกต1างกันไปตามแต1ละลักษณะการใช6งาน คุณจึงต6อง
มีการเลือกใช6เว็บไซต*ให6พอเหมาะสมกับเปûาหมายของธุรกิจด6วย เพราะถ6าออกแบบเว็บไซต*ไม1ถูก
ประเภทก็อาจทำให6คุณไม1สามารถบรรลุเปûาหมายของธุรกิจได6อย1างมีประสิทธิภาพ 

2.4.1  เว็บไซต>พอร>ทัล (Portal website) 
เว็บไซต*ประเภทนี้ เป]นเว็บไซต*ที่สามารถพบเจอกันอยู1ทุกวัน เป]นเว็บไซต*ประเภท

ของวาไรตี้เว็บไซต*ประเภทนี้ก็จะเป]นคล6าย ๆ กับเว็บข1าว แต1เว็บไซต*แนวนี้จะได6รับความ
นิยมมากกว1าเพราะมีความหลากหลายมากกว1าและให6ความบันเทิง 

 

รูปท่ี 2.25  เว็บไซต*พอร*ทัล 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 

 
2.4.2  เว็บไซต>อีคอมเมิร>ซ (E-Commerce website) 

บนเว็บไซต*ก็จะมีข6อมูลรายละเอียดของสินค6า รูปภาพ รวมถึงลูกค6าสามารถกด
จ1ายเงินผ1านเว็บไซต*ได6โดยตรงเลย 

 

รูปท่ี 2.26  เว็บไซต*อีคอมเมิร*ซ 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4.3  เว็บไซต>ธุรกิจ (Business website) 
เว็บไซต*ธุรกิจที่เน6นการประชาสัมพันธ*ของธุรกิจ หรือนำเสนอข6อมูลที่จำเป]นสำหรับ

ลูกค6า เช1น มีการแนะนำสินค6าหรือบริการ มีการสรุปข6อดี จุดเด1นของสินค6า รวมถึงส่ิงท่ีลูกค6า
จะได6รับจากสินค6าหรือบริการน้ัน ๆ 

 

รูปท่ี 2.27  เว็บไซต*ธุรกิจ 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 
 

2.4.4  เว็บไซต>บล็อก (Blog website) 
เน6นการนำเสนอบทความและเนื ้อหาเป]นหลัก โดยบทความส1วนมากจะถูก

เรียงลำดับเวลาในการเขียนเอาไว6 ทำให6ผู6ใช6งานสามารถติดตามข6อมูลข1าวสารได6ตามเวลาท่ี
ลง และโดยส1วนมากมักจะมีการใช6ระบบจัดการเนื้อหา (Content management system: 
CMS) อยู1เบื้องหลัง ซึ่งเป]นระบบที่ผู6ใช6งานสามารถจัดการและออกแบบคอนเทนต*ได6อย1าง
ง1ายดาย ทั้งการแก6ไข ปรับเปลี่ยน รูปแบบ Format ต1าง ๆ ได6โดยที่ไม1ต6องมีความรู6ด6าน
เทคนิคหรือการเขียนโปรแกรมแต1อย1างใด 

 
 

รูปท่ี 2.28  เว็บไซต*บล็อก 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 
 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4.5  เว็บไซต>ผลงาน (Portfolio website) 
เว็บไซต*ท่ีเอาไว6สร6างและเผยแพร1แฟûมสะสมงานของผู6ใช6งาน 

 

รูปท่ี 2.29  เว็บไซต*ผลงาน 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 
 

2.4.6  เว็บไซต>สมัครสมาชิก (Membership website) 
เว็บไซต*ที่ให6ผู6ใช6งานสมัครสมาชิกก1อน ถึงจะสามารถเข6าถึงเนื้อหาข6อมูลเฉพาะใน

เว็บไซต*น้ัน ๆ 

 

รูปท่ี 2.30  เว็บไซต*สมัครสมาชิก 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 
 

2.4.7  เว็บไซต>ท่ีไมâแสวงหาผลกำไร (Non-profit website) 
เว็บไซต*ที่ไม1แสวงหาผลกำไร ที่มีนโยบายในการสร6างและช1วยเหลือสังคมเป]นหลัก 

โดยส1วนมากจะเป]นเว็บไซต*ของหน1วยงาน สมาคม ชมรม มูลนิธิ หรือโครงการต1าง ๆ ที่มี
วัตถุประสงค*เฉพาะทางที่แตกต1างกันไป เช1น พิทักษ*สิ่งแวดล6อม ปกปûองสิทธิมนุษยชน การ
รณรงค*ต1าง ๆ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.31  เว็บไซต*ท่ีไม1แสวงหาผลกำไร 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 
 

2.4.8  เว็บไซต>ข%อมูล (Information website) 
เว็บไซต*ที่ถูกจัดทำขึ้นเพื่อให6ข6อมูลความรู6ที่หลากหลาย หรือการใช6คำจำกัดความใน

การค6นหา รวมถึงเว็บไซต*ท่ีเจาะจงให6ข6อมูลในด6านน้ัน ๆ โดยเฉพาะ 

 

รูปท่ี 2.32  เว็บไซต*ข6อมูล 

ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 

 
2.4.9  เว็บไซต>ฟอรัมออนไลน> (Online forum website) 

เว็บไซต*ที่ถูกสร6างขึ้นในการเป]นชุมชนออนไลน* เพื่อให6มีการพูดคุยหรือปฏิสัมพันธ*
กันบนเว็บไซต* ภายในนั้น จะมีการแบ1งแยกย1อยเป]นเรื่องราวต1าง ๆ ตามความสนใจของแต1
ละกลุ1ม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.33  เว็บไซต*ฟอรัมออนไลน* 
ท่ีมา: https://thegrowthmaster.com/blog/9-types-of-website 

 
สรุป 

เว็บไซต*นั้นสามารถผู6ใช6สามรถเข6าชมได6ตลอดเวลา 24 ชั่วโมง การที่จะเริ่มทำเว็บไซต*ขึ้นมา
นั้นก็ควรรู6ประเภทของเว็บไซต*ที่จะทำขึ้นมาก1อน ซึ่งประเภทของประเภทเว็บไซต*นั้นมีหลากหลาย
มาก พอรู6ประเภทของเว็บไซต*การจะจัดทำน้ันก็จะสามารถทำข้ึนมาได6ง1ายย่ิงข้ึน  
 

2.5  ราคาโฆษณาบนเว็บไซต= (JINDAMANEE ,2018) 

 ซึ่งในการจะคิดราคาการลงของโฆษณานั้นมีราคาที่แตกต1างกันออกไปเพราะจะขึ้นอยู1กับตัว
เว็บไซต*น้ัน ๆ โดยได6นำราคาคร1าว ๆ ในแต1ละตำแหน1งมาจาก JINDAMANEE ซ่ึงราคาจะมีดังน้ี 

1. ขนาด 300x250px ราคาเฉล่ีย 37,000/ 2สัปดาห* 
2. ขนาด 728x90px ราคาเฉล่ีย 38,000/ 2สัปดาห*  
3. ขนาด 300x600px ราคาเฉล่ีย 70,000/ 2สัปดาห* 
4. ขนาด 970x250px ราคาเฉล่ีย 40,000/ 2สัปดาห* 

สรุป 
 ราคาของการวางโฆษณานั้นจะขึ้นอยู1กับตัวของเว็บไซต*นั้น ๆ เป]นหลัก โดยยิ่งเว็บไซต*ไหนย่ิง
เป]นท่ีรู6จักมาก ก็จะย่ิงมีราคาชของโฆษณาท่ีสูงข้ึนมากเช1นกัน 
 

2.6  สถิติการเขLาใชLงานเว็บไซต=ของคนไทย (Nattapon Muangtum ,2021)  

ปTจจุบันคนไทยนั้นมีการเข6าใช6อินเทอร*เน็ตและออนไลน*ค1อนข6างสูงมาก และยังคงเพิ่มสูง
ต1อไปขึ้นเรื่อย ๆ ทำให6มีการทำสถิติการใช6งานทางอินเทอร*เน็ตออกมาว1ามีค1าเฉลี่ยเป]นอย1างไรบ6าง 
โดยสถิติจะเป]นของปa 2021 มาจาก We Are Social ซ่ึงสามารถดูได6ดังน้ี 

2.6.1  ภาพรวมการออนไลน>ของคนไทย 
เมื่อเทียบตัวเลขอัตราการเกิดที่ต่ำกว1าปaก1อนประมาณ 10% ในปa 2020 มีคนเกิด

ใหม1ราว ๆ 180,000 คน  แต1มาปaนี้เหลือแค1 163,000 คนเท1านั้น ประเทศไทยน1าจะเข6าสู1
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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สังคมผู6สูงวัยเร็วกว1าที่คาดการณ*กันไว6มาก ส1วนจำนวนผู6ใช6โทรศัพท*มือถือก็เริ่มลดลง แต1ท่ี
เพ่ิมข้ึนอย1างน1าสนใจ และไม1เหมือนปaก1อน ๆ คือจำนวนคนท่ีเข6ามาใช6งานอินเทอร*เน็ตเพ่ิมสูง
กว1าคนที่เข6าสู1โซเชียลมีเดีย และตัวเลขนี้ก็สูงขึ้นกว1าปaก1อนมาก อาจจะเป]นเพราะมาจากช1วง
โควิด19 

 

 

รูปท่ี 2.34  ภาพรวมการออนไลน*ของคนไทย 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 

 

รูปท่ี 2.35  การเจริญเติบโตดิจิตอล 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 
 

2.6.2  คนไทยออนไลน>วันละ 8 ช่ัวโมง 44 นาที 
ชั่วโมงการออนไลน*ของคนไทยเหมือนจะลดลงเล็กน6อยเมื่อเทียบกับปaก1อนที่อยู1

ระดับ 9 ชั่วโมงต1อวัน แต1ในขณะเดียวกันการออนไลน*ของคนไทยก็ไปเพิ่มในส1วนอื่น ๆ มาก
ข้ึน ไม1ว1าจะฟTงเพลงหรือเล1นเกม หรือการดูทีวีทางออนไลน* 

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.36  คนไทยออนไลน*วันละ 8 ช่ัวโมง 44 นาที 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 
 

2.6.3  เบราว>เซอร>ท่ีคนไทยนิยมใช% 
อันดับหนึ่งเป]น Chrome ตามมาด6วย Safari ซึ่งคาดว1าน1าจะมาจาก iPhone เป]น

หลัก แล6วก็ตามมาด6วย Firefox แต1ที่น1าสนใจคือ Samsung internet ที่ได6 share ถึง 3.2% 
ครับ ส1วน Internet Explorer มีแค1 0.6% เท1าน้ัน 

 
รูปท่ี 2.37  เบราว*เซอร*ท่ีคนไทยนิยมใช6 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 
2.6.4  สถิติเว็บไซต>ท่ีคนไทยเข%ามากท่ีสุด 

อันดับหนึ่งตลอดการยังคงเป]น Google ซึ่งมีการเข6ามากถึง 556 ล6านครั้ง ตามมา
ด6วย Youtube และ Facebook ส1วน Pantip เว็บบอร*ดชื ่อดังของไทยติดอันดับ 5 ด6วย
จำนวนการเข6าชมมากกว1า 176 ล6านคร้ัง น1าสนใจกว1าน้ันคือ Shopee.co.th ท่ีติดอันดับ 8 

แต1ที่น1าสนใจคือ True ID ที่ขยับขึ้นมาติดอันดับ 18 ของเว็บยอดนิยมที่คนไทยชอบ
เข6าในปa 2020 หรือ 2021 ได6อย1างไม1น1าเช่ือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 2.38  สถิติเว็บไซต*ท่ีคนไทยเข6ามากท่ีสุด 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 
2.6.5  เจาะลึกข%อมูลสถิติเว็บยอดนิยมท่ีคนไทยชอบเข%า 

Youtube เป]นเว็บที ่มีคนเข6าผ1านคอมพิวเตอร*มากที ่สุดจาก 10 เว็บยอดนิยม 
ตามมาด6วย Facebook และ Shopee คาดว1าน1าจะด6วย Experience ที่ดีกว1า และอีกอย1าง
ทั้ง 3 แพลตฟอร*มนี้ก็ล6วนมีแอปประจำตัวที่ใคร ๆ ก็มีติดเครื่องกัน ซึ่งการแยกข6อมูลการเข6า
เว็บตามเพศส1วนมากน้ันจะเป]นผู6ชายท่ีเข6าทุกเว็บ และเป]นจำนวนมากกว1าผู6หญิง 

 
รูปท่ี 2.39  เจาะลึกข6อมูลสถิติเว็บยอดนิยมท่ีคนไทยชอบเข6า 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 
2.6.6  พฤติกรรมการเสิร>จของคนไทย ที่เปลี่ยนไปเปêนการใช%เสียงพูดถาม และใช%ค%นหา

ด%วยภาพ 
จะเห็นว1าอัตราการใช6พูดถาม Google เพื่อค6นหาข6อมูลที่ตัวเองสนใจของคนไทยใน

ปa 2020 นั ้นมากถึง 48.8% หรือเกือบครึ ่งหนึ่งเลยทีเดียว ส1วนการค6นหาด6วยรูปภาพก็
มากกว1า 51.4% ของคนไทยไปแล6ว ส1วนคนไทยกว1า 55.5% ก็ยังมีการค6นหาข6อมูลผ1าน 
Social media มากขึ้น น1าสนใจว1า Facebook Search น1าจะขยับขึ้นมาติดอันดับเครื่องมือเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ของนักการตลาดมากขึ้น รอดูกันว1าทาง Facebook จะขยับอย1างไรเพราะทาง Facebook 
เองก็หวังจะได6ส1วนแบ1งจากตลาด Search Engine มานานจาก Google อยู1แล6ว 

 

รูปท่ี 2.40  พฤติกรรมการเสิร*จของคนไทย 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 
2.6.7  คนไทยชอบเสพคอนเทนต>แบบไหนบนออนไลน> 

คอนเทนต*ที ่ได6รับความนิยมมากที ่สุดนั ้นเป]นคอนเทนต*ที ่เกี ่ยวกับการดูวิดีโอ
ออนไลน* ซึ่งคิดเป]น 99% ซึ่งหมายความว1าการที่จะ-ทำให6คนมาสนใจนั้นอาจจะต6องเป]น ส่ือ
วิดีโอออนไลน*มากกว1า การท่ีมีแค1ตัวอักษรโชว*ข้ึนอย1างเดียว 

 

รูปท่ี 2.41  คนไทยชอบเสพคอนเทนต*แบบไหนบนออนไลน* 
ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 
2.6.8  งบโฆษณาชâองทางใดโต 

จากข6อมูลจะเห็นว1างบการตลาดในด6านของ Search น้ันเพ่ิมข้ึนเยอะท่ีสุด รองมาคือ 
Video ad ส1วนงบประเภทประกาศตามเว็บลดลงถึง 7.7% ที ่ดูจะไม1เพิ ่มขึ ้นเท1าไหร1คือ 
Digital แบนเนอร*แต1งบท่ีเยอะท่ีสุดก็คือ Digital Ad 
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รูปท่ี 2.43  การเติบโตของตลาดโฆษณา 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 

รูปท่ี 2.42  ค1าใช6จ1ายของการโฆษณาดิจิตอล 

ที ่มา: https://www.everydaymarketing.co/knowledge/thailand-digital-stat-2021-we-are-
social/ 

 
สรุป 

จะเห็นว1าตั้งแต1โควิดเข6ามาเกิดการล็อกดาวน* หลายสิ่งที่คนไทยเคยทำก็เปลี่ยนไปมาก ซ่ึง
การออนไลน*เยอะขึ้นอย1างเห็นได6ชัดแถมไม1ได6ลดลงกลับไปเท1าเดิมแม6จะเลิกล็อกดาวน*แล6ว และ
อนาคตอาจจะมีการเพ่ิมมากข้ึนเลยก็อาจจะเป]นได6 
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บทที่ 3 

วิธีการดำเนินงานวิจัย 

 
งานวิจัยนี้เป]นงานวิจัยเพื่อวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* เพื่อหาว1าผู6ใช6

ชอบการจัดวางโฆษณาในตำแหน1งไหน โดยงานวิจัยนี้ได6ยกตัวอย1างเว็บไซต*มา 3 ประเภท ได6แก1 
เว็บไซต*บันเทิง เว็บไซต*ข1าวสาร และเว็บไซต*ธุรกิจ ซึ่งเว็บไซต*แต1ละประเภทจะมีการจัดวางตำแหน1ง
โฆษณาที่แตกต1างกัน ในการเก็บรวบรวมข6อมูลจะนำมาจากผู6คนที่มีช1วงอายุหลากหลายทั้งหมด 130 
คน ในบทน้ีจะอธิบายวิธีการดำเนินการ ซ่ึงมีรายละเอียดดังน้ี 

1. ข6อกำหนดระบบ 
2. ข้ันตอนการวิเคราะห*ระบบ 
3. ข้ันตอนการออกแบบและการดำเนินงาน 

3.1  ข%อกำหนดระบบ 
3.1.1  จัดทำในรูปแบบเว็บแอพพลิเคช่ัน โดยมีคุณสมบัติดังน้ี 

  1.  ผู%ใช%งานสามารถลงทะเบียนเข%าใช%งานระบบโดยมีข้ันตอนดังน้ี 
1.1  ผู%ใช%งานลงทะเบียนเข%าใช%งานโดยกรอกข%อมูลดังนี้ ชื่อผู%ใช%, อีเมล, 
เพศ, ชâวงอายุและรหัสผâาน 

  2.  ผู%ใช%งานท่ัวไป สามารถใช%งานฟûงก>ชันน้ีได% 
   2.1  การลงทะเบียน 
   2.2  หน%าบทความขâาวสารท่ีเก่ียวข%อง 
  3.  ผู%ใช%งานท่ีเปêนสมาชิก  สามารถใช%งานฟûงก>ชันน้ีได% 
   3.1  การลงทะเบียน 
   3.2  หน%าบทความขâาวสารท่ีเก่ียวข%อง 
   3.3  การเลือกดูตามประเภทเว็บไซต> 
   3.4  ตัวอยâางเว็บไซต>การวางตำแหนâงโฆษณา 
   3.5  การกดโหวตการวางตำแหนâงโฆษณาบนหน%าเว็บไซต> 
   3.6  การดูกราฟสรุปผลจากการโหวตเว็บไซต> 
   3.7  ข%อเสนอแนะ 
  4.  ผู%ดูแลระบบ สามารถใช%งานฟûงก>ชันน้ีได% 
   4.1  การลงทะเบียน 
   4.2  ตารางข%อมูลการเลือกตำแหนâง ข%อมูลผู%ใช%งาน และข%อเสนอแนะ 
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3.2  ข้ันตอนการวิเคราะห>ระบบ 
งานวิจัยนี้มีการนำข6อมูลจำนวนการถูกใจของผู6ใช6งานและจำนวนผู6เยี่ยมชมตัวอย1างเว็บไซต*

มาวิเคราะห*กราฟ โดยแบ1งกราฟการวิเคราะห*ได6ดังน้ี 
1.  กราฟภาพรวม คือ กราฟแสดงจำนวนการกดโหวตท้ังหมดของตัวอย1างเว็บไซต* ซ่ึงในการ

นับจำนวนการโหวตนั้นเกิดจากการที่ผู6ใช6ทำการดูตัวอย1างเว็บไซต*ที่ระบุตำแหน1งโฆษณารูปแบบต1าง 
ๆ เม่ือผู6ใช6รู6สึกว1าการวางตำแหน1งน้ันเหมาะสมจึงทำการใช6ฟTงก*ชันการโหวต  

2.  กราฟภาพรวมโดยแบâงตามเพศ คือ กราฟแสดงจำนวนการกดโหวตท้ังหมดของตัวอย1าง
เว็บไซต* โดยแบ1งเป]นเพศชาย เพศหญิง และเพศอ่ืน ๆ 
 3.  กราฟเว็บไซต>ประเภทบันเทิง คือ กราฟแสดงจำนวนการกดโหวตทั้งหมดของตัวอย1าง 
เว็บไซต* โดยแสดงเฉพาะข6อมูลของเว็บไซต*ประเภทบันเทิง 
 4.  กราฟเว็บไซต>ประเภทขâาวสาร คือ กราฟแสดงจำนวนการกดโหวตทั้งหมดของตัวอย1าง
เว็บไซต* โดยแสดงเฉพาะข6อมูลของเว็บไซต*ประเภทข1าวสาร 
 5  กราฟเว็บไซต>ประเภทธุรกิจ คือ กราฟแสดงจำนวนการกดโหวตทั้งหมดของตัวอย1าง
เว็บไซต* โดยแสดงเฉพาะข6อมูลของเว็บไซต*ประเภทธุรกิจ 
 
3.3  ข้ันตอนการออกแบบและการดำเนินการ 

1.  แผนภาพแสดงความสามารถของระบบงาน (Use case diagram) 

 
รูปท่ี 3.1  แผนภาพแสดงความสามารถของระบบงาน 

จากรูปเป]นแผนภาพ (รูปที่ 3.1) แสดงความสามารถของระบบ โดยผู6ที่มีความเกี่ยวข6องกับ
ระบบประกอบด6วย ผู6ใช6งานทั่วไป ผู6ใช6งานที่เป]นสมาชิก และผู6ดูแลระบบ  ผู6ใช6งานทั่วไปคือผู6ใช6งานท่ี
ไม1ได6ทำการลงทะเบียน ผู6ใช6งานทั่วไปสามารถดูบทความที่เกี่ยวข6องได6เท1านั้น หากผู6ใช6ทั่วไปต6องการ
เข6าถึงฟTงก*ชันทั้งหมดต6องทำการลงทะเบียนก1อน ผู6ใช6งานที่เป]นสมาชิกคือผู6ใช6งานที่สามารถให6งาน
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ฟTงก*ชันได6ทั้งหมด ผู6ดูแลระบบเป]นผู6ดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งทั้งหมด ดูตารางข6อมูล
ผู6ใช6งาน และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 

รายละเอียดแต1ละกิจกรรมสามารถอธิบายได6ด6วยตารางคำอธิบายยูสเคส (Use case 
description) ดังน้ี  
ตารางท่ี 3.1  คำอธิบายยูสเคส การลงทะเบียน 
Use case ID 1 
Use case name การลงทะเบียน 
Actor ผู6ใช6งาน, ผู6ดูแลระบบ 
Description การลงทะเบียน 
Purpose เพ่ือลงทะเบียนเก็บข6อมูลผู6ใช6งาน 
Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 

Actor System 
1.  ผู6ใช6งานกรอกข6อมูล 
2.  คลิกลงทะเบียน 

1.   ระบบตรวจสอบข 6อม ู ลการ
ลงทะเบียน 
2.  เม่ือตรวจสอบสำเร็จจะไปยังหน6า
หลักเว็บไซต* 

Alternate condition ผู6ใช6กรอกข6อมูลไม1ถูกต6อง 
 
ตารางท่ี 3.2  คำอธิบายยูสเคส การอ1านบทความข1าวสารท่ีเก่ียวข6อง 
Use case ID 2 
Use case name การอ1านบทความข1าวสารท่ีเก่ียวข6อง 
Actor ผู6ใช6งาน 
Description เพ่ือให6ผู6ใช6งานได6อ1านบทความท่ีให6ความรู6ท่ีเก่ียวข6องกับเว็บไซต* 
Purpose คลิกเลือกหัวข6อบทความท่ีสนใจ 
Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 
Actor System 
1. ผู6ใช6เลือกหัวข6อบทความท่ีสนใจ 1. ระบบพาไปยังหน6าบทความที่ผู6ใช6

เลือก 
 
ตารางท่ี 3.3  คำอธิบายยูสเคส การเลือกประเภทเว็บไซต* เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Use case ID 3 
Use case name การเลือกประเภทเว็บไซต* 
Actor ผู6ใช6งานท่ีเป]นสมาชิก 
Description การเลือกประเภทเว็บไซต* 
Purpose คลิกเลือกประเภทเว็บไซต*เพ่ือเข6าใช6งาน 
Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 
Actor System 
1. ผู 6ใช 6เล ือกประเภทเว็บไซต*ท่ี
ต6องการ 

1. ระบบพาไปยังหน6าเว็บไซต*ที่ผู6ใช6
เลือก 

 
ตารางท่ี 3.4  คำอธิบายยูสเคส ตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา 
Use case ID 4 
Use case name ตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา 
Actor ผู6ใช6งานท่ีเป]นสมาชิก 
Description ตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา 
Purpose เพ่ือดูรูปตัวอย1างการจัดวางหน6าโฆษณาตำแหน1งต1างๆ 
Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 
Actor System 
1. ผ ู 6 ใช 6คล ิกร ูปแบบตัวอย 1างท่ี
ต6องการ 

1. ระบบแสดงรูปภาพและคำอธิบาย 
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ตารางท่ี 3.4  คำอธิบายยูสเคส การเลือกโหวตตำแหน1งโฆษณาบนเว็บไซต* 
Use case ID 5 
Use case name การเลือกโหวตตำแหน1งโฆษณาบนเว็บไซต* 
Actor ผู6ใช6งานท่ีเป]นสมาชิก 
Description การเลือกโหวตตำแหน1งโฆษณาบนเว็บไซต* 
Purpose เพ่ือโหวตการวางโฆษณาตำแหน1งน้ันๆ 
Pre-condition ลงทะเบียนเพ่ือเข6าใช6งานสำเร็จและมีการเลือกดูรูปแบบการวางโฆษณา 
Post-condition มีการเพ่ิมจำนวนผู6กดโหวตและถูกนำไปคำนวนลงกราฟสรุปผล 

Normal flow 
Actor System 
1. ผู6ใช6คลิกโหวตตำแหน1งโฆษณาท่ี
ต6องการ 

1. ระบบเพิ ่มจำนวนผู6กดโหวตใน
รูปแบบน้ันๆ 

 
ตารางท่ี 3.6  คำอธิบายยูสเคส กราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต* 
Use case ID 6 
Use case name กราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต* 
Actor ผู6ใช6งานท่ีเป]นสมาชิก 
Description กราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต* 
Purpose เพ่ือดูกราฟสรุปผลการถูกใจรูปแบบเว็บไซต* 
Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 
Actor System 
1. ผู6ใช6คลิกปุaมกราฟสรุปผล 1. ระบบพาผู6ใช6ไปหน6ากราฟสรุปผล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 3.7  คำอธิบายยูสเคส ข6อเสนอแนะ 
Use case ID 7 
Use case Name ข6อเสนอแนะ 
Actor ผู6ใช6งานท่ีเป]นสมาชิก 
Description ข6อเสนอแนะ 
Purpose เพ่ือให6ผู6ใช6งานสามารถเสนอเว็บไซต*เพ่ิมเติม 
Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 
Actor System 
1. ผู6ใช6กรอกข6อมูล 
2. ผู6ใช6คลิกส1งข6อเสนอแนะ 

1. ระบบทำการบันทึกข6อมูล 

 
ตารางที่ 3.8  คำอธิบายยูสเคส การดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งทั้งหมด ดูตารางข6อมูล
ผู6ใช6งาน และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 
Use case ID 8 

Use case Name 
การดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งทั้งหมด ดูตารางข6อมูลผู6ใช6งาน 
และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 

Actor ผู6ดูแลระบบ 

Description 
การดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งทั้งหมด ดูตารางข6อมูลผู6ใช6งาน 
และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 

Purpose 
เพื ่อให6ผ ู 6ด ูแลระบบดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งทั ้งหมด ดู
ตารางข6อมูลผู6ใช6งาน และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 

Pre-condition - 
Post-condition - 

Normal flow 
Actor System 
1. ผู6ดูแลระบบเลือกหัวข6อข6อมูลท่ี
ต6องการดู 

1. ระบบพาไปยังหน6าข6อมูลน้ัน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.2  แผนภาพลำดับการทำงานของระบบ (Sequence Diagram) 
แผนภาพลำดับการทำงานของเว็บแอปพลิเคชันวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบน

หน6าเว็บไซต* ท่ีแสดงให6เห็นถึงการทำงานของระบบมีดังต1อไปน้ี 
1.  หน%าการลงทะเบียน 

เป]นส1วนที่ผู 6ใช6งานทำการลงทะเบียน เพื่อยืนยันตัวตนในการเข6าใช6งาน
เว็บไซต* สามารถอธิบายการทำงานได6ตามแผนภาพลำดับดังรูปท่ี 3.2 

 
รูปท่ี 3.2  แผนภาพแสดงลำดับการทำงานของหน6าการลงทะเบียน 

 
2.  การอâานบทความขâาวสารท่ีเก่ียวข%อง 

เป]นส1วนท่ีผู6ใช6งานสามารถอ1านบทความข1าวสารท่ีเก่ียวข6อง สามารถอธิบาย
การทำงานได6ตามแผนภาพลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.3 

 
รูปท่ี  3.3  แผนภาพแสดงลำดับการทำงานของหน6าการอ1านบทความข1าวสารท่ีเก่ียวข6อง 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.  หน%าการเลือกดูตามประเภทเว็บไซต> 
เป]นหน6าท่ีผู6ใช6งานสามารถเลือกดูเว็บไซต*โดยแบ1งตามประเภทได6 สามารถ

อธิบายการทำงานได6ตามแผนภาพลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.4 

 
รูปท่ี  3.4  แผนภาพลำดับการทำงานของหน6าการเลือกประเภทเว็บไซต* 

 
4.  หน%าตัวอยâางเว็บไซต>การวางตำแหนâงโฆษณา 

เป]นหน6าที่ผู6ใช6งานสามารถคลิกเพื่อดูรูปภาพตัวอย1างบนหน6าเว็บไซต*ที่ทำ
การระบุตำแหน1งโฆษณาที่แตกต1างกัน สามารถอธิบายการทำงานได6ตามแผนภาพ
ลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.5 

 
รูปท่ี 3.5  แผนภาพลำดับการทำงานของหน6าตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.  การกดโหวตการวางตำแหนâงโฆษณาบนเว็บไซต> 
เป]นส1วนที่ผู6ใช6ที่เป]นสมาชิกสามารถกดโหวตการวางตำแหน1งโฆษณาที่ชอบ

ได6 สามารถอธิบายการทำงานได6ตามแผนภาพลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.6 

 
รูปท่ี 3.6  แผนภาพลำดับการทำงานของการกดถูกใจการวางตำแหน1งโฆษณาบนเว็บไซต* 

 
6.  หน%ากราฟสรุปผลการโหวตเว็บไซต> 

เป]นหน6าที ่ผู 6ใช6ที ่เป]นสมาชิกสามารถกดเพื ่อดูสรุปว1าการวางตำแหน1ง
โฆษณาตำแหน1งไหนมีผู6โหวตมากที่สุด สามารถอธิบายการทำงานได6ตามแผนภาพ
ลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.7 

 
รูปท่ี 3.7  แผนภาพลำดับการทำงานของหน6ากราฟสรุปผลการโหวตเว็บไซต* 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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7.  หน%าข%อเสนอแนะ 
เป]นหน6าที ่ผู 6ใช6สามารถเสนอเว็บไซต*ที ่ชื ่อชอบการจัดวางโฆษณามาได6 

สามารถอธิบายการทำงานได6ตามแผนภาพลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.8 

 
รูปท่ี 3.8  แผนภาพลำดับการทำงานของหน6าข6อเสนอแนะ 

 
8.  หน%าการดูตารางข%อมูลของการโหวตตำแหนâงทั้งหมด ตารางข%อมูลผู%ใช%งาน 

และตารางข%อมูลข%อเสนอแนะ 
เป]นหน6าในส1วนของผู6ดูแลระบบเพื่อใช6ดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1ง

ทั้งหมด ตารางข6อมูลผู6ใช6งาน และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ สามารถอธิบายการ
ทำงานได6ตามแผนภาพลำดับการลำดับดังรูปท่ี 3.9 

 
รูปท่ี 3.9  แผนภาพลำดับการทำงานของหน6าการดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งท้ังหมด 

ตารางข6อมูลผู6ใช6งาน และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.3  แผนภาพกิจกรรม (Activity Diagram) 
1.  แผนภาพกิจกรรมหน%าลงทะเบียน 

 
รูปท่ี 3.10  แผนภาพกิจกรรมหน6าการลงทะเบียน 

 
2.  แผนภาพหน%าการอâานบทความขâาวสารท่ีเก่ียวข%อง 

 
รูปท่ี 3.11  แผนภาพหน6าการอ1านบทความข1าวสารท่ีเก่ียวข6อง 

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.  แผนภาพหน%าการเลือกดูตามประเภทเว็บไซต> 

 
รูปท่ี 3.12  แผนภาพกิจกรรมหน6าการเลือกประเภทเว็บไซต* 

 
4.  แผนภาพหน%าตัวอยâางเว็บไซต>การวางตำแหนâงโฆษณา 

 
รูปท่ี 3.13  แผนภาพหน6าตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.  แผนภาพการกดโหวตการวางตำแหนâงโฆษณาบนหน%าเว็บไซต> 

 
รูปท่ี 3.14  แผนภาพการกดถูกใจการวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* 

 
6.  แผนภาพหน%าการดูกราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต> 

 
รูปท่ี 3.15  แผนภาพหน6าการดูกราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต* 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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7  แผนภาพหน%าข%อเสนอแนะ 

 
รูปท่ี 3.16  แผนภาพหน6าข6อเสนอแนะ 

 
8  แผนภาพการดูตารางข%อมูลของการโหวตตำแหนâงท้ังหมด ตารางข%อมูล
ผู%ใช%งาน และตารางข%อมูลข%อเสนอแนะ 

 
รูปท่ี 3.17  แผนภาพการดูตารางข6อมูลของการโหวตตำแหน1งท้ังหมด ตารางข6อมูลผู6ใช6งาน  

และตารางข6อมูลข6อเสนอแนะ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.4  ความสัมพันธ>ของระบบ (Entity Relationship Diagram) 
1.  แผนภาพความสัมพันธ>ของระบบ (Entity Relationship Diagram) 

 
รูปท่ี 3.18  แผนภาพความสัมพันธ*ของระบบ 

 
2  ตารางแสดงความสัมพันธ>ของระบบ (Data Dictionary) 

ตารางท่ี 3.9  Member ตารางเก็บข6อมูลสมาชิก 

Table Attribute name Description Data type Data size Key type 

Member Member ID รหัสลำดับของสมาชิก INT 10 PK 

 ช่ือผู6ใช6 ช่ือของสมาชิก VARCHAR 30  

 อีเมล อีเมลของสมาชิก VARCHAR 30  

 รูปโปรไฟล* รูปโปรไฟล*ของสมาชิก IMAGE   

 รหัสผ1าน รหัสผ1านของสมาชิก VARCHAR 10  

 เพศ เพศของสมาชิก VARCHAR 20  

 ช1วงอายุ ช1วงอายุสมาชิก VARCHAR 50  
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 3.10  Admin ตารางเก็บข6อมูลผู6ดูแลระบบ 

Table Attribute name Description Data type Data size Key type 

Admin Admin ID 
รหัสลำดับของผู6ดูแล

ระบบ 
INT 10 PK 

 อีเมล อีเมลของผู6ดูแลระบบ VARCHAR 30  

 รหัสผ1าน 
รหัสผ1านของผู6ดูแล

ระบบ 
VARCHAR 10  

 
ตารางท่ี 3.11  Suggestion ตารางเก็บข6อมูลข6อเสนอแนะ 

Table Attribute name Description Data type Data size Key type 

Suggestion Suggestion ID 
รหัสลำดับของ
ข6อเสนอแนะ 

INT 10 PK 

 ช่ือเว็บไซต* ช่ือของเว็บไซต* VARCHAR 100  

 ประเภทเว็บไซต* ประเภทเว็บไซต* VARCHAR 50  

 
เหตุผลท่ี 
แนะนำเว็บไซต*น้ี 

เหตุผลท่ีแนะนำ VARCHAR 200  

 URL เว็บไซต* 
URL ท่ีเช่ือมไปยัง

เว็บไซต* 
VARCHAR 300  

 
ตารางท่ี 3.12  Website ตารางเก็บข6อมูลตัวอย1างเว็บไซต* 

Table Attribute name Description Data type Data size Key type 

Website Website Number รหัสลำดับของเว็บไซต* INT 10 PK 

 รูปแบบท่ี ลำดับของเว็บไซต* VARCHAR 100  

 ประเภทเว็บไซต* ประเภทเว็บไซต* VARCHAR 50  

 รูปภาพ 
รูปภาพท่ีระบุตำแหน1ง

โฆษณา 
IMAGE   

 จำนวนการถูกใจ การถูกใจเว็บไซต* INT 2000  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 3.13  Like ตารางเก็บข6อมูลการถูกใจการวางตำแหน1งโฆษณา 

Table Attribute name Description Data type Data size Key type 

Like Member ID รหัสลำดับของสมาชิก INT 10 PK/FK 

 Website Number รหัสลำดับของเว็บไซต* INT 10 PK/FK 

 วัน-เดือน-ปa 
วัน-เดือน-ปa ท่ีมีการกด

ถูกใจ 
INT 1000  

 เวลา เวลาท่ีมีการกดถูกใจ INT 1000  
 
ตารางท่ี 3.14  Admin_Management ตารางเก็บข6อมูลการจัดการ 

Table 
Attribute 

name 
Description 

Data 
type 

Data size Key type 

Admin_Management Admin ID 
รหัสลำดับของผู6ดูแล

ระบบ 
INT 10 PK/FK 

 Member ID รหัสลำดับของสมาชิก INT 10 PK/FK 

3.3.5  สถาปûตยกรรมของระบบ (Architectural Design Activities) 

 
รูปท่ี 3.19  สถาปTตยกรรมของระบบ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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จากรูปที่ 3.19 เมื่อมีผู6เข6าใช6งานเว็บไซต* ผู6ใช6งานต6องทำการลงทะเบียนเข6าใช6งาน ระบบจะส1งข6อมูล
ของผู6ใช6งานมาเก็บไว6ยังฐานข6อมูล ในการเข6าใช6งานเว็บไซต*แต1ละครั้งจะมีการเก็บข6อมูลเข6าใช6งานของผู6ใช6ไว6
ใน Server และนำมาคำนวณสถิติ เพ่ือให6ทราบถึงลักษณะการใช6งานของผู6ใช6 

3.3.6  การออกแบบโครงสร%างหน%าจอของระบบ (โครงสร%าง) 
1.  โครงสร%างหน%าจอลงทะเบียน 

หน6าลงทะเบียนเป]นหน6าที่ผู6ใช6ลงทะเบียนก1อนเข6าใช6งานเว็บไซต* สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ 
ดังรูปท่ี 3.20 

 
รูปท่ี 3.20  โครงสร6าง หน6าจอลงทะเบียน 

 
  ส1วนท่ี 1 เป]นส1วนแสดงของหัวข6อ 
  ส1วนท่ี 2 เป]นส1วนแสดงช1องกรอกข6อมูล 
  ส1วนท่ี 3 เป]นปุaมลงทะเบียน 
2.  โครงสร%างหน%าจอการต้ังคâาโปรไฟล> 

หน6าจอการตั้งค1าโปรไฟล*ที่ผู 6ใช6ที ่ทำการลงทะเบียนแล6ว สามารถแก6ไขข6อมูลได6สามารถ
แบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ ดังรูปท่ี 3.21 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 3.21  โครงสร6าง หน6าจอการต้ังค1าโปรไฟล* 

 
ส1วนท่ี 1 เป]นส1วนของการเปล่ียนรูปโปรไฟล* 
ส1วนท่ี 2 เป]นส1วนแสดงช1องกรอกข6อมูล 
ส1วนท่ี  3 เป]นปุaมกดยืนยันการแก6ไข 
ส1วนท่ี 4 เป]นปุaมย6อนกลับหน6าหลัก 

3.  โครงสร%างหน%าจอการเลือกดูตามประเภทเว็บไซต> 
หน6าจอการเลือกดูประเภทเว็บไซต* ผู 6ใช6สามารถเลือกดูเว็บไซต*โดยแบ1งตามประเภทได6 

สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ ดังรูปท่ี 3.22 

 
รูปท่ี 3.22  โครงสร6าง หน6าจอการเลือกดูตามประเภทเว็บไซต* 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 48 

 ส1วนท่ี 1 ส1วนของ Navbar เป]นส1วนหัวของเว็บไซต*น้ีประกอบด6วย Logo  
   ปุaมหน6าหลัก ประเภทเว็บไซต* กราฟสรุปผล ข6อเสนอแนะ  
   และการลงทะเบียน 
 ส1วนท่ี 2 ส1วนของหัวข6อประเภทเว็บไซต* 
 ส1วนท่ี 3 ส1วนของการ*ดแสดงรูปตัวอย1าง ระบุว1าเป]นรูปแบบท่ีเท1าไร 
   และประเภทของเว็บไซต* 
 ส1วนท่ี 4 ส1วน Footer ของเว็บไซต* 
4.  โครงสร%างหน%าจอตัวอยâางเว็บไซต>การวางตำแหนâงโฆษณา 

หน6าจอตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา ผู6ใช6สามารถดูรูปการณ*วางตำแหน1งของ
โฆษณาได6 สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ ดังรูปท่ี 3.23 

 
รูปท่ี 3.23  โครงสร6าง หน6าจอตัวอย1างเว็บไซต*การวางตำแหน1งโฆษณา 

 
ส1วนท่ี 1 ส1วนของหัวข6อโดยจะบอกว1าเป]นรูปแบบท่ีเท1าไรและเป]นเว็บไซต*ประเภทใด 
ส1วนท่ี 2 ส1วนของปุaมป|ดการแสดงผล 
ส1วนท่ี 3 ส1วนของรูปเว็บไซต*ตัวอย1างแสดงตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* 
 
 
 
 
 
 
 

5.  โครงสร%างหน%าจอการถูกใจการวางตำแหนâงโฆษณาบนหน%าเว็บไซต> เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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หน6าจอการถูกใจการวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* เป]นส1วนที่เมื ่อผู6ใช6เลือกดูเว็บ
ตัวอย1างเรียบร6อยแล6ว หากถูกในการวางตำแหน1งรูปแบบนี้ สามารถกดถูกใจการวางโฆษณาใน
ตำแหน1งน้ีได6 สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ ดังรูปท่ี 3.24 
 

 
รูปท่ี 3.24  หน6าจอการถูกใจการวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* 

 
 ส1วนที่ 1 ส1วนของ Navbar เป]นส1วนหัวของเว็บไซต*นี้ประกอบด6วย  Logo ปุaมหน6า
  หลัก ประเภทเว็บไซต* กราฟสรุปผล ข6อเสนอแนะ และการลงทะเบียน 
 ส1วนท่ี 2 ส1วนของข6อความ 
 ส1วนท่ี 3 ส1วนของการ*ดแสดงตัวอย1างเว็บไซต* 
 ส1วนท่ี 4 ส1วนของปุaมกดถูกใจการวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* 
 ส1วนท่ี 5 ส1วนของ Footer 

6.  โครงสร%างหน%าจอการดูกราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต> 
หน6าจอการดูกราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต* เป]นส1วนที่ผู6ใช6ที่ทำการลงทะเบียนสามารถเข6า

มาดูว1าเว็บไซต*รูปแบบใด เว็บไซต*ประเภทไหน มีผู6ถูกใจมากที่สุด เพื่อนำผลการวิเคราะห*ไปปรับใช6ใน
การทำเว็บไซต* สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ ดังรูปท่ี 3.25 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 3.25  หน6าจอการดูกราฟสรุปผลการถูกใจเว็บไซต* 

 
 ส1วนท่ี 1 ส1วนของ Navbar เป]นส1วนหัวของเว็บไซต*นี้ประกอบด6วย Logo ปุaมหน6า

  หลัก ประเภทเว็บไซต* กราฟสรุปผล ข6อเสนอแนะ และโปรไฟล*ผู6ใช6งาน 
 ส1วนท่ี 2 ส1วนของหัวข6อกราฟสรุปผลแบบต1าง ๆ 
 ส1วนท่ี 3 ส1วนของกราฟสรุปผล 
 ส1วนท่ี 4 ส1วนของ Footer 
7.  โครงสร%างหน%าจอการเสนอแนะ 

หน6าจอการเสนอแนะ เป]นส1วนที่ผู6ใช6ทุกคนสามารถเสนอเว็บไซต*ที่มีการวางตำแหน1งโฆษณา
ตามท่ีตัวเองช่ืนชอบได6 สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ  
  ดังรูปท่ี  3.26 

 
รูปท่ี 3.26  หน6าจอการเสนอแนะ 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ส1วนที่ 1 ส1วนของ Navbar เป]นส1วนหัวของเว็บไซต*นี้ประกอบด6วย Logo ปุaมหน6า
  หลัก ประเภทเว็บไซต* กราฟสรุปผล ข6อเสนอแนะ และการลงทะเบียน 

 ส1วนท่ี 2 ส1วนของหัวข6อ 
 ส1วนท่ี 3 ส1วนของช1องการกรอกข6อมูล 
 ส1วนท่ี 4 ส1วนของปุaมส1งข6อเสนอแนะ 
 ส1วนท่ี 5 ส1วนของ  Footer 
8.  โครงสร%างหน%าจอการเพ่ิมเว็บไซต>ตัวอยâาง 

หน6าจอการเพิ่มเว็บไซต*ตัวอย1าง เป]นส1วนที่เข6าใช6งานได6เฉพาะผู6ดูแลระบบ ผู6ดูแลระบบ
สามารถเพ่ิมเว็บไซต*ตัวอย1างได6ในหน6าน้ี สามารถแบ1งเป]นส1วนต1าง ๆ ดังรูปท่ี 3.27 

 
รูปท่ี 3.27  หน6าจอการเพ่ิมเว็บไซต*ตัวอย1าง 

ส1วนท่ี 1 ส1วนของ Navbar ประกอบด6วย Logo ปุaมหน6าหลัก ข6อเสนอแนะ  
  และโปรไฟล*ผู6ดูแลระบบ 
ส1วนท่ี 2 ส1วนของหัวข6อ 
ส1วนท่ี 3 ส1วนของการกรอกข6อมูล 
ส1วนท่ี 4 ส1วนของปุaมเพ่ิมข6อมูล 
ส1วนท่ี 5 ส1วนของปุaมย6อนกลับ 
ส1วนท่ี 6 ส1วนของ Footer 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัยและการอภิปรายผล 

 
 ในตัวของเว็บแอปพลิเคชันนี ้ มีชื ่อว1า Anapos โดยจะมีการทำงานในรูปแบบวิเคราะห*
ตำแหน1งของโฆษณาต1าง ๆ จากเว็บ ซ่ึงจะเป]นการดึงตำแหน1งโฆษณาแต1ละตำแหน1งของเว็บ น้ัน ๆ มา
ให6ผู6ใช6ได6เลือกในส1วนตำแหน1งที่สนใจ แล6วยังสามารถเลือกกราฟ|กในการออกแบบของตัวโฆษณา
พร6อมกับคำอธิบายได6อีกด6วย ผลลัพธ*ต1าง ๆ น้ันจะออกมาในรูปแบบของผลกราฟ 
 
4.1  ระบบวิเคราะห>การวางตำแหนâงโฆษณาบนหน%าเว็บไซต> ( Anapos ) 
 4.1.1.  สâวนของผู%ใช%งานท่ีไมâได%สมัครสมาชิก 

 1.  หน%าแรกของเว็บไซต> 
ในส1วนของหน6าแรกนั้นจะมีการอธิบายในส1วนของตัวเว็บคืออะไร มีอะไรบ6าง และ

สามารถทำอะไรได6ภายในเว็บ 

 
รูปท่ี 4.1  หน6าแรกของเว็บ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปท่ี 4.2  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือ 

 
ส1วนต1อของหน6าเว็บไซต* จะมีการบอกข6อมูลคร1าวในการใช6งานบนเว็บไซต* ซึ่งจะมี

การบอกข6อมูลท่ีเก่ียวกับ Anapos 

 
รูปท่ี 4.3  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 1 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.4  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 1 

 
เป]นส1วนต1อของหน6าเว็บ ซึ่งส1วนน้ีจะเป]นส1วนของข1าวสารต1าง ๆ โดยจะนำข6อมูล

จากพฤติกรรมของคนท่ัวโลก 

 
รูปท่ี 4.5  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.6  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 2 

 
ส1วนต1อในส1วนน้ีจะเป]นการบอกช่ือเว็บไซต*ต1าง ๆ ท่ีมีทาง Anapos นำมาวิเคราะห* 

 
รูปท่ี 4.7  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.8  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 3 

 
ส1วนต1อในส1วนน้ีจะบอกถึง ประเภทของเว็บไซต*ท่ีมีในเว็บ Anapos ซ่ึงได6แก1 บันเทิง 

ข1าวสาร และธุรกิจ 

 
รูปท่ี 4.9  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 4 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.10  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 4 

 
ในส1วนสุดท6ายของหน6าแรกนั้น จะมีในส1วนของการที่สมัครสมาชิกได6 ซึ่งทางเว็บ 

Anapos น้ันจะมีข6อความยินยอมในการเก็บข6อมูลการใช6งานของผู6ใช6ด6วย 

 
รูปท่ี 4.11  หน6าแรกของเว็บส1วนสุดท6ายของหน6าแรก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.12  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนสุดท6ายของหน6าแรก 

 
2.  หน%าในสâวนของเน้ือหาขâาว 

จะเป]นข1าวต1าง ๆ ที่เกี่ยวข6องกับทางเนื้อหาของเว็บ Anapos ซึ่งมาจาก Global 
digital stat 2023 โดยข6อมูลน้ันมาจากเว็บ We are social 

 
รูปท่ี 4.13  หน6าแรกของเว็บโดยเป]นส1วนของข6อมมูลข1าวสาร 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.14  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือโดยเป]นส1วนของข6อมูลข1าวสาร 

 
จะเป]นการโชว*เนื ้อหาของข1าวนั้น ๆ ที่คลิกเข6าดู โดยจะมีส1วนของเนื้อหา และ

รูปภาพประกอบในเน้ือหา 

 
รูปท่ี 4.15  โดยจะเป]นส1วนของเน้ือหาของข1าวสารต1าง ๆ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.16  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือโดยเป]นส1วนของเน้ือหาของข1าวสารต1าง ๆ 

 
3.  หน%าท่ีเปêนเก่ียวกับของเว็บ Anapos 

ส่ิงน้ีจะเป]นการบอกเน้ือหาข6อมูลเก่ียวกับเว็บ Anapos  

 
รูปท่ี 4.17  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ Anapos 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.18  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ Anapos ในรูปแบบมือถือ 

 
ซ่ึงจะมีในส1วนของทีมพัฒนาผู6จัดทำ Anapos โดยจะบอกตำแหน1งแต1ละคน 

 
รูปท่ี 4.19  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ ในส1วนของทีมพัฒนาในการสร6าง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.20  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ ในส1วนของทีมพัฒนาในรูปแบบมือถือ 

 
4.1.2  สâวนของผู%ใช%งานท่ีสมัครสมาชิก 
1.  หน%าแรกของเว็บไซต> 

ในส1วนของหน6าแรกนั้นจะมีการอธิบายในส1วนของตัวเว็บคืออะไร มีอะไรบ6าง และ
สามารถทำอะไรได6ภายในเว็บ 

 
รูปท่ี 4.21  หน6าแรกของเว็บ 

  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.22  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือ 

 
ส1วนต1อของหน6าเว็บไซต* จะมีการบอกข6อมูลคร1าวในการใช6งานบนเว็บไซต* ซึ่งจะมี

การบอกข6อมูลท่ีเก่ียวกับ Anapos 

 
รูปท่ี 4.23  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.24  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 1 

 
เป]นส1วนต1อของหน6าเว็บ ซึ่งส1วนนี้จะเป]นส1วนของข1าวสารต1าง ๆ โดยจะนำข6อมูล

จากพฤติกรรมของคนท่ัวโลก 

 
รูปท่ี 4.25  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.26  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 2 

 
ส1วนต1อในส1วนน้ีจะเป]นการบอกช่ือเว็บไซต*ต1าง ๆ ท่ีมีทาง Anapos นำมาวิเคราะห* 

 
รูปท่ี 4.27  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.28  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 3 

 
ในส1วนน้ีจะบอกถึง ประเภทของเว็บไซต*ท่ีมีในเว็บ Anapos ซ่ึงได6แก1 บันเทิง 

ข1าวสาร และธุรกิจ 

 
รูปท่ี 4.29  หน6าแรกของเว็บส1วนต1อท่ี 4 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.30  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนต1อท่ี 4 

 
ในส1วนสุดท6ายของหน6าแรกนั้น จะมีในส1วนของการที่สมัครสมาชิกได6 ซึ่งทางเว็บ 

Anapos น้ันจะมีข6อความยินยอมในการเก็บข6อมูลการใช6งานของผู6ใช6ด6วย 

 
รูปท่ี 4.31  หน6าแรกของเว็บส1วนสุดท6ายของหน6าแรก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.32  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือส1วนสุดท6ายของหน6าแรก 

 
2.  หน%าในสâวนของเน้ือหาขâาว 

เป]นข1าวต1าง ๆ ที ่เกี ่ยวข6องกับทางเนื ้อหาของเว็บ Anapos ซึ ่งมาจาก Global 
digital stat 2023 โดยข6อมูลน้ันมาจากเว็บ We are social 

 
รูปท่ี 4.33  หน6าแรกของเว็บโดยเป]นส1วนของข6อมมูลข1าวสาร 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.34  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือโดยเป]นส1วนของข6อมูลข1าวสาร 

 
เป]นการโชว*เนื้อหาของข1าวนั้น ๆ ที่คลิกเข6าดู โดยจะมีส1วนของเนื้อหา และรูปภาพ

ประกอบในเน้ือหา 

 
รูปท่ี 4.35  โดยจะเป]นส1วนของเน้ือหาของข1าวสารต1าง ๆ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.36  หน6าแรกของเว็บในรูปแบบมือถือโดยเป]นส1วนของเน้ือหาของข1าวสารต1าง ๆ 

 
3.  เปêนหน%าเก่ียวกับของเว็บ Anapos 

เป]นการบอกเน้ือหาข6อมูลเก่ียวกับเว็บ Anapos  

 
รูปท่ี 4.37  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ Anapos 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.38  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ Anapos ในรูปแบบมือถือ 

 
ซ่ึงจะมีในส1วนของทีมพัฒนาผู6จัดทำ Anapos โดยจะบอกตำแหน1งแต1ละคน 

 
รูปท่ี 4.39  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ ในส1วนของทีมพัฒนาในการสร6าง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.40  ส1วนของหน6าเก่ียวกับ ในส1วนของทีมพัฒนาในการสร6างในรูปแบบมือถือ 

 
4.  หน%าประเภทเว็บไซต>ท่ีมีใน Anapos 

จะเป]นในส1วนของหน6าแรกในส1วนของประเภทเว็บไซต* โดยการนำเว็บมาวิเคราะห*
น้ันมาจาก จำนวนคนไทยท่ีเข6าชมมากท่ีสุดในปa 2021 

 
รูปท่ี 4.41  หน6าแรกของประเภทเว็บไซต* 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.42  หน6าแรกของประเภทเว็บไซต*ในรูปแบบมือถือ 

    
จะเป]นโชว*เว็บไซต*ท้ังหมดท่ีได6รวบรวมมา โดยสามารถกดถูกใจได6 และถ6าทำการ

เลือกแล6วก็จะมีการแสดงว1าโหวตแล6ว 

 
รูปท่ี 4.43  หน6าโชว*เว็บไซต*ท้ังหมดของประเภทเว็บไซต* 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.44  หน6าโชว*เว็บไซต*ท้ังหมดของประเภทเว็บไซต*บนมือถือ 

 
สามารถเลือกประเภทต1าง ๆ ของเว็บไซต*ได6โดยจะแบ1งเว็บไซต*ทั้งหมดเป]นแต1ละ

ประเภท 

 
รูปท่ี 4.45  ประเภทบันเทิง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.46  ประเภทบันเทิงในรูปแบบมือถือ 

 

 
รูปท่ี 4.47  ประเภทข1าวสาร 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.48  ประเภทข1าวสารในรูปแบบมือถือ 

 

 
รูปท่ี 4.49  ประเภทธุรกิจ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.50  ประเภทธุรกิจในรูปแบบมือถือ 

 
เป]นหน6าในส1วนของการกดเลือกตำแหน1งของโฆษณาบนเว็บน้ัน ๆ ซ่ึงจะมีคำอธิบาย

ให6เข6าใจโดยง1าย 

 
รูปท่ี 4.51  เป]นส1วนกดเลือกตำแหน1งโฆษณา 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.52  เป]นส1วนกดเลือกตำแหน1งโฆษณาในรูปแบบมือถือ 

 
เป]นส1วนโชว*ตำแหน1งโฆษณาจากเว็บไซต*จริงท่ีนำเอามาวิเคราะห*ตำแหน1ง สามารถ

กดท่ีรูปเพ่ือแสดงตัวอย1างเว็บจริงได6 

 
รูปท่ี 4.53  โชว*ตำแหน1งโฆษณาจากเว็บจริง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.54  โชว*ตำแหน1งโฆษณาจากเว็บจริงในรูปแบบมือถือ 

 
สามารถกดตรงในส1วนของข6อความท่ีเขียนว1า “ตำแหน1ง หมายเลข ” เพ่ือเป]นการ

เลือกตำแหน1งท่ีถูกใจ 

 
รูปท่ี 4.55  กดเลือกตำแหน1งท่ีถูกใจ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.56  กดเลือกตำแหน1งท่ีถูกใจในรูปแบบมือถือ 

 
จะมีการป†อปอัป ในการยืนยันเลือกตำแหน1ง ถ6ายืนยันสามารถกดปุrมถัดไปได6เลย 

แต1ถ6าไม1จะสามารถกดปุrมยกเลิกได6 

 
รูปท่ี 4.57  ป†อปอัป ในการยืนยันในการเลือกตำแหน1ง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.58  ป†อปอัป ในการยืนยันในการเลือกตำแหน1งในรูปแบบมือถือ 

 
ส1วนน้ีจะเป]นในส1วนของกราฟ|กในตำแหน1งน้ัน ๆ โดยจะมีการบอกตำแหน1งท่ีเลือก

ไว6ด6วย 

 
รูปท่ี 4.59  หน6าของกราฟ|กในการออกแบบตัวโฆษณา 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.60  หน6าของกราฟ|กในการออกแบบตัวโฆษณาในรูปแบบมือถือ 

 
จะมีกราฟ|กให6เลือก 3 แบบ ซ่ึงถ6าไม1ถูกใจอันไหนเลยสามารถกดข6ามได6 โดยในแต1

ละการออกแบบน้ันจะมีคำอธิบายการออกแบบด6วย 

 
รูปท่ี 4.61  ตัวเลือกในการเลือกกราฟ|ก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.62  ตัวเลือกในการเลือกกราฟ|กแบบในรูปแบบมือถือ 

 
จะมีการป†อปอัป ในการยืนยันการเลือกกราฟ|ก ถ6ายืนยันสามารถกดปุrมยืนยันได6เลย 

แต1ถ6าไม1จะสามารถกดปุrมยกเลิกได6 

 
รูปท่ี 4.63  ป†อปอัป ในการยืนยันในการกราฟ|ก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.64  ป†อปอัป ในการยืนยันในการกราฟ|กในรูปแบบมือถือ 

 
5.  หน%าในสâวนของแสดงผลกราฟ 

ข6อมูลท้ังหมดของผู6ใช6ในการกดเลือกต1าง ๆ น้ันจะมีโชว*ข6อมูลในรูปแบบกราฟแท1ง 
โดยจะแบ1งเป]น กราฟเฉพาะ และ กราฟภาพรวมท้ังหมด 

 
รูปท่ี 4.65  ประเภทของกราฟ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.66  ประเภทของกราฟในรูปแบบมือถือ 

 
กราฟเฉพาะเจาะจงน้ันจะแสดงผลกราฟในแต1ละเว็บไซต*ต1าง ๆ  

 
รูปท่ี 4.67  ประเภทของกราฟเฉพาะเจาะจง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.68  ประเภทของกราฟเฉพาะเจาะจงในรูปแบบมือถือ 

 
จะเป]นการโชว*กราฟข6อมูลของเว็บไซต*น้ัน ๆ โดยข6อมูลจะมีในส1วนของตำแหน1ง 

และ กราฟ|ก 

 
รูปท่ี 4.69  กราฟผลของข6อมูลแต1ละตำแหน1งของเว็บไซต* 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.70  กราฟผลของข6อมูลแต1ละตำแหน1งของเว็บไซต*ในรูปแบบมือถือ 

 
แสดงผลเป]นรูปแบบกราฟแท1งว1าในตำแหน1งต1าง ๆ น้ันตำแหน1งไหนมีผู6ใช6งานเลือก

มากท่ีสุด 

 
รูปท่ี 4.71  แสดงผลกราฟในการเลือกตำแหน1ง 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 88 

 
รูปท่ี 4.72  แสดงผลกราฟในการเลือกตำแหน1งในรูปแบบมือถือ 

 
ในส1วนตำแหน1งเฉพาะเจาะจงน้ัน จะเป]นผลกราฟแท1งของกราฟ|กของแต1ละ

ตำแหน1ง โดยสามารถเลือกดูตำแหน1งแต1ละกราฟ|กได6 

 
รูปท่ี 4.73  กราฟผลของข6อมูลแต1ละกราฟ|กของเว็บไซต* 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.74  กราฟผลของข6อมูลแต1ละกราฟ|กของเว็บไซต*ในรูปแบบมือถือ 

 
แสดงผลเป]นรูปแบบกราฟแท1งว1าในกราฟ|กต1าง ๆ น้ัน แบบไหนมีผู6ใช6งานเลือกมาก

ท่ีสุด 

 
รูปท่ี 4.75  แสดงผลกราฟในการเลือกกราฟ|ก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.76  แสดงผลกราฟในการเลือกกราฟ|กในรูปแบบมือถือ 

 

เป]นการโชว*ผลกราฟท้ังหมดโดยจะเป]นในรูปแบบของกราฟแท1ง ซ่ึงจะมีการแสดง
ข6อมูล ได6แก1 ภาพรวมท้ังหมด ประเภทของเว็บไซต* และ เพศ 

 
รูปท่ี 4.77  ประเภทของกราฟภาพรวมท้ังหมด 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.78  ประเภทของกราฟภาพรวมท้ังหมดในรูปแบบมือถือ 

 
ในส1วนของภาพรวมน้ัน จะแสดงผลจากการเข6าไปโหวตของผู6ใช6ว1า ชอบเว็บไซต*ไหน

มากท่ีสุด 

 
รูปท่ี 4.79  กราฟแสดงผลของภาพรวมท้ังหมด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.80  กราฟแสดงผลของภาพรวมท้ังหมดในรูปแบบมือถือส1วนแรก 

 

 
รูปท่ี 4.81  กราฟแสดงผลของภาพรวมท้ังหมดในรูปแบบมือถือส1วนสุดท6าย 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ประเภทของเว็บไซต*จะเป]นการโชว* ว1าประเภทในท่ีผู6ใช6ส1วนใหญ1น้ันมีความสนใจ
มากท่ีสุด 

 
รูปท่ี 4.82  กราฟแสดงผลของประเภทเว็บไซต* 

 

 
รูปท่ี 4.83  กราฟแสดงผลของประเภทเว็บไซต*ในรูปแบบมือถือส1วนแรก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.84  กราฟแสดงผลของประเภทเว็บไซต*ในรูปแบบมือถือส1วนสุดท6าย 

 
จะมีกราฟในการโชว*ในส1วนของเพศด6วย เพ่ือให6ผู6ใช6ท่ีอยากได6ข6อมูลน้ันได6นำไป

วิเคราะห*ประกอบการตัดสินใจ 

 
รูปท่ี 4.85  กราฟแสดงผลของเพศในการโหวต 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.86  กราฟแสดงผลของเพศในการโหวตในรูปแบบมือถือส1วนแรก 

 

 
รูปท่ี 4.87  กราฟแสดงผลของเพศในการโหวตในรูปแบบมือถือส1วนสุดท6าย 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.  ข%อเสนอแนะ 
เป]นการอยากจะให6 Anapos นั ้นนำตำแหน1งของโฆษณาที่ผู 6ใช6สนใจมาทำการ

วิเคราะห*ตำแหน1งจากผู6ใช6หลาย ๆ คน  

 
รูปท่ี 4.88  ข6อเสนอแนะ 

 

 
รูปท่ี 4.89  ข6อเสนอแนะในรูปแบบมือถือ 

 
4.1.2  สâวนของผู%ใช%ท่ีเปêนผู%ดูแลระบบ 

หน6าแรกของเว็บแอปพลิเคชันของผู6ดูแลระบบน้ันจะเป]นในส1วนของหน6าลงช่ือเข6าใช6
งาน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.90  หน6าแรกของผู6ดูแลระบบ 

 
1.  ผลสรุปข%อมูลตâาง ๆ 

หลังจากลงชื่อเข6าใช6เสร็จเรียบร6อยแล6วนั้น จะเข6ามาสู1ในหน6าของผลสรุปข6อมูลต1าง 
ๆ ภายใน Anapos ซึ่งจะโชว*ในส1วนของจำนวนการกดถูกใจในแต1ละเว็บไซต* โดยจะโชว*ผล
เป]นในรูปแบบตัวเลข 

 
รูปท่ี 4.91  ผลสรุปข6อมูลในการกดหัวใจ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ส1วนน้ีจะเป]นการโชว*ผลการเลือกกราฟ|กในแต1ละตำแหน1งของแต1ละเว็บไซต* 

 
รูปท่ี 4.92  ผลการเลือกกราฟ|กในแต1ละตำแหน1ง 

 
2.  ข%อมูลผู%ใช%งาน 

เป]นหน6าในส1วนของการโชว*ข6อมูลของผู6ใช6งาน ได6แก1 ชื่อผู6ใช6 เพศ และ ช1วงอายุของ
ผู6ใช6 

 
รูปท่ี 4.93  ข6อมูลของผู6ใช6งาน 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 3.  ข%อเสนอแนะ 
เป]นส1วนในการดูข6อเสนอแนะท่ีทางผู6ใช6อยากให6นำเว็บไซต*มาวิเคราะห*ตำแหน1งของ

โฆษณา 

 
รูปท่ี 4.94  ข6อเสนอแนะจากผู6ใช6งาน 

 

4.2  การสำรวจความพึงพอใจในแตJละดLาน 

 4.2.1  ตัวอยâางแบบสำรวจ 

 
รูปท่ี 4.95  แบบสำรวจความพึงพอใจส1วนท่ี 1 ในส1วนแรก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.96  แบบสำรวจความพึงพอใจส1วนท่ี 1 ในส1วนสุดท6าย 

 

 
รูปท่ี 4.97  แบบสำรวจความพึงพอใจส1วนท่ี 2 ในส1วนแรก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 4.98  แบบสำรวจความพึงพอใจส1วนท่ี 2 ในส1วนสุดท6าย 

 
4.2.2  ผลการสำรวจความพึงพอใจในแตâละด%าน แอปพลิเคชันรวบรวมและวิเคราะห>

ตำแหนâงโฆษณาบนหน%าเว็บไซต> จากผู%ใช% 130 คน  
1.  ข%อมูลสâวนตัวสâวนตัวท่ี 1  

อัตราเฉลี่ยของผู6เข6ามาประเมินนั้น ส1วนใหญ1จะเป]นผู6หญิง ซึ่งมีทั้งหมด 81 คน และ
รองลงมาเป]นผู6ชายมีท้ังหมด 47 คน 

 
รูปท่ี 4.99  ข6อมูลเพศจากผู6เข6าประเมิน 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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อัตราเฉล่ียของผู6เข6ามาประเมินน้ัน ส1วนมากจะเป]นในช1วงอายุ 18 – 25 ปa มีท้ังหมด 
59 คน และรองลงมานั้นเป]นในส1วนของช1วงอายุ 26 – 35 ปa และ ช1วงอายุ 36 - 45 ปa มี
ท้ังหมดช1วงอายุละ 19 คน 

 

รูปท่ี 4.100  ข6อมูลอายุจากผู6เข6าประเมิน 
 

อัตราเฉลี่ยอาชีพของผู6เข6ามาประเมินนั้น ส1วนมากจะเป]นนักเรียน/นักศึกษา มี
ท้ังหมด 48 คน และรองลงมาน้ันเป]นอาชีพของพนักงานบริษัท มีท้ังหมด 31 คน 

 

รูปท่ี 4.101  ข6อมูลอาชีพจากผู6เข6าประเมิน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.  ข%อมูลสâวนตัวสâวนตัวท่ี 2 
ด6านการออกแบบและการจัดรูปแบบ (Design) โดยจะมีการให6คะแนนแต1ละหัวข6อ

จะเรียงจากมากไปน6อย ดังน้ี  
5 = เห็นด6วยมากสุด  
4 = เห็นด6วยมาก 
3 = เห็นด6วยปานกลาง 
2 = เห็นด6วยค1อนข6างน6อย 
1 = เห็นด6วยน6อยสุด 
ซ่ึงโดยจะแบ1งหัวข6อการประเมินไว6ได6 7 หัวข6อได6แก1  1. ความสวยงาม ความทันสมัย

น1าสนใจของหน6าโฮมเพจ โดยผลจากการประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 78 
คน น้ันโหวตให6เห็นด6วยมากท่ีสุด ตามด6วย 46 คนโหวตให6เห็นด6วยมาก โหวตให6เห็นด6วยปาน
กลาง 5 คน และสุดท6ายเห็นด6วยน6อยที่สุด 1 คน  2. การจัดรูปแบบในเว็บไซต*ง1ายต1อการ
อ1านและการใช6งาน โดยผลจากการประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 90 คน 
นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 36 คน โหวตให6เห็นด6วยมาก และสุดท6ายที่ 4 คน 
โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง  3. สีสันในการออกแบบเว็บไซต*มีความเหมาะสม โดยผลจากการ
ประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 71 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตาม
ด6วย 48 คน โหวตให6เห็นด6วยมาก ตามด6วย 10 คน เห็นด6วยปานกลาง และสุดท6ายที่ 1 คน 
โหวตให6เห็นด6วยค1อนข6างน6อย  4. เมนูง1ายต1อการใช6งาน โดยผลจากการประเมินนั้น โดย
จำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 77 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 48 คน โหวต
ให6เห็นด6วยมาก และสุดท6ายที่ 5 คน โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง  5. ขนาดตัวอักษร และ
รูปแบบตัวอักษร อ1านได6ง1ายและสวยงาม โดยผลจากการประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวต
ให6มากที่สุด 78 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 44 คน โหวตให6เห็นด6วยมาก 
โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง 7 คน และสุดท6ายโหวตเห็นด6วยค1อนข6างน6อย 1 คน 6. ภาพกับ
เนื้อหามีความสอดคล6องกันและสามารถสื่อความหมายได6 โดยผลจากการประเมินนั้น โดย
จำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 86 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 39 คน โหวต
ให6เห็นด6วยปานกลาง 4 คน และสุดท6ายโหวตเห็นด6วยค1อนข6างน6อย 1 คน  7. โดยภาพรวม
ท1านมีความพึงพอใจในการออกแบบเว็บไซต*ในระดับใด โดยผลจากการประเมินนั้น โดย
จำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 77 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 48 คน โหวต
ให6เห็นด6วยมาก และสุดท6ายท่ี 5 คน โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 104 

 

รูปท่ี 4.102  ด6านการออกแบบและการจัดรูปแบบ 
 

ด6านคุณภาพของเนื้อหา (Content) โดยจะมีการให6คะแนนแต1ละหัวข6อจะเรียงจาก
มากไปน6อย ดังน้ี  

5 = เห็นด6วยมากสุด  
4 = เห็นด6วยมาก 
3 = เห็นด6วยปานกลาง 
2 = เห็นด6วยค1อนข6างน6อย 
1 = เห็นด6วยน6อยสุด 
ซึ่งโดยจะแบ1งหัวข6อการประเมินไว6ได6 7 หัวข6อได6แก1  1. การเชื่อมโยงข6อมูลภายใน

เว็บไซต* โดยผลจากการประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 87 คน นั้นโหวตให6
เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 38 คนโหวตให6เห็นด6วยมาก โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง 4 คน 
และสุดท6ายโหวตเห็นด6วยค1อนข6างน6อย 1 คน  2. ความรวดเร็วในการดาวน*โหลดข6อมูล โดย
ผลจากการประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6มากที่สุด 66 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมาก
ที่สุด ตามด6วย 49 คนโหวตให6เห็นด6วยมาก โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง 13 คน และสุดท6าย
โหวตเห็นด6วยน6อยสุด 1 คน  3. ความถูกต6องครบถ6วนของข6อมูล โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวตให6
มากที่สุด 83 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 39 คนโหวตให6เห็นด6วยมาก ตาม
ด6วย 7 คนโหวตให6เห็นด6วยปานกลาง และสุดท6ายที่ 1 คน โหวตให6เห็นด6วยค1อนข6างน6อย  4. 
ความเหมาะสมของข6อมูลภายในเว็บไซต* โดยผลจากการประเมินนั้น โดยจำนวนผู6ใช6ที่โหวต
ให6มากที่สุด 87 คน นั้นโหวตให6เห็นด6วยมากที่สุด ตามด6วย 38 คนโหวตให6เห็นด6วยมาก 
โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง 3 คน และสุดท6ายโหวตเห็นด6วยค1อนข6างน6อย 1 คน  5. โดย
ภาพรวมท1านมีความพึงพอใจในคุณภาพของเนื้อหาระดับใด โดยผลจากการประเมินนั้น โดย
จำนวนผู6ใช6ท่ีโหวตให6มากท่ีสุด 79 คน น้ันโหวตให6เห็นด6วยมากท่ีสุด ตามด6วย 45 คนโหวตให6
เห็นด6วยมาก โหวตให6เห็นด6วยปานกลาง 4 คน และสุดท6ายโหวตเห็นด6วยค1อนข6างน6อย 1 คน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปท่ี 4.103  ด6านคุณภาพของเน้ือหา (Content) 
 

ในส1วนของข6อเสนอแนะน้ันมีด6วยกัน 3 ข6อ ได6แก1 
1.  หน6าข6อมูลเกี่ยวกับเรายังติด Stats ที่มีจำนวนคนไทย ผู6ใช6อินเทอร*เน็ตและเวลา

ในการใช6ส่ือมัลติมีเดียออนไลน* อยู1 
2.  ดีมากครับ 
3.  เก1งมากครับ 

 
รูปท่ี 4.104  ข6อเสนอแนะ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.  ตารางสถิติในการคำนวณตามมาตรวัดของลิเคิร>ท (Likert Scale) 

การวิเคราะห*ภาพรวมความพึงพอใจในแต1ละด6านของแอปพลิเคชันโดยมีเกณฑ*การ
แปลความหมาย เพ่ือจัดระดับคะแนนเฉล่ีย ในช1วงคะแนนดังต1อไปน้ี  

คะแนนเฉล่ีย 4.21 – 5.00 แปลความว1า มีผลมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ีย 3.41 – 4.20 แปลความว1า มีผลมาก 
คะแนนเฉล่ีย 2.61 – 3.40 แปลความว1า มีผลปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย 1.81 – 2.60 แปลความว1า มีผลค1อนข6างน6อย 
คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 1.80 แปลความว1า มีผลน6อยท่ีสุด 

ตารางท่ี 4.1  ตารางการคำนวณลิเคิร*ท (Likert Scale)  
ผลการสำรวจความพึงพอใจในแต1ละด6านของแอปพลิเคชัน จำนวนคน ค1าเฉล่ีย 

ความสวยงาม ความทันสมัย น1าสนใจของหน6าโฮมเพจ 130 4.54 
การจัดรูปแบบในเว็บไซต*ง1ายต1อการอ1านและการใช6งาน 130 4.66 
สีสันในการออกแบบเว็บไซต*มีความเหมาะสม 130 4.45 
เมนูง1ายต1อการใช6งาน 130 4.55 
ขนาดตัวอักษร และรูปแบบตัวอักษร อ1านได6ง1ายและสวยงาม 130 4.53 
ภาพกับเน้ือหามีความสอดคล6องกันและสามารถส่ือความหมายได6 130 4.62 
โดยภาพรวมท1านมีความพึงพอใจในการออกแบบเว็บไซต*ในระดับ
ใด 

130 4.55 

การเช่ือมโยงข6อมูลภายในเว็บไซต* 130 4.62 
ความรวดเร็วในการดาวน*โหลดข6อมูล 130 4.38 
ความถูกต6องครบถ6วนของข6อมูล 130 4.57 
ความเหมาะสมของข6อมูลภายในเว็บไซต* 130 4.61 
โดยภาพรวมท1านมีความพึงพอใจในคุณภาพของเน้ือหาระดับใด 130 4.6 

 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.3.  Unit test 

ตารางท่ี 4.2  Test case ของการสมัครสมาชิก 
Scenario ID Requirement name Test scenario Test case 

1. Register all case สมัครสมาชิก 1.  กรอกข6อมูลสมัครสมาชิกครบถ6วน 
2.  ลงทะเบียนโดยไม1มีช่ือผู6ใช6 
3.  ลงทะเบียนโดยไม1มี Email 
4.  ลงทะเบียนโดยไม1มีรหัสผ1าน 
5.  ลงทะเบียนโดยไม1มีเพศ 
6.  ลงทะเบียนโดยไม1มีช1วงอายุ 
7.  ใส1รหัสผ1านผิด 

 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RG_001 ผู6ใช6กรอก
สมัครสมาชิก
ครบถ6วน 

ช่ือผู6ใช6 
-test01 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

เพศ 
-ชาย 

อายุ 
-18-25 

1.ผู6ใช6สามารถ
สมัครสมาชิก
ได6ท่ีหน6าหลัก 
2.กดสมัคร
สมาชิก 
3.ผู6ใช6กรอก
ข6อมูลสำหรับ
เข6าใช6งาน 
4.สมัคร
สมาชิก 

1.สมัคร
สมาชิกเสร็จ
ส้ิน 
2.นำพาไป
ในหน6าหลัก 

1.สมัคร
สมาชิก
เสร็จส้ิน 
2.นำพาไป
ในหน6า
หลัก 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RG_002 ผู6ใช6งานสมัคร
โดยท่ีไม1กรอก
บัญชีผู6ใช6งาน 
 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

เพศ 
-ชาย 

อายุ 
-18-25 

1.ผู6ใช6สามารถ
สมัครสมาชิก
ได6ท่ีหน6าหลัก 
2.กดสมัคร
สมาชิก 
3.ผู6ใช6กรอก
ข6อมูลสำหรับ
เข6าใช6งาน 
4.สมัคร
สมาชิก 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิด 
พลาดใน
การกรอก
ข6อมูล 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RG_003 ผู6ใช6งานสมัคร
โดยท่ีไม1กรอก
Email 

ช่ือผู6ใช6 
-test01 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

เพศ 
-ชาย 

อายุ 
-18-25 

1.ผู6ใช6สามารถ
สมัครสมาชิก
ได6ท่ีหน6าหลัก 
2.กดสมัคร
สมาชิก 
3.ผู6ใช6กรอก
ข6อมูลสำหรับ
เข6าใช6งาน 
4.สมัคร
สมาชิก 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิด 
พลาดใน
การกรอก
ข6อมูล 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RG_004 ผู6ใช6งานสมัคร
โดยท่ีไม1กรอก
รหัสผ1าน 

ช่ือผู6ใช6 
-test01 

Email 
-test01@email.com 

เพศ 
-ชาย 

อายุ 
-18-25 

1.ผู6ใช6สามารถ
สมัครสมาชิก
ได6ท่ีหน6าหลัก 
2.กดสมัคร
สมาชิก 
3.ผู6ใช6กรอก
ข6อมูลสำหรับ
เข6าใช6งาน 
4.สมัคร
สมาชิก 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิด 
พลาดใน
การกรอก
ข6อมูล 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RG_005 ผู6ใช6งานสมัคร
โดยท่ีไม1กรอก
เพศ 

ช่ือผู6ใช6 
-test01 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

อายุ 
-18-25 

1.ผู6ใช6สามารถ
สมัครสมาชิก
ได6ท่ีหน6าหลัก 
2.กดสมัคร
สมาชิก 
3.ผู6ใช6กรอก
ข6อมูลสำหรับ
เข6าใช6งาน 
4.สมัคร
สมาชิก 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิด 
พลาดใน
การกรอก
ข6อมูล 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.3  Test case ของการเข6าสู1ระบบ 

Scenario ID Requirement name Test scenario Test case 

2. Login all case เข6าสู1ระบบ 1.  เข6าสู1ระบบ ใส1Emailและรหัสผ1านให6ถูกต6อง 
2.  เข6าสู1ระบบโดยใช6งานการจดจำรหัสผ1าน 
3.  เข6าสู1ระบบใส1Emailถูก แต1รหัสผ1านผิด 
4.  เข6าสู1ระบบใส1Emailผิด แต1รหัสผ1านถูก 
5.  เข6าสู1ระบบใส1Email และ รหัสผ1านผิด 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RG_006 ผู6ใช6งานสมัคร
โดยท่ีไม1กรอก
อายุ 

ช่ือผู6ใช6 
-test01 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

เพศ 
-ชาย 

1.ผู6ใช6สามารถ
สมัครสมาชิก
ได6ท่ีหน6าหลัก 
2.กดสมัคร
สมาชิก 
3.ผู6ใช6กรอก
ข6อมูลสำหรับ
เข6าใช6งาน 
4.สมัคร
สมาชิก 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน

ข6อผิด 
พลาดใน
การกรอก
ข6อมูล 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LG_001 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดย
กรอกข6อมูล
ครบถ6วนและ
ถูกต6อง 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LG_002 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
ใช6งานการ
จดจำรหัสผ1าน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.ใช6งานการ
จดจำรหัสผ1าน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LG_003 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
กรอกข6อมูล
ใส1Emailถูก 
แต1รหัสผ1าน
ผิด 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt12344 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

แจ6งเตือน
รหัสผ1านไม1
ถูกต6อง 

แจ6งเตือน
รหัสผ1าน
ไม1ถูกต6อง 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LG_004 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
กรอกข6อมูล
ใส1Emailผิด 
แต1รหัสผ1าน
ถูก 

Email 
-test1@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

แจ6งเตือนไม1
พบช่ือผู6ใช6 

แจ6งเตือน
ไม1พบช่ือ
ผู6ใช6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.4  Test case ของการเข6าใช6งานในส1วนต1าง ๆ  
Scenario ID Requirement name Test scenario Test case 

3. Access all case เข6าใช6งานระบบ 1.  เข6าใช6งานในหน6าหลัก โดยไม1 Login 
2.  เข6าใช6งานในหน6าหลัก โดยมีการ Login 
3.  เข6าหน6าข1าวสาร โดยไม1 Login 
4.  เข6าหน6าข1าวสาร โดยมีการ Login 
5.  เข6าหน6าเก่ียวกับ โดยไม1 Login 
6.  เข6าหน6าเก่ียวกับ โดยมีการ Login 
7.  เข6าหน6าประเภทเว็บไซต* โดยไม1 Login 
8.  เข6าหน6าประเภทเว็บไซต* โดยมีการ Login 
9.  เข6าหน6ากราฟ โดยไม1 Login 
10.  เข6าหน6ากราฟ โดยมีการ Login 
11.  เข6าหน6าข6อเสนอแนะ โดยไม1 Login 
12.  เข6าหน6าข6อเสนอแนะ โดยมีการ Login 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LG_005 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
กรอกข6อมูล
ใส1Emailผิด 
และรหัสผ1าน
ผิด 

Email 
-test1@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt12344 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

แจ6งเตือนไม1
พบช่ือผู6ใช6 

แจ6งเตือน
ไม1พบช่ือ
ผู6ใช6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_001 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
ในหน6าหลัก 

 1.ผู6ใช6งาน
สามารถเข6าสู1
หน6าหลัก 
 

ผู6ใช6งาน
สามารถเข6า
สู1หน6าหลัก 
 

ผู6ใช6งาน
สามารถ
เข6าสู1หน6า
หลัก 
 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_002 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
ในหน6าหลัก
โดยมีการ
กรอกข6อมูล
เข6าใช6งาน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_003 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
ในหน6า
ข1าวสาร 

 1.ผู6ใช6งาน
สามารถเข6าสู1
หน6าข1าวสาร 

ผู6ใช6งาน
สามารถเข6า
สู1หน6า
ข1าวสาร 

ผู6ใช6งาน
สามารถ
เข6าสู1หน6า
ข1าวสาร 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_004 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
ในหน6า
ข1าวสารโดยมี
การกรอก
ข6อมูลเข6าใช6
งาน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
ข1าวสารได6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
ข1าวสารได6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_005 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
ในหน6า
เก่ียวกับ 

 1.ผู6ใช6งาน
สามารถเข6าสู1
หน6าเก่ียวกับ 

ผู6ใช6งาน
สามารถเข6า
สู1หน6า
เก่ียวกับ 

ผู6ใช6งาน
สามารถ
เข6าสู1หน6า
เก่ียวกับ 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_006 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
ในหน6า

เก่ียวกับโดยมี
การกรอก

ข6อมูลเข6าใช6
งาน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
เก่ียวกับได6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
เก่ียวกับได6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_007 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
หน6าประเภท

เว็บไซต* 

 1.ผู6ใช6งาน
สามารถเข6าสู1
หน6าประเภท
เว็บไซต* 

ระบบจะ
นำพาไปใน
หน6าของการ
ลงช่ือเข6าใช6
งาน 

ระบบจะ
นำพาไปใน
หน6าของ
การลงช่ือ
เข6าใช6งาน 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_008 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
หน6าประเภท
เว็บไซต*โดยมี

การกรอก
ข6อมูลเข6าใช6

งาน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
ประเภท
เว็บไซต*ได6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
ประเภท
เว็บไซต*ได6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 118 

 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_009 ผู6ใช6เข6าใช6งาน
หน6ากราฟ 

 1.ผู6ใช6งาน
สามารถเข6าสู1
หน6ากราฟ 

ระบบจะ
นำพาไปใน
หน6าของการ
ลงช่ือเข6าใช6
งาน 

ระบบจะ
นำพาไปใน
หน6าของ
การลงช่ือ
เข6าใช6งาน 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_00 
10 

ผู6ใช6เข6าใช6งาน
หน6ากราฟโดย
มีการกรอก
ข6อมูลเข6าใช6

งาน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
กราฟได6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
กราฟได6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_00 
11 

ผู6ใช6เข6าใช6งาน
หน6า

ข6อเสนอแนะ 

 1.ผู6ใช6งาน
สามารถเข6าสู1
หน6า
ข6อเสนอแนะ
แนะ 

ระบบจะ
นำพาไปใน
หน6าของการ
ลงช่ือเข6าใช6
งาน 

ระบบจะ
นำพาไปใน
หน6าของ
การลงช่ือ
เข6าใช6งาน 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าใช6งาน
ระบบ 

AC_00 
12 

ผู6ใช6เข6าใช6งาน
หน6า

ข6อเสนอแนะ
แนะโดยมีการ
กรอกข6อมูล
เข6าใช6งาน 

Email 
-test01@email.com 

รหัสผ1าน 
-tt1234 

1.ผู6ใช6สามารถ
กดท่ีสมัคร
สมาชิกได6ท่ี
หน6าหลัก 
2.กรอกข6อมูล
ผู6ใช6สำหรับ
เข6าใช6งาน 
3.ลงช่ือเข6าใช6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไปหน6า
หลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
ข6อเสนอแนะ
ได6 

1.เข6าสู1
ระบบเสร็จ
ส้ิน 
2.ระบบพา
กลับไป
หน6าหลัก 
3. สามารถ
ไปในหน6า
ข6อเสนอ 
แนะได6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.5  Test case ของการสมัครผู6ดูแลระบบ 

Scenario ID Requirement name Test scenario Test case 

4. Register admin all 
case 

สมัครสมาชิก 1.  กรอกข6อมูลสมัครสมาชิกครบถ6วน 
2.  ลงทะเบียนโดยไม1ใส1 Email 
3.  ลงทะเบียนโดยไม1ใส1รหัสผ1าน 

 

 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RA_001 ผู6ดูแลระบบ
สมัครสมาชิก
ครบถ6วน 

Email 
-Admin@email.com 

รหัสผ1าน 
-ad1234 
 

1.กด
ลงทะเบียน 
2.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
3.กด
ลงทะเบียน 

1.สมัครเสร็จ
ส้ิน 
2.นำพาไป
ในหน6าหลัก
ของผู6ดูแล
ระบบ 

1.สมัคร
เสร็จส้ิน 
2.นำพาไป
ในหน6า
หลักของ
ผู6ดูแล
ระบบ 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 121 

 

 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RA_002 ผู6ดูแลระบบ
สมัครโดย
ลงทะเบียนไม1
ใส1 Email 

 
รหัสผ1าน 

-ad1234 
 

1.กด
ลงทะเบียน 
2.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
3.กด
ลงทะเบียน 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลา
ดในการ
กรอก
ข6อมูล 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

ลงทะเบียน RA_003 ผู6ดูแลระบบ
สมัครโดย
ลงทะเบียนไม1
ใส1 Email 

 
รหัสผ1าน 

-ad1234 
 

1.กด
ลงทะเบียน 
2.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
3.กด
ลงทะเบียน 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลาด
ในการกรอก
ข6อมูล 

แสดงการ
แจ6งเตือน
ข6อผิดพลา
ดในการ
กรอก
ข6อมูล 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.6  Test case ของการเข6าสู1ระบบของผู6ดูแลระบบ 

Scenario ID Requirement name Test scenario Test case 

5. Login admin all case เข6าสู1ระบบ 1.  เข6าสู1ระบบ ใส1Emailและรหัสผ1านให6ถูกต6อง 
2.  เข6าสู1ระบบโดยใช6งานการจดจำรหัสผ1าน 
3.  เข6าสู1ระบบใส1Emailถูก แต1รหัสผ1านผิด 
4.  เข6าสู1ระบบใส1Emailผิด แต1รหัสผ1านถูก 
5.  เข6าสู1ระบบใส1Email และ รหัสผ1านผิด 

 

 

  

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LA_001 เข6าสู1ระบบ
โดยกรอก
ข6อมูล
ครบถ6วนและ
ถูกต6อง 

Email 
-Admin@email.com 

รหัสผ1าน 
-ad1234 
 

1.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
2.กดลงช่ือเข6า
ใช6 

1.นำพาไป
ในหน6าหลัก
ของผู6ดูแล
ระบบ 

1.นำพาไป
ในหน6า
หลักของ
ผู6ดูแล
ระบบ 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LA_002 ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
ใช6งานการ
จดจำรหัสผ1าน 

Email 
-Admin@email.com 

รหัสผ1าน 
-ad1234 
 

1.ใช6งานการ
จดจำรหัสผ1าน 
2.กดลงช่ือเข6า
ใช6 

1.นำพาไป
ในหน6าหลัก
ของผู6ดูแล
ระบบ 

1.นำพาไป
ในหน6า
หลักของ
ผู6ดูแล
ระบบ 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LA_003 ลงช่ือเข6าใช6
โดยใส1Email
ถูก แต1
รหัสผ1านผิด 

Email 
-Admin@email.com 

รหัสผ1าน 
-ad11234 

1.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
2.กดลงช่ือเข6า
ใช6 

แจ6งเตือน
รหัสผ1านไม1
ถูกต6อง 

แจ6งเตือน
รหัสผ1าน
ไม1ถูกต6อง 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LA_004 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
กรอกข6อมูล
Emailผิด แต1
รหัสผ1านถูก 

Email 
-Admn@email.com 

รหัสผ1าน 
-ad1234 
 

1.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
2.กดลงช่ือเข6า
ใช6 

แจ6งเตือนไม1
พบช่ือผู6ใช6 

แจ6งเตือน
ไม1พบช่ือ
ผู6ใช6 

Positive 

Epic 
module 

Test 
case ID 

Test 
scenario 

description 

Test data Test step 
description 

Expected 
result 

Output 
result 

Positive/ 
negative 

test 
case 

เข6าสู1ระบบ LA_005 ผู6ใช6ลงช่ือเข6าสู1
ระบบโดยการ
กรอกข6อมูล
Email และ 
รหัสผ1านผิด 

Email 
-Admn@email.com 

รหัสผ1าน 
-ad11234 
 

1.กรอกข6อมูล
สำหรับเข6าใช6
งาน 
2.กดลงช่ือเข6า
ใช6 

แจ6งเตือนไม1
พบช่ือผู6ใช6 

แจ6งเตือน
ไม1พบช่ือ
ผู6ใช6 

Positive 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.4 กราฟสรุปผลการวิเคราะห>ข%อมูลการเลือกตำแหนâงโฆษณาบนหน%าเว็บไซต> 
 4.4.1 ภาพรวมท้ังหมดของเว็บไซต>ใน ANAPOS โดยจะแสดงผลจากการเข%าไปโหวตของ

 ผู%ใช% 
  จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 1 คือ 
 YouTube ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 78 คน ลำดับท่ี 2 คือ TrueID มีผู6โหวตท้ังหมด 42 คน และ
 ลำดับท่ี 3 คือ Viu มีผู6โหวตท้ังหมด 41 คน 

 
รูปท่ี 4.105  ภาพรวมท้ังหมดของเว็บไซต*ใน ANAPOS โดยจะแสดงผลจากการเข6าไปโหวตของผู6ใช6 

 
 4.4.2 ภาพรวมท้ังหมดของเว็บไซต>ใน ANAPOS โดยจะแสดงผลของข%อมูลแตâละประเภท
 โดยแบâงตามแตâละประเภทตâางๆ มีดังน้ี 
  1. เว็บไซต>ประเภทบันเทิง 
   จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 
  1 คือ YouTube ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 78 คน ลำดับท่ี 2 คือ TrueID มีผู6โหวต 
  ท้ังหมด 42 คน  และลำดับท่ี 3 คือ Viu มีผู6โหวตท้ังหมด 41 คน 

 
รูปท่ี 4.106  กราฟสรุปผลข6อมูลเว็บไซต*ประเภทบันเทิง 
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 2. เว็บไซต>ประเภทขâาวสาร 
   จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 
  1 คือ ThaiRath ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 40 คน ลำดับท่ี 2 คือ Dailynews มีผู6โหวต
  ท้ังหมด 32 คน และลำดับท่ี 3 คือ Sanook มีผู6โหวตท้ังหมด 28 คน 

 
รูปท่ี 4.107  กราฟสรุปผลข6อมูลเว็บไซต*ประเภทข1าวสาร 

 
 3. เว็บไซต>ประเภทธุรกิจ 

   จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 
  1 คือ Jib ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 29 คน ลำดับท่ี 2 คือ Advice มีผู6โหวตท้ังหมด 25 
  คน และลำดับท่ี 3 คือ Banana มีผู6โหวตท้ังหมด 23 คน 

 
รูปท่ี 4.108  กราฟสรุปผลข6อมูลเว็บไซต*ประเภทธุรกิจ 
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 4.4.3 ภาพรวมท้ังหมดของเว็บไซต>ใน ANAPOS โดยจะแสดงข%อมูลการเลือกจากผู%ใช%
 โดยจะแบâงเปêนแตâละเพศท่ีเข%าไปเลือกเว็บไซต>ตâางๆ มีดังน้ี 
  1. เพศชาย 
   จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 
  1 คือ Youtube ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 32 คน ลำดับท่ี 2 คือ Jib มีผู6โหวตท้ังหมด 19 
  คน และลำดับท่ี 3 คือ ThaiRath มีผู6โหวตท้ังหมด 18 คน 

 
รูปท่ี 4.109 กราฟสรุปผลข6อมูลเว็บไซต*จากการโหวตของเพศชาย 

 
  2. เพศหญิง 
   จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 
  1 คือ Youtube ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 46 คน ลำดับท่ี 2 คือ Viu มีผู6โหวตท้ังหมด 31 
  คน และลำดับท่ี 3 คือ TrueID มีผู6โหวตท้ังหมด 27 คน 

 
รูปท่ี 4.110 กราฟสรุปผลข6อมูลเว็บไซต*จากการโหวตของเพศหญิง 
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  3. เพศอ่ืนๆ 
   จากกราฟสรุปผลข6อมูล เว็บไซต*ท่ีมีผู6ใช6โหวตเลือกตำแหน1งมากท่ีสุดอันดับ 
  1 คือ Jib ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 2 คน ลำดับท่ี 2 มีคะแนนเท1ากัน คือ Sanook  
  ThaiRath Banana ซ่ึงมีผู6โหวตเว็บไซต*ละ 1 คน 

 
รูปท่ี 4.111 กราฟสรุปผลข6อมูลเว็บไซต*จากการโหวตของเพศอ่ืนๆ 

 
 4.4.4 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>ยูทูบ (Youtube) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>ยูทูบ (Youtube) 
   จากเว็บไซต*ยูทูบได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 5 ตำแหน1ง ดังรูป 

 
รูปท่ี 4.112 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*ยูทูบ (Youtube) 
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 2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>ยูทูบ (Youtube) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในเว็บไซต*ยูทูบ (Youtube) คือ 
  ตำแหน1งท่ี 1 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 42 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 2 มีผู6โหวตท้ังหมด 
  17 คน 

 
รูปท่ี 4.113 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*ยูทูบ (Youtube)  

 

 4.4.5 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>วิว (Viu) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>วิว (Viu) 
   จากเว็บไซต*วิวได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 4 ตำแหน1ง ดังรูป 

 
รูปท่ี 4.114 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*เว็บไซต*วิว (Viu) 
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>วิว (Viu) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในเว็บไซต*วิว (Viu) คือ ตำแหน1งท่ี 
  2 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 16 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 1 มีผู6โหวตท้ังหมด 14 คน 

 
รูปท่ี 4.115 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*วิว (Viu) 

 
 4.4.6 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>ทรูไอดี (TrueID) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>ทรูไอดี (TrueID) 
   จากเว็บไซต*ทรูไอดีได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 8 ตำแหน1ง ดังรูป 

   
รูปท่ี 4.116 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*ทรูไอดี (TrueID) 
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>ทรูไอดี (TrueID) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในเว็บไซต*ทรูไอดี (TrueID) คือ 
  ตำแหน1งท่ี 1 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 20 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 3 และ 8 มีผู6โหวต
  ท้ังหมด 6 คน 

 
รูปท่ี 4.117 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*ทรูไอดี (TrueID) 

 
 4.4.7 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>สนุก (Sanook) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>สนุก (Sanook) 
   จากเว็บไซต*สนุกได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 7 ตำแหน1ง ดังรูป 

   
รูปท่ี 4.118 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*สนุก (Sanook)  
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>สนุก (Sanook) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในเว็บไซต*สนุก (Sanook) คือ  
  ตำแหน1งท่ี 1 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 16 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 2 มีผู6โหวตท้ังหมด 
  4 คน 

 
รูปท่ี 4.119 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*สนุก (Sanook) 

 
 4.4.8 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>ไทยรัฐ (ThaiRath) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>ไทยรัฐ (ThaiRath) 
   จากเว็บไซต*ไทยรัฐได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 7 ตำแหน1ง ดังรูป 

        
รูปท่ี 4.120 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*ไทยรัฐ (ThaiRath) 
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไทยรัฐ (ThaiRath) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในไทยรัฐ (ThaiRath) คือ ตำแหน1ง
  ท่ี 1 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 16 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 2 มีผู6โหวตท้ังหมด 4 คน 

 
รูปท่ี 4.121 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไทยรัฐ (ThaiRath) 

 
 4.4.9 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>เดลินิวส> (Dailynews) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>เดลินิวส> (Dailynews) 
   จากเว็บไซต*เดลินิวส*ได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 7 ตำแหน1ง  
   ดังรูป 

      
รูปท่ี 4.122 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*เดลินิวส* (Dailynews) 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 134 

  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>เดลินิวส> (Dailynews) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในเดลินิวส* (Dailynews) คือ  
  ตำแหน1งท่ี 1 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 16 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 2 มีผู6โหวตท้ังหมด 
  4 คน 

 
รูปท่ี 4.123 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*เดลินิวส* (Dailynews) 

 
 4.4.10 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>บานานâา (Banana) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>บานานâา (Banana) 
   จากเว็บไซต*บานาน1าได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 10 ตำแหน1ง  
   ดังรูป 

  
รูปท่ี 4.124 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*บานาน1า (Banana) 
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>บานานâา (Banana) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในเว็บไซต*บานาน1า (Banana) คือ 
   ตำแหน1งท่ี 2 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 9 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 3 และ 5 มี
   ผู6โหวตท้ังหมด 3 คน 

 
รูปท่ี 4.125 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*บานาน1า (Banana) 

 
 4.4.11 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>จิบ (Jib) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>จิบ (Jib) 
   จากเว็บไซต*จิบได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 9 ตำแหน1ง ดังรูป 

   
รูปท่ี 4.126 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*จิบ (Jib) 
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>จิบ (Jib) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในจิบ (Jib) คือ ตำแหน1งท่ี 1 ซ่ึงมี
  ผู6โหวตท้ังหมด 13 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 4 มีผู6โหวตท้ังหมด 5 คน 

 
รูปท่ี 4.127 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*จิบ (Jib) 

 
 4.4.12 ภาพรวมการเลือกตำแหนâงของเว็บไซต>แอดไวซ> (Advice) 
  1. ตำแหนâงโฆษณาในเว็บไซต>แอดไวซ> (Advice) 
   จากเว็บไซต*แอดไวซ*ได6มีการนำตำแหน1งโฆษณามาท้ังหมด 7 ตำแหน1ง  
   ดังรูป 

   
รูปท่ี 4.128 ตำแหน1งโฆษณาในเว็บไซต*แอดไวซ* (Advice) 
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  2. กราฟสรุปผลการเลือกตำแหนâงในเว็บไซต>แอดไวซ> (Advice) 
   จากภาพตำแหน1งท่ีมีผู6ใช6โหวตมากท่ีสุดในแอดไวซ* (Advice) คือ ตำแหน1ง
  ท่ี 1 ซ่ึงมีผู6โหวตท้ังหมด 11 คน รองลงมาคือตำแหน1งท่ี 3 มีผู6โหวตท้ังหมด 5 คน 

 
รูปท่ี 4.129 กราฟสรุปผลการเลือกตำแหน1งในเว็บไซต*แอดไวซ* (Advice)  
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บทที่ 5  

สรุปผลการวิจัยและข6อเสนอแนะ  
 

5.1  สรุปผลการวิจัย  
ระบบวิเคราะห*การวางตำแหน1งโฆษณาบนหน6าเว็บไซต* จัดทำขึ้นเป]นในรูปแบบของเว็บแอป

พลิเคชัน เพื่อแก6ปTญหาสำหรับผู6ใช6ที่ต6องการลงพื้นที่โฆษณาบนเว็บไซต*ต1าง ๆ แต1ยังไม1รู6ว1าจะลง
ตำแหน1งของโฆษณาตรงไหนบนเว็บไซต*ที่จะได6ไม1สิ้นเปลืองค1าใช6จ1ายโดยใช6เหตุ ซึ่งผลจากการที่ได6
ลองให6กลุ1มส1วนใหญ1อยู1ในช1วงอายุที่ 18 – 25 ปa ได6ข6อสรุปดังนี้ เว็บไซต*ที่ผู6ใช6เข6าไปทำการโหวตมาก
ที่สุดนั้นจะเป]นในส1วนของ ยูทูป (Youtube) และรองลงจะเป]นในส1วนของ ทรูไอดี (TrueID) ซึ่งจะ
สังเกตได6ว1า 2 เว็บไซต*นี ้เป]นเว็บไซต*ในด6านของความบันเทิง ส1วนในด6านของข1าวสารนั้นไทยรัฐ 
(Thairath) จะเป]นอันดับท่ีหน่ึงของประเภทข1าวสาร และ ในด6านของธุรกิจน้ัน จิบ (Jib) จะเป]นอันดับ
หน่ึงในส1วนของประเภทธุรกิจ  

ซึ่งในส1วนของการทำงานหลักๆนั้นจะมี 2 ฝT�ง นั้นก็คือ ฝT�งผู6ใช6งาน และฝT�งผู6ดูแลระบบโดยมี
รายละเอียดได6ดังน้ี 

5.1.1  ฝT�งผู6ใช6งานนั้นสามารถเข6าไปดูรายละเอียดต1าง ๆ บนเว็บไซต*ได6 แต1ก็จะมีข6อจำกัดใน
การเข6าดูรายละเอียดบางอย1างท่ีต6องสมัครสมาชิกถึงจะดูได6 โดยจะมาอธิบายได6ดังน้ี 

1.  ผู6ใช6ที่ยังไม1ได6สมัครสมาชิก ซึ่งสามารถเข6าดูเนื้อหาเว็บไซต*ได6แต1จะมีข6อจำกัด โดย
ในส1วนที่สามารถจะเข6าชมได6นั้นจะเป]นในส1วนของ หน6าหลัก ข1าวสารต1างที่ทางเว็บหา และ
หน6าของเก่ียวกับ ซ่ึงถ6าอยากท่ีจะสามารถดูเพ่ิมเติมได6น้ันจะต6องสมัครสมาชิกเท1าน้ัน 

2.  ผู6ใช6ท่ีสมัครสมาชิก จะสามารถเข6าไปดูเน้ือหาทางเว็บไซต*ได6ทุกอย1างโดยสามารถดู
เนื้อหาได6มากกว1าผู6ที่ยังไม1ได6สมัครสมาชิก ซึ่งสามารถทำเพิ่มเติมได6ดังนี้ การเข6าไปดูประเภท
ของเว็บไซต* และทำการเลือกตำแหน1งบนเว็บไซต*ได6 สามารถเลือกกราฟ|กจากโฆษณาได6 
สามารถกรอกข6อเสนอแนะให6กับทางเว็บไซต*ได6 และสุดท6ายนั้นยังจะสามารถดูผลลัพธ*ข6อมูล
การโหวตต1าง ๆ ได6โดยจะแสดงของมูลเป]นในรูปแบบกราฟแท1ง 
5.1.2  ด6านของผู6ดูแลระบบ จะสามารถเข6าดูข6อมูลต1าง ๆ ได6โดยจะเป]นผลในรูปแบบตัวเลข 

สามารถดูรายช่ือผู6ใช6งานได6 และยังดูในส1วนของข6อเสนอแนะท่ีทางผู6ใช6น้ันส1งมาได6อีกด6วย 
 

5.2  ขLอจำกัด 

 5.2.1  รูปแบบในเว็บไซต*น้ัน บางเว็บไซต*จะมีการปรับเปล่ียนตำแหน1งต1าง ๆ ค1อนข6างบ1อย
จึงทำให6ยากต1อการนำมาจัดวางโครงสร6างของเว็บ 
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5.3  ขLอเสนอแนะ 
 5.3.1  ควรมีในส1วนของประเภทเว็บไซต* และเว็บไซต*ให6มากยิ ่งขึ ้น เพื ่อได6มีตัวเหลือท่ี
หลากหลายมากย่ิงข้ึน 
 5.3.2  อาจจะต6องเพิ่มในส1วนของช1วงอายุของกลุ1มตัวอย1างที่นำมาทดลองใช6 เพื่อให6ได6ข6อมูล
ท่ีหลากหลายมากย่ิงข้ึน 
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ภาคผนวก ก 

เครื่องมือในการนำมาใช6งาน 
1. React 
 React เป]นไลบรารี (library) สำหรับการพัฒนาแอปพลิเคชันเว็บแบบเปลี่ยนแปลงข6อมูล 
(data-driven) และเป]นภาษาโปรแกรมที่ใช6ในการสร6างอินเทอร*เฟซผู6ใช6 (user interface) ในแอป
พลิเคชันเว็บโดยใช6เทคนิคการสร6างอินเทอร*เฟซผ1านการจัดการสถานะ (state management) 
เพื่อให6การเปลี่ยนแปลงของข6อมูลแสดงผลบนหน6าเว็บเป]นไปอย1างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ React 
ออกแบบมาเพื่อให6การพัฒนาแอปพลิเคชันเว็บเป]นไปอย1างมีประสิทธิภาพและง1ายต1อการบำรุงรักษา 
โดยมีความสามารถในการสร6างคอมโพเนนต* (components) ที่สามารถนำมาใช6ซ้ำได6และมีการ
จัดการสถานะ (state) ท่ีช1วยให6การเปล่ียนแปลงข6อมูลแสดงผลอัตโนมัติ นอกจากน้ี React ยังมีความ
ยืดหยุ 1นในการใช6งานร1วมกับไลบรารีและเครื ่องมืออื ่น ๆ เช1น Redux, React Router, Styled 
Components ซึ่งช1วยให6การพัฒนาเว็บแอปพลิเคชันได6รับประสิทธิภาพและสามารถขยายขนาดได6
อย1างง1ายดาย 
 
2. Node.js  
 Node.js เป]นแพลตฟอร*มรันไทม* (runtime platform) ที่ใช6สำหรับการพัฒนาแอปพลิเคชัน
เซิร*ฟเวอร*สำหรับเว็บ โดยมีความพิเศษที่ใช6 JavaScript เป]นภาษาหลักในการเขียนโปรแกรมทั้งฝT�ง
เซิร*ฟเวอร*และฝT�งไคลเอ็นต* (client-side) โดย Node.js อนุญาตให6ผู6พัฒนาสร6างแอปพลิเคชันเว็บที่มี
การดำเนินการ I/O (input/output) อย1างต1อเนื่องและแบบไม1บล็อก (non-blocking) ทำให6สามารถ
ประมวลผลคำขอหลายๆ คำขอพร6อมกันได6อย1างมีประสิทธิภาพ Node.js ใช6เทคโนโลยี V8 
JavaScript Engine ที ่พ ัฒนาโดย Google เป]นตัวดำเนินการหลักในการแปลและทำงานของ 
JavaScript ทำให6 Node.js มีประสิทธิภาพสูงและเหมาะสำหรับการทำงานที่มีการจัดการกับการ
เขียนและอ1านไฟล* การสร6างและการเรียกใช6 API การติดต1อฐานข6อมูล เว็บเซิร*ฟเวอร*แบบ Real-time 
และอื่น ๆ ทำให6 Node.js เป]นอีกหนึ่งเลือกที่น1าสนใจสำหรับการพัฒนาแอปพลิเคชันเว็บที่มีการ
ตอบสนองอย1างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพสูง 
 
3. Vite  
 Vite เป]นเครื่องมือสำหรับการพัฒนาแอปพลิเคชันเว็บใน JavaScript หรือ TypeScript ที่มี
ความเร็วและประสิทธิภาพสูง โดยเฉพาะอย1างยิ่งในการสร6างและรีเฟรชเว็บแอปพลิเคชันในระหว1าง
การพัฒนา (development) ใช6 Vite จะช1วยลดเวลาที่ใช6ในขั้นตอนการรีเฟรชและโหลดใหม1ของ
โมดูล (module reloading) ทำให6คุณสามารถดูการเปลี่ยนแปลงในแอปพลิเคชันของคุณได6อย1าง
รวดเร็ว นอกจากนี้ Vite ยังมีการสนับสนุนที่ดีสำหรับโมดูลแบบ ESM (ECMAScript Modules) และ
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ช1วยให6คุณสามารถใช6ไลบรารีและตัวอื่น ๆ ในโปรเจคของคุณได6โดยง1ายและรวดเร็วกว1าในโปรเจคท่ีใช6
โมดูลแบบ CommonJS หรือ Bundler แบบอ่ืน ๆ 
 
4. Vscode      
 Visual Studio Code หรือ VSCode เป]นโปรแกรม Code Editor ที ่ใช6ในการแก6ไขและ
ปรับแต1งโค6ด จากค1ายไมโครซอฟท* มีการพัฒนาออกมาในรูปแบบของ OpenSource จึงสามารถ
นำมาใช6งานได6แบบฟรี ๆ ที่ต6องการความเป]นมืออาชีพ ซึ่ง Visual Studio Code นั้น เหมาะสำหรับ
นักพัฒนาโปรแกรมที่ต6องการใช6งานข6ามแพลตฟอร*ม รองรับการใช6งานทั้งบน Windows, macOS 
และ Linux สนับสนุนทั้งภาษา JavaScript, TypeScript และ Node.js สามารถเชื่อมต1อกับ Git ได6 
นำมาใช6งานได6ง1ายไม1ซับซ6อน มีเครื่องมือส1วนขยายต1าง ๆ ให6เลือกใช6อย1างมากมาก ไม1ว1าจะเป]น 1.
การเป |ดใช 6 งานภาษาอ ื ่น ๆ ท ั ้ ง  ภาษา C++, C#, Java, Python, PHP หร ือ Go 2.Themes 
3.Debugger 4.Commands เป]นต6น 
 
5. Figma 
 Figma คือ เครื่องมือออกแบบเว็บไซต* แอปพลิเคชัน โลโก6 และอื่น ๆ ทำให6นักออกแบบ 
UX/UI สะดวกมากขึ้น ผ1านการใช6ฟaเจอร*ต1าง ๆ ซึ่งมีจุดเด1นอยู1ที่การใช6งานบนได6ทุกระบบปฏิบัติการ 
และยังมี Community ท่ีผู6ใช6สามารถแชร*ไฟล*งาน Prototype หรือ Plug-in ต1าง ๆ แล6วนำไปปรับใช6
กับงานของตัวเองได6มากกว1านั้น ผู6ใช6งานสามารถทำงานเป]นทีมได6อย1างมีประสิทธิภาพ เนื่องจากการ
ทำงานบนเว็บเบราว*เซอร*มีการอัปเดตแบบ Real-time ทำให6ในทีมสามารถพูดคุย และปรับแก6งานได6
ทันทีเม่ือมีปTญหาระหว1างการทำโปรเจกต* หรือมีไอเดียเพ่ิมเติม อีกท้ัง Figma ยังเหมาะสำหรับมือใหม1
เพราะเป]นเครื่องมือที่ใช6งานง1าย ขณะที่คนที่มีประสบการณ*กราฟ|กดีไซน*สามารถทำงานได6แบบไร6
รอยต1อ หากใครสนใจเร่ืองการใช6งาน สามารถดูรีวิวการใช6 Figma ได6 
 
6. MogoDB 
 MongoDB เป]นระบบจัดการฐานข6อมูลแบบโอเพ1นซอร*สแบบข6ามแพลตฟอร*ม ไม1มี SQL 
ออกแบบมาเพ่ือจัดเก็บและจัดการข6อมูลจำนวนมากด6วยวิธีท่ียืดหยุ1นและปรับขนาดได6 คุณสมบัติหลัก
อย1างหนึ่งของ MongoDB คือโมเดลข6อมูลเชิงเอกสาร ซึ่งเก็บข6อมูลในรูปแบบของเอกสารคล6าย 
JSON พร6อมสคีมาเสริม ซ่ึงช1วยให6มีความยืดหยุ1นมากข้ึนและใช6เวลาพัฒนาเร็วข้ึน 
 
7. Netlify 

 Netlify เป]นแพลตฟอร*มเว็บโฮสติ้งและการตั้งค1าเว็บแอปพลิเคชันที่มีความสามารถมากมาย
ในการให6บริการโฮสต*และการจัดการเว็บไซต*อย1างง1ายดาย โดย Netlify ให6บริการการโฮสต*แอปพลิเค
ชันสแตติกและสเตติกเว็บไซต* (static websites) ที่มีการตั้งค1าและการจัดการโดยอัตโนมัติ ด6วยการ
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ใช6 Git ในการติดตามและการตรวจสอบรหัสที่อัพโหลด โดยเว็บไซต*และแอปพลิเคชันจะถูกโฮสต*บน 
CDN (Content Delivery Network) ของ Netlify ทำให6มีการโหลดเว็บไซต*อย1างรวดเร็วและมี
ประสิทธิภาพสูง นอกจากนี้ Netlify ยังมีฟaเจอร*อื่น ๆ ที่มีประโยชน* เช1น ฟอร*มการติดต1อและการ
จัดการผู6ใช6 การสร6างและการจัดการเว็บไซต*แบบ A/B testing การติดตั้ง SSL อัตโนมัติ การสำรอง
ข6อมูลและเครื่องมือสำหรับการอัปเดตและการตรวจสอบเว็บไซต* โดย Netlify เป]นที่นิยมในการใช6
งานในโครงการเว็บแอปพลิเคชันสแตติก การต้ังค1าท่ีง1าย รวมถึงการให6บริการฟรีและราคาท่ีเหมาะสม 
ทำให6เป]นทางเลือกท่ีน1าสนใจสำหรับการโฮสต*และการจัดการเว็บไซต*และแอปพลิเคชันสเตติก 
 
8. Render 
 render เป]นบริการโฮสติ้งเว็บแพลตฟอร*มที่ให6บริการในการตั้งค1าและการจัดการเว็บแอป
พลิเคชัน ด6วย Render เราสามารถโฮสต*เว็บแอปพลิเคชันแบบสเกลได6อย1างง1ายดาย ผ1านการใช6งานท่ี
เป]นมืออาชีพและใช6เทคโนโลยีที่ทันสมัย เช1น Docker และ Kubernetes เพื่อให6การดำเนินงานของ
เว็บแอปพลิเคชันเป]นไปอย1างราบรื่นและมีประสิทธิภาพสูง นอกจากนี้ Render ยังมีฟaเจอร*ที่ช1วยใน
การจัดการ SSL ให6เว็บไซต*ของคุณปลอดภัย รวมถึงการจัดการการอัปเดตและการสำรองข6อมูล
อัตโนมัติ รวมถึงเครื่องมือสำหรับดูสถานะและบันทึกการดำเนินงานของแอปพลิเคชันของคุณในเวลา
จริง 
 
9. Chartjs 
 Chart.js เป]นไลบรารี JavaScript ที่ใช6สร6างกราฟและแผนภูมิต1าง ๆ ในเว็บไซต*หรือแอป
พลิเคชัน มีความยืดหยุ1นสูงและง1ายต1อการใช6งาน มีการสนับสนุนแผนภูมิต1าง ๆ เช1น เส6น, แท1ง, 
วงกลม, เปอร*เซ็นต* และอื่น ๆ ทำให6นักพัฒนาสามารถสร6างแผนภูมิที่สวยงามและปรับแต1งได6ตาม
ต6องการ นอกจากนี้ Chart.js ยังมีความสามารถในการจัดการกับข6อมูลและอัปเดตแผนภูมิได6อย1าง
สะดวก โดยสามารถนำเข6าข6อมูลจากแหล1งข6อมูลต1าง ๆ เช1น JSON, CSV, หรือแหล1งข6อมูลอื่น ๆ และ
สามารถอัปเดตแผนภูมิเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงข6อมูลใหม1เกิดขึ้นได6อัตโนมัติ ทำให6งานการแสดงข6อมูล
และการวิเคราะห*ข6อมูลเป]นไปได6อย1างสะดวกและรวดเร็ว 
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