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 คำนำ 
ในโลกยุคป~จจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลงอย0างรวดเร็วและมีการแข0งขันสูง การสรEางอิทธิพล

และความนิยมในระดับนานาชาติไม0ไดEจำกัดอยู0เพียงแค0อำนาจทางการทหารหรือเศรษฐกิจเท0าน้ัน 

แต0ยังรวมถึงพลังอำนาจที่แผ0ซ0านออกมาจากวัฒนธรรม ค0านิยม และความคิดสรEางสรรคBของ

ประเทศนั้นๆ ดEวย ปรากฏการณBนี้เรียกว0า "ภูมิพลังวัฒนธรรม" หรือ Soft Power ซึ่งไดEกลายเป�น

เครื่องมือสำคัญในการสรEางภาพลักษณB เพิ่มอำนาจต0อรอง และขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ

ต0างๆ ท่ัวโลก 

หนังสือ "ภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคB" เล0มนี้ มุ0งนำเสนอมุมมองที่ครอบคลุมและลึกซ้ึง

เกี ่ยวกับแนวคิดภูมิพลังวัฒนธรรมและการประยุกตBใชEในบริบทของวัฒนธรรมสรEางสรรคB 

โดยเฉพาะอย0างยิ่งในประเทศไทย เราจะสำรวจตั้งแต0รากฐานทางทฤษฎี ไปจนถึงกรณีศึกษาท่ี

ประสบความสำเร็จจากทั่วโลก และวิเคราะหBศักยภาพของประเทศไทยในการพัฒนาภูมิพลัง

วัฒนธรรมของตนเอง 

ผ0านหนEากระดาษของหนังสือเล0มนี้ ผูEอ0านจะไดEเรียนรูEว0าภูมิพลังวัฒนธรรมไม0ใช0เพียงแค0

เครื่องมือทางการทูตหรือการตลาด แต0เป�นกลไกสำคัญในการสรEางความเขEาใจ ความร0วมมือ และ

การพัฒนาที่ยั่งยืนระหว0างประเทศ เราจะพิจารณาว0าวัฒนธรรมดั้งเดิมและความคิดสรEางสรรคB

สมัยใหม0สามารถผสมผสานกันอย0างไรเพ่ือสรEางพลังท่ีทรงอิทธิพลในเวทีโลก 

นอกจากนี้ หนังสือเล0มนี้ยังมุ0งหวังที่จะเป�นแรงบันดาลใจใหEผูEกำหนดนโยบาย นักวิชาการ 

ผูEประกอบการ และประชาชนทั่วไป ไดEตระหนักถึงคุณค0าและศักยภาพของวัฒนธรรมไทยในการ

สรEางภูมิพลังวัฒนธรรม ตลอดจนเสนอแนวทางในการพัฒนาและใชEประโยชนBจากทุนทาง

วัฒนธรรมอย0างสรEางสรรคBและย่ังยืน 

ในทEายที่สุด เราหวังว0าหนังสือเล0มนี้จะเป�นส0วนหนึ่งในการขับเคลื่อนการพัฒนาภูมิพลัง

วัฒนธรรมของประเทศไทย และสรEางความเขEาใจถึงความสำคัญของวัฒนธรรมสรEางสรรคBในการ

เสริมสรEางความเขEมแข็งและเอกลักษณBของชาติในยุคโลกาภิวัตนB 

หวังเป�นอย0างยิ่งว0าท0านผูEอ0านจะไดEรับประโยชนBและความเพลิดเพลินจากการอ0านหนังสือ

เล0มน้ี และร0วมเป�นส0วนหน่ึงในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBของประเทศไทยต0อไป 

ทEายที่สุดนี ้ ขEาพเจEาขอกราบขอบพระคุณคุณพ0อ-ดร.ขจาย เหล0าสุนทร และคุณแม0-     

ดร.เฉลิมศรี เหล0าสุนทร ผูEเป�นรากฐานสำคัญของชีวิตและการศึกษาของขEาพเจEา ท0านทั้งสองไดE
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 ปลูกฝ~งความรักในวัฒนธรรมไทย และสนับสนุนใหEขEาพเจEาไดEเรียนรูEและซึมซับคุณค0าของมรดกทาง

วัฒนธรรมของเราต้ังแต0เยาวBวัย 

คุณพ0อและคุณแม0คือแบบอย0างของความวิริยะอุตสาหะ ความคิดสรEางสรรคB และการอุทิศ

ตนเพื่อส0วนรวม ซึ่งเป�นแรงบันดาลใจสำคัญในการทำงานวิจัยและเขียนหนังสือเล0มนี้ ความเขEาใจ

ในรากเหงEาทางวัฒนธรรมและการสนับสนุนอย0างไม0มีเงื ่อนไขของท0านทั้งสอง ทำใหEขEาพเจEา

สามารถมองเห็นคุณค0าและศักยภาพของวัฒนธรรมไทยในบริบทของโลกสมัยใหม0 

ขอขอบพระคุณสำหรับความรัก การอบรมสั่งสอน และการสนับสนุนที่ไม0มีวันสิ้นสุด 

หนังสือเล0มนี้จึงขอมอบเป�นเครื่องบูชาพระคุณของคุณพ0อและคุณแม0 ผูEเป�นดั่งภูมิพลังวัฒนธรรมใน

ชีวิตของขEาพเจEาเอง 

ดEวยความเคารพและสำนึกในพระคุณอย0างสูงสุด 
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บทท่ี ๑ 

ภูมิพลังวัฒนธรรมในโลกปKจจุบัน 

 

 ในโลกยุคป~จจุบันที่มีการเปล่ียนแปลงอย0างรวดเร็วและซับซEอน การแข0งขันระหว0างประเทศ

ไม0ไดEจำกัดอยู0เพียงแค0ในมิติทางการทหารหรือเศรษฐกิจเท0าน้ัน แต0ยังรวมถึงมิติทางวัฒนธรรมและ

ความคิดสรEางสรรคBดEวย แนวคิดเรื่อง "ภูมิพลังวัฒนธรรม" หรือ Soft Power จึงไดEรับความสนใจ

อย0างกวEางขวางในวงการความสัมพันธBระหว0างประเทศ การทูต และการพัฒนาประเทศ 

 

๑.๑ นิยามและแนวคิดของภูมิพลังวัฒนธรรม (Soft Power) 

 ภูมิพลังวัฒนธรรม หรือ Soft Power เป�นแนวคิดที่มีความสำคัญอย0างยิ่งในโลกการเมือง

ระหว0างประเทศและความสัมพันธBระหว0างประเทศในป~จจุบัน แนวคิดนี้ถูกนำเสนอครั้งแรกโดย 

Joseph Nye นักวิชาการดEานความสัมพันธBระหว0างประเทศชาวอเมริกัน ในช0วงปลายทศวรรษ 

1980 และไดEรับการพัฒนาอย0างต0อเน่ืองจนถึงป~จจุบัน 

 Soft Power เป�นรูปแบบของอำนาจที่แตกต0างจาก Hard Power ซึ่งเป�นการใชEกำลังทาง

ทหารหรือเศรษฐกิจเพื่อบังคับใหEผูEอื่นทำตามความตEองการ แต0 Soft Power เป�นความสามารถใน

การดึงดูดและโนEมนEาวใหEผูEอื่นตEองการในสิ่งที่เราตEองการ โดยไม0ตEองใชEการบังคับหรือใหEสิ่งตอบ

แทน 

 ๑. น ิยามของ Soft Power Joseph Nye ได Eให Eน ิยามของ Soft Power ไว Eว 0า "Soft 

Power คือความสามารถในการไดEมาซึ่งสิ่งที่ตEองการดEวยการดึงดูดใจมากกว0าการบังคับหรือใหEสิง่

ตอบแทน มันเกิดจากความน0าดึงดูดใจของวัฒนธรรม อุดมการณBทางการเมือง และนโยบายของ

ประเทศหนึ่ง เมื่อนโยบายของเรามีความชอบธรรมในสายตาของผูEอื่น Soft Power ของเราก็จะ

เพิ่มข้ึน" (Nye, 2004) นิยามนี้ช้ีใหEเห็นว0า Soft Power เป�นรูปแบบของอำนาจที่ไม0ไดEใชEการบังคบั 

แต0เป�นการสรEางแรงดึงดูดและความน0าสนใจ ทำใหEผูEอื่นอยากทำตามโดยสมัครใจ 

 ๒. แหลHงที ่มาของ Soft Power Nye ไดEระบุแหล0งที ่มาหลักของ Soft Power ไวE ๓ 

ประการ ไดEแก0 วัฒนธรรม (Culture) วัฒนธรรมเป�นแหล0งสำคัญของ Soft Power โดยเฉพาะ

วัฒนธรรมที่มีความน0าดึงดูดใจในระดับสากล เช0น ภาพยนตรB ดนตรี ศิลปะ วรรณกรรม แฟช่ัน 

อาหาร เป�นตEน ประเทศที่มีวัฒนธรรมที่โดดเด0นและเป�นที่ยอมรับในระดับโลกจะมี Soft Power 
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สูง เช0น สหรัฐอเมริกาม ีHollywood และเพลง Pop, ญี่ปุ�นม ีanime และ manga, เกาหลีใตEมี K-

pop และซีรีสBเกาหล ีเป�นตEน, คHานิยมทางการเมือง (Political Values)  ค0านิยมทางการเมืองที่

เป�นที่ยอมรับในระดับสากล เช0น ประชาธิปไตย สิทธิมนุษยชน เสรีภาพ ความเท0าเทียม นิติธรรม 

เป�นตEน ประเทศที่ยึดมั่นและส0งเสริมค0านิยมเหล0านี้จะมี Soft Power สูงในสายตาของประเทศ

อื ่นๆ ที ่ม ีค 0านิยมคลEายคลึงกันและ นโยบายตHางประเทศ (Foreign Policies) นโยบาย

ต0างประเทศที่ไดEรับการมองว0ามีความชอบธรรม มีเหตุผล และคำนึงถึงผลประโยชนBของประเทศ

อื่นดEวย จะช0วยเสริมสรEาง Soft Power ใหEกับประเทศนั้นๆ เช0น นโยบายการใหEความช0วยเหลือ

ดEานมนุษยธรรม การสนับสนุนการพัฒนาที่ย่ังยืน การส0งเสริมสันติภาพ เป�นตEน 

 ๓. กลไกการทำงานของ Soft Power Soft Power ทำงานผ0านกลไกหลายประการ ไดEแก0 

การสร/างความนHาดึงดูดใจ (Attraction) Soft Power สรEางความน0าดึงดูดใจผ0านวัฒนธรรม 

ค0านิยม และนโยบาย ทำใหEผู Eอื ่นอยากเลียนแบบหรือทำตาม, การกำหนดวาระ (Agenda-

setting) ประเทศที่มี Soft Power สูงสามารถกำหนดประเด็นสำคัญในเวทีระหว0างประเทศไดE,

การโน/มน/าวใจ (Persuasion) Soft Power ช0วยในการโนEมนEาวใจใหEผูEอื่นเห็นดEวยกับจุดยืนหรอื

นโยบายของประเทศ, การสร/างความชอบธรรม (Legitimacy) Soft Power ช0วยสรEางการ

ยอมรับและความชอบธรรมใหEกับการกระทำหรือนโยบายของประเทศ 

 ๔. ความแตกตHางระหวHาง Soft Power และ Hard Power Soft Power แตกต0างจาก 

Hard Power ในหลายประการ ไดEแก0 วิธีการ Hard Power ใชEการบังคับหรือใหEสิ่งตอบแทน เช0น 

การใชEกำลังทหาร การคว่ำบาตรทางเศรษฐกิจ การใหEเงินช0วยเหลือ ในขณะที ่Soft Power ใชEการ

ดึงดูดและโนEมนEาวใจ, ผลลัพธ2 Hard Power มักใหEผลลัพธBที ่เห็นไดEชัดเจนและรวดเร็วกว0า แต0 

Soft Power มักใหEผลลัพธBที่ย่ังยืนกว0าในระยะยาว, ต/นทุน Hard Power มักมีตEนทุนสูงกว0า ทั้งใน

แง0ของทรัพยากรและความสัมพันธBระหว0างประเทศ ในขณะที ่Soft Power มีตEนทุนต่ำกว0าและมกั

ไม0สรEางความขัดแยEง, การควบคุม รัฐบาลสามารถควบคุม Hard Power ไดEโดยตรง แต0 Soft 

Power มักเกิดจากภาคส0วนต0างๆ ในสังคม ทำใหEควบคุมไดEยากกว0า 

 ๕. ความสำคัญของ Soft Power ในโลกป_จจุบัน Soft Power มีความสำคัญมากขึ้นใน

โลกป~จจุบันดEวยเหตุผลหลายประการ ไดEแก0 โลกาภิวัตน2และการเชื่อมตHอ โลกที่เช่ือมต0อกันมาก

ขึ ้นทำใหEการแพร0กระจายของว ัฒนธรรมและค0านิยมเป�นไปไดEง 0ายและรวดเร ็วขึ ้น, การ

เปลี่ยนแปลงของภูมิทัศน2ทางการเมืองโลก การเกิดขึ้นของระบบหลายขั้วอำนาจทำใหEการใชE 
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Hard Power เพียงอย0างเดียวไม0เพียงพออีกต0อไป, ความซับซ/อนของป_ญหาระดับโลก ป~ญหา

ระดับโลก เช0น การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ การก0อการรEาย โรคระบาด ตEองการความร0วมมอื

ระหว0างประเทศ ซึ่ง Soft Power สามารถช0วยสรEางไดE และการเติบโตของประชาสังคมและส่ือ

สังคมออนไลน2 ทำใหEประชาชนมีบทบาทในการสรEางและแพร0กระจาย Soft Power มากขึ้น 

 ๖. การวัดและประเมิน Soft Power การวัดและประเมิน Soft Power เป�นเรื่องที่ทEาทาย 

เนื่องจากเป�นแนวคิดที่เป�นนามธรรมและมีหลายมิติ อย0างไรก็ตาม มีความพยายามในการสรEาง

ดัชนีและเครื ่องมือวัด Soft Power หลายรูปแบบ เช0น Soft Power 30 Index: จัดทำโดย 

Portland Communications ร 0วมก ับ USC Center on Public Diplomacy ว ัด Soft Power 

ของประเทศต0างๆ โดยพิจารณาจากป~จจัย ๖ ดEาน ไดEแก0 รัฐบาล วัฒนธรรม การศึกษา ความ

เชี่ยวชาญทางธุรกิจ การมีส0วนร0วมในระดับโลก และดิจิทัล, Brand Finance Global Soft 

Power Index จัดอันดับ Soft Power ของประเทศต0างๆ โดยพิจารณาจากป~จจัยหลายดEาน เช0น 

ความคุEนเคย ชื ่อเสียง อิทธิพล และประสิทธิภาพในดEานต0างๆ และการสำรวจความคิดเห็น

สาธารณะ: การสำรวจทัศนคติของประชาชนในประเทศต0างๆ ที่มีต0อประเทศอื่นๆ สามารถใชEเป�น

ตัวชี้วัด Soft Power ไดE 

 ๗ กรณีศึกษาการใช/ Soft Power ในประเทศสหรัฐอเมริกา เป�นตัวอย0างที่ชัดเจนของการ

ใชE Soft Power ผ0านวัฒนธรรมป�อป ภาพยนตรB Hollywood ดนตรี แบรนดBสินคEา และค0านิยม

ประชาธิปไตย, ญี่ปุ�น ใชE Cool Japan Strategy เพื่อส0งเสริม Soft Power ผ0านวัฒนธรรมป�อป 

เช0น anime, manga, อาหาร เทคโนโลย, เกาหลีใต/ ใชE Korean Wave หรือ Hallyu เพื่อส0งเสรมิ 

Soft Power ผ0าน K-pop, ซีรีสBเกาหลี อาหาร และเครื ่องสำอางและจีน พยายามเพิ ่ม Soft 

Power ผ0านโครงการ Belt and Road Initiative, สถาบันขงจ๊ือ และการลงทุนในต0างประเทศ 

 ๘. ข/อวิจารณ2และข/อจำกัดของแนวคิด Soft Power แมEว0าแนวคิด Soft Power จะไดEรบั

ความสนใจอย0างกวEางขวาง แต0ก็มีขEอวิจารณBและขEอจำกัดหลายประการ ความยากในการวัดและ

ประเมินผล เนื่องจาก Soft Power เป�นแนวคิดที่เป�นนามธรรม จึงยากที่จะวัดและประเมินผล

อย0างเป�นรูปธรรม ทำใหEการเปรียบเทียบระหว0างประเทศหรือการติดตามความเปล่ียนแปลงเป�นไป

ไดEยาก, ความไมHแนHนอนของผลลัพธ2 การใชE Soft Power ไม0ไดEรับประกันว0าจะไดEผลลัพธBตามท่ี

ตEองการเสมอไป เพราะขึ้นอยู0กับการตีความและการรับรูEของผูEรับสาร, ความลHาช/าของผลลัพธ2: 

Soft Power มักใชEเวลานานกว0าจะเห็นผล ทำใหEยากต0อการวางแผนและการปรับเปลี่ยนกลยุทธB, 
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ความไมHสอดคล/องกับนโยบายอื่น บางคร้ัง Soft Power ของประเทศอาจถูกลดทอนดEวยนโยบาย

อื ่นๆ ที ่ขัดแยEงกัน เช0น การใชEกำลังทหารหรือการละเมิดสิทธิมนุษยชน, การควบคุมที ่จำกัด 

รัฐบาลไม0สามารถควบคุม Soft Power ไดEทั้งหมด เพราะส0วนใหญ0เกิดจากภาคเอกชนและประชา

สังคม และความเป�นตะวันตกนิยม มีการวิจารณBว0าแนวคิด Soft Power มีความเอนเอียงไปทาง

ตะวันตก และอาจไม0เหมาะสมกับบริบทของประเทศอื่นๆ 

 ๙. การพัฒนาแนวคิด Soft Power แนวคิด Soft Power ไดEรับการพัฒนาและขยายความ

เพิ่มเติมโดยนักวิชาการหลายท0าน รวมถึง Joseph Nye เอง, Smart Power Nye เสนอแนวคิด 

Smart Power ซึ่งเป�นการผสมผสานระหว0าง Soft Power และ Hard Power อย0างชาญฉลาด 

เพื ่อใหEไดEผลลัพธBที ่ดีที ่สุด, Sharp Power Christopher Walker และ Jessica Ludwig เสนอ

แนวคิด Sharp Power ซึ่งอธิบายถึงการใชEอิทธิพลเชิงบังคับและการบิดเบือนขEอมูลโดยระบอบ

อำนาจนิยม, Sticky Power Walter Russell Mead เสนอแนวคิด Sticky Power ซึ่งอธิบายถึง

อำนาจทางเศรษฐกิจที่ทำใหEประเทศอื่นๆ ตEองพึ่งพาและยากท่ีจะถอนตัวและNormative Power 

Ian Manners เสนอแนวคิด Normative Power ซึ่งอธิบายถึงความสามารถในการกำหนดบรรทดั

ฐานระหว0างประเทศ 

 ๑๐. การประยุกต2ใช/ Soft Power ในบริบทตHางๆ Soft Power ไม0ไดEจำกัดอยู 0เพียงใน

บริบทของความสัมพันธBระหว0างประเทศเท0านั้น แต0สามารถประยุกตBใชEในบริบทอื่นๆ ไดEดEวย การ

ทูตสาธารณะ (Public Diplomacy) ใชE Soft Power ในการสรEางความสัมพันธBและความเขEาใจ

กับประชาชนของประเทศอ่ืน, การตลาดระหวHางประเทศ ใชE Soft Power ในการสรEางภาพลักษณB

และความน0าเชื ่อถือใหEกับสินคEาและบริการ, การทHองเที ่ยว ใชE Soft Power ในการดึงดูด

นักท0องเที่ยวและสรEางภาพลกัษณBท่ีดีใหEกับประเทศ, การศึกษานานาชาต ิใชE Soft Power ในการ

ดึงดูดนักศึกษาต0างชาติและสรEางเครือข0ายระหว0างประเทศ, การพัฒนาองค2กร ใชEแนวคิด Soft 

Power ในการสรEางวัฒนธรรมองคBกรและภาวะผูEนำ 

 ๑๑. อนาคตของ Soft Power ในอนาคต Soft Power มีแนวโนEมที่จะมีความสำคัญมาก

ขึ้น ดEวยป~จจัยต0างๆ ดังนี ้การเติบโตของเทคโนโลยีดิจิทัล ทำใหEการแพร0กระจายของวัฒนธรรม

และขEอมูลเป�นไปไดEง0ายและรวดเร็วขึ ้น, การเปลี ่ยนแปลงโครงสร/างประชากร คนรุ 0นใหม0มี

แนวโนEมที่จะใหEความสำคัญกับค0านิยมและวัฒนธรรมมากขึ้น, ความท/าทายระดับโลก ป~ญหา

ระดับโลกตEองการความร0วมมือระหว0างประเทศ ซึ ่ง Soft Power สามารถช0วยสรEางไดE, การ
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แขHงขันทางเศรษฐกิจ ประเทศต0างๆ จะใชE Soft Power มากขึ้นในการสรEางความไดEเปรียบทาง

เศรษฐกิจ, การเปลี่ยนแปลงในระบบความสัมพันธ2ระหวHางประเทศ การเกิดขึ้นของระบบหลาย

ข้ัวอำนาจทำใหE Soft Power มีความสำคัญมากข้ึน 

 บทสรุป 

 Soft Power เป�นแนวคิดที่มีความสำคัญอย0างยิ่งในโลกป~จจุบัน แมEจะมีขEอจำกัดและความ

ทEาทายในการวัดและประเมินผล แต0 Soft Power ก็เป�นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการสรEาง

อิทธิพลและความร0วมมือระหว0างประเทศ การเขEาใจและใชEประโยชนBจาก Soft Power อย0างชาญ

ฉลาดจะช0วยใหEประเทศและองคBกรต0างๆ สามารถบรรลุเป©าหมายไดEอย0างมีประสิทธิภาพมากข้ึนใน

โลกที่มีการเช่ือมต0อและซับซEอนมากข้ึนเร่ือยๆ 

 

๑.๒ ความสัมพันธ2ระหวHางภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 ในโลกยุคป~จจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลงอย0างรวดเร็วและซับซEอน วัฒนธรรมนับเป�นหนึ่งใน

ป~จจัยสำคัญที่ส0งผลต0อการพัฒนาและความกEาวหนEาของสังคม การศึกษาความสัมพันธBระหว0างภูมิ

พลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBจึงมีความสำคัญอย0างยิ่งในการทำความเขEาใจพลวัตทาง

วัฒนธรรมและศักยภาพในการสรEางสรรคBนวัตกรรมทางสังคมและเศรษฐกิจ 

 ภูมิพลังวัฒนธรรม (Cultural Power) หมายถึง พลังอำนาจที่แฝงอยู0ในวัฒนธรรมของแต0ละ

สังคม ซึ่งสามารถส0งผลต0อความคิด พฤติกรรม และวิถีชีวิตของผูEคน รวมถึงการกำหนดทิศทางการ

พัฒนาของสังคมนั้นๆ ในขณะที่วัฒนธรรมสรEางสรรคB (Creative Culture) เป�นแนวคิดที่มุ0งเนEน

การนำเอาทุนทางวัฒนธรรมมาต0อยอดและสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจและสังคม ผ0านการ

ผสมผสานระหว0างความคิดสรEางสรรคB นวัตกรรม และมรดกทางวัฒนธรรม 

 การศึกษาความสัมพันธBระหว0างสองแนวคิดนี้จะช0วยใหEเราเขEาใจถึงกลไกการทำงานของ

วัฒนธรรมในฐานะเครื่องมือขับเคลื่อนการพัฒนา และเห็นถึงโอกาสในการใชEประโยชนBจากทุนทาง

วัฒนธรรมเพื่อสรEางความเจริญกEาวหนEาและความย่ังยืนใหEกับสังคม ในบทความนี ้เราจะวิเคราะหB

ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBในหลากหลายมิติ ไดEแก0 ความ

เช่ือมโยงเชิงแนวคิด ผลกระทบต0อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม บทบาทในการสรEางอัตลักษณB

และความหลากหลายทางวัฒนธรรม ตลอดจนความทEาทายและโอกาสในการประยุกตBใชEแนวคิด

ทั้งสองในบริบทของประเทศไทยและสังคมโลก 
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๑๖ 

 

 
 ๑ นิยามและแนวคิดพ้ืนฐาน 

  ๑.๑ ภูมิพลังวัฒนธรรม (Cultural Power) 

ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นแนวคิดที่อธิบายถึงอิทธิพลและพลังอำนาจที่แฝงอยู0ในวัฒนธรรมของแต0ละ

สังคม ซึ่งสามารถส0งผลต0อการกำหนดความคิด ความเช่ือ ค0านิยม และพฤติกรรมของผูEคนในสังคม

น้ันๆ นักวิชาการดEานวัฒนธรรมศึกษา อย0างเช0น ศาสตราจารยB ดร.เสร ีพงศBพิศ ไดEใหEความหมาย

ของภูมิพลังวัฒนธรรมว0าเป�น "พลังท่ีมีอยู0ในวัฒนธรรมท้ังที่เป�นรูปธรรมและนามธรรม ซึ่งสามารถ

นำมาใชEเป�นทุนในการพัฒนาและสรEางความเขEมแข็งใหEกับชุมชนและสังคม" (เสรี พงศBพิศ, ๒๕๕๒)  

 ภูมิพลังวัฒนธรรมประกอบดEวยองคBประกอบสำคัญหลายประการ ไดEแก0 

  ๑) ภูมิป~ญญาทEองถ่ิน (Local Wisdom) องคBความรูE ทักษะ และประสบการณBท่ีสั่งสมมา

จากบรรพบุรุษและถ0ายทอดจากรุ0นสู0รุ0น 

  ๒) ความเชื่อและศาสนา (Beliefs and Religion) ระบบความเชื่อและหลักคำสอนทาง

ศาสนาท่ีมีอิทธิพลต0อวิถีชีวิตและจิตใจของผูEคน 

  ๓) ประเพณีและพิธีกรรม (Traditions and Rituals) แบบแผนการปฏิบัติที่สืบทอดกัน

มาและมีความหมายเชิงสัญลักษณB 

  ๔) ศิลปะและวรรณกรรม (Art and Literature) ผลงานสรEางสรรคBที่สะทEอนอัตลักษณB

และจิตวิญญาณของผูEคนในสังคม 

  ๕) ภาษาและการสื่อสาร (Language and Communication) ระบบสัญลักษณBที่ใชEใน

การถ0ายทอดความคิดและความหมายระหว0างสมาชิกในสังคม 

 ศาสตราจารยB ดร.อานันทB กาญจนพันธุB นักมานุษยวิทยาชื่อดังของไทย ไดEเสนอแนวคิด

เกี่ยวกับภูมิพลังวัฒนธรรมว0า "เป�นพลังที่แฝงอยู0ในวิถีชีวิต ความเชื่อ และภูมิป~ญญาของผูEคน ซ่ึง

สามารถนำมาใชEเป�นฐานในการสรEางความเขEมแข็งและพึ่งพาตนเองของชุมชน" (อานันทB กาญจน

พันธุB, ๒๕๕๖) 

  ๑.๒ วัฒนธรรมสร/างสรรค2 (Creative Culture) 

 วัฒนธรรมสรEางสรรคBเป�นแนวคิดที่เกิดข้ึนในช0วงปลายศตวรรษที ่๒๐ โดยมุ0งเนEนการนำเอา

ทุนทางวัฒนธรรมมาผสมผสานกับความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรม เพื่อสรEางมูลค0าเพิ ่มทาง

เศรษฐกิจและสังคม แนวคิดนี้มีความเชื่อมโยงอย0างใกลEชิดกับอุตสาหกรรมสรEางสรรคB (Creative 

Industries) และเศรษฐกิจสรEางสรรคB (Creative Economy) 
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 ดร.สุรพล วิรุฬหBรักษB ผูEเชี่ยวชาญดEานศิลปวัฒนธรรมไทย ไดEใหEคำนิยามของวัฒนธรรม

สรEางสรรคBว0า "เป�นการนำเอามรดกทางวัฒนธรรมมาต0อยอดและพัฒนาใหEเกิดผลิตภัณฑBหรือ

บริการใหม0ๆ ที่มีมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจ โดยอาศัยความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรม" (สุรพล 

วิรุฬหBรักษB, ๒๕๖๐) 

 องคBประกอบสำคัญของวัฒนธรรมสรEางสรรคB ประกอบดEวย: 

  ๑) ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) มรดกทางวัฒนธรรมทั้งที่จับตEองไดEและจับ

ตEองไม0ไดE 

  ๒) ความคิดสรEางสรรคB (Creativity) ความสามารถในการคิดนอกกรอบและสรEางสรรคB

ส่ิงใหม0ๆ 

  ๓) นวัตกรรม (Innovation) การนำเอาความคิดสรEางสรรคBมาพัฒนาเป�นผลิตภัณฑBหรอื

บริการที่มีคุณค0า 

  ๔) เทคโนโลยี (Technology) การประยุกตBใชEเทคโนโลยีในการพัฒนาและเผยแพร0

ผลงานสรEางสรรคB 

  ๕) การตลาดและการสื ่อสาร (Marketing and Communication) กลยุทธBในการ

นำเสนอและเขEาถึงกลุ0มเป©าหมาย 

 ศาสตราจารยB ดร.ชาญณรงคB พรรุ0งโรจนB อดีตผูEอำนวยการสำนักงานศิลปวัฒนธรรมร0วม

สมัย ไดEกล0าวถึงความสำคัญของวัฒนธรรมสรEางสรรคBว0า "เป�นกลไกสำคัญในการขับเคลื ่อน

เศรษฐกิจสรEางสรรคBของประเทศ โดยการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมมาสรEางมูลค0าเพิ ่มผ0าน

กระบวนการสรEางสรรคBและนวัตกรรม" (ชาญณรงคB พรรุ0งโรจนB, 2558) 

 ๒. ความเชื่อมโยงระหวHางภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 ความสัมพันธBระหว 0างภ ูม ิพล ังว ัฒนธรรมและว ัฒนธรรมสรEางสรรคBม ีลักษณะเป�น

ความสัมพันธBเชิงพลวัตและเกื้อกูลซึ่งกันและกัน โดยสามารถวิเคราะหBความเชื่อมโยงไดEในหลายมิต ิ

ดังน้ี 

  ๒.๑ ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นฐานของวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 ภูมิพลังวัฒนธรรมเปรียบเสมือนรากฐานและแหล0งที่มาของทุนทางวัฒนธรรม ซึ ่งเป�น

วัตถุดิบสำคัญในการสรEางสรรคBผลงานและนวัตกรรมทางวัฒนธรรม ศาสตราจารยB ดร.สุกัญญา สจุ

ฉายา นักคติชนวิทยา ไดEอธิบายความสัมพันธBน้ีว0า "ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นขุมทรัพยBทางป~ญญาและ
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๑๘ 

 

 
จิตวิญญาณของชุมชน ซึ่งสามารถนำมาต0อยอดและพัฒนาเป�นผลงานสรEางสรรคBที่มีคุณค0าและ

มูลค0าในบริบทร0วมสมัย" (สุกัญญา สุจฉายา, ๒๕๖๒) 

 ตัวอย0างเช0น ภูมิป~ญญาในการทอผEาพื้นเมืองของแต0ละทEองถิ่น สามารถนำมาประยุกตBและ

พัฒนาเป�นแฟชั่นร0วมสมัยที่มีเอกลักษณBเฉพาะตัว หรือความเช่ือและพิธีกรรมทEองถ่ินสามารถนำมา

สรEางสรรคBเป�นการแสดงศิลปะร0วมสมัยที่ส่ือสารกับผูEชมในยุคป~จจุบัน 

  ๒.๒ วัฒนธรรมสร/างสรรค2เป�นกลไกในการเสริมพลังและตHอยอดภูมิพลังวัฒนธรรม 

 ในขณะที่ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นฐานของวัฒนธรรมสรEางสรรคB วัฒนธรรมสรEางสรรคBก็มี

บทบาทสำคัญในการเสริมพลังและต0อยอดภูมิพลังวัฒนธรรมใหEมีความร0วมสมัยและมีพลังมากขึน้ 

ดร.วีระ โชติธรรมาภรณB นักวิชาการดEานการพัฒนาเศรษฐกิจสรEางสรรคB ไดEกล0าวว0า "วัฒนธรรม

สรEางสรรคBช0วยใหEภูมิพลังวัฒนธรรมมีชีวิตชีวาและเขEาถึงคนรุ0นใหม0ไดEมากข้ึน ผ0านการตีความและ

นำเสนอในรูปแบบที่ทันสมัยและน0าสนใจ" (วีระ โชติธรรมาภรณB, ๒๕๖๓) 

 ตัวอย0างเช0น การนำเอานิทานพื้นบEานมาสรEางเป�นแอนิเมชันหรือเกมดิจิทัล ช0วยใหEเร่ืองราว

และคุณค0าทางวัฒนธรรมเขEาถึงเยาวชนรุ 0นใหม0ไดEง0ายขึ ้น หรือการนำเอาดนตรีพื ้นบEานมา

ผสมผสานกับดนตรีร0วมสมัย ช0วยใหEเกิดการอนุรักษBและสืบทอดมรดกทางดนตรีในรูปแบบที่มี

ความทันสมัย 

  ๒.๓ การสร/างคุณคHาและมูลคHารHวมกัน 

 ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBก0อใหEเกิดการสรEางคุณค0า

และมูลค0าร0วมกันทั ้งในมิติทางเศรษฐกิจและสังคม ศาสตราจารยB ดร.อภิชาติ ใจอารียB นัก

เศรษฐศาสตรBวัฒนธรรม ไดEอธิบายว0า "การผสมผสานระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรม

สรEางสรรคB ช0วยใหEเกิดการสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจควบคู0ไปกับการรักษาคุณค0าทางวัฒนธรรม 

ซึ่งเป�นหัวใจสำคัญของการพัฒนาที่ย่ังยืน" (อภิชาติ ใจอารียB, ๒๕๖๑) 

 ตัวอย0างเช0น การพัฒนาการท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสรEางสรรคB ที่นำเอาภูมิป~ญญาทEองถ่ินมา

สรEางเป�นกิจกรรมและประสบการณBที่น0าสนใจสำหรับนักท0องเที่ยว ก0อใหEเกิดรายไดEแก0ชุมชนควบคู0

ไปกับการอนุรักษBและสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรม 

 ๓. ผลกระทบตHอการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 

 ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBส0งผลกระทบอย0างมี

นัยสำคัญต0อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในหลายมิติ ดังน้ี 
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  ๓.๑ การสร/างมูลคHาเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 

 การผสมผสานระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBก0อใหEเกิดโอกาสในการ

สรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจผ0านการพัฒนาสินคEาและบริการที่มีเอกลักษณBและความแตกต0าง ดร.

ธเนศ วงศBยานนาวา นักวิชาการดEานสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา ไดEกล0าวว0า "การนำเอาทุนทาง

วัฒนธรรมมาต0อยอดเป�นผลิตภัณฑBและบริการสรEางสรรคB ช0วยเพิ่มขีดความสามารถในการแข0งขนั

ของประเทศในเวทีเศรษฐกิจโลก" (ธเนศ วงศBยานนาวา, ๒๕๕๙) 

 ตัวอย0างเช0น การพัฒนาอุตสาหกรรมแฟช่ันที่นำเอาลวดลายผEาพื้นเมืองมาประยุกตBใชEในการ

ออกแบบเสื้อผEาร0วมสมัย หรือการสรEางสรรคBอาหารฟ®วชั่นที่ผสมผสานระหว0างวัตถุดิบและเทคนคิ

การปรุงแบบด้ังเดิมกับการนำเสนอในรูปแบบที่ทันสมัย 

  ๓.๒ การสร/างงานและกระจายรายได/  

 ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBก0อใหEเกิดโอกาสในการ

สรEางงานและกระจายรายไดEสู0ชุมชนทEองถิ่น โดยเฉพาะในกลุ0มอุตสาหกรรมสรEางสรรคBที่ใชEฐาน

วัฒนธรรม ศาสตราจารยB ดร.อำนาจ เย็นสบาย นักวิชาการดEานศิลปวัฒนธรรม ไดEอธิบายว0า "การ

พัฒนาเศรษฐกิจสรEางสรรคBบนฐานวัฒนธรรม ช0วยสรEางโอกาสทางอาชีพใหEกับคนในทEองถิ่น และ

ส0งเสริมการกระจายรายไดEอย0างทั่วถึง" (อำนาจ เย็นสบาย, ๒๕๖๐) 

 ตัวอย0างเช0น การพัฒนาหมู0บEานท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่สรEางรายไดEใหEกับชาวบEานจาก

การนำเสนอวิถีชีวิต ภูมิป~ญญา และผลิตภัณฑBทEองถ่ินในรูปแบบท่ีน0าสนใจสำหรับนักท0องเท่ียว 

  ๓.๓ การเสริมสร/างความเข/มแข็งของชุมชนและสังคม 

 นอกเหนือจากมิติทางเศรษฐกิจ ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรม

สรEางสรรคBยังมีส0วนสำคัญในการเสริมสรEางความเขEมแข็งของชุมชนและสังคม ผ0านการสรEางความ

ภาคภูมิใจในอัตลักษณBและมรดกทางวัฒนธรรม รองศาสตราจารยB ดร.ยุกติ มุกดาวิจิตร นัก

มานุษยวิทยา ไดEกล0าวว0า "การนำเอาภูมิพลังวัฒนธรรมมาสรEางสรรคBและพัฒนาในบริบทร0วมสมยั 

ช0วยใหEชุมชนเกิดความภาคภูมิใจและตระหนักถึงคุณค0าของมรดกทางวัฒนธรรมของตนเอง ซึ่งเป�น

รากฐานสำคัญของการพฒันาท่ีย่ังยืน" (ยุกติ มุกดาวิจิตร, ๒๕๖๔) 

 ตัวอย0างเช0น การฟ¯°นฟูและพัฒนาเทศกาลประเพณีทEองถิ่นใหEมีความร0วมสมัยและน0าสนใจ

สำหรับคนรุ0นใหม0 ช0วยสรEางความภาคภูมิใจและความสามัคคีในชุมชน รวมทั้งเป�นการสืบทอด

คุณค0าและภูมิป~ญญาทEองถ่ินสู0คนรุ0นต0อไป 
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 ๔. บทบาทในการสร/างอัตลักษณ2และความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

 ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBมีบทบาทสำคัญในการ

สรEางและรักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรม รวมทั้งส0งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมในสังคม 

ดังน้ี: 

  ๔.๑ การสร/างและรักษาอัตลักษณ2ทางวัฒนธรรม 

 ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นรากฐานสำคัญของอัตลักษณBทางวัฒนธรรม ในขณะที่วัฒนธรรม

สรEางสรรคBเป�นเครื่องมือในการนำเสนอและสื่อสารอัตลักษณBนั้นในบริบทร0วมสมัย ศาสตราจารยB 

ดร.นิธ ิเอียวศรีวงศB นักประวัติศาสตรBและนักคิดชื่อดัง ไดEกล0าวว0า "การผสมผสานระหว0างภูมิพลงั

วัฒนธรรมและความคิดสรEางสรรคB ช0วยใหEอัตลักษณBทางวัฒนธรรมมีพลวัตและสามารถปรับตัวใหE

เขEากับบริบทที่เปล่ียนแปลงไป โดยไม0สูญเสียแก0นแทEของตนเอง" (นิธิ เอียวศรีวงศB, ๒๕๕๗) 

 ตัวอย0างเช0น การพัฒนาศิลปะการแสดงร0วมสมัยที่นำเอาท0ารำแบบดั้งเดิมมาผสมผสานกบั

เทคนิคการเตEนสมัยใหม0 ช0วยรักษาอัตลักษณBของศิลปะการแสดงไทยไวE ในขณะเดียวกันก็ทำใหE

เขEาถึงผูEชมรุ0นใหม0ไดEมากข้ึน 

  ๔.๒ การสHงเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

 ความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBยังมีส0วนสำคัญในการ

ส0งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม โดยเป®ดพื ้นที ่ใหEกับการแสดงออกทางวัฒนธรรมที่

หลากหลาย รองศาสตราจารยB ดร.สมสุข หินวิมาน นักวิชาการดEานสื่อสารมวลชน ไดEอธิบายว0า 

"วัฒนธรรมสรEางสรรคBเป®ดโอกาสใหEเกิดการผสมผสานและแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม ซึ่งนำไปสู0การ

สรEางพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและเป®ดกวEางมากข้ึน" (สมสุข หินวิมาน, ๒๕๖๒) 

 ตัวอย0างเช0น การจัดเทศกาลดนตรีที่นำเสนอการผสมผสานระหว0างดนตรีพื้นบEานของแต0ละ

ภูมิภาคกับดนตรีร0วมสมัย ช0วยสรEางความเขEาใจและการยอมรับในความหลากหลายทางวัฒนธรรม

ผ0านภาษาของดนตรี 

 ๕ ความท/าทายและโอกาสในการประยุกต2ใช/แนวคิด 

 การประยุกตBใชEแนวคิดเกี่ยวกับความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรม

สรEางสรรคBในบริบทของประเทศไทยและสังคมโลก มีท้ังความทEาทายและโอกาสท่ีสำคัญ ดังน้ี 
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  ๕.๑ ความท/าทาย 

   ๑) การรักษาสมดุลระหว0างการอนุรักษBและการพัฒนา การนำเอาภูมิพลังวัฒนธรรม

มาพัฒนาเป�นวัฒนธรรมสรEางสรรคB ตEองคำนึงถึงการรักษาคุณค0าและความหมายดั้งเดิมไวE ใน

ขณะเดียวกันก็ตEองสามารถตอบสนองต0อความตEองการของตลาดและสังคมร0วมสมัยไดE 

   ๒) การพัฒนาทักษะและความรูEที่จำเป�น การสรEางสรรคBผลงานที่ผสมผสานระหว0าง

ภูมิพลังวัฒนธรรมและความคิดสรEางสรรคB ตEองอาศัยทักษะและความรูEที่หลากหลาย ทั้งในดEาน

วัฒนธรรมด้ังเดิมและเทคโนโลยีสมัยใหม0 

   ๓) การสรEางความเขEาใจและการยอมรับในสังคม การนำเสนอวัฒนธรรมในรูปแบบ

ใหม0ๆ อาจเผชิญกับความไม0เขEาใจหรือการต0อตEานจากบางส0วนของสังคม โดยเฉพาะกลุ0มที่ยึดมัน่

ในรูปแบบด้ังเดิม 

   ๔) การแข 0งขันในตลาดโลก การพัฒนาผลิตภัณฑBและบริการทางวัฒนธรรม

สรEางสรรคBตEองเผชิญกับการแข0งขันที่รุนแรงในตลาดโลก ซึ่งตEองอาศัยการพัฒนาคุณภาพและการ

สรEางมูลค0าเพิ่มอย0างต0อเน่ือง 

  ๕.๒ โอกาส 

   ๑) การสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจ การผสมผสานระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและ

วัฒนธรรมสรEางสรรคBเป®ดโอกาสในการพัฒนาสินคEาและบริการท่ีมีเอกลักษณBและมูลค0าสูง 

   ๒) การส0งเสริมการท0องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม การนำเสนอวัฒนธรรมในรูปแบบท่ี

สรEางสรรคBและน0าสนใจ ช0วยดึงดูดนักท0องเท่ียวและสรEางรายไดEใหEกับชุมชนทEองถ่ิน 

   ๓) การสรEางความภาคภูมิใจและความเขEมแข็งทางวัฒนธรรม การพัฒนาวัฒนธรรม

สรEางสรรคBบนฐานของภูมิพลังวัฒนธรรม ช0วยสรEางความภาคภูมิใจและความตระหนักในคุณค0า

ของมรดกทางวัฒนธรรม 

   ๔) การส0งเสริมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว0างประเทศ วัฒนธรรมสรEางสรรคB

เป�นเคร่ืองมือสำคัญในการส่ือสารและแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมในเวทีระหว0างประเทศ 

 บทสรุป 

 ความสัมพันธBระหว0างภูม ิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBเป�นประเด็นที ่ มี

ความสำคัญอย0างย่ิงในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในยุคป~จจุบัน การผสมผสานระหว0างรากฐาน

ทางวัฒนธรรมและความคิดสรEางสรรคBไม0เพียงแต0ช0วยสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจ แต0ยังมีส0วน



ภูมิพลังวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 

๒๒ 

 

 
สำคัญในการรักษาและส0งเสริมอัตลักษณBทางวัฒนธรรม ตลอดจนสรEางความเขEมแข็งใหEกับชุมชน

และสังคม อย0างไรก็ตาม การพัฒนาความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรม

สรEางสรรคBใหEเกิดประโยชนBสูงสุด จำเป�นตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน ทั้งภาครัฐ เอกชน 

ชุมชน และสถาบันการศึกษา ในการสรEางสภาพแวดลEอมที่เอื้อต0อการพัฒนาและการสรEางสรรคB 

รวมทั้งการพัฒนาทักษะและองคBความรูEที ่จำเป�นสำหรับการสรEางสรรคBผลงานที ่มีคุณภาพและ

มูลค0า ทEายที่สุด การตระหนักถึงความสำคัญของความสัมพันธBระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและ

วัฒนธรรมสรEางสรรคB จะนำไปสู0การพัฒนาที่สมดุลและยั่งยืน ซึ่งไม0เพียงแต0สรEางความเจริญทาง

เศรษฐกิจ แต0ยังรักษาไวEซึ่งคุณค0าและอัตลักษณBทางวัฒนธรรมอันเป�นรากฐานสำคัญของสังคมไทย

และสังคมโลก 

 

๑.๓ บทบาทของภูมิพลังวัฒนธรรมในการพัฒนาประเทศและความสัมพันธ2ระหวHางประเทศ 

 ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาประเทศในหลายมิต ิทั้งดEานเศรษฐกิจ สังคม 

และการเมือง โดยสามารถอธิบายไดEดังน้ี 

  ๑. ด/านเศรษฐกิจ ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ

ประเทศผ0านหลายช0องทาง 

   ๑) การท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัฒนธรรมเป�นจุดดึงดูดสำคัญสำหรับนักท0องเที่ยว 

ทั้งในแง0ของโบราณสถาน ประเพณี เทศกาล และวิถีชีวิตทEองถิ่น ศาสตราจารยB ดร.มิ่งสรรพB ขาว

สอาด นักเศรษฐศาสตรBและผูEเชี่ยวชาญดEานการท0องเที่ยว กล0าวว0า "การท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

สรEางรายไดEใหEกับประเทศไทยมหาศาล และยังช0วยกระจายรายไดEสู0ชุมชนทEองถ่ิน หากมีการจัดการ

ที่ดีจะสามารถสรEางการพัฒนาที่ย่ังยืนไดE" (ม่ิงสรรพB ขาวสอาด, ๒๕๖๓) 

   ๒) อุตสาหกรรมสรEางสรรคB การนำทุนทางวัฒนธรรมมาต0อยอดเป�นสินคEาและบริการ

ที ่มีมูลค0าเพิ ่ม เช0น แฟชั ่น การออกแบบ ภาพยนตรB และดนตรี ดร.สุวิทยB เมษินทรียB อดีต

รัฐมนตรีว0าการกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตรB วิจัยและนวัตกรรม ไดEเนEนย้ำว0า "การพัฒนา

เศรษฐกิจสรEางสรรคBบนฐานวัฒนธรรมเป�นกุญแจสำคัญในการยกระดับเศรษฐกิจไทยสู0ประเทศ

รายไดEสูง โดยเฉพาะในยุค Thailand ๔.๐" (สุวิทยB เมษินทรียB, ๒๕๖๐) 

   ๓) การส0งออกสินคEาวัฒนธรรม สินคEาที่มีเอกลักษณBทางวัฒนธรรม เช0น อาหารไทย 

ผลิตภัณฑBสปา และงานหัตถกรรม สามารถสรEางมูลค0าการส0งออกไดEอย0างมหาศาล 
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   ๔) การลงทุนจากต0างประเทศ ภาพลักษณBทางวัฒนธรรมที่ดีสามารถดึงดูดการลงทนุ

จากต0างประเทศไดE โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมบริการและการท0องเที่ยว 

  ๒. ด/านสังคม ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาสังคมในหลายมิติ 

   ๑) การสรEางความภาคภูมิใจและอัตลักษณBของชาติ วัฒนธรรมช0วยเสริมสรEาง

ความรูEสึกเป�นอันหน่ึงอันเดียวกันและความภาคภูมิใจในความเป�นชาต ิรองศาสตราจารยB ดร.ยุกต ิ

มุกดาวิจิตร นักมานุษยวิทยา กล0าวว0า "การตระหนักถึงคุณค0าของวัฒนธรรมทEองถ่ินและวัฒนธรรม

ชาติช0วยสรEางความม่ันคงทางจิตใจและความเขEมแข็งทางสังคม โดยเฉพาะในยุคโลกาภิวัตนBท่ีมีการ

ไหลบ0าของวัฒนธรรมต0างชาติ" (ยุกติ มุกดาวิจิตร, ๒๕๖๔) 

   ๒) การส0งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม การยอมรับและส0งเสริมความ

หลากหลายทางวัฒนธรรมช0วยลดความขัดแยEงในสังคมและสรEางความสมานฉันทB 

   ๓) การพัฒนาทุนมนุษยB การส0งเสริมการเรียนรูEและสืบทอดภูมิป~ญญาทางวัฒนธรรม

ช0วยพัฒนาทักษะและความคิดสรEางสรรคBของประชาชน 

   ๔) การแกEไขป~ญหาสังคม การใชEมิติทางวัฒนธรรมในการแกEไขป~ญหาสังคม เช0น การ

ใช Eศ ิลปะบำบัดในการฟ ¯ °นฟ ูผ ู Eต ิดยาเสพติด หร ือการใชEภูม ิป ~ญญาทEองถ ิ ่นในการจัดการ

ทรัพยากรธรรมชาติ 

  ๓. ด/านการเมือง ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในมิติทางการเมืองดังน้ี 

   ๑) การสรEางความชอบธรรมทางการเมือง วัฒนธรรมและประวัติศาสตรBถูกใชEในการ

สรEางความชอบธรรมใหEกับระบอบการปกครองและสถาบันทางการเมือง ศาสตราจารยB ดร.

ชัยวัฒนB สถาอานันทB นักรัฐศาสตรBชื่อดัง อธิบายว0า "วัฒนธรรมทางการเมืองไทยมีรากฐานมาจาก

ประวัติศาสตรBและความเชื่อด้ังเดมิ ซึ่งมีอิทธิพลต0อการกำหนดรูปแบบและพฤติกรรมทางการเมือง

ในป~จจุบัน" (ชัยวัฒนB สถาอานันทB, ๒๕๖๑) 

   ๒) การทูตวัฒนธรรม การใช Eว ัฒนธรรมเป�นเคร ื ่องมือในการดำเนินนโยบาย

ต0างประเทศและสรEางความสัมพันธBระหว0างประเทศ 

   ๓) การส0งเสริมประชาธิปไตยและสิทธิมนุษยชน การส0งเสริมเสรีภาพในการ

แสดงออกทางวัฒนธรรมและการยอมรับความหลากหลายทางวัฒนธรรมเป�นส0วนหนึ่งของการ

พัฒนาประชาธิปไตย 
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๒๔ 

 

 
   ๔) การสรEางสันติภาพและความมั่นคง การใชEการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมเพื่อสรEาง

ความเขEาใจและลดความขัดแยEงระหว0างกลุ0มต0างๆ ในสังคม ดร.สุรชาติ บำรุงสุข นักวิชาการดEาน

ความมั่นคงศึกษา เสนอว0า "การใชEมิติทางวัฒนธรรมในการแกEไขป~ญหาความไม0สงบในจังหวัด

ชายแดนภาคใตE เช0น การส0งเสริมการศึกษาและการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรม เป�นแนวทางที่มี

ประสิทธิภาพในระยะยาวมากกว0าการใชEมาตรการทางทหารเพียงอย0างเดียว" (สุรชาติ บำรุงสุข, 

๒๕๖๕)  

 จะเห็นไดEว0า ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาประเทศในทุกมิต ิทั้งเศรษฐกจิ 

สังคม และการเมือง การตระหนักถึงความสำคัญและการใชEประโยชนBจากภูมิพลังวัฒนธรรมอย0าง

ชาญฉลาดจะช0วยขับเคล่ือนการพัฒนาประเทศอย0างย่ังยืน 

 

๑.๔ บทบาทของภูมิพลังวัฒนธรรมในความสัมพันธ2ระหวHางประเทศ 

 ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการกำหนดและดำเนินความสัมพันธBระหว0างประเทศ

ในหลายมิติ ดังน้ี 

  ๑. การสร/างภาพลักษณ2และอัตลักษณ2ของประเทศ วัฒนธรรมเป�นเครื่องมือสำคัญใน

การสรEางและนำเสนอภาพลักษณBของประเทศในเวทีโลก ซึ่งส0งผลต0อการรับรูEและทัศนคติของ

ประเทศอื่นๆ  

 ศาสตราจารยB ดร.ธเนศ อาภรณBสุวรรณ นักประวัติศาสตรBและนักวิชาการดEานเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใตEศึกษา กล0าวว0า "ประเทศไทยไดEใชEวัฒนธรรมในการสรEางภาพลักษณBของ 'สยาม

เมืองยิ้ม' และ 'ดินแดนแห0งความสุข' ซึ่งมีส0วนสำคัญในการดึงดูดนักท0องเที่ยวและนักลงทุนจาก

ต0างประเทศ" (ธเนศ อาภรณBสุวรรณ, ๒๕๖๒) 

 การสรEางแบรนดBประเทศ (Nation Branding) ผ0านมิติทางวัฒนธรรมยังช0วยเพิ่มอำนาจ

ต0อรองในเวทีระหว0างประเทศ และสรEางความไดEเปรียบในการแข0งขันทางเศรษฐกิจระดับโลก 

  ๒. การสHงเสริมการทHองเที่ยวและการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม 

 วัฒนธรรมเป�นจุดดึงดูดสำคัญสำหรับการท0องเที ่ยวระหว0างประเทศ นอกจากน้ี การ

แลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม เช0น โครงการแลกเปลี่ยนนักศึกษา เทศกาลภาพยนตรBนานาชาต ิหรอื

การจัดนิทรรศการศิลปะ ยังช0วยสรEางความเขEาใจและมิตรภาพระหว0างประชาชนของประเทศต0างๆ 
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 ดร.ยุวดี นิรัตนBตระกูล ผูEอำนวยการฝ�ายวิชาการ การท0องเที่ยวแห0งประเทศไทย กล0าวว0า 

"การท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไม0เพียงแต0สรEางรายไดEใหEกับประเทศ แต0ยังเป�นการทูตวัฒนธรรมที่มี

ประสิทธิภาพ ช0วยสรEางความเขEาใจและความประทับใจต0อประเทศไทยในสายตาชาวต0างชาติ" 

(ยุวดี นิรัตนBตระกูล, ๒๕๖๔) 

  ๓. การเสริมสร/างความรHวมมือระหวHางประเทศ วัฒนธรรมสามารถเป�นจุดเชื่อมโยงใน

การสรEางความร0วมมือระหว0างประเทศในดEานต0างๆ เช0น 

   ๑) การศึกษา การแลกเปล่ียนทางวิชาการและวัฒนธรรมระหว0างสถาบันการศึกษา 

   ๒) วิทยาศาสตรBและเทคโนโลย ีการร0วมมือในการวิจัยและพัฒนาบนพื้นฐานของภูมิ

ป~ญญาทEองถ่ิน 

   ๓) เศรษฐกิจ การส0งเสริมการคEาและการลงทุนผ0านความเขEาใจทางวัฒนธรรม

ศาสตราจารยB ดร.สุรชาติ บำรุงสุข นักวิชาการดEานความมั่นคงศึกษา เสนอว0า "การใชEวัฒนธรรม

เป�นสะพานเชื่อมในการสรEางความร0วมมือระหว0างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ0มประเทศอาเซียน จะ

ช0วยเสริมสรEางความม่ันคงและการพัฒนาในภูมิภาคไดEอย0างย่ังยืน" (สุรชาติ บำรุงสุข, ๒๕๖๓) 

  ๔. การจัดการความขัดแย/งและการสร/างสันติภาพ วัฒนธรรมสามารถเป�นเคร่ืองมือใน

การลดความตึงเครียดและสรEางความเขEาใจระหว0างประเทศที่มีความขัดแยEง ผ0านการแลกเปลี่ยน

ทางวัฒนธรรมและการสรEางความเขEาใจในความแตกต0าง 

 รองศาสตราจารยB ดร.ชาญวิทยB เกษตรศิร ินักประวัติศาสตรBและนักวิชาการดEานเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใตEศึกษา กล0าวว0า "การใชEมิติทางวัฒนธรรมในการแกEไขป~ญหาความขัดแยEงระหว0าง

ประเทศ เช0น กรณีพิพาทเขตแดนระหว0างไทยกับกัมพูชา สามารถช0วยลดความตึงเครียดและสรEาง

บรรยากาศแห0งความร0วมมือไดE" (ชาญวิทยB เกษตรศิร,ิ ๒๕๖๑) 

  ๕. การเสริมสร/างอำนาจและอิทธิพลในเวทีโลก ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นส0วนสำคัญของ 

Soft Power ที่ประเทศต0างๆ ใชEในการเสริมสรEางอำนาจและอิทธิพลในเวทีระหว0างประเทศ โดย

ไม0ตEองใชEกำลังทหารหรือการบีบบังคับทางเศรษฐกิจ 

 ศาสตราจารยB ดร.ไชยวัฒนB ค้ำชู นักวิชาการดEานรัฐศาสตรBและความสัมพันธBระหว0าง

ประเทศ อธิบายว0า "ประเทศไทยมีศักยภาพสูงในการใชE Soft Power ผ0านวัฒนธรรม อาหาร และ

การท0องเที่ยว ในการเสริมสรEางบทบาทและอิทธิพลในภูมิภาคและเวทีโลก ซึ่งจะช0วยเพิ่มอำนาจ

ต0อรองทางการทูตและเศรษฐกิจ" (ไชยวัฒนB ค้ำช,ู ๒๕๖๕) 
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๒๖ 

 

 
  ๖. การสHงเสริมการพัฒนาที่ยั่งยืน วัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการส0งเสริมการพัฒนา

ที่ยั่งยืนในระดับโลก โดยเฉพาะในประเด็นที่เกี่ยวขEองกับเป©าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืนขององคBการ

สหประชาชาติ (SDGs) เช 0น การลดความยากจน การส0งเสริมการศึกษา และการอนุร ักษB

ส่ิงแวดลEอม 

 ดร.สุรินทรB พิศสุวรรณ อดีตเลขาธิการอาเซียน กล0าวว0า "การใชEภูมิป~ญญาทEองถิ ่นและ

วัฒนธรรมดั ้งเด ิมในการแกEไขป~ญหาสิ ่งแวดลEอมและการพัฒนาชุมชน เป�นแนวทางที ่มี

ประสิทธิภาพและยั่งยืน ซึ่งประเทศไทยสามารถแบ0งป~นประสบการณBและความรูEในดEานนี ้กับ

ประเทศอื่นๆ ไดE" (สุรินทรB พิศสุวรรณ, ๒๕๖๔) 

 จะเห็นไดEว0า ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญและหลากหลายในการกำหนดและดำเนิน

ความสัมพันธBระหว0างประเทศ การตระหนักถึงความสำคัญและการใชEประโยชนBจากภูมิพลัง

วัฒนธรรมอย0างชาญฉลาดจะช0วยเสริมสรEางบทบาทและอิทธิพลของประเทศในเวทีโลก ตลอดจน

ส0งเสริมความร0วมมือและการพัฒนาที่ย่ังยืนในระดับนานาชาติ 

 

๑.๕ สรุป 

 ภูมิพลังวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการกำหนดและส0งเสริมความสัมพันธBระหว0างประเทศ

ในหลายมิติ ทั้งในดEานการสรEางภาพลักษณBและอัตลักษณBของประเทศ การส0งเสริมการท0องเที่ยว

และการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม และการเสริมสรEางความร0วมมือระหว0างประเทศ ในดEานการ

สรEางภาพลักษณBและอัตลักษณBของประเทศ ภูมิพลังวัฒนธรรมถูกใชEในการสรEางแบรนดBประเทศ 

ส0งเสริมอัตลักษณBทางวัฒนธรรม และสรEางความเขEาใจระหว0างวัฒนธรรม ผ0านการใชEศิลปะ 

วรรณกรรม ประวัติศาสตรB ภาษา กีฬา และเทคโนโลยี 

 ในดEานการส0งเสริมการท0องเที่ยวและการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม ภูมิพลังวัฒนธรรมมี

บทบาทในการส0งเสริมการท0องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม การจัดเทศกาลและงานประเพณี การ

แลกเปลี่ยนทางการศึกษา และการจัดนิทรรศการศิลปะและวัฒนธรรม นอกจากนี้ยังรวมถึงการ

ส0งเสริมการท0องเที่ยวเชิงอาหาร การท0องเที่ยวเชิงประวัติศาสตรB และการท0องเที่ยวชุมชน ในดEาน

การเสริมสรEางความร0วมมือระหว0างประเทศ ภูมิพลังวัฒนธรรมถูกใชEในการทูตวัฒนธรรม การสรEาง

เครือข0ายทางวัฒนธรรม การอนุรักษBมรดกโลก การจัดการประชุมและสัมมนานานาชาต ิและการ
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ร0วมมือทางการศึกษาและวิจัย นอกจากนี้ยังรวมถึงการใชEกีฬาและเทคโนโลยีในการส0งเสริมความ

ร0วมมือ และการส0งเสริมอุตสาหกรรมสรEางสรรคBร0วมกัน 

 การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมอย0างมีประสิทธิภาพสามารถช0วยเสริมสรEางความสัมพันธBอันดี

ระหว0างประเทศ ส0งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ และสรEางความเขEาใจอันดีระหว0างวัฒนธรรม 

อย0างไรก็ตาม สิ่งสำคัญคือตEองคำนึงถึงความเคารพในความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการ

รักษาความเป�นเอกลักษณBของแต0ละวัฒนธรรมไวEดEวย การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมอย0างชาญฉลาด

และมีความรับผิดชอบจะช0วยส0งเสริมความเขEาใจและความร0วมมือระหว0างประเทศในระยะยาว 
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บทท่ี ๒ 

รากฐานทางทฤษฎีของภูมิพลังวัฒนธรรมและ 

วัฒนธรรมสร>างสรรค- 

 

 ในโลกยุคป~จจุบันที ่มีการเปลี ่ยนแปลงอย0างรวดเร็วและซับซEอน แนวคิดเร่ืองภูมิพลัง

วัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBไดEรับความสนใจอย0างมากในแวดวงวิชาการและการพัฒนา ทัง้

สองแนวคิดนี ้มีความเชื่อมโยงกันอย0างลึกซึ้งและมีบทบาทสำคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนา

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศต0างๆ ทั่วโลก 

 ภูมิพลังวัฒนธรรม (Cultural Power) หมายถึง พลังอำนาจที ่แฝงอยู 0ในวัฒนธรรม ซึ่ง

สามารถสรEางอิทธิพลและผลกระทบต0อวิถีชีวิต ความคิด และพฤติกรรมของผูEคนในสังคม ในขณะ

ที่วัฒนธรรมสรEางสรรคB (Creative Culture) เป�นแนวคิดที่มุ0งเนEนการใชEความคิดสรEางสรรคBและ

นวัตกรรมในการพัฒนาและต0อยอดมรดกทางวัฒนธรรม เพื่อสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจและ

สังคม การศึกษารากฐานทางทฤษฎีของทั้งสองแนวคิดน้ีจะช0วยใหEเราเขEาใจถึงท่ีมา พัฒนาการ และ

ความสำคัญของภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBไดEอย0างลึกซ้ึงย่ิงข้ึน 

 

๒.๑ ทฤษฎีภูมิพลังวัฒนธรรมของ Joseph Nye 

 ทฤษฎีภูม ิพลังวัฒนธรรม (Soft Power Theory) ของ Joseph Nye เป�นแนวคิดทาง

รัฐศาสตรBและความสัมพันธBระหว0างประเทศที่มีอิทธิพลอย0างมากในโลกป~จจุบัน  

 ๑. ความเป�นมาและนิยาม 

 Joseph Nye เสนอแนวคิดเรื่อง Soft Power ครั้งแรกในป³ ๑๙๙๐ ในหนังสือ "Bound to 

Lead The Changing Nature of American Power" โดยเขาใหEคำนิยามว0า Soft Power คือ 

"ความสามารถในการไดEมาซึ่งส่ิงท่ีตEองการผ0านการดึงดูดใจมากกว0าการบังคับหรือใหEสิ่งตอบแทน"  

 Nye มองว0าอำนาจของรัฐไม0ไดEมีเพียงมิติทางการทหารและเศรษฐกิจเท0านั้น แต0ยังมีมิติทาง

วัฒนธรรมและค0านิยมที่สามารถสรEางอิทธิพลต0อประเทศอื่นไดEโดยไม0ตEองใชEกำลังบังคับ ซึ่งเขา

เรียกว0า "Soft Power" หรือ "อำนาจละมุน" น่ันเอง 

 



ภูมิพลังวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 

๓๐ 

 

 
 ๒. องค2ประกอบของ Soft PowerNye ระบุว0า Soft Power ประกอบดEวย ๓ แหล0งที่มา

หลัก ไดEแก0 

  ๑) วัฒนธรรม (Culture) ทั้งวัฒนธรรมระดับสูง เช0น ศิลปะ วรรณกรรม การศึกษา และ

วัฒนธรรมประชานิยม เช0น ดนตร ีภาพยนตรB อาหาร แฟช่ัน 

  ๒) ค0านิยมทางการเมือง (Political values) เช0น ประชาธิปไตย สิทธิมนุษยชน เสรีภาพ 

  ๓) นโยบายต0างประเทศ (Foreign policies) นโยบายที่มีความชอบธรรมและมีอำนาจ

ทางศีลธรรม 

 ๓. กระบวนการทำงานของ Soft Power Soft Power ทำงานผ0านกระบวนการดังน้ี 

  ๑) การสรEางความดึงดูดใจ (Attraction) ประเทศใชEวัฒนธรรม ค0านิยม และนโยบายเพื่อ

สรEางความดึงดูดใจต0อประเทศอื่น 

  ๒) การสรEางความชอบธรรม (Legitimacy) สรEางการยอมรับในบทบาทและสถานะของ

ประเทศในเวทีโลก 

  ๓) การกำหนดวาระ (Agenda-setting) มีอิทธิพลในการกำหนดประเด็นสำคัญในเวที

ระหว0างประเทศ 

  ๔) การสรEางความร0วมมือ (Cooperation) ชักจูงใหEประเทศอื่นร0วมมือโดยสมัครใจ 

  ๕) การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม (Behavior change) ทำใหEประเทศอื ่นเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมตามที่ตEองการโดยไม0ตEองใชEการบังคับ 

 ๔. ผลลัพธ2ของการใช/ Soft Power 

๑) เพ่ิมอิทธิพลทางการเมืองระหว0างประเทศ 

๒) สรEางพันธมิตรและความร0วมมือระหว0างประเทศ 

๓) เพ่ิมขีดความสามารถในการแข0งขันทางเศรษฐกิจ 

๔) ส0งเสริมภาพลักษณBและช่ือเสียงของประเทศ 

๕) ลดความขัดแยEงและเพ่ิมความมั่นคงระหว0างประเทศ 

 ๕. ตัวอยHางการใช/ Soft Power 

  ๑) สหรัฐอเมริกา ใชEอิทธิพลทางวัฒนธรรมผ0านภาพยนตรBฮอลลีวูด เพลงป�อป แบรนดB

สินคEา และค0านิยมประชาธิปไตย 
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  ๒) เกาหลีใตE ใชE Korean Wave หรือ Hallyu ผ 0านซีร ีสB เพลง K-pop และสินคEา

วัฒนธรรมอื่นๆ 

  ๓) ญี่ปุ�น ใชEวัฒนธรรมป�อปผ0านการBตูนมังงะ อนิเมะ และเกม รวมถึงอาหารญี่ปุ�น 

  ๔) จีน ใชEสถาบันขงจื๊อเพื่อเผยแพร0ภาษาและวัฒนธรรมจีน และนโยบาย Belt and 

Road Initiative 

  ๕) ฝรั่งเศส ใชEวัฒนธรรมระดับสูง เช0น แฟช่ัน ศิลปะ วรรณกรรม และอาหาร 

 ๖. ข/อวิจารณ2และข/อจำกัดของทฤษฎี Soft Power 

  ๑) การวัดผลทำไดEยาก ผลลัพธBของ Soft Power มักเป�นนามธรรมและวัดไดEยาก 

  ๒) ผลลัพธBใชEเวลานาน การสรEาง Soft Power ตEองใชEเวลาและความต0อเน่ือง 

  ๓) ไม0สามารถควบคุมไดEทั้งหมด รัฐบาลไม0สามารถควบคุมทุกแง0มุมของ Soft Power 

ไดE 

  ๔) อาจถูกตีความเป�นการแทรกแซง บางประเทศอาจมองว0าเป�นการแทรกแซงทาง

วัฒนธรรม 

  ๕) ประสิทธิภาพขึ้นอยู0กับบริบท Soft Power อาจไดEผลในบางประเทศแต0ไม0ไดEผลใน

บางประเทศ 

 ๗. การประยุกต2ใช/ Soft Power ในป_จจุบัน 

  ๑) การทูตสาธารณะ (Public Diplomacy) ใชEสื่อและกิจกรรมทางวัฒนธรรมเพื่อส่ือสาร

กับประชาชนต0างประเทศ 

  ๒) การทูตดิจิทัล (Digital Diplomacy) ใชEส่ือสังคมออนไลนBและเทคโนโลยีดิจิทัลในการ

สรEางอิทธิพล 

  ๓) Nation Branding การสรEางแบรนดBประเทศเพื่อดึงดูดการท0องเที่ยวและการลงทุน 

  ๔) การศึกษาระหว0างประเทศ การแลกเปล่ียนนักศึกษาและทุนการศึกษา 

  ๕) ความช0วยเหลือดEานการพัฒนา การใหEความช0วยเหลือทางเศรษฐกจิและมนุษยธรรม

แก0ประเทศอื่น 

 ๘. Soft Power vs. Hard Power Nye เปรียบเทียบ Soft Power กับ Hard Power ดังน้ี 

  ๑) Hard Power ใชEการบังคับหรือใหEรางวัล, ใชEกำลังทางทหารหรือเศรษฐกิจ, ไดEผล

เร็วแต0อาจสรEางความขัดแยEง 
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      ๒) Soft Power ใชEการดึงดูดใจและชักจูง, ใชEวัฒนธรรม ค0านิยม และนโยบาย, ใชE

เวลานานแต0สรEางความสัมพันธBท่ีย่ังยืน 

 ๙. Smart Power ในภายหลัง Nye ไดEเสนอแนวคิด "Smart Power" ซึ่งเป�นการผสมผสาน

ระหว0าง Soft Power และ Hard Power อย0างชาญฉลาด โดยเลือกใชEเครื่องมือที่เหมาะสมกับ

สถานการณB 

 ๑๐. การพัฒนาทฤษฎี Soft Power 

 ตั้งแต0 Nye เสนอแนวคิดนี ้ในป³ ๑๙๙๐ ทฤษฎี Soft Power ไดEรับการพัฒนาและขยาย

ความโดยนักวิชาการหลายท0าน เช0น 

  ๑) Janice Bially Mattern (๒๐๐๕) วิเคราะหBความสัมพันธ Bระหว0าง Soft Power 

กับอัตลักษณBและภาษา 

  ๒) Craig Hayden (๒๐๑๒) ศึกษาการใชE Soft Power ในการทูตสาธารณะ 

  ๓) Giulio Gallarotti (๒๐๑๑) เสนอแนวคิด "Cosmopolitan Power" ที ่รวม Soft 

Power และ Hard Power เขEาดEวยกัน 

 ๑๑. Soft Power ในบริบทโลกป_จจุบัน ในโลกยุคโลกาภิวัตนBและดิจิทัล Soft Power มี

ความสำคัญมากข้ึน เน่ืองจาก 

  ๑) การเช่ือมต0อทางดิจิทัลทำใหEวัฒนธรรมแพร0กระจายไดEง0ายและรวดเร็ว 

  ๒) ความขัดแยEงระหว0างประเทศมีความซับซEอนมากขึ้น ไม0สามารถแกEไขดEวย Hard 

Power เพียงอย0างเดียว 

  ๓) ประชาชนมีบทบาทในการกำหนดนโยบายต0างประเทศมากขึ ้น ทำใหEตEองใหE

ความสำคัญกับการสรEางความนิยมในระดับประชาชน 

  ๔) การแข0งขันทางเศรษฐกิจระหว0างประเทศตEองอาศัยภาพลักษณBและชื ่อเสียงของ

ประเทศมากข้ึน 

 ๑๒. การวัดและประเมิน Soft Power แมEจะวัดไดEยาก แต0มีความพยายามในการสรEาง

เคร่ืองมือวัด Soft Power เช0น 

  ๑) Soft Power 30 Index โดย Portland Communications 

  ๒) Global Soft Power Index โดย Brand Finance 

  ๓) Elcano Global Presence Index 
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  ๔) การสำรวจความคิดเห็นสาธารณะระหว0างประเทศ 

 ๑๓. Soft Power ในบริบทของประเทศไทย ประเทศไทยมีการใชE Soft Power ในหลาย

รูปแบบ เช0น การส0งเสริมการท0องเที่ยวและวัฒนธรรมไทย, การส0งเสริมอาหารไทยผ0านโครงการ

ครัวไทยสู0ครัวโลก, การใชEแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงในการทูตเพื่อการพัฒนา และการส0งเสริม

อุตสาหกรรมสรEางสรรคBและซอฟตBพาวเวอรB 

 ๑๔. ความท/าทายในการใช/ Soft Power การรักษาสมดุลระหว0างการส0งเสริมวัฒนธรรม

กับการรักษาอัตลักษณB, การจัดการกับผลกระทบดEานลบของวัฒนธรรมประชานิยม, การแข0งขัน

ดEาน Soft Power ที่เพิ่มขึ้นระหว0างประเทศต0างๆ, การรับมือกับการโจมตีทาง Soft Power จาก

ประเทศคู0แข0ง และการพัฒนากลยุทธB Soft Power ที่ย่ังยืนในระยะยาว 

 ๑๕. อนาคตของ Soft Power การใชE AI และเทคโนโลยีดิจิทัลในการสรEางและเผยแพร0 

Soft Power, การพัฒนา Soft Power ในมิติใหม0ๆ เช0น ดEานสิ่งแวดลEอมและความยั่งยืน, การ

ปรับตัวของ Soft Power ในโลกหลังโควิด-19, การใชE Soft Power ในการแกEไขป~ญหาระดับโลก 

เช0น การเปลี ่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และการพัฒนากลยุทธB Soft Power ที ่เหมาะสมกับ

กลุ0มเป©าหมายที่หลากหลายมากข้ึน 

 บทสรุป 

 ทฤษฎีภูมิพลังวัฒนธรรม หรือ Soft Power ของ Joseph Nye ไดEเปลี ่ยนแปลงมุมมอง

เกี่ยวกับอำนาจในความสัมพันธBระหว0างประเทศอย0างมีนัยสำคัญ โดยช้ีใหEเห็นว0าอำนาจไม0ไดEจำกดั

อยู0เพียงมิติทางทหารและเศรษฐกิจเท0านั ้น แต0ยังรวมถึงอิทธิพลทางวัฒนธรรม ค0านิยม และ

นโยบายที่สามารถดึงดูดและชักจูงประเทศอื่นไดEโดยไม0ตEองใชEการบังคับ 

 Soft Power ทำงานผ0านกระบวนการสรEางความดึงดูดใจ ความชอบธรรม การกำหนดวาระ 

และการสรEางความร0วมมือ ซึ่งนำไปสู 0การเพิ่มอิทธิพลทางการเมืองระหว0างประเทศ การสรEาง

พันธมิตร และการส0งเสริมภาพลักษณBของประเทศ แมEจะมีขEอจำกัดและความทEาทายในการใชEและ

วัดผล แต0 Soft Power ก็ไดEกลายเป�นเครื่องมือสำคัญในการดำเนินนโยบายต0างประเทศของหลาย

ประเทศทั่วโลก 

 ในโลกยุคป~จจุบันที่มีการเช่ือมต0อทางดิจิทัลอย0างกวEางขวาง Soft Power ย่ิงทวีความสำคญั

มากขึ้น โดยประเทศต0างๆ ตEองปรับตัวและพัฒนากลยุทธB Soft Power ใหEสอดคลEองกับบริบทท่ี

เปล่ียนแปลงไป รวมถึงการใชEเทคโนโลยีใหม0ๆ ในการสรEางและเผยแพร0อิทธิพลทางวัฒนธรรม 
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๓๔ 

 

 
 ในอนาคต คาดว0า Soft Power จะยังคงมีบทบาทสำคัญในการกำหนดรูปแบบความสัมพันธB

ระหว0างประเทศ โดยอาจมีการพัฒนาแนวคิดและการประยุกตBใชEในมิติใหม0ๆ เพื่อตอบสนองต0อ

ความทEาทายระดับโลกที่ซับซEอนมากขึ้น ทั้งน้ี การใชE Soft Power อย0างมีประสิทธิภาพจะตEอง

อาศัยความเขEาใจในบริบททางวัฒนธรรม การวางแผนระยะยาว และการผสมผสานกับเครื่องมือ

อื่นๆ ทางการทูตและนโยบายต0างประเทศอย0างสมดุล 

 

๒.๒ แนวคิดเศรษฐกิจสร/างสรรค2และอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

 ๑ นิยามและความหมาย 

 เศรษฐกิจสรEางสรรคB (Creative Economy) หมายถึง แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจบน

พื ้นฐานของการใชEองคBความรูE (Knowledge) การศ ึกษา (Education) การสรEางสรรคBงาน 

(Creativity) และการใชEทรัพยBสินทางป~ญญา (Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพื้นฐานทาง

วัฒนธรรม การสั่งสมความรูEของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม0 (UNCTAD, ๒๐๐๘) 

 อุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Cultural Industry) คือ อุตสาหกรรมที่ผลิตสินคEาหรือบริการทาง

วัฒนธรรม ซึ่งมีคุณค0าเชิงสัญลักษณB ความหมาย หรือการแสดงออกทางวัฒนธรรม โดยไม0คำนึงถงึ

คุณค0าเชิงพาณิชยBท่ีอาจมี และไม0ว0าจะถูกผลิตโดยภาครัฐหรือเอกชน (UNESCO, ๒๐๐๙) 

 ทั้งสองแนวคิดนี้มีความเกี่ยวขEองและเชื่อมโยงกันอย0างใกลEชิด โดยอุตสาหกรรมวัฒนธรรม

ถือเป�นส0วนหนึ่งของเศรษฐกิจสรEางสรรคBที่นำเอาทุนทางวัฒนธรรมมาต0อยอดและสรEางมูลค0าเพิม่

ทางเศรษฐกิจ 

 ๒. องค2ประกอบสำคัญ 

  ๑) องค2ประกอบของเศรษฐกิจสร/างสรรค2 

   ๑.๑) ทุนมนุษยB (Human Capital) บุคลากรที ่มีความคิดสรEางสรรคB ทักษะ และ

ความสามารถในการสรEางนวัตกรรม 

   ๑.๒) ทุนทางสังคม (Social Capital) เครือข0ายความสัมพันธBและความร0วมมือ

ระหว0างบุคคล องคBกร และภาคส0วนต0างๆ 

๑.๓) ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) มรดกทางวัฒนธรรม ภูมิป~ญญา และอัต

ลักษณBของทEองถ่ินและประเทศ 
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๑.๔) ทุนทางป~ญญา (Intellectual Capital) องคBความรูE ทรัพยBสินทางป~ญญา และ

นวัตกรรมต0างๆ 

๑.๕) โครงสรEางพื ้นฐานและเทคโนโลยี ระบบสาธารณูปโภค การสื ่อสาร และ

เทคโนโลยีที่เอ้ือต0อการสรEางสรรคBและเผยแพร0ผลงาน 

  ๒. องค2ประกอบของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

๒.๑) มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) โบราณสถาน พิพิธภัณฑB ประเพณี 

และภูมิป~ญญาทEองถ่ิน 

๒.๒) ศิลปะการแสดง (Performing Arts) ดนตรี การเตEนรำ ละคร และการแสดง

พื้นบEาน 

๒.๓) ทัศนศิลป¸ (Visual Arts) จิตรกรรม ประติมากรรม ภาพถ0าย และงานฝ³มือ 

๒.๔) สื่อสิ่งพิมพBและสื่อใหม0 (Publishing and New Media) หนังสือ นิตยสาร ส่ือ

ดิจิทัล และเกม 

๒.๕) โสตทัศนB (Audiovisual) ภาพยนตรB โทรทัศนB วิทยุ และสื่อออนไลนB 

๒.๖) การออกแบบ (Design) แฟชั ่น กราฟ®ก สถาป~ตยกรรม และการออกแบบ

ผลิตภัณฑB 

   ๒.๗) การท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) การท0องเที่ยวที ่เนEนการ

เรียนรูEและสัมผัสวัฒนธรรมทEองถิ่น 

 ๓. ขั้นตอนและกระบวนการ 

  ๓.๑) การพัฒนาเศรษฐกิจสร/างสรรค2 

   ๑) การวิเคราะหBศักยภาพและทุนทางวัฒนธรรม ประเมินทรัพยากรทางวัฒนธรรม 

ภูมิป~ญญา และอัตลักษณBทEองถ่ินที่มีอยู0 

๒) การกำหนดวิสัยทัศนBและยุทธศาสตรB วางแผนการพัฒนาเศรษฐกิจสรEางสรรคBใน

ระดับประเทศและทEองถิ่น 

๓) การพัฒนาทรัพยากรมนุษยB ส0งเสริมการศึกษา ฝºกอบรม และพัฒนาทักษะดEาน

ความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรม 

๔) การสรEางระบบนิเวศที่เอื้อต0อการสรEางสรรคB พัฒนาโครงสรEางพื้นฐาน กฎหมาย 

และนโยบายท่ีสนับสนุนอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 
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๓๖ 

 

 
๕) การส0งเสริมการวิจัยและพัฒนา สนับสนุนการสรEางองคBความรู Eใหม0และการ

ประยุกตBใชEเทคโนโลยี 

๖) การสรEางเครือข0ายและความร0วมมือ เช่ือมโยงผูEมีส0วนไดEส0วนเสียท้ังภาครัฐ เอกชน 

และประชาสังคม 

๗) การส0งเสริมการตลาดและการเขEาถึงตลาด พัฒนาช0องทางการจัดจำหน0ายและ

ส0งเสริมการส0งออกสินคEาและบริการสรEางสรรคB 

  ๓.๒) กระบวนการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

   ๑) การอนุรกัษBและฟ¯°นฟู รักษามรดกทางวัฒนธรรมและภูมิป~ญญาทEองถ่ินใหEคงอยู0 

๒) การวิจัยและพัฒนา ศึกษาวิจัยเพื่อต0อยอดองคBความรูEและสรEางนวัตกรรมทาง

วัฒนธรรม 

๓) การสรEางสรรคB ผลิตสินคEาและบริการทางวัฒนธรรมที่มีคุณค0าและความหมาย 

๔) การผลิต แปลงความคิดสรEางสรรคBใหEเป�นผลิตภัณฑBหรือบริการที่จับตEองไดE 

๕) การเผยแพร0และจัดจำหน0าย นำเสนอและกระจายสินคEาและบริการทาง

วัฒนธรรมสู0ผูEบริโภค 

๖) การบริโภคและการมีส0วนร0วม สรEางประสบการณBและการมีส0วนร0วมของผูEบริโภค

กับผลิตภัณฑBทางวัฒนธรรม 

 ๔. ผลลัพธ2และผลกระทบ 

  ๔.๑) ผลลัพธ2ทางเศรษฐกิจ 

   ๑) การสรEางมูลค0าเพิ ่ม เพิ ่มมูลค0าใหEกับสินคEาและบริการผ0านการใชEความคิด

สรEางสรรคBและนวัตกรรม 

๒) การสรEางรายไดEและการจEางงาน เกิดอาชีพและรายไดEใหม0ในอุตสาหกรรม

สรEางสรรคB 

๓) การกระจายรายไดE  สร EางโอกาสทางเศรษฐกิจใหEก ับช ุมชนท Eองถ ิ ่นและ

ผูEประกอบการรายย0อย 

   ๔) การส0งออกและการท0องเที่ยว เพิ่มรายไดEจากการส0งออกสินคEาวัฒนธรรมและการ

ท0องเท่ียวเชิงสรEางสรรคB 
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  ๔.๒) ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรม 

   ๑) การอนุรักษBและสืบสานวัฒนธรรม รักษาอัตลักษณBและมรดกทางวัฒนธรรมใหEคง

อยู0 

๒) การพัฒนาท ุนมนุษยB  ยกระด ับท ักษะและความสามารถของแรงงานใน

อุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

๓) การสรEางความภาคภูมิใจในทEองถิ่น เสริมสรEางความเขEมแข็งของชุมชนและความ

ภูมิใจในวัฒนธรรมทEองถ่ิน 

๔) การส0งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม สนับสนุนการแลกเปลี่ยนและเรียนรูE

ระหว0างวัฒนธรรม 

  ๔.๓) ผลกระทบทางส่ิงแวดล/อม 

   ๑) การส0งเสริมการผลิตที ่เป�นมิตรกับสิ่งแวดลEอม ใชEความคิดสรEางสรรคBในการ

ออกแบบผลิตภัณฑBและกระบวนการผลิตที่ย่ังยืน 

   ๒) การอนุรักษBทรัพยากรธรรมชาติ ส0งเสริมการใชEว ัสดุทEองถิ ่นและการอนุรักษB

ส่ิงแวดลEอมผ0านการท0องเท่ียวเชิงนิเวศ 

 ๕. ตัวอยHางกรณีศึกษา 

  ๕.๑) เมืองสร/างสรรค2ของ UNESCO UNESCO ไดEริเริ ่มเครือข0ายเมืองสรEางสรรคB 

(Creative Cities Network) เพื่อส0งเสริมความร0วมมือระหว0างเมืองที่ใชEความคิดสรEางสรรคBเป�น

ป~จจัยสำคัญในการพัฒนาเมืองอย0างยั่งยืน ตัวอย0างเช0น เชียงใหม0 (ประเทศไทย) เมืองสรEางสรรคB

ดEานหัตถกรรมและศิลปะพื้นบEาน, โบโลญญา (อิตาลี) เมืองสรEางสรรคBดEานดนตรี, มอนทรีออล 

(แคนาดา) เมืองสรEางสรรคBดEานการออกแบบ เมืองเหล0านี้ไดEพัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคBบน

พื้นฐานของทุนทางวัฒนธรรมที ่มีอยู0 สรEางงาน สรEางรายไดE และส0งเสริมการท0องเที ่ยวเชิง

วัฒนธรรม 

  ๕.๒) อุตสาหกรรมภาพยนตร2เกาหล ีอุตสาหกรรมภาพยนตรBและดนตรีเกาหลีใตE หรอื

ที่รูEจักกันในชื่อ "Korean Wave" หรือ "Hallyu" เป�นตัวอย0างที่โดดเด0นของการพัฒนาอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมและเศรษฐกิจสรEางสรรคBท่ีประสบความสำเร็จ โดยมีกระบวนการดังน้ี 

   ๑) การสนับสนุนจากภาครัฐ รัฐบาลเกาหลีใตEไดEลงทุนอย0างมากในการส0งเสริม

อุตสาหกรรมบันเทิงตั้งแต0ทศวรรษ ๑๙๙๐ 
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๓๘ 

 

 
๒) การพัฒนาคุณภาพการผลิต ยกระดับมาตรฐานการผลิตภาพยนตรBและรายการ

โทรทัศนBใหEทัดเทียมระดับสากล 

๓) การส0งออกวัฒนธรรม ส0งเสริมการเผยแพร0ผลงานไปยังต0างประเทศ โดยเฉพาะใน

เอเชีย 

๔) การสรEางแบรนดBประเทศ ใชEอุตสาหกรรมบันเทิงในการสรEางภาพลักษณBที่ดีใหEกับ

ประเทศ 

 ผลลัพธB อุตสาหกรรมนี้สรEางรายไดEมหาศาลใหEกับประเทศ ส0งเสริมการท0องเที่ยว และเพ่ิม

อิทธิพลทางวัฒนธรรมของเกาหลีใตEในระดับโลก 

  ๕.๓) หมูHบ/านศิลป�นมอนมาร2ตร2 ปารีส หมู0บEานศิลป®นมอนมารBตรBในกรุงปารีส ประเทศ

ฝรั่งเศส เป�นตัวอย0างของการพัฒนาพื้นที่สรEางสรรคBที่ผสมผสานระหว0างศิลปะ วัฒนธรรม และการ

ท0องเท่ียว 

   ๑) การอนุรักษBพื้นที่ทางประวัติศาสตรB รักษาสถาป~ตยกรรมและบรรยากาศดั้งเดิม

ของย0าน 

๒) การส0งเสริมศิลป®น เป®ดพื้นที่ใหEศิลป®นทEองถิ่นและนานาชาติไดEสรEางสรรคBและ

จำหน0ายผลงาน 

๓) การพัฒนาการท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จัดกิจกรรมและนิทรรศการศิลปะอย0าง

ต0อเน่ือง 

๔) การสรEางระบบนิเวศทางวัฒนธรรม พัฒนารEานอาหาร คาเฟ� และสถานที่พักที่มี

เอกลักษณBเฉพาะตัว 

ผลลัพธB มอนมารBตรBกลายเป�นจุดหมายปลายทางยอดนิยมของนักท0องเที่ยว สรEาง

รายไดEใหEกับชุมชนและศิลป®น และรักษามรดกทางวัฒนธรรมของปารีสไวEไดEอย0างมีชีวิตชีวา 

 บทสรุป 

 เศรษฐกิจสรEางสรรคBและอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเป�นแนวคิดที่มีความสำคัญอย0างย่ิงในการ

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในยุคป~จจุบัน โดยมีจุดเด0นสำคัญดังนี ้การสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกจิ 

ใชEความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรมในการเพิ่มมูลค0าใหEกับสินคEาและบริการ, การอนุรักษBและต0อ

ยอดวัฒนธรรม รักษาอัตลักษณBและมรดกทางวัฒนธรรม พรEอมทั้งพัฒนาใหEร0วมสมัย, การพัฒนา

ทรัพยากรมนุษยB ส0งเสริมการพัฒนาทักษะและความสามารถดEานความคิดสรEางสรรคB, การสรEาง
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ความยั่งยืน ส0งเสริมการพัฒนาที่สมดุลทั้งดEานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลEอม และการเพิ่มขีด

ความสามารถในการแข0งขัน สรEางความแตกต0างและเอกลักษณBใหEกับสินคEาและบริการในตลาดโลก 

 อย0างไรก็ตาม การพัฒนาเศรษฐกิจสรEางสรรคBและอุตสาหกรรมวัฒนธรรมใหEประสบ

ความสำเร็จน้ัน จำเป�นตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน ทั้งภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม 

รวมถึงการวางแผนและดำเนินการอย0างเป�นระบบ โดยคำนึงถึงบริบททางสังคม วัฒนธรรม และ

เศรษฐกิจของแต0ละพื้นที ่

 ในอนาคต คาดว0าเศรษฐกิจสรEางสรรคBและอุตสาหกรรมวัฒนธรรมจะมีบทบาทสำคัญมาก

ขึ ้นในการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะในยุคที ่เทคโนโลยีดิจิทัลและป~ญญาประดิษฐBมี

ความกEาวหนEาอย0างรวดเร็ว การผสมผสานระหว0างวัฒนธรรมดั้งเดิมกับเทคโนโลยีสมัยใหม0จะเป�น

กุญแจสำคัญในการสรEางนวัตกรรมและมูลค0าเพิ่มในอนาคต 

 

๒.๓ การบูรณาการระหวHางภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 ๑. ความหมายและความสำคัญ 

 ภูมิพลังวัฒนธรรม (Cultural Power) หมายถึง พลังอำนาจที่แฝงอยู 0ในวัฒนธรรมของ

ชุมชนหรือสังคมหนึ่งๆ ซึ่งสั ่งสมมาเป�นเวลานาน และสามารถส0งผลต0อวิถีชีวิต ความคิด และ

พฤติกรรมของผูEคนในสังคมน้ัน ภูมิพลังวัฒนธรรมมักจะสะทEอนผ0านประเพณ ีความเชื่อ ภูมิป~ญญา

ทEองถ่ิน ศิลปะ และวิถีปฏิบัติต0างๆ ที่สืบทอดกันมา 

 วัฒนธรรมสรEางสรรคB (Creative Culture) เป�นแนวคิดท่ีมุ0งเนEนการนำเอาทุนทางวัฒนธรรม

มาต0อยอด สรEางสรรคB และพัฒนาใหEเกิดมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจและสังคม โดยผสมผสานกับ

ความคิดสรEางสรรคB นวัตกรรม และเทคโนโลยีสมัยใหม0 วัฒนธรรมสรEางสรรคBมุ 0งเนEนการสรEาง

ผลิตภัณฑBและบริการที่มีเอกลักษณBทางวัฒนธรรม แต0สามารถตอบสนองความตEองการของตลาด

ร0วมสมัยไดE 

 การบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBจึงเป�นกระบวนการที่

สำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย0างยั่งยืน โดยการผสมผสานคุณค0าดั้งเดิมกับแนวคิด

สมัยใหม0 เพ่ือสรEางมูลค0าเพ่ิมและรักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรมไปพรEอมกัน 
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๔๐ 

 

 
 ๒. ขั้นตอนและกระบวนการบูรณาการ 

 การบูรณาการระหว0างภูม ิพล ังว ัฒนธรรมและว ัฒนธรรมสรEางสรรคBม ีข ั ้นตอนและ

กระบวนการดังน้ี 

  ๒.๑) การสำรวจและวิเคราะห2ภูมิพลังวัฒนธรรม ศึกษาประวัติศาสตรBและวัฒนธรรม

ของชุมชน, รวบรวมขEอมูลเกี่ยวกับภูมิป~ญญาทEองถ่ิน ประเพณ ีและความเช่ือ และวิเคราะหBจุดแขง็

และเอกลักษณBทางวัฒนธรรมของชุมชน 

  ๒.๒) การประเมินศักยภาพทางเศรษฐกิจและสังคม วิเคราะหBโอกาสทางการตลาด

สำหรับผลิตภัณฑBและบริการทางวัฒนธรรม, ประเมินความตEองการของผู Eบริโภคทั ้งในและ

ต0างประเทศ และวิเคราะหBแนวโนEมและกระแสความนิยมในตลาดโลก 

  ๒.๓) การระดมความคิดสร/างสรรค2 จัดประชุมเชิงปฏิบัต ิการร0วมกับชุมชนและ

ผูEเชี่ยวชาญ, เป®ดโอกาสใหEคนรุ0นใหม0มีส0วนร0วมในการเสนอแนวคิด และใชEเทคนิคการคิดเชิง

ออกแบบ (Design Thinking) เพ่ือสรEางไอเดียใหม0ๆ 

  ๒.๔) การพัฒนาผลิตภัณฑ2และบริการ ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑBที่ผสมผสานภูมิ

ป~ญญาดั ้งเดิมกับเทคโนโลยีสมัยใหม0, สรEางประสบการณBทางวัฒนธรรมที ่น 0าสนใจสำหรับ

นักท0องเที่ยว และพัฒนาแบรนดBและการตลาดท่ีสื่อสารคุณค0าทางวัฒนธรรมอย0างมีประสิทธิภาพ 

  ๒.๕) การสร/างเครือขHายและความรHวมมือ เช่ือมโยงผูEผลิตในชุมชนกับนักออกแบบและ

ผูEเชี่ยวชาญดEานการตลาด, สรEางความร0วมมือกับสถาบันการศึกษาและหน0วยงานวิจัยและพัฒนา

ช0องทางการจัดจำหน0ายทั้งในประเทศและต0างประเทศ 

  ๒.๖) การพัฒนาทักษะและศักยภาพของชุมชน จัดอบรมเพื่อพัฒนาทักษะดEานการ

ผลิต การออกแบบ และการตลาด, ส0งเสริมการใชEเทคโนโลยีดิจิทัลในการผลิตและจำหน0ายสินคEา 

และสรEางผูEประกอบการทางวัฒนธรรมรุ0นใหม0 

  ๒.๗) การประเมินผลและปรับปรุง ติดตามและประเมินผลการดำเนินงานอย0างต0อเน่ือง

, รับฟ~งความคิดเห็นจากผูEบริโภคและผูEมีส0วนไดEส0วนเสีย และปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑBและ

บริการอย0างสม่ำเสมอ 

 ๓. ผลลัพธ2ท่ีเกิดขึ้น 

 การบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBสามารถก0อใหEเกิดผลลัพธB

ที่สำคัญหลายประการ ดังน้ี 
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  ๓.๑) ด/านเศรษฐกิจ เพิ่มมูลค0าใหEกับผลิตภัณฑBและบริการทางวัฒนธรรม, สรEางรายไดE

และโอกาสทางเศรษฐกิจใหEกับชุมชน, พัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคBและการท0องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข0งขันของประเทศในตลาดโลก 

  ๓.๒) ด/านสังคมและวัฒนธรรม อนุรักษBและสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมใหEคงอยู0อย0าง

มีชีวิตชีวา, สรEางความภาคภูมิใจในอัตลักษณBและรากเหงEาทางวัฒนธรรม, ส0งเสริมการมีส0วนร0วม

ของชุมชนในการพัฒนาทEองถิ่น และสรEางความเขEาใจและการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว0าง

ประเทศ 

  ๓.๓) ด/านการพัฒนาทรัพยากรมนุษย2 พัฒนาทักษะและความสามารถของคนในชุมชน, 

สรEางผูEประกอบการทางวัฒนธรรมรุ0นใหม0 และส0งเสริมการเรียนรูEตลอดชีวิตและการสืบทอดภูมิ

ป~ญญา 

  ๓.๔) ด/านนวัตกรรม กระตุEนใหEเกิดการสรEางสรรคBผลงานและนวัตกรรมทางวัฒนธรรม, 

ผสมผสานเทคโนโลยีสมัยใหม0กับภูมิป~ญญาดั้งเดิม และพัฒนารูปแบบการนำเสนอและการสื่อสาร

ทางวัฒนธรรมแบบใหม0 

  ๓.๕) ด/านสิ่งแวดล/อม ส0งเสริมการใชEทรัพยากรทEองถิ่นอย0างย่ังยืน, อนุรักษBภูมิทัศนBทาง

วัฒนธรรมและส่ิงแวดลEอมธรรมชาติ และพัฒนาผลิตภัณฑBและบริการที่เป�นมิตรต0อส่ิงแวดลEอม 

 สรุป 

 การบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBเป�นกระบวนการที่มี

ความสำคัญอย0างยิ่งในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย0างยั่งยืน โดยการผสมผสานคุณค0าทาง

วัฒนธรรมดั ้งเดิมกับแนวคิดสรEางสรรคBและเทคโนโลยีสมัยใหม0 กระบวนการนี ้ช0วยใหEชุมชน

สามารถรักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรมไวEไดE ในขณะเดียวกันก็สามารถสรEางมูลค0าเพิ่มและโอกาส

ทางเศรษฐกิจ 

 การดำเนินการบูรณาการตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน ทั ้งชุมชน ภาครัฐ 

ภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา เพื่อร0วมกันพัฒนาผลิตภัณฑBและบริการทางวัฒนธรรมที ่มี

คุณภาพและตอบสนองความตEองการของตลาด นอกจากน้ี ยังตEองใหEความสำคัญกับการพัฒนา

ทักษะและศักยภาพของคนในชุมชน เพ่ือใหEสามารถเป�นผูEขับเคล่ือนการพัฒนาไดEอย0างย่ังยืน 
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 ผลลัพธBที่เกิดขึ้นจากการบูรณาการนี้ไม0เพียงแต0จะส0งผลดีต0อเศรษฐกิจเท0านั้น แต0ยังช0วย

อนุรักษBและสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรม สรEางความภาคภูมิใจในอัตลักษณBของชุมชน และส0งเสรมิ

การพัฒนาท่ีย่ังยืนในทุกมิติ 

 ๔. ตัวอยHางกรณีศึกษา 

ลำดับ กรณีศึกษา ขั้นตอนการบูรณาการ ผลลัพธ2 

๑ หมูHบ/านบาติกเกาะยอ 

จังหวัดสงขลา 

 หมู 0บEานบาติกเกาะยอ

เป�นตัวอย0างท่ีดีของการบูรณา

การระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรม

และวัฒนธรรมสรEางสรรคB โดย

ชุมชนไดEนำเอาภูมิป~ญญาการ

ทำผEาทอเกาะยอแบบดั้งเดิม

มาผสมผสานกับเทคนิคการ

ทำบาต ิกซึ ่งเป �นศ ิลปะการ

เขียนลวดลายบนผEาดEวยเทียน 

ผลลัพธBที่ไดEคือผลิตภัณฑBผEา

บาติกที่มีเอกลักษณBเฉพาะตัว 

สะทEอนวิถีชีวิตและธรรมชาติ

ของทEองถ่ิน 

 

๑ . ศ ึ ก ษ า แ ล ะ ร ว บ ร ว ม

ลวดลายด ั ้ งเด ิมของผEาทอ

เกาะยอ 

๒. จัดอบรมเทคนิคการทำ

บาติกใหEกับชาวบEานในชุมชน 

๓. พ ัฒนาลวดลายใหม 0ที่

ผสมผสานระหว 0 างศ ิลปะ

ด้ังเดิมและร0วมสมัย 

๔. สรEางแบรนดBและพัฒนา

บรรจุภัณฑBที่สื่อถึงเอกลกัษณB

ของทEองถ่ิน 

๕. เชื่อมโยงกับการท0องเที่ยว

โดยจัดทำโปรแกรมเรียนรูE

และทดลองทำบาติก 

 

- สร E างรายได E เสริม

ใหEกับชุมชน 

- อนุรักษBและสืบทอด

ภูมิป~ญญาการทอผEา

แบบด้ังเดิม 

- พ ัฒนาผล ิตภ ัณฑB

ใ ห ม 0 ท ี ่ ต อบ สนอ ง

ความต Eองการของ

ตลาด 

- ส0งเสริมการ

ท0องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมในพื้นท่ี 

 

๒ โครงการ OTOP นว ัตว ิ ถี 

จังหวัดเชียงใหมH 

 โครงการ OTOP นวัต

วิถีในจังหวัดเชียงใหม0เป�นอีก

หนึ ่งตัวอย0างของการบูรณา

การภูม ิพล ั งว ัฒนธรรมกับ

๑. คัดเลือกผลิตภัณฑB OTOP 

ที่มีศักยภาพในการพัฒนา 

๒. จ ัดอบรมการออกแบบ

ผลติภัณฑBและบรรจุภัณฑB 

- ยกระด ับค ุณภาพ

แ ล ะ ม ู ล ค 0 า ข อ ง

ผลิตภัณฑB OTOP 

- สรEางประสบการณB

ท0องเที่ยวที่เชื่อมโยง
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ว ัฒนธรรมสรEางสรรคB โดย

มุ 0งเนEนการพัฒนาผลิตภัณฑB

ทEองถิ ่นให Eม ีมูลค0าเพิ ่มและ

เชื ่อมโยงกับการท0องเที ่ยว

ชุมชน 

 

๓. พัฒนาเรื ่องราว (Story) 

ของผลิตภัณฑBที่เชื่อมโยงกับ

วัฒนธรรมทEองถ่ิน 

๔. สรEางเสEนทางท0องเที ่ยวที่

เชื ่อมโยงแหล0งผลิต OTOP 

กับแหล0งท0องเที่ยวในชุมชน 

๕. พัฒนาทักษะการเล0าเรื่อง

และการนำเสนอใหEกับชุมชน 

 

ก ั บ ว ิ ถ ี ช ี ว ิ ต แ ล ะ

วัฒนธรรมทEองถ่ิน 

- เพ ิ ่ มรายได Eให Eกับ

ช ุ ม ช น จ า ก ก า ร

ท 0องเท ี ่ ยวและการ

จำหน0ายผลิตภัณฑB 

- อนุรักษBและสืบทอด

ภ ูม ิ ป ~ญญาท Eอง ถ่ิน

ผ 0 า น ก า ร พ ั ฒ น า

ผลิตภัณฑB 

 

๓ โครงการผ/าขาวม/าท/องถิ่น

หัตถศิลป�ไทย 

 โครงการนี ้ เป�นความ

ร 0 ว มม ื อ ร ะ ห ว 0 า ง ภ า ค รั ฐ 

ภาคเอกชน และชุมชนทEองถ่ิน 

ในการยกระดับผEาขาวมEา ซึ่ง

เ ป � น ผ E า ทอพ ื ้ นบ E า นท ี ่ มี

ประวัต ิศาสตรBยาวนาน ใหE

กลายเป�นผลิตภัณฑBแฟช่ัน

ร0วมสมัย 

 

๑. รวบรวมลายผ EาขาวมEา

ดั้งเดิมจากภูมิภาคต0างๆ ทั่ว

ประเทศ 

๒. จัดประกวดการออกแบบ

ผลิตภัณฑBจากผEาขาวมEา 

๓. จับคู0นักออกแบบมืออาชพี

กับชุมชนผูEผลิตผEาขาวมEา 

๔. พัฒนาผลิตภัณฑBใหม0ๆ 

เช0น เส้ือผEา กระเป»า เคร่ืองใชE

ในบEาน 

๕. จ ัดแสดงสินคEาและเดิน

แฟช่ันโชวBเพื่อประชาสัมพันธB 

 

- ส ร E า งม ู ลค 0 า เพิ่ ม

ใ ห E ก ั บ ผ E า ข า ว มE า

ทEองถ่ิน 

- เกิดการแลกเปลี่ยน

ความรู Eระหว 0 างนัก

ออกแบบและชุมชน 

- ขย ายตล าดข อ ง

ผEาขาวม Eาไปส ู 0กลุ0ม

ผูEบริโภคใหม0ๆ 

- อนุรักษBและสืบทอด

ภ ูม ิ ป ~ญญาการทอ

ผEาขาวมEา 
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 ในการบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคB สิ่งสำคัญคือการรักษา

สมดุลระหว0างการอนุรักษBคุณค0าดั้งเดิมและการสรEางสรรคBสิ่งใหม0 โดยตEองคำนึงถึงการมีส0วนร0วม

ของชุมชนเป�นหลัก เพ่ือใหEเกิดการพัฒนาท่ีย่ังยืนและเป�นประโยชนBต0อทุกฝ�ายอย0างแทEจริง 

 การดำเนินการในลักษณะนี้ไม0เพียงแต0จะช0วยสรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจเท0าน้ัน แต0ยังเป�นการ

สรEางคุณค0าทางสังคมและวัฒนธรรม ตลอดจนเสริมสรEางความภาคภูมิใจในอัตลักษณBของชุมชน

และประเทศชาติอีกดEวย ซึ่งในระยะยาวจะนำไปสู0การพัฒนาที่ย่ังยืนในทุกมิติ 

 ความท/าทายและข/อควรระวัง 

 ๑). การรักษาความเป�นของแทE ในการพัฒนาผลิตภัณฑBและบริการใหม0ๆ ตEองระมัดระวัง

ไม0ใหEสูญเสียแก0นแทEของวัฒนธรรมดั้งเดิม 

 ๒). การกระจายผลประโยชนBอย0างเป�นธรรม ตEองมีกลไกที่ชัดเจนในการแบ0งป~นผลประโยชนB

ใหEกับชุมชนและผูEมีส0วนไดEส0วนเสียทุกฝ�าย 

 ๓). การพัฒนาทักษะอย0างต0อเนื ่อง ชุมชนตEองไดEรับการพัฒนาทักษะที ่จำเป�นอย0าง

สม่ำเสมอ เพ่ือใหEสามารถปรับตัวกับการเปลี่ยนแปลงของตลาดไดE 

 ๔). การรักษาสมดุลระหว0างการพัฒนาเศรษฐกิจและการอนุรักษBสิ่งแวดลEอม ตEองคำนึงถึง

ผลกระทบต0อส่ิงแวดลEอมและทรัพยากรธรรมชาติในทEองถิ่น 

 ๕). การป©องกันการละเมิดทรัพยBสินทางป~ญญา ตEองมีมาตรการในการปกป©องภูมิป~ญญา

ทEองถิ่นและผลงานสรEางสรรคBจากการละเมิดลิขสิทธ์ิ 

 แนวทางการพัฒนาในอนาคต 

 ๑). การใชEเทคโนโลยีดิจิทัล นำเทคโนโลยีเสมือนจริง (AR) และเทคโนโลยีเสมือนเสมือน 

(VR) มาใชEในการนำเสนอประสบการณBทางวัฒนธรรม 

 ๒). การสรEางเครือข0ายระดับนานาชาติ เชื่อมโยงชุมชนสรEางสรรคBทั่วโลกเพื่อแลกเปลี่ยน

ความรูEและประสบการณB 

 ๓). การพัฒนาหลักสูตรการศึกษา บรรจุเนื้อหาเกี่ยวกับการบูรณาการภูมิพลังวัฒนธรรม

และวัฒนธรรมสรEางสรรคBในหลักสูตรการศึกษาทุกระดับ 

 ๔). การวิจัยและพัฒนา ส0งเสริมการวิจัยเชิงลึกเพื่อหาแนวทางใหม0ๆ ในการสรEางมูลค0าเพิม่

ใหEกับทุนทางวัฒนธรรม 
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 ๕). การพัฒนานโยบายสนับสนุน ผลักดันนโยบายและมาตรการสนับสนุนทางการเงินและ

ภาษีสำหรับธุรกิจท่ีเก่ียวขEองกับวัฒนธรรมสรEางสรรคB 

 บทสรุป 

 การบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBเป�นกระบวนการที่มี

ความสำคัญอย0างยิ่งในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย0างยั่งยืน โดยการผสมผสานคุณค0าทาง

วัฒนธรรมดั้งเดิมกับแนวคิดสรEางสรรคBและเทคโนโลยีสมัยใหม0 กระบวนการนี ้ไม0เพียงแต0ช0วย

รักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรมไวEเท0านั้น แต0ยังสามารถสรEางมูลค0าเพิ่มและโอกาสทางเศรษฐกิจ

ใหEกับชุมชนและประเทศ 

 ความสำเร็จของการบูรณาการนี้ขึ้นอยู0กับความร0วมมือจากทุกภาคส0วน ทั้งชุมชน ภาครัฐ 

ภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา โดยตEองใหEความสำคัญกับการพัฒนาทักษะและศักยภาพของ

คนในชุมชน เพ่ือใหEสามารถเป�นผูEขับเคล่ือนการพัฒนาไดEอย0างย่ังยืน 

 ในขณะเดียวกัน ตEองคำนึงถึงความทEาทายและขEอควรระวังต0างๆ เช0น การรักษาความเป�น

ของแทE การกระจายผลประโยชนBอย0างเป�นธรรม และการรักษาสมดุลระหว0างการพัฒนาเศรษฐกจิ

และการอนุรักษBส่ิงแวดลEอม เพ่ือใหEการพัฒนาเป�นไปอย0างสมดุลและย่ังยืน 

 ทEายที่สุด การบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรมสรEางสรรคBไม0ใช0เพียงแค0

การสรEางมลูค0าทางเศรษฐกิจเท0านั้น แต0ยังเป�นการสรEางคุณค0าทางสังคมและวัฒนธรรม ตลอดจน

เสริมสรEางความภาคภูมิใจในอัตลักษณBของชุมชนและประเทศชาต ิซึ่งจะนำไปสู0การพัฒนาที่ยั่งยนื

ในทุกมิติ และการสรEางสังคมที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม มีความเขEมแข็งทางเศรษฐกิจ 

และมีคุณภาพชีวิตที่ดีสำหรับทุกคน 

 

๒.๔ สรุป 

 บทนี้นำเสนอแนวคิดสำคัญสองประการที่เชื่อมโยงกัน ไดEแก0 ทฤษฎีภูมิพลังวัฒนธรรมของ 

Joseph Nye และแนวคิดเศรษฐกิจสรEางสรรคBและอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ทฤษฎีภูมิพลัง

วัฒนธรรมของ Nye เนEนย้ำถึงความสำคัญของอำนาจละมุน (Soft Power) ในการสรEางอิทธิพล

ระหว0างประเทศ โดยผ0านวัฒนธรรม ค0านิยม และนโยบายต0างประเทศ แทนที่จะใชEกำลังทางทหาร

หรือเศรษฐกิจ ภูมิพลังวัฒนธรรมช0วยสรEางความน0าดึงดูดและความชอบธรรมใหEกับประเทศ ส0งผล

ต0อความสัมพันธBระหว0างประเทศในเชิงบวก 
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 ในขณะเดียวกัน แนวคิดเศรษฐกิจสรEางสรรคBและอุตสาหกรรมวัฒนธรรมมุ 0งเนEนการใชE

ความคิดสรEางสรรคBและทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพื ่อสรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจ ครอบคลุม

อุตสาหกรรมต0างๆ เช0น ศิลปะ ดนตร ีภาพยนตรB แฟช่ัน และการออกแบบ แนวคิดน้ีช0วยขับเคล่ือน

การเติบโตทางเศรษฐกิจและการสรEางงาน การบูรณาการระหว0างภูมิพลังวัฒนธรรมและวัฒนธรรม

สรEางสรรคBแสดงใหEเห็นถึงความเชื่อมโยงระหว0างมิติทางการเมืองและเศรษฐกิจของวัฒนธรรม การ

ส0งเสริมอุตสาหกรรมสรEางสรรคBไม0เพียงแต0สรEางผลประโยชนBทางเศรษฐกิจ แต0ยังเสริมสรEาง

ภาพลักษณBและอิทธิพลของประเทศในเวทีโลก ในทางกลับกัน ภูมิพลังวัฒนธรรมที่แข็งแกร0ง

สามารถเพิ่มความน0าสนใจใหEกับผลิตภัณฑBและบริการทางวัฒนธรรม ส0งผลดีต0อการส0งออกและ

การท0องเที่ยว การเขEาใจความสัมพันธBระหว0างแนวคิดทั้งสองนี้มีความสำคัญอย0างยิ่งในการกำหนด

นโยบายและกลยุทธBที่มีประสิทธิภาพในการพัฒนาท้ังดEานเศรษฐกิจและการทูตวัฒนธรรม 
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๔๘ 
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บทท่ี ๓ 

กรณีศึกษาการใช>ภูมิพลังวัฒนธรรมสร>างสรรค-ใน 

ระดับนานาชาต ิ

 

๓.๑ กรณีศึกษาการใช/ภูมิพลังวัฒนธรรมสร/างสรรค2ในระดับนานาชาติ 

 ภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคB (Creative Cultural Power) เป�นแนวคิดที ่ เน Eนการนำ

เอกลักษณBทางวัฒนธรรมมาต0อยอดและสรEางมูลค0าเพิ่มในระดับนานาชาต ิโดยผสมผสานระหว0าง

รากเหงEาทางวัฒนธรรมด้ังเดิมกับความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรมสมัยใหม0 แนวคิดนี้ไดEรับความ

สนใจอย0างมากในยุคโลกาภิวัตนB ที่ประเทศต0างๆ ตEองการสรEางจุดยืนและอัตลักษณBของตนเองใน

เวทีโลก 

 การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBไม0เพียงแต0ช0วยสรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจเท0านั้น แต0ยัง

ช0วยส0งเสริมความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตน และสรEางความเขEาใจระหว0างวัฒนธรรมในระดบั

นานาชาติอีกดEวย กรณีศึกษาที่จะนำเสนอต0อไปนี้จะแสดงใหEเห็นถึงวิธีการที่ประเทศต0างๆ ใชEภูมิ

พลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในการพัฒนาประเทศและสรEางชื่อเสียงในระดับโลก 

 ๑. ขั ้นตอนและกระบวนการ การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในระดับนานาชาติมี

ข้ันตอนและกระบวนการดังน้ี 

  ๑.๑) การศึกษาและวิเคราะห2ทุนทางวัฒนธรรม ทำการสำรวจและรวบรวมขEอมูล

เก่ียวกับมรดกทางวัฒนธรรมของประเทศ, วิเคราะหBจุดแข็งและเอกลักษณBทางวัฒนธรรมที่โดดเด0น

และศึกษาแนวโนEมและความตEองการของตลาดโลก 

  ๑.๒) การกำหนดวิสัยทัศน2และยุทธศาสตร2 กำหนดเป©าหมายระยะยาวในการใชEภูมิ

พลังวัฒนธรรมสรEางสรรคB, วางยุทธศาสตรBการพัฒนาที่เชื่อมโยงวัฒนธรรมกับเศรษฐกิจสรEางสรรคB

และสรEางความร0วมมือระหว0างภาครัฐ เอกชน และชุมชน 

  ๑.๓) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย2และโครงสร/างพื ้นฐาน ส0งเสริมการศึกษาและ

ฝºกอบรมดEานการออกแบบและความคิดสรEางสรรคB, พัฒนาโครงสรEางพื้นฐานทางเทคโนโลยีและ

นวัตกรรม และสรEางพ้ืนที่สรEางสรรคBและแหล0งเรียนรูEทางวัฒนธรรม 
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  ๑.๔) การสร/างสรรค2ผลิตภัณฑ2และบริการ ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑBที่ผสมผสาน

วัฒนธรรมดั ้งเดิมกับความทันสมัย, สรEางประสบการณBและบริการที ่สะทEอนอัตลักษณBทาง

วัฒนธรรม และพัฒนาแบรนดBและการตลาดท่ีสื่อสารคุณค0าทางวัฒนธรรม 

  ๑.๕) การสHงเสริมการตลาดและการสHงออก จัดกิจกรรมและเทศกาลระดับนานาชาติ

เพื่อแสดงศักยภาพทางวัฒนธรรม, สรEางเครือข0ายและพันธมิตรทางธุรกิจในต0างประเทศ และใชE

การทูตวัฒนธรรมในการสรEางความสัมพันธBระหว0างประเทศ 

  ๑.๖ การประเมินผลและปรับปรุง ติดตามและประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจและ

สังคม, รับฟ~งความคิดเห็นจากผูEมีส0วนไดEส0วนเสียท้ังในและต0างประเทศ และปรับปรุงและพัฒนากล

ยุทธBอย0างต0อเน่ือง 

 ๒. ผลลัพธ2 

 การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในระดับนานาชาติสามารถนำมาซึ่งผลลัพธBที ่สำคัญ

หลายประการ 

  ๒.๑) ผลลัพธ2ทางเศรษฐกิจ เพิ่มมูลค0าการส0งออกสินคEาและบริการทางวัฒนธรรม, 

สรEางรายไดEจากการท0องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และกิดการจEางงานในอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

  ๒.๒) ผลลัพธ2ทางสังคมและวัฒนธรรม เสริมสรEางความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตน, 

อนุรักษBและสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรม และส0งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมในระดับโลก 

  ๒.๓) ผลลัพธ2ด/านภาพลักษณ2และความสัมพันธ2ระหวHางประเทศ สรEางภาพลักษณBที่ดี

ใหEกับประเทศในเวทีโลก, เพิ่มอำนาจการต0อรองทางการทูตและเศรษฐกิจ และส0งเสริมความเขEาใจ

และความร0วมมือระหว0างประเทศ 

  ๒.๔) ผลลัพธ2ด/านนวัตกรรมและการพัฒนา กระตุEนการวิจัยและพัฒนาในดEานศิลปะ

และวัฒนธรรม, เกิดการผสมผสานระหว0างเทคโนโลยีกับภูมิป~ญญาด้ังเดิม และพัฒนาโมเดลธุรกจิ

ใหม0ๆ บนพ้ืนฐานของวัฒนธรรม 
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 ๓. ตัวอยHางกรณีศึกษา 

ลำดับ กรณีศึกษา ขั้นตอนการบูรณาการ ผลลัพธ2 

๑ กรณีศึกษาจาก

เกาหลีใต/ Korean 

Wave (Hallyu) 

- รัฐบาลเกาหลีใตEลงทุนอย0างมาก

ในอุตสาหกรรมบันเทิงและ

วัฒนธรรม 

- ส0งเสริมการผลิตและส0งออกซีรีสB 

ภาพยนตรB และเพลง K-pop 

- ใชEกลยุทธBการตลาดที่เนEนความ

เป�นเอเชียผสมผสานกับความ

ทันสมัย 

- สรEางระบบนิเวศทางธุรกิจที่

สนับสนุนอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

- สรEางรายไดEมหาศาลจาก

การส0งออกสินคEาและ

บริการทางวัฒนธรรม 

- เพ่ิมจำนวนนักท0องเที่ยวที่

สนใจวัฒนธรรมเกาหลี 

- สรEางภาพลักษณBที่ทันสมัย

และน0าดึงดูดใหEกับประเทศ 

- ส0งเสริมการเรียนรูEภาษา

และวัฒนธรรมเกาหลีทั่ว

โลก 

๒ กรณีศึกษาจาก

ญี่ปุ�น Cool 

Japan 

- ร ัฐบาลญี ่ป ุ �นร ิเร ิ ่มโครงการ 

" Cool Japan" เ พ ื ่ อ ส 0 ง เ ส ริ ม

วัฒนธรรมญ่ีปุ�นในต0างประเทศ 

- ผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิม เช0น 

ซามูไร เกอิชา กับวัฒนธรรมร0วม

สมัย เช0น อนิเมะ มังงะ 

- ส 0งเสร ิมอ ุตสาหกรรมอาหาร 

แฟช่ัน และการออกแบบ 

- ใช E เ ทคโนโลย ี ข ั ้ นส ู ง ในการ

นำเสนอวัฒนธรรม เช0น หุ0นยนตB

ในพิพิธภัณฑB 

 

- เพ ิ ่ มม ูลค 0 าการส 0 งออก

สินคEาวัฒนธรรมและความ

บันเทิง 

- ดึงดูดนักท0องเที่ยวจากทั่ว

โลกดEวยประสบการณBทาง

วัฒนธรรมท่ีหลากหลาย 

- สรEางภาพลักษณBของญี่ปุ�น

ในฐานะผูEนำดEานนวัตกรรม

และความคิดสรEางสรรคB 

- ส0งเสร ิมการแลกเปลี ่ยน

วัฒนธรรมระหว0างประเทศ 

 

๓ กรณ ีศ ึ กษาจาก

ไ ท ย  Thai Soft 

Power 

- ส0งเสริมอุตสาหกรรมอาหารไทย

ในต0างประเทศ 

- อาหารไทยได Eร ับความ

นิยมและเป�นที ่ร ู Eจ ักไปท่ัว

โลก 
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๕๒ 

 

 
- พ ัฒ นาก า รท 0 อ ง เท ี ่ ย ว เ ชิ ง

วัฒนธรรมและสุขภาพ 

- สนับสนุนการสรEางสรรคBผลงาน

ศ ิลปะและการออกแบบท ี ่มี

เอกลักษณBไทย 

- ใชEเทศกาลและงานแสดงสินคEา

นานาชาติในการประชาสัมพันธB

วัฒนธรรมไทย 

 

- เ พ ิ ่ ม ร า ย ไ ด E จ า ก ก า ร

ท0องเที ่ยวและบริการดEาน

สุขภาพ 

- สินคEาหัตถกรรมและการ

ออกแบบของไทยไดEรับการ

ยอมรับในตลาดโลก 

- สร E า งภาพล ั กษณ Bของ

ประเทศไทยในฐานะแหล0ง

ว ัฒนธรรมที ่ม ี เสน 0ห Bและ

ความหลากหลาย 

 

 

 ๔. บทสรุป 

 การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในระดับนานาชาติเป�นกลยุทธBที่มีประสิทธิภาพในการ

พัฒนาประเทศทั้งในดEานเศรษฐกิจ สังคม และการสรEางภาพลักษณB กรณีศึกษาจากประเทศต0างๆ 

แสดงใหEเห็นว0าการผสมผสานระหว0างรากเหงEาทางวัฒนธรรมกับความคิดสรEางสรรคBสมัยใหม0

สามารถสรEางมูลค0าเพิ่มและความไดEเปรียบในการแข0งขันระดับโลกไดE 

 อย0างไรก็ตาม การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน 

การลงทุนอย0างต0อเนื่อง และการปรับตัวใหEทันกับการเปลี่ยนแปลงของโลก นอกจากนี้ ยังตEอง

คำนึงถึงความสมดุลระหว0างการพัฒนาเชิงพาณิชยBกับการอนุรักษBคุณค0าดั ้งเดิมของวัฒนธรรม 

เพ่ือใหEเกิดการพัฒนาท่ีย่ังยืนและเป�นประโยชนBต0อทุกฝ�าย 

 ในอนาคต การใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBจะย่ิงทวีความสำคัญมากขึ้น โดยเฉพาะในยคุ

ดิจิทัลที่การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นไดEอย0างรวดเร็วและกวEางขวาง ประเทศที่สามารถใชE

ประโยชนBจากทุนทางว ัฒนธรรมของตนไดEอย0างชาญฉลาดจะมีโอกาสในการสรEางความ

เจริญรุ0งเรืองและอิทธิพลในเวทีโลกไดEอย0างย่ังยืน 
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๓.๒ กรณีศึกษาจากประเทศเกาหลีใต/ K-Pop และอุตสาหกรรมบันเทิง 

 K-Pop ไม0ใช0เพียงแค0แนวดนตรี แต0เป�นปรากฏการณBทางวัฒนธรรมที่ครอบคลุมหลายมิติ 

ทั้งดนตร ีการเตEน แฟชั่น ภาษา และไลฟ¸สไตลB การศึกษากรณ ีK-Pop จะช0วยใหEเราเขEาใจถึงกลไก

การสรEาง Soft Power และการส0งออกวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล 

 ๑). ประวัติความเป�นมาของ K-Pop 

๑.๑) ยุคบุกเบกิ 

(ทศวรรษ ๑๙๙๐) 

- Seo Taiji and Boys เป®ดศ ักราชใหม0ของวงการเพลงเกาหลีในป³ 

๑๙๙๒ 

- การก0อตั้งบริษัทบันเทิงยักษBใหญ0 เช0น SM Entertainment (๑๙๙๕), 

JYP Entertainment (๑๙๙๗), YG Entertainment (๑๙๙๖) 

๑.๒) การขยายตัว

ในเอเชีย 

(ทศวรรษ ๒๐๐๐) 

- ความสำเร็จของศิลป®นเช0น BoA, TVXQ, Rain ในญี่ปุ�นและจีน 

- การเริ ่มตEนของ "Korean Wave" หรือ "Hallyu" ผ0านละครโทรทัศนB

และเพลง 

๑.๓) การเติบโต

ระดับโลก 

(ทศวรรษ ๒๐๑๐) 

- PSY กับเพลง "Gangnam Style" สรEางปรากฏการณBไวรัลทั่วโลกในป³ 

๒๐๑๒ 

- การปรากฏตัวของ BTS, BLACKPINK และวง K-Pop อื ่นๆ บนเวที

ระดับโลก 

๑.๔) ยุคทองของ 

K-Pop  

(ทศวรรษ ๒๐๒๐) 

- K-Pop กลายเป�นส0วนหน่ึงของวัฒนธรรมป�อปกระแสหลัก 

- การขยายอิทธิพลสู0วงการภาพยนตรB ซีรีสB และแฟชั่นระดับโลก 

 

 

 ๒). ขั้นตอนและกระบวนการสร/างศิลป�น K-Pop  

๒.๑) การคัดเลือก - จัดการออดิชันทั ้งในเกาหลีและต0างประเทศ เช0น จีน ญี ่ปุ �น ไทย 

สหรัฐอเมริกา 

- ใชEเทคโนโลยี AI ในการคัดกรองผูEสมัครเบ้ืองตEน 

- คัดเลือกผูEมีศักยภาพต้ังแต0อายุนEอย (บางคนเร่ิมต้ังแต0อายุ ๑๐-๑๒ ป³) 

๒.๒) การฝ¡กฝน - ระบบ "เด็กฝºก" (Trainee) ที่เขEมขEน โดยเฉลี่ยใชEเวลา ๒-๕ ป³ บางราย

อาจนานถึง ๑๐ ป³ 
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- ตารางการฝºกซEอมท่ีเขEมงวด ต้ังแต0เชEาจรดค่ำ รวมถึงวันหยุดสุดสัปดาหB 

- ฝ ºกท ักษะหลายดEาน ร Eองเพลง, เตEน, แสดง, พูดในที ่สาธารณะ, 

ภาษาต0างประเทศ (อังกฤษ, ญี่ปุ�น, จีน) 

- การศึกษาในระบบปกติควบคู0ไปกับการฝºกซEอม 

 ตัวอย0าง Jungkook ของ BTS เขEาเป�นเด็กฝºกตั ้งแต0อายุ ๑๓ ป³ 

และใชEเวลาฝºกซEอม ๓ ป³ก0อนเดบิวตB 

๒.๓)  การสร / าง

ภาพลักษณ2 

- กำหนดคอนเซ็ปตBของวงที ่ชัดเจน เช0น "น0ารักสดใส" "เท0เกÁมีสไตลB" 

"ศิลป®นนักเขียนเพลง" 

- ออกแบบบุคลิกและบทบาทเฉพาะของสมาชิกแต0ละคน เช0น "ลีดเดอรB" 

"นักเตEนหลัก" "นักรEองเสียงสูง" 

- สรEางเรื่องราวความเป�นมา (Background Story) ของวงและสมาชิก 

- ฝºกการสื่อสารกับส่ือและแฟนคลับ 

 

๒.๔) การเป�ดตัว 

(Debut) 

- วางแผนการเป®ดตัวอย0างละเอียด มักใชEเวลาเตรียมการ ๖-๑๒ เดือน 

- สรEางความสนใจล0วงหนEาผ0านทีเซอรBและโซเชียลมีเดีย 

- จัดงานเป®ดตัวใหญ0 พรEอมการถ0ายทอดสดทางออนไลนB 

- ปล0อยมิวสิควิดีโอคุณภาพสูง พรEอมโปรโมทอย0างเขEมขEนในสื ่อทุก

ช0องทาง 

๒.๕) การบริหาร

จ ั ด ก า ร อ ย H า ง

ตHอเน่ือง 

- วางแผนการคัมแบ็ค (Comeback) ทุก ๔-๖ เดือน 

- จัดกิจกรรมพบปะแฟนคลับสม่ำเสมอ เช0น แฟนมีตต้ิง, ไซนBน่ิง 

- พัฒนาทักษะและภาพลักษณBอย0างต0อเนื ่อง ผ0านการฝºกซEอมและ

การศึกษาเพิ่มเติม 

- สรEางคอนเทนตBหลากหลายนอกเหนือจากเพลง เช0น รายการวาไรต้ี, 

พอดแคสตB, ไลฟ̧สตรีม 
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 ๓). ผลกระทบทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม  

๓.๑) ผลกระทบ

ทางเศรษฐกิจ 

- สรEางรายไดEจากการส0งออกสินคEาวัฒนธรรม (Cultural Exports) กว0า 

๑๒.๓ พันลEานดอลลารBสหรัฐในป³ ๒๐๒๓ (อEางอิง กระทรวงวัฒนธรรม 

กีฬา และการท0องเที่ยวเกาหลีใตE) 

- เพิ ่มมูลค0าการส0งออกสินคEาอุปโภคบริโภค เช0น เครื่องสำอาง อาหาร 

เคร่ืองใชEไฟฟ©า 

- กระตุ Eนการท0องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยในป³ ๒๐๒๒ มีนักท0องเที ่ยว

ต0างชาติเดินทางมาเกาหลีใตEกว0า ๑๐ ลEานคน 

- สรEางงานในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวขEอง เช0น การผลิตสื่อ การจัดคอนเสิรBต 

การท0องเที่ยว 

 ตัวอย0าง คอนเสิรBต BTS ที่จัดขึ้นในกรุงโซลเป�เวลา ๓ วันในป³ ๒๐๒๒ 

สรEางผลกระทบทางเศรษฐกิจรวมกว0า ๑ พันลEานดอลลารBสหรัฐ (อEางอิง 

สถาบันวิจัยเศรษฐกิจฮุนได) 

๓.๒) ผลกระทบ

ทางวัฒนธรรม 

- เพิ่มความนิยมในการเรียนภาษาเกาหลี โดยจำนวนผูEเขEาสอบวัดระดับ

ภาษาเกาหล ี(TOPIK) เพ่ิมข้ึนจาก ๒.๗ แสนคนในป³ ๒๐๑๓ เป�น ๓.๓ ลEาน

คนในป³ ๒๐๒๒ 

- ส0งเสร ิมการแลกเปลี ่ยนวัฒนธรรมระหว0างประเทศ ผ0านโครงการ

แลกเปลี่ยนนักเรียนและการท0องเท่ียว 

- เพ่ิมการยอมรับและความเขEาใจในวัฒนธรรมเอเชียในระดับโลก 

- สรEางแรงบันดาลใจใหEเยาวชนท่ัวโลกในการพัฒนาตนเองและไล0ตามความ

ฝ~น 
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 ๔). ป_จจัยแหHงความสำเร็จ  

๔ .๑) ระบบ

การฝ ¡กฝนท่ี

เข/มข/น 

- การลงทุนระยะยาวในการพัฒนาศิลป®น 

- เนEนการทำงานเป�นทีมและการมีวินัย 

- สรEางศิลป®นท่ีมีทักษะรอบดEาน (All-round Entertainer) 

๔.๒) การ

ผสมผสาน

วัฒนธรรม 

- ใชEภาษาอังกฤษผสมในเพลงเพื่อเขEาถึงผูEฟ~งทั่วโลก 

- นำเสนอภาพลักษณBท่ีทันสมัยควบคู0กับค0านิยมเอเชีย 

- ปรับแต0งเน้ือหาใหEเหมาะสมกับแต0ละตลาด (Localization) 

๔.๓) การใช/

เทคโนโลยี

และส่ือสังคม

ออนไลน2 

- ใชEแพลตฟอรBมโซเชียลมีเดียอย0างมีประสิทธิภาพ เช0น Twitter, Instagram, 

TikTok 

- สรEางคอนเทนตBเฉพาะสำหรับแฟนคลับผ0านแอพพลิเคชั ่นของค0าย เช0น 

Weverse ของ HYBE 

- ใชEเทคโนโลยี AR และ VR ในการสรEางประสบการณBใหม0ๆ ใหEกับแฟนคลับ 

๔.๔) การ

สนับสนุนจาก

รัฐบาล 

- นโยบาย "Korean Wave" เพ่ือส0งเสริมวัฒนธรรมเกาหลีในต0างประเทศ 

- การลงทุนในโครงสรEางพ้ืนฐานดEานเทคโนโลยีและการส่ือสาร 

- การสนับสนุนทางการเงินและการใหEสิทธิประโยชนBทางภาษีแก0อุตสาหกรรม

บันเทิง 

๔.๕)คุณภาพ 

การผลิต 

- การลงทุนสูงในการผลิตมิวสิควิดีโอและการแสดงสด 

- การสรEางสรรคBท0าเตEนที่เป�นเอกลักษณBและจดจำง0าย 

- การใชEเทคนิคการถ0ายทำและตัดต0อระดับสูง 

 

 ๕). ความท/าทายและข/อวิพากษ2วิจารณ2  

๕.๑ ความกดดัน

และป_ญหา

สุขภาพจิต 

- กรณีการฆ0าตัวตายของศิลป®น K-Pop หลายราย เช0น Sulli, Goo Hara 

- การเป®ดเผยป~ญหาสุขภาพจิตของศิลป®นชื ่อดัง เช0น Mina (TWICE), 

Taeyeon (Girls' Generation) 

- การพัฒนาระบบสนับสนุนทางจิตวิทยาและการใหEคำปรึกษาในบริษัท

บันเทิง 
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๕.๒ วัฒนธรรม

การวิพากษ2 

วิจารณ2ท่ีรุนแรง 

- การวิพากษBวิจารณBรูปร0างและน้ำหนักของศิลป®นอย0างรุนแรง 

- กรณี "แฟนคลับ" ที่มีพฤติกรรมคุกคามศิลป®นทั้งออนไลนBและออฟไลนB 

(Sasaeng fans) 

- ผลกระทบต0อภาพลักษณBของอุตสาหกรรม K-Pop ในระดับนานาชาติ 

 ตัวอย0าง กรณีของ IU ที่ถูกวิจารณBอย0างหนักเร่ืองน้ำหนักตัว จนตEอง

ออกมาขอโทษและอธิบายถึงป~ญหาสุขภาพ 

๕.๓ ข/อถกเถียง

เร่ืองสัญญาท่ีไมH

เป�นธรรม 

- กรณีการฟ©องรEองระหว0างศิลป®นและตEนสังกัด เช0น กรณีของ JYJ กับ SM 

Entertainment 

- การแกEไขกฎหมายเพื่อคุEมครองสิทธิของศิลป®น เช0น "กฎหมาย JYJ" ในป³ 

2009 

- ความพยายามในการสรEางมาตรฐานสัญญาที ่เป�นธรรมโดยสมาคม

อุตสาหกรรมเพลงเกาหล ี(KFMA) 

๕.๔ การขาด

ความ

หลากหลาย 

- การวิพากษBวิจารณBเรื่องมาตรฐานความงามที่จำกัด 

- ป~ญหาการเหมารวมและการใชEวัฒนธรรมอื่นอย0างไม0เหมาะสม (Cultural 

Appropriation) 

- ความพยายามในการสรEางความหลากหลายมากขึ้น เช0น การรับศิลป®น

ต0างชาติ หรือการสรEางวง K-Pop ในต0างประเทศ 

 ตัวอย0าง วง BLACKSWAN ที่มีสมาชิกหลากหลายเชื้อชาติ รวมถึง

สมาชิกชาวแอฟริกัน-อเมริกันคนแรกในวงการ K-Pop 

 

 ๖). กรณีศึกษาเฉพาะ BTS  

๖.๑) นวัตกรรม

ทางธุรกิจ 

- การสรEางจักรวาล BTS Universe (BU) ผ0านเพลง มิวสิควิดีโอ และสื่อ

ต0างๆ 

- การพัฒนาแอพพลิเคชัน Weverse เพ่ือสรEางชุมชนแฟนคลับ 

- การจัดจำหน0ายสินคEาท่ีระลึกผ0านแบรนดB LINE FRIENDS และ BT21 

๖.๒) ผลกระทบ

ตHอสังคม 

- การร0วมมือกับ UNICEF ในแคมเปญ "Love Myself" เพื่อต0อตEานความ

รุนแรง 
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๕๘ 

 

 
- การพูดที่สหประชาชาติเกี่ยวกับการเสริมพลังเยาวชน 

- การบริจาคเงินจำนวนมากเพื่อการกุศลและการศึกษา 

๖.๓) การปรับตวั

ในชHวงการแพรH

ร ะ บ า ด ข อ ง 

COVID-19 

- การจัดคอนเสิรBตออนไลนB "Bang Bang Con" ที่มีผูEชมกว0า 756,000 คน

จาก 107 ประเทศ 

- การปล0อยเพลง "Dynamite" เพื ่อสรEางกำลังใจใหEแฟนๆ ทั ่วโลก ซึ่ง

ประสบความสำเร็จอย0างสูงในชารBต Billboard Hot 100 

 

 ๗). บทสรุปและแนวโน/มในอนาคต 

๗.๑) การ

พัฒนาอยHาง

ยั่งยืน 

- การใหEความสำคัญกับสุขภาพจิตของศิลป®นมากข้ึน 

- การสรEางสมดุลระหว0างการพัฒนาทางธุรกิจและความรับผิดชอบต0อสังคม 

- การปรับปรุงระบบการฝºกฝนใหEมีความยืดหยุ0นและเป�นมิตรกับเด็กและ

เยาวชนมากข้ึน 

๗.๒) การ

ขยายตัวทาง

ภูมิศาสตร2 

- การสรEางตลาดใหม0ในภูมิภาคที่ยังไม0อิ ่มตัว เช0น ตะวันออกกลาง ละติน

อเมริกา และแอฟริกา 

- การร0วมมือกับศิลป®นทEองถ่ินเพื่อสรEางการยอมรับในตลาดใหม0 

- การพัฒนาเน้ือหาที่เฉพาะเจาะจงสำหรับแต0ละภูมิภาค 

๗.๓)นวัตกรรม

ทางเทคโนโลยี 

- การใชE AI ในการสรEางสรรคBเพลงและคอนเทนตB 

- การพัฒนาคอนเสิรBตเสมือนจริง (Virtual Concert) ที่สมจริงมากข้ึน 

- การสรEางประสบการณBแบบ Metaverse สำหรับแฟนคลับ 

๗.๔) ความ

หลากหลาย

และการยอมรับ 

- การเพิ ่มความหลากหลายในการคัดเลือกศิลป®น ทั ้งในแง0ของเชื ้อชาติ 

รูปร0าง และภูมิหลัง 

- การส0งเสริมการสรEางสรรคBเน้ือหาที่มีความหมายและส0งผลกระทบเชิงบวก

ต0อสังคม 

- การสรEางความร0วมมือระหว0างวัฒนธรรมมากขึ้น เพื่อลดป~ญหาการเหมา

รวมทางวัฒนธรรม 
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๗.๕) การ

พัฒนาโมเดล

ธุรกิจ 

- การสรEางระบบนิเวศทางธุรกิจที่ครบวงจร (Business Ecosystem) รวมถงึ

การศึกษา การท0องเที่ยว และเทคโนโลยี 

- การพัฒนาแพลตฟอรBมสตรีมมิ่งและการสรEางคอนเทนตBเฉพาะทาง 

- การขยายธุรกิจสู0อุตสาหกรรมอื่นๆ เช0น แฟช่ัน อาหาร และเครื่องสำอาง 

 

 ๘) บทสHงท/าย 

 กรณีศึกษา K-Pop แสดงใหEเห็นถึงพลังของการผสมผสานระหว0างวัฒนธรรม เทคโนโลยี 

และกลยุทธBทางธุรกิจที่ชาญฉลาด ความสำเร็จของ K-Pop ไม0เพียงส0งผลกระทบต0อเศรษฐกิจและ

วัฒนธรรมของเกาหลีใตEเท0านั้น แต0ยังเปลี่ยนแปลงภูมิทัศนBของอุตสาหกรรมบันเทิงระดับโลก 

อย0างไรก็ตาม ความทEาทายที่เกิดข้ึนยังคงตEองไดEรับการแกEไขอย0างจริงจัง เพื่อใหEอุตสาหกรรมน้ี

สามารถเติบโตไดEอย0างย่ังยืนและมีความรับผิดชอบต0อสังคม 

 การศึกษากรณี K-Pop ยังใหEบทเรียนสำคัญสำหรับประเทศอื่นๆ ในการพัฒนา Soft Power 

และอุตสาหกรรมสรEางสรรคBของตนเอง โดยเนEนย้ำถึงความสำคัญของการลงทุนในทรัพยากรมนุษยB 

การสนับสนุนจากภาครัฐ และการปรับตัวใหEทันต0อการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและพฤติกรรม

ผูEบริโภค 

 ในทEายที่สุด ความสำเร็จของ K-Pop ไม0ไดEเกิดจากสูตรสำเร็จตายตัว แต0เป�นผลจากการ

พัฒนาและปรับปรุงอย0างต0อเนื ่อง การรับฟ~งเสียงของแฟนคลับ และความกลEาที ่จะทEาทาย

ขนบธรรมเนียมเดิมๆ ของอุตสาหกรรมดนตร ีส่ิงเหล0าน้ีจะยังคงเป�นกุญแจสำคัญในการรักษาความ

นิยมและขยายอิทธิพลของ K-Pop ในอนาคต 
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๓.๓ กรณีศึกษาจากประเทศญี่ปุ�น อนิเมะ มังงะ และวัฒนธรรมป¥อป 

 ๑. ความเป�นมาและพัฒนาการ 

๑ . ๑ )  จ ุ ด ก ำ เ นิ ด

ของมังงะและอนิเมะ 

มังงะและอนิเมะมีรากฐานมาจากศิลปะการวาดภาพของญี่ปุ �นที่มีมา

ตั ้งแต0สมัยโบราณ โดยเฉพาะอย0างยิ่งภาพมEวนที ่เรียกว0า "เอะมากิ

โมะโนะ" ซึ่งเป�นการเล0าเรื่องดEวยภาพวาดและตัวอักษรบนมEวนกระดาษ

ยาว ในช0วงปลายศตวรรษท่ี ๑๙ ศิลป®นญี่ปุ�นไดEรับอิทธิพลจากการBตูน

ตะวันตก และเริ่มสรEางสรรคBผลงานในรูปแบบใหม0ที่ผสมผสานระหว0าง

ศิลปะญี่ปุ�นด้ังเดิมกับเทคนิคการวาดภาพแบบตะวันตก 

๑.๒) ยุคทองของมัง

งะและอนิเมะ 

หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 มังงะและอนิเมะไดEรับความนิยมอย0างมากใน

ญี่ปุ�น โดยเฉพาะในช0วงทศวรรษ 1950-1960 ที่ถือเป�นยุคทองของ

วงการ ผลงานสำคัญในยุคน้ี เช0น "Astro Boy" ของ Osamu Tezuka 

ซึ่งไดEรับการยกย0องว0าเป�นบิดาแห0งมังงะสมัยใหม0 

 ตัวอย0างภาษาไทย "เท็ตสึวัน อะตอม" หรือที ่รู Eจ ักกันในชื่อ 

"แอสโตรบอย" ในภาษาอังกฤษ 

๑.๓) การ

แพรHกระจายสูH

ตลาดโลก 

ตั้งแต0ทศวรรษ ๑๙๘๐ เป�นตEนมา มังงะและอนิเมะเริ่มแพร0หลายไปทัว่

โลก โดยเฉพาะในประเทศตะวันตก ทำใหEเก ิดกระแสความนิยม

วัฒนธรรมป�อปญ่ีปุ�นในระดับสากล 
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 ๒. กระบวนการสร/างสรรค2 

๒.๑) การสร/างมังงะ ๒.๒) การสร/างอนิเมะ 

ข้ันตอนการสรEางมังงะมีดังน้ี 

๑) วางโครงเร่ืองและออกแบบตัวละคร 

๒) ร0างภาพดEวยดินสอ 

๓) ลงหมึกและเพิ่มรายละเอียด 

๔) ใส0เทกซBเจอรBและเงา 

๕) เพ่ิมคำพูดและเอฟเฟกตB 

๖) ตรวจสอบและแกEไข 

๗) ส0งใหEบรรณาธิการตรวจสอบ 

๘) ตีพิมพBและจัดจำหน0าย 

 

กระบวนการสรEางอน ิเมะมีความซับซEอน

มากกว0า โดยมีข้ันตอนหลักๆ ดังน้ี 

๑) เขียนบทและสตอร่ีบอรBด 

๒) บันทึกเสียงพากยB (ส0วนใหญ0จะทำก0อนการ

สรEางภาพเคลื่อนไหว) 

๓) ออกแบบตัวละครและฉาก 

๔) วาดภาพหลัก (key animation) 

๕) วาดภาพระหว 0 างกลาง ( in-between 

animation) 

๖) ลงสีและเพิ่มเอฟเฟกตB 

๗) ตัดต0อและใส0เสียง 

๘) ตรวจสอบคุณภาพ 

๙) เผยแพร0ทางโทรทัศนBหรือโรงภาพยนตรB 

 

 ๓. ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรม 

๓.๑) อิทธิพลตHอสังคมญ่ีปุ�น มังงะและอนิเมะมีบทบาทสำคัญในการสะทEอนและหล0อ

หลอมสังคมญี่ปุ�น โดยมีผลกระทบในหลายดEาน เช0น 

- การศึกษา มีการใชEมังงะเป�นสื ่อการเร ียนการสอนใน

โรงเรียน 

- การรณรงคBทางสังคม ใชEมังงะและอนิเมะในการสื ่อสาร

ประเด็นทางสังคมและการเมือง 

- การท0องเที่ยว เกิดการท0องเที่ยวแบบ "อนิเมะทัวรB" ที่พา

แฟนๆ ไปยังสถานที่จริงที่ปรากฏในอนิเมะ 

 ตัวอย0างภาษาไทย "เซกะอิ" หรือ "สถานที่ศักดิ์สิทธ์ิ" 

ในบริบทของอนิเมะ หมายถึงสถานท่ีจริงที่ปรากฏในอนิเมะ 
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๖๒ 

 

 
๓.๒) การสHงออกวัฒนธรรม มังงะและอนเิมะเป�นเคร่ืองมือสำคัญในการส0งออกวัฒนธรรม

ญี่ปุ�นสู0ต0างประเทศ ทำใหEเกิดปรากฏการณBที่เรียกว0า "Cool 

Japan" ซึ ่งเป �นนโยบายของรัฐบาลญี่ปุ �นในการส0งเสริม

อุตสาหกรรมสรEางสรรคBและวัฒนธรรมป�อป 

๓.๓) ผลกระทบตHอเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมมังงะและอนิเมะสรEางรายไดEมหาศาลใหEกับ

ประเทศญี่ปุ�น ทั้งจากการขายลิขสิทธิ ์สินคEาที่ระลึก และการ

ท0องเท่ียว นอกจากน้ียังก0อใหEเกิดอาชีพใหม0ๆ เช0น นักพากยBอ

นิเมะ คอสเพลเยอรBอาชีพ เป�นตEน 

 

 ๔. แนวโน/มและความท/าทายในป_จจุบัน 

๔.๑) การเปลี ่ยนแปลงทาง

เทคโนโลย ี

การพัฒนาของเทคโนโลยีดิจิทัลส0งผลกระทบอย0างมากต0อ

วงการมังงะและอนิเมะ เช0น 

- การเปลี่ยนจากการวาดดEวยมือเป�นการใชEคอมพิวเตอรB 

- การเผยแพร0ผ0านแพลตฟอรBมออนไลนBและสตรีมมิ่ง 

- การใชE AI ในกระบวนการผลิต 

๔.๒) การแขHงขันในตลาดโลก มังงะและอนิเมะตEองเผชิญกับการแข0งขันที ่รุนแรงขึ ้นจาก

คอนเทนตBจากประเทศอื่นๆ โดยเฉพาะจีนและเกาหลีใตE ทำ

ใหEตEองมีการปรับตัวและพัฒนาคุณภาพอย0างต0อเน่ือง 

๔.๓) ประเด็นทางสังคมและ

จริยธรรม 

มังงะและอนิเมะบางประเภทถูกวิพากษBวิจารณBในเรื่องของ

เนื้อหาที่รุนแรงหรือล0อแหลม ทำใหEเกิดการถกเถียงเกี่ยวกับ

เสรีภาพในการแสดงออกและการคุEมครองเยาวชน 

 

 ๕. กรณีศึกษาเฉพาะ 

ลำดับ กรณีศึกษา ขั้นตอนสูHความสำเร็ว ผลลัพธ2 

๕.๑) Studio Ghibli ความสำเร็จ

ระดับโลก 

๑) สร EางสรรคBเนื ้อหาที ่ มี

คุณภาพและลึกซึ้ง 

- ไดEรับการยอมรับใน

ระดับนานาชาติ 



ภูมิพลังวัฒนธรรมสร/างสรรค2 ๖๓ 

 Studio Ghibli เ ป� น

ตัวอย0างความสำเร็จของอนิ

เมะญี่ปุ�นในระดับโลก ผลงาน

ขอ ง  Hayao Miyazaki เ ช0 น 

" Spirited Away"  ไ ด E รั บ

ร า ง ว ั ล อ อ ส ก า ร B ส า ข า

ภาพยนตร Bแอน ิ เมช ันยอด

เย่ียม ในป³ ๒๐๐๓ 

 

๒) พัฒนาเทคนิคการสรEาง

ภ า พ ท ี ่ ส ว ย ง า ม แ ล ะมี

เอกลักษณB 

๓) นำเสนอประเด ็นทาง

สังคมและสิ ่งแวดลEอมผ0าน

งานแอนิเมชัน 

๔) สรEางความร0วมมือกับ

บริษัทจัดจำหน0ายระดับโลก

อย0าง Disney 

๕) รักษามาตรฐานคุณภาพ

อย0างต0อเน่ือง 

- สรEางรายไดEมหาศาล

จ า ก ท ั ้ ง ใ น แ ล ะ

ต0างประเทศ 

- มีอิทธิพลต0อวงการ

แอนิเมชันทั่วโลก 

 

๕.๒) One Piece 

ปรากฏการณ2มังงะยาวนาน

ท่ีสุด 

 One Piece เป�นมังงะ

และอนิเมะที ่มีความยาวนาน

ที่สุดและประสบความสำเร็จ

มากที่สุดเรื่องหนึ ่งของญี่ปุ�น 

โดยเริ่มตีพิมพBตั้งแต0ป³ ๑๙๙๗ 

จนถึงป~จจุบัน 

 

๑) สร Eางโลกแฟนตาซ ีที่

กวEางใหญ0และน0าสนใจ 

๒) พัฒนาตัวละครท่ีมีเสน0หB

และมีพัฒนาการ 

๓) ผสมผสานระหว0างการ

ผจญภัย ตลก และดราม0า

ไดEอย0างลงตัว 

๔) สรEางกระแสดEวยการทำ

การตลาดท ี ่หลากหลาย 

เช 0น ส ินค Eาท ี ่ระล ึก เกม 

ภาพยนตรB 

๕) รักษาคุณภาพและความ

น0าสนใจของเนื้อเรื่องตลอด

ระยะเวลาที่ยาวนาน 

- ยอดขายมังงะทะลุ 

๕๐๐ ลEานเล0มทั่วโลก 

- สรEางแฟรนไชสBที ่มี

มูลค0ามหาศาล 

- กลายเป�นส0วนหน่ึง

ของวัฒนธรรมป�อป

ญี่ปุ�นที่เป�นที ่รู Eจ ักไป

ทั่วโลก 
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 ๖. บทสรุป 

 มังงะ อนิเมะ และวัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�นไดEกลายเป�นปรากฏการณBระดับโลกที่มีอิทธิพลอย0าง

มากต0อทั ้งสังคมญี่ปุ �นและนานาชาติ ความสำเร็จนี ้ เกิดจากการผสมผสานระหว0างความคิด

สรEางสรรคB เทคโนโลย ีและการตลาดที่มีประสิทธิภาพ อย0างไรก็ตาม อุตสาหกรรมนี้ยังตEองเผชญิ

กับความทEาทายหลายประการในยุคดิจิทัล ดังน้ี 

๖ .๑ )  ผลกระทบทาง

เศรษฐกิจ 

มังงะและอนิเมะไม0เพียงแต0สรEางรายไดEโดยตรงจากการขายผลงาน

เท0านั ้น แต0ย ังก0อใหEเก ิดอุตสาหกรรมต0อเนื ่องมากมาย เช0น 

อุตสาหกรรมของเล0นและสินคEาที่ระลึก, อุตสาหกรรมเกม, การ

ท0องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และการจัดงานอีเวนตBและคอนเวนชัน 

 ตัวอย0างภาษาไทย "โอตาคุ"  หมายถึงแฟนพันธุBแทEของ

วัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�น ซึ่งมักจะเป�นกลุ0มผูEบริโภคหลักของสินคEาใน

อุตสาหกรรมน้ี 

๖.๒)  การพ ัฒนาทาง

เทคโนโลย ี

เทคโนโลยีใหม0ๆ ไดEเขEามามีบทบาทสำคัญในการสรEางสรรคBและ

เผยแพร0มังงะและอนิเมะ เช0น การใชE AI ในการวาดภาพและสรEาง

แอนิเมชัน, เทคโนโลยี VR และ AR ในการสรEางประสบการณB

ใหม0ๆ ใหEกับผูEชม และแพลตฟอรBมสตรีมมิ ่งที ่ทำใหEเขEาถึงคอน

เทนตBไดEง0ายข้ึนทั่วโลก 

๖.๓) การปร ับต ัวทาง

วัฒนธรรม 

ในขณะที่มังงะและอนิเมะแพร0หลายไปทั่วโลก ก็ตEองมีการปรับตวั

ใหEเขEากับวัฒนธรรมทEองถิ่นในแต0ละประเทศ เช0น การแปลและ

ดัดแปลงเนื้อหาใหEเหมาะสมกับวัฒนธรรมทEองถิ่น, การร0วมมือกบั

ศิลป®นและนักเขียนทEองถ่ินในการสรEางผลงาน และการจัดกิจกรรม

และนิทรรศการเพื่อส0งเสริมความเขEาใจทางวัฒนธรรม 
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 ๗. แนวโน/มในอนาคต 

๗.๑) การหลอมรวมกับ

สื่อใหมH 

มังงะและอนิเมะกำลังปรับตัวเขEากับรูปแบบส่ือใหม0ๆ เช0น 

- เว็บตูน (Webtoon) ที่ออกแบบมาเพื่อการอ0านบนสมารBทโฟน

โดยเฉพาะ 

- อน ิเมะแบบ interactive ที ่ผ ู Eชมสามารถมีส0วนร 0วมในการ

ตัดสินใจดำเนินเรื่อง 

- การผสมผสานกับเทคโนโลยี blockchain และ NFT 

 ตัวอย0างภาษาไทย "เว็บตูน" เป�นรปูแบบการBตูนดิจิทัลที่

ไดEรับความนิยมมากข้ึนในญี่ปุ�นและท่ัวโลก 

๗.๒) การขยายตัวของ

ตลาดตHางประเทศ 

ญี่ปุ�นกำลังมุ0งเนEนการขยายตลาดมังงะและอนิเมะในต0างประเทศ

มากขึ้น โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตEและตลาด

เกิดใหม0อ่ืนๆ วิธีการที่ใชE เช0น 

- การร0วมทุนกับบริษัททEองถ่ินในการผลิตและจัดจำหน0าย 

- การปรับเน้ือหาใหEเขEากับรสนิยมของผูEชมในแต0ละประเทศ 

- การใชEแพลตฟอรBมออนไลนBในการเขEาถึงผูEชมท่ัวโลก 

๗.๓) การพ ัฒนาด /าน

เน้ือหาและรูปแบบ 

เพื่อรักษาความนิยมและดึงดูดผูEชมรุ0นใหม0 มังงะและอนิเมะกำลงั

พัฒนาในดEานต0างๆ เช0น 

- การนำเสนอประเด็นทางสังคมและการเมืองที่ซับซEอนมากข้ึน 

- การสรEางตัวละครที่หลากหลายและเป�นตัวแทนของกลุ0มคนต0างๆ 

มากขึ้น 

- การทดลองกับรูปแบบการเล0าเรื่องและเทคนิคทางศิลปะใหม0ๆ 
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 ๘. ความท/าทายและโอกาส 

๘.๑) การรักษาอัตลักษณ2ทาง

วัฒนธรรม 

ในขณะที่มังงะและอนิเมะกลายเป�นสื่อระดับโลก ความทEา

ทายสำคัญคือการรักษาอัตลักษณBและคุณค0าทางวัฒนธรรม

ญี่ปุ�นไวE โดยไม0สูญเสียเสน0หBด้ังเดิม วิธีการรับมือ เช0น 

- การส0งเสริมการศึกษาและวิจัยเกี่ยวกับประวัติศาสตรBและ

วัฒนธรรมญ่ีปุ�น 

- การสนับสนนุศิลป®นรุ0นใหม0ที่สามารถสืบทอดและต0อยอด

มรดกทางวัฒนธรรม 

- การจัดกิจกรรมและนิทรรศการเพื ่อเผยแพร0ความรูE

เก่ียวกับรากเหงEาของมังงะและอนิเมะ 

๘.๒) การแขHงขันกับคอนเทนต2

จากประเทศอ่ืน 

ประเทศอื ่นๆ โดยเฉพาะจีนและเกาหลีใตE กำลังพัฒนา

อุตสาหกรรมการBตูนและแอนิเมชันของตนเองอย0างรวดเรว็ 

ญี่ปุ�นจึงตEองหาวิธีรักษาความไดEเปรียบในการแข0งขัน เช0น 

- การลงทุนในการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตใหม0ๆ 

- การสรEางความร0วมมือระหว0างประเทศเพื ่อแลกเปลี ่ยน

ความรูEและทักษะ 

- การพ ัฒนาระบบการศึกษาและฝºกอบรมเพื ่อสร Eาง

บุคลากรที่มีคุณภาพ 

๘.๓) การรับมือกับป_ญหาสังคม

และจริยธรรม 

มังงะและอนิเมะบางประเภทถูกวิพากษBวิจารณBในเรื่องของ

เน้ือหาที่ไม0เหมาะสม การรับมือกับป~ญหาน้ี เช0น 

- การสรEางระบบการจัดเรตติ้งที่มีประสิทธิภาพและเป�นที่

ยอมรับในระดับสากล 

- การส 0งเสร ิมการสร Eางสรรค B เน ื ้อหาท ี ่ม ีค ุณค 0าและ

สรEางสรรคBสังคม 

- การเป®ดพื ้นที ่ให Eมีการถกเถียงและแลกเปลี ่ยนความ

คิดเห็นเกี่ยวกับประเด็นทางจริยธรรมในวงการ 
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 ๙. บทสรุปและข/อเสนอแนะ 

 มังงะ อนิเมะ และวัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�นไดEกลายเป�นอุตสาหกรรมสรEางสรรคBที่มีความสำคญั

ระดับโลก ไม0เพียงแต0สรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจมหาศาล แต0ยังมีอิทธิพลอย0างลึกซึ้งต0อวัฒนธรรม

และสังคมทั้งในและนอกประเทศญ่ีปุ�น 

 ความสำเร็จนี ้เกิดจากการผสมผสานระหว0างความคิดสรEางสรรคB ทักษะทางศิลปะ การ

พัฒนาเทคโนโลย ีและกลยุทธBทางการตลาดที่ชาญฉลาด อย0างไรก็ตาม เพื่อรักษาความเป�นผูEนำใน

อุตสาหกรรมน้ี ญี่ปุ�นจำเป�นตEองปรับตัวอย0างต0อเน่ืองเพื่อรับมือกับความทEาทายใหม0ๆ 

 ข/อเสนอแนะสำหรับการพัฒนาในอนาคต 

๑). ส0งเสริมการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีใหม0ๆ เพ่ือยกระดับคุณภาพการผลิต 

๒). สรEางความร0วมมือระหว0างประเทศเพื่อขยายตลาดและแลกเปลี่ยนความรูE 

๓). พัฒนาระบบการศึกษาและฝºกอบรมเพ่ือสรEางบุคลากรที่มีคุณภาพ 

๔). ส0งเสริมการสรEางสรรคBเน้ือหาที่มีคุณค0าและรับผิดชอบต0อสังคม 

๕). ปรับปรุงระบบลิขสิทธ์ิและการคุEมครองทรัพยBสินทางป~ญญาใหEเขEากับยุคดิจิทัล 

 ๖). สนับสนุนการอนุรักษBและเผยแพร0มรดกทางวัฒนธรรมที่เป�นรากฐานของมังงะและอนิ

เมะ 

 ในทEายที่สุด มังงะ อนิเมะ และวัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�นไม0เพียงแต0เป�นสินคEาทางวัฒนธรรม

เท0านั้น แต0ยังเป�นสื่อกลางในการสรEางความเขEาใจและเชื่อมโยงผูEคนจากทั่วโลกเขEาดEวยกัน การ

พัฒนาอุตสาหกรรมนี้อย0างยั่งยืนจึงไม0เพียงแต0จะเป�นประโยชนBต0อเศรษฐกิจญี่ปุ�นเท0านั้น แต0ยังมี

ส0วนสำคัญในการส0งเสริมการแลกเปลี 

 ในทEายที่สุด มังงะ อนิเมะ และวัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�นไม0เพียงแต0เป�นสินคEาทางวัฒนธรรม

เท0านั้น แต0ยังเป�นสื่อกลางในการสรEางความเขEาใจและเชื่อมโยงผูEคนจากทั่วโลกเขEาดEวยกัน การ

พัฒนาอุตสาหกรรมนี้อย0างยั่งยืนจึงไม0เพียงแต0จะเป�นประโยชนBต0อเศรษฐกิจญี่ปุ�นเท0านั้น แต0ยังมี

ส0วนสำคัญในการส0งเสริมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมและการสรEางความเขEาใจระหว0างประเทศ

อีกดEวย 
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๖๘ 

 

 
 ๑๐. ผลกระทบระยะยาวและการคาดการณ2อนาคต 

๑๐.๑) การเปลี่ยนแปลง

ทางสังคม 

มังงะและอนิเมะมีศักยภาพในการสรEางการเปลี่ยนแปลงทางสังคม

ในระยะยาว โดยเฉพาะในประเด็นต0อไปน้ี 

- การสรEางความตระหนักเกี่ยวกับป~ญหาสังคมและสิ่งแวดลEอม 

- การส0งเสริมความหลากหลายและการยอมรับความแตกต0าง 

- การกระตุEนความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรมในกลุ0มเยาวชน 

 ตัวอย0างภาษาไทย "โคโดโมะ โนะ ฮิ" หรือ "วันเด็ก" ใน

ญี่ปุ �น มักมีการจัดกิจกรรมที ่เกี่ยวขEองกับมังงะและอนิเมะเพื่อ

ส0งเสริมการเรียนรูEและความคิดสรEางสรรคB 

๑ ๐ . ๒ )  ก า ร พ ั ฒ น า

เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

อุตสาหกรรมมังงะและอนเิมะจะยังคงเป�นแรงขับเคลื่อนสำคัญใน

การพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม เช0น 

- การพัฒนา AI ที่สามารถสรEางสรรคBเน้ือหาและภาพวาดไดEอย0างมี

ประสิทธิภาพมากข้ึน 

- การใชEเทคโนโลยี blockchain ในการปกป©องลิขสิทธิ์และสรEาง

ระบบนิเวศทางธุรกิจใหม0ๆ 

- การพ ัฒนาแพลตฟอร Bมความบ ันเทิงแบบ immersive ท่ี

ผสมผสานระหว0างโลกจริงและโลกเสมือน 

๑๐.๓) การขยายตัวของ

อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข/อง 

ความนิยมของมังงะและอนิเมะจะส0งผลใหEเกิดการขยายตัวของ

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวขEอง เช0น 

- อุตสาหกรรมการท0องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมที ่เนEนประสบการณB

เก่ียวกับมังงะและอนิเมะ 

- การพัฒนาหลักสูตรการศึกษาที่เกี่ยวขEองกับการสรEางสรรคBมังงะ

และอนิเมะในสถาบันการศึกษาทั่วโลก 

- การเติบโตของอุตสาหกรรม e-sports และเกมที ่ไดEร ับแรง

บันดาลใจจากมังงะและอนิเมะ 
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 ๑๑. บทสHงท/าย 

 มังงะ อนิเมะ และวัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�นไดEเดินทางมาไกลจากจุดเริ่มตEนที่เป�นเพียงความ

บันเทิงทEองถิ ่น สู 0การเป�นปรากฏการณBทางวัฒนธรรมระดับโลก การศึกษาพัฒนาการและ

ผลกระทบของอุตสาหกรรมนี้ไม0เพียงแต0ใหEขEอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมญี่ปุ�นเท0านั้น แต0ยัง

สะทEอนใหEเห็นถึงพลวัตของการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมในยุคโลกาภิวัตนB ความทEาทายในอนาคต

จะเป�นการรักษาสมดุลระหว0างการอนุรักษBรากเหงEาทางวัฒนธรรมกับการปรับตัวใหEเขEากับความ

ตEองการของผูEชมทั่วโลก การพัฒนาอย0างย่ังยืนของอุตสาหกรรมน้ีจะตEองอาศัยความร0วมมือจากทกุ

ภาคส0วน ทั้งภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม 

 ในขณะที่เรากEาวเขEาสู0ยุคดิจิทัลและโลกเสมือนจริง มังงะและอนิเมะจะยังคงมีบทบาทสำคญั

ในการหล0อหลอมจินตนาการและสรEางแรงบันดาลใจใหEกับผูEคนทั ่วโลก การศึกษาและทำความ

เขEาใจปรากฏการณBนี้จึงไม0เพียงแต0มีความสำคัญในเชิงวัฒนธรรมและเศรษฐกิจเท0านั้น แต0ยังเป�น

การเป®ดหนEาต0างสู0โลกแห0งความเป�นไปไดEในอนาคตอีกดEวย 

 ทEายที่สุดน้ี มังงะ อนิเมะ และวัฒนธรรมป�อปญี่ปุ�นไม0ใช0เพียงสินคEาทางวัฒนธรรม แต0เป�น

ภาษาสากลที่เชื่อมโยงผูEคนจากทุกมุมโลกเขEาดEวยกัน ผ0านเรื่องราว ความฝ~น และจินตนาการที่ไรE

พรมแดน การเขEาใจและส0งเสริมวัฒนธรรมนี ้จึงเป�นการลงทุนในอนาคตที่มีความหลากหลาย 

สรEางสรรคB และเช่ือมโยงกันมากย่ิงข้ึน 

 

๓.๔ กรณีศึกษาจากประเทศสหรัฐอเมริกา ฮอลลีวูดและอุตสาหกรรมภาพยนตร2 

 ๑. ประวัติความเป�นมาของฮอลลีวูด 

 ฮอลลีวูดเริ่มตEนเป�นเพียงชุมชนเล็กๆ ในลอสแองเจลิส รัฐแคลิฟอรBเนีย ก0อนที่จะกลายเป�น

ศูนยBกลางของอุตสาหกรรมภาพยนตรBโลก การเติบโตของฮอลลีวูดเริ่มข้ึนในช0วงตEนศตวรรษที ่๒๐ 

เม่ือบริษัทผลิตภาพยนตรBเร่ิมยEายจากฝ~Äงตะวันออกของสหรัฐฯ มาท่ีแคลิฟอรBเนีย 

 ป~จจัยสำคัญที่ดึงดูดผูEผลิตภาพยนตรBมาที่ฮอลลีวูด ไดEแก0 สภาพอากาศที่เหมาะสมสำหรับ

การถ0ายทำกลางแจEงตลอดทั้งป³, ภูมิประเทศที่หลากหลาย เหมาะสำหรับการถ0ายทำฉากต0างๆ,

ค0าแรงและค0าที่ดินที่ถูกกว0าในนิวยอรBก และการหลีกเลี่ยงการผูกขาดของ Thomas Edison ที่

ควบคุมสิทธิบัตรอุปกรณBถ0ายทำภาพยนตรBในฝ~Äงตะวันออก 
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 ๒. การกHอต้ังสตูดิโอภาพยนตร2ยุคแรก 

  ในช0วงทศวรรษ ๑๙๑๐-๑๙๒๐ มีการก0อตั้งสตูดิโอภาพยนตรBขนาดใหญ0หลายแห0งใน

ฮอลลีวูด ซึ่งต0อมากลายเป�นที่รูEจักในช่ือ "Big Five" และ "Little Three" ไดEแก0 

Big Five Little Three 

1. Paramount Pictures (1912) 

2. Warner Bros. Pictures (1923) 

3. RKO Pictures (1928) 

4. 20th Century Fox (1935) 

5. Metro-Goldwyn-Mayer (MGM) (1924) 

1. Universal Pictures (1912) 

2. Columbia Pictures (1924) 

3. United Artists (1919) 

 

 สตูดิโอเหล0าน้ีสรEางระบบการผลิตภาพยนตรBแบบอุตสาหกรรม โดยควบคุมทุกข้ันตอนตั้งแต0

การผลิต การจัดจำหน0าย ไปจนถึงการฉายในโรงภาพยนตรBที่สตูดิโอเป�นเจEาของ 

 ๓. ยุคทองของฮอลลีวูด 

  ช0วงป³ ๑๙๓๐-๑๙๖๐ ถือเป�น "ยุคทอง" ของฮอลลีวูด เป�นช0วงที่มีการผลิตภาพยนตรB

คลาสสิกมากมาย และสรEางระบบดาราที่มีอิทธิพลต0อวัฒนธรรมมวลชน 

 ลักษณะสำคัญของยุคทอง การผลิตภาพยนตรBจำนวนมากในแต0ละป³, การพัฒนาเทคนิค

การเล0าเรื่องและการถ0ายทำ, การสรEางแนวภาพยนตรB (Genre) ที่หลากหลาย เช0น ตลก โรแมนตกิ 

แอ็คชั่น ฯลฯ และการเติบโตของระบบดารา (Star System) ที่สรEางนักแสดงใหEกลายเป�นไอคอน

วัฒนธรรม 

 ตัวอยHางภาพยนตร2สำคัญในยุคทอง "Gone with the Wind" (1939), "Casablanca" 

(1942), "Singin' in the Rain" (1952)และ "Ben-Hur" (1959) 

 ๔. การเปลี่ยนแปลงในอุตสาหกรรมภาพยนตร2 

  ในช0วงทศวรรษ ๑๙๖๐-๑๙๗๐ อุตสาหกรรมภาพยนตรBฮอลลีว ูดเผช ิญกับการ

เปลี่ยนแปลงครั้งใหญ0 เนื่องจาก การเติบโตของโทรทัศนB ทำใหEคนดูภาพยนตรBในโรงนEอยลง, การ

ยกเลิกระบบสตูดิโอที่ผูกขาดการจัดจำหน0ายและโรงภาพยนตรB และการเกิดขึ้นของผูEกำกับรุ0นใหม0

ที่มีวิสัยทัศนBแตกต0าง (New Hollywood) 
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 ผลลัพธ2ของการเปลี่ยนแปลง สตูดิโอใหญ0ตEองปรับตัว เนEนการผลิตภาพยนตรBขนาดใหญ0 

(Blockbuster), เกิดภาพยนตรBทดลองและนวัตกรรมใหม0ๆ มากขึ้น และการเติบโตของภาพยนตรB

อิสระ (Independent Films) 

 ๕. เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการผลิตภาพยนตร2 

  ฮอลลีวูดมีบทบาทสำคัญในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตภาพยนตรB ตั้งแต0อดีตจนถึง

ป~จจุบัน 

 

พัฒนาการสำคัญ 

ตัวอยHางภาพยนตร2ท่ีสร/างความก/าวหน/าทาง

เทคโนโลย ี

- การเปลี ่ยนจากหนังเงียบเป�นหนังเส ียง 

(1920s) 

- การพัฒนาเทคนิคส ีTechnicolor (1930s) 

- การใชEเทคนิคพิเศษ (Special Effects) ท่ี

ซับซEอนข้ึน 

- การใชEคอมพิวเตอร Bกราฟ®ก (CGI) ในการ

สรEางภาพ (1990s-ป~จจุบัน) 

- การพัฒนาเทคโนโลยี 3D และ IMAX 

- "The Jazz Singer" (1927) - ภาพยนตรBเสียง

เร่ืองแรก 

- "Snow White and the Seven Dwarfs" 

(1937) - ภาพยนตรBแอนิเมชันขนาดยาวเรื่อง

แรก 

- "Star Wars" (1977) - การใชEเทคนิคพิเศษ

ข้ันสูง 

- "Jurassic Park" (1993) - การใชE CGI อย0าง

กEาวกระโดด 

- "Avatar" (2009) - การใช E เทคโนโล ยี 3D 

และ Motion Capture 
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 ๖. ระบบดาราและการตลาด 

  ระบบดารา (Star System) เป�นกลยุทธBสำคัญของฮอลลีวูดในการสรEางความนิยมใหEกบั

ภาพยนตรB โดยมีลักษณะดังน้ี การสรEางภาพลักษณBที่โดดเด0นใหEกับนักแสดง, การใชEนักแสดงที่มี

ช่ือเสียงเป�นจุดขายหลักของภาพยนตรB และการทำสัญญาผูกมัดนักแสดงกับสตูดิโอ 

กลยุทธ2การตลาดของฮอลลีวูด ตัวอยHางดาราท่ีมีอิทธิพลในแตHละยุค 

- การโฆษณาและประชาส ัมพ ันธ Bอย 0 าง

กวEางขวาง 

- การจัดงานพรีเมียรBหรูหรา 

- การสรEางกระแสผ0านส่ือต0างๆ 

- การขยายตลาดสู0ต0างประเทศ 

 

- ยุค 1930-1940 Clark Gable, Katharine 

Hepburn 

- ยุค 1950-1960 Marilyn Monroe, James 

Dean 

- ยุค 1970-1980 Robert De Niro, Meryl 

Streep 

- ยุค 1990-2000 Tom Cruise, Julia 

Roberts 

- ยุคป~จจุบัน Leonardo DiCaprio, Scarlett 

Johansson 

 

 ๗. อิทธิพลทางวัฒนธรรมของภาพยนตร2ฮอลลีวูด 

 ภาพยนตรBฮอลลีวูดมีอิทธิพลอย0างมากต0อวัฒนธรรมทั้งในสหรัฐฯ และทั่วโลก โดยส0งผลใน

ดEานต0างๆ ดังน้ี การกำหนดแฟช่ันและรูปแบบการแต0งกาย, การสรEางค0านิยมและทัศนคติทางสังคม

, การเผยแพร0วัฒนธรรมอเมริกันสู0ต0างประเทศ (Soft Power), การสรEางไอคอนและสัญลักษณBทาง

วัฒนธรรม และการมีอิทธิพลต0อภาษาและสำนวนท่ีใชEในชีวิตประจำวัน 

 ตัวอยHางอิทธิพลทางวัฒนธรรม การแพร0หลายของวัฒนธรรม Fast Food จากภาพยนตรB

อเมริกัน, การเลียนแบบสไตลBการแต0งกายของดาราฮอลลีวูด และการใชEคำพูดหรือประโยคเด็ด

จากภาพยนตรBในชีวิตประจำวัน 
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 ๘. ความท/าทายและการปรับตัวในยุคดิจิทัล 

 อุตสาหกรรมภาพยนตรBฮอลลีวูดตEองเผชิญกับความทEาทายใหม0ๆ ในยุคดิจิทัล ไดEแก0 การ

เติบโตของบริการสตรีมมิ่ง เช0น Netflix, Amazon Prime, การละเมิดลิขสิทธิ์และการดาวนBโหลด

ภาพยนตรBแบบผิดกฎหมาย, การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมผูEบริโภคที่หันไปดูคอนเทนตBออนไลนBมาก

ข้ึน และการแข0งขันกับคอนเทนตBรูปแบบอื่นๆ เช0น ซีรีสBทีวี วิดีโอเกม 

 การปรับตัวของฮอลลีวูด การลงทุนในแพลตฟอรBมสตรีมมิ ่งของตัวเอง เช0น Disney+, 

HBO Max, การเนEนผลิตภาพยนตรBขนาดใหญ0ที ่ต EองดูในโรงภาพยนตรB, การสรEางแฟรนไชสB

ภาพยนตรBขนาดใหญ0 เช0น Marvel Cinematic Universe เพื่อดึงดูดผูEชมใหEมาโรงภาพยนตรB, การ

ใช E เทคโนโลย ีใหม0ๆ เช 0น VR (Virtual Reality) และ AR (Augmented Reality) เพ ื ่อสร Eาง

ประสบการณBใหม0ใหEผูEชม, การร0วมมือกับผูEผลิตคอนเทนตBจากต0างประเทศเพื่อขยายตลาด และการ

ปรับเปล่ียนกลยุทธBการตลาดโดยใชEสื่อสังคมออนไลนBและอินฟลูเอนเซอรBมากข้ึน 

 ตัวอยHางความสำเร็จในการปรับตัว Disney+ สามารถดึงดูดผูEสมัครสมาชิกไดEมากกว0า 

๑๐๐ ลEานคนภายในเวลาเพียง ๑๖ เดือนหลังเป®ดตัว, ภาพยนตรB "Avengers Endgame" (๒๐๑๙) 

ทำรายไดEท่ัวโลกสูงถึง ๒.๘ พันลEานดอลลารBสหรัฐ แสดงใหEเห็นถึงพลังของแฟรนไชสBภาพยนตรB  

 ๙. บทบาทของฮอลลีวูดในเศรษฐกิจสหรัฐฯ 

  ฮอลลีวูดมีบทบาทสำคัญต0อเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกา ทั้งในแง0ของการสรEางรายไดEและ

การจEางงาน 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ ข/อมูลทางเศรษฐกิจ 

- การสรEางรายไดEจากการส0งออกภาพยนตรBไป

ทั่วโลก 

- การสรEางงานในอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวขEอง เช0น 

การผลิต การตลาด เทคโนโลยี 

- การส0งเสริมการท0องเที ่ยวผ0านการนำเสนอ

สถานท่ีถ0ายทำในภาพยนตรB 

- การกระตุEนเศรษฐกิจทEองถิ่นในพื้นที่ถ0ายทำ

ภาพยนตรB 

- ในป³ ๒๐๑๙ อุตสาหกรรมภาพยนตรBและ

โทรท ัศน Bของสหรัฐฯ สร EางรายไดE ๑๗.๒ 

พันลEานดอลลารBจากการส0งออก  

- อุตสาหกรรมนี้สรEางงานใหEกับชาวอเมริกัน

มากกว0า ๒.๕ ลEานตำแหน0ง  

 

 ๑๐. แนวโน/มและอนาคตของอุตสาหกรรมภาพยนตร2 
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  แนวโนEมสำคัญที่กำลังเกิดขึ้นและคาดว0าจะมีผลต0ออนาคตของอุตสาหกรรมภาพยนตรB

ฮอลลีวูด 

  ๑). การเติบโตของตลาดระดับโลก การขยายตัวของตลาดในเอเชีย โดยเฉพาะจีนและ

อินเดีย และการผลิตภาพยนตรBที่มีเน้ือหาเป�นสากลมากข้ึนเพื่อตอบสนองตลาดทั่วโลก 

  ๒). การหลอมรวมของสื่อ การควบรวมกิจการระหว0างบริษัทผูEผลิตเนื้อหาและบริษัท

เทคโนโลยี และการสรEางระบบนิเวศของคอนเทนตBที่ครอบคลุมทั้งภาพยนตรB โทรทัศนB และสื่อ

ดิจิทัล 

  ๓). การพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตและการรับชม การใชE AI และ Machine Learning 

ในการผลิตและการตลาด และการพัฒนาเทคโนโลย ีVR และ AR เพ่ือสรEางประสบการณBการรับชม

แบบใหม0 

  ๔). การเปลี่ยนแปลงรูปแบบการจัดจำหนHาย การลดช0องว0างระหว0างการฉายในโรง

ภาพยนตรBและการเผยแพร0ทางสตรีมมิ่ง และการทดลองรูปแบบการจัดจำหน0ายใหม0ๆ เช0น การ

ปล0อยภาพยนตรBพรEอมกันทั้งในโรงและทางออนไลนB 

  ๕). การให/ความสำคัญกับความหลากหลายและการมีสHวนรHวม การเพิ ่มความ

หลากหลายในเรื่องเชื้อชาติ เพศ และวัฒนธรรมในการผลิตภาพยนตรB และการสนับสนุนผูEสรEาง

ภาพยนตรBจากกลุ0มท่ีเคยถูกละเลยมาก0อน 

 

ความท/าทายในอนาคต 

 

โอกาสในอนาคต 

ตัวอยHางโครงการท่ีแสดงถึง

แนวโน/มในอนาคต 

- การรักษาสมดุลระหว0างการ

สร Eางสรรค Bทางศ ิลปะและ

ความตEองการทางธุรกิจ 

- การแข0งขันกับผู Eผลิตคอน

เทนตBรายใหม0ที ่มีเง ินทุนสูง 

เช0น Netflix, Amazon 

- การปรับตัวใหEท ันกับการ

เปลี ่ยนแปลงของเทคโนโลยี

และพฤติกรรมผูEบริโภค 

- ก า ร ใ ช E ป ร ะ โ ย ช น B จ า ก

ฐานขEอม ูลขนาดใหญ0 (Big 

Data) เพ ื ่ อว ิ เคราะห Bความ

ตEองการของผูEชม 

- การสรEางประสบการณBการ

ร ั บ ช ม แ บ บ ส 0 ว น ตั ว 

( Personalized Viewing 

Experience) 

- โครงการ Quibi (2020) ที่

พยายามสรEางคอนเทนตBสั้น

สำหรับอุปกรณBมือถือ แมEจะ

ไม0ประสบความสำเร ็จ แต0

แสดงใหEเห็นถึงความพยายาม

ใ น ก า ร ป ร ั บ ต ั ว ข อ ง

อุตสาหกรรม  

- การใชEเทคโนโลยี AI ในการ

วิเคราะหBบทภาพยนตรBและ
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- การจัดการกับป~ญหาการ

ละเมิดลิขสิทธ์ิในยุคดิจิทัล 

- การขยายตลาดไปสู 0กลุ0ม

ผ ู E ช ม ใหม 0 ๆ  ท ั ่ ว โ ลกผ 0 าน

แพลตฟอรBมดิจิทัล 

 

คาดการณBความสำเร ็จของ

ภ า พ ย น ต รB  เ ช 0 น  ร ะ บ บ 

ScriptBook  

 

 ๑๑ บทสรุป 

 ฮอลลีวูดและอุตสาหกรรมภาพยนตรBของสหรัฐอเมริกาไดEผ0านการเปลี่ยนแปลงและพัฒนา

มาอย0างต0อเนื ่องตลอดกว0าหนึ ่งศตวรรษ จากจุดเริ ่มตEนที่เป�นเพียงชุมชนเล็กๆ ฮอลลีวูดไดE

กลายเป�นศูนยBกลางของการผลิตภาพยนตรBระดับโลก สรEางผลงานที่มีอิทธิพลต0อวัฒนธรรมและ

เศรษฐกิจทั่วโลก แมEจะตEองเผชิญกับความทEาทายมากมาย ทั้งการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลย ีการ

แข0งขันจากสื่อรูปแบบใหม0 และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผูEบริโภค แต0อุตสาหกรรมภาพยนตรB

ฮอลลีวูดก็ยังคงแสดงใหEเห็นถึงความสามารถในการปรับตัวและสรEางสรรคBนวัตกรรมอย0างต0อเน่ือง 

 ในอนาคต ความสำเร็จของฮอลลีวูดจะขึ้นอยู0กับความสามารถในการผสมผสานระหว0าง

ศิลปะการเล 0าเร ื ่อง เทคโนโลยีล้ำสมัย และความเขEาใจในตลาดระดับโลก ท0ามกลางการ

เปลี ่ยนแปลงอย0างรวดเร็วของโลกดิจิทัล ฮอลลีวูดยังคงมีโอกาสที ่จะรักษาตำแหน0งผู Eนำใน

อุตสาหกรรมความบันเทิงระดับโลก หากสามารถปรับตัวและตอบสนองความตEองการของผูEชมท่ี

หลากหลายและเปล่ียนแปลงตลอดเวลาไดEอย0างมีประสิทธิภาพ 

 

๓.๕ สรุป  

 บทสรุปของบทที่ ๓ กรณีศึกษาการใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในระดับนานาชาติไดE

นำเสนอกรณีศึกษาจากสามประเทศที่ประสบความสำเร็จในการใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBใน

ระดับนานาชาติ ไดEแก0 เกาหลีใตE ญี่ปุ�น และสหรัฐอเมริกา 

 เกาหลีใตEโดดเด0นดEวย K-Pop และอุตสาหกรรมบันเทิง ซึ่งไดEรับความนิยมอย0างมากทั่วโลก 

ความสำเร็จนี้เกิดจากการผสมผสานระหว0างวัฒนธรรมดั้งเดิมกับความทันสมัย การลงทุนในการ

ฝºกฝนศิลป®น และกลยุทธBการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ส0งผลใหEเกิดปรากฏการณB "คลื่นเกาหลี" ท่ี

แพร0กระจายไปท่ัวโลก 
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 ญี่ปุ�นใชEอนิเมะ มังงะ และวัฒนธรรมป�อปในการเผยแพร0อิทธิพลทางวัฒนธรรม ความเป�น

เอกลักษณBของงานศิลปะและการเล0าเร่ือง รวมถึงการนำเสนอมุมมองทางสังคมและปรัชญาผ0านสือ่

เหล0าน้ี ทำใหEวัฒนธรรมญี่ปุ�นเป�นที่รูEจักและช่ืนชอบในระดับสากล 

 สหรัฐอเมริกาใชEฮอลลีวูดและอุตสาหกรรมภาพยนตรBเป�นเครื ่องมือในการเผยแพร0

วัฒนธรรมและค0านิยมอเมริกัน ดEวยการลงทุนขนาดใหญ0 เทคโนโลยีที่ทันสมัย และการเล0าเร่ืองที่มี

ประสิทธิภาพ ภาพยนตรBฮอลลีวูดสามารถสรEางอิทธิพลต0อผูEชมทั่วโลก 

 กรณีศึกษาเหล0าน้ีแสดงใหEเห็นว0าการใชEภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBอย0างมีกลยุทธBสามารถ

สรEางผลกระทบทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมในระดับโลกไดE ทั้งสามประเทศประสบความสำเร็จใน

การผสมผสานเอกลักษณBทางวัฒนธรรมกับนวัตกรรมสมัยใหม0 การลงทุนในการพัฒนาบุคลากร

และเทคโนโลยี และการใชEกลยุทธBการตลาดที ่มีประสิทธิภาพ ซึ ่งเป�นบทเรียนสำคัญสำหรับ

ประเทศอื่นๆ ที่ตEองการพัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคBของตน  
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บทท่ี ๔ 

ภูมิพลังวัฒนธรรมสร>างสรรค-ในบริบทของประเทศไทย 

 

 ประเทศไทยมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่สั่งสมมาอย0างยาวนาน ซึ่งเป�นทรัพยากรอนั

ล้ำค0าที่สามารถนำมาพัฒนาเป�นภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBไดE ในยุคที่โลกกำลังเปลี่ยนแปลง

อย0างรวดเร็ว การใชEประโยชนBจากมรดกทางวัฒนธรรมเพื่อสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจและสังคม

จึงเป�นแนวทางสำคัญในการพัฒนาประเทศ ภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBของไทยมีรากฐานมาจาก

ประวัติศาสตรBอันยาวนาน ประเพณ ีศิลปะ วิถีชีวิต และภูมิป~ญญาทEองถิ่น ซึ่งสะทEอนถึงเอกลักษณB

และอัตลักษณBของชาต ิการผสมผสานระหว0างความเป�นไทยดั้งเดิมกับแนวคิดสรEางสรรคBสมัยใหม0 

สามารถนำไปสู0การพัฒนานวัตกรรมทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณค0าและแตกต0าง 

 ในบริบทของประเทศไทย การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBครอบคลุมหลายมิติ 

ตั ้งแต0การอนุรักษBและสืบสานมรดกทางวัฒนธรรม ไปจนถึงการประยุกตBใชEเทคโนโลยีและ

นวัตกรรมเพื่อต0อยอดทุนทางวัฒนธรรม อุตสาหกรรมสรEางสรรคBของไทย เช0น การท0องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม อาหารไทย แฟชั่นและส่ิงทอ ศิลปะการแสดง และงานฝ³มือ ลEวนมีศักยภาพในการสรEาง

มูลค0าทางเศรษฐกิจและเสริมสรEางภาพลักษณBของประเทศในเวทีโลก การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรม

สรEางสรรคBของไทยจำเป�นตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน ทั้งภาครัฐ เอกชน ชุมชน และ

สถาบันการศึกษา เพื่อสรEางระบบนิเวศที่เอื้อต0อการพัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคB ตลอดจนการ

ส0งเสริมการวิจัยและพัฒนา การสรEางบุคลากรที่มีทักษะ และการเป®ดโอกาสใหEเกิดการแลกเปล่ียน

ทางวัฒนธรรมในระดับนานาชาติ 

 การศึกษาและทำความเขEาใจเกี่ยวกับภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในบริบทของประเทศไทย

จึงมีความสำคัญอย0างยิ ่ง เพื่อนำไปสู 0การกำหนดนโยบายและแนวทางการพัฒนาที ่เหมาะสม 

สามารถยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน และเสริมสรEางความสามารถในการแข0งขันของ

ประเทศในเวทีโลกไดEอย0างย่ังยืน 
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๔.๑ ทุนทางวัฒนธรรมของไทยและศักยภาพในการพัฒนาเป�นภูมิพลังวัฒนธรรม 

 ประเทศไทยเป�นดินแดนที่อุดมไปดEวยมรดกทางวัฒนธรรมอันหลากหลายและทรงคุณค0า ซึง่

สั่งสมมาอย0างยาวนานผ0านประวัติศาสตรBอันรุ0งเรือง วิถีชีวิต ประเพณ ีและภูมิป~ญญาของผูEคน สิง่

เหล0านี้ไม0เพียงแต0เป�นเอกลักษณBที่สรEางความภาคภูมิใจใหEแก0คนไทยเท0านั้น แต0ยังเป�น "ทุนทาง

วัฒนธรรม" ที่มีศักยภาพในการพัฒนาประเทศในหลากหลายมิติ 

 ในยุคที่โลกเผชิญกับความทEาทายทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลEอม การนำทุนทาง

วัฒนธรรมมาใชEใหEเกิดประโยชนBสูงสุดจึงเป�นแนวทางสำคัญในการสรEางความเขEมแข็งและความ

ยั่งยืนใหEกับประเทศ แนวคิดเรื่อง "ภูมิพลังวัฒนธรรม" จึงเกิดขึ้นเพื่อเป�นกรอบในการพัฒนาทุน

ทางวัฒนธรรมใหEกลายเป�นพลังขับเคลื่อนสังคมและเศรษฐกิจไทยในศตวรรษท่ี ๒๑ ในบทนี้จะ

นำเสนอภาพรวมของทุนทางวัฒนธรรมไทย วิเคราะหBศักยภาพในการพัฒนาสู0ภูมิพลังวัฒนธรรม 

รวมถึงเสนอแนะขั้นตอน กระบวนการ และแนวทางในการดำเนินการ พรEอมทั้งคาดการณBผลลัพธB

ที่จะเกิดข้ึน และยกตัวอย0างความสำเร็จที่เกิดข้ึนแลEวในบางพ้ืนที่ของประเทศไทย 

 ๑). ความหมายและความสำคัญของทุนทางวัฒนธรรม 

 ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) เป�นแนวคิดที ่ถูกนำเสนอโดยนักสังคมวิทยาชาว

ฝรั่งเศส Pierre Bourdieu ในทศวรรษ 1970 โดยหมายถึงสินทรัพยBทางสังคมที่ไม0ใช0ตัวเงิน แต0

สามารถแปลงเป�นทุนทางเศรษฐกิจและสังคมไดE (Bourdieu, ๑๙๘๖) ในบริบทของประเทศไทย 

ทุนทางวัฒนธรรมครอบคลุมถึงมรดกทางวัฒนธรรมทั้งที่จับตEองไดEและจับตEองไม0ไดE ซึ่งรวมถึง

โบราณสถาน โบราณวัตถ ุประเพณี ภูมิป~ญญา ศิลปะการแสดง อาหาร และวิถีชีวิตของผูEคน 

 ความสำคัญของทุนทางวัฒนธรรมมีหลายประการ ดังน้ี 

  ๑.๑). สรEางอัตลักษณBและความภาคภูมิใจ ทุนทางวัฒนธรรมช0วยกำหนดอัตลักษณBของ

ชาติและทEองถิ่น สรEางความรูEสึกเป�นหน่ึงเดียวกันในสังคม (สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห0งชาติ, ๒๕๖๔) 

  ๑.๒). สรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจ สามารถนำมาพัฒนาเป�นผลิตภัณฑBและบริการทาง

วัฒนธรรม เช0น การท0องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม สินคEาหัตถกรรม อาหารทEองถ่ิน (กระทรวงวัฒนธรรม, 

๒๕๖๓) 

  ๑.๓). สรEางความยั ่งยืน การอนุรักษBและพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมช0วยรักษาสมดุล

ระหว0างการพัฒนาเศรษฐกิจและการรักษาคุณค0าทางสังคม (ปรีชา เป³ÄยมพงศBสานตB, ๒๕๖๒) 
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  ๑.๔). เสริมสรEางความสัมพันธBระหว0างประเทศ วัฒนธรรมเป�นเครื่องมือในการสรEาง

ความเขEาใจและความร0วมมือระหว0างประเทศ (กรมส0งเสริมวัฒนธรรม, ๒๕๖๕) 

 ๒). ทุนทางวัฒนธรรมของไทย 

 ประเทศไทยมีทุนทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลายและโดดเด0น สามารถจำแนกไดEดังน้ี 

  ๒.๑) มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต/องได/ โบราณสถานและอนุสรณBสถาน เช0น อุทยาน

ประวัติศาสตรBพระนครศรีอยุธยา, อุทยานประวัติศาสตรBสุโขทัย, ศิลปวัตถุและโบราณวัตถุ เช0น 

พระพุทธรูป, เครื่องทองโบราณ และสถาป~ตยกรรม เช0น วัดพระศรีรัตนศาสดาราม, เรือนไทย

โบราณ 

  ๒.๒) มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต/องไมHได/ ภาษาและวรรณกรรม เช0น ภาษาไทย, 

วรรณคดีเรื่องรามเกียรต์ิ, ศิลปะการแสดง เช0น โขน, หุ0นกระบอก, ลิเก, ประเพณีและพิธีกรรม เช0น 

สงกรานตB, ลอยกระทง, ภูมิป~ญญาทEองถิ่น เช0น การแพทยBแผนไทย, การนวดไทย และอาหารไทย 

เช0น ตEมยำกุEง, ผัดไทย 

  ๒.๓) ทรัพยากรทางวัฒนธรรม แหล0งท0องเที่ยวทางวัฒนธรรม เช0น ตลาดน้ำ, ชุมชน

เก0าแก0 และสถาบันทางวัฒนธรรม เช0น พิพิธภัณฑสถานแห0งชาต,ิ หอศิลป̧ 

 ทุนทางวัฒนธรรมเหล0านี้มีศักยภาพในการพัฒนาเป�นภูมิพลังวัฒนธรรมที่สามารถสรEาง

คุณค0าทางเศรษฐกิจและสังคมไดEอย0างมหาศาล (สำนักงานศิลปวัฒนธรรมร0วมสมัย, ๒๕๖๔) 

 ๓). แนวคิดเร่ืองภูมิพลังวัฒนธรรม 

 ภูมิพลังวัฒนธรรม (Cultural Power) เป�นแนวคิดที่พัฒนาต0อยอดจากทุนทางวัฒนธรรม 

โดยมุ0งเนEนการนำทุนทางวัฒนธรรมมาใชEเป�นพลังขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศอย0างย่ังยืน แนวคดิ

น้ีไดEรับการผลักดันในประเทศไทยโดยหน0วยงานต0างๆ เช0น กระทรวงวัฒนธรรม และสำนักงานสภา

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห0งชาติ 

 องค2ประกอบสำคัญของภูมิพลังวัฒนธรรม ได/แกH 

  ๓.๑). การอนุรักษBและฟ¯°นฟู การรักษาและสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมใหEคงอยู0 

  ๓.๒). การพัฒนาและต0อยอด การประยุกตBใชEทุนทางวัฒนธรรมใหEเขEากับบริบทป~จจุบัน 

๓.๓). การสรEางมูลค0าเพ่ิม การแปลงทุนทางวัฒนธรรมใหEเกิดประโยชนBทางเศรษฐกิจ 

๓.๔). การสรEางการมีส0วนร0วม การดึงชุมชนและผูEมีส0วนไดEส0วนเสียเขEามามีบทบาทใน

การพัฒนา 
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๓.๕). การบูรณาการ การผสมผสานวัฒนธรรมกับศาสตรBอื ่นๆ เช0น เทคโนโลยี การ

ออกแบบ(กระทรวงวัฒนธรรม, ๒๕๖๕) 

 ๔). ขั้นตอนและกระบวนการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมสูHภูมิพลังวัฒนธรรม 

 การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมใหEกลายเป�นภูมิพลังวัฒนธรรมนั้น ตEองอาศัยกระบวนการที่

เป�นระบบและการมีส0วนร0วมจากทุกภาคส0วน ข้ันตอนสำคัญมีดังน้ี 

  ๔.๑) การสำรวจและจัดทำฐานข/อมูลทุนทางวัฒนธรรม รวบรวมขEอมูลทุนทาง

วัฒนธรรมในพื้นที,่ จัดทำระบบฐานขEอมูลดิจิทัล และวิเคราะหBศักยภาพและความโดดเด0นของทนุ

ทางวัฒนธรรมแต0ละประเภท 

  ๔.๒) การวางแผนยุทธศาสตร2 กำหนดวิสัยทัศนBและเป©าหมายในการพัฒนา, จัดทำ

แผนปฏิบัติการทั้งระยะส้ันและระยะยาว และกำหนดตัวช้ีวัดความสำเร็จ 

  ๔.๓) การสร/างความตระหนักและการมีสHวนรHวม จัดกิจกรรมรณรงคBสรEางความเขEาใจ

ในชุมชน, ส0งเสริมการมีส0วนร0วมของเยาวชนและคนรุ0นใหม0 และสรEางเครือข0ายความร0วมมือ

ระหว0างภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม 

  ๔.๔) การพัฒนาและตHอยอดทุนทางวัฒนธรรม อนุรักษBและฟ¯°นฟูมรดกทางวัฒนธรรม

ที่เสี่ยงต0อการสูญหาย, ประยุกตBใชEเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการนำเสนอวัฒนธรรม และพัฒนา

ผลิตภัณฑBและบริการทางวัฒนธรรมท่ีมีมูลค0าสูง 

  ๔.๕) การสร/างมูลคHาเพ่ิมทางเศรษฐกิจ พัฒนาการท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย0างย่ังยืน,

ส0งเสริมอุตสาหกรรมสรEางสรรคBบนฐานวัฒนธรรม, พัฒนาแบรนดBสินคEาและบริการที่สะทEอนอัต

ลักษณBทางวัฒนธรรมไทย และส0งเสริมการส0งออกสินคEาทางวัฒนธรรมสู0ตลาดโลก 

  ๔.๖) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย2 จัดการอบรมและพัฒนาทักษะดEานการจัดการ

วัฒนธรรม, ส0งเสริมการถ0ายทอดภูมิป~ญญาจากรุ0นสู0รุ0น และสรEางหลักสูตรการศึกษาที่บูรณาการ

ความรูEดEานวัฒนธรรมกับศาสตรBสมัยใหม0 

  ๔.๗) การสร/างเครือขHายและความรHวมมือระดับนานาชาต ิแลกเปล่ียนองคBความรูEและ

ประสบการณBกับประเทศอื ่นๆ, ร0วมมือในการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมระดับนานาชาติ และ

ส0งเสริมการเป�นศูนยBกลางการเรียนรูEดEานวัฒนธรรมในภูมิภาค 

  ๔.๘) การติดตามและประเมินผล จัดทำระบบการติดตามและประเมินผลอย0างต0อเน่ือง,

วิเคราะหBผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมจากการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรม และปรับปรุงแผน
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และกลยุทธBตามผลการประเมิน (อEางอิง แผนแม0บทวัฒนธรรมแห0งชาติ พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๙, 

กระทรวงวัฒนธรรม) 

 ๕). ผลลัพธ2ท่ีคาดหวัง 

 การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมสู0ภูมิพลังวัฒนธรรมคาดว0าจะก0อใหEเกิดผลลัพธBที่สำคัญ ดังน้ี 

๕.๑) ด/าน

เศรษฐกิจ 

- เพ่ิมมูลค0าทางเศรษฐกิจจากอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและสรEางสรรคB 

- สรEางรายไดEและการจEางงานในชุมชนทEองถิ่น 

- เพิ ่มขีดความสามารถในการแข0งขันของประเทศดEวยอัตลักษณBทาง

วัฒนธรรม 

๕.๒) ด/านสังคม - เสริมสรEางความภาคภูมิใจและความเป�นอันหน่ึงอันเดียวกันในสังคม 

- ลดความเหลื ่อมล้ำทางสังคมผ0านการกระจายรายไดEจากทุนทาง

วัฒนธรรม 

- สืบทอดและรักษามรดกทางวัฒนธรรมใหEคงอยู0อย0างย่ังยืน 

๕.๓) ด/านการ

ทHองเท่ียว 

- เพ่ิมจำนวนนักท0องเที่ยวคุณภาพท่ีสนใจการท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

- ยกระดับประสบการณBการท0องเท่ียวดEวยนวัตกรรมทางวัฒนธรรม 

- กระจายรายไดEจากการท0องเท่ียวสู0ชุมชนทEองถิ่นอย0างทั่วถึง 

๕.๔) ด/าน

การศึกษาและ

การพัฒนา

ทรัพยากรมนุษย2 

- สรEางบุคลากรที่มีความเช่ียวชาญดEานการจัดการวัฒนธรรม 

- เพิ ่มโอกาสทางการศึกษาและอาชีพในดEานวัฒนธรรมและความคิด

สรEางสรรคB 

- ส0งเสริมการเรียนรูEตลอดชีวิตผ0านกจิกรรมทางวัฒนธรรม 

๕.๕) ด/าน

ความสัมพันธ2

ระหวHางประเทศ 

- เสริมสรEางภาพลักษณBและอำนาจละมุน (Soft Power) ของประเทศไทย

ในเวทีโลก 

- ส0งเสริมการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมและความร0วมมือระหว0างประเทศ 

- เพิ่มบทบาทของไทยในการเป�นศูนยBกลางการเรียนรูEดEานวัฒนธรรมใน

ภูมิภาค (อEางอิง ยุทธศาสตรBชาติ 20 ป³ พ.ศ. 2561-2580, สำนักงานสภา

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห0งชาติ) 
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 ๖). ตัวอยHางความสำเร็จ 

 ประเทศไทยมีตัวอย0างความสำเร็จในการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมสู0ภูมิพลังวัฒนธรรมใน

หลายพื้นท่ี ดังน้ี 

  ๖.๑) ชุมชนบ/านบาตร กรุงเทพมหานคร 

 ชุมชนเก0าแก0ที่สืบทอดภูมิป~ญญาการทำบาตรพระมาหลายชั่วอายุคน ไดEรับการพัฒนาเป�น

แหล0งท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและศูนยBการเรียนรูE ส0งผลใหEเกิดการสรEางงาน สรEางรายไดE และ

อนุรักษBมรดกทางวัฒนธรรมไวEไดEอย0างย่ังยืน (สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย, ๒๕๖๒) 

  ๖.๒) ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

 ชุมชนชาวมอญที่อนุรักษBวัฒนธรรมดั ้งเดิมไวEไดEอย0างดี พัฒนาเป�นแหล0งท0องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมที่มีชื่อเสียง มีการสาธิตการทำเครื่องป~°นดินเผา การแสดงศิลปวัฒนธรรมมอญ และการ

ชิมอาหารพื้นถ่ิน สรEางรายไดEใหEชุมชนอย0างต0อเน่ือง (การท0องเท่ียวแห0งประเทศไทย, ๒๕๖๔) 

  ๖.๓) ชุมชนบ/านนาต/นจ่ัน จังหวัดสุโขทัย 

 ชุมชนที่พัฒนาผEาหมักโคลนเป�นผลิตภัณฑBทางวัฒนธรรมที ่มีเอกลักษณB ผสมผสานภูมิ

ป~ญญาทEองถิ่นกับการออกแบบสมัยใหม0 จนไดEรับความนิยมทั้งในและต0างประเทศ สรEางรายไดEใหE

ชุมชนอย0างมหาศาล (กรมการพัฒนาชุมชน, ๒๕๖๓) 

  ๖.๔) เทศกาลดนตรีและศิลปะนานาชาติ "เวิลด2แจªสเฟสติวัล" จังหวัดหัวหิน 

 การจัดเทศกาลดนตรีที ่ผสมผสานดนตรีแจÇสสากลกับดนตรีไทย สรEางการรับรู EดEาน

วัฒนธรรมไทยในระดับนานาชาต ิและกระตุEนเศรษฐกิจการท0องเที่ยวในพื้นที ่(กระทรวงวัฒนธรรม

, ๒๕๖๕) 

  ๖.๕) โครงการ "มัดย/อมเมือง" จังหวัดเชียงใหมH 

 การนำเทคนิคการมัดยEอมผEาแบบดั้งเดิมมาประยุกตBใชEในการตกแต0งเมือง สรEางอัตลักษณB

ใหม0ใหEกับเมืองเชียงใหม0 และดึงดูดนักท0องเที ่ยวจำนวนมาก (สำนักงานส0งเสริมเศรษฐกิจ

สรEางสรรคB, ๒๕๖๔) 

 ๗). บทสรุป 

 การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมสู 0ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นแนวทางสำคัญในการสรEางความ

เขEมแข็งและความยั่งยืนใหEกับประเทศไทยในศตวรรษท่ี ๒๑ โดยอาศัยการบูรณาการองคBความรูE

ดั ้งเดิมกับนวัตกรรมสมัยใหม0 การมีส0วนร0วมของทุกภาคส0วน และการวางแผนอย0างเป�นระบบ 
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ความทEาทายสำคัญในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรม ไดEแก0 การรักษาสมดุลระหว0างการอนุรักษBและ

การพัฒนา การสรEางความตระหนักในคุณค0าของวัฒนธรรมในกลุ 0มคนรุ0นใหม0 และการพัฒนา

ทักษะและองคBความรูEที่จำเป�นในการจัดการทุนทางวัฒนธรรมอย0างมีประสิทธิภาพ 

 อย0างไรก็ตาม ดEวยความหลากหลายและความอุดมสมบูรณBของทุนทางวัฒนธรรมไทย หาก

มีการดำเนินการอย0างเป�นระบบและต0อเนื่อง ภูมิพลังวัฒนธรรมจะกลายเป�นกลไกสำคัญในการ

ขับเคลื่อนประเทศไทยสู0การพัฒนาที่ยั่งยืน สรEางความเจริญรุ0งเรืองทางเศรษฐกิจ ความเขEมแข็ง

ทางสังคม และความภาคภูมิใจในความเป�นไทยสืบไป (อEางอิง รายงานสถานการณBวัฒนธรรม

ประจำป³ ๒๕๖๕, กระทรวงวัฒนธรรม) 

 ในบทนี้ไดEนำเสนอภาพรวมของทุนทางวัฒนธรรมไทยและแนวทางในการพัฒนาสู0ภูมิพลัง

วัฒนธรรม โดยครอบคลุมประเด็นสำคัญตั้งแต0ความหมายและความสำคัญของทุนทางวัฒนธรรม 

การว ิ เคราะหBท ุนทางว ัฒนธรรมของไทย แนวคิดเร ื ่องภ ูม ิพล ังว ัฒนธรรม ข้ันตอนและ

กระบวนการพัฒนา ผลลัพธBที่คาดหวัง ตลอดจนตัวอย0างความสำเร็จในการดำเนินการที่ผ0านมา 

 การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมสู0ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นกระบวนการที่ตEองอาศัยความร0วมมอื

จากทุกภาคส0วนในสังคม ทั ้งภาครัฐ เอกชน ประชาสังคม และชุมชนทEองถิ ่น โดยมีเป©าหมาย

ร0วมกันในการสรEางความเขEมแข็งทางเศรษฐกิจและสังคม ควบคู0ไปกับการรักษาอัตลักษณBและ

คุณค0าทางวัฒนธรรมของชาติ 

 ทEายที ่ส ุด การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมไม0เพียงแต0จะช0วยเสริมสรEางความมั ่นคงทาง

เศรษฐกิจและสังคมเท0านั ้น แต0ยังเป�นการสรEางความภาคภูมิใจในความเป�นไทย และส0งเสริม

บทบาทของประเทศไทยในเวทีโลกผ0านการใชEอำนาจละมุน (Soft Power) ทางวัฒนธรรม ซึ่งจะ

เป�นรากฐานสำคัญในการพัฒนาประเทศอย0างย่ังยืนในศตวรรษที่ ๒๑ ต0อไป 

 

๔.๒ นโยบายและยุทธศาสตร2การสHงเสริมวัฒนธรรมสร/างสรรค2ของไทย 

 วัฒนธรรมสรEางสรรคB (Creative Culture) เป�นแนวคิดที ่ผสมผสานระหว0างมรดกทาง

วัฒนธรรมด้ังเดิมกับนวัตกรรมและความคิดสรEางสรรคBสมัยใหม0 เพื่อสรEางคุณค0าทางเศรษฐกิจและ

สังคม ในบริบทของประเทศไทย การส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBมีความสำคัญอย0างยิ่งต0อการ

พัฒนาประเทศในหลายมิติ ทั้งดEานเศรษฐกิจ สังคม และการสรEางอัตลักษณBของชาติในเวทีโลก 
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 ความสำคัญของวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

  ๑. มิติทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรมสรEางสรรคBสามารถสรEางมูลค0าเพิ ่มใหEกับสินคEาและ

บริการ ช0วยเพิ่มขีดความสามารถในการแข0งขันของประเทศ และสรEางรายไดEจากอุตสาหกรรม

สรEางสรรคBต0างๆ เช0น การท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม งานหัตถกรรม และอุตสาหกรรมบันเทิง 

  ๒. มิติทางสังคม การส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBช0วยสรEางความภาคภูมิใจในมรดกทาง

วัฒนธรรม เสริมสรEางความเขEมแข็งของชุมชน และส0งเสริมการมีส0วนร0วมในการอนุรักษBและพัฒนา

วัฒนธรรมทEองถ่ิน 

  ๓. การสรEางอัตลกัษณBของชาต ิวัฒนธรรมสรEางสรรคBช0วยนำเสนอภาพลักษณBที่โดดเด0น

และทันสมัยของประเทศไทยสู0สายตาชาวโลก ส0งเสริมการท0องเที่ยวและการลงทุนจากต0างประเทศ 

 ดEวยความสำคัญดังกล0าว รัฐบาลไทยจึงไดEกำหนดนโยบายและยุทธศาสตรBเพื ่อส0งเสริม

วัฒนธรรมสรEางสรรคBอย0างเป�นระบบ โดยมีเป©าหมายเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน 

เสริมสรEางความเขEมแข็งทางเศรษฐกิจ และเพิ่มขีดความสามารถในการแข0งขันของประเทศในเวที

โลก 

 ๑). กรอบนโยบายการสHงเสริมวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 กระทรวงวัฒนธรรมไดEกำหนดกรอบนโยบายหลักในการส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBของ

ไทย โดยมีประเด็นสำคัญดังน้ี 

  ๑.๑) การอนุรักษBและสืบสานมรดกทางวัฒนธรรม มุ0งเนEนการรักษาและฟ¯°นฟูมรดกทาง

วัฒนธรรมท้ังที่จับตEองไดEและจับตEองไม0ไดE เพ่ือเป�นฐานในการพัฒนาต0อยอดสู0การสรEางสรรคB 

  ๑.๒) การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม ส0งเสริมการนำทุนทางวัฒนธรรมมาสรEางมูลค0าเพ่ิม

ทางเศรษฐกิจและสังคม 

  ๑.๓) การส0งเสริมอุตสาหกรรมสรEางสรรคB สนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมที่ใชE

ความคิดสรEางสรรคBและทุนทางวัฒนธรรมเป�นฐาน 

  ๑.๔) การพัฒนาศักยภาพบุคลากรดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคB เสริมสรEางทักษะและองคB

ความรูEแก0บุคลากรในภาคส0วนต0างๆ 

  ๑.๕) การส0งเสริมการมีส0วนร0วมของภาคประชาชน สนับสนุนใหEชุมชนและประชาชนมี

ส0วนร0วมในการอนุรักษBและพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB (กระทรวงวัฒนธรรม, ๒๕๖๓) 
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 ๒). ยุทธศาสตร2หลักในการสHงเสริมวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 เพื่อใหEบรรลุเป©าหมายตามกรอบนโยบายขEางตEน รัฐบาลไดEกำหนดยุทธศาสตรBหลัก ๕ 

ประการ ดังน้ี 

  ๒.๑) ยุทธศาสตร2การพัฒนาฐานข/อมูลและองค2ความรู/ด/านวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

จัดทำฐานขEอมูลมรดกทางวัฒนธรรมของไทย, ส0งเสริมการวิจัยและพัฒนาองคBความรู EดEาน

วัฒนธรรมสรEางสรรคB และพัฒนาระบบการจัดการความรูEและการเผยแพร0ขEอมูล 

  ๒.๒) ยุทธศาสตร2การพัฒนาศักยภาพทรัพยากรมนุษย2ด/านวัฒนธรรมสร/างสรรค2

พัฒนาหลักสูตรการศึกษาดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคBในทุกระดับ, จัดฝºกอบรมและพัฒนาทักษะแก0

บุคลากรในอุตสาหกรรมสรEางสรรคB และส0งเสริมการแลกเปลี่ยนเรียนรูEระหว0างผูEเชี่ยวชาญทั้งใน

และต0างประเทศ 

  ๒.๓) ยุทธศาสตร2การพัฒนาโครงสร/างพื้นฐานและสิ่งแวดล/อมที่เอื้อตHอวัฒนธรรม

สร/างสรรค2 พัฒนาพื้นที่สรEางสรรคB (Creative Space) ในชุมชนและเมือง, ปรับปรุงกฎหมายและ

ระเบียบที ่เกี่ยวขEองเพื ่อสนับสนุนการพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB และส0งเสริมการลงทุนใน

โครงสรEางพ้ืนฐานดEานเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

  ๒.๔) ยุทธศาสตร2การสHงเสริมการตลาดและการสร/างมูลคHาเพิ่มให/กับผลิตภัณฑ2และ

บริการทางวัฒนธรรม พัฒนาแบรนดBและการตลาดสำหรับสินคEาและบริการทางวัฒนธรรม,  

ส0งเสริมการใชEเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการเพิ่มมูลค0าผลิตภัณฑBทางวัฒนธรรม และสนับสนุน

การเขEาถึงตลาดทั้งในและต0างประเทศ 

  ๒.๕) ยุทธศาสตร2การสร/างเครือขHายความรHวมมือทั้งในและตHางประเทศ ส0งเสริมความ

ร0วมมือระหว0างภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม, สรEางเครือข0ายความร0วมมือกับนานาชาติในการ

แลกเปลี่ยนและพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB และส0งเสริมบทบาทของไทยในเวทีวัฒนธรรมระดับ

นานาชาติ (สำนักงานส0งเสริมเศรษฐกิจสรEางสรรคB, ๒๕๖๔) 

 ๓). ขั้นตอนและกระบวนการดำเนินงาน 

 การดำเนินงานตามนโยบายและยุทธศาสตรBการส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBของไทยมี

ข้ันตอนสำคัญดังน้ี 
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  ๓.๑) การวางแผนและกำหนดนโยบาย จัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติดEานวัฒนธรรม

สรEางสรรคB, ศึกษาวิเคราะหBสถานการณBและแนวโนEมดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคBท ั ้งในและ

ต0างประเทศและ กำหนดวิสัยทัศนB พันธกิจ และเป©าหมายระยะยาว 

  ๓.๒) การจัดทำแผนปฏิบัติการ แปลงยุทธศาสตรBสู0แผนงานและโครงการท่ีเป�นรูปธรรม

กำหนดตัวชี ้วัดความสำเร็จและระยะเวลาดำเนินการ และจัดสรรงบประมาณและทรัพยากรที่

จำเป�น 

  ๓.๓) การดำเนินงานตามแผน มอบหมายหน0วยงานรับผิดชอบในแต0ละแผนงานและ

โครงการ, ดำเนินกิจกรรมตามแผนที่กำหนด และประสานงานและบูรณาการการทำงานระหว0าง

หน0วยงานที่เก่ียวขEอง 

  ๓.๔) การติดตามและประเมินผล จัดทำระบบการติดตามและประเมินผลการ

ดำเนินงาน, รวบรวมและวิเคราะหBขEอมูลผลการดำเนินงาน และจัดทำรายงานความกEาวหนEาและ

ผลสัมฤทธ์ิ 

  ๓.๕) การปรับปรุงและพัฒนา ทบทวนและปรับปรุงแผนงานตามผลการประเมิน, 

พัฒนานวัตกรรมและแนวทางใหม0ๆ ในการส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคB และแลกเปลี่ยนเรียนรูE

และถอดบทเรียนจากการดำเนินงาน (สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห0งชาติ, 

๒๕๖๕) 

 ๔). ผลลัพธ2ท่ีคาดหวัง 

 การดำเนินนโยบายและยุทธศาสตรBการส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBของไทยมุ0งหวังผลลัพธB

สำคัญดังน้ี 

  ๔.๑) ด/านเศรษฐกิจ เพิ่มสัดส0วนมูลค0าอุตสาหกรรมสรEางสรรคBต0อ GDP ของประเทศ, 

เพิ ่มมูลค0าการส0งออกสินคEาและบริการทางวัฒนธรรม และสรEางการจEางงานในอุตสาหกรรม

สรEางสรรคBและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวขEอง 

  ๔.๒) ด/านสังคมและวัฒนธรรม เสริมสรEางความภาคภูมิใจในอัตลักษณBและมรดกทาง

วัฒนธรรมของชาติ, เพิ่มการมีส0วนร0วมของประชาชนในการอนุรักษBและพัฒนาวัฒนธรรม และ

ส0งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการอยู0ร0วมกันอย0างสรEางสรรคB 
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  ๔.๓) ด/านการพัฒนาทรัพยากรมนุษย2 พัฒนาทักษะและความสามารถของบุคลากรใน

อุตสาหกรรมสรEางสรรคB, สรEางผูEประกอบการรุ0นใหม0ในธุรกิจที่เกี่ยวขEองกับวัฒนธรรมสรEางสรรคB

และยกระดับคุณภาพชีวิตของชุมชนผ0านการพัฒนาเศรษฐกิจสรEางสรรคB 

  ๔.๔) ด/านภาพลักษณ2และการทHองเที่ยว เสริมสรEางภาพลักษณBของประเทศไทยใน

ฐานะแหล0งวัฒนธรรมสรEางสรรคB, เพิ่มจำนวนนักท0องเที ่ยวคุณภาพที่สนใจการท0องเที ่ยวเชิง

วัฒนธรรม และสรEางความหลากหลายของผลิตภัณฑBการท0องเที่ยวทางวัฒนธรรม (กระทรวงการ

ท0องเท่ียวและกีฬา, ๒๕๖๖) 

 ๕). ตัวอยHางความสำเร็จในการสHงเสริมวัฒนธรรมสร/างสรรค2ของไทย 

  ๕.๑) โครงการ OTOP นวัตวิถี 

 โครงการนี้เป�นการนำเอาภูมิป~ญญาทEองถิ่นมาผสมผสานกับนวัตกรรมสมัยใหม0 เพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑBชุมชนใหEมีมูลค0าเพิ่มและตอบสนองความตEองการของตลาด ส0งผลใหEเกิดการสรEางรายไดE

และพัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนอย0างย่ังยืน 

  ๕.๒) เทศกาลดนตรีและศิลปะรHวมสมัย "Wonderfruit" 

 เทศกาลนี้เป�นตัวอย0างของการผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมกับความคิดสรEางสรรคBสมัยใหม0 

โดยนำเสนอดนตรี ศิลปะ อาหาร และกิจกรรมที่เนEนความยั่งยืน ดึงดูดผูEเขEาร0วมงานทั้งชาวไทย

และต0างชาติ สรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจและส0งเสริมภาพลักษณBของไทยในฐานะศูนยBกลาง

วัฒนธรรมสรEางสรรคB 

  ๕.๓) โครงการยHานเจริญกรุง Creative District 

 การพัฒนาย0านเจร ิญกรุงใหE เป �นย 0านสรEางสรรคB โดยการฟ¯ °นฟูอาคารเก0าแก0ทาง

ประวัติศาสตรB และส0งเสริมใหEเป�นพื้นที่สำหรับศิลป®น นักออกแบบ และผูEประกอบการสรEางสรรคB 

ก0อใหEเกิดการพัฒนาเศรษฐกิจและการท0องเท่ียวในพื้นท่ี 

  ๕.๔) โครงการ "ไทยเทH" (Thai-ness) 

 โครงการนี้มุ0งส0งเสริมการนำอัตลักษณBความเป�นไทยมาประยุกตBใชEในการออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑBสมัยใหม0 ทำใหEเกิดสินคEาที่มีเอกลักษณBเฉพาะตัวและเป�นท่ีตEองการในตลาดโลก 
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  ๕.๕) พิพิธภัณฑ2ศิลปะไทยรHวมสมัย MOCA Bangkok 

 พิพิธภัณฑBแห0งน้ีเป�นแหล0งรวบรวมและจัดแสดงผลงานศิลปะร0วมสมัยของไทย ช0วยส0งเสรมิ

การเรียนรู EและสรEางแรงบันดาลใจใหEกับศิลป®นรุ0นใหม0 รวมทั ้งดึงดูดนักท0องเที ่ยวที่สนใจดEาน

ศิลปวัฒนธรรม (สำนักงานส0งเสริมเศรษฐกิจสรEางสรรคB, ๒๕๖๕) 

 ๖). สรุป 

 นโยบายและยุทธศาสตรBการส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBของไทยเป�นกลไกสำคัญในการ

ขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศทั้งในมิติเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม โดยมุ0งเนEนการผสมผสาน

ระหว0างมรดกทางวัฒนธรรมอันทรงคุณค0ากับความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรมสมัยใหม0 เพื่อสรEาง

มูลค0าเพิ่มและความไดEเปรียบในการแข0งขันในเวทีโลก การดำเนินงานตามนโยบายและยุทธศาสตรB

ดังกล0าวจำเป�นตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน ทั้งภาครัฐ เอกชน ประชาสังคม และชุมชน 

โดยมีเป©าหมายร0วมกันในการพัฒนาประเทศอย0างย่ังยืนบนฐานของทุนทางวัฒนธรรมและความคดิ

สรEางสรรคB 

 ความทEาทายสำคัญในการดำเนินนโยบายนี ้ไดEแก0 การสรEางสมดุลระหว0างการอนุรักษBมรดก

ทางวัฒนธรรมกับการพัฒนาต0อยอดเชิงสรEางสรรคB การพัฒนาทรัพยากรมนุษยBใหEมีทักษะที่จำเป�น

ในยุคเศรษฐกิจสรEางสรรคB และการสรEางระบบนิเวศท่ีเอื้อต0อการเติบโตของอุตสาหกรรมสรEางสรรคB

อย0างไรก็ตาม ดEวยความหลากหลายทางวัฒนธรรมและศักยภาพดEานความคิดสรEางสรรคBของคน

ไทย ประกอบกับการดำเนินนโยบายและยุทธศาสตรBอย0างจริงจังและต0อเน่ือง ประเทศไทยมีโอกาส

ที่จะกEาวขึ้นเป�นผูEนำดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคBในระดับภูมิภาคและระดับโลก ซึ่งจะนำมาซึ่งการ

พัฒนาที่ย่ังยืนทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมในระยะยาว การส0งเสริมวัฒนธรรมสรEางสรรคBจึงไม0เพียง

เป�นการรักษาและต0อยอดมรดกทางวัฒนธรรมเท0านั้น แต0ยังเป�นการวางรากฐานสำคัญสำหรับ

อนาคตของประเทศไทยในยุคเศรษฐกิจสรEางสรรคBและนวัตกรรม 

 

๔.๓ ความท/าทายและโอกาสในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมของไทยในเวทีโลก 

 ๑). ความท/าทายในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมไทย 

  ๑.๑). การรักษาอัตลักษณ2ทHามกลางกระแสโลกาภิวัตน2 ในยุคที่โลกเชื่อมโยงถึงกัน

อย0างไรEพรมแดน วัฒนธรรมตะวันตกมีอิทธิพลอย0างมากต0อสังคมไทย โดยเฉพาะในกลุ0มคนรุ0นใหม0 
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ทำใหEเกิดความทEาทายในการรักษาอัตลักษณBความเป�นไทยไวE ขณะเดียวกันก็ตEองปรับตัวใหEทันสมยั

และเขEากับบริบทโลก 

  ๑.๒) การขาดความเข/าใจและภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตนเอง คนไทยจำนวนไม0

นEอยยังขาดความรูEความเขEาใจเชิงลึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมและประวัติศาสตรBของตนเอง ทำใหEขาด

ความภาคภูมิใจและไม0เห็นคุณค0าของมรดกทางวัฒนธรรม ส0งผลใหEการอนุรักษBและสืบทอดเป�นไป

ไดEยาก 

  ๑.๓) การสื่อสารวัฒนธรรมไทยให/เป�นที่เข/าใจในระดับสากล การนำเสนอวัฒนธรรม

ไทยใหEชาวต0างชาติเขEาใจไดEอย0างลึกซึ้งเป�นความทEาทายสำคัญ เน่ืองจากมีความแตกต0างทางภาษา 

ความเชื่อ และค0านิยม จำเป�นตEองมีการตีความและสื่อสารอย0างสรEางสรรคBเพื่อใหEเกิดความเขEาใจที่

ถูกตEอง 

  ๑.๔) การสร/างสมดลุระหวHางการอนุรักษ2และการพัฒนา การรักษาวัฒนธรรมด้ังเดิมไวE

ในขณะที่ตEองพัฒนาใหEร0วมสมัยเป�นความทEาทายที่สำคัญ ตEองหาจุดสมดุลระหว0างการอนุรักษB

คุณค0าด้ังเดิมและการปรับตัวใหEเขEากับยุคสมัยที่เปล่ียนแปลงไป 

  ๑.๕) การขาดการสนับสนุนอยHางเป�นระบบ แมEจะมีหน0วยงานที่ร ับผิดชอบดEาน

วัฒนธรรม แต0การสนับสนุนยังขาดความต0อเนื่องและเป�นระบบ ทั้งในดEานงบประมาณ นโยบาย 

และการบูรณาการระหว0างหน0วยงานต0างๆ 

  ๑.๖) การแขHงขันกับวัฒนธรรมของประเทศอื่นๆ ในเวทีโลก ประเทศไทยตEองแข0งขัน

กับประเทศอื่นๆ ในการนำเสนอวัฒนธรรมของตน ทำใหEตEองมีกลยุทธBที่โดดเด0นและแตกต0างเพ่ือ

ดึงดูดความสนใจ 

  ๑.๗) การรับมือกับผลกระทบของเทคโนโลยีและสื่อสังคมออนไลน2 เทคโนโลยีและสือ่

สังคมออนไลนBมีผลกระทบอย0างมากต0อวิถีชีวิตและวัฒนธรรม การใชEประโยชนBจากสิ่งเหล0านี้ใน

การเผยแพร0วัฒนธรรมโดยไม0ทำลายคุณค0าด้ังเดิมเป�นความทEาทายสำคัญ 

 ๒). โอกาสในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมไทย 

  ๒.๑) การใช/ประโยชน2จากกระแสความสนใจในวัฒนธรรมเอเชีย ป~จจุบันทั่วโลกมี

ความสนใจในวัฒนธรรมเอเชียมากขึ้น ไม0ว0าจะเป�นอาหาร ศิลปะ หรือการท0องเที่ยว นี่เป�นโอกาส

อันดีที่ประเทศไทยจะนำเสนอวัฒนธรรมของตนสู0เวทีโลก 
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  ๒.๒) การพัฒนาอุตสาหกรรมสร/างสรรค2บนฐานวัฒนธรรม วัฒนธรรมไทยสามารถ

เป�นแรงบันดาลใจในการสรEางสรรคBผลิตภัณฑBและบริการที่มีเอกลักษณB เช0น แฟชั่น การออกแบบ 

ภาพยนตรB และดนตรี ซึ่งสามารถสรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจไดEอย0างมหาศาล 

  ๒.๓) การสHงเสริมการทHองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประเทศไทยมีแหล0งท0องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมที ่หลากหลาย การพัฒนาการท0องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมอย0างยั ่งยืนจะช0วยเผยแพร0

วัฒนธรรมไทยสู0นานาชาติและสรEางรายไดEใหEกับชุมชนทEองถ่ิน 

  ๒.๔) การใช/เทคโนโลยีในการเผยแพรHวัฒนธรรม เทคโนโลยีดิจิทัลและแพลตฟอรBม

ออนไลนBเป®ดโอกาสใหEสามารถเผยแพร0วัฒนธรรมไทยสู 0ผ ูEคนทั ่วโลกไดEอย0างกวEางขวางและมี

ประสิทธิภาพมากข้ึน 

  ๒.๕) การสร/างความรHวมมือระหวHางประเทศ การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว0าง

ประเทศเป®ดโอกาสใหEไทยไดEแสดงศักยภาพและเรียนรูEจากประเทศอื่นๆ ในการพัฒนาภูมิพลัง

วัฒนธรรม 

  ๒.๖) การบูรณาการวัฒนธรรมเข/ากับการพัฒนาประเทศ การนำมิติทางวัฒนธรรมมา

ใชEในการพัฒนาประเทศในดEานต0างๆ เช0น การศึกษา เศรษฐกิจ และการพัฒนาสังคม จะช0วย

เสริมสรEางความเขEมแข็งทางวัฒนธรรมและการพัฒนาที่ย่ังยืน 

  ๒.๗) การสร/างแบรนด2ประเทศบนพื้นฐานวัฒนธรรม วัฒนธรรมไทยสามารถเป�นจุด

ขายสำคัญในการสรEางภาพลักษณBและแบรนดBประเทศที่โดดเด0นในเวทีโลก 

 ๓). ขั้นตอนและกระบวนการในการพัฒนา 

  ๓.๑) การศึกษาและวิจัย ทำการวิจัยเชิงลึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยในมิติต0างๆ, ศึกษา

แนวทางการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมของประเทศอื่นๆ ที่ประสบความสำเร็จ และวิเคราะหBจุดแขง็ 

จุดอ0อน โอกาส และอุปสรรคของวัฒนธรรมไทยในบริบทโลก 

  ๓.๒) การกำหนดวิสัยทัศน2และยุทธศาสตร2 กำหนดวิสัยทัศนBระยะยาวสำหรับการ

พัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมไทย, วางยุทธศาสตรBและแผนปฏิบัติการที่ชัดเจน และกำหนดตัวชี้วัด

ความสำเร็จที่เป�นรูปธรรม 

  ๓.๓) การสร/างความตระหนักและการมีสHวนรHวม รณรงคBสรEางความตระหนักถึง

ความสำคัญของวัฒนธรรมไทยในทุกภาคส0วน และส0งเสริมการมีส0วนร0วมของประชาชน ชุมชน 

และภาคเอกชนในการอนุรักษBและพัฒนาวัฒนธรรม 
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  ๓.๔) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย2 ฝºกอบรมบุคลากรดEานวัฒนธรรมใหEมีความรูEและ

ทักษะในการจัดการวัฒนธรรมสมัยใหม0 และส0งเสริมการศึกษาดEานวัฒนธรรมในระบบการศึกษา

ทุกระดับ 

  ๓.๕) การพัฒนานวัตกรรมทางวัฒนธรรม สนับสนุนการสรEางสรรคBผลงานที่ผสมผสาน

ระหว0างวัฒนธรรมด้ังเดิมกับแนวคิดร0วมสมัย, ส0งเสริมการใชEเทคโนโลยีในการนำเสนอและเผยแพร0

วัฒนธรรม 

  ๓.๖) การสร/างเครือขHายความรHวมมือ สรEางความร0วมมือระหว0างหน0วยงานภาครัฐ 

ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม และพัฒนาเครือข0ายความร0วมมือระหว0างประเทศดEาน

วัฒนธรรม 

  ๓.๗) การสHงเสริมการตลาดและประชาสัมพันธ2 พัฒนากลยุทธBการตลาดเพื่อนำเสนอ

วัฒนธรรมไทยสู0เวทีโลก และใชEสื่อหลากหลายรูปแบบในการประชาสัมพันธBวัฒนธรรมไทย 

  ๓.๘) การติดตามและประเมินผล จัดทำระบบการติดตามและประเมินผลการ

ดำเนินงานอย0างต0อเน่ือง และปรับปรุงแผนและกลยุทธBตามผลการประเมิน 

 ๔). ผลลัพธ2ท่ีคาดหวัง 

  ๔.๑) การเพิ่มมูลคHาทางเศรษฐกิจ เพิ่มรายไดEจากอุตสาหกรรมสรEางสรรคBที่มีรากฐาน

จากวัฒนธรรมไทย โดยคาดว0าจะสามารถสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจไดEไม0ต่ำกว0ารEอยละ ๕ ของ 

GDP ภายในระยะเวลา ๕ ป³ และเพิ่มจำนวนนักท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใหEไดEอย0างนEอยรEอยละ ๑๐ 

ต0อป³ 

ต า ม ร า ย ง า น ข อ ง  UNCTAD (United Nations Conference on Trade and 

Development) ในป³ ๒๐๒๑ พบว0าอุตสาหกรรมสรEางสรรคBมีศักยภาพในการสรEางรายไดEและการ

จEางงานอย0างมีนัยสำคัญ โดยเฉพาะในประเทศกำลังพัฒนา 

  ๔.๒) การเสริมสร/างภาพลักษณ2ประเทศ ยกระดับการรับรูEภาพลักษณBของประเทศไทย

ในดEานวัฒนธรรมใหEติดอันดับ ๑ ใน ๑๐ ของโลกภายในระยะเวลา ๑๐ ป³ และเพิ่มการรับรูEและ

ความเขEาใจในวัฒนธรรมไทยในระดับนานาชาติ 

 การศ ึกษาของ Anholt-Ipsos Nation Brands Index แสดงให E เห ็นว 0 าประเทศท ี ่ มี

ภาพลักษณBดEานวัฒนธรรมที่แข็งแกร0งมักไดEรับความนิยมในดEานการท0องเที ่ยวและการลงทุน

มากกว0า 
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  ๔.๓) การอนุรักษ2และสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรม เพิ่มจำนวนมรดกทางวัฒนธรรมที่

ไดEรับการขึ้นทะเบียนโดย UNESCO อย0างนEอย ๕ รายการภายใน ๑๐ ป³, พัฒนาระบบการจัดการ

ความรูEดEานวัฒนธรรมท่ีครอบคลุมและเขEาถึงไดEง0าย 

 UNESCO ระบุว0าการขึ้นทะเบียนมรดกโลกช0วยในการอนุรักษBและสรEางความตระหนักถึง

คุณค0าของวัฒนธรรมในระดับโลก 

  ๔.๔) การพัฒนาทุนมนุษย2ด/านวัฒนธรรม เพิ ่มจำนวนผูEเชี่ยวชาญดEานการจัดการ

วัฒนธรรมใหEไดEอย0างนEอย ๑,๐๐๐ คนภายใน ๕ ป³ และสรEางเครือข0ายนักสรEางสรรคBดEานวัฒนธรรม

ทั่วประเทศอย0างนEอย ๑๐,๐๐๐ คนภายใน ๓ ป³ 

 การศึกษาของ World Economic Forum ช้ีใหEเห็นว0าการพัฒนาทุนมนุษยBเป�นป~จจัยสำคญั

ในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจสรEางสรรคBและการพัฒนาทางวัฒนธรรม  

  ๔.๕) การสร/างความเข/มแข็งทางสังคมและวัฒนธรรม เพิ ่มดัชนีความสุขของ

ประชาชนที่เกี่ยวขEองกับมิติทางวัฒนธรรมใหEสูงขึ้นอย0างนEอยรEอยละ ๑๐ ภายใน ๕ ป³, ลดป~ญหา

สังคมที่เกี่ยวขEองกับการขาดรากฐานทางวัฒนธรรมลงรEอยละ ๒๐ ภายใน ๑๐ ป³ 

 งานวิจัยของ Journal of Happiness Studies แสดงใหEเห็นว0าการมีส0วนร0วมในกิจกรรม

ทางวัฒนธรรมมีความสัมพันธBเชิงบวกกับความสุขและคุณภาพชีวิตของประชาชน 

 ๕). ตัวอยHางความสำเร็จ 

  ๕.๑) เกาหลีใต/ Korean Wave (Hallyu) 

 เกาหลีใตEประสบความสำเร็จอย0างมากในการใชEวัฒนธรรมเป�นเครื่องมือในการสรEางอิทธิพล

ทางเศรษฐกิจและการทูต ผ0านปรากฏการณBที่เรียกว0า "Korean Wave" หรือ "Hallyu" ซึ่งรวมถงึ

ความนิยมในดนตร ีK-pop ภาพยนตรB ละครโทรทัศนB และวัฒนธรรมอาหาร 

 ตามรายงานของ Korea Foundation for International Cultural Exchange ในป³ 2020 

มูลค0าทางเศรษฐกิจของ Hallyu ทั่วโลกสูงถึง ๑๒.๓ พันลEานดอลลารBสหรัฐ นอกจากนี ้ยังช0วยเพิม่

การท0องเที่ยวและการส0งออกสินคEาที่เก่ียวขEองกับวัฒนธรรมเกาหล ี

 บทเรียนสำหรับไทย ไทยสามารถพัฒนากลยุทธBการส0งออกวัฒนธรรมแบบบูรณาการ โดย

เนEนจุดแข็งดEานอาหาร ศิลปะการแสดง และความเป�นมิตรของคนไทย 
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  ๕.๒) ญี่ปุ�น Cool Japan 

 รัฐบาลญี่ปุ�นไดEริเริ่มโครงการ "Cool Japan" เพื่อส0งเสริมวัฒนธรรมญี่ปุ�นในต0างประเทศ 

ครอบคลุมทั้งอนิเมะ มังงะ แฟชั่น อาหาร และเทคโนโลยี โครงการนี้ช0วยเสริมสรEางภาพลักษณB

ของญ่ีปุ�นและสรEางรายไดEมหาศาล 

 ตามรายงานของกระทรวงเศรษฐกิจ การคEา และอุตสาหกรรมของญี่ปุ �น (METI) ในป³ 

๒๐๑๙ มูลค0าการส0งออกสินคEาและบริการที่เกี่ยวขEองกับ Cool Japan สูงถึง ๑๒.๕ ลEานลEานเยน 

 บทเรียนสำหรับไทย ไทยสามารถพัฒนาแบรนดBประเทศที่ครอบคลุมหลากหลายมิติของ

วัฒนธรรม และใชEนโยบายสนับสนุนจากภาครัฐอย0างจริงจัง 

  ๕.๓) สิงคโปร2 การผสมผสานวัฒนธรรมด้ังเดิมกับความทันสมัย 

 สิงคโปรBประสบความสำเร็จในการรักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรมของชาติพันธุBต0างๆ ไวE 

ขณะเดียวกันก็พัฒนาประเทศใหEทันสมัย ผ0านการวางผังเมือง การอนุรักษBย0านประวัติศาสตรB และ

การจัดเทศกาลวัฒนธรรมระดับนานาชาติ 

 ตามรายงานของ Singapore Tourism Board ในป³ ๒๐๑๙ รายไดEจากการท0องเที่ยวของ

สิงคโปรBสูงถึง ๒๗.๑ พันลEานดอลลารBสิงคโปรB โดยส0วนหน่ึงมาจากการท0องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

 บทเรียนสำหรับไทย ไทยสามารถพัฒนาการท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ผสมผสานระหว0าง

ความดั้งเดิมและความทันสมัย โดยเนEนการอนุรักษBพื้นที่ประวัติศาสตรBและการจัดกิจกรรมระดับ

นานาชาติ 

 ๖). สรุป 

 การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมของไทยในเวทีโลกเป�นกระบวนการที่ตEองอาศัยความร0วมมือ

จากทุกภาคส0วนและตEองดำเนินการอย0างต0อเน่ืองในระยะยาว โดยมีเป©าหมายหลักคือการรักษาอตั

ลักษณBความเป�นไทยไวE ขณะเดียวกันก็ตEองพัฒนาใหEสอดคลEองกับบริบทโลกที่เปลี่ยนแปลงไป การ

ดำเนินการดังกล0าวจะช0วยเสริมสรEางความเขEมแข็งทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศ 

อีกทั ้งย ังช0วยยกระดับภาพลักษณBและบทบาทของประเทศไทยในเวทีโลก อย0างไรก็ตาม 

ความสำเร็จจะเกิดขึ ้นไดEตEองอาศัยความมุ0งมั่น การวางแผนอย0างรอบคอบ และการบูรณาการ

ความร0วมมือจากทุกภาคส0วน 

 การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมของไทยในเวทีโลกเป�นภารกิจที่ทEาทายแต0มีความสำคัญอย0าง

ย่ิงต0อการพัฒนาประเทศในระยะยาว การศึกษาจากตัวอย0างความสำเร็จของประเทศอื่นๆ และการ
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ประยุกตBใชEใหEเหมาะสมกับบริบทของไทย จะช0วยใหEการดำเนินการมีประสิทธิภาพมากขึ้น อย0างไร

ก็ตาม สิ่งสำคัญคือการรักษาความเป�นไทยไวE ขณะเดียวกันก็ตEองเป®ดรับการเปลี่ยนแปลงและ

พัฒนาใหEสอดคลEองกับยุคสมัย การสรEางสมดุลระหว0างการอนุรักษBและการพัฒนาจะเป�นกุญแจ

สำคัญสู0ความสำเร็จในการยกระดับภูมิพลังวัฒนธรรมไทยสู0เวทีโลกอย0างย่ังยืน 

 

๔.๔ สรุป 

 ประเทศไทยมีทุนทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและมีเอกลักษณB ทั้งมรดกทางวัฒนธรรมที่จบั

ตEองไดEและจับตEองไม0ไดE ซึ่งมีศักยภาพสูงในการพัฒนาเป�นภูมิพลังวัฒนธรรม โดยการผสมผสาน

ระหว0างภูมิป~ญญาดั้งเดิมกับความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรมสมัยใหม0 สามารถสรEางมูลค0าเพิ่ม

ทางเศรษฐกิจและสังคมไดEอย0างมีนัยสำคัญ รัฐบาลไทยไดEตระหนักถึงความสำคัญของการพัฒนา

วัฒนธรรมสรEางสรรคB จึงไดEกำหนดนโยบายและยุทธศาสตรBเพื่อส0งเสริมดEานนี้อย0างเป�นระบบ โดย

มุ 0งเนEนการอนุรักษBและต0อยอดมรดกทางวัฒนธรรม การพัฒนาทรัพยากรมนุษยB การสรEาง

สภาพแวดลEอมที่เอื้อต0อการสรEางสรรคB และการส0งเสริมการตลาดท้ังในและต0างประเทศ 

 อย0างไรก็ตาม การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมของไทยยังเผชิญกับความทEาทายหลายประการ 

เช0น การรักษาสมดุลระหว0างการอนุรักษBและการพัฒนา การเพิ่มขีดความสามารถในการแข0งขันใน

ตลาดโลก และการปรับตัวใหEทันกับการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี ในขณะเดียวกัน ก็มีโอกาส

มากมายในการนำเสนออัตลักษณBทางวัฒนธรรมไทยในเวทีโลก การสรEางมูลค0าเพิ่มใหEกับสินคEาและ

บริการทางวัฒนธรรม และการพัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคBใหEเป�นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจของประเทศ การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมของไทยจึงเป�นทั้งความทEาทายและโอกาสที่

สำคัญ ซึ่งตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วนในการขับเคลื่อนอย0างบูรณาการและต0อเนื่อง 

เพื่อใหEประเทศไทยสามารถใชEจุดแข็งทางวัฒนธรรมในการสรEางความไดEเปรียบในเวทีโลกไดEอย0าง

ย่ังยืน  
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๙๘ 
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บทท่ี ๕ 

อนาคตของภูมิพลังวัฒนธรรมสร>างสรรค-และ 

ข>อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 

 บทท่ี ๕ นี้มุ0งนำเสนอมุมมองเกี่ยวกับอนาคตของภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBในประเทศ

ไทย พรEอมทั้งเสนอแนะแนวทางเชิงนโยบายเพื่อส0งเสริมการพัฒนาอย0างยั่งยืน ในยุคที่เทคโนโลยี

ดิจิทัลกำลังเปลี ่ยนแปลงภูม ิทัศนBทางวัฒนธรรมอย0างรวดเร็ว การเขEาใจแนวโนEมและการ

เตรียมพรEอมรับมือกับความทEาทายท่ีจะเกิดข้ึนเป�นสิ่งสำคัญย่ิง 

 ส0วนแรกของบทนี้จะวิเคราะหBแนวโนEมการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล โดย

พิจารณาถึงผลกระทบของเทคโนโลยีใหม0ๆ เช0น ป~ญญาประดิษฐB เทคโนโลยีความเป�นจริงเสมือน 

และบล็อกเชน ที่มีต0อการสรEางสรรคB การเผยแพร0 และการอนุรักษBมรดกทางวัฒนธรรม นอกจากนี้

ยังจะกล0าวถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูEบริโภคในยุคดิจิทัลที่ส0งผลต0อรูปแบบการนำเสนอ

และการบริโภคผลงานทางวัฒนธรรม 

 ส0วนที่สองจะเนEนความสำคัญของการส0งเสริมความร0วมมือระหว0างภาครัฐ เอกชน และ

ประชาสังคมในการพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB โดยนำเสนอตัวอย0างความสำเร็จและบทเรียนจาก

ทั้งในและต0างประเทศ พรEอมทั้งเสนอแนะรูปแบบความร0วมมือที่เหมาะสมกับบริบทของประเทศ

ไทย เพ่ือสรEางระบบนิเวศที่เอื้อต0อการเติบโตของอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

 ส0วนสุดทEายจะนำเสนอขEอเสนอแนะเชิงนโยบายสำหรับการเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรม

ของประเทศไทย ครอบคลุมประเด็นสำคัญ เช0น การปรับปรุงกฎหมายและระเบียบที่เกี่ยวขEอง การ

พัฒนาทรัพยากรมนุษยB การส0งเสริมการวิจัยและพัฒนา การสรEางแพลตฟอรBมดิจิทัลเพื่อเผยแพร0

และต0อยอดมรดกทางวัฒนธรรม ตลอดจนการส0งเสริมการมีส0วนร0วมของชุมชนในการอนุรักษBและ

พัฒนาภูมปิ~ญญาทEองถิ่น บทน้ีมุ0งหวังที่จะเป�นแนวทางสำหรับผูEกำหนดนโยบาย ผูEปฏิบัติงาน และ

ผูEที่สนใจในการร0วมกันขับเคลื่อนการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBของประเทศไทยใหEเติบโต

อย0างมั่นคงและย่ังยืนในยุคดิจิทัล 
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๕.๑ แนวโน/มการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล 

 ในยุคป~จจุบันที่เทคโนโลยีดิจิทัลเขEามามีบทบาทสำคัญในทุกมิติของสังคม การพัฒนาภูมิ

พลังวัฒนธรรมจำเป�นตEองปรับตัวใหEสอดคลEองกับบริบทใหม0น้ี การผสมผสานระหว0างมรดกทาง

วัฒนธรรมดั้งเดิมกับเทคโนโลยีสมัยใหม0 ไม0เพียงแต0จะช0วยอนุรักษBและสืบสานวัฒนธรรมเท0าน้ัน 

แต0ยังเป�นการเพิ่มมูลค0าและสรEางโอกาสใหม0ๆ ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอีกดEวย 

 ๑). ความหมายของภูมิพลังวัฒนธรรม 

 ภูมิพลังวัฒนธรรม หมายถึง พลังหรือศักยภาพที่แฝงอยู0ในวัฒนธรรมของแต0ละทEองถิ่นหรอื

ชุมชน ซึ ่งสามารถนำมาใชEเป�นทุนในการพัฒนาดEานต0างๆ ไม0ว0าจะเป�นเศรษฐกิจ สังคม และ

สิ่งแวดลEอม ภูมิพลังวัฒนธรรมประกอบดEวยองคBประกอบหลายอย0าง เช0น ภูมิป~ญญาทEองถ่ิน 

ประเพณี ศิลปะ หัตถกรรม อาหาร และวิถีชีวิตของผูEคนในชุมชนน้ันๆ 

 ตามแนวคิดของ ศาสตราจารยB ดร.เอกวิทยB ณ ถลาง นักวิชาการดEานการศึกษาและ

วัฒนธรรมของไทย ภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นสิง่ที่สะทEอนถึงความเป�นตัวตนและอัตลักษณBของชุมชน 

ซึ่งหากไดEรับการพัฒนาอย0างเหมาะสม จะสามารถเป�นพลังขับเคลื่อนการพัฒนาที่ย่ังยืนไดE 

 ๒). บริบทของยุคดิจิทัล 

 ยุคดิจิทัลเป�นยุคที่เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมีบทบาทสำคัญในทุกภาคส0วนของ

สังคม ลักษณะสำคัญของยุคดิจิทัล ไดEแก0 การเชื่อมต0อที่ไรEพรมแดน อินเทอรBเน็ตและเทคโนโลยี

การสื่อสารทำใหEผูEคนสามารถเช่ือมต0อถึงกันไดEทั่วโลก, ขEอมูลมหาศาล มีการสรEางและจัดเก็บขEอมลู

จำนวนมหาศาลในรูปแบบดิจิทัล, การเปลี่ยนแปลงอย0างรวดเร็ว เทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม0ๆ 

เกิดขึ้นอย0างต0อเน่ืองและรวดเร็ว, การหลอมรวมสื่อ สื่อต0างๆ สามารถผสมผสานและนำเสนอใน

รูปแบบดิจิทัลไดEหลากหลาย และการมีส0วนร0วมของผูEใชE ผูEใชEสามารถสรEางและแบ0งป~นเนื้อหาไดE

ง0ายข้ึน 

 บริบทเหล0านี้ส0งผลกระทบต0อวิธีการที่ผูEคนเขEาถึง เรียนรูE และมีปฏิสัมพันธBกับวัฒนธรรม จงึ

เป�นความทEาทายและโอกาสในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคน้ี 

 ๓). แนวโน/มการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล แนวโนEมสำคัญในการพัฒนาภูมิ

พลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล มีดังน้ี 
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  ๓.๑) การดิจิทัลไลเซชันของมรดกทางวัฒนธรรม การแปลงขEอมูลและองคBความรูEทาง

วัฒนธรรมใหEอยู0ในรูปแบบดิจิทัล เช0น การสรEางฐานขEอมูลดิจิทัล การทำดิจิทัลอารBไคฟ¸ และการ

สรEางพิพิธภัณฑBเสมือนจริง 

  ๓.๒) การใช/เทคโนโลยีเสมือนจริงและเสมือนผสม การนำเทคโนโลย ีVirtual Reality 

(VR) และ Augmented Reality (AR) มาใชEในการนำเสนอและสรEางประสบการณBทางวัฒนธรรม 

  ๓.๓) การสร/างแพลตฟอร2มออนไลน2สำหรับการเรียนรู/และแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม 

การพัฒนาแพลตฟอรBมดิจิทัลที่เอ้ือต0อการเรียนรูE แบ0งป~น และมีส0วนร0วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

  ๓.๔) การใช/ Big Data และ AI ในการวิเคราะห2และพัฒนาวัฒนธรรม การนำ

เทคโนโลยีการวิเคราะหBขEอมูลขนาดใหญ0และป~ญญาประดิษฐBมาใชEในการศึกษา วิเคราะหB และ

พัฒนาวัฒนธรรม 

  ๓.๕) การสร/างสรรค2เนื้อหาทางวัฒนธรรมในรูปแบบดิจิทัล การผลิตสื่อและเนื้อหา

ทางวัฒนธรรมในรูปแบบดิจิทัลที่น0าสนใจและเขEาถึงไดEง0าย เช0น วิดีโอ พอดแคสตB และแอพพลิเค

ชัน 

  ๓.๖) การพัฒนาอุตสาหกรรมสร/างสรรค2บนฐานวัฒนธรรมการนำทุนทางวัฒนธรรม

มาต0อยอดเป�นผลิตภัณฑBและบริการสรEางสรรคBผ0านเทคโนโลยีดิจิทัล 

  ๓.๗) การสร/างเครือขHายและชุมชนวัฒนธรรมออนไลน2 การใชEสื่อสังคมออนไลนBและ

แพลตฟอรBมดิจิทัลในการเช่ือมโยงผูEคนที่สนใจในวัฒนธรรมเดียวกัน 

  ๓.๘) การพัฒนาทักษะดิจิทัลสำหรับผู/สืบทอดทางวัฒนธรรม การเสริมสรEางความรูE

และทักษะดEานดิจิทัลใหEแก0ศิลป®น ช0างฝ³มือ และผูEสืบทอดทางวัฒนธรรม 

 ๔). ขั้นตอนและกระบวนการพัฒนา 

 การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลประกอบดEวยขั้นตอนและกระบวนการสำคัญ ดังน้ี 

  ๔.๑) การศึกษาและวิเคราะห2บริบท ศึกษาสภาพป~จจุบันของภูมิพลังวัฒนธรรมในพื้นที่

วิเคราะหBโอกาสและความทEาทายในการพัฒนาในยุคดิจิทัล และระบุกลุ0มเป©าหมายและผูEมีส0วนไดE

ส0วนเสีย 

  ๔.๒) การวางแผนกลยุทธ2 กำหนดวิสัยทัศนBและเป©าหมายในการพัฒนา, วางแผนการใชE

เทคโนโลยีดิจิทัลที่เหมาะสม และจัดทำแผนงานและกำหนดตัวช้ีวัดความสำเร็จ 
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  ๔.๓) การพัฒนาโครงสร/างพื้นฐานดิจิทัล พัฒนาระบบฐานขEอมูลและแพลตฟอรBม

ดิจทิัล, จัดหาอุปกรณBและเทคโนโลยีที่จำเป�น และสรEางระบบรักษาความปลอดภัยและการจัดการ

ขEอมูล 

  ๔.๔) การพัฒนาเนื้อหาและสื่อดิจิทัล รวบรวมและจัดระบบองคBความรูEทางวัฒนธรรม, 

ผลิตสื่อดิจิทัลที่น0าสนใจและเขEาถึงไดEง0าย และ สรEางสรรคBเนื้อหาที่ตอบสนองความตEองการของ

กลุ0มเป©าหมาย 

  ๔.๕) การพัฒนาทักษะและศักยภาพบุคลากร จัดอบรมและพัฒนาทักษะดิจิทัลใหEแก0

ผู Eเกี ่ยวขEอง, ส0งเสริมการเรียนรู EและการใชEเทคโนโลยีอย0างสรEางสรรคB และสรEางเครือข0าย

ผูEเช่ียวชาญและที่ปรึกษา 

  ๔.๖) การสร/างการมีสHวนรHวมและเครือขHาย จัดกิจกรรมและโครงการที่ส0งเสริมการมี

ส0วนร0วม, สรEางพื้นที่แลกเปลี่ยนเรียนรูEทั้งออนไลนBและออฟไลนB และเชื่อมโยงเครือข0ายระหว0าง

ชุมชน หน0วยงาน และภาคส0วนต0างๆ 

  ๔.๗) การทดลองและปรับปรุง ทดลองใชEเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม0ๆ, รวบรวม

ขEอมูลและประเมินผลการดำเนินงาน และปรับปรุงและพัฒนาอย0างต0อเน่ือง 

  ๔.๘) การขยายผลและสร/างความยั่งยืน ถอดบทเรียนและแลกเปลี่ยนประสบการณB

ขยายผลความสำเร็จไปสู0พื้นที่อื่นๆ, พัฒนากลไกการสนับสนุนทางการเงินและทรัพยากรที่ยั่งยืน

และสรEางความตระหนักและการยอมรบัในคุณค0าของภูมิพลังวัฒนธรรมในวงกวEาง 

 ๕). ผลลัพธ2ท่ีคาดหวัง 

 การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลมุ0งหวังผลลัพธBที่สำคัญ ดังน้ี 

  ๕.๑) การอนุรักษ2และสืบสานวัฒนธรรมอยHางมีประสิทธิภาพ มรดกทางวัฒนธรรม

ไดEรับการบันทึกและจัดเก็บในรูปแบบดิจิทัลอย0างเป�นระบบ, องคBความรูEและภูมิป~ญญาทEองถ่ิน

ไดEรับการถ0ายทอดสู0คนรุ0นใหม0ผ0านช0องทางที่หลากหลาย 

  ๕.๒) การเพิ่มมูลคHาทางเศรษฐกิจจากทุนทางวัฒนธรรม, เกิดผลิตภัณฑBและบริการ

สรEางสรรคBบนฐานวัฒนธรรมที่ใชEเทคโนโลยีดิจิทัล, รายไดEของชุมชนและผู Eประกอบการทาง

วัฒนธรรมเพิ่มข้ึน 
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  ๕.๓) การเข/าถึงและการมีสHวนรHวมทางวัฒนธรรมที่กว/างขวางขึ้น ประชาชนสามารถ

เขEาถึงขEอมูลและประสบการณBทางวัฒนธรรมไดEง0ายขึ้นและเกิดการแลกเปลี่ยนและเรียนรูEขEาม

วัฒนธรรมผ0านแพลตฟอรBมดิจิทัล 

  ๕.๔) การพัฒนาทักษะและศักยภาพของบุคลากรทางวัฒนธรรม ผู Eส ืบทอดทาง

วัฒนธรรมมีทักษะดิจิทัลที่จำเป�นในการเผยแพร0และพัฒนางานและเกิดอาชีพใหม0ๆ ที่เกี่ยวขEองกบั

การพัฒนาวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล 

  ๕.๕) การสร/างนวัตกรรมทางวัฒนธรรม เกิดรูปแบบการนำเสนอและการสรEางสรรคB

ผลงานทางวัฒนธรรมแนวใหม0 และมีการบูรณาการระหว0างภูมิป~ญญาด้ังเดิมกับเทคโนโลยีสมัยใหม0 

  ๕.๖) การเสริมสร/างอัตลักษณ2และความภาคภูมิใจทางวัฒนธรรม ชุมชนและทEองถ่ินมี

ความเขEมแข็งทางวัฒนธรรมมากขึ ้น และเยาวชนและคนรุ 0นใหม0เห็นคุณค0าและภาคภูมิใจใน

รากเหงEาทางวัฒนธรรมของตน 

  ๕.๗) การพัฒนาการทHองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยHางยั่งยืน เกิดรูปแบบการท0องเที่ยวเชงิ

วัฒนธรรมที่ใชEเทคโนโลยีดิจิทัลสนับสนุน และการท0องเที่ยวสรEางผลกระทบเชิงบวกต0อชุมชนและ

ส่ิงแวดลEอม 

 ๖.). ตัวอยHางการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล 

 เพื ่อใหEเห็นภาพที่ชัดเจนขึ ้น ขอยกตัวอย0างโครงการและแนวทางการพัฒนาภูมิพลัง

วัฒนธรรมในยุคดิจิทัลของประเทศไทย ดังน้ี 

ลำดับ โครงการ ขั้นตอนการดำเนินงาน ผลลัพธ2 

๖.๑) โครงการพิพิธภัณฑ2ท/องถิน่

เสมือนจริง 

 กรมส0งเสริม

วัฒนธรรม กระทรวง

วัฒนธรรม ไดEริเริ่มโครงการ

พัฒนาพิพิธภัณฑBทEองถ่ิน

เสมือนจริง โดยใชE

เทคโนโลยี VR และ AR ใน

การนำเสนอขEอมูลและวัตถุ

๑. คัดเลือกพิพิธภัณฑBทEองถ่ิน

นำร0อง 

๒. จัดทำฐานขEอมูลดิจิทัลของ

วัตถุจัดแสดงและขEอมูลทาง

วัฒนธรรม 

๓. พัฒนาแอพพลิเคชันและ

คอนเทนตB VR/AR 

๔. ทดสอบและปรับปรุงระบบ 

- ผูEชมสามารถเขEาถึง

ขEอมูลแลประสบการณB 

ทางวัฒนธรรมไดEอย0าง

สะดวก 

- เพ่ิมความน0าสนใจ

และการมีส0วนร0วมใน

การเรียนรูE

ประวัติศาสตรBและ

วัฒนธรรมทEองถ่ิน 
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จัดแสดงในพิพิธภัณฑB

ทEองถ่ินทั่วประเทศ ผูEชม

สามารถเขEาชมและเรียนรูEไดE

จากทุกท่ีผ0านอุปกรณBดิจิทัล 

๕. เป®ดใหEบริการและ

ประชาสัมพันธB 

 

- สร Eางโอกาสในการ

พัฒนาการท0องเที ่ยว

เชิงวัฒนธรรมแบบใหม0 

๖.๒) แพลตฟอร 2มการเร ียนรู/

ศ ิลปะการแสดงพื ้นบ/าน

ออนไลน2 

 สถาบันบัณฑิตพัฒน

ศิลป̧ ร0วมกับภาคเอกชน 

พัฒนาแพลตฟอรBมออนไลนB

สำหรับการเรียนรูE

ศิลปะการแสดงพื้นบEานของ

ไทย เช0น โขน หุ0นกระบอก 

และรำไทย 

๑. รวบรวมและจัดระบบองคB

ความรู Eด Eานศิลปะการแสดง

พื้นบEาน 

๒. ผลิตสื ่อการเรียนรู Eดิจิทัล 

เช 0น ว ิด ีโอสอน แอนิเมชัน 

และเกมสB 

๓. พัฒนาระบบการเรียนการ

สอนออนไลนBแบบโตEตอบ 

๔. สรEางชุมชนออนไลนBสำหรับ

ผูEเรียนและผูEสอน 

๕. จัดกิจกรรมและการแสดง

ออนไลนBอย0างสม่ำเสมอ 

- เยาวชนและผูEสนใจ

สามารถเรียนรูE

ศิลปะการแสดง

พื้นบEานไดEอย0าง

สะดวก 

- ศิลป®นและครูผูEสอนมี

ช0องทางในการ

ถ0ายทอดความรูEและ

สรEางรายไดEเพิ่มเติม 

- เกิดการแลกเปล่ียน

และพัฒนา

ศิลปะการแสดงในวง

กวEาง 

๖.๓)  โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ2

หัตถกรรมด/วยเทคโนโลยี

ดิจิทัล 

 กรมส0งเสริม

อุตสาหกรรม กระทรวง

อุตสาหกรรม ร0วมกับ

สถาบันการศึกษา จัด

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑB

หัตถกรรมทEองถ่ินดEวย

๑. คัดเลือกกลุ 0มห ัตถกรรม

ทEองถ่ินเขEาร0วมโครงการ 

๒. อบรมใหEความรู EดEานการ

ออกแบบดิจิทัลและการตลาด

ออนไลนB 

๓. พัฒนาผลิตภัณฑBตEนแบบ

โดยใชEเทคโนโลยี 3D Printing 

และ CNC 

๔. สร E างแบรนด B และช 0อง

ทางการจัดจำหน0ายออนไลนB 

- ผลิตภัณฑBหัตถกรรม

ทEองถิ ่นมีการพัฒนา

รูปแบบและคุณภาพ 

- ช 0างฝ ³ม ือทEองถ ิ ่นมี

ทักษะดEานดิจิทัลและ

การตลาดเพิ่มข้ึน 

- เพ ิ ่ มช 0 อ งทางการ

จำหน0ายและรายไดE

ใหEแก0ชุมชน 
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เทคโนโลยีดิจิทัล เพ่ือเพ่ิม

มูลค0าและขยายตลาด 

 

๕. จ ัดแสดงและจำหน 0 าย

ผลิตภัณฑBในแพลตฟอรBมอี

คอมเมิรBซ 

 

 ๗). บทสรุป 

 การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลเป�นกระบวนการที่ตEองอาศัยความร0วมมือจากทกุ

ภาคส0วน ทั้งภาครัฐ เอกชน สถาบันการศึกษา และชุมชนทEองถ่ิน การผสมผสานระหว0างภูมิป~ญญา

ดั้งเดิมกับเทคโนโลยีสมัยใหม0อย0างสมดุลจะช0วยใหEวัฒนธรรมไทยสามารถปรับตัวและเติบโตไดE

อย0างย่ังยืนในโลกยุคดิจิทัล ความทEาทายสำคัญในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล ไดEแก0 

การรักษาความเป�นแทEและคุณค0าดั้งเดิมของวัฒนธรรม, การลดช0องว0างทางดิจิทัลระหว0างคนรุ0น

เก0าและคนรุ0นใหม0,  การสรEางสมดุลระหว0างการพัฒนาเชิงพาณิชยBกับการอนุรักษBคุณค0าทาง

วัฒนธรรม และการรักษาความปลอดภัยของขEอมูลและทรัพยBสินทางป~ญญา 

 อย0างไรก็ตาม หากสามารถจัดการกับความทEาทายเหล0าน้ีไดEอย0างมีประสิทธิภาพ การพัฒนา

ภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลจะนำไปสู0การสรEางสรรคBคุณค0าใหม0ๆ ทางเศรษฐกิจและสังคม 

ตลอดจนการเสริมสรEางความเขEมแข็งทางวัฒนธรรมของประเทศไทยในระยะยาว การพัฒนาภูมิ

พลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลจึงไม0ใช0เพียงการนำเทคโนโลยีมาใชEเท0านั้น แต0เป�นการปรับเปลี่ยน

กระบวนทัศนBและวิธีคิดในการอนุรักษB สืบสาน และต0อยอดวัฒนธรรมใหEสอดคลEองกับบริบทของ

โลกยุคใหม0 โดยยังคงรักษาแก0นแทEและคุณค0าของวัฒนธรรมไวEไดE 

 ในการขับเคลื ่อนการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลใหEประสบความสำเร็จ มี

ขEอเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีสำคัญ ดังน้ี 

 ๑. การกำหนดยุทธศาสตรBระดับชาติ รัฐบาลควรกำหนดยุทธศาสตรBและแผนแม0บทในการ

พัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลอย0างชัดเจน เพื่อใหEทุกภาคส0วนมีทิศทางการดำเนินงานท่ี

สอดคลEองกัน 

 ๒. การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา ส0งเสริมการวิจัยและพัฒนานวัตกรรมทางวัฒนธรรมที่

ใชEเทคโนโลยีดิจิทัล โดยสนับสนุนทุนวิจัยและสรEางความร0วมมือระหว0างสถาบันการศึกษา 

ภาคเอกชน และชุมชน 
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๑๐๖ 

 

 
 ๓. การพัฒนาโครงสรEางพื้นฐานดิจิทัล ลงทุนในการพัฒนาโครงสรEางพื้นฐานดEานดิจิทัลที่

จำเป�น เช0น เครือข0ายอินเทอรBเน็ตความเร็วสูง และศูนยBขEอมูลวัฒนธรรมดิจิทัล 

 ๔. การพัฒนาทรัพยากรมนุษยB จัดทำหลักสูตรและโครงการพัฒนาทักษะดิจิทัลสำหรับ

บุคลากรทางวัฒนธรรม ตลอดจนส0งเสริมการบูรณาการความรูEดEานวัฒนธรรมและเทคโนโลยีใน

ระบบการศึกษา 

 ๕. การสรEางระบบนิเวศทางธุรกิจ สนับสนุนการสรEางระบบนิเวศทางธุรกิจที่เอื้อต0อการ

พัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคBบนฐานวัฒนธรรม เช0น การใหEสิทธิประโยชนBทางภาษี และการจัดต้ัง

กองทุนสนับสนุน 

 ๖. การส0งเสริมความร0วมมือระหว0างประเทศ สรEางความร0วมมือกับนานาชาติในการ

แลกเปลี่ยนความรูE ประสบการณB และแนวปฏิบัติที่ดีในการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล 

 ๗. การสรEางความตระหนักและการมีส0วนร0วม จัดกิจกรรมรณรงคBและใหEความรู Eแก0

สาธารณชนเกี่ยวกับความสำคัญของการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัล และเป®ดโอกาสใหE

ประชาชนมีส0วนร0วมในกระบวนการพัฒนา 

 ๘. การติดตามและประเมินผล พัฒนาระบบการติดตามและประเมินผลการพัฒนาภูมิพลัง

วัฒนธรรมในยุคดิจิทัลอย0างเป�นระบบ เพ่ือนำขEอมูลมาใชEในการปรับปรุงและพัฒนาอย0างต0อเน่ือง 

 ทEายที ่สุด การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลเป�นกระบวนการที่ตEองอาศัยความ

ร0วมมือ ความคิดสรEางสรรคB และการปรับตัวอย0างต0อเนื่อง เพื่อใหEวัฒนธรรมไทยสามารถดำรงอยู0

และเติบโตไดEอย0างมีพลังในโลกยุคใหม0 โดยไม0สูญเสียอัตลักษณBและคุณค0าที่สำคัญ การผสมผสาน

ระหว0างภูมิป~ญญาดั ้งเดิมกับเทคโนโลยีสมัยใหม0อย0างลงตัวจะช0วยสรEางสรรคBนวัตกรรมทาง

วัฒนธรรมที่ตอบโจทยBความตEองการของสังคมร0วมสมัย และนำไปสู0การพัฒนาที่ย่ังยืนทั้งในมิติทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศไทยในระยะยาว 
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๕.๒ การสHงเสริมความรHวมมือระหวHางภาครัฐ เอกชน และประชาสังคมในการพัฒนาวัฒนธรรม

สร/างสรรค2 

 วัฒนธรรมสรEางสรรคB (Creative Culture) เป�นแนวคิดที ่ผสมผสานระหว0างมรดกทาง

วัฒนธรรมกับความคิดสรEางสรรคBและนวัตกรรม เพื่อสรEางมูลค0าเพิ่มทางเศรษฐกิจและยกระดับ

คุณภาพชีวิตของประชาชน แนวคิดนี ้ไดEรับการยอมรับอย0างกวEางขวางในระดับนานาชาติ โดย

องคBการยูเนสโกไดEระบุว0า อุตสาหกรรมสรEางสรรคBและวัฒนธรรมเป�นหนึ่งในภาคส0วนที่เติบโตเรว็

ที่สุดในเศรษฐกิจโลก (UNESCO, ๒๐๒๑) 

 ในบริบทของประเทศไทย รัฐบาลไดEกำหนดใหEการพัฒนาเศรษฐกิจสรEางสรรคBเป�นหนึ่งใน

ยุทธศาสตรBสำคัญของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห0งชาติ ฉบับท่ี ๑๓ (พ.ศ. ๒๕๖๖-๒๕๗๐) 

โดยมุ0งเนEนการใชEทุนทางวัฒนธรรมและความคิดสรEางสรรคBเป�นพลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจ (สำนักงาน

สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห0งชาติ, ๒๕๖๕) 

 อย0างไรก็ตาม การพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคBใหEประสบความสำเร็จนั้น จำเป�นตEองอาศัย

ความร0วมมือจากทุกภาคส0วนในสังคม ทั้งภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม เนื่องจากแต0ละภาค

ส0วนมีบทบาท ความเชี่ยวชาญ และทรัพยากรที่แตกต0างกัน การผนึกกำลังร0วมกันจึงเป�นกุญแจ

สำคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนาอย0างมีประสิทธิภาพและย่ังยืน 

 ๑). ขั้นตอนและกระบวนการสHงเสริมความรHวมมือ 

  ๑.๑) การสร/างความตระหนักรู/และความเข/าใจรHวมกัน 

จัด

ประชุมสัมมนา

เชิงปฏิบัติการ 

- จัดประชุมระดับชาติเพื ่อสรEางความเขEาใจเกี ่ยวกับความสำคัญของ

วัฒนธรรมสรEางสรรคB 

- เชิญวิทยากรผูEเช่ียวชาญจากท้ังในและต0างประเทศมาแบ0งป~นประสบการณB 

- จัดกิจกรรม workshop เพ่ือใหEผูEเขEาร0วมไดEฝºกปฏิบัติและเรียนรูEร0วมกัน 

จัดทำส่ือ

ประชาสัมพันธ2 

- ผลิตสารคดีสั ้นเผยแพร0แนวคิดและตัวอย0างความสำเร็จในการพัฒนา

วัฒนธรรมสรEางสรรคB 

- จัดทำ infographic และ social media content เพื ่อเขEาถึงกลุ0มคนรุ0น

ใหม0 

- พัฒนาแพลตฟอรBมออนไลนBเพื่อเป�นแหล0งรวบรวมขEอมูลและองคBความรูE

ดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคB 
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๑๐๘ 

 

 
จัดเวที

แลกเปล่ียน

ความคิดเห็น 

- จัดเวที "เสวนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB" ในระดับภูมิภาคและทEองถ่ิน 

- เป®ดโอกาสใหEผูEมีส0วนไดEส0วนเสียจากทุกภาคส0วนไดEแสดงความคิดเห็นและ

แลกเปลี่ยนมุมมอง 

- สรุปผลการเสวนาและนำเสนอต0อหน0วยงานที่เกี่ยวขEองเพื่อนำไปสู0การ

กำหนดนโยบาย 

 การสรEางความตระหนักรูEและความเขEาใจร0วมกันเป�นขั้นตอนแรกที่สำคัญ เนื่องจากจะช0วย

ใหEทุกภาคส0วนเห็นความสำคัญและประโยชนBของการพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB ซึ่งจะนำไปสู0

ความร0วมมือทีเ่ขEมแข็งในขั้นตอนต0อไป (Potts & Cunningham, ๒๐๐๘) 

  ๑.๒) การกำหนดวิสัยทัศน2และเป­าหมายรHวมกัน 

จัดต้ังคณะ 

ทำงานรHวม 

- แต0งตั้งคณะทำงานที่ประกอบดEวยผูEแทนจากภาครัฐ เอกชน และประชา

สังคม 

- กำหนดบทบาทและความรับผิดชอบของแต0ละฝ�ายอย0างชัดเจน 

- จัดประชุมคณะทำงานอย0างสม่ำเสมอเพื่อติดตามความกEาวหนEา 

จัดประชุมเชิง

ปฏิบัติการเพ่ือ

กำหนดวิสัยทัศน2

และเป­าหมาย 

- ใชEเทคนิค Scenario Planning เพื่อวิเคราะหBแนวโนEมและความทEาทาย

ในอนาคต 

- ระดมสมองเพื่อกำหนดวิสัยทัศนBร0วมในการพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB

ของประเทศ 

- กำหนดเป©าหมายเชิงปริมาณและคุณภาพที่ทEาทายแต0สามารถบรรลุไดE 

จัดทำแผน

ยุทธศาสตร2และ

แผนปฏิบัติการ

รHวมกัน 

- พัฒนาแผนยุทธศาสตรBระยะ ๕ ป³ โดยระบุพันธกิจ เป©าประสงคB และ

ตัวชี้วัดความสำเร็จ 

- จัดทำแผนปฏิบัติการประจำป³ที่ระบุโครงการ กิจกรรม งบประมาณ และ

ผูEรับผิดชอบอย0างชัดเจน 

- นำเสนอแผนต0อสาธารณะเพื่อรับฟ~งความคิดเห็นและปรับปรุงใหEสมบูรณB 

 การกำหนดวิสัยทัศนBและเป©าหมายร0วมกันจะช0วยสรEางทิศทางที ่ชัดเจนในการพัฒนา

วัฒนธรรมสรEางสรรคB และช0วยใหEทุกภาคส0วนมีเป©าหมายเดียวกันในการทำงาน ซึ ่งจะนำไปสู0

การบูรณาการความร0วมมือที่มีประสิทธิภาพ (Landry, ๒๐๐๘) 
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  ๑.๓) การสร/างกลไกความรHวมมือ 

จัดต้ัง

คณะกรรมการ

ขับเคลื่อนการ

พัฒนาวัฒนธรรม

สร/างสรรค2

แหHงชาติ 

- แต0งตั้งคณะกรรมการที ่ประกอบดEวยผูEทรงคุณวุฒิจากภาครัฐ เอกชน 

และประชาสังคม 

- กำหนดอำนาจหนEาที่ในการกำหนดนโยบาย ใหEคำปรึกษา และกำกับ

ติดตามการดำเนินงาน 

- จัดประชุมคณะกรรมการอย0างนEอยทุกไตรมาสเพื ่อพิจารณาประเด็น

สำคัญและตัดสินใจเชิงนโยบาย 

จัดต้ังสำนักงาน

ประสานงาน

กลาง 

- จัดต้ังหน0วยงานกลางที่มีสถานะเป�นองคBการมหาชนเพื่อความคล0องตัวใน

การบริหารจัดการ 

- มอบหมายภารกิจในการประสานงาน อำนวยความสะดวก และสนับสนนุ

การดำเนินงานของทุกภาคส0วน 

- พัฒนาระบบการติดตามและรายงานผลการดำเนินงานแบบ real-time 

พัฒนาระบบ

ฐานข/อมูลกลาง 

- พัฒนาฐานขEอมูลดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคBที ่ครอบคลุมทั ้งขEอมูลเชิง

ปริมาณและคุณภาพ 

- สรEางแพลตฟอรBมออนไลนBสำหรับการแบ0งป~นขEอมูลและองคBความรูE

ระหว0างภาคส0วนต0างๆ 

- จัดทำระบบ data analytics เพื่อวิเคราะหBแนวโนEมและสนับสนุนการ

ตัดสินใจเชิงนโยบาย 

 การสรEางกลไกความร0วมมือที่เป�นรูปธรรมจะช0วยใหEการประสานงานและ

การดำเนินงานร0วมกันระหว0างภาคส0วนต0างๆ เป�นไปอย0างมีประสิทธิภาพ

และต0อเน่ือง (Flew, 2012) 
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  ๑.๕) การพัฒนาโครงการและกิจกรรมรHวม 

จัดประกวดโครงการ

พัฒนาวัฒนธรรม

สร/างสรรค2 

- เป®ดรับขEอเสนอโครงการจากทุกภาคส0วนที่มีแนวคิดในการพัฒนา

วัฒนธรรมสรEางสรรคB 

- จ ัดตั ้ งคณะกรรมการค ัดเล ือกที ่ประกอบดEวยผู E เชี ่ยวชาญจาก

หลากหลายสาขา 

- มอบรางวัลและงบประมาณสนับสนุนสำหรับโครงการท่ีมีศักยภาพสูง 

สนับสนุนการจัดต้ัง

กองทุนรHวม 

- จัดตั้งกองทุนพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคBแห0งชาติ โดยระดมทุนจาก

ภาครัฐ เอกชน และแหล0งทุนระหว0างประเทศ 

- กำหนดหลักเกณฑBการสนับสนุนท่ีโปร0งใสและเป�นธรรม 

- จัดสรรเงินทุนสนับสนุนโครงการที่มีศักยภาพในการสรEางผลกระทบ

เชิงบวกต0อเศรษฐกิจและสังคม 

จัดเทศกาล

วัฒนธรรม

สร/างสรรค2ประจำป® 

- จัดงานเทศกาลระดับชาติที่นำเสนอผลงานดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคB

จากทั่วประเทศ 

- จ ัด เวท ี เสวนาและ workshop เพ ื ่ อแลกเปล ี ่ ยนความร ู E และ

ประสบการณB 

- เชิญผูEเชี ่ยวชาญและนักลงทุนจากต0างประเทศเพื่อสรEางโอกาสทาง

ธุรกิจ 

 การพัฒนาโครงการและกิจกรรมร0วมจะช0วยสรEางพื้นที่ใหEทุกภาคส0วนไดEทำงานร0วมกันอย0าง

เป�นรูปธรรม และเป®ดโอกาสใหEเกิดนวัตกรรมทางวัฒนธรรม (Throsby, ๒๐๑๐) 

  ๑.๖) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย2 

จ ัดฝ ¡กอบรมและ

พ ัฒนาศ ักยภาพ

บุคลากร 

- พัฒนาหลักส ูตรฝ ºกอบรมเฉพาะทางด Eานการจ ัดการว ัฒนธรรม

สรEางสรรคB 

- จัดทำโครงการพัฒนาผูEนำรุ0นใหม0ในอุตสาหกรรมสรEางสรรคB (Creative 

Industry Young Leader Program) 

- สนับสนุนทุนการศึกษาและฝºกอบรมทั้งในและต0างประเทศ 
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สHงเสริมการ

แลกเปล่ียน

บุคลากร 

- จัดโครงการแลกเปลี ่ยนบุคลากรระหว0างภาครัฐ เอกชน และประชา

สังคม 

- สนับสนุนการฝºกงานขEามองคBกรเพื่อเพิ่มพูนประสบการณBและมุมมอง

ใหม0ๆ 

- จัดตั้งเครือข0ายผูEเชี่ยวชาญดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคBเพื่อแลกเปลี่ยน

ความรูEอย0างต0อเน่ือง 

พัฒนาหล ักส ูตร

การศึกษา 

- บูรณาการเนื้อหาดEานวัฒนธรรมสรEางสรรคBเขEาสู0หลักสูตรการศึกษาใน

ทุกระดับ 

- ส0งเสริมการเรียนการสอนแบบสหวิทยาการที่ผสมผสานศาสตรBดEาน

ศิลปะ วัฒนธรรม และธุรกิจ 

- พัฒนาความร0วมมือกับสถาบันการศึกษาชั ้นนำในต0างประเทศเพื่อ

แลกเปลี่ยนองคBความรูE 

 การพัฒนาทรัพยากรมนุษยBเป�นป~จจัยสำคัญในการสรEางความยั ่งยืนใหEกับการพัฒนา

วัฒนธรรมสรEางสรรคBในระยะยาว (Florida, 2012) 

  ๑.๖) การสร/างสภาพแวดล/อมท่ีเอื้อตHอการพัฒนา 

ปรับปรุงกฎหมาย

แล ะ ร ะ เ บ ี ย บ ท่ี

เก่ียวข/อง 

- ทบทวนและแกEไขกฎหมายที่เป�นอุปสรรคต0อการพัฒนาอุตสาหกรรม

สรEางสรรคB 

- พัฒนากฎหมายใหม0เพื่อส0งเสริมและคุEมครองทรัพยBสินทางป~ญญาดEาน

วัฒนธรรม 

- ปรับปรุงระเบียบการจัดซื ้อจัดจEางภาครัฐใหEเอื้อต0อการใชEสินคEาและ

บริการทางวัฒนธรรม 

พัฒนาโครงสร/าง

พ้ืนฐาน 

- ลงทุนในโครงสรEางพื ้นฐานทางกายภาพ เช0น ศูนยBสรEางสรรคBงาน

ออกแบบ พื้นท่ีแสดงงานศลิปะ 

- พัฒนาโครงสรEางพื้นฐานดิจิทัลเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

เช0น ระบบ 5G, cloud computing 

- สรEางย0านสร EางสรรคB (Creative District) ในเมืองหลักของแต0ละ

ภูมิภาค 



ภูมิพลังวัฒนธรรมสร/างสรรค2 

 

๑๑๒ 

 

 
สร/างแรงจูงใจทาง

ภาษีและการเงิน 

- ใหEสิทธิประโยชนBทางภาษีสำหรับการลงทุนในอุตสาหกรรมสรEางสรรคB 

- พัฒนาผลิตภัณฑBทางการเงินเฉพาะสำหรับธุรกิจสรEางสรรคB เช0น สินเช่ือ

ดอกเบี้ยต่ำ 

- สนับสนุนการระดมทุนผ0านช0องทางใหม0ๆ เช0น crowdfunding, initial 

coin offering (ICO) 

 การสรEางสภาพแวดลEอมที่เอื้อต0อการพัฒนาจะช0วยกระตุ Eนการลงทุนและการเติบโตของ

อุตสาหกรรมสรEางสรรคB (Howkins, ๒๐๑๓) 

  ๑.๗) การติดตามและประเมินผล 

พัฒนาตัวชี้วัด

ความสำเร็จรHวมกัน 

- กำหนดตัวชี ้ว ัดทั ้งเชิงปริมาณและคุณภาพที ่ครอบคลุมมิติทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

- พัฒนาระบบการเก็บขEอมูลและการรายงานผลที่มีประสิทธิภาพ 

- ปรับปรุงตัวช้ีวัดใหEสอดคลEองกับบริบทท่ีเปลี่ยนแปลงอย0างสม่ำเสมอ 

จัดทำรายงานการ

ประเมินผลประจำป® 

- รวบรวมและวิเคราะหBขEอมูลผลการดำเนินงานจากทุกภาคส0วน 

- จัดทำรายงานประจำป³ที่นำเสนอความกEาวหนEา ความทEาทาย และ

ขEอเสนอแนะ 

- เผยแพร0รายงานต0อสาธารณะเพื่อความโปร0งใสและการมีส0วนร0วม 

จัดประชุมทบทวน

และปรับปรุงแผน 

- จัดประชุมประจำป³เพื่อทบทวนผลการดำเนินงานและแลกเปลี่ยน

ประสบการณB 

- ระดมความคิดเห็นเพื่อปรับปรุงแผนการดำเนินงานใหEสอดคลEองกับ

สถานการณBป~จจุบัน 

- กำหนดเป©าหมายและแผนงานสำหรับป³ถัดไป 

 การติดตามและประเมินผลอย0างเป�นระบบจะช0วยใหEการพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคBเป�นไป

อย0างมีประสิทธิภาพและสามารถปรับตัวไดEทันต0อการเปล่ียนแปลง (Pratt, ๒๐๑๒) 

 ๒). ผลลัพธ2ท่ีคาดหวัง 

  ๒.๑) ด/านเศรษฐกิจ เพิ่มสัดส0วนมูลค0าอุตสาหกรรมสรEางสรรคBต0อ GDP เป�น ๑๕% 

ภายใน ๕ ป³, สรEางการจEางงานในอุตสาหกรรมสรEางสรรคBเพิ่มข้ึน ๕๐๐,๐๐๐ ตำแหน0งภายใน ๕ ป³, 

เพ่ิมมูลค0าการส0งออกสินคEาและบริการทางวัฒนธรรม ๒๐% ต0อป³ 
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  ๒.๒) ด/านสังคม เสริมสรEางความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมและอัตลักษณBทEองถิ่น, ส0งเสรมิ

การมีส0วนร0วมของชุมชนในการพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB และลดความเหลื่อมล้ำทางสังคมผ0าน

การสรEางโอกาสทางเศรษฐกิจ 

 ๒.๓) ด/านการพัฒนาที่ย่ังยืน อนุรักษBและสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมอย0างมีประสิทธิภาพ,

ส0งเสริมการใชEทรัพยากรอย0างมีประสิทธิภาพในอุตสาหกรรมสรEางสรรคB และสรEางความสมดุล

ระหว0างการพัฒนาเศรษฐกิจและการอนุรักษBวัฒนธรรม 

 ๓). บทสรุป 

 การส0งเสริมความร0วมมือระหว0างภาครัฐ เอกชน และประชาสังคมในการพัฒนาวัฒนธรรม

สรEางสรรคBเป�นกลยุทธBสำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยในศตวรรษที ่21 

ความสำเร็จในการดำเนินงานขึ้นอยู 0กับป~จจัยสำคัญหลายประการ เช0น การสรEางความเขEาใจ

ร0วมกัน การกำหนดเป©าหมายที่ชัดเจน การพัฒนากลไกความร0วมมือที่มีประสิทธิภาพ และการ

สรEางสภาพแวดลEอมท่ีเอื้อต0อการพัฒนา 

 การบูรณาการความร0วมมือระหว0างภาคส0วนต0างๆ จะช0วยผสมผสานจุดแข็งของแต0ละฝ�าย 

ไดEแก0 ทรัพยากรและนโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ ความเชี่ยวชาญดEานธุรกิจและนวัตกรรมจาก

ภาคเอกชน และความรูEดEานวัฒนธรรมและการมีส0วนร0วมของชุมชนจากภาคประชาสังคม ซึ่งจะ

นำไปสู0การพัฒนาที่ยั่งยืนและสมดุล ในทEายที่สุด การพัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคBไม0เพียงแต0จะ

ช0วยสรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจ แต0ยังมีส0วนสำคัญในการเสริมสรEางอัตลักษณBทางวัฒนธรรม ส0งเสรมิ

ความหลากหลายทางสังคม และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน อันจะนำไปสู0การพัฒนา

ประเทศอย0างย่ังยืนในระยะยาว 

 

๕.๓ ข/อเสนอแนะเชิงนโยบายสำหรับการเสริมสร/างภูมิพลังวัฒนธรรมของประเทศไทย 

 วัฒนธรรมเป�นรากฐานสำคัญของความเป�นชาติ เป�นตัวกำหนดอัตลักษณBและคุณค0าของ

สังคม ในยุคโลกาภิวัตนBที่มีการหลั่งไหลของวัฒนธรรมจากภายนอก การเสริมสรEางภูมิพลังทาง

วัฒนธรรมจึงมีความสำคัญอย0างยิ่งต0อการดำรงอยู0และพัฒนาประเทศอย0างยั่งยืน บทความนี้จะ

นำเสนอขEอเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรมของประเทศไทย โดยแบ0งเป�น

ข้ันตอน กระบวนการ และผลลัพธBท่ีคาดหวัง 
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๑๑๔ 

 

 
 ๑). ขั้นตอนการเสริมสร/างภูมิพลังวัฒนธรรม 

  ๑.๑) การศึกษาและวิเคราะห2สถานการณ2ป_จจุบัน ทบทวนนโยบายและแผนดEาน

วัฒนธรรมที่มีอยู0, วิเคราะหBจุดแข็ง จุดอ0อน โอกาส และอุปสรรคของวัฒนธรรมไทย และศึกษา

แนวโนEมและผลกระทบของกระแสโลกาภิวัตนBต0อวัฒนธรรมไทย 

  ๑.๒) การกำหนดวิสัยทัศน2และเป­าหมาย กำหนดวิสัยทัศนBระยะยาวสำหรับการพัฒนา

วัฒนธรรมไทย, ตั้งเป©าหมายเชงิปริมาณและคุณภาพที่ชัดเจน และสรEางดัชนีชี้วัดความสำเร็จดEาน

วัฒนธรรม 

  ๑.๓) การพัฒนาแผนยุทธศาสตร2 กำหนดยุทธศาสตรBหลักในการเสริมสรEางภูมิพลัง

วัฒนธรรม, จัดลำดับความสำคัญของโครงการและกิจกรรม และจัดสรรทรัพยากรและงบประมาณ

อย0างเหมาะสม 

  ๑.๔) การสร/างกลไกการขับเคล่ือน จัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติดEานการเสริมสรEาง

ภูมิพลังวัฒนธรรม, สรEางเครือข0ายความร0วมมือระหว0างภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม และ

พัฒนาระบบการติดตามและประเมินผล 

 ๒). กระบวนการเสริมสร/างภูมิพลังวัฒนธรรม 

  ๒.๑) การอนุรักษ2และฟ¯°นฟูมรดกทางวัฒนธรรม จัดทำฐานขEอมูลมรดกทางวัฒนธรรม

ของชาติ, ส0งเสริมการอนุรักษBและบูรณะโบราณสถาน โบราณวัตถุ และสนับสนุนการสืบทอดภูมิ

ป~ญญาทEองถ่ินและศิลปวัฒนธรรมพื้นบEาน 

 ตัวอย0างโครงการ "โครงการอนุรักษBและฟ¯°นฟูย0านเก0าเมืองน0าน" ซึ่งมีการบูรณะอาคาร

เก0าแก0และส0งเสริมการท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย, ๒๕๖๐) 

  ๒.๒) การพัฒนาการศึกษาและการเรียนรู /ด/านวัฒนธรรม บูรณาการความรู EดEาน

วัฒนธรรมในหลักสูตรการศึกษาทุกระดับ, ส0งเสริมการวิจัยและพัฒนาองคBความรูEดEานวัฒนธรรม

และ สรEางพิพิธภัณฑBและแหล0งเรียนรูEทางวัฒนธรรมที่ทันสมัย 

 ตัวอย0างโครงการ "โครงการพัฒนาหลักสูตรทEองถิ่น" ของสำนักงานคณะกรรมการการศึกษา

ขั ้นพื ้นฐาน ที ่ส 0งเสร ิมใหEโรงเรียนนำภูม ิป~ญญาทEองถิ ่นมาใชEในการจัดการเรียนการสอน 

(กระทรวงศึกษาธิการ, ๒๕๖๒) 
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  ๒.๓) การสHงเสริมการสร/างสรรค2และนวัตกรรมทางวัฒนธรรม สนับสนุนการต0อยอด

ภูมิป~ญญาไทยสู0นวัตกรรมร0วมสมัย, ส0งเสริมอุตสาหกรรมสรEางสรรคBบนพื้นฐานของวัฒนธรรมไทย

และพัฒนาเทคโนโลยีและแพลตฟอรBมดิจิทัลเพื่อเผยแพร0วัฒนธรรม 

 ตัวอย0างโครงการ "โครงการพัฒนาผลิตภัณฑBวัฒนธรรมไทย (CPOT)" ของกรมส0งเสริม

วัฒนธรรม ที่ส0งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑBทางวัฒนธรรมสู0เชิงพาณิชยB (กรมส0งเสริมวัฒนธรรม, 

๒๕๖๓) 

  ๒.๔) การสร/างความตระหนักและความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมไทย จัดกิจกรรม

รณรงคBและประชาสัมพันธBคุณค0าของวัฒนธรรมไทย, ส0งเสริมการแต0งกายดEวยผEาไทยและการใชE

สินคEาทางวัฒนธรรม และจัดเทศกาลและงานประเพณีที่สะทEอนอัตลักษณBทEองถ่ินและชาติ 

 ตัวอย0างโครงการ "โครงการผEาไทยใส0ใหEสนุก" ของกระทรวงวัฒนธรรม ที่รณรงคBใหEคนไทย

สวมใส0ผEาไทยในชีวิตประจำวัน (กระทรวงวัฒนธรรม, ๒๕๖๔) 

  ๒.๕) การสHงเสริมการแลกเปลี่ยนและความรHวมมือทางวัฒนธรรม  ส0งเสริมการ

แลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว0างภูมิภาคในประเทศ, สนับสนุนการเผยแพร0วัฒนธรรมไทยในเวที

นานาชาติ และสรEางความร0วมมือดEานวัฒนธรรมกับประเทศต0างๆ 

 ตัวอย0างโครงการ "เทศกาลไทย" ที่จัดขึ้นในต0างประเทศ เช0น "Thai Festival in Japan" ที่

จัดข้ึนเป�นประจำทุกป³ในประเทศญี่ปุ�น (สถานเอกอัครราชทูตไทย ณ กรุงโตเกียว, ๒๕๖๕) 

 ๓). ผลลัพธ2ท่ีคาดหวัง 

  ๓.๑) ด/านเศรษฐกิจ เพิ ่มมูลค0าทางเศรษฐกิจจากอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและการ

ท0องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, สรEางรายไดEและการจEางงานในชุมชนทEองถิ่นจากการพัฒนาผลิตภัณฑBทาง

วัฒนธรรม และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข0งขันของประเทศดEวยอัตลักษณBทางวัฒนธรรม 

 ตามรายงานของสำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห0งชาติ (๒๕๖๓) พบว0า

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสรEางสรรคBมีมูลค0าคิดเป�นรEอยละ ๑๒ ของ GDP ซึ่งมีแนวโนEม

เพ่ิมข้ึนอย0างต0อเน่ือง 

  ๓.๒) ด/านสังคม เสริมสรEางความสามัคคีและความภาคภูมิใจในความเป�นไทย, ลด

ป~ญหาสังคมและพฤติกรรมเบี่ยงเบนโดยใชEคุณค0าทางวัฒนธรรม และสรEางสังคมแห0งการเรียนรูE

และการสรEางสรรคBบนพื้นฐานวัฒนธรรม 
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 งานวิจัยของ สุริชัย หวันแกEว (๒๕๖๒) ชี้ใหEเห็นว0าการเสริมสรEางทุนทางวัฒนธรรมมีส0วน

ช0วยลดป~ญหาความขัดแยEงในสังคมและสรEางความเขEมแข็งใหEกับชุมชน 

  ๓.๓) ด/านการศึกษา พัฒนาหลักสูตรและกระบวนการเรียนรูEที่บูรณาการวัฒนธรรม

อย0างมีประสิทธิภาพ, เพิ่มผลงานวิจัยและนวัตกรรมทางวัฒนธรรมที่นำไปใชEประโยชนBไดEจริง และ

สรEางบุคลากรที่มีความรูEและทักษะดEานการจัดการวัฒนธรรมอย0างมืออาชีพ 

 ตามแผนการศึกษาแห0งชาต ิพ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๗๙ ไดEกำหนดยุทธศาสตรBการพัฒนาหลักสูตร

กระบวนการเรียนการสอน การวัดและประเมินผลที่มุ0งเนEนการพัฒนาคุณลักษณะและทักษะที่

จำเป�นในศตวรรษที่ ๒๑ โดยใหEความสำคัญกับการเรียนรูEผ0านประสบการณBจริงจากชุมชนและ

แหล0งเรียนรูEทางวัฒนธรรม (สำนักงานเลขาธิการสภาการศึกษา, ๒๕๖๐) 

  ๓.๔) ด/านการตHางประเทศ เพิ ่มการรับรู Eและความนิยมในวัฒนธรรมไทยในระดับ

นานาชาติ, สรEางความร0วมมือทางวัฒนธรรมกับนานาประเทศอย0างกวEางขวาง และใชEวัฒนธรรม

เป�นเคร่ืองมือในการสรEางความสัมพันธBระหว0างประเทศ 

 กระทรวงการต0างประเทศ (๒๕๖๔) รายงานว0า การทูตวัฒนธรรมมีส0วนสำคัญในการสรEาง

ภาพลักษณBที่ดีและเพ่ิมอำนาจละมุนของประเทศไทยในเวทีโลก 

  ๓.๕ ด/านการพัฒนาท่ียั่งยืน อนุรักษBและฟ¯°นฟูมรดกทางวัฒนธรรมใหEคงอยู0อย0างย่ังยืน, 

ใชEภูมิป~ญญาทEองถิ่นในการแกEไขป~ญหาสิ่งแวดลEอมและการพัฒนาชุมชน และสรEางสมดุลระหว0าง

การพัฒนาเศรษฐกิจและการรักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรม 

 ตามรายงานของ UNESCO (๒๕๖๓) พบว0าการบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมเขEากับเป©าหมาย

การพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) มีส0วนช0วยเร0งรัดการบรรลุเป©าหมายไดEอย0างมีนัยสำคัญ โดยเฉพาะใน

ดEานการลดความยากจน การศึกษาที่มีคุณภาพ และการสรEางเมืองท่ีย่ังยืน 

 ๔). บทสรุป 

 การเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรมของประเทศไทยเป�นกระบวนการที่ตEองอาศัยความร0วมมอื

จากทุกภาคส0วนและตEองดำเนินการอย0างต0อเนื่องในระยะยาว ขEอเสนอแนะเชิงนโยบายที่นำเสนอ

ในบทความนี ้เป�นแนวทางที ่ครอบคลุมทั ้งการอนุรักษB ฟ¯ °นฟู พัฒนา และต0อยอดมรดกทาง

วัฒนธรรมของชาติ เพื่อใหEวัฒนธรรมไทยสามารถดำรงอยู0ไดEอย0างมั่นคงท0ามกลางกระแสโลกาภิ

วัตนB และเป�นพลังขับเคล่ือนการพัฒนาประเทศในทุกมิติ 
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 การนำนโยบายไปสู0การปฏิบัติจำเป�นตEองมีการบูรณาการการทำงานระหว0างหน0วยงาน

ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม โดยมีกลไกการติดตามและประเมินผลที่มีประสิทธิภาพ 

นอกจากน้ี ควรมีการทบทวนและปรับปรุงนโยบายอย0างสม่ำเสมอเพื่อใหEสอดคลEองกับบริบททาง

สังคมและวัฒนธรรมที่เปล่ียนแปลงไป 

 ทEายที ่สุด การเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรมไม0ใช0เพียงหนEาที ่ของภาครัฐหรือองคBกรท่ี

เกี่ยวขEองเท0านั้น แต0เป�นความรับผิดชอบร0วมกันของคนไทยทุกคนในการอนุรักษB สืบสาน และ

พัฒนาวัฒนธรรมของชาติใหEเจริญงอกงาม เป�นที่ประจักษBแก0สายตาชาวโลก และเป�นมรดกอันลำ้

ค0าสำหรับคนรุ0นต0อไป 

 การเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรมเป�นกระบวนการที่ตEองอาศัยความร0วมมือ ความเขEาใจ และ

ความตระหนักจากทุกภาคส0วนของสังคม การดำเนนิการตามขEอเสนอแนะเชิงนโยบายที่นำเสนอใน

บทความนี ้จะช0วยใหEประเทศไทยสามารถรักษาอัตลักษณBทางวัฒนธรรม สรEางความภาคภูมิใจใน

ความเป�นไทย และใชEพลังทางวัฒนธรรมเป�นฐานในการพัฒนาประเทศอย0างย่ังยืนต0อไป 

 ทEายที่สุดนี ้การเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรมไม0ใช0เพียงการรักษาสิง่เก0าแก0ไวEเท0าน้ัน แต0เป�น

การสรEางสรรคBสิ่งใหม0บนรากฐานของวัฒนธรรมดั ้งเดิม เพื่อใหEวัฒนธรรมไทยมีพลวัต สามารถ

ปรับตัวและเติบโตท0ามกลางการเปลี่ยนแปลงของโลก โดยยังคงรักษาแก0นแทEและคุณค0าอันเป�น

เอกลักษณBของความเป�นไทยไวEไดEอย0างสมบูรณB 

 

๕.๔ สรุป 

 บทที ่๕ นำเสนอมุมมองเกี่ยวกับอนาคตของภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBและขEอเสนอแนะ

เชิงนโยบาย โดยเนEนย้ำถึงความสำคัญของการปรับตัวในยุคดิจิทัล การส0งเสริมความร0วมมือ

ระหว0างภาคส0วนต0างๆ และแนวทางการพัฒนาเชิงนโยบาย 

 แนวโนEมการพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมในยุคดิจิทัลชี้ใหEเห็นถึงความจำเป�นในการผสมผสาน

เทคโนโลยีเขEากับมรดกทางวัฒนธรรม การใชEแพลตฟอรBมดิจิทัลในการเผยแพร0และอนุรักษB

วัฒนธรรม ตลอดจนการสรEางนวัตกรรมทางวัฒนธรรมที่ตอบสนองต0อวิถีชีวิตสมัยใหม0 

 การส0งเสริมความร0วมมือระหว0างภาครัฐ เอกชน และประชาสังคมเป�นกุญแจสำคัญในการ

พัฒนาวัฒนธรรมสรEางสรรคB โดยเนEนการสรEางเครือข0าย การแลกเปลี่ยนองคBความรูE และการระดม

ทรัพยากรจากทุกภาคส0วน เพ่ือสรEางระบบนิเวศทางวัฒนธรรมที่เขEมแข็งและย่ังยืน 
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 ขEอเสนอแนะเชิงนโยบายสำหรับการเสริมสรEางภูมิพลังวัฒนธรรมของประเทศไทย

ประกอบดEวยหลายประเด็น อาทิ การปรับปรุงกฎหมายและระเบียบที่เกี ่ยวขEองใหEเอื้อต0อการ

พัฒนาอุตสาหกรรมสรEางสรรคB การลงทุนในโครงสรEางพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การส0งเสริมการศึกษา

และการวิจัยดEานวัฒนธรรม การสนับสนุนผูEประกอบการทางวัฒนธรรม และการส0งเสริมการ

ท0องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอย0างย่ังยืน 

 ทั้งนี ้การพัฒนาภูมิพลังวัฒนธรรมสรEางสรรคBจำเป�นตEองอาศัยความร0วมมือจากทุกภาคส0วน 

และการกำหนดทิศทางนโยบายที ่ชัดเจน เพื่อใหEประเทศไทยสามารถใชEประโยชนBจากทุนทาง

วัฒนธรรมในการสรEางมูลค0าทางเศรษฐกิจและความเขEมแข็งทางสังคมไดEอย0างมีประสิทธิภาพใน

อนาคต  
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