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บทคัดย=อ 

 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค- 1) เพ่ือศึกษาความต1องการของผู1บริโภคเก่ียวกับบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มอ

ตามหลักฮวงจุ1ย 2) เพื่อศึกษาแนวทางในการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 3) 

เพื่อศึกษาความพึงพอใจของกลุQมตัวอยQางที่มีตQอบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย เป]นการวิจัย

แบบผสม (Mixed Method) เก็บข1อมูลจากบุคคลทั่วไปที่มาจับจQายใช1สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQาน

เยาวราช ในกรุงเทพมหานคร จำนวน 480 คน และสัมภาษณ-ผู1เช่ียวชาญด1านการออกแบบ และด1าน 

ฮวงจุ1ยอีก 6 ทQาน เครื่องมือที่ใช1ในการเก็บข1อมูล ได1แกQ แบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ- โดย

วิเคราะห-ข1อมูลเชิงปริมาณด1วยการใช1สถิติเชิงพรรณนา ได1แกQ คQาความถี่ คQาร1อยละ คQาเฉลี่ย และสQวน

เบี ่ยงเบนมาตรฐาน และวิเคราะห-ข1อมูลเชิงคุณภาพด1วยการใช1การวิเคราะห-เนื ้อหา (Content 

Analysis)  

 ผลการศึกษาพบวQา กลุQมตัวอยQาง ต1องการให1มีการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-ใหมQที่มีความสวยงาม 

แข็งแรง ทนทาน โดยกลQองของบรรจุภัณฑ-มีการออกแบบที่สื่อถึงความเป]นมงคล ตามหลักฮวงจุ1ย 

เพื่อชQวยให1สามารถนำสินค1านี้ไปมอบให1เป]นของขวัญ ของมงคล หรือของไหว1ได1ในหลากหลายโอกาส 

กลุQมตัวอยQางสQวนใหญQมีความสนใจในศาสตร-ด1านฮวงจุ1ยในระดับมาก ด1านที่สนใจมากที่สุด คือ สี 

รูปทรง สัญลักษณ- และธาตุ ตามลำดับ ผลการศึกษาแนวทางในการออกแบบ พบวQา ลักษณะ 

บรรจุภัณฑ-ท่ีต1องการ คือ กลQองกระดาษ ท่ีสามารถใสQผลส1มได1ในปริมาณ 1 กิโลกรัม (7-9 ลูก) มีราคา

อยูQระหวQาง 101 – 300 บาท โดยกลQองบรรจุภัณฑ-สามารถออกแบบให1พอดีกับรูปรQางของผลส1ม 

สามารถใช1งานได1อยQางแข็งแรง ทนทาน ปรับให1ใช1เพื่อเป]นภาชนะใสQของไหว1ได1 จึงควรออกแบบโดย

คำนึงถึงความสวยงามภายในกลQองด1วยเชQนกันสQวนการออกแบบภายนอกควรดูสวยงาม ทันสมัย 

เลือกใช1ลวดลายบนบรรจุภัณฑ-ที่สื่อถึงความเป]นมงคลตQาง ๆ เชQน อักษรมงคล ภาพประกอบที่สื่อถึง

ความรุQงเรือง ร่ำรวย และใช1สีของบรรจุภัณฑ-ที่เป]นมงคล เชQน สีแดง สีส1ม สีทอง เป]นต1น สำหรับความ

พึงพอใจของผู1บริโภคที่มีตQอรูปแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยในภาพรวมอยูQในระดับมาก 

และด1านท่ีมีความพึงพอใจระดับมากเป]นอันดับแรก คือ ด1านการออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ย 
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Abstract 

 
 This research aims to 1) explore consumer preferences for feng shui-based 

orange packaging, 2) study the approaches to developing packaging designs according 

to feng shui principles, and 3) examine the satisfaction of the sample group with feng 

shui-based packaging. Using a mixed-method approach, data was collected from 480 

individuals shopping in Yaowarat, Bangkok, and from interviews with six design and 

feng shui experts. Data tools included surveys and interviews, with quantitative 

analysis using descriptive statistics: frequency, percentage, mean, and standard 

deviation, and qualitative analysis via content analysis.  

 The study found that the sample group desired the development of new, 

aesthetically pleasing, strong, and durable packaging designs that convey 

auspiciousness according to feng shui principles and are suitable for various gifting 

occasions. The most interest in feng shui principles was shown towards colors, 

shapes, symbols, and elements. Desired packaging features included durable 

cardboard boxes capable of holding 1 kilogram (7-9 oranges), priced between 101-

300 baht, designed to fit the shape of the oranges, and aesthetically appealing both 

inside and outside with auspicious patterns, such as lucky characters and images 

symbolizing prosperity and wealth, and auspicious colors like red, orange, and gold. 

Overall, consumer satisfaction with the feng shui-based packaging designs was very 

high, with design being the most satisfying aspect. 
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ประสบความสำเร็จลุลQวงไปด1วยดี เนื่องจากได1รับความอนุเคราะห-และสนับสนุนเป]นอยQางยิ่งจาก 

ดร.รัตตมา รัตนวงศา ท่ีปรึกษางานวิจัย และ ผศ.ดร.กุลชัย กุลตวนิช ท่ีปรึกษารQวมงานวิจัย ท่ีได1กรุณา

ให1คำปรึกษา ให1ความรู1 ข1อคิด ข1อแนะนำ และปรับปรุงแก1ไขข1อบกพรQองตQาง ๆ จนกระทั่งการวิจัย

คร้ังน้ีสำเร็จเรียบร1อยด1วยดี ผู1วิจัยขอกราบขอบพระคุณเป]นอยQางสูงไว1 ณ ท่ีน้ี 

 ขอขอบคุณอาจารย-ในสาขาวิชาการสื่อสารและวิทยาการสารสนเทศทางการเกษตรทุกทQาน 

ที่กรุณาให1คำปรึกษา ให1ความรู1 ข1อคิด ข1อแนะนำ ให1ความชQวยเหลือ และปรับปรุงแก1ไขข1อบกพรQอง

ตQาง ๆ เป]นอยQางดี 

 ขอขอบคุณเพื่อนปริญญาตรี สาขานิเทศศาสตร-เกษตร ที่คอยให1ความชQวยเหลือ ให1คำแนะนำ 

และให1กำลังใจตลอดการทำเลQมวิจัยมาคร้ังน้ี 

 ท1ายที่สุดของความสำเร็จในครั้งนี้ผู1วิจัยขอขอบพระคุณทุกทQานที่มีสQวนรQวมในงานวิจัยจนสำเร็จ

ไปด1วยดี ทั้งบุคคลที่ได1กลQาวมาและไมQได1กลQาวมา ขอขอบคุณบิดา มารดา ที่ให1ชีวิตและสติป�ญญา

ตลอดจนสมาชิกในครอบครัว และผู1วิจัยหวังวQางานวิจัยฉบับนี้จะเป]นประโยชน-สำหรับหนQวยงานท่ี

เก่ียวข1อง และผู1ท่ีสนใจศึกษาตQอไป 
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บทที่ 1 

บทนำ 
1.1 ที่มาและความสำคัญ 

 ในชQวงเทศกาลเฉลิมฉลองและเทศกาลตรุษจีนในชQวงที่ผQานมาส1มถือวQาเป]นผลไม1ชนิดหนึ่งที่นิยม

นำมาจัดเป]นกระเช1าของขวัญ นำมาไหว1เจ1าและไหว1บรรพบุรุษเพื่อให1เป]นสิริมงคลและนำมาซ่ึง

ความสุขความเจริญแกQครอบครัว ผลไม1ยอดนิยมสQวนใหญQจะเป]นส1ม ตั้งแตQป£ 2546 จากการวิเคราะห-

นโยบายเศรษฐกิจการเกษตร (จรินทร-, 2546) 

 ป�จจุบันในสภาพตลาดมีการแขQงขันและความก1าวหน1าของเทคโนโลยีเป]นไปอยQางรวดเร็วทำให1มี

ผลิตภัณฑ-ใหมQ ๆ ในตลาดจำนวนมาก ผลิตภัณฑ-ใหมQที่จะอยูQรอดได1ในตลาดจึงจำเป]นต1องมีการพัฒนา

บรรจุภัณฑ-ให1มีความแตกตQาง และมีความสอดคล1องตรงกับลักษณะความต1องการของผู1บริโภคอยูQ

เสมอ รวมถึงการยอมรับถึงความสำคัญของบรรจุภัณฑ- และได1พยายามใช1ประโยชน-ของบรรจุภัณฑ-

และตรายี่ห1อเพิ่มมากขึ้น เพื่อเพ่ิมความสนใจในเรื่องมาตรฐานการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-มากข้ึน 

อยQางไรก็ตามป�จจัยสำคัญประการหนึ่งที่ทำให1บรรจุภัณฑ-กลายมาเป]นสิ่งสำคัญของงานด1านการตลาด

ก็เน่ืองจากการแบQงขันท่ีเพ่ิมมากข้ึน เน่ืองจากการพัฒนาบรรจุภัณฑ-ใหมQเกิดข้ึนอยQางรวดเร็วและไมQจบ

สิ้น เราจะพบวQามีวัตถุใหมQ ๆ ที่นำมาใช1ทำบรรจุภัณฑ-แทนของเกQาอยูQเสมอทั้งชนิด ขนาดรูปรQาง ฯลฯ 

รวมท้ังการออกแบบรูปทรง และการพัฒนาทางวิชาการ เพ่ือการบรรจุภัณฑ-ท่ีมีประสิทธิภาพ 

 ในการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-ถือเป]นกลยุทธ-สำคัญในการตอบโจทย-การตลาดกระแสหลักเพ่ือ

สร1างประสบการณ-และอารมณ-รQวมระหวQางผลิตภัณฑ-กับผู1บริโภคกระตุ1นให1ผู1บริโภคกระหายที่จะได1

เป]นเจ1าของอีกทั้งยังเป]นกระบวนการที่ชQวยทำให1ธุรกิจการค1าขายตQาง ๆ ประสพผลสำเร็จในธุรกิจ 

และถูกจัดให1เป]นสQวนหนึ่งของสQวนประสมทางการตลาด การพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-จึงเริ่มเข1ามามี

บทบาทที่สำคัญตQอการค1าและบริการในฐานะการเพิ่มมูลคQาของผลิตภัณฑ- ซึ่งในป�จจุบันจะพบวQา

สินค1าบรรจุภัณฑ-ที่สวยจะชวนให1สะดุดตาสะดุดใจแกQผู1บริโภคอยQางมาก ตั้งแตQอดีตเป]นต1นมาการ

ประกอบธุรกิจตQาง ๆ หลายคนคงเคยได1ยินเรื่องการออกแบบสมัยใหมQและศาสตร-ฮวงจุ1ยกันมาบ1าง

แล1ว บ1างก็อาจคิดวQาการออกแบบเป]นเรื่องของความสวยความงามเพียงอยQางเดียว ศาสตร-ฮวงจุ1ยน้ัน

เป]นเรื่องของความเชื่อสQวนบุคคล แตQถ1าหากศึกษาให1ถQองแท1จะพบวQาทั้งศิลป¥และศาสตร-นี้ตQางก็มี

หลักการบางอยQางท่ีเป]นเหตุเป]นผลสอดคล1องกับหลักวิทยาศาสตร-ยังมีการนําไปใช1กับการดําเนินธุรกิจ 

ในการชQวยสนับสนุนภาพลักษณ- 

 ในป�จจุบันคนไทยเริ่มให1ความสนใจทางด1านศาสตร-ด1านฮวงจุ1ยเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ดังนั้นการนำ

หลักการฮวงจุ1ยมาใช1รQวมกับการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ- เพื่อดึงดูดผู1บริโภค เชQน การใช1สีที่เสริมธาตุ

ของกิจการตามหลักฮวงจุ1ย ก็ยังเป]นกระแสด1านความเชื่อของกิจการวQาการดีไซด-ที่จะต1องตรงตาม

หลักฮวงจุ1ยที่ดีถือเป]นอีกสาเหตุหนึ่งที่ทำให1กิจการนั้น เจริญเติบโต อยQางมั่นคงและยั่งยืนด1วย และอีก

มุมของการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยที่ออกแบบตามธาตุทั ้ง 5 ธาตุ ในบรรจุภัณฑ- 
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เพื่อใช1ความเชื่อมากระตุ1นในการตัดสินใจซื้อของผู1บริโภค Phawaphatachakul & Sinjindawong 

(2021) 

 ป�จจุบันองค-การธุรกิจตQาง ๆ ในประเทศไทยให1ความสําคัญกับการพัฒนาแบรนด-ขององค-การ

ด1วยศาสตร-ของ “ฮวงจุ1ย” อยQางกว1างขวาง เพื่อเป]นการปรับสมดุลทั้งศาสตร-และศิลป¥ให1เหมาะสม

และลงตัว ธุรกิจตQาง ๆ จึงหาวิธีการที่ปรับสมดุลในการสร1างแบรนด- เพื่อให1เป]นที่จดจําและสามารถ

รับรู1ภาพลักษณ-ธุรกิจได1เป]นอยQางดีสามารถดึงดูดลูกค1าได1เหนือคูQแขQงขันในธุรกิจ โดยเน1นการสร1างแบ

รนด- ด1วยตราสัญลักษณ- ที่มีอัตลักษณ- สี ฟอนต-การจัดวาง เป]นเครื่องมือในการสื่อสาร จากป�จจัย

มูลเหตุที ่ผู 1ว ิจัยได1นําเสนอสาระสําคัญตามเนื ้อหาข1างต1น ตลอดจนการได1ศึกษางานวิจัยของ 

Theeragul (2016) ได1ศึกษาวิจัย เรื่องศาสตร-ฮวงจุ1ยกับการจัดชุดองค-ความรู1เฉพาะเพื่อการสื่อสารใน

สื่อใหมQ (เว็บไซต-) ของธนาคารกสิกรไทย และบทความงานวิจัยอื่น ๆ ที่เกี่ยวข1องทําให1ผู1วิจัยมีความ

สนใจ และตกผลึกทางความคิดได1วQา รากฐานของศาสตร-ฮวงจุ1ยมาจากแนวคิดปรัชญาหยินหยางใน

คัมภีร-อี้จิง นำมาผสมผสานกับความเชื่อตQาง ๆ เชQน ธาตุทั้งห1า แผนภูมิแปดเอกลักษณ- ทิศทางของ

สุสานทั้งยี่สิบสี่ กลายเป]นพื้นฐานทฤษฎีและวิถีปฏิบัติของศาสตร-ฮวงจุ1ย ปรากฏการณ-การขยายตัว

ของฮวงจุ1ยที่กระจายอยูQในสังคม รวมถึงการแทรกตัวของฮวงจุ1ยที่ไปกดทับ ปiดบัง กีดกันความเชื่อใน

โหราศาสตร-อื่น ๆ ได1ครอบงำความคิดของผู1ที่อยูQในสังคมมีการนำฮวงจุ1ยมาใช1สร1างบรรทัดฐานใหมQ

ทางความคิดเกี่ยวกับการนำฮวงจุ1ยมาใช1เพื่อสร1างความมั่นใจในการทำธุรกิจ และการดำเนินชีวิต 

ภายในโครงสร1างทางสังคมไทยท่ีโหราศาสตร-ยังคงมีอิทธิพลตQอการดำรงอยูQความเชื่อมีอำนาจที่สQงผล

ให1เกิดพฤติกรรม และเกิดการเปลี่ยนแปลง นอกจากนี้ ความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ1ยได1เปiดโลกทัศน- และ

อุดมคติใหมQของการดำรงชีวิตซ่ึงมีความสัมพันธ-กับการดำเนินธุรกิจ และครอบครัว ฮวงจุ1ยได1สร1างการ

ครอบงำทางความคิด จินตนาการ และกำหนดวิถีปฏิบัติที่มุQงเน1นไปสูQความสำเร็จทางด1านการทำธุรกิจ 

และความสุข เชQนเดียวกับโหราศาสตร-อื่น ๆ ในการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ย พัฒนา

แบบให1เป]นบรรจุภัณฑ-รูปทรง รวมถึงการใช1สีสันในการพัฒนาตามแนวคิดประจำธาตุแตQละธาตุ  

 ส1ม หรือ 橘 (จวี๋) ในภาษาจีนออกเสียงคล1ายกับคำวQา 吉 (จี๋) ที่แปลวQาสิริมงคล นอกจาก

ความหมายแล1วนั้นผลส1มยังมีสีเหลืองอรQามคล1ายกับทองคำ ทำให1ส1มจึงเป]นสัญลักษณ-ของความมั่งค่ัง 

และการอวยพร เมื่อกราบไหว1ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ด1วยส1มที่มีผลใหญQโตมากเทQาไหรQก็จะมีความหมายที่ดี

มากขึ ้นเทQานั ้น เพราะผลส1มที ่ใหญQอQานวQา 大橘 (ต1าจวี ๋) ซึ ่งพ1องกับคำวQา 大吉 (ต1าจี ๋) ซ่ึง

หมายความวQา "มหามงคล" ชาวจีนจึงยกให1ส1มเป]นผลไม1ที่มีความสำคัญและมีความหมายที่ยิ่งใหญQ 

เป]นที่ทราบกันอยูQแล1ววQาส1มเป]นผลไม1ที่เป£¬ยมไปด1วยคุณประโยชน-มากมาย อีกทั้งยังหาทานได1งQาย มี

รสชาติที่ถูกปาก นอกจากนี้คนไทยเชื้อสายจีนยังนิยมใช1ส1มมงคล สำหรับไหว1หรือมอบให1กันในวันและ

เทศกาลสำคัญอาทิสารทจีน วันแซยิด วันแตQงงาน และตรุษจีน เรียกได1วQาผลไม1สารพัดประโยชน-น้ี 

แทรกอยูQในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน จนกลายเป]นสัญลักษณ-แหQงความมั่งคั่ง ท่ี

ปฏิเสธไมQได1 ส1มมงคล ผลไม1ขึ้นชื่อเรื่องการนำโชค หลายคนคงเห็นกันอยูQบQอย ๆ ในงานบุญ หรือ
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เทศกาลสำคัญจะมีผลไม1หลายอยQางมากมาย รวมไปถึงส1มด1วย เพราะเชื่อกันวQาส1ม ถือเป]นผลไม1มงคล 

ท่ีชQวยเสริมเร่ืองการเงิน โชคลาภ เงินทอง และนำพาแตQส่ิงดี ๆ เข1ามาในชีวิต 

 ชุมชนเยาวราชเป]นชุมชนที่มีชาวไทยเชื้อสายจีนอาศัยอยูQและประกอบธุรกิจการค1าในชุมชน

จำนวนมาก เป]นชาวจีนที่อพยพมาจากทางตอนใต1ของประเทศจีน เป]นชุมชนที่มีเอกลักษณ-เฉพาะตัว 

เป]นแหลQงรวมวัฒนธรรม และขนบธรรมเนียมประเพณีที่สะท1อนวิถีชีวิตและความเชื่อของชาวจีนใน

ทุก ๆ ด1าน เชQน อาหารการกิน ที่อยูQอาศัย การนับถือศาสนาและพิธีกรรมตQาง ๆ เป]นต1น เยาวราชเป]น

ตัวแทนของชุมชนชาวจีนในประเทศไทย เนื่องจากเป]นชุมชนชาวจีนที่ใหญQที่สุดและเกQาแกQที่สุด มี

พัฒนาการในฐานะเป]นแหลQงพักอาศัย เป]นแหลQงเศรษฐกิจที่สำคัญของกรุงเทพและประเทศไทย 

ความเป]นเยาวราชผูกติดกับความเป]นยQานค1าขายตั้งแตQยุครัตนโกสินทร-ตอนต1นตQอเนื่องจนถึงป�จจุบัน 

และได1กลายมาเป]นสัญลักษณ-ของความเป]นจีนในสังคมไทย เป]นแหลQงรวมวัฒนธรรมความเป]นจีนท่ี

เข1มข1น (ธีรพันธ- เหลืองทองคำ, 2547) เนื่องจากชาวจีนที่เข1ามาตั้งถิ่นฐานในประเทศไทยยังคงยึดม่ัน

ในประเพณีความเชื่อที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ มีการธำรงรักษาวัฒนธรรมความเชื่อของตนเอง และ

ความเชื่อดั้งเดิมมาเป]นแนวปฏิบัติดังเชQน ความเชื่อในศาสตร-ฮวงจุ1ยที่ได1รับอิทธิพลมาจากบรรพบุรุษ 

ชาวจีนเชื ่อวQาการกำหนดวางฮวงจุ 1ยที ่ดีจะทำให1เกิดความสุข ความเป]นอยูQที ่ดีทำกิจการการค1า

เจริญรุQงเรือง มีโชคลาภ มีหน1าที่การงานที่ดีขึ้น และชQวยให1ประสบความสำเร็จในธุรกิจ รวมถึงการ

ปรับแก1ฮวงจุ1ยจะสQงผลให1ธุรกิจมีผลกำไรและสQงผลให1ชีวิตมีความสุขความเจริญ (วรเทพ บุญธาริกา, 

2557) หรับชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนเยาวราชได1นำความเชื่อในศาสตร-ฮวงจุ1ยมาปรับใช1ในการ

ดำเนินชีวิต โดยเฉพาะอยQางย่ิงชุมชนเยาวราชเป]นแหลQงธุรกิจการค1า และต1องการให1กิจการของตนเอง

มีความรุQงเรืองและประสบความสำเร็จ อีกทั้งชาวไทยเชื้อสายจีนที่อาศัยในชุมชนเยาวราชต1องการ

ความโชคดีและความปลอดภัย จึงปฏิบัติตามความเชื่อตามศาสตร-ฮวงจุ1ยเพื่อเป]นการเสริมความม่ันใจ

ในการประกอบธุรกิจการค1าและทำให1เกิดกำลังใจรวมถึงเป]นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจและสร1างเสริม

อำนาจและบารมีให1แกQผู1อยูQอาศัย 

 จากป�ญหาดังกลQาว ผู1วิจัยจึงได1ดำเนินการวิจัยเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮ

วงจุ1ย เพื่อศึกษาถึงความต1องการของผู1บริโภค  แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ- และความพึงพอใจของ

ผู1บริโภคมีตQอบรรจุภัณฑ- เพื่อสามารถนำไปพัฒนาเป]นแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยใน

ระยะตQอไป 

1.2 ปLญหานำการวิจัย 

1) ความต1องการของออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยเป]นอยQางไร 

2) แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยเป]นอยQางไร 

3) ความพึงพอใจตQอออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยเป]นอยQางไร 
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1.3 วัตถุประสงค+ของการศึกษา 

1) เพ่ือศึกษาความต1องการของออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย  

2) เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

3) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจตQอออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย  

 

1.4 ขอบเขตการวิจัย 

  การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป]นการวิจัยแบบผสม (Mixed Method) เรื่อง การออกแบบบรจุภัณฑ-

ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม ผู1วิจัยได1กำหนดขอบเขตในการวิจัย ดังน้ี 

1.4.1 ขอบเขตด1านประชากร 

ประชากร คือ บุคคลทั่วไปที่มาจับจQายใช1สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราช ใน

กรุงเทพมหานคร ท่ีไมQทราบจำนวนแนQนอน 

1.4.2 ขอบเขตด1านเน้ือหา 

         การศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม เพื่อให1ทราบถึงความ

ต1องการของออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ- และพึง

พอใจตQอออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ซึ่งผู1ประกอบการธุรกิจสามารถศึกษา เพ่ือ

นำไปพัฒนารูปแบบการจัดการการพัฒนาธุรกิจของตนได1 

1.4.3 ขอบเขตเวลา 

        การศึกษางานวิจัยชิ้นนี้ทำการเก็บข1อมูลของบุคคลทั่วไปที่มาจับจQายใช1สอยบริเวณ

แหลQงช็อปปiงยQานเยาวราช ในกรุงเทพมหานครในเดือนพฤศจิกายนพ.ศ. 2566 ถึง มกราคม 

พ.ศ. 2567 

1.6 นิยามเชิงปฏิบัติการ 

 ในการศึกษาครั้งนี้ผู1วิจัยได1กำหนดความหมายและขอบเขตของศัพท-เฉพาะตQาง ๆ ที่ใช1 ใน

การศึกษาเพ่ือความเข1าใจในทิศทางเดียวกัน ดังน้ี 

บรรจุภัณฑ- (Packaging) หมายถึง บรรจุภัณฑ-มีหน1าที่หลักในการปกป­องสินค1าที่บรรจุอยูQ

ด1านใน และยังมีบทบาทสำคัญในด1านการสื่อสารการตลาดที่จะนำเสนอเอกลักษณ-ตราสินค1า และทำ

หน1าที่สร1างความแตกตQางจากคูQแขQง บรรจุภัณฑ-ที่ดีควรจะสามารถให1ข1อมูลสินค1า ปกป­องสินค1า 

รวมถึงกระตุ1นความรู1สึกต1องการซ้ือสินค1าได1 

ส1มมงคล (Orange) หมายถึง การมอบส1มในวันตรุษจีนถือเป]นธรรมเนียมที่ปฏิบัติกันมาอยQาง

ยาวนาน สำหรับการ “ไป®เจีย” หมายถึง การไหว1ขอพรแกQผู1ใหญQที่เคารพนับถือด1วยการนำส1มไปมอบ

ให1 เนื่องจาก “ส1ม” เป]นผลไม1มงคลตามความเชื่อของชาวจีน เพราะมีสีผิวเหลืองเหมือนทอง และคำ

วQาส1ม ในภาษาจีน หมายถึง ความสุขหรือโชคลาภ ฉะนั้นการนำส1มไปให1ก็เปรียบเสมือนการนำ

ความสุขและโชคลาภไปให1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ฮวงจุ1ย (Feng Shui) หมายถึง เป]นศาสตร-ท่ีสามารถดึงเอาพลังของธรรมชาติที่ดีมาสQงเสริม

เรา และทอนพลังธรรมชาติที่ไมQดีที่ติดลบออกไป พลังธรมชาติที่ดีมาจากสิ่งแวดล1อมที่เกิดขึ้นตาม

ธรรมชาติที่มนุษย-สร1างขึ้น และที่ใกล1ตัวที่สุดก็คือบ1านที่อยูQอาศัย ฮวงจุ1ยที่ดีก็จะผลักดันให1ความ

พยายามสนับสนุนพลังงานที่ดี ที่ต1องการ ในทางกลับกัน ถ1าฮวงจุ1ยไมQดีก็มักจะทำให1ตัดสินใจผิดพลาด 

สQงผลในด1านการเงิน การงาน สQวนชะตาที่ไมQดี และยังต1องอยูQในสถานท่ีท่ีฮวงจุ1ยไมQดีนั้นมักจะทำให1อยูQ

ในสภาพท่ีเลวร1ายย่ิงข้ึน อาจจะเจ็บป̄วย อุบัติเหตุ ป�ญหาในชีวิตคูQได1 

ความพึงพอใจ (Satisfaction) หมายถึง ภาวะของอารมณ- ความรู1สึกรQวม ของบุคคลที่มีตQอ

การเรียนรู1ประสบการณ-ที่เกิดจากแรงจูงใจซึ่งเป]น พลังภายในของแตQละบุคคล อันเป]นความสัมพันธ-

ระหวQางเป­าหมายที่คาดหวังและความต1องการด1านจิตใจนำไปสูQการค1นหาสิ่งที่ต1องการมาตอบสนอง 

เมื่อได1รับการตอบสนองความต1องการแล1วจะเกิดความรู1สึกมีความสุข กระตือรือร1น มุQงมั่น เกิดขวัญ

กำลังใจ กQอให1เกิดประสิทธิภาพและ ประสิทธิผลของการกระทำกิจกรรมที่นำไปสูQเป­าหมายนั้นสำเร็จ

ตามท่ีกำหนดไว1 

 

1.7 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

            ตัวแปรต1น 

 

 

 

 

        ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

1. แนวทางการพัฒนากลQอง

บรรจุภัณฑ- 

2. แนวทางการออกแบบ

กราฟiกบนบรรจุภัณฑ- 

3. แนวทางการออกแบบตาม

หลักฮวงจุ1ย 

 

 

ความต1องการแบบบรรจุภัณฑ- 

สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

ความพึงพอใจท่ีมีตQอ 

แบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.7 ขั้นตอนของการศึกษา 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที่ 2 

ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวขDอง 
การศึกษาเรื่อง “การออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย” ผู1วิจัยได1ทำการศึกษา 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข1อง เพ่ือกำหนดแนวทางการดำเนินงานวิจัยตามลำดับ ดังตQอไปน้ี 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับบรรจุภัณฑ-  

2.2 แนวคิดการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

2.3 แนวคิดหลักการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ- 

2.4 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกับศาสตร-ฮวงจุ1ย 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ-กับศาสตร-ฮวงจุ1ย 

2.6 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกับความพึงพอใจ 

2.7 งานวิจัยท่ีเก่ียวข1อง 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับบรรจุภัณฑ) 

2.2.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ- 

แนวคิดบรรจุภัณฑ- นักวิชาการได1ให1ความหมายไว1เป]นจำนวนมากเพราะบรรจุภัณฑ-เกี่ยวข1อง

กับศาสตร-ตQางๆ หลายด1าน ทั้งด1านวิทยาศาสตร- ด1านการออกแบบ ด1านการตลาด ด1านเทคโนโลยี                

จะเห็นได1วQาบรรจุภัณฑ-เป]นสิ่งต1องนำศาสตร-ตQาง ๆ เหลQานี้มาสร1างสรรค-บรรจุภัณฑ-เพื่อตอบสนอง

ความต1องการของผู1ใช1บรรจุภัณฑ- แสดงถึงความรับผิดชอบตQอสังคมตQอธุรกิจ โดยนักวิชาการได1ให1

ความหมายไว1ดังน้ี  

ไตรภพ โยธาดีและทิพย-รัตน- เลาหวิเชียร (2566) ได1กลQาวถึง บรรจุภัณฑ- มีหน1าที่ที่ใช1เพ่ือ

ปกป­องคุณภาพและความปลอดภัยของอาหารกQอให1เกิดความเสียหายตQอผลิตภัณฑ-ทั้งทางตรงหรือ

ทางอ1อมของบรรจุภัณฑ- 

นิพล พรหมจรรย-และสุกัญญา หอมหวาน (2565) ได1กลQาวถึง บรรจุภัณฑ- มีหน1าที่ต1อง

คุ1มครองปกป­องผลิตภัณฑ-ที่หQอหุ1มให1คงสภาพเดิมไว1ได1ชQวยรักษาคุณภาพและต1องสะดวกในการขนสQง

ผลิตภัณฑ-จากผู1ผลิตไปยังผู1บริโภค 

มิยอง ซอ (2563) ได1กลQาวถึง บรรจุภัณฑ- (Package) คือ วัสดุใดๆ ที่นำมาใช1 สำหรับบรรจุ

ภัณฑ-หQอหุ1ม ป­องกัน ลำเลียงจัดสQง และนำเสนอสินค1าการออกแบบบรรจุภัณฑ- (Packaging Design) 

หมายถึง การกำหนด รูปแบบและโครงสร1างของบรรจุภัณฑ-ให1สัมพันธ-กับหน1าที่ใช1สอยของผลิตภัณฑ- 

เพ ื ่อการค ุ 1มครองป­องก ันไม Qให 1ส ินค 1าเส ียหายและเพิ ่มค ุณคQา ด 1านจ ิตว ิทยาต Qอผ ู 1บร ิโภค                                  

โดยอาศัยท้ังศาสตร-และศิลป¥ในการสร1างสรรค-เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กัลทิมา เชาว-ชาญชัยกุลและฉันท-ทิพ สกุลเขมฤทัย (2563) ได1กลQาวถึง บรรจุภัณฑ-หรือการ

บรรจุหีบหQอ จัดเป]นศาสตร-และศิลป¥ที่ใช1ในการบรรจุสินค1าโดยใช1เทคโนโลยีที่ทันสมัยและเป]นมิตรกับ

สิ่งแวดล1อม เพื่อการคุ1มครองปกป­องสินค1าจากผู1ผลิตจนถึงมือลูกค1าอยQางปลอดภัยด1วยต1นทุนการผลิต

ท่ีเหมาะสม 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร-และเทคโนโลยีแหQงประเทศไทย (2550) ให1ความหมายวQา  การ

บรรจุภัณฑ-การบรรจุหีบหQอ การหีบหQอ (Packaging) คือระบบรวมในการเตรียมสินค1าสำหรับขนสQง 

จัดจำหนQาย เก็บรักษาและตลาด โดยใช1คQาใช1จQายที ่เหมาะสมซึ ่งสอดคล1องกับความต1องการ                           

ของผลิตภัณฑ- 

ปุ¯น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ (2541) ได1กลQาววQา บรรจุภัณฑ-ทำหน1าที่เป]น

ตัวกลางในการนำสินค1าจากกระบวนการผลิตไปสูQผู1บริโภคขั้นสุดท1าย ซึ่งมาหลายกิจกรรมที่เกี่ยวข1อง

ตั้งแตQกรรมวิธีในการผลิตจนไปถึงมือผู1บริโภค เชQน การขนสQงจากสายการผลิตไปยังคลังสินค1า การ

ขนสQงสินค1าจากคลังสินค1าไปยังจุดขายปลีก 

Briston & Neill (1972) ได1กลQาวถึง บรรจุภัณฑ-หมายถึง เทคโนโลยี ในด1านศิลปะและ

วิทยาศาสตร- ที่สร1างขึ้นในการนำมาเป]นภาชนะสำหรับบรรจุสินค1า เพื่อประโยชน-ในการขายหรือการ

ขนสQงและรวมถึงบรรจุภัณฑ-มีสQวนรQวมในการขายด1วยเชQนกัน  

 

สรุปได1วQา บรรจุภัณฑ- จัดเป]นเป]นสQวนหน่ึงของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะป�จจุบัน

ที ่การผลิตสินค1าหรือบริการ ได1เน1นหรือให1ความสำคัญกับผู 1บริโภค (Consumer Oriented)                       

และจะได1เห ็นว Qาการบรรจุภ ัณฑ-ม ีบทบาทมากขึ ้นเพราะลำพังตัวสินค1าเองไมQม ีนว ัตกรรม 

(Innovation) หรือการพัฒนาอะไรใหมQอีกแล1ว ฉีกแนวไมQออกเพราะได1มีการวิจัยพัฒนากันมานาน

จนถึงขั้นสุดยอดแล1ว จึงต1องมาเน1นกันที่บรรจุภัณฑ-กับการบรรจุหีบหQอ (Packaging) บรรจุภัณฑ-กับ

หีบหQอ (Package) ถือวQาเป]นคำเดียวกัน ท้ังน้ีสุดแล1วแตQผู1ใดประสงค-หรือชอบท่ีจะใช1คำใด 

 

2.2.2 บทบาทหน1าท่ีของบรรจุภัณฑ- 

บรรจุภัณฑ-มีบทบาทหน1าที่หลักที่จะชQวยให1ผลิตภัณฑ-ที่ถูกบรรจุอยูQในบรรจุภัณฑ- คงสภาพ

สมบูรณ-และสามารถใช1ผลิตภัณฑ-ภายในได1 ตามเงื ่อนไขของอายุของผลิตภัณฑ-ที ่กำหนดไว1                       

โดยไมQเสื่อมสภาพ (Protect products) รวมทั้งตัวบรรจุภัณฑ-เองก็ต1องสามารถป­องกันตนเองให1อยูQ

ในสภาพสมบูรณ-ด1วย ไมQบุบเสียรูปทรงในป�จจุบันบทบาทหน1าที่ของบรรจุภัณฑ-ไมQได1มีเพียงปกป­อง

ผลิตภัณฑ-หรือสินค1าภายในเทQานั้นยังมีบทบาทหน1าที่อื่นที่เพิ่มเติม ซึ่งสามารถจำแนกออกได1เป]น                 

2 ด1านคือ ด1านเทคนิคและด1านการตลาด ดังแผนภูมิท่ี 1.1 ดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แผนภูมิท่ี 1.1 แสดงบทบาทหน1าท่ีของบรรจุภัณฑ- 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทบาทหน1าท่ีของบรรจุภัณฑ-จากแผนภูมิท่ี 1.1 สามารถอธิบายรายละเอียดเพ่ิมเติม เพ่ือให1เกิดความ 

เข1าใจย่ิงข้ึน ดังน้ี 

1. ดLานเทคนิค (Technical Functions) บทบาทหน1าที ่ของบรรจุภัณฑ-ด1านเทคนิค                 

ซ่ึงประกอบด1วย 

1.1 การรองรับ (Containment) คือ บรรจุภัณฑ-จะท าหน1าที่รองรับผลิตภัณฑ-หรือสินค1าให1

รวมกันหรือเป]นตามรูปรQางของภาชนะท่ีน ามารองรับ ซึ่งผลิตภัณฑ-มีท้ังของแข็ง ของเหลวและก±าซจะ

ขึ ้นอยู Qกับวัสดุที ่นำมาใช1รองรับผลิตภัณฑ-แตQละชนิดด1วย เพราะผลิตภัณฑ-มีสมบัติแตกตQางกัน                

จึงต1องเลือกใช1วัสดุแตQละชนิดให1เหมาะสม 

1.2 การป­องกัน (Protection) คือ บรรจุภัณฑ-จะทำหน1าที ่ป­องกันคุ 1มครองผลิตภัณฑ-               

หรือสินค1าบรรจุอยู QภายในไมQให1เกิดการยุบตัว สลาย เสียรูปทรง แตกหัก ไหลซึมหรือเสียหาย                     

อยQางอื่น ซึ่งเป]นความเสียหายทางกายภาพอันเกิดจากการเก็บรักษา สภาพสิ่งแวดล1อม สภาพดินฟ­า

อากาศ สภาพการใช1งานสภาพการขนสQง กลQาวคือให1คงสภาพลักษณะของผลิตภัณฑ-หรือสินค1า                  

รวมทั้งตัวบรรจุภัณฑ-ให1มีสภาพเหมือนที่ออกจากผู1ผลิตสินค1า ดังนั้น จึงต1องมีการออกแบบโครงสร1าง

ของบรรจุภัณฑ-ให1สมบัติในการป­องกันผลิตภัณฑ-หรือสินค1าภายในและป­องกันสิ่งที่จะให1บรรจุภัณฑ-

เสียสภาพด1วย  

บทบาทหน1าท่ีของบรรจุภัณฑ- 

ด%าน

เทคนิค 

ด%าน

การตลาด 

การส/งเสริมการขาย 

แสดงข%อมูล 

สร%างมูลค/าเพ่ิม 

เพ่ิมปริมาณการจำหน/าย 

การรองรับ 

การป?องกัน 

การรักษาคุณภาพ 

ความสะดวกในการขนส/ง 

ความสะดวกในการใช% 

มีเอกลักษณH 

เปIนมิตรกับส/งแวดล%อม 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.3 การรักษาคุณภาพ (Preserve) คือ คุณภาพของผลิตภัณฑ-หรือสินค1าให1คงเดิมตั้งแตQ

ผู1ผลิตจนถึงผู1ใช1ผลิตภัณฑ- ผลิตภัณฑ-หรือสินค1าบางชนิดไมQสามารถทนต1องแสงได1หรือห1ามโดนอากาศ

จากภายนอกเข1าไปในบรรจุภัณฑ-เพราะอาจทำให1ผลิตภัณฑ-หรือสินค1าเสียหรือเสื ่อมสภาพ                         

ซึ ่งเป]นความเสียหายทางเคมีที ่อาจเกิดการบูดเสีย ขึ ้นรา เหม็นหืน หรือรสชาติเปลี่ยน เป]นต1น                     

ดังนั ้น การเลือกวัสดุที ่นำมาใช1ต1องมีความรู 1ความเข1าใจถึงสมบัติในการชQวยรักษาผลิตภัณฑ-                            

หรือสินค1าได1 

1.4 ความสะดวกในการขนสQง (Ease of Transport) คือ บรรจุภัณฑ-จะถึงผู1ใช1ผลิตภัณฑ-ต1อง

มีการขนสQงจากแหลQงผลิตบรรจุภ ัณฑ-ต 1องสามารถขนย1ายได1สะดวกและได1ร ับการปกป­อง         

(Protection during) ไมQเสียหายระหวQางการขนสQง โดยบรรจุภัณฑ-ควรได1รับการออกแบบมาเพื่อให1

งQายตQอการขนสQง การเคลื ่อนย1ายหรือการใช1รถยก (Forklift) บรรจุภัณฑ-ที ่มีรูปรQางปกติ เชQน                   

ทรงสี่เหลี่ยมสามารถซ1อนกันได1 โดยไมQต1องใช1พื้นที่มากเกินไป เมื่อเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ-ที่มี

รูปทรงอื่น เชQน ทรงกระบอกจะทำให1เปลืองพื้นที่ในการวางบรรจุภัณฑ- ซึ่งหมายถึงคQาใช1จQายที่จะเพ่ิม

ขึ้นกับการขนสQงดังนั้น บรรจุภัณฑ-เพื่อการขนสQงมักจะเป]นรูปทรงสี่เหลี่ยม แม1วQาบรรจุภัณฑ-ภายใน

อาจไมQใชQรูปทรงส่ีเหล่ียม 

1.5 ความสะดวกในการใช1 (Enhancing Convenience) คือ บรรจุภัณฑ-นอกจากทำหน1าท่ี

ในการปกป­องรักษาผลิตภัณฑ-แล1วยังมีหน1าท่ีในการสร1างความสะดวกในการใช1ผลิตภัณฑ-ท่ีบรรจุอยูQใน

บรรจุภัณฑ- กลQาวคือบรรจุภัณฑ-ต1องงQายตQอการเปiด แตQต1องมีความปลอดภัยสูงในการเปiด                         

โดยไมQได1ตั้งใจ เชQน บรรจุภัณฑ- โลหะกระป³องไมQจำเป]นต1องใช1ที่เปiดเพียงดึงก็สามารถเปiดบรรจุภัณฑ-

ได1การเปiดถุงบรรจุขนมขบเคี้ยว ไมQต1องใช1กรรไกรชQวยตัดเพียงฉีกตามรอยที่บากไว1ก็สามารถเปiดถุง

บรรจุได1แล1ว 

1.6 มีเอกลักษณ- (Identification) คือ บรรจุภัณฑ-จะเป]นตัวชQวยสร1างเอกลักษณ-ให1เป]นท่ี

จดจำตQอผู1ใช1ผลิตภัณฑ- ให1สามารถแยกแยะได1วQาผลิตภัณฑ-ของตนเองแตกตQางจากผลิตภัณฑ-ของผู1อ่ืน

โดยปกติ มักอาศัยการออกแบบกราฟiกเป]นตัวสร1างเอกลักษณ-ของบรรจุภัณฑ- เชQน สี มักใช1สีที่เป]น

เอกลักษณ-เฉพาะของผลิตภัณฑ-นั้นๆ มักไมQเปลี่ยนสีเพื่อให1เกิดความจดจำได1 นอกจากนี้ยังมีชื่อการค1า 

(Brand) หรือ เครื่องหมายการค1า (Trademark) ที่ไมQนิยมเปลี่ยน ทั้งนี้เพื่อให1ผู1ใช1ผลิตภัณฑ-จดจำ

เอกลักษณ-ได1   

1.7 เป]นมิตรกับสิ่งแวดล1อม (Environmentally Friendly) คือ บรรจุภัณฑ-มีการใช1เป]น

จำนวนมาก การใช1วัสดุที่มีปริมาณของเสียน1อย สามารถยQอยสลายได1 (Compose) นำกลับมาเวียน           

ทำใหมQ (Recycle) นำกลับมาใช1ใหมQ (Reuse) ก็จะทำให1บรรจุภัณฑ-ไมQรบกวนสิ ่งแวดล1อม 

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ-ทั่วโลกได1ตระหนักในเรื่องนี้เป]นอยQางดี จึงพยายามออกแบบบรรจุภัณฑ-ที่ใช1

วัสดุน1อยแตQมีคุณสมบัติปกป­องรักษาผลิตภัณฑ-ภายในให1มีสภาพสมบูรณ- รวมทั้งการออกแบบกราฟiก

ท่ีพยายามใช1หมึกพิมพ-ท่ีไมQเป]นมลพิษ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. ดLานการตลาด (Marketing Functions) บทบาทหน1าที่ของบรรจุภัณฑ-ด1านการตลาด

ประกอบด1วย 

2.1 การสQงเสริมการขาย (Promotion) คือ เป]นบทบาทหน1าที ่สำคัญของบรรจุภัณฑ-               

ที ่จะชQวยสQงเสริมการขายของผลิตภัณฑ- ถ1าผลิตภัณฑ-ที ่ได1รับการบรรจุในบรรจุภัณฑ-ที ่นQาสนใจ 

สวยงาม แปลกใหมQถูกใจ ก็ถือเป]นสื่อโฆษณาได1ด1วยตัวบรรจุภัณฑ-เอง ซึ่งจะชQวยดึงความสนใจของ

ลูกค1า ที่จะกระตุ1นความสนใจของพวกเขาที่มีตQอบรรจุภัณฑ-และกระตุ1นให1ผู1ใช1ผลิตภัณฑ-สนใจที่จะซ้ือ 

นอกจากนี้ตัวบรรจุภัณฑ-ยังสามารถออกกแบบให1เหมาะสมตามแผนการสQงเสริมการขายได1 เชQน              

ชQวงเทศกาลตQางๆอาจออกแบบบรรจุภัณฑ-ให1เข1ากับชQวงระยะเวลานั้นๆ เพื่อกระตุ1นยอดจำหนQาย               

ผลิตภัณฑ- 

2.2 แสดงข1อมูล (Printed Information) คือ บรรจุภัณฑ-มีบทบาทหน1าที่สำคัญในการให1

ข1อมูลโดยการพิมพ-รายละเอียดตQาง ๆ ของผลิตภัณฑ-หรือสินค1า เชQน สรรพคุณ สQวนประกอบ 

วิธีการใช1คำแนะนำเครื่องหมายการค1า วันเดือนป£ที่ผลิต วันเดือนป£ที่หมดอายุ สถานที่ผลิตผลิตภัณฑ-

หรือสินค1าบาร-โค1ด (Barcode) รวมท้ังข1อเสนอแนะตQางๆ ท่ีเป]นประโยชน-ตQอผลิตภัณฑ-หรือสินค1า 

2.3 สร1างมูลคQาเพิ่ม (Value Added) บรรจุภัณฑ-สามารถชQวยให1ผลิตภัณฑ-มีความนQาเชื่อถือ

วQาผลิตภัณฑ-ที่บรรจุอยูQภายในบรรจุภัณฑ-เป]นของที่มีคุณภาพ มีมาตรฐาน สร1างความนิยมให1เกิดตQอ

ผู1ใช1ผลิตภัณฑ- จนสามารถท าให1เกิดความภักดี (Loyalty) ในตัวผลิตภัณฑ-หรือสินค1าจะทำให1สามารถ

ขายได1ในราคาท่ีสูงข้ึน ทำให1สินค1ามีลักษณะเหนือกวQาผู1ขายผลิตภัณฑ-รายอ่ืน 

2.4 เพิ่มปริมาณการจำหนQาย (Increase sales volume) คือ บรรจุภัณฑ-มักจำหนQายเป]น

เฉพาะหนQวย บรรจุภัณฑ-สามารถทำให1เพิ่มปริมาณการจำหนQายได1 โดยอาจจัดรวมหนQวยเพิ่มข้ึน

มากกวQาหนึ ่งหนQวยให1สามารถจำหนQายได1ในปริมาณที ่มากขึ ้น เชQน การขายน้ำผลไม1กลQอง                           

จะขายได1ครั้งละหนึ่งหนQวยเมื่อนำมารวมหนQวย (Unit Packaging) เป]น 6 หนQวยหรือ 12 หนQวย                                    

โดยอาจออกแบบบรรจุภัณฑ-รวมหนQวยให1สวยงามและสะดวกตQอการถือ ก็จะทำให1สามารถจำหนQาย

ผล ิตภ ัณฑ-ได 1มากข ึ ้น ท ั ้ ง น้ี  อาจไม Qจำเป ]นต 1องลดราคาของผล ิตภ ัณฑ-หร ือส ินค 1าลงก ็ได1                            

(บุญสQง อุดมกิจโกศล, 2561; Chong, P., 2018; Yang, M. & Xu, Z., 2018) 

2.2.3 ประเภทของบรรจุภัณฑ-แบQงออกเป]น 3 ประเภท ดังน้ี 

การแบQงบรรจุภัณฑ-แบQงได1หลายวิธี เชQน แบQงประเภทตามลักษณะกรรมวิธีการผลิตและ

วิธีการขนถQายผลิตภัณฑ- การแบQงและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ- อาจแตกตQางกันออกไปในที่นี ้ขอแบQง

ประเภทได1ดังน้ี 

1. บรรจุภัณฑ)เฉพาะหน0วยหรือบรรจุภัณฑ)ชั้นแรก (Individual Package/Primary 

Package) คือ บรรจุภัณฑ-ที ่สัมผัสอยู Qกับตัวผลิตภัณฑ-เป]นชั ้นแรก ทำหน1าที ่บรรจุ ผลิตภัณฑ-                      

เอาไว1เฉพาะหนQวยเดียว โดยมีวัตถุประสงค-เพื่อเพิ่มคุณคQาในเชิงพาณิชย- เชQน มีการกำหนดรูปรQาง

ลักษณะไว1เฉพาะ เชQน เป]นรูปขวด กระป³องถุง หลอดกลQอง ฯลฯ ซึ่งอาจทำให1มีลักษณะพิเศษเฉพาะ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เชQน มีรูปรQางที่เหมาะกับการจับ อีกทั้งยังอำนวยความสะดวกตQอการนำเอาผลิตภัณฑ-ภายในออกมาใช1

พร1อมท้ังทำหน1าท่ีป­องกันผลิตภัณฑ-โดยตรง 

2. บรรจุภัณฑ)ชั้นใน หรือบรรจุภัณฑ)ชั้นที่สอง (Inner Package/Secondary Package) 

คือบรรจุภัณฑ-ที ่อยู Qถัดออกมาเป]นชั ้นที ่สอง มีหน1าที ่รวบรวมเอาบรรจุภัณฑ-เฉพาะหนQวยเอาไว1                

โดยมีวัตถุประสงค-คือ ทำหน1าที่ป­องกันรักษาสินค1า ผลิตภัณฑ-ให1ปลอดภัยจากน้ำ ความชื้น ความร1อน 

แสง แรงกระแทก และอำนวยความสะดวกแกQการขายปลีกยQอยอีกด1วย ตัวอยQางของบรรจุภัณฑ-

ประเภทน้ี เชQน ฟiล-มหดรัดรูปกระป³องน้ำอัดลมรวมหQอ กลQองกระดาษลูกฟูก เป]นต1น 

3. บรรจุภัณฑ)ชั้นนอกสุด (Outer Package/Shipping Package) คือ บรรจุภัณฑ-ที่เป]น

หนQวยรวมขนาดใหญQที่ใช1ในการขนสQง โดยมีหน1าที่บรรจุและป­องกันความเสียหายอันอาจจะเกิดขึ้นใน

ระหวQางการเคลื่อนย1ายผลิตภัณฑ-จำนวนมาก หรือใช1ในระบบการขนสQงลักษณะของบรรจุภัณฑ-

ประเภทนี้ ได1แกQ หีบ ลังไม1 กลQองกระดาษขนาดใหญQ เป]นต1น  (มิยอง ซอ และเกรียงศักดิ์ เขียวม่ัง

,2562: 23-25) 

 

ภาพท่ี 2.1 ตัวอยQางบรรจุภัณฑ-เฉพาะหนQวย 

ท่ีมา: Globe Pack Company Limited (2561) 

https://www.globepack.co.th/ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2 แนวคิดการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ) 

ป�จจุบันบรรจุภัณฑ-มีบทบาทสำคัญตQอผู1ผลิต เนื่องจากสามารถทำหน1าที่สQงเสริมการขาย 

กระตุ 1นยอดขายให1เพิ ่มขึ ้น ผู 1ประกอบการผลิตภัณฑ- OTOP และ SMEs หลายรายจึงหันมาให1

ความสำคัญในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- ดังน้ี 

2.2.1 ความหมายของการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

จุฑามาศ เถียรเวช (2565) ได1กลQาวถึง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-ได1กลQาวถึง 

การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-มีความสำคัญมากในการสร1างภาพลักษณ-ให1กับแบรนด-สินค1าหรือ

ผลิตภัณฑ- จากผัูผลิตไปถึงผัู1บริโภคเพื่อเพิ่มคุณคQาให1กับผลิตภัณฑ-และยังทำหน1าที่สQงเสริมการตลาด

อีกด1วย 

ชุลี กอบวิทยาวงศ- (2562) ได1กลQาวถึง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-และพัฒนา               

บรรจุภัณฑ- จัดเป]นการคัดเลือกและการผสมผสานองค-ประกอบที่หลากหลายให1เป]นองค-รวมเดียวกัน                      

เพื่อบรรลุวัตถุประสงค-ด1านการรับรู1 โดยจะต1องพิจารณาตั้งแตQเร่ืองของการปกป­องสินค1าที่บรรจุ

ภายใน ไปจนถึงการสื ่อสารเพื ่อสร1างความประทับใจให1แกQตราสินค1า การออกแบบบรรจุภัณฑ-                    

จึงครอบคลุมทั้งเรื่องของคุณสมบัติการทำงาน (Functional attribute) และคุณสมบัติที่มองเห็นได1 

(Visual attribute) 

อรัญ วานิชกร (2558) ได1กลQาวถึง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-และพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

(Packaging Design) หมายถึง การกำหนด รูปแบบและโครงสร1างของบรรจุภัณฑ-ให1สัมพันธ-กับหน1าท่ี

ใช1สอยของผลิตภัณฑ- เพื่อการคุ1มครองป­องกันไมQให1สินค1าเสียหายและเพิ่มคุณคQา ด1านจิตวิทยาตQอ

ผู1บริโภค โดยอาศัยท้ังศาสตร-และศิลป¥ในการสร1างสรรค- 

 Russell & Lane (1999) ได1กลQาวถึง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-เปรียบเสมือนกับ

การวางแผนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดตัวอื่นๆ ที่ต1องมีการวิจัยและวิเคราะห-หากลุQมผู1ใช1เป­าหมาย

เพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ-ท่ีได1รับประโยชน-สูงสุด  

สรุปได1วQา การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-และพัฒนาบรรจุภัณฑ-จัดเป]นกลยุทธืวิธีท้ัง

สQวนผสมของทั้งสินค1าและตราสินค1า ที่สามารถดึงดูดความสนใจจากผู1บริโภค ทำหน1าที่ในการสื่อสาร

ข1อมูลสำคัญท่ีมีอิทธิพลตQอการตัดสินใจซ้ือสินค1า 

2.2.2 แนวคิดการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- โดยอาศัยการวิเคราะห-ด1วย เพื่อให1การออกแบบและ

พัฒนาบรรจุภัณฑ-มีประสิทธิภาพดังน้ี 

      

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ-หลักการ 5W2H 

ท่ีมา: สุทธิศักด์ิ กล่ินแก1วณรงค- (2565: 20) 

 1.  ทำไม (Why) คือ ป�จจัยหรือเหตุผลอะไรที่ทำให1ต1องออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

เพ่ือให1เห็นถึงความสำคัญของผลิตภัณฑ-น้ันๆ 

  2. ใคร (Who) คือ ผู1ประกอบการต1องทราบวQาจะออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-นี้เพื่อใคร 

ทั้งนี้เพื่อเป]น การกำหนดกลุQมเป­าหมายในการทำงานให1ชัดเจน อันจะนำไปสูQการดำเนินการที่มี

คุณภาพ 

      3. ที่ไหน (Where) คือ สถานที่จัดจำหนQายผลิตภัณฑ-นั้นอยูQที่ใด มีการออกแบบและพัฒนา

บรรจุภัณฑ-ท่ีมีความเหมาะสมและครอบคลุมถึงความต1องการของผู1บริโภคในสถานท่ี ดังกลQาวหรือไมQ 

        4. อะไร (What) คือ ผู1ออกแบบบรรจุภัณฑ-ตระหนักวQาตนเองกำลังออกแบบและพัฒนาบรรจุ

ภัณฑ-ของผลิตภัณฑ-อะไร รูปแบบบรรจุภัณฑ-มีความเหมาะสมและสอดคล1องกับผลิตภัณฑ-หรือไมQ 

        5. เมื่อไหรQ (When) คือ การออกแบบและพัฒนาต1องเหมาะสมกับชQวงเวลาและกาลเทศะ วQา

เป]นชQวงเวลาใด เทศกาลไหน  

          6. อยQางไร (How) คือ บรรจุภัณฑ-ที่ได1ออกแบบและพัฒนาขึ้นมานั้นตอบสนองการใช1งาน

อยQางไร และมีวิธีการใช1งานท่ีถูกต1องเหมาะสมหรือไมQ และใช1งานอยQางไร 

 7. เทQาไหรQ (How much) คือ ผู1ประกอบการต1องรู1ราคาต1นทุนหรือคQาใช1จQายในการออกแบบ

และพัฒนาบรรจุภัณฑ-เป]นจำนวนเงินเทQาไหรQ เพื่อทำให1สามารถประเมินมูลคQาของบรรจุภัณฑ-แล1ว

นำไปกำหนดราคาในการจำหนQายผลิตภัณฑ-เหลQาน้ันได1 

 โดยหลักการหลักการ 5W2H จะชQวยให1การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- ผู1ผลิตสามารถ

นำข1อมูลตQางๆ ที่ได1มาออกแบบบรรจุภัณฑ-ผลิตภัณฑ-ให1สอดคล1องกับความต1องการของตลาดและ

ผู1บริโภค โดยต1องคำนึงถึงความเป]นไปได1ในการผลิต ไมQวQาจะเป]นชนิดวัสดุของบรรจุภัณฑ-ที่จะต1อง

รองรับน้ำหนักและต1องป­องกันไมQให1เกิดการเสียหายของผลิตภัณฑ- เพื่อให1ผู1บริโภคต1องใช1งานได1

สะดวกสบายไมQยุQงยากซับซ1อนและมีรูปแบบที่สอดคล1องกับผลิตภัณฑ-หรือชุมชน โดยที่บรรจุภัณฑ-

อาจออกแบบเป]นการผสมผสานกับลวดลาย วัฒนธรรม หรือความเชื ่อตามท1องถิ ่นรูปแบบของ             

บรรจุภัณฑ-ที่มาจากลวดลายของเอกลักษณ-บริษัทหรือท1องถิ่นให1ดูสวยงามและแสดงถึงความเป]น
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เอกลักษณ-อยQางแท1จริง อยQางที่เห็นได1ในป�จจุบัน เชQน การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-ของ              

ข1าวแต¡นแมQทวีพรรณ ถือวQาเป]นตัวอยQางหน่ึงท่ีสำนักเทคโนโลยีชุมชน  

 โดยกลุQมวิจัยและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ-ได1ดำ เนินสQงเสริมบรรจุภัณฑ-ให1มีคุณภาพไมQ

วQาจะเป]นในเรื่องของการใช1งานและความสวยงาม โดยที่สามารถบQงบอกถึงเรื่องราวและอัตลักษณ-ของ

แตQละท1องถิ่น ซึ่งจะเป]นสิ่งที่ชQวยสQงเสริมชQองทางการตลาดให1กับผลิตภัณฑ- (สุทธิศักดิ์ กลิ่นแก1วณรงค-, 

2565: 19-21; สมพงษ-  เฟ¼¬องอารมย-, 2550: 15-20) 

ตัวอย0าง การออกแบบและพัฒนาบรรจุผลไม1 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.3 บรรจุภัณฑ-ผลไม1องุQนโครงการหลวง 

ท่ีมา: วิจิตร ถนอมถ่ินและคณะ (2561: 21) 

 

ตัวอย0าง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-สินค1าท่ัวไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.4 บรรจุภัณฑ-เดิมข1าวแต¡นแมQทวีพรรณ         ภาพท่ี 2.5 บรรจุภัณฑ-ข1าวแต¡นแมQทวีพรรณ 

กQอนการพัฒนา            หลังจากการพัฒนา 

ท่ีมา: สุทธิศักด์ิ กล่ินแก1วณรงค- (2565: 21) 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2.3 องค-ประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ- 

โดยองค-ประกอบที่ออกแบบไว1บนบรรจุภัณฑ-เป]นป�จจัยสำคัญในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ-นั้นๆ 

รายละเอียดหรือสQวนประกอบบนบรรจุภัณฑ-จะแสดงออกถึงจิตสำนึกของผู1ผลิตและสถานะของบรรจุ

ภัณฑ-สินค1า ซ่ึงสQวนประกอบท่ีสำคัญบนบรรจุภัณฑ- 8 ประเภท สามารถอธิบายได1ดังน้ี 

1. ช่ือผลิตภัณฑ-  

2. ตราสัญลักษณ-ผลิตภัณฑ-  

3. รูปภาพผลิตภัณฑ-  

4. ข1อมูลประชาสัมพันธ-  

5. สQวนประกอบท่ีสำคัญ เชQน  น้ำหนัก/ปริมาตรสุทธิ 

6. ข1อมูลทั่วไปของสินค1า เชQน  ราคา ผู1ผลิต สถานที่ผลิต วันเดือนป£ ผลิต/หมดอายุ และ

ข1อมูลโภชนาการ  

7. สัญลักษณ-การรับรองตQางๆ (เชQน อย., มผช., มอก. เป]นต1น) 

8.  วิธีการใช1งาน คำเตือนหรือ ข1อควรระวัง สQวนประกอบท่ีเป]นอันตราย และการเก็บรักษา  

       

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.6 สQวนประกอบท่ีสำคัญบนบรรจุภัณฑ- 

ท่ีมา บริษัท แคสคาร-ต้ัน อินดัสทร้ี จำกัด (2564) 

https://www.kasbox.com 

หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ-ได1รับการยอมรับวQามีบทบาทสำคัญตQอความสำเร็จของธุรกิจ 

ของ 4 P’s Concept ซ ึ ่งประกอบด1วย P1 = Production, P2 = Price, P3 = Place,                                             

P4 = Promotion และ P5 = Packaging เนื่องจากบรรจุภัณฑ-เป]นองค-ประกอบที่เข1าไปเกี่ยวข1องกับ 

P ทั้ง 4 ของสQวนประสมการตลาด (Marketing Mix) อยQางหลีกเลี่ยงไมQได1 คือ บรรจุภัณฑ-ทำหน1าท่ี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ป­องกันผลิตภัณฑ-ตั ้งแตQกระบวนการผลิตจนกระทั่งถึงผู 1อุปโภคบริโภค ทำการแบQงปริมาณของ

ผลิตภัณฑ-ให1เหมาะสมกับผู1ซื้อ พร1อมทั้งสนองความต1องการจากการใช1ผลิตภัณฑ-จนหมด บรรจุภัณฑ-

กQอให1เกิดความสะดวกในการจัดสQง ทำให1ลดต1นทุนในการขนสQง และนำสQงผลิตภัณฑ-ไปยังจุดมุQงหมาย

ได1ตามกำหนดในบริเวณที่ขาย และทำหน1าที่สQงเสริมการขาย โดยการสื่อข1อมูลรายละเอียดที่เกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ-ให1แกQผู1ซื้อ รวมถึงยังมีสQวนในการกำหนดราคาของผลิตภัณฑ- นั่นคือ ผลิตภัณฑ-ที่มีราคาสูง

ยQอมจะต1องบรรจุหีบหQอด1วยวัสดุท่ีมีคQา และตกแตQงอยQางสวยงาม เพ่ือเป]นการเพ่ิมมูลคQาของผลิตภัณฑ-

ให1สูงขึ้น ดังนั้น ผู1ประกอบการจึงต1องการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-ไปพร1อมๆ กับผลิตภัณฑ- 

เพื่อให1สอดคล1องกับกลยุทธ-ทางด1านการตลาดที่กำหนด ซึ่งจะสQงผลตQอความสามารถในการแขQงขัน

ทางการตลาดได1อยQางมีประสิทธิภาพอีกด1วย (สุกฤตา หิรัณยชวลิต, 2554:12-15) 

2.2.3 วัตถุประสงค-ของการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-จัดเป]นส่ิงสำคัญเพ่ือชQวยให1ผลิตภัณฑ-ในท1องถ่ินมีคุณภาพ                        

มีเอกลักษณ-ที่โดดเดQน และตรงตามความต1องการของผู1บริโภคมากที่สุด ซึ่งวัตถุประสงค-ของการ

ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-มี 3 ประการ คือ 

       1. เพื่อสร1างบรรจุภัณฑ-ให1สามารถเอื้อประโยชน-ด1านหน1าที่ใช1สอยได1ดี คุ1มครองผลิตภัณฑ-ได1 

ประหยัด มีประสิทธิภาพในการผลิต การบรรจุ การขนสQง การเก็บรักษา การวางจำหนQาย และการ

อุปโภค ทั้งนี้ การออกแบบต1องอาศัยความรู1และประสบการณ-ด1านวิศวกรรมศาสตร-และวิทยาศาสตร-

เข1ามาชQวยเป]นสQวนใหญQ 

       2. เพื่อสร1างบรรจุภัณฑ-ให1สามารถสื่อสาร และสร1างผลกระทบทางจิตวิทยาตQอผู1บริโภค โดยใช1

ความรู1ทางศิลปะเข1ามาสร1างคุณลักษณะของการบรรจุภัณฑ-ให1มีคุณสมบัติตQางๆ ได1แกQ มีเอกลักษณ-

พิเศษของผลิตภัณฑ- 

               2.1 สร1างความทรงจำหรือทัศนคติท่ีดีตQอผลิตภัณฑ- และบริษัทผู1ผลิต 

              2.2 มีความดึงดูดความสนใจของผู 1อ ุปโภคตลอดจนให1เข 1าใจถึงความหมาย และ

คุณประโยชน-ของผลิตภัณฑ- บรรจุภัณฑ-จึงเป]นกลวิธีทางการตลาดที่ทำให1สามารถขายผลิตภัณฑ-ได1

เพ่ิมมากข้ึน  

3. เพ่ือกQอนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-นักออกแบบจะต1องคำนึงถึงส่ิงเหลQาน้ี 

              3.1 ลักษณะของผลิตภัณฑ- ผลิตภัณฑ-ที่จะทำการพัฒนาบรรจุภัณฑ-นั้นมีลักษณะทาง

กายภาพอยQางไร เชQน รูปทรง ความแข็งแรง น้ำหนัก ของแข็ง ของเหลว หมดอายุช1าหรือเร็ว 

              3.2 กลุQมเป­าหมาย ศึกษากลุQมผู1บริโภคเป­าหมายนั้นมีลักษณะนิสัยและความต1องการ

อยQางไร เพ่ือนำไปสูQการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ-ท่ีตอบสนองตQอความต1องการของตลาด  

              3.3 การขนสQง บรรจุภัณฑ-ที่ได1ออกแบบและพัฒนานั้นมีความเหมาะสมกับการขนสQงด1วย

วิธีใดเพ่ือให1เกิดความสูญเสียระหวQางขนสQงน1อยท่ีสุด  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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              3.4 การใช1งาน บรรจุภัณฑ-ควรใช1งานสะดวก ไมQซับซ1อน แตQยังคงไว1ซึ ่งมูลคQาและ

ตอบสนองตQอการใช1งานได1อยQางเต็มท่ี 

              3.5 ราคาต1นทุน เป]นสิ่งที่ผู1ประกอบการควรให1ความสำคัญเป]นอยQางยิ่ง เพราะจะมีผลตQอ

การต้ังราคาผลิตภัณฑ- และราคาต1นทุนบรรจุภัณฑ-ดังกลQาวมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ-หรือไมQ 

              3.6 ข1อกำหนดทางด1านกฎหมาย กฏระเบียบและข1อบังคับเกี่ยวกับฉลากการออกแบบ

บรรจุภัณฑ-ต1องเป]นไปตามข1อบังคับ เชQน การแสดงข1อมูลสำหรับผู1แพ1อาหารตามประกาศสำนัก

คณะกรรมการอาหารและยา (สุทธิศักดิ ์ กลิ ่นแก1วณรงค-, 2558; ดำรงศักดิ ์ ชัยสนิท, 2542;               

สุกฤตา  หิรัณยชวลิต, 2560, ออนไลน-) 

 

2.3 แนวคิดหลักการออกแบบกราฟ�กบนบรรจุภัณฑ) 

2.3.1 ความหมายของการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-  

 หลักการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-ก็ไมQแตกตQางจากการออกแบบบรรจุภัณฑ-แตQมีการ

ใสQรายละเอียดในผลิตภัณฑ- โดยนักวิชาการได1กลQาวถึงการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-ไว1ดังน้ี 

เสาวลักษณ- บุญรอด (2563) ได1กลQาวถึง การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ- ถือเป]นการ

ออกแบบข1อมูลสินค1าที่จะสื่อสารบQงบอกถึงคุณสมบัติของสินค1า (Product attributes) นั่นคือการ

บอกข1อมูลไปยังผู1บริโภค  

สุภาภรณ- ธระจั ันทร-และคณะ (2559) ได1กลQาวถึง การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-                                     

คือ วิธีการกำหนดลักษณะตลอดจนรายละเอียดของลวดลายที่จะมีผลทางด1านจิตวิทยาตQอผู1บริโภค 

เชQน ตึงดูดความสนใจ ประโยชน-ของผลิตภัณฑ- ข1อความโฆษณา สัญลักษณ-หรือ เครื่องหมายการค1า

ตลอดจนการให1สีสันตQางๆ ประกอบกัน 

บุญสQง อุดมกิจโกศล (2561) ได1กลQาวถึง การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-สQงเสริม

ภาพลักษณ-ที่ดีให1กับแบรนด-สินค1าและสร1างมูลคQาเพิ่มให1กับผลิตภัณฑ- โดยการออกแบบจะเน1น

รูปแบบที่แปลกใหมQ ผQานการนำเอกลักษณ-ของจังหวัดปทุมธานี มาสร1างจุดเดQนให1แกQกราฟiกบรรจุ

ภัณฑ- ทั้งลักษณะทางกายภาพ หรือรูปลักษณ-ภายนอกของตราสินค1าและบรรจุภัณฑ-ให1แตกตQางไป

จากท่ีมีอยูQในท1องตลาด 

สรุปได1วQา การออกแบบกราฟiกคล1ายกับนักแสดงที่ต1องสื่อให1ผู1บริโภคเข1าใจโดยการแสดงแตQ

การออกแบบกราฟฟiกไมQได1สื่อด1วยการแสดงทQาทาง แตQสื่อด1วยตัวหนังสือ (Typography) การจัดวาง

(Layout) และการออกแบบ (Design) ซ่ึงการส่ือสารจะประสบความสาเร็จได1น้ันต1องอาศัยท้ังด1านการ

ออกแบบของผู1ออกแบบ (Designer) จนถึงขั้นตอนการผลิต (Technique) รวมไปถึงความสนใจของ

ผู 1บริโภค(Consumer) เปรียบเสมือนเป]นการสื ่อสารทางหนึ่งที ่ต1องทาให1ผู 1บริโภคหันมาสนใจ 

ตลอดจนต1องเข1าใจข1อมูลของตัวสินค1าน้ัน 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.3.2 ข้ันตอนการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ- 

โดยหลักการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-จะเข1าสู Qกระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ-                

โดยข้ันตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ-สามารถสรุปได1ดังน้ี  

       1. การกำหนดกลุ0มเป�าหมาย คือ ผู1ประกอบการจะต1องกำหนดผู1บริโภคหรือลูกค1า

กลุQมเป­าหมายกQอนการออกแบบบรรจุภัณฑ-ทุกครั้ง เพื่อศึกษาความต1องการของกลุQมเป­าหมายอยQาง

ละเอียด ซ่ึงนำไปสูQการออกแบบบรรจุภัณฑ-ท่ีโดนใจผู1บริโภค โดยอาจบางเป]นอายุ เพศ รสนิยม สังคม  

       2. การกำหนดชื่อตราสินคLาและการออกแบบตราสัญลักษณ) คือ ผู1ประกอบการ

จะต1องกำหนดชื่อตราสินค1าให1ชัดเจนและงQายตQอการจดจำ เชQน ลักษณะเดQนของผู1ประกอบการ 

ผลิตภัณฑ- หรือสถานที่สำคัญที่เกี่ยวข1องกับผลิตภัณฑ- โดยตราสินค1าที่ดีนั้นต1องมีความรวบรัด จดจำ

งQาย แตQเต็มเป£¬ยมไปด1วยความหมาย และสามารถแปลเป]นภาษาตQางประเทศได1อยQางเหมาะสมและ

สามารถนำไปจดทะเบียนการค1าโดยไมQซ้ำกับผู1อื่นได1 สQวนการออกแบบตราสัญลักษณ- เป]นการนำช่ือ

ตราสินค1ามาจัดองค-ประกอบให1สวยงาม และเป]นสิ่งสQงเสริมให1ชื่อตราสินค1าคุ1นตา เห็นแล1วสามารถ

จดจำได1เป]นอยQางดี ซึ่งตราสัญลักษณ-ที่ดีนั้นต1องใช1สีไมQเยอะจนเกินไป เรียบงQาย เห็นแล1วรู1ทันทีวQาเป]น

ผลิตภัณฑ-ใด  

       3. การกำหนดและออกแบบรูปทรงโครงสรLางบรรจุภัณฑ) คือ บรรจุภัณฑ-ท่ีมีรูปทรงท่ี

สวยงาม นQาสนใจ มักดึงดูดความสนใจจากผู1บริโภคได1เป]นอยQางดี รวมไปถึงเป]นการสร1างเอกลักษณ-

ให1กับผลิตภัณฑ- กระบวนการนี้ต1องคำนึงตั้งแตQรูปทรงที่มีความเหมาะสมกับสินค1าหรือผลิตภัณฑ-ที่อยูQ

ด1านใน และวัสดุบรรจุภัณฑ- (Packaging materials) เชQน กระดาษ แก1ว โลหะ พลาสติก เป]นต1น 

       4. การกำหนดและออกแบบลวดลาย คือ ผู1ประกอบการจะต1องระบุข1อมูลตQางๆ ลง

บนบรรจุภัณฑ- เพื ่อความสวยงามและถูกต1องตามระเบียบข1อกำหนด เชQน ประกาศสำนักงาน

คณะกรรมการอาหารและยา เป]นต1น การออกแบบลวดลายบนบรรจุภัณฑ-จะต1องคำนึงถึงการใช1สี 

การวางตัวอักษร การวางรูปภาพ เข1าด1วยกันให1เกิดความสวยงามและลงตัว (สุทธิศักด์ิ กล่ินแก1วณรงค-, 

2565: 22-24) 

2.3.3 ประเภทของงานออกแบบกราฟiก 

การสร1างสรรค-งานกราฟiก ยQอมมีวัตถุประสงค-และเป­าหมายในการใช1งาน การเลือกสื่อสาร

โดยใช1งานกราฟiกประเภทใดขึ้นอยูQกับบริบทที่หลากหลาย ซึ่งในป�จจุบันด1วยพฤติกรรมผู1บริโภคท่ี

เปลี่ยนไปและเทคโนโลยีที่เจริญก1าวหน1า มีอิทธิพลตQอการพัฒนารูปแบบของงานกราฟiกรูปแบบใหมQๆ

เกิดข้ึนมากมาย ได1จัดประเภทของงานกราฟiกไว1ดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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งานออกแบบกราฟ�กจากสิ่งพิมพ) (Printing Graphics) คือ วัสดุตีพิมพ-ที่ผลิตขึ้นด1วย

กระบวนการพิมพ-ระบบตQางๆลงบนกระดาษหรือวัสดุอื่นๆ เพื่อใช1สื่อสารข1อมูลทั้งภาพและตัวอักษร

งานออกแบบสิ่งพิมพ-ถือได1วQาเป]นพื้นฐานของงานกราฟiกประเภทอื่นๆ ซึ่งมีประวัติศาสตร-ที่ยาวนาน

ป�จจุบันซ่ึงใช1คอมพิวเตอร-ในการจัดหน1าส่ือส่ิงพิมพ-ตQางๆให1มีความนQาสนใจ สวยงามและสามารถขยาย

ขอบขQายของงานสิ่งพิมพ-ออกไปได1อยQางกว1างขวางอาทิเชQน งานออกแบบหนังสือ หนังสือพิมพ- 

นิตยสาร ส่ิงพิมพ-บรรจุภัณฑ-สินค1าตQางๆ 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.7 งานออกแบบกราฟiกส่ิงพิมพ-บรรจุภัณฑ-ผลไม1  

ท่ีมา: Design Packing (2022) 

www.packingdesigns.com 

 

งานออกแบบกราฟ�กจากสิ่งแวดลLอม (Environmental Graphics) คือ เป]นการใช1

หลักการออกแบบกราฟiกผลิตหลายๆแบรนด-มักเลือกพิมพ-บรรจุภัณฑ-โดยใช1กระดาษคราฟท- เพราะ

นอกจากจะตอบโจทย-กับสิ่งแวดล1อมแล1ว กระดาษคราฟท-ยังมีความทนทาน คุ1มคQา พร1อมทั้งใย

กระดาษที่มีความเหนียว จึงสามารถทำมาสั่งพิมพ-เป]นบรรจุภัณฑ-เพิ่มความนQาสนใจได1 โดยการส่ัง

พิมพ-โดยใช1กระดาษคราฟท- ยังเป]นมิตรกับสิ่งแวดล1อมได1ดีเพราะสามารถนำกลับมาใช1ซ้ำได1 และ

สามารถยQอยสลายได1ตามธรรมชาติโดยใช1เวลาไมQนาน จึงถือเป]นทางเลือกที่ดีให1กับผู1ผลิตที่ต1องการ

ผลิตสินค1าท่ีใสQใจส่ิงแวดล1อมไปในตัว 

 

 

 

             ภาพท่ี 2.8 งานออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ-ผลไม1อนุรักษ-ส่ิงแวดล1อม 

ท่ีมา: Smart Greeny (2021) 

 https://smartgreeny.com  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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งานออกแบบกราฟ�กดLานมัลติมีเดีย (Multimedia Graphics) คือ งานออกแบบกราฟiกท่ี

ประกอบสื ่อหลากหลายสื ่อ ไมQวQาจะเป]นรูปภาพ ภาพเคลื ่อนไหว เสียง ตัวอักษร การโต1ตอบ

(Interactive) ได1แกQ งานออกแบบไตเติ้ลภาพยนตร- การออกแบบเว็บไซต- และบรรจุภัณฑ-ผลไม1

โฆษณา (อนัน วาโซะ, 2558; ศิริพรณ- ป£เตอร-, 2549) 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.9 งานออกแบบกราฟiกมัลติมีเดียบรรจุภัณฑ-ผลไม1 

ท่ีมา: Design Packing (2022) 

www.packingdesigns.com 

 

2.3.4 หลักการออกแบบกราฟiก 

การออกแบบกราฟiกที่ดีนั ้นนักออกแบบควรมีความรู1พื ้นฐานเกี่ยวกับองค-ประกอบและ

หลักการจัดวางองค-ประกอบของการออกแบบ การสื่อความหมายขององค-ประกอบตQางๆ เพื่อให1

สามารถควบคุมการออกแบบให1ออกมาตามวัตถุประสงค-และสามารถส่ือสารอารมณ-ได1ตามท่ีต1องการ 

ปาพจน- หนุนภักดี (2553: 112-146) ได1จำแนกองค-ประกอบในการออกแบบและ                                 

การจัดวางองค-ประกอบสำหรับงานออกแบบกราฟiก ไว1ดังน้ี 

1. องค)ประกอบของการออกแบบ (Element of Design) จัดเป]นองค-ประกอบหลักๆ                            

ของงานกราฟiก ได1แกQ เส1น รูปรQาง รูปทรง น้ำหนัก พ้ืนผิว ท่ีวQาง สี และตัวอักษร 

1.1 เส1น (Line) เกิดจากการที่จุดหลายๆ จุด ถูกนำมาวางตQอเนื่องกันจนเกิดเป]นเส1นรูปรQาง

ตQางๆ ซึ่งเส1นแตQละลักษณะสามารถสื่อถึงความรู1สึกที่แตกตQางกันออกไป ประกอบด1วย 7 เส1น ได1แกQ 

1) เส1นแนวนอน ให1ความรู1สึกถึงความสงบ ราบเรียบ 2) เส1นตรงแนวตั้ง ให1ความรู1สึกมั่นคงแข็งแรง                  

3) เส1นทแยง ให1ความรู1สึกไมQมั่นคง รวดเร็ว แสดงถึงการเคลื่อนไหว 4) เส1นตัดกัน ให1ความรู1สึกถึงการ

ประสาน หนาแนQน 5) เส1นโค1ง ให1ความรู1สึกอQอนหวาน นุQมนวล 6) เส1นประ ให1ความรู1สึกโปรQง                       

ไมQสมบูรณ- 7) เส1นโค1งก1นหอย ให1ความรู1สึกเคลื่อนไหวไมQสิ้นสุด 8) เส1นโค1งแบบคลื่น ให1ความรู1สึก

เคล่ือนไหว นุQมนวล 9) เส1นซิกแซก ให1ความรู1สึกนQากลัว อันตราย เป]นต1น  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.2 รูปรQาง (Shape) เป]นองค-ประกอบที่เกิดจากการนำเส1นตQางๆมาตQอกันจนได1รูปรQางสอง

มิติที่มีความกว1างและความยาว หรือความสูงโดยจะแบQงรูปรQางออกเป]น 2 แบบคือ รูปรQางเรขาคณิต 

(Geometric Shape) และรูปรQางจากธรรมชาติ (Organic Shape) 

1.3 รูปทรง (Form) เป]นรูปรQางท่ีมีมิติ มีความลึกเพ่ิมข้ึน ทำให1เห็นเป]นงาน 3 มิติ 

1.4 น้ำหนัก (Value) เป]นสQวนที ่ให1เห็นวQารูปทรงมีน้ำหนักขนาดไหน เบา หนัก ทึบ                           

หรือโปรQงแสง ซ่ึงเกิดจากการเติมสี และแสงเงาลงไปในรูปทรง 

1.5 พื้นผิว (Texture) เป]นสิ ่งที ่แสดงให1รู 1วQารูปรQางหรือรูปทรงมีสัมผัสอยQางไร ซึ ่งแบQง                     

เป]น 2 สัมผัส คือ สัมผัสได1ด1วยมือ เชQน พื้นผิวขรุขระของรูปป�¿นที่แสดงให1เห็นถึงความแข็งแกรQงและ

แบบสัมผัสได1ด1วยสายตา พ้ืนผิวลักษณะตQางๆของภาพ ท่ีมองแล1วให1ความรู1สึกถึงสัมผัส 

1.6 ที ่วQาง (Space) เป]นบริเวณวQางโดยรอบวัตถุ (Object) เรียกวQา พื ้นที ่วQางทางลบ

(Negative Space) และบริเวณวQางที่ตัวของวัตถุเรียกวQา พื้นที่วQางทางบวก (Positive Space)                         

ในการออกแบบงานตQางๆ จะต1องคำนึงถึงชQวงระยะ ให1มีความสัมพันธ-กัน ในการออกแบบงาน

ประเภท 2 มิติ จะต1องกำหนดกรอบพื้นที่ (Space Frame) เป]นรูปสี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม วงกลม หรือ

รูปรQางอิสระกQอน แล1วจึงจะสร1างรูปรQางรูปทรงตามท่ีต1องการลงในกรอบพ้ืนท่ีอีกทีหน่ึง 

1.7 สี (Color) สีคือหัวใจของงานออกแบบกราฟiก เพราะการเลือกใช1สีแสดงออกถึงอารมณ-

ความรู1สึกตQางๆได1ชัดเจนมากกวQาองค-ประกอบอื่นๆ ทั้งหมด เชQน ใช1สีโทนร1อนสำหรับงานที่ต1องการ

แสดงถึงความท1าทาย ใช1สีโทนเทาดำในงานท่ีต1องการแสดงถึงความขรึม สุขุม 

1.8 ตัวอักษร (Type) ตัวอักษรเป]นอีกหนึ่งองค-ประกอบสำคัญของงานออกแบบกราฟiก 

เนื่องจากตัวอักษรเป]นตัวสื่อสารข1อมูลและรูปแบบของตัวอักษรที่แตกตQางกันนั้นสามารถบQงบอกถึง

อารมณ-ความรู1สึกท่ีแตกตQางกันอีกด1วย 

2. การจัดวางองค)ประกอบสำหรับงานออกแบบกราฟ�ก คือ การจัดวางองค-ประกอบทำข้ึน

เพื่อให1งานออกแบบสามารถสื่อความหมายได1ตามวัตถุประสงค-ที่ต1องการ เกิดคุณคQาทางความงาม        

โดดเดQนดึงดูดความสนใจได1 โดยมีหลักการดังตQอไปน้ี 

2.1 สัดสQวน คือ ความสัมพันธ-กันอยQางเหมาะสมระหวQางขนาดขององค-ประกอบที่แตกตQางท้ัง

ขนาดที ่อยู QในรูปทรงเดียวกันหรือระหวQางรูปทรง และรวมถึงความสัมพันธ-กลมกลืนระหวQาง

องค-ประกอบท้ังหลาย ซ่ึงมีความพอดีขององค-ประกอบท้ังหลายท่ีนำมาจัดรวมกัน ความเหมาะสมของ

สัดสQวนอาจพิจารณาจาก สัดสQวนที่เป]นมาตรฐาน เชQน รูปลักษณ-ตามธรรมชาติของคน สัตว- พืช                         

ซึ ่งเป]นสัดสQวนตามธรรมชาติ และพิจารณาจากสัดสQวนจากความรู1สึก โดยนักออกแบบนั้นไมQได1                     

สร1างขึ้นเพื่อความงามของรูปทรงเพียงอยQางเดียวแตQยังสร1างข้ึนเพื่อแสดงออกถึง เนื้อหา เรื่องราว 

ความรู1สึกด1วยสัดสQวนจะชQวย เน1นอารมณ- ความรู1สึก ให1เป]นไปตามวัตถุประสงค-ของการออกแบบ 

2.2 การเน1นจุดสนใจ เป]นการสร1างจุดแหQงความสนใจให1เกิดในงานออกแบบ งานกราฟiกที่ดี

จะต1องมีจุดสนใจในบริเวณใดบริเวณหนึ่งในภาพ เพื่อสร1างความดึงดูดความสนใจแกQผู1ชมซึ่งจุดสนใจ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อาจเกิดจากการใช1ขนาดท่ีแตกตQางกัน การเน1นรูปรQางรูปทรงให1เกิดความสนใจ หรืออาจเกิดจากใช1เส1น

นำสายตาเน1นให1จุดเดQนเป]นท่ีสนใจข้ึน การเน1นจุดสนใจอาจทำได1 โดยวิธีดังน้ี 

1) การเน1นโดยการใช1องค-ประกอบท่ีตัดกัน (Emphasis by Contrast) ส่ิงท่ีแปลกแตกตQางไป

จากสQวนอื่นๆ ของงานจะเป]นจุดสนใจ การใช1องค-ประกอบที่มีลักษณะแตกตQางหรือขัดแย1งกับสQวนอ่ืน

จะทำให1เกิดจุดสนใจข้ึนในผลงานได1 

2) การเน1นด1วยการด1วยการอยูQโดดเดี่ยว (Emphasis by Isolation) เมื่อสิ่งหนึ่งถูกแยก

ออกไปจากสQวนอ่ืนๆ ของภาพหรือกลุQมของมันส่ิงน้ันจะเป]นจุดสนใจ 

3) การเน1นด1วยการจัดวางตำแหนQง (Emphasis by Placement) เป]นการจัดวาง

องค-ประกอบ อ่ืนๆ ช้ีนำมายังจุดใดๆ จุดน้ันก็จะเป]นจุดสนใจท่ีถูกเน1นข้ึนมา 

2.3 เอกภาพ คือ การจัดองค-ประกอบให1มีความเป]นอันหนึ่งอันเดียวกัน ความกลมกลืน                      

เข1ากันได1 ซึ ่งอาจเกิดจากการเชื ่อมโยงกันขององค-ประกอบตQางๆ อยQางมีดุลยภาพ อาจเป]นการ

แสดงออกจากเรื่องราว การใช1รูปรQางหรือรูปทรงอยQางมีเอกภาพ ซึ่งกฏเกณฑ-ของการสร1างเอกภาพ                 

มี 2 รูปแบบ คือ 

1) เอกภาพของการแสดงออก คือการแสดงออกทีมีวัตถุประสงค-เดียว แนQนอนและมีความ

เรียบงQาย แสดงเร่ืองราวหรืออารมณ-เดียวเทQาน้ัน 

2) เอกภาพของรูปทรง คือการรวมตัวกันอยQางมีดุลยภาพ และมีระเบียบขององค-ประกอบ

เพื่อให1เกิดเป]นรูปทรงหนึ่งที่ถQายทอดอารมณ-ได1อยQางชัดเจน เอกภาพของรูปทรงนับวQาสำคัญมากตQอ

คุณคQาทางความงามของผลงานออกแบบ สามารถใช1สื ่อเรื ่องราว ความคิดและอารมณ-ของงาน

ออกแบบ 

2.4 ความขัดแย1ง คือ เป]นการจัดองค-ประกอบเพื่อให1เกิดการขัดแย1งโดยการใช1องค-ประกอบ

ตQางชนิดกัน การใช1ขนาดท่ีขัดแย1งกัน การใช1ทิศทางท่ีขัดแย1งกัน และการใช1ความขัดแย1งของท่ีวQางและ

จังหวะ 

2.5 การประสาน คือ เป]นการจัดองค-ประกอบให1เกิดความกลมกลืนให1ส่ิงตQางๆเข1ากันได1อยQาง

สนิทเป]นการสร1างเอกภาพจากการรวมตัวของส่ิงท่ีเหมือนกันเข1าด1วยกัน การประสานมีอยูQ 2 วิธี คือ 

1) การเป]นตัวกลาง (Transition) คือการทำสิ่งที ่ขัดแย1งกันให1กลมกลืนกัน ด1วยการใช1

ตัวกลางเข1าไปประสาน เชQน สีขาว กับสีดำ ซึ่งมีความแตกตQาง ขัดแย1งกันสามารถทำให1อยูQรQวมกันได1

อยQางมีเอกภาพ ด1วยการใช1สีเทาเข1าไปประสานทำให1เกิดความกลมกลืนกันมากข้ึน 

2) การซ้ำ (Repetition) คือการจัดวางหนQวยที่เหมือนกันตั้งแตQ 2 หนQวยขึ้นไปเป]นการสร1าง

เอกภาพท่ีงQายท่ีสุด แตQก็ทำให1ดูจืดชืดนQาเบ่ือ 

2.6 จังหวะ คือ การซ้ำขององค-ประกอบที่เป]นระเบียบด1วยรูปแบบตQางๆ เปรียบเหมือน

จังหวะของเสียงดนตรี จังหวะของเสียงฝน การพูด ล1วนเป]นเรื่องที่เกิดจากความพิเศษของจังหวะอาจ

เกิดขึ้นได1จาก การซ้ำของรูปรQาง การสลับกันของรูปรQางกับพื้นที่วQาง การเลื่อนไหลตQอเนื่องกันของเส1น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รูปทรง น้ำหนัก หรือสี ซึ่งนักออกแบบนะ1นอาจใช1ประโยชน-ของจังหวะในการสร1างภาพลักษณ-ของ

งานกราฟiกได1 

2.7 ความสมดุล คือ สำหรับงานออกแบบความสมดุลเป]นสิ่งสำคัญและเป]นเป­าหมายหลัก

ของการออกแบบ เกิดจากการถQวงดลุกันของสองสิ่งวางสองด1านอยQางเทQาเทียมกัน แตQความสมดุลอาจ

ไมQต1องการความคงที่ คือไมQจำเป]นต1องเป]นเรื่องของความสมมาตรปกติทั่วไป แตQเป]นการมโนภาพของ

ผู1ชมท่ีมีตQอวัตถุนั้นๆ ในเรื่องของขนาด ตำแหนQงและความสัมพันธ-ของแตQละวัตถุ ความสมดุลในงาน

ออกแบบสามารถสร1างได1 2 รูปแบบ ได1แกQ 

1) สมดุลแบบสมมาตร เป]นการจัดภาพโดยวางองค-ประกอบแบบสองข1างมีลักษณะ

เหมือนกันทุกประการ ให1ความรู1สึกเครQงครัด มีระเบียบ 

2) ให1ความรู1สึกเป]นอิสระ ไมQคร่ำเครQง อยูQในระบบ และในบางกรณีอาจทำให1เกิดความรู1สึก

เคล่ือนไหวด1วย 

2.8 พื้นหลังและภาพ พื้นหลังและภาพมีความสัมพันธ-กับรูปรQางที่ตามองเห็น ภาพมักจะมี

ความสัมพันธ-กับพ้ืนรอบๆ เสมอ ธรรมชาติคนจะมองท่ีภาพมากกวQาพ้ืนท่ีรอบๆ จริงๆแล1วพ้ืนหลังมีผล

ตQอการมองอยQางมาก นักออกแบบให1ความสำคัญกับทั้งภาพและพื้นหลัง เพราะทั้งคูQเหมือนเป]น                        

ส่ิงเดียวกัน 

2.9 การจัดลำดับ คือ เป]นการไลQเรียงองค-ประกอบตามความสำคัญ ให1สิ่งที่สำคัญอยูQลำดับ

แรกกQอนแล1วตามมาด1วยสQวนรองลงมา จนถึงส่ิงท่ีสำคัญน1อยท่ีสุด การจัดลำดับเปรียบเสมือนการสร1าง

ระบบ แบQงชนิดหรือประเภท ซ่ึงอาจแสดงออกจากการใช1ขนาดท่ีตQางกันก็ได1 

2.10 เลเยอร- คือ การซ1อนกันของภาพหรือตัวอักษรที่วางทับกัน การสื่อสารที่เกิดการ                     

ทับซ1อนกันอาจเพราะเป]นสื่งที่เกิดขึ้นพร1อมกัน ผู1ออกแบบจะต1องจัดลำดับชั้นให1เหมาะสมทั้งในแงQ

ของความหมายและความสวยงามซ่ึงแตQละช้ันน้ันจะให1ความหมายออกมาแตกตQางกัน 

1. ป�จจัยสำคัญบรรจุภัณฑ)ท่ีมีผลต0อการรักษาสินคLาผลไมL 

บรรจุภัณฑ-ผลไม1มีอิทธิพลตQออัตราการหายใจของผักและผลไม1แล1ว อุณหภูมิและปริมาณ

สัดสQวนก±าซตQางๆ ในบรรจุภัณฑ-หรือในบริเวณที่เก็บรักษา เป]นป�จจัยสำคัญที่มีอิทธิพลตQออัตราการ

หายใจของผลิตผล 

1.1. อุณหภูมิบรรจุภัณฑ- คือ ป�จจัยภายนอกที่สำคัญตQออัตราการหายใจของผลิตผล คือ 

อุณหภูมิ เนื่องจากอุณหภูมิที่สูงขึ้นทำให1กระบวนการเมตาบอลิซึมเพิ่มขึ้น การหายใจประกอบด1วย

ปฏิกิริยาชีวเคมีหลายกระบวนการ สQงผลทำให1ผักและผลไม1เสื่อมสภาพเร็ว ดังนั้นการลดอุณหภูมิของ

ผลิตผลจึงจำเป]นตQอการคงคุณภาพและยืดอายุการเก็บรักษา การเลือกใช1บรรจุภัณฑ-ต1องพิจารณาถึง

รูปแบบการลดอุณหภูมิให1กับผลิตผล เชQน การลดอุณหภูมิด1วยน้ำ ภาชนะบรรจุต1องทนน้ำได1ดี มีชQอง

เปiดให1น้ำเข1าและออกสะดวก หรือการลดอุณหภูมิโดยใช1อากาศเป]นตัวกลาง เชQน forced-air cooling 

บรรจุภัณฑ-ควรมีชQองเปiดให1อากาศผQานเข1าออกสะดวก ขณะเดียวกันต1องไมQทำให1ผลิตผลสูญเสียน้ำ 

เพ่ือป­องกันการเห่ียวแห1งและสูญเสียน้ำหนัก  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.2 ปริมาณและสัดสQวนของก±าซในบรรจุภัณฑ- คือ ปริมาณก±าซออกซิเจนมีผลตQอการหายใจ 

ทำให1เกิดสารสีน้ำตาลในเนื ้อและบนเปลือกผลไม1 ก±าซคาร-บอนไดออกไซด-ที ่เป]นผลลัพธ-จาก

กระบวนการหายใจ หากมีปริมาณมากจะทำให1กระบวนการหายใจลดลงและขัดขวางการทำงานของ

ก±าซเอทิลีนได1 ดังนั ้น จึงมีการดัดแปลงปริมาณก±าซในบรรจุภัณฑ-เพื ่อชะลอการหายใจและการ

เสื ่อมสภาพของผลิตผล เชQน ผลไม1กลุ Qมส1ม ทำให1ม ีแอลกอฮอล-และอะซีทัลดีไฮด-สะสมใน                              

เน้ือผลไม1 สQงผลตQอรสชาติ จึงต1องพิจารณาถึงคุณสมบัติของวัสดุท่ีใช1ทำบรรจุภัณฑ-เป]นอยQางดี  

1.3 บรรจุภัณพ-ป­องกันบาดแผล คือ การสูญเสียหรือความเสียหายของผลิตผลหลังการเก็บ

เกี่ยว มักเกิดจากแรงกระทบกระเทือนจากภายนอกระหวQางการบรรจุและขนสQง เชQน ความเสียหาย

จากการบีบอัด (compression) การตกกระแทก (impact) และการสั ่นสะเทือน (vibration)                 

โดยหลักเกิดจากการเลือกใช1ภาชนะบรรจุไมQเหมาะกับโครงสร1างผิวของผลิตผล ขนาด รูปรQาง รวมถึง

ปริมาณของผลิตผลที่ต1องการบรรจุผลิตผลขนาดเล็กจำเป]นต1องบรรจุในภาชนะบรรจุขนาดเล็กเพ่ือลด

ชQองวQางระหวQางผลและบรรจุภัณฑ- ขณะท่ีบรรจุภัณฑ-ขนาดใหญQ มีความแข็งแรงและรับน้ำหนักได1มาก 

จะเหมาะสมกับผลิตผลขนาดใหญQ ผลิตผลท่ีมีลักษณะผิวบอบบาง เชQน ฝรั่ง กล1วยไขQ และสตรอว-เบอร-

รี ควรบรรจุในบรรจุภัณฑ-ที่สามารถลดการเคลื่อนไหวตามแรงสั่นสะเทือนภายนอกได1 แรงสั่นสะเทือน

ทำให1ผลิตผลเกิดรอยขีดขQวนและรอยช้ำ เชQน มะละกอเป]นผลไม1ที่ผิวบางและมีน้ำหนักมาก การวาง

เรียงมะละกอในภาชนะบรรจุไมQควรวางนอน เพราะทำให1เกิดรอยกดทับที่ผิวและเนื้อที่อยูQด1านลQางได1 

การวางเรียงควรให1ข้ัวผลอยูQด1านลQาง เน่ืองจากเน้ือของมะละกอด1านข้ัวผลจะสุกช1ากวQาสQวนอ่ืนๆ ทำให1

รับน้ำหนักได1ดีกวQา และไมQแสดงรอยช้ำ ผลิตผลที่มีการตัดแตQง (minimally processed produces) 

ต1องการบรรจุภัณฑ-พิเศษ เพื ่อยืดอายุการเก็บรักษา (คมจันทร- สรงจันทร-, 2563; วกนกกร                 

สุขศิริวัฒนโรจน-, 2558; Hosseinnejas, M. 2014) 

สรุปได1วQา บรรจุภัณฑ-ที่มีผลตQอการบรรจุผลไม1ผู1ผลิตจึงต1องมีการศึกษาให1เข1าใจถึงผลิตผลแตQ

ละชนิดในการเลือกใช1วิธีการจัดเรียง การบรรจุ วัสดุบรรจุภัณฑ- และลักษณะบรรจุภัณฑ-ที่เหมาะสม 

เพื่อลดการสูญเสียที่เกิดจากความเสียหายตQางๆ ระหวQางการบรรจุหีบหQอและขนสQง คงคุณภาพหลัง

การเก็บเก่ียว และยืดอายุการวางจำหนQายของผักและผลไม1  

2. รูปแบบบรรจุภัณฑ)กราฟ�กบรรจุสินคLาผลไมL 

บรรจุภัณฑ-ประเภทผลไม1 จะมีรูปลักษณ-และรูปทรงที่แตกตQางกันโดยลักษณะของผลไม1มี 

การปลอกเปลือกหรือหั่นชิ้นเพื่อบรรจุในภาชนะเพื่อความความสะดวกในการรับประทานบรรจุภัณฑ-

ที่ควรจะใช1บรรจุก็จะมีความแตกตQางกันตามลักษณะของสินค1าให1สะดวกตQอการพกพาและรักษา

คุณภาพ (Watcharanon, ออนไลน-) การเลือกใช1วิธีการบรรจุและชนิดบรรจุภัณฑ-ที่เหมาะสม เป]น

ส่ิงจำเป]นตQอการรักษาคุณภาพหลังการเก็บเกี่ยว และยืดอายุการเก็บรักษาผลิตผลสด ผักและผลไม1แตQ

ละชนิดมีสรีระ การเปลี่ยนแปลงหลังเก็บเกี่ยวและลักษณะทางธรรมชาติอื่น ๆ แตกตQางกัน จึงมีความ

ต1องการรูปแบบการบรรจุและชนิดของบรรจุภัณฑ-แตกตQางกัน ลักษณะการเปลี่ยนแปลงของผักและ

ผลไม1หลังการเก็บเกี่ยว รวมถึงลักษณะทางสรีรวิทยาและกายภาพของผลิตผล จึงเป]นข1อมูลสำคัญใน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การใช1เลือกบรรจุภัณฑ-และวิธีการบรรจุที ่ถูกต1องและเหมาะสม (บุษกร ภู Qแส, 2557; บุญรักษ-                 

กาญจนวรวณิชย-, 2559: ออนไลน-) 

ดังนั้น การเลือกออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับบรรจุหรือถนอมผลไม1ให1คงความสดใหมQไว1และ

การออกแบบกราฟiกเพ่ือทำให1กลQองสินค1าผลไม1ของมีความสวยงาม มีประเภทดังน้ี 

2.1 กล0องไดคัทแบบมีหูหิ้ว (die-cut)  สามารถถือจับได1สะดวกเหมาะกับบรรจุผลไม1อยQาง 

ส 1ม แก 1วม ังกร หร ือ ม ังค ุล โดยล ักษณะบรรจ ุภ ัณฑ -  น ้ำหน ักกล Qองเบา กล Qองแข ็งแรง                                        

ป iดสน ิท ข ึ ้นร ูปง Qาย ใช 1สำหร ับบรรจ ุส ิ ่ งของ ผ ักผลไม 1สดได 1 ดี  ม ีความแข ็งแรง สวยงาม                                            

สามารถทำตามรูปรQางของสินค1าได1รูปแบบที่สวยงาม สามารถออกแบบใช1งานได1ตามประสงค-                  

(นิธิกิตติกานต- เหมสุวรรณ-, 2558: 12-13) 

 

ภาพท่ี 2.10  ลักษณะโครงสร1างกลQองไดคัท 

ท่ีมา: พรปณิธานแพ็ค (2565) 

http://www.pt-pack.com 

 

2.1.1 การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-กลQองไดคัท 

 

 

 

 

 

                

                

 

ภาพท่ี 2.11  ภาพการออกแบบพิมพ-ลายกราฟiก 

ท่ีมา: Smart Greeny. (2021). 

https://smartgreeny.com 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

http://www.pt-pack.com/
https://smartgreeny.com/
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 กลวิธีการการออกแบบลวดลายกราฟฟiก สอดคล1องกับงานวิจัยฮวงจุ1ยกับงานออกแบบ

บรรจุภัณฑ- โดยเป]นการผลิตภัณฑ-เน1นเทศกาลมากที่สุด ตัวอยQางเชQน การออกแบบผลิตภัณฑ-ผลไม1

มงคลในชQวงเทศกาลตรุษจีน ที่มีสัญลักษณ-โดดเดQน คือ "ลายแปดเหลี่ยม" สัญลักษณ-ของการป­องกัน

สิ่งชั่วร1าย ป­องกันพลังงานลบในชีวิต และ "สีแดง" เป]นสีมงคล หมายถึงความสุข ความโชคดี การมี

อายุยืนยาว (วกนกกร  สุขศิริวัฒนโรจน-, 2558:14-16) แสดงให1เห็นวQาผู1ผลิตให1ความสำคัญความเช่ือ

ใสQในรายละเอียดและมีวิธีสร1างสรรค-จากการนำ 2 สิ่งนำมาออกแบบและตัดทอนเป]นลวดลายและ

ลายเส1น เพ่ือนำมาจัดองค-ประกอบในการออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ- 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.12  กลQองไดคัทสำหรับบรรจุกล1วยหอมและเมลQอน 

ท่ีมา: คมจันทร- สรงจันทร- (2563) 

กลวิธีการการออกแบบลวดลายกราฟฟiก สอดคล1องกับงานวิจัยเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ-สำหรับ

ยืดอายุผักและผลไม1สด โดยอธิบายลักษณะบรรจุภัณฑ-กลQองไดคัทนี้มีวัตถุประสงค-ที่ต1องการเน1น เชQน 

สี ความใส โดยเข1ากันได1ดีกับบรรจุภัณฑ-กลQองไดคัทที่มีรูปทรงความแข็งแรง ความยืดหยุQน ข้ึนรูปได1

งQาย และมีหลายรูปแบบเหมาะสมในการนำเสนอสินค1า (คมจันทร- สรงจันทร-, 2563:28-30)  

2.2 กล0องไฮบริดแบบฝาใส มีฝาใสทำให1มองเห็นผลไม1ที่อยูQภายในบรรจุภัณฑ- ลักษณะ             

บรรจุภัณฑ- สามารถนำกลับไปรีไซเคิลใหมQได1 ในอุตสาหกรรมพลาสติก เหมาะกับบรรจุผลไม1               

(มยุรี ภาคลำเจียก, 2558:12) ป�จจุบันร1านผลไม1นิยมใช1บรรจุภัณฑ-กลQองไฮบริด ด1วยวัสดุกระดาษ 

บรรจุภัณฑ-ผลิตจากกระดาษ สามารถยQอยสลายได1 สQวนฝาปiดที่ทำจากพลาสติก PET สามารถนำไป  

รีไซเคิลใหมQและนำกลับไปใช1ในอุตสาหกรรมพลาสติกแสดงถึงสัญลักษณ-รักษ-โลกจะเป]นการสร1าง

ภาพลักษณ-ท่ีดีตQอธุรกิจ สร1างทัศนคติท่ีดีตQอผู1บริโภค ในฐานะผู1ประกอบการท่ีใสQใจส่ิงแวดล1อม ถือเป]น

สQวนหนึ่งของการสร1างประโยชน-ให1สังคม และยังเป]นกลยุทธ-ที่ทำให1ประสบความสำเร็จด1านยอดขาย

วิธีหนึ่ง นอกจากนี้สะดวกตQอการขนสQงด1วยขนาดและปริมาณที่น้ำหนักพกพาสะดวก (จิรโรจน- นาวานุ

เคราะห-, 2566, ออนไลน-) 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2.1 การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-กลQองไฮบริด 

 

 

ภาพท่ี 2.13 ภาพการออกแบบลวดลายกราฟiกสต้ิกเกอร- 

ท่ีมา: แคสคาร-ต้ัน อินดัสทร้ี (2564) 

https://www.kasbox.com 

 

กลวิธีการการออกแบบลวดลายกราฟฟiก สอดคล1องกับแนวคิดรอบรู1บรรจุภัณฑ-อธิบาย

สำหรับผลิตภัณฑ-นี้เน1นสินค1าให1มากที่สุด ตัวอยQางเชQน การออกแบบผลิตภัณฑ-ผลไม1 ที่มีสัญลักษณ-

โดดเดQน คือ "โลโก1" ของผู1ผลิตเพื่อให1เกิดการจดจำสินค1า และเน1นบรรจุภัณฑ-โปรงใสเพื่อให1เห็นสินค1า

ชัดเจนควบคูQกับโลโก1 มยุรี ภาคลำเจียก, 2558:15-18) แสดงให1เห็นวQาผู1ผลิตให1ความสำคัญกับตรา

สินค1าและการนำเสนอสินค1าเป]นสำคัญ  

พาสนา เอกอุดมพงษ-และคณะ (2562) ได1กลQาวถึง การศึกษาและรวบรวมข1อมูลเกี่ยวกับ

สมบัติของบรรจุภัณฑ-ลักษณะเดQนของบรรจุภัณฑ-กลQองกระดาษไฮบริด ดังน้ี   

1. สวยงาม พิมพ-ลวดลายบนกลQองกระดาษได1 

2. ทำการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของกลQองได1งQาย หากต1องการเพิ่มหรือลดขนาดกลQองหรือ 

เปล่ียนลวดลายกราฟฟiคบนบรรจุภัณฑ-สามารถทำได1โดยงQาย 

3. มีความสามารถในการเรียงช1อนในระหวQางการขนสQงและเก็บรักษาได1ดี . 

4. ปกป­องสินค1าจากการบอบช้ำได1ดีกวQากลQองพลาสติก (clamshell) 

5. ลักษณะเป]นได1ท้ังบรรจุภัณฑ-เพ่ือการค1าปลีกและบรรจุภัณฑ-เพ่ือการขนสQง 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2.2 การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-กลQองไฮบริดพลาสติก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.14 ภาพการออกแบบลวดลายกราฟiกสต้ิกเกอร- 

ท่ีมา: วิจิตร ถนอมถ่ินและคณะ (2561) 

 

จากการศึกษาวิจัยบรรจุภัณฑ-องุQนโครงการหลวงมีวิธีการบรรจุองุQนในกลQองไฮบริดพลาสติก 

clamshell ดังแสดงในภาพที่ 15 ทำให1เกิดความนQาซื้อ มากกวQาองุQนไมQมีบรรจุภัณฑ-ท1องตลาดท่ี

ลักษณะบรรจุภัณฑ-ประเภทนี้ มีความสามารถในการเรียงซ1อน จำนวนรูที่เจาะบนกลQองพลาสติกท่ี

เหมาะสมสามารถลดการผQานออกของน้ำได1ในระดับหนึ่ง ซึ่งสQงผลให1ลดการ สูญเสียน้ำหนักของ

ผลิตผลที่บรรจุอยูQ ทำให1ผลิตผลเหี่ยวช1าลงในขณะเดียวกันต1องไมQเกิดการ เกาะตัวของไอน้ำบริเวณผิว

ด1านใน ซ่ึงเป]นสาเหตุหลักของการเจริญของเช้ือราอีกด1วย  

กลวิธีการการออกแบบลวดลายกราฟฟiก สำหรับผลิตภัณฑ-นี ้เน1นสินค1าให1มากที ่สุด 

เชQนเดียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ-ผลไม1 ที่มีสัญลักษณ-โดดเดQน คือ "โลโก1" ของผู1ผลิตเพื่อให1เกิดการ

จดจำสินค1าและเน1นบรรจุภัณฑ-โปรงใสเพื่อให1เห็นสินค1าชัดเจนควบคูQกับโลโก1 มยุรี ภาคลำเจียก, 

2558:18) ด1วยราคาต1นทุนตQอหนQวยบรรจุถูกและสามารถเห็นสินค1าที่บรรจุอยูQภายในได1อยQางชัดเจน

และทั่วถึงแตQมีข1อจำกัดบรรจุภัณฑ-ไมQแข็งแรง การปกป­องผลองุQนจากการกดทับในระหวQางการขนสQง

ต่ำไมQสามารถเรียงซ1อนได1 เป]นต1น (วิจิตร ถนอมถ่ินและคณะ, 2561:13-14) 

2.3 กล0องใส0กระดาษลูกฟูก (Corrugated Fibreboard Box)  ทำมาจากกระดาษลูกฟูก 

ลักษณะบรรจุภัณฑ- มีรูปทรงเป]นแผQนกระดาษ 2 ข1างประกบเข1าหากัน โดยตรงกลางของแผQนจะมี

ลอนกระดาษเพื่อชQวยรองรับน้ำหนัก หรือกันกระแทก (ดารารัตน- จันทร-อินทร-และศรัณยา เลิศพุทธ

รักษ-, 2563:18) โดยบรรจุภัณฑ-กระดาษลูกฟูก เป]นบรรจุภัณฑ-ที่มีบทบาทและปริมาณการใช1สูงสุด 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กลQองกระดาษลูกฟูกมีน้ำหนักเบา สามารถออกแบบให1มีขนาดรูปทรงและมีความแข็งแรงได1ตาม

ต1องการ นอกจากนี้ยงสามารถพิมพ-ข1อความ หรือ รูปภาพบนกลQองให1สวยงามเพื่อดึงดูดใจผู1บริโภค 

ป�จจุบันนิยมใช1กลQองกระดาษลูกฟูกบรรจุผลิตผลทางการเกษตร เชQน ผักและผลไม1สดได1 เริ่มมีการ

ศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนาและปรับปรุงอยQางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยQางยิ่งกลQองบรรจุผลไม1สดเพื่อการสQงออก 

เพื่อให1เหมาะสมกับผักและผลไม1แตQละชนิด เชQน กลQองบรรจุมะมQวง มะละกอ ทุเรียน มังคุด ลำไย 

ลิ้นจี่ เงาะ ทำให1สะดวกแกQการลำเลียงขนสQง การเก็บในคลังสินค1า การรักษาคุณภาพสินค1าและความ

สวยงามเพ่ือวางขาย ท้ังในซุปเปอร-มาเก็ตและตลาดท่ัวไป (มานพ ชุQมอุQน, 2560: 18-20) 

 

2.3.1 การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-ลูกฟูกฝาชน 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.15 ภาพการออกแบบลวดลายกราฟiกพิมพ-ลาย 

ท่ีมา: Smart Greeny. (2021) 

                      https://smartgreeny.com 

กลวิธีการการออกแบบลวดลายกราฟฟiก สอดคล1องกับงานวิจัยการพัฒนาบรรจุภัณฑ-และ

ตราสินค1ากระชายขาวสำเร็จรูป ได1อธิบายสำหรับผลิตภัณฑ-ประเภทนี้เน1นการพัฒนาบรรจุภัณฑ- 

“ตราสินค1า” ควบคูQกับ “รูปภาพสินค1า” ดัดแปลงจากภาพจริง พิมพ-ลายรูปแบบของภาพประกอบ             

มีการใช1สีตามจริง รวมทั้ง มีข1อความดึงดูดการขาย “มั่งมี ศรีสุข” แสดงถึงสามารถให1โอกาสสำคัญ

หรือเทศกาลก็ดีทั้งนั้น รวมทั้ง การออกแบบบรรจุภัณฑ-ลักษณะนี้กลุQมต1องการคือ มีความสะดวกใน

การเปiด-ปiด ผลิตภัณฑ- เก็บรักษาผลิตภัณฑ-ได1งQาย น้ำหนักผลิตภัณฑ-เบา ผลิตภัณฑ-มีความคงทน

ถาวร และบรรจุภัณฑ-ชQวยในการถนอมอาหารไมQให1เสียงQาย (ดารารัตน- จันทร-อินทร- และศรัณยา             

เลิศพุทธรักษ-, 2563: 20-23) 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.3.2 การออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-ลูกฟูกฝาครอบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.16 กลQองลูกฟูกแบบฝาครอบบรรจุกล1วยไขQ 

ท่ีมา: คุณากร ลอยมา (2560)  

จากงานวิจัย การออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับสินค1าเกษตรแปรรูปออร-แกนิคสำหรับวิสาหกิจ

ชุมขน ได1อธิบายลักษณะกลQองบรรจุกล1วยไขQลูกฟูกแบบฝาครอบ โดยลักษณะกลQองประกอบด1วย

กลQองแบบฝาครอบซึ่งมีฝาด1านเดียว 2 สQวน สวมเข1าด1วยกัน แตQกลQองสQวนบนมีความสูงเทQากับกลQอง

สQวนลQาง สามารถเปiดได1โดยแยกกลQองที่สวมกันอยูQ หรือเปiดจากฝาด1านบนและด1านลQาง โดยใช1

ลักษณะของกลQอง FTD กับ RSC มาผสมกัน มี 2 ชั้น แตQละชั้นสามารถเปiดด1านบนและด1านลQางได1 

โดยมีฝาแบบฝาชน  

กลวิธีการการออกแบบลวดลายกราฟฟiก สำหรับผลิตภัณฑ-นี้มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ-และ  

“ตราสินค1า” ควบคูQกับ “รูปภาพสินค1าเสมือนจริง” พิมพ-ลาย มีการใช1สีสันและคำสQงเสริมการขาย

ประกอบเช Qนเด ียวก ัน (ค ุณากร ลอยมา,  2560;  ดาราร ัตน -  จ ันทร -อ ินทร -และศร ัณยา                                       

เลิศพุทธรักษ-, 2563) 

คุณากร ลอยมา (2560) ได1กลQาวลักษณะเดQนบรรจุภัณฑ-ลูกฟูก 3 ลักษณะดังน้ี 

1. กลQองแบบน้ีทนตQอการวางซ1อนกันได1ดี และใช1กันมากในการบรรจุผัก  

2. ผลไม1สดตQางๆ งQายตQอการเปiด-ปiดเพ่ือตรวจสภาพสินค1าและบรรจุภายในให1มิดชิด 

3. สามารถออกแบบลวดลายได1หลากหลาย สร1างลักษณะโดดเดQนของสินค1าได1งQาย เชQน ตรา

สัญลักษณ- รูปภาพ รายละเอียดสQงเสริมการขาย  

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.3.3 การตรวจสอบผลิตภัณฑ-ท่ีขอรับใบอนุญาตผลิตภัณฑ- 

ตารางท่ี 2.1 มาตรฐานกระดาษลูกฟูก สมอ.  

ท่ีมา: สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ-อุตสาหกรรม (2555) 

 

กระดาษลูกฟูกเป]นกระดาษที่ประกอบด1วยแผQนเรียบ 2 ด1าน 'ติดกาวประกบไว1กับกระดาษ

ลูกฟูก (Corugated Paper) จะเป]นชั้นเดียว 2 ชั้น หรือ 3 ชั้นก็ได1 คุณสมบัติทั่วๆไปจะคล1ายกับ             

กลQองกระดาแข็ง คือ ราคาถูก ทำรูปรQางตQางๆ ได1 รับน้ำหนักได1มากกวQากลQองกระดาษแข็ง สามารถ 

พิมพ-สี สันได1 แตQมักจะพิมพ- 2 สี เพื่อความประหยัดกลQองกระดาษลูกฟูก ตามมาตรฐานของ สมอ, 

เลขท่ี มอก. 550 – 2555 (สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ-อุตสาหกรรม, 2555: ออนไลน-) 

 

2.3.4 การออกแบบลายกราฟiกสินค1า  

1. องค-ประกอบการออกแบบกราฟiก 

ศิริพล แสนบุญสQงและกมลพรรณ ทองคล1าย (2565:14) ได1อธิบายถึง องค-ประกอบบนบรรจุ

ภัณฑ-มีอยูQหลากหลายประเภทสินค1าให1เลือก โดยหลักสำคัญองค-ประกอบลายกราฟiกที่ออกแบบไว1บน

บรรจุภัณฑ-รายละเอียดหรือสQวนประกอบบนบรรจุภัณฑ-จะแสดงออกถึงจิตสำนึกของผู1ผลิตสินค1าและ

สถานะ (Class) ของบรรจุภัณฑ-จึงเป]นป�จจัยสำคัญในการเลือกซื ้อบรรจุภัณฑ-และสินค1าน้ัน               

ประกอบดังน้ี 

1.1 ช่ือสินค1า 

1.2 ตราสินค1า 

1.3 สัญลักษณ-ทางการค1า 

1.4 รายละเอียดของสินค1า 

1.5 รายละเอียดสQงเสริมการขาย 

1.6 รูปภาพ 

1.7 สQวนประกอบของสินค1า 

1.8 ปริมาตรหรือปริมาณ 

1.9 ช่ือผู1ผลิตและผู1จำหนQาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.10 รายละเอียดตามข1อบังคับของกฎหมาย เชQน วันผลิต วันหมดอายุ เป]นต1น 

 

ปาพจน- หนุนภักดี (2553: 18-19) ได1อธิบายถึงขั ้นตอนการออกแบบลวดลายกราฟiก                

บรรจุภัณฑ- เพ่ืออธิบายรูปแบบลักษณะ จุดเดQน และการสQงเสริมการขายของสินค1าน้ันๆ ได1แกQ 

1. เริ ่มตันด1วยการถQายภาพผลิตภัณฑ-อาหารที่จำหนQาย ตั้งซื ้อตราสินค1า พร1อมรูปแบบ

ตัวอักษรท่ีสอดคล1องกับจุดยืนของสินค1า 

2. เริ่มใสQรายละเอียดลงไปบนบรรจุภัณฑ- ด1วยการเน1นจุดขายวQาใช1สQวนประกอบอาหารจาก

ธรรมชาติ เชQน พบวQาตราสินค1านั ้นเล็กเกินไปจึงขยายตราสินค1าให1ใหญQขึ ้น ลองเปลี่ยนพื้นข1าง                     

หลังเป]นพื้นสีเขียวและสีแดงเพื่อเปรียบทียบความเดQนสะดุดตา โดยลวดลายบรรจุภัณฑ-จัดเป]นจุดขาย

ของสินค1าเปรียบเทียบกับคูQแขQงชัน และสำรวจความเห็นของกลุQมเป­าหมายเพ่ือพัฒนาตQอไป 

สอดคล1องกับงานวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ-ผQานการนำเสนอภาพลักษณ-ของชาวนาไทย

และเพื ่อเล ือกร ูปแบบโครงสร1างและออกแบบกราฟiก ซ ึ ่งม ีองค-ประกอบออกแบบกราฟiก                                   

ประกอบด1วย 4 สQวน (อโรชา เทพรักษ-และปฏิญญาณ- แสงอรุณ, 2562: 25) 

1. รูปแบบของภาพประกอบ เชQน แบบดัดแปลงจากภาพจริง  

2. ประเภทของการใช1สี เชQน การใช1สีแบบเอกรงค-  

3. บุคลิกภาพทางการออกแบบ เชQน แบบ Natural, Clean และClassic  

4. รูปแบบของผลิตภัณฑ- 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.17 ชุดบรรจุภัณฑ-ข1าวสารไทยขนาด 200 กรัม 

ท่ีมา อโรชา เทพรักษ-และปฏิญญาณ- แสงอรุณ (2562) 

 

2. อิทธิพลการออกแบบลวดลายกราฟ�ก 

จากการเก็บข1อมูลของรายละเอียดกระบวนการออกแบบด1วยการเปลี่ยนข1อมูลที่ได1รับมาเป]น

กราฟiกบนบรรจุภัณฑ- จุดมุQงหมายท่ัวไปในการออกแบบ มีดังน้ี 

1.เด0น (Stand Out) หมายถึง สภาวะการแขQงขันอยQางรุนแรง ตัวบรรจุภัณฑ-จำต1อง

ออกแบบให1สะดุดตา (Catch the Eye) จึงจะมีโอกาสได1รับความสนใจจากกลุQมเป­าหมายเมื่อวาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ประกบกับบรรจุภัณฑ-ของคูQแขQง เทคนิคที่ใช1กันมากคือ รูปทรงและขนาคซึ่งเป]นองค-ประกอบพื้นฐาน

ของบรรจุภัณฑ-หรืออาจใช1การต้ังตราสินค1าให1เดQน เป]นต1น 

2. ตราภาพพจน)และความแตกต0าง (Brand Image Differentiate) หมายถึง ความรู1สึก

จะต1องกQอให1เกิดขึ้นกับกลุQมเป­าหมายเมื่อมีการสังเกตเห็น แล1วจูงใจให1อQานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ- 

การออกแบบภาพพจน-ให1มีความแตกตQาง 

3. ความรูLสึกร0วมที่ดี หมายถึง การออกแบบบรรจุภัณฑ-เป]นหาณิชย-ศิลป¥ ที่สร1างขึ้นเพื่อให1ผู1

ซื้อเกิดความรู1สึกที่ดีตQอศิลปะที่ออกแบบบรจุภัณฑ-โดยรวมทั้งหมด เริ่มจากการกQอให1เกิดความสนใจ 

ด1านความเดQน เปรียบเทียบรายละเอียดเพื่อจูงใจให1ตัดสินใจซื้อ สร1างความมันใจเพิ่มขึ้นสำหรับ

กลุQมเป­าหมายบางกลุQม และจบลงด1วยความรู1สึกที่ดีที่สามารถสนองตQอความต1องการของผู1ซื ้อได1

กQอให1เกิดการตัดสินใจซื้อ "ซื้อฉันสิ " (Buy Me) จึงนับเป]นรูปธรรมสุดท1ายที่บรรจุภัณฑ-ต1องทำให1ได1 

(ชลัคร-กมล ภวภัชชกุลและ สิรินธร สินจินดาวงศ-, 2564; Day, Brain P. F. and Potter, L. 2011; 

Day, D.S.,2011) 

ภูชซงค- จันทวิซ (2551:13) ได1อธิบายกลวิธีการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ- การใช1

ลวดลายวัฒนธรรม จัดเป]นออกแบบบรรจุภัณฑ-ให1มีความรQวมสมัยสร1างความรู 1สึกผูกพันกับ                

ผู1บริโภคได1 อธิบายได1ดังน้ี  

1.ลวดลายกราฟiกกับสัญลักษณ-ความหมาย หมายถึง การออกแบบวัสดุที ่ประกอบด1วย

รูปภาพ ลายเส1น ตัวเลข สัญลักษณ-ตQางๆถูกสร1างข้ึนน้ันชQวยสร1างเอกลักษณ-ให1กับสินค1า 

สอดคล1องกับงานวิจัยการศึกษาศึกษาการออกแบบตราสินค1าและบรรจุภัณฑ- เพื่อสร1าง

ภาพลักษณ-และสQงเสริมการตลาด ยกตัวอยQางกรณีศึกษา คือ ผลิตภัณฑ-บรรจุกลQองใสQผลไม1                        

ที่ประกอบไปด1วย “กลQองลายดอกพิกุล” ที่ถูกเขียนลวดลาย และลงสีผลไม1 ผสมผสายลายไทยแสดง

ถึงเอกลักษณ-วัฒนธรรม     

 

 

                                    

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.18 ชุดบรรจุภัณฑ-ข1าวสารไทยขนาด 200 กรัม 

ท่ีมา จุฑามาศ เถียรเวช (2565)  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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จัดเป]นกลวิธีการการออกแบบลวดลายที่เน1นลาย "ดอกพิกุล" สัญลักษณ-ของความอุดม

สมบูรณ- มั่งคั่ง และดอกบัวหลวง ดอกไม1ประจำจังหวัดปทุมธานี ดอกบัวหลวงจะออกดอกเป]นดอก

เดี่ยว มีสีขาว สีชมพู มีกลิ่นหอมและสีมีสีขาวอมเขียวหรือเป]นสีเทาอมชมพู สQวนกลีบดอกจะมีจำนวน

มากและเรียงช1อนกันอยูQหลายช้ัน (องค-การบริหารสQวนจังหวัดปทุมธานี, 2560:12-14) แสดงให1เห็นวQา

ผู1ผลิตให1ความสำคัญรายละเอียดและมีวิธีสร1างสรรค-จากการนำ 2 สิ่งนำมาออกแบบและตัดทอนเป]น

ลวดลายและลายเส1น  

เปรียบเทียบกับงานวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ-แก1วเซรามิกลายพิกุลทอง โดยเทคนิคการจัด

องค-ประกอบ ที่ได1แรงบันดาลใจจาก "ดอกพิกุล" เชQนเดียวกันผสมผสานการออกแบบ การใช1ตัวอักษร 

และภาพประกอบ เชQน การใช1สัญลักษณ- ภาพ และการใช1สี ได1แกQ สีทอง สื่อถึงความเกQาแกQ และความ

เจริญรุQงเรือง (มยุรี ภาคลำเจียก, 2558: 12-13) 

 

ภาพท่ี 2.19 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบลวดลายกราฟiก 

ท่ีมา: แพรพลอย พูลเกษร (2561) 

2. ออกแบบกราฟiกคุณภาพผลิตภัณฑ- หมายถึง การนำโจทย-และแนวทางการออกแบบจาก

ผู1ประกอบการ และเกณฑ-การพิจารณาด1านคุณภาพผลิตภัณฑ- และบรรจุภัณฑ-สินค1า ประกอบไปด1วย                          

1) เป]นบรรจุภัณฑ-ที่เหมาะสมใช1งานได1จริง 2) การเลือกใช1วัสดุ ขนาด โครงสร1างเหมาะสม สามารถ

ค ุ 1มครองผล ิตภ ัณฑ -ให 1ปลอดภ ัย การพ ับเก ็บ ประกอบ และขนส Qง 3) ต 1นท ุนเหมาะสม                                         

4) บQงบอกรายละเอียดของสินค1าเก่ียวกับ ชนิด คุณภาพ และแหลQงท่ีมา 

 จัดเป]นกลวิธีสอดคล1องงานวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ-แก1วเซรามิกลายพิกุลทอง ผลิตภัณฑ- 

และบรรจุภัณฑ-ต1องสะท1อนความเป]นเลิศของภูมิป�ญญาไทย รูปแบบ สีสัน ลวดลาย สวยงาม โดดเดQน 

และมีขนาด สัดสQวนเหมาะสมสะดวกแกQการใช1งาน (แพรพลอย พูลเกษร, 2561: 19) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 2.20 ลวดลายกราฟiกแก1วเซรามิคกับความเช่ือ 

ท่ีมา: แพรพลอย พูลเกษร (2561:15) 

 

วัสดุที่ใช1ในการผลิต คือ กระดายกลQองขาวเคลือบพิมพ-ลาย กระดายชนิดนั้นยมให1มากใน

ป�จจุบัน เพราะสามารถพได1หลายสี ทำให1สินค1าภายในกลองดูมีภพลักษณ-ที่ดีการพิมที่เป]นขั้นตอนใน

การผลิดสิ่งพิมพ-อันเป]นตQอจากการออกแบบสิ่งพิมพ- โดยการพิมพ-บรรจุภัณฑ-ในครั้งนี้ จะพิมพ-ด1วย

รบบบถองเหต ซึ่งเป]นงานพิมพ-มีความละเอียด สีสวยงาม เพื่อให1ผู1บริโภคเห็นสีสัน ลวดลายเรื่องเลQา 

เพื่อสร1างความสนใจ และทำให1ผู1บริโภคเกิดความต1องการที่จะซื้อสินค1ามากยิ่งขึ้น (คณะกรรมการ

อำนวยการหน่ึงตำบล หน่ึงผสิตภัณฑ- แหQงชาติ, 2562: 20-21)                                  

2.4 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกับศาสตร)ฮวงจุLย 

2.4.1 ความหมายเก่ียวกับศาสตร-ฮวงจุ1ย 

ชลัคร-กมล ภวภัชชกุลและ สิรินธร สินจินดาวงศ- (2564) ศาสตร-ฮวงจุ1ยกับการจัดชุดองค-

ความรู1เฉพาะเพื่อการสื่อสารโดยคำวQา “ ฮวงจุ1ย ” Fengshuiจัดเป]นศาสตร-ที่มีคําแเปลตรงตาม

ตัวอักษร วQา“ลม ” และ “ น1ํา ” ที่มีความเชื่อในการเชื่อมโยงฟ­า และ ดิน เข1าด1วยกันที่มีอิทธิพลใน

การกำหนดชะตาชีวิตของมนุษย- 

ภัทรา ธีรกุล (2559) ได1ให1ความหมาย ศาสตร-ฮวงจุ1ย หมายถึง ศาสตรการเป]นที่พึงทางจิตใจ

แก Qการน ํ า ไปใช 1ก ับการด ํ า เน ินธ ุ รก ิ จ ในการช Q วยสน ับสน ุนภาพล ักษณ - ให 1ก ับร 1 านค1 า                                

บริษัทและองค-การโดยเกี่ยวข1องกับการออกแบบ ได1แกQ การออกแบบตัวอาคารในงานสถาป�ตยกรรม 

การสร1างป­ายชื่อบริษัท การจัดแตQงด1านหน1าร1าน ซ่ึงมักนําหลักฮวงจุ1ย กับศิลปะมาใช1สร1างภาพลักษณ-

ให1มีความสวยงามดึงดูดความสนใจ และยังมีลักษณะสQงเสริมความเป]นมงคลที่ดีให1กับธุรกิจองค-การ 

การประกอบธุรกิจของบริษัทและองค-การตQาง ๆ ในแตQละประเทศ องค-การธุรกิจมีการดําเนิน                        

กิจการด1านสินค1า และบริการประเภทเดียวกันเป]นจํานวนมาก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ชัยนันท- พรหมเพ็ญ (2557)  ได1ให1ความหมาย “ศาสตร- ฮวงจุ1ย” อันเป]นศาสตร-แหQงการใช1

ชีวิตให1เกิดสมดุลกับธรรมชาติและสิ่งแวดล1อม มาชQวยปรับการจัดวางสภาพแวดล1อมของที่อยูQอาศัย 

รวมถึงการเลือกทําเลที่ตั้งให1อยูในทําเลที่ดีขึ้น เมื่อเกิดความสุขกายสุขใจ ก็จะเกิดความมงคลและ

ความเจริญรุQงเรืองให1กับชีวิต  

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตสถานป£ พ.ศ.2525 มีการบรรจุคำวQา " เฟiงสุQย" และนิยามวQา 

"ฮวงซุ1ย ท่ีบรรจุศพของชาวจีน" 

 

สรุปได1วQา ศาสตร-ฮวงจุ 1ยเป]น “ศาสตร-” ที ่สืบทอดมาแตQโบราณกาล รู 1จักกันในฐานะ                       

“ภูมิลักษณ-พยากรณ-” ที่แฝงไว1ด1วยขุมความรู1มากมายเป]นศาสตร-แหQงการวางแผนและการพยากรณ-ท่ี

เปรียบเสมือนขุมทรัพย-แหQงป�ญญาที่มีความลึกซึ้งและกว1างใหญQไพศาลดั่งท1องทะเลลึกที่ไร1ขอบเขต

ขุมทรัพย-ฮวงจุ1ยจึงยิ่งใหญQเกินกวQาจะอธิบายด1วยถ1อยคำ สั้นๆได1 และมีคุณคQาตQอมนุษย-ที่จะต1อง

เลือกใช1ให1ถูกต1องเทQาน้ัน 

 

2.4.2  ความเป]นมาของฮวงจุ1ย 

เรื่องฮวงจุ1ยนี้ถือได1วQาเป]นพยากรณ-ศาสตร- (Fortine Telling) และภูมิพยากรณ-มีที่มาจาก

ชาวบ1านไมQสามารถที่จะไใด1ขึ้นทำเนียบวิชาการ และเอกสารทางประวัติศาสตร-จึงไมQคQอยบันทึกเอาไว1 

ทำให1ต1นกำเนิดและพัฒนาการของวิชานี้ยังดูพรQามัวและคลุมเครืออยูQมาก แตQก็ยังพอที่จะมีหลักฐาน

อ1างอิงได1วQาปรากฎหลักฐานถึงเรื่องฮวงจุ1ยเอาไว1ในสมัยราชวงศ-ซQงหรือช1อง (ค. ศ. 1126 – 1278)                

ในยุคนี้นักปราชญ-ใด1ดิครวบรวมเรื่องราวที่กี่ยวกับฮวงจุ1ยเอาไว1และได1จดให1เป]นระบบขึ้นมาและได1

บันทึกเอาไว1วQา การเปล่ียนแปลงสภาพแวคล1อมใดๆก็ดามต1องเป]นไป โดยมีความกลมกลืนกับพลังแหQง

จักรวาล รากฐานทางปรัชญาของฮวงจุ1ยครอบคลุมกันในชนบทความคิดของคนจีนทั้งทมคตั้งแตQลัทธิ

ดำ ลัทธิขงจื้อ และศาสนาพุทธไปจนถึงศาสตร-ลี้ลับที่เชื่อถือการจูฤกษ-ยาม การรักษาความเจ็บไข1 การ

เพาะปลูกและลQาสัตว- รวมท้ังในเรื่องสงคราม รูปแบบการเดิมประการหน่ึงของฮวงจุ1ยคือการพยากรณ- 

ชาวจีนโบราณใช1นิมิคตQางพยากรณ-อยQางหนึ่งที่มีอิทธิพลเหนือฮวงจัย คือ โหราศาสตร-แตQฮวงกุ1ยได1รับ

อิทธิพลจากคัมภีร-อี้จงหรือคัมภีร-แหQงการเปลี่ยนแปลง อี้จิงเกิดจากการทำนายโคยโยนกระคองเตQา

หรือกระดูกหัวไหลQของวัวเข1าไปในกองไฟเพื่อให1เกิดเป]นรอยแตกบQงวQา "ใชQ" หรือ "ไมQใชQ" ตรงนี้ได1

กลายเป]นรากฐานกำเนิดความคิดและการปฏิบัติของคนอ่ืนในทางปรัชญาของคัมภีร-อ้ีจิง คือ ทุกส่ิงทุก

อยQางเปลี่ยนแปลงเป]นวัฎจักรอยูQเสมอเป]นนิรันครตามกระแสของธรรมชาติ สัญลักษณ-ขี้จิงกQอให1เกิด

อำนาจและพลังจักรวาล (ชลัคร-กมล ภวภัชชกุลและ สิรินธร สินจินดาวงศ-, 2564; อำนวยชัย ปฏิพัทธ-

เผQาพงศ- 2535; วิมลรัคน- หงษ-รQอน 2537) 

 

2.4.3  ความเช่ือเก่ียวกับศาสตร-ฮวงจุ1ย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ความเชื่อเกี่ยวกับชะตาดินหรือฮวงจุ1ย คือ จัดเป]นความเชื่อที่อยูQกับการดำรงชีวิตเรามาอยQาง

ยาวนาน ไมQวQาจะเป]นการใช1ชีวิตแตQละชQวงวัย โดยความเชื่อเรื่อง “ฮวงจุ1ย” จะอยูQในสภาพแวดล1อม 

หรือ ถิ่นที่อยูQอาศัย ซึ่งผู1คนจะเชื่อวQาจะมีพลังงานที่คนได1รับจากสิ่งแวดล1อมที่อยูQอาศัยไมQวQาจะเป]น

บ1าน ที่ทำงาน หรือที่ไหนก็ตาม ถ1าเราใช1เวลาอยูQในสถานที่ใดมากๆ เราก็จะได1รับพลังงานจากสถานท่ี

นั้นมาก พลังงานจากสถานที่จะสะสมอยูQในตัวเรา โดยหากสถานที่ที่เราเลือกอยูQมีพลังงานที่ดีมีการ

บริหารพลังงานที่ดีชีวิตเราก็จะได1รับพลังงานดีเข1ามา แตQถ1าหากเราไปอยูQในบริเวณที่มีพลังงานไมQดี 

ชีวิตเราก็มีโอกาสที่จะไมQดีตามไปด1วย ตัวอยQางเชQน ห1องนอนที่ไมQมีอากาศถQายเท เป]นจุดอับลม ไมQมี

หน1าตQางระบายอากาศ นานไปห1องก็จะอับชื้นการอยูQในสภาพแวดล1อมแบบนี้นานๆ จะทำให1สุขภาพ

รQางกายไมQแข็งแรงเจ็บป¯วยได1งQาย เพราะฉะนั้นหากเราอยากมีสุขภาพชีวิตที่ดี เราก็ควรเลือกอยูQอาศัย

ในสภาพแวดล1อมท่ีมีความสมดุลทางธรรมชาติ 

ทั้งนี้ฮวงจุ1ยเป]นศาสตร-ที่ใช1หลักการบริหารพลังงานของไหลให1เกิดความสมดุล เป]นเรื่องของ

การเหนี่ยวนำกระแสพลังงานจากธรรมชาติมาเสริมชีวิตคนให1มากที่สุด เมื่อชีวิตมีสมดุลที่ดีก็ยQอม

สQงผลให1ชีวิตมีความเจริญรุQงเรือง โดยที่มาของคำวQาฮวงจุ1ยนี้มาจากคำสองคำ คือ ฮวง แปลวQา ลม 

และคำวQา จุ1ย ที่แปลวQา น้ำ ทุกคน ณ ที่นี้ คุ1นชินกับหลักทางวิทยาศาสตร-ใชQไหมครับ หากคุณทำ

ความรู1จักฮวงจุ1ยนี้ไปเรื่อยๆ คุณจะเริ่มรู1สึกวQาสองศาสตร-นี้มีความเชื่อมโยงเกี่ยวเนื่องกันอยูQ เพราะ

ในทางเชิงวิศวกรรมนั้น ศาสตร-ฮวงจุ1ยหรือศาสตร- ลมกับน้ำถูกจัดวQาเป]น 2 สิ่งในโลกซึ่งมีสภาพเป]น

ของไหล สามารถเคล่ือนท่ีได1เสมอ ดังน้ัน ในป�จจุบันความเช่ือเร่ือง “ฮวงจุ1ย” จะผสมผสานกัน 

ระหวQางอิทธิพลของพลังงานลมกับอิทธิพลของพลังงานน้ำ ซึ่งกรุงเทพฯ ได1รับพลังงานลมจากอQาวไทย 

และได1รับพลังงานน้ำจากแมQน้ำเจ1าพระยา แมQน้ำสายสำคัญของประเทศ (เกริกวิชญ- กฤษฎาพงษ-, 

2563: 15-30) 

 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ)กับศาสตร)ฮวงจุLย 

การออกแบบบรรจุภัณฑ-กับศาสตร-ฮวงจุ1ย ป�จจุบันบทบาทของ “ฮวงจุ1ย” วQามีผลสัมพันธ-กัน

กับการพัฒนาแบรนด-ขององค-การด1วยศาสตร-ของฮวงจุ1ย วQามีความเชื่อมโยงและให1ผลลัพธ-กับแบรนด-

องค-การอยQางไร การทราบถึงขั้นตอนการพัฒนาแบรนด- กลยุทธ-การปรับสมดุล ในการดําเนินธุรกิจ

การเปลี่ยนแปลงเมื่อใช1ศาสตร-ฮวงจุ1ยเข1ามาเกี่ยวข1องยังประโยชน-แกQองค-การธุรกิจที่สามารถนําไป

ปรับใช1อยQางเหมาะสมถูกต1องตQอไป (ฮวงจุ1ยกับงานออกแบบ, 2564)  

 

2.5.1 ประเภทการออกแบบของฮวงจุ1ย 

การออกแบบฮวงจุ1ยแบQงเป]น 2 ประเภท ประกอบด1วย 

1.  ฮวงจุLยสำหรับคนเป.นฮวงจุLยสำหรับคนเป.น คือ หลักการที่ใช1ในการเลือกทำเลที่ต้ัง                   

การออกแบบวางผังอาคารบ1านเรือน  เพื ่อสุขภาพอนามัย ความรุ Qงเร ืองจากธุรกิจการงาน                        

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รวมถึงความสัมพันธ-ที ่ดีของบุคคลตQางๆ ฮวงจุ 1ยสำหรับคนเป]นมีตัวแปรสำคัญมาจากหลักการ             

ความเช่ือถือจากธรรมชาติ 8 ประการ ดังน้ี 

1.1 จักรราศี หรือ12 ราศี คือเวลา 1 ป£ประกอบด1วย 12 เดือน เป]นเวลาโลกโคจรรอบดวง

อาทิตย-ครบ เ รอบ ราศีทั้ง 12 แทนด1วยเดือนทั้ง 12 เดือน คนจีนแบQงเส1นทางโคจรของควงอาทิตย-

ออกเป]น 12 สQวนเทQา ๆ กัน แล1วแทนด1วยชื่อของสัตว- กฎเกณฑ-นี้มาจากธรรมชาติถือเป]นกฎของ

ธรรมชาติ 

1.2 หยินหยาง คือ องค-ประกอบ 2 สิ่ง ที่สร1างสภาพความสมดุลให1เกิดซึ่งเป]นเนื้อหาสำคัญ

ของหลักฮวงจุ1ย 

1.3 กระแสจักรวาล คือ พลังจักรวาลที่เรียกวQา รังสีคอสมิก (cosmic ray) คนจีนเรียกวQา 

กระแสจักรวาล หรือ พลังชื่ คือพลังที่มีการเคลื่อน ไหวตลอดเวลา เพื่อกำหนดความเป]นไปของสรรพ

ส่ิงชาวจีนสร1างเข็มทิศเพ่ือตรวจหาพลังน้ี เรียกวQา หลQอปi¿ง เพ่ือหาดำแหนQงดี – ร1าย ในการกำหนดหรือ

หลีกเลี่ยงในการกQอสร1างอาคาร ในภาษาจีน คำวQา ชื่ มีความหมายสองอยQาง ได1แกQ สQวนแรก คือ 

จักรวาลประกอบด1วยลม ไอ อากาศ สQวนสอง คือ มนุษย- ประกอบด1วยลมหายใจรัศมีภายในและ

พลังงาน  

1.4 ธาตุท้ังห1 คือ 5 ธาตุของคนจีนประกอบด1วย ธาตุน้ำ ธาตุไม1 ธาตุไฟ ธาตุดิน ขาตุทอง ธาตุ

ทั้งห1ต1องพึ่งพากันจึงเกิดความสมดุล คือ แผQนดินและผืนน้ำที่มีผลตQอการตั้งอาคารบ1านเรือนตัวแปร

สำคัญ คือ กระแสดิน กระแสน้ำ กระแสลม และทิศทางซ่ึงมีผลตQออาคาร 

1.5 ทิศทั้งแปด คือ ทิศทางเป]นสQวนสำดัญในการตั้งอาคารบ1านเรือนและต1องดูความสัมพันธ-

ของธาตุและป£เกิดของบุคคลด1วย 

1.6 พ้ืนดวงของแตQละคน คือ ควงชะตาของบุคคลซ่ึงมาจากพ้ืนฐานมา 

1.7 ฤคูกาล คือ คนจีนแบQงฤดูการออกเป]น 24 ฤดู โดยนับตามการ โคจรของโลกซึ่งมีผลตQอ

ราศีทั้ง 12 เพื่อการพิจารณารQวมกันระหวQางราศีและฤดูกาล (อำนวยชัย ปฏิพัทธ-เผQาพงศ- 2535:                   

25-33; วรวิทย-, 2540: 215 - 218) 

 

2. ฮวงจุLยสำหรับคนตาย คือ ฮวงจุ1ยสำหรับคนตาย เป]นหลักการหาทำเลที่ตั้งของหลุมศพท่ี

เหมาะสมที่สุดหรือเรียกวQา "ฮวงซุ 1ย" คนจีนมีความเชื ่อถือในคำสอนของขงซื ้อในหลักการของ

ความกคัญÁูตQอบรรพบุรุษ โดยมีความเชื่อวQาผู1ที่กราบไหว1และเชQนสรวงบูชาวิญญาณบรรพบุรุษผู1

ลQวงลับแล1ว ชีวิตของตนและลูกหลานจะมีแตQความเจริญรุQงเรืองสืบไป จึงเกิดวิธีการหาสรรหาสถานท่ี 

ที่เหมาะสมในการทำที่ฝ�งศพให1แกQผู1ลQวงลับหรือที่เรียกวQา ฮวงซุ1ย อิทธิพลที่มีผลตQอความคิดในการ

เลือกทำเลการสร1างขวงซุ1ยคือ ทฤษฎีของสำนักหยินทยาง มีการนำปรัชญา พยินทยางและธาคุทั้งห1า

มาใช1พิจารณาที่ฝ�งศพมีการนำหลักชัยภูมิมาประกอบการเลือกทำเลซึ่งเป]นเรื่องที่ละเอียดและซับซ1อน

มาก มักจะต1องให1ชินแสซ่ึงคือ ผู1ท่ีมีความเช่ียวชาญและมีความรู1ในหลักวิชาฮวงจุ1ขอยQางถQองแท1มาเป]น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผู1พิจารณาและตัดสินใจในการเลือกทำเลที่ตั้งในการสร1างฮวงซุ1ย ความเชื่อเรื่องการสร1าง

ฮวงซุ1ยนี้คนจีนยึดถือและปฏิบัติสืบตQอมาเป]นเวลานานแม1จะอพยพไปอยูQที่ใดก็นำเอาประเพณีการทำ

ฮวงซุ1ยไปปฏิบัติในดินแดนนั้นด1วย แม1ฮวงจุ1ยจะเป]นศาสตร-ในทางปฏิบัติแตQในทางหนึ่งแล1วคือ ความ

เชี่ยมโยงระหวQางมนุษย-กับสภาพแวดล1อม ระหวQางวิถีทางโบราณกับชีวิตสมัยใหมQที่แสดงออกด1วยส่ิง

ปลูกสร1างและสัญลักษณ-ที่มนุษย-สร1างขึ้น (อำนวยชัย ปฏิพัทธ-เผQาพงศ-, 2535: 14; อนุตรา สารีผล 

2545: 40) 

 

2.5.2 สัญลักษณ-ของฮวงจุ1ย 

1. ความหมายลักษณะของฮวงจุLย 

หยิน หมายถึง ธาตุเย็น ความมืด และเพศหญิง 

หยาง หมายถึง ธาตุร1อน ความสวQางและเพศชาย 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.21 สัญลักษณ-หยินหยาง 

ท่ีมา : ปiยะแสง จันทรวงศ-ไพศาล, สัญลักษณ-วัฒนธรรมจีน (กรุงเทพมหานคร : ส.รุQงทิพย- 

ออฟเซท ,2546: 108) 

 

สัญลักษณ-วงกลมหยินหยางนียมเรียกกันวQา " ให1จี ๋ " (ไทเกี๊ก) ซึ ่งแปลวQา ที่สุดแหQงที่สุด                     

ในลัทธิเคำได1อธิบายถึงวงกลมหยินทยางในเชิงอภิปรัชญาวQา เปรียบเสมือนดั่งปจูมเทตุแหQงจักรวาล 

ในความมืดฮQอมมีความสวQาง และในความสวQางยQอมมีความมืดดังนั้น วงกลมหยินทยาง จึงมีจุดคำใน

ขาวและมีจุดขาวในคำ ความหมายอีกประการคือ ทุกสรรพสิ่งด1วนมีสิ่งที่เป]นคูQ หรือ สองค1านที่ถQวงดุล 

ให1มีความสมดุลกันอยูQเสมอ (ปiยะแสง จันทรวงศ-ไพศาล 2546 : 39) 

แนวความคิดคู Qเรื ่องหยินหยางนั ้นเป]นลักษณะเฉพาะของจักรวาลวิทยาของจีนโบราณ 

สำหรับหยินทยางในคัมภีร-สองเลQมที ่เกQาแกQที ่สุดของจีนนี ้ฐคือ ซี ่จิง และอี ้จิง (ตำราพยากรณ-)                       

การรวมกันของหยินหยางทำให1กำเนิดธ าตุท้ังห1หรือเบญงธาตุขึ้นมา และจากน้ันก็เกิดสรรพสิ่งจำนวน

มหาศาลขึ้นในจักรวาก (ธวัชชัย คุณยสุจริต 254S : 267-268) พลังทั้งสองนี้มีลักษณะตรงข1ามกัน แตQ

ในขณะเดียวกันก็สQงเสริมซ่ึงกันและกัน ทุกส่ิงทุกอยQางในจักรวาลยQอมประกอบด1วยหยินทยางในระดับ

มากหรือน1อยแตกคQางกัน หยินทยางมีปฏิสัมพันธ-ที ่กQอให1เกิดการเปลี่ยนแปลงเป]นวัฏจักรอยQาง
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

39 

ตQอเนื่องไมQมีการ สั้นสุด ความสมบูรณ-ของคุณสมบัติของ หยิน ทยาง คือ ความสมดุลในสวรพสั่งท้ัง

ธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย-สร1างรืออากกวQาได1วQาคือ พลักการของความสมคุลใน1ลักคารออกแบบ                      

ทางศิลปะ (ทองเจือ เขียดทอง 2542 : 212) 

 

2. ปา - กวLา (The 8 Diagram)  

ปา - กว1า หมายถึง ทิศ : เหลี่ยม  มาจากการทำนายเสี่ยงทายโดยขีดเส1นทึบและเส1นประ                  

ซึ่งแทนคQาหมายถึงหยินหยาง สัญลักษณ-หยินเขียนด1วยเส1นประ ( - - ) และสัญลักษณ-ทยางเขียนด1วย

เส1นทึบ (-) ทางทฤษฎีตะวันตกทั้งด1านคณิตศาสตร-และฟiสิกส-ตQางยอมรับในหลักการของ ปา-กว1า         

โดยสามารถพิสูจน-ได1ได1ด1วยแผนภูมิไตรแกรม หรือ ตรีฐาน (ป£ยะแสง จันทรวงศ-ไพศาล, 2546: 100) 

ลัทธิเต¡ารับเอาอี้จิงและสัญลักษณ-ตามความเชื่อในลัทธิเตำมาใช1 ในฐานะเครื่องรางศักดิ์สิทธิ์อีกด1วย 

สัญลักษณ-ทางศาสนาเหลQานี ้ ซึ ่งผสมคสานกับสาระดังเดิมของลัทธิเคำาในเรื ่องของจักรวาลท่ี

เปลี่ยนแปลงเป]นนิรันคร โดยจะทำหน1าที่ขจัดป£ดเป³าภัยพิบัติและความชั่ร1ายตQางๆ เชQน เครื่องหมาย

เส1นทั้งสามจากคัมภีร-จึง ที่ร1อมรอบด1วยกระจกเงาได1กลายเป]นเครื่องรางที่มีอำนาจเข1มแข็งในการ

ทำลายความชั่วร1าย สยบโรคภัย และทำลายพลังชั่ร1ายอื่น ๆ ให1ทายไปจากบ1านเรือน ร1านค1า พีธี

ฮวงงุ1ย เกิดจากลัทธิเดำ ทั้งนิกายลับและความเชื่อในลัทธิเต¡ ท่ีแพรQพลายกันทั่วไป โดยเฉพาะความคิด

สำคัญท่ีวQา ต่ำแหนQงแพลQงท่ีของมนุษย-จะต1องสอดคล1องกับธรรมชาติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.22  สัญลักษณ-ป - กว1า (ทิศแปดเหล่ียม) 

ท่ีมา: ป£ยะแสง จันทรวงศ-ไพศาล, สัญลักษณ-วัฒนธรรมจีน (กรุงเทพมหานคร : ส.รุQงทิพย- 

ออฟเซท ,2546: 100) 

 

โดยพื้นฐานความเชื่อของลัทธิเดำเกิดจาก ชาวจีนพบเห็นการเปลี่ยนแปลงของฤดูกาลอยQาง

เป]นวัฏจักร คือ ฤดูร1อนเปล่ียนเป]นฤดูทนาวและเปล่ียนเป]นฤดูร1อนอีกคร้ัง รวมท้ังการสลับเปล่ียนเป]น 

ประจำระหวQางพระอาทิตย-และพระจันทร- อีกนัยหนึ่งคือสิ่งที่มีลักบณะตรงกันข1าม ตQางให1กำเนิดกัน

และกันอยQางตQอเนื่องเปลี่ยนแปลงอยูQเสมอ และเกิดขึ้นซ้ำช1อนอยQางนิรันคร (วิมลรัตน- ทงย-รQอน, 

2537:71-72) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.5.3 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ-กับศาสตร-ฮวงจุ1ย 

ชลัคร)กมล ภวภัชชกุลและ สิรินธร สินจินดาวงศ) (2564) ได1กลQาวถึง หลักการออกแบบ

บรรจุภัณฑ-กับศาสตร-ฮวงจุ1ย จัดเป]นการนำศาสตรความเชื่อและความรู1ศิลป¥มาพัฒนาแบรนด-ของ

องค-การด1วยศาสตร-ของ “ฮวงจุ1ย” เพื่อเป]นการปรับสมดุลทั้งศาสตร-และศิลป¥ให1เหมาะสมและลงตัว 

องค-การตQางๆ จึงหาวิธีการที่ปรับสมดุลในการสร1างแบรนด-ให1กับองค-การ เพื่อให1เป]นที่จดจํา และ

สามารถรับรู1ภาพลักษณ-องค-การได1เป]นอยQางดีสามารถดึงดูดลูกค1าได1เหนือคูQแขQงขันในธุรกิจ โดยเน1น

การสร1างแบรนด- ด1วยตราสัญลักษณ- ท่ีมีอัตลักษณ- สี ฟอนต-การจัดวาง เป]นเคร่ืองมือในการส่ือสารแบ

รนด-องค-การสูQภายนอก โดยมีกลวิธีอธิบายได1 ดังน้ี 

1. แนวคิดการออกแบบ 

1.1 แนวคิดด1านการออกแบบ หมายถึง การนำเอาตราสัญลักษณ-ที่ออกแบบโดยใช1โครงสร1าง

กำหนดตัวอักษรเฉพาะทางแบรนด-หรือโลโก1 ตัวอยQางคำวQา P จากคําวQา Pethlanna และใบไม1เพ่ือ

สร1างลักษณะการจดจํา 

1.2 การนำเอาศาสตรฮวงจุ1ยหรือความเชื่อศาสตร มาปรับใช1ในการออกแบบผลิตภัณฑ-

ตัวอยQาง ลักษณะทางภาพให1ความรู1สึกเคลื่อนไหวสูQด1านบนของต1นไม1ที่กําลังงอกงาม แสดงถึง การ

พัฒนาการดําเนินงานอยQางตQอเน่ือง สูQความเจริญก1าวหน1า 

1.3 ลักษณะเส1นโค1ง มาชQวยในการออกแบบ  ตัวอยQาง ในลักษณะน้ำ พ.พานและมือที่รองรับ 

แสดงถึงการประสานงานการสQงเสร ิมการสนับสนุนการดําเน ินงาน4)การออกแบบโดยใช1             

Golden Ration ให1สอดคล1องกับแนวความคิดด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย 

 

2. แนวคิดการออกแบบศาสตร-ฮวงจุ1ย 

2.1 ตัวอักษร P แสดงถึงการพัฒนา ขยายผล 

2.2 ธาตุไม1 แสดงถึง การดําเนินงานท่ีเก่ียวข1องกับเกษตร 

2.3 ธาตุน้ำ แสดงถึง การสนับสนุน การสQงเสริมธาตุไม1 ความเจริญก1าวหน1าในการดําเนินงาน

2.4 ธาตุลม แสดงถึง การสนับสนุนสQงเสริมให1เกิดความคลQองตัวในการดําเนินงานการติดตQอ

เจรจาธุรกิจจาก 

สรุปได1วQา แนวความคิด 2 แนวคิดผู1ผลิตสินค1าได1พิจารณาการประเมินโดยคํานึงจากเกณฑ-ของ

หลักการออกแบบและการประยุกต-ใช1ศาสตร-ฮวงจุ 1ยเป]นหลัก ที ่ใช1ในการเป]นตราสินค1าธุรกิจ                

“เพชรล1านนา” 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.23  ตราสินค1าธุรกิจ “เพชรล1านนา” 

                   ท่ีมา: ชลัคร-กมล ภวภัชชกุลและ สิรินธร สินจินดาวงศ- (2564:15) 

2.6 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกับความพึงพอใจ 

2.6.1 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับความพึงพอใจ (Customer Satisfaction) 

เพื ่อให1การวัดระดับพึงพอใจมีรูปแบบและมีมาตรฐาน จึงได1มีการศึกษาและทฤษฎีที ่เกี ่ยวข1อง                         

ท่ีนักวิชาการได1ให1ความหมายไว1หลายทQาน ดังน้ี 

บดหวังกับผลที่ได1รับและจะเป]นแรงจูงใจที่สำคัญตQอการเกิดพฤติกรรมในเวลาตQอมาซ่ึง

พฤติกรรมเหลQานั้นเป]นการแสดงออกทั้งในรูปแบบเพื่อให1สังคมยอมรับและเพื่อพัฒนาตนเอง ดังน้ัน 

การสร1างสินค1าหรือผลิตภัณฑ-ที่สQงผลตQอความนิยม ความเชื่อ และสร1างสรรค-จะกQอให1เกิดความพึง

พอใจจากการตอบสนองความต1องการพื้นฐาน (Kotler, 2012;  มณฑาทิพย- ชัยพลเดช, 2561; มนตรี 

ทองสีเหลือง, 2556; วิวรรณ สารกิจปรีชา, 2554)      

กลQาวโดยสรุป ไว1วางใจ ความพึงพอใจ การบอกตQอ และการกลับมาใช1บริการซ้ำของลูกค1า

เกิดจากความพึงพอใจในคุณภาพของการให1บริการและความไว1วางใจของลูกค1าจะมีอิทธิพลตQอการ

นำไปสูQการกลับมาใช1บริการซ้ำและการบอกตQอ และมีความม่ันใจในคุณภาพของผลิตภัณฑ-มากข้ึน 

2.6.2 องค-ประกอบความพึงพอใจ 

แนวคิดองค-ประกอบของความพึงพอใจนั้นมีพื้นฐานจากทัศนคติของมนุษย- ซึ่งประกอบด1วย             

3 ป�จจัยหลัก ได1แกQ 1) ด1านป�ญญา คือ ความคิดและความเชื่อแตQละบุคคลนำมาซึ่งข1อมูลตQางๆ                                    

โดยการใช1แอปพลิเคชันภาษาอังกฤษนักเรียนมีทักษะองค-ความรู 1ท ี ่หลากหลายแตกตQางกัน                              

2) ด1านความรู1สึก คือ ผลของความรู1สึกที่เกิดขึ ้นหลังจากนักเรียนใช1แอปพลิเคชันภาษาอังกฤษ                          

3) พฤติกรรม คือ รูปแบบการกระทำสิ่งตQางๆของบุคคล ซึ่งได1รับอิทธิพลมาจากความรู1และความเช่ือ

โดยระดับความพึงพอใจท่ีสามารถอธิบายได1ใน 3 ระดับ  

1. ความพึงพอใจทางบวก (Positive satisfaction) คือ ความรู1สึกหรืออารมณ- ที่เชื่อถือหรือ

ประทับใจตQอส่ิงน้ันๆ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2. ความพึงพอใจทางลบ (Negative satisfaction) คือ ความรู1สึกที่เป]นไปในทางไมQเชื่อถือ

หรือไมQประทับใจตQอส่ิงน้ันๆ                         

3. ความพึงพอใจเป]นกลาง (Neutral satisfaction) คือ การที่บุคคลไมQแสดงความคิดเห็น

หรือรู1สึกลังเลใจตQอส่ิงตQางๆ  

ดังนั้นกลQาวได1วQา การเกิดระดับความพึงพอใจของนักเรียนจากการใช1แอปพลิเคชันจะต1อง

ประกอบด1วยกัน 3 ระดับ โดยอาจมีระดับที่แตกตQางกันตามป�จจัยที่สQงผลตQอความคิด ความรู1สึกและ

ประสบการณ-แตQละบุคคล ซึ่งในป�จจัยเหลQานี้จะเป]นประโยชน-ตQอการวัดระดับความพึงพอใจจากการ

ใช 1แอปพล ิ เคช ันฝ Ãกฝนภาษาอ ั งกฤษของน ักเร ียนแต Qละบ ุคคลให 1 เป ]นร ูปธรรมมากข้ึน                                               

(ภาณุเดช เพียรความสุข, 2558; วิวรรณ สารกิจปรีชา, 2554) 

 

2.6.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการร1องเรียน (Customer Complaint) 

การเกิดข1อร1องเรียน (Complaint) จัดเป]น สิ่งที่ลูกค1าไมQได1รับจากองค-กรธุรกิจตามความ

ต1องการหรือความคาดหวังของลูกค1า และทำให1ลูกค1าเกิดความไมQพึงพอใจและแจ1งให1ผู1เกี่ยวข1องได1

ทราบข1อร1องเรียนสามารถเกิดขึ้นได1ตลอดเวลาที่ให1บริการลูกค1า อยQางไรก็ตามข1อร1องเรียนต1องมี

องค-ประกอบที่ชัดเจน เพ่ือให1สามารถนาคำร1องเรียนไปพิจารณาข1อเท็จจริง เพื่อหาแนวทางในการ

กำจัดหรือแก1ไข และทำให1องค-กรทราบวQาจะให1คำตอบแกQลูกค1าอยQางชัดเจน ตรงไปตรงมา เพื่อคลาย

ข1อร1องเรียนให1เข1าใจรQวมกันและชดเชยความรู1สึกของลูกค1า จัดเป]นกลวิธีที่ฉลาดในการรักษาความ

พอใจลูกค1าตQอไป ป�จจัยที่มีความสัมพันธ-กับการให1บริการ คือ ความรับผิดชอบ ผู1ใช1บริการจะมีระดับ

ความคิดเห็นอยูQในทํศนคติของแตQละบุคคล (ชื่นฉัตร แซQล1อ, 2551; ชัยสมพล ชาวประเสริฐ, 2549) 

 

2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข_อง 

 ชลัคร-กมล ภวภัชชกุล และสิรินธร สินจินดาวงศ- (2564) ได1ทำการวิจัยเร่ืองการพัฒนาผลงาน

การออกแบบด1วยหลักสูตรการจัดการเรียนรู1ตามศาสตร-ของฮวงจุ1ย โดยมีการศึกษาความต1องการการ

จัดการเรียนรู1ของนักออกแบบด1วยหลักสูตรการจัดการเรียนรู1ตามศาสตร-ของฮวงจุ1ย การจัดทำ

หลักสูตรการจัดการเรียนรู1ตามศาสตร-ของฮวงจุ1ยสำหรับนักออกแบบ และการประเมินผลงานการ

ออกโลโก1ของนักออกแบบตามศาสตร-ของฮวงจุ1ย พบวQา หลักสูตรมีความเหมาะสมในระดับมาก นัก

ออกแบบที่เข1ารQวมหลักสูตรการจัดการเรียนรู1ตามศาสตร-ของฮวงจุ1ยมีผลประเมินความรู1ความเข1าใจ

แสดงให1เห็นวQาผู1เข1ารับการอบรมการออกแบบด1วยศาสตร-ของฮวงจุ1ยมีพัฒนาการและทักษะเพิ่มข้ึน 

และพบวQานักออกแบบจำนวน 45 คน ผQานเกณฑ-การประเมินมีจำนวน 41 คน โดยคิดเป]นร1อยละ 

74.55 จากเกณฑ-การประเมินท่ีกำหนดไว1ไมQต่ำกวQาร1อยละ 70 

 มิยอง ซอ และเกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง (2562) ได1ทำการศึกษาการศึกษาสร1างอัตลักษณ-สีเพื่อใช1

ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ-ของอำเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี เพื่อนำเสนอการศึกษาการออกแบบ

ผลิตภัณฑ- โดยสรุปผลการวิจัยไว1วQาการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ-อยQางเป]นองค-รวมและเป]น
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ระบบจะชQวยประชาสัมพันธ-อัตลักษณ-ได1 ประกอบกับการออกแบบบรรจุภัณฑ-ผลิตภัณฑ-ท่ีเป]นมิตรตQอ

ส่ิงแวดล1อมจะชQวยเพ่ิมมูลคQาให1สินค1า 

 YANG LU (2561) ได1ทำการศึกษาเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ-ชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟiง 

ตามแนวคิดสโลว- ดีไซน- โดยได1ทำการเข1าสำรวจสถานที่จริงที่เขาหวงซานแหลQงเพาะปลูกชาหวงซาน

อันฮุยเหมาเฟiง ซึ่งเป]นหนึ่งในสิบของสุดยอดชาสำหรับประเทศจีน และได1สำรวจเพื่อให1ได1บรรจุภัณฑ-

ที่มีรูปลักษณ-และประโยชน-การใช1สอยที่สอดคล1อง ตอบสนองความพึงพอใจของผู1บริโภคได1มากที่สุด

จากผู1เชี่ยวชาญ จำนวน 5 ทQาน และกลุQมผู1บริโภคซึ่งเป]นชาวบ1านในท1องถิ่น จำนวน 67 คน จากการ

สุQมโดยบังเอิญ โดยพบวQากลุQมชQวงอายุ 15 – 30 ป£ จำนวน 28 คน ให1คะแนนเฉล่ียความพบใจในระดับ

มากท่ีสุด 

 ปiยะวรรณ ปi¬นแก1ว ศุภมาศ ป�¿นป�ญญา และศิริญญา อารยะจารุ (2564) ทำการวิจัยเรื่องการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ-ข1าว ผัก และส1มโอสำหรับการบริโภคเพื่อเพิ่มมูลคQา โดยศึกษาคุณสมบัติวัสดุ

บรรจุภัณฑ-บรรจุภัณฑ-สำหรับการรักษาคุณภาพสำหรับข1าว ผัก และส1มโอ รวมถึงความคิดเห็นตQอการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ- ซึ่งพบวQาความคิดเห็นของผู1บริโภคตQอการออกแบบบรรจุภัณฑ-ข1าวลูกกตัญÁูมี

ความเหมาะสมอยูQในระดับมาก ข1าวและผักคลองโยงออแกนิคมีเหมาะสมระดับมากท่ีสุด ส1มโอมณฑล

นครไชยศรีมีเหมาะสมอยูQในระดับมากที่สุด และผู1บริโภคตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ-เกษตรที่มีความมั่นใจ

วQาปลอดภัย มีเคร่ืองหมายสัญลักษณ-รับรองคุณภาพ และซ้ือจากสถานท่ีจำหนQายท่ีมีความนQาเช่ือถือ มี

ความยินดีที่จะซื้อในราคาที่สูงกวQาท1องตลาด 1 เทQา และบรรจุภัณฑ-มีสQวนสำคัญในการตัดสินใจซื้ออยูQ

ในระดับมากท่ีสุด 

 สุภัทรา โยธินศิริกุล (2561) ศึกษางานวิจัยเรื่องสิริมงคลจีนกับความเชื่อตามศาสตร-ฮวงจุ1ย

ของชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนเยาวราช เพื่อศึกษาความหมายของสิริมงคลจีนตามความเชื่อใน

ศาสตร-ฮวงจุ1ยของชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนเยาวราชและศึกษาการใช1สิริมงคลจีนที่สะท1อนความ

เชื่อของชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนเยาวราช โดยใช1มุมมองตามความเชื่อตามศาสตร-ฮวงจุ1ยที่สะท1อน

ผQานสิริมงคลจีนทางที ่อยู Qอาศัย ใช1วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยเก็บรวบรวมข1อมูลจากเอกสาร การ

สัมภาษณ- และการสำรวจรอบชุมชนวิเคราะห-ข1อมูลและแสดงผลการวิจัยแบบความเรียง โดยพบวQา

ชาวไทยเชื ้อสายจีนในชุมชนเยาวราชใช1สิริมงคลจีนทั้งภายนอกและภายในที่อยู Qอาศัยตามหลัก

ศาสตร-ฮวงจุ1ย โดยใช1อุปกรณ-ปรับฮวงจุ1ย เชQน รูปป�¿น ภาพมงคล โคมแขวน โมบายป­ายอักษรมงคล 

วัตถุมงคล และการบูชาเทพเจ1า เพื่อความหมายด1านธุรกิจการค1าและความร่ำรวยเป]นหลัก และยังใช1

เป]นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจและสร1างกำลังใจในการดำเนินชีวิต ทำให1เกิดความเชื่อมั่นในการประกอบ

ธุรกิจการค1า และเชื่อวQาสิริมงคลจีนเหลQานั้นจะทำให1เกิดกำไรและโชคลาภในการค1าขาย และทำให1

ธุรกิจเจริญรุQงเรือง รวมถึงขอการปกป­องรักษา และอำนวยพรให1ครอบครัวและคนในชุนชนมีความสุข

และปลอดภัย 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 ชุตินันท- ชูสถาพรกุล (2548) ได1ศึกษาเรื่องรูปแบบและความหมายของระบบสัญลักษณ-ใน

เทศกาลตรุษจีน กรณีศึกษาชุมชนแต1จิ๋วเยาวราช กรุงเทพมหานคร เนื่องจากเทศกาลตรุษจีนเป]น

เทศกาลที่สำคัญที่สุดในรอบป£ มีประวัติศาสตร-ความเป]นมาที่นQาสนใจและมีกิจกรรมตQาง ๆ มากมาย 

เชQน การเตรียมตัวกQอนจะถึงวันตรุษจีน การเก็บกวาดทำความสะอาดบ1าน การจับจQายซื้อของในวัน

จQาย การไหว1บรรพบุรุษ และวันเที่ยว ในการศึกษาครั้งนี้ได1ศึกษาถึงความหมายของระบบสัญลักษณ-ท่ี

แสดงออกมาในรูปแบบของอาหาร ซึ่งสิ่งเหลQานี้สะท1อนให1เห็นถึงความเชื่อ วิถีการดำเนินชีวิต และ

ทัศนคติของคนจีน ความเป]นมงคลของรูปรQาง รูปทรง และส่ิงของท่ีเป]นมงคล 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที่ 3 

วิธีการดำเนินงานวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป]นการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพหรือแบบผสมผสาน (Mix Method) 

ซึ ่งมีว ัตถุประสงค- เพื ่อศึกษาความต1องการของแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

ศึกษาแนวทางการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ- และศึกษาความพึงพอใจของกลุQมตัวอยQางที่มีตQอบรรจุภัณฑ-

สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย โดยมีประชากรและกลุQมตัวอยQาง คือ บุคคลทั่วไปที่มาจับจQายใช1สอย

บริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราชในกรุงเทพมหานคร และมีวิธีการดำเนินการวิจัยโดยมีข้ันตอน ดังน้ี 

   3.1 การออกแบบการวิจัย 

   3.2 ประชากรและกลุQมตัวอยQางท่ีใช1ในการวิจัย 

   3.3 เคร่ืองมือท่ีใช1ในการวิจัย 

   3.4 การสร1างเคร่ืองมือวิจัย 

   3.5 วิธีการเก็บรวบรวมข1อมูล 

   3.6 วิเคราะห-ข1อมูลและสถิติท่ีใช1ในการวิเคราะห-ข1อมูล 

3.1 การออกแบบการวิจัย 

 การดำเนินการวิจัยครั้งนี้ใช1วิธีการวิธีวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด1วยการ

วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดย

ใช1การวิจัยเชิงปริมาณเพื่อศึกษาความต1องการและความพึงพอใจของบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮ

วงจุ1ย และใช1การวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย โดย

สรุปการดำเนินการวิจัยดังน้ี 

  3.1.1 การวิจัยเชิงปริมาณ 

  3.1.1.1 ศึกษารายละเอียดเกี ่ยวกับ แนวคิด ทฤษฎี เนื ้อหา จากเอกสาร 

ทางวิชาการ ตํารา วารสาร บทความทางวิชาการที่เกี่ยวข1องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ-ผลไม1และ

หลักการออกแบบของศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย 

 3.1.1.2 ดำเนินการสำรวจโดยใช1แบบสอบถาม โดยสร1างแบบมาตราสQวน

ประมาณคQา 5 ระดับ เพื่อสอบถามความต1องการและความพึงพอใจของบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตาม

หลักฮวงจุ1ย 

 3.1.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 

   3.1.2.1 ศึกษารายละเอียดเกี่ยวกับ แนวคิด ทฤษฎี เนื้อหา จากเอกสารทาง

วิชาการ ตํารา วารสาร บทความทางวิชาการท่ีเก่ียวข1องกับการทำวิจัยเชิงคุณภาพ 

   3.1.2.2 ดำเนินการสัมภาษณ-ผู1เชี่ยวชาญ ทั้งหมด 6 ทQาน แบQงออกป]น 2 ด1าน

ได1แกQ ด1านการออกแบบบรรจุภัณฑ- และด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย โดยมีประเด็นสัมภาษณ- 3 สQวน ดังน้ี
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบบสัมภาษณ)การพัฒนาบรรจุภัณฑ)ตามหลักฮวงจุLยสำหรับสLม ดLานการออกแบบ 
ส0วนท่ี 1 ข1อมูลพ้ืนฐานของผู1ตอบแบบสัมภาษณ- ประกอบไปด1วย ช่ือ ตำแหนQงทางวิชาการ 

(ถ1ามี) วุฒิการศึกษาสูงสุด และประสบการณ-ความเช่ียวชาญด1านการออกแบบ 

   ส0วนท่ี 2 แบบสัมภาษณ-แนวทางการออกแบบออกแบบบรจุภัณฑ- 

2.1 ความคิดเห็นเก่ียวกับแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1มและ

ฉลากสินค1า ประกอบด1วย โทนสี รูปแบบ สัญลักษณ- ตัวอักษร ภาพประกอบ ข1อมูลท่ีจำเป]นของ

สินค1า ความถูกต1องของเน้ือหา และแบบโลโก1บรรจุภัณฑ- 

2.2 ทQานคิดวQารูปแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม ประกอบด1วย รูปรQาง รูปทรง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ- ความสวยงามเหมาะสมกับผลิตภัณฑ- ความคิดสร1างสรรค- ความนQาสนใจใน

การดึงดูดผู1บริโภคจะมีความโดดเดQนและเป]นเอกลักษณ-เฉพาะตัวได1อยQางไรบ1าง 

2.3 ทQานคิดวQาบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1มจะสามารถเพ่ิมมูลคQาให1กับสินค1าและมี

ความเหมาะสมของราคาสินค1าตQอการจัดจำหนQายได1อยQางไร 

 ส0วนท่ี 3 ข1อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

แบบสัมภาษณ)การพัฒนาบรรจุภัณฑ)ตามหลักฮวงจุLยสำหรับสLม ดLานศาสตร)ฮวงจุLย 
ส0วนท่ี 1 ข1อมูลพ้ืนฐานของผู1ตอบแบบสัมภาษณ- ประกอบไปด1วย ช่ือ ตำแหนQงทางวิชาการ 

(ถ1ามี) วุฒิการศึกษาสูงสุด และประสบการณ-ความเช่ียวชาญด1านการออกแบบ 

ส0วนท่ี 2 แบบสัมภาษณ-แนวทางการออกแบบออกแบบบรจุภัณฑ- 

2.1 ความคิดเห็นเก่ียวกับแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม 

ประกอบด1วย แบบโลโก1บรรจุภัณฑ- ประกอบไปด1วย โทนสี ภาพประกอบ ตัวอักษร รูปแบบกลQอง

บรรจุภัณฑ- สัญลักษณ- และความถูกต1องของเน้ือหาทางด1านฮวงจุ1ยในบรรจุภัณฑ- 

2.2 ทQานคิดวQารูปแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม ประกอบด1วย รูปรQาง รูปทรง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ- ความสวยงามเหมาะสมกับผลิตภัณฑ- ความคิดสร1างสรรค- ความนQาสนใจใน

การดึงดูดผู1บริโภคจะมีความโดดเดQนและเป]นเอกลักษณ-เฉพาะตัวได1อยQางไรบ1าง 

2.3 ทQานคิดวQาบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1มจะสามารถเพ่ิมมูลคQาให1กับสินค1าและมี

ความเหมาะสมของราคาสินค1าตQอการจัดจำหนQายได1อยQางไร 

ส0วนท่ี 3 ข1อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

 

3.2 ประชากรและกลุ=มตัวอย=างที่ใช_ในการวิจัย 

 การดำเนินการวิจัยคร้ังน้ีใช1วิธีการวิธีวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด1วยการวิจัย

เชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดย

ประชากรและกลุQมตัวอยQางท่ีใช1ในงานวิจัย มีดังน้ี 

  3.1.1 การวิจัยเชิงปริมาณ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  3.1.1.1 กลุQมตัวอยQางที่ใช1ในงานวิจัยครั้งนี้ แบQงออกเป]น 2 กลุQม ได1แกQ ข้ัน

สำรวจความต1องการ 480 คน และขั้นสำรวจความพึงพอใจ 30 คน เป]นบุคคลทั่วไปที่มาจับจQายใช1

สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราชในกรุงเทพมหานคร โดยสุQมตัวอยQางแบบเจาะจง (Purposive 

sampling) โดยขนาดของกลุQมตัวอยQางใช1สูตรของ Roscoe (1969) 

 

	
	
 เม่ือ  𝑁	 = จำนวนตัวอยQางประชากร 

  𝑧𝑐  = คะแนน 𝑧 ตามระดับความนัยสำคัญท่ีผู1วิจัยกำหนดให1 (𝛼) 

  𝑧  = 1.96 ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% (𝛼 = 0.05) 

  𝑧  = 2.58 ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 99% (𝛼 = 0.01) 

  𝑒𝑚  = คQาความคลาดเคล่ือนมากท่ีสุดท่ียอมรับได1 

  𝜎  = สQวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของประชากร 

 จากโจทย- 𝑧𝑐  = 1.96 

      𝑒𝑚  = 𝜎 / 5 

 น่ันคือ 𝜎∕𝑒𝑚  = 5 

 แทนคQาสูตร 𝑁=(𝑧𝑐𝜎∕𝑒𝑚)2 

	 	 𝑁  = (1.96 × 5)2 

	 	 𝑁  = 19.62 

	 	 𝑁  = 384.16 

	 	 𝑁  = 384 

 จากการคำนวณได1คQากลุQมตัวอยQางจำนวน 384 ตัวอยQาง แตQในกระบวนการวิจัยเก็บตัวอยQาง

มาได1ทั้งสิ้น 480 คน เนื่องจากชดเชยคQาความคลาดเคลื่อนจากการเก็บข1องมูล โดยมีเกณฑ-คัดเข1าคือ

เป]นผู1ที่มาจับจQายใช1สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราชในกรุงเทพมหานครเป]นประจำ และเกณฑ-

คัดออกคือไมQเป]นผู1ท่ีท่ีมาจับจQายใช1สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราชในกรุงเทพมหานคร 

 3.1.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 

   3.1.2.1 ดำเนินการสัมภาษณ-ผู1เชี่ยวชาญ ทั้งหมด 6 ทQาน แบQงออกเป]น 2 ด1าน

ได1แกQ ด1านการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ- และด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย ทำการสัมภาษณ-โดยละเอียด

ทุกด1าน ในลักษณะการสัมภาษณ-แบบเจาะลึก นำเสนอในรูปแบบของการบรรยาย  เพื่อให1การ

ออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยเป]นไปตามวัตถุประสงค-ในการวิจัย ผู1เชี ่ยวชาญมี

𝑁=(𝑧𝑐𝜎∕𝑒𝑚)2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คุณสมบัติ ดังตQอไปนี ้เป]นผู 1เชี ่ยวชาญด1านการออกแบบบรรจุภัณฑ- และด1านศาสตร-ฮวงจุ 1ย มี

ประสบการณ-การทำงานในสาขาน้ันมาไมQน1อยกวQา 5 ป£ และมีวุฒิการศึกษาไมQต่ำกวQาระดับปริญญาตรี 

3.3 เครื่องมือที่ใช_ในการวิจัย 

 การดำเนินการวิจัยคร้ังน้ีใช1วิธีการวิธีวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด1วยการวิจัย

เชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมี

รายละเอียดของเคร่ืองมือวิจัย ดังตQอไปน้ี 

 3.1.1 การวิจัยเชิงปริมาณ  

 ขั้นสำรวจความตLองการ กลุQมตัวอยQางทั้งหมด 480 คน ใช1แบบสอบถามเพื่อศึกษาความ

ต1องการของแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย โดยแบQงออกเป]น 4 ตอน ดังน้ี 

ตอนท่ี 1 ข1อมูลท่ัวไปของผู1ตอบแบบสอบถาม  

  ตอนท่ี 2 แบบสำรวจความต1องการบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มของผู1บริโภค 

  ตอนท่ี 3 ข1อมูลเก่ียวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

  ตอนท่ี 4 ข1อเสนอแนะ 

 ขั้นสำรวจความพึงพอใจ กลุQมตัวอยQางทั้งหมด 30 คน ใช1แบบสอบถามเพื่อศึกษาความพึง

พอใจของแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย โดยแบQงออกเป]น 4 ตอน ดังน้ี 

ตอนท่ี 1 ข1อมูลท่ัวไปของผู1ตอบแบบสอบถาม  

  ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจตQอรูปแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม 

  ตอนท่ี 3 ความพึงพอใจตQอการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ- 

  ตอนท่ี 4 ความพึงพอใจตQอรูปแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม 

ตอนท่ี 5 ด1านสQงเสริมการจัดจำหนQายแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวง

จุ1ย 

 กำหนดมาตราสQวนประเมินคQา (Rating Scale) ตามแบบของ ลิเคิร-ท (Likert’Scale) เป]น

มาตราวัดที่ให1เลือกคำตอบ แบบเป]น 5 ระดับ โดยลักษณะของข1อมูลเป]นอันตรภาคชั้น (Interval 

Scale) ดังตQอไปน้ี 

  คะแนน                                      ระดับความพอใจ 

         5                                       มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

       4                                       มีความพึงพอใจมาก 

       3                                       มีความพึงพอใจปานกลาง 

       2                                       มีความพึงพอใจน1อย 

1 มีความพึงพอใจน1อยท่ีสุด  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 เกณฑ-ในการแปลผลความพึงพอใจแบQงออกเป]น 5 ระดับ คือ ระดับมากที่สุด ระดับมาก 

ระดับปานกลาง ระดับน1อย และระดับน1อยที่สุด เกณฑ-การจัดระดับคQาเฉลี ่ย (x ̄) ผู 1วิจัยกำหนด 

อันตรภาคช้ันโดยใช1เกณฑ-ของเบสท- (Best, 1981 อ1างใน สิริกาญจน- วันเพ็ญ, 2559)  

คะแนนท่ีได1จากแบบประเมินความพึงพอใจมาคำนวณจากสูตรการหาคQาเฉล่ีย 

	 	 	 	 𝑥̅ = 𝛴𝑥 

           𝑛 

	 	 𝑥̅ หมายถึง คQาเฉล่ีย 

	 	 𝛴𝑥 หมายถึง ผลรวมท้ังหมดท่ีของความถ่ี คูณ คะแนน 

	 	 𝑛 หมายถึง ผลรวมท้ังหมดของความถ่ีซ่ึงมีคQาเทQากับจำนวนข1อมูลท้ังหมด 

นำคQาเฉล่ียท่ีท่ีได1ไปเปรียบเทียบกับคQาระดับน้ำหนักคะแนน ตามแนวคิดของ Best ดังตQอไปน้ี 

 คQาเฉล่ียอยูQในชQวง  4.50-5.00  หมายถึง พึงพอใจมากท่ีสุด 

 คQาเฉล่ียอยูQในชQวง  3.50-4.49  หมายถึง พึงพอใจมาก 

 คQาเฉล่ียอยูQในชQวง  2.50-3.59  หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 

 คQาเฉล่ียอยูQในชQวง  1.50-2.59  หมายถึง พึงพอใจน1อย 

 คQาเฉล่ียอยูQในชQวง  1.00-1.49  หมายถึง พึงพอใจน1อยท่ีสุด 

โดยเกณฑ-ท่ียอมรับได1ต1องอยูQในระดับ 3.50 ข้ึนไป 

 3.1.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช1แบบสัมภาษณ-แบบกึ่งมีโครงสร1าง (Semi-Structured 

Interview Protocol) สัมภาษณ-ผู1เชี่ยวชาญด1านการออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ- และผู1เชี่ยวชาญด1าน

ศาสตร-ฮวงจุ1ย ทั้งหมด 6 ทQาน เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

แบQงออกเป]น 3 ตอน ดังตQอไปน้ี 

 ตอนท่ี 1 ข1อมูลพ้ืนฐานของผู1ตอบแบบสัมภาษณ- 

ชื่อผู1ให1สัมภาษณ- ตำแหนQงทางวิชาการ วุฒิการศึกษาสูงสุด ประสบการณ-ความเชี่ยวชาญ 

ด1านการออกแบบกราฟฟiกบรรจุภัณฑ- และด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย 

ตอนท่ี 2 แบบสัมภาษณ-การพัฒนาบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม  

ด1านการออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ- เป]นแบบสัมภาษณ-ความคิดเห็นเกี ่ยวกับแนวทาง 

การออกออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยและฉลากสินค1า ประกอบด1วย โทนสี รูปแบบ 

สัญลักษณ- ตัวอักษร ภาพประกอบ ข1อมูลที่จำเป]นของสินค1า ความถูกต1องของเนื้อหา และแบบโลโก1

บรรจุภัณฑ- ความนQาสนใจในการดึงดูดผู1บริโภคจะมีความโดดเดQนและเป]นเอกลักษณ-เฉพาะตัวได1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อยQางไร และสามารถเพิ่มมูลคQาให1กับสินค1าและมีความเหมาะสมของราคาสินค1าตQอการจัดจำหนQายได1

อยQางไร 

ด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย เป]นแบบสัมภาษณ-ความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางการออกออกแบบบรรจุ

ภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ประกอบด1วย แบบโลโก1บรรจุภัณฑ- โทนสี ภาพประกอบ ตัวอักษร 

รูปแบบกลQองบรรจุภัณฑ- สัญลักษณ- ความถูกต1องของเน้ือหาทางด1านฮวงจุ1ยในบรรจุภัณฑ- 

ตอนท่ี 3 ข1อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

3.4 การสร_างและการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช_ในการวิจัย 

3.4.1 ข้ันตอนในการสร1างเคร่ืองมือท่ีใช1ในการวิจัย 

3.4.1.1 ศึกษาทฤษฎีเอกสาร และงานวิจัยที่เกี ่ยวข1องกับงานวิจัย เพื่อนำมาเป]น

แนวทางในการสร1างกรอบแนวคิดในการวิจัย 

3.4.1.2 สร1างกรอบแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

3.4.1.3 สร1างแบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ- ปรับปรุงแก1ไขหลังจากได1รับ

คำปรึกษาจากอาจารย-ท่ีปรึกษา 

3.4.1.4 นำแบบสอบถามที่ได1ดำเนินการปรับปรุงแก1ไขแล1วไปหาคQาความเที่ยงตรง 

(Validity)  

3.4.2 การประเมินคุณภาพของเคร่ืองมือท่ีใช1ในการวิจัย 

ผู1วิจัยได1นำแบบสอบถามที่สร1างขึ้นสำหรับการวิจัยไปทำการทดสอบคุณภาพเครื่องมือ คือ 

คQาความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Validity) ของแบบสอบถาม โดยการนำแบบสอบถามที่ผู1วิจัยสร1างข้ึน

ไปปรึกษากับอาจารย-หรือผู1เชี่ยวชาญชQวยตรวจสอบความถูกต1องและความครอบคลุมของเนื้อหาท่ี

ต1องการศึกษา โดยในงานวิจัยครั้งนี้ได1รับความอนุเคราะห-จากอาจารย-ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ-และ

ผู1เชี่ยวชาญจำนวน 3 ทQาน ทั้งนี้ผู1วิจัยได1วิเคราะห-ดัชนีความสอดคล1อง (IOC) และเลือกข1อคำถามที่มี

คQา IOC มากกวQา 0.5 มาใช1เป]นข1อคำถาม 

 

3.5 การเก็บรวบรวมข_อมูล 

การดำเนินการวิจัยครั้งนี้ใช1วิธีการวิธีวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด1วยการวิจัย

เชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมี

วิธีการเก็บรวบรวมข1อมูลในการศึกษาประกอบด1วย 2 สQวน ดังตQอไปน้ี 

3.5.1 การวิจัยเชิงปริมาณ  

แหลQงข1อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยเป]นการรวบรวมข1อมูลท่ีได1จาก 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ข้ันสำรวจความตLองการ จากกลุQมตัวอยQางจำนวน 480 คน ซ่ึงเป]นบุคคลท่ัวไปท่ีมาจับจQายใช1

สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราช ในกรุงเทพมหานคร  

ขั้นสำรวจความพึงพอใจ จากกลุQมตัวอยQางจำนวน 30 คน ซึ่งเป]นบุคคลทั่วไปที่มาจับจQายใช1

สอยบริเวณแหลQงช็อปปiงยQานเยาวราช ในกรุงเทพมหานคร  

 ด1วยวิธีการแจกกระจายแบบสอบถาม จากนั้นทำการรวบรวมข1อมูลคำตอบ และนำมา

ตรวจสอบความถูกต1องความสมบูรณ-ของแบบสอบถาม เพ่ือนำไปวิเคราะห-ในลำดับถัดไป 

แหลQงข1อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได1จากการศึกษาค1นคว1าข1อมูลวารสาร หนังสือ 

วิทยานิพนธ- สารนิพนธ- บทความวิชาการ และงานวิจัยที ่เกี ่ยวข1อง รวมถึงแหลQงข1อมูล ทาง

อินเตอร-เน็ต 

3.5.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ  

ผู1วิจัยใช1แบบสัมภาษณ-เก็บข1อมูลจากผู1เชี่ยวชาญทั้งหมด 6 ทQาน แบQงออกป]น 2 ด1าน ได1แกQ 

ด1านการออกแบบบรรจุภัณฑ- และด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย ทำการสัมภาษณ-โดยละเอียดทุกด1าน ในลักษณะ

การสัมภาษณ-แบบเจาะลึก นำเสนอในรูปแบบของการบรรยาย 
 

3.6 การวิเคราะห+ข_อมูลและสถิติที่ใช_ 

การดำเนินการวิจัยครั้งนี้ใช1วิธีการวิธีวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด1วยการวิจัย

เชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมี

วิธีการวิเคราะห-ข1อมูลในการวิจัย ดังตQอไปน้ี 

3.6.1 การวิจัยเชิงปริมาณ  

การวิเคราะห-ข1อมูลในการวิจัยเชิงปริมาณ ผู1วิจัยดำเนินการวิเคราะห-โดยใช1สถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistics Analysis) เป]นการวิเคราะห-ข1อมูลเกี่ยวกับการแจกแจงหรืออธิบายลักษณะ

ทั่วไปของข1อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร- เชQน ได1แกQ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 

รายได1 เป]นต1น ด1านความต1องการแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย และด1านความพึงพอใจ

ตQอแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ 1ย ใช1สถิติคQาร1อยละ (Percentage) คQาความถ่ี 

(Frequency) คQาเฉล่ีย (Means) และ สQวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

3.6.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 

การวิเคราะห-ข1อมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู1วิจัยดำเนินการวิเคราะห-โดยใช1เทคนิคการ

วิเคราะห-ข1อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) โดยรวมรวมประเด็น และข1อแนะนำจาก

ผู1เช่ียวชาญ นำเสนอข1อมูลเป]นข1อมูลแบบบรรยาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

 

บทที่ 4 

ผลการวิจัยและการอภิปรายผล 
 

ผลการศึกษาวิจัยเรื่อง “การออกออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย” โดยแบQง

ผลการศึกษาจากการเก็บข1อมูลออกเป]น 4 สQวน ดังน้ี 

4.1  ผลการศึกษาความต1องการของออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

4.2  ผลการศึกษาการออกออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

4.3 ผลการศึกษาความพึงพอใจตQอออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

4.4 อภิปรายผล 

4.1  ผลการศึกษาความตLองการของออกแบบบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมตามหลักฮวงจุLย 

 สQวนนี้เป]นการวิเคราะห-ข1อมูลเพื่อการอธิบายเรื่อง “การออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตาม

หลักฮวงจุ1ย” ซึ ่งผู 1วิจัยได1ข1อมูลจากการเก็บแบบสอบถามออนไลน-จำนวน 480 ชุด โดยแบQงผล

การศึกษาจากการเก็บแบบสอบถามออกเป]น 3 สQวน ดังน้ี 

4.1.1  ผลการศึกษาข1อมูลท่ัวไปของผู1ตอบแบบสอบถาม 

4.1.2  ผลการศึกษาความต1องการการออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มของผู1บริโภค 

4.1.3  ผลการศึกษาความต1องการด1านฮวงจุ1ยของผู1บริโภค 

 4.1.1  ผลการศึกษาขLอมูลท่ัวไปของผูLตอบแบบสอบถาม 

ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาข1อมูลทั่วไป ประกอบไปด1วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา อาชีพ และรายได1 โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) และคQาร1อยละ (Percentage) ซ่ึง

สามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.1 ขLอมูลจำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน (คน) รLอยละ 

เพศชาย 280 58.3 

เพศหญิง 200 41.7 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.1 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านเพศ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQเป]น

เพศชายจํานวน 280 คน คิดเป]นร1อยละ 58.3 และเพศหญิงจํานวน 200 คน คิดเป]นร1อยละ 41.7 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.2 ขLอมูลจำแนกตามอายุ 

อายุ จำนวน (คน) รLอยละ 

อายุต่ำกวQา 20 ป£ 17 3.5 

อายุ 20 – 30 ป£ 103 21.5 

อายุ 31 – 40 ป£ 289 60.2 

อายุ 41 – 50 ป£ 67 14.0 

อายุ 51 – 60 ป£ 4 0.8 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.2 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านอายุ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQมี

อายุ 31 – 40 ป£จํานวน 289 คน คิดเป]นร1อยละ 60.2 รองลงมาคือ อายุ 20 – 30 ป£ จำนวน 103 คน 

คิดเป]นร1อยละ 21.5 อายุ 41 – 50 ป£ จำนวน 67 คน คิดเป]นร1อยละ 14.0 อายุต่ำกวQา 20 ป£ มีจำนวน 

17 คน คิดเป]นร1อยละ 3.5 และอายุ 51 – 60 ป£ มีจำนวน 4 คน คิดเป]นร1อยละ 0.8 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.3 ขLอมูลจำแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จำนวน (คน) รLอยละ 

โสด 175 36.5 

สมรส 292 60.8 

หยQาร1าง หม1าย แยกกันอยูQ 13 2.7 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.3 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านสถานภาพ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวน

ใหญQมีสถานภาพสมรส จำนวน 292 คน คิดเป]นร1อยละ 60.8 รองลงมาคือโสด 175 คน คิดเป]นร1อย

ละ 36.5 และหยQาร1าง หม1าย แยกกันอยูQ จำนวน 13 คน คิดเป]นร1อยละ 2.7 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.4 ขLอมูลจำแนกตามระดับการศึกษา 

สถานภาพ จำนวน (คน) รLอยละ 

ต่ำกวQาปริญญาตรี 51 10.6 

ปริญญาตรีหรือเทียมเทQา 395 82.3 

สูงกวQาปริญญาตรี 34 7.1 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.4 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านระดับการศึกษา พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถาม

สQวนใหญQมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียมเทQา จำนวน 395 คน คิดเป]นร1อยละ 82.3 รองลงมา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คือมีระดับการศึกษาต่ำกวQาปริญญาตรี 51 คน คิดเป]นร1อยละ 10.6 และมีระดับการศึกษาสูงกวQา

ปริญญาตรี จำนวน 34 คน คิดเป]นร1อยละ 7.1 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.5 ขLอมูลจำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน (คน) รLอยละ 

นักศึกษา 31 6.5 

ข1าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 283 59.0 

ธุรกิจสQวนตัว 83 17.3 

พนักงานบริษัทเอกชน 82 17.1 

นักเรียน 1 0.2 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.5 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านอาชีพ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQ

ประกอบอาชีพข1าราชการหรือรัฐวิสาหกิจ จำนวน 283 คน คิดเป]นร1อยละ 59 รองลงมาคือธุรกิจ

สQวนตัวจำนวน 83 คน คิดเป]นร1อยละ 17.3 พนักงานบริษัทเอกชน จำนวน 82 คน คิดเป]นร1อยละ 

17.1 นักศึกษาจำนวน 31 คน คิดเป]นร1อยละ 6.5 และนักเรียนจำนวน 1 คน คิดเป]นร1อยละ 0.2 

ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.6 ขLอมูลจำแนกตามรายไดL 

รายไดLต0อเดือน จำนวน (คน) รLอยละ 

น1อยกวQา 10,000 บาท 35 7.3 

10,001-20,000 บาท 91 19.0 

20,001-30,000 บาท 158 32.9 

30,001 บาท ข้ึนไป 196 40.8 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.6 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านรายได1 พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQมี

รายได1เฉลี่ยตQอเดือน 30,001 บาท ขึ้นไป จำนวน 196 คน คิดเป]นร1อยละ 40.8 รองลงมาคือรายได1

เฉลี่ยตQอเดือน 20,001-30,000 บาท จำนวน 158 คน คิดเป]นร1อยละ 32.9 รายได1เฉลี่ยตQอเดือน 

10,001-20,000 บาท จำนวน 91 คน คิดเป]นร1อยละ 19 และรายได1เฉลี่ยตQอเดือนน1อยกวQา 10,000 

บาท จำนวน 35 คน คิดเป]นร1อยละ 7.3 ตามลำดับ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 4.1.2  ผลการศึกษาความตLองการการออกแบบบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมของผูLบริโภค 

 ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาความต1องการบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มของผู1บริโภคใน

ประเด็นตQาง ๆ เชQน ปริมาณในการเลือกซื้อส1ม ความถี่ในการซื้อส1ม ป�ญหาที่พบจากบรรจุภัณฑ-ของ

ส1ม สถานที่ที่เลือกซื้อส1ม รูปแบบบรรจุภัณฑ-ของส1ม ราคาที่เลือกซื้อส1ม คุณสมบัติของบรรจุภัณฑ-

สำหรับส1ม โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) คQาร1อยละ (Percentage) คQาเฉลี่ย (x) และคQาสQวน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ซ่ึงสามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.7 ปริมาณในการเลือกซ้ือสLม 

ปริมาณ จำนวน (คน) รLอยละ 

ไมQถึง 1 กิโลกรัม 30 6.3 

1 กิโลกรัม (7-9 ลูก) 208 43.3 

2 กิโลกรัม (14-18 ลูก) 140 29.2 

3 กิโลกรัม (21-27 ลูก) 71 14.8 

มากกวQา 3 กิโลกรัม  

(มากกวQา 27 ลูก) 

31 6.5 

รวม 480 100 

  จากตารางที ่ 4.7 ผลการศึกษาปริมาณในการเลือกซื ้อส1มของผู 1บริโภค พบวQา ผู 1ตอบ

แบบสอบถามสQวนใหญQเลือกซื้อส1มในปริมาณ 1 กิโลกรัม (7-9 ลูก) จำนวน 208 คน คิดเป]นร1อยละ 

43.3 รองลงมาคือเลือกซื้อส1มในปริมาณ 2 กิโลกรัม (14-18 ลูก) จำนวน 140 คน คิดเป]นร1อยละ 

29.2 เลือกซื้อส1มในปริมาณ 3 กิโลกรัม (21-27 ลูก) จำนวน 71 คน คิดเป]นร1อยละ 14.8 เลือกซื้อส1ม

ในปริมาณมากกวQา 3 กิโลกรัม (มากกวQา 27 ลูก) จำนวน 31 คน คิดเป]นร1อยละ 6.5 และเลือกซื้อส1ม

ในปริมาณไมQถึง 1 กิโลกรัม จำนวน 30 คน คิดเป]นร1อยละ 6.3 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.8 ความถ่ีในการเลือกซ้ือสLม 

ความถ่ี จำนวน (คน) รLอยละ 

ทุกคร้ังท่ีมีโอกาส 256 53.3 

บางคร้ังเม่ือมีโอกาส 177 36.9 

ซ้ือเม่ือเวลามีเทศกาล 47 9.8 

รวม 480 100 

  จากตารางที ่ 4.8 ผลการศึกษาความถี ่ในการเลือกซื ้อส1มของผู 1บริโภค พบวQา ผู 1ตอบ

แบบสอบถามสQวนใหญQเลือกซื้อส1มทุกครั้งที่มีโอกาส 256 คน คิดเป]นร1อยละ 53.3 รองลงมาคือเลือก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ซื้อส1มบางครั้งเมื่อมีโอกาส จำนวน 177 คน คิดเป]นร1อยละ 36.9 และเลือกซื้อส1มเมื่อเวลามีเทศกาล 

จำนวน 47 คน คิดเป]นร1อยละ 9.8ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.9 ป�ญหาท่ีพบจากบรรจุภัณฑ)ของสLม 

ป�ญหาท่ีพบจากบรรจุภัณฑ)ของสLม ใช0 ไม0ใช0 รวม 

บรรจุภัณฑ-ไมQสวยงาม ไมQนQาซ้ือ จำนวน 270 210 480 

ร1อยละ 56.3 43.8 100.0 

บรรจุภัณฑ-ไมQเหมาะเป]นของขวัญของ

ฝาก 

จำนวน 347 133 480 

ร1อยละ 72.3 27.7 100.0 

บรรจุภัณฑ-ไมQกันกระแทก จำนวน 283 197 480 

ร1อยละ 59.0 41.0 100.0 

บรรจุภัณฑ-เกิดความเสียหายจากการ

เคล่ือนย1าย 

จำนวน 271 209 480 

ร1อยละ 56.5 43.5 100.0 

บรรจุภัณฑ-ชำรุดเสียหาย จำนวน 337 143 480 

ร1อยละ 70.2 29.8 100.0 

  จากตารางที่ 4.9 ผลการศึกษาป�ญหาที่พบจากบรรจุภัณฑ-ของส1มของผู1ตอบแบบสอบถาม

ทั้งหมด 480 คน พบวQา บรรจุภัณฑ-ไมQเหมาะเป]นของขวัญของฝาก จำนวน 347 คิดเป]นร1อยละ 72.3 

บรรจุภัณฑ-ชำรุดเสียหาย จำนวน 337 คน คิดเป]นร1อยละ 70.2 บรรจุภัณฑ-ไมQกันกระแทก จำนวน 

283 คน คิดเป]นร1อยละ 59.0 บรรจุภัณฑ-เกิดความเสียหายจากการเคลื่อนย1าย จำนวน 271 คน คิด

เป]นร1อยละ 56.5 และบรรจุภัณฑ-ไมQสวยงาม ไมQนQาซ้ือ จำนวน 270 คน คิดเป]นร1อยละ 56.3 

  จากผลการศึกษาป�ญหาที่พบจากบรรจุภัณฑ-ของส1มของผู1ตอบแบบสอบถาม พบวQา ผู1ตอบ

แบบสอบถามสQวนใหญQพบป�ญหาบรรจุภัณฑ-ไมQเหมาะเป]นของขวัญของฝากมากที่สุด สQวนพบป�ญหา

บรรจุภัณฑ-ไมQสวยงาม ไมQนQาซ้ือน้ันเป]นสQวนน1อย 

ตารางท่ี 4.10 สถานท่ีในการเลือกซ้ือสLม 

สถานท่ี จำนวน (คน) รLอยละ 

ห1างสรรพสินค1าช้ันนำ 80 16.7 

ซุปเปอร-มาร-เก็ตท่ัวไป 215 44.8 

ร1านสะดวกซ้ือ 93 19.4 

ตลาดสด 92 19.2 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที ่ 4.10 ผลการศึกษาสถานที่ในการเลือกซื ้อส1มของผู 1บริโภค พบวQา ผู 1ตอบ

แบบสอบถามสQวนใหญQเลือกซื้อส1มจากซุปเปอร-มาร-เก็ตทั่วไปจำนวน 215 คน คิดเป]นร1อยละ 44.8 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รองลงมาคือ เลือกซ้ือส1มจากร1านสะดวกซ้ือจำนวน 93 คน คิดเป]นร1อยละ 19.4 เลือกซ้ือส1มจากตลาด

สดจำนวน 92 คน คิดเป]นร1อยละ 19.2 และเลือกซื้อส1มจากห1างสรรพสินค1าชั้นนำจำนวน 80 คน คิด

เป]นร1อยละ 16.7 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.11 รูปแบบของบรรจุภัณฑ) 

รูปแบบ จำนวน (คน) รLอยละ 

กลQองกระดาษ 253 52.7 

ถุงกระดาษ 63 13.1 

ตะกร1า 44 9.2 

ถุงพลาสติก 120 25.0 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.11 ผลการศึกษารูปแบบของบรรจุภัณฑ-ส1ม พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวน

ใหญQเลือกซื้อบรรจุภัณฑ-ส1มแบบกลQองกระดาษ จำนวน 253 คน คิดเป]นร1อยละ 52.7 รองลงมาคือ

เลือกซื้อบรรจุภัณฑ-ส1มแบบถุงพลาสติก จำนวน 120 คน คิดเป]นร1อยละ 25 เลือกซื้อบรรจุภัณฑ-ส1ม

แบบถุงกระดาษ จำนวน 63 คน คิดเป]นร1อยละ 13.1 และเลือกซื้อบรรจุภัณฑ-ส1มแบบตะกร1า จำนวน 

44 คน คิดเป]นร1อยละ 9.2 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.12 ราคาท่ีเลือกซ้ือสLม 

ราคา จำนวน (คน) รLอยละ 

ต่ำกวQา 100 บาท 27 5.6 

ประมาณ 101 – 300 บาท 296 61.7 

ประมาณ 301 – 500 บาท 119 24.8 

มากกวQา 500 บาทข้ึนไป 38 7.9 

รวม 480 100.0 

  จากตารางที่ 4.12 ผลการศึกษาราคาที่เลือกซื้อส1ม พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQเลือก

ซื้อส1มในราคาประมาณ 101 – 300 บาท จำนวน 296 คน คิดเป]นร1อยละ 61.7 รองลงมาคือเลือกซ้ือ

ส1มในราคาประมาณ 301 – 500 บาท จำนวน 119 คน คิดเป]นร1อยละ 24.8 เลือกซื้อส1มในราคา

มากกวQา 500 บาทข้ึนไป จำนวน 38 คน คิดเป]นร1อยละ 7.9 และเลือกซ้ือส1มในราคาต่ำกวQา 100 บาท 

จำนวน 27 คน คิดเป]นร1อยละ 5.6 ตามลำดับ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.13 คุณสมบัติของบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมท่ีใชLพิจารณาในการตัดสินใจซ้ือ 

คุณสมบัติของบรรจุภัณฑ1

สำหรับส4มที่ใช4พิจารณาใน

การตัดสินใจซื้อ 

ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความ 

หมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

1. ราคา จำนวน 179 225 55 20 1 480 4.17 0.80 มาก 

ร5อยละ 37.3 46.9 11.5 4.2 0.2 100.0 

2. ตรายี่ห5อหรือ

ความน@าเชื่อถือ 

จำนวน 104 190 138 41 7 480 3.71 0.95 มาก 

ร5อยละ 21.7 39.6 28.7 8.5 1.5 100.0 

3. ลักษณะของ

บรรจุภัณฑM 

จำนวน 341 66 55 17 1 480 4.52 0.85 มาก

ที่สุด ร5อยละ 71.0 13.8 11.5 3.5 0.2 100.0 

4. บรรจุภัณฑMมี

ลวดลายน@าสนใจ 

จำนวน 102 187 142 39 10 480 3.69 0.96 มาก 

ร5อยละ 21.3 39.0 29.6 8.1 2.1 100.0 

5. คุณภาพในการ

ปกปTองสินค5าที่อยู@

ข5างใน 

จำนวน 181 180 107 8 4 480 4.10 0.86 มาก 

ร5อยละ 37.7 37.5 22.3 1.7 0.8 100.0 

6. บรรจุภัณฑM

ความน@าเชื่อถือ

ของผู5ผลิต 

จำนวน 165 163 132 14 6 480 3.97 0.92 มาก 

ร5อยละ 34.4 34.0 27.5 2.9 1.3 100.0 

7. บรรจุภัณฑMมี

เรื่องราวสัมพันธM

กับสินค5า 

จำนวน 171 183 103 12 11 480 4.02 0.94 มาก 

ร5อยละ 35.6 38.1 21.5 2.5 2.3 100.0 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด 

  จากตารางที่ 4.13 ผลการศึกษาข1อมูลคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มที่ใช1พิจารณาใน

การตัดสินใจซื้อ ที่อยูQในระดับมากที่สุด ได1แกQ ลักษณะของบรรจุภัณฑ- มีคQาเฉลี่ย 4.52 (S.D. = 0.85) 

และคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มที่ใช1พิจารณาในการตัดสินใจซื้อที่อยูQในระดับมาก ได1แกQ ราคา 

มีคQาเฉล่ีย 4.17 (S.D. = 0.80) คุณภาพในการปกป­องสินค1าท่ีอยูQข1างใน มีคQาเฉล่ีย 4.10 (S.D. = 0.86) 

บรรจุภัณฑ-มีเรื่องราวสัมพันธ-กับสินค1า มีคQาเฉลี่ย 4.02 (S.D. = 0.94) บรรจุภัณฑ-ความนQาเชื่อถือของ

ผู1ผลิต ตราย่ีห1อหรือความนQาเช่ือถือ มีคQาเฉล่ีย 3.71 (S.D. = 0.95)  และบรรจุภัณฑ-มีลวดลายนQาสนใจ 

มีคQาเฉล่ีย 3.69 (S.D. = 0.96) 

4.1.3  ผลการศึกษาความตLองการดLานฮวงจุLยของผูLบริโภค 

 ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาความต1องการด1านฮวงจุ1ยของผู1บริโภคในประเด็นตQาง ๆ 

เชQน สาเหตุในการซื้อบรรจุภัณฑ-ของส1มระดับความสนใจเกี่ยวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย ความสนใจ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เกี่ยวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย และความสนใจบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มที่มีการออกแบบโดยใช1หลักการฮวง

จุ1ย โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) คQาร1อยละ (Percentage) คQาเฉลี่ย (x) และคQาสQวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) ซ่ึงสามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.14 สาเหตุในการซ้ือบรรจุภัณฑ)ของสLม 

สาเหตุในการซ้ือบรรจุภัณฑ)ของสLม ใช0 ไม0ใช0 รวม 

ซ้ือเพ่ือเป]นของฝาก จำนวน 241 239 480 

ร1อยละ 50.2 49.8 100.0 

ซ้ือเพ่ือเป]นของขวัญตามเทศกาล จำนวน 290 190 480 

ร1อยละ 60.4 39.6 100.0 

ซ้ือเพ่ือบริโภคเอง จำนวน 205 275 480 

ร1อยละ 42.7 57.3 100.0 

  จากตารางที่ 4.14 ผลการศึกษาสาเหตุในการซื้อบรรจุภัณฑ-ของส1มของผู1ตอบแบบสอบถาม

ทั้งหมด 480 คน พบวQา ซื้อเพื่อเป]นของขวัญตามเทศกาล จำนวน 290 คน คิดเป]นร1อยละ 60.4 ซ้ือ

เพื่อเป]นของฝาก จำนวน 241 คน คิดเป]นร1อยละ 50.2 และซื้อเพื่อบริโภคเอง จำนวน 205 คน คิด

เป]นร1อยละ 42.7 

  จากผลการศึกษาป�ญหาที่พบจากบรรจุภัณฑ-ของส1มของผู1ตอบแบบสอบถาม พบวQา ผู1ตอบ

แบบสอบถามสQวนใหญQซื้อเพื่อเป]นของขวัญตามเทศกาลมากที่สุด สQวนซื้อเพื่อบริโภคเองนั้นเป]นสQวน

น1อย 

ตารางท่ี 4.15 ระดับความสนใจเก่ียวกับศาสตร)ดLานฮวงจุLย 

 

ระดับความ

สนใจ

เกี่ยวกับ

ศาสตร1

ด4านฮวงจุ4ย 

 ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความหมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

จำนวน 134 161 161 11 13 480 3.82 0.96 มาก 

ร5อยละ 27.9 33.5 33.5 2.3 2.7 100.0 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด 

  จากตารางที่ 4.15 ผลการศึกษาข1อมูลความสนใจเกี่ยวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ยอยูQในระดับมาก 

มีคQาเฉล่ีย 3.82 (S.D. = 0.96)  

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.16 ความสนใจเก่ียวกับศาสตร)ดLานฮวงจุLย 

ความสนใจเก่ียวกับศาสตร)ดLานฮวงจุLย ใช0 ไม0ใช0 รวม 

ธาตุ จำนวน 193 287 480 

ร1อยละ 40.2 59.8 100.0 

รูปทรง จำนวน 267 213 480 

ร1อยละ 55.6 44.4 100.0 

สี จำนวน 295 185 480 

ร1อยละ 61.5 38.5 100.0 

สัญลักษณ- จำนวน 195 285 480 

ร1อยละ 40.6 59.4 100.0 

  จากตารางที ่  4.16 ผลการศึกษาความสนใจเกี ่ยวกับศาสตร-ด 1านฮวงจุ 1ยของผู 1ตอบ

แบบสอบถามทั้งหมด 480 คน พบวQา ความสนใจสีเกี่ยวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย จำนวน 295 คน คิด

เป]นร1อยละ 61.5 ความสนใจรูปทรงเกี่ยวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย จำนวน 267 คน คิดเป]นร1อยละ 55.6 

ความสนใจสัญลักษณ-เกี่ยวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย จำนวน 195 คน คิดเป]นร1อยละ 40.6 และความ

สนใจธาตุเก่ียวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ย จำนวน 193 คน คิดเป]นร1อยละ 40.2 

  จากผลการศึกษาความสนใจเก่ียวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ยของผู1ตอบแบบสอบถาม พบวQา ผู1ตอบ

แบบสอบถามสQวนใหญQมีความสนใจสีเก่ียวกับศาสตร-ด1านฮวงจุ1ยมากท่ีสุด สQวนความสนใจธาตุเก่ียวกับ

ศาสตร-ด1านฮวงจุ1ยน้ันเป]นสQวนน1อย 

ตารางท่ี 4.17 ความสนใจบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมท่ีมีการออกแบบโดยใชLหลักการฮวงจุLย 

ความสนใจ

บรรจุภัณฑ1

สำหรับส4มที่มี

การออกแบบ

โดยใช4

หลักการฮวงจุ4ย 

 ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความหมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

จำนวน 98 202 150 17 13 480 3.74 0.91 มาก 

ร5อยละ 20.4 42.1 31.3 3.5 2.7 100.0 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด 

  จากตารางที่ 4.17 ผลการศึกษาข1อมูลความสนใจบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มที่มีการออกแบบโดย

ใช1หลักการฮวงจุ1ยอยูQในระดับมาก มีคQาเฉล่ีย 3.74 (S.D. = 0.91) 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.2 ผลการศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมตามหลักฮวงจุLย 

 จากการศึกษาความต1องการของแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย รวบรวมข1อมูล

จากเอกสาร หนังสือ บทความวิชาการ วิทยานิพนธ- และวิเคราะห-ข1อมูลออกมาเรียบร1อยแล1ว พบวQา 

ในการออกแบบแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ควรเป]นกลQองกระดาษ ที่มี

ความแข็งแรง เนื่องจากกลุQมตัวอยQางมีความต1องการอยากให1กลQองบรรจุภัณฑ-มีความแข็งแรงรับ

น้ำหนักส1มมงคล 1 กิโลกรัมได1เป]นอยQางดี เคลื่อนย1ายขนสQงได1อยQางสะดวก กราฟฟiกบนบรรจุภัณฑ-ดี

ไซด-ควรทันสมัย เพราะวQาความต1องการของกลุQมเป­าหมาย อยูQในชQวงอายุ 31-40 ป£ สามารถนำไปเป]น

ของฝากตามเทศกาลได1 และสื่อถึงสัญลักษณ-ตามศาสตร-ฮวงจุ1ยได1ถูกต1องและเหมาะสม ผู1วิจัยได1ทำ

การสังเคราะห-จนเกิดเป]นแนวทางการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ครั้งท่ี 1  ดัง

ภาพท่ี 4.1 

 

ภาพท่ี 4.1 แบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ออกแบบคร้ังท่ี 1 

 จากภาพที่ 4.1 ผู1วิจัยได1ออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ครั้งท่ี 1 เรียบร1อยแล1ว 

สQงให1อาจารย-ที่ปรึกษาได1แสดงความคิดเห็นเพื่อนำไปปรับแก1ไขแบบบรรจุภัณฑ-ที่ดีที่สุด ผู1วิจัยสรุป

ความคิดเห็นได1 ดังน้ี การออกแบบกราฟiกยังดูบQงบอกถึงผลิตภัณฑ-ภายในกลQอง เหมือนเป]นกลQองขนม

ทั่ว ๆ ไป ควรหาสัญลักษณ-ที่สื่อความหมายถึงผลิตภัณฑ-ภายในให1มากกวQานี้ ไมQมีข1อมูลของผลิตภัณฑ- 

ตราสินค1าดูไมQมีความหมายและล1อไปกับกลQอง เป]นต1น จากนั้นผู1วิจัยได1ทำการแก1ไขและจึงสQงให1

ผู1เชี่ยวชาญด1านการออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ- และด1านศาสตร-ฮวงจุ1ย ประเมินและแสดงความ

คิดเห็นตQอไป ดังภาพท่ี 4.2 

 
 

ภาพท่ี 4.2 แบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ออกแบบคร้ังท่ี 2  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หลังจากได1รับข1อแนะนำและปรับแก1จากอาจารย-ที่ปรึกษาจึงได1 แบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1ม

ตามหลักฮวงจุ1ย แก1ไขครั้งท่ี 2 สQงให1ผู1เชี่ยวชาญด1านการออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ- จำนวน 6 ทQาน 

ประเมินจากแบบสัมภาษณ-ความคิดเห็นแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม

และฉลากสินค1าประกอบด1วย โทนสี รูปแบบ สัญลักษณ- ตัวอักษร ภาพประกอบ ข1อมูลที่จำเป]นของ

สินค1า ความถูกต1องของเน้ือหา และแบบโลโก1บรรจุภัณฑ- 

ผูLเช่ียวชาญดLานออกแบบรรจุภัณฑ) จำนวน 3 ท0าน ไดLความเห็นว0า 

“ด1านการออกแบบมีการใช1โทนสีที่สอดคล1องกับผลิตภัณฑ- และชQวยสื่อถึงผลิตภัณฑ-ภายใน 

แตQยังไมQสื่อถึงความเป]นผลิตภัณฑ-มงคล ควรเสริมโทนสีแดงหรือสีทองเข1าไป รวมถึงภาพประกอบ

เพิ่มเติมที่เกี่ยวข1อง ชื่อผลิตภัณฑ-ยังไมQคQอยโดดเดQน รูปแบบฟอนต-ดูไมQสื่อถึงความเป]นมงคล ข1อมูล

ของผู1ผลิตยังไมQนQาสนใจ อาจจะเติมโลโก1หรือรูปภาพประกอบเสริมเข1าไป อาจจะเป]นการ-ดข1อมูล

ผู1ผลิตแนบอยูQด1านในกลQองบรรจุภัณฑ-” 

และด1านความคิดสร1างสรรค- ความนQาสนใจในการดึงดูดผู 1บริโภค ความโดดเดQนเป]น

เอกลักษณ-เฉพาะตัวผู1เช่ียวชาญได1ให1ความเห็นวQา 

“ด1านการออกแบบ สีสันสดใส ดูทันสมัย แตQอยากให1ลองนำกลQองบรรจุภัณฑ-วางเปรียบเทียบ

กับคูQแขQงอ่ืน ๆ ท่ีใช1สีแดง สีทอง วQามีความโดดเดQนมากกวQาหรือไมQ เม่ือวางแขQงกันบนช้ันวางขาย” 

ผูLเช่ียวชาญดLานฮวงจุLย จำนวน 3 ท0าน ไดLใหLความเห็นว0า 

“แบบโลโก1ถูกต1องตากหลักฮวงจุ1ย การใช1โทนสีควรเพิ่มสีที่เป]นมงคลให1ดูโดดเดQนยิ่งขึ้น เชQน 

สีแดง สีทอง ภาพประกอบเลQาเรื่องราวออกมาได1เข1าใจ สQวนตัวอักษรไมQโดดเดQนกลืนไปกับพื้นกลQอง 

และด1านความถูกต1องของเนื้อหาทางด1านฮวงจุ1ยในบรรจุภัณฑ- สีส1มเป]นสีที่บQงบอกความเป]นธาตุดิน 

คือ ความมั่งคั่ง มั่นคง สีขาวครีมจะอยูQระหวQางทองกับดิน แตQในทางฮวงจุ1ยเราจะมองเป]นธาตุดิน

มากกวQา สีเขียว คือ ธาตุไม1 หมายถึง การเจริญเติบโต การศึกษา การตลาดได1 สีทอง จะเป]นสีที่บQง

บอกความมีอำนาจ ความหรูหรา ได1ชัดเจน ” 

และด1านความคิดสร1างสรรค- ความนQาสนใจในการดึงดูดผู 1บริโภค ความโดดเดQนเป]น

เอกลักษณ-เฉพาะตัวผู1เช่ียวชาญได1ให1ความเห็นวQา 

“ตามหลักฮวงจุ1ย รูปรQางรูปทรงก็ทรงเสริมตัวผลิตภัณฑ-ความสวยงามดูเรียบงQาย 

ความคิดสร1างสรรค- อยูQในเกณฑ- ที่ดี คือ จุดเริ่มต1นการใช1ศาสตร-เพื่อเพิ่มมูลคQาเพิ่มให1แกQผลิตภัณฑ-

ความนQาสนใจ คือ มีสตอรี่และเรื่องราวที่มาที่ไปของผลิตภัณฑ-ความโดดเดQน ยังเห็นวQาไมQได1โดดเดQน

มากนัก ตามท1องตลาดมีบรรจุภัณฑ-แบบน้ี” 

และมีข1อแนะนำเพิ่มเติมวQา “ด1วยการที่เข1ายุค 9 แล1ว รูปทรงและสีของธาตุไฟจะสQงเสริมธาตุ

ดินโดยตรง ลองใช1สีและรูปทรงของธาตุไฟ ใช1ในการทำกลQองบรรจุภัณฑ- สำหรับโลโก1ใบส1มนQจะเป]นสี

เขียว ที่สดใส ที่คนมองแล1วดูสดชื่นกวQาน้ี แนวความคิด ของธาตุแตQละธาตุซึ่งดูตามแบบ ดิน > ทอง >

น้ำ>ไม1 ซ่ึงจะจบท่ีไม1 คือการเจริญเติบโต และเป]นความคิดสร1างสรรค- ครีเอทีฟได1”  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จากผลการสัมภาษณ-ความคิดเห็นผู1เช่ียวชาญด1านการออกแบบกราฟiกบรรจุภัณฑ- และด1าน

ศาสตร-ฮวงจุ1ยแล1ว ผู1วิจัยได1นำผลการประเมิณดังกลQาวมาปรับแก1ไข ดังภาพท่ี 4.3 - 4.4 

 

ภาพท่ี 4.3 แบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ออกแบบคร้ังท่ี 3 

 

ภาพท่ี 4.4 แบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ออกแบบคร้ังท่ี 3 

   ดLานบรรจุภัณฑ) ออกแบบให1เหมาะสมกับขนาดและความจุของผลิตภัณฑ- มีความแข็งแรง 

ทนทาน โดยการออกแบบครั้งนี้ผู1วิจัยใช1กลQองกระดาษจั่วป�ง ภาษาจีน คำวQา จั่ว (纸) ซึ่งแปลวQา 

“กระดาษ” และคำวQา ป�ง (板) ที่แปลวQา “แข็ง” มารวมกันเป]นคำวQา “จั่วป�ง” (纸板) หรือ 

“กระดาษแข็ง” ที่มีความสวยงาม คงทน เหมาะสำหรับการนำไปประยุกต-ใช1เป]นโครงรQางของบรรจุ

ภัณฑ-ประเภทตQาง ๆ เพื่อเสริมสร1างภาพลักษณ-แบรนด-สูQระดับพรีเมี่ยมสร1างมูลคQาเพิ่มให1กับบรรจุ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภัณฑ-ทำให1บรรจุภัณฑ-มีความโดดเดQนและสวยงามมากขึ้น ภายใต1การปกป­องจากบรรจุภัณฑ-ที่มีความ

แข็งแรง มีคุณภาพสูง และความหมายส่ีเหล่ียมจัตุรัส ในทางฮวงจุ1ย หมายถึง สQงเสริมในเร่ืองของความ

ม่ันคง เป]นปÃกแผQนของกิจการ 

  ดLานการออกแบบ การใช1โทนสีที ่มีความทันสมัย มีความหลากหลายและสอดคล1องกับ

ผลิตภัณฑ-ภายใน รูปแบบสีที่ผู1วิจัยนำมาออกแบบ คือ หมวดสีที่นำเสนอความเป]นจีนผสมกับความ

เป]นสากล หมวดสีที่นำเสนอความเป]นมงคล หรูหรา เรียบโก1 ทันสมัย หมวดสีที่นำเสนอความสดในรQา

เริง ความอQอนเยาว- สดชื่น เป]นต1น การใช1รูปภาพหรือสัญลักษณ-ลวดลายประกอบนำเสนอความเรียบ

งQาย สไตล-มินิมอล และสามารถสื่อความหมายได1 ใช1แบบฟอนต-ตัวอักษรท่ีพริ้วไหวและแฝงความเป]น

ไทยและมีลักษณะที่เน1นสื่อถึงความเป]นมงคล หรือเป]นตัวอักษรศิลป¥ที่สามารถใช1ตามความเหมาะสม

ของกลุQมเป­าหมาย  

  ดLานฮวงจุLย ในการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย ผู1วิจัยออกแบบโดย

แบQงเป]นหมวดหมูQ ดังน้ี 

รูปแบบสีมงคลตามหลักฮวงจุLย โดย สีแดง ในหลักฮวงจุ1ย หมายถึง สีแหQงพลังอำนาจ มีพลังในการ

ดึงดูด ชQวยขับไลQพลังงานในด1านลบ สีทอง ในหลักฮวงจุ1ย หมายถึง ความเจริญรุQงเรือง ประสบ

ความสำเร็จ มีเงินทอง สีส1ม ในหลักฮวงจุ1ย หมายถึง สีที่มีพลังในการดึงดูดพลังอำนาจ และความ

มั ่นคง มั ่งคั ่ง การสะสมทรัพย-สินให1เพิ ่มพูน สีเขียว ในหลักฮวงจุ 1ย หมายถึง ตัวแทนของการ

เจริญเติบโต เจริญงอกงาม และความเจริญรุQงเรือง สีเหลือง ในหลักฮวงจุ1ย หมายถึง ความเป]นปÃกแผQน 

ความเจริญรุQงเรือง สีขาว ตามหลักฮวงจุ1ย หมายถึง สีแหQงพลังความบริสุทธ์ิ รวบรวมความสมดุลท่ีสุด 

รูปแบบทรงบรรจุภัณฑ)ตามหลักฮวงจุLย ออกแบบรูปทรงบรรจุภัณฑ-สี่เหลี่ยมจัตุรัส ในทางฮวงจุ1ย 

หมายถึง สQงเสริมในเร่ืองของความม่ันคง เป]นปÃกแผQนของกิจการ  

สัญลักษณ)และแบบตัวอักษรตามหลักฮวงจุLย ใช1สัญลักษณ-และแบบตัวอักษรพลิ้วไหว มีความหมาย

บQงบอกความเป]นมงคลการสQงเสริมกันทางด1านฮวงจุ1ย และพิจารณาจากหลักการพัฒนาแบบบรรจุ

ภัณฑ-สินค1าท่ีดีเป]นหลัก ทำให1เป]นท่ีจดจำสามารถถQายทอดเอกลักษณ-และส่ือถึงผลิตภัณฑ-ได1อยQางดี 

4.3 ผลการศึกษาความพึงพอใจต0อออกแบบบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมตามหลักฮวงจุLย 

  ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีตQอการออกออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับ

ส1มตามหลักฮวงจุ1ย ซึ่งผู1วิจัยได1ข1อมูลจากการเก็บแบบสอบถามออนไลน-จำนวน 30 ชุด โดยใช1วิธีการ

สุQมแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) และแบQงผลการศึกษาจากการเก็บแบบสอบถาม

ออกเป]น 4 สQวน ดังน้ี 

  4.3.1  ผลการศึกษาข1อมูลท่ัวไปของผู1ตอบแบบสอบถาม 

4.3.2  ผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลัก 

ฮวงจุ1ย 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  4.3.3  ผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม 

4.3.4  ผลการศึกษาด1านสQงเสริมการจัดจำหนQายแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ย

สำหรับส1ม 

  4.3.1  ผลการศึกษาขLอมูลท่ัวไปของผูLตอบแบบสอบถาม 

  ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาข1อมูลทั่วไป ประกอบไปด1วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายได1 โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) และคQาร1อยละ (Percentage) ซึ่งสามารถสรุปได1ดัง

ตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.18 ขLอมูลจำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน (คน) รLอยละ 

เพศชาย 2 6.7 

เพศหญิง 27 90.0 

เพศทางเลือก 1 3.3 

รวม 30 100.0 

  จากตารางท่ี 4.18 ผลการศึกษาข1อมูลท่ัวไปด1านเพศ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQเป]น

เพศหญิงจํานวน 27 คน คิดเป]นร1อยละ 90.0 เพศชายจํานวน 2 คน คิดเป]นร1อยละ 6.7 และเพศ

ทางเลือกจำนวน 1 คน คิดเป]นร1อยละ 3.3 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.19 ขLอมูลจำแนกตามอายุ 

อายุ จำนวน (คน) รLอยละ 

อายุ 20 – 30 ป£ 7 23.3 

อายุ 31 – 40 ป£ 18 60.7 

อายุ 41 – 50 ป£ 2 6.7 

อายุ 51 – 60 ป£ 3 10.0 

รวม 30 100.0 

  จากตารางที่ 4.19 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านอายุ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQ 

อายุ 31 – 40 ป£ จำนวน 18 คน คิดเป]นร1อยละ 60.7 อายุ 20 – 30 ป£ จำนวน 7 คน คิดเป]นร1อยละ 

23.3 อายุ 51 – 60 ป£ จำนวน 3 คน คิดเป]นร1อยละ 10 และอายุ 41 – 50 ป£ จำนวน 2 คน คิดเป]น

ร1อยละ 6.7 ตามลำดับ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.20 ขLอมูลจำแนกตามระดับการศึกษา 

สถานภาพ จำนวน (คน) รLอยละ 

ปริญญาตรีหรือเทียบเทQา 22 73.3 

สูงกวQาปริญญาตรี 8 26.7 

รวม 30 100.0 

  จากตารางที่ 4.20 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านระดับการศึกษา พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถาม

สQวนใหญQมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทQา จำนวน 22 คน คิดเป]นร1อยละ 73.3 และมีระดับ

การศึกษาสูงกวQาปริญญาตรี 8 คน คิดเป]นร1อยละ 26.7 ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.21 ขLอมูลจำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน (คน) รLอยละ 

นักเรียนและนักศึกษา 1 3.3 

ข1าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 13 43.3 

ธุรกิจสQวนตัว 4 13.3 

พนักงานบริษัทเอกชน 11 36.7 

วQางงาน 1 3.3 

รวม 30 100.0 

  จากตารางที่ 4.21 ผลการศึกษาข1อมูลทั่วไปด1านอาชีพ พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQ

ประกอบอาชีพข1าราชการหรือรัฐวิสาหกิจ จำนวน 13 คน คิดเป]นร1อยละ 43.3 รองลงมาคือพนักงาน

บริษัทเอกชนจำนวน 11 คน คิดเป]นร1อยละ 36.7 ธุรกิจสQวนตัวจำนวน 4 คน คิดเป]นร1อยละ 13.3 

นักเรียนและนักศึกษาจำนวน 1 คน คิดเป]นร1อยละ 3.3 และวQางงานจำนวน 1 คน คิดเป]นร1อยละ 3.3 

ตามลำดับ 

ตารางท่ี 4.22 ขLอมูลจำแนกตามรายไดL 

รายไดLต0อเดือน จำนวน (คน) รLอยละ 

น1อยกวQา 10,000 บาท 1 3.3 

10,001-20,000 บาท 3 10.0 

20,001-30,000 บาท 6 20.0 

30,001 บาท ข้ึนไป 20 66.7 

รวม 30 100.0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  จากตารางท่ี 4.22 ผลการศึกษาข1อมูลท่ัวไปด1านรายได1 พบวQา ผู1ตอบแบบสอบถามสQวนใหญQมี

รายได1เฉลี่ยตQอเดือน 30,001 บาท ขึ้นไป จำนวน 30 คน คิดเป]นร1อยละ 66.7 รองลงมาคือรายได1

เฉลี่ยตQอเดือน 20,001-30,000 บาท จำนวน 6 คน คิดเป]นร1อยละ 20 รายได1เฉลี่ยตQอเดือน 10,001-

20,000 บาท จำนวน 3 คน คิดเป]นร1อยละ 10 และรายได1เฉลี่ยตQอเดือนน1อยกวQา 10,000 บาท 

จำนวน 1 คน คิดเป]นร1อยละ 3.3 ตามลำดับ 

  4.3.2  ผลการศึกษาความพึงพอใจต0อรูปออกแบบบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมตามหลักฮวงจุLย 

  ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตาม

หลักฮวงจุ1ยในประเด็นตQาง ๆ โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) คQาร1อยละ (Percentage) คQาเฉลี่ย (x) 

และคQาสQวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ซ่ึงสามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.23 คุณสมบัติของบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมท่ีใชLพิจารณาในการตัดสินใจซ้ือ 

ความพึงพอใจตEอรูป

ออกแบบบรรจุภัณฑ1

สำหรับส4มตามหลักฮวง

จุ4ย 

ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความหมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

ชนิดของวัสดุ จำนวน 11 15 4 0 0 30 4.23 0.68 มากที่สุด 

ร5อยละ 36.7 50.0 13.3 0 0 100.0 

โครงสร5างใน

การรับน้ำหนัก 

จำนวน 9 17 4 0 0 30 4.17 0.65 มาก 

ร5อยละ 30.0 56.7 13.3 0 0 30 

ความ

เหมาะสม 

จำนวน 7 19 4 0 0 100.0 4.10 0.72 มาก 

ร5อยละ 23.3 63.6 13.3 0 0 30 

การปTองกัน

สินค5าในบรรจุ

ภัณฑM 

จำนวน 8 15 7 0 0 100.0 4.03 0.61 มาก 

ร5อยละ 26.7 50.0 23.3 0 0 30 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด 

  จากตารางท่ี 4.23 ผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮ

วงจุ1ยที่อยูQในระดับมากที่สุด ได1แกQ ชนิดของวัสดุที่ใช1ในการผลิตบรรจุภัณฑ- มีคQาเฉลี่ย 4.23 (S.D. = 

0.68) และความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยที่อยูQในระดับมาก ได1แกQ 

โครงสร1างในการรับน้ำหนักของสินค1าในบรรจุภัณฑ- มีคQาเฉลี่ย 4.17 (S.D. = 0.65) ความเหมาะสม

ของขนาดบรรจุภัณฑ- มีคQาเฉลี่ย 4.10 (S.D. = 0.61) และการป­องกันสินค1าในบรรจุภัณฑ- มีคQาเฉล่ีย 

4.03 (S.D. = 0.72) ตามลำดับ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  4.3.2  ผลการศึกษาความพึงพอใจต0อการออกแบบกราฟ�กบนบรรจุภัณฑ)ตามหลักฮวงจุLย

สำหรับสLม 

  ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาความพึงพอใจตQอการออกแบบกราฟiกบนบรรจุภัณฑ-ตาม

หลักฮวงจุ1ยสำหรับส1ม ในประเด็นตQาง ๆ โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) คQาร1อยละ (Percentage) 

คQาเฉล่ีย (x) และคQาสQวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ซ่ึงสามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.24 ความพึงพอใจต0อรูปออกแบบบรรจุภัณฑ)สำหรับสLมตามหลักฮวงจุLย 

ความพึงพอใจตEอรูป

ออกแบบบรรจุภัณฑ1

สำหรับส4มตามหลักฮวง

จุ4ย 

ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความหมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

ความ

เหมาะสมของ

ตัวอักษร 

จำนวน 17 10 3 0 0 30 4.47 0.68 มากที่สุด 

ร5อยละ 56.7 33.3 10.0 0 0 100.0 

รูปแบบการจัด

วางลวดลาย

กราฟ]ก 

จำนวน 17 8 5 0 0 30 4.40 0.77 มากที่สุด 

ร5อยละ 56.7 26.7 16.7 0 0 100.0 

กราฟ]กบน

บรรจุภัณฑMมี

ความดึงดูดใจ 

จำนวน 16 10 4 0 0 30 4.40 0.72 มากที่สุด 

ร5อยละ 53.3 33.3 13.3 0 0 100.0 

กราฟ]กบน

บรรจุภัณฑMสื่อ

ถึงสินค5าได5

เหมาะสม 

จำนวน 15 12 3 0 0 30 4.40 0.66 มากที่สุด 

ร5อยละ 50.0 40.0 10.0 0 0 100.0 

ภาพประกอบ

บนบรรจุภัณฑM

สร5างความ

น@าสนใจ 

จำนวน 10 14 6 0 0 30 4.13 0.73 มาก 

ร5อยละ 33.3 46.7 20.0 0 0 100.0 

การจัดวาง

ข5อมูลในบรรจุ

ภัณฑMมีความ

เหมาะสม  

จำนวน 11 8 11 0 0 30 4.00 0.87 มาก 

ร5อยละ 36.7 26.7 36.7 0 0 100.0 

การจัดวาง

ตำแหน@งโลโก5 

จำนวน 8 13 9 0 0 30 3.97 0.77 มาก 

ร5อยละ 26.7 43.3 30.0 0 0 100.0 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จากตารางท่ี 4.24 ผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวง

จุ1ยที่อยูQในระดับมากที่สุด ได1แกQ ความเหมาะสมของตัวอักษร มีคQาเฉลี่ย 4.47 (S.D. = 0.68) กราฟiก

บนบรรจุภัณฑ-มีความดึงดูดใจ มีคQาเฉลี่ย 4.40 (S.D. = 0.72) กราฟiกบนบรรจุภัณฑ-สื่อถึงสินค1าได1

เหมาะสม มีคQาเฉลี่ย 4.40 (S.D. = 0.66) และรูปแบบการจัดวางลวดลายกราฟiก มีคQาเฉลี่ย 4.40 

(S.D. = 0.77) ตามลำดับ และความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยท่ี

อยูQในระดับมาก ได1แกQ ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ-สร1างความนQาสนใจ มีคQาเฉลี่ย 4.13 (S.D. = 0.73) 

การจัดวางข1อมูลในบรรจุภัณฑ-มีความเหมาะสม มีคQาเฉลี่ย 4.00 (S.D. = 0.87) และการจัดวาง

ตำแหนQงโลโก1 มีคQาเฉล่ีย 3.97 (S.D. = 0.77) ตามลำดับ 

 4.3.3  ผลการศึกษาความพึงพอใจต0อรูปแบบบรรจุภัณฑ)ดLานหลักฮวงจุLยสำหรับสLม 

  ในสQวนนี้เป]นการแสดงผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ย

สำหรับส1ม ในประเด็นตQาง ๆ โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) คQาร1อยละ (Percentage) คQาเฉลี่ย (x) 

และคQาสQวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ซ่ึงสามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.25 ความพึงพอใจต0อรูปแบบบรรจุภัณฑ)ดLานหลักฮวงจุLยสำหรับสLม 

ความพึงพอใจต Eอร ูปแบบ

บรรจุภัณฑ1ด4านหลักฮวงจุ4ย

สำหรับส4ม 

ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความหมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

สีของบรรจุภัณฑM

ส@งเสริมตามหลักฮ

วงจุ5ย 

จำนวน 21 8 1 0 0 100.

0 

4.67 0.55 มากที่สุด 

ร5อยละ 70.0 26.7 3.3 0 0 30 

รูปทรงบรรจุภัณฑM

สื่อถึงตามหลักฮวง

จุ5ย 

จำนวน 18 11 1 0 0 100.

0 

4.57 0.57 มากที่สุด 

ร5อยละ 60.0 36.7 3.3 0 0 30 

บรรจุภัณฑM

โดยรวมมีการ

ออกแบบโดยสื่อ

ความหมายสัญญะ

ต@าง ๆ ที่เปcนมงคล 

จำนวน 18 9 3 0 0 100.

0 

4.50 0.68 มากที่สุด 

ร5อยละ 60.0 30.0 10.0 0 0 30 

สัญลักษณMและ

ลวดลายบนบรรจุ

ภัณฑMสื่อถึงความ

เปcนมงคล 

จำนวน 12 17 1 0 0 100.

0 

4.37 0.56 มากที่สุด 

ร5อยละ 40.0 56.7 3.3 0 0 30 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  จากตารางที่ 4.25 ผลการศึกษาความพึงพอใจตQอรูปแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ยสำหรับ

ส1มที่อยูQในระดับมากที่สุด ได1แกQ สีของบรรจุภัณฑ-สQงเสริมตามหลักฮวงจุ1ย มีคQาเฉลี่ย 4.67 (S.D. = 

0.55) รูปทรงบรรจุภัณฑ-สื่อถึงตามหลักฮวงจุ1ย มีคQาเฉลี่ย 4.57 (S.D. = 0.57) บรรจุภัณฑ-โดยรวมมี

การออกแบบโดยสื่อความหมายสัญญะตQาง ๆ ที่เป]นมงคล มีคQาเฉลี่ย 4.50 (S.D. = 0.68) และ

สัญลักษณ-และลวดลายบนบรรจุภัณฑ-ส่ือถึงความเป]นมงคล มีคQาเฉล่ีย 4.37 (S.D. = 0.56) ตามลำดับ 

 4.3.4  ผลการศึกษาดLานส0งเสริมการจัดจำหน0ายแบบบรรจุภัณฑ)ดLานหลักฮวงจุLยสำหรับ

สLม 

  ในสQวนนี้เป]นการผลการศึกษาด1านสQงเสริมการจัดจำหนQายแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ย

สำหรับส1ม ในประเด็นตQาง ๆ โดยใช1คQาความถี่ (Frequency) คQาร1อยละ (Percentage) คQาเฉลี่ย (x) 

และคQาสQวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ซ่ึงสามารถสรุปได1ดังตารางตQอไปน้ี 

ตารางท่ี 4.26 ดLานส0งเสริมการจัดจำหน0ายแบบบรรจุภัณฑ)ดLานหลักฮวงจุLยสำหรับสLม 

ด4านสEงเสริมการจัดจำหนEาย

แบบบรรจุภัณฑ1ด4านหลักฮวง

จุ4ยสำหรับส4ม 

ระดับ  

รวม 

 

คEา 

เฉลี่ย 

(𝐱") 

 

S.D. 

 

การให4

ความหมาย 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

น4อย น4อย

ที่สุด 

รูปแบบบรรจุ

ภัณฑMโดยรวมมี

ความสวยงาม 

และน@าซื้อเปcน

ของขวัญ  

จำนวน 14 14 2 0 0 100.

0 

4.40 0.62 มากที่สุด 

ร5อยละ 46.7 46.7 6.7 0 0 30 

ราคาของบรรจุ

ภัณฑMมีความ

เหมาะสม 

จำนวน 12 11 7 0 0 100.

0 

4.17 0.79 มาก 

ร5อยละ 40.0 36.7 23.3 0 0 30 

สินค5าบรรจุภัณฑMมี

เอกลักษณM

ผู5บริโภคจดจําได5

ง@าย 

จำนวน 10 13 6 1 0 100.

0 

4.07 

 

0.83 มาก 

ร5อยละ 33.3 43.3 20.0 3.3 0 30 

บรรจุภัณฑMกระตุ5น

ให5เกิดการ

ตัดสินใจซื้อได5มาก

ขึ้น 

จำนวน 8 16 5 1 0 100.

0 

4.03 0.77 มาก 

ร5อยละ 26.7 53.3 16.7 3.3 0 30 

หมายเหตุ: 4.21-5.00 = มากที่สุด; 3.41-4.20 = มาก; 2.61-3.40 = ปานกลาง; 1.81-2.60 = น1อย; 

1.00-1.80 = น1อยท่ีสุด 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จากตารางที่ 4.26 ผลการศึกษาด1านสQงเสริมการจัดจำหนQายแบบบรรจุภัณฑ-ด1านหลักฮวงจุ1ย

สำหรับส1มที่อยูQในระดับมากที่สุด ได1แกQ รูปแบบบรรจุภัณฑ-โดยรวมมีความสวยงาม และนQาซื้อเป]น

ของขวัญ มีคQาเฉลี่ย 4.40 (S.D. = 0.62) และความพึงพอใจตQอรูปออกแบบบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตาม

หลักฮวงจุ1ยที่อยูQในระดับมาก ได1แกQ ราคาของบรรจุภัณฑ-มีความเหมาะสม มีคQาเฉลี่ย 4.17 (S.D. = 

0.79) สินค1าบรรจุภัณฑ-มีเอกลักษณ-ผู1บริโภคจดจําได1งQาย มีคQาเฉลี่ย 4.07 (S.D. = 0.83) และบรรจุ

ภัณฑ-กระตุ1นให1เกิดการตัดสินใจซ้ือได1มากข้ึน มีคQาเฉล่ีย 4.03 (S.D. = 0.77) ตามลำดับ 

 

4.4 อภิปรายผล 

4.2.1 ความตLองการของผูLบริโภคเก่ียวกับบรรจุภัณฑ)สLมตามหลักฮวงจุLย  

 ผู1บริโภคจะตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มจากลักษณะของบรรจุภัณฑ-มากที่สุด โดยบรรจุ

ภัณฑ-ที่ต1องการสQวนมากเป]นกลQองกระดาษที่สามารถใสQส1มได1 1 กิโลกรัม (7-9 ลูก) ราคาประมาณ 

101-300 บาท ท้ังน้ีเน่ืองจากบรรจุภัณฑ-ท่ีมีความสวยงาม แข็งแรง ทนทาน และส่ือถึงความเป]นมงคล 

สามารถดึงดูดความสนใจของผู1บริโภคได1ทันที ซึ่งสอดคล1องกับแนวคิดของ Russell & Lane (1999) 

ที่ระบุวQาการออกแบบบรรจุภัณฑ-เป]นเครื่องมือสำคัญในการสร1างความประทับใจแรกและสQงเสริมการ

ขาย บรรจุภัณฑ-ที่มีดีไซน-สวยงามชQวยเสริมภาพลักษณ-ของผลิตภัณฑ- ทำให1ดูมีคุณคQาและนQาซื้อ การท่ี

ผู1บริโภคให1ความสำคัญกับความสวยงามของบรรจุภัณฑ-แสดงถึงความต1องการในความรู1สึกที่ดีและ

ความพอใจในการซ้ือสินค1า 

 นอกจากนี้การใช1งานเป]นของขวัญในชQวงเทศกาลหรือโอกาสพิเศษ เชQน ตรุษจีน การที่บรรจุ

ภัณฑ-สวยงามทำให1สามารถใช1เป]นของขวัญได1อยQางสมบูรณ-แบบโดยไมQต1องหQอเพิ่มเติม บรรจุภัณฑ-ท่ี

สวยงามสามารถสร1างความประทับใจแกQผู1รับ และแสดงถึงความใสQใจในรายละเอียดของผู1ให1 ซ่ึง

สอดคล1องกับความต1องการของผู1บริโภคในการแสดงความเคารพและความเป]นมิตร  

 ด1านความแข็งแรงและทนทาน บรรจุภัณฑ-ที่แข็งแรงสามารถป­องกันสินค1าภายในไมQให1เกิด

ความเสียหายระหวQางการขนสQงและการเก็บรักษา ทำให1ส1มยังคงมีคุณภาพดีเมื่อถึงมือผู1บริโภค ซ่ึง

สอดคล1องกับทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ-ของ  Jönson (2006) ที่กลQาวถึงความสำคัญของการใช1

วัสดุท่ีแข็งแรงเพ่ือป­องกันความเสียหายและรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ- การท่ีผู1บริโภคให1ความสำคัญ

กับความแข็งแรงและทนทานของบรรจุภัณฑ-แสดงถึงความต1องการในคุณภาพและความมั่นใจในสินค1า

ที่ซื้อ นอกจากนี้บรรจุภัณฑ-ที่ทนทานสามารถถูกนำมาใช1ใหมQได1 ซึ่งเป]นการประหยัดคQาใช1จQายและลด

ปริมาณขยะ ผู1บริโภคที่ให1ความสำคัญกับการรักษาสิ่งแวดล1อมมักจะเลือกบรรจุภัณฑ-ที่สามารถนำ

กลับมาใช1ใหมQได1 ซึ่งสอดคล1องกับแนวคิดการพัฒนาอยQางยั่งยืนและการออกแบบผลิตภัณฑ-ที่เป]นมิตร

กับส่ิงแวดล1อม  

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ในสQวนของการสื่อถึงความเป]นมงคล ด1านความเชื่อและวัฒนธรรม ฮวงจุ1ยเป]นศาสตร-ท่ี

เกี่ยวข1องกับการจัดวางสิ่งของเพื่อเสริมโชคลาภและความเป]นมงคล การที่บรรจุภัณฑ-สื่อถึงความเป]น

มงคลจึงเป]นการตอบสนองตQอความเชื่อและวัฒนธรรมของผู1บริโภค ซึ่งสอดคล1องกับงานวิจัยของ 

Phawaphatachakul & Sinjindawong (2021) ที่พบวQาชQวงอายุ 31-40 ป£ ผู1บริโภคให1ความสำคัญ

กับการออกแบบบรรจุภัณฑ-ที ่สอดคล1องกับหลักฮวงจุ 1ย เพื ่อเสริมสร1างความโชคดีและความ

เจริญรุQงเรือง การที่ผู1บริโภคให1ความสำคัญกับการออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยแสดงถึงความ

ต1องการในความม่ันใจและความสบายใจในการซ้ือสินค1า 

 การออกแบบที่สอดคล1องกับหลักฮวงจุ1ยชQวยสร1างความมั่นใจให1กับผู1บริโภควQาสินค1านี้จะนำ

ความโชคดีและความเจริญรุQงเรืองมาให1 การที่ผู1บริโภคให1ความสำคัญกับความเป]นมงคลของบรรจุ

ภัณฑ-แสดงถึงความต1องการในการเสริมสร1างความเช่ือม่ันและความม่ันคงทางจิตใจ 

 

 4.2.2 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ)สLมตามหลักฮวงจุLย 

 การออกแบบบรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับการศึกษานี้ มี 4องค-ประกอบ ได1แกQ  

บรรจุภัณฑ- การออกแบบรายละเอียดผลิตภัณฑ-  และลวดลายรูปแบบการพิมพ- โดยมีรายละเอียด

ดังน้ี 

 ดLานบรรจุภัณฑ) 

 การพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ-ให1มีขนาดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ-เป]นสิ่งสำคัญที่จะทำให1การ

ขนสQงและการจัดเก็บมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะสำหรับส1มที่ต1องการป­องกันความเสียหายของสินค1า

ภายในบรรจุภัณฑ-เพื่อรักษาคุณภาพ การใช1กระดาษจั่วมีความแข็งแรงและทนทาน จึงเหมาะสำหรับ

การนำมาใช1เป]นบรรจุภัณฑ-ที่ต1องการคุณภาพและความแข็งแรงสูง ซึ่งตรงกับความต1องการของ

ผู1บริโภคที่มองหาคุณภาพและความหรูหราในบรรจุภัณฑ-บรรจุภัณฑ- การใช1วัสดุที่แข็งแรงและทนทาน

ยังชQวยเพิ่มมูลคQาของบรรจุภัณฑ- ทำให1สินค1าดูมีคุณภาพและนQาซื้อมากขึ้น ซึ่งสอดคล1องกับงานวิจัย

ของ Jönson (2006) ที่เน1นความสำคัญของวัสดุที่แข็งแรงในการออกแบบบรรจุภัณฑ-เพื่อป­องกัน

ความเสียหายและรักษาคุณภาพของสินค1า  และJarupan & Suriyong (2020) พบวQาการออกแบบ

บรรจุภัณฑ-ที่คำนึงถึงความสะดวกสบายและความแข็งแรงมีผลตQอความพึงพอใจและการยอมรับของ

ผู1บริโภค  

 ดLานการออกแบบ 

 การใช1ลวดลายและสัญลักษณ-ที่สื่อถึงฮวงจุ1ยและความเป]นมงคล เชQน มังกร หรือนกฟ£นิกซ- 

ชQวยเพิ่มความสวยงาม ความพิเศษ และสร1างความประทับใจให1ผู1บริโภค สอดคล1องกับงานวิจัยของ 

W. Lijuan (2019) ที่เน1นการใช1ลวดลายฟ£นิกซ- ซึ่งเป]นสัญลักษณ-สำคัญในวัฒนธรรมชู (Zhuang 

culture) สื่อถึงความเป]นสิริมงคล นอกจากนี้การใช1ตัวอักษรที่หลากหลายรูปแบบและขนาดที่อQาน

งQายทันสมัย ชQวยให1บรรจุภัณฑ-โดดเดQนและจดจำได1งQาย เพิ่มความชัดเจนในการสื่อสารข1อมูลกับ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผู1บริโภค สอดคล1องกับ Zhang Lu-fang (2004) ที่กลQาวถึงความสำคัญของการใช1ศิลปะสัญลักษณ-

และตัวอักษรที ่สร1างความเข1าใจและความนQาสนใจให1ผลิตภัณฑ- การใช1หลายภาษา โดยเฉพาะ

ภาษาไทยและภาษาจีนบนบรรจุภัณฑ- ชQวยให1สามารถเข1าถึงผู 1บริโภคกลุ QมตQาง ๆ ได1อยQางมี

ประสิทธิภาพมากขึ้น ทำให1การสื่อสารข1อมูลผลิตภัณฑ-เป]นไปอยQางครบถ1วนและถูกต1อง  การวิจัยน้ี

เน1นความสำคัญของการใช1สัญลักษณ-และภาษาที่เหมาะสมในการออกแบบบรรจุภัณฑ-เพื่อสQงเสริม

ยอดขายและสร1างความเป]นเอกลักษณ-ให1กับผลิตภัณฑ- การใช1ภาษาที่ผู1บริโภคเข1าใจได1ชQวยเพิ่มความ

เช่ือมั่นในผลิตภัณฑ- ซึ่งการใช1ภาษาจีนแสดงถึงความใสQใจรายละเอียดและความเข1าใจวัฒนธรรม

ผู1บริโภคชาวจีน ทำให1ผู1บริโภครู1สึกถูกใจและมั่นใจในการเลือกซื้อมากขึ้น ซึ่งสอดคล1องกับผลการวิจัย 

Wu Qi-shu (2008) และ Yang Yue (2007) ท่ีพบวQาการใช1ภาษาไทยและภาษาจีนบนบรรจุภัณฑ-ชQวย

สร1างความเช่ือม่ันและการยอมรับในผลิตภัณฑ-มากข้ึน  

ดLานฮวงจุLย  

 การใช1โทนสีแดงและสีทองซึ่งเป]นสีที่สื่อถึงความเป]นมงคลตามหลักฮวงจุ1ย โดยสีแดงสื่อถึง

ความโชคดี ความสุข และพลังงาน สQวนสีทองสื่อถึงความมั่งคั่งและความเจริญรุQงเรือง การใช1สีเหลQาน้ี

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ-ชQวยเสริมสร1างความรู 1สึกเป]นมงคลและโชคลาภแกQผู 1บริโภค ทำให1

ผลิตภัณฑ-ดูโดดเดQนและมีความพิเศษ งานวิจัยของ Yang Yue (2007) ได1กลQาวถึงความสำคัญของการ

ใช1สีในการออกแบบบรรจุภัณฑ- โดยระบุวQาสีมีผลตQอการรับรู1และการตัดสินใจของผู1บริโภค นอกจากน้ี

การมีตราสัญลักษณ-ที่บQงบอกถึงเอกลักษณ-ของผลิตภัณฑ-บนบรรจุภัณฑ-ชQวยสร1างความจดจำและ

ความนQาเชื่อถือให1กับแบรนด- การใช1สัญลักษณ-ที่สื่อความหมายทางฮวงจุ1ย เชQน มังกร หรือนกฟ£นิกซ- 

ชQวยเสริมความมั่นใจให1กับผู1บริโภค งานวิจัยของ Wu Qi-shu (2008) ได1ระบุวQาการใช1สัญลักษณ-และ

กราฟiกในการออกแบบบรรจุภัณฑ-สามารถสQงเสริมยอดขายและสร1างความเป]นเอกลักษณ-ให1กับ

ผลิตภัณฑ- 

 

 4.2.3 ความพึงพอใจของผูLบริโภคต0อบรรจุภัณฑ)สLมตามหลักฮวงจุLย 

  ผู1บริโภคมีความพึงพอใจในระดับมากตQอบรรจุภัณฑ-ที่ออกแบบตามหลักฮวงจุ1ย โดยเฉพาะ

ด1านการออกแบบและลวดลายที่สื ่อถึงความเป]นมงคล ทั้งนี้เนื ่องจากการออกแบบบรรจุภัณฑ-ท่ี

สวยงามชQวยดึงดูดความสนใจของผู1บริโภคและสร1างความประทับใจแรก ซึ่งมีผลอยQางมากตQอการ

ตัดสินใจซื้อสินค1า สอดคล1องกับงานวิจัยของ Kovačević และคณะ (2020) ที่พบวQาผู 1บริโภคมี

แนวโน1มที่จะเลือกบรรจุภัณฑ-ที่สวยงามและมีการออกแบบที่สอดคล1องกับหลักการของกราฟiกดีไซน- 

เชQน ความสมดุลและการใช1สีอยQางลงตัว  

 นอกจากนี้บรรจุภัณฑ-ที่ใช1งานงQาย เชQน สามารถเปiดปiดได1สะดวกและแข็งแรงทนทาน จะเพ่ิม

ความพึงพอใจของผู1บริโภค สอดคล1องกับงานวิจัยของ Jarupan และ Suriyong (2020) ที่พบวQาการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ออกแบบบรรจุภัณฑ-ที่คำนึงถึงความสะดวกสบายและความแข็งแรงมีผลตQอความพึงพอใจและการ

ยอมรับของผู1บริโภค  

 รวมท้ังการออกแบบท่ีสอดคล1องกับหลักฮวงจุ1ยชQวยเสริมสร1างความมั่นใจและความเป]นมงคล 

ซึ่งเป]นป�จจัยสำคัญในการดึงดูดผู1บริโภค โดยเฉพาะในวัฒนธรรมจีนที่ให1ความสำคัญกับฮวงจุ1ย 

งานวิจัยของ Mak และ Thomas (2008) ระบุวQาการใช1ฮวงจุ1ยในการออกแบบสามารถสร1างความ

สมดุลและความกลมกลืน ซ่ึงสQงผลดีตQอความพึงพอใจของผู1บริโภค 

 การออกแบบบรรจุภัณฑ-ตามหลักฮวงจุ1ยมีผลตQอความพึงพอใจของผู1บริโภค สามารถเพ่ิม

มูลคQาของสินค1าได1 โดยผู1บริโภคยอมจQายเงินเพิ่มขึ้นเพื่อซื้อสินค1าที่มีความหมายเป]นมงคล งานวิจัย 

Wu และคณะ (2012) แสดงให1เห็นวQาผู1บริโภคในวัฒนธรรมจีนมีแนวโน1มที่จะเลือกซื้อที่พักอาศัยท่ี

ออกแบบตามหลักฮวงจุ1ย เนื่องจากเชื่อวQาจะนำความโชคดีและความเจริญรุQงเรืองมาให1 และงานวิจัย

ของ Linda และ Tanuwidjaja (2014) พบวQาการออกแบบบ1านตามหลักฮวงจุ1ยมีผลดีตQอความมั่นใจ

และความพึงพอใจของผู1บริโภค 
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัยและขDอเสนอแนะ 
การวิจัยเร่ือง "การพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย" มีวัตถุประสงค-เพ่ือ 1) ศึกษา

ความต1องการของผู1บริโภคเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ย 2) พัฒนาแนวทางการออกแบบ

บรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ย 3) ประเมินความพึงพอใจของผู1บริโภคตQอบรรจุภัณฑ-ที่พัฒนาข้ึน 

รูปแบบการวิจัยแบบผสม (Mixed Method) โดยการเก็บข1อมูลจากผู1บริโภคทั่วไปที่มาจับจQายในยQาน

เยาวราช กรุงเทพฯ จำนวน 480 คน และสัมภาษณ-ผู1เชี่ยวชาญด1านการออกแบบและด1านฮวงจุ1ย 

ทั้งหมด 6 คน และสำรวจความพึงพอใจ 30 คน โดยใช1แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ-ในการเก็บ

ข1อมูลและวิเคราะห-ข1อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ผู1วิจัยได1ทำการสรุปสาระสำคัญตามลำดับ ดังน้ี 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

5.2 ข1อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการวิจัย  

 5.1.1 ความต1องการของผู1บริโภคเก่ียวกับบรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

 ผู1บริโภคต1องการบรรจุภัณฑ-ที่มีความสวยงาม แข็งแรง ทนทาน และสื่อถึงความเป]นมงคล

ตามหลักฮวงจุ1ย โดยต1องสามารถใช1เป]นของขวัญหรือของไหว1ได1ในหลากหลายโอกาส 

 บรรจุภัณฑ-ที่ต1องการควรเป]นกลQองกระดาษที่สามารถใสQส1มได1 1 กิโลกรัม (7-9 ลูก) ราคา

ประมาณ 101-300 บาท 

 5.1.2 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

 การออกแบบบรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ยสำหรับการศึกษานี้ มี 3 องค-ประกอบ ได1แกQ  

บรรจุภัณฑ- การออกแบบ ฮวงจุ1ย โดยใช1กลQองกระดาษที่มีความแข็งแรง ทนทาน และสวยงาม การ

ออกแบบภายในและภายนอกของบรรจุภัณฑ-ให1สวยงาม สื่อถึงความเป]นมงคล เชQน ใช1สีแดง สีส1ม สี

ทอง และลวดลายท่ีส่ือถึงความรุQงเรืองและม่ังค่ังใช1รูปทรงบรรจุภัณฑ-ท่ีเหมาะสมกับขนาดของส1ม และ

มีการออกแบบท่ีทันสมัย 

 5.1.3 ความพึงพอใจของผู1บริโภคตQอบรรจุภัณฑ-ส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

 ผู1บริโภคมีความพึงพอใจในระดับมากตQอบรรจุภัณฑ-ที่ออกแบบตามหลักฮวงจุ1ย โดยเฉพาะ

ด1านการออกแบบและลวดลายท่ีส่ือถึงความเป]นมงคล 

 จากการศึกษาสรุปได1วQา การพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ยสามารถตอบสนอง

ความต1องการของผู1บริโภคและสร1างความพึงพอใจได1ดี ทั้งนี้ การออกแบบควรเน1นความแข็งแรง 

ทนทาน สวยงาม และส่ือถึงความเป]นมงคลตามหลักฮวงจุ1ย 
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5.2 ข_อเสนอแนะ 

 จากผลการวิจัยที่ได1จากการศึกษาเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตามหลักฮวงจุ1ย 

ผู1วิจัยมีข1อเสนอแนะท่ีได1จากการวิจัย ดังน้ี 

5.3.1 ข1อเสนอแนะท่ีได1จากการวิจัย  

 5.3.1.1 การใช1วัสดุที่เป]นมิตรกับสิ่งแวดล1อม เชQน วัสดุยQอยสลายได1ทางธรรมชาติหรือ

วัสดุรีไซเคิล และวัสดุท่ีมีความแข็งแรงทนทาน เชQน กระดาษจ่ัวป�ง 

 5.3.1.2 การใช1ภาษาที่หลากหลายบนบรรจุภัณฑ- เชQน ภาษาไทยและภาษาจีน เพ่ือ

เข1าถึงกลุQมผู1บริโภคได1อยQางกว1างขวาง  

 5.3.2 ข1อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังตQอไป 

 5.3.2.1 การใช1กลุQมตัวอยQางที่หลากหลาย ทั้งในแงQของ อายุ สถานที่ และภูมิภาค 

เพ่ือให1ได1ข1อมูลท่ีครอบคลุมและสามารถนำไปใช1อ1างอิงได1กว1างขวาง 

 5.3.2.2 การใช1วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เชQน การสัมภาษณ-เชิงลึกหรือการจัดกลุQม

สนทนา เพ่ือได1ข1อมูลเชิงลึกเก่ียวกับความคิดเห็นและความรู1สึกของผู1บริโภค 

 5.3.2.3 การประเมินผลทางสถิติ โดยใช1เครื่องมือวิเคราะห-ข1อมูลทางสถิติตQางๆ เชQน 

การวิเคราะห-การถดถอย (regression analysis) หรือการวิเคราะห-เชิงเปรียบเทียบ (comparative 

analysis) เพื่อหาความสัมพันธ-และความแตกตQางในกลุQมตัวอยQาง เพื่อหาความสัมพันธ-และความ

แตกตQางในกลุQมตัวอยQาง เพ่ิมความแมQนยำและนQาเช่ือถือของผลการวิจัย 

 5.3.2.4 ควรศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับวัสดุที่ใช1ในบรรจุภัณฑ- เชQน วัสดุที่เป]นมิตรตQอ

ส่ิงแวดล1อมและวัสดุรีไซเคิล เพ่ือให1ได1ข1อมูลเก่ียวกับความต1องการของผู1บริโภค 

 5.3.2.5 การทดสอบการตลาด โดยนำบรรจุภัณฑ-ไปทดสอบในตลาดจริง เพื่อดูการ

ตอบรับของผู1บริโภคและปรับปรุงบรรจุภัณฑ-ให1มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 5.3.2.6 การศึกษาผลกระทบทางวัฒนธรรมที่มีตQอความพึงพอใจของผู1บริโภค เพื่อให1

สามารถออกแบบบรรจุภัณฑ-ให1สอดคล1องกับวัฒนธรรมและความเช่ือของแตQละกลุQมได1อยQางเหมาะสม 
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ประวัติผูDเขียน 
 

ช่ือ – นามสกุล   นางสาวพรรณิภา สิงห-บุบผา 

วัน เดือน ป£   30 มิถุนายน 2541 

ท่ีอยูQป�จจุบัน   27 หมูQ 8 ตำบลบงเดชะ อำเภอเมืองปราจีนบุรี จังหวัดปราจีนบุรี 

ประวัติการศึกษา   ป£ 2562 วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขานิเทศศาสตร-เกษตร 

    สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล1าเจ1าคุณทหารลาดกระบัง 

ประวัติการทำงานและผลงานวิจัย 

1. พนักงานสQงเสริมและพัฒนาชุมชนในโครงการ U2T 

มหาวิทยาลัยสูQตำบล สร1างงาน สร1างรายได1ให1ชุมชน 

2. นักออกแบบ (Graphic Design) ประจำสำนักงานส่ือสาร

องค-กร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล1าเจ1าคุณทหาร

ลาดกระบัง 

3. บทความวิจัยเร่ือง “การพัฒนาบรรจุภัณฑ-สำหรับส1มตาม

หลักฮวงจุ1ย” 
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