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บทคัดย.อ 

การทำเล็บเปdนวัฒนธรรมสำหรับผูhที่ใชhเวลาอัปเดตชีวิต ฝkกฝนสกิลกันและเปdนการสรhาง

กระแสความงามที่ใชhบlงบอกชนชั้นอัตตลักษณ0ไดhดีในอดีต ดhวยขhอจำกัดของการสรhางสีทาเล็บทำใหh

หญิงสาวท่ีมีเล็บสีสันสดใสหลากสีน้ัน มักจะเปdนหญิงชนช้ันสูงท่ีมีท้ังเวลาวlาง มีฐานะหนhาตาทางสังคม

และการเปลี่ยนแปลงของสังคมและสภาพแวดลhอมปrจจุบัน ก็มีผูhคนจำนวนมากใหhความสำคัญกับการ

ดูแลเล็บและทำเล็บ เนื่องจากพวกเขามองเห็นวlา การดูแลเล็บที่ดีสามารถสรhางเสริมบุคลิกภาพ ความ

ม่ันใจ ความสมบูรณ0แบบ และตlอยอดความสำเร็จไดh  

จากการเติบโตของอุตสาหกรรมแฟชั่นวงการเล็บและพฤติกรรมดังกลาว และการนำเล็บเข้า

มาผนวกกับเครื่องประดับ เครื่องแตงกาย และความสำคัญของเล็บในวงการผูจัดเตรียมแฟชั่นลุคขาง 

ตนทําใหผูวิจัยมองเห็นชองทางและโอกาสที่จะสรางโครงการออกแบบอัตตาลักษณสำหรับธุรกิจทำ

เล็บ แบรนด NakedNail โดยนำเสนอผานการทำเล็บปลอม Collection ‘The Misstress’ เพ่ือ

บันดาลใจและสนับสนุนใหทุกคนมีความมั่นใจในตัวเองและแสดงออกถึงความเปนตัวตนผานการเติม

แตงสี และลวดลายลงบนเล็บใหเหมาะสมตามบุคลิกภาพของแตละบุคคล  
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กิตติกรรมประกาศ 

 

ขhาพเจhาจะขอกลlาวถึงบุคคลทั้งหลายที่มีสlวนเกี่ยวขhองในชีวิต ที่ทำใหhขhาพเจhามีความคิด ท่ีทำ

ใหhการเขhาใจ และการตัดสินใจลงมือทำทุกสิ่งทุกอยlางในชีวิต ทุก ๆ ชlวงขณะของการเติบโต ถึงแมhตัว

ขhาพเจhาเองจะมีขhอบกพรlองมากมาย แตlผูhมีสlวนเก่ียวขhองทุกความสัมพันธ0ยังคงเคียงขhางเสมอ 

 

ขhาพเจhาขอกลlาวถึงมารดาที่ไมlไดhเปdนผูhใหhกำเนิด แตlขhาพเจhาก็รักและเคารพทlานอยlางเต็มใจ 

‘แมlกhอย’ ผูhชlวยทำใหhทุกปrญหาในชีวิตผlานพhนไปดhวยดี ตั้งแตlชlวงวัยเด็ก จนปrจจุบันนี้ขhาพเจhาจบ

การศึกษาโดยการสนับสนุนจากทlานอยlางเต็มท่ีดhวยความเต็มใจเสมอมา 

 

ขhาพเจhาขอกลlาวถึงกัลยามิตรของขhาพเจhา เพื่อนกลุlมใหญlจำนวนมากกวlา 10 ชีวิต ที่คอยใหh

กำลังใจกันในทุกๆความทhอเมื่องานไมlเปdนดังใจหวัง รhานอาหารยlานลาดกระบัง ที่ทำใหhรlางกายไดhอ่ิม 

พ้ืนท่ีพักสมองหลังตึกบูรฯ ท่ีทำใหhคนประเภทเดียวกันหลายคนมาเจอกัน หhองภาคนิเทศศิลปY ท่ีมีขนม

ใหhกินฟรีๆ รhานดื่มยามวิกาล ที่คอยใหhไปผlอนคลาย เดท หรือถกเถียงปrญหา คณะสถาปrตย0 ที่ทำใหh

เห็นโลกแขนงอื่นๆ หอพักเอ็นจอยเพลสชั้น 5 ตึก B ที่ขhาพเจhาพักอาศัย รวมถึงระแวกใกลhเคียงที่หลlอ

หลอมใหhขhาพเจhาเปdนขhาพเจhาดังทุกวันน้ี  

 

ขhาพเจhาขอกลlาวถึงความสัมพันธ0ใกลhชิดที่เกิดขึ้นในชlวงเวลาที่เหมาะสม ทำใหhตัวขhาพเจhาเอง

ไดhลึกซึ้งกับศิลปะการถlายภาพ ทำใหhขhาพเจhาไดhตระหนักไดhวlาตัวขhาพเจhาสามารถเปdนคนที่ดีขึ้นไดhใน

ทุกวัน และขhาพเจhาขอบคุณทุกๆการสนับสนุนท่ีมากมายจากความสัมพันธ0ท่ีเกิดข้ึนในคร้ังน้ี 

 

ขhาพเจhาขอกลlาวถึงอาจารย0ทุกทlานในสาขานิเทศศิลปYที่สlงตlอความรูhทุกอยlางมาใหhขhาพเจhา 

ไดhลองผิดลองถูกโดยมีคำแนะนำท่ีมีคlามารองรับ 

 

สุดทhายขhาพเจhาขอขอบคุณตัวเองที่อดทน แมhทุกสิ ่งที ่เกิดขึ ้นจะมีความผิดพลาด ความ

ยากลำบาก และปrญหาอื่นๆอีกมากมาย ในอนาคตขhาพเจhาจะขอเดินทางตามความฝrนที่ขhาพเจhาไดh

กำหนดไวhอยlางตั้งใจและเต็มที่ สุดทhายนี้ขhาพเจhาขอขอบคุณทุกๆทlาน ที่มีสlวนรlวมกับศิลปนิพนธ0ชิ้นน้ี

ของขhาพเจhาอยlางสุดหัวใจ 
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บทที่ 1 

บทนำ  

1.1 ความเป6นมาและความสำคัญของปBญหา 

การทำเล็บเปนศิลปะของชนชั้นสูงในสมัยโบราณ ก่อนจะกลายมาเปนสวนหนึ่งของอุตสาหกรรม

แฟชั่นบนปลายนิ้วในปจจุบัน การทำเล็บ หรือภาษาอังกฤษใช้วา Manicure มีรากศัพทมาจากภาษาละติน คำ

วา Manus แปลวา มือ และ Cura แปลวา การดูแล นำมารวมกันจึงหมายถึง การดูแลมือและเล็บ น่ันเอง 

การทำเล็บเปนวัฒนธรรมสำหรับผูที่ใช้เวลาอัปเดตชีวิต ฝกฝนสกิลกันและเปนการสรางกระแส

ความงามที่ใช้บงบอกชนชั้น อัตลักษณไดดีในอดีต ดวยข้อจำกัดของการสรางสีทาเล็บทำใหหญิงสาวที่มีเล็บ

สีสันสดใสหลากสีนั้นมักจะเปนหญิงชนชั้นสูงที่มีทั้งเวลาวาง มีฐานะหนาตาทางสังคมที่ดี รวมทั้งเปนความงาม

ท่ีนาปรารถนาในช่วงเวลาน้ัน        หากยอนไปสัก 6,000 ปท่ีแลว เร่ิมตนจากสาวชาวอียิปตและจีนมีการใช้สี

ทาเล็บทำจากดวงบดยอมสีก่อน จากนั้น 4,000 ปตอมา ไดพบบันทึกของชาวอียิปตโบราณ มีการพนสีแดงบน

พวงแก้ม รอบดวงตา และทำเฮนนาในช่วงแขนและฝามือ รวมถึงนำทองคำบริสุทธ์ิมาตกแตงเล็บดวย พรอมท้ัง

พบเครื่องมือทำเล็บในสุสานเปนหลักฐานยืนยัน โดยเชื่อกันวา ชาวอียิปตโบราณไวเล็บยาวทาสีแดงก็เพื่อเปน

สัญลักษณแหงความอิสระ ไมตกเปนทาสแรงงานใคร ดังนั้นการตกแตงเล็บจึงเปนการแสดงสถานะของชน

ชั้นสูงในสังคมสมัยก่อน สำหรับชาวจีน การทำเล็บและทาเล็บก็ถูกสงวนไวสำหรับขุนนางและชนชั้นสูงเช่นกัน 

โดยสมัย 3,000 ปที่แลวนั้น ชาวจีนใช้ทองคำ เงิน โลหะ สวนผสมของดอกไม ยางไม หรือขี้ผึ้ง มาทาเคลือบ

เล็บใหสวยงาม และนิยมทาสีแดงหรือสีดำ อันเปนสีบงบอกสถานะทางสังคม จึงกลาวไดวา อียิปตถือเปนผูนำ

เทรนดของการทำเล็บเปนกลุมแรกของโลก  

จนมาถึงสมัยหลังสงครามโลกครั้งที่ 1 การทำเล็บเริ่มเปนที่แพรหลายจากชนชั้นสูงมายังกลุมดารา

ฮอลลีวูด ภาพเฉิดฉายของพวกเธอกับสีสันของเล็บอันสวยงามไดปรากฏบนหนาจอภาพยนตร ทำใหผูหญิงท่ัว

โลกตางหันมาสนใจการทำเล็บและมองหาสีทาเล็บกันเปนการใหญ สงผลใหวงการแฟช่ันเกิดความคึกคัก 

เพราะจากนั ้นการทำเล็บและทาเล็บแบบมืออาชีพก็ไดเข้ามามีบทบาทหรือเปนสวนหนึ ่งของนุษย 

นอกเหนือจากเส้ือผา หนาผม และเคร่ืองประดับอ่ืนๆ  

ในเวลาที่ทาบทับกัน หรือราวป 1870 นับจากเกิดซาลอนทำเล็บขึ้นที่แรก ในกรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส และ

ไมนานยังมีช่างเล็บอเมริกันช่ือดังเปดรานทำเล็บข้ึนท่ีแมนแฮตตัน ในกรุงนิวยอรก พรอมๆ กับบริษัทผลิตยาทา

เล็บมีการเติบโตอยางตอเนื่องหลายแหง ก็ไดสะทอนใหเห็นวา พัฒนาการของรานเล็บ การทำเล็บ และผลิตยา

ทาเล็บเริ่มตนและประสบความสำเร็จเคียงคู่กันมาตลอด ทุกวันนี้ทั้งการทำเล็บและยาทาเล็บจึงมีรูปแบบและ

เฉดสีใหเลือกสรรมากมายพอๆ กัน เมื่อการทำเล็บแพรหลายไปในกลุมผูหญิงทั่วไป โดยมีบริษัทยาทาเล็บ

นำเสนอน้ำยาและอุปกรณซ่อมเล็บเข้ามาในทองตลาดกวางขึ้น สุภาพสตรีที่ไมจำเปนตองมั่งคั่งก็สามารถซื้อหา
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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มาใช้ไดในชีวิตประจำวัน และกลายเปนที่นิยมมาจนถึงทุกวันน้ี            นอกจากนั้นการเปลี่ยนแปลงของ

สังคมและสภาพแวดลอมปจจุบัน ก็มีผู คนจำนวนมากใหความสำคัญกับการดูแลเล็บและทำเล็บเช่นกัน 

เนื่องจากพวกเขามองเห็นวา การดูแลเล็บที่ดีสามารถสรางเสริมบุคลิกภาพ ความมั่นใจ ความสมบูรณแบบ 

และตอยอดความสำเร็จได ปจจุบันที่ไมมีการแบงแยกชนชั้นดวยสีเล็บ สไตลเล็บและเพศ ใครๆ ก็สามารถทำ

เล็บและมีความสุขกับเล็บมือ  
          เล็บเปนเครื่องประดับยังช่วยเสริมสรางบุคลิกภาพแสดงใหเห็นถึงรสนิยม ซึ่งสามารถบงบอกถึง

ภาพลักษณและสถานภาพทางสังคมของผูสวมใสได (พิชามญช์ุ มะลิขาว, 2554 : 1)  

กลาวถึงการทำเล็บในปจจุบันกับวงการนางแบบหรือนายแบบ จะมีความสำคัญสัมพันธกัน เพราะเล็บถูกมอง

เปนเหมือนเคร่ืองประดับตกแตง และสงเสริมใหกับเส้ือผาใหมีความนาสนใจข้ึน  

          จากการเติบโตของอุตสาหกรรมแฟชั่นวงการเล็บและพฤติกรรมดังกลาว และการนำเล็บเข้ามาผนวก

กับเครื่องประดับ เครื่องแตงกาย และความสำคัญของเล็บในวงการผูจัดเตรียมแฟชั่นลุค ขางตนทําใหผูวิจัย 

มองเห็นชองทางและโอกาสที่จะสรางโครงการออกแบบอัตตาลักษณสำหรับธุรกิจทำเล็บ เพื่อบันดาลใจและ

สนับสนุนใหทุกคนมีความม่ันใจในตัวเอง และ แสดงออกถึงความเปนตัวตน ผานการเติมแตงสี และลวดลายลง

บนเล็บใหเหมาะสมตามบุคลิกภาพของแตละบุคคล  

 

1.2 วัตถุประสงคIของการวิจัย 

1. เพื่อใหhกลุlมเป �าหมายตามที่ผูhวิจัยกำหนด ผูhที่ทำงานดhานสไตล0ลิสท0 นางแบบ และนายแบบ หรือ

บุคคลทั่วไปที่มีความสนใจในการสรhางอัตตาลักษณ0ตัวเองใหhโดดเดlน ไดhรูhจักชlองทางสำหรับซื้อ หรือติดตlอ

บริษัททำเล็บ เพ่ือนำไปใชhตามประสงค0ของแตlละบุคคล 

2. เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบแบรนด0อัตตลักษณ0สำหรับธุรกิจทำเล็บ 

3. เพ่ือนำความรูhทางดhานกราฟฟ�กมาตlอยอดกับส่ิงท่ีผูhวิจัยถนัดและสนใจ 

1.3 ขอบเขตของงาน 

แบงเปน 

1. ลักษณะของกลุมเปาหมาย กลุมเปาหมายสําคัญ กายภาพ (Demographic) กลุมคนที่มีความ

สนใจในแฟชั่น ทุกเพศ รวมไปถึงเพศทางเลือก ช่วงอายุระหวาง 18-28 ป มีรายไดมากกวา 20,000 บาท ข้ึน

ไป จินตภาพ (Phychographic) เปนคนที่มีความเข้าในในศิลปะ มักจะไมสนใจสายตาคนรอบข้าง ชอบการ

เปนจุดสนใจ มักจะชอบติดตามกระแสสังคม ใหมมีการอัพเดตตลอดเวลา 

2. ขอบเขตของเน้ือหา มุงเนนไปยังการพัฒนาตัวแบรนด และสรางจุดแข็งท่ีสามารถเอาชนะคู่แข่ง
ในตลาด และมีความแตกตางจากคู่แข่งทานอ่ืนๆ 
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3. ขอบเขตของช้ินงาน มีการจัดทำอัตตาลักษณของแบรนด การสรางจุดยืนท่ีแตกตางของแบรนด 
เล็บปลอมจำนวน 3 หมวดหมู หมวดหมูาละ 3 เซ็ต (จำนวนเซ็ตละ 10 ช้ิน) มีการสรางส่ือประชาสัมพันธ 

ประกอบไปดวยโฆษณาในรูปแบบส่ือส่ิงพิมพ , ภาพเคล่ือนไหว , ภาพน่ิง , มีการสรางโซเชียลมีเดีย

แพลตฟอรมและ Packaging สำหรับใสช้ินงาน มีการจัดทำ Manaul book และ  Look book 

4. ข้อจำกัด (หมวดหมูในการกำหนดลวดลาย ยังมีมากเกินไป จำเปนตองศึกษาส่ิงท่ีแปลกใหม
เพ่ิมเติม 

1.4 ขั้นตอนของการดำเนินงาน 

1. ศึกษาและหาอัตตลักษณของแบรนด 
2. รวบรวมข้อมูลศึกษาและวิเคราะหคู่แข่งในตลาด 
3. เรียบเรียงเน้ือหา 

4. กำหนดแนวทางการการออกแบบใหhสอดคลhองกับขhอมูล และเน้ือหา 

5. ดำเนินงานการออกแบบ ถlายภาพและถlายวีดีทัศน0สำหรับโปรโมท 

6. สรุปผลการดำเนินงาน และประโยชน0จากการดำเนินงาน 

1.5 ประโยชนIที่คาดวYาจะได[รับ 

1. ผูhวิจัยมีความรูhความเขhาใจเก่ียวกับการสรhางอัตตลักษณ0องค0กร 

2. ผูhวิจัยสามารถนนำความรูhกราฟฟ�กท่ีศึกษามา ใชhกับงานอดิเรกท่ีขhาพเจhาสนใจ 

3. .ในกระบวนการทำงานจะไดhลองใชhเทคนิคใหมlๆ ซ่ึงสามารถนำไปตlอยอดเพ่ิมไดhในอนาคต 
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บทที่ 2 

วรรณกรรมที่เกี่ยวข<อง  

2.1 ประวัติศาสตรIและความเป6นมาของการทำเล็บ 

         การทำเล็บเปdนศิลปะของชนชั้นสูงในสมัยโบราณ กlอนจะกลายมาเปdนสlวนหนึ่งของอุตสาหกรรม

แฟชั่นบนปลายนิ้วใน การทำเล็บ หรือภาษาอังกฤษใชhวlา Manicure มีรากศัพท0มาจากภาษาละติน คำวlา 

Manus แปลวlา มือ และ Cura แปลวlา การดูแล นำมารวมกันจึงหมายถึง การดูแลมือและเล็บ 

หากยhอนไปสัก 6,000 ป�ที่แลhว เริ่มตhนจากสาวชาวอียิปต0และจีนมีการใชhสีทาเล็บทำจากดhวงบดยhอมสีกlอน        

            จากนั้น 4,000 ป�ตlอมา ไดhพบบันทึกของชาวอียิปต0โบราณ มีการพlนสีแดงบนพวงแกhม รอบดวงตา 

และทำเฮนนlาในชlวงแขนและฝ�ามือ รวมถึงนำทองคำบริสุทธิ์มาตกแตlงเล็บดhวย พรhอมทั้งพบเครื่องมือทำเล็บ

ในสุสานเปdนหลักฐานยืนยัน โดยเชื่อกันวlา ชาวอียิปต0โบราณไวhเล็บยาวทาสีแดงก็เพ่ือเปdนสัญลักษณ0แหlงความ

อิสระ ไมlตกเปdนทาสแรงงานใคร ดังนั้นการตกแตlงเล็บจึงเปdนการแสดงสถานะของชนชั้นสูงในสังคมสมัยกlอน 

สำหรับชาวจีน การทำเล็บและทาเล็บก็ถูกสงวนไวhสำหรับขุนนางและชนชั้นสูงเชlนกัน โดยสมัย 3,000 ป�ที่แลhว

นั้น ชาวจีนใชhทองคำ เงิน โลหะ สlวนผสมของดอกไมh ยางไมh หรือขี้ผึ้ง มาทาเคลือบเล็บใหhสวยงาม และนิยม

ทาสีแดงหรือสีดำ อันเปdนสีบlงบอกสถานะทางสังคม จึงกลlาวไดhวlา อียิปต0ถือเปdนผูhนำเทรนด0ของการทำเล็บเปdน

กลุlมแรกของโลก จนมาถึงสมัยหลังสงครามโลกครั้งที่ 1 การทำเล็บเริ่มเปdนที่แพรlหลายจากชนชั้นสูงมายังกลุlม

ดาราฮอลลีวูhด ภาพเฉิดฉายของพวกเธอกับสีสันของเล็บอันสวยงามไดhปรากฏบนหนhาจอภาพยนตร0 ทำใหh

ผูhหญิงทั่วโลกตlางหันมาสนใจการทำเล็บและมองหาสีทาเล็บกันเปdนการใหญl สlงผลใหhวงการแฟชั่นเกิดความ

คึกคัก เพราะจากนั้นการทำเล็บและทาเล็บแบบมืออาชีพก็ไดhเขhามามีบทบาทหรือเปdนสlวนหนึ่งของนุษย0 

นอกเหนือจากเส้ือผhา หนhาผม และเคร่ืองประดับอ่ืนๆ 

 
 

ภาพท่ี 2.1 การเร่ิมตhนทำเล็บของชาวอียิปต0โบราณ 
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ในเวลาที่ทาบทับกัน หรือราวป � 1870 นับจากเกิดซาลอนทำเล็บขึ้นที่แรก ในกรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส และ

ไมlนานยังมีชlางเล็บอเมริกันช่ือดังเป�ดรhานทำเล็บข้ึนท่ีแมนแฮตตัน ในกรุงนิวยอร0ก พรhอมๆ กับบริษัทผลิตยาทา

เล็บมีการเติบโตอยlางตlอเนื่องหลายแหlง ก็ไดhสะทhอนใหhเห็นวlา พัฒนาการของรhานเล็บ การทำเล็บ และผลิตยา

ทาเล็บเริ่มตhนและประสบความสำเร็จเคียงคูlกันมาตลอด ทุกวันนี้ทั้งการทำเล็บและยาทาเล็บจึงมีรูปแบบและ

เฉดสีใหhเลือกสรรมากมายพอๆ กัน เมื่อการทำเล็บแพรlหลายไปในกลุlมผูhหญิงทั่วไป โดยมีบริษัทยาทาเล็บ

นำเสนอน้ำยาและอุปกรณ0ซlอมเล็บเขhามาในทhองตลาดกวhางขึ้น สุภาพสตรีที่ไมlจำเปdนตhองมั่งคั่งก็สามารถซื้อหา

มาใชhไดhในชีวิตประจำวัน และกลายเปdนท่ีนิยมมาจนถึงทุกวันน้ี 

2.2 การทำเล็บในปBจจุบัน 

          การเปลี่ยนแปลงของสังคมและสภาพแวดลอมปจจุบัน ก็มีผูคนจำนวนมากใหความสำคัญกับการดูแล

เล็บและทำเล็บเช่นกัน เนื่องจากพวกเขามองเห็นวา การดูแลเล็บที่ดีสามารถสรางเสริมบุคลิกภาพ ความมั่นใจ 

ความสมบูรณแบบ และตอยอดความสำเร็จได 

ปจจุบันที่ไมมีการแบงแยกชนชั้นดวยสีเล็บ สไตลเล็บและเพศ ใครๆ ก็สามารถทำเล็บและมีความสุขกับเล็บมือ

สวยๆ ได และยังมีการมองการทำเล็บเปนเครื่องประดับที่ช่วยเพิ่มคุณค่าใหผูสวมใส จึงกลาวถึงการทำเล็บใน

ปจจุบันกับวงการนางแบบหรือนายแบบ จะมีความสำคัญสัมพันธกัน เพราะเล็บถูกมองเปนเหมือน

เครื่องประดับตกแตง และสงเสริมใหกับเสื้อผาใหมีความนาสนใจขึ้น จากการเติบโตของอุตสาหกรรมแฟช่ัน

วงการเล็บและพฤติกรรมมนุษย จึงมีการนำเล็บเข้ามาผนวกกับเคร่ืองประดับ เคร่ืองแตงกาย ในทุกวันน้ี 

 

 

ภาพท่ี 2.2 เล็บกลายเปdนเคร่ืองประดับ 
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2.3 บุคคลที่ตกเป6นชู[รัก ในทางจิตวิทยา  และความรู[สึกของบุคคล  

บทบาทของการเปdนเมียนhอยนั้นถูกสังคมตีตราวlา ‘เปdนคนไมlดี ไรhซึ่งยางอาย หาคนรักไมlไดh’ แตlสิ่งท่ี

งานวิจัยไดhกลlาวอhางถึงเงื่อนไขสำคัญของการเปdนชูhนั้นคือ ‘ความผูกพันทางอารมณ0’ ที่แสดงออกในลักษณะ

ของความรับผิดชอบ ความเปdนหlวงเปdนใย ความเขhาอกเขhาใจของอีกฝ�าย จนกลายเปdนความผูกพันทางใจ

นั ่นเอง สิ ่งที ่ เม ียนอยจะตองเจอหลังจากการตัดสินใจเปนเมียนอยนั ้นคือการไมยอมรับจากสังคม

รอบตัว   วิทยานิพนธเรื่อง ‘เมียนอย’: กระบวนการตัดสินใจและการปรับตัว ของสุภาวดี มนัสปยะเลิศ อางถึง

แนวคิดความเบี่ยงเบน (Deviance Perspective) ซึ่งมองวาบุคคลเบี่ยงเบนเมื่อมีพฤติกรรมที่ละเมิดบรรทัด

ฐานหรือกฎระเบียบสังคม โดยตัวพฤติกรรมเองไมไดแสดงถึงความเบี่ยงเบน แตความเบี่ยงเบนเปนการ

ตอบสนองของสมาชิกในสังคมท่ีมีตอพฤติกรรมดังกลาว 

          ในสังคมชายเปนใหญ พฤติกรรมและการแสดงออกทางเพศของผูหญิงถูกควบคุมดวยบรรทัดฐานทาง

เพศ เมื่อเมียนอยมีภาพในละครโทรทัศนวามีความตองการทางเพศ ทั้งยังมีเพศสัมพันธนอกระบบการแตงงาน 

เปนผูทำลายครอบครัว ‘เมียนอย’ จึงกลายเปน ‘ผูเบี่ยงเบน’ เนื่องจากสังคมมองวาพวกเธอกระทำผิดไปจาก

บรรทัดฐานท่ี ‘ผูหญิงท่ีดี’ พึงกระทำ 

สุภาวดียังอางถึงแนวคิดการประทับตรา (labeling theory) โดยสังคมสราง ‘รอยมลทิน’ (stigma) ใหกับ

บุคคล โดยนิยามวาเขาเปนผูดอยศีลธรรม (morally inferior beings) ซึ่งควรถูกปฏิเสธและไดรับการลงโทษ

จากสังคม จึงไมนาแปลกใจที่ละครโทรทัศนจะซ้ำเติมเมียนอยดวยการผลิตซ้ำลักษณะของตัวละครเมียนอยท่ี

เบี่ยงเบนจากบรรทัดฐาน ‘ผูหญิงที่ดี’ และเพิ่มรอยมลทินใหแก่เมียนอยในชีวิตจริง โดยไมไดนำเสนอมิติอื่นๆ 

ของเมียนอย เช่น สาเหตุของการเปนเมียนอย 

วิทยานิพนธของสุภาวดีสรุปเงื ่อนไขสำคัญของเหตุผลในการตัดสินใจเปนเมียนอยวา คือความผูกพันทาง

อารมณ จากปจจัยเกื้อหนุน เช่น สภาพครอบครัวแตกแยก ความเข้มงวดของการเลี้ยงดูของครอบครัวที่สราง

ความกดดันในชีวิต หรือสถานการณเปดโอกาสใหพบเจอกับชายที่สรางความรูสึกเข้าอกเข้าใจ ความหวงใย 

ฯลฯ เกิดเปนความผูกพันทางใจ ซึ่งเปนเหตุผลหลักในการเปนเมียนอย ตรงกับที่ผูใหสัมภาษณกลาวไววาเธอ

อยูในสถานะเมียนอยเพราะ ‘ความรัก’ 

ค่านิยมสังคมและบรรทัดฐานเรื่องเพศแบบนี้สงผลกระทบตอการเกิดอัตลักษณ ‘เมียนอย’ ที่ถูกตีตราจาก

สังคม และยังเปนสาเหตุที่ทำใหผูชายลอยตัว ไมถูกตั้งคำถามในสถานการณที่สังคมเอาแตมองไปที่เมียหลวง-

เมียนอย แมกระทั่งผูหญิงที่ตกอยูภายใตอำนาจความเชื่อแบบนี้ก็พรอมจะโจมตี ‘เมียนอย’ เนื่องจากรูสึกวา

ตนเองคือ ‘ผูหญิงท่ีดี’ และคู่ตรงข้ามของผูหญิงท่ีดีก็คือ ‘เมียนอย’ ผูผิดบรรทัดฐานของผูหญิงท่ีดี 

ส่ิงท่ีเราควรจะตองต้ังคำถาม จึงไมใช่ท้ัง ‘เมียนอย’ และ ‘เมียหลวง’ หากแตเปนสังคมชายเปนใหญ ท่ีครอบงำ

ทัศนคติคนสวนใหญในสังคม มอบอัตลักษณ ‘เมียนอย’ ใหกับผูหญิงบางกลุม และทำใหผูชายเปนผูลอยนวลใน

เร่ืองความสัมพันธเช่นน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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มานุษยวิทยาเมียนอยและการมีชู้ (Anthropology of Infidelity) 

ความสัมพันธนอกการแตงงาน 

           การแตงงานและความสัมพันธที่มีพันธสัญญามาพรอมกับความคาดหวังของบุคคลที่ตองแสดงความ

ซื่อสัตยและความจงรักภักดีตอความรักและความสัมพันธทางเพศที่มีใหกันและกัน ในมิติสังคมจะพบวา เม่ือ

คนสองคนแตงงานและจดทะเบียนเปนลายลักษณอักษรแลว สิ่งที่คู่รักตองแสดงใหเห็นคือการไมทำลายและ

ละเมิดข้อตกลงท่ีมีตอกัน รวมทั้งตองไมมีความสัมพันธกับคนอื่นที่มิไดอยูในพันธสัญญา เมื่อใดที่มีการฝาฝน

ข้อตกลงนี้จะนำไปสูการไมซื่อสัตยและทำลายการครองคู่ของคนสองคน ผูที่มีความสัมพันธกับคนอื่นที่มิใช่คน

ในพันธสัญญาถือวาเปน “คนนอกใจ” หรือ “การมีชู้” สังคมจะประณามและไมยอมรับพฤติกรรมดังกลาว การ

มีชู้ในสังคมสมัยใหมจึงเปรียบเสมือนเปนการทำลายสถาบันครอบครัวแบบผัวเดียวเมียเดียว (Fife, 2016) ใน

หลายวัฒนธรรมใหความหมายกับการมีชู้และการนอกใจตางกัน แตสาระสำคัญของการมีชู้คือ การไมมีความ

ซื่อสัตยตอสามีหรือภรรยาถือเปนพฤติกรรมตองหามที่ทำใหความสัมพันธในครอบครัวสั่นคลอน อยางไรก็ตาม 

การนอกใจ การมีชู ้ และการมีความสัมพันธกับคนที่มิใช่สามีภรรยาตามกฎหมายมักจะเริ ่มตนจากการมี

ความสัมพันธทางเพศหรือความผูกพันทางใจกับคนท่ีมิใช่สามีและภรรยา เช่น การนัดพบกันในท่ีสวนตัว แอบมี

ความสัมพันธแบบลับ ๆ เปนตน 

           Hertlein, Wetchler, and Piercy (2005) จัดประเภทของการมีชู้ในสังคมสมัยใหมเปน 3 รูปแบบ 

คือ (1) การนอกใจทางรางกาย (2) การนอกใจทางอารมณ และ (3) การนอกใจทางอินเทอรเน็ต การนอกใจ

ทางรางกายหมายถึงการที่สามีหรือภรรยาไดมีความสัมพันธทางเพศกับคนอื่นโดยไมเปดเผยใหคู่ครองที่ถูกตอง

ตามกฎหมายรับรูการนอกใจทางอารมณหมายถึงการที่สามีหรือภรรยามีความชื่นชอบหลงใหลและเสนหาตอ

คนอื่น อาจพบไดในการแสดงความสนิทสนมอยางใกลชิดกับคนบางคนจนกลายเปนผูที่มีอิทธิพลตอชีวิต การ

นอกใจทางอินเทอรเน็ตหมายถึงการติดตอสื่อสารดวยเทคโนโลยีอินเทอรเน็ตและสื่อออนไลนที่ทำใหบุคคลได

พบและพูดคุยกับคนอื่น ทำใหเกิดความผูกพันและพัฒนาจนกลายเปนความชอบ บางกรณีอาจนำไปสูการมี

ความสัมพันธทางเพศผานการสื่อสารออนไลน เช่น ใช้กลองสำเร็จความใครหรือโชวเรือนรางใหอีกฝายหน่ึง

เห็นอยางเปดเผย  รวมไปถึงการดูคลิปวิดีโอโป การแชทและสงข้อความ การเลนเกมออนไลน การเลนเว็บแคม 

เปนตน (Hertlein & Stevenson, 2010; Maheu & Subotnik, 2001) 

           การศึกษาของ Mileham (2007) พบวา การคุยในส่ือสังคมออนไลนยุคปจจุบันคือช่องทางสำคัญท่ีทำ

ใหบุคคลค้นพบคนที่ตนเองพอใจ ในกรณีที่คู่สามีภรรยามีความสัมพันธที่ไมราบรื่น การเข้าไปคุยกับคนอื่นใน

อินเทอรเน็ตจะช่วยระบายความอึดอัดใจและสรางจินตนาการใหกับชายหญิง นอกจากนั้น การคุยกับคนแปลก

หนาในโลกออนไลนยังเปนการกระทำแบบลับ ๆ ที่สามารถปกปดมิใหคนรักของตนเองรู ประเด็นสำคัญคือการ

คุยออนไลนเปนการไมสัมผัสเรือนราง ทำใหคนจำนวนมากเช่ือวาส่ิงน้ีมิใช่การมีชู้และมีความปลอดภัย 

           ผลกระทบที่เกิดจากการมีชู้และการนอกใจ มักจะทำใหคู่สามีภรรยาหยารางและยุติความสัมพันธ คำ

สอนของศาสนามักจะตำหนิและไมยอมรับพฤติกรรมมีชู้ เช่นในพุทธศาสนาเถรวาทของไทย บัญญัติไวเปนข้อ

หามในศีล 5 คือ กาเมสุมิจฉาจารา เวระมะณี สิกขาปะทัง สะมาทิยามิ คืองดเวนจากการประพฤติผิดในกาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รวมทั้งมีการจำแนกหนาที่หลักของสามีที่พึงปฏิบัติตอภรรยา (สุทิน ไชยวัฒน และคณะ 2564) จากการสำรวจ

ความคิดของประชาชน 24 ประเทศในสหรัฐอเมริกาและยุโรปพบวา คนสวนใหญ 80-90 เปอรเซ็นตเห็น

วา การมีชู้คือสิ่งผิด (Fife, 2016) ในทางตรงกันข้าม แมวาสังคมจะไมยอมรับการมีชู้ แตในการปฏิบัติพบวา 

ชาวอเมริกันที่นอกใจสามีหรือภรรยามีประมาณ 20-25 เปอรเซ็นต (Atkins, Baucom, & Jacobson, 2001) 

นอกจากนั้น ในสังคมชายเปนใหญ ผูชายมักจะมีการนอกใจภรรยาและมีความสัมพันธกับผูหญิงมากกวาหน่ึง

คน ในขณะที่ผูหญิงที่นอกใจสามีจะถูกมองวาเปนหญิงชั่ว การศึกษาของ Wiederman (1997) พบวา ผูชายมี

เพศสัมพันธกับหญิงอื่นที่มิใช่ภรรยาตนเองสูงกวาผูหญิงที่มีเพศสัมพันธกับชายอื่นที่มิใช่สาม ีเหตุผลสำคัญที่ทำ

ใหเกิดการมีชู้และการนอกใจคนรักคือ ความทุกข์ของการอยูดวยกันของสามีภรรยา เช่น วิธีคิดและการใช้ชีวิต

ท่ีเข้ากันไมได เปนตน ทำใหสามีหรือภรรยาหันไปหาคนอ่ืนท่ีเปนท่ีพ่ึงทางใจ (Fife, 2016) 

           นักจิตวิทยามักอธิบายวาการมีชู้และการนอกใจคนรักสงผลใหบุคคลไดรับความทุกข์ทรมานและ

เจ็บปวดทางจิตใจ การศึกษาในสังคมไทย เช่น สุภาวดี มนัสปยะเลิศ (2548) อธิบายการตัดสินใจของผูหญิง

เพื่อเปนเมียนอย เหตุผลสำคัญคือ ความรูสึกรักและผูกพัน ทำใหผูหญิงตองการใช้ชีวิตอยูกับผูชายที่มีภรรยา

แลว ถึงแมวาสังคมไมยอมรับ  การศึกษาของปวีณา กุดแถลง (2561) อธิบายวา เมียนอยหรืออนุภรรยาคือ 

บุคคลที่กฎหมายไมรับรอง ถึงแมวาในกฎมณเฑียรบาลสมัยอยุธยาจะกลาวถึง “เมียพระราชทาน” (เมียนาง) 

หมายถึงกษัตริยพระราชทานหญิงใหเปนรางวัลใหกับข้าราชการท่ีทำความดีความชอบ  เมียประเภทน้ีมีฐานะท่ี

สูงกวาเมียหลวง นอกจากนั้น ยังพบวา สมัยพระเจ้าอูทองแบงภรรยาเปน 3 ประเภท คือ (1) เมียกลางเมือง 

หมายถึง เมียหลวง ไดแก่หญิงอันบิดามารดากุมมือใหเปนเมียชาย (2) เมียกลางนอก หมายถึง เมียนอย 

(อนุภรรยา) ซึ่งไดแก่ชายขอหญิงมาเปนอนุภรรยา หลั่นเมียหลวงลงมา (3) เมียกลางทาสี หมายถึง เมียที่เปน

ทาส ไดแก่หญิงใดมีทุกข์ยาก ชายช่วยไถไดมา เปนหมดหนาเลี ้ยงเปนเมีย รองลงมาจากเมียนอย (กอง

บรรณาธิการศิลปวัฒนธรรม, 2566) 

           สุภาวดี มนัสปยะเลิศ (2548) กลาววา ความคาดหวังของเมียนอยตอผูชายที่เธอรักคือผูชายควรมี

เวลาอยูกับเธอ แตเธอจะไมแสดงความเปนเจ้าของตอผูชายคนนั้น อยางไรก็ตาม สังคมไทยมักจะตีตราและ

มองเมียนอยเปนคนที่หวังในทรัพยสินเงินทองของผูชาย เห็นไดจากกรณีที่ผูชายที่ร่ำรวยมักจะมีเมียนอยเปน

หญิงสาวและสงเสียเล้ียงดู ภาพลักษณน้ีปรากฏอยูในส่ือนิยาย ภาพยนตร และละครโทรทัศน ในการศึกษาของ 

Pazhoohi (2022) อธิบายวา ความหมายของการนอกใจสัมพันธกับแบบแผนทางวัฒนธรรมและค่านิยมทาง

สังคม การนำบรรทัดฐานและอุดมการณของสังคมหนึ่งไปตัดสินความสัมพันธนอกการสมรสของวัฒนธรรมอ่ืน

อาจทำใหเกิดความเข้าใจผิดและเปนการประณามพฤติกรรมของบุคคล ดังน้ัน การทำความเข้าใจความสัมพันธ

แบบคบชู้หรือความพอใจคนอื่นนอกเหนือจากคนรักตนเองแลวจำเปนตองอธิบายความหลากหลายของ

ความรูสึก 

การมีชู้ในมิติมานุษยวิทยา 

           การศึกษาทางมานุษยวิทยาชี้ใหเห็นความสัมพันธระหวางการมีชู้กับระบบที่ใหสิทธิกับผูชาย ทำให

การมีเมียมากกวาหนึ่งคนมิใช่สิ่งที่แปลกและเปนสิ่งที่สังคมรับรูได เพราะผูชายเชื่อวาผูหญิงคือทรัพยสมบัติ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สวนตัว และมีการควบคุมผูหญิงใหอยูในกฎระเบียบที่ผูชายกำหนดขึ้น เช่น ค่านิยมเรื่องพรหมจารี การทำ

หนาที่แมบานและเลี้ยงลูก หามผูหญิงเกี่ยวข้องกับงานของผูชาย เปนตน (Bourdieu, 2001; Smuts, 1992) 

ในหลายสังคม ความสัมพันธนอกการแตงงานมักจะเปนสิ่งตองหาม (Harrell, 1997) ในเขตวัฒนธรรมเมดิ

เตอรเรเนียน เช่น อิตาลี พบวาศักดิ์ศรีของผูชายมีความสำคัญมาก สิ่งที่ทำใหผูชายมีความภูมิใจคือการเปน

ผูนำครอบครัวและการดูแลปกปองภรรยา ลูก และญาติพี่นอง ถาภรรยานอกใจสามีจะถือวาผูชายคนนั้นทำ

หนาที่ลมเหลวและเปนการเสียศักดิ์ศรี (Brandes, 1980) ในสังคมดังกลาว ผูหญิงจึงเปรียบเสมือนเปนตัวบงช้ี

วาผูชายทำหนาที่ทางสังคมสมบูรณหรือไม ถาผูหญิงมีความสัมพันธกับชายอื่นที่มิใช่สามีของตนจะถือวาเปน

ความอับอายของครอบครัว (Goddard, 1987) สังคมเมดิเตอรเรเนียนมองความสัมพันธของสามีภรรยาใน

ฐานะเปนศักดิ์ศรีทางสังคม การจัดระเบียบผูหญิงจึงมีความสำคัญตอครอบครัว แตนักสิทธิสตรีสมัยใหมมองวา

สังคมดังกลาวมองผู หญิงเปนวัตถุทางเพศ และไมสนใจความรู สึกที ่ผู หญิงมีตอตนเองและคนรอบข้าง 

(Rehbun, 1999) 

           Bourdieu (2001) อธิบายวา สังคมที่ใหอำนาจผูชาย กฎระเบียบที่ใช้ควบคุมผูหญิงจะเปนสัญลักษณ

ของความรุนแรงทางสังคม ทำใหผูชายเคยชินกับการบงการและควบคุมผูหญิง โดยเฉพาะการสอดสองและคุม

เข้มมิใหภรรยาไปมีความสัมพันธกับชายอื่น จะเห็นวา สังคมที่ผูชายมีอำนาจ การมีชู้ของผูหญิงจะถูกตำหนิ

อยางรุนแรง อยางไรก็ตาม ความพยายามที่ชายและหญิงจะสอดสองตรวจตราคู่สามีและภรรยาของตนมิใหไป

มีความสัมพันธกับคนอื่นพบไดในหลานสังคม การครองคู่แบบสามีภรรยาหรือระบบผัวเดียวเมียเดียวให

ความสำคัญกับเอกภาพและความมั่นใจของการอยูดวยกันแบบสองคน (dyadic bond) ความสัมพันธรูปแบบ

นี้วางอยูบนการแบงแยกคู่ตรงข้ามระหวางเพศชายและหญิง ขณะเดียวกันก็ยึดถือการแลกเปลี่ยนระหวางคน

สองคนทั้งเรื่องงานและเซ็ก (de Munk & Korotoyev, 2000) การครอบคู่แบบผัวเมียยังทำใหเกิดการควบคุม

ซึ่งกันและกัน หากคนใดคนหนึ่งทำใหการคู่ครองสั่นคลอนและลมสลาย คนนั้นจะถูกตำหนิ ดังนั้น วัฒนธรรมท่ี

เนนการครองคู่แบบผัวเดียวเมียเดียว ความตึงเครียดจากการนอกใจและการมีชู้จะเปนเรื่องที่รุนแรง ความ

ซ่ือสัตยตอกันจึงเปนส่ิงท่ีมีค่าในการครองคู่ดังกลาว 

           การศึกษาของ Caughey (1977) พบวา ชนเผา Faanakka ในหมูเกาะไมโครนีเซีย มหาสมุทรแปซิฟก 

เมื่อภรรยาพบวาสามีของตนมีความสัมพันธกับหญิงอื่น เธอจะใช้กำลังตบตีและดึงผมของผูหญิงที่มีชู้กับสามี

ของเธอ และบางครั้งภรรยาจะทาทายหญิงอื่นวาอวัยวะเพศของเธอใหญกวา โดยการเปดผานุงใหเห็นอวัยวะ

เพศ ในวัฒนธรรมของชนอาปาเช่ในทวีปอเมริกาเหนือ เมื่อภรรยารูวาสามีของตนมีผูหญิงอื่น เธอจะเรียกสามี

มาคุยและสั่งใหเขาหยุดความสัมพันธกับผูหญิงที่เปนชู้ ถาสามีไมยอมหยุด เธอจะใช้ก้อนหินขวางทำราย หรือ

ใช้มีดฟนสามี เธอจะสั่งใหสามีหยุดไปดื่มสังสรรค์กับญาติพี่นอง ถาภรรยาจับไดวาสามีแอบไปดื่ม เธอจะเข้าทำ

รายรางกายและถอดเสื้อผาสามีออก การทำเช่นนี้ถือเปนการลงโทษสามีที่ไมซื่อสัตยกับเธอ ในทางกลับกัน ถา

สามีจับไดวาภรรยาของตนมีชายอ่ืน สามีจะทุบตีภรรยาเปนการลงโทษ ในบางกรณี สามีอาจฆ่าภรรยาและชู้ไป

พรอมกัน บางครั ้งภรรยาจะถูกตัดจมูกจนเสียโฉม แตการใช้ความรุนแรงแบบนี ้พบเห็นไดนอยมาก 

(Goodwin,1969) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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           Scelza (2014) พบวา ในสังคมชนเผาขนาดเล็ก เช่น ชนเผาฮิมบาในประเทศนามิเบีย ทวีปแอฟริกา 

ชายหญิงจะรูสึกทุกข์ทรมานใจถาสามีหรือภรรยาของตนเองมีชู้ หากเปรียบเทียบความทุกข์ของสามีกับภรรยา 

จะพบวาสามีที่รู วาภรรยามีชายอื่นค่อนข้างเจ็บปวดมากกวา ในขณะที่ผู หญิงคิดวาเมื่อสามีนอกใจและมี

ความสัมพันธกับหญิงอื่น เธอจะรูสึกขาดความมั่นคงและวิตกกังวลวาจะขาดผูดูแลครอบครัว ในการศึกษาข้าม

วัฒนธรรมเพื่อทำความเข้าใจความรูสึกของหญิงชายตอการมีชู ้พบวาทั้งหญิงและชายเกือบทุกวัฒนธรรมทั้งใน

สังคมเมืองและสังคมชนเผารูสึกไมพอใจเม่ือพบวาคนรักของตนมีความสัมพันธกับคนอ่ืน 

           การศึกษาของ Jankowiak, Nell, and Buckmaste (2002) พบวา ผูหญิงไทยสวนใหญไมอยากรูวา

สามีของตนไปเที่ยวหญิงขายบริการ ขณะเดียวกันผูหญิงก็พยายามบอกใหสามีตนเองอยาไปลุมหลงและเลี้ยงดู

หญิงขายบริการ ในประเทศไนจีเรีย ผูหญิงที่รูวาสามีไปมีสัมพันพกับหญิงอื่น เธอจะใหสามีดื่มยาสมุนไพรบาง

ชนิดที่ทำใหองคชาตของเขาแข็งตลอดเวลา หากสามียินยอมที่จะเลิกสัมพันธกับหญิงอื่น เธอจะยอมใหยาเพ่ือ

ช่วยบรรเทาอาการแข็งตัวขององคชาต ผูหญิงในมาเลเซียเมื่อพบวา สามีของตนไปมีความสัมพันธกับหญิงอ่ืน 

เธอจะติดตามเขาไปเพื่อดูพฤติกรรมของสามีที่หลับนอนกับหญิงอื่นเมื่อเห็นคาหนังคาเขา เธอจะทำใหสามีเกิด

ความอับอายตอสาธารณะ เช่น แก้กางเกง เช่นเดียวกับผูหญิงในบราซิล เม่ือรูวาสามีมีหญิงอ่ืน 

           ในหลายสังคมพบวา ผูหญิงสามารถจัดการกับปญหาที่สามีตนเองมีชู้หรือมีความสัมพันธกับหญิงอ่ืน 

โดยพวกเธอจะใช้วิธีที่ตนเองทำไดเพื่อทำใหสามีเลิกพฤติกรรมนอกใจ ความพยายามดังกลาวชี้ใหเห็นวา 

อำนาจของผูชายมิไดทำใหผูหญิงตกเปนเบ้ียลางหรือเปนผูเช่ือฟงสามีเสมอไป แตภรรยาสามารถตอบโตและทำ

ใหสามีรูสึกหวาดระแวงและขาดความมั่นใจในการแสดงความสัมพันธกับหญิงอื่น จะเห็นวา ความสัมพันธนอก

การแตงงานเปนพฤติกรรมเชิงสังคมมากกวาเปนเรื่องสวนตัว เพราะการตรวจสอบ การควบคุม และการ

ทำลายความสัมพันธที่ชายหญิงมีกับคนที่มิไดเปนสามีภรรยาของตนเองลวนแสดงออกในพื้นที่สาธารณะ มีการ

รับรูจากญาติพี่นอง เพื่อนฝูงและคนในชุมชน การขัดขวางและตอตานความสัมพันธนอกการแตงงานอาจถือ

เปนการจัดการความสัมพันธประเภทหนึ่งในสังคมสมัยใหม การแก้ปญหาการมีชู้ของสามีและภรรยา อาจใช้

ศาลเปนผูตัดสิน ในกรณีที่ผูหญิงฟองหยาสามีที่มีเมียนอย เธอคาดหวังวาสามีจะตองรับผิดชอบสงเสียเลี้ยงดู

ลูกตามหนาท่ีของพอ (Jankowiak, Nell, & Buckmaste, 2002) 

           การศึกษาของ Scelza (2014) พบวา ในสังคมที่ผูชายมีอำนาจ ความรูสึกของสามีตอการมีชู้ของ

ภรรยาค่อนข้างรุนแรง เช่นเดียวกับสังคมที่ผูหญิงตองพึ่งพาผูชาย ภรรยาจะรูสึกทุกข์ใจมากเมื่อรูวาสามีมีหญิง

อื่น นอกจากนั้น การซุบซิบนินทาคือกลไกในการจัดการกับพฤติกรรมนอกใจ โดยเฉพาะผูชายจะรูสึกหงุดหงิด

ถาผูหญิงนำเรื่องการนอกใจของสามีไปพูดนินทากับคนอื่น สามีรูสึกวาความสัมพันธของผัวเมียไมควรนำไปพูด

กับคนอื่นเพราะการเปดเผยวาภรรยามีชู้อาจสะทอนวาสามีไมมีความสามารถที่จะดูแลภรรยาได ผูชายจะรูสึก

อายและเสียเกียรติ (Jankowiak, Nell, & Buckmaste, 2002) ในสังคมที่หญิงและชายมีฐานะเทาเทียมกัน 

เช่น สังคมอุตสาหกรรม บุคคลจะมีอิสระที่จะเลือกคู่ครองและคนรักของตัวเอง ในสถานการณนี้จะพบวา เม่ือ

คนรักแสดงการนอกใจหรือมีความสัมพันธกับคนอื่น บุคคลจะรูสึกเจ็บปวดและวุนวายใจ (Scelza, 2014) 

ความปวดราวใจจากการทรยศ หักหลังและไมซื่อสัตยตอความรักจะมีนัยวา ความสัมพันธแบบรักเดียวใจเดียว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เปนสิ่งที่ปจเจกบุคคลโหยหา ขณะเดียวกันก็ทำใหเห็นวาลัทธิปจเจกนิยม ทำใหบุคคลเลือกวิธีการที่จะทำให

ตนเองพบความสุข ถาครองคู่มิไดก็จะยกเลิกความสัมพันธไดทันที 

           การศึกษาของ Keefe (2015, 2019) ช่วยแสดงใหเห็นวา แมในสังคมที่ผู ชายสามารถมีภรรยาได

หลายคน กลุมผูหญิงที่กลายเปนภรรยาคนที่สอง พวกเธอก็มิไดชื่นชอบระบบที่เปนอยู ผูหญิงคิดวาความรัก

เดียวใจเดียวมีความสำคัญมากกวา ถาคนรักมีความสัมพันธกับคนอ่ืน ผูหญิงมักจะเลือกยุติความสัมพันธและใช้

ชีวิตที่เปนอิสระ การหยารางจึงเปนเรื่องธรรมดาสำหรับสังคมของชาวสวาฮีลี ในสถานการณโลกที่อุดมการณ

ความรักโรแมนติกและความสัมพันธแบบผัวเดียวเมียเดียวเปนบรรทัดฐานสังคม เราจะพบวาผูหญิงยอมสละท้ิง

ความรักท่ีลมเหลวและตัดใจจากผูชายท่ีไมซ่ือสัตย (Cole & Thomas, 2009) 

           กลาวคือในปจจุบันจะมีทั้งบุคคลที่ยินยอมเปนชู้รักดวยความเต็มใจ และบุคคลที่ไมไดยินยอม ไมมี

สวนรูเห็น ซึ่งสภาพแวดลอม และความคิดเปนสวนสำคัญที่จะหลอหลอมใหมนุษยมีพฤติกรรมการจัดการและ

รับมือแตกตางจากกันไป แตประเด็นทุกวันนี้ยังคงเปนเรื่องของการยินยอมเปนชู้รัก โดยมองเปนเรื่องของพลัง

ที่เหนือกวาคนอื่น ตนเองมีความแข็งแกรงกวาบุคคลอื่นๆ จนทำใหมีการเบียดเบียน และเปนพฤติกรรมที่เปน

ภัยตอสังคมท้ังทางตรง และทางออมอีกดวย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที่ 3 

ข<อมูลที่เกี่ยวกับการออกแบบ 

3.1 การออกแบบอัตลักษณIองคIกร 

การออกแบบหนhาตาใหhกับองค0กร แบรนด0สินคhาหรือบริการ เพื่อใหhแบรนด0 “มีตัวตน” ที่โดดเดlนและ

แตกตlาง เพื่อใหhเราทำความรูhจักและสานตlอมิตรภาพไดhเหมือนกับเปdนคนๆ หนึ่งและคนๆ การออกแบบ CI จึง

เปdนเครื ่องมือสำคัญในการบอกเลlาคุณคlาตัวตน รวมถึงสถานะของแบรนด0 โดยการออกแบบอิงมาจาก

กลุlมเป�าหมายตามท่ีผูhจัดทำไดhกำหนดไวh 

1. โลโกh (Logo)  

ตราสัญลักษณ0 หรือ เครื่องหมายการคhา (Trademark) ที่เปdนตัวแทนของแบรนด0หรือองค0กร บรรจุความหมาย

ท่ีส่ือถึงคุณคlาหลักบางประการ ในสไตล0ท่ีตอบบุคลิกและสถานะของแบรนด0 โดยแสดงถึงพลังอำนาจและความ

ลึกลับซับซhอน จากผูhคนหลากหลายคาแรคเตอร0 ตามแนวคิดท่ีกำหนด 

2. ฟอนต0 / การจัดวางตัวอักษร (Font / Typography)  

การเลือก แบบตัวอักษร (Typeface) ที่ใชhพิมพ0ขhอความทุกชนิด มาชlวยสรhางบุคลิกและน้ำเสียงเฉพาะตัวของ

แบรนด0  

3. ภาพ (Imagery)  

การกำหนดรูปแบบ (Style) ของ ภาพทุกชนิด ที่จะนำมาใชhในสื่อตlางๆ เชlนภาพถlาย ภาพประกอบ ไอคอน 

ภาพเคลื่อนไหว ฯลฯ รวมถึง กราฟ�กตกแตlง ที่เขhามาชlวยในการสื่อสาร เชlน แพทเทิร0น ลายเสhน แบคกราวด0 

ฯลฯ โดยเลือกใหhเหมาะกับบุคลิกแบรนด0และตอบประโยชน0การใชhงานในแตlละโอกาส 

4. สี (Color Scheme) 

องค0ประกอบสำคัญที่ชlวยใหhคนจดจำแบรนด0ไดhมากกวlา 80% การกำหนด ชุดสี และ รหัสคlาสี ตlางๆ เปdนไป

เพื่อความเที่ยงตรง แมlนยำในการใชhงาน เชlน คlา CMYK ที่ใชhกับงานสิ่งพิมพ0 คlา RGB ที่ใชhบนจอ หรือคlา 

Pantone ท่ีใชhกับงานส่ิงพิมพ0รวมท้ังงานประเภทอ่ืนๆ  โดยใชhเปdนสีหลักและรองดังน้ี 

สีแดง RGB 236/28/36     CMYK 1/99/97/0 

สีดำ RGB 0/0/0     CMYK 75/68/67/90 

สีเทา RGB 226/221/218     CMYK 10/11/11/0 

สีขาว RGB 255/255/255    CMYK 0/0/0/0 

5. คูlมืออัตลักษณ0องค0กร (Corporate Identity Manual)  

CI Manual หรือ Design Guideline / Brand Guideline เปdน คูlมือ ที ่ใชh กำกับดูแลอัตลักษณ0องค0กร ใหh

สามารถสื ่อสารตัวตนไดhอยlางถูกตhอง เปdนระบบ และมีความสม่ำเสมอ โดยบอกแนวทางการจัดการ

กับ องค0ประกอบเชิงภาพทั้ง 4 : โลโกh ฟอนต0 ภาพ และ สี ที่จะปรากฎอยูlในงานออกแบบสื่อประชาสัมพันธ0 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รวมถึงวัตถุสิ่งของตlางๆ ขององค0กร ภายในเลlมจะมีการระบุ กฎเกณฑ0 / วิธีใชhงาน ของทุกองค0ประกอบอยlาง

ละเอียด ในรูปแบบของ ระบบกริดและเลย0เอาท0 แตlละองค0กร หรือแบรนด0 จะมีจำนวนชิ ้นงานของ 

Corporate Items ท่ีแตกตlางกันตามเง่ือนไขความตhองการและความจำเปdนในการใชhงาน  

การออกแบบอัตลักษณ (Identity Design) หมายถึง การวางแผน การวิเคราะหข้อมูล การแก้ปญหา การ

ถายทอดความคิดและมโนทัศนเพื่อแสดงออกถึงภาพลักษณใหปรากฏเปนที่จดจําและแตก ตาง สามารถ

สะทอนใหเห็นถึงแก่นหรือเน้ือหาขององค์กร ผลิตภัณฑ และบริการ  

3.2 การออกแบบหนังสือ Look Book 

ออกแบบโดยสอดคลhองกับแนวคิดของอัตตลักษ0แบรนด0 เพื่อเห็นถึงภาพรวมของผลิตภัณฑ0เล็บปลอม

ที่ทางองค0กรณ0ไดhสรhางขึ้นมา โดยจะเนhนที่ภายถlายเพื่อใหhกลุlมลูกคhาไดhตัดสินใจเลือกชมสินคhาของทางแบรนด0

โดยตัวสินคhาคือ เล็บปลอมสำเร็จรูป ในคอลเล็คช่ันท่ี 1 The Misstress 

3.3 การออกแบบผลิตภัณฑIและบรรจุภัณฑI 

วัสดุมีความสำคัญในแงlของความแข็งแรงในการขนสlง สรhางภาพลักษณ0ใหhผลิตภัณฑ0 ปกป �อง

ผลิตภัณฑ0ไมlใหhเกิดความเสียหาย ดังนั้นวัสดุจึงมีความสำคัญในการออกแบบผลิตภัณฑ0 และ บรรจุภัณฑ0เปdน

อยlางมาก ตhองคำนึงถึงความเหมาะสมทุกๆดhานที่เกี่ยวขhองกับผลิตภัณฑ0ของเรา โดยออกแบบใหhสอดคลhองกับ

แนวคิดขององค0กรตามท่ีผูhจัดทำกำหนดไวh 

3.4 Mood and Tone 

Mood & Tone หมายถึง อารมณ0 ความรูhสึก ของลูกคhาเม่ือไดhสัมผัสกับแบรนด0 ซ่ึงมาจากการ 

พยายามสื่อสารตัวตน แนวคิด จุดเดlน บุคลิกภาพของแบรนด0ที่เราตhองการสื่อใหhไปถึงลูกคhา โดยอาจ

นําเสนอผlานทางการออกแบบตlาง ๆ ที่แบรนด0เลือกใชh อาทิ ภาพถlายสินคhา รูปภาพประกอบคอนเทนต0 

ภาพกราฟ�กโทนสีและลวดลายท่ีอยูlบนบรรจุภัณฑ0 โดยสรุปคือการนํา Brand CI ท้ัง 6 องค0ประกอบขhางตhน มา

ออกแบบเปdน Mock-up หรือแบบจําลองตัวอยlางงานจริงที่จะนํามาใชhกับแบรนด0หรือธุรกิจ ไมlวlาจะเปdนการ

นําชุดตัวอักษร นําคูlสี นําลายกราฟฟ�กประจําแบรนด0 เอามาใชhออกแบบเพื่อใหhเห็นภาพการนําไปใชhงานจริง ๆ 

วlาควรจะตhองกําหนดขนาดเทlาไหรl มีการจัดวางเลย0เอาท0 (Layout) ของแตlละชิ้นงานอยlางไร เพื่อใหhมีความ

สวยงามและสื่อสารแบรนด0ไดhดีที ่สุดสําหรับ Mock-up งานดีไซน0แนะนําใหhทําไปพรhอมกับการออกแบบ 

Brand CI เพราะไดhนําไปใชhงานจริง ไดhแกlPresentation Template , Social Media Template สําหรับการ

ทําคอนเทนต0 ทําเพจ ผlานสื่อโซเชียลตlางๆ เชlน ภาพหนhาปก Facebook Cover, Template สําหรับโพสต0

โซเชียลในรูปแบบตlาง ๆ ทั้งแบบสี่เหลี่ยมผืนผhา สี่เหลี่ยมจัตุรัส แบบแกลอรี่ แบบแบนเนอร0 ฯลฯยูนิฟอร0ม

พนักงาน, นามบัตร, โบรชัวร0 ฯลฯ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 4 

วิธีการดำเนินงาน 

4.1 กลุYมเปnาหมาย  

1. กายภาพ (Demographic) กลุlมคนที่มีความสนใจในแฟชั่น ทุกเพศ รวมไปถึงเพศทางเลือก ชlวง

อายุระหวlาง 18-28 ป� มีรายไดhมากกวlา 20,000 บาท ข้ึนไป  

2. จินตภาพ (Phychographic) เปนคนที่มีความเข้าในในศิลปะ มักจะไมสนใจสายตาคนรอบข้าง 

ชอบการเปนจุดสนใจ มักจะชอบติดตามกระแสสังคม ใหมมีการอัพเดตตลอดเวลา 

 

4.2 วิธีการเก็บข[อมูล 

สัมภาษณ0เชิงลึกชlางทำเล็บที่มีกลุlมเป�าหมายในลักษณะใกลhเคียงกัน โดยสัมภาษณ0ทางอินเตอร0เนต 

จำนวน 3 คน ดังกลlาวคือรhาน @Rosemaryselect @Clawdone @9nails.inch  

ผูNใหNขNอมูลสำคัญ  

คุณภัคศรัตน0 สมิทธิวราวัฒน0 เจhาของรhาน Rosemaryselect ประสบการณ0 5-6 ป� 

คุณยูมิโกะ เจhาของรhาน Clawdone ประสบการณ0 3 ป� 

คุณณทศพร มุระดา เจhาของรhาน 9 inch.studio ประสบการณ0 7 ป� 

4.3 ขอบเขตของเนื้อหา 

มุงเนนไปยังการพัฒนาตัวแบรนด และสรางจุดแข็งที่สามารถเอาชนะคู่แข่งในตลาด และมีความ

แตกตางจากคู่แข่งทานอื่นๆ โดยวิเคราะหจากแบรนดคู่แข่งในตลาด และวิเคราะหจากการสัมภาษณผูมี

ประสบการณในการทำเล็บ 

 

4.4 ขอบเขตของชิ้นงาน 

1. CI manual book คูlมือกําหนดทิศทางการออกแบบสําหรับแบรนด0 

2. หนังสือภาพถlาย Look book  40 หนhา 

3. Logo แนวนอนและแนวต้ัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4. Print ads / Online media / Offline media  

5. Promotional เส้ือพนักงาน / ป�ายนอกสถานท่ี / การ0ด / เนมแท็ก / แบล็คดรอป 

อุปกรณ0สำนักงาน/ หมวก/ พรมเช็ดเทhา / กระเป�าอุปกรณ0 /เข็มกลัด 

6. ส่ือประชาสัมพันธ0 จำนวน 1 คลิป 

7. สินคhาเล็บปลอมจำนวน 6 ชุด ชุดละ 10 ช้ิน 

8. ส่ือประชาสัมพันธ0 โปสเตอร0 3 แผlน 

9. บรรจุภัณฑ0จำนวน 6 ช้ิน 

4.5 แนวทางการออกแบบ 

4.5.1 แนวทางท่ี 1: Party Hosting  

ที่ไหนมีปาร0ตี้ ที่นั่นตhองมีเรา! งานปาร0ตี้คือกิจกรรมที่รวบรวมคนหลากหลายคาแรคเตอร0ไวhรวมกัน มีทั้งความ

สนุกสนาน โอกาสที่จะไดhพบปะพูดคุย หรือการไดhรับโอกาสใหมlๆในชีวิต แตlจะทำอยlางไรใหhคุณดูโดดเดlน 

สนุกสนานมากที่สุดในหมูlฝูงชนจำนวนมาก กราฟฟ �กจะเปdนอารมณ0สนุกสนาน เนhนสีสัน และองค0ประกอบท่ี

หลากหลาย  

 

 
ภาพท่ี 4.1  Mood board แนวทางท่ี 1 Party Hosting 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.5.2 แนวทางท่ี 2: Mystery of you 

คhนหาตัวตนจากเพียงปลายนิ้ว เมื่อเล็บเปdนไดhทั้งเครื่องประดับ เครื่องแตlงกาย และตัวบlงชี้เรื่องราว

ความสนใจของตัวบุคคลนั้นๆ เราจึงอยากชวนคุณมารlวมคhนหาตัวตนของคุณจากความสนใจจากแคlปลายน้ิว 

แนวคิดน้ีจะเลlนกับความลึกลับ ผlานกราฟฟ�กท่ีไมlพูดตรงๆ 

 

 
ภาพท่ี 4.2  Mood board แนวทางท่ี 2 Mystery of you 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที่ 5 

การดำเนินการออกแบบ 

5.1 การพัฒนาตราสัญลักษณIหลัก 

ในการออกตราสัญลักษณ0ไดhนำแนวทางที่ 2 Mystery of you มาตlอยอด และมีการนำแนวคิดเรื่อง

ความหลากหลายของคาแรคเตอร0บุคคลจากแนวทางที่ 1 มาตlอยอดรlวมกัน ตราสัญลักษณ0สามารถนํามาทํา

เปdนรูปแบบอ่ืนตามการนําไปใชhงานกับส่ือตlางๆอยlางเหมาะสม 

 

ภาพท่ี 5.1 แบบรlางโลโก 

สรุปการเลือกแบบ ขhาพเจhาเลือกตราสัญลักษณ0อันแรก ที่มีการผสมรวมกับฟอนต0สคริปต0มาพัฒนาตlอ 

เน่ืองจากมีลักษะท่ีตรงกับกลุlมเป�าหมายท่ี และสอดคลhองกับมูhดโทนของเร่ืองราว และไดhพัฒนาแบบรlางดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 5.2 แบบรlางโลโกคร้ังท่ี 2 

สรุปการเลือกแบบ เลือกแบบท่ี2 เนื่องจากมีความสอดคลhองกับเรื่องราวและความหลากหลายของ

คาแรคเตอร0บุคคล จึงนำมาพัฒนาตlอใหhมีความลงตัวมากข้ึน 

   
 

ภาพท่ี 5.3 โลโกสำเร็จ 

5.2 การออกแบบตราสัญลักษณIรอง 

ในการออกตราสัญลักษณ0รองไดhนำแนวทางที่ 2 Mystery of you มาตlอยอด และมีการนำแนวคิด

เรื่องความหลากหลายของคาแรคเตอร0บุคคลจากแนวทางที่ 1 มาตlอยอดรlวมกัน ตราสัญลักษณ0สามารถนํามา

ทําเปdนรูปแบบอ่ืนตามการนําไปใชhงานกับส่ือตlางๆอยlางเหมาะสม 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 5.4 แบบรlางโลโกรอง 

สรุปการเลือกแบบ ขhาพเจhาเลือกตราสัญลักษณ0แถวท่ี3 คอลัมน0ท่ี2 ที่มีการผสมรวมกับจากตัวโลโก

หลักมาพัฒนาตlอ เนื่องจากมีลักษะที่ตรงกับกลุlมเป�าหมายที่ และสอดคลhองกับมูhดโทนของเรื่องราว และไดh

พัฒนาแบบรlางดังน้ี 

 

 

 
 

 

  

ภาพท่ี 5.5 โลโกสำเร็จท้ังแบบหลังและรอง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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5.3 การออกแบบภาพประกอบ 

ใชhภาพประกอบทางกราฟ �กโดยตlอยอดจากตัวตราสัญลักษณ0รอง และนำมาตlอกันเปdนแพทเทิร0น เพ่ือ

นำไปประกอบกับการจัดเรียงเลย0เอhาท0กราฟฟ�ก 

 

 

ภาพท่ี 5.6 ภาพประกอบท่ีนำมาจากตราสัญลักษณ0รอง 

ใชhภาพประกอบทางกราฟ �กโดยตlอยอดจากตัวตราสัญลักษณ0รอง และนำมาตlอกันเปdนแพทเทิร0น เพ่ือ

นำไปประกอบกับการจัดเรียงเลย0เอhาท0กราฟฟ�ก และไดhนำมาหมุนดhวยองศาตlางๆ ไดhออกมาแตกตlางกันจำนวน 

3 รูปแบบ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 5.7 ภาพประกอบท่ีนำมาจากตราสัญลักษณ0รองแบบสำเร็จ 

5.4 การออกแบบผลิตภัณฑIเล็บปลอมสำเร็จรูป 

โดยใชhแนวคิดคอนเซ็ปเรื่องชูhรักในความสัมพันธ0 โดยอhางอิงจากบุคคลที่มีพฤติกรรมในการเปdนชูhรักท่ี

ยินยอม และไมlไดhคิดถึงผลเสีย สlงผลใหhเบียดเบียนผูhอ่ืน และกระทบใหhเกิดปrญหาในทางตรงและทางอhอม 

1. The Bandage การถูกยินยอมตกในพันธนาการ โดยออกแบบเล็บใหhเหมือนมีโซlลlาม ทำ

อะไรก็ลำบาก เหมือนการตกอยูlในความสัมพันธ0ท่ีตhองระแวดระวังจนไมlมีความสุขในชีวิต 

 

ภาพท่ี 5.8 แบบรlาง The Bandage 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. So innocent การเลือกบิดบังตัวตน โดยทำสิ่งอื่นที่มีคุณคlา ไรhมลทินมัวหมองเพื่อปรุงแตlงใหhตนเอง

รูhสึกสบายใจ ขณะเดียวกันท่ีตนเองน้ันกำลังเลือกทำบางส่ิงไมlถูกตhอง 

 

ภาพท่ี 5.9 แบบรlาง So innocent 

3. Black Bride การตกอยูlในภาวะอารมณ0ที่ตhองเสียใจและผิดหวังอยูlเสมอ แตlก็ยินยอม เปรียบเสมือน

เจhาสาวท่ีใสlชุดสีดำไวhทุกข0 ไมlสามารถมีความรักอยlางบริสุทธ์ิตามท่ีตhองการ 

 

 

ภาพท่ี 5.10 แบบรlาง Black Bride 

4. Benefits การเลือกเขhามาในความสัมพันธ0 โดยมีขhอแลกเปลี่ยนที่แตกตlางกันออกไป ไมlวlาจะเปdน

อำนาจ เงินทอง โดยมีการยินยอมหรือตกลงทำส่ิงท่ีไมlถูกตhอง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 5.11 แบบรlาง Benefits 

5. Burn me baby เปdนการพูดถึงการทำผิดบาปในทางศสานา ที่บุคคลที่เปdนชูhรักจะตhองลงนรก และ

ในทางความเปdนจริงหากไมlไดhตกนรก แตlก็เหมือนโดนแผดเผาทั้งเปdน เมื่อตhองตกอยูlในสถานการณ0

ดังกลlาว  

 

ภาพท่ี 5.12 แบบรlาง Burn me baby 

6. Alien Superstar การยอมรับในสิ่งที่ตัวเองกระทำ ถึงแมhจะรูhวlาผิดขนบธรรมเนียม เดือดรhอนผูhอ่ืน 

และตัวเองก็ตาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 5.13 แบบรlาง Alien Superstar 

 

ภาพท่ี 5.14 ภาพช้ินงานท่ีทดลองทำคร้ังแรก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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5.5 การออกแบบสื่อประชาสัมพันธI 

5.5.1 การออกแบบส่ือกราฟฟsก 

 

ภาพท่ี 5.15 ส่ือกราฟฟ�ก 

 

ภาพท่ี 5.16 ส่ือกราฟฟ�กสำหรับออนไลน0 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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5.5.2 การออกแบบส่ือภาพถ.าย 

Mood Board แนวทางการถlายภาพ ที่ตhองการจะใหhรูปดูมีความลึกลับ และชวนสงสัย แนวทางน้ี

ครอบคลุมท้ังการถlายเพ่ือเปdนส่ือสำหรับโปรโมท และผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

 

 

ภาพท่ี 5.17 แนวทางการถlายภาพ 

 

ภาพท่ี 5.18 ส่ือภาพถlายโปรโมทแบรนด0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 5.19 ภาพเบ้ืองหลังการถlายภาพสำหรับโปรโมท 

5.5.3 การออกแบบส่ือภาพถ.ายผลิตภัณฑ( 

ภาพถlายจากแนวทางการถlายภาพท่ีกำหนดเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

1. The Bandage การถูกยินยอมตกในพันธนาการ โดยออกแบบเล็บใหhเหมือนมีโซlลlาม ทำ

อะไรก็ลำบาก เหมือนการตกอยูlในความสัมพันธ0ท่ีตhองระแวดระวังจนไมlมีความสุขในชีวิต 

 

ภาพท่ี 5.20 การถlายภาพสำหรับสินคhา The Bandage 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพถlายจากแนวทางการถlายภาพท่ีกำหนดเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

2. So innocent การเลือกบิดบังตัวตน โดยทำส่ิงอ่ืนท่ีมีคุณคlา ไรhมลทินมัวหมองเพ่ือปรุงแตlงใหh

ตนเองรูhสึกสบายใจ ขณะเดียวกันท่ีตนเองน้ันกำลังเลือกทำบางส่ิงไมlถูกตhอง 

 

 

ภาพท่ี 5.21 การถlายภาพสำหรับสินคhา So innocent 

ภาพถlายจากแนวทางการถlายภาพท่ีกำหนดเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

3. Black Bride การตกอยูlในภาวะอารมณ0ที่ตhองเสียใจและผิดหวังอยูlเสมอ แตlก็ยินยอม เปรียบเสมือน

เจhาสาวท่ีใสlชุดสีดำไวhทุกข0 ไมlสามารถมีความรักอยlางบริสุทธ์ิตามท่ีตhองการ 

 

 

ภาพท่ี 5.22 การถlายภาพสำหรับสินคhา Black Bride 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพถlายจากแนวทางการถlายภาพท่ีกำหนดเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

4. Benefits การเลือกเขhามาในความสัมพันธ0 โดยมีขhอแลกเปลี่ยนที่แตกตlางกันออกไป ไมlวlาจะเปdน

อำนาจ เงินทอง โดยมีการยินยอมหรือตกลงทำส่ิงท่ีไมlถูกตhอง 

 

 

ภาพท่ี 5.23 การถlายภาพสำหรับสินคhา Benefits 

ภาพถlายจากแนวทางการถlายภาพท่ีกำหนดเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

5. Burn me baby เปdนการพูดถึงการทำผิดบาปในทางศสานา ที่บุคคลที่เปdนชูhรักจะตhองลงนรก และ

ในทางความเปdนจริงหากไมlไดhตกนรก แตlก็เหมือนโดนแผดเผาทั้งเปdน เมื่อตhองตกอยูlในสถานการณ0

ดังกลlาว  

 

ภาพท่ี 5.24 การถlายภาพสำหรับสินคhา Burn me baby 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพถlายจากแนวทางการถlายภาพท่ีกำหนดเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ0ของแบรนด0 

6. Alien Superstar การยอมรับในสิ่งที่ตัวเองกระทำ ถึงแมhจะรูhวlาผิดขนบธรรมเนียม เดือดรhอนผูhอ่ืน 

และตัวเองก็ตาม 

 

ภาพท่ี 5.25 การถlายภาพสำหรับสินคhา Alien Superstar 

 

ภาพท่ี 5.26 ภาพเบ้ืองหลังการถlายภาพสำหรับสินคhา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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5.6 การออกแบบบรรจุภัณฑI 

 

ภาพท่ี 5.27 การออกแบบกลlองบรรจุภัณฑ0 

 

 

ภาพท่ี 5.28 การออกแบบฝาบรรจุภัณฑ0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



2 

 

 

 

ภาพท่ี 5.29 การออกแบบคูlมือการใชhงาน 

 

5.7 การออกแบบหนังสือภาพ (Look book) 

 

ภาพท่ี 5.30 การออกแบบหนังสือภาพ  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที่ 6 

ผลงานสำเร็จ 

6.1 ตราสัญลักษณI 

ในการออกตราสัญลักษณ0รองไดhนำแนวทางที่ 2 Mystery of you มาตlอยอด และมีการนำแนวคิด

เรื่องความหลากหลายของคาแรคเตอร0บุคคลจากแนวทางที่ 1 มาตlอยอดรlวมกัน ตราสัญลักษณ0สามารถนํามา

ทําเปdนรูปแบบอ่ืนตามการนําไปใชhงานกับส่ือตlางๆอยlางเหมาะสม 

 

  
 

ภาพท่ี 6.1 ตราสัญลักษณ0 

6.2 หนังสือคูYมืออัตตลักษณI 

 

ภาพท่ี 6.2 หนhาปกหนังสือคูlมืออัตตลักษณ0 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.2.1 หนhาสารบัญ 

 
 

ภาพท่ี 6.3 หนhาสารบัญ 

6.2.2 หนhา Brand Background 

 
 

ภาพท่ี 6.4 หนhา Brand Background 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.2.3 หนhาพ้ืนท่ีรอบตราสัญลักษณ0 

 
 

ภาพท่ี 6.5 หนhาพ้ืนท่ีรอบตราสัญลักษณ0 

6.3 สื่อประชาสัมพันธI 

6.3.1 โปสเตอร( 

ภาพโปสเตอร0ท่ีใชhในการโปรโมทแบรนด0 

 

 
 

ภาพท่ี 6.6 โปสเตอร0แบบท่ี 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 6.7 โปสเตอร0แบบท่ี 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 6.8 โปสเตอร0แบบท่ี 3 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.3.2 ปtายประชาสัมพันธ( 

ป�ายประชาสัมพันธ0ท่ีใชhในการโปรโมทแบรนด0 

 

 
 

ภาพท่ี 6.9 ป�ายประชาสัมพันธ0 

6.3.3 การ(ด 

 
 

ภาพท่ี 6.10 การ0ด 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.3.4 เว็บไซต( 

 
 

ภาพท่ี 6.11 เว็บไซต0 

6.3.5 ส่ือประชาสัมพันธ(ออนไลน( 

 
ภาพท่ี 6.12 ส่ือประชาสัมพันธ0ออนไลน0 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.3.6 อุปกรณ(สำนักงาน 

 
 

ภาพท่ี 6.13 อุปกรณ0สำนักงาน 

6.3.7 ปtายไวนิล 

 
 

ภาพท่ี 6.14 ป�ายไวนิล 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.4 สื่ออื่นๆ 

6.4.1 หมวก 

 
 

ภาพท่ี 6.15 หมวก 

6.4.2 กระเปxาอุปกรณ( 

 

 
 

 

ภาพท่ี 6.16 กระเป�าอุปกรณ0 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.4.3 ปtายช่ือ 

 
 

ภาพท่ี 6.17 ป�ายช่ือ 

6.4.4 เส้ือ 

 
ภาพท่ี 6.18 เส้ือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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6.4.5 เข็มกลัด 

 
ภาพท่ี 6.19 เข็มกลัด 

6.4.6 พรมเช็ดเทNา 

 
 

ภาพท่ี 6.20 พรมเช็ดเทhา 

6.4.7 ปtายรNาน 

 
 

ภาพท่ี 6.21 ป�ายรhาน 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บทที่ 7 

บทสรุปและข<อเสนอแนะ 

7.1 บทสรุป 

การสรhางอัตตลักษณ0สำหรับธุรกิจทำเล็บแบรนด0 NakedNail  ไดhสำเร็จลุลlวงดhวยดี ผูhจัดทำไดhเรียนรูh

และฝkกฝนในสิ่งที่ตัวขhาพเจhาไดhสนใจที่สุดในชีวิต ขhาพเจhาไดhตระหนักรูhถึงความสำคัญของการมีอัตตลักษณ0   

แบรนด0 ที่ชlวยเพิ่มมูลคlาของสินคhาหรือบริการนั้นๆเปdนอยlางดี ขhาพเจhาหวังวlาโครงการศิลปนิพนธ0ชิ้นนี้จะเปdน

ประโยชน0แกlผูhสนใจในการทำเล็บ หรือการใชhผลิตภัณฑ0เล็บปลอมสำเร็จรูปอยlางดี และขhาพเจhาจะนำความรูhท้ัง

ทางดhานกราฟฟ�ก และการพัฒนาการทำเล็บเพ่ือใหhตอบโจทย0กลุlมเป�าหมายท่ีต้ังใจไวhในอนาคตตlอไป 

7.2 ปBญหาและข[อจำกัด 

ปrญหาคือ ประเด็นศึกษาที่นำมาทำเปdนผลิตภัณฑ0เล็บปลอมคlอนขhางละเอียดอlอนในการพูดถึง และไมl

คlอยมีใครเห็นดhวย จึงทำใหhตhองมีการคhนควhาเพ่ิมนำประเด็นท่ีทุกคนเขhาใจมาใชhงาน 

ขhอจำกัดที่มี อุปกรณ0ตlางๆในการนำมาทำเล็บมีราคาสูง รวมถึงการเตรียมการสำหรับถlาบภาพ และ

วีดีโอคlอนขhางใชhเวลานาน และใชhกำลังคนในการชlวยเหลือ จวบจนภึงตhองมีการวางแผนเวลาอยlางดี เพราะ

คlอนขhางจำกัด รวมถึงอุปกรณ0ถlายภาพตlางๆไมlครบ จึงเกิดปrญหาในการถlายภาพหลายอยlาง 

7.3 ข[อเสนอแนะ 

งานชิ้นนี้จะถูกนำไปตlอยอดกับอาชีพในอนาคตที่ผูhจัดทำสนใจ คืออาชีพสไตลิสต0 ในอนาคตจะมีการ

เปล่ียนกลุlมเป�าหมายใหhหลากหลายมากกวlาเดิม และจะมีการนำเสนอใหhมีความหลากหลาย  
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