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บทคัดย'อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค0เพื่อ 1) ศึกษาอัตลักษณ0และรูปแบบผลิตภัณฑ0วิสาหกิจชุมชน  

โคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 2) ออกแบบอัตลักษณ0สินค5าและบรรจุภัณฑ0สำหรับวิสาหกิจชุมชน   

โคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร และ 3) ประเมินผลการรับรู5ของผู5บริโภคท่ีมีตUอการออกแบบอัตลักษณ0

สินค5าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร ประชากรและกลุUมตัวอยUางท่ีใช5ในการวิจัย

ได5แกU กลุUมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จำนวน 3 คน ท่ีเป̂นผู5ให5ข5อมูลโดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง 

ผู5เชี่ยวชาญด5านการออกแบบกราฟ`กและบรรจุภัณฑ0ที่ใช5ประเมินความคิดเห็นที่มีตUออัตลักษณ0สินค5า

และบรรจุภัณฑ0จำนวน 3 ทUาน โดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง และกลุUมผู5บริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑ0โคขุน

จากวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร จำนวน 80 คน โดยใช5วิธีการเลือกแบบตามสะดวก 

เครื่องมือที่ใช5ในการวิจัย ได5แกU แบบสัมภาษณ0แบบกึ่งโครงสร5าง (Semi-Structured Interview) 

แบบประเมินความคิดเห็นสำหรับผู5เชี่ยวชาญที่มีตUอรูปแบบอัตลักษณ0สินค5าและบรรจุภัณฑ0 และ    

แบบประเมินความคิดเห็นของผู5บริโภคท่ีมีตUอรูปแบบอัตลักษณ0สินค5าและบรรจุภัณฑ0 

 ผลการวิจัยพบวUา การกำหนดบุคลิกภาพของแบรนด0สินค5าจะชUวยให5การออกแบบในสUวน

อ่ืนๆ เป̂นไปในทิศทางเดียวกันเพ่ือให5เกิดความเป̂นเอกภาพของการออกแบบ (Unity) และงUายตUอการ

รับรู5ของผู5บริโภค วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน มีลักษณะบุคลิกที่สะท5อนออกมาถึง ตัวตนของ   

แบรนด0ในลักษณะบุคลิภาพแบบ Caregiver (แบรนด0แหUงความหUวงใย) โดยเป^นกลุUมแบรนด0ที่ให5

ความรู5สึกถึงการให5 การแบUงปwน และความหUวงใยเสมือนครอบครัว การประเมินผลการออกแบบ

กราฟ`กและตราสัญลักษณ0โดยผู 5เชี ่ยวชาญพบวUา รูปแบบที่ 1 ได5รับคะแนนผลการประเมินโดย

ภาพรวมมากที่สุด โดยมีคUาเฉลี่ยเทUากับ (𝑥̅= 4.72) (S.D.= 0.44) การออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ0

นำโชค) พบวUา รูปแบบที่ 1 ได5รับคะแนนผลการประเมินโดยภาพรวมมากที่สุด โดยมีคUาเฉลี่ยเทUากับ 

(𝑥̅= 4.74) (S.D.= 0.45) การออกแบบบรรจุภัณฑ0พบวUา รูปแบบที่ 3 ได5รับคะแนนผลการประเมิน

โดยภาพรวมมากที ่สุด โดยมีคUาเฉลี ่ยเทUากับ (𝑥̅= 4.96) (S.D.= 0.06) และการออกแบบคีออส
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จำหนUายสินค5า พบวUา รูปแบบที่ 1 ได5รับคะแนนผลการประเมินโดยภาพรวมมากที่สุด โดยมีคUาเฉล่ีย

เทUากับ (𝑥̅= 4.93) (S.D.= 0.12) และการประเมินผลการรับรู5ของผู5บริโภค พบวUา การสื่อสารด5วย  

อัตลักษณ0ของผลิตภัณฑ0ผUานการขายแบบเสนอรูปลักษณ0ที่ชัดเจนสามารถดึงดูดความสนใจของ

ผู5บริโภคได5เป^นอยUางดี ซึ่งผลการประเมินโดยภาพรวมอยูUในระดับมากที่สุดโดยมีคUาเฉลี่ย (𝑥̅= 4.58) 

และสUวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.61) หากพิจารณารายด5านพบวUาการรับรู5และความพึงพอใจใน

ด5านการออกแบบคีออส จำหนUายสินค5ามีระดับคะแนนมากที่สุดโดยมีคUาเฉลี่ย (𝑥̅= 4.65) และสUวน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.56) เนื่องจากคีออสเป^นผลงานการออกแบบที่รวบรวมงานกราฟ`กทุก

ชิ้น โดยนำมาจัดองค0ประกอบเข5าไว5ด5วยกันเพื่อสะท5อนให5เห็นอัตลักษณ0สินค5าของวิสาหกิจชุมชน    

โคข ุนหนองแหนทั ้ งหมด ซ่ึงค ีออสเป ^นจ ุดส ัมผ ัสสภาพแวดล 5อมท ี ่แบรนด 0 เป ^นผ ู 5กำหนด 

(Environmental touchpoint) จึงสามารถสะท5อนเร่ืองราวและตัวตนของแบรนด0ได5เป̂นอยUางดี 
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ABSTRACT 
 In this research, the objectives were to: 1) study the identity and product design 

of Nong Han beef cattle community enterprise, Yasothon province; 2) design the 

product identity and packaging for Nong Han beef cattle community enterprise, 

Yasothon province; and 3) evaluate the consumer perception of the design of product 

identity of Nong Han beef cattle community enterprise, Yasothon province. Population 

and sample group in this research were: i) three members from Nong Han beef cattle 

community enterprise, which were selected using the purposive sampling method; ii) 

three experts in graphic and packaging design for product identity and packaging 

evaluation. They were selected using the purposive sampling method; and iii) eighty 

consumers who purchased the products from Nong Han beef cattle community 

enterprise, Yasothon province, which were selected using convenience sampling 

method. The research tools consisted of semi-structured interviews, questionnaire for 

experts to evaluate the product identity and packaging, and questionnaire for 

consumers to evaluate the product identity and packaging. 

 The results showed that defining brand personality could support the product 

design to be in the same direction. Therefore, the design was unity and easy to be 

recognized by consumers. The brand personality of the Nong Han beef cattle 

community enterprise was reflected as a caregiver. The brand has provided the feeling 

of giving, sharing and caring like family. Graphic and logo designs were evaluated by 

experts. As a result, the 1nd design had highest overall evaluation scores (𝑥̅= 4.72,  

S.D.= 0.44). As well as the mascot design (or lucky symbols), the 1st design had highest 
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overall evaluation scores (𝑥̅= 4.74, S.D.= 0.45). The 3st design of packaging design 

received the highest overall evaluation scores (𝑥̅= 4.96, S.D.= 0.06). As for kiosk design 

for products selling, the 1st design had highest overall evaluation scores (𝑥̅= 4.93,   

S.D.= 0.12). Furthermore, consumer perception was evaluated. Using product identity 

to communicate through a selling of distinguishing product presentation could 

positively attract the attention of consumers. The overall assessment was at the 

highest level (𝑥̅= 4.58, S.D.= 0.61). The perception and satisfaction in kiosk design for 

product selling had the highest score (𝑥̅= 4.65, S.D.= 0.56). 
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กิตติกรรมประกาศ 

 
 วิทยานิพนธ0ฉบับนี้สำเร็จลุลUวงได5ก็ด5วยความอนุเคราะห0จาก รองศาสตราจารย0 ดร.จตุรงค0 

เลาหะเพ็ญแสง อาจารย0ที ่ปรึกษาวิทยานิพนธ0 ผู 5ชUวยศาสตราจารย0 ดร.สุธาสินีน0  บุรีคำพันธุ0       

อาจารย0ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ0รUวม  ที่ได5กรุณาให5คำแนะนำ ชUวยเหลือ  และชUวยตรวจสอบแก5ไข

ข5อบกพรUองตUาง ๆ  จนวิทยานิพนธ0ฉบับนี้สำเร็จได5อยUางสมบูรณ0  ผู5วิจัยรู5สึกซาบซึ้งในความกรุณา  

และขอขอบพระคุณเป̂นอยUางสูง 

 ขอขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ0ทุกทUาน  ที่ได5กรุณาให5คำแนะนำ ตรวจสอบ  

และแก5ไขข5อบกพรUองตUาง ๆ ในข้ันตอนสุดท5าย  จนทำให5วิทยานิพนธ0ฉบับน้ีมีความถูกต5องสมบูรณ0 

 ขอขอบพระคุณผู 5ทรงคุณวุฒิ รองศาสตราจารย0 อรรถพร ฤทธิเกิด  รองศาสตราจารย0         

ดร.สุวรรณา  เบ็งทอง  และรองศาสตราจารย0 ดร. ฉันทนา วิริยเวชกุล  ที ่ได5กรุณาชUวยเหลือ            

ให5คำแนะนำ  และตรวจสอบแก5ไขข5อบกพรUองตUาง ๆ ของเครื่องมือวิจัยในครั้งนี ้  เพื่อปรับปรุง        

ให5มีคุณภาพและมีความเหมาะสมตUอการวิจัย 

 ขอขอบพระคุณผู5ทรงคุณวุฒิด5านการออกแบบ ผู5ชUวยศาสตราจารย0 ดร.อาณัฏ  ศิริพิชญ0

ตระกูล  ผู5ชUวยศาสตราจารย0 ดร.ภานุวัฒน0 เสง่ียม  และ ดร.ภุชงค0 โรจน0แสงรัตน0 

 ขอขอบพระคุณ คุณพUอ อาจารย0กิตติพงษ0 แสงพันธุ0  คุณแมUภวนา แสงพันธุ0 และพี่ชาย     

คุณภัทรพงศ0 แสงพันธุ0 และเพื่อนๆ อันเป^นที่รัก ที่ให5การสนับสนุนผู5วิจัยมาโดยตลอด ด5วยความรัก

ความเอาใจใสU ความพยายาม ที่เป^นทั้งกำลังใจ กำลังกาย ชUวยสUงเสริมให5ผู5วิจัยได5พัฒนาตนเองและ
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อาชีวศึกษาร5อยเอ็ด ที่ให5ความกรุณา สนับสนุนให5ผู 5วิจัยได5พัฒนาตนเองอยUางเต็มที่ในชUวงเวลา         
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ที่ได5ประสิทธิประสาทวิชาจนทำให5ผลงานวิจัยเป^นประโยชน0ตUอผู5ที่เกี่ยวข5อง และขอมอบความกตัญ�ู 

กตเวทิตาคุณ แดUบิดา มารดา และผู5มีพระคุณทุกทUาน สำหรับข5อบกพรUองตUาง ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นน้ัน 

ผู5วิจัยขอน5อมรับและยินดีที่จะรับฟwงคำแนะนำจากทุกทUานที่ได5เข5ามาศึกษา เพื่อเป^นประโยชน0ในการ

พัฒนางานวิจัยตUอไป 
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บทที่ 1 

บทนำ 
  

1.1 ความเป*นมาและความสำคัญของป6ญหา 

 

ประเทศไทยเป*นประเทศเกษตรกรรมที่ประกอบไปด5วย การกสิกรรม ปศุสัตว< การประมง 

และป@าไม5 (สำนักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ. ม.ป.ป.) จากข5อมูลของกรมสJงเสริมเกษตร 

2562 พบวJาประเทศไทยมีจำนวนวิสาหกิจชุมชนเป*นจำนวน 118,715 แหJง มีจำนวนสมาชิกมากกวJา 

1 คน (กรมสJงเสริมการเกษตร. 2562) ซึ่งถือวJามีจำนวนมาก ถ5าหากทุกกลุJมมีความแข็งแกรJง มี

ศักยภาพในการดำเนินการก็จะเกิดผลดีทางเศรษฐกิจสมาชิกมีรายได5ดีสามารถดำรงชีพได5ในการทำให5

ชาติให5แข็งแกรJงยิ่งขึ้น ซึ่งเป*นจุดเริ่มต5นของวิสาหกิจชุมชน แก5ไขทุกป_ญหาความยากจนของคนใน

ชุมชน โดยแก5ไขด5วยการให5ประชาชนรู5จักนำทรัพยากรที่มีอยูJเป*นการกระจายโอกาสสร5างงานสร5าง

รายได5ไปสู Jชนบทเพื ่อลดการเคลื ่อนย5ายถิ ่นฐานเนื ่องจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจกระจุกตัวใน

กรุงเทพมหานคร เขตภาคกลางและภาคตะวันออกในบางจังหวัดที่เป*นที่ตั้งของนิคมอุตสาหกรรมซ่ึง

ทำให5เกิดป_ญหาชJองวJางการกระจายรายได5ระหวJางภาค แนวคิดดังกลJาวชี้ให5เห็นวJาวิสาหกิจชุมชนน้ัน

เป*นองค<ประกอบหนึ่งของหลักการแก5ป_ญหาด5วยเศรษฐกิจพอเพียงท่ีสร5างรากฐานที่มั ่นคงของ

ประเทศ ภาครัฐจึงสJงเสริมด5วยการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอยJางหลากหลาย วิสาหกิจชุมชนถือเป*น

กลไกหนึ่งใน 12 ของนโยบายภาครัฐ ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากท่ีมีเปbาหมายเพื่อลดความ

เหลื่อมล้ำ สร5างเศรษฐกิจชุมชนให5เข5มแข็ง ประชาชนมีความสุขและมีรายได5เพิ่มขึ้น (สถาบันพัฒนา

องค<ชุมชน. 2559) 

 กลุJมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร เป*นกลุJมเกษตรกรโคขุนที่มี

ความเข5มแข็ง มีผลิตภัณฑ<ที่โดดเดJน ซึ่งเป*นชุมชนที่มีความเป*นเลิศในด5านการเลี้ยงโคขุนและการปรับ

ใช5ภูมิป_ญญาท5องถิ่นรJวมกับนวัตกรรมในการเล้ียงโคขุน จนกระทั่งได5รับรางวัลกลุJมเกษตรกรดีเดJน

ระดับชาติ ประเภทการเลี้ยงสัตว< เมื่อปg พ.ศ.2548 (กองพัฒนาสหกรณ<ภาคการเกษตรและกลุJม

เกษตรกร. 2560) โดยมีเปbาหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ<ให5อยูJในระดับดีมาก (choice) ตามมาตรฐาน

สินค5าเกษตรและสหกรณ< หมวดเนื้อโคและต5องการพัฒนาให5ได5ในระดับดีเลิศในอนาคต ทั้งนี้เกณฑ<

มาตรฐานด5านความปลอดภัยถือเป*นเรื่องจำเป*นและเมื่อลงพื้นที่จำหนJายสินค5ากลับพบวJาบรรจุภัณฑ<

ที่ใช5อยูJไมJสามารถเก็บรักษาสินค5าให5มีคุณภาพได5อยJางเพียงพอ จึงต5องการแก5ป_ญหาด5านบรรจุภัณฑ<

ให5มีคุณภาพที่ดี ปกปbองสินค5าจากสิ่งเจือปนอื่น ๆ ระหวJางขนสJงได5 นอกจากนี้ยังต5องการเพิ่มการ

จดจำ เพื่อเพิ่มศักยภาพด5านการแขJงขันกับคูJแขJงในท5องตลาดได5ด5วยกระบวนการออกแบบอัตลักษณ<

สินค5า ที่จะชJวยแก5ป_ญหาด5านความนJาเชื่อถือของผู5บริโภคที่หลากหลายได5ในระยะยาว ถือเป*นการ
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สร5างรากฐานที่ม่ันคงให5กับกลุJมวิสาหกิจชุมชนหนองแหนนำไปตJอยอดคุณคJาของผลิตภัณฑ<ได5ใน

อนาคต และเป*นต5นแบบให5กับกลุJมวิสาหกิจข5างเคียงอ่ืน ๆ   

การเล้ียงโคขุนในประเทศไทย มีความสำคัญในการสร5างความม่ันคงทางด5านอาหาร การดำรง

ไว5ซึ่งวัฒนธรรม ความหลากหลายทางชีวภาพ รวมถึงการสร5างมูลคJาเพิ่มทางเศรษฐกิจให5กับประเทศ 

ปริมาณความต5องการบริโภคเนื้อโคในประเทศไทย ปg พ.ศ. 2555 - 2559 และปริมาณความต5องการ

บริโภคเนื้อโคในประเทศตJาง ๆ มีทิศทางที่เพิ่มขึ้น ประเทศที่มีการบริโภคมากที่สุด คือ สหรัฐอเมริกา 

รองลงมาได5แกJสหภาพยุโรป และจีน การบริโภคเนื้อโคใน ปg พ.ศ. 2559 มีปริมาณ 57.73 ล5านตัน 

เพิ่มขึ้นจากปg พ.ศ. 2558 ซึ่งมีการบริโภคปริมาณ 58.16 ล5านตัน ร5อยละ 0.75 ในปg พ.ศ. 2560 

คาดการณ<วJาจะมีการบริโภคเนื้อโค 59.40 ล5านตัน เพิ่มขึ้นจากปg พ.ศ. 2559 ร5อยละ 2.90 โดย

ประเทศที่มีการบริโภคมากที่สุดยังคงเป*นประเทศสหรัฐอเมริกา ประมาณ 11.85 ล5านตัน รองลงมา

ได5แกJ จีน 7.89 ล5านตัน และสหภาพยุโรป 7.88 ล5านตัน (กรมปศุสัตว<. 2561) 

จากยุทธศาสตร<โคเนื้อ 20 ปg (พ.ศ.2561 – 2580) ซึ่งมีวิสัยทัศน<ในภาพรวมคือการเป*นผู5นำ

การผลิตโคเนื้อ อยJางม่ันคง มั่งคั ่ง ยั ่งยืน โดยในระยะ 5 ปgแรก Beef Board ได5ทบทวนผลการ

ขับเคลื่อนยุทธศาสตร<ที่ 1 เป*นการรักษาตลาดการบริโภคโคเนื้อไทย ยุทธศาสตร<ที่ 2 เป*นการกระตุ5น

การเพิ่มประชากรโคเนื้อไทย และยุทธ<ศาสตร<ที่ 3 เป*นการบริหารจัดการพืชอาหารสัตว<และอาหาร

สัตว<สำหรับโคเน้ือ ซึ่งมีเปbาหมายให5ประเทศไทยเป*นผู5นำการผลิตโคเนื้อที่เพียงพอตJอการบริโภคและ

สJงออกในภูมิภาค โดยในระยะ 10 ปg ประเทศไทยจะเป*นศูนย<กลางการผลิต การตลาดโคเนื้อและ

ผลิตภัณฑ<ในอาเซียน ในระยะ 15 ปg ประเทศไทยจะเป*นผู5นำการตลาดมูลคJาโคเนื้อด5วยนวัตกรรมท่ี

เป*นมิตรกับสิ่งแวดล5อม ในระยะ 20 ปg ประเทศไทยจะเป*นผู5นำการสJงออกอาหารและผลิตภัณฑ<เน้ือ

โคในตลาดโลก จึงเห็นได5วJา การเตรียมความพร5อมสูJสากลเป*นเร่ืองท่ีสำคัญท้ังในด5านของการผลิตและ

สJงออก โดยการสร5างการจดจำเพ่ือบJงบอกลักษณะพิเศษของสินค5าได5ต5องประกอบไปด5วยการสร5างอัต

ลักษณ<ขององค<กร ซึ่งได5แกJ ตราสัญลักษณ< สีสัน ตัวอักษร มาสคอต และบรรจุภัณฑ< เป*นต5น เพื่อเพ่ิม

ศักยภาพในการแขJงขันกับตลาดในระดับภูมิภาค ซ่ึงจะนำไปสูJการแขJงขันในระดับสากลได5ในอนาคต 

การสJงเสริมอัตลักษณ<สินค5าจะทำให5องค<กรและตัวสินค5าหรือการบริการ มีการพัฒนาอยJาง

ย่ังยืนและเป*นการสร5างมูลคJาเพ่ิม เม่ือสินค5าหรือองค<กรมีความแข็งแกรJงก็จะสามารถพัฒนาตJอยอดไป

ได5อยJางกว5างขวาง สามารถแขJงขันได5ในทุกสถานการณ<และในทุกภูมิภาค เครื่องมืออยJางหนึ่งที่ใช5

สร5างสื่อสJงเสริมอัตลักษณ<สินค5า คือ การออกแบบกราฟyก ที่เป*นกระบวนการนำเสนอข5อมูลที่ใช5

หลักการสื่อสารแบบสั้นกระชับ ชัดเจน จดจำงJายและดึงดูดสายตา เป*นภาษาสากลที่เป*นภาพ เป*น

สัญลักษณ<และบางครั้งก็อาจเป*นตัวอักษร  และในป_จจุบันการออกแบบคาแรคเตอร<เป*นอีกสิ่งที่สำคัญ

ในการสJงเสริมระบบเศรษฐกิจในหลายๆ ประเทศ และเริ่มได5รับความสนใจท้ังจากประชาชนและ

หนJวยงานตJาง ๆ ในประเทศไทย ประกอบกับอัตราการทJองเที่ยวในประเทศที่ดีขึ้นเรื่อย ๆ การสร5าง

คาแรคเตอร<ท่ีสามารถนำเสนอจุดเดJนตJาง ๆ และสามารถนำไปตJอยอดในการสร5างแบรนด<สินค5าได5 
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จากข5อมูลที่กลJาวมาข5างต5นและผู5วิจัยลงพื้นกลุJมวิสาหกิจชุมชนหนองแหน อำเภอกุดชุม 

จังหวัดยโสธร ได5เห็นถึง กระบวนการทำงานของวิสาหกิจชุมชน ที ่ยังขาดการรู 5จักการนำเอา

เอกลักษณ<ของท5องถ่ินมาใช5กับการออกแบบสินค5าให5มีความโดดเดJนและนJาเช่ือถือ  

ผู5วิจัยจึงเล็งเห็นถึงป_ญหาที่เกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ<เนื้อโคขุนจากกลุJมวิสาหกิจชุมชนหนองแหน 

อ.กุดชุม จ.ยโสธร ที่เป*นชุมชนต5นแบบในการประกอบกิจการเลี้ยงโคขุนของจังหวัดยโสธร การ

ออกแบบตราสินค5าและลวดลายกราฟyกนำมาใช5เพื่อสร5างมูลคJาเพิ่มให5กับสินค5า บริการ และส่ือ

ประชาสัมพันธ< การออกแบบตัวแทนสัญลักษณ<นำโชคหรือมาสคอต (mascot) ที่สามารถสื่อถึงอัต

ลักษณ<ท5องถิ่นที่สร5างการจดจำให5กับนักทJองเที่ยวและนำไปสูJการสร5างสรรค<ผลงานออกแบบสินค5า

ผลิตภัณฑ<และบรรจุภัณฑ<ได5 ชJวยให5สินค5าตJาง ๆ มีเรื ่องราวและคุณคJา โดดเดJนมากยิ ่งขึ ้น ซ่ึง

สอดคล5องกับงานวิจัยเร่ืองป_จจัยในการเลือกบริโภคเน้ือโคขุนของผู5บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร (วัช

รา แสงธิมา. 2563) พบวJา ในด5านผลิตภัณฑ< ความสด สะอาดของผลิตภัณฑ< มีผลตJอการตัดสินใจซ้ือ

ในระดับมากที่สุด รองลงมาคือความชัดเจนของวันผลิตและรายละเอียดของผลิตภัณฑ< บรรจุภัณฑ<ท่ี

ได5มาตรฐาน และตราสินค5าของผลิตภัณฑ<ที่มีชื่อเสียง มีผลตJอการตัดสินใจซื้อในระดับมาก และยังพบ

อีกวJา ชJองทางการจัดจำหนJายผลิตภัณฑ<ท่ีหลากหลายมีผลตJอการตัดสินใจซ้ือ ท้ังทางด5านออนไลน<บน

แพลตฟอร<มตJางๆ หรือทางด5านสถานที่จัดจำหนJายที่เข5าถึงงJาย ดังนั้น ในการพัฒนาสินค5า มาสคอต 

บรรจุภัณฑ<และคีออส จำหนJายสินค5า ให5มีมาตรฐาน จะชJวยสร5างการจดจำที่ดี ภาพลักษณ<ในเชิงบวก

ให5กับวิสาหกิจชุมชนได5 อีกทั้งจะชJวยยกระดับคุณภาพสินค5าและบริการ สร5างความเชื่อมั่นและความ

ปลอดภัยให5กับผู5บริโภค สJงเสริมการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ทันสมัย ชJวยให5การดำเนิน

ธุรกิจของของวิสาหกิจชุมชนมีความย่ังยืนตJอไปในอนาคต 

 

1.2 วัตถุประสงค=ของการวิจัย 

 

       1.2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ<และรูปแบบผลิตภัณฑ< วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

       1.2.2 เพื่อออกแบบอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ<สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร  

       1.2.3 เพื่อประเมินผลการรับรู5ของผู5บริโภคที่มีตJอการออกแบบอัตลักษณ<สินค5าสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 
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1.3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

   ในการศึกษาอัตลักษณ<และรูปแบบผลิตภัณฑ< วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัด

ยโสธรในคร้ังน้ี ผู5วิจัยได5แบJงกรอบแนวคิดในการวิจัยตามวัตถุประสงค<ดังน้ี 

   1.3.1 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค9ข;อที ่ 1 เพื ่อศึกษาอัตลักษณ9และรูปแบบ

ผลิตภัณฑ9 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

   ผู 5วิจัยได5ใช5กรอบของการศึกษาที่ประกอบไปด5วยกระบวนการดังนี้คือ 1) ความเป*น

ลักษณะเฉพาะ (distinctiveness) แสดงถึงลักษณะเดJนของตนตJางจากคนอื ่นหรือกลุ Jมอ่ืน               

2) การดำรงอยูJอยJางตJอเน่ือง (continuity) เป*นสภาวะท่ีสJงผลตJอความสามารถในการดำรงอยูJในถิ่นท่ี

แหJงหนึ่งได5อยJางตJอเนื่องสอดคล5องของถิ่นที่อยูJอาศัย 3) ความภาคภูมิใจในตนเอง (self-esteem) 

แสดงถึงสภาวะที ่คนมีความภาคภูมิใจในถิ ่นที ่ที ่ตนอยู Jอาศัยและแสดงออกซึ ่งการกระทำ และ          

4) ความสามารถสJวนตน (self-efficacy) เป*นการแสดงออกถึงความสามารถในการจัดการ

สภาพแวดล5อมที่นำไปสูJคุณภาพชีวิตที่ดีทำให5เกิดความภาคภูมิใจในตนเอง (พีรยา บุญประสงค<. 

2562: 33) 
 

                1.3.2 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค9ข;อท่ี 2 เพ่ือออกแบบอัตลักษณ9สินค;าและบรรจุ

ภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

       ผู5วิจัยได5ออกแบบและพัฒนาอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ<สำหรับวิสาหกิจชุมชน    

โคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธรโดยมีกรอบแนวคิดท่ีเก่ียวข5อง ดังน้ี  

            1.3.2.1 การออกแบบกราฟTกและตราสัญลักษณ9  (อนัน วาโซะ. 2558) 

                  (1) ส่ือความหมายได5ในตัวเอง 

                  (2) ดึงดูดใจผู5พบเห็น 

                  (3) มีเอกลักษณ<เฉพาะตัว 

                  (4) จดจำได5ดีและงJายตJอการนำไปใช5 

                  (5) สอดคล5องกับผลิตภัณฑ< 

                  (6) ยืดหยุJน ใช5ได5ในทุกลักษณะ 

               1.3.2.2  การออกแบบมาสคอตหรือสัญลักษณ9นำโชค (วราภรณ< มามี. 2565) 

                       (1) ส่ือความหมายและแนวคิดในการออกแบบ  

              (2) งJายตJอการจดจำ 

              (3) สามารถนำไปใช5งานได5จริง 

              (4) ส่ือถึงแบรนด< องค<กรหรือหนJวยงานน้ันๆ 

              (5) โดดเดJน ดึงดูดความสนใจ 

              (6) ความนJารัก สดใส เป*นมิตร 
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               (7) งJายตJอการผลิตและการบำรุงรักษา 

               1.3.2.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ9 เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ<ให5กับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน โดยผู5วิจัยได5พิจารณากรอบแนวคิดด5านหลักการส่ือสารแบรนด<และหลักการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ< โดยนำมาประยุกต<ใช5 ดังน้ี 

                      1.3.2.3.1 หลักการออกแบบแบรนด< (สมเจตน< บุญวิทย<. 2557: 55) 

                     (1) การกำหนดวิสัยทัศน<ของแบรนด<  

                     (2) แกJนแท5ของแบรนด< 

                     (3) การกำหนดตำแหนJงแบรนด< 

                     (4) คุณคJาของแบรนด<  

                     (5) บุคลิกภาพและภาพลักษณ<ของแบรนด<  

                      1.3.2.3.2 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ< (Riya Wadhwa. 2019) 

                  บรรจุภัณฑ<เป*นที่รู5จักวJาเป*นเอกลักษณ<ของผลิตภัณฑ< สิ่งสำคัญของ 

บรรจุภัณฑ<เป*นสJวนสำคัญของกลยุทธ<การสร5างแบรนด<เพื่อสร5างความเย5ายวนใจให5กับผลิตภัณฑ< ชJวย

ดึงดูดความสนใจและเป*นแหลJงโฆษณาชั้นเยี่ยม บรรจุภัณฑ<ชJวยสร5างปฏิสัมพันธ<โดยตรงกับแบรนด< 

หรือตราสินค5า โดยองค<ประกอบหลัก 4 ประการของบรรจุภัณฑ< ได5แกJ สี, ภาพประกอบ, ตัวอักษร 

และรูปแบบบรรจุภัณฑ< โดยองค<ประกอบเหลJานี้ชJวยให5ผู5บริโภคสามารถเชื่อมโยงกับตราสินค5าได5งJาย

และมีแนวโน5มท่ีชJวยให5มีการจดจำแบรนด<ได5สูง ดังน้ี  

                       1. สี คือสJวนสำคัญที่สุดของบรรจุภัณฑ<เพราะชJวยสะท5อนบุคลิก

ของแบรนด< อีกท้ังเป*นส่ิงแรกท่ีสังเกตและมองเห็นได5ในระยะไกล 

                       2. ภาพประกอบและมาสคอต ชJวยในการเชื่อมโยงกับตราสินค5า 

และสร5างมูลคJาการจดจำได5ในระดับสูง ภาพประกอบคือการแสดงกราฟyกเกี่ยวกับผลิตภัณฑ<ภายใน 

ซึ ่งเราสามารถเข5าใจได5งJายวJาผลิตภัณฑ<คืออะไรโดยไมJต5องอJาน ในทางกลับกัน มาสคอตเป*น

องค<ประกอบเพิ่มเติมที่ในบางกรณีอาจชJวยเสริมเอกลักษณ<ของแบรนด< โดยมาสคอตนั้นเข5ากับคน  

ทุกเพศทุกวัยได5งJาย  

                       3. การออกแบบตัวอักษร ก็เป*นสJวนหนึ่งที ่เป*นเอกลักษณ<ของ     

แบรนด<โดยตัวอักษรแสดงถึงคุณคJาของแบรนด< แบบอักษรทุกแบบมีความหมายแฝงที่แตกตJางกัน 

ดังน้ัน ตัวอักษรจึงเป*นส่ิงท่ีแสดงถึงบุคลิกภาพของแบรนด< 

                       4. รูปแบบของบรรจุภัณฑ< ชJวยดึงดูดความสนใจของผู 5บริโภค 

รูปแบบของบรรจุภัณฑ<สJวนใหญJขึ้นอยูJกับผลิตภัณฑ< โดยคำนึงถึงความต5องการและความสะดวกของ

ผู5บริโภค  

               1.3.2.4 การออกแบบคีออสจำหนWายสินค;า เพื่อออกแบบคีออสจำหนJาย

สินค5าให5กับกลุJมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนโดยผู5วิจัยได5พิจารณากรอบแนวคิดด5านการออกแบบ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผลิตภัณฑ<อุตสาหกรรม (อุดมศักดิ์ สาริบุตร. 2549: 10-12) นำมาประยุกต<ใช5กับการออกแบบคีออส 

หรือจุดจำหนJายสินค5า จำนวน 7 ด5าน จากจำนวนท้ังส้ิน 12 ด5าน ดังน้ี 

             (1) หน5าท่ีใช5สอย (Function) 

                  (2) ความปลอดภัย (safety) 

                  (3) ความสะดวกสบายในการใช5 (ergonomic) 

                  (4) ความสวยงาม (aesthetic) 

                  (5) มีลักษณะเฉพาะ (personality) 

                  (6) การซJอมบำรุงรักษา (ease of maintenance) 

                  (7) การขนสJง (transportation) 
 

 1.3.3 กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค9ข;อที่ 3 เพื่อประเมินผลการรับรู;ของผู;บริโภคที่มีตWอ

การออกแบบอัตลักษณ9สินค;าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธรผู5วิจัยได5ใช5

กรอบแนวคิดในการประเมิน ดังน้ี  

      (1) ด5านการออกแบบกราฟyกและตราสัญลักษณ< 

      (2) ด5านการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ<นำโชค) 

      (3) ด5านการออกแบบบรรจุภัณฑ< 

      (4) ด5านการออกแบบคีออส จำหนJายสินค5า 
 

1.4 ขอบเขตการวิจัย 

 

      ในการวิจัยครั้งนี้เป*นการวิจัยเพื่อศึกษาอัตลักษณ<และรูปแบบผลิตภัณฑ< วิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน จังหวัดยโสธร โดยทำการศึกษาข5อมูลจากการไปลงพื้นที่สัมภาษณ< และสังเกตพฤติกรรม

ของผู5บริโภค รวมไปถึงทำการศึกษาข5อมูลจากงานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข5อง โดยผู5วิจัยได5กำหนด

ขอบเขตงานวิจัยตามวัตถุประสงค<การวิจัย ดังน้ี 

 1.4.1 ขอบเขตด;านพ้ืนท่ี  

          ได5แกJ วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

 1.4.2 ขอบเขตด;านเน้ือหา 

      1.4.1.1 ข5อมูลเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

      1.4.1.2 ข5อมูลเก่ียวกับแนวทางในการออกแบบมาสคอต  

      1.4.1.3 ข5อมูลเก่ียวกับกลุJมเปbาหมาย  

      1.4.1.4 ข5อมูลเก่ียวกับธุรกิจและการสร5างแบรนด< 

      1.4.1.5 ข5อมูลเก่ียวกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 

      1.4.1.6 ข5อมูลเก่ียวกับการออกแบบกราฟyกและบรรจุภัณฑ< 

      1.4.1.7 ข5อมูลทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข5อง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 1.4.3 ขอบเขตตามวัตถุประสงค9ของการวิจัย 

     1.4.3.1 ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค9ข;อท่ี 1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ9และรูปแบบ

ผลิตภัณฑ9 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

             (1) ประชากรและกลุWมตัวอยWาง 

              ประชากร ได5แกJ กลุJมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จำนวน 260 คน 

              กลุJมตัวอยJาง ได5แกJ กลุJมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จำนวน 3 คน 

ที่เป*นผู5ให5ข5อมูลโดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง ซึ่งผู5วิจัยได5คัดเลือกจากตัวแทนกลุJมคือ ประธานกลุJม 

เลขานุการกลุJม และหัวหน5าพนักงานขาย ท่ีมีประสบการณ<ในการทำงาน มากกวJา 6 ปgข้ึนไป   

              (2) เคร่ืองมือท่ีใช;ในการวิจัย 

                        ผู 5ว ิจ ัยใช5แบบสัมภาษณ<แบบกึ ่งโครงสร5าง (Semi-Structured 

Interview) เจาะลึกกลุJมตัวอยJางรายบุคคลซึ่งผู5วิจัยใช5การสัมภาษณ<ในเชิงลึก (In-depth Interview) 

เป*นการสัมภาษณ<ท่ีมีการกำหนดข5อคำถาม และข5อคำถามเพ่ิมเติมสามารถปรับเปล่ียนให5เหมาะสมกับ

สถานการณ<และผู5ตอบแตJละคน เป*นการสัมภาษณ<ที่ยืดหยุJนและเปyดกว5าง ผู5ถามมีอิสระในการถาม

เพ่ือได5คําตอบตรงตาม จุดมุJงหมายของการวิจัย โดยใช5การจดบันทึก (พรรณี ลีกิจวัฒนะ. 2559: 100) 

              (3) การวิเคราะห9ข;อมูล 

               การว ิ เคราะห<ข 5อม ูลเช ิงค ุณภาพ (Qualitative Analysis) ใน

วัตถุประสงค<ข5อนี้ คือ การวิเคราะห<โดยนำข5อมูลที่ได5จากการทำงาน เชJน ข5อมูลด5านการเลี้ยงโคขุน 

ด5านการผลิตโคขุน การจัดจำหนJายและข5อมูลอื่นๆ นำผลมารวบรวมและนำไปวิเคราะห<ในรูปแบบ

เรียงความ ทำให5ได5ข5อมูลท่ีสมบูรณ< และถูกต5องเพ่ือเป*นแนวทางในการออกแบบ 
 

        1.4.3.2 ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค9ข;อท่ี 2 เพื่อออกแบบอัตลักษณ9สินค;า

และบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

                   (1) ประชากรและกลุWมตัวอยWาง 

                   ประชากร ได5แกJ ผู5เชี่ยวชาญด5านการออกแบบที่ประเมินความคิดเห็นท่ี

มีตJอแบบรJาง อัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ< 

                  กลุ Jมต ัวอยJาง ได 5แกJ ผ ู 5 เช ี ่ยวชาญด5านการออกแบบกราฟyกและ        

บรรจุภัณฑ<ที่ใช5ประเมินความคิดเห็นที่มีตJออัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ<ที่ผู5วิจัยได5ออกแบบข้ึน    

คือ ผู 5เชี ่ยวชาญด5านการผลิต 3 ทJาน โดยใช5วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling)        

จากประสบการณ<ด5านการออกแบบ 6 ปgข้ึนไป 

              (2) เคร่ืองมือท่ีใช;ในการวิจัย 

                ในการออกแบบอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ< ผู 5วิจัยได5ใช5แบบ

ประเมินความคิดเห็นสำหรับผู5เชี่ยวชาญที่มีตJอรูปแบบอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ< โดยใช5กรอบ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แนวคิดด5านหลักการออกแบบอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ< ที่ได5จากการปรับปรุงและสรุปจาก

ทฤษฎีที ่เกี ่ยวข5องตามหลักการออกแบบ โดยแบJงเป*น 3 ตอนได5แกJ ตอนท่ี 1 ข5อมูลทั ่วไปของ

ผู5เชี่ยวชาญ ตอนที่ 2 แบบมาตราสJวนประเมินคJา (Rating Scale) 5 ระดับ (บุญชม ศรีสะอาด. 2560: 

84) และตอนท่ี 3 ข5อเสนอแนะ 

              (3) การวิเคราะห9ข;อมูล 

               ผลข5อมูลท่ีได5จากแบบสอบถามความเห็น (Questionnaire) โดยอ5างอิง

ข5อคำถามจากแนวคิดในการออกแบบอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ< ที่ได5จากการปรับปรุงและสรุป

จากทฤษฎีที่เกี่ยวข5องตามหลักการออกแบบ จากกลุJมผู5เชี่ยวชาญ มาวิเคราะห<โดยหาคJาเฉลี่ย (𝑋") 

และสJวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และแปรผลเพ่ิมเติมของข5อเสนอแนะโดยวิธีการบรรยาย 
 

        1.4.3.3 ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค9ข;อที่ 3 เพื่อประเมินผลการรับรู;ของ

ผู;บริโภคท่ีมีตWอการออกแบบอัตลักษณ9สินค;าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

              (1) ประชากรและกลุWมตัวอยWาง 

               ประชากร ได5แกJ กลุJมผู5บริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑ<โคขุนจากวิสาหกิจชุมชน

โคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร จำนวน 100 คน  

               กลุJมตัวอยJาง ได5แกJ กลุJมผู5บริโภคที่ซื ้อผลิตภัณฑ<โคขุนจากวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร จำนวน 80 โดยมีการกำหนดขนาดกลุJมตัวอยJางของ (Robert 

V.Krejcie and Earyle W.Morgan, 1970: 608-609) อ5างถึงใน (ธานินทร< ศิลป�จารุ. 2551: 45) ใช5

วิธีการเลือกแบบตามสะดวก 

               (2) เคร่ืองมือท่ีใช;ในการวิจัย 

                ในการประเมินรับรู5ของผู5บริโภคที่มีตJอการออกแบบอัตลักษณ<สินค5า

สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร ผู5วิจัยได5ใช5แบบประเมินความคิดเห็นของ

ผู5บริโภคที่มีตJอรูปแบบอัตลักษณ<สินค5าและบรรจุภัณฑ< โดยใช5กรอบแนวคิดที่ได5จากการปรับปรุงและ

สรุปจากทฤษฎีที่เกี่ยวข5องตามหลักการออกแบบของ โดยแบJงเป*น 3 ตอนได5แกJ ตอนท่ี 1 ข5อมูลทั่วไป

ของผู5ตอบแบบสอบถาม ตอนที่ 2 แบบมาตราสJวนประเมินคJา (Rating Scale) 5 ระดับ (บุญชม ศรี

สะอาด. 2560: 84) และตอนท่ี 3 ข5อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

                (3) การวิเคราะห9ข;อมูล 

                 ผลข5อมูลที่ได5จากแบบสอบถามเพื่อประเมินผลการรับรู5ของผู5บริโภคท่ี

มีตJอการออกแบบอัตลักษณ<สินค5าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร มาวิเคราะห<

โดยหาคJาร5อยละ คJาเฉลี่ย (𝑋") และสJวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และแปรผลโดยการบรรยาย

เพ่ิมเติมในสJวนของข5อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.5 นิยามศัพท=เฉพาะที่ใชOในการวิจัย 

  

 1.5.1 อัตลักษณ9 หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป*นตัวบJงชี้ของลักษณะเฉพาะของตัวบุ

คล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เชJน เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท5องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมี

คุณลักษณะท่ีไมJท่ัวไป  

 1.5.2 การออกแบบ หมายถึง การสร5างสรรค<สิ่งใหมJ หรือปรับปรุงดัดแปลงสิ่งที่มีอยูJให5ดีข้ึน 

และมีรูปแบบท่ีเปล่ียนไปจากเดิม การถJายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป*นผลงาน ท่ีผู5อ่ืนสามารถ

มองเห็น รับรู5 หรือสัมผัสได5  

 1.5.3 มาสคอต หมายถึง สื่อสัญลักษณ<ประเภทหนึ่ง ที่ถูกสร5างขึ้นมาให5มีชีวิตในรูปแบบ

ตJางๆ เชJน มนุษย< สัตว< สิ่งของ ตัวการ<ตูน หรือ รูปตJาง ๆ ที่ออกแบบให5สอดคล5องกับอัตลักษณ<ของ

สถานท่ีน้ัน ๆ เพ่ือใช5ในการประชาสัมพันธ< ชJวยสJงเสริมการตลาดขององค<กร  

 1.5.4 บรรจุภัณฑ9 หมายถึง โครงสร5างและกราฟyกที่สื่อถึงผลิตภัณฑ<สินค5าสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

1.5.5 บุกคลิกภาพของแบรนด9 หมายถึง ภาพลักษณ<ของแบรนด<ที่สะท5อนถึงตัวตน คJานิยม

คุณคJาและเอกลักษณ<ของแบรนด< เพื่อนำมาใช5ในการกำหนดรูปแบบการสื่อสารแบรนด<ในด5านตJางๆ 

ให5สอดคล5องกันอยJางเป*นอันหน่ึงอันเดียวกัน  

1.5.6 แบรนด9แหWงความหWวงใย หมายถึง รูปแบบบุคลิกภาพของแบรนด<สินค5าแบบ 

Caregiver เป*นกลุJมแบรนด<ที่ให5ความรู5สึกถึงการให5 การแบJงป_น และการหJวงใยเสมือนครอบครัว 

ให5บริการด5วยความปลอดภัย รวมท้ังแบJงป_นความรู5กับผู5อ่ืน  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข5อง 
  

การศึกษาออกแบบอัตลักษณ/สินค4าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ผู4วิจัยได4รวบรวม

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข4องไว4ดังน้ี 

 2.1 ข4อมูลเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

 2.2 แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ/และอัตลักษณ/ตราสินค4า   

 2.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการออกแบบมาสคอต 

 2.4 ข4อมูลเก่ียวกับการออกแบบกราฟRกและบรรจุภัณฑ/ 

 2.5 ข4อมูลเก่ียวกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 

 2.6 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการออกแบบคีออสจำหนXายสินค4า 

 2.7 งานวิจัยท่ีเก่ียวข4อง 

 

2.1 ข&อมูลเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

 

              วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ต้ังอยูXท่ี กลุXมโคขุนบ4านหนองแหน หมูX 7 ตำบลหนองแหน 

อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร มีประวัติจัดตั ้งมาจากกลุXมโคขุนหนองแหน โดยจัดตั ้งขึ ้นเมื ่อวันท่ี          

1 มีนาคม พ.ศ. 2544 โดยการชักชวนของ นายสุพี วงศ/พิทักษ/ ซึ่งเป^นประธานกลุXม โดยนายสุพี      

วงศ/พิทักษ/ เคยมีประสบการณ/การเลี้ยงโคขุนอยูXที่สหกรณ/โพนยางคำ โดยการเรียนรู4จากนายฟรังซัว 

แดโฟร/ ชาวฝรั่งเศส ผู4นำความรู4เกี ่ยวกับการผสมสายพันธุ/โคขุนให4มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ ้นมา

ถXายทอดให4กับเกษตรกรไทย เม่ือทำงานอยูXท่ีสหกรณ/โคขุนโพนยางคำได4 2 ปb จึงเกิดแนวความคิดท่ีจะ

กลับมาพัฒนาบ4านเกิด จึงได4ชวนคนในชุมชนที่รักอาชีพการเลี้ยงวัว มาเลี้ยงโคขุนโดยการลงหุ4นกัน 

คนละ 2,000 บาท เพื่อนำเงินมาทำกิจกรรมการเลี้ยงโคขุนคุณภาพดีสXงขายที่ สหกรณ/โพนยางคำ 

จังหวัดสกลนคร มีสมาชิกครั้งแรก 33 ราย ได4เงินหุ4น 66,000 บาท มีการบริหารจัดการกลุXมใน

รูปแบบของคณะกรรมการ มีเงินปfนผลเฉลี่ยคืนให4กับสมาชิกที่ทำธุรกิจรXวมกัน ปfจจุบันกลุXมโคขุน

หนองแหนมีสมาชิก 230 มีเงินหุ4น 460,000 บาท จนทำให4กลุXมโคขุนหนองแหนได4รับคัดเลือกให4เป̂น

กลุXมเกษตรกรดีเดXนแหXงชาติ สาขาการเลี้ยงสัตว/ เข4ารับโลX พระราชทานในวันแรกนาขวัญ เมื่อปb พ.ศ. 

2548 นอกจากน้ียังมีโฮมสเตย/ ท่ีไว4ต4อนรับนักทXองเท่ียวอีกด4วย ปfจจุบันวิสาหกิจโคเน้ือกุดชุมมีสมาชิก 

260 คน  เลี้ยงโคพันธุ/ลูกผสมชาโลเลย/ รวม 2,750 ตัว แบXงหน4าที่กันเลี้ยงโคอยXางครบวงจร ได4แกX 

การเลี้ยงโคต4นน้ำ โคกลางน้ำ และโคปลายน้ำ มีปริมาณแมXโค 1,300 ตัว มีโคขุนปลายน้ำปkอนตลาด

และทำการตลาดไมXต่ำกวXา 300 ตัว/ปb มีการเลี้ยงโครุXน/โคกลางน้ำ ประมาณ 1,000 ตัว มีเครือขXาย

สนับสนุนการเลี ้ยงโคขุน 25 กลุ XมเครือขXาย  อีกทั ้งยังเคยเป^นเครือขXายพิพิธภัณฑ/เกษตรเฉลิม        
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พระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ4าอยูXหัว (องค/การมหาชน)   ศูนย/เครือขXายศูนย/เรียนรู4การเพ่ิม

ประสิทธิภาพการผลิตสินค4าเกษตร ศพก.หนองแหน อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร พิกัด X: 418659 Y: 

1784231 ศูนย/เรียนรู4เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนในเขตปฏิรูปท่ีดิน โดยสำนักงานการปฏิรูปท่ีดินเพ่ือการ

เกษตรกรรม และกลุXมเกษตรกรเล้ียงสัตว/(โคขุน) ดีเดXนระดับประเทศ ปb 2548 

 

 
 

ภาพท่ี 2.1 ภาพการลงพ้ืนท่ีวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน  

       ภาพโดย กิตติพงษ/ แสงพันธุ/ (2564) 

 

 เครือข4ายในจังหวัด 25 กลุXม ได4แกX กลุXมโคขุนกุดชุมพัฒนา กลุXมโคขุนบ4านคำครดา กลุXม   

โคขุนคำน้ำสร4าง กลXมโคขุนไทยเจริญ กลุXมโคขุนเลิงนกทา กลุXมโคขุนมหาชนะชัย กลุXมโคขุนคำเขื่อน

แก4ว สหกรณ/การเกษตรทรายมูล เป̂นต4น 

 เครือข4ายนอกจังหวัด ได4แกX กลุXมโคขุนบ4านปvาพะยอม จังหวัดมุกดาหาร กลุXมโคขุนอำเภอ

สุวรรณภูมิ กลุXมโคขุนอำเภอหนองพอก กลุXมโคขุนอำเภออาจสามารถ จังหวัดร4อยเอ็ด กลุXมโคขุนดอก

คำใต4 จังหวัดพะเยา กลุXมโคขุนไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ เป̂นต4น 

 ตลาดรองรับ   

- สหกรณ/การเล้ียงปศุศัตว/ กปร.กลาง โพนยางคำ จำกัด จังหวัดสกลนคร 

- สหกรณ/การเกษตรอำเภอหนองสูง (สาขาปศุสัตว/) จังหวัดมุกดาหาร 

- บริษัท นครพนมบีฟ(ไทยแลนด/) จำกัด จังหวัดนครพนม 

- สหกรณ/โคขุนดอกคำใต4 จังหวัดพะเยา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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12 
 
    2.1.1 แนวคิดในการบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

        2.1.1.1 แนวคิดในการดำเนินการเล้ียงโคขุนดHวยหลัก 3 ค.  

    วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนโดยการนำของคุณสุพี วงษ/พิทักษ/ มีแนวคิดในการ

ดำเนินการเล้ียงโคขุนด4วยหลัก 3 ค. คือ คน โค ความรูH ตามแบบแนวคิดของคุณฟรังซัว แดโฟร/ ดังน้ี 

   คน หมายถึง เกษตรกรผู4เล้ียงโค มีความเข4าใจปfญหาเก่ียวกับการเกษตร ต4องดูวXา

เกษตรกรผู4น้ันมีความถนัดในเร่ืองใด แล4วจึงสXงเสริมให4เกษตรกรผู4น้ันปฏิบัติหน4าท่ีอยXางเหมาะสม  

   โค หมายถึง โคท่ีนำมาขุนน้ันจะต4องเป̂นสายพันธุ/ลูกผสมสายพันธุ/ตXางประเทศ เชXน 

ชาร/โรเลXส/ บรามันส/ วากิว เป̂นต4น จึงจะทำให4เป̂นโคขนาดใหญX โดยโคขุนคุณภาพท่ีมีคุณภาพดีเน้ือจะ

มีไขมันแทรก (เกรด 3 ข้ึนไป) จึงต4องมีน้ำหนัก 400 กิโลกรัม น4อยกวXาน้ีเพียง 1 กิโลกรัม ก็จะไมXนำเข4า

ขุน มีการตรวจฟfนโค (ฟfน 1 คูX ไมXเกิน 3 คูX) อายุโคต4อง  2 ปb ไมXเกิน 5 ปb 

   ความรูH หมายถึง การมีความรู4ในการจัดการแมXโค การจัดการอาหารท่ีใช4เล้ียง การ

จัดการฟาร/ม ท่ีเกษตรกรจะต4องรู4จริงปฏิบัติได4 เข4าใจคุณลักษณะของโคท่ีเล้ียง รวมไปถึงแนวคิดใน

การบริหารจัดการการเงินท่ีเป̂นระบบท่ีสามารถสร4างแรงจูงใจให4แกXสมาชิกได4 

 

 
 

ภาพท่ี 2.2 ภาพผังแสดงแนวคิดการทำงานของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

     ท่ีมา : https://beefbeef.org 

 

    โดยสโลแกนในการดำเนินงานของกลุXมวิสาหกิจชุมชน คือ “ รXวมใจ รXวมทุน พัฒนาโคขุน 

สูXสากล ” สิ่งที่โดดเดXนของกลุXมคือมีการทำเกษตรแบบครบวงจร มีการใช4สูตรอาหารที่ผสมกับพืช

หมุนเวียนที่อยูXในฟาร/ม อาทิ การเลี้ยงโคขุนต4นน้ำด4วยสูตรอาหารผสมแหนแดงตากแห4ง ที่ชXวย

เสริมสร4างกล4ามเนื้อให4กับโคตามวัยที่เหมาะสม เพราะแหนแดงนั้นมีโปรตีนสูง เกษตรกรสามารถ

ขยายพันธุ/ได4เอง จึงชXวยลดต4นทุนด4านอาหารได4อีกด4วย เมื่อเข4าสูXกระบวนการขุน ก็จะมีการปรับสูตร
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อาหารเพื่อเพิ่มน้ำหนักให4กับโค โดยมีสXวนผสมของกากเบียร/ที่ให4พลังงานสูง ชXวยสร4างไขมันแทรกท่ี

อยูXในเน้ือโคขุน ทำให4มีคุณภาพท่ีดี รสชาตินุXมอรXอย มีกล่ินเน้ือท่ีหอมเม่ือนำไปประกอบอาหาร 

 

 
 

ภาพท่ี 2.3 ภาพแสดงสXวนผสมของอาหารโคขุน 

                              ภาพโดย : ภัทริกา แสงพันธุ/ (2565) 

 

    นอกจากนี้ด4วยการผลักดันให4กลุXมเลี้ยงโคขุนเป^น Smart Farmer ตามแนวคิดเศรษฐกิจ

พอเพียง ทำให4ในฟาร/มมีการใช4ทรัพยากรที่มีให4เกิดประโยชน/สูงสุด โดยมีการนำก�าสมีเทนที่เกิดข้ึน

จากมูลโคขุนอันเป^นก�าสที่กXอให4เกิดภาวะเรือนกระจก มาผXานกระบวนการปรับเปลี่ยนให4กลายเป̂น

แก4สหุงต4มที่ใช4ในฟาร/มแทน นอกจากนี้มูลโคขุนอีกสXวนหนึ่งได4นำมาเพิ่มมูลคXาด4วยการนำมาผลิตเป̂น

ปุ�ยชีวภาพ ปุ�ยอัดเม็ดเพื่อจัดจำหนXาย อีกทั้งฟางที่อยูXในฟาร/ม ยังสามารถนำมาประดิษฐ/เป^นหุXนฟาง 

เพื่อใช4ในการจัดแสดงงานได4อีกด4วย ซึ่งสอดคล4องกับแนวคิดเศรษฐกิจใหมXอยXาง BCG Model เป̂น

การพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค/รวมท่ีมุXงเน4นการพัฒนา 3 เศรษฐกิจไปพร4อมกัน ได4แกX เศรษฐกิจชีวภาพ 

(Bioeconomy) มุ Xงสร4างมูลคXาเพิ ่มของทรัพยากรชีวภาพ เชื ่อมโยงกับเศรษฐกิจหมุนเวียน     

(Circular Economy) คำนึงถึงการใช4ทรัพยากรให4เกิดความคุ4มคXาหรือยาวนานที่สุด และเศรษฐกิจสี

เขียว (Green Economy) การพัฒนาเศรษฐกิจโดยคำนึงถึงความยั่งยืนของทรัพยากรและสิ่งแวดล4อม 

ซ่ึงจะชXวยให4ธุรกิจดำเนินตXอไปได4อยXางย่ังยืนในอนาคต 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 2.4  การหมุนเวียนทรัพยากรในฟาร/มมาใช4ให4เกิดประโยชน/สูงสุด 

   ภาพโดย : ภัทริกา แสงพันธุ/ (2565) 

 

    อีกปfจจัยด4านแนวคิดในการดำเนินวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนจนกระทั่งเกิดความ

เข4มแข็ง มีศักยภาพพร4อมที่จะพัฒนาตXอยอดกิจกรรม สินค4าและบริการในด4านตXางๆ นั้น มีแนวคิด

หนึ่งที่นXาสนใจ คือ แนวคิดเกี่ยวกับการสร4างวินัยการออมให4กับเกษตรกร ด4วยการใช4ชุมชนควบคุม

กันเอง โดยมีรายละเอียด ดังตXอไปน้ี 

  2.1.1.2 แนวคิด Micro Finance คนเล้ียงโคบHานหนองแหน ยโสธร 

  หลังจากการจัดตั้งวิสาหกิจุชุมชนผู4เลี้ยงโคขุนบ4านหนองแหน ต.หนองแหน อ.กุดชุม เม่ือ

ปb พ.ศ.2544 แล4ว การให4ความสำคัญด4านวินัยการออมจึงเป^นเป^นภูมิคุ4มกันให4กับเกษตรกร โดยกลุXม

ออม จัดตั้งขึ้นในปb 2554 (หลังกลุXมอาชีพ 10 ปb) ซึ่งการลงทุนเลี้ยงวัวในหนองแหน ก็มีปfญหาหนี้สิน 

และการขาดแคลนเงินทุนเพื่อซื้อวัว ซื้ออาหารวัว เชXนเดียวกับเกษตรกรผู4เลี้ยงโคทั่วประเทศ ทางออก

สXวนใหญXคือ กู4เงิน ทั้ง ธกส.กองทุนหมูXบ4าน เกิดปfญหาหนี้สินจากการใช4สินเชื่อ จากการขาดวินัยทาง

การเงินของคน กลุXมออมทรัพย/สัจจะเพื่อการผลิตบ4านหนองแหน  จึงมีเปkาหมาย 2 ประการ คือ 

แก4ไขปfญหาหนี้สินของเกษตรกรจากการขาดวินัยทางการเงิน และสนับสนุนการออมของครัวเรือน 

(จากการลดรายจXายที ่ไมXจำเป^นของครัวเรือน เชXน การซื ้อหวย) เงื ่อนไขสำคัญ 2 ประการ คือ        

การกู 4ยืมต4องมีสมาชิกค้ำ 2 คน และต4องถอนเงินทุกสิ ้นปb ปfจจุบันกลุ Xมมีสมาชิก 300 กวXาราย           

มีคณะกรรมการบริหารเงินทุน จำนวน 9 ทXาน ในปbที่ผXานมากลุXมระดมเงินออมจากสมาชิกได4เกือบ   

10 ล4านบาท (สิ้นปb ปfนผลคืนร4อยละ 12) เงินทุนที่ระดมได4มาจะทำการปลXอยกู4แกXสมาชิกภายในกลุXม

ในอัตราร4อยละ 2 ตXอเดือน (บุญญาพร วงษ/พิทักษ/, 2022) 

    กลุ Xมสัจจะออมทรัพย/บ 4านกุดชุมนำหลักการการหมุนเว ียนเง ินทุนภายในชุมชน 

ผลประโยชน/เกิดขึ้นในชุมชน (มีคนที่อยากฝากเงิน และอยากกู4เงิน) จากดำเนินการมาประมาณ 10 ปb 

สมาชิกมีการออมแบบก4าวกระโดดจาก เงินออมหลักหมื่น/ปb เป^น 10 ล4านบาท  การเพิ่มขึ้นของ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



15 
 
เงินทุน (ผู4ฝากเงินต4องฝากเป^นจำนวนงวดที่เทXาๆ กันทุกเดือน สิ้นปbถอนเงินออกหมดพร4อมรับเงินปfน

ผล ผู4ฝากมีทั้งเกษตรกร ครัวเรือนที่มีรายได4ประจำ ผู4สูงอายุ แนวโน4มการออมเพิ่มขึ้นจากอัตรา

ผลตอบแทนที่สูงกวXาสถาบันการเงิน และไมXต4องมีคXาใช4จXายในการเดินทาง สำหรับผู4กู4 เปkาหมายหลัก

เพื ่อใช4ประโยชน/จากสินเชื ่อเพื ่อเป^นสXวนหนึ ่งในการเพิ ่มปริมาณการเลี ้ยงโคเนื ้อของสมาชิก          

(กลุXมสนับสนุนให4สมาชิกกู4เงินไปซื้อโค สิ้นปbสามารถผXอนโคหมด ได4โคเป^นสินทรัพย/ที่สร4างมูลคXาเพ่ิม

ไปในตัว) การกู4ยืมไมXยุXงยาก ไมXต4องมีหลักทรัพย/ค้ำประกัน แตXต4องมีสมาชิกค้ำ (รXวมรับผิดชอบกรณี  

ไมXชำระหนี้ตามกำหนด) กลุXมให4เงินกู4สูงสุด  100,000  บาท/ราย เงินกู4นี้เพียงพอสำหรับ การซื้อโค 

แมXสาว ได4 3 ตัว เพื่อการผลิตลูกโค หากซื้อโครุXน 2 ตัวมาเลี้ยงขุนระยะสั้น 4-5 เดือน 6 หมื่น และ

เป^นคXาอาหารโค 4 หมื่น เกษตรกรก็สามารถสร4างรายได4เพื่อชำหระหนี้หมดใน 1 ปb  เกษตรกรหลาย

รายจึงมีทุนเริ ่มต4น และเงินทุนหมุนเวียนจากการออมของกลุ Xมออมทรัพย/สัจจะเพื ่อการผลิต         

บ4านหนองแหน โดยเร่ิมเล้ียง 2-3 ตัวเม่ือเวลาผXานไป 3-5 ปbมีฝูงโคเพ่ิมข้ึน 

    ความเข4มแข็ง และความสำเร็จของกลุXมเกิดจาก ปfจจัยที่สำคัญ คือ การทำความเข4าใจถึง

ขบวนการหลักการออม และการกู4ยืม การสร4างวินัยโดยใช4ชุมชนควบคุมกันเอง การมีคณะกรรมการ

กลุXม และผู4นำที่เสียสละ เข4มแข็ง เข4าใจสถานภาพโครงสร4างรายได4 และคXาใช4จXายของครัวเรือน

สมาชิก กลุXมออมทรัพย/สัจจะเพื่อการผลิตบ4านหนองแหนจึงเรียกได4วXาเป^น “Micro Finance ของ  

คนเลี้ยงโคบ4านหนองแหน อ.กุดชุม ยโสธร” ที่เป^นที่พึ่งทางการเงินหนึ่งของชุมชน แม4จะไมXสามารถ

ปลXอยสินเชื่อได4เทXาสถาบันการเงิน แตXเป^นกลไกหนึ่งในการสร4างวินัยที่เข4มแข็งในการออม การใช4

เงินกู4เพื่อการสร4างอาชีพ รวมทั้งมีสXวนในการลดคXาใช4จXายที่ไมXจำเป^นบางรายการลงได4อยXางเป̂น

รูปธรรม ชุมชนจะเข4มแข็งได4ชุมชนดูแลซึ่งการและกันเอง ถ4าทำระบบการเงินแบบนี้ได4ทุกชุมชน      

จะไมXต4องรอรับการชXวยเหลือจากรัฐบาลทุกเร่ือง 

 

 
 

  ภาพท่ี 2.5  แผนผังแสดง Micro Finance คนเล้ียงโคบ4านหนองแหน ยโสธร  

  ท่ีมา : https://beefbeef.org 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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    จึงสรุปได4วXา แนวคิดในการเลี้ยงโคขุนของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ประกอบด4วย   

3ค. คือ คน, โค, ความรู4 ที่ชXวยให4เกิดแรงจูงใจในการกXอตั้งและบริหารงานในวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน มีแนวความคิดในการหมุนเวียนทรัพยากรในฟาร/มให4เกิดประโยชน/สูงสุดสอดรับกับ

แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงและแนวคิดเศรษฐกิจใหมXอยXาง BCG Model ชXวยให4เกิดความย่ังยืน สุดท4าย

น้ีชุมชนจะไมXสามารถสร4างความเข4มแข็งของกลุXมได4เลย หากขาดแนวความคิดทางด4านการบริหาร

จัดการเงินทุนในชุมชนอยXางยั่งยืน โดยเน4นการสร4างวินัยทางการออมให4กับเกษตรกรท4องถิ่น ชXวยให4

เกษตรกรสามารถมีเงินทุนนำไปผลิตโคขุนเข4าสูXตลาดได4โดยไมXต4องพึ่งพาแหลXงเงินทุนจากภายนอก

มากนักและได4ร ับเง ินปfนผลอยXางเป^นธรรม จึงเกิดการพัฒนากลุ Xมแบบก4าวกระโดด และมี           

ความเข4มแข็ง ประสบความสำเร็จดังในปfจจุบันได4 
 

      2.1.2 สินคHาและผลิตภัณฑ\จากวิสาหกิจโคขุนหนองแหน วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนอง

แหนมีการจำหนXายผลิตภัณฑ/จากเน้ือโคขุนประเภทตXางๆ ได4แกX เน้ือโคขุนตัดแตXงพร4อมบรรจุในถุง

สุญญากาศ เน้ือโคขุนเสียบไม4 ลูกช้ินเน้ือโคขุน รวมถึงน้ำปรุงรสชาติเน้ือโคขุนบรรจุขวด ท่ีติดฉลากอัน

ประกอบด4วย ตราสัญลักษณ/ (Logo) ช่ือสXวนของเน้ือ วันท่ีผลิตและวันหมดอายุ บาร/โค4ดสินค4า         

ช่ือผลิตภัณฑ/และน้ำหนักของเน้ือโคขุน นอกจากผลิตภัณฑ/จากเน้ือโคขุนแล4ว ทางกลุXมยังมีการผลิต

หมวกคาวบอย และสร4อยคอโบโลไทด/ พวงกุญแจหมวกคาวบอย จำหนXายด4วยเพ่ือเป̂นการสXงเสริมการ

ขาย สXวนในการผลิตน้ันทางกลุXมได4 จ4างเเรงงานในท4องถ่ิน เชXน นักเรียน นักศึกษา โดยกลุXมโคขุนหนอง

แหน จะสอนการทำหมวกคาวบอย และสร4อยคอโบโลไทด/ให4ฟรี และจัดหาวัสดุ อุปกรณ/ ให4รับงานไป

ทำท่ีบ4าน จXายคXาแรงในการทำหมวกคาวบอย และสร4อยคอโบโลไทด/ ให4ผู4รับจ4าง ช้ินละ 50 บาท       

ซ่ึงสินค4าหมวกคาวบอย และสร4อยคอโบโลไทด/ เป̂นท่ีนิยมของตลาดมากสำหรับนำไปประกอบเคร่ือง

แตXงกายสไตล/คาวบอย และผลิตได4ไมXเพียงพอตXอความต4องการของตลาดและการทำผลิตภัณฑ/น้ีจึง

เป̂นการสร4างงาน สร4างรายได4ให4แกXประชาชนในท4องถ่ินได4เป̂นอยXางดี  

 

 
 

ภาพท่ี 2.6 ภาพแสดงผลิตภัณฑ/สินค4าของวิสาหกิจชุมชน 

    ภาพโดย : ภัทริกา แสงพันธุ/ (2565)  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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      นอกจากผลิตภัณฑ/ที ่กลXาวมาข4างต4น วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนยังมีภาพรวม

กิจกรรม สินค4าและบริการของกลุXม ดังน้ี 

1. เล้ียงโคขุน ต4นน้ำ กลางน้ำ ปลายน้ำ 

2. กองทุนออมทรัพย/เพ่ือการผลิต 

3. บริการด4านการผสมเทียมแมXโค และการสุขาภิบาลโค 

4. กองทุนหมุนเวียน อาหารสัตว/ และเวชภัณฑ/ 

5. ศูนย/ถXายทอดความรู4ด4านการปศุศัตว/ 

6. หมูXบ4านนวัตวิถี ชุมชนต4นแบบระดับจังหวัด 

7. สถานท่ี ศึกษาดูงานแกXเกษตรกร ผู4สนใจ สถานท่ีฝ�กงาน นิสิต นักศึกษา 

 

 

 
 

 

ภาพท่ี 2.7 ภาพแสดงผังกิจกรรม สินค4าและบริการของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

   ภาพโดย : ภัทริกา แสงพันธุ/ (2566) 

 

     2.1.3 วิธีการและสถานท่ีจัดจำหน4ายผลิตภัณฑ\โคขุนหนองแหน 

     เนื่องจากวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน มีผลิตภัณฑ/ที่โดดเดXน คือ เนื้อโคขุนตัดแตXงช้ิน

บรรจุถุงสุญญากาศ ลักษณะการจัดจำหนXายจะวางสินค4าแชXไว4ในตู4แชXเย็น/แชXแข็ง บานหน4าเปRด ขนาด

ประมาณ 109.4x59.8x83.7 เซนติเมตร ความจุ 280 ลิตร 9.9 Q สายไฟยาว 185 เซนติเมตร  โดย

จะนำเนื้อแพ็คถุงมาชั่งน้ำหนักบนเครื่องชั่งดิจิตอล แล4วจึงพิมพ/ฉลากสินค4าออกมา เนื่องจากเน้ือ    

แตXละช้ินมีน้ำหนักท่ีแตกตXางกัน  

     โดยในการจัดจำหนXายเนื้อโคขุน จะแบXงเป^น 3 ลักษณะ คือ 1.จัดจำหนXายในร4านค4าของ

ฝาก 2.การออกบูธแสดงสินค4าตามงานเทศกาลตXางๆ อาทิ งานบอลลูนยโสธร งานแสดงสินค4าทาง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



18 
 
การเกษตร เป^นต4น 3.จำหนXายเป^นวัตถุดิบให4กับร4านอาหาร โดยหากเป^นการจัดจำหนXายภายในร4าน

ของฝาก ทางกลุXมจะนำตู4แชXเย็นไปติดตั้งภายในร4าน และอาศัยการเข4าไปนับสต�อกสินค4า เพื่อเติม

สินค4าและเช็คคุณภาพอยXางสม่ำเสมอ โดยผู4วิจัยได4เข4าเก็บข4อมูล ณ สถานที่วางจำหนXาย ได4แกX        

1.ร4านอินดี้ ออร/แกนิก ตั้งอยูXที่ สถานีเติมน้ำมัน ปตท. เค.ซี.โตรเลียม อ.เมือง จ.ยโสธร เก็บข4อมูลเม่ือ

วันที่ 31 ต.ค.2564 (ปfจจุบันหมดสัญญาเชXาร4านเมื่อปลายปb 2564) 2.ร4านโคขุนการเกษตร ตั้งอยูXท่ี 

วิสาหกิจชุมชนโคขุนบ4านหนองแหน อ.กุดชุม จ.ยโสธร เก็บข4อมูลเม่ือวันท่ี 17 มิถุนายน 2565 

     โดยผลิตภัณฑ/อื่นๆ ที่ไมXใชXเนื้อโคขุนบรรจุถุงสุญญากาศ จะมีการจัดจำหนXายอยูXที่ร4านค4า

ในวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

 

 
 

ภาพท่ี 2.8 ภาพแสดงรูปแบบการจัดจำหนXายสินค4าของวิสาหกิจชุมชน 

     ภาพโดย : ภัทริกา แสงพันธุ/ (2565) 

 

    2.1.4 ขHอมูลเก่ียวกับอัตลักษณ\ชุมชนหนองแหน  

        2.1.4.1 ประวัติความเปcนมา  

    เมื่อปb พ.ศ. 2468 มีชาวบ4านแดง ตำบลโพนงาม อำเภอยโสธร จังหวัดอุบลราชธานี 

(ในขณะนั้น) นำโดย นายสาย พันธ/เพชร และนายสาร บุญศรี ได4อพยพครอบครัวมาตั้งถ่ินฐานเพื่อทำ

มาหากิน ต Xอมาชาวบ4านเห็นว Xาหมู Xบ 4านดังกลXาวตั ้งอย ู X ในที ่อ ันอ ุดมสมบูรณ/ อ ุดมไปด4วย

ทรัพยากรธรรมชาติมากมาย ทั้งมีปvาไม4อุดมสมบูรณ/ และตั้งอยูXใกล4วังน้ำใหญXที่มีแหนอยูXเป^นจำนวน

มาก (บริเวณทิศตะวันตกของห4วยแสนพัน) จึงตั้งชื่อหมูXบ4านวXา “บ4านหนองแหน” ตXอมาบ4านหนอง

แหน หมูXท่ี 7 ได4แยกจากบ4านหนองแหน หมูXท่ี 1 เม่ือปb พ.ศ.2538  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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   บ4านหนองแหน หมูXที่ 7 ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุม มีเนื้อที่ประมาณ 3,891 

ไรX เป^นที่นา 1,980 ไรX ทำไรX 1,989 ไรX ที่เหลือเป^นพื้นที่ทำไรXทำสวน พื้นที่ร4อยละ 70 เป^นที่ราบสูง

เหมาะสำหรับการปลูกพืช เลี้ยงสัตว/ ทำนา ทำไรX บ4านหนองแหน หมูXที่ 7 ตั้งอยูXในตำบลหนองแหน 

อำเภอกุดชุมกุดชุม จังหวัดยโสธร หXางจากอำเภอกุดชุม ไปทางทิศตะวันตก ระยะทางประมาณ 22 

กิโลเมตร หXางจากจังหวัดยโสธร ไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือ ประมาณ 57 กิโลเมตร 

   จำนวนครัวเรือน บ4านหนองแหน หมูXที่ 7 ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุม มีทั้งหมด 

169 ครัวเรือน รวมท้ังส้ิน 498 คน แยกเป̂น ชาย 232 คน หญิง 266 คน 

   รายไดHของประชากร  

- ครัวเรือนท่ีมีรายได4มากกวXา 38,000 บาท/คน/ปb จำนวน 119 ครัวเรือน 

- ครัวเรือนท่ีมีรายได4ต่ำกวXา 38,000 บาท/คน/ปb   จำนวน   -   ครัวเรือน 

- รายได4เฉล่ียของประชากรของหมูXบ4าน จำนวน  65,006.35  บาท/คน/ปb  

   การประกอบอาชีพหลักของครัวเรือน 

- อาชีพหลัก คือ ทำนา ทำไรX 

- อาชีพเสริม คือ เล้ียงสัตว/ ค4าขาย รับจ4างท่ัวไป 

   จำนวนกลุ4มกิจกรรม /  องค\กรต4างๆ กลุ4มอาชีพ มีจำนวน 6 กลุXม ดังน้ี 

1. ช่ือกลุXม กองทุนหมูXบ4าน ประธานกลุXม นางทรงสุดา  หลักบุญ 

2. ช่ือกลุXม กลุXมโคขุน  ประธานกลุXม นายสุพี  วงศ/พิทักษ/ 

3. ช่ือกลุXม สหกรณ/ชุมชน ประธานกลุXม นางทองใบ  กองทอง 

4. ช่ือกลุXม ทอผ4าด4วยก่ีกระตุก ประธานกลุXม นางวิจิตรา  สมภักดี 

5. กลุXมทำขนม   ประธานกลุXม นางวาสนา นาถาบำรุง 

6. กลุXมออมทรัพย/เพ่ือการผลิต ประธานกลุXม นางบุญญาภรณ/ วงศ/พิทักษ/ 

   ขHอมูลคมนาคม/สาธารณูปโภค 

   การเดินทางเข4าหมูXบ4าน ใช4ถนนสายกุดชุม-คำหัวคู ระยะทางหXางจากอำเภอกุดชุม 

ถึงหมูXบ4านประมาณ 22 กิโลเมตร ระบบสาธารณูปโภค มีไฟฟkา/ประปาใช4ครบทุกครัวเรือน 

   ขHอมูลแหล4งน้ำ 

1. แหล4งน้ำตามธรรมชาติ 

- ลำห4วยตู�เส่ีย 

- ฝากคำหมานัย 

- อXางกกกุง 

2. แหล4งน้ำท่ีสรHางข้ึนในหมู4บHาน  

- ประปา จำนวน 1 แหXง 

    

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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                    ขHอมูลปราชญ\ชาวบHาน 

1. นายสุวิช แสงพารา ปราชญ//ภูมิปfญญาด4าน บายศรีสูXขวัญ 

2. นายอXอน สวXางวงษ/ ปราชญ//ภูมิปfญญาด4าน จักสาน 

3. นายสุพี วงศ/พิทักษ/ ปราชญ//ภูมิปfญญาด4าน การเล้ียงโคขุน 

   ขHอมูลทางศาสนา 

   บ4านหนองแหน ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุม มีวัด 2 แหXง ได4แกX วัดบ4านหนอง

แหน และวัดปvาพุทธิคุณ มีพระสงฆ/ จำนวน 14 รูป 

   ผลผลิตทางการเกษตร 

   บ4านหนองแหน หมูXที่ 7 ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุม สXวนใหญXประกอบอาชีพ   

ทำเกษตร ผลผลิตมากเป̂นอันดับ 1 คือ ข4าว มากเป̂นอันดับ 2 คือ มันสำปะหลัง มากเป̂นอันดับ 3 คือ 

ยางพารา และอ4อย 

   ขHอมูลผลิตภัณฑ\ชุมชนและทHองถ่ิน (OTOP) ของชุมชน 

- ผ4าทอมือ ผ4าพันคอ กระเป�าผ4า  ผลิตโดย กลุXมทอผ4าด4วยก่ีกระตุก 

- เส่ือกก    ผลิตโดย กลุXมแมXบ4าน 

- กระต๊ิบข4าว หวดน่ังข4าว ผลิตโดย กลุXมจักสาน 

- เน้ือโคขุน หมวกคาวบอย ผลิตโดย กลุXมโคขุน 

- แจXวบองสมุนไพร  ผลิตโดย กลุXมแมXบ4าน 

- ขนมโดนัทและเค4กกล4วยหอม ผลิตโดย กลุXมแมXบ4าน 

   ขHอมูลดHานวิถีชุมชนงานประเพณีท่ีเปcนเอกลักษณ\ 

  บ4านหนองแหน หมูXท่ี 7 ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุม มีวัฒนธรรมและประเพณีอัน

ดีงามจากบรรพบุรุษสืบทอดกันมาจนถึงปfจจุบัน ทั้งความเชื่อทางพระพุทธศาสนา และวัฒนธรรมท่ี

ปรากฏทางด4านจิตใจยังเป^นไปตามประเพณีดั ้งเดิมที่ชาวบ4านเรียก“ฮีตสิบสอง ครองสิบส่ี” ซ่ึง

ชาวบ4านยังให4ความเคารพ เชื่อถือ ศรัทธา ผู4นำชุมชน พระสงฆ/ ครู– อาจารย/ และคนเฒXาคนแกX      

ในการจัดพิธีกรรมตXางๆ การจัดงานประเพณี “ฮีตสิบสอง ครองสิบส่ี” เป^นไปตามความเชื่อและยัง

ปฏิบัติกันสืบมาดังน้ี 

1. ประเพณีบุญข4าวจ่ี 

2. ประเพณีสงกรานต/ 

3. ประเพณีบุญบ้ังไฟ 

4. ประเพณีงานบุญผะเวสและแหXงพระ 

5. ประเพณีเดือนแปด 

6. ประเพณีเก4าเดือนสิบ 

7. ประเพณีเดือนสิบเอ็ด 

                     8. ประเพณีเดือนสิบสอง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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   ขHอมูลเก่ียวกับทุนชุมชน 5 ประเภทและทุนทางวัฒนธรรม 8 เสนXห/ 

  บ4านหนองแหน หมูXท่ี 7 ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุมมีการนำทุนชุมชน 5 ประเภท 

ได4แกX ทุนมนุษย/ ทุนทางสังคม ทุนกายภาพ ทุนทางธรรมชาติและทุนการเงิน พร4อมทุนทางวัฒนธรรม 

8 เสนXห/ที่เป^นเสนXห/ของชุมชน ได4แกX อาหาร การแตXงกาย ที่อยูXอาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความ

เช่ือและศิลปะพ้ืนถ่ิน มาสร4างมูลคXาเพ่ิม สร4างความประทับใจให4กับนักทXองเท่ียวได4 ดังน้ี 

1. ทุนมนุษย\ (Human capital) มีบุคคลท่ีมีความรู4ความสามารถหลากหลายสาขา 

2. ทุนสังคม (Social capital) ได4แกX วัฒนธรรม ภูมิปfญญา ซึ่งมีครบทั้ง 8 วิถี

วัฒนธรรม  

2.1 อาหาร อาหารท่ีโดดเดXนด4วยทุนทางทรัพยากรของท4องถ่ิน มีการบริโภค 

ข4าวเหนียวกับอาหารหลักงXายๆอยXาง แจXวกับผัก โดยมีเมนูทีเด็ด คือ น้ำตกเนื้อโคขุน ข4าวอินทรีย/น่ึง

กรอย สเต็กเนื้อโคขุน แจXวบองสมุนไพร แกงหวายรสชาติปvาดงดิบ ปลาส4มอXางกกกุง ขนมหวานสาว

ร4อยหนองแหน เป̂นต4น 

2.2 การแตXงกาย แม4รูปแบบเส้ือผ4าอาจเปล่ียนไปตามกาลเวลาแตXการแตXงกาย 

พื้นบ4านยังมีให4เห็นตามงานบุญประเพณีตXางๆ  เชXน ผู4หญิงใสXผ4าถุงมัดหมี่ เสื้อคอกลมแขนยาวมีสไบ

หรือภาษาถิ่นเรียกผ4าเบี่ยงหXม ผู4ชายนุXงโสรXง นอกจากนี้นวัตวิถีชาวหนองแหนยังมีการแตXงกายแบบ

คาวบอยอิสาน เป̂นชุดท่ีนิยมใสXกันและถือเป̂นเอกลักษณ/ท่ีโดดเดXนของชาวชุมชนหนองแหน 

2.3 ท่ีอยูXอาศัย  สถานท่ีสำคัญบ4านเรือนอิสานแบบโบราณมีให4เห็นไมXมากแตXยัง               

คงแสดงให4เห็นถึงมรดกทางวัฒนธรรมท่ียังหลงเหลืออยูX 

2.4 ประเพณี  ประเพณียังคงสืบทอดอยูXแม4มีไมXครบท้ังสิบสองเดือนด4วยเหตุ 

การณ/และบริบทท่ีเปล่ียนไปแตXยังคงรักษาจารีตตามประเพณีฮีตสิบสองไว4 

2.5 ภาษา ยังคงใช4ภาษาอิสานในการส่ือสารเป̂นหลัก 

2.6 อาชีพ โดยอาชีพการเกษตรยังเป̂นอาชีพหลักเชXนเดิม แตXบางครอบครัวก็ยึด 

อาชีพค4าขาย 

2.7 ความเช่ือ  ยังคงมีความเช่ือเร่ืองการนับถือผีปูvตา ผีบรรพบุรุษจะทำส่ิงใดต4อง 

มีการบอกกลXาว 

2.8 ศิลปะพ้ืนถ่ิน ศิลปะท่ียังมีอยูXเชXน การเปvาแคน การแสดงหมอลำ การฟkอน 

การเซ้ิง ยังมีอยูXในชีวิตประจำวัน 

3. ทุนทางกายภาพ  (Physical capital) ได4แกX สาธารณูปโภคตXาง ๆ หรือโบราณ- 

สถาน โบราณวัตถุ ท่ีมีถือวXาสXวนสาธารณูปโภคน้ันคXอนข4างดีเม่ือเทียบกับหมูXบ4านข4างเคียง 

4. ทุนท่ีเปcนทรัพยากรธรรมชาติ (Natural capital) มีพ้ืนท่ีปvามากกวXาหมูXบ4านอ่ืน  

สXวนหนึ่งเพราะคนในชุมชนชXวยกันอนุรักษ/ธรรมชาติ และยังมีแหลXงทXองเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงาม 

ได4แกX อXางกกกุง ภูดXานเกวียน ภูนมสาว ผาอีดXาง น้ำตกห4วยตลาด และยังมีปvาไม4ชุมชนที่อุดมสมบูรณ/

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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กวXาสองหมื่นไรX ที่ชาวบ4านชXวยกันอนุรักษ/ด4วยความเข4มแข็งจนได4รับรางวัลลูกโลกสีเขียว ได4รับการ

ยอมรับในวงการปvาไม4ระดับประเทศ 

5. ทุนท่ีเปcนตัวเงิน 

5.1 ช่ือกองทุน กลุXมออมทรัพย/เพ่ือการผลิต มีสมาชิก 202 คน มีเงินทุน 

หมุนเวียน จำนวน 3,000,000 บาท  

5.2 ช่ือกองทุน กองทุนหมูXบ4าน มีสมาชิก 323 คน มีเงินทุนหมุนเวียน จำนวน  

5,000,000 บาท 

       2.1.4.2 คำขวัญและสโลแกน 

   บ4านหนองแหน มีอัตลักษณ/และจุดเดXนของชุมชน สรุปได4โดยยXอ ดังน้ี 

1. คำขวัญของหมู4บHาน  

                       เท่ียวหมูXบ4านคาวบอย  ตามรอยพระพุทธศาสนา 

                       เลือกเส้ือผ4าพ้ืนเมือง   น่ังรถเคร่ืองชมภูเขา 

                       เนินนมสาวอXางกกกุง  เลาะชมทุXงภูทางเกรียน 

2. สโลแกน : มาแล4วสุขใจ กลับไปมีโชค 

 

 
 

ภาพท่ี 2.9 ภาพแสดงอัตลักษณ/ของชุมชน 

               ภาพโดย : ภัทริกา แสงพันธุ/ (2565) 

 

  2.1.5 ปpจจัยท่ีเก่ียวขHองและโอกาสในการทำตลาดเน้ือโคไทย 

  อุตสาหกรรมเนื้อโคไทยมีมูลคXาสูงกวXา 8 หมื่นล4านบาท/ปb จากการโคเนื้อ 4 สายพันธุ/หลัก 

โดยมีแมXโคลูกผสมบราห/มันเป^นโคต4นน้ำผสมเทียมด4วยน้ำเชื้อโคเลือดยุโรป (เชXน ชาร/โรเลXส/ แองกัส 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบรงกัส) น้ำเชื้อโคเลือดญี่ปุvน (วากิว) รวมถึงการนำโคนมเพศผู4มาเลี้ยงขุน เมื่อแปรสภาพโคขุนสาย

พันธุ/ตXางๆ เหลXานี้เป^นซากโค ตัดแตXงเป^นชิ้นสXวนเพื่อขายสXง ขายปลีก และบริการอาหารด4วยเมนู

ตXางๆ จะสร4างคุ4มคXาและแตกตXางตามสายพันธุ/ เนื่องจากคุณคXาและคุณภาพเนื้อแตกตXางกัน รวมถึงมี

การลงทุนท่ีแตกตXางกัน (ศิริพร กิรติการกุล, 2565) 

   2.1.5.1 ประเภทและมูลค4าของโคเน้ือ 

1. โคเน้ือลูกผสมบราห\มัน (น้ำหนักเฉล่ียประมาณ 480 กก.มูลคXา 47,530 บาท / 

ตัว) เม่ือแปรสภาพเป̂นซากโค (% ซากประมาณ 52-54) มูลคXาเพ่ิมจากการจำหนXายซากและผลพลอย

ได4 (หนัง หัว แข4งและเครื่องใน) 2,523 บาท (ร4อยละ5.31) เนื้อโคมีคุณสมบัติที่ควรประกอบอาหาร

ต4ม ตุ�น ผัด เหมาะสำหรับ (ไมXมีไขมันแทรก และกล4ามเนื้อมีความเหนียวกวXาสายพันธุ/อื่น) มีผู4บริโภค

ในตลาดเนื้อร4อนหรือตลาดชุมชน ผู4ประกอบการที่ทำหน4าที่ตัดแตXงเป^นชิ้นสXวน (สXวนใหญXเป^นผู4ทำ

หน4าที่เชือดในโรงเชือดด4วย) สร4างมูลคXาเพิ่มเฉลี่ย 9,287 บาท/ตัว (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อยละ 

19.54) ขายสXงให4ผู4ประกอบการเขียงเนื้อ สร4างมูลคXาเพิ่มเฉลี่ย 7,367 บาท/ตัว (ผลตอบแทนการ

ลงทุน ร4อยละ 15.50) 

                 สำหรับกลุ4มโคคุณภาพ เชXน โคขุนลูกผสมชาร/โรเลXส/ วากิวไทย และโคนมที่ปfจจุบัน

มีโอกาสทางการตลาดสูงขึ้น เป^นกลุXมโคขุนที่ผู4บริโภคสXวนใหญXให4คุณคXาจากเนื้อนุXม มีไขมันแทรก 

รสชาติอรXอยการนำปรุงอาหารด4วยการปR£งยXาง เมื่อแปรสภาพเป^นซากต4องบXมในห4องบXมเนื้อ (ในห4อง

เย็นควบคุมอุณหภูมิและความชื้น) เป^นเวลา 7-14 วัน กXอนนำไปตัดแตXงเป^นชิ้นสXวนเพื่อการจำหนXาย

ขายสXง (ร4านเนื้อ ห4างสรรพสินค4า) และโรงแรม ร4านบริการอาหารกลุXมตXางๆ ผู4ประกอบการจึงมีการ

ลงทุนในโรงเชือดที่ได4มาตรฐาน ห4องบXม ศูนย/ตัดแตXงเนื้อ ให4ผลิตภัณฑ/มีการควบคุมคุณภาพเพื่อสร4าง

มูลคXาเพิ่มในทุกขั้นตอนการผลิต ซึ่งในแตXละสายพันธุ/มีต4นทุนตัวโคขุนมีชีวิต (รับซื้อตามเกรด) และ

การลงทุนและผลตอบแทนท่ีแตกตXาง หากเปรียบเทียบด4วยโคขุนท่ีเกรดเดียวกัน พบวXา 

2. โคลูกผสมชาร\โรเล4ส\ (นน.เฉลี่ยประมาณ 550 กก.มูลคXา 68,948 บาท/ตัว) เม่ือ

แปรสภาพเป^นซากโค (% ซากประมาณ 56-58) ผู4ประกอบการโรงเชือดมีมูลคXาเพิ่มจากการจำหนXาย

ซากและผลพลอยได4 7,545 บาท (ร4อยละ 10.94) ผู4ประกอบการตัดแตXงเป^นชิ้นสXวน (สXวนใหญXเป̂น

ร4านขายเนื้อ) สร4างมูลคXาเพิ่มเฉลี่ย 27,081 บาท/ซาก (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อยละ 39.27) ขายสXง

ให4ร4านขายปลีก (ตลาดออนไลน/มีอัตราการเพิ่มขึ้นสูงมาก) ห4างสรรพสินค4า สร4างมูลคXาเพิ่มเฉล่ีย 

27,528 บาท/ซาก (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อยละ 32.67) สำหรับผู4ประกอบการร4านอาหารเมื่อนำ

ชิ้นสXวนหลักและรองมาบริการกลุXมสเต�ก ปR£งยXาง ชาบูชาบู  สร4างมูลคXาเฉลี่ย 20,387 บาท (ร4อยละ 

29.57) 

3. โคลูกผสมวากิวไทย (นน.เฉล่ียประมาณ 580 กก.มูลคXา 85,876 บาท/ตัว) เม่ือ 

แปรสภาพเป^นซากโค (% ซากประมาณ 57-58) ผู4ประกอบการโรงเชือดมีมูลคXาเพิ่มจากการจำหนXาย

ซากและผลพลอยได4  7,684 บาท (ร4อยละ 10.13) ผู 4ประกอบการตัดแตXงเป^นชิ ้นสXวนขายสXง        

(ร4านขายเนื้อ) สร4างมูลคXาเพิ ่มเฉลี ่ย 56,420 บาท/ซาก (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อยละ74.35)      
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



24 
 
ขายสXงให4ร4านขายปลีก (ตลาดออนไลน/มีความต4องการเพ่ิมข้ึนสูงมาก) ห4างสรรพสินค4า สร4างมูลคXาเพ่ิม

เฉลี่ย 21,870 บาท/ซาก (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อยละ 28.85) สำหรับผู4ประกอบการร4านอาหาร

เมื่อนำชิ้นสXวนหลักและรองมาบริการกลุXมสเต�ก ปR£งยXาง ชาบูชาบู  สร4างมูลคXาเฉลี่ย 24,245 บาท 

(ร4อยละ 31.95) เง่ือนไขสำคัญคือตลาดคXอนข4างจำกัด 

4. โคนมขุน (นน.เฉล่ียประมาณ 525 กก.มูลคXา 55,317 บาท/ตัว) เม่ือแปรสภาพ 

เป^นซากโค (% ซากประมาณ 53-55) ผู4ประกอบการโรงเชือดมีมูลคXาเพิ่มจากการจำหนXายซากและ 

ผลพลอยได4  4,540 บาท (ร4อยละ 8.21) ผู4ประกอบการตัดแตXงเป^นชิ้นสXวนขายสXง (ร4านขายเนื้อ) 

สร4างมูลคXาเพิ ่มเฉลี ่ย17,310 บาท/ซาก (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อยละ 31.24) ขายสXงให4            

ร4านขายปลีก ห4างสรรพสินค4า สร4างมูลคXาเพิ่มเฉลี่ย 13,750 บาท/ซาก (ผลตอบแทนการลงทุน ร4อย

ละ 24.86) สำหรับผู4ประกอบการร4านอาหารเมื่อนำชิ้นสXวนหลักและรองมาบริการกลุXมสเต�ก ปR£งยXาง 

ชาบูชาบู  สร4างมูลคXาเฉล่ีย 11,360 บาท (ร4อยละ 20.54) 

 
 

 
 

ภาพท่ี 2.10 ภาพแสดงมูลคXาโคเน้ือแตXละประเภท 

         ท่ีมา : https://beefbeef.org 

 

          2.1.5.1 อาหารและผลิตภัณฑ\จากเน้ือโคไทย 

       โคเนื้อแตXละสายพันธุ/ ตลอดจนชิ้นสXวนตXางๆ ในตัววัว ก็มีคุณลักษณะ (ความนุXม 

เหนียว สัดสXวนของเน้ือแดงและไขมันของช้ิน) ยXอมสXงผลตXอการเลือกใช4กระบวนการปรุงสุกท่ีแตกตXาง

กัน (ต4ม ตุ�น ผัด ปR£ง ยXาง เป^นต4น) คุณคXาและจุดเดXนที่แตกตXางกัน (รสชาติ ความอรXอยของเน้ือ) ใน   

แตXละชิ้นสXวน ดังนั้นผู4ประกอบการหรือผู4ใช4ประโยชน/ จึงควรมีความรู4 และความเข4าใจเพื่อการ

นำไปใช4ประโยชน/ใน 2 เปkาหมายซึ่งแตกตXางกันคือ 1) เพื่อการประกอบอาหาร และ2) การแปรรูป

ผลิตภัณฑ/ได4อยXางเหมาะสม อีกทั้งการปรุงอาหารให4อรXอยก็ยังขึ้นกับไลฟ¤สไตล/ ความชื่นชอบสXวน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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บุคคลของผู 4บริโภคที่นิยมอาหารด4วยวัฒนธรรมการบริโภคที่แตกตXางกัน คุณภาพของเนื ้อ คือ       

“เนื้อที่เหมาะสมกับการนำไปใช4ประโยชน/ของผู4ใช4” เราจึงเลือกชิ้นสXวน คุณภาพเนื้อที่เหมาะสมกับ

เมนูอาหารและผลิตภัณฑ/จากเนื้อโคด4วยวัฒนธรรมการบริโภคออกเป^น อาหารไทย (เชXน แกงเน้ือ 

มัสมั่นเนื้อ ลาบ กระเพราเนื้อ เป^นต4น) ซึ่งสามารถเลือกใช4เนื้อจากพันธุ/โคที่ไมXเน4นไขมันแทรก อาหาร

ตะวันตก ( เชXน สเต�ก บาร/บีคิว เบอร/เกอร/) ใช4เนื้อโคที่เน4นความนุXม อาหารญี่ปุvน/เกาหลี (เชXน สุก้ี  

ปR£งยXาง ชาบู) ใช4เน้ือโคท่ีเน4นไขมันแทรกสูง และอาหารอ่ืนๆ (เชXน ก�วยเต๋ียวเน้ือ ต4มแซบ เป̂นต4น) ท่ีใช4

ประโยชน/จากเน้ือได4หลากหลาย 

         สำหรับการแปรรูปเนื้อเป^นผลิตภัณฑ/นั้น ผู4ประกอบการนอกจากจะต4องมีความรู4ใน

กระบวนการผลิตแล4ว ยังต4องบริหารจัดการชิ้นสXวนให4เกิดมูลคXาเพิ่มตามความต4องการของตลาด   

เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ/ ตามรสนิยมและวัฒนธรรมการบริโภคเชXนเดียวกัน โดยผลิตภัณฑ/พื้นบ4าน    

ของไทยท่ีเป^นที่นิยม เชXน เนื้อแดดเดียว แหนม หม่ำเนื้อ เนื้อทุบ เป^นต4น สำหรับผลิตภัณฑ/ตะวันตก 

ที่สามารถสร4างมูลคXาเพิ ่มที ่แพรXหลายอยูXในตลาด เชXน กลุ Xมการใช4ประโยชน/เศษเนื ้อดี เศษมัน       

ผXานกระบวนการ บดตีผสมเครื่องปรุงเพื่อแปรรูปเป^นไส4กรอกรสตXางๆ  ทั้งในรูปรมควัน และไส4กรอก

ที่ใช4การต4มสุก และมีทโลฟที่นิยมทานกับกลุXมสลัด รวมทั้งสามารถเป^นสXวนของ ท4อปปR£งเมนูอาหารได4

หลากหลายรายการ สำหรับกลุXมซาลามี่ และแฮม ก็มีตลาดรองรับ ทั้งแฮมเนื้อ และแฮมสามช้ัน 

สำหรับเป^นอาหารเช4าของครัวเรือนสมัยใหมX/วัยรุXน วัยทำงานที่ไมXมีเวลาประกอบอาหารเช4า เป^นต4น 

โดยกระบวนการท่ีใช4จำเป̂นต4องมีเทคโนโลยี (จุฑารัตน/ เศรษฐกุล, 2565) 
 

        2.1.5.2 ลักษณะเด4นของเน้ือโคแต4ละสายพันธุ\ โคเน้ือไทย 

         โคเน้ือแตXละสายพันธุ/มีจุดเดXนและคุณภาพเน้ือท่ีแตกตXางกัน นำไปใช4ประโยชน/ในการ

ประกอบอาหารและการแปรรูปผลิตภัณฑ/ได4หลากหลาย การสร4างมูลคXาเพิ่มด4วยคุณคXาเนื้อโคไทย

สXงผลให4คุณภาพเนื้อโคไทยแขXงขันได4กับเนื้อโคนำเข4า ทั้งกลุXมเนื้อโคขุนคุณภาพและเนื้อโคธรรมชาติ 

เนื้อโคขุนในประเทศสXวนใหญXเป^นเนื้อโคลูกผสม (แมXพันธุ/สXวนใหญXเป^นลูกผสมบราห/มันเลือดสูง)    

กับน้ำเช้ือพันธุ/ตXางประเทศ 

(1) จุดเด4นเน้ือโคขุนชาร\โรเล4ส\   เน้ือมีไขมันแทรกระดับปาน 

กลาง-สูง มีความนุXม  สีของเนื้อมีสีแดงเลือดนก ลักษณะการกระจายของไขมันแทรกจะแตกตXางจาก

โคเน้ือไทยวากิว สามารถจัดอยูXในกลุXมเน้ือคุณภาพ (ไขมันแทรกเกรด 2.5- 3) ไปจนถึงพรีเม่ียม (ไขมัน

แทรกเกรด 3.5 ข้ึนไป) 

(2) จุดเด4นเน้ือโคลูกผสมไทยวากิว เน้ือมีไขมันแทรก ระดับสูง-สูงมาก  

ไขมันแทรกเกรด 4-5  ลักษณะไขมันแทรกจะกระจายตัวเป̂นลายหินอXอน สีเนื้อมีสีแดงอมชมพู ขนาด

พื้นที่หน4าตัดของเนื้อสันนอกคXอนข4างใหญX เนื้อมีความนุXมมาก  เนื้อกลุXมนี้จึงเหมาะสำหรับการทำปR£ง 

ยXาง ชาบูชาบู และทำสเต�ก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(3) จุดเด4นเน้ือโคลูกผสมบราห\มัน  ถ4าเป̂นเน้ือโคบราห/มันท่ัวไปเน้ือจะไมXมี 

ไขมันแทรก เนื้อนุXมน4อย-ปานกลาง  เนื้อมีสีแดงคล้ำ  ลักษณะเนื้อสัมผัสแนXน และคXอนข4างแห4ง 

เหมาะสำหรับการทำอาหารประเภท แกง ผัด ต4ม และตุ�น  ถ4าเป^นเนื้อโคบราห/มันขุน สีเนื้อมีสีแดง

เข4ม และมีความสดใสมากกวXาบราห/มันทั่วไป ถ4ามีการเลี้ยงขุนด4วยอาหารข4นที่ดีเนื้อจะมีไขมันแทรก

บ4าง แตXจะมีความนุXมน4อยกวXากลุXมโคขุนคุณภาพ (ลูกผสมเลือดยุโรปและเลือดญี่ปุvน) เพราะเป^นพันธุ/

เมืองร4อน (Indicus) การบXมเน้ือบราห/มันในระยะเวลาท่ีเทXากับเน้ือโคขุนเลือดยุโรป (14วัน) จะชXวยให4

เนื้อนุXมขึ้นได4ไมXมาก นอกจากจะใช4เทคโนโลยีของการทำดรายเอจ ( dry aged beef) ซึ่งใช4เวลานาน 

มากกวXา 21 วัน 

(4) จุดเด4นของเน้ือโคนมขุน เน้ือมีความนุXมมาก ระดับไขมันแทรกสXวนใหญX 

อยูXที่เกรด 2 สีของเนื้อคXอนข4างเข4ม ขนาดพื้นที่หน4าตัดของเนื้อสันมีขนาดเล็กกวXาโคเนื้อ การดูแล 

เลี้ยงลูกโคหลังหยXานมจนถึงตลอดระยะเวลาการขุนด4วยอาหารข4นที่มีคุณภาพ เนื้อจะมีไขมันแทรก

เพ่ิมข้ึนมาก 

(5) จุดเด4นเน้ือโคพ้ืนเมือง   เน้ือมีสีคล้ำ เน้ือไมXมีไขมันแทรก  เน้ือนุXมปาน 

-เหนียวทั้งนี้ขึ้นอยูXกับอายุ ถ4าอายุน4อยกวXา 3 ปb เนื้อจะไมXเหนียว เนื้อสัมผัส(texture) แนXนและแห4ง

แตXมีความมันวาว   เส4นใยกล4ามเนื้อละเอียด การบXมเนื้อจะไมXชXวยทำให4เนื้อนุXมมากขึ้น นิยมจำหนXาย

เป̂นเน้ือท่ีไมXผXานการบXม 

 

 
 

ภาพท่ี 2.11 ภาพแสดงลักษณะเดXนแตXละสายพันธุ/โคเน้ือไทย  

      ท่ีมา :  จุฑารัตน/ เศรษฐกุล (2565)  

 

   อุตสาหกรรมเนื้อของไทยพัฒนามาไกลมาก โดยเฉพาะอยXางยิ่งไกXเนื้อและสุกร ด4วย

เทคโนโลยีและนวัตกรรมสร4างมูลคXาเพิ่มแปรรูปผลิตภัณฑ/ที่ได4มาตรฐานการสXงออก สะดวกทันสมัย 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตอบไลฟ¤สไตล/ผู4บริโภค แม4วXาในกระบวนการแปรรูปต4องใช4สารเคมีบางอยXาง (ในระดับที่อยูXในเกณฑ/

การอนุญาตให4ใช4ตามมาตรฐานสากล) เพื ่อชXวยปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ/ เชXน เกลือ ไนเตรท         

ไนไตรท/ ซึ ่งชXวยให4ผลิตภัณฑ/เนื ้อกลุ Xมแฮม เบคอนและไส4กรอกกลุ Xมอิมัลชั ่นมีสีอมชมพู สดใส           

นXาร ับประทาน เพิ ่มกลิ ่นและรสชาติที ่ด ีของผลิตภัณฑ/เนื ้อกลุ Xมหมักเปรี ้ยว ได4แกX แฮมดิบ               

(air dried beef) ซาลามี่ (salami) แหนม นอกจากนี้สารไนเตรทยังชXวยยับยั้งการเจริญเติบโตของ

เชื้อแบคทีเรีย Clostridium botulinum ที่เป^นต4นเหตุของโรคอาหารเป^นพิษ ในขณะเดียวกันการใช4

สารเคมีดังกลXาวก็เป^นสาเหตุของการเกิดโรคมะเร็งได4เชXนกัน โดยเมื่อไมXนานมานี้ทางองค/การอนามัย

โลกก็ได4ออกมาเตือนและห4ามใช4 ซึ่งก็มีประเทศที่ปฏิบัติตาม เชXน สหรัฐอเมริกา แตXประเทศในกลุXม 

EU เชXน เยอรมัน ซ่ึงเป̂นประเทศท่ีมีการแปรรูปเน้ือสัตว/มากมายหลายชนิดก็ยังใช4ตามปกติ 

   โอกาสเนื ้อสัตว/แปรรูปและความท4าทายในการขยายโอกาสทางการตลาดของ

ผู4ประกอบการรายยXอยและรายกลางที่จะเกิดขึ้นใหมXในอนาคต และจากกระแสการตXอต4านการ       

ใช4สารเคมีปรุงแตXงในผลิตภัณฑ/เนื้อ อาจสXงผลให4ความนิยมในการบริโภคเนื้อแปรรูปลดลง โดยเฉพาะ

ในกลุXมที่ตระหนักถึงสุขภาพ ซึ่งเป^นกลุXมที่มีกำลังซื้อสูง ประกอบกับแนวโน4มของความนิยมบริโภค

อาหารสดเพิ ่มขึ ้น จึงเป^นการเพิ ่มโอกาสและทางเลือกของผู 4บริโภคมากขึ ้น ความสำคัญของ          

การแปรรูปเนื ้อ เกิดขึ ้นเพราะ 1) ต4องการถนอมอาหารให4เก็บไว4ได4นานขึ ้น 2) ใช4ประโยชน/           

จากเศษเน้ือ เน้ือช้ินสXวนรอง เน้ือท่ีระบายออกยาก/เป̂นท่ีต4องการน4อย 3) สร4างมูลคXาเพ่ิม 

   ปfจจุบันผู4ประกอบการก็มีทางเลือกที่จะนำเทคโนโลยีอื่นมาใช4เพื่อยืดอายุการเก็บ

เน ื ้อ และปร ับปร ุงค ุณภาพโดยไม Xผ Xานกระบวนการแปรร ูป ได 4แก X การใช 4 เทคโนโลย ีของ                   

การแชXเย ือกแข็ง ( individual quick frozen) เทคโนโลยีของบรรจุภ ัณฑ/แบบสกินแพค                     

( vacuum skin packaging) เทคโนโลยีการตัดแตXงเพื่อสร4างมูลคXาเพิ่ม เชXน การแยกแตXละกล4ามเน้ือ

เพื่อสร4างความแตกตXาง การตัดแตXงที่ลดปริมาณเศษเนื้อโดยการขึ้นรูปชิ้นสXวนเนื้อที่มีความเหนียว 

เนื้อที่มีสัดสXวนไขมันสูง นำไปแชXแข็งและสไลด/เป^นแผXน การทำเนื้อสเต็กขึ้นรูปจากเนื้อที่มีความนุXม  

มาจากเน้ือเกรดสูงแตXมีขนาดเล็กโดยใช4เอนไซม/ transglutaminase ก็สามารถทำเพ่ือให4ช้ินเน้ือติดกัน 

และขึ้นรูปกXอนนำไปตัดเป^นชิ้นสเต็กได4 นอกจากนี้เนื้อที่มาจากชิ้นสXวนรอง ที่มีความนุXมน4อย เชXน   

เนื้อพับใน เนื้อลูกมะพร4าวก็สามารถใช4ทำเนื้อสเต็กได4โดยใช4เทคนิคของการทำซูวี (sous vide) คือ

การนำชิ้นเนื้อที่ตัดเป^นชิ้นสเต็กใสXในถุงพลาสติกภายใต4สุญญากาศแล4วนำไปผXานความร4อนในอXางน้ำ

ร4อนควบคุมอุณหภูมิให4อยูXประมาณ 55-60 องศาเซลเซียส ระยะเวลาขึ้นอยูXกับความหนาของชิ้นเน้ือ 

( 3 ชั่วโมงสำหรับเนื้อที่หนา 1 นิ้ว) การทำเนื้อฉีดไขมันก็เป^นการสร4างมูลคXาเพิ่มให4กับเนื้อสXวนรอง   

ที่ไมXมีไขมันแทรก และยังได4ใช4ประโยชน/จากไขมันวัว (ที่แตXเดิมก็นำไปเป^นสXวนผสมทำไส4กรอก

อิมัลชัน) โดยนำไปละลายเป̂นไขมันเหลว และฉีดกลับเข4าไปในเนื้อ ก็เกิดจากความพยายามที่ต4องการ

ขายเป̂นเน้ือสเต็กแชXแข็งท่ีมีมูลคXา และมีความนิยมมากกวXาท่ีจะทำเป̂นผลิตภัณฑ/แปรรูป 
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   2.1.5.3 รูปแบบโซ4อุปทานและรูปแบบธุรกิจครบวงจรเน้ือโคไทย 

   การบริหารจัดการโซXอุปทานเนื้อโคไทยที่ได4รับการยกยXองวXามีความเข4มแข็งและ     

มีศักยภาพในภูมิภาค มีการพัฒนาเติบโตอยXางรวดเร็ว มีรูปแบบธุรกิจทั้งในรูปสหกรณ/ที่มีจำนวน

สมาชิกและปริมาณธุรกิจขนาดใหญX รวมทั้งรูปแบบวิสาหกิจที่มีการบริหารจัดการคล4ายสหกรณ/แม4จะ

มีจำนวนสมาชิกและปริมาณธุรกิจที่เล็กกวXาแตXมีความคลXองตัว ปfจจุบันเรายังพบวXามีผู4ประกอบการ

อิสระจำนวนไมXน4อยที่สามารถบริหารจัดการธุรกิจครบวงจรเริ่มจาการเลี้ยงโคเนื้อ ทำธุรกิจไปจนถึง

บริการร4านอาหารจากเน้ือโคท่ีทำการผลิตเองจนสามารถสร4างแบรนด/ท่ีเข4มแข็ง สร4างตลาดเฉพาะจาก

เนื้อโคคุณภาพของตนเอง โดยลดภาระการบริหารจัดการในโซXขั้นกลางน้ำ โดยการเชื่อมโยงกิจกรรม

กับเครือขXาย และหันมาเน4นการจัดการช้ินสXวนท่ีจัดการในโซXปลายน้ำ 

   ความสำเร็จการบริหารจัดการโซXอุปทานโซXต4นน้ำจาก 4 สายพันธุ/เกิดจากการจัดการ

พันธุ /การจัดการอาหารตามบริบท (Grain fed) ที ่ทำให4เนื ้อโคไทยมีอัตลักษณ/ที ่แตกตXางจาก           

เน้ือโคนำเข4า (Grass fed) เพ่ิมผลิตภาพด4วยเทคโนโลยีอาหารและการจัดกลุXมการผลิตอยXางเป̂นระบบ 

1. การจัดการโซ4โรงฆ4า ห4องบXมซาก ยังเป̂นคอขวดสำคัญท้ังด4านความเพียงพอ 

ของโรงฆXามาตรฐาน ด4านต4นทุนการแปรสภาพ เพื่อสร4างมูลคXาเพิ่ม (ต4นทุนการเชือดสูงและมีการ

จัดการหลายรูปแบบ) 

2. โซ4การตัดแต4งช้ินส4วน  เป̂นโซXท่ีมีความสำคัญแม4เราจะมีปริมาณและคุณภาพโค

ต4นน้ำ แตXบุคลากรในด4านการตัดแตXงที่มีความรู4และทักษะที่เป^นมืออาชีพ ยังมีไมXเพียงพอและควร

ได4รับการสนับสนุนองค/ความรู 4ที ่เป^นทักษะและศิลปะการตัดแตXงที ่ตอบโจทย/ตลาดและบริการ

ร4านอาหารด4วยวัฒนธรรมการบริโภคตXางๆ เพ่ือเพ่ิมการบริหารจัดการช้ินสXวน 

3. โซ4การขายปลีก เพื่อการรักษาตลาดในระดับตXางๆที่ได4รับผลกระทบจากการ

นำเข4าผลิตภัณฑ/จากตXางประเทศ ซ่ึงรวมไปถึงการพัฒนาในด4ายบรรจุภัณฑ/ ด4วยอุปกรณ/ท่ีทันสมัย 

4. โซ4บริการอาหาร นับเป^นโซXที่สำคัญที่มีผู4ประกอบการจำนวนมากที่ก4าวเข4าสูXโซX

นี้ แตXต4องบริหารจัดการต4นทุนโดยหันไปใช4เนื้อโคนำเข4ามากกวXาการใช4เนื้อโคไทยที่มีคุณภาพดีหลาย

ประการ แตXมีความเสียเปรียบด4านต4นทุน รวมทั้งลดภาพการบริหารจัดการชิ้นสXวน(สามารถเลือกใช4

เฉพาะช้ินสXวน สะดวกและได4คุณภาพ) 
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ภาพท่ี 2.12 ภาพแสดงโซXอุปทานโคเน้ือไทย  

ท่ีมา : ศิริพร กิรติการกุล และคณะ (2565) 

 

    2.1.5.4 โอกาสอุตสาหกรรมเน้ือโคไทยในอาเซียน (AEC) 

    ปริมาณการสXงออกและแนวโน4มการสXงออกโคเนื้อมีชีวิตไปจำหนXายยังประเทศ

เพื่อนบ4าน (โดยเฉพาะอยXางยิ่ง จีนและเวียดนาม) เป^นตัวกระตุ4นราคาในตลาดโคเนื้อของประเทศไทย 

จากสถิติปb 2562-2564 ประเทศไทยสXงออกโคมีชีวิต 0.2-0.4 ล4านตัว/ปb เมื่อรวมกับปริมาณการ

บริโภคในประเทศไทย ประมาณ 1.0 ล4านตัว เราจึงความต4องการโคเนื้อประมาณ 1.2-1.4 ล4านตัวตXอ

ปb แม4อัตราการบริโภคในประเทศยังอยูXในระดับต่ำ (เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ร4อยละ 0.08 ตXอปb) (กรมปศุสัตว/, 

2564) แตXเป^นที่ยอมรับวXาการสXงออกโคเนื้อมีชีวิตมีผลตXอราคาโคเนื้อในประเทศ ในอดีตที่ผXานมา

ยุทธศาสตร/โคเนื้อมีเปkาหมาย มุXงเน4นการผลิตเพื่อการบริโภคภายในประเทศและสXงออกโคเน้ือ      

เพ่ือกระตุ4นราคาและปริมาณการเล้ียงของประเทศ 

    แตXความก4าวหน4าของอุตสาหกรรมเน้ือโคไทยมีความเข4มแข็งของโซXอุปทานใหมXด4วย

เทคโนโลยีและนวัตกรรมตั้งแตXการผลิต การแปรรูปและการตลาด  ทำให4ประเทศไทยเป^นผู4นำของ

อุตสาหกรรมเนื้อโคในภูมิภาค แม4ภาครัฐจะให4การสนับสนุนการขับเคลื่อนโดยให4ความสำคัญการ

สXงออกผลิตภัณฑ/เนื้อโคในยุทธศาสตร/โคเนื้อ เพื่อการเพิ่มมูลคXาและผลักดันให4เป^นอุตสาหกรรมมูลคXา

สูง และเป^นสินค4าพรีเมี่ยมของประเทศ ซึ่งการค4าเสรีจากการเปRดเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) จึงเป̂น

โอกาสของประเทศไทย 1) การสXงออกโคเนื้อและผลิตภัณฑ/จากกลุXมโคขุนคุณภาพ 2) เชื่อมโยงความ

รXวมมือในการผลิตรXวมกับประเทศเพื่อนบ4าน (เชXน สปป.ลาว) โดยประเทศไทยสXงออกเทคโนโลยี/การ

ลงทุน 3) การพลิกบทบาทจากการเป^นประเทศผู4สXงออกโคมีชีวิตมาเป^นการสXงผลิตภัณฑ/เนื้อโค       

(ในสัดสXวนที ่เพิ ่มขึ ้น) ซึ ่งนอกจากจะเพิ ่มมูลคXาอุตสาหกรรมแล4วยังกXอให4เกิดการสร4างอาชีพ          

สร4างผู4ประกอบการรายใหมXด4วยความก4าวหน4าเทคโนโลยี นวัตกรรมการจัดการในโซXขั้นกลางน้ำและ

ปลายน้ำ โดยเฉพาะอยXางยิ่ง ในโซXการเชือด การตัดแตXง ที่ได4รับการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และมีอัตราผลตอบแทนการลงทุน มากกวXาร4อยละ 30 เป^นแรงหนุนเสริมให4เกิด ธุรกิจขนาดเล็กของ

ผู4ประกอบการอิสระไปจนถึงธุรกิจในรูปแบบสหกรณ/ขนาดใหญX ท่ีมีการบริหารจัดการตลอดโซXอุปทาน 

ซึ่งธุรกิจเหลXานี้จะมีสXวนชXวยเพิ่มขีดความสามารถในการสXงออกเนื้อโค (เชXนเดียวกับประเทศผู4สXงออก

เนื้อโคของโลก เชXน ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด/) ที่ปfจจุบันรุกตลาดเนื้อโคไทยโดยจำหนXายเนื้อโค

นำเข4าในโมเดิร/นเทรดท่ัวประเทศ 

    ซึ่งหากจะผลักดันพื้นที่นำรXองเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมเนื้อโคเพื่อการสXงออก พบวXา 

เขตปศุสัตว/ที่มีความพร4อม ได4แกX เขตปศุสัตว/ที่ 2 นอกจากจะเป^นเขตปลอดโรคแล4ว ยังมีศักยภาพท้ัง

ด4านการผลิตโคขุนคุณภาพที่ได4มาตรฐาน รวมทั้งมีเครือขXายผู4ประกอบการตลอดโซXอุปทานการผลิต 

(โรงฆXามาตรฐาน ศูนย/ตัดแตXง ห4องเย็น และระบบาการขนสXง) ที่สามารถเชื่อมตXอเส4นทางรถไฟจีน-

ลาว ด4านตะวันออกเฉียงเหนือ (จังหวัดหนองคาย) ซึ่งภาครัฐควรให4การสนับสนุน ด4วยมาตรการ และ

การสร4างแรงจูงใจตXางๆ แกXธุรกิจในโซXอุปทานเนื้อโคไทย (สหกรณ/และวิสาหกิจชุมชนครบวงจร) ที่มี

ศ ักยภาพในการแขXงขัน ทำให4เกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมเนื ้อโคไทย เกิดการเปลี ่ยนผXาน 

(Transformation) จากภาคเกษตรไปสูXอุตสาหกรรมเกษตรมูลคXาสูง เป^นสินค4าพรีเมี่ยมได4อยXางเป̂น

รูปธรรม 
 

    2.1.6 มาตรฐานสินคHาเกษตรและอาหารแห4งชาติ 

    มาตรฐานเนื้อโค เป^นมาตรฐานของเนื้อจากสัตว/ในวงศ/ Bovidae โดยเป^นเนื้อสดที่ยังไมX

ผXานกระบวนการแปรรูป ครอบคลุมจากโรงฆXาสัตว/ถึงการขนสXงสูXตลาด 

    1. ซากโค (cattle carcass) หมายถึง สXวนของรXางกายทั้งหมดของโคซึ่งผXานการตรวจ

ขั้นต4น ที่เอาเลือด หนัง หัว หาง ข4อเท4าหน4า (carpal joint) ข4อเท4าหลัง (tarsal joint) รวมทั้งอวัยวะ

ภายในออกแล4วยกเว4นไต 

    2. เนื้อโค (beef) หมายถึง เนื้อเยื่อจากชากโคที่ผXานการตรวจสอบแล4ววXาสามารถใช4

บริโภคเป̂นอาหารได4 

    3. อวัยวะภายใน (visceral organ) หมายถึง อวัยวะตXาง ๆภายในรXางกายโคที่ผXานการ

ตรวจสอบแล4ววXาสามารถบริโภคได4 

    4. โคผ4าซีก (side) หมายถึง ชากโคที่ตัดแบXงครึ่งตามแนวกึ่งกลางของกระดูกสันหลัง 

(vertebral column) 

    5. โคผ4าสี่ (quarter) หมายถึง โคผXาซีกที่แตXละซีกถูกตัดแบXงออกเป^น 2 สXวน ระหวXาง

ซ่ีโครงท่ี 12 และ 13 

    6. เนื้อโคชิ้นส4วนใหญ4 (wholesale cut) หมายถึง โคผXาซีกที่ตัดแบXงเป^นชิ้นสXวน ดังน้ี 

ไหลXบน ไหลXลXาง สันหลัง พื้นอก อก สะโพก สัน (สันสะเอว สันสะโพก) พื้นท4อง แข4งหน4า แข4งหลัง 

ท้ังน้ีอาจเอากระดูกออกหรือไมXก็ได4  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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    7. ชิ้นส4วนไหล4บน (chuck) หมายถึง สXวนของชากที่ได4จากสXวนของกระดูกคอข4อที่ 1 ลง

มาจนถึงปลายข4อตXอกระดูกหัวไหลX (shoulder) 

    8. ชิ้นส4วนไหล4ล4าง (chuck am) หมายถึง สXวนของชากบริเวณไหลXที่ได4จากการตัดแยก

สXวนตXอจากกระดูกหัวไหลXลงมาจนถึงข4อศอก (elbow joint) 

    9. ชิ้นส4วนสันหลัง (rib) หมายถึง สXวนของชากบริเวณสันหลัง (boracic vertebrae) ท่ี

ได4จากซากสXวนหน4า (fore quarter) 

   10. ชิ้นส4วนพ้ืนอก (pate) หมายถึง สXวนของซากที่ได4จากสXวนลXางของบริเวณอก ระหวXาง

กระดูกซ่ีโครงจากซ่ีท่ี 6 ถึง 12 

   11. ชิ้นส4วนอก (brisket) หมายถึง สXวนของซากบริเวณที่ได4จากการตัดแยกสXวนขาหน4า

และอกออกจากกัน ประกอบด4วยสXวนอกระหวXางกระดูกซ่ีโครงสXวนลXางซ่ีท่ี 1 ถึง 5 

   12. ชิ้นส4วนสะโพก (round) หมายถึง สXวนของซากที่ได4จากการตัดแยกจากจุดที่อยูXใต4

กระดูก Aichbone / ถึง 14 น้ิว ไปถึงกระดูกสันหลังชXวงกันกบข4อท่ี 4 

   13. ชิ้นส4วนสัน (loin) หมายถึง สXวนของซากที่เหลือจากการตัดแยกพื้นท4องและสะโพก

ออกแล4วประกอบด4วยสันสะเอว (short Ioin) และสันสะโพก (sirloin) ซ่ึงอยูXติดกัน 

     13.1 สันสะเอว (short loin) เป̂นช้ินสXวนท่ีตัดต้ังแตXกระดูกสันหลังชXวงสะเอวข4อท่ี 1 

ถึงข4อที่ 7 โดยตัดตั้งฉากกับแนวกระดูกสันหลังและมีสXวนของหัวกระดูกเชิงกรานติดมา มีขนาด

เส4นผXาศูนย/กลางประมาณ 3 เซนติเมตร 

     13.2 สันสะโพก (sirloin) เป^นชิ้นสXวนที่เหลือจากสXวนสันทั้งหมดตั้งแตXหัวกระดูกเชิง

กรานจนถึงกระดูกขาหลังทXอนบน (femur) 

   14. ชิ้นส4วนพื้นทHอง (fank) หมายถึง สXวนของชากที่ได4จากการตัดแยกบริเวณโคนขาหลัง

ตามซอกธรรมชาติระหวXางกล4ามเน้ือขาออกจากพ้ืนท4อง 

   15. ชิ้นส4วนแขHงหนHา (fore shank) หมายถึง สXวนของชากที่ได4จากการตัดแยกสXวนขา

หน4าออกจากอก 

   16. ชิ้นส4วนแขHงหลัง (hind shank) หมายถึง สXวนของชากที่ได4จากการตัดแยกสXวนของ

แข4งหลังออกจากสXวนขาหลัง 
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ภาพท่ี 2.13  ช้ินสXวนตXาง ๆ ของซากโคท่ีตัดแบXงเป̂นช้ินสXวน 

C= ชิ ้นสXวนไหลXบน (chuck), Ca= ชิ ้นสXวนไหลXลXาง (chuck arm), R - ชิ ้นสXวนสันหลัง (rib),           

P= ชิ ้นสXวนพื ้นอก (plate), B= ชิ ้นสXวนอก (brisket), Fs= ชิ ้นสXวนแข4งหน4า (fore shank),             

F= ชิ ้นสXวนพื ้นท4อง (lank), Ro= ชิ ้นสXวนสะโพก (round), SL= สันสะเอว (short loin),                 

S= สันสะโพก (sirloin), Hs= แข4งหลัง (hind shank) 
 

          2.1.6.2 ประเภทซากโค 

      เป̂นการจำแนกช้ินสXวนของซากโค ออกเป̂น 2 ประเภท คือ โคผXาชีกและโคผXาส่ี 

            (1) โคผ4าซีก (side) สามารถตัดแบXงออกเป̂นช้ินสXวนใหญX(wholesale cut) 

ตามการใช4ประโยชน/ โดยมีลักษณะการแบXงออกเป̂นช้ินสXวนยXอย ดังน้ี  

     - เน้ือโคช้ินสXวนใหญXจากช้ินสXวนเส้ียวหน4า (fore quarter) แบXงเป̂น 

     - ช้ินสXวนไหลXบน (chuck) 

     - ช้ินสXวนไหลXลXาง (chuck arm) 

     - ช้ินสXวนสันหลัง (rib) 

     - ช้ินสXวนพ้ืนอก (plate) 

     - ช้ินสXวนอก (brisket) 

     - ช้ินสXวนแข4งหน4า (Fore shank) 

            (2) เน้ือโคช้ินส4วนใหญ4จากช้ินส4วนเส้ียวหลัง (hind quarter) แบXงเป̂น 

     - ช้ินสXวนสะโพก (round) 

     - ช้ินสXวนสัน (loin) 

     - ช้ินสXวนพ้ืนท4อง (lank) 

     - ช้ินสXวนแข4งหลัง (hind shank) 

     (3) โคผ4าส่ี (quarter) เป̂นการแบXงโคผXาซึกออกเป̂นช้ินสXวนเส้ียวหน4า  

(fore quarter) และช้ินสXวนเส้ียวหลัง (hind quarter) 
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ภาพท่ี 2.14  ภาพแสดงผังสัดสXวนเน้ือ  

            ท่ีมา :  จุฑารัตน/ เศรษฐกุล (2565) 

 

          2.1.6.3 การบรรจุและการเก็บรักษาเน้ือโคตามมาตรฐานสินคHาเกษตรและอาหาร

แห4งชาติ 

     (1) เนื้อโคชิ้นสXวนใหญXต4องบรรจุในบรรจุภัณฑ/ที่สะอาด และปRดมิดชิดเพ่ือ

ปkองกันการปนเป²£อนจากภายนอก มีความทนทานตXอการขนสXงและสามารถปkองกันการดูดซึมของกล่ิน

ได4 

     (2)  เนื ้อโคชิ ้นสXวนใหญXที ่บรรจุในบรรจุภัณฑ/แล4ว ให4ปRดฉลากแสดง

รายละเอียดและเก็บรักษาไว4ในห4องเย็นที่สามารถควบคุมอุณหภูมิภายในของเนื้อไมXสูงกวXา 4 องศา

เซลเซียส ตลอดเวลา แตXต4องไมXเกิน 7 วัน 

     การแสดงเคร่ืองหมายและฉลาก 

-  เคร่ืองหมายท่ีกำกับซากโคต4องชัดเจนไมXลอกหลุด และฉลากท่ีใช4กำกับเน้ือ 

โคช้ินสXวนใหญXต4องมีข4อความอXานได4ชัดเจนไมXลอกหลุด โดยระบุข4อความ 

    -  ประเภทของเน้ือโคช้ินสXวนใหญX 

    -  ช้ันคุณภาพ 

    -  น้ำหนักสุทธิ เป̂นกรัมหรือกิโลกรัม 
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    -  วัน เดือน ปb ท่ีตัดแตXงและบรรจุ หรือวันเดือนปb ท่ีหมดอายุ 

    -  อุณหภูมิท่ีเก็บรักษา 

    -  ชื่อผู4ผลิตหรือฟาร/มที่ผลิต หรือผู4จัดจำหนXาย หรือเครื่องหมายการค4า และ

สถานท่ีต้ัง 

    -  ในกรณีที ่ฉลากใช4ภาษาตXางประเทศสำหรับการสXงออกสินค4า จะต4องมี

ความหมายตรงกับภาษาไทย 

-  การแสดงเคร่ืองหมายการตรวจสอบทางราชการหรือเคร่ืองหมายรับรองให4    

     เป̂นไปตามหลักเกณฑ/ 

-  เง่ือนไขของหนXวยตรวจหรือหนXวยรับรองท่ีได4รับการยอมรับจากกระทรวง   

     เกษตรและสหกรณ/ 
 

          2.1.6.4 การขนส4ง 

        (1) พาหนะที ่ใช 4ในการขนสXงเนื ้อโคต4องออกแบบเฉพาะ โดยเนื ้อโค            

ไมXสัมผัสพื้น สามารถรักษาคุณภาพของเนื้อโคไว4ได4ตลอดระยะเวลาขนสXง สามารถปkองกันสัตว/พาหะ

นำเช้ือ และน้ำเข4าสูXบริเวณจัดเก็บ และทำความสะอาดได4ท่ัวถึงท้ังภายในและภายนอก 

        (2) พาหนะที่ขนสXงเนื้อโคต4องมีการติดตั้งระบบทำความเย็นภายในบริเวณ

จัดเก็บเน้ือโค และสามารถควบคุมอุณหภูมิของเน้ือโคให4มีอุณหภูมิไมXสูงกวXา 4 องศาเซลเซียส 

            (3) ภายหลังการขนสXงเนื้อโคแล4ว ต4องรีบทำความสะอาดพาหนะด4วยน้ำร4อน

อุณหภูมิไมXต่ำกวXา 80 องศาเซลเชียส หรือใช4ยาฆXาเชื้อโรคที่ขึ้นทะเบียนไว4กับทางราชการ แล4วปลXอย

ให4แห4ง และต4องปราศจากกล่ินท่ีผิดปกติ 
 

          2.1.6.5 การจัดเกรดซากโคตามระบบ USDA (US Beef Carcass Grading 

System) 

   การจัดแบXงเกรดคุณภาพ แบXงเป̂น 8 เกรด ตามระดับคุณภาพดีท่ีสุดไปถึงด4อยสุด  

คือ Prime Choice Select Standard Commercial Utility Cutter Canner โดยเกรดท่ีมีขายท่ัวไป

อาจแบXงเป̂น Prime Premium choice, Low choice Select และ No roll 

1. เกรดคุณภาพระดับ Prime จะมีไขมันแทรกระดับสมบูรณ/เล็กน4อยจนถึง 

สมบูรณ/มาก เน้ือโคเกรด Prime มีสัดสXวน 10% จำหนXายในภัตตาคารระดับสูง  

2. เกรด Choice มีสXวนแบXงตลาดประมาณ 73% โดยยังสามารถแบXงออกเป̂น 

Premium choice และ Low Choice ซ่ึงท้ังสองกลุXมมีมูลคXาทางการตลาดตXางกัน โดยกลุXม 

Premium choice จะมีไขมันแทรกมากกวXากลุXม Low Choice ตัวอยXาง Premium choice เชXน    

เน้ือโคท่ีจำหนXายภายใต4แบรนด/ Certified Angus Beef สXวนกลุXม Low Choice มีจำหนXายตาม

ภัตตาคารหรือร4านอาหารท่ัวไป 
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3. เกรด Select มีไขมันแทรกน4อยกวXาระดับ Choice มีสัดสXวน 13% ขายตาม 

ซุปเปอร/มาร/เก็ตท่ัวไป และเป̂นท่ีต4องการสำหรับคนท่ีรักษาสุขภาพ 

4. เกรด No roll คิดเป̂น 3% ของตลาด เน้ือโคกลุXมน้ีแทบไมXมีไขมันแทรก กลุXมน้ี 

จะตกจากเกรด Select ซ่ึงผู4ประกอบการอาจแสดงเจตจำนงวXาไมXต4องประเมินเกรด จึงอาจเรียกวXา 

ungraded เน้ือกลุXมน้ีจะขายให4กับผู4ท่ีมีรายได4น4อยการจัด 

       การจัดแบXงเกรดผลผลิตมีระดับคือ 1 2 3 4 และ 5 โดยเกรดผลผลิตระดับ 1 มี

สัดสXวนของเน้ือแดงมากท่ีสุด ขณะท่ีเกรดผลผลิตระดับ 5 มีสัดสXวนของเน้ือแดงน4อยท่ีสุด ในตลาดของ

สหรัฐอเมริกาจะมีเกรดผลผลิตระดับ 3 ในสัดสXวน 50% ตามด4วย เกรดผลผลิตระดับ 2 ประมาณ 29% 

และเกรดผลผลิตระดับ 4 ประมาณ 14% ซ่ึง เกรดผลผลิตระดับ 1 จะเป̂นท่ีต4องการของผู4บริโภคมาก

ท่ีสุด เน่ืองจากมีไขมันสันหลังบางท่ีสุด ดังน้ันไขมันสันหลังท่ีหนาข้ึนในเกรดผลผลิตระดับ 2 3 และ 4 

จะถูกตัดแตXงให4มีความหนาประมาณเกรดผลผลิตระดับ 1 โดยไขมันท่ีแตXงออกอาจใช4ทำผลิตภัณฑ/ 

และสXวนใหญXใช4ทำ Biodiesel 
 

 
 

ภาพท่ี 2.15 ภาพแสดงตัวอยXางของซากท่ีมีเกรดผลผลิตระดับ 1 และระดับ 5 

ท่ีมา : https://beefbeef.org 

 

 
 

  ภาพท่ี 2.16  ภาพแสดงการจัดเกรดซากโคตามระบบ USDA  

      ท่ีมา : https://beefbeef.org เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2 แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณCและอัตลักษณCตราสินค&า  

 

   2.2.1 ความหมายของอัตลักษณ\  

    ประสิทธิ์ ลีปรีชา (2547) ได4กลXาวถึงความหมายของอัตลักษณ/วXา อัตลักษณ/ (Identity) มี

รากศัพท/มาจากภาษาลาติน คือ Identitas เดิมใช4คำวXา Idem ซึ ่งหมายความวXาเหมือนกัน          

(The same) อยXางไรก็ตามโดยพื้นฐานภาษาอังกฤษแล4ว อัตลักษณ/มีความหมายสองนัยด4วยกัน คือ 

ความหมายเหมือนและความเป̂นลักษณะเฉพาะที่แตกตXางออกไป นั่นคือการตีความหมายเหมือนกัน 

บนพื้นฐานของความสัมพันธ/ และการเปรียบเทียบกันระหวXางคนหรือสิ่งของในสองแงXมุมมอง คือ 

ความคล4ายคลึงและความแตกตXาง  

    Jenkins (1996) ยังชี้ให4เห็นวXา อัตลักษณ/มิใชXเป^นสิ่งที่มีอยูXแล4วในตัวของมันเอง หรือ

กำเนิด ขึ ้นมาพร4อมคนหรือสิ่งของ แตXเป^นสิ่งที ่ถูกสร4างขึ ้นมาและมีลักษณะความเป^นพลวัตอยูX

ตลอดเวลา ซึ่ง สอดคล4องกับการให4ความหมายของ Berger and Luckmann (1967) ที่วXาอัตลักษณ/

ถูกสร4างขึ ้นโดย กระบวนการทางสังคม ครั ้นเมื ่อตกผลึกแล4วอาจมีความคงที ่ปรับเปลี ่ยน หรือ

แม4กระทั่งเปลี่ยนแปลง รูปแบบไป ทั้งนี้ขึ้นอยูXกับความสัมพันธ/ทางสังคมเป^นหลัก กลXาวโดยอีกนัย

หนึ่งอัตลักษณ/เป^นเรื่องของ ความเข4าใจและการรับรู4วXาเราเป^นใครและคนอื่นเป^นใคร นั่นคือเป^นการ

ประกอบขึ้นและดำรงอยูXวXาเรารับรู 4เกี ่ยวกับตัวเราเองอยXางไร และคนอื่นรับรู 4เราอยXางไรโดยมี

กระบวนการทางสังคมในการสร4างและ สืบทอดอัตลักษณ/ ทั้งนี้ยXอมขึ้นอยูXกับบริบทของความสัมพันธ/

ทางสังคมท่ีมีตXอคนหรือกลุXมอ่ืน ๆ ด4วย  

    อัตลักษณ/ (Identity) แบXงออกเป^น 2 ระดับ คือ อัตลักษณ/ระดับปfจเจก (Individual 

Identity) และอัตลักษณ/รXวมของกลุXม (Collective Identity) ในระดับปfจเจกบุคคลหนึ่งอาจมี 

หลายอัตลักษณ/อยูXในตัวเอง ในขณะที่อัตลักษณ/รXวมกXอให4เกิดความสงบ การอยูXรวมกันของกลุXมชน 

และไมXสามารถแยกออกจากการกระทำหรือละทิ้งสถานภาพของปfจเจกในกลุXมได4 (ประสิทธิ์ ลีปรีชา, 

2547)  

    ยุรฉัตร บุญสนิท (2546) กลXาววXา อัตลักษณ/ คือจิตสำนึกสXวนตัวและจิตสำนึกรXวมในสังคม

ที่ เกิดจากการนิยามตัวเองวXาตัวเองคือใครมีความเป^นมาอยXางไร แตกตXางจากคนอื่นอยXางไร และ   

จะใช4 อะไรเป^นเครื่องหมายในการแสดงออก คำวXา อัตลักษณ/ นั้นก็คือสิ่งที่แสดงถึงความเป^นตัวตน

ของคน ซึ่งสXวนหนึ่งก็จะเป^นลักษณะของตัวตนภายนอก เชXน กิริยาทXาทาง ภาษา และการแสดงออก

ตXอบุคคล อื่น กับลักษณะของตัวตนภายใน ได4แกX ความรู4สึกนึกคิด นิสัยใจคอ คตินิยม ความเชื่อและ

สิ่งยึด เหนี่ยวจิตใจ อัตลักษณ/เป̂นเพียงคำที่ต4องการสื่อถึงคำพูดบางประการเพื่อแสดงความเป^นตัวตน

ของบุคคลและเป^นตัวบXงชี ้ของลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล สังคม ชุมชน เชXน เชื ้อชาติ ภาษา 

วัฒนธรรมท4องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไมXทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่น ๆ กลXาวคือ 

ลักษณะท่ีไมXเหมือนกับของคนอ่ืน ๆ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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    Hall (1992) ได4ให4ความคิดเห็นอยXางกว4าง ๆ ที่แตกตXางกันเกี่ยวกับธรรมชาติของความ 

เป̂นอัตลักษณ/อยูX 3 ประการ คือ  

              1. แกXนที่สำคัญที่สุดของอัตลักษณ/ คือ เป̂นสิ่งที่ถูกสร4างจากปfจเจกบุคคล และแกXน ที่เป̂น

ลักษณะเฉพาะท่ีเกิดในมนุษย/จะคงอยูXอยXางตXอเน่ืองตลอดชีวิตของบุคคล  

              2. มุมมองทางสังคมวิทยาบอกไว4วXา อัตลักษณ/ ถูกสร4างอยูXในการมีความสัมพันธ/กับ บุคคล

อื ่น ตลอดจนมีการพัฒนาและเปลี ่ยนแปลงตลอดเวลา อัตลักษณ/ที ่ถูกสร4างจากเครือขXายของ 

ความสัมพันธ/ทางสังคมนั้น จะมีการเรียนรู4ผXานกระบวนการขัดเกลาทางสังคมและการมีปฏิสัมพันธ/ใน 

ชีวิตประจำวัน  

               3. มุมมองยุคโพสโมเดิร/น เชื่อวXาอัตลักษณ/เคลื่อนที่ออกจากมุมมองความคิดเดิม คือ   ไมX

มีการกำหนดแนXนอนตายตัว แตXจะเป^นเรื่องของการสร4างตนเอง (Self-constructed) โดยปfจเจก 

บุคคลจะเลXนกับภาพลักษณ/ของตนเอง กลุXมโพสโมเดิร/นเช่ือวXาอัตลักษณ/หลายแบบจะถูกใช4ในรูปแบบ 

สถานการณ/ท่ีแตกตXางกัน แตXก็จะมีความเหมาะสมกับความต4องการทางสังคมของบุคคล 
 

    2.2.2 ลักษณะสำคัญของอัตลักษณ\  

     นิติ ภวัครพันธุ/ (2541) กลXาววXา อัตลักษณ/มีคุณลักษณะสำคัญสองประการ คือ อัตลักษณ/

มีหลากหลายมิติ และมีพลวัตหรือความลื่นไหลเปลี่ยนแปลงไปตามสถานการณ/ ซึ่งบุคคลหนึ่งจะมี    

อัตลักษณ/หลายมิติ แตXการที่เขาหรือเธอจะพลิกมิติอัตลักษณ/ใดออกมาสื่อสารกับบุคคลอื่นนั้น ขึ้นอยูX 

กับผลประโยชน/ทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมท่ีบุคคลน้ันต4องตXอรองชXวงชิงมา  

     เธียรชัย อิศรเดช (2552) กลXาววา อัตลักษณ/เป^นลักษณะที ่บอกความเป^นตัวตน 

(Selfness) ของกลุXมคน (Group) โดยผู4เป^นเจาของวัฒนธรรมนั้น ซึ่งอาจจะบอกผXานวิถีชีวิตด4าน   

ตXาง ๆ ที่ พยายามทำให4แตกตXางจากคนกลุXมอื่น ไมXวXาจะเป^นภาษา เครื่องแตXงกาย การร4องเพลงรXาย

รำ อาหาร พิธีกรรม พิธีการ ฯลฯ โดยอาจจะมีการตราขอกำหนดกฎเกณฑ/หรือธรรมเนียมปฏิบัติ 

ตลอดจนความ เชื่อที่มีลักษณะเฉพาะให4เป^นที่ยึดถือรXวมกันในกลุXมอัตลักษณ/นั้น ๆ ทั้งน้ี อัตลักษณ/มี 

2 ระดับ ได4แกX อัตลักษณ/สXวนบุคคล (Personal Identity) และอัตลักษณ/ทางสังคม (Social Identity)  

     ประสิทธิ์ ลีปรีชา (2547) กลXาววXา อัตลักษณ/สXวนบุคคล (Personal Identity) เป^นการ

มองตนเองในแงXมุมตXาง ๆ ของสังคมวXาเราเป̂นใคร  

     นันทนา น้ำฝน (2536) กลXาวถึงอัตลักษณ/สXวนบุคคล สรุปได4วXา อัตลักษณ/ของบุคคลเป̂น 

สัญลักษณ/อยXางหนึ่งในตัวบุคคลที่ทำให4บุคคลนั้นมีความเป^นตัวของตัวเอง ซึ่งแตกตXางจากผู4อ่ืน 

สXวนอัตลักษณ/ทางสังคม (Social Identity) ในทางสังคมวิทยามองวXา เมื่อบุคคลมาอยูXรXวมกันในสังคม

ก็มีการติดตXอสื่อสารกันหรือมีการกระทำทางสังคมระหวXางกัน (Social Interaction) โดยพฤติกรรมท่ี

บุคคลแสดงออกมาเป^นปฏิสัมพันธ/เชิงสัญลักษณ/ (Symbolic Interaction) ขึ้นอยูXกับ สังคม (Social 

Norms) ตามโครงสร4างทางสังคมนั้น ๆ การกระทำระหวXางกันทางสังคมทำให4บุคคลมีบทบาทตาม

สถานการณ/ที่ตนสัมพันธ/อยูXเพื่อศึกษาความคาบเกี่ยวและปฏิสัมพันธ/ของทั้งสองระดับนี้ บุคลิกภาพ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ไมXได4หมายถึงการตอบสนองตXอสิ ่งเร4าข4างนอก แตXเป^นความพร4อมหรือแนวโน4มที่จะตอบสนอง 

(อภิญญา เฟ²¸องฟูสกุล, 2546)  

     นอกจากนี้ อัตลักษณ/ถูกผลิตในบริบทของสังคมที่เช่ือมโยงกับความคิดของปfจเจกบุคคล

และโลกทางสังคม โดยกระทำผXานการสร4างสัญลักษณ/ (Symbolizing) ได4แกX ภาษา ทXาทาง 

ภาพลักษณ/ และวัตถุตXาง ๆ ที่เป^นเครื่องหมายหรือสัญลักษณ/ที่ใช4แทน (Stand for) หรือแสดงถึง 

(Signify) ส่ิงอ่ืนท้ังตัวเราเองและสภาพแวดล4อม  
 

             2.2.3 อัตลักษณ\และการส่ือสาร  

    กาญจนา แก4วเทพ (2551) ได4สรุปความสัมพันธ/ระหวXางการสื่อสารกับอัตลักษณ/วXา มนุษย/ 

นอกจากจะแลกเปลี่ยนหรือถXายทอดขXาวสารเพื่อสร4างความรู4ความเข4าใจกันแล4ว มนุษย/ยังสื่อสารโดย 

มีเปkาหมายที่จะบอกวXาเราคือใคร และในขณะที่ใช4การสื่อสารเพื่อบอกคนอื่นวXาเราคือใคร ก็ยังใช4การ 

สื่อสารเพื่อบอกคนอื่นเพิ่มเติมวXาแล4วเขาเป^นใคร และท4ายที่สุดก็จะทำการสื่อสารวXา เราเหมือนหรือ 

ตXางกับเขาอยXางไร จากความสัมพันธ/ดังกลXาวสรุปบทบาทของการสื่อสารได4วXา การสื่อสารเป^นท้ัง 

เครื่องมือประกอบสร4าง (Construct) ธำรงรักษา (Maintain) และตXอรอง (Negotiate) อัตลักษณ/อยูX 

ตลอดเวลา  

    สมสุข หินวิมาน (2551) กลXาววXา บทบาทของสื่อกับการทองเที่ยว คือ การกระตุ4นความ 

สนใจหรือกระตุ4นให4เกิดการกระทำ ซึ่งเป^นการสXงเสริมอุตสาหกรรมทXองเที่ยวไปในวงกว4าง เชXน การ 

ใช4โฆษณารณรงค/เชิญชวนทองเท่ียวไทยของ ททท. การให4ความรู4เก่ียวกับแหลXงทXองเท่ียว ไมXวXาจะเป̂น 

ประวัติความเป^นมาของสถานที่ทXองเที่ยว ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ อาหาร วัฒนธรรมประเพณี ความ 

เชื ่อทางศาสนาของผู 4คน ฯลฯ รวมไปถึงบทบาทในการสร4างความหมายให4กับการทXองเท่ียวท่ี 

สื่อมวลชนจะทำหน4าที่กำหนด (Assign) ความหมายบางอยXางให4กับองค/ประกอบตXาง ๆ ของการ 

ทXองเท่ียว  

    จากแนวคิดที ่กลXาวมาข4างต4น สรุปได4วXา อัตลักษณ/ เป^นเรื ่องของการใช4สัญลักษณ/ 

(Symbol) เพราะการแสดงออกซึ่งความสัมพันธ/ตXาง ๆ จะกระทำโดยผXานระบบสัญลักษณ/ท่ีหลาย

รูปแบบ เป^นสิ่ง สำคัญในการแสดงให4เห็นแนวทางหรือที่เรามีอัตลักษณ/รXวมกับบุคคลบางคนและการ

แยกแยะตัวเรา ด4วยการสร4างความตXางจากคนอื่น อัตลักษณ/เหลXานั้นยังเป^นผลผลิตที่สำคัญของสังคม

ที่เราอาศัยอยูXและความสัมพันธ/ระหวXางตัวเรากับคนอื่น นอกจากนี้ อัตลักษณ/ก็ถูกหยิบจับมาใช4ใน

กระบวนการ ตXาง ๆ มากมาย หนึ่งในนั้นคือ ธุรกิจการทXองเที่ยว หรือขยายตัวเป^นวงกว4างจนเรียกวXา 

อุตสาหกรรม การทXองเที่ยว อัตลักษณ/จึงไมXเป^นเพียงการนิยามเทXานั้น หากแตXสามารถนำมาเป̂น

สินค4าในตลาดการ ทXองเที ่ยวได4เป^นอยXางดี และการจะสามารถถXายทอดอัตลักษณ/ออกมาให4

นักทXองเที่ยวได4สัมผัสนั้น จะต4องมีการใช4สื่อและการสื่อสารที่ดี ซึ่งจะสามารถกระตุ4นความสนใจจาก

นักทXองเท่ียวได4มากย่ิงข้ึน 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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             2.2.4 แนวคิดการแบ4งกลุ4มการตลาด (Segmentation Targeting Positioning) 

   Segmentation Targeting Positioning คือ กลยุทธ/การตลาด STP Marketing หมายถึง  

เครื่องมือวิเคราะห/การตลาดที่ประกอบด4วย Segmentation Targeting และ Positioning หรือ การ

แบXงสXวนตลาด การเลือกกลุXมเปkาหมาย การจัดตำแหนXงสินค4า โดยหน4าที่ของ STP คือการกำหนด

เปkาหมาย จัดทิศทาง และ วางแผนกลยุทธ/สำหรับการสร4างและสื่อสาร ‘จุดขาย’ ของสินค4าให4ตรงกับ

กลุXมเปkาหมายหลักมากท่ีสุดเปkาหมายของ STP Marketing คือ การดึงดูดลูกค4าให4เข4ามาซ้ือสินค4าและ

บริการของคุณ และไมXเพียงแตXดึงดูดลูกค4าเทXานั้น แตXยังดึงดูดลูกค4าที่ถูกต4องเหมาะสมตามที่คุณ

วางแผนไว4 โดยใช4ต4นทุนอยXางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด  

Segmentation = Segment your market 

Targeting = Target your best customers. 

Positioning = Position your offering. 
 

1. Segmetation หมายถึง การแบXงสXวนตลาด โดยใช4หลักเกณฑ/การแบXงเพ่ือให4 

เห็นตลาดที่ชัดเจนกXอนที่ เป^นการจัดกลุXมเปkาหมายกลายเป^นกลุXมก4อนเพื่อให4คนทำธุรกิจพอมองออก

วXาตลาดท่ีสินค4าหรือบริการท่ีเราจะเข4าไปทำการตลาดน้ัน คือใคร มีก่ีกลุXม และขนาดไหน 

           การแบXงสXวนตลาดแบXงสามารถใช4ปfจจัยเบ้ืองต4นน้ีในการแบXงสXวนตลาดดังน้ี 

- แบ4งตามหลักประชากรศาสตร\ (Demographic Segmentation) เชXน เพศ  

(Sex) อายุ (Age) อาชีพ (Occupation) รายได4 (Income) การศึกษา (Education) วัฏจักรชีวิคครอบ

ครัว (Family Life Cycle) เช้ือชาติ (Race) ศาสนา (Religion) 

- แบ4งตามหลักภูมิศาสตร\ (Geographic Segmentation) เป̂นการวิเคราะห/ 

พื้นที่ของกลุXมเปkาหมายวXาพื้นที่ในการทาการตลาดหรือขายผลิตภัณฑ/ควรเป^นที่ใด โดยมีตัวแปรใน

การแบXงคือ ประเทศ ภูมิภาค จังหวัด พ้ืนท่ีในจังหวัด เชXน ใจกลางเมือง หมูXบ4าน ชนบท 

- แบ4งตามหลักจิตวิทยา (Psychographic Segmentation) แบXงสXวนตลาด 

จากกลุXมประชากรโดยใช4หลักจิตวิทยา มีตัวแปรที่ใช4ในการแบXง คือ รูปแบบการดำเนินชีวิต คXานิยม 

บุคลิกของผู4ใช4 ชนช้ันทางสังคม 

- แบ4งตามหลักพฤติกรรมศาสตร\ (Behavior Segmentation) ศึกษาถึง 

พฤติกรรมการใช4ของตลาดเปkาหมาย โดยมีตัวแปรที่ใช4ในการวัดผลตามหัวข4อน้ี โอกาสของการใช4 

(Purchase/Usage Occasion), ความถี่ในการใช4 (Frequency), อัตราการใช4 (Utilization rate), 

ประโยชน/ที่ได4รับจากสินค4า (Benefit-Sought), ความภักดีตXอสินค4า (Loyalty Status), กลุXมที่มีผล

ตXอสินค4าใหมX (Adopter Categories) 

2. Targeting หมายถึง การกำหนดตลาดเปkาหมายน้ีก็ต4องมีการประเมินกันวXาแตX 

ละกลุXมนั้นเหมาะกับสินค4าเราอยXางไร โดยพิจารณาวXาตลาดเปkาหมาย ประเมินสถานการณ/ตลาด โดย

พิจารณาถึงขนาดของตลาด ความยากงXายในการเข4าตลาด จำนวนคูXแขXงในตลาด ความรุนแรงทางการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แขXงขันในตลาด ผู4นำตลาดคือใคร ขั้นตอนของ Targeting ถือวXาสำคัญ ต4องอาศัยข4อมูลแล4วก็การ

ประเมินอยXางรอบคอบเพื่อให4มั่นใจวXาตลาดที่ธุรกิจจะลงไปนั้นมีความเป^นไปได4 หรืออยXางน4อยๆ ก็คือ

สามารถบริหารความเสี่ยงได4 เพราะถ4าสินค4าเรากำหนดกลุXมเปkาหมายผิด อาจทำให4การทำการตลาด

ไมXได4ผลลัพธ/ทีดี นอกจากนี้การที่เรารู4วXากลุXมเปkาหมายคือใครและถ4ายังเข4าใจพฤติกรรมกลุXมเปkาหมาย

ด4วยจะทำให4เกิดประสิทธิ์ภาพในการทำการตลาดมากขึ้นเชXน พฤติกรรมการใช4ชีวิตเป^นอยXางไร, ซ้ือ

ของท่ีไหน ออนไลน/หรือเปลXา, หรือ งานอดิเรกชอบทำอะไร เป̂นต4น 

- Mass Market คือ การเลือกตลาดท่ีครอบคลุมทุก Segment จับลูกค4าทุก 

กลุXมหรือกลุXม Segment ท่ีคXอนข4างใหญX หรือ ตลาดมวลชน 

- Segment Market การจัดกลุXม/การแบXงสXวนตลาด เป̂นการแบXงตลาด 

ออกเป^นสXวนๆ ตามความต4องการของผู4บริโภคที่แตกตXางกัน เพื่อผลิตสินค4าหรือบริการตอบสนอง

ความต4องการของผู4บริโภคแตXละกลุXม ในกรณีนี้เหมาะกับสินค4าหรือบริการที่มีความเชื่อวXาสินค4าหรือ

บริการชนิดเดียวกันไมXสามารถตอบสนองสินค4าได4ครบทุกกลุXม จึงต4องยXอยกลุXมลูกค4าให4ออกมามาก

ข้ึนเพ่ือผลิตสินค4าหรือบริการให4ตอบสนองลูกค4าได4ตรงความต4องการ 

- Niche Market การเลือกตลาดเฉพาะกลุXม ตลาดเฉพาะเจาะจง การแบXงกลุXม 

ลูกค4ายXอยลงมาแบบเฉพาะเจาะจง มีความละเอียดมาก กรณีนี้เหมาะกับสินค4าหรือบริการที่ไมXได4มี

การลงทุนที่สูง สินค4าหรือบริการที่ต4องการสร4างมูลคXาเพิ่ม ซึ่งสXวนมากลูกค4ากลุXมน้ีจะมีจำนวนที่ไมX

มาก เพราะมีความเฉพาะเจาะจงมากข้ึน 

- One to one marketing หรือเรียกวXา 1:1 Marketing การตลาดแบบตัวตXอ 

ตัว เป^นการทำการตลาดแบบรายคนๆ เนื่องจากการที่ลูกค4าในยุคปfจจุบันมีพฤติกรรมที่ซับซ4อนและมี

ความต4องการแสวงหาความแปลกใหมXที่หลากหลายอยูXตลอดเวลา อีกทั้งยังอยากได4ความต4องการ

เฉพาะตัวที่ไมXเหมือนใคร ภาคธุรกิจและบริการจึงต4องความเข4าใจในความเป^นตัวตนของลูกค4าเป̂น

รายบุคคล ซึ่งจะชXวยให4ผู4ผลิตสินค4าและบริการ สามารถสื่อสารและพัฒนาสินค4าหรือบริการได4ตรงใจ

ผู4บริโภคตัวจริงอยXางรวดเร็ว ในอดีตการตลาดแบบตัวตXอตัวแทบเป^นไปไมXได4 แตXด4วยเทคโนโลยีท่ี

นับวXาจะทันสมัยขึ้น การตลาดแบบตัวตXอตัวทำได4งXายและมีความสำคัญมากยิ่งขึ้น หัวใจหลักของ 1:1 

Marketing คือ การเก็บฐานข4อมูลรายละเอียดของลูกค4าให4ครบถ4วนและนำข4อมูลที่ได4มาใช4ให4เป̂น

ประโยชน/มากท่ีสุดท้ังในด4านการผลิตสินค4าหรือบริการและการส่ือสารไปยังลูกค4าคนน้ัน 

3. Positioning หมายถึง การวางตำแหนXงผลิตภัณฑ/ การกำหนดคุณลักษณ/พิเศษ 

หรือภาพลักษณ/ที่ดีให4เกิดขึ้นในใจของผู4บริโภค โดยจะต4องมีการพิจารณาเรื่องจุดเดXนของผลิตภัณฑ/ 

คุณภาพ ความทนทาน รูปลักษณ/ รูปแบบ ราคาของผลิตภัณฑ/ การใช4งานได4ตามวัตถุประสงค/ การ

ซXอมแซมสามารถทำได4งXาย ซึ่งปfจจัยเหลXานี้จะต4องเปรียบเทียบกับคูXแขXงขันในตลาดวXาเรามีอะไรท่ี

ดีกวXาหรือด4อยกวXา สามารถนำมาสร4างแผนภาพเพ่ือให4เห็นตำแหนXงของผลิตภัณฑ/ได4ชัดเจนย่ิงข้ึน 

1. Emotional คือจุดยืนทางด4านอารมณ/ ความรู4สึก โดยสินค4าท่ีเหมาะกับการ 

วาง Positioning แบบน้ีคือสินค4าท่ีท่ีใช4แสดงออกถึงฐานะ สินค4าหรูหรา และสินค4าฟุvมเฟ²อย 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2. Functional คือจุดยืนด4านการใช4งาน คุณภาพของสินค4า ประโยชน/ท่ี 

แท4จริงของสินค4าหรือบริการ สินค4าที่เหมาะกับการวาง Positioning แบบนี้คือ สินค4าหรือบริการ

ท่ัวไปท่ีเน4นการใช4งาน ชูสรรพคุณของสินค4าและบริการเป̂นหลัก 

3. Differentiation คือจุดยืนด4านความแตกตXาง การสร4างความแตกตXางจาก 

สินค4าประเภทเดียวกันในตลาด สินค4าที่เหมาะกับการวาง Positioning แบบนี้คือ สินค4าที่ใหมXใน

ตลาด สินค4าท่ีไมXสามารถทดแทนได4 

              จากแนวคิดแบบ STP ที่สามารถนำมาประยุกต/ใช4เพื่อสำรวจกลุXมเปkาหมายของแบรนด/

และสินค4า มีอีกหนึ่งแนวความคิดท่ีสอดคล4องกันและนำมาประยุกต/ใช4ได4กับแบรนด/สินค4าและบรรจุ

ภัณฑ/โดยเฉพาะ ของนักออกแบบบรรจุภัณฑ/แนวหน4าของประเทศไทย สมชนะ กังวารจิตต/ (2021) 

ตาราง Differentiation Checklist™ หรือ เคร่ืองมือสร4างความแตกตXางข้ันสูงสุด 

              ความสำคัญของเครื่องมือนี้ คือ สิ่งนี้จะเป^นกรอบของ Keyword เพื่อที่จะย้ำเตือนให4พวก

เราทุกๆ คน คิด หรือพิจารณาเร่ืองเหลXาน้ีกXอนท่ีเราจะออกแบบ หรือ Approve แบบ  

1. วิธีใชHงาน Differentiation Checklist™ 

1. ให4ใสXข4อมูลลงไป และไลXเรียงไปเร่ือย ๆ จนครบคูXแขXงหลัก ๆ ท้ังหมดของเรา  

จากน้ันแถวสุดท4ายใสXเป̂นชXองแบรนด/ของเรา 

2. ตXอมาให4เรานำชXอง Keyword ตXางๆ มาวิเคราะห/คูXแขXงขันของเรา โดยการเขียน  

หรือใสXภาพเข4าไป เพื่อให4เราเข4าใจได4งXายๆยิ่งขึ้น เชXน ชXองของ Color เราก็ใสXเข4าไปวXา แบรนด/ตXางๆ 

ใช4สีอะไร, ชXอง Graphic เราก็ใสXเข4าไปวXาเค4าใช4กราฟRกอะไร รูปภาพอะไร เป̂นต4น 

3. จากน้ันเม่ือเราใสXหมดทุกๆชXอง เราจะเข4าใจภาพรวมของตลาดน้ันๆ ท่ีใช4บรรจุ- 

ภัณฑ/ในการสื่อสาร เราจะเห็นโจทย/ที่เราจะทำในแบรนด/ของเรานั้นชัดยิ่งขึ้น และเราจะสามารถ

วิจารณ/หรือคอมเมนท/แบบ ที่ดีไซน/เนอร/ทำแบบมาเสนอเรา พร4อมทั้งสามารถประเมินการออกแบบ

ได4วXาแตกตXาง และมีศักยภาพในการแขXงขันในท4องตลาดได4หรือไมX 

2. องค\ประกอบของ  Differentiation Checklist™ 

1. Color หมายถึง ท้ังโลโก4 และ ภาพรวมของสีบรรจุภัณฑ/ โดยวิธีการคือ ให4เราดู 

คูXแขXงขันในตลาดวXาในแตXละแบรนด/ในใช4สีอะไร และตัวเราเองนั้นใช4สีอะไร เชXน ถ4าคูXแขXงใช4สีฟkา แล4ว

เป̂นย่ีห4อดัง ทางเลือกท่ีดีเราก็ควรเล่ียงดีกวXา 

2. Graphic หมายถึง องค/ประกอบท่ีอยูXบนบรรจุภัณฑ/ ไมXวXาจะเป̂นลวดลาย 

กราฟRก และ รูปภาพตXางๆ หรือ เทคนิคการพิมพ/ตXางๆ 

3. Message หมายถึง เราต4องดูข4อความท่ีอยูXบนบรรจุภัณฑ/สXวนสำคัญหลักๆ เชXน  

ช่ือสินค4า, เคลมตXางๆ, ไอคอนตXางๆ ท่ีบอกถึงตัวสินค4าหรือคุณประโยชน/สินค4า 

4. Functional หมายถึง ตัวบรรจุภัณฑ/น้ีเองน้ันมีการใช4งานอ่ืนๆอะไรได4บ4าง  

ตัวอยXางเชXน เปRดงXาย, ห้ิวงXาย, เอาไปใช4ใสXของได4 เป̂นต4น 

5. Shape หมายถึง รูปทรงของบรรจุภัณฑ/ เหตุผลท่ีข4อน้ีสำคัญไมXแพ4กัน ก็คือ  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ร ูปทรงของบรรจ ุภ ัณฑ/น ั ้นถ 4าเราทำได 4แตกต Xาง ม ันจะกลายเป ^นภาพจำในอนาคต เชXน                  

กลXองช็อกโกแลต Toblerone ที่มีภาพจำเป^นกลXองรูปทรงสามเหลี่ยม หรือแม4กระทั่งรูปทรงขวด

ยาคูลย/ หรือ รูปทรงขวดเหล4าชื่อดังตXางๆ ดังนั้นรูปทรงของบรรจุภัณฑ/จึงเป^นหนึ่งในสาระสำคัญของ

ความแตกตXาง 

6. Material หมายถึง ตัววัสดุตXางๆ ท่ีเราเลือกใช4ในงาน ไมXวXาจะเป̂น ไม4, กระป�อง 

พลาสติก, กระดาษ หรือแม4กระทั่งวัสดุเพื่อสิ่งแวดล4อมตXางๆ แตXอยXาลืมวัสดุนั้นๆ ก็ต4องปกปkองสินค4า

ให4ได4เชXนกัน 

7. Interactive หมายถึง การปฏิสัมพันธ/ ซ่ึงความหมายจริงๆ ท่ีคำๆน้ีต4องการก็ 

คือ เราสามารถจะคิดในเชิงวXาบรรจุภัณฑ/เรามีปฎิสัมพันธ/กับผู4บริโภค เชXน บรรจุภัณฑ/ขวดโค4กที่ดึง

ฉลากออกแล4วผูกโบว/ หรือแม4กระทั่ง ใช4เทคโนโลยี AR Scan ไปที่บรรจุภัณฑ/เฟรนช/ฟรายส/ของ 

McDonald เพ่ือท่ีจะเข4าไปเลXนเกมเตะบอล เป̂นต4น 

8. Production หมายถึง กระบวนการผลิตเราสามารถท่ีจะไปเปล่ียน ไปปรับ มัน 

ได4หรือไมX มันครอบคลุมไปถึง ไลน/ผลิตสินค4า ผลิตแพคเกจจ้ิง ไลน/บรรจุ ไลน/ปRดผนึก ตลอดจนช้ินงาน

เสร็จ 

 

 
ภาพท่ี 2.17  ภาพแสดง Differentiation Checklist™ 

          ท่ีมา : สมชนะ กังวารจิตต/ (2564) 

  

              จะเห็นได4วXารูปแบบการวางแผนด4วยแนวคิดตXางๆ มีความสำคัญและจะชXวยให4การ

ออกแบบมีทิศทางท่ีชัดเจนมากย่ิงข้ึน โดยย่ิงบรรจุภัณฑ/ของเราแตกตXางในแตXละชXองมากเทXาไร 

ผลลัพธ/ออกมาก็จะแตกตXางมากข้ึนเทXาน้ัน 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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               2.2.5 ตราสินคHา (Brand)  

  Kotler (2003) ได4ให4คำจำกัดความวXา ตราสินค4า หมายถึง การใช4ชื ่อ หมวดหมูX         

ปkาย สัญลักษณ/ ดีไซน/ หรือทั้งหมดมารวมกัน ซึ่งถูกสร4างขึ้นเพื่อใช4ในการบXงบอกตัวตนของสินค4า 

หรือ บริการของผู4ขายรายใดรายหน่ึงหรือกลุXมใดกลุXมหน่ึง ท่ีต4องการแบXงแยกสินค4าหรือบริการของตน

ให4 แตกตXางจากสินค4าและบริการของคูXแขXงรายอื่น ๆ โดยวิธีการสังเกต ตราสินค4าจะประกอบไปด4วย 

คุณลักษณะ 4 ประการ ดังนี ้คือ 1) Attribute รูปรXางหน4าตาภายนอกที่จะทำให4เกิดการจดจำ         

2) Benefits คุณประโยชน/ 3) Value สิ่งที่ทำให4รู4สึกวXาใช4ตราสินค4านี้แล4วเกิดความภาคภูมิใจ และ        

4) Personality บุคลิกภาพของตราสินค4า  

  Ogilvy (1985) กลXาววXา ตราสินค4า คือ สัญลักษณ/ท่ีซับซ4อน เป̂นการรวบรวมความรู4สึกท่ี

มี ตXอรูปรXางหน4าตาของตราสินค4า ตXอชื ่อ ตXอบรรจุภัณฑ/ ตXอราคา ตXอความเป^นมา ชื ่อเสียง            

แนวทางการ โฆษณาตราสินค4า เป^นสิ่งที่ถูกกำหนดด4วยความรู4สึกของผู4บริโภคที่ใช4ตราสินค4า และมี

ประสบการณ/ กับตราสินค4านั้น สอดคล4องกับ บุปผา ลาภะวัฒนาพันธ/ (2550) กลXาววXา สิ่งที่มีอิทธิพล

และเป^นสXวนสำคัญของตราสินค4า ก็คือ ความรู4สึกของผู4บริโภคที่มีตXอตราสินค4านั้น ๆ เพราะถึงแม4วXา

จะเป^นตรา สินค4าชื่อเดียวกัน แตXผู4บริโภคในแตXละคนก็จะมีความรู4สึกตXอตราสินค4านั้น ๆ แตกตXางกัน

ออกไป 

    2.2.6 การสรHางตราสินคHา (Branding)  

    ดลชัย บุณยะรัตเวช (2556) กลXาววXา การสร4างตราสินค4า เป^นการสร4างคุณคXาในใจ และ

เลXนกับความรู4สึกของคน ไมXใชXแคXสินค4าหรือบริการ แตXเป^นสิ่งที่จับต4องไมXได4 เป^นคุณคXาที่ฝfงอยูXใน

ความทรงจำ ซึ่งความทรงจำนี้สะสมอยูXในทุก ๆ อยXางที่ตราสินค4าสื่อสารออกไป ไมXวXาจะเป^น โลโก4 

การแตXง กายพนักงาน การพูดจา สินค4า การโฆษณา การจัดกิจกรรม ซึ่งจะไปอยูXในความทรงจำของ

ผู4บริโภค และเม่ืออยูXในความทรงจำแล4วจะไมXสามารถเปล่ียนแปลงได4และจะกลายเป̂นภาพลักษณ/ของ

ตรา สินค4าในท่ีสุด  

    ทั ้งนี ้การสร4างตราสินค4านั ้น ไมXใชXเพียงแคXการออกแบบโลโก4เพียงอยXางเดียว การใสX

เรื ่องราว (Story) เข4าไปด4วยนั ้นจะทำให4ตราสินค4างXายตXอการจดจำมากกวXา และยังกXอให4เกิด       

ความประทับใจในใจผู4บริโภค ดังนั้น หน4าที่หลักของผู4ประกอบการและนักการตลาด คือการสร4าง

ความจดจำ 
 

    2.2.7 อัตลักษณ\ตราสินคHา (Brand Identity)  

    อัตลักษณ/ตราสินค4า (Brand Identity) เกิดจากสหสัมพันธ/กันขององค/ประกอบหลาย ๆ 

องค/ประกอบของตราสินค4า เพื่อบXงบอกให4ผู4บริโภคทราบวXาสินค4านี้คืออะไร เจ4าของตราสินค4าให4 

คำมั่นสัญญาอะไรกับผู4บริโภคเปkาหมายเมื่อผู4บริโภคใช4ตราสินค4านั้น อัตลักษณ/ตราสินค4าจะชXวยสร4าง 

ความสัมพันธ/ระหวXางตราสินค4าและผู4บริโภค รวมทั้งองค/กรเจ4าของตราสินค4า (กนก อมรปฏิพัทธ/, 

2545)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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    Aaker (1996) กลXาววXา อัตลักษณ/ตราสินค4าคือกลุ Xมความเชื ่อมโยงของตราสินค4าท่ี        

นักวางแผนกลยุทธ/มีความปรารถนาที่จะสร4างขึ้นหรือรักษาไว4 ซึ่งกลุXมของความเชื่อมโยงเหลXาน้ี     

เป^นตัวที่แสดงให4เห็นถึงสิ่งที่ตราสินค4านั้นยืนหยัดและตั้งอยูX อัตลักษณ/ของตราสินค4านั้นจะเป^นสิ่งท่ี

ชXวยสร4าง ความสัมพันธ/อันดีระหวXางตราสินค4าเองและกลุXมลูกค4าผXานการให4คุณคXาและคุณประโยชน/

ทั้งในด4าน ผลประโยชน/ ด4านหน4าที่ คุณประโยชน/ทางด4านอารมณ/ และคุณประโยชน/ในการแสดงออก

ของตัวตน ผู4บริโภค โดยอัตลักษณ/ของตราสินค4าประกอบไปด4วย 4 มุมมองหลัก โดยแบXงยXอยออกเป̂น 

12 มิติ ดังน้ี  

    1. มุมมองของตราสินค4าในฐานะสินค4า (Brand as product) เป^นมุมมองที่ตัวสินค4าหรือ 

ผลิตภัณฑ/มีความเชื่อมโยงโดยตรงกับตราสินค4าและประสบการณ/การใช4ที่เกิดขึ้น แบXงออกเป^น 6 มิติ 

ดังน้ี  

       1.1 ขอบเขตของสินค4า (Product scope) คือ การเกิดความเชื่อมโยงระหวXางตรา 

สินค4าและประเภทของตราสินค4า เชXน เมื่อพูดถึงประเภทของตราสินค4า รถยนต/ แล4วผู4บริโภคสามารถ 

ระลึกได4ถึงช่ือของตราสินค4า ฮอนด4า จึงนับวXาบรรลุจุดประสงค/ท่ีต้ังไว4  

       1.2 คุณลักษณะของสินค4า (Product attributes) เกี่ยวข4องโดยตรงกับการที่ ผู4บริโภค

จะเลือกซื ้อหรือเลือกใช4สินค4าโดยพิจารณาจากคุณลักษณะทั ้งคุณประโยชน/ด4านหน4าที ่ และ 

คุณประโยชน/ทางด4านอารมณ/ ซึ่งคุณลักษณะทั้งหลายเหลXานี้ของสินค4าสามารถเพิ่มตำแหนXงคุณคXา 

ของตราสินค4าท่ีเหนือกวXาคูXแขXงในตลาดแกXผู4บริโภคได4  

       1.3 คุณภาพและมูลคXาของสินค4า (Quality/Value) คุณภาพเป^นสXวนประกอบท่ี 

หลากหลายตราสินค4ายึดเป^นแกXนอัตลักษณ/ของตราสินค4า เนื่องจากเป^นสXวนที่มีความเกี่ยวข4อง 

โดยตรงกับสินค4า ซึ่งเป^นลักษณะที่สำคัญในการพิจารณาของผู4บริโภค สXวนมูลคXามีความเกี่ยวโยงกับ

คุณภาพ เป^นแนวคิดที ่เป^นเหตุให4ผลแกXผู 4บริโภควXาคุณภาพมาพร4อมกับมูลคXา เชXน ตราสินค4า 

Walmart ท่ีวางตำแหนXงตราสินค4าเป̂นร4านค4าปลีกท่ีมีคุณภาพ 

       1.4 การนำไปใช4 (Uses) และโอกาสในการนำไปใช4 (Associations with use 

occasion) คือการที่ตราสินค4ามีการสร4างความเชื่อมโยงสินค4าหรือบริการกับโอกาสที่ผู4บริโภคจะ

นำไปใช4 หรือใช4บริการ 

       1.5 ผู4ใช4 (Users) และความเช่ือมโยงกับผู4ใช4 (Associations with users) คือการท่ีตรา

สินค4าสร4างความเช่ือมโยงสินค4าหรือบริการเข4ากับตัวผู4ใช4 เชXน Adidas เป̂นเส้ือผ4ากีฬาท่ีเหมาะสำหรับ

คนท่ีมีรูปแบบการดำเนินชีวิตชอบออกกำลังกาย เป̂นต4น 

       1.6 แหลXงผลิตสินค4า (Country of origin) คือการที่ตราสินค4ามีความเชื่อมโยงกับ

ประเทศหรือแหลXงที่ผลิตสินค4าเพื่อเพิ่มความนXาเชื่อถือให4กับสินค4าเนื่องจากแหลXงที่ผลิตสินค4ามี

ประวัติหรือประสบการณ/ท่ียาวนานเก่ียวกับการสินค4าหรือวัตถุดิบน้ัน  

    2. มุมมองตราสินค4าในฐานะองค/กร (Brand as organization) จำแนกออกเป̂น2 มิติ ดังน้ี 

      2.1 คุณลักษณะองค/กร (Organization attributes) จะให4ความสำคัญที่ลักษณะของ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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องค/กรมากกวXาตัวของสินค4าหรือบริการ เชXน องค/กรแหXงนวัตกรรม องค/กรเพื่อรักษาสิ่งแวดล4อม เป̂น 

ต4น การที่ให4ความสำคัญลักษณะของตัวองค/กรมากกวXานี้ ทำให4ตราสินค4าเกิดความมั่นคงมากกวXาการ 

ให4ความสำคัญกับลักษณะของตัวสินค4า อันเนื่องมาจากตัวสินค4านั้นสามารถเกิดการลอกเลียนแบบได4 

งXายกวXาวัฒนธรรมและคXานิยมขององค/กรและคนในองค/กร รวมไปถึงการถูกเปรียบเทียบและประเมิน 

คXาสินค4าน้ันสามารถถูกประเมินคXาและเปรียบเทียบกันได4งXายกวXา  

    3. ระดับท4องถิ่น หรือ ระดับโลก (Local vs. Global) ในมิตินี้สินค4ามีความจำเป^น จะต4อง

พิจารณาทิศทางของสินค4าวXาจะเลือกเป^นตราสินค4าท4องถิ่น อัตลักษณ/ในด4านนี้สามารถบXงบอกถึง

ระดับของสินค4าได4 อีกท้ังสร4างความนXาเช่ือถือให4กับผู4บริโภคได4  

    4. มุมมองตราสินค4าในฐานะบุคคล (Brand as person) แบXงออกเป̂น 2 มิติ ดังน้ี  

      4.1 บุคลิกภาพตราสินค4า (Personality) ตราสินค4าถูกมองให4เหมือนกับเป^นบุคคลที่มี

บุคลิกภาพ เชXน ความขี้เลXน ความไมXเป^นทางการ ความสนุกสนาน เป^นต4น ซึ่งสามารถเชื่อมโยงใน 

การแสดงออกเป^นตัวของผู4บริโภคได4 เชXน ตราสินค4า Apple ได4กำหนดอัตลักษณ/ของตราสินค4าไว4วXา 

ไมXเป̂นทางการ (Casual) ไมXอยูXในกรอบ (anti-Corporate) มีความคิดสร4างสรรค/ (Creative)  

        4.2 ความสัมพันธ/ระหวXางลูกค4าและตราสินค4า (Brand customer relationships) 

เนื่องจากตราสินค4าถูกมองในฐานะบุคคลที่มีบุคลิกภาพจึงสามารถสร4างความสัมพันธ/กับลูกค4าได4จาก 

บุคลิกภาพในฐานะบุคคล เชXน เบียร/ช4างที่กำหนดอัตลักษณ/ให4เป̂นตราสินค4าที่เป̂นกันเองแสดงออกถึง 

ความรักเพ่ือน ได4จัดกิจกรรมให4เลXาวีรกรรมท่ีเคยทำรXวมกันกับเพ่ือน เป̂นต4น 

    5. มุมมองตราสินค4าในฐานะสัญลักษณ/ (Brand as symbol) แบXงออกเป̂น 2 มิติ ดังน้ี 

      5.1 จินตภาพ และ การอุปมาอุปไมย (Visual imagery and symbol) ตราสินค4าใน 

ฐานะสัญลักษณ/มีความเกี่ยวข4องกับจินตภาพ หรือ ภาพที่ให4ผู4บริโภคเห็น และเกิดการจดจำในตรา 

สินค4า เชXน เครื่องหมายรูปทรงโค4งตวัดหาง หรือ Swoosh ของตราสินค4า Nike หรือเหนือไปกวXาน้ัน 

สัญลักษณ/ที ่แฝงไปด4วยความการอุปมาอุปไมยได4เพิ ่มความแข็งแกรXงให4ตราสินค4ามากยิ ่งข้ึน 

ยกตัวอยXางเชXน ตราสินค4าบริษัทประกันชีวิต Prudential ที่เป^นรูปภูเขา ได4เปรียบถึงความม่ันคง 

แข็งแรงของตราสินค4า เป̂นต4น  

       5.2 สิ ่งที ่ตราสินค4าสั ่งสมมา (Brand heritage) เป^นเรื ่องของสัญลักษณ/เกี ่ยวกับ 

ประวัติศาสตร/ของตราสินค4า หรือสิ่งที่ตราสินค4าสั่งสมมายาวนานสะท4อนให4เห็นถึงแกXนของตราสินค4า 

ที่ทำให4เกิดเป^นอัตลักษณ/ของตราสินค4านั้น ๆ เชXน ตราสินค4า Starbucks ที่เป^นร4านกาแฟแหXงแรกใน 

Seattle เป̂นต4น  

    นอกจากนี ้ Aaker (1996) ได4อธิบายถึงโครงสร4างของอัตลักษณ/ตราสินค4า (Brand 

Identity Structure) ประกอบด4วย 2 สXวนสำคัญ ได4แกX  

    1. แกXนของอัตลักษณ/ (Core Identity) แสดงถึงความเป^นแกXนแท4ของตราสินค4า เป^นสXวน

ที่ อยูXคงทนกับตราสินค4าตลอดไป เปรียบได4กับหัวใจของตราสินค4า บXงบอกถึงตำแหนXงตราสินค4า จิต 

วิญญาณของตราสินค4า ความเชื่อและคุณคXาที่เป^นแรงผลักดันตราสินค4า จุดยืนตราสินค4าที่เป^นความ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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มุXงมั่นขององค/กร และเป^นการยากที่เปลี่ยนแปลงอัตลักษณ/ของตราสินค4าไมXวXาตราสินค4าจะมีการ 

เติบโตหรือลXวงเลยเวลาไปนานเทXาใดก็ตาม  

  2. สXวนขยายอัตลักษณ/ (Extended Identity) เป̂นสXวนประกอบท่ีชXวยเสริมให4ตราสินค4า

มีลักษณะรูปแบบที่เฉพาะตัวและมีความสมบูรณ/ยิ่งขึ้น เป^นการสร4างจิตวิญญาณให4กับตราสินค4า    

บXงบอกถึงความเป^นตราสินค4าที ่เป^นการสะท4อนให4เห็นภาพที ่เป^นจุดยืนของตราสินค4า ได4แกX 

บุคลิกภาพ ตราสินค4า รวมถึงสXวนประกอบอ่ืน ๆ เชXน สโลแกน สัญลักษณ/ ตัวผลิตภัณฑ/ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.18 โครงสร4างอัตลักษณ/ตราสินค4า (Brand Identity Structure)  

                 ท่ีมา: Aaker, 1996. 
 

    ศรีกัญญา มงคลศิริ (2547) กลXาววXา องค/ประกอบของอัตลักษณ/ตราสินค4า ประกอบไป

ด4วย 6 องค/ประกอบท่ีสำคัญ ดังน้ี   

    1. ชื่อตราสินค4า หมายถึง คำ ตัวอักษร หรือตัวเลข ที่สามารถอXานออกเสียงได4 เป^นสิ่งท่ี 

สัมผัสได4 ชื่อตราสินค4าที่แข็งแกรXง เมื่อเอXยกับคนที่อยูXในตลาดเปkาหมาย ควรกระตุ4นให4นึกถึงคำอื่น ๆ 

และต4องเป̂นคำท่ีช่ืนชอบ  

    2. คำขวัญ หมายถึง ข4อความสั้น ๆ ที่แสดงลักษณะเฉพาะตัวของผลิตภัณฑ/ ทำหน4าที่เข4า

ไปเชื ่อมตXอกับจิตใต4สำนึกของผู 4บริโภคได4อยXางลึกซึ ้ง เพื ่อให4ผู 4บริโภคจำสโลแกนและระลึกถึง        

ตราสินค4าได4 มีบริษัทหลายแหXงที่ประสบความสำเร็จกับเพิ่มคำขวัญ หรือข4อความห4อยท4ายชื่อบริษัท

หรือตราสินค4าของตน โดยจะได4รับการกลXาวถึงซ้ำ ๆ ในโฆษณาทุกชิ้น หรือ ปรากฏตามสื่อทุกสื่อท่ี

กลุXมเปkาหมายมีโอกาสพบเห็น ผลของการใช4คำขวัญเดียวกันครั้งแล4วครั้งเลXา สร4างภาพลักษณ/ตรา

สินค4าของคนโดยไมXรู4ตัว  

    3. สีสัน เป^นสิ่งที่มีผลกระทบตXอประสาทสัมผัสและความรู4สึกของมนุษย/ สีจะได4รับการ 

ตีความหมาย และนำมาเป^นสXวนหนึ่งในการสื่อสารเพื่อกระตุ4นความรู4สึกของผู4พบเห็น การใช4สีสันท่ี 

เหมาะสมจึงมีสXวนชXวยในการจดจำตราสินค4ามากทีเดียว   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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    4. สัญลักษณ/หรือโลโก4 เป^นสXวนหนึ่งของชื่อตราสินค4า หรือเครื่องหมายตราสินค4า หรือ   

ทั้งสองอยXางรวมกัน โลโก4เป̂นเสมือนตัวแทนของสินค4าซึ่งสื่อความหมายโดยนัยได4 โลโก4ที่ดีควรมี     

การออกแบบที่ไมXซับซ4อน เน4นความเรียบงXายที่สามารถสะท4อนความเป^นผู4มีรสนิยม ความเป^นมือ

อาชีพ และสามารถนำไปใช4ในหลาย ๆ วัตถุประสงค/ได4 การใช4สัญลักษณ/หรือโลโก4จึงเป^นการสื่อสารท่ี

ดีวิธีหนึ่ง บริษัทตXาง ๆ ได4สร4างโลโก4หรือดีไซน/ที่เป^นนามธรรม ซึ่งได4กลายเป^นสิ่งที่ผู4คนคุ4นเคยในเวลา 

ตXอมา แม4แตXวิธีการเขียนชื่อตราสินค4าก็มีสXวนสร4างความแตกตXางในแงXของการจำได4และเป^นสิ่งที่พึง 

จดจำ   

  5. น้ำเสียงหรือโทนในการพูด และลีลาในการพูดผXานถ4อยคำภาษาที่เป^นอัตลักษณ/ 

รวมทั้งการสื่อสารอื่น ๆ ของตราสินค4าไปยังผู4บริโภค การกำหนดน้ำเสียงหรือโทนที่ชัดเจน และ

สามารถสื ่อ ด4วยน้ำเสียงหรือโทนเดียวกันอยXางตXอเนื ่องเป^นระยะเวลานานจะทำให4ตราสินค4า           

มีอัตลักษณ/ที่ชัดเจน และเกิดความนXาเชื่อถือในความรู4สึก อีกทั้งยังทำให4พนักงานที่เกี่ยวข4องรับทราบ 

แนวทางในการสื่อสารเพื่อให4สอดคล4องกับอัตลักษณ/ของตราสินค4า สิ่งที่สำคัญคือจะต4องทำทั้งหมด  

ให4เป̂นไปในทิศทางเดียวกันและส่ือสารส่ิงเดียวกัน  

  6. การนำเสนอตราสินค4าเพื่อให4ผู4บริโภคได4เห็น และรู4จักอัตลักษณ/ของตราสินค4าอยXาง

ชัดเจน เนื่องจากตราสินค4าจะมีอัตลักษณ/มากมายหากไมXสามารถจัดระเบียบอัตลักษณ/เหลXานั้น และ 

กำหนดให4เป^นมาตรฐานเดียวกันแล4ว อัตลักษณ/ที่พัฒนาขึ้นมาจะมีลักษณะไร4ทิศทาง การพัฒนา     

อัตลักษณ/ตราสินค4าจะมีความสับสน และสำเร็จได4ยาก 
 

     2.2.8 ปริซึมอัตลักษณ\ตราสินคHา (Brand Identity Prism)  

     Jean-Noel Kapferer ได4พัฒนาโมเดลขึ้นมาเพื่ออธิบายเกี่ยวกับอัตลักษณ/ตราสินค4า คือ 

ปริซึมอัตลักษณ/ตราสินค4า Brand Identity Prism เพื่อนำไปใช4ในการสร4างหรือการวัดอัตลักษณ/ตรา 

สินค4าหนึ่ง โดยที่มีความเชื่อมโยงกันกับผู4บริโภค การสื่อสารทางการตลาด และการจัดการแบรนด/ 

ดังนั ้นจึงทำให4โมเดลปริซึมอัตลักษณ/ตราสินค4านี้ถูกนำมาประยุกต/ใช4กับงานวิจัยในหลากหลาย 

อุตสาหกรรมและตราสินค4ามากมาย อาทิ Apple iPhone Samsung AXE และ Lifestyle 

Magazines เป^นต4น เพื่อสร4างความสัมพันธ/ในระยะยาวกับลูกค4า (Cherif & Miled, 2013) โดย 

องค/ประกอบของอัตลักษณ/ตราสินค4าทั้ง 6 มิติ ได4ถูกจัดแบXงออกเป^น 2 สXวนหลัก คือ สXวนประกอบ 

ภายนอกตราสินค4าและสXวนประกอบภายในตราสินค4า ซ่ึงสามารถอธิบายรายละเอียดได4ดังน้ี 

         2.2.8.1 ส4วนประกอบภายนอกตราสินคHา  

             (1) ลักษณะทางกายภาพตราสินค4า (Physique) หรือวัตถุประสงค/หลัก

ของสินค4าและบริการประกอบด4วยสXวนสำคัญคือ โลโก4 สโลแกน บรรจุภัณฑ/ การออกแบบรูปรXางของ

ผลิตภัณฑ/และสี เป̂นต4น ซ่ึงมีคุณลักษณะท่ีโดดเดXนและจดจำได4ทันทีเม่ือนึกถึงตราสินค4า  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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           (2) ความสัมพันธ/กับตราสินค4า (Relationship) หมายถึง ความสัมพันธ/

ระหวXางลูกค4าและตราสินค4า ซึ่งเมื่อผู4บริโภคสร4างหรือเกิดความสัมพันธ/กับตราสินค4านั้นแล4วจะทำให4

ผู4บริโภคเกิดความเช่ือถือและไว4วางใจในตราสินค4า  

           (3) ความสามารถในการสะท4อนตัวตนของผู4ใช4กับตราสินค4า (Reflection) 

คือ ทัศนคติของผู4ใช4ตราสินค4าใดสินค4าหนึ่งที่สะท4อนอยูXทั ่วไปในการสื่อสาร กลXาวอีกนัยคือเป̂น     

การอธิบายถึงสิ่งที่ลูกค4าต4องการจากการใช4ตราสินค4าภายนอกและเป^นวิสัยทัศน/ที่กลุXมเปkาหมาย

ปรารถนาและมองเห็นได4อยXางชัดเจนน่ันเอง 

      2.2.8.2 ส4วนประกอบภายในตราสินคHา  

        (1) บุคลิกภาพตราสินค4า (Personality) หมายถึง ลักษณะของตราสินค4า 

โดยการเช่ือมโยงกับผู4บริโภคในรูปแบบท่ีเฉพาะเจาะจงบางอยXางผXานประเภทและลักษณะของบุคคล  

        (2) วัฒนธรรมตราสินค4า (Culture) คือ การกำหนดคุณคXาอันเป^นสิ ่งท่ี   

หลXอหลอมให4เกิดแรงบันดาลใจในตราสินค4าหรือความหลงใหลในแบรนด/ ด4วยการสร4างความเชื่อมโยง

ระหวXางตราสินค4ากับแหลXงกำเนิด บริษัท หรือองค/กร และประเทศผู4ผลิต  

        (3) ภาพลักษณ/สXวนตัว/การรับรู4ตัวตนของสินค4า (Self-Image) หมายถึง ส่ิง

ที่สะท4อนความเป^นตัวตนของกลุXมเปkาหมาย ความรู4สึกภายในจิตใจผXานทัศนคติของแตXละบุคคล      

ซ่ึงมีตXอตราสินค4าบางตรา 

          2.2.9 รูปแบบตราสินคHา  

 ตราสินค4าหรือโลโก4 ถือเป^นสิ่งสำคัญในการสร4างความประทับใจแรกพบและเป^นรากฐานของ 

Brand Identity ทำให4แบรนด/ของคุณมีความเป^นเอกลักษณ/และนXาจดจำ การเลือกรูปแบบตราสินค4า

หรือโลโก4ให4เหมาะสมกับบุคลิกภาพของแบรนด/เป^นเรื่องที่สำคัญ โดยรูปแบบตราสินค4าแตXละชนิดมี

ข4อเดXนข4อด4อยแตกตXางกัน ท่ีเหมาะกับแบรนด/หลากหลายรูปแบบ ดังน้ี 

       2.2.9.1 โลโกHตัวอักษร (Wordmark logo) ถือเป^นรูปแบบโลโก4ที่คลาสสิคที่สุด 

โดยจะเน4นไปที่การใช4ตัวอักษรในการสร4างโลโก4 ซึ่งมีความเรียบงXายใช4เพียงแคXชื่อบริษัทเทXานั้น ถึงแม4

ไมXมีรูปภาพแตXก็สามารถสร4างสรรค/สไตล/ของบริษัทนั้นๆด4วย รูปแบบอักษร สี ลักษณะอักขระ การ

เว4นวรรค และรูป ท่ีสามารถส่ือไปถึงรูปแบบและภาพลักษณ/ของแบรนด/ 

               ขHอดีของโลโกHตัวอักษร คือ งXายตXอการนำไปใช4กับส่ือตXางๆ และทำให4จดจำได4งXาย ไมX

ซับซ4อน หรือในบางคร้ังบริษัทตXางๆจะยXอโลโก4ให4ส้ันเป̂นช่ือยXอหรืออักษรยXอ เชXน Facebook คือ F 
 

          
 

ภาพท่ี 2.19 ภาพแสดงโลโก4ตัวอักษร 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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      2.2.9.2 โลโกHตัวย4อ (Monogram / lettermark logo) โลโก4ตัวยXอจะประกอบไป

ด4วยตัวอักกษร 1-4 ตัวอักษร โดยทั่วไปจะเป^นชื่อยXอบริษัทหรืออักษรตัวแรก ทำให4เป^นที่สะดุดตา ช่ือ

ยXอเป̂นสXวนสำคัญของโลโก4ในการออกแบบ ดังน้ันจะต4องชัดเจนและงXายตXอการจดจำ แตXถ4าเป̂นบริษัท

ใหมXในวงการก็ควรใสXชื่อเต็มของบริษัทไว4ด4วยเพื่อเพิ่มการจดจำ โดยปกติแล4วโลโก4ตัวยXอจะเล็กกวXา   

โลโก4รูปภาพ และจะเหมาะกับในพื้นที่เล็กๆอยXางสี่เหลี่ยมจตุรัสมากกวXา เนื่องจากโลโก4ชนิดนี้ใช4

ข4อความอยXางเดียวจึงควรเน4นรูปแบบตัวอักษรท่ีเหมาะสม อXานงXาย และโดดเดXน 

 
 

 

ภาพท่ี 2.20 ภาพแสดงโลโก4ตัวยXอ 
 

        2.2.9.3 โลโกHภาพและตัวอักษร (Combination logo) โลโก4ที่ผสมผสานระหวXาง

ตัวอักษรและสัญลักษณ/ (หรือเรียกวXาเครื่องหมายโลโก4 logomark) เป^นโลโก4ที่ถูกพบได4บXอยที่สุด 

สามารถเลือกใช4สัญลักษณ/หรือใช4ตัวอักษรได4ตามต4องการ สามารถออกแบบให4จัดวางอยูXรวมกัน หรือ 

บน ลXาง ก็ได4 ข4อดีคือเหมาะกับการสร4างการจดจำแบรนด/ เพราะโลโก4ลักษณะนี้จะทำให4จดจำได4งXาย 

เป̂นตัวเลือกท่ีดีสำหรับบริษัทใหมXท่ีต4องการสร4างภาพจำ 

 
 

ภาพท่ี 2.21 ภาพแสดงโลโก4ภาพและตัวอักษร 
 

      2.2.9.4 โลโกHเครื่องหมายรูปภาพ (Pictorial mark logo) โลโก4ตราสินค4าเป̂น

ภาพหรือสัญลักษณ/แบบสแตนด/อโลน เครื่องหมายอาจเป^นรูปภาพ แทนวัตถุในชีวิตจริง หรือรูปทรง

นามธรรม โลโก4ประเภทนี้ไมXมีชื่อบริษัท ซึ่งเป^นความเสี่ยงสูงสำหรับธุรกิจใหมXที่ต4องการให4มองเห็นช่ือ

ได4 โลโก4ตราสินค4าเหมาะที่สุดสำหรับตราสินค4าที่มีการจดจำตราสินค4าอยูXแล4ว และเชXนเดียวกับการต้ัง

ชื่อ   การเลือกและออกแบบโลโก4ตราสินค4าจำเป^นต4องได4รับการพิจารณาอยXางถี่ถ4วนวXา รูปภาพบอก

อะไรเก่ียวกับบริษัทของคุณ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 2.22 ภาพแสดงโลโก4เคร่ืองหมายรูปภาพ 

 

      2.2.9.5 โลโกHตราสัญลักษณ\ (emblems logo) โลโก4ท่ีเกXาแกXท่ีสุดรูปแบบหน่ึง คือ

ตราสัญลักษณ/ ลักษณะจะเป̂นการนำองค/ประกอบรวมหรือช่ือรวมเข4าด4วยกัน และล4อมกรอบเอาไว4ใน

ลักษณะตXางๆ สXวนใหญXภาพหรือรูปทรงที่นำมาใช4ในการออกแบบ โลโก4มักจะสื่อความหมายถึงหรือ

เกี่ยวข4องกับธุรกิจนั้นๆ ลองนึกถึงตราประทับ ดวงตรา หรือยอด โลโก4ตราสัญลักษณ/ถือเป^นภาพท่ี

เช่ือมโยงกันมากกวXาการพิมพ/ 

      เนื่องจาก logo ลักษณะนี้เป^นรูปแบบที่ใช4มากันอยXางยาวนานจึงแอบมีความขลัง

ซXอนไว4 มักเกี่ยวข4องกับแบรนด/ที่มีประวัติอันยาวนาน แตXโลโก4ประเภทนี้ยังใช4งานได4หลากหลายน4อย

กวXา โดยเฉพาะอยXางยิ่งสำหรับการใช4งานออนไลน/ โลโก4ตราสัญลักษณ/มักมีความสลับซับซ4อน ดังน้ัน

จึงอาจเป̂นเร่ืองยากท่ีจะยXอขนาดเพ่ือใช4บนโซเชียลมีเดียหรือนามบัตร 

 
ภาพท่ี 2.23 ภาพแสดงโลโก4ตราสัญลักษณ/ 

 

      2.2.9.6 โลโกHมาสคอต (Mascot) เป^นโลโก4ภาพประกอบที่มีการออกแบบจากรูป

คน สัตว/ หรือตัวการ/ตูนที่เรากำหนดมาให4เป^น Mascot ของแบรนด/ โดยเรามักจะเห็นลักษณะของโล

โก4รูปแบบนี้ในธุรกิจสำหรับเด็กเนื่องจากลักษณะที่นXาสนใจ ลองนึกถึงตัวละครตXางๆ หรือเป^นธุกิจท่ี

อยากมีภาพลักษณ/ที่เป^นมิตรกับผู4ปริโภคและด4วยการก4าวหน4าของเทคโนโลยีการสื่อสาร หลายบริษัท

ตXางๆ มีแนวโน4มที่ใช4ตัวละครที่เคลื่อนไหวได4เพ่ือทำให4แบรนด/ของพวกเขามีความเป^นมนุษย/ แตXใน

ปfจจุบันเราจะเห็นโลโก4แบบนี้น4อยลง ตามเทรนด/การสร4างแบรนด/ยุคใหมXๆ ที่ไมXพยายามไปยึดติดกับ

อะไรบางอยXางจนไมXสามารถปรับเปลี่ยนได4 ดูอยXางเชXน Starbuck ที่ก็ปรับปรุง มาสคอตนางฟkาของ

ตัวเองให4 Minimal ลงเร่ือยๆ จนกลายเป̂น Symbol ไปเลย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 2.24 ภาพแสดงโลโก4มาสคอต 
 

จากแนวคิดที่กลXาวมาข4างต4นสรุปได4วXา อัตลักษณ/ตราสินค4า คือ คุณลักษณะเฉพาะอันเป̂น 

เอกลักษณ/ของตราสินค4าที่ถูกสร4างขึ้นมาเพื่อบXงบอกให4ผู4บริโภคทราบวXาสินค4านี้คืออะไร เจ4าของตรา 

สินค4าให4คำมั่นสัญญาอะไรกับผู4บริโภคเปkาหมายเมื่อผู4บริโภคใช4ตราสินค4านั้น อัตลักษณ/ของตราสินค4า 

นั้นจะเป^นสิ่งที่ชXวยสร4างความสัมพันธ/อันดีระหวXางตราสินค4าเองและกลุXมลูกค4าผXานการให4คุณคXาและ 

คุณประโยชน/ทั้งในด4านผลประโยชน/ ด4านหน4าที่ คุณประโยชน/ทางด4านอารมณ/ และคุณประโยชน/ใน 

การแสดงออกของตัวตนผู4บริโภค โดยโครงสร4างของอัตลักษณ/ตราสินค4า ประกอบด4วย 2 สXวนสำคัญ 

ได4แกX 1) แกXนของอัตลักษณ/ (Core Identity) แสดงถึงความเป^นแกXนแท4ของตราสินค4า เป^นสXวนที่อยูX 

คงทนกับตราสินค4าตลอดไป เปรียบได4กับหัวใจของตราสินค4า และจุดยืนตราสินค4าที่เป^นความมุXงม่ัน 

ขององค/กร และ 2) สXวนขยายอัตลักษณ/ (Extended Identity) เป^นสXวนประกอบที่ชXวยเสริมให4ตรา 

สินค4ามีลักษณะรูปแบบที่เฉพาะตัวและมีความสมบูรณ/ยิ่งขึ้น ได4แกX บุคลิกภาพตราสินค4า รวมถึง 

สXวนประกอบอ่ืน ๆ เชXน ช่ือ สโลแกน สัญลักษณ/ ตัวผลิตภัณฑ/ หรือดีไซน/ เป̂นต4น 
 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบมาสคอต 
 
 

 คำวXา มาสคอต มีนักวิชาการทางศิลปะ การสื่อสาร การตลาดและที่เกี่ยวข4อง ได4ให4นิยามไว4

หลากหลายดังน้ี  

 มาสคอต หมายถึง สิ่งที่สร4างขึ้นอาจจะเป^นได4ทั้งสิ่งของ มนุษย/ หรือสัตว/ แตXโดยมากนั้นเรา

จะพบเห็นมาสคอตที่เป̂นตัวละครสัตว/หรือมนุษย/ โดยรับบทบาทในการเป̂นตัวแทนเพื่อเผยแพรXออกสูX

สาธารณะ (Blitz, 2016)  

 มาสคอต หมายถึง สิ่งมีชีวิตหรือสิ่งของบางอยXาง โดยสXวนใหญXแล4วมักจะเป^นสัตว/หรือตัว

ละครท่ีเป̂นมนุษย/ ท่ีถูกใช4มานาเสนอหรือเป̂นตัวแทนสูXสาธารณชน ซ่ึงการใช4ตุ�กตาสัญลักษณ/ ในฐานะ

ตัวแทนของแบรนด/ (อิสรี ไพเราะ, 2560)  

 มาสคอต หมายถึง ตัวละครที่ทาหน4าที่เป^นผู4สนับสนุนตราสินค4า และแม4วXาตัวละครอาจ

หายไปในชXวงระยะเวลาหนึ่ง แตXความรู4สึกผูกพันในอารมณ/กับตัวละครยังคงอยูX มาสคอตจึงเป^นวัตถุ

ทางสัญลักษณ/ที่สร4างขึ้นเพื่อสนับสนุนสินค4า บริการ โดยมีหน4าที่ในการสื่อสารคุณลักษณะและ

บุคลิกภาพตราสินค4า (Drewniany & Jewler, 2013)  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 มาสคอต หมายถึง ตัวละครที่ถูกสร4างขึ้นให4มีความเชื่อมโยงและยังหมายความรวมถึงสิ่งที่ถูก

สร4างข้ึนมาให4มีชีวิตเป̂นวัตถุท่ีถูกทาให4มีชีวิต (Wright et al., 1971) 

 นอกจากนี้ Schiffman & Kanuk (2000) อธิบายวXา Spoke – Characters หรือ Trade 

Character ซึ่งในงานวิจัยนี้ หมายถึง มาสคอต หมายถึงลักษณะของการใช4 Cartoons Characters 

หรืออยXางอื่นที่ใกล4เคียง ในฐานะโฆษก (Spokesperson) ของสินค4าหรือบริการ ขององค/กร โดยเป̂น

กลุXมอ4างอิงที่ใช4ในกระบวนการโฆษณาประชาสัมพันธ/อยXางหนึ่ง มีอิทธิพลตXอการโน4มน4าวใจผู4บริโภค

ให4สนใจสินค4าและบริการ ซึ่งมาสคอตเป^นลักษณะของการนาเสนอภาพทางความคิด จินตนาการและ

เป^นการให4ข4อมูลที่มีความสำคัญตXอสินค4าหรือบริการผXานตัวแสดง (Character) ที่ถูกสร4างขึ้นมาให4ทา

หน4าที่เป^นเหมือนโฆษก เฉพาะของสินค4าหรือบริการนั้น ๆ ซึ่งบางครั้งมีการนาเสนอออกมาเพื่อสร4าง

บุคลิกภาพตXาง ๆ ที ่มีความโดดเดXนให4กับสินค4าหรือบริการ เชXนความเป^นมิตรของ Ronald 

McDonald (นริส พิเชษฐ/พันธ/. 2550)  

 มาสคอตหรือแมสคอต (Mascot) เป^นคำเรียกที่มาจากภาษาอังกฤษ แตXในภาษาญี่ปุvนจะ

เรียกมาสคอตวXา ยุรุเคียระ (Yuru-kyara) สXวนใหญXจะเห็นกันในงานโปรโมตของแตXละจังหวัด สำหรับ

ประเทศไทยจะมีการเรียกมาสคอตที่หลากหลายกวXา เชXน ตุ�กตาสัญลักษณ/ การ/ตูนสัญลักษณ/ ตุ�กตา

นำโชค สัญลักษณ/นำโชค ตัวนำโชคหรือสัตว/นำโชคมาสคอตถูกออกแบบมาให4ดูมีชีวิตชีวา อาจเป^นได4

ทั้งสิ่งมีชีวิตหรือไมXมีชีวิตไมXวXาจะเป^นคน สัตว/หรือสิ่งของบางอยXาง โดยมักจะสื่อแทนถึงความโชคดีส่ิง

นำ (ไพโรจน/ ธีระประภา, 2546, น. 11-12) 

 ผู4เชี่ยวชาญด4านการออกแบบจากหลากหลายวงการได4ให4ความหมายเกี่ยวกับมาสคอตไว4วXา 

มาสคอตโดยสXวนมากอาจจะเป̂นได4ท้ังมนุษย/ สัตว/หรือส่ิงของและมักจะพบเห็นมาสคอตท่ีสร4างเป̂นตัว

ละครสัตว/หรือมนุษย/ โดยได4รับหน4าที่เพื่อเป^นตัวแทนในการเผยแพรXออกสูXสาธารณะ (Matt Blitz, 

2016, อ4างถึงใน กะรัตเพชร บุญชูวิทย/และวรัชญ/ ครุจิต, 2561, น. 45)  

ซึ่งคนกลุXมหนึ่งถือวXามาสคอตเป^นสัญลักษณ/เพื่อนำความโชคดีมาให4 (Matteo Bittanti. 

2005, น. 5 อ4างถึงใน ประไพพรรณเปรื่องพงษ/, 2557, น. 48) มาสตอตมีหน4าที่ในการชXวยโปรโมต 

สื่อสารสร4างความสนุกสนานให4กับผู4คน พร4อมทั้งยังสามารถใช4เป^นเครื่องมือบอกเลXา สื่อสารสิ่งตXาง ๆ 

ท่ีอธิบายยาก ๆ หรือคXอนข4างขับซ4อนให4ดูงXายและเป̂นมิตรมากย่ิงข้ึน มาสคอตจึงเป̂นอีกเคร่ืองมือหน่ึง

ที่สามารถสร4างภาพลักษณ/ที่เป^นมาตรฐานและเป^นเครื่องมือที่ไมXควรมองข4ามในการชXวยสื่อสาร     

แบรนด/ (ธนัญชัย พานพิศ, 2563, ออนไลน/) 

 โดยในมุมมองทางการทXองเที่ยวต4องสื่อให4เห็นถึงความนXารัก อXอนโยน เป^นมิตรและสร4าง

ความนXาจดจำได4 (มณีวรรณ ชาตวนิชและสมภพ ขาตวนิช, 2561, น. 440)  

จากความหมายที่กลXาวมาทั้งหมดจึงสรุปได4วXา มาสคอต หมายถึง สิ่งที่ถูกสร4างขึ้นมาให4

เสมือนเป^นสิ่งมีชีวิต ในรูปแบบตXาง ๆ เชXนมนุษย/ สัตว/ สิ่งของ ตัวการ/ตูน หรือรูปตXาง ๆ เพื่อให4

สอดคล4องกับสินค4าและบริการของตราสินค4านั้น ๆ โดย มาสคอตที่ถูกสร4างขึ้นมาตXางมีบทบาท        

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ที่สำคัญในการทำหน4าที่เสนอสินค4าหรือบริการให4ผู4บริโภค อีกทั้งเป^นสัญลักษณ/นำโชคที่ชXวยเสริม

ภาพลักษณ/ของแบรนด/ สร4างการจดจำและชXวยให4แบรนด/เข4าถึงผู4บริโภคได4งXายมากย่ิงข้ึน 

ปfจจุบันมาสคอตเริ่มเข4ามามีบทบาทสำคัญกับแบรนต/มากขึ้นชXวยในการสร4างความนำจดจำ 

เป̂นจุดสนใจของสาธารณชน จึงได4มีการคิดวิเคราะห/ทางการตลาดและลงทุนทำการประชาสัมพันธ/กัน

ในหลากหลายสื่อ เชXน สื ่อออนไลน/และสื่อสิ ่งพิมพ/ตXาง ๆ เป^นต4น ไมXวXาจะเป^นกลุXมธุรกิจ กลุXม

สตาร/ตอัป หนXวยงาน ทีมกีฬา โรงเรียน มหาวิทยาลัยหนXวยงานราชการ องค/กรหรือสถาบันตXาง ๆ ก็

ตาม มาสคอตที่ถูกสร4างขึ้นมาให4มีความนXารัก สดใส ดึงดูดความสนใจ สร4างการจดจำและเข4าถึงได4กับ

ทุกเพศทุกวัยในเวลาอันรวดเร็ว เพราะเหตุน้ีเองมาสคอตจึงถูกนำมาใช4เพ่ือเป̂นตัวแทนสูXสาธารณชน 

 

 
 

ภาพท่ี 2.25  แสดงแผนท่ีความคิดความหมายของมาสคอต 

       ท่ีมา : วราภรณ/ มามี (2565) 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 2.3.2   ประวัติความเปcนมาของมาสคอต 

 ต4นกำเนิดของมาสคอตทางฝf¸งเอเชีย ประวัติศาสตร/ทางวัฒนธรรมของประเทศญี่ปุvน ได4ถูก

บันทึกในปbคริสต/ศักราช 1568-1603 ต4นกำเนิดของมาสคอต เริ่มขึ้นในสมัยเอะโตะเมื่อ 400 กวXาปb

มาแล4ว กลXาวกันวXามีพระภิกษุรูปหนึ่ง ทXานมีชื่อวXา โชะอุโกะ ได4สร4างวัดเล็ก ๆ วัดหนึ่ง มีชื่อวXาวัด   

โมะรินจิ (Morinji Temple) เป^นวัดของนิกายเซน ซึ่งเป^นนิกายหนึ่งในศาสนาพุทธ ฝvายมหายาน 

สร4างขึ้นในปbคริสต/ศักราช 1426 ที่เมืองทะเทะบะยะชิ (Tatebayashi) โดยสัญลักษณ/ของวัดน้ี คือ  

ตัวทะนุกิ (Tanuki) ซึ่งเป^นสัตว/สัญชาติญี่ปุvนชนิดหนึ่งที่อยูXก่ึงกลาง ระหวXางตัวแบดเจอร/ (Badger) 

และแร็กคูน (Raccoon) เป̂นสัตว/ตระกูลเดียวกับสุนัข บางท4องถ่ิน จึงเรียกวXา สุนัขแร็กคูนหรือจ้ิงจอก

แร็กคูนญี่ปุvน (Japanese Raccoon Dog) ทะนุกิ เป^นตัวละครหนึ่งที่สำคัญ อยูXในเทพนิยายโบราณ

ของประเทศญี่ปุvน มีชื่อวXา บุนบุกุ ชะกะมะ (Bunbuku Chagama) หรือเรียกเป^นภาษาอังกฤษวXา      

The Dancing Kettle หรือ The Tea Kettle Story โดยที่วัดโมะรินจิ ยังมีกาน้ำชาโบราณตั้งอยูXท่ี 

มุมห4องในวัดแหXงนี้อีกด4วย รวมถึงมีรูปปf£นทะนุกิเป^นจำนวนมาก ซึ่งมีชื่อเสียงจากเทพนิยายเรื่องน้ี  

(รังสินี ไชยคุณ, 2556, น. 49-49) ทะนุกิเป^นสัตว/ในเทพนิยายโบราณ ซึ่งเป^นที่นิยมและคุ4นเคยกัน

มากในวัฒนธรรมญี่ปุvนมาตั้งแตXสมัยโบราณในเรื่องของความโชคดี ตัวอยXางเชXน ในเทพนิยายโบราณ

ของประเทศญี่ปุvนจะมีรูปภาพกาน้ำชาที่มีตัวทะนุกิเป^นสXวนของลำตัว กาน้ำชาอยูXในเนื้อเร่ืองของเทพ

นิยาย โดยทะนุกิในเรื่องสามารถแปลงรXางเป^นกาน้ำชาได4นั่นเอง ซึ่งเทพนิยายโบราณที่เป^นต4นกำเนิด

ของมาสคอตในประเทศญี่ปุvน เกิดขึ้นในปbคริสต/ศักราช 1394-1428 ทั้งบุนบุกิ ชะกะมะและทะนุกิ จึง

เป^นวิวัฒนาการของรูปปf£นตัวละครที่แพรXหลายไปทั่วประเทศญี่ปุvน จนกลายมาเป^นมาสคอตอยXางท่ี

เห็นกันในปfจจุบันนี้ (bazovo, 2563, ออนไลน/) สำหรับมาสคอตทะนุกิ ถือได4วXาเป^นจุดเริ่มต4นของ     

มาสคอตในประเทศญี่ปุvน เกิดขึ้นในปbคริสต/ศักราช 1603-1868 ในสมัยเอะโดะท่ี หมูXบ4านเล็ก ๆ     

แหXงหนึ่ง มีชื่อวXา ชิการากิ (Shigaraki) หรือเรียกกันวXา หมูXบ4านเครื่องปf£นดินเผาชิการากิ (Shigaraki 

Pottery Village) ซึ่งเป^นสถานที่จัดแสดงเครื่องเคลือบดินเผาที่มีมานานตั้งแตXยุคสมัยกลางในจังหวัด

ชิงะ (Shiga) หมูXบ4านแหXงนี้ริเริ่มผลิตพวกเครื่องปf£นดินเผาซึ่งมีประติมากรรมเซรามิกขนาดใหญXเป̂น   

รูปปf£นสุนัขแร็กคูนญี่ปุvน ทะนุกิเริ่มแรกนั้น ได4ถูกนำมาใช4เพื่อให4เกิดความโชคดีหรือเป^นสิ่งนำโชค     

มาให4กับคนในหมูXบ4าน แตXในชXวงปลายศตวรรษที่ 19 ทะนุกิได4ถูกนำไปใช4เพื่อการประชาสัมพันธ/    

ร4านขายบะหมี่ ทะนุกิโชบะ (Tanuki Soba) ซึ่งสร4าง ขึ้นโดยร4านโซบะชื่อดัง ซึ่งตั้งอยูXใกล4กับสะพาน

ทะนุกิ (Tanuki Bridge) ในเมืองโตเกียว (Tokyo) (Edward and John Harrison, 2010, P.30) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.26  สรุปแผนท่ีวิวัฒนาการของมาสคอต 

         ท่ีมา : วราภรณ/ มามี (2565) 

 

        
 

ภาพท่ี 2.27  สรุปแผนท่ีวิวัฒนาการของมาสคอต 

    ท่ีมา : วราภรณ/ มามี (2565) 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 2.3.3 ความสำคัญของมาสคอต 

 การออกแบบสัญลักษณ/ในลักษณะรูปภาพสัตว/หรือตัวการ/ตูนเป^นจุดเริ่มต4นกXอนที่จะมาเป̂น

มาสคอตอยXางที ่เราเห็นกันในปfจจุบัน เรามักจะพบเจอมาสคอตได4บXอยตามงานกีฬาระดับโลก       

งานกีฬาโรงเรียนมหาวิทยาลัย งานแสดงสินค4าและพบเห็นได4บXอยจากงานเปRดตัวสินค4าใหมXหรือใช4

สำหรับการสร4างสีสันให4กับงานอีเวนต/ มาสคอตจะชXวยสร4างความนXาสนใจให4กับแบรนด/ หนXวยงาน 

องค/กรและธุรกิจ ไมXวXาจะเป^นธุรกิจขนาดใหญX ขนาดกลาง ขนาดเล็กหรือกลุXมสตาร/ตอัป ธุรกิจเหลXาน้ี

ล4วนต4องการให4ธุรกิจของตนเองเป^นที่สนใจ เกิดภาพจดจำของแบรนด/หรือสินค4า บXงบอกถึงแนวคิด

หรือเป^นตัวแทนขององค/กร บริษัทและบริการตXอผู4พบเห็น มาสคอตจึงมีเสนXห/ในการดึงดูดความสนใจ 

ชXวยลดความตึงเครียด ชXวยสร4างภาพลักษณ/ให4ดูสดใส ชXวยให4เกิดรอยยิ้ม เกิดความรู4สึกที่ดี สร4างเสียง

หัวเราะและปฏิสัมพันธ/ให4กับผู4พบเห็นได4 เป^นตัวแทนที่ทำให4เกิดความเข4าใจในวิสัยทัศน/หรือนโยบาย

ขององค/กร ทำให4ผู4บริโภคเข4าถึงตัวสินค4าได4งXาย ไมXอยูXไกลตัวเกินไป อีกทั้งมาสคอตยังไมXมีวันหมด

อายุขัย ไมXมีการเปลี่ยนแปลง จะใช4นานเทXาไรก็ได4 จึงทำให4ผู4บริโภคสามารถจดจำแบรนด/ไปได4อีก

ยาวนาน ด4วยเหตุนี้องค/กรหรือภาคธุรกิจจึงจำเป^นต4องมีการออกแบบมาสคอตและสร4างมาสคอตให4

เป^นของตนเอง (กรกฎ พรลักษณพิมล, 2562, ออนไลน/) และเหตุผลหลักที่แบรนด/หนXวยงาน องค/กร

และธุรกิจ ไมXวXาจะเป̂นธุรกิจขนาดใหญX ขนาดกลางขนาดเล็กหรือกลุXมสตาร/ตอัพ ธุรกิจเหลXาน้ี เลือกใช4

ตัวการ/ตูนเพื่อเป^นตัวแทนของตนเอง เพราะในตัวการ/ตูนมีความนXารักและให4ความรู4สึกที่เป^นมิตร  

ชXวยลดความเครXงเครียดและความเป^นทางการของเนื ้อหา ตัวการ/ตูนไมXมีข4อจำกัดเรื ่องอายุขัย        

ลดความเสี ่ยงในการใช4บุคคลซ้ำกับแบรนด/อื ่นที ่ทำให4ผู 4บริโภคสับสน ไมXมีความเสี ่ยงเรื ่องของ

พฤติกรรมอันไมXพึงประสงค/ ตัวการ/ตูนสามารถเข4าถึงกลุXมลูกค4าได4ทุกเพศทุกวัยชXวยเพิ่มคุณคXาให4  

ตราสินค4าหรือผลิตภัณฑ/ สามารถนำไปใช4สื่อสารได4หลากหลายชXองทางมากกวXาบุคคลจริงและตัว

การ/ตูนทำให4ตราสินค4าจับต4องได4 (จิรศักด์ิ จงศรีรัตนกุล, 2560, น. ง) 

      สรุปความสำคัญของมาสคอต 

  - มาสคอตมีความสำคัญในการสร4างแบรนด/ ธุรกิจ สตาร/ตอัปหนXวยงานหรือสถาบัน   

ตXาง ๆ ทำให4เห็นถึงตัวตนของแบรนด/ได4อยXางชัดเจน 

  - มาสคอตเป^นตัวแทนในการชXวยสร4างความเข4าใจในแนวคิดวิสัยทัศน/และนโยบาย     

ของแบรนด/ ธุรกิจ สตาร/ตอัป หนXวยงาน หรือสถาบัน 

  - มาสคอตชXวยสร4างภาพจดจำและชXวยตอกย้ำภาพลักษณ/ให4กับแบรนด/ของธุรกิจ 

สตาร/ตอัป หนXวยงานหรือสถาบันตXาง ๆ ได4งXายข้ึน 

  - มาสคอตเป^นตัวแทนในการประชาสัมพันธ/ข4อมูลขXาวสารให4กับแบรนด/ ธุรกิจ 

สตาร/ตอัป หนXวยงานหรือสถาบันตXาง ๆ ได4ในระยะเวลาท่ีส้ัน 

  - มาสคอตชXวยสร4างความมีเอกลักษณ/เฉพาะตัวให4กับแบรนด/ธุรกิจ สตาร/ตอัป หนXวยงาน

หรือสถาบันตXาง ๆ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  - มาสคอตชXวยสร4างความประทับใจและนXาสนใจเม่ือแรกเห็นตXอสาธารณชนได4ในทันที 

  - มาสคอตมีเสนXห/ในการดึงดูดใจ สามารถสร4างรอยยิ้ม เสียงหัวเราะ และความไว4วางใจ

ให4กับผู4พบเห็นได4 

  - มาสคอตชXวยลดระยะหXางระหวXางผู4พบเห็นที่มีตXอแบรนด/ธุรกิจ สตาร/ตอัป หนXวยงาน

หรือสถาบันตXาง ๆ ลงไปได4อยXางมาก 

  - มาสคอตสามารถสื่อถึงเครื่องราง สิ่งนำโชค การนำไปสูXความโชคดีและความสำเร็จตXอ

แบรนด/ ธุรกิจ สตาร/ตอัป หนXวยงานหรือสถาบันตXาง ๆ ได4 

  - มาสคอตไมXมีวันหมดอายุ ไมXมีการเปลี่ยนแปลง จะใช4นานเทXาไรก็ได4 จึงทำให4ผู4บริโภค

ย่ิงจดจำแบรนด/ของธุรกิจ สตาร/ตอัป หนXวยงานหรือสถาบันตXาง ๆ ไปได4ยาวนาน 

  - มาสคอตชXวยเพิ่มมูลคXาให4กับแบรนด/ ธุรกิจ สตาร/ตอัปหนXวยงาน หรือสถาบันตXาง ๆ 

และนำไปสูXการกระตุ4นให4ผู 4บริโภคซื้อและซื้อช้ำ หรือสร4างความไว4วางใจในการใช4บริการซ้ำจาก

ผู4บริโภคได4 

 

 
ภาพท่ี 2.28  สรุปแผนท่ีความคิดความสำคัญของมาสคอต 

                   ท่ีมา : วราภรณ/ มามี (2565) 

 

 2.3.4  ประเภทและรูปลักษณ\ของมาสคอต 

 มาสคอต คือ สิ่งหนึ่งที่อาจเป^นได4ทั้งสิ่งของ มนุษย/หรือสัตว/แตXที่พบเห็นโดยมาก เราจะ     

พบเห็นมาสคอตที่เป^นตัวละครสัตว/หรือมนุษย/โดยรับบทบาทหน4าที่ในการเป^นตัวแทนเพื่อเผยแพรX
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ออกสูXสาธารณะ โดยประเภทและรูปลักษณ/ของมาสคอตที่พบเห็นในปfจจุบันมีผู4เชี่ยวชาญ ด4านการ

ออกแบบ ได4แบXงรูปลักษณ/ของมาสคอตออกมาหลากหลาย เชXน รูปคน รูปพืชผักผลไม4 รูปวัตถุสิ่งของ

และรูปสัตว/ เป^นต4น (ไพโรจน/ ธีระประภา, 2546, น. 12-13) มาสคอตที่มีรูปรXางเหมือนคน มาสคอต 

ที่มีรูปรXางเหมือนสัตว/ มาสคอตที่มีรูปรXางเหมือนวัตถุสิ่งของ มาสคอตที่มีรูปรXางเหมือนพืชผักอาหาร 

มาสคอตที่มีรูปรXางเป^นนามธรรมและ มาสคอตที่มีรูปรXางเป^นอมนุษย/ (ประไพพรรณ เปรื่องพงษ/, 

2557, น. 85) ในปfจจุบันมีการนำเสนอมาสคอตออกมาให4เป^นรูปธรรมหลากหลาย รูปแบบ เชXน     

ทำเป^นหุXน รูปปf£น ตุ�กตา อยูXในรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ/และสื่อ ออนไลน/ ฯลฯ โดยมาสคอตเกิดจากการ

ออกแบบของนักออกแบบกราฟRก ซึ่งจะทำการออกแบบสัญลักษณ/โลโก4ในลักษณะที่เป^นรูปภาพ สัตว/

หรือ ตัวการ/ตูนกXอนที่จะมาเป^นมาสคอตอยXางที่เราเห็นกันในทุกวันนี้ โดยมาสคอตที่เราพบเห็นใน

ปfจจุบัน สามารถแบXงออกได4หลากหลายรูปแบบ เชXน รูปแบบจากธรรมชาติและสิ ่งแวดล4อม    

(Nature and Environment Form) ที่เป^นสิ่งมีชีวิต เชXน บุคคล สัตว/ ผลม4 ต4นไม4 ดอกไม4 เป^นต4น 

และ สิ่งที่ไมXมีชีวิต เชXน หิน ภูเขา น้ำตก ทะเล กรวด ดิน ทราย เป^นต4น หรือ จาก ปรากฏการณ/

ธรรมชาติ เชXน คลื ่น ลม แสงแดด ฟkาผXา ฟkาร4อง รุ 4งกินน้ำ  เป^นตัน รูปแบบที ่มนุษย/สร4างข้ึน        

(Man made Form) เชXน สิ่งของ สถานที่ สังคม วัฒนธรรม ความเชื่อ เป^นต4น หรือรูปแบบนามธรรม 

ซึ่งจะมีความเป^นอิสระ สามารถรับรู4ได4ทางใจ ไมXมีรูปแบบที่แนXนอน ทั้งน้ี ขึ้นอยูXกับแนวความคิดของ

ผู4ออกแบบวXาจะแสดงรูปแบบของมาสคอต ให4ออกมาแสดงสูXสายตาสาธารณชนได4อยXางไร จึงจะเป̂นท่ี

รับรู4 เข4าใจและพึงพอใจของทุกคน 
 

 
ภาพท่ี 2.29  สรุปแผนท่ีความคิดรูปแบบ ลักษณะ ประเภทของมาสคอต 

     ท่ีมา : วราภรณ/ มามี (2565) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 2.3.5 หลักการออกแบบมาสคอต 

 เป^นวิธีการวิเคราะห/ สังเคราะห/จากหลักเกณฑ/ในโครงการประกวดออกแบบมาสคอตที่ได4  

ถูกกำหนดขึ้นมาจากกลุXมธุรกิจกลุXมสตาร/ตอัป หนXวยงาน โรงเรียน มหาวิทยาลัย ทีมกีฬา หนXวยงาน

ราชการหรือสถาบันตXาง ๆ มาสร4างเป^นหลักการและเป^นแนวทางนำไปสูXการออกแบบมาสคอต ท่ี   

ตรงตามความต4องการของกลุXมเปkาหมาย 

โดยหลักการออกแบบมาสคอตเป̂นหลักการท่ีสร4างข้ึนเพ่ือใช4เป̂นเกณฑ/ ข4อพิจารณา แนวทาง

หรือหลักในกระบวนการออกแบบมาสคอต ซึ่งทำให4กระบวนการออกแบบมีการตXอยอดทางความคิด

อยXางเป^นระบบระเบียบมากขึ้น ซึ่งวิธีการนี้จะชXวยให4ผู4ออกแบบแตXละทXานสามารถอ4างอิงหลักการ

เดียวกันอยXางมีมาตรฐาน ดังตXอไปน้ี 

1. ความคิดสรHางสรรค\ 

  - การส่ือความหมายและแนวคิดในการออกแบบ 

  - สอดคล4องกับหัวข4อการประกวด 

2. ง4ายต4อการจดจำ 

  - งXายตXอการจดจำ 

  - เข4าใจได4งXายและชัดเจน 

3. สามารถนำไปใชHานไดHจริง 

  - สามารถนำไปใช4ตXอยอดกับงานได4หลากหลาย เชXนเป^นผลิตภัณฑ/ตXาง ๆ เป^นของท่ี

ระลึก ของฝาก ของขวัญและของตกแตXงบ4าน เป̂นต4น 

  - สร4างความสัมพันธ/ของสินค4าและช่ือแบรนด/ได4ทันทีกับผู4พบเห็นหลากหลาย 

  - สามารถประยุกต/ใช4ในการเผยแพรXประชาสัมพันธ/ได4 

4. ส่ือถึงแบรนด\ องค\กรหรือหน4วยงานน้ัน ๆ 

  - สะท4อนถึงอัตลักษณ/ขององค/กร 

  - สร4างภาพลักษณ/ท่ีดี 

  - มีความนXาเช่ือถือ 

5. ความสวยงาม 

  - ความครบถ4วนขององค/ประกอบ 

  - โดดเดXน ดึงดูดความสนใจ 

  - มีเอกลักษณ/ 

 - ดึงดูดความสนใจ 

 - มีความเดXนชัด 

6. ความน4ารัก สดใส เปcนมิตร 

  - บุคลิกรXาเริง เฉลียวฉลาดและเป̂นมิตร 

  - นXารัก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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7. ง4ายต4อการผลิตและการบำรุงรักษา 

    - นำวัสดุท4องถิ่นมาประยุกต/เข4ากับเครื่องแตXงกายหรืออุปกรณ/ประจำตัวได4หลักการ

ออกแบบมาสคอตซึ่งเป^นหลักเกณฑ/จากงานประกวดจากกลุXมธุรกิจ กลุXมสตาร/ตอัป หนXวยงาน 

โรงเรียน มหาวิทยาลัย ทีมกีฬาหนXวยงานราชการหรือสถาบันตXาง ๆ ซ่ึงเป̂นท่ียอมรับ 

 
 

ภาพท่ี 2.30 แผนท่ีความคิดหลักการออกแบบของมาสคอต 

        ท่ีมา : วราภรณ/ มามี (2565) 

 

  ขHอควรคำนึงถึงในการออกแบบมาสคอต 

  1. การส่ือความหมายของมาสคอตไดHชัดเจน  

  เป^นการสื่อความหมายที่ผู4มองเห็นสามารถรับรู4เข4าใจในรูปลักษณ/ รวมถึงอัตลักษณ/และ

บุคลิกภาพมาสคอตท่ีต4องการส่ือสารขององค/กร ได4ในระยะเวลาอันรวดเร็ว เป̂นต4น 

  2. การมองเห็น 

      - ดวงตา (ชXองมองท่ีมาสคอต) ผู4สวมใสXมาสคอตต4องมองเห็น 

      - ควรมีชXองมองใต4คางเพ่ือปkองกันการชนกับส่ิงรอบตัว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  3. การออกแบบ 

      - แพตเทิร/นชุดสวมใสXควรปRดบังผู4สวมใสXชุดมาสคอตด4านหลัง 

      - น้ำหนักต4องเบาสำหรับการสวมใสXได4ในระยะเวลานาน ๆ 

      - ควรเพ่ิมพัดลมระบายความร4อน ให4ผู4สวมใสXรู4สึกสบาย 

      - ควรมีการนำเทคโนโลยีการกระจายเสียง เชXน ลำโพงไมค/ลอยไร4สาย เครื่องเสียง     

เป̂นต4น มาใช4เพ่ือเพ่ิมชXองทางในการประชาสัมพันธ/ให4มีความหลากหลายข้ึน 

      - ในด4านการปฏิสัมพันธ/ ควรออกแบบให4นิ้วและมือของมาสคอตวXาง เพื่อให4สามารถ

หยิบจับส่ิงตXาง ๆ โบกมือ ทักทายและกอด ฯลฯ 

  4. การเลือกวัสดุ 

      - เลือกใช4เน้ือผ4าท่ีไมXทำให4ผู4สวมใสXรู4สึกอึดอัด 

      - เลือกใช4เน้ือผ4าท่ีให4สัมผัสท่ีนุXมนวล 

      - ควรเลือกใช4วัสดุท่ีงXายและสะดวกตXอการบำรุงรักษา 

      - ปรับเปลี่ยนวัสดุใหมXเพื่อเพิ่มความปลอดภัยให4กับผู4สัมผัสมาสคอต (ไมXวXาจะเป^นผู4

สวมใสXหรือลูกค4า) 

  5. การพกพา 

                ควรคำนึงถึงความสะดวกในการขนสXง การพกพา นำชุดมาสคอตไปใช4ตามสถานท่ีตXาง ๆ 

  6. ความทนทานและอายุการใชHงาน 

  ขึ้นอยูXกับหลายปfจจัย เชXน กรรมวิธีการผลิต วัสดุที่เลือกใช4ในการผลิตวัสดุที่ใช4ในการ

ตกแตXง การสวมใสใช4งาน การดูแลบำรุงรักษาการขนสXง เป̂นต4น 

  7. ผูHสวมใส4ชุดมาสคอต 

  ควรคำนึงถึงผู4สวมใสXชุดมาสคอต ความคลXองตัวในการเคล่ือนไหวรXางกาย ระยะเวลาของ

การสวมใสXชุดมาสคอต อันเน่ืองจากท้ังตัวชุด และสXวนหัวของมาสคอตน้ันมีน้ำหนักมาก อาจกXอให4เกิด

อันตรายตXอสุขภาพของผู4สวมใสXชุดมาสคอตได4 โดยสXวนหัวที่มีน้ำหนักมากนั้นอาจสXงผลให4ผู4สวมใสXชุด

มาสคอตมีปfญหาที่เกี่ยวข4องกับกระดูกสันหลังตามมาในอนาคตได4 ดังนั้น ผู4ออกแบบและผู4ผลิตมาส

คอต ควรศึกษาหาเทคโนโลยีหรือวัสดุใหมX ท่ีทำให4ชุดมาสคอตมีน้ำหนักเบา 
 

     2.3.6 องค\ประกอบของการออกแบบมาสคอต 

     องค/ประกอบสําคัญของมาสคอตที่นักออกแบบควรที่จะต4องเรียนรู4กัน โดยองค/ประกอบ

ทางศิลปะ มีผู4เชี่ยวชาญด4านการออกแบบ กลXาวถึงสิ่งที่ต4องคํานึงถึง คือ สื่อ ได4แกX สิ่งที่นักออกแบบ

นํามาใช4เพื่อ ถXายทอดการสร4างสรรค/ผลงานของตนเองให4เป^นที่ประจักษ/แกXผู4อื่น สXวนเนื้อหา ได4แกX 

เรื่องราวที่ต4องการแสดงออกโดยใช4สื่อที่เหมาะสม และสุนทรียธาตุ คือ ความสวยงาม ความแปลกหู

แปลกตาและความนXาท่ึง (ไพโรจน/ ธีระประภา. 2546: 5) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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     สรุปองค/ประกอบท่ีสําคัญของการออกแบบมาสคอต ท่ีนักออกแบบควรคํานึงถึง ประกอบ

ไปด4วยองค/ประกอบตXาง ๆ เชXน เดียวกันกับองค/ประกอบทางศิลปะ มีดังน้ี  

     1. รูปร4างและรูปทรง (Shape and Form) ซึ่งต4องเกิดมาจากแรงบันดาลใจและแนวคิด

ในการออกแบบ มาสคอต  

     2. วัสดุและพื้นผิว (Material and Texture) ควรจะต4องคํานึง ถึงการผลิต การทําความ

สะอาด รวมถึงการบํารุงรักษามาสคอตน้ันด4วย  

  3. สีและความรูHสึก (Color and Mood) สีมีความสําคัญและมีอิทธิพล ตXอความรู4สึกของ

สาธารณชนและยังต4องสื่อถึงกลุXมธุรกิจ กลุXมสตาร/ตอัปหนXวยงาน ทีมกีฬา โรงเรียน มหาวิทยาลัย 

หนXวยงานราชการ องค/กรหรือสถาบันน้ัน ๆ และ 

     4. ขนาดและสัดส4วน (Size and Proportion) จําเป^นอยXางยิ ่งที ่นักออกแบบจะต4อง

คํานึงถึงสรีระและสXวนสูงของผู4สวมใสX ชุดมาสคอตและสิ่งที่ต4องการจะสื่อสารให4มีเอกลักษณ/และ

ความแตกตXางจากมาสคอตที่มีอยูX ขนาดและสัดสXวนที่แตกตXางสามารถสร4างความนXาสนใจให4กับ   

มาสคอตได4 
 

              2.3.7 กระบวนการออกแบบมาสคอต 

     กระบวนการที่ดีจะทําให4เกิดประโยชน/ตXอแบรนด/ตXาง ๆ เชXน การประหยัดเวลา ประหยัด

ทรัพยากร ประหยัดงบประมาณ เป^นต4น สิ่งที่เราต4องพิจารณามี 3 ข4อใหญX ๆ คือ การระดมความคิด 

การรXางแบบ และการสร4างงานจริง (ไพโรจน/ ธีระประภา, 2546, น. 5) ซึ ่งแตXละขั ้นตอน จะมี

รายละเอียดดังตXอไปน้ี 

    2.3.7.1 ข้ันตอนการระดมความคิด 

    สิ่งที่นักออกแบบต4องพิจารณาในสXวนของขั้นตอนการระดมความคิด ประกอบไป

ด4วยรายละเอียดดังตXอไปน้ี 

       1. การเก็บข4อมูล 

       2. การค4นหาข4อมูล 

       3. การจําแนกข4อมูล 

       4. การสร4างแนวคิดในการออกแบบ  

       5. การพัฒนาแนวความคิด 

       6. การคัดเลือกรูปแบบหรือแนวคิดท่ีเหมาะสม 

       7. การหยิบแตXละแนวคิดมาทําตามแนวคิด  

       8. การเลือกหาส่ิงดลใจในการออกแบบ 
 

    2.3.7.2 ข้ันตอนการร4างแบบ 

    สิ่งที่นักออกแบบต4องพิจารณาในสXวนของขั้นตอนการรXางแบบประกอบไปด4วย

รายละเอียดดังตXอไปน้ี 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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       1. การออกแบบ 

       2. การสร4างแบบรXาง 

       3. การพัฒนาแบบรXาง 

       4. การคล่ีคลายลดทอนรายละเอียด 

       5. การรXางแบบ เขียนสี ให4เห็นเป̂นรูปธรรม 

       6. การนําเสนอแบบตXอลูกค4า 

       7. การค4นหาแนวทางในการปรับแบบ 

       8. การทําแบบรXางและปรับรูปแบบอีกคร้ัง 

       9. การเลือกรูปแบบ 

       10. การสรุปผลรูปแบบจากการคัดเลือก 
 

    2.3.7.3 ข้ันตอนการสรHางงานจริง 

    สิ่งที่นักออกแบบต4องพิจารณาในสXวนของขั้นตอนการสร4างงานจริงประกอบไปด4วย

รายละเอียดดังตXอไปน้ี 

       (1). การนําแบบรXางมาทําให4สําเร็จ 

       (2). การประเมินขนาดของงาน 

       (3). การเขียนแบบจริง 

       (4). การหาเทคโนโลยีใหมXในการผลิต 

       (5). การจัดเตรียมไฟล/อาร/ตเวิร/ก (Artwork)  

       (6). การลงรายละเอียดสําหรับการนําไปใช4  

       (7). การตรวจสอบความสมบูรณ/ 

       (8). การผลิตการทําโปรโตไทป¤ (Prototype) 
 

             นอกจากกระบวนออกแบบมาสคอตที่กลXาวมาข4างต4น ยังมีอีกหนึ่งแนวคิดที่ชXวยให4

กระบวนการระดมความคิดนั้นเห็นภาพชัดและงXายตXอการปฏิบัติมากยิ่งขึ้น โดยเป̂นแนวคิดของบริษัท 

ควอน อินเตอร/เนชั่นแนล บริษัทด4านการทำการตลาดออนไลน/โดยใช4มาสคอตชั้นแนวหน4าของโลก  

ได4ออกแบบ Mascot Canvas ไว4ดังน้ี 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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           ภาพท่ี 2.31  แสดงตาราง Provincial Mascot Canvas 

ท่ีมา : Province Mascot, Quan International , November (2565) 

 

    และการวางแผนให4มาสคอตมีระดับการใช4งานมาสคอตที่ชัดเจน ก็จะชXวยทำให4การ

ออกแบบมีทิศทางของเปkาหมายชัดเจนมากยิ่งขึ้น สอดคล4องกับแนวคิดการสร4างเอกลักษณ/ของแบ

รนด/ด4วย Tone of voice  การใช4ภาษาในการสื่อสารแบรนด/ ที่จะเป^นตัวกำหนดการรับรู4และเข4าถึง

อารมณ/ความรู4สึกของผู4บริโภคให4ไปในทิศทางที่แบรนด/ตั้งใจและวางไว4 โดยสXวนสำคัญ ได4แกX คำศัพท/ 

รูปประโยค หรือสัญลักษณ/ รูปแบบตัวอักษร แม4กระทั่งการออกแบบกราฟฟRกก็สำคัญ โดยระดับของ

การใช4มาสคอตสามารถแบXงเป̂น 5 ระดับได4ดังน้ี  

    ระดับท่ี 1 A figure คือ การออกแบบมาสคอตเพ่ือเอกลักษณ/ ในระดับน้ีเราจะเห็นวXาการ

ใช4งานมาสคอต ใช4สร4างเพื่อเป^นตัวแทนของเอกลักษณ/แบรนด/ แตXจะไมXได4มีปฏิสัมพันธ/กับผู4บริโภค

มากนัก ตัวอยXางเชXน แบรนด/ท่ีใช4มาสคอตมาจากโลโก4ของร4าน ชXวยให4จดจำแบรนด/สินค4าได4งXายมาก

ย่ิงข้ึน แตXมาสคอตไมXได4มีอิทธิพลตXอความคิดเห็นของผู4คน 

    ระดับที่ 2 A touch point คือ การออกแบบมาสคอตเพื่อสื ่อสารกับผู4คนในบางบาง

ชXองทาง มีระดับการสื่อสารที่เพิ ่มขึ ้นมาจากระดับแรก โดยการพบเห็นมาสคอตจะเกิดจากบาง

ชXองทาง ไมXได4พบเห็นได4ท่ัวไป 

    ระดับที่ 3 Integrated touch point คือ การออกแบบมาสคอตเพื่อสร4างความผูกพันธ/

กับผู4คนทุกชXองทาง ในระดับนี้จะพบเห็นมาสคอตในทุกชXองทางการสื่อสารบนสื่อที่หลากหลาย ทำให4

ผู4คนเกิดความคุ4นเคยกับมาสคอต เกิดการรับรู4ได4มากย่ิงข้ึน 

    ระดับที่ 4 Brand Ambassador คือ มาสคอตเป^นตัวแทนในการสื่อสารของแบรนด/ 

จะต4องชXวยทำหน4าที่สXงเสริมภาพลักษณ/ของแบรนด/สินค4าเพื่อแสดงให4เห็นตำแหนXงของสินค4าแบรนด/

ดังกลXาวในตลาด และต4องออกงานกิจกรรมหรือกิจการอ่ืนๆ เพ่ือสXงเสริมแบรนด/ 

    ระดับที่ 5 Tribe Leader คือ มาสคอตเป^นหัวหน4าเผXา มีอิทธิพลตXอความคิดเห็นของ

ผู4คน ในระดับนี้จะพบวXามาสคอตมีผู4ติดตามการเคลื่อนไหวและให4ความสนใจเกี่ยวกับกิจกรรมที่มาสเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



65 
 
คอตเข4ารXวม เชXน คุมะมง จะมีแฟนคลับคอยติดตามความเคลื่อนไหวไมXแพ4ศิลปRนคนดังระดับโลก 

(BBC NEWS ไทย, 2017) มีความเป^นกระแสนิยม มีผู4ติดตามให4ความสนใจในขXาวสารของมาสคอต 

โดยมาสคอตไมXได4ปฏิบัติหน4าที่เพียงแคXการสื่อสารแบรนด/สินค4าเทXานั้น แตXมีสXวนรXวมในเหตุการณ/

ตXางๆ ทำให4ผู4คนมีความผูกพันธ/กับมาสคอตมากกวXามาสคอตในระดับอ่ืนๆ  เป̂นต4น 

    ถือเป^นระดับการใช4งานมาสคอตที่ประสบความสำเร็จมากที่สุด เพราะผู4ติดตามมีความเต็ม

ใจรับข4อมูลขXาวสารจากมาสคอต มีความสนใจท่ีจะติดตามขXาวสารจากมาสคอตโดยไมXได4มองเป̂นเพียง

การเสนอขายสินค4าเทXานั้น แตXมาสคอตได4สร4างแรงบันดาลใจให4ความหวัง ได4ใช4อิทธิพลของตัวเองใน

การชXวยเหลืองานที่มีคุณคXาตXอสังคม จึงมีผู4คนติดตามด4วยความรักความผูกพันธ/ตามมาในระดับสูง

น่ันเอง 

 

 
 

   ภาพท่ี 2.32  แสดงตาราง Provincial Mascot Canvas 

   ท่ีมา : Province Mascot, Quan International , November (2565) 

 

             2.3.8 วัสดุและการผลิตมาสคอต 

     ในปfจจุบันธุรกิจที่เกี่ยวข4องกับการออกแบบและผลิตมาสคอต มีผู4ประกอบการจํานวน

มาก โดยมาสคอตแตXละตัวนั ้นจะมีราคาตั้งแตX หลักหมื่นไปจนถึงหลักแสนบาท ซึ ่งราคาในการ

ออกแบบและผลิต จะขึ้นอยูXกับองค/ประกอบชิ้นสXวนของมาสคอต โดยในการผลิตมาสคอตแตXละตัว 

ต4องใช4เทคโนโลยีในการผลิต วัสดุและอุปกรณ/ตXาง ๆ จํานวนมาก ซึ่งวัสดุ ที่เลือกใช4ในการผลิตมาส

คอตมีผลตXอความสะดวกสบายของ ผู 4สวมใสXชุด ความทนทาน อายุการใช4งานของชุดแตXงกาย 

คXาใช4จXายของ ชุดแตXงกาย คุณภาพและความประณีตของงานที่แตกตXางกัน รวมไปถึง ระยะเวลาท่ี 

ลูกค4าต4องการรับงาน ก็สXงผลให4ชุดแตXงกายจะมีราคา แตกตXางกันออกไป  
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     โดยสรุปมาสคอตที่มักพบเห็นกันบXอยและเป^นที่นิยมใช4กันอยูXในปfจจุบันมี 2 ประเภท คือ 

1) มาสคอตโครงหัวที่ผลิตจากไฟเบอร/กลาสและ 2) มาสคอตโครงหัวที่ผลิตจากงานโฟมประเภท

ฟองน้ำ ซึ่งมาสคอตแตXละประเภทจะมีข4อดีและข4อเสียที่แตกตXางกัน ซึ่งปfจจุบันได4เริ่มมีความนิยม    

ในการนํามาสคอตรูปแบบเปvาลมมาใช4งานกันมากยิ่งขึ้น ข4อดี คือ ชุดมาสคอตเปvาลมจะมีขนาดใหญX

สวยงามและมีน้ำหนักเบา คนสามารถสวมใสXเดิน เต4นและทํากิจกรรมได4อยXางสะดวกสบาย โดยมี

อากาศ หมุนเวียนอยูXภายใน ทําให4ผู4สวมใสXไมXรู4สึกร4อน เนื่องจากมีระบบปfÄมลม ที่สามารถดูดอากาศ

จากภายนอกเข4าไปหมุนเวียนอยูXภายในตัวมาสคอตได4 ทําให4ตัวมาสคอตมีลักษณะพองตัวออกมาเป̂น

รูปรXางได4สวยงามโดยสามารถออกแบบได4ทุกรูปแบบที ่ต4องการ ดังนั ้นการพิจารณาเพื ่อผลิต          

มาสคอตขึ้นมานั้นจะขึ้นอยูXกับกลุXมธุรกิจ กลุXมสตาร/ตอัป หนXวยงานทีมกีฬา โรงเรียน มหาวิทยาลัย 

หนXวยงานราชการ องค/กรหรือสถาบัน วXามีความต4องการ มาสคอตในรูปแบบใด โดยส่ิงท่ีควรพิจารณา

ประกอบ ด4วยงบประมาณ วัสดุในการผลิต น้ำหนัก ความนุXมนวล พื้นผิว การเคลือบ เงา เคลือบด4าน 

และการไลXระดับสี เป^นต4น โดยในสXวนของการกําหนดวัสดุ ที่ใช4ในการผลิต หรือวัสดุสําหรับการ

ประดับตกแตXง จะปรากฏความสําคัญ ตXอผู4สวมใสXมาสคอตเป^นอยXางมาก เพื่อให4ผู4สวมใสXมาสคอตน้ัน

สามารถ ทําหน4าที่เป^นตัวแทนประชาสัมพันธ/กลุXมธุรกิจ กลุXมสตาร/ตอัr หนXวยงาน ทีมกีฬา โรงเรียน 

มหาวิทยาลัย หนXวยงานราชการ องค/กรหรือสถาบันได4 อยXางเต็มที่ ผXานการแสดงออกถึงเรื่องราวและ

เนื้อหาจากชุดมาสคอตที่สามารถสวมใสXได4สบายอีกทั้งยังสามารถเคลื่อนไหวได4สะดวกยิ่งขึ้น เพราะ

สามารถสXงผลกับการประชาสัมพันธ/ ส่ือสารและมอบความสุข ให4กับสาธารณชน ได4อยXางเต็มท่ี 
 

             2.3.9 การนํามาสคอตไปใชHประโยชน\ 

    การนํามาสคอตไปใช4ประชาสัมพันธ/เพื่อสื่อสารเรื่องราวของ หนXวยงานผXานการแสดงใน

กิจกรรมตXาง ๆ ที่สามารถพบเห็นได4บXอยครั้ง ดังนั้นการออกแบบมาสคอตต4องคํานึงถึงหลักของการ

นําไปใช4ในกิจกรรมได4อยXางหลากหลายรูปแบบ ดังตXอไปน้ี 

1.  การนํามาสคอตไปประยุกต/ใช4ในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ/  

2.  การนํามาสคอตไปประยุกต/ใช4ในส่ือออนไลน/และส่ือออฟไลน/  

3.  การนํามาสคอตไปประยุกต/ใช4ในการตกแตXงสถานท่ี เชXน ใช4สําหรับตกแตXงในระบบ 

ปkายสัญลักษณ/และใช4สําหรับการตกแตXงฝาปRด ทXอระบายน้ำในประเทศญ่ีปุvน เป̂นต4น 

4.  การนํามาสคอตไปประยุกต/ใช4บนบรรจุภัณฑ/ เชXน การนําคาแรกเตอร/ของมาสคอต 

ไปใช4ในการตกแตXงบรรจุภัณฑ/ให4สวยงามและนXาสนใจ เป̂นต4น 

5.  การนํามาสคอตไปประยุกต/ใช4เพ่ือการทXองเท่ียว เชXน การตกแตXงรถโดยสารประจํา 

ทางและมาสคอตมัคคุเทศก/เพ่ือแนะนําแหลXงทXองเท่ียวเป̂นต4น 

6.  การนํามาสคอตไปประยุกต/ใช4เป̂นของท่ีระลึก ของชํารXวย เชXน ตุ�กตา แก4วน้ำ กรอบ 

รูป หมวกและพวงกุญแจ เป̂นต4น 
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2.4 ข&อมูลเกี่ยวกับการออกแบบกราฟLกและบรรจุภัณฑC 

 

   2.4.1 การออกแบบกราฟ�ก 

      2.4.1.1 ความหมายของการออกแบบกราฟ�ก ได4มีผู 4ให4ความหมายของคำวXา 

"กราฟRก" ไว4อยูXหลายความหมายด4วยกันในสมัยโบราณหมายความถึงภาพลายเส4นหรือภาพที่เกิดจาก

การวัด จากการขีดเขียนที่แสดงด4วยตารางหรือแผนภาพ การวาดเขียนการระบายสี การสร4างงาน

ศิลปะบนพื้นระนาบ หรืออาจกลXาวอีกนัยหนึ่งวXางานกราฟRก หมายถึงกระบวนการออกแบบตXางๆใน

สิ่งที่เป^นวัสดุ 2 มิติ คือมีความกว4างและความยาวเทXานั้น เชXน งานออกแบบบ4านของสถาปนิกในการ

เขียนแบบ ตัวภาพและรายละเอียดบนแปลนบ4านเรียกวXาเป^นงานกราฟRก การเขียนภาพเหมือนจริง

ของจิตรกร การออกแบบภาพโฆษณาของนักออกแบบ การออกแบบฉลาก หรือลวดลายหรือ

ภาพประกอบ หรือตัวอักษรที่ปรากฎบนฉลากสินค4า บนตัวสินค4าหรือบนภาชนะบรรจุสินค4า ฯลฯ 

เหลXานี้จัดวXาเป^นงานกราฟRกทั้งสิ้น คำวXา การออกแบบ (Design) ก็มีความหมายเป^นหลายนัยเชXนกัน 

จากรากศัพท/ลาดินคำวXา Design ซึ่งมาจาก Designare หมายถึงกำหนดออกมา กะหรือขีดหมายไว4 

เปkาหมายที่จะแสดงออกซึ่งหมายถึงส่ิงที่อยูXในอำนาจความคิด (Conscious)อันอาจเป^นโดรงการ 

รูปแบบหรือแผนผังที่ศิลปbนกำหนดขึ้นด4วยการจัดทXาทาง ถ4อยคำ เส4น สี รูปแบบ โครงสร4างและวัสดุ

ตXาง ๆ โดยใช4หลักเกณฑ/ทางความงามหรือสุนทรียภาพ (Aesthetic Principle) ประดิษฐ/คิด

สร4างสรรค/ขึ้นจากสิ่งที่งXายสุดไปจนถึงสิ่งที่ยุ Xงยากสลับซับซ4อนเต็มท่ี ปb 1950 Alexander ได4ให4      

คำจำกัดความของคำวXา "Design" วXาหมายถึง การค4นหาสXวนประกอบทางด4านรXางกายอันถูกต4องของ

รูปธรรมและโครงสร4าง ปb 1962 Asimor กลXาววXา การออกแบบหมายถึง การตัดสินสั่งการสำหรับ 

โฉมหน4าที ่ไมXแนXนอนคือการตัดสินใจที ่แนXนอนโดยไมXต4องการความผิดพลาดปb 1964 Booker  

หมายถึงการลงมือทดลองทำกXอนเพื่อดวามแนXใจในผลสุดท4าย ปb 1965 Archer  หมายถึง  กิจกรรม

ทางด4านแก4ปfญหาโดยมีวัดถุประสงค/ที่แนXนอน Reswick หมายถึง กิจกรรมที่สร4างสรรค/ เป^นการ

รวบรวมเอาส่ิงใหมXและมีประโยชน/ 

          ปb 1966 Grogory กลXาววXา การออกแบบเป^นผลิตผลที่สัมพันธ/ที่กXอให4เกิดความ     

พึงพอใจ Jone กลXาววXา เป̂นกระบวนการกระทำส่ิงท่ียุXงยากเพ่ือให4เกิดความเช่ือถือ 

         ปb 1968 Matchet หมายถึง การแก4ไขปfญหาซึ ่งเป^นผลสรุปของดวามต4องการ          

ในสถานการณ/หน่ึงสถานการณ/ใด 

         อารี สุทธิพันธุ/ หมายถึง การสร4างสรรค/สิ่งใหมXเพื่อประโยชน/และความงามด4วยการนำ

สXวนประกอบของการออกแบบมาใช4 (Elements of Design) และหมายถึงการปรับปรุงของเดิมท่ี     

มีอยูXแล4วดัดแปลงให4เหมาะสมย่ิงข้ึน (Organize and Reorganize) 

         ประพันธ/ บุญเลิศ หมายถึง การสร4างสรรค/ปรุงแตXงด4วยสXวนประกอบของศิลปะ เชXน 

เส4น สี แสงและเงา ลักษณะผิว ขนาดรูปรXาง ทิศทาง น้ำหนัก เพ่ือให4เกิดรูปทรงใหมXตามดวามต4องการ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ให4มีความงามและประโยชน/ที่จะนำมาใช4ในชีวิตประจำวันของมนุษย/เมื่อพิจารณาถึงความหมายของ

คำท้ังสองคำเม่ือนำมารวมกันก็พอจะสรุปความหมายได4วXาการออกแบบกราฟRก หมายความถึง 

   1. การใช4ความคิดและสามัญสำนึกในการทำงานที่ได4วางแผนไว4ให4ได4ตามความ

คาดหมายอยXางสมบูรณ/ 

   2. การถXายทอดความคิดออกมาเป^นโครงสร4างระเบียบแบบแผนตXาง ๆ ทาง      

ทัศนสัญลักษณ/ 

   3. เป^นการออกแบบเพื่อให4อXาน เชXน ออกแบบหนังสือ นิตยสารโฆษณาหีบหXอ ปkาย

ภาพยนตร/ โทรทัศน/ โปสเตอร/ แผXนพับ นิทรรศการ (วิรุณต้ังเจริญ 2531 : 9) 

       2.4.1.2 คุณค4าของงานกราฟ�ก จะเห็นได4วXาสภาวะการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนา

ส่ิงตXาง ๆ จากอดีดสูX ปfจจุบัน จากปfจจุบันสูXอนาคตมีผลกระทบโดยตรงท่ีจะทำให4งานออกแบบกราฟRค

มีบทบาทและมีอิทธิพลตXอวิถีชีวิตความเป̂นอยูX ระบบการส่ือสาร การสร4างสรรค/และการจรรโลงสภาพ

สังคมให4เล็งเห็นถึงคุณคXาทางสุนทรียศาสตร/ (Aesthetic Values) งานกราฟRคชิ้นเยี่ยมที่แสดงให4เห็น

ถึงความคิดในการออกแบบเป̂นเลิศ จะมีอิทธิพลโดยตรงท่ีจะโน4มน4าวผู4รับข4อมูลให4เกิดดวามสนใจและ

ยอมรับ และในขณะเดียวกันก็ยังแสดงคุณคXาอ่ืนพร4อมกันไปด4วย ได4แกX 

         (1) เป^นสื่อกลางในการสื่อความหมายให4เกิดความเข4าใจตรงกันจากจุดหน่ึง

ไปยังอีกจุดหน่ึงได4อยXางชัดเจน 

         (2) สามารถทำหน4าที ่เป^นสื ่อ เพื ่อให4เกิดการเรียนรู 4 เกิดการศึกษากับ

กลุXมเปkาหมายได4อยXางดี 

         (3) ชXวยทำให4เกิดความนXาสนใจ ความประทับใจ และความนXาเช่ือถือ 

           (4) ทำให4เกิดความกระตุ4นทางความคิดและการตัดสินใจได4อยXางรวดเร็ว 

         (5)  ทำให4เกิดความคิดสร4างสรรค/ ข4อมูลที่ได4จากงานออกแบบกราฟRกจะ

ชXวยกระตุ4นให4ปฏิบัติตามหรือเปล่ียนพฤติกรรมทางความคิดได4ด4วย 

        2.4.1.3 ความสำคัญของงานออกแบบ  

              (1) การออกแบบที่ดีจะชXวยจัดระเบียบของสาระข4อมูลให4มีความกระชับ

และชัดเจน 

              (2) ชXวยให4ระบบการถXายทอดข4อมูลขXาวสารมีความฉับไวและรัดกุม 

              (3) ชXวยสร4างสรรค/อัตลักษณ/ทางสังคมเพื่อการสื่อความหมายรXวมกันชXวย

พัฒนาการสื่อสารให4มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น ทำให4ผู4รับสารข4อมูลเกิดแนวคิดสร4างสรรค/จินตนภาพได4ดี 

และมีแนวคิด 

              (4) สนับสนุนและสXงเสริมการสร4างคXานิยมทางความงาม 

              (5) สXงเสริมความก4าวหน4าทางธุรกิจและการพัฒนาทางอุตสาหกรรมสิ่งใหมX

อยูXเสมอ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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       2.4.1.4 อิทธิพลของศิลปะในการออกแบบกราฟ�ก เพื่อต4องการให4งานกราฟRกมี

คุณคXาทางความงาม มีความนXาเชื่อถือและสามารถแสดงเอกภาพของการสื่อความที่ดีได4อยXางเต็มท่ี 

องค/ประกอบสำคัญที่จะชXวยทำให4งานกราฟRกมีความโดดเดXนและนXาสนใจ นักออกแบบจึงใช4หลักและ

วิธีการทางศิลปะเป̂นแนวทางในการออกแบบ โดยพิจารณาจากหลักการดังตXอไปน้ี 

          (1) รูปแเบบตัวอักษรและขนาด การสร4างรูปแบบตัวอักษรให4มีรูปแบบท่ี

แปลกตา สวยงาม จะชXวยเรXงเร4าความรู4สึกตอบสนองได4อยXางดี ในการกำหนดแบบของตัวอักษรบน   

งานกราฟRกผู 4ออกแบบจะต4องเน4นเรื ่องความชัดเจนสวยงามอXานงXายและสอดคล4องกับโครงการ

ออกแบบนั้น ๆ ด4วย นักออกแบบจะต4องพิจารณาเรื่องรูปแบบสำหรับข4อดวามนำเรื่อง และข4อความ

รายละเอียดไปพร4อม ๆ กัน นอกจากรูปแบบตัวอักษรแล4ว การกำหนดขนาดของตัวอักษรที ่มี

ความสำคัญไมXน4อยเลย ตัวอักษรทุกสXวนบนชิ้นงานต4องมีความพอเหมาะที่จะทำให4อXานได4งXาย 

ตัวอักษรที่มีขนาดเล็กมากอาจเป^นอุปสรรคในการส่ือความที่ดี ความกว4างและความสูงที่พอเหมาะก็

ชXวยให4รูปแบบดูงXายขึ้น นอกเหนือจากที่กลXาวมาแล4วการจัดวางรูปแบบข4อความที่สอดคล4องกับความ

เคยชินในการอXานโดยปกติก็เป̂นสาระท่ีควรคิดด4วยในการออกแบบ 

         (2) การกำหนดระยะห4างเละพื้นที่ว4าง การจัดพื้นที่วXางในการออกแบบ

กราฟRก มีวัตถุประสงค/เพื่อต4องการจัดระเบียบของข4อมูล ชXวยการเน4นความชัดเจนและความเป̂น

ระเบียบมากข้ึน ระยะหXางหรือพ้ืนท่ีวXางจะชXวยพักสายตาในการอXาน ทำให4ดูสบายตา สร4างจังหวะลีลา

ขององค/ประกอบภาพให4เหมาะสมและสวยงาม 

          (3) การกำหนดโครงสี สีมีบทบาทอยXางยิ่งที่จะชXวยเน4นความชัดเจนทำให4

สะดุดตา สร4างสรรค/ความสวยงาม การกำหนดโครงสีจะใช4วิธีการใดก็ต4องขึ้นพื้นภาพ อยูXกับลักษณะ

และประเภทของงานน้ัน ๆ ข4อคำนึงสำคัญคือสีบนตัวภาพและบนตัวอักษรต4องมีความโดดเดXน ชัดเจน 

เหมาะกับกลุXมเปkาหมายซ่ึงจะมีความสนใจและความชอบท่ีแดกตXางกันไป นักออกแบบอาจใช4หลักการ

ทางทฤษฎีสีผสมผสานกับหลักจิตวิทยาการใช4ในการ จัดโครงสีบนขึ้นงานเพื่อเปkาหมายการตอบสนอง

ท่ีดีท่ีสุด 

          (4) การจัดวางตำแหน4ง หมายถึง การออกแบบจัดโครงรXางทั้งหมดที่จะ

กำหนดตำแหนXงขนาดของภาพประกอบ ตำแหนXงของข4อความทั้งหมดและสXวนประกอบอื่น ๆ ท่ี  

ปรากฏ ซึ่งผู4ออกแบบจะต4องคำนึงถึงจุดเดXนที่ควรเน4น ความสมดุลตXาง ตลอดจนความสบายตาใน   

การมอง นักออกแบบจะต4องให4ความสำคัญตXอสาระทุกสXวนที ่ปรากฏบนข้ึนงานเทXากันหมด        

ความพอเหมาะพอดีขององค/ประกอบตำแหนXงตXาง จะทำให4งานกราฟRกเป^นที่นXาสนใจยิ่งขึ้นเพื่อให4

สามารถแสดงบทบาทของการออกแบบอยXางเต็มที่ และบรรลุวัตถุประสงค/ในการประซาสัมพันธ/ หรือ

การโฆษณาสินค4าใดก็ตาม การออกแบบจึงเป^นหัวใจของชิ้นงานกราฟRกอยXางมาก คุณคXาจะสXงผลมาก

หรือน4อยเพียงใดก็ยXอมขึ้นอยูXกับ คุณภาพ จึงอาจกลXาวได4วXางานกราฟRกที่ดีต4องมีการออกแบบที่ดีด4วย 

ในการออกแบบ จึงควรได4พิจารณาส่ิงตXอไปน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



70 
 
               4.1 ความง4าย งานกราฟRกใดไมXวXาจะเป^นการนำเสนอในรูปแบบใดก็

ตามกราฟRกนั้นอาจเป^นแผนภูมิ แผนภาพ ไดอะแกรม หรืออื่น ๆ การออกแบบจะต4องทำภายในเนื้อท่ี

ซ่ึงมีความจำกัด มีขอบเขตความกว4างความยาวชัดเจน การออกแบบต4องเป̂น "ความงXาย" 

                 4.1.1 งXายตXอการนำไปใช4 มีขนาดพอหมาะ ไมXใหญXหรือเล็ก

เกินไป 

                 4.1.2 งXายตXอการผลิต การผลิตไมXยุXงยากสับสน 

                 4.1.3 การสื ่อความหมาย มีภาพชัดเจน ตัวอักษรอXานงXาย 

ข4อความกระชับเข4าใจงXาย 

             4.2 ความเปcนเอกภาพ "เอกภาพ" ในที่นี้หมายถึง สิ่งที่ชXวยทำให4ข้ึน

งานเป^นอันหนึ่งอันเดียวกัน ซึ่งจะต4องขึ้นอยูXกับวัตถุประสงค/นั้น ๆ ความเป^นเอกภาพจะครอบคลุมถึง

เร่ืองของความคิดและการออกแบบ หรือ Unity of Idea and Unity of Design 

             4.3 การเนHน ภายในเนื้อที่อันจำกัดนั้นจะต4องมีการเน4น การเน4นจะเป̂น 

ณ จุดใดจุดหนึ่งที่เห็นวXามีความสำคัญ อาจกระทำได4ด4วยภาพหรือด4วยข4อความก็ได4 โดยมีหลักวXา 

"ความคิดเดียวและจุดสนใจเดียว (One Concept and One Interested) การมีหลายความคิด หรือ

นำเสนอหลายจุดสนใจ จะทำให4การออกแบบล4มเหลวเพราะ หาจุดเดXนชัดไมXได4 ภาพรวมจะไมXชัดเจน

ขาดเอกลักษณ/ของความเป^นผู4นำในตัวสินค4า หรือความเป^นหนึ่งของสื่อ นอกจากนี้ยังอาจจะเป^นใน

สXวนของขนาด สี แสง หรือ ทัศนมิติ ก็ได4 

             4.4. ความสมดุล ดวามสมดุลในงานกราฟRกเป^นเรื่องของความงามและ

ความนXาสนใจ ความสมดุลในท่ีน้ีควรพิจารณาท่ีการออกแบบวXาต4องการอยXางไรต4องการให4เกิดอารมณ/

อยXางไร เรียบงXาย สบายตา หรือวXาเร4าใจเกิดการกระตุ4นและตื่นเต4น ความสมดุลสามารถเสนอได4เป̂น 

2 ลักษณะ คือ ความสมดุลตามแบบและความสมดุลนอกแบบ หรือความสมดุลสร4างสรรค/ ท้ังน้ีจะต4อง

พิจารณาถึงเรื ่องของความงามอันเกิดจากเส4น สีสัน ลักษณะชXองไฟ รูปแบบของภาพ ขนาดของ

ตัวอักษรด4วย 

       2.4.1.5 งานกราฟ�กบนบรรจุภัณฑ\ บรรจุภัณฑ/มีหน4าที่หลักคือเป^นตัวภาชนะ

สำหรับบรรจุสินค4า มีหลายรูปแบบแตกตXางกันไปตามลักษณะของสินค4าเชXนเป^นหXอ เป^นหีบ         

เป^นกลXอง เป^นขวด เป^นลัง เป^นกระป�อง ฯลฯ บรรจุภัณฑ/จะมีขนาดตXาง ๆ ตามขนาดที่บรรจุ       

การออกแบบบรรจุภัณฑ/ แบXงเป̂นกลุXมใหญX ๆ ได4 3 กลุXมตามลักษณะหน4าท่ีดังน้ี 

            (1) บรรจุภัณฑ\สำหรับการคHาปลีก บรรจุภัณฑ/ประเภทค4าปลีกต4อง

ออกแบบให4สวยงาม สะดวกสบายในการใช4สอย นXาใช4บรรจุภัณฑ/ของสินค4าบางนิด นักออกแบบจะ

พยายามคิดและสร4างแบบท่ีเน4นความสวยงามเป^นพิเศษ จนผู4สนใจเก็บสะสม หรือตั้งโชว/ความ

สวยงาม ลักษณะของงานกราฟRดของบรรจุภัณฑ/ ประเภทนี้จะบอกรายละเอียดของตัวสินค4าที่ถูก

บรรจุอยูXภายใน ได4แกX ชื่อสินค4า สรรพคุณ ผู4ผลิตจำหนXายและขนาดหรือปริมาตร ของการบรรจุ 

รายละเอียดตXาง ๆ มีข 4อกำหนด โดย พระราชบัญญัติค ุ 4มครองผู 4บริโภค จะละเว4นเสียมิได4              
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การออกแบบให4มีความสวยงาม และต4องมีรายละเอียดดรบถ4วนตามข4อกำหนดจึงไมXใชXเรื่องงXายนัก  

ซ่ึงนักออกแบบจักต4องระมัดระวังเป̂นพิเศษ 

            (2) บรรจุภัณฑ\เพ่ือการคHาส4ง ได4แกX บรรจุภัณฑ/ท่ีออกแบบข้ึนสำหรับสินค4า

จำนวนมาก ๆ เชXนเป^นโหล เป^นกลXองหรือเป^นหีบ การกำหนดรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ/จะมีความ

แตกตXางกันออกไป เชXน บอกชื่อสินค4า จำนวนของสินค4าบริษัทผู4ผลิตหรือข4อแนะนำบางประการ เชXน 

ข4อควรระวัง การเก็บรักษา การกำหนดวิธีจัดวาง ข4อมูลตXาง ๆ อาจเป̂นตัวอักษรข4อความหรืออาจเป̂น

เคร่ืองหมายสัญลักษณ/ก็ได4 

           (3) บรรจุภัณฑ\เพื่อการขนส4ง เป^นบรรจุภัณฑ/ที่ออกแบบขึ้นเพื่อใช4สำหรับ

ขนสXงโดยเฉพาะ ที่จะต4องเน4นเรื่องของความสะดวกในการขนสXงการกำหนดขนาดของบรรจุภัณฑ/

ประเภทน้ี ควรเน4นเรื่องของความประหยัดในการขนสXงการออกแบบต4องชXวยให4เกิดความปลอดภัย 

ในการขนสXงด4วย รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ/จึงต4องบอกประเภทของสินค4า ทิศทางการจัดวาง        

ข4อควรระวังตXาง ๆ เป^นต4น บรรจุภัณฑ/มิได4เป^นเพียงภาชนะบรรจุตัวสินค4าเทXานั้น หากแตXจะต4อง

แสดงหน4าที่ทั ้งความสวยงาม และประโยชน/ใช4สอยด4านอื่นอีก องค/ประกอบสองสXวนสำคัญของ    

บรรจุภัณฑ/ คือ ฉลากสินค4า และหีบหXอบรรจุภัณฑ/ ที่ต4องใช4หลักการออกแบบกราฟRกสร4างสรรค/ให4

เกิดภาพลักษณ/ท่ีนXาสนใจแกXผู4บริโภค 

     2.4.1.6 การออกแบบฉลากสินคHา (Labels Design) ฉลากสินค4าจะคิดมากับตัว

สินค4าที่บรรจุมาในรูปขวด กลXอง หXอ กระปkอง หรือรูปแบบอื่นตามลักษณะและ ประเภทของสินค4า 

ฉลากสินค4าจะชXวยให4ผู4บริโภคได4ทราบถึงรายละเอียดตXาง ๆ เกี่ยวกับสินค4านั้นอยXางมาก ในบางคร้ัง

ฉลากสินค4าจะชXวยให4สามารถตัดสินใจเลือกซื้อเลือกใช4สินค4าได4 รายละเอียดที่ปรากฏบนฉลาก ได4แกX 

ชื่อผลิตภัณฑ/ ชื่อบริษัท ท่ีอยูXของผู4ผลิตประเภท ชนิด สี ของวัสดุท่ีใช4 ขนาดน้ำหนักหรือปริมาตร 

สXวนผสม วิธีใช4 หรือสรรพคุณ การบอกรายละเอียดตXาง ๆ บนฉลากสินค4าจะมีข4อกำหนดที่แตกตXาง

กันออกไปตามลักษณะและประเภทของสินค4า รายละเอียดข4อมูลบนฉลากทุกชนิดจำเป^นต4องแสดง

ตามข4อระบุภายใต4พระราซบัญญัติคุ4มครองผู4บริโภค ปbพุทธศักราช 2522 ซ่ึงมีรายละเอียด ดังน้ี 

     "ผู4บริโภค" หมายความวXา ผู4ซื้อหรือได4รับบริการจากผู4ประกอบธุรกิจ และหมายความ

รวมถึงผู4ซ่ึงได4รับการเสนอหรือการชักชวนจากผู4ประกอบธุรกิจเพ่ือให4ซ้ือสินค4าหรือรับบริการด4วย 

     "ผู 4ประกอบธุรกิจ" หมายความวXา ผู 4ขาย ผู 4ผลิตเพื ่อขาย ผู 4ส ั ่งหรือนำเข4ามาใน

ราชอาณาจักรเพื่อขายหรือผู4ซื้อเพื่อขายตXอซึ่งสินค4า หรือผู4ให4บริการและหมายความรวมถึงผู4ประกอบ

กิจการโฆษณาด4วย 

     "ข4อความ" หมายความรวมถึงการกระทำให4ปรากฎด4วยตัวอักษร ภาพ ภาพยนตร/ แสง 

เสียง เคร่ืองหมายหรือการกระทำอยXางใด ๆ ท่ีทำให4บุคคลท่ัวไปสามารถเข4าใจความหมายได4 

     "โฆษณา" หมายความรวมถึงกระทำการไมXวXาโดยวิธีใด ๆ ให4ประชาชนเห็นหรือทราบ

ข4อความ เพ่ือประโยชน/ในทางการค4า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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    "ส่ือโฆษณา" หมายความวXา สิ่งที่ใช4เป^นสื่อในการโฆษณา เชXน หนังสือพิมพ/สิ่งพิมพ/ 

วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน/ ไปรษณีย/โทรเลข โทรศัพท/ หรือปkาย 

    "ฉลาก" หมายความวXา รูป รอยประดิษฐ/ กระดาษหรือสิ่งอื่นใดที่ทำให4ปรากฎข4อความ

เก่ียวกับสินค4าซ่ึงแสดงไว4ท่ีสินค4าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบหXอบรรจุสินค4าหรือสอดแทรกหรือรวมไว4กับ

สินค4าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบหXอบรรจุสินค4า และหมายความรวมถึงเอกสารหรือคูXมือสำหรับใช4

ประกอบกับสินค4า ปkายท่ีติดต้ังหรือแสดงไว4ท่ีสินค4าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบหXอบรรจุสินค4าน้ัน 

    "คณะกรรมการ" หมายความวXา คณะกรรมการคุ4มครองผู4บริโภค 

    "กรรมการ" หมายความวXา กรรมการคุ4มครองผู4บริโภค 

    "พนักงานเจ4าหน4าที ่ " หมายความวXา ผ ู 4ซ ึ ่งร ัฐมนตรีแตXงตั ้งให4ปฏิบ ัต ิการตาม

พระราชบัญญัติน้ี 

     2.4.1.7 การจัดองค\ประกอบในงานกราฟ�ก 

     การจัดองค/ประกอบในทางศิลปะหรือทางการออกแบบมีแนวคิดที่ไมXแตกตXางกัน

เทXาใดนัก นักสร4างสรรค/จะต4องหาแนวทางที่จะทำให4งานกราฟRกที่คิดประดิษฐ/ขึ้นมีความนXาสนใจ   

เร4าใจได4มากที่สุดเทXาที่จะทำได4 โดยอาศัยแนวคิดจากเทคนิคการใช4เส4นรูปรXางมุมมอง จังหวะลีลา 

เทคนิคเก่ียวกับภาพ และการนำเสนอรูปแบบ องค/ประกอบ ตXาง ๆ จะต4องเอ้ือซ่ึงกันและกัน ดังน้ี 

     (1). การใช4เส4น เส4นเป^นตัวกำหนดรูปรXางและเป^นองค/ประกอบในการ

สร4างสรรค/งานกราฟRก ซึ่งอาจจะแบXงเป^นกลุXมใหญXได4เป^น 5 ชนิด คือ เส4นโค4ง (Curved) เส4นหมุน 

(Spiral) เส4นวนไปวนมา (Meandering) เส4นซิกแซก (Zigzag) และ เส4นตรง (Straight) การเขียนเส4น

ด4วยวัสดุตXาง ๆ ที่แตกตXางกันยXอมจะทำให4ลักษณะของเส4นมีความแตกตXางกันไป และแนวการเขียน

เส4นด4วยวัสดุประเภทเดียวกันของศิลปRนก็สามารถแสดงลีลาของการเขียนได4หลายแบบหลายวิธีซ่ึง

ล4วนนXาสนใจทั้งสิ้นที่นักออกแบบหรือนักศึกษาควรจะได4ฝ�กฝนให4มีความชำนาญและสามารถเลือกใช4

ได4ในทุก ๆ โอกาสอยXางเหมาะสม 

     (2). การกำหนดรูปรXาง รูปรXางเกิดจากการใช4เส4นลักษณะตXาง ๆ กันมาลาก

ตXอกันเกิดเป^นรูปรXางหลัก (Basic Shape) ในศิลปะ หรือที่เรียกวXารูปทรงพื้นฐานทางเรขาคณิต และ

รูปอิสระซึ่งมีรูปรXางที่ไมXแนXนอน ลักษณะที่ชัดเจนของรูปรXางตXาง ๆ จะเน4นความรู4สึกของการมองเห็น

เป^น 2 มิติคือแสดงให4เห็นสXวนกว4างและยาวหรือกว4างและสูงเทXานั้น ถ4าเป^นการเน4นสXวนหนาหรือ  

สXวนลึกขึ ้นมาก็จะทำให4รูปรXางตXาง ๆ แสดงความรู 4สึกเป^นสามมิติเพิ ่มขึ ้น ทำให4การมองเห็น

เปลี่ยนแปลงไปเป^นรูปทรงตXาง ๆ และถ4าเพิ่มรายละเอียดสีสัน แสงเงาลงไปที่จะทำให4เพิ่มความรู4สึก

ทางด4านมิติมากย่ิงข้ึนดังภาพ 

     (3). มุมมองทัศนียภาพ การนำเสนอรูปแบบงานสิ่งพิมพ/เพื่อให4เกิดความ

นXาสนใจ เร4าใจสามารถสร4างได4โดยงXายด4วยการเสนอมุมมองของภาพที่จะนำเสนอ มุมมองที่แปลกตา

สามารถสร4างสรรค/ขึ้นโดยงXาย อาจจะด4วยการถXายภาพ ด4วยเลนส/มุมกว4าง หรือเทคนิคพิเศษในห4อง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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มืด หรือจากการใช4วิธีการเขียนภาพ และการเลือกมุมภาพในการนำเสนอก็ได4 จะเห็นวXามุมมองตXาง ๆ 

ท่ีตXางกันไปยXอมให4ความรู4สึกท่ีตXางกันอยXางเห็นได4ชัดดังตัวอยXาง 

     (4). จ ังหวะลีลา การกำหนดจังหวะของแตXละสXวนหรือการจัดวาง

องค/ประกอบภาพจำเป̂นที่จะต4องอาศัยหลักการทางศิลปะ การสร4างจังหวะหรือลีลาของสXวนประกอบ

ตXาง ๆ ได4แกXข4อความ ภาพประกอบหรือสัญลักษณ/จะทำหน4าที่ 2 ทางคือ เป^นการชี้นำให4ผู4ดูได4ดูภาพ

และสาระข4อมูลตามต4องการและเป^นการเน4นให4เกิดความสวยงามและแปลกตา วิธีการสร4าง

องค/ประกอบให4เกิดจังหวะลีลากระทำได4หลายแบบ 

     (5). เทคนิคเกี่ยวกับภาพ ที่มาของภาพที่นำมาใช4ในงานกราฟRกอาจได4จาก

การถXายภาพ การเขียนภาพ หรือการพิมพ/ภาพ การใช4คอมพิวเตอร/ตลอดจนวิธีการสร4างสรรค/อื่น ๆ 

อีกมากมาย แตXละแบบแตXละวิธีการสามารถสร4างสรรค/ภาพให4นXาสนใจได4อยXางอิสระ บางแบบอยXาง

อาจจะเหมาะกับการใช4งานเฉพาะอยXางบางแบบอาจใช4ได4ทั่วไปการสร4างสรรค/อยXางอิสระนี้เองทำให4

นักออกแบบสามารถทำเอาเทคนิคเกี่ยวกับภาพมาใช4ในงานกราฟRกได4อยXางกว4างขวาง เทคนิคตXางๆ 

จะทำให4 รูปแบบของงานสร4างสรรค/เปล่ียนแปลงไป  

     (6). การนำเสนอรูปแเบบ รูปแบบสำหรับการนำเสนออาจจะแสดงออกได4

หลายแนวทาง แตXละแนวทางก็จะให4ดวามรู4สึกในคุณคXาทางการแสดงออกแตกตXางกันไป แนวทางการ

นำเสนอแตXละรูปแบบจะสอดดล4องกับวัตถุประสงค/ของการออกแบบและการแสดงออกที่จะสXงผลใน

การกระตุ4นการเห็นได4อยXางดี รูปแบบตXาง ๆ  
 

              2.4.2 ความรูHเก่ียวกับบรรจุภัณฑ\  

         2.4.2.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ\ บรรจุภัณฑ/เป^นองค/ประกอบที่ใช4ในการ

บรรจุหรือหXอสินค4าเพื่อปกปkองสินค4าหรือสิ่งของภายในและให4ความสะดวกในการจัดสXง นอกจากนี้ยัง

มีการออกแบบบรรจุภัณฑ/ให4มีความสวยงามและส่ือความหมายเพื่อดึงดูดความสนใจของผู4บริโภค 

บรรจุภัณฑ/สามารถมีรูปแบบและวัสดุที่หลากหลาย เชXน กลXองกระดาษ, ซองพลาสติก, ขวดแก4ว, 

กระป�องโลหะ เป̂นต4น 

         ความหมายของบรรจุภัณฑ/ไมXได4ถูกจำกัดเฉพาะในสินค4าที่ขายในร4านค4า แตXยัง

รวมถึงการบรรจุภัณฑ/ที่ใช4ในงานอุตสาหกรรม เชXน บรรจุภัณฑ/ในการขนสXงสินค4าตXางๆ เพื่อปkองกัน

การเสียหายระหวXางการขนสXง หรือการบรรจุภัณฑ/ที่ใช4ในการเก็บรักษาสินค4า เชXน ซองฟรีเซล,     

ซองเคร่ืองปรุง, กลXองเก็บอาหาร เป̂นต4น 

         การออกแบบบรรจุภัณฑ/มีความสำคัญอยXางมากในการสร4างความประทับใจและ

สร4างความเชื่อมั่นให4กับผู4บริโภค ซึ่งองค/ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ/อาจมีการพิจารณาเรื่อง

ขนาด, รูปรXาง, สีสัน, วัสดุ, ระบบปRด-เปRด, การแสดงผลข4อมูล, และอื่นๆ เพื่อให4สอดคล4องกับความ

ต4องการของผู4ใช4งานและสอดคล4องกับแบรนด/หรือผลิตภัณฑ/ท่ีอยูXภายในบรรจุภัณฑ/ด4วย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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         บรรจุภัณฑ/ คือสิ่งที่หXอหุ4ม หรือใช4บรรจุผลิตภัณฑ/ ที่มีบทบาทสำคัญตXอการทำ

ธุรกิจทุกประเภท เพราะนอกจากใช4เพื ่อการขนสXงจากแหลXงผลิตหรือจำหนXายไปยังผู 4บริโภค         

ชXวยปkองกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นระหวXางเคลื่อนย4าย เชXน กลXองลูกฟูก แผXนกระดาษลูกฟูก หรือ

บรรจุภัณฑ/อาหารและเครื่องดื่ม ซึ่งบรรจุภัณฑ/เหลXานี้ ยังถือเป^นกลยุทธ/ทางการตลาดที่ทำให4สินค4า

โดดเดXนและแตกตXางจากคูXแขXงได4 

         2.4.2.2 บทบาทและหนHาท่ีตามกายภาพ 

(1) การรองรับสินคHา (Contain) บรรจุภัณฑ/จะทำหน4าท่ีรองรับสินค4า 

ให4รวมกันอยูXเป^นกลุXม หรือตามรูปรXางภาชนะ ทำให4สะดวกในการเก็บรักษา ขนสXงลำเลียง และการ

บริโภค 

(2) การป�องกัน (Protection) บรรจุภัณฑ/จะทำหน4าท่ีปkองกันคุ4มครอง 

สินค4าที่อยูXภายในจากความเสียหายด4วยเหตุตXาง ๆ ทั้งจากสภาพแวดล4อม มนุษย/ สัตว/ การขนสXง

โยกย4ายหรือเหตุอ่ืน ๆ เพ่ือให4สินค4าคงสภาพเดิมเหมือนเม่ือออกจากแหลXงผลิต 

(3) ทำหนHาท่ีรักษา (Preserve) คุณภาพสินค4าให4คงเดิมต้ังแตXผู4ผลิตจน 

ถึงผู4บริโภคคนสุดท4าย 

(4) การขนส4ง (Transportation) บรรจุภัณฑ/ชXวยทำให4การขนสXง 

สินค4าไปยังตลาด เป̂นไปด4วยความสะดวกรวดเร็ว ปลอดภัย ใช4ต4นทุนท่ีเหมาะสม 

         2.4.2.3 บทบาทและหนHาท่ีทางการตลาด 

(1) การบ4งช้ี (Identify) บรรจุภัณฑ/บอกให4ผู4บริโภคทราบวXา สินค4า คือ 

อะไร เป̂นสินค4าของบริษัทใด เป̂นสินค4าตราใด (Brand) ตรงท่ีผู4บริโภคต4องการหรือไมX 

(2) การใหHขHอมูล (Inform)บรรจุภัณฑ/โดยเฉพาะอยXางย่ิงสXวนของฉลาก  

(Label) ชXวยให4ข4อมูลกับผู4บริโภคด4านตXาง ๆ เชXน สรรพคุณ สXวนผสม วิธีการใช4 ข4อควรระวังและอื่นๆ

ทั้งเพื่อการจูงใจ สร4างความมั่นใจ รXวมทั้งการปฏิบัติตามข4อกำหนดของกฎหมายในสินค4าบางประเภท 

เชXน อาหารและยา 

(3) การแสดงตัวของสินคHา  (Presentation)  คือ บรรจุภัณฑ/ ส่ือ 

ความหมาย บุคลิก ภาพพจน/ การออกแบบและสีสันแหXงคุณภาพ ความคุ4มคXาตXอผู4บริโภค / ผู4ใช4 /     

ผู4ซ้ือ ให4ข4อมูลผลิตภัณฑ/ชัดแจ4ง สร4างความม่ันใจ 

(4) ดึงดูดความสนใจ (Consumer Appeal) และชXวยชักจูงในการ 

ซ้ือสินค4า หีบหXอจะทำหน4าท่ีขายและโฆษณาสินค4าควบคูXกันไปในตัวด4วย 

         2.4.2.4 ประเภทของบรรจุภัณฑ\ บรรจุภัณฑ/ ที่ใช4กันอยูXในปfจจุบันแบXงออกเป̂น

หลายประเภท และแตXละประเภทมีลักษณะการใช4และคุณสมบัติท่ีแตกตXางกัน แยกตามวัสดุ ดังน้ี 

        (1) บรรจุภัณฑ\กระดาษ บรรจุภัณฑ/จากกระดาษ นิยมใช4กันมากและยัง

มีหลายชนิด วัสดุที่นำมาผลิตได4แกXเยื่อกระดาษซึ่งมีทั้งเย่ือกระดาษคุณภาพ สำหรับบรรจุภัณฑ/อาหาร

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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และเครื่องดื่ม เชXน แก4วกระดาษ ถ4วยกระดาษ กลXองข4าวที่สามารถยXอยสลายได4 สXวนเยื่อกระดาษรี

ไซเคิล ได4แกXบรรจุภัณฑ/ประเภท กลXองลูกฟูก ถาดไขX หรือถาดรองแก4วกาแฟ 

        (2) บรรจุภัณฑ\พลาสติก บรรจุภัณฑ/พลาสติก จะแบXงออกได4เป^น 2 

ประเภท คือ พลาสติกคงรูป และพลาสติกอXอนตัว ทั้ง 2 ประเภทมีการนำมาใช4ประโยชน/ในรูปแบบ

ตXาง ๆ มากมาย เชXน ขวดพลาสติก ถ4วยและถาดพลาสติก ปfจจุบันบรรจุภัณฑ/พลาสติกยังใช4ประโยชน/

ได4เอนกประสงค/สามารถบรรจุอาหารร4อน อาหารสด และอาหารแชXแข็งได4 

                    ด4วยสารตั้งต4นที่ใช4ในการผลิตพลาสติกมีความแตกตXางกัน รวมถึงการ

เพิ่มคุณสมบัติให4มีการใช4บรรจุภัณฑ/ได4หลากหลาย ทนทาน และมีความสวยงามมากขึ้น ทำให4

ถุงพลาสติกมีหลายชนิดมากในปfจจุบัน แบXงออกได4ดังน้ี 

              (2.1) ถุงพลาสติกใส PE (Polypropylene) ลักษณะของถุง PE  

มีคุณสมบัติแข็งแรง เหนียว ทนทาน ไมXฉีกขาดงXาย และยืดหยุXนในระดับหนึ่ง สีคXอนข4างใส สามารถ

กันความชื ้นมิให4ผXานเข4าออกได4 ด4วยตัวถุงเคลือบด4วยเนื ้อ PET อีกชั ้นหนึ ่ง จึงทำให4จัดเป̂น 

ถุงพลาสติกชนิดฟูkดเกรด ( Food Grade ) สามารถใช4บรรจุอาหารตXาง ๆ ได4 และนำมาผลิตเป̂นถุงซีล

สุญญากาศแบบเรียบ สำหรับถนอมอาหาร นอกจากนี้ ยังนิยมนำมาใช4เป^น ถุงยา ถุงใสXของฝาก ถุงใสX

เส้ือผ4า ถุงใสXเคร่ืองประดับ ถุงใสXขนมตXาง ๆ ด4วย 

              (2.2) ถุงพลาสติก PA (Polyamide) หรือเรียกอีกอยXางหนึ่งวXา  

ไนลXอน (Nylon) ตัวพลาสติกจะมีลักษณะใส เมื่ออยูXในสภาพฟRล/ม และเมื่อนำมาขึ้นรูป จะมีความทึบ

แสง และมีสีขาว ไมXมีกล่ิน รสชาติ ไมXเป̂นอันตราย เป̂นพลาสติกชนิดท่ีมีความสามารถในการทนความ

ร4อนได4สูง มีจุดหลอมเหลวที่ 180 – 200°C สXวนอุณหภูมิในการใช4งานอยูXที่สูงสุด 120°C มีความ

แข็งแรง ทนทาน เหนียว ทนตXอแรงกดทับ ทนตXอแรงดึง ได4ดี ทนทานตXอการกัดกรXอน เสียดสี ยืดหยุXน 

ทนตXอการบิด พับงอได4เป^นอยXางดี ไมXเสียรูปทรงได4งXาย ดูดซับความชื้นน4อย ชXวยปkองกันการซึมผXาน

ของ ของเหลว ไขมัน ออกซิเจนและกลิ่นได4ดี ด4วยคุณสมบัติดังกลXาว ทำให4ถูกนำมาผลิตเป^นถุงซีล

สุญญากาศแบบลายนูน สำหรับถนอมอาหาร 

              (2.3) ถุงพลาสติก PP (Polypropylene) ลักษณะของถุงพลาสติก 

PP คือ มีความใส มันวาว เป^นพลาสติกที่เบาที่สุด สามารถทนทานตXอการขีดขXวน ไมXเสียรูปงXาย 

ปkองกันไอน้ำและออกซิเจนซึมผXานได4 มีจุดเดXนคือ ทนตXอความร4อนถุงได4ถึง 100 องศา และมีจุด

หลอมตัวท่ี 165 องศาเซลเซียส แตXไมXสามารถทนตXอความเย็น (แชXแข็งไมXได4) จึงนิยมเรียกถุงพลาสติก

ชนิดน้ีวXา ถุงร4อน 

              (2.4) ถุงพลาสติก LDPE (LOW DENSITY POLYETHYLENE) 

LDPE ลักษณะมีสีขาว ลักษณะขุXน โปรXงแสง มีความลื่นมันในตัว แตXใสไมXเทXาพลาสติกชนิด PP มี

จุดเดXน คือ ทนความเย็นได4ถึง -50 องศา และมีความเหนียวและยืดหยุXนได4ดี จึงทนทาน ไมXกรอบแตก

งXาย ด4วยคุณลักษณะเดXนท่ีทนตXอความเย็นได4ดี จึงนิยมเรียกพลาสติกชนิดน้ีอีกอยXางหน่ึงวXา ถุงเย็น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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             (2.5) ถุงพลาสติก HDPE (High density polyethylene) เน้ือ

ถุงพลาสติก HDPE มีความหนาแนXนสูง แข็งแรง มีสีขาวขุXน โปรXงแสง สามารถนำกลับมาหลอมใช4ได4

ใหมX ทนตXอความร4อนได4ถึง 100 องศา ทนความเย็นได4ประมาณ 0 องศา (ไมXเหมาะกับการแชXชXอง

ฟรีซ) ทนทานตXอสารเคมี และตัวทำละลาย หลายชนิด ถูกนำมาใช4บรรจุภัณฑ/ตXาง ๆ เชXน ถุงกาแฟ ถุง

บะหม่ี ขวดน้ำด่ืม ของเด็กเลXน เคร่ืองใช4ในบ4าน ถุงหูห้ิว ถุงขยะ 

             (2.6) พลาสติก LLDPE (Linear low density polyethylene) 

ฟRล/มหด ถุงน้ำแข็ง LLDPE เป^นพลาสติกหนาแนXนต่ำเชิงเส4น ตัวถุงจะมีลักษณะใสและมีความเหนียว

กวXา LDPE และ HDPE แตXจะนิ่ม และเหนียวกวXา LDPE และ HDPE มีคุณสมบัติในการทนตXอความ

เย็น ตอบสนองการใช4งานหลายประเภท เชXน งานฟRล/ม งานฉีด งานเข4าแบบ และงานหมุนเข4าแบบ 

แตXได4รับการแปรรูปเป^นฟRล/มถึง 65% ใช4ทำฟRล/ม ฟRล/มหด ถุงบรรจุสิ่งของที่มีน้ำหนักสูง ถุงบรรจุ

เสื้อผ4า ถุงใสXผลไม4 ผัก และมักถูกใช4งานที่อุณหภูมิต่ำ ๆ เชXน บรรจุอาหารแชXเย็น หรือ แชXแข็ง น้ำแข็ง 

อาหารแชXเย็น นำมาทำทXอน้ำ  เคลือบสายไฟ และของเด็กเลXน 

             (2.7) พลาสติก IPP (Injec polypropylene) ถุงเบเกอรี ่ IPP 

พลาสติกมีลักษณะคล4ายถุง PP แตXมีความใส เนื้อหนา เหนียว แข็งแรง และ เงากวXา นิยมนำมาข้ึน

เป̂นถุง พับข4าง จีบด4านข4าง ถุงประเภทน้ีเหมาะสำหรับบรรจุขนม คุ4กก้ี และเบเกอร่ีตXางๆ 

             (2.8) ถุงพลาสติก OPP (Oriented polypropylene) ถุงแก4ว 

OPP มีคุณสมบัติ ทนอุณหภูมิสูงได4พอสมควร แตXทนอุณหภูมิต่ำได4ไมXดี กันความชื้นและอากาศได4

พอสมควร แตXผิวฟRล/มคXอนข4างกรอบ มีความใส-วาวเป^นพิเศษ มีความกรอบ และแข็ง แตXรับน้ำหนัก

ได4ไมXดี ถุงประเภทนี้เหมาะสำหรับบรรจุสินค4าที่ต4องการเน4นให4เห็นตัวผลิตภัณฑ/ เชXน คุ4กกี้ เบเกอร่ี 

ของก๊ิฟช็อป เส้ือผ4า 

        (3) บรรจุภัณฑ\โลหะ บรรจุภัณฑ/ประเภทโลหะ เป^นบรรจุภัณฑ/ ชนิด

เกXาแกX แตXยังคงได4รับความนิยม ลักษณะของบรรจุภัณฑ/ ที่ทำมาจากโลหะนั้นมีมากมายหลายรูปแบบ 

เชXน กระป�องเครื่องดื่ม หรืออาหารสำเร็จรูป ถังหูหิ้ว หลอดเครื่องสำอาง อลูมิเนียมฟอยล/ หรือ

อลูมิเนียมแผXนเปลว และกระป�องฉีดพXนตXางๆ 

         (4) บรรจุภัณฑ\แกHว บรรจุภัณฑ/แก4วนิยมใช4กันทั่วไป เนื่องจากมีความ

สวยงาม มีความใสและทำเป̂นสีตXางๆได4งXายมาก ข4อด4อยของแก4วก็คือแตกหักงXาย บรรจุภัณฑ/ประเภท

นี้ จึงต4องใช4คูXกับเยื่อกระดาษขึ้นรูป หรือ กระดาษรังไขX (pulp mold) เพื่อปkองกันการแตกร4าว บรรจุ

ภัณฑ/แก4วท่ีนิยมผลิตและใช4กันมีอยูX 3 สี คือ 

           - สีใส นิยมใช4กันมากและใช4กันทั่วไป  เชXน ขวดแก4ว ขวดน้ำหอม ขวด

น้ำพริก ขวดแยม และอ่ืนๆ 

           - สีอำพัน นิยมใช4ทำขวดยา และขวดเบียร/ ซึ่งเป^นสีที่สามารถปkองกัน

การเกิดปฏิกิริยาเวลาถูกแสงแดดหรือความร4อนได4 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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           - สีเขียว ลักษณะจะคล4ายกับสีอำพัน แตXบรรจุภัณฑ/สีนี้นิยมใช4กับพวก

เคร่ืองด่ืมตXางๆ 

        (5) บรรจุภัณฑ\ไมH ไม4เป^นวัสดุจากธรรมชาติ ใช4ทำเป^นบรรจุภัณฑ/ได4

หลากหลายรูปแบบ ลักษณะของไม4ท่ีใช4ทำบรรจุภัณฑ/ ได4แกX 

         - ไมHจริง เชXนไม4ยางพาราหรือไม4เน้ือแข็ง 

     - ไมHอัด เป̂นแผXนบาง ๆ จากไม4ซุง แล4วนำมาติดกาวให4เป̂นเส4นใย 

จากน้ันอัดด4วยความร4อน 

         - แผ4นชิ้นไมHอัด ทำมาจากเศษชิ้นไม4มาสับอัดติดกันให4เป^นแผXนด4วยกาว

ประสาน ทำให4มีความแข็งแรงมากข้ึน 

         - แผ4นใยไมHอัด นำเศษไม4มายXอยเป̂นเส4นใยแล4วนำมาทำแผXนใหมX 

                     ปfจจุบันการเลือกใช4บรรจุภัณฑ/ นอกจากชXวยในเรื่องการขนย4ายปkองกัน

ความเสียหายจากการกระแทกการออกแบบบรรจุภัณฑ/ยังมีผลทำให4แบรนด/สินค4าได4รับความสนใจได4  

หากเลือกใช4 กลXองกระดาษ กลXองลูกฟูก หรือบบรรจุภัณฑ/อาหารและเคร่ืองด่ืมให4เหมาะกับสินค4า 

                    2.4.2.5 ประเภทของบรรจุภัณฑ\จำแนกตามวัตถุประสงค\การใชHงาน 

                     (1) บรรจุภัณฑ\ปฐมภูมิ หมายถึงบรรจุภัณฑ/ที่ใช4เพื่อปกปkองสินค4าหรือ

สิ่งของในสภาพธรรมชาติ โดยมุXงหวังให4สินค4าหรือสิ่งของยังคงคุณสมบัติและความสดใหมXในชXวงเวลา

ที่ยาวนาน สXวนใหญXใช4ในสินค4าที่ต4องการความรับระบายอากาศหรือความชื้นน4อย เพื่อปkองกันการ

เกิดการเส่ือมสภาพหรือการสูญเสียคุณภาพ 

                     ตัวอย4างของบรรจุภัณฑ\ปฐมภูมิ ได4แกX 

         - ถุงกันชื้น (moisture barrier bag): ใช4ในการบรรจุสินค4าที่อXอนแอตXอ

ความช้ืน เชXน อุปกรณ/ไฟฟkาหรืออิเล็กทรอนิกส/ 

         - ซองลมเข4า-ออก (airtight bag): ใช4ในการบรรจุสินค4าที่ต4องการปkองกัน

การสูญเสียความสดหรืออายุการเก็บรักษายาวนาน เชXน อาหารแชXแข็งหรือเคร่ืองด่ืมคาร/บอเนต 

         - กลXองเย็บและยึด (stitched and taped box): ใช4ในการบรรจุสินค4าท่ี

ต4องการการปkองกันทั้งความชื้นและความเสียหายจากการกระแทก อาทิเชXน อุปกรณ/ทางการแพทย/

หรือเคร่ืองมือท่ีเป̂นเคร่ืองแบบไฟฟkา 

         - ซองบาง (pouches): ใช4ในการบรรจุสินค4าเล็กๆ หรืออุปกรณ/ขนาดเล็ก 

เชXน เคร่ืองมือทางการแพทย/หรือวัสดุท่ีเป̂นกลางท่ีไมXต4องการการร่ัวไหลของความช้ืน 

         บรรจุภัณฑ/ปฐมภูมิมีหลายรูปแบบและวัสดุที่ใช4ในการผลิต เพื่อให4สามารถ

ปkองกันความสูญเสียของสินค4าและสร4างสภาพแวดล4อมท่ีเหมาะสมในการเก็บรักษาสินค4าให4ได4ผลผลิต

ภายในระยะเวลาท่ีต4องการ 

                     (2) บรรจุภัณฑ\ช้ันท่ีสอง เป̂นบรรจุภัณฑ/ท่ีใช4ในการบรรจุสินค4าหรือส่ิงของ

เพิ่มเติมขึ้นมาเพื่อเสริมความปลอดภัยและความคงทนของสินค4าในบรรจุภัณฑ/ชั้นที่ 1 โดยการเพิ่มช้ัน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ที่สองสามารถปกปkองสินค4าได4อีกขั้นตอนหนึ่ง และชXวยลดความเสี่ยงของการเสียหายในกระบวนการ

ขนสXงและการเก็บรักษา 

                     ตัวอย4างของบรรจุภัณฑ\ช้ันท่ีสอง ได4แกX : 

         - กลXองลูกฟูก (carton box): เป̂นกลXองหลักท่ีใช4ในการบรรจุบรรจุภัณฑ/ช้ัน

ที่ 1 และสามารถใช4สร4างความปลอดภัยเพิ่มเติมได4 เชXน เพิ่มชั้นของกลXองหรือเสริมโครงสร4างของ

กลXอง 

         - ฟอร/มเสริม (cushioning materials): เชXน ฟองน้ำอัดเม็ด, ฟองซูชิ, 

กระดาษพัดลม เป^นต4น ใช4ในการบรรจุบรรจุภัณฑ/ชั้นที่ 1 เพื่อปกปkองสินค4าจากการกระแทกหรือการ

สูญเสียความสมบูรณ/ 

         - ซองลมปRดเคลือบ (inflatable airbags): เป̂นซองท่ีเติมลมเข4าไปเพ่ือสร4าง

ช้ันกันกระแทกในบรรจุภัณฑ/ ชXวยปกปkองสินค4าจากการกระแทกหรือการสูญเสียความสมบูรณ/ 

         การเลือกใช4บรรจุภัณฑ/ชั้นที่สองขึ้นอยูXกับลักษณะและความต4องการของ

สินค4า เชXน ความอXอนไหว, น้ำหนัก, แรงกระแทก และเง่ือนไขการขนสXง ซึ่งมีหลายวัสดุและรูปแบบ

ให4เลือกใช4ตามความเหมาะสม 

                     (3) บรรจุภัณฑ\ชั้นที่สาม หมายถึง ชั้นหรือระดับบรรจุภัณฑ/ภายนอกที่ใช4

ในการขนสXงและเก็บรักษาหนXวยบรรจุภัณฑ/รองหรือหนXวยบรรจุภัณฑ/หลักหลายหนXวย ออกแบบมา

เพื่อปกปkองและให4ความสะดวกในการจัดการขนสXง การขนสXง และการเก็บรักษาสินค4าที่ถูกจัดกลุXม

หรือรวมกัน 

                     วัตถุประสงค/หลักของบรรจุภัณฑ/ชั้นที่สามคือเพื่อให4การปkองกันเพิ่มเติมให4

สินค4าในระหวXางการขนสXงและการเก็บรักษา มักเป^นการใช4ภาชนะที่ใหญXขึ้นหรือพาเลทที่บรรจุหลาย

หนXวยของบรรจุภัณฑ/รองหรือหนXวยบรรจุภัณฑ/หลัก บรรจุภัณฑ/ชั้นที่สามนิยมใช4ในกระบวนการ     

โลจิสติกส/และการกระจายสินค4า โดยเฉพาะสำหรับการสXงออกเป^นจำนวนมากหรือสินค4าที่จะไปสูX

ร4านค4าปลีกหรือสXงขายสXง 

                     ตัวอย4างของบรรจุภัณฑ\ช้ันท่ีสาม รวมถึง 

         - พาเลท แพลตฟอร/มที ่แข็งแรงที่ทำจากไม4 พลาสติก หรือโลหะ ที ่ใช4

สำหรับการวางและขนสXงหนXวยบรรจุภัณฑ/รองหรือหนXวยบรรจุภัณฑ/หลักหลายหนXวย พาเลทชXวยให4มี

ความเสถียรและงXายตXอการจัดการสำหรับรถยกหรืออุปกรณ/ยกของอ่ืน ๆ 

         - ฟ�ล\มรัดเล็กหรือฟ�ล\มหดตัว  ฟRล/มพลาสติกโปรXงใสที่ถูกหXออยXางแนXน

เกินไปรอบพาเลทหรือกองสินค4าเพื่อปRดกั้นและประสานการขนสXง มันชXวยให4ปkองกันฝุvน ความช้ืน 

และการแทรกแซง 

         - กล4องกระดาษลูกฟูกหรือกระติก  กลXองหรือกระติกขนาดใหญXท่ีใช4ในการ

บรรจุและปกปkองหนXวยบรรจุภัณฑ/รองหรือหนXวยบรรจุภัณฑ/หลักหลายหนXวย เพิ่มชั้นความปลอดภัย

เพ่ิมเติมระหวXางการขนสXงและสะดวกในการจัดเก็บ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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         - สายรัดหรือสายขัน สายหรือแถบแข็งแรงที่ทำจากวัสดุเชXนพลาสติกหรือ

โลหะ ที่ใช4ในการยึดและเสริมพาเลทหรือกองสินค4า ชXวยปkองกันการเคลื่อนไหวหรือเคลื่อนที่ของ

แพคเกจระหวXางการขนสXง 

         - ภาชนะขนาดใหญ4 (IBCs) ภาชนะขนาดใหญXที่ทำจากพลาสติกหรือโลหะ 

ที่ใช4ในการขนสXงและเก็บรักษาปริมาณมหาศาลของของเหลว ผง หรือวัสดุเม็ด ภาชนะขนาดใหญXมักมี

ความจุระหวXางหลายร4อยถึงหลายพันลิตร 

         บรรจุภัณฑ/ชั้นที่สามเป^นสิ่งที่สำคัญในการรักษาความสมบูรณ/และการสXง

มอบสินค4าอยXางปลอดภัยจากโรงงานผลิตไปยังร4านค4าปลีกหรือผู4บริโภคสุดท4าย มันชXวยในการ

ปรับปรุงการดำเนินงานโลจิสติกส/ ปkองกันสินค4าไมXเสียหาย และให4ความสะดวกในการจัดการและเก็บ

รักษาสินค4าในโซXอุปทานอยXางมีประสิทธิภาพ 

         โดยสรุป ประเภทบรรจุภัณฑ/จำแนกตามการลักษณะของการใช4งานได4 3 

ประเภท ดังน้ี 

(1)   บรรจุภัณฑ\ช้ันใน หรือปฐมภูมิ เป̂นบรรจุภัณฑ/ท่ีผู4ซ้ือจะได4สัมผัสเวลา 

ท่ีจะบริโภค เป̂นบรรจุภัณฑ/ท่ีอยูXช้ันในสุดติดกับตัวสินค4า เชXน ซองน้ำตาล 

(2) บรรจุภัณฑ\ช้ันท่ีสอง หรือทุติยภูมิ  เป̂นบรรจุภัณฑ/  ท่ีรวบรวมบรรจุ- 

ภัณฑ/ชั้นแรกเข4าด4วยกัน เพื่อปkองกันหรือจัดจำหนXายสินค4าได4มากขึ้น หรือเพื่อความสะดวกในการ

ขนสXง เชXน กลXองกระดาษของหลอดยาสีฟfน ถุงพลาสติกใสXซองน้ำตาล 50 ซอง เป̂นต4น 

(3) บรรจุภัณฑ\ช้ันท่ีสาม  หรือตติยภูมิ  หน4าท่ีหลักของบรรจุภัณฑ/ช้ันน้ีก็ 

เพื่อปkองกันสินค4าระหวXางการขนสXง และเป^นเครื่องมือชXวยให4การขนสXงสินค4ามีความสะดวก ถูกต4อง

มากย่ิงข้ึน จึงเรียกอีกช่ือหน่ึงวXา บรรจุภัณฑ/เพ่ือการขนสXง “Distribution Packaging” 

 

 
 

ภาพท่ี 2.33 ภาพแสดงบรรจุภัณฑ/ช้ันท่ี 1-3 
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2.5 ข&อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 

 

    การบรรจุเน้ือสัตว/เป̂นการบรรจุสินค4าท่ีมีการพัฒนามาอยXางตXอเน่ือง โดยคร้ังแรกเร่ิมใช4กับ

การบรรจุขึ้นเนื้อสดท่ีชำแหละเป̂นสXวนๆ เพ่ือขายปลีกเพ่ือลดต4นทุนการผลิต โดยชิ้นเน้ือท่ีตัดแตXงแล4ว

จะบรรจุใสXในถาดกระดาษแข็งขึ้นรูปหรือถาดที่ทำจากวัสดุตXางๆที่เหมาะสม และหXอหุ4มด4านบนด4วย

กระดาษแก4วเซลโลเฟน (cellophane) ทั้งนี้เพื่อสามารถให4มองเห็นชื้นเนื้อวXาสดอยูX ในขณะที่วาง

จำหนXาย การเก็บรักษาในภาชนะบรรจุกระทำควบคูXไปกับการเก็บรักษาด4วยความเย็น โดยภาชนะ

บรรจุจะทำหน4าที่ชXวยปkองกันการปนเป²£อนของจุลินทรีย/ที่มีผลตXอการเก็บรักษา โดยชXวยยืดอายุการ

เก็บรักษาให4นานขึ้นและชXวยลดการสูญเสียของผลิตภัณฑ/ที่เกิดจากการเนXาเสีย และชXวยให4การขนสXง

สามารถกระทำได4สะดวกและรวดเร็วขึ้น ตXอมามีการนำเทคโนโลยีมาใช4ในอุตสาหกรรมอาหาร ได4แกX

การนำกระป�องมาใช4บรรจุผลิตภัณฑ/เนื้อสัตว/โดยมีวัตถุประสงค/ด4านการแปรรูปและการเก็บรักษาเป̂น

ระยะเวลานานย่ิงข้ึน ทำให4สามารถถนอมอาหารประเภทเน้ือสัตว/ให4สามารถรับประทานได4ตลอดปb 
 

    2.5.2 หนHาท่ีของบรรจุภัณฑ\อาหาร 

ภาชนะบรรจุเป^นสXวนที่ทำให4กระบวนการแปรรูปอาหารมีความสมบูรณ/มากยิ่งขึ้น โดยภาชนะที่ใช4กับ

ผลิตภัณฑ/เนื้อในอุตสาหกรรมมีรูปรXางแตกตXางกัน ภาชนะบรรจุเป^นสXวนที่มีความสำคัญตXอการเก็บ

รักษาและถนอมอาหารมากเพราะเป^นสXวนที่สามารถรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ/อาหารทำให4อาหาร

เก็บได4ยาวนาน ภาชนะบรรจุมีหน4าที่คุ4มครองอาหาร ซึ่งแบXงออกเป^นหน4าที่หลัก และหน4าที่รอง ได4

ดังน้ี 

           1. หนHาที่หลัก ภาชนะบรรจุอาหารไมXได4ทำหน4าที่เป^นบรรจุภัณฑ/และปkองการเสียหายของ

ผลิตภัณฑ/เพียงอยXางเดียวเทXานั้น ผู4ผลิต ผู4ขนสXง ผู4จำหนXาย ผู4บริโภค และผู4กำจัดภาชนะหลังการใช4

งาน บุคคลเหลXานี้จะเป^นผู4กำหนดหน4าที่ของภาชนะบรรจุอาหารเพื่อให4ได4ความสมบูรณ/มากที่สุด 

หน4าที่หลักของภาชนะบรรจุ คือ การบรรจุผลิตภัณฑ/ เพื่อชXวยปกปkองอาหาร เอื้ออำนวยตXอการนำ

ผลิตภัณฑ/มาใช4และให4ความสะดวก ส่ือสารและให4ข4อมูล ตลอดจนทำหน4าท่ีดึงดูดใจผู4บริโภค 

           2. หนHาที่รอง เชXน เพื่อความสะดวกในการผลิตหรือรองรับการนำเทคโนโลยีตXางๆ มาใช4

เพื่อผลิตสินค4าที่มีมาตรฐานสูงขึ้นมีความทนทานตXอกระบวนการผลิต เป^นจุดโฆษณาในการขาย

ผลิตภัณฑ/หรือแสดงเอกลักษณ/ของผลิตภัณฑ/ เพื่อชXวยเพิ่มความคุ4มครองผู4บริโภค และยังชXวยปkองกัน

การปลอมแปลงผลิตภัณฑ/ได4อีกด4วย 

   2.5.2.1 สาเหตุหลักของการปนเป��อน 

(1)  การปนเป²£อนของอากาศหรือน้ำผXานโมเลกุลของบรรจุภัณฑ/ 

(2) การปนเป²£อนของการปRดผนึกด4วยความร4อน 

(3) การเรียงตัวของจุกหรือฝาไมXดี 
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             (4) วัสดุบรรจุท่ีถูกทำลาย  เชXน  รอยฉีกขาด รอยพับ และขอบยางของฝา 

ปRดผนึก เป̂นต4น ปfจจัยเหลXาน้ีได4รับอิทธิพลจากอุณหภูมิของวัสดุและระยะเวลาท่ีให4แรงกระทำตXอวัสดุ 

โครงสร4างโมเลกุลของฟRมล/โพลิเมอร/ท่ีจัดเรียงกันในหลายทิศทางข้ึนอยูXกับชนิดฟRล/มและวิธีการผลิต 
 

    2.5.3 ปpจจัยท่ีมีอิทธิพลต4อการรักษา 

             ภาชนะบรรจุที ่ทำหน4าที ่เป^นตัวปkองกันหรือตัวกีดกัน (barrier) ระหวXางอาหารและ

สิ่งแวดล4อม ชXวยควบคุมการสXงผXานของแสงสวXาง การถXายทอดความร4อน ความชื้นและแก�สและการ

เข4าออกของแมลงหรือจุลินทรีย/ซ่ึงแตกตXางกันไปตามชนิดของวัสดุบรรจุท่ีใช4ทำภาชนะบรรจุ ปfจจัยท่ีมี

อิทธิพลตXอหน4าท่ีดังกลXาวมีหลายปfจจัย ดังน้ี 

             1. แสงสว4าง แสงสวXางมีผลในการสXงเสริมทำให4เกิดอนุมูลอิสระ และแสงสวXาง ทำ

ให4เกิดปฏิกิริยาออกซิเดชันในไขมันและน้ำมัน ทำให4เกิดการเปลี่ยนแปลงในรงควัตถุและทำให4เกิดการ

ทำลายวิตามิน เชXน ไร โบฟลาวิน เพราะฉะน้ันวัสดุบรรจุจำทำหน4ท่ีเป̂นฉากสำหรับก้ันการทะลุทะลวง

ของแสงไปยังอาหาร ในกรณีสำหรับอาหารท่ีไวตXอปฏิกิริยาจากแสง สXวนอาหารท่ีไมXไวตXอปฏิกิริยา จะ

ได4รับผลจากวัสดุบรรจุชนิดโปรXงใส คือ ชXวยจูงใจและทำให4ลักษณะปรากฎดีขึ้น ผลของแสงขึ้นอยูXกับ 

ความยาวคล่ืน ความเข4มของแสง ระยะเวลาท่ีได4รับแสง ความไวของวัสดุ เชXน วิตามิน และไขมัน สXวน

ปริมาณแสงที่ถูกดูดซึมหรือสXงออกไป แปรผันตามชนิดของวัสดุบรรจุและชXวงความยาวคลื่นแสงที่ตก

กระทบ 

             2. ความรHอน วัสดุที่มีการนำความร4อนต่ำ เชXน กระดาษ กระดาบแข็ง ชXวยลดการ

ถXายเทการนำความร4อน ภาชนะบรรจุท่ีดีต4องมีความเป̂นฉนวนกันความร4อนได4 

             3. ความชื้นและแก�ส อัตราการถXายเทความชื้นและออกซิเจนเป^นปfจจัยหลักในการ

ควบคุมอายุการเก็บอาหารแห4ง อาหารที่มีไขมันหรือสารประกอบที่ไวตXออกซิเจนและยังมีความสำคัญ

ในการหาอายุการเก็บและคุณภาพของอาหารสดแชXแข็งและอาหารที่มีการบรรจุแบบการบรรจุ

ผลิตภัณฑ/ให4อยูXภายใต4สุญญากาศ คุณสมบัติของวัสดุบรรจุ เชXน ความหนา องค/ประกอบทางเคมี และ 

โครงสร4างการเรียงตัวของวัสดุจะมีผลทำให4โครงสร4างของฟRล/มหลวมและเพิ่มความสามารถในการซึม

ผXานของแสง ความช้ืน และอากาศได4 

             4. จุลินทรีย\ ภาชนะที่มีความสมบูรณ/สามารถปkองกันจุลินทรีย/ได4 สXวนการบรรจุ

ภายใต4สุญญากาศหรือการบรรจุผลิตภัณฑ/ให4อยูXภายใต4บรรยากาศที่มีอัตราสXวนของแก�สชนิดตXางๆ

แตกตXางไปจากบรรยากาศธรรมชาติ จะชXวยยับยั้งการเจริญเติบโตของจุลินทรีย/บางสายพันธุ/ได4ใน

ระดับหน่ึงและชXวยเพ่ิมอายุการเก็บรักษาของเน้ือด4วย แตXรอยผนึกของบรรจุภัณฑ/จะเป̂นแหลXงท่ีทำให4

เกิดการปนเป²£อน 
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    2.5.1 บรรจุภัณฑ\เพ่ือขายปลีกเน้ือโคท่ีนิยมในประเทศไทย 

    ปfจจุบันวิธีการบรรจุหีบหXอสินค4าอาหารประเภทเนื้อโคในประเทศไทยที่ได4รับความนิยม

อยXางแพรXหลาย ได4แกX บรรจุภัณฑ/ประเภทหXอถาดฟRล/มยืด, บรรจุภัณฑ/สุญญากาศ, บรรจุภัณฑ/

สุญญากาศ VSP และ MAP ประเภทบรรจุภัณฑ/ที่แตกตXางกันมีข4อดีที่แตกตXางกันและมีอายุการเก็บ

รักษาที่แตกตXางกัน โดยบรรจุภัณฑ/แตXละประเภทจะพิจารณาจากประเภทของผลิตภัณฑ/ ข4อกำหนด

ในการจัดเก็บและการขนสXง รวมไปถึงข4อกำหนดในการขาย เป̂นต4น 

 

 
 

 ภาพท่ี 2.34 ภาพแสดงผังคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ/เพ่ือขายปลีกเน้ือโคท่ีนิยมในไทย 

 

                  2.5.1.1 ถาดฟ�ล\มยืด เป^นวิธีการที่พบเห็นเป^นสXวนใหญXในซุปเปอร/มาร/เก็ต เป^นการ

ตัดชิ้นเนื้อวางบนถาดโฟมที่มักจะมีแผXนซับเลือดรองรับชิ้นเนื้อไว4 แล4วหุ4มด4วยฟRล/มยืดที่มีคุณสมบัติ

ปkองกันน้ำไมXให4ระเหยออก แตXให4อากาศ (ออกซิเจน) ผXานเข4าไปจับกับไมโอโกลบินที่เป^นสารสีตาม

ธรรมชาติของเนื้อสัตว/ได4 เพื่อให4เนื้อที่ตัดเพื่อวางขายเปลี่ยนเป^นสีแดงสดประกอบด4วยถาดพลาสติก

หรือถาดโฟม ซึ่งเป^นสีที่คุ4นเคยกันวXาเป^นสีของเนื้อที่สด แตXสีแดงสวยนี้จะคงอยูXเพียง 1-2 วัน แล4วจะ

เสื่อมลงใน 3-5 วันหลังวางขายในตู4แชXเย็น โดยเปลี่ยนเป^นสีน้ำตาลหรือเขียวที่ทำให4คิดวXาเนื้อเนXาเสีย

แล4ว ณะที่จุลินทรีย/กลุXมที่ชอบอากาศที่ทำให4เนื้อเนXาเสียสามารถเจริญได4ตามปกติ โดยเนื้อจะเนXาเสีย

เร็วหรือช4า ขึ้นกับความสะอาดของเนื้อที่นำมาแพ็คขาย ความสะอาดระหวXางบรรจุ และการควบคุม

อุณหภูมิให4เย็นในทุกขั้นตอนจนถึงตู4แชXที่วางขาย แตXโดยทั่วไปอายุการขายเนื้อจะถูกจำกัดด4วยสีของ

เนื้อที่เสื่อมลง การบรรจุแบบนี้ไมXเหมาะกับการขายแบบแชXแข็ง เพราะเนื้อจะแห4ง คล้ำ และเนื้อที่ติด

มันจะมีกลิ่นหืนได4งXาย และไมXเหมาะกับการขายออนไลน/ ขณะเดียวกันนโยบายของรัฐบาลที่ต4องการ

ให4ลดการใช4ถาดโฟม อาจมีผลกระทบตXอการขายปลีกเน้ือในรูปแบบน้ีในอนาคต  
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ภาพท่ี 2.35 ภาพแสดงการเปล่ียนแปลงสีของเน้ือสัตว/ ไมโอโกลบิน 

 

           ข4อดีของการบรรจุวิธีนี้คือจัดหาเครื่องมือและวัสดุอุปกรณ/การบรรจุได4งXาย ต4นทุนการ

บรรจุต่ำ ประมาณ 1 บาทตXอแพ็ค เน้ือท่ีตัดแพ็คขายมีสีสวยท่ีผู4ซ้ือคุ4นเคย แม4จะมีอายุจำกัด จึงเหมาะ

กับร4าน Butcher shop หรือซุปเปอร/มาเก็ตที่มีห4องเย็นเก็บชิ้นสXวนเนื้อที่พร4อมจะนำมาตัดแตXงเพ่ือ

วางขายที่หน4าร4าน โดยควรควบคุมอุณหภูมิตู4แชXให4ไมXเกิน 4 องศาเซลเซียส และใช4แสงไฟที่ให4โทน

อบอุXน เชXน warm white ซึ่งจะชXวยให4เนื้อดูสวยขึ้น ที่สำคัญคือการบริหารจัดการปริมาณเนื้อท่ี

จะแพ็คขาย เพ่ือให4ตู4แชXมีเน้ือวางขายเต็ม และมียอดการสูญเสียของเน้ือท่ีเสื่อมคุณภาพน4อยท่ีสุด โดย

สรุป ลักษณะทางกายภาพของบรรจุภัณฑ/แบบถาดฟRล/มยืด คือ ปRดผนึกด4วยฟRล/มยืดใสโดยไมXดูด

อากาศออก ฟRล/มมีลักษณะที่อากาศซึมผXานได4ทำให4ออกซิเจนในอากาศสัมผัสกับเนื้อได4 ทำให4เนื้อมีสี

แดงสวยงามตXอผู4บริโภค อายุการเก็บรักษา เก็บในอุณหภูมิต่ำได4ประมาณ 3-5 วัน หลังจากนั้นสีเน้ือ

สดเร่ิมเข4มข้ึน และคุณภาพลดลง เป̂นบรรจุภัณฑ/ท่ีประหยัดต4นทุนการผลิต  

               (1) วัสดุบรรจุภัณฑ\ของถาดฟ�ล\มยืด  

               (1.2) ความหมายของฟ�ล\มยืด ความหมายของคำที่ใช4ในมาตรฐา

ผลิตภัณฑ/อุตสาหกรรมนี้ ฟRล/มยืดหุ4มหXออาหาร หมายถึง แผXนพลาสติกหนาไมXเกิน 25 µm ที่ยืดและ

รัดสิ่งที่ต4องการหุ4มหXอและเกาะติดกันเองได4  เป^นฟRล/มพลาสติกชนิดหนึ่งในกลุXม Themo Plastic มี

คุณสมบัติเฉพาะที่สำคัญ คือ เหนียว  ใส ยืดหยุXนสูง และสามารถเกาะติดกันได4เองโดยไมXไต4องใช4

ความร4อน  เมื่อผลิตออกมาต4องเติมสารอื่น ๆ เพิ่มด4วยเนื่องจากเน้ือฟRล/มยืดสามารถเกาะติดกันได4เอง 

จากการเพิ่มสารเกาะติดเข4าไปทำให4การใช4งานได4งXายในการใช4หXอรัดสินค4า แตXก็ต4องใสX สารปkองกัน

การเกาะติดเข4าไปด4วยเพื่อไมXให4ฟRล/มติดกันเป^นแผXน การผลิตอาจจะเพิ่ม สารปkองกัน UV เข4าไปด4วย

เพ่ือยืดอายุการใช4งานของฟRล/มให4เพ่ิมข้ึนด4วย  

               (1.3) ประเภทต4าง ๆ ของฟ�ล\มยืด 

                       1.3.1 ฟ�ล\มยืด แบ4งตามลักษณะการใชHงาน เป̂น 2 ประเภท คือ 

                              (1) ใช4หุ4มหXออาหารท่ัวไป 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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                     (2) ใช4หุ4มหXออาหารสำหรับอุXนในเตาไมโครเวฟ 

                    1.3.2 ฟ�ล\มยืด แบ4งตามชนิดของพลาสติกท่ีใชHทำ 3 ชนิด คือ 

                      (1) PE หรือ โพลีเอทิลีน (polyethylene)  จะมี 

คุณสมบัติท่ีให4ไอน้ำซึมผXานได4น4อย แตXก�าซจะสามารถซึมผXานได4ดีเหมาะกับการนำมาใช4หXอผักผลไม4สด 

           (2) PVC หรือ โพลีไวนิลคลอไรด\ (polyvinylchloride) 

จะมีคุณสมบัติยอมให4ไอน้ำและออกซิเจนผXานได4 จึงเหมาะสำหรับใช4บรรจุอาหารสดเพื่อชXวยรักษา

ความสดของอาหารเอาไว4 เชXน เน้ือสัตว/และปลา 

                                (3) PVDC หร ือ โพล ี ไวน ิล ิด ีนคลอไรด \   (poly 

vinylidene chloride) มีคุณสมบัติเหมือนกับฟRล/มที่ผลิตจาก PVC คือมีคุณสมบัติที่ให4ทั้งก�าซและไอ

น้ำซึมผXานได4 แตXฟRล/มยืดชนิดน้ีจะสามารถทนความร4อนได4มากกวXา 

 

 
 

ภาพท่ี 2.36 ถาดฟRล/มยืด 

 

               (1.4) วัสดุท่ีใชHทำฟ�ล\มยืด ต4องเป̂นดังน้ี   

           1.4.1 เรซิน ต4องเป^นเรซินบริสุทธิ์ (virgin resin) ชั้นคุณภาพ

สัมผัสอาหาร     (food contact grade) กรณีใช4เศษวัสดุ (scrap) ยอมให4ใช4ได4เฉพาะที่ยังอยูXใน

กระบวนการผลิตนั้น ผู4ทำต4องพิสูจน/หรือแสดงเอกสารรับรองคุณภาพหรือผลวิเคราะห/จากสถาบัน

หรือหนXวยงานท่ีสำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ/อุตสาหกรรมยอมรับ 

           1.4.2 ชนิดพลาสติก ต4องเป^นพลาสติกชนิดที่ระบุเทXานั้น อยXาง

ใดอยXางหน่ึง และต4องเป̂นไปตามท่ีระบุไว4ท่ีฉลากการวิเคราะห/ให4ปฏิบัติตาม มอก. 65 

          (1.5) การบรรจุ ให4บรรจุฟRล/มยืดทันทีในภาชนะบรรจุหรือวัสดุหุ4มหXอ

ที่แห4ง สะอาด ปkองกันสิ่งสกปรกและการปนเป²£อนจากภายนอกได4 โดยเมื่อทำเสร็จแล4วให4บรรจุทันที

เพื่อปkองกันฝุvนละออง ความชื้น และสิ่งแปลกปลอมอื่นๆ โดยการบรรจุขึ้นอยูXกับเทคโนโลยีที่ผู4ผลิต

เลือกใช4 เชXน   การบรรจุด4วยเคร่ืองจักรอัตโนมัติ หรือเคร่ืองจักรแบบก่ึงอัตโนมัติ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.37 ภาพแสดงตัวอยXางเคร่ืองจักรสำหรับบรรจุถาดฟRล/มยืด 

 

          (1.6) การใชHฟ�ล\มยืดใหHปลอดภัย ในประเทศไทยฟRล/มยืดที่ใช4ถนอม

อาหารจะต4องมีคุณภาพเป^นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ/อุตสาหกรรม มอก.1136-2536 เรื่องฟRล/มยืด

หุ4มหXออาหาร โดยจะต4องผลิตจากพลาสติกชนิดใดชนิดหน่ึงจากสองชนิด ได4แกX โพลิไวนิลคลอไรด/และ

โพลิเอทิลีน ซ่ึงจะมีการเติมสารแตXงเติมชนิดตXางๆ ลงไปเพ่ือให4เกิดคุณสมบัติท่ีต4องการ แตXก็มีข4อจำกัด

ในการ     ใช4งานเพ่ือความปลอดภัย ดังน้ี 

- ห4ามใช4ปรุงอาหารด4วยความร4อนสูง เชXน ยXาง ปR£ง อบ ทอด เพราะความร4อนจากเตา 

อบจะเข4าไปละลายสารเคมีจากพลาสติกท่ีใช4ทำฟRล/มยืดให4ออกมาปนเป²£อนกับอาหารได4 

- หากต4องการใช4ฟRล/มยืดถนอมอาหารเพ่ือหXออาหารสำหรับนำไปอุXน ละลายน้ำแข็ง  

หรือทำให4สุกโดยใช4เตาไมโครเวฟ จำเป̂นต4องเลือกใช4ฟRล/มสำหรับเตาไมโครเวฟเทXาน้ัน 

- ถ4าต4องการใช4ฟRล/มยืดถนอมอาหารเพ่ือหาอาหารประเภทไขมัน เชXน เนย น้ำมัน  

เน้ือสัตว/ติดมัน ให4เลือกใช4ฟRล/มยืดชนิดท่ีสามารถใช4กับไขมันได4เทXาน้ัน 

- ไมXควรนำฟRล/มยืดท่ีใช4แล4วมาใช4ซ้ำ เพราะพลาสติกจะมีการเส่ือมสภาพไปจนอาจทำ 

ให4สารเคมีหลุดออกมาปนเป²£อนในอาหารได4 

- ห4ามใช4กับเตาแก�ส เตาไฟฟkา หรือเตาอินฟราเรด 

- ห4ามใช4กับอาหารท่ีมีแอลกอฮอล/ 

- ระวังการใช4ใบเล่ือยสำหรับเฉือนฟRล/มพลาสติกขณะใช4งาน (กรณีมีใบเล่ือยติดมากับ 

ภาชนะบรรจุ)   

              2.5.1.2 ถุงซีลสุญญากาศ   

        (1) ความหมายของถุงซีลสุญญากาศ ในปfจจุบันถุงชนิดนี้ได4รับความนิยม

ใช4กันอยXางแพรXหลาย เพราะชXวยอำนวยความสะดวกตXางๆ ทั้งการบรรจุ การจัดสXง และ ประหยัด

ต4นทุน ในการเก็บสินค4าได4ดี โดยเป̂นถุงพลาสติกท่ีทนทานตXอกรด ไขมัน คงทนตXอการฉีกขาด กันแก�ส 

กันความชื้น มีความใสสามารถมองเห็นอาหารได4 รับน้ำหนักได4ดี ทนตXอกรด น้ำมัน สามารถรักษา
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กลิ่น รส และความสดของอาหารได4 ทนตXออุณหภูมิต่ำที่ -20 ถึง -40 องศาเซลเซียส ไมXทำให4น้ำแข็ง

เกาะแล4วเกิดภาวะ Freezer Burn  

           โดยคุณภาพและประสิทธิภาพของถุงสุญญากาศจะขึ้นอยูXกับสัดสXวนของวัสดุ

พลาสติกประเภทตXางๆ ที ่ผสมลงในแผXนพลาสติก โดยสXวนใหญXจะเป^นพลาสติกประเภท 

NYLON,LDPE,PP เป^นต4น  ความหนา 160-240 ไมครอน มีลักษณะซีลขอบหลากหลายตามวิธีการ

นำไปใช4งาน และเนื่องจากพลาสติกแตXละชนิดมีคุณสมบัติที่แตกตXางกัน จึงมีกรรมวิธีในการผสานวัสดุ 

อาทิ การรีดติดกาว และการเปvาขึ้นรูป เพื่อให4วัสดุมีคุณสมบัติในการกันแก�สและกันความชื้นได4      

จึงเหมาะสมกับการนำมาใช4บรรจุอาหารสด  

 

 
ภาพท่ี 2.38 ถุงสุญญากาศ 

 

     (2) ชนิดของฟ�ล\มและซองบรรจุภัณฑ\ โดยทั่วไปแล4วบรรจุภัณฑ/ชนิดอXอน

ตัวมักจะประกอบด4วยชั้นตXาง ๆ ซึ่งมีหน4าที่ 3 สXวนหลัก ๆ แตกตXางกันไป ผู4ผลิตจึงนิยมเลือกใช4วัสดุที่มี

คุณสมบัติโดดเดXนและเหมาะสมกับการใช4งานในแตXละสXวน ดังน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 2.39 ภาพแสดงการแบXงช้ันของถุงสุญญากาศ 
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          (2.1) ชั้นนอกสุด ทำหน4าที่เป^นชั้นพิมพ/ ใช4ในการสื่อสารกับผู4บริโภค 

ไมXวXาจะเป^นการพิมพ/ฉลาก หรือสื่อสารแบรนด/สินค4า หรือเพื่อความสวยงาม โดยวัสดุสำหรับฟRล/มช้ัน

นี้จะต4องมีความแข็ง ทรงรูป (High Stiffness) ไมXยืดย4วย (Low Elongation) เพื่อการพิมพ/ที่สวยงาม 

คมชัด ฟRล/มท่ีนิยมใช4 ได4แกX PET, Nylon และ BOPP (Biaxially Oriented Polypropylene) 

           (2.2) ชั้นกลาง ทำหน4าที่เป^น barrier หรือชั้นที่ปkองกันการซึมผXาน

ของอากาศและความชื้น ซึ่งเป^นสาเหตุหลักที่ทำให4สินค4าภายในบางประเภทเสียหาย หรือเสื่อมสภาพ 

เชXน สินค4าที่อยูXในรูปแบบผง ไมXวXาจะเป^นกาแฟ ครีมเทียม ที่จะจับตัวเป^นก4อนได4งXายเมื่อโดนอากาศ

หรือความชื ้น ฟRล/มที ่นิยมใช4จึงต4องมีคXาการซึมผXานของออกซิเจนและน้ำต่ำ (OTR; Oxygen 

Transmission Rate and WVTR; Water Vapor Transmission Resistance) ได4แกX อลูมิเนียม 

และ Metalized Film หรือฟRล/มท่ีเคลือบด4วยไอระเหยของอลูมิเนียม เป̂นต4น 

           (2.3) ชั้นในสุด เรียกว4าชั้นซีล (Sealant) เพราะต4องสามารถซีลปRด

ผนึกบรรจุภัณฑ/ได4แข็งแรง ไมXรั่วซึม อีกทั้งเป^นชั้นที่ให4ความแข็งแรงกับบรรจุภัณฑ/โดยรวม จึงต4องมี

ความเหนียวรับน้ำหนักได4ดี (Toughness) บางชนิดยังสามารถใช4ซีลทับไปบนเศษอาหารหรือน้ำมันท่ี

อาจกระเด็นระหวXางบรรจุได4ดี วัสดุที่นิยมใช4จึงต4องมีจุดหลอมเหลวต่ำ เพื่อให4สามารถใช4ความร4อนต่ำ

และซีลปRดผนึกได4อยXางรวดเร็ว ชXวยเพิ่มกำลังการผลิต (productivity) ได4แกX LLDPE (Linear Low 

Density Polyethylene) และ CPP (Cast Polypropylene) 

           (2.4) ประเภทชนิดของฟ�ล\ม มีท้ังหมด 3 ประเภท 

1. พลาสติกช้ันเดียว  เป̂นฟRล/มท่ีมีเน้ือพลาสติกช้ินเดียวท้ัง 

แผXน เชXน ทำจาก LLDPE เป^นพลาสติกในตระกูล PE มีคุณสมบัติที่สามารถซีลติดกันได4งXายเหมาะ

สำหรับใช4งานกับเครื่องบรรจุที่มีการซีลปRดปากถุงทุกประเภท หรือ PVC, PP ฯลฯ ซึ่งเป^นฟRล/มที่ทำ

จากพลาสติกเพียงช้ันเดียว 

 

 
 

ภาพท่ี 2.40 ภาพแสดงพลาสติกช้ันเดียว 

 

2. พลาสติก 2 ช้ัน   เป̂นฟRล/มท่ีทำจากเน้ือพลาสติก 2 ช้ัน  

นำมาประกบกัน เชXน แผXนฟRล/มที่ทำจากโลหะ (Metallic) ซึ ่งจะมีคุณสมบัติที ่กันความชื้น และ

แสงแดดได4เป̂นอยXางดี นำมาติดเข4ากับฟRล/ม LLDPE เพ่ือให4ปากถุงสามารถติดกันได4งXายย่ิงข้ึน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.41 ภาพแสดงพลาสติก 2 ช้ัน 

 

3. พลาสติก 3 ช้ันหรือมากกว4า   เป̂นฟRล/มท่ีทำจากเน้ือ 

พลาสติก 3 ช้ันขึ้นไป นำมาประกบกัน ซึ่งนิยมนำมาใช4ประโยชน/ในการพิมพ/สี หรือพิมพ/ลายลงบน

เน้ือฟRล/ม เชXน ฟRล/ม PP , PET 

 

 
 

ภาพท่ี 2.42 ภาพแสดงพลาสติก 3 ช้ัน 

 

         (2.5) ประเภทของถุงซีลสุญญากาศ  

              1. ถุงซีลแบบเรียบ มีความหนา 160-180 ไมครอน ลักษณะ เนื้อเรียบ 

โปรXงใส ไมXมีลาย ผลิตจากพลาสติก PE/PET มีความเหนียว ทนทาน ใช4งานได4ตั้งแตXอุณภูมิ 0-80 

องศา เหมาะสำหรับเคร่ืองซีลสุญญากาศแบบมีล้ินดูด และ แบบห4องสุญญากาศ  

            1.1. ผลิตมาจากพลาสติกชนิดไนลอน (Nylon Film : NL) มาตรฐาน

ปลอดภัยสำหรับอาหาร (Food Grade) 

            1.2. ปลอดภัยไมXมีสารกXอมะเร็ง เมื่อโดนความร4อน ฟRล/มจะละลายท่ี 

(Melting point) 200-250 องศาเซลเซียส 

            1.3. ด4วยคุณสมบัติของ (Nylon Film : NL) จะเหนียว ยืดหยุXน ทน

ตXอการเสียดสีและกระแทกและทนตXอการ แชXเเข็ง(Flashing Point) ได4ต่ำกวXา –440 องศาเซลเซียส 

            1.4. คXาความหนาแนXน ของฟRล/ม (Relative density) = 1.14 – 

1.16 (Water =1) เน้ือฟRล/มจึงมีความทนทานกวXาเน้ือฟRล/มชนิดอ่ืน 

            1.5. ทนตXอการกระแทก และการกัดกรXอนของแอลกอฮอล/ทุกชนิด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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              2. ถุงซีลแบบลายนูน มีความหนา 180 ไมครอน ลักษณะถุงซีล มีปุvมนูน

ด4านหลังของถุง มีไว4เพื ่อชXวยให4อากาศไหลออกมาขณะทำการดูดสุญญากาศ ผลิตจากพลาสติก 

PA/PE โดดเดXนเรื่อง ทนตXออุณหภูมิ และการปkองกันการรั่วซึม ใช4งานได4ตั้งแตXอุณภูมิ -40 ถึง 100 

องศา มีให4เลือกทั้งแบบใบ และแบบม4วน เหมาะสำหรับเครื่องซีลสุญญากาศแบบมีลิ้นดูด และ แบบ

ห4องสุญญากาศ 

           2.1.ยืดหยุXนสูงทนตXอการฉีกขาดและรั่วจากการทิ่มแทง เนื่องจากผลิต

จาก ไนลอน + และเคลือบด4วยลามิเนท 

           2.2.ปลอดภัยจากสารกXอมะเร็งเมื่อรับความร4อนที่สูง จากการ ต4ม น่ึง 

เวฟ หรือแชXแข็ง (BPA FREE) 

           2.3.ทนความร4อนสูงสุด 150 องศา 

           2.4.ทนตXอการแชXฟRต ( FOZEN ) ได4ถึง -40 องศาเซลเซียส 

           2.5.ทนตXอการกระแทก และการกัดกรXอนของแอลกอฮอล/ทุกชนิด 

 

  
 

ภาพท่ี 2.43  ภาพแสดงถุงสุญญากาศแบบเรียบและแบบลายนูน 

 

              3. ถุงซีลไนลอน เป^นถุงซีลสำหรับแชXแข็ง เนื้อแบบเรียบผสมไนลXอน 

PA/PE ถุงซีล3ด4าน มีวัสดุด4านนอกท่ีผลิตจากพลาสติก Nylon LL และวัสดุด4านในท่ีผลิตจากพลาสติก 

PE เป̂นวัสดุชนิดชนิดฟูÊดเกรด (Food grade) ท่ีสามารถสัมผัสอาหารได4 มีลักษณะเหนียว ทนทาน ไมX

กรอบแตกงXาย ทนตXออุณหภูมิได4ตั ้งแตX -20 องศา ถึง 100 องศา และสามารถทำ ซูวี ได4อีกด4วย 

เหมาะกับเคร่ืองซีลสุญญากาศแบบมีล้ินดูด และ เคร่ืองซีลแบบห4องสุญญากาศ 

              4. ถุงซีลแบบจีบขHาง มีความหนาสูงถึง 200 ไมครอน เป^นถุงซีลพับข4าง

แบบเรียบ มาพร4อมแถบลายนูน สำหรับดูดสุญญากาศ นิยมใช4ซีลข4าวสาร ใช4คูXกับ บล็อคข4าว เพื่อได4

ทรงต้ังวางได4 ถุงประเภทน้ี จะใช4ได4กับ เคร่ืองซีลแบบมีล้ินดูด และ เคร่ืองซีลแบบห4องสุญญากาศ 

              5. ถุงซีลแบบมHวน สามารถตัดแบXงซีลตามขนาดได4 สามารถแชXแข็ง เข4า

ไมโครเวฟได4 เหมาะใช4คูXกับเคร่ืองซีลรุXนครัวเรือน และเคร่ืองซีลแบบห4องสุญญากาศ เป̂นต4น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 2.44  ภาพแสดงตารางประเภทถุงสุญญากาศ 

 

  
ภาพท่ี 2.45 ภาพแสดงเคร่ืองบรรจุถุงสุญญากาศ 

 

               2.5.1.3 VSP Vacuum Skin packaging    

              (1) ความหมายของการบรรจุแบบ Vacuum skin packaging หรือ

ที่เรียกวXา การบรรจุสุญญากาศแบบแนบเนื้อ (ผศ.ดร.รุจริน ลิ้มศุภวานิช, 2565) เป^นวิธีการบรรจุเน้ือ

เพื่อขายปลีกที่เป^นที่นิยมมากขึ้น ชXวยยืดระยะการเก็บรักษาผลิตภัณฑ/ได4ดี และทำให4เห็นรูปทรงของ

เนื้อหรือผลิตภัณฑ/ที่ถูกบรรจุชัดเจนและดูสวยงาม การบรรจุจะต4องใช4เครื่องจักรระบบสุญญากาศ 

(Vacuum) มีแทXนสำหรับใสXถาดตามจำนวนที่ต4องการตXอการผลิตหนึ่งครั้ง มีสXวนสำหรับใสXม4วนฟRล/ม

ใส สXวนทำความร4อนและสXวนดูดอากาศ ลักษณะของเครื่องจักรจะมีเครื่องจักรแบบตั้งโต�ะ แบบ

กึ่งอัตโนมัติแบบตั้งพื ้น แบบแนวตั้ง แบบหมุน และแบบสายพานการผลิต ขึ ้นอยู Xกับขนาดของ

อุตสาหกรรมเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ/นี้ บรรจุภัณฑ/ประเภทนี้เป^นที่นิยมและโดดเดXนสำหรับการนำมา

เป^นบรรจุภัณฑ/สำหรับอาหารระดับพรีเมียม โดยเฉพาะอยXางยิ่งผลิตภัณฑ/จากเนื้อสัตว/ สัตว/ปbก 

อาหารทะเลและผลิตภัณฑ/จากปลา ผลิตภัณฑ/ชีส  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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             จากการศึกษาพบวXา บรรจุภัณฑ/ VSP นี้ สามารถยืดอายุของสินค4าได4

ประมาณ 21-30 วัน และประมาณ 1 ปb เม่ือเก็บไว4ในอุณหภูมิแชXแข็ง ประมาณ -18 องศาเซลเซียส  
    

             (2) ส4วนประกอบของบรรจุภัณฑ\ Vacuum Skin packaging   

สXวนประกอบของบรรจุภัณฑ/ประเภทนี้จะปะกอบไปด4วย ฟRล/มใส (VSP Film) ถาดสำหรับสุญญากาศ 

(VSP Tray) และแผXนซับเลือด (Absorbent Pad) ที่ชXวยชะลอการเจริญเติบโตของเชื้อจุลินทรีย/อัน

เป̂นสาเหตุของการเนXาเสียของอาหาร 

              (2.1) ฟ�ล\มใส (VSP Film) มีลักษณะของวัสดุที ่เป^น Mono-

Material จากการผสมพลาสติกหลายชนิดเข4าด4วยกัน เพื่อเพิ่มคุณสมบัติให4มีคุณสมบัติที่ปkองกัน

ความช้ืนและอากาศได4  

              (2.2) ถาด (VSP Tray) มีวัสดุจากทั้งพลาสติก PP และกระดาษ

แข็งเคลือบพลาสติก มีหลายขนาดให4เลือกใช4 วัสดุมีเทคโนโลยี High barrier ชXวยยืดอายุสินค4าให4นาน

ออกไปได4 อีกท้ังยังชXวยในการจัดเก็บและขนสXงเป̂นอยXางดี 

              (2.3) แผ4นซับเลือด (Absorbent Pad) มีหน4าท่ีดูดซับของเหลวท่ี

ออกมาจากเนื้อสัตว/ดิบซึ่งอาจมีแบคทีเรียและเชื้อโรคแฝงอยูX โดยแผXนซับนี้จะชXวยชะลอการเติบโต

ของเชื้อจุลินทรีย/ สXวนใหญXจะผลิตจากวัสดุดูดซับหนึ่งในสองชนิด ได4แกX Silica gel (a purified 

sand) หรือ Cellulose (a purified plant fiber) ซึ่งเคลือบด4วยพลาสติกปลอดสารพิษที่มีรูพรุนทำ

ให4ของเหลวซึมเข4าได4 ซํบเลือดได4ประมาณ 52-70 มล. 

                  โดยนวัตกรรมที่เกี ่ยวข4องกับบรรจุภัณฑ/ประเภทนี้ จะเกี ่ยวข4อง

กับวัดุและลักษณะของสXวนถาด ซึ่ง มีทั้งชนิดที่เป̂นพลาสติก PP, Bio-Plastic, กระดาษแข็งและกลXอง

กระดาษแข็งเคลือบฟRล/มพลาสติก ซ่ึงสามารถนำไปรีไซเคิลได4ในอัตราสXวนท่ีแตกตXางกัน โดยการศึกษา

พบวXารูปแบบกระดาษแข็งจะมีการเปRดที่สะดวกกวXาและลดการใช4พลาสติกมากกวXา 70-80% จาก

ปกติ อีกท้ังยังสามารถพิมพ/ลวดลายลงบนถาดได4 ลดวัสดุส้ินเปลืองอยXางฉลากสินค4าได4อีกด4วย  

 

 
ภาพท่ี 2.46 ภาพแสดงการ Vacuum บรรจุภัณฑ/ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.47 ขนาดถาด VSP 

 

 
 

ภาพท่ี 2.48 ภาพตัวอยXางเคร่ืองบรรจุแบบ Vacuum 

 

              2.5.1.4 Modified Atmosphere Packaging (MAP)   

             (1) ความหมายของการบรรจุแบบ Modified Atmosphere 

Packaging (MAP)  คื อ  การบรรจุแบบดัดแปรงบรรยากาศ (modified atmosphere 

packaging) เขียนยXอวXา MAP เป^นเทคนิคการถนอมอาหาร (food preservation) เพื่อยืดอายุการ

เก็บรักษาอาหารสด หรืออาหารที่แปรรูปขั้นต่ำ (minimally-processed food) ทำได4โดยการบรรจุ

อาหารในบรรจุภัณฑ/ที่มีการปรับสัดสXวนบรรยากาศภายใน ให4มีอัตราสXวนของก�าซชนิดตXางๆ แตกตXาง

ไปจากบรรยากาศปกติ โดยสัดสXวนของก�าซที่ใช4อาจเปลี่ยนแปลงได4ตามระยะเวลา อายุการเก็บรักษา

ผลิตภัณฑ/ ขึ้นอยูXกับชนิดของผลิตภัณฑ/ ชนิดของวัสดุที่ใช4ทำบรรจุภัณฑ/ อัตราสXวนของก�าซเริ่มต4น 

และสภาวะการเก็บรักษาMAP มักใช4กับอาหารอาหารแชXเย็น (chilled food) ได4แกX อาหารสด 

เชXน เน้ือหมู เน้ือวัว เน้ือไกXสด ผักผลไม4สด หรือผลิตภัณฑ/ท่ีผXานกระบวนการแปรรูปอาหาร หรือทำให4

อาหารสุก (cooking) มาแล4ว แล4วนำมาแชXเย็น (chilled food) หลังการบรรจุในบรรจุภัณฑ/แล4วจะ

เก็บรักษาท่ีอุณหภูมิต่ำ (cold storage) หรือใช4สำหรับบรรจุภัณฑ/อาหารแชXเยือกแข็ง 
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             (2) แก็สท่ีนิยมนำมาบรรจุในบรรจุภัณฑ\แบบ MAP 

            (2.1) OXYGEN (O2) ออกซิ เจน เป^นปfจจั ยหลักที ่ ทำให4

อาหารเกิดการออกซิเดชั่นและสร4างสภาวะที่ เหมาะในการเติบโตของจุลินทรีย/  สXงผลให4

บXอยครั้งออกซิเจนจะถูกกำจัดออกในการทำ MAP แตXในบางกรณีเชXน พวกเนื้อแดง จะมี

การตั้งใจเก็บในสภาวะที่มีออกซิเจนความเข4มข4นสูง เพื่อปkองกันสีซีดจางและปkองกันการ

เติบโตของจุลินทรีย/ 

            (2.2) CARBON DIOXIDE (CO2) ก�าซคาร/บอนไดออกไซด/

ไมXมีสี  ไมXมีกลิ่น และไมXมีรส มีคุณสมบัติในการยับยั้งการออกซิเดชั่นและการเจริญเติบโต

ของแบคที เรียและเชื้อราสXวนใหญX ก�าซมักถูกใช4 เพื่อยืดอายุของอาหาร อายุ ในการเก็บ

รักษาของอาหารที่ เก็บในก�าซความเข4มข4นสูงจะนานกวXาปรกติ อยXางไรก็ตาม ผลิตภัณฑ/

หลายชนิดสามารถกลายเป^นมี รสเปรี ้ ยวได4หากเก็บในก� าซที ่ มีความเข4มข4นสู ง เกินไป 

นอกจากนี้  ก�าซยังสามารถถูกดูดซึมโดยผลิตภัณฑ/สXงผลให4บรรจุภัณฑ/ยุบตัวได4 สามรถลด

ผลกระทบน้ีได4โดยการเติมก�าซ 

            (2.3) NITROGEN (N2) ไนโตรเจน เป^นก� าซ เฉื ่ อยและมี

ความบริสุทธิ ์ สู ง  มัก ใช4สำหรับแทนที ่ อากาศโดยเฉพาะใช4 ในการแทนที ่ ออกซิ เจนใน

บรรยากาศหรือในบรรจุภัณฑ/อาหาร เพื่อชXวยปkองกันการเกิดออกซิเดชันของอาหารและ

ชXวยยับยั้งการเจริญเติบโตของจุลินทรีย/ เป̂นก�าซที่ใช4บXอยในการเติมในบรรจุภัณฑ/ และตัว

ก�าซมีคุณสมบัติซึมผXานฟRล/มได4ช4าและคงอยูXในบรรจุภัณฑ/ได4นาน 

           (2.4) CARBON MONOXIDE (CO) คาร/บอนมอนอกไซด/  

เป̂นก�าซไมXมีสี ไมXมีกล่ิน และไมXมีรส คล4ายกับ ออกซิเจน บางคร้ังก�าซคาร/บอนมอนอกไซด/

ใช4สำหรับชXวงคงสภาพสีของเนื้อตXางๆ โดยสามารถใช4ที่ความเข4มข4นต่ำ ๆ  ได4  ในบาง

ประเทศ รวมถึง EU การใช4ก�าซคาร/บอนมอนอกไซด/ ยังเป̂นก�าซต4องห4ามในอาหาร 

 

 
 

ภาพท่ี 2.49 ภาพแสดงการบรรจุแบบ MAP 
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             2.5.2  บรรจุภัณฑ\เพ่ือขายส4งเน้ือโค 

    ในการขายสXงเนื้อโคแบบปลีกตามวัตถุประสงค/ของงานวิจัย ผู4วิจัยได4ศึกษารูปแบบบรรจุ

ภัณฑ/สำเร็จรูปที่สร4างความสะดวกสบายในการใช4งานให4กับผู4บริโภค และความสะดวกสบายในการ

ขนสXง โดยคำนึงถึงการรักษาอุณหภูมิของสินค4าและวัสดุบรรจุภัณฑ/ท่ีปkองกันความช้ืน สรุปได4 ดังน้ี 

     2.5.2.1 ถุงฟอยล\รักษาอุณหภูมิ เป^นบรรจุภัณฑ/ช้ันที่สองหรือทุติยภูมิ ถุงฟอยล/

เก็บความเย็น คือ ฟอยล/ที่ถูกออกแบบมา ให4สามารถบรรจุสัมภาระด4านในได4 โดยยังคงสามารถรักษา

อุณหภูมิด4านในถุงได4ระดับหนึ่ง ณ ชXวงเวลาหนึ่ง ด4วยคุณสมบัติพิเศษของวัสดุที่ใช4ผลิต ด4านใน คือ 

ฟอยล/ และ โฟมหนาอยXางดี ทำให4ถุงฟอยด/เก็บความเย็น สามารถเก็บรักษาอุณหภูมิของของที่เก็บไว4

ด4านในถุง ได4ประมาณ 2-5 ชั่วโมง (ขึ้นอยูXกับสินค4าและสภาพอากาศ) และสามารถพกพาได4สะดวก มี

ขนาดที่หลากหลายเพื่อตอบสนองความต4องการของผู4บริโภคที่ตXางกันไปใช4สำหรับการบรรจุแพ็คเน้ือ

โคแบบปลีก โดยเป^นแผXนฟอยล/ มีขนาด มีลักษณะเป^นหูหิ้ว ปากถุงมีซิปล็อก เพื่อกักเก็บอุณหภุมิ

ระหวXางซ้ือสินค4ากลับบ4าน โดยมีคุณสมบัติ ดังน้ี 

         (1) วัสดุ: ฟRล/มอลูมิเนียม และ กระดาษโฟมคอมโพสิตมุก 

         (2) ความหนา 2-5 mm ชXวยปkองกันการกระแทก ระหวXางการขนสXงได4 

         (3) มีน้ำหนักเบา พกพาสะดวก ไมXเพ่ิมน้ำหนักสำหรับการขนสXง 

         (4) ถุงสามารถเก็บความเย็นได4 ต่ำสุด -50 องศาเซลเซียส แนะนำให4ใสX

น้ำแข็งแห4ง หรือเจลเย็น จะชXวยให4เก็บความเย็นได4นานข้ึน 

         (5) สามารถใช4กับการรักษาความสด และอุณหภูมิของ อาหารสดได4 

         (6) เหมาะสำหรับผู4ที่ไมXมีกระเป�าเก็บความเย็น หรือใช4ชXวยเก็บอุณหภูมิ

สำหรับการขนสXงสินค4าตXาง ๆ 

         (7) ถุงสามารถชXวยเก็บกลิ่นได4 เชXนอาหารทะเล เมื่อม4วนปากถุง และปRด

ปากถุงด4วยเทปกาว จะสามารถปkองกันกล่ินตXางๆได4 

         (8) วิธีการปRดปากถุง : ใช4เทปติดหรือซิปล็อก 

         (9) สามารถนำถุงเย็น กลับมาใช4ใหมXได4 และประหยัดคXาใช4จXายได4 

        (10) สามารถพับเก็บ หรือม4วนได4เมื่อไมXใช4 หรือตอนแชXไว4ในตู4เย็นเพื่อเก็บ

สะสมความเย็น 

        (11) ไมXแนะนำให4ถือถุงขณะที่บรรจุของหนัก อาจทำให4ถุงฉีกขาดได4 ถ4าใสX

ของหนักควรประคองก4นถุง  

        (12) ควรหลีกเล่ียงของมีคม เปลวไฟ ท่ีอาจทำให4ถุงฉีกขาด เสียหายได4 

        (13) ขอบถุงใช4วิธีทับร4อน กินขนาดถุงด4านข4างมา ไมXควรดึงขอบข4างแรง 

และใสXของท่ีมีขนาดแนXนเกินไป 
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ภาพท่ี 2.50 ภาพแสดงถุงฟอยล/เก็บอุณหภูมิ 

 

     2.5.2.1 กล4องลูกฟูกเพื่อการขนส4งแบบรักษาอุณหภูมิ เนื่องจากสินค4า วัตถุดิบ 

หรืออาหารบางประเภทจำเป̂นที่จะต4องรักษาอุณหภูมิเพื่อให4ของเหลXานั้นคงคุณภาพและความสดใหมX 

ต4องมีการควบคุมอุณหภูมิตลอดการขนสXงเพื่อรักษาคุณภาพของสินค4า ผู4ประกอบการจึงมักขนสXงด4วย

รถห4องเย็น โดยการขนสXงแบบพัสดุแชXเย็นหรือแชXแข็ง มีบริการครอบคลุมทั่วประเทศไทย และบาง

บริษัทมีการกำหนดขนาดของลังกระดาษไว4 โดยให4กลXองที่มี ขนาดกว4าง+ยาว+สูง จำกัดความยาวแตX

ละด4านไมXเกิน 30+40+30 เซนติเมตร และมีข4อปฏิบัติให4งดใช4ลังโฟม (ขึ้นอยูXกับบริษัทขนสXง) โดย

บริษัทขนสXงจะบริการแชXสินค4าแชXเย็นท่ีระดับอุณหภูมิ 0-8 องศาเซลเซียส และบริการสXงสินค4าแชXแข็ง

ที่จะมีอุณหภูมิ -15 ถึง -20 องศาเซลเซียส ในระยะเวลาภายใน 36 ชม. ปfจจุบันกลXองลูกฟูกมีหลาย

ชนิดให4เลือกใช4 ชนิดหนึ่งที่ออกแบบมาเพื่อการขนสXงแชXเย็นคือกลXองลูกฟูกบุฟอยล/เพื่อกันความช้ืน

และรักษาอุณหภูมิของสินค4า 

 

  
 

ภาพท่ี 2.51 ภาพแสดงการบรรจุสินค4าเพ่ือขนสXงแบบแชXเย็น/แชXแข็ง 
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              2.5.2 การผลิตฉลากสำหรับบรรจุภัณฑ\ 

     ฉลาก (labels) สามารถผลิตได4จากวัสดุหลากหลายชนิด ขึ้นอยูXกับความต4องการของ

ลูกค4า และความเหมาะสมในการใช4งาน เทคโนโลยีการพิมพ/ฉลากจะเป^นการประยุกต/ใช4เทคโนโลยี

การพิมพ/เพียง 1 ระบบ หรือหลายระบบในการผลิต ทำให4ฉลากที่ผลิตได4มีความหลากหลายและ

สXงเสริมให4สินค4ามีมูลคXาเพ่ิมมากข้ึน รวมท้ังสามารถเพ่ิมการปkองกันการปลอมแปลงให4กับสินค4าน้ัน ๆ 

         2.5.2.1 หนHาท่ีและส4วนประกอบของฉลาก 

         ฉลาก สามารถออกแบบและผลิตจากวัสดุได4หลายชนิด เชXน กระดาษ พลาสติก ผ4า 

โลหะ หรือวัสดุอื่น ๆ โดยนำมาปRดผนึกกับภาชนะบรรจุและเป^นสXวนหนึ่งของบรรจุภัณฑ/ โดยมีหน4าท่ี

สําคัญอยXางยิ่งในการให4ข4อมูล รายละเอียดเพื่อให4ผู4บริโภครู4จักผลิตภัณฑ/ให4มากที่สุด และชXวยในการ

สXงเสริมการขาย มีการใช4ฉลากในรูปแบบตXาง ๆ มากมาย โดยมีการกำหนดตําแหนXงและการออกแบบ

ที่สวยงาม รวมไปถึงวัสดุและการใช4เทคโนโลยีทางการพิมพ/ จะทําให4การใช4ฉลากเป^นไปอยXางมี

ประสิทธิภาพ ดังน้ัน ฉลากจึงเป̂นเคร่ืองมือในการส่ือสาร ช้ีแจงข4อมูล เพ่ือให4ผู4บริโภคได4รู4จักผลิตภัณฑ/ 

สรรพคุณ วิธีการใช4 และแม4กระท่ังรู4จักผู4ผลิต 

         ปfจจุบันกฎหมายกำหนดให4ผลิตภัณฑ/ทุกชนิดที่มีบรรจุภัณฑ/ต4องปรากฏข4อมูล

ตXอไปน้ีบนบรรจุภัณฑ/ด4วยทุกคร้ัง โดยข4อมูลจะประกอบด4วย 

1. ช่ือตราย่ีห4อของผลิตภัณฑ/ 

2. ประโยชน/ของผลิตภัณฑ/ 

3. วิธีการใช4ผลิตภัณฑ/ 

4. ข4อควรระวังในการใช4ผลิตภัณฑ/ 

5. ช่ือผู4ผลิต 

6. วัน เดือน ปbท่ีผลิต / วันหมดอายุ 
 

    2.5.2.2 ประเภทของฉลาก 

      (1) ฉลากที่ติดดHวยกาว (Glue-on label) ฉลากประเภทนี้นิยมพิมพ/

บนกระดาษ ด4วยเทคโนโลยีการพิมพ/ออฟเซต หลังจากพิมพ/เสร็จแล4วในรูปแบบม4วนหรือแผXน จะ   

ถูกนำไปติดบนบรรจุภัณฑ/ด4วยเครื่องติดฉลากด4วยกาว ฉลากประเภทนี้นิยมใช4การอยXางแพรXหลาย

สำหรับบรรจุภัณฑ/อาหารและเคร่ืองด่ืม เชXน อาหารกระป�อง ไวน/ เบียร/ เป̂นต4น  

       (2) ฉลากที่ติดดHวยตนเอง (Self-adhesive) ฉลากประเภทนี้จะนิยม

เรียกกันโดยทั่วไปวXา “สติกเกอร/” โดยผิวหน4าของฉลากจะสามารถทำมาจากวัสดุได4หลายชนิด เชXน 

กระดาษ พลาสติก หรืออลูมิเนียมฟอยล/เคลือบบนกระดาษหรือพลาสติก โดยจะต4องมีการปรับ

ผิวหน4าเพ่ือให4เหมาะสมกับหมึกพิมพ/ท่ีใช4สำหรับเทคโนโลยีการพิมพ/ระบบตXาง ๆ 

       (3) ฉลากหดรัด (Sleeve labels หรือ Shrink film) ฉลากหรือฟRล/ม

ประเภทนี้จะหดตัวเมื่อได4รับความร4อน การใช4งานฉลากหรือฟRล/มประเภทนี้ จะทำโดยการนำฟRล/ม
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ดังกลXาวมาทำเป^นทXอ แล4วสวมครอบบรรจุภัณฑ/อยXางหลวม ๆ หลังจากนั้นนำบรรจุภัณฑ/ไปผXานลม

ร4อน ที่มาจากเครื่องเปvาลมร4อนแบบตXาง ๆ ขึ้นอยูXกับขนาดของสินค4าและความเร็วที่ต4องการ เป^นผล

ให4ฟRล/มหดตัวและรัดแนXนกับสินค4าท่ีสวมอยูX 
 

            2.5.3 เทคโนโลยีการพิมพ\ฉลาก 

             จากประเภทของฉลากและการนำไปใช4งานที่หลากหลาย ทำให4การพิมพ/ฉลากจะสามารถ

พิมพ/ได4จากหลายระบบการพิมพ/ สำหรับการเลือกระบบการพิมพ/ให4เหมาะสมกับฉลากจะมีการ

พิจารณาจากรูปแบบของฉลาก การทำลักษณะพิเศษ จำนวนในการพิมพ/ และลักษณะการใช4งาน 

 

 
 

ภาพท่ี 2.52 ภาพแสดงเทคโนโลยีการพิมพ/ 

 

             ในการพิมพ/ฉลากสามารถนำเทคโนโลยีการพิมพ/หลายระบบมาใช4ในการผลิตได4โดยการ

เลือกเทคโนโลยีการพิมพ/ให4เหมาะสมกับการพิมพ/ฉลาก จะมาจากปfจจัยตXาง  ๆ เชXน ลักษณะของ  

ภาพพิมพ/ จำนวนในการพิมพ/ การทำลักษณะพิเศษ เป̂นต4น ดังน้ันจึงจำเป̂นต4องทราบถึงหลักการและ

ข4อจำกัดของเทคโนโลยีการพิมพ/แตXละระบบ เพื่อให4ผู4ผลิตสามารถเลือกใช4เทคโนโลยีการพิมพ/ได4 

อยXางเหมาะสมในการพิมพ/ฉลาก โดยเทคโนโลยีการพิมพ/ท่ีใช4ในการพิมพ/ฉลากจะประกอบด4วย 
 

  1. เทคโนโลยีการพิมพ/เฟล็กโซกราฟb 

  2. เทคโนโลยีการพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ 

  3. เทคโนโลยีการพิมพ/กราวัวร/ 

  4. เทคโนโลยีการพิมพ/สกรีน 

  5. เทคโนโลยีการพิมพ/ออฟเซต 

  6. เทคโนโลยีการพิมพ/ดิจิทัล 
 

    1. เทคโนโลยีการพิมพ\เฟล็กโซกราฟ£ เทคโนโลยีการพิมพ/เฟล็กโซกราฟb เป^นเทคโนโลยี

การพิมพ/ที่นิยมนำมาใช4ในการพิมพ/บรรจุภัณฑ/แบบยืดหยุXน (Flexible packaging) และการผลิต

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



98 
 
บรรจุภัณฑ/ประเภทกลXองลูกฟูก (corrugated box) รวมถึงการใช4ในการผลิตฉลากบรรจุภัณฑ/     

เป̂นระบบการพิมพ/ท่ีถXายทอดภาพพิมพ/โดยตรงลงสูXวัสดุใช4พิมพ/ 

     แมXพิมพ/ที่ใช4ในเทคโนโลยีการพิมพ/เฟล็กโซกราฟb จะเป^นแมXพิมพ/พื้นนูนที่มีบริเวณภาพ 

อยูXสูงกวXาบริเวณไร4ภาพ แมXพิมพ/จะทำจากพอลิเมอร/ ซึ่งจะมีความหนาที่แตกตXางกันไปในการใช4งาน 

แมXพิมพ/ที่ใช4สำหรับการพิมพ/กลXองลูกฟูกจะมีความหนาประมาณ 3.0 มิลลิเมตร แตXแมXพิมพ/ที่ใช4

สำหรับการพิมพ/ฉลาก จะเป̂นเทคโนโลยีแมXพิมพ/บาง จะมีความหนาประมาณ 1.14 มิลลิเมตร 

     โดยสรุป เทคโนโลยีการพิมพ/เฟล็กโซกราฟb เป^นเทคโนโลยีการพิมพ/ที่ใช4แมXพิมพ/พื้นนูนท่ี

นิยมใช4ในการพิมพ/บรรจุภัณฑ/แบบยืดหยุXน (flexible packaging) และกระดาษลูกฟูก จากเทคโนโลยี

การทำแมXพิมพ/และเครื่องพิมพ/ในปfจจุบัน ทำให4มีการพัฒนาคุณภาพของแมXพิมพ/และเครื่องพิมพ/ ทำ

ให4เทคโนโลยีการพิมพ/เฟล็กโซกราฟbสามารถผลิตงานพิมพ/ได4มีคุณภาพสูงมากขึ้น และได4มีการพัฒนา

เครื่องพิมพ/ให4มีขนาดเล็ก มีการติดตั้งอุปกรณ/ตXาง ๆ เพื่อทำลักษณะพิเศษ ทำให4งานพิมพ/ที่ได4มี

คุณภาพสูงและความเหมาะสมในการนำมาใช4ในการผลิตฉลาก สำหรับเทคโนโลยีหมึกพิมพ/เฟล็กโซ 

กราฟb ได4มีการพัฒนาหมึกพิมพ/ UV และ LED UV ทำให4สามารถพิมพ/ลงบนพลาสติกได4หลายประเภท

มากข้ึน ทำให4เป̂นทางเลือกในการผลิตฉลากในอนาคต 

  2.เทคโนโลยีการพิมพ\เลตเตอร\เพรสส\ เทคโนโลยีการพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ ได4มีการ

นำมาใช4ในการผลิตงานพิมพ/มาไมXน4อยกวXา 100 ปb แมXพิมพ/ที่ใช4จะเป^นแมXพิมพ/พื้นนูนเชXนเดียวกันกับ

แมXพิมพ/เฟล็กโซกราฟb ลักษณะของแมXพิมพ/ จะประกอบด4วยบริเวณภาพที่อยูXสูงกวXาบริเวณไร4ภาพ 

แมXพิมพ/จะสามารถทำจากโลหะและพอลิเมอร/ดังแสดงในรูปที่ 1 และ 2 ขึ้นอยูXกับการใช4งาน หมึก

พิมพ/ที่ใช4ในการพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ จะมีลักษณะข4นหนืดเหมือนหมึกพิมพ/ที่ใช4ในการพิมพ/ออฟเซต 

ดังนั้นลักษณะของหนXวยพิมพ/ของเครื่องพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ จะประกอบด4วยชุดลูกหมึกตั้งแตX         

5 – 10 ลูกขึ้นอยูXกับขนาดของโมแมXพิมพ/ โดยชุดลูกหมึกมีหน4าที่ในการเกลี่ยหมึกและจXายหมึกพิมพ/

ให4กับแมXพิมพ/ 

  เทคโนโลยีการพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ จะมีหลักการถXายทอดภาพจากแมXพิมพ/ลงสูXวัสดุใช4

พิมพ/ โดยใช4การจXายหมึกของลูกกลิ้งจXายหมึกให4กับแมXพิมพ/ที่ทำจากยางจำนวน 2-3 ลูก และลูกกล้ิง

จXายหมึกและลูกกลิ้งเกลี่ยหมึกจำนวน 4-9 ลูก ดังแสดงในรูปที่ 3 ขึ้นอยูXกับการออกแบบระบบการ

จXายหมึกของเครื่องพิมพ/ เนื่องจากหมึกพิมพ/ที่ใช4จะมีลักษณะข4นหนืด จึงต4องมีลูกหมึกมาทำการบด

หมึกพิมพ/ให4เกิดกระจายตัวเป̂นแผXนฟRล/มบาง ๆ กXอนจXายให4กับแมXพิมพ/ การปรับตั้งแรงกดระหวXางลูก

หมึกในระบบการจXายหมึก และแรงกดจากลูกหมึกจXายหมึกลงสูXแมXพิมพ/ จะมีการตั้งแรงกด หรือ     

คXา Nip pressure เป^นระยะประมาณ 3 – 4 มิลลิเมตร หากมีการตั้งแรงกดไมXถูกต4อง อาจจะทำให4

แมXพิมพ/เกิดความเสียหายได4 

     หมึกพิมพ/ที่ใช4ในเทคโนโลยีการพิมพ/เลตเตอร/เพรส จะเป^นหมึกพิมพ/ข4นหนืด มีความหนืด

สูง (High viscosity) โดยหมึกพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ จะสามารถแบXงได4 2 ประเภท คือ หมึกพิมพ/ฐาน

น้ำมัน และหมึกพิมพ/ท่ีแห4งตัวด4วยแสงยูวี หมึกพิมพ/ท้ัง 2 ประเภท จะมีการใช4ในการพิมพ/งานบนวัสดุ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ที่แตกตXางกันไป เชXน หมึกพิมพ/ฐานน้ำมัน สามารถใช4ในการพิมพ/ลงบนวัสดุประเภทกระดาษทั่วไป 

หรือสติกเกอร/กระดาษ เป̂นต4น หมึกพิมพ/ที่แห4งตัวด4วยแสงยูวี ใช4ในการพิมพ/ลงบนสติกเกอร/พลาสติก

ประเภทตXาง ๆ ที่ใช4ในการทำฉลาก เชXน สติกเกอร/ PP (Polypropylene sticker) สติกเกอร/ที่มีผิว

ฉาบโลหะ (Metalized sticker) เป̂นต4น 

  โดยสรุป เทคโนโลยีการพิมพ/เลตเตอร/เพรสส/ เป^นการพิมพ/พื้นนูน โดยใช4แมXพิมพ/ทำจาก

โลหะผสมหรือพอลิเมอร/ ตัวพิมพ/จะมีลักษณะนูน สำหรับรับหมึก และพิมพ/ลงบนวัตถุโดยวิธีการกด

ทับ ใช4ในการพิมพ/นามบัตร ฉลาก กลXอง ปkาย หรืองานพิมพ/ท่ีต4องการความละเอียด 

  3. เทคโนโลยีการพิมพ\กราวัวร\ เทคโนโลยีการพิมพ/กราวัวร/ เป^นระบบการพิมพ/ที่นิยม

ใช4ในการพิมพ/ฉลาก และบรรจุภัณฑ/อXอน (Flexible packaging) เหมาะสมกับการพิมพ/ที่ต4องการ

จำนวนพิมพ/มาก เทคโนโลยีการพิมพ/นี้สามารถใช4พิมพ/ลงบนวัสดุได4หลายประเภท เชXน กระดาษ 

พลาสติก เป̂นต4น จากรูปที่ 5 แสดงหลักการของเทคโนโลยีการพิมพ/กราวัวร/ ที่แมXพิมพ/จะถูกติดตั้งใน

รางหมึก หมึกพิมพ/ที่ใช4เป^นหมึกพิมพ/ที่มีความหนืดต่ำ ในการผลิตงานพิมพ/ แมXพิมพ/จะถูกหมุนและ

หมึกพิมพ/จะไหลเข4าสูXบXอหมึก และมีใบมีดปาดหมึกท่ีใช4ในการปาดหมึกสXวนเกินบนผิวโมแมXพิมพ/ และ

มีโมกดพิมพ/ที่ทำให4เกิดการถXายทอดภาพจากแมXพิมพ/ลงสูXวัสดุพิมพ/ แมXพิมพ/ของเทคโนโลยีการพิมพ/ก

ราวัวร/ จะมีลักษณะเป̂นพ้ืนลึก สXวนท่ีเป̂นภาพจะมีลักษณะเป̂นบXอหมึก ขนาดความกว4างและความลึก

ของบXอหมึก จะสXงผลตXอปริมาณหมึกที่ใช4ในการสร4างรายละเอียดของภาพพิมพ/ รายละเอียดของภาพ

บริเวณที่เป^นสีเข4ม เม็ดสกรีนขนาดใหญX บXอหมึกจะมีความกว4างและความลึกมาก รายละเอียดของ

ภาพท่ีมีสีอXอน เม็ดสกรีนมีขนาดเล็ก บXอหมึกจะมีความกว4างและความลึกท่ีไมXมาก 

     ในการผลิตฉลากด4วยเทคโนโลยีการพิมพ/กราวัวร/ จะนิยมใช4ในการผลิตฉลากที่ต4องการ

จำนวนพิมพ/มาก เชXน ฉลากเครื่องดื่มประเภทตXาง ๆ สิ่งที่สำคัญของเทคโนโลยีการพิมพ/กราวัวร/ คือ 

การแยกสีในการทำแมXพิมพ/ เนื่องจากการเก็บรายละเอียดของงานพิมพ/จะมาจากการกำหนดสีท่ี

ถูกต4องในการพิมพ/ และการกำหนดชXวงความละเอียดในการพิมพ/งาน เนื ่องจากลักษณะของ

เคร่ืองพิมพ/และการทำแมXพิมพ/ จะทำให4ชXวงความละเอียดในการผลิตสีงานพิมพ/ที ่ได4จะมีความ

แตกตXางกัน ความหนืดของหมึกพิมพ/เป^นอีกสิ่งที่สำคัญ เพราะความหนืดของหมึกพิมพ/ที่ไมXเหมาะสม

จะทำให4เกิดปfญหาทางการพิมพ/ เชXน เม็ดสกรีนอุดตันได4 

   4. เทคโนโลยีการพิมพ\แบบสกรีน เทคโนโลยีการพิมพ/สกรีน หรือที่เรียกวXา การพิมพ/พ้ืน

ฉลุ โดยเป^นเทคโนโลยีการพิมพ/ที่มีการสร4างภาพบนผ4าสกรีน โดยสXวนที่ไมXใชXภาพจะมีกาวอัดปRด

บริเวณรูผ4าสกรีน และสXวนที่เป^นภาพจะไมXมีกาวอัดปRด ในการผลิตงานพิมพ/จะใช4ยางปาดมาทำหน4าท่ี

ปาดหมึกพิมพ/ให4หมึกพิมพ/ไหลผXานรูผ4าสกรีนลงสูXวัสดุใช4พิมพ/ เทคโนโลยีการพิมพ/สกรีนได4มีการนำมา

ประยุกต/ใช4ในการพิมพ/งานลงบนวัสดุพิมพ/ได4หลายประเภท เชXน ผ4า พลาสติก แก4ว กระดาษ และ

แผXนโลหะ เป^นต4น จุดเดXนของเทคโนโลยีการพิมพ/แบบนี้ คือ สามารถใช4พิมพ/บนวัสดุที่ข้ึนเป^นรูปทรง

ได4 สามารถให4ความหนาของช้ันหมึกพิมพ/ได4ถึง 200 ไมครอน จากการเลือกใช4รูผ4าสกรีน เพ่ือการพิมพ/

งานเคลือบเฉพาะจุด (spot coating) หรือการสร4างอักษรเบรลล/ เทคโนโลยีการพิมพ/สกรีนยังได4ถูก
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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นำมาพัฒนาเพื่อใช4ในการพิมพ/เฉพาะด4าน (functional printing) เชXน การพิมพ/หมึกพิมพ/นำไฟฟkา 

เพื่อใช4ในสร4างกระจกไลXฝkาในอุตสาหกรรมการผลิตกระจกรถยนต/ หรือการใช4หมึกนำไฟฟkาในการ

พิมพ/บนแผงวงจรอิเล็คทรอนิกส/ (printed circuit board) เป^นต4น แมXพิมพ/สำหรับเทคโนโลยีการ

พิมพ/สกรีน จะสามารถแบXงได4 2 ประเภท คือ แมXพิมพ/สกรีนแบบราบ และแมXพิมพ/สกรีนแบบ

ทรงกระบอก ซึ่งจะมีการใช4ในการผลิตงานพิมพ/ที่แตกตXางกัน แมXพิมพ/สกรีนแบบราบ จะมีลักษณะ

เป^นกรอบสี่เหลี่ยมทำจากไม4หรือโลหะ ผ4าสกรีนจะทำจากโพลีเอสเตอร/ หรือไนลอน จะใช4ในการพิมพ/

งานทั่วไป เชXน การพิมพ/เสื ้อ แผXนปkายโฆษณา แผงวงจรอิเล็คทรอนิกส/ สXวนแมXพิมพ/สกรีนแบบ

ทรงกระบอก ลักษณะแมXพิมพ/จะเป^นทรงกระบอก มีความยาวเทXากับหน4ากว4างของเครื่องพิมพ/ ผ4า

สกรีนทำจากโลหะที่มีน้ำหนักเบา และมีความแข็งแกรXง เชXน เหล็กกล4า นิเกิล เป^นต4น มียางปาดอยูX

ด4านในของแมXพิมพ/ แมXพิมพ/สกรีนแบบน้ีนิยมนำมาใช4ในการพิมพ/งานประเภทฉลาก 

   โดยสรุป การพิมพ/ซิลค/สกรีน คือการพิมพ/พื้นฉลุ โดยใช4หลักการให4สีรอดผXานรอยฉลุบนผ4า

ลงสูXวัสดุ ใช4สำหรับพิมพ/นามบัตร บรรจุภัณฑ/ตXางๆ ปkาย กระดาษ พลาสติก โลหะ เสื้อผ4า ขวด จาน

ชาม และช้ินสXวนอุปกรณ/ตXางๆ 

5 เทคโนโลยีการพิมพ\แบบออฟเซท พิมพ/แบบออฟเซ็ท เป̂นการพิมพ/พ้ืนราบ ท่ีสามารถ 

พิมพ/ลงบนกระดาษหรือวัสดุอื่น ๆ ได4หลากหลาย เหมาะสำหรับการพิมพ/ครั้งละมาก ๆ วิธีการ คือใช4

ระบบและหลักการน้ำกับน้ำมันไมXรวมตัวกัน โดยสร4างเยื่อน้ำไปเกาะอยูXบนบริเวณไร4ภาพของแผXน

แมXพิมพ/ เมื่อรับหมึก หมึกจะไมXเกาะน้ำแตXจะไปเกาะบริเวณที่เป^นภาพแล4วถูกถXายลงบนผ4ายางและ

กระดาษพิมพ/ตXอไป ซ่ึงเป̂นการพิมพ/ท่ีเน4นรายละเอียดการพิมพ/สูงมาก มีเคร่ืองพิมพ/หลายขนาด 

   6. เทคโนโลยีการพิมพ\ดิจิทัล เป^นเทคโนโลยีการพิมพ/ที ่สร4างภาพหรือถXายทอดภาพ

โดยตรงให4เกิดบนวัสดุที่นำมาพิมพ/ โดยใช4ข4อมูลดิจิทัลจากไฟล/ที่ถูกออกแบบและตรวจสอบความ

ถูกต4องมาจากขั้นตอนงานกXอนพิมพ/ เทคโนโลยีการพิมพ/นี้จะทำการถXายทอดภาพโดยไมXใชXแรงกด

พิมพ/หรือใช4แรงกดน4อยมากเพื่อให4หมึกพิมพ/ยึดติดบนวัสดุใช4พิมพ/เทคโนโลยีการพิมพ/ดิจิทัล สามารถ

ทำให4การผลิตงานพิมพ/มีความหลากหลาย และถูกนำมาใช4ในการผลิตงานพิมพ/ที่มีความแตกตXางจาก

เทคโนโลยีการพิมพ/แบบอ่ืนๆ ดังตXอไปน้ี 

- การพิมพ\ตามจำนวนส่ัง ปfจจุบันการส่ังพิมพ/งานมีแนวโน4มท่ีลูกค4าจะส่ังพิมพ/งานใน 

จำนวนที่น4อยลง แตXมีจำนวนครั้งในการสั่งพิมพ/ในรูปแบบที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น ในการผลิตงาน

พิมพ/ในลักษณะนี้ เทคโนโลยีการพิมพ/แบบอื่นๆ ไมXสามารถทำได4ในต4นทุนที่ต่ำ เนื่องจากมีคXาใช4จXาย

ทางด4านการทำแมXพิมพ/ 

- การพิมพ\งานท่ีแสดงความเปcนส4วนบุคคล เชXน การพิมพ/ช่ือ ท่ีอยูX หรือการพิมพ/ท่ีใช4 

ข4อมูลที่แตกตXางกันในแตXละแผXนพิมพ/ เชXน ตัวเลข สัญลักษณ/ตXางๆ ที่ทำให4สิ่งพิมพ/มีความแตกตXางกัน 

ในแตXละแผXนพิมพ/ท่ีพิมพ/ออกมาในการผลิตส่ิงพิมพ/ 1 คร้ัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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            ปfจจุบันเทคโนโลยีการพิมพ/ดิจิทัลที ่มีใช4กันอยXางแพรXหลายในอุตสาหกรรมการพิมพ/     

บรรจุภัณฑ/ จะมี 2 ประเภท คือ เทคโนโลยีการพิมพ/อิเล็กโทรโตกราฟb (Electrophotography) และ

เทคโนโลยีการพิมพ/พXนหมึก (Inkjet printing technology) 
 

   6.1 เทคโนโลยีการพิมพ\อิเล็กโทรโฟโตกราฟ£ (Electrophotography) 

มีหลักการพิมพ/ที่ใช4แสงในการสร4างภาพ ข4อมูลที่บรรจุในไฟล/ดิจิทัลจะถูกสXงไปประมวลผลผXาน

โปรแกรม Raster Image Processor, RIP และถูกสXงไปใช4ในการควบคุมแหลXงกำเนิดแสง เพื่อสร4าง

ภาพแผงบนดรัมที่มีประจุบวก จากนั้นดรัมจะหมุนเพื่อไปรับผงหมึกที่มีประจุลบ และถXายทอดผงหมึก

ลงสูXวัสดุใช4พิมพ/ โดยมีอุปกรณ/สร4างแรงดึงดูดทางไฟฟkาสถิต ติดตั้งอยูXใต4บริเวณที่วัสดุใช4พิมพ/ถูกปkอน

ผXาน ที่ทำหน4าที่ชXวยให4ผงหมึกติดลงบนวัสดุใช4พิมพ/ และในขั้นตอนสุดท4ายของการพิมพ/ จะมีการใช4

ความร4อนผXานลูกกลิ้งเพื่อชXวยให4ผงหมึกเกิดการยึดติดบนวัสดุใช4พิมพ/ สำหรับดรัมที่ถXายทอดภาพลงสูX

แมXพิมพ/ จะถูกลบประจุที่ตกค4าง และทำให4ผิวดรัมสะอาดและมีสภาพที่พร4อมในการสร4างภาพใน  

รอบพิมพ/ตXอไป  

   6.2 เทคโนโลยีการพิมพ\พ4นหมึก (Inkjet printing technology) เป^นเทคโนโลยีการ

พิมพ/ดิจิทัลที่มีการพัฒนาอยXางตXอเนื่อง และสามารถนำมาใช4ในการผลิตงานบนวัสดุการพิมพ/ได4อยXาง

หลากหลาย เชXน การนำมาพิมพ/บนกระดาษลูกฟูก ผ4า พลาสติก หรือบนไม4 เป^นต4น โดยเทคโนโลยี

การพิมพ/พXนหมึก หรือ อิ้งค/เจ็ท มีหลักการพิมพ/ที่ใช4การพXนหมึกจากหัวพิมพ/ ลงสูXวัสดุใช4พิมพ/โดยตรง 

ภาพพิมพ/จะเกิดจากหยดหมึกขนาดเล็กท่ีมาเรียงตXอกัน  

    6.2.1 หมึกพิมพ\ที่ใชHในระบบการพิมพ\อิ้งค\เจ็ท มีหลายประเภทด4วยกัน ขึ้นอยูXกับ

ลักษณะงานพิมพ/ โดยท่ัวไปสามารถแบXงได4 4 ประเภท คือ 

    1. หมึกพิมพ\อิ้งค\เจ็ทฐานน้ำ (water base Inkjet ink) เป^นหมึกพิมพ/ที่ใช4กัน

โดยทั่วไปในเครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทที่ใช4หัวพิมพ/แบบเทอร/มัล เหมาะกับการพิมพ/งานโดยทั่วไป หมึกพิมพ/

ประเภทนี้มีข4อด4อย คือ สีของหมึกพิมพ/จะไมXทนตXอแสง และสามารถเลอะได4ถ4าโดนน้ำ ดังน้ัน        

การพิมพ/งานด4วยหมึกพิมพ/อิ้งค/เจ็ทฐานน้ำจึงเหมาะกับงานพิมพ/ที่ใช4ภายในอาคาร และอาจจะต4องมี

การเคลือบผิวบนวัสดุใช4พิมพ/อีกคร้ังกXอนการนำไปใช4งาน 

      2. หมึกพิมพ\อิ ้งค\เจ็ทฐานน้ำมัน (solvent Inkjet ink) เป^นหมีกพิมพ/ท่ี

ประกอบด4วยน้ำมันเป^นตัวพาผงสีไปยังวัสดุพิมพ/ ทำให4มีการปลXอยสาร VOC (volatile organic 

compounds) ท่ีเป̂นอันตรายออกมา ทำให4มีการพัฒนาหมึกพิมพ/แบบลาเทคมาแทนท่ี หมึกพิมพ/อ้ิงค/

เจ็ทฐานน้ำมันจะนิยมมาใช4ในงานพิมพ/ประเภทปkายโฆษณา สต้ิกเกอร/ติดรถยนต/ 

      3. หมึกพิมพ\อิ้งค\เจ็ทฐานกาว (latex Inkjet ink) เป^นหมึกพิมพ/ที่พัฒนาข้ึน

มา โดยเป^นหมึกพิมพ/ฐานน้ำที่มีการใช4กาวเพื่อเป^นตัวพาผงสี และแห4งตัวด4วยความร4อน ทำให4เป̂น

หมึกพิมพ/ท่ีเข4ามาใช4แทนท่ีหมึกพิมพ/ฐานน้ำมัน นิยมใช4ในการผลิตงานพิมพ/ประเภทเดียวกับหมึกพิมพ/

ฐานน้ำมัน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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      4. หมึกพิมพ\อิ้งค\เจ็ทที่แหHงตัวดHวยแสงยูวี (UV Inkjet ink) เครื่องพิมพ/ที่ใช4

หมึกพิมพ/ประเภทนี้ จะมีการติดตั้งอุปกรณ/ฉายแสง UV เพื่อทำให4หมึกพิมพ/แห4งตัว สีของหมึกพิมพ/ท่ี

ได4จะมีความอิ่มตัวสีสูง และมีความทนทานตXอการขัดถู ปfจจุบันได4มีการพัฒนาและใช4ในเครื่องพิมพ/

อ้ิงค/เจ็ทอุตสาหกรรม เชXน เคร่ืองพิมพ/อ้ิงค/เจ็ทบนกระดาษลูกฟูก บนผ4า และการพิมพ/ฉลาก 

             ในปfจจุบันความต4องการผลิตสิ่งพิมพ/มีความต4องการที่เปลี่ยนแปลงไป ลูกค4า

ต4องการงานจำนวนน4อย หรือจำนวนตามสั่ง และต4องการงานคุณภาพสูงมากขึ้น ทำให4หลายผู4ผลิต

เครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทได4มีการพัฒนาเครื่องพิมพ/ให4สามารถพิมพ/ได4บนวัสดุใช4พิมพ/ที่หลากหลายมาก

ยิ่งขึ้น ประเทศไทยได4มีการนำเข4าเครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทสำหรับการพิมพ/งานในหลายอุตสาหกรรม เชXน 

เครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทสำหรับกระดาษลูกฟูกที่มีการใช4ทั้งหมึกพิมพ/ฐานน้ำ และหมึกพิมพ/ที่แห4งตัวด4วย

แสงยูวี ทำให4การพิมพ/งานบนกระดาษลูกฟูก สามารถเก็บรายละเอียดของงานพิมพ/ได4มากขึ้น และ

สามารถผลิตงานด4วยความเร็วประมาณ 6,000 แผXนตXอชั่วโมง เครื่องพิมพ/ประเภทนี้จะติดตั้งหัวพิมพ/

อยXางน4อย 16 หัว ตามขนาดของกระดาษลูกฟูกท่ีสามารถพิมพ/ได4 จะรู4จักกันในช่ือของเคร่ืองพิมพ/อ้ิงค/

เจ็ทแบบซิงเกิลพาส (single pass)  

            สำหรับการผลิตฉลาก ได4มีการนำเข4าเครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทแบบปkอนม4วนเข4ามาใช4

กันอยXางแพรXหลายในประเทศไทย โดยสXวนใหญXจะเป̂นเครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทที่ใช4หมึกพิมพ/ที่แห4งตัวด4วย

แสงยูวี เนื่องจากใช4ผลิตงานบนกระดาษหรือบนสติกเกอร/พลาสติกประเภทตXางๆ โดยเครื่องพิมพ/     

มีความเร็วในการผลิตระหวXาง 60 – 80 เมตรตXอนาที เทคโนโลยีของหัวพิมพ/ที ่ใช4จะเป^นแบบ       

เพียรโซอิเล็กทริค ทำให4การผลิตงานพิมพ/จะได4คุณภาพที่สูง นอกจากนี้เครื่องพิมพ/ดิจิทัลสำหรับการ

พิมพ/ฉลากได4มีการพัฒนาหมึกพิมพ/ให4มีจำนวนสีในการผลิตงานพิมพ/เพิ่มมากขึ้น เชXน ใช4หมึกพิมพ/   

สีส4ม สีเขียว และสีมXวง (Orange, Green and Violet) และมีสีขาวสำหรับการพิมพ/พื ้นให4กับ        

งานสติกเกอร/พลาสติกใส ทำให4สามารถทำงานทดแทนเคร่ืองพิมพ/ฉลากในระบบการพิมพ/โดยท่ัวไปได4 

         นอกจากเครื่องพิมพ/อิ้งค/เจ็ทจะมีการพัฒนามาใช4ในอุตสาหกรรมการพิมพ/ลูกฟูก

และฉลาก ยังมีการพัฒนาเครื่องพิมพ/มาใช4ในการเคลือบผิวสิ่งพิมพ/แบบเฉพาะจุด (spot coating) 

เพื่อสร4างมูลคXาเพิ่มให4กับสิ่งพิมพ/ และมีเทคโนโลยีที่สามารถกำหนดความหนาของหมึกที่เคลือบได4  

ทำให4สามารถนำมาประยุกต/ใช4ในการพิมพ/อักษรเบรลล/ให4กับงานบรรจุภัณฑ/  

         โดยสรุป การพิมพ/ดิจิตอลเป̂นการตXอเคร่ืองพิมพ/และส่ังพิมพ/ผXานคอมพิวเตอร/ การ

พิมพ/แบบดิจิตอลได4รับความนิยมมาก เหมาะกับงานพิมพ/ท่ีมีปริมาณไมXมาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 2.53 ภาพแสดงเทคโนโลยีการพิมพ\ในรูปแบบต4างๆ  

 

             2.5.4 สรุปขHอมูลเก่ียวกับวัสดุบรรจุภัณฑ\สำหรับการขายปลีก-ส4งโคเน้ือ 

    โดยสรุป วัสดุบรรจุภัณฑ/สำหรับการขายปลีกโคเนื้อ สามารถเลือกใช4วิธีการบรรจุได4 3 วิธี 

จากเทคโนโลยีที่ได4รับความนิยมในประเทศ ได4แกX การบรรจุถาดฟRล/มยืด , การบรรจุถุงสุญญากาศ , 

การบรรจุสุญญากาศแบบแนบเนื้อ (VSP) และบรรจุภัณฑ/สำหรับการค4าสXง ได4แกX ถุงฟอยล/เก็บรักษา

อุณหภูมิ และกลXองลูกฟูกเพ่ือการขนสXงโดยรถขนสXงแบบแชXเย็นหรือแชXแข็ง โดยสามารถเลือกใช4ฉลาก

บรรจุภัณฑ/ให4สอดคล4องกับรูปแบบบรรจุภัณฑ/ได4ดังน้ี 

  1. รูปแบบฉลากบรรจุภัณฑ\ การผลิตฉลากบรรจุภัณฑ/ ฉลากบรรจุภัณฑ/ที่พบสำหรับ

การประกอบบรรจุภัณฑ/เน้ือโคขุน มักจะใช4วัสดุ ดังตXอไปน้ี 

   1.1 ฉลากแบบปลอกกระดาษแข็ง การใช4ปลอกกระดาษแข็งมักจะมีความหนาอยูXท่ี 

200-300 แกรม โดยต4องอาศัยเทคนิคการพิมพ/แบบ 4-6 สี ด4วยเครื่องพิมพ/ออฟเซทหรือเครื่องพิมพ/

ดิจิทัล รูปแบบการผลิตขึ้นอยูXกับปริมาณการผลิตที่เหมาะสมกับขนาดของธุรกิจ ฉลากประเภทนี้ใช4

นำมาสวมเข4ากับถาด สุญญากาศแบบแนบเนื ้อ (VSP) เพื ่อเพิ ่มมูลคXาและให4ความหรูหรากับ       

บรรจุภัณฑ/ 

   1.2 ฉลากบนถุงพลาสติก การใช4ถุงพลาสติกในการบรรจุเนื้อสด จำเป^นต4องใช4การ

พิมพ/แบบกราเวียร/ เป^นรูปแบบการพิมพ/ ที่เหมาะสำหรับ การพิมพ/ลงบน บรรจุภัณฑ/ เพื่อการสร4าง

แบรนด/ เป^นของตนเอง เพราะการพิมพ/ชนิดนี้ เป^นการพิมพ/ที่ให4คุณภาพสูง สามารถพิมพ/ได4หลายสี 

ไมXจำกัดระยะขอบ มีความรวดเร็วในการพิมพ/สูง แตXก็มีข4อเสียอยู Xก็คือ การพิมพ/ในรูปแบบน้ี 

จำเป^นต4องพิมพ/ในจำนวนมาก แมXพิมพ/มีราคาสูง แตXก็ได4รับความนิยมในเจ4าของธุรกิจรายใหญXซ่ึง     

มีต4นทุนสูง ทำให4งานท่ีได4มีความสวยงาม นXาเช่ือถือ  

   1.3 สติ๊กเกอร\กันน้ำ วัสดุสติกเกอร/ที่สามารถปkองกันความชื้นและทนตXอการฉีกขาด

ได4 ใช4ติดบนบรรจุภัณฑ/ได4ท้ังสามรูปแบบ โดยมีวัสดุแตกตXางกันไป ดังน้ี 

    (1) PET Sticker (Polyethylene terneplates) คือ สติ๊กเกอร/พีอีที เป̂น 

สติกเกอร/เกรดดีมากมีความคงทนตXอความร4อนได4สูงถึง 200 องศา ทั้งยังสามารถเปbยกน้ำได4อีก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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100% มักนำไปใช4กับสินค4าที่ต4องทนอยูXกับความร4อนสูงนาน ๆ อยXางเครื่องจักรกล เครื่องใช4ไฟฟkา 

เป̂นสติกเกอร/ท่ีไมXได4นำมาใช4งานท่ัวไปมากนักเน่ืองจากมีราคาท่ีแพง เหมาะกับติดผิวเรียบ เน่ืองจากมี

ความตึงผิวสูงมาก ฉลากสติ๊กเกอร/ PET นั้น ที่นิยมสีฉลากที่เห็นจะมีลักษณะเป^นสีเงินด4าน งานพิมพ/

บXงช้ีเป̂นตัวอักษรข4อความสัญลักษณ/ตXาง ๆ 

      (2) PVC Sticker (Polyvinylchloride: U)  คือ สติ๊กเกอร/พีวีซี เป^นที่นิยม

สำหรับการใช4งานในสินค4าตามท4องตลาดทั่วไปที่ติดโล4โก4ตXาง ๆ บนสินค4า มีหลายลักษณะทั้งแบบขาว

เงา ขาวนวล หรือใส และอีกมาก เป^นอีกหนึ่งชนิดที่ลูกค4านิยมเลือกให4 ร4านทำสติกเกอร/ผลิตให4มาก

ที่สุด เพราะราคาไมXแพงมากในขณะที่สามารถกันความร4อนได4ถึง 60-80 องศา และโดนน้ำได4อีกด4วย 

ร4านทำสติกเกอร/เนื้อพีวีซีเป^นที่นิยมมากสำหรับผู4ต4องการงานคุณภาพ พิมพ/จำนวนน4อย ๆ เป^นแบบ 

ไมXต4องเสียเงินไปกับคXาบล็อคและจำนวนขั้นต่ำที่มากเกินความต4องการ สติ๊กเกอร/ PVC นั้นจะมีความ

ตึงผิวน4อยยืดหยุXนได4ดีกวXาสติ๊กเกอร/อื่น ๆ เหมาะกับการติดใช4งานที่มีความโค4งของผิว มีควาทนทาน

กับสภาพการใช4งานภายนอก Outdoor หรือสถานที่ที่มีความเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศ เหมาะกับ

สต๊ิกเกอร/ท่ีมีดวงใหญXกวXาฉลากสินค4าปกติ ใช4ติดรถ กระจก อาคารได4ดี 

   (3) PP Sticker (Polypropylene) คือ สติ๊กเกอร/ พีพี เป^นเนื้อพลาสติกที่นิยมมา

ใช4สำหรับทำสติ๊กเกอร/ฉลากสินค4ากันน้ำราคาถูก ด4วยคุณสมบัติจึงเหมาะสมนำไปใช4กับงานที่ต4องการ

ความคงทนของสติ๊กเกอร/สูง สามารถโดนน้ำได4 100% และทนความร4อนได4ประมาณ 90 องศา

เซลเซียส เชXน สติ๊กเกอร/ติดขวดแชมพู ครีมนวด สติ๊กเกอร/ติดขวดครีมทาหน4า เหมาะกับติดผิวเรียบ 

เนื่องจากมีความตึงผิวสูง เป^นต4น ซึ่งสติ๊กเกอร/ พีพี มีความเรียบเนียนและสวยงามกวXาสติ๊กเกอร/ทั่วไป 

สามรถนำไปประยุกต/เป^นที่นิยมมากสำหรับผู4ต4องการพิมพ/จำนวนน4อย ๆ เป^นแบบ On Demand ได4 

โดยมีผิวให4เลือกแบบ สติ๊กเกอร/พีพีใส สติ๊กเกอร/พีพีขาวเงา สติ๊กเกอร/พีพีขาวด4าน ได4 Effect ความ

สวยงามแตกตXางกันไป 

    การใช4ฉลากสติกเกอร/มีข4อควรคำนึงถึงในการใช4งานให4เหมาะสมเกี่ยวกับเรื่องของ

อุณหภูมิของบริเวณที่จะนำสติ๊กเกอร/ไปใช4งาน ก็มีผลตXอการเลือกใช4ประเภทสติ๊กเกอร/เชXนกัน 

Service Temperature ของสติ๊กเกอร/และกาวของแตXละตัวจะมีลักษณะเฉพาะแยกยXอยไปอีก ดังน้ัน

ถ4าเราทราบชXวงอุณหภูมิก็จะชXวยให4เลือกใช4งานสต๊ิกเกอร/ได4เหมาะสม อาทิ สต๊ิกเกอร/ติดถังหรือทXอท่ีมี

ความร4อนสูง 70 - 90 องศาก็จะต4องเลือกใช4สติ๊กเกอร/ PET หรือ PVC คุณภาพสูง หรือ สต๊ิกเกอร/

ฉลากติดสินค4าแชXงแข็ง ห4องเย็นตXาง ๆ อาทิ -40 หรือ -18 องศาเซลเซียส ก็อาจจะต4องดูเป̂น

สต๊ิกเกอร/ PP Synthetic กาวสำหรับ Freezer เป̂นต4น 

    อีกหนึ่งแนวคิดเพื่ออนาคตที่นXาสนใจและกำลังเป̂นกระแสของการออกแบบและพัฒนา

บรรจุภัณฑ/คือการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดล4อม โดยมีแนวความคิดกลXาวโดยสรุปได4ดังน้ี 
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   แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ\เพ่ือเปcนมิตรต4อส่ิงแวดลHอม 

• เลือกใช4วัสดุท่ีปลXอยก�าซเรือนกระจกต่ำ 

• ลดน้ำหนักบรรจุภัณฑ/ แตXไมXลดคุณภาพ 

• ใช4บรรจุภัณฑ/ซ้ำ 

• ใช4พลาสติกท่ีผลิตจากพืช 

• เลือกใช4วัสดุท่ีรีไซเคิลได4 

• ใช4วัสดุท่ีได4มาจากการรีไซเคิล 

• มีระบบการจัดการขยะอาหารและบรรจุภัณฑ/ท่ีใช4แล4วอยXางเหมาะสม 

• มีการให4ความรู4และรณรงค/ให4ผู4บริโภคเข4าใจและแยกบรรจุภัณฑ/ท่ีใช4แล4ว      

    อยXางถูกต4อง 
 

2.6 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบคีออสจำหนTายสินค&า 
 

  ผู4วิจัยได4ทำการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข4องกับการออกแบบคีออสจำหนXายสินค4า 

โดยการศึกษาจากหลักการออกแบบเฟอร/นิเจอร/ ซึ่งมีหลักการที่เป^นรากฐานในการออกแบบคีออส

ดังน้ี 

  2.6.1 ความหมายของการออกแบบคีออส คีออส (Kiosk) มาจากภาษาตุรกี แปลวXา 

เล็ก ๆ ปfจจุบันได4ขยายความหมายกว4างขวางขึ้น โดยหมายถึงร4านค4าขนาดเล็ก ๆ หรือร4านค4าที่เป̂น

ลักษณะที่เคาน/เตอร/ ตั้งขายสินค4าอยูXตามที่สาธารณะหรือจุดที่ลูกค4าเดินผXานพลุกพลXานทั้งในห4าง 

นอกห4าง และคีออส (Kiosk) ยังหมายถึงร4านเล็ก ๆ ที่ให4บริการด4านข4อมูล ประชาสัมพันธ/และแผนท่ี

อีกด4วย  

  คีออส (Kiosk) คือการเปRดร4านขนาดเล็กที่ไมXมีรูปแบบตายตัว อาจเปRดขายอยูXภายใน

ห4างสรรพสินค4า ในยXานชุมชนที่มีผู4คนสัญจรผXานไปมา ในพื้นที่สาธารณะหรือตามแหลXงทXองเที่ยวตXาง 

ๆ ไมXจำเป^นต4องเป^นห4องหรือมีอาคาร ลักษณะเป^นร4านขนาดเล็ก ขายอยูXบนเคาน/เตอร/ ขายในซุ4มท่ี

สามารถเปRดปRดได4 เป^นตู4คีออสอัตโนมัติลูกค4าสามารถบริการตนเอง หรือออกแบบให4เป^นเคาน/เตอร/  

คีออสแบบพับได4 ชXวยให4สะดวกในการเคลื่อนย4ายร4าน เชXน การเปRดร4านขายตามตลาดนัดตXาง ๆ ขาย

สินค4าหลายประเภทสXวนใหญX ได4แกX ขนมขบเคี้ยว อาหารวXางอาหารทานเลXน กาแฟ เครื่องดื่มตXาง ๆ 

รวมถึงอาหารจานดXวน อาหารทานแก4หิว หรืออาหารประเภทปR£งยXาง และอื่นๆ  โดยลักษณะของการ

ผลิตคีออส มีหลายรูปแบบท่ีผลิตจากวัสดุหลายชนิด เชXน โครงสร4างเหล็ก หรือทำจากไม4 เป̂นต4น 
 

  2.6.2 ความสำคัญของคีออส 

  การเปRดร4านแบบคีออส เป^นร4านค4าขนาดเล็กไมXจำเป^นต4องมีห4องหรืออาคาร ความโดด

เดXนของร4านขึ้นอยูXกับการออกแบบตกแตXงให4ซุ4ม หรือเคาน/เตอร/สินค4ามีเอกลักษณ/ที่สวยงามสะดุดตา

สำหรับผู4ท่ีพบเห็นหรือกลุXมลูกค4าเปkาหมายท่ีเดินผXาน คีออส มีความสำคัญดังน้ี 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2. เป̂นร4านขนาดเล็กท่ีมีลักษณะโดดเดXนเฉพาะตัว มองเห็นงXาย ทำให4สะดุดตาลูกค4า 

3. การออกแบบท่ีดีจะชXวย ให4มีรูปแบบท่ีสอดคล4องกับประเภทของสินค4า ทำให4เข4าถึง 

ลูกค4าได4งXาย 

4. สะดวกรวดเร็ว ในการเปRดปRดร4าน รวมท้ังการเคล่ือนย4ายร4านกรณีเปRดขายตามตลาด 

นัด และยิ่งมีการตกแตXงร4านคีออสให4มีเอกลักษณ/ ยิ ่งดึงดูดลูกค4าได4ดี สร4างความสะดวกให4กับ

ผู4ประกอบการ 

5. การเปRดร4านแบบคีออส มีหลายรูปแบบให4เลือก สามารถเลือกรูปแบบของร4านขนาด 

เล็กให4เหมาะกับประเภทสินค4า และเหมาะกับสถานที่ เชXน การเปRดร4านคีออส ในสวนหรือเป^นแหลXง

ทXองเที่ยวทางธรรมชาติ อาจเลือกเป^นซุ4มอาหาร ซุ4มของฝาก สXวนการเปRดร4านคีออสภายในอาคารใน

ห4างสรรพสินค4า อาจเลือกเป̂นแบบเคาน/เตอร/ 

6. ประหยัดต4นทุน ไมXต4องใช4เงินลงทุนมากนัก  

7. ขนาดของร4านค4า ชXวยให4ประหยัดต4นทุน เพราะนอกจากตกแตXงร4านค4าให4สวยงาม 

นXาสนใจได4งXายแล4ว ปริมาณหรือจำนวนสินค4าในร4านยังเป^นสXวนกระตุ4นให4ลูกค4าสนใจและเข4ามาเลือก

ซ้ือหรือใช4บริการได4 การซ้ือสินค4าไมXต4องใช4ต4นทุนสูงเหมือนร4านค4าขนาดใหญX 

8. สร4างโอกาสในการตXอยอดธุรกิจเฟรนไชน/ เม่ือมีรูปแบบร4านค4าท่ีนXาสนใจ และอยูXใน 

งบประมาณท่ีกำหนด จึงเป̂นโอกาสในการขยายร4านค4าและธุรกิจได4อยXางรวดเร็ว 

9. สร4างโอกาสด4านการตลาด เม่ือคีออสโดดเดXน และดึงดูด จึงเป̂นเร่ืองงXายท่ีผู4บริโภค 

จะแชร/ภาพร4านค4าออกไปสูXสังคมออนไลน/ ชXวยประชาสัมพันธ/ร4านค4าได4 

 

 

  
 

       ภาพท่ี 2.54 ภาพแสดงตัวอยXางการออกแบบคีออส  

     ท่ีมา : https://www.design365days.com 
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  2.6.3 การออกแบบคีออสใหHสะดุดตาและน4าสนใจ 

      1. การออกแบบคีออสใหHเหมาะสมและตรงกับคอนเซปต\ของแบรนด\หรือสินคHา เป̂น

สิ่งสำคัญมาก ๆ ซึ่งผู4ประกอบการจะต4องพูดคุยกับโรงงานรับผลิตคีออสถึงคอนเซปต/ของแบรนด/ 

เพราะนอกจากการออกแบบคีออสให4สวยงามแล4ว การผลิตคีออสให4เข4ากับคอนเซปต/แบรนด/หรือดึง

จุดเดXนของสินค4าออกมาจะชXวยให4แบรนด/เป̂นท่ีจดจำได4ดี 

     2. การออกแบบใหHสอดคลHองกับเป�าหมายของธุรกิจ เชXน ผลิต Kiosk จอแสดงผล

ดิจิตอลเพ่ือให4บริการในระบบ Self-service หรือ ผลิตคีออสขายของเพ่ือจำหนXายอาหาร เคร่ืองด่ืม  

   3. ออกแบบโดยคำนึงถึงกลุ4มเป�าหมาย เนื่องจากการวางแผนที่ดีจะชXวยสXงเสริมให4คี

ออสเป̂นชXองทางการตลาดท่ีทำให4ลูกค4าสามารถจดจำสินค4าหรือแบรนด/ได4เป̂นอยXางดี 

    4. ตHองมีป�ายโฆษณาที่มองเห็นแต4ไกล คีออสจำเป^นต4องมีปkายโฆษณา อาจเป^นปkายไฟ 

ปkายไวนิล ที่มีเนื้อหานXาสนใจ เดXนสะดุดตา ด4วยสีหรือรูปทรง ก็สามารถชXวยให4มองเห็นคีออสในระยะ

ไกลได4 

    5. สรHางภาพลักษณ\ที่ดี ทางผู4ประกอบการต4องการผลิตคีออส เพื่อให4เกิดประโยชน/ทาง

ธุรกิจ ชXวยสร4างยอดขายและโปรโมตให4แบรนด/เป^นที่จดจำผXานการออกแบบคีออส ซึ่งโรงงานรับ

ผลิตคีออสจะต4องดึงจุดเดXนของสินค4าและบริการออกมา เพื่อให4ผู4บริโภคได4เห็นถึงคุณภาพของสินค4า 

ฉะน้ันการนำนวัตกรรมท่ีทันสมัยมาใช4ในการออกแบบคีออสให4สวยงาม ผลิตคีออสให4มีคุณภาพดี และ

นำเสนอสินค4าและบริการได4อยXางตรงจุดชXวยสร4างภาพลักษณ/ท่ีดีให4กับแบรนด/ได4  
 

  2.6.4 หลักการการออกแบบโครงสรHาง 

  การออกแบบ (Design) คือ การใช4ความคิดสร4างสรรค/เพื่อสร4างงานศิลปะให4มีความ

เหมาะสมท้ังด4านความงามและการใช4สอยอยXางมีเหตุและผล เพ่ือให4เกิดความพึงพอใจ 

  ดาล เคลฟเวร/ ได4ให4คำจำกัดความของการออกแบบวXา "เป^นการจัดระเบียบวิธี หรือการ

จัดองค/ประกอบของแบบให4มีสุนทรียภาพ ซ่ึงผู4ออกแบบอาจจะใช4จัดงานให4มีชXวงจังหวะ มีความสมดุล

ในการทรงตัว และมีความงามในสัดสXวนท่ีดี 

  ดอริส คอกซ/ และ บาร/บารา วาร/เรน  ได4ให4ความหมายในการออกแบบวXา การออกแบบ

เป^นการประดิษฐ/หรือวางแผนงานสำหรับงานที่มีจุดมุXงหมายแนXนอน การออกแบบอาจจะสำหรับงาน

ที่มีหน4าที่ใช4สอยโดยเฉพาะ เชXน เก4าอี้ การออกแบบเส4นและลาย หรืออาจะเป^นการวางแผนงาน

สำหรับโครงงานที่จะทำ การออกแบบจึงเป^นกิจกรรมและพฤติกรรมของมนุษย/ที่ต4องใช4สติปfญญา  

การออกแบบจึงเป^นการแก4ปfญหาหรือตอบสนองโจทย/ที่วางไว4โดยการใช4ประสบการณ/ สติปfญญา 

ความคิดสร4างสรรค/และจิตใจ เพื่อจัดองค/ประกอบในการใช4วัสดุเครื่องมือและวิธีการผลิตเพื่อให4ได4ซ่ึง

ผลงานท่ีมีคุณคXาทางความงามและการใช4สอย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  หลักการออกแบบโครงสรHาง การออกแบบโครงสร4างเครื่องเรือนเป^นการออกแบบ

รูปทรงโครงสร4างให4มีความมั่นคงและแข็งแรงเพื่อการประสานองค/ประกอบอื่นๆเข4าด4วยกันเพ่ือ

ตอบสนองการใช4งานตามจุดประสงค/ท่ีวางไว4 โดยมีหลักการดังน้ี 

      1. ออกแบบให4มีความสะดวกสบายในการใช4สอย คือ การออกแบบให4เครื่องเรือนมีความ

พอเหมาะกับสรีระและสัดสXวนกับผู4ใช4งานและพ้ืนท่ีน้ันๆ 

      2. ออกแบบให4สอดคล4องกับการใช4สอย ตอบสนองการใช4งานได4ตรงตามความต4องการ 

  3. ออกแบบให4เกิดความงาม ในการออกแบบเคร่ืองเรือนการให4ความสนใจเก่ียวกับความ

งามของเครื่องเรือนควบคูXไปกับการออกแบบเพื่อการใช4สอย นั่นคือการจัดองค/ประกอบมูลฐานตXางๆ

ของการออกแบบ ทั้ง จุด เส4น รูปรXาง รูปทรง สี พื้นผิว แสงเงา ให4มีหลักความงาม ทางด4านดุลยภาพ 

สัดสXวน การเน4น การทำให4กลมกลืน และมีจังหวะ ได4อยXางลงตัวทุกๆสXวน 

     4. ออกแบบให4เข4ากับยุคสมัย บริบท สังคมและสภาพแวดล4อมท่ีต้ังอยูX 

     5. ออกแบบให4เกิดความปลอดภัย เป̂นส่ิงสำคัญท่ีนักออกแบบควรคำนึงมาก เพราะเคร่ือง

เป^นสิ่งใกล4ตัวกับผู4ใช4 จึงจำเป^นต4องออกแบบให4มีความปลอดภัย เชXน โครงสร4างที่สามารถรับน้ำหนัก

ได4ม่ันคงไมXล4มหรือหักงXาย เหล่ียมมุมท่ีไมXควรแหลมเพ่ือปkองกันการสะดุดชน 

     6. ออกแบบให4สะดวกตXอการดูแลรักษาและทำความสะอาด 

     7. ออกแบบให4มีความประหยัด ไมXวXาจะเป^น การเลือกใช4วัสดุ ขั้นตอนการผลิต เป^นสิ่งท่ี

ควรคำนึงถึง 
 

   2.6.5 หลักการออกแบบตกแต4งเคร่ืองเรือน 

   การออกแบบตกแตXงพื้นผิวภายนอกของรูปลักษณะให4ดูงดงามเหมาะสมกับการใช4สอย เชXน 

การพXนสีเพื่อรักษาและสXงเสริมให4ผิวของเครื่องเรือนนั้นงดงาม นอกจากนั้นการออกแบบตกแตXง

ดังกลXาว อาจหมายถึงการออกแบบเพื่อความงามและความสะดวก ซ่ึงเปbนสXวนประกอบที่ไมXได4       

ทำหน4าที่รับน้ำหนักหรือเพื่อความแข็งแรงใด ๆ เลยการตกแตXงต4องเข4ากับโครงสร4างและสXงเสริมให4

งดงามยิ่งขึ้นการตกแตXงต4องเหมาะสมกับหน4าที่ใช4สอย ไมXยุXงยากใช4วัสดุที่เหมาะสมทั้งการใช4สอย     

การตกแตXงควรให4ถูกต4องตามหลักของศิลปะ เพื่อให4เกิดความงดงามโดยสมบูรณ/ การตกแตXงให4ความ

สะดวกและประหยัดในการดูแลรักษาตลอดการใช4งานเพื่อให4 โครงสร4างและการตกแตXงมีความ

สอดคล4องกันอยXางลงตัว ผู4ออกแบบควรเริ่มศึกษาตั้งแตXการออกแบบโครงสร4างและการตกแตXงไป

พร4อม ๆ กัน แล4วจึงออกแบบให4สัมพันธ/กับการใช4สอยไปโดยควบคูX 

   เครื่องเรือนหรือเฟอร/นิเจอร/ (furniture) หมายถึง สิ่งของที่ใช4ภายในห4องหรือบริเวณท่ี

สามารถเคลื่อนที่ได4 สำหรับใช4งานในการวางหรือรองรับสิ่งของหรือรXางกายเชXน โต�ะ เก4าอี้เตียง หรือ

ใช4สำหรับเก็บส่ิงของ เชXน ตู4 หรือ ช้ันวางของ 

   วรรณีภัค สหสมโชค (2545) ได4เรียบเรียงไว4วXา เฟอร/นิเจอร/ มีชื่อเรียกเป^นภาษาไทยหลาย

อยXาง เชXน เคร่ืองเรือน เคหะภัณฑ/ ครุภัณฑ/ เคร่ืองใช4ภายในบ4าน หรือ เคร่ืองตกแตXงบ4าน เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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   ดังน้ัน เฟอร/นิเจอร/ จึงหมายถึง เครื่องตกแตXงบ4านพักอาศัย หรือ อาคาร มีประโยชน/ใช4สอย

สะดวกสบายในการใช4งาน เฟอร/นิเจอร/เป̂นผลิตภัณฑ/ประเภทอุปโภค ซึ่งได4แกX โต�ะอาหาร โต�ะทำงาน 

ตู4ชนิดตXางๆ เก4าอ้ี เต่ียงนอน ช้ันวางของ เป̂นต4น 

   วรรณีภัค สหสมโชค (2555) กลXาววXา หลักการออกแบบเฟอร/นิเจอร/มีหลายประการท่ี

สำคัญเพ่ือให4ได4ผลงานท่ีสวยงาม และใช4งานได4อยXางมีประสิทธิภาพ ดังน้ี 

   1. การกำหนดวัตถุประสงค\ (Objectives): การออกแบบเฟอร/นิเจอร/ควรมีวัตถุประสงค/

ชัดเจนวXาต4องการใช4งานอยXางไร จะเป^นเฟอร/นิเจอร/สำหรับใช4ในบ4าน สำนักงาน หรือที่อื่นๆ การ

กำหนดวัตถุประสงค/ชัดเจนชXวยให4การออกแบบมีความชัดเจนและเหมาะสมกับการใช4งานท่ีต4องการ 

   2. การพิจารณาความสวยงาม (Aesthetics): เฟอร/นิเจอร/ควรมีความสวยงามและเข4ากับ

สไตล/ที่เราต4องการ การใช4สี เนื้อผ4า รูปทรง และรายละเอียดอื่นๆ ควรเป^นไปตามความต4องการของ

ผู4ใช4งาน และสอดคล4องกับสถาปfตยกรรมหรือบรรยากาศท่ีเราต4องการสร4างข้ึน 

   3. ความสะดวกในการใชHงาน (Functionality): เฟอร/นิเจอร/ควรออกแบบให4ใช4งานได4

อยXางสะดวกและมีประสิทธิภาพ ต4องคำนึงถึงการเก็บเอกสาร การเคลื่อนย4าย และการใช4งานอื่นๆ ท่ี

สอดคล4องกับฟfงก/ชันหลักของเฟอร/นิเจอร/ 

   4. การใชHวัสดุและคุณภาพ (Materials and Quality): การเลือกใช4วัสดุที่เหมาะสมและมี

คุณภาพสูงเป^นสิ่งสำคัญ เนื่องจากวัสดุที่ใช4จะมีผลตXอความทนทาน การใช4งานในระยะยาว และ    

ความเป̂นระเบียบของผลิตภัณฑ/ 

   5. การใชHพ้ืนท่ี (Space Planning): เม่ือออกแบบเฟอร/นิเจอร/ควรคำนึงถึงการใช4พ้ืนท่ีอยXาง

เหมาะสม เพ่ือให4เฟอร/นิเจอร/สามารถวางได4ในพ้ืนท่ีท่ีมีอยูXอยXางเหมาะสม และไมXกXอให4เกิดความแคล4ว

คล4ายในการใช4พ้ืนท่ี 

   ประวิณา บุญประสพ (2560) เฟอร/นิเจอร/ชั้นวางของกับขนาดสัดสXวนที่เหมาะสม การเลือก

เฟอร/นิเจอร/ชั้นวางของและขนาดสัดสXวนที่เหมาะสมขึ้นอยูXกับพื้นที่ที่คุณมีอยูXในบ4านหรือสถานที่ที่คุณ

ต4องการวางเฟอร/นิเจอร/นั้น นอกจากนี้ยังขึ้นอยูXกับความต4องการในการจัดเรียงและการใช4งานที่คุณ

ต4องการจากชั้นวางดังกลXาวด4วย นอกจากความสอดคล4องกับพื้นที่ให4เลือกเฟอร/นิเจอร/ชั้นวางที่คุณช่ืน

ชอบและเข4ากับสไตล/การตกแตXงภายในของคุณด4วย คุณอาจต4องพิจารณาหลายปfจจัยเพื ่อหา

เฟอร/นิเจอร/ท่ีเหมาะสม ตัวอยXางเชXน  

   1. ขนาด วัดพื้นที่ที่คุณมีให4ใช4งานอยXางรอบคอบเพื่อกำหนดขนาดที่เหมาะสมของชั้นวาง 

ควรพิจารณาวXาคุณต4องการชั้นวางที่กว4างแคXไหน สูงแคXไหน และลึกแคXไหน เพื่อให4มีพื้นที่เพียงพอ

สำหรับวัตถุของคุณ 

   2. รูปร4างและดีไซน\ เลือกดูดีกับสไตล/ภายในที่คุณต4องการ คุณสามารถเลือกเฟอร/นิเจอร/ท่ี

มีรูปรXางและสไตล/ที่ตรงกับที่คุณชื่นชอบ เชXน เฟอร/นิเจอร/ที่มีเส4นผXาศูนย/กลางโค4งหรือมีรายละเอียด

เพ่ิมเติม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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   3. ฟpงก\ชัน คิดเกี่ยวกับวัตถุประสงค/ที่คุณต4องการจากชั้นวาง เชXน คุณต4องการใช4เป^นที่เก็บ

หนังสือ หรือต4องการใช4เป̂นที่วางของตกแตXงหรือแสดงของตXางๆ คุณอาจต4องการชั้นวางที่มีลิ้นชักเพ่ือ

ปRดหรือท่ีจัดเก็บเพ่ิมเติม 

   4. ความทนทานและคุณภาพ พิจารณาเฟอร/นิเจอร/ที่มีคุณภาพดีและทนทาน เลือกวัสดุท่ี

คงทนตXอการใช4งานระยะยาว เชXน ไม4หรือโลหะท่ีมีความแข็งแรง 

   5. ราคา ตัดสินใจเฟอร/นิเจอร/ชั้นวางที่อยูXในขอบเขตงบประมาณของคุณ ควรพิจารณา

คุณภาพและราคาเป̂นอยXางดีกXอนตัดสินใจ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.55 แสดงขนาดสัดสXวนการออกแบบห4องครัว 

 

 
 

ภาพท่ี 2.56 แสดงขนาดสัดสXวนของโต�ะเก4าอ้ีและระยะใช4งานในห4องทำงาน 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข&อง 

 

   1. นราวุธ ระพันธ\คำ และ ภรภัทร ไชยสมบัติ (2562)  ได4ศึกษาเกี่ยวกับปfจจัยที่มีผลตXอ

การบริโภคผลิตภัณฑ/แปรรูปเนื้อโคขุนโพนยางคำในจังหวัดสกลนคร พบวXา ถ4าผู4บริโภคเป^นเพศชายมี

โอกาสที่จะบริโภคผลิตภัณฑ/แปรรูปเนื้อโคขุนโพนยางคำ ลดลง 0.382 เทXา เมื่อเปรียบเทียบกับ    

เพศหญิง ถ4าผู4บริโภคเป^นผู4ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ/แปรรูปเนื้อโคขุนโพนยางคำเองมีโอกาสที่จะบริโภค

ผลิตภัณฑ/แปรรูปเน้ือโคขุนโพนยางคำเพ่ิมข้ึน 2.576 เทXา และถ4าผู4บริโภคมีระดับความพึงพอใจท่ีมีตXอ

ปfจจัยสXวนประสมการตลาดด4านชXองทางในการจัดจำหนXายเพิ่มขึ้น 1 ระดับ มีโอกาสที่จะบริโภค

ผลิตภัณฑ/แปรรูปเน้ือโคขุนโพนยางคำเพ่ิมข้ึน 2.114 เทXา 

   โดยจากผลการวิจัยข4างต4นเพื่อเป^นการพัฒนาและวางแผนการตลาดผลิตภัณฑ/แปรรูป   

เน้ือโคขุนโพนยางคำจังหวัดสกลนคร คณะผู4วิจัยจึงมีข4อเสนอแนะจากผลการวิจัยซ่ึงสรุปได4ดังน้ี 

    1. ในการเสนอขายผลิตภัณฑ/ฯ หรือการทำการตลาดควรเน4นและประชาสัมพันธ/ไปท่ี

กลุXมของเพศหญิงเน่ืองจากมีผลตXอการซ้ือและการบริโภคผลิตภัณฑ/แปรรูปเน้ือโคขุน 

    2. ผู4บริโภคความพึงพอใจที่มีตXอปfจจัยสXวนประสมการตลาดด4านชXองทางการจัดจำหนXาย 

ที่มีความสัมพันธ/เชิงบวกกับการบริโภคผลิตภัณฑ/แปรรูปเนื้อโคขุนเพราะฉะนั้นสหกรณ/ฯ ควรมี

บริหารจัดการในปfจจัยด4านชXองทางการจัดจำหนXาย เชXน หาทำเลที่ตั้งของสาขา โดยหาทำเลที่ตั้งให4

ผXานเส4นทางการเดินทางที่สะดวก และมีการขยายสาขาให4มากขึ้นเพื่อให4ผู4บริโภคจะหาซื้อผลิตภัณฑ/

ได4งXาย หรือมีชXองทางในการรับคำสั่งซื้อจากอินเตอร/เน็ต/แอพพลิเคชั่น แล4วจัดสXงไปกับบริษัทขนสXงท่ี

มีความรวดเร็ว 

   2. รุ 4งโรจน\ รุ 4งวิมลสิน (2558) ได4ทำการวิจัยเรื ่อง การเปRดรับสื ่อ ความผูกพันตXอ            

เทรด คาแรคเตอร/และความภักดีตXอตราสินค4า พบวXา การใช4เทรด คาแรคเตอร/เป^นผู4สนับสนุนตรา

สินค4าถือเป^นกลยุทธ/การสื่อสารการตลาดที่พบได4บXอยในปfจจุบัน อีกทั้งยังมีแนวโน4มที่ตราสินค4าตXางๆ 

จะเริ่มหันมาใช4เทรดคาแรคเตอร/กันมากขึ้นอยXางตXอเนื่อง ด4วยเหตุนี้ทำให4ความผูกพันที่ผู4บริโภคมีตXอ

เทรดคาแรคเตอร/ สXงผลให4ผู4บริโภคเกิดความภักดีตXอตราสินค4าและเปRดรับขXาวสารตXางๆ จากตรา

สินค4ามากข้ึน ซ่ึงชXวยให4ตราสินค4าสามารถสร4างความรู4สึกท่ีผูกพันกับผู4บริโภคได4 

   3. วัชรา แสงธิมา (2563) ได4ทำการค4นคว4าเรื่อง ปfจจัยในการเลือกบริโภคเนื้อโคขุนของ

ผู4บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวXา ผู4บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร มีความคิดเห็นในเรื่องปfจจัย

ทางการตลาดท่ีมีผลตXอการเลือกซ้ือเน้ือโคขุน โดยแบXงเป̂น 4 ด4าน ดังน้ี  

    3.1 ด4านผลิตภัณฑ/ โดยผู4บริโภคให4ความสำคัญกับ ความสดสะอาดของผลิตภัณฑ/เป̂น

อันดับแรก รองลงมาคือ ความชัดเจนของวันที่ผลิตและรายละเอียดผลิตภัณฑ/ บรรจุภัณฑ/ที ่ได4

มาตรฐาน และการตราสินค4าของผลิตภัณฑ/ท่ีมีช่ือเสียง  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  3.2 ด4านราคา พบวXา ผู4บริโภคให4ความสำคัญมากท่ีสุด โดยราคาต4องมีความเหมาะสมกับ

คุณภาพสินค4า การมีระดับราคาท่ีหลากหลายให4เลือก การมีปkายแสดงสินค4าท่ีชัดเจน ถูกต4อง และการ

มีการแจ4งลXวงหน4าเพ่ือปรับราคา สXงผลชXวยให4ตัดสินใจซ้ือในระดับสูง  

  3.3 ปfจจัยด4านสถานที่จัดจำหนXาย พบวXา ผู4บริโภคให4ความสำคัญกับความสะอาดของ

สถานที่จัดจำหนXาย สถานที่มีที่จอดรถสะดวก เพียงพอ สถานที่เข4าถึงงXาย มีสถานที่หลากหลายให4

เลือกซ้ือ เชXน ห4างสรรพสินค4า และการมีบริการจัดสXงสินค4า เชXน ไลน/แมน เป̂นต4น  

   3.4. ด4านการสXงเสริมตลาด พบวXาผู4บริโภคให4ความสำคัญเกี่ยวกับเงินสดในครั้งตXอไปใน

การเลือกซื้อเนื้อโคขุน การลดราคาสำหรับลูกค4าประจำ การสะสมแต4มครบตามจำนวนแล4วแลกเป̂น

เงินสดในการเลือกซื้อเนื้อโคขุน การสXงเสริมการขายในชXวงเทศกาล การสXงเสริมการขายโดยการแจก

ของที่ระลึก เมื่อซื้อครบตามจำนวนที่ระบุโดยข4อมูลเรื่องเพศนั้น แม4วXาจะมีเพศหญิงให4ข4อมูลมากกวXา

เพศชาย แตXในงานวิจัยได4ระบุให4เห็นวXา เพศ ไมXได4มีความแตกตXางในการเลือกซื้อเนื้อโคขุนอยXางมี

นัยสำคัญ 

   4. นิตยา มณีวงศ\ (2563) ได4ทำการศึกษาเกี่ยวกับเรื่องพัฒนาบรรจุภัณฑ/สำหรับเนื้อแพะ

ในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวXา การบรรจุภัณฑ/โดยรวมของบรรจุภัณฑ/เนื้อแพะแปรรูปโดยใช4

ถุงพลาสติกมีความเหมาะสม เพราะชXวยปkองกันการเนXาเสียพร4อมให4เกิดความโดดเดXนเป^นเอกลักษณ/ 

ชXวยในการสื่อสารการตลาดได4 โดยประเมินความเหมาะสมของบรรจุภัณฑ/เนื้อแพะแปรรูป เพ่ือ

สXงเสริมการขายโดยแบXงเป^น 4 ด4าน ดังนี้ ด4านการปกปkองผลิตภัณฑ/ ด4านการบรรจุ ด4านการอำนวย

ความสะดวกและด4านการสXงเสริมการขาย นอกจากนี้ผลจากแบบสำรวจของกลุXมผู4บริโภคตXอบรรจุ

ภัณฑ/เน้ือแพะแปรรูปและการรับรู4เลือกใช4บรรจุภัณฑ/เพ่ือส่ิงแวดล4อมสXวนใหญX มีการรับรู4วXา การบรรจุ

ภัณฑ/เพ่ือส่ิงแวดล4อมทำให4สินค4าราคาแพงข้ึน 

   5. ฤธรรมรง ปลัดสงคราม (2561) ได4ทำการศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบอัตลักษณ/บน

บรรจุภัณฑ/สำหรับวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ/ สับปะรดภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต พบวXา ผลสดสับปะรดภูเก็ต

ยังไมXมีบรรจุภัณฑ/เพื่อจัดจําหนXายที่เหมาะสม จึงได4ดำเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ/ โดยมีแนวคิดใน

การออกแบบลายกราฟRกจากลักษณะโครงสร4างของสัปปะรดภูเก็ตซึ่งเป^นพืชได4รับการขึ้นทะเบียนส่ิง

บXงชี้ทางภูมิศาสตร/ (GI) เป^นเอกลักษณ/ของจังหวัดภูเก็ต โดยนำลวดลายมาออกแบบใหมX ใสXแผนท่ี

แหลXงเพาะปลูก ออกแบบให4ดูทันสมัยบXงบอกความเป^นตัวตนของจังหวัดภูเก็ต มีการใช4สีสัน พื้นหลัง

และตัวอักษรที่ต4องการสื่อถึงผลิตภัณฑ/ โดยมีการเสนอแนะให4นักออกแบบควรคำนึงถึงโครงสร4าง

บรรจุภัณฑ/ท่ีควรใช4งานได4อยXางสะดวก 

   6. DiFranzo, D., Kolus, A., Gouldstone, J., & Lucero, A. (2017). ได4ทำการวิจัย 

เรื ่อง การออกแบบปฏิสัมพันธ/ของการแสดงสาธารณะ พบวXา หลักการออกแบบคีออส เพ่ิม

ประสบการณ/และความนXาสนใจของผู4ใช4งาน คีออสได4รับความนิยมเพิ่มขึ้นในหลายกลุXมอุตสาหกรรม

ตXาง ๆ ตั ้งแตXภาคการค4าปลีกและภาคการบริการทางการพยาบาลและการขนสXงการออกแบบ           

คีออสมีบทบาทสำคัญในการให4ประสบการณ/การใช4งานที่เรียบงXายและนXาสนใจ บทความนี้สำรวจ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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หลักการออกแบบสำคัญสำหรับคีออสก/โดยมีการอ4างอิงและการอ4างอิงจากผู4เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม

และการศึกษาวิจัย 

   สรุปหลักการออกแบบเป^นสิ่งสำคัญในการสร4างประสบการณ/คีออสที่ประสบความสำเร็จ 

ซึ่งสร4างจากความสนใจของผู4ใช4งาน สXงเสริมปฏิสัมพันธ/แบบการให4บริการตนเอง(Self Service) และ

เพิ่มความพึงพอใจของลูกค4า การออกแบบที่ให4ความสำคัญกับผู4ใช4งาน การมีอินเทอร/เฟซที่ใช4งานได4

งXาย การเข4าถึงแบบหลากหลาย ลำดับความสำคัญทางการมองเห็น และการพิจารณาเรื่องรูปรXางกXอน

การออกแบบเป^นหลักการสำคัญท่ีเป^นแนวทางในการออกแบบคีออส โดยการนำเอาหลักการเหลXาน้ี

มาประยุกต/ใช4 จะทำให4ธุรกิจสามารถสร4างคีออสก/ที่ให4ประสบการณ/ที่ราบรื่นและสร4างความสุขแกX

ผู4ใช4งานได4 

   7. มนัสนันท พจน\จิรานุกูล (2559) ศึกษาเรื ่อง “องค/ประกอบเอกลักษณ/ การรับรู4 

ภาพลักษณ/ แบรนด/ว ัฒนธรรมสุโขทัย และการมีบทบาทสXงเสร ิมแบรนด/ประเทศ” พบวXา 

องค/ประกอบของ เอกลักษณ/และวัฒนธรรมท่ีใช4ในการส่ือสารแบรนด/วัฒนธรรมสุโขทัยท้ังวัฒนธรรมท่ี

จับต4องได4 และ วัฒนธรรมที่จับต4องไมXได4 มีความสำคัญและทำให4เกิดการรับรู4 ภาพลักษณ/แบรนด/

วัฒนธรรมสุโขทัย ประกอบไปด4วยองค/ประกอบที่สำคัญ ดังนี้คือ ความเป^นวัดเกXาโบราณ ปkายแสดง

ความเป^นมรดกโลกอนุสาวรีย/พXอขุนรามคำแหงมหาราช และ ศิลปะสถาปfตยกรรมโบราณในแบบ

สุโขทัย และการรับรู4 ภาพลักษณ/แบรนด/วัฒนธรรมสุโขทัยด4านคุณประโยชน/ และ ด4านจิตวิทยา เป̂น

ด4านที่สำคัญที่ นักทXองเที่ยวชาวไทยและชาวตXางชาติมีการรับรู4ภาพลักษณ/ที่สอดคล4องกัน และมี

บทบาทสำคัญ กับ การรับรู4ภาพลักษณ/แบรนด/ประเทศ 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



บทที่ 3 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 
  ในการดำเนินการวิจัยเรื่อง ศึกษาอัตลักษณ9และรูปแบบผลิตภัณฑ9 วิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน จังหวัดยโสธรผูKวิจัยไดKเก็บรวบรวมขKอมูลและดำเนินการวิจัย เพื่อนำขKอมูลที่ไดKจากแหลQง

ตQาง ๆ มาวิเคราะห9ตามวัตถุประสงค9ท่ีไดKต้ังไวK โดยแบQงเปUนหัวขKอสำคัญดังตQอไปน้ี  

  3.1 เพื่อศึกษาอัตลักษณ9และรูปแบบผลิตภัณฑ9 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัด

ยโสธร 

  3.2 เพื่อออกแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร  

  3.3 เพื ่อประเมินผลการรับรู Kของผู Kบริโภคที่มีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาสำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร  

  ผูKวิจัยไดKกำหนดข้ันตอนท่ีใชKในการดำเนินการวิจัย ดังน้ี  

        (1) ประชากรและกลุQมตัวอยQาง 

        (2) เคร่ืองมือท่ีใชKในการวิจัย 

        (3) การเก็บรวบรวมขKอมูล  

        (4) การวิเคราะห9ขKอมูล  

 

3.1 เพื่อศึกษาอัตลักษณ3และรูปแบบผลิตภัณฑ3 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน  

     จังหวัดยโสธร 

 

   3.1.1 ประชากรและกลุ.มตัวอย.าง 

   การศึกษาขKอมูลขั้นปฐมภูมิ ผูKวิจัยไดKเก็บรวบรวมขKอมูล โดยศึกษาจากกลุQมประชากรและ

ตัวอยQางท่ีเปUนผูKใหKขKอมูลเพ่ือเปUนแนวทางในการออกแบบ 

   ประชากร ไดKแกQ กลุQมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จำนวน 260 คน 

   กลุQมตัวอยQาง ไดKแกQ กลุQมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จำนวน 3 คน ท่ีเปUนผูKใหKขKอมูลโดย

วิธีการเลือกแบบเจาะจงเปUนกรณีศึกษา ซึ ่งผู KวิจัยไดKคัดเลือกจากตัวแทนกลุQมคือ ประธานกลุQม 

เลขานุการกลุQม และหัวหนKาพนักงานขาย ท่ีมีประสบการณ9ในการทำงาน มากกวQา 6 ปbข้ึนไป ไดKแกQ 

   1. คุณสุพี วงศ9พิทักษ9 ประธานกลุQมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

   2. คุณบุญญาภรณ9 วงศ9พิทักษ9 เลขานุการกลุQมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

   3. คุณมธุรดา วงศ9พิทักษ9 หัวพนักงานขายสินคKา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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   3.1.2 เคร่ืองมือท่ีใช>ในการวิจัย 

         3.1.2.1 ลักษณะของเคร่ืองมือ 

        เครื่องมือที่ใชKเปUนแบบสัมภาษณ9 (Interview) แบบกึ่งโครงสรKาง (Semi-structured 

interview) โดยมีการกำหนดคำถามตามกรอบประเด็นที่ตั้งไวK และคำถามเพิ่มเติมนอกเหนือจาก

คำถามที่ตั้งไวK ซึ่งผูKวิจัยใชKการสัมภาษณ9ในเชิงลึก (In-depth Interview)  คือการสัมภาษณ9แบบ

เจาะลึกรายบุคคล เปUนการซักถามพูดคุยกันระหวQางผูKสัมภาษณ9และผูKใหKสัมภาษณ9 เปUนการถาม

เจาะลึกลKวงคำตอบอยQางละเอียดถี่ถKวน การถามนอกจากจะใหKอธิบายแลKว จะตKองถามถึงเหตุผล เปUน

การสัมภาษณ9ที่ยืดหยุQนและเปuดกวKาง เปUนการสัมภาษณ9ที่ไมQมีการกำหนดคำถามที่แนQนอนหรือตายตัว 

ผูKถามมีอิสระในการถามเพื่อใหKไดKคำตอบที่ตรงตามจุดมุQงหมายของการวิจัย (พรรณี ลีกิจวัฒนะ. 

2559: 102) 

         3.1.2.2 วิธีการสร>างเคร่ืองมือ 

        ผูKวิจัยไดKทำการศึกษาแนวคิดทฤษฎีเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวขKอง กับขKอมูลใน

ดKานอัตลักษณ9และรูปแบบผลิตภัณฑ9 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร และนำขKอมูลท่ี

เกี ่ยวขKองจากการศึกษามากำหนดขKอคำถามไวKบางสQวนซึ ่งเปUนเพียงประเด็นหลักใหKตรงตาม

วัตถุประสงค9 สQวนขKอคำถามอื่น ๆ ไมQมีการกำหนดคำถามที่แนQนอนเนื่องจากจะชQวยใหKสามารถ

ปรับเปล่ียนใหKเหมาะสมกับสถานการณ9ในการลงพ้ืนท่ีจริงและผูKตอบแตQละคน 

         3.1.2.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

        แบบสัมภาษณ9 (Interview) แบบกึ่งโครงสรKาง (Semi-structured interview) ท่ี

สรKางขึ้น ผูKวิจัยไดKนำเสนอตQออาจารย9ที่ปรึกษาเพื่อสอบถามความเหมาะสมและทำการแกKไข และนำ

ใหKผูKทรงคุณวุฒิตรวจสอบขKอคำถามตามประเด็นท่ีต้ังไวKกQอนนำไปใชKกับกลุQมตัวอยQาง 
 

   3.1.3 การเก็บรวบรวมข>อมูล 

         3.1.3.1 การศึกษาข>อมูลปฐมภูมิ 

        การสัมภาษณ9 ผูKวิจัยไดKนำแบบสัมภาษณ9 ไปทำการสัมภาษณ9กับกลุQมตัวอยQางซึ่งเปUน

ผูKใหKขKอมูล ดKานเลี้ยงโคขุน ดKานการผลิตโคขุน การจัดจำหนQายและขKอมูลอื่นๆ ซึ่งผูKวิจัยสามารถ

ปรับเปลี่ยนคำถามใหKเขKากับผูKถูกสัมภาษณ9และสถานการณ9นั้น ๆ ประกอบการจดบันทึกและอุปกรณ9

ชQวยบันทึกขKอมูลจากสถานท่ีจริง  

            3.1.3.2 การศึกษาข>อมูลปฐมภูมิ 

          ผูKวิจัยไดKทำการเก็บรวบรวมขKอมูลจากเอกสารขKางตKน หนังสือ บทความ วารสารและ

ส่ือออนไลน9ตQาง ๆ เปUนการเก็บรวบรวมขKอมูลเบ้ืองตKน เพ่ือใชKในการศึกษา 
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   3.1.4 การวิเคราะหQข>อมูล 

  การวิเคราะห9ขKอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) เปUนการนำขKอมูลที ่ไดKจาก

เครื่องมือ ที่ใชKในการวิจัย มารวบรวมและนำไปวิเคราะห9เนื้อหาในรูปแบบความเรียงสรุปผลการศึกษา

เพ่ือนำไปใชKในการวิเคราะห9และเปUนแนวทางในการออกแบบในลำดับถัดไป 

 

3.2 เพื่อออกแบบอัตลักษณ3สินคNาและบรรจุภัณฑ3สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนอง 

     แหน จังหวัดยโสธร 

 

      ผู KวิจัยไดKสรุปขKอมูลจากแหลQงขKอมูลทุติยภูมิและขKอมูลที ่ไดKจากการสัมภาษณ9และ

วิเคราะห9สาระสำคัญนำมาใชKในขั้นตอนการวิเคราะห9และออกแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9

สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร โดยมีข้ันตอนดังน้ี  
 

   3.2.1 ประชากรและกลุ.มตัวอย.าง 

     ประชากร ไดKแกQ ผูKเชี่ยวชาญดKานการออกแบบที่ประเมินความคิดเห็นที่มีตQอแบบรQาง อัต

ลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9 

   กลุQมตัวอยQาง ไดKแกQ ผูKเชี่ยวชาญดKานการออกแบบกราฟuกและบรรจุภัณฑ9ที่ใชKประเมิน

ความคิดเห็นที่มีตQออัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9ที่ผูKวิจัยไดKออกแบบขึ้น โดยใชKวิธีการเลือกแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) จากประสบการณ9ดKานการออกแบบ 6 ปbข้ึนไป 

     1. ผศ.ดร. อาณัฎ ศิริพิชญ9ตระกูล  

       อาจารย9ประจำคณะสถาป�ตยกรรมศาสตร9และการออกแบบ  

       มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  

     2. ดร.ภุชงค9 โรจน9แสงรัตน9  

       อาจารย9พิเศษดKานกราฟuกและบรรจุภัณฑ9 

     3. ผศ.ดร.ภานุวัฒน9 เสง่ียม  

       อาจารย9ประจำสาขาวิชาศิลปกรรมศาสตร9  คณะมนุษยศาสตร9และสังคมศาสตร9 

       มหาวิทยาลัยราชภัฎภูเก็ต 
 

      3.2.2 เคร่ืองมือท่ีใช>ในการวิจัย 

          3.2.2.1 ลักษณะของเคร่ืองมือ 

             เครื ่องมือที ่ใชKไดKแกQแบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ดKานการ

ออกแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9 ประเมินโดยผูKทรงคุณวุฒิดKานการออกแบบจำนวน 3 ทQาน 

ที่มีตQอรูปแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9 ใชKแบบประเมินโดย กำหนดมาตราสQวนประมานคQา 5 

ระดับ (Rating Scale) (วาโร เพ็งสวัสด์ิ. 2551: 216-217) แบQง ระดับความคิดเห็นของผู Kตอบ
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แบบสอบถาม เพื่อใหKสามารถวิเคราะห9โดยใชKสถิติไดK โดยใชKมาตรวัด แบบ Likert Scale แบQงระดับ

ความคิดเห็นออกเปUน 5 ระดับ ดังน้ี  

           4.51 - 5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมากท่ีสุด  

           3.51 - 4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับมาก  

           2.51 - 3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง  

           1.51 - 2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับนKอย  

           1.00 - 1.50 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดับนKอยท่ีสุด  

           โดยมีขKอคำถามในการประเมินตามกรอบแนวคิด 
 

          3.2.2.2 วิธีการสรKางเคร่ืองมือ  

       การสรKางเครื่องมือแบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ดKานอัตลักษณ9

สินคKาและบรรจุภัณฑ9 มีวิธีการสรKางเคร่ืองมือ ดังน้ี  

            1. ศึกษาขKอมูลท่ีเก่ียวขKองตามวัตถุประสงค9ของการวิจัย  

            2. นำขKอมูลที่ไดKจากการศึกษา มากำหนดประเด็นหัวขKอในแบบสอบถามความ

คิดเห็นจากผูKทรงคุณวุฒิดKานการออกแบบผลิตภัณฑ9 ตามกรอบแนวคิดวัตถุประสงค9 ขKอท่ี 2 เพ่ือ

ออกแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ตามกรอบแนวคิด

ของ (สุมาลี  ทองรุQงโรจน9. 2555) เพื่อใหKไดKความถูกตKองในดKานกายภาพ การทำงานของผลิตภัณฑ9 

และการเอื้ออำนวยความสะดวกสบายใหKแกQผูKใชKงานหรือในดKานความเหมาะสมในดKานรูปรQางรูปทรง 

วัสด และกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ9นั้น สามารถวิเคราะห9รูปแบบไดKดKวยการทดสอบกับผูKใชKไดKใน

ลักษณะตQาง ๆ โดยหัวขKอในการประเมิน ดังน้ี 

                2.1 การส่ือขKอความ  

                2.2 เพ่ือการป�องกันทางกายภาพ 

                2.3 ความปลอดภัยแกQผูKบริโภค 

                  2.4 ความสะดวกแกQผูKบริโภค 

            3. รวบรวมขKอมูลขKอคำถาม และพิจารณาแตQละขKอคำถามวQามีความชัดเจน

เหมาะสมกับผูKใหKขKอมูลหรือไมQ  

            4. นำขKอคำถามเสนอตQออาจารย9ที่ปรึกษาเพื่อตรวจสอบความเหมาะสมกQอน

นำมาปรับปรุบและแกKไขตQอไป 

            5. นำขKอคำถามตรวจสอบหาคQาความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของขKอคำถาม โดยผQาน 

ผูKทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบขKอคำถามท้ังหมดครอบคลุมส่ิงท่ีตKองการศึกษาหรือไมQ  

            6. ปรับขKอคำถามตามคำแนะนำของผูKทรงคุณวุฒิ โดยเลือกเฉพาะขKอคำถามท่ีดี  

            7. จัดพิมพ9แบบสอบถามฉบับสมบูรณ9 
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          3.2.2.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือเคร่ืองมือ  

      การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) ของแบบสอบถาม

ความคิดเห็น (Questionnaire) ดKานการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร ตรวจสอบโดยผูKทรงคุณวุฒิ จำนวน 3 ทQาน ไดKแกQ  

   1.  รศ.ดร. กาญจนา บุญภักด์ิ 

       อาจารย9ประจำภาควิชาครุศาสตร9อุตสาหกรรม  

       คณะครุศาสตร9อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  

       สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลKาเจKาคุณทหารลาดกระบัง  

   2. รศ.ดร. สุวรรณา เบ็งทอง 

       อาจารย9ประจำภาควิชาครุศาสตร9อุตสาหกรรม  

       คณะครุศาสตร9อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

       สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลKาเจKาคุณทหารลาดกระบัง  

    3. รศ.อรรถพร ฤทธิเกิด 

       ขKาราชการเกษียณอายุราชการ 
 

                โดยผลการตรวจสอบคุณสมบัติของเครื่องมือจากผูKทรงคุณวุฒิ ผูKวิจัยนำคำตอบมา 

คำนวณเปUนตัวเลขเพื่อคำนวณหาคQาดัชนีความสอดคลKองระหวQางขKอคำถามกับวัตถุประสงค9และกรอบ

แนวคิดในการวิจัย (Index of Item Objective Congruent: IOC) สำหรับขKอคำถามเปUนรายขKอ โดย

พิจารณาตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) และขKอแสนอแนะ (พรรณี ลีกิจ 

วัฒนะ. 2559: 110) ดังน้ี  

 +1 หมายถึง แนQใจในคำถามน้ันสอดคลKองกับคำนิยามศัพท9 

   0 หมายถึง ไมQแนQใจในคำถามน้ันสอดคลKองกับคำนิยามศัพท9 

  -1 หมายถึง แนQใจในคำถามน้ันไมQสอดคลKองกับคำนิยามศัพท9  

จากน้ันนำผลคะแนนการพิจารณามาคำนวณจากสูตร  

 

สูตรท่ีใชKในการคำนวณ  IOC = 
∑"
#

 (3.1) 

เม่ือ 

IOC แทน ดัชนีความสอดคลKอง 

R แทน คะแนนของผูKทรงคุณวุฒิแตQละคนในขKอน้ัน  

åR แทน ผลรวมคะแนนของผูKทรงคุณวุฒิทุกคนในขKอน้ัน 

n แทน จำนวนผูKทรงคุณวุฒิท่ีใหKคะแนนในขKอน้ัน 
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             คQา IOC มีคQาทศนิยมท่ีไมQเกิน 1.00 ขKอคำถามท่ีมีคQา IOC สูงกวQา 0.5 เปUนขKอ

คำถามท่ีใชKไดK และ ขKอคำถามท่ีมีคQา IOC ต่ำกวQา 0.5 ตKองแกKไขหรือตัดท้ิง  

             นำแบบสอบถามท่ีไดKผQานการตรวจสอบแลKว มาปรับปรุงแกKไขเปUนฉบับจริง กQอน

ดำเนินการเก็บขKอมูลจากกลุQมตัวอยQาง 
 

    3.2.3 การเก็บรวบรวมข>อมูล 

    นำผลสรุปขKอมูลที่ไดKจาก วัตถุประสงค9ขKอท่ี 1 การศึกษาอัตลักษณ9และรูปแบบผลิตภัณฑ9 

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธรเขKาสูQกระบวนการ วิเคราะห9ขKอมูลและออกแบบรQางภาพ

ผลิตภัณฑ9 โดยดำเนินการเก็บรวบรวมขKอมูลตามลำดับ ดังน้ี  

           3.2.3.1 การสรKางแบบรQางทางความคิด (Idea Sketch) และนำไปเสนอตQออาจารย9

ท่ีปรึกษาเพ่ือเลือกแบบรQางมาพัฒนา  

           3.2.3.2 พัฒนารูปแบบเปUน Sketch Design เพ่ือระบุขKอมูลดKานรายละเอียดของอัต

ลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร  

            3.2.3.3 นำเสนอรูปแบบผลิตภัณฑ9 (Sketch Design) จำนวน 3 รูปแบบเขKาสูQ ใน

สQวนของตารางที่อยูQในเครื่องมือแบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ดKานการออกแบบอัต

ลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

            3.2.3.4 นำแบบสอบถามความคิดเห็น (Questionnaire) ดKานการออกแบบอัต

ลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร ประเมินรูปแบบ

ดKวยผูKทรงคุณวุฒิดKานการออกแบบกราฟuกและบรรจุภัณฑ9 เพ่ือคัดเลือกรูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมาก

ท่ีสุด และนำไปผลิตตKนแบบ  

        3.3.3.5 นำแบบที่ไดKคัดเลือกมาพัฒนา (Idea Development) ตามคำแนะนำของ

ผูKทรงคุณวุฒิ ดKานการออกแบบกราฟuกและบรรจุภัณฑ9  
 

    3.2.4 การวิเคราะหQข>อมูล  

    นำผลขKอมูลที ่ ได Kจากการเก ็บรวบรวมดKวยเคร ื ่องม ือแบบสอบถามความคิดเห็น 

(Questionnaire) ของผูKทรงคุณวุฒิดKานการออกแบบกราฟuกและบรรจุภัณฑ9 ที่มีตQออัตลักษณ9สินคKา

และบรรจุภัณฑ9สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร มาวิเคราะห9โดยหาคQาเฉลี่ย (x" ) 

และสQวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) และแปรผลโดยการ บรรยาย เพ่ือคัดเลือก

เทคนิคท่ีเหมาะสมและพัฒนาสูQข้ันตอนในการออกแบบตQอไป 
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3.3 เพื่อประเมินผลการรับรูNของผูNบริโภคที่มีตRอการออกแบบอัตลักษณ3สินคNาสำหรับ 

     วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร  

  

    3.3.1 ประชากรและกลุ.มตัวอย.าง 

    ประชากร ไดKแกQ กลุQมผูKบริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑ9โคขุนจากวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร จำนวน 100 คน 

  กลุQมตัวอยQาง ไดKแกQ กลุQมผูKบริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑ9โคขุนจากวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร จำนวน 80 โดยมีการกำหนดขนาดกลุQมตัวอยQางของ (Robert V.Krejcie and Earyle 

W.Morgan, 1970: 608-609) อKางถึงใน (ธานินทร9 ศิลป�จารุ. 2551: 45) ใชKวิธีการเลือกแบบตาม

สะดวก  
 

    3.3.2 เคร่ืองมือท่ีใช>ในการวิจัย 

        3.3.2.1 ลักษณะของเคร่ืองมือ 

        แบบประเมินผลการรับรูKของผูKบริโภคที่มีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาสำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธรจำนวน 80 คน โดยขKอมูลของแบบสอบถามแบQง

ออกเปUน 3 สQวน คือ 

    ตอนท่ี 1 ขKอมูลทั่วไปของแบบสอบถาม ซึ่งเปUนแบบสอบถามประเภท ตรวจสอบ

รายการ (Check list)  

    ตอนท่ี 2 แบบประเมินผลการรับรูKของผูKบริโภคท่ีมีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKา

สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร โดยกำหนดมาตราสQวนประมานคQา 5 ระดับ 

(Rating Scale) แบQงระดับความคิดเห็นของผูKตอบแบบสอบถาม เพื่อใหKสามารถวิเคราะห9โดยใชKสถิติ

ไดK โดยใชKมาตรวัดแบบ Likert Scale แบQงระดับ ความคิดเห็นออกเปUน 5 ระดับ (วัชราภรณ9 สุริยา

ภิวัฒน9. 2560: 130) ดังน้ี  

  4.51 - 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด  

  3.51 - 4.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมาก 

  2.51 - 3.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง  

  1.51 - 2.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับนKอย 

  1.00 - 1.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับนKอยท่ีสุด  

    ตอนท่ี 3 ขKอเสนอแนะจากผูKตอบแบบประเมินผลการรับรูK  
 

        3.3.2.2 วิธีการสร>างเคร่ืองมือ  

   การสรKางเครื่องมือแบบประเมินผลการรับรูKของผูKบริโภคที่มีตQอการออกแบบอัต

ลักษณ9สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร มีวิธีการสรKางเคร่ืองมือ ดังน้ี  

1. ศึกษาขKอมูลท่ีเก่ียวขKองตามวัตถุประสงค9ของการวิจัย  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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       2. นำขKอมูลท่ีไดKจากการศึกษามากำหนดประเด็นหัวขKอในแบบประเมินผลการรับรูK

ของผูKบริโภคท่ีมีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ใหKมีความ

ครอบคลุมตามกรอบแนวคิด ตามจุดประสงค9ท่ีกำหนดไวK ข้ึนอยูQกับป�จจัยตQาง ๆ โดยสรุป (ธันยาภรณ9 

ดาจุติ และคณะ. 2561) ดังน้ี  

     2.1 ดKานการปกป�องผลิตภัณฑ9 

     2.2 ดKานความปลอดภัยแกQผูKบริโภค 

      2.3 ดKานความสะดวกแกQผูKบริโภค 

      2.4 ดKานการสQงเสริมการจำหนQาย  

      2.5 ดKานการรักษาส่ิงแวดลKอม  

       3. รวบรวมขKอมูลขKอคำถาม และพิจารณาแตQละขKอคำถามวQามีความชัดเจนเหมาะสม

กับผูKใหKขKอมูลหรือไมQ  

       4. นำขKอคำถามเสนอตQออาจารย9ที่ปรึกษาเพื่อตรวจสอบความเหมาะสมกQอนนำมา

ปรับปรุงและแกKไขตQอไป 

       5. นำขKอคำถามตรวจสอบหาคQาความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของขKอคำถาม โดยผQาน 

ผูKทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบขKอคำถามท้ังหมดครอบคลุมส่ิงท่ีตKองการศึกษาหรือไมQ  

       6. ปรับขKอคำถามตามคำแนะนำของผูKทรงคุณวุฒิ โดยเลือกเฉพาะขKอคำถามท่ีดี  

       7. จัดพิมพ9แบบสอบถามฉบับสมบูรณ9  

      3.3.2.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

     การตรวจสอบความเที ่ยงตรงเชิงเนื ้อหา (Content validity) ของแบบเพ่ือ

ประเมินผลการรับรูKของผูKบริโภคท่ีมีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนอง

แหน จังหวัดยโสธร ตรวจสอบโดยผูKทรงคุณวุฒิ จำนวน 3 ทQาน ไดKแกQ  

1.  รศ.ดร. กาญจนา บุญภักด์ิ 

อาจารย9ประจำภาควิชาครุศาสตร9อุตสาหกรรม  

คณะครุศาสตร9อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลKาเจKาคุณทหารลาดกระบัง  

2. รศ.ดร. สุวรรณา เบ็งทอง 

อาจารย9ประจำภาควิชาครุศาสตร9อุตสาหกรรม  

คณะครุศาสตร9อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลKาเจKาคุณทหารลาดกระบัง  

3. รศ.อรรถพร ฤทธิเกิด ขKาราชการเกษียณอายุราชการ  
 

              โดยผลการตรวจสอบคุณสมบัติของเครื่องมือจากผูKทรงคุณวุฒิ ผูKวิจัยนำคำตอบมา 

คำนวณเปUนตัวเลขเพื่อคำนวณหาคQาดัชนีความสอดคลKองระหวQางขKอคำถามกับวัตถุประสงค9และกรอบ
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แนวคิดในการวิจัย (Index of Item Objective Congruent: IOC) สำหรับขKอคำถามเปUนรายขKอ โดย

พิจารณาตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) และขKอแสนอแนะ (พรรณี ลีกิจ 

วัฒนะ. 2559: 110) ดังน้ี  

+1 หมายถึง แนQใจในคำถามน้ันสอดคลKองกับคำนิยามศัพท9 

  0 หมายถึง ไมQแนQใจในคำถามน้ันสอดคลKองกับคำนิยามศัพท9 

 -1 หมายถึง แนQใจในคำถามน้ันไมQสอดคลKองกับคำนิยามศัพท9  

จากน้ันนำผลคะแนนการพิจารณามาคำนวณจากสูตร  

 

สูตรท่ีใชKในการคำนวณ IOC = 
∑"
#

     (3.2) 

เม่ือ 

IOC แทน ดัชนีความสอดคลKอง 

R แทน คะแนนของผูKทรงคุณวุฒิแตQละคนในขKอน้ัน  

åR แทน ผลรวมคะแนนของผูKทรงคุณวุฒิทุกคนในขKอน้ัน 

n แทน จำนวนผูKทรงคุณวุฒิท่ีใหKคะแนนในขKอน้ัน 

           คQา IOC มีคQาทศนิยมท่ีไมQเกิน 1.00 ขKอคำถามท่ีมีคQา IOC สูงกวQา 0.5 เปUนขKอคำถาม

ท่ีใชKไดK และ ขKอคำถามท่ีมีคQา IOC ต่ำกวQา 0.5 ตKองแกKไขหรือตัดท้ิง  

              นำแบบสอบถามท่ีไดKผQานการตรวจสอบแลKว มาปรับปรุงแกKไขเปUนฉบับจริง กQอน

ดำเนินการเก็บขKอมูลจากกลุQมตัวอยQาง 
 

    3.3.3 การเก็บรวบรวมข>อมูล  

   นำตKนแบบผลิตภัณฑ9 ท่ีไดKจากข้ันตอนการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาและบรรจุภัณฑ9สำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร และเครื่องมือแบบประเมิน และผลิตภัณฑ9ตKนแบบมา

ทำการประเมินผลการรับรูKของผูKบริโภคที่มีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชนโค

ขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร จำนวน 80 คน และนำผลที่ไดKมาคำนวณเพื่อสรุปและเปรียบเทียบตาม

เกณฑ9การประเมิน 
 

    3.3.4 การวิเคราะหQข>อมูล  

        3.4.4.1 การวิเคราะห9แบบประเมินผลการรับรูKของผูKบริโภคที่มีตQอการออกแบบอัต

ลักษณ9สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร จำนวน 80 คน โดยเปUนขKอมูลของ

แบบสอบถาม ตอนท่ี 1 ขKอมูลทั่วไปของแบบสอบถาม ซึ่งเปUนแบบสอบถาม ประเภทตรวจสอบ

รายการ (Check list) นำขKอมูลที่ไดKมาวิเคราะห9โดยคQาสถิติคQาความถ่ี (Frequency) และคQารKอยละ 

(Percentage) (วาโร เพ็งสวัสด์ิ. 2551: 281-284) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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            3.4.4.2 นำผลขKอมูลที่ไดKจากการเก็บรวบรวมดKวยเครื่องมือแบบประเมินผลการรับรูK

และพึงพอใจของผูKบริโภคที่มีตQอการออกแบบอัตลักษณ9สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร (Questionnaire) มาวิเคราะห9โดย หาคQาเฉลี่ย (𝑥̅) และสQวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation: S.D.) และแปรผลโดยการ บรรยาย แปรผลการคำนวณเปรียบเทียบเกณฑ9

และการจัดอันดับการรับรูKและความความพึงพอใจ ดังน้ี 

4.51 - 5.00 หมายถึง มีการรับรูKและความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด  

3.51 - 4.50 หมายถึง มีการรับรูKและความพึงพอใจในระดับมาก  

2.51 - 3.50 หมายถึง มีการรับรูKและความพึงพอใจในระดับปานกลาง  

1.51 - 2.50 หมายถึง มีการรับรูKและความพึงพอใจในระดับนKอย  

1.00 - 1.50 หมายถึง มีการรับรูKและความพึงพอใจในระดับนKอยท่ีสุด  
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3.4 แผนผังแสดงขั้นตอนการดำเนินการวิจัย 

 

ภาพท่ี 3.1 แผนผังแสดงข้ันตอนการดำเนินการวิจัย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห,ข.อมูล 
 

ในข้ันตอนการวิเคราะห2ข3อมูล ในการศึกษาป;ญหาและความต3องการของชุมชนและใช3ข3อมูล

เพ่ือเปDนแนวทางในการออกแบบอัตลักษณ2สินค3าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน โดยมีข้ันตอน

ในการวิเคราะห2ข3อมูลดังน้ี 

 

4.1 ผลการศึกษาอัตลักษณ1และรูปแบบผลิตภัณฑ1 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร 

 

 4.1.1 ข&อมูลท่ัวไปของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน  

  ผู3วิจัยได3ลงพื้นที่ เก็บข3อมูลและแบบสัมภาษณ2สมาชิกกลุSมวิสาหกิจ และสรุปได3วSา กลุSม

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน นับเปDนกลุSมที่สSงเสริมการเลี้ยงโคขุนลูกผสมสายพันธุ2ชาร2โรเลSส2 บราห2

มัน แองกัส และวากิว ในลักษณะของโคต3นน้ำ โคกลางน้ำ และโคปลายน้ำ รวมทั้งสSงเสริมการ

จำหนSายชิ้นสSวนเน้ือโคแชSเเข็ง เนื้อโคเสียบไม3 และผลิตภัณฑ2ที่แปรรูปจากเนื้อโคขุน ได3แกS เนื้อแดด

เดียว สเตVกเนื้อ  โดยจำหนSายที่กลุSมและออกร3านจำหนSายในงานประเพณี งานมหกรรมตSางๆ ของ

จังหวัด เพื ่อเพิ ่มชSองทางการตลาด สร3างรายได3ให3แกSกลุ Sมเกษตรกร (NNT สำนักขSาวกรม

ประชาสัมพันธ2, 2564) เนื้อโคขุนที่ได3นั้นมีคุณคSาทางอาหารและปลอดภัยตSอผู3บริโภค เนื่องจากเลี้ยง

ด3วยธัญพืชตามธรรมชาติจึงสSงผลให3ไมSมีความจำเปDนต3องใช3สารเรSงเนื้อแดง นอกจากนี้ยังมีการรSวมมือ

กับสมาชิกกลุSมและคนในชุมชนโดยรSวมกันผลิตสินค3าที่ระลึก เชSน พวงกุญแจหมวกคาวบอย หมวก

คาวบอยสำหรับสวมใสS และสร3อยคอคาวบอย โดยผลิตแบบ Hand made ซึ่งได3รับความนิยมจาก

นักทSองเท่ียว ท่ีมาเยือนวิสาหกิจชุมชนแหSงน้ีเชSนเดียวกัน 

 

 
 

ภาพท่ี 4.1 แสดงสินค3าและผลิตภัณฑ2ของวิสาหกิจโคขุนหนองแหน (ภัทริกา แสงพันธุ2, 2565) 
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ภาพท่ี 4.2 แสดงภาพการเล้ียงโคขุนด3วยธัญพืช (ภัทริกา แสงพันธุ2, 2565) 

 

 นอกจากนี้จังหวัดยโสธร ยังสนับสนุนขับเคลื่อนให3กลุSมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน เปDน

ศูนย2เครือขSายการแปรรูปผลิตภัณฑ2ปศุสัตว2ประจำจังหวัด เพื่อให3เปDนแหลSงเรียนรู3การประกอบอาชีพ

ปรุงอาหารที่ทำจากเนื้อโคเปDนเมนูอาหารอีสาน รวมทั้งยังเปDนแหลSงทSองเที่ยวเชิงเกษตร ที่สร3างงาน

สร3างอาชีพให3แกSผู3สนใจได3เข3ามาเรียนรู3 สร3างรายได3ในสถานการณ2โควิด-19 อีกด3วย  

 

4.1.2 การออกแบบอัตลักษณGองคGกรเพ่ือนำมาใช&กับอัตลักษณGสินค&า 

  ด3านการออกแบบอัตลักษณ2สินค3า ผู3วิจัยได3ทำการแปรผลจากบทสัมภาษณ2 ข3อมูลจาก

เอกสารอ3างอิงและวิเคราะห2รSวมกันกับเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข3อง เพ่ือกำหนดอัตลักษณ2ของแบรนด2 

สำหรับใช3ในการออกแบบและปรับปรุงแบรนด2ให3เปDนท่ีจดจำมากย่ิงข้ึนดังน้ี 

 4.1.2.1 การกำหนดบุคลิกภาพของแบรนด2 (BRAND IDENTITY) เนื่องจากการกำหนด

บุคลิกภาพของแบรนด2สินค3าจะชSวยให3การออกแบบในสSวนอื่นๆ เปDนไปในทิศทางเดียวกันเพื่อให3เกิด

ความเปDนเอกภาพของการออกแบบ (Unity) และงSายตSอการรับรู3ของผู3บริโภค โดยจากการศึกษา

บุคลิกลักษณะของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนแหSงนี้แล3ว พบวSาสอดคล3องกับการแบSงบุคลิกภาพ

ของแบรนด2ตามแนวคิดของ Margaret Mark & Carol S. Pearson (2001) เกี ่ยวกับ Brand 

Archetype 12 กลุSม โดยวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน มีลักษณะบุคลิกที่สะท3อนออกมาถึง ตัวตน

ของแบรนด2 ในลักษณะบุคลิภาพแบบ Caregiver (แบรนด2แหSงความหSวงใย) โดยเปDนกลุSมแบรนด2

ที่ให3ความรู3สึกถึงการให3 การแบSงป;น และความหSวงใยเสมือนครอบครัว เนื่องจากมีการกSอตั้งกลุSม

จากความตั้งใจที่จะพัฒนาบ3านเกิด จนกระทั่งกSอเกิดเปDนวิสาหกิจชุมชน รักใครSเสมือนเปDน

ครอบครัวเดียวกัน มีการชSวยเหลือแบSงป;น ทำกิจกรรมรSวมกันอยSางสม่ำเสมอ เชSน การเก็บออม 

การลงทุน และสร3างสรรค2ผลิตภัณฑ2ตSางๆ รSวมกัน โดยมุSงเน3นไปที่ประโยชน2ของชุมชนเปDนสำคัญ 

ทำให3ชุมชนมีความแข็งแกรSง และไมSทิ้งใครไว3ข3างหลัง อีกทั้งยังแสดงความจริงใจตSอผู3บริโภคด3วย

การให3ข3อมูลเกี่ยวกับการเลี้ยงโคขุนที่มีมาตรฐานผSานการจัดตั้งเปDนศูนย2การเรียนรู3วิธีการเลี้ยงโค

ขุนรSวมกับภาครัฐและเอกชน มีการควบคุมคุณภาพที่สSงผลให3สินค3าเปDนมาตรฐานสากล  ปลอด

สารเรSงเนื้อแดง เลี้ยงด3วยธัญพืชซึ่งเปDนผลผลิตจากการหมุนเวียนผลผลิตของเกษตรกรในชุมชน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ซึ่งมีการพึ่งพากันและกัน จึงทำให3แบรนด2มีความเดSนชัดในเรื่องของการเปDนแบรนด2แหSงความ

หSวงใยมากท่ีสุดในท้ังหมด 12 กลุSมบุคลิกภาพ 

 

 
 

ภาพท่ี 4.3 แสดงวงล3อบุคลิกภาพของแบรนด2สินค3า ท้ัง 12 รูปแบบ 

ท่ีมา: https://lytronstrategic.com/brand-personality-vs-brand-identity. 2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 4.4 แสดงกระบวนการออกแบบอัตลักษณ2 

ท่ีมา: คูSมือการถSายทอดองค2ความรู3และนวัตกรรมสหสาขาด3านการออกแบบ. 2564 

 

  4.2.1.2 การกำหนดกลุSมเป�าหมาย (Target Group) เพ่ือใช3ในการกำหนดรูปแบบบุคลิก 

ลักษณะของกลุSมลูกค3าท่ีแบรนด2ต3องการ โดยใช3การทำ Persona เพ่ือเปDนการกำหนดทิศทางในการ

ส่ือสารทางการตลาด โดยผู3วิจัยได3วิเคราะห2จากแบบสัมภาษณ2 การลงพ้ืนท่ีและการเก็บข3อมูลจาก

โซเชียลมีเดีย สรุปได3ดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 กลุSมลูกค3าแบSงเปDน 3 กลุSมใหญSๆ ได3แกS 1. กลุSมลูกค3าในชุมชน 2. กลุSมลูกค3าจากหนSวยงานท่ี

เก่ียวข3อง  ลูกค3างานออกบูธ 3. กลุSมลูกค3าซ้ือไปจำหนSาย 

 อายุ เปDนชSวงวัยทำงาน (25-55 ป�) ท่ีมีกำลังซ้ือ เน่ืองจากเน้ือโคขุนน้ันมีราคาสูงกวSาเน้ือวัว

ธรรมดา โดยกลุSมลูกค3าประเภทหนSวยงานและร3านค3า มักจะรู3จักสินค3าและบริการผSานการ

ประชาสัมพันธ2ในหนSวยงาน เน่ืองจากวิสาหกิจชุมชนมีการรSวมจัดกิจกรรมกับภาครัฐและเอกชนอยSาง

สม่ำเสมอ เชSน สำนักงานพัฒนาชุมชน สำนักงานปศุสัตว2 รายการวิทยุ โทรทัศน2หรือส่ือออนไลน2ท่ีมัก

มาลงพ้ืนท่ีทำ Content ความรู3ด3านการเกษตร และมหาวิทยาลัย เปDนต3น  จึงเปDนการตลาดในลักษณะ

ของ ปากตSอปาก  

 จากรูปแบบการบริการของฟาร2ม จะมีลักษณะของการต3อนรับแบบโฮมสเตย2 คือเม่ือไปท่ี

ฟาร2มก็จะสามารถชิมเน้ือรสชาติเอกลักษณ2ของหนองแหน คาวบอยอีสาน ได3ด3วยสูตรการปรุง

เฉพาะตัว และอีกลักษณะจะเปDนการออกบูธจำหนSายสินค3า 

 โดยลูกค3าประจำมักจะมีประสบการณ2ในการลงพ้ืนท่ี ได3ชิมอาหารเน่ืองจากท่ีฟาร2มจะมีการ

ทำอาหารรับแขก ซ่ึงเปDนสSวนหน่ึงของการบริการ เม่ืออาหารรสชาติถูกปากแล3ว ได3ฟ;งการบรรยายถึง

การดำเนินกิจการและกระบวนการตSางๆ ภายในฟาร2ม ก็จะเห็นถึงคุณคSาของอาชีพและคุณคSาของ

ผลิตภัณฑ2 จึงตัดสินใจซ้ือสินค3า และกลับมาซ้ือซ้ำอีก 

 

4.2 ผลการออกแบบอตัลกัษณ์สินค้าและบรรจภุณัฑส์าํหรบัวิสาหกิจชมุชนโค

ขนุหนองแหน จงัหวดัยโสธร 
 

ในการออกแบบอัตลักษณ2สินค3าและบรรจุภัณฑ2สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร สามารถกกำหนดเปDนหัวข3อได3ดังตSอไปน้ี 

 4.2.1 การวิเคราะหGเพ่ือการออกแบบตราสัญลักษณG (Logo) 

  เมื่อนำข3อมูลที่ได3มาวิเคราะห2เพื่อใช3ในงานออกแบบอัตลักษณ2สินค3า อาทิ ตราสัญลักษณ2 

(Logo) สีประจำองค2กร และลวดลายกราฟ�กที่เกี่ยวข3อง ผู3วิจัยได3ตั้งชื่อแบรนด2ใหมS เพื่อให3จดจำงSาย 

สื่อถึงองค2กรที่มีหัวใจของการแบSงป;น เอื้อเฟ��อ รวมเปDนอันหนึ่งอันเดียวกัน และสามารถสะกดและ

ออกเสียงได3งSายในภาษาอังกฤษ ซึ่งเปDนภาษาสากล โดยมีลักษณะเปDนการผสมคำ โดยมีความหมาย

ดังน้ี 

Mind Beef (ไมดGบีฟ)  

แบรนด2แหSงจิตวิญญาณของโคขุน...เกษตรกรเล้ียงด3วยหัวใจ...เพ่ือเน้ือโคขุน

คุณภาพพรีเมียม พร3อมมอบส่ิงดีๆ ในทุกๆ วันให3กับคุณ 

Mindful = ให3ความสนใจ  

Identify = เอกลักษณ2พิเศษ 

Need = สนองความต3องการ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Daily = ในทุกๆ วัน 

 

จากนั้นทำการออกแบบโดยใช3ตราสัญลักษณ2เดิมเปDนต3นแบบ และนำมาออกแบบให3มีกล่ิน

อายของคาวบอย ตามสโลแกน “ คาวบอยอีสาน ตำนานโคขุน ” โดยเลือกใช3ฟอนต2ที่อนุญาตให3ใช3ใน

เชิงพาณิชย2และสามารถเข3าถึงได3จากบนเว็บ Google font ผู3วิจัยทำตารางวิเคราะห2แบรนด2ผลิตภัณฑ2

โคขุนในท3องตลาดด3วย Differentiation Checklist™ (สมชนะ กังวารจิตต2, 2021) เพื่อนำมากำหนด

ด3านการออกแบบอัตลักษณ2สินค3า สSวนสีที ่เลือกใช3จะเปDนกลุSมสีที ่สื ่อถึงเนื ้อวัวบนผลิตภัณฑ2ใน

ท3องตลาด คือ สีแดงเข3ม ดำ ขาว ทอง ซึ่งเปDนสีโทนร3อน ให3ความรู3สึกถึงแบรนด2ที่เกี่ยวกับอาหาร แตS

เลือกใช3ในสัดสSวนท่ีสร3างความแตกตSางในท3องตลาดได3 สSวนลวดลายกราฟ�ก ผู3วิจัยเลือกใช3การตัดทอน

ลายขิดลูกหวาย เพ่ือส่ือถึงวัฒนธรรมและกล่ินอายความเปDนอีสาน ดังแบบรSางตSอไปน้ี 

 

 

  
 

ภาพท่ี 4.5 แสดงการรSางแบบตราสัญลักษณ2 (Logo) (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

                  
 

ภาพท่ี 4.6  แสดงการออกแบบตราสัญลักษณ2 แบบท่ี 1 (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.7 แสดงตัวอยSางการออกแบบตราสัญลักษณ2 แบบท่ี 2 (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

 
 

ภาพท่ี 4.8  แสดงการออกแบบตราสัญลักษณ2 แบบท่ี 3 (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.9 แสดงตัวอยSางลวดลายกราฟ�กจากขิดลูกหวาย   

  ท่ีมา : https://anyflip.com/sydax/uobn/basic. 2566 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.10  แสดงตาราง Differentiation Checklist™ วิเคราะห2แบรนด2ผลิตภัณฑ2ใกล3เคียงใน 

                     อุตสาหกรรมเน้ือโคขุน (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 
 

 4.2.2 ผลการวิเคราะหGเพ่ือการออกแบบมาสคอตหรือสัญลักษณGนำโชค  

  ด3านการออกแบบมาสคอต หรือสัญลักษณ2นำโชค ได3นำแนวคิดและหลักการออกแบบ

เก่ียวกับการออกแบบมาสคอต เทรด คาแรคเตอร2 ไลน2สต๊ิกเกอร2คาแรคเตอร2และข3อมูลทางสถิติท่ี

เก่ียวข3อง มาประยุกต2ใช3 โดยสรุปแนวทางในการออกแบบมาสคอตด3วยการใช3 Mascot Design 

Canvas รSวมกับ Mascot Component Canvas ได3ผลดังน้ี  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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มาสคอตที่ออกแบบจะต3องสื ่อสารหรือเข3ากับอัตลักษณ2ขององค2กร สามารถบSงบอกถึง

แนวคิด เปDนตัวแทนขององค2กรและบริการตSอผู3พบเห็น (วราภรณ2 มามี. 2565)  โดยจากการแปรผล

ของบทสัมภาษณ2 พบวSากลุSมมีเป�าหมายที่ชัดเจนในการนำเสนอเกี่ยวกับความปลอดภัยของการผลิต

เน้ือโคขุนให3ได3มาตรฐานสากล เพ่ือขยายตลาดและต3องการสร3างสินค3าให3เปDนท่ีจดจำ โดยมุSงเน3นท่ีการ

ชSวยเหลือสังคม แสดงออกถึงมีความเปDนมิตร จริงใจในการผลิต ทำให3ผู3บริโภคสามารถไว3วางใจกับ

กระบวนการผลิตทุกขั้นตอน จึงสามารถสรุปได3วSา บุคลิกภาพของแบรนด2 มีความเปDนแบรนด2ท่ี

สะท3อนถึงตัวตนของแบรนด2 ในลักษณะบุคลิภาพแบบ Caregiver (แบรนด2แหSงความหSวงใย) ซึ่ง

สอดคล3องกับแนวคิดเกี่ยวกับการกำหนดบุคลิกภาพของเทรด คาแรคเตอร2 พบวSา หากตราสินค3า

ต3องการให3ผู3บริโภครู3สึกไว3วางใจ และมีทัศนคติที่ดีตSอตราสินค3า ตลอดจนยอมจSายเงินซื้อสินค3าใน

ราคาที่สูงกวSา ตราสินค3าควรสร3างมาสคอตที่มีบุคลิกภาพแบบจริงใจมากกวSาเชี่ยวชาญ เพราะ

บุคลิกภาพแบบความจริงใจนั้นจะนำไปสูSการเกิดความสัมพันธ2อันดีระหวSางผู3บริโภคกับตราสินค3า

ได3อยSางมีประสิทธิภาพมากกวSา (Folse, Netemeyer แลพ Burton. 2012) 

 ในเรื่องของการกำหนดกลุSมสีและอารมณ2ความรู3สึก มีงานวิจัยของประไพพรรณ เปรื่องพงษ2 

และเอื้อเอ็นดู ดิศกุล ณ อยุธยา (2559) เรื่องการออกแบบมาสคอตสำหรับงานอีเว3นท2ทางวัฒนธรรม

ของจังหวัดเชียงใหมS พบวSาข3อสรุปเรื่ององค2ประกอบของมาสคอตทางด3านการออกแบบ กลุSมอาหาร

การกิน เหมาะสมกับ ความมีสุขภาพดีและสดช่ืน กับ ความอบอุSนและรักใครS กลุSมสี จะเปDนกลุSมสีโทน

ธรรมชาติ และลักษณะลายเส3นควรเปDนแบบเวกเตอร2  นอกจากนี้จากงานวิจัยของ รุSงโรจน2 รุSงวิมลสิน 

(2558) เทรดคาร2แรคเตอร2จะเปDนที่ชื่นชอบของผู3บริโภคได3 ต3องมีบุคลิกภาพที่โดดเดSน มีลักษณะทาง

กายภาพที ่นSารักและทันสมัย มีความอารมณ2ขัน ต3องมีลักษณะของประสบการณ2รSวมที ่เกี ่ยว

เนื่องมาจากเทรดคาร2แรคเตอร2ในอดีต ซึ่งสอดคล3องกับแนวคิดของ วราภรณ2 มามี (2565) ที่ให3

ความสำคัญกับการออกแบบมาสคอตโดยมีการคำนึงถึงความโดดเดSนและการดึงดูดความสนใจ ท่ี

จำเปDนจะต3องศึกษามาสคอตในกลุSมธุรกิจเดียวกันกSอน จึงจะสามารถสร3างความแตกตSางให3กับมาส

คอตได3   

 รูปรSางลักษณะของมาสคอต จากการศึกษาของ เสาวลักษณ2 พันธบุตร (2019) เกี่ยวกับ

การศึกษาแนวคิดและรูปแบบในการสร3างสติกเกอร2คาแร็กเตอร2 เพื่อใช3ในสื่อสังคมออนไลน2สอดคล3อง

กับการรายงานผลทางสถิติของ Line Creator (2020) ที่พบวSา ผู3บริโภคมีแนวโน3มเลือกซื้อสติกเกอร2

ไลน2 รูปแบบสัตว2 มากกวSารูปแบบอื่นๆ เพิ่มขึ้น 22.06% ดังนั้น รูปแบบที่ผู3วิจัยเลือกใช3เปDนแนวทาง

ในการออกแบบจึงเปDนรูปแบบสัตว2 ท่ีมาจากรูปทรงธรรมชาติ (Original Form) 

เพศของมาสคอต จากการศึกษามาสคอตที่มีชื่อเสียงมักมีลักษณะเปDนเพศชาย ซึ่งสอดคล3อง

กับงานวิจัยของ รุSงโรจน2 รุSงวิมลสัน (2558) และ การศึกษาของ Peirce et al. (2001) พบวSาผู3บริโภค

มักชื่นชอบเทรด คาแรคเตอร2 ที่มีการระบุเพศอยSางชัดเจน ซึ่งโดยทั่วไปแล3วผู3บริโภคตSางชื่นชอบเทรด 

คาแรคเตอร2เพศชายมากกวSาเพศหญิง เนื่องจากเทรด คาแรคเตอร2เพศชายสามารถแสดงบทบาท 

ทSาทาง และอาการตSางๆได3มากกวSาเพศหญิง (รติพร คุ3มทรัพย2, 2545) แตSจากสถิติของ Line Creator 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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(2020) ที่สำรวจความชื่นชอบ Sticker Line ของคนไทย กลับพบวSา คาแรคเตอร2เพศหญิงได3รับความ

นิยม สูงเพ่ิมข้ึนกวSา 58.33%  

ดังนั้น ในเรื่องของการกำหนดเพศของมาสคอตสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ผู3วิจัย

จึงพิจารณาเกี่ยวกับลักษณะทางกายภาพและกิจกรรมตSางๆ ของคาวบอย ที่ต3องนำมาอ3างอิงในการ

ออกแบบทSาทางของมาสคอต โดยมีการโยนบSวงเชือก การเดิน การยืน การวิ่ง และอิริยาบถตSางๆ  ท่ี

หากเปDนเพศชายจะสะดวกตSอการสร3างสรรค2ทSาทางให3สอดคล3องกับแนวทางของคาแรคเตอร2มากกวSา

ซ่ึงสอดคล3องกับแนวคิดท่ีกลSาวอ3างอิงไปข3างต3นอีกด3วย 

 

 ภาพท่ี 4.11 แสดงภาพรวมสถิติสติกเกอร2ไลน2ท่ีคนไทยช่ืนชอบ ในป� 2020  

     ท่ีมา: Mascot province by Quan, 2020 

 

 จากแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบมาสคอตที่กลSาวมาข3างต3น ผู3วิจัยได3ปรับและประยุกต2ใช3 

Mascot Design Canvas ที ่บริษัท ควอน อินเตอร2เนชั ่นแนล จำกัด (Quan International 

Company Limited) บริษัทดิจิตอลคอนเทนต2ช้ันนำจากญ่ีปุ¤น ท่ีให3บริการด3านการตลาดออนไลน2และ

การตลาดที่ใช3คาแรคเตอร2 เปDนผู3พัฒนาและเผยแพรS เพื่อหาแนวทางในการออกแบบมาสคอตให3

เหมาะสมกับแบรนด2วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.12  แสดง Mascot Design Canvas (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

 เมื่อได3กำหนด Mascot Design Canvas แล3ว ผู3วิจัยได3ประยุกต2ใช3หลักการออกแบบมาส

คอต ของ วราภรณ2 มามี (2565) โดยทำเปDนตารางจำแนกองค2ประกอบของมาสคอต (Mascot 

Component Canvas) เพ่ือให3สะดวกและชัดเจนตSอการนำไปดำเนินการออกแบบมาสคอต ดังน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 4.13 แสดงตารางจำแนกองค2ประกอบในการออกแบบมาสคอต 

                  Mascot Component Canvas (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 4.14  แสดงแบบรSางมาสคอต (ภัทริกา แสงพันธุ2 2566) 

 

        
 

ภาพท่ี 4.15 แสดงแบบรSางมาสคอตท่ีคัดเลือกจำนวน 3 แบบ เพ่ือใช3ในการประเมิน 

                           (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

 4.2.3 ผลการวิเคราะหGเพ่ือการออกแบบแบบบรรจุภัณฑG 

 จากการศึกษาป;ญหาท่ีพบเก่ียวกับบรรจุภัณฑ2 จึงนำมาวิเคราะห2ข3อมูลเพ่ือหาแนวทางในการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ2 โดยผู3วิจัยได3พบป;ญหาเก่ียวกับบรรจุภัณฑ2 ดังน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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     4.2.3.1 บรรจุภัณฑ2ชำรุดเสียหาย บรรจุภัณฑ2เนื ้อโคขุนแชSเย็น มีการแตก ชำรุด

เสียหาย ระหวSางการเก็บรักษาผลิตภัณฑ2ไว3ในตู3แชSแข็ง ทำให3เกิดการปนเป��อนของสินค3า ไมSสามารถ

จัดจำหนSายได3ตามปกติ บรรจุภัณฑ2เดิมเปDนวัสดุประเภทพลาสติก PE Food Grade สำหรับใสSอาหาร

แชSเย็น ขนาด 7" x 11" (นิ้ว) โดยรอยร่ัวซึมอาจมาจากเกรดของวัสดุบรรจุภัณฑ2ที่ใช3 จึงต3องมีการ

ปรับปรุงในด3านของวัสดุบรรจุภัณฑ2 

     4.2.3.2 บรรจุภัณฑ2ขาดอัตลักษณ2 เนื่องจากบรรจุภัณฑ2ไมSมีลวดลายกราฟ�กอื่นๆ 

นอกจาก ตราสินค3า (โลโก3) ท่ีปร้ินออกจากเคร่ืองช่ังน้ำหนักดิจิตอล ท่ีจะชSวยสร3างการจดจำ และสร3าง

ความแตกตSางให3กับสินค3า โดยจากการศึกษาพบวSา หากมีการใช3เทรด คาแรคเตอร2หรือมาสคอตเปDน

ของตนเองจะทำให3ตราสินค3าโดดเดSนมีเอกลักษณ2เฉพาะตัว ซึ่งตราสินค3าของคูSแขSงในสินค3าประเภท

เดียวกันจะไมSสามารถลอกเลียนแบบได3 (รุSงโรจน2 รุSงวิมลสิน. 2558) การออกแบบคาแรคเตอร2น้ี ถือ

เปDนสSวนหนึ่งของการสร3างเสริมธุรกิจการค3าให3มีความแตกตSางไปจากกลุSมผู3แขSงขันทางการตลาด ซ่ึง

จะชSวย พัฒนาการขายให3เพ่ิมข้ึนได3 

     4.2.3.3 ไมSมีบรรจุภัณฑ2สำหรับการขนสSงหรือขายเปDน SET เน่ืองจากบรรจุภัณฑ2ท่ีพบ 

มีเพียงบรรจุภัณฑ2ช้ันท่ี 1 ซ่ึงคือบรรจุภัณฑ2ท่ีหSอหุ3มตัวสินค3าเทSาน้ัน หากมีการออกแบบบรรจุภัณฑ2ช้ัน

ท่ี 2 และบรรจุภัณฑ2ช้ันท่ี 3 เพ่ือรองรับด3านการขนสSง ก็จะชSวยให3สินค3าขายได3จำนวนเพ่ิมข้ึน และมี

โอกาสสร3างผู3ภักดีตSอแบรนด2 เน่ืองจากบรรจุภัณฑ2มีการพิมพ2ตราสินค3า มาสคอต และลวดลายกราฟ�ก

ท่ีสะท3อนถึงแบรนด2 สร3างการรับรู3ตSอผู3บริโภค ลวดลายกราฟ�กจะชSวยเพ่ิมเร่ืองราว ความเก่ียวพัน 

ความใกล3ชิด และสร3างปฏิสัมพันธ2กับผู3บริโภคได3อีกด3วย (รุSงโรจน2 รุSงวิมลสัน. 2558) 

 

 
ภาพท่ี 4.16  แสดงภาพบรรจุภัณฑ2เดิม  (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 
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     4.2.3.4 แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ2 

      จากป;ญหาท่ีกลSาวมาข3างต3น ทำให3ผู3วิจัยวิเคราะห2แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ2

สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนได3 ดังน้ี 

           4.2.3.4.1 การเปลี่ยนวัสดุบรรจุภัณฑ2 ผู3วิจัยเล็งเห็นวSา การปรับเปลี่ยนวัสดุ

บรรจุภัณฑ2จะชSวยให3การรักษาสินค3ามีคุณภาพมากยิ่งขึ้น โดยอาจมีการเพิ่มของต3นทุนขึ้นมา แตSใน

ระยะยาวจะสามารถสร3างความเชื่อมั่นให3กับกลุSมลูกค3าได3ในวงกว3างและเปDนมาตรฐานสากลโดยผู3วิจัย

เลือกใช3วัสดุบรรจุภัณฑ2ประเภทถุงสุญญากาศ ซีลขอบสามด3าน สำหรับสินค3าประเภทเนื้อโคขุนเสียบ

ไม3 เนื้อโคขุนแดดเดียวและเนื้อโคขุนสดที่มีขนาดใหญS ชSวยยืดระยะการเนSาเสียของผลิตภัณฑ2ได3 โดย

เปDนวัสดุประเภท NYLON, PP, LLDPE ความหนา 160-240 ไมครอน มีความเหนียว คงทนตSอการฉีก

ขาด กันแกVส กันความชื้น มีความใสสามารถมองเห็นอาหารได3 รับน้ำหนักได3ดี ทนตSอกรด น้ำมัน 

สามารถรักษากลิ่น รส และความสดของอาหารได3 ทนตSออุณหภูมิต่ำที่ -20 องศาเซลเซียส เหมาะกับ

การบรรจุอาหารสดอยSางเนื้อโคขุน พร3อมติดฉลากสินค3าด3วยวัสดุสติกเกอร2 PP กันน้ำ ขนาด 6.5x8 

cm. เพ่ือเพ่ิมมูลคSาให3กับตัวผลิตภัณฑ2  
 

 

 
 

ภาพท่ี 4.17  แสดงภาพวัสดุถุง Vacuum และ Sticker PP 

 

 สSวนสินค3าประเภทเนื้อโคขุนสดหั่นชิ้น จะใช3บรรจุภัณฑ2แบบถาดพลาสติกสุญญากาศ (VSP 

Tray) หรือ ถาดกระดาษแข็งสุญญากาศ (VSP Cardboard) ซึ่งมีคุณสมบัติชSวยยืดอายุสินค3าอาหาร

สด ออกไปได3 21-30 วัน โดยในถาดจะมีแผSนซับเลือด (Absorbent Pad) ที ่ช Sวยชะลอการ

เจริญเติบโตของเชื้อโรค ป�ดทับด3วยแผSนฟ�ล2ม High Barrier และดูดอากาศอVอกซิเจนออกไป โดย

รูปแบบของบรรจุภัณฑ2ทั้งสองแบบนี้จะมีรูปแบบการจัดวางลายกราฟ�กที่แตกตSางกัน โดยตัวถาด

พลาสติก จะต3องมีฉลากสินค3าพิมพ2แยกจากถาดแล3วจึงนำไปหSอหรือติดแนบบนบรรจุภัณฑ2 สSวนถาด

กระดาษจะเปDนการพิมพ2ลวดลายลงไปบนแผSนถาดกระดาษแข็งโดยตรง แล3วจึงเคลือบพลาสติกอีก

ชั้นหนึ่งกSอนนำไปรองรับผลิตภัณฑ2 สSงผลให3 การใช3บรรจุภัณฑ2แบบถาดกระดาษแข็งสุญญากาศ (VSP 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Cardboard) สามารถลดการใช3พลาสติกลงได3มากกวSาบรรจุภัณฑ2แบบปกติ ประมาณ 70-80% และ

สามารถวางสินค3าในแนวต้ังได3 พร3อมกับคุณสมบัติการเป�ดท่ีงSายกวSา 
 

 
 

ภาพท่ี 4.18  แสดงภาพวัสดุ VSP Cardboard และ VSP Tray 

ท่ีมา: (quality-sealed.com. 2023) 

 

           4.2.3.4.2 การเพิ่มอัตลักษณ2ให3บรรจุภัณฑ2 ผู3วิจัยได3ทำการออกแบบลวดลาย

กราฟ�กบนบรรจุภัณฑ2 ที่ได3แรงบันดาลใจมาจากสโลแกน “คาวบอยอีสาน ตำนานโคขุน” ของกลุSมโค

ขุนหนองแหน จึงได3นำรูปแบบของลายขิดลูกหวาย ลายขิดประจำจังหวัดยโสธรมาใช3 และมาสคอตท่ี

ได3ออกแบบขึ้นมาใหมS เพื่อเพิ่มอัตลักษณ2ให3กับสินค3าชุมชน และเลือกใช3ตัวอักษร (Font) ที่สื่อถึง

สไตล2คาวบอย โดยใช3ฟอนต2ในลักษณะที่เปDนฟอนต2มีความหนา อSานงSายและมีรูปแบบสไตล2คาวบอย 

เชSน SB-Cowboy ใช3ในสSวนของหัวข3อใหญSหรือช่ือสินค3า และใช3ฟอนต2 Kanit ในสSวนของรายละเอียด 

ซ่ึงอSานงSายและสามารถใช3ในเชิงพาณิชย2ได3 

           4.2.4.3 เพิ่มบรรจุภัณฑ2สำหรับการขนสSง ผู3วิจัยนำลวดลายที่ได3 มาออกแบบ

บนบรรจุภัณฑ2ชั้นที่ 2 เพื่อให3เกิดความสอดคล3อง ชSวยให3การรับรู3แบรนด2ของผู3บริโภคชัดเจนขึ้น ทั้งน้ี

ผู3วิจัยได3เลือกเปDนถุงพลาสติกชนิดรักษ2โลก ที่สามารถยSอยสลายได3 เปDนถุงสำหรับบรรจุสินค3า และถุง

เก็บความเย็นสกรีนลวดลายอัตลักษณ2 เพ่ือป�องกันความช้ืน  

           4.2.4.4 วิเคราะห2เพื่อสร3างความแตกตSางให3กับบรรจุภัณฑ2 ผู3วิจัยได3ทำตาราง

วิเคราะห2แบรนด2ผลิตภัณฑ2โคขุนในท3องตลาดด3วย Differentiation Checklist™ (สมชนะ กังวารจิตต2, 

2021) เพ่ือหาแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ2 และสร3างความแตกตSางให3กับสินค3าในท3องตลาด 

           4.2.4.5 กำหนดสSวนสำคัญบนบรรจุภัณฑ2ตามมาตรฐานสินค3าเกษตรและ

อาหารแหSงชาติ ผู3วิจัยได3วางรูปแบบและสSวนสำคัญบนบรรจุภัณฑ2ตามมาตรฐานสินค3าเกษตรและ

อาหารแหSงชาติ มกอช.6001-2547 จากกระทรวงเกษตรและสหกรณ2 ในสSวนท่ีผลิตภัณฑ2มีข3อมูลเพียง

พอท่ีจะกำหนดได3 ดังน้ี  

    - ฉลากต3องมีข3อความอSานได3ชัดเจน ไมSลอกหลุด โดยระบุข3อความ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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    -  ประเภทของเน้ือโคช้ินใหญS 

    - น้ำหนักสุทธิ เปDนกรัมหรือกิโลกรัม 

    - อุณหภูมิท่ีเก็บรักษา 

    - ชื่อผู3ผลิตหรือฟาร2มที่ผลิต หรือผู3จัดจำหนSาย หรือเครื่องหมายการค3า และ

สถานท่ีต้ัง 

    - ในกรณีที ่ฉลากใช3ภาษาตSางประเทศสำหรับการสSงออกสินค3า จะต3องมี

ความหมายตรงกับภาษาไทย 
 

 
ภาพท่ี 4.19  แสดงภาพรSางบรรจุภัณฑ2 (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

 
 

ภาพท่ี 4.20 แสดงภาพรSางบรรจุภัณฑ2 (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 
 

 
 

ภาพท่ี 4.21  แสดงภาพรSางบรรจุภัณฑ2 (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 4.2.4 ผลการออกแบบคีออส จัดจำหนnายสินค&า 

 การออกแบบคีออส เพ่ือเพ่ิมชSองทางการจัดจำหนSายสินค3า ในลักษณะการออกบูธกิจกรรม

ตSางๆ โดยผู3วิจัยได3วิเคราะห2ขนาดและวัสดุท่ีเหมาะสม รวมถึงรูปลักษณ2ท่ีอยูSภายใต3แนวคิด “คาวบอย

อีสาน ตำนานโคขุน” ดังน้ี 

     4.2.4.1 ด3านขนาด ด3วยรูปแบบการใช3งานท่ีต3องมีเตาสำหรับยSางเน้ือโคขุน  และต3อง

ขนย3ายสะดวกผู3วิจัยจึงกำหนดขนาดจากการจัดวางตามหลัการยศาสตร2 และความสะดวกในการ

เคล่ือนย3ายและต้ังบูธ โดยมีขนาด กว3างxยาวxสูง เทSากับ 0.75x2.0x1.8m. โดยความสูงของโตVะจะอยูS

ท่ี 0.75 m. จากพ้ืน 

     4.2.4.2 ด3านวัสดุ เน่ืองจากมีการใช3โตVะในการวางเตายSาง จึงควรป�ดท็อปโตVะด3วยวัสดุ

ไมSลามไฟอยSางลามิเนต เน่ืองจากมีสีสันและลวดลายสวยงาม ไมSซีดจางงSาย ต3านทานตSอสารเคมีและ

การเกิดคราบ ทนตSอความร3อนและความช้ืน ทนทานตSอการขัดถูและขีดขSวน ทนทานตSอแรงกระแทก 

บำรุงรักษาและทำความสะอาดงSาย  

   - โครงสร3างเปDนเหล็กเบาที่สามารถถอดประกอบได3และไม3พลาสวูดทำสีประดับ

ตกแตSง 

   - โครงสร3างสำหรับงานกราฟ�ก เปDนสติกเกอร2ติดบนแผSนพลาสวูดขนาดบาง 

      4.2.4.3 ด3านกราฟ�ก  ประดับตกแตSงด3วยสีประจำองค2กร และภาพมาสคอตสร3างเปDน 

สแตนด้ี มีป�ายแนะนำโปรโมช่ัน ซ้ือ 10 แถม 1 เปDนต3น 

 

 
 

ภาพท่ี 4.22 แสดงรูปแบบร3านจัดจำหนSายสินค3ารูปแบบเดิม (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.23 แสดงแบบรSางร3านจัดจำหนSายสินค3า (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

  
 

ภาพท่ี 4.24 แสดงรูปแบบของคีออสจำหนSายสินค3า โครงสร3างและกราฟ�กท่ีเก่ียวข3อง  

               (ภัทริกา แสงพันธุ2. 2566) 

 

 เม่ือได3ทำการออกแบบภาพรSางแล3วผู3วิจัยจึงได3นำรูปแบบของโลโก3 มาสคอต บรรจุภัณฑ2และ

ซุ3มจำหนSาย (Kiosk) ไปประเมินโดยผู3เช่ียวชาญด3านการออกแบบ 

 

 
 

ภาพท่ี 4.25 แสดงกราฟ�กและตราสัญลักษณ2รูปแบบท่ี 1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.1 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบกราฟ�กและตราสัญลักษณ2โดยผู3เช่ียวชาญ 

 ท้ัง 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 1) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. ช่ือสินค3างSายตSอการจดจำ ทันสมัย และส่ือความหมาย

ท่ีดี 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

2. ตราสัญลักษณ2มีเอกลักษณ2สวยงาม ดึงดูดใจ 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

3. ตราสัญลักษณ2จดจำได3ดีและงSายตSอการนำไปใช3 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

4. สีสันมีความเหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

5. รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

6. ลวดลายกราฟ�กสะท3อนถึงอัตลักษณ2สินค3าและชุมชน 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

7. ลวดลายกราฟ�กสอดคล3องกับแบรนด2สินค3าและ

ผลิตภัณฑ2 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

8. มีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด สามารถสร3างจุดขายได3ใน

ท3องตลาด 
4.33 0.58 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.72 0.44 มากท่ีสุด 
 

  จากตารางท่ี 4.1 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.72 และสSวนเล่ียนเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.44 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ด3านสีสันมี

ความเหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 และ ด3านรูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม มีระดับผลการ

ประเมินมากท่ีสุดคือ 5.00 สSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 0.00 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.26 แสดงกราฟ�กและตราสัญลักษณ2รูปแบบท่ี 2 

 

ตารางท่ี 4.2 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบกราฟ�กและตราสัญลักษณ2โดยผู3เช่ียวชาญ 

 ท้ัง 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 2) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. ช่ือสินค3างSายตSอการจดจำ ทันสมัย และส่ือความหมาย

ท่ีดี 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

2. ตราสัญลักษณ2มีเอกลักษณ2สวยงาม ดึงดูดใจ 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

3. ตราสัญลักษณ2จดจำได3ดีและงSายตSอการนำไปใช3 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

4. สีสันมีความเหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

5. รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

6. ลวดลายกราฟ�กสะท3อนถึงอัตลักษณ2สินค3าและชุมชน 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

7. ลวดลายกราฟ�กสอดคล3องกับแบรนด2สินค3าและ

ผลิตภัณฑ2 
4.33 0.58 มาก 

8. มีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด สามารถสร3างจุดขายได3ใน

ท3องตลาด 
4.33 0.58 มาก 

เฉล่ีย 4.59 0.58 มากท่ีสุด 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  จากตารางท่ี 4.2 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.59 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.58 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ช่ือสินค3างSาย

ตSอการจดจำ ทันสมัย และส่ือความหมายท่ีดี ด3านตราสัญลักษณ2มีเอกลักษณ2สวยงาม ดึงดูดใจ ด3าน

ตราสัญลักษณ2จดจำได3ดีและงSายตSอการนำไปใช3 ด3านสีสันมีความเหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 

ด3านรูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม และ ด3านลวดลายกราฟ�กสะท3อนถึงอัตลักษณ2สินค3าและชุมชน

มีระดับผลการประเมินมากท่ีสุดคือ 4.67 สSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 0.58 

 

 
 

ภาพท่ี 4.27 แสดงกราฟ�กและตราสัญลักษณ2รูปแบบท่ี 3 

 

ตารางท่ี 4.3 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบกราฟ�กและตราสัญลักษณ2โดยผู3เช่ียวชาญ 

 ท้ัง 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 3) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. ช่ือสินค3างSายตSอการจดจำ ทันสมัย และส่ือความหมาย

ท่ีดี 
4.33 1.15 มาก 

2. ตราสัญลักษณ2มีเอกลักษณ2สวยงาม ดึงดูดใจ 4.33 1.15 มาก 

3. ตราสัญลักษณ2จดจำได3ดีและงSายตSอการนำไปใช3 4.33 1.15 มาก 

4. สีสันมีความเหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 4.33 1.15 มาก 

5. รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม 4.33 1.15 มาก 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.3 (ตSอ) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

6. ลวดลายกราฟ�กสะท3อนถึงอัตลักษณ2สินค3าและชุมชน 4.33 1.15 มาก 

7. ลวดลายกราฟ�กสอดคล3องกับแบรนด2สินค3าและ

ผลิตภัณฑ2 
4.33 1.15 มาก 

8. มีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด สามารถสร3างจุดขายได3ใน

ท3องตลาด 
4.00 1.00 มาก 

เฉล่ีย 4.29 1.13 มาก 
  

   จากตารางท่ี 4.3 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมาก โดยมีคSาเทSากับ 

4.29 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 1.13 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ช่ือสินค3างSายตSอการ

จดจำ ทันสมัย และส่ือความหมายท่ีดี ด3านตราสัญลักษณ2มีเอกลักษณ2สวยงาม ดึงดูดใจ ด3านตรา

สัญลักษณ2จดจำได3ดีและงSายตSอการนำไปใช3 ด3านสีสันมีความเหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 ด3าน

รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม ด3านลวดลายกราฟ�กสะท3อนถึงอัตลักษณ2สินค3าและชุมชน และด3าน

ลวดลายกราฟ�กสอดคล3องกับแบรนด2สินค3าและผลิตภัณฑ2 มีระดับผลการประเมินในระดับมากคือ 

4.33 สSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 1.13 

 

 
 

ภาพท่ี 4.28 แสดงมาสคอต (สัญลักษณ2นำโชค) รูปแบบท่ี 1 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.4 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ2นำโชค) โดย 

 ผู3เช่ียวชาญท้ัง 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 1) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. มาสคอตแสดงออกถึงความคิดสร3างสรรค2 ส่ือ

ความหมายและแนวคิดในการออกแบบได3อยSางเหมาะสม 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

2. มาสคอตมีความสวยงาม โดดเดSน ดึงดูดความสนใจ 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

3. มาสคอตมีรูปรSางสัดสSวนท่ีเหมาะสม 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

4. มาสคอตมีลักษณะท่ีงSายตSอการจดจำ 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

5. การแตSงกายของมาสคอตสะท3อนถึงอัตลักษณ2ของ

ชุมชน 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

6. รูปแบบของมาสคอต สอดคล3องกับผลิตภัณฑ2 และแบ

รนด2สินค3า สามารถสะท3อนอัตลักษณ2ของสินค3าได3 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

7. งSายตSอการผลิตและบำรุงรักษา 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

8. มาสคอตมีความเหมาะสมในการนำไปใช3งานได3อยSาง

หลากหลาย ท้ังออนไลน2และออฟไลน2 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

9. มาสคอตมีความนSาเช่ือถือ และเปDนมิตร 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.74 0.45 มากท่ีสุด 
 

 จากตารางท่ี 4.4 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.74 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.45 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา มาสคอตมี

ความสวยงาม โดดเดSน ดึงดูดความสนใจ  และการแตSงกายของมาสคอตสะท3อนถึงอัตลักษณ2ของ

ชุมชนมีระกับการประเมินสูงท่ีสุดในระดับ ดีมากมีคSาเฉล่ีย 5.00 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 

0.00

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.29 แสดงมาสคอต (สัญลักษณ2นำโชค) รูปแบบท่ี 2 

 

ตารางท่ี 4.5 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ2นำโชค) โดย 

 ผู3เช่ียวชาญท้ัง 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 2) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. มาสคอตแสดงออกถึงความคิดสร3างสรรค2 ส่ือ

ความหมายและแนวคิดในการออกแบบได3อยSางเหมาะสม 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

2. มาสคอตมีความสวยงาม โดดเดSน ดึงดูดความสนใจ 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

3. มาสคอตมีรูปรSางสัดสSวนท่ีเหมาะสม 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

4. มาสคอตมีลักษณะท่ีงSายตSอการจดจำ 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

5. การแตSงกายของมาสคอตสะท3อนถึงอัตลักษณ2ของ

ชุมชน 
4.33 0.58 มากท่ีสุด 

6. รูปแบบของมาสคอต สอดคล3องกับผลิตภัณฑ2 และแบ

รนด2สินค3า สามารถสะท3อนอัตลักษณ2ของสินค3าได3 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

7. งSายตSอการผลิตและบำรุงรักษา 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

8. มาสคอตมีความเหมาะสมในการนำไปใช3งานได3อยSาง

หลากหลาย ท้ังออนไลน2และออฟไลน2 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

9. มาสคอตมีความนSาเช่ือถือ และเปDนมิตร 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.63 0.58 มากท่ีสุด 
 

  จากตารางท่ี 4.5 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.63 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.58 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ด3านมาสคอต 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แสดงออกถึงความคิดสร3างสรรค2 ส่ือความหมายและแนวคิดในการออกแบบได3อยSางเหมาะสม ด3าน

มาสคอตมีความสวยงาม โดดเดSน ดึงดูดความสนใจ ด3านมาสคอตมีรูปรSางสัดสSวนท่ีเหมาะสม ด3านมาส

คอตมีลักษณะท่ีงSายตSอการจดจำ ด3านรูปแบบของมาสคอต สอดคล3องกับผลิตภัณฑ2 และแบรนด2สินค3า 

สามารถสะท3อนอัตลักษณ2ของสินค3าได3 ด3านความงSายตSอการผลิตและบำรุงรักษา ด3านมาสคอตมีความ

เหมาะสมในการนำไปใช3งานได3อยSางหลากหลาย ท้ังออนไลน2และออฟไลน2 และมาสคอตมีความ

นSาเช่ือถือ และเปDนมิตร มีระดับผลการประเมินในระดับมากท่ีสุด คือ 4.67 และสSวนเบ่ียงเบน

มาตรฐานเทSากับ 0.58 
 

 
 

ภาพท่ี 4.30 แสดงมาสคอต (สัญลักษณ2นำโชค) รูปแบบท่ี 3 

 

ตารางท่ี 4.6 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ2นำโชค) โดย 

 ผู3เช่ียวชาญท้ัง 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 3) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. มาสคอตแสดงออกถึงความคิดสร3างสรรค2 ส่ือ

ความหมายและแนวคิดในการออกแบบได3อยSางเหมาะสม 
4.33 0.58 มาก 

2. มาสคอตมีความสวยงาม โดดเดSน ดึงดูดความสนใจ 4.00 1.00 มาก 

3. มาสคอตมีรูปรSางสัดสSวนท่ีเหมาะสม 4.33 0.58 มาก 

4. มาสคอตมีลักษณะท่ีงSายตSอการจดจำ 4.00 1.00 มาก 

5. การแตSงกายของมาสคอตสะท3อนถึงอัตลักษณ2ของ

ชุมชน 
4.33 0.58 มาก 

6. รูปแบบของมาสคอต สอดคล3องกับผลิตภัณฑ2 และแบ

รนด2สินค3า สามารถสะท3อนอัตลักษณ2ของสินค3าได3 
4.00 1.00 มาก 

7. งSายตSอการผลิตและบำรุงรักษา 4.33 0.58 มาก 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.6 (ตSอ) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

8. มาสคอตมีความเหมาะสมในการนำไปใช3งานได3อยSาง

หลากหลาย ท้ังออนไลน2และออฟไลน2 
4.33 0.58 มาก 

9. มาสคอตมีความนSาเช่ือถือ และเปDนมิตร 4.33 0.58 มาก 

เฉล่ีย 4.22 0.72 มาก 
  

   จากตารางท่ี 4.6 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมาก โดยมีคSาเทSากับ 

4.22 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.72 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ด3านมาสคอตแสดงอ

อกถึงความคิดสร3างสรรค2 ส่ือความหมายและแนวคิดในการออกแบบได3อยSางเหมาะสม ด3านมาสคอ

ตมีรูปรSางสัดสSวนท่ีเหมาะสม ด3านการแตSงกายของมาสคอตสะท3อนถึงอัตลักษณ2ของชุมชน ด3านความ

งSายตSอการผลิตและบำรุงรักษา ด3านมาสคอตมีความเหมาะสมในการนำไปใช3งานได3อยSางหลากหลาย 

ท้ังออนไลน2และออฟไลน2 และด3านมาสคอตมีความนSาเช่ือถือ และเปDนมิตร มีระดับผลการประเมินใน

ระดับมาก คือ 4.33 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 0.58 

 

 
 

ภาพท่ี 4.31 แสดงบรรจุภัณฑ2รูปแบบท่ี 1 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.7 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบบรรจุภัณฑ2 โดยผู3เช่ียวชาญท้ัง 3 ทSาน  

 (รูปแบบท่ี 1) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. บรรจุภัณฑ2สามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศน2ของตรา

สินค3าได3อยSางชัดเจน 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

2. บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนถึงเร่ืองราวของผลิตภัณฑ2

ได3 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

3. บรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสมกับตำแหนSงของตราสินค3า 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑ2มีความสอดคล3องกับตราสินค3า 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

5. บรรจุภัณฑ2สามารถสSงเสริมภาพลักษณ2ของตราสินค3า

และผลิตภัณฑ2ได3 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

6. บรรจุภัณฑ2มีแนวคิดท่ีเหมาะสม โดดเดSน 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

7. บรรจุภัณฑ2มีรูปทรงท่ีมีความสวยงาม  ตอบสนองการ

ขนสSง เก็บรักษาและประชาสัมพันธ2 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

8. บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนบุคลิกของกลุSมเป�าหมายได3 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

9. วัสดุของบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสม ปกป�องผลิตภัณฑ2

ได3 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.92 0.13 มากท่ีสุด 
 

 จากตารางท่ี 4.7 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.92 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.13 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา                   

ด3านบรรจุภัณฑ2สามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศน2ของตราสินค3าได3อยSางชัดเจน ด3านบรรจุภัณฑ2         

มีความเหมาะสมกับตำแหนSงของตราสินค3า ด3านบรรจุภัณฑ2มีความสอดคล3องกับตราสินค3า ด3านบรรจุ

ภัณฑ2สามารถสSงเสริมภาพลักษณ2ของตราสินค3าและผลิตภัณฑ2ได3 ด3านบรรจุภัณฑ2มีแนวคิดท่ีเหมาะสม 

โดดเดSน ด3านบรรจุภัณฑ2มีรูปทรงท่ีมีความสวยงาม  ตอบสนองการขนสSง เก็บรักษาและประชาสัมพันธ2 

และ ด3านวัสดุของบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสม ปกป�องผลิตภัณฑ2ได3 มีระดับผลการประเมินในระดับ

มากท่ีสุด คือ 5.00 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 0.00 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.32 แสดงบรรจุภัณฑ2รูปแบบท่ี 2 

 

ตารางท่ี 4.8 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบบรรจุภัณฑ2 โดยผู3เช่ียวชาญท้ัง 3 ทSาน  

 (รูปแบบท่ี 2) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. ระดับความคิดเห็น 

1. บรรจุภัณฑ2สามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศน2ของตรา

สินค3าได3อยSางชัดเจน 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

2. บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนถึงเร่ืองราวของผลิตภัณฑ2

ได3 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

3. บรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสมกับตำแหนSงของตราสินค3า 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑ2มีความสอดคล3องกับตราสินค3า 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

5. บรรจุภัณฑ2สามารถสSงเสริมภาพลักษณ2ของตราสินค3า

และผลิตภัณฑ2ได3 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

6. บรรจุภัณฑ2มีแนวคิดท่ีเหมาะสม โดดเดSน 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

7. บรรจุภัณฑ2มีรูปทรงท่ีมีความสวยงาม  ตอบสนองการ

ขนสSง เก็บรักษาและประชาสัมพันธ2 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

8. บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนบุคลิกของกลุSมเป�าหมายได3 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

9. วัสดุของบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสม ปกป�องผลิตภัณฑ2

ได3 
4.67 0.58 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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   จากตารางท่ี 4.8 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.67 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.58 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ด3านบรรจุ

ภัณฑ2สามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศน2ของตราสินค3าได3อยSางชัดเจน ด3านบรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อน

ถึงเร่ืองราวของผลิตภัณฑ2ได3 ด3านบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสมกับตำแหนSงของตราสินค3า ด3านบรรจุ

ภัณฑ2มีความสอดคล3องกับตราสินค3า ด3านบรรจุภัณฑ2สามารถสSงเสริมภาพลักษณ2ของตราสินค3าและ

ผลิตภัณฑ2ได3 ด3านบรรจุภัณฑ2มีแนวคิดท่ีเหมาะสม โดดเดSน ด3านบรรจุภัณฑ2มีรูปทรงท่ีมีความสวยงาม  

ตอบสนองการขนสSง เก็บรักษาและประชาสัมพันธ2 ด3านบรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนบุคลิกของ

กลุSมเป�าหมายได3และ ด3านวัสดุของบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสม ปกป�องผลิตภัณฑ2ได3 มีระดับผลการ

ประเมินในระดับมากท่ีสุด คือ 4.67 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 0.58 
 

 
ภาพท่ี 4.33 แสดงบรรจุภัณฑ2รูปแบบท่ี 3 

 

ตารางท่ี 4.9 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบบรรจุภัณฑ2 โดยผู3เช่ียวชาญท้ัง 3 ทSาน  

 (รูปแบบท่ี 3) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. บรรจุภัณฑ2สามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศน2ของตรา

สินค3าได3อยSางชัดเจน 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

2. บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนถึงเร่ืองราวของผลิตภัณฑ2

ได3 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

3. บรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสมกับตำแหนSงของตราสินค3า 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑ2มีความสอดคล3องกับตราสินค3า 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.9 (ตSอ) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

5. บรรจุภัณฑ2สามารถสSงเสริมภาพลักษณ2ของตราสินค3า

และผลิตภัณฑ2ได3 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

6. บรรจุภัณฑ2มีแนวคิดท่ีเหมาะสม โดดเดSน 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

7. บรรจุภัณฑ2มีรูปทรงท่ีมีความสวยงาม  ตอบสนองการ

ขนสSง เก็บรักษาและประชาสัมพันธ2 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

8. บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนบุคลิกของกลุSมเป�าหมายได3 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

9. วัสดุของบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสม ปกป�องผลิตภัณฑ2

ได3 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.96 0.06 มากท่ีสุด 
  

   จากตารางท่ี 4.9 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.96 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.06 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ด3านบรรจุ

ภัณฑ2สามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศน2ของตราสินค3าได3อยSางชัดเจน ด3านบรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อน

ถึงเร่ืองราวของผลิตภัณฑ2ได3 ด3านบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสมกับตำแหนSงของตราสินค3า ด3านบรรจุ

ภัณฑ2มีความสอดคล3องกับตราสินค3า ด3านบรรจุภัณฑ2สามารถสSงเสริมภาพลักษณ2ของตราสินค3าและ

ผลิตภัณฑ2ได3 ด3านบรรจุภัณฑ2มีแนวคิดท่ีเหมาะสม โดดเดSน ด3านบรรจุภัณฑ2มีรูปทรงท่ีมีความสวยงาม  

ตอบสนองการขนสSง เก็บรักษาและประชาสัมพันธ2 และ ด3านวัสดุของบรรจุภัณฑ2มีความเหมาะสม 

ปกป�องผลิตภัณฑ2ได3 มีระดับผลการประเมินในระดับมากท่ีสุด คือ 5.00 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน

เทSากับ 0.00 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.34 แสดง คีออสจำหนSายสินค3ารูปแบบท่ี 1 

 

ตารางท่ี 4.10 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบคีออส จำหนSายสินค3า โดยผู3เช่ียวชาญท้ัง  

 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 1) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. โครงสร3าง วัสดุ มีความแข็งแรงเหมาะกับการใช3งาน 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

2. ตำแหนSงของตราสินค3าบนคีออสมีความเหมาะสม 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

3. ลวดลายกราฟ�กบนคีออสสอดคล3องกับแบรนด2สินค3า

และผลิตภัณฑ2 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

4. รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด 

สามารถสร3างจุดขายได3ในท3องตลาด 
5.00 0.00 มากท่ีสุด 

5. สะดวกตSอการใช3งาน การจัดเก็บ และการเคล่ือนย3าย 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.93 0.12 มากท่ีสุด 

  จากตารางท่ี 4.10 ผลการประเมินจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีคSา

เทSากับ 4.93 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.12 หากพิจารณารายข3อแล3ว พบวSา ด3านโครงสร3าง 

วัสดุ มีความแข็งแรงเหมาะกับการใช3งาน ด3านตำแหนSงของตราสินค3าบนคีออสมีความเหมาะสม ด3าน

ลวดลายกราฟ�กบนคีออสสอดคล3องกับแบรนด2สินค3าและผลิตภัณฑ2 ด3านรูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด 

มีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด สามารถสร3างจุดขายได3ในท3องตลาด มีระดับผลการประเมินในระดับมากท่ีสุด 

คือ 5.00 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทSากับ 0.00  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี 4.35 แสดง คีออสจำหนSายสินค3ารูปแบบท่ี 2 

 

ตารางท่ี 4.11 ผลการประเมินความคิดเห็นด3านการออกแบบคีออส จำหนSายสินค3า โดยผู3เช่ียวชาญท้ัง  

 3 ทSาน (รูปแบบท่ี 2) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินรูปแบบของ

ผลิตภัณฑG (N=3) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. โครงสร3าง วัสดุ มีความแข็งแรงเหมาะกับการใช3งาน 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

2. ตำแหนSงของตราสินค3าบนคีออสมีความเหมาะสม 4.67 0.58 มากท่ีสุด 

3. ลวดลายกราฟ�กบนคีออสสอดคล3องกับแบรนด2สินค3า

และผลิตภัณฑ2 
4.33 0.58 มาก 

4. รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด 

สามารถสร3างจุดขายได3ในท3องตลาด 
4.33 0.58 มาก 

5. สะดวกตSอการใช3งาน การจัดเก็บ และการเคล่ือนย3าย 4.33 0.58 มาก 

เฉล่ีย 4.47 0.58 มาก 
  

   จากตารางท่ี 4.11 ผลการประเมินความคิดเห็นจากผู3เช่ียวชาญโดยภาพรวมมีคSาเฉล่ีย

ระดับมาก โดยมีคSาเทSากับ 4.47 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทSากับ 0.58 หากพิจารณารายข3อแล3ว 

พบวSา ด3านโครงสร3าง วัสดุ มีความแข็งแรงเหมาะกับการใช3งาน และด3านตำแหนSงของตราสินค3าบนคี

ออสมีความเหมาะสม มีระดับผลการประเมินในระดับมากท่ีสุด คือ 4.67 และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน

เทSากับ 0.58 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.3 ผลการรับรูKของผูKบริโภคที่มีตOอการออกแบบอัตลักษณ1สินคKาสำหรับวิสาหกิจชุมชน

โคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

 

     จากการออกแบบอัตลักษณ2สินค3าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

ผู3วิจัยได3ทำการประเมินผลการรับรู3ของผู3บริโภคที่มีตSอการออกแบบอัตลักษณ2สินค3าสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร โดยใช3แบบสอบถามทางออนไลน2ให3ผู3บริโภคประเมินทั้งหมด

จำนวน 80 คน โดยมีการกำหนดขนาดกลุSมตัวอยSางของ (Robert V.Krejcie and Earyle W.Morgan, 

1970: 608-609) อ3างถึงใน (ธานินทร2 ศิลป°จารุ. 2551: 45) ใช3วิธีการเลือกแบบตามสะดวก มีผลการ

วิเคราะห2 ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 4.12 แสดงจำนวนและคSาร3อยละข3อมูลผลการรับรู3จากผู3บริโภคท่ีมีตSอการออกแบบอัตลักษณ2 

 สินค3าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

ข&อมูลท่ัวไป จำนวน (80 คน) คnาร&อยละ 

1. เพศ 

 ชาย 

 หญิง 

 LGBTQ 

 

30 

44 

6 

 

37.50 

55.00 

7.50 

รวม 80 100 

2. อายุ 

 21-25 ป� 

 26-30 ป� 

 31-35 ป� 

 36 ป�ข้ึนไป 

 

24 

24 

14 

18 

 

30.00 

30.00 

17.50 

22.50 

รวม 80 100 

3. อาชีพ 

 นักเรียน/นักศึกษา 

 ข3าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

 นักธรุกิจ/ค3าขาย 

 พนักงานบริษัท 

 เกษตรกร 

 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

 

15 

38 

6 

10 

1 

10 

 

18.75 

47.50 

7.50 

12.50 

1.25 

12.50 

รวม 80 100 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.12 (ตSอ) 

ข&อมูลท่ัวไป จำนวน (80 คน) คnาร&อยละ 

4. รายได& (ตnอเดือน) 

 ต่ำกวSา 15,000 บาท/เดือน 

 15,000-20,000 บาท/เดือน 

 20,001-25,000 บาท/เดือน 

 25,001-30,000 บาท/เดือน 

 30,001 บาท/เดือน ข้ึนไป 

 

30 

20 

7 

3 

18 

 

40.00 

25.00 

8.75 

3.75 

22.50 

รวม 80 100 
  

      จากตารางท่ี 4.12 ข3อมูลท่ัวไปของผู3ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 80 คน แบSงเปDน เพศชาย 

จำนวน 30 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 37.5 เพศหญิงจำนวน 44 คิดเปDนคSาร3อยละ 55.0 เพศLGBTQ 

จำนวน 6 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 7.5 อายุของผู3ตอบแบบสอบถามแบSงเปDนอายุ 21-25 ป� จำนวน 24 

คน คิดเปDนคSาร3อยละ อายุ 30 26-30 ป� จำนวน 24 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 30 อายุ 31-35 ป� จำนวน 

14 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 17.5 อายุ 36 ป�ข้ึนไป จำนวน 18 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 22.5 อาชีพของ

ผู3ตอบแบบสอบถามแบSงเปDน นักเรียน/นักศึกษา จำนวน 15 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 18.75 ข3าราชการ/

พนักงานรัฐวิสาหกิจ จำนวน 38 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 47.50 นักธรุกิจ/ค3าขาย จำนวน 6 คน คิดเปDน

คSาร3อยละ 7.50 พนักงานบริษัท จำนวน 10 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 12.50 เกษตรกร จำนวน 1 คน คิด

เปDนคSาร3อยละ 1.25 อ่ืนๆ โปรดระบุ 10 คิดเปDนคSาร3อยละ 12.50 รายได3เฉล่ียตSอเดือนของผู3ตอบ

แบบสอบถามแบSงเปDน รายได3ต่ำกวSา 15,000 บาท/เดือน จำนวน 30 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 40 รายได3

15,000-20,000 บาท/เดือน จำนวน 20 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 25 รายได3 20,001-25,000 บาท/เดือน 

จำนวน 7 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 8.75 รายได3 25,001-30,000 บาท/เดือน จำนวน 3 คน คิดเปDนคSา

ร3อยละ 3.75 รายได3 30,001 บาท/เดือน ข้ึนไป จำนวน 18 คน คิดเปDนคSาร3อยละ 22.50 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงผลประเมินการรับรู3จากผู3บริโภคท่ีมีตSอการออกแบบอัตลักษณ2สินค3าสำหรับ 

 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินการรับรู& (n=80) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. การรับรู&และความพึงพอใจในการออกแบบกราฟvกและตราสัญลักษณG 

1.1. ช่ือสินค3างSายตSอการจดจำ ทันสมัย และส่ือ

ความหมายท่ีดี 

4.55 0.63 
มากท่ีสุด 

1.2. ตราสัญลักษณ2และลวดลายกราฟ�กมีเอกลักษณ2

สวยงาม ดึงดูดใจ 

4.56 0.59 
มากท่ีสุด 

1.3. ตราสัญลักษณ2และลวดลายกราฟ�ก  สร3างการจดจำ

ได3ดี 

4.54 0.61 
มากท่ีสุด 

1.4. ตราสินค3าและลวดลายกราฟ�กมีสีสัน สวยงาม 

เหมาะสมกับแบรนด2และผลิตภัณฑ2 

4.61 0.60 
มากท่ีสุด 

1.5. ตราสินค3าและลวดลายกราฟ�กมีเอกลักษณ2ท่ีเดSนชัด 

สามารถสร3างจุดขายได3ในท3องตลาด ชSวยสร3างความ

สะดวกในการซ้ือซ้ำ 

4.60 0.60 

มากท่ีสุด 

1.6. ตราสินค3าและลวดลายกราฟ�กสSงเสริมภาพลักษณ2

ของแบรนด2สินค3าและผลิตภัณฑ2 ได3อยSางเหมาะสม 

4.59 0.56 
มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.58 0.60 มากท่ีสุด 

2.การรับรู&และความพึงพอใจในการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณGนำโชค) 

2.1 มาสคอตส่ือถึงแบรนด2และผลิตภัณฑ2ได3อยSาง

เหมาะสม 4.46 0.71 
มาก 

2.2 มาสคอตมีความสวยงาม โดดเดSน ดึงดูดความสนใจ 4.53 0.71 มากท่ีสุด 

2.3 มาสคอตชSวยให3ผลิตภัณฑ2และบรรจุภัณฑ2มีความ

นSาสนใจ โดดเดSน เปDนเอกลักษณ2 สามารถสร3างจุดขายใน

ท3องตลาดได3 4.51 0.69 

มากท่ีสุด 

2.4 มาสคอตมีลักษณะท่ีงSายตSอการจดจำ 4.51 0.71 มากท่ีสุด 

2.5 รูปแบบของมาสคอต สอดคล3องกับผลิตภัณฑ2 และ

แบรนด2สินค3า สามารถสะท3อนอัตลักษณ2ของสินค3าได3 4.49 0.71 
มาก 

เฉล่ีย 4.50 0.70 มาก 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.13 (ตSอ) 

รายการประเมิน 

ผลการประเมินการรับรู& (n=80) 

𝒙" S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

3. การรับรู&และความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑG 

3.1 บรรจุภัณฑ2สามารถสะท3อนถึงเร่ืองราวของผลิตภัณฑ2

ได3อยSางเหมาะสม 4.51 0.67 
มากท่ีสุด 

3.2 บรรจุภัณฑ2มีความสวยงาม นSาสนใจและสะดุดตา 4.61 0.60 มากท่ีสุด 

3.3 บรรจุภัณฑ2กระตุ3นการซ้ือซ้ำ มีเอกลักษณ2ท่ีผู3บริโภค

สามารถจดจำสินค3าได3งSาย สามารถสร3างจุดขายได3ใน

ท3องตลาด 4.61 0.56 

มากท่ีสุด 

3.4 บรรจุภัณฑ2มีภาพมาสคอตชSวยเพ่ิมความนSาสนใจ 

โดดเดSน แตกตSาง ให3กับแบรนด2 4.56 0.63 
มากท่ีสุด 

3.5 บรรจุภัณฑ2ชSวยให3เลือกซ้ือสินค3าได3สะดวกสบาย   

งSายข้ึน 4.68 0.49 
มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.60 0.59 มากท่ีสุด 

4. การรับรู&และความพึงพอใจในด&านการออกแบบคีออส จำหนnายสินค&า 

4.1 ตำแหนSงตราสินค3าบนคีออสมีความเหมาะสม 4.71 0.53 มากท่ีสุด 

4.2 รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มีเอกลักณ2ท่ีเดSนชัด 

สามารถสร3างจุดขายในท3องตลาดได3 4.68 0.54 
มากท่ีสุด 

4.3 รูปแบบคีออสสะท3อนถึงอัตลักษณ2ของแบรนด2 4.59 0.61 มากท่ีสุด 

4.4 คีออสสามารถสะท3อนเร่ืองราวของแบรนด2   รวมถึง

รายละเอียดของสินค3าและบริการได3อยSางเหมาะสม 4.64 0.55 
มากท่ีสุด 

เฉล่ีย 4.65 0.56 มากท่ีสุด 

เฉล่ียรวม 4.58 0.61 มากท่ีสุด 
  

จากตารางที่ 4.13 ผลการรับรู3จากผู3บริโภคที่มีตSอการออกแบบอัตลักษณ2สินค3าสำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร โดยภาพรวมอยูSในระดับมากที่สุดโดยมีคSาเฉลี่ย (𝑥̅= 

4.58) และสSวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.61) หากพิจารณารายด3านพบวSาการรับรู3และความพึง

พอใจในด3านการออกแบบคีออส จำหนSายสินค3ามีระดับคะแนนมากที่สุดโดยมีคSา เฉลี่ย (𝑥̅= 4.65) 

และสSวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.56) แสดงให3เห็นวSาการส่ือสารด3วยอัตลักษณ2ของผลิตภัณฑ2ผSาน

การขายแบบเสนอรูปลักษณ2ท่ีชัดเจนสามารถดึงดูดความสนใจของผู3บริโภคได3เปDนอยSางดี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 
 

บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข4อเสนอแนะ 

 
             จากการศึกษาออกแบบอัตลักษณ0สินค5า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนครั้งน้ี 

ผู5วิจัยได5ทำการสรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัยและรวบรวมข5อเสนอแนะในการวิจัยโดยมีเนื้อหา

รายละเอียดด5านตMางๆ ดังน้ี 

 

5.1 สรุปผลการศึกษาอัตลักษณ4และรูปแบบผลิตภัณฑ4 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน  

     จังหวัดยโสธร 

 

              ซ่ึงเปQนไปตามผลการวิเคราะห0ข5อมูลตามแตMละวัตถุประสงค0ของการวิจัย ดังน้ี 

              5.1.1 สรุปผลการศึกษาข1อมูลท่ัวไปของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

     1. กลุMมวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน นับเปQนกลุMมที่สMงเสริมการเลี้ยงโคขุนลูกผสมสาย

พันธุ0ชาร0โรเลMส0 บราห0มัน แองกัส และวากิว ในลักษณะของโคต5นน้ำ โคกลางน้ำ และโคปลายน้ำ 

รวมทั้งสMงเสริมการจำหนMายชิ้นสMวนเนื้อโคแชMเเข็ง เนื้อโคเสียบไม5 และผลิตภัณฑ0ที่แปรรูปจากเนื้อโค

ขุน ได5แกM เนื้อแดดเดียว สเตYกเนื้อ  โดยจำหนMายที่กลุMมและออกร5านจำหนMายในงานประเพณี งาน

มหกรรมตMางๆ ของจังหวัด เพื่อเพิ่มชMองทางการตลาด สร5างรายได5ให5แกMกลุMมเกษตรกร (NNT สำนัก

ขMาวกรมประชาสัมพันธ0, 2564) เนื ้อโคขุนที ่ได5นั ้นมีคุณคMาทางอาหารและปลอดภัยตMอผู 5บริโภค 

เนื่องจากเลี้ยงด5วยธัญพืชตามธรรมชาติจึงสMงผลให5ไมMมีความจำเปQนต5องใช5สารเรMงเนื้อแดง นอกจากน้ี

ยังมีการรMวมมือกับสมาชิกกลุMมและคนในชุมชนโดยรMวมกันผลิตสินค5าที่ระลึก เชMน พวงกุญแจหมวก

คาวบอย หมวกคาวบอยสำหรับสวมใสM และสร5อยคอคาวบอย โดยผลิตแบบ Hand made ซึ่งได5รับ

ความนิยมจากนักทMองเท่ียว ท่ีมาเยือนวิสาหกิจชุมชนแหMงน้ีเชMนเดียวกัน 

              2. การออกแบบอัตลักษณ0องค0กรเพื่อนำมาใช5กับอัตลักษณ0สินค5า ด5านการออกแบบอัต

ลักษณ0สินค5า ผู5วิจัยได5ทำการแปรผลจากบทสัมภาษณ0 ข5อมูลจากเอกสารอ5างอิงและวิเคราะห0รMวมกัน

กับเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข5อง เพื่อกำหนดอัตลักษณ0ของแบรนด0 สำหรับใช5ในการออกแบบและ

ปรับปรุงแบรนด0ให5เปQนที่จดจำมากยิ่งขึ้น การกำหนดบุคลิกภาพของแบรนด0สินค5าจะชMวยให5การ

ออกแบบในสMวนอ่ืนๆ เปQนไปในทิศทางเดียวกันเพ่ือให5เกิดความเปQนเอกภาพของการออกแบบ (Unity) 

และงMายตMอการรับรู5ของผู5บริโภค การกำหนดรูปแบบบุคลิก ลักษณะของกลุMมลูกค5าที่แบรนด0ต5องการ 

โดยใช5การทำ Persona เพ่ือเปQนการกำหนดทิศทางในการส่ือสารทางการตลาด  
  

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  5.1.2 สรุปผลการออกแบบอัตลักษณGสินค1าและบรรจุภัณฑGสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน จังหวัดยโสธร  

   ซ่ึงเปQนไปตามผลการวิเคราะห0ข5อมูลตามแตMละวัตถุประสงค0ของการวิจัย ดังน้ี 

             1. การออกแบบตราสัญลักษณ0 (Logo) เมื ่อนำข5อมูลที ่ได5มาวิเคราะห0เพื ่อใช5ในงาน

ออกแบบอัตลักษณ0สินค5า อาทิ ตราสัญลักษณ0 (Logo) สีประจำองค0กร และลวดลายกราฟuกท่ี

เกี่ยวข5อง ผู5วิจัยได5ตั้งชื่อแบรนด0ใหมM เพื่อให5จดจำงMาย สื่อถึงองค0กรที่มีหัวใจของการแบMงปvน เอื้อเฟwxอ 

รวมเปQนอันหนึ ่งอันเดียวกัน และสามารถสะกดและออกเสียงได5ง Mายในภาษาอังกฤษ ซึ ่งเปQน

ภาษาสากล โดยมีลักษณะเปQนการผสมคำ ด5านลวดลายกราฟuก มีการใช5ลวดลายขิดและสีประจำ

องค0กรกระจายอยูMในงานออกแบบทุกชิ้น เพื่อเปQนองค0ประกอบในการประสานงานออกแบบในหนMวย

อ่ืนๆ เข5าไว5ด5วยกัน เกิดเปQนเอกภาพ 

   2. การออกแบบมาสคอตหรือสัญลักษณ0นำโชค ด5านการออกแบบมาสคอต หรือสัญลักษณ0

นำโชค ได5นำแนวคิดและหลักการออกแบบเกี่ยวกับการออกแบบมาสคอต เทรด คาแรคเตอร0 ไลน0

สติ๊กเกอร0คาแรคเตอร0และข5อมูลทางสถิติที่เกี่ยวข5อง มาประยุกต0ใช5 โดยสรุปแนวทางในการออกแบบ

มาสคอตด5วยการใช5 Mascot Design Canvas รMวมกับ Mascot Component Canvas มาสคอตท่ีอ

อกแบบจะต5องสื่อสารหรือเข5ากับอัตลักษณ0ขององค0กร สามารถบMงบอกถึงแนวคิด เปQนตัวแทนของ

องค0กรและบริการตMอผู5พบเห็น โดยจากการแปรผลของบทสัมภาษณ0 พบวMากลุMมมีเป�าหมายที่ชัดเจน

ในการนำเสนอเกี่ยวกับความปลอดภัยของการผลิตเนื้อโคขุนให5ได5มาตรฐานสากล เพื่อขยายตลาด

และต5องการสร5างสินค5าให5เปQนที่จดจำ โดยมุMงเน5นที่การชMวยเหลือสังคม แสดงออกถึงมีความเปQนมิตร 

ให5ความรู5เกี่ยวกับโภชนาการและข5อมูลเกี่ยวกับแบรนด0 จริงใจในการผลิต ทำให5ผู5บริโภคสามารถ

ไว5วางใจกับกระบวนการผลิตทุกข้ันตอน 

             3. การออกแบบแบบบรรจุภัณฑ0 การปรับเปลี่ยนวัสดุบรรจุภัณฑ0จะชMวยให5การรักษาสินค5า

มีคุณภาพมากยิ่งขึ้น โดยอาจมีการเพิ่มของต5นทุนขึ้นมา แตMในระยะยาวจะสามารถสร5างความเชื่อม่ัน

ให5กับกลุMมลูกค5าได5ในวงกว5างและเปQนมาตรฐานสากลโดยผู5วิจัยเลือกใช5วัสดุบรรจุภัณฑ0ประเภทถุง

สุญญากาศ ซีลขอบสามด5าน สำหรับสินค5าประเภทเนื้อโคขุนเสียบไม5 เนื้อโคขุนแดดเดียวและเนื้อโค

ขุนสดที่มีขนาดใหญM ชMวยยืดระยะการเนMาเสียของผลิตภัณฑ0ได5 โดยเปQนวัสดุประเภท NYLON, PP, 

LLDPE ความหนา 160-240 ไมครอน มีความเหนียว คงทนตMอการฉีกขาด กันแกYส กันความชื้น มี

ความใสสามารถมองเห็นอาหารได5 รับน้ำหนักได5ดี ทนตMอกรด น้ำมัน สามารถรักษากลิ่น รส และ

ความสดของอาหารได5 ทนตMออุณหภูมิต่ำที่ -20 องศาเซลเซียส เหมาะกับการบรรจุอาหารสดอยMาง

เนื้อโคขุน พร5อมติดฉลากสินค5าด5วยวัสดุสติกเกอร0 PP กันน้ำ ขนาด 9x11.5 cm. หรือ 7x8.5 cm. 

เพื่อเพิ่มมูลคMาให5กับตัวผลิตภัณฑ0 สMวนสินค5าประเภทเนื้อโคขุนสดหั่นชิ้น จะใช5บรรจุภัณฑ0แบบ ถาด

กระดาษแข็งสุญญากาศ (VSP Cardboard) ซึ่งมีคุณสมบัติชMวยยืดอายุสินค5าอาหารสด ออกไปได5 21-

30 วัน โดยในถาดจะมีแผMนซับเลือด (Absorbent Pad) ที่ชMวยชะลอการเจริญเติบโตของเชื้อโรค ปuด

ทับด5วยแผMนฟuล0ม High Barrier และดูดอากาศอYอกซิเจนออกไป โดยรูปแบบของบรรจุภัณฑ0นี้ สMวน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ถาดกระดาษจะเปQนการพิมพ0ลวดลายลงไปบนแผMนถาดกระดาษแข็งโดยตรง แล5วจึงเคลือบพลาสติก

อีกชั้นหนึ่งกMอนนำไปรองรับผลิตภัณฑ0 สMงผลให5 การใช5บรรจุภัณฑ0แบบถาดกระดาษแข็งสุญญากาศ 

(VSP Cardboard) สามารถลดการใช5พลาสติกลงได5มากกวMาบรรจุภัณฑ0แบบปกติ ประมาณ 70-80% 

และสามารถวางสินค5าในแนวตั้งได5 พร5อมกับคุณสมบัติการเปuดที่งMายกวMา มีการชูตราสินค5าที่สื่อถึง

ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ0 ไมMใช5สารเรMงเนื้อแดง 100% ชMวยสร5างความเชื่อมั่นให5กับผู5บริโภค อีก

ทั้งข5อความแสดงถึงการสร5างคุณคMาในการชMวยเหลือชุมชน ด5วยข5อความ “สนับสนุนเกษตรกรไทย” 

เพื่อสร5างคุณคMาให5กับสินค5าไทยให5สามารถแขMงขันกับเน้ือโคนำเข5าจากตMางประเทศ ที่มีการลดภาษี

นำเข5า FTA หรือเขตการค5าเสรี ในปvจจุบันได5 มีการใช5ภาพประกอบที่แสดงถึงสินค5าเมื่อปรุงสุกแล5ว 

ให5ผู5บริโภคเห็นภาพการนำไปประกอบอาหารงMายขึ้น นอกจากนี้มีการใสMข5อความและภาพประกอบ

เก่ียวกับวิธีการปรุงเน้ือสMวนตMางๆ เพ่ือสร5างความสะดวกในการนำไปใช5ของผู5บริโภคได5 

             4. การออกแบบคีออส จัดจำหนMายสินค5า เพื ่อเพิ ่มชMองทางการจัดจำหนMายสินค5า ใน

ลักษณะการออกบูธกิจกรรมตMางๆ ด5านขนาด ด5วยรูปแบบการใช5งานที่ต5องมีเตาสำหรับยMางเนื้อโคขุน  

และต5องขนย5ายสะดวก ผู 5วิจัยจึงกำหนดขนาดจากการจัดวางตามหลักการยศาสตร0 ด5านวัสดุ 

เนื่องจากมีการใช5โตYะในการวางเตายMาง จึงควรปuดท็อปโตYะด5วยวัสดุไมMลามไฟอยMางลามิเนต เนื่องจาก

มีสีสันและลวดลายสวยงาม ไมMซีดจางงMาย ต5านทานตMอสารเคมีและการเกิดคราบ ทนตMอความร5อน

และความชื้น ทนทานตMอการขัดถูและขีดขMวน ทนทานตMอแรงกระแทก ประกอบงMาย เคลื่อนย5าย

สะดวก บำรุงรักษาและทำความสะอาดงMาย 
 

 5.1.3 สรุปผลการรับรู1ของผู1บริโภคที่มีตQอการออกแบบอัตลักษณGสินค1าสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

  จากผู5ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 80 คน ผลการรับรู5จากผู5บริโภคที่มีตMอการออกแบบอัต

ลักษณ0สินค5าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร โดยภาพรวมอยูMในระดับมากที่สุด

โดยมีคMาเฉลี่ย (𝑥̅= 4.58) และสMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.61) หากพิจารณารายด5านพบวMาการ

รับรู5และความพึงพอใจในด5านการออกแบบคีออส จำหนMายสินค5ามีระดับคะแนนมากที่สุดโดยมีคMา 

เฉลี่ย (𝑥̅= 4.65) และสMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.56) รองลงมาเปQนด5านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ0 โดยมีคMา เฉลี่ย (𝑥̅= 4.60) และสMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.59) การออกแบบกราฟuกและ

ตราสัญลักษณ0 โดยมีคMา เฉลี่ย (𝑥̅= 4.58) และสMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.60) และด5านการ

ออกแบบมาสคอต โดยมีคMา เฉลี่ย (𝑥̅= 4.50) และสMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.70) ตามลำดับ 

แสดงให5เห็นวMาการสื่อสารด5วยอัตลักษณ0ของผลิตภัณฑ0ผMานการขายแบบเสนอรูปลักษณ0ที่ชัดเจน

สามารถดึงดูดความสนใจของผู5บริโภคได5เปQนอยMางดี เน ื ่องจากคีออสเป Qนผลงานการออกแบบท่ี

รวบรวมงานกราฟuกทุกชิ้น โดยนำมาจัดองค0ประกอบเข5าไว5ด5วยกันเพื่อสะท5อนให5เห็นอัตลักษณ0สินค5า

ของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนท้ังหมด ซ่ึงคีออสเปQนจุดสัมผัสภาพแวดล5อมท่ีแบรนด0เปQนผู5กำหนด 

(Environmental  touchpoint)  จึงสามารถสะท5อนเรื ่องราวและตัวตนของแบรนด0ได5  (ปuยชาติ  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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อิศรภักดี, 2559) สMงผลให5ผู5บริโภครับรู5เรื่องราวและคุณคMาของผลงานได5อยMางชัดเจน ตอบสนองตMอ

การรับรู5ของผู5บริโภค จึงสรุปได5วMา การออกแบบคีออสนั้นสะท5อนถึงภาพรวมของลวดลายกราฟuกท่ี

สามารถสะท5อนอัตลักษณ0สินค5าได5 มีความเปQนเอกภาพ ทำให5งMายตMอการรับรู5และการจดจำ อันเปQน

จุดเริ่มต5นและจะสMงผลให5เกิดความสำเร็จในการสร5างแบรนด0 ที่หากผู5บริโภครับรู5ถึงคุณคMาของแบรนด0 

จะทำให5เกิดการซื้ออีกนับครั้งไมMถ5วนและเกิดการขยายวงกว5างอยMางไมMจำกัดในยุคดิจิตอล โดยผลการ

รับรู5และความพึงพอใจตMอการออกแบบคีออส ระดับมากที่สุดไปหาผลการรับรู5และความพึงพอใจน5อย

ที่สุด มีลำดับดังน้ีคือ  ตำแหนMงตราสินค5าบนคีออสมีความเหมาะสม ,รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มี

เอกลักณ0ที่เดMนชัด สามารถสร5างจุดขายในท5องตลาดได5 ,คีออสสามารถสะท5อนเรื่องราวของแบรนด0 

รวมถึงรายละเอียดของสินค5าและบริการได5อยMางเหมาะสม และรูปแบบคีออสสะท5อนถึงอัตลักษณ0ของ

แบรนด0 ตามลำดับ ซ่ึงแตMละสMวนมีความเก่ียวข5องกับการออกแบบอัตลักษณ0สินค5าในรูปแบบอ่ืนๆ รMวม

อยูMด5วย  

 

5.2 อภิปรายผลการศึกษาอัตลักษณ4และรูปแบบผลิตภัณฑ4 วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนอง 

     แหน จังหวัดยโสธร 

 

  ในการซ่ึงอภิปรายผล ผู5วิจัยได5ทำการอภิปรายผลตามวัตถุประสงค0ของการวิจัย ดังน้ี 

            5.2.1 การอภิปรายผลจากการศึกษาอัตลักษณGและรูปแบบผลิตภัณฑG วิสาหกิจชุมชนโค

ขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

   จากการศึกษาข5อมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิ การกำหนดบุคลิกภาพของแบรนด0สินค5าจะชMวยให5

การออกแบบในสMวนอื่นๆ เปQนไปในทิศทางเดียวกันเพื่อให5เกิดความเปQนเอกภาพของการออกแบบ 

(Unity) และงMายตMอการรับรู5ของผู5บริโภค โดยจากการศึกษาบุคลิกลักษณะของวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหนแหMงนี้แล5ว พบวMาสอดคล5องกับการแบMงบุคลิกภาพของแบรนด0ตามแนวคิดของ Margaret 

Mark & Carol S. Pearson (2001) เกี่ยวกับ Brand Archetype 12 กลุMม โดยวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน มีลักษณะบุคลิกที ่สะท5อนออกมาถึง ตัวตนของแบรนด0 ในลักษณะบุคลิภาพแบบ 

Caregiver (แบรนด0แหMงความหMวงใย) โดยเปQนกลุMมแบรนด0ที่ให5ความรู5สึกถึงการให5 การแบMงปvน และ

ความหMวงใยเสมือนครอบครัว เนื ่องจากมีการกMอตั ้งกลุ Mมจากความตั ้งใจที ่จะพัฒนาบ5านเกิด 

จนกระทั่งกMอเกิดเปQนวิสาหกิจชุมชน รักใครMเสมือนเปQนครอบครัวเดียวกัน มีการชMวยเหลือแบMงปvน 

ทำกิจกรรมรMวมกันอยMางสม่ำเสมอ ซึ่งสอดคล5องกับแนวคิด การสร5างแบรนด0 4.0 (ปuยะชาติ อิศร

ภักดี, 2559) กลMาววMา สายสัมพันธ0ที่ยั่งยืนระหวMางผู5บริโภคและแบรนด0อาจมีจุดเริ่มต5นมาจาก

บุคลิกภาพท่ีชัดเจนและมีชีวิตของแบรนด0  
 

  5.2.2 การอภิปรายผลจากการออกแบบอัตลักษณGสินค1าและบรรจุภัณฑGสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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  การออกแบบโดยใช5ตราสัญลักษณ0เดิมเปQนต5นแบบ และนำมาออกแบบให5มีกลิ่นอายของ

คาวบอย ตามสโลแกน “ คาวบอยอีสาน ตำนานโคขุน ” โดยเลือกใช5ฟอนต0ที่อนุญาตให5ใช5ในเชิง

พาณิชย0และสามารถเข5าถึงได5จากบนเว็บ Google font ผู5วิจัยทำตารางวิเคราะห0แบรนด0ผลิตภัณฑ0โค

ขุนในท5องตลาดด5วย Differentiation Checklist™ ซึ่งสอดคล5องกับแนวคิดของ (สมชนะ กังวารจิตต0. 

2564) เพ่ือนำมากำหนดด5านการออกแบบอัตลักษณ0สินค5า สMวนสีท่ีเลือกใช5จะเปQนกลุMมสีท่ีส่ือถึงเน้ือวัว

บนผลิตภัณฑ0ในท5องตลาด คือ สีแดงเข5ม ดำ ขาว ทอง ซึ่งเปQนสีโทนร5อน ให5ความรู5สึกถึงแบรนด0ท่ี

เกี ่ยวกับอาหาร แตMเลือกใช5ในสัดสMวนที่สร5างความแตกตMางในท5องตลาดได5 สMวนลวดลายกราฟuก 

เลือกใช5การตัดทอนลายขิดลูกหวาย เพื่อสื่อถึงวัฒนธรรมและกลิ่นอายความเปQนอีสาน การออกแบบ

มาสคอต (สัญลักษณ0นำโชค) ที่ออกแบบจะต5องสื่อสารหรือเข5ากับอัตลักษณ0ขององค0กร สามารถบMง

บอกถึงแนวคิด เปQนตัวแทนขององค0กรและบริการตMอผู5พบเห็น สอดคล5องกับแนวคิดของ (วราภรณ0 

มามี. 2565) การออกแบบบรรจุภัณฑ0ชั้นที่ 2 และบรรจุภัณฑ0ชั้นที่ 3 เพื่อรองรับด5านการขนสMง จะ

ชMวยให5สินค5าขายได5จำนวนเพ่ิมข้ึน และมีโอกาสสร5างผู5ภักดีตMอแบรนด0 เน่ืองจากบรรจุภัณฑ0มีการพิมพ0

ตราสินค5า มาสคอต และลวดลายกราฟuกที่สะท5อนถึงแบรนด0 สร5างการรับรู5ตMอผู5บริโภค ลวดลาย

กราฟuกจะชMวยเพิ่มเรื่องราว ความเกี่ยวพัน ความใกล5ชิด และสร5างปฏิสัมพันธ0กับผู5บริโภคได5 ซ่ึง

สอดคล5องกับแนวคิดของ (รุMงโรจน0 รุMงวิมลสัน. 2558) และการออกแบบคีออส เพื่อเพิ่มชMองทางการ

จัดจำหนMายสินค5า ในลักษณะการออกบูธกิจกรรมตMาง ๆ มีองค0ประกอบที่สำคัญคือ โครงสร5าง วัสดุ 

และกราฟuกซ่ึงสอดคล5องกับแนวคิดของ (อุดมศักด์ิ สาริบุตร. 2549: 10-12) 
 

  5.2.3 การอภิปรายผลการรับรู1ของผู1บริโภคที่มีตQอการออกแบบอัตลักษณGสินค1าสำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

  จากการสอบถามผู5บริโภคที่มีตMอการออกแบบอัตลักษณ0สินค5าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน จังหวัดยโสธร การรับรู5และความพึงพอใจโดยภาพรวมท่ีผู5บริโภคมีอยูMในระดับมากที่สุดน้ัน 

สามารถแสดงได5วMาอัตลักษณ0สินค5าสร5างการรับรู5ที่ดีที่ประกอบไปด5วย กราฟuกและตราสัญลักษณ0 มาส

คอต (สัญลักษณ0นำโชค) บรรจุภัณฑ0 และคีออสจำหนMายสินค5า สอดคล5องกับแนวคิดของ (Margaret 

Mark & Carol S. Pearson. 2001) (สมชนะ กังวารจิตต0. 2564) (วราภรณ0 มามี. 2565) และ (ประ

ไพพรรณ เปรื่องพงษ0 และเอื้อเอ็นดู ดิศกุล ณ อยุธยา. 2559) และผลการประเมินการรับรู5 สอดคล5อง

กับ แนวคิดการรับรู5ของแบรนด0ของ (ปuยชาติ อิศรภักดี. 2559) โดยสะท5อนให5เห็นถึงประสิทธิภาพใน

การแนะนำตัวของแบรนด0 ไมMวMาจะเปQน ชื่อหรือสัญลักษณ0ของแบรนด0ที่โดดเดMน ซึ่งชMวยให5ผู5บริโภค

สนใจและจดจำแบรนด0ได5งMายมากยิ่งขึ้น การรับรู5จึงถูกใช5เปQนตัวชี้วัดและเปQนเครื่องมือในการสร5างแบ

รนด0ในระดับมวลชน ในแบรนด0ที่มีอยูMแล5วแตMต5องการปรับภาพลักษณ0ใหมเพื่อให5แบรนด0มีความสด

ใหมMมากขึ้น (Brand rejuvenating) และการสะท5อนให5เห็นวMาแบรนด0มีองค0ประกอบอยMางโดดเดMน 

ชัดเจน และสะดุดตา หรือกMอให5เกิดความรู5สึกมากพอที่จะทำให5ผู5บริโภครับรู5ถึงการมีตัวตนอยูMของแบ

รนด0 (Brand Existence) ซึ ่งเปQนผลมาจากการท่ีให5ความสำคัญในด5านการออกแบบและใช5การ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผสมผสานระบบอัตลักษณ0ของแบรนด0 โดยเฉพาะอยMางยิ่งเม่ืออัตลักษณ0ดังกลMาวเชื่อมโยงกับชื่อหรือ

สัญลักษณ0บางอยMางที่มีลักษณะเฉพาะ ทำให5ผู5บริโภคสามารถบMงชี้อัตลักษณ0ของสินค5าที่มาจากแบ

รนด0ที่นMาจดจำได5 และความยั่งยืนของแบรนด0นั้นเปQนผลลัพธ0จากการวางรากฐานที่แข็งแรง ค5นหา

ตัวตนท่ีชัดเจน และทำให5แบรนด0มีชีวิต ให5ความสำคัญกับการสร5างสายสัมพันธ0กับผู5บริโภค  

  โดยสรุป การสร5างแบรนด0สินค5าให5นMาจดจำ มีองค0ประกอบที่สร5างการรับรู5ให5กับผู5บริโภค 

อันประกอบไปด5วยเร่ืองราวและคุณคMาของแบรนด0 นำไปสูMการออกแบบตราสัญลักษณ0 มีมาสคอตชMวย

เชื่อมความสัมพันธ0และสื่อสารกับผู5บริโภค มีสินค5าที่มีบรรจุภัณฑ0ที่ปลอดภัย โดดเดMน ทันสมัย และมี

จุดจำหนMายสินค5าท่ีโดดเดMนสะดุดตา สะท5อนอัตลักษณ0ของสินค5าท้ังหมดได5  

 

5.3 ขKอเสนอแนะในงานวิจัย 

            จากการวิจัย ผู5วิจัยมีข5อเสนอแนะเพื่อการนำผลการวิจัยไปใช5 และ ข5อเสนอแนะในการทำ

วิจัยคร้ังตMอไป ดังน้ี   
 

  5.3.1 ข1อเสนอแนะในการนำผลวิจัยใปใช1 

  จากการวิจัยเรื่อง การออกแบบอัตลักษณ0สินค5า สำหรับวิสาหกิจโคขุนหนองแหน ผู5วิจัยมี

ข5อเสนอแนะดังน้ี 

1. ด1านการออกแบบ   ผู5ท่ีสนใจด5านการออกแบบเก่ียวกับแบรนด0สินค5าตลอดจนการออก 

แบบมาสคอตสามารถนำ Mascot Canvas และ Differentiation Checklist™  ไปใช5ในการวางแผน

และกำหนดอัตลักษณ0ของสินค5าได5 กลMาวคือ ในการออกแบบจำเปQนต5องคำนึงถึงภาพรวมของผลงาน

ให5โดดเดMน เปQนท่ีนMาจดจำ โดยเร่ิมจากการกำหนดตำแหนMงของแบรนด0 กำหนดบุคลิกภาพของแบรนด0 

นำไปสู Mการออกแบบมาสคอตและลวดลายกราฟuกที ่สอดคล5องกัน ซึ ่งจะชMวยให5การออกแบบมี

ประสิทธิภาพและงMายตMอการวางแผนมากย่ิงข้ึน 

2. ด1านการนำไปใช1งาน ผู5วิจัยแบMงตามหัวข5อ ดังน้ี 

2.1  วิสาหกิจชุมชน  วิสาหกิจชุมชนสามารถนำแนวทางในการออกแบบไปใช5งานตาม 

รูปแบบที่ผู 5วิจัยจำแนกไว5ได5 เพื่อตMอยอดไปสูMการสร5างแบรนด0สินค5าให5มีความโดดเดMนนMาจดจำมี

องค0ประกอบพร5อมใช5งานในการสื่อสารทางการตลาดทั้งออฟไลน0และออนไลน0 สามารถนำไปตMอยอด

สูMการสร5างธุรกิจ แฟรนไชส0 ( Franchise) ได5 

2.2   ผู1ผลิตและจัดจำหนQาย  ผู5ผลิตและจัดจำหนMาย  สามารถนำผลวิจัยไปใช5ในการ 

แนะนำผู5ประกอบการอิสระ และเสนอแนวทางการปรึกษาแบรนด0ให5กับลูกค5าเพื่อเปQนมาตรฐาน

เบ้ืองต5นของสินค5าท่ีจะวางจำหนMายได5 

2.3  ผู1บริโภค ผู5บริโภคสามารถนำผลวิจัยไปใช5ในการสังเกตุรูปแบบแบรนด0สินค5าตMางๆ  

เพ่ือเปQนความรู5 และสามารถนำไปประยุกต0ใช5ในการตMอยอดธุรกิจหรือสร5างแบรนด0สMวนตัวได5 
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   5.3.2 ข1อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังตQอไป 

   1. ในการทำวิจัยครั้งตMอไป ผู5ที่สนใจสามารถศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ0และลวดลาย

กราฟuกที่มีการคำนึงถึงหลักการยศาสตร0ที่เหมาะสมสำหรับผู5สูงอายุเพิ่มเติม เพื่อตMอยอดและสอดรับ

กับการเข5าสูMสังคมผู5สูงอายุในอนาคตอันใกล5 

   2. ผู5สนใจสามารถศึกษาและวิจัยเพิ่มเติมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ0โคขุนที่มีการแปรรูปในรูปแบบ

อ่ืนๆ นอกเหนือจากเน้ือโคขุนสด โคขุนเสียบไม5 และเน้ือโคขุนแดดเดียวได5 

   3. ในการทำวิจัยครั้งตMอไป สามารถศึกษาดัชนีตรวจวัดระดับการรับรู5ที่มีตMออัตลักษณ0สินค5า

ได5 เพ่ือศึกษาการรับรู5ในระดับถัดไป 

   4. ในการทำวิจัยครั้งตMอไป สามารถศึกษาตัวแปรอ่ืนๆ เพิ่มเติมได5 อาทิเชMน การศึกษา

พฤติกรรมการซื้อสินค5า การศึกษาปvจจัยด5านเพศที่มีผลตMอการซื้อสินค5า เปQนต5น เพื่อนำมาใช5เปQน

ข5อมูลในการออกแบบ 

   5. ในการทำวิจัยตMอไป สามารถศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับการนำไปทดสอบเกี่ยวกับยอดจัด

จำหนMายสินค5าได5 
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สุพี วงศ0พิทักษ0. 2565. วิสาหกิจชุมชนผู1เล้ียงโคขุนบ1านหนองแหน ระบบและแนวคิดจากตำนวน 

โพนยางคำ. สืบค5นเม่ือ 21 ธันวาคม 2565. จาก https://beefbeef.org/2022/03/04/

วิสาหกิจชุมชนผู5เล้ียง/ 

สำนักงานการทMองเท่ียวและกีฬาจังหวัดยโสธร. 2561. ชุมชนทQองเท่ียวนวัตวิถี OTOP บ1านหนอง 

แหน หมูQท่ี 7 ตำบลหนองแหน อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร. สืบค5นเม่ือ 22 ธันวาคม 2565.  

จาก https://yasothon.mots.go.th/ebook/0003 

อุไรวรรณ ฉิมสุด. การบรรจุภัณฑG การเก็บรักษา และการจัดจำหนQายผลิตภัณฑG. สืบค5นเม่ือ 20  

พฤษภาคม 2566 จาก http://www.kasetpt.ac.th/Animal%20Product_uraiwan2562 

ออกแบบร5านดอทคอม™. ความหมายของคีออส. สืบค5นเม่ือ 10 พฤษภาคม 2566 จาก https:// 

ออกแบบร5าน.com /howto-what-is-kiosk/1 

Peem Foretoday. รู1จักประเภทโลโก1ท่ีใชQและการใช1ให1เหมาะกับแบรนดG. สืบค5นเม่ือ 10 กรกฎาคม  

2566 จาก https://foretoday.asia/articles/logodesign/ 

Bambinun. (2023). Characters Marketing! อาวุธลับสร1างแบรนดGท่ีหลายคนมองข1ามไป.  

สืบค5นเม่ือ 5 พฤษภาคม 2566 จาก https://www.everydaymarketing.co/knowledge 

/characters-marketing-can-help-build-your-brand 

Ellen Lupton,ENNIFER COLE PHILLIPS. (2560). GRAPHIC DESIGN THE NEW BASIC.  

กรุงเทพฯ  

InfopressHall, E. (1976). Beyond culture. Anchor Press.  

Hall, S., & Du Gay, P. (1996). Questions of cultural identity. SAGE. 

IDXW, ช้ีชัดจัดเต็มกับ LOGO 7 ประเภท, สืบค5นเม่ือ 10 กรกฎาคม 2566 จาก  

https://idxw.net/2020/06/28/ช้ีชัดจัดเต็มกับ LOGO 7 ประเภท/ 

M.I.I Thailand. 5 เคล็ดลับผลิตคีออสยังไงให1สะดุดตา, สืบค5นเม่ือ 10 กรกฎาคม 2566 จาก  

http://product.brandrankup.com 

Rainbow Trading. การพิมพGกราเวียรGคืออะไร. สืบค5นเม่ือ 10 พฤษภาคม 2566 จาก  

https://rainbowtradingth.com/blog/ 

Riya Wadhwa. (2019). 4 IMPORTANT ELEMENTS OF PACKAGING DESIGN. สืบค5นเม่ือ 3  

พฤษภาคม 2566. จาก https://yellowfishes.com/blog/4-elements-of-packaging- 

Design. 
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บรรณานุกรม (ต$อ) 

 
Ossid. (2023). Vacuum Skin on Board Product Packaging Featuring Flat Cardboard  

Backing with Vacuum Skin Film.   สืบค5นเม่ือ 1 พฤษภาคม 2566 จาก  

https://www.ossid.com/applications/vacuum-skin-on-board-packaging/ 

Quan Inc. (2021). Mascot canvas. Provincial Mascot Ceation. Mascot community  

Thailand. 

Quality Sealed Co.,Ltd. (2565).  ทำไมต1อง VSP Tray ?. สืบค5นเม่ือ 15 มิถุนายน 2566. จาก  

https://web.facebook.com/QS.Thailand  

Thinkaboutwealth, (2020), การวิเคราะหG STP – Segmentation, Targeting, Positioning    

   กลยุทธGเลือกตลาด. สืบค5นเม่ือ 5 พฤษภาคม 2566 จาก

https://www.thinkaboutwealth.com/stp-segmentation-targeting-positioning/ 

UNTHIKA ROEKWIBUNSI. (2561). ประเภทสติกเกอรGฉลาก เกรดสต๊ิกเกอรGฉลากสินค1า. สืบค5นเม่ือ  

5 พฤษภาคม 2566 จาก https://www.octopus.co.th/blogs/how-to/sticker-label-

type 

Zhucheng Yide เคร่ืองจักร Co., Ltd. (2023). VSP เคร่ืองบรรจุภัณฑGสุญญากาศผิว. สืบค5นเม่ือ 5  

พฤษภาคม 2566 จาก https://landercn.com/th/vsp-vacuum-skin-packaging- 

machine 
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ภาคผนวก 

  ภาคผนวก ก หนังสือราชการประกอบการวิจัย 

  ภาคผนวก ข เคร่ืองมือในการวิจัย 

  ภาคผนวก ค การลงพ้ืนท่ีทำวิจัย 

  ภาคผนวก ง แบบเพ่ือการผลิต (Artwork & Working Drawing) 
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ภาคผนวก ก 

หนังสือราชการประกอบการทำวิจัย 

 

1. หนังสือราชการขอเชิญเปYนผู[ทรงคุณวุฒิตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือในการวิจัย 

2. หนังสือราชการขอเชิญเปYนผู[เช่ียวชาญด[านการออกแบบ 
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ภาพผนวก ข 

เครื่องมือที่ใช@ในงานวิจัย และ ตรวจสิบคุณภาพเครื่องมือ 

 

1. แบบสัมภาษณgความคิดเห็น 

2. คiาดัชนีความสอดคล[องระหวiางข[อประเมินกับนิยามศัพทg (Index of item Objective 

Congruence หรือ IOC) 

3. แบบประเมินความเหมาะสมของการออกแบบ สำหรับผู[ทรงคุณวุฒิด[านการออกแบบ 

4. แบบประเมินการรับรู[และความพึงพอใจของผู[บริโภคท่ีมีตiอการออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน  
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แบบสัมภาษณ์ความคดิเหน็ 
เพ่ือหาแนวทางในการออกแบบอัตลักษณ7สินค;าสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

 

หัวข;อวิทยานิพนธ7เร่ือง การศึกษาออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

ผู;วิจัย   นางสาวภัทริกา แสงพันธุg 

หลักสูตร  ครุศาสตรgอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต     

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑgอุตสาหกรรม     

คณะครุศาสตรgอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี     

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล[าเจ[าคุณทหารลาดกระบัง  

อาจารย7ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ7  รศ.ดร.จตุรงคg   เลาหะเพ็ญแสง 

อาจารย7ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ7รJวม  ผศ.ดร.สุธาสินีนg บุรีคำพันธุg 

  

 

1.อัตลักษณgสินค[าและรูปแบบสินค[าของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน รูปแบบเดิมมีลักษณะเปYน

อยiางไร  

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

2.สินค[าของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน ในป�จจุบันมีก่ีประเภท และมีอะไรบ[าง 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….……………………………….

3.รูปแบบตราสัญลักษณgบนสินค[าของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน รูปแบบเดิมมีลักษณะอยiางไร 

และต[องการปรับปรุงหรือพัฒนาหรือไมi อยiางไร 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

4.ทiานคิดวiาอัตลักษณgสินค[าของวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนท่ีจะทำการออกแบบควรมีลักษณะ

เปYนอยiางไร 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

5.ป�ญหาท่ีทiานพบเก่ียวกับการผลิต การใช[งาน และการจัดจำหนiายสินค[า ของวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน เปYนอยiางไร และต[องการปรับปรุงอยiางไร 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

6.ทiานอยากให[รูปแบบมาสคอตหรือสัญลักษณgนำโชค ออกแบบในลักษณะใด (ตอบได[มากกวiา 1 ข[อ) 

o รูปแบบคาวบอยอีสาน 

o รูปแบบวัว 

o รูปแบบคน 

o รูปแบบอ่ืนๆ จากธรรมชาติ 

o อ่ืนๆ: 
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8.สินค[าชนิดใดขายดีท่ีสุด 

o เน้ือวัวโคขุน 

o หมวกคาวบอย 

o พวงกุญแจ 

o ผลิตภัณฑgทางการเกษตร อ่ืนๆ 

o อ่ืนๆ: 

 

9.ทiานพบป�ญหาในการใช[งาน บูธขายสินค[าหรือไมi อยiางไร  

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

10.ทiานพบป�ญหาเก่ียวกับบรรจุภัณฑg หรือไมi อยiางไร 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….……………………………….

11.ทiานมีข[อเสนอแนะเก่ียวกับสีท่ีต[องการให[ใช[ในแบรนดgสินค[าหรือไมi อยiางไร 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

12.ทiานพอทราบข[อมูลเก่ียวกับกลุiมลูกค[าของทiานหรือไมi และกลุiมลูกค[าของทiานมีลักษณะอยiางไร  

……………………………….…………………..............…………….……………………………….……………………………….

13. ลูกค[าของทiานสiวนใหญiซ้ือด[วยชiองทางการขายรูปแบบใด 

o ซ้ือจากหน[าร[านท่ีวิสาหกิจชุมชน 

o ซ้ือจากบูธแสดงสินค[าในงานกิจกรรมตiางๆ 

o ซ้ือผiานชiองทางออนไลนg 

o อ่ืนๆ: 

14.หากมีการซ้ือผiานชiองทางออนไลนg ลูกค[าซ้ือผiานแพตฟอรgมใดบ[าง 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….……………………………….

15.ข[อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

……………………………….…………………..............…………….……………………………….………………………………. 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ ข.1 แสดงผลการวิเคราะห8ค9าดัชนีความสอดคล?อง (IOC) ต9อแบบสอบถามความคิดเห็น 

 การประเมินแบบสอบถามด?านการออกแบบกราฟJกและตราสัญลักษณ8 

ข?อ รายการพิจารณา 

ประมาณค9าความคิดเห็นของ

ผู?ทรงคุณวุฒิ รวม 
ค9า 

IOC 
แปลผล 

ท9านที่ 1 ท9านที่ 2 ท9านที่ 3 

1 ชื่อสินค+าง.ายต.อการจดจำ และสื่อ

ความหมายที่ดี 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

2 ตราสัญลักษณFมีเอกลักษณFสวยงาม 

ดึงดูดใจ 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

3 ตราสัญลักษณFจดจำได+ดีและง.ายต.อการ

นำไปใช+ 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

4 สีสันมีความเหมาะสมกับแบรนดFและ

ผลิตภัณฑF 

1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

5 รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม 1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

6 ลวดลายกราฟVกสะท+อนถึงอัตลักษณF

สินค+าและชุมชน 

1 1 1 3 1.00 ใช+ได+ 

7 ลวดลายกราฟVกสอดคล+องกับแบรนดF

สินค+าและผลิตภัณฑF 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

8 มีเอกลักษณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุด

ขายได+ในท+องตลาด 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ ข.2 แสดงผลการวิเคราะห8ค9าดัชนีความสอดคล?อง (IOC) ต9อแบบสอบถามความคิดเห็น 

 การประเมินแบบสอบถามด?านการออกแบบมาสคอต(สัญลักษณ8นำโชค) 

ข?อ รายการพิจารณา 

ประมาณค9าความคิดเห็นของ

ผู?ทรงคุณวุฒิ รวม 
ค9า 

IOC 
แปลผล 

ท9านที่ 1 ท9านที่ 2 ท9านที่ 3 

1 มาสคอตแสดงออกถึงความคิด

สร+างสรรคF สื่อความหมายและแนวคิด

ในการออกแบบได+อย.างเหมาะสม 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

2 มาสคอตมีความสวยงาม โดดเด.น ดึงดูด

ความสนใจ 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

3 มาสคอตมีรูปร.างสัดส.วนที่เหมาะสม 1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

4 มาสคอตมีลักษณะที่ง.ายต.อการจดจำ 1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

5 การแต.งกายของมาสคอตสะท+อนถึงอัต

ลักษณFของชุมชน 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

6 รูปแบบของมาสคอต สอดคล+องกับ

ผลิตภัณฑF และแบรนดFสินค+า สามารถ

สะท+อนอัตลักษณFของสินค+าได+ 

1 0 1 2 0.67 ใช+ได+ 

7 ง.ายต.อการผลิตและบำรุงรักษา 1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

8 มาสคอตมีความเหมาะสมในการ

นำไปใช+งานได+อย.างหลากหลาย ทั้ง

ออนไลนFและออฟไลนF 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

9 มาสคอตมีความน.าเชื่อถือ และเป^นมิตร 1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 
 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ ข.3 แสดงผลการวิเคราะห8ค9าดัชนีความสอดคล?อง (IOC) ต9อแบบสอบถามความคิดเห็น 

 การประเมินแบบสอบถามด?านการออกแบบบรรจุภัณฑ8 

ข?อ รายการพิจารณา 

ประมาณค9าความคิดเห็นของ

ผู?ทรงคุณวุฒิ รวม 
ค9า 

IOC 
แปลผล 

ท9านที่ 1 ท9านที่ 2 ท9านที่ 3 

1 บรรจุภัณฑFสามารถแสดงถึงแนวคิด 

วิสัยทัศนFของตราสินค+าได+อย.างชัดเจน 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

2 บรรจุภัณฑFสามารถสะท+อนถึงเรื่องราว

ของผลิตภัณฑFได+ 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

3 บรรจุภัณฑFมีความเหมาะสมกับ

ตำแหน.งของตราสินค+า 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

4 บรรจุภัณฑFมีความสอดคล+องกับตรา

สินค+า 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

5 บรรจุภัณฑFสามารถส.งเสริมภาพลักษณF

ของตราสินค+าและผลิตภัณฑFได+ 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

6 บรรจุภัณฑFมีแนวคิดที่เหมาะสม โดด

เด.น  

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

7 บรรจุภัณฑFมีรูปทรงที่มีความสวยงาม  

ตอบสนองการขนส.ง เก็บรักษาและ

ประชาสัมพันธF 

1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

8 บรรจุภัณฑFสามารถสะท+อนบุคลิกของ

กลุ.มเปcาหมายได+ 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

9 วัสดุของบรรจุภัณฑFมีความเหมาะสม 

ปกปcองผลิตภัณฑFได+ 

1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ ข.4 แสดงผลการวิเคราะห8ค9าดัชนีความสอดคล?อง (IOC) ต9อแบบสอบถามความคิดเห็น 

 การประเมินแบบสอบถามด?านการออกแบบคีออส (KIOSK) 

ข?อ รายการพิจารณา 

ประมาณค9าความคิดเห็นของ

ผู?ทรงคุณวุฒิ รวม 
ค9า 

IOC 
แปลผล 

ท9านที่ 1 ท9านที่ 2 ท9านที่ 3 

1 โครงสร+าง วัสดุ มีความแข็งแรงเหมาะ

กับการใช+งาน 

1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

2 ตำแหน.งของตราสินค+าบนคีออสมีความ

เหมาะสม 

1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

3 ลวดลายกราฟVกบนคีออสสอดคล+องกับ

แบรนดFสินค+าและผลิตภัณฑF 

1 1 0 2 0.67 ใช+ได+ 

4 รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มี

เอกลักษณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุด

ขายได+ในท+องตลาด 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

5 สะดวกต.อการใช+งาน การจัดเก็บ และ

การเคลื่อนย+าย 

1 1 1 3 1 ใช+ได+ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ ข.5 แสดงผลการวิเคราะห8ค9าดัชนีความสอดคล?อง (IOC) ต9อแบบสอบถามความคิดเห็น 

 การประเมินแบบสอบถามการรับรู?และความพึงพอใจของผู?บริโภคที่มีต9อการออกแบบอัตลักษณ8

สินค?า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

ข?อ รายการพิจารณา 

ประมาณค9าความคิดเห็นของ

ผู?ทรงคุณวุฒิ รวม 
ค9า 

IOC 
แปลผล 

ท9านที่ 1 ท9านที่ 2 ท9านที่ 3 

1 การรับรู?และความพึงพอใจในการออกแบบกราฟJกและตราสัญลักษณ8 

 1.1 ชื่อสินค+าง.ายต.อการจดจำ ทันสมัย 

และสื่อความหมายที่ดี 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 1.2 ตราสัญลักษณFและลวดลายกราฟVก

มีเอกลักษณFสวยงาม ดึงดูดใจ 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 1.3 ตราสัญลักษณFและลวดลายกราฟVก  

สร+างการจดจำได+ดี 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 1.4 ตราสินค+าและลวดลายกราฟVกมี

สีสัน สวยงาม เหมาะสมกับแบรนดFและ

ผลิตภัณฑF 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 1.5  ตราสินค+าและลวดลายกราฟVกมี

เอกลักษณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุด

ขายได+ในท+องตลาด ช.วยสร+างความ

สะดวกในการซื้อซ้ำ 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 1.6 ตราสินค+าและลวดลายกราฟVก

ส.งเสริมภาพลักษณFของแบรนดFสินค+า

และผลิตภัณฑF ได+อย.างเหมาะสม 

1 1 0 2 0.67 

ใช+ได+ 

2 การรับรู?และความพึงพอใจในการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ8นำโชค) 

 2.1 มาสคอตสื่อถึงแบรนดFและ

ผลิตภัณฑFได+อย.างเหมาะสม 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 2.2 มาสคอตมีความสวยงาม โดดเด.น 

ดึงดูดความสนใจ 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 2.3 มาสคอตช.วยให+ผลิตภัณฑFและ

บรรจุภัณฑFมีความน.าสนใจ โดดเด.น 

เป^นเอกลักษณF สามารถสร+างจุดขายใน

ท+องตลาดได+ 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 2.4 มาสคอตมีลักษณะที่ง.ายต.อการ

จดจำ 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 2.5 รูปแบบของมาสคอต สอดคล+องกับ

ผลิตภัณฑF และแบรนดFสินค+า สามารถ

สะท+อนอัตลักษณFของสินค+าได+ 

1 1 0 2 0.67 

ใช+ได+ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางที่ ข.5 (ต.อ) 

ข?อ รายการพิจารณา 
ประมาณค9าความคิดเห็นของ

ผู?ทรงคุณวุฒิ 
รวม 

ค9า 

IOC 
แปลผล 

3 การรับรู?และความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ8 

 3.1.บรรจุภัณฑFสามารถสะท+อนถึง

เรื่องราวของผลิตภัณฑFได+อย.าง

เหมาะสม 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 3.2.บรรจุภัณฑFมีความสวยงาม 

น.าสนใจและสะดุดตา 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 3.3.บรรจุภัณฑFกระตุ+นการซื้อซ้ำ มี

เอกลักษณFที่ผู+บริโภคสามารถจดจำ

สินค+าได+ง.าย สามารถสร+างจุดขายได+ใน

ท+องตลาด 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 3.4 บรรจุภัณฑFมีภาพมาสคอตช.วยเพิ่ม

ความน.าสนใจ โดดเด.น แตกต.าง ให+กับ

แบรนดF 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 3.5 บรรจุภัณฑFช.วยให+เลือกซื้อสินค+าได+

สะดวกสบาย ง.ายขึ้น 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

4 ความพึงพอใจในด?านการออกแบบคีออส จำหน9ายสินค?า 

 4.1 ตำแหน.งตราสินค+าบนคีออสมีความ

เหมาะสม 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 4.2 รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มี

เอกลักณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุดขาย

ในท+องตลาดได+ 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 4.3 รูปแบบคีออสสะท+อนถึงอัตลักษณF

ของแบรนดF 
1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 4.4 คีออสสามารถสะท+อนเรื่องราวของ

แบรนดF รวมถึงรายละเอียดของสินค+า

และบริการได+อย.างเหมาะสม 

1 1 1 3 1 

ใช+ได+ 

 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คณะครุศาสตรgอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑgอุตสาหกรรม 

แบบประเมินความเหมาะสมของการออกแบบ สำหรับผู;ทรงคุณวุฒิด;านการออกแบบ 

โครงการศึกษาออกแบบอัตลักษณ7สินค;า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

วัตถุประสงค7 

1.2.1 เพื่อศึกษาอัตลักษณgและรูปแบบผลิตภัณฑg วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัด

ยโสธร 

1.2.2 เพื่อออกแบบอัตลักษณgสินค[าและบรรจุภัณฑgสำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

จังหวัดยโสธร  

1.2.3 เพื่อประเมินผลการรับรู [ของผู[บริโภคที่มีตiอการออกแบบอัตลักษณgสินค[าสำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน จังหวัดยโสธร 

********************************* 

คำชี้แจง : แบบประเมินความเหมาะสมของการออกแบบ สำหรับผู[ทรงคุณวุฒิด[านการออกแบบ ที่มี

ตiอการออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหนน้ี เปYนสiวนหน่ึงของการศึกษา

และผู[วิจัยจึงขอความกรุณาทiานตอบแบบประเมินความคิดเห็นตามสภาพความเปYนจริง โดยผู[วิจัยได[

แบiงแบบสอบถามออกเปYน 2 สiวน ดังน้ี 

ตอนท่ี 1 ข[อมูลท่ัวไปของผู[ทรงคุณวุฒิ 

ตอนที่ 2 ความคิดเห็นด[านความเหมาะสมของการออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนโคขุนหนองแหน ซ่ึงประกอบด[วย 4 ด[าน ดังน้ี 

 1.ด[านการออกแบบกราฟ�กและตราสัญลักษณg 

 2.ด[านการออกแบบมาสคอต(สัญลักษณgนำโชค) 

 3.ด[านการออกแบบบรรจุภัณฑg 

 4.ด[านการออกแบบคีออส จำหนiายสินค[า 

ตอนท่ี 3 ความคิดเห็น/ข[อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

ผู[วิจัยใครiขอขอบพระคุณทiานที่ได[ให[ความอนุเคราะหgในการพิจารณาตอบแบบประเมินความคิดเห็น

มา ณ ท่ีน้ี 

นางสาวภัทริกา แสงพันธุg 

คณะครุศาสตรgอุตสาหกรรม 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล[าเจ[าคุณทหารลาดกระบัง เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตอนท่ี 1 ข[อมูลท่ัวไปของผู[ทรงคุณวุฒิ 

1. ช่ือ-สกุลผู[ทรงคุณวุฒิ …….…….…….…….…….…….……….……............…….…….…….…….…….…….… 

2. คุณวุฒิทางการศึกษา…….…….…….…….…….…….……….…….…...................................….…….……. 

3. สถานท่ีทำงานในป�จจุบัน…….…….…….…….…….…….……….……........................................…….……. 

4. จำนวนประสบการณgด[านการออกแบบ (ป�)...................................…….…….…….…….…….…….…… 

 

ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นด[านความเหมาะสมของการออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโค

ขุนหนองแหน ตiออัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน  

คำช้ีแจง : โดยขอความกรุณาทiานพิจารณาและโปรดทำเคร่ืองหมาย ✓ ลงในชiองตัวเลขของระดับ

คiาความคิดเห็นท่ีทiานคิดวiา มีความเหมาะสมท่ีสุดในแตiละข[อคำถาม โดยมีเกณฑgการให[คะแนน ดังน้ี 

5  หมายความวiา เห็นด[วยมากท่ีสุด  

4  หมายความวiา เห็นด[วยมาก  

3  หมายความวiา เห็นด[วยปานกลาง  

2  หมายความวiา เห็นด[วยน[อย  

1  หมายความวiา เห็นด[วยน[อยท่ีสุด 

 

ข?อที่ รายการพิจารณา ระดับความคิดเห็น 

 

 1 2 3 4 5 

1 เรื่อง การออกแบบกราฟJกและตราสัญลักษณ8 

 1.1 ชื่อสินค+าง.ายต.อการจดจำ และสื่อความหมายที่ดี      

 1.2 ตราสัญลักษณFมีเอกลักษณFสวยงาม ดึงดูดใจ      

 1.3 ตราสัญลักษณFจดจำได+ดีและง.ายต.อการนำไปใช+      

 1.4 สีสันมีความเหมาะสมกับแบรนดFและผลิตภัณฑF      

 1.5 รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม      

 1.6 ลวดลายกราฟVกสะท+อนถึงอัตลักษณFสินค+าและ

ชุมชน 

     

 1.7 ลวดลายกราฟVกสอดคล+องกับแบรนดFสินค+าและ

ผลิตภัณฑF 

     

 1.8 มีเอกลักษณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุดขายได+ใน

ท+องตลาด 

     

2 เรื่อง การออกแบบมาสคอต(สัญลักษณ8นำโชค) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ข?อที่ รายการพิจารณา ระดับความคิดเห็น 

 

 1 2 3 4 5 

 2.1 มาสคอตแสดงออกถึงความคิดสร+างสรรคF สื่อ

ความหมายและแนวคิดในการออกแบบได+อย.าง

เหมาะสม 

     

 2.2 มาสคอตมีความสวยงาม โดดเด.น ดึงดูดความ

สนใจ 

     

 2.3 มาสคอตมีรูปร.างสัดส.วนที่เหมาะสม      

 2.4 มาสคอตมีลักษณะที่ง.ายต.อการจดจำ      

 2.5 การแต.งกายของมาสคอตสะท+อนถึงอัตลักษณFของ

ชุมชน 

     

 2.6 รูปแบบของมาสคอต สอดคล+องกับผลิตภัณฑF 

และแบรนดFสินค+า สามารถสะท+อนอัตลักษณFของ

สินค+าได+ 

     

 2.7 ง.ายต.อการผลิตและบำรุงรักษา      

 2.8 มาสคอตมีความเหมาะสมในการนำไปใช+งานได+

อย.างหลากหลาย ทั้งออนไลนFและออฟไลนF 

     

 2.9 มาสคอตมีความน.าเชื่อถือ และเป^นมิตร      

3 เรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ8 

 3.1 บรรจุภัณฑFสามารถแสดงถึงแนวคิด วิสัยทัศนFของ

ตราสินค+าได+อย.างชัดเจน 

     

 3.2 บรรจุภัณฑFสามารถสะท+อนถึงเรื่องราวของ

ผลิตภัณฑFได+ 

     

 3.3 บรรจุภัณฑFมีความเหมาะสมกับตำแหน.งของตรา

สินค+า 

     

 3.4 บรรจุภัณฑFมีความสอดคล+องกับตราสินค+า      

 3.5 บรรจุภัณฑFสามารถส.งเสริมภาพลักษณFของตรา

สินค+าและผลิตภัณฑFได+ 

     

 3.6 บรรจุภัณฑFมีแนวคิดที่เหมาะสม โดดเด.น      

 3.7 บรรจุภัณฑFมีรูปทรงที่มีความสวยงาม  ตอบสนอง

การขนส.ง เก็บรักษาและประชาสัมพันธF 

     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ข?อที่ รายการพิจารณา ระดับความคิดเห็น 

 

 1 2 3 4 5 

 3.8 บรรจุภัณฑFสามารถสะท+อนบุคลิกของ

กลุ.มเปcาหมายได+ 

     

 3.9 วัสดุของบรรจุภัณฑFมีความเหมาะสม ปกปcอง

ผลิตภัณฑFได+ 

     

4 เรื่อง การออกแบบคีออส เพื่อจำหน9ายสินค?า 

 1.1 โครงสร+าง วัสดุ มีความแข็งแรงเหมาะกับการใช+

งาน 

     

 1.2 ตำแหน.งของตราสินค+าบนคีออสมีความเหมาะสม      

 1.3 ลวดลายกราฟVกบนคีออสสอดคล+องกับแบรนดF

สินค+าและผลิตภัณฑF 

     

 1.4 รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มีเอกลักษณFที่

เด.นชัด สามารถสร+างจุดขายได+ในท+องตลาด 

     

 1.5 สะดวกต.อการใช+งาน การจัดเก็บ และการ

เคลื่อนย+าย 

     

 

ตอนท่ี 3 ความคิดเห็นและข[อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........……........……........……........……........……........……........……........……........……........……........…….

.......……........……........……........……........……........……........……........……........……........……........……........ 
 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แบบประเมินการรับรู;และความพึงพอใจของผู;บริโภคท่ีมีตJอการออกแบบอัตลักษณ7สินค;า สำหรับ

วิสาหกิจชุมชนโคขุนหนองแหน 

 

หัวข;อวิทยานิพนธ7เร่ือง  การศึกษาออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจชุมชน 

  โคขุนหนองแหน 

ผู;วิจัย        นางสาวภัทริกา แสงพันธุg 

หลักสูตร       ครุศาสตรgอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต     

  สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑgอุตสาหกรรม     

  คณะครุศาสตรgอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี     

  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล[าเจ[าคุณทหารลาดกระบัง  

อาจารย7ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ7  รศ.ดร.จตุรงคg   เลาหะเพ็ญแสง 

อาจารย7ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ7รiวม  ผศ.ดร.สุธาสินีนg บุรีคำพันธุg 

 

 

คําช้ีแจง : พิจารณาผลิตภัณฑgท่ีจากการศึกษาออกแบบอัตลักษณgสินค[า สำหรับวิสาหกิจชุมชนโคขุน

หนองแหน ตามลําดับความพึงพอใจในด[านตiาง ๆ ของทiาน  โดยแบบประเมินชุดน้ีแบiงออกเปYน 3 

ตอน  ประกอบด[วยเน้ือหาของแบบประเมิน ดังน้ี   

ตอนท่ี 1 ข[อมูลท่ัวไปของผู[ตอบแบบสอบถาม    

ตอนท่ี 2 แบบประเมินการรับรู[และความพึงพอใจของผู[บริโภคตiอผลิตภัณฑgท่ี

ออกแบบ    

ตอนท่ี 3 ข[อเสนอแนะ 

 

ตอนท่ี 1 ข[อมูลท่ัวไปของผู[ตอบแบบสอบถาม  

1.เพศ    ( ) ชาย   ( ) หญิง 

2.อายุ    ( ) 21-25 ป�  ( ) 26-30 ป�   ( ) 31-35 ป�   ( ) 36 ป�ข้ึนไป 

3.อาชีพ  

o  นักเรียน/นักศึกษา   

o  พนักงานบริษัท   

o  ข[าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ    

o  เกษตรกร 

o  นักธุรกิจ/ค[าขาย    

o อ่ืนๆ โปรดระบุ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.รายได; (ตJอเดือน)     

o ต่ำกวiา 15,000 บาท/เดือน   

o 15,001-20,000 บาท/เดือน   

o 20,001-25,000 บาท/เดือน    

o 25,001-30,000 บาท/เดือน   

o 30,001 บาท/เดือน ข้ึนไป 

 

ตอนท่ี 2 แบบประเมินความพึงพอใจของผู[บริโภคตiอผลิตภัณฑgท่ีออกแบบ 

คําชี ้แจง : ผู [ตอบแบบสอบถามทําการพิจารณา โดยใสiหมายเครื่องหมาย (√) ลงในชiอง

รายการ ประเมินท่ีตรงกับระดับความคิดเห็นของทiาน โดยมีเกณฑgการประเมิน ดังน้ี  

5 หมายถึง  มีระดับการรับรู[และความพึงพอใจมากท่ีสุด 

4 หมายถึง  มีระดับการรับรู[และความพึงพอใจมาก 

3  หมายถึง   มีระดับการรับรู[และความพึงพอใจปานกลาง 

2  หมายถึง   มีระดับการรับรู[และความพึงพอใจน[อย  

1  หมายถึง   มีระดับการรับรู[และความพึงพอใจน[อยท่ีสุด 

ข?อ รายการพิจารณา 

 ระดับการรับรู?และความพึงพอใจ  

น+อยที่สุด 

(1) 

น+อย 

(2) 

ปาน

กลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1 การรับรู?และความพึงพอใจในการออกแบบกราฟJกและตราสัญลักษณ8 

 1.1 ชื่อสินค+าง.ายต.อการจดจำ ทันสมัย 

และสื่อความหมายที่ดี 
   

  

 1.2 ตราสัญลักษณFและลวดลายกราฟVก

มีเอกลักษณFสวยงาม ดึงดูดใจ 
   

  

 1.3 ตราสัญลักษณFและลวดลายกราฟVก  

สร+างการจดจำได+ดี 
   

  

 1.4 ตราสินค+าและลวดลายกราฟVกมี

สีสัน สวยงาม เหมาะสมกับแบรนดFและ

ผลิตภัณฑF 

   

  

 1.5  ตราสินค+าและลวดลายกราฟVกมี

เอกลักษณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุด

ขายได+ในท+องตลาด ช.วยสร+างความ

สะดวกในการซื้อซ้ำ 

   

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ข?อ รายการพิจารณา 

 ระดับการรับรู?และความพึงพอใจ  

น+อยที่สุด 

(1) 

น+อย 

(2) 

ปาน

กลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

 1.6 ตราสินค+าและลวดลายกราฟVก

ส.งเสริมภาพลักษณFของแบรนดFสินค+า

และผลิตภัณฑF ได+อย.างเหมาะสม 

   

  

2 การรับรู?และความพึงพอใจในการออกแบบมาสคอต (สัญลักษณ8นำโชค) 

 2.1 มาสคอตสื่อถึงแบรนดFและ

ผลิตภัณฑFได+อย.างเหมาะสม 
   

  

 2.2 มาสคอตมีความสวยงาม โดดเด.น 

ดึงดูดความสนใจ 
   

  

 2.3 มาสคอตช.วยให+ผลิตภัณฑFและ

บรรจุภัณฑFมีความน.าสนใจ โดดเด.น 

เป^นเอกลักษณF สามารถสร+างจุดขายใน

ท+องตลาดได+ 

   

  

 2.4 มาสคอตมีลักษณะที่ง.ายต.อการ

จดจำ 

 

 
  

  

 2.5 รูปแบบของมาสคอต สอดคล+องกับ

ผลิตภัณฑF และแบรนดFสินค+า สามารถ

สะท+อนอัตลักษณFของสินค+าได+ 

   

  

3 การรับรู?และความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ8 

 3.1.บรรจุภัณฑFสามารถสะท+อนถึง

เรื่องราวของผลิตภัณฑFได+อย.าง

เหมาะสม 

   

  

 3.2.บรรจุภัณฑFมีความสวยงาม 

น.าสนใจและสะดุดตา 
   

  

 3.3.บรรจุภัณฑFกระตุ+นการซื้อซ้ำ มี

เอกลักษณFที่ผู+บริโภคสามารถจดจำ

สินค+าได+ง.าย สามารถสร+างจุดขายได+ใน

ท+องตลาด 

   

  

 3.4 บรรจุภัณฑFมีภาพมาสคอตช.วยเพิ่ม

ความน.าสนใจ โดดเด.น แตกต.าง ให+กับ

แบรนดF 

   

  

 3.5 บรรจุภัณฑFช.วยให+เลือกซื้อสินค+าได+

สะดวกสบาย ง.ายขึ้น 
   

  

4 ความพึงพอใจในด?านการออกแบบคีออส จำหน9ายสินค?า 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ข?อ รายการพิจารณา 

 ระดับการรับรู?และความพึงพอใจ  

น+อยที่สุด 

(1) 

น+อย 

(2) 

ปาน

กลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

 4.1 ตำแหน.งตราสินค+าบนคีออสมีความ

เหมาะสม 
   

  

 4.2 รูปแบบคีออส สวยงาม ดึงดูด มี

เอกลักณFที่เด.นชัด สามารถสร+างจุดขาย

ในท+องตลาดได+ 

   

  

 4.3 รูปแบบคีออสสะท+อนถึงอัตลักษณF

ของแบรนดF 
   

  

 4.4 คีออสสามารถสะท+อนเรื่องราวของ

แบรนดF รวมถึงรายละเอียดของสินค+า

และบริการได+อย.างเหมาะสม 

   

  

 

ตอนท่ี 3 ข;อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……………………………….……………………………….……………………………….………………………………............. 

……………………………….……………………………….……………………………….………………………………............. 

……………………………….……………………………….……………………………….………………………………............. 

……………………………….……………………………….……………………………….………………………………............. 
 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาคผนวก ค 

การลงพื้นที่ทำวิจัย 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ค.1 แสดงสถานท่ีจัดจำหนiาย แหลiงเรียนรู[ด[านการเกษตร โฮมสเตยg และโรงเล้ียงโคขุนต[นน้ำ 

กลางน้ำ ปลายน้ำ 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี ค.2 ลงพ้ืนท่ีเก็บข[อมูลเก่ียวกับกลุiมโคขุนหนองแหน เพ่ือดูสถานท่ีจัดจำหนiาย แหลiงเรียนรู[

ด[านการเกษตร โฮมสเตยg และโรงเล้ียงโคขุนต[นน้ำ กลางน้ำ ปลายน้ำ 

 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ค.3 ฟารgมสเตรยg ของวิสาหกิจโคขุนหนองแหน ด[านลiางทำเปYนเรือนรับแขกและห[องครัวไว[

ปรุงเน้ือให[แขกท่ีมาเยือนรับประทาน 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี ค.4 แสดงการเล้ียงแหนแดงเพ่ือใช[เปYนสiวนผสมในอาหารของโคต[นน้ำ โดยจะนำมาตากให[

แห[งและผสมเก่ียวกับหัวอาหาร เพ่ือสร[างโปรตีน ให[ลูกวัวกiอนท่ีจะนำไปขุนเพ่ือเปYนโคปลายน้ำ 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ค.5 แสดงเน้ือโคขุนแบบแพ็คคัดแยกตามน้ำหนักและสัดสiวนของโคขุน แบบแชiแข็งแล[วนำมา

ปรุงสุก 

 

 
 

ภาพท่ี ค.6 แสดงผลิตภัณฑgเน้ือโคขุนแปรรูป เรียกวiา เน้ือเสียบไม[ บรรจุขายเปYนแพ็คพร[อมแจiว 

สามารถนำกลับไปปรุงสุกท่ีบ[านได[ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ค.7 แสดงพวงกุญแจคาวบอยหนองแหน ผลิตภัณฑgของท่ีระลึกจากหนังเทียม โดยฝ�มือของ

ชาวบ[านในชุมชนหนองแหน 

 

 
 

ภาพท่ี ค.8 แสดงสถานท่ีจัดจำหนiายสินค[าเน้ือโคขุน 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ค.9 แสดงตู[เก็บผลิตภัณฑgเน้ือโคขุน 

 

 
 

ภาพท่ี ค.10 แสดงบรรจุภัณฑgและอัตลักษณgสินค[าโคขุนหนองแหน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ง 

แบบเพื่อการผลิต (Artwork & Working Drawing) 
 

1. Artwork สำหรับงานออกแบบกราฟ�ก 

2. Working Drawing สำหรับงานออกแบบคีออส สำหรับจำหนiายสินค[า 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ง.1 แสดงรูปแบบตัวอักษรท่ีใช[งานการออกแบบ 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ง.2 แสดงสีกลุiมท่ีใช[ในการออกแบบ 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ง.3 แสดงภาพมาสคอต 

 

 
 

ภาพท่ี ง.4 แสดงภาพบรรจุภัณฑgถาดกระดาษแข็ง 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ง.5 แสดงภาพบรรจุภัณฑgถาดกระดาษแข็ง (2) 

 

 
 

ภาพท่ี ง.6 แสดงภาพฉลากสินค[า 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพท่ี ง.7 แสดงภาพฉลากสินค[าสำหรับถุงเก็บความเย็น 

 

 
 

ภาพท่ี ง.8 แสดงภาพบรรจุภัณฑgกลiองกระดาษลูกฟูก 
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ภาพท่ี ง.9 แสดงภาพรูปแบบคีออส สำหรับจำหนiายสินค[า 

 

 
ภาพท่ี ง.10 แสดงภาพรูปแบบกราฟ�กสำหรับคีออส สำหรับจำหนiายสินค[า 
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ภาพท่ี ง.11 แสดงภาพแบบแปลนรูปด[านคีออส 

 

 
 

ภาพท่ี ง.12 แสดงภาพแบบแปลนรูปด[านคีออส 3 
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ภาพท่ี ง.13 แสดงภาพแบบแปลนคีออส ถอดประกอบ 
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ภาพท่ี ง.14 แสดงภาพการนำเสนอของผู[วิจัย 

 

  
 

ภาพท่ี ง.15 แสดงภาพ Mock up ผลิตภัณฑg 
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ภาพท่ี ง.16 แสดงภาพผลิตภัณฑgเน้ือโคขุน 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ง.17 แสดงภาพผลิตภัณฑgเน้ือโคขุน 
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ภาพท่ี ง.18 แสดงแผiนนำเสนอผลงาน 

 
 

ภาพท่ี ง.19 แสดงภาพรวมอัตลักษณgสินค[า Mind Beef 
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ประวัติผู@เขียน 

 
ช่ือ-สกุล   นางสาวภัทริกา แสงพันธุg 

วัน-เดือน-ปmเกิด  30 กันยายน พ.ศ.2535 

สถานท่ีเกิด  จังหวัดยโสธร 

ท่ีอยูJปnจจุบัน  253/11 ต.ในเมือง อ.เมือง จ.ยโสธร 35000 

 

ประวัติการศึกษา 

ป�การศึกษา 2547 สำเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษาตอนปลาย 

โรงเรียนเทศบาล 2 สามัคคีวัฒนา จังหวัดยโสธร 

ป�การศึกษา 2553 สำเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

โรงเรียนยโสธรพิทยาคม จังหวัดยโสธร 

ป�การศึกษา 2558 สำเร็จการศึกษาระดับครุศาสตรgอุตสาหกรรมบัณฑิต 

สาขาวิชาครุศาสตรgการออกแบบ  

ภาควิชาครุศาสตรgสถาป�ตยกรรมและการออกแบบ 

คณะครุศาสตรgอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล[าเจ[าคุณทหารลาดกระบัง 

กรุงเทพมหานคร 

ป�การศึกษา 2565 สำเร็จการศึกษาระดับครุศาสตรgอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

   สาขาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑgอุตสาหกรรม 

ภาควิชาครุศาสตรgสถาป�ตยกรรมและการออกแบบ 

   คณะครุศาสตรgอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

   สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล[าเจ[าคุณทหารลาดกระบัง 

   กรุงเทพมหานคร 
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