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บทคัดย่อ 

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเทศบาลไชยสถาน         
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพ่ือประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" และ 3) เพ่ือประเมินผล
ความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตของผลิตภัณฑ์ชุมชนเทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ โดยกลุ่มตัวอย่างในงานวิจัยนี้ ได้แก่ 1) เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 3 ท่าน 2) ช่างจักรสานที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ทั้งหมด 8 หมู่บ้าน จ านวน 30 คน และกลุ่มบุคคลที่มีความสนใจ
ผลิตภัณฑ์ด้านงานหัตถกรรม จ านวน 100 คน 
 ผลการวิจัยพบว่า ช่างจักรสานที่เข้าร่วมการทดลองพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ นั้นได้ให้ความเห็นเกี่ยวกับประสบการณ์ที่ได้รับไปในทิศทางเดียวกันว่า 
เป็นการพัฒนางานจักสานที่ท้ายทายความสามารถและส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์งานใหม่ ๆ ได้ 
โดยปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ครั้งนี้คือ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่น ามาทดสอบมีรูปทรง
ที่ส่วนโค้งเว้าแต่ละด้านที่ท าไม่เท่ากัน ซึ่งช่างจักรสานส่วนใหญ่ที่เข้าร่วมการทดสอบยังขาดขาดทักษะ
ในการประยุกต์และลวดลายดั้งเดิมมาใช้ในผลิตอยู่ ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมานั้นมีความคล้ายคลึง
กับผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมอยู่ และจากการประเมินความพึงพอใจของลุ่มบุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้าน
ง า น หั ต ถ ก ร ร ม  นั้ น พ บ ว่ า  มี ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ต่ อ รู ป แ บ บ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ อ ยู่ ใ น ร ะ ดั บ ม า ก                                             
(𝑥̅ = 3.86, S.D.= .63) และจากการวิเคราะห์เพ่ือคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตของ
ผลิตภัณฑ์ นั้นพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อแนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตมากท่ีสุดคือ ปัจจัยด้าน Product 
(สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) (Beta = .60) เป็นหลัก 
 
คําสําคัญ : ผลิตภัณฑ์ชุมชน, งานหัตถกรรม, ชุมชนไชยสถาน, แนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม 
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ABSTRACT 
 This research had the objective of 1) to study and develop community products in Chai 
Sathan Municipality Community, Saraphi District, Chiang Mai Province. 2) To assess the progress of 
community product development in Chai Sathan Municipality Community, Saraphi District, Chiang 
Mai Province.  and 3)  to assess satisfaction and forecast the trend of the future market for 
community products in Chai Sathan Municipality Community, Saraphi District, Chiang Mai Province. 
The population group of this research consists of 1)  3 officers of Chai Sathan Municipality, Saraphi 
District, Chiang Mai Province 2)  craftsmen who live in Chai Sathan Community, Saraphi District, 
Chiang Mai Province, total of 8 villages, a total of 30 people; and 3) 100 people who are interested 
in handicraft products. 
 The findings revealed that craftsmen who took part in the product development trial of 
Chai Sathan Municipality, Saraphi District, Chiang Mai Province, commented on the experience 
gained, stating that product development challenges abilities and encourages the creation of new 
works.  The problems and obstacles of this product development are that the prototypes tested 
were unequal in shape with each concave curve. Therefore, the craftsmen who participated lacked 
skills in applying and using traditional patterns in production.  This makes the products produced 
like the original products.  And from the satisfaction assessment of the group of people who are 
interested in handicraft products, it was found that there is a high level of satisfaction                                 
( 𝑥̅ = 3.86, S.D. = .63) And from the analysis to forecast the trend of the future market direction 
of the product, it was found that the factor affecting the trend of the future market the most is 
the product (goods or products) (Beta = .60). 
 
Keywords :  Community products, Handicraft, Chai- sathan community, Participatory 
action research 
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 
         ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นหนึ่ ง ในความสามารถที่มนุษย์ ได้ท าการสืบทอดและฝึกฝน
ประสบการณ์การสร้างสรรค์สิ่งต่าง ๆ อันเป็นรูปธรรม เพ่ือตอบสนองความต้องการในการด ารงชีพ
ท่ามกลางสภาพแวดล้อมที่มีความแตกต่างกันในแต่ละสังคมและวัฒนธรรมมาอย่างช้านาน ซึ่งงานจัก
สานนั้นถือเป็นอีกหนึ่งหนึ่งในภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่มีการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นจนกลายเป็นส่วนหนึ่งของ
มรดกของวัฒนธรรมและมีมีความส าคัญต่อการด าเนินชีวิตประจ าวันของคนไทยเป็นอย่างมาก ทั้งใน
ด้านประโยชน์ใช้สอยหรือทางด้านคุณค่าทางจิตใจ ซึ่งเป็นการน าเอกลักษณ์ที่สะท้องถึงความเป็น
ท้องถิ่นผ่านความสวยงามและความประณีตทางด้านฝีมือของงานจักรสานไปสู่ความเป็นสากล เพ่ือ
พัฒนาสร้างสรรค์งานในวงกว้างขึ้น จนสามารถสร้างเป็นอาชีพเพ่ือเสริมสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน
ท้องถิ่น (ศาสตรา เหล่าอรรคะ, 2557) ในอดีตนั้นงานจักรสานมักถูกท าจากวัสดุธรรมชาติที่หาได้ง่าย
มาขัดหรือสานด้วยมือให้เกิดเป็นเส้นริ้ว เพ่ือใช้เป็นภาชนะหรือใช้ส าหรับปูรองเท่านั้น ซึ่งรูปทรงของ
สิ่งที่ประดิษฐ์นั้นจะมีความแตกต่างกันตามวัตถุประสงค์การใช้งานหรือขนบธรรมเนียมประเพณีความ
เชื่อศาสนาและวัสดุในท้องถิ่นนั้น ๆ และเมื่อยุคสมัยมีการเปลี่ยนแปลงงานจักรสานก็ได้มีการพัฒนา
ในด้านรูปทรงและวัสดุที่น ามาใช้ รวมถึงกระบวนการการผลิตทางอุตสาหกรรม เพ่ือให้สอดคล้องกับ
ความเจริญทางธุรกิจด้านจักสานยุคใหม่ (สุจินดา เจียมศรีพงศ์, 2559) 
 ชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ นั้นถือเป็นแหล่งชุมชนที่มีการสืบทอดมรดก
วัฒนธรรมเกี่ยวกับงานจักสารมาตั้งแต่สมัยโบราณ แต่ด้วยเทคโนโลยีทางด้านการพัฒนาต่าง ๆ ตาม
ยุคสมัยท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงภายในชุมชน ท าให้พ้ืนที่ภายในชุมชนกลายเป็นพื้นที่ทางเศรษฐกิจ
มากขึ้น ส่งผลต่อวิถีชีวิตภายในชุมชนที่ต้องเปลี่ยนแปลงใหม่ ท าให้งานจักรสานที่เคยมีมาตั้งแต่ใน
อดีตเริ่มเลือนลางหายไป กลายเป็นเพียงงานฝีมือเพ่ือหารายได้เสริมส าหรับผู้สูงอายุ เท่านั้น ซึ่งไม่ได้มี
ศักยภาพมากที่จะยกระดับคุณภาพวิถีชุมชนได้แม้แต่น้อย ซึ่งการมีอยู่ของภูมิปัญญาท้องถิ่นทางด้าน
งานศิลป์หัตกรรมที่เกี่ยวข้องกับประเพณีวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
เชียงใหม่ นั้น เป็นสิ่งที่สามารถสะท้อนแนวคิดวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่น ซึ่งเป็นการสร้างความแตกต่าง
ของผลิตภัณฑ์งานจักสานได้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการออกแบบงานจักรสาน เนื่องจากเป็น
การน าวัตถุดิบส าคัญต่าง ๆ ที่มีอยู่ในพื้นท่ีชุมชนมาใช้ผสมผสานกับเอกลักษณ์ของพ้ืนเมืองล้านนา ท า
ให้งานจักรสานชองชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ มีความโดดเด่นและสวยงาม อีกทั้ง
ยังมีความเหมาะสมในการน ามาประยุกต์ใช้ท าผลิตภัณฑ์ในยุคสมัยปัจจุบัน อาทิเช่น เฟอร์นิเจอร์ ของ
ตกแต่งภายใน ฯลฯ เป็นต้น (รายงานผลการศึกษาข้อมูลจักสานต าบลไชยสถาน, 2563) 
 จากการศึกษาแนวทางการยกระดับงานจักสานของ ชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
เชียงใหม่ นั้น ผู้วิจัยได้มองเห็นโอกาสส าคัญประการหนึ่งที่มีต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในพ้ืนที่
โดยใช้ทุน และศักยภาพของชุมชนที่มีอยู่ มาผสมสานกับกระบวนการพัฒนาและแนวคิดทางการตลาด 
เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์และยกระดับชุมชนให้ไปสู่ "จักสานยุคใหม่" โดยมีรูปแบบให้น่าสนใจและมี
เอกลักษณ์ที่แตกต่างเป็นที่ต้องการของตลาด ผ่านการศึกษาตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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"PAR" ร่วมกับชาวบ้านที่อาศัยอยู่ภายใน ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้วัสดุและภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงพัฒนาฝีมือและรูปแบบของผลิตภัณฑ์
ชุมชนให้มีความสอดคล้องกับยุคสมัยและอนาคตของประเทศไทยทางด้านเศรษฐกิจในบริบทระดับ
โลก 

 
1.2  วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 
 1.2.1  เ พ่ือศึกษา และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี                        
จังหวัดเชียงใหม่ 
 

 1.2.2  เพ่ือประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี  
จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
 

 1.2.3  เพ่ือประเมินผลความพึงพอใจ และคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคต                 
ของผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
1.3  กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย 
 
 ผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวความคิดใช้ในการศึกษาเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตาม
แนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี                   
จังหวัดเชียงใหม่” ไว้ดังนี้ 
 

 1.3.1  กรอบแนวคิดเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกำรก ำหนดองค์ประกอบงำนออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม 
 1.3.1.1  ผู้วิจัยได้น ากรอบแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ Kotler (200,         
p.  394) มาใช้ ในการก าหนดปัจจัยที่มี อิทธิพลต่อการก าหนดองค์ประกอบงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสาร จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบไปด้วย 
 (1)  สามารถตอบสนองข้อซักถามของลูกค้าได้ 
 (2)  เกิดความเชื่อม่ันและสร้างความกระตือรือร้น 
 (3)  ช่วยให้การขายมีชีวิตชีวามากขึ้น 
 (4)  ท าให้การเสนองานขายเกิดความสมบูรณ์ 
 (5)  ได้รับการส่งเสริมสนับสนุนในการท างาน 

 

 1.3.2  กรอบแนวคิดเกี่ยวกับด้ำนกำรพัฒนำกำรออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม 
 1.3.2.1  ผู้วิจัยได้หลักการออกแบบ Good Design ของ Dieter Rams (1976) มา
ใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสาร จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบไปด้วย  
 (1)  Good Design Is Innovative (การออกแบบที่ดีนั้นต้องมีนวัตกรรม) 
 (2)  Good Design Makes a Product Useful (การออกแบบที่ดีนั้นต้อง
ท าให้เกิดประโยชน์ใช้สอยกับผู้ใช้) เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 (3)  Good Design Is Aesthetic (การออกแบบที่ดีต้องมีความสวยงาม) 
 (4)  Good Design Makes A Product Understandable (การออกแบบ
ที่ดีสร้างความเข้าใจได้อย่างง่าย) 
 (5)  Good Design Is Unobtrusive (การออกแบบที่ดีนั้นต้องไม่สร้าง
ความร าคาญในการใช้) 
 (6)  Good Design Is Honest (การออกแบบที่ดีต้องตรงไปตรงมา) 
 (7)  Good Design Is Long-lasting (การออกแบบที่ดีมีอายุการใช้งาน
นาน) 
 (8 )  Good Design Is Thorough Down to the Last Detail (การออก 
แบบที่ดีต้องใส่ใจรายละเอียดทุกชิ้น) 
 (9)  Good Design Is Environmentally Friendly (การออกแบบที่ดีต้อง
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) 
 (10)  Good Design Is as Little Design as Possible (งานออกแบบที่ดี
ต้องให้น้อยเท่าที่จะเป็นไปได้) 

 

 1.3.3  แนวคิดเกี่ยวกับกำรต่อยอดสร้ำงคุณค่ำทำงผลผลิตภัณฑ์ชุมชนใหม่และเก่ำ 
 1.3.3.1  ผู้วิจัยน าแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการต่อยอดผลิตภัณฑ์
ใหม่ และเก่ามาใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมของชุมชนเทศบาล
ไชยสถาน อ าเภอสาร จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบไปด้วย 
 (1)  การใช้องค์ความรู้  
 (2)  การศึกษา  
 (3)  การสร้างสรรค์งาน  
 (4)  การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทาง  
 (5)  วัฒนธรรม  
 (6)  ภูมิปัญญา  
 (7)  เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ 

 

 1.3.4  แนวคิดเกี่ยวกับกำรวิเครำะห์แนวโน้มทำงกำรตลำดในช่วงอนำคตของผลิตภัณฑ์ 
 1.3.4.1  ผู้วิจัยน าแนวความคิดทางการตลาดของ McCarthy (1960) มาใช้เป็น
เกณฑ์ในการพิจารณาการวิเคราะห์แนวโน้มทางการตลาดในช่วงอนาคตของผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสาร จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบไปด้วย 
  (1)  Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์)  
  (2)  Price (ราคา) 
  (3)  Promotion (การส่งเสริมการขาย)  
  (4)  Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



4 
 

 
 
ภำพที่ 1.1  แผนผังกรอบแนวคิดท่ีใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วน
 ร่วม  “PAR” ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
1.4  ขอบเขตของกำรวิจัย      
  
 1.4.1  ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
 ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูล เพ่ือน ามาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการ
อย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบไป
ด้วย 
 1.4.1.1  ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 1.4.1.2  ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม   
 1.4.1.2  ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิด และทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 1.4.1.4  ข้อมูลเกี่ยวกับแนวโน้มของตลาดในปัจจุบันและตลาดอนาคต 
 1.4.1.5  ข้อมูลพื้นฐานของชุมชนไชยสาน 
 1.4.1.6  ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการปฏิบัติอย่างมีส่วนร่วม PAR 
 1.4.1.7  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

 1.4.2  ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
 ผู้วิจัยได้ก าหนดพ้ืนที่ในการด าเนินงานวิจัย ได้แก่ เวทีจักสานระดับหมู่บ้านทุกหมู่บ้านใน
ต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 8 หมู่บ้าน ประกอบไปด้วย (1) หมู่ที่ 1              
บ้านต้นโชคหลวง  (2) หมู่ที่ 2 บ้านศรีสองเมือง (3) หมู่ที่ 3 บ้านศรีบุญเรือง (4) หมู่ที่ 4 บ้านนันทา
ราม (5) หมู่ที่ 5 บ้านยวม (6) หมู่ที่ 6 บ้านโพธิมงคล  (7) หมู่ที่ 7 บ้านเชียงขาง (8) หมู่ที่ 8                    
บ้านต้นยางหลวง 
 

 1.4.3  วัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษำและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบำลไชยสถำน  
อ ำเภอสำรภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 1.4.3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  (1)  ประชากร ได้แก่  เจ้าหน้าที่ เทศบาลไชยสถาน  อ าเภอสารภี                    
จังหวัดเชียงใหม่ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  (2)  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี               
จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 3 ท่าน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling)  
 1.4.3.2  เครื่องมือที่ ใช้ ในการวิจัย ได้แก่  แบบสอบถามแบบมีโครงสร้ าง 
(Structured Questionnaire) และแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-structured Interview) 
เกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม ของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี               
จังหวัดเชียงใหม่ 
 1.4.3.3  การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมผลด้วยการสอบถาม และ
บันทึกข้อมูลด้วยการจดบันทึก และถ่ายภาพในขณะท าการสอบถามผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านงานหัตถกรรม 
 1.4.3.4  การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์การศึกษาผลิตภัณฑ์จักสานของ
ชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ที่ได้มาวิเคราะห์ด้วยหลักการ SWOT Analasis และ
รวบรวมความคิดเห็นข้อมูลที่ได้รับจากกลุ่มผู้บริโภคด้านพฤติกรรม มาใช้ก าหนดวัตถุประสงค์ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางอุตสาหกรรม 
 

 1.4.4  วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อประเมินผลกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบำลไชยสถำน 
อ ำเภอสำรภี จังหวัดเชียงใหม่ ตำมแนวคิดปฏิบัติกำรอย่ำงมีส่วนร่วม "PAR" 
  1.4.4.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

(1)  ประชากร ได้แก่ ช่างจักรสานที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน     
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

(2)  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ช่างจักรสานที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน  
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 30 คน โดยใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive  
sampling)จากกลุ่มผู้จักสาน ภายในชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 8 หมู่บ้าน  
หมู่บ้านละ 3 คน 

 1.4.4.2  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบบันทึกผลการปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research: PAR) ร่วมกับชุมชน เพ่ือศึกษากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมอุตสาหกรรมมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

 1.4.4.3  การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมผลด้วยการสังเกตการณ์แบบ 
มีส่วนร่วม (Participation observation) และบันทึกข้อมูลด้วยการจดบันทึก และถ่ายภาพในขณะ
ทดสอบ 

1.4.4.4  การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์ที่ได้จากการปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research: PAR) ร่วมกับชุมชน มาวิเคราะห์และสรุปผลในรูปแบบบรรยาย 
เชิงพรรณนา 
  

 1.4.5  วัตถุประสงค์ที่ 3 เพื่อประเมินผลควำมพึงพอใจและคำดกำรณ์แนวโน้มทิศทำง
ตลำด ในอนำคตของผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบำลไชยสถำน อ ำเภอสำรภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 1.4.5.1  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 (1)  ประชากร ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้านงาน
หัตถกรรม ที่มาใช้งานห้างสรรพสินค้า IKEA, INDEX และ HOME PRO 
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 (2)  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้านงาน
หัตถกรรม ที่มาใช้งานห้างสรรพสินค้า IKEA, INDEX และ HOME PRO จ านวน 100 คน โดยใช้วิธีการ
คัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive  sampling) ตามตารางสถิติของ Taro Yamane  
 1.4.5.2  เครื่องมือที่ ใช้ ในการวิจัย ได้แก่  แบบสอบถามแบบมีโครงสร้ าง 
( Structured Questionnaire)  ซึ่ ง เ ป็ นค า ถ ามแบบปลายปิ ด  ( Closed-ended Form)  เ พ่ื อ
เปรียบเทียบความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ที่ประเมินด้วย
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ของ Likert  
 1.4.5.3  การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมผลด้วยแบบสอบถาม และ
ถ่ายภาพในขณะท าการประเมิน 
 1.4.5.4  การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์ที่ได้มาหาค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วย
เบี่ยงเบนค่ามาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) และใช้วิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple 
Regression Analysis) และแปรผลแนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคต ออกมาในรูปตารางสถิติแบบการ
บรรยายเชิงพรรณนา 
 

 1.4.6  ตัวแปรที่ใช้ในกำรวิจัย 
 1.4.6.1  ตัวแปรต้น : ผลิตภัณฑ์ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี          

จังหวัดเชียงใหม่ 
 1.4.6.2  ตัวแปรตาม : (1) ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน     

อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR"  (2) พึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  และ (3) 
แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคตผลิตภัณฑ์ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 

1.5  วิธกีำรด ำเนินกำรวิจัย 
 
         1.5.1  ศึกษาแนวคิดทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับปัจจัยด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และแนวโน้มด้านการตลาดในปัจจุบันโดยกานค้นคว้าเอกสารข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลที่น่าเชื่อถือ 

 

 1.5.2  ท าการลงพ้ืนที่ส ารวจผลิตภัณฑ์สินค้าด้านอุตสาหกรรมในท้องตลาด และสัมภาษณ์
กลุ่มตัวอย่าง โดยการจดบันทึกหรือบันทึกภาพเป็นภาพนิ่ง และศึกษาพฤติกรรมของผู้ใช้งาน  หรือ 
ผู้บริโภคเพ่ือรวบรวมข้อมูลในการศึกษาปัจจัยด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมต่อไป 
 

 1.5.3  การวิเคราะห์และสรุปข้อมูลปัจจัยด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม เพ่ือน า   
ผลไปสู่การเชื่อมโยงกับความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ด้านงานจักสาน ร่วมกับชุมชนไชยสถาน                  
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  
 

 1.5.4  ท าการออกแบบร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมด้านงานหัตถกรรม ร่วมกับชุมชน
ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวทางที่ได้ผลสรุปข้อมูลภายใต้ค าแนะน าจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบด าเนินการออกแบบ 
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 1.5.5  น าต้นแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่ออกแบบไปประเมินความพึงพอใจมีผลต่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ด้านงานหัตถกรรม ร่วมกับชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 

 1.5.6  สรุปและอภิปรายผลการวิจัยข้อมูล 
 
1.6  ค ำนิยำมศัพท์ 
 

1.6.1  ปัจจัยการออกแบบ  
  1.6.1.1  การออกแบบที่สัมพันธ์กับคุณภาพของผลิตภัณฑ์  
  1.6.1.2  การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สัมพันธ์กับวัสดุและกระบวนการผลิต  
  1.6.1.3  การออกแบบที่สัมพันธ์กับความต้องการของผู้บริโภค  
  1.6.1.4  การออกแบบที่มีคุณค่าทางความสวยงาม 
 

 1.6.2  ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หมายถึง การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นด้วยกรรมวิธี
ทางด้านอุตสาหกรรม และสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรม โดยมีการวิเคราะห์หาข้อมูล 
ต่าง ๆ เกี่ยวกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ข้อมูลเกี่ยวกับตลาดน ามาปรับปรุงผลิตภัณฑ์เพ่ือผลิตเป็น
จ านวนมาก ให้อยู่ในตวามนิยมของตลาดในราคาที่สมควร 
 

 1.6.3  แนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมายถึง การแสวงหาความรู้ ความจริง 
ที่ ถูกต้อง เชื่อถือได้และตรวจสอบได้โดยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ โดยมีกลุ่มบุคคลที่มาเข้าร่วมกับ
เรียนรู้เพื่อรู้จักตัวเอง ชุมชน และสิ่งแวดล้อม ให้เห็นปัญหาของตนเอง และเห็นแนวทางการแก้ไขโดย
การลงมือปฏิบัติ แก้ไขปัญหาได้จริง  
 

 1.6.4  ความพึงพอใจ หมายถึง ความพึงพอใจเป็นความรู้สึกภายในจิตใจของมนุษย์ที่ไม่
เหมือนกัน ขึ้นอยู่กับแต่ละบุคคลว่าจะมีความคาดหมายกับสิ่งหนึ่งสิ่งใดอย่างไร ในงานวิจัยนี้หมายถึง 
ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี 
จังหวัดเชียงใหม่ 
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง 

 
 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่นั้น ผู้วิจัยด าเนินการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยปรากฏรายละเอียดดังนี้ 
 2.1  ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 2.2  ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม   
 2.3  ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 2.4  ข้อมูลเกี่ยวกับแนวโน้มของตลาดในปัจจุบันและตลาดอนาคต 
 2.5  ข้อมูลพื้นฐานของชุมชนไชยสาน 
 2.6  ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการปฏิบัติอย่างมีส่วนร่วม PAR 
 2.7  เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ สามารถแสดงขั้นตอนกระบวนการก าหนดรูปแบบ
ลักษณะของการศึกษาค้นคว้ าข้อมูล  เอกสาร แนวคิด ทฤษฎี  และงานวิจัยที่ เกี่ ยวข้อง                    
ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยโดยมี รายละเอียดดังนี้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 2.1 ขั้นตอนกระบวนการศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด 
                  เชียงใหม่ 

ศึกษา 
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ภาพที่ 2.2  ขั้นตอนกระบวนการก าหนดรูปแบบลักษณะของผลิตภัณฑ์ชุมชนเทศบาลไชยสถาน 

                   อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.3  ขั้นตอนกระบวนการวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือประเมินความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้ม 

 ทิศทางตลาด ในอนาคตของผลิตภัณฑ์ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด 
 เชียงใหม่ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

เก่า/ใหม ่
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ภาพที่ 2.3  (ต่อ) 

 
2.1  ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
 2.1.1  ความหมายของชุมชน 
 ราชบัณฑิตยสถาน (2542, p.368) ได้กล่าวไว้ว่า ชุมชน หมายถึง หมู่ชนหรือกลุ่มคนที่อยู่
รวมกันเป็นสังคมขนาดเล็ก อาศัยอยู่ในอาณาบริเวณเดียวกันและมีผลประโยชน์ร่วมกัน  โดย ค าว่า 
“Community” มีความหมาย ในภาษาไทยว่า “ชุมชน” ซึ่งบางครั้งให้เข้าใจในเรื่องเกี่ยวกับ        
“การรวมตัวของคน” ถ้าพิจารณาจาก ภาษาอังกฤษค าว่า “Com” มีความหมายที่ลึกซึ้งโดยหมายถึง 
“Together” คือการ (เดินทาง) ร่วมกัน และจะเห็นว่ามีค าที่เกี่ยวข้องใกล้เคียงอีกหลายค า เช่น 
Communal หมายถึง ของชุมชน , เ พ่ือชุมชน Common หมายถึง ร่วมเป็นสมาชิกอยู่ด้วย 
Commune หมายถึง ความรู้สึกผูกพันใกล้ชิด (ปาริชาติ วลัยเสถียร และคณะ, 2546, p.35)  
 สนธยา พลศรี (2547, p.22-23) ไดอ้ธิบายลักษณะของชุมชนเอาไว้ ดังนี้  
 2.1.1.1  การรวมตัวกันของกลุ่มคน (Group of People) กล่าวคือเป็นการรวมตัว
กันของบุคคล ตั้งแต่ 2 คนขึ้นไปจนเป็นประชากรหรือพลเมืองของชุมชนที่มีความหลากหลายในด้าน
ของกลุ่มคน เช่น โครงสร้างประชากร ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ เชื้อชาติ ศาสนา การศึกษา 
อาชีพ รวม กระทั่งคนพิการและผู้ด้อยโอกาสอ่ืน ๆ นอกจากนี้การรวมตัวกันเป็นกลุ่มคนอาจมีความ
แตกต่างกัน ออกไปตามระดับความพร้อมหรือลักษณะของกิจกรรมที่สนใจร่วมกัน เช่น ด้านอาชีพ 

(4) เพื่อวิเคราะห์แนวโน้มทางการตลาดในช่วงอนาคต 
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การเมือง สิ่งแวดล้อม การสร้างนวัตกรรม เป็นต้น ซึ่งเริ่มตั้งแต่การรวมเป็นกลุ่มเล็ก องค์กรชุมชน 
สถาบัน มูลนิธิ สหกรณ์หรือเรียกชื่อเป็นอย่างอ่ืนในเครือข่ายสังคมเสมือนจริง  
 2.1.1.2  มีอาณาเขตบริเวณทางภูมิศาสตร์ส าหรับเป็นที่ตั้ง (Area) เป็นขอบเขตของ
การรวมตัว กัน ซึ่งอาจจะเป็นขอบเขตเชิงนิเวศ เป็นพ้ืนที่ธรรมชาติตามสภาพภูมิศาสตร์หรือภูมิ
ประเทศของ ชุมชนนั้น ๆ เช่น พ้ืนที่ริมฝั่งทะเล พ้ืนที่เชิงเขา พ้ืนที่ลุ่มน้ าหรืออาจจะเป็นพ้ืนที่ที่มนุษย์
สร้างข้ึน เช่น อาคาร บ้านเรือน สถานที่ท าการ เป็นต้น หรืออาจจะเป็นขอบเขตพ้ืนที่ทางการปกครอง 
เช่น หมู่บ้าน ต าบล อ าเภอ จังหวัด เขต และแม้กระทั่งเขตพ้ืนที่ลักษณะเฉพาะ เช่น เขตเศรษฐกิจ     
เขตการพัฒนา เขตอนุรักษ์ และการท่องเที่ยว เป็นต้น  
 2.1.1.3  มีปฏิสัมพันธ์หรือปฏิบัติต่อกัน (Relationship or Interaction) คือ การ
ติดต่อสัมพันธ์ กันมีความสนใจทางสังคมร่วมกัน มีกิจกรรมต่างๆ ร่วมกัน มีความสนิทสนมกัน            
มีความสัมพันธ์แบบ พบปะกันโดยตรง (Face to Face) ซึ่งการที่กลุ่มคนมาอยู่ร่วมกัน มีการใช้ชีวิต
ร่วมกันในชุมชน ย่อมจะมีการติดต่อสัมพันธ์ และมีการปฏิบัติต่อกันหรือการกระท าร่วมกันระหว่าง
ญาติพ่ีน้องหรือเพ่ือน บ้าน ทั้งในระดับครอบครัว หมู่บ้าน ต าบล ซึ่งอาจจะเป็นลักษณะโดยตรง หรือ
โดยอ้อม เช่น การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การเรียนรู้ซึ่งกันและกัน การติดต่อสื่อสารกัน การร่วมแรง
ร่วมใจกัน การ ช่วยแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชุมชน ซึ่งการมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันระหว่างคนใน
ชุมชนและนอกชุมชน จะเป็นไปในลักษณะของชุมชนแห่งการเรียนรู้ (Learning Community) 
 2.1.1.4  มีความผูกพันและความรู้สึกเป็นเจ้าของ (Sense of Belongingness) โดย
เป็นความรักและความหวงแหนในชุมชน กล่าวคือสมาชิกที่รวมกันในชุมชนมีลักษณะเป็น
ประชาธิปไตย มีการเปิดโอกาสให้สมาชิกทุกคนเข้ามามีส่วนร่วมในเรื่องต่าง ๆ และสมาชิกที่มีความ
หลากหลายนั้นย่อม จ าเป็นต้องสร้างพ้ืนฐานความรัก ความเมตตา เอ้ืออาทรต่อกัน สมานฉันท์ 
สามัคคีต่อกัน เพราะ เงื่อนไขดังกล่าวจะท าให้เกิดความผูกพัน ความรู้สึกเป็นเจ้าของต่อชุมชน ซึ่งจะ
เป็นส่วนเชื่อมโยงให้ เกิดความร่วมมืออย่างมีพลังและชุมชนเข้มแข็งต่อไป  
 2.1.1.5  มีวัตถุประสงค์และเป้าหมายร่วมกัน (Goal and Target) การรวมตัวของ
กลุ่มคนใน ชุมชนจะเป็นการรวมตัวที่ไม่หละหลวมเพียงชั่วครั้งชั่วคราว แต่เป็นการรวมตัวที่มี
วัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ดีงามและปรารถนากระท าให้ส าเร็จร่วมกัน ทั้งที่เป็นเป้าหมายส่วนตัว
ของสมาชิกและเป้าหมายของชุมชนที่จะต้องค านึงถึงควบคู่กันไปและที่ส าคัญจะต้องสอดคล้องกับ
เป้าหมายหลักของประเทศด้วย เช่น ชุมชนชนบทมีการรวมตัวกันเพ่ือพัฒนาท้องถิ่น และแก้ไขปัญหา
ของท้องถิ่นที่เน้น การพัฒนาและถ่ายทอดวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือชุมชนวิชาการ เป็น
การรวมกลุ่ม นักวิชาการเพ่ือคิด วิเคราะห์ วิพากษ์เรื่องต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม เป็นต้น ซึ่ง
การก าหนด วัตถุประสงค์ และเป้าหมายนั้นสมาชิกในชุมชนจะต้องสร้างวิสัยทัศน์ร่วมกัน โดยการคิด 
วิเคราะห์ สถานการณ์ แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้อันจะน า ไปสู่การ
แสวงหาแนวทางแก้ไขหรือทางเลือกใหม่ ๆ และจะได้ด าเนินกิจกรรมให้เป็นไปตามทิศทาง และ
เป้าหมายที่ก าหนด     
 2.1.1.6  มีจิตส านึกร่วมกัน และมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือน าไปสู่เป้าหมาย
ของชุมชน (Public Consciousness) สมาชิกที่รวมตัวกันจะมีความหลากหลายของกลุ่มในชุมชน 
การกระท าหรือกิจกรรมก็จะมีความหลากหลายตามลักษณะการเกิดขึ้นของกลุ่มเหล่านั้น นอกจากนี้
ชุมชนยังมี กิจกรรมที่ท าให้เกิดผลประโยชน์และเพ่ือบริการสาธารณะและใช้ประโยชน์ร่วมกัน                
เช่น ปัจจัย โครงสร้างพ้ืนฐาน บริการสาธารณสุข บริการด้านการศึกษา การแก้ปัญหาจราจร เป็นต้น 
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ซึ่งกิจกรรม เหล่านี้สมาชิกมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันหรือการเป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ ( Learning 
Society) จากการเข้าไปมีส่วนร่วมของสมาชิกในการรับรู้ ตัดสินใจและการปฏิบัติร่วมกันด้วยจิตส านึก
ของความ เป็นพลเมือง สิ่งเหล่านี้หากสมาชิกรวมตัวกันนานจนน าไปสู่เป้าหมายและท ากิจกรรมบาง
สิ่งบางอย่างร่วมกันอย่างต่อเนื่อง 
 2.1.1.7  มีการจัดระเบียบของชุมชน (Organization) เป็นการจัดระเบียบความ
เรียบร้อยของ ชุมชน การควบคุมความสัมพันธ์ของสมาชิก เช่น บรรทัดฐานทางสังคม ( Social 
Norms) การจัดช่วงชั้นทางสังคม (Social Stratification) สถาบันทางสังคม (Social Institution) 
และวัฒนธรรมของชุมชน (Culture) มีระบบการจัดการที่ดีมีประสิทธิภาพ เพ่ือให้สมาชิกได้ประพฤติ
ปฏิบัติตามระเบียบ แบบแผนและวัฒนธรรมที่ได้สร้างไว้ ทั้งนี้เพ่ือให้สมาชิกในชุมชนได้ใช้ชีวิตอยู่
ร่วมกันอย่างสงบสุข 
 2.1.1.8  มีการติดต่อสื่อสารและมีเครือข่าย (Communication and Network) ใน
ชุมชน สมาชิกจะมีระบบของการติดต่อสื่อสารเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกันทั้งที่เป็น
ทางการและไม่เป็นทางการ เช่น การพบปะพูดคุย การประชุม การใช้สื่อพ้ืนบ้าน การใช้เทคโนโลยี
สื่อสาร ระบบ Internet Social Network เป็นต้น และนอกจากนี้ในชุมชนจะมีระบบเครือข่ายการ
เรียนรู้และด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชนทั้งที่เป็นเครือข่ายระหว่างกลุ่มองค์กรต่าง ๆ ในชุมชนและ
นอกชุมชน โดยเฉพาะเครือข่ายสังคมออนไลน์นั้น การสื่อสารและการมีเครือข่ายเป็นสิ่งส าคัญในการ
สร้างความเป็นชุมชนเพราะจะน าไปสู่การแบ่งปัน การแลกเปลี่ยนข้อมูล ความรู้และกระบวนการ
จัดการใน ชุมชนและนอกชุมชนนั้น คือพ้ืนที่ปฏิบัติการจริงของสังคม 
 

 2.1.2  องค์ประกอบของชุมชน 
 อัจฉรา ชลายนนาวิน (2562) กล่าวไว้ว่า องค์ประกอบของชุมชนเป็นส่วนประกอบที่ส าคัญ 
เป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นการก าเนิดของชุมชนที่ไม่ได้เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ แต่หากองค์ประกอบที่
กล่าวถึง เกี่ยวข้องกับ อาณาบริเวณ คน ความสนใจ ความสัมพันธ์ และการปฏิบัติต่อกัน ซึ่งก็หมายถึง
การเชื่อมโยง 3 ด้าน ประกอบไปด้วย 
   2.1.2.1  องค์ประกอบด้านมนุษย์ (Human Component) ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่มี 
บทบาทส าคัญยิ่งในชุมชน จากวิวัฒนาการของมนุษย์ เป็นต้นมาจนถึงวันนี้ มนุษย์ชอบอยู่รวมกันเป็น
กลุ่มหรือนอกจากจ าเป็นต้องรวมกันเป็นกลุ่ม สรุปได้ว่าในทุกชุมชน การไปมาหาสู่ ติดต่อกับบุคคลอ่ืน
ในชุมชนนั้น การอยู่รวมกันเป็นกลุ่ม มีหลากหลายลักษณะ และหลายรูปแบบ เช่น ครอบครัว                 
กลุ่ม พ่อค้า เป็นต้น คือ มีทั้งกลุ่มที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ ตลอดจนกลุ่มที่เรียกว่ากลุ่มปฐม
ภูมิและกลุ่มทุติยภูมิ ความจ าเป็นที่มนุษย์จ าเป็นต้องอยู่ร่วมกันเป็นกลุ่ม หรือต้องมี ความสัมพันธ์กับ
บุคคลอืน่หรือกลุ่มอ่ืนก็เนื่องจากกิจกรรม อย่างใดอย่างหนึ่งร่วมกัน  
   2.1.2.2  ความสนใจร่วมกัน (Interest) นับเป็นตัวบงการ (Control Point) หรือ
กลไกท่ีมีบทบาท ส าคัญในการควบคุม สนับสนุน หรือส่งเสริมชุมชนให้เจริญก้าวหน้าหยุดอยู่กับที่หรือ
มีการเปลี่ยนแปลงไป 
   2.1.2.3  การปฏิสัมพันธ์ (Interaction) การปฏิสัมพันธ์นับเป็นการสร้างเหตุการณ์
หรือความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ในชุมชนอันเป็นผลมาจากการติดต่อปะทะสังสรรค์กันระหว่างคนใน
ชุมชน ทั้งแบบที่เป็นทางการ และไม่เป็นทางการ  
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 2.1.3  ธุรกิจชุมชน 
 ธวัชชัย เพ็งพินิจ (2551) กล่าวไว้ว่า ธุรกิจชุมชน เป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นภายใน
ชุมชนเป็นทางเลือกหนึ่งของการพ่ึงพาตนเองของชุมชน อาศัยความร่วมมือร่วมใจกัน การมีส่วนร่วม
ของสมาชิกในชุมชน และกระบวนการเรียนรู้ร่วมกัน ภายใต้การน าทรัพยากรในท้องถิ่นมาแปรสภาพ
ให้เกิดมูลค่า และมีความสอดคล้องกับวัฒนธรรม ประเพณีวิถี ชีวิต ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือประโยชน์
ของชุมชนและการพัฒนาชุมชนให้ยั่งยืน การประกอบธุรกิจชุมชนเป็นการให้โอกาสคนในชุมชนได้มี
อาชีพ มีการจ้างงาน มีรายได้ และก่อให้เกิดการพัฒนาคนผ่านกระบวนการเรียนรู้ ร่วมกันในการ
ด าเนินงาน ช่วยลดปัญหาทางสังคมเพ่ือการสร้างชุมชนให้มีความเข้มแข็ง และต้องอาศัยการสนับสนุน
จากองค์กรทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 
 โดย ศุภชัย เหมือนโพธิ์ (2559, p.76-77) ได้อธิบายถึงความส าคัญของธุรกิจชุมชนไว้ดังนี้ 
 2.1.3.1  เปิดโอกาสให้มีการประกอบการ ธุรกิจชุมชนเป็นช่องทางและโอกาส
ส าหรับผู้ที่มีความต้องการในการประกอบธุรกิจด้วยตนเองหรือร่วมกับสมาชิกคนอ่ืน ถึงแม้จะมีฐานะ
เป็นลูกจ้าง ก็มีส่วนในการเป็นเจ้าของประกอบการด้วย สมาชิกในชุมชนที่มีความสามารถ มีความคิด
ริเริ่มและหาประสบการณ์และพิสูจน์ความสามารถโดยเข้าร่วมประกอบธุรกิจชุมชน ซึ่งเริ่มด้วยใช้
เงินทุนน้อยก่อน 
  2.1.3.2  เกิดการจ้างงาน การพัฒนาธุรกิจชุมชนท าให้เกิดการว่าจ้างแรงงานใน
ท้องถิ่นมกีารพัฒนาฝีมือแรงงานอย่างต่อเนื่องพร้อมกันไปด้วยแทนการถูกว่าจ้างให้เป็นแรงงานไร้ฝีมือ 
ทั้งนี้ เพราะทุกคนมีส่วนเป็นเจ้าของกิจการ จึงสามารถใช้กิจการที่มีเป็นเครื่องมือในการพัฒนาฝีมือ
แรงงานของตนเองตามตอ้งการ  
  2.1.3.3  ส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม ธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญ่บาง
ประเภท จ าเป็นต้องอาศัยวัตถุดิบหรือชื้นส่วนประกอบจากหลาย ๆ แหล่งเพ่ือน ามาผลิตสินค้าใน
อุตสาหกรรมประเภทนั้น จึงเป็นแหล่งที่ช่วยในการผลิตชิ้นส่วนประกอบและน าส่งให้กับธุรกิจขนาด
ใหญเ่พ่ือผลิตเป็นสินค้าที่ได้มาตรฐานต่อไป โดยระยะแรกธุรกิจชุมชนได้รับประโยชน์จากการฝึกอบรม 
และทักษะทีจ่ าเป็นส าหรับการผลิต         
  2.1.3.4  สร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน ธุรกิจชุมชนยิ่งมีจ านวนมากขึ้นเท่าไหร่จะ
ก่อให้เกิดการกระจายอ านาจทางเศรษฐกิจไปสู้กลุ่มผู้ประกอบการและกลุ่มคนเพ่ิมมากขึ้น เกิดการ
กระจายรายได้สู่ชุมชนกลุ่มอ่ืนอย่างทั่วถึง ยังช่วยลดปัญหาของสังคม อัตราการว่างงานลดลงเพราะมี
การว่าจ้างงาน ซึ่งส่งผลท าให้ปัญหาอาชญากรรมลดลง ความมั่นคงของประเทศเพ่ิมขึ้น ประชาชนมี
ความเป็นอยู่ที่สุขสบายและมีงานท า 
     ผการัตน์ พินิจวัฒน์ (2562, p.45) ได้กล่าวไว้ว่า รูปแบบการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในการเลือกอาชีพ มี 2 ลักษณะ ได้แก่ 
     (1)  การมีส่วนร่วมของประชาชนที่รัฐเป็นผู้น า การมีส่วนร่วมในลักษณะนี้
เป็นการมองมาจากเบื้องบนหรือมาจากรัฐ ประชาชนเป็นเพียงผู้คอยรับนโยบายและปฏิบัติตามที่
ก าหนดอาชีพให้ 
     (2) การมีส่วนร่วมที่เกิดจากความต้องการอาชีพของประชาชนด้วยความ
สมัครใจ โดยที่รัฐคอยช่วยเหลือให้ค าแนะน าหรือคอยอ านวยความสะดวก 
 โดยแนวทางการส่งเสริมอาชีพให้กับชุมชนที่ส าคัญ คือ สร้างกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในชุมชนให้
ได้รับการส่งเสริมและมีการแลกเปลี่ยนความรู้ผู้ที่ว่างงาน ผู้ที่ตกงาน มีอาชีพรองรับ และบรรเทา
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ปัญหาความเดือดร้อน ตลอดถึงส่งเสริมสนับสนุนให้เกิดผลิตภัณฑ์ชุมชน พัฒนาให้มีคุณภาพไปสู่ตลาด
ภายนอกอย่างมีมาตรฐานสากล สร้างชุมชนให้เกิดความเข้มแข็ง มีความรักความสามัคคี และเกิดการ
เรียนรู้ร่วมกันในชุมชน 
 

 2.1.4  ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม OTOP 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2538) กล่าวไว้ว่า หัตถกรรม หมายถึงสิ่งที่สร้างขึ้นด้วยฝีมือ มนุษย์ 
แสดงออกถึงความช านิช านาญของผู้ผลิต ในชั้นแรกสร้างขึ้นเพ่ือประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจ า วัน
ต่อมามีการพัฒนาและปรับปรุงรูปแบบ การใช้วัสดุและกรรมวิธีการผลิตมาโดยตลอดเป็นเวลานับพัน
ปีจนเป็นงานศิลปะที่ตอบสนองประโยชน์ใช้สอยและมีคุณค่าความงาม 
 ดังนั้นผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเป็นการประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ ที่มีคุณค่าจากภูมิ
ปัญญาโดยใช้วัสดุธรรมชาติ ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะชุมชนของตนและพัฒนา มาเป็นสินค้าหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่าง ๆ ในแต่ละภูมิ ภาคของประเทศ การพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์จึงเป็นสิ่งจ าเป็นต่อผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่นที่จะต้องแสดงออกถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมเหล่านั้นอย่างชัดเจน แสดงถึงภูมิปัญญา ความเป็นอัตลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของงาน
หัตถกรรมในท้องถิ่นนั้นและตอบสนองต่อความต้องการความพึงพอใจของผู้บริโภค ดังนั้นการ
ออกแบบและพัฒนาสินค้าหัตถกรรมแต่ละชนิดแต่ละท้องถิ่นย่อมจะมีความแตกต่างกันไปตาม
ลักษณะเฉพาะตัวของงานหัตถกรรมในท้องถิ่นนั้น 
 ผลิตภัณฑ์ OTOP ถือว่าเป็นส่วนที่ส าคัญที่สุด จะต้องตรงกับความต้องการของตลาด หรือ
ลูกค้า ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการของตลาดจะต้องมีองค์ประกอบ 5 ประการ ดังนี้  
(คณะกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ, 2562 p. 19) 
   2.1.4.1  ผลิตภัณฑ์หลัก (Core product) คือ ประโยชน์หลักหรือประโยชน์พ้ืนฐาน
ของผลิตภัณฑ์ เช่น ยาสีฟันใช้ท าความสะอาดฟัน เป็นต้น  
   2.1.4.2 รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ (Formal product) คือ ลักษณะทางกายภาพ หรือ
รูปลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ คุณภาพ รูปร่าง หีบห่อ ตรา เช่น กรณียาสีฟัน ได้แก่ หลอด 
เนื้อครีมสีขาว หรือสีใส กล่องบรรจุ เป็นต้น 
   2.1.4.3 ผลิตภัณฑ์คาดหวัง ( Expected product) คือ มีประโยชน์หลาย ๆ อย่าง 
เช่น ประสิทธิภาพ ประโยชน์รอง ราคา โปรโมชั่นต่างๆ เช่น กรณียาสีฟัน ได้แก่ ท าให้ฟันสีขาว              
เย็นสดชื่น ระงับกลิ่นปาก  
   2.1.4.4 ผลิตภัณฑ์ควบ (Augment product) คือ ประโยชน์ที่นอกเหนือจาก
ประโยชน์หลัก ได้แก่ การให้บริการอ่ืน ๆ การประกัน เช่น กรณียาสีฟัน ได้แก่ สินค้าได้มาตรฐาน
ได้รับตรารับรองจาก อย.  
   2.1.4.5  ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ (Potential product) การพัฒนาลักษณะใหม่ ๆ 
ของผลิตภัณฑ์ได้แก่ คุณสมบัติอรรถประโยชน์ เช่น กรณียาสีฟัน ได้แก่ ผสมยาระงับกลิ่นปาก                    
รสเป็ปเปอร์มิ้น     
 การประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ต่าง ๆ โดยใช้วัสดุธรรมชาติเพ่ือตอบสนองวิถีชีวิตการ
ด ารงชีพของตนเองและชุมชนจนกลายมาเป็นเครื่องใช้ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะชุมชนของตน การ
ถ่ายทอดจากรุ่นพ่อสู่รุ่นลูก จนถึงปัจจุบันกลายเป็นงานหัตถกรรมอันงดงามที่ตอบสนองการใช้งาน
และแฝงด้วยขนบธรรมเนียมประเพณีของแต่ละชุมชน การสะท้อนถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นจากเดิม 
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ที่ผลิตไว้ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน เมื่อมีการผลิตจ านวนมากขึ้นก็จะแบ่งปัน หรือจ าหน่ายให้กับบ้าน
ใกล้เรือนเคียง ต่อมาเมื่อสังคมขยายตัวมีการติดต่อไปมาหาสู่ระหว่างท้องถิ่นและชุมชนต่าง ๆ ท า
ให้ผลผลิตขยายไปในวงกว้างสู่ตลาดที่มีเป้าหมายชัดเจนขึ้น ตามล าดับ จนกระทั่งสินค้าหัตถกรรมของ
ชุมชนมาเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของท้องถิ่นต่าง ๆ ในแต่ละภูมิภาคของ
ประเทศ 
 สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์จึงเป็นสิ่งจ าเป็นต่อผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่น ที่จะต้องแสดงออก
ถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมเหล่านั้นอย่างชัดเจน แสดงถึงภูมิปัญญา ความเป็นอัตลักษณ์และ
ศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมในท้องถิ่นนั้นและตอบสนองต่อความต้องการความพึงพอใจของ
ผู้บริโภค งานหัตถกรรมจะต้องยึดหลักการออกแบบให้เป็นสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เพ่ือให้เกิด
ความยั่งยืน โดยการสร้างสรรค์  
 โดย ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา (2559, p.71-73) ได้อธิบายงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิดคุณค่าที่
เกี่ยวข้องกับ OTOP 4 ประการ ได้แก่ 
 1.  คุณค่าความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น (identity values) ประเพณีวัฒนธรรม และความ
เชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกันมาแต่อดีตเปรียบเสมือนองค์ความรู้ และภูมิปัญญาของ
สังคมนั้นที่น ามาใช้ในการด าเนินชีวิตตามสภาพแวดล้อมที่เป็นอยู่ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของอาหารการ
กินเครื่องมือของใช้ เครื่องแต่งกายและที่อยู่อาศัยรวมถึงพืชสมุนไพรพ้ืนบ้านที่ใช้ในการรักษาโรค มี
ลักษณะเฉพาะตัวเป็นของตนเอง ซึ่งการสร้างสรรค์งานหัตถกรรมสามารถน าภูมิปัญญาและเรื่องราว
ทางประวัติศาสตร์ที่มีลักษณะเด่นเฉพาะตัวน่าสนใจ และมีคุณค่าน ามาถ่ายทอดสู่งานหัตถกรรมสินค้า
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นนั้นเพ่ือสื่อสารให้
ผู้บริโภคได้รับทราบถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมที่มี ลักษณะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นของชุมชนนั้น  
 2.  คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต (material and process values) คุณค่าของวัสดุ
ธรรมชาติ ภายในท้องถิ่นที่เกิดขึ้นเฉพาะภายในแหล่งพ้ืนที่นั้นเจริญเติบโตได้ดี ในสภาพแวดล้อมที่
เป็นอยู่มี คุณสมบัติพิเศษ มีสีสันและพ้ืนผิวเฉพาะตัวสามารถน ามาเป็นวัตถุดิบในการผลิตเครื่องไม้ใช้
สอยสู่งานหัตถกรรมซึ่งผลิตจากวัสดุธรรมชาติของท้องถิ่น รวมถึงกรรมวิธี การผลิตเทคนิคเฉพาะใน
การผลิตด้วยทักษะฝีมือและความช านาญจากภูมิปัญญาที่มีการถ่ายทอดกันมารุ่นสู่รุ่น มีความประณีต
และมีคุณภาพตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก าหนดไว้ เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและความมั่นใจ
ให้กับผู้บริโภค  
 3.  คุณค่าทางความงาม (aesthetic values) ผู้สร้างสรรค์งานหัตถกรรม จะพิจารณาความ
งาม จากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย พ้ืนผิว ที่เกิดจากการประสานกลมกลืน
กันขึ้นมา ซึ่งเป็นผลมาจากแรงบันดาลใจสิ่งที่ได้เรียนรู้ จากธรรมชาติและสภาพแวดล้อมรวมถึง
ลักษณะการใช้งานที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและน ามา ออกแบบสร้างสรรค์ ถ่ายทอดลงสู่ผลงาน ที่
แสดงออกถึงคุณค่าทางความงามและคุณค่าทางศิลปะของตนเองในแต่ละสังคมชุมชนที่แตกต่างกัน 
เพ่ือกระตุ้นอารมณ์ และความรู้สึกนึกคิดให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ มีความประทับใจและดึงดูดให้น่าใช้
สอย  
 4.  คุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย (functional values) ตอบสนองความต้องการ เพ่ืออ านวย
ความสะดวกในการใช้ งานทางด้านกายภาพท าหน้าที่ได้อย่างสมบูรณ์ ได้แก่ ขนาดสัดส่วนของ
ผลิตภัณฑ์ ที่เหมาะสมกับการใช้งาน มีความปลอดภัยแข็งแรงตามอายุการใช้งาน และประโยชน์ใช้
สอยทางด้านจิตใจสร้างให้เกิดความรู้สึกพึงพอใจของผู้บริโภคเมื่อแรกพบเห็น ได้แก่ มีความน่าสนใจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เป็นเอกลักษณ์ ความมีคุณค่ามากกว่าราคาที่จ าหน่าย ความน่าเชื่อถือในชิ้นงานหัตถกรรม และแสดง
ถึงภาพพจน์ความมีสถานะของผู้ใช้ 
 
 

                                    
 

ภาพที่ 2.4  แสดงแผนภูมิคุณค่าของงานหัตถกรรมที่เก่ียวข้องกับ OTOP 
 

 2.1.5  การออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (OTOP) 
 อรัญ วานิชกร (2556, p. 23-24) ได้อธิบายหลักการการออกแบบในผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นหรือ 
OTOP มี 6 ขั้นตอนดังนี้ 
   2.1.5.1  การสร้างแรงบันดาลใจ (Inspiration & Appreciation) ซึ่งเป็นการศึกษา
คุณค่าเชิงรูปธรรม (Tangible) ได้แก่ เส้นสาย ลวดลาย รูปลักษณ์รูปทรงสีสัน ตลอด จนพ้ืนผิวและ
วัสดุ และคุณค่าเชิงนามธรรมของผลิตภัณฑ์ (Intangible) ได้แก่ ความซาบซึ้งในเรื่องราว คุณค่าและ 
ความหมาย จิตวิญญาณที่แฝงอยู่ในภูมิปัญญา ปรัชญาแนวคิด การแก้ปัญญาเชิงความคิดและเชิงช่าง
อาจจัดรวบรวมอยู่ในลักษณะของผังภาพแสดงอารมณ์ 
   2.1.5.2  การร่างภาพเพ่ือศึกษาสัญญะรูปทรงจากมุมมอง ต่าง ๆ (Study &Sketch) 
ซึ่งข้ันตอนนี้ถือเป็นการมุ่งเน้นการศึกษา รูปธรรมของผลิตภัณฑ์ (Tangible) จากภูมิปัญญา 
   2.1.5.3  การตัดทอนรายละเอียด พ้ืนผิว ลวดลายของรูปทรง ให้เข้าสู่โครงสร้าง
รูปทรงที่มีความเรียบง่าย (Simplicity Form) โดยพิจารณาใช้โครงสร้างเรขาคณิต (Geometry 
Form) เป็นพ้ืนฐาน เบื้องต้นก่อนจะใช้รูปทรงอิสระ (Abstract Form) ในรูปแบบอ่ืน ๆ เพ่ือสร้าง
ทางเลือก (Solution) ให้รูปทรง ในขั้นตอนนี้ยิ่งลดบทบาทสัญญะของรูปทรงรูปธรรม (Tangible) ให้
มีความเรียบง่ายมากขึ้นเท่าไหร่จะเป็นการเพ่ิมบทบาทและความหมาย ให้แนวความคิดของผลิตภัณฑ์
ใหม่ให้โดดเด่นมากขึ้นเท่านั้น และยังช่วยเพ่ิมทางเลือกในการออกแบบสร้างสรรค์รูปลักษณ์รูปทรง 
ในกระบวนการถัดไปให้มีความหลากหลาย และมีความเป็นสากล ขึ้นอีกด้วยความเรียบง่ ายของ
รูปทรงนี้เอง จะช่วยให้ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์อยู่ได้นาน หลุดพ้นจากช่วงเวลาในอดีต สู่ปัจจุบัน 
และสามารถคงอยู่ได้ยาวนานถึงอนาคต  
   2.1.5.4.  การถ่ายทอดสัญญะรูปทรงสู่การจัดการรูปทรงองค์ ประกอบต่าง  ๆ 
(Elements Design and Principles) โดยถอดองค์ประกอบต่างๆจากรูปทรงเป็นจุดเส้นระนาบ 
รูปทรงใหม่ เป็นลวดลาย หรือเป็นพ้ืนผิว เปรียบเสมือนการเรียบเรียง องค์ประกอบเสียใหม่ ปรับ
สัดส่วนใหม่ ประกอบสร้างรูปลักษณ์ รูปทรงขึ้นใหม่ ให้เกิดความรู้สึกใหม่ บรรยากาศใหม่ เพ่ือสร้าง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ความแตกต่าง ความเป็นปัจเจกหรือความมีอัตลักษณ์ในขั้นตอน นี้จะเพ่ิมศักยภาพให้กับงานออกแบบ
และช่วยขยายกรอบ การออกแบบจากงานออกแบบผลิตภัณฑ์สู่งานออกแบบประเภทอ่ืนๆที่มีความ
หลากหลายมากยิ่งขึ้น ในขั้นตอนนี้อาจไม่จ าเป็น หากพอใจกับการตัดทอนรูปทรงก่อนหน้าแล้ว
ขั้นตอนนี้จะปรับเปลี่ยนสัญญะรูปทรงและก้าวผ่านบรรยากาศเดิม ๆ สู่นวัตกรรมการออกแบบสิ่งอ่ืนๆ
ได้อีกมากมาย ซึ่งถือเป็นการจัดเตรียมองค์ประกอบขั้นสูง เพ่ือใช้ในการออกแบบ ทางกายภาพได้
อย่างกว้างขวาง ซึ่งถือเป็นการขยายขอบเขตในการท างานออกแบบสู่งานออกแบบประเภทอ่ืนๆต่อไป
อย่างไร้ขอบเขตจ ากัด เช่น การออกแบบกราฟิก  การออกแบบอัตลักษณ์ การออกแบบลวดลายผ้า 
ฯลฯ 
   2.1.5.5  การออกแบบเพ่ือประสานพฤติกรรมและประโยชน์ ใช้สอยในรูปแบบใหม่  
(Functional) จะเป็นขั้นตอนที่เน้นการวิเคราะห์ ในขั้นตอนนี้จ าเป็นต้องพิจารณาจากความสอดคล้อง
ของรูปทรงกับการใช้สอยด้วยโดยขั้นตอนนี้ อาจใช้การพิจารณา ในประเด็นของ Osborn’s checklist 
เพ่ือกระตุ้นให้เกิดนวัตกรรมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ การเปลี่ยนวิธีใช้การพลิกมุมมองการเพ่ิม
คุณสมบัติ การลดคุณสมบัติการแทนที่ด้วยสิ่งใหม่การล าดับรูปแบบใหม่ การพลิกกลับและการ
ผสมผสาน เป็นต้น  
   2.1.5.6  การผลิตต้นแบบ (Prototype) เพ่ือตรวจประเมินและดูผลลัพธ์ของการ
ออกแบบในด้านต่างๆ ได้แก่ รูปลักษณ์ ความสวยงาม ความสอดคล้องกับพฤติกรรม ความเหมาะสม 
ของวัสดุการลดต้นทุนการผลิต เป็นต้น 

 
2.2  ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
 
 2.2.1  ความหมายของอุตสาหกรรม 
 อุตสาหกรรม หมายถึง กิจกรรมที่ใช้ทุนและแรงงาน เพ่ือที่จะผลิตสิ่งของหรือจัดให้มีบริการ
เป็นมาตรฐานเดียวกันทั้งหมด ซึ่งเป็นกิจกรรมทีจ่ าเป็นต่อการใช้ชีวิตประจ าวันของมนุษย์อย่างยิ่ง โดย
แบ่งประเภทของระบบอุตสาหกรรมได้ 2 ประเภท ได้แก่ (อุตสาหกรรม, 2563)  
 2.2.1.1  อุตสาหกรรมครัวเรือน เป็นอุตสาหกรรมการผลิตภายในครอบครัวหรือ
ชุมชนหมู่บ้านเล็ก ๆ ที่มีแรงงานหรือทุนไม่มาก ซึ่งเป็นอตุสาหกรรมที่ ได้ก าไรต่ า อาทิเช่น หัตถกรรม
จักสาน เซรามิก ถ้วยโถโอชามต่าง ๆ รวมไปถึงสินค้าประเภทอาหารบรรจุถุงหรือหีบห่อ เป็นต้น  
 2.2.1.2  อุตสาหกรรมโรงงาน เป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ที่ผลิตในโรงงานที่มี
มาตราฐานเดียวกัน โดยส่วนมากจะเป็นสิ่งอุปโภคบริโภคและสินค้าฟุ่มเฟือยต่าง ๆ 
 

 2.2.2  ความหมายของอตุสาหกรรมขนาดย่อม 
 อนันต์ รัศมี (2560) กล่าวไว้ว่า อุตสาหกรรมขนาดย่อม หมายถึง อุตสาหกรรมที่ใช้แรงงาน
เป็นเกณฑ์ในการก าหนดขนาดเป็นส่วนมาก รองลงมาได้แก่ ทุนและเครื่องจักรพลังงานต่าง ๆ อย่างไร
ก็ดี โดยลักษณะของอุตสาหกรรมขนาดย่อมเองจะมีการดาเนินงานที่เรียกว่า เป็นทั้ง Modern Small 
Industry คือ ในขณะเดียวกันมีลักษณะเป็น Traditional Small Industry คือ เป็นการดาเนินการ
ผลิตแบบดั้งเดิมที่ได้รับการถ่ายทอดกันมาจาก บรรพบุรุษ ซึ่งอุตสาหกรรมขนาดย่อมประเภทนี้เรา
มักจะได้รู้จักกันในชื่อของ อุตสาหกรรมในครอบครัว (Home Industry) และอุตสาหกรรมหัตถกรรม 
(Artisan Industry) หรืออุตสาหกรรมหัตถกรรม (Handicrafts Industry)  
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 โดยอุตสาหกรรมขนาดย่อมนั้น เป็นกิจการที่ด าเนินการผลิตในบ้านหรือใกล้กับบริเวณ
บ้าน โดยใช้แรงงานจากสมาชิกในครอบครัว (Cottage Industry) ซึ่งส่วนใหญ่ใช่เรียกอุตสาหกรรมใน
ครอบครัวประเภทที่อยู่ในชนบท และมีคนงานต่ ากว่า 10 คน ซึ่งเป็นรูปของการผลิตที่เก่าแก่ที่สุดและ
มีความส าคัญท่ีสุดในหลายประการที่ก าลังพัฒนา และอุตสาหกรรมประเภทนี้ยังมีข้อเสีย คือ การผลิต
ที่ขาดประสิทธิภาพและเกิดผลเสียทางสังคม ซึ่งยากแก่การควบคุมให้ได้ผลอย่างจริงจัง 

 

 2.2.3  กลยุทธ์ทางระบบอุตสาหกรรม 
 กลยุทธ์หลักในการท างานในระบบอตุสาหกรรม คือการปรับปรุงประสิทธิภาพ คุณภาพและ
ลดต้นทุน เพ่ือให้ผลผลิตมีปริมาณที่พอเพียงกับความต้องการ ประกอบกับการเพ่ิมมูลค่าของสินค้า
และบริการให้มีค่าสูงขึ้น ต้นทุนขององค์กร เมื่อพิจารณาถึงการเพ่ิมผลผลิตของภาคอุตสาหกรรมหรือ
ธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and Medium Enterprises: SMEs) โดยใน
ปัจจุบันมีการใช้ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ในการท างานร่วมกับปัจจัยการผลิตใน
กระบวนการผลิตของธุรกิจอุตสาหกรรม ได้แก่ วัตถุดิบ เทคโนโลยี บุคลากร ฯลฯ ซึ่งเป็นเครื่องมือ
ส าคัญในการส่งเสริม สนับสนุนการเพิ่มผลผลิตในองค์กร 
  โดยในปัจจุบันโรงงานอุตสาหกรรม ที่ตระหนักถึงกระแสการเปลี่ยนแปลงของกโลกยุค
โลกาภิวัฒน์ที่สามารถรับส่งข้อมูลข่าวสารได้อย่างรวดเร็วนั้น การพัฒนากลยุทนธ์ทางระบบ
อุตสาหกรรมให้ทันต่อเหตุการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงเหล่านั้นจึงมีความส าคัญอย่างมาก ที่จะต้องด าเนินการ
ให้เกิดความต่อเนื่อง จึงจะเกิดผลได้ทั้งในระยะสั้น - ระยะยาว โดยมุ่งยึดหลักการเพ่ิมผลผลิต ดังนี้ 
คือ คุณภาพเต็ม 100 ต้นทุนลดลงคุณภาพเพ่ิมข้ึน ส่งมอบทันเวลาและถูกสถานที่ ปลอดภัยไว้ก่อน 
 

 2.2.4  การผลิตในระบบอุตสาหกรรม 
 ทวีศักดิ์ เทพพิทักษ์ (2554) กล่าวไว้ว่า การผลิต (Production) หมายถึง กระบวนการในการ
แปรสภาพวัตถุดิบ/ปัจจัยน าเข้าให้กลายเป็นผลผลิตที่มีมูลค่าเพ่ิมมากกว่าปัจจัยน า เข้า โดย
กระบวนการผลิตจะต้องมีความสัมพันธ์กับขีดความสามารถในการผลิตและผลลัพธ์ที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างเหมาะสม ทั้งในเรื่องรูปลักษณ์และคุณภาพของสินค้า ซึ่ง
ถือเป็นปัจจัยส าคัญต่อการออกแบบกระบวนการ ผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพและตรงกับความต้องการของ
ลูกค้า ประกอบกับในกระบวนการผลิตจะต้องค านึงถึงปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับต้นทุนการผลิต โดยการ
ผลิตที่มีประสิทธิภาพจะต้องค านึงถึงปัจจัยด้านปริมาณ คุณภาพ เวลา และราคาการผลิต ซ่ึงในระบบ
อุตสาหกรรมสามารถจ าแนกได้เป็น 3 ขั้นตอน ได้แก่ 
   2.2.4.1  การวางแผน เป็นขั้นตอนของการวิเคราะห์ข้อมูลที่มีอยู่ และวางแผนการใช้
ทรัพยากรให้ตรงตามเป้าหมายที่ต้องการ และเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพในแผนการผลิตจะก าหนด
เป้าหมายย่อยไว้ในแผนกต่าง ๆ ในเทอมของเวลาที่ก าหนดไว้ก่อนล่วงหน้าและจากเป้าหมายย่อย ๆ 
ที่ถูกก าหนดขึ้น ถ้าประสบผลส าเร็จก็จะส่งผลไปยังเป้าหมายที่ต้องการ  
   2.2.4.2  การด าเนินงาน เป็นขั้นตอนของการด าเนินการ จะเริ่มต้นได้ก็ต่อเมื่อ
รายละเอียดต่าง ๆ ใน  ขั้นตอนการวางแผนได้ถูกก าหนดไว้ในแผนการผลิตเรียบร้อยแล้ว  
   2.2.4.3  การควบคุม เป็นขั้นตอนของการตรวจตราให้ค าแนะน าและติดตามผล
เกี่ยวกับการด าเนินงาน โดยใช้การป้อนกลับของข้อมูล (feedback information) ในทุก ๆ ขณะที่
งานก้าวหน้าไป ผ่านกลไกการควบคุม (control mechanism) โดยที่กลไกนี้จะท าหน้าที่ปรับปรุง
แผนงาน และเป้าหมายเพ่ือให้เป็นที่เชื่อแน่ได้ว่าจะบรรลุเป้าหมายหลัก 
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 2.2.5  อุตสาหกรรมหัตถกรรม (Handicrafts Industry)  
 ณัฐวุฒิ วิเศษ (2555) ได้กล่าวไว้ว่า อุตสาหกรรมหัตถกรรม (Handicrafts Industry) เป็น
อุตสาหกรรมขนาดย่อยรูปแบบหนึ่ง ที่ด าเนินการผลิตภายในโรงงานปฏิบัติการ (Work Shop) โดย
ช่างฝีมือ (Craftsman) ซึ่งรับผิดชอบในการด าเนินงานแต่เพียงผู้เดียว หรือมีผู้ช่วยไม่เกิน 2-3 คน ต่อ
โรงงาน โดยมีลักษณะการด าเนินงาน คือ ไม่มีการแบ่งงานกันท าและผลิตสินค้าตามสั่งของลูกค้า
เฉพาะราย โดยมีลักษณะดังนี้ 
   2.2.5.1  มีการพ่ึงตัวเองสูง เนื่องจากอุตสาหกรรมขนาดย่อมเป็นกิจการจัดหา
วัตถุดิบในการผลิตจัดท ากระบวนการผลิต และจัดหาตลาดได้ด้วยตัวเอง มีความหลากหลายใน
ผลิตภัณฑ์และไม่ได้ฝากอนาคตไว้กับค าสั่งซื้อจาก โรงงานขนาดใหญ่  
   2.2.5.2  มีความว่องไวในการปรับตัว เนื่องจากอุตสาหกรรมขนาดย่อมเป็นกิจการที่
มีคนงานจ านวนไม่มาก ดังนั้นจึงมีความว่องไวในการปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิตหรือการบริการให้มี
ความสอดคล้องกับความ ต้องการของลูกค้าและตลาดสถานการณ์ในปัจจุบัน  
   2.2.5.3  ใช้ทุนน้อย เนื่องจากเป็นกจิการที่ให้ทุนในการด าเนินการในช่วงเริ่มต้นน้อย 
มีภาระหนี้สินไม่มากหนัก จึงสามารถควบคุมระบบการบริหารการเงินได้ง่ายกว่าธุรกิจขนาดใหญ่  
   2.2.5.4  ใช้ทักษะในการผลิต เนื่องจากสินค้าส่วนใหญ่จะมีลักษณะเป็นสินค้า
หัตถกรรม หรือท าด้วยมือมีการ ใช้ทักษะความช านาญเป็นพิเศษและท าการผสมผสานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นให้เข้ากับเทคโนโลยีระดับที่ เหมาะสมในการอกแบบและผลิตสินค้าที่มีความหลากหลายมี
เอกลักษณ์และคุณค่าในระดับสากล  
   2.2.5.5  ใช้วัตถุดิบในประเทศ เนื่องจากวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตของอุตสาหกรรม
ขนาดย่อม ส่วนใหญ่จะเป็นวัตถุดิบที่ มีอยู่ในประเทศ และจะใช้วัตถุดิบหรือส่วนประกอบที่จ าเป็น
เท่านั้น ที่จะสั่งซื้อน าเข้ามาจากต่างประเทศ  
   2.2.5.6  ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพ เนื่องจากผลิตภัณฑ์สินค้าที่ได้จากอุตสาหกรรม
ขนาดย่อมจะเน้นในเรื่องของคุณภาพ มากกว่าปริมาณ เนื่องจากผลผลิตที่ได้จะมาจากแรงงานคนเป็น
ส่วนใหญ่ และเปน็สินค้าที่มีเอกลักษณ์เป็นของตนเองซึ่งได้จากความเพียรพยายามและความตั้งใจของ
คน  
   2.2.5.7  ใช้ประสบการณ์ในชีวิตที่ผ่านมาเป็นแนวทางด า เนินงาน เนื่องจาก
ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมขนาดย่อมจ านวนไม่น้อยที่ผ่านการลองผิดลองถูกในการท างาน ซึ่งอาจจะ
เป็นลูกจ้างหรือท างานหารายได้ ตามช่องทางต่างๆ อยู่พอสมควร ก่อนที่จะเริ่มท าธุรกิจส่วนตัว ซึ่ง
ผู้ประกอบการเหล่านี้ก็สามารถน าประสบการณ์ท่ีได้มาปรับใช้ให้เหมาะสมกับธุรกิจที่ด าเนินการอยู่  
   2.2.5.8  กิจการเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน เนื่องจากกิจการอุตสาหกรรมขนาดย่อม 
(SMEs) ส่วนใหญ่จะกระจายอยู่ ตามแหล่งชุมชนต่างๆ ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ ท า ให้เกิดการ
กระจายตัวของแหล่งงานไม่เป็นการกระจุก ตัวอยู่แต่ในเมืองใหญ่ ซึ่งท า ให้เกิดการกระจายรายได้สู่
ท้องถิ่นเพ่ิมข้ึน 
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2.3  ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ ์
 
 2.3.1  ความหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร และพรวิไล คารร์ (2548, p.15) ได้กล่าวไว้ว่า การออกแบบ คือการ
แก้ปัญหาเพือ่ให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ตั้งไว้ เป็นการกระท าของมนุษย์ ด้วยจุดประสงค์
ที่ต้องการแจ้งผลเป็นสิ่งใหม่ๆมีทั้งที่ออกแบบสร้างขึ้นใหม่ให้ แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุง
ตกแต่งของเดิม ความส าคัญของการออกแบบเป็นขั้นตอนเบื้องต้น ท าให้ผลิตภัณฑ์ประสบผลส าเร็จใน
ตลาดและตรงตามเป้าหมาย  
 โดย สุวิธธ์ สาดสังข์ (2563) ได้แบ่งประเภทของงานออกแบบ 2 ประเภท ได้แก่ 
   2.3.1.1  การออกแบบผลิตภัณฑ์ (Product Design) เป็นการออกแบบอุปกรณ์ 
เครื่องมือ เครื่องใช้ต่าง ๆ ที่คน เราใช้ในชีวิตประจ าวันผลิตขึ้นจากสื่อต่าง ๆ เช่น โลหะ พลาสติก 
ยางพารา แก้ว โดยเครื่องจักรของผู้ประกอบการที่ท าการผลิต ในลักษณะชิ้นงานส าเร็จรูปหรือ
ลักษณะผลิตชิ้นส่วนต่าง ๆ แล้ว ประกอบขึ้นเป็นชิ้นงาน การออกแบบผลิตภัณฑ์จึงเรียกอีกอย่างหนึ่ง 
ว่าการออกแบบอุตสาหกรรม และผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นโดยโรงงานอุตสาหกรรมจะมีชื่อเรียกว่า
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
   2.3.1.2  การออกแบบงานฝีมือ (Craft Design) เป็นการออกแบบอุปกรณ์ เครื่องมือ 
เครื่องใช้ต่าง ๆ ที่คน เราใช้ในชีชีวิตประจ าวันผลิตใช้ฝีมือคนในการผลิต ซึ่งอุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิตก็มี
หลากหลาย เช่น ไม้ ดินเหนียว กระดาษ ผ้า หนังสัตว์ หนังเทียม เทียนไข หรือวัสดุมีค่าต่าง ๆ น ามา
สร้างสรรค์ในลักษณะของงานหัตถกรรมหรืองานหัตถศิลป์ 
  

 2.3.2  กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ภริตพร แก้วแกมเสือ (2562, p.75-76) ได้อธิบาย กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เป็น
กระบวนการสร้างสรรค์ท่ีเกิดจากการท างานเป็นล าดับมี 8 ขั้นตอน ดังนี้ 
   2.3.2.1  การก าหนดจุดมุ่งหมายและขอบเขตของงานที่จะท าการออกแบบ  
   2.3.2.2  การศึกษาค้นคว้าหาข้อมูลที่เก่ียวข้อง 
   2.3.2.3  การวิเคราะห์ (Analysis) น าข้อมูลที่ได้มาจ าแนก เปรียบเทียบและจัดให้
เกิดความสัมพันธ์เพ่ือช่วยเสนอแนะทางเลือกและเกณฑ์ส าหรับพิจารณาทางเลือกต่าง  ๆ ในการ
แก้ปัญหา  
   2 .3 .2 . 4  สร้ า งแนวความคิดหลัก  (Conceptual Design)  ที่ ส ามารถตอบ
วัตถุประสงค์ได้อย่างตรงประเด็นและสามารถครอบคลุมการแก้ปัญหาได้ มีความแปลกใหม่  
   2.3.2.5  การท าแบบร่าง (Preliminary Design) โดยการน าแนวความคิดหลักมา
ตีความ แปรรูปหรือประยุกต์ เป็นการสร้างสิ่งที่เป็นนามธรรมให้เกิดเป็นรูปธรรม สามารถมองเห็น
และจับต้องได้ 
   2.3.2.6  การคัดเลือก (Selection) การน าแบบร่างมาคัดเลือกแบบที่มีความ
เหมาะสมสูงสุด สามารถแก้ปัญหาได้ด้วยวิธีการที่ง่าย ประหยัด มีความเป็นไปได้จริงในการผลิต และ
การตลาด  
   2.3.2.7  ออกแบบรายละเอียด (Detail Design) การน าแบบที่เลือกมาพัฒนาต่อไป
จนถึงขั้นรายละเอียดของส่วนประกอบย่อยต่างๆ 
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  2.3.2.8  การประเมินผล (Evaluation) การน าแบบที่เสร็จสมบูรณ์มาประเมินผล
ความถูกต้องตามขอบเขตและจุดมุ่งหมายที่ตั้งไว้ ก่อนการลงทุนผลิตและการจ าหน่าย 
  

 2.3.3  องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
 องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ (Product Component) หมายถึง การพิจารณาถึงคุณสมบัติ
ของ ผลิตภัณฑ์ที่สามารถจูงใจตลาดได้ โดยถือเกณฑ์คุณสมบัติ 4 ประการ องค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์นั้น เป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายของผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะต้องค านึงถึงคุณสมบัติ 
กล่าวคือ ความสามารถของผลิตภัณฑ์ในการจูงใจตลาด ลักษณะและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ส่วน
ประสม บริการและคุณภาพบริการ และขณะเดียวกันการตั้งราคานั้นถือเกณฑ์คุณค่าท่ีลูกค้ารับรู้  
 โดย จิตพนธ์ ชุมเกตุ (2560) กล่าวไว้ว่า องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์จะประกอบด้วยความ
หลากหลาย คุณภาพ การออกแบบ รูปแบบ ตราผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ความสวยงาม ความคงทน
ถาวร และการบริการ 
 

 2.3.4  หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
   2.3.4.1  หลักการออกแบบ 10 principles for good design 

หลักการออกแบบ Good Design ของ Dieter Rams (1976) ได้แก่ 
 (1)  Good Design Is Innovative (การออกแบบที่ดีนั้นต้องมีนวัตกรรม) 
ความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์นวัตกรรมไม่ได้หมดไป การพัฒนาด้านเทคโนโลยีถือเป็นโอกาสใหม่
ในการออกแบบ แต่นวัตกรรมการออกแบบสามารถพัฒนาควบคู่กับเทคโนโลยีที่เป็นนวัตกรรมใหม่
และไม่สามารถจะสิ้นสุดด้วยตัวมันเอง 
 (2)  Good Design Makes a Product Useful (การออกแบบที่ดีนั้นต้อง
ท าให้เกิดประโยชน์ใช้สอยกับผู้ใช้) ผลิตภัณฑ์ถูกซื้อเพ่ือน ามาใช้มันมีมาเพ่ือตอบสนองเกณฑ์บางอย่าง 
ไม่เพียง แต่หน้าที่ใช้สอย แต่ยังรวมถึงจิตวิทยาและความงามด้วย การออกแบบที่ดีนั้นต้องเน้นถึง
ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้มาก 
 (3)  Good Design Is Aesthetic (การออกแบบที่ดีต้องมีความสวยงาม) 
คุณภาพของความงามของผลิตภัณฑ์เป็นส่วนส าคัญต่อผลิตภัณฑ์มาก เนื่องจากผลิตภัณฑ์ถูกน ามาใช้
ทุกวัน และมีผลต่อผู้คนและความเป็นอยู่ 
 (4)  Good Design Makes A Product Understandable (การออกแบบ
ที่ดีสร้างความเข้าใจได้อย่างง่าย) การท าให้โครงสร้างของผลิตภัณฑ์เข้าใจได้ง่าย ยังคงเป็นสิ่งที่ดีเสมอ 
มันสามารถท าให้ผลิตภัณฑ์ชัดเจนผู้ใช้สามารถใช้ได้โดยใช้สัญชาตญาณของตัวเองได้ 
 (5)  Good Design Is Unobtrusive (การออกแบบที่ดีนั้นต้องไม่สร้าง
ความร าคาญในการใช้) ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการเป็นเหมือนเครื่องมือ พวกเขาไม่ใช่ของ
ตกแต่งหรืองานศิลปะ การออกแบบของพวกเขาควรเป็นทั้งแบบเป็นกลางและแบบยับยั้งชั่งใจเพ่ือให้
มีพ้ืนที่ส าหรับกาแสดงออกของผู้ใช้ 
 (6)  Good Design Is Honest (การออกแบบที่ดีต้องตรงไปตรงมา) ไม่ควร
ท าให้ผลิตภัณฑ์มีนวัตกรรมหรือมีประสิทธิภาพหรือมีคุณค่าเกินกว่าที่เป็นจริง อย่าไปจัดการกับ
ผู้บริโภคด้วยค าสัญญาที่ไม่สามารถท าได้ 
 (7)  Good Design Is Long-lasting (การออกแบบที่ดีมีอายุการใช้งาน
นาน) หลีกเลี่ยงการเป็นแฟชั่นที่มากเกินไป ออกแบบให้มีความยั่งยืนทันสมัยในทุกสังคม 
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 ( 8 )   Good Design Is Thorough Down to the Last Detail ( ก า ร
ออกแบบที่ดีต้องใส่ใจรายละเอียดทุกชิ้น) ต้องไม่มีสิ่งใดที่ท าขึ้นโดยพลการ การดูแลความถูกต้องใน
กระบวนการออกแบบมันจะแสดงแสดงความเคารพต่อผู้บริโภค 
 (9)  Good Design Is Environmentally Friendly (การออกแบบที่ดีต้อง
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) การออกแบบที่ค านึงถึงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม มันจะช่วยประหยัดทรัพยากร 
และลดมลพิษทางกายภาพและ ทางสายตา ตลอดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ 
 (10)  Good Design Is as Little Design as Possible (งานออกแบบที่ดี
ต้องให้น้อยเท่าที่จะเป็นไปได้) น้อย แต่ดีกว่า - เพราะมันมุ่งเน้นด้านที่ส าคัญและสินค้าจะไม่เป็นภาระ
กับสิ่งที่ไม่จ าเป็น กลับไปท่ีความบริสุทธิ์กลับไปที่ความเรียบง่าย 

2.3.4.2  หลักการคัดเลือกแบบผลิตภัณฑ์ด้วย Pugh Matrix 
 Pugh (1981 : 497 – 506) กล่าวไว้ว่า เพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) เป็นหลักการ
ที่ใช้ในการตัดสินใจ (Decision making method) โดยอาศัยการน าปัจจัยต่าง ๆ ในหลาย ๆ มุมมอง
มาประกอบกันและจัดล าดับความส าคัญของแต่ละตัวเลือกที่เรามีในมือ เพ่ือให้เราสามารถที่จะ
มองเห็นล าดับความส าคัญของแต่ละตัวเลือกออกมาเป็นตัวเลขใช้ส าหรับประเมินตัวเลือกจ านวนมาก
โดยการเทียบกับตัวเลือกตัวหนึ่ง ซึ่งทีมก าหนดไว้เป็นตัวเปรียบเทียบ (Baseline) เพ่ือเปรียบเทียบ
ผลิตภัณฑ์ต่างชนิด ๆ ซึ่งการประเมินท าอย่างเป็นระบบโดยการกรอกคะแนนลงบนตารางที่สัมพันธ์
กับเกณฑ์ที่ทีมเลือกใช้ในการประเมิน เพ่ือเอ้ือให้สามารถก าหนดคะแนนส าหรับแต่ละแนวคิดได้ง่าย
ขึ้นด้วยการเปรียบเทียบกับตัวเลือกเพียงตัวเดียวที่ก าหนดไว้ คือพิจารณาว่าแนวคิดใหม่นั้นดีกว่า แย่
กว่า หรือดีพอ ๆ กับผลิตภัณฑ์ตามเกณฑ์ที่ก าหนดให้พิจารณาแต่ละเกณฑ์  

 

 
 

                      ภาพที่ 2.5 หลักการคัดเลือกแบบด้วย Pugh method 
                      ที่มา : http://tcdc.groov.asia/method/assets/PDF/T6-Deliver/pugh1.pdf 
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2.4  ข้อมูลเกี่ยวกับแนวโน้มของตลาดในปัจจุบันและตลาดอนาคต 
 
 2.4.1 สถานการณ์โลกในปัจจุบัน 
 เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อโคโรนาไวรัสสายพันธ์ใหม่ หรือไวรัสโควิด-19 ที่
ผ่านมานั้นส่งผลท าให้เกิดมหาวิกฤติทางสาธารณสุขโลก ส่งผลกระทบต่อการใช้ชีวิตของผู้คนและท า
ให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกหยุดชะงักพร้อมกัน (global simultaneous 
shocks) กิจกรรมการผลิตที่หยุดชะงักพร้อมกับรายได้และก าลังซื้อที่ลดลงรุนแรงท าให้ลุกลามเป็น
วิกฤติทางเศรษฐกิจทั่วโลก ซึ่งในครั้งนี้มีลักษณะพิเศษคือเป็นวิกฤติคู่ทั้งด้านอุปทาน และอุปสงค์
พร้อมกัน (twin supply-demand shocks) (Pedro, Duarte & Faria-e-Castro, 2020)  
  ซึ่ง ธนาคารแห่งประเทศไทย (2020) ได้อธิบายผลกระทบและทิศทางการฟ้ืนตัวของแต่
ละประเทศต่างกันข้ึนกับ 4 ปัจจัย ไว้ดังนี้ 
   2.4.1.1  ระยะเวลาการล็อกดาวน์ ซึ่งขึ้นกับการแพร่ระบาด และความร่วมมือของ
ประชาชน  
   2.4.1.2  ระดับการพ่ึงพาทางเศรษฐกิจ ประเทศที่เชื่อมโยงกับห่วงโซ่การผลิตโลก
หรือพ่ึงพาการส่งออกและการท่องเที่ยวสูงจะได้รับผลกระทบที่สูงกว่า       
   2.4.1.3  พ้ืนฐานโครงสร้างเศรษฐกิจ เศรษฐกิจในหลายประเทศขยายตัวต่ ามานาน 
บางประเทศได้รับผลกระทบจากสงครามการค้า ขณะที่บางประเทศมีปัญหาหนี้ท่วมท าให้เศรษฐกิจ
เรื้อรังท่ีอาจฟื้นตัวได้ช้ากว่า และ  
   2.4.1.4  มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐ ซึ่งถือได้ว่าที่มีความจ าเป็นเพ่ือให้
เศรษฐกิจฟ้ืนตัวโดยในยุคหลังการแพร่ระบาด หรือวิถีชีวิตใหม่หลังวิกฤติโควิด-19 ส่งผลให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงในแนวทางและรูปแบบการด าเนินธุรกิจทุกขนาด โดยแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงมีดังนี้ 
    (1)  การเร่งปรับตัวช่องทาง Offline to Online ในธุรกิจที่มีช่องทางขาย
ออฟไลน์ต้องมองช่องทางออนไลน์เข้ามาเพ่ิมเติม เพราะท้ายที่สุดหลังจบโควิ -19 การสั่งซื้อสินค้า
ออนไลน์จะกลายเป็นพฤติกรรมติดตัวผู้บริโภค ส่วนด้านสุขภาพ นอกจากการติดต่อสื่อสาร ให้ข้อมูล
ประชาสัมพันธ์แล้ว การบริการสุขภาพผ่านช่องทางดังกล่าวน่าจะได้รับความสนใจต่อผู้คนในสังคม
มากยิ่งขึ้น 
    (2)  การขยายพ้ืนที่เพ่ือเข้าถึงผู้บริโภค ในด้านเศรษฐกิจในช่วงวิกฤติที่ผ่าน
มาคือ ผู้ให้บริการ food aggregator เพราะเป็นโอกาสเพ่ิมจ านวนผู้ใช้บริการ จากพฤติกรรมสั่งฟู้ดเด
ลิเวอรี่ ที่เป็นวิถีชีวิตใหม่ จะเห็นบริการด้านสุขภาพมีเดลิเวอรี่มากข้ึน 
    (3)  พัฒนาโลจิสติกส์ จากการเรียนรู้ในพฤติกรรมผู้บริโภคในสถานการณ์โค
วิด-19 หากโลจิสติกส์ส่งช้า จะเป็นปัญหาต่อการเติบโตของธุรกิจเดลิเวอรี่ 
    (4)  ขยายแพลตฟอร์มสื่อสังคมของแต่ละธุรกิจให้เข้าถึงผู้บริโภคให้มาก
ที่สุด เพราะเทคโนโลยีมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องให้ใช้งานได้สะดวก เป็นสิ่งที่ผู้ผลิตและค้าปลีก ต้อง
ใช้ประโยชน์จากแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียให้มากท่ีสุด 
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 2.4.2  ทฤษฎีการส่วนผสมทางการตลาด Marketing Mix 
 McCarthy (1960) กล่าวไว้ว่า Marketing Mix หรือส่วนผสมการตลาด คือเครื่องมือทาง
การตลาดที่เป็นพื้นฐานของหลักการตลาด หรือที่เรียกกันว่า 4P โดยเป้าหมายส าคัญของการวางแผน
การตลาด คือท าให้กลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ตัดสินใจซื้อสินค้า มีทั้งหมด 4 ข้อ ประกอบไปด้วย 
 2.4.2.1  Product คือ กลยุทธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ หรือบริการ ถือเป็นองค์ประกอบ
หลักซ่ึงเป็นปัจจัยส าคัญอย่างแรกที่เกี่ยวข้องกับ ผลิตภัณฑ์ (Goods) หรือบริการ (Service) ที่แบรนด์ 
(Brand) น าเสนอให้กับกลุ่มเป้าหมาย โดยเป้าหมายส าคัญที่สุดของผลิตภัณฑ์ หรือบริการ คือ จะต้อง
ตอบสนองความต้องการ และแก้ไขปัญหาของกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์สามารถแบ่งออกเป็น สินค้า
ประเภทจับต้องได้ และสินค้าประเภทจับต้องไม่ได้ ส าหรับการบริการนั้นแบ่งออกเป็น บริการแบบมี
ส่วนร่วม และการบริการแบบไม่มีส่วนร่วม ดังนั้นสินค้าและบริการจึงนับได้ว่าเป็นหัวใจส าคัญของการ
ด าเนินธุรกิจอย่างแท้จริง  
 2.4.2.2  Price คือ ราคาของ Product การก าหนดราคานับว่าเป็นกลยุทธ์ส าคัญอีก
อย่างหนึ่งของการด าเนินธุรกิจ โดยมักจะขึ้นอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ เช่น ขนาดของตัวธุรกิจ ประเภทของ
สินค้าที่ต้องการจ าหน่าย ค่าใช้จ่าย สิ่งแวดล้อมทางการตลาด กฎหมาย ความเปลี่ยนแปลกของราคา
วัตถุดิบหรือแม้แต่ระบบการจัดจ าหน่าย ต้นทุนการผลิต และการส่งเสริมการขาย เป็นต้นส าหรับธุรกิจ
ขนาดเล็กนั้น การก าหนดราคาขายของสินค้าเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งเนื่องจากราคานั้น เป็นสิ่งที่ใช้วัด
ค่า และประโยชน์ของตัวสินค้า และยังเป็นตัวก าหนดว่าเราจะสามารถใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัด
ไปในทิศทางใด้ จะสามารถขายสินค้าอย่างไร จ านวนเท่าไหร่ ราคาขายจะเป็นเครื่องบ่งชี้ส าคัญ  
ของความสามารถในการท าก าไรของธุรกิจนั้น ทั้งนี้เนื่องจากก าไรนั้นค านวณจากรายรับหักลบด้วย
ต้นทุน และรายรับได้จากปริมานจ านวนที่ขายคุณด้วยราคาต่อหน่วย อีกหนึ่งกลยุทธ์การขายสินค้าที่
นิยมน ามาใช้กัน อย่างแพร่หลาย ได้แก่ การให้ส่วนลด (Discount) การขายเชื่อ (Credit) และการ
ฝากขาย (Consignment) และยังมีการใช้นโยบายการตั้งราคามาใช้อีกด้วย 
 2.4.2.3.  Place คือ ช่องทางการจัดจ าหน่าย หรือช่องทางการให้บริการ รวมถึงการ
กระจายสินค้าเพ่ือให้สินค้าถึงมือกลุ่มเป้าหมาย หรือเรียกว่า Supply Chain และ Logistics เช่นการ
จัดการสินค้าคงคลัง การกระจายสินค้า และการขนส่งสินค้า ซึ่งมีส่วนช่วยในการขายสินค้าที่
นอกเหนือจาก Promotion ด้วยการท าให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงสินค้าของเราและได้รับสินค้าของเรา
อย่างถูกต้อง  
 2.4.2.4.  Promotion คือ การส่งเสริมการตลาด ที่เป็นเรื่องเกี่ยวกับการกระตุ้นให้
สามารถขายสินค้าได้มากขึ้นด้วยวิธีการต่าง ๆ เช่น การโฆษณา (Advertising) การส่งเสริมการขาย
ทางด้านลูกค้า (Consumer Promotion) เป็นต้น  

 
2.5  ข้อมูลพื้นฐานของชุมชนไชยสถาน 
  
 2.5.1 ด้านกายภาพ 
  2.5.1.1  ที่ตัง้ของหมู่บ้านหรือชุมชนหรือต าบล ต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
เชียงใหม่ ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของอ าเภอสารภี  มีพ้ืนที่รวมทั้งหมด 3,381 ไร่  หรือ
ประมาณ 5.4 ตารางกิโลเมตร 
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  2.5.1.2  ลักษณะภูมิประเทศ ภูมิประเภทของเทศบาลมีลักษณะเป็นที่ราบลุ่ม ตั้งอยู่
ทางภาคเหนือเป็นพ้ืนที่ส าหรับที่อยู่อาศัยประมาณ 80%  เป็นพ้ืนที่ส าหรับการเกษตร 5 %  และมี
พ้ืนที่ส่วนอื่น 15%   
  2.5.1.3  ลักษณะภูมิอากาศ สภาพอากาศค่อนข้างเย็นเกือบตลอดทั้งปี  มีอุณหภูมิ
เฉลี่ยทั้งปี  25.4  องศาเซลเซียส โดยมีค่าอุณหภูมิสูงสุดเฉลี่ย 31.8  องศาเซลเซียส  อุณหภูมิต่ าสุด
เฉลี่ย  20.1  องศาเซลเซียส  ความชื้นสัมพัทธ์เฉลี่ยตลอดปี  72%  สภาพภูมิอากาศอยู่ภายใต้อิทธิพล
มรสุม 2 ชนิด คือลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ  แบ่งภูมิอากาศออกได้
เป็น 3 ฤดู  ได้แก่  
     (1)  ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ ถึงกลางเดือนพฤษภาคม ซึ่งอยู่
ภายใต้อิทธิพลของ ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ และลมฝ่ายใต้      
     (2)  ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่กลางเดือนพฤษภาคม จนถึงเดือนตุลาคม โดยได้รับ
อิทธิพลจาก ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้     
     (3)  ฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน ไปจนถึงกลางเดือนกุมภาพันธ์ 
โดยได้รับอิทธิพลจาก ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งพัดพาเอาความหนาวเย็นจากประเทศจีนลง
มาปกคลุม ประเทศไทยตอนบน 
   2.5.1.4  ลักษณะของดิน ลักษณะดินโดยทั่วไปเป็นดินร่วนปนทราย ประมาณ 90 %  
ลักษณะดินในพื้นท่ีเป็นดินเหนียวประมาณ  10 %   
   2.5.1.5  ลักษณะของแหล่งน้ า มีแหล่งน้ าที่ใช้ส าหรับอุปโภคและบริโภค มีทั้ง
เป็นแหล่งน้ าที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ และเทศบาลได้ด าเนินการปรับปรุงก่อสร้างข้ึนใหม่เพ่ือให้เพียงพอ
กับการอุปโภคและบริโภคของประชาชน ดังนี้ 
    แม่น้ าคาว  มีความกว้างประมาณ  10  เมตร  ไหลผ่านหมู่ที่  6  จ านวน  1  สาย  
    ล าน้ าแม่สะลาบ  มีความกว้าง  6  เมตร  ไหลผ่านหมู่ที่  1 จ านวน  1  สาย 

  หนองน้ า  บริเวณหน้าเทศบาลต าบลไชยสถาน   จ านวน  1  แห่ง 
  ฝาย  มีครบทุกหมู่บ้าน     จ านวน  8  แห่ง 
  ล าเหมือง       จ านวน  24  สาย 

   2.5.1.6  ลักษณะของไม้และพันธุ์พืช ภูมิประเทศของอ าเภอสารภีเป็นอ าเภอเดียว
ของจังหวัดเชียงใหม่ที่ไม่มีพ้ืนที่ภูเขา และในต าบลไชยสถานจึงไม่ปรากฏพื้นที่ป่าไม้  ลักษณะพ้ืนที่
ส่วนใหญ่จะเป็นที่นา สวนล าไย พืชผักสวนครัว และไม้ไผ่เฮี้ยส าหรับน าไปจักสานบ้าง แต่ปัจจุบันได้
เปลี่ยนเป็นพ้ืนที่พักอาศัยท าให้พ้ืนที่เกษตรลดน้อยลง 
   2.5.1.7  ด้านการเมือง/การปกครอง 
  ทิศเหนือ     ติดต่อกับต าบลท่าศาลา  อ าเภอเมือง   จังหวัดเชียงใหม่ 
  ทิศใต ้      ติดต่อกับต าบลชมภู  อ าเภอสารภี   จังหวัดเชียงใหม่ 
  ทิศตะวันออก   ติดต่อกับต าบลป่าบง  อ าเภอสารภี   จังหวัดเชียงใหม่ 
  ทิศตะวันตก    ติดต่อกับต าบลหนองผึ้ง  อ าเภอสารภี   จังหวัดเชียงใหม่ 
  ต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ แบ่งเขตการปกครองเป็น 8 หมู่บ้าน ดังนี้ 
  หมู่ที่ 1  บ้านต้นโชคหลวง   
  หมู่ที่ 2  บ้านศรีสองเมือง 
  หมู่ที่ 3  บ้านศรีบุญเรือง   
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  หมู่ที่ 4  บ้านนันทาราม 
  หมู่ที่ 5  บ้านยวม   
  หมู่ที่ 6  บ้านโพธิมงคล 
  หมู่ที่ 7  บ้านเชียงขาง  
  หมู่ที่ 8  บ้านต้นยางหลวง 
  เทศบาลต าบลไชยสถานได้แบ่งเขตการเลือกตั้ง นายกเทศมนตรีต าบลไชยสถาน แบ่งเป็น 
1 เขต และสมาชิกสภาแบ่งออกเป็น 2 เขต เขตละ 6 คน 
  ประชากรที่มีภูมิล าเนาในเขตต าบลไชยสถาน จ านวน 6,277 คน  ชาย จ านวน 2,986 
คน และหญิง จ านวน 3,291 คน  ครัวเรือนทั้งสิ้น 3,662 หลังคา  (ข้อมูลทะเบียนราษฎร, รายงาน
สถิติประชากรและบ้านระดับต าบลของต าบลไชยสถาน ณ วันที่ 15 มกราคม 2562) 
 

 2.5.2  ข้อมูลเกี่ยวกับงานจักสานในต าบลไชยสถานในปัจจุบัน 
 งานสวัสดิการ และพัฒนาสังคม (2563) ได้แบ่งช่วงอายุ บริบทงานจักสานในต าบลไชยสถาน
ในปัจจุบัน ได้ดังนี้ 
   2.5.2.1  รุ่นครู อายุ 66 ปีขึ้นไป พบว่าผู้ที่ท าจักสานในรุ่นนี้มีจ านวนมากที่สุด 
ประมาณร้อยละ 80 ของผู้ท าจักสานในต าบลไชยสถาน รูปแบบการจักสานส่วนใหญ่เป็นจักสาน
ดั้งเดิมเป็นหลัก สามารถถ่ายทอดทักษะได้เป็นอย่างดี แต่มีข้อจ ากัดทางด้านร่างกายจึงเป็นเรื่องยาก
ในการพัฒนาในรูปแบบใหม่ ๆ  และไม่สามารถรับการสั่งท าปริมาณมากหรือสั่งท าต่อเนื่อง  
   2.5.2.2  รุ่นกลาง  อายุระหว่าง 45-65 ปี  ผู้ท าจักสานในรุ่นนี้มีจ านวนไม่มาก 
ประมาณร้อยละ 18 ของจ านวนผู้ท าจักสานในต าบลไชยสถาน การจักสานมีการผสมผสานรูปแบบ
ดั้งเดิมกับรูปแบบประยุกต์มากขึ้น และคนในวัยนี้ยังสามารถพัฒนารูปแบบใหม่ๆ และสามารถรับการ
สั่งท าในปริมาณมากและสั่งท าต่อเนื่องได้ จึงเป็นรุ่นที่สามารถน าร่องการพัฒนาได้ หากประสบ
ความส าเร็จจะสามารถดึงให้รุ่นใหม่เข้าต่อยอดได้  
   2.5.2.3  รุ่นใหม่ อายุต่ ากว่า 45 ปีลงมา ผู้ท าจักสานในรุ่นนี้มีจ านวนน้อยมาก และ
พบว่าผู้ที่อายุน้อยยิ่งไม่มีความสนใจในงานจักสาน ซึ่งมีอยู่ประมาณร้อยละ 2 ของจ านวนผู้ท าจักสาน
ในต าบลไชยสถาน ลักษณะของการจักสานในกลุ่มนี้เน้นรูปแบบง่ายและเป็นงานอดิเรก และคนในวัย
นี้เหมาะแก่การพัฒนารูปแบบใหม่ ๆ และสามารถรับการสั่งท าในปริมาณมากและสั่งท าต่อเนื่องได้แต่
ต้องสร้างแรงจูงใจพัฒนาด้านรายได้สูงขึ้น  
 รูปแบบของงานจักสานของต าบลไชยสถานปัจจุบันแบ่งออก ดังต่อไปนี้ 
 1.  ตลาดบน  ลักษณะเด่น คือ ทักษะจักสานมีระดับความประณีตขั้นสูง ใช้เวลาผลิตนานได้
ราคาแพง  แต่มีจุดอ่อนคือคิดเฉลี่ยรายได้ต่อวันค่อนข้างต่ า  จึงไม่คุ้มค่าในการผลิตและไม่เป็นทีนิยม
น าไปใช้ในชีวิต ประจ าวัน เนื่องจากมีภาชนะพลาสติกต่าง ๆ มาทดแทนหรือวิถีชีวิตของคนยุคใหม่ได้
เปลี่ยนแปลงไป ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้ เช่น เปี๊ยดหน้อย เปี๊ยดหลวง เปี๊ยดแบน  
 2.  ตลาดกลาง  ลักษณะเด่นคือ ใช้ทักษะจักสานไม่ซับซ้อน ใช้เวลาผลิตมากนัก ขายได้ราคา
ปานกลาง ลอกเลียนแบบได้ง่ายปานกลาง หากน าความรู้ทางด้านการออกแบบมาปรับปรุงให้คุณภาพ
ดียิ่งขึ้นจะเป็นโอกาสของการยกระดับจักสานในพ้ืนที่ได้โดยก าหนดต าแหน่งทางการตลาด 
(Positioning) เริ่มจากตลาดกลางนี้จึงเป็นตลาดที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่งที่จะเป็นจุดเริ่มของการพัฒนา
จักสานต าบลไชยสถานเนื่องจากมีความคุ้มค่าต่อการผลิตท าให้มีแรงจูงใจที่จะสืบสานและพัฒนา
ต่อไปได้ เช่น ตระกร้าใส่ผ้า  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 3. ตลาดล่าง ลักษณะเด่นคือ ผลิตง่าย ผลิตเร็ว ได้จ านวนชิ้นมาก ลอกเลียนแบบง่าย ขายได้
ในราคาถูก จุดอ่อนคือไม่คุ้มค่าในการผลิต เช่น ซ้าลอม ก๋วยกล้า ก๋วยตีนช้าง ซ้าหวด เป็นต้น 
  

 2.5.3 ลวดลายจักสานต าบลไชยสถาน 
 

ตารางท่ี 2.1 ทะเบียนลวดลายจักสานต าบลไชยสถาน 
ชื่อลาย รายละเอียด 

 
 

  
 
 
 

ชื่อลวดลาย : ลายตาน หรือลายหนึ่ง  
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
วิธีสาน : ยกเส้น ข้ามเส้น  

 
 
 
 
 
 

 

ชื่อลวดลาย : ลายสาม 
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
วิธีสาน : ยกสาม ข้ามสาม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อลวดลาย : ลายสองมีดี (ลายเปี๊ยด)  
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
วิธีสาน : แนวนอน (แนวเคี่ยว) 4 เส้น แล้ววนกลับไป
ใหม่ ส่วนแนวตั้ง (แนวซั้ง) 5 เส้น ดังนี้ 
เส้นที่ 1 ยก 1 / ข้าม 2 
เส้นที่ 2 ข้าม 3 / ยก 2 
เส้นที่ 3 ข้าม 1 / ยก 2 
เส้นที่ 4 ยก 3 / ข้าม 2 แล้ววนกลับไปใหม่ 

 
 
 
 
 
 
 

ชื่อลวดลาย : ลายข้อง, ลายกระทู้นอกใน (ตระกูลลาย
สาม) ประเภท : ลายดั้งเดิม 
เทคนิค : ใช้ตอกเส้นหนาหยาบ (ตอกฮีก) ทั้งแนวนอน
และแนวตั้ง 
วิธีสาน : เริ่มปัก 3 เส้นไล่ไปขวา ยกสาม ข้ามสาม โดย
แนวนอน (แนวเคี่ยว) ให้เหลื่อมเส้นบน 1 เส้น ไป
ทางซ้าย 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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28 

ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) 
ชื่อลาย รายละเอียด 

 

ชื่อลวดลาย : ลายสามมีดี (ลายเปี๊ยด)  
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
วิธีสาน : แนวนอน (แนวเคี่ยว) 6 เส้น แล้ววนกลับไป
ใหม่ ส่วนแนวตั้ง (แนซั้ง) 7 เส้น ดังนี้ 
เส้นที่ 1 ยก 1 / ข้าม 3 
เส้นที่ 2 ข้าม 5 / ยก 2 
เส้นที่ 3 ข้าม 3 / ยก 3 
เส้นที่ 4 ข้าม 1 / ยก 3 
เส้นที่ 5 ยก 5 / ข้าม 2 

เส้นที่ 6 ยก 3 / ข้าม 2 แล้ววนกลับไปใหม่ 

 

ล าดับที่ 28/2561 
ชื่อลวดลาย : ลายน้ าไหล (ตระกูลลายสาม)  
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
เทคนิค : ใช้ตอกเส้นเล็ก (ตอกแลบ) เฉพาะแนวนอน 
วิธีสาน : เริ่มปัก2เส้นสานไปให้ครบ รอบใหม่ให้เหลื่อม
ไปทางซ้าย ยกสาม ข้ามสาม ในแนวนอน (แนวเคี่ยว 
ให้เหลื่อมเส้นบน 1 เส้น ไปทางขวา 

 
 
 
 
 
 
 

ล าดับที่ 29/2561 
ชื่อลวดลาย : ไพลายสาม, เปียลายสาม 
ลักษณะ : นิยมใช้สานบริเวณขอบปากผลิตภัณฑ์ 
ประเภท : ลายดั้งเดิม 

 

ล าดับที่ 30/2561 
ชื่อลวดลาย : พลายสอง, ไป่ลายสอง, เปียลายสอง 
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
ลักษณะ : นิยมสานเป็นเส้นแล้วเย็บติดกันเป็นหมวก 
หรือภาชนะต่าง ๆ 
วิธีสาน : ใช้ตอก 7 เส้น เริ่มข้ามหนึ่ง ยกสองไปเรื่อย ๆ 

 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) 
ชื่อลาย รายละเอียด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ล าดับที่ 31/2561 
ชื่อลวดลาย : ลายเข่ง  
ประเภท : ลายดั้งเดิม 

 
 

 
 
 

 
 

ล าดับที่ 32/2561 
ชื่อลวดลาย : ลายซ้าลอม  
ประเภท : ลายดั้งเดิม 
 

 
 

 
 
 
 
 

 
 

ลายซ้าลอม 
ล าดับที่ 33/2561 
ชื่อลวดลาย : ลายก้างปลา ลายขัดดอก  
ประเภท : ลายต่างถิ่น 

 
 2.5.4  ข้อมูลผลิตภัณฑ์ที่ก าลังพัฒนาในต าบลไชยสถาน 
 โดยในปัจจุบันผลิตภัณฑ์ของต าบลไชยสถาน มีการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ทั้งฟมด 10 
รูปแบบ ได้แก่ 
   2.5.4.1  โคมไฟ เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีฐานผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อสูงและหลากหลาย เช่น 
ร้านอาหาร โรงแรมต่าง ๆ รวมถึงบ้านเรือนสมัยใหม่ ซึ่งการตั้งราคาที่สูงจะขึ้นอยู่กับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ส่วนการขึ้นรูปของการสานเน้นลวดลายที่ไม่ละเอียดมากนักเพ่ือให้เกิดแสงลอดผ่านแลดู
สวยงาม เช่น ลายตาน (ลายหนึ่ง) เป็นต้น 
   2.5.4.2  เครื่องประดับ เป็นผลิตภัณฑ์ที่นิยมของสุภาพสตรี ซึ่งพฤติกรรมการซื้อ
มักจะขึ้นอยู่กับการดีไซน์ที่สวยงามสะดุดตาหรือมีความประณีตผสมผสานกับโลหะผิวเรียบกระทบ
แสงได้ดี อัญมณีสังเคราะห์ก็ดี หรือวัสดุอ่ืนที่ผลิตออกมาดูโดดเด่นจะสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับเครื่อง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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จักสาน และขยายผลเครื่องประดับจากงานจักสานในอนาคต เนื่องจากเป็นงานชิ้นเล็กท าให้ไม่ยุ่งยาก
ในการจัดเตรียมวัตถุดิบเท่ากับเพ่ิมความสะดวกให้แก่ผู้จักสานอีกด้วย 
   2.5.4.3  ตะกร้าจักรยาน  เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมในปัจจุบัน เนื่องจาก
กระแสความนิยมปั่นจักรยานเพิ่มมากข้ึน ซึ่งตะกร้าหน้ารถจักรยานเป็นงานจักสานประยุกต์ที่น่าสนใจ 
โดยมีการออกแบบรูปทรงที่สามารถติดตั้งง่ายกับจักรยานหลากหลายรุ่น รูปลักษณ์ท่ีน่าสนใจ ราคาไม่
แพง รวมถึงการผลิตไม่ยากจนเกินไปจะท าให้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวสามารถพัฒนาได้ในระยะยาว 
   2.5.4.4  ของใช้ส่วนตัวของสตรี เช่น กระเป๋าหิ้ว หมวก เป็นผลิตภัณฑ์ของใช้พื้นฐาน
ที่สุภาพสตรีนิยมน าติดตัวในการเดินทาง ถือว่าเป็นสินค้าแฟชั่นจึงมีออกแบบที่น่าสนใจทั้งคนไทยและ
ต่างชาติ ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มาจากธรรมชาติเป็นอีกทางเลือกท่ีได้รับความนิยมในปัจจุบัน 
   2.5.4.5  สานหุ้มภาชนะ เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีในตลาดหรือมีคู่แข่งน้อยรายและฐาน
ผู้บริโภคค่อนข้างกว้างได้แก่ ที่กรวดน้ า แก้วกาแฟ นอกจากนี้สามารถพัฒนาเป็นของฝาก ของที่ระลึก
ได้อีกด้วย หากมกีารออกแบบให้น่าสนใจจะท าให้เกิดมูลค่าสูงขึ้น 
   2.5.4.6  ถ้วยรางวัล เป็นผลิตภัณฑ์ที่ยังไม่พบการน างานจักสานมาพัฒนา โดยใช้
ความประณีตของงานจักสานประกอบการออกแบบให้โดดเด่นแปลกตาและมีความหมายที่ดีซึ่งเป็น
โอกาสที่จะน าเสนอทางเลือกให้ตลาดอย่างน่าสนใจและสามารถสร้างมูลค่าสูงได้ 
   2.5.4.7  ช่อน้อยตุงชัย เป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาล้านนา หมาบถึง เป็นมงคลชีวิต 
ช่อ (ยอด) เชื่อว่าเป็นสูงสุดของชีวิต และตุง (ธง) เชื่อว่าเป็นตัวดึงชีวิตขึ้นให้สูงขึ้น โดยตัวตุงตัวช่อ
น าไปจักสานพร้อตกแต่งด้วยดวงดอกจักสาน ตัวฐานติดแผ่นทองเหลืองลงเรือนยันต์มงคลพัฒนาให้
เป็นของฝากของที่ระลึกที่มีคุณค่าเหมาะแก่การน าไปเป็นของฝากจากเมืองเหนือที่มีเรื่องราว (Story) 
สร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ท าให้ตั้งราคาที่สูงขึ้นได้อีกด้วย 

 2.5.4.8  กระบุงแม้วส าหรับใส่ผ้า เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมใช้ภายในบ้านหรือ
ในโรงแรมในปัจจุบัน เนื่องจากมิตรกับสิ่งแวดล้อม และผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นจึงสอดคล้องกับความ
ต้องการนี้เป็นอย่างดีโดยผสมผสานวัสดุ 
  2.5.4.9  กระเช้าและสังฆทาน เป็นผลิตภัณฑ์ที่ขายดีแต่ราคาต่ าจึงเป็นโอกาสที่จะ
พัฒนาจากงานจักสานให้เพ่ิมมูลค่าโดยใช้เทคนิคการออกแบบให้น่าสนใจ 
  2.5.4.10  เฟอร์นิเจอร์ ครุภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งที่น่าสนใจ เนื่องจากสามารถ
ยกระดับงานจักสานแบบก้าวกระโดด เช่น ยี่ห้อ SARNN สร้างมูลค่าได้อย่างมหาศาล โดยเริ่มจาก
เฟอร์นิเจอร์ที่ไม่ซับซ้อน หรือยังไม่มีจักสานแห่งไหนท ามาก่อน เช่น โพเดียม ศิลปะตกแต่งบ้าน ม้านั่ง 
ฝาบานซิ้งค์ 
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ภาพที่ 2.6  ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ในต าบลไชยสถาน 
                             ที่มา :  งานสวัสดิการและพัฒนาสังคม (2563) 

 
 2.5.5  ข้อมูลการพัฒนางานหัตถกรรมจักสานในต าบลไชยสถาน 
 แนวทางการพัฒนาจักสานของต าบลไชยสถานเพ่ือยกระดับงานจักสานแบบดั้งเดิมให้เป็น  
“จักสานรุ่นใหม่” ประกอบแนวคิดทางด้านการตลาด และความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบให้
สามารถขายได้จริง สร้างมูลค่าได้จริง สอดคล้องวิถีชีวิตความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน โดย
ในระยะแรกเน้น “ตลาดระดับกลาง” เนื่องจากเป็นการใช้ทักษะการจักสานที่ไม่ซับซ้อน และ
ระยะเวลาผลิตน้อย เพ่ือให้เกิดการขับเคลื่อนแนวคิดดังกล่าวให้เป็นรูปธรรม ได้ออกแบบและควบคุม
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพื่อใช้ในการน าร่องการพัฒนา โดยมีหลักการดังต่อไปนี้ 
   2.5.5.1  เน้นการผลิตที่ไม่ซับซ้อนมากนักในระยะเริ่มต้น เพ่ือจูงใจจักสานหน้าใหม่
ในพ้ืนที่  
   2.5.5.2  เน้นการตั้งราคาคุ้มค่า เมื่อเปรียบเทียบกับรายได้ขั้นต่ าต่อวัน เป็นอีกปัจจัย
ที่ท าให้ดึงดูดให้คนหน้าใหม่สนใจเข้ามาร่วมพัฒนา    
   2.5.5.3  น าเทคนิคการออกแบบมาใช้ยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์   
   2.5.5.4  เน้นการตลาดน าการพัฒนา พิจารณาจากความต้องการของตลาดและขาย
ได้จริง เน้นตลาดที่คู่แข่งน้อยราย (Blue Ocean) ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์ รวมถึงการตั้ง
ราคาให้เหมาะสมไม่เน้นราคาถูกเพ่ือขายในปริมาณมาก ๆ ซึ่งได้รับผลการตอบแทนต่ าซึ่งไม่คุ้มค่ากับ
ทรัพยากร แต่ไม่ควรตั้งราคาสูงกว่าตลาดให้แข่งขันได้    
   2.5.5.5  การใช้ลวดลายจักสานมีทั้งแบบดั้งเดิมของต าบลไชยสถานในการออกแบบ
เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ได้มีเอกลักษณ์เฉพาะมีอัตลักษณ์ของชุมชน และลวดลายนอกพ้ืนที่น ามาประยุกต์ให้
เกิดผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ๆ ได้ 
   2.5.5.6  ไม่ยึดติดวัสดุที่เคยใช้อยู่เดิม เน้นความสวยงามของการออกแบบในการเพ่ิม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น ไม้ไผ่จากภูมิภาคอ่ืนที่คุณภาพสูง กระจูด หวาย ผักตบชวา รวมถึงโลหะ 
ผ้าบุต่าง ๆ 
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2.6  ข้อมูลเกี่ยวกับหลักการปฏิบัติอย่างมีส่วนร่วม PAR 
 
 2.6.1 ความหมายของหลักการปฏิบัติอย่างมีส่วนร่วม PAR 
 พันธุ์ทิพย์  รามสูตร (2540)  ได้กล่าวไว้ว่า  การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research: PAR) นั้นเป็นวิธีการวิจัยที่ให้ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมวิจัย ร่วม
ศึกษาปัญหาโดยกระท าร่วมกับนักวิจัยผ่านกระบวนการวิจัยตั้งแต่ต้นทุกขั้นตอน เป็นการเรียนรู้จาก
ประสบการณ์โดยอาศัยการมีส่วนร่วมอย่างแข็งขันจากทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมการวิจัยนับตั้งแต่
การก าหนดปัญหา การด าเนินการ การวิเคราะห์ข้อมูลตลอดจนหาแนวทาง ในการแก้ปัญหาจนกระทั่ง
เสนอผลและอภิปราย ผลการวิจัยมีจุดเริ่มต้นจากคนที่อยู่กับปัญหา (problems people) ค้นหา
ปัญหาของตนเองร่วมกับนักวิชาการ คนในชุมชนไม่ใช่ผู้ถูกกระท า แต่เป็นผู้กระท าที่มีส่วนร่วมและมี
อ านาจร่วมกันในการวิจัย เน้นการฝึกฝนให้ชาวบ้านคิดและท าวิจัยเป็น โดยการสร้างทีมวิจัยท้องถิ่น
หรือนักวิจัยท้องถิ่นขึ้นมา อันเป็นการส่งเสริมให้ชุมชนได้เกิดการเรียนรู้ ได้พัฒนาตนเอง และพัฒนา
ชุมชน 
 การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม นั้นจึงเป็นรูปแบบของการวิจัยที่ประกอบไปด้วย
กระบวนการค้นคว้าทางสังคม (Social Investigation) การให้การศึกษา (Education) และการ
กระท าหรือการปฏิบัติการ (Action) เพ่ือให้ทุกคนได้มีส่วนร่วมในการสร้างความรู้และท าความเข้าใจ
กับสภาพการณ์ที่ปรากฏอยู่ รวมทั้งเปิดพื้นท่ีให้เรียนรู้และแก้ไขปัญหาร่วมกัน อันเป็นการสร้างความรู้
ให้กับสังคมได้อย่างเป็นรูปธรรม การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม มีหลักการส าคัญที่ให้ความ
เคารพต่อภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น ตลอดจนระบบการสร้างความรู้ ซึ่งแตกต่างไปจากของ
นักวิชาการ โดยประกอบด้วย 
   2.6.1.1  ปรับปรุงความสามารถและพัฒนาศักยภาพของชาวบ้าน ด้วยการส่งเสริม
ยกระดับนักศึกษาและพัฒนาความเชื่อมั่นให้เกิดการวิเคราะห์/สังเคราะห์สถานการณ์ปัญหาของเขา
เอง ซึ่งเป็นการน าเอาศักยภาพเหล่านี้มาใช้ประโยชน์  
   2.6.1.2  ให้ความรู้ที่เหมาะสมแก่ชาวบ้าน ตลอดจนมีการน าไปใช้อย่างเหมาะสม  
   2.6.1.3  สนใจปริทัศน์ของชาวบ้าน โดย การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมจะ
ช่วยเปิดเผยให้เห็นค าถามท่ีตรงกับประเด็นปัญหา  
   2.6.1.4  การปลดปล่อยแนวความคิดเพ่ือให้ชาวบ้านแบละคนยากจนด้อยโอกาส
สามารถมองความคิดเห็นของตนเองได้อย่างเสรี มองสภาพการณ์และปัญหาของตนเอง วิเคราะห์
วิจารณ์ ตรวจสอบสภาพข้อเท็จจริงต่าง ๆ ที่เกิดข้ึน  
 วรรณดี  สุทธินรากร (2557) ได้กล่าวไว้ว่า การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่ วม 
(Participatory Action Research: PAR) มีลักษณะอยู่ 3 ประการคือ   
 1.  การวิจัยเพื่อให้ได้ความรู้ 
 2.  การปฏิบัติการเพ่ือใช้ความรู้และสะท้อนผลการปฏิบัติที่มีที่มาจากการใช้ความรู้ 
 3.  การมีส่วนร่วม ที่มีความหมายของการเป็นเจ้าของการเปลี่ยนแปลง 
 

 2.6.2 หลักการและเป้าหมายของการปฏิบัติอย่างมีส่วนร่วม PAR 
 โรจนา ธรรมจินดา และคณะ (2560)  ได้กล่าวถึงหลักการปฏิบัติการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบ
มีส่วนร่วม Participatory Action Research: PAR) มี 7 ขั้นตอน คือ 
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 1.  การแนะน านักวิจัยและแจ้งวัตถุประสงค์การวิจัยให้กับชุมชน  
 2.  การร่วมกันศึกษาและวิเคราะห์ปัญหาชุมชน  
 3.  การเติมองค์ความรู้ให้ชุมชน  
 4.  การร่วมกันพิจารณารูปแบบการพัฒนาที่เหมาะสมและมีความเป็นไปได้  
 5.  การร่วมกันวางแผนการด าเนินงาน  
 6.  การปฏิบัติตามแผน และ  
 7.  การติดตามและประเมินผล 
 อรุณรุ่ง บุญธนันตพงศ์ (2549) ได้อธิบายถึงเป้าหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วน
ร่วม Participatory Action Research: PAR) ไว้ดังนี้ 
 1.  ชาวบ้าน ชุมชน ผู้ด้อยโอกาสจะตื่นตัว ได้รับการศึกษาเพ่ิมมากขึ้น สามารถคิดวิเคราะห์
เหตุการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างถูกต้อง มีความเชื่อมั่นในทางที่จะให้ความร่วมมือกันหรือมีส่วนร่วมในการ
ด าเนินกิจกรรมทั้งทางเศรษฐกิจ สังคมและการเมือง เพ่ือก่อประโยชน์สูงสุดแก่ตนเองและชุมชน 
 2.  ประชาชนได้รับการแก้ไขปัญหา ผู้ด้อยโอกาสมีโอกาสมากขึ้น การจัดสรรทรัพยากร ต่าง 
ๆ มีการกระจายอย่างทั่วถึงและเป็นธรรม รวมทั้งมีข้อมูลข่าวสารที่ส่งผลให้เกิดคุณภาพชีวิตที่ดีต่อคน
ในชุมชน  
 3.  นักวิจัยและพัฒนาได้เรียนรู้จากชุมชน ได้ประสบการณ์การท างานร่วมกับชุมชน อัน
ก่อให้เกิดความเข้าใจอันดี และเกิดแนวคิดในการพัฒนาตนเองของนักวิจัยและพัฒนาอย่างแท้จริง
ผลงานวิจัยสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ทันที เนื่องจากได้ลงมือท ากิจกรรมโดยอาศัยหลักการมีส่วน
ร่วมจากทุกฝ่ายในชุมชน และหน่วยงานต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง เกิดการผนึกก าลังร่วมกัน โดยที่ประชาชน
เป็นผู้ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมด าเนินการ ตลอดจนเกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของผลงานที่โครงการที่
ด าเนินการอยู่ 
 
2.7  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 1.  สมหมาย แจ่มกระจ่าง,พีระพงษ์ สุดประเสริฐ และศรีวรรณ ยอดนิล (2557) การวิจัยนี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาสภาพและความต้องการของชุมชน เทศบาลต าบลบางพระ อ าเภอศรีราชา 
จังหวัดชลบุรี 2) เสริมสร้างชุมชนเทศบาลต าบลบางพระ อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี ในการพัฒนา
ทักษะและประสบการณ์ สามารถบูรณาการจัดท าแผนชุมชนสู่การจัดท าแผนพัฒนาสามปี  (พ.ศ. 
2558-2560) โดยการมีส่วนร่วมอย่างสมบูรณ์ และมีแนวทางการพัฒนากิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือสร้าง
ความเข้มแข็งและพ่ึงกาตนเองได้อย่างยั่งยืน 3) ให้ประชาชนในชุมชน และบุคลากรเทศบาลต าบล
บางพระ อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ มีทักษะ และประสบการณ์ในการท างาน
พัฒนาชุมชนร่วมกัน พ้ืนที่ปฏิบัติการได้แก่ ชุมชนในเขตเทศบาลต าบลบางพระ อ าเภอศรีราชา 
จังหวัดชลบุรี จ านวน 10 ชุมชน ผลการวิจัย พบว่า ปัญหาในชุมชนมีสามระดับ ได้แก่ ระดับบุคคล 
ระดับครอบครัวและระดับชุมชน ด้านระดับการมีส่วนร่วมของชุมชนบางพระ พบว่า ขึ้นอยู่กับการ
เสริมสร้างระบบธรรมาภิบาล โดยเฉพาะหลักความคุ้มค่า หลักความโปร่งใส และหลักการมีส่วนร่วม
อย่างแท้จริงของชุมชน ซึ่งน าไปสู่ความเชื่อมั่น สร้างความสนใจในกิจการสาธารณะ ส่วนปัจจัย
ความส าเร็จประกอบด้วยผู้น าท้องถิ่น แกนน า และคณะกรรมการชุมชน และคณะกรรมการชุมชน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



34 

การมีส่วนร่วมของชุมชน การมีส่วนร่วมเชิงหนุนเสริมจากเทศบาล ภาครัฐและเอกชนและ การสร้ าง
เครือข่ายการท างาน  
 

 2.  โรจนา ธรรมจินดา และคณะ (2560) ได้ท าการการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากระบวนการในการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน และเพ่ือ
ค้นหารูปแบบการรวมกลุ่มธุรกิจชุมชนอย่างยั่งยืน โดยศึกษาประชากรสมาชิกกลุ่มผักปลอดสารบ้าน
ดอนสถาน และผู้น าชุมชน จ านวน 13 คน เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ การสัมภาษณ์ การ
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม การน าชาวบ้านไปศึกษาดูงาน การสนทนากลุ่มและการประชุมกลุ่ม 
ระยะเวลาในการศึกษาตั้งแต่ตุลาคม 2558 ถึงตุลาคม 2559 ผลการวิจัย พบว่า กระบวนการพัฒนา
ชุมชนอย่างยั่งยืนโดยการมีส่วนร่วม รูปแบบการรวมกลุ่มธุรกิจชุมชนผักปลอดสารบ้านดอนสถานมี
รูปแบบเฉพาะที่แตกต่างจากชุมชนอ่ืน กล่าวคือ มีการรวมกลุ่มเพื่อผลิตผักปลอดสาร ควบคุมคุณภาพ 
และจ าหน่ายผักปลอดสารในนามกลุ่มฯ ลักษณะการร่วมทุนประกอบไปด้วยทุนส่วนรวมและทุน
ส่วนตัว การจัดตั้งกลุ่มธุรกิจชุมชนนี้ท าให้สมาชิกสามารถขายผลผลิตในราคาที่เป็นธรรมมากขึ้น ลด
การพ่ึงพาพ่อค้าคนกลาง ลดการใช้สารเคมีในการเพาะปลูก ซึ่งเป็นผลดีทั้งต่อสุขภาพของเกษตรกร
และสภาพแวดล้อม  
 

 3.  พจน์ธรรม ณรงค์วิทย์ และอ าไพ แสงจันทร์ไทย (2561) ได้ท าการวิจัยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรม ประเภทพระดิน ส าหรับแหล่งเรียนรู้การท าพระเครื่องนครชุม 
จังหวัดก าแพงเพชรอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน มีวัตถุประสงค์ดังนี้ (1) เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกเชิง 
วัฒนธรรม ประเภทพระดิน จังหวัดก าแพงเพชร (2) เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
เชิงวัฒนธรรม ประเภทพระดิน จังหวัดก าแพงเพชรอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน (3) เพ่ือศึกษาความ
เป็นไปได้ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรม ประเภทพระดิน จังหวัดก าแพงเพชร 
ที่ได้รับการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน 
 โดยผลการวิจัย พบว่า แหล่งเรียนรู้การท าพระเครื่อง นครชุม จังหวัดก าแพงเพชร มีการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรม จากพระดินจังหวัดก าแพงเพชรทั้งหมด 3 รูปแบบ คือ
แบบพระเครื่องทั่วไป แบบแขวนผนัง และแบบตั้งโต๊ะ-ตั้งหิ้ง มีความเห็นสอดคล้องในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์รูปแบบตั้ง โต๊ะ-ตั้งหิ้ง โดยพัฒนาจากรูปแบบผลิตภัณฑ์พระเครื่อง “พระซุ้มกอ” จังหวัด
ก าแพงเพชร ซึ่งเป็นหนึ่งในเบญจภาคีที่มีชื่อเสียงโด่งดังในจังหวัดก าแพงเพชร ซึ่งสามารถน ารูปแบบ
ของ “พิมพ์พระเครื่อง” มาเป็นส่วนหนึ่งในองค์ประกอบ การออกแบบเพ่ือสื่อถึงประวัติความเป็นมา 
และความส าคัญของวัฒนธรรม และจากการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน ได้ข้อสรุปเป็น
ผลิตภัณฑ์ 3 รูปแบบ และประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์โดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านวัฒนธรรมจังหวัด
ก าแพงเพชร พบว่า รูปแบบที่ 3 ซึ่งเป็นรูปทรงเสมา มีความเหมาะสมมากที่สุด ในเชิงวัฒนธรรม 
ความสวยงาม และสอดคล้องกับการผลิต โดยให้มีการพัฒนา และปรับปรุงตามค าแนะน าของ
ผู้ทรงคุณวุฒิในด้านการศึกษาความเป็นไปได้ทางการตลาด ตามกรอบแนวคิดทางการตลาด พบว่า 
กลุ่มผู้บริโภคและนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรมประเภทพระดิน
ที่ออกแบบและพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชนอยู่ในระดับมาก 
 

 4.  ศิรินทิพย์ พิศวง (2564) ได้ท าการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการโอทอป 
เพ่ือส่งเสริมเครือข่ายองค์ความรู้ จังหวัดสุรินทร์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัญหา และอุปสรรค เพ่ือเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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น าไปก าหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายของผู้ประกอบการโอทอป 
ในจังหวัดสุรินทร์ โดยการวิจัยเชิงคุณภาพ ก าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง 
จ านวน 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1 ผู้ประกอบการประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย จ านวน 35 กลุ่ม กลุ่มที่ 
2 ผู้พัฒนาศักยภาพ รวม 11 คน และกลุ่มที่ 3 ผู้พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบจ านวน 1 กลุ่ม ใช้แบบ
สัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง โดยประเด็นค าถามทุกข้อมีค่าความสอดคล้องตามเนื้อหาอยู่ระหว่าง 
0.67-1.00 เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มที่ 1 จัดประชุมวิเคราะห์ปัญหาและ
อุปสรรคเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับกลุ่มที่ 2 น าผลสรุปมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบกับ
กลุ่มที่ 3 จากนั้นจัดประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมทั้ง 3 กลุ่ม ร่วมกับการจัดเวทีเพ่ือน าเสนอ
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมต้นแบบและรูปแบบทางการตลาด น าข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบแบบสามเส้าและ
วิเคราะห์เนื้อหา น าเสนอผลการวิจัยแบบพรรณนา และภาพประกอบ ผลการวิจัยพบว่า การผลิตผ้า
ไหมของกลุ่มทอผ้าในจังหวัดสุรินทร์ส่วนใหญ่สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นไม่ ได้มาตรฐานเชิงพาณิชย์ ปัญหา
และอุปสรรคที่ส าคัญคือ ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมสีไม่ได้มาตรฐาน ไม่มีลายเอกลักษณ์ส าหรับกลุ่ม ต้นทุนการ
ผลิตสูง สมาชิกไม่มีความเชี่ยวชาญด้านช่องทางการตลาดออนไลน์ กิจกรรมการส่งเสริมการตลาดไม่
ชัดเจน และแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมรวบรวมองค์ความรู้จากนักวิชาการ ปราชญ์ชาวบ้าน
และสมาชิกในกลุ่มทอผ้าไหม คือ 1) การพัฒนาการผลิตผ้าไหมแบบโบราณ “ผ้าสมปักปูม” 2) การ
ออกแบบลายใหม่ที่มีเอกลักษณ์ประจ ากลุ่ม “ลายหมื่นชัย” 3) การย้อมเส้นไหมด้วยสีจากธรรมชาติ 
4) การใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่ผลิตภายในกลุ่ม 5) การทอผ้าด้วยขั้นตอนแบบโบราณ 6) การอบผ้าเพ่ิม
ความหอมและยืดอายุการใช้งานของผ้าด้วยสมุนไพรในขั้นตอนสุดท้าย และ7) ออกแบบรูปแบบทาง
การตลาดเพื่อน าเสนอผลิตภัณฑ์สู่ตลาดระดับประเทศ 
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บทท่ี 3 
วิธีด ำเนนิกำรวิจัย 

 
 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ มีวิธีการด าเนินขั้นตอนของกระบวนการวิจัยดังนี้ 
 3.1  เพ่ือศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 3.2  เพ่ือประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี                  
จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
 3.3  เพ่ือประเมินผลความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคตของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
3.1  เพื่ อศึกษำและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบำลไชยสถำน อ ำเภอสำรภี                 
 จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 3.1.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  
 3.1.1.1  ป ระช ากร  ได้ แ ก่  เจ้ าห น้ าที่ เท ศบ าล ไช ยสถาน  อ า เภ อส ารภี                       
จังหวัดเชียงใหม่ 
 3.1.1.2  กลุ่ มตั วอย่ าง ได้ แก่  เจ้ าหน้ าที่ เทศบาลไชยสถาน  อ าเภอสารภี                    
จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 3 ท่าน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
ได้แก่ 
    (1)  นายภูธร นิ่มนวล ต ารงต าแหน่งนักพัฒนาชุมชนปฏิบัติการ เทศบาล
ต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
    (2)  นายจักรเวศย์ พิงคสัน ด ารงต าแหน่งผู้ช่วยนักพัฒนาชุมชน เทศบาล
ต าบล ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
    (3)  นางสาวพรรวรท อุปเฮียง ด ารงต าแหน่งเจ้าหน้าที่เทศบาลฯ เทศบาล         
ต าบล ไชยสถาน อ าเภอสารฎี จังหวัดเชียงใหม่ 
 

 3.1.2  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
3.1.2.1  แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง (Structured Questionnaire) เกี่ยวกับ

ข้อมูลปัญหาข้อเสนอแนะต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมในชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี                 
จังหวัดเชียงใหม่ มีประเด็นการรวบรวมข้อมูล ดังนี้   

 (1)  ลักษณะของงานหัตกรรมในพ้ืนที่ 
 (2)  ลักษณะของงานหัตกรรมที่สามารถพัฒนได้ต่อในผลิตภัณฑ์เชิง

อุตสาหกรรม 
 (3)  ลักษณะการใช้ประโยชน์จากวัสดุผสมในพ้ืนที่เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ใน

รูปแบบใหม่ 
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 3.1.3  กำรสร้ำงเครื่องมือในกำรวิจัย 
 3.1.3.1  ผู้วิจัยได้ออกแบบเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย และได้น าไปตรวจสอบคุณภาพ
เครื่องมือ โดยใช้เทคนิคการตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ ( Index of 
Item Objective Congruence (IOC)) จากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน ได้แก่ 
 (1)  ผศ.ดร.กฤษณา คิดดี อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
 (2)  ผศ.ดร.ธนินทร์ รัตนโอฬาร อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
 (3)  รศ.ดร. สุวรรณา อินทร์น้อย อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

 

 3.1.4  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.1.4.1  การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาอกสารทฤษฎี และ
งานวิจัยที่ เกี่ ยวข้องกับการศึกษาผลิตภัณ ฑ์ อุตสาหกรรมของชุมชน  เทศบาลไชยสถาน                      
จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือใช้เป็นตัวก าหนดแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 3.1.4.2  การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ ผู้วิจัยได้ท าการลงพ้ืนที่ชุมชน เวทีจักสาน
ระดับหมู่บ้านทุกหมู่บ้านในต าบลไชยสถาน จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือสอบถามชาวบ้านพ้ืนถิ่น และ
ผู้เชี่ยวชาญภายในพ้ืนที่ เพ่ือสอบถามปัญหาที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมของชุมชน และ
รวบรวมความคิดเห็นข้อมูลที่ได้รับมาใช้ก าหนดวัตถุประสงค์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางอุตสาหกรรม 
 

 3.1.5  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 3.1.5.1  ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์การศึกษาผลิตภัณฑ์จักสานของชุมชนไชยสถาน อ าเภอ
สารภี จังหวัดเชียงใหม่ ที่ได้มาวิเคราะห์ด้วยหลักการ SWOT Analysis และแปรผลออกมาในรูปแบบ
ตารางการวิเคราะห์ด้วยเพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) และการบรรยายเชิงพรรณนา 

 
3.2  เพื่อประเมินผลกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบำลไชยสถำน อ ำเภอสำรภี 
 จังหวัดเชียงใหม่ ตำมแนวคิดปฏิบัติกำรอย่ำงมีส่วนร่วม "PAR" 
 
 3.2.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  
 3.2.1.1  ประชากร ได้แก่ ช่างจักรสานที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน อ าเภอ
สารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 3.2.1.2  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ช่างจักรสานที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน  
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  จ านวน 30 คน โดยใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive  
sampling) จากกลุ่มผู้จักสาน ภายในชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  จ านวน           
8 หมู่บ้าน ได้แก่  
 (1)  หมู่ 1 บ้านต้นโชคหลวง   จ านวน 3 คน 
 (2)  หมู่ที่ 2 บ้านศรีสองเมือง  จ านวน 3 คน 
 (3)  หมู่ที่ 3 บ้านศรีบุญเรือง   จ านวน 3 คน 
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 (4)  หมู่ที่ 4 บ้านนันทาราม    จ านวน 3 คน 
 (5)  หมู่บ้าน 5 บ้านยวม      จ านวน 3 คน 
 (6)  หมู่ที่ 6 บ้านโพธิมงคล   จ านวน 3 คน 
 (7)  หมูท่ี ่7 บ้านเชียงขาง    จ านวน 3 คน 
 (8)  หมู่ที่ 8 บ้านต้นยางหลวง   จ านวน 3 คน 

 

 3.2.2  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
 3.1.2 .1  แบบบันทึกผลการปฏิบั ติแบบมีส่ วนร่วม  (Participatory Action 
Research: PAR) ร่วมกับชุมชน เป้าหมายเพ่ือเรียนรู้กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
อุตสาหกรรมมของชุมชนของชุมชนไทยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  

 

 3.2.3  กำรสร้ำงเครื่องมือในกำรวิจัย 
 3.2.3.1  ผู้วิจัยได้ออกแบบเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยและได้น าไปตรวจสอบคุณภาพ
เครื่องมือ โดยใช้เทคนิคการตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ ( Index of 
Item Objective Congruence (IOC)) จากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน ได้แก่ 
  (1)  ผศ.ดร.กฤษณา คิดดี อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
  (2)  ผศ.ดร.ธนินทร์ รัตนโอฬาร อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
  (3)  รศ.ดร. สุวรรณา อินทร์น้อย อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

 

 3.2.4  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  3.2.4.1  การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาอกสารทฤษฎีและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participation observation) เพ่ือใช้เป็น
ตัวก าหนดแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 3.2.4.2  การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ ผู้วิจัยได้ท าการลงพ้ืนที่ชุมชน เทศบาลไชย
สถาน จังหวัดเชียงใหม่  เพ่ือน าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมที่ พัฒนาแล้วไปทดสอบกับ
กลุ่มเป้าหมายผ่านจากการปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) ด้วยกการ
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participation observation) และบันทึกข้อมูลด้วยการจดบันทึก และ
ถ่ายภาพในขณะทดสอบ 

 

 3.2.5  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 3.2.5.1  ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์ที่ได้จากการปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม (Participatory 
Action Research: PAR) ร่วมกับชุมชน มาวิเคราะห์และสรุปผลในรูปแบบบรรยายเชิงพรรณนา 
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3.3  เพ่ือประเมินผลควำมพึงพอใจและคำดกำรณ์แนวโน้มทิศทำงตลำด ในอนำคตของ 
      ผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบำลไชยสถำน อ ำเภอสำรภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 3.3.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

3.3.3.1  ประชากร ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้านงานหัตถกรรม 
ที่มาใช้งานห้างสรรพสินค้า IKEA, INDEX และ HOME PRO 

3.3.3.2  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้านงานหัตถกรรม 
ที่มาใช้งานห้างสรรพสินค้า IKEA, INDEX และ HOME PRO จ านวน 100 คน โดยใช้วิธีการคัดเลือก
แบบเจาะจง (Purposive  sampling) ตามตารางสถิติของ Taro Yamane 

 

3.3.2  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
 3.3.2.1  แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง (Structured Questionnaire) ซึ่งเป็น
ค าถามแบบปลายปิด (Closed-ended Form) เพ่ือเปรียบเทียบความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  ที่
ประเมินด้วยมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ของ Likert โดยมีประเด็นการรวบรวม
ข้อมูลดังนี้ 
 (1)  Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์)  
 (2)  Price (ราคา) 
 (3)  Promotion (การส่งเสริมการขาย)  
 (4)  Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) 

 

 3.3.3  กำรสร้ำงเครื่องมือในกำรวิจัย 
 3.3.3.1  ผู้วิจัยได้ออกแบบเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย และได้น าไปตรวจสอบคุณภาพ
เครื่องมือ โดยใช้เทคนิคการตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ ( Index of 
Item Objective Congruence (IOC)) จากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน ได้แก่ 
 (1)  ผศ.ดร.กฤษณา คิดดี อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
 (2)  ผศ.ดร.ธนินทร์  รัตนโอฬาร อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
 (3)  รศ.ดร. สุวรรณา อินทร์น้อย อาจารย์ประจ าภาควิชาครุศาสตร์
อุตสาหกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

 

 3.3.4  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.2.4.1  การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาอกสารทฤษฎีและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือน ามาใช้ในการสร้างแบบประเมินความพึง
พอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอ
สารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

3.2.4.2  การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมผลด้วยแบบสอบถาม
และถ่ายภาพในขณะท าการประเมิน 
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 3.3.5  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
3.3.5.1  ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์ที่ได้มาหาค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วยเบี่ยงเบนค่า

มาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) และใช้วิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression 
Analysis) และแปรผลแนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคต ออกมาในรูปตารางสถิติแบบการบรรยายเชิง
พรรณนา 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภำพที่ 3.1  ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ สามารถน าเสนอข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย
ออกมาเป็นขั้นตอนได้ดังนี้ 

4 .1  ผลการศึกษา และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี                       
จังหวัดเชียงใหม่ 
 4.2  ผลการประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี                   
จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
 4.3  ผลการประเมินผลความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคตของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
4.1  ผลการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี        
      จังหวัดเชียงใหม ่
  
 4.1.1  ผลการศึกษาข้อมูลจากการลงพื้นที่ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี  
จังหวัดเชียงใหม่ 
 

   

 
ภาพที่ 4.1 ภาพการลงพ้ืนที่เวทีจักสานระดับหมู่บ้านทุกหมู่บ้านลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด 

                 เชียงใหม่ 
 
 ในการศึกษาข้อมูลเพ่ือน ามาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของชุมชนเทศบาล                   
ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ นั้นผู้วิจัยได้ท าการลงพ้ืนที่เวทีจักสานระดับหมู่บ้านทุก
หมู่บ้านในต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ เจ้าหน้าที่เทศบาล
ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือสอบถามข้อมูลจากชาวบ้าน ซึ่งได้ผลการศึกษาดังนี้ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่ 4.1 ผลการศึกษาข้อมูลจากชาวบ้านและผู้ เชี่ยวชาญ เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน                    
 อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

ปัญหาของชุมชน ข้อเสนอแนะ 
1.  ไม่มีทีมงานแบ่งงานกันท างาน 
2.  ขาดศูนย์กลางงานจักสานในพืน้ท่ี และการรวมกลุม่
ที่ผ่านมาไม่มีความเข้มแข็งยั่งยืน 
3.  ไม่มีเครือข่ายจักสานในการจัดตั้งกลุ่ม 
4.  ผู้หารายได้จากงานจักสานเหลอืน้อยลงไปมาก 
ส่วนใหญ่จะเป็นผูสู้งอาย ุ
5.  ขาดจิตอาสาในการจัดกิจกรรมลักษณะต่อเนื่อง 
6.  ขาดแคลนวัตถุดิบต้องน าเข้าเกือบท้ังหมด 
7.  งานจักสานให้รายได้น้อยเมื่อเทียบการหารายได้
ทั่วไปในปัจจุบัน 
8.  คนรุ่นใหม่ไมม่ีแรงจูงใจที่จะสบืสาน  
9.  รูปแบบจักสานปัจจุบันล้าสมัย ไม่เป็นที่ต้องการ
ของผู้บริโภคในยคุปัจจุบัน 
10.  ทักษะฝีมืองานจักงานไม่มีการพัฒนาให้
หลากหลาย มักสานตามความถนดัไมส่นใจความ
ต้องการของตลาด 
11.  ขาดความรู้และระบบการขาย การตลาด 
12.  ไม่มีแหล่งรับซื้องานจักสานทกุผลิตภัณฑ์ท่ีผลิต
ขึ้นมา 
13.  ขาดพี่เลี้ยงและประสานการสนับสนับจาก
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 
14.  ไม่มีทุนหรือสินเชื่อซื้อวัตถุดบิ และสต๊อคสินคา้ 
15.  ขาดสถานท่ีเก็บรักษาผลิตภณัฑ์ โรงอบ รมควัน 
ย้อมส ี
16.  ขาดเทคโนโลยีและเทคนิคใหม่ๆในการพัฒนางาน
จักสาน 

1.  ควรมีการรวมกลุ่มงานจักสานระดับต าบล และ
จัดตั้งกองทุนจักสานเพื่อสนับสนุนทุนตั้งต้นและการ
ขับเคลื่อนกลุม่จักสานอย่างเป็นรปูธรรม เพื่อให้เกดิ
ความรูส้ึกเป็นเจ้าของร่วมกันควรใช้วิธีการระดมหุ้น 
และเป็นแหล่งเงินทุนในการซื้อวัตถุดิบ และเป็นแหล่ง
รับซื้อผลิตภณัฑ์ คดัคุณภาพ ให้แก่สมาชิก 
2.  เทศบาลควรเป็นผู้ประสานงานและจัดตั้งกลุ่มอยา่ง
เป็นระบบ และด าเนินงานอย่างตอ่เนื่อง 
3.  ควรพัฒนารูปแบบจักสานใหมท่ันสมัยนิยม 
4.  ควรศึกษาดูงานหรือจัดหาวิทยากรเช่ียวชาญมาฝึก
ทักษะให้เกิดการพัฒนาฝีมือ 
5.  ควรหาช่องทางการตลาด การขาย แหล่งรับซื้อ
ใหม่ๆ  
6.  ควรประสานหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องให้สนับสนุนและ
พัฒนางานจักสานในต าบล 
7.  ควรปลูกต้นไผ่เฮี้ยในพ้ืนท่ีสาธารณะที่ว่างเปล่า เช่น 
สุสาน 
8.  ไม่ควรยึดติดการผลิต รปูแบบ วัตถุดิบ เปลี่ยนไป
ตามความนยิม 
9.  ควรยกระดับงานจักสานให้เปน็ท่ีต้องการของตลาด
และมมีูลค่าสูงขึ้นเพื่อดึงดูดให้คนรุ่นใหม่เข้ามาสืบสาน 
10.  ภายหลังการจดัตั้งกลุ่มควรมกีารสื่อสารผ่านทาง
ไลน์กลุ่ม 

  
 จากผลการศึกษาข้อมูลจากชาวบ้านและผู้เชี่ยวชาญเจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี 
จังหวัดเชียงใหม่ นั้นผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์ที่ได้มาวิเคราะห์ด้วยเทคนิค SWOT Analysis และสรุปผลเพ่ือ
ใช้เป็นตัวก าหนดแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งได้ผลการศึกษาดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางที่  4.2 ผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis จากข้อมูลที่ได้จากชาวบ้านและผู้ เชี่ยวชาญ 
 เจ้าหน้าที่ เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

ข้อก าหนด รายละเอียด 

จุดแข็ง (Strengths) 

1. ต าบลไชยสถานเป็นแหล่งรวมของช่างฝีมือจักสานแหล่งใหญ่ของ
จังหวัดเชียงใหม่ 
2. งานจักสานเป็นมรดกทางภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ซึมซาบลงไปถึงวิถีชีวิตจึง
เป็นเรื่องที่ชุมชนคุ้นเคยเป็นอย่างดี 

จุดอ่อน (Weaknesses) 

1.  รายได้ต่ า ไม่คุ้มค่าเนื่องจากเฉลี่ยรายได้ต่อช้ินต่อวันน้อยกว่ารายได้ขั้น
ต่ า 
2.  มีขั้นตอนซับซ้อน และใช้เวลาผลิตนานเมื่อเปรียบเทียบกับการหา
รายได้อื่นในปัจจุบัน 
3.  ผู้ผลิตลดน้อยจางหายอย่างต่อเนื่อง และไม่มีแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่มา
สืบสาน 

โอกาส (Opportunities) 

1.  จ านวนผู้ผลิตงานจักสานน้อยลงมากท าให้ราคามีแนวโน้มเพิ่มมาก
ยิ่งข้ึน 
2.  กระแสการใช้วัสดุที่มาจากธรรมชาติเพื่อลดภาวะโลกร้อนได้รับความ
นิยมมากข้ึน 
3.  กระแสความนิยมใช้ผลิตภัณฑ์งานท ามือ (Hand make) เพิ่มมากขึ้น
ในตลาดโซเชียล 
4.  หากงานจักสานสามารถสร้างรายได้จูงใจให้มีการผลิตเพิ่มมากขึ้นจะ
สามารถท าให้ลดการออกไปท างานนอกพื้นที่ท าให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง
ในระยะยาว 

อุปสรรค (Threarts) 

1.  งานประจ าหรือกิจการอื่นสามารถสร้างรายได้สูงกว่า ง่ายกว่า และเร็ว
กว่า จึงยากต่อการจูงใจให้เกิดจักสานหน้าใหม่ 
2.  พ่อค้าคนกลางมีอิทธิพลต่อการจูงใจในการผลิตเนื่องจากมีความ
แน่นอนในการรับซื้อแต่ให้ราคาต่ า ผู้จักสานจึงเป็นสถานะเพียงลูกจ้าง
โรงงาน 
3.  ผลิตภัณฑ์ในตลาดปัจจุบันมีการพัฒนามาตรฐานสูง ทั้งรูปแบบ การ
ขาย การตลาด จึงท าให้การจักสานในต าบลไชยสถานปัจจุบันส่วนใหญ่จะ
เป็นรูปแบบพื้นฐานท าให้แข่งขันในตลาดกลางและสูงได้ยาก จึงท าให้
วนเวียนอยู่ในตลาดล่างซึ่งได้ราคาที่ต่ า 

 
 นอกจากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากชาวบ้านและผู้เชี่ยวชาญ เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน 
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ผ่านการวิเคราะห์ SWOT Analysis นั้น ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาผลิตภัณฑ์
เดิมที่มีอยู่ในชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือน ามาใช้เป็นข้อมูลในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ของชุมชน ซึ่งได้ผลการศึกษาดังนี้ 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.3 ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
ภาพผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ตอก  
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 40 บาท/กิโลกรัม 
วัสดุที่ใช้คือ ไม้เฮี้ย  ไม้ไผ่บง 
ลักษณะการใช้งาน : น าไปจักสานเปน็ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ตอกไป่ (90 เซนติเมตร หรือ 1 วา) 
ประเภท ประยุกต์เอง 
ราคาต่อชิ้น 1.50 - 2 บาท 
วัสดุที่ใช้คือ ไม้เฮี้ย    
ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง 
ลักษณะการใช้งาน : น าไปเย็บประกอบท าหมวก 

 
 

 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ซ้าหวด หรือซ้าเห่า 
ประเภท ดั้งเดิม, น าเข้า/สั่งท า, ประยุกต์เอก 
ราคาต่อชิ้น 15 - 150 บาท 
วัสดุที่ใช้คือ ไม้เฮี้ย     
ลวดลายที่ใช้คือ ลายซ้าลอม 
ลักษณะการใช้งาน : ใส่ของอเนกประสงค์ และสังฆทาน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ก๋วย 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 35 - 50 บาท   วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่บง    
ลวดลายที่ใช้คือ ลายซ้าลอม (กน้), ไปล่ายสอง (ตนีและตัว), 
ไพคาด, ริ้วปาก 
ลักษณะการใช้งาน : ใช้ใบตองปพูื้นน าไปเป็นสังฆทาน 

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 
ภาพผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : เข่ง 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 100 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ่ผ่บง หรือไม้ไผ่ซาง     
ลวดลายที่ใช้คือ ลายเข่ง 
ลักษณะการใช้งาน : ภาชนะส าหรับใส่ผักส่งขาย  

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ซ้าหวด หรือซ้าเห่า 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 25 - 50 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไม้เฮี้ย     
ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง (ก้น), ลายตาน (ตวั), ไพลายสาม 
(ขอบปาก)   
ลักษณะการใช้งาน : ใชส้ะเด็ดน้ าข้าวหม่าเพื่อสรงใส่ไหนึง่ 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : เปี๊ยด 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 500 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ย หวาย ไมไ้ผ่บง    
ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง (ก้น), ลายเปี๊ยด หรือลายสอง ลาย
สาม (ตัว), ไพลายสาม (ขอบปาก), คาดปาก 

ลักษณะการใช้งาน : มักใช้เปน็คู่มีหูและสายส าหรับใส่ของ
หาบ เช่น ข้าวเปลือก 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : แคง / กระจาด / ซา้น้อย / ซา้เฮือ 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 30 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ยติดผิว แหย่ง       
ลวดลายที่ใช้คือ ลายตาน ลายสอง ลายสาม ลายเปี๊ยด ลาย
น้ าไหล คาดขอบ วักขอบ 
ลักษณะการใช้งาน : ใส่ของชิน้เล็ก 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 
ภาพผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ซ้าแม้ว 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า, ประยุกต์เอง 
ราคาต่อชิ้น 30 - 120 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ยติดผิว แหย่ง  ไม้ไผ่ซาง    
ลวดลายที่ใช้คือ ลายตาน ไพเปีย๊ด ถักขอบ ลายซ้าลอม 
ลักษณะการใช้งาน : ภาชนะใสข่องในโรงแรม 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ซ้าปากบาน 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 120 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ย  ไม้ไผ่ซาง    
ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง (ก้น), ลายเปี๊ยด (ตัว), ลายน้ าไหล 
(ตัว), วักขอบ (ปาก) 
ลักษณะการใช้งาน : ภาชนะใสข่องในโรงแรม 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ไซ 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 150 บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่บง 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง (ตัว), ลายสองมีดี (ก้น), วัก (วง
ขอบ) 
ลักษณะการใช้งาน : กับดักจบัปลา   

 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ข้อง 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น  80  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ตอกไม้ไผ่ซาง หรือไม้ไผ่บงก็ได้ 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายข้อง (ตัว), ลายเปี๊ยด (ก้น) 
ลักษณะการใช้งาน : ภาชนะเก็บกักปลา 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : แซะ 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 170 บาท      วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่บง       
ลวดลายที่ใช้คือ ลายตาน วักขอบ 
ลักษณะการใช้งาน : กับดักจบัปลา 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 
ภาพผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ตุ้ม 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น 80  บาท     
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่บง     ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง 
ลักษณะการใช้งาน : กับดักจบัปลา 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : เฟอร์นิเจอร์ 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 500  บาท     
วัสดุที่ใช้คือ หวาย ไมไ้ผบ่ง 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายตาน ถักขอบ 
ลักษณะการใช้งาน : ส าหรับใชน้ั่ง 

 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : กระเป๋าสานประยุกต์ 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า, ประยุกต์เอง 
ราคาต่อชิ้น.......-.........  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ย  โครงไม้ซาง  โครงเหล็ก  
ลวดลายที่ใช้คือ ลายดั้งเดิม และลายประยุกต์ผสมผสานกนั 
ลักษณะการใช้งาน : ตามผู้สัง่ตอ้งการ 

 
 
 

  
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : แจกันลายเปี๊ยด 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า, ประยุกต์เอง 
ราคาต่อชิ้น.......-.........  บาท 
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ย  โครงไม้ซาง  โครงเหล็ก 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายดั้งเดิม และลายประยุกต์ผสมผสานกนั 

 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 
ภาพผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

 
 
 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : โคมไฟลายขัดดอก 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า, ประยุกต์เอง 
ราคาต่อชิ้น.......-.........  บาท 
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ย  โครงไม้ซาง  โครงเหล็ก 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายดั้งเดิม และลายประยุกต์ผสมผสานกนั 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ไม้กวาดดอกหญ้า   
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 45 / 100  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ดอกหญ้าก๋ง เชือก ตัวยึด ไม้ส าหรับท าด้าม    
ลวดลายที่ใช้คือ ไพลายสาม 
ลักษณะการใช้งาน :  ใช้กวาดท าความสะอาดบา้นเรือน 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : ไม้กวาดทางมะพรา้ว 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 45 / 100  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ก้านมะพร้าว เชือก ตัวยึด ไม้ส าหรับท าด้าม    
ลวดลายที่ใช้คือ ไพลายสาม 
ลักษณะการใช้งาน :  ใช้กวาดท าความสะอาดบา้นเรือน 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : หมวก 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 20 - 30  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี้ย   
ลวดลายที่ใช้คือ ไพลายสอง 
ลักษณะการใช้งาน :  สวมศีรษะกันแดดกันฝน 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : พัด 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 15 - 20 บาท   วัสดุที่ใช้คือ  ไมไ้ผ่เฮี้ย  ไม้ไผ่ซาง 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายเปี๊ยด 
ลักษณะการใช้งาน :  ใช้พดัลม 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 
ภาพผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : สาดแหยง่ 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 350  บาท/เมตร    
วัสดุที่ใช้คือ ต้นแหย่ง      
ลวดลายที่ใช้คือ ลายสอง 
ลักษณะการใช้งาน :  ใชปู้พื้นส าหรับรองนั่ง 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : เสี้ยนหมาก 
ประเภท น าเข้า/สั่งท า 
ราคาต่อชิ้น 1,000  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ้ผ่เฮี๊ย 
ลวดลายที่ใช้คือ ขดขึ้นรูป    
ลักษณะการใช้งาน :  ภาชนะใสชุ่ดหมาก 

 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : เสวียน 
ประเภท ดั้งเดิม 
ราคาต่อชิ้น.......-.........  บาท    
วัสดุที่ใช้คือ ไมไ่ผ่ซาง 
ลวดลายที่ใช้คือ ลายตาน 
ลักษณะการใช้งาน : ใช้กัน้ดิน ใบไม้ตา่งๆ 

 
 จากผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis และการศึกษาผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชนเทศบาลไชย
สถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ นั้นสามารถสรุปได้ว่า ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี 
จังหวัดเชียงใหม่ นั้นเป็นชุมชนที่เป็นแหล่งรวมช่างฝีมือที่มีความรู้ทางด้านจักสานที่ใหญ่ที่สุดในจังหวัด
เชียงใหม่ อย่างไรก็ตามก็ยังมีข้อเสียอยู่ คือผลิตภัณฑ์ของชุมชนมีขั้นตอนในการออกแบบที่ซับซ้อน
และใช้เวลานาน รวมถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่แข่งขันในตลาดกลางและสูงได้ยาก อีกท้ังช่างฝีมือ
ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผู้สูงอายุจึงท าให้มีแรงงานในการผลิตที่น้อย ท าให้รายได้ที่ได้มานั้นไม่คุ้มกับเวลา
และแรงงานที่เสียไป 

โดยจากการศึกษาเทรนด์การออกแบบในปัจจุบันนั้น สามารถสรุปได้ว่า ผลิตภัณฑ์จักรสาน
ในตลาดปัจจุบันส่วนใหญ่มุ่งนั้นไปที่การออกแบบที่ส่งเสริมให้ใช้วัสดุที่มาจากธรรมชาติเพ่ือลดภาวะ
โลกร้อน ซึ่งผลิตภัณฑ์ในชุมชนนี้นิยมใช้ไม้ไผ่เฮ้ีย หรือไม้ไผ่บง เป็นวัสดุหลักในการสานให้ออกมาเป็น
ลวดลายต่าง ๆ เช่น ลายสอง ลายซ้าลอม และลายเปี๊ยด ซึ่งเป็นลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว
ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน ออกแบบ อีกทั้งในตลาดออนไลน์ส่วนใหญ่นิยมใช้ผลิตภัณฑ์งานท ามือ 
(Hand make) เพ่ิมมากขึ้น ดั้งนั้นผู้วิจัยได้มองเห็นโอกาสในการน าจุดแข็งและจุดอ่อนของชุมชนที่ได้
ศึกษานี้มาพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมของชุมชน และส่งเสริมให้ชาวบ้านภายในชุมชนมีรายได้เพ่ิม
มากขึ้น 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 4.1.2  ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
เชียงใหม่ 
 ผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์จากการศึกษาที่กล่าวมาในข้างต้น มาร่างภาพต้นแบบ (Sketch Design) 
และขึ้นต้นแบบด้วยโปรแกรมขึ้นรูป 3 มิติ  เพ่ือใช้เป็นตัวก าหนดแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  ซึ่งสามารถออกมาได้ดังภาพ
และตารางเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์เดิมและผลิตภัณฑ์ใหม่ ได้ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4.2  ภาพ Sketch Design ผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

 

  

 
 
ภาพที่ 4.3  ภาพการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่   
                 ด้วยโปรแกรมข้ึนรูป 3 มิติ 

 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.4 ตารางเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
ผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ทีพ่ัฒนาแล้ว 

 
ซ้าหวด หรือซ้าเห่า  

 
ก๋วย  

 
 
 
 
 
 

 
แคง / กระจาด / ซา้น้อย / ซา้เฮือ 

 

 
เฟอร์นิเจอร์ 

 
 

 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.4 (ต่อ) 
ผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ทีพ่ัฒนาแล้ว 

 
กระเป๋าสานประยุกต์  

 
หมวก 

 

 
โคมไฟ  

ไม่มี 

 
ตะกร้าสานจักรยาน 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ต่อมาผู้วิจัยได้ท าการก าหนดปัจจัยในการตัดสินใจตามหลักการออกแบบ Good Design ของ 
Dieter Rams (1976) เพ่ือเลือกต้นแบบในการประเมินผลการพัฒนาหัตถกรรมของชุมชน เทศบาล
ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับชุมชน 
โดยก าหนดค่าความส าคัญทั้งหมด 3 ระดับ ได้แก่ “5” ส าคัญมากที่สุด “3” ส าคัญปานกลาง และ 
“1” ส าคัญน้อยที่สุด ซึ่งแสดงผลออกมาได้ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.5 ตารางแสดงความส าคัญของปัจจัยที่ใช้ในการตัดสินใจเพื่อเลือกต้นแบบในการ 
 ประเมินผลการพัฒนาหัตถกรรมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
 เชียงใหม่  

ปัจจัยในการตัดสินใจ ค่าความส าคัญ 
มีความเป็นนวัตกรรม (Innovative) 1 
ประโยชน์การใช้งาน (Useful) 3 
ความสวยงาม (Aesthetic) 3 
แข็งแรงทนทาน (Durability) 5 
ความปลอดภัย (Safety) 3 
มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว (Personality) 5 
ความเป็นไปได้ในการผลิด (Production) 5 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Environmentally Friendly) 3 

 
 จากนั้นผู้วิจัยได้น าค่าความส าคัญของปัจจัยในการตัดสินใจที่ก าหนดไว้มาใช้ประเมินต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  ที่
พัฒนาแล้วมาวิเคราะห์ด้วยเพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) ร่วมกับที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์และผู้เชี่ยวชาญ 
ได้แก่ เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือคัดเลือกว่าผลิตภัณฑ์ใดมีความ
เหมาะสมในการน าไปใช้เป็นต้นแบบในการประเมินผลการพัฒนาหัตถกรรมอุตสาหกรรมมของชุมชน 
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
ร่วมกับชุมชน โดยก าหนดค่าความส าคัญท้ังหมด 3 ระดับ ได้แก่ “9” ส าคัญมากที่สุด “5” ส าคัญปาน
กลาง และ “1” ส าคัญน้อยที่สุด ซึ่งแสดงผลออกมาได้ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.6  ตารางเพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) การเลือกผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุของชุมชนเทศบาล 
                  ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ที่ออกแบบไว้ 

ปัจจัยใน 
การตัดสินใจ 

ค่าความ 
ส าคัญ 

    
มีความเป็นนวตักรรม 1 1 1 1 5 
ประโยชน์การใช้งาน 3 3 1 3 5 

ความสวยงาม 3 3 1 3 5 
แข็งแรงทนทาน 5 3 3 3 9 
ความปลอดภัย 3 3 3 3 9 

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 5 1 1 3 5 
ความเป็นไปได้ในการ

ผลิด 5 5 5 5 1 

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3 9 9 9 9 
รวมคะแนน  28 24 30 52 

รวมค่าการประเมิน  100 88 110 184 
 
ตารางท่ี 4.7  ตารางเพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) การเลือกผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุของชุมชนเทศบาล 
                  ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ที่ออกแบบไว้ 

ปัจจัยใน 
การตัดสินใจ 

ค่าความ 
ส าคัญ 

    
มีความเป็นนวตักรรม 1 1 1 5 5 
ประโยชน์การใช้งาน 3 3 1 5 9 

ความสวยงาม 3 3 3 9 5 
แข็งแรงทนทาน 5 3 3 9 5 
ความปลอดภัย 3 3 3 9 5 

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 5 1 1 9 5 
ความเป็นไปได้ในการ

ผลิด 5 5 5 5 5 

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3 9 9 9 9 
รวมคะแนน  28 26 60 48 

รวมค่าการประเมิน  100 94 216 164 
 
จากตารางเพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) นั้นสามารถสรุปได้ว่าต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม

อุตสาหกรรมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ที่ได้คะแนนมากที่สุดคือ   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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“โคมไฟ” อยู่ที่ 216 คะแนน รองลงมาคือ “เฟอร์นิเจอร์” อยู่ที่ 184 คะแนน และ “ตะกร้าสาน
จักรยาน” อยู่ที่ 164 คะแนน ตามล าดับ  

ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า ผู้วิจัยและผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี 
จังหวัดเชียงใหม่ จะน าต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้คะแนนสูงสุดได้แก่ “โคมไฟ” มาใช้เป็นต้นแบบในการ
ทดลองการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR"  

 

  
 
ภาพที่ 4.4 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการคัดเลือกให้ต้นแบบส าหรับการท าไปใช้ทดลองการพัฒนา 
                ผลิตภัณฑ์ของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  
 
4.2  ผลการประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี 
       จังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
 

 4.2.1  ผลการประเมินตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ของแต่ละชุมชนใน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 ผู้วิจัยได้น าต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมถูกคัดเลือกไว้ ได้แก่ “โคมไฟ” มาใช้
เป็นต้นแบบในการทดสอบผลการประเมินผลการพัฒนาหัตถกรรมอุตสาหกรรมมของชุมชน เทศบาล
ไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ด้วยแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับชุมชน 
โดยมีวัสดุอุปกรณ์และข้ันตอนในการปฏิบัติดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.8 วัสดุและขั้นตอนการปฏิบัติต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่ได้รับคัดเลือก 
หัวข้อ รายละเอียด 

วัสดุที่ใช้ในการผลิต 

1)  ตอกเปิ้ม หรือตอกเส้นใหญ่ (ไม้ไผ่พันธุ์เฮ๊ีย)  
2)  ก้านเหล็กโคมไฟเพดาน  
3)  กาวร้อน 
4)  กาลาเท็กซ์ 

ขั้นตอนในการผลิต 

1)  จัดเตรียมก้านเหล็กส าหรับท าโคมไฟเพดาน
พร้อมระบบไฟฟ้า มีฐานไว้ยึดเพดานและตัวขั้ว
ยึดหลอดไฟ 
2)  เริ่มสานโดยใช้แม่พิมพ์ที่รูปทรงคล้ายตาม
การออกแบบ น าตอกเส้นใหญ่เป็นแนวตั้ง และ
ตอกเส้นเล็กสานเป็นแนวนอน เริ่มสานตรงหัว
ส่วนบนเป็นลายตาน (หรือลายซ้าหวด หรือลาย
หนึ่ง) 
3)  สานลงมาถึงตรงจุดเชื่อมระหว่างหัวโคมกับ
ตัวโคมด้วยเทคนิคไพคิ้วให้ประคองทรงให้แน่น 
แล้วหักมุมเพ่ือสานแผ่ออกเป็นตัวโคมโดยใช้ลาย
ตานรวดถึงส่วนปลาย แล้วจึงไพคิ้วปิดส่วนปลาย
สุดใช้เศษตอกแนวตั้งเหลือพันขดท าเป็นขอบอีก
ที ส่วนขอบปลายด้านในดามด้วยเส้นหวายติด
กับกาวร้อนเป็นวงรอบ 
4)  เมื่อเสร็จแล้วจึงดัดทรงโดยมัดโยงด้านหนึ่ง
ไปยังอีกด้านหนึ่งเก็บไว้จนอยู่ทรงตามการ
ออกแบบ 

 
โดยในการทดสอบแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับชุมชน นั้นผู้วิจัยได้ท าการ

คัดเลือกช่างจักรสานที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 8 
หมู่บ้าน หมู่บ้านละ 3 คน มาเข้าร่วมทดสอบการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมที่
คัดเลือกไว้ ซึ่งได้ผลลัพธ์จากการทดสอบดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ตารางที่ 4.9 ผลลัพธ์การทดสอบตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับชุมชนไชย
 สถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

ภาพการทดลอง ผลลัพธท์ี่ได ้

 
 

 
หมู่ที่ 1 บ้านตน้โชคหลวง 

รายชื่อช่างจักรสาน : นางจินดา นันทพล, นางต๋า ใจบุญ  
และนางจันทร์ดี เตชะ 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : ไม่ระบุ 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : อุปสรรคในการสานตาม
รูปทรงที่ก าหนดส่วนโค้งเว้าและด้านไม่เท่ากันท าให้การ
สานไม่ต่อเนื่องและเป็นไปตามรูปทรงที่ต้องการได้  
เนื่องจากช่างจักสานขาดทักษะในการประยุกต์และลวดลาย
ดั้งเดิมมีข้อจ ากัดการเพิ่มหรือลดขนาดได้ 
 
ข้อเสนอแนะ : ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญ
ครอบคลุมทุกขั้นตอนเพื่อให้ได้งานที่มีมาตรฐานซึ่งเป็น
แรงจูงใจที่จะเข้าร่วมการพัฒนางานจักสานยุคใหม่มาก
ยิ่งขึ้น 

 
หมู่ที่ 2  บ้านศรีสองเมือง (ต่อ) 

 
 

รายชื่อช่างจักรสาน : นางถนอมจิต แสนสุข และนางทองใบ  
ศรีชัย 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : ท าให้ช่างจักสานแต่ละหมู่บ้าน
ได้ท าความรู้จักกันพัฒนาสู่เครือข่ายความร่วมมือด้านงาน
จักสานในอนาคต 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : การสานตามการออกแบบ
ที่มีส่วนโค้งเว้าและด้านไม่เท่ากันท าให้ไม่สามารถสาน
ต่อเนื่องและเป็นไปตามการออกแบบได้ เนื่องจากช่างจัก
สานขาดทักษะในการประยุกต์และลวดลายดั้ง เดิมมี
ข้อจ ากัดการเพิ่มหรือลด ขนาดให้เป็นไปตามการออกแบบ 
 

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.9 (ต่อ) 
ภาพการทดลอง ผลลัพธท์ี่ได ้

 
หมู่ที่ 2  บ้านศรีสองเมือง (ต่อ) 

ข้อเสนอแนะ : ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญ
ครอบคลุมทุกขั้นตอนเพื่อให้ได้งานที่มีมาตรฐานซึ่งเป็น
แรงจูงใจที่จะเข้าร่วมการพัฒนางานจักสานยุคใหม่มาก
ยิ่งขึ้น 

 
 

 
หมู่ที่ 3  บ้านศรีบุญเรือง   

รายชื่อช่างจักรสาน : นางล าพัน ปัญญา, นางค าแสน ไชย
ยาสุข และนางโสภิณ บัวค าปัน 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : การพัฒนาฝีมือด้วยรูปแบบ
ใหม่จะน าไปสู่การยกระดับรายได้ในอนาคตได้ 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : คุ้นชินวิธีสานที่ด้านไม่
เท่ากันและโค้งเว้าท าให้มีข้อจ ากัดในการสานไม่สามารถ
เป็นไปตามรูปทรงที่ก าหนดได้ 
 
ข้อเสนอแนะ : ไม่ระบุ 

 
หมู่ที่ 4  บ้านนันทาราม   

รายชื่อช่างจักรสาน : นางจันทา จักรค า, นางทัศนีย์ ค ายอย 
และนางไพจิตร์ ใจค าปัน 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะไดร้ับ : ได้รับความรู้และได้พัฒนาฝมีอื
ในงานจักสานมากยิ่งขึ้น 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : 1) มีข้อจ ากัดในการสาน
เดินลายให้เป็นไปตามรูปทรงที่ก าหนด เนื่องจากความถนัด
เดินลายจะเดินลายตามแบบดั้งเดิมที่มีรูปทรงด้านเท่ากัน 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.9 (ต่อ) 
ภาพการทดลอง ผลลัพธท์ี่ได ้

 
หมู่ที่ 4  บ้านนันทาราม  (ต่อ) 

ข้อเสนอแนะ : ควรมีการออกแบบที่สามารถสานได้ด้วย
ทักษะหรือลายดั้งเดิม หรืออาจมีผู้ เชี่ยวชาญด้านการ
ดัดแปลงหรือสอนลวดลายใหม่ๆที่สามารถสานตามรูปทรง
ที่ต้องการได้ จะท าให้มีความน่าสนใจแก่ช่างจักสานมาก
ยิ่งขึ้น 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
หมู่ที่ 5  บ้านยวม 

รายชื่อช่างจักรสาน : นางอ านวย ปินตา, นางศรีวรรณ กา
วิชัย, นางสุนทรีย์ ชัยมูล, นางรุ่งฟ้า ทิพย์ภาษา และนาง
เสงี่ยม พรมอินตา 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ :  ได้พัฒนาฝีมือท้าทาย
ความสามารถการสานและได้มีประสบการณ์ใหม่ๆ และได้
แลกเปลี่ยนเรียนรู้จากช่างจักสานแต่ละหมู่บ้าน และ
เครือข่ายช่างจักสานในต าบล 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : การสานตามรูปทรงที่
ก าหนดที่มีส่วนโค้งเว้าและด้านไม่เท่ากันท าให้ไม่สามารถ
สานต่อเนื่องและเป็นไปตามการได้ เนื่องจากช่างจักสาน
ขาดทักษะในการประยุกต์และลวดลายดั้งเดิมมีข้อจ ากัด
การเพิ่มหรือลดขนาด 
 
ข้อเสนอแนะ : ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญ
ครอบคลุมทุกขั้นตอนเพื่อให้ได้งานที่มีมาตรฐานซึ่งเป็น
แรงจูงใจที่จะเข้าร่วมการพัฒนางานจักสานยุคใหม่มาก
ยิ่งขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.9 (ต่อ) 
ภาพการทดลอง ผลลัพธท์ี่ได ้

 
 

 
หมู่ที่ 6  บ้านโพธิมงคล 

รายชื่อช่างจักรสาน : นางพนิดา อ่องสิทธิ์, นางค าป้อ ชัย
ชมภู และนางจันทร์ฉาย ชื่นศูนย์ 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : รู้สึกท้าทายความสามารถของ
ช่างจักสานและช่วยยกระดับฝีมือ และเกิดเครือข่ายจักสาน
ภายในต าบล 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : 1) เนื่องจากเป็นการผลิต
ครั้งแรกเป็นการลองผิดลองถูกจึงท าให้ใช้เวลานานในการ
หาวิธีท างานที่ดีที่สุด เช่น การวางต าแหน่งของลายเปี๊ยด 
(ลายสามมีดี) ให้ดอกอยู่ตรงกลางชิ้นงานแต่ละจุดพอดี ซึ่ง
ไม่มีการวางแผนการสานจะท าให้เสียเวลาในการแก้ไข
พอสมควร เป็นต้น 2) การสานรูปทรงประยุกต์จ าเป็น
จะต้องใช้ตอกไม้ไผ่คุณภาพดีมีความอ่อนนุ่ม ไม่เปราะง่าย 
จะท าให้การขึ้นรูปทรงเป็นไปตามแบบและใช้เวลาน้อยลง
ได้ 
 
ข้อเสนอแนะ : ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญ
ครอบคลุมทุกขั้นตอนเพื่อให้ได้งานที่มีมาตรฐานซึ่งเป็น
แรงจูงใจที่จะเข้าร่วมการพัฒนางานจักสานยุคใหม่มาก
ยิ่งขึ้น 

 
หมู่ที่ 7  บ้านเชียงขาง 

 

รายชื่อช่างจักรสาน : นางกุลธิดา ดวงจันทร์ตุ้ย และนาง
อรชร  หน่อประเสริฐ 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : ท้าทายความสามารถและ
ประสบการณ์ใหม่จากรูปแบบที่แปลกใหม่  
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : การสานที่ไม่สามารถ
เป็นไปตามรูปทรงที่ก าหนดเนื่องจากลายซ้าลอมไม่สามารถ
ย่อ ขยาย โค้งงอ เนื่องจากจะท าให้ช่องสานไม่เท่ากัน
หรือไม่สมดุล จึงสานออกเป็นรูปทรงหมวกแทน 

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.9 (ต่อ) 
ภาพการทดลอง ผลลัพธท์ี่ได ้

 
หมู่ที่ 7  บ้านเชียงขาง  (ต่อ) 

ข้อเสนอแนะ : ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญตั้งแต่
ต้นจนจบงานจะท าให้งานออกมาตามที่ออกแบบมี
มาตรฐานและสวยงามได้ 

 
 

 
หมู่ที่ 8  บ้านตน้ยางหลวง 

รายชื่อช่างจักรสาน : นายสวัสดิ์ ดีใส และนางเกศรินทร์ ดี
ใส 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : ก่อให้เกิดการพัฒนางานจัก
สาน และท้ายทายความสามารถให้เกิดการสร้างสรรค์งาน
ใหม่ ๆ 
 
ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต : 1) หัวขั้วหลอดไฟควร
เลือกใช้แบบที่นิยมกันในตลาด (ตามรูป) เนื่องจากง่ายใน
การติดตั้งกับงานจักสานมากกว่า 2) เกิดเชื้อราและมอดใน
ชิ้นงานท าให้เกิดต าหนิและท าให้ชิ้นงานมีอายุการใช้งาน
สั้นลง 3) รูปทรงที่มีส่วนโค้งเว้าและด้านไม่เท่ากันท าให้ไม่
สามารถสานต่อเนื่องและเป็นไปตามการออกแบบได้ 
เนื่องจาก ช่างจักสานขาดทักษะในการประยุกต์และ
ลวดลายดั้งเดิมมีข้อจ ากัดการเพิ่มหรือลดขนาด 
 
ข้อเสนอแนะ : ควรมีเครื่องมือหรือเทคโนโลยีใหม่ๆมาช่วย
ในการท างานเพื่อให้ได้ชิ้นงานที่ มีมาตรฐาน แข็งแรง 
สวยงาม เป็นที่ต้องการของลูกค้ามากยิ่งขึ้น 

 
จากผลลัพธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับชุมชน

ไชยสถานอ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ทั้ง 8 หมู่บ้าน สามารถสรุปได้ว่า ผลลัพธ์จากการทดลองผลิต
ต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  โดยช่างจักร
สานที่เข้าร่วมการทดสอบให้ความเห็นไปในทิศทางเดียวกันว่า การทดลองนี้ก่อให้เกิดการพัฒนางาน
จักสานที่ท้ายทายความสามารถและส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์งานใหม่ ๆ อีกทั้งยังได้แลกเปลี่ยน
เรียนรู้จากช่างจักสานแต่ละหมู่บ้านและเครือข่ายช่างจักสานในต าบล 

ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR"   
นั้นพบว่า ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่น ามาทดสอบมีรูปทรงที่ส่วนโค้งเว้าแต่ละด้านที่ท าไม่เท่ากัน ท าให้ช่าง
จักรสานที่เข้าร่วมการทดสอบนั้นไม่สามารถด าเนินการผลิตออกมาให้ตรงตามต้นแบบได้สมบูรณ์มาก
นัก ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ ช่างจักรสานส่วนใหญ่ขาดทักษะในการประยุกต์และลวดลายดั้งเดิมมาใช้ ท า
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ให้การสานส่วนโค้งเว้าของผลิตภัณฑ์มีปัญหา ท าให้ต้นแบบที่ผลิตออกมานั้นมีขนาดที่เพ่ิมหรือลด
ขนาดจากต้นแบบที่ก าหนดไว้ ท าให้ช่างจักรสานส่วนใหญ่น าวิธีการสานหมวกซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม
มาใช้ในการสานขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

และข้อเสนอแนะที่ได้จากการทดสอบตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับ
ชุมชนไชยสถานอ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ทั้ง 8 หมู่บ้าน นั้น ช่างจักสารทีเ่ข้าร่วมการทดลองส่วน
ใหญ่ให้ความเห็นไปในทิศทางเดียวกันกว่า ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญในการผลิตต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์นี้มาเป็นผู้ควบคุมการทดลองตั้งแต่ต้นจนจบงาน เพ่ือท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมามีความ
สวยงามตามมาตราฐานเดียวกันทั้งหมด  

 

   
 

 
 
ภาพที่ 4.5  ภาพการสรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
 ร่วมกับชุมชนไชยสถานอ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



64 

4.3  ผลการประเมินผลความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคต
 ของผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 4.3.1  ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 หลังจากน าผลิตภัณฑ์ต้นแบบไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม 
"PAR" ร่วมกับชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ทั้ง 8 หมู่บ้าน แล้วนั้น ผู้วิจัยได้น าน า
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการผลิตของช่างจักรสานในชุมชนไปประเมิน
ความพึงพอใจกับกลุ่มเป้าหมายที่ก าหนดไว้ ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้านงาน
หัตถกรรม ที่มาใช้งานห้างสรรพสินค้าละแวก IKEA INDEX และ HOME PRO จ านวน 100 คน ซึ่งได้
ผลลัพธ์การประเมินดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.10  ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของชุมชนไชยสถาน  
                    อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

ข้อประเมินความพึงพอใจ 
n = 100 

ความพึงพอใจ 
𝒙̅ S.D. 

1.  ปัจจัยด้าน Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) : โคมไฟจักรสาน 
1.1  ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบการใช้งานที่เข้าใจง่าย 4.00 .77 มาก 
1.2  ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามน่าสนใจ 4.10 .90 มาก 
1.3  ผลิตภัณฑ์มีวัสดุที่แข็งแรงทนทานปลอดภัย 3.92 .80 มาก 
1.4  วัสดุที่ใช้ในการผลิตเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 4.18 .74 มาก 

รวม 4.05 .71 มาก 
2.  ปัจจัยด้าน Price (ราคา) : ราคา 990 - 1990 บาท 
2.1  มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิต 3.80 .80 มาก 
2.2  มีราคาคุ้มค่ากับอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์ 3.96 .83 มาก 
2.3  มีราคาที่เหมาะสมกับรายได้ของกลุ่มเป้าหมายที่ก าหนดไว้ 3.88 .89 มาก 
2.4  มีราคาที่เหมาะสมมากกว่าเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์รูปแบบ
เดียวกันที่มีอยู่ในท้องตลาด 

3.84 .76 มาก 

รวม 3.87 .75 มาก 
3.  ปัจจัยด้าน Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) : ตามงานสินค้า otop และในพื้นที่จังหวัดหรือชุมชม
ข้างเคียง 
3.1  มีช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม 3.78 .79 มาก 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 

ข้อประเมินความพึงพอใจ 
n = 100 

ความพึงพอใจ 
𝒙̅ S.D. 

3.2  มีผลิตภัณฑ์หลากหลายขนาดและราคาให้เลือกซื้อ 3.62 .90 มาก 
3.3  มีผลิตภัณฑ์จ านวนมากพอที่สามารถกระจายสินค้าได้ทั่วถึง 3.60 .90 มาก 
3.4  ผลิตภัณฑ์สามารถเข้าถึงช่องทางซื้อสินค้าได้ตรงตาม
กลุ่มเป้าหมายที่ก าหนดไว้ 

3.76 .87 มาก 

รวม 3.67 .76 มาก 
4.  ปัจจัยด้าน Promotion (การส่งเสริมการขาย) : มีการ
ประชาสัมพันธ์ตามชุมชนหรือศูนย์การค้าต่าง ๆ 
4.1  มีการน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้เพื่อเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 3.76 .87 มาก 
4.2  สามารถเผยแพร่ความเป็นเอกลักษณ์ชองชุมชนไชยสถาน
ได้อย่างเหมาะสม 

3.96 .80 มาก 

4.3  สามารถสร้างความรู้สึกที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์รูปแบบเก่า
ได้ 

3.94 .79 มาก 

4.4  มีบริการส่งเสริมหลังการขายที่เหมาะสม 3.70 .93 มาก 
รวม 3.84 .73 มาก 

รวมทั้งหมด 3.86 .63 มาก 
 

จากการประเมินความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ของชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  
จากกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน เป็นเพศชาย 33 คน เพศหญิง 61 คน และไม่ระบุเพศ 6 คน โดย
มีอายุเฉลี่ย 20-30 ปี (52%) มีอาชีพส่วนใหญ่เป็น อาชีพอิสระ (42%) รองลงมาเป็น พนักงานบริษัท 
(24%) และ ข้ าราชการ  (14%) ซึ่ งมี ร ายได้ เฉลี่ ย ตั้ งแต่  10 ,001-20 ,000 บาท (36%)  
และ 20,001-30,000 บาท (36%) นั้นนพบว่า ผลความพึงพอใจทั้งหมดอยู่ในระดับ มาก (𝑥̅ = 3.86, 
S.D. = .63) โดยปัจจัยที่กลุ่มเป้าหมายให้ความพึงพอใจมากที่สุดคือ ปัจจัยด้าน Product (สินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์) (𝑥̅ = 4.05, S.D. = .71) อันดับ 2 คือ ปัจจัยด้าน Price (ราคา) (𝑥̅ = 3.87, S.D. = .75) 
รองลงมาคือ ปัจจัยด้าน Promotion (การส่งเสริมการขาย) (𝑥̅ = 3.84, S.D. = .73) และปัจจัยด้าน 
Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย)  (𝑥̅ = 3.67, S.D. = .67) ตามล าดับ 

 

 4.3.2  ผลการคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตของผลิตภัณฑ์ของชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 ต่อมาผู้วิจัยได้น าผลลัพธ์ของปัจจัยทั้ง 4 ตัว ที่ได้กล่าวไว้ในข้างต้นมาวิเคราะห์ด้วย เทคนิค
การวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) ร่วมกับผลการประเมินความพึงพอใจ
ของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมของชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
เพ่ือคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมมของชุมชน 
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งได้ผลลัพธ์การประเมินดังนี้ 
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ตารางที่ 4.11 ผลลัพธ์การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) ของ
 แนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตของผลิตภัณฑ์ของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอ
 สารภี   จังหวัดเชียงใหม่  

ตัวแปร (n = 100) β S.E. Beta t  *Sig  
ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถ
อุตสาหกรรมของชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี 
จังหวัดเชียงใหม่ 

3.86 .00  4726.68 .00 

ปัจจัยด้าน Product (สนิค้าหรอืผลิตภัณฑ์) .38 .00 .60 418.21 .00 
ปัจจัยด้าน Price (ราคา) .36 .00 .57 399.90 .00 
ปัจจัยด้าน Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) .35 .00 .55 385.41 .00 
ปัจจัยด้าน Promotion (การสง่เสริมการขาย) .04 .00 .06 38.27 .00 

R2 = 1.00 (100%)   SEE = .009 
* ระดับนัยยะส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 

 
จากตารางการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) นั้นพบว่า ปัจจัย

ทั้ง 4 ปัจจัย สามารถอธิบายความผันแปรความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของชุมชนไชย
สถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ อยู่ที่ R2 = 1.00 (100%)  นั้นพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการทิศทาง
ตลาดในอนาคตของผลิตภัณฑ์ของชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี  จังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ 
ปัจจัยด้าน Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) (β = .38, t = 418.21, Sig = .00) ปัจจัยด้าน Price 
(ราคา) (β = .36, t = 399.90, Sig = .00) ปัจจัยด้าน Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) (β = .35,                
t = 385.41, Sig = .00) และปัจจัยด้าน Promotion (การส่งเสริมการขาย) (β = .04, t = 38.27, 
Sig = .00) อย่างมีนัยยะส าคัญทางสถิติที่ .05 โดยเมื่อพิจารณาปัจจัยที่มีผลต่อแนวโน้มทิศทางตลาด
ในอนาคตของผลิตภัณฑ์ของชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ได้มากที่สุดคือ ปัจจัยด้าน 
Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) (Beta = .60) รองลงมาคือ ปัจจัยด้าน Price (ราคา) (Beta = .57) 
ปัจจัยด้าน Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) (Beta = .55) และปัจจัยด้าน Promotion (การส่งเสริม
การขาย) (Beta = .06) ตามล าดับซึ่งสามารถเขียนออกมาเป็นสมการได้ 𝑥̅ = .38x1 + .36x1 + .35x1 

+ .04x1 (ความพึงพอใจ = ปัจจัยด้าน Product + ปัจจัยด้าน Price + ปัจจัยด้าน Place + ปัจจัยด้าน 
Promotion) และสามารถแสดงผลออกมาเป็นกราฟแสดงผลของการใช้สถิติของสมการถดถอย
พหุคูณ (Multiple regression Analysis) ออกมาได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 4.6  กราฟแท่งที่แสดงความผันแปรของข้อมูล (Histogram) และจากแผนภาพความสัมพันธ์
 เชิงเส้นของตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม (Linear Relationship)   
 

 

 
ภาพที่ 4.7  แผนภูมิจุดแบบกระจัดกระจาย (Scatter plot) 

 
จากภาพกราฟแสดงผลของการใช้สถิติของสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression 

Analysis) นั้นสามารถแสดงผลออกมาได้ 3 รูปแบบ ได้แก่ 
1.  จากภาพกราฟแท่งที่แสดงความผันแปรของข้อมูล (Histogram) (ภาพที่ 4.5 ด้านซ้าย) 

พบว่า กราฟแท่งมีการกระจายตัวของข้อมูลภายใต้เส้นการกระจายแบบปกติ (Normal Distribution) 
และไม่มีค่านอกขอบเขตปรากฏในการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) 
 2.  จากแผนภาพความสัมพันธ์ เชิ งเส้นของตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม ( Linear 
Relationship) (ภาพที่ 4.5 ด้านขวา) พบว่า ตัวแปรตามของการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple 
regression Analysis) นั้นเรียงตัวกันอยู่ ในแนวเส้นกราฟที่ก าหนดไว้ได้อย่างปกติ ( Normal 
Distribution) 

3.  จากแผนภูมิจุดแบบกระจัดกระจาย (Scatter plot) (ภาพที่ 4.6) พบว่า ตัวแปรตามของ
การวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) มีลักษณะกระจัดกระจากไม่จับกลุ่ม
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กันเป็นก้อน ท าให้ตัวแปรอิสระและตัวแปรตามของของการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple 
regression Analysis) นี้มีความสันพันธ์ซึ่งกันและกัน 

จากกราฟแสดงผลของการใช้สถิติของสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression 
Analysis) นั้นสามารถสรุปได้ว่า การวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) นั้นมี
ความถูกต้องและสามารถยอมรับผลการวิเคราะห์ได้ 

ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่  
ในอนาคตนั้น ควรให้ความส าคัญกับปัจจัยด้าน Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) เป็นหลัก โดย
ประกอบไปด้วยการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบการใช้งานที่สวยงามและสามารถเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายที่สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมให้ได้ง่ายที่สุด รวมถึงในการผลิตนั้นควรเลือกใช้วัสดุภายใน
ท้องถิ่นที่หาได้ง่าย มีความแข็งแรงทนทานปลอดภัย และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มาใช้ในการผลิต
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนา เพราะถ้าหากสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงามและสอดคล้อง
กับภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนได้มากเท่าไร ยิ่งส่งเสริมให้ตัวผลิตภัณฑ์มีความ
น่าสนใจและสร้างความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันที่มีอยู่ในท้องตลาดได้ ซึ่งมีส่วนช่วยให้
ชาวบ้านภายในชุมชนมีรายได้เพ่ิมมากข้ึนอีกด้วย 
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บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 

 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชน
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ สามารถสรุปผล การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ
ของการวิจัย ประกอบไปด้วย 
 5.1  สรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” 
ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 5.2  อภิปรายผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” 
ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 5.3  ข้อเสนอแนะ 
        
5.1   สรุปผลการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วน
 ร่วม  “PAR” ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 
 5.1.1 สรุปผลการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี  
จังหวัดเชียงใหม่ 
 จากการศึกษาข้อมูลของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ผ่านการลง
พ้ืนที่เวทีจักสานระดับหมู่บ้านทุกหมู่บ้านในต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี เจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน  
อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 3 ท่าน นั้นพบว่า ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
เชียงใหม่ นั้นเป็นชุมชนที่เป็นแหล่งรวมช่างฝีมือที่มีความรู้ทางด้านจักสานที่ใหญ่ที่สุดในจังหวัด
เชียงใหม่ ท าให้เป็นแหล่งชุมชนที่มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเป็นอย่างดี แต่
ข้อเสียคือ ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมนั้นเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีขั้นตอนในการออกแบบที่ซับซ้อน และมีแรงงาน
ในการผลิตน้อย ท าให้ใช้เวลาในการผลิตที่นาน รวมถึงมีรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ซ้ ากับตลาดในปัจจุบันอยู่
มาก ท าให้รายได้ที่ได้มานั้นไม่คุ้มกับเวลาและแรงงานที่เสียไป 
 และจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
ร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษาและเจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 3 
ท่าน ผ่านตารางเพิร์ตเมตริกซ์ (Pugh Matrix) ทั้ง 8 ผลิตภัณฑ์ นั้นพบว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาที่
มีความน่าสนใจและเหมาะสมแก่การน ามาใช้เป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ในการทสอบผ่านแนวคิด
ปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชน มากที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์ โคมไฟจักรสาน (คะแนน 
216) รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ์ เฟอร์นิเจอร์ (คะแนน 184) และ ผลิตภัณฑ์ ตะกร้าสานจักรยาน 
(คะแนน 164) ตามล าดับ 
 

 5.1.2 สรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภีจังหวัด
เชียงใหม่ ตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" 
 จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภีจังหวัดเชียงใหม่ ตามแนวคิด
ปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับช่างจักสารที่อาศัยอยู่ภายในชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี 
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จังหวัดเชียงใหม่ ทั้ง 8 หมู่บ้าน นั้นพบว่า กลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมการทดลองพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภีจังหวัดเชียงใหม่ นั้นให้ความเห็นเกี่ยวกับประสบการณ์ที่ได้รับไปใน
ทิศทางเดียวกันว่า เป็นการพัฒนางานจักสานที่ท้ายทายความสามารถและส่งเสริมให้เกิดการ
สร้างสรรค์งานใหม่ ๆ ได้ โดยปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ครั้งนี้คือ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
ที่น ามาทดสอบมีรูปทรงที่ส่วนโค้งเว้าแต่ละด้านที่ท าไม่เท่ากัน ซึ่งช่างจักรสานส่วนใหญ่ที่เข้าร่วมการ
ทดสอบนั้นยังขาดขาดทักษะในการประยุกต์และลวดลายดั้งเดิมมาใช้ในผลิตอยู่ ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิต
ออกมานั้นมีความคล้ายคลึงกับผลิตภัณฑ์หมวกจักสานดั้งเดิมอยู่ 
 

 5.1.3 สรุปผลการประเมินผลความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาด ใน
อนาคตของผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 จากการศึกษาประเมินผลความพึงพอใจและคาดการณ์แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคตของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ จากกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ กลุ่ม
บุคคลที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ด้านงานหัตถกรรม ที่มาใช้งานห้างสรรพสินค้าละแวก IKEA INDEX 
และ HOME PRO จ านวน 100 คน นั้นพบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ อยู่ในระดับ มาก (𝑥 ̅ = 3.86, S.D. = .63) โดยปัจจัยที่
กลุ่มเป้าหมายให้ความพึงพอใจมากที่สุดคือ ปัจจัยด้าน Product (สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) (𝑥̅ = 4.05, 
S.D. = .71) อันดับ 2 คือ ปัจจัยด้าน Price (ราคา) (𝑥̅ = 3.87, S.D. = .75) รองลงมาคือ ปัจจัยด้าน 
Promotion (การส่งเสริมการขาย) ((𝑥̅= 3.84, S.D. = .73) และปัจจัยด้าน Place (ช่องทางการจัด
จ าหน่าย)  (𝑥̅ = 3.67, S.D. = .67) ตามล าดับ 
 และจากการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) เพ่ือคาดการณ์
แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคตของผลิตภัณฑ์ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด
เชียงใหม่ นั้นพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อแนวโน้มทิศทางตลาดในอนาคตมากที่สุดคือ ปัจจัยด้าน Product 
(สินค้าหรือผลิตภัณฑ์) (Beta = .60) รองลงมาคือ ปัจจัยด้าน Price (ราคา) (Beta = .57) ปัจจัยด้าน 
Place (ช่องทางการจัดจ าหน่าย) (Beta = .55) และปัจจัยด้าน Promotion (การส่งเสริมการขาย) 
(Beta = .06) 
 
5.2   อภิปรายผลการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมี 
        ส่วนร่วม “PAR” ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัด    
 เชียงใหม่ 
 
 จากการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” 
ร่วมกับชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ผ่านการลงพ้ืนที่เวทีระดับหมู่บ้านและ
เวทีระดับชุมชน รวมถึงการประชุมร่วมกับชาวบ้านและเจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี 
จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือสอบถามถึงปัญหาและรวบรวมข้อมูลที่ได้จากการประชุมมาต่อยอดวางแผน
ระบบทางความคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมของชุมชนเทศบาลไชยสถานให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดในปัจจุบัน ซึ่งปัญหาที่พบจากการสรุปข้อมูลที่ได้ที่ประชุมนั้น พบว่า ชุมชนไม่
สามารถกักตุนวัสดุที่ในการผลิตได้ เนื่องจากผลิตภัณฑ์ภายในชุมชนส่วนใหญ่เป็นงานที่ท าขึ้นจากการ
สั่งซื้อตามความต้องการของผู้บริโภคเท่านั้น ท าให้ชาวบ้านภายในชุมชนจ าเป็นจะต้องสั่งซื้อวัสดุจาก
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ภายนอกมาใช้ในการผลิต ซึ่งส่งผลให้ต้นทุนในการผลิตสูงขึ้นและไม่คุ้มค่าในการผลิต และปัญหาอีก
ประการหนึ่ง คือ ชุมชนยังขาดพ้ืนที่ส าหรับการรวมกลุ่มกันแลกเปลี่ยนความรู้กันระหว่างหมู่บ้าน ท า
ให้ชาวบ้านแต่ละหมู่ขาดพ้ืนที่ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมาไม่
ตอบโจทย์ความต้องการของตลาด ซึ่งสอดคล้องกับผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการโอทอป 
เพ่ือส่งเสริมเครือข่ายองค์ความรู้ จังหวัดสุรินทร ของ ศิรินทิพย์ พิศวง (2564) ที่กล่าวไว้ว่า “ปัญหา
และอุปสรรคที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ ผลิตภัณฑ์ไม่ได้มาตรฐาน ขาดเอกลักษณ์เฉพาะตัว มี
ต้นทุนในการผลิตสูง รวมถึงชาวบ้านภายในชุมชนยังขาดวามเชี่ยวชาญด้านช่องทางการตลาดออนไลน์ 
และขาดการสนับสนุนแนวทางในการพัฒนาและการส่งเสริมการตลาด” ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ จากการ
ขาดความสนับสนุนจากส่วนกลาง ท าให้ชาวบ้านภายในชุมชนเทศบาลไชยสถาน ขาดการแลกเปลี่ยน
ข้อมูลเพ่ือใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากนักวิชาการหรือนักออกแบบผลิตภัณฑ์จากภายนอก ท าให้
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกมามีความซ้ าซากจ าเจไม่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่เด่นชัดมากพอที่จะดึงดูด
ความสนใจจากตลาดได้ ท าให้รายได้ที่ได้จากผลิตภัณฑ์จักรสานของไม่เพียงพอที่ชาวบ้านภายใน
ชุมชนจะสามารถยึดอาชีพช่างจักรสานเป็นอาชีพหลักได้ 
 และจากการน าข้อมูลปัญหาที่ได้จากการประชุมมาเข้าสู่กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ร่วมกับเจ้าหน้าที่เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ และน าผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา
ได้มาเป็นต้นแบบในการทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม “PAR” ผ่านการจ่ายงานให้
ชาวบ้านภายในชุมชนเทศบาลไชยสถานแต่ละหมูบ้าน เพ่ือทดสอบทักษะ ในการจักรสานชิ้นงาน
ออกมาให้เป็นตามไปรูปแบบที่ได้ออกแบบไว้ และน าผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการทดลองไปประเมินความ
พึงพอใจของผู้บริโภค เพ่ือน าผลลัพธ์ที่ได้มาวิเคราะห์แนวโน้มทิศทางตลาด ในอนาคตของผลิตภัณฑ์
ชุมชน เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ โดยผลลัพธ์ที่ได้จากงานวิจัยนี้มีความมีความ
สอดคล้องกับผลการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรม ประเภทพระดิน ส าหรับ
แหล่งเรียนรู้การท าพระเครื่องนครชุม จังหวัดก าแพงเพชรอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน ของ พจน์ธรรม 
ณรงค์วิทย์ และอ าไพ แสงจันทร์ไทย (2561) ที่กล่าวไว้ว่า “กลุ่มผู้บริโภคและนักท่องเที่ยวมีความพึง
พอใจในผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรมประเภทพระดินที่ออกแบบและพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมกับ
ชุมชนอยู่ในระดับมาก” ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงามและมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัวสอดคล้องกับภูมิปัญญาและศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชมที่ศึกษา รวมถึงการ
น าต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการพัฒนาแล้วไปให้ชาวบ้านภายในชุมชนมีส่วนร่วมในการทดลองตาม
แนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) นั้น เป็นการส่งเสริมให้
ชาวบ้านภายในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาอยอดผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมของชุมชนให้รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์มีความทันยุคทันสมัย แตกต่างจากผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันในท้องตลาด ซึ่งเป็นการกระ
จายรายได้เข้าสู่ชุมชนได้อย่างยั่งยืนเพิ่มมากข้ึน 
 
5.3   ข้อเสนอแนะ 
 
 1.  ควรมีวิทยากรที่มีความรู้ความช านาญมาช่วยควบคุมการทดลองหรือคู่มือที่ใช้ในการ 
ผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์นี้ เพ่ือท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมามีความสวยงามตามมาตราฐานเดียวกัน
ทั้งหมด  
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 2.  ควรศึกษางานวิจัยที่ใช้รูปแบบการทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research: PAR) ร่วมกับชุมชนเพ่ิมมากขึ้น เพ่ือท าให้รูปแบบของการวิจัย
และผลลัพธ์ที่ได้มีความเข้มข้นและสามารถน าไปใช้กับชุมชนตัวอย่างได้จริง 
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ทะเบียนผลิตภัณฑ์จักสานต าบลไชยสถาน 

ล าดับที่  
............................................................................................................................. .......................... 

ชื่อผลิตภัณฑ์จักสาน : 
..................................................................................................................................  

ประเภท   ดั้งเดิม   น าเข้า/แบบสั่งท า  ประยุกต์เอง       อ่ืนๆ ระบุ 
.......................... 

ราคาต่อชิ้น ...............................................................  วัสดทุี่ใช้คือ 
.............................................................. 

ลักษณะการใช้งาน : 
............................................................................................... ...................................... 

 

รูปภาพผลิตภัณฑ์ 
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ทะเบียนลวดลายจักสานต าบลไชยสถาน 

ล าดับที่  
............................................................................................................................. .......................... 

ชื่อลวดลาย : ..............................................................   ประเภท : 
............................................................. 

วิธีสาน : 
............................................................................................................................. .......................... 

 

ภาพลวดลายจักรสาน 
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แบบสอบถามหลงัการฝึกอบรมโครงการส่งเสริมอาชีพในชุมชน (จักสาน) 2564 
เทศบาลต าบลไชยสถาน ต าบลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

************************** 
ชื่อผลิตภัณฑ์ :        ลิ้นชกัหัวเตียงทรงโมเดิร์น      โคมไฟทรงพลิ้วไหว 
1. หมู่ที่ .....................................................  ช่างจักสาน ............ คน  ได้แก่ 
 ชื่อ-สกุล :  
 ชื่อ-สกุล : 
 ชื่อ-สกุล : 
 
2. วัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิต หรือข้ึนรูปแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 

ตอกแล๊บหรือตอกเส้นเล็ก (ไม้ไผ่พันธุ์เฮ๊ีย) / ตอกเปิ้มหรือตอกเส้นใหญ่ / ก้านเหล็กโคมไฟ
เพดาน / กาวร้อน / กาวลาเท็กซ์ / เส้นหวาย / ด้ายเทียน / ลวดดัดทรง 

 
3. ขั้นตอนในการผลิต รูปแบบ ลวดลายและเทคนิคที่ใช้ ดังนี้ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…….……………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
4. ประโยชน์ที่จะได้รับจากโครงการฯ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…….……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
5. ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต / ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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6. ภาพผลิตภัณฑ์ (ด้านบน/ ด้านหน้า/ ด้านข้าง/ ด้านหลัง/ ด้านล่าง/ISO/ และภาพผลิตภัณฑ์พร้อม
องค์ประกอบ) 

แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคเกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกเล่นเกมกระดาน  
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง   ศึกษาพัฒนาชุมชนตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" ร่วมกับ
ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสาร จังหวัดเชียงใหม่ 
ผู้วิจัย      นางสาวกุลภาภร แต้มพุดซา 
หลักสูตร     ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.ทรงวุฒิ เองวุฒิวงศา 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผศ.ดร.ธเนศ ภิรมย์การ 
 

ค าชี้แจง : แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้นเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือ ในการวิจัยและการเก็บรวบรวมข้อมูล 
เกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมอุตสาหกรรมมของชุมชน 
เทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งแบบสอบถามนี้แบ่งออกเป็น 3 ตอน 
ประกอบด้วย 
 
         ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
           ตอนที่ 2 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค 
   ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ    ( ) ชาย     ( ) หญิง   ( ) ไม่ต้องการระบ ุ

2. อายุ   

( ) ต่ ากว่า 20 ปี   ( ) 21 – 30 ปี  ( ) 31 – 40 ปี  ( ) 41 – 50 ปี 

( ) มากกว่า 50 ปี 

3. อาชีพ 

( ) นักเรียน/นักศึกษา    ( ) พนักงานบริษัท ( ) เจ้าของกิจการ ( ) ข้าราชการ 
    ( ) อาชีพอิสระ              ( ) อ่ืน ๆ .............................. 

4. รายได ้ 

( ) ต่ าว่า 10,000 บาท        ( ) 10,001 – 20,000 บาท  ( ) 20,001 – 30,000 บาท  
  
( ) 30,001 – 40,000 บาท   ( ) 40,001 – 50,000 บาท   ( ) มากกว่า 50,001 บาท 
 
ตอนที่ 2 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ค าชี้แจง : ผู้ตอบแบบสอบถามท าการพิจารณา โดยใส่หมายเครื่องหมาย  ลงในช่องรายการ
ประเมินที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 
 

5    หมายถึง    พึงพอใจในระดับมากท่ีสุด 
4    หมายถึง    พึงพอใจระดับมาก 
3    หมายถึง    พึงพอใจระดับปานกลาง 
2    หมายถึง    พึงพอใจระดับน้อย 

  1    หมายถึง    ไม่พึงพอใจ 
 
 
 

รายการพิจารณา 

ความพึงพอใจของผู้บริโภค 

ความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม 

5 

มากที่สุด 

4 

มาก 

3 

ปานกลาง 

2 

น้อย 

1 

น้อยที่สุด 

1. ปัจจัยด้าน Product (สินคา้หรอืผลิตภัณฑ์) 

1.1  ผลิตภณัฑ์มรีูปแบบการใช้งานท่ีเข้าใจง่าย      
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รายการพิจารณา 

ความพึงพอใจของผู้บริโภค 

ความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม 

5 

มากที่สุด 

4 

มาก 

3 

ปานกลาง 

2 

น้อย 

1 

น้อยที่สุด 

1.2  ผลิตภณัฑ์มีความสวยงามน่าสนใจ      

1.3  ผลิตภณัฑ์มีวสัดุที่แข็งแรงทนทาน
ปลอดภัย 

     

1.4  วัสดุที่ใช้ในการผลิตเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม      

2. ปัจจัยด้าน Price (ราคา) 

2.1  มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของวัสดุที่
น ามาใช้ในการผลติ 

     

2.2  มีราคาคุ้มค่ากับอายุการใช้งานของ
ผลิตภณัฑ ์

     

2.3  มีราคาที่เหมาะสมกับรายไดข้อง
กลุ่มเป้าหมายที่ก าหนดไว ้

     

2.4  มีราคาที่เหมาะสมมากกว่าเมือ่เทียบกับ
ผลิตภณัฑ์รูปแบบเดียวกันที่มีอยู่ในท้องตลาด 

     

3. ปัจจัยด้าน Place (ช่องทางการจัดจ าหนา่ย) 

3.1  มีช่องทางการจัดจ าหน่ายผลติภัณฑ์ที่
เหมาะสม 

     

3.2  มีผลิตภณัฑ์หลากหลายขนาดและราคาให้
เลือกซื้อ 

     

3.3  มีผลิตภณัฑ์จ านวนมากพอที่สามารถ
กระจายสินค้าได้ทั่วถึง 

     

3.4  ผลิตภณัฑส์ามารถเข้าถึงช่องทางซื้อสินค้า
ได้ตรงตามกลุ่มเปา้หมายที่ก าหนดไว้ 

     

4. ปจัจัยด้าน Promotion (การสง่เสริมการขาย) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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รายการพิจารณา 

ความพึงพอใจของผู้บริโภค 

ความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม 

5 

มากที่สุด 

4 

มาก 

3 

ปานกลาง 

2 

น้อย 

1 

น้อยที่สุด 

4.1  มีการน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้เพื่อเพิ่มคุณค่า
ให้กับผลิตภณัฑ ์

     

4.2  สามารถเผยแพร่ความเป็นเอกลักษณ์ชอง
ชุมชนไชยสถานได้อย่างเหมาะสม 

     

4.3  สามารถสร้างความรูส้ึกท่ีแตกต่างจาก
ผลิตภณัฑ์รูปแบบเก่าได ้

     

4.4  มีบริการส่งเสริมหลังการขายที่เหมาะสม      

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................ ................................................................ 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ข เอกสารขอความอนุเคราะห์ 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



89 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที่ ข.1  เอกสารขอความอนุเคราะห์ 
 

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ค  
ภาพการลงพื้นที่ชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพ ค.1  การลงพ้ืนที่เวทีระดับหมู่บ้านของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพ ค.1  (ต่อ) 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพ ค.2  การลงพ้ืนที่เวทีระดับต าบลของชุมชนเทศบาลไชยสถาน อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพ ค.3  กิจกรรมขึ้นทะเบียนผลิตภัณฑ์จักสาน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ค.4  กิจกรรมขึ้นทะเบียนช่างฝีมือจักสาน 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาคผนวก ง  

ภาพผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากการทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR"  

 

 

 

 

 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



97 
 

  

  

  
 

ภาพ ง.1  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 1  บ้านต้นโชคหลวง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ง.2  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 2 บ้านศรีสองเมือง 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพ ง.3  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 3 บ้านศรีบุญเรือง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ง.4  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 4 บ้านนันทาราม 
 
 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ง.5  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 5 บ้านยวม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ง.6  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 6 บ้านโพธิมงคล 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ง.7  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 7 บ้านเชียงขาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ภาพ ง.8  การทดลองตามแนวคิดปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม "PAR" หมู่ที่ 8 บ้านต้นยางหลวง 

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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