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บทคดัย่อ 

 
การศึกษาเร่ืองส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของ  

นักเทควนัโดในประเทศไทย มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมและเพื่อศึกษาระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด และเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคลและพฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด ด้วยแบบสอบถาม จ านวน 400 ชุด  
โดยใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
การทดสอบ t-test การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว One-way ANOVA และวิเคราะห์ LSD 

ผลการศึกษาวิจยั พบว่า นักเทควนัโดส่วนใหญ่ คือ เพศชาย อายุ 24-29 ปี อาชีพนักกีฬา 
ระดบัการศึกษาปริญญาตรี โดยมีคุณวุฒิทางกีฬาในระดบัสายด าดั้ง 3 และมีประสบการณ์ดา้นกีฬา
เทควนัโด 10 ปีขึ้นไป มีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬา 
เทควนัโด ความถ่ีการแข่งขันเดือนละคร้ัง มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาด
โดยรวม คือ ระดับเห็นด้วยมาก โดยด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด รองลงมา คือ  
ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นส่งเสริมการตลาดและดา้นราคา ตามล าดบั 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดแตกต่างกันในด้านผลิตภัณฑ์และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
และนักเทควนัโดท่ีมีพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด ด้านเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการ
แข่งขนั ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัและความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกนั 
มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกั
เทควนัโดในประเทศไทยแตกต่างกัน ในด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคาและด้านส่งเสริมการตลาด  
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
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ABSTRACT 

 
This research paper aims to investigate into how marketing mix factors affect Taekwondo 

players to participate in Taekwondo competitions. The purpose of this study is to study the 
behaviors of participants and the opinion levels of Thai Taekwondo players, as well as making 
comparison of the opinion levels; based on demographic information and their behavior in 
Taekwondo competition participation. A total of 400 questionnaire surveys were utilized for data 
collection. The data generated were analyzed by frequency, percentage, mean, standard deviation, 
Independent Sample t-test, One-way ANOVA, and Least Significant Different (LSD). 

The research findings uncovered that the majority of individuals sampled were male ages 
between 24-29 years old who are Taekwondo athlete 3rd Dan black belt holders with 10 years and 
above of experience, as well as an education level of Bachelor’s Degree. Moreover, the results 
indicated that the main reason for competition participation was to improve Taekwondo skills. 
Most of them joined Taekwondo competitions once per month. Overall, the marketing mix factors 
were notably important where the 4p’s heavily affects the participants’ decision for competition 
participation; highest level being Place, followed by Product, Promotion and Price respectively. 

The hypothesis test results revealed that there were different opinion levels amongst 
Taekwondo players with different occupations in terms of ‘Product’ and ‘Place’ of the marketing 
mix factors towards their participation in Taekwondo competition. Furthermore, varying opinion 
levels occurred concerning the participant’s reason for participation, the type of event they 
participated, and the frequency of participation monthly. Thus, there were significantly different 
at the level of 0.05 regarding ‘Product’ and 0.01 regarding the ‘Place’ marketing mix factor. 
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บทที ่1 

บทน า 
 

1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
 

กีฬาเทควันโด คือ ศิลปะป้องกันตัวดั้ งเดิมของสาธารณรัฐเกาหลี (REPUBLIC OF 
KOREA) หรือประเทศเกาหลีใต้ ท่ีมีนักเทควันโดเป็นจ านวนมากจากทั่วโลก โดยมีจ านวน 
นักเทควนัโดกว่า 100,000,000 คน และมีนักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิระดับสายด าและสายด าแดง 
จ านวน 10,855,419 คน แบ่งเป็นนกัเทควนัโดระดบัสายด า จ านวนประมาณ 5,232,321 คน คิดเป็น 
48.2% และนักเทควนัโดระดบัสายด าแดง จ านวนประมาณ  5,623,107 คน คิดเป็น 51.8%  จาก 5 
ทวีปทัว่โลกตามขอ้มูลของศูนยเ์ทควนัโดแห่งชาติสาธารณรัฐเกาหลี ไดแ้ก่ ทวีปเอเชีย (ASIA) ทวีป
อเมริกา (AMERICA) ทวีปยุโรป  (EUROPE) ทวีปแอฟริกา  (AFRICA) และทวีปโอเชียเนีย 
(OCEANIA) ตามล าดับ ดังภาพท่ี 1.1 นอกจากน้ียงัมีจ านวนนักเทควนัโดในระดับสายสีอีกเป็น
จ านวนมาก โดยในประเทศไทยมีจ านวนนกัเทควนัโดระดบัสายด าและระดบัสายด าแดงกวา่ 23,589 
คน (KUKKIWON, 2018) 
 

 
ภาพท่ี 1.1 ทวีปสมาชิกของศูนยเ์ทควนัโดแห่งชาติ 5 ทวีป 

ท่ีมา: (KUKKIWON, 2018) 
 

ส าหรับในประเทศไทยนั้น กีฬาเทควนัโดเป็นอีกหน่ึงชนิดกีฬาท่ีสร้างช่ือเสียงให้กับ
ประเทศไทยตลอดมา เร่ิมจากการเข้าร่วมแข่งขันกีฬาโอลิมปิกเกมส์ คร้ังท่ี 28 ในปี ค.ศ. 2004  
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ณ กรุงเอเธนส์  สาธารณรัฐเฮลเลนิก (กรีซ) โดยนกักีฬาเทควนัโดทีมชาติไทย สามารถท าผลงานได ้
1 เหรียญทองแดงโอลิมปิกเกมส์ (Olympicthai, 2023) ซ่ึงเป็นเหรียญรางวลัแรกของสมาคมกีฬาเท
ควนัโดแห่งประเทศไทยและเป็นจุดเร่ิมต้นท่ีท าให้กีฬาเทควนัโดเป็นท่ีรู้จักและเป็นท่ีนิยมใน
ประเทศไทย  
 

 
ภาพท่ี 1.2 การแข่งขนักีฬาเทควนัโดระดบันานาชาติในประเทศไทย HER MAJESTY  
QUEEN SIRIKIT THE QUEEN MOTHER OF THAILAND CHALLENGE CUP  

9th TIRAK TAEKWONDO INTERNATIONAL CHAMPIONSHIP 2019 ณ หอประชุมเจา้พระยา 
สุรวงษไ์วยวฒัน์ (วร บุญนาค) สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

ท่ีมา: https://www.tiraktaekwondo.com/album/20296/9th-tirak-taekwondo-international-championship-2019 
 

การจดัการแข่งขนัเทควนัโดในประเทศไทยมีหลายประเภท  เช่น 1. การจดัแข่งขนัระดับ 
ประเทศและระดบัชาติ โดยการแข่งขันในระดบัประเทศหรือระดบัชาติจดัขึ้น เพื่อคดัเลือกนกักีฬา
เขา้สู่การเป็นนกักีฬาเทควนัโดทีมชาติไทยและเพื่อพฒันาทกัษะและมิติทางการกีฬาของนกักีฬาให้
หลากหลาย (Taekwondothai, 2022) เช่น การแข่งขันกีฬา G H Bank เทควนัโด ชิงชนะเลิศแห่ง
ประเทศไทย 2. การจดัแข่งขนัระดบันานาชาติภายในประเทศไทย เช่น การแข่งขนัเทควนัโด HER 
MAJESTY QUEEN SIRIKIT THE QUEEN MOTHER OF THAILAND CHALLENGE CUP  
9th TIRAK TAEKWONDO INTERNATIONAL CHAMPIONSHIP 2019 ดังภาพท่ี 1.2 จดัขึ้นเพื่อ 
ให้นกักีฬาไดแ้ลกเปล่ียนทกัษะความรู้ เทคนิค และประสบการณ์ระหว่างนกักีฬาจากประเทศไทย
และนักกีฬาต่างประเทศท่ีเข้าร่วมการแข่งขัน  3. การแข่งขันในระดับทั่วไป เช่น 5th TIRAK 
TAEKWONDO CHAMPIONSHIP 2015 ดงัภาพท่ี 1.3 จดัขึ้นเพื่อให้นักกีฬาไทยมีโอกาสไดล้งท า
การแข่งขนัจริง เพื่อฝึกฝนและพฒันาความสามารถของตนเองให้ดียิ่งขึ้นต่อไป  ดงันั้น การจดัการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แข่งขนัระดบันานาชาติภายในประเทศไทยและการแข่งขนัในระดบัทัว่ไป จึงมีความส าคญัอย่าง
มากในการเตรียมความพร้อมให้กับนักกีฬาเพื่อท่ีจะเข้าสู่การแข่งขันในระดับประเทศหรือ
ระดบัชาติต่อไปในอนาคต 
 

 
ภาพท่ี 1.3 การแข่งขนัในระดบัทัว่ไป เช่น 5th TIRAK TAEKWONDO CHAMPIONSHIP 2015  

ณ สนามกีฬา John Paul II Sport Center มหาวิทยาลยัอสัสัมชญั วิทยาเขตสุวรรณภูมิ 
ท่ีมา: https://www.tiraktaekwondo.com/album/20307/5th-tirak-taekwondo-international-championship- 2015 
 

ส่ิงส าคญัในการพฒันาคุณภาพของนักกีฬาเทควนัโดในประเทศไทย ประการหน่ึง คือ  
การจดัการแข่งขนัท่ีมีคุณภาพและมีมาตรฐาน ระบบตดัสินและกติกาการแข่งขนัท่ีสอดคล้องกับ
สมาพนัธ์เทควนัโด World Taekwondo (Taekwondothai, 2022) เพื่อใหน้กักีฬาท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั
ไดพ้ฒันาความรู้และทกัษะเพิ่มมากยิ่งขึ้น นอกจากการเรียนเชิงทฤษฎีและเชิงปฏิบติัในห้องเรียน 
การแข่งขนัจะช่วยให้นักเทควนัโดไดรั้บประสบการณ์และสามารถพฒันาศกัยภาพของตวัเองได้ 
การแข่งขนัเทควนัโดสามารถเขา้ร่วมการแข่งขนัได ้โดยแบ่งตามระดบัอายุ คือ ระดบัยุวชน อายุ  
5-6 ปี, 7-8 ปี, 9-10 ปี, 11-12 ปี, 12-14 ปี (CADET) ระดับเยาวชน อายุ 15-17 ปี (JUNIOR) และ
ระดบัประชาชน อายุ 18 ขึ้นไป (SENIOR) และแบ่งเป็นรุ่นน ้ าหนกัตามช่วงอายขุองการแข่งขนั ทั้ง
เพศชายและเพศหญิงโดยนักกีฬาท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัท่ีอายุไม่ถึง 18 ปีบริบูรณ์จะตอ้งมีเอกสาร
ยินยอมเขา้ร่วมการแข่งขนัจากผูป้กครอง ในสถานการณ์ปัจจุบนัมีการแพร่ระบาดของโรคไวรัสโค
โรน่า(โควิด-19) ท าให้ทุกประเทศประสบปัญหาด้านเศรษฐกิจและปัญหาการเดินทางระหว่าง
ประเทศอาจไม่สามารถ เดินทางได้ในบางประเทศ จึงท าให้ก ารแข่งขันกีฬาเทควันโด 
ทั้งในระดบัประเทศและระดบันานาชาติไม่สามารถจดัการแข่งขนัไดต้ามปกติ แต่การแข่งขนักีฬา 
เทควันโดยังคงสามารถด า เนินการจัดต่อไปได้ ใน รูปแบบของยุคของ  NEW NORMAL  
กล่าวคือ มีการจดัการแข่งขนักีฬาเทควนัโดในรูปแบบการแข่งขนัออนไลน์ เช่น รายการแข่งขนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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https://www.tiraktaekwondo.com/album/20307/
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ระดับโลก คือ การแข่งขันชิงแชมป์โลก ONLINE 2020 WORLD TAEKWONDO POOMSAE 
CHAMPIONSHIPS ดังภาพ ท่ี  1.4 และการแข่ งขันออนไลน์ในระดับทั่วไปด้วย เ ช่นกัน 
(Worldtaekwondo, 2020) 

 

 
ภาพท่ี 1.4 การแข่งขนักีฬาเทควนัโดออนไลน์ชิงแชมป์โลก ONLINE 2020 WORLD 

TAEKWONDO POOMSAE CHAMPIONSHIPS 
ท่ีมา: http://m.worldtaekwondo.org/competition/view.html?nid=137800&mcd=S02&sc=ph 
 

โดยการแข่งขนัเทควนัโดในประเทศไทยในแต่ละปีจะมีรายการแข่งขนัตลอดทั้งปีและ 
มีผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัตั้งแต่หลกัร้อยจนไปถึงหลกัพนัคน ตวัอย่างเช่น การแข่งขนัเทควนัโดชิง
แชมป์ประเทศไทยในแต่ละปีจะมีจ านวนผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนั โดย  ประมาณ 1,500-2,000 คน ดว้ย
เหตุน้ีการจดัการแข่งขนักีฬาเทควนัโดจึงมีความส าคญัต่อการพฒันานักกีฬาและวงการเทควนัโด
ไทย เพื่อการพฒันาศกัยภาพของนักกีฬา การเสริมสร้างทกัษะและประสบการณ์ให้กบันักกีฬาเท
ควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั และแน่นอนว่าการจดัการแข่งขนักีฬาเทควนัโดนั้น ถือเป็นการจดังาน
ประเภทหน่ึงท่ีตอ้งวางแผนในดา้นการบริหารจดัการของการแข่งขนั ดงันั้น ผูวิ้จยัจึงมีความสนใจท่ี
จะศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดในประเทศไทย เพื่อเป็น
ประโยชน์และแนวทางแก่ผู ้จัดแข่งขันกีฬาเทควันโดและเพื่อให้ผูเ้ข้าร่วมการแข่งขันได้รับ
ประโยชน์สูงสุด 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.2 วตัถุประสงค์ของการศึกษา 
 

1.2.1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทย 

 

1.2.2 เพื่อศึกษาระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
กีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย 

 

1.2.3 เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม 
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 

 

1.2.4 เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม  
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย โดยจ าแนกตามพฤติกรรมการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
 

1.3 สมมติฐานการวิจัย 
 

1.3.1 สมมติฐานท่ี 1 นกัเทควนัโดท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐาน
ยอ่ยดงัน้ี 

1.3.1.1 สมมติฐานท่ี 1.1 นักเทควนัโดท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.1.2 สมมติฐานท่ี 1.2 นักเทควนัโดท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.1.3 สมมติฐานท่ี 1.3 นักเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.1.4 สมมติฐานท่ี 1.4 นกัเทควนัโดท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัจะมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.1.5 สมมติฐานท่ี 1.5 นักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันจะมี
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.1.6 สมมติฐานท่ี 1.6 นกัเทควนัโดท่ีมีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั
จะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด
แตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.3.2 สมมติฐานท่ี 2 นักเทควนัโดท่ีมีพฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด
แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเท
ควนัโดแตกต่างกนั โดยมีสมมติฐานยอ่ยดงัน้ี 

1.3.2.1 สมมติฐานท่ี 2.1 นกัเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันจะมี
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.2.2 สมมติฐานท่ี 2.2 นักเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนั จะมี
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.2.3 สมมติฐานท่ี 2.3 นกัเทควนัโดท่ีมีค่าสมคัรแข่งขนัแตกต่างกนัจะมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.2.4 สมมติฐานท่ี 2.4 นักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน
แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬา  
เทควนัโดแตกต่างกนั 

1.3.2.5 สมมติฐานท่ี 2.5 นักเทควนัโดท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการ
แข่งขนัแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
กีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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7 

 

1.4 กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย 
 

  ตัวแปรอสิระ                                                            ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.5 กรอบแนวความคิดท่ีใชใ้นการวิจยั 
 

1.5 ขอบเขตของการวิจัย 
 

ผูว้ิจยัสนใจศึกษาส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดในประเทศ
ไทย โดยมีขอบเขต ดงัน้ี 
 

1.5.1 ขอบเขตด้านประชากร 
ประชากรท่ีใช้ในการวิจยั คือ นกักีฬาเทควนัโดระดบัสายด าท่ีเคยเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา  

เทควนัโดในประเทศไทยในประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) หรือประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) ประเภทใด
ประเภทหน่ึงหรือทั้ง 2 ประเภท ทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยมีอายไุม่ต ่ากวา่ 18 ปีบริบูรณ์ 
 

ส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการ
แข่งขันกฬีาเทควันโด 

- ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
- ดา้นราคา (Price) 
- ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
- ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
- เพศ 
- อาย ุ
- อาชีพ 
- ระดบัการศึกษา 
- คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) 
- ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

พฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีา 
เทควันโด 

- เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 
- ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 
- ค่าสมคัรแข่งขนั 
- ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน 
- ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการ
แข่งขนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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1.5.2 ขอบเขตด้านตัวแปร 
1.5.2.1 ตวัแปรอิสระ แบ่งออกเป็น  

1.) ปัจจยัส่วนบุคคล 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. อาชีพ 
4. ระดบัการศึกษา 
5. คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) 
6. ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

2.) พฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
1. เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 
2. ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 
3. ค่าสมคัรแข่งขนั 
4. ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน 
5. ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้การร่วมแข่งขนั 

1.5.2.2 ตวัแปรตาม คือ ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
2 ดา้นราคา (Price) 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

 

1.5.3 ขอบเขตด้านเวลา 
การวิจยัคร้ังน้ีจะท าการศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการ

เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย ตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน 2565  
ถึง เดือนมีนาคม 2566 
 

1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

1.6.1 เทควนัโด หมายถึง กีฬาประเภทการต่อสู้และเป็นศิลปะป้องกันตัวท่ีไม่ใช้อาวุธ 
และมุ่งเน้นการเตะ การต่อย การป้องกันและเป็นการฝึกฝนความแข็งแกร่งทางด้านร่างกายและ
จิตใจ 

1.6.2 การแข่งขนักีฬาเทควนัโด  หมายถึง  การจดัการแข่งขนักีฬาเทควนัโด  โดยแบ่งเป็น 2 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประเภท คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) หรือการจดัแข่งขนัประเภท
ใดประเภทหน่ึง โดยใช้กฎกติกาการแข่งขันท่ีสอดคล้องกับสมาพันธ์ เทควันโด (World 
Taekwondo/WT) และมีรางวลัให้แก่นักกีฬาท่ีเข้าร่วมการแข่งขัน 4 รางวลัต่อรุ่นการแข่งขันท่ี
ชนะเลิศตามล าดบั ไดแ้ก่ รางวลัชนะเลิศ จ านวน 1 เหรียญทอง, รางวลัรองชนะเลิศอนัดบั 1 จ านวน
1 เหรียญเงิน และรางวลัรองชนะเลิศอนัดบั 2 จ านวน 2เหรียญทองแดงและใบประกาศนียบตัร 

 

1.6.3 นักเทควนัโด หมายถึง ผูท่ี้เรียนกีฬาเทควนัโดทุกคน ในระดับสายด าดั้ ง 1 ขึ้นไป  
ท่ีผา่นการรับรองจากสหพนัธ์เทควนัโดโลก สาธารณรัฐเกาหลี 

 

1.6.4 พฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด หมายถึง พฤติกรรมของผูท่ี้เขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโด ไดแ้ก่ 1. เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 2. ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั   
3. ค่าสมคัรแข่งขนั 4. ความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน 5. ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ 
เขา้การร่วมแข่งขนั 

 

1.6.5 ส่วนประสมการตลาด หมายถึง ระดับความคิดเห็นของนักเทควนัโดท่ีเคยเขา้ร่วม 
การแข่งขนักีฬาเทควนัโด จะมีความแตกต่างจากส่วนประสมการตลาดของสินคา้ทัว่ไป ไดแ้ก่ 

1.6.5.1 ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) หมายถึง การจดัการแข่งขนัเทควนัโด ไดแ้ก่ รายการ
แข่งขนั ประเภทท่ีจดัการแข่งขนั และวนัและเวลาท่ีจดังาน เป็นตน้ 

1.6.5.2 ด้านราคา (Price) หมายถึง ราคาค่าสมคัรแข่งขนัในประเภทต่างๆ เช่น การ
แข่งขนัประเภทเด่ียว ประเภทคู่ และประเภททีม 

1.6.5.3 ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) หมายถึง สถานท่ีจดัการแข่งขนั ช่องทาง
ในการให้บริการต่างๆ เช่น ช่องทางในการติดต่อกบัผูจ้ดัการแข่งขนัและช่องทางหรือกระบวนการ
ในการสมคัรเขา้ร่วมการแข่งขนั เป็นตน้ 

1.6.5.4 ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง เคร่ืองมือหรือช่องทางในการ
โฆษณาและประชาสัมพนัธ์งานแข่งขนักีฬาเทควนัโดตามตามส่ือต่างๆ เพื่อให้ทราบหรือเกิดความ
สนใจท่ีจะเขา้ร่วมการแข่งขนั 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที ่2 

แนวคดิ ทฤษฎแีละงานวจิัยที่เกีย่วข้อง 
 

ในการศึกษาวิจยัเร่ืองส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ
นกัเทควนัโดในประเทศไทย ผูว้ิจยัไดท้ าการศึกษาคน้ควา้และรวบรวมขอ้มูลจากหนงัสือ งานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้งและเอกสารต่างๆ ซ่ึงจะน าเสนอตามล าดบั ดงัน้ี 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด 
2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
2.3 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบักีฬาเทควนัโด 
2.4 งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

2.1 แนวคดิและทฤษฎีเกีย่วกบัส่วนประสมการตลาด 
 

ส่วนประสมการตลาด ถือเป็นปัจจัยส าคัญของการบริหารธุรกิจ อาจเรียกได้ว่าเป็น
เคร่ืองมือทางธุรกิจเพื่อวางแผนและสร้างกลยุทธ์ให้แก่ธุรกิจทุกประเภท  รวมถึงด้านกีฬา เช่น  
การจดัการแข่งขนักีฬาเทควนัโดดว้ยเช่นกนั  

โดยมีแนวคิดทางการตลาดท่ีเรียกว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ  
Four Ps of Marketing (4Ps) แนวคิดน้ีก าเนิดขึ้นโดย E. Jerome McCarthy ใหค้วามหมายวา่ คือกลุ่ม
ตวัแปร 4 ตวัท่ีสามารถควบคุมได ้ไดแ้ก่ Product (ผลิตภณัฑ์) Price (ราคา) Place (ช่องทางการจดั
จ าหน่าย) และ Promotion (การส่งเสริมการขาย) ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการตอบสนองของผูซ้ื้อและ
สามารถช่วยพฒันาเอกลกัษณ์และภาพลกัษณ์ของแบรนดไ์ด ้(Kotler, 1997)  

ชัยสมพล ชาวประเสริฐ (2547) ได้กล่าวว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) คือ 
กลุ่มเคร่ืองมือของการตลาด โดยธุรกิจนั้นจะใชเ้คร่ืองมือเหล่าน้ี เพื่อวางแผนและกลยทุธ์ของบริษทั
ให้บรรลุวตัถุประสงค์ท่ีวางแผนไว ้ประกอบดว้ยพื้นฐาน 4 ตวั คือ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริมการตลาด  

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2552) ไดใ้ห้ความหมายของส่วนประสมการตลาด หมายถึง  
ตวัแปรการตลาดท่ีสามารถควบคุมไดใ้ชเ้พื่อตอบสนองความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย  

จากแนวคิดของนักวิชาการซ่ึงได้ให้ความหมายส่วนประสมการตลาด ดังนั้น ส าหรับ
งานวิจยัน้ีผูวิ้จยัจึงไดส้รุปและใหค้วามหมายของ ส่วนประสมการตลาด คือ เคร่ืองมือดา้นการตลาด
ท่ีใช้วางแผนกลยุทธ์ขององค์กรให้บรรลุตามวตัถุประสงค์ขององค์กร และเป็นตวัแปรท่ีสามารถ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ควบคุมได ้ประกอบดว้ย  4  ตวัแปร คือ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายและ
ดา้นส่งเสริมการตลาด 

 

2.1.1 ด้านผลติภัณฑ์ (Product) 
ผลิตภณัฑ์ หมายถึง ส่ิงท่ีน าเสนอขายอาจเป็นสินคา้หรือบริการ เพื่อก่อให้เกิดความพึง

พอใจจากการบริโภคหรือการใช้บริการนั้ น อาจมาจากส่ิงท่ีสัมผสัได้หรือส่ิงท่ีสัมผสัไม่ได้  
เช่น คุณภาพของผลิตภณัฑ ์ตราสินคา้ ราคา รูปแบบ บรรจุภณัฑ์ สี กล่ิน ช่ือเสียง หรือการบริการ 
เป็นตน้ ผลิตภณัฑ์ตอ้งเป็นส่ิงท่ีมีอรรถประโยชน์ (Utility) และมีคุณค่า (Value) โดยการก าหนด 
กลยทุธ์ผลิตภณัฑจ์ะตอ้งใหค้วามส าคญัแก่ปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี 

1. ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์(Product/Service Differentiation) 
2. องคป์ระกอบหรือคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์(Product Component) 
3. ก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์(Product Positioning) 
4. การพฒันาผลิตภณัฑ ์(Product Development) 
Michael J. Etzel and other (2001 : 214) ไดใ้ห้ความหมายของผลิตภณัฑ ์ไวว้่า กลุ่มของส่ิง

ท่ีมีคุณลกัษณะพื้นฐานท่ีสามารถระบุตวัตนของผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิดไดด้ว้ยช่ือและท าให้เขา้ใจได้
โดยทัว่ไป และในดา้นการตลาดจะตอ้งเป็นส่ิงท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ได ้ค าวา่ 
ผลิตภณัฑ ์จะตอ้งครอบคลุมทั้งสินคา้ บริการ สถานท่ี บุคคลและแนวคิด ดงันั้นผลิตภณัฑ ์คือ ส่ิงท่ี
มีประโยชน์ ราคาท่ีหมาะสม อาจเป็นส่ิงจบัตอ้งไดแ้ละส่ิงท่ีจบัตอ้งไม่ได ้ 

งานวิจยัน้ี ผูวิ้จยัจึงไดส้รุปความหมายว่า ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) คือ ส่ิงท่ีน าเสนอขายแก่
ผู ้บริโภคทั้ งแบบสัมผัสได้หรือท่ีสัมผัสไม่ได้ และผลิตภัณฑ์ท่ีน าเสนอขายนั้ นเป็นส่ิงท่ีมี
อรรถประโยชน์และมีคุณค่าแก่ผูบ้ริโภค ในแต่ละองคก์รจะตอ้งสร้างความแตกต่างหรือความโดน
เด่นของผลิตภณัฑท่ี์ชดัเจนเพื่อตอบโจทยแ์ละสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายและบรรลุวตัถุประสงค์
ขององคก์รได ้ในงานวิจยัน้ี คือ รายการแข่งขนั ช่ือเสียง ประเภทท่ีจดัการแข่งขนั วนัและเวลาท่ีจดั
งาน ซ่ึงเป็นตวัแปรท่ีสามารถควบคุมได ้
 

2.1.2 ด้านราคา (Price) 
ราคา คือ จ านวนเงินท่ีจะตอ้งจ่ายเพื่อให้ไดสิ้นคา้หรือบริการนั้นมา เพื่อใชป้ระโยชน์หรือ

ได้รับคุณค่าของผลิตภณัฑ์นั้น ให้คุม้ค่ากับราคาหรือจ านวนเงินท่ีจ่ายไป ลูกคา้อาจเปรียบเทียบ
ความคุม้ค่าระหวา่งราคากบัคุณค่าท่ีไดรั้บ 

Michael J. Etzel and other (2001 : 324-325) ไดใ้ห้ความหมายของราคา ไวว้่า จ านวนเงิน
หรือส่ิงอ่ืนๆท่ีมีความจ าเป็นหรือเหมาะสมต่อการซ้ือผลิตภณัฑ์นั้น โดยผูข้ายจะเป็นผูก้  าหนดหรือ
ตั้งราคาผลิตภณัฑจ์ากหลายปัจจยัท่ีแตกต่างกนั ดงัน้ี 

1. ราคาเฉพาะสินคา้หรือบริการ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. ราคาท่ีมีบริการเสริม เช่น การรับประกนั 

3. ราคาท่ีไดรั้บผลประโยชน์อยา่งน่าพึ่งพอใจ 

ผูว้ิจยัจึงไดส้รุปความหมายว่า ดา้นราคา (Price) คือ การก าหนดราคาสินคา้และบริการท่ี
เหมาะสมกบัส่ิงท่ีจะไดรั้บโดยมีปัจจยัในการตั้งราคาหลายปัจจยัท่ีแตกต่างกนัของแต่ละสินคา้หรือ
บริการนั้นๆ โดยงานวิจยัน้ีหมายถึงค่าสมคัรแข่งขนักีฬาเทควนัโดของการแข่งขนัในประเภทต่างๆ 
ซ่ึงมีความแตกต่างกัน เช่น การแข่งขนัในประเภทเด่ียว ประเภทคู่ และประเภททีม โดยผูจ้ดัการ
แข่งขนัจะสามารถควบคุมตวัแปรด้านราคาได้ โดยเป็นผูก้  าหนดหรือตั้งราคาค่าแข่งขนัของการ
แข่งขนัในแต่ละประเภทตามความเหมาะสม 
 

2.1.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 
ช่องทางการจดัจ าหน่าย หมายถึง ช่องทางการจ าหน่ายสินคา้หรือบริการนั้นๆ รวมถึงวิธี

ของการน าสินคา้หรือบริการส่งไปยงัผูบ้ริโภคและทนัต่อความตอ้งการท่ีจะใชสิ้นคา้บริการนั้น และ
การเลือกท าเลท่ีตั้ง (Location) มีความส าคญัต่อธุรกิจประเภทบริการเป็นอย่างมาก โดยจะตอ้งค านึง
จากปัจจยัต่างๆ เช่น ลกัษณะและรูปแบบของธุรกิจ, การใชค้นกลางเพื่อจดัจ าหน่าย เป็นตน้  

Kotler (1997) ได้กล่าวว่า ช่องทางการจดัจ าหน่าย หมายถึง กิจกรรมหน่ึงท่ีเก่ียวขอ้งกบั
บรรยากาศและส่ิงแวดลอ้มของการน าเสนอสินคา้หรือบริการแก่ลูกคา้จะมีผลต่อการรับรู้ประโยชน์
และคุณค่าของสินคา้และบริการนั้น โดยการพิจารณาจากสถานท่ีตั้ง (Location) และช่องทางการ
น าเสนอบริการ (Channels) ของผูข้าย 

ผูว้ิจัยจึงได้สรุปความหมายว่า ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place)  คือ ช่องทางการ
จ าหน่ายสินคา้และบริการไปยงัผูบ้ริโภค รวมถึงสถานท่ีตั้งจะตอ้งสะดวกและมีจ านวนท่ีเพียงพอ
หรือการส่งสินคา้หรือบริการไปยงัผูบ้ริโภคดว้ยความรวดเร็วและทนัเวลา และควรเลือกช่องทาง
การขายท่ีเหมาะสมท่ีสามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง้่ายและรวดเร็ว ในงานวิจยัเล่มน้ี หมายถึง สถานท่ี
จดัการแข่งขนัและช่องทางในการให้บริการต่างๆของผูจ้ดัการแข่งขนั เช่น ช่องทางในการสมคัร
แข่งขัน และช่องทางในการติดต่อผูจ้ ัดการแข่งขัน โดยเป็นตัวแปรท่ีสามารถควบคุมได้และมี
ความส าคญั เพื่ออ านวยความสะดวกแก่ผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนั 
 

2.1.4 ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
Michael J. Etzel and other (2001 : 490-493) ไดก้ล่าวไวว้่า การส่งเสริมการตลาด คือ การ

ให้ขอ้มูลแก่ผูซ้ื้อ โดยถือเป็นเคร่ืองมือส่ือสารท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจของผูซ้ื้อ โดยบริษทัตอ้งการ
ขายผลิตภัณฑ์ให้ได้เพิ่มขึ้ นด้วยวิธีการใดก็ได้ เพื่ออัตราความต้องการของผูซ้ื้อให้สูงขึ้ น การ
ส่งเสริมการตลาดท าขึ้นเพื่อตอ้งการให้ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจและน่าดึงดูดมากขึ้น และมีความ
ต้องการให้เม่ือผลิตภัณฑ์มีราคาสูงขึ้นแต่ความต้องการของผูซ้ื้อยงัคงมีอยู่หรือลดลงปริมาณ
เล็กนอ้ยและเม่ือราคาลดลงความตอ้งการซ้ือของผูซ้ื้อมากยิง่ขึ้น การส่งเสริมการตลาดมีส่ิงส าคญั 3 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประการ ไดแ้ก่ 1. การแจง้ขอ้มูล 2. การโนม้นา้ว 3. การย  ้าเตือน แก่ผูท่ี้เป็นลูกคา้ปัจจุบนัและผูท่ี้คาด
ว่าจะเป็นลูกคา้ในอนาคต  และวิธีการในการส่งเสริมการตลาด เพื่อพยายามโน้มน้าวจิตใจผูซ้ื้อ 
มี 4 วิธี ดงัน้ี 

1. การขายโดยใชบุ้คคล (Personal selling) หรือการขายโดยใชพ้นกังานขาย คือการน าเสนอ
ขายผลิตภณัฑแ์ก่ลูกคา้โดยตรงผ่านพนกังานของบริษทันั้น อาจเป็นการพบเจอกนัต่อหน้าระหว่าง
พนกังานกบัลูกคา้หรือผา่นทางโทรศพัท ์

2. การโฆษณา (Advertising) คือการขายท่ีไม่ใชบุ้คคลหรือพนักงานเป็นผูข้าย จะเป็นการ
จ่ายเงิน เพื่อการโฆษณาเก่ียวกับแนวคิด ผลิตภัณฑ์หรือองค์กร และใช้วิธีการโฆษณาผ่านทาง
โทรทศัน์ วิทยุ หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร และส่ือโฆษณาอ่ืนๆ เช่น การโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต , ป้าย
โฆษณา, ป้ายบิลบอร์ดขนาดใหญ่, การโฆษณาลงบนเส้ือยดื เป็นตน้ 

3. การส่งเสริมการขาย (Sale promotion) การส่งเสริมการขายเป็นกิจกรรมท่ีออกแบบเพื่อ
กระตุน้ความต้องการของลูกค้าได้และออกแบบมา เพื่อช่วยสนับสนุนและส่งเสริมในการโฆษณา 
(Advertising) และการขายโดยใช้บุคคล (Personal selling) โดยกิจกรรมต่างๆ เช่น การจัดกิจกรรม 
Sponsorships, การจดังานแสดงสินคา้, งานโชวสิ์นคา้, งานแข่งขนั, ส่วนลดสินคา้ และใหคู้ปอง เป็นตน้ 

4. การประชาสัมพนัธ์ (Public relation) การส่ือสารแบบประชาสัมพนัธ์จะไม่เหมือนกบั 
การโฆษณา (Advertising) และการขายโดยใช้บุคคล (Personal selling) การประชาสัมพนัธ์จะใช้
การส่ือสารท่ีหลากหลาย เพื่อส่งเสริมทัศนคติและความคิดเห็นท่ีเป็นประโยชน์ต่อบริษทัและ
ผลิตภณัฑเ์ป็นการส่งเสริมภาพลกัษณ์ของบริษทัแก่ลูกคา้ กลุ่มผูถื้อหุ้น หน่วยงานราชการ เป็นตน้ 
ท าโดยรูปแบบต่างๆ เช่น ประกาศ, จดหมายข่าว, ส่ือส่ิงพิมพ,์ รายงานประจ าปี เป็นตน้ 

ผูว้ิจยัจึงไดส้รุปความหมายว่า ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) คือการส่ือสารขอ้มูลไป
ยงัผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภค โดยวิธีการต่างๆให้เหมาะสมและตรงกับกลุ่มเป้าหมาย โดยเป็นตวัแปรท่ี
สามารถควบคุมได ้องคก์รเป็นผูก้  าหนดกลยทุธ์  ในงานวิจยัน้ี เคร่ืองมือการส่ือสาร โดยการเลือกใช้
ช่องทางในการส่ือสาร เช่น การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์การแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดยผ่าน
ช่องทางเวบ็ไซต ์อีเมล ์ป้ายโปสเตอร์ เป็นตน้ 

จากแนวคิดและทฤษฎีส่วนประสมการตลาดท่ีกล่าวมาในขา้งตน้ สรุปไดว้่า ส่วนประสม
การตลาด คือ ปัจจยัส าคญัท่ีเป็นเคร่ืองมือส าหรับสร้างหรือก าหนดกลยุทธ์ให้แก่ธุรกิจทุกประเภท
โดยประกอบดว้ย 4 ตวัแปรท่ีสามารถควบคุมได ้ในการวิจยัน้ี ไดแ้ก่ 1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) การ
จดัการแข่งขนัเทควนัโด ไดแ้ก่ รายการแข่งขนั วนัและเวลาท่ีจดังาน ประเภทท่ีจดัการแข่งขนั เป็นตน้ 
2. ด้านราคา (Price) การก าหนดหรือตั้งราคาท่ีเหมาะสม 3. ด้านช่องทางการจดัหน่าย (Place) การ
เลือกท าเลท่ีตั้ง (Location) ท่ีสะดวกและเหมาะสม รวมถึงช่องทางในการให้บริการต่างๆ เช่น ช่อง
ทางการติดต่อผูจ้ดังานแข่งขนัหรือกระบวนการในการสมคัรเขา้ร่วมแข่งขนั 4. ดา้นส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) การเลือกเคร่ืองมือหรือช่องทางและวิธีการส่ือสารขอ้มูลของการแข่งขนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.2 แนวคดิและทฤษฎีเกีย่วกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 
 

2.2.1 ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
ปริญ ลกัษิตานนท ์(2544) ไดก้ล่าวว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระท าท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัการจดัหาและการใช้ผลิตภณัฑ์โดยตรง อาจเกิดกระบวนการตดัสินก่อนและจึงมีการก าหนด 
ใหมี้การกระท าในการซ้ือสินคา้หรือบริการ 

ศิริวรรณ เสรีรตน์และคณะ (2546 : 192) อธิบายวา่ พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระท า
หรือพฤติกรรมท่ีผูบ้ริโภคกระท า ไดแ้ก่ การเสาะแสวงหา การเลือก การซ้ือ และการประเมินผลใน
การเลือกซ้ือสินคา้หรือบริการ เพื่อการตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค 

ฉัตยาพร เสมอใจ (2550 : 18) ได้ให้ความหมายไว้ว่า พฤติกรรมผู ้บริโภค หมายถึง 
กระบวนการของการกระท าหรือพฤติกรรมของการตดัสินใจซ้ือ การใช้ และการประเมินผล จาก
การใชสิ้นคา้หรือบริการ โดยจะมีความส าคญัต่อการซ้ือสินคา้หรือบริการในปัจจุบนัและในอนาคต 

Kotler and Keller (2011) กล่าววา่ คือ การศึกษาเรียนรู้วิธีการซ้ือสินคา้และบริการ ความคิด
หรือประสบการณ์ รวมทั้งการก าจดัของผูบ้ริโภค กลุ่มคน หรือองคก์ร เพื่อตอบสนองความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภคและท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความพึงพอใจ 

Solomon (2013) ไดก้ล่าวว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior) คือ การกระท าของคนหรือ
บุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบัสินคา้หรือบริการต่าง  ๆในกระบวนการตดัสินใจเลือก (Select) การซ้ือ (Purchase) การ
ใช ้(Use) และการก าจดั (Dispose) เพื่อตอบสนองความตอ้งการและความปรารถนาของผูบ้ริโภคได ้

สรุปได้ว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระท าของผูบ้ริโภคในการซ้ือสินค้าหรือ
บริการหน่ึง เพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง โดยอาจจะเร่ิมตั้งแต่การแสวงหาหรือจัดหา
สินคา้และบริการท่ีตอ้งการและด าเนินการตามกระบวนการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการ โดยผ่าน
กระบวนการตดัสินใจเลือก การซ้ือ การใช ้และการก าจดั ตามล าดบั 
 

 2.2.2 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง น าขอ้มูลพฤติกรรมของผูบ้ริโภคมาวิเคราะห์ 

เพื่อหาสาเหตุท่ีส่งผลว่าเพราะเหตุใดผูบ้ริโภคจึงตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น และน าผลการ
วิเคราะห์มาด าเนินการเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดอ้ย่างถูกตอ้ง อาจใชว้ิธีการพูด
โน้มน้าว จูงใจให้ผูบ้ริโภคตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น รวมถึงการซ ้ าของผูบ้ริโภคอีกดว้ย 
(ธงชยั สันติวงษ,์ 2539) 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2541) ไดใ้ห้ความหมายไวว้่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง  
การค้นหาหรือการวิจัยลักษณะพฤติกรรมการซ้ือหรือการใช้ของผูบ้ริโภค เพื่อท่ีจะเก็บข้อมูล
เก่ียวกบัลกัษณะความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยวิธีการการตั้งค าถามแก่ผูบ้ริโภค คือ การตั้งค  าถาม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ท่ีเก่ียวกบัลกัษณะพฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ 6W’s 1H เพื่อคน้หาค าตอบ 7 ประการหรือ 7Os ไดแ้ก่ 
Who, What, Why, Whom, When, where and How เพื่อให้เกิดความเขา้ใจในพฤติกรรมและทราบ
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค ซ่ึงจะท าใหส้อดคลอ้งกบัพฤติกรรมนั้นๆของผูบ้ริโภคได ้ 
 

ตารางท่ี 2.1 ลกัษณะค าถามพฤติกรรมผูบ้ริโภค เพื่อหาค าตอบ 7 ประการ โดยใช ้6W’s 1H 
ค าถาม (6 W’S และ 1H) ค าถามท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยทุธ์การตลาดท่ีเก่ียวขอ้ง 

1. ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย  
(Who is in the target market?) 

ค าถามเก่ียวกบัลกัษณะของ
กลุ่มเป้าหมาย (Occupants)  
1. ดา้นประชากรศาสตร์ ในการ
วิจยัน้ี ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ 
ระดบัการศึกษา เป็นตน้ 2. ดา้น
ภูมิศาสตร์ 3. ดา้นจิตวิทยาหรือจิต
วิเคราะห ์4. ดา้นพฤติกรรมศาสตร์ 

กลยทุธ์ส่วนประสม
การตลาด (4Ps) ไดแ้ก่ 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์
2. ดา้นราคา 
3. ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย  
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด 

2. ผูบ้ริโภคซ้ืออะไร 
(What does the consumer buy?) 

ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือ 
(Objects) คือ 1. ความตอ้งการ 
คุณสมบติัหรือองคป์ระกอบ
ของผลิตภณัฑ ์และ 2. ความ
แตกต่างท่ีเหนือกวา่คู่แข่ง 
ในการวิจยัน้ี คือ ประเภทท่ีกลุ่ม
ตวัอยา่งเลือกเขา้แข่งขนั ไดแ้ก่ 
1. การแข่งขนัประเภทเคียวรูกิ 
(การต่อสู้) 
2. ประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) 

กลยทุธ์ดา้นผลิตภณัฑ ์
1. ผลิตภณัฑห์ลกั คือ การ
จดัการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
ผูจ้ดังานแข่งขนั, วนัและ
เวลาท่ีจดังาน 2. รูปลกัษณ์
ผลิตภณัฑ ์คือรูปแบบการ
จดัการแข่งขนั 3. ผลิตภณัฑ์
ควบ 4. ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั 
5. ศกัยภาพผลิตภณัฑ ์ความ
แตกต่างของรูปแบบการ
แข่งขนั 

3. ท าไมผูบ้ริโภคถึงซ้ือ 
(Why does the consumer buy?)  
 

วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ 
(Objects) ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ
การซ้ือ คือ 1. ปัจจยัภายในหรือ
ปัจจยัทางจิตวิทยา 2. ปัจจยั
ทางดา้นสังคมและวฒันธรรม 
และ 3. ปัจจยัเฉพาะบุคคล ใน
การวิจยัน้ี คือ เหตุผลท่ีเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

กลยทุธ์ท่ีนิยมใช ้
- กลยทุธ์ดา้นผลิตภณัฑ ์
- กลยทุธ์ดา้นราคา 
- กลยทุธ์ ดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย  
- กลยทุธ์ดา้นส่งเสริม
การตลาด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตาราง 2.1 (ต่อ) 
ค าถาม (6 W’S และ 1H) ค าถามท่ีตอ้งการทราบ (7Os) กลยทุธ์การตลาดท่ีเก่ียวขอ้ง 
4. ใครมีส่วนร่วมในการ
ตดัสินใจซ้ือ 
(Who participates in the 
buying?) 

บทบาทของกลุ่มต่างๆ 
(Organization) มีอิทธิพลต่อ 
การตดัสินใจซ้ือ ประกอบดว้ย 
1. ผูริ้เร่ิม 2. มีอิทธิพล  
3. ผูต้ดัสินใจซ้ือ 4. ผูซ้ื้อ 5. ผูใ้ช ้

กลยทุธ์ท่ีนิยมใช ้
กลยทุธ์ส่งเสริมการตลาด 
(Promotion strategies)  
เช่น กลยทุธ์การโฆษณา 
(Advertising) เพื่อส่ือสาร
ขอ้มูลและอาจโนม้นา้ว 
ผูรั้บสารได ้

5. ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด 
(When does the consumer 
buy?) 

โอกาสในการซ้ือ (Occasions) 
สินคา้หรือบริการ ในช่วงเวลา
ใดเวลาหน่ึง อาจะเป็นช่วง
ฤดูกาล ช่วงเทศกาลหรือวนั
ส าคญัต่างๆ 

กลยทุธ์ท่ีนิยมใชก้นัมาก เช่น  
กลยทุธ์ส่งเสริมการตลาด 
(Promotion strategies) เช่น 
การจดัโปรโมชัน่ส่วนลด
หรือสินคา้ราคาพิเศษ 
ในช่วงเทศกาลหรือ 
วนัส าคญั เช่น ช่วงเทศกาลปี
ใหม่ เป็นตน้ 

6. ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน 
(Where does the consumer 
buy?) 

ช่องทางหรือแหล่ง (Outlet)  
ท่ีผูบ้ริโภคเลือกซ้ือสินคา้หรือ
บริการ เช่น หา้งสรรพสินคา้ 
ร้านคา้ ช่องทางออนไลน์  
เป็นตน้ 

กลยทุธ์ท่ีนิยมใชก้นัมาก  
เช่น กลยทุธ์ช่องทางการจดั
จ าหน่าย น าเสนอการขาย
สินคา้หรือบริการใหเ้หมาะ 
สมและสอดคลอ้งกบัช่อง   
ทางท่ีผูบ้ริโภคจะเลือกซ้ือ 

7. ผูบ้ริโภคซ้ือยา่งไร 
(How does the consumer 
buy?) 

ขั้นตอนในการตดัสินใจซ้ือ 
(Operations) ประกอบดว้ย การ
รับรู้ปัญหา การคน้หาขอ้มูลการ
ประเมินทางเลือก การตดัสินใจ
ซ้ือ และความรู้สึกภายหลงัการ
ซ้ือในการวิจยัน้ี คือ 1. ผูเ้ขา้ร่วม
การแข่งขนัช าระค่าสมคัรแข่งขนั
ราคาเท่าไหร่ต่อคร้ัง 

กลยทุธ์ท่ีนิยมใชก้นัมาก เช่น  
กลยทุธ์ส่งเสริมการตลาด 
(Promotion strategies)  
เช่น 1. การขายโดยใชบุ้คคล 
2. การโฆษณา 
3. การส่งเสริมการขาย 
4. การประชาสัมพนัธ์ 

ท่ีมา: ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2541) เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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สรุปไดว้่า การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค มีความส าคญัต่อการขายสินคา้และบริการเป็น  
อย่างมาก โดยการเก็บรวมรวบขอ้มูลจากผูบ้ริโภค  เพื่อวิเคราะห์ขอ้มูลและด าเนินการวางแผนกล
ยุทธ์ให้ตรงกับความตอ้งการของผูบ้ริโภคให้มากท่ีสุด ในการวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จยัท าการตั้งค  าถาม
เก่ียวกับพฤติกรรมผู ้เข้า ร่วมแข่งขัน 6W’s 1H เพื่อค้นหาค าตอบ จ านวน 5 ค าถาม ได้แก่   
1. เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 2. ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 3. ค่าสมคัรแข่งขนั 4. ความถี่ในการ
เขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน 5. ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนั 
 

2.2.3 กระบวนการตัดสินใจซ้ือ 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2546) ไดใ้ห้ความหมายว่า กระบวนการตดัสินใจ คือ ล าดบั

ขั้นตอนหรือกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค (Buyer’s Decision Process) เป็นการเลือก
ทางเลือกใดทางเลือกหน่ึงท่ีคาดหวงัจะได้ผลลัพธ์ตามต้องการและพึ่งพอใจ  ซ่ึงประกอบด้วย
ขั้นตอน 5 ขั้นตอน ดงัน้ี 
 

 

ภาพท่ี 2.1 กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค (Buyer’s Decision Process) 
ท่ีมา: อดุลย ์จาตุรงคกุล (2543) 
 

1. การรับรู้ถึงความตอ้งการ (Need recognition) หรือ การรับรู้ปัญหา (Problem recognition) 
การรับรู้ถึงของตอ้งการของตนเอง อาจจะมีสาเหตุมาจากทั้งปัจจยัภายในและภายนอก เช่น ความหิว 
ความเจ็บปวด ความทา้ทาย ความตอ้งการชยัชนะ ความตอ้งการเพิ่มพูนทกัษะและประสบการณ์ 
หรือความตอ้งการท่ีจะต่อสู้ เป็นตน้  

2. การคน้หาขอ้มูล (Information search) จะเกิดขึ้นเม่ือผูบ้ริโภคมีความตอ้งการสินคา้หรือ
บริการชนิดใดชนิดหน่ึง จึงคน้หาขอ้มูลเก่ียวกับสินคา้หรือบริการท่ีต้องการนั้น แหล่งขอ้มูลท่ี
ผูบ้ริโภคสามารถใช้หาขอ้มูล ไดแ้ก่ 1. แหล่งบุคคล (Personal sources) เช่น ครอบครัว เพื่อน ญาติ 
คนรู้จกั เป็นตน้ 2. แหล่งการคา้ (Commercial sources) เช่น ส่ือโฆษณาต่างๆ ป้ายโปสเตอร์ป้าย
โฆษณา ใบปลิว  หรือพนกังานขาย เป็นตน้ 3. แหล่งประสบการณ์ (Experiential sources) 4. แหล่ง
ชุมชน (Public sources) 5. แหล่งทดลอง (Experimental sources) เช่น ผูท่ี้เคยทดลองใช้หรืออาจ
ประสบการณ์ตรงของผูบ้ริโภคเองในอดีต หรือหน่วยงานท่ีตรวจสอบคุณภาพผลิตภณัฑ์ แต่ถา้
ผูบ้ริโภคไดรั้บการกระตุน้ก่อน อาจจะไม่เกิดแสวงหาหรือคน้หาขอ้มูลขึ้น 

3. การประเมินทางเลือก (Evaluation of alternatives) ขั้นตอนท่ี 3 ต่อจากการคน้หาขอ้มูล 
กล่าวคือ เม่ือผูบ้ริโภคไดรั้บขอ้มูลของส่ิงท่ีตอ้งการแลว้เกิดความเขา้ใจในสินคา้หรือบริการนั้นๆ  
ก็สามารถท าการประเมินผลของทางเลือกได ้ โดยการประเมินผลขึ้นอยูก่บัคุณสมบติัผูบ้ริโภค  การ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ใหน้ ้าหนกัความส าคญั ความเช่ือถือ และทศันคติของผูบ้ริโภค 
4. การตดัสินใจซ้ือ (Purchase decision) ผูบ้ริโภคท าการตดัสินใจเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์หลงัจาก

การประเมินผลทางเลือกแลว้ ไดป้ระเมินตราสินคา้และคุณสมบติัตามตอ้งการและประกอบกบัปัจจยั
อ่ืนๆ แต่อาจมีอุปสรรคหรือปัญหาอ่ืนเขา้มาแทรกระหว่างการตดัสินใจซ้ือไดเ้ช่นกนั  

5. พฤติกรรมหลังการซ้ือ (Post purchase behavior) คือสถานการณ์ภายหลังจากท่ีมีการ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์แล้ว เช่น การประเมินความพึงพอใจของการใช้ผลิตภัณฑ์ กล่าวคือ ถ้า
ผูบ้ริโภคเกิดความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑน์ั้น ก็จะท าใหเ้กิดพฤติกรรมซ้ือซ ้า แต่หากผลิตภณัฑไ์ม่ท า
ใหเ้กิดความพึงพอใจ ผูบ้ริโภคจะเลิกใชผ้ลิตภณัฑน์ั้น 

จากแนวคิดขา้งตน้ สรุปไดว้่า กระบวนการตดัสินใจ หมายถึง ล าดบัของการตดัสินใจหรือ
ล าดบัขั้นตอนของผูบ้ริโภคท่ีเกิดความตอ้งการส่ิงใดส่ิงหน่ึงหรือเกิดจากปัญหาอย่างใดอย่างหน่ึง
จากปัจจยัท่ีแตกต่างกนั ซ่ึงน าไปสู่การคน้หาขอ้มูลของส่ิงนั้นจากช่องทางต่างๆ และประเมินขอ้มูล
ท่ีได้รับกับส่ิงท่ีต้องการก่อนการตัดสินใจเลือก เม่ือตัดสินใจเลือกและได้ส่ิงท่ีต้องการมาแล้ว
ผูบ้ริโภคอาจจะมีการแสดงพฤติกรรมหลงัการซ้ือ เช่น การบอกต่อ การซ้ือหรือใชบ้ริการซ ้ า แต่ถา้
หากผูบ้ริโภคไม่พอใจในส่ิงท่ีตดัสินใจซ้ือ อาจเกิดการเลิกใช ้
 

2.3 ข้อมูลทั่วไปเกีย่วกบักีฬาเทควันโด 
 

2.3.1 ประวัติความเป็นมาของกฬีาเทควันโด 
กีฬาเทควนัโดมีตน้ก าเนิดมายาวนานนับพนัปี ตั้งแต่เม่ือปี ค.ศ. 1950-1953 หลงัจากเกิด

สงครามเกาหลี โดยกีฬาเทควนัโดไดรั้บความนิยมอย่างแพร่หลายมากขึ้น ทางสาธารณรัฐเกาหลี 
(REPUBLIC OF KOREA) หรือประเทศเกาหลีใต ้ จึงไดส่้งผูเ้ช่ียวชาญและครูสอนเทควนัโดจ านวน
กวา่ 2,000 คนไปยงั 100 ประเทศทัว่โลก เพื่อเผยแพร่กีฬาประจ าชาติ โดยในปัจจุบนัสหพนัธ์เทควนั
โดโลกมีประเทศสมาชิกกว่า 195 ประเทศ (Taekwondothai, 2022)  จาก 5 ทวีปทัว่โลก ไดแ้ก่ ทวีป
เอเชีย (ASIA) ทวีปอเมริกา (AMERICA) ทวีปยโุรป (EUROPE) ทวีปแอฟริกา (AFRICA) และทวีป
โอเชียเนีย (OCEANIA) กีฬาเทควนัโดถือเป็นกีฬาระดบัสากลท่ีไดรั้บการยอมรับจากทัว่โลก โดย
ไดรั้บการบรรจุเป็นชนิดกีฬาให้เขา้ร่วมการแข่งขนัในมหกรรมกีฬาท่ียิ่งใหญ่ท่ีสุดของโลก นัน่คือ 
การแข่งขนัโอลิมปิกเกมส์ โดยกีฬาเทควนัโดทีมชาติไทยไดเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัเป็นคร้ังแรกเม่ือปี 
ค.ศ. 2000 ท่ีเมืองซิดนีย ์ประเทศออสเตรเลีย และยงัมีการบรรจุให้เขา้ร่วมแข่งขนัในกีฬาเอเชียน
เกมส์ กีฬาซีเกมส์ กีฬามหาวิทยาลยัโลก รวมไปถึงยูธโอลิมปิกเกมส์ คือ กีฬาโอลิมปิกเกมส์ใน
ระดบัเยาวชน และการแข่งขนักีฬาเทควนัโดชิงแชมป์โลก ในระดบัประชาชน ระดบัเยาวชนและ
ระดบัยวุชน (Olympics, 2023) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ส าหรับประเทศไทยนั้น เร่ิมรู้จกักีฬาเทควนัโดเม่ือประมาณปี พ.ศ. 2508 โดยอาจารยจ์าก
สาธารณรัฐเกาหลี (REPUBLIC OF KOREA) จ านวน 6 ท่าน เดินทางเขา้มาท าการสอนกีฬาเทควนั
โดให้กบัทหารสหรัฐอเมริกาท่ีตั้งฐานทพัในประเทศไทยและมีการเปิดสอนกีฬา เทควนัโดให้กบั
ประชาชนทั่วไปด้วยในเวลาต่อมา จนเม่ือประมาณปี พ.ศ. 2516 สมาคมกีฬาเทควนัโดแห่ง
สาธารณรัฐเกาหลีไดส่้งอาจารยม์าท าการสอนและเผยแพร่กีฬาเทควนัโดในประเทศไทยอีกคร้ัง  
จนเม่ือปี พ.ศ. 2521 ในประเทศไทยได้มีผูฝึ้กวิชาเทควนัโดประมาณ 5,000 คน จึงไดมี้การก่อตั้ง
สมาคมส่งเสริมศิลปะป้องกนัตวัเทควนัโดขึ้นในประเทศไทยและต่อมาได้เปล่ียนช่ือเป็นสมาคม
กีฬาเทควนัโดแห่งประเทศไทย ในปี  พ.ศ. 2528  เช่นเดียวกบัช่ือสมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศ
ไทย ในปัจจุบนันอกจากน้ีสมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศไทยไดเ้ขา้เป็นสมาชิกสหพนัธ์เทควนั
โดโลก (KUKKIWON) ดงัภาพท่ี 2.2 สหพนัธ์เทควนัโดเอเชีย สหพนัธ์เทควนัโดอาเซียนและเป็น
สมาคมกีฬาภายใต้การรับรองของการกีฬาแห่งประเทศไทยและคณะกรรมการโอลิมปิคแห่ง
ประเทศไทยในพระบรมราชูปถมัภ ์(National Olympic Committee of Thailand) 
 

 
ภาพท่ี 2.2 สหพนัธ์เทควนัโดโลก (KUKKIWON) 

ท่ีมา: https://worldtaekwondo.kg/en/kukkiwon-taekwondo-academy/ 
 

กีฬาเทควนัโดเป็นท่ีรู้จกัและได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในประเทศไทย ตั้งแต่ปี ค.ศ. 
2004 หลงัจากท่ีมีนกักีฬาเทควนัโดทีมชาติไทยไดค้วา้เหรียญทองแดงแรก ในแข่งขนักีฬาโอลิมปิก
เกมส์ คร้ังท่ี 28 ณ กรุงเอเธนส์  สาธารณรัฐเฮลเลนิก (กรีซ) ในรุ่นน ้ าหนกั ไม่เกิน 49 กิโลกรัมหญิง
นบัเป็นเหรียญรางวลัแรกของของสมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศไทยของกีฬาโอลิมปิกเกมส์ จึง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 

https://worldtaekwondo.kg/en/kukkiwon-taekwondo-academy/
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ท าให้กีฬาเทควนัโดเป็นท่ีรู้จกัและไดรั้บความนิยมอย่างต่อเน่ือง และในการแข่งขันโอลิมปิกเกมส์
นกักีฬาเทควนัโดทีมชาติไทยสามารถท าผลงานไดดี้ สามารถควา้เหรียญรางวลัไดทุ้กคร้ัง ในปี ค.ศ. 
2008 สามารถท าผลงานได้ 1 เหรียญเงิน คร้ังท่ี 29 ในการแข่งขันโอลิมปิกเกมส์ ณ กรุงปักก่ิง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ปี  ค.ศ. 2012 สามารถท าผลงานได้ 1 เหรียญทองแดง ในการแข่งขัน
โอลิมปิกเกมส์ คร้ังท่ี 30 ณ กรุงลอนดอน สหราชอาณาจกัร และในการแข่งขนัโอลิมปิกเกมส์ คร้ังท่ี 
31 ณ นครริโอเดจาเนโร สาธารณรัฐบราซิล ปี ค.ศ. 2016 สามารถท าผลงานได้อย่างยอดเยี่ยม  
คือ  2 รางวลั ไดแ้ก่  1 เหรียญเงินและอีก1 เหรียญทองแดง จนเม่ือในปี ค.ศ. 2021 ประเทศไทยไดรั้บ
รางวลัชนะเลิศ อนัดับ 1 เหรียญทองเป็นคร้ังแรกของสมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศ ในการ
แข่งขันกีฬาโอลิมปิกเกมส์ คร้ังท่ี 32 (TOKYO 2020) ของรุ่นน ้ าหนักไม่เกิน 49 กิโลกรัมหญิง  
ท่ีเมืองโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่ นและปัจจุบนันกักีฬทีมชาติไทยไดเ้ป็นนกักีฬา อนัดบั 1 ของโลกในรุ่น
น ้ าหนกั ไม่เกิน 49 กิโลกรัมหญิงอีกดว้ย ท าให้ในปัจจุบนักีฬาเทควนัโดเกิดความนิยมเพิ่มมากขึ้น
อีกคร้ัง นอกจากน้ีนกักีฬาเทควนัโดทีมชาติไทยยงัมีผลงานท่ีโดดเด่นสามารถท าผลงานไดรั้บรางวลั
ชนะเลิศ อนัดบั 1 เหรียญทองในการแข่งขนักีฬาในระดบันานาชาติมาโดยตลอด ไม่ว่าจะเป็นกีฬา
เอเชียนเกมส์ กีฬาซีเกมส์ กีฬามหาวิทยาลยัโลก กีฬาเทควนัโดชิงแชมป์โลกในระดบัประชาชน 
เยาวชน ยุวชน และกีฬาเทควนัโดชิงแชมป์เอเชีย ไดค้รบทุกรายการ  (Olympicthai, 2023) ส าหรับ
นักกีฬาเทควนัโดทีมชาติไทยในระดบัเยาวชน (JUNIOR) รุ่นอายุไม่เกิน 17 ปี สามารถท าผลงาน 
ไดดี้เช่นกนั จากการแข่งขนักีฬายูธโอลิมปิกเกมส์ ในปี ค.ศ. 2010 นักกีฬาเทควนัโดทีมชาติไทย 
สามารถท าผลงานได ้1 เหรียญทองและ 1 เหรียญเงิน และในปี ค.ศ. 2014 ท าผลงานได ้1 เหรียญ
ทอง และปี ค.ศ. 2018 ท าผลงานได ้1 เหรียญเงิน 

ในปัจจุบันสามารถพบเห็นโรงเรียนสอนเทควันโดหรือโรงยิมสอนกีฬาเทควันโด 
ไดโ้ดยทัว่ไป เช่น ศูนยฝึ์กกีฬา โรงเรียนสอนเทควนัโดในศูนยก์ารคา้ฯ  หรือการเรียนพิเศษเป็นวิชา
เสริมหลงัเลิกเรียนของนักเรียนในโรงเรียนระดบัประถมศึกษาและการเรียนเป็นวิชาเลือกในภาควิชา
พลศึกษาและกีฬาของนักศึกษาในระดับมหาวิทยาลยั เป็นตน้ นั่นแสดงให้เห็นว่าในประเทศไทยมี
จ านวนผูส้นใจเรียนกีฬาเทควนัโดเป็นจ านวนมาก ซ่ึงท าให้ในปัจจุบนัในประเทศไทยมีการจัดการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดภายในประเทศไทยขึ้นตลอดทั้งปี โดยแบ่งเป็น 2 ประเภทการแข่งขนัหลกั ไดแ้ก่ 
1.การแข่งขนัประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และ 2. ประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) โดยมีระบบการตดัสินและ
กฎกติกาท่ีสอดคลอ้งกบัสมาพนัธ์เทควนัโด (WorldTaekwondo/WT) มากท่ีสุด 
 

 2.3.2 ประเภทของการแข่งขันกฬีาเทควันโด 
สมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศไทย ก าหนดระเบียบและขอ้บงัคับ ในการแข่งขนักีฬา  

G H Bank เทควันโด ชิงชนะเลิศแห่งประเทศไทย ประจ าปี 2565 ระบุว่า การแข่งขันประเภท 
เคียวรูกิ (การต่อสู้) ดังภาพท่ี 2.3 มีเกณฑ์แบ่งรุ่นการแข่งขันออกเป็น 3 ข้อ ดังน้ี 1. เพศ แบ่งเป็น  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2 ประเภท ไดแ้ก่ เพศชายและเพศหญิง 2. ช่วงอายุ ไดแ้ก่ รุ่นยุวชนอายุ 5-6 ปี, รุ่นยุวชนอายุ 7-8 ปี, รุ่น
ยุวชนอายุ 9-10 ปี, รุ่นยุวชนอายุ 11-12 ปี และในระดับสากลรุ่นยุวชน (CADET) อายุ 12-14 ปี, รุ่น
เยาวชน (JUNIOR) อายุ 15-17 ปี และรุ่นประชาชน (SENIOR) 18 ปีขึ้นไป  3. ช่วงน ้ าหนกั โดยจะแบ่ง
ตามลษัณะท่ีแตกต่างกนัตามเพศและช่วงอายุของนักกีฬา เช่น ในการแข่งขนักีฬาเทควนัโดชิงแชมป์
ประเทศไทยและการแข่งขันกีฬาเทควันโดชิงแชมป์โลกในรุ่นประชาชนชาย (SENIOR)  
อาย ุ18 ขึ้นไป แบ่งเป็น 8 รุ่นน ้าหนกั ไดแ้ก่ รุ่นน ้าหนกัไม่เกิน 54 กิโลกรัม, รุ่นน ้าหนกั 54-58 กิโลกรัม
, รุ่นน ้ าหนกั 58-63 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนกั 63-68 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนกั 68-74 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนกั 74-
80 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนัก 80-87 กิโลกรัม และรุ่นน ้ าหนัก 87 กิโลกรัมขึ้นไป และประเภทประชาชน
หญิง (SENIOR) อายุ 18 ขึ้นไป แบ่งเป็น 8 รุ่นน ้ าหนัก ได้แก่ รุ่นน ้ าหนักไม่เกิน 46 กิโลกรัม, รุ่น
น ้ าหนัก 46-49 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนัก 49-53 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนัก 53-57 กิโลกรัม, รุ่นน ้ าหนัก 57-62 
กิโลกรัม,รุ่นน ้าหนกั 62-67 กิโลกรัม, รุ่นน ้าหนกั 67-73 กิโลกรัม และรุ่นน ้าหนกั 73 กิโลกรัมขึ้นไป 
 

 
ภาพท่ี 2.3 การแข่งขนัประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) 

ท่ีมา: http://m.worldtaekwondo.org/wtnews/mm_view.html?nid=139462&sc=ph&page=2 
 

การแข่งขนัประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) ดงัภาพท่ี 2.4 มีเกณฑ์แบ่งรุ่นการแข่งขนัออกเป็น  
3 ขอ้ ดงัน้ี 1. เพศ แบ่งเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ เพศชายและเพศหญิง 2. ช่วงอาย ุไดแ้ก่ รุ่นยวุชนอายไุม่
เกิน 9 ปี, รุ่นยวุชนอาย ุ10-11 ปี, รุ่นยวุชนอาย ุ12-14 ปี, รุ่นเยาวชน อาย ุ15-17 ปี, รุ่นประชาชน อายุ  
18-30 ปี, รุ่นประชาชน อายุ 31-40 ปีและรุ่นประชาชน อายุ 41 ปีขึ้นไป 3. ระดบัขั้นสายตามคุณวุฒิ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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http://m.worldtaekwondo.org/wtnews/mm_view.html?nid=139462&sc=ph&page=2
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ทางกีฬาเทควนัโด อาจจะแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ การแข่งขนัในระดบัสายสีและระดบัสายด า การ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดนั้นแต่ละรายการแข่งขนั อาจมีขอ้ก าหนดส าหรับการเขา้ร่วมการแข่งขันท่ี
แตกต่างกนั เช่น การแข่งขนัประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) บางรายการแข่งขนัอาจมีการจดัแข่งแบบ
ประเภททีม 3 คน หรือ ทีม 5 คน และการแข่งขนัประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) อาจมีขอ้ก าหนดส าหรับ
นักเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมจะตอ้งเป็นนักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโดในระดบัสายด าแดง
หรือสายด าขึ้นไปเท่านั้น และการแบ่งประเภทรุ่นแข่งขนัอาจไม่เหมือนกนั โดยแบ่งเป็นประเภท
แข่งแบบเด่ียวชาย เด่ียวหญิง คู่ชาย คู่หญิง คู่ผสมชายหญิง ทีมชาย ทีมหญิงและทีมผสมชายหญิง 
เป็นตน้ (สมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศไทย, 2565) 
 

 
ภาพท่ี 2.4 การแข่งขนัประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) 

ท่ีมา: http://m.worldtaekwondo.org/competition/view.html?nid=130872&mcd=G07&sc=ph 
 

ส าหรับรางวลัของนกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั ส าหรับผูช้นะเลิศ รองชนะเลิศอนัดบั  
1 และรองชนะเลิศอันดับ 2 จะได้รับรางวลั ดังน้ี แบ่งออกเป็น 4 รางวลั ได้แก่ รางวลัชนะเลิศ 
(เหรียญทอง) จ านวนรุ่นละ 1 รางวลั พร้อมใบประกาศนียบตัร , รางวลัรองชนะเลิศอนัดบั 1 (เหรียญ
เงิน) จ านวนรุ่นละ 1 รางวลัพร้อมใบประกาศนียบัตร และรางวลัรองชนะเลิศอันดับ 2 (เหรียญ
ทองแดง) จ านวนรุ่นละ 2 รางวลั พร้อมใบประกาศนียบตัร และในบางรายการแข่งขนัผูจ้ดัการ
แข่งขนัอาจมีรางวลัพิเศษอ่ืนๆ เช่น เงินรางวลั รางวลันกักีฬายอดเยี่ยมชาย รางวลันกักีฬายอดเยี่ยม
หญิง ประเภทบุคคล ประเภทคู่ ประเภททีม และรางวลัผูส้อนยอดเยีย่ม เป็นตน้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2.4 งานวิจัยที่เกีย่วข้อง 
 

ผูวิ้จยัไดท้ าการรวบรวมผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษางานวิจยัไว ้ดงัน้ี 
นวพนัพ ์เอมแสง (2563 : บทคดัยอ่) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเขา้ร่วมการแข่งขนั

กีฬาแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเว็บ) ในเขตกรุงเทพมหานคร การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเขา้ร่วมการแข่งขนัแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเว็บ) ในเขต
กรุงเทพมหานคร และเพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนัแบดมินตนัมือสมคัรเล่น 
(แบดเวบ็) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยจ าแนกตามปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้น
การวิจยั คือ บุคคลท่ีเคยลงสมคัรแข่งขนัแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเวบ็) ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ท่ีมีประสบการณ์มากกว่า 1 ปี จ านวน 400 คน โดยใชว้ิธีการสุ่มแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) 
เคร่ืองมือท่ีใช้ คือ แบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ สถิติ ท่ีใช ้
ในการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการทดสอบ
สมมติฐาน การวิเคราะห์ทางสถิติทดสอบ (t-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way 
ANOVA) และการวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นแบบพหุคูณ (Multiple Linear Regression Analysis) 
โดยพบว่า ผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเว็บ) ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ส่วนใหญ่ คือ เพศชาย อาย ุ20-29 ปี ศึกษาในระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษทั และมีรายไดต้ ่า
กว่า 20,000 บาท พฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนัอยู่ในระดบัมาก และผูเ้ขา้ ร่วมการแข่งขันท่ีมี 
อายุ ระดับการศึกษาและอาชีพท่ีแตกต่างกันจะมีพฤติกรรมการเข้าร่วมการกีฬาแบดมินตันมือ
สมคัรเล่น (แบดเวบ็) ในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกนั และสามารถอธิบายความแปรปรวนของ
พฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเวบ็) ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ในดา้นปัจจยัส่วนประสมการตลาดได ้ร้อยละ 39.2 และดา้นแรงจูงใจ ร้อยละ 19.4 

ฐิติพฒัน์ วีณิน (2563 : บทคดัย่อ) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือคอร์สเรียน
ฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานคร การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 1. เพื่อศึกษาระดบัการ
ตัดสินใจซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานคร 2. เพื่อเปรียบเทียบการ
ตดัสินใจซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานคร โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ รายไดต่้อเดือนของครบครัว และระดบัการศึกษา และเพื่อศึกษาปัจจยั
ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือคอร์เรียนฟุตบอลของผู ้ปกครองในเขต
กรุงเทพมหานคร ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านสถานท่ี ด้านการส่งเสริมการตลาด  
ดา้นบุคลากร ดา้นกายภาพและดา้นกระบวนการ โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีเลือกในการวิจยัคือผูป้กครองท่ี
สนใจน าบุตรหลานซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลในเขตกรุงเทพมหานคร จากสูตรการค านวณกลุ่มตวัอย่าง 
(ศิริชยั กาญจนวาสีและคณะ2537) และเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี คือ แบบสอบถาม โดยใช้
วิเคราะห์ขอ้มูลจากสถิติเชิงพรรณา ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และการทดสอบสมมติฐาน สถิติเชิงอนุมาน ไดแ้ก่ ค่า t-test การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
(One-way ANOVA) ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05 และ 0.01 และการวิเคราะห์ LSD ผลการวิจยั
พบว่า ระดบัการตดัสินใจซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานครโดยรวมอยู่
ในระดับมากท่ีสุด และผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานครท่ีน าบุตรหลานซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอล 
ส่วนใหญ่คือเพศหญิง ท่ีมีอายุมากกว่า 40-50 ปี มีระดบัการศึกษาในระดบัปริญญาตรี อาชีพลูกจา้ง
หรือพนกังานบริษทัและมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมากกวา่ 50,000 บาท และมีปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้น
กระบวนการ ด้านบุคลากร ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือคอร์เรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขต
กรุงเทพมหานครระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 ดา้นราคามีผลต่อการตดัสินใจซ้ือคอร์เรียนฟุตบอล
ของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานครระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 และตวัแปรอิสระทั้ง 7 ตวันั้น 
สามารถอธิบายความผันแปรของการตัดสินใจซ้ือคอร์เรียนฟุตบอลของผู ้ปกครองในเขต
กรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 34.7 

ชลธิชา เอ่ียมสิทธิพนัธุ์ (2562) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาด 7Ps ท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกเขา้ร่วมแข่งขนัไตรกีฬา มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือก
เขา้ร่วมการแข่งไตรกีฬาในประเทศไทยของนักไตรกีฬา โดยใช้ปัจจยัส่วนประสมการตลาด 7Ps
และปัจจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ ดา้นเพศ ดา้นอายุ ดา้นระดบัการศึกษา ดา้นรายได้
เฉล่ียต่อเดือนของนักไตรกีฬา ก าหนดกลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั คือ 
แบบสอบถาม การวิเคราะห์ขอ้มูล ผูว้ิจยัเลือกใชส้ถิติสมการถดถอยเชิงเส้นพหุคูณและการทดสอบ
สมมติฐานใช้สถิติ Independent Sample t-test และสถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบจ าแนก
ทางเดียว One-way ANOVA ก าหนดระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05 พบว่า ผลการวิจยั ในภาพรวม
กลุ่มตวัอย่างมีความเห็นระดบัมากท่ีสุดทั้งในปัจจยัส่วนประสมการตลาด 7Ps และการตดัสินใจ
เลือกเขา้ร่วมการแข่งไตรกีฬาในประเทศไทยของนักไตรกีฬา ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาด 7Ps ในดา้นส่งเสริมการตลาด ดา้นบุคคล ดา้นลกัษณะทางกายภาพและ
ดา้นกระบวนการ ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกเขา้ร่วมแข่งขนัไตรกีฬาในประเทศไทยของนักไตร
กีฬาอย่างมีนียส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนปัจจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ ดา้นเพศ 
ดา้นอายุ ดา้นระดบัการศึกษา ดา้นรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของนักไตรกีฬาท่ีแตกต่างกนัจะมีระดบักร
ตดัสินใจเลือกเขา้ร่วมการแข่งขนัไตรกีฬาในประเทศไทยไม่แตกต่างกนั 

ขจรฤทธ์ิ เมฆาวงศ์ธนา (2562 : บทคดัย่อ) ศึกษาเร่ืองส่วนประสมการตลาดบริการท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจใช้สนามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานคร มีวตัถุประสงค์ในการวิจยั  
คร้ังน้ี 1. เพื่อศึกษาระดับการตัดสินใจใช้สบามแบดมินตันในเขตกรุงเทพมหานคร 2. เพื่อ
เปรียบเทียบระดบัการตดัสินใจใชส้นามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานครจ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคล 3. เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจใช้สนาม
แบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานคร กลุ่มตวัอยา่ง คือ ผูอ้อกก าลงักายท่ีตดัสินใจใชส้นามแบดมินตนั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 390 คน จากการสุ่มแบบบงัเอิญ โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ
ในการวิจยั วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต ค่า
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใช้การวิ เคราะห์ t-test,  One-way ANOVA และ Multiple Linear 
Regression Analysis ในการทดสอบสมมติฐาน และสามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังน้ี ระดับการ
ตดัสินใจใชส้นามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานครอยู่ในระดบัมาก ดา้นปัจจยัส่วนบุคคล พบว่า 
ผูอ้อกก าลงักายท่ีมีอายุแตกต่างกัน มีการตดัสินใจใช้สนามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานคร
แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และผูอ้อกก าลงักายท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลดา้นอ่ืนๆ 
แตกต่างกนั มีการตดัสินใจใช้สนามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานครไม่แตกต่างกัน และส่วน
ประสมทางการตลาดบริการดา้นราคาและดา้นลกัษณะทางกายภาพ มีอิทธิพลต่อการการตดัสินใจ
ใชส้นามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานครและส่วนประสมทางการตลาดบริการในดา้นอ่ืนๆ  ไม่
มีอิทธิพลการตดัสินใจใชส้นามแบดมินตนัในเขตกรุงเทพมหานคร 

ออ้มใจ นิลสุวรรณและนรินทร สมทอง (2561 : บทคดัย่อ) ท าการศึกษาเร่ือง กระบวนการ
ตดัสินใจสมคัรว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพของคนกรุงเทพมหานคร  มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา
ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนและ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นสถานท่ี ดา้นส่งเสริมการตลาด 
ด้านบุคคลหรือพนักงาน ด้านการสร้างและน าเสนอภาพลักษณะและปัจจัยด้านกระบวนการ
ตัดสินใจสมัครว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพของคนกรุงเทพมหานคร  โดยกลุ่มประชากรท่ี
ท าการศึกษา คือ ผูท่ี้เคยร่วมงานอีเวนตวิ์่งมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพในประเทศไทยหรือผูท่ี้สนใจ
ว่ิงเพื่อสุขภาพท่ีอาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือเก็บ
รวบรวมข้อมูล สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่ การแจกแจงความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน และการทดสอบสมมติฐานใชส้ถิติทดสอบแบบ t-test แบบสถิติความแปรปรวน
ทางเดียว (One-way ANOVA) และสถิติการถดถอยพหุคูณ (Multiple Linear Regression Analysis) 
ผลการวิจัยพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุช่วง 41-50 ปี ระดับปริญญาตรี มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน รายได้เฉล่ียต่อเดือน 35,001-50,000 บาท การให้ความส าคัญของกระบวนการ
ตดัสินใจสมคัรว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพของคนกรุงเทพมหานคร ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
และผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา  
และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต่างกนัมีผลให้กระบวนการตดัสินใจสมคัรว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพ
ของคนกรุงเทพมหานครไม่ต่างกนั และส่วนปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์
ดา้นราคา ดา้นสถานท่ี ดา้นส่งเสริมการตลาด และดา้นกระบวนการ มีผลต่อกระบวนการตดัสินใจ 
สมคัรว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพของคนกรุงเทพมหานคร 

รสิกา จนัทร์โชติเสถียร (2561 : บทคดัยอ่) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้
ร่วมกิจกรรมงานว่ิงมาราธอน Run for Life ของประชากรในเขตอ าเภอเมืองจงัหวดันครราชสีมา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การวิจยัในคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ของประชากรในเขตอ าเภอ
เมืองจงัหวดันครราชสีมาท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมกิจกรรมงานว่ิงมาราธอน Run for Life 
และเพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งส่วนประสมทางการตลาดกบัการตดัสินใจเขา้ร่วมกิจกรรมงาน
ว่ิงมาราธอน Run for Life ของประชากรในเขตอ าเภอเมืองจงัหวดันครราชสีมา โดยกลุ่มตวัอย่าง 
คือ ประชากรในเขตอ าเภอเมือง จงัหวดันครราชสีมา โดยการส ารวจผา่นแบบสอบถาม จ านวน 400 
คน เพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูล สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่า
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ค่าที การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว พบว่า เพศหญิง
มากกว่าเพศชาย ในช่วงอายุ 20-29 ปี ส่วนใหญ่ศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี มีอาชีพพนักงาน
เอกชน/ห้างร้านและรายได้เฉล่ียต่อเดือน 20,001-30,000 บาท ผลการวิจัยของกลุ่มตัวอย่างคือ 
ผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรมมีวตัถุประสงคห์ลกั คือ การมีส่วนรวมในการสมบทเงินบริจาค เพื่อเป็นค่าใชจ่้าย
ให้แก่โรงพยาบาลและตดัสินเขา้ใจด้วยตนเอง ความถ่ีในการเขา้ร่วมกิจกรรม 2-5 คร้ังต่อปี และ
ปัจจยัดา้นกระบวนการ ดา้นบุคลากรและดา้นการส่งเสริมการตลาด ทั้ง 3 ดา้นเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพล
ต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมกิจกรรมงานว่ิงมาราธอน Run for Life 

ลีลาพรรษ ์ยอ้ยสวสัด์ิ (2560 : บทคดัย่อ) ศึกษาเร่ือง ส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจ
เลือกใช้บริการโรงเรียนสอนภาษาอังกฤษของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายในเขต
กรุงเทพมหานคร มีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดและ
เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวส่วนประสมการตลาดในการตัดสินใจเลือกใช้บริการ
โรงเรียนสอนภาษาองักฤษของนักเรียนระดบัมธัยมศึกษาตอนปลายในเขตกรุงเทพมหานครโดย
จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลและจ าแนกตามพฤติกรรมการเลือกใช้บริการโรงเรียนสอน
ภาษาอังกฤษ โดยสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจากนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายในเขต
กรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน โดยใชเ้คร่ืองมือ คือ แบบสอบถามและน ามาวิเคราะห์ขอ้มูลโดย
ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ สถิติท่ีใช้ ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต ค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน โดยใช้ การวิเคราะห์ (t-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว พบว่า ระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนบุคคลดา้นเพศ อายแุละระดบัการศึกษา รวมถึงดา้นพฤติกรรมการเลือกใช้
บริการโรงเรียนสอนภาษาองักฤษดา้นผลิตภณัฑท่ี์แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วน
ประสมการตลาดในการตัดสินใจเลือกใช้บริการโรงเรียนสอนภาษาองักฤษของนักเรียนระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย ในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกัน และระดับความคิดเห็นเก่ียวปัจจยั  
ส่วนประสมการตลาดโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  
ดา้นส่งเสริมการตลาดและดา้นราคา ตามล าดบั 

จากการศึกษาและรวบรวมงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง พบว่า งานวิจยัส่วนใหญ่เก่ียวกบัปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาหรือการเลือกใช้บริการสถานท่ี
ทางด้านกีฬา เพื่อการออกก าลงักายมีความส าคญัอยู่ในระดับมากและด้านปัจจยัส่วนบุคคลจะมี
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ความแตกต่างตามลกัษณะตามงานวิจยัแต่ละเร่ืองท่ีศึกษา ดงันั้น ผูวิ้จยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษา
งานวิจยัเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทย 
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บทที ่3 

วธิีด าเนินการวจิัย 
 

การศึกษาวิจยั เร่ือง ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ 
นักเทควนัโดในประเทศไทย การวิจยัในคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยการ
วิเคราะห์รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ โดยการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็น
เคร่ืองมือเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างและน าขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติใน
การตรวจสอบสมมติฐาน โดยมีขั้นตอนในการศึกษาวิจยัดงัต่อไปน้ี 

3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 
3.3 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
3.4 การวิเคราะห์ขอ้มูล 
3.5 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล 

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.1.1 ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย 
ประชากรท่ีศึกษาในวิจยัคร้ังน้ี คือ นกัเทควนัโดระดบัสายด าท่ีเคยเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา 

เทควนัโดในประเทศไทยในประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) หรือ ประเภทพุมเซ่ (การ่ายร า) ประเภทใด
ประเภทหน่ึงหรือทั้ง 2 ประเภท โดยมีอายุไม่ต ่ากว่า 18 ปีบริบูรณ์ ซ่ึงไม่ทราบจ านวนประชากรท่ี
แน่นอน 
 

3.1.2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี เน่ืองจากผูว้ิจัยไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอน 

ดงันั้น ผูวิ้จยัจึงใช้สูตรการค านวณขนาดของกลุ่มตวัอย่าง โดยใช้วิธีการค านวณของกลุ่มตวัอย่าง
จากสูตรของคอแครน (Cochran, 1977 อา้งใน ธีรวุฒิ เอกะกุล, 2543) โดยมีรายละเอียดการค านวณ 
ดงัน้ี 

จากสูตรการค านวณกลุ่มตวัอยา่ง  
 

                                                              n    =   
Z2

4e2                                                                        (3.1) 
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เม่ือ        n     หมายถึง       ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
Z     หมายถึง       ค่าสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% (จากตาราง Z มีค่าเท่ากบั 1.96) 
D     หมายถึง      สัดส่วนของค่าความคลาดเคล่ือนท่ียอมให้เกิดขึ้ น 5% มีค่า  

                                              e เท่ากบั 0.05 
       

แทนค่าในสูตร  

                                                       n    =   
1.962

4(0.05)2                                                                   (3.2) 
  

    n    =   384.16    ≈  385  
 

จากผลการค านวณ พบว่า จ านวนกลุ่มตวัอย่างท่ีเหมาะสมกบัการศึกษาในงานวิจยัคร้ังน้ี 
เท่ากบั 385 ตวัอย่าง เพื่อเพิ่มความแม่นย  าและท าให้ไดข้อ้มูลท่ีสบูรณ์ยิ่งขึ้น ผูวิ้จยัจึงไดเ้พิ่มจ านวน
ตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาในงานวิจยัคร้ังน้ีเป็นจ านวน 400 ตวัอยา่ง  

 

3.1.3 การสุ่มตัวอย่าง 
ในการวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จยัเลือกใชวิ้ธีการสุ่มตวัอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multi Stage Random 

Sampling)  ดงัต่อไปน้ี 
ขั้นตอนท่ี 1 การสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยผูว้ิจยัเจาะจงกลุ่มตวัอย่าง คือ  

นกัเทควนัโดเพศชายและเพศหญิงท่ีมีคุณวุฒิดา้นกีฬาเทควนัโดในระดบัสายด าขึ้นไป ท่ีเคยเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดในประเทศไทย ในประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) หรือ การแข่งขนัประเภท
พุมเซ่ (การร่ายร า) ประเภทใดประเภทหน่ึงหรือทั้ง 2 ประเภท โดยมีอายไุม่ต ่ากวา่ 18 ปีบริบูรณ์ 

ขั้ นตอนท่ี  2 การ สุ่มแบบบัง เ อิญ  (Accidental Sampling)  โดยผู ้วิ จัยจะท าก ารแจก
แบบสอบถามและเก็บรวบรวมแบบสอบถาม จ านวน 400 ชุด โดยการสุ่มแบบบงัเอิญจากสนามแข่ง
ขนักีฬาเทควนัโดในประเทศไทยท่ีจดัขึ้นตั้งแต่ช่วงเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2566 เป็นตน้ไป  

 

3.2 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 

3.2.1 เคร่ืองมือในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
งานวิจยัในคร้ังน้ี เป็นงานวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใชเ้คร่ืองมือในการวิจยั

คร้ังน้ี คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล เพื่อศึกษาส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดทัว่ประเทศไทย โดยใช้ลกัษณะค าถาม
ปลายปิด (Close-End Question) ท่ีก าหนดค าตอบให้ผูต้อบเลือกค าตอบ จ านวน 400 ชุด โดยแบ่ง
แบบสอบถามเป็น 4 ส่วนดงัน้ี 
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ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลคดักรองผูต้อบแบบสอบถาม โดยใชล้กัษณะค าถาม
ปลายปิด (Close-End Question)  ท่ีก าหนดค าตอบให้ผูต้อบเลือกค าตอบเดียว (Check List) และเป็น
การวดัขอ้มูลแบบมาตรานามบญัญติั (Nominal Scale)  

ส่วนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไป ดา้นปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
โดยใชล้กัษณะค าถามปลายปิด (Close-End Question) ท่ีก าหนดค าตอบให้ผูต้อบเลือกค าตอบเดียว 
(Check List) มีจ านวนค าถามทั้งหมด 6 ขอ้ ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ ระดบัการศึกษา คุณวุฒิทางกีฬา 
เทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) และประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด และเป็นการวดัขอ้มูลแบบมาตรา
นามบญัญติั (Nominal Scale) ในค าถามดา้นปัจจยัส่วนบุคคล เร่ือง เพศ อายุ อาชีพ  และวดัขอ้มูล
แบบมาตราเรียงล าดบั (Ordinal Scale)  ในค าถามดา้นปัจจยัส่วนบุคคล เร่ือง ระดบัการศึกษา คุณวุฒิ
ทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) และประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

ส่วนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมเก่ียวกับการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด  
โดยใชล้กัษณะค าถามปลายปิด (Close-End Question) ท่ีก าหนดค าตอบให้ผูต้อบเลือกค าตอบเดียว 
(Check List) เป็นการวดัข้อมูลแบบมาตรานามบัญญัติ (Nominal Scale)  มีค าถามจ านวน 5 ข้อ 
ไดแ้ก่ เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั ประเภทเขา้ร่วมการแข่งขนั ค่าสมคัรแข่งขนัต่อคร้ัง ความถ่ีใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน และผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนั  

ส่วนท่ี 4 แบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา  
เทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  มีค าถามเก่ียวกับขอ้มูลปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ดา้นราคา (Price) ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) และ
ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) โดยใชล้กัษณะค าถามปลายปิด (Close-End Question) ท่ีก าหนด
ค าตอบให้ผูต้อบเลือกค าตอบเดียว (Check List)  โดยแบบสอบถามเป็นการวดัขอ้มูลแบบมาตรา
อนัตรภาคชั้น (Interval Scale) และใชม้าตรวดัของลิเคิร์ท (Likert Scale) โดยแบ่งเกณฑต์ามตารางท่ี 
3.1 ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 3.1 เกณฑค์ะแนน 5 ระดบัของลิเคิร์ท (Likert Scale) 

ระดบัความคิดเห็น ระดบัค่าคะแนน 
เห็นดว้ยมากท่ีสุด 5 คะแนน 
เห็นดว้ยมาก 4 คะแนน 

เห็นดว้ยปานกลาง 3 คะแนน 
เห็นดว้ยนอ้ย 2 คะแนน 

เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 1 คะแนน 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ในการวิเคราะห์ผลของระดบัความเห็นคิดเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้
ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจะพิจารณาข้อมูลโดยใช้เกณฑ์  
ในการแบ่งระดบัการหาความกวา้งของอนัตรภาคชั้น (Interval Scale) จากสูตรดงัน้ี 

 

            ความกวา้งของอนัตรภาคชั้น     =    คะแนนสูงสุด – คะแนนต ่าสุด                      (3.3) 
                                                                                          จ านวนชั้น 
                                      ช่วงคะแนน   =     5 – 1 
                                                                                         5 
                                                                      =    0.80 
       จากเกณฑก์ารใหค้ะแนนดงักล่าว ก าหนดใหแ้ปลผลของค่าเฉล่ียคะแนน ดงัตารางท่ี 3.2  
 
ตารางท่ี 3.2 แปลความหมายของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้

ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย 
ระดบัความคิดเห็น ระดบัคะแนนเฉล่ีย 
เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4.21-5.00 
เห็นดว้ยมาก 3.41-4.20 

เห็นดว้ยปานกลาง 2.61-3.40 
เห็นดว้ยนอ้ย 1.81-2.60 

เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 1.00-1.80 
 
 3.2.2 การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  

ผูว้ิจยัการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัโดยด าเนินการแบ่งออกเป็น 6 ขั้นตอน ดงัน้ี 
ขั้นตอนท่ี 1 ผูว้ิจยัท าการศึกษา คน้ควา้ รวบรวมขอ้มูลจากหนังสือ เอกสาร บทความทาง

วิชาการ ต าราทางวิชาการ วารสารและส่ือส่ิงพิมพ์ต่างๆ รวมถึงงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อก าหนด
ขอบเขตและน ามาเป็นแนวทางในการจัดท าแบบสอบถามให้สอดคล้องกับประเด็นปัญหาและ
วตัถุประสงคข์องการวิจยั 

ขั้นตอนท่ี 2 การสร้างแบบสอบถาม โดยอาศยักรอบแนวความคิดการวิจยัท่ีเก่ียวกบัปัจจยั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย 
ได้แก่ ปัจจยัส่วนบุคคล พฤติกรรมเก่ียวกบัการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดและปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

ขั้นตอนท่ี 3 การจดัท าร่างแบบสอบถามและเสนอแก่อาจารยท่ี์ปรึกษาวิทยานิพนธ์ เพื่อท า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การตรวจสอบและขอค าแนะน าจากอาจารยท่ี์ปรึกษา และเพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิง
เน้ือหาของแบบสอบถามน้ี เพื่อปรับปรุงแกไ้ข 

ขั้นตอนท่ี 4 การทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) โดยการน าร่างแบบสอบถามท่ีได้
ด าเนินการแกไ้ขแลว้นั้น น าไปตรวจสอบความเท่ียงตรง เพื่อความเหมาะสม ความถูกตอ้งและความ
ครบถว้นของเน้ือหาในแบบสอบถาม โดยผูวิ้จยัจะด าเนินการขอความอนุเคราะห์จากผูท้รงคุณวุฒิ  
3 ท่าน ดงัตารางท่ี 3.3 
 
ตารางท่ี 3.3 รายช่ือผูท้รงคุณวุฒิ 3 ท่าน 

รายช่ือผูท้รงคุณวุฒิ ต าแหน่ง สถานท่ีปฎิบติังาน 

รศ.ดร.สุดาพร สาวม่วง รองศาสตราจารย ์
คณะบริหารธุรกิจ สถาบนัเทคโนโลยี 
พระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

ดร.ประกอบ ไชยบุญทนั 
Educational 

Questionnaire 

- จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
- มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลยั 

Grand Master Kyung Chan 
Kim 

President 

- Korea Taekwondo Education 
Association  
- อาจารยผ์ูท้รงคุณวุฒิระดบัสายด าดั้ง 9 
(KUKKIWON) 

 
หลงัจากท่ีผูท้รงคุณวุฒิทั้ง 3 ท่านได้ด าเนินการตรวจสอบเน้ือหาของแบบสอบถาม เพื่อ

ความถูกตอ้งและความครบถว้นแล้วนั้น ผูวิ้จยัจึงท าการหาค่าดัชนีความสอดคล้อง IOC (Item-
objective Congruence Index) ซ่ึงมีสูตรค านวณดงัน้ี (กรมวิชาการ,  2545) 

 

                                                    สูตร  IOC  =  
∑ 𝑅

𝑁
                                                                                                         (3.4)               

 

เม่ือ   IOC =   ดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้ความกบัส่ิงท่ีตอ้งการวดั 
    ∑ 𝑅 =   ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นแต่ละขอ้ของผูท้รงคุณวุฒิทั้งหมด 
    N =   จ านวนผูท้รงคุณวุฒิ 
 

โดยแบบสอบถามท่ีใหผู้ท้รงคุณวุฒิท าการประเมินนั้น มีการแทนค่าค าตอบ ดงัต่อไปน้ี 
               ใหค้ะแนน +1  ส าหรับขอ้ความท่ีสอดคลอ้งกบัส่ิงท่ีตอ้งการวดั 
               ใหค้ะแนน    0  ส าหรับขอ้ความท่ีไม่แน่ใจวา่สอดคลอ้งกบัส่ิงท่ีตอ้งการวดั 
               ใหค้ะแนน  -1  ส าหรับขอ้ความท่ีไม่สอดคลอ้งกบัส่ิงท่ีตอ้งการวดั 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ค่า IOC จะมีค่าตั้งแต่ -1.00 ถึง 1.00 ซ่ึงโดยปกติจะท าการพิจารณาและคดัเลือกเฉพาะขอ้
ค าถามท่ีมีค่า IOC มากกวา่ 0.50 ขึ้นไป หากขอ้ค าถามใดมีค่า IOC นอ้ยกวา่ 0.50 ผูว้ิจยัจะตอ้งน าขอ้
ค าถามนั้นมาพิจารณาปรับปรุงแกไ้ขตามขอ้เสนอแนะจากผูเ้ช่ียวชาญ  

ขั้นตอนท่ี 5 การทดสอบความเช่ือมัน่ (Reliability) โดยการน าแบบสอบถามไปทดสอบ 
(Try Out) จ านวน 30 ชุด เพื่อตรวจสอบให้ว่าผูต้อบแบบสอบถามมีความเขา้ใจตรงกับและตาม
ค าถามได้ตามความเป็นจริงทุกข้อและข้อค าถามมีความน่าเช่ือถือทางสถิติ หลังจากได้ผลการ
ทดสอบทั้ง 30 ชุดจะน าไปตรวจสอบเพื่อทดสอบความเช่ือมั่นของเคร่ืองมือ โดยใช้สถิติและ
พิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) ของค าถามทุกขอ้ 
จากวิธีสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า ซ่ึงมีสูตรดงัน้ี 

สูตร   𝛼 =  
𝑘

𝑘−1
[1 −  

∑ si
2

st
2 ]                                                                    (3.5) 

 

 เม่ือ  α แทนค่า   ความเช่ือมัน่ 
   k แทนค่า   จ านวนขอ้ของค าถามทั้งหมด 
  ∑ si

2 แทนค่า  ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนแต่ละขอ้ 
  st

2   แทนค่า  ความแปรปรวนรวมของคะแนนรวม 
การประเมินผลค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามในเกณฑค์่าความเช่ือมัน่ท่ีสามารถยอมรับ

ได้ คือ ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า (α) โดยผลของแบบสอบถามจะตอ้งได้ค่าแอลฟ่า (α) ไม่ต ่ากว่า 
0.70 จึงจะถือวา่แบบสอบถามนั้น มีความน่าเช่ือถือ ดงัตารางท่ี 3.5 
 
ตารางท่ี 3.4 ค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา 
เทควนัโด 

ค่าความเช่ือมัน่ของ
แบบสอบถาม 

(Cronbach’s Alpha) (n = 30) 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 0.780 

2. ดา้นราคา (Price) 0.764 

3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 0.844 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 0.767 

ค่าความเช่ือมัน่โดยเฉล่ีย 0.905 
 

ขั้นตอนท่ี 6 ผูว้ิจยัน าขอ้เสนอแนะของผูท้รงคุณวุฒิมาปรับปรุงและแกไ้ขแบบสอบถาม และ
น าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบคุณภาพแลว้ น ามาเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรึกษาวิทยานิพนธ์ เพื่อ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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พิจารณาความสมบูรณ์อีกคร้ัง และท าการจดัพิมพแ์บบสอบถามฉบบัสมบูรณ์ เพื่อน าไปใช้ในการ
เก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง จ านวน 400 ชุด และด าเนินการวิเคราะห์ผลและสรุปผลการวิจยัต่อไป 
 

3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล  
 

การวิจยัในคร้ังน้ี ผูวิ้จยัไดศึ้กษาและเก็บรวบรวมขอ้มูล ประกอบดว้ยขอ้มูล 2 ส่วน ดงัน้ี 
 

3.3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
ผูว้ิจยัท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัส่วนบุคคล ปัจจยัพฤติกรรม

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดและปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา
เทควนัโดของกลุ่มตวัอยา่งการวิจยั จ านวน 400 ชุด  

 

3.3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
ผูว้ิจยัท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลสารสนเทศต่างๆท่ีไดมี้ผูด้  าเนินการไวแ้ลว้ 

น ามาศึกษาและใช้ประกอบในการท าการวิจยั เช่น หนังสือ เอกสารทางวิชาการ บทความวิชาการ 
วารสาร หนังสือพิมพ ์ขอ้มูลจากอินเทอร์เน็ตจากเว็บไซต์ท่ีเป็นทางการ รวมถึงวิทยานิพนธ์และ
งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

เม่ือผูว้ิจยัไดด้ าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามจ านวน 400 ชุดท่ีตอบกลบั
มาแลว้ จะน ามาตรวจสอบความถูกตอ้งและความครบถว้นสมบูรณ์ เพื่อน ามาประมวลผลขอ้มูลดว้ย
โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ ซ่ึงจะด าเนินการตามขั้นตอนต่อไปน้ี 

1. การตรวจสอบขอ้มูล (Editing) เม่ือผูว้ิจยัรวบรวมแบบสอบถามเรียบร้อยแลว้จะท าการ
ตรวจสอบความถูกตอ้ง ครบถว้นและความสมบูรณ์ของค าตอบในแบบสอบถาม และท าการคดัแยก
แบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ออกจากแบบสอบถามท่ีสมบูรณ์ 

2. การลงรหัส (Coding) ผูว้ิจยัน าแบบสอบถามท่ีตรวจสอบและสมบูรณ์มาลงรหัสตามท่ี

ก าหนดไวล้่วงหนา้ 

3. การน าข้อมูลมาวิ เคราะห์ประมวลผลด้วยโปรแกรมส า เ ร็จ รูปทางสถิ ติ  SPSS 

(StatisticalPackage for the Social Sciences) โดยใช้เคร่ืองคอมพิวเตอร์ เพื่อประมวลผลขอ้มูลทาง

สถิติในแต่ละส่วนของแบบสอบถาม ดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลการคดักรองของผูต้อบแบบสอบถาม  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ส่วนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลด้านปัจจัยส่วนบุคคลของผู ้ตอบแบบ 
สอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ ระดบัการศึกษา คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) และ
ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด ผูวิ้จยัเลือกใช้สถิติการวิเคราะห์เชิงพรรณาอธิบายขอ้มูล ไดแ้ก่ 
ค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 

ส่วนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมเก่ียวกับการเข้าร่วมการแข่งขนักีฬา 
เทควนัโด ไดแ้ก่ เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั ประเภทเขา้ร่วมการแข่งขนั ค่าสมคัรแข่งขนัต่อคร้ัง 
ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน และผูที้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมารแข่งขนั ผูว้ิจยั
เลือกใช้สถิติการวิเคราะห์เชิงพรรณาอธิบายข้อมูล ได้แก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าสูงสุดและค่าต ่าสุด  

ส่วนท่ี 4 แบบสอบถามเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  มีค าถามเก่ียวกบัขอ้มูลปัจจยัส่วนประสม
การตลาด 4 ด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย 
(Place) และดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ผูว้ิจยัเลือกใชส้ถิติการวิเคราะห์เชิงพรรณาอธิบาย
ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) 

4. การทดสอบสมมติฐาน โดยการใช้สถิติการวิเคราะห์เชิงอนุมาน ( Inferential Statistic) 
เพื่อใชด้ าเนินการทดสอบสมมติฐาน ดงัน้ี  

สมมติฐานท่ี 1 นักเทควนัโดท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั สถิติท่ีใช้
ในการทดสอบดงัตารางท่ี 3.5 
 
ตารางท่ี 3.5 สมมติฐานของการและศึกษาสถิติท่ีใชท้ดสอบสมมติฐานท่ี 1 

สมมติฐานของการศึกษา สถิติท่ีใชใ้นการศึกษา 
สมมติฐานท่ี 1.1 นักเทควนัโดท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีระดับ
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

t-test 

สมมติฐานท่ี 1.2 นักเทควนัโดท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีระดับ
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 1.3 นกัเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัจะมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 3.5 (ต่อ) 
สมมติฐานของการศึกษา สถิติท่ีใชใ้นการศึกษา 

สมมติฐานท่ี 1.4 นักเทควนัโดท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั
จะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 1.5 นักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด
แตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 1.6 นักเทควนัโดท่ีมีประสบการณ์ด้านกีฬาเท
ควันโดแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วน
ประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโด
แตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

 
สมมติฐานท่ี 2 นกัเทควนัโดท่ีมีพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั

จะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด
แตกต่างกนั สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบดงัตารางท่ี 3.6 
 
ตารางท่ี 3.6 สมมติฐานของการและศึกษาสถิติท่ีใชท้ดสอบสมมติฐานท่ี 2 

สมมติฐานของการศึกษา สถิติท่ีใชใ้นการศึกษา 
สมมติฐานท่ี 2.1 นักเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขัน
แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 2.2 นักเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขัน
แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 2.3 นกัเทควนัโดท่ีมีค่าสมคัรแข่งขนัแตกต่างกนัจะมี
ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

สมมติฐานท่ี 2.4 นกัเทควนัโดท่ีมีความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
ต่อเดือนแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 3.6 (ต่อ) 

สมมติฐานของการศึกษา สถิติท่ีใชใ้นการศึกษา 
สมมติฐานท่ี 2.5 นักเทควนัโดท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการเขา้ร่วมการ
แข่งขนัแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 

One-Way ANOVA 

 

3.5 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.5.1 สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) 
ผูว้ิจัยศึกษาลักษณะการกระจายข้อมูลในรูปแบบของการแจกแจงความถ่ี (Frequency)  

ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่ออธิบาย
ขอ้มูลดา้นปัจจยัส่วนบุคคล พฤติกรรมเก่ียวกบัการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดและปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย 

3.5.1.1 ค่าร้อยละ (Percentage) ผูว้ิจยัใช้ส าหรับการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนท่ี 2 ปัจจยั
ส่วนบุคคลและส่วนท่ี 3 พฤติกรรมเก่ียวกบัการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของแบบสอบถาม 
ซ่ึงค านวณจากสูตร 

 

ค่าร้อยละ   =      
จ านวนผูต้อบ 

จ านวนผูต้อบทั้งหมด
    X 100                                                       (3.6) 

 

3.5.1.2 ค่าเฉล่ีย (Mean) ผูวิ้จยัใช้ส าหรับการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีจดักลุ่มเป็นแบบชั้น
คะแนน ในส่วนท่ี 4 เก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
ของนกัเทควนัโดในประเทศไทยของแบบสอบถาม ซ่ึงค านวณจากสูตร 
 

                                    𝑥 ̅ =  
∑ 𝑥

𝑛
                                                                         (3.7) 

เม่ือ    𝑥̅ แทน  ค่าเฉล่ีย 
∑ 𝑥  แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
n     แทน ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

3.5.1.3 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ผูว้ิจยัใชส้ าหรับวิเคราะห์ขอ้มูล
ร่วมกบัค่าเฉล่ีย ในส่วนท่ี 4 เก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเท
ควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยของแบบสอบถาม  เพื่อแสดงถึงลกัษณะการกระจายของ
คะแนนแต่ละขอ้ ซ่ึงค านวณจากสูตร 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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                                                               𝑆. 𝐷. =  √
𝑛 ∑(𝑥2)−(∑ 𝑥)2

𝑛(𝑛−1)
                                               (3.8) 

 

เม่ือ S.D. แทน ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุ่มตวัอยา่ง 
   ∑(𝑥2) แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกก าลงัสอง 
   (∑ 𝑥)2 แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละตวัยกก าลงัสอง 
    n     แทน ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
 

3.5.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) 
การศึกษาขอ้มูลของกลุ่มตวัอย่าง โดยการใช้โปรแรมส าเร็จรูปทางสถิติในการวิเคราะห์

ขอ้มูลจากแบบสอบถาม เพื่อด าเนินการทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) ซ่ึงการวิจยัในคร้ัง
น้ีท าการวิเคราะห์เพื่อจดักลุ่มปัจจยัท่ีสัมพนัธ์กนัใหเ้ป็นกลุ่มเดียวกนั 

3.5.2.1 การทดสอบแบบที (Independence t-test) การทดสอบค่าเฉล่ียของ 2 กลุ่มตวั
แปรอิสระ (Independent Variable) การทดสอบขอ้มูลด้านปัจจยัส่วนบุคคล คือ เพศชายและเพศ
หญิง โดยใชสู้ตรดงัน้ี 

1. ท าการเปลี่ยนสมมติฐานวิจยัเป็นสมมติฐานสถิติ  
2. สมมติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบ 

                                                    H0 ∶ μ1 =  μ2   หรือค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 ไม่แตกต่างกนั 

                                                    H1 ∶ μ1 ≠  μ2   หรือค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 แตกต่างกนั 

3. สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ 

กรณีท่ี 1 เม่ือ σ1
2 = σ2

2  
 

   t =
X1̅̅̅̅ −X2

√
(N1−1)S1

2+(N2−1)𝑆2
2

N1+N2−2
 [

1

N1
+

1

N2
]

                                                               (3.9)                     

   

โดยมีค่าความอิสระเท่ากบั df = n1 + n2 − 2 

เม่ือ X1
̅̅ ̅ , X2  แทนค่า ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่ง 1 และ 2 

   S1
2 , S2

2 แทนค่า ความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่ง 1 และ 2 
   N1  , N2 แทนค่า ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 1 และ 2 
   df  แทนค่า ค่าความอิสระ (Degree of Freedom) 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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กรณีท่ี 2 เม่ือ σ1
2 ≠ σ2

2  
 

t =  
𝑋1̅̅̅̅ −𝑋2

√
𝑆1

2

𝑛1
+

𝑆2
2

𝑛2

                (3.10) 

 

                              df = 
(

𝑆2
1

𝑛1
+

𝑆2
2

𝑛2
)

2

(
𝑆1

2

𝑛1
)

2

𝑛1−1
+

(
𝑆2

2

𝑛2
)

2

𝑛2−1

                                                                        (3.11) 

        เม่ือ X1
̅̅ ̅ , X2  แทนค่า ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่ง 1 และ 2 

    S1
2 , S2

2 แทนค่า ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่ง 1 และ 2 
    n1  , n2 แทนค่า ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 1 และ 2 

4. การตดัสินใจ 
เ ม่ือก าหนดระดับนัยส าคัญ = α ถ้าค่า t ท่ีค  านวณได้ มีค่ามากกว่าเม่ือ

เปรียบเทียบกบัค่า t จากการเปิดตารางท่ี df = n1 + n2 − 2  หรือ 𝛾 แลว้แต่กรณี หรือถา้โปรแกรม
ใหค้่า p-value ซ่ึงเป็นค่าของความน่าเป็นของกลุ่มตวัอย่างท่ีมีค่า t มากกวา่ค่า t ท่ีไดจ้ากการค านวณ 
ถา้ค่า p-value มีค่าน้อยกว่า α จะปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 หมายความว่า ยอมรับว่า  μ1 ≠  μ2 
ซ่ึงหมายถึง ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

ถา้ค่า t ท่ีค  านวณมีค่าน้อยกว่าหรือเท่าเม่ือเปรียบเทียบกับค่า t จากการเปิด
ตารางท่ี df = n1 + n2 − 2  หรือ 𝛾 แล้วแต่กรณี หรือถ้าโปรแกรมให้ค่า p-value ซ่ึงเป็นค่าของ
ความน่าเป็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีค่า t มากกวา่หรือเท่า α จะยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 หมายความ
วา่ ยอมรับวา่  μ1 = μ2 ซ่ึงหมายถึง ค่าเฉล่ียของประชากรท่ี 1 และ 2 แตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัส าคญั
หรือไม่แตกต่างกนั 

3.5.2.2 การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) ใชท้ดสอบ
ค่าความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นอิสระต่อกนัท่ีมีจ านวนมากกว่า 2 กลุ่มขึ้น
ไป แต่ถา้หากพบว่ามีความแตกต่างกนัภายในกลุ่ม ผูว้ิจยัจะตอ้งท าการทดสอบว่าคู่ใดท่ีมีค่าเฉล่ีย
แตกต่างกนั ดว้ยวิธี Least Significant Different (LSD) แสดงในหวัขอ้ 3.5.2.3 โดยการวิจยัน้ีใชส้ถิติ
การวิเคราะห์ความ แปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) ในการทดสอบความแตกต่าง
ระหว่างค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอย่างมากกว่า 2 กลุ่มขึ้นไปท่ีเป็นอิสระต่อกนั (Independent Samples) 
เพื่อทดสอบสมมติฐานท่ี 1.2 -สมมติฐานท่ี 1.6  คือ นักเทควนัโดท่ีมี ดา้นปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ 
อาย ุอาชีพ ระดบัการศึกษา คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด และประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด แตกต่าง
กนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แตกต่างกนัและสมมติฐานท่ี 2 นักเทควนัโดท่ีมีพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
แตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเท
ควนัโดแตกต่างกนั โดยมีขั้นตอนการวิเคราะห์ดงัน้ี  

1. ท าการเปลี่ยนสมมติฐานวิจยัเป็นสมมติฐานสถิติ  
2. สมมติฐานสถิติท่ีใชท้ดสอบโดยวิธีการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทาง

เดียว (One-Way ANOVA) 
         H0 ∶  μ1 =  μ2 = ⋯ = μ  

      H1 ∶  μi ≠ μj , เม่ือ  i ≠ j: i, j = 1 ,2, …,k              

3. สถิติท่ีใชใ้นการทดสอบ ดงัตารางท่ี 3.7 

 
ตารางท่ี 3.7 สูตรการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) 

Source of variation df Sum of Square (SS) Mean Square F 
Between groups k-1 SSB = ∑

Tj
2

nj

k

j=1
−  

T2

n
 MSB =

SSB

k − 1
 

F =
MSB

MSE
 

Within group n-k SSW = SST − SSB MSw =
SSw

n − k
 

Total n-1 SST = SSB + SSW  

 
        เม่ือ k แทน จ านวนกลุ่ม 

    N  แทน  ขนาดตวัอยา่งทั้งหมด  
nj แทน  ขนาดตวัอยา่งกลุ่มท่ี j 
Tj แทน  ผลรวมของคะแนนทุกตวัในกลุ่มตวัอยา่งท่ี j 
T แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด  

    Xij แทน คะแนนของแต่ละตวั 
4. การตดัสินใจ  
ถา้ค่า F ท่ีค  านวณได้มีมากกว่า เม่ือเปรียบเทียบกับค่า F จากการเปิดตาราง 

ท่ี df = (k-1), (n-1) หรือถา้โปรแกรมให้ค่า p-value ซ่ึงเป็นค่าของความน่าเป็นของกลุ่มตวัอย่างท่ีมี
ค่า F มากกวา่ค่า F ท่ีไดจ้ากการค านวณได ้ถา้ค่า p-value มีค่านอ้ยกวา่ α จะปฏิเสธ H0 และยอมรับ
H1 นัน่คือ ยอมรับวา่  ค่าเฉล่ียของประชากรอยา่งนอ้ย 2 ประชากรแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั  

ถา้ค่า F ท่ีค  านวณไดน้อ้ยกวา่หรือเท่ากบั เม่ือเปรียบเทียบกบัค่า F จากการเปิด
ตารางท่ี df = (k-1), (n-1) หรือถ้าโปรแกรมให้ค่า p-value ซ่ึงเป็นค่าของความน่าเป็นของกลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีค่า F มากกว่าค่า F ท่ีไดจ้ากการค านวณได้ ถา้ค่า p-value มีค่ามากกว่า α จะยอมรับ H0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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และปฏิเสธ H1 นัน่คือ ยอมรับวา่ ค่าเฉล่ียของประชากรอยา่งนอ้ย 2 ประชากรแตกต่างกนัอย่างไม่มี
นยัส าคญัหรือไม่แตกต่างกนั 

3.5.2.3 การวิเคราะห์ Least Significant Different (LSD) ใชเ้ปรียบเทียบความแตกต่าง
ของค่าเฉล่ียโดยเปรียบเทียบแบบรายคู่  โดยเทียบเป็นคู่กรณีท่ี F-test ในการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) อยา่งมีนยัส าคญั โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

1. ก าหนดระดบันยัส าคญั α      
2. ค  านวณค่า Least Significant Different (LSD) จากสูตร 

 

LSD =
t𝛼

2
 , n − k√MSw  (

1

ni
+

1

nj
)                                                                        (3.12) 

 

         เม่ือ      ta

2
 , n − k  แทนค่า ค่าท่ีไดจ้ากตาราง t ท่ี df = (n-k) ท่ี 𝛼

2
 

ni  แทนค่า  ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี i 
nj  แทนค่า  ขนาดตวัอยา่งของกลุ่มตวัอยา่งท่ี j 

 

3. ค านวณหาค่า |x̅i − x̅j| เม่ือ i ≠ j, i, j = 1, 2, …, k 
         เม่ือ  x̅i  แทนค่า  ค่าเฉล่ียของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี i  

x̅j   แทนค่า  ค่าเฉล่ียของคะแนนในกลุ่มตวัอยา่งท่ี j 
4. การตดัสินใจ 
ถา้ค่า |x̅i − x̅j| ท่ีไดจ้ากการค านวณมีค่ามากกว่า เม่ือเปรียบเทียบกบัค่า LSD 

หากค่า p-value มีค่าน้อยกว่า α หมายความว่า ค่าเฉล่ียของประชากรคู่ท่ีน ามาเปรียบเทียบกนันั้น 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

ถา้ค่า |x̅i − x̅j| ท่ีไดจ้ากการค านวณมีค่าน้อยกว่าหรือเท่ากบั เม่ือเปรียบเทียบ
กบัค่าLSD หากค่า p-value มีมากกว่าหรือเท่ากบั α หมายความว่า ค่าเฉล่ียของประชากรคู่ท่ีน ามา
เปรียบเทียบกนันั้น แตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัส าคญัหรือไม่แตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

การศึกษาวิจยัเร่ือง “ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ 
นักเทควนัโดในประเทศไทย” จากการเก็บแบบสอบถามท่ีมีค าตอบครบถว้นสมบูรณ์จ านวน 400 
ชุด เพื่อน ามาอธิบายและทดสอบสมมติฐาน ซ่ึงผูว้ิจยัไดแ้บ่งการน าเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
 4.1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคล 
 4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
 4.3 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้
ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย 
 4.4 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
ในเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 
 4.5 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย จ าแนกตามพฤติกรรมการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
 

4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 
 

การวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจุบส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ ระดบัการศึกษา คุณวุฒิทางกีฬา 
เทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) และประสบการณ์ดา้นเทควนัโด สถิติท่ีใชก้ารวิเคราะห์ขอ้มูล คือ สถิติ
เชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ในการอธิบายขอ้มูล ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.1 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 217 54.25 
หญิง 183 45.75 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ เพศของนกัเทควนัโดส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 217 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 54.25 รองลงมา คือ เพศหญิง จ านวน 183 คน คิดเป็นร้อยละ 45.75 ตามล าดบั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.2 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามอายุ 
อาย ุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

อาย ุ18-23 ปี 101 25.25 
อาย ุ24-29 ปี 118 29.50 
อาย ุ30-35 ปี 99 24.75 
อาย ุ36 ปีขึ้นไป 82 20.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.2 พบว่า อายุของนักเทควนัโดส่วนใหญ่ คืออายุ 24 - 29 ปี จ านวน 118 คน 
คิดเป็นร้อยละ 29.50 รองลงมา คือ อายุ 18 - 23 ปี จ านวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.25 มีอายุ  
30 - 35 ปี จ านวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 24.75  และอายุ 36 ปีขึ้นไป จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 
20.50 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.3 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 
นกักีฬา 183 45.75 
ครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด 159 39.75 
ผูต้ดัสินและอ่ืนๆ เช่น พนกังาน
บริษทัและพยาบาล เป็นตน้ 

58 14.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.3 พบว่า อาชีพของนักเทควนัโดส่วนใหญ่ คือ นักกีฬา จ านวน 183 คน  
คิดเป็นร้อยละ 45.75 รองลงมา คือ อาชีพครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด จ านวน 159 คน คิดเป็นร้อยละ 
39.75  และอาชีพผูต้ดัสินและอ่ืนๆ เช่น พนกังานบริษทัและพยาบาล เป็นตน้ จ านวน 58 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 14.25 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.4 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 103 25.75 
ปริญญาตรี 244 61.00 
ปริญญาโทและปริญญาเอก 53 13.25 

รวม 400 100.00 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.4 พบว่า ระดับการศึกษาของนักเทควนัโดส่วนใหญ่อยู่ระดับปริญญาตรี 
จ านวน 244 คน คิดเป็นร้อยละ 61 รองลงมา คือ ระดบัต ่ากว่าปริญญาตรี จ านวน 103 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 25.75 และระดบัปริญญาโทและปริญญาเอก จ านวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.25 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.5 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) 

คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด จ านวน (คน) ร้อยละ 
ระดบัสายด าดั้ง 1 73 18.25 
ระดบัสายด าดั้ง 2 115 28.75 
ระดบัสายด าดั้ง 3 132 33.00 
ระดบัสายด าดั้ง 4 ขึ้นไป 80 20.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.5 พบว่า คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดับขั้นสายด า) ของนักเทควนัโด 
ส่วนใหญ่อยู่ระดบัสายด าดั้ง 3 จ านวน 132 คน คิดเป็นร้อยละ 33 รองลงมา คือ ระดบัสายด าดั้ง 2 
จ านวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 28.75 มีระดบัสายด าดั้ง 4 ขึ้นไป จ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20 
และมีระดบัสายด าดั้ง 1 จ านวน 73 คน คิด เป็นร้อยละ 18.25 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.6 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 
ประสบการณ์ดา้นเทควนัโด จ านวน (คน) ร้อยละ 
นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 3 ปี 47 11.75 
4-6 ปี 83 20.75 
7-9 ปี 125 31.25 
10 ปีขึ้นไป 145 36.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.6 พบว่า ประสบการณ์ด้านกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดส่วนใหญ่อยู่
ในช่วงระยะเวลา 10 ปีขึ้นไป จ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.25 รองลงมา คือ 7-9 ปี จ านวน 125 
คน คิดเป็นร้อยละ 31.25 รองลงมา 4-6 ปี จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 20.75 และน้อยกว่าหรือ
เท่ากบั 3 ปี จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.75 ตามล าดบั 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโด 
 
ผลจากการวิ เคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการเข้า ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของ  

นักเทควนัโดในประเทศไทย ไดแ้ก่ เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั ค่า
สมคัรแข่งขนั ความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อและผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการ
แข่งขนั สถิติท่ีใช้การวิเคราะห์ขอ้มูล คือ สถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) และค่า
ร้อยละ (Percentage) ในการอธิบายขอ้มูล ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.7 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามเหตุผลท่ีเขา้ร่วมแข่งขนั 

เหตุผลท่ีเขา้ร่วมแข่งขนั จ านวน (คน) ร้อยละ 
เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด 120 30.00 
เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนั 95 23.75 
เพื่อสร้างช่ือเสียงใหแ้ก่ตนเองและทีม 57 14.25 
เพื่อตอ้งการเป็นนกักีฬาทีมชาติ 82 20.50 
เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ 46 11.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.7 พบว่า เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัของนักเทควนัโดส่วนใหญ่ คือ เพื่อ
พฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด จ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30 รองลงมา เพื่อ
สะสมผลงานและประวติัการแข่งขนั จ านวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 23.75 เพื่อตอ้งการเป็นนักกีฬา
ทีมชาติ จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 เพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม จ านวน 57 คน 
คิดเป็นร้อยละ 14.25 และเพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.50 
ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.8 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามประเภทท่ีเขา้ร่วมแข่งขนั 

ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั จ านวน (คน) ร้อยละ 
ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) 157 39.25 
ประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) 95 23.75 
เขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท 148 37.00 

รวม 400 100.00 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.8 พบว่า ประเภทท่ีเขา้ร่วมแข่งขนัของนักเทควนัโดส่วนใหญ่ คือ ประเภท 
เคียวรูกิ (การต่อสู้) จ านวน 157 คน คิดเป็นร้อยละ  39.25 รองลงมา คือ เข้าร่วมการแข่งขัน 
ทั้ง 2 ประเภท จ านวน 148 คน คิดเป็นร้อยละ 37 และประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) จ านวน 95 คน  
คิดเป็นร้อยละ 23.75 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.9 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามค่าสมคัรแข่งขนั 

ค่าสมคัรแข่งขนั จ านวน (คน) ร้อยละ 
500 บาท 123 30.75 
501-1,000 บาท 204 51.00 
1,001 บาทขึ้นไป 73 18.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ค่าสมคัรแข่งขนัของนักเทควนัโดส่วนใหญ่ คือ ราคา 501-1,000 
บาท จ านวน 204 คน คิดเป็นร้อยละ  51 รองลงมา คือ ราคา 500 บาท จ านวน 123 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 30.75 และราคา 1,001 บาท จ านวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.25 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.10 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามความถี่ในการเขา้ร่วมแข่งขนัต่อเดือน 

ความถี่ในการเขา้ร่วมแข่งขนัต่อเดือน จ านวน (คน) ร้อยละ 
นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 79 19.75 
เดือนละคร้ัง 120 30.00 
มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 118 29.50 
ไม่แน่นอน 83 20.75 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.10 พบว่า ความถ่ีในการเขา้ร่วมแข่งขนัต่อเดือนของนกัเทควนัโดส่วนใหญ่  
คือ เดือนละคร้ัง จ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30 รองลงมา มากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน จ านวน 118 
คน คิดเป็นร้อยละ 29.50 ไม่แน่นอน จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 20.75 และน้อยกว่า 1 คร้ังต่อ
เดือน จ านวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 19.75 ตามล าดบั 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



47 

 

ตารางท่ี 4.11 จ านวนและร้อยละของนกัเทควนัโดจ าแนกตามผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วม
การแข่งขนั 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนั จ านวน (คน) ร้อยละ 
ตดัสินใจเอง 166 41.50 
ครูผูส้อน 128 32.00 
ครอบครัว/เพื่อน 51 12.75 
คนดงัในวงการกีฬา 55 13.75 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.11 พบว่า ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัของนกัเทควนัโด  
ส่วนใหญ่ คือ ตดัสินใจเอง จ านวน 166 คน คิดเป็นร้อยละ 41.50 รองลงมา ครูผูส้อน จ านวน 128 
คน คิดเป็นร้อยละ 32 คนดงัในวงการกีฬา จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.75 และครอบครัว/เพื่อน 
จ านวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ตามล าดบั 
 

4.3 ผลการวิ เคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาดใน 
การเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย 
 

ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้
ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย ได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์ (Product)  
ดา้นราคา (Price) ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) และดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
สถิติท่ีใชก้ารวิเคราะห์ขอ้มูล คือ สถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation)  ในการอธิบายขอ้มูล ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.12 ระดบัความคิดเห็นขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา

เทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) x̅ SD ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

1. รายการแข่งขนัมีช่ือเสียง 4.012 0.916 เห็นดว้ยมาก 4 
2. ประเภทท่ีจดัการแข่งขนัมีหลายประเภท 4.165 0.910 เห็นดว้ยมาก 3 
3. การแข่งขนัมีวนัและเวลาท่ีเหมาะสม    
เช่น จดัแข่งขนัในวนัเสาร์-อาทิตย ์

4.487 0.819 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.12 (ต่อ) 

ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) x̅ SD ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 
4. ในการแข่งขนัมีสนามซอ้มส าหรับนกักีฬา
ก่อนแข่งขนัจริง 

3.897 1.072 เห็นดว้ยมาก 6 

5. ในการแข่งขนัมีใชอุ้ปกรณ์การแข่งขนัแบบ
ไฟฟ้า (ส าหรับศีรษะและเกราะป้องกนัตวั) 

3.975 0.990 เห็นดว้ยมาก 5 

6. การแข่งขนัใชก้ฎกติการะดบัสากลของ 
World Taekwondo (WT) 

4.512 0.739 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 1 

ค่าเฉล่ียรวม 4.175 0.578 เห็นดว้ยมาก - 
 

จากตารางท่ี 4.12 พบว่า ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม 
การแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) มีระดับ 
ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากและมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากบั 4.175 โดยนกัเทควนัโดส่วน
ใหญ่มีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกันมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 
0.578 และเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้สามารถเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียมากไปนอ้ยได ้ดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 การแข่งขนัใชก้ฎกติการะดบัสากลของ World Taekwondo (WT) พบว่า มีระดบั
ความคิด เ ห็นอยู่ ในระดับ เ ห็นด้วยมาก ท่ี สุด  มีค่ า เฉ ล่ีย เท่ ากับ  4.512 และนัก เทควันโด 
ส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.739 

ล าดับท่ี 2 การแข่งขนัมีวนัและเวลาท่ีเหมาะสม  เช่น จดัแข่งขนัในวนัเสาร์ -อาทิตย  ์พบว่า  
มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.487 และนักเทควันโด 
ส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.819 

ล าดบัท่ี 3 ประเภทท่ีจดัการแข่งขนัมีหลายประเภท พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบั
เห็นดว้ยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.165 และผูใ้ช้บริการส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั  
ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.910 

ล าดับท่ี 4 รายการแข่งขนัมีช่ือเสียง  พบว่า มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นดว้ยมาก  
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.012 และนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณา
จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.916 

ล าดบัที่ 5 ในการแข่งขันมีใช้อุปกรณ์การแข่งขันแบบไฟฟ้า (ส าหรับศีรษะและเกราะ
ป้องกันตวั) พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู ่ในระดบัเห็นดว้ยมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.975 และ 
นักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.990 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ล าดบัท่ี 6 ในการแข่งขนัมีสนามซ้อมส าหรับนักกีฬาก่อนแข่งขนัจริง พบว่า มีระดบัความ 
คิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.897 และนักเทควันโดส่วนใหญ่มีระดับ 
ความคิดเห็นแตกต่างกนัมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 1.072 
 

ตารางท่ี 4.13 ระดับความคิดเห็นขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนั 
กีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามดา้นราคา (Price) 
ดา้นราคา (Price) x̅ SD ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

1. ค่าสมคัรแข่งขนัในแต่ละประเภทมีความ
เหมาะสม เช่น ค่าสมคัรแข่งขนัประเภทเด่ียว 
ประเภทคู่และประเภททีม 

3.902 0.857 เห็นดว้ยมาก 2 

2. ค่าสมคัรแข่งขนัเหมาะสมกบัรางวลัท่ีไดรั้บ 3.870 1.007 เห็นดว้ยมาก 3 
3. ค่าสมคัรแข่งขนัคุม้ค่ากบัประสบการณ์ท่ี
ไดรั้บ 

4.147 0.870 เห็นดว้ยมาก 1 

4. ราคาค่าอุปกรณ์กีฬาเทควนัโดท่ีจ าหน่าย
บริเวณโดยรอบสนามแข่งขนัมีความเหมาะสม 

3.527 0.903 เห็นดว้ยมาก 5 

5. ค่าใชจ่้ายส าหรับสถานท่ีพกับริเวณใกลเ้คียง
กบัสนามแข่งขนัมีราคาท่ีเหมาะสม 

3.652 0.937 เห็นดว้ยมาก 4 

ค่าเฉล่ียรวม 3.820 0.635 เห็นดว้ยมาก - 
 

จากตารางท่ี 4.13 พบว่า ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม 
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย ดา้นราคา (Price) มีระดบัความคิดเห็น
โดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากและมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากบั 3.820 โดยนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบั
ความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.635 และเม่ือ
พิจารณาเป็นรายขอ้สามารถเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียมากไปนอ้ยได ้ดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 ค่าสมคัรแข่งขนัคุม้ค่ากบัประสบการณ์ท่ีได้รับ พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ 
ในระดับเห็นด้วยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.147 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็น 
ไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.870 

ล าดบัท่ี 2 ค่าสมคัรแข่งขนัในแต่ละประเภทมีความเหมาะสม เช่น ค่าสมคัรแข่งขนัประเภท
เด่ียว ประเภทคู่และประเภททีม  พบว่า มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 3.902 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน ซ่ึงพิจารณาจากค่า 
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.857 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ล าดับท่ี 3 ค่าสมคัรแข่งขนัเหมาะสมกับรางวลัท่ีได้รับ  พบว่า มีระดับความคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัเห็นดว้ยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.870 และนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นแตกต่าง
กนัมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 1.007 

ล าดบัท่ี 4 ค่าใชจ่้ายส าหรับสถานท่ีพกับริเวณใกลเ้คียงกบัสนามแข่งขนัมีราคาท่ีเหมาะสม 
พบว่า มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.652 และนักเทควนัโด 
ส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 
0.937 

ล าดบัที่ 5 ราคาค่าอุปกรณ์กีฬาเทควนัโดท่ีจ าหน่ายบริเวณโดยรอบสนามแข่งขนัมีความ
เหมาะสม พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู ่ในระดบัเห็นดว้ยมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.527 และ 
นักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.903 

 
ตารางท่ี 4.14 ระดบัความคิดเห็นขอ้มูลเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬา 

เทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) x̅ SD 
ระดบัความ
คิดเห็น 

ล าดบัท่ี 

1. มีช่องทางในการสมคัรแข่งขนัง่าย เช่น 
สมคัรแข่งขนัผา่นเวบ็ไซต์ 

4.377 0.762 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 2 

2. มีช่องทางในการติดต่อผูจ้ดัการแข่งขนัท่ี
หลากหลาย เช่น เบอร์โทรศพัท,์ Line, 
Facebook เป็นตน้ 

4.210 0.813 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4 

3. สถานท่ีจดัการแข่งขนัมีขนาดเหมาะสม มี
พื้นท่ีส าหรับแข่งขนั พื้นท่ีส าหรับผูเ้ขา้ชมการ
แข่งขนัและมีเคร่ืองปรับอากาศ 

4.355 0.755 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 3 

4. สถานท่ีจดัการแข่งขนัมีท่ีจอดรถเพียงพอ 4.097 0.851 เห็นดว้ยมาก 5 
5. สามารถตรวจสอบรายช่ือนกักีฬาและคู่สาย
แข่งขนัไดต้ลอดเวลา 

4.470 0.752 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 1 

ค่าเฉล่ียรวม 4.302 0.614 เห็นดว้ยมากท่ีสุด - 
 

จากตารางท่ี 4.14 พบว่า ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วม 
การแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place)  
มีระดับความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุดและมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 4.302 และ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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นักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกันมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.614 และเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้สามารถเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียมากไปนอ้ยได ้ดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 สามารถตรวจสอบรายช่ือนกักีฬาและคู่สายแข่งขนัไดต้ลอดเวลา  พบว่า มีระดบั
ความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.470 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มี
ระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.752 

ล าดบัท่ี 2 มีช่องทางในการสมคัรแข่งขนัง่าย เช่น สมคัรแข่งขนัผา่นเวบ็ไซต์ พบวา่ มีระดบั
ความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.377 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่ 
มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.762 

ล าดบัท่ี 3 สถานท่ีจดัการแข่งขนัมีขนาดเหมาะสม มีพื้นท่ีส าหรับแข่งขนั พื้นท่ีส าหรับผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนัและมีเคร่ืองปรับอากาศ พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุด  
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.355 และนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณา
จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.755 

ล าดบัท่ี 4 มีช่องทางในการติดต่อผูจ้ดัการแข่งขนัท่ีหลากหลาย เช่น เบอร์โทรศพัท,์ Line, 
Facebook เป็นตน้ พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.210 
และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.813 

ล าดบัที่ 5 สถานท่ีจดัการแข่งขนัมีท่ีจอดรถเพียงพอ  พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู ่ใน
ระดบัเห็นดว้ยมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.097 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่
แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.851 
 
ตารางท่ี 4.15 ระดบัความคิดเห็นขอ้มูลเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬา 

เทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) x̅ SD ระดบัความคิดเห็น ล าดบัท่ี 

1. มีการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์การ
แข่งขนัท่ีหลากหลาย เช่น เวบ็ไซต,์ Facebook, 
E-mail, ป้ายโปสเตอร์ เป็นตน้ 

4.075 0.855 เห็นดว้ยมาก 3 

2. มีใบประกาศส าหรับนกักีฬาทุกคนท่ีเขา้ร่วม
แข่งขนั 

4.540 0.754 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 1 

3. มีถว้ยรางวลัยอดเยีย่มประจ าการแข่งขนั 4.347 0.783 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 2 
4. มีเงินรางวลัประจ าการแข่งขนั 3.750 1.097 เห็นดว้ยมาก 5 
5. มีการมอบของท่ีระลึกประจ าการแข่งขนั 3.822 1.074 เห็นดว้ยมาก 4 

ค่าเฉล่ียรวม 4.107 0.679 เห็นดว้ยมาก - เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.15 พบว่า ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วม 
การแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
มี ระดับความคิดเห็นโดยรวมอยู่ ในระดับ เห็นด้วยมากและมีค่ า เฉ ล่ี ยรวมเท่ ากับ  4.107  
โดยนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.679 และเม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้สามารถเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียมากไปนอ้ยได ้ดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 มีใบประกาศส าหรับนกักีฬาทุกคนท่ีเขา้ร่วมแข่งขนั   พบว่า มีระดบัความคิดเห็น
อยู่ในระดับเห็นด้วยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.540 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความ
คิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.754 

ล าดบัท่ี 2 มีถว้ยรางวลัยอดเยี่ยมประจ าการแข่งขนั  พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบั
เห็นด้วยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.347 และนักเทควันโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็น 
ไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.783 

ล าดับท่ี 3 มีการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์การแข่งขันท่ีหลากหลาย เช่น เว็บไซต์, 
Facebook, E-mail, ป้ายโปสเตอร์ เป็นต้น พบว่า มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก  
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.075 และนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณา
จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.855 

ล าดบัท่ี 4 มีการมอบของท่ีระลึกประจ าการแข่งขนั พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบั
เห็นดว้ยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.822 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็นแตกต่างกัน
มาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 1.074 

ล าดบัท่ี 5 . มีเงินรางวลัประจ าการแข่งขนั พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ย
มาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.750 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นแตกต่างกันมาก  
ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 1.097 
 
ตารางท่ี 4.16 สรุประดบัความคิดเห็นขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนั 

กีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทย  
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดใน

ประเทศไทย 

 
x̅ 

 
SD 

 
ระดบัความคิดเห็น 

 
ล าดบัท่ี 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.175 0.578 เห็นดว้ยมาก 2 
2. ดา้นราคา (Price) 3.820 0.635 เห็นดว้ยมาก 4 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.302 0.614 เห็นดว้ยมากท่ีสุด 1 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.107 0.679 เห็นดว้ยมาก 3 

ค่าเฉล่ียรวม 4.101 0.514 เห็นดว้ยมาก - เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 4.16 พบว่า ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม 
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยโดยรวม มีระดบัความคิดเห็นโดยรวมอยู่
ในระดับเห็นด้วยมากและมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 4.101 โดยนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความ
คิดเห็นไม่แตกต่างกนัมาก ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.514 และเม่ือพิจารณา
เป็นรายขอ้สามารถเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียมากไปนอ้ยได ้ดงัน้ี 

ล าดบัท่ี 1 ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็น
ดว้ยมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.302 และผูใ้ชบ้ริการส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั  
ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.614 

ล าดับท่ี 2 ด้านผลิตภณัฑ์ (Product) พบว่า มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก  
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.175 และนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณา 
จากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.578 

ล าดบัท่ี 3 ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็น
ด้วยมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.107 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน  
ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.679 

ล าดบัท่ี 4 ดา้นราคา (Price)  พบว่า มีระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 3.820 และนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั ซ่ึงพิจารณาจากค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.635 
 

4.4 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาด  
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย โดยจ าแนก
ตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 

ผลการวิ เคราะห์ เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเ ก่ียวกับส่วนประสมการตลาด 
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย โดยจ าแนกตามปัจจยั
ส่วนบุคคล เป็นการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 นกัเทควนัโดท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัจะมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั โดย
ใชส้ถิติในการวิเคราะห์ขอ้มูล คือ สถิติเชิงอนุมาน ไดแ้ก่ การทดสอบแบบที (Independence t-test) 
และการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) เพื่อทดสอบสมมติฐานย่อย
ดงัต่อไปน้ี 
 

4.4.1 สมมติฐานท่ี 1.1 นักเทควันโดที่มีเพศแตกต่างกนัจะมีระดับความคิดเห็นเกีย่วกบัส่วน
ประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



54 

 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นกัเทควนัโดท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.17 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการ

เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามเพศ 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโด

ในประเทศไทยจ าแนกตามเพศ 

เพศ  
P-value ชาย 

n = 217 
หญิง 

n = 183 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.160 4.192 0.358 
2. ดา้นราคา (Price) 3.792 3.852 0.418 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.280 4.327 0.295 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.085 4.132 0.278 

ค่าเฉล่ียรวม 4.079 4.126 0.144 
 
จากตารางท่ี 4.17 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 

ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามเพศ พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.144  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า นักเทควนัโด 
ในประเทศไทยท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกัน ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ียระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด  เพศหญิงมี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.126 และเพศชายมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.079 ตามล าดับ เม่ือพิจารณาในแต่ละด้าน 
ของส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.385 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยดา้นราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากบั 0.418 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 แสดงวา่ นกัเทควนัโดใน 
ประเทศไทยท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  

ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.295 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า  นัก เทควันโดในประเทศไทย ท่ีมี เพศแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเ ก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากับ 0.278 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยดา้นส่งเสริม
การตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 
 

4.4.2 สมมติฐานท่ี 1.2 นักเทควันโดท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วน
ประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นกัเทควนัโดท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.18 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน 

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามอายุ 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้
ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกั 

เทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามอายุ 

อาย ุ  
P-value 1 

n = 101 
2 

n = 118 
3 

n = 99 
4 

n = 82 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.178 4.244 4.126 4.130 0.410 
2. ดา้นราคา (Price) 3.905 3.789 3.806 3.775 0.473 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.223 4.350 4.280 4.353 0.380 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.160 4.052 4.117 4.107 0.706 

ค่าเฉล่ียรวม 4.116 4.109 4.082 4.091 0.964 
หมายเหตุ 1 คือ อาย ุ18-23 ปี 
       2 คือ อาย ุ24-29 ปี  
      3 คือ อาย ุ30-35 ปี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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      4 คือ อาย ุ36 ปีขึ้นไป 

 
จากตารางท่ี 4.18 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 

ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามอายุ พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.964  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า นักเทควนัโด 
ในประเทศไทยท่ีมีอายแุตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกัน ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ียระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดยเรียงล าดบั
จากค่าเฉล่ียจากมากไปน้อยได้ดังน้ี อายุ 18-23 ปี อายุ 24-29 ปี อายุ 36 ปีขึ้นไปและอายุ 30-35 ปี  
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.116 4.109 4.091 และ 4.082 ตามล าดับ เม่ือพิจารณาในแต่ละด้านของส่วน
ประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.410 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอายแุตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านราคา (Price)  มีค่ า  p-value เท่ ากับ  0.473 ซ่ึ ง มีค่ ามากกว่า  0.05 แสดงว่า  
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอายแุตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทยด้านราคา (Price)  
ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากับ 0.380 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากับ 0.706 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยดา้นส่งเสริม
การตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.4.3 สมมติฐานท่ี 1.3 นักเทควันโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นกัเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.19 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการ

เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามอาชีพ 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดใน

ประเทศไทยจ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ  
p-value 1 

n = 183 
2 

n = 159 
3 

n = 58 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.096 4.246 4.227  0.044* 
2. ดา้นราคา (Price) 3.842 3.818 3.751 0.638 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.242 4.397 4.227 0.040* 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.065 4.152 4.113 0.500 

ค่าเฉล่ียรวม 4.061 4.153 4.080 0.244 
หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
       1 คือ นกักีฬา 
      2 คือ ครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด 
       3 คือ ผูต้ดัสินและอ่ืนๆ เช่น พนกังานบริษทัและพยาบาล เป็นตน้ 
 

จากตารางท่ี 4.19 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามอาชีพ พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.244  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า นกัเทควนัโด
ในประเทศไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาด 
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ีย
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดย
เรียงล าดับจากค่าเฉล่ียจากมากไปน้อยได้ดังน้ี ครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด ผูต้ ัดสินและอ่ืนๆ เช่น 
พนักงานบริษัทและพยาบาล เป็นต้น  และนักกีฬา มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.153 4.180 และ 4.061 
ตามล าดบั เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากับ 0.044 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ 
(Product) แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.638 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นราคา (Price) 
ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) มีค่า p-value เท่ากบั 0.040 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 
แสดงวา่ นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย (Place) แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากับ 0.500 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงวา่ นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยดา้นส่งเสริม
การตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 

เน่ืองจากนักเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ 
(Product) และด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 ดังนั้น จึงใช้การวิเคราะห์ Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดใน
ประเทศไทยระหวา่งนกัเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัเป็นรายคู่ ดงัตารางท่ี 4.20 
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ตารางท่ี 4.20 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมี
อายแุตกต่างกนัแบบรายคู่ (LSD) 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโด 

ในประเทศไทย 
อาชีพ x̅ 

p-value 

1 2 3 

ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
1 4.096 - 0.017* 0.133 
2 4.246  - 0.827 
3 4.227   - 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
1 4.242 - 0.020* 0.870 
2 4.397  - 0.071 
3 4.227   - 

หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
       1 คือ นกักีฬา 
       2 คือ ครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด 
       3 คือ ผูต้ดัสินและอ่ืนๆ เช่น พนกังานบริษทัและพยาบาล เป็นตน้ 
 

จากตารางท่ี 4.20 แสดงผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโด  
ในประเทศไทยระหว่างนักเทควนัโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัเป็นรายคู่ สามารถอธิบายเป็นรายด้าน  
ไดด้งัน้ี 

ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พบว่า นักเทควนัโดท่ีมีอาชีพครูผูส้อนกีฬาเทควนัโดมีระดับ
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างจาก  
นักเทควนัโดท่ีมีอาชีพนักกีฬาอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนอาชีพของนักเทควนัโด 
คู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) พบวา่ นกัเทควนัโดท่ีมีอาชีพครูผูส้อนกีฬาเทควนัโดมี
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่าง
จากนักเทควันโดท่ีมีอาชีพนักกีฬาอย่าง มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ส่วนอาชีพของนัก 
เทควนัโดคู่อ่ืนๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 
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4.4.4 สมมติฐานท่ี 1.4 นักเทควันโดท่ีมีระดับการศึกษาแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เกีย่วกบัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นกัเทควนัโดท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.21 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
ระดบัการศึกษา 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ

ไทยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา  
p-value 1 

n = 103 
2 

n = 244 
3 

n = 53 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.093 4.177 4.320 0.067 
2. ดา้นราคา (Price) 3.786 3.863 3.683 0.141 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.312 4.284 4.362 0.692 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.036 4.116 4.191 0.344 

ค่าเฉล่ียรวม 4.057 4.110 4.141 0.563 
หมายเหตุ 1 คือ ต ่ากวา่ปริญญาตรี 
       2 คือ ปริญญาตรี 
       3 คือ ปริญญาโทและปริญญาเอก 
 

จากตารางท่ี 4.21 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามระดับการศึกษา พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากับ 0.563  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกัน ดังนั้น จึงยอมรับ H0 
ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
กีฬาเทควนัโด โดยเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี ระดบัปริญญาโทและปริญญาเอก 
ปริญญาตรี และต ่ากว่าปริญญาตรี มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.141 4.110 และ 4.057 ตามล าดบั เม่ือพิจารณา
ในแต่ละดา้นของส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.067 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควันโดในประเทศไทยท่ีมีระดับการศึกษาแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้น
ผลิตภณัฑ ์(Product) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.141 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควันโดในประเทศไทยท่ีมีระดับการศึกษาแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด 
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.692 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.344 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 
 

4.4.5 สมมติฐานท่ี 1.5 นักเทควันโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควันโดแตกต่างกันจะมีระดับ
ความคิดเห็นเกีย่วกบัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.22 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโด
ในประเทศไทยจ าแนกตามคุณวุฒิทางกีฬา 

เทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) 

คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด  
(ระดบัขั้นสายด า) 

 
P-

value 1 
n = 73 

2 
n = 115 

3 
n = 132 

4 
n = 80 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.089 4.194 4.164 4.243 0.407 
2. ดา้นราคา (Price) 3.926 3.838 3.806 3.720 0.244 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.257 4.240 4.353 4.347 0.408 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.134 4.132 4.071 4.105 0.887 

ค่าเฉล่ียรวม 4.101 4.101 4.098 4.104 1.000 
หมายเหตุ 1 คือ ระดบัสายด าดั้ง 1  
       2 คือ ระดบัสายด าดั้ง 2 
       3 คือ ระดบัสายด าดั้ง 3 
       4 คือ ระดบัสายด าดั้ง 4 ขึ้นไป 
 

จากตารางท่ี 4.22 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามคุณวฒิุทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) พบวา่ ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 1.000  ซ่ึงมีค่า
มากกว่า 0.05 แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) 
แตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา 
เทควนัโดไม่แตกต่างกัน ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับ
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดยเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียจาก
มากไปนอ้ยไดด้งัน้ี คุณวุฒิระดบัสายด าดั้ง 4 ขึ้นไป ระดบัสายด าดั้ง 1 ระดบัสายด าดั้ง 2 และระดบั
สายด าดั้ง 3 มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.104 4.101 4.101 และ 4.098  ตามล าดบั เม่ือพิจารณาในแต่ละด้าน
ของส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.407 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) แตกต่างกนัมีระดับ
ความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ไม่แตกต่างกนั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.244 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) แตกต่างกนัมีระดับ
ความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.408 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) แตกต่างกนัมี
ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.887 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) แตกต่างกนัมี
ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 
 

4.4.6 สมมติฐานท่ี 1.6 นักเทควันโดท่ีมีประสบการณ์ด้านกีฬาเทควันโดแตกต่างกันจะมี
ระดับความคิดเห็นเกีย่วกบัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกัน 

H0:  นักเทควนัโดท่ีมีประสบการณ์ด้านกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นักเทควนัโดท่ีมีประสบการณ์ด้านกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.23 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้
ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกั 
เทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

P-value 1 
n = 47 

2 
n = 83 

3 
n = 125 

4 
n = 145 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.028 4.174 4.153 4.241 0.165 
2. ดา้นราคา (Price) 3.744 3.934 3.771 3.820 0.250 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้
ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกั 
เทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 

P-value 1 
n = 47 

P-
value 

3 
n = 125 

4 
n = 145 

3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.174 4.216 4.353 4.347 0.151 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 3.961 4.125 4.131 4.122 0.486 

ค่าเฉล่ียรวม 3.977 4.113 4.102 4.133 0.345 
หมายเหตุ 1 คือ นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 3 ปี 
       2 คือ 4-6 ปี 
       3 คือ 7-9 ปี 
      4 คือ 10 ปีขึ้นไป 
 

จากตารางท่ี 4.23 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.345  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 
0.05 แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 
ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1 โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาด
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด  โดยเรียงล าดับจากค่าเฉล่ียจากมากไปน้อยได้ดังน้ี 
ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 10 ปีขึ้นไป 4-6 ปี 7-9 ปี  และน้อยกว่าหรือเท่ากบั 3 ปี มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.133  4.113  4.102  และ 3.977  ตามล าดับ เม่ือพิจารณาในแต่ละด้านของส่วนประสม
การตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.165 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.250 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนั โดของนกัเทควนัโดในประเทศ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  

ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.151 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.486 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 
 

4.5 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกีย่วกับส่วนประสมการตลาดในการ
เข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย โดยจ าแนกตาม
พฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโด 
 

ผลการวิ เคราะห์ เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเ ก่ียวกับส่วนประสมการตลาด 
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควันโดในประเทศไทย โดยจ าแนกตาม
พฤติกรรมการเข้าร่วมกรแข่งขันกีฬาเทควนัโด เป็นการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 นักเทควนัโด 
ท่ีมีพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วน
ประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั โดยใชส้ถิติในการวิเคราะห์
ขอ้มูล คือ สถิติเชิงอนุมาน ไดแ้ก่ การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) 
เพื่อทดสอบสมมติฐานยอ่ยดงัต่อไปน้ี 
 

4.5.1  สมมติฐานท่ี 2.1 นักเทควันโดท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันจะมีระดับ
ความคิดเห็นเกีย่วกบัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นกัเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
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ตารางท่ี 4.24 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
ของนกัเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการ

แข่งขนั 

เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 

 
p-value 

1 
n = 120 

2 
n = 95 

3 
n = 57 

4 
n = 82 

5 
n = 46 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.144 4.170 4.222 4.174 4.206 0.932 
2. ดา้นราคา (Price) 3.805 3.688 3.919 3.941 3.791 0.070 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
(Place) 

4.410 4.080 4.333 4.353 4.347 0.002** 

4. ดา้นส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) 

4.195 3.945 4.217 4.107 4.073 0.060 

ค่าเฉล่ียรวม 4.138 3.971 4.173 4.144 4.104 0.077 
หมายเหตุ ** มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
                 1 คือ เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด 
                 2 คือ เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนั 
                 3 คือ เพื่อสร้างช่ือเสียงใหแ้ก่ตนเองและทีม 
                 4 คือ เพื่อตอ้งการเป็นนกักีฬาทีมชาติ 
                 5 คือ เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ 
 

จากตารางท่ี 4.24 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.077  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั ดงันั้น 
จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดยเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี เพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่
ตนเองและทีม เพื่อต้องการเป็นนักกีฬาทีมชาติ  เพื่อพัฒนาความสามารถและทักษะด้านกีฬา 
เทควนัโด เพื่อรางวลัในการแข่งขันและอ่ืนๆ และเพื่อสะสมผลงานและประวัติการแข่งขัน   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.173 4.144 4.138 1.104 และ 3.971 ตามล าดับ เม่ือพิจารณาในแต่ละด้านของ    
ส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.932 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.070 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน  
ประเทศไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.002 ซ่ึงมีค่านอ้ยกว่า 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความ
คิด เ ห็น เ ก่ี ยวกับ ส่วนประสมการตล าดในการ เข้า ร่วมการแข่ งขัน กีฬา เทควันโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.060 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 

เน่ืองจากนักเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) แตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ดงันั้น 
จึงใชก้ารวิเคราะห์ Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
ระหวา่งนกัเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัเป็นรายคู่ ดงัตารางท่ี 4.25 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.25 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมี
เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัแบบรายคู่ (LSD) 

ปัจจยัส่วนประสม
การตลาดในการ
เขา้ร่วมการแข่งขนั
กีฬาเทควนัโดของ
นกัเทควนัโดใน
ประเทศไทย 

เหตุผลท่ี
เขา้ร่วม
การ

แข่งขนั 

x̅ 

p-value 

1 2 3 4 5 

ดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย 
(Place) 

1 4.410 - 0.000** 0.431 0.516 0.553 
2 4.080  - 0.013* 0.003** 0.014* 
3 4.333   - 0.845 0.904 
4 4.353    - 0.958 
5 4.347     - 

หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
      ** มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
       1 คือ เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด 
       2 คือ เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนั 
       3 คือ เพื่อสร้างช่ือเสียงใหแ้ก่ตนเองและทีม 

   4 คือ เพื่อตอ้งการเป็นนกักีฬาทีมชาติ 
       5 คือ เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ 
 

จากตารางท่ี 4.25 พบว่า ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยระหว่างนกัเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัเป็นรายคู่ สามารถอธิบายเป็น 
รายดา้นไดด้งัน้ี 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) พบว่า นักเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 
เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการ
เข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดแตกต่างจากเพื่อพัฒนาความสามารถและทักษะด้านกีฬา 
เทควนัโดอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 แตกต่างจากเพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 แตกต่างจากเพื่อตอ้งการเป็นนกักีฬาทีมชาติอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และแตกต่างจากเพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ระดับ 0.05 ส่วนเหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันของนักเทควนัโดในคู่ อ่ืน ๆ มีระดับความคิดเห็น  
ไม่แตกต่างกนั 
 

4.5.2  สมมติฐานท่ี 2.2 นักเทควันโดที่มีประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกนัจะมีระดับ
ความคิดเห็นเกีย่วกบัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นกัเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.26 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยจ าแนกตามประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 

ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั 
p-value 1 

n = 157 
2 

n = 95 
3 

n = 148 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.148 4.082         4.262 0.046* 
2. ดา้นราคา (Price) 3.768 3.738 3.927 0.033* 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.301 4.206 4.363 0.151 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.103 3.978 4.193 0.056 

ค่าเฉล่ียรวม 4.080 4.001 4.186 0.019* 
หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
       1 คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้)  
      2 คือ ประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า)  
       3 คือ เขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท 
 

จากตารางท่ี 4.26 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัพบว่า ค่า p-value โดยรวม มีค่าเท่ากบั 0.019  ซ่ึงมีค่านอ้ย
กว่า 0.05 แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่าง
กันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
แตกต่างกนั ดงันั้น จึงยอมรับ H1 ปฏิเสธ H0 โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดยเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ียจากมากไปน้อยได้
ดงัน้ี เขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท แข่งขนัประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และแข่งขนัประเภทพุมเซ่ 
(การร่ายร า)  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.186 4.080 และ 4.001 ตามล าดบั เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของส่วน
ประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.046 ซ่ึงมีค่านอ้ยกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยดา้นราคา (Price) แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.033 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโด 
ในประเทศไทยดา้นราคา (Price) แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.151 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดใน
ประเทศไทยด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากับ 0.056 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดใน
ประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 

เน่ืองจากนักเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศ
ไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) และดา้นราคา (Price) แตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ดังนั้น จึงใช้การวิเคราะห์ Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยระหว่างนักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันเป็นรายคู่  
ดงัตารางท่ี 4.27 
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ตารางท่ี 4.27 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมี
ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัแบบรายคู่ (LSD) 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
ของนกัเทควนัโดในประเทศไทย 

ประเภทท่ี
เขา้ร่วมการ
แข่งขนั 

x̅ 

p-value 

1 2 3 

ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
1 4.148 - 0.377 0.085 
2 4.082  - 0.018* 
3 4.262   - 

ดา้นราคา (Price) 
1 3.768 - 0.722 0.029* 
2 3.738  - 0.024* 
3 3.927   - 

หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
       1 คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้)  
       2 คือ ประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า)  
      3 คือ เขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท 
 

จากตารางท่ี 4.27 พบว่า ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโด  
ในประเทศไทยระหวา่งนกัเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัเป็นรายคู่ สามารถ
อธิบายเป็นรายดา้นไดด้งัน้ี 

ด้านผลิตภณัฑ์ (Product) พบว่า นักเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขันประเภท 
พุมเซ่ (การร่ายร า) มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬา 
เทควนัโดแตกต่างการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภทอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ส่วนประเภท 
ท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัของนกัเทควนัโดในคู่อ่ืน ๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ดา้นราคา (Price) พบว่า นกัเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัเขา้ร่วมการแข่งขนั
ทั้ง 2 ประเภทมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
กีฬาเทควนัโดประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  และแตกต่างจาก
นกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
ส่วนประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัของนกัเทควนัโดในคู่อ่ืน ๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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4.5.3  สมมติฐานท่ี 2.3 นักเทควันโดที่มีค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกนัจะมีระดับความคิดเห็น
เกีย่วกบัส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นกัเทควนัโดท่ีมีค่าสมคัรแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นักเทควนัโดท่ีมีค่าสมคัรแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกส่ัวนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.28 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามค่า
สมคัรแข่งขนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดใน
ประเทศไทยจ าแนกตามค่าสมคัรแข่งขนั 

ค่าสมคัรแข่งขนั 
p-value 1 

n = 123 
2 

n = 204 
3 

n = 73 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.237 4.161        4.107 0.284 
2. ดา้นราคา (Price) 3.873 3.773 3.860 0.326 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.281 4.318 4.290 0.855 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.191 4.057 4.101 0.224 

ค่าเฉล่ียรวม 4.145 4.077 4.089 0.503 
หมายเหตุ 1 คือ 500 บาท 
       2 คือ 501-1,000 บาท  
       3 คือ 1,001 บาทขึ้นไป 
 

จากตารางท่ี 4.28 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามค่าสมคัรแข่งขนั พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากับ 0.503  ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควันโดในประเทศไทยท่ีมีค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั ดงันั้น จึงยอมรับ H0 
ปฏิเสธ H1 โดยค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วม 
การแข่งขันกีฬาเทควนัโด  โดยเรียงล าดับจากค่าเฉล่ียจากมากไปน้อยได้ดังน้ี ราคา 500 บาท  
ราคา 1,001 บาทขึ้นไป และราคา 501-1,000 บาท มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.145 4.089 และ 4.077 ตามล าดบั 
เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.284 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 
นักเทควันโดในประเทศไทยท่ีมีค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.326 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นักเทควันโดในประเทศไทยท่ีมีค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควันโด 
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.855 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีค่าสมคัรแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.224 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีค่าสมคัรแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย  
ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 

 

4.5.4  สมมติฐานท่ี 2.4 นักเทควันโดท่ีมีความถี่ในการเข้าร่วมการแข่งขันต่อเดือนแตกต่าง
กันจะมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโด
แตกต่างกนั 
 H0:  นักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกันมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั 

H1:  นักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกันมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



74 

 

ตารางท่ี 4.29 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตาม
ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโด
ในประเทศไทยจ าแนกตามความถี่ในการ

เขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน 

ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนั 
ต่อเดือน 

p-value 
1 

n = 183 
2 

n = 159 
3 

n = 53 
4 

n = 5 
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.196 4.176 4.139  4.202 0.866 
2. ดา้นราคา (Price) 3.875 3.898 3.798 3.684 0.095 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.187 4.396 4.211 4.402  0.015* 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.048 4.266 3.984 4.106  0.011* 

ค่าเฉล่ียรวม 4.076 4.184 4.033 4.098 0.147 
หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
       1 คือ นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 
       2 คือ เดือนละคร้ัง  
       3 คือ มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 
       4 คือ ไม่แน่นอน 

 

จากตารางท่ี 4.29 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน พบว่า ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.147  ซ่ึงมีค่า
มากกว่า 0.05 แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือ
แตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา 
เทควนัโดไม่แตกต่างกัน ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1 โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับ
ส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดเรียงล าดับจากค่าเฉล่ียจากมาก 
ไปน้อยได้ดังน้ี เดือนละคร้ัง ไม่แน่นอน น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือนและมากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน  
มีค่ า เฉ ล่ีย เท่ากับ 4.184 4.098 4.076 และ 4.033 ตามล าดับ เ ม่ือพิจารณาในแต่ละด้านของ 
ส่วนประสมการตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.866 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกนัมีระดบัความ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.095 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกนัมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.015 ซ่ึงมีค่านอ้ยกว่า 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกันมี
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเท
ควนัโดในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) แตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ 
ท่ีระดบั 0.05 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.011 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 
แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกันมี
ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกั 
เทควนัโดในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
ท่ีระดบั 0.05 

เน่ืองจากนักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกันมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ 
นักเทควนัโดในประเทศไทยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) และด้านส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดังนั้น จึงใช้การวิเคราะห์ Least 
Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาด 
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยระหว่างนกัเทควนัโดท่ีมี
ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัเป็นรายคู่ ดงัตารางท่ี 4.30 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.30 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมี
ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกนัแบบรายคู่ (LSD) 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาด
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
กีฬาเทควนัโดของนกั 

เทควนัโดในประเทศไทย 

ความถี่ในการ
เขา้ร่วมการ
แข่งขนัต่อ
เดือน 

x̅ 

p-value 

1 2 3 4 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
(Place) 

1 4.187 - 0.018* 0.782 0.025* 
2 4.396  - 0.020* 0.947 
3 4.211   - 0.029* 
4 4.402    - 

ดา้นส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) 

1 4.048 - 0.025* 0.517 0.584 
2 4.266  - 0.001** 0.095 
3 3.984   - 0.209 
4 4.106    - 

หมายเหตุ * มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
      1 คือ นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 
      2 คือ เดือนละคร้ัง  
       3 คือ มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน    
      4 คือ ไม่แน่นอน 
 

จากตารางท่ี 4.30 พบว่า พบว่า ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยระหว่างนกัเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกันเป็น
รายคู่ สามารถอธิบายเป็นรายดา้นไดด้งัน้ี 

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) พบว่า นักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเข้าร่วมการ
แข่งขนัต่อเดือนน้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือนมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างจากนกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัเดือนละคร้ังอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และแตกต่างจากนกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัไม่แน่นอนอยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 พบว่านกัเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัเดือนละ
คร้ังมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
แตกต่างจากนักเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัมากกว่า 1 คร้ังต่อเดือนอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ระดับ 0.05 และพบว่านักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัมากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 
มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่าง
จากนกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัไม่แน่นอนอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนความถ่ี
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัของนกัเทควนัโดในคู่อ่ืน ๆ มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั 

ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) พบว่า นักเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเข้าร่วมการ
แข่งขันต่อเดือนน้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือนมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดใน 
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างจากนักเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัเดือนละคร้ัง
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และพบว่านกัเทควนัโดท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
เดือนละคร้ังมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬา 
เทควนัโดแตกต่างจากนกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัมากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือนอยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 ส่วนความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัของนกัเทควนัโดในคู่อ่ืน ๆ มีระดบัความ
คิดเห็นไม่แตกต่างกนั 
 

4.5.5 สมมติฐานท่ี 2.5 นักเทควันโดท่ีมีผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าร่วมการแข่งขัน
แตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเท
ควันโดแตกต่างกนั 

H0:  นักเทควนัโดท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดไม่
แตกต่างกนั 

H1:  นักเทควนัโดท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันมีระดับ
ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 4.31 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดใน

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามผูท่ี้
มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้การร่วมแข่งขนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโด
ในประเทศไทยจ าแนกตามผูท่ี้มีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจเขา้การร่วมแข่งขนั 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้การร่วม
แข่งขนั 

 
p-

value 1 
n = 166 

2 
n = 128 

3 
n = 51 

4 
n = 55 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 4.122 4.210 4.147  4.275 0.303 
2. ดา้นราคา (Price) 3.789 3.776 3.831 4.003 0.133 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 4.302 4.300 4.251 4.352 0.868 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.31 (ต่อ) 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโด
ในประเทศไทยจ าแนกตามผูท่ี้มีอิทธิพลต่อ

การตดัสินใจเขา้การร่วมแข่งขนั 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้การร่วม
แข่งขนั 

p-
value 

 
1 

n = 166 
2 

n = 128 
3 

n = 51 
4 

n = 55 
4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) 4.143 4.109 3.968 4.120 0.457 

ค่าเฉล่ียรวม 4.089 4.099 4.049 4.188 0.539 
หมายเหตุ 1 คือ ตดัสินใจเอง 
     2 คือ ครูผูส้อน 
     3 คือ ครอบครัว/เพื่อน 
       4 คือ คนดงัในวงการกีฬา 

 
จากตารางท่ี 4.31 พบว่า ผลการทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 

ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย
จ าแนกตามผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนั พบวา่ ค่า p-value มีค่าเท่ากบั 0.539  ซ่ึง
มีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเข้าร่วม 
การแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั ดงันั้น จึงยอมรับ H0 ปฏิเสธ H1โดยค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดยเรียงล าดบัจากค่าเฉล่ีย
จากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี คนดงัในวงการกีฬา ครูผูส้อน ตดัสินใจเอง และครอบครัว/เพื่อน มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.188 4.099 4.089 และ 4.049 ตามล าดับ เม่ือพิจารณาในแต่ละด้านของส่วนประสมการ 
ตลาดสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่า p-value เท่ากบั 0.303 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยด้านราคา (Price) มีค่า p-value เท่ากับ 0.133 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 แสดงว่า  
นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดของนัก  
เทควนัโดในประเทศไทยดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนั เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ค่า p-value เท่ากบั 0.868 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 
แสดงว่า นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่าง
กันมีระดับความคิด เ ห็นเ ก่ียวกับส่วนประสมการตลาด ในการเข้า ร่วมการแข่งขันกีฬา 
เทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ไม่แตกต่างกนั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโด  
ในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่า p-value เท่ากบั 0.457 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 
แสดงวา่ นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนั
มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของ 
นกัเทควนัโดในประเทศไทยดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนั 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

 

บทที ่5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจยั “เร่ืองส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกั 
เทควนัโดในประเทศไทย” โดยผูว้ิจยัเก็บรวบรวมขอ้มูลจากนกัเทควนัโดระดบัสายด า ท่ีเคยเขา้ร่วม
การแข่งขันกีฬาเทควนัโดและมีอายุไม่ต ่ากว่า 18 ปีบริบูรณ์ ด้วยแบบสอบถามจ านวน 400 ชุด
ระยะเวลาในการศึกษาวิจยัและเก็บขอ้มูลตั้งแต่เดือนพฤศจิกายนถึงเดือนพฤษภาคม 2566 และใช้
การวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาวิจัยน้ี โดยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และสถิติ 
เชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ซ่ึงผูว้ิจยัขอน าเสนอผลการวิจยั ดงัน้ี 

5.1  สรุปผลการวิจยั 
5.2  อภิปรายผล 
5.3  ขอ้เสนอแนะ 

 

5.1  สรุปผลการวิจัย 
 

5.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 
นักเทควนัโดส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 54.25) อายุระหว่าง 24-29 ปี (ร้อยละ 29.50)  

อาชีพนักกีฬา (ร้อยละ 45.75) ระดับการศึกษาอยู่ระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 61) คุณวุฒิทางกีฬา 
เทควนัโดอยู่ในระดบัสายด าดั้ง 3 (ร้อยละ 33) รองลงมา ระดบัสายด าดั้ง 2 (ร้อยละ 28.75)  และ 
มีประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 7-9 ปี (ร้อยละ 31.25) รองลงมา คือ มีประสบการณ์ด้านกีฬา 
เทควนัโด 10 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 36.25) 
 

5.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโด 
นักเทควนัส่วนใหญ่มีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั คือ เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะ

ด้านกีฬาเทควนัโด (ร้อยละ 30) รองลงมา คือ เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขัน (ร้อยละ 
23.75) ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั ส่วนใหญ่ คือ ประเภทเคียวรูกิหรือการต่อสู้ (ร้อยละ 39.25) 
รองลงมา คือ เขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท (ร้อยละ 37) และประเภทพุมเซ่หรือการร่ายร า (ร้อยละ 
23.75) มีค่าสมคัรแข่งขนั ราคา 5001-1,000 บาท (ร้อยละ 51) รองลงมา ราคา 500 บาท (ร้อยละ 30.75)  
มีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน คือ เดือนละคร้ัง (ร้อยละ 30) รองลงมา คือ มากกว่า 1 
คร้ังต่อเดือน (ร้อยละ 29.50) และผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนั คือ ตดัสินใจเอง  
(ร้อยละ 41.50) รองลงมา คือครูผูส้อน (ร้อยละ 32)  
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5.1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นเกีย่วกบัปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา 

เทควันโดโดยรวม พบว่า นักเทควันโดมีระดับความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก  
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.101 และนักเทควนัโดส่วนใหญ่มีระดับความคิดเห็นไม่แตกต่างกันมาก โดย 
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.514 และเม่ือพิจารณารายดา้นสามารถเรียงล าดบัได ้ดงัน้ี 

ล าดับท่ี 1) ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) มีระดับความคิดเห็นเห็นด้วยมากท่ีสุด  
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.302 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั มีค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 
0.614 โดยนักเทควนัโดเห็นด้วยกับการสามารถตรวจสอบรายช่ือนักกีฬาและคู่สายแข่งขันได้
ตลอดเวลามากท่ีสุด รองลงมาคือ มีช่องทางในการสมคัรแข่งขนัง่าน เช่น สมคัรแข่งขนัผา่นเวบ็ไซต ์
เป็นตน้ 

ล าดบัท่ี 2) ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) มีระดบัความคิดเห็นเห็นดว้ยมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.175 
และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั มีค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.578 โดยนกัเทควนัโด
เห็นดว้ยกบัการแข่งขนัใชก้ฎกติการะดบัสากลของ World Taekwondo (WT) มากท่ีสุด รองลงมาคือ 
การแข่งขนัมีวนัและเวลาท่ีเหมาะสม เช่น จดัการแข่งขนัในวนัเสาร์-อาทิตย ์เป็นตน้ 

ล าดบัท่ี 3) ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีระดบัความคิดเห็นเห็นดว้ยมาก ค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.107 และมีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั มีค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.679 โดย 
นักเทควนัโดเห็นด้วยกับมีใบประกาศส าหรับนักกีฬาทุกคนท่ีเข้าร่วมการแข่งขนั  รองลงมาคือ  
มีถว้ยรางวลัยอดเยีย่มประจ าการแข่งขนั 

ล าดบัท่ี 4) ดา้นราคา (Price) มีระดบัความคิดเห็นเห็นดว้ยมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.820 และ 
มีระดบัความคิดเห็นไม่แตกต่างกนั มีค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากบั 0.635 โดยนกัเทควนัโดเห็น
ด้วยกับค่าสมัครแข่งขันคุ ้มค่ากับประสบการณ์ท่ีได้รับ รองลงมาคือ ค่าสมัครแข่งขันในแต่ละ
ประเภทมีความเหมาะสม เช่น ค่าสมคัรแข่งขนัประเภทเด่ียว ประเภทคู่ และประเภททีม เป็นตน้ 
 

5.1.4  ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกบัส่วนประสมการตลาดในการ 
เข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย  จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 

สมมติฐานท่ี 1 นักเทควนัโดท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนัเทควนัโดแตกต่างกนั 
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ตารางท่ี 5.1  สรุปผลการเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม
การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนกัเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนบุคคล 

ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
ดา้น

ผลิตภณัฑ ์
(Product) 

ดา้นราคา 
(Price) 

ดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

(Place) 

ดา้นส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 

เพศ     
อาย ุ     
อาชีพ     

ระดบัการศึกษา     
คุณวุฒิการทางกีฬาเทควนัโด 
(ระดบัขั้นสายด า) 

    

ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด     
หมายเหตุ:  แตกต่างกนั 
        ไม่แตกต่างกนั 
 

จากตารางท่ี 5.1 สรุปผลการเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด  
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย จ าแนกตามปัจจยัส่วน
บุคคลโดยใชส้ถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว One-Way ANOVA พบวา่ 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วน
ประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนัในทุกดา้น ซ่ึงไม่สอดคลอ้ง
กบัสมมติฐาน 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วน
ประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนัในทุกดา้น ซ่ึงไม่สอดคลอ้ง
กบัสมมติฐาน 

นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสม
การตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันในด้านผลิตภัณฑ์ (Product) และด้าน
ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 

นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบั 
ส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกันในทุกด้าน ซ่ึง 
ไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 
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นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด (ระดบัขั้นสายด า) แตกต่างกนั 
จะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด 
ไม่แตกต่างกนัในทุกดา้น ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประสบการณ์ด้านกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันจะมีระดบั
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั
ในทุกดา้น ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 
 

5.1.5 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาด  
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย จ าแนกตามพฤติกรรม  
การเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโด 

สมมติฐานท่ี 2 นกัเทควนัโดท่ีมีพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั
จะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนัเทควนัโดแตกต่างกนั 
 
ตารางท่ี 5.2  สรุปผลการเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วม

การแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทยจ าแนกตามพฤติกรรมการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

พฤติกรรมการเขา้ร่วม 
การแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

ดา้นผลิตภณัฑ ์
(Product) 

ดา้นราคา 
(Price) 

ดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

(Place) 

ดา้นส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 

เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนั     
ประเภทท่ีเข้าร่วมแข่งขันการ
แข่งขนั 

    

ค่าสมคัรแข่งขนั     

ความถ่ีในการเข้าร่วมแข่งขัน 
การแข่งขนั     

ผูท่ี้มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจ 
เขา้ร่วมการแข่งขนั 

    

หมายเหตุ:  แตกต่างกนั 
        ไม่แตกต่างกนั 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากตารางท่ี 5.2 สรุปผลการเปรียบเทียบระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด  
ในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย จ าแนกตามพฤติกรรม 
การเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควนัโด โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว  
One-Way ANOVA พบวา่ 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัจะมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนัในดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันจะมีระดับ  
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
ในด้านผลิตภัณฑ์ (Product) และด้านราคา (Price) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนัในทุกดา้น ซ่ึง
ไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 

นักเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกันจะมีระดับ 
ความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั 
ในดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) และดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) อย่างมีนัยส าคญั 
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 

นกัเทควนัโดในประเทศไทยท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจแตกต่างกนัจะมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกันใน 
ทุกดา้น ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน 
 

5.2 อภิปรายผล 
 

5.2.1 อภิปรายผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการเข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโด 
เหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันมากท่ีสุด คือ เพื่อพฒันาความสามารถและทักษะด้านกีฬา  

เทควนัโด และรองลงมาคือ เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนักีฬาเทควนัโด เพื่อตอ้งการเป็น
นกักีฬาทีมชาติ เพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ ตามล าดบั 
จะแสดงให้เห็นว่า จากขอ้มูลเหล่าน้ีท าให้ทราบจุดประสงค์ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัและสามารถ
วิเคราะห์ไดว้่า นักเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัอาจแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ คือ นักเทควนัโดแบบ 
มืออาชีพและนักเทควนัโดแบบมือสมคัรเล่น สามารถน าผลการวิจยัมาวางแผนในการเลือกวนัและ
เวลาท่ีเหมาะสม เช่น การเลือกกลุ่มเป้าหมายเป็นวยัเด็ก อายุตั้งแต่ 5 ปีขึ้นไป จะตอ้งเลือกจดัการเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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แข่งขนัในช่วงวนัเสาร์-อาทิตย ์หรือช่วงเวลาปิดเทอม เป็นตน้ หรือการเลือกกลุ่มเป้าหมายเป็นวยัท่ี
ก าลังศึกษาเล่าเรียน อายุตั้ งแต่ 18 ปีขึ้นไป สามารถวางแผนจัดการแข่งขันในช่วงก่อนการสอบ
คดัเลือกดา้นความสารถพิเศษ (โควตา้นกักีฬา) เพื่อศึกษาต่อในระดบัอุดมศึกษา ต่อไป 

ประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัมากท่ีสุด คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) เน่ืองจากการเรียน  
เทควนัโดเร่ิมตน้จากการเรียนพื้นฐาน จากการเตะและการต่อย จึงท าให้ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) 
เป็นท่ีนิยมมากกว่าประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) ท าให้มีนักเทควนัโดสมคัรเขา้ร่วมการแข่งขันใน
ประเภทน้ีได้เป็นจ านวนมาก รองลงมาคือ การเข้าร่วมแข่งขันทั้ง 2 ประเภท เน่ืองจากท าให้นัก 
เทควนัโดรู้สึกคุ ้มค่าท่ีสามารถเข้าแข่งขันได้ทั้ ง 2 ประเภท และล าดับสุดคือ คือ  ประเภทพุมเซ่  
(การร่ายร า) มีจ านวนผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนันอ้ยท่ีสุด เน่ืองจากเป็นประเภทการแข่งขนัใหม่ จึงท าให้มี
จ านวนนกักีฬาไม่มากเท่ากบัการแข่งขนัแบบเดิมในประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้)  

ค่าสมัครแข่งขัน ส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วงราคา 501-1,000 บาท เน่ืองจากค่าสมัครแข่งขัน 
จะขึ้นอยูก่บัประเภทการแข่งขนัท่ีนกัเทควนัโดเลือกลงสมคัรเขา้ร่วมการแข่งขนัในแต่คร้ัง นอกจากน้ี
ค่าสมคัรแข่งขนัในแต่ละประเภทจะแตกต่างกัน โดยแบ่งเป็นการแข่งขนัประเภทเด่ียว ประเภทคู่ 
และประเภททีม ซ่ึงนกัเทควนัโดส่วนใหญ่มกัจะสนใจเขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท จึงท าใหมี้ค่า
สมคัรแข่งขนัมีราคาอยูใ่นระหว่าง ราคา 501-1,000 บาท  

ความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน ส่วนใหญ่คือการเขา้ร่วมการแข่งขนั เดือนละคร้ัง 
เน่ืองจากการแข่งขนักีฬาเทควนัโดนั้น คือ กีฬาประเภทต่อสู้ ดงันั้น ความถ่ีในการเขา้ร่วมการแข่งขนั
แต่ละบุคคลอาจไม่เท่ากนั มกัขึ้นอยู่กบัการฟ้ืนฟูสภาพร่างกายของแต่ละบุคคล อาจเป็นนกักีฬาแบบ
มืออาชีพจะเลือกแข่งขนัในรายการท่ีส าคญัเท่านั้น รองลงมาคือ มากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน อาจเป็น
นกักีฬาแบบมือสมคัรเล่น อาจมีความตอ้งการท่ีจะขา้ร่วมการแข่งขนับ่อย เพื่อพฒันาความสามารถ
และประการณ์ทางกีฬาเทควนัโด รวมถึงการเก็บเก่ียวประสบการณ์และเพื่อสะสมผลงานและประวติั
การแข่งขนั 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดมากท่ีสุด คือ ตดัสินใจเอง 
เน่ืองจากนักเทควนัโดส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 24-29 ปี ซ่ึงสามารถตดัสินใจเลือกรายการและเลือก
สมคัรแข่งขนัดว้ยตนเองได ้โดยไม่ตอ้งขออนุญาติจากผูป้กครอง ดงันั้น ผูจ้ดัการแข่งขนัจะตอ้งให้
ความส าคญัและเลือกใชส่ื้อตรงกบักลุ่มเป้าหมาย สามารถเขา้ถึงไดง้่ายและมีหลากหลายช่องทาง 
 

5.2.2 อภิปรายผลการวิเคราะห์ข้อมูลระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาดใน
การแข่งขันกฬีาเทควันโด 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) มีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุด ล าดบัท่ี 1 โดยอยูร่ะดบัความคิดเห็น 
เห็นดว้ยมากท่ีสุด ผูจ้ดัการแข่งขนัควรให้ความส าคญักบัการสามารถตรวจสอบรายช่ือนกักีฬาและ
คู่สายไดต้ลอดเวลา เน่ืองจากปัจจุบนัมีเทคโนโลยีท่ีสามารถเขา้ถึงขอ้มูลไดง้่ายและรวดเร็ว ดงันั้น 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ผูจ้ดัการแข่งขนัจึงควรใช้ระบบออนไลน์ส าหรับการจดัการแข่งขนัในทุกขั้นตอน ตั้งแต่การแจ้ง
ประกาศรับสมคัรรายแข่งขนั การสมคัรแข่งขนัผา่นทางออนไลน์ การแสดงผลการประกบคู่สายการ
แข่งขนั การแจง้รายละเอียดการแข่งขนัในวนัจริง ก าหนดดการแข่งขนัและการแสดงผลการแข่งขนั 
โดยทุกขั้นตอนจะตอ้งเขา้ถึงไดโ้ดยง่าย เพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่ผูส้มคัรแข่งขนั เช่น สมคัร
ผ่านทางเวบ็ไซต ์เป็นตน้ รวมถึงและมีช่องทางในการติดต่อผูจ้ดัการแข่งขนัไดง้่ายและหลากหลาย
ช่องทาง รวมถึงสถานท่ีจัดงานแข่งขันจะต้องมีขนาดเหมาะสม โดยแบ่งเป็น พื้นท่ีส าหรับการ
แข่งขัน พื้นท่ีซ้อมส าหรับนักกีฬา พื้นท่ีส าหรับกองเชียร์ เป็นต้น และสถานท่ีแข่งขันควรมี
เคร่ืองปรับอากาศและมีท่ีจอดรถท่ีพอเพียง อาจท าใหต้ดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัง่ายขึ้น  

ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) มีค่าเฉล่ียรองลงมาเป็นล าดบัท่ี 2 จากดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
(Place) อยู่ระดับความคิดเห็นเห็นด้วยมาก โดยนักเทควนัโดให้ความส าคญักับการแข่งขนัท่ีใช้ 
กฎกติการะดับสากลของ World Taekwondo (WT) ซ่ึงจะท าให้การแข่งขันยกระดับความเป็น
มาตรฐานให้สูงขึ้น ถือเป็นการแข่งขนัท่ีมีคุณภาพ มีความยุติธรรม ความถูกตอ้งชดัเจนและความ
โปร่งใสในการให้คะแนนของผูต้ัดสิน รวมถึงการแข่งขันท่ีได้รับการรับรองจากสมาคมกีฬา 
เทควนัโดแห่งประเทศไทยจะท าให้การแข่งขนัมีความน่าเช่ือถือและมีคุณภาพมากขึ้น นอกการน้ี
รวมถึงการเลือกวนัและเวลาท่ีเหมาะสมในการจัดการแข่งขัน เพื่อความสะดวกในการเข้าร่วม
แข่งขนั เช่น วนัหยุดเสาร์-อาทิตย ์หรือ ช่วงเวลาปิดเทอม เป็นตน้ รวมถึงการมีการจดัแข่งขนัท่ี
หลากหลายประเภท เพื่อเพิ่มทางเลือกให้แก่ผูเ้ข้าร่วมการแข่งขัน คือการจัดแข่งขันครบทั้ ง 2 
ประเภท คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และประภทพุมเซ่ (การร่ายร า) นัน่เอง อาจท าให้ผูท่ี้สนใจ
ตดัสินใจเขา้ร่วมการสมคัรไดง้่ายขึ้น เน่ืองจากรู้สึกคุม้ค่าในการเขา้ร่วมการแข่งขนัใน 1 รายการและ
รายการแข่งขนัมีช่ือเสียง เช่น การแข่งขนัเพื่อชิงถว้ยรางวลัพระราชทาน การแข่งขนัชิงถว้ยรางวลั
ผูว้่าราชการจังหวดั และการรับรองการจัดการแข่งโดยสมาคมกีฬาเทควนัโดแห่งประเทศไทย  
เป็นตน้ จะช่วยเพิ่มความน่าเช่ือถือให้แก่ผูจ้ดัและการแข่งขนัได ้นอกจากน้ีการเลือกใช้อุปกรณ์ใน
การแข่งขันแบบระบบไฟฟ้า คือเกราะป้องกันล าตัวและหมวกป้องกันศีรษะ เพื่อยกระดับให้
เทียบเท่าระดบัสากลมากขึ้น  

ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่าเฉล่ียรองลงมาเป็นล าดบัท่ี 3 จากดา้นช่องทางการ 
จัดจ าหน่าย (Place) และด้านผลิตภัณฑ์ (Product)  อยู่ระดับความคิดเห็นเห็นด้วยมาก ควรให้
ความส าคญักบัการมีใบประกาศนียบตัรมอบให้ส าหรับนกักีฬาทุกคนท่ีเขา้ร่วมและรางวลัของการ
แข่งขนั เช่น เหรียญรางวลั เงินรางวลั และถว้ยรางวลัยอดเยี่ยมประจ าการแข่งขนั  เช่น ถว้ยรางวลั
นักกีฬายอดเยี่ยม ถว้ยรางวลัทีมกีฬยอดเยี่ยม และถว้ยรางวลัผูฝึ้กสอนยอดเยี่ยม เป็นตน้  เพราะ
รางวลัเหล่าน้ี ถือเป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัและมีคุณค่าทางจิตใจแก่ผูเ้ขา้ร่วมการแข่งทั้งผูช้นะและผูแ้พ ้
รวมถึงการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์การแข่งขนัท่ีหลากหลาย เช่น เว็บไซต์, Facebook, Email 
และป้ายโปสเตอร์ เป็นตน้ จะช่วยท าใหเ้ขา้ถึงนกัเทควนัโดไดง้่ายและส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การแข่งขนัได ้รวมถึงการมอบของท่ีระลึกประจ าการแข่งขนัหรือมีเงินรางวลัประจ าการแข่งขนัจะ
สามารถช่วยดึงดูดความน่าสนใจและอาจเพิ่มจ านวนผูเ้ขา้สมคัรแข่งขนัได ้

ดา้นราคา (Price) อยู่ระดบัความคิดเห็นเห็นดว้ยมาก โดยมีค่าเฉล่ียอยู่ในล าดบัสุดทา้ยของ
ปัจจัยส่วนประสมการตลาด  โดยส่ิงท่ีควรให้ความส าคัญท่ีสุด คือ ค่าสมัครแข่งขันคุ ้มค่ากับ
ประสบการณ์ท่ีได้รับ เน่ืองจากนักเทควันโดส่วนใหญ่ท่ีเข้าร่วมการแข่งขันต้องการพัฒนา
ความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด มกัจะค านึงคู่ต่อสู้ท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัในรายการนั้น 
หากมีผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัท่ีมาจากภาคอ่ืนของประเทศไทยไดม้าท าการแข่งขนัประลองฝีมือกนั จะ
ท าให้เกิดการแลกเปล่ียนทกัษะและประสบการณ์ท่ีหลากหลายและคุม้ค่ามากยิ่งขึ้น และผูจ้ดัการ
แข่งขนัตอ้งก าหนดค่าสมคัรแข่งขนัแต่ละประเภทมีความเหมาะสม ทั้งประเภทเด่ียว ประเภทคู่และ
ประเภททีม นอกจากน้ี ผูจ้ ัดการแข่งขันจะต้องควบคุมราคาขายอุปกรณ์กีฬาเทควนัโดและค่า
หอ้งพกับริเวณโดยรอบ เพื่อช่วยลดค่าใชจ่้ายกบัผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนั รวมถึงสภาพเศรษฐกิจปัจจุบนั
อาจมีผลกบัการตดัสินใจสมคัรเขา้ร่วมการแข่งขนัได้ รวมถึงการส ารวจสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบนั
เพื่อท่ีจะตั้งราคาค่าสมคัรแข่งท่ีเหมาะสม 

ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของนวพนัธ์ เอมแสง (2563) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเว็บ) ในเขตกรุงเทพมหานคร ศึกษาพบว่า  
ระดบัความส าคญัเก่ียวกบัปัจจยัส่วนผสมการตลาดบริการของผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนั
มือสมคัรเล่น (แบดเว็บ) ในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียมากสุด คือ ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย รองลงมา คือ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นส่งเสริมการตลาดและดา้นราคา ตามล าดบั  เช่นเดียวกบั
ผลการวิจยัในคร้ังน้ี 

 

5.2.3 อภิปรายผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกบัส่วนประสมการตลาด 
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย จ าแนกตามปัจจัยส่วน
บุคคล 

สมมติฐานท่ี 1.1 นักเทควนัโดท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วน
ประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดแตกต่างกัน  และสมมติฐานท่ี 1.2  
นักเทควันโดท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดใน  
การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกัน ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า เพศและอายุ
แตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดไม่แตกต่างกันในทุกด้าน ซ่ึงไม่
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ เน่ืองจากการแข่งขนักีฬาเทควนัโดสามารถเขา้ร่วมการแข่งขนัได้
ทุกเพศทุกวยั และนักเทควนัโดส่วนใหญ่ท่ีเขา้ร่วมการแข่งขันมีจุดประสงค์ในการแข่งขันเพื่อ
พฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโดเช่นเดียวกนั จึงมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วน
ประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดไม่แตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ของชลธิชา เอ่ียมสิทธิพนัธ์และกุลพิชญ ์โภไคยอุดม (2562) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกเขา้ร่วมการแข่งขนัไตรกีฬา ศึกษาพบว่า เลือกเขา้ร่วมการแข่งขนัไตร
กีฬาในประเทศไทยของนกัไตรกีฬา ไม่ขึ้นอยู่กบัลกัษณะประชากรศาสตร์ทางดา้นเพศ อายุ ระดบั
การศึกษาและรายได้เฉล่ียต่อเดือน จะมีเพียงปัจจยัส่วนประสมการตลาดบางดา้นเท่านั้นท่ีส่งผล 
ต่อการตดัสินใจส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกเขา้ร่วมการแข่งขนัไตรกีฬา 

สมมติฐานท่ี 1.3 นักเทควันโดท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับ 
ส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดแตกต่างกัน ผลการทดสอบ
สมมติฐาน พบว่า อาชีพแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดแตกต่างกนั 
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
แตกต่างกนั โดยดา้นท่ีแตกต่างกนั คือ ด้านผลติภัณฑ์ (Product) ระหวา่งอาชีพนกักีฬากบัครูผูส้อน
กีฬาเทควนัโด โดยครูผูส้อนมีค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.246 ซ่ึงมากกว่านักกีฬา ท่ีมีค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.096  
และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) ระหว่างอาชีพนกักีฬากบัครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด เช่นกนั 
ครูผูส้อนมีค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.397 ซ่ึงมากกวา่นกักีฬา ท่ีมีค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.242 ซ่ึงครูผูส้อนมีค่าเฉล่ีย
มากกว่านักกีฬาเน่ืองจากครูผูส้อนกีฬาเทควนัโดมีความรู้และประสบการณ์มากกว่านักกีฬาและ  
อยู่ในวงการกีฬาเทควนัโดมาในระยะเวลายาวนาน ซ่ึงท าให้มีความเขา้ใจในการแข่งขนัมากกว่า
นกักีฬา ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของนวพนัธ์ เอมแสง (2563)  ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนัมือสมคัรเล่น (แบดเว็บ) ในเขตกรุงเทพมหานคร ศึกษาพบว่า 
ผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนัมือ
สมคัรเล่น (แบดเวบ็) ในเขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.4 นักเทควนัโดท่ีมีระดับการศึกษาแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบว่า ระดับการศึกษาแตกต่างกันมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด  
ไม่แตกต่างกันในทุกด้าน ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้เน่ืองจากการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
แบ่ง 2 ประเภท คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และประภทพุมเซ่ (การร่ายร า) ไม่เก่ียวขอ้งกบัระดบั
การศึกษาและนักเทควนัโดท่ีเข้าร่วมการแข่งขนัส่วนใหญ่มุ่งเน้นการพฒันาความสามารถและ
ทกัษะของตนเองเป็นหลกั ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของฐิติพฒัน์ วีณิน (2563) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมี
ผลต่อการตัดสินใจซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานคร ศึกษาพบว่า  
การตดัสินใจซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่ขึ้นอยู่กับลกัษณะ
ประชากรศาสตร์ทางดา้นเพศและระดบัการศึกษา จะมีเพียงปัจจยัส่วนประสมการตลาดบางด้าน
เท่านั้นท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือคอร์สเรียนฟุตบอลของผูป้กครองในเขตกรุงเทพมหานคร 

สมมติฐานท่ี 1.5 นักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันจะมีระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกันและ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สมมติฐานท่ี 1.6 นักเทควนัโดท่ีมีประสบการณ์ด้านกีฬาเทควนัโดแตกต่างกันจะมีระดับความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั ผลการ
ทดสอบสมมติฐานพบวา่ คุณวุฒิทางกฬีาเทควันโดและประสบการณ์ด้านกฬีาเทควันโดแตกต่างกนั
มีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดไม่แตกต่างกันในทุกด้าน ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้เน่ืองจากนกัเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแต่ละบุคคลอาจมีเหตุผลส่วนตวัหรือ
ความจ าเป็นท่ีต้องเขา้ร่วมการแข่งขันแตกต่างกัน แต่จุดประสงค์การสมคัรเข้าร่วมการแข่งขัน
เหมือนกนัคือ เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด เพื่อสะสมผลงานและประวติั
การแข่งขนั เพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและเพื่อตอ้งการเป็น
นกักีฬาทีมชาติ เป็นตน้ 
 

5.2.4 อภิปรายผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความคิดเห็นเกี่ยวกบัส่วนประสมการตลาด
ในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดของนักเทควันโดในประเทศไทย จ าแนกตามพฤติกรรมการ
เข้าร่วมการแข่งขันกฬีาเทควันโด 

สมมติฐานท่ี 2.1 นกัเทควนัโดท่ีมีเหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัจะมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั ผลการ
ทดสอบสมมติฐาน พบว่า เหตุผลท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วน
ประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) แตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
โดยแตกต่างกนัในด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) มีจ านวน 4 คู่ท่ีพบความแตกต่างกนั ไดแ้ก่  
คู่ท่ี 1 ระหว่างเพื่อพัฒนาความสามารถและทักษะด้านกีฬาเทควันโด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.410  
ซ่ึงมีค่า เฉล่ียมากกว่า  เพื่อสะสมผลงานและประวัติการแข่งขัน ท่ี มีค่า เฉล่ียเท่ากับ 4.080  
คู่ท่ี 2 ระหว่างเพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.333 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่า 
เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนั  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.080 คู่ท่ี 3 ระหว่างเพื่อตอ้งการเป็น
นกักีฬาทีมชาติ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.353 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่า เพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม 
ท่ีมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.333 และคู่ท่ี 4 ระหว่างเพื่อตอ้งการเป็นนกักีฬาทีมชาติ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.353 
ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่า เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ ท่ีมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.347 สามารถวิเคราะห์
ไดว้า่ เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงกวา่จะเป็นนกัเทควนัโดท่ีมุ่งมัน่ในการแข่งขนัอย่าง
จริงจงั มีความพยายามในการคน้หางานแข่งขนัท่ีตอ้งการจะเขา้ร่วมตามเหตุผลของแต่ละบุคคล  
ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของออ้มใจ นิลสุวรรณและนรินทร สมทอง (2561) ศึกษาเร่ืองกระบวนการ
ตดัสินใจสมคัรว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพของคนกรุงเทพมหานคร พบว่า ส่วนประสมทาง
การตลาดด้านสถานท่ีมีผลต่อการตัดสินใจสมัครว่ิงมาราธอนและว่ิงเพื่อสุขภาพของคน
กรุงเทพมหานคร เช่น สถานท่ีจดังานมีความเหมาะสม ปลอดภยั เดินทางสะดวกและมีท่ีจอดรถ
เพียงพอ เช่นเดียวกบัการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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สมมติฐานท่ี 2.2 นกัเทควนัโดท่ีมีประเภทท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่างกนัจะมีระดบัความ
คิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโดแตกต่างกัน  
ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ (Product) และด้านราคา (Price)  แตกต่างกัน  
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้โดยแตกต่างกนัในด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ระหว่าง เขา้ร่วม 
การแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.262 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่าการแข่งขนัประเภทพุมเซ่ 
(การร่ายร า) ท่ีมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.082 เน่ืองจากการเขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท ตอ้งใช้การ
ตดัสินท่ีมีคุณภาพ โดยการใชก้ฎกติกาตามระดบัสากลของ World Taekwondo (WT) และด้านราคา 
(Price) มีจ านวน 2 คู่ท่ีพบความแตกต่างกนั ไดแ้ก่ คู่ท่ี 1 ระหว่างเขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท  
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.927 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่าการแข่งขนัประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) ท่ีมีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 3.768 และคู่ท่ี 2 ระหว่างเข้าร่วมการแข่งขันทั้ง 2 ประเภท มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.927 ซ่ึงมี
ค่าเฉล่ียมากกว่า การแข่งขันประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) ท่ีมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.738 โดยทั้ ง 2 คู่  
การเข้าร่วมแข่งขัน 2 ประเภทค่าเฉล่ียมากท่ีสุด นั่นคือ แสดงให้เห็นว่า นักเทควนัโดจะสนใจ 
เข้าร่วมรายการแข่งขันท่ีมีการจัดการแข่งขันทั้ ง 2 ประเภท เพื่อความหลากหลายและคุ ้มค่า 
ต่อแข่งขนัในรายการนั้นและนกัเทควนัโดจะไดป้ระสบการณ์เพิ่มยิ่งขึ้น ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยั
ของนวพนัธ์ เอมแสง (2563)  ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาแบดมินตนั
มือสมคัรเล่น (แบดเวบ็) ในเขตกรุงเทพมหานคร ศึกษาพบว่า ปัจจยัส่วนประสมการตลาดบริการท่ี
มีผลต่อพฤติกรรมการเข้าร่วมแข่งขันกีฬาแบดมินตัน (แบดเว็บ) ในเขตกรุงเทพมหานคร ใน  
เชิงเส้นตรง คือ ดา้นผลิตภณัฑแ์ละดา้นราคา  

สมมติฐานท่ี 2.3 นักเทควนัโดท่ีมีค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกันจะมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดแตกต่างกนั ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบว่า ค่าสมัครแข่งขันแตกต่างกนัมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด 
ไม่แตกต่างกันในทุกด้าน ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้แสดงให้เห็นว่า ค่าสมคัรแข่งขนั 
ไม่มีผลกระทบต่อการสมคัรตดัสินใจเขา้ร่วมการสมคัรแข่งขนักีฬาเทควนัโด เน่ืองจากค่าสมคัร
แข่งขนัท่ีผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัจะตอ้งช าระนั้น จะขึ้นอยูก่บัประเภทท่ีเลือกลงท าการแข่งขนัในแต่ละ
คร้ัง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของลีลาพรรษ ์ยอ้ยสวสัด์ิ (2560) ศึกษาเร่ือง ส่วนประสมการตลาดใน
การตดัสินใจเลือกใชบ้ริการโรงเรียนสอนภาษาองักฤษของนกัเรียนระดบัมธัยมศึกษาตอนปลายใน
เขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ ค่าใชจ่้ายในการเรียนต่อคอร์สของผูใ้ชบ้ริการในเขตกรุงเทพมหานครท่ี
มีค่าใช้จ่ายในการเรียนต่อคอร์สของโรงเรียนสอนภาษาองักฤษแตกต่างกนั มีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดไม่แตกต่างกนั   

สมมติฐานท่ี 2.4 นกัเทควนัโดท่ีมีความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือนแตกต่างกนัจะมี
ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเทควันโด  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แตกต่างกัน พบว่า ความถี่ในการเข้าร่วมการแข่งขันต่อเดือนแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) และด้านส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) แตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้โดยแตกต่างกนัในด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย (Place) มีจ านวน 4 คู่ท่ีพบความแตกต่างกัน ไดแ้ก่ คู่ท่ี 1 ระหว่างเดือนละคร้ัง มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.396 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่าน้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.187 คู่ท่ี 2 ระหว่าง
เดือนละคร้ัง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.396 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่ามากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
4.211 คู่ท่ี 3 ระหวา่งไม่แน่นอน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.402 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกวา่นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.187 และคู่ท่ี 4 ระหว่างไม่แน่นอน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.402 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่า
มากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.211 และด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีจ านวน  
2 คู่ท่ีพบความแตกต่างกัน ไดแ้ก่ คู่ท่ี 1 ระหว่างเดือนละคร้ัง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.266 ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย
มากกว่าน้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.048 และคู่ท่ี 2 ระหว่างเดือนละคร้ัง มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.266 ซ่ึงมีค่าเฉล่ียมากกว่ามากกว่า 1 คร้ังต่อเดือน มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.984 เน่ืองจากเรา
สามารถแบ่งนกัเทควนัโดไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ 1. ประเภทมืออาชีพ คือ จะมีการเขา้ร่วมการแข่งขนั
แบบประจ าสม ่าเสมอ โดยผ่านการพิจารณาความเหมาะสมของรายการแข่งขนักบัตนเอง อาจเขา้
ร่วมการแข่งขนัเดือนละคร้ังหรือทุกๆ 2 เดือนคร้ัง  2. ประเภทมือสมคัรเล่น อาจเป็นนักกีฬาท่ีมี 
อายุน้อย ชอบการแข่งขนัเพื่อความสนุกสนานและสะสมผลงาน จะมีจ านวนเขา้ร่วมการแข่งท่ี  
ไม่แน่นอน อาจจะเขา้ร่วมการแข่งขนับ่อยหรือนานๆคร้ัง 

สมมติฐานท่ี 2.5 นกัเทควนัโดท่ีมีผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัแตกต่าง
กนัจะมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
แตกต่างกนัพบว่า ผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าร่วมการแข่งขันแตกต่างกันมีระดบัความคิดเห็น
เก่ียวกับส่วนประสมการตลาดไม่แตกต่างกันในทุกด้าน ซ่ึงไม่สอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
เน่ืองจากนักเทควนัโดท่ีเข้าร่วมการแข่งขันจะได้รับข้อมูลข่าวสารจากท่ีข้อมูลเหมือนกันจาก
ช่องทางเดียวกนั จึงท าให้รับรู้ขอ้มูลข่าวสารไปในแนวทางเดียวกนั อีกทั้งทุกคนยงัมีจุดประสงค์ท่ี
ต้องการเข้าร่วมการแข่งขันเช่นเดียวกัน คือ เพื่อพัฒนาความสามารถและทักษะด้านกีฬา 
เทควนัโด เพื่อสะสมผลงานและประวติัการ และเพื่อสร้างช่ือเสียงใหแ้ก่ตนเองและทีม เป็นตน้  
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

5.3.1 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยคร้ังนี้ 
5.3.1.1 ขอ้เสนอแนะดา้นพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
เหตุผลท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัมากท่ีสุด คือ เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เทควนัโด และรองลงมาคือ เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนักีฬาเทควนัโด เพื่อตอ้งการเป็น
นกักีฬาทีมชาติ เพื่อสร้างช่ือเสียงให้แก่ตนเองและทีม เพื่อรางวลัในการแข่งขนัและอ่ืนๆ ตามล าดบั 
ดงันั้น ผูจ้ดัการแข่งขนัควรจะรับสมคัรนักเทควนัโดแบบไม่จ ากดัจ านวนผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัและ 
รับสมัครนักเทควนัโดจากทุกภาคทั่วประเทศไทยหรืออาจจะมีการรับสมัครนักเทควนัโดจาก 
ต่างประเทศเขา้ร่วมการแข่งขนัดว้ย เพื่อให้นกัเทควนัโดทุกคนท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัไดป้ระลองฝีมือ 
และแลกเปล่ียนทกัษะ เพื่อพฒันาความสามารถและประสบการณ์ไดอ้ยา่งหลากหลายจากการแข่งขนั 
ท่ีจดัขึ้น 

ประเภทท่ีเข้าร่วมการแข่งขันมากท่ีสุด ควรจัดการแข่งขันให้ครบทุกประเภท คือ 
ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า)  เพื่อให้นกัเทควนัโดท่ีตดัสินใจเขา้ร่วม
การแข่งขนัรู้สึกเกิดความคุม้ค่าท่ีสามารแข่งขนัไดท้ั้ง 2 ประเภท ใน 1 รายการ รวมถึงการรับสมคัร 
นกัเทควนัโดใหค้รอบคลุมทุกอาย ุเช่น รับสมคัรนกัเทควนัโดตั้งแต่ 5 ปีขึ้นไปจนถึงอาย ุ60 ปีขึ้นไป 

ค่าสมคัรแข่งขนั ส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วงราคา 501-1,000 บาท เน่ืองจากผูเ้ขา้ร่วมการ
แข่งขนัมีการสมคัรเขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท จ านวนค่อนขา้งมาก โดยค่าสมคัรแข่งขันจะ
ขึ้นอยู่กับประเภทการแข่งขันท่ีนักเทควนัโดเลือกลงสมัครเข้าร่วมการแข่งขันในแต่คร้ัง ดังนั้น 
ผูจ้ดัการแข่งขนัจึงควรตั้งราคาท่ีเหมาะสมให้แต่ละประเภท 

ความถี่ในการเขา้ร่วมการแข่งขนัต่อเดือน ส่วนใหญ่ คือ การเขา้ร่วมการแข่งขนั เดือน
ละคร้ัง เน่ืองจากการแข่งขนักีฬาเทควนัโดนั้น เป็นกีฬาประเภทต่อสู้ นักเทควนัโดท่ีเขา้ร่วมการ
แข่งขนัแต่ละบุคคลจะตอ้งใชเ้วลาพกัหรือฟ้ืนฟูร่างกายท่ีแตกต่างกนั ดงันั้น การจดัแข่งขนัไม่ควรจดั
บ่อยจนเกินไป อาจจะจดัแข่งขนัทุกๆ 3 เดือน 6 เดือนหรือ 1 ปี เพื่อให้มีจ านวนนกัเทควนัโดท่ีสมคัร
เขา้ร่วมการแข่งขนัเป็นจ านวนมาก เม่ือจดัการแข่งขนัขึ้นในแต่ละคร้ัง 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด คือ การตดัสินใจเอง 
ดงันั้น ผูจ้ดัการแข่งขนัจะตอ้งให้ความส าคญัและเลือกใชส่ื้อโฆษณาท่ีตรงกบักลุ่มเป้าหมาย สามารถ
เข้าถึงได้ง่าย สามารถพบเห็นบ่อยและมีหลากหลายช่องทาง และในปัจจุบันการแข่งขันกีฬา 
เทควนัโดสามารถน าเทคโนโลยีเขา้มาช่วยจดัการแข่งขนั ท าใหก้ารเขา้ถึงสะดวกรวดเร็วมากขึ้น เช่น 
การลงสมคัรแข่งขนัค่สามารถท าไดง้่าย ดงันั้นถา้ผูจ้ดัเลือกใช้ส่ือท่ีเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายก็จะ
สามารถเพิ่มจ านวนผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัขนัได ้

5.3.1.2 ขอ้เสนอแนะดา้นปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย พบว่า นกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีความคิดเห็นอยู่ในระดบั

เห็นด้วยมากท่ีสุด ดังนั้นผูจ้ ัดการแข่งขันต้องให้ความส าคญักับการน าเทคโนโลยีมาใช้ในการ
จัดการแข่งขันในทุกขั้นตอนให้ได้มากท่ีสุด นั่นคือ การใช้ระบบออนไลน์ โดยเร่ิมตั้งแต่การ
ประกาศหรือโฆษณารายการแข่งขนั การรับสมคัรแข่งขนั การตรวจสอบรายช่ือนักกีฬาและการ
แสดงผลการประกบคู่สายการแข่งขัน การแจ้งรายละเอียดการแข่งขันในวนัจริง ก าหนดดการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แข่งขนัและการแสดงผลการแข่งขนั โดยทุกขั้นตอนจะตอ้งเขา้ถึงไดโ้ดยง่าย ไม่ซบัซอ้นและมีความ
รวดเร็ว เพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่ผูส้มคัรแข่งขนั เช่น สมคัรผ่านทางเวบ็ไซต ์เป็นตน้ และการ
มีช่องทางในการติดต่อผูจ้ ัดการแข่งขันได้ง่ายและหลากหลายช่องทาง  รวมถึงสถานท่ีจัดงาน
แข่งขนัจะตอ้งเดินทางไปได้สะดวกและมีขนาดเหมาะสม มีพื้นท่ีส าหรับการแข่งขนั พื้นท่ีซ้อม
ส าหรับนกักีฬา พื้นท่ีส าหรับกองเชียร์ และสถานท่ีแข่งขนัควรมีเคร่ืองปรับอากาศและมีท่ีจอดรถท่ี
พอเพียง เพื่อท าใหน้กัเทควนัโดตดัสินใจเขา้ร่วมการแข่งขนัไดง้่ายขึ้น  

ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) จากผลการวิจยั พบวา่ นกัเทควนัโดส่วนใหญ่มีความคิดเห็น
อยู่ในระดบัเห็นดว้ยมากและให้ความส าคญักบัการใชก้ฎกติการะดบัสากลของ World Taekwondo 
(WT) ในการตดัสินมากท่ีสุด เพื่อให้ผลการแข่งขนั มีความโปร่งใสยุติธรรมและเทียบเท่ากบัการ
แข่งขนัในระดับนานาชาติ ดังนั้นผูจ้ดัควรเลือกใช้กฎกติการะดับสากลของ World Taekwondo 
(WT) ในการจดัแข่งขนัเพื่อท าให้รายการแข่งขันมีมาตรฐานและน่าเช่ือถือ นอกจากน้ีผูจ้ ัดการ
แข่งขนัจะตอ้งเลือกวนัเวลาท่ีเหมาะสม เช่น วนัเสาร์-วนัอาทิตยห์รือช่วงปิดเทอม เป็นตน้ รวมถึง
การจดัการแข่งท่ีให้ครบถว้นทั้ง 2 ประเภท คือ ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) และประเภทพุมเซ่ (การ
ร่ายร า)เพื่อเป็นทางเลือกใหแ้ก่นกัเทควนัโดท่ีจะเขา้ร่วมการแข่งขนั  

ดา้นส่งเสริมการตลาด พบว่านักเทควนัโดส่วนใหญ่มีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็น
ดว้ยมาก ผูจ้ดัการแข่งขนัควรใหค้วามส าคญักบัรางวลัท่ีนกัเทควนัโดทุกคนจะไดรั้บจากการเขา้ร่วม
การแข่งขนั ทั้งนักกีฬาท่ีชนะเลิศและนักกีฬาท่ีเขา้ร่วมการแข่งขนัเพื่อมอบให้เป็นก าลงัใจ เช่น  
ใบประกาศนียบัตร เป็นต้น นอกจากน้ี เหรียญรางวลัท่ีออกแบบอย่างมีเอกลักษณ์ ถ้วยรางวลั 
ยอดเยี่ยมประเภทต่างๆ ทั้งบุคคลและประเภททีม รวมถึงเงินรางวลัของการแข่งขนั จะเป็นอีกหน่ึง
ปัจจยัท่ีสามารถดึงดูดนักเทควนัโดให้มาสมัครเขา้ร่าวมการแข่งขันได้ นอกจากน้ียงัรวมไปถึง 
การโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์รายการแข่งขนัท่ีหลากหลายและเขา้ถึงไดง้่าย เช่น เวบ็ไซต ์เฟซบุ๊ก 
ป้ายโปสเตอร์ อีเมล ์เป็นตน้  

ดา้นราคา จากผลการวิจยั พบว่า นักเทควนัโดส่วนใหญ่มีความคิดเห็นอยู่ในระดับ
เห็นดว้ยมาก โดยแนะน าให้ผูจ้ดังานแข่งขนัควรก าหนดค่าสมคัรแข่งขนัให้เหมาะสมประเภทของ
การแข่งขนัให้เหมาะสม ไดแ้ก่ ประเภทเด่ียว ประเภทคู่ ประเภททีม การตั้งราคาส าหรับการแข่งขนั
แต่ละคร้ังอาจจะตอ้งค านึงถึงสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบนัดว้ย 

5.3.1.3 ขอ้เสนอแนะจากผลการทดสอบสมมติฐาน 
มีขอ้เสนอแนะ คือ แนะน าให้ผูจ้ดัการแข่งขนัจดัการแข่งขนัท่ีมีมาตรฐานเช่นเดียวกบั

การแข่งขนัระดับประเทศหรือระดับนานาชาติ เช่น การเลือกใช้กฎกติการะดับสากลของ World 
Taekwondo (WT) และการเลือกคณะกรรมการผูต้ดัสินท่ีมีมาตรฐานท่ีผา่นการรับรองจากสมาคมกีฬา
เทควนัโดแห่งประเทศไทย และการเปิดรับสมคัรผูเ้ขา้ร่วมการแข่งขนั ควรใชช่้องทางท่ีหลากหลาย 
คือ เปิดรับสมคัรทั้งแบบเอกสารและแบบออนไลน์ เพื่อให้ครอบคลุมกบัลูกคา้ท่ีกลุ่มไม่ว่าจะเป็น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ครูผูส้อนหรือนักกีฬา และเลือกสถานท่ีจดัการแข่งขนัท่ีมีขนาดเหมาะสม มีเคร่ืองปรับอากาศและ
การเดินทางท่ีสะดวก เช่น การจดัการแข่งขนัในศูนยก์ารคา้ เป็นตน้ 

จากขอ้เสนอแนะข้างต้นน้ี ผูจ้ดัการแข่งขนัเทควนัโดทัว่ประเทศไทย สามารถน า
ผลการวิจยัไปใช้วางแผนหรือเป็นแนวทางในการพฒันาการจัดการแข่งขนักีฬาเทควนัโด โดย
มุ่งเนน้การวางแผนตามแนวทางส่วนประสมการตลาดทั้ง 4 ดา้นและพฤติกรรมในการเขา้ร่วมการ
แข่งขนักีฬาเทควนัโด 
 

5.3.2  ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยคร้ังต่อไป 
1. เลือกหัวข้อการท าวิจัยโดยเลือกประเภทการแข่งขันกีฬาประเภทใดประเภทหน่ึง

โดยเฉพาะ เช่น การแข่งขนักีฬาเทควนัโด ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) หรือประเภทพุมเซ่ (การร่าย

ร า) เพื่อท่ีจะศึกษาผลการวิจยัท่ีเฉพาะดา้น 

2. ท าการวิจยัเชิงคุณภาพเพิ่มเติม เช่น การสัมภาษณ์อาจารยห์รือนักเทควนัโดท่ีมีคุณวุฒิ

ตั้งแต่ระดบัสายด าดั้ง 7 ขึ้นไป จ านวน 3-5 ท่าน โดยน าผลการวิจยัเชิงคุณภาพมาสนบัสนุนเพื่อเพิ่ม

ความน่าเช่ือถือ 

3. เพิ่มเติมหัวข้อปัจจัยส่วนประสมการตลาดเป็น 7P หรือ 7PS (Marketing Mix) เพื่อ

ผลการวิจยัมีความครบถว้นและครอบคลุมมากยิง่ขึ้น  
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แบบสอบถามวิจยัเพื่อการวิจยั เร่ือง ส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด
ของนกัเทควนัโดในประเทศไทย 

ค าชี้แจง  
แบบสอบถามฉบบัน้ี ผูวิ้จยัจดัท าขึ้นเพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูล เร่ือง ส่วนประสมการตลาดใน

การเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดของนักเทควนัโดในประเทศไทย เพื่อน าไปใช้ประกอบการ
ศึกษาของนักศึกษาหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัทิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ คณะบริหารธุรกิจ 
สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงัเท่านั้น ในการตอบแบบสอบถามขอให้
ท่านตอบตามความจริงมากท่ีสุดและตอบใหค้รบทุกขอ้ โดยผูว้ิจยัจะเก็บขอ้มูลค าตอบของท่านเป็น
ความลบั ขอขอบคุณทุกท่านท่ีใหค้วามร่วมมือตอบแบบสอบถาม 
 
ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลคดักรองของผูต้อบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงใน        ท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 

1. ท่านเคยเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโดประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้) หรือประเภทพุมเซ่ 
(การร่ายร า) ในประเทศไทยมาก่อนหรือไม่ 

เคย   ไม่เคย (จบแบบสอบถาม) 
 
ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลดา้นปัจจยัส่วนบุคคล 
ค าชี้แจง  กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงใน        ท่ีตรงกับความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด  

(เลือกค าตอบเพียง 1 ขอ้) 
1. เพศ 
  ชาย     หญิง 
2. อาย ุ

อาย ุ18-23 ปี    อาย ุ24-29 ปี 
อาย ุ30-35 ปี    อาย ุ36 ปีขึ้นไป  

3. อาชีพ 
นกักีฬา     ครูผูส้อนกีฬาเทควนัโด     ผูต้ดัสิน 
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4. ระดบัการศึกษา 
   ต ่ากวา่ปริญญาตรี     ปริญญาตรี 
   ปริญญาโท      ปริญญาเอก 

5. คุณวุฒิทางกีฬาเทควนัโด 
   ระดบัสายด าดั้ง 1      ระดบัสายด าดั้ง 2 
   ระดบัสายด าดั้ง 3      ระดบัสายด าดั้ง 4 ขึ้นไป 

6. ประสบการณ์ดา้นกีฬาเทควนัโด 
   นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 3 ปี     4-6 ปี   

7-9 ปี       10 ปีขึ้นไป 
 
ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลดา้นพฤติกรรมการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
ค าชี้แจง  กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงใน        ท่ีตรงกับความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด  

(เลือกค าตอบเพียง 1 ขอ้) 
1. เหตุผลท่ีท่านเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 

เพื่อพฒันาความสามารถและทกัษะดา้นกีฬาเทควนัโด 
   เพื่อสะสมผลงานและประวติัการแข่งขนั 
   เพื่อสร้างช่ือเสียงใหแ้ก่ตนเองและทีม 
   เพื่อตอ้งการเป็นนกักีฬาทีมชาติ   

เพื่อรางวลัในการแข่งขนั 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ .................................................................. 

2. ประเภทท่ีท่านเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
ประเภทเคียวรูกิ (การต่อสู้)  
ประเภทพุมเซ่ (การร่ายร า) 
เขา้ร่วมการแข่งขนัทั้ง 2 ประเภท 

3. ค่าสมคัรแข่งขนัต่อคร้ัง 
   500 บาท   501-1,000 บาท  1,001 บาทขึ้นไป 

4. ความถ่ีในการแข่งขนักีฬาเทควนัโดจ านวนก่ีคร้ังต่อเดือน 
       นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน    เดือนละคร้ัง 
                  มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน                   ไม่แน่นอน 

5. ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท าใหท้่านเขา้ร่วมแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
    ตดัสินใจเอง   ครูผูส้อน 
    ครอบครัว/ เพื่อน   คนดงัในวงการกีฬา   อ่ืนๆ โปรดระบุ ..... 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเขา้ร่วมการแข่งขนักีฬาเทควนัโด 
ค าชี้แจง โปรดพิจารณาและท าเคร่ืองหมาย  ลงใน        ตามระดบัความคิดเห็นท่ีตรงกบัความเป็น

จริงของท่านมากท่ีสุด 
 

หมายเหต ุระดบัความคิดเห็น  5 = ระดบัท่ีเห็นดว้ยมากท่ีสุด 
    4 = ระดบัท่ีเห็นดว้ยมาก 
    3 = ระดบัท่ีเห็นดว้ยปานกลาง 
    2 = ระดบัท่ีเห็นดว้ยนอ้ย 
    1 = ระดบัท่ีเห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

 
ปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วม 

การแข่งขันกฬีาเทควันโด 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. ด้านผลติภัณฑ์ (Product)      

1.1 รายการแข่งขนัมีช่ือเสียง      
1.2 ประเภทท่ีจดัการแข่งขนัมีหลายประเภท      
1.3 การแข่งขนัมีวนัและเวลาท่ีเหมาะสม    

เช่น จดัแข่งขนัในวนัเสาร์-อาทิตย ์ 
     

1.4 ในการแข่งขนัมีสนามซ้อมส าหรับนกักีฬาก่อนแข่งขนัจริง      
1.5 ในการแข่งขนัมีใชอุ้ปกรณ์การแข่งขนัแบบไฟฟ้า (ส าหรับ

ศีรษะและเกราะป้องกนัตวั) 
     

1.6 การแข่งขนัใชก้ฎกติการะดบัสากลของ World 
Taekwondo (WT) 

     

2. ด้านราคา (Price)      
2.1 ค่าสมคัรแข่งขนัในแต่ละประเภทมีความเหมาะสม เช่น 

ค่าสมคัรแข่งขนัประเภทเด่ียว ประเภทคู่และประเภททีม  
     

2.2 ค่าสมคัรแข่งขนัเหมาะสมกบัรางวลัท่ีไดรั้บ      
2.3 ค่าสมคัรแข่งขนัคุม้ค่ากบัประสบการณ์ท่ีไดรั้บ      
2.4 ราคาค่าอุปกรณ์กีฬาเทควนัโดท่ีจ าหน่ายบริเวณโดยรอบ

สนามแข่งขนัมีความเหมาะสม 
     

2.5 ค่าใชจ่้ายส าหรับสถานท่ีพกับริเวณใกลเ้คียงกบัสนามแข่ง
ขนัมีราคาท่ีเหมาะสม 

     

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ส่วนท่ี 4 (ต่อ) 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการเข้าร่วม 
การแข่งขันกฬีาเทควันโด 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place)      
3.1 มีช่องทางในการสมคัรแข่งขนัง่าย เช่น สมคัรแข่งขนัผา่น

เวบ็ไซต ์
     

3.2 มีช่องทางในการติดต่อผูจ้ดัการแข่งขนัท่ีหลากหลาย เช่น 
เบอร์โทรศพัท,์ Line, Facebook เป็นตน้ 

     

3.3 สถานท่ีจดัการแข่งขนัมีขนาดเหมาะสม มีพื้นท่ีส าหรับ
แข่งขนั พื้นท่ีส าหรับผูเ้ขา้ชมการแข่งขนั 
และมีเคร่ืองปรับอากาศ 

     

3.4 สถานท่ีจดัการแข่งขนัมีท่ีจอดรถเพียงพอ      
3.5 สามารถตรวจสอบรายช่ือนกักีฬาและคู่สายแข่งขนัได้

ตลอดเวลา 
     

4. ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion)      
4.1 มีการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์การแข่งขนั 

ท่ีหลากหลาย เช่น เวบ็ไซต,์ Facebook, E-mail,  
ป้ายโปสเตอร์ เป็นตน้ 

     

4.2 มีใบประกาศส าหรับนกักีฬาทุกคนท่ีเขา้ร่วมแข่งขนั      
4.3 มีถว้ยรางวลัยอดเยีย่มประจ าการแข่งขนั      
4.4 มีเงินรางวลัประจ าการแข่งขนั      
4.5 มีการมอบของท่ีระลึกประจ าการแข่งขนั       

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ประวตัิผู้เขียน 
 

ช่ือ-นามสกุล  นางสาวธนชัชา สู้ณรงค ์
ท่ีอยู่ 1093/14 เซ็นทรัล ซิต้ี บางนา (อาคารทาวเวอร์ 1) บางนาเหนือ บางนา 

กทม. 10260 
ประวัติการศึกษา  คณะนิเทศศาสตร์ (เกียรตินิยมอนัดบั 1) 
   มหาวิทยาลยัเกษมบณัทิต 
วุฒิคุณทางด้านกฬีา ระดบัสายด าดั้ง 5 กีฬาเทควนัโด 
ประสบการณ์ท างาน อาจารยผ์ูส้อน 

โรงเรียนฐิรักษ ์เทควนัโด  
E-mail   Tanatcha998@hotmail.com 
โทรศัพท์  063-998-2333 
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