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บทที่ 1

บทนํา

1.1 ความเปนมาและความสําคัญ
       ความเชื่อเรื่อง ภูติผีปศาจและเทพ มีบทบาทในการควบคุมความคิดและพฤติกรรม ของมนุษยมา

อยางยาวนาน มนุษยนั้นเคารพนับถือ บูชา ศรัทธา และเกรงกลัว ความเชื่อเหลานี้จึงเปรียบเสมือนสิ่งที่

คอยควบคุมสังคมของมนุษยในอดีตในรูปแบบของ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ความมีอํานาจ และความกลัว ปจจุบัน

ความเชือ่เหลานีค้อยๆ จางหายไปตามกาลเวลา แตกย็งัคงดํารงอยูในสงัคมบางภมูภิาค และยงัสะทอนให

เห็นถึงวิถีชีวิตของสัมคมนั้นๆ 

      ในปจจุบันสังคมมนุษยพบเจอกับปญหามากมายที่เกิดจากมนุษย ผูวิจัยจึงนําความเชื่อเหลานี้ที่มี

ความเชื่อมโยงกับสังคมมนุษยมาเลาเสียดสีปญหาสังคมตางๆ ผานแบรนดเคร่ืองแตงกายที่ชื่อวา 

Apocaland แบรนดเครื่องแตงกายที่นําความเชื่อเรื่อง ภูติผีปศาจและเทพ จากวัฒนธรรมตางๆ ทั่วโลก

มาเสียดสีกับสังคมมนุษยในปจจุบันผานลวดลายบนเครื่องแตงกาย  มีการออกแบบใหลวดลายมีความ

ทันสมัย มีเอกลักษณ และเสียดสีสังคมอยางตรงไปตรงมา

1.2 วัตถุประสงคของโครงการ
       1.2.1 ศึกษาการออกแบบลวดลายบนเครื่องแตงกายใหสามารถเสียดสีเรื่องราวปญหาสังคมใหนา

สนใจและสื่อสารไดอยางชัดเจน

       1.2.2 ศึกษาการออกแบบภาพประกอบที่นําวัฒนธรรมดั้งเดิมมานําเสนอในรูปแบบใหมใหมีความ

ทันสมัยนาสนใจ และยังไมทิ้งความเปนเอกลักษณ

       

1.3 ขอบเขตของโครงการ
       1.3.1 ตราสัญลักษณของแบรนด

       1.3.2 เสื้อเชิ้ต 5 แบบ แบงตามผีไทย 5 แบบ ไดแก (ผีตายโหง ผีปูยา ผีหา ผีปอบ ผีนางตะเคียน)

       1.3.3 เสื้อยืด 5 แบบ แบงตามผีไทย 5 แบบ ไดแก (ผีตายโหง ผีปูยา ผีหา ผีปอบ ผีนางตะเคียน)

       1.3.4 สื่อประชาสัมพันธ 3 ประเภท

              - สื่อสิ่งพิมพ ไดแก Poster , Lookbook

              - สื่อออนไลน ไดแก โพสตโปรโมทใน Soical Media

              - สื่อนอกสถานที่ ไดแก ปาย Billboard

       1.3.5 บรรจุภัณฑ ไดแก ถุงกระดาษ 2 ขนาด

       1.3.6 Hang Tag สําหรับ เสื้อเชิ้ต 5 แบบ

       1.3.7 Brand Manual Book
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1.4 แนวทางการบรรลุเปาหมาย
       1.4.1 ศึกษาและรวบรวมขอมูล

              - ศึกษาความเปนมาดานวัฒนธรรม ความเชื่อ และมานุษยวิทยา ของผีไทยทั้ง 5 แบบ

              - ศึกษาปญหาสังคมตางๆ ในประเทศไทย ที่จะนํามาเสียดสีกับผีที่นํามาใช

              - ศึกษากลุมเปาหมายที่เปนกลุมวัยรุน

              - การออกแบบ Ci

              - ศึกษาการวางลวดลายบนเสื้อผา

              - รวบรวมศึกษาแบรนดเสื้อผาอื่นๆ ที่ใกลเคียง

       1.4.2 วิเคราะหและสรุปขอมูลเบื้องตน

              - Concept ของแบรนด

              - กลุมเปาหมาย

              - เอกลักษณ ภาพลักษณของแบรนด

              - วางแนวทางการออกแบบ

       1.4.3 การออกแบบ และพัฒนาแบบราง

1.5 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ
       1.5.1 มีความรูความเขาใจในการออกแบบลวดลายบนเสื้อผา

       1.5.2 มีความรูความเขาใจในในการออกแบบชิ้นงานที่หลากหลาย

       1.5.3 ไดศึกษาการสรางอัตลักษณของแบรนด

       1.5.4 มีความรูความเขาใจในในกระบวนการผลิตชิ้นงานตางๆ ที่มีประสิทธิภาพ 

 

 

2

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



บทที่ 2

การทบทวนวรรณกรรม

2.1 การสรางแบรนด

       2.1.1 ความหมายของการสรางแบรนด 

      Cotactic Media (2565) อธิบายวา แบรนด (Brand) คือ แนวคิดหรืออุดมคติที่แสดงถึงองคกร 

ผลิตภัณฑ และบริการขององคกรนั้น โดยสามารถถายทอดพันธกิจและภาพลักษณผานชุดขอความที่

กําหนดได สวนการสรางแบรนด (Branding) คือ การสื่อสารเอกลักษณของแบรนด เพื่อสรางความแตก

ตางใหกับผลิตภัณฑ จนเกิดเปนภาพจําใหกับผูบริโภค และทําใหผูบริโภคเชื่อมั่นจนเกิดการตัดสินใจซื้อ

ในที่สุด

       2.1.2 ขั้นตอนการสรางแบรนด ใหเปนที่จดจํา

              1. ศึกษาคูแขงของแบรนด กอนวางแผนเรื่องทิศทางการนําเสนอแบรนด ควรศึกษาทิศทาง

ของคูแขงที่ขายสินคาและบริการประเภทเดียวกันกอน เพื่อจะไดทราบวา สิ่งใดควรทําใหคลาย หรือสิ่ง

ใดควรทําใหแตกตาง รวมถงึเกบ็ขอมูลเร่ืองจุดแขง็และจุดออนของแบรนดคูแขง เพ่ือนํามาคดิกลยทุธใน

การสรางแบรนดใหโดดเดน

          2. เก็บขอมูลกลุมเปาหมาย สํารวจดูวากลุมเปาหมายคือใคร โดยวิเคราะหจากกลุมลูกคา

ของธรุกจิทีข่ายสนิคาและบรกิารประเภทเดียวกนั ลองทําตารางขึน้มาเพ่ือจัดระเบยีบขอมลู แลววเิคราะห

วากลุมเปาหมายคือใคร อายุเทาไหร อาศัยอยูในพื้นที่ไหน และมีวิถีชีวิตอยางไร เพื่อวิเคราะหตอไปวา

ควรวางกลยุทธในการสื่อสารอยางไร และสื่อสารผานชองทางไหนดี

                 3. ออกแบบบุคลิกภาพของแบรนด (Brand Personality) การออกแบบบุคลิกภาพของ

แบรนด โดยเช่ือมโยงจดุเดนของสนิคาและบรกิาร  ใหเขากบัพันธกจิและสิง่ทีแ่บรนดอยากจะนําเสนอ 

เคล็ดลับคือ ใหเปรียบแบรนดเปนคนหนึ่งคน  หากสรางคนขึ้นมาใหมไดหนึ่งคน อยากใหเขามีบุคลิกภาพ

แบบไหน สุภาพเรียบรอยออนโยน หรือ ผาดโผนชอบการผจญภัย และที่สําคัญตองการใหคนกลุมไหน

รูสึกชอบเขา และทําอยางไรคนกลุมนั้นถึงจะเปดใจใหกับเขาไดในที่สุด

               4. สรางอัตลักษณของแบรนด (Brand Identity) การนําเสนออัตลักษณของแบรนดผาน

การออกแบบตราสัญลักษณ สี และรูปแบบตัวอักษร เพื่อใหคนจดจําแบรนด และเรียนรูวามีความแตก

ตางจากแบรนดอื่นอยางไร

               5. การสื่อสารกับผูบริโภคโดยใช Brand Marketing เมื่อเตรียมการทุกอยางเสร็จสิ้นแลว

ขั้นตอนตอไปคือการสื่อสารกับผูบริโภค  โดยวิเคราะหจากเพศ วัย และพฤติกรรมการใชงานของกลุม

เปาหมาย กอนตัดสินใจวาจะสื่อสารกับพวกเขาผานทางชองทางไหนไดบาง  อยางเชน กลุมเปาหมาย

คือคนอายุ 15 – 30 ป อาจจะเลือกทําคอนเทนตในหัวขอที่พวกเขาสนใจ ลงบนสื่อ Social Media 

หรือเว็บไซต แทนการใชกรอบขาวในหนังสือพิมพ เปนตน

               6. ยืนหยัดในจุดยืนของแบรนด (Brand Positioning) อีกหนึ่งขั้นตอนในการสรางแบรนด

ที่สําคัญ คือ การยืนหยัดในจุดยืนของแบรนด เพราะจุดยืนของแบรนดคือ ตัวกําหนดทิศทางในการทํา

ธุรกิจ ที่มีไวเพื่อสรางความแตกตางระหวางแบรนดในทองตลาดเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



               ปรีดี นุกุลสมปรารถนา (2563) อธิบายการวางตําแหนงแบรนดหรือ Brand Positioning 

วาการวางตําแหนงแบรนดที่แตกตางในตลาดนั้น สามารถสรางใหเกิดคุณคากับผูบริโภคได และยังสราง

ใหเกิดการจดจําในสายในผูบริโภค

               7. ตรวจสอบและวัดผลคุณภาพตลอดเวลา ขั้นตอนสุดทายนั้น คือ การหมั่นติดตามวัดผล

ตลอดเวลา เพื่อหาทางปรับปรุงและพัฒนาแนวทางในทุกสถานการณอยูเสมอ  หรือจัดทําแบบสํารวจ

ความคิดเห็นจากผูบริโภคโดยตรง ไมวาจะตรวจสอบดวยวิธีใด ขอเพียงมุงเนนความสมํ่าเสมอ และการ

พรอมปรับเปลี่ยนตามสถานการณเปนสําคัญ

2.2 การออกแบบอัตลักษณแบรนด

       2.2.1 ความหมายของอัตลักษณ

       สํานักงานราชบัณฑิตยสภา (2550) ไดอธิบายความหมายของอัตลักษณวา คําวา อัตลักษณ อาน

วา (อัด-ตะ-ลัก) ประกอบดวยคําวา อัต (อัด-ตะ) ซึ่งหมายถึง ตน หรือ ตัวเอง กับ ลักษณ ซึ่งหมายถึง 

สมบัติเฉพาะตัว คําวาอัตลักษณ ตรงกับคําภาษาอังกฤษวา Identity หมายถึง ผลรวมของลักษณะ

เฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งทําใหสิ่งนั้นเปนที่รูจักหรือจําได เชน นักรองกลุมนี้มีอัตลักษณทางดานเสียง

ที่เดนมาก ใครไดยินก็จําไดทันที สังคมแตละสังคมมีอัตลักษณทางวัฒนธรรมของตนเอง โลกาภิวัตน

ทําใหอัตลักษณของสังคมไทยเปลี่ยนไป

       2.2.2 อัตลักษณของแบรนด (Brand Identity)

        ปรีดี นุกุลสมปรารถนา (2563) ไดอธิบายวา อัตลักษณหรือความเปนตัวตนของแบรนด เปนสิ่ง

ที่บริษัทสรางขึ้นเพื่อนําเสนอความเปนตัวตนของแบรนด     อัตลักษณของแบรนดนั้นถือเปนหนาตาของ

บริษัทดานแรกที่กลุมลูกคาจะไดเห็น เชน ชื่อของแบรนด ตราสัญลักษณ สี สโลแกน โบรชัวร ตัวอักษร 

แผนพับ ปายโฆษณา นามบัตร หัวจดหมาย อัตลักษณของแบรนดยังมีความเกี่ยวของกับสวนอื่นๆ ของ

บริษัทอีก เชน สินคาหรือบริการที่มอบใหกับลูกคา และเปนไปไดตั้งแตวิสัยทัศน การวางตําแหนงของ

แบรนด ความสัมพันธของแบรนดกับลูกคา บุคลิกภาพของแบรนด คุณคาของแบรนด แนวความคิดของ

แบรนด คุณลักษณะของสินคาหรือบริการ คุณภาพของสินคาหรือบริการ ไปจนถึงบริการหลังการขาย 

การสรางอัตลักษณของแบรนดจําเปนตองทําใหเกิดความสัมพันธกันระหวางแบรนดกับลูกคาใหได

       2.2.3 ความสําคัญในการออกแบบอัตลักษณแบรนด

       อัตลักษณของแบรนดที่ดีจะทําใหแบรนดดูโดดเดนจากคูแขง และยังชวยสรางใหเกิดความนาเชื่อ

ถือของแบรนดในตลาด ในการสงมอบคุณคาของสินคาหรือบริการเพื่อใหลูกคาไดรับประสบการณที่ดี

และชวยสรางโอกาสในการสรางยอดขาย หากอัตลักษณหรือความเปนตัวตนของแบรนดแข็งแรง และมี

การสือ่สารออกไปใหผูบรโิภคเหน็อยางตอเนือ่ง  ผูบริโภคจะจดจําสิง่เหลานัน้ไดเพยีงแคเหน็ ตราสญัลกัษณ 

เฉดสี งานโฆษณา และอื่นๆ

       2.2.4 องคประกอบสําคัญในการออกแบบอัตลักษณแบรนด

       บริษัท สตารทอัพ นาว (2564) อธิบายองคประกอบสําคัญในการออกแบบอัตลักษณแบรนด ดังนี้

               1. ตราสัญลักษณ เปนองคประกอบของการออกแบบอัตลักษณแบรนดที่สําคัญมาก ที่จะ

ชวยใหคนสามารถจดจําแบรนดได ในตราสัญลักษณจะตองประกอบไปดวยสีประจําแบรนด ตัวอักษร

ประจําแบรนด อาจจะมลีายกราฟกประจําแบรนดดวย ทีส่ําคญัคอืทัง้หมดเมือ่รวมกนัแลวจะตองสามารถ

สื่อสารแนวคิดของแบรนดไดอยางชัดเจนและมีเอกลักษณโดดเดน สรางความแตกตางจากคูแขงดวย
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               นอกเหนือจากการออกแบบและการสื่อสารแนวคิดของแบรนดแลว ยังจําเปนที่จะตองมี 

Logo Usage  หรือขอกําหนดการใชตราสัญลักษณดวย เชน

               - ลักษณะตราสัญลักษณที่สามารถใชได ทั้งแบบสี แบบโมโนโทน และแบบที่เปนขาวดํา

               - ขนาดเล็กสุดของตราสัญลักษณเมื่อนําไปประกอบงานออกแบบอื่นๆ

               - สีพื้นหลัง (Backgroud) ที่สามารถจัดวางตราสัญลักษณได และเมื่อจัดวางแลวจะมีการ

สลับสีตราสัญลักษณหรือไม อยางไร

               - ระยะหางของตราสัญลักษณกับกรอบขอความ และ ระยะหางจากองคประกอบอื่นๆ ใน

ภาพ สาเหตุที่ตองมีกําหนดการใชงาน ก็เพื่อเวลาที่ตราสัญลักษณปรากฏสูสายตาลูกคา จะตองมีภาพ

ลักษณที่ดีและตองสรางความนาเชื่อถือใหกับแบรนดและธุรกิจ

               2. ฟอนตประจําแบรนด หรือ ตัวหนังสือประจําแบรนดมีความสําคัญมากเชนกัน เพราะ

นอกจากจะชวยสรางการจดจําแลว   ยังสามารถเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับแบรนดไดอีกดวย  การเลือก

ฟอนตประจําแบรนดจะมีหลักเกณฑสําคัญๆ ที่ตองคํานึงถึงดังนี้

               - ฟอนตที่เลือก ตองมีลักษณะที่เหมาะกับประเภทธุรกิจ

                - ฟอนตที่เลือก ตองเหมาะกับแนวคิดและบุคลิกของแบรนด เชน เขมแข็ง นาเชื่อถือ 

นารัก ออนหวาน สนุกสนาน เปนตน

              - ควรเลือกทั้งฟอนต ภาษาไทย และ ภาษาอังกฤษ โดยทั้ง 2 ภาษา จําเปนตองมีความ

สอดคลองกันดวย เพราะเมื่อนํามาทําอารตเวิรค หรือในงานออกแบบบางชิ้นที่ตองมีทั้งภาษาไทยและ 

ภาษาอังกฤษ  เชน โบรชัวร เว็บไซต ควรออกแบบมาแลวตองดูสอดคลองกลมกลืนกัน

               - ฟอนตที่เลือก ควรมีภาษาละ 2 ฟอนต สําหรับไวทํา Headline / Title คือ พาดหัวหรือ

หัวขอ และสําหรับเปนขอความธรรมดา โดย Headline ควรเลือกฟอนตที่ดูนาสนใจ ดึงดูดสายตา แต

ในขณะที่ฟอนตสําหรับขอความอาจจะเลือกเปนฟอนตที่อานงาย ดูสบายตา

                3. สีประจําแบรนด มีความสําคัญอยางยิ่ง และสงผลโดยตรงตอแบรนด ชวยใหคนจดจํา

แบรนดไดดี นอกจากนี้สียังสงผลตออารมณความรูสึก ความเชื่อถือของลูกคาที่มีตอแบรนด รวมถึงสี

บางสียังทําใหคนสามารถเชื่อมโยงกับบางสิ่งหรือบางเรื่องได

              การเลือกสีประจําแบรนด ควรเลือกเปนเฉดสี เพราะถาเปนสีแบบแมสีทั่วไป ก็มีแนวโนม

ที่จะไปซํ้ากับแบรนดหรือธุรกิจอื่นๆ  ได แตถาเปนเฉดสีโอกาสที่จะเลือกสีซํ้ากันกับแบรนดอื่นก็จะนอย

ลง นอกจากนี้ยังควรเลือกสีที่จะมาจับคูกันไวดวย เพื่อใหการนําไปใชงานมีความสะดวก สวยงาม และดู

มีมิติมากกวาการใชสีเดียว

               4. ลายกราฟกประจําแบรนด ลายกราฟกเปนเหมือนสัญลักษณบางอยางที่ชวยสรางการ

จดจําใหกับลูกคาได สาเหตุที่ตองมีลายกราฟกประจําแบรนด ก็เพราะในบางครั้งคูสีหรือฟอนตที่เลือก

มานั้นยัง ไมสามารถสรางความแตกตางจากคูแขงไดมากนัก ตัวอยางเชน ธุรกิจรับทําความสะอาดที่

คนสวนใหญกวา 90% เลือกใชสีฟา สีเขียว พอทุกแบรนดใชสีเดียวกัน ฟอนตที่คลายๆ กัน จําเปนตอง

นําเสนออยางอื่นใหลูกคาไดจดจํา อยางเชนสัญลักษณบางอยาง ลายกราฟกตางๆ ที่เพิ่มเขามา ชวยให

จดจําเพิ่มมากขึ้น

               5. ไอคอนตางๆ ถาเปนบริษัทขนาดใหญที่ตองการอาศัยความนาเชื่อถืออาจจะตองสราง

ไอคอนเฉพาะของบริษัทขึ้นเพื่อใสลงในเว็บไซต เอกสารทางการตลาด แคตตาล็อก ใน Presentation 

แนะนําบริษัท หรือแมแตบนฉลากสินคา แท็กหอยสินคา เปนตน
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                 6. Mood & Tone หมายถึง อารมณ ความรูสึก ของลูกคาเมื่อไดสัมผัสกับแบรนด ซึ่งมา

จากการพยายามสื่อสารตัวตน แนวคิด จุดเดน บุคลิกภาพของแบรนดที่ตองการสื่อใหไปถึงลูกคา โดย

อาจนําเสนอผานทางการออกแบบตางๆ ที่แบรนดเลือกใช เชน ภาพถายสินคา รูปภาพประกอบ

คอนเทนต ภาพกราฟก โทนสีและลวดลายที่อยูบนบรรจุภัณฑ เปนตน

               7. Brand Communication Design คือการนําอัตลักษณของแบรนดทั้ง 6 องคประกอบ

ขางตน มาออกแบบเปนแบบจําลองตัวอยางงานจริงที่จะนํามาใชกับแบรนด ไมวาจะเปนการนําฟอนต 

นําคูสี นําลายกราฟกประจําแบรนด เอามาใชออกแบบเพื่อใหเห็นภาพการนําไปใชงานจริงๆ  วาควรจะ

ตองกําหนดขนาดเทาไหร ควรจดัวางเลยเอาทของแตละชิน้งานอยางไร เพ่ือใหมคีวามสวยงามและสือ่สาร

แบรนดไดดีที่สุด

       การออกแบบอัตลักษณแบรนดนั้น ควรมีคูมือที่ใชกํากับดูแลอัตลักษณองคกรใหสามารถสื่อสาร

ตัวตนไดอยางถูกตอง เปนระบบ และมีความสมํ่าเสมอ โดยบอกแนวทางการจัดการกับองคประกอบที่

ไดกลาวไปขางตน

        

2.3 การออกแบบภาพประกอบ

       2.3.1 หนาที่ของภาพประกอบ

       Prare-ngam Lertsittiphan (2564) ไดอธิบายวา ภาพประกอบ คือ การวาดภาพ หรือทํางาน

ศิลปะ เพื่ออธิบาย ชี้แจง นําเสนอ เปนตัวแทนของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (Visual Representation) หรือแค

ตกแตงขอความที่เปนลายลักษณอักษรใหสามารถเขาใจไดงายขึ้น เชน ภาพประกอบในวรรณกรรม 

หรือ การทําภาพประกอบเพื่อใชในเชิงพาณิชยอยาง โฆษณา โปสเตอร และใบปลิว

       ภาพประกอบชวยดึงดูดความสนใจ ถายทอดอารมณความรูสึก ชวยในการสื่อสารไดอยางชัดเจน

ในเวลาอันรวดเร็ว

       2.3.2 ประเภทหลักของภาพประกอบ

               1. ภาพประกอบขาว การทําภาพประกอบโดยทําขึ้นเพื่อแสดงแนวคิดจากบทความ เพื่อ

ใหผูอานสามารถเห็นภาพไดชัดเจนมากขึ้น มักใชในหนังสือ นิตยสาร หนังสือพิมพ หรือแหลงขอมูล

บนเว็บ ภาพประกอบประเภทนี้จะมาพรอมกับขอมูลเสมอ  หรือที่เรียกกันวา  ภาพประกอบบทความ 

ซึ่งสามารถนํารูปภาพมาใชโดยไมตองขออนุญาตได แตหามใชในเชิงการคาหรือเชิงพาณิชยนั่นเอง เชน 

การนํามาใชเพื่อเขียนขอมูลขาวสารเกี่ยวกับเทคโนโลยี เทศกาล เหตุการณตางๆ เปนตน

               2. ภาพประกอบโฆษณา เปนภาพประกอบที่ใชในสื่อสงเสริมการขาย และจุดประสงคหลัก 

คือ การดึงดูดความสนใจของผูชม สามารถใชไดโดยไมมีขอความใดๆ  โดยอาจจะใสเฉพาะโลโกของ

บริษัท เนนภาพที่ใชเพื่อแสดงแนวคิดที่ชัดเจนและจดจําไดงาย

                 3. ศิลปะเชิงแนวคิด มักจะถูกพบใชในวงการภาพยนตร เกม และอุตสาหกรรม เปนการ

ทําสือ่เพือ่คนหาแนวทางท่ีมคีวามเปนไปไดทีดี่ทีส่ดุในการนําไปใชกบัตัวละครจรงิ  คอนเซ็ปตอารตมกัจะ

สรางขึ้นซํ้าหลายครั้ง และสิ่งที่สําคัญที่สุด ไมใชการสรางภาพที่สวยงามสมบูรณแบบออกมา แตเปนการ

ตามหาและเลือกภาพที่เหมาะสมที่สุด มาใชเปนผลงานชิ้นสุดทาย โดยการจะนําภาพสเก็ตชสุดทายที่

ผานมาใช ก็ตองผานการเห็นชอบของ Art Director หรือ ผูกํากับศิลปแลวเทานั้น ศิลปะเชิงแนวคิด 

มักมีหนาที่ในการสรางตัวละคร สภาพแวดลอมของตัวละคร เครื่องแตงกาย และสิ่งของตางๆ เปนตน
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                4. ภาพประกอบแฟชั่น  คือการวาดภาพเพื่อใชแสดงเปนตนแบบของเสื้อผากอนที่จะมีการ

ผลิตจริง  โดยแฟชั่นดีไซเนอรมักนิยมใชมันในกระบวนการสรางสรรคผลงานของพวกเขา  ดวยการวาด

แบบเสื้อผากอนนํามาเย็บและผลิตจริงนั่นเอง  นอกจากนี้บริษัทแฟชั่นตางๆ ยังนิยมใชผลงานของนัก

วาดภาพประกอบแฟชั่น  มาใชในการโปรโมตผลิตภัณฑและในการแสดงแฟชั่นโชวตางๆ อีกดวย

              5. ภาพประกอบทางเทคนิค จุดประสงคของภาพประกอบทางเทคนิค จะถูกเนนไปที่การ

นําไปใชในทางวิทยาศาสตร  โดยใชภาพเพื่อที่จะไดพูดถึงสิ่งๆ หนึ่งใหสามารถเขาใจไดงายขึ้น ในภาพ

ประกอบทางเทคนคิจะไมไดเปนการเนนทีค่วามสวยงามของภาพ แตเปนการเนนทีค่วามชดัเจนของภาพ

ที่จะไมทําใหผูรับสารเกิดความสับสนหรือเขาใจผิด

               6. อินโฟกราฟก การเลือกรูปภาพและไดอะแกรม (Diagram) ที่มีขอความนอยที่สุด เพื่อ

ชวยใหเราสามารถเขาใจสาระสําคัญของหัวขอนั้นๆ ไดอยางรวดเร็ว

               7. ภาพประกอบบรรจุภัณฑ การทําภาพประกอบบรรจุภัณฑ เปนสวนหนึ่งที่สําคัญมากที่

จะชวยใหบริษัทตางๆ  สามารถขายสินคาได และในการออกแบบบรรจุภัณฑ สิ่งที่ผูออกแบบควรคํานึง

ถงึคอื ควรทีจ่ะออกแบบใหสะดุดตาและดึงดูดความสนใจของผูทีไ่ดเหน็  ตัวภาพประกอบบรรจุภณัฑ ยงั

ชวยชูลักษณะเดนของแบรนดใหสามารถเห็นไดจากตัวผลิตภัณฑเลยอีกดวย

       2.3.3 เทคนิคการทําภาพประกอบ

       Prare-ngam Lertsittiphan (2564) ไดแบงเทคนิคการทําภาพประกอบดวยวิธีที่ตางๆ ดังนี้

               1. การแกะสลักไม (Wood Cutting)  

       

       

ภาพที่ 2.1 ตัวอยางภาพการแกะสลักไม (Edvard Munch)

ที่มา: https://www.artic.edu/artworks/17257/two-women-on-the-shore
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               2. การแกะสลักโลหะ (Metal Etching)

ภาพที่ 2.2 ตัวอยางภาพการแกะสลักโลหะ (Francisco Goya)

ที่มา: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/338473

               3. การวาดภาพดวยดินสอ (Pencil Illustration)

ภาพที่ 2.3 ตัวอยางการวาดภาพดวยดินสอ (เฉลิมชัย โฆษิตพิพัฒน)

ที่มา: https://www.theartsclubbangkok.com/รายละเอียด/มาทิพย

8

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



               4. การวาดภาพดวยถาน (Charcoal Illustration)

ภาพที่ 2.4 ตัวอยางการวาดภาพดวยถาน (Dennis Creffield)

ที่มา: https://denniscreffield.org/works/cathedrals/drawings

               5. การพิมพหิน (Lithography)

ภาพที่ 2.5 ตัวอยางการพิมพหิน (Henri Matisse)

ที่มา: https://www.moma.org/collection/works/75574?sov_referrer=art_term&art_term_

slug=lithography
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ภาพที่ 2.7 ตัวอยางการระบายสีอะคริลิค (David Hockney)

ที่มา: https://www.hockney.com/index.php/works/paintings/60s

               7. การระบายสีอะคริลิค (Acrylics Illustration)

ภาพที่ 2.6 ตัวอยางการระบายสีนํ้า (บุญกวาง นนทเจริญ)

ที่มา: https://readthecloud.co/boonkwang-noncharoen/

               6. การระบายสีนํ้า (Watercolor Illustration)
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               8. การทําคอลลาจ (Collage Illustration)

ภาพที่ 2.8 ตัวอยางการทําคอลลาจ (นักรบ มูลมานัส)

ที่มา: https://www.instagram.com/nakrobmoonmanas.art/

ภาพที่ 2.9 ตัวอยางการวาดดวยหมึก และ ปากกา (James Jean)

ที่มา: http://www.jamesjean.com/sketch2011/t6s08bmuqtkz9kmjg4g8229sd3lacd

               9. การวาดดวยหมึก และ ปากกา (Pen And Ink Illustration)
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               10. การวาดดวยเมาสปากกา (Freehand Digital Illustration)

ภาพที่ 2.10 ตัวอยางการวาดดวยเมาสปากกา (Alex Heywood)

ที่มา: https://www.instagram.com/alex.heywood.art/?hl=th

               11. การทํากราฟกเวกเตอร (Vector Graphics)

ภาพที่ 2.11 ตัวอยางการทํากราฟกเวกเตอร (Ori Toor)

ที่มา: https://oritoor.com
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               นอกเหนือจากการออกแบบและการสื่อสารแนวคิดของแบรนดแลว ยังจําเปนที่จะตองมี 

Logo Usage  หรือขอกําหนดการใชตราสัญลักษณดวย เชน

               - ลักษณะตราสัญลักษณที่สามารถใชได ทั้งแบบสี แบบโมโนโทน และแบบที่เปนขาวดํา

               - ขนาดเล็กสุดของตราสัญลักษณเมื่อนําไปประกอบงานออกแบบอื่นๆ

               - สีพื้นหลัง (Backgroud) ที่สามารถจัดวางตราสัญลักษณได และเมื่อจัดวางแลวจะมีการ

สลับสีตราสัญลักษณหรือไม อยางไร

               - ระยะหางของตราสัญลักษณกับกรอบขอความ และ ระยะหางจากองคประกอบอื่นๆ ใน

ภาพ สาเหตุที่ตองมีกําหนดการใชงาน ก็เพื่อเวลาที่ตราสัญลักษณปรากฏสูสายตาลูกคา จะตองมีภาพ

ลักษณที่ดีและตองสรางความนาเชื่อถือใหกับแบรนดและธุรกิจ

               2. ฟอนตประจําแบรนด หรือ ตัวหนังสือประจําแบรนดมีความสําคัญมากเชนกัน เพราะ

นอกจากจะชวยสรางการจดจําแลว   ยังสามารถเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับแบรนดไดอีกดวย  การเลือก

ฟอนตประจําแบรนดจะมีหลักเกณฑสําคัญๆ ที่ตองคํานึงถึงดังนี้

               - ฟอนตที่เลือก ตองมีลักษณะที่เหมาะกับประเภทธุรกิจ

                - ฟอนตที่เลือก ตองเหมาะกับแนวคิดและบุคลิกของแบรนด เชน เขมแข็ง นาเชื่อถือ 

นารัก ออนหวาน สนุกสนาน เปนตน

              - ควรเลือกทั้งฟอนต ภาษาไทย และ ภาษาอังกฤษ โดยทั้ง 2 ภาษา จําเปนตองมีความ

สอดคลองกันดวย เพราะเมื่อนํามาทําอารตเวิรค หรือในงานออกแบบบางชิ้นที่ตองมีทั้งภาษาไทยและ 

ภาษาอังกฤษ  เชน โบรชัวร เว็บไซต ควรออกแบบมาแลวตองดูสอดคลองกลมกลืนกัน

               - ฟอนตที่เลือก ควรมีภาษาละ 2 ฟอนต สําหรับไวทํา Headline / Title คือ พาดหัวหรือ

หัวขอ และสําหรับเปนขอความธรรมดา โดย Headline ควรเลือกฟอนตที่ดูนาสนใจ ดึงดูดสายตา แต

ในขณะที่ฟอนตสําหรับขอความอาจจะเลือกเปนฟอนตที่อานงาย ดูสบายตา

                3. สีประจําแบรนด มีความสําคัญอยางยิ่ง และสงผลโดยตรงตอแบรนด ชวยใหคนจดจํา

แบรนดไดดี นอกจากนี้สียังสงผลตออารมณความรูสึก ความเชื่อถือของลูกคาที่มีตอแบรนด รวมถึงสี

บางสียังทําใหคนสามารถเชื่อมโยงกับบางสิ่งหรือบางเรื่องได

              การเลือกสีประจําแบรนด ควรเลือกเปนเฉดสี เพราะถาเปนสีแบบแมสีทั่วไป ก็มีแนวโนม

ที่จะไปซํ้ากับแบรนดหรือธุรกิจอื่นๆ  ได แตถาเปนเฉดสีโอกาสที่จะเลือกสีซํ้ากันกับแบรนดอื่นก็จะนอย

ลง นอกจากนี้ยังควรเลือกสีที่จะมาจับคูกันไวดวย เพื่อใหการนําไปใชงานมีความสะดวก สวยงาม และดู

มีมิติมากกวาการใชสีเดียว

               4. ลายกราฟกประจําแบรนด ลายกราฟกเปนเหมือนสัญลักษณบางอยางที่ชวยสรางการ

จดจําใหกับลูกคาได สาเหตุที่ตองมีลายกราฟกประจําแบรนด ก็เพราะในบางครั้งคูสีหรือฟอนตที่เลือก

มานั้นยัง ไมสามารถสรางความแตกตางจากคูแขงไดมากนัก ตัวอยางเชน ธุรกิจรับทําความสะอาดที่

คนสวนใหญกวา 90% เลือกใชสีฟา สีเขียว พอทุกแบรนดใชสีเดียวกัน ฟอนตที่คลายๆ กัน จําเปนตอง

นําเสนออยางอื่นใหลูกคาไดจดจํา อยางเชนสัญลักษณบางอยาง ลายกราฟกตางๆ ที่เพิ่มเขามา ชวยให

จดจําเพิ่มมากขึ้น

               5. ไอคอนตางๆ ถาเปนบริษัทขนาดใหญที่ตองการอาศัยความนาเชื่อถืออาจจะตองสราง

ไอคอนเฉพาะของบริษัทขึ้นเพื่อใสลงในเว็บไซต เอกสารทางการตลาด แคตตาล็อก ใน Presentation 

แนะนําบริษัท หรือแมแตบนฉลากสินคา แท็กหอยสินคา เปนตน

       

        

 

       

       2.4 ผีไทยทั้ง 5 ชนิด
       2.4.1  ผีตายโหง 

         ขึ้นชื่อวาเปนผีที่ดุรายเพราะเปนผีที่ไมไดตายแบบธรรมชาติ เชน ปวยตาย หรือ แกตาย แตเปน

การตายที่เกิดขึ้นกระทันหัน เชน ถูกแทงตาย ถูกยิงตาย และอื่นๆ

      พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2555) ใหความหมายของผีตายโหงวา คนที่ตายผิดธรรมดา 

โดยอาการราย เชน ถูกฆาตาย

       ผีตายโหงเกี่ยวของกับจริยธรรม 

       ธีทัต จันทราพิชิต และ ศุภกิจ พิทักษบานโจด (2564) ใหคําอธิบายความเชื่อเรื่องผีกับจริยธรรม

วา  ความเชื่อเรื่องเหนือธรรมชาติซึ่งรวมไปถึงศาสนา ความเชื่อเรื่องผีสางเทวดามีความพยายามสรางชุด

คําอธิบายท่ีมีความเกี่ยวพันกับเรื่องจริยธรรมตางๆ เขาไปดวย จริยธรรมที่เกิดขึ้นนั่นเองที่กลายเปนตัว

ควบคมุใหสงัคมอยูกนัอยางสงบสขุ ลกัษณะรวมของเรือ่งผทีีไ่ดรบัความชืน่ชมจากคนฟงนั่นคงหนไีมพน

การที่เรื่องราวเหลานั้นมีคติสอนใจบางอยาง ไมวาจะเปนอยาทําอยางนั้นอยาทําอยางนี้ หากทําจะเจอ

เรือ่งแย ซึง่หลายครัง้หมายถงึชวีติ ผจีงึมบีทบาทในการสรางความสงบสขุใหเกดิขึน้ในสงัคม ผานการกํากบั

พฤตกิรรมมนษุยผานชดุคําอธบิายท่ีมกัจะมาในรปูแบบผเีกดิความไมพอใจ เพราะการกระทําของมนุษย

ไดละเมิดศีลธรรมบางอยาง อาทิ การฆาแกงการขมขืน และอื่นๆ ทําใหเกิดผีที่เปนเหยื่อตามมาหลอก

หลอน ซึ่งหากไมอยากใหผีไมพอใจก็ตองปฏิบัติตนเปนคนดี

       2.4.2 ผีปูยา 
      ปฏิญญา บุญมาเลิศ (2554: 590) อธิบายความหมายของผีปูยาวาผีปูยา  คือ วิญญาณที่ดีของ

บรรพบรุษุทีล่วงลบัไปสถติอยูในเสาเอกบานเรอืนของลกูหลาน  คอยคุมครองดแูลและชวยเหลอืลกูหลาน 

รวมไปถึงมีบทบาทในการควบคุมพฤติกรรมของคนในครอบครัว อีกทั้งตองมีการบูชาบวงสรวงเซนไหว 

เพื่อไมใหผีปูยาเกิดความโกรธและลงโทษ  คําวาผีปูยาอธิบายทาง ความหมาย ได 4 ประการ ไดแก

       ประการแรก ผีปูยาเปนผีบรรพบุรุษ 

       ประการที่สอง ผีปูยาจะคอยคุมครองดูลูกหลานใหอยูเย็นเปนสุข 

       ประการที่สาม ผีปูยามีบทบาทในการควบคุมพฤติกรรมของคนในเรือน 

       ประการที่สี่ ลูกหลานตอง เซนสรวงบูชาตามโอกาสอันควร

       2.4.3 ผีหา

       ผีหา ผีจําพวกนึงที่สรางโรคระบาดอยางรายแรง เปนเหตุใหผูคนลมตายเปนจํานวนมาก และยัง

เปนวิญญาณของคนที่ตายเพราะโรคระบาด

       พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2555) ใหความหมายของผีตายโหงวา  ผีจําพวกหนึ่งถือกัน

วาทําใหเกิดโรคระบาดอยางรายแรงเชน อหิวาตกโรค กาฬโรค เรียกโรคเชนนั้นวา โรคหา

       2.4.4 ผีปอบ

       กมเลศ โพธิกนิษฐ (2555: 3) อธิบายความหมายของผีปอบวา เปนผีประจําทองถิ่น ซึ่งสามารถ

พบไดทั้งภาคอีสานและภาคเหนือ จะมีลักษณะของการเขาไปสิงในตัวคน ทําใหคนนั้นมีพฤติกรรมเก็บ

เนื้อเก็บตัว ไมชอบคบคาสมาคมกับคนทั่วไป ชอบกินของสด ของคาว รวมถึงเขาไปกินอวัยวะภายใน

รางกาย ทําใหออนแอ เจ็บปวย และเสียชีวิตในทายที่สุด 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



       ในทางสังคมวิทยานั้น สังคมมักจะตัดสินผูที่มีความคิดผิดแปลกไปจากความเชื่อและประเพณีตาม

ทองถิ่นนั้นๆ  โดยที่คนสวนใหญในทองถิ่นนั้นไมตองการและพยายามที่จะขับไล และกีดกันใหออกจาก

ทองถิ่นหรือสังคมนั้นๆ ผูคนพยายามเชื่อมโยงความเชื่อเรื่องเหนือธรรมชาติผานการตีตราวาเปนผีปอบ 

เปนเหมือนกุศโลบายในการควบคุมทางสังคมในรูปแบบของ การควบคุมผานความเชื่อ เปนตัวควบคุม

พฤติกรรมคนในสังคมใหดําเนินชีวิตตามแนวทางของสังคม เพื่อที่จะไมใหกระทําความผิดเพื่อรักษาไว

ซึ่งความสงบเรียบรอยของสังคม

       กมเลศ โพธิกนิษฐ (2555: 4) อธิบายถึง ผีปอบในดานมิติวัฒนธรรม

       Wannida Kruemanee (2564) อธิบายวา ผีปอบจึงเปนเหมือนการพิพากษาของสังคม

       2.4.5 ผีนางตะเคียน

       นฤพนธ ดวงวิเศษ (2560: 80) อธิบายความหมายของผีนางตะเคียนวา ผีนางตะเคียนเปนผีตาม

ตํานานพืน้บานของไทย เปนผผีูหญงิจําพวกรุกขเทวดาทีส่งิสถติอยูในตนตะเคยีน ทองถิน่ของไทยชาวบาน

จะมองวาตนไมใหญ โดยเฉพาะตนตะเคียน คือที่สิงสถิตของรุกเทวดาที่เปนเพศหญิง การทําความเขาใจ

ฐานะของนางตะเคียนยังเปนเรื่องที่มีขอสงสัยอยูมาก ระหวาง การเปนรุกขเทวดา นางไม ผี แมยา และ

เจาแม ทําใหเกิดคําอธิบายแตกตางกันไปตามความเชื่อของคนแตละกลุม แตละทองถิ่น ผูคนสวนใหญจะ

นําเครื่องเซนไหวมาบูชาเพื่อใหผีนางตะเคียนคุมครองและดูแล โดยเฉพาะการขอใหไดโชคลาภ

2.5 ปญหาสังคมไทยในปจจุบัน

       2.5.1 ปญหาอาชญากรรมของสังคมไทยในปจจุบัน 

       สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (2566) เปดเผยผลสํารวจ เรื่องปญหาอาชญากรรมของสังคม

ไทยในปจจุบันวา ปญหาอาชญากรรมของสังคมไทยในปจจุบันที่ปรากฎเปนขาวตามสื่อตางๆ อยางเชน 

การฆาตกรรม การทะเลาะวิวาท การขมขืน หรือการกระทําชําเราทางเพศ การปลน การชิงทรัพย 

สภาพสังคมในปจจุบันเปลี่ยนไป เพราะเศรษฐกิจตกตํ่า ผูคนเครียดกันมากขึ้น อารมณรุนแรงมากขึ้น 

สภาพจิตใจที่เสื่อมลง ขาดศีลธรรม ไมมีจิตสํานึก เกิดจากพฤติกรรมลอกเลียนแบบ  มีเหตุการณเกิด

ขึ้นบอยครั้งและผูที่กอเหตุมีอายุนอยลง อีกทั้งยังมีวิธีการที่รุนแรงและโหดเหี้ยมขึ้นเรื่อยๆ สวนหนึ่งเกิด

จากการเลี้ยงดูในครอบครัว ผูปกครองไมคอยมีเวลาให  พื้นฐานครอบครัวที่ขาดการเลี้ยงดู  นอกจากนี้

ยังระบุวา เปนเพราะปญหาสังคม เศรษฐกิจ การศึกษา 

      กฎหมายของสังคมไทยนั้นไมเด็ดขาด คนจึงไมเกรงกลัวกฎหมาย กลาที่จะกอเหตุมากขึ้น มีการ

กอเหตุอาชญากรรมแทบรายวัน ซึ่งสมัยกอนมีการกออาชญากรรมไมเยอะเหมือนในปจจุบัน 

       2.5.2 ปญหายาเสพติดในวัยรุน

        ศูนยบําบัดยาเสพติดเอกชน ภูฟาเรสทโฮม (2565) อธิบายถึง ปญหายาเสพติดในวัยรุนที่เกิดขึ้น

ในไทยวา   การติดยาเสพติดในกลุมวัยรุนจะเริ่มจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล การสูบบุหรี่ กอนจะ

นําไปสูสารเสพติดชนิดอื่นที่มีความรุนแรงขึ้นเรื่อยๆ ยิ่งไปกวานั้นคือในกลุมเด็กและเยาวชนหรือวัยรุน 

มกีารใชสารเสพตดิรวมกนัมากกวาหนึง่ชนิดและยังมีการใชสารอยางอืน่มาผสม เพือ่ใหออกฤทธิค์ลายกบั

สารเสพติด ปญหาเสพติดยังนํามาซึ่งปญหาอื่นอีกมากมาย ทั้งในแงสังคม เชน การกออาชญากรรม การ

ปลนจี้ และเกิดปญหาสวนบุคคลในดานสุขภาพกายและสุขภาพจิต 
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       2.5.3 ปญหาความเหลื่อมลํ้าของระบบสาธารณสุขไทย

       วรธา มงคลสืบสกุล (2565) อธิบายเรื่อง การเขาถึงบริการทางสาธารณสุขของไทย : ภาพสะทอน

และความเหลื่อมลํ้าของกลุมเปราะบางทางสังคมวา การใหบริการทางสาธารณสุขของประเทศไทยนั้น

ยังไมครอบคลุมกับคนทุกกลุมคน การเขาถึงสิทธิทางสาธารณสุขของประชาชนเต็มไปดวยขอจํากัดโดย

เฉพาะประชากรทีเ่ปนกลุมเปราะบางทางสงัคม จนเกดิปญหาของความเหลือ่มลํ้าในการเขาถงึบรกิารทาง

สาธารณสุขอยางหลีกเลี่ยงไมได

      ปญหาของการเขาถึงบริการทางสาธารณสุขของกลุมเปราะบางทางสังคม ซึ่งกลุมเปราะบางในที่นี้

มุงเนนไปที่ 3 กลุม ไดแก

         กลุมคนยากจน เปนกลุมที่มีความอัตคัดและไมสามารถที่จะเขาถึงสินคาหรือบริการที่เพียงพอตอ

ความจําเปนพื้นฐานในการดํารงชีวิตได

       กลุมคนที่อยูในพื้นที่หางไกล เปนกลุมคนที่อยูหางไกลความเจริญ ชายแดน ซึ่งขาดโอกาสในการ

เขาถึงบริการทางสาธารณสุขที่ครอบคลุม 

         กลุมแรงงาน ที่มีรายไดไมมั่นคง หาเชากินคํ่า วันไหนเจ็บปวยหรือติดธุระและไมไดทํางานจะขาด

รายไดไปโดยปริยาย  

       ทั้ง 3 กลุมที่กลาวไปคอนขางมีขอจํากัดหรืออุปสรรคในการเขาถึงบริการทางสาธารณสุขที่ตางกัน

ออกไป

       ตั้งแตที่มีนโยบายหลักประกันสุขภาพถวนหนาในป พ.ศ.2545 ทําใหประชาชนนั้นสามารถเขาถึง

บรกิารทางสาธารณสขุมากขึน้ สงผลใหปริมาณผูปวยมจํีานวนมาก ทําใหสัดสวนระหวางบคุลากรทางการ

แพทยและผูปวยไมเพยีงพอตอกนั จงึเกิดความลาชา  รอควินาน เกดิปญหาในการสงตัวตอเพ่ือการรกัษา 

ปญหาเหลานีส้รางความไมพอใจใหกบัผูรบับรกิาร สงผลใหบคุลากรทางการแพทยในปจจบุนัทาํงานดวย

ความยากลําบากเกิดภาวะเครียด เพราะมีความกังวลวาอาจไมปลอดภัยจากการปฏิบัติหนาที่ การถูก

ฟองรอง หรือถูกตําหนิจากการทํางาน นอกจากนี้ยังเกิดความเหลื่อมลํ้าในการเขาถึงบริการที่เทาเทียม

โดยเฉพาะกลุมเปราะบางทางสังคมที่จะไดรับผลกระทบเปนกลุมแรก ปญหาทั้งหมดนี้เกิดจากปจจัยใน

หลายๆ ดานที่มีความเชื่อมโยงกัน ซึ่งทั้ง 3 กลุมที่ไดเอยไปนี้เปนกลุมแรกๆ ที่ไดรับผลกระทบจากปญหา

ความเหลื่อมลํ้าที่เกิดขึ้น โดยมีรายละเอียด ดังนี้

       ปญหาการเขาถึงบริการสาธารณสุขสวนบุคคล

       1. สถานภาพทางสังคม (social status) เชน เพศ ภาษา เชื้อชาติ อื่นๆ ซึ่งอาจเปนอุปสรรคในการ

เขาบริการสาธารณสุข 

         2. ทุนทางสังคม (social capital) คือ การมีคนใกลชิดอยางครอบครัว เพื่อน ฯลฯ ใหคําแนะนําจะ

เพิ่มโอกาสในการเขาถึงบริการของสาธารณสุขมากขึ้น 

       3. ทุนมนุษย (human capital) เชน การศึกษา อาชีพ อื่นๆ ซึ่งมีผลตอคุณภาพของบริการที่ไดรับ

จากสถานบริการ

       ปญหาเชิงระบบ 
       ความซํ้าซอนของระบบประกันสุขภาพของประเทศไทย มีรูปแบบการจัดระบบประกันสุขภาพที่

เปนหลักอยู 3 ระบบ คือ

       1. ระบบสวัสดิการรักษาพยาบาลขาราชการ  

       2. ระบบประกันสังคม
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       3. ระบบหลักประกันสุขภาพถวนหนา

      ทั้ง 3 ระบบตางมีการบริหารจัดการและหนวยงานที่รับผิดชอบแตกตางกันออกไป ไมวาจะเปน

การจัดสรรงบประมาณ เงินสนับสนุนจากทางภาครัฐ สิทธิประโยชนที่ตางกัน สงผลตอการจัดสรรงบ

ตางๆ สิทธิประโยชนในการใหบริการและอื่นๆ เชน สิทธิบัตรทอง ใชวิธีจายรายหัว เฉลี่ย  3,959 บาท

ตอหัวโดยมีผูใชสิทธิประมาณ 48 ลานคน ขณะที่สิทธิสวัสดิการขาราชการนั้นใชวิธีจายตามรายบริการ

เฉลี่ย 15,000 บาทตอหัว โดยครอบคลุมขาราชการทั้งหมด 5 ลานคน 

       ซึ่งดวยความแตกตางของระบบประกันสุขภาพที่แตกตางกันของทั้ง 3 ระบบนั้น จะเกิดปญหา

ในตอนที่ประชาชนนั้นตองมาใชบริการจากสถานพยาบาลแหงเดียวกัน แลวพบเงื่อนไขการใชสิทธิตาม

แตละหลักประกัน จนนําไปสูการไดรับบริการที่ตางกัน เชน  สิทธิของขาราชการมีความครอบคลุมทั้ง

ครอบครัวสามารถเขาโรงพยาบาลที่ไหนก็ไดไมจํากัดวงเงิน และในสวนของขาราชการที่ผูปวยมีสิทธิได

รับยานอกบัญชีหลัก ยาที่มีราคาแพงหรือยาที่นําเขา จากตางประเทศ การไดรับหัตถการที่เหนือกวา 

เชน การคลอด การผาตัดสองกลอง แตสําหรับสิทธิประกันสังคม และสิทธิบัตรทอง สามารถรักษาได

ตามโรงพยาบาลที่ขึ้นทะเบียนไวภายในวงเงิน จึงเปนสาเหตุที่สําคัญในการสรางความเหลื่อมลํ้าที่สิทธิ

การรักษาอื่นที่ไมเทาเทียมกัน ทั้งนี้ยังไมรวมสิทธิรักษาของสิทธิอื่นๆ ที่จะมีสิทธิประโยชนและวิธีการ

บริหารจัดการที่แตกตางกันออกไป

       ปญหาเชิงโครงสราง

       ขณะนี้การบริหารงานดานสาธารณสุขของประเทศไทย ประกอบไปดวยโรงพยาบาลที่อยูภายใต

กระทรวงสาธารณะสุขกรมการแพทยทั้งหมด 18 แหง โรงพยาบาลสวนภูมิภาค ไดแก 

       โรงพยาบาลศูนย 34 แหง 

       โรงพยาบาลเฉพาะทาง 26 แหง 

       โรงพยาบาลทั่วไป 87 แหง 

       โรงพยาบาลชุมชน 788 แหง 

       โรงพยาบาลสงเสริมสุขภาพตําบล (รพ.สต.) 9,769 แหง 

       นอกจากนี้ยังมีโรงพยาบาลที่สังกัดอื่นๆ อยางเชน สังกัดกระทรวงกลาโหม กระทรวงศึกษาธิการ 

กระทรวงมหาดไทย รวมไปถึงโรงพยาบาลเอกชน

       อยางไรก็ตาม โรงพยาบาลเหลานี้ไมไดถูกจัดสรรใหครอบคลุมใหประชาชนเขาถึงไดอยางเพียงพอ 

หรือบางสถานบริการก็ไมมีศักยภาพดานตางๆ เพียงพอตอการรักษาที่ครอบคลุมทุกดาน

       ปญหาการกระจายบุคลากรทางการแพทย

       จากรายงานขอมูลทรัพยากรของกระทรวง สธ. ประจําป 2560 ระบุวา บุคลากรทางการแพทยที่

มีอยูตอประชากร สําหรับภาพรวมในระดับประเทศเทากับ แพทย 1 คนตอประชากร 1,843 คน 

อยางไรก็ตามในความเปนจริงนั้น การกระจายบุคลากรทางการแพทยไมไดถูกจัดสรรใหสอดคลองกับ

ประชากรเทากันทุกพื้นที่ สงผลใหบางจังหวัดเกิดกรณีสัดสวนแพทยสูงกวาจํานวนคาเฉลี่ยประชากร 

ถึง 2-3 เทาทั้งนี้ จังหวัดที่แพทยมีความกระจุกตัวที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร โดยมีสัดสวนแพทยตอ

ประชากรอยูที่ 1 คนตอประชากร 630 คน ในขณะที่หากเทียบกับจังหวัดบึงกาฬ สัดสวนแพทยตอ

ประชากรคือ 1 คนตอประชากร 5,021 คน
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       ปญหาการสงตอผูปวย

       สวนใหญปญหาที่พบจากการสงตัวผูปวย คือ การสงตอผูปวยที่ไมสามารถขามขั้นตอนที่กําหนด

ไวได ซึ่งมีความซับซอน ลาชา การประเมินความเสี่ยงของผูปวยแตละคน การสื่อสารและบริการตอ

การสงตอผูปวยไปรักษา โดยเกิดจากการเปลี่ยนโครงสรางการบริหารและระบบหลักประกันสุขภาพที่

ไมชัดเจน ขาดการเชื่อมโยงกันระหวางเครือขายบริการการรักษา และอื่นๆ

       เหลานี้คือสิ่งที่ทําใหผูปวยบางสวนมีภาพจําเกี่ยวกับสถานบริการทางการแพทยที่มีขนาดเล็ก ๆ  วา

มีศักยภาพเพียงแคการรักษาโรคทั่วไป สงผลใหผูปวยเลือกที่จะไปรักษาที่โรงพยาบาลในระดับที่สูงกวา

จนทําใหเกิดความแออัด เชน โรงพยาบาลศูนยขนาดใหญ และอื่นๆ

       ปญหาดานงบประมาณ

       โรงพยาบาลในระบบสาธารณสุขจะมีแหลงที่มาของรายไดหลัก ไดแก 

       1. สํานักงานหลักประกันสุขภาพแหงชาติ (สปสช.)

       2. ประกันสังคม

       3. กรมบัญชีกลาง 

       4. กองทุนผูประสบภัยจากรถยนต 

       5. คารักษาพยาบาลจากผูปวยโดยตรง 

       อยางไรก็ตามโรงพยาบาลบางแหงยังพบกับปญหาดานงบประมาณที่ไมเพียงพอและปญหาหนี้สิน

ซึ่งเงินที่ไดจากการเบิกจายคารักษาพยาบาลรายหัวที่นํามาใชไมใชสําหรับคารักษาพยาบาลเพียงอยาง

เดียว แตมีเงินเดือนบุคลากรทางการแพทยและการบริหารจัดการและนอกจากนี้ในกรณีโรงพยาบาลรัฐ

อาจจัดสรรเงินไดไมเต็มตามจํานวนหัวประชากรที่มาใชงาน ทําใหมีคาใชจายในการจางบุคลากรเพิ่ม 

เนือ่งจากงบประมาณทีไ่ดรบัไมเพยีงพอตอขาราชการและลกูจาง โดยจะตองใชเงนิบํารงุจากโรงพยาบาล

มาจาย และยังตองใชเงินสวนนี้มาจายคาตอบแทนคายา ฯลฯ

       ซึ่งปญหาตางๆ ทั้งหมดนี้ เปนผลที่ทําใหเกิดความเหลื่อมลํ้าในการเขาถึงบริการดานสาธารณสุข 

ซึ่งเปนสิทธิมนุษยชนขั้นพื้นฐานของการดําเนินชีวิต

       2.5.4 ปญหาความขัดแยงในสังคมไทย

      ลิขิต ธีรเวคิน (2553) อธิบายถึงที่มาของความขัดแยงในสังคมวา มนุษยเปนสัตวสังคม ซึ่งอยูรวม

กันเปนกลุม เนื่องจากการที่เปนสัตวสังคมก็ตองการหาเพื่อน โดยเฉพาะอยางยิ่ง ความรูสึกที่เปนชุมชน 

การเปนกลุมเดียวกัน การเปนพวกเดียวกัน การเปนเครือญาติ เปนครอบครัว แตเมื่อมนุษยอยูกันเปน

กลุมในลักษณะของสัตวสังคม และเมื่อแตละคนมีเปาหมายทางความคิดความตองการที่แตกตางกันนั้น 

เปนสาเหตุใหนําพาไปสูความขัดแยงในที่สุด

      มรุตเทพ วงษวาโย (2564) อธิบายความขัดแยงในสังคมวา ในสังคมปจจุบันนี้คนเราตางก็มีความ 

แตกตางทางความคิดความเชื่อกันหลากหลายมิติ เกิดจากความแตกตางกันของแตละบุคคล ซึ่งความ 

แตกตางเหลานี้ผลักดันใหสังคมเขาสูความขัดแยง ไมวาจะเปน ความขัดแยงดานความคิด การเมือง 

ความขัดแยงในรสนิยม ความชื่นชอบของแตละบุคคล ความขัดแยงดานผลประโยชน ความขัดแยงใน 

ดานความเชื่อ เปนตน
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       กมเลศ โพธิกนิษฐ (2555: 1) อธิบายถึงความขัดแยงในสังคมไทยวา ในสังคมไทยในปจจุบันนั้น 

กําลังเผชิญกับความขัดแยงทางความคิดขั้นรุนแรง จนกระทั่งแบงออกเปนฝกเปนฝาย ทําใหแตละฝาย

นั้นไมยอมรับในความคิดเห็นที่แตกตางจากตน และเมื่อไมสามารถที่จะปรับความคิดความเขาใจกันได

ทําใหเกิดความเกลียดชัง กีดกัน และขับไลหรือแมกระทั่งใชความรุนแรงตอกัน

       2.5.5 ความเชื่อเรื่องเหนือธรรมชาติกับปญหาความไมมั่นคงในชีวิตของประชาชน

      ชยางกูร ธรรมอัน (2564) อธิบายถึงเรื่อง ความเชื่อเรื่องเหนือธรรมชาติและสวัสดิการแหงรัฐไทย 

วา ความเชื่อเหลานี้ยิ่งตอกยํ้าและสะทอนถึงความสิ้นหวังในระบบรัฐปกติที่ควบคุมการดําเนินชีวิตของ 

คนในสังคมระบบทุนนิยม ที่ตอกยํ้าความยากจนและความสิ้นหวังในการใชชีวิต เมื่อปจจัยพื้นฐานทาง

สังคม ไมเอื้ออํานวยใหพลเมืองไดมีโอกาสพัฒนาความมั่นคงในชีวิตใหมากกวาเดิมนัก เชน อัตราคา

จางขั้นตํ่า ที่ไมสมดุลกับคาครองชีพหรือคาใชจายอื่นๆ พวกเขาก็ยอมหันหนาเขาหาเรื่องโชคลาภหรือ 

หวยเพื่อชดเชย ใหแกความมั่นคงดังกลาว 
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บทที่ 3

การวิเคราะหและสรุปขอมูลการออกแบบ

3.1 การออกแบบแบรนดเสื้อผาสตรีทแวรในคอนเซปเสียดสีสังคมผานลายภูติผี
       ตัวแบรนดจะมีการนําเสนอลวดลายบนเครื่องแตงกายผานลวดลายภูติผีปศาจและเทพตางๆ ของ 

วัฒนธรรมตางๆ พรอมกับเสียดสีสังคมในรูปแบบตางๆ ที่สามารถนํามาเลาเชื่อมโยงกับสิ่งเหลานี้ได 

3.2 เครื่องแตงกายในคอลเลคชั่นผีไทย (Thai Ghost Collection) นําเอาภูติผี 5 ชนิด

ของไทย มาเสียดสีกับปญหาสังคมไทย 5 เรื่อง
       3.2.1 เสื้อลายผีตายโหง

       ผีตายโหง ขึ้นชื่อวาเปนผีที่ดุรายเพราะเปนผีที่ไมไดตายแบบธรรมชาติ เชน การปวยตาย แกตาย 

แตเปนการตายที่เกิดขึ้นอยางกระทันหัน เชน ถูกแทงตาย ฆาขมขืน ถูกยิงตาย  และอื่นๆ  ผีตายโหง

จะเปนผีที่ยังติดอยูกับความหวาดกลัว ความตกใจ ความอาฆาตแคน 

      จึงนําเรื่องของผีตายโหงมาเลาเสียดสีกับเรื่องของเหตุการณตางๆ ที่เกิดขึ้นในปจจุบันที่ออกขาว

อยูบอยๆ ในสังคมไทย คือเรื่องการเขนฆากัน ปจจุบันในสังคมไทยนั้นไดมีขาวการกอเหตุฆาตกรรมขึ้น

อยูบอยครั้ง เชน การทะเลาะวิวาทจนเกิดการฆาตกรรม การฆาขมขืน การฆาชิงทรัพย และการกอ

เหตุฆาตกรรมดวยสาเหตุตางๆ

       3.2.2 เสื้อลายผีปูยา

       เรื่องที่จะนํามาเสียดสีผานผีปูยาคือ ปญหาพฤติกรรมวัยรุน โดยเฉพาะ ปญหายาเสพติดในวัยรุน

เปนวัยที่มีความเสี่ยงตอปญหายาเสพติดมากที่สุดและปจจุบันในไทยจะเห็นขาวตางๆมากมายเกี่ยวกับ

ปญหายาเสพติดที่กอความวุนวายอยูมาก ไมวาจะเปนการทํารายรางกายคนในครอบครัว ตัวอยางเชน

ลูกชายหลอนยาทํารายรางกายแม รวบนองคลั่งทุบหัวฆาพี่ชายฝงดิน หลานชายทาสยาคลั่งเผาบานทิ้ง

       จึงอยากนําความเชื่อเรื่องผีปูยา ที่มีบทบาทในการควบคุมพฤติกรรมตางๆ ของลูกหลาน มาเลา

เสียดสีกับปญหาพฤติกรรมตางๆ ที่เกี่ยวของกับยาเสพติดของวัยรุนในสังคมไทย

       3.2.3 เสื้อลายผีหา

      ผีหาเปนผีจําพวกนึงที่สรางโรคระบาดและยังเปนวิญญาณของคนที่ตายเพราะโรคระบาด เรื่องที่

จะนํามาเสียดสีสวนใหญก็คือ เรื่องของกลุมเปราะบางที่มีปญหาของการเขาถึงบริการทางสาธารณสุข 

เชน คนยากจน กลุมคนที่อยูอาศัยในชุมชนแออัด ที่มีปญหาดานสุขอนามัย 

       ชุมชนแออัดเหลานี้มีสภาวะแวดลอมที่ไมถูกสุขลักษณะและสงผลเสียตอสุขภาพตางๆ ของผูที่อยู

อาศัย เปนสาเหตุที่ทําใหเกิดการแพรระบาดของโรคติดตอไดหลายชนิด ชุมชนแออัดยังพบขยะมูลฝอย

อยูทั่วชุมชน จึงทําใหชุมชนเปนแหลงเพาะพันธุสัตวที่เปนพาหะนําโรค 
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       3.2.4 เสื้อลายผีปอบ

       ซึ่งในทางมานุษยวิทยานั้นอธิบายวา ความเชื่อเรื่องปอบนั้นเปนกลไกการสรางความเชื่อของคนใน

ชมุชน เนือ่งจากไมวางใจบคุคลแปลกหนาหรือแมแตกระทัง่คนในชมุชนเดียวกนัเอง ทีม่พีฤติกรรมแปลก

ออกไป ซึ่งในสมัยโบราณ บุคคลที่โดนกลาวหาวาเปนปอบ จะถึงกับถูกขับไลใหออกชุมชนเลยทีเดียว

       จึงอยากจะนําเรื่องราวความเชื่อตางๆ ของผีปอบมาเลาเสียดสีกับเรื่องความขัดแยงในสังคมไทย

ซึ่งสังคมไทยในปจจุบันนั้นกําลังเผชิญกับความขัดแยงทางความคิดถึงขั้นรุนแรง จนกระทั่งแบงออกเปน

ฝกเปนฝาย ทําใหแตละฝายนั้นไมยอมรับในความคิดเห็นที่แตกตางจากตน และเมื่อไมสามารถที่จะปรับ

ความคดิความเขาใจกนัได ทําใหเกดิความเกลยีดชงั กดีกนั และขบัไลหรอืแมกระทัง่ใชความรนุแรงตอกนั 

ตามความเชื่อการที่จะขับไลผีปอบนั้นก็จะมีการใชความรุนแรงเชนเดียวกัน  

       3.2.5 เสื้อลายผีนางตะเคียน

       ความเชื่อเรื่องผีสางเทวดาของสังคมไทยในปจจุบันนั้น หลายคนมองวามันเปนความเชื่อที่ลาหลัง

และงมงาย แตความเชื่อเหลานี้ยังไมไดหายไปไหน เพราะในแตละทองถิ่นความเชื่อเหลานี้ยังคงดํารงอยู 

ความเชือ่เรือ่งผีสางเทวดานัน้ถกูซอนเรนไวใตหนาฉากของความหวงั ความเชือ่ ความศรทัธา ความงมงาย

การคาดหวงั ในฐานะทีส่ิง่เหลานีม้พีลงัอาํนาจเหนอืธรรมชาตทิีอ่ยูเหนอื กฎเกณฑของสงัคม การคาดหวัง

ในการดลบันดาลใหคนที่ศรัทธา บูชา เซนไหว ขอพร พบเจอกับสิ่งที่ตนเองพึงประสงคในการดํารงชีวิต  

ภายใตขอจํากัดของรัฐ ถาหากรัฐสามารถคอยชวยเหลือปองกันไมใหเขาตองใชชีวิตอยางยากลําบากได 

พวกเขาก็คงไมตองพึ่งพาสิ่งเหนือธรรมชาติขนาดนี้

       ผีที่จะนํามาเสียดสีเรื่องราวเหลานี้ก็คือ ผีนางตะเคียน ที่คนกราบไหวบูชา เพื่อขอพรเรื่องโชคลาภ

ความเชื่อเรื่องเหลานี้เปนหลักยึดเหนี่ยวจิตใจของผูคน ยังแสดงใหเห็นถึงบทบาทในฐานะตัวสรางความ

เชื่อมั่นในสังคม แมวาสังคมไทยจะพัฒนาไปมาก แตผีสางเทวดาก็จะยังดํารงอยูจนกวาประเทศไทยจะ

พัฒนามากพอที่จะใหความมั่นคงกับชีวิตของประชาชน

3.3 กลุมเปาหมาย
       3.3.1 วัยรุน อายุ 18 - 25 ป      
       3.3.2 เพศชายหญิง เพศทางเลือก

       3.3.3 อาชีพ นักเรียน นักศึกษา

       3.3.4 ลักษณะการแตงตัว สนใจเรื่องการแตงกายแนว Streetwear

3.4 แนวทางการออกแบบที่ 1
       3.4.1 Lowbrow Art (Pop Surrealism): เนนใหลวดลายดูมีความสนุกสนานกวนๆ แตเสียดสี

เรื่องความนากลัวของมนุษย เพื่อจะสื่อวาจริงๆ แลวสิ่งที่นากลัวจริงๆ ก็คือ มนุษยดวยกันเอง

       3.4.2 Mood and Tone: สีสันสดใส ลอเลียน อารมณขัน
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ภาพที่ 3.1 ศิลปะแนว Lowbrow art (Robert Williams)

ที่มา: https://www.robtwilliamsstudio.com/gallery

3.5 แนวทางการออกแบบที่ 2
       3.5.1 Dystopia: เนนใหลวดลายดูมีความนากลัว ดูรุนแรง สยดสยอง แสดงอารมณอยางเต็มที่ 

มีความสมจริง ดิสโทเปยคือดินแดนชั่วราย เชน เปนสังคมที่กดขี่มนุษยดวยกัน มีการปกครองโดย

ทรราชและ อํานาจนิยม หรือมีหายนะในดานสิ่งแวดลอมขนานใหญ อยางเชน ไมมีนํ้าใช หรือตัวละคร

บางอยางถูกกดขี่ เชน กดขี่ผูหญิงหรือลดรูปจนเหลือเพียงฟงกชันบางอยางที่มีความเปนมนุษยนอยลง 

       3.5.2 Mood and tone: สีสันหมนหมอง ความเศรา ประชดประชัน มืดมน

3.6 แนวทางการออกแบบที่ 3
       3.6.1 Contour Drawing: เนนใหลวดลายมีความยุงเหยิง มีความสับสน และนากลัว เหมือน

ดังสังคมมนุษยที่นํามาเสียดสีที่มีความยุงเหยิง ความวุนวาย ความสับสน 

       3.6.2 Mood and Tone: สีขาวดํา ความวุนวาย ประชดประชัน  นากลัว

ภาพที่ 3.2 ศิลปะแนว Dystopia (Zdzislaw Beksinski)

ที่มา: https://www.instagram.com/beksinski/?hl=th
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3.7 แนวทางการออกแบบที่นําไปใชจริง
       3.7.1 ขอมูลตัวแบรนด 

       - ชื่อแบรนด: Apocaland

       - ที่มาของชื่อแบรนด: นํามาจากคําวา Apocalypse คําวา Apocalypse ถูกนํามาใชหมายถึง  

การทําลายลางขั้นรุนแรง ภัยพิบัติ ความวิปโยค ไมไดหมายถึงวันสิ้นโลกตามความเชื่อทางศาสนาแลว

มาผสมกับคําวา Land ที่หมายถึง แผนดิน ซึ่งเปนหารเลนคําที่จะสื่อความหมายวา แผนดินแหงความ

วินาศ ซึ่งจะสอดคลองกับวัตถุประสงคของแบรนดที่จะนําเรื่องปญหาตางๆ ของสังคมมนุษย มาเสียดสี

ผานลวดลายภูติผีผีศาจและเทพ

       3.7.2 ภาพลักษณของแบรนด

       - อัตลักษณของแบรนด (Brand Identity): การเสียดสีสังคมปจจุบันผานวัฒนธรรมภูติผีปศาจ

และเทพตางๆ

       - Brand DNA: ความตรงไปตรงมา

       - พันธกิจของแบรนด (Brand Mission): เปนแบรนดเสื้อผาที่จะนําเรื่องของภูติผีปศาจและเทพ        

ตางๆ มาทําเปนลายเสื้อผาใหดูทันสมัยและเสียดสีสังสังคม

       - คุณคาของแบรนด (Brand Value): เปนการนําเอกลักษณวัฒนธรรมดั้งเดิมมาทําใหเขากับยุค

สมัยปจจุบันมากยิ่งขึ้น พรอมกับเสียดสีปญหาสังคมในปจจุบันที่เกิดจากมนุษย

       - นํ้าเสียงของแบรนด (Tone of voice): ความตรงไปตรงมา ความกลาแสดงออก

       - บุคลิกภาพของแบรนด (Brand Personality):  มีความตรงไปตรงมา มีความมั่นใจในตัวเองสูง 

ชอบเสียดสีสังคม กลาพูดกลาทํา

       

ภาพที่ 3.3 ศิลปะแนว Contour (Adam Riches)

ที่มา: https://www.instagram.com/adamrichesart/
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3.8 แนวทางการออกแบบเครื่องแตงกาย
       3.8.1 คอลเลคชั่น

       - Thai Ghost Collection (คอลเลคชั่นผีของไทย) คอลเลคชั่นนี้อยูภายใตแบรนด Apocaland 

เปนคอลเลคชั่นที่จําปญหาสังคมของประเทศไทยในปจจุบันมาเสียดสีผานลายภูติผีของไทย

       3.8.2 เครื่องแตงกายในคอลเลคชั่น

       - เครื่องแตงกายในคอลเลคชั่นนี้จะเปนการนําเอาภูติผีของไทยมา 5 อยาง ซึ่งแตละอยางก็จะมี 

การเสียดสีกับปญหาสังคม 5 เรื่อง 

       เสื้อตัวที่ 1: ผีตายโหงกับเรื่องของการฆากันในสังคมปจจุบัน

       เสื้อตัวที่ 2: ผีปูยากับปญหาพฤติกรรมคนในครอบครัว โดยเฉพาะ ปญหายาเสพติดของวัยรุน

       เสื้อตัวที่ 3: ผีหากับความเหลื่อมลํ้าของระบบสาธารณะสุขของไทย

       เสื้อตัวที่ 4: ผีปอบกับความขัดแยงในสังคม

       เสื้อตัวที่ 5: ผีนางตะเคียนกับความไมมั่นคงของสังคมไทย

       3.8.3 ทิศทางการออกแบบแบรนด

       - มีการออกแบบใหลวดลายตางๆ มีความนากลัวและสยดสยอง และเลาอยางตรงไปตรงมา แตใช

สีที่มีความสดใสมาใช เพื่อใหลวดลายตางๆ  มีความนุมนวลมากขึ้น และมีความตัดกันระหวางลวดลายที่

นากลัวแตมีสีสันที่สดใส ใหลวดลายมีเอกลักษณและเพื่อใหเขาถึงงายขึ้นดวย

       - Mood and tone: ความเศรา ความกลัว ความโกรธ ความหมนหมอง แตมีสีสันที่สดใสเพื่อให

เขาถึงไดมากขึ้น

ภาพที่ 3.4 Mood Board
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บทที่ 4

การดําเนินการออกแบบ

4.1 การออกแบบตราสัญลักษณของแบรนด

      แบรนด Apocaland ไดมีการออกแบบตราสัญลักษณของแบรนดที่เปน ตัวอักษร (Logotype) 

ใหเปนองคประกอบ โดยมีการออกแบบใหตราสัญลักษณโดยรวมมีลักษณะเหมือนกับหนาของอมนุษย 

เพื่อใหสื่อถึงแบรนด  

ภาพที่ 4.1 รวมแบบรางตราสัญลักษณ

ภาพที่ 4.2 แบบพัฒนาตราสัญลักษณครั้งที่ 1

หลังจากรางแบบตราสัญลักษณแลวจึงมีการพัฒนาแบบรางแบบตางๆ เพื่อใหตราสัญลักษณมีความเปน

อมนุษยมากยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 4.3 แบบพัฒนาตราสัญลักษณครั้งที่ 2

ภาพที่ 4.4 แบบพัฒนาตราสัญลักษณครั้งที่ 3

ภาพที่ 4.5 แบบพัฒนาตราสัญลักษณครั้งที่ 4

ภาพที่ 4.6 แบบพัฒนาตราสัญลักษณครั้งที่ 5
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



4.2 การออกแบบเครื่องแตงกาย
       คอลเลคชั่นที่แบรนด Apocaland ไดนําเสนอคือ Thai Ghost Collection ที่จะนําผีของไทย

ทั้ง 5 ชนิด มาเลาเสียดสีปญหาสังคมของไทย 5 รูปแบบ  มีการออกแบบลวดลายบนเสื้อใหแสดงภาพ

ของการเสียดสีสังคมอยางตรงไปตรงมา และออกแบบลวดลายของภูติผีใหดูทันสมัย แตยังไมทิ้งความ

เปนเอกลักษณ เสื้อเชิ้ตมีการวางลวดลายใหเต็มเสื้อ สวนเสื้อยืดจะนําลวดลายบางสวนจากเสื้อเชิ้ตมา

วางรูปแบบใหม เทคนิคที่ใชในการวาดลวยลายคือ Digital Painting

       4.2.1 แบบรางเสื้อเชิ้ตลายผีตายโหง

ภาพที่ 4.7 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีตายโหง 1

ภาพที่ 4.8 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีตายโหง 2
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.9 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีตายโหง 3

ภาพที่ 4.11 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีตายโหง 5

ภาพที่ 4.10 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีตายโหง 4
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



4.2.2 แบบรางเสื้อเชิ้ตลายผีปูยา

ภาพที่ 4.12 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปูยา 1

ภาพที่ 4.13 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปูยา 2

ภาพที่ 4.14 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปูยา 3
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.15 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปูยา 4

ภาพที่ 4.16 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปูยา 5

4.2.3 แบบรางเสื้อเชิ้ตลายผีหา

ภาพที่ 4.17 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีหา 1
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.18 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีหา 2

ภาพที่ 4.19 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีหา 3

ภาพที่ 4.20 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีหา 4
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.21 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีหา 5

4.2.4 แบบรางเสื้อเชิ้ตลายผีปอบ

ภาพที่ 4.22 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปอบ 1

ภาพที่ 4.23 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปอบ 2
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



4.2.5 แบบรางเสื้อเชิ้ตลายผีนางตะเคียน

ภาพที่ 4.24 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปอบ 3

ภาพที่ 4.25 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีปอบ 4

ภาพที่ 4.26 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีนางตะเคียน 1
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.28 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีนางตะเคียน 3

ภาพที่ 4.27 แบบรางเสื้อเชิ้ตผีนางตะเคียน 2

4.2.6 แบบรางลายเสื้อยืดผีไทย 5 ชนิด

ภาพที่ 4.29 แบบรางเสื้อยืดลายผีตายโหง 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.30 แบบรางเสื้อยืดลายผีปูยา 

ภาพที่ 4.31 แบบรางเสื้อยืดลายผีหา

ภาพที่ 4.32 แบบรางเสื้อยืดลายผีปอบ
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 4.33 แบบรางเสื้อยืดลายผีนางตะเคียน

35

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



บทที่ 5

ผลงานจริง

5.1 ตราสัญลักษณแบรนด Apocaland

5.2 เสื้อเชิ้ตแบรนด (Thai ghost collection)

ภาพที่ 5.1 ตราสัญลักษณแบรนด Apocaland

ภาพที่ 5.2 เสื้อเชิ้ตลายผีตายโหงเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.3 เสื้อเชิ้ตลายผีปูยา

ภาพที่ 5.4 เสื้อเชิ้ตลายผีหา
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.6 เสื้อเชิ้ตลายผีนางตะเคียน

ภาพที่ 5.5 เสื้อเชิ้ตลายผีปอบ
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.8 ภาพรวมเสื้อเชิ้ต 2

ภาพที่ 5.7 ภาพรวมเสื้อเชิ้ต 1
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



5.3 เสื้อยืดแบรนด (Thai ghost collection)

ภาพที่ 5.9 เสื้อยืดลายผีตายโหง

ภาพที่ 5.10 เสื้อยืดลายผีปูยา
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.11 เสื้อยืดลายผีหา

ภาพที่ 5.12 เสื้อยืดลายผีปอบ
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.13 เสื้อยืดลายผีนางตะเคียน

5.4 สื่อประชาสัมพันธ Apocaland (Thai ghost collection)
5.4.1 สื่อออนไลน

ภาพที่ 5.14 สื่อออนไลน 1
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.16 สื่อออนไลน 3

ภาพที่ 5.15 สื่อออนไลน 2
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ภาพที่ 5.18 สื่อออนไลน 5

ภาพที่ 5.17 สื่อออนไลน 4
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



5.4.2 สื่อสิ่งพิมพ ( Poster )

ภาพที่ 5.19 โปสเตอร (Thai ghost collection)

ภาพที่ 5.20 ม็อคอัพโปสเตอร (Thai ghost collection)
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 5.22 เนื้อหาดานใน Manual book

ภาพที่ 5.21 Manual book

5.4.3 สื่อสิ่งพิมพ Manual book
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5.4.4 สื่อสิ่งพิมพ (Lookbook)

ภาพที่ 5.23 Lookbook (Thai ghost collection)

ภาพที่ 5.24 เนื้อหาดานใน Lookbook (Thai ghost collection)
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5.4.5 สื่อนอกสถานที่ (ปายบิลบอรด)

ภาพที่ 5.26 ม็อคอัพปายบิลบอรด (Thai ghost collection)

ภาพที่ 5.25 ปายบิลบอรด (Thai ghost collection)
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5.5 บรรจุภัณฑ
5.5.1 ถุงกระดาษ

ภาพที่ 5.27 ถุงกระดาษขนาดเล็ก

ภาพที่ 5.28 ถุงกระดาษขนาดเล็ก
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ภาพที่ 5.29 ถุงกระดาษขนาดใหญ

ภาพที่ 5.30 ถุงกระดาษขนาดใหญ
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5.6 Hang Tag
5.6.1 Hang Tag เสื้อ 5 ตัว

ภาพที่ 5.31 Hang Tag เสื้อผีตายโหง

ภาพที่ 5.32 Hang Tag เสื้อผีปูยา
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ภาพที่ 5.33 Hang Tag เสื้อผีหา

ภาพที่ 5.34 Hang Tag เสื้อผีปอบ
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ภาพที่ 5.35 Hang Tag ผีนางตะเคียน 

ภาพที่ 5.36 Hang Tag ตัวอยางภาพจริง 
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บทที่ 6

บทสรุปและขอเสนอแนะ

6.1 บทสรุป
        Apocaland เปนแบรนดเครื่องแตงกายที่นําเอาวัฒนธรรมความเชื่อของภูติผีปศาจและเทพจาก 

หลายวัฒนธรรม มาออกแบบเปนลวดลายบนเสื้อผาที่เสียดสีกับปญหาสังคมมนุษยในปจจุบัน เพราะ 

ความเชื่อเหลานี้มีบทบาทในสังคมและยังสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตของคนในสังคม โดยคอลเลคชั่นที่ได 

นําเสนอคือ คอลเลคชั่นผีไทย (Thai Ghost Collection) นําภูติผีของไทยมาเสียดสีปญหาสังคมใน 

ปจจุบันของประเทศไทย

       การออกแบบเสื้อผาที่ตองการสื่อสารผานลวดลายนั้น คนพบวาการออกแบบลวดลายควรคํานึง

ถึงเรื่องที่ตองการสื่อสารกอนเปนหลัก เพราะบางครั้งที่เนนแตเรื่องความสวยงามนั้น ทําใหลืมเรื่องที่

ตองการสื่อสาร สวนในเรื่องของกระบวนการผลิตเปนขั้นตอนที่สําคัญ ทั้งการเลือกผาแตละชนิดและ 

การพิมพผาที่เหมาะสม โดยผาที่เลือกมาใชคือ ผาลินิน เปนผาใยธรรมชาติ 100 % ซึ่งเปนผาที่สวมใส

สบายและอยูทรง ทําใหลวดลายดูงายไดมากขึ้น ผาที่เปนใยธรรมชาติแบบ 100 % นั้น สามารถพิมพ

ลวดลายไดชัดเจนกวาและสีที่ตรงกวาผาแบบใยสังเคราะห สวนในการตัดเย็บสามารถพบปญหาไดบอย

ครั้ง ลวดลายบางสวนอาจไมเชื่อมตอกันหรือถูกซอนทับกัน ควรคํานึงถึงการวางลวดลายบนเสื้อผาตาม

สัดสวนตางๆ ของรางกาย ตามความเหมาะสมของรูปแบบเสื้อผาที่ผลิต เพราะลวดลายบางสวนอาจไม

เปนไปตามที่ออกแบบ  การออกแบบเสื้อผามีขั้นตอนหลายอยางในการผลิต ตองมีการวางแผนที่ดีเพื่อ

ใหไดผลลัพธออกมาตามที่ตองการ

6.2 ปญหาที่พบในการทํางาน
       ในขั้นตอนการออกแบบลวดลาย พบปญหาในการออกแบบใหสื่อสารถึงปญหาสังคมและการวาง

ลวดลายตามสวนตางๆ ของเสื้อ เพื่อใหผลิตเสื้อออกมาแลวลวดลายเปนไปตามที่ออกแบบไว สวนใน

กระบวนการผลิตเสื้อนั้น ใชเวลาคอนขางมากและพบปญหาอยูบอยครั้ง เชน การเลือกผาที่จะสามารถ

พิมพลวดลายใหไดตามความตองการ การพิมพผาใชเวลานาน และการตัดเย็บเสื้อแลวลวดลายบางสวน

ไมเชื่อมตอกัน ทําใหเหลือเวลานอยในการออกแบบชิ้นงานอื่นๆ ในระหวางการดําเนินงานพบปญหา

ในหลายๆ ขั้นตอน บางปญหาที่ไมสามารถแกไขไดตองมีการแกไขปญหาเฉพาะหนาที่เหมาะสม

6.3 ขอเสนอแนะ
      การออกแบบเสื้อผาที่สื่อสารผานลวดลายนั้น สามารถนําวิธีการอยางอื่นมาชวยใชในการสื่อสาร

เรื่องที่ตองการและทําใหเสื้อดูนาสนใจไดมากยิ่งขึ้น ไมวาจะเปน  การนําเรื่องที่จะสื่อสารมาใชกับการ

ดีไซนรูปแบบของเสื้อ เพื่อเพิ่มอารมณความรูสึกใหกับเสื้อและสามารถสื่อสารไดมากยิ่งขึ้น การเพิ่มลูก

เลนตางๆ บนเสื้อ  วิธีการตัดเย็บเสื้อ รวมถึงวิธีการออกแบบลวดลายโดยใชวิธีการตางๆ มาใชในการ

ออกแบบลวดลายที่ไมใชแค Digital Painting เชน การปกลวดลาย การสาดสี การเพนทมือลงบนเสื้อ 
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