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บทคัดย่อ

       ศิลปนิพนธ์นี้เป็นการศึกษา วิเคราะห์ และสรุปข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์และสื่อ

ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกส�ำหรับสวนป่าพุทธเกษตร “ร่มเปี่ยมบุญ”ของจังหวัดเพชรบูรณ์ที่

ได้รับแรงบันดาลใจจากสถาปัตยกรรมโบราณสถานปรางศรีเทพที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในท้องถิ่น

เพื่อวิเคราะห์สร้างจุดแข็งแบรนด์มาพัฒนาต่อยอดทางการตลาดเสริมด้วยการออกแบบ

       ได้มีศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าทางธรรมชาติ เพื่อน�ำมาใช้ในการออกแบบตามขอบ

เขตงานที่ตั้งเอาไว้ ได้แก่ 

•	 อตัลักษณ์แบรนด์ ได้แก่ สัญลักษณ์ของแบรนด์, นามบัตร , ใบอธิบายที่มาวิธีท�ำข้าวกระยา

คู,แผนที่เช็คอิน 9 วัดสู่แหล่งเก็บวัสดุดิบโปรโหมดเที่ยวสวน

•	 บรรจุภัณฑ์ ได้แก่ เมี่ยงค�ำโบราณ , มะม่วงน�ำ้ปลาหวาน , กล้วยไซเดอร ์, กล่องสบู่ออร์แกนิก 

3 สูตร , ข้าวกระยาค ู,น�ำ้นมข้าว

•	 สื่อประชาสัมพันธ์ร้าน ได้แก่ โปสเตอร์ โบว์ชัว 

•	 ออกแบบสื่อสภาพแวดล้อม ได้แก่ ป้ายหน้าร้าน, J-flag 

•	 อื่นๆ ได้แก่ Tag ขอบคุณ

       โดยการออกแบบได้สื่อสารภาพลักษณ์ของแบรนด์ให้สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของ

สถาปัตยกรรมทวาราวดีโบราณสถานปรางศรีเทพ ซึ่งเป็นที่มาหรือแรงบันดาลใจของการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ของสวน แสดงถึงเอกลักษณ์ของแหล่งวัตถุดิบความเป็นประวัติศาสตร์ออร์แกนิก ทัั้งได้

ออกแบบส่วนต่างๆ ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ตามที่ได้ตั้งภาพลักษณ์ของแบรนด์เอาไว้เพื่อส่งเสริม

ภาพลักษณ์และสนับสนุนการตลาดของสวนร่มเปี่ยมบุญ

ก
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กิตติกรรมประกาศ

ศิลปนิพนธ์ฉบับน้ีส�ำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี ผู้วิจัยขอขอบพระคุณอาจารย์พรรณศรี ชูอารยะ

ประทีปท่ีให้ความอนุเคราะห์รับเป็นอาจารย์ที่ปรึกษา ให้ค�ำปรึกษา แนะน�ำ และให้การช่วย

เหลือในการท�ำศิลปนิพนธ์ให้ข้าพเจ้าก้าวข้ามขีดจ�ำกัด รวมถึงสละเวลาส่วนตัวนอกเวลาปกติ 

แนะน�ำวิธีคิดนอกต�ำราให้โอกาสพัฒนาสติปัญญาทางการใช้ชีวิตสืบไปในภายภาคหน้า

ขอขอบคุณคณะอาจารย์นิเทศศิลป์ทุกท่านที่ให้โอกาสข้าพเจ้าเข้ามาศึกษาหาความรู้อบรม

ให้ค�ำแนะน�ำในงานแต่ละช้ินโดยละเอียด ส่ังสอนวิชาจนข้าพเจ้าค้นพบหลายส่ิง ความรู้ทั้งหมดนี้

ได้ถูกน�ำไปต่อยอดในวิจัยและชีวิตในอนาคตภายภาคหน้า

ขอขอบคุณคุณสายรัก มีศิลป์ และตระกูลมีศิลป์ ผู้ประกอบการเกษตรธรรมชาติ MOA ที่

มีความเมตตาให้โอกาสข้าพเจ้าเข้ามาศึกษาเรียนรู้กิจการ “ร่มเปี่ยมบุญ” ของครอบครัวและ

พัฒนาต่อยอดศักยภาพส่วนตัวและอบรมสอนภูมิปัญญาวัฒนธรรมไทยที่หายากในปัจจุบัน

ขอขอบคุณกรมอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ ที่ให้ข้าพเจ้าเข้าไปเก็บข้อมูลถึงบนโบราณ

สถานปรางสองพี่น้อง และพนักงานเจ้าหน้าที่ทางกรมศิลปากรที่มอบข้อมูลโดยละเอียดเจาะลึก

ที่ไม่สามารถหาได้ทางอินเตอร์เน็ตทั่วไปหรือในหนังสือที่เขียนไว้เพียงคร่าวแต่ไม่พันธงหลักฐาน

ขอบคุณทางครอบครัวข้าพเจ้า มารดา ป้าและยายที่ดูแลข้าพเจ้าต้ังแต่ยังไม่เกิดทั้งยังช่วย

เตรียมสิ่งของแสดงงานศิลปนิพนธ์ โดยเฉพาะมารดาที่น�ำพาไปรู้จักกับตระกูลมีศิลป์ท�ำให้เกิด

สัมพันธ์อันดีงามและมีโอกาสท�ำการศึกษาหาความรู้งานและความคิดส่วนตัวในการใช้ชีวิต

ส�ำหรับคุณประโยชน์และคุณงามความดีในความรู้ทั้งหมดที่เกิดจากศิลปนิพนธ์ฉบับนี้ 

ข้าพเจ้าขอมอบให้มารดาและตระกูลชโลธรพิเศษผู้ท่ีเป็นเคารพรักและดูแลข้าพเจ้าอย่างดี สวน

ร่มเปี่ยมบุญท่ีให้วัสดุดิบความรู้ข้อมูลท�ำวิจัยอย่างเต็มที่ ครูอาจารย์ท่ีประสิทธิประสาทวิชาความ

รู้ให้แก่ข้าพเจ้ามาตลอดจนถึงทุกวันนี้ และขอบคุณตัวข้าพเจ้าเองที่คว้าโอกาส ยืนหยัดแก้ไข

ปัญหาเพื่ออนาคตของตัวเองได้ส�ำเร็จ

รัฑฐภัชร์ ชโลธรพิเศษ
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1

บทที่ 1

บทน�ำ

1.1 ความเป็นมาและความส�ำคัญ

สวนป่าที่มีความหลากหลายเหมือนกับป่าในธรรมชาติโดยไม่ใช้สารเคมีใดๆเลย หากเป็นไปได้

ประสงค์จะย้อนยุคเข้าไปในอดีตที่ยังไม่มีสารเคมีเข้ามาในประเทศไทย มาบัดน้ีสวนป่าแห่งน้ันอยู่ที่ 

165 หมู่ 4 ต�ำบลประดู่งามอ�ำเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ ในพื้นที่ 40 กว่าไร่ ปลูกทุกอย่างไม่ว่า

จะเป็นไม้ป่า ผัก ผลไม้ ไม้ดอก ไม้ประดับ และพืชสมุนไพร นอกจากขายผลิตออร์แกนิกมีส่วนนึง

แบ่งท�ำทาน นอกเหนือจากนี้สถานที่ของสวนยังตั้งอยู่ในต�ำแหน่งเดียวกับเมืองโบราณศรีเทพซึ่งเป็น

โบราณสถานของชาตินั้นคือจุดเชื่อมโยงเส้นทางการค้าที่ส�ำคัญก่อนยุคประวัติศาสตร์ตอนปลายของ

วัฒนธรรมทวารวดีและวัฒนธรรมเขมรโบราณเกี่ยวเนื่องกับพุทธศาสนา-ฮินดู

ในปัจจุบันยังไม่มีช่องทางการถ่ายผลผลิตมีประโยชน์ที่คงเหลืออย่างน่าเสียดายและหารายได้

เพิ่มมากขึ้นนอกกลุ่มที่รู้จักกัน สวนป่ายังคงเป็นสวนป่าที่มีธรรมชาติเต็มไปด้วยผลิตผลแต่ยังไม่มี

เอกลักษณ์ภายนอกที่สามารถบอกเล่าถึงแหล่งปลูกจากต�ำนานความเป็นเกษตรออร์แกนิกแท้ๆได้

อย่างชัดเจนและต่างจากเจ้าอื่นได้อย่างไรอยากกระจายส่งเสริมการบริโภคสินค้าท่ีดีต่อร่างกายในวง

ที่กว้างขึ้นเพราะมีไม่กี่แหล่งที่จะปลูกพืชที่ได้รับใบรับรองจากมูลนิธิเอ็มโอเอไทย ว่าพืชไร้การตัดต่อ

พันธุกรรม เป็นผลผลิตที่สมควรออกสู่ท้องตลาดเพื่อส่งเสริมการดูแลสุขภาพที่ปลอดภัยอย่างแท้จริง 

ทั้งยังต้องการส่งเสริมให้คนยุคปัจจุบันได้สัมผัสต�ำนานที่เป็นวัฒนธรรมที่ได้รับการสืบทอดกันมาใน

ยุคโบราณที่มีผลผลิตที่ปราศจากการใช้สารเคมีให้คงอยู่สืบไป

จึงเป็นที่มาของหัวข้อการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์นี้ เพ่ือเป็นส่วนนึงในการโปรโมทสื่อสาร

ความเป็นมาและเชิญชวนเพื่อไม่ให้วัฒนธรรมและเกษตรธรรมชาติแท้ๆนี้หายไป ผ่านการส่งเสริม

วัฒนธรรมด้วยศิลปะเพื่อการสื่อสาร โดยวิธีการดึงอัตลักษณ์แบรนด์ออกมาสื่อสารได้อย่างชัดเจน 

สร้างบรรจุภัณฑ์ท�ำโฆษณาที่จูงใจกลุ่มเป้าหมายให้เข้าถึงและตระหนักถึงความส�ำคัญของการบริโภค

สินค้าไร้สารเคมี เพิ่มการมองเห็นจากกลุ่มผู้สูงวัยและคนรักสุขภาพที่เดินทางมาท�ำบุญให้เป็นทั้งบุญ

กายบุญใจ เพื่อส่งต่อผลิตภัณฑ์ที่ดีราคาไม่แพงทั้งยังสืบทอดวัฒนธรรมการปลูกผลผลิตออร์แกนิก

แบบเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือสุขภาพท่ีดีอยู่คู่กับผู้บริโภคไปนานๆ

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1.2.1 เพื่อเพิ่มมูลค่าและสร้างอัตลักษณ์ให้แก่ สวนป่าพุทธเกษตร “ร่มเปี่ยมบุญ”

1.2.2 เพื่อศึกษาการออกแบบอัตลักษณ์แบรนด์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์สื่อประชาสัมพันธ์ส�ำหรับ
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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การโปรโมทและการออกแบบกราฟฟิกในสภาพแวดล้อมเช่น ป้ายตกแต่งหน้าร้าน

1.2.3 เพื่อกลุ่มเป้าหมายผู้สูงอายุในงานบุญ มุ่งส่งเสริมการดูแลสุขภาพด้วยผลผลิตจากสวน

1.2.4 ท�ำสื่อส�ำหรับทัวร์ท่องเที่ยวผู้สูงอายุที่เป็นอีกหนึ่งสนับสนุนการโปรโมทสร้างรายได้

1.3 ขอบเขตของการวิจัย

1.3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก

      1.3.1.1 ผู้สูงอายุช่วง 50-80 ปี คนที่สนใจดูแลสุขภาพ

      1.3.1.2 กลุ่มคนที่มางานบุญตามวัดในวันส�ำคัญทางพุทธศาสนา

1.3.2 สัญลักษณ์ของแบรนด์

1.3.3 Stationery ได้แก่ นามบัตร

1.3.4 Communication Forms

      1.3.4.1 Inforgraphic ที่มาวิธีท�ำข้าวกระยาคู

      1.3.4.2 แผนที่เช็คอิน 9 วัด (หน้าร้านขายสินค้าไปแหล่งเก็บวัสดุดิบโปรโหมดเที่ยวสวน)

1.3.5 บรรจุภัณฑ์

      1.3.5.1 บรรจุภัณฑ์ส�ำหรับบรรจุสินค้าแบบแยกแต่ละชนิด 

		  1. เมี่ยงค�ำโบราณ

 		  2. มะม่วงน�ำ้ปลาหวาน

3. Banana Cider (กล่องหูหิ้ว , ฉลากสติ๊กเกอร์)

4. Organic Soap Box set 3 ชิ้น (กล่อง, ห่อกระดาษ) 

5. ข้าวกระยาค ู(สายคาด)

6. น�ำ้นมข้าว (ฉลากสติ๊กเกอร์)

	 7. อื่นๆ ได้แก่ Tag ขอบคุณ

1.3.6 สื่อประชาสัมพันธ์ร้าน ได้แก่ Poster และ Brochure 4 ชิ้น

1.3.7 ออกแบบสื่อสภาพแวดล้อม ได้แก่ ป้ายหน้าร้าน, J-flag 2 ชิ้น

1.4 ข้อจ�ำกัดของการวิจัย

1.4.1 ไม่มีบรรจุภัณฑ์สินค้า

1.4.2 ยังไม่มีอัตลักษณ์แบรนด์

1.4.3 ไม่มีช่องทางการประชาสัมพันธ์สินค้านอกจากกลุ่มส่วนตัว

1.5  ขั้นตอนของการวิจัย

1.5.1 ศึกษาและรวบรวมข้อมูล

1.5.1.1 ส�ำรวจผลลัพธ์ในอดีตและปัจจุบันสัมภาษณ์เจ้าของสวน

1.5.1.2 ลงพื้นที่สถานที่หน้าร้านของสวน วางแผนออกแบบป้ายตกแต่งหน้าร้าน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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1.5.1.3 สัมภาษณ์ลูกค้าประจ�ำและคนในระแวกที่รับประทานสินค้าออร์แกนิก

1.5.1.4 รวบรวมข้อมูลศึกษาแนวทางการออกแบบแบรนด์สินค้าธรรมชาติ

1.5.2 กลุ่มเป้าหมาย

1.5.2.1 ผู้สูงอายุช่วง 50-80 ปี คนที่สนใจดูแลสุขภาพและกลุ่มคนที่มางานบุญตามวัด

1.5.3 การด�ำเนินการออกแบบ

1.5.3.1 Concept ของแบรนด์

1.4 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1.4.1 เกิดความเข้าใจในการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์และการสโคปงานตรงจุดประสงค์

1.4.2 มีประสบการณ์เพิ่มพูนความช�ำนาญในการออกแบบชิ้นงานให้กับการท�ำงานชีวิตจริง

1.4.3 กลุ่มเป้าหมายเกิดความรู้ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกของสวน

1.4.4 แบรนด์ “สวนร่มเปี่ยมบุญ” มีอัตลักษณ์ที่ชัดเจนและมีช่องทางค้าผลผลิตที่เข้าถึงง่าย

1.4.5 เรียนรู้การใช้ Storytelling เพื่อสื่อสารแบบ Soft-sell advertising

1.4.6 ส่งเสริมอัตลักษณ์แบรนด์ในการท�ำทานและท�ำนุบ�ำรุงศาสนา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 2

สวนร่มเปี่ยมบุญ

ต้ังอยู่ท่ีต�ำบลศรีเทพ อ�ำเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ จัดอยู่ในบริเวณเขตที่สูงภาคกลาง  มี

ภูมิประเทศเป็นพื้นท่ีราบลอนลูกคลื่นเป็นจุดเชื่อมโยงเครือข่ายของเส้นทางการค้า วัฒนธรรม

ระหว่างพื้นท่ีภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มีความส�ำคัญมาตั้งแต่ยุคก่อน

ประวัติศาสตร์ตอนปลาย ต่อเนื่องจนถึงวัฒนธรรมทวารวดี (พุทธศตวรรษที่ 12-16) และ 

วัฒนธรรมเขมรโบราณ (พุทธศตวรรษที่ 16-18) มีโบราณสถานกระจายตัวอยู่ 48 แห่ง ที่เกี่ยวเนื่อง

กับ พุทธศาสนาและศาสนาฮินดูกรมศิลปากรได้ประกาศขึ้นทะเบียนเมืองโบราณศรีเทพ หรือ 

ไพศาลี เป็นโบราณสถานของชาติเมืองโบราณศรีเทพได้รับการอนุรักษ์และพัฒนาเพื่อให้เป็นแหล่ง

เรียนรู้ทางวัฒนธรรมท่ีส�ำคัญของชาติ ภายใต้การบริหารจัดการในรูปแบบอุทยานประวัติศาสตร์ 

โดยการก�ำกับดูแลของอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ

2.1 ต�ำแหน่งที่ตั้งอ�ำเภอศรีเทพในประเทศไทย

ภาพที่ 2.1  แผนที่ต�ำแหน่งที่ตั้งในประเทศไทย

ที่มา : หนังสือน�ำชมอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ ของกรมศิลปากร. ปีที่พิมพ์ : 2550
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.2 ลักษณะจุดเด่นภูมิภาค

สัญลักษณ์ตราประจ�ำจังหวัดเพชรบูรณ์ ยืนยันได้ถึงความอุดมสมบูรณ์ทาทรัพยากรธรรมชาติ

ของ สวนร่มเปี่ยมบุญ เนื่องจากตัวสวน ตั้งอยู่ที่ต�ำบลศรีเทพ อ�ำเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์

ภาพที่ 2.2  สัญลักษณ์ตราประจ�ำจังหวัดเพชรบูรณ์

ที่มา : หนังสือสัญลักษณ์ตราประจ�ำจังหวัด จากกรมศิลปากร. ปีที่พิมพ์ : 2542

ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ อุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์

        ที่นี้เป็นศูนย์รวมทางวัฒนธรรม ได้รับวัฒนธรรมทั้งที่ราบลุ่มภาคกลางและที่ราบสูงตอ.ฉน.

จึงมีรูปแบบศิลปกรรมทั้งวัฒนธรรมทวารวดี (พุทธศตวรรษที่ 12-16) และ วัฒนธรรมเขมรโบราณ 

(พุทธศตวรรษที่ 16-18)

ภาพที่ 2.3  ปรางค์สองพี่น้อง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.4  ลุงบุญมีเจ้าหน้าที่กรมศิลป์ และ แผนที่โบราณสถานรอบบริเวณ

        ได้ข้อมูลยืนยันในสมัยอดีตว่า “ ในอดีตสถานที่แห่งนี้ก่อนการล่มสลายเคยเป็นจุดเชื่อมต่อการ

ค้า ของหลากหลายวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ ที่นี้มีภูมิภาคเป็นที่ราบลอนลูกคลื่น ยุคสมัยรุ่งเรืองมี

ผู้คนมากมายผ่านไปมาและแหล่งน�ำ้ขุดขังผลให้ไม่ถ่ายเทเชื้อโรคเหมือนแม่น�ำ้ ท�ำให้เกิดโรคระบาด

อหิวาตกโรค  ผู้คนจึงต้องอพยพเคลื่อนย้ายสร้างชุมชนขนาดเล็กจ�ำนวนมากช่วงปลาย พุทธศตวรรษที่ 

18 - 19 นอกบริเวณที่ไม่ไกลจากเมืองศรีเทพนัก”

        จากการสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ขับรถทัวร์ ชื่อว่า ลุงบุญมี รับงานขับรถทัวร์ชั่วคราวแต่ท�ำงาน

ประจ�ำที่กรมศิลปากร

  ภาพที่ 2.5  การปฎิบัติงานขุดค้น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.6  คูเมืองศรีเทพในปัจจุบันใช้เป็นแหล่งน�ำ้หลักของประชาชนในพื้นที่รอบเมืองศรีเทพ

ที่มา : หนังสือน�ำชมอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ ของกรมศิลปากร. ปีที่พิมพ์ : 2550

ภาพที่ 2.7 โบราณสถานปรางค์ฤๅษี

        ภายหลังจากการเสื่อมสลายของวัฒนธรรมทวารวดีในพุทธศตวรรษที่ 16 เมืองศรีเทพจึงรับ

วัฒนธรรมเขมรโบราณเข้ามาแทนที่ โดยโบราณสถานอีกแห่งที่ตั้งอยู่นอกเมืองศรีเทพ มีชื่อเรียกว่า

        ปรางค์ฤๅษี เป็นเทวสถานที่จากหลักฐานทางโบราณคดีพบว่ามีอายุเก่าแก่กว่าโบราณสถาน

ปรางค์ศรีเทพ และปรางค์สองพี่น้อง โดยน่าจะมีอายุร่มสมัยกับช่วงปลายวัฒนธรรมทวารวดี สิ่งนี้เป็น

อีกประเด็นหนึ่งในเรื่องความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่เมืองศรีเทพ ซึ่งต้องอาศัยการศึกษาวิจัยต่อ

ไปในอนาคต เพื่อความกระจ่างชัดของพัฒนาการทางวัฒนธรรมเมืองโบราณแห่งนี้

        ในปัจจุบัน ได้มีกลุ่มคนอพยพมาอาศัยโดยรอบเมืองศรีเทพประมาณ 60-70 ปีที่ผ่านมา โดยคน

กลุ่มนี้มีความผูกพันและมีความรู้สึกต่อเมืองศรีเทพในฐานะเมืองโบราณที่ยังคงมีจิตวิญญาณของคนใน

อดีต ถึงแม้จะไม่ใช่บรรพบุรุษของเขาเหล่านั้นโดยตรงก็ตาม
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.8  ประติมากรรมแผ่นหินประดับรูปกินรี และ ธรรมจักรทางศาสนาพุทธ

ที่มา : หนังสือน�ำชมอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ ของกรมศิลปากร. ปีที่พิมพ์ : 2550

ภาพที่ 2.9  ประติมากรรมแผ่นหินประดับรอบนอกโบราณสถานปรางค์ศรีเทพ

ที่มา : หนังสือน�ำชมอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ ของกรมศิลปากร. ปีที่พิมพ์ : 2550

ตารางเปรียบเทียบความแตกต่างในจุดเด่นของ วัฒนธรรมทวารวดี และ วัฒนธรรมเขมรโบราณ

วัฒนธรรมทวารวดี วัฒนธรรมเขมรโบราณ

ท�ำให้รู้ว่าได้รับอิทธิพลจากพระพุทธศาสนา 

สถาปัตยกรรมทั้งหมดเกิดจากช่วงนี้ 

ขุดสระน�ำ้เก็บ

วัฒนธรรมเขมรโบราณ

สร้างเมืองรูปสี่เหลี่ยม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



9

สรุปล�ำดับพัฒนาการ

1.	 อ�ำเภอศรีเทพ

2.	 เส้นทางการค้า

3.	 พุทธศาสนา และ ศาสนาฮินดู

4.	 วัฒนธรรมทวารวดี และ เขมรโบราณ

5.	 โบราณสถานของชาติ

6.	 อุทยานประวัติศาสตร์

ภาพที่ 2.10  ประติมากรรมแผ่นหินประดับขอบประตูโบราณสถานปรางค์สองพี่น้อง

คุณค่าทางประวัติศาสตร์ - หลากหลายวัฒนธรรม

คุณค่าทางวิชาการ - วัสดุ  รูปแบบศิลปกรรม ฝีมือช่าง ประติมากรรมพระสุริยเทพ ความเชื่อ

การบูชาพระอาทิตย์

คุณค่าทางสังคม - จิตวิญญาณสถานที่ ผูกพันธ์กับผู้คนท้องถิ่นอย่างลึกซึ้ง

คุณค่าทางสุนทรียภาพ - ตัวโบราณสถาน ลวดลายตกแต่งโบราณสถาน และปรางค์สองพี่น้อง 

วัสดุก่อสร้างคือศิลแลงและอิฐ จึงผุพังเสื่อมสลายได้ง่าย และส่งผลให้ลวดลายประดับตกแต่งหลุดร่วง

เป็นส่วนใหญ่ แนวคิดเกี่ยวกับ “ความงามในเชิงซากปรักหักพัง” ที่มีอิธิพลมาจากชาติตะวันตก ได้

แสดงให้เห็นว่าโบราณสถานเหล่านี้มีความงามในเชิงซากปรักหักพังในระดับสูง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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       เป็นเวลากว่า 20 ปี ครอบครัวมีศิลป์มีความตั้งใจ ที่จะปลูกต้นไม้ในพื้นที่แห่งหนึ่งให้มีความ

หลากหลายเหมือนสวนป่าในธรรมชาติ โดยไม่ใช้สารเคมีใดๆเลย ใน 165 หมู่ 4 ต.ประดู่งาม อ.ศรีเทพ 

จ.เพชรบูรณ์ ในพื้นที่ 40 กว่าไร่ ไม้ป่า ไม้ประดับ ผัก ผลไม้ และพืชสมุนไพร 

       ส่วนใหญ่จะเป็นของกินทั้งขายและแบ่งปันส่วนท�ำทานทุกวันส�ำคัญหรือตามสะดวก ด้วยคติว่า 

“หากเรามีความถูกต้องอยู่ ทุกอย่างจะค่อยๆเจริญขึ้นไปไม่มีวันเสื่อม” หากเป็นไปได้อยากย้อนยุค

เข้าไปในอดีตที่ยังไม่มีสารเคมีเข้ามาในประเทศไทย

ภาพที่ 2.11  ภาพป้ายทางเข้าสวน

ภาพที่ 2.12  ประตูทางเข้าสวน

2.3 ประวัติสวนและเจ้าของกิจการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.13  ประตูทางเข้าสวน

ภาพที่ 2.14  บ้านพักเจ้าของที่เพชรบูรณ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.15  สวนมอนสเตอร่า

ภาพที่ 2.16  กลุ่มไม้สักและต้นสาละ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.17  ผักสลัด

ภาพที่ 2.18  แปลงผักสลัด

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.19  บ่อน�้ำในสวน

ภาพที่ 2.20  ไม้ประดับ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เจ้าของกิจการ คุณสายรัก มีศิลป์

ภาพที่ 2.21  คุณสายรัก มีศิลป์ เจ้าของกิจการ

ภาพที่ 2.22  คุณสายรัก มีศิลป์ เจ้าของกิจการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เพื่อให้คนในชุมชนได้บริโภคอาหารที่มี ประโยชน์ปราศจากสารพิษ  

      จากแหล่งผลิตมีใบรับรอง MOA เกษตรธรรมชาติว่าบ�ำรุงตั้งแต่ผืนดิน สู่มือผู้บริโภค

ภาพที่ 2.23  หนังสือรับรอง ผู้ประกกอบการเกษตรธรรมชาติ MOA

ภาพที่ 2.24  ผู้ประกกอบการเกษตรธรรมชาติ MOA

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.25  กลุ่มศรีเทพออร์แกนิก

ภาพที่ 2.26  รองผู้ว่าราชการ จ. เพรชบูรณ์ นายอ�ำเภอศรีเทพ 

มอบใบมาตรฐานอาหารปลอดภัยไร้สารพิษ ให้กับกลุ่มศรีเทพออร์แกนิก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4 ผลผลติ และ การสร้างรายได้

ภาพที่ 2.27  ฝักทอง

ภาพที่ 2.28  กระชายขาว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.29 มะม่วง

ภาพที่ 2.30  มะละกอ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.31  หน่อไม้

ภาพที่ 2.32  กล้วย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.33  ผักสมุนไพรในสวน

ภาพที่ 2.34  ผักสมุนไพรในสวนชุดเครื่องเมี่ยงค�าและใบชะพลู

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.35  ข้าวระยะน�้ำนม

ภาพที่ 2.36  ใบมอนสเตอร่า

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.37  ต้นมะละกอกับน้องสาวเจ้าของสวน

ภาพที่ 2.38  ใบมอนสเตอร่ากับน้องสาวเจ้าของสวน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.39  ภาพคัดแยกผลผลิต

ภาพที่ 2.40  มะม่วงน�ำ้ปลาหวาน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ผลผลิตแปรรูป

ภาพที่ 2.41  กล้วยไซเดอร์

ภาพที่ 2.42 น�้ำนมข้าว และ ข้าวกระยาคู

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.43 สบู่ออร์แกนิก

ตารางสรุปผลผลิตเดิม

ผลผลิตสด ผลผลิตแปรรูป

•	 ผักสลัด

•	 ผลไม้

•	 ไม้ป่ายืนต้น

•	 ไม้ใบประดับตกแต่ง

•	 สมุนไพร

•	 ใบเมี่ยงค�ำ

•	 กล้วยไซเดอร์

•	 เมี่ยงค�ำ

•	 สบู่ก้อน

•	 น�้ำปลาหวาน

•	 น�้ำนมข้าว

•	 ข้าวกระยาคู

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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      จุดขายผลผลิตหน้าร้าน ต.คลองหก จ.ปทุมธานี

ภาพที่ 2.44 ป้ายชื่อร้าน

ภาพที่ 2.45 ร้าน

2.5 สถานที่จัดจ�ำหน่าย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.46 หน้าร้านด้านใน

ภาพที่ 2.47 หน้าร้านด้านนอก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.48 หน้าร้านด้านนอก

ภาพที่ 2.49  หน้าร้านด้านนอก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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       กิจการเน้นขายผลผลิตสดท�ำให้มีอายุการเก็บน้อย จึงมีเกิดสินค้าแปรรูปขึ้นมาเพื่อยืดอายุและ

เพ่ิมมูลค่าสินค้าแต่ท้ังนี้วัสดุท่ีใช้บรรจุสินค้าแปรรูปมีความไม่เหมาะสมในด้านการการสื่อสาร

เอกลักษณ์ของสวนเพราะเหตุนี้ ส่งผลกระทบให้ราคาผลผลิตคุณภาพดีราคาถูกลง

ปัญหา

1.	 ไม่มีบรรจุภัณฑ์สินค้า

2.	 ยังไม่มีอัตลักษณ์แบรนด์

3.	 ไม่มีการประชาสัมพันธ์ สื่อสารสินค้า

ผลกระทบ

1.	 มูลค่าต�่ำ

2.	 ไม่มีจุดขาย

3.	 สื่อสารคุณลักษณ์เด่นไม่ถึงผู้บริโภค

2.6 ปัญหาของกิจการ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 3

การออกแบบบรรจุภัณฑ์

การสร้างอัตลักษณ์ต่อองค์กรหรือแบรนด์ ส่ิงส�ำคัญอย่างหน่ึงคือ การออกแบบคุ้มครอง

สินค้า ห่อหุ้มสินค้า ตลอดจนส�ำหรับประโยชน์ในด้านการใช้สอยต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ความ

สะดวกสบายในการใช้งาน แม้กระทั้งมีส่วนร่วมที่รักษาสิ่งแวดล้อมได้

ภาพที่ 3.1 หลอดไฟ PHILIPS

3.1  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ คืออะไร

 คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ให้สอดคล้องกับสินค้าและวัตถุประสงค์ในการใช้งาน โดยการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดีนั้นจะต้องค�ำนึงถึงหลากหลายปัจจัย ไม่ว่าจะเป็นรูปทรงและขนาด ความ

สามารถในการปกป้องสินค้า รวมไปถึงความสวยงามและความเป็นเอกลักษณ์ ที่สามารถน�ำเสนอ

สินค้าออกมาในรูปแบบที่น่าสนใจ โดดเด่นและแตกต่างจากคู่แข่งได้

ก่อนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต้องค�ำนึงถึง คือ

1.	 ขายอะไร

2.	 ขายให้ใคร

3.	 ซื้อที่ไหน

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) อย่างไรดี

1.	 ออกแบบให้เหมาะกับลักษณะของสินค้า เพื่อใช้ในการบรรจุและรักษาคุณภาพของสินค้า 

ให้สินค้าอยู่ในสภาพที่สมบูรณ์มากที่สุดจนถึงมือของลูกค้า ดังนั้นจึงต้องออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ให้เหมาะกับลักษณะของสินค้า โดยดูก่อนว่าสินค้าของธุรกิจนั้นมีลักษณะแบบไหน 

เช่น เป็นของเหลว ของแข็ง สินค้าที่เน่าเสียได้ หรือเป็นสินค้าที่แตกหักง่าย ฯลฯ

2.	 ออกแบบให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า ธุรกิจจ�ำเป็นจะต้องท�ำการศึกษาเกี่ยวกับ

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายก่อน เพื่อให้ทราบข้อมูลต่างๆ เช่น ช่วงอายุ เพศ และความชื่นชอบ 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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แล้วค่อยน�ำข้อมูลเหล่านั้นมาใช้วิเคราะห์และออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่สามารถตอบสนอง

ความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้อย่างตรงจุด

3.	 ออกแบบให้สอดคล้องกับรูปแบบการขนส่ง สามารถใช้ในการปกป้องสินค้าไม่ให้เกิด

ความเสียหายได้ โดยจะต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความแข็งแรงทนทาน สอดคล้องกับ

รูปแบบการขนส่งและการจัดเก็บได้ดี ซึ่งจะเป็นการช่วยลดแรงกระแทกจากการสั่น

สะเทือนระหว่างการขนส่ง และช่วยให้สามารถเคลื่อนย้ายสินค้าได้สะดวกมากยิ่งขึ้น รวม

ถึงบรรจุภัณฑ์บางชนิดยังถูกออกแบบให้สามารถปกป้องสินค้าจากความชื้น และสภาพ

อากาศภายนอกได้ด้วย

4.	 ออกแบบให้มีความสวยงามและน่าสนใจ เนื่องจากธุรกิจที่อยู่ในอุตสาหกรรมเดียวกัน ก็

มักจะมีลักษณะของสินค้าที่คล้ายคลึงกัน จึงส่งผลให้มีการแข่งขันกันสูงเพื่อแย่งส่วนแบ่ง

ทางการตลาด ซึ่งหากธุรกิจมีบรรจุภัณฑ์ที่มีความโดดเด่น ก็จะเป็นการสร้างความแตกต่าง

และเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า ช่วยให้สามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้าได้เพิ่มมากขึ้น

5.	 ออกแบบให้สามารถน�ำเสนอข้อมูลได้ชัดเจน น�ำเสนอข้อมูลต่างๆ ของสินค้าได้อย่าง

ชัดเจนด้วย ไม่ว่าจะเป็นชื่อสินค้า ชื่อแบรนด์ ส่วนประกอบและวิธีการใช้ รวมไปถึงวันหมด

อายุของสินค้า โดยบรรจุภัณฑ์ที่ดีจะต้องมีข้อมูลในปริมาณที่เหมาะสม

3.2  ข้อบังคับในฉลากและการออกแบบ

ฉลาก เป็นส่วนหนึ่งของบรรจุภัณฑ์และมีหน้าที่ส�ำคัญอย่างยิ่งในการให้ข้อมูล เพื่อให้ผู้บริโภค

รู้จักผลิตภัณฑ์ให้มากที่สุด

ภาพที่ 3.2 ข้อบังคับข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์อาหาร

ที่มา : CONSULTANT : Nalinee Thongthae

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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1. อธิบายคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์

2. ให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์

3. แสดงเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์

4. แบ่งระดับชั้นของผลิตภัณฑ์

5. จัดหาข้อมูลตามกฎหมาย

6. ช่วยโฆษณาผลิตภัณฑ์

รูปแบบต่างๆของฉลาก Labelling Types

1. ฉลากกระดาษธรรมดา (Paper Label)

2. ฉลากกาวในตวั (Self Adhesive Label Sticker)

3. ฉลากฟิล์มรดั (Shrink Sleeve)

4. ฉลากบนตวับรรจุภณัฑ์ (Labeled-On Labelling)

5. ฉลากในตวับรรจุภณัฑ์ (In-Mould Labelling)

6. ฉลากซ้อน (Multi-Layers Label)

7. ฉลากพับ-ขยาย (Expanded Labels)

8. ฉลากอิเลคโทรนคิส์ (Information Electronics Label)

9. ฉลากอักษรเบรลล์ (Braille Types Label)

3.3  ระบบบาร์โค้ดและเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน

บาร์โค้ด (Barcode) หรือ “รหัสแท่ง” ใช้เพื่ออ�านวยความสะดวกให้เครื่องคอมพิวเตอร์สามารถ

อ่านรหัสข้อมูลได้ง่ายขึ้น ท�างานได้รวดเร็วและช่วยลดความผิดพลาดในการคีย์ข้อมูล

ภาพที่ 3.3 การอ่านบาร์โค้ด

ที่มา : CONSULTANT : Nalinee Thongthae

ข้อบังคับในฉลากและการออกแบบ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Package Design With Barcode ข้อบังคับ

1.	 ขนาดของแท่ง ควรเป็นไปตามมาตรฐานก�ำหนด การขยายหรือย่อ ควรศึกษาข้อจ�ำกัดต้อง

สูงไม่น้อยกว่า 1.5 ซม.

2.	 พื้นที่ว่างหน้า-หลัง ควรเว้นมากกว่า 3.6 มม. เพื่อการอ่านค่าที่ไม่ผิดพลาด

3.	 การพิมพ์บาร์โค้ดบนวัสดุโปร่งใส จะท�ำให้การอ่านทะลุไปด้านหลังและมีปัญหา ต้องรอง

ด้วยพื้นหลังทึบ

4.	 สีมืดเป็นสีของแท่งบาร์โค้ดใช้แทนสีด�ำได้ เช่น น�ำ้ตาล น�ำ้เงิน 

5.	 สีพิมพ์ต้องเสมอกัน

6.	 หลีกเลี่ยงการใช้สีทะท้อนแสง

7.	 ผลิตภัณฑ์ที่มีรูปร่างไม่อยู่ตัว เช่น หีบห่อเป็นผ้า ไม่ควรพิมพ์บาร์โค้ดลงไป ควรพิมพ์บาร์

โค้ดบนป้ายแขวนแทน

3.4  สัญลักษณ์และเครื่องหมายการค้า

เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์รับรองมาตรฐาน (Food Safety) คุณภาพอาหาร มีทั้งบังคับใช้ตาม

กฎหมายและใช้เพื่อส่งเสริมการขาย เช่น เครื่องหมายรับร้องจากองค์การอาหารและยาบังคับใช้ใน

อาหารบางชนิดและยา จะใส่หรือไม่ใส่ก็ได้

Food Safety Logo

1.	 ตราสัญลักษณ์ อย เลขสารบบอาหาร ออกโดย ส�ำนักงานกรรมการอาหารและยา

ภาพที่ 3.4 ตราสัญลักษณ์ อย

ที่มา : https://www.llightpro.com

2.	 ตราสัญลักษณ์ USDA มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ สหรัฐอเมริกา ออกโดย กระทรวงเกษตร

สหรัฐอเมริกา

ภาพที่ 3.5 ตราสัญลักษณ์ USDA

ที่มา : http://www.nawachione.org/articles

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.	 ตราสัญลักษณ์ Halal อิสลามปลอดภัย ออกโดย ส�ำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง

ประเทศไทย

ภาพที่ 3.6 ตราสัญลักษณ์ Halal

ที่มา : https://smartinnovatives.com/2022/11/11/halal/

4.	 ตราสัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์เกษตรคุณภาพ ออกโดย ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและ

อาหารแห่งชาติ

ภาพที่ 3.7 ตราสัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์เกษตรคุณภาพ

ที่มา : https://greenshopcafe.com/greennews164.html

5.	 เครื่องหมายบอกเล่า (Information Symbols) แจ้งให้ทราบมีผลต่อความน่าเชื่อถือ

ผลิตภัณฑ์

ภาพที่ 3.8 เครื่องหมายบอกเล่า

ที่มา : https://www.happiganic.com/cosmetic-symbols

3.5  วัสดุบรรจุภัณฑ์เพื่อพืชผลทางการเกษตร 

ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรม มีจ�ำนวนประชากรผู้ประกอบอาชีพเกตรกรประมาณ 

ร้อยละ 30 จากจ�ำนวนประชากรทั้งประเทศ หรือเกือบ 20 ล้านคน โดยมีพืชผัก ผลไม้ เป็นสินค้า

เกษตรที่ส�ำคัญ ลักษณะทางกายภาพของสินค้าประเภทพืชผักและผลไม้ในการเคลื่อนย้ายหรือการ

ขนส่ง ได้แก่ การกดทับ การกระแทกและการสั่นสะเทือน ซึ่งเป็นสาเหตุท�ำให้สินค้าเกิดรอยช�้ำและ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เน่าเสีย กล่องกระดาษ กล่องผลไม้ กล่องลูกฟูก และบรรจุภัณฑ์เพื่อพืชผลทางการเกษตร จึงมี

บทบาทส�ำคัญส�ำหรับการบรรจุหีบห่อเพื่อจ�ำหน่ายและการขนส่ง

ประเภทของบรรจุภัณฑ์เพื่อพืชผลสดทางการเกษตร ที่ใช้ในการขนส่ง

1.	 บรรจุภัณฑ์ประเภทเข่งไม้ 

ภาพที่ 3.9 เข่งไม้ 

ที่มา : https://paijaksan.sakonshop.com/?product

2.	 บรรจุภัณฑ์ประเภทไม้เนื้ออ่อน

ภาพที่ 3.10 ลังไม้

ที่มา : http://www.kasetexpress.com/product

3.	 บรรจุภัณฑ์ประเภทพลาสติกแบบคงรูป

ภาพที่ 3.11 กล่องใส่สลัดกลม

ที่มา : https://yuenyong.co.th/product

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.	 บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องโฟม

ภาพที่ 3.12 กล่องโฟม

ที่มา : https://www.ofm.co.th/product

5.	 บรรจุภัณฑ์ประเภทเยื่อกระดาษขึ้นรูป

ภาพที่ 3.13 กล่องไข่ไก่

ที่มา : http://www.bpm.co.th/th/product/3/

6.	 บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องกระดาษลูกฟูก

ภาพที่ 3.14 กล่องลูกฟูกและกระดาษลูกฟูก

ที่มา : https://www.kasbox.com

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กล่องกระดาษ กล่องผลไม้ และบรรจุภัณฑ์เพื่อพืชผลทางการเกษตรส�ำคัญอย่างไร อดีต

บรรจุภัณฑ์ที่นิยมใช้กับสินค้าประเภทนี้ได้แก่ ลังพลาสติก เข่งไม้ กล่องโฟมหรือหลุมโฟมและถุง

พลาสติก ต่อมาเมื่อเกิดปัญหามลภาวะและสิ่งแวดล้อม ซึ่งส่วนหนึ่งมาจากปัญหาขยะจากบรรจุภัณฑ์

ประเภทกล่องโฟมและพลาสติกที่ไม่สามารถย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ

ท�ำให้มีการรณรงค์ให้ผู้ประกอบการและผู้บริโภคเห็นความส�ำคัญในการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์

ประเภท กล่องกระดาษ กล่องกระดาษใส่อาหาร กล่องผลไม้หรือลังผลไม้จากวัสดุธรรมชาติ

ภาพที่ 3.15  บรรจุภัณฑ์เยื่อกระดาษ

ที่มา : https://www.thaiprint.org/vol131/knowledge131-01/

1.	 ควบคุมการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพของพืชผักผลไม้ดี เนื่องจากกระดาษมีเนื้อสัมผัสที่

เหนียวนุ่ม ช่วยรักษาคุณภาพของสินค้าจากการกระแทก การกดทับ และการสั่นสะเทือน

ระหว่างการเคลื่อนย้ายหรือระหว่างการขนส่งได้ดีกว่าบรรจุภัณฑ์จากวัสดุอื่น ๆ

2.	 ยืดอายุการเก็บรักษาผักและผลไม้ นอกจากสะดวกต่อการจัดจัดเก็บหรือขนส่งยังช่วยยืด

อายุการเก็บรักษาผักผลไม้ได้เป็นอย่างดี

3.	 สะดวกต่อระบบขนส่ง ยังออกแบบให้สอดคล้องกับการน�ำไปใช้งานในระบบขนส่ง เช่น 

การขนส่งทางเรือ ทางรถยนต์ และการขนส่งทางอากาศ เนื่องจากการขนส่งแต่ละรูปแบบ

มีวิธีปฏิบัติ รวมถึงการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์และการหีบห่อที่แตกต่างกัน

4.	 ควบคุมอุณหภูมิได้ดีกว่า ต้องควบคุมอุณหภูมิไม่ให้ร้อนหรือเย็นเกินไป กล่องกระดาษ 

กล่องผลไม้ ถือเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติในการควบคุมอุณหภูมิและท�ำหน้าที่ปกป้องผัก

ผลไม้สดได้ดีกว่าบรรจุภัณฑ์รูปแบบอื่น ๆ

5.	 น�้ำหนักเบา เหมาะกับการขนส่งทางอากาศ ประเภทเยื่อกระดาษขึ้นรูปที่มีน�้ำหนักเบา

     สินค้าประเภทพืชผักและผลไม้หรือผลิตผลทางการเกษตร ส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่บอบช�้ำ  

     และเน่าเสียได้ง่าย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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คุณลักษณะที่ดีและการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์เพื่อพืชผลทางการเกษตร ต้องพิจารณาถึง

คุณสมบัติและบทบาทของบรรจุภัณฑ์ในการน�ำไปใช้เป็นส่วนประกอบ ได้แก่

1.	 คุณสมบัติในการป้องกันการกดทับ คุณลลักษณะแข็งแรง มีโครงสร้างของกล่องกระดาษที่

เหมาะสมกับพืชผักแต่ละประเภท

2.	 คุณสมบัติในการป้องกันการกระแทก การตกกระแทกพื้นซึ่งสาเหตุเหล่านี้อาจท�ำให้ผลไม้

และพืชผักต่าง ๆ เกิดการเน่าเสียหรือมีอายุการเก็บรักษาสั้นกว่าที่ควรจะเป็น

3.	 คุณสมบัติในการป้องกันการสั่นสะเทือน ขณะเคลื่อนย้าย หรือขณะขนส่งอาจท�ำให้ผิวเกิด

ริ้วรอยท�ำให้เสียราคา

4.	 พิจารณาเลือกใช้บรรจุภัณฑ์จากลักษณะตามธรรมชาติของพืชผักและผลไม้

5.	 พิจารณาจากคุณสมบัติในการควบคุมอุณหภูมิของบรรจุภัณฑ์

6.	 .พิจารณาจากคุณลักษณะพิเศษของพืชผักและผลไม้

ตารางเปรียบเทียบแพคเกจจิ้งกระดาษ กับพลาสติก มีข้อดี และข้อด้อยต่างกันอย่างไรบ้าง

กระดาษ พลาสติก

ข้อดี

•	 มีน�้ำหนักที่เบา

•	 มีราคาต้นทุนในการผลิตต�ำ่

•	 สามารถพิมพ์ลวดลายลงไปยังพื้นผิวของ

กระดาษเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับแพคเกจจิ้งได้

•	 สามารถน�ำไปรีไซเคิล น�ำกลับมาใช้ใหม่ได้

•	 เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

•	 บรรจุสินค้าได้หลากหลาย

ข้อด้อย

•	 ไม่มีความแข็งแรง

•	 โดนน�้ำแล้วกระดาษจะเปื่อยยุ่ยเสียหายทันที

•	 ไม่สามารถป้องกันความชื้นได้มากเท่าที่ควร

•	 กักเก็บอุณหภูมิได้ไม่ดี

•	 หากได้รับแรงกดทับ หรือแรงกระแทกก็จะ

เสียรูปไปในทันที

ข้อดี

•	 มีน�้ำหนักที่เบา

•	 กักเก็บความร้อนได้ดี

•	 ป้องกันสินค้าจากน�้ำได้เป็นอย่างดี

•	 ป้องกันการรั่วซึมของอากาศที่จะเข้ามา

ภายในแพคเกจได้ดี

•	 ใช้ร่วมกับวัสดุชนิดอื่นได้ดี

•	 มีความแข็งแรง

ข้อด้อย

•	 ยากต่อการท�ำลายส่งผลเสียต่อสิ่งแวดล้อม

•	 ไม่สามารถย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติได้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.6 กรณีศึกษาการออกแบบอัตลักษณ์

“สมชนะ กังวารจิตต์” จาก Prompt Design ส่อง 3 ไอเดียออกแบบสุดว้าว! ที่ท�ำให้โลกต้องทึ่ง

SRISANGDAO RICE – การกลับมาของเปลือก เพื่อท�ำหน้าที่เป็นกล่องใส่ข้าว

ภาพที่ 3.16  SRISANGDAO RICE

ที่มา : https://www.smethailandclub.com/marketing/5914.html

  ชิ้นนี้เป็นผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใส่ข้าว อาหารหลักของคนไทยและหลายประเทศใน

แถบเอเชีย เป็นข้าวสารจากทุ่งกุลาชื่อแบรนด์ “SRISANGDAO” ซึ่งเกิดมาจากแนวคิดที่ต้องการสร้าง

ความแปลกใหม่ให้กับบรรจุภัณฑ์ใส่ข้าวสารที่โดยปกติทั่วไปแล้ว มักจะใส่มาในถุงพลาสติกหรือกล่อง

กระดาษ รวมถึงต้องการสื่อสารชูอัตลักษณ์ของข้าวที่ผูกพันกับวิถีชีวิต ประเพณีวัฒนธรรมต่างๆ 

มากมายของคนไทย ที่ส�ำคัญยังน�ำสิ่งที่ไม่ใช้แล้วมาท�ำให้เกิดประโยชน์ขึ้นอีกครั้ง โดยน�ำแกลบหรือ

เปลือกข้าวที่สีออกไปกลับมาอัดขึ้นรูปเป็นกล่องบรรจุข้าวสาร เพื่อกลับมาท�ำหน้าที่ห่อหุ้มข้าวอีกครั้ง

หนึ่งเหมือนตอนที่เป็นข้าวเปลือกอยู่นั่นเอง

นอกจากความคิดสร้างสรรค์แบบคาดไม่ถึงที่น�ำเปลือกข้าวกลับมาท�ำเป็นบรรจุภัณฑ์ใส่ข้าวอีก

ครั้งหนึ่ง ตัวกล่องเองยังมีการดีไซน์ให้สะดุดตา โดยปั๊มนูนเป็นรูปเมล็ดข้าว มีการประทับร้อนตัวอักษร

ชื่อแบรนด์ แหล่งที่มาการผลิตลงไป เพื่อให้ดูคลาสสิกมีคุณค่า ด้านในซองบรรจุข้าว ก็ออกแบบให้มี

ลักษณะคล้ายกระสอบใส่ข้าว เพื่อสื่อถึงความเป็นธรรมชาติและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ใน

ส่วนของด้านล่างของบรรจุภัณฑ์เองยังเจาะรูเพื่อให้สามารถน�ำกลับมาใช้เป็นกล่องใส่กระดาษทิชชูได้

อีกด้วย จากแนวคิดดังกล่าวนี้จึงท�ำให้ได้รับรางวัลที่ 1 จาก Dieline Awards 2020 มาครองได้เป็นผล

ส�ำเร็จ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4Life Mineral Water by Doi Chaang - ขวดน�ำ้แร่ที่ไม่มีรูปภูเขาเหมือนเก่า

ภาพที่ 3.17  4Life Mineral Water by Doi Chaang

ที่มา : https://www.smethailandclub.com/marketing/5914.html

ผลงานชิ้นที่สองนี้ ได้รับรางวัลชนะเลิศอันดับ 1 จาก Dieline Awards 2020 เช่นกัน โดยเป็น

ผลิตภัณฑ์ขวดน�ำ้แร่จากแบรนด์ Doi Chaang แนวคิดดังกล่าวเกิดขึ้นมาจากความต้องการฉีกรูปแบบ

ออกไปจากขวดบรรจุภัณฑ์น�้ำแร่ทั่วไปที่ส่วนใหญ่มักเป็นรูปของภูเขา ป่า หรือล�ำธาร มาเป็นการ

สื่อสารในอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่งใช้ชื่อว่า “4Life Mineral Water” โดยเป็นการคิดข้ามไปอีกชั้นหนึ่ง คือ 

แทนที่จะสื่อถึงการเป็นแหล่งน�้ำที่บริสุทธิ์ อุดมไปด้วยแร่ธาตุมากมาย ก็สื่อสารออกมาในรูปแบบของ

สิ่งมีชีวิตหรือสัตว์ต่างๆ ที่อาศัยอยู่ในแหล่งน�้ำนั้น ซึ่งหากแหล่งน�ำ้มีความสมบูรณ์ ไม่ถูกรุกรานจากสิ่ง

ภายนอก สัตว์เหล่านั้นย่อมอยู่กันอย่างมีความสุข ซึ่งย่อมส่งผลดีต่อผู้บริโภคที่อยู่ปลายทางด้วย รวม

ถึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับแบรนด์ในการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ไม่ท�ำลายแหล่งน�ำ้

โดยการออกแบบนั้นจะใช้ลายเส้นกราฟฟิกง่ายๆ สีฟ้า แทนแหล่งน�้ำแร่ที่สะอาด บริสุทธิ์ และมี

ลูกเล่นโดยการน�ำภาพวาดสัตว์ต่างๆ อาทิ นก หมี จระเข้ ที่ก�ำลังอาศัยอยู่ในแหล่งน�ำ้อย่างมีความสุข

เป็นกิมมิกน่ารักเข้ามา จากความแตกต่าง และโดดเด่นดังกล่าวนั่นเอง จึงท�ำให้สามารถคว้ารางวัลชนะ

เลิศมาครองได้เป็นผลส�ำเร็จอีกหนึ่งรางวัล 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



42

Supha Farm - กล่องใส่น�้ำผึ้งที่เลียนแบบมาจากรังผึ้งเลี้ยง

ภาพที่ 3.18  Supha Farm

ที่มา : https://www.smethailandclub.com/marketing/5914.html

ชิ้นที่สามเป็นบรรจุภัณฑ์น�้ำผึ้งจากฟาร์ม Supha Bee Farm ผู้ผลิตน�ำ้ผึ้งเพียงไม่กี่รายในไทยที่มี

ฟาร์มเลี้ยงผึ้งเป็นของตัวเอง แนวคิดของผลิตภัณฑ์เริ่มต้นมาจากความต้องการสื่อสารถึงคุณค่าของ

ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นน�ำ้ผึ้งแท้ที่มาจากฟาร์มที่เจ้าของเป็นคนเพาะเลี้ยงเอง โดยไอเดียการออกแบบนั้นได้

มาจากรังผึ้งเลี้ยงท่ีเป็นบล็อกสี่เหลี่ยมแตกต่างจากรังผ้ึงที่อยู่ตามธรรมชาติซ่ึงมักเป็นทรงกลมหรือรี 

เป็นการใช้เทคนิคจากกล่องกระดาษชนิดหนึ่ง ซึ่งปกติมักใช้งานเพื่อน�ำมาจัดวางและขนส่งสินค้าอยู่

แล้ว เพราะมีความแข็งแรงทนทาน โดยด้านในจะเจาะรูเป็นช่องๆ เป็นโครงข่ายเพื่อการรองรับน�้ำหนัก

ได้ดี ซึ่งหากมองดูดีๆ จะมีลักษณะคล้ายกับรังผึ้งเลี้ยง จึงได้น�ำมาประยุกต์ใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ใส่ขวดน�้ำ

ผึ้งจ�ำหน่าย

นอกจากจะช่วยสื่อสารบ่งบอกถึงตัวสินค้าได้ดีแล้ว เพราะแค่มองเห็นก็รู้ได้ว่าสินค้าด้านใน คือ 

น�้ำผึ้ง ยังให้ความรู้สึกพรีเมียม และปกป้องสินค้าด้านในได้ดีด้วย จึงไม่ยากที่จะได้รับอีกหนึ่งรางวัล

จาก Dieline Awards 2020 ไปครอง โดยชิ้นนี้ได้รับรางวัลชนะเลิศอันดับที่ 3   

และนี่คือ 3 ไอเดียบรจุภัณฑ์หยุดโลกจากฝีมือของนักออกแบบไทย ที่ประกาศให้ทั่วโลกได้เห็น

ว่า ประเทศไทยก็มีฝีมือ ไม่แพ้ใครเช่นกัน โดยตลอดระยะเวลาการท�ำงานมาหลายปีนั้น สมชนะและ

ทีมงานได้มีการส่งผลงานเข้าประกวดระดับโลกอยู่เรื่อยๆ อย่างต่อเนื่อง ท�ำให้ปัจจุบันนี้  

Prompt Design บริษัทออกแบบสัญชาติไทยสามารถโด่งดังมีชื่อเสียงอยู่ในเวทีโลกและสามารถ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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คว้ารางวัลออกแบบบรรจุภัณฑ์มาครองรวมแล้วมากถึง 74 รางวัลด้วยกัน รวมถึงได้รับการจัดอันดับ

จากสมาคม World Brand Design Society ให้เป็นบริษัทอันดับ 4 ของโลกในปี 2019-2020 ด้วย

3.7 พิจารณาจากการวิเคราะห์ส่วนตัว

บรรจุภัณฑ์ทุกรูปแบบ ถือเป็นส่วนประกอบส�ำคัญของการท�ำธุรกิจทุกประเภท รวมทั้งธุรกิจ

เกี่ยวกับการน�ำเข้าหรือส่งออกพืชผัก ผลไม้ และพืชผลทางการเกษตร 	รวมทั้งการสื่อสารภาพลักษณ์

เจ้าของผู้ผลิตสินค้านั้นๆว่าถึงเป็นสินค้าชนิดประเภทเดียวกันแต่มีความแตกต่างจากเจ้าอื่นอย่างไร

ทั้งนี้คนรุ่นใหม่เริ่มให้ความสนใจด้านสิ่งแวดล้อมมากขึ้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถใช้

ซ�้ำหรือย่อยสลายง่ายเป็นอีกสิ่งส�ำคัญที่ท�ำให้ผู้บริโภคสนใจในตัวผลิตภัณฑ์ การงดใช้โฟมหรือพลาสติก

ก็เป็นหนึ่งในนั้น ผู้ผลิตอย่างเราสามารถเลือกใช้บรรจุภัณฑ์กระดาษที่ง่ายต่อการย่อยสลาย หรือกล่อง

กระดาษแข็งที่สามารถน�ำไปใช้ซ�ำ้ได้ ถ้าเกษตรกรท�ำความเข้าใจว่าบรรจุภัณฑ์นั้นไม่ใช่แค่หีบห่อแต่

เป็นการตลาดรูปแบบหนึ่ง และค่อยๆ เรียนรู้ที่จะน�ำไปปรับใช้กับผลผลิตที่ต้องการขาย

จึงต้องค�ำนึงถึงการผสมผสานให้สมดุลภายใต้งบประมาณก�ำลังการผลิตอย่างผู้ประกอบการณ์ 

SME รายย่อยที่มีทุนทรัพย์จ�ำกัดแต่ต้องเกิดผลประโยชน์สูงสุดอีกด้วย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 4

การวิเคราะห์และสรุปข้อมูลเบื้องต้น

4.1  Brand DNA หวัใจแบรนด์ 

Brand DNA คือ การวางแผนว่าแบรนด์ของคุณนั้นจะยืนอยู่จุดไหน และสร้างผลลัพธ์อะไรให้

กับตลาด ซึ่ง DNA ของแบรนด์เป็นสิ่งที่ทั้งองค์กรจะต้องรับทราบ และน�ำมาใช้เป็นจุดหลักของกลยุทธ์

ในการบริหารสินค้าและแบรนด์

ภาพที่ 4.1 Brand DNA

ที่มา : https://www.prosoft.co.th/Article/Detail/108010/Brand-DNA

ซึ่งการท�ำ Brand D.N.A. ได้นั้น ถือว่ามีความส�ำคัญในการท�ำธุรกิจ แต่จะท�ำอย่างไรให้ประสบ

ความส�ำเร็จได้ จ�ำเป็นต้องอาศัยผู้เชี่ยวชาญมาให้ค�ำแนะน�ำในเรื่องนี้ ดังนั้น ทาง SCB SME จึงได้เชิญ 

ร.ต.อ. สี่ทิศ อ�่ำถนอม หรือ ผู้กองเบนซ์ เจ้าของ Facebook Fanpage  : ผู้กองเบนซ์ - Capt.Benz ซึ่ง

มีผู้ติดตาม กว่า 2 แสนคน มาให้ค�ำแนะน�ำวิธีการสร้าง Brand D.N.A. อย่างไรให้น่าจดจ�ำ

ไม่ว่าคุณจะเป็นใคร ในการสร้างแบรนด์ให้ตัวเอง คุณต้องรู้จักตัวเองเสียก่อนว่า คุณคือใคร มี

ความชอบแบบไหน เชี่ยวชาญเรื่องอะไร แบรนด์ของคุณมีเสน่ห์ตรงไหน คุณต้องศึกษาตัวเองก่อน แล้ว

ค่อยมาศึกษาคู่แข่ง ถึงจะสามารถมองเห็นความแตกต่างหลังจากนั้นก็จะสามารถรู้ได้แล้ว ว่าจะดึงเอา
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตรงไหนมาเล่นและเน้นย�ำ้ให้เป็นจุดเด่นของแบรนด์นั่นเอง พอคุณรู้จักตัวตน คุณก็จะสามารถมอง

กลับไปที่ตลาดอันกว้างใหญ่มหาศาล แล้วเลือกได้ว่า ใครบ้างจะชอบแบรนด์คุณ และที่ส�ำคัญต้องเลือก

กลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน ต้องหาให้เจอว่าใครจะสามารถต่อยอด จนกลายเป็นสาวกของแบรนด์ได้ การ

สร้างแบรนด์ให้ได้ผลต้องมีการสื่อสารที่เฉียบคม เหมาะสมกับแบรนด์

ตารางหาจดุเด่นของกิจการ Brand DNA หวัใจแบรนด์

คณุสมบติัต้ังต้น

1.	 ภูมิประเทศ

2.	 สถานที่ปลอดสารพิษ

3.	 ต�ำนานเมืองศรีเทพ

4.	 โบราณสถานเก่าแก่

5.	 วิธีดั้งเดิมคนสมัยโบราณ

6.	 ท�ำเกษตรตั้งแต่บรรพบุรุษ

7.	 ดินคุณภาพดี

8.	 พืชผสมผสาน

9.	 บ�ำบัดด้วยธรรมชาติ

10.	ผลผลิตหลากหลาย

11.	สวนเกษตรที่ได้รับการการันตี

12.	สัมผัสดื่มด�ำ่ วัฒนธรรมในอดีต

คดัสิง่ทีเ่ด่นทีสุ่ด

1.	 ต�ำนานเมืองศรีเทพ

2.	 ท�ำเกษตรตั้งแต่บรรพบุรุษ

3.	 สวนเกษตรที่ได้รับการการันตี

หวัใจแบรนด์

สวนป่าเกษตรธรรมชาติ

ศรีเทพโบราณที่ยังมีลมหายใจ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2 (IN) STRENGTH จุดแข็ง

คือปัจจัยท่ีเราเป็นต่อ เช่น จุดแข็งด้านการเงิน การผลิต แหล่งผลผลิต

คณุสมบติัต้ังต้น

1.	 ภูมิประเทศ

2.	 สถานที่ปลอดสารพิษ

3.	 ต�ำนานเมืองศรีเทพ

4.	 ใส่ใจผลผลิต

5.	 ความเป็นต้นต�ำหรับ

6.	 ราคาถูก คุณภาพดี

7.	 วัฒนธรรมพื้นถิ่น

8.	 บ�ำบัดด้วยธรรมชาติ

9.	 มาตรฐานรับรอง

10.	เจ้าเดียวในไทย

11.	สินค้าออร์แกนิก

12.	ยังไม่ออกสื่อภาพลักษณ์สดใหม่

13.	ผลผลิตหลากหลาย

14.	ภูมิปัญญาชาวบ้าน

15.	เกษตรผสมผสาน

16.	สัมผัสดื่มด�ำ่ วัฒนธรรมในอดีต

17.	รับรางวัลการันตี

18.	เศรษฐกิจพอเพียง

คดัจดุเด่น 5 อย่าง

1.	 สถานที่และผลผลิตปลอดสารพิษ

2.	 ต�ำนานเมืองศรีเทพ

3.	 รับรางวัลการันตี

4.	 เจ้าเดียวในไทย

5.	 ความเป็นต้นต�ำหรับ

(IN) STRENGTH

สวนเกษตรที่ได้รับรางวัลการันตีจากแหล่งปลูก

ผลผลิตสถานที่ปลอดสารพิษ ต�ำนานเมือง

ศรีเทพแสดง ความเป็นต้นต�ำหรับ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.3 ลักษณะเด่นสู่แรงบันดาลใจในการออกแบบ

ภาพแสดงลักษณะเด่นโดยรวมของสวนร่มเปี่ยมบุญ

ภาพที่ 4.2  Brand Image สวนร่มเปี่ยมบุญ

ที่มา : https://www.figma.com/file/LHYLgePwpKsF775H10SwR3/Thank-you-Thesis?type=design&node-id=1-978

&mode=design&t=HMD8IjWHqezdzvLI-0

แรงบันดาลใจ

•	 สมุนไพร

•	 ไม้ใบประดับตกแต่ง

•	 ผลผลิตแปรรูป

•	 ความเป็นต้นต�ำหรับ

•	 ต�ำนานเมืองศรีเทพ

•	 โบราณสถานเก่าแก่ 

•	 วัสดุธรรมชาติ

•	 ความออร์แกนิก

4.4  แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการสร้างอัตลักษณ์

จุดแข็งสวนเกษตรป่าพุทธเกษตรร่มเปี่ยมบุญ ต้องใช้กราฟฟิกที่สื่อถึงเอกลักษณ์สวนได้ทันทีที่

มองเห็นอย่างเช่น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.3 ภาพลักษณ์เด่นของพื้นผิวสถานที่และใบไม้ในสวน

แรงบันดาลใจ

•	 วัสดุดิบธรรมชาติ

•	 สถาปัตยกรรมศรีเทพ

•	 ศิลาแลง

โดยหยิบยกส่วนประกอบเหล่าน้ีมาเชื่อมโยงสื่อสารบนบรรจุภัณฑ์ เพื่ออธิบายเล่าย้อน

ต�ำนานของอาหาร และแสดงกลิ่นอายความเป็นเกษตรธรรมชาติซ่ึงเป็นจุดเด่นหลักของสวนออกมา

ได้มากท่ีสุด

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 5

การออกแบบ

5.1  แนวทางการออกแบบ

จากการลงพื้นที่จริงของสวนและอุทยานประวัติศาสตร์ศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ ข้อมูลทั่วไป

เกี่ยวกบัรวบรวมข้อมูลศึกษาแนวทางการออกแบบแบรนด์สินค้าธรรมชาติ

5.2 สัญลักษณ์

ภาพที่ 5.1 ตราสัญลักษณ์เดิม

ปรับแก้ : อ่านง่ายยิ่งขึ้น Organic garden ขยายตัวอักษรล่างมองเห็นชัดขึ้น

5.3 แบบร่างสัญลักษณ์และกราฟกประกอบ

ภาพที่ 5.2 ตราสัญลักษณ์ปรับปรุงครั้งที่ 2

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 5.3 ตราสัญลักษณ์ปรับปรุงครั้งที่ 3 ที่อ้างอิงเหรียญเงินทวารวดีในอดีต

ที่มา : https://db.sac.or.th/inscriptions/inscribe/detail/693

ปรับแก้ : เรียบมากขึ้นใช้งานง่ายมีเอกลักษณ์กลิ่นอาย อักษรเหรียญเงินโบราณ มีข้อความ

จารึกเป็นภาษาสันสกฤต ว่า “ศรีทวารวดี ศวรปุณยะ”(แปลว่า บุญของพระผู้เป็นเจ้าแห่งทวารวดี) ที่

พบในบริเวณแถบจังหวัดนครปฐม สุพรรณบุรี และลพบุรีโบราณซึ่งสวนร่มเปี่ยมบุญอยู่เพชรบูรณ์ติด

ลพบุรีข้ามเขตมาเพียง 200 เมตร

5.4 สรุปแบบร่าง

5.4.1 บรรจุภัณฑ์

    5.4.1.1 เมี่ยงค�าโบราณ เป็นสมุนไพรภายในสวนที่มีประวัติทางภูมิปัญญาในอดีตของไทย

ภาพที่ 5.4 Mockup เมี่ยงค�าโบราณ ครั้งที่ 1

แก้ไข : ใช้พื้นที่ A1 ต้องปรับโครงสร้างให้ประหยัดพื้นที่แต่ยังคงฟังชั่นถ้าใช้รูปแบบเดิมสร้างจุด

เกี่ยวบนกล่องเปลี่ยนรูปแบบกล่องให้ประหยัดพื้นที่และสามารถถือได้

ภาพที่ 5.5 Mockup เมี่ยงค�าโบราณ ครั้งที่ 2

แก้ไข : ได้ปรับโครงสร้างให้ประหยัดพื้นที่เป็น 2 ชิ้นแยกลดลงภายในกระดาษขนาด A3 โดยวิธี

ขัดกระดาษ แต่ยังคงฟังชั่นให้ถือได้และเปิดด้านข้างให้เห็นสินค้าสดในกล่องพลาสติกใสแบบกลม
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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      5.4.1.2 มะม่วงน�า้ปลาหวาน เป็นอาหารที่มีภูมิปัญญาชาวบ้านในอดีตผ่านน�้าจิ้มและใช้

ผลผลิตหลักที่มีภายในสวนอย่างมะม่วงเป็นจุดก�าเนิดผลิตภัณฑ์

ภาพที่ 5.6 Mockup มะม่วงน�้าปลาหวาน ครั้งที่ 1

Before - กล่องพลาสติกใส, โลโก้เก่า,ไม่มีค�าอธิบายสินค้า, เบอร์โทรศัพท์

After - แพ็คเกจมีที่ถือ,อธิบายตัวสินค้าโลโก้ใช้ง่ายขึ้น,ประโยชน์,วันผลิต,อัตลักษณ์กราฟฟิก,วิธีทาน

แก้ไข : ได้ปรับโครงสร้างให้ประหยัดพื้นที่เป็น 2 ชิ้นแยกลดลงภายในกระดาษขนาด A3 โดยวิธี

ขัดกระดาษ แต่ยังคงฟังชั่นให้ถือได้และเปิดด้านข้างให้เห็นสินค้าสดในกล่องพลาสติกใสแบบกลมแบบ

เดียวกับเมี่ยงค�าโบราณ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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    5.4.1.3 Banana Cider ผลิตภัณฑ์แปรรูปของสวนท�าจากการหมักกล้วย

ภาพที่ 5.7 Mockup ไซเดอร์กล้วย ครั้งที่ 1

ตั้งใจออกแบบฉลากกาวติดกับขวดแก้ว และกล่องกระดาษลูกฟูกหนา 3 มิลลิเมตรเพื่อแข็งแรง

พอให้รับน�้าหนักขวดแก้วทั้ง 6 ขวดได้

ภาพที่ 5.8 Mockup ไซเดอร์กล้วย 6 ชิ้นครั้งที่ 1

แก้ไข : เนื่องจากยังจับทิศทางกราฟฟิกให้สื่อสารไม่ชัดเจนจึงมีการทดลองในแบบเว็กเตอร์และ

ใช้ภาพถ่ายประยุกต์ร่วมในภายหลังอย่างตัวฉลากไซเดอร์ได้รับแรงบันดาลใจจากสถานปัตยกรรมขอบ

ประตูทางเข้าปรางค์ศรีเทพ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 5.9 Mockup ไซเดอร์กล้วย 4 ชิ้นครั้งที่ 2

แก้ไข : หลังจากการใช้ภาพถ่ายประยุกต์ร่วมอย่างตัวฉลากไซเดอร์ได้รับแรงบันดาลใจจาก 

สถานปัตยกรรมขอบประตูทางเข้าปรางค์ศรีเทพ ท�าให้รูปแบบอัตลักษณ์บรรจุภัณฑ์เริ่มจับทิศทางได้

     5.4.1.4 Organic Soap Box set 3 ชิ้น สบู่สมุนไพรที่ได้แนวคิดจาดประวัติศาสตร์ใน

ช่วงแรกเริ่มมีการปลูกสมุนไพรเป็นหลักเป็นค้าขายและใช้รักษาโรคระบาดในสมัยอดีตที่เมืองศรีเทพ

ภาพที่ 5.10 Mockup กล่องสบู่ออร์แกนิก 4 ชิ้น ครั้งที่ 1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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แก้ไข : ต้องการให้สามารถตั้งเป็น Display ในตัวได้ด้วย แต่ทดลองท�าจริงกลับใช้พื้นที่กระดาษ

มากเกินจ�าเป็นและไม่แข็งแรงเท่าที่คาดการณ์ไว้ ฟังชั่นการใช้งานไม่สะดวกเสียหายง่าย

ภาพที่ 5.11 Mockup กล่องสบู่ออร์แกนิก 3 ชิ้น ครั้งที่ 2

แก้ไข : เนื่องจากยังจับทิศทางกราฟฟิกให้สื่อสารไม่ชัดเจนจึงมีการทดลองในแบบเว็กเตอร์และ

ใช้ภาพถ่ายประยุกต์ร่วมในภายหลัง

ภาพที่ 5.12 Mockup ตัวห่อสบู่ออร์แกนิก 3 ชิ้น ครั้งที่ 1

ภายในออกแบบห่อกระดาษที่มีลวดลายวาดมือ เพื่อความรู้สึกความเป็นธรรมชาติของงานน�้า

หนัก เน้นหนัก เบา ให้ได้อารมณ์ของเส้น

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



55

    5.4.1.5 ข้าวกระยาค ูและ น�า้นมข้าว (ฉลากสต๊ิกเกอร์) ในสวนยังแบ่งที่ปลูกข้าวปลอด

สารพิษ ข้าวกระยาคูและน�้านมข้าวช่วงเดียวกัน คือเมล็ดข้าวช่วงที่ต้องเก็บเกี่ยวหลังจากดอกข้าวร่วง

ไม่นาน 7-10 วัน เรียกว่าข้าวระยะพลับพลึง เป็นระยะข้าวที่จะให้น�้านมได้ดี

ข้าวกระยาคู เป็นขนมประเภทนึงที่ท�าด้วยเมล็ดข้าวอ่อน ต�าแล้วคันน�้าเคี่ยวกับน�้าตาล ครั้ง

พุทธกาลมักท�าภวายพระให้ดื่มก่อนออกบิณฑบาต 

ภาพที่ 5.13 แบบร่างข้าวกระยาคู และ น�้านมข้าว (ฉลากสติ๊กเกอร์) ครั้งที่ 1

ภาพที่ 5.14 แบบร่างน�้านมข้าว (ฉลากสติ๊กเกอร์) ครั้งที่ 2

แก้ไข : ด้านซ้ายที่เป็นเว็กเตอร์ ขาดความเป็นธรรมชาติ ส่วนด้านขวารูปแบบผ่านแต่บาร์โค้ด

ต้องเป็นสีด�าเพื่อแสกนใช้งานได้จริง เปลี่ยนด�าบนพื้นหลังขาวแทน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 5.15 แบบร่างข้าวกระยาค ูครั้งที่ 1

แก้ไข : รูปแบบผ่านแต่บาร์โค้ดต้องเป็นสีด�ำเพื่อใช้งานได้จริง เปลี่ยนด�ำบนพื้นหลังขาวแทน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.4.2 สื่อประชาสัมพันธ์ร้าน โบรชัวร์

ภาพที่ 5.16 แบบร่าง โบรชัวร์ ครั้งที่ 1

แก้ไข : ต้องใช้รูปถ่ายฟาดยาวหน้านึงไปเลย คุมภาพลักษณ์ใช้ภาพถ่ายจริงประยุกต์

5.4.3 ออกแบบสื่อสภาพแวดล้อม ได้แก่ ป้ายหน้าร้าน, J-flag 2 ชิ้น

ภาพที่ 5.17 แบบร่าง ป้ายหน้าร้าน ครั้งที่ 1

ภาพที่ 5.18 แบบร่าง J-flag ครั้งที่ 1

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 6

ผลงานส�าเร็จ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์และส่ือประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกส�าหรับสวนป่าพุทธ

เกษตร “ร่มเปี ่ยมบุญ”จังหวัดเพชรบูรณ์ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากสถาปัตยกรรมโบราณสถาน

ปรางศรีเทพ ส�าเร็จและบรรลุเป้าหมายตามขอบเขตงาน ดังนี้

6.1 สัญลักษณ์ของแบรนด์

ภาพที่ 6.1 Logo แนวนอน

ภาพที่ 6.2 Logo แนวตั้ง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2 Stationery นามบัตร Tag ขอบคุณ

ภาพที่ 6.3 การ์ดห้อยรูปใบไม้หน้าหลัง

6.3 Communication Forms

6.3.1 Inforgraphic ที่มาวิธีท�าข้าวกระยาคู

ภาพที่ 6.4 วิธีท�าข้าวกระยาคูและน�้านมข้าว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.3.2 แผนที่เช็คอิน 9 วัด โปรโหมดการเที่ยวสวน

ภาพที่ 6.5 แผนที่หน้าร้านปทุมธานีไปแหล่งวัสถุดิบเพชรบูรณ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4 บรรจุภัณฑ์

6.4.1 เมี่ยงค�าโบราณ

ภาพที่ 6.6 เมี่ยงค�าโบราณ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4.2 มะม่วงน�้าปลาหวานทรงเครื่อง

ภาพที่ 6.7 มะม่วงน�้าปลาหวาน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4.3 Banana Cider

ภาพที่ 6.8 กล่องหูหิ้วไซเดอร์กล้วยส�าหรับ 2 ขวด และ ที่ล็อคฐานขวดแก้ว

ภาพที่ 6.9 ฉลากสติ๊กเกอร์ไซเดอร์กล้วย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.10 ฉลากสติ๊กเกอร์ไซเดอร์กล้วยและฐานล็อคขวด

กล้วยไซเดอร์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.11 กล่องหูหิ้วไซเดอร์กล้วยส�ำหรับ 2 ขวด

กล้วยไซเดอร์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4.4 Organic Soap Box set 3 ชิ้น

ภาพที่ 6.12 กล่องสบู่ออร์แกรนิกส�าหรับ 3 สูตร ด้านนอก

ภาพที่ 6.13 กล่องสบู่ออร์แกรนิกส�าหรับ 3 สูตร ไส้ด้านใน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.14 กระดาษห่อสบู่ออร์แกนิก 3 ชิ้น กาแฟน�้าผึ้งป่า (ซ้าย)

ว่านหางจระเข้ใบเตย (กลาง) และ ขมิ้นน�้าผึ้งป่า (ขวา)

ภาพที่ 6.15 สายคาดห่อสบู่ออร์แกนิก 3 ชิ้น กาแฟน�้าผึ้งป่า (บน)

ว่านหางจระเข้ใบเตย (กลาง) และ ขมิ้นน�้าผึ้งป่า (ล่าง)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.16 บรรจุภัณฑ์สบู่ออร์แกนิก 3 ชิ้น

สบู่ออร์แกนิก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.17 บรรจุภัณฑ์สบู่ออร์แกนิก สูตร กาแฟน�ำ้ผึ้งป่า

ภาพที่ 6.18 บรรจุภัณฑ์สบู่ออร์แกนิก สูตร ว่านหางจระเข้ใบเตย

ภาพที่ 6.19 บรรจุภัณฑ์สบู่ออร์แกนิก สูตร ขมิ้นน�้ำผึ้งป่า

สบู่ออร์แกนิก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4.5 ข้าวกระยาคู

ภาพที่ 6.20 บรรจุภัณฑ์ข้าวกระยาคู

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.21 บรรจุภัณฑ์ข้าวกระยาคู

ข้าวกระยาคู

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4.6 น�้านมข้าว (ฉลากสติ๊กเกอร์)

ภาพที่ 6.22 ฉลากสติ๊กเกอร์ น�้านมข้าว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5 สื่อประชาสัมพันธ์ร้าน ได้แก่ Poster และ Brochure

ภาพที่ 6.23 โปสเตอร์เมี่ยงค�า

ภาพที่ 6.24 โปสเตอร์อธิบายประวัติความเป็นมาของสวน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.25 โบรชัวร์อธิบายประวัติความเป็นมาของสวน

และสินค้าแปรรูปภายในสวนทั้งหมด

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.6 ออกแบบสื่อสภาพแวดล้อม ได้แก่ ป้ายหน้าร้าน และ J-flag

ภาพที่ 6.26 ป้ายไวนิลหน้าร้าน

ภาพที่ 6.27 J-flag

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.28 ป้ายไวนิลหน้าร้าน และ J-flag

ออกแบบสื่อสภาพแวดล้อม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.29 ภาพรวมบรรจุภัณฑ์ สวนร่มเปี่ยมบุญ Packshot

ผลงานสมบูรณ์ส�ำเร็จรวม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.30 ข้าวกระยาคู

 

ภาพที่ 6.31 น�้ำนมข้าว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.32 Packshot ข้าวกระยาคู

ภาพที่ 6.33  Packshot น�้ำนมข้าว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.34 ไซเดอร์กล้วย

ภาพที่ 6.35 สบู่ออร์แกนิก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.36 เมี่ยงค�ำโบราณ

ภาพที่ 6.37 มะม่วงน�้ำปลาหวานทรงเครื่อง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.38 โบรชัวร์

ภาพที่ 6.39 J-flag

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.40 ภาพรวมบรรจุภัณฑ์แปรรูปทั้งหมดของสวน

ภาพที่ 6.41 ภาพรวมบรรจุภัณฑ์แปรรูปทั้งหมดของสวน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6.42 ภาพรวมบรรจุภัณฑ์แปรรูปทั้งหมดของสวน ในงานออกบูธ centralwOrld

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 7

บทสรุปและข้อเสนอแนะ

7.1 บทสรุป

การออกแบบบรรจภุณัฑ์และส่ือประชาสัมพนัธ์ผลติภณัฑ์ออร์แกนกิส�ำหรบัสวนป่าพทุธเกษตร 

“ร่มเป่ียมบญุ” ของจังหวัดเพชรบูรณ์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากสถาปัตยกรรมโบราณสถานปราง

ศรีเทพที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในท้องถิ่น วิเคราะห์สร้างจุดแข็งแบรนด์มาพัฒนาต่อยอดทางการตลาด

เสริมด้วยการออกแบบ ส�ำเร็จและบรรลุเป้าหมายตอบสนองการใช้งานที่ได้ตั้งเอาไว้ 

ไม่วา่จะเป็นเรื่อง ภาพลกัษณ์ หรือกลุม่เป้าหมายของแบรนด์ แม้ในส่วนของบางชิน้งานวัสดุไม่

แข็งแรง ต้นทุนผลิตซ�ำ้เพื่อใช้งานจริงยังสูงเกินไปในระยะยาว แต่โดยรวมสามารถสื่อสารภาพ

ลักษณ์ของแบรนด์ออกมาได้อย่างเข้าใจครบถ้วน

7.2 ปัญหาและข้อจ�ำกัดในการศึกษา

ในการออกแบบบรรจภุณัฑ์และสือ่ประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ์ออร์แกนกิส�ำหรบัสวนป่าพทุธเกษตร 

“ร่มเป่ียมบญุ” ของจังหวัดเพชรบูรณ์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากสถาปัตยกรรมโบราณสถานปราง

ศรีเทพที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในท้องถิ่น เกิดปัญหาและพบข้อจ�ำกัดในการศึกษา ดังนี้

7.2.1 ในตอนเริ่มต้นสร้างจุดแข็งแบรนด์ด้วยการลงพื้นที่จริงใช้เวลาและการวางแผนล่วงหน้าให้

รอบคอบ เพราะต้องประสานงานนัดวันพบกับเจ้าของสวนรวมทั้งวิเคราะห์เก็บข้อมูลทั้งทางค�ำพูก

ปากปล่าวและเก็บหลักฐานบันทึกภายในตลอดระยะการเดินทาง

การลงส�ำรวจกลุ่มเป้าหมายและลงพื้นที่จริงจึงถือเป็นสิ่งที่ถือได้ว่ามีความส�ำคัญมาก ช่วยให้

สามารถก�ำหนดแนวทางการออกแบบได้ชัดเจน

7.2.2 การสร้างความลงตัวให้งานรวมจนสามารถสื่อสารภาพลักษณ์แบรนด์ได้ เป็นอีกปัญหา

หนึ่ง พบว่าการใช้จุดเด่น ความออร์แกนิก และโบราณสถาน มีความไม่ลงตัวจนต้องใช้วัสดุภายใน

พื้นที่อย่างศิลาแลงที่เป็นวัสดุหลักในการก่อสร้างโบราณสถานมาสื่อสาร ทั้งเขียนฉลากบอกแหล่งที่มา

ต่างหากอีกทีจนสามารถสร้างความสมดุลจนสามารถสื่อสารให้เกิดความเข้าใจได้

7.2.3 การก�ำหนดขอบเขตการท�ำงาน เพราะขอบเขตสนิค้ามหีลายชิน้ยบิย่อยท�ำให้ช่วงต้นมีการ

ควบคมุสมดลุกราฟฟิกบนงานได้ยากและไม่ไปทางเดยีวกันในบางชิน้งานในช่วงต้น

7.2.4 ไม่ใช่แบรนด์สวนป่าทีม่เีอกลักษณ์อยูแ่ล้ว จงึเหมอืนเป็นการเริม่ต้นแบรนด์จากศนูย์ ต้ังแต่

การหาจดุเด่น จนถึงการผลิตสินค้าแปรรูปบางชิ้นเพิ่ม เพราะผู้ออกแบบได้ออกแบบดึงเอกลักษณ์สวน

ออกมาในงาน Special Project ช่วงก่อนหน้า ส่วนสินค้าแปรรูปผลิตขึ้นมาบางส่วนให้เข้ากับ

เอกลักษณ์สวนป่าที่มีต�ำนานเพิ่มเติม เพื่อให้ภาพรวมของงานออกมาสมบูรณ์ยิ่งขึ้น

7.2.5 ในขั้นตอนการผลิตจริง เช่น แพคเกจที่จะต้องพิมพ์หนาพิเศษ 350 แกรมขึ้นไปและใช้
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กระดาษอาร์ตด้านพิมพ์หน้าหลังนั้นมีราคาสูงมากและต้องพิมพ์ระดับเกิน 20 ชิ้น จึงต้องหาวิธีการอื่น

มาทดแทน ต้นทุนแพคเกจสูงเกินไป ไม่ได้เป็นไปตามต้องการที่ตั้งใจไว้ในตอนแรก

7.2.6 ช่วงสรุปข้อมูลมีปัญหาด้วยข้อมูลผลิตผลทางสวนไม่เป็นสัดเป็นส่วนจึงมีการจ�ำแนกแยก

ประเภทล�ำบากในช่วงแรก เพราะนักออกแบบต้องลงสรุปข้อมูล ผลิตสินค้าในส่วนนอกเหนืองาน

ออกแบบแทนเจ้าของสวนทั้งก่อนตัดสินใจแปรรูปและทั้งในสรุปผลในงานสุดท้าย

7.3 ข้อเสนอแนะ

7.3.1 ควรศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการท�ำงานอย่างละเอียด และวางแผนให้ดีก่อนออกแบบ

7.3.2 การลงพื้นที่ส�ำรวจ มีส่วนช่วยในการก�ำหนดแนวทางการออกแบบได้อย่างมาก สามารถ

น�ำไปต่อยอดนอกเหนือ ที่เจ้าของกิจการระบุมาได้เพื่อความสมบูรณ์ของงาน

7.3.3 การวางแผนก�ำหนดขั้นตอน รวมไปถึงระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษาข้อมูล และโดยเฉพาะ

ช่วงร่างแบบควรลงมือท�ำจริงไปก่อน เพื่อทดลองจริงไปในตัว

7.3.4 ขั้นตอน กระบวนการ หรือวิธีการผลิต เป็นสิ่งที่ต้องศึกษาอย่างถี่ถ้วน ตั้งแต่การเตรียม

ไฟล์ไปจนถึงการพิมพ์ผลิตผลงานจริง เป็นส่วนที่ต้องระมัดระวังอย่างมาก

7.3.5 งานแพคเกจต้องเช็คด้วยการปริ้นออกมาพับจริงเป็นระยะ เพื่อป้องกันการใช้งานไม่ได้

ฉุกเฉิน สิ่งที่วัดในหน้าจอคอมพิวเตอร์กับปริ้นลงบนกระดาษจะต่างกันอย่างสิ้นเชิงในเรื่องของความ

หนากระดาษ การใช้งานตามปกติจริง และ สีที่เพี้ยนเกินความคาดหมาย

7.3.6 งานแพคเกจใช้เวลากว่าที่คาดการณ์และต้องค�ำนึงถึงการใช้งานจริงเป็นหลัก งานที่

สวยงามแต่ใช้การไม่ได้ สื่อสารไม่รู้เรื่อง คือสิ่งที่ล้มเหลวในการอธิบายแบรนด์นั้นๆอาจส่งผลให้ภาพจ�ำ

ทั้งตัวแบรนด์และผู้ประกอบการณ์เจ้าของแบรนด์ รวมทั้งผลผลิตเสียหาย

7.4 ประโยชน์ที่ได้รับ

7.4.1 ได้พบปัญหาในการท�ำงาน และรู้จักตัวเองมากขึ้น ท�ำให้เกิดการพัฒนาเรื่องการท�ำงาน

อย่างเป็นระบบ มีการวางแผนงาน และก้าวข้ามขีดจ�ำกัด

7.4.2 ประเด็นในการศึกษา หรือโครงการที่ศึกษาที่จะต้องหาข้อมูลมากมาย ท�ำให้มีความรู้เรื่อง

ที่ศึกษามากขึ้น อย่างการออกแบบชิ้นงานให้กับการท�ำงานชีวิตจริง

7.4.3 เรียนรู้การใช้ Storytelling เพื่อสื่อสารแบบ Soft-sell advertising

7.4.4 เกิดความเข้าใจในการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์และการสโคปงานตรงจุดประสงค์

7.4.5 รู้วิธีหาจุดแข็ง สร้างอัตลักษณ์ การทดลองท�ำธุรกิจจนเกิดประสบการณ์ท�ำงานจริง

        7.4.6 รู้ข้อได้เปรียบและข้อจ�ำกัดในธุรกิจ ในแก้แก้ปัญหาที่นอกเหนืองานออกแบบ ที่ส่งผลก

ระทบโดยตรงต่องานออกแบบใน“ร่มเป่ียมบญุ” และ ธุรกิจอื่นๆในภายภาคหน้า
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