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บทคัดยอ 

ในปจจุบันขยะจากอุตสาหกรรมแฟช่ันมีจำนวนมากมาย และมีแนวโนมที่จะเพ่ิมขึ้นในทุกๆป 

ขาพเจาเองไดเล็งเห็นปญหาดังกลาวจึงไดศึกษาและคนควาการทำโครงการน้ีขึ้นมา 

โครงการน้ีขาพเจาไดศึกษาและเนนเร่ืองการต้ังคำาถามและตอบสนองกับวิถีชีวิตของผูคนที่ม ี

ความเขาใจในอัตลักษณของตัวเอง มีการศึกษา   หรือเลือกเครื่องสวมใสที่เหมาะสมกับตนเองบางแลว 

ซึ่งมีแนวคิดอยากหลุดจากวงวารการบริโภคสินคาในรูปแบบ Fast Fashion รวมดวย 

การออกแบบการออกแบบอัตลักษณแบรนดรองเทารีไซเคิล ในครั้งน้ีเปนการสรางรูปแบบและ 
แนวทางการแสดงออกของแฟช่ันใหมเพ่ือตอบรับกับความตองการของผูคนในยุคปจจุบัน  ทั้งน้ียังมีการ 
หยอกลอกับการบริโภคนิยมและปญหาขยะแฟช่ันที่มากลนเหลือ ดวยตัวสินคาของแบรนดเปนการผลิต 
สินคาจริง ขอมูลเทคนิคที่ใชในแตละช้ินไดมีการศึกษา ทดลอง ทั้งเทคนิคที่ใช  เรื่องราวที่สื่อสารเพ่ือให 
สารที่ผานการตกตะกอนไปถึงผูชมไดมากที่สุด ทั้งน้ีรวมถึงตัวบรรจุภัณฑโลโก ฯลฯ เปนไปตามแนวทาง 
ของแบรนดอีกดวย 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

ขอขอบคุณครแูดงที่คอยแนะนำ สนับสนุนในเรื่องตางๆทั้งการทดลอง การศึกษาหาขอมลู และ

รวมถึงการตอยอดตัวช้ินงานทกุช้ิน การคอยช้ีแนวทางใหตัวโครงการอยูในที่ในทางที่เหมาะสม 

ขอขอบคุณพ่ีมาร คุณสิรวุฒิ สุจิระวงค ที่คอยใหคำปรึกษาแนะนำดานเทคนิค กระบวนการ

ทำงานในทุกๆดานถึงแม 

วาเทคนิคน้ันจะเปนการทดลองครั้งแรกของขาพเจาเองก็ตาม รวมถึงภาพรวมการจัดแสดงของโครงการ 

ขอขอบคุณพ่ีว๊ิบ คุณเอกภาพ ชิระมณี ที่ใหคำปรึกษาในเรื่องการทำแบรนดและเน้ือหาที่

เกี่ยวของกับการทำโครงการและขอมูลในเชิงลึกที่เกี่ยวของกับตัวศิลปน ที่เปนแรงบันดาลใจจากการ

ทำคอลเลคช่ันของตัวแบรนด รวมถึงการตอยอดและแนวทางความเปนไปไดของตัวแบรนด 

ขอขอบคุณ ครปุูย ครูอ้ัน ครูโบ ครูมายด พ่ีมิ๊ก พ่ีไทปที่คอยใหคำแนะนำในดานตางๆของตัว

งานทั้งภาพรวม ความเปนไปไดตางๆและสามารถนำมาใชกับตัวงานไดอยางมีประสิทธิภาพ 

ขอขอบคุณเพ่ือน ๆ รุนพ่ี รุนนองทุกๆทาน ท่ีคอยมาชวยเหลือในการทำงานในทุกๆดานและในหลายๆ 

ขั้นตอนของโครงการนี้ท้ังอิคคิว เพยเพย แปง ตี ๋ชัช เพชร เกด มอน เวสปา จอหนนี่ โจเซฟ เบิรด ภัส โอ มาตนิ 

พ่ีบุค พ้ีด สีน้ำ ปอย พ่ีธันเดอร มอริส เตย แปง แพร จ๊ิบ เบนซ ช่ี ไอซ อู อุม พีท เหมียว ด ีแพร อาทิตย ถงิ ปน 

ขอขอบคุณครอบครัวสำหรับกำลังใจสนับสนุนทางการเงินในการทำงานตางๆตลอดเวลาท่ีผานมา ทั้ง 

ยังเปนแรงพลักดัน และสรางความเช่ือมันใหกับตัวขาพเจาในการทำโครงการช้ินน้ีใหสำเร็จลุลวงไปได

ดวยดี 

ขอบคุณสถาบันเทคโนโลยีเจาคุณทหารลาดกระบังแหงน้ีที่ไดใหโอกาสขาพเจาใหมาเปนสวน

หน่ึงของประสบการณที่หาไมไดอีกแลวในชวงชีวิต ทั้งการเรียน การใชชีวิต ฯลฯ 

สุดทายน้ีขอขอบคุณตัวขาพเจาเองที่ไมยอทอตออุปสรรคทั้งปวงและทำโครงการน้ีจนสำเร็จ

ลุลวงไปไดตามที่หวังไวในทุกประการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ง 

 

 

สารบัญ 
หนา 

           

 
          ใบอนุมัติศิลปนิพนธ .................................................................................................................................... ก 

          บทคัดยอ..................................................................................................................................................... ข 

กิตติกรรมประกาศ ..................................................................................................................................... ค 

สารบัญ ....................................................................................................................................................... ง 

สารบัญรูปภาพ .......................................................................................................................................... ซ 
 

บทที ่1 ....................................................................................................................................................... 1 

บทนำ ................................................................................................................................................ 1 

1.ความเปนมาและความสำคญั ...................................................................................................... 1 

1.1วัตถุประสงคของโครงการ ........................................................................................................ 1 

1.2ขอบเขตของโครงการ ............................................................................................................... 1 

1.3  แนวทางการบรรลุเปาหมาย .................................................................................................. 2 

บทที่ 2 ...................................................................................................................................................... 3 

ขยะแฟช่ัน ......................................................................................................................................... 3 

2.1 อุตสาหกรรมแฟช่ัน .................................................................................................................. 3 

2.2  ผลกระทบจากอุตสาหกรรมแฟช่ัน ........................................................................................... 3 

2.3  เทรนดแฟช่ัน .......................................................................................................................... 4 

2.4  ฟาสตแฟช่ัน ............................................................................................................................ 4 

2.5  สนีกเกอร ................................................................................................................................ 5 

2.6  รองเทาเปนหน่ึงในขยะแฟช่ัน ................................................................................................. 6 

2.7  หลายแบรนดกำลังรณรงคเรื่องวัสดุเชนกัน .............................................................................. 7 

2.8  สินคาคงคลัง ........................................................................................................................... 8 

2.9  เสื้อผาคัสเทิม( Custom ) ....................................................................................................... 9 

2.10 รองเทาคสัเทมิ ( Custom ) ................................................................................................. 10 

บทที่ 3 .................................................................................................................................................... 11 

แบรนดแฟช่ัน .................................................................................................................................. 11 

3.1 แบรนดคือ .............................................................................................................................. 11 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



จ 

 

3.2  ประเภทของแบรนด .............................................................................................................. 11 

3.3 ความแตกตางของ Corporate Brand และ Product Brand ................................................. 12 

3.4  ความสำคญัของแบรนดองคกร .............................................................................................. 13 

3.5  ความสำคญัของโลโกแบรนด ................................................................................................. 13 

3.6  ลักษณะสนิคาคสัเทมิ ( Custom )ของแบรนดอ่ืนๆ ............................................................... 13 

3.7  รปูแบบการโฆษณาและแนวทางของแบรนดอ่ืนๆ .................................................................. 14 

บทที่ 4 .................................................................................................................................................... 16 

แรงบันดาลใจ .................................................................................................................................. 16 

4.1 ดนตร ีAlternative ................................................................................................................ 16 

4.2 แรงบันดาลใจในคอลเลคช่ัน ................................................................................................... 18 

4.3 ทำไมตองเปน BACKSTAGE LOVE ........................................................................................ 19 

4.4 เรื่องราวทีห่ยิบยกและบันดาลใจ ............................................................................................ 19 

บทที่ 5 .................................................................................................................................................... 24 

การวิเคราะหและสรุปขอมูล............................................................................................................ 24 

5.1 แนวคิดของโครงการ ............................................................................................................... 24 

5.2  ทำไมถึงตองเปนรองเทา ........................................................................................................ 24 

5.3  ที่มาของช่ือแบรนด ............................................................................................................... 24 

5.4  อัตลักษณของแบรนด ........................................................................................................... 24 

5.5  หมุดหมายของแบรนด .......................................................................................................... 25 

5.6  คณุคาของแบรนด ................................................................................................................. 25 

5.7  ภาพลักษณของแบรนด ......................................................................................................... 25 

5.8  หมวดหมูสินคาและระดับของแบรนด .................................................................................... 25 

5.9  หมวดหมูสินคาและระดับของแบรนด .................................................................................... 25 

5.10 กลุมเปาหมาย ...................................................................................................................... 26 

5.11 แนวทางในการออกแบบ ( Mood and Tone ).................................................................... 26 

5.12 แนวทางการกำกับศลิป ( Art Direction ) ............................................................................ 27 

บทที่ 6 การออกแบบ .............................................................................................................................. 29 

6.1  แนวทางการออกแบบ ........................................................................................................... 29 

6.2  แนวทางการออกแบบโลโก .................................................................................................... 30 
                6.2.1การออกแบบโลโกครั้งที่ 1 .......................................................................................... 30 

                    6.2.1.1แนวทางที่ 1 ................................................................................................... 30 

                    6.2.1.2 แนวทางที่ 2 .................................................................................................. 31 

                    6.2.1.3 แนวทางที่ 3 .................................................................................................. 32 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ฉ 

 

                6.2.2การออกแบบโลโกคร้ังที่ 2 .......................................................................................... 33 

                6.2.3การออกแบบโลโกคร้ังที่ 3 .......................................................................................... 34 

                6.2.4การออกแบบโลโกคร้ังที่ 4 .......................................................................................... 35 

                6.2.5การออกแบบโลโกคร้ังที่ 5 ........................................................................................... 36 

6.3 แนวทางการออกแบบรองเทา ................................................................................................. 37 
                6.3.1การออกแบบรองเทาคูที่ 1 .......................................................................................... 37 

                6.3.2 การออกแบบรองเทาคูที่ 2 ........................................................................................ 40 

                6.3.3 การออกแบบรองเทาคูที่ 3 ........................................................................................ 42 

                6.3.4 การออกแบบรองเทาคูที่ 4 ........................................................................................ 44 

                6.3.5 การออกแบบรองเทาคูที่ 5 ........................................................................................ 45 

6.4  แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ .......................................................................................... 47 
                6.4.1 การออกแบบบรรจุภัณฑครั้งที่ 1 ............................................................................... 47 

6.4 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ - ถุงใสสินคา ...................................................................... 49 
                6.4.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ - ถุงใสสินคาครั้งที่ 1 ......................................................... 49 

6.5 แนวทางการออกแบบสื่อ ........................................................................................................ 50 
                6.5.1 ทางการออกแบบสื่อ - ภาพถายเพ่ือการโฆษณา ........................................................ 50 

                6.5.2. ทางการออกแบบสื่อ - VDO ครั้งที ่1 ....................................................................... 54 

                6.5.2. ทางการออกแบบสื่อ - VDO ครั้งที ่2 ........................................................................ 55 

                6.5.3.   แนวทางการออกแบบสื่อ – Cattalog - แนวทางที่ 1 .............................................. 57 

                6.5.3. แนวทางการออกแบบสื่อ – Cattalog - แนวทางที่ 2 ................................................ 58 

                6.5.3. ทางการออกแบบสื่อ – Cattalog  - แนวทางที่ 3 ...................................................... 59 

                6.5.4 ทางการออกแบบสื่อ - Lookbook ............................................................................ 60 

บทที่ 7 .................................................................................................................................................... 63 

ผลงานสำาเร็จ ......................................................................................................................................... 63 

7.1  โลโกแบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) .................................................................................. 63 

7.2  รองเทาแบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ............................................................................. 63 

7.3  บรรจุภัณฑแบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ........................................................................ 65 

7.4  Lookbook แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ...................................................................... 66 

7.5  Cattalog แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ......................................................................... 72 

7.6  VDO แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ................................................................................ 73 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ช 

 

7.7  Poster แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ............................................................................. 75 

7.8  Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) ..................................................... 78 

บทที่ 8 .................................................................................................................................................... 80 

บทสรุปและขอเสนอแนะ ........................................................................................................................ 80 

8.1 ปญหาและขอจำากัดในการศึกษา ........................................................................................... 80 

8.2 ขอเสนอแนะ .......................................................................................................................... 80 

8.3 ประโยชนที่ไดรับ .................................................................................................................... 81 

บรรณานุกรม ........................................................................................................................................... 82 

ประวัติผูวิจัย ............................................................................................................................................ 86 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ซ 

 

สารบัญรปูภาพ 
หนา 

ภาพที่ 2.1 ภาพตัวอยางขยะจากผลของเทรนดฟาสตแฟช่ัน ............................................................. 4 

ภาพที่ 2.2 ภาพตัวอยางขยะจากผลของเทรนดฟาสตแฟช่ัน ............................................................. 5 

ภาพที่ 2.3 ภาพตัวอยางสนีกเกอร ..................................................................................................... 6 

ภาพที่ 2.4 ภาพกองขยะจากการทิ้งรองเทา ....................................................................................... 6 

ภาพที่ 2.5 ภาพรองเทาที่ไดรับออกแบบโดยใชวัสดุจากขยะรีไซเคิล ................................................. 7 

ภาพที่ 2.6 ภาพรองเทาที่เปนสินคาคงคลัง ........................................................................................ 8 

ภาพที่ 2.7 ภาพตัวอยางเสื้อผาคัสเทิม ............................................................................................... 9 

ภาพที่ 2.8 ภาพตัวอยางของรองเทาคัสเทิม ..................................................................................... 10 

ภาพที่ 3.1 ภาพตัวอยางของรองเทาคัสเทิมของแบรนดอ่ืนๆ ........................................................... 13 

ภาพที่ 3.2 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด NIKE ...................................................... 14 

ภาพที่ 3.3 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด CONVERSE ........................................... 14 

ภาพที่ 3.4 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด VANS ..................................................... 15 

ภาพที่ 3.5 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด SWEAR LONDON ................................ 15 

ภาพที่ 4.1 ภาพ ของวง Modern dog ที่มา : 

https://thematter.co/entertainment/moderndog-interview/9733 ................................... 17 

ภาพที่ 4.2 ภาพ ของวง อพารทเมนต คุณปา .................................................................................. 17 

ภาพที่ 4.3 ภาพ ของ PALMY .......................................................................................................... 18 

ภาพที่ 4.4 ภาพรวมของศิลปนที่เลือกหยิบหยกมาเปนแรงบันดาลใจ .............................................. 19 

ภาพที่ 4.5 ภาพที่แสดงถึงจุดเช่ือมโยงของศิลปนที่เลือกหยบิหยกมาเปนแรงบันดาลใจ .................. 20 

ภาพที่ 4.6 ภาพที่แสดงถึงสไตลลิ่งและอิทธิพลรวมถึงรองเทาที่ใสบอยของ ปอด โมเดิรนดอก ....... 20 

 ภาพที่ 4.7 ภาพที่แสดงถึงขอมูลจากการศกึษางานศิลปะแนวเพนต้ิงของ ปอด โมเดิรนดอก ........ 21 

ภาพที่ 4.8 ภาพที่แสดงถึงสไตลลิ่งและอิทธิพลรวมถึงรองเทาที่ใสบอยของ ตุล อพารเมนตคุณปา . 21 

 ภาพที ่4.9 ภาพที่แสดงถึงขอมูลจากการศกึษางานเขียนหนังสือ กวีของ ตุล อพารทเมนตคุณปา . 22 

ภาพที่ 4.10 ภาพที่แสดงถึงสไตลลิ่งและอิทธิพลรวมถึงรองเทาที่ใสบอยของ PALMY .................... 22 

ภาพที่ 4.11 ภาพที่อัลบ้ัม ทิงนิงนอย ของโมเดิรนดอกที่มีเพลง เสนหา .......................................... 23 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ฌ 

 

ภาพที่ 5.1 ภาพ แนวคิดของ Mood and Tone ............................................................................. 26 

ภาพที่ 5.2 ภาพ แนวคิดของ Art Direction แบบที่ 1 .................................................................... 27 

ภาพที่ 5.3 ภาพ แนวคิดของ Art Direction แบบที่ 2 .................................................................... 27 

ภาพที่ 6.1 ภาพ Art Direction ที่ 1 และ 2 .................................................................................. 29 

ภาพที ่6.2 : ภาพแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 1 ........................................................ 30 

ภาพที ่6.3 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 1 ........................ 30 

ภาพที ่6.4 : ภาพแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 2 ........................................................ 31 

ภาพที ่6.5 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 2 ........................ 31 

ภาพที ่6.6 : ภาพแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 3 ........................................................ 32 

ภาพที ่6.7 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 3 ........................ 32 

ภาพที ่6.8 ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวคิด 3R ของตัวแบรนด (REUSE , RECYCLE , REBUILD) . 33 

จากการออกแบบโลโกครั้งที่ 2 ......................................................................................................... 33 

ภาพที ่6.9 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวคิด โดยใชรูปแบบตัวหนังสือ GEOMETRICจากการ

ออกแบบโลโกครั้งที่ 3 ......................................................................................................................... 34 

ภาพที ่6.10 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวคิด ใหมคีวามเรียบงายและพุงทะยาน ........................... 35 

รวมถึงสอดคลองกับแนวทางของแบรนดมีความแข็งแรงผสมความ street ออกแบบโลโกครั้งที่ 4 . 35 

ภาพที ่6.11 : ภาพโลโกที่ผานการปรับปรุงและสรุปผลแลว ............................................................ 36 

.ภาพที่ 6.12 : ภาพโลโกอธิบายที่ผานการปรับปรุงและสรปุผลแลว ................................................ 36 

ภาพที ่6.13 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง ................................................ 37 

ภาพที ่6.14 : ภาพรวมขั้นตอนในการเพนภาพวาดแนว Abstract บนผนืผาใบ .............................. 37 

ภาพที ่6.15 : ภาพรวมขั้นตอนในการเย็บและประกอบสรางรองเทาคูที่ 1 ..................................... 38 

ภาพที ่6.16 : ภาพรวมขั้นตอนในการใชเทคนิค Ink Transfer ในรองเทาคูที่ 1 ............................. 38 

ภาพที ่6.17 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 1 ........................................................................................ 39 

ภาพที ่6.18 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง ................................................ 40 

ภาพที ่6.19 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำสีและประกอบสรางรองเทาคูที่ 2 ..................................... 40 

ภาพที ่6.20 : ภาพรวมขั้นตอนในการประกอบสรางและเขียน Lyrics รองเทาคูที่ 2 ...................... 41 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ญ 

 

ภาพที ่6.21 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 2 ........................................................................................ 41 

ภาพที ่6.21 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง ................................................ 42 

ภาพที ่6.22 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำเรซิน่และเตรียมอุปกรณสำหรับการประกอบสรางรองเทาคู

ที่ 3 ................................................................................................................................................... 42 

ภาพที ่6.23 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำเรซิน่และประกอบสรางรองเทาคูที่ 3 ............................... 43 

ภาพที ่6.24 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 3 ........................................................................................ 43 

ภาพที ่6.25 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง ................................................ 44 

ภาพที ่6.26 : ภาพรวมขั้นตอนในการเย็บและประกอบสรางรองเทาคูที่ 4 ..................................... 44 

ภาพที ่6.27 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 4 ........................................................................................ 45 

ภาพที ่6.28 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง ................................................ 45 

ภาพที ่6.29 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำสีและประกอบสรางรองเทาคูที่ 5 ..................................... 46 

ภาพที ่6.30 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 5 ........................................................................................ 46 

ภาพที ่6.31 : ภาพแบบรางบรรจุภัณฑครั้งที่ 1 ............................................................................... 47 

ภาพที ่6.32 : ภาพแบบราง ISOMETRIC บรรจุภัณฑครั้งที่ 1 ......................................................... 47 

ภาพที ่6.33 : ภาพแบบราง รูปดานของบรรจุภัณฑครั้งที่ 1 ............................................................ 48 

ภาพที ่6.34 : ภาพแบบรางของบรรจุภัณฑ – ถุงใสสินคา ครั้งที่ 1 ................................................. 49 

ภาพที ่6.35 : ภาพแบบอางอิงการจัดแสงและแนวทางการถายภาพ ............................................... 50 

ภาพที ่6.36 : ภาพแบบรางแนวทางการถายภาพ ............................................................................ 51 

ภาพที ่6.37 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนายแบบ คนที ่1 ..................... 51 

ภาพที ่6.38 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนางแบบ คนที ่2 ..................... 52 

ภาพที ่6.39 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนางแบบ คนที ่3 ..................... 52 

ภาพที ่6.40 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนางแบบ คนที ่4 ..................... 53 

ภาพที ่6.41 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนายแบบ คนที ่5 ..................... 53 

ภาพที ่6.42 : ภาพรางของ Storyboard ใน VDO ครั้งที่ 1 ............................................................ 54 

ภาพที ่6.43 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 .................................................................................. 55 

ภาพที ่6.44 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 .................................................................................. 55 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ฎ 

 

ภาพที ่6.45 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 .................................................................................. 56 

ภาพที ่6.46 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 .................................................................................. 56 

ภาพที ่6.47 : ภาพแบบรางรูปเลม Cattalog แนวทางที่ 1 ............................................................. 57 

ภาพที ่6.48 : ภาพแบบรางรูปเลม Cattalog แนวทางที่ 2 ............................................................. 58 

ภาพที ่6.49 : ภาพแบบรางรูปเลม Cattalog แนวทางที่ 3 ............................................................. 59 

ภาพที ่6.50 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook ..................................................................................... 60 

ภาพที ่6.51 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook ..................................................................................... 60 

ภาพที ่6.52 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook ..................................................................................... 61 

ภาพที ่6.53 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook ..................................................................................... 61 

ภาพที ่6.54 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook ..................................................................................... 62 

ภาพที ่7.1 ภาพโลโกแบรนด SHOES-ROT ...................................................................................... 63 

ภาพที ่7.2 ภาพโลโกแบรนด SHOES-ROT ...................................................................................... 63 

ภาพที ่7.3 ภาพโลโกแบรนด SHOES-ROT ...................................................................................... 64 

ภาพที ่7.4 ภาพบรรจุภัณฑแบรนด SHOES-ROT ........................................................................... 65 

ภาพที ่7.5 ภาพบรรจุภัณฑแบรนด SHOES-ROT ........................................................................... 65 

ภาพที ่7.6 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................... 66 

ภาพที ่7.7 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................... 66 

ภาพที ่7.8 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................... 67 

ภาพที ่7.9 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................... 67 

ภาพที ่7.10 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 68 

ภาพที ่7.11 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 68 

ภาพที ่7.12 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 69 

ภาพที ่7.13 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 69 

ภาพที ่7.14 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 70 

ภาพที ่7.15 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 70 

ภาพที ่7.16 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT ................................................. 71 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



ฏ 

 

ภาพที ่7.17 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT .................................................... 72 

ภาพที ่7.18 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT .................................................... 72 

ภาพที ่7.19 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT .................................................... 72 

ภาพที ่7.20 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT .................................................... 73 

ภาพที ่7.21 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT ........................................................... 73 

ภาพที ่7.22 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT ........................................................... 74 

ภาพที ่7.23 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT ........................................................... 74 

ภาพที ่7.24 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT ........................................................... 75 

ภาพที ่7.25 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT ............................................................................. 75 

 ภาพที ่7.26 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT ........................................................................... 76 

ภาพที ่7.27 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT ............................................................................. 76 

 ภาพที ่7.28 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT ........................................................................... 77 

ภาพที ่7.29 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT ............................................................................. 77 

ภาพที ่7.30 ภาพสวนหน่ึงของ Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT ............................... 78 

ภาพที ่7.31 ภาพสวนหน่ึงของ Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT ............................... 78 

ภาพที ่7.32 ภาพสวนหน่ึงของ Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT ............................... 79 

 

 

 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



1 
 

 

บทท่ี 1 

บทนำ 
 

1.ความเปนมาและความสำคัญ 

  สืบเน่ืองจากขยะแฟช่ันในปจจุบันที่มากลนเหลือทางแบรนดจึงเลือกรองเทา ซึ่งเปนสวนหน่ึง 

ของขยะแฟช่ัน สามารถนำมาตอยอด เปนรองเทาคูใหมไดผานกระบวนการการออกแบบและศิลปะ 

เพ่ือใหเกิดเปนผลงานศิลปะแนวทางใหม

1.1วัตถุประสงคของโครงการ 

โดยจุดมุงหมายเพ่ือตระหนักถึงเรื่องขยะแฟช่ัน ที่มีอยูจำนวนมาก และเพ่ิมมูลคาสินคาที่ผาน  

การใชงานหรือสินคาคงคลัง 

1.2ขอบเขตของโครงการ 

1. แบรนดด้ิง SHOES-ROT 

2. รองเทามีทั้งหมด 5 คู ใน 1 คอลเลคช่ัน 

3. บรรจุภัณฑใสสินคา 

4. Lookbook พรอมภาพถายขณะสวมใส 

5. Cattalog รวมภาพถายสินคาและขอมูลสินคาในคอลเลคช่ัน 

6. สื่อประชาสัมพันธ VDO ตัวแบรนดและสินคา ความยาว 1 นาท ี

7. Brand Manual Book 1 เลม จำนวน 20 หนา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.3  แนวทางการบรรลุเปาหมาย 

1 ศึกษาและรวบรวมขอมูล 

1. ศึกษาขอมูลของปญหาเรื่องขยะแฟช่ัน 

2. ศึกษาขอมูลตัวสินคาและการสรางแบรนด 

3. ศึกษาขอมูลทีน่ำไปสูแรงบันดาลใจในคอลเลคช่ัน 

4. ศึกษาวัสดุในการผลิตสินคา 

5. ศึกษากลุมเปาหมาย 

6. ศึกษาขอมูลของแบรนดอ่ืนๆที่มีแนวทางและสินคาใกลเคียงกันเพ่ือหา จุดเดน/จุดดอย 

7. ศึกษาขอมูลเกี่ยวบรรจุภัณฑ 

2 การวิเคราะหขอมูลและสรุปขอมูลเบ้ืองตน 

1. วิเคราะหขอมูลจากทีไ่ดศึกษา 

2. นำขอมูลมาสรปุผลเพ่ือพัฒนาแนวความคิด 

3. สรุปแนวทางของตัวแบรนดและรูปแบบสินคา 

4. สรุปกลุมเปาหมาย 

5. สรุปขอบเขตงาน 

6. วางแนวทางการออกแบบ 

3 ออกแบบ และ พัฒนาแบบราง 

1. ออกแบบโลโก 

2. พัฒนาแบบรางโลโก 

3. สรุปแนวคิดในตัวสินคาแตละช้ิน 

4. ออกแบบแบบรางสินคา 

5. พัฒนาแบบรางและวางแผนการดำเนินการสรางตัวสินคา 

6. สรุปผลการสรางสินคาแตละช้ิน 

7. ออกแบบบรรจุภัณฑ 

8. พัฒนาแบบรางบรรจุภัณฑ 

9. สรุปผลบรรจุภัณฑ 

10. วางแผนการถายทำ ภาพน่ิง สื่อ VDO 

11. ดำเนินการถายทำ 

12. ออกแบบ Lookbook 

13. พัฒนาแบบราง Lookbook 

14. สรุปผล Lookbook สื่อ VDO  

4 ใชโปรแกรม Adobe Photoshop , Adobe Illustrator , Adobe Premierpro ในการออกแบบ 

ตัดตอ ผลงานไดแก Lookbook , สื่อ VDO , ตัวสินคา , บรรจุภัณฑ ทั้งหมดที่กลาวมา 

5 นำเสนอผลงาน
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บทท่ี 2  

      ขยะแฟชั่น 
 

หมดยุคการนำเสื้อผากลับมาซอมแซมเพ่ือใสใหมไปเสียแลว เมื่อกระแส Fast Fashion ไดเกิดขึ้น และ

เปลี่ยนวงจรของเสื้อผาใหสั้นลง เพราะกระแสแฟชันที่ปรบัเปลี่ยนไปอยางรวดเร็ว ตามกำลังการผลติที่

ตอบสนองไดเร็วขึ้นและราคาถูกลงเชนกัน 

2.1 อุตสาหกรรมแฟชัน่ 

อุตสาหกรรมแฟช่ันน้ันเปนสิ่งที่เริ่มขึ้นในแฟช่ันเสื้อผายุคใหม โดยชวงกอนป พ.ศ. 2500 การ 

ตัดเย็บเสื้อผาแฟช่ันสวนใหญยังเปนการสั่งตัดโดยแตละบุคคล ตัดเย็บโดยชางตัดเสื้อ   แตหลังจากน้ัน 

เมื่อเริ่มมีเครื่องจักรเขามาเกี่ยวของในการตัดเย็บหรือ จักรเย็บผาและมีโลกเขาสูระบบทุนนิยม  มีการ 

ผลิตเสื้อผาออกมาในรูปแบบจำนวนมาก ขนาดเดียวกัน ราคาเดียวกัน   ทำใหอุตสาหกรรมแฟช่ันเริ่ม 

ตนอยางแทจริง อีกทั้งอุตสาหกรรมแฟช่ันยังไดรับอิทธิพลจากการสื่อสารที่มีการพัฒนาขึ้นพรอม ๆ กัน  

ไมวาจะเปนสื่อสิ่งพิมพ หรือสือ่วิทย ุ โทรทัศน  จนถึงยุคปจจุบัน ซึ่งเปนยุคของอินเทอรเน็ต  โดยในยุค 

อุตสาหกรรมแฟช่ันน้ันเปนออกแบบในประเทศใดประเทศหน่ึง แตการผลิตและจำหนายน้ันทำใน 

อีกประเทศหน่ึง เชน แฟช่ันที่ผลิตโดยบริษัทแฟช่ันในสหรฐัอเมริกาออกแบบในประเทศ แตผลิตในจีน 

หรือเวียดนามหรือศรีลังกาแลวนำกลับมาในประเทศและกระจายขายสินคาทั่วโลกอีกครั้ง 

2.2  ผลกระทบจากอุตสาหกรรมแฟชัน่ 

อุตสาหกรรมแฟช่ันจัดเปนอุตสาหกรรมที่สรางกาซเรือนกระจกเขาสูช้ันบรรยากาศคิดเปนสัดสวน

มากถึง 10% จากสัดสวนกาซเรือนกระจกทั้งหมดที่ถูกปลอยในแตละป โดยกระบวนการสรางกาซพิษน้ี

เกิดขึ้นจากกระบวนการตางๆ ในการผลิต เริ่มต้ังแตขั้นตอนการเพาะปลูก การทอ การฟอกสี จนถึงขั้นตอน

การตัดเย็บ อีกหน่ึงปญหาสำคัญที่ย่ิงใหญกวาวัสดุที่ใชในการผลิตก็คือ ปริมาณสินคาที่ถูกผลิตซึ่งมีมากมาย

มหาศาลจนกลายเปนปญหาของขยะ ทั้งน้ีขยะแฟช่ันที่มีมากมายในปจจุบันเปนผลสืบเน่ืองมาจากการ

เจริญเติบโตของอุตสาหกรรมแฟช่ันรูปแบบใหมที่ช่ือ ฟาสตแฟช่ัน (Fast Fashion) โดยมีแบรนดที่สามารถ

จัดอยูในหมวดหมูฟาสตแฟช่ัน อาทิ H&M, Zara, Uniqlo หรือ Forever 21 ทั้งน้ีการทำธุรกิจในแบบฟาสต

แฟช่ันก็คือการทำธุรกิจที่เนนกระบวนการผลิตที่เร็วที่สุดในราคาตนทุนที่ต่ำสุดเพ่ือการจำหนายในปริมาณ

มาก ดังน้ันแตเดิมที่ธุรกิจแฟช่ันเคยมีการผลิตเสื้อผาตามฤดูกาลแคเพียงปละ 2 ครั้ง (คอลเล็กช่ันฤดูใบไม

ผลิ/ฤดูรอน และคอลเล็กช่ันฤดูใบไมรวง/ฤดูหนาว) ก็กลายเปนคอลเล็กช่ันเสื้อผาที่ตอบสนองเทรนดแฟช่ัน

แบบสัปดาหตอสัปดาห จนเปนผลใหเกิดคอลเล็กช่ันสินคามากมายกวา 100 คอลเล็กช่ันตอป! ปริมาณ

เสื้อผามากมายมหาศาลที่ถูกผลิตโดยพวกฟาสตแฟช่ันจึงกลายเปนปญหาที่ย่ิงใหญที่สุดในปจจุบัน 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



4 
 

     ทั้งน้ีความสำเร็จของฟาสตแฟช่ันยังเปนการชวยสนับสนุนคานิยมการแตงตัวแบบใหมอีกดวย 

โดยในอดีตเสื้อผาแตละช้ินจะมีอายุการใชงานที่ยาวนานกวา บอยครั้งมีการซอมแซมเสื้อผาใหสวมใสได

ยาวนานขึ้น แตปจจุบันนิยามของเสื้อผากลับกลายเปนสินคาที่มีไวใสเพียงช่ัวประเด๋ียวประดาว พวกมันมี

ราคาถูก หาซื้องาย และปราศจากคุณคา สิ่งน้ีกลายเปนจุดเริ่มตนของคานิยมใหมที่ทำใหเกิดขยะเสื้อผาที่

ถูกทิ้งมากมายมหาศาลหลงเหลืออยูในระบบ สำหรับในประเทศสหรัฐอเมริกาประเทศเดียว มีเสื้อที่ถูกโยน

ทิ้งถังขยะมากมายถึง 10.5 ลานตันตอป ในขณะที่สหราชอาณาจักรก็ไมนอยหนา มีขยะเสื้อผาตอปมากมาย

ถึง 3 แสนตัน ขยะที่เกิดจากปริมาณสินคามากมายเหลาน้ีจึงกลายเปนปญหาหลักที่สรางผลกระทบอยาง

ย่ิงใหญตอสิ่งแวดลอม 

2.3  เทรนดแฟชัน่ 

เทรนดแฟช่ันคือรูปแบบเสื้อผาหรือการแตงกายที่นิยมและไดรับการยอมรับจากสังคมในยุคใดยุค

หน่ึงตามมายาคติ ไมวาจะดวยรูปแบบของการออกแบบ เน้ือผา ชนิดของผา การตัดเย็บ ฯลฯ โดยในยุค

ปจจุบันเทรนดแฟช่ันน้ันถูกเปลี่ยนความนิยมไปอยางรวดเร็วซึ่งใชเวลาแทบจะเปนปตอป การผัดเปลี่ยนน้ี

จึงสงผลใหเกิดขยะแฟช่ันในโลกจำนวนมากและนำไปสูเทรนดที่เรียกวา “ฟาสตแฟช่ัน” 

2.4  ฟาสตแฟชั่น 

หมายถึง เสื้อผา สินคาแฟช่ันตาง ๆ ที่ถูกผลติออกมาอยางรวดเร็ว ในราคาต่ำที่สุด ขณะที่ผูซื้อมี

ความตองการซื้อมาก ๆ และใสไมกี่ครั้งก็ทิ้งแลวไปซื้อตัวใหมแทน อยางไรก็ตามความตองการที่เพ่ิมขึ้นซึ่ง

เปนผลมาจาก Fast Fashion น้ันสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 

 

 

ภาพที่ 2.1 ภาพตัวอยางขยะจากผลของเทรนดฟาสตแฟช่ัน 

ที่มา https://voicetv.co.th/read/C9U63hY_L 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.2 ภาพตัวอยางขยะจากผลของเทรนดฟาสตแฟช่ัน 

ที่มา https://voicetv.co.th/read/C9U63hY_L 
 

 

 

2.5  สนีกเกอร 

ในสมัยกอน สนีกเกอร (Sneakers) ถูกสรางขึ้นเพ่ือใชสำหรับการเลนกีฬาโดยเฉพาะ โดนมี

ตัวพ้ืนรองเทาเปนยาง เพ่ือใหเวลาสวมใส สามารถยึดเกาะพ้ืนผิวตาง ๆ ไดดีขึ้น เชน กีฬาเทนนิส หรือ

บาสเก็ตบอล เปนตน 

 

ความหมายโดยตรงในยุคปจจุบันของสนีกเกอร ก็คือรองเทาที่มีพ้ืนรองเทาที่ทำมาจากยาง 

หรือวัสดุสังเคราะหคลายยาง โดยคำน้ีมีรากฐานมากจากคำโบราณในชวงศตวรรษที่ 16 คือคำวา 

“Snican” (สนิคัน) ซึ่งใชเรยีก พวกยองเบา ลับๆ ลอๆ ตอมาในชวงตนศตวรรษที่ 20 มีการผลติ

รองเทาที่มีพ้ืนเปนยางออกมา เวลาเดินเสียงฝเทาจะเบากวารองเทาที่มีพ้ืนทำมาจากวัสดุอ่ืนๆในสมัย

น้ัน จนถูกเรียกกันติดปากวา “Sneaks” (สนีกส) ซึ่งมีความหมายคลายกนั คือ การดอมๆมองๆ หรือ

การทำลับๆลอๆ ตอมาในอเมริกาเริ่มมีใชคำน้ีกันแพรหลายกับรองเทาเทนนิสที่มีพ้ืนเปนยาง จนพอง

ไปสูคำวา “Sneaker” (สนีกเกอร) ในปจบัุน สนีกเกอร ในตอนน้ีจึงถกูใชเรียกรองเทาผาใบที่สวน

ใหญจะมีพ้ืนเปนยาง พรอมเหมารวมถึง รองเทาเทนนิส รองเทาบาสเก็ตบอล ตลอดจนรองเทาว่ิง แต

สิ่งที่ทำใหกลายเปนที่นิยมก็คอื รองเทาชนิดน้ีนอกจากจะมีการออกแบบดวยนวัตกรรมใหมๆ ใหสวม

ใสสบายเทาแลว ยังมีการดีไซนรูปทรงใหสวยงามตามสมัยนิยมอีกดวย จนฮิตติดตลาดกลายเปนอีก

หน่ึงปฐมบทวงการแฟช่ันโลก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 2.3 ภาพตัวอยางสนีกเกอร 

ที่มา http://www.peeposhop.com/product/612/nike-air-jordan-1-low-bred-toe 
 

 

2.6  รองเทาเปนหนึง่ในขยะแฟชัน่ 

ในปจจุบัน สนีกเกอร (Sneakers) ถูกนับวาเปนสวนหน่ึงของขยะแฟช่ันเชนเดียวกับเสื้อผาใน

อุตสาหกรรมแฟช่ัน เน่ืองดวยวัสดุที่ทำรองเทาบางชนิดใชเวลาการยอยสลายมากพอกับเสื้อผา จาก

สถิติในหน่ึงๆปมีรองเทาที่ถูกทิ้งจำนวนไมนอยไปกวาเสื้อผาที่มาจากเทรนด ฟาสตแฟช่ัน 
 

 

ภาพที่ 2.4 ภาพกองขยะจากการทิ้งรองเทา 

ที่มา : https://www.newtv.co.th/news/78567

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.7  หลายแบรนดกำลังรณรงคเรื่องวัสดุเชนกัน 

หลายแบรนดที่เปนแบรนดรองเทาในปจจุบัน แขงขันเรื่องเทคโนโลยีที่จะผลิตสินคาออกมา

เพ่ือลดปริมาณขยะในโลกที่มาจากปญหาการยอยสลายสินคาจากแบรนดตัวเอง ไมวาจะดวยการใช

วัสดุตางๆเชน จากขยะรีไซเคิลมาผลิตเปนพ้ืนรองเทา ขวดพลาสติกมาทำเปนรองเทาแทนผาใบ หรอื

แมกระทั่งใชยางรถยนตเหลือใชภายในประเทศมาผลิตเปนพ้ืนรองเทา แตถึงกระน้ันรองเทาที่ผลิต

ออกมาน้ันกลับไมไดลดขยะโดยตรงมากเทาที่ควร  ขาพเจากลับมองวาเปนการสรางจำนวนขยะจาก

สินคาอยูดี เพราะตัวแบรนดไมไดลดจำนวนขยะที่เปนรองเทา แตกลับเลือกลดขยะชนิดอ่ืนที่ไมใช

สินคาของตัวเองแทน โดยในปจจบัุนมีรองเทาเหลือใช ทั้งที่เปสินคามือสอง หรอืสินคาคงคลังอีก

จำนวนมากที่ถูกเก็บเอาไว 

ภาพที ่2.5 ภาพรองเทาที่ไดรับออกแบบโดยใชวัสดุจากขยะรีไซเคิล 

ที่มา : https://thestandard.co/nike-space-hippie/

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.8  สนิคาคงคลงั 

สินคาคงคลัง หรือในปจจุบันที่มีการนิยมเรยีกวา เดธสตอก ( Deadstock ) โดยสินคาเหลาน้ี

เปนสินคาที่ถูกเก็บไวในคลังสนิคาจากหลายๆปจจัยเชน ขายไมออก สินคาไมไดรับความนิยม ยอดขาย

สินคาไมตรงตามเปา เน่ืองจากสินคาแฟช่ันน้ันขึ้นตรงตอเทรนด ณ ขณะน้ัน โดยสินคาเหลาน้ีไมไดผาน

การใชงานแตอยางใดแตเน่ืองจากไมไดรับความนิยมจึงถูกเก็บไวหรือถูกขายตอในราคาที่ถูกมากๆ   ซึง่ 

สินคาเหลาน้ีมจีำนวนมากอยางมาก 

 

 

ภาพที่ 2.6 ภาพรองเทาที่เปนสินคาคงคลัง 

ที่มา :  https://www.complex.com/sneakers/a/matt-welty/how-to-store-your-sneakers

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.9  เสื้อผาคสัเทิม( Custom ) 

สินคาแฟช่ันน้ันรองรับความพึงพอใจแกผูซือ้ผูสวมใสเปนทุนเดิมอยูแลว โดยเสื้อผาคัสเทิมน้ีก็

เปนหน่ึงในตัวเลือกใหผูสวมใสสามารถจับจองและเลือกสรรเสื้อผาที่ไมเหมือนใครไดทัง้ขึ้นอยูกับความ

พึงพอใจแกผูสวมใสแตโดยพ้ืนฐานสินคารูปแบบน้ีจะมีเพียงช้ินเดียว ซึ่งตางจากสินคาที่เปนระบบการ

ผลิตแบบอุตสาหกรรม โดยการคัสเทิมน้ีกม็ีหลากหลายรปูแบบทั้ง ปกช่ือ เน้ือผา รวมไปถึงลวดลาย 

ตางๆบนสินคา ฯลฯ 

ภาพที่ 2.7 ภาพตัวอยางเสื้อผาคัสเทิม 

ที่มา : https://www.vogue.co.th/vogue-shopping/article/rocheboyinterviewvogue 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.10 รองเทาคสัเทิม ( Custom ) 

สนีกเกอรเองก็เปนสินคาที่มีการคัสเทิมเชนเดียวกันไมตางจากเสื้อผา เน่ืองจากเปนสินคา

แฟช่ันโดยรูปแบบของการคัสเทิมน้ันมีมากมายหลากหลาย ขึ้นอยูกับความคิดสรางสรรคของตัว

ผูออกแบบ ซึ่งมีทั้ง การเปลี่ยนเชือก การวาดลวดลาย การพนสี ฯลฯ แตโดยสวนใหญรองเทาที่คัสเทิม

ไมไดรับการออกแบบสรางสรรคเทาที่ควรเทาเสื้อผา ซึ่งสวนใหญจะเปนการเพ่ิมเติมลวดลายและ

เปลี่ยนสีของตัวสนีกเกอรมากกวา ในแบรนดบางแหงที่มีช่ือเสียงก็มีระบบการคัสเทิมสินคาเชนกัน แต

ไมไดรับการใหความคิดสรางสรรคมากเทาที่ควร 
 

 
 

ภาพที่ 2.8 ภาพตัวอยางของรองเทาคัสเทิม 

ที่มา : https://www.highsnobiety.com/p/custom-sneakers-good-bad-ugly/ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 3 

      แบรนดแฟชัน่ 
3.1 แบรนดคอื 

แบรนด หมายถึง ตราสินคา คือภาพลักษณและมุมมองความคิดที่ลูกคามีตอบริษัท หรือ 

สินคาและผลิตภัณฑ แบรนดเปนความรูสึกทีถู่กสื่อสารผาน ช่ือ คำศัพท การออกแบบ สญัลักษณ หรือ 

ประสบการณตางๆ ซึ่งเปนสิ่งที่ทำใหลูกคาสามารถจดจำและจำแนก บริษัท สินคา หรือ บุคคล ออก

จากคูแขงได 

3.2  ประเภทของแบรนด

การแบงประเภทของแบรนด สามารถแบงไดตามรปูแบบของธุรกิจไดดังนี ้

1. Corporate Brand คือ ระดับของความเปนแบรนดองคกร สะทอนภาพรวมของทัง้องคกรประกอบกัน 

ต้ังแตวิสัยทัศน ความเช่ือ คานิยม ที่หลอมรวมเปนหน่ึงเดียวกัน กลุมเปาหมายของ Corporate Brand 

ไมใชแคลูกคา แตหมายรวมถึงผูมีสวนไดสวนเสียทั้งหมด ต้ังแตพนักงานทั้งหมดในบริษัท คูคาทาง

ธุรกิจ ลูกคา และสวนที่เกี่ยวของอ่ืนๆ 

2. Product Brand คือ แบรนดสินคาที่เปนสิ่งที่ผูบริโภคซื้อโดยตรงเชน ธุรกิจสินคาอุปโภคบริโภค, 

อสังหาริมทรัพยทั้งขายบาน คอนโด ทาวนเฮาส, โทรศัพทมือถือ, คอมพิวเตอร, เฟอรนิเจอร เปนตน 

3. Retail Brand คือ แบรนดที่เปนลักษณะการสรางรายไดดวยการขยายสาขาของรานคามีทั้งสินคาที่

เปนของตนเองหรือไมก็ได อาทิ เชน หางสรรพสินคา, รานคาปลีก, รานคาสง, รานอาหาร, รานกาแฟ, 

Supermarket, รานหนังสือซึ่งในบางแบรนดเปนทั้งแบรนดสินคาและแบรนดรานคาในตัวดวย เชน 

ราน Apple Store เปนทั้งแบรนดสินคาและแบรนดองคกร, ขอสังเกตุแบรนดรานแฟช่ันมักจะเปนช่ือ

เดียวกับแบรนดสินคา เชน Zara .Uniclo, H&M, LV, CK เปนตน 

4. Service Brand คือ แบรนดที่ทำธุรกิจหรือการสรางรายไดจากคาบริการบางประเภทมีหนารานหรือ

อาคารสถานที่ เปนตนบางประเภทก็ไมมีหนาราน เชน ธุรกิจคอนซัลต, ธุรกิจโรงเรียน, ธุรกิจสปา, 

ธุรกิจบริการสาธารณะ, รถขนสงสินคา, รถไฟฟา และธุรกิจโรงแรม แมกระทั่งธุรกจิที่ใหบริการของ

ภาครัฐ เปนตน 

5. Online Brand คือ แบรนดเว็บไซตหรือ Application ทีส่รางธุรกิจบนแพลตฟอรมออนไลนในยุคใหม

มีลักษณะการหารายไดแบบการเชาใชงานหรือในกลุม Revenue แบบ Operate ที่เปนที่นิยมแบบ 

Subscription  หรอืแบบการหารายไดแบบคิดคาบริการตามจำนวนการขายผานแพลตฟอรม 

(Transaction fee)ซึ่งมีทั้งที่เปนเว็บไซต, Cloud และทีเ่ปน Application อาทิเชน อาลีบาบา, Tinder 

(แอปหาคูและเพ่ือนรูใจ), AWS (Amazon web service), Netflix, Google เปนตน 

6. Guarantee Brand คือ แบรนดการันตีหรือแบรนดที่ใหการรับรองเปนแบรนดที่มีความพิเศษตรงที่มี

บทบาทหนาที่ไปสนับสนุนผูอ่ืน โดยลักษณะรายไดเปนคาบริการที่เขาไปตรวจสอบมาตรฐานหรือ

คุณสมบัติของสินคาและบริการน้ันๆแบรนดในกลุมน้ีมักเปนแบรนดที่เปนมาตรฐานจากองคกรรัฐหรอื

เอกชน เชน แบรนดเชลลชวนชิม, แบรนดมิชลินสตาร, แบรนด EIA , แบรนด อย. (องคการอาหารและ

ยา), แบรนด กลต., แบรนด ISO, เปนตน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3 ความแตกตางของ Corporate Brand และ Product Brand 

Corporate Brand ไมไดเนนเรื่องของการขายสินคาเพียงอยางเดียว แตยังมองถึงการสราง

ความสัมพันธระยะยาว และมีการสรางเรื่องราวตางๆใหอยูในใจของผูบริโภค ผานกิจกรรมในรูปแบบ

ตางๆ ที่สรางใหเกิดความผูกพันธในใจ  

Product Brand คือ ผลิตภัณฑแตละช้ินของบริษัท หรือบริการตางๆของบริษทั มีกลุมเปาหมาย

ที่ชัดเจนที่มุงเนนกลุมใดกลุมหน่ึง คนที่เกี่ยวของกับการบริหาร คือ ผูจดัการผลิตภัณฑ พนักงาน ทีมงาน

ขาย ทีมสนับสนุนการตลาด ที่จะชวยพัฒนาผลิตภัณฑและทำการตลาดใหเขาถึงและตอบโจทยผูบริโภค 

กระบวนการวางแผนเกี่ยวกับผลิตภัณฑจะมีวงจรที่ชัดเจน บางผลิตภัณฑขายไดเฉพาะบางชวง บาง

ผลิตภัณฑตองมีการกำหนดแผนการขายเปนรายเดือน รายไตรมาส หรือรายป หากสินผลิตภัณฑไหนไม

สามารถทำกำไร ก็อาจตองปดตัวหรือทำผลิตภัณฑอ่ืนๆมาทดแทน เวลาโปรโมทก็โปรโมทเปนราย

ผลิตภัณฑ เชน Diet Coke, KitKat, Iphone, IPAD 

จะเห็นไดวาทั้ง 2 ระดับ มีความแตกตางกันในหนาที่อยางชัดเจน แตก็มีความสอดคลองที่ไม

สามารถแยกออกจากกันได โดย Corporate Brand ถือเปนกลยุทธระดับองคกรที่ตองมีการกำหนด

ทิศทางของธุรกิจอยางชัดเจน  ซึ่งจะเกิดจากการคิดวางแผนผลิตภัณฑ เพ่ือจับกลุมเปาหมายแตละกลุม

ตามกลยุทธที่ไดต้ังไว ความเสี่ยงของ Product Brand ขั้นรายแรงที่สุด อาจเปนการที่ผลิตภัณฑไม

สามารถตอบสนองความตองการของลูกคา ถาไมพัฒนาสินคาใหตอบสนองลูกคา ก็อาจจะสรางผลิตภัณฑ

ใหมที่ตอบโจทยไดดีกวา จะไมกระทบไปถึงผลิตภัณฑอ่ืนๆโดยตรง แตหากระดับของ Corporate Brand 

มีปญหาหรือมขีาวเสียๆหายๆขึ้นมา อาจทำใหองคกรทัง้องคกรลมทั้งยืน และตองใชระยะเวลาในการ

เยียวยาที่นานมาก อาจสงผลกระทบตอทุกๆผลิตภัณฑขององคกรเลยก็ได 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.4  ความสำคัญของแบรนดองคกร 

การสรางแบรนดองคกรมีความสำคัญ เน่ืองจากชวยใหสามารถกำหนดบุคลิกภาพ ลักษณะ 

คานิยม และวัตถุประสงคขององคกรได การทำเชนน้ีอาจทำใหลูกคาเลือกผลิตภัณฑหรือบริการของคุณ

มากกวาของแบรนดอ่ืนๆ ในทองตลาด เพราะพวกเขาช่ืนชมจุดประสงคของคุณ เช่ือมั่นในธุรกิจ 

ความสัมพันธทำใหสามารถใชการตลาดทางอารมณ ในการผลักดันใหลกูคาวางใจ และภักดีตอบริษัทของ

คุณ การสรางความสัมพันธกับลูกคาจะนำไปสูการสรางฐานลูกคาที่แข็งแกรง และนอกจากน้ียังทำใหมี

รายไดที่เพ่ิมขึ้นอีกดวย 

3.5  ความสำคัญของโลโกแบรนด 

เปนสิ่งสำคัญทีท่ำใหผูบริโภคจดจำแบรนดของเราได และโลโกที่ดีจะตองยืดหยุน อยูไดหลายๆที่

และเหมาะสมเมื่อถูกวางไวบนสินคา 

3.6  ลักษณะสนิคาคสัเทิม ( Custom )ของแบรนดอ่ืนๆ 

สินคาหลายๆแบรนดที่ยกตัวอยางมาน้ี ในสวนของสินคาคัสเทิม ( Custom ) สวนใหญจะใช

โมเดลแบบเดิมในสวนของการตกแตงและออกแบบจะไมไดแสดงออกถึงอัตลักษณของผูสวมใสมากนัก 

 

ภาพที่ 3.1 ภาพตัวอยางของรองเทาคัสเทิมของแบรนดอ่ืนๆ 

ที่มา : https://grailify.com/en/nike-by-you-design-your-own-sneakers 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 3.7  รูปแบบการโฆษณาและแนวทางของแบรนดอ่ืนๆ 

ขาพเจาไดศึกษาการโฆษณาและแนวทางของแบรนดอ่ืนๆดังน้ี 

ภาพที่ 3.2 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด NIKE 

ภาพที่ 3.3 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด CONVERSE 

  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 3.4 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด VANS 

ภาพที่ 3.5 ภาพตัวอยางโฆษณาและแนวทางของแบรนด SWEAR LONDONเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 4 

      แรงบันดาลใจ 
4.1 ดนตร ีAlternative 

  ออลเทอรนาทิฟรอ็ก (อังกฤษ: alternative rock ในบางครั้งอาจเรียกวา ดนตรีออลเทอรนาทฟิ 

(alternative music), ออลต-ร็อก (alt-rock) หรือเรียกสั้น ๆ วา ออลเทอรนาทิฟ) เปนแนวเพลงร็อกที่

เกิดขึ้นจากเพลงใตดินอิสระในคริสตทศวรรษ 1980 และเริ่มไดรับความนิยมอยางกวางขวางในคริสต

ทศวรรษ 1990 ทั้งน้ี คำวา "ออลเทอรนาทิฟ" น้ันหมายถึง ความแตกตางดานแนวเพลงจากดนตรีร็อก

กระแสหลกั ความหมายของคำน้ีแตเดิมกวางกวาน้ี คือหมายถึงยุคของนักดนตรี ไปจนถึงแนวเพลงหรืออาจ

เปนแคทำงานอิสระ กลุมคนที่ทำงานแบบดีไอวายในแนวพังกร็อก ซึ่งในปลายคริสตทศวรรษ 1970 น้ีเองได

ปูพ้ืนฐานใหกบัดนตรีออลเทอรนาทิฟ[5] ในชวงเวลาน้ีเอง "ออลเทอรนาทิฟ" ลวนอธิบายวาหมายถึงดนตรี

จากศิลปนร็อกใตดินที่ไดเปนที่รูจักในกระแสหลัก หรือดนตรีประเภทไหนก็ตาม ไมวาจะใชร็อกหรือไม ที่

สืบทอดมาจากดนตรีพังกร็อก (ตัวอยางเชน พังก นิวเวฟ และโพสตพังก) 

  ออลเทอรนาทิฟร็อก มีความหมายครอบคลมุถึงดนตรีที่แตกตาง ในแงของซาวดเพลง บริบททาง

สังคม และรากเหงาทองถิ่น เมื่อสิ้นสุดคริสตทศวรรษ 1980 นิตยสารและซีน (Zine), สถานีวิทยุในวิทยาลัย 

และการพูดแบบปากตอปากน้ีเองที่ทำใหแนวน้ีโดดเดนขึ้นมาและถือเปนจุดเดนความหลากหลายของออล

เทอรนาทิฟร็อก ยังชวยใหกำหนดนิยามแนวเพลงที่แตกตางใหชัดเจน (กระแสดนตรี) เชน นอยสปอป, อินดี

ร็อก, กรันจ และชูเกซ แนวเพลงยอยจำพวกน้ีสวนใหญแลวจะประสบความสำเร็จในกระแสหลกัไดเพียง

เล็กนอยและมไีมกี่วง อยาง ฮุสเกอรดุ และ อาร.อี.เอ็ม. ที่ไดเซ็นสญัญากับคายใหญ แตวงออลเทอรนาทิฟ

สวนใหญแลวจะประสบความสำเร็จดานยอดขายที่คอนขางจำกัดเมื่อเทียบกับแนวร็อกอ่ืน ๆ และดนตรีป

อปในชวงน้ัน วงสวนใหญจะเซ็นสัญญากับคายเพลงอิสระและไดรับความสนใจจากวิทยุที่เปดเพลงกระแส

หลัก โทรทศัน หรือหนังสือพิมพ เพียงเล็กนอย และจากการแจงเกิดของวงเนอรวานาและความนิยมใน

กระแสเพลงกรันจและบริตปอปในคริสตทศวรรษ 1990 ออลเทอรนาทิฟร็อกก็สามารถกาวสูดนตรีกระแส

หลัก มีวงออลเทอรนาทิฟหลายวงประสบความสำเร็จ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ซึ่งในประเทศไทยก็มีหลายวงที่ไดรับแรงบันดาลใจจากดนตรีประเภทน้ี และสงตอใหเกดิศิลปนดังเชน 

 

ภาพที่ 4.1 ภาพ ของวง Modern dog 

ท่ีมา : https://thematter.co/entertainment/moderndog-interview/9733 

 

ภาพที่ 4.2 ภาพ ของวง อพารทเมนต คุณปา 

ที่มา : https://www.fmone1035.com/news-

event/%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95%E0

%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%B8%

E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2-

%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A0 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://thematter.co/entertainment/moderndog-interview/9733
https://www.fmone1035.com/news-event/%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2-%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A0
https://www.fmone1035.com/news-event/%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2-%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A0
https://www.fmone1035.com/news-event/%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2-%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A0
https://www.fmone1035.com/news-event/%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2-%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A0
https://www.fmone1035.com/news-event/%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2-%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A0
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ภาพที่ 4.3 ภาพ ของ PALMY 

ที่มา : https://mgronline.com/entertainment/detail/9600000083842 

 

4.2 แรงบนัดาลใจในคอลเลคชั่น 

ไดแรงบันดาลใจมาจากสำนวนที่วา “ To put yourself in one's shoes : หมายถึงการที่ใหเรา

ลองคิดในมุมของคนคนน้ันดูวาทำไมเคาถึงทำแบบน้ัน หรือถาเราเปนเคา เราจะคิด/จะตัดสินใจยังไง” 

รวมถึงประโยคในภาพยนตรเรื่อง Forrest Gump แมของฟอเรสตบอกฟอรเรสตวา “เวลาดูคนใหดูที่

รองเทา แลวเราจะรูที่มาที่ไปของเขาดี” น่ันเพราะวาสิ่งของอะไรยอมสะทอนถึงนิสัยและวินัยของคนใช

งานเชน ชางไฟฟารองเทาแบบหน่ึง นักว่ิงรองเทาแบบหน่ึง เปนตน 

จึงนำไปสูเรื่องราวหลังเวทีของศิลปนแตละทาน ซึ่งจากการศึกษาขาพเจาไดตกตะกอนเรื่องความ

แตกตางในเรื่องราวขณะทำหนาที่ ศิลปนบนเวที กับ การเปนมนุษยที่ไมไดทำหนาที่ศิลปนนอกเวที 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.3 ทำไมตองเปน BACKSTAGE LOVE 

BACKSTAGE  = เรื่องราวที่ไมเคยบอก 

LOVE   = ความรัก 

 

BACKSTAGE LOVE เปนคอลเลคช่ันที่พูดถึงความชอบหรือความรักในสิ่งใดสิ่งหน่ึง โดย

แสดงออกผานการออกแบบและตัดเย็บ ซึ่งการออกแบบน้ัน คงอัตลักษณของผูสวมใสคนน้ันๆไว 

 

KEYWORD : INDEPENDENT , LOVE , PASSION 

 

4.4 เรื่องราวทีห่ยิบยกและบนัดาลใจ 

เลือกหยิบยกเรื่องราวหลังเวทีของศิลปนแตละทาน ซึ่งจากการศึกษาขาพเจาไดตกตะกอนเรื่อง

ความแตกตางในเรื่องราวขณะทำหนาที่ ศิลปนบนเวที กับ การเปนมนุษยที่ไมไดทำหนาที่ศิลปนนอกเวที 

รวมถึงเรื่องราวผานมุมมองของผูออกแบบเอง ที่เช่ือมโยงและสอดคลองกับบทเพลงที่เปนผลงานของ

ศิลปนแตละทานดวย 

 

ภาพที่ 4.4 ภาพรวมของศิลปนที่เลือกหยิบหยกมาเปนแรงบันดาลใจ 

  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.5 ภาพที่แสดงถึงจุดเช่ือมโยงของศิลปนที่เลือกหยบิหยกมาเปนแรงบันดาลใจ 

 

ภาพที่ 4.6 ภาพที่แสดงถึงสไตลลิ่งและอิทธิพลรวมถึงรองเทาที่ใสบอยของ ปอด โมเดิรนดอก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.7 ภาพทีแ่สดงถึงขอมูลจากการศึกษางานศิลปะแนวเพนต้ิงของ ปอด โมเดิรนดอก 

 

ภาพที่ 4.8 ภาพที่แสดงถึงสไตลลิ่งและอิทธิพลรวมถึงรองเทาที่ใสบอยของ ตุล อพารเมนตคุณปา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.9 ภาพที่แสดงถึงขอมูลจากการศึกษางานเขียนหนังสือ กวีของ ตุล อพารทเมนตคุณปา 

ภาพที่ 4.10 ภาพที่แสดงถึงสไตลลิ่งและอิทธิพลรวมถึงรองเทาที่ใสบอยของ PALMY 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4.11 ภาพที่อัลบ้ัม ทิงนิงนอย ของโมเดิรนดอกที่มีเพลง เสนหา 

 

ที่มา : 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%AD%

E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A2
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บทท่ี 5 

    การวเิคราะหและสรปุขอมูล 
5.1 แนวคดิของโครงการ 

สืบเน่ืองจากขยะแฟช่ันในปจจุบันที่มากลนเหลือ ขาพเจาจึงเลือกรองเทา ซึ่งเปนสวนหน่ึงของ

ขยะแฟช่ันสามารถนำมาตอยอดเปนรองเทาคูใหมไดผานกระบวนการออกแบบและศิลปะเพ่ือใหเกิด

เปนผลงานศิลปะแนวทางใหม 

5.2  ทำไมถึงตองเปนรองเทา 

เน่ืองจากรองเทาเปนเครื่องนุงหมอีกประเภทที่ถูกมองขาม และถูกใชงานคุมคามากกวา

เครื่องนุงหม ประเภทอ่ืนๆ ทั้งยังขาดการนำมาประดิษฐหรือใชความสรางสรรคนอยกวา เครือ่งนุมหม

ประเภทอ่ืนๆ ขาพเจาเล็งเห็นปญหาดังกลาวจึงมีแนวคิดที่สามารถนำมาตอยอดในการออกแบบ ผลงาน 

สินคาในแบรนด " SHOES-ROT (ชูวส-รส)  " 

5.3  ที่มาของชื่อแบรนด 

 

ชู  = ทำใหดีขึ้น , บำรุงใหดีขึ้น 

รส = รสนิยม / รสชาติที่หลากหลาย 

 

SHOES  = รองเทา 

ROT  = เนา , เปอย 

 

SHOES.ROT (ชูวส-รส) = เปนแบรนดที่นำรองเทาที่ผานการใชงานหรือเปนสินคาคางสตอกมา

ผานกระบวนการออกแบบและศิลปะ โดยนำเสนอผานการออกแบบและตัดเย็บ ซึ่งคงไวดวยอัตลักษณของ

ผูสวมใส 

 

5.4  อัตลักษณของแบรนด  

REUSE  = นำกลับมาใชซ้ำ 

RECYCLE = นำกลับมาใชใหม 

REBUILD = นำกลับมาสรางใหม 

 

ตัวแบรนดจะเปนการนำรองเทาที่ผานการใชงานหรือสินคาคางสตอกมาผานกระบวนการผลิตตาม

รูปแบบของแบรนด เพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคาและนำเสนอรูปแบบแฟช่ันใหม" 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.5  หมุดหมายของแบรนด 

โดยจุดมุงหมายเพ่ือตระหนักถึงเรื่องขยะแฟช่ัน ที่มีอยูจำนวนมาก และเพ่ิมมูลคาสินคาที่ผานการ

ใชงานหรือสินคาคงคลัง 

5.6  คณุคาของแบรนด 

ตัวแบรนดจะเปนการนำรองเทาที่ผานการใชงานหรือสินคาคงคลัง มาผานกระบวนการผลิต ตาม

รูปแบบของแบรนด เพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคาและนำเสนอรูปแบบแฟช่ันใหมรวมถึงตอบสนองกลุมคนที่มี

แนวคิดอยากหลุดจากวงวาร การบริโภคสินคาในรูปแบบ FAST FASHION 

5.7  ภาพลักษณของแบรนด 

ตัวแบรนดจะมีความสนุก จริงจัง จัดจาน มีความมั่นใจในตัวเองสูง ขบถ กลาที่จะทำ กลาที่จะลอง 

รวมถึงพรอมจะนำเสนอความคิดสรางสรรคอยางเต็มที่ 

5.8  หมวดหมูสินคาและระดับของแบรนด 

เปนแบรนดรองเทาแนว Exotic - Street brand มีเอกลักษณและตัวตนที่ชัดเจนวางขายตามหาง 

หรือรานคาที่รวบรวมรองเทา streetwear อยูตามแหลงยานคาที่วัยรุนชุกชุม ราคาเริ่มตนที่ 6,000 - 

12,000 ขึ้นไป ราคาขึ้นอยูกับการออกแบบและวัสดุเปนแบรนดรองเทาที่มีความเฉพาะทาง  และกลุมลูกคา

ที่ชัดเจน 

5.9  หมวดหมูสินคาและระดับของแบรนด 

- เอกลักษณและความแตกตางของแบรนด 

- เปนแบรนดรองเทาแนว Exotic - Street brand  

- มีเอกลักษณและตัวตนที่ชัดเจน 

- มีราคาคอนขางสูงและเจาะกลุมลูกคาชัดเจน 

- เปนแบรนดรองเทาที่มีความเฉพาะทาง ไมซ้ำใคร ดวยแนวทางของสินคาเปนการผลิตแบบ  
MADE TO ORDER / CRAFT MADE 

- ตัวแบรนดสามารถแสดงออกถึงความคิดสรางสรรคที่อยูบนสินคาไดเต็มที่ 

- ตางจากแบรนดอ่ืนๆที่มีสินคา Customize แตโมเดลของสินคาเปนรูปแบบเดิม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.10 กลุมเปาหมาย 

- อายุ 25 - 35 ป 

- ทุกเพศ 

- รายได 25,000 - 40,000 บาท หรือขึ้นไป 

- ลักษณะการแตงกาย มีความช่ืนชอบในการแตงตัวแนว streetwear สนุกสนานและช่ืนชอบที่ได

เลือกเครื่องนุงหมที่เขากับตัวเอง 

- มีความสนใจในแฟช่ันและงาน CUSTOMIZE 

- มีประสบการณในการเลือกสรรเสื้อผาและสินคาเพ่ือไปตอบรับกับความชอบและวิถีของตนเอง 

- ลักษณะนิสัย มีความมั่นใจในตัวเองสูง ชอบงานศิลปะหรืองานสรางสรรค สนุกสนาน จริงจัง ช่ืน

ชอบรองเทาผาใบ หรือ SNEAKER หรือผลงานแฟช่ันที่มีเอกลักษณ 

- อาศัยอยูในเมืองหลวง กรุงเทพฯ ปริมณฑล 

5.11 แนวทางในการออกแบบ ( Mood and Tone ) 

ในข้ันแรกไดมีการวางรูปแบบของ Mood and Tone หลังจากสรุปขอมูลเบ้ืองตน เพ่ือใหแนวทาง 

มีการสงเสริมไปกับหัวขอ แนวทางการออกแบบและแนวทางของแบรนด 
 

ภาพที่ 5.1 ภาพ แนวคิดของ Mood and Tone 

  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.12 แนวทางการกำกับศลิป ( Art Direction ) 

ไดมีการวางรูปแบบของ  Art Direction ไว 4 แนวทาง        เพ่ือใหสอดคลองกับแนวทางของ 
แบรนดและสินคาของทางแบรนดเพ่ือสื่อสารใหเขาใจไดงายมาที่สุด 

 

ภาพที่ 5.2 ภาพ แนวคิดของ Art Direction แบบที่ 1 

ภาพที่ 5.3 ภาพ แนวคิดของ Art Direction แบบที่ 2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 6 

การออกแบบ 

 

6.1  แนวทางการออกแบบ 

จากการศึกษาขอมูลในหลายๆดาน แนวทางการออกแบบของแบรนด ไดทำการออกแบบให
สอดคลองกับอัตลักษณภาพลักษณและแนวทางของแบรนด แตคงไวดวยกลิ่นอายของความเปน 
Streetwear 
 

และไดนำแนวทางของ Art direction ที่นาสนใจ   มารวมกับการประกอบใหมีความนาสนใจ 

จึงไดมีการเลือกแนวทางการการออกแบบดวย ปรับใช Art Direction ในรูปแบบท่ี 1 และ Art Direction 

รูปแบบและท่ี 2 เขาไปชวยสรางความนาสนใจย่ิงข้ึนใหกับตัวแบรนด 
 

 

ภาพที่ 6.1 ภาพ Art Direction ที่ 1 และ 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2  แนวทางการออกแบบโลโก 
 

6.2.1การออกแบบโลโกคร้ังที่ 1  
ใชแนวคิดการออกแบบทีส่อดคลองกับคำวา Recycle โดยแบงเปน 3 แนวทาง 

6.2.1.1แนวทางที่ 1  

แนวความคิดโดยใช สญัลกัษณที่เปนตัวแทนของ “Recycle” กับแทนคาของที่ทิ้งหรือไม

ไดรับ"การใชงานแลวเหมือนสิ่งของที่ตายไปแลว โดยแทนดวย “หวักระโหลก” 
 

 

 

 

 

 

+ 
 

 

ภาพที ่6.2 : ภาพแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 1 

ภาพที ่6.3 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 1 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2.1.2 แนวทางที่ 2  

แนวความคิดโดยใช สญัลกัษณที่เปนตัวแทนของ “Recycle” กับแทนคาการเกิดใหมของของ

ที่ทิ้งหรือไมไดรบัการใชงานแลวให ดีขึ้น แข็งแรงขึ้น โดยแทนดวย “นกฟนิกซ” 

 

+ 
 

 

 

ภาพที ่6.4 : ภาพแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 2 

 

ภาพที ่6.5 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2.1.3 แนวทางที่ 3 

 แนวความคิดโดยใช สญัลกัษณที่เปนตัวแทนของ “Forward” หรือ “Recycle” การมุงไป

ขางหนาซึ่งแสดงออกถึง ดีขึ้น กาวหนาขึ้น เพ่ือสอดคลองกับการออกแบบและรังสรรคสินคามือสองที่

ไมไดใชงานแลวใหกลับมาใชงานไดและมคีุณคามากย่ิงขึน้ กับตัวอักษร “S” ซึ่งมาจากคำวา “Shoes” 

ซึ่งแปลวารองเทา 

 

+ 
 

 

 

ภาพที ่6.6 : ภาพแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 3 

 

ภาพที ่6.7 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวความคิดการออกแบบโลโกแนวทางที่ 3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2.2การออกแบบโลโกคร้ังที่ 2  

ใชแนวคิดการออกแบบทีแ่สดงออกถึง แนวคิด 3R ของตัวแบรนด (REUSE , RECYCLE , REBUILD) 

 

 

ภาพที ่6.8 ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวคิด 3R ของตัวแบรนด (REUSE , RECYCLE , REBUILD) 

จากการออกแบบโลโกครัง้ที่ 2 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2.3การออกแบบโลโกคร้ังที่ 3  

ใชแนวคิดการออกแบบทีแ่สดงออกถงึ ความแข็งแรงผสมความ 

street โดยใชแกนหลักเปนรปูแบบตัวหนังสือ GEOMETRIC 

 
ภาพที ่6.9 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวคิด โดยใชรูปแบบตัวหนังสือ GEOMETRICจากการออกแบบโลโกครัง้ที ่3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2.4การออกแบบโลโกคร้ังที่ 4  

ใชแนวคิดทำการออกแบบใหมคีวามเรียบงายและพุงทะยานรวมถึงสอดคลองกับแนวทางของแบรนดมี

ความแข็งแรงผสมความ street 

 
ภาพที ่6.10 : ภาพโลโกที่ออกแบบจากแนวคิด ใหมคีวามเรียบงายและพุงทะยาน 

รวมถึงสอดคลองกับแนวทางของแบรนดมีความแข็งแรงผสมความ street ออกแบบโลโกครั้งที่ 4 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.2.5การออกแบบโลโกคร้ังที่ 5  

ใชแนวคิดทำในการออกแบบโลโกครั้งที ่4 โดยเลือกช้ินหมายเลข 1 

มาทำการปรับปรุงและตอยอดตัวช้ินงานโลโกใหสมบูรณ 

ภาพที่ 6.11 : ภาพโลโกที่ผานการปรับปรุงและสรุปผลแลว 

.ภาพที่ 6.12 : ภาพโลโกอธิบายที่ผานการปรับปรุงและสรปุผลแลว 

  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.3 แนวทางการออกแบบรองเทา 

6.3.1การออกแบบรองเทาคูที่ 1  

ใชแนวคิดการออกแบบทีส่อดคลองกับแนวความคิดของคอลเลคช่ัน Backstage Love ซึ่งโดยใหคูน้ีเปน

ตัวแทนเรื่องราวของ ปอด โมเดิรนด็อก ขาพเจาใหคำนิยามวา " เด็กชายทีเ่ปนตัวแทนของทางเลือกทีไ่มตามขนบ 

และมคีวามสุขกับเสนทางที่ตัวเองเลือกในทุกวันอยูเสมอ " ในสวนของงานออกแบบน้ันไดแรงบันดาลใจมาจาก

ชีวิต ผลงานและกิจกรรมเดนๆนอกเวทขีอง ปอด โมเดิรนดอก (MODERN DOG) โดยเลือกการทำงานศลิปะแนว 

ABSTRACT PAINTING ของ ปอด มาใชงาน ซึ่งแสดงออกถึงความรูสึกถึงอิสระ ไรเดียงสา และไรรูปแบบเฉก

เชนเดียวกันกับบทเพลงในอัลบ้ัมชุดแรก เพลง : บุษบาและตัวCONVERSEเปนรองเทาที่ปอดใสบอย 

 

ภาพที ่6.13 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง 

ภาพที ่6.14 : ภาพรวมขั้นตอนในการเพนภาพวาดแนว Abstract บนผนืผาใบ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.15 : ภาพรวมขั้นตอนในการเย็บและประกอบสรางรองเทาคูที่ 1 

 

ภาพที ่6.16 : ภาพรวมขั้นตอนในการใชเทคนิค Ink Transfer ในรองเทาคูที่ 1 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.17 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 1 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.3.2 การออกแบบรองเทาคูที่ 2  

ใชแนวคิดการออกแบบทีส่อดคลองกับแนวความคิดของคอลเลคช่ัน Backstage Love ซึ่งโดยใหคูน้ีเปน

ตัวแทนเรื่องราวของ ตุล ไวทรูเกียรติ ขาพเจาใหคำนิยามวา " เด็กสาวที่เปนตัวแทนของการต้ังคำถามเกีย่วกับ

ระบบ และความหมายของชีวิต มทีั้งสขุปนเศรา เสียดสีและโรแมนติค " ในสวนของงานออกแบบน้ันไดแรงบันดาล

ใจมาจากชีวิต ผลงานและกิจกรรมเดนๆนอกเวทีของ ตุล อพารทเมนตคณุปา โดยเลอืกการทำงานดานอ่ืนๆของ 

ตุล มาใชงาน เชนงานเขียนหนังสือ กวีซึ่งแสดงออกถึงความรูสกึถึงสุขปนเศรา สงสัยเสียดสแีละโรแมนติค อยางที่

ฝากผลงานผานปลายปากกาไวในหลายบทเพลงของวง เชนเพลง : สมรสและภาระ 

 

ภาพที ่6.18 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง 

ภาพที ่6.19 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำสีและประกอบสรางรองเทาคูที่ 2 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.20 : ภาพรวมขั้นตอนในการประกอบสรางและเขียน Lyrics รองเทาคูที่ 2 

ภาพที ่6.21 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.3.3 การออกแบบรองเทาคูที่ 3  

ใชแนวคิดการออกแบบทีส่อดคลองกับแนวความคิดของคอลเลคช่ัน Backstage Love ซึ่งโดยใหคูน้ีเปน

ตัวแทนเรื่องราวของ ตุล ไวทูรเกียรติ ขาพเจาใหคำนิยามวา " เด็กสาวที่เปนตัวแทนของจิตวิญญาณเสรีจริงใจกับ

ความเปนมนุษย ไรมายา และไมยึดโยงกับสิ่งใด " ในสวนของงานออกแบบน้ันไดแรงบันดาลใจมาจากชีวิต ผลงาน

และการแตงกายของ อีฟ ปานเจรญิ (PALMY) โดยเลือกจับภาพจับและองคประกอบหลายๆอยางเชน ความเปน

ปา สีเขยีวดอกไมแหง ความเปนอิสระ ฯลฯ 

 

ภาพที ่6.21 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง 

ภาพที ่6.22 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำเรซิน่และเตรียมอุปกรณสำหรับการประกอบสรางรองเทาคูที่ 3 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



43 
 

 

ภาพที ่6.23 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำเรซิน่และประกอบสรางรองเทาคูที่ 3 

ภาพที ่6.24 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.3.4 การออกแบบรองเทาคูที่ 4  

ใชแนวคิดการออกแบบทีส่อดคลองกับแนวความคิดของคอลเลคช่ัน Backstage Love ซึ่งโดยใหคูน้ีเปน

ตัวแทนเรื่องราวของ ตุล ไวทูรเกยีรติ ขาพเจาใหคำนิยามวา " เด็กผูเปนตัวแทนของการหวนคืนอดีตทั้งรุนแรงและ

นุมนวล โดยผูออกแบบมีจุดรวมกันกับชวงเวลาที่ตางกันกับมารดา ผานบทเพลง " เสนหา - MODERNDOG (นิตยา 

บุญสูงเนิน) " ในสวนของงานออกแบบน้ันไดแรงบันดาลใจมาจากตัวผลงานเพลง RE-ARRANGE ของวง MODERN 

DOG ที่เคยขับรองโดย นิตยา บุญสูงเนิน จดุรวมที่วาเกิดจากชอบเพลงเดียวกันแตตางศิลปน และตางชวงเวลา 

หยอกลอกับความบริสทุธ์ิ อบอุนและเราอารมณผานซุมเสียงของ ปอด โมเดิรนดอก 

 

ภาพที ่6.25 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง 

 

ภาพที ่6.26 : ภาพรวมขั้นตอนในการเย็บและประกอบสรางรองเทาคูที่ 4 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.27 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 4 

 

6.3.5 การออกแบบรองเทาคูที่ 5  

ใชแนวคิดการออกแบบทีส่อดคลองกับแนวความคิดของคอลเลคช่ัน Backstage Love ซึ่งโดยใหคูน้ีเปน

ตัวแทนเรื่องราวของ ตุล ไวทรูเกียรติ ขาพเจาใหคำนิยามวา เปนคูทีส่ะทอนภาพลักษณและภาพรวมของคอล

เลคช่ัน BACKSTAGE LOVE ทัง้หมดโดยใชการหยอกลอกับช่ือของคอลเลคช่ันผานมมุมองตัวผูออกแบบเอง ซึ่งใช

การซอน ไมไดบอกตรงๆ ผานพ้ืนผิว และสีดำในดำในสวนของงานออกแบบน้ันไดแรงบันดาลใจมาจากชีวิต และ

ผานมมุมองของตัวผูออกแบบเองโดยหยอกลอกับคำวา BACKSTAGE LOVE ผานเรื่องราวที่รอยเรยีงเหมอืน

มุมมองจากหลังเวทีใชตัวอักษรกลับดาน สีดำในดำ 

 

ภาพที ่6.28 : ภาพรองเทาที่นำมาใชงาน กับรองเทาที่เปนแบบราง 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.29 : ภาพรวมขั้นตอนในการทำสีและประกอบสรางรองเทาคูที่ 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่6.30 : ภาพสำเร็จในรองเทาคูที่ 5 

NIKE COURT VISION MID 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4  แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ 

6.4.1 การออกแบบบรรจุภัณฑครั้งที่ 1  

ไดแรงบันดาลใจมาจากการมองเห็นปญหาการใชงานและจัดเก็บรองเทา โดยออกแบบใหตัวกลอง

รองเทาสามารถต้ังโชวรองเทาและเปนของตกแตงบานไดดวยทั้งยังสามารถซอนและใชกระดาษนอยกวากลอง

ทรงสี่เหลี่ยม 

 

ภาพที ่6.31 : ภาพแบบรางบรรจุภัณฑครั้งที่ 1 

ภาพที ่6.32 : ภาพแบบราง ISOMETRIC บรรจุภัณฑครั้งที่ 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.33 : ภาพแบบราง รูปดานของบรรจุภัณฑครั้งที่ 1 

ภาพที ่6.34 : ภาพเมื่อวางกลองซอนกันของบรรจุภัณฑครั้งที่ 1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.4 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ - ถุงใสสนิคา 

6.4.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ - ถุงใสสนิคาครั้งที่ 1  

ไดออกแบบโดยใชแนวความคิดมาจาก อัตลักษณและหมุดหมายของแบรนด ถุงใสสินคา ไดออกแบบ

ใหมขีนาดเดียวและสายคลองถงุ เลือกใชวัสดุที่เปนเชือกรองเทาเกา หรือเชือกรองเทาเหลือใชเพ่ือใหหยอกลอ

กับตัวสินคาและแนวทางของแบรนด 

ภาพที ่6.34 : ภาพแบบรางของบรรจุภัณฑ – ถุงใสสินคา ครั้งที่ 1 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5 แนวทางการออกแบบสื่อ 

6.5.1 ทางการออกแบบสื่อ - ภาพถายเพื่อการโฆษณา  

ไดออกแบบโดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด ทั้งเสื้อผา เมคอัพ และตัว

นายแบบ นางแบบเอง แนวทางการถายภาพ รูปแบบการจัดแสงไฟ สิ่งเหลาน้ีลวนสงผลใหตัวภาพถายที่จะ

สื่อสารเน้ือหาและแนวคิดของรองเทาแตละคูออกไปใหเขาใจรวมถึงเปนภาพเดียวกันมากที่สุด  

 

ซึ่งเรื่องของสไตลิ่ง เสื้อผาและเมคอัพ ในสวนของเสื้อผาเลือกใชเสื้อผาสวนใหญเปนสินคามือสอง นำมาตัดเย็บ

ประกอบสรางเพ่ือใหสอดคลองกับแนวคิดรองเทาแตละคู รวมถึงเหมาะสมกับนายแบบ-นางแบบแตละทาน 

 

 

ภาพที ่6.35 : ภาพแบบอางอิงการจัดแสงและแนวทางการถายภาพ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.36 : ภาพแบบรางแนวทางการถายภาพ 

ภาพที ่6.37 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนายแบบ คนที ่1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.38 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนางแบบ คนที ่2 

ภาพที ่6.39 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนางแบบ คนที ่3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.40 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนางแบบ คนที ่4 

ภาพที ่6.41 : ภาพรวมสไตลิ่ง เมคอัพและ Mood and tone ของนายแบบ คนที ่5 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5.2. ทางการออกแบบสื่อ - VDO ครั้งที่ 1  
ไดออกแบบโดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด เปน VDO โฆษณา

รองเทาของทางแบรนด แสดงออกถึงรองเทามือสอง รองเทาเกาในตูรองเทาที่บาน และแสดงออกถึงความโดด

เดนและแตกตางของสินคา 

 

ซึ่งเนนย้ำไปที่ความเปนเอกลักษณของตัวสินคาที่มีรูปแบบ MADE TO ORDER / MADE CRAFT ที่

แตกตางจากสินคาชนิดเดียวกันในทองตลาด พรอม CopyWriter : THEN YOU WILL LOVE YOURSELF 

MORE แสดงออกถึงวา แลวคณุจะรักตัวเองมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของแบรนดที่สินคาคงอัตลักษณ

ของผูสวมใสเอาไว 

 

ภาพที ่6.42 : ภาพรางของ Storyboard ใน VDO ครั้งที่ 1 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5.2. ทางการออกแบบสื่อ - VDO ครัง้ที่ 2  

ไดออกแบบโดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด เปน VDO โฆษณา

รองเทาของทางแบรนด โดยใชนายแบบ - นางแบบแสดงออกอยางสนุกสนานเมื่อไดรับรองเทาแตละคูและอัต

ลักษณของตนเองที่สอดคลองกับแนวคิดของรองเทาแตละคู 

ซึ่งเนนย้ำไปที่ความเปนเอกลักษณของตัวสินคาที่มีรูปแบบ MADE TO ORDER / MADE CRAFT ที ่

พรอม CopyWriter : THEN YOU WILL LOVE YOURSELF MORE แสดงออกถึงวา แลวคุณจะรักตัวเองมาก

ขึ้น ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของแบรนดที่สินคาคงอัตลักษณของผูสวมใสเอาไว 

 

ภาพที ่6.43 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 

 

ภาพที ่6.44 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.45 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 

 

 

ภาพที ่6.46 : ภาพสวนหน่ึงใน VDO ครั้งที่ 2 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5.3.   แนวทางการออกแบบสื่อ – Cattalog - แนวทางที่ 1 

ไดออกแบบไวเปน 3 แนวทาง โดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด เปน

เลมที่รวมขอมลูและภาพถายสินคา (Pack-shot) รวมถึงแนวคิดของสินคาแตละช้ินเอาไวอยางครบถวน 

 ตัวรูปเลมไดแรงบันดาลใจมาจากพฤติกรรมการหมุนหรือเลอืกดูรองเทา ที่ตองหมุนรองเทาไปทั้ง

ดานซายขวาหรือดูรายละเอียดของรองเทา ฯลฯ สันปกไดแรงบันดาลใจมาจากไสตะเกียงดานหลังรองเทา

(HEEL TAB) การเย็บเขาเลมเปนแบบสันหวง โดยใชเชือกรองเทารอยกับรูปเลมแทนการใชสันหวงเหล็ก 

 

วัสดุที่ใช 

- กลองรองเทาเกา + กระดาษ 

- เชือกรองเทา 

 

ภาพที ่6.47 : ภาพแบบรางรูปเลม Cattalog แนวทางที่ 1 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5.3. แนวทางการออกแบบสื่อ – Cattalog - แนวทางท่ี 2 

ไดออกแบบไวเปน 3 แนวทาง โดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด เปน

เลมที่รวมขอมลูและภาพถายสินคา (Pack-shot) รวมถึงแนวคิดของสินคาแตละช้ินเอาไวอยางครบถวน 

 ตัวเลมไดแรงบันดาลใจมาจากมวนกระดาษใบเสร็จรับเงินสินคา โดยแฝงการหยอกลอเรื่องบริโภค

นิยม ซึ่งสะทอนถึงจำนวนขยะแฟช่ันในโลกดวย จึงไดใช Tank & Reel ที่เปนอุปกรณลางฟลม แทนคาถงึ แกน

หรือมวนกระดาษใบเสร็จรับเงินสินคา สวนตัวเน้ือหารูปเลมถูกมวนเขาไปในเหมือนกระดาษใบเสร็จรับเงิน 

วัสดุที่ใช 

  - TANK & REEL (อุปกรณลางฟลม) + กระดาษ 

 

ภาพที ่6.48 : ภาพแบบรางรูปเลม Cattalog แนวทางที่ 2 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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6.5.3. ทางการออกแบบสื่อ – Cattalog  - แนวทางที่ 3 

ไดออกแบบไวเปน 3 แนวทาง โดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด เปน

เลมที่รวมขอมลูและภาพถายสินคา (Pack-shot) รวมถึงแนวคิดของสินคาแตละช้ินเอาไวอยางครบถวน 

 ตัวเลมไดแรงบันดาลใจมาจากปาย HANGTAG ,ปายลดราคา และ TAG หอยรองเทา โดยภาพรวม

แลวเนนความเรยีบงายเปนหลัก 

วัสดุที่ใช 

  - หวงคลองพลาสติก/Cable tie + กระดาษ 

 

ภาพที ่6.49 : ภาพแบบรางรูปเลม Cattalog แนวทางที่ 3 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



60 
 

6.5.4 ทางการออกแบบสื่อ - Lookbook  

ไดออกแบบโดยยึดใชแนวความคิดของคอลเลคช่ันและแนวทางของแบรนด ในสวนของการออกแบบ 

Lookbook เปนสื่อที่ตองการใหเขาใจงาย ไมซับซอน เลือกใชสไตลการออกแบบที่ใหนึกถึง ความพังค ความ

ดิบ แอบสุภาพ 

 

ภาพที ่6.50 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook 

ภาพที ่6.51 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.52 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook 

 

 
 

ภาพที ่6.53 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่6.54 : ภาพสวนหน่ึงใน Lookbook 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 7 

ผลงานสำาเร็จ 

การออกออกแบบอัตลักษณแบรนดรองเทารีไซเคิล SHOES-ROT(ชูวส-รส)
สำเร็จและบรรลุเปาหมายตามขอบเขตงานดังน้ี 

 

7.1  โลโกแบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) 

ภาพที ่7.1 ภาพโลโกแบรนด SHOES-ROT 
 

7.2  รองเทาแบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) 

 

ภาพที ่7.2 ภาพโลโกแบรนด SHOES-ROT 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.3 ภาพโลโกแบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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7.3  บรรจุภัณฑแบรนด SHOES-ROT ( ชวูส-รส ) 

 

ภาพที ่7.4 ภาพบรรจุภัณฑแบรนด SHOES-ROT 

ภาพที ่7.5 ภาพบรรจุภัณฑแบรนด SHOES-ROT 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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7.4  Lookbook แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) 

 

ภาพที ่7.6 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

ภาพที ่7.7 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.8 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

 

ภาพที ่7.9 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.10 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

ภาพที ่7.11 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.12 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

 

ภาพที ่7.13 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.14 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

ภาพที ่7.15 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.16 ภาพสวนหน่ึงของ Lookbook แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



72 
 

7.5  Cattalog แบรนด SHOES-ROT ( ชวูส-รส ) 

ภาพที ่7.17 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT 

ภาพที ่7.18 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT 

 

ภาพที ่7.19 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.20 ภาพสวนหน่ึงของ Cattalog แบรนด SHOES-ROT 

 

7.6  VDO แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) 

ภาพที ่7.21 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.22 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT 

 

ภาพที ่7.23 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.24 ภาพสวนหน่ึงของ VDO แบรนด SHOES-ROT 

 

 

7.7  Poster แบรนด SHOES-ROT ( ชูวส-รส ) 

 
ภาพที ่7.25 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.26 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT 

 
ภาพที ่7.27 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.28 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT 

 

ภาพที ่7.29 ภาพ Poster แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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7.8  Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT ( ชวูส-รส ) 

 

ภาพที ่7.30 ภาพสวนหน่ึงของ Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT 

 

ภาพที ่7.31 ภาพสวนหน่ึงของ Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที ่7.32 ภาพสวนหน่ึงของ Brand Manual Book แบรนด SHOES-ROT 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทท่ี 8  

บทสรุปและขอเสนอแนะ 

การออกแบบอัตลักษณของแบรนดรองเทารีไซเคิล SHOES-ROT (ชูวส-รส) ไดประสบความสำเร็จ
ตามเปาหมายอยางที่ขาพเจาไดต้ังใจไว ซึ่งตัวแบรนดไดรับความสนใจและเกิดการต้ังคำถามกับขยะแฟช่ัน 
อุตสาหกรรมแฟช่ันดวย ทั้งยังเปดมุมมองรูปแบบของแฟช่ันและสินคาใหกับบุคคลทั่วไปได

 

8.1 ปญหาและขอจำากัดในการศึกษา 

ในการออกแบบอัตลักษณของแบรนดรองเทารีไซเคิล SHOES-ROT (ชูวส-รส)

และขอจำากัดในการศึกษา ดังน้ี  

1.ปญหาดานการสืบคนขอมูลขอมูลสวนใหญมักไมไดเปนขอมูลท่ีมีอยูแลวตามในอินเตอรเน็ต ทั้ง

รูปแบบของการสรางแบรนด การสรางแบรนดใหแข็งแรง ตัวอยางของการออกแบบบรรจุภัณฑ หรือขอมูล

ทางดานแฟช่ันตางๆ รวมถึงเทคนิคในการประกอบสรางและการทำงาน ฯลฯ ขอมูลหลายๆดานจึงมาจาก

หนังสือศิลปะ หนังสือการออกแบบ หนังสือแฟช่ัน การสอบถามจากอาจารย บุคคลที่มีประสบการณหรือ

องคความรูในดานน้ันๆเปนสวนใหญ 

2.ปญหาดานการถายภาพ สไตลลิ่ง การถายภาพเคลื่อนไหว หรือการตัดเย็บและเทคนิคตางๆ  จึง

ตองสอบถามจากบุคคลที่เรียนตางสาขาหรือมีองคความรูตางสาขาเปนสวนใหญ มาชวยในดานการทำงาน

ทั้งในสวนของ Pre-Production , Production เปนตน 

3.ปญหาดานสถานที่ในการถายทำ ภาพน่ิงและโฆษณา ตองสอบถามหรือคนหาสตูดิโอที่มีราคา

เหมาะสมกับนักศึกษาจากผูที่ทำงานในสายที่ตองใชสตูดิโอในการทำงาน
 

8.2 ขอเสนอแนะ 

 สำหรบัผูทีส่นใจศิลปะนิพนธเลมน้ีหรือมคีวามสนใจในการทำศิลปะนิพนธดานแบรนดหรือแฟช่ัน 

ขาพเจาไดมีขอเสนอแนะใหดังน้ี  

 1.ควรทำใหเวลากับการทดลองเทคนิคตางๆ เน่ืองจากบางเทคนิคตองใชเวลาในการคนควาและ

ประกอบสราง 

 2.ควรใหความสำคัญกับแนวคิดของผลงานใหมาก เน่ืองจากบางแนวคิดตองใชเวลาในการ

ตกตะกอนในการสื่อสารกับผูรับสาร 

 3.ควรสืบคน สอบถามขอมูลจากหนังสือในหองสมุดตางๆและบุคคลผูมีองคความรูใหมาก 

เน่ืองจากหลายขอมูลไมมใีนอินเตอรเน็ต ดวยหลายปจจัยเชน ลิขสิทธ์ิรปูภาพ เปนตน 

 4.ควรศึกษาเรือ่งเทรนดแฟช่ันหรือรูปแบบของแฟช่ันใหมาก เน่ืองจากขอมูลหรือรูปแบบตางๆ

สามารถตอยอด ประกอบสรางไปสูช้ินงานที่สมบูรณได 

 5.ควรศึกษาระบบการทำงานแบบ Production และเลือกคนมาทำงานใหเหมาะสมกับงาน
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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8.3 ประโยชนที่ไดรับ 

1.ไดเรียนรูวิธีการและแนวทางในการสรางแบรนด แบรนดแฟช่ัน 

2.ไดเรียนรูเทคนิคและวัสดุในการทำงานใหมๆ เชน เรซิ่น ซีลีโคน ฯลฯ 

3.ไดเรียนรูเทคนิคในการทำงาน Production  ใหมๆ 

4.ไดรวมกับผูคนใหมๆ ที่ไมเคยไดรวมงานมากอน 

5.ไดเรียนรูเรื่องเทรนดแฟช่ัน และรูปแบบตางๆมากขึ้น 

6.ไดรูจักแนวทางในการทำงานมากขึ้น 

7.ไดเรียนรูพฤติกรรมและวิธีคิดของมนุษยมากขึ้น 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บรรณานุกรม 
 

Chris Huang 2559.   Fashion Packaging Now Edited by Chris Huang 

 

Kojiro Kumagai 2528. FASHION & COLOR 

 

Isao Yajima  2533.   Figure Drawing for Fashion 

 

Ted Polhemus 2537. Street Style: From Sidewalk to Catwalk 

 

Alexander Fury 2564. Vivienne Westwood Catwalk: The Complete Collections 

 

Anatomy of Sneakers 

ที่มา : 

https://www.trueplookpanya.com/infographic/detail/37/Anatomy%20of%20Sne

akers#:~:text=Upper%20%3A%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%

B8%99%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%

B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B

8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%94,Lace%2

0%3A%20%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0

%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0

%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2 

 

เบื้องหลังของบทเพลงไรกาลเวลาและการยืนระยะในฐานะศลิปนของ ปอด โมเดิรนดอ็ก 

ที่มา : https://readthecloud.co/pod-moderndog/ 

 

ความสุขในแบบของ "ปอด" โมเดิรนด็อก l People inspire 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=bIeB_G2grjo 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://www.trueplookpanya.com/infographic/detail/37/Anatomy%20of%20Sneakers#:%7E:text=Upper%20%3A%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%94,Lace%20%3A%20%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2
https://www.trueplookpanya.com/infographic/detail/37/Anatomy%20of%20Sneakers#:%7E:text=Upper%20%3A%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%94,Lace%20%3A%20%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2
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‘เปนนายตวัเอง เติบโตและปรบัตัว’ 22 ปกวาๆ บนเสนทางของ Moderndog 

ที่มา : https://themomentum.co/momentum-hotpop-22-years-of-moderndog/ 

 

ธนชัย อุชชนิ : เรื่องท่ีวิกิพีเดียไมไดพูดถึง และสิง่ “ลึกซ้ึง” ท่ีไมเคยบอก 

ที่มา : https://becommon.co/people/pod-moderndog/ 

 

คุยสบายๆ สไตลอารต กับ ปอด โมเดิรนด็อก ในบทบาทศิลปนภาพวาดแอบสแตรก 

ที่มา : https://www.wurkon.com/blog/103-pod-moderndog 

 

ตุล อพารตเมนตคุณปา จากคนไรศาสนา สู กวรีอ็กแอนดโรลล กับชวีิตท่ี “ไมมีกำแพง

ขวางก้ัน” 

ที่มา : https://www.thepeople.co/read/6348 

 

The People : จากคนไรศาสนา สู กวีร็อกแอนดโรลล - ตุล ไวฑรูเกียรต ิ

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=lBVYdSXh-8I 

 

ศิลปะ กวี ดนตรี ธรรมชาติ | My Passion EP.14 'ตุล อพารตเมนตคุณปา' 

ที่มา :  https://www.youtube.com/watch?v=vglCeexkdME 

 

ตุล ไวฑูรเกียรติ : บทกวแีละมุมมองการเมืองวันนี้ท่ีเปลี่ยนไป | The People 

ที่มา :  https://www.youtube.com/watch?v=pL4DW2qlX4g 

 

ทวงทำนองของเพลง และบทกวีท่ีสงตอพลังงานให ตุล ไวฑรูเกียรต ิ

ที่มา :  https://thestandard.co/tul-waitoonkiat/ 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://www.youtube.com/watch?v=pL4DW2qlX4g
https://thestandard.co/tul-waitoonkiat/
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วิกฤตวัยกลางคืนกับขวบวัยรูตื่นของอพารตเมนตคุณปา 

ที่มา :  https://adaymagazine.com/people-apartmentkhunpa/ 

 

พูดคุยกับ “ตุลย อพารตเมนตคุณปา” ศิลปนและกวีหนุมในมุมท่ีคุณอาจจะไมเคยรูจกัเขา

มากอน 

ที่มา :  https://www.dooddot.com/dooddot-interview-with-tul-apartment-khun-

pa/ 

 

PALMY ทุกลมหายใจคอืการทุมเทใหกับทุกรายละเอียดของสิ่งท่ีเธอรัก 

ที่มา :   https://www.fungjaizine.com/interview/palmy 

 

ชีวิตแบบ'ปาลมมี่'ขอมีเพียงสิ่งท่ีรัก 

ที่มา :   https://www.komchadluek.net/entertainment/104337 

 

ภาพตัวอยางขยะจากผลของเทรนดฟาสตแฟชั่น 
ที่มา https://voicetv.co.th/read/C9U63hY_L 
 
 
ภาพตัวอยางขยะจากผลของเทรนดฟาสตแฟชั่น 
ที่มา https://voicetv.co.th/read/C9U63hY_L 
 
 
ภาพตัวอยางสนีกเกอร 
ที่มา http://www.peeposhop.com/product/612/nike-air-jordan-1-low-bred-
toe 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://adaymagazine.com/people-apartmentkhunpa/
https://www.dooddot.com/dooddot-interview-with-tul-apartment-khun-pa/
https://www.dooddot.com/dooddot-interview-with-tul-apartment-khun-pa/
http://www.peeposhop.com/product/612/nike-air-jordan-1-low-bred-toe
http://www.peeposhop.com/product/612/nike-air-jordan-1-low-bred-toe
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ภาพกองขยะจากการท้ิงรองเทา 

ที่มา : https://www.newtv.co.th/news/78567 

 

ภาพรองเทาท่ีไดรับออกแบบโดยใชวสัดุจากขยะรไีซเคิล 

ที่มา : https://thestandard.co/nike-space-hippie/ 

 

ภาพตัวอยางเสื้อผาคัสเทิม 

ที่มา : https://www.vogue.co.th/vogue-shopping/article/rocheboyinterviewvogue 

 

ภาพตัวอยางของรองเทาคัสเทิม 

ที่มา : https://www.highsnobiety.com/p/custom-sneakers-good-bad-ugly/ 

 

 

ภาพตัวอยางของรองเทาคัสเทิมของแบรนดอ่ืนๆ 

ที่มา : https://grailify.com/en/nike-by-you-design-your-own-sneakers 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

https://www.newtv.co.th/news/78567
https://thestandard.co/nike-space-hippie/
https://www.vogue.co.th/vogue-shopping/article/rocheboyinterviewvogue
https://www.highsnobiety.com/p/custom-sneakers-good-bad-ugly/
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ประวัติผูวิจัย 
 

 

ชื่อ-สกุล ศุภณัฐ บริบูรณ 

ที่อยู 211/22 หมู 5 หมูบานสมารทโฮม 2 ตำาบล สุรศักด์ิ อำาเภอ ศรีราชา 

 จังหวัด ชลบุรี รหัสไปรษณีย 20110 

การติดตอ E-mail: simon.goodkids@gmail.com  

 โทรศัพท: 094-547-8853 

ประวัติการศึกษา 

 

พ.ศ. 2549 ประถมศึกษา โรงเรียนปรีชานุศาสน 

 

พ.ศ. 2553 มัธยมศึกษาตอนตน โรงเรียนชลราษฎรอำรุง 

 

พ.ศ. 2556 ประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคตะวันออก 

 อี.เทค 

 

พ.ศ. 2558 ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) วิทยาลัยเทคโนโลยีภาค

ตะวันออก อี.เทค 

 

พ.ศ. 2562 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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