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บทคัดย่อ 

 

 ศิลปนิพนธ์ชุดน้ีเกิดจากการท่ีข้าพเจ้าช่ืนชอบในการแต่งหน้าและอยากท่ีจะนําเสนอผลงานภาพถ่าย

โฆษณาเคร่ืองสําอาง เน่ืองจากข้าพเจ้าไม่เคยถ่ายภาพถ่ายโฆษณาเคร่ืองสําอางมาก่อนแต่ข้าพเจ้ามีความสนใจ

ท่ีจะทํา และอยากท่ีจะเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆเพ่ิมเติม ข้าพเจ้าจึงนําความต้ังใจน้ีมาสร้างสรรค์เป็นผลงานศิลปะนิพนธ์ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีข้าพเจ้าได้นํามาถ่ายเป็นเคร่ืองสําอางของแบรนด์ Sasi Shining star Collection ข้าพเจ้าคิดว่า

การถ่ายภาพโฆษณาจะสามารถต่อยอดให้ข้าพเจ้าได้ทํางานจริงอีกหลากหลายทาง ข้าพเจ้าจึงได้ทําการศึกษา

ข้อมูลของแบรนด์และผลิตภัณฑ์ ดําเนินการวางแผนข้ันตอนการถ่ายทําและทําออกมาได้สําเร็จในท่ีสุด 

 ศิลปะนิพนธ์ฉบับน้ีประกอบไปด้วยภาพถ่ายโฆษณา ขนาด 4:5 จํานวน 14 ภาพ และขนาด 6:19 

จํานวน 2 ภาพ และข้ันตอนกระบวนการการทํางานในการถ่ายภาพต้ังแต่ท่ีมา ข้อมูล กระบวนการถ่ายและ

บทสรุปการสร้างสรรค์ผลงานชุดน้ี 

 ข้าพเจ้าหวังว่าศิลปนิพนธ์ฉบับน้ีจะมีประโยชน์ต่อผู้คนท่ีได้ชม ในเร่ืองของการเรียนรู้เทคนิคการ

ถ่ายภาพ กระบวนการข้ันตอนการทํางาน รวมไปถึงข้อเสนอแนะและข้อผิดพลาดท่ีเกิดข้ึนกับข้าพเจ้า เพ่ือให้

เป็นประโยชน์ต่อผู้ท่ีสนใจศึกษารับข้อมูลไม่มากก็น้อย  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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กิตติกรรมประกาศ 

 
 ศิลปนิพนธ์ฉบับน้ีสําเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี ข้าพเจ้าได้รับการสนับสนุนและความช่วยเหลือจากผู้คน

รอบข้าง ท่ีคอยช้ีแนะแนวทาง ให้คําแนะนําแก่ข้าพเจ้า ทําให้ข้าพเจ้ามีกําลังใจในการทําผลงานช้ินน้ีและทําให้ 

ผลงานของข้าพเจ้าออกมาดีท่ีสุด 

 ขอขอบพระคุณครอบครัวของข้าพเจ้าท่ีคอยให้การสนับสนุนในเร่ืองของการศึกษาอย่างดี ท้ังเร่ือง

ของการเงิน กําลังใจต่างๆ รวมไปถึงให้คําแนะนําเร่ืองการทํางานแก่ข้าพเจ้า 

 ขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ ดร.กิตติชัย เกษมศานต์ิ ท่ีให้ความอนุเคราะห์เป็นอาจารย์ 

ท่ีปรึกษา ให้คําปรึกษา แนะนําและให้การช่วยเหลือ ในการทําศิลปนิพนธ์ฉบับน้ีรวมถึงสอนวิธีการทํางานท่ีดี 

ทําให้ข้าพเจ้ารู้จักพัฒนาตนเองในด้านการทํางานได้ดีย่ิงข้ึน  

 ขอขอบพระคุณอาจารย์สาขาวิชาการถ่ายภาพทุกๆท่านท่ีให้คําแนะนําและแนวทางในการปรับปรุง 

ในเร่ืองของการทํางานของข้าพเจ้ามาโดยตลอด ทําให้มีงานของข้าพเจ้าความสมบูรณ์มากข้ึน   

 ขอขอบพระคุณเพ่ือนๆของข้าพเจ้าท่ีคอยช่วยเหลือ ให้คําแนะนํา และกําลังใจแก่ข้าพเจ้า และเพ่ือน

ท่ีคอยสนับสนุนข้าพเจ้า เป็นเพราะมีเพ่ือนๆเหล่าน้ี ปัญหาท่ีเกิดข้ึนในการทํางาน คล่ีคลายไปได้ด้วยดี ทําให้

งานของข้าพเจ้าประสบความสําเร็จ  

 และท้ายท่ีสุดขอขอบพระคุณตัวข้าพเจ้าเอง ท่ีสามารถอดทนต่อช่วงเวลาท่ีเกิดปัญหา และเรียนรู้ส่ิง

ต่างๆในเร่ืองการทํางาน ท้ังข้อผิดพลาดท่ีได้ การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า รวมไปถึงในเร่ืองของการถ่ายภาพ

โฆษณาเคร่ืองสําอางท่ีข้าพเจ้าไม่ถนัด ทําให้ข้าพเจ้าได้ศึกษาและได้รับความรู้เพ่ิมเติม ซ่ึงเป็นประโยชน์แก่

ข้าพเจ้าเอง นับว่าเป็นเร่ืองท่ีน่ายินดีท่ีสุด ณ ช่วงเวาลาน้ีของข้าพเจ้า ข้าพเจ้าหวังว่าจะนําความรู้

ความสามารถท่ีได้จากการเรียนท้ังหมด ไปใช้ในการประกอบอาชีพในภายภาคหน้า 
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บทที่ 1 

 

บทนํา 
 

1.1 ท่ีมาและความสาคัญของโครงการ 

มาจากการท่ีข้าพเจ้าสนใจและช่ืนชอบการแต่งหน้า เพ่ือสร้างความม่ันใจให้กับตัวเอง ทําให้ข้าพเจ้านึกถึง

เคร่ืองสําอางท่ีข้าพเจ้าเคยใช้ก็คือแบรนด์ SASI ข้าพเจ้าช่ืนชอบแพ็คเกจและคุณภาพของทางแบรนด์ จึงสนใจ

ท่ีจะนําผลิตภัณฑ์ของแบรนด์น้ีมาสร้างเป็นผลงานชุดน้ี 

 

1.2 วัตถุประสงค์ 
1.2.1 เพ่ือศึกษาข้อมูลการตลาดของสินค้าและประยุกต์ใช้ในภาพถ่ายโฆษณา 

1.2.2 เพ่ือศึกษาภาพถ่าย วิธีถ่ายภาพโฆษณาเคร่ืองสําอาง 

 

1.3 แนวความคิด 

เป็นการนําเสนอถึงความน่ารัก สดใส ของคนรุ่นใหม่ 

 

1.4 แรงบันดาลใจ  

เน่ืองจากข้าพเจ้าได้ใช้ลิปของแบรนด์ SASI อยู่บ่อยคร้ัง เพราะเป็นสินค้าท่ีมีราคาจับต้องได้  

มีคุณภาพท่ีดีและเหมาะสมกับวัย เป็นสินค้าท่ีใช้ง่ายในชีวิตประจําวัน จึงเป็นเหตุผลท่ีทําให้ข้าพเจ้าเลือก

ทํางานช้ินน้ี 

 

1.5 รายละเอียดทางเทคนิค  

เป็นการนําเสนอความน่ารักสดใสของคนรุ่นใหม่และตัวสินค้าในรูปแบบของ Still life ขนาด 4:5 

จํานวน 8 ภาพ และเป็นการถ่ายในรูปแบบ Beauty Shots ขนาด 4:5 จํานวน 8 ภาพ  

รวมท้ังหมดเป็น 16 ภาพ 
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1.6 แนวทางการบรรลุเป้าหมาย  

1.6.1 ศึกษาข้อมูลของสินค้า 

1.6.2 ศึกษาภาพโฆษณาเก่าของทางแบรนด์ 

1.6.3 คิด concept และแนวงานท่ีจะนําเสนอ 

1.6.4 พูดคุยกับอาจารย์ท่ีปรึกษา 

1.6.5 ศึกษาข้อมูลช่างภาพท่ีมีความใกล้เคียงกับแนวงาน 

1.6.6 หา Reference ให้ใกล้เคียงกับแนวงานท่ีต้องการทํา 

 

1.7 คุณค่าของผลงาน 

 การถ่ายภาพโฆษณาชุดน้ี จะเป็นตัวเลือกการตัดสินใจของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือสินค้า ผลิตภัณฑ์

ของทางแบรนด์ และเรียนรู้การจัดองค์ประกอบของภาพ แสง เทคนิคต่างๆเพ่ือให้ภาพออกมาดึงดูดผู้บริโภค

ได้มากท่ีสุด 

 

1.8 ปัญหาท่ีคาดว่าน่าจะเกิด และวิธีแก้ไข   

 1.8.1 อุปกรณ์ประกอบฉากท่ีใช้เป็นฐานวาง อาจมีตําหนิและไม่แข็งแรงเน่ืองจากวัสดุเบา จึงต้องหา

วิธีการท่ีทําให้วางได้อย่างแข็งแรงมากท่ีสุด 

 1.8.2 ปัญหาในเร่ืองของการจัดแสงถ่ายภาพ Product shot อาจทําให้สินค้าดูไม่โดดเด่น แสงแบน 

จึงต้องปรึกษาอาจารย์ และอาจใช้ Photoshop ในการช่วยเพ่ิมมิติให้กับสินค้า 
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บทที่ 2 

 

ข้อมูลในการสร้างสรรค์ผลงาน 
 

1.3 ข้อมูลองค์กร 

บริษัท ศรีจันทร์สหโอสถ จํากัด ก่อต้ังข้ึนในปี พ.ศ. 2491 โดยคุณพงษ์ หาญอุตสาหะ ขณะน้ันมีธุรกิจ

ทางด้านเวชภัณฑ์ เคมีภัณฑ์ และเคร่ืองสําอางเป็นหลัก จนเวลาต่อมาในปี  

พ.ศ. 2531 ได้มีการเปล่ียนช่ือเป็น “บริษัท ศรีจันทร์สหโอสถ จํากัด” และเป็นท่ีรู้จักกันอย่างกว้างขวางในยุค

น้ัน โดยมีผงหอมศรีจันทร์ เป็นสินค้ายอดนิยม อย่างไรก็ตามความนิยมของผู้บริโภคได้ถดถอยไปตามกาลเวลา  

จนกระท่ังในปี พ.ศ. 2549 คุณรวิศ หาญอุตสาหะ ทายาทรุ่นท่ี 3 ได้เข้ามาบริหารธุรกิจครอบครัวและ

เร่ิมการพลิกฟ้ืนองค์กรคร้ังใหญ่ ด้วยเจตนารมณ์ท่ีอยากเห็นธุรกิจเก่าแก่ของครอบครัวเติบโตและเป็นท่ีรู้จักใน

ระดับสากล การเปล่ียนแปลงคร้ังใหญ่ขององค์กรเกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2557 จากผงหอมศรีจันทร์ท่ีได้รีแบรนด์

เป็น “แบรนด์ศรีจันทร์” โดยการพัฒนาสูตรให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพเทียบเท่าเคร่ืองสําอางระดับโลก การ

เปล่ียนแปลงภาพลักษณ์องค์กร รวมถึงรีแบรนด์บรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย และการทําการตลาดในช่องทางใหม่ๆ 

การเปล่ียนแปลงเหล่าน้ีทําให้ “ศรีจันทร์” กลับมาเป็นท่ีรู้จักอย่างกว้างขวางในตลาดอีกคร้ัง 

 

 ธุรกิจขององค์กร Health , Wellness and Beauty (HWB) นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์หมวด

เคร่ืองสําอาง (Cosmetic) ของศรีจันทร์ท่ีรู้จักกันในท้องตลาด ยังมีผลิตภัณฑ์อ่ืนๆท่ีครอบคลุมด้านการใช้ชีวิต 

(Lifestyle) โดยเฉพาะในกลุ่ม HWB (Health, Wellness, and Beauty) ท่ีเก่ียวกับสุขภาพความงาม  

ท้ังในด้านร่างกายและจิตใจ อย่างผลิตภัณฑ์ดูแลสภาพผิว (Skincare) และผลิตภัณฑ์ส่วนตัว (Personal care) 

เป็นต้น 
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Timeline 

 

- พ.ศ. 2491 

ก่อต้ังร้านห้างขายยาสหโอสถและดําเนินธุรกิจขายยาน้ํา จากน้ันมีการซ้ือสูตรการผลิตและธุรกิจ ‘ผง

หอมศรีจันทร์’ จากหมอเหล็ง ศรีจันทร์ พร้อมท้ังเปล่ียนช่ือร้านเป็น “ห้างขายยาศรีจันทร์สหโอสถ” 

 

- พ.ศ. 2510 

เปล่ียนรูปแบบกิจการจากห้างขายยาเป็นห้างหุ้นส่วนจํากัด 

 

- พ.ศ. 2531 

เปล่ียนรูปแบบธุรกิจจากห้างหุ้นส่วนจํากัดเป็นบริษัทจํากัด และเปล่ียนช่ือเป็น บริษัท ศรีจันทร์สห

โอสถ จํากัด 

 

- พ.ศ. 2533 

ย้ายท่ีต้ังโรงงานจากวังบูรพามาอยู่ท่ีซอยลาดพร้าว 64 

 

- พ.ศ. 2548 

ได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP ในส่วนของการผลิตยา 

 

- พ.ศ.2551 

ได้รับการแต่งต้ังเป็นตัวแทนจําหน่ายแต่เพียงผู้เดียวจากบริษัท William Ransom PLC ประเทศ

อังกฤษ ผู้ผลิตสารสกัดจากพืชธรรมชาติรายใหญ่ของโลก 

 

 

- พ.ศ. 2552 

ทําการปรับภาพลักษณ์ตราสินค้าของผงหอมศรีจันทร์ และแนะนําพรีเซนเตอร์คนแรก คือ คุณเอ๊ะ  

อิศริยา สายสน่ัน และได้รับการแต่งต้ังเป็นตัวแทนจําหน่ายแต่เพียงผู้เดียวในประเทศไทยจากบริษัท 

Wanbury Limited ประเทศอินเดีย ผู้ผลิตยาเบาหวานอันดับ 1 ของโลก นําผลิตภัณฑ์เข้าวาง

จําหน่ายในช่องทาง Modern Trade (7-ELEVEN) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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- พ.ศ. 2554 

ขยายโรงงานเพ่ือรองรับการผลิตสินค้าในกลุ่มเคร่ืองสําอาง ซ่ึงรวมไปถึงผงหอมศรีจันทร์ และย้าย

สํานักงานใหม่มาต้ังท่ีพระรามเก้า ขณะท่ีภาคการผลิตยังอยู่โรงงานเดิมท่ีลาดพร้าว ได้รับการแต่งต้ัง

เป็นตัวแทนจําหน่ายแต่เพียงผู้เดียวในประเทศไทยของ Beijing Gingko Group ผู้ผลิตสารสกัดจาก

ชะเอมอันดับ 2 ของโลก จากประเทศจีน 

 

- พ.ศ. 2555 

ได้รับอนุญาตให้ใช้เคร่ืองหมายรับรองฮาลาล สําหรับผลิตภัณฑ์ผงหอมศรีจันทร์ จากคณะกรรมการ

กลางอิสลามแห่งประเทศไทย และได้รับการรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการผลิตเคร่ืองสําอาง 

(GMP) จากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 

 

- พ.ศ. 2556 

เปิดตัวผลิตภัณฑ์ “ผงหอมศรีจันทร์ ทานาคา” ภายใต้แบรนด์ ผงหอมศรีจันทร์ 

ได้รับรางวัลโดดเด่นด้านการตลาด SME Thailand Inno Awards 2013 

ได้รับรางวัล Bronze ในงาน Adman Awards ด้าน Best Use of Social Media 

 

 

- พ.ศ. 2557 

ทําการพลิกโฉมแบรนด์จาก “ผงหอมศรีจันทร์” ท่ีมีมายาวนานกว่า 60 ปี สู่ “ศรีจันทร์” 

เปิดตัวผลิตภัณฑ์ “ศรีจันทร์ ทรานส์ลูเซนท์ พาวเดอร์” แป้งฝุ่นควบคุมความมัน ภายใต้แบรนด์  

ศรีจันทร์ 

เปิดตัวแบรนด์ใหม่ “ศรีจันทร์เบบ้ี” พร้อมกับผลิตภัณฑ์แป้งเด็ก “เบบ้ี พาวเดอร์” 

ได้รับรางวัล Bai Po Business Awards by Sasin คร้ังท่ี 10 

นําผลิตภัณฑ์เข้าวางจําหน่ายในช่องทาง Modern Trade (WATSON) 

 

- พ.ศ. 2558 

ได้รับรางวัลชนะเลิศด้านเศรษฐกิจจาก 7 Innovation Awards 2015 

ได้รับรางวัล Marie Claire Best Beauty Award 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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- พ.ศ. 2559 

ปรับเปล่ียนสัญลักษณ์เคร่ืองหมายการค้า ให้เป็นภาษาอังกฤษ “SRICHAND” เพ่ือขยายตลาดไปยัง

ลูกค้าในต่างประเทศ แต่ยังคงเอกลักษณ์ความเป็นแบรนด์เคร่ืองสําอางไทยท่ีได้รับความไว้วางใจมา

ยาวนานด้วยตราสัญลักษณ์ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากอักษร “ศ” พร้อมระบุ “BANGKOK 1948”เพ่ือ

แสดงถึงความภาคภูมิใจในถ่ินกําเนิดของแบรนด์ 

 

- พ.ศ. 2560 

ออกแบรนด์เคร่ืองสําอางสําหรับกลุ่มคนรุ่นใหม่ “sasi” 

 

- พ.ศ. 2563 

ได้รับการรับรองระบบคุณภาพ “ISO9001:20155” จาก TUV NORD (Thailand) Ltd. 

จัดต้ังบริษัท ศรีจันทร์สหโอสถ จํากัด สํานักงานใหญ่ อยู่ท่ีซอยพระรามเก้า (คงไว้แค่ Warehouse ท่ี

ลาดพร้าว) 

ออกแบรนด์สินค้าเพ่ือสุขอนามัยท่ีดีกับทุกคน “HYPE!!” 

 

- พ.ศ. 2564 

ออกแบรนด์เน้นการดูแลผิวท่ีมีจุดเด่นในเร่ืองกล่ินหอม “SELENE” 

ได้รับการข้ึนทะเบียนติดฉลาก“คาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์” จากองค์การบริหารก๊าซเรือน

กระจก (องค์การมหาชน) คร้ังท่ี 5/2021 

ได้รับการคัดเลือกให้ใช้ตราสัญลักษณ์ “Thailand Trust Mark (T Mark)” จากสํานักส่งเสริม

นวัตกรรมและสร้างมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

 

 

ท่ีมา : www.srichand.co.th,2022 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.2 ข้อมูลแบรนด์ 

 

Sasi (ศศิ) แบรนด์เคร่ืองสําอางไทยท่ีเป็นตัวแทนของคนรุ่นใหม่ ภายใต้แนวคิดท่ีอยากให้ 

ผู้หญิงทุกคนสามารถเข้าถึงเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพดีในราคาท่ีจับต้องได้ และเป็นเคร่ืองสําอางท่ีทําให้ทุกคน

สนุกและเลิดเพลินไปกับการแต่งหน้าในแต่ละวัน 

"คุณภาพดี ท่ีใช้ได้ทุกวัน ราคาเข้าถึงง่าย" 

คอนเซ็ปต์ของแบรนด์ ศศิ คือให้ความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นอันดับหน่ึง 

นําเสนอผลิตภัณฑ์คุณภาพดีท่ีใช้ได้ทุกวัน ราคาเข้าถึงง่าย เหมาะกับไลฟ์สไตล์ของวัยรุ่น กลุ่ผู้หญิงต้ังแต่อายุ 

16-35 ปี ท่ีมองหาเคร่ืองสําอางคุณภาพดี ราคาคุ้มค่า ตอบโจทย์การดูแลผิว การแต่งหน้าในชีวิตประจําวันได้

ง่าย สะดวก และทันสมัย 

Brand Personality ของแบรนด์ ศศิ เน้นความสดใส ร่าเริง สมวัย มองโลกในแง่บวก มองว่า ความ

สวยไม่ใช่เร่ืองซับซ้อน เพียงเลือกส่ิงท่ีดีและเหมาะกับตัวเอง ถือเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น ต่างจากเคร่ืองสําอาง

แบรนด์อ่ืน ๆ 

 

2.3 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ 

 

2.3.1 BT21 Shining Star Collection 

 

เคร่ืองสําอางแบรนด์ไทย sasi เปิดตัวคอลเล็กชันสุดปังส่งท้ายปี 2022 sasi with BT21 Shining 

Star Collection ถือเป็นเซอร์ไพรส์ให้กับแฟนๆ ของแบรนด์ในช่วงส่งท้ายปี โดย รวิศ หาญอุตสาหะ กล่าวว่า 

“ช่วงส่งท้ายปีมักเป็นช่วงเวลาแห่งการเฉลิมฉลอง สร้างความสนุกสนาน เตรียมตัวท่ีจะรับส่ิงดีๆในปีหน้า แบ

รนด์ sasi เองก็อยากสร้างเซอร์ไพรส์ให้กับลูกค้า พร้อมสร้างสีสันให้กับวงการเคร่ืองสําอาง โดยเฉพาะคร้ังน้ีถือ

เป็นโอกาสท่ีดีท่ีเคร่ืองสําอางแบรนด์ไทยอย่างเราได้จับมือกับ LINE FRIENDS เพ่ือดึง BT21 คาแรกเตอร์สุด

น่ารัก ซ่ึงประกอบไปด้วย KOYA, RJ, SHOOKY, MANG, CHIMMY, TATA, COOKY และ VANมาอยู่บน

สินค้าคอลเล็กชันใหม่ของเรา BT21 ก็เป็นคาแรกเตอร์ยอดนิยมของคนรุ่นใหม่ และเต็มเป่ียมไปด้วยพลัง แบ

รนด์ sasi เองเราก็เป็นแบรนด์ท่ีอยากจะส่งเสริมให้คนรุ่นใหม่มีความกล้า ความม่ันใจ เพราะเราเช่ือว่าทุกคนมี

ความเก่งเฉพาะด้าน มีแสงเล็กๆ ท่ีอยู่ภายในตัวเอง และพร้อมจะเปล่งประกายออกมาเพ่ือสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ๆ 

ให้กับทุกวงการ ไม่ใช่เฉพาะวงการเคร่ืองสําอางเท่าน้ัน พร้อมม่ันใจว่า ‘sasi With BT21 Shining Star 

Collection’ จะผลักดันยอดขายช่วงโค้งสุดท้ายปลายปีให้เติบโตตามเป้าท่ี 50% เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมา” 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ในการเปิดตัวคร้ังน้ีมาภายใต้แนวคิด Shine Your Bright ซ่ึงเป็นการต่อยอดมาจากแนวคิด Because 

Girls Can จากการเปิดตัวคอลเล็กชันคร้ังก่อน นอกจากความม่ันใจจะเป็นจุดเร่ิมต้นท่ีก่อให้เกิดแรงผลักดันให้

คนรุ่นใหม่มีความกล้าออกมาทําส่ิงต่างๆ แล้ว ยังอยากท่ีจะผลักดันให้คนรุ่นใหม่แสดงความสามารถ (Talent) 

ท่ีซ่อนอยู่ในตัวออกมา ซ่ึงวันน้ีทุกเพศทุกวัยต่างหันมาดูแลตัวเองมากข้ึน เคร่ืองสําอางก็ไม่ได้จํากัดเพศอีก

ต่อไป ซ่ึงโจทย์น้ีถือเป็นโจทย์ใหญ่ท้าทายท่ีเราให้ความสําคัญ และนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์คุณภาพให้ตรงกับ

ความต้องการของคนรุ่นใหม่ในราคาจับต้องได้ และหวังว่าจะขยับข้ึนมาเป็นแบรนด์อันดับ 1 ในใจของกลุ่มคน

รุ่นใหม่   

  

ซ่ึงคอลเล็กชัน sasi with BT21 Shining Star Collection ประกอบด้วย Shining Star Smooth 

Matte Cushion, Shining Star Glassy Tint, All-Day Fixed Translucent Setting Powder, Shining 

Star Smooth Matte Foundation Powder, Shining Star Auto Eyebrow Pencil, Shining Star 

Eyeshadow Stick, Mini Auto Eyebrow Pencil และ Shining Star Baby Compact Powder วาง

จําหน่ายแล้วท่ี 7-Eleven (เฉพาะสินค้าท่ีร่วมรายการ), Watsons, Eveandboy, Beautrium, Konvy และ

ร้านเคร่ืองสําอางช้ันนําท่ัวไป 

  

 BT21 เป็นกลุ่มคาแรกเตอร์ ซ่ึงเป็นท่ีช่ืนชอบของคนรุ่นใหม่ เป็นตัวแทนของความน่ารัก สดใส มีความ

แตกต่างท่ีเป็นเอกลักษณ์และเต็มไปด้วยเร่ืองราวต่างๆท่ีจะช่วยสร้างแรงบันดาลใจให้กับคนรุ่นใหม่ โดยใน

คอลเลกชันน้ี Sasi ได้เลือกดีไซน์ท่ีแสดงออกถึง Talent ในด้านดนตรี ซ่ึงม่ันใจว่า sasiwith BT21 Shining 

Star Collection จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจให้กับคนรุ่นใหม่ท่ีมีความฝัน มีพลังและกล้าท่ีจะแสดง

ความสามารถออกมา ซ่ึงปีหน้าและปีต่อๆไป sasi จะยังคง Empower และสนับสนุนกลุ่มคนรุ่นใหม่อย่าง

ต่อเน่ือง 

 

ท่ีมา : www.thestandard.com,2022 

      ท่ีมา : www.sinehabangkok.com,2022 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3.2 เคร่ืองสําอาง BT21 Shining Star Collection มีท้ังหมด 8 ผลิตภัณฑ์ 

 

2.3.2.1 Shining Star Smooth Matte Cushion  

 

 
ภาพท่ี 1 

 

ไฮไลท์ของคอลเล็กชันน้ี คร้ังแรกกับคุชช่ัน จากแบรนด์ sasi เน้ือซอฟต์แมท มีSPF 50 PA++++ ช่วย

ควบคุมความมันและติดทนยาวนาน 24 ช่ัวโมง* เบาสบายผิว ไม่เลอะมาสก์ ผสานคุณค่าการบํารุง มี

ให้เลือก 2 เฉดสี ราคา 395 บาท 

 

2.3.2.2 Shining Star Glassy Tint  

 

 
ภาพท่ี 2 

 

ปากสวยฉ่ํา ชายน์เกินต้าน กับลิปทินท์เน้ือก่ึงกลอส ฉ่ําวาว ให้เน้ือท่ีบางเบาไม่เหนียวเหนอะหนะ ริม

ฝีปากแลดูเต่งตึงอ่ิมเอิบอย่างเป็นธรรมชาติ สีชัด ติดทน มีให้เลือก 8 เฉดสี ราคา 189 บาท 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3.2.3 All-Day Fixed Translucent Setting Powder  

 

 
ภาพท่ี 3 

 

คร้ังแรกกับแป้งฝุ่นโปร่งแสง เน้ือเนียนละเอียด ช่วยเบลอรูขุมขน ให้ผิวหน้าดูเนียนสวยอย่างเป็น

ธรรมชาติ ช่วยควบคุมความมันยาวนาน 12 ช่ัวโมง* เหมาะสําหรับเซทรองพ้ืนหรือคุชช่ันเป็นข้ันตอน

สุดท้าย ช่วยให้เคร่ืองสําอางติดทนนาน ไม่ทําให้สีของเคร่ืองสําอางเปล่ียน เหมาะกับทุกโทนสีผิว 

ราคา 39 บาท 

 

2.3.2.4 Shining Star Smooth Matte Foundation Powder  

 

 
ภาพท่ี 4 

 

แป้งพัฟท่ีช่วยให้ผิวแมทอย่างเรียบเนียน คุมความมันยาวนาน 12 ช่ัวโมง* ผสานการปกป้องและบํารุง 

มีSPF 30 PA++++ ผสาน Korean Cica และ Double HYA Complex ช่วยให้หน้าไม่แห้งกร้าน 

เน้ือแป้งติดทน มีเลือก 3 เฉดสี ราคา 199 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3.2.5 Shining Star Auto Eyebrow Pencil  

 

 
ภาพท่ี 5  

 

ค้ิวเป๊ะ สวยฟุ้งเป็นธรรมชาติ ดินสอเขียนค้ิวหัวแบน ช่วยให้การเขียนค้ิวเป็นเร่ืองง่าย ไม่ว่าจะวาด

โครงค้ิวหรือเติมเส้น ให้ค้ิวสวยคมเป็นธรรมชาติ เน้ือนุ่มไม่บาดผิว แท่งดินสอหมุนอัตโนมัติ ไม่ต้อง

เหลา มาพร้อมกับแปรงปัดค้ิว ช่วยให้ขนค้ิวเรียงเส้นสวย กันน้ํากันเหง่ือ 2 เฉดสี ราคา 169 บาท 

 

2.3.2.6 Shining Star Eyeshadow Stick  

 

 
ภาพท่ี 6 

 

ตาว้ิงค์เป็นประกาย พกพาง่ายสุดกับอายแชโดว์แบบแท่งเน้ือครีม ท่ีมีส่วนผสมของชิมเมอร์มุกโปร่ง

แสง ให้สีตาดูเปล่งประกายเล่นแสงสวย เม็ดสีชัด สามารถใช้เป็นอายแชโดว์ หรือเขียนขอบตาเพ่ือเพ่ิม

ความว้ิงค์เป็นประกาย เน้ือนุ่มเกล่ียง่าย พกพาสะดวก มีให้เลือก 3 เฉดสี ราคา 189 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3.2.7 Shining Star Baby Compact Powder  

 

 
ภาพท่ี 7 

 

แป้งเด็กอัดแข็ง เน้ือสีขาวเนียนละเอียด บางเบา สบายผิว มอบสัมผัสท่ีนุ่มล่ืน พร้อม Vitamin E / 

Aloe Vera / Chamomile ช่วยให้ผิดดูชุมช่ืน เรียบเนียน แลดูสุขภาพดี ราคา 159 บาท 

 

2.3.2.8 Mini Auto Eyebrow Pencil  

 

 
ภาพท่ี 8 

 

ดินสอเขียนค้ิว ไซส์มินิ พกพาง่าย หัวทรงตัดสามเหล่ียม เน้ือนุ่ม เขียนง่าย ติดทน กันน้ํา กันเหง่ือ สี

น้ําตาลเข้มดูเป็นธรรมชาติ ราคา 79 บาท 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4 ตัวอย่างงานภาพถ่ายโฆษณา 
 

 

 
ภาพท่ี 9          ภาพท่ี 10        ภาพท่ี 11 

 

ตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณา ปี 2020 

 

 

 

 

 
  ภาพท่ี 12          ภาพท่ี 13    ภาพท่ี 14 

 

 

ตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาปี 2021 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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   ภาพท่ี 15         ภาพท่ี 16             ภาพท่ี 17 

 

 

 
   ภาพท่ี 18         ภาพท่ี 19             ภาพท่ี 20 

 

 

ตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาปี 2022 

 

 

 

วิเคราะห์ภาพถ่ายโฆษณา 

 

 โฆษณาของทางแบรนด์ sasi ในแต่ละปีท่ีผ่านมา ทางแบรนด์ยังคงความเป็น Brand Personality 

ของแบรนด์ ศศิ คือ เน้นความสดใส ร่าเริง สมวัย ความสวยไม่ใช่เร่ืองซับซ้อน เพียงเลือกส่ิงท่ีดีและเหมาะกับ

ตัวเอง มีการใช้ Styling , Mood & Tone , และนางแบบท่ีมีลุควัยรุ่นถือเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น ต่างจาก

เคร่ืองสําอางแบรนด์อ่ืน ๆ ทําให้โฆษณาของแบรนด์มีความน่าดึงดูดต่อกลุ่มเป้าหมายชัดเจน  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.5 SWOT  

 

Strengths (จุดแข็ง) 

สินค้ามีราคาท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย คุณภาพดี ราคาจับต้องได้ตาม concept ของแบรนด์ รวม

ไปถึงการออกแบบ Packaging กับตัว Products ท่ีมีความสวย น่ารัก มีความน่าดึงดูดตรงตาม

กลุ่มเป้าหมาย เป็นสินค้าท่ีสามารถหาซ้ือได้ง่ายมีความหมากหลาย 

 

Weakness (จุดด้อย) 

เฉดสีมีให้เลือกไม่มาก เม่ือเทียบกับแบรนด์คู่แข่งอ่ืนๆ ทําให้ไม่มีเฉดสีท่ีตรงตามความต้องการของ

ลูกค้า 

 

Opportunities (โอกาส) 

มีโอกาสขายสินค้าได้จากการโฆษณาทางออนไลน์ ส่ือต่างๆ และเป็นสินค้าท่ีวางขายตาม Modern 

Trade หาซ้ือได้ง่าย ดึงดูดต่อกลุ่มเป้าหมาย 

 

Threats (อุปสรรค) 

 มีแบรนด์คู่แข่งทางการตลาด ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายเดียวกันค่อนข้างเยอะ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 16 

2.6 4PS 

 

Product 

สินค้าเคร่ืองสําอางของทางแบรนด์ sasi เป็นสินค้าท่ีมี packaging น่าดึงดูดต่อกลุ่มเป้าหมาย และ

คุณภาพเหมาะสมกับราคา สะดวกในการพกพา จับต้องได้ในกลุ่มนักเรียน นักศึกษา สามารถเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายได้ไม่ยาก 

 

Price 

ราคาสินค้าของแบรนด์ มีราคาท่ีเหมาะสมต่อกลุ่มเป้าหมาย วัยรุ่นยุคใหม่ นักเรียน นักศึกษา ราคาไม่

แพงสามารถจับต้องได้ เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายท่ียังไม่มีรายได้เป็นของตัวเอง สามารถซ้ือได้ 

 

Place 

สินค้าทางแบรนด์มีช่องทางการจําหน่ายท้ังทางออนไลน์ ร้านเคร่ืองสําอางช้ันนําท่ัวไป รวมไปถึง 

Modern Trade เช่น 7-ELEVEN , Watson เป็นต้น 

 

Promotion 

มีการประชาสัมพันธ์ผ่านทางออนไลน์เป็นส่วนใหญ่ วัยรุ่นยุคใหม่มักจะเล่น social เป็นส่วนมาก ทํา

ให้ง่ายท่ีจะเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.7 แบรนด์คู่แข่ง 
 

2.7.1 4U2 

     "4U2 Cosmetics" เป็นแบรนด์เคร่ืองสําอางท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิมาจากอเมริกา เร่ิมมาวางขายในไทยต้ังแต่ปี 

2545 แต่ก็ยอดขายได้ไม่ค่อยดีนัก จนปีท่ีเกิดน้ําท่วมใหญ่ ทําให้บริษัทมีหน้ีสินประมาณ 40 ล้านบาท คุณแมร่ี 

อมรรัตน์ ซ่ึงปัจจุบันเป็นกรรมการผู้จัดการเล่าว่า คุณแม่ ซ่ึงเป็นหุ้นส่วนของบริษัทในขณะน้ัน ลังเลว่าจะ

กิจการต่อไปดีไหม คุณแมร่ีซ่ึงในขณะน้ันอายุ 22 ปี และยังเรียนไม่จบ ตัดสินใจบอกคุณแม่ว่าขอรับแบรนด์

และหน้ีท้ังหมดมาบริหารจัดการต่อ 

     คุณแมร่ีเร่ิมต้นด้วยการสํารวจตลาด และพบว่าลิปสติกเป็นส่วนท่ีสําคัญท่ีสุดในการแต่งหน้า คนซ้ือลิปสติก

ง่ายกว่าซ้ือเคร่ืองสําอางช้ินอ่ืน ทางแบรนด์จึงได้ผลักดัน ให้ผลิตลิปสติกท่ีมีคุณภาพและราคาไม่แพง ถือว่าเป็น

จุดเร่ิมต้นท่ีดีในการท่ีจะทําแบรนด์ให้เป็นท่ีรู้จัก คุณแมร่ีเร่ิมต้นท่ี Lipaholic และกําหนดราคาไว้ท่ี 159 บาท 

เพ่ือให้เป็นราคาท่ีง่ายต่อการตัดสินใจซ้ือ แม้จะต้องส่ังผลิตในปริมาณมาก แต่คุณแมร่ีตัดสินใจยอมลงทุนและ

รับความเส่ียงน้ัน และเม่ือสินค้าถูกปล่อยออกมา ปรากฏว่าขายหมดภายใน 1 เดือน 

      อีกหน่ึงกลยุทธ์ท่ีแตกต่างคือ สินค้าทําออกมาหลายสีหลายแบบ เพ่ือดึงดูดความสนใจ และตอบสนอง

ความต้องการลูกค้าอย่างตรงใจท่ีสุด โดยส่วนมากแบรนด์เคร่ืองสําอางท่ัวไปจะออกสีไม่เกิน10 สี/แบบ ใน

สินค้าไลน์เดียวกัน แต่สินค้าของทาง 4U2 ท่ีปล่อยออกมาจะเน้นจํานวนสีท่ีเยอะและหลากหลาย เน่ืองจาก 

4U2 พบว่าเป็นความสุขของผู้หญิงอย่างหน่ึง เม่ือได้ยืนเลือกเคร่ืองสําอางท่ี หลากหลาย ได้ลองสีท่ีหลากหลาย

และเข้ากับตัวเองมากท่ีสุด 

     นอกจากน้ัน 4U2 จะออกสีลิปติก หรือสีบลัชออนค่อนข้างใกล้เคียงกัน เพ่ือป้องกันปัญหาท่ีลูกค้าส่วนใหญ่

มักบอกว่า ชอบสีน้ีนะ แต่อยากให้อ่อนกว่าน้ีสักหน่อย ความหลากหลายจะทําให้ลูกค้าได้เลือกสีได้ตรงใจมาก

ท่ีสุด  

     การออกแบบ Packaging ท่ีน่ารักสดใส ตรงใจกับกลุ่มเป้าหมายวัย อายุ 14-25 ปี ซ่ึงกลุ่มน้ีส่วนใหญ่เลือก

ซ้ือเคร่ืองสําอางเพราะ Packaging ท่ีน่ารัก ดูดี ทําให้เกิดเป็นการซ้ือเพ่ือสะสมเป็น collection อีกท้ังในการใช้

งาน ส่ิงแรกท่ีคนจะเห็นก่อนเลยก็คือ Packaging ดังน้ันการออกแบบ Packaging จึงเป็นส่ิงท่ีสําคัญมากในการ

ท่ีจะทําให้คนสนใจ และอยากท่ีจะลองซ้ือมาใช้  

อีกท้ัง Packaging ท่ีสวย ทําให้ลูกค้าท่ีซ้ือไปอยากท่ีจะถ่ายรูปลง Social media และน่ันเป็นอีกหน่ึงส่ิงท่ีทําให้

แบรนด์ 4U2 เป็นท่ีแพร่หลายใน Social media 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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     นอกจากสินค้าแล้ว การต้ังราคาให้เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายก็เป็นอีกหน่ึงกลยุทธ์ท่ีคุณแมร่ีให้ความสําคัญ 

สําหรับกลุ่มวัยรุ่น ซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายจะยังไม่มีกําลังในการซ้ือมากนัก แต่การจับจ่ายใช้สอยจะใช้ง่ายและเร็ว

กว่าผู้ใหญ่ เน่ืองจากไม่ได้หาเงินด้วยตัวเอง และยังไม่มีหน้ีสินอะไรให้ต้องคิดมากนัก ทางแบรนด์จึงผลิตสินค้า

โดยเน้นการผลิตท่ีเยอะเพ่ือต้นทุนท่ีถูก เพราะ “เป็นผู้หญิงจะมีลิปก่ีแท่งก็ได้” ผู้หญิงส่วนมากท่ีรักการแต่งตัว 

จะชอบแต่งหน้า จะมีลิปสติก หลายๆ แท่ง และเคร่ืองสําอางหลายๆ โทนสี เพ่ือเปล่ียนลุคไปให้เข้ากับการ

แต่งตัวในแต่ละวัน ด้วยราคาท่ีเข้าถึงง่าย ทําให้ลูกค้าอุดหนุน 4U2 เพราะสามารถซ้ือสินค้าได้หลายๆ อย่างใน

งบประมาณท่ีมี 

     นอกจากน้ัน 4U2 ยังเน้นการจัดโปรโมช่ันบ่อยๆ เพราะพบว่าราคาถูกอาจดึงดูดให้คนสนใจ แต่อาจจะ

ไม่ได้ส่งผลให้ตัดสินใจซ้ือในทันที แต่การต้ังราคากลางๆ แล้วจัดโปรโมช่ันเป็นระยะเวลาหน่ึง จะช่วยทําให้เกิด

การตตัดสินใจซ้ือมากกว่า 4U2 พบว่าการนําเสนอราคาไม่สามารถดึงดูดลูกค้าให้มาสนใจได้ หากลูกค้ายังไม่

รู้จักแบรนด์ดี ดังน้ันจึงมีการสร้าง Brand awareness ผ่านทาง beauty blogger 

     โดยมีการทํา co creation กับ 6 beauty bloggers โดย beauty blogger จะมีการออกแบบสีของ

ตัวเองและต้ังช่ือสีตามช่ือ beauty blogger ท่านน้ันๆ เกิดเป็น Signature ของblogger แต่ละท่าน มีการ

จําหน่ายลิปสติกน้ีท้ัง offline และ online และผ่านการประชาสัมพันธ์ของBeauty blogger แต่ละท่าน กล

ยุทธ์น้ีถือเป็นจุดเปล่ียนของแบรนด์ท่ีทําให้กลุ่มเป้าหมายรู้จักแบรนด์ 4U2 มากข้ึนผ่าน อีกท้ังยังได้ความเช่ือใจ

และไว้ใจในคุณภาพของแบรนด์ด้วย  

     อีกหน่ึงกลยุทธ์ท่ีช่วยเพ่ิมยอดขายคือ การทํา website แต่เดิม 4U2 ทําการตลาดออนไลน์ผ่าน 

Facebook Instagram เท่าน้ัน แต่หลังจากน้ันมีการสร้าง official web เน้นการระบบการจัดการท่ีดี ท้ังใน

ส่วนของคําส่ังซ้ือ การชําระเงิน และระบบ ติดตามสถานะสินค้าเพ่ือให้ง่ายต่อการเช็คสถานะหลังจากส่ังซ้ือ

แล้ว โดยผลของการจัดทําและคอยปรับปรุง web ทําให้เพ่ิมยอดขายได้ดี 40-50%  

      ท่ีมา : www.businessplus.co.th,2022 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 ตัวอย่างงานภาพถ่ายโฆษณา 4U2 

 

   
        ภาพท่ี 21         ภาพท่ี 22             ภาพท่ี 23 

 

 

   
          ภาพท่ี 24           ภาพท่ี 25                 ภาพท่ี 26 

 

 

ปี 2022 – 2023 

 

วิเคราะห์ 4U2 

 สีท่ีเป็นภาพจําของแบรนด์คือสี พีช การถ่ายภาพโฆษณาส่วนมากจะไม่เน้นการใช้พรอบ แต่จะเน้น

การนํา product มาจัดวาง ในรูปแบบท่ีน่าสนใจ ส่วนมากจะใช้สี โทนแดง,ชมพู,ส้มเป็นหลัก ส่วนมากในการ

ถ่ายภาพโฆษณาของสิน คาแบรนด์น้ีจะออกเป็นแนว monotone ใช้สีท่ีคล้ายกัน แต่งภาพออกมาดูมีความ

ฟุ้งๆ มีเดียท่ีใช้ลงคือinstramgram เป็นหลัก ส่วนมากภาพออกมาจะเป็นขนาด 1X1 (1080x1080px)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.7.2 cute press 

Cute press ได้ก่อต้ังข้ึนเม่ือปี 2519 ภายใต้บริษัท เอสเอสยูพี กรุงเทพ 1991 จํากัด หน่ึงในผู้นําด้าน

ความงามและสุขภาพท่ีดี สินค้าแรกท่ีเปิดตัวคือแป้งคิวท์เพรส เพรส พาวเดอร์ ในตอนน้ันสินค้าหลักๆเป็น

เคร่ืองสําอาง น้ําหอม ผลิตภัณฑ์บํารุงผิว ด้วยแนวคิดท่ีต้องการให้ผู้หญิงทุกคนสามารถสวยได้ทุกวัน มีการใช้

เทคโนโลยีข้ันสูงและนวัตกรรมท่ีมีช่ือเสียงในการผลิต มุ่งเน้นในด้านความเป็นเลิศและคุณภาพท่ีเหนือกว่าใน

ราคาสบายกระเป๋าท่ีผู้หญิงทุกคนสามารถหาซ้ือได้ 

ในตอนน้ันเอง Cute press เป็นแบรนด์ขายตรงช้ันเดียว ท่ีมีคู่แข่งรายใหญ่ท่ีสําคัญอย่าง       มิสทีน และ

เอวอน อีกท้ังยังมีจํานวนของตัวแทนท่ีน้อยกว่า ด้วยวิสัยทัศน์ มุมมองท่ีแตกต่าง   และความใส่ใจใน

รายละเอียดของผู้บริหารซ่ึงเป็นทายาทรุ่นท่ี 2 ทําให้ Cute press เกิดการเปล่ียนแปลงคร้ังสําคัญ และสร้าง

สีสันให้กับแบรนด์มากข้ึน 

ในปี 2550 ถือได้ว่า Cute press ประสบความสําเร็จเป็นอย่างดี เห็นได้จากผลิตภัณฑ์ คิวท์เพรส อิ

เวอร์ร่ี ไวท์เทนน่ิง ฟาวเดช่ัน พาวเดอร์ ท่ีมียอดจําหน่ายสูงมากกว่า 1 ล้านตลับ นอกจากน้ียังมีการเปิดตัว

ผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ิมข้ึน ลูกค้าหลักคือกลุ่มผู้หญิงวัยทํางานท่ีมีอายุระหว่าง 22-28 ปี เป็นผลมาจากการทํากล

ยุทธ์แบบ CRM ท่ีช่วยนําเสนอสินค้าและตอบสนองได้ตรงต่อความต้องการของลูกค้า และมีการขยายสาขา

เพ่ิมข้ึน 25 แห่ง ทําให้เกิดแบรนด์รอยัลต้ีและสร้างภาพลักษณ์ของ  Cute press ให้เป็นแบรนด์ท่ีมีความ

แข็งแกร่งข้ึน 

ด้วยสภาพเศรษฐกิจในปี 2551 ส่งผลให้ธุรกิจความงามได้รับผลกระทบ แบรนด์ระดับเดียวกันต่างพา

กันแข่งขันในเร่ืองของการลดราคาสินค้า สําหรับ Cute press น้ันได้พยายามหลีกหนีในเร่ืองราคา เพราะมอง

ว่าอาจจะทําให้ลูกค้าหมดความเช่ือถือในแบรนด์ มีการออกสินค้าใหม่เจาะกลุ่มผู้หญิงอายุต้ังแต่ 20 ปีข้ึนไป ท่ี

เป็นกลุ่มระดับแมส  เน้นการตลาดภายใต้กลยุทธ์ CRM การท่ีมองเห็นโอกาสในภาวะวิกฤตน้ีทําให้มีการขยาย

สาขา พร้อมท้ังรีโนเวตสาขาเดิมท่ีสร้างรายได้ในลําดับต้นๆ ภายใต้แนวคิด  “คิวท์เพรส สวยได้ทุกวัน” 

เม่ือกระแสตอบรับดีข้ึนเร่ือยๆ การรุกตลาดย่ิงเข้มข้นมากข้ึน ด่ังสํานวนท่ีว่า “น้ําข้ึน ให้รีบตัก” ในปี 

2553 ได้มีการปรับกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับลูกค้า ด้วยภาพลักษณ์ท่ีทันสมัยเข้ากับไลฟ์สไตล์มากข้ึน จึงเป็น

ท่ีมาของแนวคิดท่ีว่า “คิวท์เพรส สวยได้ทุกวัน” หมัดเด็ดท่ีปล่อยออกมาสู่ตลาดคือ คิวท์เพรส มอยส์เจอร์ 

มิลค์ ยูวี เอ็กซ์เพิร์ท โพรเทคช่ัน เอสพีเอฟ 50 พีเอ+++ หรือ “วันสเต็ปครีม” ด้วยยอดขายกว่า 3 แสนหลอด 

เน้นจุดขายสวยครบในสเต็ปเดียว                โดยขยายกลุ่มเป้าหมายไปท่ีกลุ่มสาวรุ่นใหม่ ท้ังวัยเรียนและวัย

ทํางาน  อีกท้ังยังได้ปรับปรุง Cute press shop ให้ดูมีความทันสมัยมากข้ึน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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หน่ึงในเมคอัพช้ินสําคัญ ถือได้ว่าเป็นอาวุธช้ินเด็ดสําหรับผู้หญิงเลยก็ว่าได้น้ันคือ ลิปสติก ในปี 2556 

Cute press ได้มีการเปล่ียนโลโก้ให้ทันสมัยมากข้ึน ซ่ึงมาพร้อมกับการเปิดตัวสินค้าสุดฮอตคือ คิวท์เพรส   

คัลเลอร์ แฟนตาซีเนเจอร์ ชายน์ ลิป บัตเตอร์ โดยเน้นครองใจลูกค้ากลุ่มวัยรุ่น ลิปสติกรุ่นน้ีนอกจากจะขายดิบ

ขายดีแล้ว ยังได้รับรางวัล Best Everyday Lipstick จากนิตยสาร Cleo อีกด้วย ย่ิงตอกย้ําภาพลักษณ์ความ

ทันสมัยของแบรนด์ท่ีต้องการจะส่ือได้อีกข้ัน 

 แป้งผสมรองพ้ืนท่ีดีท่ีสุดท่ีเคยทํามาเป็นกระแสท่ีฮือฮามากในตอนน้ัน แป้งพัฟข้ึนช่ือว่าเป็นสินค้าเด็ด

อีกหน่ึงอย่างของ Cute press ท่ีใครๆต่างนึกถึง ด้วยคุณภาพท่ีดีเกินราคา ทําให้ในปี 2016 แป้งพัฟรุ่น Evory 

Retouch Oil Control Foundation Powder SPF30 PA+++  ท่ีการันตีด้วยยอดขาย 1 ตลับ ทุกๆ 14 

วินาที โด่งดังจนสาวๆหลายคนต่างพากันหาซ้ือ จนถึงทุกวันน้ีก็ยังเป็นหน่ึงในแป้งพัฟสัญชาติไทยท่ีครองใจ

หลายๆคน 

หนังส้ันท่ีคว้ารางวัลระดับโลกอย่าง Midnight Sun คว้ารางวัลใหญ่ Best Film of Asia Pacific จาก

เวทีระดับโลกอย่าง “Berlin Fashion Film Festival 2017” (BFFF 2017)  ตัวหนังแทบจะไม่ได้พูดถึงสินค้า

เลย แต่คนดูสามารถรับรู้ได้เองว่าต้องการส่ือถึงสินค้าอะไร ซ่ึงก็คือครีมกันแดดน่ันเอง 

 

บทสรุป Cute press ยืนหยัดอยู่ในสนามการแข่งขันมากว่า 40 ปี ทําได้อย่างไร ? 

1.รู้จักข้อผิดพลาดเป็นอย่างดี 

อย่างท่ีกล่าวต้ังแต่ต้น ในช่วงท่ี Cute press ยังเป็นแบรนด์ขายตรงช้ันเดียว ได้เล็งเห็นว่า หากยังจําหน่าย

สินค้าโดยผ่านตัวแทนอยู่น้ัน คงสู้คู่แข่งไม่ได้ จึงได้มีเปล่ียนรูปแบบการจําหน่ายและเพ่ิมช่องทางท่ีหลากหลาย

มากข้ึน แม้กระท่ังรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีหลายคนมองข้ามไป ก็ปรับให้ดูดีทันสมัยข้ึน พร้อมโลโก้ท่ีเห็นชัดเจน 

เป็นส่ิงท่ีทําให้ลูกค้าจดจําแบรนด์ได้เป็นอย่างดี 

2.กลุ่มลูกค้าท่ีชัดเจน 

ส่ิงหน่ึงท่ี Cute press มีความชัดเจนมาต้ังแต่เร่ิมก่อต้ังแบรนด์คือ ต้องการให้ผู้หญิงทุกคนสามารถซ้ือสินค้าได้

ในราคาท่ีจับต้องได้ กลุ่มเป้าหมายมีต้ังแต่วัยรุ่นจนถึงสาวๆท่ีเพ่ิงเข้าสู่วัยทํางาน เม่ือรู้ว่ากลุ่มลูกค้ามีกําลังซ้ือ

แค่ไหน ทําให้สินค้าท่ีผลิตออกมาสามารถตอบสนองความต้องการได้เป็นอย่างดี ส่ิงหน่ึงท่ีทําให้ฐานลูกค้าแน่น

หนา มาจากการท่ีลูกค้าใช้แล้วรู้สึกว่าคุณภาพคุ้มค่าเกินราคาท่ีจ่าย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.พัฒนาอย่างต่อเน่ือง 

เห็นได้ชัดว่า Cute press มีการเปล่ียนแปลงพัฒนามาโดยตลอด ช่องทางการจัดจําหน่ายท่ีใช้ในปัจจุบัน

นอกเหนือจาก Cute press Shop แล้ว ยังเพ่ิมช่องทางออนไลน์เข้ามาอีกด้วย ในส่วนสินค้าน้ัน Cute press 

รู้ว่าสินค้าท่ีเป็นจุดขายของตัวเองคืออะไร ก็มุ่งเน้นออกสินค้าตัวใหม่ในกลุ่มผลิตภัณฑ์น้ันๆ ในขณะเดียวกันก็มี

การพัฒนาสินค้าตัวอ่ืน เพ่ือให้ได้คุณภาพย่ิงข้ึน รวมถึงภาพลักษณ์ของสินค้าท่ีดูดีทันสมัย สีสันสดใส ลวดลาย

ท่ีสวยงาม โดนใจลูกค้าเป็นอย่างมาก 

 

4.การตลาดท่ีเข้ากับยุคสมัย 

ต้ังแต่โฆษณา การตลาดแบบ CRM เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้า  Cute press ได้มีการปรับตัวมาโดยตลอด หรือจะ

เป็นการรีวิวสินค้าจากเหล่าบล็อกเกอร์สายความงามท้ังหลาย รวมถึงพรีเซ็นเตอร์ของสินค้า เรียกได้ว่าไม่เคย

ตกกระแสเลยจริงๆ 

 

 

ท่ีมา : www.taokaemai.com,2022 
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ตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณา cute press 

 

   
   ภาพท่ี 27          ภาพท่ี 28              ภาพท่ี 29 

 

 

   
  ภาพท่ี 30           ภาพท่ี 31                       ภาพท่ี 32 

 

 

ปี 2021 – 2023 

 

 

 

วิเคราะห์ cute press 

สีท่ีเป็นภาพจําของแบรนด์คือสีม่วงอ่อน - ขาว การถ่ายภาพโฆษณาจะเน้นใช้แสงแข็ง มีเงา  

มีการใช้พรอบเล็กน้อย เน้นสีสดๆ จัดวางองค์ประกอบของภาพ สินค้า พรอพ ไม่รกจนเกินไป 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.8 แบรนด์ท่ีนํามาศึกษา 
 

ETUDE 

บริษัท ก่อต้ังข้ึนในปี 1966 และช่ือขององค์กรได้เปล่ียนไปเป็นออสการ์คอร์ปอเรช่ันในปี1985 ในปี 

1990 มันถูกจัดต้ังข้ึนโดยการอมอร์แปซิฟิคกรุ๊ป เปล่ียนช่ือเป็น Etude Corporation ในปี 1997  Etude 

House Seoul เปิดตัวในปี 2548 โดยเปิดร้านแบรนด์ท่ี 100 ในปี 2550 และเป็นร้านท่ี 200 ในปี 2552 

ในปี 2009, Etude House เปิดตัวร้านค้าในไต้หวัน , สิงคโปร์และฟิลิปปินส์ นอกจากน้ียังเปิดสาขา

ในบรูไนและเมียนมาร์ในปี 2553 และเปิดสาขาในต่างประเทศท่ี 100 ในปีเดียวกัน 

Etude House เปิดสาขาแรกในญ่ีปุ่นในปี 2011 ในช่วงเดือนมีนาคม 2018 ผลิตภัณฑ์บางอย่างกําลัง

นึกถึงโดยกระทรวงอาหารและยาเพ่ือความปลอดภัยสําหรับการท่ีมีปริมาณสูงของพลวงไม่นานก่อนท่ี Etude 

House เปิดสาขาแรกในตะวันออกกลางในดูไบและเป็นสาขาท่ีสองในคูเวต 

Etude House ได้รับการรับรองโดยJun Ji-hyunต้ังแต่ปี 2542 ถึง พ.ศ. 2543 SESเข้ามาแทนท่ีเธอ

และรับรองแบรนด์ต้ังแต่ปี 2000 ถึงปี 2001 Song Hye-kyoกลายเป็นนางแบบของ Etude House ในปี 

2544 และรับรองแบรนด์จนถึงปี 2549 Jang Keun-sukและGo Araเป็นนางแบบของแบรนด์ต้ังแต่ปี 2006 

ถึง 2008 Lee Min-ho , Park Shin-hye , Yoo Seung-hoเป็นนางแบบของแบรนด์ต้ังแต่ปี 2009 ถึง 2010  

2NE1เป็นศิลปิน YG Entertainment คนแรกท่ี Etude ทํางาน ต้ังแต่ปี 2010 ถึง 2011 ซานดารา ปาร์

คกลายเป็นนางแบบต้ังแต่ปี 2011 ถึง 2012 

ในเดือนตุลาคม 2011 Etude House ได้ประกาศอย่างเป็นทางการกับSHINeeนักร้องชายคนแรก

ของพวกเขา โดยกล่าวว่า “SHINee ได้รับความรักอันย่ิงใหญ่ไม่เพียงแต่ในเอเชียเท่าน้ัน แต่ยังรวมถึงในยุโรป

ด้วย มันทําให้ SHINee เป็นผู้นําในกระแสฮันรยู ในฐานะไอดอลท่ีโตเป็นผู้ชาย พวกเขาจึงเหมาะสมอย่างย่ิงท่ี

จะได้รับการแต่งต้ังให้เป็นนางแบบของ Etude House” 

แนวคิดของแบรนด์ Etude คือการให้ลูกค้าได้ปลดปล่อยความเป็นเจ้าหญิงในตัวเองอย่างอิสระและ

ภาคภูมิใจ ในการเช่ือมต่อกับแนวคิดน้ี Etudeau กําลังดําเนินการ Princess Marketing ซ่ึงทําให้ลูกค้ารู้สึก

เหมือนได้เป็นเจ้าหญิง ตัวอย่างเช่น พนักงานของ Etude House เคยพูดว่า "สวัสดี เจ้าหญิง" เม่ือลูกค้าเข้าไป

ในร้าน และ "มีความสุขนะเจ้าหญิง" เม่ือออกจากร้าน 

 

 
ที่มา : www.hmong.in.th,2022 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.9 ข้อมูลช่างภาพ 

 

  2.9.1 พัชชา กิจชัยเจริญ 

 

 
ภาพท่ี 33 พัชชา กิจชัยเจริญ 

ท่ีมา : www.patchaworkspace.com (2023) 

 

 พัชชา กิจชัยเจริญ เกิดท่ีกรุงเทพฯ เม่ือปี พ.ศ. 2530 สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี            

สาขามัณฑนศิลป์ จากมหาวิทยาลัยศิลปากร เธอไปนิวยอร์กเพ่ือศึกษาหลักสูตรประกาศนียบัตรหน่ึงปีท่ี 

International Center of Photography (ICP) อีกจุดประสงค์หน่ึงคือการค้นหาตัวเองและเรียนรู้เพ่ิมเติม

เก่ียวกับการสร้างงาน ในท่ีสุด เธอก็ตระหนักว่า ‘อาหาร’ มีความหมายกับเธอมาก มันเก่ียวกับความสัมพันธ์

ความทรงจําและความรู้สึกท่ี ผสมผสานและส่งผลกระทบต่อทัศนคติและชีวิตของเธออย่างลึกซ้ึง  

 พัชชาได้แรงบันดาลใจมาจากอดีตท่ีเธอมีความทรงจําไม่ดีบนโต๊ะอาหารกับครอบครัว เธอมักจะ

หลีกเล่ียงเป็นประจํา และเม่ือเธอได้รับประสบการณ์บนโต๊ะอาหารท่ีดีมีความอบอุ่น ทําให้เธอกลับมาถ่ายภาพ

อาหาร เพ่ือชดเชยส่ิงท่ีเธอไม่เคยได้รับ  

 เธอเคยศึกษาเก่ียวกับงานศิลปะ และมีพ้ืนฐานในการจัดองค์ประกอบภาพอยู่แล้ว และเธอได้ไปศึกษา

ต่อเป็นช่างภาพ เธอจึงนําความรู้ ความสามารถท่ีมีมาประยุกต์ใช้และพัฒนางานในรูปแบบของเธอเอง 

  

 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 ตัวอย่างผลงาน 
 

   
            ภาพท่ี 34       ภาพท่ี35 

 

 

  
  ภาพท่ี 36           ภาพท่ี 37 

 

 

วิเคราะห์ผลงานของศิลปิน 

 

 พัชชามักจะผลิตผลงานท่ีออกมามีสีสัน สะดุดตา และมีเอกลักษณ์เป็นของตัวเอง และการตกแต่งรูป

ของพัชชาทําให้ภาพดูน่าสนใจ รวมไปถึงการจัดองค์ประกอบของภาพ การใช้อุปกรณ์ประกอบฉากต่างๆ มี

ความเข้ากันอย่างลงตัว จึงทําให้ข้าพเจ้าเลือกท่ีจะศึกษาผลงานของพัชชาเร่ืองของการจัดองค์ประกอบภาพ 

แสง และโทนสีต่างๆ และนํามาประยุกต์ใช้ในงานของข้าพเจ้า 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 2.9.2 Emily Malan 
 

 
         ภาพท่ี 38 

ท่ีมา : www.ilovecreatives.com (2023) 

 

Emily Malan เป็นช่างภาพแฟช่ันชาวอเมริกันเช้ือสายเอเชีย เธอสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี

จาก Art Center College of Design ในพาซาดีนา ซ่ึงเธอได้ศึกษาการถ่ายภาพแฟช่ันภายใต้การดูแลของ 

Paul Jasmin เธอรวบรวมพรสวรรค์ท้ังท่ีเป็นท่ียอมรับและกําลังเกิดใหม่ผ่านเลนส์ท่ีได้รับอิทธิพลจากแฟช่ัน

และวัฒนธรรมของเยาวชนพร้อมๆกัน เธอทํางานในลอสแองเจลิสและนิวยอร์คและพร้อมให้บริการท่ัวโลก 

  

 แรงบันดาลใจมาจากการเดินทาง ทําให้เธอมีมุมมองท่ัวโลกเก่ียวกับวิธีการสร้างภาพ ความสัมพันธ์

ระหว่างวัฒนธรรมเมือง เส้ือผ้า และผู้คนทําให้เธอหลงใหล เธอตระหนักดีถึงสถานท่ีท่ีเลือกสําหรับการถ่ายทํา

ทุกอย่างต้ังแต่การออกแบบ โมเดล และสถานท่ี เช่ือมโยงและสร้างการเล่าเร่ืองได้ดี 

  

 เธอชอบท่ีจะทํางานเก่ียวกับแฟช่ัน ไลฟ์สไตล์ และงานโฆษณา โดยเฉพาะอย่างย่ิงเก่ียวกับงาน 

โปรดักช่ัน รวมไปถึงมุมมองในเร่ืองของสถานท่ีสําหรับการถ่ายภาพ ทุกอย่างต้ังแต่สไตล์ นางแบบ เส้ือผ้า รวม

ไปถึงการศึกษาของเธอ ทําให้เธอได้นํามุมมองกับพ้ืนฐานความ รู้ความสามารถ มาพัฒนาเป็นงานของตัวเอง  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตัวอย่างผลงาน 

   

   ภาพท่ี 39           ภาพท่ี 40 

  

    ภาพท่ี 41     ภาพท่ี 42 

 

วิเคราะห์ผลงานช่างภาพ 

 งานของเธอมีการใช้ Styling ท่ีเข้ากับฉากหรือสถานท่ีได้ดี รวมไปถึง Mood & Tone ของภาพท่ีทํา

ให้เข้ากับบรรยากาศ ข้าพเจ้าจึงสนใจท่ีจะศึกษาในเร่ืองของ Styling เส้ือผ้าต่างๆ มาสร้างสรรค์และ

ประยุกต์ใช้ในงานของข้าพเจ้า 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 3 

 

ขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงาน 

 
3.1 สินค้าท่ีนํามาใช้ 

 

 

   
 

 

 

 

 

   
 

ภาพท่ี 45    ภาพท่ี 46 

 

 

 

ภาพท่ี 43 ภาพท่ี 44 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 47    ภาพท่ี 48 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 49 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.2 ข้ันตอนการสร้างภาพร่าง (sketch) 

 

 3.2.1 Product Shot จํานวน 8 ภาพ 

 

 
ภาพท่ี 50 

 

 
ภาพท่ี 51 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 52 

 

 

 
ภาพท่ี 53 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 54 

 

 
ภาพท่ี 55 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 56 

 

 

 
ภาพท่ี 57 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.2.2 Beauty Shot จํานวน 8 ภาพ 

 

 
ภาพท่ี 58 

 

 
ภาพท่ี 59 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 60 

 

 

 
ภาพท่ี 61 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 62 

 

 

 
ภาพท่ี 63 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 64 

 

 

 
ภาพท่ี 65 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3 Lighting Diagram 

 

Product Shot 

 
ภาพท่ี 66 

 

 

Beauty Shot 

 
ภาพท่ี 67 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.4 ภาพเบ้ืองหลัง 

 

 

 

  

ภาพท่ี 68 ภาพท่ี 69 ภาพท่ี 70 

ภาพท่ี 71 ภาพท่ี 72 ภาพท่ี 73 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.5 ข้ันตอนการดําเนินงานก่อนการถ่ายทํา 

 3.5.1 กําหนดหัวข้อ คิด Concept ของงาน 

 3.5.2 ศึกษาข้อมูลของแบรนด์ และผลิตภัณฑ์ของงาน 

 3.5.3 ร่างภาพ เตรียมอุปกรณ์ท่ีใช้ในการถ่าย 

 3.5.4 ถ่ายภาพและนํามาปรับแต่ง 

 

3.6 ตารางการทํางาน 

 

24 มกราคม 2566 นําเสนอหัวข้อ Thesis  

7 กุมภาพันธ์ 2566 นําเสนอข้อมูลการทํางาน 

28 กุมภาพันธ์ 2566 นําเสนอ Pre-production พร้อม Sketch คร้ังท่ี 1 

ส่วนแรก  

21 มีนาคม 2566 เร่ิมถ่ายภาพ 

28 มีนาคม 2566 นําเสนอ Pre-production พร้อม Sketch คร้ังท่ี 2 

ส่วนหลัง 

1-15 เมษายน 2566 เร่ิมถ่ายภาพ 

25 เมษายน 2566 นําเสนอ ไฟล์งานภาพสมบูรณ์ ส่วนหลัง คร้ังท่ี 2  

2 พฤษภาคม 2566 จัดแสดง และตรวจผลงานภาพถ่ายท้ัง 2 ส่วน  

16 พฤษภาคม 2566 ส่งภาคนิพนธ์แบบรวมเล่ม  

 

 

3.7 อุปกรณ์ในการทํางาน 

 3.7.1 กล้อง mirrorless Sony a7riii 

 3.7.2 Sony Lens FE 24-105 mm f/4 

 3.7.3 Strip softbox 

 3.7.4 Square softbox 

 3.7.5 Octa 120 

 3.7.6 ร่มทะลุ 

 3.7.7 C stands 

 3.7.8 ถุงทราย 

 3.7.9 Reflex 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.8 งบประมาณ 

Product 2,900 บาท 

ของประกอบฉาก 4,000 บาท 

สวัสดิการ 1,000 บาท 

อัดภาพ 2,000 บาท 

 

3.9 รูปแบบการนําเสนอ 

 ภาพถ่ายขนาด 16x20 น้ิว จํานวน 14 ภาพ (ภาพสี) 

 ภาพถ่ายขนาด 16x24 น้ิว จํานวน 2 ภาพ (ภาพสี) 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 4 

 

ผลงานจริง 
 

 

4.1 ภาพผลงานจริง 

  

 4.1.1 Product Shot 

 

 

 
Shot 1 

ภาพท่ี 74 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 2 

ภาพท่ี 75 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 3 

ภาพท่ี 76 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 4 

ภาพท่ี 77 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 47 

 

 

 

 
 

Shot 5 

ภาพท่ี 78 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 6 

ภาพท่ี 79 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 7 

ภาพท่ี 80 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 8 

ภาพท่ี 81 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.1.2 Beauty shot 

 

 
 

Shot 9 

ภาพท่ี 82 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 10 

ภาพท่ี 83 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 11 

ภาพท่ี 84 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 12 

ภาพท่ี 85 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 55 

 

 

 
 

Shot 13 

ภาพท่ี 86 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 14 

ภาพท่ี 87 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 15 

ภาพท่ี 88 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 16 

ภาพท่ี 89 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2 การใช้ภาพส่ือและโปสเตอร์ 

 

 

 
 

ภาพท่ี 90 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 5 

 

บทสรุป 
 

5.1 สรุปผลการทํางาน 

 ผลงานในเซตท่ี 1 product shot ไม่เป็นไปตามท่ีคิด แต่ภาพรวมเป็นท่ีน่าพอใจ น่ารักตาม concept 

ในส่วนของผลงานภาพเซตท่ี 2 beauty shot เป็นท่ีน่าพอใจ รู้สึกชอบและต้ังใจกับผลงาน โดยภาพรวม

ออกมาเป็นไปตามท่ีคาดการณ์ไว้  

 

5.2 ปัญหาในการทํางานและวิธีแก้ไข 

 ภาพเซตท่ี 1 มีการจัดแสงค่อนข้างแบน เน่ืองจากตัวสินค้าและการใช้แสงนุ่ม ทําให้ภาพท่ีออกมาดู 

ไม่มีมิติ และอุปกรณ์ประกอบฉากบางช้ินไม่แข็งแรง ทําให้สินค้าบางช้ินเบ้ียวหรือไม่ตรง ต้องแก้ปัญหาด้วยการ

ใช้ photoshop สร้าง hilight ของตัวสินค้า เพ่ือเพ่ิมมิติให้กับภาพ และปรับสินค้าบางช้ินท่ีเบ้ียวให้ตรง รวม

ไปถึงการใช้เวลาในแต่ละภาพนานจนเกินไป 

 ภาพเซตท่ี 2 มีการเตรียมความพร้อมมากข้ึน ทําให้งานออกมาตามท่ีต้องการ พบปัญหาเร่ืองผิวของ

แบบและทรงผมท่ีเก็บไม่เรียบร้อยเล็กน้อย แก้ไขด้วยการใช้ photoshop รีทัช ให้ภาพออกมาสมบูรณ์ 

 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 ได้รับคําแนะนําว่า ในเซตท่ี 1 ควรศึกษา หาวิธีการจัดแสงท่ีเข้ากับตัวสินค้า ท่ีจะทําให้ภาพไม่แบน  

ดูมีมิติมากกว่าน้ี และในเซตท่ี 2 เก็บรายละเอียดต่างๆ เช่นผิวนางแบบ เล็บ ผม และในส่วนของ Media print 

ควรท่ีจะระมัดระวังในข้ึนตอนการเม้ากรอบให้มากกว่าน้ี 

 

 

5.4 ประโยชน์ท่ีได้รับ 

 ได้ศึกษาและเรียนรู้การจัดวางองค์ประกอบ การจัดแสง ในการถ่าย Still life มากข้ึน ได้ฝึกการ

วางแผน เตรียมงานระยะยาว และการทํางานร่วมกับผู้อ่ืนได้ดีข้ึน รวมไปถึงได้เรียนรู้การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า 

ทําให้ผลงานท่ีทําออกมามีความสมบูรณ์แบบมากท่ีสุด 
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