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บทคัดย'อ 
    

ศิลปนิพนธOชุดนี้เกิดจากความตั่งใจของขgาพเจgาที่อยากจะนำเสนอผลงานภาพถ&ายโฆษณาเปjนผลงาน
สุดทgายในการเรียนมหาวิทยาลัย เนื่องจากขgาพเจgามีความสนใจเกี่ยวกับการถ&ายภาพถ&ายโฆษณา ขgาพเจgาจึง
หยิบยกความตั่งใจตรงนี้มาทำเปjนศิลปนิพนธOและคิดว&าผลงานชุดนี้จะสามารถต&อยอดใหgขgาพเจgาในการทำงาน
จริงไดgอีกหลากหลายทาง เนื่องจากภาพถ&ายโฆษณาเปjนประเภทภาพถ&ายที่สามารถนำไปใชgสรgางราย ไดgไดg
คล&องตัวและต&อยอดกับธุรกิจที่บgานของขgาพเจgาที่สุดขgาพเจgาจึงไดgเริ่ม ทำการศึกษาหาขgอมูลและติดต&อกับแบ
รนดOดำเนินการวางแผนข้ันตอนการถ&ายทำและถ&ายทำออกมาไดgสำเร็จในท่ีสุด 

ศิลปนิพนธOฉบับนี ้ประกอบไปดgวยถาพถ&ายโฆษณา จำนวน 16 ภาพ ขนาด 16:20 และขั ้นตอน
กระบวนการต&างๆ ในการถ&ายภาพซึ่งจะทำใหgรูg ตั่งแต&แรกเริ่มขgอมูลกระบวนการถ&าย และบทสรุปจากการ
สรgางสรรคOผล งานชุดน้ี 

ขgาพเจgาหวังว&าศิลปนิพนธOฉบับนี้จะมีประโยชนOต&อผูgอื ่นในอนาคต เช&น การเรียนรูgเทคนิคในการ
ถ&ายภาพหรือขgอมูลนำเสนอแนะรวมถึงขgอ ผิดพลาดที่เกิดขึ้นกับขgาพเจgาเพื่อใหgผูgที่สนใจที่จะศึกษาไดgรับขgอมูล
ท่ี คาดว&าจะเปjนประโยชนOต&อตัวผูgศึกษาไม&มากก็นgอย 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
         ศิลปนิพนธOฉบับนี ้สำเร็จลุล&วงไปไดgดgวยดีขgาพเจgาขอขอบพระคุณผู gคนรอบตัวท่ี คอยช&วยเหลือ 
สนับสนุน ติชม ใหgกำลังใจ และช้ีแนะแนวทางใหgกับขgาพเจgาในการ สรgางสรรคOผลงานช้ินน้ี 
 ขอขอบพระคุณครอบครัวของขgาพเจgาที่คอยสนับสนุนในเรื่องของการศึกษาเปjนอย&างดี ทั้งเรื่องของ
การเงิน กำลังใจ และเร่ืองอ่ืนๆ อีกมากมายนับไม&ถgวน 

ขอขอบพระคุณรศ.ดร.กิตติชัย เกษมศานติ์ ผูgเปjนอาจารยOที่ปรึกษาศิลปนิพนธOในครั้งนี้ของขgาพเจgาท่ี
คอยช&วยเหลือช้ีแนะแนวทางใหgกำลังใจ และใหgคำแนะนำท่ีดีแก&ขgาพเจgา และขอบพระคุณท่ีเปjนส&วนสำคัญท่ีทำ
ใหgผลงานช้ินน้ีประสบความสำเร็จ 

ขอขอบพระคุณอาจารยOสาขาวิชาการถ&ายภาพทุกๆ ท&านที่คอยช&วยเหลือชี ้แนะแนวทางและใหg
คำปรึกษาในเร่ืองของการทำงานแก&ขgาพเจgามาโดยตลอด 
 ขอขอบพระคุณเพ่ือนๆ ของขgาพเจgาท่ีคอยช&วยเหลือใหgคำแนะนำแก&ขgาพเจgา  
 และสุดทgายขอขอบพระคุณตัวขgาพเจgาเองที่เรียนรูgและแกgไขป\ญหาที่เกิดในช&วงระยะเวลาของการ
ทำงานใหgผ&านลุล&วงไปไดgดgวยดี  
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บทที่ 1 

บทนำ 
 

1.1 ท่ีมาและความสำคัญของโครงการ 

 

ข"าพเจ"าสนใจสินค"าดูแลผิวกายของแบรนด8ลลิล เนื่องจากกลิ่นที่ดึงดูดสร"างความผ@อนคลายของความ
หอมที่มาจากธรรมชาติ และ ข"าพเจ"าเชื่อว@ากลิ่นหอมจากธรรมชาติสามารถสร"างความผ@อนคลายได"ดีกว@า
น้ำหอมสังเคราะห8นอกจากนี้ข"าพเจ"าให"ความสำคัญกับเรื่องกลิ่นและความรู"สึก เนื่องจากข"าพเจ"าเชื่อว@า กลิ่นท่ี
ผ@อนคลายจะสร"างความรู"สึกปลอดภัยทำให"สมองปลอดโปร@งสามารถสร"างแรงบัลดาลใจและแรงผลัดดันในการ
ทำสิ่งต@างๆ มากมาย อีกสาเหตุที่ข"าพเจ"าเลือกแบรนด8ลลิล เนื่องจากเปQนผลิตภัณฑ8ที่อ@อนโยนเหมาะกับทุกเพศ
ทุกวัยและยังสามารถใช"ได"ในทุกวันจึงเปQนส่ิงของท่ีดีในการมอบให"เปQนของขวัญให"กับผู"อ่ืน   

  
1.2 วัตถุประสงค= 

 
1.2.1.เพ่ือศึกษาการถ@ายภาพโฆษณาสินค"าประเภทดูแลผิวกาย 
1.2.2เพ่ือศึกษาชุดภาพถ@ายโฆษณาผลิตภัณฑ8ดูแลผิวกายจากตัวอย@างแบรนด8ท่ีน@าเช่ือถือ 

 

1.3 แนวความคิด 

 
ส@งต@อความหอมความผ@อนคลายจากธรรมชาติคือของขวัญสำหรับทุกคน  

   

1.4 แรงบัลดาลใจ 

 

เนื่องจากส@วนตัวข"าพเจ"าให"ความสำคัญกับเรื่องกลิ่นและความรู"สึก เพราะ เชื่อว@ากลิ่นที่หอมน้ัน
สามารถสร"างความผ@อนคลายและความทรงจำท่ีดีได" 

  
1.5 รายละเอียดทางเทคนิค 

 

  ภาพถ@ายโฆษณา จํานวน 16 ภาพ  
 

1.6 แนวทางการบรรลุเปJาหมาย 
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1.6.1 ศึกษาข"อมูลการตลาดของแบรนด8ลลิลเพ่ือนำมาพัฒนาเปQนภาพถ@ายโฆษณา   
1.6.2 ศึกษางานช@างภาพท่ีมีแนวทางเดียวกับงานท่ีจะทำ 
1.6.3 Sketch ร@างภาพและนำไปปรับปรุงให"เหมาะสม 

 
1.7 คุณคNาของผลงาน 

 

 เรียนรู"และพัฒนาการทำงานโฆษณาเก่ียวกับผลิตภัณฑ8ดูแลผิวกาย และการถ@ายภาพหุ@นน่ิง   
 

1.8 ปQญหาท่ีคาดวNาจะเกิดข้ึน และ วิธีแกUไขปQญหา 

 

 ในงานมีการแบ@งงานเปQน 2 เซ็ตทำให"ดูแตกต@างกันอย@างมาก นอกจากนี้ยังมีเรื ่องการใช"พร็อพท่ี
ใกล"เคียงกันทำให"ภาพอาจจะดูซ้ำมุม  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 2 
ข"อมูลในการสร"างสรรค/ผลงาน 

2.1 ขUอมูลองค=กร  
 
 จากวันที่ 27 มกราคม ได"มีโอกาสสัมภาษณ8 คุณ ปภาวรินทร8 ศิริรักษ8  (ฟiา ) Marketing ของแบรนด8 
Lalil ในหัวข"อเรื่องกลุ@มลูกค"าที่เข"ามา ใช"บริการทางออนไลน8และสาขาหน"าร"าน นอกจากนี้พี่ฟiายังได"ให"ข"อมูล 
เกี่ยวกับการสร"างแบนรด8 Lalil ซึ ่งแบนรด8ลลิลเปQนหนึงในเครือข@ายของ บริษัท SSUP Group ซึ่ง Lalil 
ก@อตั่งเมื่อปy 2017 เปQนแบรนด8สปาที่เกิดจาก ความปรารถนาที่จะสร"าง " ของขวัญสําหรับผู"คนยุคใหม@ทุกคน " 
ของขวัญที่ช@วยให"ตัวเองและผ@อนคลายหลังจากใช"ชีวิตอย@างเต็มที่มาทั้งวันเรารู"ว@าในป|จจุบันทุกคนมีวิจารณญา
ณ โดยเลือกเฉพาะผลิตภัณฑ8ที่ดีที่สุดเพื่อให"เหมาะกับไลฟ~สไตล8ของตนโดยไม@กระทบต@อสุขภาพพวกเขา และ 
เรายังใส@ใจส่ิงแวดล"อมรวมท้ังกังวลเก่ียวกับสวัสดิภาพสัตว8ทางเราตระหนักถึงอันตรายท่ีอาจเกิดข้ึนจากสารเคมี
บางชนิดที่ใช"ในผลิตภัณฑ8ดูแลส@วนบุคคลทั่วไป และต"องการหาทางเลือกอื่นที่จะทํางานได"ดีโดยไม@มีส@วนผสมท่ี 
เปQนที่ถกเถียงกันดังนั้นภารกิจของเราคือการจัดหาส@วนผสมจากธรรมชาติที่ดีที่สุดที่เชื่อถือได"และปราศจาก 
ความโหดร"ายและเพื่อกําหนดผลิตภัณฑ8ที่อ@อนโยนมีประสิทธิภาพและปราศจากสารเคมีที่อาจเปQนอันตรายท้ัง
หมดหลังจากหลายปyของการใช"หัวใจและความคิดของเราในการสร"างของขวัญพิเศษนี้เราภูมิใจท่ีจะนําเสนอ 
ผลิตภัณฑ8ดูแลส@วนบุคคลและอโรมาเทอราพี นอกจากนี้ลลิลยังผลิตจากธรรมชาติที่ปรนเปรอประสาทสัมผัส 
ในขณะที่ให"ผลลัพธ8ที ่เหนือกว@าเมื ่อเทียบกับผลิตภัณฑ8สังเคราะห8ทั ่วไปนอกจากน้ีลลิลยังใช"น้ำมันหอม 
ระเหยที่เปQนกรรมสิทธิ์ในทุกผลิตภัณฑ8เพราะเราเช่ือในพลังการรักษาและฟÄÅนฟูของอโรมาเทอราพีการหายใจ 
เอากลิ่นหอมของผลิตภัณฑ8ลลิลท่ีจะช@วยกระดับอารมณ8และปลอบประโลมจิตวิญญาณของคุณในขณะที่ทําให" 
ผมและผิวหนังของคุณสวยงามเราหวังว@าผลิตภัณฑ8ลลิลจะเปQนของขวัญที่ให"ทุกคนเริ่มต"นในแต@ละวันด"วย 
พลังบวกและรอยยิ้มกว"างของขวัญที่ทําให"จิตวิญญาณสงบเพื่อให"พวกเขาสบายใจในตอนท"ายของวันและจิตใจ
สงบลงสิ่งสําคัญที่สุด คือ ลลิลปรารถนาที่จะเปQนของขวัญที่เติมพลังและส@งเสริมให"ทุกคนออกเดินทาง 
และใช"ชีวิตท่ีพวกเขารัก 
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2.2 ตัวอยNางภาพถNายโฆษณา  

ป\ 2017 ของแบรนด= lalil 

 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1    รูปท่ี 2         รูปท่ี 3    รูปท่ี 4 
 

ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 
 

ป\ 2018 ของแบรนด= lalil 

 
รูปท่ี 5      รูปท่ี 6           รูปท่ี 7             รูปท่ี 8 

 
ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 
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ป\ 2019 ของแบรนด= lalil 

 
รูปท่ี 9    รูปท่ี 10     รูปท่ี 11      รูปท่ี 12 

ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 
 

ป\ 2020 ของแบรนด= lalil 

รูปท่ี 13       รูปท่ี 14          รูปท่ี 15                       รูปท่ี 16 
ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 

 
ป\ 2021 ของแบรนด= lalil 

 
รูปท่ี 17       รูปท่ี 18            รูปท่ี 19                          รูปท่ี 20 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 
 

ปy 2022 ของแบรนด8 lalil 

 
รูปท่ี 21    รูปท่ี 22       รูปท่ี 23              รูปท่ี 24 

ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 
 

ป\ 2023ของแบรนด= lalil 

 
รูปท่ี 25    รูปท่ี 26       รูปท่ี 27              รูปท่ี 28 

ท่ีมา www.facebook.com/lalilofficial 
 
2.3 SWOT  
 

Strengths ( จุดเเข็ง ) : การออกแบบบรรจุภัณฑ8ที่น@ารักทำให"เปQนที่สนใจทำให"ดูน@าดึงดูดและชวน
ซื ้อมากขึ ้นมีส@วนผสมในสินค"าและกลิ ่นให"เลือกหลากหลายนอกจากนี ้ปริมาณและราคาเหมาะสมกับ
กลุ@มเปiาหมาย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Weakness ( จุดดUอย ) : การดูการรับรองต@าง ๆ จากหน"าเว็บได"ยากกว@าแบรนด8คู@แข@ง 
 
Opportunities ( โอกาส ) : เนื ่องจากสินค"ามีการรับรางวัลชีวจิตทำให"เปQนที ่ร ู "จักและดึงดูด

กลุ@มเปiาหมายมากข้ึนทำให"เพ่ิมโอกาสในการซ้ือส้ินค"าโดยไม@ลังเล 
 

Threats ( อุปสรรค= ) :  เนื่องจากในตอนนี้มีคู@แข@งทางการตลาดค@อนข"างเยอะทั้งด"านราคาและ
คุณภาพ 
 

2.4 4PS  
 
 Product :  สินค"าของทางแบรนด8ลลิลเปQนสินค"าเกี ่ยวกับสปาซึ่งทางแบรนด8นั ้นวางจำหน@ายใน 
ราคาที ่คนไทยสามารถจับต"องได" และมีบรรจุภัณฑ8ที ่น@ารักทำให"เข"าถึงกลุ @มเปiาหมายได"หลายช@วงอายุ 
ต่ังแต@วัยรุ@น – วัยกลางคน 
 

Price : ราคาของแบรนด8ลลิลเร่ิมต"นท่ี 216 – 621 บาททำมาเพ่ือนักเรียน – นักศึกษาท่ียังไม@มีรายได" 
เปQนของตนเองน้ันสามารถซ้ือได"นอกจากน้ีลูกค"ากลุ@มหลักคือกลุ@มลูกค"าช@วงวัยทำงาน ช@วงอายุ 25 – 35 ปy  

 

Place :  ช@องทางการขายจะแบ@างเปQน 2 ช@อทาง คือ ช@องทางออนไลน8 และ สาขาหน"าร"าน 
 

Promotion :  มีการประชาสัมพันธ8ในช@อทางออนไลน8เปQนส@วนใหญ@ เพื่อเพิ่มฐานลูกค"าในช@วงอายุ 
20 ปy นอกจากน้ียังมีการจัดโปรในแต@ละเดือนเพ่ือดึงดูดความสนใจของลูกค"าในการซ้ือสินค"าท่ีเพ่ิมมากข้ึน 
 
2.5 แบรนด=คูNแขNง  

 

 2.5.1 Organicsbuddy  

 
 
 
 
 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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organicsbuddy:เรามีจุดประสงค8สำคัญในการทำให"ผู"บริโภคทุกคนสามารถเข"าถึงผลิตภัณฑ8ทำความสะอาดใน
ครัวเรือนและผลิตภัณฑ8ดูแลผิวพรรณจากธรรมชาติได"ทุกวันเพราะเราเชื่อว@าออร8แกนิคส8ไลฟ~สไตล8ที่สมดุลย8มา
คู@กับคุณภาพและความสมเหตุสมผลมุ@งม่ันพัฒนาผลิตภัณฑ8ท่ีมีคุณภาพอ@อนโยนเข"าถึงได"ง@ายและเปQนมิตรกับส่ิง
แวดล"อม ราคา325-1080บาท ( www.organicsbuddy.com/ ) 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 29          รูปท่ี 30            รูปท่ี 31  
ท่ีมา www.organicsbuddy.com/ 

ตัวอยNางภาพถNายโฆษณา 

 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 32              รูปท่ี 33          รูปท่ี 34 
ท่ีมา  www.facebook.com/organicsbuddy.official/photos 

 
 2.5.2 Shan 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 Shan (ฉัน ) : เปQนแบรนด8ที่เกิดจากความรัก ความใส@ใจ เมื่อคนในครอบครัวของเราต"องเลี่ยงการให" สารเคมี 
โดนร@างกายจึงพยายามหาสินค"าที่ทําจาก วัตถุดิบธรรมชาติมาใช"ยิ่งศึกษายิ่งสนใจย่ิงเห็นใน ‘ ความมหัศจรรย8 
ของธรรมชาติ ’ จนในที่สุดอยากลองทําผลิตภัณฑ8ดูแลผิวที่มีส@วนผสม 95 -100% มาจากธรรมชาติไม@มีสาร 
เคมีอันตราย‘ ฉัน ’ ต"องทำความสะอาดผิว ได"อย@างปลอดภัยแบบไม@มีสาร SLS , Mineral Oil , Paraben 
พร"อมให"ความ ชุ@มช่ืนแก@ผิวด"วยน้ำมันสกัดจากพืชบริสุทธ์ิ 100 % ราคา 95 - 1050 บาท 

รูปท่ี 35          รูปท่ี 36              รูปท่ี 37  
ท่ีมา  www.shanorganic.com ( 2023 ) 

ตัวอยNางภาพถNายโฆษณา 

รูปท่ี 38          รูปท่ี 39              รูปท่ี 40  
ท่ีมา www.cosmenet.in.th/community/35/36778  

 
 2.5.3 HARNN 

 

HARNN : เกิดขึ้นจากความปรารถนาอันแรงกล"าของช@างฝyมือที่ต"องการยกระดับวิธีการดูแลตัวเองโดยสร"าง 
สรรค8ผลิตภัณฑ8คุณภาพสูงโดยใช"ส@วนผสมจากธรรมชาติและวิธีการทำส@งจากรุ@นสู@รุ@นเราทำตั้งแต@การสร"าง 
สรรค8ร"านที่สร"างขึ ้นโดยธรรมชาติที ่ให"ความรู "สึกดื ่มด่ำซึ ่งดึงดูดประสาทสัมผัสเราพยายามที่จะเปลี ่ยน 
แปลงวิธีการท่ีผู"คนหล@อเล้ียงจิตใจ จิตวิญญาณ ร@างกาย ของพวกเขา ราคา  450 – 2450 บาท   
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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( www.harnn.com/ ) 
 

    รูปท่ี 41               รูปท่ี 42                  รูปท่ี 43 
ท่ีมา ( www.harnn.com/ ) 

ตัวอย@างภาพถ@ายโฆษณา 

รูปท่ี 44              รูปท่ี 45                  รูปท่ี 46 
ท่ีมา ( www.facebook.com/harnnth/photos/?ref=page_internal ) 

 
 2.5.4 SKIN SYRUP 

 

SKIN SYRUP : จากประสบการณ8 ความรู" และความเชี่ยวชาญทางด"าน สมุนไพรโดยยึดหลักกาiความสมดุล ( 
หยินหยาง ) ของนายแพทย8แผนไทย ผู"เช่ียวชาญ ด"านสมุนไพร เวชกรรม และเภสัชกรรม ประกอบกับความรัก 
ที่ต"องการดูแลคนในครอบครัวจึงได"ริเริ่มคัดสรรสมุนไพรอย@างพิถีพิถัน และใช"ใจในการปรุงผลิตภัณฑ8เพื่อให" 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บุคคลอันเปQนที่รักได"รับสิ่งที่ดีที่สุด จากรุ@นพ@อ สู@รุ@นลูกผู"ซึ่งได"ใช"ผลิตภัณฑ8ที่ทำด"วยใจและเต็มเปy¢ยมไปด"วย 
ความ ใส@ใจ ราคา 350-1499 ( www.skinsyrup.co/en ) 
 

 
รูปท่ี 47              รูปท่ี 48                  รูปท่ี 49 

ท่ีมา ( www.skinsyrup.co/en )  
ตัวอยNางภาพถNายโฆษณา  

รูปท่ี 50              รูปท่ี 51                  รูปท่ี 52 
ท่ีมา ( www.facebook.com/skinsyrup ) 

 

2.6 การวิเคราะห=ภาพถNายโฆษณาผลิตภัณฑ=ดูแลผิวกาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 2.6.1 การถ@ายโฆษณาผลิตภัณฑ8ดูแลผิวกายมักจัดวางพร"อมวัตถุดิบท่ีนำมาเปQนส@วนผสม เช@น 
ผลิตภัณฑ8ท่ีมีส@วนประกอบเปQนดอกไม" น้ำมัน รวม ท้ังสมุนไพร ก็จะนำมาประกอบในรูปเพ่ือให"สัมผัสถึงความ
สดช่ืนรวมท้ังสามารถมองเห็นส@วนประกอบต@างๆ แบบเข"าใจง@าย 

รูปท่ี 53                รูปท่ี 54                  รูปท่ี 55 
ท่ีมา ( www.behance.net/yubinph ) 

 

 2.6.2 การถ@ายโฆษณาผลิตภัณฑ8ดูแลผิวกายท่ีถ@ายร@วมกับบุคคลมักจะถ@ายออกมาในแนวโมโนโทน ให"
ความรู"สึกน@าใช" จัดวางภายในก่ึงกลางภาพทำให"ผลิตภัณฑ8ดูโดดเด@นเพ่ิมข้ึนอีกด"วย  
 

 
 
 

 
 
 
 

 

รูปท่ี 56                   รูปท่ี 57                   รูปท่ี 58 
ท่ีมา ( www.behance.net/foodography ) 

2.7 ชNางภาพท่ีนำมาศีกษา 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 2.7.1 พัดชา กิจชัยเจริญ : เปQนช@างภาพชาวไทยจบการศึกษาระดับปริญญาตรีคณะมัณฑณศิลป~ 

มหาวิทยาลัยศิลปากรจากนั้นก็ตัดสินใจไปศึกษาต@อที่ International Center of Photography ที่นิวยอร8ค 

โทนงานของพ่ีพัดชาน้ันจะเปQนโทรสีท่ีจัดจ"าน การจัดองค8ประกอบต@าง ๆ มีความสมมาตร ตัวอย@างผลงาน  

รูปท่ี 59               รูปท่ี 50                   รูปท่ี 61 
ท่ีมา www.adaymagazine.com ( 2023 ) 

 
 2.7.2 นรภัทร ศักด์ิอาธรทรัพย= : ศิลป•นท่ีสร"างผลงานศิลปะสะท"อนอัตลักษณ8ความหลากหลายทาง
เพศผลงานของพ่ีบอลน้ันจะเปQนเร่ืองของการจัดวางและการแฝงความหมายจากดอกไม"ต@าง ๆ ท่ีเขาได"จัดแสดง
ข้ึน ตัวอย@างผลงาน   

 

 
รูปท่ี 62 

รูปท่ี 63 รูปท่ี 64 

รูปท่ี 65 รูปท่ี 66 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ท่ีมา www.adaymagazine.com ( 2023 ) 
 

 2.7.3 Joyce Tenneson : เกิดเม่ือวันท่ี 29 พฤษภาคม 1945) เปQน ช@างภาพ fine art 
ชาวอเมริกันโดยผลงานของเธอน้ันมักเปQนรูปเปลือย หรือ ก่ึงเปลือย โดยแสง ท่ีใช"จะเปQนแสงนุ@ม 
ตัวภาพมีความฟุiง ให"ความรู"สึก เหมือนอยู@ในฝ|น ( www.wikipedia.org/wiki/Joyce_Tenneson ) 

รูปท่ี 67              รูปท่ี 68                 รูปท่ี 69 
ท่ีมา ( www.wikipedia.org/wiki/Joyce_Tenneson ) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 3  
ข้ันตอนการสร"างสรรค/ผลงาน 

 
3.1ผลิตภัณฑ=ท่ีนำมาใชUคือผลิตภัณฑ=ดูแลผิวกาย 

 
3.1.1 เจลอาบน้ำ 

 
รูปท่ี 70    รูปท่ี 71  รูปท่ี 72   รูปท่ี 73 

รูปท่ี 74    รูปท่ี 75  รูปท่ี 76   
 

3.1.2 สครับผิว 

รูปท่ี 77    รูปท่ี 78  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.1.3 โฟมลUางหนUา 

 
รูปท่ี 79    รูปท่ี 80  
  
3.1.4 ครีมทาผิว 

รูปท่ี 81          รูปท่ี 82    รูปท่ี 83          รูปท่ี 84 
 
 
 
 
 

 
รูปท่ี 85      รูปท่ี 86 

 
3.1.5บำรุงผิวมือ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 87                รูปท่ี 88               รูปท่ี 89                  รูปท่ี 90 
 

3.1.6 บำรุงผิวเทUา 

 

 
 

รูปท่ี 91  
 
3.2 ข้ันตอนการสรUางภาพรNาง ( Sketch ) 

 

 3.2.1 ภาพของขวัญ   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 1 ( รูปท่ี 92 ) 
 

 
 

ภาพท่ี 2 ( รูปท่ี 93 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 3 ( รูปท่ี 94 ) 
 

 
 

ภาพท่ี 4 ( รูปท่ี 95 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 5 ( รูปท่ี 96 ) 
 

 

 

ภาพท่ี 6 ( รูปท่ี 97 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 7 ( รูปท่ี 98 ) 
 

 

 

ภาพท่ี 8 ( รูปท่ี 99 ) 
 

3.2.1 ภาพความผNอนคลายจากธรรมชาติ 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 22 
 

 

 

 
ภาพท่ี 9 ( รูปท่ี 100 ) 

 

 

 

ภาพท่ี 10 ( รูปท่ี 101 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 11 ( รูปท่ี 102 ) 
 

 

 
ภาพท่ี 12 ( รูปท่ี 103 ) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 13 ( รูปท่ี 104 ) 
 

 

 

ภาพท่ี 14 ( รูปท่ี 105 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 15 ( รูปท่ี 106 ) 
 

 

 

ภาพท่ี 16 ( รูปท่ี 107 ) 
 

3.3 Lighting Diagram 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Lighting Diagram  รูปท่ี 108     รูปท่ี 109 
 
 
3.4 ข้ันตอนการทำงาน 

 

 3.4.1 กำหนดหัวข"อ แนวความคิด ขอบเขตของงาน 
 3.4.2 ค"นคว"าข"อมูล ศึกษาผลงานของช@างภาพคนอ่ืน 

3.4.3 ร@างภาพ และเตรียมอุปกรณ8ในการถ@ายงาน 
 3.4.4 ถ@ายภาพและนำมาปรับแต@งภาพ 
 
3.5 ตารางการทำงาน 

 

24 มกราคม 2566  เสนอหัวข"อ Thesis 
7-8 กุมภาพันธ8 2566 เสนอข"อมูล Thesis 
28 กุมภาพันธ8 2566 เสนอ Preproduction Thesis  พร"อมsketch คร้ังท่ี 1 ส@วนแรก 
7-8 มีนาคม 2566 ถ@ายงานส@วนแรก คร้ังท่ี 1 
21 มีนาคม 2566 นำเสนอไฟล8งานภาพสมบูรณ8 ส@วนแรก คร้ังท่ี 1 
28 มีนาคม 2566 เสนอ Preproduction Thesis  พร"อมsketch คร้ังท่ี 2 ส@วนหลัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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8-9 เมษายน 2566 ถ@ายงานส@วนหลัง คร้ังท่ี 2 
25 เมษายน 2566 นำเสนอไฟล8งานภาพสมบูรณ8 ส@วนหลัง คร้ังท่ี 2 
2 พฤษภาคม 2566 จัดแสดงและตรวจผลงานภาพถ@ายท้ัง 2 ส@วน 
16 พฤษภาคม 2566 ส@งภาคนิพนธ8แบบรวมเล@ม Thesis book 

 
3.6 อุปกรณ=การทำงาน  

 

 3.6.1 กล"องดิจิตอล Canon EOS 650D 
 3.6.2 เลนส8 Canon 18-55 F/8-11  
 3.6.3 Strip softbox 
 3.6.4 Square softbox 
 3.6.5 ถุงทราย 4 
 3.6.6 แผ@นรีเฟล็กซ8 
 

3.7 งบประมาณ  

 

ผลิตภัณฑ8ดูแลผิวกาย  7,000 บาท 
Props  8,000 บาท 
Studio  3,000 บาท 
ค@าเดินทาง และ สวัสดิการต@างๆ  4,000 บาท 
อัดรูป  3,000  บาท 

 

3.8 รูปแบบการนำเสนอ  

 

 ภาพขนาด 16x24 น้ิว จำนวน 16 ภาพ ( ภาพสี )  
 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 4 
ผลงานจริง 

4.1 ภาพจริง 

 

 

 
ภาพท่ี 1 ( รูปท่ี 110 ) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 2 ( รูปท่ี 111 ) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 3 ( รูปท่ี 112 ) 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 4 ( รูปท่ี 113 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 5 ( รูปท่ี 114 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 6 ( รูปท่ี 115 ) 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 7 ( รูปท่ี 116 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 8 ( รูปท่ี 117 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 9 ( รูปท่ี 118 ) 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 10 ( รูปท่ี 119 ) 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 11 ( รูปท่ี 120 ) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 12 ( รูปท่ี 121 ) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 13 ( รูปท่ี 122 ) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 14 ( รูปท่ี 123 ) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 15 ( รูปท่ี 124 ) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 16 ( รูปท่ี 125 ) 

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2 โปสเตอร= 

รูปท่ี 126        รูปท่ี 127 
 

รูปท่ี 128  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.3 รูปแบบการจัดแสดงผลงาน 

 

 

รูปท่ี 129        รูปท่ี 130 
 

4.4 ภาพเบ้ืองหลัง 

 

รูปท่ี 131        รูปท่ี 132 
 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 46 
 

บทที่ 5 
บทสรุป 

5.1 สรุปผลการทำงาน 

 

 ผลงานออกมาดีกว@าที่คิดเนื่องจากในระหว@างทำงานค@อนข"างกังวลว@ารูปจะออกมาดีหรือไม@เนื่องจาก
ตอนรวมผลิตภัณฑ8เข"าฉากแล"วพร็อพดูซ้ำวนไปมา ภาพรวมดูเหมือนภาพสำหรับแคตตาล็อกมากกว@าภาพ
โฆษณา แต@ส@วนตัวรู"สึกพึงพอใจกับผลงานท่ีออกมา 
 

5.2 ปQญหาในการทำงานและวิธีการแกUไข 

 

 ภาพถ@ายชุดแรกเนื่องจากพร็อพในการถ@ายมีไม@มากทำให"ภาพดูซ้ำเยอะ การจัดวางดูตั่งใจจัดมาก
เกินไปทำให"ภาพออกมาเหมือนภาพท่ีใช"ในแคตตาล็อกมากกว@าใช"โฆษณา ส@วนในภาพชุดท่ีสองน้ันมีการถ@ายแก"
เนื่องจากในช@วงแรกที่ถ@ายมีการติดเชื้อโควิด19 ทำให"ต"องเร@งถ@ายงานภาพจึงออกมาดูแข็งและซ้ำมุมเยอะกว@า
ภาพเซ็ตแรกทำให"ต"องถ@ายใหม@อีกรอบ ได"แก"ป|ญหาตามท่ีได"ปรึกษาอาจารย8ท่ีปรึกษา คือ นำไปถ@ายในสตูท่ีสาม
รถจัดวางได"จริง ข"าพเจ"าจึงเลือกสตูดิโอที่มีแสงธรรมชาติเข"าถึง เพื่อที่จะได"แสงธรรมชาติทำให"ภาพดูสมจริง
มากย่ิงข้ึน  
 

5.3 ขUอเสนอแนะ 

 

 ได"รับคำแนะนำว@าต"องมีอุปกรณ8ประกอบฉากมากข้ึน ศึกษาเร่ืองความแตกต@างในการจัดวางสินค"าเพ่ือ
โฆษณาและแคตตาล็อก  
 

5.4 ประโยชน=ท่ีไดUรับ 

 

 ได"เรียนรู"การแก"ไขงานเฉพาะหน"าให"รวดเร็วมากขึ้นจากข"อจำกัดเวลาที่มีอยู@ การวางแผนงานสำรอง
เพ่ือเกิดเหตุฉุกเฉิน และได"เรียนรู"การจัดวางองค8ประกอบเพ่ิมมากข้ึน 
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