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บทคััดย่อ่

         ศิิลปนิิพนธ์ชุ์ุดน้ี้�เกิิดจากความต้ั้�งใจส่ว่นตัวของข้้าพเจ้้าที่่�อยากนำำ�เสนอผลงาน
ภาพถ่่ายสื่่�อโฆษณาเป็็นผลงานชิ้้�นสุุดท้้ายในการเรีียนมหาวิิทยาลััย โดยหยิิบยกสิ่่�ง
ใกล้ตััวที่่�ตััวเองถนัดและสนใจมาทำำ�งานจบภาคการศึึกษา ส่ว่นตัวข้้าพเจ้้ามีีความ
สนใจในการถ่่ายภาพสิินค้าและดููผลงานต่างๆมาเป็็นเวลายาวนาน จึึงอยากเอา
ความต้ั้�งใจตรงน้ี้�มาทำำ�เป็็นศิิลปนิิพนธ์แ์ละคิิดว่่าผลงานชุุดน้ี้�จะสามารถต่อยอดให้้ตััว
ข้้าพเจ้้าด้้านการทำำ�งานจริิงได้้อีีกหลากหลายอย่า่ง เน่ื่�องจากภาพสื่่�อโฆษณานั้้�น เป็็น
สิ่่�งที่่�ถููกใช้้งานในสายงานด้านนี้�บ่อ่ย และสามารถต่อยอดสร้้างรายได้้แก่่ตััวข้้าพเจ้้า
เองได้้ในอนาคตอย่า่งคล่องตััว หรืือต่่อยอดให้้กัับธุุรกิิจด้้านอื่�นๆ ข้้าพเจ้้าจึึงได้้ศึึกษา
และลงมืือปฏิิบััติิวางแผนขั้้�นตอนการทำำ�งานและถ่่ายทำำ�ออกมาได้้สำำ�เร็็จในที่่�สุุด
      ศิิลปนิิพนธ์ฉ์บัับน้ี้�ประกอบไปด้้วยภาพถ่่ายโฆษณา จำำ�นวน 21 ภาพ ขนาด 
16:24 และขั้้�นตอนกระบวนการต่่างๆ ในการถ่่ายภาพซึ่่�งจะทำำ�ให้้ผู้้�อ่านได้้ศึึกษาและ
เรีียนรู้้�ขั้้�นตอนต้ั้�งแต่่แรก และบทสรุปจากการสร้้างสรรค์์ผลงานชุุดน้ี้�
       ข้้าพเจ้้าหวัังว่่าศิิลปนิิพนธ์ชุ์ุดน้ี้�จะมีีประโยชน์ต่่อผู้้�อื่�นในอนาคต สำำ�หรัับท่่านที่่�
สนใจจะศึึกษาขั้้�นตอนการทำำ�งสยภาพถ่่ายโฆษณา และการได้้ศึึกษาถึึงข้้อมููลเกี่่�ยว
กัับแบรนด์ในด้านอื่�นๆด้้วยเช่น่กัน
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กิิตติกรรมประกาศ

           ศิิลปนิิพนธ์ฉ์บัับน้ี้�สำำ�เร็็จลุุล่่วงไปได้้ด้้วยดีี ข้้อพเจ้้าต้้องขอ
ขอบพระคุุณผู้้�คนรอบตััวที่่� คอยช่ว่ยเหลืือและสนับสนุน ติิชม ให้้กำำ�ลังใจ 
และช้ี้�แนะแนวทางให้้กัับข้้าพเจ้้าในการสร้้างสรรค์์ผลงานชิ้้�นนี้�ขึ้้�น
           ขอขอบพระคุุณครอบครััวของข้้าพเจ้้า นาย บุุญชูู สีีดามาตย์์ และ 
นาง สุุรภา สีีดามาตย์์ ที่่�คอยสนับสนุนในเรื่่�องการศึึกษาเป็็นอย่า่งดีี ทั้้�ง
เรื่่�องของการเงิิน กำำ�ลังใจ และการสนับสนุนด้านอื่�นๆเกี่่�ยวกัับการเรีียนที่่�
สถาบัันแห่่งน้ี้�
           ขอขอบพระคุุณ รศ. กิิตติชััย เกษมศานติ์์� ผู้้�เป็็นอาจารย์์ที่่�ปรึึกษา
ศิิลปนิิพนธ์ใ์นครั้้�งน้ี้�ของข้้าพเจ้้าที่่�คอยช่ว่ยเหลืือ ชี้้�แนะแนวทาง ติิชม และ
ให้้กำำ�ลังใจ ให้้คำำ�แนะนำำ�ที่่�ดีีแก่่ตััวข้้าพเจ้้าต่่อผลงานฉบัับน้ี้� ที่่�เป็็นส่ว่น
สำำ�คััญที่่�ทำำ�ให้้ผลงานฉบัับน้ี้�ประสบความสำำ�เร็็จ
           ขอขอบพระคุุณอาจารย์์สาขาวิิชาการถ่่ายภาพทุุกๆท่่าน ที่่�คอย
ช่ว่ยเหลืือและช้ี้�แนะอย่า่งถี่่�ถ้้วนแก่่ตััวข้้าพเจ้้าให้้ทราบถึึงข้้อบกพร่อ่งและ
จุุดที่่�ต้้องปรัับปรุุงตลอดระยะเวลาการได้้เล่่าเรีียนในสาขาน้ี้� และคอยให้้
คำำ�ชี้้�แนะ ติิชม ถึึงผลงานฉบัับให้้มีี
พััฒนาจนประสบความสำำ�เร็็จ
           ขอขอบพระคุุณเพื่่�อนๆ นางสาว สุุภาวดีี สิิงข์์สนอง ผู้้�เป็็นมิตร
สหายที่่�คอยช่ว่ยเหลืือข้้าพเจ้้ามาโดยตลอดต้ั้�งแต่่ ปีี1 จนถึง ปีี4 เป็็นมิตรที่่�
สนิิทและช่ว่ยเหลืือการทำำ�งานต่างๆกัับข้้าพเจ้้า พร้้อมทั้้�งเพื่่�อนๆท่่านอื่�น 
ที่่�คอยชี้้�แนะแนวทางให้้กัับตััวข้้าพเจ้้ามาโดยตลอด
           และสุุดท้้ายขอขอบพระคุุณตััวข้้าพเจ้้าเองที่่�เรีียนรู้้�และแก้้ไข
ปััญหาที่่�เกิิดขึ้้�นในช่ว่งระยะเวลาของการทำำ�งานจนผ่่านลุุล่่วงไปได้้ด้้วยดีี

                                                                             

                                                                                 ณััชชา สีีดามาตย์
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บทที่่� 1

บทนำำ�

1.1 เหตุผุลที่่�เลืือกทำำ�โครงการนี้้�
                 
                   Cute Press (คิิวท์์เพรส) แบรนด์์ผลิิตภัณฑ์์ความงานสััญชาติิไทย เปิิด
ตััวครั้้�งแรกกัับแป้้งคิิวท์์เพรส เพรส พาวเดอร์์ เม่ื่�อปีี 2519 ด้้วยแรงบัันดาลใจและ
แนวคิิดที่่�ต้้องการประทัับความสวยน่า่รัักให้้ผู้้�หญิิงทุุกคนจึึงเป็็นการจุุดประกาย
ความคิิดสร้้างสรรค์์ และความมุ่่�งมั่่�นที่่�จะพััฒนาสิินค้้าคุุณภาพดีีราคาสบายกระเป๋๋า
ให้้ผู้้�หญิิงทุุกคนสามารถสวยได้้ทุุกวััน  

   ด้้วยประสบการณ์์กว่่า 40 ปีีทำำ�ให้้เราเชื่่�อมั่่�นว่่า เราเข้้าใจความต้้องการของผู้้�หญิิง
อย่า่งแท้้จริิง คิิวท์์เพรสจึึงนำำ�ความต้้องการของผู้้�หญิิงเป็็นตััวตั้้�งในการพััฒนาสิินค้้า
กว่่า 500 ชนิิดให้้มีีคุุณภาพ ประสิิทธิิภาพ และรููปลัักษณ์์ที่่�ตรงกัับความต้้องการของ
สาว ๆ  

1.2 วััตถุปุระสงค์์

              1.2.1) เพื่่�อศึึกษาข้้อมููลการตลาดและผลิิตภัณฑ์์ของแบรนด์์ 
              และนํํามาใช้้กัับ ภาพถ่่ายโฆษณา 

              1.2.2) เพื่่�อศึึกษาการถ่่ายภาพถ่่ายโฆษณาสิินค้้าประเภทเครื่่�องสํําอาง 

              1.2.3) เพื่่�อศึึกษาชุุดภาพถ่่ายโฆษณาเครื่่�องสํําอางจากตััวอย่า่งแบรนด์์ที่่�
น่า่เชื่่�อถืือ

1.3 แนวความคิิด

             “ เผยเสน่ห่์์ความหอมที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ ด้้วยน้ำำ�หอมเข้้มข้้น กลิ่่�นติิดทน “ 

เสน่ห่์์ทำำ�ให้้ผู้้�หญิิงน่า่หลงใหลมากยิ่่�งขึ้้�น คงไม่พ่้้นเรื่่�องความหอมของผิิวกาย เพราะ
นอกจากกลิ่่�นของน้ำำ�หอมที่่�จะบอกถึึงคาแรคเตอร์์ของแต่่ละคนแล้้ว ยัังช่ว่ยเสริิม
บุุคลิิก เสริิมความมั่่�นใจให้้ดีีขึ้้�นอีีกด้้วย

1.4 แรงบันัดาลใจ
            
               เครื่่�องสำำ�อางคิิวท์์เพลส เป็็นแบรนด์์ที่่�อยู่่�กับคนไทยมาอย่า่งยาวนาน ด้้วย
คุุณภาพสิินค้้าที่่�พััฒนาให้้ทัันสมััยอยู่่�เสมอ และราคาสบายกระเป๋๋าที่่�จัับต้้องได้้ง่่าย 
มีีสไตล์สิินค้้าที่่�เรีียบง่ายแต่่น่า่รััก เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.5 รายละเอีียดเทคนิิค

              ภาพถ่่ายโฆษณา ขนาด 16x24 นิ้้�ว จำำ�นวน 16 ภาพ แบ่ง่เป็็น ภาพที่่�ใช้้เป็็น
ส่ื่�อสิ่่�งพิิมพ์์โปสเตอร์์ 5 ภาพ

1.6 แนวทางการบรรลุเุป้้าหมาย

               1.6.1)    ศีีกษาแนวงานภาพโฆษณาที่่�เกี่่�ยวกัับน้ำำ�หอม
               1.6.2)    ศึึกษาภาพโฆษณาจากทางแบรนด์์เองเพื่่�อนำำ�มาพััฒนาต่่อ

1.7 คุณุค่่าของผลงาน

              เรีียนรู้้�และพััฒนาการทำำ�งานภาพถ่่ายโฆษณาหุ่่�นนิ่่�ง

1.8 ปััญหาที่่�คาดว่่าน่าจะเกิิด และวิิธีีแก้้ไข

               1.8.1)    ผู้้�ช่ว่ยมีีเวลาว่่างไม่ต่รงกัับวันที่่�ทำำ�งาน
                     ตััวงานต้้องถููกแบ่ง่เป็็น 2 ชุุด โดยเราต้้องออกแบบให้้ภาพแต่่ละชุุดมีี
ความแตกต่่างทั้้�งการจััดแสงและการจััดองค์์ประกอบ

                

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่่� 2

ข้้อมููลในการสร้า้งสรรค์์ผลงาน

2.1 จุุดเริ่่�มต้้นของแบรนด์ Cute Press
    
       ย้้อนไปประมาณ ปีี 2519  ที่่�แบรนด์์ได้้ถืือกำำ�เนิิดขึ้้�นภายใต้้บริิษััท เอสเอสยููพีี กรุุงเทพ 1991 
จำำ�กัด หน่ึ่�งในผู้้�นำำ�ด้านความงามและสุุขภาพที่่�ดีี สิินค้้าแรกที่่�เปิิดตัวคืือแป้้งคิิวท์์เพรส เพรส พาวเด
อร์์ ในตอนนั้้�นสิินค้้าหลัักๆเป็็นเครื่่�องสำำ�อาง น้ำำ�หอม ผลิิตภัณฑ์์บำำ�รุงผิิว ด้้วยแนวคิิดที่่�ต้้องการให้้ผู้้�
หญิิงทุุกคนสามารถสวยได้้ทุุกวััน มีีการใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสููงและนวััตกรรมที่่�มีีชื่่�อเสีียงในการผลิิต มุ่่�ง
เน้้นในด้้านความเป็็นเลิิศและคุุณภาพที่่�เหนืือกว่่าในราคาสบายกระเป๋๋าที่่�ผู้้�หญิิงทุุกคนสามารถหา
ซื้้�อได้้
                                      ( ที่่�มา : https://taokaemai.com (2559))
2.2  เครืือข่่ายใหญ่่ของ Cute Press
  
        2.2.1 SSUP Group 
        
        เป็็นผู้้�นำำ�ธุรกิิจความงามและสุุขภาพในประเทศไทย ภายใต้้แบรนด์์ Oriental Princess, Cute 
Press, LALIL, Bisous Bisous และ GNC ที่่�มีีช่อ่งทางจำำ�หน่า่ยแบบ Omni-Channels ซึ่่�งประกอบ
ด้้วยช่อ่งทาง Modern Trade, Traditional Trade, E-Commerce, Travel Retail และร้้าน Spe-
cialty Retail จำำ�นวนมากกว่่า 700 สาขา ครอบคลุุม 74 จัังหวััดทั่่�วประเทศไทย และมีีบุุคลากร
มากกว่่า 3,500 คน  เราเป็็นองค์์กรที่่�มุ่่�งเน้้นการพััฒนาบุุคลากรให้้มีีความสามารถและมีีความ
ก้้าวหน้้าในหน้้าที่่�การงาน รวมถึึงมีีสวััสดิิการที่่�ครอบคลุุมเพื่่�อให้้พนัักงานมีีความสุุขและคุุณภาพ
ชีีวิิตที่่�ดีี ซ่ึ่�งจะส่ง่ผลให้้สามารถบริิการลููกค้้าได้้อย่า่งดีีเยี่่�ยม พร้้อมทั้้�งมุ่่�งมั่่�นที่่�จะพััฒนาผลิิตภัณฑ์์
และการบริิการให้้อยู่่�ในระดัับ World Class เพื่่�อสามารถตอบสนองความต้้องการของผู้้�บริิโภคชาว
ไทยและชาวต่่างชาติิได้้อย่า่งแท้้จริิง  เรามีีวััฒนธรรมองค์์กรอัันโดดเด่่น เต็็มเปี่่� ยมไปด้้วยพลััง 
โอกาส และความสนุุกสนานมากมาย อีีกทั้้�งเรายัังเชื่่�อมั่่�นในความมุ่่�งมั่่�นตั้้�งใจอัันดีี สนัับสนุุนให้้เกิิด
ความคิิดสร้้างสรรค์์ และพััฒนาองค์์กรบนพื้้�นฐานของความสามารถที่่�หลากหลายของทีีมงาน  
นอกจากนี้้� SSUP Group มีีนโยบายในการดำำ�เนิินธุุรกิิจด้้วยความรัับผิดชอบที่่�

2.3  การเปลี่่�ยนแปลงทางแบรนด์
       
       ในตอนนั้้�นเอง Cute press เป็็นแบรนด์์ขายตรงชั้้�นเดีียว ที่่�มีีคู่่�แข่ง่รายใหญ่ท่ี่่�สำำ�คัญอย่า่งมิิสทีีน 
และเอวอน อีีกทั้้�งยัังมีีจำำ�นวนของตััวแทนที่่�น้้อยกว่่า ด้้วยวิิสััยทััศน์์ มุุมมองที่่�แตกต่่าง และความ
ใส่ใ่จในรายละเอีียดของผู้้�บริิหารซึ่่�งเป็็นทายาทรุ่่�นที่่� 2 ทำำ�ให้้ Cute press เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงครั้้�ง
สำำ�คัญ และสร้้างสีีสัันให้้กัับแบรนด์์มากขึ้้�น

        มีีการปล่่อยโฆษณาอย่า่งต่่อเนื่่�อง โดยหยิิบเอาสิินค้้ายอดนิยมอย่า่ง แป้้งพััฟ มาสคาร่า่ ครีีม
กัันแดด มาช่ว่ยในการกระตุ้้�นยอดขาย

        มุ่่�งเน้้นการลงทุุนกัับ Cute press Shop เนื่่�องจากตััวแทนขายตรงและดีีลเลอร์์มีีข้้อจำำ�กัด
มีีการวางกลยุุทธ์์ขายตรงแบบ Multi-Channel Marketing ที่่�เพิ่่�มช่อ่งทางที่่�หลากหลายในการซื้้�อ
สิินค้้า
       
         เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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         งััดกลยุุทธ์์แบบ CRM พร้้อมขยายสาขา Cute press Shop  ในปีี 2550 ถืือได้้
ว่่า Cute press ประสบความสำำ�เร็็จเป็็นอย่า่งดีี เห็็นได้้จากผลิิตภัณฑ์์ คิิวท์์เพรส อิิ
เวอร์์รี่่� ไวท์์เทนนิ่่�ง ฟาวเดชั่่�น พาวเดอร์์ ที่่�มีียอดจำำ�หน่า่ยสููงมากกว่่า 1 ล้้านตลับ 
นอกจากนี้้�ยัังมีีการเปิิดตัวผลิิตภัณฑ์์ใหม่เ่พิ่่�มขึ้้�น ลููกค้้าหลัักคืือกลุ่่�มผู้้�หญิิงวััยทำำ�งาน
ที่่�มีีอายุุระหว่่าง 22-28 ปีี เป็็นผลมาจากการทำำ�กลยุุทธ์์แบบ CRM ที่่�ช่ว่ยนำำ�เสนอ
สิินค้้าและตอบสนองได้้ตรงต่่อความต้้องการของลููกค้้า และมีีการขยายสาขาเพิ่่�ม
ขึ้้�น 25 แห่ง่ ทำำ�ให้้เกิิดแบรนด์์รอยััลตี้้�และสร้้างภาพลัักษณ์์ของ  Cute press ให้้เป็็น
แบรนด์์ที่่�มีีความแข็็งแกร่ง่ขึ้้�น

2.4   ข้้อมููลน้ำำ�หอม
       
         2.4.1   สวีีท มััสค์์ โอ เดอ พาร์์ฟููม  

                          เสน่ห่์์หอมหวานชวนหลงใหลจากมวลดอกไม้้นานาพัันธุ์์� ให้้ความ
รู้้�สึึกอ่่อนหวานและนุ่่�มนวล แฝงเสน่ห่์์ดึึงดููดใจมอบความหอมยาวนานตลอดวัน
  
         2.4.2   คาร่า่ อิิน วิิลเดอร์์เนส โอ เดอ พาร์์ฟููม 

                          กลิ่่�นหอมชวนเคลิิบเคลิ้้�มน่า่ค้้นหา นำำ�พาจิินตนาการไปสู่่�ธรรมชาติิ
ที่่�แสนสวยงาม ทว่่าแฝงไปด้้วยมนต์์เสน่ห่์์ลึึกลัับ เหมาะสำำ�หรัับหญิิงสาวผู้้�มีความมุ่่�ง
มั่่�น กล้้าที่่�จะทำำ�ตามความฝััน เปี่่� ยมด้้วยความมั่่�นใจ  
          
         2.4.3   ไอ แอม จััสท์์ มีี โอ เดอ พาร์์ฟููม 

                          แสดงถึึงความสุุขและความมั่่�นใจในตััวตนที่่�ไม่ต้่้องพยายามเป็็น
เหมืือนใคร ให้้คุุณรู้้�สึึกเป็็นอิิสระจากกรอบเดิิมๆ และกล้้าแสดงความเป็็นผู้้�หญิิงใน
แบบของคุุณ

         2.4.4   จููเลีียต โรส โอ เดอ พาร์์ฟููม 

                         กลิ่่�นหอมอ่่อนโยนน่า่ทะนุุถนอมราวกลีีบกุุหลาบ เปรีียบเสมืือนหญิิง
สาวที่่�อ่่อนหวาน เต็็มไปด้้วยความรััก และเปี่่� ยมด้้วยความจริิงใจ ให้้ความรู้้�สึึกอบอุ่่�น

         2.4.5   สวีีท มััสค์์ โอ เดอ พาร์์ฟููม  

                         เสน่ห่์์หอมหวานชวนหลงใหล จากมวลดอกไม้้นานาพัันธุ์์� ให้้ความ
รู้้�สึึกอ่่อนหวานและนุ่่�มนวล แฝงเสน่ห่์์ดึึงดููดใจ มอบความหอมยาวนานตลอดวัน

         2.4.6   คาร่า่ อิิน วิิลเดอร์์เนส โอ เดอ พาร์์ฟููม 

                         กลิ่่�นหอมชวนเคลิิบเคลิ้้�มน่า่ค้้นหา นำำ�พาจิินตนาการไปสู่่�ธรรมชาติิ
ที่่�แสนสวยงาม ทว่่าแฝงไปด้้วยมนต์์เสน่ห่์์ลึึกลัับ เหมาะสำำ�หรัับหญิิงสาวผู้้�มีความมุ่่�ง
มั่่�น กล้้าที่่�จะทำำ�ตามความฝััน เปี่่� ยมด้้วยความมั่่�นใจ   
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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         2.4.7   ไอ แอม จััสท์์ มีี โอ เดอ พาร์์ฟููม

                          แสดงถึึงความสุุขและความมั่่�นใจในตััวตนที่่�ไม่ต้่้องพยายามเป็็น
เหมืือนใคร ให้้คุุณรู้้�สึึกเป็็นอิิสระจากกรอบเดิิมๆ และกล้้าแสดงความเป็็นผู้้�หญิิงใน
แบบของคุุณ

         2.4.8   จููเลีียต โรส โอ เดอ พาร์์ฟููม 

                           กลิ่่�นหอมอ่่อนโยนน่า่ทะนุุถนอมราวกลีีบกุุหลาบเปรีียบเสมืือน
หญิิงสาวที่่�อ่่อนหวาน  
เต็็มไปด้้วยความรััก และเปี่่� ยมด้้วยความจริิงใจ ให้้ความรู้้�สึึกอบอุ่่�น

                     ราคา    300 บาท / ขวด

2.5  ช่่องทางการซื้้�อขาย

         2.5.1   สั่่�งสิินค้้าผ่า่นเว็็บไซต์  https://www.cutepress.com/fragrance/
daily-essential/eau-de-parfum.html
         
         2.5.2   shopee    
         
         2.5.3   Lazada

         2.5.4   หน้้าร้้านสาขา Cute Press ทั้้�งหมด 303 สาขา
                     
                                 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.6 ภาพโฆษณาเพิ่่�มเติิมของ Cute press 
 

ภาพที่่� 1 ภาพที่่� 2

ภาพที่่� 4 ภาพที่่� 5

ภาพที่่� 3

ที่่�มา  https://www.cutepress.com/perfume (2565)
          https://www.instagram.com (2565)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.7 ข้้อมููลทางการตลาดผลิิตภัณฑ์์ แบรนด์ Cute Press

       2.7.1กลุ่่�มเป้้าหมาย

                กลุ่่�มผู้้�หญิิงวััยรุ่่�น วััยทำำ�งาน วััยกลางคน ที่่�มีีอายุุ 15 - 50 ปีี โดยประมาณ โดยแบรนด์์
ออกแบบสินค้้าและราคาให้้กลุ่่�มเป้้าหมายมีีกำำ�ลังทรััพย์์ในการซื้้�อสิินค้้า ในราคาที่่�จัับต้้องได้้ โดย
กลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ทางแบรนด์์เจาะจง จะเน้้นที่่�ช่ว่งอายุุ 18 - 30 ปีี โดยประมาณ

       2.7.2การวิิเคราะห์ ์SWOT 
   
                2.7.2.1 Strengths จุุดเเข็็ง สิินค้้ามีีความเรีียบง่าย พกพาง่่าย และมีีกลิ่่�นที่่�ติิดทน

                2.7.2.2 Weakness จุุดด้้อย รููปแบบการโปรโมทด้้วยภาพสิินค้้าไม่ส่ร้้างความน่า่ดึึงดููด                 
                             ต้้องเดิินเข้้าไปทดลองตััวสิินค้้าด้้วยตััวเอง

                2.7.2.3 Opportunities โอกาส มีีโอกาสขายสิินค้้าจากการโฆษณาที่่�ดึึงดููดต่อกลุ่่�มเป้้า  
                             หมายได้้มากกว่่านี้้�ผ่า่นภาพถ่่าย

                2.7.2.4 Threats อุุปสรรค์์ มีีคู่่�แข่ง่ทางการตลาดต่อกลุ่่�มเป้้าหมายนี้้�ค่่อนข้้างเยอะ

       2.7.3วิิเคราะห์ ์4PS

                2.7.3.1Product 

                             สิินค้้าแบรนด์์ Cute press ทำำ� Packaging เรีียบง่ายไม่ห่รููหรามีีความ
                             น่า่รัักเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย วััยรุ่่�นอายุุ 15-24  ปีีได้้ง่่าย

                2.7.3.2Price 

                            แบรนด์์มีีการทำำ�ราคาที่่�เหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย ไม่ข่ายแพงจนเกิินไป 
                            ทำำ�ให้้กลุ่่�มเป้้าหมายซึ่่�งเป็็นวััยนัักเรีียนนัักศึึกษาที่่�ยัังไม่ม่ีีรายได้้ เป็็นของตััวเอง 
                            พอที่่�จะมีีกำำ�ลังซื้้�อ

                2.7.3.3Place 

                            ช่อ่งทางการจำำ�หน่า่ยจะแบ่ง่ออกเป็็น 2 ช่อ่งทาง ช่อ่งทางออนไลน์์ และ
                            ตามร้้าน เครื่่�องสำำ�อางชั้้�นนำำ�ทั่่�วไป

                 2.7.3.4Promotion 

                            ประชาสััมพัันธ์์ช่อ่งทางออนไลน์์เป็็นส่ว่นใหญ่่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.8 คู่่�แข่่งขัันทางการตลาด

          2.8.1 มาดามฟินิ 
                                                          ราคา  490 - 1490 บาท
 

      เริ่่�มต้้นของแบรนด์์มาดามฟิิน เริ่่�มต้้นจาก “ทราย-นรีี ชีีวสุุทธิิศิิลป์์” ส่ว่นตััวเป็็น
คนที่่�ชื่่�นชอบน้ำำ�หอมเป็็นทุุนเดิิมอยู่่�แล้้ว ประกอบกับก่อนหน้้านี้้�เธอเองได้้ดำำ�เนิิน
ธุุรกิิจขายเครื่่�องสำำ�อางจากต่่างประเทศ และพบช่อ่งว่่างในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ ซึ่่�งแต่่
เดิิมแล้้วธุุรกิิจที่่�บ้้านของเธอนั้้�นขายเพีียงเครื่่�องประดัับเพีียงเท่่านั้้�น นั่่�นจึึงทำำ�ให้้เธอ
ทำำ�แบรนด์์น้ำำ�หอมมาดามฟิินขึ้้�น โดยได้้เพื่่�อนที่่�สามารถช่ว่ยติิดต่อกัับโรงงาน
น้ำำ�หอมจากต่่างประเทศมาช่ว่ยในการผลิิตได้้อีีกทางหนึ่่�งด้้วย ในช่ว่งแรกของการ
จััดจำำ�หน่า่ยน้ำำ�หอมมาดามฟิิน เธอจััดจำำ�หน่า่ยเพีียงผ่า่นช่อ่งทางสื่่�อสัังคมออนไลน์์
เพีียงเท่่านั้้�น และค่่อยๆ ขยายไปยัังผู้้�แทนจััดจำำ�หน่า่ยรายย่อ่ยที่่�ทยอยเข้้ามาขอซ้ื้�อ
ในราคาส่ง่เพื่่�อจััดจำำ�หน่า่ยอีีกทอด และจึึงค่่อยๆ ผลิิตน้ำำ�หอมออกเป็็นหลากหลาย
กลิ่่�น โดยนำำ�ปััญหาจากผู้้�หญิิงหรืือปััญหาภายในบ้้านของผู้้�หญิิงไทย เช่น่ แฟนไม่่
สนใจ หรืือใช้้กลิ่่�นเดีียวกัับแฟน นำำ�มาพััฒนาเป็็นกลิ่่�นต่่างๆ มากมายนัับสิิบกลิ่่�น 
และมีีจุุดขายที่่�สำำ�คัญคืือ “ความรััก” ที่่�เธอทำำ�กับแบรนด์์นี้้� และเช่ื่�อว่่าความรัักเกิิด
จากกลิ่่�นน้ำำ�หอมที่่�ดีีได้้

       นอกเหนืือจากนี้้� เธอยัังยอมใช้้หััวน้ำำ�หอมมากเป็็นพิิเศษ เนื่่�องจากเมืืองไทยเป็็น
เมืืองร้้อนอบอ้าว เธอจึึงอยากให้้น้ำำ�หอมของเธอติิดทนนานมากกว่่า 12 ชั่่�วโมง และ
ทำำ�ให้้สามารถผสมกัันได้้หลากหลายมากขึ้้�นอีีกด้้วย ซึ่่�งนอกเหนืือจากจุุดเด่่นตรงนี้้�
แล้้ว จุุดเด่่นสำำ�คัญคืือการขายที่่�สามารถกำำ�หนดราคาให้้คนไทยเข้้าถึึงได้้ง่่ายอีีกด้้วย 
เลยทำำ�ให้้น้ำำ�หอมแบรนด์์นี้้�กลายเป็็นที่่�สนใจและต่่อยอด สร้้างมููลค่่าได้้มากกว่่าหลััก
ร้้อยล้้านติิดต่อกัันสองปีีเลยทีีเดีียว
 

ภาพที่่� 6

ภาพที่่� 8

ภาพที่่� 7

ที่่�มา https://www.madamefin.biz/ (2559)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.8.2 ORIENTAL PRINCESS โอเรีียนทอล พริ้้�นเซส

                                                           ราคา  895  บาท

      โอเรีียนทอล พริ้้�นเซส

          ORIENTAL PRINCESS ภายใต้้สัังกััดโอ.พีี. เนเชอเรอร์์ โปรดัักส์์ ระบุุได้้
ดำำ�เนิินการตามผลประกอบการและจำำ�หน่า่ยผลิิตภัณฑ์์ประเภทเสริิมความงามตาม
มาด้้วย 2533 ภายใต้้ชื่่�อสิินค้้า “โอเรีียนทอล พริ้้�นเซส (ORIENTAL PRINCESS)”  

           โดยทางแบรนด์์อยู่่�คู่่�คนไทยมาอย่า่งยาวนาน รากฐานของแบรนด์์มีีความ
แข็็งแรงสููง สิินค้้าเป็็นแบรนด์์ของสาววััยนัักศึึกษา ที่่�พอมีีกำำ�ลังเงิินซ้ื้�อ และด้้วย
คุุณภาพที่่�สมราคา ทำำ�ให้้สิินค้้าของทางแบรนด์์บางชิ้้�น เป็็นตััวท๊๊อปและทำำ�ยอดขาย
มาได้้อย่า่งยาวนาน 

ภาพที่่� 9 ภาพที่่� 10 ภาพที่่� 11

ที่่�มา https://www.orientalprincess.com (2559)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.8.3 Mille มิิลเล่่
                                                       ราคา  699 บาท

          แบรนด์์ มุ่่�งเน้้นกลุ่่�มหญิิงสาวอายุุ 18-35 ปีี นำำ�เสนอเทรนด์์ความงามพร้้อม
กัับความทัันสมััยที่่�ส่ง่ตรงจากเซเลบริิตี้้�และสาวสัังคมแถวหน้้าจากประเทศเกาหลีี
ให้้แก่่กลุ่่�มคนในช่ว่งวััยรุ่่�นกลุ่่�ม Generation Y-Z ที่่�ทัันสมััยพร้้อมกัับมีีใจรัักในการ
ปรัับเปลี่่�ยนไลฟ์์สไตล์ที่่�ทัันสมััยให้้สอดรัับกับเทรนด์์ความงามใหม่่ๆ  อยู่่�อย่า่ง
สม่ำำ�เสมอ โดยสิินค้้าประกอบด้วย 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มผลิิตภัณฑ์์สกิินแคร์์ แบ่ง่เป็็น
ผลิิตภัณฑ์์สำำ�หรัับผิิวหน้้าและเรืือนร่า่ง กลุ่่�มผลิิตภัณฑ์์พื้้�นฐานความงามในกลุ่่�ม
เครื่่�องสำำ�อาง โดยมีีกลุ่่�ม Cheek, Lips, Eyes และ Base makeup/ Foundation/ 
Powder และกลุ่่�มแปรงและอุุปกรณ์์ต่่างๆ (Accessories)

             แผนการทำำ�ตลาดจะเน้้นการผสมผสานของการตลาดเชิิงรุุกโดยใช้้สื่่�อออฟ
ไลน์์ (Traditional Media) และออนไลน์์มีีเดีียที่่�เข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีี
ประสิิทธิิภาพ เนื่่�องด้้วยเทรนด์์การใช้้จ่่ายของผู้้�บริโภคมีีแนวโน้้มในการจัับจ่าย
ใช้้สอยทางช่อ่งทางออนไลน์์เพิ่่�มมากขึ้้�น นอกจากนี้้�ยัังตอกย้ำำ�ภาพลัักษณ์์แบรนด์์
ด้้วยการดึึงเอากลุ่่�ม Categories Leader Marketing Strategy ที่่�มีีผลต่่อการสร้้าง
ความเชื่่�อมั่่�นในช่ว่งเริ่่�มสร้้างแบรนด์์มาใช้้ด้้วยและมุ่่�งเน้้นแผนการตลาดแบบ Com-
munications Diffusion Process คืือมีีการสื่่�อสารทางช่อ่งทางการตลาดที่่�ชััดเจน
และแม่น่ยำำ�จากทางออนไลน์์และออฟไลน์์พร้้อมกัันอย่า่งลงตััวเพื่่�อสื่่�อสารเข้้าถึึง
กลุ่่�มเป้้าหมายอย่า่งมีีประสิิทธิิภาพและเน้้นความสดใหม่่

              ในปีี 2559 “มิิลเล่่” วางแผนว่่าจะมีีการขยายเคาน์์เตอร์์แบรนด์์และแฟล
กชิิพสโตร์รวมทั้้�งสิ้้�น 10 สาขาตามห้้างสรรพสิินค้้าชั้้�นนำำ�ในกรุุงเทพฯ และหััวเมืือง
ใหญ่ ่ดัังนี้้� เคาน์์เตอร์์แบรนด์์ 3 สาขาจากปััจจุุบัันมีี 1 สาขาที่่�สาขาสยามพารากอน 
และแฟลกชิิพสโตร์ 7 สาขาจากปััจจุุบัันมีี 3 สาขาที่่�เซ็็นทรััล เวสเกทต์์, เดอะมอลล์์ 
ท่่าพระ และและมาร์์เก็็ต วิิลเลจ บางพลีี นอกจากนี้้�ยัังคาดการณ์์ว่่าจะเติิบโตขึ้้�น
อย่า่งต่่อเนื่่�องภายใน 3 ปีีแรก ด้้วยยอดจำำ�หน่า่ยกว่่าปีีละ 100 ล้้านบาท โดยคาด
หวัังว่่าปีีหน้้ายอดขายจะเพิ่่�ม 30% ภายในไตรมาส 2 ของปีี 2559

ที่่�มา  https://praew.com/(2565)
ภาพที่่� 12 ภาพที่่� 13 ภาพที่่� 14

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.9 การวิิเคราะห์ภ์าพถ่่ายภาพโฆษณาน้ำำ�หอม 

ที่่�มา  https://www.behance.net/gallery/125465499/GIVENCHY-Hot-Couture (2564)

ที่่�มา  https://www.behance.net/gallery/77615731/CHANEL-PERFUME (2564)

ภาพที่่� 15 ภาพที่่� 16 ภาพที่่� 17

ภาพที่่� 18 ภาพที่่� 19 ภาพที่่� 20

2.9.1  การถ่่ายภาพโฆษณาน้ำำ�หอม ในกรณีีที่่�ตััวผลิิตภัณฑ์์เป็็นสีีที่่�โดเด่่นและขวดมีีลัักษณะใส 
การนำำ�มาจััดฉากโดยใช้้ดอกไม้้กระดาษถืือเป็็นไอเดีียที่่�น่า่สนใจรวมถึึงการจััดแสงให้้เกิิดมิิติิภาพ 
ส่ง่เสริิมให้้ตััวน้ำำ�หอมมีีความโดดเด่่นและสวยงามอย่า่งน่า่หลงไหล 

2.9.2   การถ่่ายภาพโฆษณาน้ำำ�หอม ในกรณีีที่่�ตััวน้ำำ�หอมใส และขวดใสเช่น่กััน การจััดวางสิินค้้า
ร่ว่มกัับธรรมชาติิที่่�ถููกเซตขึ้้�นมาจริิงๆ และถ่่ายให้้เห็็นองค์์ประกอบภาพรวมทั้้�งหมด ส่ง่เสริิมให้้
ภาพมีีบรรยากาศที่่�สวยงามและผู้้�ชมเกิิดจินตนาการถึึงน้ำำ�หอมกลิ่่�นนั้้�นๆ และใช้้โทนสีีฉากที่่�
สดใส รวมถึึงใช้้มิิติิความชััดตื่�นชััดลึึก

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.10 ข้้อมููลช่่างภาพ
          2.10.1 David newton 

          

          2.10.1.1ประวััติิ

             เป็็นช่า่งภาพสััตว์ป่่ามืืออาชีีพมาก่่อน โดยตััวเค้้าใช้้ชีีวิิตช่า่งภาพสาย
ธรรมชาติิ จนกระทั่่�งผัันตััวมาเป็็นช่า่งภาพถ่่ายสิินค้้าสตููดิิโอ แต่่ก็็ยัังไม่ท่ิ้้�งคราบกลิ่่�น
อายของงานที่่�ยัังคงความเป็็นธรรมชาติิ ความดิิบบางอย่า่งเอาไว้้อยู่่� แม้้จะเป็็น
สิินค้้าในลัักษณะอ่ื่�น เค้้าก็็ยัังคงมีีมุุมมองการจััดแสงให้้ตััวสิินค้้านั้้�นๆดููน่า่ค้้นหาอยู่่�
เสมอ

          2.10.1.2 แรงบัันดาลใจ
         
              Newton เป็็นคนที่่�พึ่่�งเริ่่�มหัันมาสนใจด้้านการถ่่ายสิินค้้าผลิิตภัณฑ์์ และ
เรีียนรู้้�ได้้ไวมาก พร้้อททั้้�งตนเองก็็มีีมุุมมองภาพและการถ่่ายภาพที่่�ดีีอยู่่�แล้้ว พอได้้
ทดลองถ่่ายงานด้้านนี้้� จึึงทำำ�ให้้เค้้ามีีงานที่่�โดดเด่่นเดี่่�ยวกัับการนำำ�ความเป็็น
ธรรมชาติิมาประยุุกค์์ใช้้ในงาน

          2.10.1.3 ที่่�มาของผลงาน STYLE ของศิิลปิิน

          เค้้าได้้พยายามจะจััดองค์์ประกอบให้้มีีความแตกต่่างจากศิิลปิินท่่านอ่ื่�น โดย
การนำำ�ความเป็็นธรรมชาติิที่่�ตนเองชอบ มาจััดองค์์ประกอบให้้เข้้ากัับสิินค้้าและให้้มีี
ความ้้เขาถึึงได้้ง่่ายโดยเน้้นการจััดแสงให้้ตััวสิินค้้ามีีความเป็็นธรรมชาติิกลมกบืืนกัับ
องค์์ประกอบดอกไม้้ที่่�นำำ�มาจััดวาง
          

ภาพที่่� 21

ที่่�มา https://www.digitalcameraworld.com/ (2554)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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       2.10.1.4 ตััวอย่า่งผลงาน

       
       2.10.1.5 วิิเคราะห์์งานของศิิลปิิน

             ผลงานของศิิลปิินคนนี้้�น่า่สนใจตรงที่่�การจััดวางและการจััดแสง โดยเทคนิิค
เค้้ามัักจะชอบให้้ตััวสิินค้้าสามารถสัังเกตได้้ง่่าย แสงซอฟ แต่่ตััวสิินค้้าจะยัังเด่่น
เสมอ โดยเค้้าเน้้นให้้แสงลงที่่�ตััวสิินค้้าให้้เด่่นสุุด

       2.10.2 Mathieu Trautmann  มาติิเยอ เทราท์์มัันน์์ 

  

       2.10.2.1 ประวััติิ

             เกิิดในปีี 1968 เขาอาศััยอยู่่�ในปารีีสตั้้�งแต่่เด็็ก โดยทำำ�งานเป็็นผู้้�กำำ�กับศิิลป์์ 
ฟรีแสนด์์ การออกแบบ และการจััดองค์์ประกอบสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์เขาชอบเมืืองต่่างๆ

ภาพที่่� 22 ภาพที่่�  23 ภาพที่่�  24 ภาพที่่�  25

ภาพที่่�  26

ที่่�มา  https://www.la-parenthese-inspiree.com/ (2554)

ที่่�มา https://www.dnewton.com/perfume/ (2562)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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          2.10.2.2 แรงบัันดาลใจ

               จุุดเริ่่�มต้้นของการเป็็นช่า่งภาพของเขาเกิิดจากการฝึึกฝนและถ่่ายทอดมุุม
มองผ่า่นกล้้องเป็็นงานอดิิเรก จึึงมาเป็็นช่า่งภาพเต็็มตััว เพื่่�อทำำ�งานด้้านนี้้�อย่า่งเต็็ม
ตััว เทคนิิคการจััดแสงของเค้้าคืือ ชอบทำำ�ให้้ภาพเกิิดแสงที่่�นุ่่�มนวล ไม่จั่ัดจ้าน ไม่ย่ิิง
แสงแรงๆลงวััตถุุ ผลงานของเขามีีความเป็็นเอกลัักษณ์์ และการจััดวางที่่�ตััวสิินค้้า
จะเด่่นสะดุุดตาแต่่ก็็มีีความกลมกลืืนกัับองค์์ประกอบผลงานแบรนด์์ที่่�เขาร่ว่มมืือ
ด้้วย Shiseido, Chanel, Dior, YSL 

          2.10.2.3 ที่่�มาของผลงาน STYLE ของศิิลปิิน

          โดยตััวศิิลปิินมีีความชื่่�นชอบที่่�จะศึึกษางานแนวนี้้� งานของเค้้าจงใจถ่่ายโดย
ไม่เ่น้้นการจััดแสงแบบสีีสััน แต่่เน้้นการจััดวางและทำำ�ให้้มัันดููเป็็นสไตล์มิินิิมอล 
น้้อยแต่่มาก และให้้ผลงานมีีความเรีียลมากที่่�สุุด โดยนำำ�องค์์ประกอบจากธรรมชาติิ
ที่่�สวยโดยตััวมัันเองเข้้ามาจััดวางกัับสิินค้้า

2.10.2.4 ตััวอย่า่งผลงาน
  

          
          2.10.2.5 วิิเคราะห์์ผลงานของศิิลปิิน 

                สำำ�หรัับงานของศิิลปิินท่่านนี้้�คิิดว่าจะนำำ�ตัวอย่า่งผลงานมาปรัับใช้้ในผล
งานชุุดที่่�1  
โดยองค์์ประกอบการจััดวางและการจััดแสงมีีความเรีียบง่าย เข้้าใจง่่าย 
เล่่าตััวสิินค้้าผ่า่นองค์์ประกอบเพีียงเล็็กน้้อย มีีพื้้�นที่่�ภายในรููปเยอะแต่่มองรวมๆ
แล้้วผลงานจะมีีความสบายตา

ภาพที่่�  27 ภาพที่่�  28 ภาพที่่�  29

ที่่�มา  :  https://www.margotderoquefeuil.com (2565)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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        2.10.3 NOCERA  & FERRI

ที่่�มา  https://web.facebook.com/ (2559) 

        2.10.3.1 ประวััติิ
 
        Luca Nocera และ Lara Ferri คู่่�หููช่า่งภาพชาวอิิตาลีี ซึ่่�งประจำำ�อยู่่�ที่่�ลอนดอน
ตั้้�งแต่่ปีี 2012 
        หลัังจากที่่�ทั้้�งคู่่�เรีียนจบการออกแบบกราฟฟิิค ก็็ได้้ย้้ายไปอยู่่�มิิลานเพื่่�อไล่่ตาม
ความฝััน และศึึกษาเล่่าเรีียนการถ่่ายภาพ ก่่อนที่่�จะตกลงเป็็นคู่่�หููทำำ�งานร่ว่มกัันในปีี 
2008 จากประสบการหลายปีีที่่�ผ่า่นมาหล่่อหลอมให้้ทั้้�งคู่่�ดึึงศัักยภาพด้้านอ่ื่�นๆมาใช้้
ในงาน ทั้้�งยัังทำำ�ให้้พวกเค้้าดึึงความรู้้�ส่ว่นของสถาปััตยกรรมมาใช้้ในการออกแบบ
สไตล์ลิิสผ่า่นผลงานได้้อีีกด้้วย สัังเกตได้้จากการจััดองค์์ประกอบของงาน จะมีีสััดส่ว่น
และพื้้�นที่่�อย่า่งลงตััวและมีีองค์์ประกอบดีเทลเล็็กๆน้้อยๆที่่�น่า่สนใจ

2.10.3.2 แรงบัันดาลใจ

       โดยตััวศิิลปิินทั้้�งสอง มีีความหลงใหลที่่�จะทำำ�งานด้้านนี้้� จากประสบการณ์์และ
ต้้องการพััฒนาฝีีมืือ เค้้าอาศััยการจััดที่่�มุ้้�งเน้้นให้้ภายในภาพต้้องอำำ�นวยองค์์ประกอบ
ให้้คนดููรู้้�สึึกว่่ากำำ�ลังเข้้าถึึงตััวสิินค้้านั้้�นจริิงๆ โดยชอบน้ำำ�ส่ว่นประกอบของตััวสิินค้้า
หรืือวััตถุุดิิบของตััวสิินค้้ามาจััดวางภายในรููปเพื่่�อทำำ�ให้้ผู้้�ชมเข้้าใจในตััวสิินค้้านั้้�นได้้
ง่่ายขึ้้�น

2.10.3.3 ที่่�มาของผลงาน STYLE ของศิิลปิิน

       ได้้รัับอิทธิิพลและสไตล์งานมาจากนิิกายเซน โดยการจััดองค์์ประกอบสื่่�ออารมณ์์
ผู้้�ชมให้้รู้้�สึึกถึึงการปล่่อยวาง ไม่ต้่้องใช้้โทนสีีฉากฉููดฉาด แต่่เน้้นใช้้โทนสีีโทนเข้้มแทน 
อาศััยสีีฉากและความแห้้งของธรรมชาติิผ่า่นองค์์ประกอบบางชิ้้�นให้้คนดููรู้้�สึึกว่่าภาพ
มีีความผ่อ่นคลาย

ภาพที่่�  30

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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          2.10.3.4 ตััวอย่า่งผลงาน

          2.10.3.5  วิิเคราะห์์ผลงานของศิิลปิิน
    
          ศิิลปิินสองคนนี้้� มีีเทคนิิคการจััดที่่�น่า่สนใจมากๆ ส่ว่นตััวคิิดว่าอยากนำำ�มา
ศึึกษาและนำำ�มาปรัับใช้้ในผลงานชุุดที่่� 2 การจััดองค์์ประกอบในภาพสร้้าง
บรรยากาศได้้ดีี ส่ง่เสริิมให้้สิินค้้าดููมีีเรื่่�องราวผ่า่นการจััดวาง                

ภาพที่่�  31 ภาพที่่�  32 ภาพที่่�  33

ภาพที่่�  34 ภาพที่่�  35

ที่่�มา  https://www.noceraferri.com/ (2563)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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       2.10.4 ผลการวิิเคราะห์์รููปแบบของผลงานที่่�นำำ�มาประยุุกต์์

       David newton ให้้อารมณ์์ผลงานที่่�ทัันสมััยแม้้ตนเองจะคลุุกคลีีกัับธรรมชาติิ 
แต่่ก็็มีีการนำำ�ความชอบส่ว่นตััวตรงนี้้�มาประยุุกค์์ใช้้กัับงานได้้ดีี ทำำ�งานให้้คนเกิิด
ความรู้้�สึึกที่่�เข้้าถึึงง่่าย
       
       Mathieu Trautmann ให้้ความรู้้�สึึกเป็็นธรรมชาติิ แบบรสชาติิอาหารพื้้�นบ้้านที่่�
ไม่ต้่้องผ่า่นการปรุุงแต่่งเพิ่่�มเติิม โดยงานเน้้นไปที่่�ความเรีียลและการจััดวางให้้ได้้
สััดส่ว่นที่่�สวยงาม
      
        Luca Nocera และ Lara Ferri ให้้ความรู้้�สึึกผ่อ่นคลายผ่า่นการจััดวางที่่�นำำ�
ความแห้้งจากหิิน หรืือใบไม้้ที่่�แห้้ง และความฉ่ำำ�จากผลไม้้หรืือไม้้ มาจััดองค์์
ประกอบอย่า่งผสมผสานกัันได้้อย่า่งลงตััวมาก มองแล้้วเกิิดความเข้้าใจและเข้้าถึึง
ตััวสิินค้้ามากขึ้้�น

       ทั้้�ง 3 คน มีีสไตล์งานคล้้ายกัันที่่�ใช้้ความเป็็นธรรมชาติิจากส่ว่นประกอบของ
สิินค้้าชิ้้�นนั้้�นมาจััดวางได้้อย่า่งน่า่สนใจ แตกต่่างกัันตรงที่่�บางคนจะเน้้นไปที่่�ความ
โมเดิิล และบางคนจะเน้้นที่่�ความเป็็นธรรมชาติิ ซึ่่�งถืือว่่าแต่่ละคนที่่�หยิิบยกขึ้้�นมา
ศึึกษางานนี้้� จะมีีความโดดเด่่นที่่�แตกต่่างกัันไป และให้้ไอเดีียการจััดองค์์ประกอบที่่�
เราจะนำำ�มาประยุุกค์์ใช้้ในผลงานของเราได้้ดีี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่่� 3

ขั้้�นตอนการสร้า้งสรรค์์ผลงาน

3.1 ภาพผลิิตภัณฑ์์ที่่�นำำ�มาใช้้

        ภาพที่่�  36                               ภาพที่่� 37                      ภาพที่่� 38                           ภาพที่่� 39
       Swwet Musk                     I’m  just me                    Juliet  Rose                        Daisy Star

    ภาพที่่� 40                                  ภาพที่่�  41                      ภาพที่่� 42                          ภาพที่่�  43
          Cara Lily                    Juliet in Paradise         Daisy in Wonderland        Cara in Wilderness

ที่่�มา  https://www.cutepress.com/ (2565)

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.2 ขั้้�นตอนการสร้า้งภาพร่า่ง (sketch)

                3.2.1 ภาพชุุดที่่� 1 ทั้้�งหมด 8 ภาพ  

ภาพที่่�  44

SKETCH - 1  Cara in Wilderness

SKETCH - 2   Sweet Musk

ภาพที่่�  45

SKETCH - 3    Juliet Roes

ภาพที่่�  46

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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SKETCH - 4    Daisy Star

ภาพที่่�  47

SKETCH - 5    Cara Lily  

ภาพที่่�  48

SKETCH - 6    Juliet in Paradise 

ภาพที่่�  49
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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SKETCH - 7     I’m  just me

ภาพที่่�  50

SKETCH - 8    Daisy in Wonderland  

ภาพที่่�  51

                 3.2.2 ภาพชุุดที่่� 2 ทั้้�งหมด 8 ภาพ

SKETCH - 9       Cara Lily & 
                            Juliet in Paradise

ภาพที่่�  52

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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SKETCH - 10       I’m  just me & 
                            Cara in Wilderness

ภาพที่่�  53

SKETCH - 11  Daisy in Wonderland & 
                            Daisy Star

ภาพที่่�  54 
SKETCH - 12      I’m  just me & 
                                Cara Lily

ภาพที่่�  55

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



23
SKETCH - 13    Daisy in Wonderland & 
                               Daisy Star

SKETCH - 14       Juliet Roes & 
                            Cara in Wilderness

SKETCH - 15      Juliet in Paradise & 
                            Sweet Musk

ภาพที่่�  56

ภาพที่่�  57

ภาพที่่�  58

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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SKETCH - 15      Juliet Roes & 
                            Sweet Musk

ภาพที่่�  59

3.3 Lighting Diagram

3.4 ขั้้�นตอนการทำำ�งาน

        3.4.1 กำำ�หนดหััวข้้อ แนวความคิิด ขอบเขตของงาน
        3.4.2 ค้้นคว้้าข้้อมููล ศึึกษาผลงานของช่า่งภาพคนอ่ื่�น
        3.4.3 ร่า่งภาพ และเตรีียมอุุปกรณ์์ในการถ่่าย
        3.4.4 ถ่่ายภาพเพื่่�อใช้้เป็็นภาพพื้้�นหลััง
        3.4.5 ถ่่ายรููปและนำำ�มาปรัับแต่่งภาพต่่อไป

ภาพที่่�  60

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.5 ตารางการทำำ�งาน

       3.5.1 ภาพชุุดที่่� 1 จำำ�นวน 8 ภาพ

               

       3.5.2 ภาพชุุดที่่� 2 จำำ�นวน 8 ภาพ

3.6 อุุปกรณ์์การทำำ�งาน
                 
               3.6.1 กล้้องดิิจิิตอล Nikon Z6
                 3.6.2 เลนส์์Nikon 18-120 f/3.5-11
                 3.6.3 Strip softbox 
                 3.6.4 square softbox 
                 3.6.5 C stands  3
                 3.6.6 ถุุงทราย    3
                 3.6.7 แผ่น่รีีเฟล็กซ์์  2
                 3.6.8 แฟลช 3 ตััว
   
3.7 งบประมาณ

                 น้ำำ�หอม Cute Press จำำ�นวน 8 ขวด                            2,232  บาท
                    Props                                                                          8,000  บาท
                    อััดรูป                                                                           3,500 บาท

3.8  รููปแบบการนำำ�เสนอ

                 ภาพขนาด 16x24 นิ้้�ว จำำ�นวน 21 ภาพ (ภาพสีี) แบ่ง่เป็็น ภาพสีี 16 ภาพ 
        ภาพที่่�ใช้้เป็็นสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์ 5 ภาพ

         

24
7-8
28
21
28
30

มกราคม 
กุุมภาพัันธ์์
กุุมภาพัันธ์์
มีีนาคม
มีีนาคม
มีีนาคม - 2 เมษายน

2566
2566
2566
2566
2566
2566

เสนอหััวข้้อ Thesis
เสนอข้้อมููล
เสนอ Preproduction Thesis พร้้อม Sketchc  ครั้้�งที่่� 1 ส่ว่นแรก
นำำ�เสนอ ไฟล์งานภาพสมบููรณ์์ ส่ว่นแรก ครั้้�งที่่� 1
เสนอ Preproduction Thesis พร้้อม sketch ครั้้�งที่่� 2 ส่ว่นหลััง
จััดเตรียมอุุปกรณ์์การทำำ�งานทุุกอย่า่ง

18
19
25
2
16

เมษายน
เมษายน
เมษายน
พฤษภาคม
พฤษภาคม

2566
2566
2566
2566
2566

ถ่่ายภาพเซตที่่�2 จำำ�นวน 4 ภาพ
ถ่่ายภาพเซตที่่�2 จำำ�นวน 4 ภาพ
นำำ�เสนอไฟล์งานภาพสมบููรณ์์ 
จััดแสดงและตรวจผลงานภาพถ่่ายทั้้�ง 2 ส่ว่น
ส่ง่ภาคนิิพนธ์์แบบรวมเล่่ม Thesis book

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่่� 4 

ผลงานจริงิ

     4.1 ภาพจริงิ

ภาพที่่�  62

ภาพที่่�  61

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  64

ภาพที่่�  63

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  65

ภาพที่่�  66เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  67

ภาพที่่�  68เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  69

ภาพที่่�  70
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



31

ภาพที่่�  71

ภาพที่่�  72
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  73

ภาพที่่�  74

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  75

ภาพที่่�  76

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2  ภาพที่่�ใช้้เป็็นสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์ โปสเตอร์์

ภาพที่่�  77

ภาพที่่�  78

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  79

ภาพที่่�  80เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  81

ภาพที่่�  82
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.3  รููปแบบการจััดแสดงผลงาน

4.4  ภาพเบื้้�องหลัง

ภาพที่่�  83

ภาพที่่�  84 ภาพที่่�  85
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่่�  86

ภาพที่่�  87

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่่� 5

บทสรุุป

5.1  สรุุปผลการทำำ�งาน
      
        ผลงานที่่�ได้้ลงมืือปฏิิบััติิไปนั้้�น เป็็นที่่�หน้้าพอใจแก่่ผู้้�จัดทำำ�เป็็นอย่า่งมากและ
ออกมาตรงตามความตั้้�งใจของผู้้�จัดทำำ� แม้้ว่่าระหว่่างการทำำ�งานจะค่่อนข้้างเป็็นที่่�
น่า่กัังวลว่่ารููปแบบงานจะออกมาดีีหรืือไม่ ่แต่่หลัังจากที่่�ได้้ปริ้้�นภาพออกมา ผลงาน
เหนืือการคาดหมายเป็็นอย่า่งมาก 

5.2  ปััญหาในการทำำ�งานและวิิธีีการแก้้ไข

       ปััญหาใหญ่ท่ี่่�สุุดของการทำำ�งานชิ้้�นนี้้�คืือ ดอกไม้้ ไม่ค่งทนต่่อสภาพอากาศและ
เหี่่�ยวแห้้งไวกว่่าเวลาอัันควรสำำ�หรัับดอกไม้้บางสายพัันธ์์ เช่น่ เดซี่่� ไอริิช เป็็นต้้น ได้้
ประสบการณ์์ทำำ�งานจากภาพชุุดที่่� 1 จึึงทราบว่าดอกไม้้ไม่อุ่้้�มน้ำำ�และต้้องมีีวิิธีีการ
รัักษาความสดของดอกไม้้ให้้อยู่่�รอดตลอดการทำำ�งาน จึึงนำำ�ประสบการณ์์ทำำ�งาน
ตรงนี้้�มาปรัับปรุุงแก้้ไขในภาพชุุดที่่� 2 และวััดถ่่ายทำำ�งาน มีีการวางแผนเรื่่�องเวลา
ของการไปซื้้�อดอกไม้้สด และช่ว่งเวลาที่่�เหมาะสมที่่�จะนำำ�ดอกไม้้มาถ่่ายงาน

5.3  ข้้อเสนอแนะ

        ได้้รัับคำำ�แนะนำำ�ให้้ปรัับปรุุงแก้้ไขภาพชุุดที่่� 1 ในโปรแกรมให้้มีีความเนีียน
มากกว่่านี้้� รวมทั้้�งขวดน้ำำ�หอมต้้องมีีความใส และชััดขึ้้�น ต้้องไปศึึกษาเรื่่�องการจััด
แสงให้้สิินค้้ามีีความโดดเด่่นมากกว่่านี้้�

5.4  ประโยชน์ที่่�ได้้รับั

        ได้้เรีียนรู้้�การแก้้ไขปััญหาเฉพาะหน้้าให้้รวดเร็็ว และการจััดตารางเวลาการ
ทำำ�งานให้้มีีความกระทัันรััดมากขึ้้�น เรีียนรู้้�การจััดวางองค์์ประกอบของสิินค้้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บรรณานุกรม

      แบรนด์์  CUTE PRESS เข้้าถึึงได้้จาก
                      : https://taokaemai.com (2551)

     แบรนด์์ มาดามฟิิน เข้้าถึึงได้้จาก
                     :  https://themodernist.in.th/madamfin/ (2551)
     แบรนด์์  ORIENTAL PRINCESS เข้้าถึึงได้้จาก
                     :  https://prezi.com/p/kn7wgshc6qil/oriental-princess/(2554)
     แบรนด์์  MILLE  เข้้าถึึงได้้จาก
                     :  https://mgronline.com (2556)
     ช่า่งภาพ David Newton  เข้้าถึึงได้้จาก
                     :  https://www.digitalcameraworld.com (2559)
                    :  https://www.dnewton.com/ (2559)
     ช่า่งภาพ Mathieu Trautmann  เข้้าถึึงได้้จาก
                    :  https://www.artland.com/artists/mathieu-trautmann (2554)
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ประวััติิผู้้�เขีียน

ช่ื่�อ - นามสกุุล                          ณััชชา  สีีดามาตย์

วััน เดืือน ปีีเกิิด                         7  มกราคม  2542  จัังหวััด กรุุงเทพมหานคร

ที่่�อยู่่�                                         272  ถนน อ่่อนนุุช เขตประเวศ แขวงประเวศ กรุุงเทพมหานคร
                                                 รหััสไปรษณีีย์์  10250  โทร  027209380

ประวััติิการศึึกษา                     2565  ปริิญญาตรีีสถาปััตยกรรมศิิลปะและการออกแบบ
                                                 ภาควิิชา นิิเทศศิิลป์์  สาขาวิิชา การถ่่ายภาพ 
                                                 มหาวิิทยาลััย เทคโนโลยีีพระจอมเกล้้าเจ้้าคุุณทหารลาดกระบััง

ประสบการณ์์การทำำ�งาน          2565  ฝึึกงานที่่� สถานีีวิิทยุุโทรทััศแห่ง่ประเทศไทย (NBT)
                                                 ตำำ�แหน่ง่ ผู้้�ผลิิตรายการช่ว่งเช้้าและกลางวััน

ผลงาน                                     2566  ณััชชา สีีดามาตย์ 2566 “หอมดัังต้้องมนต์์เสน่ห่์์” 
                                                 Enchantments  หนัังสืือบทความวิิจััยในโครงการประชุุมวิิชาการ
                                                 ระดัับบััณฑิิตศึึกษา คณะสถาปััตยกรรม ศิิลปะและการออกแบบ
                                                 พ.ศ 2566 
                                                 สถาบัันเทคโนโลยีีพระจอมเกล้้าเจ้้าคุุณทหารลาดกระบััง
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