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บทคัดย่อ 
 

  ศิลปนิพนธ์ชุดน้ีเกิดจากความสนใจ และความต้ังใจของข้าพเจ้าท่ีช่ืนชอบในการถ่ายภาพโฆษณาท่ี

เก่ียวกับความงาม หรือแม้กระท่ังการสร้างความงามบนใบหน้าเป็นประจําทุกวัน เพ่ือเสริมให้ตัวเองน้ันม่ันใจ

จากการใช้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางค์ ดังน้ันในสมัยน้ีมักจะเห็นถึงการเปล่ียนแปลงของผู้คน ด้วยความท่ียุคน้ี

ผู้คนหันมาเสริมความงามกันมากข้ึน การมีเคร่ืองสําอางค์ท่ีสามารถใช้ได้ทุกวันหรือใช้ได้กับทุกเพศ ก็เป็น

หน่ึงในปัจจัยของการดูแลความงามน่ันเอง ข้าพเจ้าจึงหยิบยกความต้ังใจน้ีนํามาทําเป็นศิลปนิพนธ์ จึง

ทําการศึกษาแบรนด์เคร่ืองสําอางค์ท่ีสนใจ คือ แบรนด์ LESSON ท่ีมองถึงความงามท่ีไม่มีข้อจํากัดในเร่ือง

เพศ จุดประสงค์ในการทํางานช้ินน้ีคือ การได้ศึกษาและเรียนรู้เก่ียวกับภาพถ่ายโฆษณา ความงาม และเป็น

การโฆษณาให้กับสินค้าของทางแบรนด์เพ่ือพัฒนาภาพถ่ายใหม่ๆให้ดูดีข้ึน 

  ผลงานช้ินน้ีได้แนวคิดมาจากคอนเซปต์ของแบรนด์ท่ีพูดถึงความงามท่ีไร้เพศ ความงามและความ

หลงใหลซ่ึงมีอยู่ในตัวของทุกคน เคร่ืองสําอางค์จะไม่ถูกจํากัดไว้ท่ีใครแต่จะเป็นส่ิงท่ีเติมความม่ันใจ และกล้า

ท่ีจะเป็นตัวเอง จึงนําเสนอผ่านภาพถ่ายท่ีนํานายแบบและนางแบบท่ีมีคาแรคเตอร์แสดงถึงความม่ันใจ และ

เป็นตัวเอง จํานวน 8 ภาพ พร้อมกับภาพถ่ายสินค้าท่ีแสดงถึงความเป็นUNISEX ผ่านฉากหลังด้วยการใช้สี 

จํานวน 9 ภาพ  
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 ศิลปนิพนธ์ฉบับน้ีเพ่ือการสําเร็จการศึกษาของนักศึกษาระดับปริญญาตรี สามารถดําเนินการจน

ประสบความสําเร็จลุล่วงไปด้วยดี เน่ืองจากได้รับความอนุเคราะห์และสนับสนุนเป็นอย่างดีย่ิง ขอขอบพระคุณ

อาจารย์ วิรุนันท์ ชิตเดชะ ท่ีได้กรุณาให้คําปรึกษา ความรู้ ข้อคิด ข้อแนะนํา และปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่อง

ต่างๆจนกระท่ังศิลปนิพนธ์น้ีสําเร็จเรียบร้อยด้วยดีข้าพเจ้าขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง         

 ขอขอบพระคุณคณะกรรมการ ขอขอบพระคุณอาจารย์สาขาการถ่ายภาพทุกท่านท่ีมีส่วนร่วมในการ

ถ่ายทอดวิชาความรู้ ประสบการณ์ ให้คําแนะนํา เคารพการตัดสินใจของข้าพเจ้า เสนอแนวทางการปรับปรุง 

และพัฒนาศิลปนิพนธ์ของข้าพเจ้าให้ความสมบูรณ์มากข้ึน เพ่ือนํามาพัฒนาเป็นศิลปนิพนธ์ช้ินน้ี 

 ขอขอบคุณ บิดา มารดา และครอบครัวของข้าพเจ้าท่ีสนับสนุนท้ังกําลังใจ กําลังเงิน ขอบคุณท่ีเข้าใจ

ข้าพเจ้าแม้ว่าข้าพเจ้าจะด้ือร้ัน แต่ก็ยังสนับสนุนจนข้าพเจ้าสามารถเรียนจบปริญญาตรี   

 ขอขอบคุณคุณนิน และคุณแยม เจ้าของแบรนด์LESSON ท่ีสนับสนุนเร่ืองตัวผลิตภัณฑ์โดยไม่คิด

ค่าใช้จ่ายใดๆ ขอบคุณท่ีไว้วางใจข้าพเจ้า       

 ขอขอบคุณเพ่ือนร่วมงานทุกคนท่ีมีส่วนร่วมในการดําเนินงานในคร้ังน้ี ขอขอบคุณนายแบบ และ

นางแบบท่ีช่วยเหลือในการทําศิลปนิพนธ์ในคร้ังน้ี       

 สุดท้ายน้ีต้องขอขอบคุณตัวของข้าพเจ้าเองท่ีสามารถฝ่าฟันปัญหา และอุปสรรคต่างๆมาได้จนสําเร็จ

ลุล่วง ข้าพเจ้าก็จะพัฒนาทักษะการแก้ไขปัญหาเพ่ือการทํางานในอนาคต ข้าพเจ้าหวังว่าศิลปนิพนธ์ช้ินน้ีจะ

สร้างประโยชน์ให้กับผู้ท่ีเก่ียวข้องและผู้ท่ีสนใจศึกษาต่อไป  
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญของโครงการ 
 

 ด้วยความท่ีสมัยน้ีผู้คนหันมาเสริมความงามกันมากข้ึน การมีเคร่ืองสําอางค์ท่ีสามารถใช้ได้ทุกวัน หรือ

ใช้ได้ กับทุกเพศ ก็เป็นหน่ึงในปัจจัยของการดูแลความงามน่ันเอง จึงทําการศึกษาแบรนด์เคร่ืองสําอางค์ท่ีสนใจ 

คือ แบรนด์ LESSON ท่ีมองถึงความงามท่ีไม่มีข้อจํากัด ในเร่ืองเพศ ความงามและความหลงไหลซ่ึงมีอยู่ในตัว

ของทุกคน เคร่ืองสําอางค์จะไม่ถูกจํากัดไว้ท่ีใครแต่จะเป็นส่ิงท่ีเติมความม่ันใจ และกล้าท่ีจะเป็นตัวเอง จัดทํา

และนําเสนอเป็นภาพถ่ายโฆษณา  

 

1.2 วัตถุประสงค์   
 

1.2.1    เพ่ือศึกษาการถ่ายภาพประเภทโฆษณา  

1.2.2    เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ภาพถ่ายใหม่ๆในเชิงพาณิชย์ให้กับแบรนด์  

1.2.3    เพ่ือนําเสนอตัวสินค้าของแบรนด์  

 

1.3 แนวความคิด   
 

   BEAUTY HAS NO GENDER ความงามท่ีไม่มีข้อจํากัด เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ให้มีความ

สนใจของส่ือภาพถ่าย นําเสนอภาพถ่ายโดยการใช้สินค้าร่วมกับนางแบบและนายแบบ  

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.4 แรงบันดาลใจ 
  

          เกิดจากความสนใจเก่ียวกับแบรนด์เคร่ืองสําอางค์ท่ีผู้คนสามารถใช้ได้ไม่ว่าจะเป็นชาย หรือ หญิง และ 

ราคาของสินค้าก็สามารถจับต้องได้ทุกวัย เป็นแบรนด์คนไทยท่ีใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ จึงอยากเพ่ิมยอดขาย

และ เป็นส่วนหน่ึงในการพัฒนาแบรนด์ให้ไปไกลมากข้ึน 

 

1.5 รายละเอียดทางเทคนิค   
 

   1.5.1  นําเสนอเป็นภาพถ่ายโฆษณาจํานวน 17 ภาพ แบ่งออกเป็น 

   BEAUTY SHOT 7 ภาพ ขนาดภาพ 16x20 น้ิว , BEAUTY SHOT 1 ภาพ ขนาดภาพ 16x24 น้ิว  

   PRODUCT SHOT 8 ภาพ ขนาดภาพ 16x20 น้ิว , PRODUCT SHOT 1 ภาพ ขนาดภาพ 16x24 น้ิว  

  1.5.2  เทคนิคการจัดแสงจะใช้การถ่ายทําในสตูดิโอ ใช้ไฟสตูดิโอจํานวน 3-4 ดวง  

 

1.6 แนวทางการบรรลุเป้าหมาย   

 

   1.6.1   ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับแบรนด์ 

   1.6.2 ศึกษาเทคนิคใหม่ๆในการถ่ายภาพโฆษณา 

   1.6.3 เพ่ิมคอนเนคช่ันในการทํางาน 

   1.6.4  บันทึกภาพ  

   1.6.5  จัดการไฟล์ภาพ และวาง Layout ให้เหมาะสม  

   1.6.6  พิมพ์อัดขยายภาพ พิมพ์หนังสือจริง ตรวจเช็คภาพและหนังสือ   

 
 

1.7 คุณค่าของผลงาน   

 
 การถ่ายภาพโฆษณาชุดน้ีภาพถ่ายจะถูกใช้งานบนส่ือออนไลน์และเพ่ือเป็นตัวเลือกในการตัดสินใจของ

ผู้บริโภคในการเลือกซ้ือสินค้าประเภทเคร่ืองสําอางค์ เป็นการสร้างคอนเนคช่ันจากแบรนด์และจากการทํางาน

มากข้ึน ไม่ว่าจะเป็นด้านเมคอัพ สไตล์ล่ิง หรือ ด้านเทคนิคต่างๆ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



11 

 

1.8 ปัญหาท่ีคาดว่าน่าจะเกิด และวิธีแก้ไข   

 

   1.8.1  เน่ืองจากสินค้ามีจํานวนจํากัดอาจจะเกิดรอยท่ีสินค้าได้จึงต้องระมัดระวังในการสัมผัส 

   1.8.2  ปัญหาการจัดแสงในการถ่ายภาพ BEAUTY SHOT ท่ีอาจจะทําให้ตัวแบบไม่เด่น จึงต้อง 

  ศึกษาเทคนิค และคําแนะนําจากอาจารย์ท่ีปรึกษา 

   1.8.3  การเลือกใช้นางแบบ นายแบบท่ีอาจจะไม่เข้ากับแบรนด์ จึงต้องแคสต้ิงท่าโพส ผิว และ 

  องค์ประกอบของใบหน้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 2 

ข้อมูลในการสร้างสรรค์ผลงาน  

  

2.1  ข้อมูลแบรนด์ 

 

   LESSON UNISEX COSMETICS THAILAND แบรนด์เคร่ืองสําอางค์UNISEX ก่อต้ังเม่ือกลางปี 2017 

ตอนน้ีแบรนด์ Lesson เดินทางเข้าสู่ปีท่ี 6 ทางแบรนด์มองถึงความงามท่ีนิยามความงามไร้เพศ "BEAUTY HAS 

NO GENDER" เพราะความงามเป็น ส่ิงท่ีคู่กับทุกคน ผลิตภัณฑ์เน้น ความเป็นธรรมชาติใช้ได้ท้ังผู้หญิงและผู้ชาย 

ไม่มีข้อจํากัด ในเร่ืองเพศ ความงามและความหลงไหลมีอยู่ในทุกคน เคร่ืองสําอางค์จะไม่ถูกจํากัดไว้ท่ีใครแต่จะ

เป็นส่ิงท่ีเติมความม่ันใจและกล้าท่ีจะเป็นตัวเอง เน้นความเป็นธรรมชาติเสริม บุคคลิกและตัวตนในแบบของคุณ 

ส่วนผสมธรรมชาติเหมาะสําหรับคนผิวแพ้ง่ายและผิวมัน VEGAN PRODUCT  ไม่มีส่วนผสมท่ีมาจากสัตว์  

   แบรนด์ Lesson unisex cosmetics เป็นแบรนด์ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายท้ังผู้ชาย ผู้หญิง และ LGBTQ อายุ 

19-35 ปี หรือนักศึกษาท่ีสนุกกับการค้นหาตัวตน และหนุ่มสาววัยทํางานท่ีต้องการเข้าสังคม เพ่ือให้ตัวเองดูดี

และ เสริมความม่ันใจในการใช้ชีวิตประจําวัน   

   ผลิตภัณฑ์ของแบรนด์จะได้รับแรงบันดาลใจมาจากอิทธิพลปัญหาคําถามท่ีพบเจอทางเพศในสังคม 

เช่น “เป็นผู้ชายแต่งหน้าได้หรอ? ทาลิปสีน้ีโป๊ะเว่อร์? ผิวสีแทนทาสีชมพูไม่ได้หรอก ค้ิวดําจนปลิง ค้ิวโล้นนึกว่า

ชี” แบรนด์Lesson เช่ือว่าคําพูดเหล่าน้ีมีส่วนทําให้ใครหลายคนเสียความม่ันใจจนอาจเสียความเป็นตัวเอง จึง 

เป็นแรงบันดาลใจให้เกิดผลิตภัณฑ์ตัวต่างๆ ภายใต้แนวคิด "Beauty has no gender"  ความงามไร้เพศ เพราะ

ความสวยงามคือส่วนหน่ึงของมนุษย์ทุกคน ถ้าถามว่าใช้Lesson แล้วนึกถึงอะไร คงตอบไปว่า “ความม่ันใจ

แบบไร้กังวล" 

   ผลิตภัณฑ์ของแบรนด์  

   Healthy lip liquid มาในคอปเซป Unisex color ทุกสีในลิปรุ่นน้ีจะต้องทาได้ท้ังผู้ชาย  

และผู้หญิงทุกคนต้องทาได้ทุกวันทุกเวลา ม่ันใจ เป็นสีลิปโทนธรรมชาติเหมือนสีปากสุขภาพ แบบต่างๆของ

มนุษย์โดยทางแบรนด์ได้วิเคราะห์จากผู้คนหลายเช้ือชาติต่างเพศ ต่างสีผิว จนออกมาเป็น ลิปแมทรุ่นน้ีพัฒนา 

ทําออกมามากกว่า 10 สีในช่วงเวลาตลอด 5 ปีในส่วนของช่ือสีก็จะเป็นการส่ือถึง เพศและอารมณ์ต่างๆ 

ได้แก่Be him ,Be her ,Boy ,LOVE , 24/7, My everyday,Lively. 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 1 

 

(ราคาของสินค้า 490 บาท / แท่ง) 

 

 HEALTHY GLOW TINTED LIP BALM (ลิปบาล์ม) ทางแบรนด์ต้องการท่ีจะทําลิปบาล์มท่ีใช้แล้วมีสี 

ทุกคนใช้ได้เป็นสีธรรมชาติเหมือนสีปาก แต่ต้องมีลุคชุ่มช่ืนฉ่าน้า แบบสุขภาพดีทาได้ทุกวัน แต่ละสีของ แบ

รนด์จะไม่ซ้ากับแบรนด์อ่ืนๆ มีสีปากท่ีชมพูระเร่ือแบบท่ีทุกคนฝันอยากมีแต่ต้องเป็นสีชมพูท่ีเป็น Signature 

แบบ Lesson เท่าน้ันจึงออกมาเป็นสีช่ือว่า “Prettythings” สีอ่ืนๆก็เช่นกัน “BERRY MUCH” แดงธรรมชาติ

แดงหน้าหนาว แดงลูกคุณหนูเป็นลิปบาล์มท่ีมีสีแดงแบบผู้ชาย ทาแล้วไม่เขิล  ,“Mr.Brown” ฟีลคนเท่ห์คนชิค 

คนคูล ช้ันไม่เหมือนใครไม่มีค่านิยมไม่อิงกระแส ปากไม่แดง ไม่ชมพู ช้ันขอน้ําตาล ,“Honey” สีน้าตาลทอง 

สวยนะแต่แปลก ค่อนข้างยูนีค เป็นสีท่ีทาเด่ียวก็ได้ทาคู่กับสีอ่ืนก็ช่วยรักษาสมดุลสี "คนเข้าใจยาก แต่ขาด

ไม่ได้” 

ภาพท่ี 2 

 

 

(ราคาของสินค้า 290 บาท / แท่ง) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 HEALTHY GLOW ON TOP กว่า 6 เดือนท่ีเราพัฒนา Products น้ีข้ึนมาปรับเปล่ียนและวัตถุดิบท่ีดี 

ท่ีสุด ท่ีใช่ท่ีสุด “HEALTHY GLOW ON TOP” เป็นผลิตภัณฑ์ท่ี3 ในไลน์HEALTHY LIP ตัวน้ีจะเป็น “LIP  

GLOSS STAIN RICH MOISTURE” วาวแบบธรรมชาติให้ความชุ่มช่าแบบสุขภาพดีเน้ือเบา ไม่หนักริม ฝีปาก 

และท่ีสําคัญ LESSON ยังเน้นเร่ืองการบํารุงและใส่ใจเร่ืองสุขภาพของริมฝีปาก ด้วยส่วนผสมหลักจาก ROSE 

HIP OIL ท่ีช่วยเร่ืองความกระจ่างใสและร้ิวรอย JOJOBA OIL เติมความชุ่มช้ืนให้ริมฝีปากแลดูอวบอ่ิม 

ภาพท่ี 3 

 

(ราคาของสินค้า 450 บาท / แท่ง) 

 

 UNIQUE BLUSH มาในคอนเซปท์Lesson bar โดย Lesson จะมีเสิร์ฟ Cocktail ท่ีจะทําให้แก้ม ของ

คุณเปล่ียนสี "เธอน่ารัก ตอนเมา" เสน่ห์ของสีแก้มระเร่ือตอนด่ืมแล้วเลือดสูปฉีด ,On the rock : เข้มเพียว 

เลือดสูปฉีดสีน้ีจะทําออกมาเหมือนสีแก้มธรรมชาติท่ีสุด  ,Old fashined : เข้มเท่ห์ฺ นุ่มแต่ยังละมุนอบอุ่น ฟีล 

เจมส์บอนด์ แอฟ ทักษอร  ,B52 : นุ่มนวล กาแฟ มีไฟ เบิร์นร้อน โทนนู้ดน้าตาล Sexy person  ,Bloody 

marry : เผ็ดร้อน ฉ่าน้า แก้เมาจาก 3 แก้วก่อนหน้า แต่ละเมนูอิงตามเมนูโปรดของ ทางFounders 

 

ภาพท่ี 4 

 

 

(ราคาของสินค้า 450 บาท / ช้ิน) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 UNIQUE BROW SERIES จะเป็นในส่วนของงานค้ิวคอนเซปท์คือ Create your brows style เรามี 

ปากกาให้คุณวาด เรามีแปรงหวีให้คุณจัดทรง เพราะค้ิวก็เหมือนทรงผมท่ีสามารถเปล่ียนลุคได้ตลอด LINE UP 

SETTING BROW GEL : ปัดค้ิวต้ังฟูเจลสีน้าตาลใสเพ่ิมความคมเข้มจบในตัวเดียว DRAW ON BROW : ปากกา

เขียนค้ิวเน้ือน้าติดทน สร้างเส้นขนค้ิวเติมค้ิวและสร้างทรงค้ิวได้อย่างเป็น ธรรมชาติมี 2 สี  

DARK ASH : เทาหม่นอ่อน (สายเกาแนะนํา) , DEEP BROWN : น้าตาลเทาเข้ม (ใครชอบความคม ขนค้ิวเข้ม

แนะนําตัวน้ี) 

 

ภาพท่ี 5 

 

 
 

(ราคาของสินค้า DRAW ON BROW 290 บาท / แท่ง  , LINE UP SETTING BROW GEL 390 บาท / แท่ง) 

 

 

 Dairy glow lighting liquid Daylight ไฮไลต์ชิมเมอร์เน้ือละเอียด ท่ีให้ความโกล์วอ่ิมน้ําสร้างมิติอย่าง

เป็นธรรมชาติ DAILY GLOW LIGHTING LIQUID จัดแสงให้ผิวโกล์วเปร่งประกายในทุกช่วงเวลา ลิคควิด ไฮไลต์

ด้วยชิมเมอร์อนูละเอียดท่ีช่วยกระจายแสงให้ผิวแวววาวอย่างเป็นธรรมชาติ เน้ือครีมบางเบา เกล่ียง่าย ไม่เป็น

คราบ และไม่อุดตันผิว ใช้ได้ทุกเพศ 2 เฉดสี DAYLIGHT GLOW - ไฮไลต์ชิมเมอร์สีขาวมุก เน้ือนวลเฉดสีเม่ือใช้

จะผิวจะวาวฉ่ําอ่ิมน้ํา , NEUTRAL GLOW  -  ไฮไลต์ชิมเมอร์สีWarm Gold เน้ือนวลโทนอุ่น เฉดสีท่ีเป็น

ธรรมชาติเข้ากับสีผิว 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 6 

 

 
 

(ราคาของสินค้า 450 บาท / ช้ิน) 

 

 Rose hybrid remover - Anti-aging & Soothing For long wear makeup เมคอัพรีมูฟเวอร์ สูตร

ไฮบริด โปรดักส์ใหม่ จากสเต็มเซลล์จากดอกกุหลาบสีชมพูRosa Hybrid Cell Extract (HybridCell™)  ท่ีช่วย

กระตุ้นการสร้างคอลลาเจน และให้ความชุ่มช้ืนต่อผิวและปรับสภาพผิวให้เนียนย่ิงข้ึนจากส่วนผสมจาก น้ามัน

ธรรมชาติและสารสกัดธรรมชาติROSA HYBRID CELL EXTRACT ,ROSA DAMASCENA  EXTRACT 

,DRAGON BLOOD EXTRACT ,EVENING PRIMROSE OIL ,GOJI BERRY OIL เมคอัพรีมูฟเวอร์ สําหรับชําระ

ล้างเมคอัพท่ีติดทนใช้ได้ท้ังบริเวณ รอบดวงตา ปาก และผิวหน้า สูตรอ่อนโยน เหมาะสําหรับผิว บอบบางและ

ผิวแพ้ง่าย 

 ภาพท่ี 7 

 

 

(ราคาของสินค้า 30ml 129 บาท / ขวด , 100ml 390 บาท / ขวด) 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 Summer gorgeous body glow มาด้วยกัน 2 สีสําหรับซัมเมอร์น้ีคือสี “ON THE BEACH” สี น้า

ตาลทอง (ไม่ติดส้ม) และอีกสีคือ “TO NIGHT” เป็นสีRose gold ท่ีจะช่วยขับผิวในยามค่าคืนให้เปล่งปล่ัง 

ส่วนผสมเราเลือกใช้Sacha inchi oil ออยล์จากน้ามันถ่ัวดาวอินคา อุดมไปด้วย โอเมก้า 3 6 9 (มากกว่า ปลา

แซลม่อน) เพ่ิมความชุ่มช่ืน ป้องกันและฟ้ืนฟูผิวท่ีเสียและแดงจากแสงแดด แฝงด้วยชิมเมอร์บอด้ีออย 

(Shimmer body oil) 

ภาพท่ี 8 

 

 

(ราคาของสินค้า 590 บาท / ขวด) 

 

 

ภาพท่ี 1-8 ตัวอย่างภาพสินค้าของแบรนด์ LESSON UNISEX COSMETIC 

ท่ีมา : https://www.lessonthailand.com 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.2 ตัวอย่างงานภาพถ่ายโฆษณา  

 

   ภาพตัวอย่างโฆษณา Product Shot  

 

 

 

 

 

 

 

            ภาพท่ี 9  ภาพท่ี 10                                   ภาพท่ี 11 

 

 

   ภาพตัวอย่างโฆษณา Beauty Shot  

 

 

 

 

 

 

 
 

             ภาพท่ี 12  ภาพท่ี 13                               ภาพท่ี 14 

 

 

ภาพท่ี 9-14 ตัวอย่างภาพโฆษณาเดิมของแบรนด์ LESSON UNISEX COSMETIC 

ท่ีมา : https://www.instagram.com/lessonthailand/  

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3 SWOT 

 

  จุดแข็ง (Strengths) : Lesson จะเป็นแบรนด์ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายท่ีไม่เฉพาะเจาะจงแค่เพศใดเพศหน่ึง 

แต่ ยังมุ่งเน้นเพ่ือตอบโจทย์ให้กับผู้ชายอีกด้วย และทางแบรนด์ก็ผลิตสินค้าออกมาอย่างต่อเน่ือง ไม่มีแบรนด์

ไทย แบรนด์ไหนท่ีมีคอนเซปต์หรือแนวทางเหมือนกับLesson  

  จุดอ่อน (Weaknesses) : ทางแบรนด์ยังไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จักโดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าท่ีเป็นเพศชาย หรือ

LGBTQ+ และสถานท่ีทําเลท่ีต้ังมีแค่1สาขา ทําให้ผู้คนยังเข้าไม่ถึงในบริเวณน้ันๆ  

  โอกาส (Opportunities) : ผู้ชายสมัยน้ีเร่ิมดูแลตัวเองมากข้ึน จึงทําให้แบรนด์Lessonตอบโจทย์

ให้กับผู้ท่ี ค้นหาตัวตน และมองหาแบรนด์ท่ีมีความเป็นunisex  

  อุปสรรค (Threats) : กลุ่มลูกค้าผู้ชายจะยังไม่ค่อยเช่ือเร่ืองรูปลัษณ์ของโมเดลท่ีไม่เหมือนกับตัวเอง

ตาม ชาติพันธ์และการต้ังราคาของสินค้าท่ีคนไทยยังเข้าไม่ถึงมากสักเท่าไหร่ 

 

 

4ps 

 

  Product  

  สินค้าเคร่ืองสําอางค์ของแบรนด์Lesson เป็นสินค้าท่ีสามารถพกพาไปได้ในทุกสถานท่ี ไม่ว่าจะเป็น

เพศ ชาย เพศหญิง หรือLGBTQ เป็นสินค้าท่ีจับต้องไปในกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นนักศึกษาไปจนถึงวัยทํางาน  

  Price  

  ต้นทุน และราคาสินค้าของแบรนด์มีการต้ังราคาท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ได้อย่าง

ชัดเจน เป็นราคาท่ีจับต้องได้เข้าถึงกลุ่มวัยรุ่น และวัยทํางานท่ีต้องการค้นหาตัวตน  

  Place  

  ช่องทางการจัดจําหน่ายของแบรนด์2ช่องทาง ไม่ว่าจะเป็นทางออนไลน์เว็บไซต์Line official และ

ร้าน เคร่ืองสําอางค์ในบริเวณ siam squar one  

  Promotion  

  การโฆษณาของทางแบรนด์เน้นโปรโมททางส่ือออนไลน์เป็นส่วนใหญ่ เน่ืองจากยุคสมัยใหม่ผู้คนหัน

มาใช้ ส่ือ social กันเยอะมากข้ึนทําให้การโปรโมทหรือการประชาสัมพันธ์จัดโปรโมช่ันจะเน้นไปทาง หน้าเพจ 

Instagram ได้ง่าย 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4 ข้อมูลแบรนด์คู่แข่ง 

 

  แบรนด์ Sixtory เป็นแบรนด์เคร่ืองสําอางค์ท่ีเข้าใจว่าคนทุกคนมีความหลากหลายแบบ หลายสไตล์

จึง เลือกเคร่ืองสําอางค์ท่ีสามารถใช้ได้สําหรับ Lifestyle ท่ีแตกต่าง เพ่ือให้ทุกคนสามารถสร้างสรรค์เร่ืองราว

ใหม่ๆ ได้ ในทุกวัน 

 
 

 

            ภาพท่ี 15                                    ภาพท่ี 16      ภาพท่ี 17 

   

 

        ภาพท่ี 18                                    ภาพท่ี 19 

 

 

ภาพท่ี 15-19 ตัวอย่างภาพโฆษณาของแบรนด์ Sixtory 

ท่ีมา : https://www.sixtory.co.th  

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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  2.4.1 การวิเคราะห์แบรนด์  

 

  แบรนด์Lesson  

  Lesson unisex cosmetics เป็นแบรนด์ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายท้ังผู้ชาย ผู้หญิง และ LGBTQ ผลิตภัณฑ์

ของ แบรนด์จะได้รับแรงบันดาลใจมาจากอิทธิพลปัญหาคําถามท่ีพบเจอทางเพศในสังคม จนทําให้ใครหลาย

คนเสีย ความม่ันใจจนอาจเสียความเป็นตัวเอง จึงเป็นแรงบันดาลใจภายใต้แนวคิด "Beauty has no gender" 

ความงาม ไร้เพศ เพราะความสวยงามคือส่วนหน่ึงของมนุษย์ทุกคน ด้วยภาพรวมของสินค้าแบรนด์น้ี เม่ือมอง

เข้ามารู้สึกว่า เป็นแบรนด์ท่ีสามารถจับต้องได้ พกพา นําไปใช้ได้ในชีวิตประจําวัน ไม่ว่าจะชาย หญิง LGBTQ 

คนมองมาก็ดูไม่ ออกว่าเรากําลังใช้สินค้าท่ีเป็นของผู้ชายอยู่ ราคาสินค้าอยู่ในเกณฑ์ท่ีตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

และโลเคช่ันในการซ้ือ ขายก็เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า 

 

  แบรนด์Sixtory  

  Sixtory เป็นแบรนด์เคร่ืองสําอางค์ท่ีเข้าใจว่าคนทุกคนมีความหลากหลายแบบ หลายสไตล์ แต่

ภาพรวม ของแบรนด์ยังมีภาพท่ีคนมองเข้ามาก็ดูออกว่่ายังเป็นสินค้าเพ่ือผู้หฺญิงอยู่ ถึงแม้จะมีสินค้าท่ีใช้ได้

สําหรับเพศตรง ข้าม หรือ LGBTQ ตัวผลิตภัณฑ์ออกแบบมายังไม่เหมาะสมกับการพกพา อาจทําให้คนมอง

มาแล้วสงสัยว่ากําลังใช้ สินค้าของผู้หญิงอยู่ ราคาสินค้าถูกกว่าแบรนด์หลัก แต่อาจจะยังไม่ตอบโจทย์

กลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.5 ข้อมูลความงามและความหลายหลายท่ีไร้เพศ  

 

  มนุษย์เราเกิดมาพร้อมกับสัญชาตญาณในการเอาชีวิตรอดเพ่ือดํารงเผ่าพันธ์ุ ปฏิกิริยาตอบสนองของ 

ร่างกายต่อส่ิงเร้ารูปแบบต่างๆน้ันเป็นส่ิงท่ีเหนือการควบคุม สัญชาตญาณบอกกับเราว่าอะไรคือความงามหรือ

ไม่ใช่ ความ และความหมายน้ันเปล่ียนไปอยู่ตลอดเวลาเม่ือมีการเรียนรู้หรือได้รับประสบการณ์ท่ีผ่านเข้ามาใน

ชีวิต ความงามข้ึนอยู่กับการรับรู้ (Subjective) และ อีกกลุ่มเช่ือว่า ความงามเป็นส่ิงท่ีพิสูจน์ได้หรือมีความ

เท่ียงแท้ในตัว ของมันเอง (Absolute, Objective)   

  ความงาม  คือ สถานภาพของส่ิงใดส่ิงหน่ึงท่ีก่อให้เกิดความเพลิดเพลิน และความช่ืนชมผ่านการ

เข้าใจและรับ รู้ถึงความสมดุล สัดส่วน และ แรงดึงดูด ของส่ิงๆน้ัน ซ่ึงอาจจะเป็นบุคคล สัตว์ ส่ิงของ เหตุการณ์ 

สถานท่ี ดนตรี ศิลปะ หรือ ความคิด ส่วนด้านตรงกันข้ามของความงามสร้างประสบการณ์อีกข้ัวหน่ึง เป็น

ผลกระทบด้านตรงกันข้าม กับการรับรู้อย่างส้ินเชิง  

  เม่ือพูดถึง “ความสวยความงาม” (Beauty) ในอดีตมักนึกถึงผู้หญิง และท่ีผ่านมาแบรนด์ความงาม 

(Beauty Brand) ส่วนใหญ่ ท้ังการผลิตสินค้า, การใช้พรีเซ็นเตอร์และการส่ือสาร โฟกัสท่ีกลุ่มผู้หญิงเป็นหลัก 

แต่โลกทุกวันน้ีเปิดกว้าง และเป็นยุคแห่งความหลากหลาย (Diversity) และความเท่าเทียม (Equality) ไม่มี 

ข้อจํากัด หรือเส้นแบ่งทางเพศ เร่ืองของ “ความสวยความงาม” ก็เช่นกัน ปัจจุบันผู้ชายให้ความสําคัญกับการ

ดูแลตัว เองต้ังแต่ข้ันพ้ืนฐานอย่างการบํารุงดูแลผิว ไปจนถึงเสริมเติมแต่ง ด้วยเคร่ืองสําอางหลากหลาย

ประเภท เพ่ือให้บุคลิกดู ดีและสร้างความม่ันใจให้กับตัวเอง ไม่ต่างกับผู้หญิง  

  ความหลากหลายทางเพศเป็นความแตกต่างลักษณะทางเพศท่ีอยู่นอกเหนือกรอบของชาย-หญิง ท่ี

ถูกกําหนด โดยรูปกายธรรมชาติและบทบาททางสังคม หากแต่ข้ึนตรงกับจิตใจ และประสบการณ์ของบุคคล 

ส่งผลให้มีการแสดง อัตลักษณ์ทางเพศท่ีแตกต่างกัน  

 

  2.5.1 ข้อมูลเก่ียวกับ Beauty Beasts  

 

  กลุ่ม “Beauty Beasts” ในท่ีน้ีหมายถึง หนุ่มสาวยุคใหม่ท่ีหลงใหลในเร่ืองความสวยความงาม  และ

ต้องการ ปรับบุคลิกภาพของตนเอง โดยไม่มีการจํากัดเพศ หรือ Gender Neutral ได้เปล่ียนทัศนคติต่อหนุ่ม

สาวยุคใหม่ท่ีมีต่อ ความสวยความงามเพ่ิมมากข้ึน โดยเฉพาะในกลุ่มเพศชายท่ีหันมาให้ความสนใจการพัฒนา

บุคลิกภาพ และเลือกใช้ เคร่ืองสําอางในหลากหลายประเภท  

  “บริษัท ไอ-ดีเอซีแบงค็อก” (i-dac Bangkok) เป็น Digital Marketing Agency จับมือกับ “เอ็มไอ 

กรุ๊ป”  (MI Group) เป็น Media Agency ท่ีให้คําปรึกษาและช่วยวางกลยุทธ์การตลาดและการส่ือสารทาง

การตลาด เปิดผล การสํารวจ “Beauty Beasts When Beauty Becomes Gender-less” 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  ดังน้ันส่ิงของเคร่ืองใช้ต่างๆ รวมถึงผลิตภัณฑ์ความงาม เช่น เคร่ืองสําอาง, ผลิตภัณฑ์บํารุงผิว ตลอดจน

แฟช่ัน ไม่ได้มีการแบ่งแยกแล้วว่าอันน้ีเป็นของผู้หญิง อันน้ีเป็นของผู้ชาย แต่ไม่ว่าจะเป็นผู้หญิงหรือผู้ชาย

สามารถใช้ได้เหมือน กัน ปัจจุบันจะเห็นว่าผู้ชาย ก็ใช้เคร่ืองสําอางผู้หญิงได้และในการส่ือสารของแบรนด์ความ

งาม หลายแบรนด์ไม่ได้ตี กรอบสินค้า และแบรนด์อีกต่อไปแล้วว่า สินค้าน้ันๆ หรือแบรนด์น้ันๆ พัฒนาข้ึนเพ่ือ

ผู้หญิง หรือเพ่ือผู้ชายแต่เป็น สินค้าและแบรนด์สําหรับทุกคน  

  การสํารวจวิจัยคร้ังน้ีทําท้ังในเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) สัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มตัวอย่าง 

ท้ัง กลุ่มผู้ชาย และกลุ่มผู้หญิง พร้อมท้ังสํารวจเชิงปริมาณ (Quantitative Research) รวม 414 คน แบ่งเป็น 

 – The Male Beasts เก็บกลุ่มตัวอย่าง 201คนในกลุ่มผู้ชายคนเมือง อายุ 16 – 30 ปีมีรายได้ครัวเรือน

ระดับกลางถึง สูง (Middle-to-Upper Class) และใช้เคร่ืองสําอางผู้หญิงแต่งหน้าเป็นประจํา  

  – The Female Beasts เก็บกลุ่มตัวอย่าง 213 คนเป็นผู้หญิงคนเมือง อายุ 20 – 35 ปีมีรายได้

ครัวเรือนระดับกลาง ถึงสูง (Middle-to-Upper Class), ใช้เคร่ืองสําอางแต่งหน้าเป็นประจํา และหลงใหลใน K-

Pop Culture รวมกับการวิเคราะห์Data ท่ีได้จากแหล่งข้อมูลต่างๆ ท้ัง Global Web Index, T-CUBE 

Thailand และ Nielsen  Media Research  

  รู้จักตัวตน “Beauty Beasts” ใส่ใจการดูแลตัวเอง–เปิดรับเทรนด์-กล้าแสดงความเห็นบนโซเชียล

มีเดีย คาแรคเตอร์และทัศนคติของผู้บริโภคกลุ่ม Beauty Beasts คือ  

  – 60% ของกลุ่ม Beauty Beasts ให้ความสําคัญกับ “ชีวิตความเป็นอยู่และความสุขของตนเอง” 

(Self-focused  and Self-care) ก่อนท่ีจะให้ความสนใจกับคนรอบข้าง  

  Beauty Beasts บางคนเปรียบเทียบตัวเขาเอง กับรุ่นพ่อแม่ว่า พ่อแม่ใช้ชีวิตไปกับการทํามาหาได้และ 

พยายามจัดหาความสะดวกสบายต่างๆ ให้กับลูกๆ จนลืมนึกถึงความสุขของตัวเอง แต่สําหรับคนรุ่นเขา มองว่า

ต้อง ทําให้ตัวเองมีความสุขก่อน ถึงจะทําให้คนอ่ืนมีความสุขได้  

  – ความสุขของกลุ่มน้ีเร่ิมต้นจากส่ิงเล็ก ๆ น้อย ๆ ในชีวิตประจําวันมากกว่าการวางเป้าหมายเร่ืองการ

ประสบความ สําเร็จท่ีย่ิงใหญ่ เช่น ต่ืนข้ึนมาแล้วไม่เครียด ได้รับประทานอาหารอร่อย ไปคาเฟ่ ได้ถ่ายรูป ได้คุย

กับเพ่ือน ส่ิงเล็กๆ น้อยๆ เหล่าน้ีทําให้ผู้บริโภคกลุ่ม Beauty Beasts มีความสุขได้แล้ว  

  – 96% ของกลุ่ม Beauty Beast เป็น “Trend Adapter” คือ เปิดรับเทรนด์แล้วนํามาปรับให้

เหมาะสมกับสไตล์ และความชอบของตนเองมากกว่าการเลียนแบบจากกระแสนิยม  

  – 85% ของกลุ่ม Beauty Beasts “กล้าแสดงความคิดเห็น” (Expressive) โดยเฉพาะบน Social 

Media  

  – 75% เป็น “Tech-savvy” ด้วยความท่ีคนกลุ่มน้ีเกิดและเติบโตในยุคเทคโนโลยีจึงเป็นกลุ่ม Digital 

Native  

  – 71% เป็น “Convenience Lover” คือ รักความสะดวกสบาย เป็นผลมาจากการเกิดและเติบโตกับ

เทคโนโลยี และอุปกรณ์สมาร์ทต่างๆ ทําให้เกิดวัฒนธรรม On-demand Culture เม่ือเจาะลึกถึงความกล้า 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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แสดงความคิดเห็น และความเป็นตัวตนใน Social Media จึงพบว่า หลาย ๆ คนอยากท่ีจะพัฒนาตนเองให้เป็น 

Content Creator หน้าใหม่ พวกเขาให้ความสําคัญในการออกแบบและสร้างสรรค์คอนเทนท์ก่อนโพสต์บน

โซเชียลมีเดียเสมอ  

  – 52% ของ Male Beasts ใช้เวลาในการแก้ไขปรับแต่งรูปภาพ/คอนเทนต์ก่อนโพสต์บน Social 

Media  

  – 56% ของ Female Beasts ใช้เวลาในการแก้ไขปรับแต่งรูปภาพ/คอนเทนต์ก่อนโพสต์บน Social 

Media 

  แตกต่างจากในอดีตท่ีผู้หญิงมักจะให้ความพิถีพิถันในการตกแต่งรูปภาพมากกว่าผู้ชาย และจาก

พฤติกรรมน้ีถือเป็น ข้อมูลท่ีน่าสนใจอย่างมากสําหรับนักการตลาดท่ีจะสามารถเข้าถึงกลุ่ม Beauty Beasts ได้

ด้วยการสร้างกิจกรรม ทางการตลาดท่ีโฟกัสไปท่ีส่ิงสนุกสนาน และการสร้างแคมเปญท่ีดึงดูดให้กลุ่ม Beauty 

Beasts อยากทําคอนเทนต์ท่ี เก่ียวข้องกับแบรนด์บน Social Media และเผยแพร่ไปยังผู้ใช้งานในแต่ละ

แพลตฟอร์ม 

  เม่ือถามเจาะลึกถึงการใช้เคร่ืองสําอางในกลุ่ม “Male Beasts” ใช้พบว่าผู้บริโภคกลุ่มน้ีให้ความสําคัญ

ใน การดูแลตัวเอง รวมไปถึงการทําให้ตัวเองดูดีข้ึนจากการใช้เคร่ืองสําอางผู้หญิง โดยบางคนสามารถพัฒนา

ตนเองจนเป็น ผู้เช่ียวชาญมากกว่าผู้หญิงบางกลุ่ม  

  – กลุ่ม Male Beasts ใช้เคร่ืองสําอางผู้หญิงแต่งหน้าโดยเฉล่ีย 9.3 ชนิดเป็นประจํา ประเภท

เคร่ืองสําอางท่ีผู้ชาย Beauty Beasts ใช้เป็นประจํา มีท้ังแป้งรองพ้ืน, ลิปสติก , แป้งฝุ่น, อายไลเนอร์, บีบีครีม

, ดินสอเขียนค้ิว, ซีซีครีม,  คุชช่ัน, แป้งแข็งอัด, ลิปไลเนอร์, อายแชโดว์, คอนซีลเลอร์, บรัชออนปัดแก้ม, ไพร

เมอร์  

   – 78% ใช้รองพ้ืน  

   – 65%ใช้อายไลน์เนอร์  

   – 56% ใช้ดินสอเขียนค้ิว  

  เหตุผลสําคัญท่ีทําให้กลุ่ม Beauty Beasts ท้ังชายและหญิง ให้ความสําคัญกับการแต่งหน้า น่ันเพราะ 

  – เพ่ือดูแลและพัฒนาตัวเอง (Self-care & Self-development)  

   – เสริมสร้างความม่ันใจให้กับตัวเอง (Confidence)  

   – สร้างความน่าสนใจในตัวเอง (Attraction)  

   – เร่ืองของความหลงใหล (Passion)  

   – แก้ไขจุดบกพร่องต่างๆ ทําให้ตัวเองดูดีข้ึน (Correction)  

   – ทําให้ตัวเองดีข้ึน (Enhancement) 

  เม่ือเจาะลึกถึงกลุ่ม Male Beasts เร่ิมแต่งหน้าต้ังอายุเท่าไร พบว่า  

   – 26% เร่ิมแต่งหน้าต้ังแต่อายุ 13 ปีซ่ึงเป็นวัยมัธยมต้น  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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   – 37% บอกว่าเร่ิมแต่งหน้าต้ังแต่อายุ 16 – 18 ปี  

   – 24% บอกว่าเร่ิมแต่งหน้าต้ังแต่อายุ 19 – 22 ปีเป็นช่วงเรียนมหาวิทยาลัย ซ่ึงเป็นช่วงของ

การเปล่ียนแปลงจากวัย รุ่นคนหน่ึง กําลังเติบโตเป็นผู้ใหญ่  

  เหตุผลหลักท่ีกลุ่ม Male Beasts ต้ังแต่วัย 13 ปีไปจนถึงวัย 19 – 22 ปีเร่ิมแต่งหน้า เพราะมองว่าเป็น

การ เป็นพัฒนาตัวเอง (Self-development) เพ่ือปรับบุคลิกภาพของตัวเองให้ดีข้ึน ถ้าเปรียบเทียบก็

เหมือนกับการออก กําลังกาย ทําให้ตัวเองมีรูปร่างท่ีดูดีโตเป็นผู้ใหญ่แล้ว ต้องดูแลตัวเอง เพราะฉะน้ันการ

แต่งหน้าเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต เขาในการพัฒนาตัวเอง  

  การเข้าถึงผู้บริโภคกลุ่ม Beauty Beasts ผสานท้ังออฟไลน์และออนไลน์ในส่วนของช่องทางการ

ส่ือสาร ต้อง ผสานท้ังส่ือออฟไลน์ และออนไลน์เข้าด้วยกัน โดยเป็นส่ือท่ีอยู่ในไลฟ์สไตล์ประจําวันของผู้บริโภค

กลุ่ม Beauty  Beasts ซ่ึงแต่ละส่ือมีบทบาทแตกต่างกัน  

  ส่ือออฟไลน์มี 5 ส่ือหลักท่ีมีบทบาทกับกลุ่ม Beauty Beasts  

  “ทีวี” แม้ผู้บริโภคคนรุ่นใหม่ใช้เวลาดูทีวีน้อยกว่าวัยผู้ใหญ่ แต่ผู้บริโภคกลุ่มน้ีบอกว่าส่ือทีวีก็มี

ความสําคัญเช่นกัน พบ ว่า 64% ให้ความเห็นว่าส่ือทีวีช่วยให้ได้รู้จักแบรนด์หรือสินค้าใหม่ๆ  

  “ส่ือนอกบ้าน” (Out of Home) คุณลักษณะเด่นของส่ือประเภทน้ีคือ ความถ่ีในการเห็นส่ือ เพราะ

คนเราเดิน ทางในเส้นทางซ้าๆ กันทุกวัน เช่น จากบ้านไปท่ีทํางาน จากบ้านไปสถานศึกษา จะผ่านป้ายโฆษณา 

หรือส่ือกลางแจ้ง ประเภทอ่ืนๆ บ่อยคร้ัง ทําให้เพ่ิมการรับรู้และการระลึกถึงแบรนด์ (Brand Recall) 42% เผย

ว่าส่ือนอกบ้าน ทําให้ จดจําแบรนด์หรือสินค้าต่างๆได้ดีย่ิงข้ึน  

  “ส่ือ ณ จุดขาย” มีจุดเด่นคือ กระตุ้นการตัดสินใจซ้ือ ณ จุดขาย พบว่า 37% เห็นด้วยว่าช่วยกระตุ้น

ให้ตัดสินใจเลือก ซ้ือสินค้าได้ทันที  

  “ส่ือวิทยุ” เป็นส่ือสนับสนุนให้เกิด Brand Recall เพราะเป็นส่ือท่ีสามารถทําความถ่ีในการส่ือสารได้

ในงบประมาณ ท่ีไม่แพงเกินไป 37% เห็นด้วยว่าส่ือวิทยุทําให้จดจําแบรนด์หรือสินค้าต่าง ๆ ได้ดีจึงเหมาะกับ

การเปิดตัวสินค้าใหม่ท่ี ต้องการสร้างการรับรู้และทําให้สินค้าหรือแบรนด์เป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง  

  “ส่ือโรงภาพยนตร์” เป็นส่ือให้ความรู้สึกท่ีดีและสร้างความสัมพันธ์ท่ีดีกับแบรนด์ เพราะผู้บริโภคอยู่ใน

โหมดผ่อน คลาย การท่ีแบรนด์เข้าไปให้ผู้บริโภคเห็นในช่วงเวลาท่ีผู้บริโภคอยู่ในโหมดผ่อนคลาย จะช่วยสร้าง

การจดจําท่ีดีให้กับ แบรนด์ 20% บอกว่าส่ือโรงภาพยนตร์ทําให้รู้สึก Engage กับแบรนด์  

  ส่ือออนไลน์แต่ละแพลตฟอร์ม Social Media มีบทบาทแตกต่างกัน  

   – Facebook : 75% ยังใช้เป็นช่องทางในการอัพเดทข้อมูลข่าวสาร  

   – LINE : 55% ใช้เพ่ือติดต่อส่ือสารกับคนรอบข้างและซ้ือสินค้า  

   – YouTube : 55% ใช้ในการค้นหาไอเดีย และ 51% ใช้เพ่ือความบันเทิง  

   – Facebook Messenger : 66% สําหรับตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้า  

   – Instagram : 44% ใช้เป็นพ้ืนท่ีในการหาแรงบันดาลใจและสร้างคอนเทนต์ของตัวเอง  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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   – TikTok : 51% เคยมีส่วนร่วมทํากิจกรรมต่าง ๆ บน TikTok และใช้TikTok เพ่ือความ

 บันเทิง 

   – Twitter : 59% ใช้เพ่ือส่ือสาร ติดตามไอดอล หรือ Celebrity ต่าง ๆ เพ่ือรู้สึกใกล้ชิดกับ

 บุคคลท่ีเขาช่ืนชอบมากข้ึน การตลาดของแบรนด์จะจับเทรนด์ความงามไร้เพศได้อย่างไร ต้องดูจาก

 การศึกษาข้อมูลเชิงลึก ส่ิงท่ีเป็น ประโยชน์สําหรับนักการตลาดและแบรนด์สินค้าท่ีต้องการเข้าถึงกลุ่ม 

 Beauty Beast คือ 

  - ต้องเน้นการส่ือสารเร่ืองความสวยความงามท่ีเป็นกลาง ไม่แบ่งแยกว่าเป็นผลิตภัณฑ์เฉพาะผู้หญิง

หรือผู้ชายเท่าน้ัน   

  -   ชูประโยชน์ท่ีได้รับนอกเหนือการจากใช้ผลิตภัณฑ์ว่าสามารถพัฒนาตัวตน หรือบุคลิกภาพของ

กลุ่ม Beauty Beasts  ได้ ต้องส่ือสาร และทํากิจกรรมทางการตลาดผ่านทาง Beauty Bloggers ท้ังหญิงและ

ชายในช่องทางออนไลน์ต่างๆ เช่น IG Stories หรือ Tik Tok อย่างสม่าเสมอ 

  - แบรนด์ควรมีช่องทางการขายผ่านท้ังทางจุดจําหน่ายตามห้างร้านค้า และทาง e-commerce 

เน่ืองจากแต่ละช่อง ทางมีจุดเด่นในการกระตุ้นให้เกิดการซ้ือท่ีต่างกันคือ จุดจําหน่ายตามห้างหรือออฟไลน์ มี

บทบาทในการสร้างประสบการณ์การใช้ผลิตภัณฑ์ในขณะท่ีออนไลน์มีบทบาทในด้านการใช้โปรโมช่ันและ

สามารถเข้าถึงได้ทุกท่ี. 
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2.6 กรณีศึกษา (case study)  

 

  1. AXE Pride Lens  

  Agency: MullenLowe Group  

  AXE มุ่งม่ันท่ีจะสร้างแรงจูงใจให้คนหนุ่มสาวทํางานเพ่ือความหลากหลาย ความเคารพ และการ

ยอมรับ ด้านการกรูมม่ิงผู้ชาย AXE เช่ือว่าแรงดึงดูดน้ันมีไว้สําหรับทุกคน  

  AXE รู้จากการวิจัยตลาดว่าเกือบ 50% ของผู้ชายกลัวท่ีจะแตกต่างแบรนด์ดังกล่าวเป็นตัวอย่างของ 

น้าหอมสําหรับทุกเพศและสนับสนุน Action Alliance against Homophobia อย่างแข็งขัน ต้ังแต่ปี 2019 

AX  Pride Love is Love Edition มีให้บริการทุกปีร่วมกับ Action Alliance against Homophobia, AXE  

สนับสนุนการแข่งขัน LOVE IS LOVE โดยให้การมองเห็นโครงการท่ีคนหนุ่มสาวรณรงค์เพ่ือความหลากหลาย

และ การยอมรับในชุมชนของพวกเขา ไม่ว่าจะเป็นการสนับสนุนห้องน้าในโรงเรียนแบบไร้เพศหรือการรณรงค์

ต่อต้าน อคติในห้องอาบน้ารวมท่ีสปอร์ตคลับ โครงการเหล่าน้ีแสดงให้เห็นว่า LOVE IS LOVE ไม่ว่าจะเป็นเล

สเบ้ียน เกย์ ไบเซ็กชวลและรักต่างเพศ หรือทรานส์และอินเตอร์ 

 

 
 

ภาพท่ี 20 

ท่ีมา : https://www.adsoftheworld.com/campaigns/axe-pride-lens  

 

  วิเคราะห์กรณีศึกษา : แคมเปญน้ีมุ่งเน้นไปท่ีความหลากหลายของหนุ่มสาว และตัวสินค้าท่ีใช้ก็มีกลุ่ม 

เป้าหมายสําหรับทุกเพศ เป็นการรณรงค์ให้กับความหลากหลายของคนในสังคม เพ่ือช่วยให้เกิดการ ยอมรับใน

เพศสภาพ และสนับสนุนเร่ืองการไร้เพศไม่ว่าจะอยู่ในสถานท่ีใดก็ตาม 
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  2. Dove’s Real Beauty Campaign  

  แคมเปญน้ีเร่ิมต้นด้วยป้ายโฆษณาท่ีมีภาพของผู้หญิงท่ีหลากหลาย ทําให้ผู้หญิงรู้สึกม่ันใจและได้รับ

แรงบันดาลใจ ละท้ิงมาตรฐานความงามท่ีไม่สามารถกําหนดได้ท่ีเคยโฆษณาไว้ในอุตสาหกรรมความงาม 

บ่อยคร้ังท่ีจะเห็นโฆษณารูปลักษณ์ท่ีไม่สมจริงซ่ึงทําให้ผู้หญิงเปรียบเทียบตัวเองกับมาตรฐานท่ีถูกกําหนดไว้ 

 โดฟ ทําให้ผู้คนรู้สึกดีโดยการใช้ตัวอย่างประเภทร่างกายของผู้หญิงท่ี “เหมือนจริง” ในเชิงบวก 

ภาพรวมของแคมเปญทํางานได้ตรงไปตรงมาและส่ือถึงความหมายเดียวกัน แต่ในรูปแบบท่ีแตกต่างกัน  

  Dove ต้ังเป้าไว้ว่าหน่ึงในเป้าหมายของแคมเปญน้ีคือการเปล่ียนการรับรู้ความงามท่ีผิดเพ้ียนของ

ผู้หญิง และพวกเธอประสบความสําเร็จด้วยการพิสูจน์ผ่าน Dove Real Beauty Sketches ว่าผู้หญิงมองไม่

เห็นความงามของตัวเอง และมักวิจารณ์รูปลักษณ์ภายนอกมากเกินไป  

  Dove ตอกย้ําประเด็นน้ีเพราะปัญหาเก่ียวกับร่างกายและภาพลักษณ์ส่วนบุคคลได้เห็นชัดมากในโลก 

ปัจจุบัน โดยเฉพาะอย่างย่ิงเน่ืองจากความนิยมของ Photoshop และโซเชียลมีเดีย บทสนทนาเร่ือง Real 

Beauty  เป็นบทสนทนาท่ีจะไม่จบลงในเร็วๆ น้ี โดยเน้นย้ําถึงความสําเร็จท่ีสําคัญของแคมเปญ แคมเปญน้ีจะ

พัฒนาไปต่อ เพราะส่ิงน้ีเช่ือมโยงกับผู้ชมในแง่ท่ีว่ามีปัญหาเก่ียวกับภาพลักษณ์ของตัวเองอย่างมากในหมู่ผู้หญิง 

ผลลัพธ์ท่ีได้ทําให้ผู้หญิงสามารถคิดถึงความงามในรูปแบบใหม่และแตกต่าง และม่ันใจในแบบของตัวเองมาก

ข้ึน 

 

 
 

ภาพท่ี 21 

ท่ีมา : https://www.liveoakcommunications.com/post/why-dove-s-real-beauty-campaign-was-

so-successful 

 

  วิเคราะห์กรณีศึกษา : แคมเปญน้ีมีมานานและต่อเน่ืองยาวจนถึงปัจจุบัน ทางแบรนด์รณรงค์ให้ผู้หญิง

เกิด การยอมรับในความงามของตนเอง โดยไม่อิงจากมาตราฐานความงามท่ีกําหนดไว้ ทางแบรนด์ให้ผู้หญิงทุก 

คนพิสูจน์ตนเองจากภาพวาด แต่น้ันก็เป็นเพียงการวิจารณ์ภายนอกเท่าน้ัน ดังน้ันแบรนด์จึงต้ังแคมเปญน้ี เพ่ือ

ตอบโจทย์ให้ผู้หญิงทุกคนม่ันใจในความงามของตนเองมากข้ึน ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบไหนก็ตาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.7 ช่างภาพท่ีมีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ผลงาน  

   2.7.1 Hannah Schwen 

 

 
 

ภาพท่ี 22 Hannah Schwen Photography 

ท่ีมา : https://www.facebook.com/hannahschwenphoto  

 

 

 เป็นช่างภาพด้านความงามและภาพพอร์ตเทรต ปัจจุบันอาศัยอยู่ในลอนดอนสหราชอาณาจักร เกิด

และ เติบโตในออสเตรีย จึงมีความสนใจในศิลปะต้ังแต่อายุยังน้อย เร่ิมสนใจการถ่ายภาพเม่ือไม่ก่ีปีก่อนตอนท่ี

ซ้ือกล้อง DSLR ตัวแรก ความสนใจน้ีกลายเป็นความหลงใหลอันแรงกล้าอย่างรวดเร็ว และกลายเป็นภารกิจท่ี

จะทําให้ทุก ๆ ส่ิงท่ีถ่ายรู้สึกสวยงาม ม่ันใจ และซับซ้อน  

 ได้รับแรงบันดาลใจจากความงามตามธรรมชาติ และต้องการให้ส่ิงน้ันเปล่งประกายผ่านงานของ

ช่างภาพเอง พ้ืนผิวท่ีเป็นธรรมชาติและสีท่ีกลมกลืนกันคือส่ิงท่ีช่างภาพน้ันหลงไหล และยังต้ังเป้าท่ีจะจับภาพ

ไม่เพียงแค่ความ สวยงามของนางแบบเท่าน้ัน แต่ยังรวมถึงลักษณะเฉพาะของนางแบบด้วย  

 ช่างภาพมุ่งม่ันท่ีจะจับสาระสําคัญท่ีแท้จริงเพ่ือสร้างเน้ือหาท่ีโดดเด่นกว่าคู่แข่งทางการตลาด รวมถึง

แคมเปญ โฆษณา อีคอมเมิร์ซ การสร้างเน้ือหาและบรรณาธิการ ช่างภาพต้องร่วมงานเพ่ือทํางานกับลูกค้า

หลากหลายรายใน วงการความงามและผลิตภัณฑ์ดูแลผิว ในฐานะช่างภาพท่ีทํางานให้กับลูกค้าท่ีต้องการ

ผลงานอย่างมีคุณภาพ สามารถ คาดหวังภาพคุณภาพสูงท่ีแสดงถึงตัวตนและแบรนด์ของคุณได้อย่างสมบูรณ์

แบบ 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 ผลงานของศิลปินมุ่งเน้นไปท่ีความงามเป็นธรรมชาติ พ้ืนผิวของใบหน้าและสีผิวท่ีดูกลมกลืนทําให้

ภาพรวม ของงานมีMood & Tone เดียวกัน เน้นคาแรคเตอร์ของนางแบบ และนายแบบท่ีมีลักษณะเฉพาะ 

เพ่ือส่ือถึงคอนเซ ปท์ความงามแบบธรรมชาติไม่ว่าจะชายหรือหญิง ก็มีความงามในตัวตนของตนเอง เทคนิค

การจัดแสงของช่างภาพใช้ การจัดแสงในสตูดิโอ เน้นใช้อุปกรณ์ท่ีทําให้ภาพถ่ายน้ันเด่นออกมาด้วยโทนสี และ

พ้ืนผิวของนางแบบให้มีความรู้สึก ถึงการใช้สินค้าน้ันๆมากข้ึน 

 

 ตัวอย่างผลงาน : 

 

   

 

 

 

 

 

 

 
 

               ภาพท่ี 23         ภาพท่ี 24    ภาพท่ี 25 

 

 

 

ภาพท่ี 23-25 ตัวอย่างผลงานของช่างภาพ 

ท่ีมา : https://www.hannahschwenphoto.com/portfolio  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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   2.7.2 David Lineton 

  

 

ภาพท่ี 26 David Lineton | author 

ท่ีมา : https://www.manfrotto.com/global/compose-your-vision-david-lineton/  

 

 

 David Lineton ช่างภาพท่ีอาศัยอยู่ในลอนดอน ภาพหุ่นน่ิงกราฟิกท่ีโดดเด่นและโดดเด่นคือการมี

แนวคิดท่ี น่าสนใจและสร้างสรรค์ ตลอดจนความแตกต่างทางเทคนิคและทักษะ David นําประสบการณ์ท่ีมี

ส่วนร่วมและความ ใส่ใจในรายละเอียดมานําเสนอคุณภาพท่ีไม่เหมือนใครให้กับทุกบรีฟ   David นําทักษะและ

ความแม่นยําของเขามาใช้ กับท้ังภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหว ความสนใจในการออกแบบ พ้ืนผิว และการปรับ

แสงช่วยขับเคล่ือนท้ังงานส่วนตัว และงานท่ีได้รับมอบหมายให้ดูแล เขาต้ังเป้าหมายว่าจะดําเนินแนวทางปฏิบัติ

ท่ีย่ังยืนและมีผลกระทบในทุกวิถีทางท่ีทําได้  

 เขาเรียนการถ่ายภาพท่ีโรงเรียนและทําเป็นงานอดิเรก โดยพบว่าเขามีความหลงใหลในการถ่ายภาพ

อย่าง แท้จริง จากน้ันจึงเรียนการถ่ายภาพเชิงพาณิชย์ท่ีมหาวิทยาลัย ซ่ึงก็สามารถฝึกฝนฝีมือในฐานะช่างภาพ

หุ่นน่ิงเชิง พาณิชย์ได้ ในการเร่ิมต้น การเป็นผู้ช่วยช่างภาพในขณะท่ีกําลังถ่ายเน้ือหาบรรณาธิการน่ีจึงเป็นวิธีท่ี

ยอดเย่ียมในการ เรียนรู้เก่ียวกับชีวิตในฐานะช่างภาพมืออาชีพ  

 การติดตามข่าวสารในโลกปัจจุบันท่ีหมกมุ่นอยู่กับส่ือสังคมออนไลน์ ซ่ึงเน้ือหามีอยู่ทุกท่ี เป็นเร่ืองของ

การ สร้างสรรค์ส่ิงใหม่ๆและการจับจังหวะในการสร้างสรรค์งาน การได้ร่วมงานกับแบรนด์ท่ีช่ืนชมเป็นส่วน

สําคัญในแรง ผลักดันมาโดยตลอด ตัวอย่างเช่น ฉันชอบทุกอย่างเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ของ Apple ดังน้ัน การถ่าย 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ทําผลิตภัณฑ์ใหม่ สําหรับแคมเปญ Apple จึงถือเป็นไฮไลท์สําคัญในอาชีพสําหรับช่างภาพ และความ

ทะเยอทะยาน ความต่ืนเต้นในการ เป็นช่างภาพก็ยังคงอยู่กับตัวช่างภาพเอง 

 ผลงานของศิลปินมุ่งเน้นไปท่ีการจัดองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางค์เพ่ือให้สินค้าน้ันๆ    

มีอัตลักษณ์ท่ีตรงกับแบรนด์มากข้ึน เทคนิคการจัดแสงของช่างภาพส่วนมากจะใช้แสงแข็ง แต่ยังคงมีความนุ่ม 

นวลของเงาจากภาพเพ่ือให้ภาพรวมของภาพถ่ายสินค้ามีมิติและทําให้ดูน่าซ้ือ น่าใช้มากข้ึน 

 

 ตัวอย่างผลงาน : 

 

 

 

 

 

                                ภาพท่ี 27                                        ภาพท่ี 28 

 

 

 

 

 

 

                                          ภาพท่ี 29  ภาพท่ี 30 

 

ภาพท่ี 27-30 ตัวอย่างผลงานของช่างภาพ 

ท่ีมา : https://www.davidlineton.com/cosmetics  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.8 ผลการวิเคราะห์รูปแบบผลงานท่ีนํามาประยุกต์ 

 

 Hannah Schwen เน่ืองจากช่างภาพมุ่งเน้นไปท่ีความงามท่ีเป็นธรรมชาติของตัวแบบ ท่ีเลือก

นางแบบท่ีมีคาแรคเตอร์อัตลักษณ์เฉพาะ จึงหยิบยกการเลือกตัวแบบท่ีมีความเป็นคนธรรมดาแต่มีลักษณะ

เฉพาะท่ีชัดเจน และเทคนิคการ จัดแสงเน้นพ้ืนผิว และสไตล์การเมคอัพบนใบหน้าของนางแบบเพ่ือให้เห็นถึง

คุณสมบัติของสินค้า เพ่ือตอบโจทย์ให้กับกลุ่มลูกค้าน้ันๆ 

 David Lineton ส่ิงท่ีหยิบยกเข้ามาอยู่ในผลงานช้ินน้ีคือ การจัดวางองค์ประกอบของตัวสินค้าอย่างไร

ให้น่าสนใจ และดูดีมากข้ึนกว่าภาพจําเก่าๆ การจัดแสงท่ีใช้แสงแข็งแต่ยังคงความนุ่มนวลของเงา เพ่ือไม่ให้

ภาพดูกระด้างจนเกินไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 3 

ขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงาน 

 

3.1 สินค้าท่ีนํามาใช้ 

 

 

ภาพท่ี 31 

Healthy lip liquid 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 32 

Dairy glow lighting liquid Daylight 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพท่ี 33 

UNIQUE BROW SERIES 

 

 

 
 

ภาพท่ี 34 

HEALTHY GLOW TINTED LIP BALM 

 

 

 
 

ภาพท่ี 35 

UNIQUE BLUSH 

 

ภาพท่ี 31-35 สินค้าท่ีนํามาถ่ายทําของแบรนด์ LESSON UNISEX COSMETIC 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



36 

 

3.2 ภาพร่าง 

 
  : Product Shot 9 ภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shot 1 

ภาพท่ี  36  ภาพ Sketch 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Shot 2 

ภาพท่ี  37  ภาพ Sketch 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Shot 3 

ภาพท่ี  38  ภาพ Sketch 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Shot 4 

ภาพท่ี  39  ภาพ Sketch 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shot 5 

ภาพท่ี  40  ภาพ Sketch 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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รูปท่ี 92 ภาพตัวอย่างการจัดแสดงผลงานบนกําแพงขนาดความยาว 4 เมตร ตัวอย่างการจัดวางสินค้า

สําหรับนําเสนอ  

  

รูปท่ี 93 ภาพตัวอย่างการจัดวาง Layout 

 

Shot 6 

ภาพท่ี  41  ภาพ Sketch 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

    

 

Shot 7 

ภาพท่ี  42  ภาพ Sketch 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 Shot 8 

ภาพท่ี  43  ภาพ Sketch 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shot 9 

ภาพท่ี  44  ภาพ Sketch 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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  : Beauty Shot 8 ภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shot 10 

ภาพท่ี  45  ภาพ Sketch 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 11 

ภาพท่ี  46  ภาพ Sketch 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 12 

ภาพท่ี  47  ภาพ Sketch 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 13 

ภาพท่ี  48  ภาพ Sketch 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 14 

ภาพท่ี  49  ภาพ Sketch 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 15 

ภาพท่ี  50  ภาพ Sketch 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shot 16 

ภาพท่ี  51  ภาพ Sketch 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 17 

ภาพท่ี  52  ภาพ Sketch 

 

 

ภาพท่ี 36-52 ภาพร่าง (sketch) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3 Lighting Diagram 

 

  Product Shot : 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 53 Lighting diagram 

 

 

 Beauty Shot : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 54 Lighting diagram 

 

ภาพท่ี 53-54 Lighting diagram 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.4 ภาพเบ้ืองหลัง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 55 เบ้ืองหลังการถ่ายทํา 

 

 

3.5 ข้ันตอนการดําเนินงานก่อนการถ่ายทํา 

 

 3.5.1 กําหนดหัวข้อ แนวความคิด ขอบเขตของงาน 

 3.5.2 ค้นคว้าข้อมูล ศึกษาผลงานของช่างภาพ 

3.5.3 ร่างภาพ และเตรียมอุปกรณ์ในการถ่ายทํา 

3.5.4 ถ่ายภาพ และนํามาตกแต่ง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.6 ตารางการทํางาน 

 

24 มกราคม 2566 นําเสนอหัวข้อ Thesis 

7-8 กุมภาพันธ์ 2566 เสนอข้อมูล Thesis 

28 กุมภาพันธ์ 2566 นําเสนอ Pre-production พร้อม Sketch คร้ังท่ี1 

ส่วนแรก 

6 – 8 มีนาคม 2566 เร่ิมถ่ายภาพ Set 1 

21 มีนาคม 2566 นําเสนอ ไฟล์งานภาพสมบูรณ์ ส่วนแรก คร้ังท่ี1 

28 มีนาคม 2566 นําเสนอ Pre-production พร้อม Sketch คร้ังท่ี2 

ส่วนหลัง 

1 – 15 เมษายน 2566 เร่ิมถ่ายภาพ Set 2 

25 เมษายน 2566 นําเสนอ ไฟล์งานภาพสมบูรณ์ ส่วนแรก คร้ังท่ี 2 

2 พฤษภาคม 2566 จัดแสดง และตรวจผลงานภาพถ่ายท้ัง 2 ส่วน 

16 พฤษภาคม 2566 ส่งภาคนิพนธ์แบบรวมเล่ม 

 

3.7 อุปกรณ์การทํางาน 

 

  3.7.1 กล้องดิจิตอล 

  3.7.2 เลนส์ canon 24-70 F2.8-22 

  3.7.3 Octa 120 , ร่มทะลุ  

  3.7.4 profoto , power pack 

  3.7.5 C-Stands 

  3.7.6 ถุงทราย 

 

3.8 งบประมาณ 

 

ของประกอบฉาก 3,000 

นายแบบ นางแบบ 7,500 

เมคอัพ – คอสตูม 1,800 

สวัสดิการ 500 

อัดภาพ 1,200 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.9 รูปแบบการนําเสนอ 

 

  ภาพถ่ายขนาด 16x20 น้ิว จํานวน 15 ภาพ (ภาพสี) 

  ภาพถ่ายขนาด 16x24 น้ิว จํานวน 2 ภาพ (ภาพสี) 

 

3.10 การปรับแต่งภาพ 

   

  มีการปรับแต่งโทนสีของภาพ ใช้เทคนิคการรีทัชผิวเพ่ือให้ผิวเนียนและธรรมชาติ และใช้เทคนิคการ 

Stack ภาพสินค้า เพ่ือให้สินค้าภายในภาพชัดเจน  

 

 

  ตัวอย่างการแก้ไขรูปภาพ : ก่อนตกแต่งภาพ และหลังตกแต่งภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 56 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 57 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 58 

 

ภาพท่ี 56-58 ตัวอย่างการแก้ไขรูปภาพ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 4 

ภาพผลงาน 

 

4.1 ผลงานจริง 

 

 
 

Shot 1 ภาพท่ี 59 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 2 ภาพท่ี 60 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



55 

 

 

 
 

 

Shot 3 ภาพท่ี 61 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 4 ภาพท่ี 62 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 5 ภาพท่ี 63 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 6 ภาพท่ี 64 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 7 ภาพท่ี 65 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 8 ภาพท่ี 66 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 9 ภาพท่ี 67 

 

 

 
 

Shot 10 ภาพท่ี 68 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 11 ภาพท่ี 69 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 12 ภาพท่ี 70 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 13 ภาพท่ี 71 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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Shot 14 ภาพท่ี 72 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



66 

 

 

 
 

 

Shot 15 ภาพท่ี 73 
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Shot 16 ภาพท่ี 74 
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Shot 17 ภาพท่ี 75 

 

ภาพท่ี 59-75 ตัวอย่างผลงานจริง 
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4.2 การวาง Layout เพ่ือใช้ในส่ือ Social media   
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              ภาพท่ี 84                                 ภาพท่ี 85                               ภาพท่ี 86  
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ภาพท่ี 89 
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ภาพท่ี 76-92 ตัวอย่างผลงานจริง พร้อมวาง Layout เพ่ือใช้ในส่ือ Social media  

 

 

  รูปแบบการจัดแสดงผลงาน : 

 

 
 

ภาพท่ี 93  
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บทที่ 5 

บทสรุป 

 

5.1 สรุปผลการทํางาน 

 

  ผลงานท่ีออกมาน้ันเป็นท่ีน่าพอใจในระดับนึง แต่ก็รู้สึกชอบงานท่ีทําเพราะเต็มท่ี และต้ังใจในการสร้าง

ผลงานทุกช้ิน ถึงแม้ว่าจะเจอปัญหาหลายๆอย่างก่อนการทํางาน หรือระหว่างการทํางานก็ยังมีทีมงานคอย

ช่วยเหลือตลอด ทําให้ภาพรวมของงานน้ันออกมาอย่างท่ีคาดหวัง และก็คิดว่าผลงานจะสามารถนําไปใช้ได้จริง

ในส่ือโฆษณา 

 

5.2 ปัญหาในการทํางานและวิธีการแก้ไข 

 

  เร่ืองของสินค้าท่ีนํามาปริมาณของเหลวในสินค้าน้ันยังมีไม่เต็ม จึงต้องทําการรีทัชสินค้าให้ดูเต็มมาก

ข้ึนเพ่ือให้ผู้บริโภคสนใจ การจัดแสงอาจจะยังไม่ตรงคอนเซปต์ แต่เม่ือแก้ไขในโปรแกรมแล้วก็ค่อนข้างพอใจ 

ในเร่ืองของการทํางานในสตูดิโอก็ยังจัดการปัญหาต่างๆได้ไม่ค่อยดี แต่ทีมงานก็คอยสนับสนุนไม่ให้เกิด

ข้อผิดพลาด เร่ืองของนายแบบท่ีเลือกมาอาจจะยังมีบางคนหลุด mood&tone จึงทําการเปล่ียนนายแบบ และ

เลือกภาพท่ีทําให้ภาพรวมดูดีข้ึน การอัดภาพค่อนข้างมีปัญหาเยอะพอสมควร เน่ืองจากสีไม่ตรงกับส่ิงท่ีทํามา 

ทําให้ต้องเทสปร้ินไปหลายรอบ และปรับสีไปหลายข้ันตอน ผลออกมาก็ยังไม่ค่อยพอใจสักเท่าไหร่ แต่ภาพรวม

ของงานก็ออกมาดูดีในระดับนึง  

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

   

  ได้รับคําแนะนําว่า เร่ืองระยะของภาพอาจจะครอปเกินไปจนทําให้Resolutionต่ํา เวลาอัดภาพเลยไม่

คมชัด ควรแคสต้ิงนายแบบให้เข้ากันมากกว่าน้ี และเร่ืองการรีทัชผิวและรายละเอียดต่างๆของสินค้าก็ควรท่ีจะ

พัฒนาให้ละเอียด และรอบคอบ 

 

5.4 ประโยชน์ท่ีได้รับ 

 

  ได้ศึกษาและเรียนรู้การจัดแสงท่ีต้องการ และการวางองค์ประกอบของสินค้าให้น่าสนใจ และการ

ทํางานท่ีมีการวางแผน เป็นระบบ สามารถทํางานร่วมกับผู้อ่ืนได้ เรียนรู้การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า  
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