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         เคร่ืองด่ืมในปKจจุบันมีความหลากหลาย แต1เคร่ืองด่ืมท่ีไดOรับความนิยมมาอย1างต1อเน่ืองต้ังแต1อดีตจนถึง

ปKจจุบัน ท้ังในวัยรุ1นจนถึงผูOใหญ1 ซ่ึง “เขาช1อง” เป/นบริษัทแรกในประเทศไทยท่ีเร่ิมคิดคOนและผลิตกาแฟจาก

เมล็ดกาแฟไทยแทO เร่ิมตOนจากเขากะช1อง จังหวัดตรัง และพัฒนาผลิตภัณฑ(มาอย1างต1อเน่ือง ซ่ึงไดOรับความ

นิยมจากการพัฒนาสูตรท่ีมีความหลากหลาย ท้ังเมล็ดกาแฟค่ัวบด และกาแฟ 3in1 ท่ีสะดวกเรียบง1าย ด่ืมไดOไว

เหมาะกับคนไทยทุกช1วงอายุ และในทุกผลิตภัณฑ(ยังสามารถต1อยอดมาเป/นเมนูเคร่ืองด่ืมท่ีหลากหลายไดOตาม

ความตOองการของผูOบริโภค โดยจุดประสงค(ของผลงานช้ินน้ี คือการพัฒนาภาพโฆษณาของแบรนด(เขาช1องใหOไป

ในทางท่ีแปลกใหม1 และเขOากับยุคสมัยย่ิงข้ึน 

        ศิลปนิพนธ(ฉบับน้ีมีวัตถุประสงค(หลักคือการพัฒนาภาพโฆษณาแบรนด(เขาช1องใหOเขOากับยุคสมัยใน

ปKจจุบันและมีภาพโฆษณารูปแบบใหม1แตกต1างจากเดิม ซ่ึงเป/นจุดท่ีทำใหOผูOบริโภคมีความน1าสนใจในผลิตภัณฑ(

มากข้ึน โดยมีการจัดองค(ประกอบภาพในการถ1ายตัวผลิตภัณฑ(ซองเขาช1อง และมีการยกระดับเมนูจากกาแฟ

3in1 เป/นเมนูยอดนิยมในปKจจุบัน ท่ีสะทOอนใหOเห็นว1านอกจากการด่ืมไดOอย1างเรียบง1ายแลOวยังสามารถทำเป/น

เมนูท่ีหลากหลายไดOอีกดOวย 

        ศิลปนิพนธ(น้ีประกอบดOวยภาพชุดขนาด 16 x 16 น้ิว จำนวน 18 ภาพ 
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        ศิลปนิพนธ(น้ีไม1อาจสำเร็จไดOหากปราศจากการวางแผน และความอดทนของขOาพเจOาเอง แมOในการ

ทำงานคร้ังน้ีจะรูOสึกเหน่ือยและทOอเพียงใด ก็พยายามอดทนและปฏิบัติงานไปตามแผนใหOไดOอย1างท่ีต้ังใจไวOเพ่ือ

ผลงานท่ีออกมาอย1างเต็มท่ีและสมบูรณ(ท่ีสุด แมOงานจะไม1ออกมาเป/นด่ังใจหวังแต1ขOาพเจOาไดOทำเต็มอย1างเต็มท่ี

และพอใจกับงานกับผลงานสำเร็จในทOายท่ีสุด ในการทำศิลปนิพนธ(คร้ังน้ีไม1อาจผ1านไปไดOหากขOาพขาดบุคคล

รอบกายของขOาพเจOาเหล1าน้ีไป 

        ขOาพเจOาขอขอบคุณครอบครัวท่ีใหOคำแนะนำในการเร่ิมตOนทำศิลปนิพนธ(ช้ินน้ี และเคารพในการตัดสินใจ

ในการเลือกทำงานศิลปนิพนธ(ภายใตOหัวขOอน้ี รวมถึงคอยสนับสนุนค1าใชOจ1ายในส1วนท่ีจำเป/นต1อผลงาน และใน

ส1วนท่ีสำคัญท่ีสุดคือการสรOางกำลังใจใหOกับขOาพเจOา ซ่ึงเป/นแรงผลักดันหลักท่ีทำใหOขOาพเจOาสามารถทำผลงานน้ี

ไดOสำเร็จลุล1วงไปไดOในท่ีสุด 

        ขOาพเจOาขอขอบคุณอาจารย(พงษ(ศักด์ิ  ต้ังติวาจาท่ีใหOคำแนะนำต้ังแต1เร่ิมตOนการทำศิลปนิพนธ(โดยใน

ตอนต้ังตOนขOาพเจOาไม1ทราบว1าจะเลือกทำศิลปนิพนธ(ประเภทใด แต1อาจารย(พงษ(ศักด์ิ  ต้ังติวาจาไดOใหOคำส่ังสอน

และแนะนำแนวทางใหOขOาพเจOาพัฒนาความคิดต1อไดOดOวยตัวของขOาพเจOาเอง ในทุกข้ันตอนต้ังแต1เร่ิมจนสำเร็จ

ลุล1วง ขOาพเจOาขอขอบคุณเป/นอย1างสูง 

        ขOาพเจOาขอขอบคุณอาจารย(ทุกท1านในสาขาการถ1ายภาพท่ีคอยส่ังสอนและใหOคำแนะนำในการพัฒนา

งานทุกคร้ังท่ีไดOนำเสนอตามข้ันตอนจนขOาพเจOามองเห็นขOอผิดพลาดและนำไปปรับแกOไขใหOผลงานออกมาไดO

อย1างสมบูรณ(และเต็มท่ีท่ีสุด และขอขอบคุณอาจารย(วิรุนันท(  ชิตเดชะ ท่ีใหOคำแนะนำนอกเหนือจากเวลาการ

นำเสนอเพ่ิมเติมในเชิงการผลิตภาพถ1ายโฆษณา รวมถึงแนะนำการปรับแกOผลงานศิลปนิพนธ(ชุดน้ี ขOาพเจOา

ขอขอบพระคุณอย1างสูงและเคารพในคำแนะนำของอาจารย(ทุกท1าน 

        ขOาพเจOาขอขอบคุณทีมงานดังน้ี นางสาวกมลลักษณ(  ถวายนิล นายศักร สักกะวนิช นายธนวัฒน(  ต้ัง

วิบูลย(ทวี นายทยุต  ถนอมวงษ(นางสาวบรรณสิริ มีศรี นางสาวลักษิกา  อินทรโชติ นายศิริราช  ศิริจิตเกษม ท่ี

ช1วยสรOางกำลังใจและช1วยจัดเตรียมของ อุปกรณ( และช1วยสรOางผลงานตามแผนงานของขOาพเจOาใหOผ1านไปไดO

ดOวยดี 
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ภาพท่ี 6 ผลิตภัณฑ(เขาช1องคอฟฟR�มิกซ( นมขOน 9 

ภาพท่ี 7 ผลิตภัณฑ(เขาช1องคอฟฟR�มิกซ( สมูทแอนด(ครีมม่ี 9 

ภาพท่ี 8 ผลิตภัณฑ(เขาช1องคอฟฟR�มิกซ( คาราเมล มัคคิอาโตO 10 

ภาพท่ี 9 ผลิตภัณฑ(เขาช1องคอฟฟR�มิกซ( โอเล้ียง 10 

ภาพท่ี 10 ผลิตภัณฑ(เขาช1องคอฟฟR�มิกซ( ฮาเซลนัท 11 

ภาพท่ี 11เว็บไซต(เขาช1อง 12 

ภาพท่ี 12 ช1องทางการขายออนไลน(ผลิตภัณฑ(เขาช1อง 12 

ภาพท่ี 13 สถานท่ีจำหน1ายผลิตภัณฑ(เขาช1อง 13 

ภาพท่ี 14 โลโกOแบรนด(เนสกาแฟ 14 

ภาพท่ี 15 ภาพตัวอย1างโฆษณาของเนสกาแฟ 15 

ภาพท่ี 16 ภาพตัวอย1างโฆษณาของแบรนด(เขาช1อง 16 

ภาพท่ี 17 ช1องทางการโฆษณาของแบรนด(เขาช1อง 17 

ภาพท่ี 18 ขนาดภาพโฆษณาของแบรนด(เขาช1อง 17 

ภาพท่ี 19 สินคOาโฆษณาของแบรนด(เขาช1อง 17 

ภาพท่ี 20 การถ1ายภาพกาแฟแบบ Low Key 18 

ภาพท่ี 21 การถ1ายภาพกาแฟแบบ Hight Key 19 

ภาพท่ี 22 การถ1ายภาพกาแฟแบบการจัดองค(ประกอบแบบกราฟฟ�ก 20 

ภาพท่ี 23 การถ1ายภาพกาแฟแบบการจัดองค(ประกอบภาพใหOมีมิติ 21 

ภาพท่ี 24 Eva Kosmas Flores 22 

ภาพท่ี 25 ตัวอย1างผลงานของ Eva Kosmas Flores 23 

ภาพท่ี 26 Darina Kopcok 24 

ภาพท่ี 27 ตัวอย1างผลงานของ Darina Kopcok 25 

ภาพท่ี 28 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 เอสเปรสโซ1 28 

ภาพท่ี 29 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 ซุปเปอร(ริช 28 

ภาพท่ี 30 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 คาปูชิโน 28 

ภาพท่ี 31 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 มอคค1า 29 
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 จ 

สารบัญภาพ (ต'อ) 
หน#า 

ภาพท่ี 32 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 นมขOน 29 

ภาพท่ี 33 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 สมูทแอนด(ครีมม่ี 29 

ภาพท่ี 34 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 คาราเมล มัคคิอาโตO 30 

ภาพท่ี 35 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 โอเล้ียง 30 

ภาพท่ี 36 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 ฮาเซลนัท 30 

ภาพท่ี 37 ภาพร1างท่ี 1 31 

ภาพท่ี 38 ภาพร1างท่ี 2 31 

ภาพท่ี 39 ภาพร1างท่ี 3 31 

ภาพท่ี 40 ภาพร1างท่ี 4 32 

ภาพท่ี 41 ภาพร1างท่ี 5 32 

ภาพท่ี 42 ภาพร1างท่ี 6 32 

ภาพท่ี 43 ภาพร1างท่ี 7 33 

ภาพท่ี 44 ภาพร1างท่ี 8  33 

ภาพท่ี 45 ภาพร1างท่ี 9 33 

ภาพท่ี 46 ภาพร1างท่ี 10 34 

ภาพท่ี 47 ภาพร1างท่ี 11 34 

ภาพท่ี 48 ภาพร1างท่ี 12 34 

ภาพท่ี 49 ภาพร1างท่ี 13 35 

ภาพท่ี 50 ภาพร1างท่ี 14 35 

ภาพท่ี 51 ภาพร1างท่ี 15 35 

ภาพท่ี 52 ภาพร1างท่ี 16 36 

ภาพท่ี 53 ภาพร1างท่ี 17 36 

ภาพท่ี 54 ภาพร1างท่ี 18 36 

ภาพท่ี 55 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 1 37 

ภาพท่ี 56 ฉากและแสงภาพท่ี  1 37 

ภาพท่ี 57 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 2 38 

ภาพท่ี 58 ฉากและแสงภาพท่ี 2 38 

ภาพท่ี 59 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 3 39 

ภาพท่ี 60 ฉากและแสงภาพท่ี 3 39 

ภาพท่ี 61 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 4 40 

ภาพท่ี 62 ฉากและแสงภาพท่ี 4 40 
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สารบัญภาพ (ต'อ) 
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ภาพท่ี 63 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 5 41 

ภาพท่ี 64 ฉากและแสงภาพท่ี 5 41 

ภาพท่ี 65 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 6 42 

ภาพท่ี 66 ฉากและแสงภาพท่ี 6 42 

ภาพท่ี 67 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 7 43 

ภาพท่ี 68 ฉากและแสงภาพท่ี 7 43 

ภาพท่ี 69 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 8 44 

ภาพท่ี 70 ฉากและแสงภาพท่ี 8 44 

ภาพท่ี 71 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 9 45 

ภาพท่ี 72 ฉากและแสงภาพท่ี 9 45 

ภาพท่ี 73 เมนูกาแฟภาพท่ี 10 46 

ภาพท่ี 74 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 10 46 

ภาพท่ี 75 เมนูกาแฟภาพท่ี 11 47 

ภาพท่ี 76 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 11 47 

ภาพท่ี 77 เมนูกาแฟภาพท่ี 12 48 

ภาพท่ี 78 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 12 48 

ภาพท่ี 79 เมนูกาแฟภาพท่ี 13 49 

ภาพท่ี 80 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 13 49 

ภาพท่ี 81 เมนูกาแฟภาพท่ี 14 50 

ภาพท่ี 82 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 14 50 

ภาพท่ี 83 เมนูกาแฟภาพท่ี 15 51 

ภาพท่ี 84 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 15 51 

ภาพท่ี 85 เมนูกาแฟภาพท่ี 16 52 

ภาพท่ี 86 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 16 52 

ภาพท่ี 87 เมนูกาแฟภาพท่ี 17 53 

ภาพท่ี 88 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 17 53 

ภาพท่ี 89 เมนูกาแฟภาพท่ี 18 54 

ภาพท่ี 90 อุปกรณ(ประกอบฉากภาพท่ี 18 54 

ภาพท่ี 91 Lighting Diagram 1 56 

ภาพท่ี 92 Lighting Diagram 2 57 

ภาพท่ี 93 ภาพเบ้ืองหลังชุดภาพท่ี  1 ภาพท่ี 1 57 
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ภาพท่ี 94 ภาพเบ้ืองหลังชุดภาพท่ี  1 ภาพท่ี 2 58 

ภาพท่ี 95 ภาพเบ้ืองหลังชุดภาพท่ี  2 ภาพท่ี 1 58 

ภาพท่ี 96 ภาพเบ้ืองหลังชุดภาพท่ี  2 ภาพท่ี 2 59 

ภาพท่ี 97 ภาพเบ้ืองหลังชุดภาพท่ี  2 ภาพท่ี 3 59 

ภาพท่ี 98 ผลงานจริงภาพท่ี 1 60 

ภาพท่ี 99 ผลงานจริงภาพท่ี 2 61 

ภาพท่ี 100 ผลงานจริงภาพท่ี 3 62 

ภาพท่ี 101 ผลงานจริงภาพท่ี 4 63 

ภาพท่ี 102 ผลงานจริงภาพท่ี 5 64 

ภาพท่ี 103 ผลงานจริงภาพท่ี 6 65 

ภาพท่ี 104 ผลงานจริงภาพท่ี 7 66 

ภาพท่ี 105 ผลงานจริงภาพท่ี 8 67 

ภาพท่ี 106 ผลงานจริงภาพท่ี 9 68 

ภาพท่ี 107 ผลงานจริงภาพท่ี 10 69 

ภาพท่ี 108 ผลงานจริงภาพท่ี 11 70 

ภาพท่ี 109 ผลงานจริงภาพท่ี 12 71 

ภาพท่ี 110 ผลงานจริงภาพท่ี 13 72 

ภาพท่ี 111 ผลงานจริงภาพท่ี 14 73 

ภาพท่ี 112 ผลงานจริงภาพท่ี 15 74 

ภาพท่ี 113 ผลงานจริงภาพท่ี 16 75 

ภาพท่ี 114 ผลงานจริงภาพท่ี 17 76 

ภาพท่ี 115 ผลงานจริงภาพท่ี 18 77 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1.1 ความเป2นมาและความสำคัญของโครงการ 

              กาแฟเป/นเคร่ืองด่ืมท่ีไดOรับความนิยมมากในปKจจุบัน ซ่ึงมีหลากหลายแบบ หลากหลายย่ีหOอ แต1ถOา

พูดถึงกาแฟไทย เขาช1องเป/นแบรนด(ท่ีถูกนึกถึงและอยู1คู1กับคนไทยมานานกว1า 60 ปR ซ่ึงทางแบรนด(ไดOใหO

ความสำคัญกับการผลิตกาแฟจากเมล็ดกาแฟของบOานเรา ภายใตOสโลแกน “รสแทO กาแฟไทย” 

 

1.2 วัตถุประสงคC 

              จัดทำข้ึนเพ่ือนำเสนอสินคOาของเขาช1องในทุกสินคOา โดยแต1ละสินคOาจะมีเอกลักษณ(ของตัวเองท่ีส่ือ

ถึงความเป/นกาแฟแต1ละชนิด ส1วนผสมท่ีแตกต1าง ใหOความรูOสึกแตกต1างกันของรสชาติแต1ละชนิด 

 

1.3 แนวความคิด 

              ผลิตภัณฑ(ของเขาช1องส1วนใหญ1ภายในเว็บน้ันมีการถ1ายทำแบบไดคัทพ้ืนขาว ซ่ึงถOาหากเราจัด

องค(ประกอบภาพใหOเหมาะสมกับตัวสินคOาแต1ละชนิด จะใหOความน1าสนใจกับตัวผลิตภัณฑ(มากข้ึน  

 

1.4 รายละเอียดทางเทคนิค 

1. ถ1ายเป/นภาพโฆษณาผลิตภัณฑ(กาแฟเขาช1อง เป/นภาพชุดจำนวน 16 ภาพ ขนาด 18*20 น้ิว 

2. แสงท่ีใชOในการถ1ายภาพ เนOนใหOเหมาะสมกับผัวผลิตภัณฑ(แต1ละชนิดของแบรนด( โดยมีท้ังการจัดแสง 

และผสมแสงธรรมชาติ 

 

1.5 แนวทางการบรรลุเปJาหมาย 

1. การทำความเขOาใจในตัวสินคOาเป/นเร่ืองสำคัญ เพ่ือง1ายต1อการคิดส่ิงท่ีจะนำมาประกอบในภาพ 

2. การคิดและร1างภาพโดยละเอียดจะทำใหOดำเนินง1ายในข้ันตอนต1อไป 

3. ซ้ือสินคOาและอุปกรณ(ประกอบฉากท่ีครบถOวนและลงตัวตามภาพร1างท่ีวางไวO 

4. การทดลองจัดแสงก1อนถ1ายจริง ทำใหOในการถ1ายทำจริงราบร่ืนมากข้ึน 

 

 

1.6 คุณคMาของผลงาน / ประโยชนCของผลงาน 

              การถ1ายภาพโฆษณาอาจเป/นส1วนหน่ึงในการตัดสินใจซ้ือสินคOา รวมถึงในภาพรวมอาจเขOาใจในตัว

สินคOาไดOมากข้ึน เช1นเห็นถึงส1วนประกอบภายในตัวผลิตภัณฑ( 
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1.7 ปRญหาท่ีคาดวMาจะเกิดข้ึน และวิธีแก#ไข 

        1. การวางแผนเวลาในการถ1ายเป/นเร่ืองสำคัญหากเป/นภาพท่ีใชOการผสมแสงธรรมชาติ 

        2. การจัดสินคOาใหOลงตัวในภาพ เราควรศึกษาจากผลิตภัณฑ(จริงก1อนวางแผนการร1างภาพ เพ่ือใหOสะดวก         

ต1อการทำงานทุกข้ันตอน 

        3. การทดลองแสงท่ีตOองการก1อน เป/นเร่ืองสำคัญเพ่ือใหOสะดวกต1อการแกOไขก1อนถ1ายจริง หากไม1เป/นไป

ตามท่ีตOองการ 
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บทที่ 2 
ข#อมูลในการสร#างสรรคCผลงาน 

2.1 ข#อมูลเขาชMอง 

2.1.1 ท่ีมาของบริษัท 

 

 
ภาพที่ 1 โลโก,แบรนด2เขาช6อง 

ที่มา : https://th.wikipedia.org/wiki/เขาช6องอุตสาหกรรม_1979 

 

           บริษัท เขาชMองอุตสาหกรรม 1979 จำกัดเดิมเป/น ห#างหุ#นสMวนจำกัด กาแฟเขาชMอง เป/นผูOผลิต

กาแฟไทยภายใตOเคร่ืองหมายการคOา เขาชMอง กำเนิดจากการท่ี จิระ จิระเลิศพงษ( ผูOก1อต้ังไดOพบเมล็ดกาแฟท่ี

ตำบลกะช1อง อำเภอนาโยงจังหวัดตรัง และไดOนำมาทดลองหาวิธีใหOมีรสชาติอร1อยจนสามารถออกจำหน1ายไดO 

กระท่ังปR พ.ศ. 2518 จึงไดOสรOางโรงงานในกรุงเทพมหานครเพ่ือจัดจำหน1ายไปท่ัวประเทศไทย 

ปKจจุบันเขาช1องมีสินคOาท้ังหมด 4 กลุ1ม ไดOแก1 กาแฟผงสำเร็จรูป กาแฟทรีอินวัน กาแฟค่ัวบด ครีมเทียม 

ต#นกำเนิด “เขาชMอง” 

         ปR พ.ศ. 2502 ณ วนอุทยาน เขากะช1อง จังหวัดตรัง ทางภาคใตO ของประเทศไทย "กาแฟเขาช1อง" ไดO

ถือกำเนิดข้ึน วันหน่ึงขณะท่ี คุณจิระ จิระเลิศพงษ( ผูOใหOกำเนิด "กาแฟเขาช1อง" เดินเขOาวนอุทยานไดOสังเกตเห็น

เมล็ดพืชกระจัดกระจายอยู1สองขOางทาง จึงกOมลงเก็บเมล็ดพืชน้ันมาดูและกัดเน้ือขOางใน เห็นเป/นเมล็ด 2 เมล็ด 

ประกบกัน คุณจิระอุทานว1า... “อ�อ..เมล็ดกาแฟ”  

จากการท่ีไดOเคยเห็นการทำกาแฟมาจากประเทศอินโดนีเซีย คุณจิระจึงไดOรวบรวมเมล็ดกาแฟเหล1าน้ันนำมา

กระเทาะเปลือกออกแลOวทดลองค่ัวโดยวิธีต1างๆ กัน จนกระท่ังไดOกาแฟท่ีชงแลOวมีกล่ินหอม รสชาติอร1อย 

       จากน้ัน ในปR พ.ศ. 2505 ไดOผลิต “กาแฟเขาช1อง” ออกจำหน1ายเป/นคร้ังแรก เม่ือกิจการดีข้ึน ปR พ.ศ. 

2518 จึงไดOสรOางโรงงานค่ัวกาแฟข้ึนในกรุงเทพฯ และ 4 ปRต1อมาก็สามารถผลิต “กาแฟผงสำเร็จรูปเขาช1อง” 

ซ่ึงเป/นกาแฟสำเร็จรูปชนิดแรกท่ีใชOช่ือไทย 

      ต1อมาปR พ.ศ. 2534 บริษัทฯ ไดOขยายกิจการอีก โดยเป�ดโรงงานแห1งใหม1ข้ึน ท่ีจังหวัดสมุทรปราการ 
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      ในปR พ.ศ. 2555 เขาช1องไดOขยายฐานการผลิตดOวยการเป�ดโรงงานแห1งใหม1 ภายใตOช่ือบริษัท เขาช1อง กรุ�ป 

จำกัด ท่ีจังหวัดฉะเชิงเทรา เพ่ือรองรับตลาด ท่ีเติบโตข้ึนอย1างต1อเน่ืองท้ังในและต1างประเทศ 

     ชนะ จิระเลิศพงษ( หรือเจOาสัวชนะ เป/นทายาทรุ1นท่ีสอง บริษัท เขาช1องอุตสาหกรรม 1979 จำกัด ท่ีสืบ

ทอดธุรกิจ “กาแฟเขาช1อง” ต1อจากนายจิระ จิระเลิศพงษ( ผูOใหOกำเนิดกาแฟเขาช1องน่ันเอง โดยเจOาสัวชนะ จิระ

เลิศพงษ( เร่ิมเขOามามีบทบาทในบริษัท เขาช1องอุตสาหกรรม 1979 จำกัด เม่ือปR 2527 ในฐานะกรรมการ

ผูOจัดการ 

     ภายหลังเขOามาบริหารงาเจOาสัวชนะ ไดOนำผลิตกาแฟสำเร็จรูปชนิดเกล็ดออกวางจำหน1ายเป/นคร้ังแรก ในปR 

2528 จากน้ันในปR 2532 ไดOปล1อยผลิตภัณฑ(ตัวใหม1อย1าง “เขาชMองคอฟฟ_`มิกซC ทรีอินวัน” เขOาสู1ตลาดกาแฟ

ไทย และจากผลตอบรับท่ีดีเจOาสัวชนะไดOเร1งขยายกำลังการผลิต ดOวยการยOายโรงงานจากกรุงเทพฯ ไป จ.

สมุทรปราการ ซ่ึงมีพ้ืนท่ีกวOางขวางกว1าเดิมและดูเหมือนว1า ตลาดกาแฟในประเทศไทยอาจดูเล็กไปสำหรับ   

แบรนด( “เขาช1อง” เม่ือปR 2542 เจOาสัวชนะ ไดOส1งกาแฟเขาช1องบุกตลาดต1างประเทศ อาทิ พม1า หมู1เกาะไม

โครนีเชีย เป/นตOน จนกระท่ังในปR 2552 ไดOมีการรีแบรนด(คร้ังใหญ1ในโอกาสครบรอบ 50 ปR ดOวยการปรับโลโกO 

แพ็กเกจจ้ิง ช1องทางการจัดจำหน1าย แผนการตลาด และเพ่ิมเขาช1อง 3 in 1 รสเอสเพรสโซ1 

“การรีแบรนด(คร้ังใหญ1” 

ถึงแมOเขาช1องจะเติบโตเร่ือยมาตลอดหลายสิบปR แต1ในสมรภูมิธุรกิจมีการเปล่ียนแปลง เปล่ียนผ1านตลอดเวลา

เขาช1องท่ีเคยฮอตฮิต กลับเร่ิมกลายเป/นแบรนด(ท่ีดูเชย ไม1เขOากับยุคสมัยก1อนทุกอย1างจะสายเกินไป คุณชนะ 

จึงตัดสินใจปรับภาพลักษณ(แบรนด(เขาช1องใหOดูวัยรุ1นข้ึนท้ังปรับโลโกO แพ็กเกจจ้ิง การตลาด และส่ือสาร

ภาพลักษณ(ของแบรนด(ผ1านหนังโฆษณา“เขาช1อง 3 in 1 กับบ้ี” ท่ีใชOพรีเซ็นเตอร(นักรOอง บ้ี เดอะ สตาร( เป/น

ตัวแทนของคนรุ1นใหม1พรOอมเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ(กาแฟใหOมีความหลากหลาย เอาใจรสนิยมของคนหลายกลุ1ม 

โดยเฉพาะวัยรุ1น เช1น คาปูชิโน, มอคค1า, เอสเปรสโซ1, ซุปเปอร(ริช 

ซ่ึงปกติผูOใหญ1มักชอบด่ืมกาแฟรสขมๆ ต1างจากวัยรุ1นท่ีชอบด่ืมรสออกหวานๆ การเพ่ิมตัวเลือกรสชาติท่ีเขOาใจ

คนรุ1นใหม1 จึงทำใหOเขาช1อง เป/นท่ีถูกใจและไดOรับการตอบรับท่ีดีไม1นOอย อีกท้ังยังเพ่ิมช1องทางจัดจำหน1ายใหO

ท่ัวถึง ครอบคลุมมากข้ึน ท้ังรOานสะดวกซ้ือ, หOางสรรพสินคOา, ไฮเปอร(มาร(เก็ต และรOานโชห1วย กลยุทธ(ท้ังหมด

น้ีก็เพ่ือขยายกลุ1มตลาดเปrาหมาย และสรOางการเติบโตของยอดขาย ซ่ึงการเปล่ียนแปลงคร้ังน้ีก็ไปไดOดOวยดี จน

บริษัทตOองสรOางโรงงานเพ่ิมอีกแห1งในปR พ.ศ. 2555 ท่ีจังหวัดฉะเชิงเทรา เพ่ือรองรับตลาดท่ีเติบโตข้ึนไปอีกข้ัน 

ท้ังในและต1างประเทศ ผลิตภัณฑ(ท้ังหมดของเขาช1องตอนน้ีมี 

กาแฟเขาช1อง 3in1, กาแฟสำเร็จรูปชนิดเกล็ด, กาแฟค่ัวบด และครีมเทียม 

นอกจากน้ี บริษัทยังแตกไลน( มาลุยธุรกิจกาแฟสด โดยการเป�ดรOานกาแฟ “เขาช1องปาร(ค” ท่ีจังหวัดเชียงใหม1 

ซ่ึงเป/นรOานกาแฟท่ีตกแต1งสไตล(โมเดิร(น ท่ีแฝงดOวยสไตล(วินเทจสวยงาม 
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          ปKจจุบัน คนท่ีกำลังจะมารับไมOต1อ ต1อยอดธุรกิจจากคุณชนะ คือ คุณอริยา จิระเลิศพงษ( ทายาทรุ1นท่ี 3

โดยเธอต้ังใจมาพัฒนา เขาช1อง ใหOเป/นท่ีรูOจักในตลาดต1างประเทศและกลุ1มคนรุ1นใหม1มากข้ึนไปอีก กลยุทธ(ท่ี

เธอเนOนสรOางการเติบโตและความย่ังยืนของเขาช1องในยุคต1อไป คือเร่ือง ภาพลักษณ( “ภาพลักษณ(มีความสำคัญ

กับคนรุ1นใหม1 มันมากกว1ารสชาติ การด่ืมกาแฟสามารถบ1งบอกถึงสไตล(หรือรสนิยมไดO เราจึงตOองปรับใหOเขา

ช1องมีความทันสมัยข้ึน ซ่ึงผลตอบรับก็ดีข้ึนอย1างมาก เติบโตข้ึนเป/นเท1าตัว” 

อย1างไรก็ตาม ความทOาทายใหญ1สุดของเขาช1องในตอนน้ี นอกจากคู1แข1งเดิมในตลาดกาแฟสำเร็จรูปแลOว คือ 

พฤติกรรมของผูOบริโภคท่ีเปล่ียนไปผูOคนสมัยน้ี จากเดิมท่ีด่ืมกาแฟสำเร็จรูป ก็มีรสนิยมหันมาด่ืมกาแฟสดกัน

มากข้ึน พวกเขายอมจ1ายแพงข้ึน เพ่ือแลกกับรสชาติ และไดOสัมผัสกับบรรยากาศของรOาน 

 

ผลสรุปการปรับเปล่ียนรีแบรนดC 

 

กลุMมเปJาหมาย 

เกMา ผูOใหญ1อายุ 35 ปR ข้ึนไป 

ใหมM วัยรุ1น คนทำงาน อายุ 25 ปR ข้ึนไป 

ภาพลักษณC 

เกMา เป/นกาแฟสำหรับผูOใหญ1 ภายใตOคอนเซ็ปต( “รสแทOกาแฟไทย” แมOว1าออกรสชาติถูกใจวัยรุ1น แต1ก็ยังไม1นิยม

ซ้ือเพราะแพ็กเกจจ้ิงไม1ทันสมัย 

ใหมM เปล่ียนโลโกO แพ็กเกจจ้ิง ฉลากผลิตภัณฑ(ใหOดูทันสมัย กระตุOน Emotional ว1าเป/นสินคOาท่ีมีภาพลักษณ(

ทันสมัย ดูดี เหมาะกับคนรุ1นใหม1 

รสชาติกาแฟ 

เกMา กลุ1มเปrาหมายเดิมนิยมบริโภคกาแฟท่ีมีรสเขOมจนถึงกาแฟดำ 

ใหมM กลุ1มเปrาหมายใหม1นิยมบริโภคกาแฟหลากหลายรสชาติ จึงออกรสคาปูชิโน มอคค1า เอสเปรสโซ1 เพ่ือ

ตอบสนองรสนิยมท่ีแตกต1าง 

แผนการตลาด 

เกMา เนOนการชงชิม และจัดกิจกรรม Lucky Draw ร1วมกับรายการทีวี รวมถึงการส1งฉลากแลกรางวัล และ

รถเข็นขายกาแฟ 

ใหมM สรOาง Emotional โดยใชOภาพยนตร(โฆษณาตอกย้ำว1าเป/นกาแฟสำหรับคนรุ1นใหม1 ผ1านพรีเซ็นเตอร( “บ้ี

เดอะสตาร(”, ออกแคมเปญ “เขาช1องส1งความสุข 360 องศา” โดยออกบูธตามอาคารสำนักงานในกรุงเทพฯ, 

ขายสินคOาในราคาพิเศษ, จัดกิจกรรมสรOางความสุขแบบโรดโชว( และเป/นพันธมิตรกับเมเจอร(ในการจัดกิจกรรม

สำหรับวัยรุ1น 
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ชMองทางการกระจายสินค#า 

เกMา ใชOดิสทริบิวเตอร( และพบว1าการกระจายสินคOายังไม1ท่ัวถึง 

ใหมM ต้ังศูนย(กระจายสินคOา 14 ศูนย( แบ1งเป/นกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1 ศูนย(, ภาคเหนือ 3 ศูนย(, ภาค

อีสาน 4 ศูนย(, ภาคกลาง 3 ศูนย( และภาคใตO 3 ศูนย( 

เปdดคอฟฟ_`ช็อป 

เกMา เคยเป�ดคอฟฟR�ช็อปแต1ไม1ประสบผลสำเร็จจึงลOมเลิกไป 

ใหมM จะเป�ดคอฟฟR� คอร(เนอร( เร็วๆ น้ีบนถนนพระราม 9 ใหOเป/นรOานกาแฟตOนแบบของคนทันสมัย 
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2.1.2 ผลิตภัณฑCเขาชMอง 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 

 

ภาพที่ 2 ภาพผลิตภัณฑ์เขาช่องคอฟฟี่มิกซ์ เอสเปรซโซ่ ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 เอสเปรสโซM 

“Espresso”เป/นกาแฟท่ีไดOรับความนิยมมากในแถบประเทศยุโรป ตอนใตOและท่ัวโลก เขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 

3in1 เอสเปรสโซ1 เป/นกาแฟ ปรุงสำเร็จชนิดผง ท่ีปรุงอย1างพิถีพิถัน จนไดOส1วนผสมท่ีหอมลงตัว ของกาแฟแทO 

เขOมขOน และกลมกล1อม สัมผัสไดOต้ังแต1เร่ิมฉีกซอง 

 
ภาพที่ 3 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 ซุปเปอร2ริช ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 ซุปเปอรCริช 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง เขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 ซุปเปอร(ริช เป/นกาแฟท่ีเขาช1องคิดคOน และพัฒนาข้ึนจาก

ความตOองการของผูOด่ืมกาแฟ จนไดOกาแฟท่ีหอม กลมกล1อม และเขOมขOน เป/นสูตรเฉพาะของเขาช1อง ท่ีหลายคน

ติดใจในความอร1อยของรสชาติกาแฟแทO 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 4 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 คาปูชิโน ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 คาปูชิโน 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3 in 1 คาปูชิโน ใหOรสชาติของกาแฟแทO ผสมผสานกับนมสด นุ1มละมุนดOวย ฟองนม

เบาๆ หอม กลมกล1อม ดOวยรสช็อคโกแลตบาง 

 

 
 

ภาพที่ 5 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 มอคค6าที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 มอคคMา 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 มอคค1า ปรุงข้ึนดOวยความพิถีพิถันจากส1วนผสมท่ีลงตัว ระหว1างกาแฟและโกโกO 

ท่ีทำใหOไดOรสชาติของกาแฟกับรสช็อกโกแลต ท่ีอร1อย กลมกล1อม หอมกรุ1น อันเป/นเอกลักษณ(ของกาแฟเขา

ช1อง 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 6 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 นมข,น ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 รสนมข#น 

สำหรับผูOท่ีช่ืนชอบรสชาติด้ังเดิมของกาแฟรOอน ใส1นมขOนหวาน กาแฟเขาช1องคอฟฟR�มิกซ( 3in1 รสนมขOน ปรุง

ข้ึนจากแนวความคิด และความนิยมด่ืมกาแฟรOอนผสมนมขOน ท่ีรักษาเอกลักษณ( ความหอม หวาน มัน ของนม

ขOน ผสมผสานกับรสชาติเขOมขOนของกาแฟแทOในแบบด้ังเดิมไวOไม1เปล่ียนแปลง 

 

 
 

ภาพที่ 7 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 สมูทแอนด2ครีมมี ่ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 สมูทแอนดCครีมม่ี 

“ฉันชอบกาแฟรสครีม”กาแฟรสนุ1มๆ ครีมๆ ท่ีมีกล่ินหอมกรุ1น ชวนด่ืม ของเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 สมูท

แอนด(ครีมม่ี กาแฟท่ีด่ืมง1ายในทุกโอกาส เพลิดเพลินไดOในทุกเวลา 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 8 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 คาราเมลมิอาโต, ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 คาราเมล มัคคิอาโต# 

มัคคิอาโตOเป/นกาแฟสไตล(อิิตาเลียน ท่ีผสมผสานระหว1าง ความเขOมขOน ของกาแฟ เอสเปรสโซ1และความละมุน

ของฟองนม คาราเมล มัคคิอาโตO คือกาแฟท่ีรังสรรค(มา อย1างพิถีพิถัน ดOวยความต้ังใจ ผสมคาราเมลท่ีมีความ

หอมหวานเพ่ือใหOคุณประทับใจ จนหยดสุดทOายพบกับความแปลกใหม1ของ กาแฟท่ีหอมละมุน กลมกล1อม ดOวย

รสชาติกาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 คาราเมล มัคคิอาโตO  

 

 
 

ภาพที่ 9 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 โอเลี้ยง ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC โอเล้ียง 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง(ละลายในน้ำเย็น) สำหรับท1านท่ีชอบด่ืมโอเล้ียงเพียงเติมน้ำเย็นและน้ำแข็งก็จะไดOโอ

เล้ียงรสชาติเขOมขOน กลมกล1อม 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 10 ภาพผลิตภัณฑ2เขาช6องคอฟฟYZมิกซ2 ฮาเซลนัท ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 ฮาเซลนัท 

ด่ืมด่ำกับการผสมผสานท่ีลงตัวของกาแฟ และฮาเซลนัท ในรูปแบบของ เขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 ฮาเซลนัท 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง ความหอม ละมุน ของฮาเซลนัท และฟองครีมท่ีนุ1ม ในกาแฟท่ีเขOมขOนตามแบบฉบับ

เขาช1อง จะสรOางความประทับใจใหOคุณ และเป/นกาแฟแกOวโปรดของคุณไดOทุกวัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.1.3 ชMองทางการจำหนMาย 

 

เขาชMอง : https://www.khaoshong.com/onlinestore/ 

 
 

ภาพที่ 11 เว็บไซต2เขาช6อง ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

 

ชMองทางออนไลนC 

 

 
 

ภาพที่ 12 ช6องทางการขายออนไลน2ผลิตภัณฑ2เขาช6อง ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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สถานท่ีจำหนMาย 

 

    

   
 

ภาพที่ 13 สถานที่จำหน6ายผลิตภัณฑ2เขาช6อง ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

2.1.4 SWOT 

จุดแข็งของเขาชMอง ( Strengths ) : เขาช1องเป/นแบรนด(ท่ีมีการพัฒนาตามความตOองการของลูกคOาไดOอย1าง

ต1อเน่ือง โดยตีความตOองการของผูOบริโภคไดOเป/นอย1างดี 

จุดอMอนของเขาชMอง ( Weaknesses ) : ในมุมของส่ือการโฆษณาท่ีนำเสนอออกมาเนOนไปทางกราฟฟ�ค

มากกว1า การถ1ายภาพสินคOา โดยในปKจจุบันถOาภาพท่ีมีการโฆษณามีความน1าสนใจและเขOากับยุคสมัย จะใหO

ความน1าสนใจมากข้ึน 

โอกาสในการเติบโต ( Opportunities ) : เขาช1องเป/นแบรนด(ท่ีมีการพัฒนาใหOเขOากับยุคสมัยอย1างต1อเน่ือง

โดยไม1หยุดย้ัง และพัฒนาใหOเขOากับผูOคนมากข้ึน ปรับรสชาติใหOเขOากับผูOบริโภคท่ีมีช1วงอายุนOอยลง และอีกหน่ึง

ทางคือเขาช1องหาซ้ือไดOง1าย โดยมีการกระจายสินคOาไดOอย1างท่ัวถึง 

 

อุปสรรคของเขาชMอง ( Threats )  : ในเม่ือกาแฟเป/นท่ีนิยมมากในปKจจุบัน ทำใหOมีบริษัท รOานคOาและคู1แข1ง

มากข้ึน และในทุกแบรนด(มีความแตกต1างกันต้ังแต1 โฆษณา รสชาติ และ การออกแบบสินคOา ทำใหOตOองำความ

เขOาใจกับความตOองการของตลาดเพ่ือประสบความสำเร็จทางดOานการคOามากข้ึน 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.2 การใช#ส่ือโฆษณาในผลิตภัณฑCเขาชMองและในแบรนดCอ่ืนๆ 

2.2.1 แบรนดCคูMแขMงของเขาชMอง : เนสกาแฟ 

 

 
 

ภาพที่ 14 โลโก,แบรนด2เนสกาแฟ ที่มา : https://www.nescafe.com/th/th-th/about-us 

 

เนสกาแฟเป/นแบรนด(กาแฟช้ันนำระดับโลกของบริษัท เนสท(เล1 เอส. เอ. ประเทศสวิตเซอร(แลนด( จุดเร่ิมตOน

ของเนสกาแฟเร่ิมตOนข้ึนในปR 1929 เนสท(เล1ไดOรับคำทOาใหOเขOาไปช1วยเก็บรักษาเมล็ดกาแฟท่ีตกคOางในบราซิลอัน

เน่ืองมาจากการล1มของตลาดหลักทรัพย(วอลล(สตรีท ซ่ึงเนสท(เล1ก็ยอมรับคำทOาดังกล1าว Max 

Morgenthaler ผูOเช่ียวชาญดOานกาแฟของเราไดOรับมอบหมายใหOทำภารกิจในการรังสรรค(กาแฟรสเย่ียมแบบ

เรียบง1าย เพียงแค1เติมน้ำลงไปเท1าน้ัน  Max  และทีมงานทุ1มเทคิดคOนหาวิธีการใหม1ในการทำกาแฟสำเร็จรูปท่ี

ยังคงรสชาติของกาแฟท่ีเป/นธรรมชาติ  ในปR 1938 พวกเขาก็ประสบความสำเร็จและ NESCAFÉ ก็ถือกำเนิด

ข้ึนมา ช่ือน้ีต้ังข้ึนมาโดยใชOตัวอักษรสามตัวแรกในช่ือแบรนด( Nestlé และต1อดOวยคำว1า ‘café’  ทำ

ใหO NESCAFÉ กลายเป/นช่ือใหม1ของสินคOาประเภทกาแฟ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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โฆษณาของเนสกาแฟ 

 

 

 

 
 

ภาพที่ 15 ภาพตัวอย6างโฆษณาของเนสกาแฟ ที่มา : https://web.facebook.com/Nescafe.TH/?locale=th_TH&_rdc=1&_rdr 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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          โฆษณาของเนสกาแฟ ในแรกเร่ิมเนสกาแฟมีการถ1ายผลิตภัณฑ(และนำมาไดคัทเป/นกราฟฟ�คตัดต1อใส1

ภาพอ่ืนๆเพ่ือสะทOอนถึงคอนเซ็ปท(ของแต1ละภาพ แต1ในปKจจุบันมีการพัฒนาคือใชOพรีเซนเตอร(ในการสะทOอน

รสชาติของกาแฟออกมาเป/นคาแรคเตอร(ของพรีเซนเตอร(ท่ีเลือกมา และในโฆษณาตัวล1าสุด เนสกาแฟพัฒนา

โฆษณาเป/นการถ1ายภาพแบบจัดองค(ประกอบจัดแสง และฉากแทนการนำไปไดคัทและทำเป/นกราฟฟ�กซ่ึงถือ

ว1ามีการพัฒนาดOานน้ีไดOเขOากับยุคสมัยและความนิยมมากข้ึน 

 

 

โฆษณาของเขาชMอง 

 

 

 
 

ภาพที่ 16 ภาพตัวอย6างโฆษณาของแบรนด2เขาช6อง ที่มา : https://web.facebook.com/KhaoShongCoffeeThailand?locale=th_TH 

 

         โฆษณาของเขาช1องเนOนเป/นการถ1ายผลิตภัณฑ(และนำมาทำเป/นภาพกราฟฟ�ก มาตลอดหลายปR เนOนใชO

ตัวอักษรและภาพฉากประกอบมาทำ content ในแต1ละภาพ ไม1ไดOมีการปรับเปล่ียนมาใชOการจัดองค(ประกอบ

ภาพถ1ายแต1อย1างใด ซ่ึงในปKจจุบันมีการเปล่ียนจากความนิยมของผูOบริโภคจากการมองภาพท่ีมีการจัด

องค(ประกอบมากข้ึน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 17 ช6องทางการโฆษณาของแบรนด2เขาช6อง ที่มา : https://web.facebook.com/KhaoShongCoffeeThailand?locale=th_TH 

 

 
ภาพที่ 18 ขนาดภาพโฆษณาของแบรนด2เขาช6อง ที่มา : https://contentshifu.com/blog/facebook-image-guideline 

 

ส่ือช1องทางการนำเสนอตัวเอง ทาง FACEBOOK ขนาดภาพโฆษณา 

สัดส1วน Square Photo ขนาด 1200x1200 px 

 

  
 ปฏิทินแบบต้ังโต�ะ 

 
ภาพที่ 19 สินค,าโฆษณาของแบรนด2เขาช6อง ที่มา : https://web.facebook.com/KhaoShongCoffeeThailand?locale=th_TH 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.3 วิเคราะหCแนวทางการถMายภาพกาแฟ 

 

1.การถ1ายแสง Low key 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 20 ภาพตัวอย6างการถ6ายกาแฟแบบ Low Key ที่มา : 

https://www.pinterest.com/search/pins/?rs=ac&len=2&q=coffee%20photography&eq=coffee%20photo&etslf=10370 

 

       การถ1ายภาพกาแฟในรูปแบบแสง Low key เป/นการถ1ายเนOนแสงลงท่ีกาแฟโดยเฉพาะ และฉากดOานหลัง

เป/นสีดำเป/นส1วนมาก จากการถ1ายแบบน้ีทำใหOกาแฟมีความโดดเด1นท่ีสุดในภาพ โดยอารมณ(ภาพจะทำใหOรูOสึก

ถึงความเขOมขOน ซ่ึงเหมาะกับรสชาติและความเป/นกาแฟ 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.การถ1ายแสง Hight key 

 

 
 

ภาพที่ 21 ภาพตัวอย6างการถ6ายกาแฟแบบ Hight Key ที่มา : 

https://www.pinterest.com/search/pins/?rs=ac&len=2&q=coffee%20photography&eq=coffee%20photo&etslf=10370 

 

       การถ1ายภาพกาแฟในรูปแบบแสง Hight key เป/นแสงท่ีเราใชOถ1ายแลOวจะสามารถเห็นโครงสรOางของ

ส่ิงของและผลิตภัณฑ(ท่ีเราเลือกถ1ายไดOชัดเจนท้ังหมด อารมณ(ภาพจะใหOความรูOสึกท่ีนุ1มนวลมากกว1าการถ1าย 

Low key โดยการถ1ายแบบน้ีเป/นท่ีนิยมในการถ1ายภาพประกอบเมนูและโฆษณาของรOานกาแฟ 

 

 

 
 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.การจัดองค(ประกอบภาพแบบกราฟฟ�ก 

 

 
 

ภาพที่ 22 ภาพตัวอย6างการถ6ายกาแฟแบบการจัดองค2ประกอบแบบกราฟฟ�ก ที่มา : 

https://www.pinterest.com/search/pins/?rs=ac&len=2&q=coffee%20photography&eq=coffee%20photo&etslf=10370 

 

       การถ1ายภาพกาแฟแบบการจัดองค(ประกอบภาพกราฟฟ�ก เป/นการเลือกฉากเป/นสีพ้ืน โดยความสนใส

หรืออารมณ(ภาพมาจากสีของฉากท่ีเราไดOเลือกมาใชO โดยแสงท่ีเลือกใชOโดยส1วนใหญ1จะใช1แสงแบบ Hight key 

ภาพจะคลOายภาพ 2 มิติ แต1มีแสงเงาท่ีแตกต1างกันไปตามคอนเซ็ปท(ของแต1ละภาพ การจัดองค(ประกอบภาพ

แบบน้ีทำใหOผูOชมเขOาถึงคอนเซ็ปท(ไดOง1าย หรืออีกอย1างมีคำเปรียบเทียบว1า นOอยแต1มาก เรียบแต1โกO 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.การจัดองค(ประกอบภาพใหOภาพมีมิติ 

 

 

 
 

ภาพที่ 23 ภาพตัวอย6างการถ6ายกาแฟแบบการจัดองค2ประกอบให,มีมิติ ที่มา : 

https://www.pinterest.com/search/pins/?rs=ac&len=2&q=coffee%20photography&eq=coffee%20photo&etslf=10370 

 

       การถ1ายภาพกาแฟแบบการจัดองค(ประกอบภาพให&ภาพมีมิติ โดยการถ2ายภาพแบบนี้เป9นการใช&

ระยะของการจัดวางองคCประกอบในส2วนต2างๆของภาพให&เกิดระยะ โดยจะทำให&เกิดมิติและให&

ความรู&สึกที่แตกต2างกันไปจากการจัดวาง ในบางภาพใช&แสงเข&ามาให&เกิดมิติเพิ่ม ซึ่งในปNจจุบันการ

ถ2ายภาพแบบนี้มีความนิยมค2อนข&างมาก เพราะทำให&ภาพมีความน2าสนใจมากขึ้น 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 22 

2.4 การศึกษาชMางภาพท่ีมีอิทธิพลตMอผลงาน 
 

1.Eva Kosmas Flores 

 

 
 

ภาพที่ 24 Eva Kosmas Flores ที่มา : https://evakosmasflores.com/about 

 

            Eva Kosmas Flores เป/นช1างภาพชาวสหรัฐ นอกจากการเป/นช1างภาพแลOว เอวาเป/นผูOเขียนตำรา

อาหาร และสไตลิสต( ทำสวนเป/นอาชีพ และเขียนบล็อกอาหารลงในเว็บ นอกจากน้ียังสอนถ1ายภาพและสอน

การจัด styling ผ1านระบบออนไลน( งานของเธอเร่ิมจากการทำสวนของเธอ ท่ีทำใหOผลิตงานท่ีมีแรงบันดาลใจ

จากความงามของธรรมชาติ  

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ผลงานของชMางภาพ 

 

 
 

ภาพที่ 25 ตัวอย6างผลงานของ Eva Kosmas Flores ที่มา : https://evakosmasflores.com/about 

วิเคราะห(ผลงานของช1างภาพ 

         ภาพถ1ายของเอวามีการจัดองค(ประกอบภาพอย1างมีมิติ โดยในการถ1ายภาพของเอวาเธอส1วนใหญ1ใชOมือ

ในการประกอบภาพท่ีกำลังทำเมนูน้ันๆ โดยการจัดองค(ประกอบแบบน้ีจะทำใหOภาพดูมีการเคล่ือนไหว และใหO

อารมณ(ภาพท่ีมีชีวิตชีวาม และน1าสนใจมากข้ึน ในการจัดองค(ประกอบใชOส1วนผสมหรือส่ิงท่ีเก่ียวขOองกับเมนู 

เพ่ือใหOอาหารน้ันดูเขOาถึงไดOง1ายว1ามีส1วนผสมอะไรบOาง เพ่ือเพ่ิมความน1าสนใจในภาพ นอกจากน้ีแสงท่ีเธอ

เลือกใชOมีการเนOนท่ีตัวเมนูอาหารซ่ึงมันใหOมีความโดนเด1นในภาพมากข้ึน 

 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.Darina Kopcok 

 

 
 

ภาพที่ 26 Darina Kopcok ที่มา : https://www.darinakopcok.com/index 

 

     Darina Copcok ช1างภาพชาวแคนาดา เร่ิมแรกเธอศึกษาดOานอาหารเพ่ือการพาณิชย( และเร่ิมเขียนบล็อก

ในปR 2009 ในฐานะนักเขียนเชิงสรOางสรรค(ท่ีพยายามเจาะเขOาสู1โลกของวารสารศาสตร(อาหารและการ

ท1องเท่ียว ไดOรับ MFA เม่ือสิบปRก1อนและทำงานเป/นครูสอนภาษาอังกฤษจนกระท่ังเธอถูกเลิกจOางในช1วงภาวะ

เศรษฐกิจถดถอย หลังจากน้ันเธอจึงเร่ิมศึกษาสไตลิสและศึกษาเก่ียวกับอาหารเพ่ือพัฒนาการเขียนของเธอ 

การรวมท้ังสองอย1างเขOาดOวยกันดูเหมือนเป/นส่ิงท่ีดี และบล็อกคือวิธีท่ีสมบูรณ(แบบในการเผยแพร1ผลงานของ

เธอสู1ผูOชมท่ีกวOางข้ึน ซ่ึงการทำงานน้ีทำใหOเขารูOตัวว1าชอบการถ1ายภาพมากกว1างานเขียนเสียอีก 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ผลงานของชMางภาพ 

 

 

 
 

ภาพที่ 27 ตัวอย6างผลงานของ Darina Kopcok ที่มา : https://www.darinakopcok.com/index 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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วิเคราะหCผลงานของชMางภาพ 

      ผลงานการถ1ายภาพของ Darina เธอถ1ายอาหารหลากหลายชนิด ท้ังท่ีเป/นอาหารและเคร่ืองด่ืม ในส1วน

ของการจัดองค(ประกอบภาพ เธอมีการจัดหลากหลายข้ึนอยู1กับอาหารท่ีเธอเลือกถ1าย รวมถึงการเลือกแสงของ

เธอดOวย เช1น เคร่ืองด่ืมท่ีใหOความสดช่ืน เธอถ1ายเรียนแบบแสงธรรมชาติ ชัดองค(ประกอบนOอย แต1ใชOเงาต1างๆ

มาเสริมในงานใหOมีความน1าสนใจมากข้ึน เป/นตOน ซ่ึงการทำงานแบบน้ีทำใหOโทนของงานน้ันมีความน1าสนใจ

มากข้ึนเช1นกัน 

 

ผลการวิเคราะหCรูปแบบของผลงานท่ีนำมาประยุกตC 

        ขOาพเจOาคิดว1าช1างภาพท่ีเลือกศึกษาน้ันมีความใกลOเคียงกัน เน่ืองจากเป/นช1างภาพท่ีมีการศึกษาดOาน

อาหาร และเป/นสไตล(ลิสดOวยกันท้ังคู1 ทำใหOองค(ประกอบภาพท่ีจัดมามีความคลOายกัน แต1การจัดองค(ประกอบ

ของ Eva ส1วนใหญ1แลOวมีความลงตัวและใหOอารมณ(ภาพท่ีชัดเจนกับตัวอาหารมากกว1าเน่ืองจากอุปกรณ(และ

วัตถุดิบท่ีเลือกในการประกอบฉากทำใหOเขOาถึงเมนูน้ันๆไดOง1ายกว1า ในส1วนของงาน Darina มีการจัดแสงท่ีเขOา

กับงานท่ีตOองการจะทำมากกว1าซ่ึงเป/นแสงใหOความรูOสึกอบอุ1น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 3 
ข้ันตอนการสร#างสรรคCผลงาน 

 

         การถ1ายภาพโฆษณาแบรนด( “เขาช1อง” ของขOาพเจOาเร่ิมจากการสังเกตเห็นถึงความนิยมของการ

บริโภคกาแฟ และเขาช1องเป/นแบรนด(ไทยท่ีไดOรับความนิยมมาตลอดหลายปR ซ่ึงกระบวนการทำงานของ

ขOาพเจOามีดังน้ี 

 

3.1 ข้ันตอนการวางแผนงาน 

      1. เร่ิมศึกษาขOอมูลความเป/นมาของแบรนด(เขาช1อง รวมถึงการทำโฆษณาของแบรนด(เขาช1องว1ามีทิศทาง

ไปทางใด 

      2. เร่ิมศึกษาการถ1ายผลิตภัณฑ(กาแฟ และการถ1ายกาแฟ  

      3. วางแผนตารางการทำงานและถ1ายทำศิลปะนิพนธ( 

      4. เลือกผลิตภัณฑ(เขาช1องเพ่ือการถ1ายทำ 

      5. วาดภาพร1าง เพ่ือใหOเห็นองค(ประกอบฉากและอุปกรณ(ประกอบฉากท่ีตOองใชOงาน 

      6. จัดการอุปกรณ(ประกอบฉากใหOครบถOวน 

      7. ถ1ายภาพตามท่ีวางแผนเอาไวO 

      8. เลือกและแกOไขภาพตามความเหมาะสมใหOสมบูรณ( 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.2 สินค#าท่ีนำมาใช# 

กาแฟเขาชMอง คอฟฟ_`มิกซC 3in1 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 เอสเปรสโซ1 

 

ภาพที่ 28 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 เอสเปรสโซ6 ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 ซุปเปอร(ริช 

 

ภาพที่ 29 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 ซุปเปอร2ริช ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 
กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 คาปูชิโน 

 

ภาพที่ 30 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 คาปูชิโน ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 มอคค1า 

 

ภาพที่ 31 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 มอคค6า ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 รสนมขOน 

 

ภาพที่ 32 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 นมข,น ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 สมูทแอนด(ครีมม่ี 

 

 
ภาพที่ 33 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 สมูทแอนด2ครีมมี่ ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 คาราเมล มัคคิอาโตO 

 

 
 

ภาพที่ 34 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 คาราเมล มัคคิอาโต, ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( โอเล้ียง 

 
 

ภาพที่ 35 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 โอเลี้ยง ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

กาแฟเขาช1อง คอฟฟR�มิกซ( 3in1 ฮาเซลนัท 

 
 

ภาพที่ 36 กาแฟเขาช6อง คอฟฟYZมิกซ2 3in1 ฮาเซลนัท ที่มา : https://www.khaoshong.com/en/ 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3 ภาพรMาง 

  3.3.1 Product Shot 9 ภาพ 

 

 
 

ภาพที่ 37 ภาพร6างที่ 1 

 

 
 

ภาพที่ 38 ภาพร6างที่ 2 

 

 
 

ภาพที่ 39 ภาพร6างที่ 3 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 40 ภาพร6างที่ 4 

 

 
 

ภาพที่ 41 ภาพร6างที่ 5 

 

 
 

ภาพที่ 42 ภาพร6างที่ 6 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 43 ภาพร6างที่ 7 

 

 
 

ภาพที่ 44 ภาพร6างที่ 8 

 

 
 

ภาพที่ 45 ภาพร6างที่ 9 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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  3.3.2 เมนูกาแฟ 9 ภาพ 

 
 

ภาพที่ 46 ภาพร6างที่ 10 

 

 
 

ภาพที่ 47 ภาพร6างที่ 11 

 

 
 

ภาพที่ 48 ภาพร6างที่ 12 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 49 ภาพร6างที่ 13 

 

 
  

ภาพที่ 50 ภาพร6างที่ 14 

 

 
 

ภาพที่ 51 ภาพร6างที่ 15 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 52 ภาพร6างที่ 16 

 

 
 

ภาพที่ 53 ภาพร6างที่ 17 

 

 
 

ภาพที่ 54 ภาพร6างที่ 18 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.4 Pre Production 

 

 
 

ภาพที่ 55 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 1 

 

 
 

ภาพที่ 56 ฉากและแสงภาพที่ 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 57 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 2 

 

 
 

ภาพที่ 58 ฉากและแสงภาพที่ 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 59 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 3 

 

 
 

ภาพที่ 60 ฉากและแสงภาพที่ 3 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 61 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 4 

 

 
 

ภาพที่ 62 ฉากและแสงภาพที่ 4 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 63 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 5 

 

 
 

ภาพที่ 64 ฉากและแสงภาพที่ 5 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 65 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 6 

 

 
 

ภาพที่ 66 ฉากและแสงภาพที่ 6 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 67 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 7 

 

 
 

ภาพที่ 68 ฉากและแสงภาพที่ 7 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 69 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 8 

 

 
 

ภาพที่ 70 ฉากและแสงภาพที่ 8 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 71 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 9 

 

 
 

ภาพที่ 72 ฉากและแสงภาพที่ 9 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 73 เมนูกาแฟภาพที่ 10 

 

 
 

ภาพที่ 74 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 10 
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ภาพที่ 75 เมนูกาแฟภาพที่ 11 

 

 

 
 

ภาพที่ 76 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 11 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 77 เมนูกาแฟภาพที่ 12 

 

 
 

ภาพที่ 78 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 12 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 79 เมนูกาแฟภาพที่ 13 

 

 
 

ภาพที่ 80 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 13 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 81 เมนูกาแฟภาพที่ 14 

 

 
 

ภาพที่ 82 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 14 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 83 เมนูกาแฟภาพที่ 15 

 

 
 

ภาพที่ 84 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 15 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 85 เมนูกาแฟภาพที่ 16 

 

 
 

ภาพที่ 86 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 16 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 87 เมนูกาแฟภาพที่ 17 

 

 
 

ภาพที่ 88 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 17 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 89 เมนูกาแฟภาพที่ 18 

 

 
 

ภาพที่ 90 อุปกรณ2ประกอบฉากภาพที่ 18 

 

 

 

 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3.5 ข้ันตอนการทำงาน 

3.5.1 ตารางการทำงาน 

 

การทำงาน วัน/เดือน/ปี 

24/01/2023 นำเสนอหัวข้อโครงการ 

25/01/2023 – 06/02/2023 ค้นคว้าขเอมูลและเรียบเรียงข้อมูล 

07/02/2023 – 08/02/2023 นำเสนอข้อมูลเพ่ือสนับสนุนการสร้างสรรค์ศิลป

นิพนธ์ 

28/02/2023 นำเสนอข้ันตอนก่อนการสร้างสรรค์ Pre-

production คร้ังท่ี 1  

14/03/2023 – 16/03/2023 ถ่ายภาพศิลปะนิพนธ์ชุดท่ี 1 

17/03/2023 – 20/03/2023 แก้ไขและปรับแต่งศิลปะนิพนธ์ชุดท่ี 1 

21/03/2023 ส่งไฟล์ศิลปะนิพนธ์ชุดท่ี 1 

22/03/2023 – 24/03/2023 ติดต่อสถานท่ีสำหรับถ่ายศิลปะนิพนธ์ท่ี 2 

28/03/2023 นำเสนอข้ันตอนก่อนการสร้างสรรค์ Pre-

production คร้ังท่ี 2 

11/04/2023 ถ่ายภาพศิลปะนิพนธ์ชุดท่ี 2 

15/04/2023 – 23/04/2023 ส่งไฟล์ศิลปะนิพนธ์ชุดท่ี 2 

02/05/2023 นำเสนอผลงานศิลปะนิพนธ์ 

16/05/2023 ส่งเล่มศิลปะนิพนธ์ 

 

 

3.5.2 อุปกรณCการทำงาน 

  

     3.6.1 กลOอง canon 6D Mark II 

     3.6.2 เลนส( canon 70 – 200 MM 

     3.6.3 Bowens 500 W 

     3.6.4 Softbox 

     3.6.5 Snoot 

     3.6.6 โคม 

     3.6.7 Gobo 

     3.6.8 ขาต้ังกลOอง Manfrotto 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.5.3 งบประมาณ 

 

รายการ งบประมาณ 

กาแฟเขาช1อง 9 รส 1,300 

แกOวและบรรจุภัณฑ( 1,100 

วัตถุดิบท่ีใชOประกอบฉาก  1,000 

ฉากถ1ายภาพชุดท่ี 1 1,000 

เมนูเคร่ืองในชุดภาพท่ี 2 1,500 

อัดภาพและปฏิทินต้ังโต�ะ 4,500 

รวม 10,400 

 

3.5.4 Lighting Diagram 

Product Shot 

 

 
 

ภาพที่ 91 Lighting Diagram 1 

 

ในส1วนของการถ1ายภาพชุดแรก คือ Product Shot ใชOไฟ 3 ดวง ดังน้ี 

ดวงท่ี 1 softbox  ดOานบน ใชOไฟดวงน้ีในการไล1แสงพ้ืนหลัง และทำใหOเงาท่ีเกิดข้ึนในภาพน้ันนุ1มข้ึน 

ดวงท่ี 2 snoot ดOานหนOา ไฟดวงน้ีเนOนไปท่ีตัวผลิตภัณฑ(เพ่ือลดเงาสะทOอนของซอง 

ดวงท่ี 3 โคม ดOานขOาง เป/นไฟท่ีเพ่ิมมิติใหOกับงาน ทำใหOเกิดเงาท่ีมีธรรมชาติ 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Menu Coffee 

 

 
 

ภาพที่ 92 Lighting Diagram 2 

 

ในส1วนของการถ1ายภาพชุดท่ีสอง คือ Menu coffee ใชOไฟ 2 ดวง ดังน้ี 

ดวงท่ี 1 softbox  ดOานขOางเพ่ือกำหนดทิศทางแสงใหOเขOากับรูปทรงของแกOว 

ดวงท่ี 2 snoot ดOานหนOา ไฟดวงน้ีเนOนไปท่ีแกOวกาแฟ เพ่ือใหOกาแฟมีความโดดเด1นจากพ้ืนหลัง 

ใชO Gobo ในการคัดแสง เพ่ือลดกระสะทOอนของแสงนอกเหนือจากท่ีเราตOองการใหOโดนในฉาก 

 

3.5.5 ภาพเบ้ืองหลังการทำงาน 

 

 
 

ภาพที่ 93 ภาพเบื้องหลังชุดภาพที่  1 ภาพที่ 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 94 ภาพเบื้องหลังชุดภาพที่  1 ภาพที่ 2 

 

 

 
 

ภาพที่ 95 ภาพเบื้องหลังชุดภาพที่  2 ภาพที่ 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 96 ภาพเบื้องหลังชุดภาพที่  2 ภาพที่ 2 

 

 
 

ภาพที่ 97 ภาพเบื้องหลังชุดภาพที่  2 ภาพที่ 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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บทที่ 4 
ภาพผลงาน 

 

 

 
 

ภาพที่ 98 ผลงานจริงภาพที่ 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพที่ 99 ผลงานจริงภาพที่ 2 
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ภาพที่ 100 ผลงานจริงภาพที่ 3 
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ภาพที่ 101 ผลงานจริงภาพที่ 4 
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ภาพที่ 102 ผลงานจริงภาพที่ 5 
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ภาพที่ 103 ผลงานจริงภาพที่ 6 
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ภาพที่ 106 ผลงานจริงภาพที่ 9 
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เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 73 

 
 

ภาพที่ 111 ผลงานจริงภาพที่ 14 
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ภาพที่ 115 ผลงานจริงภาพที่ 18 
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บทที่ 5 
บทสรุป 

 
5.1 สรุปผลการทำงาน 

 

     ศิลปนิพนธ(ชุดน้ีเป/นบทเรียนการเรียนรูOและการทำงานในการทำงานถ1ายภาพเชิงโฆษณา ซ่ึงเหมือนเป/น

การพัฒนาตนเองมากข้ึนจากท่ีเดิมค1อนขOางมาก นอกจากน้ียังเป/นผลงานท่ีทำใหOเราไดOมีการแกOไขปKญหาเฉพาะ

หนOาท่ีเกิดข้ึนใหOผ1านไปไดO แมOในผลงานอาจไม1ไดOเป/นดังท่ีหวังไวOท้ังหมด แต1การไดOเรียนรูOขOอผิดพลาดทำใหOเรา

ดำเนินงานมาไดOจนเสร็จส้ิน และสำเร็จลุล1วงไปไดOอย1างเต็มท่ี 

 

5.2 ปRญหาในการทำงานและวิธีการแก#ไข 

    จากการทำงานศิลปนิพนธ(คร้ังน้ีไดOเกิดปKญหา ดังน้ี 

1) ขOาพเจOาเกิดขOอผิดพลาดต้ังแต1การเลือกตัวผลิตภัณฑ(ท่ีทำจากวัสดุท่ีเป/นกระดาษและยับง1ายทำใหOยาก

ต1อการถ1ายภาพ โดยขOาพเจOาไดOแกOปKญหาตรงน้ีโดยการ mockup ดOวยกระดาษแข็งในตัวผลิตภัณฑ(

เพ่ือใหOมีความเรียบมากข้ึน และแกOไขโดยการปรับแกO retouch ในโปรแกรมเป/นหลัก 

2) ส่ิงของประกอบฉากในบางอย1างขOาพเจOามีการส่ังซ้ือผ1านอินเทอร(เน็ต ทำใหOเกิดขOอผิดพลาดของไม1ตรง

ตามท่ีส่ังซ้ือ ตอนถ1ายทำขOาพเจOาจึงใชOส่ิงอ่ืนทดแทนในฉากเพ่ือความสมบูรณ(ของช้ินงานท่ีไม1ขาด

หายไป 

3) ขณะถ1ายทำมีการปรับเปล่ียนตำแหน1งของส่ิงของหรือมุมภาพเพ่ือใหOเหมาะสมกับผลงานหรือ

ผลิตภัณฑ(มากข้ึน ทำใหOผลงานท่ีออกมามีความลงตัวและสมบูรณ(มากข้ึน 

4) ในส1วนของกระบวนการทำงานชุดท่ี 2 มีความเครียดจากปKญหาของผลิตภัณฑ(ในชุดแรก จึงปรับ

รูปแบบการนำเสนอเป/นการนำมาผ1านกระบวนการผลิตของสินคOามาแลOว เพ่ือใหOผลงานและการ

ทำงานราบร่ืนมากย่ิงข้ึน 

5) ในการถ1ายทำภาพชุดท่ี 2 มีพ้ืนท่ีและเวลาท่ีจำกัด ซ่ึงการวางแผนท่ีดีเป/นส่ิงสำคัญในการถ1ายงานจริง 

ในการใชOสถานท่ีมีการปรับมุมและขยับการวางส่ิงประกอบฉากในรOานใหOเขOากับเคร่ืองด่ืมในแต1ละเมนู

และไม1เกิดมุมท่ีซ้ำกันจนมากเกินไป 
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5.3 ข#อเสนอแนะ 

 

       การถ1ายภาพโฆษณาเป/นส่ิงท่ีละเอียดไม1ใช1แค1การนำสินคOามาวางและถ1ายภาพออกมา แต1เราควรศึกษา

ในแน1ชัดถึงตัวสินคOาและตัวแบรนด(ว1ามีทิศทางไปทางใด และในการทำงานของเราจะตOองพัฒนาไปในทางท่ีดี

ข้ึน โดยไม1ละท้ิงความเป/นแบรนด(ของสินคOาท่ีเราเลือกไป โดยการเลือกแบรนด(เป/นส่ิงท่ีสำคัญ แบรนด(เขาช1อง

มีความเป/นตัวเองค1อนขOางมาก การท่ีจะใส1รูปแบบไปเพ่ิมเติมหรือพัฒนางานโฆษณาค1อนขOางมีขอบเขตและ

ขOอจำกัด และหากเราเต็มท่ีและศึกษาอย1างละเอียดจะช1วยใหOกระบวนการทำงานผ1านไปไดOอย1างราบร่ืนย่ิงข้ึน 

 

5.4 ประโยชนCท่ีได#รับ 

1) ไดOเร่ิมศึกษาการถ1ายภาพโฆษณาท่ีมากข้ึน ทำใหOทราบว1าการถ1ายภาพโฆษณาตOองมีการศึกษาท่ี

ละเอียดเพ่ือง1ายต1อกระบวนการทำงาน 

2) ศิลปนิพนธ(ช้ินน้ีเป/นการเรียนรูOท่ีหลากหลายในการทำงานจริง ท้ังการแกOไขปKญหาเฉพาะหนOา การ

วางแผนการทำงาน การติดต1อส่ือสารกับสถานท่ีและผูOร1วมงานใหOเขOาใจตรงกัน ซ่ึงเป/นส่ิงท่ีสำคัญใน

การสรOางสรรค(ผลงานและการทำงานในอนาคตไม1ว1าเราจะทำงานไปในสายอาชีพใด 
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บรรณานุกรม 

 
 ข้อมูลเขาช่อง 

ประวัติความเป็นมาของเขาช่อง 

Wikipedia (2022). เขาช่องอุตสาหกรรม1979 . Retrieved Dec 6,2022 from 

      : https://th.wikipedia.org/wiki/เขาช่องอุตสาหกรรม_1979 

Thitima K. (2018). เปิดอาณาจักร “เขาช่องอุตสาหกรรม 1979” ของเจ้าสัวขนะ จิระเลิศพงษ์ . 

Retrieved Nov 18,2018 from 

      : https://promotions.co.th/สำรวจตลาด/เปิดอาณาจักร-เขาช่องอุ.html 

เร่ืองราวของเขาช่อง และ ผลิตภัณฑ์เขาช่อง 

Khaoshong (no specified). Khaoshong. from 

      : https://www.khaoshong.com/th/home 

      : https://web.facebook.com/KhaoShongCoffeeThailand?locale=th_TH 

 

Nescafe (no specified). Nescafe. From 

      : https://www.nescafe.com/th/th-th/about-us 

      : https://web.facebook.com/Nescafe.TH/?locale=th_TH&_rdc=1&_rdr 

 

ข้อมูลช่างภาพ 

Eva Kosmas Flores 

 Eva Kosmas Flores (no specified). Eva Kosmas Flores . from 

      : https://evakosmasflores.com/about 

Darina 

Darina (2022) . food & lifestyle photographer. from 

      : https://www.darinakopcok.com/index 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 81 

ประวัติผู)เขียน 

 

 
ช่ือ – นามสกุล           นางสาวพรนภา  ปราณี 

วัน เดือน ป_เกิด          8 กรกฎาคม พ.ศ.2543 

ท่ีอยูM                       1040/4 สุขุมวิท 44 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรุงเทพ 10110 

                             โทร.080 – 278 - 1445  

 

ประวัติการศึกษา 

2555  สำเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษา จาก โรงเรียนพระแม1มารีพระโขนง 

2561  สำเร็จการศึกษาช้ันมัธยมปลาย จาก โรงเรียนพระหฤทัยคอนแวนต(  

2565  ปริญญาตรีสาขาวิชาการถ1ายภาพ ภาควิชานิเทศศิลปI คณะสถาปKตยกรรม ศิลปะและการออกแบบ 

         สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลOาเจOาคุณทหารลาดกระบัง 

 

ประสบการณCการทำงาน 

2565  ฝ°กงานท่ี Shoot Dee Studio ตำแหน1งผูOช1วยช1างภาพ 

 

ผลงาน 

2566   “ หอมกรุ1น กาแฟไทย ” หนังสือบทความวิจัยในโครงการประชุมวิชาการระดับบัณฑิตศึกษา คณะ

สถาปKตยกรรม ศิลปะ และการออกแบบ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลOาเจOาคุณทหารลาดกระบัง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้




