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ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี เป็นตลาดเช้าริมธารนํÊ าเกิดจากความร่วมมือร่วมใจของ
ผูป้ระกอบการ ชุมชน และภาครัฐทอ้งถิÉน งานวิจยันีÊ มีวตัถุประสงคเ์พืÉอ ř. คน้หาอตัลกัษณ์แหล่ง
ท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย และ Ś. ศึกษาแนวทางในการส่งเสริมและพฒันาการท่องเทีÉยวเชิง
วฒันธรรมตามอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว กลุ่มตัวอย่าง คือผูใ้ห้ข้อมูลคนสําคัญในพืÊนทีÉทีÉมี
ความรู้ ความเข้าใจ และความสัมพันธ์กับตลาดโอ๊ะป่อยเป็นอย่างดี จํานวน Ş ท่าน และกลุ่ม
นักท่องเทีÉยวชาวไทยทีÉเดินทางมาท่องเทีÉยว จาํนวน śŠŝ คน เครืÉองมือทีÉใช้ คือ แบบสอบถามและ
แบบสมัภาษณ์ วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยค่าร้อยละ ค่าเฉลีÉย ส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เชิง
เนืÊอหา ผลการวิจยัพบว่า (1) การสัมภาษณ์ผูใ้ห้ข้อมูลคนสําคัญในพืÊนทีÉ พบว่า อตัลกัษณ์แหล่ง
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ประเพณี ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว และดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว ในภาพรวมทุกดา้นอยู่ระดบัมาก
ทีÉสุด มีความคิดเห็นต่อดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยวเป็นอันดบัแรก (2) ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็น
ต่อปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย ในภาพรวมทุกดา้นอยู่ในระดบัมากทีÉสุด มี
ความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ด้านแหล่งท่องเทีÉยวเป็นอันดับแรก และ (3) ความพึงพอใจต่อการ
ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย ในภาพรวมทุกดา้นอยู่ในระดบัมากทีÉสุด มีความความพึงพอใจต่อ
อากาศและบรรยากาศ และสภาพแวดลอ้มของตลาดเป็นอนัดับแรก แนวทางในการส่งเสริมและ
พฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว  คือ ภาครัฐหรือหน่วยงานทีÉ
เ กีÉ ยวข้องสนับสนุนด้านเ งินทุน การอบรมความรู้ การพัฒนาสินค้าให้มี เอกลักษณ์ การ
ประชาสัมพนัธ์ การพฒันาเส้นทางเดินทาง สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของนักท่องเทีÉยว เพืÉอดึงดูด
ใหน้กัท่องเทีÉยวเขา้มาภายในตลาดโอ๊ะป่อยเพิÉมขึÊนอยา่งต่อเนืÉอง   
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ABSTRACT 

 

Oopoi Market at Ratchaburi Province, a morning market, is located along the river caused 

by the cooperation of entrepreneurs, communities, and local government. The objectives of this 

research were 1. to find the tourist attraction identity of Oopoi Market and 2. to study the guidelines 

for promoting and developing cultural tourism based on the identity of the tourist attraction. Sample 

groups are important information providers in the area who have knowledge, understanding, and 

good relations with the Oopoi market, totaling 6 persons and tourists in Ratchaburi Province total 

385 people. Research instruments including questionnaires and interview forms.  The data were 

analyzed using percentage, mean, standard deviation, and content analysis. The results of the 

research revealed that (1) Key informants revealed that the identity of Oopoi market attractions 

consisted of 4 elements:  local products, culture and traditions, tourism related activities, and travel 

place. (2 ) Tourists have their opinions on the tourism attraction factors in the Oopoi market 

community. Overall, all aspects were at the highest level. Tourists have their opinions on the 

tourism identity first.  (3 ) Satisfaction with tourism in the Oopoi market community. Overall, all 

aspects were at the highest level. Satisfaction with the ambient atmosphere and market environment 

first. Guidelines for promoting and developing cultural tourism in accordance with the identity of 

tourist attractions include the provision of funding support by the government or other related 

agencies, knowledge training, the development of distinctive products, and public relations 

development of travel routes in line with tourist needs to steadily increase the number of tourists 

entering the Oopoi market.   
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บททีÉ 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

 
อุตสาหกรรมท่องเทีÉยวเป็นหนึÉงในอุตสาหกรรมหลกัทีÉสําคญัในการสร้างรายไดใ้ห้กับประเทศ

ไทย ซึÉงสามารถยืนยนัไดจ้ากตวัเลขของจาํนวนนักท่องเทีÉยวต่างชาติทีÉเดินทางเขา้มาถึง ส่งผลให้มี
จาํนวนนักท่องเทีÉยวสะสมมกราคม-พฤศจิกายน 2562 อยู่ทีÉ 35,866,606 คน จากช่วงเดียวกนัของปี 
ŚŝŞř ซึÉงอยู่ทีÉ 34.3 ลา้นคน ขยายตวัเพิÉมขึÊนร้อยละ 4.44 เกิดรายได ้1,743,945.72 ลา้นบาท ขยายตวั
เพิÉมขึÊนร้อยละ 3.88 ในปี 2562 ทีÉผ่านมา (กระทรวงการท่องเทีÉยวและกีฬา, 2563) อุตสาหกรรม
ท่องเทีÉยวเป็นอุตสาหกรรมทีÉมีการขยายตัวสูงมีบทบาทความสําคญัต่อระบบเศรษฐกิจและสังคม
ของประเทศไทยเป็นอย่างมาก การเติบโตและการขยายตวัอย่างต่อเนืÉองของธุรกิจการท่องเทีÉยว ได้
สร้างโอกาสการจา้งงานทัÊงในภาคอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยวและธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งอย่างกวา้งขวาง 
อนัก่อใหเ้กิดการกระจายรายไดใ้นพืÊนทีÉต่าง ๆ ของประเทศไทย นอกจากนีÊการพฒันาอุตสาหกรรม
การท่องเทีÉยวยงัช่วยเสริมสร้างคุณภาพชีวิตของชุมชนในแต่ละทอ้งถิÉนให้ดียิÉงขึÊนอีกดว้ย ในขณะทีÉ
องค์การการท่องเทีÉยวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO, ŚŘŘš) ประเมินไวว้่า จาํนวนนักท่องเทีÉยว
ทีÉมุ่งสู่เอเชียตะวนัออกเฉียงใตจ้ะมีโอกาสเพิÉมสูงขึÊนจาก Śř.ř ลา้นคน ในปี ค.ศ.řššŘ เป็น řśś.ś 
ลา้นคน ในปี ค.ศ.ŚŘŚŘ นัÊน ในจาํนวนของกลุ่มนักท่องเทีÉยวรุ่นใหม่ดงักล่าว มีแนวโน้มแสวงหา
รูปแบบของการท่องเทีÉยวใหม่ทีÉแตกต่างไปจากการท่องเทีÉยวมวลชน ( Mass Tourism) แบบเดิมทีÉ
เนน้พกัผ่อนหย่อนใจ (Sun-Sea-Sex Tourism) หรือการเยีÉยมชมวฒันธรรมทีÉแปลกแตกต่าง (Cultural 

Tourism) 
ดว้ยความอุดมสมบูรณ์ดา้นทรัพยากรธรรมชาติทัÊงทีÉเกิดขึÊนเองตามธรรมชาติสิÉงทีÉมนุษยส์ร้าง

ขึÊนมีขนบธรรมเนียม จารีตประเพณี ภูมิปัญญา ปราชญช์าวบา้น ศิลปวฒันธรรมประจาํพืÊนทีÉของแต่
ละภูมิภาคทีÉมีความเป็นอตัลกัษณ์ของประเทศไทย ทาํให้เกิดเป็นแนวคิดการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม
ในลกัษณะของ “การท่องเทีÉยวชมวิถีชีวิตในชนบท” (rural tourism / village tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเทีÉยวในหมู่บา้น ชนบททีÉมีลกัษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรคท์ีÉมีเอกลกัษณ์พิเศษ มี
ความโดดเด่นเพืÉอความเพลิดเพลิน อีกทัÊงยงัได้ความรู้จากผลงานการสร้างสรรค์ด้วยภูมิปัญญา
พืÊนบา้น ประเทศไทยนัÊน มีทรัพยากรทางการท่องเทีÉยวมากมายและหลากหลาย ทัÊงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติ ประวติัศาสตร์ วฒันธรรม ประเพณี อีกทัÊงความมีไมตรีจิตของคนไทยทีÉเป็นทีÉรับรู้โดยทัÉว
กนัจนได้สมญานามว่า “THE LAND OF SMILES” สยามเมืองยิÊมจึงเป็นแรงดึงดูดการท่องเทีÉยวต่อ
นักท่องเทีÉยวต่างชาติทัÉวโลก (อมรรัตน์ วงศ์เป็ง, 2552) เมืองไทยจึงกลายเป็นจุดท่องเทีÉยวทีÉมีตวั
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สินคา้หลกั ๆ ในจาํนวนองค์ประกอบของทรัพยากรการท่องเทีÉยว สามารแบ่งเป็นประเภทกิจกรรม
ของการท่องเทีÉยวได ้8 ประเภท ไดแ้ก่ การท่องเทีÉยวเชิงสุขภาพการท่องเทีÉยว เชิงนิเวศและผจญภยั 
การท่องเทีÉยวเชิงเกษตร การท่องเทีÉยวเชิงกีฬา การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม การท่องเทีÉยวเชิง ศาสนา
การท่องเทีÉยวทางเรือ และการท่องเทีÉยวในแหล่งทีÉมนุษยส์ร้างขึÊน (สํานักงานสถิติเศรษฐกิจและ
สังคม, 2557) สิÉงเหล่านีÊ เองสร้างความประทบัใจใหก้บันกัท่องเทีÉยว นอกเหนือจากความสนุกสนาน
เพลิดเพลินการท่องเทีÉยวจึงเป็นการพกัผ่อนหย่อนใจและเป็นสิÉงทีÉทุกคนปรารถนาเพืÉอส่งเสริม
คุณภาพชีวิตให้ดีขึÊนก่อให้เกิดความเขา้ใจ ทาํให้เกิดความรู้สึกเป็นไมตรีต่อกันและมีประโยชน์ทัÊง
ทางดา้นการปกครอง และการเมืองระหว่างประเทศ ซึÉ งความสัมพนัธ์อนัดีต่อกนันีÊ ส่งผลกระทบตอ่
รัฐบาลของประเทศต่าง ๆ ทาํให้มีความเขา้ใจและใกล้ชิดกันยิÉงขึÊน กล่าวได้ว่าการท่องเทีÉยวเป็น
สืÉอกลางทีÉก่อใหเ้กิดความสัมพนัธ์อนัดีระหวา่งผูค้นต่างชาติ ต่างศาสนา (วีระพล ทองมา, 2554) 

เนืÉองจากกระแสของการท่องเทีÉยวทีÉปรับเปลีÉยนตามกระแสของการพัฒนาของโลก โดยมี
แนวคิดทีÉว่า “นักท่องเทีÉยว” ในยุคใหม่ไม่ได้เดินทางท่องเทีÉยวเพืÉอวัตถุประสงค์ของการเสพ
ความสุขจากการบริการหรือแหล่งท่องเทีÉยวเท่านัÊน ซึÉ งนักท่องเทีÉยวทางเลือกใหม่นีÊ มีผลทาํให้
รูปแบบของการเดินทางท่องเทีÉยวหรือการเลือกแหล่งท่องเทีÉยวทีÉจะไปหรือการเลือกปฏิบติักิจกรรม
ทางการท่องเทีÉยวเปลีÉยนไป ส่งผลให้เกิดการปรับเปลีÉยนของทิศทางการพฒันาแหล่งท่องเทีÉยวหรือ
กิจกรรมทางการท่องเทีÉยวให้สอดคล้องกับกระแสความต้องการของนักท่องเทีÉยวตามมา โดย
เป้าหมายสูงสุดของการท่องเทีÉยวในทางเลือกใหม่คือ นอกจากนักท่องเทีÉยวจะได้รับความ
เพลิดเพลินใจหรือความสุขทางจิตใจแลว้นัÊน ยงัเป็นการสร้างความรู้ความเขา้ใจกันในสังคมของ
เพืÉอนมนุษยด์้วยกนั ทาํให้สังคมเกิดความสงบสุข เป็นการนาํการท่องเทีÉยวมาเป็นเครืÉองมือในการ
เชืÉอมโยงกับคนในสังคมเดียวกันและต่างสังคม การรักษาไวซึ้Éงเอกลกัษณ์ทางวิถีชีวิต วฒันธรรม
ของชุมชนทอ้งถิÉน และเป็นกลไกนาํไปสู่การพฒันาอย่างย ัÉงยืน เมืÉอวิเคราะห์ศกัยภาพของประเทศ
ไทยตามปัจจัยสนับสนุนการจัดการท่องเทีÉยวให้ประสบความสําเ ร็จตามแนวคิดของ ริชาร์ด 
(Richards, 2010) ชีÊ ใหเ้ห็นวา่ประเทศไทยมีศกัยภาพในการพฒันาการทอ่งเทีÉยวไดอ้ย่างหลากหลาย
และเป็นทีÉยอมรับจากทัÉวโลก เนืÉองจากมีความโดดเด่นทางดา้นประวติัศาสตร์โบราณคดี ความ
งดงามทางประเพณีวฒันธรรม มีแหล่งท่องเทีÉยวทางธรรมชาติและความหลากหลายทางชาติพนัธุ์ 
ความเป็นมิตรไมตรีของคนไทย อีกทัÊงการพฒันาการทอ่งเทีÉยวช่วยส่งเสริมใหเ้กิดการอนุรักษศิ์ลปะ 
วฒันธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตในชุมชน รวมทัÊงช่วยฟืÊ นฟูวฒันธรรมทีÉกาํลงัจะสูญหายใหก้ลบัมา
มีชีวิตอีกครัÊ ง การส่งเสริมการท่องเทีÉยวช่วยกระตุน้ให้เกิดการพฒันาทอ้งถิÉน การจา้งงาน การสร้าง
รายไดช่้วยพฒันาคุณภาพชีวติแก่คนในชุมชน แต่จากปัญหาการท่องเทีÉยวทีÉเกิดขึÊนทัÉวโลกไดส่้งผล
กระทบต่อการท่องเทีÉยวในประเทศไทยเช่นเดียวกนั องค์กรและหน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งจึงไดม้ีความ
พยายามทีÉจะสนบัสนุนส่งเสริมการจดัตัÊงแหล่งท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ขึÊนหลายพืÊนทีÉในประเทศ
ไทย (กระทรวงท่องเทีÉยวและกีฬา, 2554) ซึÉงการท่องเทีÉยวทางเลือกทีÉกล่าวมาขา้งตน้ยงัไม่สามารถ
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ทาํให้นักท่องเทีÉยว ซึมซับวิถีของชุมชนได้อย่างแทจ้ริง การท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นรูปแบบ
การท่องเทีÉยวทีÉเกิดขึÊนมาไม่นานแต่เป็นทีÉยอมรับกนัทัÉวไปว่าสามารถพฒันาดา้นเศรษฐกิจ สังคม 
วฒันธรรมและสิÉงแวดลอ้มในมิติต่าง ๆ โดยมุ่งเน้นการสร้างประโยชน์สูงสุดจากการท่องเทีÉยว
ให้กบันักท่องเทีÉยวและเจา้ของชุมชน แนวคิดการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์จึงนับเป็นการพฒันาการ
ของการท่องเทีÉยวทางเลือก (Alternative tourism) ทีÉพ ัฒนาจากแนวคิดการท่องเทีÉยวโดยชุมชน 
(Community-based tourism) มีพืÊนฐานแนวคิดจากทฤษฎีการท่องเทีÉยวแบบยัÉงยืน (Sustainable 

Tourism) (Suttipisan, 2013) ส่งผลให้ในปัจจุบันการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมเป็นทีÉจบัตามองของ
อุตสาหกรรมการท่องเทีÉยวเนืÉองจากคุณสมบติัเฉพาะของการท่องเทีÉยงเชิงวฒันธรรมทีÉมุ่งเน้นการ
เพิÉมทักษะให้กับนักท่องเทีÉยว สินค้าหลกัคือ ทักษะและประสบการณ์ด้านการท่องเทีÉยว เน้น
ทรัพยากรทีÉจบัตอ้งไม่ได้ เน้นวฒันธรรมประจาํวนั นักท่องเทีÉยวมีส่วนร่วมในการทาํกิจกรรมการ
ทอ่งเทีÉยวและเนน้เอกลกัษณ์เฉพาะตวัของทอ้งถิÉน (Richards, ŚŘřŘ) จะเห็นไดว้่าการพฒันารูปแบบ
การท่องเทีÉยวทีÉหลากหลายเป็นการเพิÉมความน่าสนใจของนกัท่องเทีÉยวมากยิÉงขึÊน (กระทรวงการ
ท่องเทีÉยวและกีฬา, 2558) 

ในการขยายผลปี 2563 นีÊ  ทางภาครัฐไดม้อบนโยบายให ้อพท. นาํแนวทางการดาํเนินงานของ
เครือข่ายเมืองสร้างสรรคที์Éมุ่งมัÉนดาํเนินการส่งเสริม และสนบัสนุนการเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชน
เพืÉอพฒันาขีดความสามารถในการบริหารจดัการการท่องเทีÉยวอยา่งยัÉงยืน นาํความหลากหลายดา้น
วฒันธรรมและทรัพยากรของแต่ละทอ้งถิÉนมาสร้างสรรค์ให้เกิดการพฒันาและบูรณาการความ
ร่วมมือกบัหน่วยงานทุกระดบัในพืÊนทีÉแต่ละจงัหวดั เป้าหมายคือเมืองในพืÊนทีÉพิเศษตามพระราช
กฤษฎีกาเดิม เพืÉอเตรียมพร้อมสู่การยืÉนใบสมัครเสนอขอเขา้ร่วมเป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ
ยูเนสโก ในปี 2564 และนาํประโยชน์จากโมเดลการพฒันานีÊไปใชเ้ป็นทางเลือกหนึÉงในการพฒันา
เมืองในพืÊนทีÉพิเศษเพืÉอความย ัÉงยืนต่อไป โดยเนน้การท่องเทีÉยวแบบการใชวิ้ถีดัÊงเดิมในการดาํเนิน
ชีวิตของชาวบา้นเป็นจุดขาย กาํลงัถูกพฒันาไปทัÉวทุกภมิูภาคของประเทศไทย การสนบัสนุนจากทัÊง
ภาครัฐและเอกชน ส่งผลให้หลายชุมชนซึÉงมีเอกลักษณ์ อัตลักษณ์เฉพาะตัวถูกยกระดับให้เป็น
แหล่งท่องเทีÉยว สามารถสร้างรายไดก้ระจายเม็ดเงินไปสู่ชุมชนได ้เช่นเดียวกนักบั “ตลาดโอ๊ะป่อย” 
ในจงัหวดัราชบุรี ทีÉเพิÉงเปิดตวัไปไดไ้ม่นาน แต่ไดรั้บผลตอบรับจากนักท่องเทีÉยวเป็นอย่างดี เป็น
ตลาดเช้าริมธารทีÉคล้ายคลึงกับตลาดประชารัฐ มีความสอดคล้องกบัชุมชน จนเกิดแหล่งท่องเทีÉยว
ใหม่ทีÉมีคุณภาพ โดย “โอ๊ะป่อย” แปลวา่ พกัผ่อน เป็นภาษากะเหรีÉยง อยู่อาํเภอสวนผึÊง ตรงขา้มวดั
ป่าท่ามะขาม จ.ราชบุรี เปิดเมืÉอวนัทีÉ 15 ธันวาคม 2561 อตัราคนเขา้มาในพืÊนทีÉเพิÉมขึÊนอย่างต่อเนืÉอง 
มีร้านคา้จากคนในชุมชนมากกว่า ŚŘ ร้านคา้ มีการจดัพืÊนทีÉตลาดตัÊงอยู่ติดกบัริมลาํธาร ตลาดแห่งนีÊ
สร้างรายไดเ้ขา้สู่ชุมชนหลายแสนบาทต่อวนั จนถึงปัจจุบนัคาดว่าในแต่ละเดือนมีเงินหมุนเวียนนับ
ลา้นบาท ซึÉ งนักท่องเทีÉยวจะรู้สึกว่าได้มาสัมผสักับชีวิตในชุมชนอย่างแทจ้ริง (ประชาชาติธุรกิจ, 
2562)  
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ภาพทีÉ 1.1 แผนผงัตลาดโอ๊ะป่อย 

ทีÉมา: ผูวิ้จยั, ŚŝŞś 

 

ตลาดโอ๊ะป่อยเกิดจากความร่วมมือร่วมใจ ด้วยคาํว่า บวร (บ้าน วดั โรงเรียน) โดยทาง
สมาคมธุรกิจท่องเทีÉยวสวนผึÊงไดป้ระชุมร่วมกับหัวหน้าชุมชน ประชาชนภายในอาํเภอจากหลาย
หมู่บา้นรวมตวักนั และผูป้ระกอบการในพืÊนทีÉ ผูท้ีÉอยูใ่นตลาดแห่งนีÊ ตอ้งทาํตามกฎ ř. ตอ้งรับฟังไป
ปฏิบติัและพฒันาตวัเอง Ś. ตอ้งเอืÊอเฟืÊ อเผืÉอแผ่ช่วยเหลือร้านอืÉน ๆ ś. เน้นการให้บริการมากกว่าการ
ขาย แต่ตอ้งให้ความสําคญักบัสิÉงแวดลอ้ม เช่น ขยะ ความตอ้งการของลูกคา้ ยิÊมแยม้แจ่มใส เรืÉอง
ขายของเป็นเรืÉองรอง ซึÉงกิจกรรมของตลาด คือ การเป็นตลาดเชา้ พระล่องแพมารับบาตร ผูค้นจะนัÉง
เรียงกนับนแคร่ไมไ้ผ่ต่อคิวตกับาตรขา้งลาํธาร เป็นการสร้างวิถี ใหม่ให้กบันักท่องเทีÉยวโดยการซึม
ซบัของธรรมชาติ ตอ้งเคารพต่อสิÉงแวดลอ้ม ไม่ทิÊงขยะ ไมท่าํลายธรรมชาติหรือความสงบ เนืÉองจาก
อยู่ในพืÊนทีÉเขตสงฆ ์งดแอลกอฮอล ์บุหรีÉ  ของมึนเมาทุกชนิด เรียกไดว้่าเป็นการท่องเทีÉยวเรียนรู้วิถี
ของชุมชน และรองรับกลุ่มนกัท่องเทีÉยวทีÉรายไดต้ัÊงแต่ระดบักลางจนถึงระดบับน 

ปัจจุบันกิจกรรมชุมชนทีÉจดัให้กับนักท่องเทีÉยว คือ กิจกรรมการทาํอาหารพืÊนบา้นจาํหน่าย 
เช่น เมีÉยงถัÉวดาวอินคา ขา้วยาํสมุนไพร ขา้วแดกงา ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อ ขนมจีนนํÊายาหยวก ขา้วเหนียว
ปิÊ ง ขา้วเหนียวหมู ผดัไทย ขา้วยาํปักษใ์ต ้ขา้วเกรียบปากหมอ้ ขนมถว้ย เป็นตน้ มีชุดกะเหรีÉยงให้เช่า
ถ่ายรูป และกิจกรรมพืÊนบา้นอีกมากมายซึÉงไดรั้บผลตอบรับเป็นอยา่งดี 

ความสําคญัเกีÉยวกบัเรืÉองวฒันธรรมชุมชน เป็นสิÉงทีÉมีคุณค่าควรแก่การรักษา ร่วมเผยแพร่ จึง
ไดท้าํการศึกษาอัตลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาด
โอ๊ะป่อย จังหวดัราชบุรี เพืÉอค้นควา้ข้อมูลเกีÉยวกับชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย เป็นชุมชนทีÉยงัคงรักษา
วฒันธรรมชุมชนไดเ้ป็นอย่างดี มีเอกลักษณ์ของชุมชน ให้กลายเป็นแหล่งท่องเทีÉยวดา้นวฒันธรรม 
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ซึÉงในปัจจุบนับนัทีÉมีนักท่องเทีÉยวให้ความสนใจเขา้มาเรียนรู้เกีÉยวกับวฒันธรรม ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ 
เพิÉมขึÊ นในอนาคต นับเป็นโอกาสอันดีทีÉประเทศไทยจะได้พัฒนาเส้นทางท่องเทีÉยวสําหรับ
นกัท่องเทีÉยวทีÉมีความสนใจในวฒันธรรมความเป็นอยู่ของผูค้นในทอ้งถิÉนในมิติทีÉมีความลึกซึÊ งมาก
ขึÊน ควบคู่ไปกบัการพฒันาแหล่งท่องเทีÉยว และสิÉงอาํนวยความสะดวกรวมถึงบริการต่าง ๆ ให้มี
ความพร้อมทีÉจะรองรับนกัท่องเทีÉยวมากยิÉงขึÊน ก่อให้เกิดการกระจายรายไดไ้ปยงัแหล่งท่องเทีÉยว 
อีกทัÊง เป็นการสนับสนุนให้ชุมชนทีÉอยู่อาศยัเกิดสํานึกรักในเอกลกัษณ์หรืออตัลกัษณ์ทีÉตนเองมีอยู่  
ซึÉ งเป็นหวัใจหลกัทาํใหก้ารพฒันาการทอ่งเทีÉยวในชุมชนนัÊน ๆ มีความยัÉงยนืมากขึÊน  

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

 
1. เพืÉอคน้หาอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

Ś. เพืÉอศึกษาแนวทางในการส่งเสริมและพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ของ
แหล่งท่องเทีÉยว  
 

1.3 ขอบเขตของการศึกษา 

 

1.3.1 ขอบเขตด้านเนืÊอหา 
 

การศึกษาครัÊ งนีÊ เป็นการศึกษาทบทวนแนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกบัอตัลกัษณ์ การส่งเสริม
การท่องเทีÉยว ในการวิเคราะห์เนืÊอหาสาระ ขอ้มูล เป็นวิธีการวิเคราะห์อย่างมีระบบเป็นขัÊนตอน
ตามลาํดับ เพืÉอทราบถึงอัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จังหวดัราชบุรี รวมถึงการ
ส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

 

1.3.2 ขอบเขตทางด้านประชากร 
 

ประชากรทีÉทาํการศึกษาในครัÊ งนีÊ  คือ นักท่องเทีÉยวทีÉ เดินทางมาท่องเทีÉยวชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย จังหวดัราชบุรี และผูใ้ห้ขอ้มูลคนสําคญั ไดแ้ก่ ผูน้าํชุมชน ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการ
ของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

 

1.3.3 ขอบเขตด้านระยะเวลา 
 

ระยะเวลาทาํการศึกษาและรวบรวมขอ้มลูตัÊงแต่เดือนมิถุนายนถึงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 
2564 
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1.4 ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ 

 
1. ไดท้ราบและเขา้ใจถึงอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

2. เข้าใจ ความต้องการ และความคิดเห็น รวมทัÊ งข้อเสนอแนะอันเป็นประโยชน์จาก
นกัท่องเทีÉยว ผูน้าํชุมชน ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการภายในตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

3. สามารถวิเคราะห์อตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี เพืÉอใช้เป็น
แนวทางในการส่งเสริมและพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 

4. ผูเ้กีÉยวข้องสามารถนําข้อมูลไปประยุกต์และปรับใช้ในการกําหนดนโยบายการใช้อัต
ลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวในการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี   

5. ผูที้Éสนใจศึกษาคน้ควา้ สามารถนาํไปใช้เป็นแนวทางในการพฒันาชุมชนอืÉน ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเทีÉยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ดา้นวฒันธรรมในอนาคตได ้

 

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 
1. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม หมายถึง กิจกรรมการท่องเทีÉยวทีÉมีการนาํเสนอให ้นักท่องเทีÉยว

ไดเ้ห็นถึงศิลปวฒันธรรม ประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวกระเหรีÉยงในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 
จังหวัดราชบุรี ทีÉ เป็นเอกลักษณ์ หรือการประกอบอาชีพ รวมถึงการนํา เสนอโบราณสถาน 
โบราณวตัถุ และศาสนสถาน ซึÉงเป็นทีÉเคารพนบัถือของคนในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

2. การท่องเทีÉยวโดยชุมชน หมายถึง เครืÉ องมือสร้างความเข้มแข็งของคนในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี ในการจดัการทรัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรม โดยกระบวนการมีส่วน
ร่วมของคนในชุมชน ให้ชุมชนไดมี้ส่วนร่วมในการกาํหนดทิศทางการพฒันาและไดรั้บประโยชน์
จากการท่องเทีÉยว 

3. อตัลกัษณ์ หมายถึง คุณลกัษณะเฉพาะทีÉบ่งบอกถึงความเป็นตวัตนของตลาดโอ๊ะป่อย โดย 
อตัลกัษณ์แหลง่ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยทัÊง Ŝ ดา้น ประกอบดว้ย ř) ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน 
Ś) ดา้นวฒันธรรมและประเพณี ś) ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว Ŝ) ดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว 
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บททีÉ 2 

ทฤษฎีและงานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง 

   

การศึกษาอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาด
โอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี ผูวิ้จยัไดร้วบรวมแนวคิดทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้ง เพืÉอนาํมา
เป็นกรอบแนวคดิในการวิจยัและแนวทางในการดาํเนินการวิจยัดงันีÊ  
 2.1 แนวคิด และทฤษฎีเกีÉยวกับการท่องเทีÉยว 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีดา้นการบริหารจดัการการท่องเทีÉยว 

2.3 แนวคิดและทฤษฎดีา้นการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม 

2.4 แนวคิดเกีÉยวกับอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 

2.5 ขอ้มูลทัÉวไปจงัหวดัราชบรีุ 

2.6 งานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้ง 

Ś.ş กรอบแนวคิดการวิจยั 
 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกับการท่องเทีÉยว 

 
ผูวิ้จยัไดท้าํการศึกษาแนวคิดเกีÉยวกบัการท่องเทีÉยว ประกอบดว้ย ความหมายของการท่องเทีÉยว 

แนวคิดเกีÉยวกบัระบบการท่องเทีÉยวและองค์ประกอบหลกัของการท่องเทีÉยวโดยมีนักวิชาการ และ
นกัทฤษฎี ไดใ้หค้วามหมายไวด้งันีÊ  
 

2.1.1 ความหมายของการท่องเทีÉยว 
 

วรรณา วงษ์วานิช (2546: น.7) ให้ความหมายของคําว่า Tourism หรือการท่องเทีÉยว 
หมายถึง การเดินทางเพืÉอสราญใจ การบริหารงานธุรกิจเกีÉยวกบัการท่องเทีÉยว ส่วน Tourist หมายถึง 
นักท่องเทีÉยว ผูที้ÉเดินทางจากอีกจุดหนึÉ งไปยังอีกจุดหนึÉง เพืÉอใฝ่หาสุขารมณ์หรือเพืÉอความรู้ทาง
วฒันธรรมแลว้กลบัมา ณ จุดเริÉมตน้ คาํว่า “การท่องเทีÉยว” จึงเป็นคาํทีÉมีความหมายกวา้งมิได้มี
ความหมายเพียงการเดินทางเพืÉอการพกัผ่อนหย่อนใจหรือเพืÉอความสนุกสนานเท่านัÊน แต่ยงั
หมายถึงการเคลืÉอนยา้ยประชากรจากแห่งหนึÉงไปยงัอีกแห่งหนึÉ ง รวมทัÊงการเดินทางภายในประเทศ
และเดินทางระหว่างประเทศ การท่องเทีÉยวจึงเป็นกระบวนการทีÉมีความสัมพนัธ์ต่อกัน มีกิจกรรม
ร่วมกัน มีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน ในปัจจุบันการ
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ท่องเทีÉยวจึงเป็นธุรกิจทีÉกวา้งขวาง ความหมายของการท่องเทีÉยวนัÊนอาจสรุปได้ในเงืÉอนไข 3 
ประการ คือ ประการแรก ตอ้งเดินทางจากถิÉนทีÉอยู่อาศยัไปยงัทีÉอืÉนชัÉวคราว ประการทีÉสอง ตอ้ง
เดินทางไปดว้ยความสมคัรใจ และประการสุดทา้ยเดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใดๆก็ได ้ทีÉมิใช่เพืÉอการ
ประกอบอาชีพ หรือหารายได ้ 

วิมล จิโรจพันธ์ุ , ประชิด สกุณะพัฒน์, อุดม เชยกีวงศ์ (2548: น. 47) การท่องเทีÉยว
หมายถึง ผูค้นหรือประชาชนได้ไปเยีÉยมเยือนยงัสถานทีÉหนึÉ ง เพืÉอการเทีÉยวชมเมือง เยีÉยมญาติและ
เพืÉอน พกัผ่อนวนัหยุดทัÊงระยะสัÊนและระยะยาว และอาจหมายความรวมถึง     บุคคลทีÉเดินทางไป
เขา้ร่วมการประชุมทางวิชาการ ทางการเมือง การประชุมธุรกิจ หรือเขา้ร่วมกิจการอืÉนๆทางธุรกิจ 
ตลอดจนการเดินทางไปศึกษาจากผูเ้ชีÉยวชาญ หรือไปทาํการวิจัยทางวิทยาศาสตร์ด้วย โดยทีÉมา
เหลา่นีÊสามารถใชก้ารคมนาคมขนส่งไดท้กุรูปแบบ 

สํานกัพฒันาการท่องเทีÉยว (2552) กล่าวว่า การท่องเทีÉยว (Tourism) หมายถึง การเดินทาง 
ไปเยือนยงัสถานทีÉต่างถิÉน ซึÉ งมิใช่เป็นการพาํนักอาศัยประจาํของบุคคลนัÊน และเป็นการเยือน
ชัÉวคราว โดยไมใ่ช่เพืÉอเป็นการประกอบอาชีพ หารายได ้องคก์ารสหประชาชาติ (United Nation) ใน
คราว ประชุมว่าดว้ยการเดินทางและการท่องเทีÉยว ณ กรุงโรม เมืÉอ พ.ศ. 2506 ไดใ้ห้คาํนิยามของการ 
ท่องเทีÉยวไวว้่าหมายถึง กิจกรรมทีÉมีเงืÉอนไขทีÉเกีÉยวขอ้งอยู่ 3 ประการ คือ 

       1. การเดินทาง (Travel) หมายถึง การเดินทางทีÉไม่ไดถู้กบงัคบัหรือเพืÉอสินจา้ง โดย มี
การวางแผนเดินทางจากสถานทีÉหนึÉงไปยงัอีกสถานทีÉหนึÉง และใช้ยานพาหนะไปเป็นระยะทางใกล ้
หรือระยะทางไกลก็ได ้

      2. จุดหมายปลายทาง (Destination) หมายถึง มีจุดหมายปลายทางทีÉจะไปอยู่เป็น การ
ชัÉวคราวแล้วต้องเดินทางกลับทีÉอยู่เดิมหรือภูมิลําเนาเดิมโดยเป็นสถานทีÉทีÉนักท่องเทีÉยวเลือก 
เดินทางไปเยือนและใช้ช่วงเวลาหนึÉ งอยู่ ณ ทีÉนัÉน ซึÉ ง ณ ทีÉนัÉนมีสิÉงอาํนวยความสะดวกและการ
บริการทีÉ เพียงพอสําหรับสนองความตอ้งการและความพอใจให้กบันกัท่องเทีÉยวทีÉมาเยือน  

      3. ความมุ่งหมาย (Purpose) หมายถึง มีความมุ่งหมายหรือวตัถุประสงคใ์นการ เดินทาง
ใดก็ได้ทีÉไม่ใช้เพืÉอประกอบอาชีพหรือหารายได้โดยมีความมุ่งหมายในการเดินทางมากกว่าหนึÉง 
อย่างก็ได ้

บญุเลิศ จติตัÊงวฒันา (2556: น.1) กล่าวว่า การท่องเทีÉยวเป็นเรืÉองของการเดินทาง (Travel) 

ถา้ไม่มีการเดินทาง ก็ไม่มีการท่องเทีÉยว แต่ตอ้งเป็นการเดินทางทีÉเป็นการชัÉวคราว ดว้ยความสมคัร
ใจมิใช่ถูกบงัคบั เพืÉอวตัถุประสงค์ต่างๆทีÉมิใช่เพืÉอการประกอบอาชีพ เช่น เพืÉอการพกัผ่อนหย่อนใจ 
ความสนุกสนานเพลิดเพลิน การศึกษา ศาสนา กีฬา เยีÉยมญาติมติร ติดต่อธุรกิจ การประชุม สัมมนา 
เป็นตน้ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จึงสามารถสรุปได้ว่า การท่องเทีÉยว” (Tourism) หมายถึง การเดินทางของมนุษย์จาก
สถานทีÉใดทีÉหนึÉงไปยงัอีกสถานทีÉหนึÉง หรือ การเดินทางจากถิÉนทีÉพาํนกัอาศยัไปยงัสถานทีÉอืÉนเป็น
การชัÉวคราวดว้ยความสมคัรใจไป และเป็นการเดินทางดว้ยเหตผุลของการท่องเทีÉยวทีÉมิใช่เพืÉอการ
ประกอบอาชีพ หรือการหารายได ้เช่น การเดินทางเพืÉอพกัผ่อน การเดินทางเพืÉอไปชมการแข่งขนั
กีฬา (อาทิเช่น การแข่งขนักีฬา ซีเกมส์ โอลิมปิก เป็นตน้) การเดินทางเพืÉอการศึกษา การเดินทางเพืÉอ
ประชุมสัมมนา การเดินทางเพืÉอเยีÉยมเยือนญาติพีÉน้อง หรือเพืÉอน  การเดินทางเพืÉอแลกเปลีÉยน
วฒันธรรม เป็นตน้ 

 

2.1.2 ความหมายของการตลาดท่องเทีÉยว 
 

Kotler, Bowen, and Makens (2006:11- 13)  ก ล่ าวว่ า  ก า รท่อง เ ทีÉ ย ว  ประ ก อบด้ว ย
อุตสาหกรรมหลกัทีÉสําคญั 2 ประการ คือ ธุรกิจบริการ (hospitality) และ อุตสาหกรรมการท่องเทีÉยว
(travel industries) การทาํการตลาดด้านธุรกิจบริการ (hospitality marketing) จึงตอ้งอาศยักิจกรรม
การท่องเทีÉยว จึงประสบความสาํเร็จ ดงันัÊนอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยวกบัอุตสาหกรรมการบริการ
จึงตอ้งพึÉงพาซึÉ งกนัและกนั เรืÉองนีÊนบัวนัจะยิÉงมีความซับซ้อนยิÉงขึÊน อุตสาหกรรมการท่องเทีÉยวจึง
จาํเป็นตอ้งมีนักการตลาดมืออาชีพ ซึÉ งเขา้ใจภาพรวม ทีÉจะสามารถตอบสนองความต้องการของ
ลูกคา้ ซึÉงมีการเปลีÉยนแปลงตลอดเวลา ตอ้งมียุทธ์ศาสตร์สร้างสรรค ์และมีความรู้ทางดา้นการตลาด
เป็นอย่างดี 

Oelkers (2007:4) ให้ความหมายไว้ว่า กิจกรรมต่าง ๆ ทีÉ ก่อให้เกิดการแลกเปลีÉยน
(exchange) และสร้างความพึงพอใจให้แก่ลูกค้ารายบุคคล รวมทัÊ งการเดินทางและธุรกิจการ
ท่องเทีÉยวดว้ย คือ การตลาดการท่องเทีÉยวและการเดินทาง (travel and tourism marketing) กิจกรรม
เหล่านีÊ การหาหรือกาํหนดความตอ้งการของลูกคา้ และการวางแผนตอบสนอง ความตอ้งการของ
ลูกคา้ ขัÊนต่อไปคอืจดัหาสินคา้และบริการต่าง ๆ ในราคาทีÉลูกคา้สามารถจบัจ่ายใชส้อยไดด้ว้ยความ
เต็มใจ 

การท่องเทีÉยว (tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึÉงไปยงัอีกจุดหนึÉงซึÉงนบัตัÊงแต่
จุดเริÉมตน้จนถึงปลายทางจะตอ้งประกอบดว้ยปัจจยัสามประการเป็นอยา่งนอ้ย คือ การเดินทาง การ
พกัคา้งแรม และการกินอาหารนอกบา้น 

สหพนัธ์องค์การส่งเสริมการท่องเทีÉยวระหว่างประเทศ ( International Union of travel 

Organization--IUOTO) ไดใ้ห้ความหมายของการท่องเทีÉยวว่า จะตอ้งเป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีเงืÉอนไข
ตามหลกัสากลดงัต่อไปนีÊ  คือ (Goelder & Ritchie, 2006) 

1. ตอ้งเป็นการเดินทางจากทีÉอยูอ่าศยัปกติไปยงัทีÉอืÉนเป็นการชัÉวคราว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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2. ตอ้งเป็นการเดินทางดว้ยวตัถุประสงคใ์ด ๆ ก็ตามทีÉมิใช่เพืÉอประกอบอาชีพหรือหา
รายไดใ้นการนัÊน 

3. ตอ้งเป็นการเดินทางดว้ยวตัถุประสงคใ์ด ๆ ก็ตามทีÉมิใช่เพืÉอประกอบอาชีพ 

สหพนัธ์องค์การส่งเสริมการท่องเทีÉยวระหว่างประเทศ (International Union of  Official 

Travel Organization, IUOTO) ต่อมาพฒันาเป็นองคก์ารท่องเทีÉยว (Word Tourism Organization) ได้
เริÉมนําเสนอบทนิยามขึÊนใหม่เพืÉอให้ทุกประเทศทัÉวโลกรับเอาไปใชอ้ย่างเดียวกนั ในปี พ.ศ. 2506 

องคก์ารสหประชาชาติไดจ้ดัประชุมว่าดว้ยการเดินทางและการท่องเทีÉยวระหว่างประเทศทีÉกรุงโรม 
ประเทศอิตาลี และให้คาํจาํกดัความของคาํว่า “การท่องเทีÉยว”การเดินทางเพืÉอความบนัเทิงรืÉนเริงใจ 
เยีÉยมญาติ หรือการไปร่วมประชุม แต่มิใช่เพืÉอการประกอบอาชีพเป็นหลกัเป็นฐานหรือไปพาํนกัอยู่
เป็นการถาวร และให้คาํจาํกดัความของคาํต่าง ๆ ทีÉเกีÉยวขอ้งกับการท่องเทีÉยว (Goelder & Ritchie, 

2006) คือ ผูม้าเยือน (visitors) เป็นคาํทัÉวไป ให้หมายถึงบุคคลผูซึ้É งมา (หรือไป) ยงัประเทศหนึÉงซึÉ ง
มิใช่การอยู่อาศยัถาวร ดว้ยเหตุจูงใจใดก็ได ้ซึÉงมิใช่เป็นการไปประกอบอาชีพทีÉได้รับค่าจา้ง  ตอบ
แทน และเขา้มาอยู่อย่างน้อย 24 ชัÉวโมง และอย่างมากไม่เกิน 6 เดือน และในบทนิยามยงับญัญติัให้
มี “ผูม้าเยือน” 2 ประเภท คือ “นกัท่องเทีÉยว” (tourism) และ “นกัทศันาจร” (excursionists) ดงันีÊ  

- นักท่องเทีÉยว (tourism) คือ ผูม้าเยือนชัÉวคราวทีÉมาพกัอาศยัอยา่งนอ้ย 24 ชัÉวโมง ใน
ประเทศไปเยือนและมีเหตุจูงใจในการเยือนเพืÉอ 1) เพืÉอเป็นการพกัผ่อน เพืÉอความเพลิดเพลิน เพืÉอ
สุขภาพ เพืÉอการศึกษา การกีฬา และการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา และ 2) เพืÉอการปฏิบติัภารกิจ
ทีÉไดรั้บมอบหมาย การปฏิบติัเกีÉยวกบัครอบครัวและการประชุมต่าง ๆ 

- นักทศันาจร (excursionists) คือ ผูท้ีÉเดินทางมาเยือนชัÉวคราวทีÉเขา้ไปอยู่ในประเทศ
เพียงวนัเดียว (น้อยกว่า 24 ชัÉวโมง) และมิไดค้า้งคืน รวมทัÊงผูโ้ดยสารพาหนะทางเรือประเภทเรือ
สําราญ (cruise) ดว้ย 

จากความหมายของการท่องเทีÉยวการตลาด และการตลาดการท่องเทีÉยวสรุปได้ว่า 
การตลาดการท่องเทีÉยวหมายถึง การจัดกิจกรรมทางด้านการตลาดการท่องเทีÉยว ทีÉนักการตลาด
วางแผนขึÊน โดยตอ้งมีความเขา้ใจถึงภาพรวมทางธุรกิจอยา่งเป็นระบบ ไม่วา่จะเป็นดา้นการตลาด
ลูกค้าหรือนักท่องเทีÉยว รวมไปถึงธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งในอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยว เพืÉอทีÉตอบสนอง
ความตอ้งการ และเพืÉอสร้างคุณค่า ความพึงพอใจแก่นกัท่องเทีÉยว 

 

2.1.3 ปัจจัยส่งเสริมการท่องเทีÉยว  
 

เนืÉองจากโลกมีสภาพแวดลอ้มทางธรรมชาติทีÉแตกต่างกนั ก่อใหเ้กิดลกัษณะของภูมิ 
ทศัน์ทางธรรมชาติและลกัษณะทางวฒันธรรมทีÉแตกต่างกัน ประกอบกับมนุษย์ต้องการเดินทาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ท่องเทีÉยวไปยงับริเวณต่าง ๆ ทีÉมีสภาพแวดลอ้มทีÉแปลกและแตกต่างไปจากถิÉนเดิมของตน สิÉง
เหลา่นีÊลว้นมีผลจากอิทธิพลของสิÉงแวดลอ้มทางภูมิศาสตร์ทัÊงสิÊน ถา้โลกนีÊไม่มคีวามแตกตา่งกนัใน
ด้านต่าง ๆ การท่องเทีÉยวต่าง ๆ จะไม่เกิดขึÊน เนืÉองจากไม่มีอะไรดึงดูดความสนใจ ดงันัÊน ปัจจยั
ทางด้านภูมิศาสตร์และวัฒนธรรม เป็นสิÉ งสําคัญทีÉ ช่วยดึงดูดนักท่องเทีÉยว การท่องเทีÉยว
เจริญกา้วหน้ามากขึÊนเท่าใด ปัจจยัดงักลา่วยิÉงมีบทบาทส่งเสริมการท่องเทีÉยวมากขึÊนเท่านัÊน ปัจจยั 2 

ประการ มีส่วนเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว (วรรณา วงษว์านิช, 2546) ดงัต่อไปนีÊ   
1. ปัจจยัทางดา้นภูมิศาสตร์ เป็นสิÉงทีÉเกิดขึÊนเองตามธรรมชาติ และปัจจยัทางดา้น 

ภูมิศาสตร์ มีส่วนช่วยในการสร้างภูมิทศัน์ทีÉมีอิทธิพลต่อการท่องเทีÉยวทีÉสาํคญั อนัไดแ้ก่ ลกัษณะภูมิ 
ประเทศทีÉปรากฏอยู่ตามส่วนต่างๆของโลกจะมีการเปลีÉยนแปลงอยู่ตลอดเวลาอนัเป็นผลมาจากการ
เปลีÉยนแปลงของเปลือกโลก ทัÊงทีÉเกิดจากการกระทาํของแรงทีÉเกิดขึÊนภายในโลกและการกระทาํ
ภายนอก โลก การกระทาํดงักล่าวก่อใหเ้กิดการเปลีÉยนแปลงบนพืÊนผิวโลก เป็นผลทาํให้พืÊนโลกมี
ลกัษณะทีÉ แตกต่างกนั เช่น ภูเขา เนินเขา ทีÉราบสูง เกาะ อ่าว ทะเลสาบ นํÊ าตก ถํÊ า หนา้ผา เป็นตน้ 
จากการกระทาํ ของธรรมชาติดงักล่าวทีÉมีต่อลกัษณะของภูมิทศัน์ แบบต่างๆจึงทาํให้เกิดภูมิทศัน์ทีÉ
สวยงามและแปลก ประหลาด อนัเป็นประโยชน์ต่อการดึงดูดความสนใจของนกัท่องเทีÉยวเป็นอย่าง
มาก ดงันัÊนจึงจาํเป็นทีÉ ตอ้งมีความรู้เกีÉยวกบัลกัษณะภูมิประเทศเพืÉอเป็นขอ้มูลในการจดัการบริการ
นักท่องเทีÉยวไดอ้ย่างเหมาะสม ทัÊงในดา้นการเดินทาง ระยะเวลาให้เป็นไปตามความตอ้งการของ
นักท่องเทีÉยว นอกจากนัÊนรวมไปถึงบริเวณทีÉมนุษยเ์ขา้ไปปรับปรุง เช่น เขืÉอน อ่างเก็บนํÊ า สถานทีÉ
พกัต่างๆ สภาพเหล่านัÊน จะแตกต่างกนัออกไปและสภาพเหล่านัÊนจะเป็นสิÉงดึงดูดให้นกัท่องเทีÉยว
เขา้ไปเยือน ในปัจจุบัน นักท่องเทีÉยวนิยมเดินทางไปยงั สถานทีÉต่างๆทีÉอยู่ห่างไกล อาจไปโดย
รถยนต์โดยสารส่วนบุคคล รถ โดยสารประจาํทาง เรือโดยสารหรือเครืÉองบิน ไม่ว่าจะเดินทาง
ภายในประเทศหรือต่างประเทศ นักท่องเทีÉยวต้องศึกษาหาความรู้เกีÉยวกับสภาพภูมิอากาศของ
สถานทีÉทีÉจะไปล่วงหน้า ขอ้มูลต่างๆทีÉได ้เกีÉยวกบัสภาพภูมิอากาศจะช่วยให้นักท่องเทีÉยวไดเ้ตรียม
ในดา้นต่างๆไดเ้หมาะสมกบัสภาพภูมิอากาศ ตลอดจนเลือกเวลาในการเดินทางไดอ้ย่างเหมาะสม  

2. ปัจจยัทางดา้นวฒันธรรม คือ สิÉงต่างๆทีÉมนุษยส์ร้างขึÊนเป็นมรดกสืบทอดกนั
มา จนถึงปัจจุบนั รวมถึงความเชืÉอ ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปวฒันธรรม อุปนิสัยใจคอ ตลอดจน
รูปแบบ ของการดาํเนินชีวิตในสังคม ซึÉ งในแต่ละทอ้งถิÉนจะมีความแตกต่างกันไป และความ
แตกต่างเหล่านัÊนเป็น สิÉงทีÉดึงดูดความสนใจของนักท่องเทีÉยว และส่งเสริมให้เกิดกิจกรรมการ
ทอ่งเทีÉยวเพิÉมมากขึÊน ปัจจยั ทางดา้นวฒันธรรมแบ่งออกเป็น 4 ประการดงัต่อไปนีÊ   

2.1 ปัจจัยทางด้านประวัติศาสตร์ คือ บริเวณทีÉเป็นแหล่งอารยะธรรมมา 
ตัÊงแต่สมยัโบราณ ไดแ้ก่ โบราณสถาน โบราณวตัถุ ศาสนสถาน พระราชวงัและสถานทีÉสาํคญัทาง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประวติัศาสตร์ เหล่านีÊ ลว้นเป็นสิÉงทีÉมนุษยส์ร้างขึÊนและแสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองในอดีตและยงั
ดาํรงอยู่ จนถึงปัจจุบนั  

2.2 ขนบธรรมเนียมประเพณีและศิลปวฒันธรรม คือ การแสดงถึงรูปแบบ 
ของการดาํรงชีวิตของประชาชนในแต่ละสังคม มีความเป็นเอกลกัษณ์ทีÉต่างกนัไป เป็นสิÉงทีÉยึดถือ 
สืบทอดต่อกนัมา เช่น ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต ์ประเพณีเผาเทียนเลน่ไฟ เป็นตน้ สิÉง
เหล่านีÊ  อาจเป็นเรืÉ องธรรมดา ความเคยชินของคนในทอ้งถิÉน แต่เป็นสิÉงทีÉแปลกประหลาดและ
น่าสนใจของคนอีกท้องถิÉน และสิÉ งทีÉ เจ้าของท้องถิÉนนัÊ นต้องรักษาไว้ด้วยความรักและความ
ภาคภูมิใจ  

2.3 การประกอบอาชีพของคนในทอ้งถิÉน คือ ลกัษณะการประกอบอาชีพ 
ของประชาชนมีส่วนส่งเสริมธุรกิจการท่องเทีÉยวเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะการประกอบอาชีพทีÉ 
นักท่องเทีÉยวไม่เคยเห็นมาก่อนและแตกต่างไปจากทีÉบริเวณอืÉน เช่น การผลิตร่มของจังหวดั
เชียงใหม่ หรือ การผลิตมีดอรัญญิก ของจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา เป็นตน้ สิÉงเหล่านีÊ จะเป็นสิÉงทีÉ
ดึงดูดความสนใจ ของนักท่องเทีÉยว ให้เดินทางเขา้ไปชมการผลิตและการประกอบอาชีพต่างๆ การ
ประกอบอาชีพทีÉเด่น และเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของแต่ละทอ้งถิÉน เป็นปัจจยัทางวฒันธรรมอย่าง
หนึÉงทีÉดึงดูดใหน้กัท่องเทีÉยว เขา้ไปยงัสถานทีÉนัÊน  

2.4 การคมนาคม คือ สถานทีÉท่องเทีÉยวจะเป็นทีÉรู้จกักนัอย่างแพร่หลาย มีคน 
เขา้ไปเทีÉยวมากนอ้ยเพียงใดขึÊนอยู่กบัการคมนาคมขนส่ง ทีÉจะนาํนกัท่องเทีÉยวไปยงัสถานทีÉแห่งนัÊน 
ดว้ยเหตุนีÊ  ทาํให้สถานทีÉท่องเทีÉยวทีÉอยู่ห่างไกลจาํเป็นตอ้งมีการพฒันาเส้นทางคมนาคม เพืÉออาํนวย
ความสะดวกให้แก่นกัท่องเทีÉยวมากยิÉงขึÊน สถานทีÉทีÉมีความสะดวกสบายและอยูไ่ม่ไกลมากนกั จะมี 
นักท่องเทีÉยวเข้าไปชมและใช้บริการมาก เช่น อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ บางแสน พทัยา เป็นต้น 
สถานทีÉท่องเทีÉยวทีÉมีความยากลาํบากในการเดินทาง จึงจาํเป็นทีÉจะตอ้งหาวิธีทีÉจะเอืÊออาํนวยในการ
เดินทางใหแ้ก่นกัท่องเทีÉยว เช่น การเดินทางท่องเทีÉยวภูกระดึง จงัหวดัเลยไดมี้แผนการสร้างกระเชา้
ลอยฟ้า ดงันัÊน การพฒันาและปรับปรุงระบบคมนาคมขนส่งให้สะดวก ปลอดภยัทัÊงทางบก ทางนํÊา 
ทางอากาศ และบางครัÊ งตอ้งมีระบบทีÉสอดคลอ้งกบัสภาพภมิูศาสตร์ ในแต่ละแห่งเป็นสําคญั  

การจดัการการท่องเทีÉยวให้ไดผ้ลทีÉชดัเจนและยัÉงยืน ตอ้งสร้างประโยชน์และรายไดใ้ห้แก่
ทอ้งถิÉนนัÊน ๆ ซึÉงขณะนีÊไดม้ีการเปิดเส้นทางใหม่มากมายและหลายรูปแบบ เช่น การท่องเทีÉยวเชิง
อนุรักษ์ การท่องเทีÉยวเชิงเกษตร และการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมชุมชน เป็นตน้ นโยบายหลกัของ
การจดัการการทอ่งเทีÉยว เพืÉอการพฒันาอยา่งย ัÉงยนื มีดงัต่อไปนีÊ  (สมศกัดิÍ  เทพสุทิน, 2544)  

1. ส่งเสริมและสนบัสนุนใหเ้กิดการพฒันาการทอ่งเทีÉยวอยา่งย ัÉงยนื  
2. ท ําให้เกิดการกระจายทางเศรษฐกิจ โดยเชืÉอมโยงกับนโยบายการบริหาร

ประเทศ คือ หนึÉงตาํบลหนึÉงผลิตภณัฑข์องรัฐบาล  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3. ส่งเสริมและสนับสนุนให้ชุมชนทอ้งถิÉนเขา้มามีส่วนร่วมในการจดัการการ
ทอ่งเทีÉยวมากขึÊน เพืÉอใหเ้กิดจิตสาํนึกในการดูแลรักษาทรัพยากรในทอ้งถิÉนของตน  

4. ส่งเสริมและสนบัสนุนให้มีมาตรการทีÉทาํให้นกัท่องเทีÉยวพกันานขึÊนและใช้
จ่ายต่อวนัมากขึÊน  

5. เพิÉมความหลากหลายในรูปแบบการท่องเทีÉยวต่างๆ เช่น การท่องเทีÉยวเชิง
อนุรักษ ์เชิง สุขภาพ เชิงกีฬาและชิงชุมชน  

6. ส่งเสริมและสนับสนุนความร่วมมือกับประเทศเพืÉอนบ้าน เชืÉอมโยงแหล่ง
ท่องเทีÉยวระหว่าง กนั  

7. เร่งรัดการประสานงานกับหน่วยงานทีÉเกีÉยวข้อง แก้ไขปัญหาการเอาเปรียบ
และหลอกลวง นกัท่องเทีÉยวอย่างจริงจงัและเขม้งวด  

8. ส่งเสริมและสนบัสนุนใหค้นไทยหนัมาท่องเทีÉยวในประเทศมากขึÊน  
9. สนับสนุนให้มีการแก้ไขปัญหาและระเบียบต่างๆทีÉ เป็นอุปสรรคในการ

ส่งเสริมการ ท่องเทีÉยว  
10. ใช้มาตรการเชิงรุกส่งเสริมการท่องเทีÉยว เป้าหมายคือกลุ่มนักท่องเทีÉยวทีÉมี

ศกัยภาพ  
11. ใหมี้การจดัตัÊงอาสาสมคัรส่งเสริมการท่องเทีÉยวประจาํทอ้งถิÉน  

นอกจากการจดัการการท่องเทีÉยวตามนโยบายดังกล่าวขา้งตน้แลว้ การจดัการสินคา้และ
วฒันธรรมใหม้ีความน่าสนใจและสามารถตอบสนองความพึงพอใจของนักท่องเทีÉยวไดน้ัÊนก็ถือ
เป็นสิÉงสําคญัทีÉส่งเสริมการประชาสัมพนัธ์การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมให้ประสบผลสําเร็จตาม
เป้าหมายทีÉวางไวไ้ด ้

 

2.1.4 องค์ประกอบหลักของการท่องเทีÉยว 
 

องคป์ระกอบของแหล่งท่องเทีÉยวมีนกัวิชาการหลายทา่นสรุปไวใ้กลเ้คยีงกนัดงันีÊ  Cooper 

& Boniface (1998) กล่าวว่า แหล่งท่องเทีÉยวเป็นสถานทีÉสําคัญทีÉจะสนองความต้องการของ
นกัท่องเทีÉยว ตอ้งประกอบด้วย 4 As คือ 

1. สิÉ ง ดึ ง ดูดใจ  (Attractions) แหล่งท่อง เ ทีÉ ย วคว รมีสิÉ ง ดึง ดูดคว ามสนใจข อง 
นกัท่องเทีÉยวได ้หรือมีลกัษณะชวนใจ มีเสน่ห์เฉพาะตวั 

2. การเขา้ถึง (Accessibility) แหล่งท่องเทีÉยวจะดึงดูดความสนใจได้มากหากมีความ 
สะดวกในการเขา้ถึง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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3. สิÉงอาํนวยความสะดวก (Amenities) แหลง่ท่องเทีÉยวควรก่อใหเ้กิดความ ประทบัใจ 
สุขใจ และซาบซึÊ งในการเทีÉยวชม 

4. บริการเสริมทีÉคนในท้องถิÉนเป็นผู ้จ ัดหาขึÊ นมาเอง (Ancillary Service) แหล่ง
ท่องเทีÉยวควรจดัสรรบริการดา้นต่างๆ ให้กบันกัท่องเทีÉยว และภาคธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งเพืÉออาํนวยความ
สะดวกและดึงดูดนกัท่องเทีÉยวมายงัสถานทีÉท่องเทีÉยว 

Collier & Harraway (řššş )  กล่าว ว่ า  แหล่ งท่อง เทีÉ ย วทีÉ มีศักยภาพประก อบด้วย 
องคป์ระกอบหลกั ś ประการ หรือ ś As ไดแ้ก่ 

ř. สิÉ งดึงดูดใจ (Attraction) ทีÉ เกิดจากสถานทีÉ  (Site) หรือเหตุการณ์ (Event) โดย
สถานทีÉอาจเกิดจากธรรมชาติหรือมนุษยส์ร้างขึÊนแต่เหตุการณ์ทีÉนําประทบัใจเกิดจากมนุษยเ์ป็น
ผูส้ร้างขึÊน   

Ś. สิÉงอาํนวยความสะดวก (Amenities) หมายถึงบริเวณพืÊนทีÉและโครงสร้างสิÉงปลูก
สร้างต่างๆ ทีÉสร้างขึÊนรองรับกิจกรรมของผูม้าเยือนและกิจกรรมในการบริหารจดัการพืÊนทีÉ สิÉง
อาํนวย ความสะดวกในแหล่งท่องเทีÉยว การก่อสร้างปัจจยัพืÊนฐาน เช่น ระบบขนส่ง ระบบสืÉอสาร 
ระบบ สาธารณูปโภค ซึÉงเป็นสิÉงจาํเป็นสาํหรับนกัท่องเทีÉยวเพราะจะช่วยใหน้กัท่องเทีÉยวไดรั้บความ 
สะดวกสบายและเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ของแหลง่ท่องเทีÉยวดว้ย 

ś.การเขา้ถึงแหล่งท่องเทีÉยว (Accessibility) ซึÉงจะตอ้งมีระบบขนส่ง (Transportation) 

ประกอบดว้ยเส้นทาง ยานพานะ และผูป้ระกอบการขนส่งเพืÉอลาํเลียงคนและสิÉงของไปยงัจุดหมาย
ปลายทาง 

เทิดชาย ช่วยบํารุง (2551) กล่าวไว้ว่า องค์ประกอบของทรัพยากรท่องเทีÉยวควรมี
องคป์ระกอบหลกัอย่างนอ้ย 5 ประการ หรือ 5As ดงัต่อไปนีÊ  

1. Accessibility หมายถึง การเขา้ถึง คือ มีความสามารถในการเขา้ถึง ความสามารถ
ในการคมนาคม ไปยงัสถานทีÉหรือแหล่งท่องเทีÉยวไดอ้ย่างดี เช่น มีถนนคอนกรีตและถนนลา ดยาง 
อยู่ในสภาพทีÉดี เขา้ถึงง่าย สะดวกสบาย รวมไปถึงการเดินทางโดยวิธีอืÉนๆ  

2. Activity หมายถึง กิจกรรม คือ ภายในแหล่งท่องเทีÉยวมีสถานทีÉ ท่องเทีÉยวหลาย
แห่งทีÉมีกิจกรรมทีÉทาํให้นักท่องเทีÉยวได้เขา้มามีส่วนร่วมในการท่องเทีÉยวอย่างสมบูรณ์แบบ เช่น 
การเดินป่าการปัÉนจกัรยาน การศึกษาธรรมชาติ การพายเรือ การถ่ายรูป เป็นตน้  

3. Amenity หมายถึง สิÉงอาํนวยความสะดวก คือ แหลงท่องเทีÉยวตอ้งมีสิÉ งอาํนวย 
ความสะดวกเตรียมไวส้ําหรับนักท่องเทีÉยวอย่างครบครันและเพียงพอ เช่น ด้านสาธารณูปโภค 
นํÊ าประปา ไฟฟ้า ถนน โทรศพัท ์สถานีตาํรวจ โรงพยาบาล รวมถึงทีÉพกั ร้านอาหาร ร้านขายของทีÉ
ระลึก และจุดบริการนกัท่องเทีÉยว  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4. Attraction หมายถึง สิÉงดึงดูดใจ คือ แหลง่ท่องเทีÉยวตอ้งมีสิÉงดึงดูดใจนกัท่องเทีÉยว 
เดินทางเขา้มาท่องเทีÉยวยงัแหล่งท่องเทีÉยวได ้เช่น ทรัพยากรแหล่งท่องเทีÉยว รวมไปถึง กิจกรรมการ
ท่องเทีÉยวต่างๆ  

5. Accommodation หมายถึง ทีÉพัก คือ ภายในบริเวณแหล่งท่องเทีÉยวหรือบริเวณ 
ใกลเ้คียงตอ้งมีทีÉพกัไวเ้พืÉอบริการนกัท่องเทีÉยว 

จากการศึกษาขา้งตน้ ผูวิ้จยัสามารถสรุปได้ว่า การท่องเทีÉยว หมายถึง การเดินทางของ
มนุษยจ์ากสถานทีÉใดทีÉหนึÉงไปยงัอีกสถานทีÉหนึÉง หรือการเดินทางจากถิÉนทีÉพาํนกัอาศยัไปยงัสถานทีÉ
อืÉนเป็นการชัÉวคราวด้วยความสมัครใจ โดยปัจจยัส่งเสริมการท่องเทีÉยว ได้แก่ ปัจจัยทางด้าน
ภูมิศาสตร์และปัจจยัทางดา้นวฒันธรรม ซึÉงองค์ประกอบหลกัๆ ของการท่องเทีÉยว ประกอบดว้ย ř) 
สิÉงดึงดูดใจ Ś) การเขา้ถึงแหล่งท่องเทีÉยว ś) สิÉงอาํนวยความสะดวก Ŝ) บริการเสริมทีÉคนในทอ้งถิÉน
เป็นผูจ้ดัหาขึÊนมาเอง ŝ) กิจกรรมการท่องเทีÉยว และ Ş) ทีÉพกั สําหรับงานวิจยันีÊ  ผูวิ้จยัไดศ้ึกษาการ
ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีด้านการบริหารการจัดการการท่องเทีÉยว 

 
การสร้างองคค์วามรู้และความเขา้ใจดา้นแนวทางการดาํเนินการทัÊงของภาครัฐและเอกชน และ 

NGO เพืÉอการผสมผสานการดาํเนินงานทีÉย ัÉงยนื การสร้างแนวทางการพฒันาสถานทีÉท่องเทีÉยวต่างๆ
รวมทัÊงปัญหาและอุปสรรค์ทีÉประสบในการพฒันาการท่องเทีÉยวจากแหล่งต่างๆ การแลกเปลีÉยน
ประสบการณ์ในการพฒันาแหล่งท่องเทีÉยวต่างๆ เพืÉอประโยชน์ในการพฒันาพืÊนทีÉร่วมกนัของทุก
ภาคส่วน สร้างจิตสํานึกและการจดัสรรทรัพยากรให้สามารถอยูร่่วมกบัสิÉงแวดลอ้ม 

 

2.2.1 แนวคิดเกีÉยวกับการบริหารการจัดการการท่องเทีÉยว 
 

การจดัการทรัพยากรการท่องเทีÉยว จาํเป็นตอ้งอาศยัหลกัการในการจดัการโดยทัÉวไป เช่น 
การจดัการธุรกิจการจดัการภาครัฐ การจดัการภาคเอกชน เป็นต้น ซึÉงในความหมายของการจดัการ
โดยทัÉวไปหมายถึง กลวิธีหรือวิธีทาํใหง้านสาํเร็จลุล่วงโดยอาศยับุคคลอืÉนเป็นผูท้าํ แนวคิดเกีÉยวกบั
การจดัการท่องเทีÉยว ความหมายของการจดัการการท่องเทีÉยว (Tourism Management) มีดงันีÊ  

มนสั สุวรรณ (ŚŝŜř) กล่าวว่า การจดัการท่องเทีÉยว หมายถึง การกระทาํอย่างมีเป้าหมายทีÉ
สอดคลอ้งกบัหลกัการ ทฤษฎี และแนวคิดทีÉเหมาะสม ยิÉงไปกว่านีÊ ยงัตอ้งคาํนึงถึงสภาพทีÉแทจ้ริง
รวมทัÊงขอ้จาํกดัต่างๆ ของสังคมและสภาพแวดลอ้ม การกาํหนดแนวทาง มาตรการ และแผนปฏิบติั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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การทีÉดีตอ้งคาํนึงถึงกรอบความคิดทีÉไดก้าํหนดไว ้มิฉะนัÊนแลว้การจดัการท่องเทีÉยวจะดาํเนินไป
อย่างไร้ทิศทางและประสบความลม้เหลว 

บุญเลิศ จิตตัÊงวฒันา (ŚŝŜŚ) กล่าวว่า การจดัการท่องเทีÉยว หมายถึง การวางแผนการ
ท่องเทีÉยวและดําเนินการให้เป็นไปตามแผน โดยมีการจัดองค์การการบริหารงานบุคคล การ
อาํนวยการ และการควบคุมอย่างเหมาะสม เพืÉอให้ เป็นไปตามแผนทีÉได้วางไวพ้ร้อมทัÊงมีการ
ประเมินผลการท่องเทีÉยวดว้ย 

สรุปได้ว่าการบริหารการจดัการการท่องเทีÉยว หมายถึง กระบวนการในการจดัการการ
ท่องเทีÉยวทีÉมีรูปแบบการดาํเนินการทีÉเหมาะสม ภายใต้สภาพแวดล้อมของพืÊนทีÉนัÊน ๆ อีกทัÊงมี
เป้าหมายทีÉมีความสอดคล้องกับหลักการ ทฤษฎี และแนวคิดทีÉมีความเหมาะสม เพืÉอให้บรรลุ
วตัถุประสงคที์Éกาํหนดไวอ้ย่างมีประสิทธิภาพหลกัการและแนวทางบริหารจดัการการท่องเทีÉยว 

วรรณพร วณิชชานุกร (ŚŝŜŘ) กล่าวว่า ในการบริหารจดัการทรัพยากรด้านท่องเทีÉยวให้
เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ ควรจะมีรูปแบบการบริหา รใน Ś ระดับ คือระดับแนวนอนซึÉ ง
ประกอบด้วยหน่วยงานต่าง ๆ ของรัฐทีÉ เกีÉยวข้อง และระดับแนวตัÊ งคือ หน่วยงายของรัฐใน
ส่วนกลาง ส่วนภูมิภาคและส่วนทอ้งถิÉน รวมทัÊงองค์กรทีÉไม่ใช่ของรัฐบาล แต่มีบทบาทสําคญัใน
การเป็นตวัแทนปกป้องผลประโยชน์ส่วนรวม และสามารถเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสาร แรงงาน ความรู้
ตามอาํนาจของผูค้นในทอ้งถิÉนได ้ซึÉ งการบริหารงานควรครอบคลุมในเรืÉองตา่ง ๆ 

จุฑามาศ จนัทรัตน์ (ŚŝŜŜ) กล่าวว่า ในการทีÉการท่องเทีÉยวของไทยจะก้าวไปสู่ทศวรรษ
หน้าอย่างมีมาตรฐานและสามารถแข่งไดใ้นระดบัสากล ผูบ้ริหารจดัการและหน่วยงานทีÉเกีÉยวข้อง
ทัÊงภาครัฐและเอกชนควรตอ้งมองการท่องเทีÉยวอย่างเป็นระบบและตระหนักถึงความเป็นอันหนึÉง
อนัเดียวกนัของระบบ เพราะทุกส่วนลว้นมีความสําคญัและจาํเป็นตอ้งพิจารณา Ś เรืÉองหลกัดังนีÊ  
ระบบการท่องเทีÉยว ซึÉงลิเพอร์ (Leiper, řšşš) กล่าวว่า การท่องเทีÉยวไม่ใช่เป็นอุตสาหกรรม แต่เป็น
ระบบเริÉมตน้จากนักท่องเทีÉยวมีความตอ้งการในการเดินทางท่องเทีÉยวดว้ยเหตุผลและแรงกระตุน้
แตกต่างกนัไปจากนัÊนจึงเริÉมหาขอ้มูลเกีÉยวกบัสถานทีÉท่องเทีÉยวตา่ง ๆ แลว้จึงตดัสินใจเดนิทางจากทีÉ
อยู่เดิม โดยอาศัยการคมนาคมรูปแบบใดรูปแบบหนึÉงไปยงัจุดหมายปลายทาง และ ณ จุดหมาย
ปลายทางแห่งนัÊนนกัท่องเทีÉยวเก็บเกีÉยวประสบการณ์จาการเขา้ร่วมกิจกรรมต่าง ๆ มากมาย 

ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑก์ารท่องเทีÉยว ซึÉง ลิเพอร์ (Leiper, řšşš) กล่าวว่า ผลิตภณัฑ์
การท่องเทีÉยวมีลกัษณะเป็น “Partial Industrialization” มี Ś ส่วน คือ 

ř. เกีÉยวขอ้งกบัการแลกเปลีÉยน โดยนกัท่องเทีÉยวซืÊอบริการจากภาคเอกชน 

Ś. ไม่มีการแลกเปลีÉยน ไม่ได้มีไวเ้พืÉอขาย แต่หากเป็นสาธารณสมบติั เช่น ชายหาดทีÉ
สวยงามคนไทยทีÉมีความเอืÊออาทร วฒันธรรมไทยทีÉมีความเป็นเอกลกัษณ์ สิÉงเหล่านีÊ อยู่นอกเหนือ
การควบคุมของภาคเอกชน และเป็นส่วนทีÉต้องแบ่งปันและใช้ร่วมกันระหว่างนักท่องเทีÉยวและ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



17 

 

เจา้ของบา้น ซึÉงส่วนนีÊทาํใหผ้ลิตภณัฑก์ารทอ่งเทีÉยวมีลกัษณะแตกต่างจากการขายสินคา้อืÉน ๆเพราะ
จะตอ้งมีการพึÉงพาอาศยักัน ตอ้งอาศยัความร่วมมืออย่างใกลชิ้ด การท่องเทีÉยวจึงจะนําประโยชน์
ไปสู่ทุกฝ่ายอย่างแทจ้ริง 

 

2.2.2 แนวคิดการจดัการการท่องเทีÉยวโดยชุมชน 
 

การจดัการการท่องเทีÉยว คือ รูปแบบกระบวนการในการจดัการการท่องเทีÉยวทีÉมีแผนการ
ดาํเนินการทีÉสอดคลอ้งกบัหลกัการ ทฤษฎี และแนวคิดเพืÉอให้บรรลุวตัถุประสงคท์ีÉกาํหนดไวอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพ 

ř. การจดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชน เป็นเครืÉองมือสร้างความเขม้แข็งขององคก์รชาวบา้น
ในการจดัการทรัพยากร ธรรมชาติและวฒันธรรม โดยกระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ให้
ชุมชนไดม้ีส่วนร่วมในการกาํหนดทิศทางการพฒันาและไดรั้บประโยชน์จากการท่องเทีÉยว การทีÉจะ
ให้ชุมชนดาํเนินการท่องเทีÉยวตามหลกัการดงักล่าวขา้งตน้ มีความจาํเป็นทีÉจะตอ้งเตรียมความพร้อม
และสร้างความเขม้แข็งให้กบัชุมชนในการ จดัการการท่องเทีÉยว ในขณะเดียวกันก็ตอ้งรณรงค์กับ
คนในสังคมใหเ้ห็นความแตกต่างของการทอ่งเทีÉยว โดยชุมชนกบัการทอ่งเทีÉยวทัÉวไป กระตุน้ใหค้น
ในสังคมเห็นความสําคญัและเป็นนักท่องเทีÉยวทีÉสนใจการแลกเปลีÉยน เรียนรู้ระหว่างเจ้าของบา้น
กบัผูม้าเยือน นอกจากนีÊยงัเป็นการเพิÉมการรับรู้และความเขา้ใจในบทบาทของชุมชนทอ้งถิÉนตอ่ การ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและเป็นกาํลังใจหรือสนับสนุนให้เกิดความต่อ เนืÉองในการทาํงาน
อนุรักษท์ัÊงดา้นธรรมชาติและวฒันธรรม 

ดังนัÊ น การท่องเทีÉยวโดยชุมชน  (Community – Based Tourism) คือการท่องเทีÉยวทีÉ
คาํนึงถึงความยัÉงยืนของสิÉงแวดลอ้ม สังคม และวฒันธรรม กาํหนดทิศทางโดยชุมชน จดัการโดย
ชุมชน เพืÉอชุมชนและชุมชนมีบทบาทเป็นเจา้ของ มีสิทธิในการจดัการดูแลเพืÉอใหเ้กิดการเรียนรู้แก่
ผูม้าเยือน 

Ś. องคป์ระกอบของการจดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชน มีอยู่ 4 ดา้น คือ  
ř) ดา้นทรัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรม 

- ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติทีÉอุดมสมบูรณ์และมีวิถีการผลิตทีÉพึÉ งพาและ
ใชท้รัพยากรธรรมชาติอยา่งย ัÉงยนื 

- ชุมชนมวีฒันธรรมประเพณีทีÉเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน 

Ś) ดา้นองคก์รชุมชน 

- ชุมชนมีระบบสังคมทีÉเขา้ใจกนั 
- มีปราชญห์รือผูมี้ความรู้ และมีทกัษะในเรืÉองต่าง ๆ หลากหลาย 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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- ชุมชนรู้สึกเป็นเจา้ของ และเขา้มามีส่วนร่วมในกระบวนการพฒันา 

ś) ดา้นการจดัการ 

- มีกฎ-กติกาในการจดัการสิÉงแวดลอ้ม วฒันธรรม และการทอ่งเทีÉยว 

- มีองค์กรหรือกลไกในการทํางานเพืÉอจัดการการท่องเทีÉยว และสามารถ
เชืÉอมโยงการท่องเทีÉยวกบัการพฒันาชุมชนโดยรวมได  ้

- มีการกระจายผลประโยชน์ทีÉเป็นธรรม 

- กองทุนทีÉเอืÊอประโยชน์ต่อการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชนดา้นการ
เรียนรู้ 

- ลกัษณะของกิจกรรมการท่องเทีÉยวสามารถสร้างการรับรู้ และความเขา้ใจในวิถี
ชีวิตและวฒันธรรมทีÉแตกต่าง 

- มีระบบจดัการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบา้นกบัผูม้าเยือน 

- สร้างจิตสํานึกเรืÉองการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรมในส่วนของ
ชาวบา้นและผูม้าเยือน 

Ŝ) ดา้นการเรียนรู้ 

- ลกัษณะของกิจกรรมการท่องเทีÉยวสามารถสร้างการรับรู้ และความเขา้ใจในวิถี
ชีวิตและวฒันธรรมทีÉแตกต่าง 

- มีระบบจดัการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบา้นกับผูม้าเยือนสร้าง
จิตสาํนึกเรืÉองการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรม ทัÊงในส่วนของชาวบา้นและผูม้าเยอืน 

ś. การท่องเทีÉยวโดยชุมชนกับการพัฒนาชุมชนอย่างเป็นองค์รวม การท่องเทีÉยวมี
ความสัมพนัธ์กบัการพฒันาชุมชนอย่างเป็นองคร์วม เนืÉองจากทรัพยากรการท่องเทีÉยวกบัทรัพยากร
ทีÉชุมชนใช้เป็นฐานการผลิตเป็นทรัพยากรเดียวกัน วฒันธรรมธรรมและสังคมเป็นตัวขับเคลืÉอน
เรืÉองจิตวิญญาณของชุมชน การสร้างสัมพนัธ์กนัภายในชุมชนและการสัมพนัธ์กับภายนอกควรจะ
เชืÉอมโยงให้เห็นการท่องเทีÉยวกบัการพฒันาชุมชนอย่างเป็นองค์รวม 

การท่องเทีÉยวโดยชุมชนเป็นเครืÉองมือสร้างความเขม้แข็งขององค์กรชาวบา้นใน
การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรม โดยกระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนให้
ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการกําหนดทิศทางการพัฒนาและได้รับประโยชน์จากการท่องเทีÉยว 
ขณะเดียวกนั ภาพรวมของอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยว การท่องเทีÉยวโดยชุมชนเขา้ไปมีบทบาทการ
สร้างคุณภาพใหม่ของการท่องเทีÉยวให้มีความหมายมากกว่าการพกัผ่อน ความสนุกสนาน และ
ความบนัเทิง หากไดเ้ปิดมิติของการท่องเทีÉยวเพืÉอการแลกเปลีÉยนเรียนรู้และเคารพคนในทอ้งถิÉน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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Ŝ. หลกัการของการท่องเทีÉยวโดยชุมชน การกาํหนดหลกัการนีÊ เพืÉอให้เห็นจุดยืนของ
การท่องเทีÉยวโดยชุมชนทีÉใช้การท่องเทีÉยวเป็นเครืÉองมือในการพฒันาชุมชน ได้แก่ (พจนา สวน
ศรี,2546: 12-13) 

1) ชุมชนเป็นเจา้ของ 

2) ชาวบา้นเขา้มามีส่วนร่วมในการกาํหนดทิศทางและตดัสินใจ 

3) ส่งเสริมความภาคภูมิใจในตนเอง 
4) ยกระดบัคุณภาพชีวิต 
5) มีความยัÉงยนืทางดา้นสิÉงแวดลอ้ม 
6) คงเอกลกัษณ์และวฒันธรรมทอ้งถิÉน 
7) ก่อใหเ้กิดการเรียนรู้ระหวา่งคนต่างวฒันธรรม 
8) เคารพในวฒันธรรมทีÉแตกต่างและศกัดิÍ ศรีความเป็นมนุษย  ์
9) เกิดผลตอบแทนทีÉเป็นธรรมแก่คนทอ้งถิÉน 
10) มีการกระจายรายไดสู่้สาธารณประโยชน์ของชุมชน 

การทีÉจะให้ชุมชนดาํเนินการท่องเทีÉยวตามหลกัการดงักล่าวขา้งตน้ มีความจาํเป็นทีÉจะตอ้ง
เตรียมความพร้อมและสร้างความเขม้แข็งให้กบัชุมชนในการจดัการการท่องเทีÉยว   ในขณะเดียวกนั
ก็ต้องรณรงค์กับคนในสังคมให้เห็นความแตกต่างของการท่องเทีÉยวโดยชุมชนกับการท่องเทีÉยว
ทัÉวไปกระตุน้ให้คนในสังคมเห็นความสําคญัและเป็นนักท่องเทีÉยวทีÉสนใจการแลกเปลีÉยนเรียนรู้
ระหว่างเจา้ของบา้นกับผูม้าเยือน นอกจากนีÊยงัเป็นการเพิÉมการรับรู้และความเขา้ใจในบทบาทของ
ชุมชนทอ้งถิÉนต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและเป็นกาํลงัใจหรือสนับสนุนให้เกิดความ
ต่อเนืÉองในการทาํงานอนุรักษท์ัÊงดา้นธรรมชาติและวฒันธรรม (พจนา สวนศรี, 2546: 12-13) 
 

2.2.3 การท่องเทีÉยวโดยชุมชน 
 

การท่องเทีÉยวโดยชุมชน : “Community-based Tourism : CBT” “เป็นเรืÉองของการเรียนรู้
ร่วมกนัของคนในชุมชนทอ้งถิÉนและผูม้าเยอืน ในการทีÉจะดูแลรักษาทรัพยากรดา้นตา่งๆ ของชุมชน
ทีÉมีอยู่แลว้ ตลอดจนเป็นเครืÉองมือในการพฒันาชุมชนใหเ้กิดความยัÉงยนื อนัเกิด  จากการมีส่วนร่วม
ของทกุภาคส่วนในชุมชน เพืÉอประโยชนแ์ก่ชุมชน” (สถาบนัการท่องเทีÉยวโดยชุมชน, 2557) 

พจนา สวนศรี (ŚŝŜŞ, อา้งถึงใน สุธาทิพย ์เข็มน้อย, ŚŝŝŜ) ได้ระบุว่า การท่องเทีÉยวโดย
ชุมชน (Community base sustainable tourism)  คือ การท่องเ ทีÉ ยวทีÉ ค ํา นึง ถึงความยัÉงยืนข อง
สิÉงแวดลอ้ม สงัคม และวฒันธรรม การกาํหนดทิศทางใหก้บัชุมชน การจดัการใหก้บัชุมชน และการ
ใหชุ้มชนมีรู้สึกถึงความเป็นเจา้ของพืÊนทีÉ และมีสิทธิในบริหารจดัการและดูแลเพืÉอให้เกิดการเรียนรู้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



20 

 

แก่ผูม้าเยีÉยมเยอืน โดยเลง็เห็นการทาํงานทีÉครอบคลุม ŝ ดา้น ทัÊงในดา้นการเมือง ดา้นเศรษฐกิจ ดา้น
สังคม ดา้นวฒันธรรม และดา้นสิÉงแวดลอ้ม โดยชุมชนมีความเป็นเจา้ของและมีส่วนร่วมในการ
บริหารจดัการ นอกจากนีÊ  การท่องเทีÉยวยงัเป็นเครืÉองมือทีÉจะช่วยในการพฒันาใหก้บัชุมชน โดยนาํ
การท่องเทีÉยวเขา้มาเป็นเงืÉอนไขและสร้างโอกาสให้ชุมชนเขา้มามีส่วนสําคญัในการวางแผนทิศทาง
ในการก้าวหน้าและพฒันาของชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิÉงชุมชนทีÉมีแนวโน้มในการพฒันาการ
ท่องเทีÉยว หรือต้องการประชาสัมพันธ์ชุมชนให้เป็นทีÉ รู้จักมากขึÊน หรือต้องการให้มีการเกิด
กระบวนการเรียนรู้ การบริหารทรัพยากรและการกระจายอํานาจในการตัดสินใจโดยเน้น
ความสําคญัของการจดัการธรรมชาติ สิÉงแวดลอ้ม และใชก้ารสถานทีÉท่องเทีÉยวใหเ้ป็นเครืÉองมือใน
การพฒันาชุมชนไปพร้อม ๆ กันการท่องเทีÉยวโดยชุมชนทีÉเหมาะสมเพืÉอเป็นแนวทางการพฒันาการ
ท่องเทีÉยวในชุมชนไดอ้ย่างเป็นรูปธรรม (วีระพล ทองมา, ŚŝŜş) คือ 

ř. กระบวนการเรียนรู้ของ CBT: มีองคป์ระกอบทีÉสําคญัคือ 

ř.ř ศ ักยภาพของคน ตอ้งเริÉ มทีÉคนในชุมชนจะตอ้งรู้จกัประวติัความเป็นมาของ
ตนเองไดเ้ป็นอยา่งดีก่อน เพืÉอทีÉจะพร้อมในการบอกเล่าใหก้บัผูม้าเยอืนและมีความพร้อมทีÉจะเรียนรู้ 
และมีการทาํงานร่วมกนัดว้ยความสามคัคี 

ř.Ś ศกัยภาพของพืÊนทีÉ คือ ชุมชนนัÊนมีวฒันธรรม ประเพณี มีประวติัทีÉสืบทอดกนัมา
อยา่งยาวนาน มีภูมิปัญญาทีÉน่าสนใจ และน่าภูมิใจของคนในชุมชน อีกทัÊงคนในชุมชนตอ้งมีความ
รักและหวงแหนในขนบธรรมเนียมประเพณีนัÊน ๆ มองเห็นถึงคุณค่าทีÉมีอยู่ ทีÉสาํคญัชุมชนตอ้งมี
ความพร้อมทีÉจะเรียนรู้ในพืÊนฐานดา้นการท่องเทีÉยว 

ř.ś การจดัการ เป็นเรืÉองจะทาํให้เกิดประโยชน์สูงสุดไดย้ากสุดและทาํให้เกิดความ
มัÉนคงในคนหมู่มาก ดงันัÊน ชุมชนทีÉสามารถบริหารจดัการการท่องเทีÉยวโดยชุมชนจะตอ้งมีผูน้าํใน
ชุมชนทีÉมีความคิดสร้างสรรค์ เป็นทีÉยอมรับของทุกคนมีความเข้าใจและวิสัยทัศน์ในเรืÉ องการ
ท่องเทีÉยว และตอ้งไดรั้บการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐทีÉเกีÉยวขอ้ง โดยมีมีการพูดคุยถึงความ
พร้อมและศกัยภาพของชุมชนว่ามีแนวทางและรูปแบบการท่องเทีÉยวอย่างย ัÉงยืนได้อย่างไร มี
กิจกรรมอะไร และจะมีบริหารจัดการรายได้อย่างไร ทัÊงหมดทีÉกล่าวมานัÊน การมีส่วนร่วมของ
ชุมชนเป็นสิÉงสาํคญัทีÉสุด นัÉนกค็ือการมีส่วนร่วมในทุกดา้น 

ř.Ŝ การมีส่วนร่วม คือการสืÉอสารพูดคุย การแสดงความคิดเห็น การพูดคุยถึงปัญหา 
รวมถึงการหาแนวทางการแก้ไขปัญหาต่างๆ ทีÉจะเกิดขึÊ น การระดมความคิดเห็นจาก ผู้มี
ประสบการณ์หรือความคิดเห็นของนกัวิจยัทอ้งถิÉน จดัให้มีเวทีเพืÉอพูดคุยร่วมกนั ทาํการวางแผน
ดาํเนินการ ประสานงานกบัหน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้ง เพืÉอก่อใหเ้กิดกฎระเบียบของชุมชนเพืÉอใหค้นใน
ชุมชนไดป้ฏิบติั รวมถึงผูที้Éเขา้มาท่องเทีÉยวดว้ย 
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Ś. ผลกระทบทีÉเกิดจากการทําการท่องเทีÉยวโดยชุมชน จากการดําเนินการทําการ
ทอ่งเทีÉยวโดยชุมชนยอ่มส่งผลกระทบตอ่สิÉงแวดลอ้ม (วีระพล ทองมา, ŚŝŜş) ไดแ้ก่ 

Ś.ř ผลกระทบทางดา้นบวก ก่อให้ชุมชนมีการเรียนรู้โดยการพึÉงพาตนเองและมี
จิตสาํนึกในการรักษาในถิÉนกาํเนิดของชุมชน นาํไปสู่การเรียนรู้เพิÉมขึÊนและสู่การพฒันาทีÉย ัÉงยนื  

Ś.Ś ผลกระทบด้านลบ ก่อให้เกิดความขดัแยง้ด้านความคิด และทีÉสําคญัคือการ
สูญเสียเอกลกัษณ์ของชุมชน ในส่วนการตลาดนัÊนแต่ละชุมชนจะตอ้งใหข้อ้มูลแนะนาํชุมชนตนเอง
และชุมชนทีÉถูกตอ้งและน่าสนใจให้แก่นกัท่องเทีÉยว และทีÉน่าภูมิใจของชุมชน การรักและหวงแหน
ทรัพยากรธรรมชาติ วฒันธรรม ประเพณี ภูมิปัญญาบรรพบุรุษทีÉสืบต่อกนัมา แต่ชุมชนไม่ไดล้ะทิÊง
พืÊนฐานเดิม หรือปรับเปลีÉยนวิถีชีวิตไปตามกระแสวฒันธรรม และไม่ได้มุ่งหวงัรายไดจ้ากการ
ท่องเทีÉยวทีÉจะไดใ้ห้เป็นรายไดห้ลกัของชุมชนโดยละทิÊงอาชีพดัÊงเดิมทีÉจะเป็นการทีÉจะปรับตวัเพืÉอ
รองรับกระแสการท่องเทีÉยวทีÉเขา้ไปในชุมชน 

ś. หลกัการทาํงานการท่องเทีÉยวโดยชุมชน จากแนวคิดการท่องเทีÉยวโดยชุมชน ทีÉมอง
ชุมชนเป็นศูนยก์ลางหรือฐานเพืÉอกาํหนดทิศทาง แผนงาน แผนปฏิบตัิการของตนเองโดยดาํเนินการ
พร้อมกนัทัÊงดา้นการเมือง เศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรม และสิÉงแวดลอ้มนัÊน จึงทาํให้กิจกรรมการ
ท่องเทีÉยวเป็นส่วนหนึÉงของกระบวนการพฒันาแบบองค์รวมและเกีÉยวกบักลุ่มคนต่างๆ มากมายเมืÉอ
มองในบริบทของการพฒันาการท่องเทีÉยวทีÉตอ้งการให้ชุมชนมีส่วนร่วมและไดป้ระโยชน์จากการ
ท่องเทีÉยวจึงควรตอ้งมีหลกัการร่วมกนั ดงันีÊ  (วีระพล ทองมา, 2547) 

ś.ř การท่องเทีÉยวโดยชุมชนต้องเกิดจากความต้องการของชุมชน เพราะจะทาํให้ 
ชุมชนไดม้ีส่วนร่วมในการวิเคราะห์สภาพปัญหาทีÉอาจส่งผลกระทบต่อการท่องเทีÉยวทุกด้าน  

ś.Ś บุคคลทีÉ เป็นสมาชิกในชุมชน มีสิทธิเข้าร่วมในการแสดงความคิดเห็น ร่วม 
วางแผนในการจดัทาํกิจกรรม เขา้ร่วมติดตามประเมินผล ก่อใหเ้กิดการเรียนรู้และรับประโยชน์ดว้ย
ความเท่าเทียมกนั 

ś.ś ชุมชนต้องเขา้ร่วมมือกันเป็นองค์กร ชมรม หมู่คณะของชุมชน หรือเขา้ร่วมกับ
องคก์ารบริหารส่วนตาํบล ซึÉงมีทาํหนา้ทีÉเป็นตวัแทนสมาชิกทัÊงหมดในระดบัหนึÉง และการกาํหนด
ทิศทาง นโยบายการบริหาร การติดต่อหรือประสานงาน เพืÉอให้การท่องเทีÉยวโดยชุมชนเป็นไปตาม
ความตอ้งการของสมาชิกในชุมชนทีÉมีความคิดเห็นร่วมกนั 

ś.Ŝ รูปแบบ รายละเอียดกิจกรรม ของการท่องเทีÉยวโดยชุมชน ตอ้งคาํนึงถึงการ อยู่
ร่วมกนัอย่างความเท่าเทียมกนั มีความยุติธรรม และให้เกิดผลกระทบต่อสังคม วฒันธรรมเศรษฐกิจ
นอ้ยทีÉสุด 

ś.ŝ มีกฎหรือกติกาทีÉเห็นร่วมกนัจากชุมชน สําหรับการจดัการท่องเทีÉยวอย่างชดัเจน 
และดูแลให้เป็นไปตามกฎกติกาทีÉวางเอาไวไ้ด ้
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ś.Ş ชุมชนทีÉจดัการท่องเทีÉยว สมาชิกในชุมชน ชาวบา้นทัÉวไปและนกัท่องเทีÉยว ควร
มีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันอย่างต่อเนืÉอง เพืÉอให้เกิดการพัฒนากระบวนการทํางานด้านการ
ทอ่งเทีÉยวโดยชุมชนใหช้ดัเจนไดอ้ยา่งเหมาะสมถูกตอ้งยิÉงขึÊน 

ś.ş การท่องเทีÉยวโดยชุมชน ตอ้งมีการนาํกฎกติกามาตรฐานทีÉเป็นการตกลงร่วมกัน
ในชุมชน ตวัอย่างเช่น เรืÉองความสะอาด ความปลอดภยั การกระจายรายไดที้Éเท่าเทียมกันของผูที้Éมี
ส่วนเกีÉยวขอ้ง และการคาํนึงถึงความสามารถในการรองรับการท่องเทีÉยวไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

ś.Š รายไดที้Éไดรั้บจากการท่องเทีÉยว สามารถนําไปสนับสนุนและพฒันาชุมชนรักษา
สิÉงแวดลอ้ม ก่อใหเ้กิดรักษาสภาพแวดลอ้มของชุมชนไดดี้ยิÉงขึÊน 

ś.š องคก์รชุมชนสามารถจดัการกบัผลกระทบทีÉอาจเกิดขึÊนได ้และมีความเขม้แข็ง
เพยีงพอทีÉจะไมห่ยดุเมืÉอเกินความสามารถในการจดัการ ซึÉงสิÉงเหลา่นีÊหากมองในแง่ความพร้อมของ
ชุมชนและประสิทธิภาพในการบริหารจัดการท่องเทีÉยวในมิติของชุมชนแลว้ การท่องเทีÉยวโดย
ชุมชนจะเป็นไปไดด้ว้ยดีนัÊนยงัตอ้งพิจารณาจากมิตินอกชุมชนทีÉเขา้มาเกีÉยวขอ้งดว้ยไดแ้ก่ การตลาด 
นโยบายรัฐทีÉเขา้มาสนบัสนุน และพฤติกรรมของนกัท่องเทีÉยว เป็นตน้ 

Ŝ. กระบวนการทาํงานเพืÉอเสริมสร้างความเขม้แข็งของชุมชนในการจดัการท่องเทีÉยว 
หากชุมชนมีความพร้อมมีปัจจยัเอืÊออาํนวยต่อการเขา้มีบทบาทจดัการการท่องเทีÉยวแลว้นัÊน ผูน้าํ
ชุมชนและแกนนาํทีÉหลากหลาย ตวัแทนกลุ่มต่างๆ ในชุมชน เช่น กลุ่มเยาวชน กลุ่มสตรี กลุ่ม ออม
ทรัพย ์กลุ่มสหกรณ์การเกษตร ฯลฯ และผูที้Éมีส่วนเกีÉยวขอ้ง (พจนา สวนศรี , ŚŝŜŞ อา้งถึงใน สุธา
ทิพย ์เข็มนอ้ย, ŚŝŝŜ) ซึÉงมีกระบวนการ ดงันีÊ  

Ŝ.ř วิสัยทศัน์ ชุมชนหลายแห่งตัดสินใจเปิดการท่องเทีÉยวโดยมีรูปแบบทีÉช่วยในการ
ตดัสินใจในการเปิดแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชน มีรูปแบบในการตดัสินใจ ดงันีÊ  

Ŝ.ř.ř การใช้กิจกรรมการท่องเทีÉยวให้เป็นส่วนหนึÉงในเครืÉองมือในการเผยแพร่
ขอ้มูลข่าวสารกับคนภายนอกไดรู้้จกัมากยิÉงขึÊนทาํให้เกิดการรับรู้สภาพปัญหาทีÉชุมชนประสบอยู่ 
และหวงัว่าจะได้เพืÉอนทีÉเขา้มาช่วยในการแก้ไขปัญหาต่างๆ ร่วมกันอย่างเขา้ใจ ซึÉ งถือว่าเป็นการ
สร้างความสัมพนัธ์ระหว่างคนต่างวฒันธรรม เพืÉอประสานการมีส่วนร่วมแกไ้ขปัญหาของชุมชน
นัÊน 

Ŝ.ř.Ś การท่องเทีÉยวทาํให้เกิดผลกระทบทางสงัคม วฒันธรรม และสิÉงแวดลอ้ม 
ทาํให้ชุมชนตอ้งเขา้มาจดัการแนะนําข้อปฏิบติัทีÉเป็นกฎกติกาของชุมชน ให้นักท่องเทีÉยวและผูที้É
เกีÉยวขอ้งให้ปฏิบติัตามระเบียบ และทาํการแบ่งปันผลประโยชน์ในชุมชนโดยการนาํมาตรฐานของ
การท่องเทีÉยวโดยชุมชนเขา้มาปรับใช้ ซึÉ งไม่ก่อให้เกิดผลกระทบจนเกินความสามารถทีÉชุมชนจะ
จดัการได ้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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Ŝ.ř.ś การท่องเทีÉยวเป็นกระบวนการเรียนรู้ระหว่างคนกับธรรมชาติ เป็นการ
สร้างโอกาสในการฟืÊ นฟูวฒันธรรม ภูมิปัญญา และสิÉงแวดลอ้ม โดยมองทีÉรายได้เป็นเพียงแค่ผล
พลอยไดจ้ากกระบวนการเรียนรู้ท่ามกลางการท่องเทีÉยว ซึÉ งทัÊง ś รูปแบบ นีÊมีพืÊนฐานการคิดจาก
ชุมชนเอง ทีÉมีความภูมิใจในวฒันธรรม และภูมิปัญญาของตนเองทีÉพร้อมจะสืÉอต่อคนภายนอก โดย
ใช้การท่องเทีÉยวเป็นเครืÉองมือในการถ่ายทอด นอกจากนัÊนแลว้ชุมชนเองยงัต้องการความเขา้ใจ 
ความร่วมมือของนักท่องเทีÉยวในเคารพในกฎ กติกา ทีÉชุมชนร่วมกนัสร้างไวเ้พืÉอให้เกิดการเรียนรู้
ร่วมกนัของคน ต่างวฒันธรรม 

Ŝ.Ś วตัถุประสงค ์วตัถุประสงคข์องการจดัการการท่องเทีÉยวโดยชุมชน ซึÉงมาจากการ
กาํหนดจากวิสัยทศัน์ทีÉจดัทาํร่วมกนัในชุมชน และนาํมากาํหนดเป็นวตัถุประสงคท์ีÉเป็นรูปธรรม ให้
มีความชดัเจนขึÊนโดยชุมชนจะมีการกาํหนดวตัถุประสงคห์ลกัอยู ่Ŝ ประการ ดว้ยกนั คอื 

Ŝ.Ś.ř เพืÉอให้กิจกรรมการท่องเทีÉยว เป็นกิจกรรมเพืÉอพฒันาคุณภาพชีวิตทีÉเน้น
คนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา เป็นกิจกรรมทีÉเชืÉอมโยงกับกิจกรรมการพฒันาชุมชนทีÉหลากหลาย
รูปแบบ ทีÉตอ้งเอืÊออาํนวยการเรียนรู้ใหแ้ก่กนัได ้

Ŝ.Ś.Ś เพืÉอให้กิจกรรมการท่องเทีÉยวเป็นตวัทีÉจะคอยส่งเสริมให้ชุมชนโดยเฉพาะ
คนรุ่นหลงัให้มีความเขา้ใจ มองเห็นคุณค่า สืบทอดขนบธรรมเนียมวฒันธรรมประเพณีของชุมชน
ใหก้ลบัฟืÊ นคนืสภาพไดต้่อไป 

Ŝ.Ś.ś เพืÉอก่อให้เกิดรวมตัวพบปะกันของคนทีÉอาศัยในชุมชน ทีÉ เผชิญต่อ
ผลกระทบทางการท่องเทีÉยวแบบเดิม ให้เขา้มีส่วนร่วมจดัการลดผลกระทบดงักล่าว และจดัระเบียบ
ชุมชนให้เป็นระบบทีÉทาํให้ชุมชนอยู่ร่วมกนัอย่างสันติสุข 

Ŝ.Ś.Ŝ เพืÉอเป็นเครืÉองมือการเผยแพร่ให้ข้อมูลข่าวสารทีÉถูกต้องของวฒันธรรม 
ประเพณี วิถีชีวิตกับสาธารณชนภายนอก จะเห็นได้ว่าในมิติของชุมชนไม่ได้มองเรืÉองรายได้เป็น
เรืÉองหลกั ผิดกบัในระดบันโยบายการท่องเทีÉยวมกัจะให้ความสําคัญเรืÉองรายไดเ้ป็นอนัดบัแรก หาก
เอาคณุค่า วธีิคดิทีÉเป็นพืÊนฐานทีÉสาํคญัในสังคมไทย อนัไดแ้ก่ การมีนํÊาใจ ความเอืÊออารี ประกอบกบั
การมีวิถีชีวิตทีÉสัมพนัธ์กบัธรรมชาติ ความรักในศิลปวฒันธรรม อนัเป็นทุนทางสังคมของคนไทย ก็
จะทาํใหก้ารริเริÉมและมองการท่องเทีÉยวไดถู้กทิศทางยิÉงขึÊน 

ŝ. การประเมินความเป็นไปไดข้องการจดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชน เนืÉองจากการจดัการ
ทอ่งเทีÉยวของชุมชนเป็นสิÉงทีÉตอ้งเกีÉยวขอ้งกบัคนภายนอก ดงันัÊน ทกัษะ ความชดัเจน การจดัการให้
เหมาะสม จึงเป็นเรืÉ องทีÉชุมชนเองยงัมีความกังวลอยู่พอสมควร แมว้่าจะมีปัจจยัทีÉเอืÊอ และการ
สนับสนุนจากภายนอกพอสมควร แต่ชุมชนเองตอ้งสามารถคาดการณ์ และประเมินว่า วิสัยทศัน์ 
วตัถุประสงค ์ของการจดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชนนัÊน ซึÉ งมีองคป์ระกอบการประเมินอยู่ ş ประการ
ดว้ยกนั (พจนา สวนศรี, ŚŝŜŞ อา้งถึงใน สุธาทิพย ์เข็มนอ้ย, ŚŝŝŜ) คือ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ŝ.ř ผูน้าํชุมชนและแกนนาํของชุมชน สามารถวิเคราะห์สภาพปัญหาและสภาพของ
ชุมชน ตลอดจนหาวิธีหรือแนวทางแกไ้ขปัญหาไดแ้บบชดัเจน และมองกิจกรรมการท่องเทีÉยวเป็น
กิจกรรมหนึÉง หรือกิจกรรมร่วมเชืÉอมต่อทิศทางการแกไ้ขปัญหาโดยภาพรวมของชุมชนได ้แลว้จึง
ไดก้าํหนดเป็นวตัถุประสงคเ์ป้าหมายการทาํกิจกรรมการท่องเทีÉยว 

ŝ.Ś การมีส่วนร่วมของชุมชนทัÊงหมด เนืÉองจากเป็นเรืÉองทีÉตอ้งเกีÉยวขอ้งกบัสิทธิของ
ชุมชน การจดัการทรัพยากรธรรมชาติ สิÉงแวดลอ้ม ขนบธรรมเนียมประเพณี วฒันธรรมชุมชนทีÉ
ชุมชนต้องมีการคิดไตร่ตรองวินิจฉัย และร่วมตัดสินใจจะเปิดหมู่บ้านรองรับอย่างไร ควรเป็น
รูปแบบใด ใครบา้งทีÉเกีÉยวข้อง ใครมีบทบาทจดัการอย่างไร และภายหลงันักท่องเทีÉ ยวกลบัแลว้มี
การลดผลกระทบอย่างไร ดว้ยวิธีการใด ตลอดจนการแบ่งปันผลประโยชน์ภายในชุมชน 

ŝ.ś ชุมชนตอ้งมีส่วนร่วมในการจดัตัÊงองคก์รภายในชุมชน เพืÉอรับผิดชอบกิจกรรมนีÊ  
หรือผลกัดนัให้องค์กรชุมชนอืÉนทีÉพิจารณาแล้วว่า มีความพร้อมทาํหน้าทีÉรับผิดชอบเป็นหน่วยงาน
หนึÉ งขององค์กรนัÊน ๆ แต่ทัÊงนีÊ การดาํเนินการขององค์กรตอ้งเป็นไปด้วยความโปร่งใส เพราะมี
ผลประโยชน์ทีÉเขา้มาเกีÉยวขอ้ง 

ŝ.Ŝ การพิจารณาเอกลกัษณ์เฉพาะถิÉน หรือของดีในชุมชนเพืÉอจดัปรับเป็นกิจกรรม
ท่องเทีÉยวให้สอดคลอ้งต่อชุมชน ส่งผลกระทบต่อสิÉงแวดลอ้มและวฒันธรรมให้น้อยทีÉสุดเท่าทีÉ
สามารถจะทาํได ้

ŝ.ŝ ความพร้อมของผู้ทีÉสนใจจะเกีÉยวข้องกับกิจกรรมท่องเทีÉยว จะมีบทบาท
หลากหลายมากขึÊน คือจะมีผู ้ทีÉ เกีÉยวข้องกับทีÉพกั อาหาร การดูแลความปลอดภัย การนําพา
นักท่องเทีÉยว การสืÉอความหมาย และการแลกเปลีÉยนเรียนรู้ตอ้งไม่ใช่กระจุกตัวอยู่เฉพาะกลุ่ มแกน
นาํภายในชุมชนเท่านัÊน ควรมีระบบกระจายทีÉทัÉวถึงและเป็นธรรม 

ŝ.Ş การเสริมสร้างบรรยากาศการเรียนรู้จากประสบการณ์จริง ทีÉระรองรับ
นกัท่องเทีÉยวเพืÉอสามารถจดัปรับกระบวนการใหเ้หมาะสม สอดคลอ้งยิÉงขึÊน และร่วมแกไ้ขปัญหาทีÉ
เกีÉยวขอ้ง ตลอดจนการลดผลกระทบของการท่องเทีÉยวในครัÊ งต่อไป 

ŝ.ş ประสบการณ์ทักษะในการจัดการท่องเทีÉยวโดยชุมชนทีÉต้องบูรณาการ ความ
ตอ้งการความเพลิดเพลิน ความตืÉนตวัและการเรียนรู้ ให้เป็นโปรแกรมและกิจกรรมการท่องเทีÉยวทีÉ
เหมาะสมของแตล่ะพืÊนทีÉ 

Ş. การเตรียมความพร้อมของชุมชนในการจัดการการท่องเทีÉยว การท่องเทีÉยวเป็น
เสมือนงานพฒันาชุมชนอยา่งหนึÉง เป็นสิÉงทีÉดูเหมือนงา่ยแต่ทาํยาก ทีÉวา่ยากนัÊนกเ็พราะการทอ่งเทีÉยว
เป็นการพฒันาทีÉตอบสนองกระแสบริโภคนิยม การท่องเทีÉยวทาํให้ชุมชนหลุดออกจากฐานการผลิต
เดิมในภาคการเกษตร สู่ธุรกิจดา้นบริการ กาํลงัซืÊอทีÉสูงกว่าของนักท่องเทีÉยวจึงสามารถกาํหนด 
“สินค้า” และ “บริการ” ได้ตามความต้องการ ทําให้สภาพทางสังคมและวัฒนธรรมในแหล่ง

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ท่องเทีÉยวมกัถูกครอบงาํจากวฒันธรรมภายนอกทีÉเขา้มาพร้อมกบันักท่องเทีÉยว เป็นดาบสองคมและ
มีความเสีÉยงอย่างยิÉงในการนําไปใช้ในการพฒันา ซึÉ งก่อนทีÉจะเปิดหมู่บา้นตอ้นรับนักท่องเทีÉยว 
ชุมชนควรจะตอ้ง “รู้ตวั” เขา้ใจและตระหนกัต่อการท่องเทีÉยวนีÊ ตลอดจนการสร้างภูมิคุม้กนั โดย
การเตรียมความพร้อมชุมชน ซึÉ งผูด้าํเนินการพฒันาการท่องเทีÉยวโดยชุมชนควรมีกระบวนการ
ทาํงาน (พจนา สวนศรี, ŚŝŜŞ อา้งถึงใน สุธาทิพย ์เข็มนอ้ย, ŚŝŝŜ) ดงันีÊ  

ขัÊนทีÉ ř ให้ขอ้มูลดา้นการท่องเทีÉยวให้ชุมชนในการพิจารณาทัÊงด้านบวกและลบของการ
ทอ่งเทีÉยว ซึÉ งในขัÊนตอนนีÊอาจจะมีเฉพาะผูน้าหรือกลุ่มสนใจ 

ขัÊนทีÉ Ś สร้างการมีส่วนร่วม เป็นการดึงเอากลุ่มทีÉสนใจการท่องเทีÉยวโดยชุมชน และกลุ่ม
องค์กรต่าง ๆ ในชุมชน เช่น กลุ่มเยาวชน กลุ่มสตรี กลุ่มออมทรัพย ์และผูน้าํทีÉเป็นทางการและผูน้าํ
ทางธรรมชาติมาพูดคุยเรืÉ องผลดี-ผลเสีย อีกครัÊ ง เพืÉอให้เขาเหล่านัÊนได้ร่วมกันตัดสินใจเรืÉ องนีÊ
ร่วมกนั 

ขัÊนทีÉ ś ศึกษาชุมชนร่วมกบัชาวบา้น โดยการทาํงานร่วมกบัชาวบา้น 

ขัÊนทีÉ Ŝ วิเคราะห์ขอ้มูลร่วมกัน ทัÊงในด้านศักยภาพ-ข้อจาํกัด โอกาสและความเสีÉยง ใน
ขัÊนตอนนีÊ จะทาํให้ชุมชนไดม้องเห็นไดด้้วยตนเอง และสามารถเชืÉอมโยงเรืÉองท่องเทีÉยวกับการ
พฒันาชุมชนได ้การวิเคราะห์ขอ้มูลในครัÊ งนีÊ จะทาํให้เกิดการจดัลาํดบัความสาํคญัของปัญหา และ
อาจพบว่าเพืÉอแกปั้ญหาให้ตรงจุด อาจจะไม่จาํเป็นตอ้งใชเ้รืÉองการท่องเทีÉยวเลยก็เป็นได้ 

ขัÊนทีÉ ŝ ร่วมกนัพฒันาศกัยภาพและแกไ้ขจุดอ่อนของชุมชน 

ขัÊนทีÉ Ş วางรูปแบบการบริหารจดัการ ในขัÊนตอนนีÊ จะเป็นการจดัตัÊงองค์กรขึÊนมาทาํงาน 
หรืออาจใชอ้งคก์ารทีÉชุมชนมีอยู่เดิมแต่เพิÉมเติมบทบาทหนา้ทีÉ มีการกาํหนดวตัถุประสงคใ์หช้ดัเจน 
กาํหนดรูปแบบของการท่องเทีÉยว โปรแกรมและราคาการจดัสรรผลประโยชน์สู่ชาวบา้นและชุมชน 
และมาตรการในการป้องกนัผลกระทบ โดยอาจจะเป็นการสร้างกฎกติกา เพืÉอเป็นแนวทางปฏิบติัทัÊง
ชาวบา้นและนกัท่องเทีÉยว 

ขัÊนทีÉ ş ประสานงานกบัหน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้ง เพืÉอใหรั้บรู้และช่วยใหข้อ้มูลแก่ผูท้ีÉสนใจ  
ขัÊนทีÉ Š ทดลองดาํเนินกิจกรรม ซึÉ งในขัÊนตอนนีÊอาจทดลองการเชิญบุคคลหรือหน่วยงาน

ภายนอกทีÉมีประสบการณ์หรือเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว โดยชุมชนเขา้ร่วมกิจกรรม ให้แสดงความ
คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ เพืÉอเป็นทิศทางต่อไปในอนาคต 

ขัÊนทีÉ š ประเมินผล โดยการแยกขัÊนตอนประเมินผลเป็น Ś ส่วน คือ การประเมินผลและ
สรุปบทเรียนหลงัเสร็จกิจกรรมทุกครัÊ ง และการประเมินผลเป็นช่วงๆ ทุกๆ ś-Ş เดือน เป็นตน้ ซึÉ ง
การประเมินผลจะช่วยให้เกิดการทบทวนตนเอง และแกไ้ขขอ้บกพร่อง 

ขัÊนทีÉ řŘ พฒันาองคก์รดา้นการฝึกอบรม เช่น การบริหารจดัการ การสร้างการมีส่วนร่วม 
การสืÉอความหมาย เป็นตน้ การศึกษาดูงาน สําหรับแกนําองค์กรชุมชนเพืÉอจดัการท่องเทีÉยว เพืÉอ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เสริมโลกทศัน์ พฒันาทกัษะการบริหาร การจดัการในชุมชนอืÉน ๆ ทีÉมีลกัษณะคลา้ย ๆ กนั เพืÉอเป็น
ตวัอย่างนาํไปประยุกต์ หรือเป็นบทเรียนทีÉชุมชนตอ้งพึงระวงัผลกระทบทีÉอาจเกิดขึÊนได ้และวาง
มาตรการป้องกนัไวแ้ต่เริÉ มแรก จะเห็นไดว้่า กระบวนการทัÊง řŘ ขัÊนตอน จะเหมือนการทาํงาน
พฒันาปกตินัÉนเอง แต่สิÉงทีÉยากกคื็อเรืÉองทอ่งเทีÉยวเป็นเรืÉองทีÉชาวบา้นไมคุ่น้เคยมาก่อน และไม่มัÉนใจ
ว่าตนเองจะทาํได ้แต่ละคาํถามในแต่ละขัÊนตอนในกระบวนการเตรียมชุมชน จะตอ้งเป็นการปลุก
ระดมสํานึกของท้องถิÉน ให้คนทอ้งถิÉนอยากรู้จกัตนเอง และเกิดความภาคภูมิใจในตนเอง การ
ท่องเทีÉยวก็จะเกิดความชัดเจนมากขึÊ นว่า เป็นการเข้ามาเพืÉอให้ชุมชนได้นําเสนอตัวอย่างต่อ
สาธารณะ การแลกเปลีÉยนเรียนรู้เป็นหัวใจสําคญัของการท่องเทีÉยว นอกจากปลุกสํานึกของชุมชน
แลว้ยงัเป็นการสร้างจิตสํานึกของนกัท่องเทีÉยวต่อการอนุรักษสิ์Éงแวดลอ้ม และการเห็นคุณค่าทาง
วฒันธรรมของชุมชนทีÉไดเ้ขา้มาเยีÉยมเยือน 

 

2.2.4 การบริหารจัดการแหล่งท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

โมเดลการบริหารจดัการแหล่งท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์สู่การจดัการท่องเทีÉยวเชิงคุณค่า
บนฐานความย ัÉงยนืในมิติของการใหค้วามสาํคญักบันกัท่องเทีÉยวหรือผูม้าเยอืน 

ř. ทรัพยากรการท่องเทีÉยวและอัตลักษณ์ความโดดเด่นของ ทรัพยากร (Tourism 

Resources and Local Identity) ประกอบดว้ย  
- ความเป็นเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ของทรัพยากร (Identity)  

- ความเป็นหนึÉงเดียว (Integrity)  

- ความจริงแทแ้ละดัÊงเดิม (Authenticity) 

Ś. การมีส่วนร่วมของเจา้ของแหล่งหรือเจา้ของทรัพยากรการท่องเทีÉยว ( People and 

Participation)   

 - ความต่างของวฒันธรรม (Cross Culture)  

- ความร่วมมือและการมีส่วนร่วม (More Participate) 

ś. ประสบการณ์ของนกัท่องเทีÉยวทีÉจะไดรั้บ (Tourist Experience)  

- การจดัการท่องเทีÉยวทีÉเนน้ประสบการณ์ (Hand in Experience)  

- สร้างความจดจาํและประทบัใจ (Memorable) 

Ŝ. ความสมดุลในการบริหารจดัการแหล่งท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ ควรสร้างสมดุล
ใน Ś มิติ คือ มิติของการมุ่งตอบสนอง ความตอ้งการและความพึงพอใจของนักท่องเทีÉยวผูม้าเยือน 
และมิติของเจา้บา้นหรือเจา้ของทรัพยากรการท่องเทีÉยวทัÊงนีÊ เพืÉอใหเ้กิดความสมดุลของการพฒันา
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ทัÊงสองส่วนการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรคใ์นมิติของการบริหารจดัการแหล่งท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์
ของเจา้บา้นหรือเจา้ของทรัพยากรการท่องเทีÉยว 

- การบริหารจดัการบนฐานหลักการธรรมาภิบาล และเป็นธรรม  คือ การจดัการ
ผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม และยึดหลกัความพอเพียงโดยอาศยักฎกติการ่วมกนั  

- ผูน้าํทีÉเขม้แข็ง มีวิสัยทศัน์  
- การมีส่วนร่วมของภาคีทุกภาคส่วน 

2.2.4.1 องคป์ระกอบของการบริหารจดัการแหล่งท่องเทีÉยว 

องคป์ระกอบทีÉ ř ทรัพยากรการท่องเทีÉยวหรือความเป็นอตัลกัษณ์ของชุมชนทอ้งถิÉน 
ประกอบดว้ย ความเป็นอตัลกัษณ์ ความเป็นองคร์วมและเอกภาพ และความเป็นของแทด้ัÊงเดิม 

องค์ประกอบทีÉ Ś ชุมชนกบัการมีส่วนร่วม คือ ให้ความสําคญักบัความแตกต่างทาง
วฒันธรรมและการมีส่วนร่วม 

องค์ประกอบทีÉ  ś  ประสบการณ์ของนักท่องเทีÉยว  คือ การให้ความสําคัญกับ
ประสบการณ์ในการสร้างความความทรงจาํทีÉประทบัใจ 

2.2.4.2 แนวทางการบริหารจดัการแหล่งท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค ์
แนวทางการบริหารจดัการแหล่งท่องเทีÉยว คือ วิธีการ และหลกัการของการ บริหาร

จดัการแหล่งท่องเทีÉยวทีÉเนน้การสร้างคุณค่าจากประสบการณ์ โดยเนน้การสร้างความสมดุลของ 

1. “ขัÊนการต่อยอด” วิเคราะห์ทุนและความโดดเด่นของแหล่งท่องเทีÉยว คือ 
การวิเคราะห์ทุนเพืÉอต่อยอด เป็นกระบวนการแรกของบริหารจดัการการท่องเทีÉยวเชิง สร้างสรรค์ 
คือ การสํารวจ วิเคราะห์ และประเมินศกัยภาพของทรัพยากรทางการท่องเทีÉยวซึÉ งแบ่งได้ เป็น 2 

ประเภท คือ 

ř.ř ทรัพยากรการท่องเทีÉยวทีÉธรรมชาติสรรค์สร้าง อาทิ ภูมิอากาศ ภูมิ
ประเทศ ป่า เขา ดอกไม ้แหล่งธรรมชาติทีÉโดดเด่นของทอ้งถิÉน 

ř.Ś ทรัพยากรการทอ่งเทีÉยวทีÉมนุษยส์ร้างสรรคขึ์Êน อาทิ วิถีการดาํเนินชีวิต 
วฒันธรรม รวมถึงประวติัศาสตร์ 

การวิเคราะห์ตอ้งพิจารณาอย่างถ่องแท ้กลัÉนกรองใหรู้้ถึงรากเหงา้ทีÉแทจ้ริงและอตั
ลกัษณ์ของทรัพยากรทาํการศึกษาขอ้มูลเชิงลึก ซึÉ งผูที้Éจะอธิบายรากเหง้าทีÉแทจ้ริงได้ดี คือ เจ้าของ
ทรัพยากร โดยมีขัÊนตอนของการวิเคราะห์ทนุ มีดงันีÊ  

ř) การสํารวจ ค้นหา ศึกษาทุนทางทรัพยากร หาความโดดเด่น อัต
ลกัษณ์ และคุณค่าใน   เชิงวฒันธรรม สงัคม ธรรมชาติและสิÉงแวดลอ้ม 

Ś) จัดประเภทหรือจัดกลุ่มของทรัพยากร อาทิ ทุนทางภูมิปัญญา 
ศิลปกรรม ธรรมชาติ การบริหารจดัการ 
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ś) เจ้าของพืÊนทีÉหรือชุมชนร่วมกันประเมินความโดดเด่นของ
ทรัพยากรการท่องเทีÉยว ค้นหาพระเอกหรือนางเอกทีÉโดดเด่นเป็น เอกลักษณ์และสามารถ
สะทอ้นอตัลกัษณ์ของพืÊนทีÉได ้

Ŝ) ร่วมกนัลาํดบัความโดดเด่นของทรัพยากร การท่องเทีÉยว 

ŝ) ร่วมกนัคดัเลือกทรัพยากรทีÉเป็นพระเอก หรือนางเอกมาดาํเนินการ
ประเมินความเป็นไป ไดใ้นการนาํมาตอ่ยอดสู่การท่องเทีÉยว เพืÉอนาํเขา้สู่ขัÊนตอนต่อไป  

Ş) ดาํเนินการประชุมเพืÉอวางแผนพฒันาการ ท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์
ร่วมกนั 

Ś. “ขัÊนการเพิÉมค่า” สู่การท่องเทีÉยวเชิงคุณค่า...ดว้ยการสร้างประสบการณ์ใน
การท่องเทีÉยว  เป็นการออกแบบประสบการณ์สําหรับนกัท่องเทีÉยวเพืÉอเพิÉมคุณค่า หมายถึง การนาํ
ทุนทางทรัพยากรมาต่อยอดให้เป็นกิจกรรมการท่องเทีÉยว และกาํหนดรูปแบบการให้บริการของ
สินค้าและบริการทางการท่องเทีÉยวสําหรับนักท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ โดยสามารถสืÉอสารสู่
นกัท่องเทีÉยวไดด้งันีÊ  

Ś.ř กิจกรรมสําหรับนกัท่องเทีÉยว โดยกิจกรรมการท่องเทีÉยวทีÉพฒันาขึÊน
ตอ้งเป็นกิจกรรมทีÉมีความลึกซึÊ งบนฐานของอตัลกัษณ์หรือความเป็นจริงของพืÊนทีÉ  ผูกโยงเกีÉยวพนั
กนักบัทนุทางทรัพยากรทีÉโดเด่นตามีÉไดส้าํรวจและคดัเลือกมาในขัÊนตอนทีÉ ř กิจกรรมการท่องเทีÉยว
ทีÉพ ัฒนาขึÊ นเน้นการให้นักท่องเทีÉยวได้ลงมือปฏิบัติ   มีส่วนร่วมกับพืÊนทีÉหรือชุมชนเจ้าของ
ทรัพยากรอย่างแทจ้ริง  เพืÉอสร้างประสบการณ์ในการเดินทางท่องเทีÉยว  และสร้างคุณค่าทางจิตใจ
ให้กับนักท่องเทีÉยว  ตลอดจนการมุ่งเน้นการสร้างการเรียนรู้  และเข้าใจซึÉ งกันและกันระหว่าง
นกัท่องเทีÉยวและเจา้ของทรัพยากร 

Ś.Ś การสืÉอความหมายทางการท่องเทีÉยว (Tourism Interpretation) คือ การ
สร้างและพฒันากระบวนการสืÉ อความให้นักท่องเทีÉยวมีความเขา้ใจและลึกซึÊ งในการเดินทาง
ท่องเทีÉยวโดยการสืÉอความหมายนีÊ อาจดาํเนินการได้ทัÊงการสืÉอความโดยอาศัยคนท้องถิÉนหรือ
เจ้าของทรัพยากร เป็นผูสื้ÉอความและการสืÉอความโดยอาศยัเทคนิคหรือเทคโนโลยีช่วยสืÉอความ 
อาทิ คู่มือการสืÉอความหมาย  หูฟัง ภาพยนตร์ เป็นตน้ อย่างไรก็ตามในการเตรียมการ เพืÉอการสืÉอ
ความหมายนีÊจาํเป็นตอ้งคาํนึง ถึงกลุ่มนกัท่องเทีÉยวเป้าหมายแต่ละกลุ่ม ทีÉมีความแตกต่างกนัไปดว้ย 

Ś.ś การสร้างเรืÉองเล่า (Story Telling) คือ การพฒันาและสร้างเรืÉ องราว
เรืÉองเลา่ ทีÉสอดคลอ้งกบักิจกรรมการท่องเทีÉยวและทรัพยากรการทอ่งเทีÉยว โดยเรืÉองเลา่นีÊตอ้งอยู่บน
ฐานของความเป็นจริงแท ้และมีการสอดแทรกเนืÊอหาทีÉสามารถทาํใหน้กัท่องเทีÉยวแต่ละกลุ่มเขา้ใจ
และสนใจ ตลอดจนสามารถเรียนรู้ได ้
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Ś.Ŝ การสร้างสรรคสู่์ของทีÉระลึกเพืÉอเพิÉม มูลค่าของทีÉระลึกเป็นอีกสิÉงหนึÉ ง
ทีÉสามารถผูกโยงเรืÉองราวของการท่องเทีÉยวและกิจกรรมการท่องเทีÉยวได้อย่างดี อย่างไรก็ตามใน
การจดัการกบัของทีÉระลึกนีÊ  ควรใหน้กัท่องเทีÉยวมีส่วนร่วมในการสร้างสรรคข์ึÊน หรืออาจจดัใหเ้ป็น
ส่วนหนึÉงของกิจกรรมการท่องเทีÉยวร่วมไปดว้ย อาทิ การทอผา้หรือยอ้มผา้เป็นของทีÉระลึก และให้
นักท่องเทีÉยวนํากลบั การให้นักท่องเทีÉยวทาํขนมไทยหรืออาหารไทย และสามารถนํากลบัไปเป็น
ของทีÉระลึกหรือฝากเพืÉอนและญาติพีÉน้อง ซึÉงกระบวนการให้นักท่องเทีÉยวไดม้ีประสบการณ์ในการ
ทดลองสร้างสรรค์ของทีÉระลึกขึÊนมาเอง จะทาํให้ของนัÊนเกิดคุณค่าและมูลค่าในมุมมองของ
นกัท่องเทีÉยวไดอี้กดว้ย 

ś. “ขัÊนการหาจุดต่าง” สร้างความโดดเด่นบนฐานของอตัลกัษณ์ สู่การเพิÉม
มูลค่าทางการท่องเทีÉยว โดยการสร้างสรรค์อัตลักษณ์เพืÉอหาจุดต่าง หมายถึง การสร้างสรรค์
ประสบการณ์สําหรับนักท่องเทีÉยวแบบทีÉไม่เหมือนใครบนฐานของทุนทางทรัพยากรการท่องเทีÉยว 
โดยมีหลกัการ ś ดา้น  ดงันีÊ  

ś.ř การสร้างความรู้สึกของการ เป็นเจ้าของ ทัÊงส่วนของชุมชน และ
นักท่องเทีÉยว โดยในมุม ของชุมชน จะเกีÉยวขอ้งกบัการสืบทอด สืบต่อ การเล่าเรืÉองของตนเอง การ
สร้างความเป็นหนึÉ งเดียว สร้างกฎระเบียบ  ในการควบคุมการพฒันา โดยสามารถเรียนรู้ได้ด้วย
ตนเอง (เช่นการสร้างงาน สร้างอาชีพ) การเรียนรู้จากคนรุ่นเก่ารับฟัง จากคนรุ่นเก่าชุมชนจะทาํงาน
กนัเป็นกลุ่ม  รุ่นพีÉส่งต่อรุ่นน้อง มีการสร้างสวสัดิการจากการ ท่องเทีÉยว จากผลประโยชน์ของการ
ท่องเทีÉยว 

ś.Ś การสร้างความรู้สึกของการไดเ้ป็นหนึÉงเดียวหาทีÉอืÉนไม่ได ้และไม่ซํÊ า
ใคร คือ การพฒันากิจกรรมการท่องเทีÉยวและการบริการ ทางการท่องเทีÉยวโดยอาศยัฐานทรัพยากร
ทีÉ เป็นอัตลักษณ์  ตามทีÉได้ประเมินและกําหนดศักยภาพไวใ้นขัÊนตอนทีÉ ř อย่างไรก็ตามหาก
วิเคราะห์ เฉพาะทรัพยากรอาจะพบว่า อาจมีความคลา้ยคลึงกบัทีÉอืÉน ดงันัÊน ในการทาํให้เกิดความ 
แตกต่างได ้คือ การสร้างกระบวนการในการให้บริการทีÉไม่เหมือนหรือไม่ซํÊ ากบัพืÊนทีÉอืÉนก็เป็นได ้
อาทิ กิจกรรมการทาํตุง ซึÉ งมีหลายทีÉทาํคลา้ยกนั ดงันัÊน เพืÉอทาํให้เกิดความต่าง จึงไดน้าํความเชืÉอ
จากเรืÉองราว ทางประวติัศาสตร์มาเพิÉมเติม เป็นกิจกรรมการตดัตุงเทา่ความสูงของนกัทอ่งเทีÉยว โดย
จะให้ นกัท่องเทีÉยวตกแต่งตุง และนาํตุงทีÉตนเองสร้างไดม้าถวายพระ 

ś.ś การสร้างความรู้สึกของการ มีส่วนร่วม คือ การสร้างกิจกรรมการ
ท่องเทีÉยวแบบให้เจ้าบ้านและนักท่องเทีÉยวได้มีโอกาสร่วมกันในการลงมือ ปฏิบัติกิจกรรมการ
ทอ่งเทีÉยว และทาํใหน้กัท่องเทีÉยวมีความรู้สึกถึงความเป็นส่วนหนึÉงของ กิจกรรมของพืÊนทีÉ ไม่สร้าง
กิจกรรมการท่องเทีÉยวเพียงแค่ให้นักท่องเทีÉยวชม หรือดูการสาธิตเท่านัÊน ทาํให้นกัท่องเทีÉยวรู้สึกมี
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ส่วนร่วมอย่างมีคุณค่า ทัÊงคุณค่าต่อตนเอง คุณค่าต่อสังคม อาทิ กิจกรรมการเชิงแบบอาสาสมคัร 
(Volunteer Tourism) 

Ŝ. “ขัÊนการสร้างกระแสของการท่องเทีÉยว” ดว้ยการสืÉอสารการตลาดการ
ท่องเทีÉยว  เชิงคุณค่า  เป็นการสร้างกระแสการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง การสืÉอสาร
การตลาดการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรคไ์ปสู่กลุ่มนกัท่องเทีÉยว โดยเนน้การนาํเสนอเนืÊอหา (Massage) 

ของการสืÉอสาร คือ “ความเป็นอตัลกัษณ์ ประสบการณ์ และความประทบัใจในการมีส่วนร่วมของ
การเป็นส่วนหนึÉงของการสร้างประสบการณ์ทางการท่องเทีÉยวโดยในการสร้างสืÉอ ควรสร้างให้
เหมาะสมสําหรับกลุ่มนักท่องเทีÉยวแต่ละกลุ่ม คือ นักท่องเทีÉยวกลุ่มเฉพาะ: การสืÉอสารด้วยขอ้มูล
เชิงลึกจึงเป็นส่วนสาํคญั นกัท่องเทีÉยว กลุ่มทัÉวไป: เนน้การสืÉอสารภาพรวม 

จากทีÉกล่าวมาขา้งตน้ สรุปไดว้่า การจดัการการท่องเทีÉยวโดยชุมชนมีเป้าหมายอยู่ทีÉการอยู่
ร่วมกบัทรัพยากรธรรมชาติอย่างย ัÉงยืนภายใตเ้งืÉอนไข การบีบคัÊนจากนโยบาย ทีÉทาํใหม้ีการแย่งชิง
ทรัพยากร ความเป็นชุมชน วฒันธรรมชนเผ่า กฎหมายบางอย่างไม่สอดคลอ้งกบัวิถีชีวิตของชนเผ่า 
และการจดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชนยงัสร้างเครือข่ายการจดัการท่องเทีÉยว โดยสร้างผลกระทบคือ 
ฟืÊ นวิถีชีวิต เกิดรายไดเ้สริม หน่วยงานและบุคคลภายนอกเขา้ใจวิถีชีวิต ซึÉ งมีกระบวนการทาํงาน
ของโครงการ ประกอบด้วยการวางแผนงาน เตรียมความพร้อมชุมชน สร้างเครือข่าย พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน/ ของทีÉระลึก โดยการเตรียมความพร้อมของชุมชน ประกอบไปด้วยขัÊนตอน
การศึกษาศักยภาพ ความเป็นไปได้ของชุมชน การอบรมการบริหารจัดการ การเตรียมแหล่ง
ทอ่งเทีÉยวและบริการต่าง ๆ การอบรมการสืÉอความหมายทางธรรมชาติและวฒันธรรม ตลอดทัÊงการ
สร้างเครือข่ายการท่องเทีÉยวระหว่างหมู่บา้น องคก์รทอ้งถิÉน ภาคเอกชน การพฒันาผลิตภณัฑชุ์มชน/ 
ของทีÉระลึก โดยประชาชนในทอ้งถิÉนทีÉมีบทบาทในส่วนร่วมแสดงความคิดเห็น ร่วมวางแผน ร่วม
ปฏิบัติตามแผน และร่วมได้รับประโยชน์อย่างเสมอภาค คอยติดตามตรวจสอบ รวมถึงร่วม
บาํรุงรักษาทรัพยากรท่องเทีÉยว อนัจะก่อใหเ้กิดผลประโยชน์ในทอ้งถิÉน ทัÊงการกระจายรายได ้การ
ยกระดับคุณภาพชีวิต และการได้รับผลตอบแทน เพืÉอนํากลับมาบํารุงรักษาและจัดการแหล่ง
ท่องเทีÉยวดว้ย ซึÉ งเป็นการพฒันาทีÉเริÉมตน้จากระดบัฐานราก (Grass root) คือองค์กรชุมชนจนถึงการ
ปกครองส่วนทอ้งถิÉน และอาจรวมไปถึงการมีส่วนร่วมของผูท้ีÉเกีÉยวขอ้ง จึงเป็นการท่องเทีÉยวอย่างมี
ส่วนร่วมของชุมชน 
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2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกับการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม 

 
2.3.1 ความหมายของการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม 

 

คาํว่า “การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม” เป็นการศึกษาหาความรู้ในพืÊนทีÉหรือบริเวณทีÉมี
คุณลกัษณะทีÉสําคญัทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม มีการบอกเล่าเรืÉองราวในการพฒันาทางสังคม
และมนุษยผ่์านทางประวติัศาสตร์อนัเป็นผลเกีÉยวเนืÉองกบัวฒันธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่า
ของสังคม โดยสถาปัตยกกรมทีÉมีคุณค่าหรือสภาพแวดลอ้มอย่างธรรมชาติ ทีÉสามารถแสดงออกให้
เห็นถึงความสวยงามและประโยชน์ทีÉได้รับจากธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต 
ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือ
ขนบธรรมเนียมประเพณี 

การท่องเทีÉยวนับเป็นอุตสาหกรรมหนึÉ งทีÉได้นําเอาวฒันธรรมมาเป็นจุดขายเพืÉอดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเทีÉยวชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะนักท่องเทีÉยวชาวอเมริกนัและยุโรป ทีÉต่าง
สนใจทีÉจะเรียนรู้วฒันธรรม มรดกทางประวติัศาสตร์ เยีÉยมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผสัวิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ของคนในประเทศนัÊน โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและแอฟริกา รวมถึงซืÊอของทีÉ
ระลึกทีÉเป็นงานหตัถกรรมละงานฝีมือทีÉเกิดจากภูมิปัญญาของคนในประเทศนัÊน การท่องเทีÉยวใน
ลกัษณะดงักล่าวเราเรียกว่า การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม (UNESCO, 2006: 18) 

 

2.3.2 ลักษณะของการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม 
 

ลกัษณะของการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมทีÉสําคญัมีอยู่ 9 ประการ คือ  

1. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะตอ้งเป็นการท่องเทีÉยวในลกัษณะทีÉให้ความสําคญักบั  

ประวติัศาสตร์ โบราณสถาน ศิลปวฒันธรรมและประเพณี โดยยึดหลักทีÉว่าตอ้งอนุรักษ์ทรัพ ยากร 

ท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมไวใ้ห้ดีทีÉสุด เพืÉอสามารถสืบต่อถึงอนุชนรุ่นหลงั  

2. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะตอ้งเป็นการท่องเทีÉยวในลกัษณะทีÉมีการจดัการอย่าง
ย ัÉงยืนทัÊงเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิÉงแวดล้อม โดยยึดหลักทีÉว่าด้วยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อ
สิÉงแวดลอ้มหรือกระทบนอ้ยทีÉสุด  

3. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลกัษณะทีÉให้คงไวซึ้Éงวิถีชีวิต
ของทอ้งถิÉนในแง่สังคมและวฒันธรรม โดยยดึหลกัทีÉว่าตอ้งใหเ้ป็นจุดดึงดูดนกัท่องเทีÉยวทีÉตอ้งการ
ศึกษาความแตกต่างทางดา้นสังคมและวฒันธรรมอนัหลากหลาย  

4. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะตอ้งเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉให้ความรู้แก่
ผูเ้กีÉยวขอ้งทุกฝ่าย ทัÊงนกัท่องเทีÉยว ผูดู้แลแหล่งท่องเทีÉยว ผูป้ระกอบธุรกิจท่องเทีÉยวและประชาชน 
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ในท้องถิÉน โดยยึดหลักทีÉว่าต้องให้ทุกฝ่ายทีÉ เกีÉยวขอ้งได้รับความรู้และประสบการณ์จากการ
ทอ่งเทีÉยว พร้อมทัÊงมีจิตสาํนึกในการอนุรักษท์รัพยากรท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมและสิÉงแวดลอ้ม  

5. การทอ่งเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะตอ้งเป็นการท่องเทีÉยวในลกัษณะทีÉใหชุ้มชนทอ้งถิÉนมี
ส่วนร่วมและได้รับผลประโยชน์ โดยยึดหลกัทีÉว่าตอ้งให้ชุมชนทอ้งถิÉนมีส่วนร่วมในการจัดการ
แหล่งท่องเทีÉยวและได้รับผลประโยชน์จากการท่องเทีÉยว อันจะเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชน
ทอ้งถิÉน  

6. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลกัษณะทีÉมีการตลาดของ
การบริการท่องเทีÉยวครบตามเกณฑ์แห่งการอนุรักษ์อย่างแท้จริง โดยยึดหลักทีÉว่าต้องให้ธุรกิจ  

ท่องเทีÉยวเนน้ในเรืÉองอนุรักษว์ฒันธรรมและสิÉงแวดลอ้ม  

7. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลกัษณะทีÉให้นักท่องเทีÉยว
เกิด ความพงึพอใจ เพิÉมคุณค่าของประสบการณ์ทีÉไดรั้บ ทาํให้ตอ้งการกลบัมาท่องเทีÉยวซํÊาอีก โดย
ยึดหลกัทีÉว่าตอ้งมีกิจกรรมท่องเทีÉยวตรงตามความคาดหวงัของนกัท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม 

8. การท่องเทีÉ ยวเชิงวัฒนธรรมต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉค ํานึงถึงขีด
ความสามารถรองรับของพืÊนทีÉและความสะอาดของพืÊนทีÉ ยึดหลกัทีÉว่าตอ้งไม่เกินขีดความสามารถ
รองรับของพืÊนทีÉในทุกๆดา้น และตอ้งดูแลรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเทีÉยวอยู่ เสมอ  

9. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉคาํนึงถึงความ
ปลอดภยัในชีวิตทรัพยสิ์นของนักท่องเทีÉยว โดยยึดหลกัทีÉว่าตอ้งป้องกันรักษาความปลอดภยัแก่
นกัท่องเทีÉยวอย่างเขม้งวด เพืÉอให้นกัท่องเทีÉยวอบอุ่นใจ 

 

2.3.3 กลยุทธ์ในการพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม 
 

ชุมชนทีÉเป็นแหล่งท่องเทีÉยวจาํนวนมากกลายเป็นแหล่งท่องเทีÉยวทีÉไม่มีคุณภาพ เพราะ
ขาดการจดัการทีÉเหมาะสมกบัสังคม วฒันธรรม และสิÉงแวดลอ้ม สาเหตุสาํคญัทีÉก่อใหเ้กิดปัญหาดงั
กล่าวคือหน่วยงานต่างๆ และชุมชนทอ้งถิÉนมีบทบาททีÉไม่สมดุลในการวางแผน การบริหารงาน 
และการตลาดทัÊงนีÊ เพราะแหล่งท่องเทีÉยวจาํนวนมากไดรั้บการพฒันาไปตามนโยบายของรัฐ ซึÉ ง
หน่วยงานส่วนกลางของภาครัฐมักมีบทบาทในการกาํหนดนโยบาย วางแผนงาน และดาํเนินงาน 
ในขณะทีÉชุมชนทอ้งถิÉนในแหล่งท่องเทีÉยวมีส่วนร่วมน้อยมาก จึงทาํให้ไม่เขา้ใจแผนและวิธีการ
พฒันาพืÊนทีÉของตนให้เป็นแหล่งท่องเทีÉยวดว้ยเหตุนีÊ  การมีส่วนร่วมอยา่งสมดุลระหวา่งผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียทุกกลุ่มจึงเป็นจุดเริÉมตน้ทีÉสาํคญัทีÉสุดในการพฒันาการท่องเทีÉยวรูปแบบต่างๆ เพืÉอความ
ยัÉงยืน ทัÊงนีÊการมีส่วนร่วมของทุกกลุ่มตอ้งครอบคลมุเรืÉองการวางแผน และการกาํหนดเครืÉองมือใน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การพฒันาการท่องเทีÉยวร่วมกนั ซึÉงแต่ละประเด็นจาํเป็นตอ้งมีความสัมพนัธ์และสอดคลอ้งกนัอย่าง
เป็นวงจร 

จากการศึกษาข้างต้น ผูวิ้จัยสามารภสรุปได้ว่า การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม หมายถึง 
กิจกรรมการท่องเทีÉยวทีÉมีการนาํเสนอให้ นักท่องเทีÉยวได้เห็นถึงศิลปวฒันธรรม ประเพณี วิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ของชาวกระเหรีÉ ยงในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี ทีÉเป็นเอกลกัษณ์ หรือการ
ประกอบอาชีพ รวมถึงการนาํเสนอโบราณสถาน โบราณวตัถุ และศาสนสถาน ซึÉงเป็นทีÉเคารพนับ
ถือของคนในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

 
2.4 แนวคิดเกีÉยวกับอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 

 
2.4.1 ความหมายของอัตลักษณ์ 

 

คาํว่า “อตัลกัษณ์” (Identity) ไม่มีบนัทึกไวใ้นพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน แต่มี
ตําราหลายเล่มให้ความหมายคาํว่า อัตลักษณ์ ไว้ว่าคุณลักษณะเฉพาะตัว ซึÉ งเป็นตัวบ่งชีÊ ขอ
ลกัษณะเฉพาะของบุคคล  สังคม ชุมชน หรือประเทศนัÊนๆ เช่น เชืÊอชาติ ศาสนา ภาษา วฒันธรรม
ทอ้งถิÉน ฯลฯ ซึÉ งมีคุณลกัษณะทีÉไมท่ัÉวไปหรือสากลกบัสังคม คือลกัษณะทีÉไม่เหมือนกบัของคนอืÉน 
ๆ อตัลกัษณ์เป็นสิÉงทีÉบ่งบอกบุคคลหรือกลุ่มเฉพาะของแต่ละบุคคลหรือของกลุ่มบุคคลทีÉยึดถือ
อธิบายตนเอง และใช้คุณสมบติันีÊ ติดต่อกับบุคคลอืÉนหรือกลุ่มบุคคลอืÉน มีรากศพัท์มาจากภาษา
ลาตินคือ Identitas เดิมใช้ค าว่า “Idem” มีความหมายว่าเหมือนกัน (The Same) ความเหมือนและ
ความเป็นลกัษณะเฉพาะทีÉแตกต่างออกไปมีนยัของการตีความหมายความเหมือนกนับนพืÊนฐาน
ของความสัมพนัธ์และการเปรียบเทียบกนัคือ ความคลา้ยคลึงและความแตกต่าง (ศูนยม์านุษยวิทยา
สิรินธร, 2547:32) 

Richard Rodriguez (2003) ไดเ้สนอว่า อตัลกัษณ์นัÊนถูกกาํหนดโดยวฒันธรรม ไม่ไดถู้ก
กาํหนดโดยเชืÊอชาติเสมอไป ความเป็นคนเอเชียหรือยโุรปไม่ไดก้าํหนดโดยสีผวิ เพราะในแต่ละเชืÊอ
ชาติหรือเผ่าพันธุ์นัÊ น ไม่ได้มีอัตลักษณ์หรือวฒันธรรมเดียว แต่จะรวมความหลากหลายของ
วฒันธรรมของกลุ่มคนทีÉมีการสืÉอสารต่อกนั  

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (ŚŝŝŞ:řš) ทีÉกล่าวว่า อตัลกัษณ์ เป็นเรืÉองเกีÉยวกับหลกัเกณฑ์ทาง
วฒันธรรมและมนุษยบ์นโลก ทีÉสรุปความหมายในการเป็นตวัตนของตนเอง เป็นเสมือนระบบรหัส
ของสัญลกัษณ์ ถอ้ยคาํ และความหมาย ซึÉ งบ่งบอกตวัตนสมาชิกในประชาสังคมต่าง ๆ เพืÉอใช้สืÉอ
ตวัตน ทาํให้คนแต่ละคนมีอตัลกัษณ์ทีÉแตกต่างกนั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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อภิญญาเฟืÉ องฟูสกุล (ŚŝŜŞ:řŞ) กล่าวว่า อตัลกัษณ์ หมายถึงคุณลกัษณะเฉพาะตวัซึÉงเป็น
ตวับ่งชีÊ ของลกัษณะเฉพาะของบุคคลสังคมชุมชน หรือประเทศนัÊน ๆ อาจรวมถึง เชืÊอชาติ ภาษา 
วฒันธรรมทอ้งถิÉน และศาสนา ฯลฯ ซึÉงมีคุณลกัษณะทีÉไม่ทัÉวไปหรือสากลกบัสังคมอืÉนๆ หรือเป็น
ลกัษณะทีÉไม่เหมือนกบัของคนอืÉน ๆ เช่น หมู่บา้นนีÊ มีอตัลกัษณ์ทางดา้นการจดัสาน ใครไดย้ินก็จาํ
ไดท้นัทีโดยทีÉสังคมแตล่ะสังคมย่อมทีÉจะมีอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมเป็นของตนเอง ซึÉงยคุสมยันีÊ เป็น
ยุคโลกาภิวฒัน์ทาํให้อตัลกัษณ์ของสังคมเปลีÉยนไปในรูปแบบทีÉต่างกนัออกไป โดยทีÉคาํว่าอตัลกัษณ์
นัÊนยงัมีความหมายซอ้นทบักบัคาํว่าเอกลกัษณ์ ซึÉ งคาํว่า เอกลกัษณ์ หมายถึง ลกัษณะทีÉเหมือนกนั
หรือมีร่วมกนั (พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน, ŚŝŜŚ) โดยแบ่งประเภทของอตัลกัษณ์ออกเป็น 
Ś ระดบัดว้ยกนัคือ อตัลกัษณ์บุคคล (Personnel Ientity) ซึÉ งถือเป็นลกัษณะเฉพาะตวัของบุคคลนัÊนๆ 
ว่ามีความเฉพาะและโดดเด่นอย่างไร และอตัลกัษณ์ทางสังคม (Social Identity) ก็เป็นลกัษณะเฉพาะ
ทางสังคมทีÉจะบ่งบอกไดว้า่ชุมชนหรือสงัคมนัÊนๆ มีความโดดเด่นในดา้นต่าง ๆ อยา่งไร 

ฉลาดชาย รมิตานนท ์(ม.ป.ป.) กล่าวไวว้่า อตัลกัษณ์นัÊนไม่ใช่สิÉ งทีÉเกิดขึÊนลอย ๆ ตาม
ธรรมชาติแต่เป็นสิÉ งทีÉ เกิดจากการสร้างของวฒันธรรมในช่วงเวลาหนึÉ ง  และวฒันธรรมก็เป็น
สิÉ งก่อสร้างทางสังคม (Social construct) นอกจากนีÊ วฒันธรรมก็ไม่ใช่สิÉ งทีÉหยุดนิÉงหรือตายตัว 
หากแต่มีรูปแบบเป็นวงจรทีÉ เรียกว่า วงจรแห่งวฒันธรรม (Circuit of culture) ดังนัÊน อตัลกัษณ์
ทัÊงหลายจึงมีกระบวนการถูกผลิต (Produced) ให้เกิดขึÊน สามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูก
คบคุมจัดการ (Regulated) อยู่ในวฒันธรรมเหล่านัÊน และทัÊ งนีÊ ยงัมีการสร้างความหมายต่างๆ 
(Creating meanings)  ผ่านทางระ บบต่ างๆของการส ร้าง ภาพตัวแทน ( Symbolic systems of 

representation) ทีÉเกีÉยวกบัตาํแหน่งแห่งทีÉต่างๆ ทางอตัลกัษณ์ของเรา 

นัทธนัย ประสานนาม (ม.ป.ป.) กล่าวไวว้่า อตัลกัษณ์ (Identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดทีÉ
บุคคลมีต่อตนเองว่า ฉันคือใคร ซึÉงจะเกิดขึÊนจากการปฏิสังสรรคร์ะหวา่งตวัเรากบัคนอืÉน  โดยผา่น
การมองตนเองและการทีÉคนอืÉนมองเรา อตัลกัษณ์ตอ้งการความตระหนัก ในตวัเราและพืÊนฐานของ
การเลือกบางอย่าง นัÉนคือเราจะต้องแสดงตนหรือยอมรับอย่างตัÊ งใจกับอัตลักษณ์ทีÉ เราเลือก 
ความสําคญัของการแสดงตนก็คือ การระบุได้ว่าเรามีอตัลกัษณ์เหมือนกลุ่มหนึÉงและมีความแตกต่าง
จากกลุ่มอืÉนอย่างไรและเป็นใคร ในสายตาคนอืÉน คําว่า อัตลักษณ์ มีความแตกต่างจากคําว่า 
บุคลิกภาพ เนืÉองจากบุคคลอาจมีวามเหมือนกนัได ้ในแง่ของบุคลิกภาพ เช่น การมีนิสัยหรือลกัษณะ
บางอย่างทีÉอาจจะเหมือนกันได้ แต่การเหมือนกันในดา้นอตัลกัษณ์ของบุคคลนัÊนจะเกิดขึÊนไดก้็
ต่อเมืÉอมีความรู้สึกร่วมกันในด้านการตระหนักรู้บางอย่างเกีÉยวกับตัวตนของเรา หมายถึง การ
ยอมรับในความเป็นตัวตน ประกอบเข้ากับการแสดงตน ให้เห็นว่ามีความเหมือนหรือแตกต่าง
อย่างไรกบักลุ่มอืÉน หรือบุคคลอืÉน 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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2.4.2 แนวคิดเกีÉยวกบัอตัลักษณ์ และอตัลักษณ์ของชุมชนและแหล่งท่องเทีÉยว  
 

งานศึกษาของ Kathryn Woodwad (1997 อา้งถึงใน อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล, ŚŝŜŞ) ซึÉ งกล่าว
วา่ อตัลกัษณ์ คอื สิÉงทีÉเรารับรู้ตนเองว่า เราคอืใครและเราดาํเนินความสมัพนัธ์กบัคนอืÉน ๆ ตลอดจน
โลกทีÉแวดลอ้มตวัเราอย่างไร อตัลกัษณ์ คือ สิÉงทีÉกาํหนดทางเดินใหก้บัเรา เป็นสิÉงทีÉบ่งบอกวา่ ใคร
เป็นพวกเดียวกบัเราและใครทีÉแตกต่างจากเรา กล่าวอีกนัยหนึÉง อตัลกัษณ์เกิดจากการนิยามว่าตวัเอง
คือใคร มีความเป็นมาอย่างไร แตกต่างจากคนอืÉนในสังคมอย่างไร และใช้อะไรเป็นเครืÉองหมายใน
การแสดงออกอตัลกัษณ์ดังกล่าว (พฒันา กิติอาษา,ŚŝŜŞ) เป็นการกรอปขึÊนและดาํรงอยู่ว่าเรารับรู้
เกีÉยวกับตนเองอย่างไร และคนอืÉนรับรู้อย่างไร โดยมีกระบวนการทางสังคมในการสร้างและสืบ
ทอด อตัลกัษณ์ ทัÊงนีÊ ย่อมขึÊนอยู่กบับริบทของความสัมพนัธ์ทางสังคมทีÉมีต่อคนหรือกลุ่มอืÉน ๆ  ดว้ย 
สอดคลอ้งกบัแนวคิดอตัลกัษณ์ ความหมายและแนวคิดเกีÉยวกบัอตัลกัษณ์ไดส้ังเคราะห์แนวคิดจาก 
Stryker (1968) ฝนวนัจนัทร ศรีจนัทร (ŚŝŜś) ประสิทธิÍ  ลีปรีชา (2547) Kathryn Woodward (1997) 

Stryker & Burke (ŚŘŘŘ) ทาํให้เห็นความสําคัญของการกาํหนดอัตลักษณ์ ผ่านรูปแบบของวีชีวิต
ชุมชน สิลปะ วรรณสิลป จิตรกรรม วัฒนธรรม ประเพณี และผ่านความหมายอัตลักษณ์ทาง
วฒันธรรม จากวงจรแห่งวฒันธรรม ของฉลาดชาย รมิตานนท์ (ม.ป.ป.) และจากนัทธนัย ประสาน
นาม (ŚŝŝŠ) ดงันีÊ  
 จิตตินุช วฒันะ (Śŝŝŝ:75) กล่าววา่ วงจรแห่งวฒันธรรม มีกระบวนการถูกผลิต ให้เกิดขึÊน
สามารถถกูบริโภค และถูกควบคมุจดัการอยูใ่นวฒันธรรม ทัÊงนีÊการสร้างความหายต่างๆ ผา่นระบบ
การสร้างภาพตวัแทน  ทีÉเกีÉยวกบัตาํแหน่งอตัลกัษณ์อนัหลาหลายทีÉเลือกใชห้รือนาํมาสร้างอตัลกัษณ์ 
ซึÉ งอตัลกัษณ์เป็นความรู้สึกนึกคิดว่า ฉันคือใคร อนัเกิดขึÊนจากการทีÉเราปฏิสังสรรคก์บัผูอื้Éน  ผ่าน
การมองตนเอง  และความหมายทีÉคนอืÉนมองเราซึÉงเราตอ้งแสดงตนหรือยอมรับกบัอตัลกัษณ์ทีÉเรา
เลือกจะเป็น  นัÉนคือเรามมีอตัลกัษณ์เหมือนหรือแตกต่างจากคนอืÉนๆ อย่างไร และฉันคือใคร ให้
ทศันะทีÉคนอืÉนมองเรา (นทัธนยั ประสานนาม, ม.ป.ป)  
 เออร์วิง ก็อฟมัน (řšŞś, อ้างใน อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล , ŚŝŜŞ) นักสังคมวิทยา ได้แบ่งอัต
ลกัษณ์ออกเป็น Ś ประเภท ดงันีÊ   

1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) คือ ภาพของปัจเจกในสายตาคนอืÉนใน
ฐานะทีÉเป็นบุคคลททีÉมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั โดยสังคมมีวิธีการระบุอตัลกัษณ์ส่วนบุคคลแตกต่างกนั
ไป เช่น สงัคมสมยัใหม่ใชบ้ตัรประชาชน การพิมพล์ายนิÊวมือระบอุตัลกัษณ์บุคคล เป็นตน้ 

2) อตัลกัษณ์ทางสังคม (Social Identity) คือ สถานภาพทางสังคม เช่น อาชีพ ชนชัÊน 
เพศ ชาติพนัธุ์ หรือศาสนา ทีÉปัจเจกบุคคลนัÊนสังกดัอยู่ สังคมจะมีความคาดหวงัหรือเรียกร้องว่า
ปัจเจกบคุคลในวยั เพศ ชนชัÊนนัÊน ๆ วา่ควรวางตนอยา่งไร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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นอกจากนีÊ  ฝนวนัจนัทร์ ศรีจนัทร์ (ŚŝŜś) แบ่งอตัลกัษณ์เป็น Ś ระดบั คือ อตัลกัษณ์ระดบั
ปัจเจก (Individual identity) และอัตลักษณ์ร่วม (Collective identity) อัตลักษณ์ร่วมเกิดจากการมี
ความทรงจาํของสังคมอนัเป็นความทรงจาํทีÉเกิดขึÊนบนพืÊนฐานของความทรงจาํและประวติัศาสตร์ 
เป็นสิÉงทีÉถูกสร้างขึÊนผ่านการคดัสรรและการตีกรอบอดีตเพราะประวติัศาสตร์ ผ่านการวิพากษ์ 
เพืÉอให้เป็นตวัแทนของอดีตกลุ่มชน และเป็นการพฒันาเป็นอตัลกัษณ์ร่วม สารานุกรมสังคมวิทยา
แบล็คเวล ไดนิ้ยาม อตัลกัษณ์ร่วม ว่าหมายถึง การมีความหมายร่วมกนัของกลุ่ม ซึÉงความหมายร่วม
เหล่านีÊ เกิดจากความสนใจและประสบการณ์ร่วมกนัของสมาชิกกลุ่ม เป็นการตอบคาํถามวา่พวกเรา
เป็นใคร อตัลกัษณ์ร่วมไม่ใช่สิÉงตายตวั เกิดขึÊนผ่านการต่อสู้ทางการเมือง ผ่านการเคลืÉอนไหวทาง
สังคม ปฏิสัมพนัธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม (George Ritzer, 2007 อา้งถึงใน นุชนาฎ เชียงชยั, 2558)  

Edward T Hall (อา้งถึงใน ศิรินาถ ปิÉ นทองพนัธุ์, 2546) เสนอว่า วฒันธรรมก่อให้เกิดอตั
ลกัษณ์ ทาํให้เราแตกต่างจากคนกลุ่มอืÉน ๆ โดยแบ่งวิธีการเรียนรู้ทีÉทาํให้ทราบถึงความแตกต่างไว้ 
řŘ กลุ่ม คือ ř) ระบบการสืÉอสารและภาษา Ś) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย ś) อาหารและนิสัย
การบริโภค Ŝ) เวลาและความสํานึก ŝ) การตอบแทนและการทักทาย Ş) ความสัมพันธ์ ş) ค่านิยม
และบรรทดัฐาน Š) ความรู้สึกเป็นห่วงและระยะทาง š) การพฒันาดา้นจิตใจและการเรียนรู้ และ řŘ) 
ความเชืÉอและทศันคติ  

Hall (řšŠŘ) ไดก้ล่าวถึงอตัลกัษณ์วา่ไม่ใช่สิÉงทีÉมีอยู่ตามธรรมชาติหรือเกิดขึÊนลอย ๆ แต่ก่อ
ตวัขึÊนมาภายใตว้ฒันธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึÉ ง ซึÉ งวฒันธรรมนัÊนก็เป็นโครงสร้างทางสังคม 
(Social Construct) ทีÉไม่หยุดนิÉงตายตวั และเป็นวงจรทีÉเรียกว่า “วงจรแห่งวฒันธรรม” (Circuit of 

culture) ดังนัÊ นอัตลักษณ์จึงถูกผลิต (produced) ถูกบริโภค (consumed) และถูกควบคุมจัดการ 
(regulated) ภายใตว้ฒันธรรม พร้อมกบัการสร้างความหมายต่าง ๆ (creating meanings) ผ่านระบบ
การสร้างภาพตวัแทน (Symbolic systems of representation) ทีÉเกีÉยวกบัตาํแหน่งต่าง ๆ ทางอตัลกัษณ์
อนัหลากหลายทีÉสามารถนาํไปสร้างเป็นอตัลกัษณ์ได ้ 

Aceves (řšşŜ) กล่าวถึงอัตลักษณ์ทางเชืÊ อชาติของกลุ่มชน อธิบายคําว่า “ฮีโร่ทาง
วฒันธรรม” (culture heroes) เป็นเรืÉองทีÉแสดงถึงความสําคัญของสัญลกัษณ์ประจาํกลุ่ม และเป็น
ความภาคภูมิใจของกลุ่ม ความสําคัญของการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรทําให้เห็นถึงความ
แตกต่างและความหลากหลายทางชาติพนัธ์ุ ความแตกต่างนีÊควรไดรั้บการยอมรับมากกวา่การตาํหนิ 
หรือการขัดแยง้ทีÉเกิดจากความแตกต่างและการไม่ยอมรับในวฒันธรรมเฉพาะกลุ่มนัÊน ๆ การ
ยอมรับในอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของกลุ่มทาํใหบุ้คคลได้รับการยอมรับเขา้ร่วมเป็นสมาชิกของ
กลุ่มไดง้่ายยิÉงขึÊน 

อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว (The Identity of Tourist Destinations) จะมีความสําคัญ
สําหรับตลาดเป้าหมาย เพราะเป็นตวัถ่ายทอดเกีÉยวกบัแหล่งท่องเทีÉยว อตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จดัเป็นพืÊนฐานของการสร้างสรรคแ์ละการวางตาํแหน่งภาพลกัษณ์ของแหลง่ท่องเทีÉยว (Destination 

Image) ในฐานะทีÉภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวเป็นความประทับใจโดยรวมเกีÉยวกับแหล่ง
ท่องเทีÉยว ส่วนอัตลักษณ์จะเกิดขึÊ นเมืÉอแหล่งท่องเทีÉยวถูกระบุตัวตนและถูกตระหนักรู้ตาม
ภาพลักษณ์ของมัน หากปราศจากภาพลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยวก็ไม่Éมีอัตลักษณ์ ( Petra Barisic and 

others, 2012) 

ในเชิงการแข่งขนันัÊน อตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวจะเป็นสิÉงทีÉสร้างความเป็นหนึÉ งเดียว
ของแหล่งท่องเทีÉยวและทาํให้มีค่าน่าจดจาํ อตัลกัษณ์จะทาํให้แหล่งท่องเทีÉยวชนะการแข่งขันใน
สายตาของตลาดสําคัญ ๆ ทีÉมีอยู่จนกลายเป็นแผ่นจารึกของการสร้างแบรนด์แหล่งท่องเทีÉยว 
(UNWTO and ETC, 2009 อ้างใน Petra BARISIC and others, 2012,) สอดคล้องกับทัศนะข อง 
Konecnik and Go (2008 อา้งใน Yin-Chin Lin, 2009) ทีÉกล่าวว่า องคป์ระกอบหรือมิติของอตัลักษณ์
แบรนด์แหล่งท่องเทีÉยว (A Destination BrandIdentity) ไม่เพียงแค่จะตอ้งแสดงลกัษณะของแบรนด์
แหล่งทอ่งเทีÉยวอยา่งเพียงพอเท่านัÊน แต่ยงัจะตอ้งสร้างความแตกต่างของแหลง่ท่องเทีÉยวนัÊนจากคู
แข่งของแหล่งท่องเทีÉยวนัÊนดว้ย  

แนวคิดเกีÉยวกบัอตัลกัษณ์ ทีÉไดสั้งเคราะห์จากแนวคิดจาก Stryker (1968) ฝนวนัจนัทร์ ศรี
จนัทร์ (ŚŝŜś) ประสิทธิÍ  ลีปรีชา (ŚŝŜş) Kathryn Woodward (1997) Stryker & Burke (2000) ทาํให้
เห็นถึงความสําคัญของอัตลักษณ์ผ่านรูปแบบของวิถีชีวิตชุมชน ศิลปะ จิตรกรรม วฒันธรรม 
ประเพณี และผา่นความหมายทางวฒันธรรมจากวงจรแห่งวฒันธรรม ของฉลาดชาย รมิตา (อา้งใน 
อุทิศ สังขรัตน์ และธเนศ ทวีบุรุษ, 2558) ดงันีÊ  

 

 
ภาพทีÉ 2.1 แผนภาพแนวคิดเกีÉยวกบัอตัลกัษณ์ 

ทีÉมา: ฉลาดชาย รมิตา (อา้งถึงใน อุทิศ สังขรัตน์ และธเนศ ทวีบุรุษ, 2558: 8) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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จากการศึกษขา้งตน้ ผูว้ิจยัสามารถสรุปได้ว่า อตัลกัษณ์ หมายถึง คุณลกัษณะเฉพาะทีÉบ่ง
บอกถึงความเป็นตวัตนของตลาดโอะ๊ป่อย โดย อตัลกัษณ์แหลง่ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอะ๊ป่อยทัÊง 
Ŝ ด้าน ประกอบดว้ย ř) ด้านผลิตภณัฑ์ทอ้งถิÉน Ś) ด้านวฒันธรรมและประเพณี ś) ด้านกิจกรรม
ทางการท่องเทีÉยว Ŝ) ดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว  
 
2.5 ข้อมูลทัÉวไปจังหวดัราชบุรี 

 
จงัหวดัราชบุรี ตัÊงอยู่ละติจูด ทีÉ řś องศา Řš ลิปดาเหนือ ถึง řś องศา ŝş ลิปดาเหนือ และ

ลองติจูด šš องศา řŘ ลิปดาตะวนัออก ถึง řŘŘ องศา Řś ลิปดาตะวนัออก มี พืÊนทีÉทัÊงหมด ŝ,řšŞ.ŜŞŚ 
ตารางกิโลเมตร คิดเป็น ร้อยละ ř.Řř ของประเทศ เป็นจังหวดัในภาคกลางด้านตะวนัตก มีภูมิ
ประเทศจากพืÊนทีÉราบ ราบลุ่มแม่นํÊ าแม่กลองสู่ภูเขาสูง มีเทือกเขาตะนาวศรีทอดตวัยาวเป็นแนว
พรมแดนไทย-เมียนมาร์ อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครไปตามทางหลวงแผ่นดิน หมายเลขทีÉ Ŝ 
ประมาณ řŘŘ กิโลเมตร 

 

2.5.1 เขตการปกครอง 
 

เขตการปกครองแบ่งออกเป็น řŘ อําเภอ řŘř ตําบล  šşş หมู่บ ้าน สําหรับการบริหาร
ราชการส่วนทอ้งถิÉน ประกอบดว้ย องคก์ารบริหารส่วนจงัหวดั ř แห่ง เทศบาลเมือง Ŝ แห่ง เทศบาล
ตาํบล śŘ แห่ง และองคก์ารบริหารส่วนตาํบล şş แห่ง 

 

2.5.2 ข้อมูลด้านการท่องเทีÉยว 
 

ปี พ.ศ. Śŝŝš จงัหวดัราชบุรีมีอตัราการเพิÉมขึÊนของนกัท่องเทีÉยวชาวไทย มากกวา่ร้อยละ řŠ 
ส่วนนักท่องเทีÉยวชาวต่างประเทศ มากกว่าร้อยละ řŝ ขึÊนไป จังหวดัราชบุรีมีแหล่งท่องเทีÉยว
มากมาย เช่น แหล่งท่องเทีÉยวทางธรรมชาติทีÉสวยงาม แหล่งท่องเทีÉยวทางประวติัศาสตร์ แหล่ง
ท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม แหล่งท่องเทีÉยวเชิงเกษตร เชิงสุขภาพ และเชิงนนัทนาการ เป็นต้น อีกทัÊงมี
ความโดดเด่นทางด้านวฒันธรรม เนืÉองจากมีทัÊงหมด Š ชาติพนัธุ์ คือ ชาวไทยพืÊนถิÉน ราชบุรีชาว
ไทย-จีน ราชบุรีชาวไทย-เขมร ราชบุรีชาวไทย-กระเหรีÉ ยง ราชบุรีชาวไทย-มอญ ราชบุรีชาวไทย-
ทรงดาํ ราชบุรีชาวไท-ยวนราชบุรี และชาวไทยลาวเวีย ซึÉงมีเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรม
ทีÉทรงคุณค่า ถูกเลือกให้เป็น ř ใน řŚ เมือง ภายใต้แนวคิด “řŚ เมืองตอ้งหา้ม...พลาด” สถานทีÉ
ท่องเทีÉยวสําคญัๆ ดงันีÊ  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1. อาํเภอเมืองราชบุรี ไดแ้ก่ พระปรางค์วดัมหาธาตุวรวิหาร พิพิธภณัฑ์สถานแห่งชาติ
ราชบรีุ เมืองโบราณคูบวั ค่ายภาณุรังษี ศาลเจา้พ่อหลกัเมือง พพิธิภณัฑท์หารช่างเทือกเขางู ถ ํÊาระฆงั 
เขาแก่นจนัทน์  สวนสาธารณะจกัรีอนุสรณ์สถาน เขาวงั วดัหนองหอย วดัอรัญญิกาวาส ถํÊาเขาบิน 
สวนพฤกษศาสตร์วรรณคดี ภาคกลาง วดัช่องลม ศูนยสื์บทอดศิลปะผา้ตีนจก จิปาถะภณัฑสถาน
บา้นคูบวั โรงงานเถา้ฮงไถ่ และโรงงานรัตนโกสินทร์ เซรามิกค ์๔  

2. อาํเภอบา้นโป่ง  ไดแ้ก่ สระนํÊ าโกสินารายณ์ วดัม่วงและพิพิธภณัฑพ์ืÊนบา้นวดัม่วง บึง
กระจบั หนองออ้วอเตอร์เวิลด์   

3. อาํเภอโพธาราม ไดแ้ก่ วดัขนอนหนงัใหญ่ ค่ายหลวงบา้นไร่ วดัคงคารามและจิตรกรรม
ฝาผนงัวดัคงคาราม วดัเขาช่องพรานและคา้งคาว/เขาช่องพราน สหกรณ์โคนม วดัถํÊานํÊ า วนอุทยาน
เขานอ้ย ถ ํÊ าสาลิกา  ตลาดเก่า řřš ปี เจ็ดเสมียน เขาปากกว้าง สวนศิลป์บา้นดิน และสุนทรีแลนด์
แดนตุ๊กตา  

4. อาํเภอดาํเนินสะดวก ไดแ้ก่ ตลาดนํÊาดาํเนินสะดวก  ตลาดนํÊาดาํเนินฯ เก่า (คลองลดัพลี) 
หมู่บา้นช่างและดาํเนินสะดวก สวนนํÊ าตาลบงัเละ สวนงูเด็กไทย (สุขโชครีสอร์ท) ศาลวิหารหลวง
พ่อบา้นแหลม - หลวงพ่อเขาตะเครา ศูนยว์ฒันธรรม ๘ ชนเผ่า วดัหลวงพ่อสดธรรมกายาราม วดั
ราษฎร์เจริญธรรม วดัปราสาทสิทธิÍ  วดัโชติทายการาม รอยลัไทยแฮนด์ดิคราฟเซนเตอร์ บ้านไทย
ทรงดาํ  ตลาดนํÊาวดัปราสาทสิทธิÍ และดาํเนินสปาย  

5. อาํเภอวดัเพลง ไดแ้ก่ วดัเกาะศาลพระ โบราณสถานโคกวิหาร โบราณสถานโคกนาย
ผาด   ศาลเจา้พ่อหลกัเมือง โบสถ์คริสต์พระหฤทยั วดัเพลง วดัแจ้งเจริญ ฟาร์มชวนชม และไพสิฐ
ฟาร์ม    

6. อาํเภอปากท่อ ไดแ้ก่ อุทยานเฉลิมพระเกียรติไทยประจนั วดัเขาถํÊาทะลุ ศูนยก์ารเรียนรู้
ปราชญ ์ชาวบา้นบา้นเหล่ามะละกอ และมาลยัออสทริชฟาร์มราชบุรี  

7. อาํเภอบางแพ ไดแ้ก่ อุทยานหุ่นขีÊ ผึÊงสยาม ศาลเจา้แม่ลิÊมกอเหนีÉยว วดัหัวโพ วดัท่าราบ 
ไร่ปลูก รักฟลาวเวอร์แลนด์  

8. อาํเภอจอมบึง ได้แก่ ถ ํÊ าจอมพลและสวนสัตว์เปิดเขาประทับช้าง สวนพฤกษศาสตร์
วรรณคดี วดัวาปีสุทธาราม (ตลาดควาย) และวดัทุ่งกระถิน  

9. อาํเภอสวนผึÊง ไดแ้ก่ เขากระโจม โป่งยุบ นํÊ าตกบ่อหวี ศูนยศ์ึกษาพรรณไม้ป่า สมเด็จ
พระนางเจ้าสิริกิตติÍ  (สวนป่าสิริกิติÍ ) สวนผึÊงออร์คิด นํÊ าตกผาชนแดง นํÊ าตกห้วยผาก ธารนํÊาร้อนบ่อ
คลึง อุทยานธรรมชาติ วิทยาตามพระราชดาํริ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 
นํÊ าตกเก้าโจนหรือนํÊ าตกเกา้ชัÊน   นํÊ าตกห้วยสวนพลู สวนธรรมรส วดัห้วยผากเทพประทานพร ไร่
กุหลาบอุษาวดี ธนาคารควาย จุดชมวิวหว้ยคอกหมู แก่งส้มแมว พิพิธภณัฑ์พืÊนบา้นภโวทยั บา้น
หอมเทียน และเดอะซีนเนอร์รีÉวินเทจฟาร์ม  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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10.  อาํเภอบา้นคา ไดแ้ก่ ศูนยท์อผา้กะเหรีÉ ยงบา้นคา วดัป่าพระธาตุเขาน้อย วดัป่าตะแบก 
ไร่องุ่น  พลบัพลา นํÊาพุร้อนบา้นบึง (โป่งกระทิง) นํÊ าตกซับเตย และกลุ่มผลิตรากไม ้

 

2.5.3 ศักยภาพในพืÊนทีÉอําเภอสวนผึÊง 
 

สภาพแวดลอ้มเป็นธรรมชาติ ป่าไม ้เทือกเขา อาชีพหลกั คือ ทาํไร่ ทาํสวน รับจา้งทัÉวไป 
อาชีพเสริมคือ คา้ขาย มีสถานทีÉท่องเทีÉยวธรรมชาติสาํคญัหลายแห่งจึงเป็นสิÉงดึงดูดใจนกัท่องเทีÉยว
ใหเ้ขา้มาพกั จึงมีธุรกิจโรงแรม ธุรกิจร้านคา้ ร้านอาหารเพิÉมขึÊนในทุกๆ ปี ผลผลิตทางการเกษตรทีÉ
สําคญั ไดแ้ก่ มนัสําปะหลงั สับปะรด ออ้ย ส้มโอ ขา้วโพด ดา้นสังคม มีสถาบนัการศึกษาระดบั
มัธยม ř แห่ง คือ โรงเรียนสวนผึÊงวิทยา ระดบัประถมศึกษา จาํนวน Śř แห่ง ด้านสาธารณสุขมี
โรงพยาบาล ř แห่ง คือ โรงพยาบาลสวนผึÊง เทศกาลทีÉสาํคญั ไดแ้ก่ งานประเพณีสงกรานต ์(ตลาด
บา้นชฎัป่าหวาย) งานประเพณีเขา้พรรษา (ตลาดบา้นชฎัป่าหวาย) งานประเพณีกินขา้วห่อ (สนาม
หน้าทีÉวา่การอาํเภอสวนผึÊง) งานประเพณีออกพรรษาของชนเผ่ากะเหรีÉยง (สนามกีฬาชุมชนบ้าน
บ่อ) งานประเพณีลอยกระทง (อ่างเก็บนํÊาชฎัป่าหวาย, วดับา้นก่อ) และงานประเพณีไทยตะนาวศรี 
(สนามทีÉว่าการอาํเภอสวนผึÊง) โรงงานอุตสาหกรรมทีÉสาํคญั ไดแ้ก่ โรงงานตดัเยบ็เสืÊอผา้สําเร็จรูป
ขนาดเล็ก โรงงานทํากรอบรูปขนาดเล็ก ทรัพยากรธรรมชาติและสิÉ งแวดล้อม มีพืÊนทีÉทัÊ งหมด 
ř,ŘŘŝ.ŘŠ ตารางกิโลเมตร หรือ ŞŚŠ,řşŝ ไร่ เป็นพืÊนทีÉป่าสงวนแห่งชาติ จาํนวน ř,ŚŘŘ ไร่ เขตรักษา
พนัธุ์สัตว์ป่า řř,ŘŚş ไร่ ทีÉราชพสัดุ Ŝśř,ŜŘś ไร่ และป่าไม้ Śš,řŝŘ ไร่ ระยะทางห่างจากจังหวดั 
ราชบุรีโดยทางรถยนต์ประมาณ Şř ก.ม. ลกัษณะภูมิประเทศเป็นทีÉราบสูงและภูเขา มีป่าไม ้แหล่ง
ตน้นํÊาลาํธาร กรมชลประทานมีการพฒันาก่อสร้างแหลง่เก็บนํÊาขนาดกลาง อา่งเก็บนํÊาขนาดเล็ก ฝาย 
ทดนํÊา สระนํÊ าเพืÉอให้ราษฎรใชอุ้ปโภคบริโภค มีพนัธ์ไมส้ําคญั ได้แก่ ไมเ้ต็งรัง ไมย้าง ไมต้ะเคียน 
ไมม้ะคาํ ไมไ้ผ่ ไมร้วก เป็นตน้ ประชาชนส่วนใหญเ่ป็นชาวไทยเชืÊอสายกะเหรีÉยง การปกครองโดย
หลกัแลว้เป็นหน่วยพฒันาการเคลืÉอนทีÉทีÉ şŘ กรป.กลาง บก.ทหารสูงสุด สภาพทอ้งถิÉนทุรกนัดาร 
ภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นป่าไม ้มีภูเขาสลบัซับซ้อนอยู่ทัÉวไป ระยะทางจากอาํเภอจอมบึง śŘ ก.ม.  
ห่างจากตวัจงัหวดัราชบุรี ŞŘ กิโลเมตร 

 

2.5.4 ตลาดโอ๊ะป่อย อาํเภอสวนผึÊง จังหวดัราชบุรี 
 

ตลาดโอะ๊ป่อย ตัÊงอยูที่É บา้นทา่มะขาม หมู่ทีÉ Ś ตาํบลตะนาวศรี อาํเภอสวนผึÊง จงัหวดัราชบุรี 
เป็นตลาดทีÉอยู่ในโครงการตลาดประชารัฐ ได้รับความเห็นชอบลงมติจากคณะรัฐมนตรี เมืÉอวนัทีÉ řş 
ตุลาคม ŚŝŞŘ เป็นการดาํเนินงานบูรณาการกบัส่วนราชการต่าง ๆ ในรูปแบบประชารัฐ เพืÉอส่งเสริม
การเพิÉมพืÊนทีÉตลาดใหม่ รวมทัÊงขยายพืÊนทีÉตลาดเดิมให้มีพืÊนทีÉตลาดสําหรับการจดัจาํหน่ายสินคา้

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เพิÉมมากขึÊน สนบัสนุนให้ประชาชน เกษตรกร ผูมี้รายไดน้้อย รวมถึงกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ไดม้ีโอกาส
คา้ขายมากขึÊน รวมถึงการลดตน้ทุนทางการตลาด และการเปิดโอกาสใหก้บัผูค้า้รายใหม่ ไดม้ีพืÊนทีÉ 
จาํหน่ายสินคา้เพิÉมมากขึÊน จังหวดัราชบุรีมีตลาดประชารัฐในโครงการตลาดประชารัฐประจาํ
จังหวดัราชบุรี ş ประเภท จาํนวน śŜ แห่ง มีผูล้งทะเบียนผูป้ระกอบการตลาดประชารัฐจังหวดั
ราชบุรี จาํนวนทัÊ งสิÊน ř,Řšś ราย โดยได้ดําเนินการเปิดตลาดประชารัฐ (Kick off) เมืÉอวนัทีÉ ŝ 
ธนัวาคม ŚŝŞŘ ซึÉงตลาดโอ๊ะป่อยเป็นประเภทตลาดประชารัฐคนไทยยิÊมได ้กาํกบัดูแลโดยสาํนกังาน
พฒันาชุมชนจังหวดัราชบุรี ในปี พ.ศ. ŚŝŞř มีตลาดร่วมโครงการตลาดประชารัฐคนไทยยิÊมได ้ 
ทัÊ งหมด ŚŘ  แห่ง  โค รงการนีÊ ทําให้ผู ้ประกอบการมีราย ได้ทัÊ งหมด řŘŞ,śšŜ ,ŜŠş  บาท 
(กระทรวงมหาดไทย, ŚŝŞř) 

 

2.6 งานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง 

 
กิตติศกัดิÍ  กลิÉนหมืÉนไวย (ŚŝŞř) ทาํการศึกษา “แนวทางการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม

ชุมชนท่ามะโอ อาํเภอเมือง จงัหวดัลาํปาง” ผลการศึกษาพบว่าเขตพืÊนทีÉ ชุมชนท่ามะโอ อาํเภอเมือง 
จงัหวดัลาํปาง มีศกัยภาพของพืÊนทีÉในการส่งเสริมแหล่งทอ่งเทีÉยวเชิงวฒันธรรม เนืÉองจาก ชุมชนท่า
มะโอ มีแหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมทีÉทีÉเก่าแก่เป็นเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ทีÉแตกต่างจากชุมชน
อืÉน เช่น บา้นเสานกั บา้นหลุยส์ วดัประตูป่อง อีกทัÊงยงัมีวฒันธรรม ประเพณี วิถีชีวิต ทีÉสืบทอดกนั
มาแต่โบราณ เช่น การฟ้อนผีปู่ ย่า ประเพณีตานขา้วซอมต่อ ประเพณีตานขา้วใหม่ ประเพณีตาน
เปรตพลี เป็นตน้ และการส่งเสริมการทอ่งเทีÉยวทีÉเหมาะสมควรใชม้าตรฐานและตวัชีÊวดัการส่งเสริม
การท่องเทีÉยว เพราะชุมชนท่ามะโอเป็นชุมชนทีÉมีความเก่าแก่ตัÊงแต่โบราณของจงัหวดัลาํปาง ซึÉงมี
โบราณสถานหลายแห่ง และมีวฒันธรรม ประเพณี วิถีชีวิตทีÉมีเอกลกัษณ์ของชุมชนท่ามะโอ อาํเภอ
เมือง จงัหวดัลาํปาง มีความพร้อมในการส่งเสริมการท่องเทีÉยว เชิงวฒันธรรม โดยไดศึ้กษาและได้
หาขอ้สรุปและขอ้เสนอแนะ สามารถนาํมาเป็นแนวทางในการปรับปรุงและส่งเสริมการท่องเทีÉยว
เชิงวฒันธรรมให้กับชุมชนและสามารถพัฒนากิจกรรมการท่องเทีÉยวต่อไปในอนาคตได้และ
สามารถเป็นแหล่งท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม แต่จะตอ้งมีการจดัสรรบุคลากรและต้องหาหน่วยงานใน
การรับผิดชอบและส่งเสริมในเรืÉองต่าง ๆ เช่น การบาํรุงรักษาสิÉงอาํนวยความสะดวกในพืÊนทีÉชุมชน
และการส่งเสริมการประชาสัมพนัธ์การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของชุมชนท่ามะโอ อาํเภอเมือง 
จงัหวดัลาํปาง 

ญาดา ชอบทาํดี และพิทักษ์  ศิริวงศ์  (ŚŝŞŘ: บทคดัย่อ) ได้ศึกษา “รูปแบบการท่องเทีÉยวเชิง
สร้างสรรคต์ลาดนํÊาทา่คาสาํหรับนกัท่องเทีÉยวสูงอาย”ุ โดยมีวตัถุประสงค ์ř) เพืÉอศึกษาความ คิดเห็น
ของชุมชนต่อการพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ตลาดนํÊ าท่าคาสําหรับผูสู้งอายุ Ś) เพืÉอศึกษา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ความ ตอ้งการมีส่วนร่วมของชุมชนตอ่การพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรคต์ลาดนํÊาท่าคาสาํหรับ
ผูสู้งอายุ ś) เพืÉอศึกษารูปแบบการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรคต์ลาดนํÊ าท่าคาสาํหรับผูสู้งอาย ุโดยการ
สังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึก (Indepth Interview-IDI) แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) 

ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกั คือ ผูป้ระกอบธุรกิจท่องเทีÉยว และตวัแทนชุมชน จาํนวน Ş คน ผลการศึกษาพบว่า 
ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัเห็นด้วยและตอ้งการพฒันาการท่องเทีÉยวเชิง สร้างสรรค์ โดยมองในเรืÉองของการ
กระจายรายได้สู่ชุมชน การสร้างภาพลกัษณ์ทีÉดีให้กับชุมชน  การพฒันาสิÉงอาํนวยความสะดวก
สําหรับนกัท่องเทีÉยวสูงอายุ การปรับภูมิทศัน์  การตัÊงจุดบริการขอ้มูลข่าวสารให้แก่ นักท่องเทีÉยว 
และจัดให้มียุวมัคคุเทศก์และมคัคุเทศก์ภายในชุมชน  ส่วนรูปแบบการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์
สําหรับ ผูสู้งอายุบริเวณตลาดนํÊ าท่าคานักท่องเทีÉยวสูงอายุสามารถเดินทางท่องเทีÉยวได้อย่าง
สะดวกสบาย พร้อมกบัการ เลือกซืÊอสินคา้ทีÉเป็นผลผลิตภายในทอ้งถิÉน มีกิจกรรมสร้างสรรค์ เช่น 
พายเรือชมวิถีชีวติริมคลองทาํนํÊาตาลมะพร้าว และศึกษาเครืÉองใชอุ้ปกรณ์เกษตรสมยัโบราณ  

จิตตินุช วฒันะ (Śŝŝŝ: บทคดัย่อ) ศึกษาเรืÉอง “การศึกษาเพืÉอกาํหนดอตัลักษณ์ถนนวฒันธรรม 
(ถนนคนเดิน) ของจังหวัดพิษณุโลก” จากการศึกษาพบว่า การรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายต่อกัน
กําหนดอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลกมีความคล้ายคลึงกันระหว่างประชากร Ś กลุ่ม โดย
นกัท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติเห็นว่าอตัลกัษณ์ของจงัหวดัพิษณุโลก คือ ř. พระพุทธชินราช 
Ś. สมเด็จพระนเรศวรมหาราช ś. นํÊ าตก และ Ŝ. ก๋วยเตีÌยวห้อยขา ซึÉ งสอดคลอ้งกบัความเห็นของ
ประชาชนและผูป้ระกอบการสินคา้ OTOP แต่ประชาชนและผูป้ระกอบการสินคา้ OTOP เห็นว่า
กล้วยตากและสุนัขบางแก้วเป็นอัตลักษณ์ของจังหวดัพิษณุโลกด้วย นอกจากนีÊ การรับรู้ของ
ประชากร Ś กลุ่ม ไมไ่ดก้ล่าวถึงพระนางพญา ไก่ชนพระนเรศวร และดนตรีมงัคละ ซึÉงปรากฏอยูใ่น
ขอ้มูลข่าวสารเกีÉยวกบัตราจงัหวดัพษิณุโลก จากผลการวจิยัครัÊ งนีÊผูวิ้จยัไดน้าํเสนอรูปแบบการจดัภูมิ
ทศัน์วฒันธรรมชุมชนเพืÉอเป็นแนวทางการจดัการถนนคนเดิน ภายใตอ้ตัลกัษณ์ถนนวฒันธรรมเพืÉอ
สร้างการรับรู้และส่งเสริมการท่องเทีÉยวของจงัหวดัพิษณุโลกทีÉจะส่งผลให้เกิดการกระตุน้เศรษฐกิจ 
สร้างงาน สร้างรายไดใ้หป้ระชาชนทอ้งถิÉนต่อไป 

ชิโนรส ถิÉนวิลยัสกุล (ŚŝŝŜ) ไดศึ้กษาวิจยัเรืÉอง “สืÉอพืÊนบา้นกบัการสร้างอตัลกัษณ์ของชุมชน
ศาลายา” จากการวิจัยพบว่า ชุมชนศาลายาเป็นชุมชนเก่าแก่ทีÉมีมานานแลว้ มีทรัพยากรทางดา้น
วฒันธรรม ประเพณี ประวติัศาสตร์ความเป็นมาจาํนวนมาก และผูวิ้จยัไดท้าํการรวบรวมและแบ่ง
ประเภทของสืÉอพืÊนบา้นของชุมชนศาลายา เป็น ś ประเภทหลัก ๆ ได้แก่ นิทานพืÊนบ้าน, เพลง
พืÊนบา้น และประเพณีของชาวชุมชนศาลายา ซึÉ งสืÉอพืÊนบา้นทีÉชาวชุมชนศาลายาส่วนใหญ่ในปัจจุบนั
ยงัคงอนุรักษ์และสืบทอดกนัอยู่ไดแ้ก่ ประเพณีของชาวชุมชนศาลายา โดยเป็นประเพณีทีÉเกีÉยวขอ้ง
กบัพระพทุธศาสนาเป็นหลกั สาํหรับเพลงพืÊนบา้นนัÊนยงัคงนาํมาใชอ้ยูบ่า้งในการประกอบพิธีกรรม
ต่าง ๆ เช่น งานบวชนาค งานแต่งงาน แต่มีการนาํมาใชน้อ้ยลง สาํหรับนิทานพืÊนบา้นนัÊนมีการนาํมา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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เล่าให้ลูกหลานในครอบครัวฟังแต่ไม่ได้มีการเผยแพร่ไปสู่บุคคลภายนอก ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล
จากสืÉอพืÊนบา้นทีÉมีอยูข่องชาวชุมชนศาลายา พบวา่ สืÉอพืÊนบา้นทีÉมีแรงดึงดูดใหบ้คุคลภายนอกเขา้มา
ท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉได้ดี ได้แก่สืÉอประเพณี โดยเฉพาะอย่างยิÉงประเพณีการแข่งเรือ ทีÉจดัในวนั
ทอดกฐินของวดัสาลวนั ซึÉงไดส้ะทอ้นอตัลกัษณ์ของชาวชุมชนศาลายาว่า เป็นผูที้Éมีความศรัทธาใน
พระพุทธศาสนา , เป็นชุมชนทีÉมีความรักความสามัคคีกัน และเป็นผู ้มีอารมณ์ขัน ผู ้วิจัยมี
ขอ้เสนอแนะให้สร้างอตัลกัษณ์ทีÉโดดเด่นให้กับประเพณีการแข่งเรือทีÉเคยมีมาแต่เดิมโดยมีการจดั
แสดง เพลงเรือ ของชาวชุมชนศาลายา เพิÉมเติมเป็นการเพิÉมมูลค่าของการมาท่องเทีÉยวให้กับ
นักท่องเทีÉยว นอกจากนีÊควรมีการจดัตัÊงกลุ่มหรือชมรมเพืÉอท าหน้าทีÉถ่ายทอด สร้างค่านิยม และ
เผยแพร่สืÉอพืÊนบ้านให้กับคนภายในและภายนอกชุมชน มีการเลือกสรรสืÉอพืÊนบา้นอืÉน ๆ ทีÉจะ
นาํมาใชใ้นการสร้างแรงจูงใจในการมาท่องเทีÉยวเพิÉมเติม ตลอดจนเลือกใชสื้ÉอโฆษณาทีÉหลากหลาย
และเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งทัÉวถึง 

ดุษณี ชาวนา (Śŝŝř: บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรืÉอง “รูปแบบการจดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชนอย่าง
ย ัÉงยืน ชุมชนบา้นผาแตก ตาํบลสบปิง อาํเภอแม่แตง จงัหวดัเชียงใหม่” เป็นการวิจยัและพฒันา โดย
มีวตัถุประสงค์เพืÉอศึกษาสภาวการณ์ด้านการท่องเทีÉยวของหมู่บ้านผาแตกและสถานการณ์การ
ท่องเทีÉยวโดยชุมชนของจงัหวดัเชียงใหม่ เพืÉอรวบรวมองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิÉนและศกัยภาพ
ของชุมชนในการกาํหนดรูปแบบการท่องเทีÉยวทีÉเหมาะสมกบัชุมชนและเพืÉอศึกษากระบวนการการ
จดัการท่องเทีÉยวโดยชุมชนบา้นผาแตก เครืÉองมือทีÉใช้เป็นการสัมภาษณ์ระดับลึกและการสนทนา
กลุ่ม ผลการวิจยัพบว่า ř) ชาวบา้นมีประสบการณ์เกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยวก่อนการพฒันา ซึÉ ง
สถานการณ์การท่องเทีÉยวทีÉผ่านมาไดเ้กิดปัญหาจากการจดัการ เนืÉองจากขาดความรู้และความเขา้ใจ
เรืÉ องการท่องเทีÉยวทีÉถูกต้อง ตลอดจนขาดทักษะในการจัดการและมีเจตคติในเชิงลบต่อการ
ท่องเทีÉยวทีÉทาํให้ขาดการมีส่วนร่วมในการจดัการ ผลกระทบทีÉเกิดขึÊน ชุมชนเป็นผูถู้กกระทาํ ทัÊง
จากนักท่องเทีÉยวทีÉมองชุมชนเป็นของแปลก ขยะมูลฝอยทีÉนักท่องเทีÉยวนาํเขา้มาหรือจากหน่วยงาน
บางหน่วยทีÉเขา้ มาเพืÉอหวงัผลงานเพียงน้อยนิดก็ตาม Ś) ผลการดาํเนินงาน พบว่าการท่องเทีÉยวโดย
ชุมชนจะยัÉงยืนได ้ตอ้งเปิดโอกาสให้ชุมชนไดร่้วมมือกนัจดัการทรัพยากรของตนเองทีÉมีอยู่อย่าง
จาํกดัใหเ้กิดประโยชน์สูงสุด ตอ้งคาํนึงถึงผลกระทบทีÉจะเกิดแก่ระบบนิเวศและความสัมพนัธ์ทาง
สังคม วิถีชีวิตของคนในชุมชนทัÊงประโยชน์ การอนุรักษ ์และฟืÊ นฟู ซึÉ งควรเปิดโอกาสใหชุ้มชนได้
เขา้ มามีส่วนร่วมในการบริหารจดัการทุกขัÊนตอน มีการแบ่งปันผลประโยชน์อย่างทัÉวถึงและเป็น
ธรรม แนวทางการจดักิจกรรมท่องเทีÉยวตอ้งสอดคลอ้งกบัศกัยภาพของชุมชนทัÊงทางพืÊนทีÉและทาง
สังคมของชุมชน และ ś) การท่องเทีÉยวสามารถนํามาใช้เป็นเครืÉองมือในการพฒันาศกัยภาพของ
ชุมชนและคนในชุมชนได้ โดยผ่านกระบวนการเรียนรู้และการพฒันาทักษะต่างๆ ตามวิธีการทีÉ
กล่าวถึงขา้งตน้ค่อยๆ ปลูกฝัง ค่อยๆ ซึมซับตามกาลเวลาสายชล  
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ทินกฤต รุ่งเมือง (ŚŝŝŠ: บทคดัย่อ) ไดศึ้กษา “การพฒันารูปแบบการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์
เพืÉอส่งเสริม เครือข่ายกิจกรรมการท่องเทีÉยว ของกลุ่มทวารวดี Ŝ จงัหวดั” มีวตัถุประสงค์เพืÉอ ř) 
ศึกษาสภาพของการดาํเนินการและความตอ้งการการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มทวารวดี Ŝ 
จังหว ัด Ś) เพืÉอสร้างรูปแบบการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ เพืÉอส่งเสริมเครือข่าย กิจกรรมการ
ท่องเทีÉยว ของกลุ่มทวารวดี Ŝ จังหวดั ś) เพืÉอทดลองรูปแบบการ ท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์เพืÉอ
ส่งเสริมเครือข่ายกิจกรรมการท่องเทีÉยว ของกลุ่มทวารวดดี Ŝ จงัหวดั Ŝ) เพืÉอประเมินและปรับปรุง
รูปแบบการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มทวารวดี Ŝ จงัหวดัเพืÉอส่งเสริมเครือข่ายกิจกรรมการ
ท่องเทีÉยว กลุ่มตัวอย่าง ไดแ้ก่ นักท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติในกลุ่มทวารวดี Ŝ จังหวดั 
จาํนวน śŠŜ คน เครืÉองมือทีÉใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวิจยัไดแ้ก่ แบบสังเคราะห์เอกสาร 
แนวทางการสนทนากลุ่ม แบบสอบถาม เก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยวิธีการเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ 
ตรวจสอบความถูกตอ้งและความครบถว้นของขอ้มูล และวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงปริมาณด้วย สถิติทีÉใช้
ในการวิเคราะห์ขอ้มูล  ไดแ้ก่  การแจกแจงความถีÉ ค่าร้อยละ ค่าเฉลีÉย ค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน 
และการวิเคราะห์เนืÊอหา  ผลการวิจยัพบวา่ ř) สภาพของการดาํเนินการการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์
ของกลุ่มทวารวดี Ŝ จงัหวดั นักท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติเห็นว่าการมีส่วนร่วม ของชุมชน 
ศักยภาพของแหล่งท่องเทีÉยว การเรียนรู้และกิจกรรม อยู่ในระดับมาก และความต้องการการ
ท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค ์นกัท่องเทีÉยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ตอ้งการท่องเทีÉยวทางธรรมชาติมาก
ทีÉสุด เป็นร้อยละ ŝş.ŝš แหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม ประเพณี คิดเป็นร้อยละ řŠ.Šŝ และแหล่ง
ท่องเทีÉยวดา้นวิถีชีวิตทอ้งถิÉน คิดเป็นร้อยละ řś.Řš ตามลาํดบั Ś) การพฒันารูปูแบบการเทีÉยวเชิง
สร้างสรรค์ ได้รูปแบบมีชืÉอเรียกว่า “KRNS-NONGKHAO Model” ś) ผลการทดลองรูปแบบการ
ท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ การบริหารจดัการการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ตาม โครงสร้างเพืÉอความ
สมดุลตามหลกัธรรมาภิบาล ทาํให้สมาชิกทราบถึงแนวทางการ กระจายรายได ้การจดักิจกรรมการ
ท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์อย่างต่อเนืÉอง มีการจดั กิจกรรมทีÉสะท้อนถึง ประวติัศาสตร์ วฒันธรรม 
ประเพณี ของความพึงพอใจของ นกัท่องเทีÉยว อยู่ในระดบัมาก Ŝ) การประเมินและปรับปรุงรูปแบบ
การท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์และมีความคิดเห็นของผูที้ÉเกีÉยวขอ้ง อยู่ในระดบัมาก และถอดบทเรียน 
พบว่า ความสําเร็จของการดาํเนินกิจกรรม มีการดาํเนินการกิจกรรมการท่องเทีÉยว และพฒันาอย่าง
ต่อเนืÉอง นาํระบบเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้เพืÉอการประชาสัมพนัธ์ชุมชน ผูบ้ริหารในชุมชน และ
หน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งให้การสนับสนุนเชืÉอมโยงเครือข่าย การท่องเทีÉยวภายใน และภายนอกชุมชน 
เนน้กระบวนการมีส่วนร่วม ระดบัชุมชน และหน่วยงานภาครัฐ 

นวลนอ้ย ธนะชยัศรี (ŚŝŝŚ: บทคดัย่อ) ไดศ้ึกษา “ศกัยภาพชุมชนตลาดนํÊาดาํเนินสะดวกเพืÉอ
การอนุรักษ์และฟืÊ นฟูแหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม” การวิจัยครัÊ งนีÊ มีวตัถุประสงค์เพืÉอศึกษา
ศกัยภาพชุมชนตลาดนํÊาดาํเนินสะดวก เพืÉอการอนุรักษแ์ละฟืÊ นฟูแหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมและ
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เพืÉอศึกษาแนวทางในการส่งเสริมศกัยภาพชุมชนตลาดนํÊ าดาํเนินสะดวก เพืÉอการอนุรักษแ์ละฟืÊ นฟู
แหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม ดาํเนินการวิจยัดว้ยการวิจยัเชิงคุณภาพ เลือกพืÊนทีÉศึกษา ในอาํเภอ
ดาํเนินสะดวก จงัหวดั ราชบุรี ผลการวิจยัพบว่า ตลาดนํÊาดาํเนินสะดวกมีวิถีชีวิตของชุมชนทีÉเรียบ
ง่าย มีความสะดวกสบาย การเดินทางใช้เรือพายและเรือยนต์ในลาํคลองดาํเนินสะดวก จะเป็นทีÉนัด
ของเรือพายใหญ่นอ้ยนบัร้อยๆลาํมาชุมนุมซืÊอขายสินคา้การเกษตรและสินคา้หัตถกรรมพืÊนเมือง ผู ้
เป็นเจา้ของเรือสวมเสืÊ อผา้สีทึบ สวมหมวกและงอบใบลานสําหรับนกัท่องเทีÉยวชาวต่างประเทศ
แลว้ปรากฏการณ์เช่นว่านีÊ ถือเป็นสิÉงมหัศจรรยอ์ย่างหนึÉ งทีเดียว สําหรับศกัยภาพชุมชนตลาดนํÊ า
ดาํเนินสะดวกทีÉมีมาก ไดแ้ก่ แหล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมเช่น วดัโชติทายการามเป็นสถานทีÉ
สําคญัทางประวติัศาสตร์ บา้นเจ๊กฮวด มหาดเล็ก สมยัโบราณวดัราษฎร์เจริญธรรม วดัหลกัหกรัตนา
ราม วดัโคกหลวง นอกจากเป็นโบราณสถานแลว้ ยงัร่มรืÉนไปดว้ยตน้ลัÉนทมขนาดยกัษ ์วดัประสาท
สิทธิÍ เป็นวดัทีÉประดิษฐานรูปปัÊ นหลวงพอ่ไตรรัตน์โรจน์ฤทธิÍ ซึÉ งชาวบา้นนบัถือและศรัทธาในความ
ศกัดิÍ สิทธิÍ แนวทางการส่งเสริมศกัยภาพชุมชนตลาดนํÊาดาํเนินสะดวกเพืÉอการอนุรักษแ์ละฟืÊ นฟูแหล่ง
ท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม ตอ้งอาศยัการมีส่วนร่วมของภาครัฐ ทอ้งถิÉน ประชาชน และเอกชนทุก
หน่วยงานร่วมมือร่วมใจกนัอนุรักษฟื์Ê นฟูแหล่งท่องเทีÉยว การฟืÊ นฟูเศรษฐกิจพืÊนฐานในระดบัชุมชน 
สร้างรายได้ให้มีคุณค่าทางวฒันธรรมสิÉงเหล่านีÊสามารถยืนอยู่บนฐานรากของตวัเอง ตามการจดั
โครงการท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์วดัต่างๆในเขตอาํเภอดาํเนินสะดวก จดัทาํแผนแม่บทในอนุรักษ์วดั
ไทยให้ย ัÉงยืน เอกชนตอ้งช่วยกันสร้างความประทบัใจโดยการให้ความสะดวกแก่นักท่องเทีÉยว
ท้องถิÉนควรนํานโยบายด้านการอนุรักษ์แหล่งศิลปกรรม วฒันธรรมและโบราณคดี ให้เป็น
แผนปฏิบติัการโดยเน้นให้มีผลในทางปฏิบติัและให้องค์กรปกครองส่วนทอ้งถิÉนจดัทาํแผนการ
ดาํเนินงานปกป้องคุม้ครองและฟืÊ นฟูโดยจดัใหเ้ป็นส่วนหนึÉ งของแผนพฒันาจงัหวดัและทอ้งถิÉนนาํ
กฎหมายของหน่วยงานต่างๆมาใชเ้ป็นมาตรการในการปกป้องและฟืÊ นฟูแหลง่ศิลปกรรมวฒันธรรม 
ตอ้งรณรงคใ์หป้ระชาชนคนในทอ้งถิÉน ศึกษาหลกัไตรสิกขา เพืÉอจะไดม้ีจิตสาํนึกและคุณธรรม เพืÉอ
จะได้นํามาปฏิบติัตามจะช่วยทาํให้ชุมชนนีÊ เกิดการฟืÊ นฟู มีความเจริญรุ่งเรืองปัจจุบันการบริหาร
จดัการส่วนใหญ่บริหารงานโดยเอกชน และเทศบาลตาํบลดาํเนินสะดวกไดมี้ส่วนร่วม มีกิจกรรม
การท่องเทีÉยวทางนํÊ า เพิÉมมากขึÊน มีการใช้ทรัพยากรร่วมกันมีส่วนร่วมในการตัดสินใจดาํเนิน
กิจกรรมการท่องเทีÉยวให้มีความสอดคลอ้งกบัความตอ้งการกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนควบคู่ไป
กบัการรักษามรดกทางดา้นวฒันธรรมและภูมิปัญญา    การจดัสรรผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมและ
การประเมินผลการดาํเนินงานอย่างสมํÉาเสมอโดยให้ชุมชน  มีความเขม้แข็งพึÉงพาตนเองได้อย่าง
ย ัÉงยืน หน่วยงานภาครัฐและเอกชนมีส่วนร่วมในการสนับสนุนกิจกรรมของตลาดนํÊ าการ
ประชาสัมพนัธ์ การผลิตและการพฒันาให้เจริญต่อไป  
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ฐิรชญา มณีเนตร (Śŝŝŝ: บทคดัย่อ) ศึกษาเรืÉอง “อตัลกัษณ์เพืÉอการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของ
จงัหวดับึงกาฬ” จากการศึกษาพบว่า ř. การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของจงัหวดับึงกาฬมีศักยภาพ
เพียงพอต่อการพัฒนา โดยอัตลักษณ์การท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของจังหวดับึงกาฬสามารถ
แบ่งเป็น ś รูปแบบ ไดแ้ก่ แหล่งท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมทางสถาปัตยกรรม แหล่งท่องเทีÉยวเชิง
วฒันธรรมทีÉเกีÉยวขอ้งกับความเชืÉอ ความศรัทธา และแหล่งท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมทีÉเกีÉยวขอ้งกบั
วฒันธรรมอาหารพืÊนเมือง Ś. ชุมชนทอ้งถิÉนมีส่วนร่วมในการส่งเสริมอตัลกัษณ์ทางการท่องเทีÉยว
เชิงวฒันธรรมจงัหวดับึงกาฬ อยู่ในระดบัมาก ś. นกัท่องเทีÉยวส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
ŝś.ŚŘ มีอายุ śř-ŜŘ ปี นิยมเดินทางมาท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมยงัจงัหวดับึงกาฬ เพืÉอขา้มไปท่องเทีÉยว
ยงัประเทศลาว มีลกัษณะการท่องเทีÉยว คือ เดินทางเป็นกลุ่มเพืÉอน โดยรถยนต์ส่วนตวั ในวนัหยุด
นักขตัฤกษ์ สําหรับดา้นความตอ้งการ นักท่องเทีÉยวส่วนใหญ่มีความตอ้งการอยู่ในระดบัมากทีÉสุด 
คือ ดา้นการเขา้ถึง รองลงมานักท่องเทีÉยวมีความตอ้งการอยู่ในระดบัมาก จาํนวน Ş ดา้น เรียงลาํดบั
ค่าเฉลีÉยจากมากไปหานอ้ย ไดแ้ก่ ดา้นแหล่งท่องเทีÉยว ดา้นทศันคติ ดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก ดา้น
โฆษณาประชาสมัพนัธ์ ดา้นกิจกรรมการท่องเทีÉยว และดา้นทีÉพกั Ŝ. แผนยุทธศาสตร์การพฒันาอตั
ลกัษณ์ทางวฒันธรรมของพืÊนทีÉ โดยประยกุตใ์ชเ้ป็นทรัพยากรการทอ่งเทีÉยว และผลกระทบทีÉเกิดขึÊน
เพืÉอจุดมุ่งหมายของการพฒันาการทอ่งเทีÉยวสู่ความย ัÉงยนื 

พระมหาชุติภคั แหมทอง (ŚŝŞŘ) ทาํการศึกษา “อตัลกัษณ์กับการท่องเทีÉยว: ศึกษาการนําอตั
ลกัษณ์มาใชก้บัการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของหลวงพระบาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว” ผลการวิจยัพบวา่ ř) อตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมทัÊง ś ประเภทมีบทบาทบางส่วนทีÉไปในลกัษณะ
ทีÉ ใกล้เคียงกัน คือ การเป็นแหล่งท่องเ ทีÉยวให้กับนักท่องเทีÉยวได้มาสัมผัสเป็นการสร้าง
ประสบการณ์อันแตกต่างไปจากวิถีชีวิตปกติของตน และบทบาทในการเป็น “สิÉ งทีÉแสดงถึง
วฒันธรรม” ตามวิถีทางของชาวเมืองหลวงพระบางให้กับนักท่องเทีÉยว แต่ในขณะเดียวกันในแต่
ละอัตลักษณ์วฒันธรรมต่างก็มีบทบาทเฉพาะของตนเองทีÉเป็นเอกลักษณ์ในการท่องเทีÉยวเชิง
วฒันธรรมของเมืองหลวงพระบาง Ś) ภาคส่วนของรัฐมีบทบาทในการในการสนับสนุนและ
ส่งเสริมให้เกิดการดาํรงอยู่ของอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของเมืองหลวงพระบางในทุกอตัลกัษณ์ทาง
วัฒนธรรมทีÉศึกษา ภาคส่วนต่างประเทศค่อนข้างมีความสําคัญในการเป็นส่วนสนับสนุนให้
กระบวนการรักษา อนุรักษอ์ตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของเมืองหลวงพระบาง และภาคส่วนชุมชนใน
เมืองหลวงพระบาง ถือได้ว่าเป็นภาคส่วนสําคญัทีÉทาํให้กระบวนการรักษา อนุรักษ์ อตัลกัษณ์ทาง
วฒันธรรมของเมืองหลวงพระบางยงัสามารถดาํเนินไปได ้

ภสัร์ศศิร์ หีดจนัทร์ (Śŝŝš: บทคดัย่อ) ไดศึ้กษา “กลยุทธ์การพฒันาการท่องเทีÉยววฒันธรรมเชิง
สร้างสรรค์ จังหวดัร้อยเอ็ด” มีวตัถุประสงค์ ř) เพืÉอศึกษาลักษณะการท่องเทีÉยววฒันธรรมเชิง
สร้างสรรค ์จงัหวดัร้อยเอ็ด Ś) เพืÉอศึกษาแผนกลยุทธ์การท่องเทีÉยววฒันธรรมเชิงสร้างสรรค ์จงัหวดั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ร้อยเอ็ด ś) เพืÉอศึกษาแนวทาง การพฒันาการท่องเทีÉยววฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์ จงัหวดัร้อยเอ็ด 
โดยมีการ ศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ( Purposive Sampling) ซึÉ งมีการ
ดาํเนินงานวิจยั Ś ส่วน ได้แก่ การวิจยัเอกสารและการสนทนากลุ่ม จาํนวน řŚ คน และวิจยัเชิง
ปริมาณ เก็บรวบรวม ข้อมูลจากประชากรทีÉอาศยัอยู่ในพืÊนทีÉแหล่งท่องเทีÉยววฒันธรรม จงัหวดั
ร้อยเอด็ จาํนวน ŜŘŘ คนโดยใชแ้บบสอบถาม วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้ถิติพืÊนฐาน ไดแ้ก่ ค่าความถีÉ 
ค่าร้อยละ ค่าเฉลีÉย ค่าส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน สถิติทดสอบไดแ้ก่ สถิติที และการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทาง เดียว ผลการศึกษาทีÉไดม้าจากการสัมภาษณ์เชิงลึกในกลุ่มผูที้Éมีส่วนเกีÉยวขอ้งกบัการ
ท่องเทีÉยว วฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์ ในจงัหวดัร้อยเอ็ด พบว่า ลกัษณะการท่องเทีÉยวทางวฒันธรรม
เพืÉอน าไปสู่กล ยุทธ์ทางการท่องเทีÉยวนัÊน ในปัจจุบนัยงัมีผลกระทบในหลาย ๆ ดา้น เช่น ดา้นการ
เรียนรู้ ด้านทรัพยากร ทางวฒันธรรม รวมทัÊงกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ทีÉจะตอ้งปรับเปลีÉยนและทีÉ
ส่งผลกระทบกบันกัท่องเทีÉยวทีÉ ลดลง สําหรับปัญหาและอุปสรรค ์ในดา้นการกลยุทธ์การท่องเทีÉยว
วฒันธรรม พบวา่ กระบวนการทัÊง Ŝ ดา้น ไดแ้ก่ การสร้างเครือข่ายความร่วมมือ การวางแผนในการ
ดาํเนินงาน กาํหนดเครืÉองมือเพืÉอ พฒันาการท่องเทีÉยววฒันธรรมเชิงสร้างสรรค ์และดา้นการจดัการ 
ทัÊงนีÊ  การทีÉหน่วยงานทีÉสนบัสนุนการ ท่องเทีÉยวนัÊนยงัไม่ชดัเจน ทาํให้คนในชุมชนท่องเทีÉยวตอ้ง
ช่วยการสร้างภาพลกัษณ์เพืÉอเป็นการเพิÉม เครือข่าย และกาํหนดเครืÉองมือเพืÉอเป็นการช่วยกนัสร้าง
ภาพลักษณ์อีกทางหนึÉง ในขณะทีÉความตอ้งการ ให้ทางหน่วยงานราชการ เอกชน สนับสนุนโดยมี
งบประมาณในการสนบัสนุนและพฒันาแหล่งท่องเทีÉยว ในหลาย ๆ ดา้น ผลการวิจยั พบว่า ลกัษณะ
การท่องเทีÉยววฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์ ในจังหวดัร้อยเอ็ด มีความ คิดเห็นอยู่ในระดับมาก เมืÉ อ
พิจารณาเป็นรายดา้น อยู่ในระดบัมากทีÉสุด ř ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นองคก์รชุมชน และ ระดบัมาก  ś ดา้น 
เ รียงลําดับจากมากไปหาน้อย  ด้าน กิจก รรมเ ชิง ส ร้างส รรค์  ด้า นการ เรียนรู้  แล ะ ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติและวฒันธรรมตามลําดับ ปัจจยัเกีÉยวกับกลยุทธ์การท่องเทีÉยวทีมีผลต่อความ 
คิดเห็น  โดยรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก เมืÉอพิจารณาเป็นรายด้านอยู่ในระดับมากทุกดา้น 
เรียงลาํดบัจากมากไปหาน้อย ไดแ้ก่ การสร้างเครือข่ายความร่วมมือ การวางแผนการดาํเนินงาน 
กาํหนดเครืÉองมือเพืÉอพฒันาการท่องเทีÉยววฒันธรรม และด้านการจดัการผลการเปรียบเทียบความ 
คิดเห็นกลยุทธ์การท่องเทีÉยวจาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล โดยรวม พบว่า เพศ อายุ รายไดเ้ฉลีÉยต่อ
เดือน และระยะเวลาอยู่ในพืÊนทีÉ แตกต่างอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติทีÉระดบั .Řŝ และผลเปรียบเทียบ
ความ คิดเห็นต่อลักษณะการท่องเทีÉยววัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
โดยรวม พบว่า เพศ และรายไดเ้ฉลีÉยต่อเดือนแตกต่างอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติทีÉระดบั .Řŝ ส่วนราย
ดา้นแตกต่างกนั เฉพาะดา้น องคก์รชุมชน ดา้นกิจกรรมเชิงสร้างสรรค ์และดา้นการเรียนรู้  

รัฐนันท์ พงศ์วิริทธิÍ ธร และภาคภูมิ ภัควิภาส (2559: บทคัดย่อ) ได้ศึกษา “แนวทางการ
พฒันาการท่องเทีÉยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชนบนพืÊนทีÉสูง อาํเภอแม่ริม จงัหวดั

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เชียงใหม่: สวนกุหลาบ” มีวตัถุประสงคเ์พืÉอทราบถึงแนวทางการพฒันาการสร้างคุณค่าหรือเพิÉม
มูลค่าและปัญหา ขอ้เสนอแนะการท่องเทีÉยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจสร้างสรรค ์เพืÉอเป็นแนวทางในการ
ปรับปรุงแก้ไขการท่องเทีÉยวเชิงเกษตรชุมชนบนพืÊนทีÉสูง อาํเภอแม่ริม จังหวดัเชียงใหม่:สวน
กุหลาบ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครืÉองมือในการรวบรวม จากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 400 คน ไดแ้ก่
ประชากรในหมู่บา้นบวกเต๋ย และนักท่องเทีÉยวทีÉเขา้มาท่องเทีÉยวในชุมชน วิธีการเลือกสุ่มตวัอย่าง
แบบบงัเอิญ   ผลการวิจยั พบว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เพืÉอพฒันาการทองเทีÉยว เชิงเกษตรบนพืÊนทีÉ
สูง: สวนกุหลาบ  อาํเภอแม่ริม จังหวดัเชียงใหม่ ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เมืÉอพิจารณา เป็นราย
ดา้นโดยมคี่าเฉลีÉยเรียงลาํดบัจากมากไปหานอ้ย ดงันีÊ  ดา้นเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความรับผิดชอบ
ต่อสังคม สิÉงแวดลอ้ม และดา้นการมีส่วนร่วม แนวทางการพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ ควรมุ่งเน้น 2 ดา้น ไดแ้ก่ ř) ดา้นความรับผิดชอบต่อสังคม โดยสร้างจิตสํานึกคุณธรรม
จริยธรรม จรรยาบรรณและธรรมาภิบาล และให้ความตระหนักถึงความรับผิดชอบต่อสังคมของผูม้ี
ส่วนได้ส่วนเสียทีÉเกีÉยวขอ้งทุกๆ ฝ่าย และ 2) ส่งเสริมการสร้างประสบการณ์เชิงพืÊนทีÉดว้ยตวัของ
ชุมชน โดยผ่านการสืÉอสารขอ้มูลด้านศิลปวฒันธรรม ประเพณี วิถีการดาํเนินชีวิตทีÉจะส่งผลดีต่อ
การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องชุมชนดว้ยกิจกรรมต่าง ๆ ในการอนุรักษว์ฒันธรรมทอ้งถิÉน 

รพีพรรณ จันทบั และลินจง โพชาร (2559) ไดศ้ึกษาปัจจยัดา้นอตัลกัษณ์ทรัพยากรท่องเทีÉยวทีÉ
มีผลต่อความสําเร็จในการจดัการการท่องเทีÉยวหมู่บา้นช้างบา้นตากลาง จงัหวดัสุรินทร์  พบว่า อตั
ลกัษณ์ของทรัพยากรท่องเทีÉยวหมู่บา้นช้างบา้นตากลาง จงัหวดัสุรินทร์ มีทัÊงหมด 6 ดา้น คือ 1) ดา้น
ลกัษณะทีÉอยู่อาศยั 2) ดา้นอาหารพืÊนบา้น 3) ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน 4) ดา้นวฒันธรรมและประเพณี 
5) ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว 6) ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยวอัตลักษณ์ของทรัพยากรท่องเทีÉยวมี
ความสัมพันธ์เชิงบวกกับความสําเร็จในการจัดการการท่องเ ทีÉยว โดยอัตลักษณ์ด้านสถานทีÉ
ท่องเทีÉยวมีผลกระทบต่อความสําเร็จในการจดัการการท่องเทีÉยวมากทีÉสุด รองลงมาคือดา้นกิจกรรม
ทางการท่องเทีÉยว ดา้นวฒันธรรมประเพณี และดา้นอาหารพืÊนบา้น ตามลาํดบั ส่วนดา้นลกัษณะทีÉ
อยูอ่าศยั และดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน ไมม่ีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั .05 

วรเมธ ยอดบุ่น (ŚŝŜŠ) ได้ศึกษาเรืÉอง “อตัลกัษณ์ของชาติพนัธ์ุในบริบทการท่องเทีÉยว: ศึกษา
กรณีหมู่บา้นรวมมิตร อาํเภอเมือง จงัหวดัเชียงราย” โดยศึกษาอตัลกัษณ์ชาติพนัธุ์และผลกระทบทีÉ
เกิดขึÊนในพืÊนทีÉหมู่บา้นท่องเทีÉยว ใช้ระเบียบวิธีวิจยัเชิงคุณภาพในการรวบรวมขอ้มูล ใช้การสังเกตุ
แบบมีส่วนร่วม การสัมภาษณ์ผูใ้ห้ข่าวสําคญั รวมถึงการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ผลการวิจยัพบว่า ใน
หมู่บา้นประกอบดว้ยคนหลายชาติพนัธ์แต่ละชาติพนัธ์ก็มีอตัลกัษณ์เฉพาะของตน เมืÉอการท่องเทีÉยว
ไดเ้ขา้มาในหมู่บา้นทาํให้เกิดการเปลีÉยนแปลงดา้นอตัลกัษณ์หลาย ๆ อย่างของทุกกลุ่มชาติพนัธ์ ไม่
ว่าจะเป็น ภาษา การแต่งกาย ค่านิยม อาชีพ รวมถึงวิถีชีวิต 
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สายชล พฤกษนนัท ์(ŚŝŝŘ: บทคดัย่อ) ไดศ้ึกษา “การพฒันารูปแบบการท่องเทีÉยว แบบยัÊงยืน
โดยชุมชนมีส่วนร่วม : กรณีศึกษาบา้นป่าขา้วหลาม ตาํบลกืÊดชา้ง อาํเภอแม่แตงจงัหวดัเชียงใหม่” 
โดยมีวตัถุประสงค์เพืÉอศึกษาและสร้างรูปแบบการท่องเทีÉยวอย่างย ัÉงยืน โดยการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสอบถาม สังเกตแบบมีส่วนร่วม สนทนากลุ่มและการ
บันทึกภาพ ผลการวิจัยพบว่าจุดแข็งของการท่องเทีÉยวของหมู่บ้าน คือ ความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ ป่าไม ้กลุ่มชาติพนัธ์ุ กระเหรีÉยง ความสวยงามของลาํนํÊ า แม่แตง และการล่อง
แพตามแก่งหินตา่งๆ ทีÉมีความตืÉนเตน้และสนุกสนาน และเป็นสิÉงดึงดูดความสนใจ จากนกัท่องเทีÉยว
ไดเ้ป็นอยา่งดี ประกอบกบัความเงียบสงบของหมู่บา้น การคงอยูข่องวิถีชีวติ แบบดัÊงเดิมและความมี
ไมตรีจิตของชาวบา้น จุดอ่อน คือ การเปลีÉยนแปลงวิถีชีวิตและวฒันธรรมประเพณีบางอย่าง เช่น 
การแต่งกาย การสร้างบ้านเรือนทีÉทันสมัย และสิÉ งอาํนวยความสะดวกบางอย่าง รวมถึงการ
เปลีÉยนแปลงการนับถือศาสนาจากความเชืÉอดัÊงเดิมทีÉเป็นเอกลกัษณ์เป็นการนับ ถือศาสนาคริสต์ 
ประกอบกับการขาดความสามคัคีของชาวบา้น ความไม่กระตือรือร้นในการพฒันาการท่องเทีÉยว
และการขาดความรู้ความเขา้ใจเกีÉยวกบัการพฒันาการท่องเทีÉยวโอกาส คือ ปัจจุบนันักท่องเทีÉยวได้
ให้ความสนใจการท่องเทีÉยวตามธรรมชาติ ศึกษาวิถีชีวิตและวฒันธรรมของชนเผ่ารวมถึงการ
ท่องเทีÉยวแบบผจญภยัมากยิÉงขึÊน ประกอบกบัการขยายตวัของการทอ่งเทีÉยวในจงั หวดัเชียงใหม่และ
ภายในประเทศ รวมถึงรัฐบาลและหน่วยงานทีÉเกีÉยวข้องมีนโยบายส่งเสริมการท่องเทีÉยวอีกด้วย 
อุปสรรค คือ ผู ้ประกอบการท่องเทีÉยวไม่สนับสนุนให้เกิดการมีส่วนร่วม ของคนในชุมชน
หน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งขาดความรู้ความเขา้ใจในการพฒันาการท่องเทีÉยวรวมทัÊงขาดการประสาน
ความร่วมมือระหว่างหน่วยงานเอกลกัษณ์  

สุกัญญา สุดบรรทัดและคณะ (2546) ได้ศึกษาเรืÉอง “การให้ความหมายของอัตลักษณ์ของ
ชุมชน” โดยศึกษาจากชาวชุมชนเกราะเกร็ด โดยแบ่งตามเชืÊอชาติและวฒันธรรมได้ 3 กลุ่มหลัก 
ได้แก่ ไทย ไทย-มอญ และไทย-มุสลิม ซึÉ งต่างก็มี วิถีทางในการใช้สืÉอและการสืÉอสารเพืÉอให้
ความหมายอตัลกัษณ์ทีÉแตกต่างกันออกไป เช่น ชาวไทย-ไทย เกาะเกร็ด จะแสดงอตัลกัษณ์แบบ
ชาวสวน ยึดวฒันธรรมไทยกระแสหลกัของเกราะเกร็ดเป็นแกนทางวฒันธรรมสําหรับชาวไทย -
มอญ ถือวา่ความแปลกปลอมจากภายนอก โดยเฉพาะการท่องเทีÉยวเป็นสิÉงทีÉสามารถอดทนยอมรับ
ได ้ตราบเท่าทีÉมีผลตอบแทนทางเศรษฐกิจสู่ชุมชน แต่สิÉงอืÉนทีÉเขา้มากระทบต่อโครงสร้างทางสังคม
ของเกราะ เช่น สะพาน กลบัถือเป็นสิÉงรุกลํÊ าทีÉไม่พึงประสงค์ ชาวไทย–มอญจึงให้ความหมาย
ของอตัลกัษณ์ในเชิงวฒันธรรมความเป็นมอญ และปฏิเสธความทนัสมยัของปัจจุบนั ส่วนชาวไทย
มุสลิม ให้ความหมายอตัลกัษณ์โดยการสืÉอสารภายในกลุ่มย่อยของตนและมีการสืÉอสารกบัมุสลิม
ในต่างประเทศ ทางดา้นชุมชนนวนคร เขตรังสิต จงัหวดัปทุมธานี มีผูเ้ขา้พกัอาศยัทีÉมาจากทุกภาค
ของประเทศ ความรู้สึกผกูพนักบัครอบครัวในทอ้งถิÉนเดิม ทาํให้ความรู้สึกร่วมของการเป็นเจา้ของ
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ชุมชนนวนครในหมู่ชาวบา้นเกิดขึÊนไดย้าก การยืดหยุ่นของอตัลกัษณ์จะสามารถทาํให้ชาวบา้นทีÉ
อาศยัอยู่ในเกาะเกร็ด และนวนครต่างมีชีวิตอยู่ไดอ้ย่างสันติและมีดุลยภาพ การสร้างความเขม้แข็ง
ของชุมชนตอ้งอาศยัการใช้สืÉอและรูปแบบการสืÉอสารทีÉมีประสิทธิภาพเพืÉอสะทอ้นความตอ้งการทีÉ
แทจ้ริงของชุมชน รวมถึงชาวบา้นไดร่้วมกนัแกไ้ขปัญหาและหาหนทางทีÉจะทาํใหชุ้มชนพฒันาขึÊน 

อมรรัตน์ อุดมเรืองเกียรติ (2546) ได้ศึกษาเรืÉอง “การสืÉอสารและกระบวนการถ่ายทอดทาง
วฒันธรรม เพืÉอสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนเกาะเกร็ด” โดยได้มีการศึกษาด้านการสืÉอสารเพืÉอการ
สร้างอตัลกัษณ์ทางด้านศิลปหัตกรรมเครืÉองปัÊ นดินเผา ซึÉ งใช้การวิจยัเชิงคุณภาพ สัมภาษณ์ผูค้น
เก่าแก่ในชุมชน คนรุ่นกลาง และคนรุ่นใหม่ จาํนวน 29 คน ผลการวิจยัพบว่า คนรุ่นกลางเป็นคนทีÉมี
อิทธิพลในการสืÉอสารมากทีÉสุด ในขณะทีÉคนรุ่นใหม่ต่อตา้นการคลอบงาํของคนรุ่นกลาง และมีการ
รักษาพืÊนทีÉของตนเองไวโ้ดยใช้อาํนาจการต่อรอง รวมทัÊงมีการสร้างผลงานศิลปหัตถกรรมดา้น
เครืÉองปัÊ นดินเผาทีÉบง่บอกอตัลกัษณ์เฉพาะบุคคลมากขึÊน 

 

2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 

ภาพทีÉ 2.2 กรอบแนวคิดการวิจยั 
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บททีÉ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

การศึกษาอัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา 
ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี มีวิธีดาํเนินการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยมีระเบียบวิจยั
ดงันีÊ  

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 
3.1.1 กลุ่มตัวอย่างเพืÉอระบุอตัลกัษณ์ (เชิงคุณภาพ)  

 

การเลือกกลุ่มตัวอย่างเพืÉอระบุอัตลักษณ์ ใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง ( Purposive 

Sampling) กลุ่มตวัอย่าง ได้แก่ ผูน้ําชุมชน ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการของตลาดโอ๊ะป่อย 
จงัหวดัราชบรีุ โดยมีเกณฑก์ารคดัเลือกดงันีÊ   

ř. ผูน้าํชุมชน คือ ผูน้าํซึÉ งเป็นตวัแทนของประชาชนในพืÊนทีÉและมีความเกีÉยวขอ้งกบั
ตลาดโอ๊ะป่อย มีความใกล้ชิดและมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการตลาด เช่น เป็นผูดู้แลความ
เรียบร้อยและประสานงานกบัผูป้ระกอบการร้านคา้ภายในตลาด  

Ś. ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการของตลาด คือ ตัวแทนร้านค้าหรือผูใ้ห้บริการ
ภายในตลาดโอ๊ะป่อย ทีÉมีระยะเวลาดาํเนินการไม่ตํÉากว่า ř ปี 

ผูวิ้จัยได้กําหนดคัดเลือกไว ้6 ราย ประกอบด้วย ผูป้ระกอบการในตลาด ŝ ราย และ
ผูใ้หญ่บา้น ř ราย ซึÉ งเป็นผูก่้อตัÊงตลาดโอ๊ะป่อยแห่งนีÊ  โดยไดแ้บ่งออกเป็น Ś ส่วน ไดแ้ก่ ตอนทีÉ ř 
ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูใ้ห้ขอ้มูล และตอนทีÉ Ś ขอ้มูลเกีÉยวกับการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิง
วฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาดโอ๊ะป่อย จ ังหวดัราชบุรี โดยในส่วนทีÉ Ś นีÊ  ผูวิ้จยัไดส้อบถามถึงอตั
ลกัษณ์แหลง่ท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย โดยแบ่งอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวออกเป็นทัÊงหมด Ŝ ดา้น 
ไดแ้ก่ ř) ดา้นผลิตภณัฑ์ทอ้งถิÉน řř รายการ Ś) ด้านวฒันธรรมและประเพณี ŝ รายการ ś) ด้าน
กิจกรรมทางการท่องเทีÉยว ş รายการ และ Ŝ) ดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว Ş รายการ เพืÉอนําขอ้มูลจากการ
สัมภาษณ์ดงักล่าวมาใชใ้นการระบุอตัลกัษณ์ต่อไป  
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3.1.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการสํารวจ (เชิงปริมาณ) 
 

3.1.2.1 ประชากร (Population) 
การวิจยัครัÊ งนีÊกลุ่มประชากรทีÉใชใ้นการศึกษา ไดแ้ก่ นกัทอ่งเทีÉยวชาวไทยทีÉเดินทางมา

ท่องเทีÉยวตลาดโอ๊ะป่อย เนืÉองดว้ยสถานการณ์โรคระบาดโควิด-řš ทีÉไดมี้การระบาดในประเทศไทย
ตัÊงแต่ พ.ศ. ŚŝŞś จนถึงปัจจุบนั (พ.ศ. ŚŝŞŜ) ทาํให้ตลาดโอ๊ะป่อยตอ้งดาํเนินการตามมาตรการของ
รัฐ คือ ปิดตลาดชัÉวคราว ตามช่วงทีÉมีการประกาศบงัคบัใช้ พรบ.ควบคุมโรค โดยช่วงทีÉมีการเปิด
ตลาดนัÊ นนักท่องเทีÉยวทีÉได้เดินทางมายงัตลาดโอ๊ะป่อยก็มีจํานวนทีÉน้อยมาก จึงไม่สามารถ
คาดการณ์จาํนวนนกัท่องเทีÉยวเพืÉอกาํหนดจาํนวนประชากรในการวิจยัครัÊ งนีÊ  

3.1.2.2 กลุ่มตวัอย่าง (Sample Size) 
กลุ่มตวัอยา่งทีÉใชใ้นการวิจยัครัÊ งนีÊ  คือ นกัท่องเทีÉยวชาวไทยทีÉเดินทางมาท่องเทีÉยวตลาด

โอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี โดนคาํนวณหาขนาดกลุ่มตวัอย่างแบบไม่ทราบจาํนวนประชากร จากสูตร
ของ W.G.cochran (řšşś) ทีÉระดบัความเชืÉอมัÉน šŝ% ตามสูตรคาํนวณดงัต่อไปนีÊ  
 

กาํหนดให ้ n คือ จาํนวนกลุ่มตวัอย่างทีÉตอ้งการ 

P คือ สัดส่วนของประชากรทีÉผูวิ้จยัตอ้งการสุ่ม (นิยมใชส้ัดส่วน 30% หรือ 0.30)  
Z คือ ระดับความมัÉนใจทีÉกําหนด หรือระดับนัยสําคัญทางสถิติ (Z ทีÉระดับ

นยัสําคญั Ř.Řŝ เท่ากบั ř.šŞ) 

d คือ สัดส่วนความคลาดเคลืÉอนทีÉยอมให้เกิดขึÊนได ้(จะตอ้งสอดคลอ้งกับค่า Z ทีÉ
ระดบัความเชืÉอมัÉนนัÊนๆ (ระดบัความเชืÉอมัÉน 95% สัดส่วนความคลาดเคลืÉอนเท่ากบั 0.05) 

 

แทนค่าสูตร  

                            
= 0.50 (1-0.50) x (1.96)2                      

                                  (0.05)² 

            n = 0.25 x 3.8416 

      0.0025 

        n = 0.806736      

       0.0025 
              n = 385.00 

2

2

d

P)ZP(1
n

−
=
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ไดก้ลุ่มตวัอยา่งในการศกึษาครัÊ งนีÊ  ทัÊงหมดจาํนวน 385 คน แต่เนืÉองดว้ยสถานการณ์โรค
ระบาดโควิด-řš จึงตอ้งทาํการปฏิบติัตามมาตรการป้องกนัโรคระบาดดว้ยการรักษาระยะห่าง ผูวิ้จยั
จึงได้ทําแบบสอบถามในรูปแบบแบบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) โดยให้นักท่องเทีÉยว
สแก น QR code ทีÉ เ ชืÉ อมต่อไปย ังแบบสอบถามออนไลน์แล้วให้ อิสระนักท่องเทีÉยวตอบ
แบบสอบถามตามอธัยาศยั 

 

3.2 เครืÉองมือทีÉใช้ในการวิจัย 

 
ś.Ś.ř การสร้างเครืÉองมือทีÉใช้ในการวิจัย 

 

 การดาํเนินการวิจยัครัÊ งนีÊ ใชแ้บบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) เป็นเครืÉองมือในการ
วิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเครืÉองมือในการวิจยัเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยมีขัÊนตอน การดาํเนินการสร้างเครืÉองมือในการวจิยั ดงันีÊ   

3.2.1.1 เครืÉองมือเชิงคุณภาพ  
  เป็นแบบสัมภาษณ์แบบกึÉ งโครงสร้าง (Semi-structured Interview Protocol) ผู้วิจัยได้
ดําเนินการสร้างแบบสัมภาษณ์เกีÉยวกับการศึกษาอัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว และ ส่งเสริมการ
ท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี มีขัÊนตอนในการดาํเนินการ ดงันีÊ  
     1) ศึกษาเอกสาร ตาํราและงานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการสร้างแบบสัมภาษณ์ 

    2) กาํหนดขอบข่ายของขอ้มูลทีÉตอ้งการให้ครอบคลุมกรอบการศึกษาคน้ควา้ 

    3) นําแบบสัมภาษณ์ทีÉสร้างเสร็จแลว้นําเสนอต่ออาจารยท์ีÉปรึกษา เพืÉอพิจารณา
ความถูกตอ้งและใหค้าํแนะนาํเพืÉอแกไ้ขปรับปรุงแบบสมัภาษณ์ใหส้มบรูณ์ยิÉงขึÊน 
    4) นําแบบสัมภาษณ์ทีÉผ่านการตรวจสอบความถูกต้องและแก้ไขปรับปรุง
เรียบร้อยแลว้ไปเก็บขอ้มูลกบัผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัในการวิจยัต่อไป 

3.2.1.2 เครืÉองมือเชิงปริมาณ  
เป็นแบบสอบถามออนไลน์ทีÉผูวิ้จยัได้ดาํเนินการสร้างแบบสอบถาม เกีÉยวกบัอตัลกัษณ์

แหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย สภาพและความต้องการของนักท่องเทีÉยว และความพึง
พอใจโดยรวมของนกัท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

1) นําผลการวิเคราะห์อตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยจากการ
สัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผูน้ําชุมชน ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการของตลาด
โอ๊ะป่อย และค้นควา้ทฤษฎีทีÉเกีÉยวข้องความพึงพอใจโดยรวมของนักท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
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โอ๊ะป่อย จากเอกสารบทความ หลกัการทฤษฎี และงานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้งเพืÉอกาํหนดขอบเขตของการ
วิจยัและเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม  

2) ผูวิ้จยันาํแบบสอบถามทีÉสมบูรณ์เสนอต่ออาจารยท์ีÉปรึกษา เพืÉอตรวจสอบความ
เหมาะสมด้านเนืÊอหา ภาษาทีÉใช้ และเพืÉอตรวจสอบให้สอดคลอ้งกับนิยามศัพท์ จากนัÊนนํามา
ปรับปรุงแกไ้ขใหถู้กตอ้งก่อนนาํไปทดลองใช ้

3) ผูวิ้จยันาํแบบสอบถามทีÉแกไ้ขเรียบร้อยไปทดลองใช้ (Try out) กบักลุ่มทีÉไม่ใช่
กลุ่มตวัอย่าง จาํนวน 30 ตวัอย่าง เพืÉอหาค่าความเชืÉอมัÉน (Reliability) ของแบบสอบถามในแต่ละตวั
แปรด้วยวิธีการหาค่าสัมประสิทธิÍ ครอนบคัอลัฟ่า (Cronbach’s Alpha Coefficient) เพืÉอทดสอบค่า
ความเชืÉอมัÉนและความสอดคลอ้งในแบบสอบถาม (กลัยา วานิชยบ์ัญชา, 2554) ซึÉ งผลการหาค่า
ความเชืÉอมัÉนของคาํถามในแตล่ะดา้น 

4) ผู ้วิ จัย นําแบบสอ บถา มทีÉ ผ่ านการทดสอบไปเก็บรวบรวมข้อ มูล ด้วย
แบบสอบถามออนไลน์ โดยให้นกัท่องเทีÉยวสแกน QR code ทีÉเชืÉอมต่อไปยงัแบบสอบถามออนไลน์
แลว้ให้อิสระนกัท่องเทีÉยวตอบแบบสอบถามตามอธัยาศยั 

 

3.2.2 เครืÉองมือทีÉใช้ในการระบุอตัลกัษณ์ (เชิงคุณภาพ) 
 

ผูวิ้จยัใช้เครืÉองมือในการระบุอตัลกัษณ์ คือ แบบสัมภาษณ์เพืÉอขอความอนุเคราะห์ใน
การให้ขอ้มูลจากผูใ้ห้ขอ้มูลคนสําคญัในพืÊนทีÉทีÉมีความรู้ ความเขา้ใจ และความสัมพนัธ์กบัตลาด
โอ๊ะป่อย โดยไดแ้บ่งออกเป็น Ś ส่วน ไดแ้ก่ ตอนทีÉ ř ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูใ้ห้ขอ้มูล และ
ตอนทีÉ Ś ขอ้มูลเกีÉยวกบัการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดั
ราชบุรี โดยในส่วนทีÉ Ś นีÊ  ผูวิ้จยัไดส้อบถามถึงอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย โดย
แบง่อตัลกัษณ์แหลง่ท่องเทีÉยวออกเป็นทัÊงหมด Ŝ ดา้น ไดแ้ก่ ř) ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน řř รายการ Ś) 
ด้านวฒันธรรมและประเพณี ŝ รายการ ś) ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว ş รายการ และ Ŝ) ด้าน
สถานทีÉท่องเทีÉยว Ş รายการ เพืÉอนําขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ดงักล่าวมาใชใ้นการระบุอตัลกัษณ์ต่อไป 

 

3.2.3 เครืÉองมือทีÉใช้ในการสํารวจ (เชิงปริมาณ) 
 

ผู ้วิจัยใช้เครืÉ องมือในการสํารวจ คือ แบบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) ความ
คิดเห็นต่อ "อตัลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหลง่ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี"  โดย
หลงัจากสามารถระบุอตัลกัษณ์ไดจ้ากการสัมภาษณ์ผูเ้ชีÉยวชาญในพืÊนทีÉแลว้ ผูวิ้จยัไดเ้รียบเรียง
ข้อมูลอัตลักษณ์ในด้านต่าง ๆ นัÊนเป็นแบบสอบถามเพืÉอสัมภาษณ์นักท่องเทีÉยวทีÉได้เดินทาง
ท่องเทีÉยวไปยงัตลาดโอ๊ะป่อย โดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น ŝ ส่วน ไดแ้ก่ ř) ขอ้มูลทัÉวไปของ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ผูต้อบแบบสอบถาม Ś) ความคิดเห็นต่อ "อตัลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย" ด้านต่าง ๆ ś) ความคิดเห็นต่อ "ปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" 
ดา้นต่าง ๆ Ŝ) ความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย และ ŝ) ขอ้เสนอแนะ 

ส่วนทีÉ ř ขอ้มูลทัÉวไปของผูต้อบแบบสอบถาม มีลกัษณะคาํถามแบบปลายปิดเลือกคาํตอบ
ไดเ้พียงคาํตอบเดียว (Check List) ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ  

ส่วนทีÉ  Ś ความคิดเห็นต่อ "อัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย" ด้านต่าง ๆ ไดแ้ก่ ด้านผลิตภณัฑ์ทอ้งถิÉน ด้านวฒันธรรมและประเพณี ดา้นกิจกรรม
ทางการท่องเทีÉยว และดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว โดยแบ่งเป็นมาตราส่วนประเมินคาํตอบ (Likert Scale 

Questions) แต่ละคาํถามมีคาํตอบให้เลือกตามลาํดบัความสําคญั ŝ ระดบั  

ระดบั ŝ    หมายถึง   เห็นดว้ยมากทีÉสุด   
ระดบั Ŝ    หมายถึง  เห็นดว้ยมาก 
ระดบั ś    หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง  
ระดบั Ś    หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย  
ระดบั ř    หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด  

ใชก้ารประเมินผลโดยการหาค่าคะแนนเฉลีÉย แบ่งระดบัออกเป็น ระดบัชัÊน โดยการหาช่วง
ความกวา้งของอตัราภาคชัÊนดงันีÊ  (มชัณิมา ศรอินทร์, 2548 อา้งจาก บุญชม ศรีสะอาด, 2549)  

4.21 - 5.00   หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด  
3.41 - 4.20   หมายถึง  เห็นดว้ยมาก  
2.61 - 3.40   หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง  
1.81 - 2.60   หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย  
1.00 - 1.80   หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด  

 ส่วนทีÉ ś ความคิดเห็นต่อ "ปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" ดา้นต่าง 
ๆ ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเทีÉยว ด้านสิÉ งอํานวยความสะดวก ด้านการคมนาคม และด้านการ
ประชาสัมพนัธ์ โดยแบ่งเป็นมาตราส่วนประเมินคาํตอบ (Likert Scale Questions) แต่ละคาํถามมี
คาํตอบให้เลือกตามลาํดบัความสําคญั ŝ ระดบั  

ระดบั ŝ    หมายถึง   เห็นดว้ยมากทีÉสุด   
ระดบั Ŝ    หมายถึง  เห็นดว้ยมาก 
ระดบั ś    หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง  
ระดบั Ś    หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย  
ระดบั ř    หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ใชก้ารประเมินผลโดยการหาค่าคะแนนเฉลีÉย แบ่งระดบัออกเป็น ระดบัชัÊน โดยการหาช่วง
ความกวา้งของอตัราภาคชัÊนดงันีÊ   

4.21 - 5.00   หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด  
3.41 - 4.20   หมายถึง  เห็นดว้ยมาก  
2.61 - 3.40   หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง  
1.81 - 2.60   หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย  
1.00 - 1.80   หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด  

ส่วนทีÉ Ŝ ความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย แบ่งเป็นมาตราส่วน
ประเมินคาํตอบ (Likert Scale Questions) แต่ละคาํถามมีคาํตอบให้เลือกตามลําดับความสําคัญ ŝ 
ระดบั  

ระดบั ŝ    หมายถึง   พึงพอใจมากทีÉสุด   
ระดบั Ŝ    หมายถึง  พึงพอใจมาก 
ระดบั ś    หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง  
ระดบั Ś    หมายถึง  พึงพอใจนอ้ย  
ระดบั ř    หมายถึง  พึงพอใจนอ้ยทีÉสุด  

ใชก้ารประเมินผลโดยการหาค่าคะแนนเฉลีÉย แบ่งระดบัออกเป็น ระดบัชัÊน โดยการหาช่วง
ความกวา้งของอตัราภาคชัÊนดงันีÊ  (เพญ็ศรี เจริญวานิช, ŚŝŜŞ อา้งจาก บุญชม ศรีสะอาด, 2543) 

4.21 - 5.00  หมายถึง  พึงพอใจมากทีÉสุด  
3.41 - 4.20  หมายถึง  พึงพอใจมาก  
2.61 - 3.40   หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง  
1.81 - 2.60   หมายถึง  พึงพอใจนอ้ย  

1.00 - 1.80  หมายถึง  พึงพอใจนอ้ยทีÉสุด  

 

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
 การเก็บรวบรวมขอ้มลูของรายงานการวิจยัฉบบันีÊ เก็บขอ้มูลเชิงคุณภาพดว้ยการทบทวนขอ้มูล
เอกสาร และสัมภาษณ์เชิงลึก เพืÉอเป็นการศึกษาอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยว และส่งเสริมการท่องเทีÉยว
เชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา ตลาดโอะ๊ป่อย จงัหวดัราชบรีุ โดยมีรายละเอียดวธีิการเก็บขอ้มลู ดงันีÊ  
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.3.1 วิธกีารเกบ็ข้อมูลของการวจิยัเชิงคุณภาพ 
 

ř. ขอ้มูลทุติยภูมิ ใชก้ารเก็บรวบรวมขอ้มูลเอกสาร (Documents) ไดแ้ก่ เอกสารเกีÉยวกบั
มุมมองความสําเร็จทางธุรกิจ ผลงานวิจยั บทความ ทางวิชาการและรายงานการประชุม เป็นตน้ 

Ś. ขอ้มูลปฐมภูมิใช้เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interviews) 
กบัผูน้าํชุมชน ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี โดยคดัเ ลือกกลุ่ม
ตวัอย่าง จาํนวน Ş ราย 

 

3.3.2 วิธกีารเกบ็ข้อมูลของการวจิยัเชิงปริมาณ  
 

จากกลุ่มตัวอย่างทีÉได้จากการคาํนวณตามสูตรของ W.G. cochran ในการศึกษาครัÊ งนีÊ  
ทัÊงหมดจาํนวน 385 คน แต่เนืÉองด้วยสถานการณ์โรคระบาดโควิด-řš จึงต้องทาํการปฏิบัติตาม
มาตรการป้องกันโรคระบาดด้วยการรักษาระยะห่าง ผู ้วิจัยจึงได้ทําแบบสอบถามในรูปแบบ
แบบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) โดยให้นักท่องเทีÉยวสแกน QR code ทีÉ เชืÉอมต่อไปยงั
แบบสอบถามออนไลน์แลว้ให้อิสระนกัท่องเทีÉยวตอบแบบสอบถามตามอธัยาศยั 

 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การดาํเนินการวิจยัในครัÊ งนีÊ มีการวิเคราะห์ขอ้มูลแบ่งออกเป็น Ś ตอน คือ ตอนทีÉ ř เป็นการ
วิเคราะห์อตัลกัษณ์ของชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย โดยใชเ้ครืÉองมือเชิงคุณภาพเป็นแบบสัมภาษณ์แบบกึÉง
โครงสร้าง และตอนทีÉ Ś เป็นการวิเคราะห์ความคิดเห็นต่ออตัลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยว
ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย โดยใชเ้ครืÉองมือเชิงปริมาณเป็นแบบสอบถามออนไลน์ 
 

3.4.1 วิเคราะห์อตัลักษณ์ของชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 
 

ř) สร้างแบบสัมภาษณ์ การส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา ตลาด
โอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบรีุ โดยมีกลุ่มตวัอยา่งเป็นผูเ้ชีÉยวชาญในพืÊนทีÉทีÉมีความเกีÉยวขอ้งกบัชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย  

Ś) สรุปแบบสัมภาษณ์และวิเคราะห์ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์นํามาเรียบเรียงและจาํแนก 
จากนัÊนนาํมาสร้างขอ้สรุปของแต่ละคน แยกเป็นดา้นๆ ทัÊง Ŝ ดา้น เพืÉอระบุอตัลกัษณ์ชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย และนาํอตัลกัษณ์ทีÉระบุไดไ้ปสร้างเป็นแบบสอบถามในตอนทีÉ Ś 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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3.4.2 วิเคราะห์แบบสอบถามและการนําเสนอ  
 

ř) ส่วนทีÉ ř ขอ้มูลทัÉวไปของผูต้อบแบบสอบถาม ใชก้ารแจกแจงความถีÉ (Frequency) 
และค่าร้อยละ (Percentage) ในการอธิบายและวิเคราะห์ขอ้มูล  

2) ส่วนทีÉ Ś ความคิดเห็นต่อ "อตัลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหลง่ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย" ดา้นต่าง ๆ ใช้ค่าเฉลีÉย (Mean) และส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการ
อธิบายและวิเคราะห์ขอ้มูล 

ś) ส่วนทีÉ ś ความคิดเห็นต่อ "ปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" 
ดา้นต่าง ๆ ใชค้่าเฉลีÉย (Mean) และส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการอธิบายและ
วิเคราะห์ขอ้มูล 

Ŝ) ส่วนทีÉ Ŝ ความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย ใช้ค่าเฉลีÉย (Mean) 
และส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการอธิบายและวิเคราะห์ขอ้มูล 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

บททีÉ 4 

ผลการศึกษา 
 

การศึกษาครัÊ งนีÊ  ผูวิ้จยัได้ดาํเนินการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยแบ่งออกเป็น Ś 
ส่วน คือ การสัมภาษณ์เพืÉอระบุอัตลกัษณ์ (เชิงคุณภาพ) และการสํารวจความคิดเห็น (เชิงปริมาณ) 
โดยในการระบุอตัลกัษณ์นัÊนผูวิ้จยัคดัเลือกกลุ่มตวัอย่างผูใ้ห้ข้อมูลคนสําคัญในพืÊนทีÉ ได้แก่ ผูน้าํ
ชุมชน ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้บริการของตลาดโอ๊ะป่อย และในการสํารวจความคิดเห็นผูวิ้จยัไดใ้ช้
แบบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) ในการสํารวจความคิดเห็นผูเ้ขา้มาใชบ้ริการตลาดโอ๊ะป่อย 
แต่เนืÉองจากสถานการณ์โรคระบาดโควิด-řš ทาํให้ตลาดโอ๊ะป่อยตอ้งดาํเนินการตามมาตรการของ
รัฐ คือ ปิดตลาดชัÉวคราว ตามช่วงทีÉมีการประกาศบงัคบัใช ้พรบ.ควบคุมโรค  
 

4.1 ข้อมูลการสํารวจพืÊนทีÉ 
 

ตลาดโอ๊ะป่อย ตัÊงอยู่ทีÉบริเวณหน้าวดัป่าท่ามะขาม หมู่ทีÉ ๒ ตาํบลตะนาวศรี อาํเภอสวนผึÊง 
จงัหวดัราชบุรี ตลาดโอ๊ะป่อยเป็นตลาดวฒันธรรม และเป็นแหล่งท่องเทีÉยวทางธรรมชาติทีÉเกิดจาก
ความร่วมมือ ร่วมใจของชุมชน อีกทัÊงยงัเกิดจากความร่วมมือ ร่วมใจของผูป้ระกอบการ ชุมชน วดั 
โรงเรียน รวมถึงภาครัฐทอ้งถิÉน ตลาดโอ๊ะป่อยเริÉมตัÊงขึÊนเมืÉอ ปี พ.ศ. ŚŝŞŘ โดยมีผูน้าํชุมชนคือ นาย 
ภทัรพงศ์ วงกิจเกษม (บี) ผูใ้หญ่บา้นหมู่ Ś ซึÉ งพืÊนทีÉตลาดตัÊงอยู่ติดกบัริมลาํธารภาชี โดยตลาดแห่งนีÊ
สร้างรายได้ต่อวนัหลายแสนบาท โดยทีÉรายไดท้ัÊงหมดนัÊนเขา้สู่ชุมชน ซึÉ งโอ๊ะป่อย มาจากภาษา
กะเหรีÉยง แปลวา่ “พกัผ่อน” ชุมชนในพืÊนทีÉอาํเภอสวนผึÊง จงัหวดัราชบุรี ส่วนหนึÉงเป็นคนไทยเชืÊอ
สายกะเหรีÉ ยง ซึÉ งในอดีตชาวกะเหรีÉ ยงพร้อมกับชาวมอญได้อพยพจากพม่าเขา้มาอยู่ในสยามและ
ช่วยปกปักรักษาผืนแผ่นดินแห่งนีÊมายาวนานร่วมกบัชาวไทยตัÊงแต่สมยัสงครามไทยกบัพมา่ ตลาด
โอ๊ะป่อยเปิดให้เขา้ชมและท่องเทีÉยววนัเสาร์ – วนัอาทิตย ์เวลา 7.00 น. - 14.00 น. (และเปิดวนัหยุด
นกัขตัฤกษ ์ทีÉต่อเนืÉองจากวนัเสาร์อาทิตยเ์ทา่นัÊน)  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพทีÉ 4.1 แผนทีÉแสดงทีÉตัÊงตลาดโอ๊ะป่อย 

ทีÉมา: ผูวิ้จยั, ŚŝŞś 

 

ลกัษณะของตลาดโอ๊ะป่อย เป็นตลาดวฒันธรรม มีกิจกรรมทางวฒันธรรม ภายในตลาด
ประกอบไปดว้ย การเลือกชิมอาหารพืÊนถิÉน จากชุมชนอนัหลากหลาย เช่น ชาดาวอินคา อัÊงหมีÉถ่อง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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(ขา้วห่อกะเหรีÉยง) ขา้วแดกงา ขนมจีนนํÊ ายาหยวกกลว้ย ขา้วยาํสมุนไพร ยาํผกักูด เมีÉยงดาวอินคา 
ผดัไทย ไก่อบโอ่ง ขนมบา้บิÉน ขนมครก และอืÉนๆ เป็นตน้ และได้อุดหนุนสินคา้ผลิตภณัฑ์ของ
ชุมชน ใส่ชุดกะเหรีÉยงถา่ยรูปคู่คนัดง้ทีÉประดบัไวท้ัÉวตลาด ซึÉงชาวกะเหรีÉยงมีความเชืÉอว่า คนัดง้เป็น
สิÉงทีÉเพิÉมความเป็นสิริมงคล ปัดเป่าสิÉงชัÉวร้าย ร่วมเรียนรู้ผา่นกิจกรรม DIY ต่างๆ กบัชุมชน เช่น การ
วาดภาพลงบนเสืÊอลายกะเหรีÉยง นัÉงเล่นใตแ้มกไมช้มบรรยากาศริมลาํธาร เลือกซืÊอสินคา้จากชุมชน
ทีÉมีคุณภาพ และร่วมสักการะพระมิÉงมงคล อุโบสถมหาอุด บนัไดพญานาค สร้างจากดินเผาเคลือบ
ทัÊงหลงั ณ วดัป่าทา่มะขาม เพืÉอเป็นสิริมงคลแก่ผูม้าเยอืน กิจกรรมทีÉไมค่วรพลาด คือ ช่วงเวลา 7.30-

8.00 น. การร่วมทาํบุญตกับาตรพระล่องแพไมไ้ผ่มาตามลาํนํÊ าภาชี เป็นภาพประเพณีวฒันธรรมทีÉ
สวยงาม ลาํนํÊ าลาํภาชีสายนํÊ าศกัดิÍ สิทธิÍ ทีÉไหลจากทางทิศใตข้ึÊนสู่ทิศเหนือในชุมชนทีÉอุดมไปดว้ย
เรืÉองราวสืบตอ่ของทอ้งถิÉน โดยทีÉตลาดจะมีเตรียมชุดใส่บาตรไวใ้นชะลอม ชุดละ 49 บาท รายไดจ้ะ
นาํไปช่วยเหลือเด็กนกัเรียน โรงเรียนบา้นท่ามะขาม ตาํบลตะนาวศรี อาํเภอสวนผึÊง จงัหวดัราชบรีุ 

 

      
 

      
ภาพทีÉ 4.2 ตวัอย่างอาหารพืÊนบา้นของตลาดโอ๊ะป่อย 

ทีÉมา: ผูวิ้จยั, ŚŝŞś 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ภาพทีÉ 4.3 บรรยากาศของตลาดโอ๊ะป่อย 

ทีÉมา: ผูวิ้จยั, ŚŝŞś 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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4.2 การสัมภาษณ์เพืÉอระบุอัตลกัษณ์ 

 
ขอความอนุเคราะห์การให้ข้อมูลจากผูใ้ห้ขอ้มูลคนสําคญัในพืÊนทีÉทีÉมีความรู้ ความเขา้ใจ และ

ความสัมพันธ์กับตลาดโอ๊ะป่อย จังหวัดราชบุ รีเ ป็นอย่างดี  ทัÊ งหมด Ş ราย ประกอบด้วย 
ผูป้ระกอบการในตลาด ŝ รายและผูใ้หญ่บา้น ř ราย เป็นผูก่้อตัÊงตลาดแห่งนีÊ  เพืÉอใชเ้ป็นขอ้มลูปฐม
ภูมิในเชิงคุณภาพ นาํขอ้มูลมาสรุป วิเคราะห์ และนาํไปต่อยอดในการทาํแบบสอบถามออนไลน์กบั
กลุ่มนักท่องเทีÉยวชาวไทยทีÉได้มีการเดินทางมาท่องเทีÉยวยงัตลาดโอ๊ะป่อย เพืÉอใช้เป็นข้อมูลเชิง
ปริมาณต่อไป ผูวิ้จยัแบ่งแบบสัมภาษณ์เป็น Ś ส่วน ไดแ้ก่ ตอนทีÉ ř ขอ้มูลคุณลกัษณะส่วนบุคคล
ของผูใ้ห้ข ้อมูล และตอนทีÉ Ś ข้อมูลเกีÉยวกับการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา 
ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี โดยส่วนทีÉ Ś นีÊ  ผูวิ้จยัไดส้อบถามถึงอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของ
ตลาดโอ๊ะป่อย แบ่งอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวออกเป็นทัÊงหมด Ŝ ด้าน ได้แก่ ř) ด้านผลิตภัณฑ์
ทอ้งถิÉน řŝ รายการ Ś) ดา้นวฒันธรรมและประเพณี ŝ รายการ ś) ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว ş 
รายการ และ Ŝ) ดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว Ş รายการ โดยตอนทีÉ Ś สามารถสรุปผลการสัมภาษณ์ไดด้งันีÊ  

 
ตารางทีÉ 4.1 ความคิดเห็นต่ออตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยว ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี จากผูใ้ห้ขอ้มูล

คนสําคญัในพืÊนทีÉ 
อัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว ความคิดเห็นจากผู้ให้

ข้อมูลคนสําคัญในพืÊนทีÉ 
ความถีÉ 

ř. ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิÉน  
ř.ř ขา้วแดกงา เห็นดว้ย 6 
ř.Ś ถัÉวดาวอินคา ไม่เห็นดว้ย 2 
ř.ś สบู่สมุนไพร เห็นดว้ย 6 
ř.Ŝ ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม เห็นดว้ย 6 
ř.ŝ บา้บิÉนมะพร้าว เห็นดว้ย 6 
ř.Ş ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย) เห็นดว้ย 6 
ř.ş ผลิตภณัฑจ์กัสานไมไ้ผ ่ เห็นดว้ย 6 
ř.Š ตุ๊กตาปัÊ นดินไทย ไม่เห็นดว้ย 1 
ř.š ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง/ขา้วห่อกะเหรีÉยง เห็นดว้ย 6 
ř.řŘ ชะลอมสําหรับใส่บาตร เห็นดว้ย 6 
ř.řř ขนมจีนนํÊายาหยวก เห็นดว้ย 6 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางทีÉ Ŝ.ř (ต่อ) 
อัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว ความคิดเห็นจากผู้ให้

ข้อมูลคนสําคัญในพืÊนทีÉ 
ความถีÉ 

ř.řŚ ชาสมุนไพร (ชาดีปลาช่อน) เห็นดว้ย 6 
1.13 คงัดง้ เห็นดว้ย 6 
1.14 ผา้ทอกะเหรีÉยง เห็นดว้ย 6 
1.15 ขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉยง เห็นดว้ย 6 

Ś. ด้านวัฒนธรรมและประเพณี 
Ś.ř ใส่บาตรพระล่องแพร เห็นดว้ย 6 
Ś.Ś การรดนํÊาตน้ผึÊง เห็นดว้ย 6 
Ś.ś เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง เห็นดว้ย 6 
2.4 การเป่าแตรเขาสัตวข์าํแพรพระของผูใ้หญ่บา้น เห็นดว้ย 6 
Ś.ŝ ประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินขา้วห่อ เห็นดว้ย 6 

ś. ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว 
ś.ř มคัคุเทศก์นอ้ย เห็นดว้ย 6 
ś.Ś บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง เห็นดว้ย 6 
ś.ś การล่องแพไมไ้ผ่ เห็นดว้ย 6 
ś.Ŝ การร่วมกนัรักษาความสะอาด* เห็นดว้ย 6 
ś.ŝ การห้ามนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ เขา้

พืÊนทีÉ* 
เห็นดว้ย 6 

ś.Ş จุดบริการชา – กาแฟร้อน* ไม่เห็นดว้ย 1 
ś.ş การลอ้มวงดืÉมชา – กาแฟ* ไม่เห็นดว้ย 2 

Ŝ. ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว 
Ŝ.ř แคร่ไมไ้ผ ่ เห็นดว้ย 6 
Ŝ.Ś ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่ เห็นดว้ย 6 
Ŝ.ś ความใกลชิ้ดธรรมชาติ เห็นดว้ย 6 
Ŝ.Ŝ ลาํนํÊ าแม่นํÊ าภาชี เห็นดว้ย 6 
Ŝ.ŝ ความสะอาดของตลาด เห็นดว้ย 6 
Ŝ.Ş ลานนกัชิม ริมธาร เห็นดว้ย 6 

หมายเหตุ : * คือ ปัจจยัสนบัสนุนเกิดอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การสัมภาษณ์ผูใ้ห้ข้อมูลคนสําคัญในพืÊนทีÉทัÊง Ş ท่าน ได้ให้ขอ้มูลแก่ผูส้ัมภาษณ์ สามารถ
สรุปอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดจากความคิดเห็นของผูเ้ชีÉยวชาญในพืÊนทีÉไดด้งัตารางทีÉ Ŝ.ř 
และขอ้มูล ความเห็นเพิÉมเติมต่ออตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวตลาดโอ๊ะป่อย โดยขอ้มูลอตัลกัษณ์แหล่ง
ท่องเทีÉยวเพิÉมเติม ประกอบดว้ย ชาสมุนไพร (ชาดีปลาช่อน) คงัดง้ ผา้ทอกะเหรีÉยง ขา้วยาํสมุนไพร
พริกกะเหรีÉยง ซึÉงจดัอยูใ่นดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉนทัÊงสิÊน  

จากขอ้มูลขา้งตน้จึงสามารถสรุปและวิเคราะห์ไดว้่า ในความเห็นของผูเ้ชีÉยวชาญในพืÊนทีÉของ
ตลาดโอะ๊ป่อย จงัหวดัราชบรีุนัÊน เห็นวา่อตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยงตลาดโอ๊ะป่อย ประกอบดว้ย  

1. ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิÉน 

ř.ř ขา้วแดกงา ř.Š ชะลอมสําหรับใส่บาตร 

ř.Ś สบู่สมุนไพร ř.š ขนมจีนนํÊายาหยวก 

ř.ś ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม ř.řŘ ชาสมุนไพร (ชาดีปลาช่อน) 
ř.Ŝ บา้บิÉนมะพร้าว ř.řř คงัดง้ 

ř.ŝ ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย) ř.řŚ ผา้ทอกะเหรีÉยง 

ř.Ş ผลิตภณัฑจ์กัสานไมไ้ผ่ ř.řś ขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉยง 

ř.ş ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง/ขา้วห่อกะเหรีÉยง  

2. ด้านวัฒนธรรมและประเพณี 

Ś.ř ใส่บาตรพระล่องแพร 2.4 การเป่าแตรเขาสัตวน์าํแพรพระของผูใ้หญ่บา้น 

Ś.Ś การรดนํÊาตน้ผึÊง Ś.ŝ ประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินขา้วห่อ 

Ś.ś เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง  

3. ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว 

ś.ř มคัคุเทศก์นอ้ย 

ś.Ś บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง 
ś.ś การล่องแพไมไ้ผ่ 
ปัจจยัสนบัสนุนเกิดอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว 

ř. การร่วมกนัรักษาความสะอาด 

Ś การหา้มนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ เขา้พืÊนทีÉ 
4. ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว 

Ŝ.ř แคร่ไมไ้ผ ่ Ŝ.Ŝ ลาํนํÊาแม่นํÊาภาชี 

Ŝ.Ś ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่ Ŝ.ŝ ความสะอาดของตลาด 

Ŝ.ś ความใกลชิ้ดธรรมชาต ิ Ŝ.Ş ลานนกัชิม ริมธาร 
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จากการศึกษาอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยงตลาดโอ๊ะป่อยขา้งตน้ เป็นอตัลกัษณ์ทีÉไดรั้บการยอมรับ
เกินครึÉ งหนึÉงของกลุ่มผูใ้ห้สัมภาษณ์ จึงนาํผลไปสู่การสอบถามกลุ่มนกัท่องเทีÉยวในส่วนทีÉ 2 ต่อไป 

 

4.3 สรุปแบบสอบถามความคดิเหน็จากกลุ่มตัวอย่าง 

 
กลุ่มตวัอย่างในการวิจยัครัÊ งนีÊ  คือ นกัท่องเทีÉยวชาวไทยทีÉเดินทางมาท่องเทีÉยวตลาดโอ๊ะป่อย 

จังหวดัราชบุรี โดยคาํนวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่างแบบไม่ทราบจํานวนประชากร จากสูตรของ 
W.G.cochran (řšşś) ทีÉระดบัความเชืÉอมัÉน šŝ% ไดจ้าํนวนกลุ่มตวัอยา่งทัÊงหมด 385 คน แต่เนืÉองดว้ย
สถานการณ์โรคระบาดโควิด-řš ตอ้งทาํการปฏิบติัตามมาตรการป้องกนัโรคระบาดดว้ยการรักษา
ระยะห่าง ผูว้ิจัยได้ทาํแบบสอบถามรูปแบบออนไลน์ (Google Forms) โดยให้นักท่องเทีÉยวสแกน 
QR code ทีÉเชืÉอมต่อไปยงัแบบสอบถามออนไลน์แลว้ให้อิสระนักท่องเทีÉยวตอบแบบสอบถามตาม
อธัยาศยั สามารถสรุปผลไดด้งันีÊ  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จาํนวน ŚřŠ คน คิดเป็นร้อยละ 
ŝŞ.ŞŚ และเพศชาย řŞş คน คิดเป็นร้อยละ Ŝś.śŠ  ตามลาํดับ (ตารางทีÉ Ŝ.Ś) กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่
อายุ śř-ŜŘ ปี จาํนวน řśŚ คน คิดเป็นร้อยละ śŜ.Śš รองลงมา คือ อายุ 20-30 ปี จาํนวน řřř คน คิด
เป็นร้อยละ 28.83 อายุตํÉากว่า 20 ปี จาํนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.73 อายุ 41-50 ปี จาํนวน śŠ คน 
คิดเป็นร้อยละ š.Šş อายุ ŝř-ŞŘ ปี จาํนวน śŝ คน คิดเป็นร้อยละ š.Řš และอายุ 61 ปีขึÊนไป จาํนวน ŚŘ 

คน คิดเป็นร้อยละ ŝ.řš ตามลาํดับ (ตารางทีÉ Ŝ.ś) กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนักเรียน/
นกัศึกษา จาํนวน šŝ คน คิดเป็นร้อยละ ŚŜ.ŞŠ รองลงมา คือ พ่อบา้น/แม่บา้น จาํนวน ŞŜ คน คิดเป็น
ร้อยละ řŞ.ŞŚ ธุรกิจส่วนตวั จาํนวน Şř คน คิดเป็นร้อยละ 15.84 พนักงานบริษทัเอกชน จาํนวน ŝŠ 

คน คิดเป็นร้อยละ 15.06 รับจ้าง จาํนวน ŝŜ คน คิดเป็นร้อยละ 14.03 และขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ/
พนกังานของรัฐ จาํนวน ŝś คน คิดเป็นร้อยละ 13.77 ตามลาํดบั (ตารางทีÉ Ŝ.Ŝ) 
 

ตอนทีÉ ř ขอ้มลูทัÉวไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

 

ตารางทีÉ 4.2 แสดงค่าความถีÉ และค่าร้อยละ ของผูต้อบแบบสอบถามในดา้นเพศ 
เพศ จํานวน ร้อยละ 

ชาย 167 43.38 

หญิง 218 56.62 

รวม 385 100 
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ตารางทีÉ 4.3 แสดงค่าความถีÉ และค่าร้อยละ ของผูต้อบแบบสอบถามในดา้นช่วงอายุ 
อายุ จํานวน ร้อยละ 

ตํÉากว่า 20 ปี 49 12.73 

20 – 30 ปี 111 28.83 

31 – 40 ปี 132 34.29 

41 – 50 ปี 38 9.87 

51 – 60 35 9.09 

61 ปีขึÊนไป 20 5.19 

รวม 385 100 

 

ตารางทีÉ 4.4 แสดงค่าความถีÉ และค่าร้อยละ ของผูต้อบแบบสอบถามในดา้นอาชีพ 
อาชีพ จํานวน ร้อยละ 

ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนกังานของรัฐ 53 13.77 

พนกังานบริษทัเอกชน 58 15.06 

ธุรกิจส่วนตวั 61 15.84 

รับจา้ง 54 14.03 

นกัเรียน/นกัศึกษา 95 24.68 

พ่อบา้น/แม่บา้น 64 16.62 

รวม 385 100 

 

ตอนทีÉ Ś ความคิดเห็นต่ออัตลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย ด้าน
ต่างๆ 

แบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ŝ ระดบั คือ 

5  หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

4  หมายถึง   เห็นดว้ยมาก 

3  หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง 

2  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย 

1  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด   
การวิเคราะห์ข้อมูลของภาพรวมของความความคิดเห็นต่อ “อัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึง

แหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย” ดา้นต่าง ๆ ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ทอ้งถิÉน ดา้นวฒันธรรม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ประเพณี ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว และดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว โดยสรุปภาพรวมค่าเฉลีÉยความ
คิดเห็นโดยใหเ้กณฑใ์นการวิเคราะห์และแปลผลขอ้มูล ดงันีÊ  

คะแนนเฉลีÉย  4.21 - 5.00 กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมากทีÉสุด 
คะแนนเฉลีÉย  3.41 - 4.20 กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมาก 

คะแนนเฉลีÉย  2.61 - 3.40 กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยปานกลาง 

คะแนนเฉลีÉย  1.81 - 2.60   กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยนอ้ย 

คะแนนเฉลีÉย  1.00 – 1.80  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด 

 

ตารางทีÉ 4.5 ค่าเฉลีÉย และคา่เบีÉยงเบนมาตรฐานของอตัลกัษณ์ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน 

อัตลักษณ์ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิÉน 

ระดับความคิดเห็น 

(𝒙ഥ) 
ค่าเบีÉยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

ขา้วแดกงา 4.59 0.62 มากทีÉสุด 
สบู่สมุนไพร 4.69 0.53 มากทีÉสุด 

ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม 4.61 0.57 มากทีÉสุด 

บา้บิÉนมะพร้าว 4.63 0.58 มากทีÉสุด 

ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย) 4.60 0.58 มากทีÉสุด 

ผลิตภณัฑจ์กัสานไมไ้ผ่ 4.57 0.59 มากทีÉสุด 

ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง (ขา้วห่อกะเหรีÉยง) 4.58 0.60 มากทีÉสุด 

ชะลอมสําหรับใส่บาตร 4.51 0.69 มากทีÉสุด 

ขนมจีนนํÊายาหยวก 4.59 0.58 มากทีÉสุด 

ชาสมุนไพร 4.66 0.56 มากทีÉสุด 

คงัดง้ 4.55 0.61 มากทีÉสุด 

ผา้ทอกะเหรีÉยง 4.70 0.51 มากทีÉสุด 

ขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉยง 4.62 0.60 มากทีÉสุด 
รวม 4.61 0.59 มากทีÉสุด 

 

จากตาราง Ŝ.ŝ พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่ออตัลกัษณ์ดา้นผลิตภณัฑ์
ทอ้งถิÉน โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.61, S.D. = 0.59) โดยผูต้อบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นเป็นอนัดับแรก คือ ผา้ทอกะเหรีÉยง มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.70, S.D. = 0.51) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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รองลงมาคือ สบู่สมุนไพร มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.69, S.D. = 0.53) ชาสมุนไพร มี
ความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅= 4.66, S.D. = 0.56) บา้บิÉนมะพร้าว มีความคิดเห็นในระดบัมาก
ทีÉสุด (𝑥̅= 4.63, S.D. = 0.58) ขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉ ยง มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅= 

4.62, S.D. = 0.60) ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅= 4.61, S.D. = 0.57) 
ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย) มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.60, S.D. = 0.58) ขา้วแดกงา มี
ความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.59, S.D. = 0.62) ขนมจีนนํÊายาหยวก มีความคิดเห็นในระดบั
มากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.59, S.D. = 0.58) ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง (ขา้วห่อกะเหรีÉยง) มีความคิดเห็นในระดบัมาก
ทีÉสุด (𝑥̅ = 4.58, S.D. = 0.60) ผลิตภณัฑ์จกัสานไมไ้ผ่ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.57, 

S.D. = 0.59) คงัดง้ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.55, S.D. = 0.61) และชะลอมสําหรับใส่
บาตร มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.58, S.D. = 0.60) ตามลาํดบั  

 

ตารางทีÉ 4.6 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของอตัลกัษณ์ดา้นวฒันธรรมและประเพณี 

อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมและประเพณี 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย 
(𝒙ഥ) 

ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

ใส่บาตรพระล่องแพ 4.67 0.55 มากทีÉสุด 

การรดนํÊาตน้ผึÊง 4.63 0.57 มากทีÉสุด 

เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง 4.64 0.58 มากทีÉสุด 

การเป่าแตรเขาสัตรนาํแพพระของผูใ้หญ่บา้น 4.62 0.57 มากทีÉสุด 

ประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินขา้วห่อ 4.50 0.83 มากทีÉสุด 

รวม 4.61 0.62 มากทีÉสุด 

 

จากตาราง Ŝ.Ş พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่ออตัลกัษณ์ดา้นวฒันธรรม
และประเพณี โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.61, S.D. = 0.62) โดยผูต้อบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ ใส่บาตรพระล่องแพ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.67, 

S.D. = Ř.ŝŝ) รองลงมา คอื เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.64, 

S.D. = 0.58) การรดนํÊ าตน้ผึÊง มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.63, S.D. = 0.57) การเป่าแตร
เขาสัตรนําแพพระของผูใ้หญ่บา้น มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.62, S.D. = 0.57) และ
ประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินข้าวห่อ มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.50, S.D. = 0.83) 
ตามลาํดบั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางทีÉ 4.7 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของอตัลกัษณ์ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว 

อัตลักษณ์ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย 
(𝒙ഥ) 

ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

มคัคุเทศก์นอ้ย 4.36 0.86 มากทีÉสุด 

บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง 4.46 0.77 มากทีÉสุด 

การล่องแพไมไ้ผ ่ 4.52 0.66 มากทีÉสุด 

การร่วมกนัรักษาความสะอาด* 4.37 0.85 มากทีÉสุด 

การห้ามนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ เขา้
พืÊนทีÉ* 

4.35 0.89 มากทีÉสุด 

รวม 4.41 0.81 มากทีÉสุด 

หมายเหตุ : * คือ ปัจจยัสนบัสนุนเกิดอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 
 

 จากตาราง Ŝ.ş พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ด้าน
กิจกรรมทางการท่องเทีÉยว โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.41, S.D. = 0.81) โดยผูต้อบ
แบบสอบถามมีความคิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ การล่องแพไมไ้ผ่ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด 
(𝑥̅ = 3.52, S.D. = 0.66) รองลงมา คือ บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉ ยง มีความคิดเห็นใน
ระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.46, S.D. = Ř.şş) การร่วมกนัรักษาความสะอาด มีความคิดเห็นในระดบัมาก
ทีÉสุด (𝑥̅ = 4.37, S.D. = Ř.Šŝ) มคัคุเทศก์น้อย มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.36, S.D. = 

Ř.ŠŞ) และการห้ามนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ เขา้พืÊนทีÉ มีความคิดเห็นในระดับมาก
ทีÉสุด (𝑥̅ = 4.35, S.D. = 0.89) ตามลาํดบั 

 

ตารางทีÉ 4.8 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของอตัลกัษณ์ดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว 

อัตลักษณ์ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย (𝒙ഥ) ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

แคร่ไมไ้ผ่ 4.62 0.64 มากทีÉสุด 

ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่ 4.59 0.62 มากทีÉสุด 

ความใกลชิ้ดธรรมชาติ 4.72 0.54 มากทีÉสุด 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



71 

 

ตารางทีÉ 4.8 (ต่อ) 

อัตลักษณ์ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย (𝒙ഥ) ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

แม่นํÊาภาชี 4.57 0.65 มากทีÉสุด 
ความสะอาดของตลาด 4.63 0.65 มากทีÉสุด 

ลานนกัชิม ริมธาร 4.62 0.58 มากทีÉสุด 

รวม 4.63 0.61 มากทีÉสุด 

 

 จากตาราง Ŝ.Š พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่ออตัลกัษณ์ดา้นสถานทีÉ
ท่องเทีÉยว โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.63, S.D. = 0.61) โดยผูต้อบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ ความใกลชิ้ดธรรมชาติ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.72, 

S.D. = Ř.ŝŜ) รองลงมา คือ ความสะอาดของตลาด มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.63, S.D. 

= Ř.Şŝ) แคร่ไมไ้ผ่ มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.62, S.D. = Ř.ŞŜ) ลานนักชิม ริมธาร มี
ความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.62, S.D. = Ř.ŝŠ) ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่มีความคิดเห็นในระดบั
มากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.59, S.D. = Ř.ŞŚ) แม่นํÊ าภาชี มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.57, S.D. = 

Ř.Şŝ) ตามลาํดบั 

 

ตอนทีÉ ś ความคิดเห็นต่อ "ปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" ดา้นต่าง ๆ 

แบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ŝ ระดบั คือ 

5  หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

4  หมายถึง   เห็นดว้ยมาก 

3  หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

2  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย 

1  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด   
การวิเคราะห์ขอ้มูลของภาพรวมของความความคิดเห็นต่อ "ปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยว 

ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" ดา้นต่าง ๆ ไดแ้ก่ ดา้นแหล่งท่องเทีÉยว ดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก ดา้น
การคมนาคม และดา้นการประชาสัมพนัธ์ โดยสรุปภาพรวมค่าเฉลีÉยความคิดเห็นโดยให้เกณฑ์ใน
การวิเคราะหแ์ละแปลผลขอ้มูล ดงันีÊ  
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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คะแนนเฉลีÉย  4.21 - 5.00  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมากทีÉสุด 
คะแนนเฉลีÉย  3.41 - 4.20  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมาก 

คะแนนเฉลีÉย  2.61 – 3.40  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

คะแนนเฉลีÉย  1.81 – 2.60  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยนอ้ย 

คะแนนเฉลีÉย  1.00 – 1.80  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด 

 

ตารางทีÉ 4.9 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดึงดูดดา้นแหล่งท่องเทีÉยว 

ปัจจัยดงึดูดด้านแหล่งท่องเทีÉยว 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย 
(𝒙ഥ) 

ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

ชืÉอเสียงของตลาดโอ๊ะป่อย 4.72 0.54 มากทีÉสุด 

ความสมบูรณ์ของทรัพยากรในตลาดโอ๊ะป่อย 4.60 0.60 มากทีÉสุด 

จุดเด่นหรือลกัษณะเฉพาะของตลาดโอ๊ะป่อย 4.63 0.61 มากทีÉสุด 

ความหลากหลายในรูปแบบการท่องเทีÉยวของ
ตลาดโอ๊ะป่อย 

4.56 0.63 มากทีÉสุด 

ช่วงเวลาเปิด-ปิดมีความเหมาะสม 4.67 0.57 มากทีÉสุด 
รวม 4.64 0.59 มากทีÉสุด 

  

จากตาราง Ŝ.š พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูดดา้นแหล่ง
ท่องเทีÉยว โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.64, S.D. = 0.59) โดยผูต้อบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ ชืÉอเสียงของตลาดโอ๊ะป่อย มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 

4.72, S.D. = 0.54) รองลงมา คือ ช่วงเวลาเปิด-ปิดมีความเหมาะสม มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด 
(𝑥̅ = 4.67, S.D. = 0.57) จุดเด่นหรือลกัษณะเฉพาะของตลาดโอ๊ะป่อย มีความคิดเห็นในระดับมาก
ทีÉสุด (𝑥̅ = 4.63, S.D. = 0.61) ความสมบูรณ์ของทรัพยากรในตลาดโอ๊ะป่อย ความคิดเห็นในระดับ
มากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.60, S.D. = 0.60) และความหลากหลายในรูปแบบการท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย 
มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.56, S.D. = 0.63) ตามลาํดบั 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ตารางทีÉ 4.10 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดึงดูดดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก 

ปัจจัยดงึดูดด้านสิÉงอํานวยความสะดวก 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย 
(𝒙ഥ) 

ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

มีร้านอาหารและเครืÉองดืÉมมีจาํนวนเพียงพอ/ราคา
เหมาะสม/ความสะอาด/คุณภาพอาหาร 

4.62 0.53 มากทีÉสุด 

มีหอ้งนํÊาทีÉสะอาด และเพยีงพอตอ่นกัท่องเทีÉยว 4.69 0.54 มากทีÉสุด 

มีสถานทีÉหรือบริเวณจอดรถทีÉเพียงพอต่อปริมาณ
ของนกัท่องเทีÉยว 

4.68 0.51 
มากทีÉสุด 

การสืÉอความหมายต่างๆ เช่น ป้ายบอกทาง แผ่นพบั 
การให้ความรู้ 

4.61 0.62 มากทีÉสุด 

การให้บริการศูนยข์อ้มูลนักท่องเทีÉยว 4.53 0.63 มากทีÉสุด 

รวม 4.63 0.57 มากทีÉสุด 

 

 จากตาราง Ŝ.řŘ พบว่า ค่าเฉลีÉยและค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูด
ดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูดดา้น
สิÉ งอาํนวยความสะดวก โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.63, S.D. = 0.57) โดยผู ้ตอบ
แบบสอบถามมีความคิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ มีห้องนํÊ าทีÉสะอาด และเพียงพอต่อนกัท่องเทีÉยว มี
ความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.69, S.D. = 0.54) รองลงมา คือ มีสถานทีÉหรือบริเวณจอดรถ
ทีÉเพียงพอต่อปริมาณของนักท่องเทีÉยว มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.68, S.D. = 0.51) มี
ร้านอาหารและเครืÉองดืÉมมีจาํนวนเพียงพอ/ราคาเหมาะสม/ความสะอาด/คุณภาพอาหาร มีความ
คิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.62, S.D. = 0.53) การสืÉอความหมายต่างๆ เช่น ป้ายบอกทาง แผ่น
พบั การให้ความรู้ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.61, S.D. = 0.62) และการให้บริการศูนย์
ขอ้มูลนกัท่องเทีÉยว มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.53, S.D. = 0.63) ตามลาํดบั 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางทีÉ 4.11 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดึงดูดดา้นการคมนาคม 

ปัจจัยดงึดูดด้านการคมนาคม 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย 
(𝒙ഥ) 

ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

สามารถเดินทางไดง่้าย เส้นทางไม่ซับซ้อน 4.57 0.65 มากทีÉสุด 

ระยะเวลาในการเดินทางเหมาะสม 4.55 0.64 มากทีÉสุด 

ถนนหรือเส้นทางในการเดินทางมีความ
ปลอดภยั 

4.56 0.66 มากทีÉสุด 

สามารถเดินทางไดส้ะดวก และรวดเร็ว 4.51 0.69 มากทีÉสุด 

ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมีความเหมาะสม 4.56 0.65 มากทีÉสุด 

รวม 4.55 0.66 มากทีÉสุด 

  

จากตาราง Ŝ.řř พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูดดา้นการ
คมนาคม โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.55, S.D. = 0.66) โดยผูต้อบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นเป็นอันดบัแรก คือ สามารถเดินทางไดง้่าย เส้นทางไม่ซับซ้อน มีความคิดเห็นในระดบั
มากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.57, S.D. = 0.65) รองลงมา คือ ถนนหรือเส้นทางในการเดินทางมีความปลอดภยั มี
ความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.56, S.D. = 0.66) ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมีความเหมาะสม มี
ความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.56, S.D. = 0.65) ระยะเวลาในการเดินทางเหมาะสม มีความ
คิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.55, S.D. = 0.64) และสามารถเดินทางได้ง่าย เส้นทางไม่ซับซ้อน 
มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.51, S.D. = 0.69) ตามลาํดบั 

 

ตารางทีÉ 4.12 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของปัจจยัดึงดูดดา้นประชาสัมพนัธ์ 

ปัจจัยดงึดูดด้านประชาสัมพนัธ์ 
ระดับความคิดเห็น 

ค่าเฉลีÉย 
(𝒙ഥ) 

ค่าเบีÉยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

การแปล
ความหมาย 

การให้ขอ้มูลดา้นแหล่งท่องเทีÉยวผ่านช่องทางต่าง ๆ 4.50 0.64 มากทีÉสุด 

แผนผงัแสดงร้านคา้ภายในแหล่งท่องเทีÉยว 4.60 0.63 มากทีÉสุด 

การให้บริการของเจา้หนา้ทีÉประชาสัมพนัธ์ 4.54 0.64 มากทีÉสุด 

รวม 4.55 0.64 มากทีÉสุด 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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 จากตาราง Ŝ.řŚ พบว่า ค่าเฉลีÉยและค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูด
ด้านประชาสัมพันธ์ พบว่า  ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจัยดึงดูดด้าน
ประชาสัมพนัธ์ โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.55, S.D. = 0.64) โดยผูต้อบแบบสอบถาม
มีความคิดเห็นเป็นอันดับแรก คือ แผนผงัแสดงร้านค้าภายในแหล่งท่องเทีÉยว มีความคิดเห็นใน
ระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.60, S.D. = 0.63) รองลงมา คือ การให้บริการของเจา้หนา้ทีÉประชาสัมพนัธ์ มี
ความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.54, S.D. = 0.64) และการให้ขอ้มูลดา้นแหล่งท่องเทีÉยวผ่าน
ช่องทางต่าง ๆ มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.50, S.D. = 0.64) ตามลาํดบั 

 

ตอนทีÉ Ŝ ความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

แบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ŝ ระดบั คือ 

5  หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

4  หมายถึง   เห็นดว้ยมาก 

3  หมายถึง  เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

2  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย 

1  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด   
การวิเคราะห์ข้อมูลของภาพรวมของความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด

โอ๊ะป่อย โดยสรุปภาพรวมค่าเฉลีÉยความคิดเห็นโดยให้เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล 
ดงันีÊ  

คะแนนเฉลีÉย  4.24 - 5.00 กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมากทีÉสุด 
คะแนนเฉลีÉย  3.43 - 4.23 กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยมาก 

คะแนนเฉลีÉย  2.62 - 3.42 กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยปานกลาง 

คะแนนเฉลีÉย  1.81 - 2.61   กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยนอ้ย 

คะแนนเฉลีÉย  1.00 – 1.80  กาํหนดให้อยู่ในเกณฑ ์เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางทีÉ 4.13 ค่าเฉลีÉย และค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย 

ความพงึพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชน 

ตลาดโอ๊ะป่อย 

ระดับความพึงพอใจ 
ค่าเฉลีÉย 

(𝒙ഥ) 
ค่าเบีÉยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
การแปล

ความหมาย 
ความสวยงาม ความสมบูรณ์ และความหลากหลาย
ของตลาดโอ๊ะป่อย 4.57 0.64 มากทีÉสุด 

ความโดดเด่นภายในตลาดโอ๊ะป่อย (ความแตกต่าง
จากตลาดแห่งอืÉน) 4.53 0.67 มากทีÉสุด 

อากาศและบรรยากาศ และสภาพแวดลอ้มของ
ตลาดโอ๊ะป่อย 

4.59 0.63 มากทีÉสุด 

กิจกรรมต่าง ๆ ทีÉทางตลาดโอ๊ะป่อยจดัขึÊน 4.54 0.65 มากทีÉสุด 

ป้ายประชาสัมพนัธ์และป้ายประจาํจุดต่าง ๆ 4.54 0.66 มากทีÉสุด 

เส้นทางภายในตลาดโอ๊ะป่อย 4.52 0.65 มากทีÉสุด 

เส้นทางในการเดินทางไปยงัตลาดโอ๊ะป่อย 4.44 0.92 มากทีÉสุด 

รวม 4.31 0.93 มากทีÉสุด 

 

จากตาราง Ŝ.řś พบว่า ค่าเฉลีÉยและค่าเบีÉยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อการ
ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อการ
ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.31, S.D. = 0.93) โดย
ผูต้อบแบบสอบถามมีความพึงพอใจเป็นอนัดบัแรก คือ อากาศและบรรยากาศ และสภาพแวดลอ้ม
ของตลาดโอ๊ะป่อย มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.59, S.D. = 0.63) รองลงมา คือ ความ
สวยงาม ความสมบูรณ์ และความหลากหลายของตลาดโอ๊ะป่อย มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด 
(𝑥̅ = 4.57, S.D. = 0.64) ป้ายประชาสัมพนัธ์และป้ายประจาํจุดต่าง ๆ มีความคิดเห็นในระดับมาก
ทีÉสุด (𝑥̅ = 4.54, S.D. = 0.66) กิจกรรมต่าง ๆ ทีÉทางตลาดโอ๊ะป่อยจดัขึÊน มีความคิดเห็นในระดับ
มากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.54, S.D. = 0.65) ความโดดเด่นภายในตลาดโอ๊ะป่อย (ความแตกต่างจากตลาดแห่ง
อืÉน) มีความคิดเห็นในระดับมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.53, S.D. = 0.67) เส้นทางภายในตลาดโอ๊ะป่อย มีความ
คิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.52, S.D. = 0.65) และเส้นทางในการเดินทางไปยงัตลาดโอ๊ะป่อย 
มีความคิดเห็นในระดบัมากทีÉสุด (𝑥̅ = 4.44, S.D. = 0.92) ตามลาํดบั 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



 

บททีÉ 5 

สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาอัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม  กรณีศึกษา 

ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี โดยใชวิ้ธีดาํเนินการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) มีวตัถุประสงค์
เพืÉอคน้หาอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี และเพืÉอศึกษาแนวทางในการ
ส่งเสริมและพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมตามอตัลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว สามารถสรุปผล
การศึกษาและขอ้เสนอแนะ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปนีÊ  

 

5.1 สรุปการศึกษาอัตลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จังหวดัราชบุรี 

 
5.1.1 สรุปความคิดเห็นต่ออตัลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี จาก

ผู้เชีÉยวชาญในพืÊนทีÉ 
 

จากการสัมภาษณ์ผูใ้ห้ขอ้มูลคนสําคญัในพืÊนทีÉทีÉมีความรู้ ความเขา้ใจ และความสัมพนัธ์
กบัตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรีเป็นอย่างดี ทัÊงหมด 6 ท่าน ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการในตลาด 5 

ท่าน และผูใ้หญ่บา้น 1 ท่าน ซึÉ งเป็นผูก่้อตัÊงตลาดโอ๊ะป่อย โดยผูวิ้จยัไดแ้บ่งแบบสัมภาษณ์ออกเป็น 

2 ส่วน ไดแ้ก่ ตอนทีÉ 1 ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูใ้ห้ขอ้มูล เป็นชาวไทยเชืÊอสายกระเหรีÉยง 3 คน 
และเป็นชาวไทย 3 คน อายุระหว่าง 46-70 ปี และส่วนใหญ่มีอาชีพค้าขาย และตอนทีÉ 2 ข้อมูล
เกีÉยวกบัการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม  กรณีศึกษา ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี โดยใน
ส่วนทีÉ 2 นีÊ  ผูวิ้จัยได้สอบถามถึงอัตลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย แบ่งอตัลกัษณ์แหล่ง
ทอ่งเทีÉยวออกเป็นทัÊงหมด 4 ดา้น ไดแ้ก่ 1) ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน 13 รายการ 2) ดา้นวฒันธรรมและ
ประเพณี 5 รายการ 3) ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว  5 รายการ และ 4) ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว 6 

รายการ สามารถสรุปไดว่้าอตัลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยงตลาดโอ๊ะป่อย ประกอบดว้ย  
1. อัตลักษณ์ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิÉน ประกอบดว้ย ขา้วแดกงา สบู่สมุนไพร ตุ๊กตาผึÊงถกั

ไหมพรม บา้บิÉนมะพร้าว ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย) ผลิตภณัฑจ์กัสานไมไ้ผ่ ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง/ขา้ว
ห่อกะเหรีÉยง ชะลอมสําหรับใส่บาตร ขนมจีนนํÊ ายาหยวก ชาสมุนไพร (ชาดีปลาช่อน) คงัดง้ ผา้ทอ
กะเหรีÉยง และขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉยง สอดคล้องกบัอตัลกัษณ์ทีÉปรากฏในเว็ปไซต์ท่องเทีÉยว
ของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี คือ ขา้วแดกงา เป็นขา้วเหนียวตาํกบังาดาํ แลว้นาํไปทาํเป็นแผ่น
บาง ปิÊ งจนกรอบ ราดดว้ยนํÊาผึÊง นกัท่องเทีÉยวใหค้วามสนใจมากเพราะหาทานไดย้าก และยงัสามารถ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 
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ดูกระบวนการทาํตัÊงแตต่น้จนจบทาํใหเ้กิดความตืÉนตาตืÉนใจ ชาวบา้นจึงหนัมาทาํขา้วแดกงาเพืÉอขาย
นกัท่องเทีÉยวมากขึÊน 

2. อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมและประเพณี ประกอบดว้ย ใส่บาตรพระล่องแพร การรดนํÊา
ตน้ผึÊง เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉ ยง การเป่าแตรเขาสัตวน์าํแพรพระของผูใ้หญ่บา้น และประเพณีผูก
ขอ้มือ เรียกขวญักินขา้วห่อ สอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ทีÉปรากฏในเวป็ไซตท์่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย 
จงัหวดัราชบุรี คือ การใส่บาตรพระล่องแพ เนืÉองจาก เป็นตลาดเชา้ริมธารนํÊ า อยู่ท่ามกลางวิถีชีวิต
พืÊนบ้าน การอยู่ติดลาํธารมีนํÊ าไหลผ่านตลอดปีทาํให้บรรยากาศร่มรืÉน และยงัปกคลุมดว้ยตน้ไม้
ใหญ่ กิจกรรมสําคญัทีÉนักท่องเทีÉยวให้ความสนใจคือช่วงเช้าจะมีกิจกรรมใส่บาตรพระสงฆ์ทีÉล่อง
แพไมไ้ผ ่มาตามลาํนํÊ าภาชี เวลา Řş.śŘ-ŘŠ.ŘŘ น. ในตลาดมีอาหารชุดสําหรับตกับาตรจาํหน่ายชุดละ 
Ŝš บาท (ขอ้มูลปี ŚŝŞŝ) เมืÉอมีกิจกรรมนีÊ ช่วงเชา้ ชาวบา้นจึงทาํอาหารเชา้มาขายนกัท่องเทีÉยวทีÉตลาด
เป็นการเสริมรายได ้

3. อัตลักษณ์ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว ประกอบด้วย มคัคุเทศก์น้อย บริการให้เช่า
เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉ ยง และการล่องแพไม้ไผ่ โดยปัจจัยสนับสนุนเกิดอัตลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเทีÉยว ประกอบด้วย การร่วมกันรักษาความสะอาด และการห้ามนําถุงพลาสติก ขวดพลาสติก 

โฟม ฯลฯ เขา้พืÊนทีÉ สอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ทีÉปรากฏในเวป็ไซตท์่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดั
ราชบุรี คือ มัคคุเทศก์น้อย เมืÉอมีนักท่องเทีÉยวเขา้มาในชุมชนมากขึÊน ชาวบ้านทีÉเป็นผู้ใหญ่จะทาํ
ผลิตภณัฑ์หรือสินคา้มาขายนักท่องเทีÉยว ส่วนลูกหลานเล็กๆ นัÊน ชาวบา้นฝึกให้อธิบายสถานทีÉ
ท่องเทีÉยวต่างๆ ประวตัิความเป็นมา รวมถึงการพาเทีÉยวยงัสถานทีÉต่างๆ เมืÉอพาเทีÉยวครบแลว้จะได้
ทิปเป็นคา่ตอบแทนนํÊาใจ ทาํใหลู้กหลานในชุมชนมีรายได ้ไม่ตอ้งออกไปหางานนอกชุมชนทาํ 

4. อัตลักษณ์ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว ประกอบด้วย แคร่ไม้ไผ่ ทางเดิน/รัÊ วไม้ไผ่ ความ
ใกลชิ้ดธรรมชาติ ลาํนํÊ าแม่นํÊ าภาชี ความสะอาดของตลาด และลานนักชิม ริมธาร สอดคลอ้งกบัอตั
ลกัษณ์ทีÉปรากฏในเว็ปไซต์ท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี คือ แคร่ไมไ้ผ่ เนืÉองจาก เป็น
ตลาดเปิดเฉพาะเสาร์-อาทิตย ์จึงมีนักท่องเทีÉยวทีÉตอ้งการสัมผสับรรยากาศธรรมชาติ และสัมผสัวิถี
ชีวิตแบบพืÊนเมืองมาท่องเทีÉยวจาํนวนมาก ภายในตลาดไดจ้ดัแคร่ไมไ้ผไ่วร้องรับนกัท่องเทีÉยวไดน้ัÉง
พกัผ่อนหย่อนใจ รวมทัÊงทีÉนัÉงทานอาหารริมนํÊ า ขณะทีÉทานอาหาร ยงัสามารถฟังเสียงดนตรีไทย
บรรเลงโดยน้องๆ ชาวกะเหรีÉยงอย่างเพลิดเพลิน ได้บรรยากาศแบบวิถีชุมชน ดงันัÊนแคร่ไมไ้ผ่จึง
เป็นอตัลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของตลาดแห่งนีÊ  

จากข้อมูลขา้งตน้สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Petra Barisic and others (2012) ทีÉระบุว่าอตั
ลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว  (The Identity of Tourist Destinations) มีความสําคัญสําหรับตลาด
เป้าหมาย เพราะเป็นตัวถ่ายทอดเกีÉยวกับแหล่งท่องเทีÉยว อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวจัดเป็น
พืÊนฐานของการสร้างสรรค์และการวางตําแหน่งภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว (Destination 
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



79 

 

Image) ในฐานะทีÉภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวเป็นความประทับใจโดยรวมเกีÉยวกับแหล่ง
ท่องเทีÉยว ส่วนอัตลักษณ์จะเกิดขึÊ นเมืÉอแหล่งท่องเทีÉยวถูกระบุตัวตนและถูกตระหนักรู้ตาม
ภาพลกัษณ์ของมนั หากปราศจากภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวก็ไม่มีอตัลกัษณ์  

 

5.1.2 สรุปความคิดเห็นต่ออตัลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถงึแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยใน
ด้านต่าง ๆ 
 

จากการสํารวจความคิดเห็นของนักท่องเทีÉยวชาวไทยทีÉเดินทางมาท่องเทีÉยวตลาด
โอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรีจาํนวน 385 คน พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 
ŝŞ.ŞŚ อายอุยู่ในช่วง śř-ŜŘ ปี ร้อยละ śŜ.Śš รองลงมา คือ อายุ 20-30 ปี ร้อยละ 28.83 และอายุตํÉากว่า 
20 ปี ร้อยละ 12.73 ประกอบอาชีพนักเรียน นักศึกษา ร้อยละ ŚŜ.ŞŠ รองลงมา คือ พ่อบา้นแม่บา้น 
ร้อยละ řŞ.ŞŚ และธุรกิจส่วนตวั ร้อยละ 15.84  

5.1.2.1 สรุปความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อยโดยรวม จากผูต้อบแบบสอบถาม ภาพรวมทุกดา้นอยู่ในระดบัมากทีÉสุด โดยให้ความสําคญั
กับอัตลักษณ์ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยวเป็นอันดับแรก รองลงมา คือ อัตลักษณ์ด้านวฒันธรรมและ
ประเพณี อตัลกัษณ์ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน และอตัลกัษณ์ดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว สอดคลอ้ง
กับงานวิจัยของรพีพรรณ จันทับ  และลินจง โพชาร (Śŝŝš) พบว่า อัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว 
ประกอบด้วย Ş ดา้น ได้แก่ ř) ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว Ś) ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว ś) ด้าน
วฒันธรรมและประเพณี Ŝ) ดา้นอาหารพืÊนบา้น ŝ) ดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉน และ Ş) ดา้นลกัษณะทีÉอยู่
อาศัย โดยอัตลักษณ์ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว ด้านวฒันธรรมและ
ประเพณี และดา้นอาหารพืÊนบา้น มีความสมัพนัธ์เชิงบวกกบัความสาํเร็จในการจดัการการท่องเทีÉยว
อีกด้วย และสอดคล้องกับแนวคิดของ เทิดชาย ช่วยบํารุง (2551) กล่าวว่า องค์ประกอบของ
ทรัพยากรท่องเทีÉยวควรมีองค์ประกอบหลกัอย่างน้อย 5 ประการ หรือ 5As ดงัต่อไปนีÊ  1.การเขา้ถึง 
คือ มีความสามารถในการเขา้ถึง ความสามารถในการคมนาคม ไปยงัสถานทีÉหรือแหล่งท่องเทีÉยวได้
อย่างดี 2. กิจกรรม คือ ภายในแหล่งท่องเทีÉยวมีสถานทีÉ ท่องเทีÉยวหลายแห่งทีÉมีกิจกรรมทีÉทาํให้
นักท่องเทีÉยวไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมในการท่องเทีÉยวอย่างสมบูรณ์  3. สิÉงอาํนวยความสะดวก คือ แหล่ง
ท่องเทีÉยวตอ้งมีสิÉงอาํนวย ความสะดวกเตรียมไวส้ําหรับนักท่องเทีÉยวอย่างครบครันและเพียงพอ 4. 

สิÉ งดึงดูดใจ คือ แหล่งท่องเทีÉยวตอ้งมีสิÉงดึงดูดใจนักท่องเทีÉยว เดินทางเขา้มาท่องเทีÉยวยงัแหล่ง
ท่องเทีÉยวได้ 5. ทีÉพกั คือ ภายในบริเวณแหล่งท่องเทีÉยวหรือบริเวณ ใกล้เคียงต้องมีทีÉพกัไว้เพืÉอ
บริการนักท่องเทีÉยว และสอดคลอ้งกับการสัมภาษณ์ผูใ้หญ่บา้นทีÉว่า ตลาดโอ๊ะป่อย มีวฒันธรรม
และประเพณีทีÉโดดเด่นกว่าทีÉอืÉน เป็นสถานทีÉท่องเทีÉยวทีÉมีบรรยากาศร่มรืÉนเพราะติดธารนํÊา และมี
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ผลิตภณัฑท์อ้งถิÉนทีÉน่าสนใจขายในบริเวณตลาด รวมถึงมีกิจกรรมทางการท่องเทีÉยวทีÉแตกต่าง เช่น
การใส่บาตรพระล่องแพ 

5.1.2.2 สรุปความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อยดา้นผลิตภณัฑท์อ้งถิÉนจากผูต้อบแบบสอบถาม โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด มีความ
คิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ ผา้ทอกะเหรีÉยง รองลงมา คือ สบู่สมุนไพร ชาสมุนไพร บา้บิÉนมะพร้าว 

ขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉยง ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย) ขา้วแดกงา ขนมจีน
นํÊ ายาหยวก ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง (ขา้วห่อกะเหรีÉยง) ผลิตภณัฑจ์กัสานไมไ้ผ ่คงัดง้ และชะลอมสาํหรับ
ใส่บาตร สอดคลอ้งกับความคิดเห็นของผูใ้ห้ขอ้มูลคนสําคญั ซึÉ งผา้ทอกะเหรีÉยง ลวดลายดัÊงเดิมมี
สีสันทีÉสดใสมีทัÊงการทอลายในตวัผืนผา้ และการปักผา้ ผา้บางผืนมีการเยบ็ลูกเดือยเป็นลวดลายต่าง 
ๆ ปัจจุบนัการใหสี้สันลายผา้จะมกีารทอหรือปักสีอืÉน ๆ เพิÉมขึÊน อาทิเช่น สีเขียว สีฟ้า สีเหลือง และ
สีชมพู ลวดลายทีÉทอเป็นภูมิปัญญาทอ้งถิÉนทีÉสืบทอดกนัมาจากบรรพบุรุษและเป็นการทอมือแต่ละ
ชิÊนจึงเป็นความภาคภูมิใจของผูท้อส่งต่อผูใ้ชด้ว้ยความใส่ใจ สอดคลอ้งกับแนวคิดของ Edward T 

hall (อา้งถึงใน ศิรินาถ ปิÉ นทองพนัธุ์, 2546) ทีÉเสนอว่า วฒันธรรมก่อให้เกิดอตัลกัษณ์ทาํให้เรา
แตกต่างจากคนกลุ่มอืÉน ๆ โดยแบ่งวิธีการเรียนรู้ทีÉทาํให้ทราบถึงความแตกต่างไว ้řŘ กลุ่ม คือ ř) 
ระบบการสืÉอสารและภาษา Ś) ลกัษณะท่าทางและการแต่งกาย ś) อาหารและนิสัยการบริโภค Ŝ) 
เวลาและความสํานึก ŝ) การตอบแทนและการทกัทาย Ş) ความสัมพนัธ์ ş) ค่านิยมและบรรทดัฐาน 
Š) ความรู้สึกเป็นห่วงและระยะทาง š) การพฒันาดา้นจิตใจและการเรียนรู้ และ řŘ) ความเชืÉอและ
ทศันคติ เช่นเดียวกนักบัทีÉวฒันธรรมของชาวกระเหรีÉยงในชุมชนก่อให้เกิดอตัลกัษณ์ เช่น ผา้ทอ
กะเหรีÉยง 

5.1.2.3 สรุปความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อยด้านวฒันธรรมและประเพณี จากผูต้อบแบบสอบถาม โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด 

ความคิดเห็นเป็นอันดบัแรก คือ ใส่บาตรพระล่องแพ รองลงมา คือ เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง การ
รดนํÊาตน้ผึÊง การเป่าแตรเขาสัตวน์าํแพพระของผูใ้หญ่บา้น และประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินขา้ว
ห่อ สอดคลอ้งกบัความคิดเห็นของผูใ้ห้ขอ้มูลคนสําคญั เนืÉองจากภูมิประเทศของชุมชนอยู่ติดลาํธาร
มีนํÊ าไหลผ่านตลอดปี ทาํให้การเดินทางในอดีตใช้การล่องแพ ต่อมาได้เกิดกิจกรรมใส่บาตร
พระสงฆ์ทีÉล่องแพไม้ไผ่ตามลํานํÊ าภาชี เวลา 07.30-08.00 น. ในตลาดจะมีอาหารชุดขายให้
นักท่องเทีÉยวสําหรับตกับาตร เพืÉอคงไวซึ้Éงวฒันธรรมประเพณีของชุมชน ซึÉงสอดคลอ้งกบัแนวคิด
ของฝนวนัจันทร์ ศรีจันทร์ (ŚŝŜś) อธิบายถึง อัตลักษณ์ของชุมชนและแหล่งท่องเทีÉยวและได้
แบ่งอตัลกัษณ์ออกเป็น Ś ระดบั คือ อตัลกัษณ์ระดบัปัจเจก (Individual identity) และอตัลกัษณ์ร่วม 
(Collective identity) อตัลกัษณ์ร่วมเกิดจากการมีความทรงจาํของสงัคมอนัเป็นความทรงจาํทีÉเกิดขึÊน
บนพืÊนฐานของความทรงจาํและประวติัศาสตร์ ซึÉ งเป็นสิÉงทีÉถูกสร้างขึÊนผ่านการคดัสรรและการตี
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กรอบอดีต อตัลกัษณ์ร่วม วา่หมายถึง การมีความหมายร่วมกนัของกลุ่ม ซึÉ งความหมายร่วมเหล่านีÊ
เกิดจากความสนใจและประสบการณ์ร่วมกันของสมาชิกกลุ่ม เป็นการตอบคาํถามว่าพวกเราเป็น
ใคร อตัลกัษณ์ร่วมไม่ใช่สิÉงตายตวั เกิดขึÊนผา่นการต่อสู้ทางการเมือง ผ่านการเคลืÉอนไหวทางสังคม 
ปฏิสัมพนัธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของกิตติศกัดิÍ  กลิÉนหมืÉนไวย (ŚŝŞř) 
ไดศ้ึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมชุมชนท่ามะโอ อาํเภอเมือง จงัหวดัลาํปาง 
พบว่า ศกัยภาพของพืÊนทีÉในการส่งเสริมแหล่งท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม คือ แหล่งท่องเทีÉยวทาง
วฒันธรรมทีÉทีÉเก่าแก่เป็นเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ทีÉแตกต่างจากชุมชนอืÉน และวฒันธรรม ประเพณี 
วิถีชีวิต ทีÉสืบทอดกนัมาแต่โบราณ  

5.1.2.4 สรุปความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อยดา้นกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว จากผูต้อบแบบสอบถาม โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด 

ความคิดเห็นเป็นอันดับแรก คือ การล่องแพไมไ้ผ่ รองลงมา คือ บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาว
กะเหรีÉยง และมคัคุเทศก์น้อย ปัจจยัสนับสนุนเกิดอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว ประกอบดว้ย การ
ร่วมกนัรักษาความสะอาด และการหา้มนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ เขา้พืÊนทีÉ การล่อง
แพไม้ไผ่ เป็นอตัลกัษณ์ทีÉโดดเด่นของตลาดโอ๊ะป่อย เพราะภูมิประเทศมีธารนํÊ าไหลผ่านทาํให้
นักท่องเทีÉยวให้ความสนใจอย่างมาก สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Barisic & Blazevic (2014) กล่าวว่า 
อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว (The Identity of Tourist Destinations) มีความสําคัญสําหรับตลาด
เป้าหมาย เพราะเป็นตัวถ่ายทอดเกีÉยวกับแหล่งท่องเทีÉยว อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวจัดเป็น
พืÊนฐานของการสร้างสรรค์และการวางตําแหน่งภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว (Destination 

Image) ในฐานะทีÉภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวเป็นความประทับใจโดยรวมเกีÉยวกับแหล่ง
ท่องเทีÉยว ส่วนอัตลักษณ์จะเกิดขึÊ นเมืÉอแหล่งท่องเทีÉยวถูกระบุตัวตนและถูกตระหนักรู้ตาม
ภาพลกัษณ์ของมนั หากปราศจากภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวก็ไม่มีอตัลกัษณ์  

5.1.2.5 สรุปความคิดเห็นต่ออัตลักษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อยดา้นสถานทีÉท่องเทีÉยว จากผูต้อบแบบสอบถาม โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด มีความ
คิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ ความใกลชิ้ดธรรมชาติ รองลงมา คือ ความสะอาดของตลาด แคร่ไมไ้ผ่ 
ลานนกัชิม ริมธาร ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่และแม่นํÊาภาชี เนืÉองจากตลาดโอ๊ะป่อย เป็นตลาดริมธารนํÊ า อยู่
ท่ามกลางวิถีชีวิตพืÊนบา้น การอยู่ติดลาํธารมีนํÊาไหลผา่นตลอดปี ทาํให้บรรยากาศร่มรืÉน และยงัปก
คลุมดว้ยตน้ไมใ้หญ่ ทาํให้มีอตัลกัษณ์ทีÉโดดเด่นดา้นความใกลชิ้ดธรรมชาติ รวมถึงชาวบา้นได้จดั
พืÊนทีÉตัÊงแคร่ให้นกัท่องเทีÉยวไดท้านอาหารริมนํÊาทาํให้เขา้ถึงวฒันธรรมและวิถีชีวิตพืÊนบา้นมากขึÊน 
ซึÉ งสอดคลอ้งกับงานวิจยัของพระมหาชุติภัค แหมทอง (ŚŝŞŘ) ศึกษา อตัลกัษณ์กับการท่องเทีÉยว 
ศึกษาการนําอัตลักษณ์มาใช้กับการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรมของหลวงพระบาง สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว พบว่า การเป็นแหล่งท่องเทีÉยวให้กบันักท่องเทีÉยวไดม้าสัมผสัเป็นการ
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สร้างประสบการณ์อันแตกต่างไปจากวิถีชีวิตปกติของตน และบทบาทในการเป็นสิÉงทีÉแสดงถึง
วฒันธรรม 

 

5.2 สรุปผลการศึกษาแนวทางในการส่งเสริมและพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม
ตามอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 

 
5.2.1 สรุปความคิดเห็นปัจจยัดงึดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยในภาพรวม 

 

ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชน
ตลาดโอ๊ะป่อย ในภาพรวมทุกดา้นอยู่ในระดบัมากทีÉสุด โดยมีความคิดเห็นต่อปัจจยัดึงดูดดา้นแหล่ง
ท่องเทีÉยว เป็นอนัดบัแรก รองลงมา คือ ปัจจยัดึงดูดดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก ปัจจยัดึงดูดดา้นการ
คมนาคม และปัจจยัดึงดูดดา้นประชาสัมพนัธ์ ตามลาํดับ ซึÉงสอดคลอ้งกบัการสัมภาษณ์ผูใ้หญ่บา้น
ว่า ทางชุมชนไดมี้การบริการดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก และดา้นประชาสัมพนัธ์ กบันักท่องเทีÉยว
ผ่านทางสืÉอออนไลน์ต่างๆ รวมถึงมีการติดป้ายประชาสัมพนัธ์ในพืÊนทีÉอีกดว้ย และยงัสอดคลอ้งกบั 
วรรณพร วณิชชานุกร (ŚŝŜŘ) กล่าวว่า ในการบริหารจดัการทรัพยากรดา้นท่องเทีÉยวให้เป็นไปอย่าง
มีประสิทธิภาพ ควรมีรูปแบบการบริหารใน Ś ระดบั คือ ระดบัแนวนอนประกอบดว้ยหน่วยงานต่าง 
ๆ ของรัฐทีÉเกีÉยวขอ้ง และระดับแนวตัÊง คือ หน่วยงายของรัฐในส่วนกลาง ส่วนภูมิภาคและส่วน
ท้องถิÉน รวมทัÊ งองค์กรทีÉไม่ใช่ของรัฐบาล แต่มีบทบาทสําคัญในการเป็นตัวแทนปกป้อง
ผลประโยชน์ส่วนรวม และสามารถเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสาร แรงงาน ความรู้ตามอาํนาจของผูค้นใน
ทอ้งถิÉนได ้ซึÉงการบริหารงานควรครอบคลุมในเรืÉองต่าง ๆ 

 

5.2.2 สรุปความคิดเห็นปัจจยัดงึดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยด้านแหล่ง
ท่องเทีÉยว 
 

ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย ดา้นท่องเทีÉยวโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด มีความคิดเห็นเป็นอนัดบัแรก คือ ชืÉอเสียง
ของตลาดโอ๊ะป่อย รองลงมา คือ ช่วงเวลาเปิด-ปิดมีความเหมาะสม จุดเด่นหรือลกัษณะเฉพาะของ
ตลาดโอ๊ะป่อย ความสมบูรณ์ของทรัพยากรในตลาดโอ๊ะป่อย และความหลากหลายในรูปแบบการ
ท่องเทีÉยวของตลาดโอ๊ะป่อย เนืÉองจากตลาดโอ๊ะป่อย เป็นตลาดทีÉเปิดเฉพาะเสาร์-อาทิตย์ จึงมี
นักท่องเทีÉยวทีÉตอ้งการสัมผสับรรยากาศธรรมชาติ และสัมผสัวิถีชีวิตแบบพืÊนเมืองมาท่องเทีÉยว
จาํนวนมากซึÉ งจะเปิดในช่วงเวลา 7.00-14.00 น. ซึÉ งช่วงเวลาเปิด-ปิดมีความเหมาะสมเพราะเป็น
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ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหา และต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้ 



83 

 

ช่วงเวลาทีÉร่มรืÉนแดดไม่ร้อนจนเกินไป และชาวบ้านสามารถแบ่งเวลาจากงานประจาํมาค้าขาย
ในช่วงเสาร์-อาทิตยไ์ด ้สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ พจนา สวนศรี (ŚŝŜŞ อา้งถึงใน สุธาทิพย ์เข็มนอ้ย
, ŚŝŝŜ) ไดร้ะบุว่า การท่องเทีÉยวโดยชุมชน (Community base sustainable tourism) คือ การท่องเทีÉยว
ทีÉคาํนึงถึงความย ัÉงยืนของสิÉงแวดลอ้ม สังคม และวฒันธรรม การกาํหนดทิศทางให้กบัชุมชน การ
จดัการใหก้บัชุมชน และการใหชุ้มชนมีรู้สึกถึงความเป็นเจา้ของพืÊนทีÉ และมีสิทธิในบริหารจดัการ
และดูแลเพืÉอใหเ้กิดการเรียนรู้แก่ผูม้าเยีÉยมเยอืน 

 
5.2.3 ความคิดเห็นปัจจยัดงึดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยด้านสิÉงอาํนวยความ

สะดวก 
 

ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย  ดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวกโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีÉสุด มีความคิดเห็นเป็นอันดับ
แรก คือ มีหอ้งนํÊาทีÉสะอาดและเพียงพอตอ่นกัทอ่งเทีÉยว รองลงมา คือ มีสถานทีÉหรือบริเวณจอดรถทีÉ
เพียงพอต่อปริมาณของนักท่องเทีÉยว มีร้านอาหารและเครืÉองดืÉมมีจาํนวนเพียงพอ ราคาเหมาะสม 
ความสะอาด คุณภาพอาหาร การสืÉอความหมายต่างๆ เช่น ป้ายบอกทาง แผ่นพบั การให้ความรู้ และ
การให้บริการศูนยข์ ้อมูลนักท่องเทีÉยว สอดคลอ้งกับขอ้มูลทีÉได้จากการสัมภาษณ์ผูใ้หญ่บา้นทีÉว่า 
ชุมชนให้ความสนใจเรืÉองความสะอาดและการจดัเก็บขยะ รวมถึงใส่ใจเรืÉองสิÉงอาํนวยความสะดวก
แก่นกัท่องเทีÉยว ดงันัÊนการมีหอ้งนํÊาทีÉสะอาด และเพียงพอต่อนักท่องเทีÉยวจึงเป็นสิÉงทีÉดึงดูดใจ และ
สอดคล้องกับงานวิจัยของ  ฐิรชญา มณีเนตร (2555) ได้ศึกษาอัตลักษณ์เพืÉอการท่องเทีÉยวเชิง
วฒันธรรมของจงัหวดับึงกาฬ พบว่า นกัท่องเทีÉยวส่วนใหญ่มีความตอ้งการอยู่ในระดบัมากทีÉสุด คือ 
ดา้นการเขา้ถึง รองลงมา คือ ดา้นแหล่งท่องเทีÉยว ดา้นทศันคติ ดา้นสิÉงอาํนวยความสะดวก ด้าน
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ ดา้นกิจกรรมการท่องเทีÉยว และดา้นทีÉพกั ตามลาํดบั  

 

5.2.4 สรุปความคิดเห็นปัจจยัดงึดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยด้านการคมนาคม 
 

ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย ด้านการคมนาคมโดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด มีความคิดเห็นเป็นอันดับแรก คือ 
สามารถเดินทางไดง่้าย เส้นทางไม่ซับซ้อน รองลงมา คือ ถนนหรือเส้นทางในการเดินทางมีความ
ปลอดภยั ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมีความเหมาะสม ระยะเวลาในการเดินทางเหมาะสม และสามารถ
เดินทางได้ง่าย เส้นทางไม่ซับซ้อน เนืÉองจากตลาดโอ๊ะป่อย ตัÊงอยู่ในจงัหวดัราชบุรี มีระบบการ
คมนาคมทีÉสะดวกสบาย สามารถเดินทางได้ง่าย ไม่ซับซ้อน ซึÉงใช้ระยะเวลาในการเดินทางจาก
กรุงเทพมหานครเพียง Ś ชัÉวโมง śŘ นาที โดยประมาณ สอดคล้องกับแนวคิดของ Collier & 
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Harraway (řššş) กล่าวว่าแหล่งท่องเทีÉยวทีÉมีศกัยภาพประกอบด้วย องค์ประกอบหลกั ś ประการ 
หรือ ś As ไดแ้ก่ ř. สิÉงดึงดูดใจ (Attraction) ทีÉเกิดจากสถานทีÉ (Site) หรือเหตุการณ์ (Event) โดย
สถานทีÉอาจเกิดจากธรรมชาติหรือมนุษย์สร้างขึÊนแต่เหตุการณ์ทีÉนําประทบัใจเกิดจากมนุษยเ์ป็น
ผูส้ร้างขึÊน  Ś. สิÉงอาํนวยความสะดวก (Amenities) หมายถึงบริเวณพืÊนทีÉและโครงสร้างสิÉงปลูกสร้าง
ต่างๆ ทีÉสร้างขึÊนรองรับกิจกรรมของผูม้าเยือนและกิจกรรมในการบริหารจดัการพืÊนทีÉ สิÉงอาํนวย 
ความสะดวกในแหล่งท่องเทีÉยว การก่อสร้างปัจจยัพืÊนฐาน เช่น ระบบขนส่ง ระบบสืÉอสาร ระบบ 
สาธารณูปโภค ซึÉ งเป็นสิÉ งจาํเป็นสําหรับนักท่องเทีÉยวเพราะจะช่วยให้นักท่องเทีÉยวได้รับความ 
สะดวกสบายและเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ของแหลง่ท่องเทีÉยวดว้ย และ ś. การเขา้ถึงแหล่งท่องเทีÉยว 
(Accessibility) ซึÉงจะตอ้งมีระบบขนส่ง (Transportation) ประกอบด้วยเส้นทาง ยานพาหนะ และ
ผูป้ระกอบการขนส่งเพืÉอลาํเลียงคนและสิÉงของไปยงัจุดหมายปลายทาง 

 
5.2.5 สรุปความคิด เห็นปัจจัยดึง ดูดทา งการท่องเ ทีÉยว  ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยด้าน

ประชาสัมพันธ์ 
 

ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาด
โอ๊ะป่อย ด้านประชาสัมพนัธ์โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด มีความคิดเห็นเป็นอนัดับแรก คือ 
แผนผงัแสดงร้านคา้ภายในแหล่งท่องเทีÉยว รองลงมา คือ การให้บริการของเจา้หนา้ทีÉประชาสัมพนัธ์ 
และการให้ขอ้มูลดา้นแหล่งท่องเทีÉยวผ่านช่องทางต่าง ๆ สอดคลอ้งกบัขอ้มูลทีÉไดจ้ากการสัมภาษณ์
ผู ้ใหญ่บ้านทีÉว่า ชุมชนให้ความสนใจเรืÉ องสิÉ งอํานวยความสะดวกแก่นักท่องเทีÉยวและการ
ประชาสมัพนัธ์แก่นกัท่องเทีÉยวผ่านช่องทางต่างๆ เช่น ป้ายประชาสมัพนัธ์ เพจเฟสบุ๊ค เวบ็ไซต ์และ
ยูทูป ดงันัÊนชุมชนจึงใส่ใจเรืÉองแผนผงัแสดงร้านคา้ภายในแหล่งท่องเทีÉยว และการให้บริการของ
เจ้าหน้าทีÉประชาสัมพันธ์ สอดคล้องกับแนวคิดของ Peleggi (1996) ทีÉกล่าวถึงกลยุทธ์ในการ
พฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม ทีÉว่าการมีส่วนร่วมอย่างสมดุลระหว่างผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียทุก
กลุ่มจึงเป็นจุดเริÉมตน้ทีÉสาํคญัทีÉสุดในการพฒันาการท่องเทีÉยวรูปแบบตา่งๆ เพืÉอความยัÉงยนื ทัÊงนีÊการ
มีส่วนร่วมของทุกกลุ่มตอ้งครอบคลุมเรืÉองการวางแผน และการกาํหนดเครืÉองมือในการพฒันาการ
ท่องเทีÉยวร่วมกนั ซึÉงแต่ละประเด็นจาํเป็นตอ้งมีความสัมพนัธ์และสอดคลอ้งกนัอย่างเป็นวงจร  

 
5.2.6 สรุปความพงึพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

 

ผูต้อบแบบสอบมีความความพึงพอใจต่อการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมากทีÉสุด มีความพึงพอใจเป็นอันดับแรก คือ อากาศและบรรยากาศ และ
สภาพแวดลอ้มของตลาดโอ๊ะป่อย รองลงมา คือ ความสวยงาม ความสมบูรณ์ และความหลากหลาย
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ของตลาดโอ๊ะป่อย ป้ายประชาสัมพนัธ์และป้ายประจาํจุดต่าง ๆ กิจกรรมต่าง ๆ ทีÉทางตลาดโอ๊ะป่อย
จดัขึÊน ความโดดเด่นภายในตลาดโอ๊ะป่อย (ความแตกต่างจากตลาดแห่งอืÉน)  เส้นทางภายในตลาด
โอ๊ะป่อย และเส้นทางในการเดินทางไปยงัตลาดโอ๊ะป่อย เนืÉองจากตลาดโอ๊ะป่อย ให้ความสําคญัใน
เรืÉองของการตกแต่งสถานทีÉเมืÉอนักท่องเทีÉยวเดินเขา้มาภายในตลาดจะพบกบัซุ้มโมบายคงัด้งทีÉถูก
ตกแต่งไปทัÉวทัÊงตลาด มีสีสันสดใสสวยงามเป็นจุดถ่ายรูปทีÉเป็นเอกลกัษณ์ รวมถึงภายในตลาดจะมี
สินคา้และอาหารของชาวบา้นทีÉนาํมาขาย บางเมนูเป็นอาหารประจาํถิÉนทีÉหาทานไดย้าก และร้านคา้
ตกแต่งดว้ยโมบาย สีสันสดใส และยงัมีสินคา้พืÊนบา้น ทัÊงเสืÊอผา้แบบกะเหรีÉยง พวงกุญแจ ตุ๊กตาถกั
ไหมพรม และตะกร้าสานให้เลือกซืÊอ ซึÉ งสิÉ งเหล่านีÊ สะทอ้นถึงวฒันธรรมชาวกะเหรีÉ ยงและวิถี
พืÊนบา้น ทาํให้คะแนนความโดดเด่นภายในตลาดโอ๊ะป่อย มีค่าเฉลีÉยสูง สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ
อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล (ŚŝŜŞ) ไดก้ล่าวว่า อตัลกัษณ์ หมายถึงคุณลกัษณะเฉพาะตวัซึÉ งเป็นตวับง่ชีÊของ
ลกัษณะเฉพาะของบุคคลสังคมชุมชน หรือประเทศนัÊน ๆ อาจรวมถึง เชืÊอชาติ ภาษา วฒันธรรม
ทอ้งถิÉน และศาสนา ฯลฯ ซึÉงมีคุณลกัษณะทีÉไม่ทัÉวไปหรือสากลกบัสงัคมอืÉนๆ หรือเป็นลกัษณะทีÉไม่
เหมือนกบัของคนอืÉน และสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Konecnik and Go (2008 อา้งใน Yin-Chin Lin, 

2009) ทีÉกล่าวว่า องค์ประกอบหรือมิติของอตัลกัษณ์แบรนด์แหล่งท่องเทีÉยว  (A Destination Brand 

Identity) ไม่เพียงแค่จะตอ้งแสดงลกัษณะของแบรนด์แหล่งท่องเทีÉยวอย่างเพียงพอเท่านัÊน แต่ยงั
จะตอ้งสร้างความแตกต่างของแหล่งท่องเทีÉยวนัÊนจากคู่แขง่ของแหล่งท่องเทีÉยวนัÊนดว้ย 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 
5.3.1 ข้อเสนอแนะแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรมตามอัต

ลักษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยว 
 

แนวทางในการส่งเสริมและพฒันาการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ของแหล่ง
ท่องเทีÉยว ผูวิ้จยัมีขอ้เสนอแนะดงันีÊ  

ř. ด้านผลิตภณัฑ์ การพฒันาชะลอมสําหรับใส่บาตรนําไปสู่การเป็นอตัลกัษณ์ของแหล่ง
ท่องเทีÉยว ควรมีทุนสนับสนุนจากภาครัฐหรือหน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งในการอบรมชาวบา้นด้านการ
พฒันาสินคา้ให้มีเอกลกัษณ์ สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของนกัท่องเทีÉยว เพืÉอดึงดูดให้นกัท่องเทีÉยว
เขา้มาภายในตลาดโอะ๊ป่อยเพิÉมขึÊนอยา่งต่อเนืÉอง  

Ś. ด้านวฒันธรรมประเพณี ควรมีการจดัอบรมให้ความรู้ทางด้านประเพณีผูกขอ้มือ เรียก
ขวญักินขา้วห่อใหแ้ก่คนในชุมชน เพืÉอใหส้ามารถถ่ายทอดความรู้แก่คนรุ่นหลงัและนกัท่องเทีÉยวทีÉ
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เดินทางเขา้มาศึกษาในการท่องเทีÉยวชุมชนไดอ้ย่างมีระบบและเพืÉอการพฒันาให้มีมคัคุเทศหรือผูน้าํ
ชมของทอ้งถิÉนเพิÉมมากขึÊน  

ś. ดา้นกิจกรรมการท่องเทีÉยว ควรมีการประชาสัมพนัธ์ การโฆษณากิจกรรมมคัคุเทศก์น้อย  
การจัดโปรแกรมการท่องเทีÉยวทีÉมีกิจกรรมมัคคุเทศก์น้อยเป็นผูน้ําการท่องเทีÉยว จากภาครัฐหรือ
หน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งของชุมชน  ใหน้กัท่องเทีÉยวไดท้ราบอย่างทัÉวถึง เช่น การประชาสัมพนัธ์ของ
การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เพืÉอดึงดูดให้นกัท่องเทีÉยวทีÉสนใจเขา้มาเยือนไดใ้นวงกวา้ง 

Ŝ. ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว ควรจัดพืÊนทีÉตัÊ งแคร่บริเวณแม่นํÊ าภาชีให้นักท่องเทีÉยวได้ทาน
อาหารริมแม่นํÊ าทาํใหเ้ขา้ถึงวฒันธรรมและวถีิชีวติพืÊนบา้นมากขึÊน 

ŝ. ดา้นคมนาคม ควรผลกัดนัให้มีการขยายเส้นทางเขา้สู่ตลาดโอ๊ะป่อยทัÊงสองขา้ง เพืÉอให้
นักท่องเทีÉยวเดินทางได้อย่างสะดวก รวมทัÊ งการขยายพืÊนทีÉจอดรถเพืÉอให้เกิดความสะดวกต่อ
นกัท่องเทีÉยวทีÉมาเยีÉยมชมตลาดโอ๊ะป่อย  

Ş. ดา้นการตัÊงศูนยบ์ริการขอ้มูลนกัทอ่งเทีÉยว การใหข้อ้มูลดา้นแหลง่ท่องเทีÉยวผา่นช่องทาง
ต่าง ๆ การประชาสัมพนัธ์ ควรส่งเสริมให้มีการประชาสัมพนัธ์ให้นักท่องเทีÉยวเขา้มาเทีÉยวตลาด
โอ๊ะป่อย เพืÉอให้ชาวบ้านได้มีรายได้จากการจําหน่ายสินค้าและอาหารอย่างต่อเนืÉอง เช่น การ
ประชาสัมพนัธ์กดไลค์ กดแชร์ เพจเฟสบุ๊คของตลาดโอ๊ะป่อย ให้ผูค้นไดรู้้จกั และตอ้งการมาเทีÉยว
ตลาดโอ๊ะป่อย  

 
5.3.2 ข้อเสนอแนะสําหรับการศึกษาครัÊงต่อไป 

 

1. ควรทาํแผนรองรับการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของตลาดโอ๊ะป่อย แบบมีส่วนร่วมกบั
ชุมชนในการจัดการการท่องเทีÉยว เพืÉอสร้างความตระหนักในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการ
ท่องเทีÉยวของ ทอ้งถิÉน 

2. ควรศึกษาปัจจัยทีÉส่งผลกระทบต่อการท่องเทีÉยวทีÉอาจจะมีผลต่อสังคม ชุมชน และ
สิÉงแวดลอ้มในพืÊนทีÉตลาดโอ๊ะป่อย 

3. ควรส่งเสริมให้มีการการอนุรักษ์อตัลกัษณ์อยา่งย ัÉงยืนในทุก ๆ ดา้น ทัÊงดา้นคุณภาพชีวิต 
ความมัÉนคงทางสังคม ความงามทางศิลปวฒันธรรมของชุมชนดว้ย เสริมสร้างชุมชนให้เข้มแข็ง 
และเปิดพืÊนทีÉให้ภาคประชาชนเขา้มามีส่วนร่วมในการดาํเนินงาน มีส่วนร่วมในการตดัสินใจ มี
ส่วนร่วมใน การประเมิน และทีÉสําคญัคือมีส่วนร่วมรับผลประโยชนม์ากยิÉงขึÊน

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แบบสอบถามเพืÉอการวิจัย 

การศึกษาอัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา
ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี 

 

แบบสอบถามนีÊ เป็นส่วนหนึÉงของการศึกษาระดบัปริญญาโท 

หลกัสูตรปริญญาการวางแผนภาคและเมืองมหาบณัฑิต 

สาขาวิชาการวางแผนชุมชนเมืองและสภาพแวดลอ้ม 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

 

คําอธิบาย  

การวิจยัในครัÊ งนีÊ เป็นการวิจยัทีÉตอ้งอาศยัความอนุเคราะห์จากนักท่องเทีÉยวทีÉเดินทางมา
ท่องเทีÉยว ตลาดโอ๊ะป่อย จงัหวดัราชบุรี โดยทีÉคาํตอบของท่านจะนําไปใช้ในลักษณะตัวเลข
มากกว่าทีÉจะระบุเฉพาะเจาะจง ขอ้มูลต่างๆ จะถูกเก็บไวเ้ป็นความลบัและทาํลายทิÊงหลงัจากพฒันา
เป็นตวัเลขแลว้  

 

ส่วนทีÉ 1 ขอ้มูลทัÉวไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

คาํชีÊแจง โปรดทาํเครืÉองหมาย ✓ลงในช่อง    ทีÉท่านเป็นขอ้ความจริงเกีÉยวกบัตวัท่านมากทีÉสุด
เพียงขอ้เดียว 
1  .เพศ      

  1. ชาย      2. หญิง 

 

2. อายุ 

 1. ตํÉากว่า ŚŘ ปี    2. 20-30 ปี   3. 31-40 ปี   

 4. 41-50 ปี    5. 51-60 ปี   5. 61 ปี ขึÊนไป 

 
3. อาชีพ  

 1. ขา้ราชการ/ รัฐวิสาหกิจ / พนกังานของรัฐ   

 2. พนกังานบริษทัเอกชน  

 3. ธุรกิจส่วนตวั 

 4. รับจา้ง  
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 5. นกัเรียน/ นกัศึกษา  
 6. พ่อบา้น/แม่บา้น 

 

ส่วนทีÉ Ś  ความคิดเห็นต่อ "อตัลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" ด้าน
ต่าง ๆ 

คาํอธิบาย : โปรดใส่เครืÉองหมาย  ลงในช่องทีÉท่านเห็นว่ามีความเห็นดว้ยมากทีÉสุดโดย 

5=เห็นดว้ยมากทีÉสุด 4=เห็นดว้ยมาก 3=เห็นดว้ยมากทีÉสุด 2=เห็นดว้ยน้อย 1=เห็นดว้ยน้อยทีÉสุด 

 

ข้อ รายการ 
ระดับความเห็นด้วย 

1 2 3 4 5 

 อัตลักษณ์ด้าน "ผลิตภัณฑ์ท้องถิÉน"      

1 ขา้วแดกงา      

2 สบู่สมุนไพร      

3 ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม      

4 บา้บิÉนมะพร้าว      

5 ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่ (ผดัไทย)      

6 ผลิตภณัฑ์จกัสานไมไ้ผ่      

7 ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง (ขา้วห่อกะเหรีÉยง)      

8 ชะลอมสําหรับใส่บาตร      

9 ขนมจีนนํÊายาหยวก      

10 ชาสมุนไพร      

11 คงัดง้      

12 ผา้ทอกะเหรีÉยง      

13 ขา้วยาํสมุนไพรพริกกะเหรีÉยง      

 อัตลักษณ์ด้าน "วัฒนธรรมและประเพณี"      

1 ใส่บาตรพระล่องแพ      

2 การรดนํÊาตน้ผึÊง      

3 เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง      

4 การเป่าแตรเขาสัตรนาํแพพระของผูใ้หญ่บา้น      

5 ประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินขา้วห่อ      
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ข้อ รายการ 
ระดับความเห็นด้วย 

1 2 3 4 5 

 อัตลักษณ์ด้าน "กิจกรรมทางการท่องเทีÉยว"      

1 มคัคุเทศก์นอ้ย      

2 บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง      

3 การล่องแพไมไ้ผ ่      

4 การร่วมกนัรักษาความสะอาด      

5 การห้ามนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ เขา้
พืÊนทีÉ 

     

 อัตลักษณ์ด้าน "สถานทีÉท่องเทีÉยว"      

1 แคร่ไมไ้ผ่      

2 ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่      

3 ความใกลชิ้ดธรรมชาติ      

4 แม่นํÊาภาชี      

5 ความสะอาดของตลาด      

6 ลานนกัชิม ริมธาร      

 

ส่วนทีÉ ś ความเห็นต่อ "ปัจจยัดงึดูดทางการท่องเทีÉยว ในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย" ด้านต่าง ๆคาํอธิบาย 
: โปรดใส่เครืÉองหมาย  ลงในช่องทีÉท่านเห็นว่ามีความเห็นดว้ยมากทีÉสุดโดย 

ŝ=เห็นดว้ยมากทีÉสุด Ŝ=เห็นดว้ยมาก ś=เห็นดว้ยมากทีÉสุด Ś=เห็นดว้ยน้อย ř=เห็นดว้ยน้อยทีÉสุด 

 

ข้อ รายการ 
ระดับความเห็นด้วย 

1 2 3 4 5 

 ปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยวด้าน "แหล่ง
ท่องเทีÉยว" 

     

1 ชืÉอเสียงของตลาดโอ๊ะป่อย      

2 ความสมบูรณ์ของทรัพยากรในตลาดโอ๊ะป่อย      

3 จุดเด่นหรือลกัษณะเฉพาะของตลาดโอ๊ะป่อย      

4 ความหลากหลายในรูปแบบการท่องเทีÉยวของตลาด
โอ๊ะป่อย 
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ข้อ รายการ 
ระดับความเห็นด้วย 

1 2 3 4 5 

5 ช่วงเวลาเปิด-ปิดมีความเหมาะสม      

 ปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยวด้าน "สิÉงอาํนวย
ความสะดวก" 

     

1 มีร้านอาหารและเครืÉองดืÉมมีจาํนวนเพียงพอ/ราคา
เหมาะสม/ความสะอาด/คุณภาพอาหาร 

     

2 มีหอ้งนํÊาทีÉสะอาด และเพยีงพอตอ่นกัท่องเทีÉยว      

3 มีสถานทีÉหรือบริเวณจอดรถทีÉเพียงพอต่อปริมาณ
ของนกัท่องเทีÉยว 

     

4 การสืÉอความหมายต่างๆเช่น ป้ายบอกทาง แผ่นพบั 
การให้ความรู้ 

     

5 การให้บริการศูนยข์อ้มูลนกัท่องเทีÉยว      

 ปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยวด้าน "การคมนาคม"      

1 สามารถเดินทางไดง่้าย เส้นทางไม่ซับซ้อน      

2 ระยะเวลาในการเดินทางเหมาะสม      

3 ถนนหรือเส้นทางในการเดินทางมีความปลอดภยั      

4 สามารถเดินทางไดส้ะดวก และรวดเร็ว      

5 ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมีความเหมาะสม      

 ปัจจัยดึงดูดทางการท่องเทีÉยวด้าน "การ
ประชาสัมพันธ์" 

     

1 การให้ขอ้มูลดา้นแหล่งท่องเทีÉยวผ่านช่องทางต่างๆ      

2 แผนผงัแสดงร้านคา้ภายในแหล่งท่องเทีÉยว      

3 การให้บริการของเจา้หนา้ทีÉประชาสัมพนัธ์      
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ส่วนทีÉ Ŝ ความพงึพอใจต่อการท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

คาํอธิบาย : โปรดใส่เครืÉองหมาย  ลงในช่องทีÉท่านเห็นว่ามีความเห็นดว้ยมากทีÉสุดโดย 

5=เห็นดว้ยมากทีÉสุด 4=เห็นดว้ยมาก 3=เห็นดว้ยมากทีÉสุด 2=เห็นดว้ยน้อย 1=เห็นดว้ยน้อยทีÉสุด 

 

ข้อ รายการ 
ระดับความเห็นด้วย 

1 2 3 4 5 

1 ความสวยงาม ความสมบูรณ์ และความหลากหลายของ
ตลาดโอ๊ะป่อย 

     

2 ความโดดเด่นภายในตลาดโอ๊ะป่อย (ความแตกต่างจาก
ตลาดแห่งอืÉน) 

     

3 อากาศและบรรยากาศ และสภาพแวดลอ้มของตลาด
โอ๊ะป่อย 

     

4 กิจกรรมต่าง ๆ ทีÉทางตลาดโอ๊ะป่อยจดัขึÊน      

5 ป้ายประชาสัมพนัธ์และป้ายประจาํจุดต่าง ๆ      

6 เส้นทางภายในตลาดโอ๊ะป่อย      

7 เส้นทางในการเดินทางไปยงัตลาดโอ๊ะป่อย      

8 ความพึงพอใจโดยรวม      

 

ส่วนทีÉ ŝ ข้อเสนอแนะ 

คาํอธิบาย : โปรดตอบคาํถามตามความคิดเห็นของท่านมากทีÉสุด 

ř. ขอ้เสนอแนะ 

……………………………………………………………………………………………………… 

Ś. ขอ้เสนอแนะต่อผูวิ้จยัในการทาํแบบสอบถาม ความคิดเห็นต่อ "อตัลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่ง
ท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย  จงัหวดัราชบุรี" 

………………………………………………………………………………………………………
…………………………………...................................................................................................... 
 

 

ขอขอบพระคุณอย่างยิÉงในความร่วมมือตอบแบบสอบถามในครัÊงนีÊ 
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ภาคผนวก ข 
แบบสัมภาษณ์  
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แบบสัมภาษณ์ 

 

การส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา  ตลาดโอ๊ะป่อย  จังหวดัราชบุรี 

สําหรับข้อมูลทีÉได้รับจากการตอบแบบสัมภาษณ์ฉบบันีÊ   จะถูกนําไปใช้ทางการศึกษา
เท่านัÊน  ซึÉ งขอ้มูลดงักล่าวจะถูกนาํไปผ่านการประมวล  การวิเคราะห์  และสังเคราะห์ออกมาเป็น
ภาพรวม  เพืÉอเป็นแนวทางการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม ตลาดโอ๊ะป่อย  จงัหวดัราชบุรี
สําหรับข้อมูลของผูต้อบแบบสัมภาษณ์  จะถือเป็นขอ้มูลส่วนบุคคล  ซึÉ งจะถูกปกปิดเป็นความลบั
และจะไม่มีผลกระทบใดๆต่อผูต้อบแบบสัมภาษณ์แต่อย่างใด 

ผูวิ้จยัจึงใครขอความร่วมมือจากท่าน  ในการตอบแบบสัมภาษณ์ฉบบันีÊตามความเป็นจริง  
และตรงกบัความคิดเห็นของท่านมากทีÉสุด  ซึÉงแบบสัมภาษณ์ฉบบันีÊ  ประกอบดว้ย ś ตอน  ดงันีÊ  

ตอนทีÉ ř ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูใ้ห้ขอ้มูล 

ตอนทีÉ Ś ขอ้มูลเกีÉยวกับการส่งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม กรณีศึกษา  ตลาดโอ๊ะป่อย  
จงัหวดัราชบุรี  
 

 

ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 

............................................... 
    ผูวิ้จยั 

 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตอนทีÉ ř  ข้อมูลปัจจยัส่วนบุคคลของผู้ให้ข้อมูล 

เพศ ................................. 
อาชีพ ……………………………………….. 

ตาํแหน่ง/สถานภาพในพืÊนทีÉตลาด ...........................................  

ระยะเวลาทีÉมส่ีวนร่วมในพืÊนทีÉตลาด ....................................... 
ตอนทีÉ Ś ความคิดเห็นต่อ “อัตลกัษณ์ทีÉสามารถสืÉอถึงแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย” ด้าน
ต่าง ๆ  

คําชีÊแจง  โปรดทาํเครืÉ องหมาย ✓ ลงในช่องทีÉตรงกับความคิดเห็นของท่าน ทีÉมีต่ออัต
ลกัษณ์แหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อยต่อไปนีÊ  โดยพิจารณาจากความเหมาะสมต่อความ
เป็นอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย   

 

ระดบัความคิดเห็นมีรายละเอียดดงัต่อไปนีÊ  
ใช่ คือ มีความเป็นอตัลกัษณ์ของแหล่งทอ่งเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย 

ไม่ใช่ คือ ไม่มีความเป็นอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีÉยวในชุมชนตลาดโอ๊ะป่อย  
 

อัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว ระดับความ
คิดเห็น 

หมายเหตุ 

ใช่ ไม่ใช่ 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิÉน  

ř.ř ขา้วแดกงา    

ř.Ś ถัÉวดาวอินคา    

ř.ś สบู่สมุนไพร    

ř.Ŝ ตุ๊กตาผึÊงถกัไหมพรม    

ř.ŝ บา้บิÉนมะพร้าว    

1.6 ก๋วยเตีÌยวม่อนไข่    

ř.ş ผลิตภณัฑจ์กัสานไมไ้ผ่    

ř.Š ตุ๊กตาปัÊ นดินไทย    

ř.š ขา้วห่ออัÊงหมีÉถ่อง/ขา้วห่อกะเหรีÉยง    

ř.řŘ ชะลอมสําหรับใส่บาตร    

ř.řř ขนมจีนนํÊายาหยวก    

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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อัตลักษณ์แหล่งท่องเทีÉยว ระดับความ
คิดเห็น 

หมายเหตุ 

ใช่ ไม่ใช่ 

2. ด้านวัฒนธรรมและประเพณี  

Ś.ř ใส่บาตรพระล่องแพร    

Ś.Ś การรดนํÊาตน้ผึÊง    

Ś.ś เครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉ ยง    

2.4 การเป่าแตรเขาสัตวข์าํแพรพระของผูใ้หญ่บา้น    

Ś.ŝ ประเพณีผูกขอ้มือ เรียกขวญักินขา้วห่อ    

3. ด้านกิจกรรมทางการท่องเทีÉยว  

ś.ř มคัคุเทศกน์้อย    

ś.Ś บริการให้เช่าเครืÉองแต่งกายชาวกะเหรีÉยง    

ś.ś การล่องแพไมไ้ผ ่    

ś.Ŝ การร่วมกนัรักษาความสะอาด    

ś.ŝ การห้ามนาํถุงพลาสติก ขวดพลาสติก โฟม ฯลฯ 
เขา้พืÊนทีÉ 

   

ś.Ş จุดบริการชา – กาแฟร้อน     

ś.ş การลอ้มวงดืÉมชา - กาแฟ    

4. ด้านสถานทีÉท่องเทีÉยว  

Ŝ.ř แคร่ไมไ้ผ ่    

Ŝ.Ś ทางเดิน/รัÊ วไมไ้ผ ่    

Ŝ.ś ความใกลชิ้ดธรรมชาติ    

Ŝ.Ŝ ลาํนํÊ าแม่นํÊ าภาชี    

Ŝ.ŝ ความสะอาดของตลาด    

Ŝ.Ş ลานนกัชิม ริมธาร    

 
 

ขอขอบพระคุณอย่างยิÉงในความร่วมมือตอบแบบสอบถามในครัÊงนีÊ 
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ภาคผนวก ค 

ผลงานวิจัยทีÉได้รับการตีพิมพ์  
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ประวตัผิู้วจิยั 
 

ชืÉอ – นามสกุล  กนัยากร  พวงสุวรรณ 

วนั เดือน ปีเกิด  řś มิถุนายน จงัหวดักรุงเทพฯ 

ทีÉอยู่   ŝŠŘ/řŝŘ  ถนนประชาราษฎร์ř แขวงบางซืÉอ เขตบางซืÉอ กรุงเทพฯ řŘŠŘŘ  
ประวติัการศึกษา 2549  บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ (บริหารทรัพยากร

มนุษย)์ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

ปัจจุบนั  การวางแผนภาคและเมืองมหาบณัฑิต สาขาการวางแผนชุมชน
เมืองและสิÉ งแวดล้อม คณะสถาปัตยกรรมศิลปะและการออกแบบ 
สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 

ประวติัการทาํงาน   
Śŝŝś – ปัจจุบนั  กรมโยธาธิการและผงัเมือง 
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