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วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 5) เพื ่อศึกษาการจัดการเครือข่ายธุรกิจที่ส่งผลต่อประสิทธิผล 
การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร โดยมีประชากร คือ ประธาน / รองประธาน
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ประกอบด้วย ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (mean) และส่วนเบี่ยงเบน
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(Multiple Regression Analysis) 
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31-35 ปี จำนวน 24 คน มีระดับการศึกษาระดับ ม.6/ปวช. จำนวน 34 คน มีสถานภาพ สมรส 
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องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาพัฒนา การจัดการเครือข่าย
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3 ด้าน ได้แก่ ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ความร่วมมือด้านราคา และความร่วมมือด้าน
การขนส่ง การจัดจำหน่าย 
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Abstract 
This study aims 1) To study the application level of creative economic concepts 

of community enterprises in Chumphon province. 2) To study the management of the 
business network of community enterprises in Chumphon province. 3) To study the 
operational effectiveness of community enterprises in Chumphon province. 4) To study 
the application of creative economic concepts that affect productivity. 5) To study the 
management of business networks that affect effectiveness. The operation of 
community enterprises in Chumphon province, with a population of 127, is chaired / 
vice president of community enterprises in Chumphon province. Analyzing data with 
ready-made programs, statistics used to analyze data include frequency, percentage, 
mean, and standard deviation. 

The results showed that the majority of respondents were 84 females of age 
31-35 years of age 24 students with 6th grade/diploma. The hypothetical test showed 
that the application of creative economic concepts had a positive impact on the 
operational effectiveness of Chumphon community enterprises in four areas 
knowledge, education, job creation and intellectual property development. 
Management of community business networks that positively impact the operational 
effectiveness of Chumphon community enterprises in 3 areas marketing promotion 
cooperation price cooperation and transportation, distribution cooperation 
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บทนำ 
 

1.1  ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
การที ่ประเทศไทยให้ความสำคัญเรื ่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Office of The National 

Economic and Social Development Board, 2011) โดยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ  แนวคิด 
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้  (knowledge) การศึกษา (education) 
การสร้างสรรค์งาน (creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (intellectual property) ที่เชื่อมโยง
กับรากฐานทางวัฒนธรรมการสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ ขอบเขตของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย ได้ย ึดตามรูปแบบของ UNCTAD (The United Nations 
Conference on Trade and Development) เป็นกรอบโดยแบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ได้แก่ มรดกทางวัฒนธรรม (heritage or cultural heritage) ศิลปะ (arts) สื่อ  
(media) และงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (functional creation) การขับเคลื่อนการพัฒนาให้
ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเชื ่อมโยงกันทั ้งภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาค 
การบริการ ที่อยู่บนพื้นฐานของวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และ
นวัตกรรม ทั้งนี้การพัฒนาจะต้องมุ่งสู ่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม (creative and green economy) ดังนั้นประเทศต่าง ๆ จึงให้ความสำคัญกับ “เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์”ที ่เน้นการเพิ ่มมูลค่าสินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะที่เป็นพลัง
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ ดังเช่น ประเทศสหราชอาณาจักร ซึ่งเป็นต้นแบบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ประเทศอิตาลี ที่มีทุนทางวัฒนธรรมอยู ่มากมาย และประเทศเกาหลีซึ ่งใช้กลยุทธ์การตลาดเชิง
วัฒนธรรมผ่านทางดนตรี ภาพยนตร์ และการท่องเที่ยว อีกทั้งการที่จะทำให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์
สามารถขับเคลื่อนไปได้ด้วยดีเมื่อเข้าสู่การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้น ประชาชนในประเทศ
ไทยควรที่จะมีพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ด้วย (ขวัญกมล ดอนขวา, 2561) 

กระแสการพัฒนาเศรษฐกิจตามแนวคิด  “เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ Creative Economy”  
เป็นส่วนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจใหม่  ซึ่งหลาย ประเทศทั่วโลกนำมาเป็นแนวทางในการพัฒนา
เศรษฐกิจในปัจจุบัน โดยเชื่อมโยง กับการใช้ทุนทางปัญญาและทุนทางสังคมที่สำคัญ   อันได้แก่  องค์
ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์  ทรัพย์สินทางปัญญา  ที่สอดประสานกับพื้นฐานทางประวัติศาสตร์   
อัตลักษณ์ทางศิลปะวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น ผนวกเข้ากับการใช้ประโยชน์
จากเทคโนโลยีและนวัตกรรมอันทันสมัยในการผลิตสินค้าและบริการรูปแบบใหม่ที่โดดเด่นเป็น
เอกลักษณ์  สามารถสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและสังคมสอดคล้องไปกับแนวโน้มความ
ต้องการของผู้บริโภคในตลาดยุคใหม่  ทั้งนี้การนําแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาเป็นแนวทางใน  
การพัฒนาระบบเศรษฐกิจของประเทศนั้น จะมิอาจสำเร็จลุล่วงได้หากปราศจากการนำแนวคิดเอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



2 
 

 

พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ (innovative  behavior)  มาเป็นตัวขับเคลื่อนการพัฒนาให้เกิดความเป็น 
รูปธรรมขึ้น (กนกวรา พวงประยงค์, 2561) 
 การพัฒนาความสามารถในการจัดการและการพัฒนารูปแบบของวิสาหกิจชุมชนเพื ่อให้
ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได้ การบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชนที่มีประสิทธิภาพ ในรูปแบบเครือข่าย 
จะทำให้เกิดการหนุนเสริมช่วยเหลือซึ่งกันและกันภายในเครือข่ายด้านต่าง  ๆ แล้ว ยังมีกระบวน 
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ทำให้ชุมชนเกิดการรวมกลุ่มกัน และรู้จักที่จะแก้ปัญหาในชุมชนด้วยตนเอง 
นอกจากนี้ การเรียนรู้ในลักษณะเครือข่ายยังเป็นการแก้ไขปัญหาหรือทำกิจกรรมในลักษณะบูรณา
การ เชื่อมโยงมิติต่าง ๆ เข้าด้วยกัน เกิดการแบ่งปันข้อมูลข่าวสารระหว่างองค์กรที่มีเป้าหมายหรื อ
วัตถุประสงค์ที่คล้ายกันเพ่ือให้ได้ประโยชน์สูงสุดภายใต้การใช้ทรัพยากรที่จำกัด  การทีว่ิสาหกิจชุมชน
จะมีความเข้มแข็งได้นั ้น ต้องมีแนวทางในการจัดการที ่ทันสมัยเพื ่อรับมือกับการเปลี ่ยนแปลง 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งวิสาหกิจชุมชนในยุคปัจจุบันซึ่งต้องเผชิญกับปัจจัยแวดล้อมที่มีการเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว ไม่ว่าจะเป็นด้านเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี วิสาหกิจชุมชนใดก็ตามหากสามารถ
ผลิตสินค้า ที่มีคุณภาพสอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าและมีความมุ่ งมั่นที่จะพัฒนาคุณภาพ
เหนือความคาดหวังของลูกค้าได้ วิสาหกิจชุมชนนั้นย่อมประสบความสำเร็จในการเพิ่มส่วนแบ่ง
การตลาดและมีผลกำไรสูงสุด (กังสดาล กนกหงส์, 2561) 

วิสาหกิจชุมชนเป็นองค์กรภาคประชาชน ซึ่งเกิดจากการที่ชุมชนมีการรวมตัวกันประกอบ
ธุรกิจในระดับรากหญ้า ไม่มีรูปแบบและไม่ได้เป็นนิติบุคคลตามกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ ดังนั้น  
การสนับสนุนจึงไม่เป็นระบบ และไม่มีเอกภาพ ทำให้มีปัญหาการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนบาง
แห่งไม่เป็นที ่ยอมรับของหน่วยงานรัฐหรือเอกชน เนื ่องจากไม่มีกฎหมายรองรับ บางครั ้งมีการ
สนับสนุนจากภาครัฐ แต่ไม่ตรงความต้องการที่แท้จริงต่อมา วิสาหกิจชุมชนได้กลายมาเป็นนโยบาย
รัฐบาล ในการแก้ปัญหาภาพรวมของประเทศเนื่องจากวิสาหกิจชุมชนเป็นการประกอบการเพ่ือ  
การจัดการทุนของชุมชน โดยคนในชุมชนอย่างสร้างสรรค์ เพื่อสร้างรายได้ และเพื่อการพึ่งพาตนเอง
ของครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน นอกจากนี้วิสาหกิจชุมชนยังเป็นองค์ประกอบของเศรษฐกิจ
พอเพียงและเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มีความสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนสร้างรากฐาน
ที่มั่นคงให้ประเทศดังนั้นวิสาหกิจชุมชนจึงเป็นหลักการนำไปสู่การเป็นรากฐานเศรษฐกิจที่มั่นคงและ
ยั่งยืนของระบบเศรษฐกิจระดับประเทศอย่างแท้จริง และรัฐบาลยังเห็นว่าเศรษฐกิจชุมชนซึ่งรวมถึง
วิสาหกิจชุมชนด้วยนั้น เป็นพื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพอเพียง แต่มีวิสาหกิจชุมชนจำนวน
หนึ่ง ที่ยังอยู่ในระดับที่ไม่พร้อมจะแข่งขันทางการค้า ทั้งในระดับภายในประเทศและระหว่างประเทศ 
สมควรให้มีการส่งเสริมความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น การสร้างรายได้ การช่วยเหลือซึ่งกันและกัน  
การพัฒนาความสามารถในการจัดการ และการพัฒนารูปแบบของวิสาหกิจชุมชน อันจะทำให้ชุมชน
พ่ึงพาตนเองได้และพัฒนาระบบเศรษฐกิจชุมชนให้มีความเข้มแข็ง (พงศกร ฉันทะกุล, 2562) 
  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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วิสาหกิจชุมชนของจังหวัดชุมพร มีจำนวน 127 แห่ง ที่ได้รับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชน จังหวัดชุมพร ชุมชนเป็นเจ้าของกิจการเอง แต่ก็ยังได้รับการร่วมมือจากคนนอกในการร่วมมือ 
และให้ความช่วยเหลือ ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน ซึ่งอาจจะนำวัตถุดิบบางส่วนมาจาก
ภายนอกได้ แต่เนการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นให้มากที่สุด มีการริเริ่มสร้างสรรค์เป็นนวัตกรรมของชุมชน 
เพื ่อพัฒนาศักยภาพของชุมชนซึ ่งมีความรู ้ภูมิปัญญา โดยการนำฐานความรู ้ภูมิปัญญาท้องถิ่น
ผสมผสานกับภูมิปัญญาสากล เพื่อเป็นการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยปรับให้ทันสมัย ผสมผสาน
กับความรู้ใหม่ มีการดำเนินการแบบบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมต่าง ๆ อย่างเป็นระบบ ไม่ใช่ทำแบบ
โครงการเดี่ยว แต่เป็นการทำแบบกิจกรรมประสานผนึกพลัง และเกื้อกูลกัน มีกระบวนเรียนรู้เป็น
หัวใจหลักในการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน บนรากฐานความรู้สึก ความอยาก ความต้องการตามที่สื่อใน
สังคมกระตุ้น มีเป้าหมายเป็นการพ่ึงพาตนเองอันดับแรก 

จากความสำคัญดังกล่าว ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษา การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
และการจัดการเครือข่ายธุรกิจที่ส่งผลต่อประสิทธิผลในการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด
ชุมพร เพ่ือศึกษาระดับการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ การจัดการเครือข่ายธุรกิจที่ส่งผลต่อ
ประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร ที่สามารถนำองค์ความรู้ที่ได้มาใช้เป็น
แนวทางในการส่งเสริมแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การส่งเสริมการจัดการเครือข่ายวิสาหกิจที่นำไปสู่
ประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร และหน่วยงานอื่น ๆ ที่สนใจต่อไป 

 

1.2  วัตถุประสงค์ 
1.2.1  เพ่ือศึกษาระดับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของวิสาหกิจชุมชนใน 
         จังหวัดชุมพร 
1.2.2  เพ่ือศึกษาการจัดการเครือข่ายธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
1.2.3  เพ่ือศึกษาประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
1.2.4  เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่ส่งผลต่อประสิทธิผล 

                    การ ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
1.2.5  เพ่ือศึกษาการจัดการเครือข่ายธุรกิจทีส่่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจ 
         ชุมชนในจังหวัดชุมพร 
 

1.3  ประโยชน์ของการศึกษา 

 1.3.1  เพ่ือทราบระดับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ของวิสาหกิจชุมชน  
          จังหวัดชุมพร 

1.3.3  เพ่ือทราบระดับการจัดการเครือข่ายธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
 1.3.2  เพ่ือทราบถึงประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
 1.3.4  เพ่ือทราบผลกระทบของการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่ส่งผลต่อ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 1.3.5  เพ่ือทราบผลกระทบของการจัดการเครือข่ายธุรกิจทีส่่งผลต่อประสิทธิผล 
         ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 

การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
 นำองค์ความรู้ที่ได้มาใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การส่งเสริม
การจัดการเครือข่ายวิสาหกิจที่นำไปสู่ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
และหน่วยงานอื่น ๆ ที่สนใจต่อไป 
 

1.4  สมมติฐาน 

 1.4.1  สมมติฐานที่ 1 H1ก – H1จ 
1.4.1.1  การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการใช้องค์ความรู้ ส่งผลต่อประสิทธิผลการ

ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.1.2  การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการศึกษา ส่งผลต่อประสิทธิ ผลการ

ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.1.3  การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการสร้างสรรค์งาน  ส่งผลต่อประสิทธิผล

การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.1.4  การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาพัฒนา ส่งผลต่อ

ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.2  สมมติฐานที่ 2 H1ก – H1ฉ 
1 .4 . 2 . 1   การจ ั ดการ เคร ื อข ่ ายธ ุ รก ิ จด ้ านการจ ั ดซ ื ้ อ  ส ่ งผลต ่ อประส ิทธิ ผล 

การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.2.2  การจัดการเครือข่ายธุรกิจด้านการผลิตและการดำเนินงาน ส่งผลต่อประสิทธิผลการ

ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1 .4 . 2 . 3   การจ ั ดการ เคร ื อข ่ ายธ ุ ร ก ิ จ ด ้ านการตลาด  ส ่ งผลต ่ อประส ิ ทธิ ผ ล 

การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.2.4  การจัดการเครือข่ายธุรกิจด้านการจัดการทุนชุมชน ส่งผลต่อประสิทธิผลการ

ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
1.4.2.5  การจัดการเครือข่ายธุรกิจด้านข่าวสารการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ส่งผลต่อประสิทธิผล

การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 

 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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1.5  ขอบเขตของการศึกษา 
 1.5.1  ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ มุ่งศึกษาตัวแปรสาเหตุและผลลัพธ์ของการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
เชิงสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนใน
จังหวัดชุมพร โดยมีขอบเขตด้านตัวแปร ดังนี้ 
 กลุ่มที่ 1 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของ
วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
 ตัวแปรอิสระ คือ การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย การใช้องค์ความรู้ 
การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาพัฒนา 
 ตัวแปรตาม ได้แก่ ประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
 กลุ่มที่ 2 การจัดการเครือข่ายธุรกิจที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน
ในจังหวัดชุมพร 
 ตัวแปรอิสระ คือ การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ประกอบด้วย ด้านการจัดซื้อ ด้านการผลิตและ
การดำเนินงาน ด้านการตลาด ด้านการจัดการทุนชุมชน ด้านข่าวสารการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
 ตัวแปรตาม ได้แก่ ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  
 1.5.2  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่จังหวัดชุมพร ที่ได้รับ 
การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดชุมพร ซึ่งมีจำนวน 127 กลุ่ม (กองบริหารมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุสาหกรรม , 2562) ซึ่งหน่วยวิเคราะห์ (Unit of 
Analysis) ของการวิจัยครั้งนี้เป็นระดับองค์การ โดยมีผู้ให้ข้อมูลหลักคือ ประธาน และรองประธาน
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
 1.5.3  ขอบเขตด้านพื้นที่ 

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษากับพื้นท่ีจังหวัดชุมพร ซึ่งเป็นที่ตั้งของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนที่ได้รับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดชุมพร 

 1.5.4  ขอบเขตด้านเวลา 
 ระยะเวลาในการศึกษาในครั้งนี้ตั้งแต่ 1 มิถุนายน 2563 ถึง 30 ธันวาคม 2563 รวม
ระยะเวลา 7 เดือน 
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1.6  กรอบแนวคิดในการศึกษา 
      ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตาม 

 

 
 
  
  
  
 
 

 
 

 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดการศึกษา  
 

1.7  นิยามศัพท ์

เศรษฐกิจสร้างสรรค์หมายถึง การเพิ ่มคุณค่าของสินค้าและบริการ โดยใช้องค์ความรู้
การศึกษา การสร้างสรรค์งานโดยการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
ผนวกกับจุดแข็งในด้านความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติวัฒนธรรม และวิถีชีวิตความเป็นไทย 
เกิดเป็นสินค้าและบริการที่มีความโดดเด่นนำมาสู่การพัฒนาทางเศรษฐกิจของประเทศ 

การใช้องค์ความรู้ หมายถึง มีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
ประเทศไทย เกี่ยวกับอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญาของชุมชนที่สามารถนำมาต่อยอดเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน วัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนและกลายเป็นสินค้าและ
บริการ เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมของชุมชน มีการสั่งสมความรู ้ของสังคม เทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมในสินค้าและบริการ 
 

การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
1. การใช้องค์ความรู้ 
2. การศึกษา 
3. การสร้างสรรค์งาน 
4. การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา

พัฒนา 
     (ขวัญกมล ดอนขวา, 2561) 

ประสิทธิผลการดำเนินงาน 
1. รายได้จากการดำเนินงาน 
2. ความสามารถในการทำกำไร 
3. ส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมข้ึน 
4. ผลการดำเนินงานบรรลุตาม

วัตถุประสงค์ 
     (Kaplan & Norton, 1992) 

การจัดการเครือข่ายธุรกิจ 
1. ความร่วมมือด้านการส่งเสริม

การตลาด 
2. ความร่วมมือด้านราครา 
3. ความร่วมมือด้านการขนส่ง 

การจัดจำหน่าย 
(กัญญามน อินหว่าง และคณะ, 2550) 
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7 
 

 

การศึกษา หมายถึง การส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิดสร้างสรรค์นวัตกรรมแก่ชุมชน การ
ปรับกระบวนการให้สามารถผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าทาง เศรษฐกิจ และคุณค่าทางสังคมโดย
อาศยัความรู้จากการศึกษาและการสร้างภูมิปัญญา มีการนำเอาความรู้ทั้งภายในและภายนอกชุมชน 
มาแลกเปลี่ยนอย่างเป็นระบบเพ่ือพัฒนาส่งเสริมอาชีพในชุมชน การส่งเสริมให้องค์กรต่างๆ มีบทบาท 
และมีส่วนร่วมในการดำเนินการพัฒนาชุมชน 

การสร้างสรรค์งาน หมายถึง การสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้ากับ
รากฐานทางวัฒนธรรม วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบ
เพ่ือสนองความต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกันให้ความสำคัญในการสร้างแรงจูงใจและการมีส่วนร่วม 
ของบุคคลในการทำงานและกิจกรรมของชุมชน 

ทรัพย์สินทางปัญญา หมายถึง การเปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น 
เสนอแนะในการพัฒนาและปรับปรุงการบริหารงานของหน่วยงานการใช้ความคิด สติปัญญา และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมมีระบบขั้นตอนในการคุ้มครองทรัพย์สิน
ทางปัญญาในสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมใหม่ๆ 

การจัดการเครือข่ายธุรกิจ หมายถึง การร่วมมือระหว่างธุรกิจหลายๆแห่ง ในรูปแบบต่าง ๆ 
ตลอดจนวิธีการสร้างความสัมพันธ์ และการทำธุรกิจร่วมกันในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือให้ธุรกิจในเครือข่าย
นั้นสามารถทำงานที่แต่ละคนทำตามลำพังไม่ได้ โดยที่ธุรกิจเครือข่ายทำกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกันเสมือน
เป็นธุรกิจขนาดใหญ่ 

ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด หมายถึง หน่วยงานมีการทำการส่งเสริมการตลาดกับ
ภาคีเครือข่ายอย่างต่อเนื ่อง มีการนำสินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้าต่าง ๆ ทั ้งตาม
หน่วยงานภาครัฐ และเอกชนจัดขึ้น นอกจากนี้ยังได้รับการสนับสนุน ส่งเสริมในการส่งเสริมการตลาด
จากภาคีเครือข่าย หน่วยงานภาครัฐ เอกชนอย่างสม่ำเสมอ 

ความร่วมมือด้านราคา หมายถึง ราคาสินค้ามีมาตรฐาน ได้รับการยอมรับจากภาคีเครือข่าย
และมีการทำความร่วมมือด้านการขาย และการกำหนดราคาสินค้ากับภาคีเครือข่าย 
  ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย หมายถึง มีข้อตกลงร่วมกันในด้านการขนส่ง
ระหว่างภาคีเครือข่าย เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุดิบ ผู้จัดจำหน่าย ได้รับความร่วมมือในด้านช่องทางการจัด
จำหน่ายหลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต มีหน่วยงานมาให้ความรู้ และสนับสนุน ผลักดันการผลิต
เพ่ือส่งออกต่างประเทศ  

ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน หมายถึง วิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการ
ดำเนินงานเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเมื่อเทียบกับอดีตที่ผ่านมา มีความสามารถในการทำกำไรเพิ่มมากข้ึน
มีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง และสินค้าของวิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับ
สนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง 

วิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการดำเนินงานเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเมื่อเที ยบกับอดีตที่ผ่านมา 
หมายถึง เมื่อเปรียบเทียบรายได้ ในปัจจุบันกับอดีตที่ผ่านมา รายได้มีการเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัด 
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วิสาหกิจชุมชนความสามารถในการทำกำไรเพ่ิมมากขึ้น หมายถึง ผลลัพธ์ที่ได้แสดงว่าวิสาหกิจ
ใช้สินทรัพย์ได้มีประสิทธิภาพ หรืออาจเป็นที่สินทรัพย์ใช้ประโยชน์ได้น้อยเนื่องจากเสื่อมคุณภาพ ถ้า
อัตราส่วนนี้สูง แสดงว่ากิจการใช้สินทรัพย์แล้วก่อให้เกิดกำไรสูง ถ้าอัตราส่วนนี้ต่ำ แสดงว่า การใช้
สินทรัพย์แล้วก่อให้เกิดกำไรน้อย 

วิสาหกิจชุมชนมีส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง หมายถึง เป็นตัวเลขที่บ่งบอกสัดส่วน
ยอดขายของวิสาหกิจชุมชน เมื่อเปรียบเทียบกับมูลค่ายอดขายสินค้าของทุกแบรนด์รวมกัน โดยส่วน
แบ่งการตลาดจะเป็นตัวเลขท่ีใช้ชี้วัดว่าสินค้าของวิสาหกิจชุมชนว่าสัดส่วนยอดขายมากน้อยขนาดไหน
เมื่อเทียบกับกำลังซื้อท้ังหมด 

สินค้าของวิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับสนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง 
หมายถึง เมื่อวิสาหกิจชุมชนออกผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ลูกค้าให้การตอบรับและสนับสนุน เนื่องจากมีความ
ไว้วางใจว่าสินค้าของวิสาหกิจชุมชนมีคุณภาพและได้มาตรฐาน 

วิสาหกิจชุมชนมีผลการดำเนินงานที่บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ หมายถึง วิสาหกิจได้มีการ
ตั้งวัตถุประสงค์ในการดำเนินงาน และการขาย นอกจากนี้ยังมีการประเมินคุณภาพและมาตรฐานของ
ทั้งด้านการดำเนินงานและการขายสินค้า เพ่ือจะได้ทราบว่าต้องปรับปรุงแก้ไขในด้านใด 
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

การศึกษาเรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ   ที่
ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร โดยผู้ศึกษาได้ศึกษาวิเคราะห์ 
แนวคิด ทฤษฎีจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อใช้เป็นแนวทางการศึกษา โดยมีรายละเอียด
แต่ละประเด็นตามลำดับ ดังนี้ 
 2.1 แนวคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 2.2 แนวคิดการจัดการเครือข่ายธุรกิจ 
 2.3 แนวคิดประสิทธิผลการดำเนินงาน 
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2.1  แนวคิดเกี่ยวกบัเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 2.1.1  ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

Hawkins (2001) ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่า หมายถึง การสร้างมูลค่าที่เกิด
จากความคิดของมนุษย์ โดยสาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เรียกว่าอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative Industries: CI) ซึ ่งหมายถึงกลุ ่มกิจกรรมการผลิตที ่ต ้องพึ ่งพาความคิ ด
สร้างสรรค์ เป็นวัตถุดิบสำคัญ ซึ่งต่อมาองค์กรต่าง ๆ ได้ให้ความสำคัญกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์   
  นอกจากน ี ้  The United Nations Confer- ence on Trade and Development หรือ 
UNCTAD ซึ่งเป็นองค์กรร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนาได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้
อย่างสอดคล้องกันว่า เป็นแนวคิดในการพัฒนาและสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจด้วยพื้นฐาน
สินทรัพย์ที่ก่อให้เกิดความสร้างสรรค์ คือ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีบูรณาการระบบ เศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม เทคโนโลยี นวัตกรรม และทุนทางปัญญาเข้าไว้ด้วยกัน (United Nations, 2010)          
 ขว ัญกมล ดอนขวา (2561) ได ้กล ่าวว ่า เศรษฐกิจสร ้างสรรค์  ว ่าหมายถึง แนวคิด 
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ (knowledge) การศึกษา (education) การ
สร้างสรรค์งาน (creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (intellectual property) ที่เชื่อมโยงกับ
รากฐานทางวัฒนธรรม (culture) การสั่งสมความรู้ของสังคม (social wisdom) และเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมสมัยใหม่ (technology and Innovation) 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ทิบดี ทัฬหกร (2561) ให้ความหมายว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (creative economy) เป็น 
การสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิดของมนุษย์นอกจากนี้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นอุตสาหกรรมที่เกิด
ความคิดสร้างสรรค์ ความชำนาญ และความสามารถท่ีมีศักยภาพในการสร้างงาน และความมั่งคั่งโดย
การผลิตและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา  

กล่าวโดยสรุป เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ คือ การขับเคลื่อนเศรษฐกิจ บนพื้นฐานการใช้องค์
ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา นำเข้ากระบวนการคิดสร้างสรรค์
และสร้างแรงบันดาลใจจะสามารถสร้างมูลค่าและคุณค่าให้เกิดแก่ระบบเศรษฐกิจและสังคมได้อย่าง
แท้จริง    

2.1.2  การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในรูปแบบต่าง ๆ 
ชัญญาภัค หล้าแหล่ง (2562) ได้กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์คอบคลุมถึงอุตสาหกรรมต่าง 

ๆ ที่ได้รับการจัดกลุ่มบนพ้ืนฐาน 2 แนวคิด หลัก ได้แก่ กลุ่มที่แยกประเภทตามชนิดของสินค้าและ
บริการ และกลุ่มที่แยกประเภทตามกิจกรรมการผลิตและห่วงโซ่การผลิต โดยมีตัวอย่างรูปแบบการจัด
กลุ่มที่รู้จักกันในปัจจุบัน 6 รูปแบบ เมื่อพิจารณาการจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ จะพบว่ามี
แนวคิดในการจัดกลุ่มคล้ายคลึงกัน แต่ก็มีความแตกต่างกันเฉพาะในการเลือกลุ่มอุตสาหกรรมที่
ประเภทของตนมีความได้เปรียบ ดังนี้  

1. การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศอังกฤษ (UK DCMS mode) แบ่ง
ประเภทอุตสาหกรรมสร ้างสรรค์ออกเป็น 13 กล ุ ่ม แยกตามสินค้และบริการ ค ือ โฆษณา 
สถาปัตยกรรม งานศิลปะและวัตถุโบราณ งานฝีมือ แฟชั่น งานออกแบบ ภาพยนตร์และวิดีโอ ดนตรี 
ศิลปะการแสดง สื่อ สิ่งพิมพ์ ซอฟต์แวร์ โทรทัศน์และวิทยุ และวีดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ 

2. การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้วัฒนธรรมเป็นหลัก (Symbolic texts model) 
แบ่งออกเป็น 11 กลุ่มไต้แก่ โฆษณา ภาพยนตร์ อินเทอร์เน็ต ดนตรี สื่อสิ่งพิมพ์ โทรทัศน์และวิดีโอ 
ศิลปะ สร้างสรรค์ เครื่องใช้ไฟฟ้า แฟชั่น ซอฟต์แวร์และกีฬา 

3. การจัดประเกทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้ศิลปะเป็นหลัก (Concentric circle model) 
แบ่งออกเป็น 14 กลุ่มได้แก่ วรรณกรรม ดนตรี ศิลปะการแสดง งานศิลปะ ภาพยนตร์ พิพิธภัณฑ์และ
ห้องสมุด การดูแลศิลปวัตถุและโบราณสถาน สื่อสิ่งพิมพ์ การบันทึกเสียง วิดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ 
โฆษณา สถาปัตยกรรม งานออกแบบ และแฟชั่น 

4. การจ ัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขององค์กรทรัพย์ส ินทางปัญญาโลก (WPO 
Copyright model) ใช้ประเด็นด้านลิขสิทธิ์เป็นตัวกำหนดแบ่งออกเป็น 20 กลุ่ม ได้แก่ โฆษณา งาน
สะสม ภาพยนตร์ และวิดีโอ ดนตรี ศิลปะการแสดงสื่อสิ่งพิมพ์ ซอฟต์แวร์ โทรทัศน์และวิทยุ งาน
ศิลปะและกราฟิก สื่อ บันทึก เครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องดนตรี กระดาษ เครื่องถ่ายเอกสารและอุปกรณ์
ถ่ายภาพ สถาปัตยกรรม เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า งานออกแบบ แฟชั่น สินค้าตกแต่งบ้าน และของ
ล่น เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5. การจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดย UNESCO ได้แบ่งประเภทอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ ที่เน้นเฉพาะด้านวัฒนธรรมออกเป็น5 กลุ่มหลัก (Core culture domains) ได้แก่ มรดก
ทางวัฒนธารรม และทรัพยากรรรมชาติ (culture and Natural heritage) การแสดง (Performance 
and Celebration) ทัศนศิลป์ งานฝีมือ และการออกแบบ (Visual arts, Crafts and Design) หนังสือ
และ สิ่งพิมพ์ (Books and Press) และโสตทัศน์และสื่อดิจิทัล (Audio visual and Digital media) 
และกลุ ่มอื ่นที ่ เก ี ่ยวข้อง (Related domains) เพื ่อเป็นทางเลือกในการจัดประเภทเศรษฐกิจ
สร้างสรรคใ์ห้เหมาะสม กับลักษณะและวัฒนธรรมของแต่ละประเทศ 

6.การจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดย UNCTAD ได้แบ่งประเภทอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ ออกเป็น 4 กลุ ่มหลัก ได้แก่ มรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or Cultural heritage) 
ศิลปะ (Arts) สื่อ (Media) และงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (Functional creation) 

2.1.3  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในไทย 
ณัญรัตน์ นิยมพงศ์ (2559) ได้กล่าวว่า ประเทศไทย จากแรงผลักดันของ TCDC และ

สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ หรือสภาพัฒน์ ทำให้แนวคิดของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ถูกบรรจุไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555–
2559) จากตอนนั้นเป็นต้นมา รัฐบาลไทยในยุคสมัยต่าง ๆ ให้ความสำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เรื ่อยมา จนถึงปัจจุบันที่แนวคิดประเทศไทย 4.0 ได้ถูกนำมาใช้ เพื่อสร้างเครื่องยนต์
ขับเคลื ่อนเศรษฐกิจใหม่ (New Engine of Growth) และการยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
วัฒนธรรม และบริการที่มีมูลค่าสูง (Creative, Culture and High Value Services) สู่การเป็นกลุ่ม
อุตสาหกรรมเป้าหมายใหม่ (New S-Curve) ควบคู่ไปกับอุตสาหกรรมอื่น เช่น ดิจิทัล เป็นต้น เป็น
หนึ่งในเครื่องมือสำคัญของรัฐบาลที่จะขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยไปสู่อนาคต ประเทศไทยได้มีหน่วยงาน
ใหม่เกิดขึ้น ภายใต้ชื่อ “สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ Creative 
Economy Agency (CEA) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผ่านการ
สร้างปัจจัยสนับสนุนต่าง ๆ การส่งเสริมการใช้ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม การสร้างพื้นที่
ต้นแบบที่เอื้อต่อการสร้างสรรค์และเริ่มต้นธุรกิจ รวมถึงย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การรวบรวมข้อมูล
และสถิติที่เกี่ยวข้อง การประสานความร่วมมือกับหน่วยงานอื่น และการพัฒนาผู้ประกอบการให้นำ
ความคิดสร้างสรรค์มาสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม (Value Creation) ให้แก่สินค้าและบริการ เพ่ือ
ยกระดับและเพิ ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของประเทศแนวคิดเบื ้องต้นใน 
การดำเนินงานของ CEA อยู่ภายใต้กรอบการพัฒนาองค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 3 ส่วน คือ
สินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (Cultural Assets) ภาคอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries 
Sector) และภาคเศรษฐกิจจริง (Real Sector) โดยมีแนวทางหลักอยู่ 2 ประการ แนวทางแรกคือ 
การส่งเสริมกิจกรรมทางเศรษฐกิจของภาคอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้ขยายตัวเพิ่มขึ้น โดยจะใช้
สินทรัพย์ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือไม่ก็ได้ รวมถึงผลิตภัณฑ์ของภาคเศรษฐกิจอื่น และ
แนวทางที่สองคือการพัฒนารูปแบบการบูรณาการระหว่างกิจกรรมในทุกภาคส่วนให้ซ้อนทับกัน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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เพ่ือให้กิจกรรมของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ทุกประเภท ทั้งในส่วนของ
วัฒนธรรมและภาคเศรษฐกิจจริงด้วย  

2.1.4  แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ทิพย์วรรณ  สุขใจรุ่งวัฒนา (2561) กล่าวว่า แนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีองค์ประกอบ

ร่วมในการขับเคลื่อนเพื่อพัฒนาหลายประการ อาทิ การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรคง์าน 
การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา  ที่เชื่อมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม  การสั่งสมความรู้ของสังคมและ
เทคโนโลยีนวัตกรรมใหม่ นอกจากนี ้การพัฒนาทางเศรษฐกิจจะสามารถขับเคลื ่อนได้อย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุดต้องมุ่งเน้นการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์เป็นหัวใจหลักที่สำคัญ  ซึ่งจะนำมาสู่  
การพัฒนาของประเทศในทุกมิติทางสังคมเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม            

กนกวรา พวงประยงค์ (2561) ได้กล่าวว่า   เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นชุดของกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนไปบนฐานของทุนทางปัญญาโดยมีสินทรัพย์ที่สร้างสรรค์ (creative assets) 
เป็นองค์ประกอบร่วมในการขับเคลื่อนการพัฒนาไม่ว่าจะเป็นทักษะ  ความรู้  ความคิดสร้างสรรค์  ที่
เชื่อมโยงกับทุนพ้ืนฐาน ทางสังคม อันได้แก่ ศิลปวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรม ภายใต้การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา แต่การจะสร้างให้ระบบ เศรษฐกิจสร้างสรรค์
เกิดขึ้นได้อย่างสมบูรณ์ มิอาจมีแค่องค์ความรู้หรือความคิด สร้างสรรค์เพียงเท่านั้น  หากแต่จะต้องมี
การนําาความคิดที่สร้างสรรค์ไปประยุกต์ใช้ให้เกิดคุณประโยชน์เพื่อการดำเนินธุรกิจและต่อยอดไปสู่
การสร้างนวัตกรรมหรืออัตลักษณ์ท่ีแตกต่างให้กับสินค้าและบริการในเชิงพาณิชย์ด้วย   จึงจะสามารถ
สร้างมูลค่าและคุณค่าให้เกิดแก่ระบบเศรษฐกิจและสังคมได้อย่างแท้จริง    

รัฐนันท์ พงศ์วิริทธิ์ธร และคณะ (2559) ได้กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวทางหนึ่ง
ของการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างการผลิตให้สมดุลและยั่งยืน มีหลักการสำคัญคือ  
การสร้างคุณค่าของสินค้าและบริการ (Value creation) โดยใช้องค์ความรู้และ นวัตกรรม ผนวกกับ
จุดแข็งในด้านความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตความเป็นไทย เพ่ือ
สร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจและเชื่อมโยงไปสู่การสร้างคุณค่าทางสังคม ทั้งนี้ เทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม่ได้ถูก นำเข้าสู ่กระบวนการ “คิดอย่างสร้างสรรค์” และ“สร้างแรงบันดาลใจจากราก
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่สั่งสมของสังคม 

กษิดิศ ใจผาวัง และคณะ (2561) ได้กล่าวว่า แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (creative 
economy) ซึ่งเป็นแนวคิดในการพัฒนาสินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ สร้างความแปลก
ใหม่ให้กับสินค้า สามารถสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ แต่เนื่องจาก บริบท
ของวิสาหกิจชุมชนของไทยที่มีทรัพยากรในการดำเนินธุรกิจที่แตกต่างกัน ประกอบกับข้อจำกัดของ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนของไทยที่ยังขาดองค์ความรู้ทางด้านเทคโนโลยี ทักษะในการประกอบ
กิจการ ความรู้ทางด้านการตลาดรวมถึงความคิดสร้างสรรค์ทำให้ความสามารถในการพัฒนาสินค้า
และบริการของตนเองให้กลายเป็นสินค้าที่มีความแปลกใหม่ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทำได้
ค่อนข้างยาก ส่งผลให้การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนยังไม่ประสบความสำเร็จเท่าที่ควร 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยเลือกใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ การใช้องค์ความรู้ 
การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งเป็นแนวคิดของ ทิพย์วรรณ  สุขใจรุ่ง
วัฒนา (2561) มาเป็นกรอบแนวคิด 

 

2.2  แนวคิดการจัดการเครือข่ายธุรกิจ 

2.2.1  แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างเครือข่าย 
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) ได้กล่าวว่า การสร้างเครือข่าย หมายถึง การทำให้มี

การติดต่อและการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร และการร่วมมือกันด้วยความสมัครใจ 
กรสร้างเครือข่ายควรสนับสนุนและอำนวยความสะดวกให้สมาชิกในเครือข่ายมีความสัมพันธ์กัน 
นอกจากนี้การสร้างเครือข่ายต้องไม่ใช่การสร้างระบบการติดต่อเผยแพร่ข่าวสารแบบทางเดียว เช่น
การถ่ายทอดข่าวสารทางสื่อมวลชน การส่งนิตยสารจดหมายข่าวให้กับสมาชิก ดังนั้นความก้าวหน้า
และพัฒนาการของเครือข่ายจะมีมากน้อยเพียงใดนั้นขึ้นอยู่กับความสามารถของสมาชิกเครือข่าย  
การทำให้เครือข่ายแข็งแรงจะต้องอาศัยการพัฒนาสมาชิกอย่างต่อเนื่องผ่านระบบการเรียนรู้รวมกัน 
ทั้งในรูปแบบของการฝึกอบรม การศึกษาดูงาน การสัมมนาและที่สำคัญที่สุด ถือ การเรียนรู้จัก 
การปฏิบัติร่วมกัน การเรียนรู้ต่าง ๆ เหล่านี้จะช่วยให้เกิดองค์ความรู้ในการพัฒนา และแก้ไขปัญหา
ต่าง ๆ ที่อยู่บนพื้นฐานของประสบการณ์จริง ดังนั้น การจัดกระบวนการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง จะช่วย
สร้างและสะสมองคค์วามรู้ที่สามารถนำไปปรับใช้และเพ่ิมเติมได้ตลอดเวลา  

นักวิชาการและผู้รู้หลายท่านทั้งชาวไทยและต่างประเทศได้ให้คำจำกัดความและความหมาย
ของเครือข่าย (Network) ไว้มากมาย แต่ส่วนใหญ่จะมีความคล้ายคลึงกัน ดังนี้ 

ในพจนานุกรมของ The Webster's Collegiate ได้ให้คำจำกัดความของ "เครือข่าย" ไว้ว่า 
เป็นการแลกเปลี่ยนข้อมูลหรือบริการกันระหว่างบุคคล กลุ่มหรือสถาบัน Paul Starkey ที่ปรึกษาทาง
วิชาการค้นการสร้างเครือข่ายในแอฟริกา ให้ความหมายของ "เครือข่าย" ว่า คือ กลุ่มของคนหรือ
องค์กรที่สมัครใจแลกเปลี่ยนข่าวสารข้อมูลระหว่างกัน หรือทำกิจกรรมร่วมกัน ในลักษณะที่บุคคล
หรือองค์กรสมาชิกยังคงมีความเป็นอิสระในการดำเนินกิจกรรมของตน ในความหมายนี้ สาระสำคัญ 
คือ ความสัมพันธ์ของสมาชิกในเครือข่ายต้องเป็นไปโดยสมัครใจ กิจกรรมที่ทำในเครือข่ายต้องมี
ลักษณะเท่าเทียมกันหรือแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน และการเป็นสมาชิกของเครือข่ายไม่มีผลกระทบ
ต่อความเป็นอิสระหรือความเป็นตัวของตัวเองของคนหรือองค์กรนั้น ๆ 

นอกจากนี้ นักวิชาการจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนของประเทศไทยได้ให้คำจำกัด 
ความของ เครือข่าย ในหลายมุมมองออกไป ดังนี้ 

"เครือข่าย" หมายถึง การประสานงานรูปแบบหนึ่งที่โยงใยการทำงานของกลุ่มบุคคล หรือ 
องค์กรหลายองค์กร ซึ่งมีทรัพยากร มีเป้าหมาย มีกลุ่มสมาชิกของตนอง ที่มีความคิด มีปัญหา มี  
ความต้องการในเรื่องใดเรื่องหนึ่งเหมือนกันหรือคล้ายกัน มาติดต่อประสานงานหรือร่วมกันทำ
กิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่าง เพ่ือแก้ไขปัญหาหรือสนองความต้องการในเรื่องนั้น ๆ โดย

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ยึดหลักการทำงานร่วมกันบนพื้นฐานของความเท่าเทียมกัน เคารพซึ่งกันและกัน มากกว่าการเชื่อฟัง
และปฏิบัติตามผู้มอีำนาจสั่งการ  

"เครือข่าย" คือ การเชื่อมโยงของกลุ่มของคนหรือกลุ่มองค์กรที่สมัครใจ ที่จะแลกเปลี่ยน
ข่าวสารร่วมกัน หรือทำกิจกรรมร่วมกัน โดยมีการจัดระเบียบโครงสร้างของคนในเครือข่ายด้วย  
ความเป็นอิสระ เท่าเทียมกันภายใต้พ้ืนฐานของความเคารพสิทธิ เชื่อถือ เอ้ืออาทร ซึ่งกันและกัน เป็น
ความสัมพันธ์ของสมาชิกในเครือข่ายต้องเป็นไปโดยสมัครใจ เครือข่ายอาจหมายถึง รูปแบบของ 
การประสานงานกลุ่มของคนหรือองค์กรที่สมัครใจแลกเปลี่ยนข่าวสารข้อมูลระหว่างกัน หรือทำ
กิจกรรมร่วมกัน ช่วยเหลือกัน โดยการติดต่ออาจทำได้ทั้งที่ผ่ านศูนย์กลางแม่ข่ายหรือแกนนำ หรือ
อาจจะไม่มีซึ ่งจะมีการจัดรูปแบบหรือจัดระเบียบแม่ข่ายหรือแกนนำแต่จะทำการติดต่อโ ดยตรง
ระหว่างกลุ่มโครงสร้างที่คนหรือองค์กรสมาชิกยังคงมีความเป็นอิสระ โดยที่อาจมีรูปแบบการรวมตัว
แบบหลวมๆเฉพาะกิจ ตามความจำเป็นหรือเป็นโครงสร้างที่มีความสัมพันธ์ชัดเจน 

จากการศึกษาด้านเครือข่าย สรุปได้ว่า เครือข่ายเป็นวิธีการจัดการศึกษาตลอดชีวิตแบบหนึ่ง
ที่มีประสิทธิภาพโดยมีเป้าหมายวิธีการทำงานและมีกลุ่มเป้าหมายของตนเอง มีการเชื่อมโยงประสาน
สัมพันธ์แหล่งความรู้ต่าง ๆ เข้าด้วยกัน เพื่อแลกเปลี่ยนข่าวสารข้อมูลซึ่งกันและกัน อาจกระทำโดย
บุคคลต่อบุคคล บุคคลต่อสถาบันหรือบุคคลต่อมวลชน เพื่อให้การเรียนรู้ของชุมชนมีความรู้ทันต่อ
เหตุการณ์ หัวใจสำคัญของเครือข่ายการเรียนรู้ คือ การประสานสัมพันธ์อย่างมีพลวัตของหน่วยต่าง ๆ 
ที่อยู่ในเครือข่ายการเรียนรู้ ซึ ่งมีหลักการที ่สำคัญคือ การกระตุ ้นความคิดของบุคคลที่เข้าร่วม  
การถ่ายทอด แลกเปลี่ยนและกระจายความรู้ทั้งในส่วนของวิทยากรสากลและภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือ
สนับสนุนองค์ความรู้ใหม่ มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับด้านชุมชนและการพัฒนาชุมชน 
และมีการระดมการใช้ทรัพยากรบุคคล วัสดุอุปกรณ์ อาคาร สถานที่และเงินงบประมาณเพื ่อให้
หน่วยงานได้ใช้ทรัพยากรนี้เพื่อลดความสูญเปล่าให้มากที่สุด  

การสร้างเครือข่ายจะต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสร้างเครือข่าย ซึ่งการมีส่วน
ร่วม เป็นปรากฎการณ์ที่เกิดขึ้นโดยทั่วไปขอบุคคล หน่วยงาน องค์กรหรือสังคมที่แสดงพฤติกรรมเข้า
ไปมี ส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการ่วมมือระหว่างกัน นำไปสู่เป้าหมายและผลลัพธ์ที่
ต้องการให้เกิดขึ้น หลักการเข้ามามีส่วนร่วมที่แท้จริงต้องมีส่วนร่วมในการตัดสินใจกับการมีส่วนร่วม
ในลักษณะอ่ืนเช่น การร่วมลงแรงในการทำโครงการ หรือร่วมบำรุงรักษาไม่ถือว่าเป็นการมีส่วนร่วม
อย่างแท้จริงแนวคิดด้านการมีส่วนร่วมนี ้เป็นปัจจัยสำคัญประการหนึ่งของการสร้างเครือข่าย 
การเรียนรู้ของผู้นำชุมชนต่อการเสริมสรา้งวิสาหกิจชุมชน เนื่องจากพบว่าหากผู้นำมีความเต็มใจที่จะ
เข้าไปมีส่วนช่วยในการแสดงความคิดเห็น ร่วมแบ่งปันข้อมูลข่าวสารและร่วมตัดสินใจกับปัญหาต่าง ๆ 
ได้ก็จะสามารถพัฒนาขีดความลามารถของชุมชนได้ 
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2.2.2  ลักษณะของเครือข่าย 
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) ได้กล่าวว่า เครือข่ายแต่ละเครือข่าย ต่างมีจุดเริ่มต้น 

หรือถูกสร้างมาด้วยวิธีการต่าง ๆ กัน แบ่งชนิดของเครือข่ายออกเป็น 3 ลักษณะ คือ 
1) เครือข่ายที่เกิดโดยธรรมชาติ 

  เครือข่ายชนิดนี้มักเกิดจากการที่ผู้คนมีใจตรงกัน ทำงานคล้ายคลึงกันหรือประสบกับสภาพ
ปัญหาเดียวกันมาก่อน เข้ามารวมตัวกันเพื่อแลกเปลี่ยนความคิดและประสบการณ์ ร่วมกันแสวงหา
ทางเลือกใหม่ที่ดีกว่า การดำรงอยู่ของกลุ่มสมาชิกในเครือข่ายเป็นแรงกระตุ้นที่เกิดขึ้นภายในตัว
สมาชิกเอง เครือข่ายเช่นนี้มักเกิดขึ้นในพื้นที่ อาศัยความเป็นเครือญาติ เป็นคนในชุมชนหรือมาจาก
ภูมิลำเนาเดียวกันที่มีวัฒนธรรมความเป็นอยู่คล้ายคลึงกัน มาอยู่รวมกันเป็นกลุ่มโดยจัดตั้งเป็นชมรมที่
มีกิจกรรมร่วมกันก่อน เมื่อมีสมาชิกเพ่ิมข้ึนจึงขยายพื้นที่ดำเนินการออกไป หรือมีการขยายเป้าหมาย 
วัตถุประสงค์ ของกลุ่มมากขึ้น ในที่สุดก็พัฒนาขึ้นเป็นเครือข่ายเพ่ือให้ครอบคลุมต่อความต้องการของ 
สมาชิกได้กว้างขวางขึ้น เครือข่ายประเภทนี้ มักใช้เวลาก่อร่างสร้างตัวที่ยาวนาน แต่เมื่อเกิดขึ้นแล้ว
มักจะเข้มแข็ง ยั่งยืน และมีแนวโน้มที่จะขยายตัวเพ่ิมข้ึน 

2) เครือข่ายจัดตั้ง 
  เครือข่ายจัดตั้งมักจะมีความเกี่ยวพันกับนโยบายหรือการดำเนินงานของภาครัฐเป็นส่วนใหญ่ 
การจัดตั้งอยู่ในกรอบความคิดเดิมที่ใช้กลไกของรัฐผลักดันให้เกิดงานที่เป็นรูปธรรมโดยเร็วและ
ส่วนมากภาคีหรือสมาชิกท่ีเข้าร่วมเครือข่ายมักจะไม่ได้มีพ้ืนฐาน ความต้องการ ความคิด ความเข้าใจ 
หรือมุมมองในการจัดตั้งเครือข่ายที่ตงกันมาก่อนที่จะเข้มารวมตัวกัน เป็นการทำงานเฉพาะกิจ
ชั่วคราวที่ไม่มีความต่อเนื่อง และมักจะจางหายไปในที่สุด เว้นแต่ว่ าเครือข่ายจะได้รับการชี้แนะที่ดี
ดำเนินงานเป็นขั้นตอนจนสามารถสร้างความเข้าใจที่ถูกต้อง เกิดเป็นความผูกพันระหว่างสมาชิกจน
นำไปสู่การพัฒนาเป็นเครือข่ายที่แท้จริง อย่างไรก็ตาม แม้ว่ากลุ่มสมาชิกจะยังคงรักษาสถานภาพของ 
เครือข่ายไว้ได้ แต่มีแนวโน้มที่จะลดขนาดของเครือข่ายลงเมื่อเปรียบเทียบระยะก่อตั้ง 

3) เครือข่ายวิวัฒนาการ 
เป็นการถือกำเนิดโดยไม่ได้เป็นไปตามธรรมชาติตั ้งแต่แรก และไม่ได้เกิดจากการจัดตั้ง

โดยตรงแต่มีกระบวนการพัฒนาผสมผลานอยู่ โดยเริ่มที่กลุ่มบุคคล/องค์กรมารวมกันด้วยวัตถุประสงค์ 
กว้างๆ ในการสนับสนุนกันและเรียนรู้ไปด้วยกัน โดยยังไม่ได้สร้างเป้าหมายหรือวัตถุประสงค์เฉพาะที่ 
ชัดเจนนัก หรืออีกลักษณะหนึ่งคือถูกจุดประกายความคิดจากภายนอก ไม่ว่าจะเป็นการได้รับฟัง หรือ 
การไปได้เห็นการดำเนินงานของเครือข่ายอื่น ๆมา แล้วเกิดความคิดที่จะรวมตัวกัน สร้างพันธสัญญา
เป็นเครือข่ายช่วยเหลือและพัฒนาตนอง เครือข่ายที่ว่านี้แม้จะไม่ได้เกิดจากแรงกระตุ้นภายในโดยตรง
ตั้งแต่แรก แต่ถ้าสมาชิกมีความตั้งใจจริงที่เกิดจากจิตสำนึกที่ดี เมื่อได้รับการกระตุ้นและสนับสนุน ก็
จะสามารถพัฒนาต่อไปจนกลายเป็นเครือข่ายที่เข้มแข็งทำนองเดียวกันกับเครือข่ายที่เกิดขึ้นโดย
ธรรมชาติเครือข่ายในลักษณะนี้พบเห็นอยู่มากมาย เช่น เครือข่ายผู้สูงอายุ เครือข่ายโรงเรียนสร้าง
เสริมสุขภาพ 
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 2.2.3  การสร้างเครือข่ายธุรกิจ  
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) ได้กล่าวว่า การสร้างเครือข่ายทางธุรกิจ (Business to 

business networking) หมายถึง วิธ ีการร่วมมือระหว่างธุรกิจหลาย ๆ แห่ง ในรูปแบบต่าง ๆ 
ตลอดจนวิธีการสร้างความสัมพันธ์ และการทำธุรกิจร่วมกันในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อให้ธุรกิจในเครือข่าย
นั้นสามารถทำงานที่แต่ละคนทำตามลำพังไม่ได้ โดยที่ธุรกิจเครือข่ายทำกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกัน 
เสมือนเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ เพราะดำเนินการร่วมกันเพื่อประโยชน์ร่วมกัน จึงมีความสามารถสูงกว่า 
ประสิทธิภาพสูงกว่าความคล่องตัวสูงกว่า และความคิดริเริ่มดีกว่า ที่ธุรกิจแต่ละแห่งจะทำตามลำพัง 
ธุรกิจเครือข่ายจะทำให้ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถอยู่รอด และแข่งขันกับธุรกิจระดับโลก
ได้ การสร้างเครือข่ายทางธุรกิจเป็นเทคโนโลยีการจัดองค์กร เพื่อให้วิสาหกิจขนาดเล็กหลาย ๆ แห่ง
รวมตัวเพื่อให้ได้ประโยชน์ เท่ากับวิสาหกิจขนาดใหญ่ในด้านที่รวมตัวกัน ในขณะที่ยังคงรักษาจุดเด่น
ของธุรกิจขนาดเล็กไว้ในด้านที่ได้ได้รวมตัวกันด้วย การจัดองค์กรเช่นนี้ จะต้องออกแบบให้เหมาะกับ
สภาพในท้องท ี ่  ค ือ สภาพของภาคอุตสาหกรรม (economic sectors) สภาพของนักธ ุรกิจ 
(entrepreneurs) และวัฒนธรรมของกลุ่ม (business cultures) จากการศึกษากระบวนการเชื่อมโยง
เครือข่ายตามกรอบยุทธศาสตร์ของแผนพัฒนาการสหกรณ์ ฉบับที ่ 1 โดยมุ ่งเน้นไปที่การสร้าง
เครือข่ายที่ถูกออกแบบให้มีการเรียนรู้และทำงานร่วมกันในทิศทางของการปรับวิธีคิด วิธีการทำงาน 
โดยใช้ “คุณค่าสหกรณ์” มาเป็นปณิธานร่วมของเครือข่ายที่มีฐานคิดในการพ่ึงพาตนเอง ช่วยเหลือซึ่ง
กันและกัน  เพื่อนำไปสู่การยกระดับความสามารถของสหกรณ์และกลุ่มองค์กรในพื้นที่จังหวัดนั้น  มี
ข้อสรุปจากการวิจัยว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จในการเชื่อมโยงเครือข่าย (คุณค่า) ที่สำคัญมี 5 
ประการ ได้แก่ จิตสำนึกการพ่ึงพาและร่วมมือกันของผู้นำ (Co-ops Spirit) ความเชื่อถือไว้วางใจของ
ภาคี (Trust) การมีกลไกการติดต่อสื่อสารที่สามารถเข้าถึงภาคี การจัดการความรู้ เพื่อการปรับวิธีคิด
ให้ได้ รู ้เท่าทันสถานการณ์ (Knowledge Sharing) และการมีระบบการบริหารจัดการเครือข่าย 
(Network’s Management System) ภายใต้เป้าหมายร่วม (Target Goal) 

2.2.4  ขั้นตอนและกระบวนการทางธุรกิจ 
สุรศักดิ์ นานานุกูล (2559) ได้กล่าวถึงขั้นตอนและกระบวนการทางธุรกิจที่เหมาะสมในการ

สร้างเคร ือข ่าย Value  chain  possibilities  for  networking   มีทางเล ือกมากมายแล ้วแต่  
ความเหมาะสม เช ่น การสร ้างเคร ือข ่ายความร ่วมมือทางการจ ัดหาว ัตถ ุด ิบและชิ ้นส ่วน 
(Procurement)การสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการติดต่อกับแหล่งวัตถุดิบและชิ้นส่วน (Suppliers  
relations) การสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางด้านการวิจัย การออกแบบ และการพัฒนาสินค้าและ
เทคโนโลยี (Research,   Design,   and   Development   of Products and Technology)การ
สร้างเครือข่ายการวางระบบงานด้านเทคโนโลยีทางการบริหาร (Management Technology)  
การวางแผน (Planning) และ การบริหารทรัพยากรมนุษย์ (Human Resource) ร่วมกัน การสร้าง
เครือข่ายการใช้เทคโนโลยีข่าวสารที่ทันสมัยระดับโลก ( Information Technology: Processing  
Technology) เทคโนโลยีการอบแห้ง (Drying  Technology) หรือเทคโนโลยีการบรรจุห ีบห่อ 
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(Packaging) ร่วมกัน การสร้างความร่วมมือด้านสินค้าและบริการ (Good  and  Service) การสร้าง
เครือข่ายระบบงานด้านการบริหาร (Management  Systems) ร่วมกัน เช่น ระบบ ISO9000,  
HACCP และ Energy Saving การสร้างเครือข่ายการเตรียมบุคลากร และการฝึกอบรมให้มีทักษะ
ทางการบริหารและ มีเทคโนโลยีที่เหมาะสม (Training)การสร้างความร่วมมือด้านราคา การสร้าง
ความร่วมมือด้านการขนส่ง (Logistics) การคลังสินค้า (Warehousing) และการจำแนกแจกจ่าย 
(Distribution) การสร้างเครือข่ายข้อมูลการตลาด (Marketing Intelligence) การตลาดที่ทันสมัย
เพื ่อการแข่งขันกับธุรกิจระดับโลก (Marketing) การสร้างเครือข่ายการส่งออก (Export) และ 
การสร ้างเคร ือข ่ายการบร ิการหล ังการขาย (After-sale  Service) และการเร ียกเก ็บเงิน 
(Collections) เป็นต้น 

Fayol (1916) กล่าวว่า การจัดการเป็นหน้าที ่ที ่อาจกำหนดเป็นสากลได้  เขาได้กำหนด
หลักการสำคัญสำหรับการจัดการขึ้นเพื่อเป็นแนวทางให้การจัดการ 14 ประการ ได้แก่ 1) การแบ่ง
งานกันทำ งานที่ทำต้องถูกจัดแบ่งเป็นกิจกรรมย่อย จนถึงหน่วยที่เล็กที่สุด เพื่อจัดกิจกรรมเหล่านั้น
ขึ้นตามความชำนาญเฉพาะด้าน 2) การมอบอำนาจหน้าที่ควบคู่กับความรับผิดชอบ ทุกคนที่ทำงาน
ควรได้รับมอบอำนาจหน้าที ่ให้เพียงพอกับความรับผิดชอบที่ได้รับมอบหมาย 3)  ระเบียบวินัย 
พนักงานทุกคนต้องปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ต่าง ๆ ที่กำหนดไว้ในกติกาการจ้างงาน  4) เอกภาพใน 
การบังคับบัญชา พนักงานทุกคนควรได้รับคำสั ่งและรับผิดชอบต่อผู้บังคับบัญชาเพียงคน เดียว  
5) ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของทิศทางกิจกรรมต่าง ๆ ที่มีจุดมุ่งหมายเดียวกัน ควรถูกจัดไว้ใน
กลุ่มเดียวกัน และอยู่ภายใต้แผนงานเดียวกัน 6) ประโยชน์ส่วนบุคคลต้องเป็นรองประโยชน์ส่วนรวม 
7) การจ่ายค่าตอบแทนที่เป็นธรรม การจ่ายค่าตอบแทนต้องขึ ้นอยู ่กับการบรรลุผลสำเร็จตาม
วัตถุประสงค์ของงาน 8) การรวมอำนาจหน้าที่ การมอบอำนาจหน้าที่ได้สัดส่วนกับคความรับผิดชอบ
ที่ได้รับมอบหมายเท่านั้น 9) สายการบังคับบัญชา ควรมีสายบังคับบัญชาอย่างต่อเนื่องไปตามสาย
ทางเดินของการอำนวยการและสั่งการ 10) ความเป็นระเบียบ ต้องมีการนิยามหน้าที่แต่ละงานเพ่ือให้
ผู้ที่ทำงานนั้นเข้าใจในงานที่ทำ และเข้าใจความสัมพันธ์ของงานกับงานอื่น ๆ 11) ความเสมอภาค  
การดำเนินการตามกฎและข้อตกลงต่าง ๆ 12) เสถียรภาพด้านบุคลากร พนักงานทุกคนต้องได้รับ 
การส่งเสริมให้มีความจงรักภักดีต่อองค์กรและมีความผูกพัน 13)  ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ได้รับ 
การส่งเสริมให้ทำการตัดสินใจได้อย่างอิสระ ภายใต้ขอบเขตแห่งอำนาจ 14) ความสามัคคีกลมเกลียว 
ส่งเสริมให้กำหนดประโยชน์ส่วนตนให้สอดคล้องกับประโยชน์ขององค์กร 

ในการศึกษาครั้งนี้ผู ้วิจัยเลือกใช้แนวคิดการจัดการเครือข่าย ได้แก่ ด้านการจัดซื้อ ด้าน 
การผลิตและการดำเนินงาน ด้านการตลาด ด้านการจัดการทุนชุมชน ด้านข่าวสารการแลกเปลี่ยน
ข้อมูล ซึ่งเป็นแนวคิดของ กัญญามน อินหว่าง (2550) มาเป็นกรอบแนวคิด 
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2.3  แนวคิดประสิทธิผลการดำเนินงาน 
 Kaplan & Norton จึงได้นำเสนอแนวคิดการวัดผลการดำเนินงานที่องค์กรควรพิจารณา
ตัวชี้วัด 4 มุมมอง คือ มุมมองด้านการเงิน (Financial Perspective) มุมมองด้านลูกค้า (Customer 
Perspective) มุมมองด้านกระบวนการภายใน (Internal Business Perspective) และมุมมองด้าน
การเรียนรู้และการเจริญเติบโต (Learning and Growth Perspective) ต่อมา Kaplan & Norton 
ได้เขียนบทความ เรื่อง The Balanced Scorecard Measures that Drive Performance และได้ 
มีการตีพิมพ์ในวารสาร Harvard Business Review ในปี ค.ศ. 1992 โดยนำเสนอแนวคิดการวัดผล
การดำเนินงานขององค์กร เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการประเมินผลการดำเนินงาน โดยไม่เพียงแต่วัดผล
การดำเน ินงานทางการเง ิน (Financial Perspectives) เท ่าน ั ้น แต ่ย ังครอบคล ุมการวั ดผล 
การดำเนินงานที ่ไม ่ใช ่การเง ิน (Non-Financial Perspectives) เช ่น ความพึงพอใจของลูกค้า 
กระบวนการภายในของธุรกิจ นวัตกรรมและการเรียนรู้ เป็นตัน (Kaplan & Norton, 1992, Kaplan 
& Norton, 1996., Kaplan& Norton 2003, Chang & Ku, 2009) จากนั้นเป็นตันมา แนวคิดดัชนี
วัดความสำเร็จแบบสมดุลจึงเป็นที่นิยมและใช้กันอย่าง แพร่หลายในธุรกิจต่าง ๆ และเป็นเครื่องมือที่
ประสบความสำเร็จในการวัดผลการดำเนินงาน (Yang Cheng & Yang, 2005) โดย 

มุมมองด้านการเงิน (Financial Perspective) เป็นมุมมองที่จะตอบคำถามว่า "เพื่อให้บรรลุ
ความสำเร็จด้านการเงินเราจะปฏิบัติต่อผู้ถือหุ้นอย่างไร" ตัวชี้วัดที่นิยมใช้องมุมมองต้นการ เงิน เช่น 
ผลตอบแทนจากการลงทุน (Return On Investment: ROI) มูลค่าผู้ถือหุ้น (Shareholder Value) 
ความสามารถในการทำกำไร (Profitability) การเพิ่มขึ้นของรายได้(Revenue Growth) ตันทุนต่อ
หน่วยผลผลิต (Cost per Unit) มูลค่าเพิ ่มทางเศรษฐกิจ (Economic Value Added) เป็นต้น
(Kaplan & Norton, 1992,, Kaplan & Norton, 2001., Kaplan & Norton, 2004) 

มุมมองด้านลูกคา้ (Customer Perspective) เป็นมุมมองที่จะตอบคำถามว่า "ลูกค้า มองเรา
อย่างไร" โดยธุรกิจจะต้องสามารถนำเสนอคุณค่าที่ลูกค้าเป้าหมายต้องการ (Value proposition) 
และตัววัดผลมุมมองด้านลูกค้าจะต้องมีการคัดเลือกเป็นอย่างดีเพ่ือแสดงถึงความคิดเห็นของลูกค้าที่มี
ต ่อธ ุรกิจ ต ัวว ัดที ่สำคัญของมุมมองด้านล ูกค้า เช ่น ความพึงพอใจของล ูกค้า ( Customer 
Satisfaction) การเพิ่มขึ้นของลูกค้าใหม่ (Customer Acquisition) การรักษาลูกค้าเก่า (Customer 
Retention) ความสามารถในการทำกำไรจากลูกค้า (Customer Profitability) เป็นตัน (Kaplan & 
Norton, 1992, Kaplan& Norton, 1996., Kaplan & Norton, 2001,, Kaplan & Norton, 2004a, 
Chang & Ku, 2009) 

มุมมองต้านกระบวนการภายใน ( Internal Business Perspective) เป็นมุมมองที่จะตอบ
คำถามว่า "เพื่อให้ลูกค้ามีความพึงพอใจ ธุรกิจต้องมีการพิจารณาว่าอะไรคือกระบวนการภายในที่
สำคัญหรือกระบวนการภายในที่เป็นเลิศที ่จะช่วยทำให้ธุรกิจสามารถนำเสนอคุณดำหรือบรรลุ  
ความต้องารของลูกคา้" โดยกระบวนการที่สำคัญภายในของธุรกิจนั้น จะทำให้ธุรกิจ สามารถนำส่งคุณ
ค่าที่ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายต้องการและสามารถสร้างความพึงพอใจให้กับผู้ถือหุ้นเกี่ยวกับผลตอบแทน
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ทางการเงินที่ดี ดังนั้น กระบวนการภายในดังกล่าวมีผลกระทบอย่างมากต่อความพึงพอใจของลูกค้า
และการบรรลุผลสำเร็จต่อวัตถุประสงค์ทางการเงินของธุรกิจ ตัววัดที่สำคัญองมุมองนกระบวน  
การภายใน เช่น คุณภาพ (Quality) ผลิคภาพ (Product) ระยะเวลาในการผลิตสินค้าและบริการ 
(Response Time) ตันทุน (Cost) เป็นตัน ซึ่งการที่จะทำให้ธุรกิจมีกระบวนการภายในที่ดีขึ้น คือ 
การที่ธุรกิจมีการลงทุนเกี่ยวกับการวิจัยและพัฒนากระบวนการในการลิตเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
ให ้ก ับล ูกค้า(Kaplan & Norton. 1992 , Kaplan & Norton. 1996 , Kaplan & Norton. 2001 , 
Kaplan & Norton. 2004, Chang &Ku. 2009) 

มุมมองด้านการเรียนรู ้และการเจริญเติบโต (Learning and Growth Perspective) เป็น
มุมมองที่จะตอบคำถามว่า "เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ของธุรกิจ ธุรกิจสามารถที่จะเรียนรู้และพัฒนาเพ่ือ
สร้างคุณคา่อย่างต่อเนื่องได้อย่างไร" การทีธุ่รกิจจะสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ภายใต้มุมมองทางด้าน
การเงิน ด้านลูกค้า และด้านกระบวนการภายในนั้น ธุรกิจจะต้องมีการมุ่งนั้นการพัฒนาปัจจัยพ้ืนฐาน 
3 ต้นหลัก คือ (1) ด้านทรัพยากรภายในธุรกิจ (Human Capital) ตัววัดได้แก่ ความพึงพอใจของ
พนักงาน อัตราการหมุนเวียนเข้าออกของพนักงาน การฝึกอบรมพนักงาน ทักษะของพนักงาน 
ความสามารถของพนักงานและความรู้ของพนักงาน (2) ด้านระบบข้อมูลสารสนเทศ ( Information 
Capital) ตัววัดได้แก่ ความทันสมัยของข้อมูล (วัดที่เวลาในการให้ข้อมูล) และความถูกต้องของข้อมูล 
และ (3) ด้านองค์กร (Organization Capita) ตัววัดได้แก่ วัฒนธรรมธุรกิจภาวะผู้นำของผู้ริหาร 
ระบบกาจูงใจพนักงานและโครงสร้างของธุรกิจ เพื่อให้ เกิดความเหมาะสมและสามารถกระตุ ้นให้
พนักงานในธุรกิจทุ่มเทความพยายามให้กับธุรกิจ ซึ่งปัจจัยพื้นฐาน 3 ด้านหลัก จะช่วยสนับสนุน 
การสร้างคุณค่าให้กับกระบวนการภายในของธุรกิจ (Kaplan & Norton,1992., Kaplan & Norton, 
1996 ,, Kaplan & Norton, 2001 . , Kaplan & Norton, 2004a., Kaplan & Norton, 2004b,, 
Chang & Ku, 2009) 

ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยเลือกใช้แนวคิดประสิทธิผลการดำเนินงาน ได้แก่ มุมมองด้านการเงิน 
มุมมองด้านลูกค้า มุมมองด้านกระบวนการภายใน มุมมองด้านการเรียนรู้และการพัฒนา ซึ่งเป็น
แนวคิดของ (Kaplan & Norton,1992., Kaplan & Norton, 1996,, Kaplan & Norton, 2001., 
Kaplan & Norton, 2004a., Kaplan & Norton, 2004b,, Chang & Ku, 2009) มาเป ็นกรอบ
แนวคิด 

 

2.4  บริบทวิสาหกิจชมุชนในจังหวัดชุมพร 
 2.4.1  ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 

กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) ได้กล่าวว่า วิสาหกิจชุมชน (Small and Micro 
community Enterprise : SMCE) เป็นคำที ่มีการนำมาใช้หลังจากที่รัฐบาลได้ให้ความสำคัญกับ
เศรษฐกิจพอเพียงควบคู่ขนานไปกับเศรษฐกิจกระแสหลัก อันเนื่องมาจากว่าเศรษฐกิจกระแสหลัก
ก่อให้เกิดความเหลื่อมล้ำระหว่างรายได้ของประชาชนและก่อให้เกิดปัญหาสังคมตามมามากมาย 
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เพ่ือให้เกิดความเข้าใจ คำว่าวิสาหกิจชุมชนอย่างชัดเจน จึงจำเป็นต้องอธิบายความหมายของวิสาหกิจ 
  "วิสาหกิจชุมชน" จัดเป็นองค์กรภาคประชาชนที่ไม่มีรูปแบบ ไม่ได้เป็นนิติบุคคลตามกฎหมาย
แพ่งและพาณิชย์ การสนับสนุนจึงไม่เป็นระบบและไม่มีเอกภาพ ส่งผลให้มีปัญหาในการดำเนินงาน
เพราะวิสาหกิจชุมชนบางแห่งไม่เป็นที ่ยอมรับของหน่วยงานรัฐหรือภาคเอกชน และบางครั ้งมี 
การสนับสนุนจากภาครฐัแต่ไม่ตรงความต้องการที่แท้จริง พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ.
2548 จึงได้ถูกประกาศใช้อย่างเป็นทางการและมีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 19 มกราคม พ.ศ. 2548 เพ่ือ
แก ้ไขป ัญหาด ังกล ่าวได ้ให ้คำน ิยามคำว ่า ว ิสาหก ิจช ุมชน ( Small and Micro community 
Enterprise : SMCE) หมายถึง "การประกอบการขนาดเล็กและขนาดจิ๋ว เพื่อจัดการทุนของชุมชน
อย่างสร้างสรรค์เพื่อการพึ่งพาตนเองและความเพียงพอของครอบครัวและชุมชน ทุน ในที่ นี้ไม่ได้
หมายถึงแต่เพียงเงินแต่รวมถึงทรัพยากร ผลผลิต ความรู้ ภูมิปัญญา ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทาง
สังคม ให้เกิดประสิทธิภาพและยั่งยืน ยังประโยชน์ให้ชุมชนผู้เป็นเจ้าของวิสาหกิจนั้นเป็นหลัก ทั้งยัง
กล่าวว่า วิสาหกิจชุมชนเป็นกิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้าการให้บริการ หรือการอื่น ๆ ที่
ดำเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการดังกล่าว ไม่
ว่าจะเป็นรูปนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไม่เป็นนิติบุคคล เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของ
ครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน ทั้งนี้ ตามหลักเกณฑ์ที่คณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน
ประกาศกำหนด ซึ่งนักวิชาการต่าง ๆ ได้ให้ความหมายที่ไม่แตกต่างกัน โดยพบว่า วิสาหกิจชุมชน
จะต้องมี การประกอบการ ที่มีภูมิปัญญาขององค์กรชุมชนหรือเครือข่ายขององค์กรชุมชน โดยที่มี
สมาชิกในชุมชนเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตทั้งด้านการผลิต การค้า และการเงิน และต้องการใช้ปัจจัย
การผลิตและทรัพยากรทุกขั้นตอนเพื่อการเรียนรู้ของชุมชนให้เกิดดอกผลทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม
การจัดการผลผลิต ซึ่งมิได้มีเป้าหมายเพียงเพื่อการสร้างกำไรทางการเงินเพียงอย่างเดียวแต่รวมถึง
กำไรทางสังคม ได้แก่ ความเข้มแข็งของชุมชนและความสงบสุขของสังคมด้วย 
 วิสาหกิจชุมชนเกิดข้ึนจากการนำเอาแนวทางเศรษฐกิจชุมชนหรือแนวทางเศรษฐกิจ พอเพียง
มาพัฒนาอย่างต่อเนื่องและเป็นระบบ คำว่า วิสาหกิจชุมชน นั้นสามารถใช้คำว่า ธุรกิจชุมชน แทนได้ 
อันเนื่องมาจากว่าชุมชนไม่ใช่รัฐ ดังนั้นสถานประกอบการที่ชุมชนเป็นเจ้าของก็ต้องจัดว่าเป็นของ
ภาคเอกชนเช่นเดียวกัน แต่ในความเป็นจริงแล้วถ้าหากใช้คำว่า ธุรกิจนั่นก็หมายถึงการแสวงหากำไร
เป็นที่ตั้ง แต่สถานประกอบการที่ชุมชนเป็นเจ้าของนั้นกลับมีแนวคิดที่เน้นการพ่ึงพาอาศัยกันมากกว่า
การแสวงหาทำไร ดังนั้นจึงควรใช้คำว่า "วิสาหกิจชุมชน" เช่นเดียวกับ "รัฐวิสาหกิจ" ที่หลายคนรู้จัก 
โดยวิสาหกิจชุมชนนั้นจัดเป็นกลุ่มกิจกรรมของชุมชนที่ชุมชนคิดได้จากการเรียนรู้ ไม่ใช่กิจกรรมเดี่ยวๆ 
ที่ทำเพื่อมุ่งสู่ตลาดใหญ่ และไม่ใช่กิจกรรมที่ซับซ้อนอะไร ล้วนแล้วแต่เป็นการทำกินทำใช้ทดแทน  
การซื้อจากตลาดได้ และเป็นการจัดหาระบบการผลิตและบริโภคที่มีอยู ่ในชีวิตประจำวัน เช่น  
การจัดการเรื่อง ข้าว หมู เห็ด เป็ด ไก่ ผัก ผลไม้ น้ำยาสระผม สบู่ น้ำยาลังจานหรืออ่ืน ๆ ที่ชุมชนทำ
ได้เองโดยไม่ยุ ่งยากนัก การทำกินทำใช้ทดแทนการซื ้อเป็นการลดรายจ่ายและยังช่วยให้ระบบ
เศรษฐกิจใหญ่เข้มแข็งขึ้น นอกจากนี้ยังเป็นการจัดระบบเศรษกิจใหม่ให้เป็นฐานที่เป็นจริงในชุมชน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เพราะถ้าชุมชนเข้มแข็งพ่ึงพาตนเองได้ กระแสพระราชดำรัสของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวได้ทรง
เปรียบเศรษฐกิจพอเพียงเหมือนเสาเข็มของตึกที่ทำให้ตึกมั่นคงแข็งแรงเศรษฐกิจของประเทศก็จะ
เข้มแข็งและอยู่ได้ ที่ผ่านมาระบบเศรษฐกิจในประเทศเปรียบเหมือนการสร้างตึกที่มีฐานแคบ ถ้าฐาน
ไม่แข็งแรง ตึกก็พังลงมา ดังนั้น วิสาหกิจชุมชนจึงมีความสำคัญในการตรงฐานมั่นคงให้กับประเทศได้ 
โดยกระตุ้นเศรษฐกิจระดับรากหญ้าให้เข้มแข็งและกระจายโอกาสการประกอบอาชีพให้เกิดการสร้าง
งาน สร้างรายได้ และลดภาระค่าใช้จ่ายให้ประชาชนส่วนใหญ่ของประเทศสามารถพึ่งตนเองได้มาก
ขึ้น (กัญญามน อินหว่างและคณะ, 2554) 

2.4.2  ความสำคัญของวิสาหกิจชุมชน 
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) กล่าวว่า ปัจจุบันภาครัฐได้สร้างนโยบายเพ่ือให้เกิดทิศ

ทางการพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยเน้นด้านการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมเพื่อให้เกิดการสร้าง
งานสร้างรายได้ให้กับสถานประกอบการต่าง ๆตลอดจนผู้ที่ตกงาน อย่างไรก็ตามนโยบายของภาครัฐ
ในการที่จะพลิกฟื้นสถานการณ์ด้านเศรษฐกิจนี้จึงก่อเกิดแนวทางการดำเนินธุรกิจที่เหมาะสมกับ
ประเทศไทยด้วยการนำแนวคิดดั่งเดิมของคนไทยผสมผสานกับแนวคิดที่เป็นระบบการบริหารจัด  
การแนวทางไหมเพ่ือสร้างธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้เกิดขึ้น โดยฉพาะแนวคิดด้านธุรกิจชุมชน 
แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนและแนวคิดวิสาหกิจชุมชนเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน จากแนวคิดดั่งกล่าวจึงเกิด
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้แข็งแกงเพื ่อที ่จะสามารถแข่งขันกับตลาดทั้งภายในและ
ภายนอกประเทศได้มากขึ้น ภาครัฐจึงมีนโยบายการผลักดันจัดตั้งธนาคารวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดเล็กขึ ้น รวมทั ้งแก้ไขปัญหาสภาพคล่องของภาคอุตสาหกรรมด้วยการปรับโครงสร้าง 
การบริหารงานของบรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมขนาดย่อมมีการเน้นการเพิ่มเงินทุนหมุนเวียน พร้อม
กับลดอัตราดอกเบี ้ยเงินกู ้และสนับสนุนการนำเครื ่องจักรมาจดทะเบียนกรรมสิทธิ ์เพื ่อใช้เป็น
หลักทรัพย์ในการเพิ่มทุน ทั้งนี้เพื่อเป็นการสนับสนุนผู้ประกอบการเดิมและเพิ่มโอกาสและทางเลือก
ด้านแหล่งเงินทุนให้ผู้ประกอบการใหม่เพื่อการสร้างรากฐาน การผลิต การจ้างงาน การสร้างรายได้ 
และการส่งออกต่อไป 

2.4.3  ลักษณะของวิสาหกิจชุมชน 
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) กล่าวว่า จากความหมายของวิสาหกิจชุมชนข้างต้นนั้น

วิสาหกิจชุมชนจึงมีลักษณะที่สำคัญอยู่ 7 อย่างด้วยกัน ซึ่งถือเป็นองค์ประกอบของวิสาหกิจชุมชน คือ 
1) ชุมชนเป็นเจ้าของกิจการเอง แต่อย่างไรก็ดี คนนอกอาจมีส่วนร่วมโดยอาจมีการถือหุ้นได้

เพ่ือการมีสวนร่วม ร่วมมือ และให้ความช่วยเหลือ แต่ไม่ใช่หุ้นใหญ่ทำให้มีอำนาจในการตัดสินใจ 
2) ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน ซึ่งอาจจะนำวัตถุดิบบางส่วนมาจากภายนอกได้แต่

เน้นการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นให้มากท่ีสุด 
3) ริเริ่มสร้างสรรค์เป็นนวัตกรรมของชุมชน เพื่อการพัฒนาศักยภาพของชุมชนซึ่งมีความรู้

ปัญญา หากมีกระบวนการเรียนรู้ที่เหมาะสมคิดมีความเชื่อมั่นในตัวเองก็จะริเริ่มสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ 
ได้โดยไม่เอาแต่เลียนแบบหรือแสวงหาสูตรสำเร็จ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4) ฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นผสมผสานกับภูมิปัญญาสากล ฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นฐานทุนที่
สำคัญ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยปรับประยุกต์ให้ทันสมัย ผสมผสานกับความรู้ภูมิปัญญา
สากลหรือจากที่อ่ืน 

5) มีการดำเนินการแบบบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมต่าง ๆ อย่างเป็นระบบ ไม่ใช่ทำแบบ
โครงการเดี่ยว คล้ายกับปลูกพืชเดี่ยว แต่เป็นการทำแบบวนเกษตรคือ มีหลาย ๆ กิจกรรมประสาน
ผนึกพลัง (synergy) และเก้ือกูลกัน (cluster) 

6) มีกระบวนการเรียนรู้เป็นหัวใจหลัก การเรียนรู้คือหัวใจของกระบวนการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชน หากไม่มีการเรียนรู้ก็จะมีแต่การเลียนแบบ การหาสูตรสำเร็จโดยไม่มีความคิดสร้างสรรค์ใหม่ ๆ 
หากไม่มีการเรียนรู้ก็จะไม่มีวิสาหกิจชุมชนบนฐานความรู้ แต่บนฐานความรู้สึก ความอยากความ
ต้องการตามที่สื่อในสังคมกระตุ้นให้เกิด ทำให้ความอยากกลายเป็นความจำเป็นสำหรับชีวิตไป 

7) มีการพึ่งตนเองเป็นเป้าหมาย การพึ่งตนเองคือเป้าหมายอันดับแรกและสำคัญที่สุดของ
วิสาหกิจชุมชน ถ้าหากพลาดเป้าหมายนี้คือพลาดเป้า วิสาหกิจชุมชนจะกลายเป็นธุรกิจที่มีเป้าหมายที่
ทำอะไรก่อนที่จะคิดทำให้รอด ไม่พัฒนาเป็นขั้นเป็นตนให้เกิดความมั่นคงก่อนที่จะก้าวไป 

2.4.4  ประเภทของวิสาหกิจ 
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2550) กล่าวว่า การแบ่งตามลักษณะการประกอบการเป็น

หลัก สามารถแบ่งออก 2 ประเภท ดังนี้  
1) วิสาหกิจชุมชนพื้นฐาน เป็นการผลิตเพ่ือการใช้ในท้องถิ่นเป็นหลัก ซึ่งอยู่ 5 อย่าง คือ  

ข้าว อาหาร สมุนไพร ของใช้ ปุ๋ย ซึ่งอยู่ในขีดความสามารถของชาวบ้านทั่วไปจะทำได้ เป็นของต้อง
กินต้องใช้ประจำวัน มีมูลค่ามากกว่าครึ่งของค่าใช้จ่ายทั้งปีของ แต่ละครัวเรือน แต่ชาวบ้านทั่วไป ไม่
ว่าอยู่ใกล้เมืองหรือไกลเมืองต่างก็ซ้ือกินซื้อใช้ 

2) วิสาหกิจชุมชนก้าวหน้า เป็นวิสาหกิจชุมชนที่สามารถนำออกสู่ตลาดใหญ่ได้ เพราะมี 
ลักษณะเฉพาะตัว มีเอกลักษณ์ท้องถิ่น บางอย่างอาจมีสูตรเด็ดเคล็ดลับหรือคุณภาพดีในระดับ
มาตรฐาน สามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์หรือสินค้าทั่วไปได้ หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ก็คือหนึ่งใน
วิสาหกิจชุมชนก้าวหน้า 
 ส่วนการแบ่งตามการจัดระดับและขั้นตอนการพัฒนาการประกอบการของวิสาหกิจชุมชน 
สามารถแบ่งออกได้ 2 ประเภท ดังนี้ 

1) ระดับครอบครัว คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพึ่งตนเอง เป็นการประกอบกิจการเพื่อกินใช้ใน 
ครอบครัว เพื่อทดแทนการพึ่งพาจากภายนอก เช่น การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรไว้ใช้กินใน
ครอบครัว 

2) ระดับชุมชนและเครือข่าย คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพอเพียง เป็นการประกอบกิจการโดย 
กลุ่ม เพื่อตอบสนองการอุโภคบริโภคในชุมชนและเครือข่าย ซึ่งสามารถที่จะพัฒนาให้เป็นวิสาหกิจ
ชุมชนแบบก้าวหน้าได้ เพ่ือที่จะแข่งขันกับผลิตภัณฑ์หรือสินค้าทั่วไปได้ 
  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.4.5  ข้อมูลวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
 ข้อมูล ณ วันที่ 15 มิถุนายน 2563 มีวิสาหกิจชุมชนได้รับอนุมัติจดทะเบียนแล้ว จำนวน 127 
แห่ง ประกอบด้วย อำเภอท่าแซะ อำเภอปะทิว อำเภอเมืองชุมพร อำเภอสวี อำเภอทุ่งตะโก อำเภอ
หลังสวน อำเภอละแม อำเภอพะโต๊ะ  
 

ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
1 กลุ่ม ช.409 ทรายรีแกลอรี ่

3 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมอืง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 9-9271-7343 

ผ้าบาติก 
51/2557 

ชนิดเส้นใยธรรมชาติ 
(ฝ้าย) 

2 กลุ่ม ช.409 ทรายรีแกลอรี ่
3 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมอืง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 9-9271-7343 

ผ้ามัดย้อม 
52/2557 

ชนิดเส้นใยประดิษฐ์  
(เรยอน) 

3 กลุ่ม ช.409 ทรายรีแกลอรี ่
3 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมอืง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 9-9271-7343 

ผ้าพันคอ 
247/2557 

ประเภททอ เส้นใย
ประดิษฐ ์

4 กลุ่ม ศ.หลังสวนเบญจรงค ์
312 ม.4 ซ.- ถ.- ต.วังตะกอ อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86110 โทรศัพท์ 0-7758-1449 

เครื่องเบญจรงค ์
10/2556 

แบบสีสมัยนิยม ประเภท
ที่ใช้กับอาหาร และ
ประเภทใช้งานท่ัวไป 

5 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี
107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง จ.
ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

เสื้อผ้าสำเร็จรูปชาย 
836/2554 

ประเภททำจากผ้าทอ 
แบบเสื้อ ชนิดเส้นใย

ธรรมชาติ(ฝ้าย) 
6 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี

107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

งานประดิษฐ์จากผ้า 
196/2553 

งานประดิษฐ์จากผ้า 

7 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี
107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

กระเป๋าผ้า 
417/2558 

กระเป๋าผ้า 

8 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี
107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

ผ้ามัดย้อม 
52/2557 

ชนิดเส้นใยประดิษฐ์ 

9 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี
107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

ผ้ามัดย้อม 
52/2557 

ชนิดเส้นใยธรรมชาติ 
(ฝ้าย) 

10 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี
107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง 
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

ผ้าบาติก 
51/2557 

ชนิดเส้นใยธรรมชาติ 
(ฝ้าย) เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0051_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%81).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0052_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0247_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%ad).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0010_56(%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%8d%e0%b8%88%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b9%8c).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps836_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps196_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0417_58(%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0052_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0052_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0051_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%81).pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
11 กลุ่ม อสม. บาติกผาแดงหาดทรายร ี

107/5 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7752-2010 

ผ้าเขียนลาย 
1479/2558 

ประเภททำจากผ้าทอ 
แบบใช้งานท่ีสัมผัสกับ

ร่างกาย (เส้นใยประดิษฐ์) 
12 กลุ่มเกษตรกรทำสวนเขาทะล ุ

14/1 ม.5 ซ.- ถ.- ต.เขาทะลุ อ.สว ี 
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-7762-0009 

กาแฟผงปรุงสำเร็จ 
1069/2558 

กาแฟสำเรจ็รูปผสมชนิด
ผง 

13 
กลุ่มเกษตรกรทำสวนเขาทะล ุ
14/1 ม.5 ซ.- ถ.- ต.เขาทะลุ อ.สว ี 
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-7762-0009 

กาแฟผงปรุงสำเร็จ 
1069/2558 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง 
ทรี อิน วัน และกาแฟ

ปรุงสำเร็จชนิดผง สตูร 3 
in 1 

14 กลุ่มบอลทองวังใหม ่
50 ม.9 ซ.- ถ.- ต.วังใหม่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86190 โทรศัพท์ 8-1326-1963 

ผลิตภณัฑ์เส้นด้าย 
568/2547 

ผลิตภณัฑ์เส้นด้าย 

15 กลุ่มบอลทองวังใหม ่
50 ม.9 ซ.- ถ.- ต.วังใหม่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86190 โทรศัพท์ 8-1326-1963 

ผลิตภณัฑ์ผ้าใยบัว 
413/2558 

ผลิตภณัฑ์ผ้าใยบัว 

16 กลุ่มบาติกผาแดง 
11/2 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7752-1895 

ผลิตภณัฑ์ผ้าบาติก 
611/2558 

แบบใช้งานท่ีต้องสัมผัส
กับร่างกาย (เส้นใย
ธรรมชาติ (ฝา้ย)) 

17 กลุ่มบาติกผาแดง 
11/2 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7752-1895 

เสื้อผ้าสำเร็จรูปชาย 
836/2554 

ประเภทผ้าถักหรือผ้ายดื 
แบบเสื้อ (เส้นใย
ธรรมชาติ (ฝา้ย)) 

18 กลุ่มบาติกผาแดง 
11/2 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7752-1895 

ผ้ามัดย้อม 
52/2557 

ชนิดเส้นใยประดิษฐ์ 

19 กลุ่มบาติกผาแดง 
11/2 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7752-1895 

เสื้อผ้าสำเร็จรูปชาย 
836/2554 

ประเภททำจากผ้าทอ 
แบบเสื้อ (เส้นใย
ธรรมชาติ (ฝา้ย)) 

20 กลุ่มบาติกผาแดง 
11/2 ม.1 ซ.- ถ.- ต.หาดทรายรี อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7752-1895 

เสื้อผ้าสำเร็จรูปหญิง 
835/2554 

ประเภททำจากผ้าทอ 
แบบเสื้อ (เส้นใย
ธรรมชาติ (ฝา้ย)) 

21 กลุ่มแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
8/3 ม.4 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 0-7765-5026 

กลว้ยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบ 

  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1479_58(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1069_58(%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b9%87%e0%b8%88).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1069_58(%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b9%87%e0%b8%88).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps568_47.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0413_58(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%83%e0%b8%a2%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0611_58(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%81).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps836_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0052_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps836_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps835_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
22 กลุ่มแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 

8/3 ม.4 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 0-7765-5026 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบ
เคลือบช็อคโกแลต็ 

23 กลุ่มแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
8/3 ม.4 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 0-7765-5026 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางอบเนย 

24 กลุ่มแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
8/3 ม.4 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 0-7765-5026 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

ทุเรียนทอดอบกรอบ 

25 กลุ่มผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวบ้านน้ำชล 
62/1 ม.7 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งระยะ อ.สวี  
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-3102-2555 

ผลิตภณัฑ์จาก
กะลามะพร้าว 

8/2560 

ผลิตภณัฑ์จาก
กะลามะพร้าว 

26 กลุ่มผลิตภัณฑ์จากซองกาแฟ 
77/6 ม.7 ซ.- ถ.- ต.ช่องไม้แก้ว อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7519-4285 

ผลิตภณัฑ์วัสดุเหลือใช้ 
823/2548 

ผลิตภณัฑ์วัสดุเหลือใช้ 

27 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านหนองแซะสามัคค ี
124/1 ม.5 ซ.- ถ.- ต.นาสัก อ.สวี  
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-4062-9917 

กาแฟผสม 
1315/2558 

กาแฟโบราณ 

28 กลุ่มไม้กวาดดอกอ้อ 
10 ม.3 ซ.- ถ.- ต.ท่าหิน อ.สวี จ.ชุมพร 86130 
โทรศัพท์ 8-1415-6629 

ไม้กวาดดอกหญ้า 
9/2561 

ไม้กวาดดอกหญ้า 

29 กลุ่มไม้กวาดดอกอ้อ 
49/1 ม.9 ซ.- ถ.- ต.ด่านสวี อ.สวี  
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-7271-2251 

ไม้กวาดดอกหญ้า 
9/2561 

ไม้กวาดดอกหญ้า 

30 กลุ่มศลิปหัตถกรรมเครื่องประดับชุมชนสร้างสุข 
68/26 ม.8 ซ.- ถ.- ต.ตากแดด อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86190 โทรศัพท์ 8-3180-9076 

เครื่องประดับหินส ี
421/2547 

เครื่องประดับหินส ี

31 กลุ่มหัตถกรรมเครื่องหนังบ้านเขาแรด 
55/10 ม.12 ซ.- ถ.- ต.บางลึก อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-8639-4264 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากหนังแท้ 
595/2559 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
หนังแท้ 

32 กลุ่มหัตถกรรมเครื่องหนังบ้านเขาแรด 
55/10 ม.12 ซ.- ถ.- ต.บางลึก อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-8639-4264 

เข็มขัดหนังแท ้
377/2559 

เข็มขัดหนังแท ้

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0008_60(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b0%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps823_48.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1315_58(%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0009_61%20(%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b9%89%e0%b8%b2).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0009_61%20(%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b9%89%e0%b8%b2).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps421_47.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0595_59(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0377_59(%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b8%82%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf


26 
 

 
 

ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
33 กลุ่มหัตถกรรมเครื่องหนังบ้านเขาแรด 

55/10 ม.12 ซ.- ถ.- ต.บางลึก อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-8639-4264 

กระเป๋าหนังแท ้
592/2559 

กระเป๋าหนังแท ้

34 นาง กอบกูล แย้มงาม 
348/5 ม.6 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-1326-8352 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบ
เคลือบช็อคโกแลต 

35 นาง กอบกูล แย้มงาม 
348/5 ม.6 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-1326-8352 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางทอด
กรอบรสเค็ม 

36 นาง กอบกูล แย้มงาม 
348/5 ม.6 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-1326-8352 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 

37 นาง ชลภัสสรณ์ สว่างฟ้า 
95 ม.14 ซ.- ถ.- ต.ท่าข้าม อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-1676-8375 

เสื้อผ้าสำเร็จรูป
เด็กชาย 

839/2554 

ประเภททำจากผ้าทอ 
แบบเสื้อและแบบกางเกง 

(เส้นใยผสม) 
38 นาง ชลภัสสรณ์ สว่างฟ้า 

95 ม.14 ซ.- ถ.- ต.ท่าข้าม อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-1676-8375 

เสื้อผ้าสำเร็จรูป
เด็กหญิง 

1450/2554 

ประเภททำจากผ้าทอ 
แบบชุดติดกัน (เส้นใย

ผสม) 
39 นาง น่ิมนวล เปียสวน 

142/8 ม.9 ซ.- ถ.- ต.ปากน้ำ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 0-7755-3178 

ผ้าบาติก 
51/2557 

ชนิดเส้นใยธรรมชาติ 
(ฝ้าย) 

40 นาง บุษรินทร์ เหมทานนท์ 
23 ม.8 ซ.- ถ.- ต.ชุมโค อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-9978-9950 

ขนมปั้นสิบ 
751/2554 

ขนมปั้นสิบไส้ปลา 

41 นาง บุษรินทร์ เหมทานนท์ 
23 ม.8 ซ.- ถ.- ต.ชุมโค อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-9978-9950 

ขนมปั้นสิบ 
751/2554 

ขนมปั้นสิบไสส้ับปะรด 

42 นาง พรชนก พรหมมาศ 
124/1 ม.9 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งคา อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86100 โทรศัพท์ 8-9871-6935 

น้ำมันนวดตัว
สำหรับสปา 
259/2553 

น้ำมันมะพรา้ว
สำหรับสปา 

43 นาง พรรณนิภา ราชวงศ์ 
100/3 ม.18 ซ.- ถ.- ต.พะโต๊ะ อ.พะโต๊ะ  
จ.ชุมพร 86180 โทรศัพท์ 6-1892-6169 

ผ้าเขียนลาย 
1479/2558 

ประเภทผ้าทอ แบบใช้
งานท่ีสัมผสักับร่างกาย 
เส้นใยธรรมชาติ (ฝ้าย) 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0592_59(%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps839_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1450_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0051_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%81).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps751_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps751_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps259_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1479_58(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2).pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
44 นาง พรรณีย์ รตันจำนงค ์

51/1 ม.8 ซ.- ถ.- ต.สะพลี อ.ปะทวิ  
จ.ชุมพร 86230 โทรศัพท์ 8-2802-8270 

ผลิตภณัฑ์วัสดุเหลือใช้ 
823/2548 

ผลิตภณัฑ์วัสดุเหลือใช้ 

45 นาง ยุพา รอดรักษา 
31 ม.14 ซ.- ถ.- ต.บางน้ำจืด อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 8-0527-8582 

ผลิตภณัฑ์เปลือกหอย 
367/2547 

ผลิตภณัฑ์เปลือกหอย 

46 นาง รพีพร ศิลาน้อย 
318 ม.2 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-5882-5890 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 

47 นาง รพีพร ศิลาน้อย 
318 ม.2 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-5882-5890 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบ
เคลือบช็อคโกแลต 

48 นาง รพีพร ศิลาน้อย 
318 ม.2 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-5882-5890 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางกรอบรส
เค็ม 

49 นาง รพีพร ศิลาน้อย 
318 ม.2 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-5882-5890 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางกรอบรส
หวาน 

50 นาง ระพีพัฒน์ สิทธิศักดิ ์
68/26 ม.8 ซ.- ถ.- ต.ตากแดด อ.เมือง จ.
ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-3180-9076 

ผลิตภณัฑ์ประดับมุก 
623/2547 

ผลิตภณัฑ์ประดับมุก 

51 นาง รัชนี น้อยมุข 
349 ม.8 ซ.- ถ.- ต.สลุย อ.ท่าแซะ  
จ.ชุมพร 86140 โทรศัพท์ 8-2802-4903 

ผลิตภณัฑ์จักสานไมไ้ผ ่
40/2559 

ผลิตภณัฑ์จักสานไมไ้ผ ่

52 
นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 
70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

ผลิตภณัฑ์สมุนไพร
ปรับกลิ่นอากาศชนิด

เหลว 
842/2553 

ผลิตภณัฑ์สมุนไพรปรับ
กลิ่นอากาศชนิดเหลว 

กลิ่นยูคาลิปตสั 

53 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 
70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

น้ำมันมะพรา้ว 
670/2547 

น้ำมันมะพรา้ว 

54 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 
70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

น้ำมันนวดตัว
สำหรับสปา 
259/2553 

น้ำมันมะพรา้ว กลิ่นลา
เวนเดอร์ สำหรับสปา 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps823_48.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps367_47.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps623_47.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0040_59(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89%e0%b9%84%e0%b8%9c%e0%b9%88).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0842_53(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps670_47.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps259_53.pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
55 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 

70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผิว 
551/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผิวน้ำมัน
มะพร้าวผสมสารสกัดใบ

บัวบก 
56 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 

70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผม 
346/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผม ซิลค์กี้
แฮร์โค๊ทน้ำมันมะพร้าว 

57 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 
70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

น้ำมันนวดตัว
สำหรับสปา 
259/2553 

น้ำมันมะพรา้วกลิ่นโมก
สำหรับสปา 

58 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 
70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

น้ำมันนวดตัว
สำหรับสปา 
259/2553 

น้ำมันมะพรา้วกลิ่น
ซากุระสำหรับสปา 

59 นาง วลัยรัตน์ รตันดำรงภิญโญ 
70/1 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาทุ่ง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-2412-4861 

ผลิตภณัฑ์สมุนไพร
บำรุงมือ 

1531/2563 

ชนิดของเหลวข้น 

60 นาง ศิวพร สุสุวรรณ 
141/1 ม.3 ซ.- ถ.- ต.ชุมโค อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-1620-8006 

ชุดนอนหญิง 
1100/2554 

ชุดนอนหญิงสำหรับ
ผู้ใหญ่ แบบชุดตดิกัน 

(เส้นใยธรรมชาติ (ฝ้าย)) 
61 นาง สมควร อาจชัยพร 

53 ม.9 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งคา อ.เมือง จ.ชุมพร 86100 
โทรศัพท์ 9-8936-5466 

ผลิตภณัฑ์จาก
กะลามะพร้าว 

8/2560 

ผลิตภณัฑ์จาก
กะลามะพร้าว 

62 นาง สมวาสนา ทิพย์แสง 
35 ม.14 ซ.- ถ.- ต.บางน้ำจืด อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 8-1083-6205 

ผลิตภณัฑ์จากไหม
พรม 

615/2561 

ผลิตภณัฑ์จากไหมพรม 

63 นาง สุนันทา พรหมชาต ิ
96/4 ม.1 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-7004-0973 

กระเป๋าผ้า 
417/2558 

กระเป๋าผ้า 

64 นาง สุวารีสา พูลทรัพย ์
372 ม.- ซ.พินิจคดี 1 ถ.ประชาอุทิศ ต.ท่า
ตะเภา อ.เมือง จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-
1727-4983 

ผลิตภณัฑ์จากไหม
พรม 

615/2561 

ผลิตภณัฑ์จากไหมพรม 

65 นาง สุวารีสา พูลทรัพย ์
372 ม.- ซ.พินิจคดี 1 ถ.ประชาอุทิศ ต.ท่า
ตะเภา อ.เมือง จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์  
9-1727-4983 

ผลิตภณัฑ์ถักโครเชต ์
195/2561 

ผลิตภณัฑ์ถักโครเชต ์

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0551_53(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%b3%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b4%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps346_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps259_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps259_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1531_63(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b3%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1100_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0008_60(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b0%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0615_61(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b9%84%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0417_58(%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0615_61(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b9%84%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0195_61(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%96%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%95%e0%b9%8c).pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
66 นาง อริยา ปานสว ี

51/2 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาสัก อ.สวี  
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-7751-2482 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 

67 นาง อริยา ปานสว ี
51/2 ม.2 ซ.- ถ.- ต.นาสัก อ.สวี  
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-7751-2482 

กล้วยอบ 
112/2558 

กลว้ยเล็บมือนางอบ
เคลือบช็อกโกแลต 

68 นางสาว จอมขวัญ พันธ์เมือง 
97/5 ม.3 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-0884-0727 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากหนังเทียม 
1412/2559 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
หนังเทียม 

69 นางสาว ภาวี มรรคสินธุ ์
17/22 ม.5 ซ.- ถ.- ต.ปากน้ำ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86120 โทรศัพท์ 6-2549-5993 

น้ำแกงส้ม 
855/2563 

น้ำแกงส้ม สูตรดั้งเดิม 

70 นางสาว วรรณกานต์ ทองด ี
183 ม.12 ซ.- ถ.- ต.ชุมโค อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 6-4532-6542 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

ทุเรียนทอดอบกรอบ 

71 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

สบู่เหลว 
95/2552 

ครีมอาบน้ำผสมขมิ้น 

72 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์ปรับสภาพ
เส้นผม 

93/2553 

ครีมนวดผมน้ำมัน
มะพร้าว 

73 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท ์8-7914-2142 

แชมพ ู
92/2552 

แชมพูผสมสมุนไพรใบ
ย่านาง 

74 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

แชมพ ู
92/2552 

แชมพูผสมสมุนไพรดอก
อัญชัน 

75 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลติภณัฑ์ทำความ
สะอาดมือ 
907/2563 

ผลิตภณัฑ์ทำความสะอาด
มือ แฮนด์เจล 

76 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์หมักผม 
549/2553 

ผลิตภณัฑ์หมักผม น้ำมัน
หมักผมสมุนไพร 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1412_59(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0855_63(%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps95_52.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps93_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps92_52.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps92_52.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0907_63(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%b3%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b0%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps549_53.pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
78 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 

60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์บำรุงหน้า 
550/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงหน้า 
โกลดเ์ซรัม่ 

79 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผิว 
551/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผิวมะหาด 

80 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผิว 
551/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผิว โลช่ัน
สูตรน้ำมันมะพร้าว 

81 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์บำรุงหน้า 
550/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงหน้า เซรั่ม
มะพร้าว 

82 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

สบูก่้อนกลีเซอรีน 
665/2553 

สบู่ก้อนกลีเซอรีนน้ำมัน
มะพร้าว 

83 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

ผลิตภณัฑ์ล้างหน้า 
173/2554 

เจลล้างหน้าเปลือกมังคุด 

84 นางสาว วรรณภสัสร สันติธรรมสทุท์ิ 
60 ม.2 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 8-7914-2142 

สบู่ก้อนกลีเซอรีน 
665/2553 

สบู่ก้อนกลีเซอรีนถ่านไม้
ไผ ่

85 นางสาว อรสา อุสายพันธ์ 
200 ม.1 ซ.- ถ.- ต.ปากน้ำ อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 0-7755-1307 

ลูกช้ินปลา 
328/2555 

ลูกช้ินปลา 

86 นางสาว อ้อมใจ มอญเมย 
28/4 ม.7 ซ.เนินคีรี 1 ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-6870-6867 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากไม ้

45/2557 

ประเภทใช้งานท่ัวไป 

87 นางสาว อ้อมใจ มอญเมย 
28/4 ม.7 ซ.เนินคีรี 1 ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-6870-6867 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากเศษไม ้
410/2557 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
เศษไม ้

88 นางสาว อ้อมใจ มอญเมย 
28/4 ม.7 ซ.เนินคีรี 1 ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-6870-6867 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากแผ่นไม้ประกอบ 

1470/2557 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
แผ่นไม้ประกอบ 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps550_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0551_53(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%b3%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b4%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0551_53(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%b3%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b4%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps550_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps665_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps173_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps665_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0328_55(%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0045_57(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0410_57(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a9%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1470_57.pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
89 นางสาว อารีรัตน์ ซา่นฮู ่

41 ม.14 ซ.- ถ.- ต.บางน้ำจืด อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 8-7941-8191 

ผ้ามัดย้อม 
52/2557 

ชนิดเส้นใยประดิษฐ์ 

90 นาย กรึก จีนศรีคง 
118 ม.13 ซ.- ถ.- ต.บ้านควน อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86110 โทรศัพท์ 8-7282-6986 

ผลิตภณัฑ์จาก
กะลามะพร้าว 

8/2560 

ผลิตภณัฑ์จาก
กะลามะพร้าว 

91 นาย กรึก จีนศรีคง 
118 ม.13 ซ.- ถ.- ต.บ้านควน อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86110 โทรศัพท์ 8-7282-6986 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากไม ้

45/2557 

ประเภทใช้งานท่ัวไป 

92 นาย เจรญิ คงทอง 
122/2 ม.2 ซ.- ถ.- ต.บางหมาก อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-1747-6179 

ผลิตภณัฑ์ท่อพีวีซีแข็ง 
1411/2550 

ผลิตภณัฑ์ท่อพีวีซีแข็ง 

93 นาย ชนินทร์ สิทธิบูรณ ์
69/2 ม.6 ซ.- ถ.- ต.ปากคลอง อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86210 โทรศัพท์ 8-6018-9155 

เสื้อผ้าสำเร็จรูปชาย 
836/2554 

ประเภทผ้าถักหรือผ้ายดื 
แบบเสื้อ (เส้นใย
ธรรมชาติ (ฝา้ย)) 

94 นาย ประสิทธิชัย ศรีสงคราม 
168 ม.6 ซ.- ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-6771-5381 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากหนังแท้ 
595/2559 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
หนังแท้ 

95 นาย ประสิทธิชัย ศรีสงคราม 
168 ม.6 ซ.- ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-6771-5381 

เข็มขัดหนังแท ้
377/2559 

เข็มขัดหนังแท ้

96 นาย ประสิทธิชัย ศรีสงคราม 
168 ม.6 ซ.- ถ.- ต.นาชะองั อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-6771-5381 

กระเป๋าหนังแท ้
592/2559 

กระเป๋าหนังแท ้

97 นาย ภาณุพงษ์ เสยีงใส 
117 ม.7 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-4839-6061 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 

98 นาย ภูวนัย สุขชนะ 
34/3 ม.6 ซ.- ถ.ปะทิว-ทุ่งมหา ต.ปากคลอง อ.
ปะทิว จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-6061-8901 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผม 
346/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผม ซิลค์กี้
แฮร์โค้ท น้ำมันมะพร้าว 

99 นาย ภูวนัย สุขชนะ 
34/3 ม.6 ซ.- ถ.ปะทิว-ทุ่งมหา ต.ปากคลอง อ.
ปะทิว จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-6061-8901 

ผลิตภณัฑ์ปรับสภาพ
เส้นผม 

93/2553 

ผลิตภณัฑ์ปรับสภาพเส้น
ผม ครมีนวดผมน้ำมัน

มะพร้าว 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0052_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0008_60(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b0%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b0%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0045_57(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1411_50.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps836_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0595_59(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0377_59(%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b8%82%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0592_59(%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps346_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps93_53.pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
100 นาย สมเกยีรติ ไชยมาตร 

1/4 ม.13 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86190 โทรศัพท์ 8-1079-6574 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากกระดาษ 
651/2560 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
กระดาษ 

101 นาย สมเกยีรติ สันธากร 
43 ม.5 ซ.เทศบาล 19 ถ.ดอนทราย ต.ปากน้ำ 
อ.หลังสวน จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 0-7755-
1334 

ปลากรอบปรุงรส
พร้อมบริโภค 
106/2553 

ปลากรอบปรุงรสพร้อม
บริโภค ปลาจิ้งจั้ง

สมุนไพร 

102 นาย สุทธิพงศ์ กฤตโยภาส 
44/1 ม.10 ซ.- ถ.- ต.ท่ายาง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7755-3058 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบ 

103 นาย สุทธิพงศ์ กฤตโยภาส 
44/1 ม.10 ซ.- ถ.- ต.ท่ายาง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 0-7755-3058 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยน้ำว้าอบ 

104 นาย สุทิน ทองคลอด 
107 ม.13 ซ.- ถ.- ต.บางน้ำจืด อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 8-7281-4688 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากเศษไม ้
410/2557 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
เศษไม ้

105 นาย สุมิตร คำไทย 
23/3 ม.8 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งคา อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86100 โทรศัพท์ 8-6282-3368 

เครื่องปั้นดินเผาเออร์
เทนแวร ์
46/2556 

ประเภทที่ใช้กับอาหาร 

106 บริษัท คอฟฟี่ฟาร์มเมอร์ (ประเทศไทย) จำกัด 
12/2 ม.6 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 0-7753-6400 

กาแฟผงปรุงสำเร็จ 
1069/2558 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง 
สูตรต้นตำรับ 

107 บริษัท คอฟฟี่ฟาร์มเมอร์ (ประเทศไทย) จำกัด 
12/2 ม.6 ซ.- ถ.- ต.ทุ่งตะไคร อ.ทุ่งตะโก  
จ.ชุมพร 86220 โทรศัพท์ 0-7753-6400 

กาแฟผงปรุงสำเร็จ 
1069/2558 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง 
สูตรปานกลาง 

108 บริษัท เอส.ที.ไอ. มาร์เกต็ติ้ง (1995) จำกัด 
13 ม.3 ซ.- ถ.- ต.แหลมทราย อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86110 โทรศัพท์ 8-1904-9749 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยอบเลบ็มือนาง 

109 บริษัท เอส.ที.ไอ. มาร์เกต็ติ้ง (1995) จำกัด 
13 ม.3 ซ.- ถ.- ต.แหลมทราย อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86110 โทรศัพท์ 8-1904-9749 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 
เคลือบมลิค์ช็อกโกแลต 

110 บริษัท เอสทีคอฟฟ่ีแอนด์แสงทอง 1982 จำกัด 
124 ม.7 ซ.- ถ.- ต.นาโพธ์ิ อ.สวี  
จ.ชุมพร 86130 โทรศัพท์ 0-7753-1153 

กาแฟผงปรุงสำเร็จ 
1069/2558 

กาแฟปรุงสำเร็จชนิดผง 
สูตรกลมกล่อม และสตูร

เข้ม 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0651_60(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%a9).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps106_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0410_57(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a9%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0046_56(%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1069_58(%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b9%87%e0%b8%88).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1069_58(%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b9%87%e0%b8%88).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1069_58(%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b9%87%e0%b8%88).pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
111 วิสาหกิจชุมชน Working Women 360 องศา 

372 ม.- ซ.พินิจคดี 1 ถ.ประชาอุทิศ ต.ท่า
ตะเภา อ.เมือง จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-
4838-9739 

ผลิตภณัฑ์วัสดุเหลือใช้ 
823/2548 

ผลิตภณัฑ์วัสดุเหลือใช้ 

112 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 
6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 

113 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 
6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง
เคลือบช็อคโกแลต็ 

114 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 
6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางทอด
กรอบรสเค็ม และรส

หวาน 
115 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 

6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

ทุเรียนทอดกรอบ 

116 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 
6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางทอด
กรอบรสโอวัลติน 

117 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 
6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

ผักและผลไม้ทอด
กรอบ 

1038/2554 

กล้วยเล็บมือนางทอด
กรอบรสงาดำ และรสงา

ขาว 
118 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 

6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยน้ำว้าอบแห้ง 

119 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีเพื่อการแปรรูป 
6/4 ม.2 ซ.- ถ.- ต.วังไผ่ อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-7265-1574 

กล้วยอบ 
112/2558 

โรลกล้วยเล็บมือนางอบ
สอดไส้สับปะรดกวน 

120 วิสาหกิจชุมชนทอปกรีนเวอร์จิ้นออยล ์
18/5 ม.6 ซ.- ถ.- ต.บางหมาก อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 8-1609-0338 

น้ำมันนวดตัว
สำหรับสปา 
259/2553 

น้ำมันนวดตัวสำหรับสปา 
น้ำมันนวดกลิ่นส้ม 

121 วิสาหกิจชุมชนแปรรูปอาหารทะเลและ
ผลิตภณัฑ์บ้านเกาะพิทักษ์ 
32 ม.14 ซ.- ถ.- ต.บางน้ำจืด อ.หลังสวน  
จ.ชุมพร 86150 โทรศัพท์ 8-1093-1443 

ผ้ามัดย้อม 
52/2557 

ชนิดเส้นใยประดิษฐ์ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps823_48.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps1038_54.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps259_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0052_57(%e0%b8%9c%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1).pdf
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ลำดับ ชื่อ ที่อยู่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
รายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับการรับรอง 
122 นาย ประสิทธิชัย ศรีสงคราม 

168 ม.6 ซ.- ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-6771-5381 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์
จากหนังแท้ 
595/2559 

ผลิตภณัฑ์ประดิษฐ์จาก
หนังแท้ 

123 นาย ประสิทธิชัย ศรีสงคราม 
168 ม.6 ซ.- ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-6771-5381 

เข็มขัดหนังแท ้
377/2559 

เข็มขัดหนังแท ้

124 นาย ประสิทธิชัย ศรีสงคราม 
168 ม.6 ซ.- ถ.- ต.นาชะอัง อ.เมือง  
จ.ชุมพร 86000 โทรศัพท์ 9-6771-5381 

กระเป๋าหนังแท ้
592/2559 

กระเป๋าหนังแท ้

125 นาย ภาณุพงษ์ เสยีงใส 
117 ม.7 ซ.- ถ.- ต.ทะเลทรัพย์ อ.ปะทิว  
จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-4839-6061 

กล้วยอบ 
112/2558 

กล้วยเล็บมือนางอบแห้ง 

126 นาย ภูวนัย สุขชนะ 
34/3 ม.6 ซ.- ถ.ปะทิว-ทุ่งมหา ต.ปากคลอง อ.
ปะทิว จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-6061-8901 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผม 
346/2553 

ผลิตภณัฑ์บำรุงผม ซิลค์กี้
แฮร์โค้ท น้ำมันมะพร้าว 

127 นาย ภูวนัย สุขชนะ 
34/3 ม.6 ซ.- ถ.ปะทิว-ทุ่งมหา ต.ปากคลอง อ.
ปะทิว จ.ชุมพร 86160 โทรศัพท์ 8-6061-8901 

ผลิตภณัฑ์ปรับสภาพ
เส้นผม 

93/2553 

ผลิตภณัฑ์ปรับสภาพเส้น
ผม ครมีนวดผมน้ำมัน

มะพร้าว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0595_59(%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0377_59(%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b8%82%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0592_59(%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps0112_58(%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%9a).pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps346_53.pdf
http://tcps.tisi.go.th/pub/tcps93_53.pdf
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2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 2.5.1  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องในประเทศไทย  
 ขวัญกลม ดอนขวา (2561) การวิจัยเรื่อง แบบจำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย ได้
กำหนดวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือสร้างแบบจำลองสมการโครงสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ของคนไทยมีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศ
ไทย และทำการตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้าง 2) เพื ่อศึกษาขนาดของความสำคัญในแต่ละ
องค์ประกอบ ได้แก่ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ และยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และ 3) เพื่อศึกษาถึงผลของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ของคนไทยที่มีต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเน้นศึกษา
ประชากรเป้าหมาย 4 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพมหานคร ขอนแก่น เชียงใหม่ และสงขลารวม 400 
ตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ด้วยวิธี การสุ่ม
ตัวอย่างแบบแบ่งชั้นภูมิ ทำการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีวิเคราะห์เชิงปริมาณ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา
ด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี ่ย ค่าส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน และใช้สถิติเชิงอนุมานทำการวิเคราะห์
องค์ประกอบ และแบบจำลองสมการโครงสร้าง ผลการศึกษาพบว่า แบบจำลองเศรษฐกิจสร้า งสรรค์ 
และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของ
ประเทศไทย ที่สร้างขึ้นนั้นมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์อยู่ในเกณฑ์ที่ดี โดยมีค่าไค-สแควร์ 
(2) มีค่าเท่ากับ 2338.022 ที่องศาอิสระ (df) เท่ากับ 1110 มีค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ (2/df) เท่ากับ 
2.11 ค่าที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณค่า (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 
0.052 และค่าดัชนีมาตรฐานของค่าความคาดเคลื่อน (SRMR) มีค่าเท่ากับ 0.047 ผลการวิจัยยังพบว่า
น้ำหนักองค์ประกอบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการศึกษา (0.889) รองลงมา คือ 
ด้านการสร้างสรรค์งาน (0.880) ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (0.831) และด้านการใช้องค์ความรู้ 
(0.825) ตามลำดับ น้ำหนักองค์ประกอบพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มีค่ามากที่สุด คือ ด้านการเป็น
ผู้นำความคิด (0.921) รองลงมาคือ ด้านการริเริ่มความคิด (0.871) ด้านการแสวงหาโอกาส (0.867) 
และด้านการประยุกต์ใช้ (0.837) ตามลำดับ สำหรับองค์ประกอบยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนที่มีค่ามากท่ีสุด คือ ด้านการเป็นภูมิภาคที่มีพัฒนาการทางเศรษฐกิจที่เท่า
เทียมกัน (0.926) รองลงมา คือ ด้านการเป็นภูมิภาคที่บูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลกได้อย่างสมบูรณ์ 
(0.869) ด้านการเป็นภูมิภาคที่มีขีดความสามารถในการแข่งขันสูง (0.829) และด้านการเป็นตลาด
และฐานการผลิตเดียวกัน (0.662) ตามลำดับ นอกจากนี้ยังพบว่า พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์และ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศ
ไทย เท่ากับ 0.473 และ 0.391 ตามลำดับ 
  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ศุภชัย เหมือนโพธิ์ และธีรศักดิ์ อุ่นอารมณ์เลิศ (2561) การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ  
1) ศึกษาองค์ความรู ้ที ่เกี ่ยวกับการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชนตามแนวคิด เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 2) ศึกษาศักยภาพและปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จในการประกอบกิจการวิสาหกิจชมุชน 
3) จ ัดทำรูปแบบการพัฒนาศักยภาพผู ้ประกอบการชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
4) ประเมินผลและถอดบทเรียนรูปแบบการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ผลการวิจัยพบว่ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีการจัดตั้งกลุ่มโดยการรวมตัวกันผลิตสินค้าแปรรูปมี
แนวคิดคือการนําวัตถุดิบภายในชุมชนที่เหลือจากการจําหน่ายมาแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าสร้างรายได้
ให้กับคนในชุมชนแต่ยังขาดความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผู้วิจัยจึงได้กำหนดรูปแบบการ
พัฒนาศักยภาพผู ้ประกอบการชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้รูปแบบ   SCPD   
Integrated   Model   และมีการจัดอบรมหัวข้อเพ่ือพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชนตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ซึ่งกลุ่มวิสากิจชุมชนที่ได้ทำ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (ต้นแบบ) 1) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาชีพผลไม้สดและผลผลิต
เกษตรแปรรูปจังหวัดนครปฐมพัฒนาผลิตภัณฑ์คือเค้กเพลินบานาน่า (เค้กกล้วยหอมทองผสมข้าวไรซ์
เบอรี่สอดไส้คัสตาร์ดรสกล้วย) ผลการวิจัยพบว่าผู้บริโภคมีแนวโน้มในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ระดับ
มากมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.68     2) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสนามจันทร์จังหวัดนครปฐมพัฒนาผลิตภัณฑ์คือ
ข้าวเกรียบเห็ด 3 อย่างผลการวิจัยพบว่าผู้บริโภคมีแนวโน้มในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ระดับมากมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.95 
 จารุวรรณ ขำเพชร (2560) การศึกษาเรื่องพื ้นที ่ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ย่านสุขุมว ิทมี
วัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาการเป็นพื้นที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของย่านสุขุมวิท ช่วงพร้อมพงษ์ เป็น
การศึกษาโดยการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยวิธีการศึกษาคือการสังเกตการณ์
แบบมีส่วนร่วม (Participant observation) และการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth interview) กับ
ผู้คนที่ใช้ชีวิตย่านดังกล่าวที่ประกอบไปด้วยเจ้าของพื้นที่เดิมผู้ อาศัย ผู้ประกอบการค้า ผู้ใช้พื ้นที่
ประกอบอาชีพ แรงงานต่าง ๆจำนวน 10 คน และวิธีการสำคัญที่นำมาใช้อีกประการคือ “การเดิน” ที่ 
เดอ แชร์โต (De Certeau) ได้ใช้ในการศึกษาพื้นที่เมือง โดย “การอ่าน” พื้นที่เมือง โดยมีแนวคิดใน
การศึกษาคือแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การสร้างถิ่นที่ความเป็นย่านผลการศึกษาพบว่า สุขุมวิท
เติบโตมาหลังจากมีการสร้างถนนสุขุมวิทในปี พ.ศ.2479 และตั้งชื่อตามผู้ก่อสร้างคือ พระพิศาล
สุขุมวิท ซึ่งแต่ก่อนย่านนี้จะถูกเรียกว่า “ทุ่งบางกะปิ” ต่อมาพื้นที่ย่านนี้ขยายตัวขึ้นตามการขยาย
เมืองมาทางทิศตะวันออก และปัจจัยด้านสังคมและเศรษฐกิจ อีกหลายประการที่ทำให้พื้นที่สุขุมวิท
ย่านพร้อมพงษ์เป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ประกอบไปด้วยสวนเบญจสิริย่านดิ เอม ดิสทริค (The 
Em District) ย่านเจแปนนิสทาวน์ (Japanese Town) ไดโนซอร์ แพลนเน็ต (DinosaurPlanet) อัน
เกิดจากทุนทางปัญญา (Intellectual Capital)และทักษะการประยุกต์ (Adaptive Skills) ตาม
ลักษณะของแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ความเป็นย่านที่มีองค์ประกอบรองรับทั้งการสร้างปฏิสัมพันธ์เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ทางสังคมในย่านกิจกรรม การเข้าถึง การเชื่อมต่อ รวมทั้งความสะดวกสบายและกายภาพหลักล้วน
ส่งผลให้ปัจจุบันสุขุมวิทเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกิจที่สำคัญของกรุงเทพชั้นใน 
 กษิด์เดช เนื่องจำนงค์ (2560) บทความนี้มุ่งศึกษาคุณค่าและความหมายผ้าขาวม้าซึ่งเป็นของ
มรดกภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรมที่นำมาสร้างมูลค่าเพ่ิม การประเมินคุณค่าและความหมายของ
มรดกทางวัฒนธรรมเป็นกระบวนการหนึ่งที่มีความสำคัญอย่างยิ่งต่อการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม 
โดยนำข้อมูลมาวิเคราะห์ตามกรอบแนวคิดของวิลเลียม ดี ไลป์ ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า คุณค่ า
และความหมายของผ้าขาวม้ามีลักษณะเป็นพลวัตกล่าวคือมีการเปลี ่ยนแปลงอยู ่ตลอดเวลา 
นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นคุณค่าและความหมายของผ้าขาวม้าในด้านต่าง ๆ ได้แก่ คุณค่าเชิง
สัญลักษณ์ คุณค่าเชิงวิชาการ คุณค่าเชิงสุนทรียะ และคุณค่าเชิงเศรษฐกิจ 
 ทิบดี ทัฬหกรณ์ และธีระวัฒน์ จันทึก (2561) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เศรษฐกิจยุคใหม่ที่เน้น
การเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะที่เป็นพลังขับเคลื่อนเพื่อให้สามารถ
แข่งขันกับนานาประเทศได้ โดยเฉพาะการประกอบธุรกิจที ่จำเป็นต้องสร้างความแตกต่าง และ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างทั่วถึง ซึ่งผู้ประกอบการเป็นบุคคลสำคัญในการดำเนินธุรกิจ
ในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยต้องมีการปรับตัวเพื่อให้ทันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น โดย
การพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ สินค้าและบริการรูปแบบใหม่ให้มีจุดเด่น และ
สามารถต่อยอดด้วยความคิดและนวัตกรรม เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด และก้าวทันต่อ
กระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก โดยบทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อนำเสนอปัจจัยสู่ความสำเร็จ
ของผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ ในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดย การทบทวนวรรณกรรม แนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ทำให้ทราบถึงปัจจัยสู่ความสำเร็จของผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ ที่
ทำให้ผู้ประกอบการในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สามารถนำความคิดเชิงสร้างสรรค์มาใช้ในการบริหาร
จัดการในองค์การให้ประสบความสำเร็จ โดยสามารถจำแนกได้ 2 ปัจจัย คือ 1) ปัจจัยภายในของ
ผู้ประกอบการ (Internal entrepreneur) ได้แก่ การพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ 
ความรู้ความเข้าใจในหลักเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การชอบเรียนรู้อยู่ตลอดเวลา มีวิสัยทัศน์กว้างไกล นำ
ประสบการณ์ที ่ผ่านมาประยุกต์ให้สร้างสรรค์หาวิธีการใหม่ และวางแผนกลยุทธ์ด้านความคิด
สร้างสรรค์ 2) ปัจจัยภายนอกของผู้ประกอบการ (External entrepreneur) ได้แก่ เทคโนโลยี
นว ัตกรรม กระบวนการบร ิหารจ ัดการ การดำเน ินธ ุรก ิจของคู ่แข ่ง ความร ่วมมือ กระแส  
การเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกและความต้องการของตลาด ทั้งนี้อาศัยองค์ประกอบของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ประกอบด้วย ความรู ้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน 
(Creativity) เทคโนโลยี และนวัตกรรม (Technology Innovation) การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
(Intellectual property) การสั ่งสมความรู ้ (Social Wisdom) และวัฒนธรรม (Culture) ซึ ่งหาก
ผู ้ประกอบการสามารถนำความคิดสร้างสรรค์มาประยุกต์ใช้ในการบริหารจัดการ โดยอาศัย
องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทั้ง คน เทคโนโลยี กระบวนการ อันจะนำไปสู่ความสำเร็จของ
ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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 กนกวรา พวงประยงค์ (2561) บทความนี้อธิบายถึงการนำาแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ 
พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์เข้ามาเป็นกลไกในการพัฒนาและยกระดับวิสาหกิจ ชุมชนไทย สู่การเป็น 
“องค์กรสร้างสรรค์” โดยเกริ่นนำถึง ความสำคัญที่ วิสาหกิจชุมชนไทยจำาเป็นต้องพึ่งพาการใช้
ความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะ ของ “ผู้สร้างสรรค์” เพ่ือดำเนินกิจกรรมการผลิตสินค้าและบริการที่สอด
รับ กับระบบเศรษฐกิจในยุคโลกาภิวัตน์ พร้อมทั ้งกล่าวถึง แนวคิดและคำนิยาม ของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ บทบาทของเศรษฐกิจ สร้างสรรค์และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ในการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนผ่าน ตัวขับเคลื่อนหลัก คือ วิสาหกิจชุมชน และข้อค้นพบที่
น่าสนใจในงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องต่าง ๆ รวมไปถึงข้อเสนอแนะเพ่ือการพัฒนายกระดับวิสาหกิจชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์สำาหรับประเทศไทยบทความนี้อธิบายถึงการนำแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ 
พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์เข้ามาเป็นกลไกในการพัฒนาและยกระดับวิสาหกิจ ชุมชนไทย สู่การเป็น 
“องค์กรสร้างสรรค์” โดยเกริ่นนำถึง ความสำคัญที่ วิสาหกิจชุมชนไทยจำเป็นต้องพึ่งพาการใช้
ความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะ ของ “ผู้สร้างสรรค์” เพ่ือดำเนินกิจกรรมการผลิตสินค้าและบริการที่สอด
รับ กับระบบเศรษฐกิจในยุคโลกาภิวัตน์ พร้อมทั ้งกล่าวถึง แนวคิดและคำนิยาม ของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ บทบาทของเศรษฐกิจ สร้างสรรค์และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ในการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนผ่าน ตัวขับเคลื่อนหลัก คือ วิสาหกิจชุมชน และข้อค้นพบที่
น่าสนใจในงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องต่าง ๆ รวมไปถึงขอ้เสนอแนะเพ่ือการพัฒนายกระดับวิสาหกิจชมุชน 
เชิงสร้างสรรค์สำาหรับประเทศไทย 
 ทนันเดช ยงค์กมล และศักดิ์ชัย นิรัญทวี (2562) บทความนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อหาแนวทางใน
การบริหารจัดการเครือข่ายกลุ่มโรงเรียนในรูปแบบคลัสเตอร์ของกลุ่มโรงเรียน โดยเฉพาะในโรงเรยีน
ซึ่งเป็นหลักให้ความรู้แก่ผู้เรียนในการยอมรับความแตกต่างและการเปลี่ยนแปลง จึงถือเป็นบทบาท
ของผู ้บร ิหารในการศึกษาองค์ประกอบการบริหารสถานศึกษาและสร้างรูปแบบการบริหาร
สถานศึกษาในการจัดการศึกษาในศตวรรษที่ 21 ซึ่งรูปแบบที่มีความเหมาะสม ประกอบด้วย 5 
องค์ประกอบ คือ การวางระบบการบริหารและพัฒนาองค์กรอย่างมีส่วนร่วมของทุ กภาคส่วน,  
การพัฒนาหลักสูตรและกระบวนการเรียนรู้โดยมีวิจัยเป็นฐาน , การบริหารจัดการทรัพยากรและ
งบประมาณ อย่างมีประสิทธิภาพ , การจัดการเรียนรู ้ให้ผู ้เรียนมีสมรรถนะทางเทคโนโลยีและ 
การสื่อสาร และการพัฒนาระบบข้อมูลและสารสนเทศเพื่อบริหารจัดการทรัพยากรและงบประมาณ 
ด้วยประเด็นดังกล่าวชี้ให้เห็นถึงประสิทธิภาพของการจัดการศึกษาของไทย ส่วนทางด้านคุณภาพ
การศึกษานั้นไม่ว่าจะวัดจากคะแนนสอบ PISA คะแนนสอบ TIMSS โดยเฉลี่ยคะแนนนักเรียนจะอยู่
ในอันดับท้าย ๆ หากมองเข้าไปในมุมของการประเมินคุณภาพการศึกษา พบว่า คุณภาพการศึกษาใน
ภาพรวมอยู่ในระดับต่ำ สำหรับองค์ประกอบของรูปแบบการบริหารจัดการเครือข่ายกลุ่มโรงเรียนใน
รูปแบบคลัสเตอร์ มุ่งหาคำตอบว่าจะมีความเป็นไปได้เพียงใดที่จะบูรณาการความร่วมมือของโรงเรียน
ในเครือข่ายและการจัดการบริหารโรงเรียนเครือข่ายในเขตพ้ืนที่การศึกษาให้เข้ามามีปฏิสัมพันธ์ โดยมี
เป้าหมายร่วมกันในการพัฒนาการเรียนรู้ของนักเรียนให้สูงขึ้น โดยได้มีการดำเนินการเป็นศูนย์
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โรงเรียน เครือข่ายความร่วมมือ และการพัฒนาศักยภาพการจัดการเรียนรู้แบบบูรณาการ ซึ่งจะเห็น
ได้ว่าการจัดการเครือข่ายความร่วมมือเป็นทางเลือกสำคัญเพื่อการเป็นศูนย์กลาง (Hub) ของชุมชน
และศูนย์โรงเรียน เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาศักยภาพการจัดการเรียนรู้ของผู้เรียนต่อไป 
 กาญจนา หรูเจริญพรพานิช และพงษ์เสถียร เหลืองอลงกต (2562) การวิจัยครั ้งนี ้มี
วัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาระดับประสิทธิผลการดําเนินงานของมหาวิทยาลัยเอกชนในประเทศไทย  
2) ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประสิทธิผลการดําเนินงานของมหาวิทยาลัยเอกชนในประเทศไทยกลุ่ม
ตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ประกอบด้วยอธิการบดีรองอธิการบดีคณบดีและรองคณบดีจำนวน 400 คน
จาก 42 มหาวิทยาลัยเอกชนในประเทศไทยเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณเป็นแบบสอบถาม  
การวิเคราะห์ข้อมูลโดยหาความถี ่ค่าร้อยละค่าเฉลี ่ยส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐานและการวิเคราะห์  
การถดถอยพหุคูณ 
 จินตกานต์ สุธรรมดี (2562) แนวทางการวิจัยเรื่องการปรับปรุงประสิทธิภาพการบริหาร
องค์การบริหารส่วนตำบลนาฝายอำเภอเมืองจังหวัดชัยภูมิโดยมีวัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาระดับ
ประสิทธิผลการดำเนินงาน และเสนอแนวทางในการปรับปรุงประสิทธิภาพการดำเนินงานของ
องค์การบริหารส่วนตำบลนาไฟอำเภอเมืองจังหวัดชัยภูมิ กลุ ่มข้อมูลเชิงปริมาณประกอบด้วย
ประชาชนในพื้นที่องค์การบริหารส่วนตำบลนาฝาย 400 คนโดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย กลุ่ม
ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้วิธีการสัมภาษณ์ประกอบด้วย 12 คน การเก็บรวบรวมข้อมูลประกอบด้วย  
แบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับและแบบสัมภาษณ์มีโครงสร้าง วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
สถิติเชิงพรรณนา และวิธีการวิเคราะห์เนื้อหาเพื่อกำหนดแนวทางการปรับปรุงประสิทธิภาพการ
ดำเนินงานขององค์การบริหารส่วนตำบลนาฝายอำเภอเมืองจังหวัดชัยภูมิ โดยรวมอยู่ในระดับปาน
กลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าระดับปานกลางทุกด้านตามลำดับความสำคัญโดยเฉลี่ยจากมาก
ไปหาน้อยดังนี้มุมมองทางการเงินมุมมองด้านการเรียนรู้และการเจริญเติบโตและมุมมองกระบวน  
การภายในตามลำดับแนวทางการพัฒนาประสิทธิภาพการปฏิบัติงานของ องค์การบริหารส่วนตำบล
นาไยอำเภอเมืองจังหวัดชัยภูมิ 
 กาญจนา หรูเจริญพรพานิช และพงษ์เสฐียร เหลืองอลงกต (2562) งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาแนวทางการส่งเสริมปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของมหาวิทยาลัยเอกชน
ในประเทศไทยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพผู้ให้ข้อมูลสำคัญจำนวน 15 คนจาก 42 มหาวิทยาลัยเอกชน
ในประเทศไทยเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสัมภาษณ์ชนิดมีโครงสร้าง (Structured Interview)  
เพื ่อนำมาใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากสัมภาษณ์เชิงลึกที ่ผ ู ้ว ิจ ัยทำการสัมภาษณ์โดยใช้ว ิธี 
การวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) ผลการวิจัยพบว่าแนวทางการส่งเสริมปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของมหาวิทยาลัยเอกชนในประเทศไทยมีแนวทางดังนี้ 1. ด้านโครงสร้าง
องค์การควรส่งเสริมให้องค์การมีเกณฑ์มาตรฐานในการทำงาน 2. ด้านภาวะผู้นำควรส่งเสริม ให้ผู้นำ 
มีคุณธรรมและจริยธรรมในการทำงาน 3. ด้านกลยุทธ์ทางการบริหาร ควรส่งเสริมให้ผู ้นำมีหลัก 
การบริหารที่ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลง 4. ด้านเทคโนโลยีควรส่งเสริมให้นำเทคโนโลยี สารสนเทศ 
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มาประยุกต์ใช้การเรียนการสอนแก่นิสิต 5. ด้านงบประมาณควรส่งเสริมให้มีการวางแผนงบประมาณ
อย่างมีประสิทธิภาพ 6. ด้านคุณลักษณะของบุคลากรควรส่งเสริมให้มียอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน
และทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
 ประกอบ คงยะมาศ (2562) การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ เพื่อ 1) ศึกษาวัฒนธรรมองค์การ
และการบริหารแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ที ่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานขององค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่นในจังหวัดหนองบัวลำภู 2) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมองค์การและการบริหารแบบ
มุ่งผลสัมฤทธิ ์ที ่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ ่นในจังหวัด
หนองบัวลำภู 3) ศึกษาอิทธิพลวัฒนธรรมองค์การและการบริหารแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ที ่ส่งผลต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในจังหวัดหนองบัวลำภู และ 4)  เสนอ
แนวทางการสร้างประสิทธิผลการดำเนินงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในจังหวัดหนองบัวลำภู 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมวิธี กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิ จัยเชิงปริมาณ คือ คณะผู้บริหาร 
สมาชิกสภา ข้าราชการและลูกจ้างในสังกัดองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในจังหวัดหนองบัวลำภู จำนวน 
354 คน เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยวิธีการสุ่มแบบแบ่งชั้นและการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย  เครื่องมือที่ใช้ใน
การวิจัยเป็นแบบสอบถาม  สถิติที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน การวิเคราะห์สหสัมพันธ์และการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย
เชิงคุณภาพ คือ ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น จำนวน 7 คน และปลัดองค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น จำนวน 7 คน คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ การสัมภาษณ์
เชิงลึก วิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธ ีการพรรณนาความ ผลการศึกษาพบว่าวัฒนธรรมองค์การและ 
การบริหารแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมี
สหสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันอยู่ในระดับปานกลางถึงสูง มีค่า r ระหว่าง 0.67-0.79 อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และมีตัวแปรอิสระจำนวน 7 ตัวแปรมีอิทธิพลพยากรณ์ตัวแปรตามประสิทธิผล
การดำเนินงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ประกอบด้วย 
วัฒนธรรมแบบปรับตัว วัฒนธรรมแบบมุ่งผลสำเร็จ วัฒนธรรมแบบเครือญาติ  การวางแผนกลยุทธ์ใน
การให้บริการสาธารณะ การจัดสรรงบประมาณ การวัดและการตรวจสอบผลการดำเนินงาน และ 
การจูงใจและให้รางวัลตอบแทน 
 2.5.2  งานวิจัยในต่างประเทศ 
 องค์กรระหว่างประเทศที่ทำหน้าที่ดูแลควบคุมและส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 2
อ ง ค์ ก ร ห ล ั ก ไ ด ้ แ ก ่ ( UNESCO: United Nations Educational, Scientific, and Cultural 
Organization) และการพ ัฒนา (UNCTAD; The United Nations Conference on Trade and 
Development) ต่างให้คำจำกัดความของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ โดย UNESCO อธิบายว่า เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ คือ อุตสาหกรรมที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ ความชำนาญ และความสามารถที่มี
ศักยภาพในการสร้างงานและความมั่งคั่ง โดยการผลิตและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สิทางปัญญาใน
ขณะที่ UNCTAD ได้ให้คำจำกัดความของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในรายงาน Creative Economy 
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Report 2008 ไว้ว่าเป็นแนวความคิดในการสร้างความเจริญเติบโตและการพัฒนาทางเศรษฐกิจ โดย
ใช้สินทรัพย์ที่เกิดจาการให้ความคิดเชิงสร้างสรรค์ และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทำให้เกิดการสร้างรายได้ 
สร้างงาน และสร้างรายได้จากการส่งออก ในขณะเดียวกันก็เป็นการส่งเสริมกิจกรรมทางสังคม และ
สนับสนุนความหลากหลายทางวัฒนธรรม ซึ ่งเป็นการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ ทั ้งนี ้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้เชื่อมโยงระบบเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสังคมให้มีปฏิสัมพันธ์กับเทคโนโลยี ทรัพย์สิน
ทางปัญญาและการท่องเที ่ยวนอกจากนี ้ The United Nations Confer. ence on Trade and 
Development หรือ UNCTAD ซึ่งเป็นองค์กรร่วมมือเพื่อการคและการพัฒนาได้ให้ความหมายของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้อย่างสอดคล้องกันว่า เป็นแนวความคิดในการพัฒนาและสร้างความ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจด้วยพื้นฐานสินทรัพย์ที่ก่อให้เกิดความสร้างสรรค์ โดยหัวใจ หลักของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่บูรณาการระบบ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
เทคโนโลยี นวัตกรรม และทุนทางปัญญาเข้าไว้ด้วยกัน (United Nations, 2010) 
  กรณีของประเทศอินเดีย การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีเป้าประสงค์หลักเพ่ือการแก้ปัญหา
ความยากจนเหลื่อมล้ำ  การสร้างอาชีพให้คนในชุมชนมีรายได้  และท้ายที่สุดคือการสร้างความ
เข้มแข็งให้แก่ชุมชน โดยใช้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and    Medium Enterprises: 
SMEs) เป็นตัวขับเคลื่อนสำคัญ เนื่องจากเป็นประเทศกำลังพัฒนาที่มีบริบทด้านศิลปวัฒนธรรมที่
คล้ายคลึงกับประเทศไทย และยังเป็นประเทศที่ให้ความสำคัญกับการสร้างความเติบโตทางเศรษฐกิจ
ในระดับฐานรากด้วย SMEs ภายใต้หลักคิดที่ว่า SMEs คือกลไกหนึ่งที่จําเป็นต่อการพัฒนาประเทศที่
ยั ่งยืน ดังจะเห็นได้จาก การศึกษาเรื่องวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในประเทศอินเดียของ 
Ghosh (2009) ที่ให้ข้อสรุปว่า วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเชิงสร้างสรรค์คือตัวนํา (leader)  
ที่สำคัญต่อการพัฒนายกระดับเศรษฐกิจในระดับจุลภาค ทั้งนี้หากกล่าวถึงชุมชนท้องถิ่นที่เต็มเปี่ยมไป
ด้วยความสร้างสรรค์ที่สุดในประเทศอินเดีย Liebl (2005) ได้ยกตัวอย่างชุมชนที่มีความโดดเด่น
ทางด้านศิลปะ-วัฒนธรรม สถาปัตยกรรม และประวัติศาสตร์ จนได้รับการพัฒนาเป็นชุมชนสร้างสรรค์
ได้แก่ชุมชนช่างฝีมือแกะสลัก เมืองจอห์ดเปอร์ อุตสาหกรรมช่างฝีมือก่อสร้าง เมืองชัยปุระซึ่งอยู่ใน
แคว้นราชสถาน  โดยสินค้าและบริการที่แสดงอัตลักษณ์สำคัญของพื้นที่ ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่สะท้อนวิถีชีวิตในทะเลทราย รวมไปจนถึงศิลปะการแสดงท้องถิ่น เช่น  ดนตรี การแสดง
หุ่นเชิด  งานศิลปหัตถกรรม  และเครื่องทอ  เป็นต้น 
สรุป  

จากการทบทวนวรรณกรรมจากเอกสารทางวิชาการต่าง ๆ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ  
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ   ที่ส่งผลต่อประสิทธิผล
การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร สามารถสรุปได้ดังนี้ 
ตารางท่ี 2.1 สรุปตัวแปรต้น ตัวแปรตาม และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
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ชื่อผู้เขียน 

 
ชื่อเรื่อง 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม วัตถุประสงค์ 
การประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

การจัดการ
เครือข่าย 

ประสิทธิผลการ
ดำเนินงาน 

 
1 

 
2 

 
3 

 
4 

 
5 

ขวัญกมล ดอนขวา แบบจำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย 

 
√ 

   
 

    

ทิบดี ทัฬหกรณ ์
และ 

ธีระวัฒน์ จันทึก 

ปัจจัยสู่ความสำเร็จของผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ 
ในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 
√ 

       

ชัญญาภัค 
หล้าแหล่ง 

การสร้างเครือข่ายทางธุรกิจกับความได้เปรียบ
ทางการแข่งขันของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ในพ้ืนที่
จังหวัดชุมพร 

 
√ 

   
 

    

ทิพย์วรรณ 
สุขใจรุ่งวัฒนา 

กระบวนทัศน์กระแสทางเลือก : ยุทธศาสตร์การ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในสังคมไทย 

√        

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ชื่อผู้เขียน 

 
ชื่อเรื่อง 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม วัตถุประสงค์ 
การประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

การจัดการ
เครือข่าย 

ประสิทธิผลการ
ดำเนินงาน 

 
1 

 
2 

 
3 

 
4 

 
5 

กนกวรา 
พวงประยงค์ 

บทบาทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ในการพัฒนายกระดับวิสาหกิจชุมชนไทย √   √     

รัฐนันท์ 
พงศ์วิริทธิ์ธร 

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของชุมชนบนพ้ืนที่สูง อำเภอแม่ริม จังหวัด
เชียงใหม่ : สวนกุหลาบ 

 
√ 

       

 
กษิดิศ ใจผาวัง 

 

อิทธิพลเชิงโครงสร้างของการใช้ทรัพยากรทางธุรกิจ
ตามแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์และกลยุทธ์
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ส่งผลต่อความยั่งยืนของ
วิสาหกิจชุมชน ในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศ
ไทย 

 
 
√ 
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ชื่อผู้เขียน 

 
 

ชื่อเรื่อง 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม วัตถุประสงค์ 
การประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

การจัดการ
เครือข่าย 

ประสิทธิผลการ
ดำเนินงาน 

 
1 

 
2 

 
3 

 
4 

 
5 

กัญญามน อินหว่าง 
และคณะ 

การจัดการวิสาหกิจชุมชน 
 √ √      

ศุภชัย เหมือนโพธิ์ 
และธีรศักดิ์ 

อุ่นอารมณ์เลิศ 

การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชนตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค    √     

จารุวรรณ ขำเพชร พ้ืนที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ย่านสุขุมวิท    √     
กษิด์เดช 

เนื่องจำนงค์ 
คุณค่าและความหมายจากทุนทางวัฒนธรรมสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

   √     

ทิบดี ทัฬหกรณ์ 
และธีรวัฒน์ จันทึก 

ปัจจัยสู่ความสำเร็จของผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ 
ในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

   √     

 
 

ชื่อผู้เขียน 

 
 

ชื่อเรื่อง 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม วัตถุประสงค์ 
การประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

การจัดการ
เครือข่าย 

ประสิทธิผลการ
ดำเนินงาน 

 
1 

 
2 

 
3 

 
4 

 
5 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชื่อผู้เขียน 

 
 

ชื่อเรื่อง 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม วัตถุประสงค์ 
การประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

การจัดการ
เครือข่าย 

ประสิทธิผลการ
ดำเนินงาน 

 
1 

 
2 

 
3 

 
4 

 
5 

ทนันเดช ยงค์กมล 
และ 

ศักดิ์ชัย นิรัญทวี 

การบริหารจัดการเครือข่ายกลุ่มโรงเรียนใน
รูปแบบคลัสเตอร์ 

    
√   

 

กาญจนา หรูเจริญ
พรพานิช และ 
พงษ์เสฐียร 

เหลืองอลงกต 

ปัจจัยที่มอิีทธิพลต่อประสิทธิผลการดําเนินงานของ
มหาวิทยาลัยเอกชนในประเทศไทย 

    

 √  

 

จินตกานต์ สุธรรมดี แนวทางการพัฒนาประสิทธิภาพการดำเนินงานของ
องค์การบริหารส่วนตำบลนาฝายอำเภอเมืองและ
จังหวัดชัยภูมิ 

    
 √  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ชื่อผู้เขียน 

 
 

ชื่อเรื่อง 

ตัวแปรต้น ตัวแปรตาม วัตถุประสงค์ 
การประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

การจัดการ
เครือข่าย 

ประสิทธิผลการ
ดำเนินงาน 

 
1 

 
2 

 
3 

 
4 

 
5 

กนกวรา 
พวงประยงค์ 

บทบาทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์และพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ในการพัฒนายกระดับวิสาหกิจชุมชนไทย 

   
√  √  √ 

ประกอบ คงยะมาศ วัฒนธรรมองค์การและการบริหารแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์
ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานขององค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่นในจังหวัดหนองบัวลำภู 

   
  √   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 

บทที่ 3 

วิธีการดำเนินการศึกษา 
 

 การศึกษาเรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่
ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร ผู้ศึกษาได้ดำเนินการตาม
ขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

3.1 แบบการศึกษา 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในการทดสอบสมมติฐาน 
 

3.1  แบบการศึกษา 
การศึกษาครั้งนี้ผู้ศึกษาได้เก็บข้อมูลในเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามเป็นหลัก เพื่อนำผลที่

ได้มาวิเคราะห์ให้ทราบถึง ตัวแปรและผลลัพธ์ของการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ 
การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 

 

3.2  ประชากร 

3.2.1  ประชากร  (Population)  ที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้   คือ  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพ้ืนที่
จังหวัดชุมพร  ที่ได้รับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดชุมพร ซึ่งมีจำนวน 127 กลุ่ม (กองบริหาร
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม,  2562)   ซึ่งหน่วยวิเคราะห์ 
(Unit of Analysis) ของวิจัยครั้งนี้เป็นระดับองค์การ  โดยมีผู้ให้ข้อมูล  หลักคือ  ประธาน  และรอง
ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

 

3.3  เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ แบบสอบถามเชิงปริมาณ โดยมีขั้นตอนการสร้าง

แบบสอบถาม ดังนี้ 
3.3.1  ขั้นตอนการสร้างแบบสอบถาม เริ่มจากศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

แล้วจึงประยุกต์ให้เข้ากับการศึกษาฉบับนี้ โดยมุ่งเน้นให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ และกรอบแนวคิด
ในการศึกษา ซึ่งได้ดำเนินการขั้นตอน ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากแนวคิดทฤษฎี ผลงานวิจัย หนังสือ และเอกสารที่
เกี่ยวข้องจากแหล่งต่าง ๆ เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างคำถามในแบบสอบถาม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ขั้นตอนที่ 2 กำหนดขอบเขตของคำถามให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ กรอบแนวคิดของ
การศึกษา นำเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบปรับปรุงและแก้ไข 

ขั้นตอนที่ 3 นำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือคำแนะนำ ตรวจสอบ 
แบบสอบถามว่าครอบคลุมกับวัตถุประสงค์ และขอบเขตของการศึกษา หรือไม่สำนวนภาษาที่ใช้มี
ความเหมาะสมมากน้อยเพียงใด พร้อมปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามตามความเห็นของอาจารย์ที่
ปรึกษา 

ขั้นตอนที่ 4 นำแบบสอบถามฉบับร่างเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิเพื่อพิจารณาตรวจสอบความ
ถูกต้องเหมาะสมตามจุดมุ่งหมายของการศึกษาและการใช้ภาษา 

ขั้นตอนที่ 5 นำข้อบกพร่องมาปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของอาจารย์ที่ปรึกษาและ
ผู้ทรงคุณวุฒิครั้งสุดท้ายเพ่ือนำไปพิมพ์แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ท่ีใช้ในการเก็บข้อมูลทำการศึกษา 

3.3.2  โครงสร้างแบบสอบถาม 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามซึ่งได้สร้างตามความมุ่งหมายของการวิจัย 

กรอบแนวคิดการว ิจ ัยที ่กำหนดขึ ้นและนิยามปฏิบัต ิการเพื ่อให ้ได้ข ้อมูลความคิดเห ็นของ
ผู้ประกอบการ โดยใช้มาตรวัดแบบประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ ประกอบด้วย 5 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั ่วไปผู ้ตอบแบบสอบถาม มีลักษณะคำถามปลายเปิด (Close-Ended 
Questionnaire) และเป็นคำถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 

ตอนที ่  2 ข้อมูลทั ่วไปของวิสาหกิจชุมชน มีลักษณะคำถามปลายปิด (Close-Ended 
Questionnaire) และเป็นคำถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 

ตอนที่ 3 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ซึ่ง
ประกอบด้วย การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาพัฒนา มี
ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale)   

ตอนที่ 4 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ซึ่งประกอบด้วย ด้าน
การจัดซื้อ ด้านการผลิตและการดำเนินงาน ด้านการตลาด ด้านการจัดการทุนชุมชน ด้านข่าวสาร  
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ มีลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale)   
  ตอนที่ 5 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
จังหวัดชุมพร มุมมองด้านการเงิน มุมมองด้านลูกค้า มุมมองด้านกระบวนการภายใน มุมมองด้านการ
เรียนรู้และการพัฒนา มีลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale)      
 3.3.3  การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

  3.3.3.1  ผู้ศึกษาสร้างข้ึนจากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ทบทวนวรรณกรรมที่ 
เกี่ยวข้อง เพื่อนำมาวิเคราะห์ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับหัวข้อที่กำลังศึกษา เพื่อใช้เป็นข้อมูลใน  
การกำหนดตัวแปร ซึ่งเป็นแนวทางการออกแบบเครื่องมือที่เป็นข้อคำถามที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูล 
จากนั้น เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กำหนดเนื ้อหาตามวัตถุประสงค์ และกรอบแนวคิดในการศึกษา เพื ่อนำมาเป็นกรอบการสร้าง
แบบสอบถาม 
    3.3.3.2  จัดทำแบบสอบถาม เพื ่อใช้ศึกษาวิจัยเชิงปริมาณตามกรอบแนวคิด
การศึกษาและครอบคลุมนิยามศัพท์ของตัวแปรที่ได้พัฒนาขึ้นมา 
    3.3.3.3  นำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นตามกรอบแนวคิดการศึกษา นำเสนออาจารย์ที่
ปรึกษา เพ่ือพิจารณาความถูกต้อง เหมาะสม และครอบคลุมเนื้อหาของการศึกษา 
    3.3.3.4  นำแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไขตามที่อาจารย์ที่ปรึกษาแนะนำแล้ว เสนอ
ต่อผู้เชี ่ยวชาญ เพื่อตรวจสอบความถูกต้อง และครอบคลุมเนื้อหาของการจัดทำวิจัย จัดทำเป็น
แบบสอบถามฉบับร่าง เพื่อหาคุณภาพของเครื่องมือด้านค่าความตรง (Validity) โดยใช้เทคนิค IOC 
(Index of Item – Objective Congruence) โดยให้ทางอาจารย์ที่ปรึกษาแต่งตั้งผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 
3 ท่าน ดังรายชื่อในภาคผนวก โดยผู้ทรงคุณวุฒิจะพิจารณาลงความเห็นข้อคำถามในแบบสอบถามว่า
มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ หรือไม่แล้วพิจารณาให้คะแนนค่าความสอดคล้อง ระหว่าง +1  , 0 
และ -1 

โดย +1 หมายถึง แน่ใจว่าข้อคำถามมีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
    0  หมายถึง ไม่แน่ใจว่าข้อคำถามมีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
   -1 หมายถึง แน่ใจว่าข้อคำถามไม่มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
จากนั้นนำค่าคะแนนมาใช้แทนสูตร 

  IOC = ∑X 
      N 

           โดย  ∑X  หมายถึง ผลรวมคะแนนจากผู้ทรงคุณวุฒิทั้งหมด 
     N  หมายถึง จำนวนผู้ทรงคุณวุฒิ 
  เกณฑ์การพิจารณาข้อคำถามแต่ละข้อควรมีค่าเท่ากับ 0.66 – 1.00 จึงจะนำไปใช้ได้ ถ้าไม่ถึง
ต้องปรับปรุงจนกระทั่งมีค่าท่ีต้องการแล้วจึงนำไปใช้ 
     3.3.3.5  ทำการจัดพิมพ์แบบสอบถามที่ผ่านการหาความตรงแล้ว  และ
ทดลองใช้แบบสอบถามกับวิสาหกิจชุมชน (ที่ไม่ใช่ประชากร) จำนวน 30 แห่ง เพื่อทำการทดสอบ
ความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถาม โดยใช้สัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha Coefficient) ตาม
วิธีของครอนบาค  โดยพิจารณาค่าความเชื่อมั่น  หากมีค่ามากกว่า 0.8 ขึ้นไปถือว่าใช้ได้ ซึ่งค่าความ
เชื่อมั่นของแบบสอบถามที่ได้มีค่าเท่ากับ 0.8 และเมื่อพิจารณาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเป็น
รายข้อ พบว่า มีค่าความเชื่อมั่นมากกว่า 0.67 ทุกข้อ ซึ่งถือว่าแบบสอบถามนี้มีความน่าเชื่อถือ และ
สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูลจากประชากรกลุ่มตัวอย่างได้ 

    3.3.3.6  หล ังจากผ ู ้จ ัดทำได ้แบบสอบถามท ี ่สมบ ูรณ์แล ้ว จ ึงนำ
แบบสอบถามไปเก็บข้อมูลกบักลุ่มตัวอย่างในการทาวิจัยต่อไป 
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3.4  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การศึกษาครั้งนี้เรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่าย
ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษานี้ได้ 
จำแนกตามแหล่งที่มา 2 แหล่ง คือ 

3.4.1  ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม ซึ่งมีลักษณะคำถาม
ปลายปิด (Closed Questions) เพ่ือศึกษาถึงลักษณะทั่วไป ของประชากร 127 แห่ง โดย ในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลผู้จัดทำได้ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามจำนวน 1 ชุด กับประธานกลุ่ม / 
รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 1 แห่ง 

  3.4.1.1  การใช้แบบสอบถามเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลทางไปรษณีย์กับประชากรที่ใช้
ศึกษาได้แก่ประธาน/รองประธาน วิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร จำนวน 127 ราย 
    3.4.1.2  จัดทำหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากคณะ 
การบริหารและจัดการ สาขาบริหารธุรกิจ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
วิทยาเขตชุมพร เขตรอุดมศักดิ์ จังหวัดชุมพร โดยแนบพร้อมกับแบบสอบถามส่งไปยังกลุ่มตัวอย่าง 
คือ ประธาน/รองประธาน วิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
  3.4.1.3  เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยส่งแบบสอบถามทางไปรษณีย์ จำนวน 127 ชุด โดย
เริ่มส่งแบบสอบถามตั้งแต่วันที่ 1 กันยายน 2563 ตามรายชื่อ ประธาน/รองประธาน วิสาหกิจชุมชน 
จังหวัดชุมพร พร้อมแนบซองจดหมายตอบกลับไปพร้อมกัน ในการเก็บข้อมูลทางไปรษณีย์ โดยทั่วไป
อัตราตอบกลับประมาณร้อยละ 20 % ถือว่ายอมรับได้ ซึ่งเก็บได้จำนวน 103 แห่ง คิดเป็น 81.1%
ของจำนวนประชากร (Aaker, Kumar and Day, 2001) 
    3.4.1.4  ตรวจสอบความสมบูรณ์ ความครบถ้วนในเนื้อหาของแบบสอบถามที่ได้รับ
กลับมา ของประชากรและกลุ่มตัวอย่างโดยสอดคล้องกับเกณฑ์ จำนวนการตอบกลับ แบบสอบถาม
ทางไปรษณีย์ที่ยอมรับได้มีอัตราการตอบกลับไม่ต่ำกว่าร้อยละ 20 (Aaker, Kumar and Day, 2001) 

3.4.2  ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร
งานวิจัย วิทยานิพนธ์ หนังสือ รายงานต่าง ๆ และเว็บไซต์ทางอินเตอร์เน็ต ที่เก่ียวข้อง 

 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการทดสอบสมมติฐาน  
การจัดกระทำข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณมีรายละเอียด ดังนี้ 

  3.5.1  การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในแบบสอบถามตอนที่ 1 - 
2 ใช้วิธีการประมวลผลทางสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และนำข้อมูลที่รวบรวมได้มา
วิเคราะห์หาดทางสถิติ ซึ ่งประกอบด้วย การหาค่าความถี ่ (Frequency) และการหาค่าร้อยละ 
(Percentage) 
  3.5.2  การวิเคราะห์ความคิดเห็นในแบบสอบถามตอนที่ 3 - 5 เกี ่ยวกับพฤติกรรมเชิง
สร้างสรรค์ การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนใช้วิธี

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ประมวลผลทางสถิติเชิงพรรณนา และนำข้อมูลที ่รวบรวมได้มาวิเคราะห์หาค่าทางสถิต ิ ซึ่ง
ประกอบด้วย ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยนำเสนอ
ข้อมูลในรูปแบบตารางควบคู่กับการบรรยายและการสรุปผลการดำเนินการวิจัย และได้กำหนตการให้
คะแนนคำตอบของแบบสอบถาม โดยใช้มาตราส่วนประมาณค่าของลิเคิร์ท (Likert) ดังนี้  

ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด  กำหนดให้  5 คะแนน 
ระดับความคิดเห็นมาก  กำหนดให้  4 คะแนน 
ระดับความคิดเห็นปานกลาง  กำหนดให้  3 คะแนน 
ระดับความคิดเห็นน้อย  กำหนดให้  2 คะแนน 
ระดบัความคิดเห็นน้อยทีสุด กำหนดให้  1 คะแนน 

จากนั้นวิเคราะห์คคะแนนของแบบสอบถาม โดยใช้เกณฑ์ในการแปลความหมายของ ค่าเฉลี่ย ดังนี้ 
ช่วงคะแนน  =  (คะแนนสูงสุด−คะแนนต่ำสุด) 

                           จำนวนระดับ 
       =         5 – 1 

         5 
  ดังนั้น  ช่วงคะแนน         =       0.80 
การหาค่าเฉลี่ยเกณฑ์คะแนนของคำตอบของแบบสอบถาม โดยใช้เกณฑ์ในการแปล

ความหมายของ ค่าเฉลี่ย ดังนี้ 
ค่าเฉลี่ย 4.51-5.0  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
ค่าเฉลี่ย 3.51-4.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
ค่าเฉลี่ย 2.51-3.50 หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง 

  ค่าเฉลี่ย 1.51 -2.50 หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อย 
ค่าเฉลี่ย 1.00 - 1.50 หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อยที่สุด 
3.5.3  การทดสอบสมมติฐาน โดยวิธีการประมวลผลทางสถิติเชิงอนุมานและนำข้อมูลที่

รวบรวมได้มาวิ เคราะห์หาค่าทางสถิต ิ ประกอบด้วย การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงย ืนยัน
(Confirmatory Factor Analysis) เพ่ือยืนยันข้อคำถามว่าเป็น ตัวชี้วัดที่จัดอยู่ในองค์ประกอบเดียวก็
ได้ โดยพิจารณา จากดน้ำหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) ที่มีคำตั้งแต่ 0.40 ขึ้นไปและนำ
คะแนนองค์ประกอบ (Factor Score) มาใช้คำนวณหาค่าของตัวแปร โดยการวิเคราะห์สหสัมพันธ์
แบบพหุค ูณ (Multiple Correlation  Analysis) และการว ิ เคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) เพื่อหาความสัมพันธ์ของตัวแปรต้นที่มีผลกระทบต่อตัวแปรตาม 
นำมาสร้างเป็นสมการพยากรณ์สาเหตุและผลลัพธ์ของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดชุมพร ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงสังคมศาสตร์จึงกำหนดระดับนัยสำคัญทา ง
สถิติ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ (Multiple Correlation Analysis) และการวิเคราะห์
ความถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการได้ดังนี้  

สมการที่ 1 การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงาน
ของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

EO = ß01 + ß1K + ß2E + ß3C + ß4IP + ε 
สมการที่ 2 การจัดการเครือข่ายที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน

จังหวัดชุมพร 

EO = ß02 + ß5CM + ß6CP + ß7CTD + ε  
เพ่ือให้การนำเสนอข้อมูลเป็นที่เข้าใจตรงกันในการแปลความหมาย ผู้วิจัยได้กำหนด 

สัญลักษณ์ท่ีใช้ในการนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้  
EO แทน ประสิทธิผลการดำเนินงาน (Effective Operation) 
K แทน การใช้ความรู้ (Knowledge) 
E แทน การศึกษา (Education) 
C แทน การสร้างสรรค์งาน (Creative) 
A แทน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property) 
CM แทน ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด (Cooperation Marketing)  
CP แทน ความร่วมมือด้านราคา (Cooperation Price) 
CTD แทน ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย (Cooperation     
 Transportation and Distribution) 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

 การศึกษาเรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่
ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ศึกษาได้นำเสนอผลการวิเคราะห์
ข้อมูลตามลำดับ โดยมี รายละเอียด ดังนี้  
 ส่วนที่ 1 การศึกษาปัจจัยต่างๆ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา เพ่ืออธิบายลักษณะกลุ่มประชากร ที่
เป็นประธานหรือรองประธานวิสาหกิจชมชน จังหวัดชุมพร สถิติที่ใช้วิเคราะห์ ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ยเลขคณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน มี 5 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลส่วนบุคคล จำแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ 
และตำแหน่ง โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาเพ่ือการอธิบายของประชากร  
 ตอนที่  2 ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของวิสาหกิจชุมชน จำแนกตาม วิสาหกิจชุมชนจำแนก
ตามพื้นที่จังหวัดชุมพร รูปแบบของวิสาหกิจชุมชน และประเภทของวิสาหกิจชุมชน โดยใช้สถิติเชิง
พรรณนาเพื่อการอธิบายของประชากร 
 ตอนที ่ 3 ระดับความคิดเห็นเกี ่ยวกับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  
ประกอบด้วย การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาพัฒนา  
 ตอนที่ 4 ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับจัดการเครือข่ายธุรกิจ ซึ่งประกอบด้วย ด้านการจัดซื้อ 
ด้านการผลิตและการดำเนินงาน ด้านการตลาด ด้านการจัดการทุนชุมชน ด้านข่าวสาร  และการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
  ตอนที่ 5 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดชุมพร มุมมองด้านการเงิน มุมมองด้านลูกค้า มุมมองด้านกระบวนการภายใน มุมมองด้านการ
เรียนรู้และการพัฒนา  
 ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการ
เครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร (ผลการทดสอบ
สมมติฐาน) 
 ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัญหา และข้อเสนอแนะ 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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  ส่วนที่ 1 การศึกษาปัจจัยต่างๆ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา เพื่ออธิบายลักษณะกลุ่มประชากร ที่
เป็นประธานหรือรองประธานวิสาหกิจชมชน จังหวัดชุมพร สถิติที่ใช้วิเคราะห์ ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ยเลขคณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน มี 5 ตอน ดังนี้ 
  ตอนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลส่วนบุคคล จำแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ 
และตำแหน่งโดยใช้สถิติเชิงพรรณนาเพ่ือการอธิบายของกลุ่มตัวอย่าง โดยมีรายละเอียดังงนี้ 
  
ตารางท่ี 4.1 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน ร้อยละ 
ชาย 
หญิง 

19 
84 

18.4 
81.6 

รวม 103 100 
  
 จากตารางที่ 4.1 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง มีจำนวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 
81.6 และ เพศชาย มีจำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 18.4 ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอายุ 

อายุ จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า 21 
21 – 25 ปี   
26 – 30 ปี 
31 – 35 ปี 
36 – 40 ปี  
41 – 45 ปี 
มากกว่า 45 ปีขึ้นไป 

2 
14 
19 
24 
22 
11 
11 

1.9 
13.6 
18.4 
23.3 
21.4 
10.7 
10.7 

รวม 103 100 
 
 จากตารางที่ 4.2 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ 31-35 ปี มีจำนวน 24 คน คิดเป็นร้อย
ละ 23.3 รองลงมา คือ อายุ 36-40 ปี มีจำนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 21.4 อายุ 26-30 ปี มีจำนวน 
19 คน คิดเป็นร้อยละ 18.4 อายุ 21-25 ปี มีจำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 13.6 อายุ 36-40 ปี และ 
41-45 ปี มีจำนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 10.7 และ อายุ ต่ำกว่า 21 ปี  มีจำนวน 2 คน คิดเป็นร้อย
ละ 1.9 ตามลำดับ 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา 
ระดับการศึกษา จำนวน ร้อยละ 

ต่ำกว่า ม.6 
ม.6/ปวช.   
ปวส. 
ปริญญาตรี   
สูงกว่า ปริญญาตรี  

23 
34 
18 
21 
7 

22.3 
33.0 
17.5 
20.4 
6.8 

รวม 103 100 
 
 จากตารางที่ 4.3 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาระดับ ม.6/ปวช. มีจำนวน 
34 คน คิดเป็นร้อยละ 33.0 รองลงมา คือ ต่ำกว่า ม.6 มีจำนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 22.3 ปริญญา
ตรี มีจำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 20.4 ปวส. จำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 และ สูงกว่า
ปริญญาตรี มีจำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 6.8 ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.4 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จำนวน ร้อยละ 
โสด 
สมรส   
หย่าร้าง 

25 
63 
15 

24.3 
61.2 
14.6 

รวม 103 100 
  
 จากตารางที่ 4.4 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพ สมรส มีจำนวน 63 คน คิดเป็น
ร้อยละ  61.2รองลงมา คือ โสด มีจำนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 24.3 และ หย่าร้าง มีจำนวน 15 คน 
คิดเป็นร้อยละ 14.6  ตามลำดับ 
 ตอนที่  2 ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของวิสาหกิจชุมชน จำแนกตาม วิสาหกิจชุมชนจำแนก
ตามพื้นที่จังหวัดชุมพร รูปแบบของวิสาหกิจชุมชน และประเภทของวิสาหกิจชุมชน โดยใช้สถิติเชิง
พรรณนาเพื่อการอธิบายของประชากร โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.5 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามตำแหน่ง 
ตำแหน่ง จำนวน ร้อยละ 

ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

86 
17 

83.5 
16.5 

รวม 103 100 
 
 จากตารางที่ 4.5 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีตำแหน่ง ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัด
ชุมพร จำนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 83.5 และ รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร จำนวน 
17 คน คิดเป็นร้อยละ 16.5 ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.6  แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามพื้นที่จังหวัดชุมพร  

พื้นที่ตั้ง จำนวน ร้อยละ 
ท่าแซะ 

สว ี

เมือง 

หลังสวน 

พะโต๊ะ 

ปะทิว 

ละแม 
ทุ่งตะโก 

11 
6 
43 
10 
1 
13 
4 
15 

10.7 
5.8 
41.7 
9.7 
1.0 
12.6 
3.9 
14.6 

รวม 103 100 
 

จากตารางที่ 4.6 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ อำเภอเมือง จำนวน 43 คน คิดเป็นร้อย
ละ 41.7 รองลงมา คือ อำเภอทุ่งตะโก จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 14.6 อำเภอปะทิว จำนวน 13 
คน คิดเป็นร้อยละ 12.6 อำเภอท่าแซะ จำนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 10.7 อำเภอหลังสวน จำนวน 
10 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 อำเภอสวี จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 อำเภอละแม จำนวน 4 คน 
คิดเป็นร้อยละ 3.9 และ อำเภอ พะโต๊ะ จำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 ตามลำดับ 

 
 
 
 
 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรูปแบบวิสาหกิจ 

รูปแบบวิสาหกิจ จำนวน ร้อยละ 
แบบเดี่ยว 

แบบเครือข่าย 

90 
13 

87.4 
12.6 

รวม 103 100 
 
จากตารางที่ 4.7 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น แบบเดี่ยว จำนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 

87.4 และ คือ แบบเครือข่าย จำนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 12.6 ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.8 แสดงจำนวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามประเภทของ
วิสาหกิจ 

ประเภทวิสาหกิจ จำนวน ร้อยละ 
ผลิตสินค้า 

ให้บริการ 

ค้าส่ง 

ส่งออก 

69 
9 
19 
6 

67.0 
8.7 
18.4 
5.8 

รวม 103 100 
 
จากตารางที่ 4.8 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น ประเภทผลิตสินค้า จำนวน 69 คน คิด

เป็นร้อยละ 67.0 รองลงมา คือ ประเภทค้าส่ง จำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 18.4 ประเภทให้บริการ 
จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยลง 8.7 และ ประเภทส่งออก จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 ตามลำดับ 

ตอนที่ 3 ระดับความคิดเห็นเกี ่ยวกับ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
ประกอบด้วย การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาพัฒนา 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



58 
 

 
 

ตารางที่ 4.9 ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ 

x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 

1. การใช้องค์ความรู้ 3.92 0.24 มาก 

2. การศึกษา 3.75 0.32 มาก 
3. การสร้างสรรค์งาน 3.70 0.33 มาก 
4. การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 3.64 0.34 มาก 

ภาพรวม 3.75 0.31 มาก 
 
จากตารางที่ 4.9 พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีระดับความ

คิดเห็นเกี่ยวกับ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  ในภาพรวมอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 
3.75 , S.D. = 0.31) เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การใช้องค์ความรู้ อยู่ในระดับ มาก ( x̅ = 3.92 , 
S.D. = 0.24) รองลงมา คือ การศึกษา อยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.75 , S.D. = 0.32) การสร้างสรรค์
งาน อยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.70 , S.D. = 0.33) และ การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา อยู่ในระดับ มาก 
(x̅ = 3.64 , S.D. = 0.34) ตามลำดับ 

ตอนที่ 4 ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ประกอบด้วย ด้านการจัดซื้อ 
ด้านการผลิตและการดำเนินงาน ด้านการตลาด ด้านการจัดการทุนชุมชน และด้านข่าวสารการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

 
ตารางที ่ 4.10 ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นเกี ่ยวกับการจัด การ
เครือข่ายธุรกิจ 

การจัดการเครือข่ายธุรกิจของชุมชน x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
1. ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด 3.88 0.35 มาก 

2. ความร่วมมือด้านราคา 3.92 0.35 มาก 
3. ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย 3.92 0.37 มาก 

ภาพรวม 3.91 0.36 มาก 
 
จากตารางที่ 4.10 พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีระดับความ

คิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ในภาพรวมอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.91 , S.D. = 0.36) เมื่อ
พิจารณารายด้าน พบว่า ความร่วมมือด้านราคาและความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย อยู่

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ในระดับมาก (x̅ = 3.92 , S.D. = 0.37) รองลงมา คือ ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด อยู่ใน
ระดับมาก (x̅ = 3.88 , S.D. = 0.35) ตามลำดับ 

ตอนที่ 5 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดชุมพร มุมมองด้านการเงิน มุมมองด้านลูกค้า มุมมองด้านกระบวนการภายใน มุมมองด้านการ
เรียนรู้และการพัฒนา 
ตารางที่ 4.11 ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
 

ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชน 

x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 

ประสิทธิผลการดำเนินงาน 3.80 0.27 ปานกลาง 

ภาพรวม 3.80 0.27 ปานกลาง 
 
จากตารางที่ 4.11 พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีระดับความ

คิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง  (x̅ = 3.80  , S.D. = 
0.27) 

 
ตารางท่ี 4.12 ผลการศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการใช้ความรู้ 
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการใช้

ความรู้ x̅ S.D. แปรผล 
ลำดับ

ที ่
1. ท่านมีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับนโยบายเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศไทย 

4.01 0.33 มาก 2 

2. ท่านมีความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญาของ
ชุมชนทีสามารถนำมาต่อยอดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

4.01 0.33 มาก 2 

3.วัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชน
และกลายเป็นสินค้าและบริการ เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมของ
ชุมชน 

3.59 0.57 
ปาน
กลาง 

3 

4. มีการสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในสินค้าและบริการ 

4.07 0.32 มาก 1 

ภาพรวม 3.92 0.39 มาก  
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.12 การศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการใช้
ความรู้ ในภาพรวม ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.92 , S.D. = 0.39) เมื่อพิจารณาในรายประเด็น 
พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีการสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี/
นวัตกรรมสมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้างมูลค่าเพิ่มในสินค้าและบริการ มี
ค่าเฉลี ่ย มาก (x̅ = 4.07 , S.D. = 0.32) รองลงมา คือ มีความรู ้ ความเข้าใจ เกี ่ยวกับนโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย และ มีความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญาของชุมชน
ทีสามารถนำมาต่อยอดเพื ่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน มีค่าเฉลี ่ย มาก(x̅ = 4.01 , S.D. = 0.33) 
วัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนและกลายเป็นสินค้าและบริการ เกิดความรู้สึก
มีส่วนร่วมของชุมชน มีค่าเฉลี่ย ปานกลาง (x̅ = 3.59 , S.D. = 0.57) ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.13 ผลการศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการศึกษา 

การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้าน
การศึกษา x̅ S.D. 

แปร
ผล 

ลำดับ
ที ่

5. มีการส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิดสร้างสรรค์
นวัตกรรมแก่ชุมชน 

4.01 0.33 มาก 2 

6. การปรับกระบวนการให้สามารถผลิตสินค้าและบริการที่มี
มูลค่าทาง เศรษฐกิจ และคุณค่าทางสังคมโดยอาศัยความรู้
จากการศึกษาและการสร้างภูมิปัญญา 

4.08 0.33 มาก 1 

7. มีการนำเอาความรู้ทั้งภายในและภายนอกชุมชน มา
แลกเปลี่ยนอย่างเป็นระบบเพ่ือพัฒนาส่งเสริมอาชีพในชุมชน 

3.96 0.46 มาก 3 

8. การส่งเสริมให้องค์กรต่างๆ มีบทบาท และมีส่วนร่วมใน
การดำเนินการพัฒนาชุมชน 

4.08 0.33 มาก 1 

ภาพรวม 4.03 0.36 มาก  
  

จากตารางที่ 4.13 การศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการศึกษา 
ในภาพรวมค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 4.03 , S.D. = 0.36) เมื่อพิจารณาในรายประเด็น พบว่า 
ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีการปรับกระบวนการให้สามารถผลิตสินค้า
และบริการที่มีมูลค่าทาง เศรษฐกิจ และคุณค่าทางสังคมโดยอาศัยความรู้จากการศึกษาและการสร้าง
ภูมิปัญญา และ มกีารส่งเสริมให้องค์กรต่างๆ มีบทบาท และมีส่วนร่วมในการดำเนินการพัฒนาชุมชน 
มีค่าเฉลี่ย มาก  (x̅ = 4.08 , S.D. = 0.33) รองลงมา คือ มีการส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิด
สร้างสรรค์นวัตกรรมแก่ชุมชน มีค่าเฉลี่ย มาก  (x̅ = 4.01 , S.D. = 0.33) และ มีการนำเอาความรู้ทั้ง
ภายในและภายนอกชุมชน มาแลกเปลี่ยนอย่างเป็นระบบเพ่ือพัฒนาส่งเสริมอาชีพในชุมชน มีค่าเฉลี่ย 
มาก  (x̅ = 3.96 , S.D. = 0.46)  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.14 ผลการศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ด้านการสร้างสรรค์งาน 
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  

ด้านการสร้างสรรค์งาน x̅ S.D. 
แปร
ผล 

ลำดับ
ที ่

9. มีการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้า
กับรากฐานทางวัฒนธรรม วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

3.51 0.65 มาก 3 

10. การให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพ่ือ
สนองความต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน 

3.65 0.50 มาก 2 

11. ให้ความสำคัญในการสร้างแรงจูงใจและการมีส่วนร่วม 
ของบุคคลในการทำงานและกิจกรรมของชุมชน 

3.95 0.32 มาก 1 

ภาพรวม 3.70 0.49 มาก  
 
จากตารางที ่ 4.14 การศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการ

สร้างสรรค์งาน ในภาพรวม ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.70 , S.D. = 0.49) เมื่อพิจารณาในราย
ประเด็น พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ให้ความสำคัญในการสร้าง
แรงจูงใจและการมีส่วนร่วม ของบุคคลในการทำงานและกิจกรรมของชุมชน มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 
3.95 , S.D. = 0.32) รองลงมาคือ ให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพื่อสนองความ
ต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.65 , S.D. = 0.50) และมีการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้ากับรากฐานทางวัฒนธรรม วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  มี
ค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.51 , S.D. = 0.65) 

 
ตารางที่ 4.15 ผลการศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการใช้ทรัพย์สิน 
ทางปัญญา 

การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา x̅ S.D. แปรผล 

ลำดับ
ที ่

12. เปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น 
เสนอแนะในการพัฒนาและปรับปรุงการบริหารงานของ
หน่วยงาน 

3.70 0.55 มาก 2 

13. การใช้ความคิด สติปัญญา และความคิดสร้างสรรค์ในการ
ผลิตสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม 

3.87 0.39 มาก 1 

14. มีระบบขั้นตอนในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาใน
สินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมใหม่ๆ 

3.33 0.71 
ปาน
กลาง 

3 

ภาพรวม 3.63 0.55 มาก  เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



62 
 

 
 

  จากตารางที่ 4.15 การศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ด้านการใช้
ทรัพย์สินทางปัญญา ในภาพรวม ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.63 , S.D. = 0.55) เมื่อพิจารณาใน
รายประเด็น พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร การใช้ความคิด สติปัญญา 
และความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม  มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.87 , 
 S.D. = 0.39) รองลงมา คือ เปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น เสนอแนะในการพัฒนา
และปรับปรุงการบริหารงานของหน่วยงาน มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.70 , S.D. = 0.55) และมีระบบ
ขั้นตอนในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมใหม่ๆ  มีค่าเฉลี่ย ปาน
กลาง (x̅ = 3.33 , S.D. = 0.71) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 4.16 ผลการศึกษาเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้านการส่งเสริม
การตลาด 

เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน  
ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด x̅ S.D. 

แปร
ผล 

ลำดับ
ที ่

1. หน่วยงานมีการทำการส่งเสริมการตลาดกับภาคีเครือข่าย
อย่างต่อเนื่อง 

3.89 0.56 มาก 1 

2. หน่วยงานนำสินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้าต่าง ๆ 
ตามท่ีหน่วยงานภาครัฐ เอกชนจัด 

3.87 0.50 มาก 3 

3. หน่วยงานได้รับการสนับสนุน ส่งเสริมในการส่งเสริม
การตลาดจากภาคีเครือข่าย หน่วยงานภาครัฐ เอกชนอย่าง
สม่ำเสมอ 

3.88 0.40 มาก 2 

ภาพรวม 3.88 0.49 มาก  
  

จากตารางที่ 4.16 การศึกษาเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้านการ
ส่งเสริมการตลาด ในภาพรวม ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.88 , S.D. = 0.49) เมื่อพิจารณาใน
รายประเด็น พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  มีการทำการส่งเสริม
การตลาดกับภาคีเครือข่ายอย่างต่อเนื่อง มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.89 , S.D. = 0.56) รองลงมา คือ 
ได้รับการสนับสนุน ส่งเสริมในการส่งเสริมการตลาดจากภาคีเครือข่าย หน่วยงานภาครัฐ เอกชนอย่าง
สม่ำเสมอ มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.88 , S.D. = 0.40) และนำสินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้า
ต่าง ๆ ตามที่หน่วยงานภาครัฐ เอกชนจัด มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.87 , S.D. = 0.50) ตามลำดับ 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 4.17 ผลการศึกษาเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้านราคา 
เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้าน

ราคา x̅ S.D. 
แปร
ผล 

ลำดับ
ที ่

4. ราคาสินค้ามีมาตรฐาน ได้รับการยอมรับจากภาคีเครือข่าย 4.09 0.48 มาก 1 

5. มีการทำความร่วมมือด้านการขาย และการกำหนดราคา
สินค้ากับภาคีเครือข่าย 

3.74 0.44 มาก 2 

ภาพรวม 3.92 0.46 มาก  
  

จากตารางที่ 4.17 การศึกษาเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้านราคา 
ในภาพรวม ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.92 , S.D. = 0.46) เมื่อพิจารณาในรายประเด็น พบว่า 
ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ราคาสินค้ามีมาตรฐาน ได้รับการยอมรับจาก
ภาคีเครือข่าย มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 4.09 , S.D. = 0.48) รองลงมา มีการทำความร่วมมือด้านการขาย 
และการกำหนดราคาสินค้ากับภาคีเครือข่าย มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.74 , S.D. = 0.44) ตามลำดับ 

 
ตารางที่ 4.18 ผลการศึกษาเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้านการขนส่ง การ
จัดจำหน่าย 

เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน 
ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย x̅ S.D. 

แปร
ผล 

ลำดับ
ที ่

6. มีข้อตกลงร่วมกันในด้านการขนส่งระหว่างภาคีเครือข่าย 
เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุดิบ ผู้จัดจำหน่าย 

3.93 0.51 มาก 2 

7. ได้รับความร่วมมือในด้านช่องทางการจัดจำหน่าย
หลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต 

4.06 0.57 มาก 1 

8. มีหน่วยงานมาให้ความรู้ และสนับสนุน ผลักดันการผลิตเพื่อ
ส่งออกต่างประเทศ 

3.64 0.56 มาก 3 

ภาพรวม 3.88 0.55 มาก  
  

จากตารางที่ 4.18 การศึกษาเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน ความร่วมมือด้านการ
ขนส่ง การจัดจำหน่าย ในภาพรวม ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.88 , S.D. = 0.55) เมื่อพิจารณา
ในรายประเด็น พบว่า ประธาน / รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ได้รับความร่วมมือในด้าน
ช่องทางการจัดจำหน่ายหลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 4.06 , S.D. = 0.57) 
รองลงมา คือ มีข้อตกลงร่วมกันในด้านการขนส่งระหว่างภาคีเครือข่าย เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุดิบ ผู้จัด

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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จำหน่าย มีค่าเฉลี ่ย มาก (x̅ = 3.93 , S.D. = 0.51) และหน่วยงานมาให้ความรู ้ และสนับสนุน 
ผลักดันการผลิตเพื่อส่งออกต่างประเทศมีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.64 , S.D. = 0.56) ตามลำดับ 

 
ตารางท่ี 4.19 ผลการศึกษาประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจ 

ประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจ x̅ S.D. 
แปร
ผล 

ลำดับ
ที ่

1. วิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการดำเนินงานเพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องเมื่อเทียบกับอดีตที่ผ่านมา 

3.59 0.57 มาก 5 

2. วิสาหกิจชุมชนความสามารถในการทำกำไรเพิ่มมากข้ึน 3.64 0.57 มาก 4 
3. วิสาหกิจชุมชนมีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 3.72 0.49 มาก 3 
4. สินค้าของวิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับ
สนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง 

4.07 0.32 มาก 1 

5. วิสาหกิจชุมชนมีผลการดำเนินงานที่บรรลุตามวัตถุประสงค์
ที่วางไว้ 

4.01 0.32 มาก 2 

ภาพรวม 3.81 0.45 มาก  
  

จากตารางที่ 4.19 การศึกษาประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในภาพรวม 
ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ มาก (x̅ = 3.81 , S.D. = 0.45) เมื่อพิจารณาในรายประเด็น พบว่า ประธาน / 
รองประธาน วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร สินค้าของวิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับ
สนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 4.07 , S.D. = 0.32) รองลงมา คือ 
วิสาหกิจชุมชนมีผลการดำเนินงานที่บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 4.01 , S.D. 
= 0.32) วิสาหกิจชุมชนมีส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.72 , S.D. = 
0.49)  ว ิ ส าหก ิ จ ช ุ ม ช นคว ามส ามา รถ ในกา รทำกำ ไ ร เพ ิ ่ ม ม ากข ึ ้ น  ม ี ค ่ า เ ฉ ล ี ่ ย  ม าก  
(x̅ = 3.64 , S.D. = 0.57) และ. วิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการดำเนินงานเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเมื่อ
เทียบกับอดีตที่ผ่านมาขึน้ มีค่าเฉลี่ย มาก (x̅ = 3.59 , S.D. = 0.57) ตามลำดับ

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 

ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
 4.2.1 ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดชุมพร 
ตารางท่ี 4.20 ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกจิ
ชุมชนจังหวัดชุมพร 
 

ตัวแปร 
Knowledg

e 
Study Creative 

Intellectual 
Property 

Cooperation 
Marketing 

Cooperation 
Price 

Cooperation 
Transportation and 

Distribution 
VIF 

x̅ 3.92 3.75 3.71 3.64 3.88 3.92 3.92  
S.D. 0.24 0.32 0.33 0.34 0.35 0.35 0.37  
Knowledge        1.401 
Study 0.525**       1.394 
Creative 0.092 0.123      1.034 
Intellectual Property 0.123 0.044 0.137     1.034 
Cooperation 
Marketing 

0.320** 0.167 0.133 0.008    1.237 

Cooperation Price -0.008 0.090 0.09077 0.117 0.027   1.377 
Cooperation 
Transportation and 
Distribution 

0.008 -0.066 0.107 0.077 0.394** 0.491**  1.628 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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 ผู้วิจัยได้ตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระซึ่งค่าสหสัมพันธ์ต้องไม่กิน 0.08 
(Katz. 2006) และจากการทดสอบ Multicollinearity ซึ่ง Pallant (2005) ได้กำหนดค่า VIF น้อย
กว่า 10 แสดงให้เห็นว่าตัวแปรอิสระไม่มีความสัมพันธ์กัน 
 จากตารางที่ 4.20 พบว่าค่า VIF ของตัวแปรอิสระด้านการใช้ความรู้ ด้านการศึกษา 
ด้านการสร้างสรรค์งาน ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ความ
ร่วมมือด้านราคา และความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่ายมีค่าตั้งแต่ 1.401- 1.628 ซึ่งมีค่า
น้อยกว่า 10 แสดงว่าตัวแปรอิสระไม่มีความสัมพันธ์กัน 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระการประยุกต์ใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และเครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน พบว่า มีความสัมพันธ์กับตัวแปรตาม 
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
 
ตารางท่ี 4.21 การวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณของการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients t Sig 
B Std. 

Error 
Beta 

Constant 
1. ด้านการใช้ความรู้ (Knowledge) 
2. ด้านการศึกษา (Study) 
3. ด้านการสร้างสรรค์งาน 
(Creative) 
4. ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
(Intellectual property) 

4.476 
0.198 
-0.278 
-0.115 
0.440 

0.649 
0.049 
0.110 
0.780 
0.970 

 
0.369 
-0.230 
-0.130 
0.410 

6.895 
4.069 

-
2.532 

-
1.477 
0.458 

.000 
0.000 
0.010 
0.143 
0.648 

R = 0.511a   R2 = 0.261   Adj R2 = 0.231   F = 8.650   Sig = 0.000b 
*ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 
  

จากตารางที ่ 4.21 การวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณของการประยุกต์ใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที ่ส ่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  
ประกอบด้วย ด้านการใช้ความรู้ (Knowledge) ด้านการศึกษา (Study) ด้านการสร้างสรรค์งาน 
(Creative) ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual property) เพื่อทดสอบสมมติฐานที่ 1 H1

ก – H1ง 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 ผลการวิเคราะห์ พบว่า การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการใช้ความรู้ ส่งผล

ต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีนัยสำคัญทางสถิติ (β = 0.198, 
p<0.05 ) จึงยอมรับสมมติฐานที่ 1 H1ก  การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการศึกษา 

ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีนัยสำคัญทางสถิติ (β =  
-0.278, p<0.05 ) จึงยอมรับสมมติฐานที่ 1 H1ข การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการ
สร้างสรรค์งาน ไมส่่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีนัยสำคัญทาง

สถิติ (β = -0.115, p<0.05 ) จึงไม่ยอมรับสมมติฐานที่ 1 H1ค การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ไม่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน

จังหวัดชุมพร มีนัยสำคัญทางสถิติ (β = 0.440, p<0.05 ) จึงไมย่อมรับสมมติฐานที่ 1 H1ง 
ทั้งนี้ตัวแปรอิสระ กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล ทั้ง 4 ด้าน ประกอบด้วย ด้านการใช้ความรู้ 

(Knowledge) ด้านการศึกษา (Study) ด้านการสร้างสรรค์งาน (Creative) และด้านการใช้ทรัพย์สิน
ทางปัญญา (Intellectual property) มีประสิทธิภาพร่วมกันพยากรณ์และอธิบายตัวแปบตาม 
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ได้ร้อยละ 26.1 ซึ้งสามารถเขียนเป็น
สมการพยากรณ์ในรูปแบบคะแนนดิบและคะแนนมาตรฐาน ได้ดังนี้ 

 Ŷ = 4.476 + 0.198x1 -  0.278x2 

 Ẑ = 0.369 – 0.230 
 
ตารางท่ี 4.22 การวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณของการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

การจัดการเครือข่ายธุรกิจ 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig 

B Std. Error Beta 
Constant 
1. ความร่วมมือด้านการ
ส่งเสริมการตลาด (C.M*) 
2. ความร่วมมือด้านราคา 
(C.P*) 
3.ความร่วมมือด้านการ
ขนส่ง การจัดจำหน่าย 
(C.T.D*) 

3.176 
-0.235 

 
-0.980 

 
0.513 

0.288 
0.107 

 
0.098 

 
0.134 

 
-0.367 

 
-0.141 

 
0.825 

11.047 
-2.197 

 
-0.997 

 
3.814 

0.000 
0.030 

 
0.321 

 
0.000 

R = 0.459a   R2 = 0.211   Adj R2 = 0.187   F = 8.825   Sig = 0.000b 
*ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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 จากตารางที่ 4.22 การวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณของการจัดการเครือข่าย
ธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  ประกอบด้วย ความ
ร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด (Cooperation Marketting) ความร่วมมือด้านราคา(Cooperation 
Price) และความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย (Cooperation Transportation and 
Distribution) เพ่ือทดสอบสมมติฐานที่ 2 H2ก – H2ค 
 ผลการวิเคราะห์ พบว่า ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ส่งผลต่อประสิทธิผล

การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีนัยสำคัญทางสถิติ (β =-0.253, p<0.05) จึงยอมรับ
สมมติฐานที่ 2 H2ก ความร่วมมือด้านราคา ไมส่่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน

จังหวัดชุมพร มีนัยสำคัญทางสถิติ (β = -0.980, p<0.05) จึงไม่ยอมรับสมมติฐานที่ 2 H2ข  ความ
ร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัด

ชุมพร มีนัยสำคัญทางสถิติ (β = 0.513, p<0.05) จึงยอมรับสมมติฐานที่ 2 H2ค 
ทั้งนี้ตัวแปรอิสระ การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ทั้ง 3 ด้าน ประกอบด้วยความร่วมมือด้านการ

ส่งเสริมการตลาด ความร่วมมือด้านราคา และความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย มี
ประสิทธิภาพร่วมกันพยากรณ์และอธิบายตัวแปบตาม ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดชุมพร ได้ร้อยละ 21.1 ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการพยากรณ์ในรูปแบบคะแนนดิบและคะแนน
มาตรฐาน ได้ดังนี้ 

 Ŷ = 3.176 - 0.235X1 + 0.513X2 

 Ẑ= -0.367 + 0.825 
 
ตารางท่ี 4.23 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐานการวิจัย 
ผลการทกสอบ 

ยอบรับ ปฏิเสธ 
 
 
 

H1   

     การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
     ด้านการใช้ความรู้ 
     ด้านการศึกษา 
     ด้านการสร้างสรรค์งาน 
     ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

 
√ 
√ 
              
 

 
 
 
√ 
√ 

 
 
H2 

     การจัดการเครือข่ายธุรกิจ 
     ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด 
     ความร่วมมือด้านราคา 
     ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย 

 
     √ 

 
√ 

 
 
√ 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 5 

สรุป อภิปราย และข้อเสนอแนะ 
 

 การศึกษาเรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่าย
ธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร  โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 
1. เพื่อศึกษาระดับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร   
2. เพื่อศึกษาการจัดการเครือข่ายธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 3. เพื่อศึกษาประสิทธิผล
การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 4. เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ท่ีส่งผลต่อประสิทธิผลการ ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 5. เพ่ือศึกษาการ
จัดการเครือข่ายธุรกิจที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดชุมพร 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ  ประธาน/รองประธาน กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดชุมพร เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถาม การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิง
พรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตฐาน การประมาณผลทางสถิติเชิง
อนุมานโดยการวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณ ผู้ศึกษาขอนำเสนอ สรุปผลการศึกษา การอภอป
รายผลและข้อเสนอแนะตามลำดับ 
 5.1 สรุปผลการศึกษา 
 5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
  ตอนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลส่วนบุคคล จำแนก เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ และ
ตำแหน่ง สรุปได้ดังนี้ 
 ผลการวิจัยสรุปได้ว่าข้อมูลทั ่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
จำนวน 84 คน มีอายุ 31-35 ปี จำนวน 24 คน มีระดับการศึกษา ม.6/ปวช. จำนวน 34 คน และมี
สถานภาพ สมรส จำนวน 63 คน  
 ตอนที่ 2 ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของวิสาหกิจชุมชน สรุปได้ดังนี้ 
 ผลการวิจัยสรุปได้ว่าข้อมูลทั ่วไปของวิสาหกิจชุมชนพบว่า ส่วนใหญ่เป็นประธานกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร จำนวน 86 คน อยู่ในพื้นที่ อำเภอเมือง จำนวน 43 แห่ง เป็นรูปแบบ
เดี่ยว จำนวน 90 แห่ง และรูปแบบประเภทผลิตสินค้า จำนวน 69 แห่ง  
 ตอนที ่ 3 ระดับความคิดเห็นการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที ่ส ่งผลต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  ประกอบด้วย ด้านการใช้ความรู้ ด้าน
การศึกษา ด้านการสร้างสรรค์งาน และด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา สรุปได้ดังนี้ เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

 ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ส่งผล
ต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  พบว่า ในภาพรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ใน
ระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านการใช้ความรู้ มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ ด้าน
การศึกษา ด้านการสร้างสรรค์งาน และด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ตามลำดับ 
 ด้านการใช้ความรู ้ พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  มีการสั ่งสมความรู ้ของสังคม 
เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมในสินค้าและ
บริการ มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ มีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของประเทศไทย มีความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญาของชุมชนทีสามารถนำมาต่อยอด
เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน และมีวัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนและ
กลายเป็นสินค้าและบริการ เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมของชุมชน ตามลำดับ 
 ด้านการศึกษา พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีการปรับกระบวนการให้สามารถผลิต
สินค้าและบริการที่มีมูลค่าทาง เศรษฐกิจ และคุณค่าทางสังคมโดยอาศัยความรู้จากการศึกษาและการ
สร้างภูมิปัญญา มีการส่งเสริมให้องค์กรต่างๆ มีบทบาท และมีส่วนร่วมในการดำเนินการพัฒนาชุมชน 
มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ มีการส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิดสร้างสรรค์นวัตกรรมแก่
ชุมชน และมีการนำเอาความรู้ทั้งภายในและภายนอกชุมชน มาแลกเปลี่ยนอย่างเป็นระบบเพ่ือพัฒนา
ส่งเสริมอาชีพในชุมชน 
 ด้านการสร้างสรรค์งาน พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ให้ความสำคัญในการสร้าง
แรงจูงใจและการมีส่วนร่วม ของบุคคลในการทำงานและกิจกรรมของชุมชน มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 
รองลงมาคือ การให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพื่อสนองความต้องการของลูกค้าที่
แตกต่างกัน และมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้ากับรากฐานทางวัฒนธรรม 
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
 ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีการใช้ความคิด 
สติปัญญา และความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 
รองลงมาคือ เปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น เสนอแนะในการพัฒนาและปรับปรุง
การบริหารงานของหน่วยงาน และให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพื่อสนองความ
ต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน 
 ตอนที่ 4 ระดับความคิดเห็นการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงาน
ของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ประกอบด้วย ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ความร่วมมือ
ด้านราคา และความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย สรุปได้ดังนี้ 
 ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ในภาพรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็น
รายด้าน พบว่า ความร่วมมือด้านราคา ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย  และความ
ร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ตามลำดับ 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

 ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร มีการทำการ
ส่งเสริมการตลาดกับภาคีเครือข่ายอย่างต่อเนื่อง มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ ได้รับการสนับสนุน 
ส่งเสริมในการส่งเสริมการตลาดจากภาคีเครือข่าย หน่วยงานภาครัฐ เอกชนอย่างสม่ำเสมอ และนำ
สินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้าต่าง ๆ ตามที่หน่วยงานภาครัฐ เอกชนจัด 
 ความร่วมมือด้านราคา พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพรราคาสินค้ามีมาตรฐาน ได้รับการ
ยอมรับจากภาคีเครือข่าย มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ มีการทำความร่วมมือด้านการขาย และ
การกำหนดราคาสินค้ากับภาคเีครือข่าย 
 ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ได้รับความ
ร่วมมือในด้านช่องทางการจัดจำหน่ายหลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด รองลงมา
คือ มีข้อตกลงร่วมกันในด้านการขนส่งระหว่างภาคีเครือข่าย เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุ ดิบ ผู้จัดจำหน่าย 
และมีหน่วยงานมาให้ความรู้ และสนับสนุน ผลักดันการผลิตเพื่อส่งออกต่างประเทศ 
 ตอนที่ 5 ระดับความคิดเห็นประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจ สรุปได้ดังนี้ 
 ประสิทธิภาพการดำเนินงานของวิสาหกิจ พบว่า วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร สินค้าของ
วิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับสนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง  มีค่าเฉลี่ยมาก
ที่สุด รองลงมาคือ วิสาหกิจชุมชนมีผลการดำเนินงานที่บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ วิสาหกิจชุมชน
มีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง วิสาหกิจชุมชนความสามารถในการทำกำไรเพิ่มมากขึ้น 
และวิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการดำเนินงานเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเมื่อเทียบกับอดีตที่ผ่านมา 
 ตอนที่ 6 ผลการทดสอบสมมติฐาน สรุปได้ ดังนี้ 

5.1.1 ผลการทดสอบการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 

ผลการทดสอบ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่า ด้านการใช้ความรู้ ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

ผลการทดสอบ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที ่ส่งผลต่ อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่า ด้านการศึกษา ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

ผลการทดสอบ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที ่ส่งผลต่อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่า ด้านการสร้างสรรค์งาน ไมส่่งผลกระทบเชิงบวกต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

ผลการทดสอบ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที ่ส่งผลต่อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่า ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ไม่ส่งผลกระทบ
เชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

5.1.2 ผลการทดสอบ การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของ
วิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร  
 ผลการทดสอบ การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่า ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
 ผลการทดสอบ การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่า ความร่วมมือด้านราคา ไม่ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อประสิทธิผลการ
ดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
 ผลการทดสอบ การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดชุมพร พบว่าความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
 

5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 จากการศึกษาการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์การจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผล
ต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ตามวัตถุประสงค์และสมมติฐานของ
การวิจัย ซึ่งผลของการวิจัยนำมาอภิปรายได ้ดังนี้ 
 5.2.1 การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  พบว่า มีการปฏิบัติอยู ่ในระดับมาก 
สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ อาจเป็นเพราะว่า ประธาน รองประธาน และสมาชิกภายในวิสาหกิจ
ชุมชน จังหวัดชุมพร เน้นการเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะที่เป็นพลั ง
ขับเคลื่อนเพื่อให้สามารถแข่งขันกับนานาประเทศได้ โดยเฉพาะการประกอบธุรกิจที่จำเป็นต้องสร้าง
ความแตกต่าง และตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างทั่วถึง ซึ่งผู ้ประกอบการเป็นบุคคล
สำคัญในการดำเนินธุรกิจในยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยต้องมีการปรับตัวเพื่อให้ทันต่อกระแสการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น โดยการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ สินค้าและบริการ
รูปแบบใหม่ให้มีจุดเด่น และสามารถต่อยอดด้วยความคิดและนวัตกรรม เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ของตลาด และก้าวทันต่อกระแสการเปลี ่ยนแปลงของสังคมโลกสอดคล้องกับ ทิบดี ทัฬหกรณ์  
และธีระวัฒน์ จันทึก (2561) ที่ศึกษาพบว่า การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์อยู่ในระดับ
มาก เมื่อพิจารณารายด้าน ผลการวิจัยพบว่า 
  5.2.1.1 ด้านการใช้ความรู้ ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก พบว่าด้านการใช้ความรู้ 
ส่งผลเชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จั งหวัดชุมพร อย่างมีนัยสำคัญทาง
สถิติ อาจเกิดจาก ประธาน รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน มีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับ
นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมของชุมชน และการสั่งสม
ความรู้ของสังคม เทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในสินค้าและบริการ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ขวัญกลม ดอนขวา (2561) การวิจัยเรื่อง 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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แบบจำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย ที่ศึกษาพบว่า ด้านการใช้ความรู้อยู่ในระดับมาก 

          5.2.1.2 ด้านการศึกษา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก พบว่าด้านการศึกษา ส่งผลเชิง
บวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ อาจ
เกิดจาก ประธาน รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน มีการส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิด
สร้างสรรค์นวัตกรรมแก่ชุมชน การปรับกระบวนการให้สามารถผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าทาง 
เศรษฐกิจ และคุณค่าทางสังคมโดยอาศัยความรู้จากการศึกษาและการสร้างภูมิปัญญา ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ ขวัญกลม ดอนขวา (2561) การวิจัยเรื ่อง แบบจำลองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ
พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์มีผลต่อยุทธศาสตร์ระยะยาวการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของ
ประเทศไทย ที่ศึกษาพบว่า ด้านการศึกษาอยู่ในระดับมาก 

          5.2.1.3 ด ้านการสร ้างสรรค ์งาน ในภาพรวมอย ู ่ ในระด ับมาก พบว ่าด ้าน 
การสร้างสรรค์งาน ไม่ส่งผลเชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 
อาจเกิดจาก ประธาน รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน ขาดการพัฒนา ในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้ากับรากฐานทางวัฒนธรรม วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
การให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพื่อสนองความต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน และ
ให้ความสำคัญในการสร้างแรงจูงใจและการมีส่วนร่วม ของบุคคลในการทำงานและกิจกรรมของ
ชุมชนจึงเป็นส่วนที่ต้องพัฒนา 

 5.1.2.4 ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก พบว่าด้าน 
การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ไม่ส่งผลเชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัด
ชุมพร อาจเกิดจาก ประธาน รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน ขาดการพัฒนาในส่วนของ
การเปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น เสนอแนะในการพัฒนาและปรับปรุงการ
บริหารงานของหน่วยงาน การใช้ความคิด สติปัญญา และความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและ
บริการที่มีนวัตกรรม และระบบขั้นตอนในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในสินค้าและบริการที่มี
นวัตกรรมใหม่ๆจึงเป็นส่วนที่ต้องพัฒนา 
 5.2.2 การจัดการเครือข่ายธุรกิจ พบว่า มีการปฏิบัติอยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว้ อาจเป็นเพราะว่า ประธาน รองประธาน และสมาชิกภายในวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร  มี
การส่งเสริมในด้านการตลาด มีการนำสินค้าไปจัดจำหน่ายตามที่ต่างๆ ในด้านราคา มีการตั้งราคาที่
เป็นมาตรฐาน เหมาะสมกับคุณภาพของสินค้าที่ผลิต อีกทั้งยังมีการจัดจำหน่ายในหลายช่องทาง 
ซ่ึงสอดคล้องกับ ทนันเดช ยงค์กมล และศักดิ์ชัย นิรัญทวี (2562) ที่ศึกษาพบว่า การจัดการเครือข่าย
ธุรกิจ อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณารายด้าน ผลการวิจัยพบว่า 
  5.2.2.1 ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก พบว่า
ด้านการส่งเสริมการตลาด ส่งผลเชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัด
ชุมพร อาจเกิดจาก ประธาน รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน มีการทำการส่งเสริม

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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การตลาดกับภาคีเครือข่ายอย่างต่อเนื่อง นำสินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้าต่าง ๆ ตามที่
หน่วยงานภาครัฐ เอกชน และได้รับการสนับสนุน ส่งเสริมในการส่งเสริมการตลาดจากภาคีเครือข่าย 
หน่วยงานภาครัฐ เอกชนอย่างสม่ำเสมอ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ทนันเดช ยงค์กมล และศักดิ์ชัย 
นิรัญทวี (2562) ที่ศึกษาพบว่า ด้านการส่งเสริมการตลาด อยู่ในระดับมาก 
  5.2.2.2 ความร่วมมือด้านราคา ในภาพรวมอยู ่ในระดับมาก พบว่า ด้านราคา  
ไมส่่งผลเชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร อาจเกิดจาก ประธาน 
รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน ขาดการพัฒนา ราคาสินค้าให้มีมาตรฐาน ได้รับการ
ยอมรับจากภาคีเครือข่าย การทำความร่วมมือด้านการขาย และการกำหนดราคาสินค้ากั บภาคี
เครือข่ายจึงเป็นส่วนที่ต้องพัฒนา 
  5.2.2.3 ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
พบว่า ด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย ส่งผลเชิงบวกต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
จังหวัดชุมพร อาจเกิดจาก ประธาน รองประธาน และสมาชิกในวิสาหกิจชุมชน มีข้อตกลงร่วมกันใน
ด้านการขนส่งระหว่างภาคีเครือข่าย เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุดิบ ผู้จัดจำหน่าย ได้รับความร่วมมือในด้าน
ช่องทางการจัดจำหน่ายหลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต และมีหน่วยงานมาให้ความรู้ และสนับสนุน 
ผลักดันการผลิตเพื่อส่งออกต่างประเทศ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ทนันเดช ยงค์กมล และศักดิ์ชัย 
นิรัญทวี (2562) ที่ศึกษาพบว่า ด้านการขนส่ง การจัดจำหน่ายอยู่ในระดับมาก 
 5.2.3 ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน พบว่า มีการปฏิบัติอยู่ในระดับมาก
สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ อาจเป็นเพราะว่า ประธาน รองประธาน และสมาชิกภายในวิสาหกิจ
ชุมชน จังหวัดชุมพร มีรายได้จากการดำเนินงานเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเมื่อเทียบกับอดีตที่ผ่านมา
ความสามารถในการทำกำไรเพ่ิมมากขึ้น มีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง สินค้าของวิสาหกิจ
ชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับสนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง และผลการดำเนินงานที่
บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ประกอบ คงยะมาศ (2562) ที่ศึกษา
พบว่า ประสิทธิผลการดำเนินงานอยู่ในระดับมาก 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะของงานวิจัยนี้สามารถแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ ดังนี้ 
 5.3.1 การนำผลการวิจัยไปใช้          
          5.3.1.1 ประธาน / รองประธานวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ควรเสริมสร้างการ
ประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อนำไปสู่ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในด้าน
ต่อไปนี้ 
                   5.3.1.1.1 ด้านการใช้ความรู้ ควรจัดการอบรมให้ความรู้กับสมาชิกในกลุ่ม
วิสาหกิจหรือชาวบ้านที่ให้ความสนใจ ในหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับ “แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์” เพื่อให้เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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ทุกๆ คนได้เข้าใจ และมองเห็นไปในทิศทางเดียวกัน และนำความรู้ที่ได้จากการอบรม มาพัฒนาสินค้า
ของตนเองให้ดียิ่งขึ้น 
   5.3.1.1.2 ด้านการศึกษา ประธาน / รองประธานวิสาหกิจชุมชนใน 8 
อำเภออาจมีการจัดการศึกษาดูงาน ในท้องที่ ที่กำลังได้รับความนิยมในช่วงเวลานั้นๆ เพื่อให้สมาชิก
กลุ่มวิสาหกิจ ได้ศึกษาจากประสบการณ์จริงจากผู้ที่ประสบความสำเร็จ และจะได้มีแรงบันดาลใจใน
การทำงานต่อไป หรือไม่ก็เป็นการที่สมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจที่ได้รับรางวัลหรือประสบความสำเร็จมา
แลกเปลี่ยนความคิดซึ่งกันและกัน อาจเป็นการจัดประชุมหรือสัมมนาในขนาดเล็ก 
   5.3.1.1.3 ด้านการสร้างสรรค์งาน ประธาน / รองประธานวิสาหกิจชุมชน 
ให้ความสำคัญในการพัฒนาในส่วนของบรรจุภัณฑ์หรือบริการอยู่เสมอ โดยอาจไปติดต่อหน่วยงาน
ของรัฐบาล อาทิเช่น มหาวิทยาลัย โรงเรียนมัธยมศึกษา สสวท. เป็นต้น เพ่ือให้ความช่วยเหลือในด้าน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การพัฒนาให้ดีขึ้น การนำเทคโนโลยีต่างๆ มาพัฒนาให้สินค้ามีคุณภาพ การ
ติดต่อขอรับเครื่องหมาย อย. หรือ ฮาลาน เพื่อจะทำให้สินค้าและบริการของวิสาหกิจชุมชนมีความ
น่าเชื่อถือเพ่ิมมากข้ึน 
   5.3.1.1.4 ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา เช่น ควรมีการจัดประชุมหารือ 
ระหว่างกลุ่มวิสาหกิจภายในอำเภอของตนเอง เพื่อเป็นการที่ ประธาน / รองประธานวิสาหกิจชมุชน 
จะได้รับฟังแนวคิดใหม่ๆ ของสมาชิก เพ่ือเกิดเป็นทรัพย์สินทางปัญญา หรือเป็นเอกลักษณ์ใหม่ๆ ของ
พ้ืนที่ตนเอง 
         5.3.1.2 ประธาน / รองประธานวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร ควรเสริมสร้างการ
จัดการเครือข่ายธุรกิจ เพ่ือนำไปสู่ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในด้านต่อไปนี้ 
                    5.3.1.2.1 ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด ประธาน / รองประธาน
วิสาหกิจชุมชน รวมทั้งสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจ ร่วมมือกันพัฒนาช่องทางการตลาด โดยมุ่งเน้นไปที่
การตลาดออนไลน์ที ่ตอบโจทย์ผู ้บริโภคในยุคนี้ และพัฒนาให้สมาชิกทุกคนในกลุ ่มสามารถทำ
การตลาดออนไลน์ในขั้นต้นได้ สามารถสร้างเพจ ไม่ว่าจะเป็นช่องทาง Facebook Line Instagram 
เพื่อเป็นการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่มีขนาดใหญ่ และหลากหลายกลุ่มมากขึ้นกว่าการทำการตลาดแบบ
ปกต ิ 
                    5.3.1.2.2 ความร่วมมือด้านการจัดจำหน่าย สมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ต้องตั้งราคาสินค้าให้สอดคล้องกับความเป็นจริง คุณภาพมาตรฐานของสินค้า ไม่ควรค้ากำไรเกินควร 
ควรมีราคาส่ง และราคาปลีก เพื่อนเป็นการดึงดูดใจพ่อค้า / แม่ค้าคนกลาง ในการรับไปขายต่อ หรือ
อาจจะเป็นลูกค้าท่ีใช้สินค้าจำนวนมาก ได้ตัดสินใจเป็นอีกหนึ่งทางเลือก 
                  5.3.1.2.3 ความร่วมมือด้านการขนส่งส่ง การจัดจำหน่าย เช่น สมาชิกในกลุ่มมี
เครือข่ายในการจัดส่งสินค้า กับทั้งบริษัทขนส่งภาครัฐและเอกชน ทำให้เพิ่มช่องทางการขนส่งในการ
จัดจำหน่าย และยังเป็นตัวเลือกให้กับลูกค้า 
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5.3.2 ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งต่อไป 
 5.3.2.1 ควรมีการศึกษาตัวแปรและปัจจัยอื่นๆ ที่อาจส่งผลต่อแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
เช่น การใช้เทคโนโลยี นวัตกรรมใหม่ๆ เป็นต้น 
 5.3.2.2 ควรมีการศึกษาตัวแปรและปัจจัยอื่นๆ ที่อาจส่งผลต่อการจัดการเครือข่าย เช่น 
ความร่วมมือในการทำงาน การสั่งการ เป็นต้น 
 5.3.2.3 อาจนำกรอบแนวคิดในการวิจัยในครั้งนี้ไปศึกษากับกลุ่มประชากรอ่ืนๆ เช่น สมาชิก
วิสาหกิจชุมชน สมาชิกหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) เพื่อเป็นการศึกษาในเชิงเปรียบเทียบและ
ทำให้เกิดองค์ความรู้เพ่ิมมากข้ึนต่อไป 
 5.3.2.4 อาจใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกมาประกอบเพิ่มเติมหรือ
เปรียบเทียบเพ่ือให้ได้ข้อสรุปที่มีชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
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แบบสอบถามในการวิจัย 

เรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อ
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

คำชี้แจง : โปรดทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องที่ตรงกับข้อมูลส่วนตัวของท่านมากท่ีสุด 

1. เพศ 

 ชาย    หญิง 
2. อายุ 

 ต่ำกว่า 21   21 – 25 ปี   26 – 30 ปี 

 31 – 35 ปี   36 – 40 ปี   41 – 45 ปี 

 มากกว่า 45 ปีขึ้นไป 
3. ระดับการศึกษา 

 ต่ำกว่า ม.6    ม.6/ปวช.   ปวส. 

 ปริญญาตรี    สูงกว่า ปริญญาตรี   
4. สถานภาพ 

 โสด    สมรส   หย่าร้าง 
5. ตำแหน่ง 

 ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

 รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 
ตอนที่ 2  ข้อมูลทั่วไปของวิสาหกิจชุมชน 
คำชี้แจง : โปรดทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องท่ีตรงกับข้อมูลวิสาหกิจชุมชนของท่านมากที่สุด 

1. วิสาหกิจชุมชนจำแนกตามพ้ืนที่จังหวัดชุมพร 

 อำเภอท่าแซะ   อำเภอสวี   อำเภอเมืองชุมพร   อำเภอหลังสวน 

 อำเภอพะโต๊ะ   อำเภอปะทิว  อำเภอละแม   อำเภอทุ่งตะโก 
2. รูปแบบของวิสาหกิจชุมชน 

 วิสาหกิจชุมชนที่ประกอบกิจการเดี่ยว 

 วิสาหกิจชุมชนที่ประกอบกิจการในรูปแบบเครือข่าย 
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3. ประเภทของวิสาหกิจชุมชน 

 ผลิตสินค้า   ให้บริการ   

 ค้าส่ง    ส่งออก 
ระดับความคิดเห็นในการตอบ ตอนที่ 3 – 6 มีเกณฑ์คะแนน ดังนี้ 

5 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด 
4 หมายถึง  ระดบัความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
3 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง 
2 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อย 
1 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

ตอนที ่3 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
คำชี้แจง : โปรดทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด โดยพิจารณา 
ดังนี้ 
ลำดับ

ที ่
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

ด้านการใช้ความรู้ 

1. 
ท่านมีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับนโยบายเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศไทย 

     

2. 
ท่านมีความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญาของ
ชุมชนที่สามารถนำมาต่อยอดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

     

3. 
วัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชน
และกลายเป็นสินค้าและบริการ เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วม
ของชุมชน 

     

4. 
มีการสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในสินค้าและบริการ 

     

ด้านการศึกษา 

5. 
มีการส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิดสร้างสรรค์
นวัตกรรมแก่ชุมชน 

     

6. 
การปรับกระบวนการให้สามารถผลิตสินค้าและบริการที่มี
มูลค่าทาง เศรษฐกิจ และคุณค่าทางสังคมโดยอาศัยความรู้
จากการศึกษาและการสร้างภูมิปัญญา 

     

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

ลำดับ
ที ่

การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
ด้านการศึกษา (ต่อ) 

7. 
มีการนำเอาความรู้ทั้งภายในและภายนอกชุมชน มา
แลกเปลี่ยนอย่างเป็นระบบเพ่ือพัฒนาส่งเสริมอาชีพใน
ชุมชน 

     

8. 
การส่งเสริมให้องค์กรต่างๆมีบทบาท และมีส่วนร่วมในการ
ดำเนินการพัฒนาชุมชน 

     

ด้านการสร้างสรรค์งาน 

9. 
มีการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้า
กับรากฐานทางวัฒนธรรม วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

     

10. 
การให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพ่ือสนอง
ความต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน 

     

11. 
ให้ความสำคัญในการสร้างแรงจูงใจและการมีส่วนร่วม ของ
บุคคลในการทำงานและกิจกรรมของชุมชน 

     

ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

12. 
เปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น เสนอแนะ
ในการพัฒนาและปรับปรุงการบริหารงานของหน่วยงาน 

     

13. 
การใช้ความคิด สติปัญญา และความคิดสร้างสรรค์ในการ
ผลิตสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม 

     

14. 
มีระบบขั้นตอนในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาใน
สินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมใหม่ๆ 

     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

ตอนที่ 4 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการเครือข่ายธุรกิจ 
คำชี้แจง : โปรดทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด โดยพิจารณา 
ดังนี้ 

ลำดับ
ที ่

เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
ความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด 

1. 
หน่วยงานมีการทำการส่งเสริมการตลาดกับภาคีเครือข่าย
อย่างต่อเนื่อง 

     

2. 
หน่วยงานนำสินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้า
ต่าง ๆ ตามที่หน่วยงานภาครัฐ เอกชนจัด 

     

3. 
หน่วยงานได้รับการสนับสนุน ส่งเสริมในการส่งเสริม
การตลาดจากภาคีเครือข่าย หน่วยงานภาครัฐ เอกชน
อย่างสม่ำเสมอ 

     

ความร่วมมือด้านราคา 

4. 
ราคาสินค้ามีมาตรฐาน ได้รับการยอมรับจากภาคี
เครือข่าย 

     

5. 
มีการทำความร่วมมือด้านการขาย และการกำหนดราคา
สินค้ากับภาคีเครือข่าย 

     

ความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย 

6. 
มีข้อตกลงร่วมกันในด้านการขนส่งระหว่างภาคีเครือข่าย 
เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุดิบ ผู้จัดจำหน่าย 

     

7. 
ได้รับความร่วมมือในด้านช่องทางการจัดจำหน่าย
หลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต  

     

8. 
มีหน่วยงานมาให้ความรู้ และสนับสนุน ผลักดันการผลิต
เพ่ือส่งออกต่างประเทศ  

     

 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

ตอนที่ 5 ข้อมูลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
คำชี้แจง : โปรดทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด โดยพิจารณา 
ดังนี้ 

ลำดับ
ที ่

ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

1. 
วิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการดำเนินงานเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเนื่องเมื่อเทียบกับอดีตที่ผ่านมา 

     

2. วิสาหกิจชุมชนความสามารถในการทำกำไรเพ่ิมมากข้ึน      

3. 
วิสาหกิจชุมชนมีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง 

     

4. 
สินค้าของวิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับ
สนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่างต่อเนื่อง 

     

5. 
วิสาหกิจชุมชนมีผลการดำเนินงานที่บรรลุตาม
วัตถุประสงค์ที่ 
วางไว้ 

     

 
ข้อเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………..…………………………………………………………………………………………………………………………………
……................................................................................................................................................. .........
.............................................................................................................................................. .................. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
รายนามผู้ทรงคุณวุฒิ และจดหมายต่าง ๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

รายช่ือผู้เชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
1. ดร. ชรินทร  ศรีวิฑูรย ์
อาจารย์ประจำสูตรบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยแม่โจ้-ชุมพร 
2. พ.ต.ท.ดร. พนัต เพ็งบุญ 
สารวัตรสายงานตรวจ 5 กองกำกับการ 1 หน่วยงานตำรวจจราจรกลาง 
3. ดร. ฉันทวรรณ เอ้งฉ้วน 
ประธานหลักสูตรบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยแม่โจ้-ชุมพร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาคผนวก ค 

ค่าคุณภาพของแบบสอบถาม 
1. ค่าความเที่ยงตรง (Validity : IOC) 
2. ค่าความเชื่อมั่น (Reliability : R) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

 
ค่าคุณภาพของแบบสอบถาม 

1. ค่าความเที่ยงตรง (Validity : IOC) 
การหาค่าความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) 

(การทดสอบดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อคำถามกับวัตถุประสงค์) 
(Testability of Item Variable Congruence Index) 

เรื่อง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการ 
เครือข่ายธุรกิจ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนจังหวัดชุมพร 

วัตถุประสงค์ คำถาม 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 

ค่าIOC 
ค่าที่
ใช้ได้ 

ท่านที่
1 

ท่านที่
2 

ท่านที ่
3 

ข้อมูลส่วน
บุคคล 

1. เพศ 
2. อายุ 
3. ระดับการศึกษา 
4. สถานภาพ 
5. ตำแหน่ง  

+1 
+1 
+1 
+1 
+1  

+1 
+1 
+1 
+1 
+1  

+1 
+1 
+1 
+1 
+1  

1.00 
1.00 
1.00 
1.00 
1.00  

ใช้ได้ 
ใช้ได้ 
ใช้ได้ 
ใช้ได้ 
ใช้ได้ 

ข้อมูลทั่วไป
ของวิสาหกิจ
ชุมชน 

1. วิสาหกิจชุมชนจำแนก
ตามพ้ืนที่จังหวัดชุมพร 
2. รูปแบบของวิสาหกิจ 
3. ประเภทของสินค้า 

+1 
 

+1 
+1 

+1 
 

+1 
+1 

+1 
 

+1 
+1 

1.00 
 

1.00 
1.00 

ใช้ได้ 
 

ใช้ได้ 
ใช้ได้ 

การประยุกต์ใช้
แนวคิด
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

ด้านการใช้ความรู้ 
1. ท่านมีความรู้ ความ
เข้าใจ เกี่ยวกับนโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
ประเทศไทย 
2. ท่านมีความรู้เกี่ยวกับอัต
ลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญา
ของชุมชนที่สามารถนำมา
ต่อยอดเพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
+1 
 
 
 

+1 

 
+1 
 
 
 

+1 

 
+1 
 
 
 

+1 

 
1.00 

 
 
 

1.00 

 
ใช้ได้ 

 
 
 

ใช้ได้ 
 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 
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วัตถุประสงค์ คำถาม 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 

ค่าIOC 
ค่าที่
ใช้ได้ 

ท่านที่
1 

ท่านที่
2 

ท่านที ่
3  

3.วัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่
ในการใช้ชีวิตของคนใน
ชุมชนและกลายเป็นสินค้า
และบริการ เกิดความรู้สึกมี
ส่วนร่วมของชุมชน 
4. มีการสั่งสมความรู้ของ
สังคม เทคโนโลยี/
นวัตกรรมสมัยใหม่อย่าง
ต่อเนื่อง และนำไปใช้
ประโยชน์ในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในสินค้าและ
บริการ  

+1 
 
 
 
 

+1 

+1 
 
 
 
 

+1 

+1 
 
 
 
 

+1  

1.00 
 
 
 
 

1.00  

ใช้ได้ 
 
 
 
 

ใช้ได้ 

การประยุกต์ใช้
แนวคิด
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

ด้านการศึกษา 
5. มีการส่งเสริมการพัฒนา
ทักษะความคิดสร้างสรรค์
นวัตกรรมแก่ชุมชน 
6. การปรับกระบวนการให้
สามารถผลิตสินค้าและ
บริการที่มีมูลค่าทาง 
เศรษฐกิจ และคุณค่าทาง
สังคมโดยอาศัยความรู้จาก
การศึกษาและการสร้างภูมิ
ปัญญา 
7.มีการนำเอาความรู้ทั้ง
ภายในและภายนอกชุมชน 
มาแลกเปลี่ยนอย่างเป็น
ระบบเพ่ือพัฒนาส่งเสริม
อาชีพในชุมชน 
 

 
+1 
 
 

+1 
 
 
 
 
 
 

+1 
 
 
 
 
 

 
+1 
 
 

+1 
 
 
 
 
 
 

+1 
 
 
 
 

 

 
+1 
 
 

+1 
 
 
 
 
 
 

+1 
 
 
 
 

 

 
1.00 

 
 

1.00 
 
 
 
 
 
 

1.00 
 
 
 
 
 

 
ใช้ได้ 

 
 

ใช้ได้ 
 
 
 
 
 
 

ใช้ได้ 
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วัตถุประสงค์ คำถาม 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 

ค่าIOC 
ค่าที่
ใช้ได้ 

ท่านที่
1 

ท่านที่
2 

ท่านที ่
3 

การประยุกต์ใช้
แนวคิด
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

8. การส่งเสริมให้องค์กร
ต่างๆมีบทบาท และมีส่วน
ร่วมในการดำเนินการ
พัฒนาชุมชน 
ด้านการสร้างสรรค์งาน 
9. มีการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้
สินค้าและบริการ โดย
เชื่อมโยงเข้ากับรากฐานทาง
วัฒนธรรม วิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี 
10. การให้ความสำคัญกับ
สินค้าและบริการ ออกแบบ
เพ่ือสนองความต้องการของ
ลูกค้าท่ีแตกต่างกัน 
11. ให้ความสำคัญในการ
สร้างแรงจูงใจและการมี
ส่วนร่วม ของบุคคลในการ
ทำงานและกิจกรรมของ
ชุมชน 

+1 
 
 
 
 

+1 
 
 
 
 

+1 

+1 
 
 
 
 

+1 
 
 
 
 

+1 

+1 
 
 
 
 

+1 
 
 
 
 

+1 

1.00 
 
 
 
 

1.00 
 
 
 
 

1.00 

ใช้ได้ 
 
 
 
 

ใช้ได้ 
 
 
 
 

ใช้ได้ 
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วัตถุประสงค์ คำถาม 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 

ค่าIOC 
ค่าที่
ใช้ได้ 

ท่านที่
1 

ท่านที่
2 

ท่านที ่
3 

การประยุกต์ใช้
แนวคิด
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

ด้านการใช้ทรัพย์สินทาง
ปัญญา 
12. เปิดโอกาสให้บุคลากร
เสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น 
เสนอแนะในการพัฒนาและ
ปรับปรุงการบริหารงานของ
หน่วยงาน 
13. การใช้ความคิด 
สติปัญญา และความคิด
สร้างสรรค์ในการผลิตสินค้า
และบริการที่มีนวัตกรรม 
14. มีระบบขั้นตอนในการ
คุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญาในสินค้าและบริการ
ที่มีนวัตกรรมใหม่ๆ 

 
 

+1 
 
 
 
 

+1 
 
 
 

+1 

 
 

+1 
 
 
 
 

+1 
 
 
 

+1 

 
 

+1 
 
 
 
 

+1 
 
 
 

+1 

 
 

1.00 
 
 
 
 

1.00 
 
 
 

1.00 

 
 

ใช้ได้ 
 
 
 
 

ใช้ได้ 
 
 
 

ใช้ได้ 

เครือข่ายทาง
ธุรกิจของ
วิสาหกิจชุมชน 

ความร่วมมือด้านการ
ส่งเสริมการตลาด 
1. หน่วยงานมีการทำการ
ส่งเสริมการตลาดกับภาคี
เครือข่ายอย่างต่อเนื่อง 
2. หน่วยงานนำสินค้าของ
ตนไปแสดงตามงานแสดง
สินค้าต่าง ๆ ตามที่
หน่วยงานภาครัฐ เอกชนจัด 
3. หน่วยงานได้รับการ
สนับสนุน ส่งเสริมในการ
ส่งเสริมการตลาดจากภาคี
เครือข่าย หน่วยงานภาครัฐ 
เอกชนอย่างสม่ำเสมอ 

 
 

+1 
 
 

+1 
 
 
 

+1 

 
 

+1 
 
 

+1 
 
 
 

+1 

 
 

+1 
 
 

+1 
 
 
 

+1 

 
 

1.00 
 
 

1.00 
 
 
 

1.00 

 
 

ใช้ได้ 
 
 

ใช้ได้ 
 
 
 

ใช้ได้ 
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วัตถุประสงค์ คำถาม 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 

ค่าIOC 
ค่าที่
ใช้ได้ 

ท่านที่
1 

ท่านที่
2 

ท่านที ่
3 

เครือข่ายทาง
ธุรกิจของ
วิสาหกิจชุมชน 

ความร่วมมือด้านราคา 
4. ราคาสินค้ามีมาตรฐาน 
ได้รับการยอมรับจากภาคี
เครือข่าย 
5. มีการทำความร่วมมือ
ด้านการขาย และการ
กำหนดราคาสินค้ากับภาคี
เครือข่าย 

 
+1 
 

+1 

 
+1 
 

+1 

 
+1 
 

+1 

 
1.00 

 
1.00 

 
ใช้ได้ 

 
ใช้ได้ 

เครือข่ายทาง
ธุรกิจของ
วิสาหกิจชุมชน 

ความร่วมมือด้านการ
ขนส่ง การจัดจำหน่าย 
6. มีข้อตกลงร่วมกันในด้าน
การขนส่งระหว่างภาคี
เครือข่าย เช่น ผู้จำหน่าย
วัตถุดิบ ผู้จัดจำหน่าย 
7. ได้รับความร่วมมือใน
ด้านช่องทางการจัด
จำหน่ายหลากหลาย เช่น 
ทางอินเตอร์เน็ต  
8. มีหน่วยงานมาให้ความรู้ 
และสนับสนุน ผลักดันการ
ผลิตเพ่ือส่งออกต่างประเทศ 

 
 

+1 
 
 

+1 
 
 

+1 
 

 
 

+1 
 
 

+1 
 
 

+1 
 

 
 

+1 
 
 

+1 
 
 

+1 
 
 

 
 

1.00 
 
 

1.00 
 
 

1.00 
 

 
 

ใช้ได้ 
 
 

ใช้ได้ 
 
 

ใช้ได้ 
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วัตถุประสงค์ คำถาม 
ผู้เชี่ยวชาญท่านที่ 

ค่าIOC 
ค่าที่
ใช้ได้ 

ท่านที่
1 

ท่านที่
2 

ท่านที ่
3 

ประสิทธิผล
การดำเนินงาน
ของวิสาหกิจ
ชุมชน 

1. วิสาหกิจชุมชนมีรายได้
จากการดำเนินงานเพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่องเมื่อเทียบกับ
อดีตที่ผ่านมา 
2. วิสาหกิจชุมชน
ความสามารถในการทำ
กำไรเพ่ิมมากข้ึน 
3. วิสาหกิจชุมชนมีส่วนแบ่ง
การตลาดเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเนื่อง 
4. สินค้าของวิสาหกิจชุมชน
ได้รับความไว้วางใจ และ
ได้รับสนับสนุนสินค้าจาก
ลูกค้าอย่างต่อเนื่อง 
5. วิสาหกิจชุมชนมีผลการ
ดำเนินงานที่บรรลุตาม
วัตถุประสงค์ที่ 
วางไว้ 

+1 
 
 

+1 
 

+1 
 

+1 
 
 

+1 

+1 
 
 

+1 
 

+1 
 

+1 
 
 

+1 

+1 
 
 

+1 
 

+1 
 

+1 
 
 

+1 

1.00 
 
 

1.00 
 

1.00 
 

1.00 
 
 

1.00 

ใช้ได้ 
 
 

ใช้ได้ 
 

ใช้ได้ 
 

ใช้ได้ 
 
 

ใช้ได้ 

 
หมายเหตุ 
ข้อคำถามที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.6 – 1.00 คัดเลือกไว้ใช้ได้ 
ข้อคำถามที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.6 พิจารณาปรับปรุงหรือตัดออก 
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Case Processing Summary 
 N % 
Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 
Total 30 100.0 

 
Reliability Statistics 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.927 28 
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ภาคผนวก ง 
ค่าสถิติที่ได้จากการวิเคราะห ์
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ปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ชาย 19 18.4 18.4 18.4 

หญิง 84 81.6 81.6 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
อายุ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ต่ำกว่า 21 2 1.9 1.9 1.9 

21-25 14 13.6 13.6 15.5 

26-30 19 18.4 18.4 34.0 

31-35 24 23.3 23.3 57.3 

36-40 22 21.4 21.4 78.6 

41-45 11 10.7 10.7 89.3 

มากกว่า 45 11 10.7 10.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
การศึกษา 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ต่ำกว่า ม.6 23 22.3 22.3 22.3 

ม.6/ปวช. 34 33.0 33.0 55.3 

ปวส. 18 17.5 17.5 72.8 

ป.ตรี 21 20.4 20.4 93.2 

สูงกว่า ป.ตรี 7 6.8 6.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  
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สถานภาพ 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid โสด 25 24.3 24.3 24.3 

สมรส 63 61.2 61.2 85.4 

หย่าร้าง 15 14.6 14.6 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
ตำแหน่ง 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ประธานกลุ่มวิสาหกิจ 86 83.5 83.5 83.5 

รองประธานกลุ่มวิสาหกิจ 17 16.5 16.5 100 

Total 103 100.0 100.0  

 
ปัจจัยในส่วนของวิสาหกิจชุมชน 

พื้นที่ตั้ง 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ท่าแซะ 11 10.7 10.7 10.7 

สว ี 6 5.8 5.8 16.5 

เมือง 43 41.7 41.7 58.3 

หลังสวน 10 9.7 9.7 68.0 

พะโต๊ะ 1 1.0 1.0 68.9 

ปะทิว 13 12.6 12.6 81.6 

ละแม 4 3.9 3.9 85.4 

ทุ่งตะโก 15 14.6 14.6 100.0 

Total 103 100.0 100.0  
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รูปแบบวิสาหกิจ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid แบบเดี่ยว 90 87.4 87.4 87.4 

แบบเครือข่าย 13 12.6 12.6 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
ประเภทวิสาหกิจ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent Cumulative Percent 

Valid ผลิตสินค้า 69 67.0 67.0 67.0 

ให้บริการ 9 8.7 8.7 75.7 

ค้าส่ง 19 18.4 18.4 94.2 

ส่งออก 6 5.8 5.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

                                    N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 
การใช้ความรู้ 103 3.25 4.50 3.9183 0.2414 
การศึกษา 103 2.50 4.50 3.7540 0.3209 
การสร้างสรรค์งาน 103 3.00 4.67 3.7055 0.3277 
การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 103 2.67 4.33 3.6375 0.3401 
Valid N (listwise) 103 103 103 103  

 
 
 
 
 
 
 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการใช้ความรู้ 
1. ท่านมีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 5 4.9 4.9 4.9 

มาก 92 89.3 89.3 94.2 

มากที่สุด 6 5.8 5.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
2. ท่านมีความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ เรื่องเล่า ภูมิปัญญาของชุมชนที่สามารถนำมาต่อยอด

เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 5 4.9 4.9 4.9 

มาก 92 89.3 89.3 94.2 

มากที่สุด 6 5.8 5.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
3. วัฒนธรรมที่งดงามแฝงอยู่ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนและกลายเป็นสินค้าและบริการ 

เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมของชุมชน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 4 3.9 3.9 3.9 

ปานกลาง 34 33.0 33.3 37.3 

มาก 64 62.1 62.7 100.0 

Total 102 99.0 100.0  

Missing System 1 1.0   

Total 103 100.0   

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

4. มีการสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่อย่างต่อเนื่อง และนำไปใช้
ประโยชน์ในการสร้างมูลค่าเพิ่มในสินค้าและบริการ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 2 1.9 1.9 1.9 

มาก 92 89.3 89.3 91.3 

มากที่สุด 9 8.7 8.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการศึกษา 

5. มีการส่งเสริมการพัฒนาทักษะความคิดสร้างสรรค์นวัตกรรมแก่ชุมชน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 5 4.9 4.9 4.9 

มาก 92 89.3 89.3 94.2 

มากที่สุด 6 5.8 5.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
6. การปรับกระบวนการให้สามารถผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าทาง เศรษฐกิจ และคุณค่า

ทางสังคมโดยอาศัยความรู้จากการศึกษาและการสร้างภูมิปัญญา 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 2 1.9 1.9 1.9 

มาก 91 88.3 88.3 90.3 

มากที่สุด 10 9.7 9.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

7. มีการนำเอาความรู้ทั้งภายในและภายนอกชุมชน มาแลกเปลี่ยนอย่างเป็นระบบเพื่อ
พัฒนาส่งเสริมอาชีพในชุมชน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 13 12.6 12.6 12.6 

มาก 81 78.6 78.6 91.3 

มากที่สุด 9 8.7 8.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
8. การส่งเสริมให้องค์กรต่างๆมีบทบาท และมีส่วนร่วมในการดำเนินการพัฒนาชุมชน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 2 1.9 1.9 1.9 

มาก 91 88.3 88.3 90.3 

มากที่สุด 10 9.7 9.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการสร้างสรรค์งาน 

9. มีการสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าและบริการ โดยเชื่อมโยงเข้ากับรากฐานทางวัฒนธรรม 
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 6 5.8 5.8 5.8 

ปานกลาง 41 39.8 39.8 45.6 

มาก 53 51.5 51.5 97.1 

มากที่สุด 3 2.9 2.9 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

10. การให้ความสำคัญกับสินค้าและบริการ ออกแบบเพื่อสนองความต้องการของลูกค้าที่
แตกต่างกัน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 37 35.9 35.9 35.9 

มาก 65 63.1 63.1 99.0 

มากที่สุด 1 1.0 1.0 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
11. ให้ความสำคัญในการสร้างแรงจูงใจและการมีส่วนร่วม ของบุคคลในการทำงานและ

กิจกรรมของชุมชน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 8 7.8 7.8 7.8 

มาก 92 89.3 89.3 97.1 

มากที่สุด 3 2.9 2.9 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

12. เปิดโอกาสให้บุคลากรเสนอข้อมูลและข้อคิดเห็น เสนอแนะในการพัฒนาและปรับปรุงการ
บริหารงานของหน่วยงาน 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 4 3.9 3.9 3.9 

ปานกลาง 23 22.3 22.3 26.2 

มาก 75 72.8 72.8 99.0 

มากท่ีสุด 1 1.0 1.0 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

13. การใช้ความคิด สติปัญญา และความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการที่มี
นวัตกรรม 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 15 14.6 14.6 14.6 

มาก 86 83.5 83.5 98.1 

มากที่สุด 2 1.9 1.9 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
14. มีระบบขั้นตอนในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม

ใหม่ๆ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 14 13.6 13.6 13.6 

ปานกลาง 41 39.8 39.8 53.4 

มาก 48 46.6 46.6 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน 

                                    N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 
ความร่วมมือด้านการ
ส่งเสริมการตลาด 

103 3.00 5.00 3.883 0.354 

ความร่วมมือด้านราคา 103 3.00 4.50 3.917 0.350 
ความร่วมมือด้านการขนส่ง 
การจัดจำหน่าย 

103 3.00 5.00 3.919 0.368 

Valid N (listwise) 103 103 103 103  
 
 
 
 

 เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนความร่วมมือด้านการส่งเสริมการตลาด 
1. หน่วยงานมีการทำการส่งเสริมการตลาดกับภาคีเครือข่ายอย่างต่อเนื่อง 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 22 21.4 21.4 21.4 

มาก 70 68.0 68.0 89.3 

มากที่สุด 11 10.7 10.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
2. หน่วยงานนำสินค้าของตนไปแสดงตามงานแสดงสินค้าต่าง ๆ ตามที่หน่วยงานภาครัฐ 

เอกชนจัด 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 1 1.0 1.0 1.0 

ปานกลาง 17 16.5 16.5 17.5 

มาก 79 76.7 76.7 94.2 

มากที่สุด 6 5.8 5.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
3. หน่วยงานได้รับการสนับสนุน ส่งเสริมในการส่งเสริมการตลาดจากภาคีเครือข่าย 

หน่วยงานภาครัฐ เอกชนอย่างสม่ำเสมอ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 15 14.6 14.6 14.6 

มาก 85 82.5 82.5 97.1 

มากที่สุด 3 2.9 2.9 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนด้านความร่วมมือด้านราคา 
4. ราคาสินค้ามีมาตรฐาน ได้รบัการยอมรับจากภาคีเครือข่าย 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 7 6.8 6.8 6.8 

มาก 79 76.7 76.7 83.5 

มากที่สุด 17 16.5 16.5 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
เครือข่ายทางธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนด้านความร่วมมือด้านการขนส่ง การจัดจำหน่าย 

5. มีการทำความร่วมมือด้านการขาย และการกำหนดราคาสินค้ากับภาคีเครือข่าย 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 27 26.2 26.2 26.2 

มาก 76 73.8 73.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
6. มีข้อตกลงร่วมกันในด้านการขนส่งระหว่างภาคีเครือข่าย เช่น ผู้จำหน่ายวัตถุดิบ ผู้จัด

จำหน่าย 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 17 16.5 16.5 16.5 

มาก 76 73.8 73.8 90.3 

มากที่สุด 10 9.7 9.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
 
 
 
 
 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

7. ได้รับความร่วมมือในด้านช่องทางการจัดจำหน่ายหลากหลาย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 1 1.0 1.0 1.0 

ปานกลาง 11 10.7 10.7 11.7 

มาก 72 69.9 69.9 81.6 

มากที่สุด 19 18.4 18.4 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
8. มีหน่วยงานมาให้ความรู้ และสนับสนุน ผลักดันการผลิตเพื่อส่งออกต่างประเทศ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 3 2.9 2.9 2.9 

ปานกลาง 32 31.1 31.1 34.0 

มาก 67 65.0 65.0 99.0 

มากที่สุด 1 1.0 1.0 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
ประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 

                                    N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation  
103 2.80 4.40 3.805 0.2663 

Valid N (listwise) 103 103 103 103  
 

1. วิสาหกิจชุมชนมีรายได้จากการดำเนินงานเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องเม่ือเทียบกับอดีตที่ผ่านมา 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 4 3.9 3.9 3.9 

ปานกลาง 34 33.0 33.3 37.3 

มาก 65 63.1 62.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



 

 
 

2. วิสาหกิจชุมชนความสามารถในการทำกำไรเพิ่มมากขึ้น 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 4 3.9 3.9 3.9 

ปานกลาง 30 29.1 29.1 33.0 

มาก 68 66.0 66.0 99.0 

มากที่สุด 1 1.0 1.0 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
3. วิสาหกิจชุมชนมีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid น้อย 1 1.0 1.0 1.0 

ปานกลาง 28 27.2 27.2 28.2 

มาก 73 70.9 70.9 99.0 

มากที่สุด 1 1.0 1.0 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
4. สินค้าของวิสาหกิจชุมชนได้รับความไว้วางใจ และได้รับสนับสนุนสินค้าจากลูกค้าอย่าง

ต่อเนื่อง 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 2 1.9 1.9 1.9 

มาก 92 89.3 89.3 91.3 

มากที่สุด 9 8.7 8.7 100.0 

Total 103 100.0 100.0  
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5. วิสาหกิจชุมชนมีผลการดำเนินงานที่บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ปานกลาง 5 4.9 4.9 4.9 

มาก 92 89.3 89.3 94.2 

มากท่ีสุด 6 5.8 5.8 100.0 

Total 103 100.0 100.0  

 
สถิติเชิงอนุมานRegression 

ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการจัดการเครือข่าย
ธุรกิจชุมชน ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 

Correlations 
 Knowledge Study Creative Asset C.M C.P C.T.D 

Knowledge Pearson 
Correlation 

1 .525** .092 .123 .320** -.008 .008 

Sig. (2-
tailed) 

 
.000 .355 .215 .001 .936 .939 

N 103 103 103 103 103 103 103 

Study Pearson 
Correlation 

.525** 1 .123 .044 .167 .090 -.066 

Sig. (2-
tailed) 

.000 
 

.217 .663 .092 .365 .506 

N 103 103 103 103 103 103 103 

Creative Pearson 
Correlation 

.092 .123 1 .137 .133 .099 .107 

Sig. (2-
tailed) 

.355 .217 
 

.167 .180 .319 .281 

N 103 103 103 103 103 103 103 

Asset Pearson 
Correlation 

.123 .044 .137 1 .008 .117 .077 

Sig. (2-
tailed) 

.215 .663 .167 
 

.938 .241 .442 

N 103 103 103 103 103 103 103 

C.M Pearson 
Correlation 

.320** .167 .133 .008 1 .027 .394** 

Sig. (2-
tailed) 

.001 .092 .180 .938 
 

.786 .000 
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C.P Pearson 
Correlation 

-.008 .090 .099 .117 .027 1 .491** 

Sig. (2-
tailed) 

.936 .365 .319 .241 .786 
 

.000 

N 103 103 103 103 103 103 103 

C.T.D Pearson 
Correlation 

.008 -.066 .107 .077 .394** .491** 1 

Sig. (2-
tailed) 

.939 .506 .281 .442 .000 .000 
 

N 103 103 103 103 103 103 103 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.476 .649  6.895 .000 

knowledge .198 .049 .369 4.069 .000 

study -.278 .110 -.230 -2.532 .013 

creative -.115 .078 -.130 -1.477 .143 

asset .044 .097 .041 .458 .648 
 

 
ผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ส่งผลต่อประสิทธิผล
การดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .511a .261 .231 .26276 2.076 

a. Predictors: (Constant), asset, creative, knowledge, study 
b. Dependent Variable: effect 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2.389 4 .597 8.650 .000b 

Residual 6.766 98 .069   
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a. Dependent Variable: effect 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.176 .288  11.047 .000 

C.M -.235 .107 -.367 -2.197 .030 

C.P -.098 .098 -.141 -.997 .321 

C.T.D .513 .134 .825 3.814 .000 

a. Dependent Variable: effect 
 

ผลการทดสอบสมมติฐานที่ 2 การจัดการเครือข่ายชุมชน ที่ส่งผลต่อประสิทธิผลการดำเนินงาน
ของวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชุมพร 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .459a .211 .187 .27012 1.789 

a. Predictors: (Constant), C.T.D, C.P, C.M 
     b. Dependent Variable: effect 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1.932 3 .644 8.825 .000b 

Residual 7.223 99 .073   

Total 9.155 102    

a. Dependent Variable: effect 
b. Predictors: (Constant), C.T.D, C.P, C.M 
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ภาคผนวก จ 

เอกสารที่เกี่ยวข้อง 
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