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บทคัดย'อ 
      ผลงานภาพถJายชุดน้ีเปfนผลงานภาพถJายโฆษณา ( ADVERTISING ) ในผลงาน ท่ีมีช่ือวJา 

“ รสมือของแมJ ” ซ่ึงเปfนสินค=าแบรนดD คนอรD ซ่ึงอยูJภายใต=เครือ Unilever โดยสินค=าท่ีนำมาทำ 

ศิลปนิพนธD คือ “ ซุปก=อน ” ความโดดเดJนของ คนอรDก=อนทำจากเนื้อสัตวDจริงๆ เหมาะกับอาหารชาม

น้ำทุกชาม ให=น้ำซุปอรJอย หวานน้ำต=มกระดูก ทั้งยังมีเนื้อหมูหรือเนื้อไกJมากกวJา ผงปรุงรสถึง 2 เทJา 

จึงทำให=ทุกชามน้ำเข=มข=น หอมอรJอย ทั้งนี้ยังมีถึง 7 รสชาติด=วยกัน ซึ่งแบJงผลงานออกเปfน 2 ชุด 

จำนวนชุดละ 8 ภาพ รวมเปfน 16 ภาพ โดยอัดขยายรูปในขนาด 16x20 นิ้ว และ 16x24 นิ้ว ภาพชุด

แรกจะเปfนภาพที่คุณแมJกำลังทำอาหารและรอลูกกลับมากินข=าวที่บ=านด=วยกัน เปfนกับข=าวรสมือของ

แมJ รสชาติที่คุ=นเคยตั้งแตJเด็กจนโต และภาพชุดที่สอง เปfนภาพเมนูอาหารของแตJละรสชาติของคนอรD

แตJละรสชาติ ท่ีมีวางจำหนJายอยูJ เปfนภาพเชิงรีทัชเพ่ือให=เห็นน้ำซุป และภาพรวมของทุกเมนู 
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ให=กำลังใจไมJวJาทางใดก็ทางหน่ึง ข=าพเจ=าขอกลJาวขอบพระคุณบุคคลดังตJอไปน้ี 

 

ขอขอบพระคุณอาจารยDสาขาวิชาการถJายภาพ และ คณะกรรมการทุกทJาน สำหรับ
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เลJา ศิลปนิพนธDน้ีจะสำเร็จไมJได=เลยหากขาดความกรุณาจากอาจารยD 

 

ขอขอบพระคุณคุณพJอสมนึก สิงหDสนอง และ คุณแมJมาลี คำหาร ที ่ชJวยเหลือตั ้งแตJ

ประสานงานเรื ่อง การขับรถรับสJง เรื ่องอาหารการกิน ทุนทรัพยD และ การอำนวยความสะดวก

ระหวJางการถJายทำอีกมากมาย ซึ่งถ=าปราศจาก 2 ทJานนี้งานชิ้นนี้คงจะไมJสำเร็จได=ตามคาดอยJาง

แนJนอน 

 

ขอขอบคุณเพ่ือน ๆ ท่ีคอยชJวยเหลือ คอยให=คำปรึกษาและเปfนกำลังใจขอขอบคุณเปfน 

อยJางย่ิง  

 

                 สุภาวดี  สิงหDสนอง 
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บทที่ 1 

บทนำ 
 

1.1 ที่มาและความสำคัญ 

ข=าพเจ=ามีความสนใจที่จะศึกษาแบรนดD โฆษณาเครื่องปรุงรสที่มีความ Global อยูJในเครือ

บริษัทขนาดใหญJ ภายใต= Unilever เพื่อศึกษาของกระบวนการคิดและการทำงานโฆษณา โดยศึกษา

แบรนดD คนอรDแคมเปญตJาง ๆ ท่ีผJานมา นำมาวิเคราะหDและนำมาข=อมูลมาพัฒนางานภาพถJาย  

ข=าพเจ=าได=เล็งเห็นวJาทางแบรนดDยังไมJคJอยมีสื่อภาพนิ่งสำหรับในการโปรโมท ตัวสินค=าซุปก่ึง

สำเร็จรูปชนิดก=อนโดยตรง จึงเปfนแรงบัลดาลใจให=ทำผลงานชุดน้ี  

 

1.2 วัตถุประสงค9 

1. เพ่ือศึกษาการถJายภาพโฆษณา เรียนรู=กระบวนการของการทำโฆษณา 

2. ต=องการนำเสนอผลิตภัณฑDซุปก่ึงสำเร็จรูปชนิดก=อน ให=โดดเดJนมากย่ิงข้ึน 

3. เพ่ือจะนำเสนอภาพใหมJ ๆ ให=กับซุปก่ึงสำเร็จรูปชนิดก=อน  

 

1.3 แนวความคิด 

โมเม=นท่ีแมJรอลูกกลับมากินข=าวท่ีบ=านด=วยกัน โดยเปfนกับข=าวรสมือของแมJ เปfนรสชาติท่ี

คุ=นเคยต้ังแตJเด็กจนโต #รสมือของแมJ 

 

1.4 แรงบัลดาลใจ 

ผลงานชุดนี ้ได=แรงบัลดาลใจจาก ผลงาน“ เมื ่อป¤ ¥นโตออกเดินทาง Flavour of home : 

คนอรD Knorr 2015 ” และ “Life Swap เปลี่ยนชีวิต ชีวิตเปลี่ยน คนอรD Feat. ฟ)กกลิ้งฮีโรJ 2016 ” 

โฆษณา คนอรD ซึ่งจะเน=นไปที่ความผูกพันธDของคนในครอบครัวผJานเมนูอาหาร โดยเมนูที่ทำสJวนใหญJ

เปfนเมนูซุป ข=าพเจ=าได=เล็งเห็นวJาทางแบรนดDยังไมJคJอยมีสื่อภาพนิ่งสำหรับในการโปรโมท ตัวสินค=าซุป

ก่ึงสำเร็จรูปชนิดก=อนโดยตรง จึงเปfนแรงบัลดาลใจให=ทำผลงานชุดน้ี  

 

1.5 รายละเอียดเทคนิค 

ภาพถJายโฆษณา จำนวน 16 ภาพโดย 8 รูปแรก จะเปfนภาพที่แมJกับลูกทำกับข=าวและกินข=า

ด=วยกันตั้งแตJวัยเด็กจนโต และอีก 8 รูปชุดที่สอง เปfนภาพที่จะเน=นเมนูอาหารของแตJละซุปโดยใช=

เทคนิคการรีทัชภาพ ขนาดของภาพท้ังหมด 16x 20 น้ิว วิดีโอแมJกับลูกทำกับข=าว และ Motion ภาพ

อาหารแตJละเมนู 
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1.6 แนวทางการบรรลุเปHาหมาย 

1.6.1 ศึกษาวิเคราะหDกลุJมเป�าหมายของสินค=า เพ่ือให=ตรงกับส่ือโฆษณา 

1.6.2 ศึกษาข=อมูลทางแบรนดDสินค=าคนอรD  

1.6.3 ศึกษาเตรียมการวางแผนการถJายทำ และระยะเวลาในการรีทัชภาพ 

1.6.4 ศึกษาผลงานและการทำงานของชJางภาพท่ีสนใจ เพ่ือนำมาปรับใช=ในงาน 

 

1.7 คุณคLาของผลงาน/ประโยชน9ที่จะไดSรับ 

1.7.1 เรียนรู=วิธีการทำงานและการแก=ไขป)ญหาเฉพาะหน=า 

1.7.2 เรียนรู= ฝ«กการวิเคราะหDกลุJมเป�าหมายของสินค=า เพ่ือให=ตรงกับส่ือโฆษณา 

1.7.3 นำข=อผิดพลาด ไปปรับปรุงและพัฒนาตัวเองในอนาคต 

 

1.8 ปUญหาที่คาดวLานLาจะเกิดและวิธีแกSไข 

1.8.1 คาดการณDป)ญหาเร่ืองเวลาในการรีทัชภาพ กังวลวJาจะทำไมJทัน 

1.8.2 กังวัลเร่ืองการประสานงานและส่ือสารกับผู=คน 

1.8.3 ป)ญหาการ Styling ฉากและแบบ 
 

ตารางที่ 1.9 งบประมาณ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลำดับ รายการ คJาใช=จJาย 

1 คJาสตูดิโอเซทแรก 2 วัน 20,500 บาท 

2 คJา Prop อาหารประกอบฉาก เซทแรก 2,000 บาท 

3 คJาตัวแบบเซทแรก เซทแรก 6,100 บาท 

4 คJาตัวผู=ชJวยและอุปกรณDไฟ เซทแรก 8,500 บาท 

5 คJาตัว stylist เซทแรก 3,000 บาท 

6 คJาเดินทาง เซทแรก 900 บาท 

7 คJาสวัสดิการของวJาง 1,000 บาท 

8 คJา Prop เซทสอง 1,500 บาท 

9 คJาอาหารประกอบฉาก เซทสอง 2,000 บาท 

10 คJาเดินทาง เซทสอง 2,500 บาท 

11 คJาอุปกรณD เซทสอง 1,400 บาท 

12 คJาปร้ินและคJากระดาษ 2,400 บาท 

รวม 51,800 บาท 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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1.10 อุปกรณ9การถLายทำ 

 1.10.1 กล=อง Nikon Z6 

 1.10.2 Lens 24-70 mm F4 

 1.10.3 ไฟ AD 600 2 ดวง 

1.10.4 รJม Reflect / รJมทะลุ 

1.10.5 ขาต้ังไฟ/ขาต้ังกล=อง 

1.10.6 แผJน Reflect 

1.10.7 ไฟตJอเน่ือง 

 

ตารางที่ 1.11 ตารางการทำงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางการทำงาน 

28 พฤศจิกายน 2566 นำเสนอหัวข=อ Thesis 

26 ธันวาคม 2566 เสนอข=อมูล  Thesis 

16 มกราคม2567 นำเสนอ Pre-Production พร=อม sketch คร้ังท่ี 1 

17 มกราคม – 1 กุมภาพันธD 2567 เร่ิมถJายภาพ SET 1 

13 กุมภาพันธD 2567 นำเสนอไฟลDภาพสมบูรณDสJวนแรก 

20 กุมภาพันธD 2567 นำเสนอ  Pre-Production พร=อม sketch คร้ังท่ี 2 

22 กุมภาพันธD – 1 มีนาคม 2567 เร่ิมถJายภาพ SET 2 

19 มีนาคม 2567 นำเสนอไฟลDภาพสมบูรณDสJวนท่ีสอง 

26 มีนาคม 2567 จัดแสดงและตรวจผลงานภาพถJายท้ัง 2 สJวน VDO 

9 เมษายน 2567 สJงศิลปนิพนธDแบบรJวมเลJม 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 2 

การรวบรวมข7อมูล 
2.1 ประวัติการรวบรวมขSอมูล 

บริษัท ยูนิลีเวอรD ไทย เทรดด้ิง จํากัด  

“คนอรD อยากให=ทุกๆมื้อมีแตJสิ่งดีๆ และเปfนชJวงเวลาดีๆของครอบครัวไทยทุกครัวเรือน” 

คนอรDอยูJคูJครัวไทยมาตั้งแตJปY พ.ศ. 2522 นับตั้งแตJวันนั้นจนถึงวันนี้ กวJา 30 ปYแล=ว ที่แมJบ=านไทยใช=

คนอรDเปfนผู=ชJวยความอรJอย คนอรDก=อนทำจากน้ำต=มกระดูกหมูเคี่ยวนาน 8 ชั่วโมง เหมาะกับอาหาร

ชามน้ำทุกชาม ให=น้ำซุปอรJอย หวานน้ำต=มกระดูก ทั้งยังมีเนื้อหมูหรือเนื้อไกJมากกวJา ผงปรุงรสถึง 2 

เทJา จึงทำให=ทุกชามน้ำเข=มข=น หอมอรJอย คนอรDก=อนไมJเพียงใช=ได=กับแคJแกงจืด แตJใช=ได=ในทุกแกงรวม

ไปถึงแกงรสจัดจ=านประจำภาคตJาง ๆ คนอรDอรJอยชัวรD ผงปรุงครบรส ที่ทำให=อาหารทุกจานอรJอยได=

ชัวรDชัวรD ชJวยคุณแมJบ=านทำอาหารอรJอยได=งJาย ๆ รวดเร็ว แทบไมJต=องปรุงเพิ่ม เราตอบสนองความ

ต=องการในการทำอาหารด=วยผลิตภัณฑDหลากหลาย ซึ่งตั้งใจคิดค=นให=เปfนเสมือนผู=ชJวยแมJบ=านให=

ทำอาหารได=อยJางมั่นใจถึงอรJอยถูกปากเสมอ ทั้งยังใช=เวลาในการทำอาหารน=อยลง เพื่อจะได=ใช=เวลาท่ี

มีคJากับครอบครัวมากขึ้น คนอรD อยากให=ทุกๆมื้อมีแตJสิ่งดีๆ และเปfนชJวงเวลาดีๆของครอบครัวไทย

ทุกครัวเรือน สรุปพัฒนาการท่ีสําคัญตJาง ๆ ในรอบ 70 ปYที่ผJานมาของยูนิลีเวอรD ในประเทศไทย

ดังตJอไปน้ี 

• 2451 ห=างลีเวอรDบราเธอรD ลิมิเต็ด ได=รับหนังสือแตJงตั้งให=เปfนชJางทําสบJูใน พระบาทสมเด็จ

พระจุลจอมเกล=า เจ=าอยJูหัว 

• 2475 เป¤ดกิจการในประเทศไทยในชื่อบริษัท สยาม อินดัสทรJีสD จํากัด เพJือผลิตสบJูหอม 

“ลักสD” สบูJซักฟอก “ซันไลตD” มารDการีน และน=ํามันพืช 

• 2497 เปลี่ยนชJือเปfน บริษัท ลีเวอรDบราเธอรD (ประเทศไทย) จํากัด 2505 พัฒนาผงซักฟอก

สูตรใหมJ “บรีส” ออกจําหนJาย 2513 เรJิมดําเนินการผลิต และจําหนJายแชมพูสระผมชนิด

น=ํา “ซันซิล” 2515 เรJิมดําเนินการผลิต และจําหนJายยาสีฟ)น (“ใกล=ชิด” ในปY พ.ศ.2519 

และ “เปปโซเดนทD” ในปY พ.ศ.2527) 2532 วางจําหนJายไอศกรีม วอลลD 

• 2537 รับรางวัล “การตลาดเพJือสJิงแวดล=อม” ประจําปY พ.ศ.2537 โครงการปลูกป�าทดแทน

หนึ่งล=านต=น เพJือ เฉลิมพระเกียรติในวโรกาสพระบาทสมเด็จพระเจ=าอยJูหัวครองราชยD ครบ

ห=าสิบปY 

• 2538  ได =ร ับเก ียรต ิบ ัตร GMP (Good Manufacturing Practice) ร ับรองมาตรฐาน

กระบวนการผลิตดีเดJน ได=รับรางวัล “การตลาดเพื่อสิ่งแวดล=อม” ประจําปY พ.ศ.2538 ริเร่ิม

โครงการ “สวนรJมไม=ยูนิลีเวอรD”  

• 2539  ได=รับประกาศนียบัตรรับรองคุณภาพมาตรฐานสากล ISO 9001 และ ISO 9002  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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• 2540  เปลี่ยนชJือบริษัทเปfน บริษัท ยูนิลีเวอรD ไทย โฮลด=ิงสD จํากัด  โรงงานผลิตไอศกรีม 

วอลล D  ได =ร ับเก ียรต ิบ ัตร GMP (Good Manufacturing Practice) ร ับรองมาตรฐาน 

กระบวนการผลิตดีเดJนเปfนรายแรกในประเทศไทย  

• 2541  โครงการ ทุนการศึกษายูนิลีเวอรD เพJือรJวมเฉลิมฉลองวโรกาสที่พระบาทสมเด็จพระ

เจ=าอยูJหัวทรงมีพระ ชนมายุครบ 72 พรรษา  

• 2542  ฐานการผลิตที่มีนบุรีได=รับรางวัล TPM (Total Productive Maintenance) ระดับ

หน่ึง  

• 2543  ฉลองยอดขายครบ 20,000 ล=านบาท  ย=ายสํานักงานใหญJของบริษัทไปยังสํานักงาน

แหJงใหมJทJีไทยพาณิชยD ปารDค พลาซJา  ได=รับประกาศนียบัตรรับรองคุณภาพมาตรฐานสากล 

ISO 14001  

• 2544  ผนวกการดําเนินงานของกิจการรJวมค=าบริษัท ซีพีซี/อายิ (ประเทศไทย) จํากัด เข=ากับ

ระบบการดําเนิน งาน ยูนิลีเวอรDประเทศไทย  ฐานการผลิตที่มีนบุรีได=รับรางวัล TPM ระดับ

สอง  

• 2545  เป¤ดศูนยDกระจายสินค=าแหJงใหมJขนาด 42,000 ตารางเมตร ที่สุวินทวงศD จังหวัด

ฉะเชิงเทรา  ฉลองความสําเร็จกวJา 70 ปYในประเทศไทย  ดําเนินการปรับโครงสร=างองคDกร

ของกลุJมยูนิลีเวอรDในประเทศไทยประกอบด=วย  - บริษัท ยูนิลีเวอรD ไทย เทรดดิ้ง จํากัดเพJือ

ประกอบธุรกิจการตลาด การจัดจําหนJายและการกระจาย สินค=าสําหรับ ผลิตภัณฑDท=ังหมด

ของกลุJมยูนิลีเวอรDในประเทศไทย  - บริษัท ยูนิลีเวอรD ไทย โฮลด=ิงสD จํากัดเปfนฐานการผลิต

และจัดหาสินค=าประจําภูมิภาค ตลอดจนกํากับ ดูแลศูนยDนวัตกรรมและวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑD

แหJงภูมิภาค  

• 2546  กลJุมยูนิลีเวอรD ประเทศไทย จะทําการผนวกกิจการโดยการเข=าซ้ือห=ุน 

ของซีพีซี/อายิทJีเหลืออยูJร=อยละ 50 จาก Ajinomoto Co. Inc., Japan และจะมีผลทําให=

กลJุม 

ยูนิลีเวอรDประเทศไทย สามารถควบคุมการ ดําเนินงานและการบริหารของ ซีพีซี/อายิ อยJาง

สมบูรณDโดยการผนวกกิจการจะมีผลสมบูรณDในวันทJี 25 มีนาคม พ.ศ. 2546 

  

ท่ีมาข=อมูล : www.capital.sec.or.th (2547) 

(สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพยDและตลาดหลักทรัพยD) 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.capital.sec.or.th/


   6 

ข=อมูลบริษัท 

  ป)จจุบันกลุJมยูนิลีเวอรDดําเนินธุรกิจผJานบริษัทสองแหJงในประเทศไทยเปfนหลักคือ ULT และ 

UTT วันทJี 25 มีนาคม พ.ศ. 2546 UTT จะผนวกกิจการของบริษัท ซีพีซี/อายิ (ประเทศไทย) จํากัด 

(“ซีพีซี/อายิ”) ซJึงท=ังสามบริษัท เปfน บริษัททJีจดทะเบียนในประเทศไทย และรวมเรียกวJา “กลุJมยูนิลี

เวอรDประเทศไทย”  

กลJุมยูนิลีเวอรDได=ประกอบกิจการในประเทศไทยมาตั้งแตJปY พ.ศ. 2475 โดยเริ่มจดทะเบียนจัดต=ังใน

ประเทศไทย ภาย ใต=ช่ือวJา บริษัท สยาม อินดัสทรJีสD จํากัด และได=มีการเปลJียนชJือบริษัทเปfน บริษัท ลี

เวอรD บราเธอรDส (ประเทศไทย) จํากัด ในปY พ.ศ. 2497 และเปfน บริษัท ยูนิลีเวอรD ไทย โฮลด้ิงสD จํากัด 

(ULT) ในปY พ.ศ. 2540  

 

สถานท่ีผลิต 

ฐานการผลิตของกลJุมยูนิลีเวอรDประเทศไทยซJึงต=ังอยูJในเขตมีนบุรีประกอบด=วยโรงงานผลิต

ระดับช=ันนําของโลกจํานวน 3 แหJงซึ่งใช=ในการผลิตไอศกรีม ผงซักฟอก และผลิตภัณฑDชนิดเหลว โรง

งานท=ังสามแหJงนี้เปfนสJวนสําคัญของฐาน การ ผลิตของกลุJมยูนิลีเวอรDในภูมิภาคน้ี และได=รับการ

ปรับปรุงโดยการนําระบบ ECR (Efficient Consumer Response) มาใช=ในการบริหารการดําเนินงาน

ทุกข้ันตอนอยJางครบวงจร และการบริหารจัดการผ=ูจัดหาวัตถุดิบ และผ=ูจัดจําหนJาย สินค=า ในสJวนของ

ซีพีซี/อายิ ฐานการผลิตหลักต้ังอยJูทJีนิคมอุตสาหกรรมเกตเวยD จังหวัดฉะเชิงเทรา  

 

สำนักงานใหญJ 

         ยูนิลีเวอรDเฮาสD 161 ถนนพระราม 9 แขวงห=วยขวาง เขตห=วยขวาง กรุงเทพฯ 10310  

โทร 02-554-2000 

 

โรงงานมีนบุรี 

         นิคมอุตสาหกรรมลาดกระบัง ซอย G1/15 เลขท่ี 38 ซอยฉลองกรุง 31 แขวงลำประทิว เขต

ลาดกระบัง กรุงเทพฯ 10520 โทร 02-170-5700 หรือ 02-170-5200 

 

โรงงานเกตเวยD 

        นิคมอุตสาหกรรมเกตเวยDซิต้ี ซอย 5 เลขท่ี 181 หมูJ 7 ต.หัวสำโรงอ.แปลงยาวจ.ฉะเชิงเทรา

24190 โทร 038-500-100  

ท่ีมาข=อมูล : www.capital.sec.or.th (2547) 

(สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพยDและตลาดหลักทรัพยD) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.capital.sec.or.th/
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2.2 ผลิตภัณฑ9คนอร9ซุปกึ่งสำเร็จรูปชนิดกSอน ซุปกSอน 

คุณสมบัติ คนอรDก=อนทำจากเนื้อสัตวDจริงๆ เหมาะกับอาหารชามน้ำทุกชาม ให=น้ำซุปอรJอย 

หวานน้ำต=มกระดูก ทั้งยังมีเนื้อหมูหรือเนื้อไกJมากกวJา ผงปรุงรสถึง 2 เทJา จึงทำให=ทุกชามน้ำเข=มข=น 

หอมอรJอย คนอรDก=อนไมJเพียงใช=ได=กับแคJแกงจืด แตJใช=ได=ในทุกแกงรวมไปถึงแกงรสจัดจ=านประจำภาค

ตJาง ๆ 

 

ประโยชนTของสินคkา 

คนอรDก=อนทำจากน้ำต=มกระดูกหมูเคี่ยวนาน 8 ชั่วโมง เหมาะกับอาหารชามน้ำทุกชาม ให=น้ำ

ซุปอรJอย หวานน้ำต=มกระดูก ทั้งยังมีเนื้อหมูหรือเนื้อไกJมากกวJา ผงปรุงรสถึง 2 เทJา จึงทำให=ทุกชาม

น้ำเข=มข=น หอมอรJอย คนอรDก=อนไมJเพียงใช=ได=กับแคJแกงจืด แตJใช=ได=ในทุกแกงรวมไปถึงแกงรสจัดจ=าน

ประจำภาคตJาง ๆ ชJวยให=คุณแมJบ=านหรือคนที่เข=าครัวมือใหมJ ประหยัดเวลาในการเตรียมน้ำซุป ปกติ

จะต=องใช=เวลาที่นาน ซุปกJอนจึงเปfนตัวเลือกที่ชJวยในการปรุงอาหารได=รวดเร็วขึ้น Knorr ผลิตภัณฑD

และภาพรวมแบรนดD คนอรDเปfนแบรนดDระดับโลกที่มีชื่อเสียงซึ่งมีความหมายเหมือนกันกับรสชาติและ

ความสะดวกสบายในโลกแหJงการทำอาหาร ด=วยประวัติศาสตรDอันยาวนานตั้งแตJปY 1838 คนอรDได=

สร=างชื่อเสียงให=กับตัวเองในฐานะชื่อที่เชื ่อถือได=ในอุตสาหกรรมอาหาร โดยนำเสนอผลิตภัณฑDท่ี

หลากหลายซึ่งชJวยเพิ่มรสชาติและคุณภาพของมื้ออาหาร คนอรDเปfนที่รู=จักกันดีที่สุดในด=านเครื่องปรุง 

เครื่องปรุงรส ซุป ซอส และโซลูชั่นอาหารพร=อมปรุงที่หลากหลาย ความมุJงมั่นของแบรนดDในการใช=

สJวนผสมคุณภาพสูงนั้นปรากฏชัดในทุกผลิตภัณฑDที่พวกเขาสร=างสรรคDขึ้น แบรนดDนี้จัดหาสมุนไพรสด 

เครื ่องเทศ ผัก และสJวนประกอบที ่ให=รสชาติอื ่นๆ เพื ่อให=แนJใจวJาผลิตภัณฑDของพวกเขามอบ

ประสบการณDรสชาติท่ีแท=จริงและอรJอย 

 

          ประเด็นสำคัญประการหนึ่งที่ทำให= Knorr แตกตJางคือการอุทิศตนให=กับความเชี่ยวชาญด=าน

การทำอาหาร ทีมเชฟและนักวิทยาศาสตรDการอาหารของพวกเขาทำงานอยJางไมJรู=จักเหน็ดเหนื่อยเพ่ือ

พัฒนาผลิตภัณฑDนวัตกรรมที่ตอบสนองรสนิยมและความชอบของผู=บริโภคที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 

จากการวิจัยและพัฒนา คนอรDพยายามอยJางตJอเน่ืองเพ่ือมอบความสะดวกสบายโดยไมJลดทอนรสชาติ 

ทำให=ผู=ปรุงอาหารท่ีบ=านสามารถสร=างสรรคDอาหารท่ีอรJอยและนJาพึงพอใจได=อยJางงJายดาย 

 

          กลุJมผลิตภัณฑDของ Knorr ให=บริการอาหารหลากหลายประเภท รวมถึงอาหารเอเชีย ยุโรป 

ละตินอเมริกา และอื่น ๆ ไมJวJาจะเปfนชามซุปแสนสบายในวันที่อากาศหนาวเย็น ผัดอยJางรวดเร็วและ

ได=รสชาติ หรือซอสรสเลิศเพื่อยกระดับจาน แบรนดDนำเสนอคำตอบสำหรับทุกความต=องการในการ

ทำอาหาร 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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พื้นที่ คนอรD เรื่องราวเริ่มต=นขึ้นในปY 1838 เมื่อ Carl Heinrich Knorr เริ่มทดลองกับผักแห=งและ

เครื ่องปรุงรส เขาต=องการรักษาคุณคJาทางโภชนาการและรสชาติของผักไว= ซึ ่งทำให=เขาประสบ

ความสำเร็จในการเป¤ดตัวซุปแห=งรายการแรกท่ัวยุโรปในปY พ.ศ. 1873 ได=สำเร็จ ในปY 1912 แบรนดDได=

ก=าวไปอีกขั้น พวกเขาพัฒนา Knorr Bouillon ก=อนแรก! อีกครั้งผลิตภัณฑDนี้ได=รับความนิยม ตอนน้ี

ครอบครัวสามารถเพลิดเพลินกับซุปแสนอรJอยโดยไมJต=องทำสต็อกต้ังแตJเร่ิมต=น ขอบคุณแบรนดDสวิส 

ป)จจุบันแบรนดDคนอรDเปfนผู=นำในการผลิตซุปแห=งและเครื่องปรุงรส นอกจากนี้ผลิตภัณฑDของพวกเขามี

จำหนJายทั่วโลกและในทุกประเทศ! เป�าหมายเพื่อความยั่งยืนของคนอรD: ปลดล็อครสชาติและคุณคJา

ของอาหารในชีวิตประจำวัน จากสวนสูJส=อมจากสวนคัดเลือกแหลJงที่มาของวัตถุดิบทั้งหมดให=มาจาก

ฟารDมเกษตรย่ังยืน 

ท่ีมาข=อมูล : www.unilever.co.th/brands/nutrition/knorr/ 

 

2.3 กลุLมเปHาหมาย TARGET GROUP 

แมJบ=านสมัยใหมJตองการความสะดวกสบายประหยัดเวลาการทำอาหารมากข้ึน คนรุJนใหมJ

ครอบเดียว นักศึกษา คนทำงานซ่ึงไมJคJอยมีเวลา 

 

2.4 กลยุทธ9สLวนประสมทางการตลาด ( 4P ) 

การวางตำแหนJงทางการตลาด คือ จะวางในกลุ Jมของเครื ่องปรุงอาหาร และอาหารก่ึง

สำเร็จรูป มีการวางจำหนJายผลิตภัณฑDอยJางทั่วถึง หาซื้องJาย ในซุปเปอรDมารDเก็ต และ ร=านค=าสะดวก

ซ้ือ เปfนท่ีรู=จักกันท่ัวถึง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมาข=อมูล : www.iamseeimc.blogspot.com (2016) 

 

 

 

 

 

คุณภาพ

คุณภาพ
 

ราคาสูง ราคา

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.iamseeimc.blogspot.com/
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ส%วนแบ%งการตลาดผลิตภัณฑTปรุงรสแบบกkอน  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1แบรนดDเคร่ืองปรุงขายดีในไทย         ภาพท่ี 2 ประเภทเคร่ืองปรุงท่ีขายดีท่ีสุด 

ท่ีมา: marketeeronline.co (2017) 
 

ส%วนแบ%งการตลาดเคร่ืองปรุงรส ได=รับความนิยมกวJาในกลุJมแมJบ=านเพราะประหยัดเวลา 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 สัดสJวนในตลาดเคร่ืองปรุงรส 

ท่ีมา: marketeeronline.co (2017) 
 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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กลยุทธTส%วนผสมทางการตลาด (4P) 

2.4.1 PRODUCT & PRICE ( สินคkาและราคา ) 

 

ตารางท่ี 2.4.1 แสดงข=อมูลผลิตภัณฑDบางสJวนของแบรนดDคนอรD ( Knorr ) 
 

ลักษณะผลิตภัณฑ, ชื่อผลิตภัณฑ, รายละเอียดผลิตภัณฑ, 

 

ซุปรสไก9กQอน 

ขนาด 80 กรัม 

ราคา 20 บาท 

ปรุงรสทุกชามน้ำ ไม9ว9าจะแกงจืดหรือแกงไหนๆ ใหQอร9อย

เขQมขQน กลมกล9อม หวานน้ำตQมกระดูกเคี่ยวนาน 8 

ชั่วโมง ดQวยคนอรfซุปรสไก9กQอน ตัวจริงทุกชามน้ำ 

 

ซุปรสหมูกQอน 

ขนาด 80 กรัม 

ราคา 20 บาท 

ปรุงรสทุกชามน้ำ ไม9ว9าจะแกงจืดหรือแกงไหน ๆ ใหQ

อร9อยเขQมขQน กลมกล9อม หวานน้ำตQมกระดูกหมูเคี่ยวนาน 

8 ชั่วโมง ดQวยคนอรfซุปรสหมูกQอน ตัวจริงทุกชามน้ำ 

 

ซุปตQมยำกQอน 

ขนาด 72 กรัม 

ราคา 22 บาท 

สัมผัสประสบการณfทุกเมนูตQมยำสุดแซ9บ อร9อย แซ9บซี้ด

ถึงรสเครื่องตQมยำแทQ ๆ เริ่มตQนง9ายๆ ดQวยคนอรfกQอนตQม

ยำ ตัวจริงคู9ครัวไทย 

 

ซุปรสเห็ดหอม 

 

ขนาด 80 กรัม 

ราคา 20 บาท 

คนอรf ซุปรสเห็ดหอมกQอนกึ่งสำเร็จรูป เจ พรQอมช9วยคุณ

ปรุงรสชาติความอร9อยในเมนูอาหารเจ มังสวิรัติ และวี

แกน ใหQส9งกลิ่นหอมของเห็ดหอมและผักในทุก ๆ ชามน้ำ 

ตัวช9วยดี ๆ ในทุกเทศกาลกินเจ 

 
 

ท่ีมาข=อมูล : www.knorr.com (2023) 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.knorr.com/
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ตารางท่ี 2.4.1 แสดงข=อมูลผลิตภัณฑDบางสJวนของแบรนดDคนอรD (Knorr) (ตJอ) 

 
ลักษณะผลิตภัณฑ, ชื่อผลิตภัณฑ, รายละเอียดผลิตภัณฑ, 

 

ซุปสุกี้ - ชาบูกQอน 

ขนาด 72 กรัม  

ราคา 33 บาท 

ยQายความอร9อย ยกความสุขมาไวQที่บQานกับ คนอรf 

คนอรf ซุปสุกี้-ชาบูกQอน ซุปกQอนแสนอร9อย ที่คัดสรร

จากวัตถุดิบคุณภาพดี ใหQรสชาติกลมกล9อม หอมอร9อย 

เขQมขQน ใหQทุกซุปสุกี้ ชาบู หรือหมูกระทะ อร9อยถูกใจ

ทุกคน 

 

 

คนอรf เนเชอรัล ซุปกQอนรสหมู  

ลดโซเดียม 25% (สูตรไม9ใส9ผงชูรส)  

 

ขนาด 80 กรัม 

ราคา 35 บาท 

เติมความอร9อยใหQทุกชามน้ำ ดQวยคนอรf เนเชอรัล ซุป

กQอนรสหมู ที่ทำจากเนื้อหมูแทQ ไม9ใส9ผงชูรส ไม9ใส9วัตถุ

กันเสีย และสีสังเคราะหf  

 

ซุปรสเนื้อกQอน 

ขนาด 20 กรัม  

ราคา 7 บาท 

รสชาติซุปรสเนื้อ 

ส9วนผสมหลัก “ หัวหอม กระเทียม เนื้อวัวแทQ ” 

ปรุงรสทุกชามน้ำ ใหQอร9อยเขQมขQน กลมกล9อมไดQรสชาติ 

ดQวยคนอรfซุปรสเนื้อกQอน ทำจากเนื้อวัวแทQๆ คู9หูทุก

ชามอร9อย   

 

ท่ีมาข=อมูล : www.knorr.com (2023) 

 

2.4.2 PLACE ( สถานท่ีจัดจำหน%าย ) 

            กลุJมยูนิลีเวอรDประเทศไทยจัดจําหนJายสินค=าตJาง ๆ ผJานชJองทางหลักสองชJองทาง คือ 

Modern Trade และTraditional Trade และ Online 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.knorr.com/


   12 

2.4.2.1  Modern Trade  เปfนธุรกิจค=าปลีกสมัยใหมJ สินค=ามีความหลากหลาย ท้ังสินค=า

อุปโภคและบริโภคมีการนำเทคโนโลยีในการเข=ามาผสมผสานเพ่ืออำนวยความสะดวก มีการ

ตกแตJงร=านอยJางสวยงาม จัดของเปfนหมวดหมูJเปfนระเบียบ ลูกค=าสามารถเลือกซ้ือได=ตามท่ี

ตัวเองต=องการ  

อยูJในพ้ืนท่ีท่ีสะดวกในการเข=าถึง เชJน ห=างสรรพสินค=า หรือแหลJงการค=า เปfนต=น มีการจัดรายการ

สJงเสริมการขายอยูJเปfนประจำ ทำให=สามารถดึงดูดความสนใจของผู=บริโภคได=แบJงเปfน 7 ประเภท คือ  

1. ห=างสรรสินค=า(เซ็นทรัล)  

2. ซุปเปอรDเซ็นเตอรD( บ๊ิกซี,เทสโกโลตัส) 

3. ซุปเปอรDมาเก็ต( ท·อปสD) 

4. ร=านค=าเงินสดและบริการตนเอง( ห=างแม็คโคร)  

5. ร=านค=าเฉพาะอยJาง(วัตสัน)  

6. ร=านค=าสะดวกซ้ือหรือมินิมารDท( เซเวJนอีเลฟเวJน) 

7. ร=านค=าประชันชิดหรือแคติกอรีคิลเลอรD(พาวเวอรDบาย) 

 

           2.4.2.2 Traditional Trade หมายถึง การขายสินค=าหรือการตลาดแบบด้ังเดิม หมายถึง

การตลาด “แบบปากตJอปาก การตลาดแบบการขายตามตลาด แผงลอย ร=านค=าท่ัวไป ” แม=จะ

แตกตJางจากการตลาดแบบ Modern Trade แตJก็มีความนJาสนใจเชJนกัน 

 

            2.4.2.3 Online ป)จจุบันคนหันมาให=ความสนใจและซ้ือขายของตJางๆ กันผJานโลกออนไลนD

มากข้ึนอยJางก=าวกระโดด ท้ังทาง Social Commerce และตามแพลตฟอรDมร=านค=าออนไลนD และย่ิง

ในชJวงท่ีเกิดการแพรJระบาดของเช้ือโควิด-19 ท่ีคนต=องอยูJแตJบ=านและไมJสามารถออกไปซ้ือของนอก

บ=านได= ทำให=การซ้ือของออนไลนDถือเปfนตัวเลือกเดียวในการตอบสนองความต=องการของคนขณะอยูJ

ท่ีบ=าน และยังถือเปfนทางรอดของธุรกิจค=าขายในชJวงวิกฤติอีกด=วย 

1. Website เปfนชJองทางหลักท่ีนJาเช่ือถือท่ีสุด สำหรับอัพเดทข=อมูลของแบรนดD 

2. Facebook ชJองทางการโปรโมทแรก ท่ีคนทุกชJวงวัยจะเห็นข=อมูลขJาวสาร โป

รโมทสินค=า 

3. Line / Line my shop ชJองทางสำหรับติดตJอ สามารถช=อปผJาน line my 

shop ได= 

4. Instragram ชJองทางสำหรับโปรโมท โดยกลุJมคนท่ีจะเห็นในชJองทางน้ีกลุJมคน

เจน Y และ Z 

5. Shopee ชJองทางสำหรับจัดจำหนJายสินค=า 

6. Lazada ชJองทางสำหรับจัดจำหนJายสินค=า 

7. ชJองทางจำหนJายออนไลนDตJาง ๆ ของห=างสรรพสินค=าของตลาด Modern Trad 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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- PROMOTION   

         จัดกิจกรรมชJวงเทศกาลตJางๆ ในออนไลนD เพราะเทศกาลคนไทยนิยมทำอาหารทาน

กับครอบครัว เชJน เทศกาลปYใหมJ เทศกาลสงกรานตD  

ใช=อินฟลูเอนเซอรD มาทำคอนเทนตDออนไลนD โปรโมทสินค=า เพ่ือให=ถึงกลุJมคนรุJนใหมJ 

ใช=นักแสดงรุJนใหมJ โปรโมทสินค=าคนอรDซุปก=อน เพ่ือให=ถึงกลุJมคนรุJนใหมJ 
 

 

2.5 วิเคราะหTผลิตภัณฑT SWOT Analysis 

 2.5.1. STRENGTHS (จุดแข็ง) 

แบรนดTคนอรD มีจุดแข็ง คือมี “การจดจําแบรนดDสูง” คนอรDเปfนแบรนดDระดับโลกท่ีมี

ช ื ่อเส ียง โดดเด JนในรสชาติและความสะดวกสบายในโลกแหJงการทำอาหาร ด =วย

ประวัติศาสตรDอันยาวนานตั้งแตJปY 1838 เมื่อ Carl Heinrich Knorr เริ่มทดลองกับผักแห=ง

และเครื่องปรุงรส จนเกิดเปfนคนอรDซุปก=อน ซึ่งทำให=เขาประสบความสำเร็จในการเป¤ดตัวซุป

แห=งรายการแรกทั่วยุโรปในปY พ.ศ. 1873 ผลิตภัณฑDนี้ได=รับความนิยมไปทั่วยุโรป โดยคนอรD

เข=ามาวางจำหนJายในไทยครั้งแรกตั้งแตJปY 1973 รวมถึงแบรนดD “ มีภาพลักษณDที่ดี ” มี

ภาพลักษณDแบบครอบครัว ( Home cook ) และ Global Test ( รสชาติสากล ) รสชาติท่ี

คนท้ังยุโรปและเอเชียทานได= และมีการปรับรสชาติให=เข=ากับคนไทย 

 

 2.5.2. WEAKNESSES (จุดอ%อน) 

ไมJยืดหยุJนกวJาคูJแขJงในท=องถิ่น ยุคแรกทั้งสองแบรนดDยังทำการตลาดเน=นไปใน

ภาพลักษณDแบบครอบครัว แตJแบรนดDคูJแขJงเริ่มที่จะหันมาเจาะตลาดคนรุJนใหมJมากขึ้น แตJ

แบรนดDคนอรDยังติดภาพลักษณDแบบเดิมอยูJ และรสชาติของผงปรุงรสของคนอรDมีความ

หลากหลายน=อยกวJาแบรนดDคูJแขJง ทำให=ลูกค=าสนใจแบรนดDคูJแขJงมากวJา 

  

 2.5.3. OPPORTUNITIES (โอกาส)  

ใช=โอกาสชJวงเทศกาลสินค=าประเภทคนอรDซุปก=อนและผงปรุงรสจะขายดีเพราะใช=ใน

อาหารต=มซุป ชJวงเทศกาลคนไทยนิยมจัดเล้ียงกินอาหารกับครอบครัว จึงเหมาะกับการโป

รโมท และทำให=สินค=าขายดีย่ิงข้ึน  

 

 2.5.4. THREATS (อุปสรรค) 

คนอรDซุปก=อน ทางแบรนดDจะเน=นโปรโมทรสชาติซุปหมูและไกJท่ีขายดี เลยทำให=

ลูกค=ายังไมJรู=จักรสชาติอ่ืน ๆ ท่ีเปfนซุปก=อน และผลิตภัณฑDท่ีไมJคJอยหลากหลาย เลยอยากจะ

ผลักดันคนอรDซุปก=อนให=คนรู=จักมากข้ึนนอกจากรสชาติหลัก 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ตารางท่ี 2.5 SWOT Analysis 

STRENGTHS WEAKNESSES 

• การจดจําแบรนดfสูง • ไม9ยืดหยุ9นกว9าคู9แข9งในทQองถิ่น 

• ภาพลักษณfที่ดี (น9าเชื่อถือและมีคุณภาพสูง)  

• Global Test (รสชาติสากล)  

OPPORTUNITIES THREATS 

• ช9วงเทศกาลสินคQาประเภทผงปรุงรสจะขายดีเพราะใชQในอาหารตQมซุป •  ผลิตภัณฑfที่ไม9หลากหลาย 

 

2.6 วิเคราะหTโฆษณาส่ือของแบรนดTคนอรT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ภาพท่ี 4 ภาพหน=าปก FACEBOOK ของคนอรDซุปก=อนต้ังแตJ 2014 - 2024 

ท่ีมาข=อมูล : : www.facebook.com/KnorrThailand/ (2014 - 2024) 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 ภาพกิจกรรมของคนอรD ให=ลูกค=าเข=ารJวมสนุกลุ=นรับของรางวัลกับทางคนอรD 

ท่ีมาข=อมูล : : www.facebook.com/KnorrThailand/ (2023) 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.facebook.com/KnorrThailand/
http://www.facebook.com/RosdeeThailand/


   15 

ลักษณะการประชาสัมพันธDทางคนอรDคือ ชJวงแรกเขาจะเน=นโปรโมทโปรดักคนอรDซุปก=อนกับ

เมนู จะเห็นได=วJาชJวงหลังจะเริ่มใช=ดาราเข=ามาดึงดูดคนลูกค=าแตJยังคงเน=นความสัมพันธDแมJกับลูก จน

มาลJาสุดที่เริ่มใช=ดารารุJนใหมJ ชายหญิงเข=ามาดึงดูดกลุJมคนรุJนใหมJมากขึ้น และชJวงหลังแบรนดDเริ่มท่ี

จะโฆษณาแบบซุปก=อนคูJผงปรุงรสเพราะคนนิยมใช=ควบคูJกัน เพราะด=วยความหลากหลายของสินค=าท่ี

น=อยกวJาคูJแขJง   

มีการโปรโมทชJวงเทศกาลสินค=าประเภทคนอรDซุปก=อนและผงปรุงรส รวมถึงมีกิจกรรมให=ทาง

บ=านรJวมลุ=นรับรางวัลเหมือนกันท้ัง 2 แบรนดD  

ข=อดี คนอรDพยายามดึงดูดความสนใจของคนรุJนใหมJๆ ให=มาเปfนลูกค=ามากข้ึน 

ข=อเสีย ทางคนอรDจะโปรโมทไมJบJอยเทJากับรสดี จะเน=นไปผลิตภัณฑD โจ·ก ซ่ึงสามารถขายได=

ในหลากหลายชJวงวัยมากกวJา 

 

โฆษณาส่ือของแบรนดTคู%แข%ง รสดี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ภาพท่ี 6 ภาพกิจกรรมของคนอรD ให=ลูกค=าเข=ารJวมสนุกลุ=นรับของรางวัลกับทางรสดี 

ท่ีมาข=อมูล : www.facebook.com/RosdeeThailand/ () 

ซุปก=อนของรสดีเริ่มออกในปY 2022 แตJทางรสดีจะโดดเดJนในรูปแบบผงปรุงรสมากกวJา และ

ทางแบรนดDรสดีก็พยายามออกสินค=าที่พรีเมี่ยมขึ้น เพื่อแขJงขันกับทางคนอรDซุปก=อนให=มากขึ้น ของรส

ดีเลือกใช=ดารารุJนใหมJที่เพิ่งแตJงงาน เข=ามาดึงดูดกลุJมคนที่เพิ่งมีครอบครัว หรือคูJรักที่เพิ่งแตJงงาน มี

การโปรโมท จัดโปรโมช่ัน รวมถึงมีกิจกรรมให=ทางบ=านรJวมลุ=นรับรางวัลเหมือนกันท้ัง 2 แบรนดD  

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.facebook.com/RosdeeThailand/
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ข=อดี รสดีมีการโปรโมทออกมาเร่ือย ๆ เพ่ือกระตุ=น ลูกค=าสม่ำเสมอ ทำให=ยังอยูJในความสนใจ

ของลูกค=าอยูJเร่ือย ๆ 

ข=อเสีย รสดีเพ่ิงออกสินค=าประเภทซุปก=อนมาได=ไมJนาน ความนิยมอาจจะยังไมJเทJาแบรนดD

คนอรDท่ีมีมานานกวJา 

 

2.7 สำรวจโฆษณาท่ีใกลkเคียง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 7 โฆษณาของคนอรD ในประเทศเวียดนาม  

ท่ีมาข=อมูล : www.behance.net/gallery/Knorr-Vietnam (2023) 

2.7.1 คอนเสป จิตวิญญาณของเทศกาลเต·ด 

 “รสชาติของอาหารเทศกาลเต·ด เปfนส่ิงท่ีทำให=จิตวิญญาณของเทศกาลเต·ด สร=างความรู=สึก

ของฤดูใบไม=ผลิและสนุกสนาน ในโครงการ Knorr Tet 2023 เราได=ยืมภาพลักษณDของไฟ จากภูมิภาค

วัฒนธรรม 3 แหJง ได=แกJ ภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคใต= เพื่อบอกเลJาเรื ่องราวของวันตรุษจีน 

อาหารแบบดั้งเดิม รูปภาพของเวียดนาม และวัฒนธรรมที่ใกล=ชิดจะถูกนำเสนอในภาษาของภาพถJาย

และกราฟ¤ก (แบบตัดกระดาษ) ด=วยการแสดงออกนี้ เราหวังวJาจะสร=างความประทับใจอยJางมาก แตJ

ยังคงแสดงรสนิยมที่ใกล=ชิดในครัวของครอบครัวทั้งในอดีตและป)จจุบัน ซึ่งปลุกเร=าในใจของผู=ชมให=

ปรารถนาท่ีจะ "ค=นหารสชาติท่ีทำให=จิตวิญญาณของเทศกาลเต·ด” 

 

ผลการวิเคราะหD 

มีการใช=คูJสีเขียว สีแดง เพ่ือสJงเสริม สีของแบรนดDท่ีเปfนสีเขียวและ สีแดงเพ่ือให=เข=ากับคอนเสปวัน

ตรุษจีนของเวียดนามในเทศกาลเต·ด มีการดึงวัฒนธรรม 3 แหJง ได=แกJ ภาคเหนือ ภาคกลาง และ

ภาคใต= เข=ามาเปfนเส=นเร่ืองในงานเทศกาลเต·ด และใช=สัญลักษณDของเพ่ือส่ือถึงการทำอาหาร 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.behance.net/gallery/Knorr-Vietnam
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2.8 ขkอมูลจากการติดต%อและสัมภาษณTบุคคลท่ีเก่ียวขkอง 

      คุณแพรดาว ทองดี (พ่ีแพร) สไตลDลิส รJวมกับคุณพัธนะ สุวรรณโคตรD (พ่ีพาส) ท่ีเคยทำงานให=

คนอรDซุปก=อนเนเชอรัล 

               1. คุณแพรทำสไตลDลิสให=แบรนดDคนอรD มีการบรีฟอยJางไรบ=าง 

                        พ่ีกะพ่ีพาสไมJได=คุยตรงกับลูกค=าโพรดักสD คุยกับผู=กำกับและโปรดิวเซอรDของทาง

โปรดักช่ันเฮ=าสD คือเปfนงานถJายหนัง ทางผู=กำกับเขาเป¤ดเรฟวีดีโอท่ีเขาอยากได=และขายลูกค=าผJานให=ดู 

เน่ืองจากสินค=าเปfนในกลุJมของ คนอรDเนเชอรัล ผู=กำกับเขาก็เลยจะบรีฟไปในทางอยากได=ภาพสวย  

ดูออแกนิค แนว Zen Style ตลอดระยะเวลาท่ีถJายกันท้ังหมด 5 วันคือ เน=นวัตถุดิบสวย ๆ ภาพสวย 

ๆ เน=นอาหารสวย ๆ ไป 

 

               2. จุดเดJนของโฆษณาคนอรD เขามีจุดเดJนอยJางไร 

                        ขอพูดถึงชJวงท่ีทำงาน คือ เน=นวัตถุดิบคุณภาพจากธรรมชาติ จะเน=นวัตถุดิบเปfน

หลักภาพอาหารสวยๆ คือ ระหวJางการถJายทำจะโดนผู=กำกับบรีฟแตJคำวJา สวย ขอภาพ สวยๆ (งานน้ี

ตJางจากงานหนังโฆษณาช้ินอ่ืน ท่ีจะมีอาหารมาวางและมีคนมายืนบอกวJา อรJอยชัวรD งานน้ีจะเน=น

วัตถุดิบนำไปเลยคJะ ) 

 

               3. เทคนิคสีและแสงของแบรนดDคนอรDเปfนอยJางไร 

                        ผู=กำกับเขาบอกขอแสงเช=านุJมๆ สJองมาในห=องครัว สี เน่ืองจากเปfน  

คนอรDเนเชอรัล สีหลัก ๆ ท่ี ใช=จะเปfนสีของวัตถุดิบหลัก คือเน=นสีธรรมชาติ 

 

               4. กลุJมทารDเก็ตของแบรนดD คนอรDจะเปfนคนกลุJมไหน  

                        สินค=าเปfนคนอรDซุปก=อนเน=นคนท่ีทำกับข=าวทานเองท่ีบ=านเน=นควาสะดวกสบาย

ทำงJาย และคนอรDเนเชอรัลจะเน=นไปในกลุJมคนท่ีดูแลสุขภาพมากข้ึนเพราะไมJเติมผงชูรส 

 

สรุปขkอมูลจากการสัมภาษณT 

 เน่ืองจากข=าเจ=าติดตJอทางมารDเก็ตต้ิงทางคนอรDเพ่ือสัมภาษณDไมJได= จึงพยายามจะสัมภาษณD

จากบุคคลท่ีเคยได=รJวมงานกับทางแบรนดD จึงเลือกท่ีจะสัมภาษณD คุณแพรดาว ทองดี (พ่ีแพร) ซ่ึงเคย

รJวมสไตลDลิสกับทางคนอรD เปfนสินค=า คนอรDซุปก=อนเนเชอรัล จึงได=ข=อมูลท่ีนำมาประกอบแนวทางใน

การทำงาน แนวทางของภาพท่ีออกมา เพ่ือให=ได=รู=กลุJมเป�าหมายแบรนดD และเปfนข=อมูลท่ีเปfน

ประโยชนDและงJายท่ีจะวางแผนตJอการทำงานของข=าพเจ=า 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.9 ชLางภาพที่มีอิทธิพลตLอการสรSาสรรค9ผลงาน 

       2.9.1 Duc Bui 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 8 Duc Bui 

ท่ีมา : www.instagram.com/imducbui ( 2013 ) 

ประวัติช%างภาพ 

                เปfนหนึ่งในชJางภาพคนแรกในเวียดนามท่ี ที ่มุ Jงมั ่นในการถJายภาพอาหาร และเปfน

ผู=อํานวยการฝ�ายสร=างสรรคD ชJางภาพด=านอาหาร และผู=รJวมกJอตั้งแบรนดD FPDB Creative ชJางภาพ

วัย 30 ปYมีผลงานที่หลากหลายและนJาสนใจ ตั้งแตJโครงการถJายภาพร=านอาหารและโรงแรมหรูอยJาง 

Mai House Saigon และ La Maison 1988 , คนอรDเวียดนาม , แม็กกี ้ และโฆษณาอีกมากมาย 

www.imducbui.com (2013) 

 

จุดเด%นของช%างภาพ 

          ลักษณะผลงานท่ีโดดเดJนของคุณ Duc Bui คือภาพถJายเชิงรีทัชผสม 3D มาประกอบภาพรวม 

และนำไปทำโมชั่นในงานให=เปfนวิดีโอเคลื่อนไหวในแตJละภาพ ผลงานโฆษณาของเขาจะเน=นสินค=าใน

ภาพและเมนูอาหารเพ่ือใช=สำหรับการโปรโมทในแพลตฟอรDมออนไลนD 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.imducbui.com/
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   ตัวอยJางผลงาน 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 9 ผลงาน Duc Bui โปรเจ็กตDคนอรDเห็ด  

ท่ีมา : www.behance.net/imducbui (2023) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 10 ผลงาน Duc Bui EXPLOSIVE YEAR WITH MAGGI 

ท่ีมา : www.behance.net/imducbui (2023) 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.behance.net/imducbui
http://www.behance.net/imducbui
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       2.9.2 PIOTR GREGORCZYK 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

         ภาพท่ี 11 PIOTR GREGORCZYK (2015) 

     ท่ีมา : www.directorroster.com/director/piotr-gregorczyk.com 

 

ประวัติช%างภาพ 

เขาเปfนที่รู=จักกันเปfนอยJางดีจากการถJายภาพอาหารที่แยกสJวน  โดยสํารวจแนวคิดเรื่องความ

ไร=น้ำหนักของอาหารและเครื่องดื่มในแรงโน=มถJวงเปfนศูนยD เขาเปfนผู=เขียนชื่อสไตลD "The Flying 

Food" ในฐานะผู=กํากับอาหาร เขาชอบถJาย เมนูอาหารบนโต·ะ แบบควบคุมการเคลื่อนไหวมีการ

กระจายตัวของวัตถุดิบ video slow-motion อาหารมาโคร และได=รางวัล ผู=ชนะเลิศเหรียญทองแดง

ของ One Eyeland Global 2018 Awards  " การโฆษณาการถJายภาพอาหาร " 

จุดเด%นของช%างภาพ  

ภาพอาหารที่มีการเคลื่อนไหว วัตถุดิบของอาหารลอย และจุดเดJนของเขาคือ รูปทรงน้ำใน

แตJละเมนูท่ีกระจายตัวอยJางสวยงาม ทำให=ภาพดูนJาดึงดูดและนJาสนใจ 

 

    ตัวอยJางผลงาน 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 12 ผลงานของ PIOTR GREGORCZYK (2017) 

KNORR ANTIGRAVITY CAMPAIGN 

ท่ีมา : www.gregorczyk.co.uk/portfolio.com 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้

http://www.directorroster.com/director/piotr-gregorczyk.com
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ภาพท่ี 13 ผลงานของ PIOTR GREGORCZYK (2014) 

ONE POT WONDER - RISOTTO - MEN'S HEALTH 

ท่ีมา : www.gregorczyk.co.uk/portfolio.com 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 14 ผลงานของ PIOTR GREGORCZYK (2015) 

SPIRALIZE ME - CHICKEN AND SALAD 

ท่ีมา : www.gregorczyk.co.uk/portfolio.com 
 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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       2.9.3 จิรวัฒนT มหาทรัพยTถาวร ศิลปะภาพถ%าย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 15 จิรวัฒนD มหาทรัพยDถาวร 

ท่ีมา : www2.rsu.ac.th/sarnrangsit-online-detail/GoodOldDay-Jirawat (2023) 

 

ประวัติช%างภาพ 

          จิรวัฒนD มหาทรัพยDถาวร ชJางภาพอิสระ (Freeland Photographer) ท่ีเน=นถJายภาพเฉพาะ

อาหารเพียงอยJางเดียว จบการศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยรังสิต งานถJายภาพอาหารสำหรับใช=ในวงการ

โฆษณา งาน Packaging เมนูอาหาร โปรโมชัน ซ่ึงมีร=านอาหารดังในห=างท่ีเรามักเห็นกันบJอย เปfน

ผลงานสร=างสรรคDจากคุณวัฒนD Wat cool seen เชJน Sizzler , BAR.B.Q PLAZA , ZEN 

RESTAURANT , YAYOI , PIZZA HUT ฯลฯ  

 

จุดเด%นของช%างภาพ  

 การจัด Composition อาหารที่ทำให=อาหารดูเดJน ไมJจัดให=รกจนเกินไป ดูเรียบหรู กับการใช=

แสงท่ีนุJม ท้ัง Higt key และ low key รวมการ Styling อาหารเหมือนกับเชฟ ท่ีทำให=งานของเขาโดด

เดJนเปfนเอกลักษณD 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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   ภาพท่ี 16 ผลงานของ จิรวัฒนD มหาทรัพยDถาวร  ภาพท่ี 17 ผลงานของ จิรวัฒนD มหาทรัพยDถาวร 

        ท่ีมา : Facebook Wat Coolseen(2024)          ท่ีมา : Facebook Wat Coolseen(2024) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ภาพท่ี 18 ผลงานของ จิรวัฒนD มหาทรัพยDถาวร      

           ท่ีมา : Facebook Wat Coolseen(2024)        

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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2.9.4 ผลการวิเคราะห9รูปแบบของผลงานและเทคนิคที่จะนำมาประยุกต9ในงาน 

            ใช=เทคนิคถJายเพื่อนำไปรีทัชในแบบงานของ Duc Bui ท่ีจะภาพถJายเชิงรีทัช สJวนประกอบ

ในอาหารและนำมาประกอบภาพรวม รวมถึงการเลJาเรื่อง ที่เขาจะเน=นเอาวัฒนธรรมของอาหารและ

เทศกาลเข=ามาผสม เพ่ือให=สอดคล=องกับในงานท่ีเน=นสินค=าในภาพและเมนูอาหารเพ่ือใช=สำหรับการ 

โปรโมท เทคนิคนี้จะทำให=ภาโฆษณาอาหารนJาสนใจ และต=องท่ีจะศึกษาการทำงานของ Duc Bui 

และ PIOTR GREGORCZYK ท้ังคนนี้มีผลงานที่คล=ายกัน แตJจะดึงการจัดเรียงองคDประกอบที่อยูJใน

เมนูอาหาร และการกระจายตัวของน้ำในเมนูของ PIOTR GREGORCZYK เพื่อทำให=อาหารนั้นดูนJา

รับประทานและมีมิติ ทำให=ภาพนJาสนใจ และในผลงานน้ีข=าพเจ=าต=องการท่ีจะฝ«กการจัดหน=าตาอาหาร 

จึงเลือกศึกษาผลงานของ จิรวัฒนD มหาทรัพยDถาวร เปfนชJางภาพถJายอาหารโฆษณา ที่เขาจะจัด

Composition ในเมนูอาหารที่ทำให=อาหารดูเดJน ไมJจัดให=รกจนเกินไป ดูเรียบหรู จึงอยากที่จะนำ

เทคนิคตJาง ๆ ของชJางภาพท่ีศึกษา มาปรับใช=ให=เข=ากับงานของข=าพเจ=า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 3 

ขั้นตอนการสร7างสรรค;ผลงาน 
3.1 วิเคราะห9ผลงาน 

     3.1.1 สถานท่ี  

     เซทแรกจะเปfนการถJายทำท่ีสตูดิโอ  ซ่ึงในสตูดิโอจะบางออกเปfน 4 ครัว เพ่ือแบJงเปfนใน

แตJละชJวงวัย จะเปfนภาพท่ีแมJกับลูกทำกับข=าวและกินข=าวด=วยกันต้ังแตJวัยเด็กจนโต เพ่ือส่ือ

ถึงแบรนดD คนอรDท่ีอยูJคูJกับคนไทยมานาน โดยโปรดักจะเลือกรสท่ีขายดี 4 รสชาติได=แกJ ซุป

กระดูกหมู / ซุปไกJ / ซุปต=มยำ / ซุปเห็ดหอม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 19 Kitchen IMIM Studio 

ท่ีมา : www.imimstudio.com 

     3.1.2 ตัวแบบ  

                แบบในเซทแรกจะใช=คนหลายชJวงอายุ โดยจะมี เด็กคูJกับคุณแมJวัยทำงาน / ลูกท่ีเร่ิมโต

เข=าสูJวัยมัธยมกับคุณแมJวัยกลางคน / ลูกสาวท่ีเข=าสูJวัยทำงานกับคุณแมJวันเกษียณ / ลูกสาวกับ

ครอบครัวและลูก 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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          3.1.3 แสงท่ีนำมาปรับใชk 

                   เลือกแสงแบบ homey เพ่ือให=รู=สึกถึงคนในครอบครัว เพ่ือให=เข=ากับโม=เม=นท่ีคุณแมJ

กำลังทำกับข=าว โดยเลือกใช=ไฟแฟลชเพ่ือให=สะดวกในการทำงาน 

 

3.2 สถานท่ีและมุม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                     

                   ภาพท่ี 20 Kitchen Zone Impresso           ภาพท่ี 21 สถานท่ีมุมท่ี 1 

                       ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                ภาพท่ี 22 Kitchen Zone Impresso                          ภาพท่ี 23 สถานท่ีมุมท่ี 2 

                    ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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                   ภาพท่ี 24 Kitchen Zone Ivory            ภาพท่ี 25 สถานท่ีมุมท่ี 3 

                    ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                   ภาพท่ี 26 Kitchen Zone Ivory            ภาพท่ี 27 สถานท่ีมุมท่ี 4 

                   ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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             ภาพท่ี 28 Kitchen White Marble        ภาพท่ี 29 สถานท่ีมุมท่ี 5 

              ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

            ภาพท่ี 30 Kitchen White Marble        ภาพท่ี 31 สถานท่ีมุมท่ี 6 

             ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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             ภาพท่ี 32 Kitchen White Scandi   ภาพท่ี 33 สถานท่ีมุมท่ี 7 

               ท่ีมา : www.imimstudio.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

             ภาพท่ี 34 Kitchen White Scandi   ภาพท่ี 35 สถานท่ีมุมท่ี 8 

               ท่ีมา : www.imimstudio.com 

  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



   30 

 

3.3 Sketch Lighting diagram & Prop 

      3.3.1 รูปท่ี 1 Set 1 คนอรTรสซุปไก% 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

         ภาพท่ี 36 Sketch KV 1              ภาพท่ี 37 Lighting diagram รูปท่ี  1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           ภาพท่ี 38 Prop รูปท่ี  1 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.2 รูปท่ี 2 Set 1 คนอรTรสซุปไก% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

             ภาพท่ี 39 Sketch KV 2    ภาพท่ี 40 Lighting diagram รูปท่ี  2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 41 Prop รูปท่ี  2 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.3 รูปท่ี 3 Set 1 คนอรTรสตkมยำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      ภาพท่ี 42 Sketch KV 3         ภาพท่ี 43 Lighting diagram รูปท่ี  3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
   

  ภาพท่ี 44 Prop รูปท่ี  3 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.4  รูปท่ี 4 Set 1 คนอรTรสตkมยำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                ภาพท่ี 45 Sketch KV 4    ภาพท่ี 46 Lighting diagram รูปท่ี  4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 47 Prop รูปท่ี  4 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.5 รูปท่ี 5 Set 1 คนอรTรสเห็ดหอม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          ภาพท่ี 48 Sketch KV 5          ภาพท่ี 49 Lighting diagram รูปท่ี  5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 50 Prop  รูปท่ี  5 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.6 รูปท่ี 6 Set 1 คนอรTรสเห็ดหอม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพท่ี 51 Sketch KV 6         ภาพท่ี 52 Lighting diagram รูปท่ี  6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 53 Prop รูปท่ี  6 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.7 รูปท่ี 7 Set 1 คนอรTรสกระดูกหมู 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพท่ี 54 Sketch KV 7         ภาพท่ี 55 Lighting diagram รูปท่ี  7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 56 Prop รูปท่ี  7 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.8 รูปท่ี 8 Set 1 คนอรDรสกระดูกหมู 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     ภาพท่ี 57 Sketch KV 8              ภาพท่ี 58 Lighting diagram รูปท่ี  8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 59 Prop รูปท่ี  8 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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            เซทท่ีสองจะเปfนการถJายทำท่ีบ=าน ซ่ึงในภาพชุดน้ีจะจัดไฟถJายอาหารในชาม ตามเมนูหน=า

กลJอง แตJจะนำเสนอในรูปแบบงานรีทัชเพ่ือให=เห็นถึง รสชาติน้ำซุป ท่ีทางแบรนดDมีจำหนJายใน

ป)จจุบัน โดยมีถึง 7 รสชาติได=แกJ ซุปกระดูกหมู / ซุปไกJ / ซุปต=มยำ / ซุปเห็ดหอม / ซุปรสเน้ือ / 

คนอรD เนเชอรัล ซุปก=อนรสหมู /  รสสุก้ี ชาบู  

 

3.3.9 รูปท่ี 9 Set 2 คนอรTรสกระดูกหมู 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     ภาพท่ี 60 Sketch KV 9              ภาพท่ี 61 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 62 สJวนประกอบท่ีต=องถJาย รูปท่ี  9 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 10 Set 2 คนอรDรสต=มยำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     ภาพท่ี 63 Sketch KV 10                   ภาพท่ี 64 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                   ภาพท่ี 65 สJวนประกอบท่ีต=องถJาย รูปท่ี  10 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 11 Set 2 คนอรDรสไกJ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    ภาพท่ี 66 Sketch KV 11                ภาพท่ี 67 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 68 สJวนประกอบท่ีต=องถJาย รูปท่ี  11 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 12 Set 2 คนอรDรสเห็ดหอม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           ภาพท่ี 69 Sketch KV 12              ภาพท่ี 70 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพท่ี 71 Prop รูปท่ี  12 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 13 Set 2 คนอรDรสเน้ือ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
            

           ภาพท่ี 72 Sketch KV 13              ภาพท่ี 73 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 74 Prop รูปท่ี  13 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 14 Set 2 คนอรT เนเชอรัล ซุปกkอนรสหมู 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      ภาพท่ี 75 Sketch KV 14                 ภาพท่ี 76 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 77 Prop รูปท่ี  14 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 15 Set 2 คนอรDรสสุก้ี ชาบู 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          ภาพท่ี 78 Sketch KV 15                     ภาพท่ี 79 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 80 Prop รูปท่ี  15 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.3.9 รูปท่ี 16 Set 2 รวมคนอรTทุกรสชาติ 

 

 

 

 

 

 

 

 
   

        ภาพท่ี 81 Sketch KV 16                 ภาพท่ี 82 ภาพพ้ืนหลังท่ีจะนำมาใช= 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 83 Prop รูปท่ี  16 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 84 Sketch SET 1 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 85  Sketch SET 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.4 Mood&Tone Lighting 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

ภาพท่ี 86 Reference Lighting 

แสงนุJม เพ่ือส่ือถึงครอบครัวท่ีอบอุJน เน=นใช=สี เขียว ขาว เหลืองของแบรนดD 

 
 

3.5 Model Set 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ภาพท่ี 87 Model 

 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.6 Costume Make up 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 88 Costume Make up รูปท่ี 1,2 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

ภาพท่ี 89 Costume Make up รูปท่ี 3,4 

 
 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพท่ี 90 Costume Make up รูปท่ี 5,6 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 91 Costume Make up รูปท่ี 7,8 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.7 เบื้องหลังการทำงาน เซท 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 92 ภาพเบ้ืองหลังการทำงาน 
 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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เบ้ืองหลังการทำงาน เซท 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 93 ภาพเบ้ืองหลังการทำงาน 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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3.8 กระบวนการหลังการทำงาน 

      3.8.1 ข้ันตอนการตกแต%งและการตัดต%อภาพ 

      คัดเลือกภาพ ท่ีสมบูรณDและนำมารีทัชในโปรแกรม  ADOBE PHOTOSHOP 2024 ในเซตแรก

จะรีทัชผิวคน เก็บรายละเอียดฝุ�น และปรับแสงเงา มีการปรับเปล่ียนสีของวัตถุเพ่ือให=เข=ากับสีของแบ

รนดDมากข้ึน และลบรายละเอียดในสJวนท่ีไมJต=องการออก  

      ในเซ็ตท่ี 2 เปfนงานรีทัช จึงต=องนำภาพท่ีถJายแล=ว Dicut และนำมาประกอบกัน เพ่ิมแสงและเงา

ให=ดูสมจริง โดยท้ังสองงานจะ Dicut โปรดักและนำมาใสJทีหลัง 

 

     3.8.2 ก%อนและหลังเปรียบเทียบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 94  เปรียบเทียบรูปที่ 1 คนอร1รสไก5 

 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 95  เปรียบเทียบรูปที่ 2 คนอร1รสไก5 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 96  เปรียบเทียบรูปที่ 6 คนอร1เห็ดหอม 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้



   55 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                           ภาพที่ 97  เปรียบเทียบรูปที่ 7 คนอร1หมู 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 98  เปรียบเทียบรูปที่ 11 คนอร1รสไก5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 4 

ผลงานจริง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 99 ผลงานจริง ภาพที่ 1 SET 1 
เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 100 ผลงานจริง ภาพที่ 2 SET 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 101 ผลงานจริง ภาพที่ 3 SET 1  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 102 ผลงานจริง ภาพที่ 4 SET 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 103 ผลงานจริง ภาพที่ 5 SET 1 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 104 ผลงานจริง ภาพที่ 6 SET 1 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 105 ผลงานจริง ภาพที่ 7 SET 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 106 ผลงานจริง ภาพที่ 8 SET 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 107 ผลงานจริง ภาพที่ 9 SET 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 108 ผลงานจริง ภาพที่ 10 SET 2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 109 ผลงานจริง ภาพที่ 11 SET 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 110 ผลงานจริง ภาพที่ 12 SET 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 111 ผลงานจริง ภาพที่ 13 SET  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 112 ผลงานจริง ภาพที่ 14 SET 2  

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 113 ผลงานจริง ภาพที่ 15 SET 2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 114 ผลงานจริง ภาพที่ 16 SET 2 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 115 รวมผลงานจริง SET 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 116 รวมผลงานจริง SET 2 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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         4.1 ผลงานจริงที่จัดวาง Layout โฆษณา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 117 ผลงานจริง ภาพที่ 1 SET 1   ภาพที่ 118 ผลงานจริง ภาพที่ 5 SET 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 119 ผลงานจริง ภาพที่ 2 SET 1    ภาพที่ 120 ผลงานจริง ภาพที่ 6 SET 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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   ภาพที่ 121 ผลงานจริง ภาพที่ 3 SET 1    ภาพที่ 122 ผลงานจริง ภาพที่ 7 SET 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    ภาพที่ 123 ผลงานจริง ภาพที่ 4 SET 1    ภาพที่ 124 ผลงานจริง ภาพที่ 8 SET 1 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 125 ผลงานจริง ภาพที่ 1 SET 2    ภาพที่ 126 ผลงานจริง ภาพที่ 2 SET 2 

 

 

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

ภาพที่ 127 ผลงานจริง ภาพที่ 3 SET 2    ภาพที่ 128 ผลงานจริง ภาพที่ 4 SET 2 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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ภาพที่ 129 ผลงานจริง ภาพที่ 5 SET 2   ภาพที่ 130  ผลงานจริง ภาพที่ 6 SET 2 

      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 131 ผลงานจริง ภาพที่ 7 SET 2   

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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                           ภาพที่ 132 ผลงานจริง ภาพที่ 8 SET 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.2 สื่อที่จะนำไปใชSในสื่อออนไลน9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 133 ภาพส่ือท่ีจะนำไปใช=เปfน COVER FACEBOOK 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 134 ภาพส่ือท่ีจะนำไปใช=ใน FACEBOOK 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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                        ภาพท่ี 135 ภาพส่ือท่ีจะนำไปใช=ใน FACEBOOK 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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4.3 สื่อที่จะนำไปใชSในสื่อ Out of home 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 136 ภาพส่ือท่ีจะนำไปใช=ใน Shelf talker 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 137 ภาพส่ือท่ีจะนำไปใช=ใน Shelf talker 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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บทที่ 5 

บทสรุปและข7อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลการทำงาน 
 

          ผลงานการถJายภาพโฆษณาคนอรDซุปก=อน ข=าพเจ=ารู=สึกพึงพอใจในตJอผลงาน เนื่องด=วย

ชJวงแรกทิศทางของงานไมJชัดเจนวJาภาพจะออกมาเปfนอยJางไร แตJได=อาจารยDที่ปรึกษาและคณะ

อาจารยDชJวยให=คำแนะนำตลอดกระบวนการทำงาน ทำให=ได=พัฒนากระบวนสร=างสรรคDผลงาน ทำให=

งานมีการพัฒนามากขึ้นเรื่อย ๆ จากชJวงแรก และมีเพื่อนๆ ครอบครัวที่คอยสนับสนุนมาตลอด จนทำ

ให=ผลงานชุดนี้ออกมาสำเร็จได= แตJผลงานนี้อาจจะไมJได=สมบูรณDอยJางที่ตั้งใจไว= แตJก็จะนำป)ญหาที่เจอ

นำไปแก=ไขและปรับปรุงเพ่ือพัฒนาให=ตัวเองดีข้ึน 

 

5.2 ปUญหาในการทำงาน 
 

            เนื่องด=วยข=าพเจ=าบริหารเวลาในการจัดการโปรเจคนี้ได=ไมJดี ในด=านการศึกษาและหาข=อมูล

ของทางแบรนดD จึงทำให=ข=าพเจ=าหาความต=องการในการโปรโมทสินค=าได=ไมJชัดเจนวJาต=องการจะ

นำเสนอสื่อในรูปแบบใด รวมถึงการการสื่อสารป)ญหากับอาจารยDน=อยเกินไป จนทำให=การเตรียมงาน

ขั้นตอน Pre-production เตรียมได=ไมJดี ซึ่งมันก็สJงผลตJอชJวง production แตJก็พยายามแก=ป)ญหา

อยJางถึงท่ีสุด  

            ข=าพเจ=าก็ได=เรียนรู=วJาไมJควรประมาณในขั้นตอน Pre-production เพราะเปfนสิ่งที่สำคัญ

เปfนอยJางมาก รวมถึงการจัดป)ญหาในวันที่ถJายทำ การบริหารกองและเวลา เปfนสิ่งที่ยากมากสำหรับ

ข=าพเจ=าเอง แตJก็พยายามจะทำงานออกมาให=ได=ลุลJวงมากท่ีสุด  

 

5.3 ขSอเสนอแนะ 
 

          การถJายภาพโฆษณา เราควรมีความเข=าใจในสินค=าที ่จะนำเสนอให=มากกวJานี ้ เข=าใจ

พฤติกรรมกลุJมลูกค=าของสินค=าที่เราจะถJาย ไมJเพียงแตJรู=วJากลุJมลูกค=าคือใคร แตJต=องรู=วJาภาพของเรา

ต=องการจะส่ือสารอะไรกับคนท่ีดู เพ่ือท่ีเราจะได=ผลิตส่ือให=ตรงกับกลุJมเป�าหมายและมีประสิทธิภาพ  

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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5.4 ประโยชน9ที่ไดSรับ 
 

            5.4.1 เรียนรู=แก=ไขป)ญหาเฉพาะหน=า ป)ญหาท่ีไมJคาดคิดเกิดข้ึนได=เสมอ พยายามมีสติและ

แก=ไขป)ญหาน้ันให=เร็วท่ีสุด 

            5.4.2 เรียนรู=การส่ือสารกับคนในกอง การบริหารและการวางแผนการทำงาน 

            5.4.3 เรียนรู=การศึกษาและหาข=อมูลของสินค=าให=มากกวJาน้ี 

            5.4.4 เรียนรู=ทักษะการตัดตJอภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารนี้เป็นเอกสารที่สงวนไว้สำหรับการใช้งานเพื่อการศึกษาเท่านั้น ไม่อนุญาตให้นำไปใช้ประโยชน์ด้านการค้า 

ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั้งสิ้น อีกทั้งห้ามมิให้ดัดแปลงเนื้อหาและต้องอ้างอิงถึงเจ้าของเอกสารทุกครั้งที่มีการนำไปใช้
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